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Resumo

Por meio da analise de conteudo proposta pela estudiosa francesa Laurence Bardin
(2009) este trabalho analisou a cobertura da Copa do Mundo promovida pelo
programa Central da Copa, veiculado pela Rede Globo. Apresentado pelo jornalista
e apresentador Tiago Leifert, a atracdo que foi ao ar entre os dias 14 de junho e 15
de julho levou ao receptor uma mistura cada vez mais corriqueira entre informacao e
entretenimento, designada a partir dos anos 1980 pelo neologismo infotenimento.
Fabia Dejavite (2006), uma das poucas pesquisadoras do tema no Brasil, aponta
que o jornalismo de infotenimento, relacionado também a editorias denominadas
Soft News, encontra sucesso na simplicidade e na rapidez com que € assimilada por
guem assiste. Desta forma, o jornalismo encontrava, enfim, uma forma eficiente de
atrair o publico notabilizado da chamada sociedade da informacéo de acordo com
Castells (1999). Autores como Geoffrey Baym (2008) e Daya Thussu (2007)
pontuam de forma negativa e positiva a respeito dos impactos desse tipo de
jornalismo, que, em muitos casos, apenas diverte o receptor em detrimento a
informa-lo. Nas frentes qualitativa e quantitativa, este trabalho categorizou e analisou
nove edicbes do programa que foram ao ar nas vésperas e nos dias de jogo da
selecdo brasileira. Por meio de um olhar critico, buscou-se observar abordagens
especificas da imprensa, e, principalmente, responder se o programa informa por
meio do entretenimento, ou se apenas entretém por meio de informagdes.

Palavras-chave: Infotenimento; Central da Copa, Analise de Conteudo, Jornalismo,

Informacao, Rede Globo; Ecossistema da desinformacao.



Abstract

Through the analysis of content proposed by the French scholar Laurence Bardin
(2009), this work analyzed the coverage of the FIFA World Cup promoted by the
Central da Copa, broadcast by Rede Globo. Presented by the journalist and
presenter Tiago Leifert, the attraction that aired between June 14 and July 15 took to
the receiver an increasingly common mix between information and entertainment,
designated since the 1980s by the neologism infotainment. Fabia Dejavite (2006),
one of the few researchers of the subject in Brazil, points out that infotainment
journalism, also related to Soft News, finds success in the simplicity and speed with
which it is assimilated by those who watch. In this way, journalism was, in short, an
efficient way to attract the well-known public of the so-called information society
according to Castells (1999). Authors like Geoffrey Baym (2008) and Daya Thussu
(2007) score negatively and positively on the impacts of this type of journalism, which
in many cases only amuses the audience instead of informing. On the qualitative and
quantitative fronts, this work categorized and analyzed nine editions of the program
that aired on the eve and days of the Brazilian National Team games. Through a
critical eye, it was sought to observe specific approaches of the press, and, mainly, to
answer if the programs informs by means of entertainment, or if only entertain by
means of information.

Keywords: Infotainment, Central da Copa, Analysis of content, Journalism,
Information, Rede Globo; Ecossistema da desinformacao.
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1 Introducéo

Os conceitos de interatividade e entretenimento parecem estar cada vez mais
misturados aos preceitos e condutas do jornalismo esportivo. Nesse sentido, este
trabalho analisou o programa Central da Copa, da TV Globo, que retornou a grade
da emissora durante a realizacao da Copa do Mundo de 2018.

Munindo-se de teorias e de conceitos jornalisticos, o presente trabalho colocou
uma “lupa”, por assim dizer, sobre os discursos e conteudos veiculados pelo
programa nas edi¢cfes da véspera e também nos dias de jogos da selecao brasileira
de futebol.

Pretendemos entdo compreender de que maneira o programa utilizou praticas e
profissionais de jornalismo para os conteldos expostos no programa.

Entendendo que o0s programas esportivos, principalmente os exibidos em
televisdo aberta, buscam, cada vez mais, a linha do entretenimento para seus
jornais e programas de debate, percebemos que jornalistas e demais profissionais
da imprensa estédo sendo corriqgueiramente chamados a participar de programas que
utilizam apenas o humor e o entretenimento, em detrimento a informar e a seguir
alguns conceitos relacionados ao jornalismo.

Dessa juncdo entre informacdo e entretenimento designou-se o0 termo
Infotenimento, cunhado na década de 1980 e que ganhou de fato espaco nas
pesquisas académicas e profissionais da area da comunicacdo a partir dos anos
1990. Para Deuze (2001), esse conceito de jornalismo que deve se preocupar nao
apenas em informar, mas, sobretudo, entreter, pode ser dividido entre os produtos
que utilizam elementos de entretenimento em género de jornalismo informativo e
agueles que foram estabelecidos apds o surgimento do Infotenimento.

Pontua Fabia Dejavite (2006) que a fronteira entre jornalismo e o entretenimento
nunca foi clara, sendo que atualmente é praticamente impossivel delimitar
claramente onde ambos comecam e terminam.

O programa estudado e analisado pelo presente trabalho, o Central da Copa,
apresentado pelo jornalista Tiago Leifert, e que foi ao ar durante os dias 14 de junho
e 15 de julho, periodo em que transcorreu a Copa do Mundo de futebol, trouxe em
suas edi¢des praticas jornalisticas, tais como entradas ao vivo, explicacdo e analise
de lances e numeros, além de informacbes sobre todos os jogos e informacdes

sobre a competicdo. No entanto, a atragcdo que foi ao ar nas noites em que
13



ocorreram jogos da competicdo se notabilizou por suas praticas de entretenimento,
tais como interacdo com a plateia, utilizacdo de recursos tecnoldgicos no estudio e
também nas matérias produzidas, além de bate-papo descontraido.

No entanto, mesmo que historicamente esse setor da imprensa ja apresente uma
linguagem marcadamente informal, com os adventos e aprimoramentos da televisao
e da internet, programas como o Central da Copa estdo cada vez mais presentes no
nosso cotidiano, menos propensos a informar, e cada vez mais interessados na
parte do entretenimento, o que ndo seria um problema se ndo se utlizasse de
praticas jornalisticas e também de profissionais da &rea.

Um dos fatores de maior problematizagédo € a recorrente utilizacdo de reporteres,
comentaristas/jornalistas para compor debates e andlises de cunho jornalistico em
produtos de entretenimento, e que, em muitos casos, opta por pautas e discussdes
rasas sobre o desporto de maior apelo no pais, fato que é claramente observavel em
opinides e conversas de futebol entre pessoas que assistem a tais programas para
obter repertério sobre o assunto.

Com isso, o presente trabalho analisou as edicbes do programa nos dias e
também nas vésperas de jogos da sele¢do brasileira, utilizando para tal as teorias do
infotenimento aliadas & Analise de Conteudo trazida pela francesa Laurence Bardin.

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacdes visando obter
por procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢cdo do contetdo
das mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicdes de
producao/recepcéo (variaveis inferidas) destas mensagens. (BARDIN
2009, p.44)

Em outras palavras, a andlise de contetdo constitui um bom instrumento para
investigacdo de léxicos e sentencas proferidas durante os programas analisados,

podendo entender como e quais sao os efeitos causados por ela no receptor.
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2 A presenca da “noticia atrativa” no impresso

Desde a criacédo dos primeiros jornais, a dialética entre a moral jornalistica e o
interesse de mercado sobre a mercadoria informacdo se refletiu diretamente na
producdo e no consumo mididtico. Na Gré-Bretanha, por exemplo, os jornais de
folhas largas e com informacgdes mais “qualificadas”, segundo Thussu (2007) eram
produzidos e destinados as elites burguesas dominantes, que buscavam, além de
noticias, discussdes e comentarios envolvendo politica e economia, assuntos estes
de interesse direto de uma pequena parcela da populacdo britanica. Juntamente a
comercializacdo de veiculos enderecados a elite, comecou também a circulagédo de
pequenos jornais que ofereciam versos baratos, sensacionalismos e noticias
voltadas ao entretenimento, tais como casos criminais e até mesmo fofocas da
nobreza.

Em 1846, como lembra Thussu (2007), era criado o primeiro jornal semanal
ilustrado do mundo, o London News. O desenvolvimento da imprensa popular se
deu muito pela insercdo de literatura de rua, relacionando fatos cotidianos e
entretenimento. Shepherd (1973, p.115 apud Thussu, 2007, p.16 ) destaca que sua
atratividade estava relacionada diretamente as ilustrages utilizadas alternadamente
em relacdo aos textos e titulos expressivos, assim como chamadas sensacionalistas
e dramaticas.

Com a bem-sucedida aceitacdo das classes populares inglesas ao conteudo
trazido nas paginas do impresso semanal londrino, Thussu (2007) aponta que a
midia popular encontrou igual ou maior aceitacdo quando aportou nos Estados
Unidos no decorrer desse mesmo século. De acordo com Thussu (2007, p, 17), os
Estados Unidos, nacdo que dispersou os ideais de uma sociedade consumista e
voltada a comunicagdo de massa, também pode ser considerado o inventor da
industria de informacao e entretenimento.

Com o jornal impresso sendo a porta de entrada para o0 entretenimento na
area jornalistica, Dejavite (2006) demonstra indicios dessa mistura ja no século XVII,
quando publicacées pré-modernas, como Fait divers® e canards?®, comecavam a ser

publicadas de maneira industrial por meio do surgimento de novas técnicas de

! Do francés, a expressao Fait Divers significa fatos diarios, ou fatos cotidianos que eram veiculados
nos jornais da época.

> Do francés, a expressdo Canards no vocabuldrio popular representa um fato falso, contos
inverossimeis ou uma fofoca mentirosa.
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impressao. A autora, no entanto, ratifica que o grande salto dessa mistura entre
noticia e entretenimento esta vinculado diretamente com o desenvolvimento da
imprensa sensacionalista norte-americana, representado primordialmente pela
fundacéo do jornal New York Sun, em 1833.
O Sun aumentou sua circulagcdo impressionantemente, sobretudo, por
apelar para novos leitores até entdo ainda nao atingidos por um
jornal. Um dos mais importantes aspectos do jornal de tostdo de Day,
e de outros veiculos que o seguiram, foi a redefinicdo de valores para
se adaptar aos gostos, interesses e capacidades de leitura de niveis
menos instruidos da sociedade. Até entdo, noticia geralmente
significava relatos de acontecimentos sociais, comerciais e politicos
de importancia genuina, ou outras ocorréncias de interesse comum.
Benjamim Day, todavia, encheu seu jornal com noticias de outro
género - relatos de crimes, histérias pecaminosas, catastrofes e

outras desgracas -, noticias que a gente da rua achava empolgante,
divertida ou engracada. (MARCONDES FILHO, 2000, p.24)

Baldsty® (1992) afirma que os contelidos de entretenimento, isto &, matérias
ligadas a editorias culturais como moda e esporte, por exemplo, ja representavam
metade do contetdo dos grandes jornais ao final do século XIX, ganhando cada vez
mais espaco em relacdo a editorias mais tradicionais e mais complexas para uma
grande parcela de leitores, como Politica e Economia.

Os conteudos que ficaram conhecidos como “jornalismo amarelo”, segundo
Thussu (2007), caracterizaram a competicdo entre magnatas que comandavam dois
dos principais veiculos de imprensa americanos. William Randolph Hearst, dono do
The New Yorker Journal, e Joseph Pulitzer, proprietario do jornal New York World
protagonizaram uma grande competicdo pela audiéncia por meio de reportagens
sensacionalistas e escandalosas que encontraram grande aceitacdo por parte do
publico nova-iorquino.

Com tiragens de até um milhdo de exemplares por dia, os dois veiculos foram
fundamentais para massificagdo do hibrido entre informac&o e entretenimento no mercado
norte-americano. (DEJAVITE, 2006, P.57).

O grande sucesso de noticias sensacionalistas desde os primérdios do jornal
impresso foram intensificados com o desenvolvimento de area de publicidade e propaganda
nos Estados Unidos, areas que inclusive seriam decisivas nas primeiras décadas do século

XX para dispersar a cultura da sociedade estadunidense pelo mundo.

® Gerald L. Baldsty. The commercialization of News in the nineteenth century; University of Wisconsin
Press, 1992.
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O desenvolvimento da imprensa popular também foi sustentado pela
ascensdo da industria da publicidade nos EUA. Até o final do décimo nono
século, a publicidade tornou-se um elemento poderoso na criacdo da
sociedade mais consumista do mundo e, até o final da Primeira Guerra
Mundial, os Estados Unidos j& se possuiam uma rede avancada de

industrias culturais que serviu para promover valores americanos.
(THUSSU, 2007, p. 17-18)

Se em lugares como a Gra-Bretanha e os Estados Unidos o crescimento de
jornais populares com carater popular ja era expressivo, no Brasil os jornais
impressos, sejam eles mais informativos ou sensacionalistas, eram quase
inexpressivos durante o periodo monarquico.

Segundo Melo (2005), a igreja era responsavel por informar a populacéo por
meio dos sermdes e conselhos de padres. Apenas em 1808, com a chegada da
familia real ao pais, o Brasil passou, de forma oficial, a contar com veiculos de
imprensa que informavam a elite portuguesa, liderada pelo rei D. Jodo. A chamada
Impressa Régia, ainda de acordo com Melo (2005), fundada para fornecer noticias
positivas sobre o regime, apenas supria uma pequena parcela da populagdo que
contava com alfabetizacao.

O censo de 1872 mostrava que cerca de vinte e dois por cento da populacao
sabia ler (GONCALVES, 2013, p. 11), fato que dificultou o estabelecimento de
veiculos de imprensa independentes e populares no pais.

O primeiro jornal fundado no Brasil foi a Gazeta do Rio de Janeiro, criada em
10 de janeiro de 1808. Ao mesmo tempo, em Londres, Hipodlito da Costa, segundo
Gongalves (2013) j& idealizava o Correio Brasiliense, jornal que seria marcante
oposi¢ao do regime monarquista.

O inicio do jornal impresso brasileiro utilizou como estratégia historias em
formato de folhetins para atrair leitores em um mercado extremamente reduzido por
conta do analfabetismo predominante. Baseado na obra de Alexandre Dumas O
capitdo Paulo, o primeiro folhetim publicado no pais, foi parte de uma edicdo do
periddico fluminense O Comércio, em 1838.

Importante até mesmo para criagcdo de uma cultura de leitura na populacéao
brasileira, os jornais impressos, segundo Barbosa (2007) se consolidaram por meio
dos recursos literarios, como crbnicas e contos, passando a possuir papel
fundamental no entretenimento dos leitores.

Com o passar das décadas do século XX, tanto no Brasil quanto nos Estados

Unidos e na Europa, 0s jornais impressos passaram a competir ndo apenas entre si
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para atrair a atencdo do publico, mas também com dois veiculos que encontraram
grande aceitagcdo em uma parcela significativa da populacdo mundial. O radio e,

posteriormente, a televiséo.

2.1 O entretenimento migra para a tela e para o radio

A grande demanda por noticias ilustradas, leves e chamativas fez com que
outras formas de entretenimento ligadas a imagem surgissem na virada de século. O
advento do cinema, por exemplo, proporcionou para uma parcela da populacéo
pequenas peliculas que traziam imagens que a partir de agora também se
movimentariam, ao contrario da realidade das folhas de jornais. Além de pequenos
filmes, noticiarios também foram criados utilizando as técnicas de filmagem
possibilitadas pelo novo meio. Thussu (2007) aponta que o primeiro noticiario da
Gra-Bretanha surgiu em 1910, baseando-se tecnicamente no equivalente francés
Pathé-Journal, idealizado por Charles Pathé dois anos antes.

As imagens e noticias em movimento fizeram um estrondoso sucesso perante
a comunidade britanica, tanto que em maio de 1917, segundo Thussu (2007), o
British War Office assumiu o controle dos noticiarios para produzir materiais que
exaltassem as campanhas do exército real durante a Primeira Guerra Mundial
(1914-18).

Nos Estados Unidos, o entretenimento e a cultura popular também acabaram
sendo apropriados pelas autoridades do pais para auxiliar na imposicado de ideais
patrioticos.

. A Comissdo Publica de Informa¢gbes nos Estados Unidos
entra em contato com Hollywood para produzir filmes
patriéticos e um grande numero de agentes do governo nao
eram avessos a serem vistos com estrelas de cinema,
reconhecendo o poder de imagens em movimento e também
do infotenimento. (THUSSU, 2007, p. 19)

Vivendo a recente emancipacdo monarquica que ocorrera no final do século

XIX, o Brasil, no inicio de sua aventura republicana, ainda convivia com altos indices

de analfabetismo, o que impossibilitou, assim como nos décadas anteriores a

independencia, um mercado diminuto em relacdo aos jornais impressos se
comparado aos Estados Unidos e a Gra- Bretanha.
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Com isso, a porta de entrada para o infotenimento em terras brasileiras foi o
radio, que teve sua primeira experiéncia no ano de 1922. Segundo Meneguel
(Acesso em 30 out 2018), a partir da década de 1930, o radio trouxe o mundo para
dentro das casas de milhdes de brasileiros que antes eram alijados de informacéo e
entretenimento.

Exercendo grande influéncia na vida das pessoas, 0 radio passou a criar

modas, inovar estilos e influenciar praticas cotidianas. Segundo as autoras:

Os diversos programas, como as radionovelas, programas de auditorio,
humoristicos, de variedades, de calouros e outros, fizeram tanto sucesso
gue marcaram profundamente a vida das pessoas, transformando-se em
parte integrante do cotidiano. Além da divulgacdo de manifestaces
artisticas, mantinha as pessoas informadas e integradas, superando os

limites fisicos. (MENEGUEL, acesso em 30 out 2018, p. 2)

Se na Europa e na América do Norte o cinema era utilizado nas primeiras
duas décadas como forte influenciador nos costumes e na exaltacdo do patriotismo
nacional, no Brasil, durante o periodo do Estado Novo (1937-45) de Getulio Vargas.

Por meio de um uso mais politico-pedagdgico como lembra Meneguel
(acesso em 30 out 2018), o governo brasileiro levou até a populagdo transmissées
que ratificaram a imagem de uma sociedade Unica e harmoénica. Programas como A
Hora do Brasil, obrigatoriamente retransmitido por todas as emissoras em cadeia
nacional, levaram até o ouvinte informac¢des, mas também culturas nacionais e
civilistas.

O radio, portanto, a partir da década de 1930 passou a ser o principal meio de
cultura, informacédo e entretenimento da maior parte da populacao brasileira durante
as quatro primeiras décadas do século XX.

Thussu (2007) aponta que com o desenrolar da Segunda Grande Guerra
(1939-45), o cinema europeu e norte-americano, que assim como o radio no Brasil,
fora o principal meio de informagdo e divertimento de um enorme contingente
populacional, perde espaco para o aparelho televisor, iniciando assim uma nova
dindmica na dispersao de noticias e entretenimento.

McChesney (1993, apud Thussu, 2007) aponta que a televisdo ja nasceu
imersa em ideais relacionados a publicidade. Para tal, as receitas geradas pela
audiéncia ocupavam papel preponderante para a criagdo ou manutencdo da

programacao de um determinado canal. Shows de talentos, como o Tonight Show,
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veiculado pela emissora NBC desde 1954, além de atracbes como o Candid
Camera, programa de pegadinhas lancado em 1948, demonstram que a partir de
agora “o ideal de “interesse publico” era definido somente pela légica do
mercado” 4(THUSSU, 2007, p. 27)

No Brasil, como salienta Matos (2005), é indispensavel falar do inicio da
histéria da televisdo no pais sem associa-la ao sistema de comunicacao do qual faz
parte. Ao término dos anos 1940 e comeco da década de 1950, o radio ja havia
consolidado seu padrdo industrial, principalmente, apos a grande popularizacao
apos o periodo do Estado Novo. Com uma estrutura nacional de dispersao de sinais,
a televisdo se acoplou a esse sistema, segundo Matos (2005), iniciando assim suas
transmissdes de sinais proprios. Jambeiro (2002) traz que 0s primeiros experimentos
gue envolveram imagens no Brasil ocorreram em 1946 durante uma transmissao de
circuito interno.

De acordo com Leal (2009), no dia 18 de setembro de 1950, as 17 horas em
Sdo Paulo, a TV Tupi-Difusora, controlada pelos Diarios Associados de Assis
Chateaubriand, emitiu os primeiros sinais abertos de televisdo para pouco mais de
guinhentos aparelhos receptores localizados na capital paulista. O Brasil foi o
primeiro pais da América Latina a ter uma emissora de televisdo e o0 sexto no
mundo, perdendo apenas para Inglaterra, Estados Unidos, Franca, Alemanha e
Holanda (Jambeiro, 2002, p. 51)

Embora a Era da TV no Brasil comece oficialmente em 1950, somente nos
anos 60 o novo meio de comunicacdo vai se consolidar e adquirir os
contornos de inddstria. Nos anos 50 a televisdo era operada como uma
extensdo do radio, de quem herdou os padrdes de producdo, programacao
e geréncia, envolvidos num modelo de uso privado e exploracdo comercial.
Nos anos 60 a televisdo comegou a procurar seu proprio caminho, a adquirir
processos de producdo mais adequados as suas caracteristicas enquanto
meio e transformou-se assim no poderoso veiculo de transmisséo de idéias

e de venda de produtos e servicos que é hoje (Jambeiro 2002 apud Leal
2009, p. 7).

Como ressaltou Dejavite (2006), a tevé trouxe um novo rumo para a noticia,
encontrando no entretenimento um discurso para basear-se. “A partir disso,
converteu tudo que aparecia na tela em diversao, inclusive a noticia” (DEJAVITE,
2006, p.60).

* Traduzido pelo autor.
20



Em pouco tempo, brasileiros, estadunidenses e britanicos adotaram esse
meio como forma principal de adquirir informacao e também divertimento.

O crescente interesse pela televisdo por parte dos receptores denotava a
procura por informacdo mais concisa e mais adequada ao cotidiano agitado
(DEJAVITE, 2006, p. 60).

Em meio a esse cenario mundial proporcionado pela popularizacdo da Tv, no
qual o receptor passou a buscar conteudos mais leves e graficamente atraentes, o
jornalismo, seja impresso, radiofénico ou televisivo, passou a adotar uma linguagem
mais leve, tornando a noticia mais facil de ser entendida, e também mais atraente
aos olhares e ouvidos do receptor, utilizando-se de recursos graficos como imagens,
fotos ou recursos sonoros.

Buscando entender de forma mais profunda a relacdo entre o jornalismo e o
entretenimento, passou-se, de acordo com Thussu (2007), ao final dos anos 1980 a
estudar o que ficou conhecido como infotainment, ou infotenimento, um mix dos
géneros jornalismo e entretenimento que se espalhou de vez por meio da
programacao televisiva, chegando atualmente até a internet, meio de informacao
que de forma crescente vem se tornando a principal forma de entretenimento e

informac¢do do mundo no século XXI.
2.2 DefinigOes e conceitos sobre “infotenimento”

Geoffrey Baym (2009) define infotenimento como um conjunto de
programas que obscurecem as distincbes tradicionais entre géneros de
programacao de televisdo orientados para a informacao e entretenimento. Segundo
0 autor, esse conjunto denota o declinio de noticias e assuntos publicos que geram
discussdo e o crescimento de uma forma de entretenimento que imita o estilo da
noticia.

Derivado da mistura entre praticas de entretenimento e praticas jornalisticas,
esse termo surgiu nos Estados Unidos durante a década de 1980, ganhando forca a
partir do decénio seguinte, para designar de forma mais precisa a mistura entre o
show business e a noticia, que ndo € considerada relevante apenas por informar,

mas, principalmente, para atrair uma maior audiéncia. (NEVEU, 2006, p.19)
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O termo infotenimento € um conceito relativamente novo, que surgiu na
década de 1980 e passou a ser discutido mais profundamente a partir de
1990. Podemos defini-lo como a juncdo da informacdo ao
entretenimento sob a forma da noticia jornalistica. Ndo sé as reportagens
sensacionalistas ou baseadas em fatos corriqueiros e do dia a dia devem
ser consideradas infotenimento. Qualquer noticia que utiliza na explicacdo
dos fatos elementos didaticos para a compreenséo do acontecimento, como
uma ilustracdo, uma fotografia, um infografico, uma tabela inserida é
caracterizada por unir a informacdo ao entretenimento, pois, além de
divulgar os fatos utilizou elementos adicionais para despertar a curiosidade
e chamar a atencdo do publico. Esses mecanismos sdo facilmente
identificados em matérias denominadas soft (Lima, 2010, p. 31)

Fabia Dejavite (2006, p.72) define INFOtenimento® como um espaco
destinado as matérias que visam informar e divertir. “Esse termo sintetiza de
maneira clara e objetiva, a intencao editorial do papel de entreter no jornalismo”

O valor-noticia vinculado ao “entretenimento” como uma estratégia
comunicacional para cativar o publico com o produto “informacdo” (AGUIAR, 2008.
p.16) € uma das principais caracteristicas atreladas ao infotenimento. Para Gutmann
(2008, p.2) esse termo nao foi cunhado a fim de um julgamento a priori, mas,
sobretudo, para ampliar o debate académico contemporaneo sobre a aproximacgéao
entre entretenimento e informagao.

Ao mesmo tempo em que vimos 0 surgimento crescente de programas que
floreceram desta mistura profunda entre conteddo e entretenimento, percebe-se
também um aspecto complexo desses hibridos com implicacdes diretas na area de
comunicacao, informacao publica e até mesmo discursos democraticos.

Ha ai uma preocupacdo académica com o fenomeno relacionaddo aos
produtos de infotenimento, ja& que ha uma invasédo de entretenimento nas formas e
normas praticas do jornalismo. Postman (1985, apud Baym, 2009, p. 1) mostra
temeridade com o exponencial crescimento deste conceito, uma vez que a poSi¢ao
ocupada pela informagédo racional, qualificativa e, sobretudo, jornalistica, seria
diminuida em favor da espetacularizacdo televisual, baseada no divertimento e nos
enredos dramaticos.

Ao menos trés fatores confluentes foram preponderantes para o avanco do
conceito de infotenimento nos meios midiaticos. O primeiro a ser citado aqui é sem
duvida o fator tecnoldgico. Para Baym (2009), a adocdo em larga escala de cabos

de televisdo, o desenvolvimento de sistemas de trasmissao via satélite com sinal

® Grafia especifica utilizada pela autora. Para este trabalho, utilizamos a grafia simples em portugués
“infotenimento”, ou infoteinment em inglés.
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digital, e a expancdo massiva da internet propiciou uma enorme gama de canais e
avancgos tecnoldgicos na area de producgéo.

Com a expancéao crescente do acesso a televisao e, contemporaneamente,
a internet, resultou-se entdo em uma circulacdo em larga escala de textos, imagens
e videos.

Outro fator decisivo no avanco da dispersdo de noticias e, sobretudo, de
produtos ligados ao infotenimento, foi o econdmico. Baym (2009) descreve que 0s
grandes conglomerados midiaticos, a fim de uma maior lucratividade, de combater a
fragmentacdo da audiéncia e também evitar a multiplicidade de fontes, impulsionou
uma reconceituacdo dos conceitos tradicionais de midia, o que acarretou em um
declinio da funcéo publica da informacdo em detrimento do maior lucro gerada por

ela.

Possuindo uma grande variedade de meios de comunicagdo previamente
distintos, empresas de midia contemporanea buscaram ainda maximizar as
eficiéncias econdmicas através do compartilhamento de recursos, pessoal e
abordagens de conteldo através do que antes era considerado
incompativel. A linha entre programacao informacional e de entretenimento,
outrora uma marca da pratica midiatica, foi obscurecido pelo entrelacamento
sinérgico de conteddo em multiplos canais e géneros (BAYM, 2009, p.2)

O terceiro fator preponderante para a existéncia de produtos hibridos de
informacéo e entretenimento foi o cultural. Inserido em um contexto marcado pela
diversidade multicultural e relativismo de muitas tradicbes e padrdes culturais
causados pelo processo de globalizacdo, os conceitos tradicionais de noticiério e de
funcdo social do jornalismo tornaram-se mais maleaveis para as empresas
midiaticas, abrindo espaco para que a programacao jornalistica fosse cada vez mais
conectada a fatores de entretenimento. “O aprofundamento da fuséo de discursos,
outrora diferenciados, de noticias, politica, show business e marketing formam a
nova paisagem midiatica definida pela permeabilidade da forma e pela fluidez do
conteudo” (Baym, 2009, p. 2)

No Brasil, encontramos poucos estudos e pesquisas relacionadas ao que se
convencionou chamar de infotenimento. No entanto, € cada vez mais comum
observamos como os produtos televisivos, isto €, telejornais, talk-shows, e também
os produtos ligados a internet, adotaram os conceitos do infotenimento para uma

populacdo que cada vez mais almeja se informar e se distrair. (VIEIRA, 2010, p.49)
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Souza (2005, p.126) complementa a ideia de Vieira (2011) ao ressaltar que
na TV all News a informacéo ja esta inserida dentro de um perfil de programa
voltado ao entretenimento que ndo permite que a audiéncia se canse do que esta
sendo veiculado.

A guerra comercial pela disputa do olhar dos leitores fez com que a noticia se
transformasse progressivamente em uma mercadoria, uma commodity da
informacéo, perdendo, inclusive, sua razdo fundamental, que é a de informar. Na
opinido de Dejavite (2006), com isso o jornalismo encontra seu objetivo, tendo como
missdo selecionar, apurar, interpretar, redigir, produzir e converter o acontecimento
em um fato jornalistico. Este ultimo sua matéria-prima no mercado da informacéo.

O conceito de noticia também sofreu alteracées ao longo da segunda metade
do século XX. Na visao otimista da autora, a informacao que antes era mais extensa,
uma vez que além de oferecer a informacdo também promovia uma
contextualizacdo para permitir o receptor entende-la de forma mais profunda, passa
agora a ser mais dinamica, oferecendo assim informacao, entretenimento e contexto
em um unico produto, mais rapido e pratico ao receptor.

“Esse tipo de conteudo tem sido denominado noticia light. Se as informacdes
jornalisticas ndo tiverem essas caracteristicas ndo vdo chamar a atencdo da
audiéncia” (Dejavite, 2006, p.68).

O segredo do seu sucesso esta na simplicidade, ou seja, no modo facil de
ser entendida e comentada, no estimulo do imaginario social e na ocupacao
do tempo livre dos individuos. {...} Resumidamente, a noticia light pode ser

definida como aquele conteldo rapido, de facil entendimento, efémero, de
circulagdo intensa, que busca divertir o receptor. (DEJAVITE, 2006, p, 70)

Definida por Tarruella e Gil (1997, p. 163-164), a noticia light possui ao menos
trés caracteristicas marcantes, isto €, capacidade de distracdo; servindo como
passatempo e divertimento; espetacularizacao; estimulando aspiragdes e nutrindo o
imaginario; e alimentacédo de conversas diérias; por meio de temas de conversacao

do dia a dia, pontos comuns e boataria.

24



2.3 Jornalismo de Infotenimento: informa ou entretém?

Com o noticiario da televisdo se voltando cada vez mais para o infotainment
no mundo globalizado (Thussu 2007 p 10), o conceito de jornalismo vem sofrendo
alteracdes a medida que as tecnologias e técnicas empregadas pelo entretenimento,
que seriam parte de uma estratégia mais eficaz para informar e, portanto, qualificar o
receptor, estdo na verdade diminuindo o carater informativo dos produtos que

utilizam o jornalismo de infotenimento como estratégia.

O noticiario da televisdo esta se voltando para o infotainment - soft news,
enquanto o jornalismo publico e a esfera publica estdo sendo minados; a
globalizagdo € visivel em todo o mundo, dos EUA a india; até mesmo
conflito e guerra séo retratados em noticias de televisdo de uma maneira
divertida, legitimando uma ideologia neoimperialista que enfatiza a
superioridade da democracia de livre-mercado; e finalmente novas
tecnologias de comunicacdo global criaram novas possibilidades de
infotenimento (THUSSU, 2007, p 10-11).°

Bourdieu (1997, p.104-105) ressalta que desde o século XIX os jornais
impressos ja se distinguiam entre aquele que ofereciam noticias sensacionalistas, e
outros que propunham conceitos mais objetivos de noticia, marcados pela presenca
de analises e comentarios que qualificavam os leitores de forma mais profunda. Com
a nova forma de organizacdo social derivada do avanco tecnoldgico e do processo
de globalizacdo, denotado por alguns autores como Sociedade da informacéo
(CASTELLS 1999), onde a informacéo desempenha papel principal na producéao de
riquezas e no desenvolvimento econdmico, se torna cada vez mais necessario o
questionamento sobre qual é a funcdo do produto de infotenimento. E feito para
informar por meio do entretenimento, ou € para entreter por meio da informacao?

Aguiar (2008, p.16) define que o valor noticia-entretenimento tornou-se uma
estratégia para seduzir o publico para a mercadoria “informacdo”. Dessa forma,
produtos como o Central da Copa, analisado neste trabalho, utilizam praticas

jornalisticas como uma estratégia para atrair a audiéncia para o programa.

6 Traducdo feita pelo autor.
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Traquina define o papel do profissional em jornalismo como (2005, p.147) “o
papel do jornalista é definido como o observador que relata com honestidade e
equilibrio o que acontece, cauteloso em nao emitir opinides pessoais”.

Com isso, a atividade profissional jornalistica pode ser interpretada como
“papel socialmente legitimado para produzir construcdes da realidade que sé&o
publicamente relevantes”. (ALSINA, 1996, p.18) Em outras palavras, o jornalista
necessita possuir competéncias para analisar os acontecimentos, atribuindo a eles
sentido e valores que possam ser interpretados pela sociedade.

Nesta perspectiva, o discurso jornalistico ganha especial relevo, tendo uma
relacdo mais direta com o debate sobre os processos de construgdo social da
realidade. (SILVEIRA E MAROPO, 2011, p.3)

Podemos entdo definir o jornalismo como um meio fundamental de
construcdo do discurso publico formado por trés caracteristicas que segundo McNair
(2007, p. 5) formam o “estatuto privilegiado” do jornalismo na formacao do discurso e
da opinido publica.

As duas primeiras sado a exatiddo e a veracidade, que segundo Silveira e
Mar6po (2011, p. 9-10) s&o qualidades diretamente ligadas ao conceito de
objetividade, necessario para legitimar o discurso noticioso. A terceira caracteristica,
a novidade, é outro valor fundamental para as narrativas jornalisticas, ja que a
interpretacdo ou os fatos precisam contar com algum ineditismo a fim de despertar

interesse nos rece ptores.

Os jornalistas constroem antecipadamente a audiéncia a partir da cultura
profissional, da organizacdo do trabalho, dos processos produtivos, dos
codigos particulares (regras de redacdo), da lingua e das regras dos
campos das linguagens para, no trabalho da enunciagdo, produzirem
discursos. E o trabalho que os profissionais do jornalismo realizam, ao
operar sobre os varios discursos, resulta em construgcdes que, no jargao
jornalistico, podem ser chamadas de noticias” (VIZEU, 2005, p.94 apud
TELES, 2015)

Como cita Wolton (2014, p.301), “Quanto mais facil tecnicamente fazer a
informacdo, mais seu conteudo traz dificuldades. O que se ganha em facilidades
técnicas se perde em significacdo”. Pode-se dizer entdo que as tecnologias,
sobretudo as técnicas de entretenimento vinculadas ao jornalismo, fizeram com que

houvesse uma perda de qualidade e significado no discurso jornalistico.
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O sucesso atingido pelos produtos de infotenimento influenciou a forma em
gue a narrativa jornalistica € construida. Para Dejavite (2006), o infotenimento é
baseado apenas em uma narrativa simples, com a presenca de comentarios para

recriar uma realidade ou uma perspectiva, assim como em novelas ou filmes.

No entanto, dever-se-ia acrescentar rapidamente que muitas vezes essa
“realidade” é contada como uma telenovela, e aparece quase sempre em
pedacos, em acontecimentos, uma avalanche de acontecimentos perante a
qual os jornalistas sentem como primeira obrigagdo dar respostas com
noticias, rigorosas e se possivel confirmadas, o0 mais rapidamente possivel,
perante a tirania do fator tempo.” (TRAQUINA, 2005, p.19 e 20)

Ora, como é possivel entdo que o discurso jornalistico, que se baseia na
transmissao real dos fatos e seus contextos, possa coexistir em um mesmo produto
que recria uma interpretacdo por meio de opinides e que encontra o valor-noticia
ligado ao entretenimento?

Visando compreender de forma mais clara os resultados da exposi¢do aos
conteudos de infotenimento, estudos empiricos foram produzidos a fim de entender
se a estratégia do infotainment pode ser usada para de fato qualificar o processo

informativo. De acordo com Baym (p.3 2008):

Especificamente, estudos empiricos examinaram os efeitos do consumo de
infotenimento sobre conhecimentos politicos factuais, avaliacdo de
candidatos, saliéncia de questdes e engajamento politico, a Gltima incluindo
votar, ser voluntario em campanhas e discutir politica com familiares e
amigos. Os resultados foram relativamente consistentes: o infotenimento
tem o potencial de atingir pessoas que em outras formas prestariam pouca
ou nenhuma atencdo a noticias e informacdes politicas. Que a exposicao
pode resultar no aumento do conhecimento factual entre os que, por outro
lado, estéo politicamente desprendidos (Baym. p.3.2008)

Com a analise do autor percebemos que € possivel utilizar o infotenimento de
forma qualificante e informativa, utilizando as estratégias vinculadas ao
entretenimento para estimular o consumo de informagdes por aqueles que néo
demonstrariam interesse em assuntos como politica, economia, entre outros.

Dejavite (2007) aponta que o papel do infotenimento foi discutido em painéis
de discussdo ocorridos em 1998 na Universidade do Sul da California. Pode-se
entdo, segundo Dejavite (2007), apontar que a fronteira entre as noticias e a ficcao e

fronteira entre o jornalismo e o infotenimento, ficaram obscurecidas.
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Nesse sentido, definir a importancia do conteddo do jornalismo de
INFOtenimento néo é tarefa facil. Seu conceito esta diretamente relacionado
com todos os aspectos positivos e negativos identificados em relacdo ao
entretenimento, e, claro, com as suas proprias caracteristicas e limitagdes.
Mesmo assim, ndo ha como negar sua relevancia que cresce a cada dia. Se
o jornalismo negar para o publico esse contelido estara também negando a
sua misséo principal: a de servir a sociedade. (DEJAVITE, 2007, P.13)

Em um estudo sobre as eleicbes presidenciais da Holanda em 1994, Brants
(2005), observou trés aspectos problematicos em relagcdo ao uso do infotenimento
neste caso: “Em primeiro lugar, se constituiu a principal forma pela qual a politica é
representada; em segundo, se levou a que se omitissem outros aspectos; em
terceiro, se conduziu a uma distor¢do da imagem da politica” (BRANTS, 2005, p.52)

A critica feita pelo autor apds observar os impactos dos programas politicos
no eleitorado holandés baseia-se, sobretudo, no fato das pessoas terem evitado
outras noticias mais longas complexas sobre os candidatos. De acordo com o autor,
neste caso especifico, as pessoas foram seduzidas por imagens e acabaram se
desinformando sobre os programas propostos pelos candidatos (BRANTS, 2005,
p.55)

Brants (2005) conclui em seu trabalho que da mesma forma que os produtos
de infotenimento podem causar desinformacdo sobre um assunto especifico, como
um programa governamental proposto por um politico, o hibrido de noticia e
entretenimento pode funcionar também como uma forma de atrair a atengdo de um
publico que, de outro modo, ndo se preocuparia com assuntos mais densos como
politica e economia.

Entretanto, o que observamos em programas como o Central da Copa é que
o discurso jornalistico é deixado em segundo plano, sendo, inclusive, utilizado para
recriar uma interpretagdo dos fatos exibidos utilizando profissionais e técnicas do
jornalismo para reiterar e credibilizar essa reinterpretacao.

Durante a andlise do Central da Copa, foi observado no programa 9, por
exemplo, uma fala de Tiago Leifert em que ele relata que o papel da imprensa € o de
protecdo ao jogador Neymar, que sofria duras criticas de outros veiculos

jornalisticos nacionais e internacionais.

E vocé torcedor brasileiro, fique de olho. Porque a Inglaterra ja esta de olho
na gente. A imprensa britinica esta batendo muito no Neymar, para
desestabilizar. A gente tem que fazer a nossa parte, que é proteger o
menino. (LEIFERT, 02/06/2018)
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Em sua fala, o apresentador do Central da Copa leva o receptor a interpretar
que o papel da imprensa é o de defesa, e ndo o de informar e qualificar a discussao
sobre o esporte. No caso do Central da Copa, o entretenimento, a fala em defesa ao
Brasil, o ufanismo, e outros discursos e contetudos veiculados que mais a frente
serdo demonstrados sao dominantes perante a informacgéo verdadeira, de qualidade.

Albert Hunt (2013, p.28-29) enfatiza que as técnicas de edicdo da televiséo
nos fazem olhar a realidade pelos olhos de quem as produz, enxergando assim uma
nova versao da realidade. O tom dos noticiarios e programas também é construido
para que nos nos asseguremos de que, por meio de repeti¢cdes, aquela realidade

criada pode ser equiparada a “realidade real”.

! Traducéo feita pelo autor.
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3 Analise do Infotenimento utilizado no Central da Copa 2018

O programa “Central da Copa” foi criado pela Rede Globo em 2010, durante a
realizacdo do mundial da Africa do Sul, para continuar a experiéncia bem-sucedida
do Globo Esporte Sado Paulo, que a partir do ano anterior, sob o comando do
jornalista Tiago Leifert, adotou uma linha editorial mais jovial e descontraida. Sem a
bancada fixa que havia sido eternizada pelo jornalista Léo Batista®, o novo Globo
Esporte passou a contar com apresentadores jovens e mais moveis no estudio, com
maior interagcdo com o cenario e com uma linguagem descontraida, assemelhando-
se a um bate-papo informal sobre futebol.

Reconduzindo a atragdo que havia sido criada em 14 de agosto de 1978 a
uma nova fase, o jornalista formado pela Universidade de Miami foi o responsavel
pelos novos projetos da emissora relacionando o jornalismo esportivo como produto

de entretenimento.

Jornalismo esportivo € uma coisa sem vida, sem emog¢ao, sem paixao, isto
estd na matéria do exame de doping, em uma briga de torcida. Mas o
esporte é legal porque ele diverte, ninguém assiste ao jogo do Corinthians
para se informar, assiste para se divertir, para torcer, xingar o juiz. O
jornalismo no Globo Esporte estava muito pesado, eu brinco que a gente
estava numa rave usando smoking. Hoje eu acho que é muito mais
entretenimento do que informacédo, ele tem um peso maior no programa.
(LEIFERT 2009 apud BEZERRA, 2009)

Com planos sequéncias, auséncia de telepronter®, recursos visuais, matérias
mais longas, e um tom de conversa informal, o editor Tiago Leifert ja apontava que o
Globo Esporte Sédo Paulo seria um teste da emissora para futuros projetos da casa,
“Entdo o Globo Esporte é a primeira tentativa da Globo aqui em Sao Paulo de mudar
isso, de tentar fazer com que as pessoas conversem mais, mas estamos longe ainda
de conseguir’ (LEIFERT 2009 apud Bezerra 2009, p.8)

O Central da Copa foi sem duvida a expansao desse formato que busca
informar por meio de produtos de entretenimento. E passando pelos mundiais de
2010 e 2014, a atracdo voltou a tela da emissora para ser o diario do canal sobre a

copa do mundo realizado na Russia entre os dias 14 de junho e 15 de julho.

® Léo Batista foi um dos idealizadores e também apresentador-fixo do Globo Esporte, que foi ao ar
g)ela primeira vez em 14 de agosto de 1978.
Equipamento fixo, geralmente acoplado a camera, no qual o apresentador Ié o texto, ou o roteiro do
programa.
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3.1 Cenario tecnologico

Figura 1 — Estudio Central da Copa 2018

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor

Segundo Gomes apud Mauricio (2009, p.2.), o infotenimento possui inimeros
recursos para construir a estrutura de conteddo e as estratégias semibtico-
discursivas. “incluir-se-iam os recursos sonoros, grafismos, vinhetas, narrativa leve e
agradavel, bate-papo de apresentadores de telejornais entre si e com repoérteres,
entre outros”.

Com uma plateia em formato de torcida organizada, grandes recursos de
iluminacdo e um cenario interativo que contou, inclusive, com um campo de futebol
tecnolégico, o Central da Copa utilizou todos estes recursos tecnolégicos
supracitados para atrair a atencdo do publico por meio destas estratégias de
entretenimento.

O cenario da atracdo contou com dois teldes nos quais eram transmitidas
informacBes complementares as matérias e quadros veiculados nos programas. O
primeiro, posicionado na posicdo vertical, tipica de programas de auditorio e
telejornais, foi utilizado para mostrar dados estatisticos de jogadores e partidas por
meio do SANDI, ou sistema de analise, dados e insights, criacao propria do Central

da Copa.
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O segundo teldo, utilizados durante todas as edi¢cdes analisadas por este
trabalho, foi denominado por este trabalho como campo tecnolégico. Posicionado no
chao do estudio e com design que remete ao um campo de futebol, essa ferramenta
foi palco de demonstracdes praticas, tais como mapa de calor'® dos atletas,
escalacbes, mudancas de posicionamento, e movimentacdes taticas dos times.
Também foram vistos ilustracdes dos locais das partidas, incluindo localizagéo
geografica dos estadios no mapa russo, além de projecbes em 3D de ursos

dancantes que interagiam com a plateia.

3.2 lluminacéo pirotécnica

Figura 2 — lluminagéo utilizada pelo programa

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor

Outra caracteristica visual utilizada pelo Central da Copa que é
marcadamente um fruto de produtos de entretenimento foi a iluminagdo como forma

de interatividade entre estudio e os temas tratados durante as edi¢cdes. Tirando

1% Recurso muito utilizado por analistas de desempenho, o mapa de calor mostra por meio de cores
os locais mais ocupados por um jogador durante o jogo.
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como exemplo os dias em que os jogos do Brasil foram tema central, a iluminacao
do programa alternou de cor e intensidade, fazendo alusdo ao verde e amarelo que
caracteriza o pais, e por meio de feixes mais intensos de luz, capturou a atencéao do

receptor para 0 programa que comegava.
3.3 Conversainformal como estratégia

Suprindo umas das fungdes centrais do que se convencionou caracterizar o
infotenimento, a de alimentacdo de conversas do dia a dia, por meio de um bate-
papo descontraido que informe e divirta a0 mesmo tempo, o Central da Copa utilizou
um tom de conversa informal sobre futebol durante suas analises e comentarios
sobre os assuntos tratados. Fabia Dejavite (2007, p.6) conceitua esse tipo de

discurso como:

O segredo desse tipo de noticia esta na sua narrativa simples, ou seja, no
modo facil de ser entendida e comentada, no estimulo do imaginario social
e na ocupacdo do tempo livre dos individuos. Sua esséncia baseia-se na
interpretacdo ou recriacdo dos fatos ndo apenas na perspectiva da
realidade social, mas, principalmente, no uso da linguagem do
entretenimento, como fazem as telenovelas e os filmes.

Com a presenca fixa dos membros do programa, sendo eles o apresentador e
editor-chefe, Tiago Leifert, os comentaristas Caio Ribeiro, ex-jogador e membro da
equipe de esporte do canal desde 2008, Barbara Coelho, jornalista do Sportv, e Julio
César, ex-goleiro da selecdo brasileira, o Central contou também com convidados
ligados a emissora dos mais diversos ramos artisticos, tais como: Fernanda Freitas
(atriz), Fiuk (cantor pop), Deborah Secco (atriz) Leticia Colin (atriz), Erico Braz (ator),
Jayme Matarazzo (ator), Kaka (ex-atleta), Renato Goées (ator), Toni Garrido
(vocalista do Cidade Negra), Marcelo Adnet (humorista), Di Ferrero (cantor), Fatima
Bernardes (jornalista), Henri Castelli (ator), Klebber Toledo (ator) e Luiza Possi

(cantora)
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3.4 OFFS

Para construcéo do elemento humoristico que marcou a atracdo, o Central da
Copa construiu em seus offs’* narrativas que ensejaram o debate entre os
convidados. Lima (2010), autora de analise sobre o Central da Copa de 2010,
observou aquela altura que “A utilizacdo do humor como ferramenta de aproximacéao
entre os telespectadores e a atracdo era possibilitada pela néo utilizacdo de textos
fixos de apresentacao”.

Dentro das edi¢cOes analisadas, a presenga de offs bem-humorados foram
marcantes em matérias que trouxeram informacdes sobre os jogos da Argentina,
rival que desde a primeira edicdo da atracdo da Rede Globo é ironizado, e da
Alemanha, responsavel pelo 7 a 1 aplicado no Brasil na semifinal da Copa do Mundo
de 2014.

Com a sobreposicao entre as praticas jornalisticas e o contetdo de diversao
utilizado pelos produtos do entretenimento, Tiago Leifert, assim como observado por
Lima (2010), tem liberdade para opinar e narrar os fatos com humor sutil ou néo,
como nas derrotas alemas ou argentinas quando o apresentador e a arquibancada

do programa comemoram os resultados negativos dos rivais.

1 pode ser explicado como sendo a passagem ou a gravacao com informacdes a serem usadas no

decorrer da matéria. E o roteiro escrito que complementa a imagem, denotando assim o tom da
matéria ou da reportagem.
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3.5 Crobnicas e narragfOes de Cascadura Jr.

Figura 3 — Personagem Cascadura Jr

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor

Humorista nascido no municipio fluminense de Niter6i em 24 de janeiro de
1976, Marvio Lucio dos Santos Lourencgo, que ficou conhecido como “Carioca”,
ganhou notoriedade no cenario nacional por meio do programa de comédia Panico
no R&dio, transmitido desde 1993 pela Radio Jovem Pan FM, e que ganhou a
televisdo a partir de 2003, quando a emissora RedeTV! apostou na atracao
humoristica como um dos destaques de sua programacao.

“O Cascadura € um apanhado de tudo que envolve transmissdo de futebol.
Misturo TV a cabo, TV aberta e radio. Tento colocar todas essas referéncias dentro
de um unico personagem”. Marvio Luacio, criador do personagem Cascadura Jr,

12

descreveu em entrevista ao Portal Ig quais foram suas inspiracbes para

construcéo desse personagem que apareceu em todas as edi¢Oes analisadas.

12 Entrevista veiculada no dia 9 de julho de 2018.
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O cenario utilizado para a atuacdo do humorista foi feito com um chroma-
key™® simples onde foi inserido um fundo de cabine de imprensa de estadio,
simulando a presenca in loco do narrador. Por meio dessa ambientacdo, Cascadura
narrou jogos que foram secundarizados na pauta do programa e também fez
cronicas relacionadas as vitorias brasileiras na competicdo. O humor do quadro foi
baseado na exacerbacdo de trejeitos comicos de narradores como Galvao Bueno,
Cléber Machado e Luis Roberto, e em clichés ultrapassados, tais como brincadeiras
com a terminacdo dos sobrenomes sérvios (vistos no programa 4, 5 e 6), além de
trocadilhos infantis com conotagcdo sexual utilizando o léxico “Peru”, (programa 5)
usado quando a Dj Barbara Labres foi participante do quadro, causando incébmodo

na convidada.
3.6 Toca pra Mari

Figura 4 — Personagem interpretada por Mari Santos

-

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor

3Técnica que consiste em sobrepujar uma imagem sobre a outra por meio de uma anulagdo de cor
padrdo, geralmente verde ou azul.
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A atriz e humorista Mariana Santos de Souza, natural da cidade do Rio de
Janeiro, estreou na televisdo em 2006 pelo Canal Brasil, mesmo ano em que
comecou suas aparicdes no programa de humor da Rede Globo, Zorra Total. Em
2012, Mari Santos, nome artistico adotado pela humorista, comecou a participar do
programa Amor & Sexo, alcancando renome nacional que a fez permanecer até hoje
como participante fixa da bancada de jurados da atracao apresentada por Fernanda
Lima.

Outro esquete humoristico utilizado durante o Central da Copa foi o de Mari
Santos, humorista do canal, que interpretou uma reporter que foi enviada para a
cobertura da copa sem saber nada sobre esporte.

Com o mesmo recurso empregado para ambientar o narrador Cascadura Jr,
Mari Santos atuou com um chroma-key que simulou uma sala de imprensa. Desta
forma, a reporter fazia perguntas pouco ligadas ao futebol, e o elemento de humor
era encontrado nas insergdes de respostas reais dos atletas nos contextos criados
pelas perguntas formuladas.

Reforcando um cliché nocivo a presenca feminina nas areas de atuacédo da
imprensa esportiva, o quadro apenas renovou a figura da mulher que nao entende
de futebol.

3.7 Canal do Seu Léo

Figura 5 — Canal do Seu Léo

4

oo

FIFA womy,
RUSSI2 2018

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor
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Jornalista, dublador e locutor, Jodo Baptista Bellinaso Neto, conhecido
nacionalmente como Léo Batista, nasceu no municipio paulista de Cordeirdpolis em
22 de junho de 1932. Apods seu inicio como locutor em um servico de alto-falantes
criado pelo primo Antbnio Beraldo, Léo Batista, em 1950, se torna redator da Radio
Globo, onde pode cobrir a Copa do Mundo de 1950 e também noticiar fatos
histéricos, como o suicidio de Getulio Vargas em 1954.

Contratado pela Rede Globo em 1970, Léo Batista participou da criacdo de
programas renomados do canal, tais como Globo Esporte e Jornal Hoje, e se tornou
um dos profissionais mais longevos da emissora carioca.

O quadro “Canal do Seu Léo”, apresentado por Léo Batista, renovou a figura
do ex-apresentador do Globo Esporte, inserindo-o no papel de um youtuber'* que
explicava conceitos jovens a audiéncia, como no programa 7, onde ele trouxe o

significado da comemorac&o do atacante Griezmann, inspirada no jogo Fortnite.™
3.8 DJ Gata: objetificagcdo da mulher no esporte

Figura 6 — DJ Barbara Labres

Foto do programa Central da Copa/produzido pelo autor

4 pessoa formadora de opinido que regularmente posta ou aparece em videos da plataforma.
' Jogo online de maior sucesso, se baseia no formato Battle Royal, isto é, o Gltimo a sobreviver
vence.
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Nascida em Lajeado, interior do Rio Grande do Sul, Barbara Labres atua
como DJ e teve sua primeira aparicdo no programa The Voice Kids, veiculado pela
Rede Globo. Atualmente com 24 anos, a galucha atua diretamente com produtores
musicais de sucesso no Brasil, e possui um canal na rede social YouTube com mais
de cinquenta e nove mil seguidores.

Araujo (2018), que estudou o espaco de atuacdo das mulheres no cenario do

jornalismo esportivo da televisdo aberta do Brasil, enfatiza que:

Diante desse cenario, revela-se a objetificacdo feminina e minimizacdo de
suas capacidades em duas faces: aquela que exclui o conhecimento da
mulher caso seus atributos fisicos ndo sejam considerados adequados e, a
segunda, que exclui o conhecimento da mulher que possui tal caracteristica,
mas € limitada a ela, considerando que os dois pontos (estética e
conhecimento) ndo possam caminhar juntos. Resumidamente, aquelas que
ndo tém o atributo exigido sdo reduzidas, e aquelas que tém também séo.
(ARAUJO, 2018, p.55)

A presenca de Barbara Labres pode ser inserida diretamente no que a autora
afirmou. Presente por seus atributos fisicos, fato que inclusive a faz ganhar o apelido
de “DJ Gata™, a participante foi utilizada de forma secundaria no programa, quase
nao participando das discussdes (encontrando mais espaco no Programa 8),
aparecendo apenas em cortes gerais das cameras. O Central da Copa, refor¢ou
perante a opinido publica mais uma problematica ligada ao jornalismo esportivo,
reduzindo a presenca da DJ a uma visdo machista velada de que a mulher, no

contexto do esporte, € um objeto estético do programa.
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4 Metodologia utilizada na Anélise de Conteudo do Central da Copa

Utilizando-se dos conceitos da Andlise de Conteddo (AC) proposta pela
francesa Laurence Bardin (2009), codificar o material se faz necessario para que se
possa transformar signos em sistemas mais pragmaticos, conseguindo assim uma
analise mais precisa e fidedigna do contetdo em questao.

Esse modelo de andlise, de acordo com Campos (2004), sistematizou-se
ainda nos primeiros quarenta anos do século XX, quando foi importante utensilio
para pesquisar propagandas e artigos da imprensa nos Estados Unidos. Os
primeiros estudos quantitativos relacionados a veiculos de imprensa foram
promovidos pela Escola de Jornalismo de Columbia, sendo que o primeiro grande
trabalho na é&rea foi escrito por Harold Lasswell. Tedrico da comunicagéo
estadunidense, Lasswell analisou artigos da imprensa e propagandas no periodo da
Primeira Guerra Mundial.

ApoOs uma ampla utilizacdo na area politica, principalmente nos esforcos de
guerra norte-americanos da primeira metade do século passado, a analise de
conteudo foi aprimorada por areas psicossociais, nas quais sua epistemologia e
seus meétodos se ampliam de forma mais qualificada.

Com a chegada dos anos 1960, os computadores ganharam papel central
nas analises submetidas pelos pesquisadores. “O computador vem oferecer novas
possibilidades” (BARDIN, 2009, 24). Com mais capacidade para destrinchar e
analisar os léxicos e as outras frentes do objeto analisado, os computadores
permitiram uma maior capacidade de entender como e quais sdo os valores dos
indices estudados, além de possibilitar a criacdo de um banco de dados onde os
resultados podem ser comparados de forma mais precisa e prética.

Marcado pelo grande avanco da tecnologia, a AC pode ser designada como
uma técnica de investigacdo de descricdo sistematica e objetiva, e que divide o
processo de andlise em trés fases, sendo elas: a pré-analise, a exploracdo do
material, e o tratamento dos resultados finais, ponto esse onde a intuicdo do
pesquisador, o ato de inferir e de interpretar, faz-se presente de forma mais definitiva
(BARDIN 2009).

Na andlise de conteldo, a inferéncia é considerada uma operacédo l6gica
destinada a extrair os aspectos latentes da mensagem analisada. Assim
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como o arqueodlogo ou o detetive trabalham com vestigios, o analista
trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido
do tratamento das mensagens que manipula, para inferir (deduzir de
maneira légica) conhecimentos sobre o emissor ou sobre o destinatario da
comunicacéo. (FONSECA JUNIOR, 2005, p. 284)

A escolha do material € uma parte fundamental no trabalho de pesquisa. Para

Silva (2009), seguir o rigor exigido em pesquisas cientificas e também delimitar a
composi¢cdo do corpus € uma etapa importante do processo investigativo. Para este
trabalho, foram escolhidos como Corpus as edi¢des do programa Central da Copa
que foram ao ar nas vésperas e nos dias de jogos da selecdo brasileira durante a
dltima edicdo da Copa do Mundo, realizada do dia 14 de junho a 15 de julho de
2018.
‘ Vale aqui relembrar que ndo houve programa na véspera da ultima partida do
Brasil no mundial, contra a Bélgica. Portanto, o corpus conta com nove edi¢cdes que
foram gravadas e disponibilizadas juntamente ao material deste trabalho, permitindo
assim que os videos fossem revisados e reutilizados diversas vezes durante as
analises qualitativas e quantitativas.

Apés uma pré-analise, seguida do manuseio e leitura do material, comeca
entdo a terceira e Ultima fase da Analise de Contetdo: a de interpretacdo e
inferéncia em cima dos resultados.

Para Bardin (2009), “Codificar o material é necessario, para que dessa forma
possamos transformar signos em sistemas mais pragmaticos a fim de conseguirmos
uma maior precisao na andlise, além de uma melhor representacdo do contetdo”.

Com os indices codificados, o pesquisador consegue sistematizar 0s
resultados, separando-os assim de forma mais clara para categoriza-los a fim de
facilitar a leitura e o entendimento da analise.

O presente trabalho, apds sistematizar os resultados obtidos nas tabelas que
vem a seguir, separou a AC em duas frentes: a qualitativa, na qual foram
relacionados conceitos do infotenimento e dos contetdos e discursos mostrados no
corpus do material, e a quantitativa, em que foram observados por meio do auxilio

do programa Iramuteq®® o léxico empregado nos videos.

'® Interface desenvolvida pelo Lerass, Laboratério de Estudos Aplicados e Pesquisa em Ciéncias
Sociais da Universidade de Toulouse 3, funciona com base R e permite analises multidimensionais de
textos e questionarios
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4.1 Andlise Qualitativa

Nas palavras da estudiosa francesa “a abordagem ndo quantitativa recorre a
indicadores nao-frequenciais suscetiveis de permitir inferéncias; por exemplo, a
presenca (ou a auséncia) pode constituir um indice tanto (ou mais) frutifero que a
frequéncia de aparicdo” (BARDIN, 2009, p.140)

Buscando enxergar aquilo que estad aparente, mas, sobretudo, o que nao
estd, este trabalho preparou tabelas de assunto que foram inspiradas pelo Protocolo
de anadlise de conteudo para noticias cientificas em telejornais, confeccionado por
Ramalho et al. (2012). Elaborado por pesquisadores das dez na¢des pertencentes a
Rede Ibero-Americana de Capacitacdo e Monitoramento em Jornalismo Cientifico, a
ferramenta que a seguir sera apresentada foi adaptada para este trabalho a fim de
qualificar a delimitacdo das partes analisadas, ou seja: 0s conceitos de infotenimento
apresentados no programa, 0s personagens que fizeram parte de cada edicéo, as
matérias e assuntos tratados, as opinides emitidas, e comentarios desqualificativos

em relacdo aos rivais do Brasil, e a objetificacdo da figura da mulher.
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Figura 7 — Tabela metodoldgica produzida pelo CIESPAL para analise de textos de

jornalismo cientifico

Fonte: Ramalho et al (2012)




4.1.1 Opiniao

Baseando-se nos topicos e na estrutura do quadro anterior, foram criados

topicos de analise especificos para a frente qualitativa da analise de conteudo

proposta por este trabalho. Portanto, os quadros seguintes foram divididos em seis

categorias, sendo elas:

Comentérios opinativos e/ou humoristicos: falas ndo embasadas ou que
contaram com léxicos que indicam afirmacdes pessoas, como “eu acho” ou
“eu vejo assim”, e que ndo contaram com nenhum dado analitico; somado a
esse quesito, também foram contabilizadas falas que levaram a alguma
risada, ou que possuiam humor.

Comentérios analiticos: falas que foram complementadas por algum dado
concreto, como nameros e estatisticas pertinentes.

Comentario ufanista ou defensor em relacdo ao Brasil: falas que elevaram
a selecao brasileira a um patamar irreal, defesas exageradas de jogadores,
técnico ou camisa, exaltacdo da histéria da selecdo como forma de
inferiorizac&o do(s) adversario(s).

Criticas aos adversarios e a arbitragem: falas negativas em relacdo aos
adversarios (violéncia exagerada, mediocridade técnica, medo do Brasil) e ao
arbitro (omissdo em relagéo a violéncia contra os brasileiros, falta de lisura,
teoria da conspiracao, falta de qualidade)

Criticas ao Brasil: falas onde o desempenho do time é questionado,
momentos de critica individual aos atletas e ao treinador.

Exaltacdo da beleza fisica de mulheres: falas onde as profissionais que
fizeram parte da atracdo foram exaltadas por atributos fisicos em detrimento a
suas qualidades profissionais, falas que constrangeram mulheres que

participaram do programa.

4.1.2 Recursos de Infotenimento analisados

Para conseguirmos expor os conceitos de infotenimento ndo apenas de forma

separada, mas também como parte fundamental da narrativa do Central da Copa
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2018, levamos em consideracdo os recursos tecnoldgicos mais evidentes, como as
interacdes com o cendrio do programa (iluminacdo do estudio, campo tecnolégico e
teldo) e as artes utilizadas nas matérias e quadros da atracdo (legendas, grafismos,

trilhas sonoras, offs).

4.2 Andlise Quantitativa

Levando em consideracdo que a abordagem quantitativa suporta-se na
frequéncia de aparicdo de determinados elementos da mensagem (BARDIN, 2009
p.140), foi utilizado o software Iramuteq para a realizacdo da andlise e para criacdo
de um banco de dados que permitisse uma afericdo mais detalhada do corpus
trabalhado.

O software de analise textual gratuito Iramuteq, desenvolvido por Pierre
Ratinaud (LAHLOU, 2012; Ratinaud & Marchand, 2012) e licenciado por
GNU GPL (v2), permite fazer andlises estatisticas sobre corpus textuais e
sobre tabelas individuos/palavras. Ele ancora-se no software R e na
linguagem Python (CAMARGO, 2013, e JUSTO, 2013, p.1)
Para analisar os léxicos utilizados nos nove programas que compuseram 0O
corpus do trabalho, foram decupados todas as falas que fizeram parte dos debates e

das cronicas que foram veiculadas em algumas edigoes.
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5 Aplicacdo da metodologia: andlise qualitativa do Central da Copa

Para Bardin (2009), a analise qualitativa corresponde a um procedimento
intuitivo, mais subordinavel aos indices que surgem durante a andlise, permitindo
com mais clareza enxergar possiveis relacfes e diferencas entre as variaveis do
discurso do locutor.

O que caracteriza a analise quantitativa é o fato de a inferéncia
- sempre que € realizada - ser fundada na presenca do indice
(tema, palavra, personagem, etc), e ndo sobre a frequéncia da
sua aparicdo, em cada comunicacdo individual. (BARDIN,
2009, p.141)
Para que se possa aplicar de forma correta as metodologias relacionadas a
AC, se faz necessario uma categorizacdo dos indices a serem observados pelo
pesquisador. Bardin (2009) cita que as categorias s&o rubricas ou classes que
reunem um dado grupo de elementos em torno de uma titulacéo especifica.
Levando em consideracdo os critérios de homogeneidade, pertinéncia com o
tema, objetividade e produtividade, formulamos uma tabela que redne os titulos nos

guais agrupamos os indices observados.
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Quadro 1 — Primeira véspera analisada (Brasil x Suica)

EDICAO: 16/06/2018, N° 3

DURACAO 37 Minutos

TEMA: Véspera da estreia do Brasil (contra a Suica)

Linha Fina Jogos do dia, com destaque para a estreia da
Argentina e a preparacéo do Brasil para o primeiro
jogo

Convidados Fernanda Freitas (atriz) e Fiuk (ator/musico)

Recursos gréficos (infotenimento)

e lluminagéo pirotécnica

e Arte usada na Matéria 2 explicando a tecnologia
do VAR

e Demonstracdo do gol no Campinho do estudio

e Mapa no campo tatico mostrando a localizagcdo
da Islandia

e Imagens de um longa produzido pelo goleiro da
Islandia (ilustracao)

e Tabela do grupo D (ilustracdo dos comentarios

sobre a Argentina)

Imagens do avido do Rolling Stones (ilustracao)

Foto de Caio Ribeiro com fa

llustracdo Guerreiro

ilustracao cueva

Escalag&o do brasil no campo

llustragdo suica

llustracéo goleiro gala

Participantes jogando altinha no gramado

Interagéo com a plateia

Caio Ribeiro no meio da arquibancada
Tiago Leifert fingindo jogar uma camisa para a torcida
Chamando torcida da Islandia

F& da foto com o Caio Ribeiro interagindo com o
comenta

Torcida gritando “bananao”

Entradas ao vivo

N&o teve

Matérias

e Matéria 1: Franca x Australia (estreia do Arbitro
de Video)

e Matéria 2: Segundo tempo de Franca x Austrélia
(gols)

e Matéria 3: Argentina x Islandia (estreia do pais
em copas)

e Matéria 4: Jogos do dia seguinte (agenda)
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Melhores dos jogos (com Sim
patrocinio oficial da FIFA)

Cronicas (Se sim, tema) Brasil manda no futebol (crénica de exaltacéo)

Comentarios opinativos e/ou com | 63
algum teor de humor

Comentarios embasados (com 15

dados)

Comentarios ufanistas/defensivos | 6

ao Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 0

Criticas ao Brasil 0

Quadros humoristicos Quadro 1: Cascadura Junior narrando a estreia do
arbitro brasileiro

Aparicdes da DJ 5

Exaltacdo da beleza fisica de 2

mulheres

Fonte: produzida pelo autor.

5.1 Comentarios sobre o Programa 1

Com o jogo entre Argentina e Islandia como assunto principal dessa edi¢éo, 0
Central baseou-se em comentarios com tom humoristico em relacdo a Argentina, e
também brincando como a utilizacdo da sigla VAR, sigla em inglés do Arbitro de
Video, em uma letra de funk. Tiago Leifert e Caio Ribeiro interagiram diversas vezes
com a plateia fantasiada de islandeses para saudar o tropeco argentino. Os offs das
matérias auxiliaram na construcdo do tom humoristico e da edi¢do, principalmente
quando relacionadas ao jogo da Argentina. Comparacdes irbnicas entre Franca e
Brasil também foram feita pela atracdo. As dificuldades da Franca em abrir o placar
e ganhar bem da Austrélia fizeram com que Leifert ironizasse parte da imprensa
brasileira ao indicar que se fosse o Brasil neste mesmo cenéario, as criticas seriam
durissimas.

O campo tecnologico do estudio foi muitas vezes utilizados por Leifert e Caio

Ribeiro, que demonstraram lances do dia, além de apresentar a disposicédo tética do
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Brasil para a estreia contra a Suica, e também demonstrar noc¢bes de
posicionamento dos jogadores para o telespectador.

Elogios a beleza da comentarista Barbara Coelho também foram observados
nesta edicdo. Durante a participacdo da jornalista no quadro de humor apresentado
por Marvio Lucio, o humorista elogia a beleza da profissional e em muitos momentos
a deixa sem graca. Somado a isso, podemos apontar a utilizagdo acessoria da Dj
Barbara Labres que nédo participou de forma ativa dos dialogos entre os participantes
do programa, aparecendo apenas em alguns cortes especificos de imagem, dando a
impressao de que o programa havia colocado a apenas para “embelezamento” do

programa.

Quadro 2 — programa veiculado apés a estreia do Brasil na Copa do Mundo

EDICAO: 17/06/2018, N° 4,

DURACAO 28 minutos

TEMA: Estreia do Brasil contra a Suica

Linha Fina Pés-jogo de Brasil x Suica, melhores momentos
de Costa Rica x Sérvia e lances de Alemanha x
México.

Convidados Deborah Secco (atriz) e Leticia Colin (atriz)

Recursos gréficos (infotenimento) e lluminagao pirotécnica

e Lance do gol sofrido pelo Brasil (explicacdo)

o Exemplificacdo do lance no gramado (3x)
tecnolégico

o Tela dividida entre estudio e equipe de
transmisséo direto da Russia

e Lance polémico de Gabriel Jesus

Representagdo do lance do pénalti (Deborah

Secco e apresentador)

e Representacao do gol brasileiro

o llustragcbes de possiveis faltas em Neymar

e llustragcéo do gol da Sérvia

e Arte do grupo no gramado tecnolégico
Interagéo com a plateia Aplausos

Resposta da pergunta feita por Tiago Leifert
Apresentador lanca bola para a plateia

Torcedores mexicanos tocando violao e
comemorando
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Entradas ao vivo Galvao Bueno direto do estadio

Matérias Matéria 1: Alemanha x México (exaltacdo da
derrota alemd)

Melhores dos jogos (com patrocinio | Sim
oficial da FIFA)

Cronicas (Se sim, tema) N&o teve

Comentarios opinativos e/ou com 57
algum teor de humor

Comentéarios embasados (com 9

dados)

Comentarios ufanistas/defensivos ao | 15

Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 28

Criticas ao Brasil 4

Quadros humoristicos Cascadura Junior narrando Costa Rica x Sérvia
(piada sobre a qualidade e com os nomes dos
SEérvios)

Aparicbes da DJ 3

Exaltacdo da beleza fisica de 2

mulheres (comentarios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.2 Comentarios sobre o Programa 2

Unico programa analisado a ir ao ar logo apds o jogo do Brasil, essa edi¢éo
teve menos recursos de infotenimento em relagdo ao anterior, tendo em vista a
duracéo de pouco menos de trinta minutos.

Com a entrada ao vivo do narrador Galvdo Bueno e do comentarista de
arbitragem Arnaldo Cézar Coelho, o programa baseou-se em reclamar da atuacéo
da arbitragem do jogo entre Brasil e Suica.

Com muitos replays em cémera lenta, o programa construiu um discurso
ufanista baseado na revolta com os erros de arbitragem, exaltando também toda a

historia do futebol brasileiro, e também protecionista em relacdo ao jogador Neymatr,
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atleta de 26 anos que foi chamado de “Menino Ney” e que havia, na visdo do

programa, sido cagado violentamente no campo de jogo.

Fugindo do mal desempenho da equipe em campo, 0 programa conseguiu

virar os holofotes para as falhas técnicas da arbitragem ao invés de pontuar falhas e

pontos frageis da equipe, desqualificando o debate sobre os fatos ocorridos dentro

de campo.

Quadro 3 — Segunda véspera analisada (Brasil x Costa Rica)

EDICAO: 21/06/2018, N° 8.

DURACAO 39 minutos

TEMA: Véspera da segunda partida do Brasil na Copa do
Mundo

Linha Fina Jogos do dia entre Peru x Franca, Argentina x
Croacia e preparativos da partida do Brasil contra a
Costa Rica

Convidados Erico Bras (ator e comediante) e Jayme Matarazzo

(ator)

Recursos gréficos (infotenimento)

e lluminagéo pirotécnica

o Trilhas sonoras de tenséo na matéria da
Argentina

e llustracdo das falhas do goleiro

e Lances do jogo

e Grupo da Argentina no Campo Tecnoldgico
(explicacéo da situacédo do grupo)

e Tela dividida entre a jornalista Glenda e o

estudio

Escalacdo do Brasil no campo tecnolégico

Mapa de calor e grupo do Brasil

Video de musica da selecao direto da Russia

Pinturas de ruas no campinho

Imagens da torcida australiana

Classificagédo do grupo C (Austrdlia, Franca,

Peru e Dinamarca)

e Imagens ilustrativas de agressdes da partida
da Franca

e Computador de analises, numeros e
estatisticas * (2x)

e Imagens Keylor Navas

Interacéo com a plateia

Arguibancada comemora com o apresentador a
derrota argentina (3x)

Torcida pedindo danca do apresentador
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entradas ao vivo Glenda Kozlowski (agenda da selegéo e
informacéo da cidade)

Matérias e Matéria 1: Derrota argentina (matéria do jogo)

e Matéria 2: Franca x Peru

e Matéria 3: Marcos Uchoa traz detalhes da Costa
Rica

Melhores dos jogos (com patrocinio | Sim
oficial da FIFA)

Cronicas (Se sim, tema) N&o teve

Comentarios opinativos e/ou com 51
algum teor de humor

Comentarios embasados (com 7

dados)

Comentarios ufanistas/defensivos 5

ao Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 0

Criticas ao Brasil 0

Quadros humoristicos Cascadura Junior narrando Australia x Dinamarca
Canal do Seu Léo na Copa (Léo Batista)
Central Kids

Aparicdes da DJ 4

Exaltacdo da beleza fisica de 0

mulheres (comentarios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.3 Comentéarios sobre o Programa 3

Seguindo a linha humoristica do primeiro programa analisado, o terceiro
também manteve o tom humoristico e irdnico em relagéo a Argentina. Com a plateia
comemorando a derrota dos sul-americanos juntamente com Tiago Leifert e os
demais membros do programa, o Central utilizou-se de trilhas sonoras dramaticas na
matéria relacionada aos argentinos, além de incluir uma legenda com a letra da
musica criada para brincar com Messi, intitulada “Messi Tchau”.

Passando também pelo jogo entre Franca e Peru, onde a discussao foi
marcada apenas pelas agressdes dos jogadores dentro de campo, esvaziado
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completamente o debate técnico sobre a Franca, selecdo que viria a ser camped do
torneio. Trazendo os preparativos do time para o jogo, Tiago Leifert e Caio Ribeiro
demonstraram de forma mais didatica o que era um mapa de calor e como 0s
jogadores brasileiros teriam vantagem em campo. No entanto, ndo houve
demonstracdo tatica ou apontamentos sobre a Costa Rica, que teve apenas seu
goleiro, Kaylor Navas, como figura destacada no debate entre os participantes do
programa.

Era apresentado nesta edicdo o SANDI, Sistema de anélise de nuameros,
dados e insights. Sua primeira participacdo ja foi marcada por uma informacéo
equivocada, relacionada a velocidade maxima atingida pelo atacante peruano Carillo

Quadro 4 — programa veiculado apés a vitoria contra a Costa Rica

EDICAO: 22/06/2018, N° 9.

DURACAO 38 minutos

TEMA: Pdés-jogo de Brasil x Costa Rica

Linha Fina Comentarios da partida do Brasil e dos jogos

entre Suica x Sérvia e

Convidados Kaka (ex-jogador) e Renato Goes (ator)

Recursos graficos (infotenimento) e lluminacao pirotécnica

e Animacédo hologréfica de Neymar no
Campinho tatico

e Imagem da partida com Neymar e Marcelo
nervosos

e Imagens para ilustrar juiz perseguindo
Neymar

« Angulos diferentes dos gols do Brasil

e Demonstracdo com mapa de calor dos
posicionamentos de Neymar nos jogos até

aqui

e Holograma de Neymar no campinho
tecnolégico

e Demonstracao do lance com Tiago Leifert e
Caio Ribeiro

Escalac&o do Brasil

Classificagédo do grupo do Brasil

Arte com 0s proximos jogos

Imagens de Tite Caindo

Arte da tabela do grupo da Argentina
Imagens e trilha sonora de exaltacdo ao
“menino Ney”
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Interagéo com a plateia

Plateia vestida de verde e amarelo comemora a
vitoria durante todo programa

Resposta de pergunta sobre possivel pénalti em
Neymar

Torcida responde se concorda com escalacdo

Kaka jogando bola com membros da plateia

entradas ao vivo

Nao teve

Matérias

e Matéria 1:Resumo do jogo do Brasil

e Matéria 2: Primeiro gol do Brasil em
detalhes

e Matéria 3: Detalhe do possivel pénalti

e Matéria 4: Detalhes do segundo gol

e Matéria 5: O que conversaram os jogadores
entre si

Melhores dos jogos (com patrocinio
oficial da FIFA)

Sim

Cronicas (Se sim, tema)

Caio Ribeiro: A torcida sempre acredita -
obrigacéo do torcedor

Tiago Leifert: Carta de Amor ao “menino Ney”

Comentarios opinativos e/ou com 51
algum teor de humor

Comentéarios embasados (com dados) |3
Comentarios ufanistas/defensivos ao 11
Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 7
Criticas ao Brasil 1

Quadros humoristicos

Cascadura Jr: Crénica do jogo do Brasil
Imagem do dia: Tite caiu

Toca pra Mari: quadro de uma reporter
despreparada

Aparicdes da DJ

2

Exaltacdo da beleza fisica de
mulheres (comentérios, assobios...)

1

Fonte: produzido pelo autor
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5.4 Comentérios sobre o Programa 4

O programa do segundo pdés-jogo da selecédo brasileira na Copa do Mundo foi
marcado por fortes criticas em relacdo a postura defensiva da Costa Rica, chamada
pelo apresentador Tiago Leifert de “medrosa’. Na visdo geral do programa, que
contou nesta edicdo com o ex-atleta Kaka, o Brasil jogou muito bem contra um
adversario que apenas sabia se defender.

O juiz da partida, pela segunda vez na competicdo, foi duramente criticado
por néo ter defendido os atletas brasileiros das faltas costa-riguenhas. Vale lembrar
gue foi nessa partida que o atleta Neymar ofendeu de forma baixa todos os
adversarios que vinham reclamar de suas quedas cenograficas, aléem de ter
solicitado que o arbitro ndo o tocasse mais em um momento que o arbitro tentou de
forma mais aproximada pedir que Neymar ndo simulasse mais de forma acintosa.

O Central da Copa continuava a defender pessoalmente o jogador Neymar,
imputando na imprensa brasileira um papel de defesa necessaria ao craque
brasileiro, jA que a imprensa mundial criticava o cai-cai desenfreado praticado pelo
atacante. Dessa forma, o programa omitia das criticas o papel secundario a que
Neymar vinha ocupando no torneio.

O quadro humoristico “Toca pra Mari” apareceu pela primeira vez nesta
analise. A humorista Mari Santos interpreta uma reporter que cobre a Copa do
Mundo in loco, mas que nao entende nada de futebol. A retratacdo de um cliché do
jornalismo esportivo, no entanto, serve apenas para reforcar preconceitos

relacionados a mulher no jornalismo esportivo.

Quadro 5 — Terceira véspera analisada (Brasil x Sérvia)

EDICAO: 26/06/2018, N° 12.

DURACAO 32 minutos

TEMA: Véspera do ultimo jogo do Brasil na primeira fase

Linha Fina Classificacao sofrida da Argentina e preparativos
da selecéo brasileira para o ultimo jogo da primeira
fase

Convidados Toni Garrido (musico)
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Recursos gréficos (infotenimento)

lluminacao pirotécnica

Trilha sonora de sofrimento na matéria 1 da
Argentina

Gol da Argentina por varios angulos diferentes,
alternando a velocidade da imagem (slow
motion)

Escalagéo do Brasil no campinho tatico
SANDI mostrando estatisticas do time
brasileiro e do adversario (média de altura)
Campinho tecnolégico mostra mapa da
Russia, mostrando também local do jogo e
horario

Tela dividida entre a reporter e 0 apresentador
Tiago Leifert

Legenda da musica da Argentina durante a
matéria “Na Torcida”

Horérios dos jogos e datas dos confrontos de
oitava de final ilustrados no campinho
tecnoldgico

Imagens do técnico argentino nos gols do time
(com uma seta apontando para onde o
espectador deve olhar)

Imagens dos jogadores australianos
abracando familiares

Legenda do hino peruano na matéria 5

Interacdo com a plateia

Tiago Leifert fala como Alejandro, torcedor
argentino que balanca uma bandeira.

Aplausos nos finais e nos inicios das matérias,
quadros e entradas ao vivo

Argentino Alejandro em primeiro plano apés as
matérias da Argentina

entradas ao vivo

Glenda Kozlowski traz informacdes do time
brasileiro

Matérias

Matéria 1: Primeiro tempo da Argentina
Matéria: 2: Meninas analisando a selecao
Matéria 3: Na Torcida (Argentina)

Matéria 4: Time grande nao cai (segundo
tempo da Argentina)

Matéria 5: Jogo entre Peru x Austrélia

Melhores dos jogos (com patrocinio | sim
oficial da FIFA)

Cronicas (Se sim, tema) N&o teve
Comentarios opinativos e/ou com 33
algum teor de humor

Comentarios analiticos (com dados | 9
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e imagens)

Comentarios ufanistas/defensivos 3

ao Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 0

Criticas ao Brasil 0

Quadros humoristicos Canal do Seu Léo: andlise da Sérvia

Toca pra Mari: analisa a Sérvia (Brasil s6 vence
times com C)

Narracdo de Cascadura Jr ao lado da DJ (deixando
ela sem graca)

Aparicdes da DJ 7

Exaltacdo da beleza fisica de 3
mulheres (comentarios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.5 Comentarios sobre o Programa 5

Além do normal tom humoristico em relacdo a Argentina, esta edicdo do
programa contou com um argentino comemorando a classificagéo para as oitavas de
final. Com muitas imagens durante o debate, os membros do programa, em especial
a jornalista Barbara Coelho, puderam tecer comentarios analiticos, embora rasos,
em relacdo ao time de Messi.

O campinho tecnologico, além de ter sido utilizado para demonstracdo da
escalacdo do Brasil e de mostrar a situagdo dos grupos da Copa, também serviu
como mapa da RuUssia, situando de forma mais pratica o receptor em relacdo ao
local do jogo, ao horario, mas também ao estadio onde o jogo entre Brasil e Sérvia
havia sido disputado.

Na parte humoristica da atragdo, o humorista Marvio Lucio, responsavel por
interpretar o narrador Cascadura Jr, narrou a partida entre Peru e Australia ao lado
da Dj Barbara Labres. O tom humoristico do quadro, no entanto, se deu pela
utilizacao cliché da palavra Peru com conotac¢des sexuais, algo que deixava a Dj em

muitos momentos incomodada.
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Ja na parte de andlise do adversario, 0 programa apenas trouxe estatisticas

referentes a média de altura do time sérvio, deixando de lado qualquer informacéo

relevante sobre o adversario brasileiro.

Quadro 6 — Programa veiculado apos vitéria do Brasil sobre a Sérvia por1 a0

EDICAO: 27/06/2018, N° 13.

DURACAO 37 minutos

TEMA: Pds-jogo do ultimo jogo do Brasil na primeira
fase

Linha Fina Repercusséao das partidas do dia, principalmente
a que envolveu o Brasil e a Alemanha

Convidados Marcelo Adnet (humorista)

Recursos gréficos (infotenimento)

e lluminacéo pirotécnica em verde e amarelo

e Capas de jornais alemées (vinganca do 7x1)

e Legenda de musica mostrada no “Na

Torcida”

Escalac&o do Brasil com demonstracdo dos

comentaristas no campinho tecnoldgico,

Imagens dos lances perigosos do Brasil

Musica épica na matéria 1

Imagens dos gols do Brasil

Imagem do goleiro rival usando tiara

Imagem leséo de Marcelo

Tela dividida entre a repérter e o

apresentador Tiago Leifert

Trilha sonora K-pop

e Memes brincando com a derrota da
Alemanha

e Informacdes sobre os confrontos das oitavas
de final mostradas no Campinho tecnoldgico

e Imagem do gol de pénalti da Costa Rica
sobre o0 Suica

e Tabela dindmica durante a matéria 4

e Hologramas de ursos dancando no campo
tecnoldgico

Interagéo com a plateia

Torcida com mascaras coreanas

Plateia exaltando Brasil, cantando musicas de
arquibancada, nomes de jogadores

entradas ao vivo

Glenda Kozlowski traz informacdes do time
brasileiro
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Matérias

e Bolédo do Apocalipse: previsdes que deram
certo

o Na torcida: imagens dos brasileiros em
metrd de Moscou

e Matéria 1: Analise do gol e lance semelhante

e Matéria 2: Segundo gol do Brasil

e Matéria 3: Acompanhamento do jogo com
cegos

e Matéria 4: Eliminacdo Alemanha (6 minutos)

Melhores dos jogos (com patrocinio Sim
oficial da FIFA)

Crbnicas (Se sim, tema) N&o teve
Comentarios opinativos e/ou com 49
algum teor de humor

Comentarios analiticos (com dados e | 10
imagens)

Comentarios ufanistas/defensivos ao | 14
Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 0
Criticas ao Brasil 0

Quadros humoristicos

Crbnica de Cascadura Jr: classificacdo do Brasil

Aparicdes da DJ

5

Exaltacdo da beleza fisica de
mulheres (comentarios, assobios...)

1

Fonte: produzido pelo autor.

5.6 Comentarios sobre o Programa 6

Nesta edicdo o programa foi dividido entre dois assuntos principais: a
eliminacdo precoce da Alemanha e a vitoria do Brasil. A eliminacdo alema foi tratada
pela atracdo com tom de vinganca pela derrota de 7 a 1 aplicada pela selecao
europeia no Brasil na Copa de 2014. Os offs das matérias exaltaram a atuacdo dos

coreanos e ironizaram as falhas alemas, como no momento em que alguns atletas

europeus se lamentavam pelos erros cometidos dentro de campo.




A torcida, ao som de musicas coreanas, comemorava junto aos membros do
programa a eliminacdo do rival. Foram mostradas capas de jornais alemées e
memes*’ do Neymar brincando com a saida precoce da selecdo germanica.

Em relacdo ao Brasil, o tom da analise continuou positivo em relacdo a
atuacdo da selecdo brasileira. Demonstrando no campo tecnolégico todas as
movimenta¢gfes do gol brasileiro, a cada comentario a torcida aplaudia o que
reforcava as opinides apresentadas pelos participantes da atracao.

Um recurso artistico utilizado de forma bastante interessante foi a insercao de
uma tabela dindmica durante a Gltima matéria que mostrava como a situacado do
grupo F, que envolvia México, Suécia, Alemanha e Coréia do Sul, mudava conforme
0s gols dos jogos foram ocorrendo. A cada alteracdo, a tabela foi se atualizando
durante a narrativa da matéria que durou cerca de seis minutos, muito longo se

comparada com as outras utilizadas na atracao.

ol Montagem ou imitagdo popular na internet que visa divertir por meio de ironias, comparagoées,
apontamentos, ou outros recursos humoristicos.
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Quadro 7 — ultimo Central veiculado antes do jogo entre Brasil e México. Foi ao ar

dois dias antes da partida

EDICAO: 30/06/2018, N° 16.

DURACAO 32 minutos

TEMA: Véspera do confronto de oitavas de final contra o
México.

Linha Fina Classificacdo da Franca, do Uruguai e prévia do
jogo do Brasil contra o México.

Convidados Di Ferrero (musico)

Recursos graficos (infotenimento)

e lluminacao pirotécnica

e Foto antiga de Mbappé (ilustrando
comentario)

e Som do Papa Léguas

e Arte com média de velocidade no campinho
tecnolégico (comentario sobre Mbappe).

e Imagens do gol de Pavard e dos jogadores da
Franca (ilustrando o debate)

e Imagens do Messi e dos jogadores argentinos
(ilustrando o debate)

e Imagem de Griezmann comemorando o gol e
procurando familiares na arquibancada pés-
jogo

e Imagens de ruas pintadas no campinho
tecnoldgico

e iluminacdo do programa em verde e amarelo

e Imagem de Marcelo treinando (debate)

e Mapa da Russia com a localizacdo do jogo, o
horario e o estadio da partida no campinho
tatico

e Imagens de Neymar dando autégrafos

e Comparagéo de Messi e Cristiano Ronaldo
em copas no campinho tatico - holograma dos
jogadores

e Cristiano Ronaldo mostrando as pernas
musculosas (debate)

e Gol do Uruguai (debate)

e Imagem de Cristiano Ronaldo ajudando
Cavani a sair de campo

e hologramas dos ursos dan¢cando no campinho
tecnoldgico

e Cantor Di Ferrero performando no palco

Interagéo com a plateia

Palmas antes e depois das matérias e quadros

Torcida cantando musica satirica para Argentina

Entradas ao vivo
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Matérias Matéria 1: Mbappé eliminando a Argentina
Matéria 2: Franca se recupera e vira 0 jogo
Matéria 3: reacdes argentinas pés-eliminacao
Matéria 4: Minha Rua na Central

Matéria 5: Portugal x Uruguai

Melhores dos jogos (com patrocinio | Sim
oficial da FIFA)

Crbnicas (Se sim, tema) N&o teve

Comentarios opinativos e/ou com 38
algum teor de humor

Comentarios analiticos (com dados e | 8
imagens)

Comentarios ufanistas/defensivos ao | 3

Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 0

Criticas ao Brasil 0

Quadros humoristicos Canal do Seu Léo (explicagdo da comemoracao
de Griezmann)
Toca pra Mari:: comparacédo do Brasil com o
México

Aparicdes da DJ 1

Exaltacdo da beleza fisica de 0

mulheres (comentérios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.7 Comentarios sobre o Programa 7

Com a eliminacédo da selegéo argentina, o discurso adotado foi o de criticas a
Lionel Messi, ressaltando a dependéncia brutal do time argentino em relacdo ao
craque do Barcelona. O tom humoristico, no entanto, permanece a medida que os
membros do programa agradecem pela eliminagédo da selecéo rival.

Junto com Messi, Cristiano Ronaldo também foi eliminado da competicdo. A
derrota portuguesa frente ao Uruguai serviu de ensejo para a comparacao entre as

duas estrelas mundiais que dominam o cenario da modalidade desde 2008. Neymar
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foi tido pelos membros do programa como maior craque que ainda se manteve no
torneio.

A dois dias do jogo contra o México, as unicas informacdes trazidas sobre a
selecdo brasileira foram relacionadas a volta de Marcelo apos lesdo e o fato de

Neymar ser o Unico a dar autdégrafos na chegada ao hotel da selecéo brasileira.

Quadro 8 — programa veiculado apés a vitoria por 2 a 0 sobre o México

EDICAO: 02/07/2018, N° 17.

DURACAO 41 minutos

TEMA: Pdés-jogo da classificagcdo do Brasil

Linha Fina Pds-jogo de Brasil e México, Neymar perseguido
por adversarios e os detalhes do jogo entre Bélgica
x Japéo

Convidados Fatima Bernardes (jornalista e apresentadora) e

Henri Castelli (ator)

Recursos gréficos (infotenimento) e lluminacéo e efeitos sonoros de comemoracéo
a vitoria do Brasil

e Circulos nos jogadores a se prestar a atengao
(Matéria 1)

e Tabela de artilheiros da sele¢éo brasileira

e Escalacéo do Brasil e mudancas taticas no
campinho tecnoldgico (demonstracdo Caio
Ribeiro)

e Imagens do Brasil em campo (debate)

e Posicionamento de Gabriel Jesus no campinho
tecnolégico

e Imagens da torcida comemorando na Russia

o Explicacdo do Balanco defensivo com os
participantes do programa no campinho

e Imagens do Programa do Faustéo (previsdo
Claudia Raia)

e Imagens de famosos comemorando a vitoria
brasileira

e Imagens do Neymar sofrendo faltas

e Imagens do torcedor bizarro com a bandeira do
Brasil

e Ursos dancando no gramado tecnolégico

Interagéo com a plateia Comemorando a classificagédo
Aplausos reafirmando comentarios

Aplausos antes e depois dos quadros e matérias

Torcida gritando Neymar
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entradas ao vivo N&o teve

Matérias e Matéria 1: Primeiro gol do Brasil

e Matéria 2: Segundo gol do Brasil

e Matéria 3: criangas assistindo o0 jogo no Instituto
Neymar

e Matéria 4: Neymar sofrendo agressdes durante
0 jogo

e Matéria 5: Japdo x Bélgica

Melhores dos jogos (com patrocinio | Sim
oficial da FIFA)

Cronicas (Se sim, tema) Né&o teve

Comentarios opinativos e/ou com 54
algum teor de humor

Comentarios analiticos (com dados | 6
e imagens)

Comentérios ufanistas/defensivos 29

ao Brasil

Criticas ao adversario/arbitro 8

Criticas ao Brasil 1

Quadros humoristicos Crbnica Cascadura Jr: jogo do Brasil
Toca pra Mari:: falando com Neymar

Aparicdes da DJ 8

Exaltacdo da beleza fisica de 0

mulheres (comentérios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.8 Comentéarios sobre o Programa 8

Apés a classificacdo para as quartas de final, o discurso adotado pelo
programa foi de que o Brasil finalmente havia se divertido com a bola no pée,
mostrando um futebol alegre. Baseando-se apenas em dois conceitos simplérios
sobre futebol, os comentaristas, mais uma vez, deixaram de apontar as falhas do

time, que era considerado pelo programa como perfeito e merecedor do troféu que
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vinha logo a frente. O treinador Tite também pouco foi questionado pelas escolhas
taticas ou jogos ruins do seu time.

Além de justificar a alegria nas pernas do time brasileiro, o Central continuou
focando atencdo em uma possivel teoria da conspiracdo mundial contra o “Menino
Ney”, na qual a imprensa inglesa estaria criticando o jogador brasileiro para que
pudesse obter algum tipo de vantagem num possivel confronto entre os times.

Tiago Leifert, de forma extremamente equivocada, coloca como papel da
imprensa o de defender o jogador perante as criticas de outros veiculos, algo que foi
visto em todas as edi¢Oes analisadas.

“O VAR esté prejudicando muito o Brasil nessa copa”. Frases como esta dita
pelo ex-goleiro Julio César comprovam o foco exagerado nas atuacdes da
arbitragem, estaria atrapalhando os planos de titulo da selecdo de Neymar. Dessa
forma, o Central passou a adotar um discurso de “nds contra todos” durante as

edicOes analisadas.

Quadro 9 — programa veiculado apés a derrota por 2 a 1 para a Bélgica

EDICAO: 06/07/2018, N° 19.
DURACAO 35 minutos
TEMA: Pdés-jogo da eliminagéo do Brasil
Linha Fina Impressdes do jogo que marcou a eliminacéo do
Brasil e comentérios sobre a classificacdo da
Franca
Convidados Klebber Toledo (ator) e Luiza Possi (musica)
Recursos gréficos (infotenimento) e lluminagéo sobria
e Imagens do segundo gol sofrido pelo Brasil
(debate)
e Imagens para ilustrar o conceito de “falta
tatica”
e Imagens de erros de passe do Brasil
(debate)
e Imagens de lances perigosos a favor do
Brasil(debate)
e Numeros da partida entre Brasil x Bélgica no
teldo (debate)
e Video de torcedores brasileiros que estavam
na Russia apoiando o Brasil apos a
eliminagéo
e Mdusica otimista no fechamento do programa
(Ta Escrito - Grupo Revelacéo)
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Interagéo com a plateia Aplausos reafirmando comentarios
Aplausos antes e depois dos quadros e matérias

Plateia respondendo pergunta do apresentador

entradas ao vivo N&o teve

Matérias e Matéria 1: imponderavel. O azar que causou
a eliminacéo brasileira
e Matéria 2: Conhecendo o “Feiticeiro de

Samara”
Melhores dos jogos (com patrocinio Sim
oficial da FIFA)
Cronicas (Se sim, tema) Caio Ribeiro: Brasil eliminado ap6s ter feito tudo
certo

Comentarios opinativos e/ou com 43
algum teor de humor

Comentarios analiticos (com dados e | 8
imagens)

Comentérios ufanistas/defensivos ao 11
Brasil

Criticas ao adversario/arbitro

Criticas ao Brasil

Quadros humoristicos

Aparicdes da DJ

O | | O| 0| O

Exaltacdo da beleza fisica de
mulheres (comentérios, assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.

5.9 Comentarios sobre o Programa 9

Apenas apos a eliminacao do time na Copa do Mundo que o Central da Copa
passou a pontuar criticamente a sele¢do brasileira e também enaltecer a atuacéo
adversaria, sem vincular a arbitragem ao tropeco do time. No entanto, passou a

vigorar nas matérias, offs, e comentarios que o fator sorte foi definitivo para a derrota
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brasileira. O discurso de que “a sorte estava do lado rival” dominou os blocos
relacionados ao assunto.

Com uma matéria especificamente encaixada no espelho do programa para
mostrar que o azar foi determinante na eliminacdo da selecédo brasileira, Tiago
Leifert e os demais participantes da roda de conversa adotaram um tom de
desabafo, colocando também o fator fisico dos europeus como outro dominante em
relacdo ao Brasil.

Em nenhum momento a atrac&o criticou os erros de convocacao do técnico
Tite, que manteve pelo menos dois atletas lesionados entre os 23 disponiveis para a
competicdo. Além disso, apenas em alguns poucos momentos foi visto de fato um
bom futebol por parte do Brasil, que contou com um Neymar displicente e um time

com pouca criatividade ofensiva.
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6 Aplicacdo da metodologia: anélise quantitativa do Central da Copa

Segundo Bardin, a abordagem quantitativa estd fundamentada na frequéncia
de aparicdo de determinados elementos da mensagem. “A abordagem quantitativa e
a qualitativa ndo tem o mesmo campo de acdo. A primeira obtém dados descritivos
através de um método estatistico. Gracas a um desconto sistematico, esta analise &
mais objetiva” (BARDIN, 2009, p.149)

O IRAMUTEQ oferece a possibilidade de diferentes formas de
andlise de dados textuais, desde aquelas bem simples, como a
lexicografia basica (como célculo Corpus (conjunto de textos) Texto
(conjunto de segmentos de texto) Segmento de Texto 5 de
frequéncia de palavras), até analises multivariadas (classificagdo
hierarquica descendente, andlise pos-fatorial). (Camargo e Justo,
2013, p. 4).

Para ajustar os comandos do programa, selecionamos indices lexicais que
permitissem uma analise mais limpa por assim dizer, favorecendo o processo de

leitura e de demonstracéo de resultados.

68



Figura 8 — Formas ativas utilizadas para analise através do programa Iramuteq.
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6.1 Programa 1

Gréfico 1 — Nuvem de palavras do programa 1
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Fonte: produzido pelo autor

Visando estabelecer uma conex&@o mais intima com o telespectador, o Central

da Copa optou por uma linguagem mais coloquial, marcada pela utilizacdo de

expressdes como “gente”, além de verbos suplementares na terceira pessoa, tais

como “temos”, “vamos”. As palavras-instrumento, definidas por Bardin (2009) como

palavras funcionais de ligacdo, como artigos, preposi¢cdes, pronomes, entre outros,

foram muito utilizadas, outra mostra do tom de conversa simples adotado pela

atracdo. A massiva utilizacdo de advérbios que expressam intensidade, como

“‘muito” (vinte e oito vezes), e “mais” (dezenove vezes), demonstram uma

superlativacdo dos assuntos, principalmente aqueles relacionados a selecéo

brasileira, como no caso da crénica utilizada nessa edicéo.
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Quadro 10 — Formas ativas mais destacadas no Programa 1

SER 83 VERBO SUPLEMENTAR

IR 68 VERBO SUPLEMENTAR
TER 54 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 47 ADVERBIO (NEGACAO)
ESTAR 45 VERBO

GENTE 32 NOMINAL

MUITO 28 ADVERBIO (INTENSIDADE)
JOGO 23 NOMINAL

FAZER 21 VERBO SUPLEMENTAR
COPA 21 NOMINAL

Fonte: produzido pelo autor.
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Gréfico 2 — analise de similitude produzida a partir do programa Iramuteq
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No gréafico de Similitude 2 fica evidente como o Central da Copa tratou a
estreia da selecdo brasileira, cercando o assunto com formas lexicais com
expressodes de defesa ou ufanismo em relacdo ao assunto. Verbos como “mandar”,
utilizados em sentencas como “a gente manda nisso (futebol)”, e “gosto”, exprimindo
concordancia com a escalagédo e com o treinador Tite antes da estreia, além da nao
utilizacdo de Iéxicos que demonstrem negacédo, esses vinculados com “Alemanha” e

“Argentina” em outro polo do programa, explicita o otimismo adotado nesta edicéo.

6.2 Programa 2

Grafico 3 — Nuvem de palavras do Programa 2.
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Fonte: produzido pelo autor
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Apbés o empate do Brasil na estreia contra a Suica, o tom adotado pelo
programa foi o de critica ao arbitro, tido pelo programa como principal responsavel
pelo tropeco brasileiro. O destaque nas palavras “arbitro”, citada vinte e quatro
vezes, 0 advérbio “ndo”, ditas outras trinta e duas vezes, e a expressao “falta”,
utilizada em vinte e quatro oportunidades, estao relacionados diretamente com o
teor critico em relacéo a arbitragem.

O verbo suplementar “ir”, usado oitenta e trés vezes no programa de cerca de
meia hora, também demonstra a indignacdo dos convidados e membros fixos do
Central. Sentencas, como “Foi falta”, “fomos prejudicados” e “o arbitro foi mal” foram
ouvidas diversas vezes durante o debate dos lances, quando quase nenhuma

palavra critica ao desempenho brasileiro foi encontrada.

Quadro 11 — Formas ativas mais destacadas no Programa 2

IR 83 VERBO SUPLEMENTAR
TER 49 VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 42 VERBO

NAO 38 ADVERBIO (NEGACAO)
ARBITRO 24 NOMINAL

GENTE 24 NOMINAL

FALTA 24 NOMINAL

DAR 21 VERBO

FALAR 19 VERBO

VIDEO 18 NOMINAL

Fonte: produzido pelo autor.
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Gréfico 4 — analise de similitude do Programa 2 produzida a partir do programa
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No grafico de similitude 4 fica claro o destaque dado a palavra “arbitro” nesta
edicdo do programa. E possivel observar também como em nenhum momento os
comentaristas criticam a estreia timida feita pelo Brasil na Copa do Mundo. As
Gnicas expressdes negativas estdo relacionadas a arbitragem e ao time suico,
analisado na atracdo como violento.

Diretamente ligado a isso, percebe-se na figura acima, no polo da esquerda,
COmo a expressdo “menino” ja comecava a ser utilizado para defender e também
para caracterizar o atleta Neymar, que foi criticado por diversos programas

esportivos do Brasil e do exterior.
6.3 Programa 3

Grafico 5 — Nuvem de palavras do Programa 3
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Com a derrota da Argentina, o programa utilizou muitos pronomes pessoais,
como “ele” e “eles”, usados quarenta e seis vezes nesta edicdo. Dessa forma, o
Central criou um tom dramatico e ao mesmo tempo humoristico para caracterizar a
situacdo argentina na competicdo. A falha do goleiro argentino Caballero foi um dos
principais pontos levantados na discussédo, sendo que a palavra “goleiro” apareceu
onze vezes.

Quando o assunto foi a segunda partida do Brasil, 0 programa assumiu um
papel otimista em relacdo as mudancas feitas pelo Tite. Frases como: “O que que a
gente precisa fazer para ganhar?”, “A gente precisa ganhar amanha!” e “ isso é bom
para gente!” apareceram muito, principalmente quando os participantes do programa
fizeram prognosticos do jogo e falaram sobre as mudancas no time.

A expressdo “gente”, foi usada em quarenta e sete oportunidades, tendo
destaque avantajado na nuvem de palavras. Além disso, os verbos “ser” e “ir” foram
0s léxicos mais utilizados nessa atracdo. Frases como: “WYamos ganhar amanha!” e
“Ele € um dos melhores jogadores do mundo!” foram usadas no momento em que 0

jogo contra a Costa Rica foi tema do programa.

Quadro 12 — Formas ativas mais destacadas no Programa 3.

SER 81 VERBO SUPLEMENTAR

IR 66 VERBO SUPLEMENTAR
TER 58 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 48 ADVERBIO (NEGACAO)
GENTE 47 NOMINAL

ESTAR 43 VERBO SUPLEMENTAR
MUITO 31 ADVERBIO (INTENSIDADE)
MAIS 26 ADVERBIO (INTENSIDADE)
BRASIL 25 NOMINAL

VER 22 VERBO SUPLEMENTAR

Fonte: produzido pelo autor.
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Grafico 6 — analise de similitude do Programa 3 produzida a partir do programa
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Podemos observar que a palavra “gente” foi vinculada com maior intensidade
com o0s verbos “ganhar” e “precisar’, mantendo o tom de torcida assumido pelo
programa desde a primeira edicdo analisada.

Ja na raiz central do programa, onde o verbo “ser” aparece em destaque,
podemos relacionar esse léxico ao carater descritivo da atracdo. Utilizado,
principalmente, nos momentos relacionados a demonstragcdes de posicionamento
tatico dos jogadores no campo tecnologico, frases como “O Fagner € uma boa
opc¢ao”, ou “O Brasil € um time que se defende muito bem”, podem ser relacionadas

ao emprego de Iéxicos como o verbo “ser” e “estar”, por exemplo.
6.4 Programa 4

Grafico 7 — Nuvem de palavras do Programa 4
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Marcado pela cronica de defesa a Neymar no final desta edicao, foi possivel
perceber com facilidade a presenca do nome do jogador, utilizado trinta e cinco
vezes durante o programa. A expressao “menino Ney”, que foi juntada durante a
analise para que ela pudesse ser observada nos gréaficos, também aparece em
destaque na parte inferior do gréafico, ja que foi utilizada em nove oportunidades, e

proxima a ela, esta o verbo “cair”, usado dezoito vezes.

Os verbos “ser”, utilizado em sessenta e quatro oportunidades, e “ir”, usado
setenta e quatro vezes, foram muito usados para ressaltar qualidades técnicas de
Neymar. Em diversos momentos o programa o0 colocou acima, ou no mesmo
patamar, dos jogadores Messi e Cristiano Ronaldo, que disputam a posicdo de
melhor futebolista do mundo desde 2008. Na visao do programa, Neymar enfrenta a

dura missédo de vestir a “camisa mais pesada do mundo”.

O discurso adotado pelo programa foi o de que o Brasil fez um bom jogo,
adjetivo que aparece em destaque quinze vezes. Criticando a postura defensiva da
Costa Rica, o programa também relativizou os momentos de raiva demonstrados por
Neymar. O verbo “achar”, usado vinte e duas vezes foi muito empregado em frases
do tipo: “Vocé acha facil a vida de Neymar?”, “Como vocé acha que € receber tantas
criticas?”

Dessa forma, Tiago Leifert pautou o programa, e, por conseguinte o receptor,

de forma a apoiar incondicionalmente o time brasileiro, e o0 “jovem” Neymar.
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Quadro 13 — Formas ativas mais destacadas no Programa 4.

IR 74 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 73 ADVERBIO (NEGACAO)
SER 64 VERBO SUPLEMENTAR
TER 51 VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 43 VERBO

NEYMAR 35 NOMINAL

MUITO 34 ADVERBIO (INTENSIDADE)
GENTE 26 NOMINAL

JOGO 25 NOMINAL

FAZER 23 VERBO SUPLEMENTAR

Fonte: produzido pelo autor
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Grafico 8 — anadlise de similitude do Programa 4
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A posicao de defesa ao Neymar assumida de fato neste programa analisado
fica evidente com o grafico de similitude, onde podemos observar que o tema
“Neymar” aparece em evidéncia no polo inferior da analise.

Proximamente conectado ao verbo “ir", a expressao “menino Ney” aparece
proximo ao verbo “levantar”, utilizado muitas vezes de forma irbnica para demonstrar
que o jogador superara as criticas, e também do verbo “cuidar”, usado varias vezes

pelo apresentador como funcdo da imprensa.

6.5 Programa 5

Grafico 9 — Nuvem de palavras do Programa 5
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O tema “Argentina” ocupou grande parte do tempo desta edi¢cdo. Nao a toa a
palavra “argentino” foi utilizada em dezenove ocasides, O pronome pessoal “Ele”
também foi amplamente utilizado durante a atracdo. Citado trinta e seis vezes, 0
pronome foi encontrado em maior agrupamento quando 0s comentaristas utilizavam
imagens do jogo para mostrar como algum jogador reagiu ou agiu dentro de campo.

Com o destague comum do Iéxico “gente”, dito em vinte e cinco
oportunidades, indicando um tom de bate-papo e de intimidade com o receptor, a
utilizacdo do advérbio de tempo “amanha” também teve destaque na parte inferior
da nuvem, proximo aos verbos “jogar” e “passar”, indicando os preparativos do jogo

do Brasil contra a Sérvia que aconteceria no dia seguinte.

Quadro 14 — Formas ativas mais destacadas no Programa 5

IR 52 | VERBO SUPLEMENTAR
SER 47 | VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 32 | VERBO

TER 28 | VERBO SUPLEMENTAR
NAO 27 ADVERBIO (NEGACAO)
GENTE 25 | NOMINAL

MUITO 20 | ADVERBIO (INTENSIDADE)
ARGENTINO 19 | NOMINAL

JOGO 17 | NOMINAL

BRASIL 17 | NOMINAL

FALAR 15 | VERBO

DAR 13 | VERBO

Fonte: produzido pelo autor
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Gréfico 10 — andlise de similitude do Programa 5 produzida a partir do programa
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Com a classificagcado da Argentina tomando grande parte do programa, como
podemos observar no polo da direita do grafico acima, a discussdo sobre o tema
deixou um pouco de lado o tom apenas humoristico, e passou a usar uma linguagem
dramatica, como nas matérias veiculadas nesta edicdo. A palavra “perigo”, “poder”,
“hora” e “grande” ficaram fixas ao léxico “argentino”.

Ja correlacionado ao Iéxico “Brasil”, posicionado no polo esquerdo no grafico,
percebemos um tom de necessidade, de decisdo. “Agora”, “importante”, “jogar”,
“gol”,
a discusséao sobre a selecéo brasileira.

mostrar”, “ir” e “amanh&” sdo algumas palavras diretamente relacionadas com

6.6 Programa 6

Gréfico 11 — Nuvem de palavras do Programa 6.
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Com muitos videos utilizados durante a discussdo sobre a eliminacdo da
Alemanha na primeira fase e a vitoria brasileira frente a Sérvia, a atragdo utilizou
amplamente os léxicos que indicam apontamentos, tais como “mostrar”, usada doze
vezes, e “aqui”, usado em vinte e uma oportunidades.

As palavras “Coréia”, “Alemanha”, “Paulinho”, “importante”, e “Brasil”
aparecem quase gque com a mesma intensidade, mostrando como essas foram

dominantes durante o debate.

Quadro 15 — Formas ativas mais destacadas no Programa 6

IR 81 VERBO SUPLEMENTAR
SER 71 VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 58 VERBO

TER 47 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 47 ADVERBIO (NEGACAO)
GENTE 39 NOMINAL

MUITO 35 ADVERBIO (INTENSIDADE)
FALAR 24 VERBO

GOL 22 NOMINAL

AQUI 21 ADVERBIO (LUGAR)

Tabela 15: produzida pelo autor
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Grafico 12 — analise de similitude do Programa 6 produzida a partir do programa
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A eliminagdo da Alemanha se apresentou de forma mais condensada,
atrelada a um polo especifico da pauta de discussédo deste Central da Copa. Com

palavras como “K-pop”, “voltar”, “importante” e “tomar” bem proximas ao verbo “ir”, a
eliminacdo dos alemaes foi tratada com tom leve de revanche. Com muitas piadas
regadas ao som da musica pop sul-coreana, o Central deu um grande espaco para a
construcdo da narrativa da eliminacao do pais germanico.

Ja no polo que analisou a vitdria brasileira, a discussdo se mostrou mais
ampliada, com pelo menos trés ramificacbes bem destacadas. Com l|éxicos como
“interessante”, “passar”, “gosto” “Paulinho”, “ganhar”, “bom” e “chegar” vinculados
com verbos “ser”, “estar” e “ter”, fica mais evidente como a classificacdo ja era
aguardada pelos participantes do programa, que elogiaram muito a atuacdo do

Brasil em mais uma partida instavel do time.
6.7 Programa 7

Gréfico 13 — Nuvem de palavras do Programa 7.
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Com as eliminagbes de Messi e Cristiano Ronaldo, os nomes dos jogadores
aparecem de forma destacada e muito préxima ao centro, indicando o tempo e a
importancia dado a esse tema nesta edicdo. O advérbio “ndo” também aparece
destacado. Utilizado cinquenta e quatro vezes, o léxico que indica negacao foi
utilizado em frases que destacaram a eliminagdo dos paises, e, consequentemente,
dos dois jogadores.

Com espaco de um dia até o jogo do Brasil, pouco se percebe no gréafico a

ocorréncias de palavras vinculadas com o assunto do jogo.

Quadro 16 — Formas ativas mais destacadas no Programa 7.

SER 56 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 54 ADVERBIO (NEGACAO)

IR 51 VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 33 VERBO SUPLEMENTAR
TER 30 VERBO SUPLEMENTAR
GENTE 25 NOMINAL

MUITO 20 ADVERBIO (INTENSIDADE)
COPA 19 NOMINAL

VER 17 VERBO SUPLEMENTAR
JOGO 17 NOMINAL

Fonte: produzido pelo autor
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Grafico 14 — analise de similitude do Programa 7 produzida a partir do programa
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Destacados no polo direito, os nomes de “Messi” e “Cristiano Ronaldo”
aparecem préximos de palavras como “tremer” e “cair”, indicando como o0s
comentarios relacionados a essa parte do programa foram negativos, real¢cando a
abordagem simples de uma discussdo baseada apenas em “perdeu, saiu da
competicdo”. Em outras palavras, Portugal ou Argentina tremeram e por iSso sairam
do mundial.

Do lado oposto, percebemos palavras mais leves e confiantes relacionadas
ao Brasil, caso de “melhor”, “esperar” e “mostrar”, indicando esperanca e expectativa
de vitdria sobre o México, que teve o léxico “gripe” como o mais destacado quando

0s comentarios se referiram a sele¢cédo da América do Norte.

6.8 Programa 8
Grafico 15 — Nuvem de palavras do Programa 8
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Com a palavra “Neymar” aparecendo trinta e duas vezes durante o programa,
0 assunto central foi a vitdria contra 0 México, mas, sobretudo, a defesa do Central
ao jogador brasileiro. Palavras como “muito”, pronunciada quarenta e nove vezes,
foram usadas para qualificar as faltas aplicadas pelos mexicanos, assim como
“esse”, usado dez vezes e, em sua maioria, para mostrar quem agrediu o jogador
brasileiro.

O lexico “falar’, empregado vinte e nove vezes, estad relacionado com a
defesa de Neymar em relacéo aos setores da imprensa nacional e internacional que,
nas palavras utilizadas pelos participantes do programa, perseguem o camisa dez
brasileiro.

Com esse clima de defesa marcante, mais uma vez pouco enxergamos
palavras alusivas ao desempenho técnico do time, muitas vezes apenas elogiados

durante este, mas também durante os outros programas analisados.

Quadro 17 — Formas ativas mais destacadas no Programa 8.

SER 79 VERBO SUPLEMENTAR
TER 77 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 69 ADVERBIO (NEGACAO)

IR 66 VERBO SUPLEMENTAR
GENTE 52 NOMINAL

MUITO 49 ADVERBIO (INTENSIDADE)
ESTAR 46 VERBO

FAZER 41 VERBO SUPLEMENTAR
NEYMAR 32 NOMINAL

FALAR 29 VERBO

Fonte: produzido pelo autor
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Grafico 16 — analise de similitude do Programa 8 produzida a partir do programa
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Com polos bem destacados, esta edicdo teve momentos de debates um
pouco mais qualificados, como podemos observar na parte esquerda do grafico, que
esta relacionado com uma demonstracdo pratica, e bastante simples também, de
como joga a defesa brasileira. As palavras “compactacdo” e “balanco” estédo
agrupadas de forma préxima a palavra “muito”, advérbio utilizado para ressaltar o
guéo boa era a defesa do time.

Ja nos polos inferiores e também do lado direito percebemos que as palavras

“Neymar”, “revidar”, “cartdo” e “aqui” estdo diretamente relacionadas com o grande

namero de minutos de programa utilizados para defender o jogador, ressignificando
até mesmo algumas imagens de falta para intensificar a ideia de que Neymar

estava sendo cagcado em campo.

6.9 Programa 9
Grafico 17 — Nuvem de palavras do Programa 9
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Apbs a eliminacdo do Brasil na competicdo, o Central voltou a utilizar o velho
cliché da imprensa esportiva brasileira de ressaltar a historia da camisa e do nosso
futebol nos momentos de derrota ou eliminacdo. A utilizacdo massiva dos
verbos “ser”, usado cento e vinte oito vezes, e “ter’, que apareceu noventa e uma
vezes em frases que expressavam algum patriético cego foram percebidos diversas
vezes durante este programa.

A palavra “sorte”, usada em sete oportunidades, também foi utilizada como
explicacédo da derrota, ressaltando ao receptor que a derrota se deve em maior parte
ao azar do time brasileiro durante o jogo contra a Bélgica.

Pode-se perceber também que o nome de Neymar, ressaltado no grafico nos
programas anteriores, € praticamente imperceptivel no grafico de nuvem. No
entanto, observa-se mais facilmente o nome do treinador Tite, que foi alvo de
algumas criticas leves, assim como o time de forma geral. Ficou do discurso a ideia

de que o time fez tudo certo e que nao venceu, pura e simplesmente, por azar.

Quadro 18 — Formas ativas mais destacadas no Programa 9.

SER 128 VERBO SUPLEMENTAR
TER 91 VERBO SUPLEMENTAR
GENTE 87 NOMINAL

NAO 72 ADVERBIO (NEGACAO)

IR 62 VERBO SUPLEMENTAR
ESTAR 55 VERBO

MUITO 50 ADVERBIO (INTENSIDADE)
FAZER 33 VERBO SUPLEMENTAR
MAIS 27 ADVERBIO (INTENSIDADE)
ACHAR 26 VERBO

Fonte: produzido pelo autor
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Grafico 18 — andlise de similitude do
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Com a derrota brasileira como assunto geral da atracdo, podemos observar
no polo da esquerda, mais préximo ao centro do assunto, a ocorréncia de palavras

como “sorte”, “imponderavel”, “familia” e “triste”, relacionadas diretamente a derrota
do Brasil. Ja em relacdo a Bélgica, percebemos que o Iéxico “reconhecer”, “contra-
ataque” e “fortes” mostram que o teor do discurso relacionado ao adversario passou
por mérito estratégico, e também por mérito fisico, outro lugar comum da imprensa
esportiva que coloca o jogador europeu como mais forte fisicamente, que se impde

pela forca.
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7 Resultados Comparativos

Gréfico 19 — comparacéo geral dos comentarios feitos nos programas analisados
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Fonte: produzido pelo autor.

Como pode ser observado no grafico acima, mais de 65% de comentarios
foram categorizados como opinativos e/ou humoristicos. Se juntarmos esse numero
aos comentarios Ufanistas, observamos que 80,1% da falas analisadas foram
baseadas em opinibes pessoais divertidas e/ou ufanistas em relacdo a selecao
brasileira, confirmando o terceiro conceito de infotenimento trazido por Tarruella e
Gil (1997), que se baseia na alimentacdo de conversas, oferecendo temas para o dia
a dia, ocupacao de tempo livre e divertimento.

Grafico 20 — Nuvem de palavras geral dos programas.
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Fonte: produzido pelo autor.

Complementando o grafico comparativo anterior, a nuvem de palavras de
todos os programas juntos mostra que o dominio de verbos suplementares, assim
como exemplificados no préximo quadro comparativo, e de formas nominais como

“gente” confirmam o teor descontraido e opinativo do programa.
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Quadro 19 — Formas ativas mais destacadas nos programas.

SER 657 VERBO SUPLEMENTAR
IR 603 VERBO SUPLEMENTAR
TER 485 VERBO SUPLEMENTAR
NAO 475 ADVERBIO (NEGACAO)
ESTAR 397 VERBO SUPLEMENTAR
GENTE 357 NOMINAL

MUITO 285 ADVERBIO (INTENSIDADE)
FAZER 191 VERBO SUPLEMENTAR
JOGO 185 NOMINAL

FALAR 165 VERBO

Fonte: produzido pelo autor.

7.1 Consideracfes gerais sobre os recursos utilizados

No programa Central da Copa, observou-se que pelo menos dois recursos se
repetem em todos os programas que fizeram parte do corpus de analise. A
iluminacdo pirotécnica adotada pela atracdo esteve presente em 100% dos
programas observados, assim como a utilizacdo do campo tecnoldgico, utilizado em
muitos momentos durante as edi¢cdes analisadas.

Outros dois recursos de infotenimento observados no corpus analisado foram
a utilizacdo de imagens ilustrativas de lances de jogo durante o debate, permitindo
assim que o telespectador visse de maneira mais evidente os pontos defendidos
pelos comentaristas, e também a utilizacdo de recursos graficos ou fisicos para
demonstracdes de lances de jogo. Por meio de encenag¢des no campo tecnoldgico
ou por grafismos visuais que facilitaram o entendimento do receptor, 0 programa
contou ainda com ilustragBes de estadios e dos locais onde 0s jogos ocorreram,

como pode ser observado no quadro comparativo geral a seguir.
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A interacdo com a plateia também foi um dos recursos de entretenimento
utilizados pelo Central da Copa. Aplausos do auditorio antes e depois de alguma

matéria ou comentario importante fizeram parte de todos os programas analisados
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Quadro 20 — Quadro geral dos programas analisados

Programa 1 Programa 2 Programa 3 Programa 4 Programa5 Programa 6 Programa 7 Programa 8 | Programa 9
Duracdo 37 minutos 28 minutos 39 minutos 38 minutos 32 Minutos 37 minutos 32 minutos 41 minutos | 35 minutos
Tema Véspera da Estreia do Véspera da Pdés-jogo de | Véspera do Pés-jogo de Véspera do Pés-jogo Pés-jogo
estreia Brasil contra | segunda Brasil x ltimo jogo Brasil x Sérvia | jogo contrao | da da
a Suica partida do Costa Rica do Brasil na México classificacd | eliminacéo
Brasil primeira fase o do Brasil | do Brasil
Recursos lluminacéo lluminacédo lluminacéo lluminacédo lluminacéao lluminacéo lluminacdo | lluminacdo | lluminacado
de pirotécnica pirotécnica | pirotécnica | pirotécnica | pirotécnica pirotécnica pirotécnica e efeitos s@bria
infotenimen em verde e sonoros
to Arte usada na Lance do Trilhas Animagdo | Trilha sonora amarelo Foto antiga de Imagens
Matéria 2 gol sofrido sonoras de hologréfica de de Mbappé | comemora do
explicando a pelo Brasil tensdo na de Neymar sofrimento Capas de (ilustrando ¢cado a segundo
tecnologia do (explicacéo) matéria da no Campo na matéria 1 jornais comentario) vitériado | gol sofrido
VAR Argentina tatico da Argentina alemaes Brasil pelo Brasil
Exemplifica (vinganca do Som do (debate)
Demonstracao ¢ao do llustracéo Imagem da Gol da 7x1) Papa Léguas Circulos
do gol no lance no das falhas partida com | Argentina por nos Imagens
Campo campo do goleiro Neymar e Varios Legenda de Arte com jogadores a para
tecnoldgico tecnoldgico Marcelo angulos musica média de se prestara | ilustraro
Lances do nervosos diferentes, mostrada no velocidade atencgéo conceito
Mapa no campo Tela dividida jogo alternando a “Na Torcida” no campinho | (Matéria 1) de “falta
tatico mostrando | entre estudio Imagens velocidade tecnolégico tatica”
alocalizacdo da e equipe de Grupo da parailustrar | daimagem Escalacdo do | (comentario Tabela de
Islandia transmissao Argentina juiz (slowmotion) Brasil sobre artilheiros Imagens
Imagens de um direto da no Campo | perseguindo no campo Mbappé). da selecao de erros
filme produzido Russia Tecnoldgico Neymar Escalacéo tec. brasileira de passe
pelo goleiro da (explicacéo do Brasil no Imagens do do Brasil
Islandia Lance da situacéo Angulos campo Imagens dos gol de Escalacéo (debate)
(ilustracéo) polémico de do grupo) diferentes tatico lances Pavard e do Brasil e
Gabriel dos gols do perigosos do dos mudancas Imagens
Tabela do grupo Jesus Tela dividida Brasil SANDI Brasil jogadores taticas no de lances
D (ilustragéo dos entre a mostrando da Franca | campo tec. | perigosos
comentarios Representa- reporter Demonstra- estatisticas Musica épica (ilustrando afavor do
sobre a ¢ao do Glendaeo ¢do com do time na matéria 1 o debate) Imagens Brasil
Argentina) lance do estudio mapa de brasileiro e do Brasil (debate)
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pénalti calor dos do Imagens dos | Imagens do | em campo
Imagens do (Deborah Escalacéo posicionam adversario gols do Brasil | Messi e dos (debate) Numeros
avido do Rolling Secco e do Brasil no entos de (média de jogadores da partida
Stones apresentado campo Neymar nos altura) Imagem do argentinos entre
(ilustracéo) r tecnoldgico jogos até goleiro rival (ilustrando Posicdo Brasil x
aqui Campinho usando tiara o debate) de Gabriel | Bélgica no
Foto de Caio Representa- Mapa de tecnolégico Imagem leséo Jesus no teldo
Ribeiro com fa ¢ao do gol calor e Holograma | mostra mapa de Marcelo Imagem de | campo tec. (debate)
brasileiro grupo do de Neymar da Russia, Griezmann
llustracéo Brasil no campinho mostrando Tela dividida | comemorand | Imagens da | Video de
Guerreiro llustracbes tecnologico | também local entre a oogole torcida torcedores
de possiveis Video de do jogo e reporter e o procurando na Russia brasileiros
llustracdo Cueva faltas em musica da Demonstra- horario apresentador | familiares na que
Neymar selecéo ¢éo do Tiago Leifert | arquibancad | Explicagdo | estavam na
Escalagcédo do direto da lance com Tela dividida a pos-jogo da defesa Russia
Brasil no campo llustracéo Russia Tiago Leifert entre a Trilha sonora do Brasil apoiando o
llustracdo suica do gol da e Caio reporter e K-pop Imagens de | No campo | Brasil apds
Sérvia Pinturas de Ribeiro Tiago Leifert ruas pintadas tec. a
llustracéo ruas no Memes no campo eliminacéo
goleiro gala Arte do campinho Escalagéo Legenda da brincando tecnoldgico | Imagens do
grupo no do Brasil musica da com a derrota Programa Musica
Participantes gramado Imagens da Classifica- Argentina da Alemanha do Faustdo | otimista no
jogando altinha tecnolégico torcida ¢ao do durante a Imagem de (previsado fechament
no gramado australiana grupo do matéria “Na | Informagoes Marcelo Claudia odo
Brasil Torcida” sobre os treinando Raia) programa
Classifica- confrontos (debate) (Ta Escrito
¢do do Arte com os | Horarios dos das oitavas Famosos - Grupo
grupo C proximos jogos e de final Mapa da torcendo Revelacao
(Australia, jogos datas dos mostradas Russia com | pelo Brasil )
Franca, confrontos no Campo a
Peru e Imagens de | de oitava de tecnoldgico localizacéo Imagens
Dinamarca) Tite caindo final do jogo, o do
Imagens ilustrados no Imagem do horario e 0 Neymar
ilustrativas Arte da campinho gol de estadio da sofrendo
de tabela do tecnoldgico pénalti da partida no faltas
agressodes grupo da Costa Rica campo tec.
da partida Argentina Imagens do sobre a Imagens
da Franca técnico Suica Imagens de do
Imagens e argentino Neymar torcedor
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Computador | trilha sonora | nos gols do Tabela dando bizarro
de andlises, de exaltacdo | time (com dindmica autografos com a
ndameros e ao “menino uma seta durante a bandeira
estatisticas * Ney” apontando matéria 4 Compara- do Brasil
(2x) para onde o céo de
espectador Hologramas Messi e Ursos no
Imagens deve olhar) de ursos Cristiano Campo
Keylor dancando no Ronaldo em tec.
Navas Imagens dos campo copas no
jogadores tecnoldgico campinho
australianos tatico -
abracando holograma
familiares dos
Legenda do jogadores
hino peruano
na matéria 5 Cristiano
Ronaldo
mostrando
as pernas
(debate)
Gol do
Uruguai
(debate)
Imagem de
Cristiano
Ronaldo
ajudando
Cavani a
sair de
campo
Hologramas
dos ursos
dancando no
campinho
tecnologico
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Cantor Di

Ferrero
cantando no
palco
Interacao Caio Ribeiro no Resposta da | Comemora- | Plateia Tiago Leifert | Torcida com Aplausos Comemo- | Aplausos
com a meio da pergunta ¢cdo pela comemora a | fala como mascaras antes e rando a reafirman-
plateia arquibancada feita por derrota vitéria Alejandro, coreanas depois das classifica- | do
Tiago Leifert | argentina brasileira torcedor matérias e cdo comentari-
Tiago Leifert (3%) durante argentino Plateia quadros 0s
fingindo jogar Apresentador todo que balanca | exaltando Aplausos
uma camisa para | lanca bola Torcida programa uma Brasil, Torcida reafirman- | Aplausos
a torcida para a pedindo bandeira. cantando cantando do antes e
plateia danca do Aplausos musicas de musica comentari- | depois dos
Chamando apresentador Aplausos nos | arquibancada | satirica para 0s guadros e
torcida da Torcedores Resposta de | finais e nos , nomes de Argentina matérias
Islandia mexicanos Aplausos pergunta inicios das jogadores. Aplausos
tocando sobre matérias, antes e Plateia
Fa da foto com o | violdo possivel quadros e Aplausos depois dos | responden-
Caio Ribeiro pénalti em entradas ao guadros e | do
interagindo com o | Aplausos Neymar Vivo matérias | perguntas
comenta
Torcida Argentino Torcida
Torcida gritando responde se | Alejandro em gritando
“bananao” concorda primeiro Neymar
com plano apos
Aplausos escalacdo as matérias
da Argentina
Kaka

jogando bola
com
membros da
plateia
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Entradas N&o teve Galvao Glenda Koz- | N&o teve Glenda Glenda N&o teve N&o teve N&o teve
ao vivo Bueno direto | lowski Kozlowski Kozlowski traz
do estadio (agenda da traz informacdes
selecao e informacdes | dotime
informacéao do time brasileiro
da cidade ) brasileiro
Matérias Matéria 1: Franca | Matéria 1: Matéria 1: Matéria Matéria 1: Boldo do Matéria 1: Matéria 1: Matéria 1:
x Australia Alemanha x Derrota 1:Resumo do | Primeiro Apocalipse: Mbappé Primeiro impondera-
(estreia do Arbitro | México argentina jogo do tempo da previses que | eliminando a | gol do vel. O azar
de Video) (exaltagdo da | (matéria do Brasil Argentina deram certo Argentina Brasil gue causou
derrota jogo) a
Matéria 2: alemd) Matéria 2: Matéria: 2: Na torcida: Matéria Matéria 2: eliminacéo
Segundo tempo Matéria 2: Primeiro gol | Meninas imagens dos 2: Franca se |Segundo gol | brasileira
de Franca x Franca x do Brasil em | analisando a | brasileiros em | recupera e do Brasil
Australia (gols) Peru detalhes selecao metré de vira 0 jogo Matéria 2:
Moscou Matéria 3: Conhecen-
Matéria 3: Matéria 3: Matéria 3: Matéria 3: Matéria 3: criancas doo
Argentina x Marcos Detalhe do Na Torcida Matéria 1: reacdes assistindo o | “Feiticeiro
Islandia (estreia Uchba traz possivel (Argentina) Andlise do gol | argentinas  [jogo no de Samara”
do pais em detalhes da pénalti e lance pos- Instituto
copas) Costa Rica Matéria 4: semelhante eliminacdo |Neymar
Matéria 4: Time grande
Matéria 4: Jogos Detalhes do nao cai Matéria 2: Matéria 4: Matéria 4:
do dia seguinte segundo gol (segundo Segundo gol Minha Rua |Neymar
(agenda) tempo da do Brasil na Central sofrendo
Matéria 5: O Argentina) agressao
que Matéria 3: Matéria 5:
conversaram | Matéria 5: Acompanham | Portugal x Matéria 5:
0s jogadores | Jogo entre ento do jogo Uruguai Japao x
entre si Peru x com cegos Bélgica
Australia
Matéria 4:
Eliminacao
Alemanha (6
minutos)
Melhores Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
dos jogos
Crbnicas Brasil manda no N&o teve N&o teve Caio Ribeiro: | No teve N&o teve N&o teve N&o teve Caio
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(temas) futebol A torcida Ribeiro:
(exaltacao) sempre Brasil
acredita - eliminado
obrigacao do apos ter
torcedor feito tudo
certo
Tiago Leifert:
Carta de
Amor ao
“menino Ney”
Comentério | 63 57 51 51 33 49 38 54 43
S opinativos
e/ou com
teor de
humor
Comentério | 6 9 7 3 9 10 8 6 8
s analiticos
(dados e
imagens)
Comentério | 0 15 5 11 3 14 3 29 11
s ufanistas/
defensivos
ao Brasil
Criticasao |0 28 0 7 0 0 0 8 0
adversario/
arbitro
Criticasao |0 4 0 1 0 0 0 1 8
Brasil
Quadros Quadro 1: Cascadura Cascadura Cascadura Canal do Crébnica de Canal do Crbénica N&ao teve
humoristi- Cascadura Junior | Junior Junior Jr: Cronica Seu Léo: Cascadura Jr: Seu Léo: Cascadura
Cos narrando a estreia | narrando narrando do jogo do analise da classificacéo explicacéo Jr: jogo do
do arbitro Costa Rica x | Australia x Brasil Sérvia do Brasil de Brasil
brasileiro Sérvia (piada | Dinamarca Imagem do comemora-
sobre a dia: Tite caiu | Toca pra céo de Toca pra
qualidade e Canal do Mari: analisa Griezmann Mari::
com os Seu Léo na Toca pra a Sérvia falando
nomes dos Copa (Léo Mari: quadro | (Brasil s6 Toca pra com
SEérvios) Batista) de uma vence times Mari: Neymar
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reporter com C) comparacao
Central Kids | despreparad entre Brasil
a Narracdo de e México
Cascadura
JR ao lado
da DJ
(deixando ela
sem graca)
Aparicoes 4 2 7 1
da DJ
Exaltacéo 0 1 3 0
da beleza
fisica de
mulheres
(comentari-
0s,
assobios...)

Fonte: produzido pelo autor.
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Consideragdes finais

Adotado de formas priméarias desde o século XIX, quando jornais ja abriam
espacgo para matérias sensacionalistas que visavam chamar a atencao do olhar do
leitor, passando ao século seguinte, no qual se deu o aprimoramento e dispersao de
novos meios de comunicacdo que mudariam a sociedade, o radio, a televisao e,
atualmente, a internet, fizeram com que as empresas de comunicacao passassem a
adotar novos critérios e formas de transmitir noticias. Adotando uma roupagem
simbidtica entre entretenimento e jornalismo, nasceu durante as décadas de 1980 e
1990 aquilo que se convencionou chamar de infoteiniment, ou infotenimento.

Com o intuito de aprimorar a forma como o receptor recebe a noticia, as
técnicas de entretenimento seriam preponderantes para criar interesse e chamar a
atencdo de um publico cada vez mais amplo e diversificado.

No entanto, com o rolar das engrenagens, os produtos surgidos da juncao
entre o divertimento e a noticia passaram a despertar duavidas sobre sua funcéo
principal: a de informar.

Este trabalho, sob a luz da analise de conteldo proposta pela estudiosa
francesa Laurence Bardin (2009), se propd6s a analisar um desses produtos, o
Central da Copa 2018, programa veiculado durante o periodo em que foi disputada a
Copa do Mundo de futebol.

Com préticas e também profissionais da area jornalistica, o programa de
entretenimento da Rede Globo teve nove programas analisados, sendo quatro deles
veiculados nas vésperas e cinco em dias de jogos da selecéo brasileira.

O primeiro ponto discutido sobre a atragdo foi o carater informativo que ela
ofereceu. As matérias veiculadas e as informagfes levadas até o receptor por meio
de recursos tecnoldgicos tais como grafismos e artes, contiveram praticas
informativas. Contudo, com o discurso amplamente opinativo (grafico comparativo),
o Central da Copa pouco qualificou o receptor para que ele se aprofundasse nos
detalhes téticos e técnicos dos jogos do Brasil e de seus adverséarios. Nas edi¢cdes
analisadas, os comentarios feitos pelos membros e por convidados foram pouco
qualificados, isto €, poucos permitiram que a audiéncia se informasse mais sobre as

hY

questbes tecnoldgicas, técnicas e taticas referentes a competicdo. O Arbitro de
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Video, por exemplo, foi utilizado em muitos momentos como bode-expiatorio nos
fracassos do Brasil. Teorias de conspiragdo vazias em relacdo a perseguicdo da
arbitragem contra o time (observadas nos programa 2, 4 e 8) e também em
relacionadas a imprensa mundial (programa 8) alimentaram o classico cliché da
imprensa esportiva do pais: o “nés contra todos”.

Com apenas 14 comentérios criticos ao Brasil, os comentaristas pouco
teceram observagOes importantes sobre o desempenho da selecéo, visivelmente
oscilante durante o certame. Dessa forma, o Central transmitiu um tom ufanista de
otimismo em relagcdo ao Brasil, usando as demonstracdes taticas e os aplausos da
plateia como formas de ratificacdo dos comentarios.

Os quadros humoristicos apresentados pela atragédo, sendo eles Cascadura
Jr, Toca pra Mari, Canal do Seu Léo e Central Kids, foram encaixados nas grades
dos programas para entreter o publico utilizando fatos secundarios ocorridos durante
a Copa do Mundo, tais como jogos de menor apelo, comemoracgdes inusitadas,
atuacdo do arbitro brasileiro, entre outros. O maior acerto do programa nesse
quesito foi a utilizacdo do apresentador Léo Batista como youtuber, oferecendo ao
telespectador uma figura lendaria do jornalismo esportivo nacional em uma faceta
mais moderna.

Porém, a utilizacdo de uma reporter desinformada no quadro “Toca pra Mari”
(programas 4,5 7 e 8), e as narragdes clichés de Marvio Lacio, que inclusive criaram
um constrangimento grande para Barbara Labres no programa 5, serviram apenas
para reforcar preconceitos em relagéo a atuacao da mulher no jornalismo esportivo.
Ora, ao veicular uma mulher desinformada atuando na cobertura de um mundial de
futebol, o programa reforca por meios humoristicos uma visdo recorrente em um
pais conservador e machista como é o Brasil. Nos programas 1,2,4, 5 e 6 temos
inclusive a presenca de comentarios alusivos a beleza das participantes do
programa. A utilizacdo da DJ também reforca o conceito de objetificacdo da mulher
no cenario da imprensa esportiva nacional, ja que ela ndo é convidada a interagir de
forma concreta nas discussfes, mas ela é utilizada nos cortes de camera gerais do
programa, ressaltando assim seus atributos fisicos que, inclusive, a fizeram ficar
conhecida como “DJ Gata”, fato esse que criou um momento de constrangimento
para a participante em relacdo a exposicdo de suas redes sociais pessoais pelo

apresentador Tiago Leifert na edicdo do dia 19 de junho.
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Outro fator preocupante encontrado nesta edi¢cdo de 2018 do Central da Copa
€ a ressignificacdo do papel da imprensa apontado pelo programa. Tiago Leifert,
jornalista, apresentador e editor-chefe da atracdo, durante duas edicdes (6 e 8)
ressalta que o papel do programa e da imprensa brasileira de forma geral era o de
defesa, sobretudo, do jogador Neymar. Na fala de Leifert, o atleta de 26 anos vinha
sendo vitima de uma espécie de perseguicdo de setores da imprensa nacional, ou
seja, a imprensa que criticava o jogador e o time pelas atuacdes ruins e pelos erros
cometidos pelo camisa dez. O Central da Copa também citou a imprensa inglesa,
que, de acordo com Leifert, estava criando pautas negativas a fim de prejudicar o
“Menino Ney”, causando assim algum prejuizo ao Brasil em um possivel cruzamento
na fase de mata-matado certame. E extremamente problematico que em um
momento no qual a pés-verdade, isto €, substantivo que denota circunstancias nas
guais fatos objetivos, como o verdadeiro papel da imprensa, tem menos influéncia
em moldar a opinido publica do que apelos pessoais, assim como essa afirmacéo
feita por Tiago Leifert.

Ora, se na atual conjuntura nacional em que o chamado ecossitema da
desinformacéo esta tdo em voga na vida da populacao, influenciando, inclusive, um
pleito presidencial de forma tdo perigosa, qual a funcdo de comentarios como este
em que o papel da imprensa é simplesmente o de defesa, e ndo o de vigilancia, ou
de qualificacéo sobre os assuntos tratados.

Para responder essa pergunta se faz necessario também responder uma
pergunta feita no capitulo quatro: produtos de infotenimento, como o Central da
Copa, informam por meio do entretenimento, ou entretém por meio de informacdes?

Com o final da analise do corpus, onde foram observados que as opinides
pessoais dominaram a dindmica da atrac&o - que pouco criticou ou analisou o time e
0os adversérios brasileiros de forma profunda -, e que as informag¢des que foram
trazidas pela atracdo foram condicionadas a apelos pessoais, como o papel da
imprensa e a visdo simpléria na andlise do esporte, o Central da Copa entreteve por
meio de algumas informagbes que serviram para crediblizar as opinibes do
programa por meio de jornalistas, como a Barbara Coelho, Marcos Uchba, Marcelo
Courrege e o préprio Tiago Leifert. Desta maneira, neste caso especifico da

aplicacao do infotenimento, a informacéo qualificante passou longe do debate.
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Como explicitado durante o corpo deste trabalho, as técnicas do
infotenimento tem grande potencial para atrair de forma mais profunda e duradoura
a atencao de uma populacédo cada vez mais dispersa e com menos tempo disponivel
em seu dia a dia. Produtos interativos, que entretenham, e que informem com
qualidade sdo extremamente benéficos ao jornalismo moderno, que precisa se
atualizar para voltar a se comunicar de forma mais direta com o receptor. No
entanto, utilizar jornalistas ou praticas relacionadas a area para apenas entreter e,
de certa forma, desqualificar o processo informativo faz com que editorias mais
leves, como esporte, cultura, moda, entre outras, deixem de se aprofundar em temas

caros a populacgao.
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Anexos

DVD com as nove edi¢gbes analisadas neste trabalho.
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