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RESUMO: Este artigo trata de uma pesquisa exploratérigudeo bibliografico, com

0 objetivo de estabelecer relagbes entre os coscgdé Telejornalismo Regional em TV
Digital (TVD) com o género do Infotretenimento, idedo como o modelo de programa
que adota a formula de uma producao hibrida, séguima linha que se situa entre
informacéo e entretenimento. Considerando-se queyodto de vista do produtor de
conteudos comunicacionais, a “Era da Digitalizag&guer um aperfeicoamento e uma
devida utilizacdo dos recursos disponibilizados peVD, o artigo torna-se relevante,
pois abre o caminho para se pensar numa prograrpaca@ TVD, antes mesmo de sua
efetiva possibilidade de producgéo e programacaieRde-se com este artigo pesquisar
as ferramentas necessarias que justifiquem a pak=mile de um telejornal regional
interativo atrair o seu publico-alvo para as infag®es noticiadas por esse veiculo.
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Interatividade; Infotretenimento.
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Introducao

A TV surgiu no Brasil na década de 1950, época eenpgpucas pessoas tinham
acesso a esse meio de comunicagdo. Ja na décdda@jepassou a ser o veiculo de
maior penetragcédo na sociedade brasileira e torappasa a maior parte da populacao, o
principal meio de obter informacao e entretenimento

Segundo dados do PNAD 200% televisdo estd presente em 95,7% dos
domicilios e “a programacdo transmitida é uma dass nimportantes fontes de
informacéo e entretenimento da populacao brasijgi@OMES, 2005). Dessa forma,
atualmente, investimentos em pesquisas estdo m@mo@gec com que inovacbes e
aperfeicoamentos, tanto no material quanto na pnogcao, sejam destinados para que
a TV possa continuar reinando entre 0os meios daugmacao existentes. Foi nessa
perspectiva que modelos americanos, europeus egs@® Se preocuparam em criar
uma TV com High Definition (com alta qualidade de imagem e som) e com
possibilidade de interac&o

Com essas inovacdes tecnologicas realizadas pasharia de transmissao de
imagem e da possibilidade de criagcdo de uma pragaminterativa para a televisao, se ,
faz necessaria a utilizacdo de estratégias paaralaprogramas jornalisticos regionais
nestes moldes. E pensando sob essa oOtica que enfereBabalho, de carater
exploratorio, é constituido de uma interseccaobilagografias referentes aos seguintes
temas: TV Digital, interatividade, Infotretenimer@adelejornalismo.

Assim, este artigo discute a viabilidade e necadgidle se produzir telejornais

regionais interativos para a TV Digital que leverformacao e entretenimento.

TV Digital

Um dos primeiros paises a pesquisar e a propensst de televisdo digital foi

® De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra atei@llios do IBGE — PNAD 2009. Disponivel
em: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacatalhoerendimento/pnad2009/default.shtn
Acesso em: 05 nov. 2010.

“ A TV interativa, convergente, que atualmente operdV Digital em muitos paises, é recente e ainda
nao possui uma teoria estabelecida e difundidaantpo da comunicacdo. Mais comum é encontrarmos
textos referentes a detalhamentos técnicos de smaiohamento, como padrfes de producéo,
codificacdo/decodificacdo e difusdo do sinal, attnestratégias de mercado. No Brasil, grande dage
publicacdes sobre o assunto analisou os modeleshationais de modo exploratério, com base para o
desenvolvimento de um modelo nacional compativel cossa demanda e nossa cultura (TEIXEIRA,
2009, p.20).
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o Japéao.

O Japédo é um dos paises pioneiros nas pesquisasteima digital, especificamente o
HDTV, que é o sistema de alta definicdo. Os japemeram os primeiros a
perceberem a necessidade da evolucdo da telegs@dinha dado seu dltimo passo
com a chegada da cor, na década de 1950.

Os primeiros estudos sdo da década de 1970, nadtahio de Pesquisa Cientificas e
Tecnolégicas da NHK — Nippon Hoso Kyokai, a redeTdfepiblica do Japéo, fundada
em 1925.

Os cientistas receberam o apoio de emissoras do ggbartiram em busca do
aprimoramento do sistema analégico, de uma teci@lagvolucionaria que
proporcionasse ao telespectador as sensacdes mgiisigs do cinema, em termos de
som e de imagem, quando estivesse assistindo, antasa, aos programas de TV
(PATERNOSTRO, 2006, p. 59).

N&o sO o Japdo se preocupou em criar um sistenpaig@ue alta definicdo, os
europeus também desenvolveram pesquisas sobreasssato. Por meio de um
consorcio de empresas européias eles elaborarammatb HD-Mac -high definition
multiplexed analogue components.

Ja os americanos se preocuparam um pouco depoig chgitalizacdo da TV.
Assim que comecaram a pensar em um novo formatelelgasao, perceberam que para
se chegar a alta definicdo era necessario ndo smambao sistema analdgico e sim ;
acoplar os recursos da eletronica e da informéfeampressdo de imagens e
digitalizacdo de dados) a transmisséo e recepca@istima de TV. Assim, conclui-se
no final da década de 80 e inicio dos anos 90 dolee&XX que para conseguir uma
tecnologia digital era preciso que a TV estivessasnassociada aokits de um
computador do que se imaginava.

Com essa descoberta, foi possivel realizar trasgessexperimentais de alta
definicdo. Alguns dos exemplos significativos forantransmissdo ao vivo em alta
definicAo dos jogos da Copa do Mundo da Italia e9901pelos europeus e a
transmissao dos jogos das Olimpiadas de Seul phrpoBtos do Japdo, que foi
realizada em setembro de 1995 pela rede japoneka ¢ittre outras experiéncias.

Ao deixar de ser analdgica e se tornar digitalVag@dnha uma nova roupagem
em que a qualidade de imagem e som, exige uma melldooracéo e producdo dos
programas exibidos por ela. No entanto, esse navmafto esta permeado de
caracteristicas positivas que tornou irrefutavidleda de nao implantar o sistema digital

no Brasil. Negroponte (1995) aponta as qualidadeBWIDigital.
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A correcdo de erros e a compreenséo de dados sfmscargumentos 6bvios em favor

da televisdo digital. E possivel colocar quatraisirdigitais de TV com qualidade de

estudio na mesma largura de banda que antes adbiigaa (inica transmissao, ruidosa e
analégica. A imagem sera melhor e, utilizando-se mesmo canal, quadruplica-se

potencialmente a audiéncia e a receita com publiddNEGROPONTE, 1995, p. 23).

Atualmente, existem trés padrbes principais devisde digital: o ATSC
(Advanced Television Systems Comnjitdes Estados Unidos; o VVB-TTérrestrial
Digital Video Broadcasting Systgnda Europa, e o ISDB-TTérrestrial Integrated
Services Digital Broadcastingdo Japé&o. Entre 1999 e 2000, esses trés mdoesos
testados no Brasil, por meio de transmissodes fpiés TV Cultura de Sao Paulo para
pontos distantes de até 40 quildmetros. O resultlEsses testes indicou o modelo

japonés como sendo o sistema mais adequado padatado no pais.

A TV Digital no Brasil

Em 29 de junho de 2006, foi assinado o decretong#antacdo do Sistema
Brasileiro de Televisédo Digital (SBTVD) baseadopamréo nipénico. Na cerimdnia de
assinatura, foi anunciado que, além de optar palssmissdo com o uso do padréo4
japonés de modulagdo, foram adotados componentadosr no Brasil, como o
middlewaré Gingd; terminais de acesso de baixo custo e 0 métodmupresséo de
dados H.264 diferente do utilizado no Japdo. Um sistema qugowerno brasileiro
chamou de nipo-brasileiro, o0 SBTVD — T (SistemasBe&ro de Televisdo Digital por
transmissao terrestre).

Para assegurar e amparar essa implantacéo foaarad série de artighsujos

®> Middleware— programa de computador que permite o funcionsrgmaplicativos da TVDI (votacdes,
compras pela TV, etc. (CROCOMO, 2007, p.64).

® Ginga (vwww.ginga.org.by € o nome damiddleware aberto do Sistema Brasileiro de TV Digital
(SBTVD). E subdividido em dois subsistemas prinisipaterligados, que permitem o desenvolvimento
de aplicagdes seguindo dois paradigmas de progéanuhfgrentes. Esses dois subsistemas sdo chamados
de Ginga-J (para aplica¢gBes procedurais Java) gaNICL (para aplicacbes declarativas NCL). O Ginga
é fruto do desenvolvimento de projetos de pesquisadenados pelos laboratérios da Telemidia da PUC-
Rio e LAVID da UFPB (TEIXEIRA, 2009, p.69-70).

" O H.264 é um padrdo para compresséo de videogtarabnhecido como MPEG-4 Part 10 ou AVC
(Advanced Video Coding) e adotado pelo SBTVD. Orfadoi desenvolvido pelo érgdo mundial de
telecomunicacfes chamado ITU-T Video Coding Expéntsup (VCEG) em conjunto com a ISO/IEC
MPEG, que formaram uma parceria conhecida por Jodeo Team (JVT). A verséo final deste padréo
foi formalmente denominada de ISO/IEC 14496-10. pbigvel em:
<http://www.forumsbtvd.org.br/materias.asp?id=3B8cesso em: 30 out. 2010.

8 Os artigos foram retirados do Decreto 5820 de @$udho de 2006, assinado pelo presidente Lula.
Disponivel em:http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2004-20@806/Decreto/D5820.htmAcesso
em: 30 out. 2010.
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principais serao transcritos a seguir:

Art. 4 O acesso ao SBTVD —T sera assegurado, alicptdm geral, de forma livre e
gratuita, a fim de garantir o adequado cumprimet#te condicdes de exploracdo do
objeto das outorgas.

Art. 6 O SBTVD - T possibilitara:

| — transmisséao digital em alta definicdo (HDT\@ra definicdo padrdo (SDTV);

Il — transmisséo digital simultanea para recepgéy movel e portatil; e

[Il — interatividade (BRASIL, 2006).

Art. 10 O periodo de transicdo do sistema de tregséim analdgica para o SBTVD — T
sera de dez anos, contatos a partir da publicagste ®ecreto.

§ 1 A transmissao digital de sons e imagens irgluurante o periodo de transigdo, a
veiculacdo simultdnea da programacédo em tecnoéogikbgica.

§ 2 Os canais utilizados para transmissdo anal&gicdo devolvidos & Unido apds o
prazo de transi¢céo previsto oaput(BRASIL, 2006).

Art. 13 A Unido podera explorar o servico de ragkdfo de sons e imagens em
tecnologia digital, observadas as normas de operegépartiihada a serem fixadas
pelo Ministério das Comunicac¢des, dentre outros ransmissao de:

| — Canal do Poder Executivo: para transmissaotale &rabalhos, projetos, sessoes e
eventos do Poder Executivo;

I — Canal de Educacdo: para transmissdo destinaoladesenvolvimento e
aprimoramento, entre outros, do ensino a distadeaalunos e capacitacdes de
professores;

[l — Canal de Cultura: para transmissédo destirmgmoducdes culturais e programas
regionais; e

IV — Canal de Cidadania: para transmissdo de pnoggées de comunidades locais,
bem como para divulgacao de atos, trabalhos, psjeessbes e eventos dos poderess
publicos federal, estadual e municipal.

§ 1 O Ministério das Comunicag¢8es estimulara aelfio de convénios necessarios a
viabilizacédo das programacées do Canal de Cidagaeiasto no inciso IV.

§ 2 O Canal de Cidadania podera oferecer aplicagéeservicos publicos de governo
eletrdnico no ambito federal, estadual e munigiB&ASIL, 2006).

7

A partir desses artigos, € possivel verificar quegaverno brasileiro se
preocupou em tentar assegurar essa nova tecna@ogmblico em geral, de maneira
livre e gratuita. Além disso, haveria um prazo pgra as pessoas pudessem se adaptar
a essa nova TV. Ficou delimitado também que o guvécaria com quatro canais de
transmissdo, com o objetivo de garantir o acesstaaeidia aos cidadaos.

As 20h30 de 2 de dezembro de 2007, comecou a fuarcaficialmente o sinal
da TV Digital no Brasil. A cerimdnia foi realizadsn Sao Paulo e foi promovida pela
Associacao Brasileira de Radiodifusores (Abra) éa p&ssociacdo Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisao (Abert). No evenit@xXibido um video para mostrar
as pessoas o significado da digitalizacdo do sieallV. Além disso, emissoras de
televisdo aproveitaram a ocasido para lancar saasnissoes digitais, com conteudos,

em alta definicdo e definicdo padrdo. A cerimdnidarinsmitida para todo o pais.
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No entanto, para ter acesso a essa nova tecnoégi@ciso adquirir um novo

aparelho de televisdo com conversor integrado owigoriamente utilizar uma caixa
conversora que vai receber o sinal digital e fazeonversao para Pal-M9, o sistema
brasileiro atual. Este dispositivo é conhecido rimdeionalmente por set-top box,
terminal de acesso ou Unidade Receptora DecodiffeaURD). De acordo com
Crocomo (2007, p.66), o aparelho € um computadempgumite a interatividade, onde &
possivel, por exemplo, acessar informacdes adisipmaalizar compras pela TV,
participacdo em programas, prestacdo de servicasivelades de T-learning, T-
commerce e governo eletrénico.

Contudo, percebe-se que ndo sera facil fazer cagnogubrasileiros troquem
seus aparelhos ou adquiram conversores @@ttop boxde uma hora para outra. De
acordo com a noticia veiculada em cinco de agas20d0 no sit€ do jornal Folha, “a
cobertura da transmissao digital abrange uma pofalde 72 milhdes de pessoas, mas
s6 um percentual reduzido tem acesso. De acordo adrarum Brasileiro de TV
Digital, apenas 2 milhdes de conversores (embubdasxternos) haviam sido vendidos
até o fim de 2009. Em 2010, a expectativa € deagumenos 6 milhGes de aparelhos g
sejam comprados no Brasil”. Partindo desses dadosstata-se que 0 governo
brasileiro ndo devera apenas se ater a troca Gigaegentos, mas de garantir a incluséo
digital através dos novos recursos potenciais deratividade da TV Digital, e,
inclusive, no futuro, o acesso a internet.

Por fim, como concluem Porto, Fernandes e CirneS@UIRRA; FECHINE,
2009, p.100), “a TVD brasileira ndo provocara intpasd pela qualidade de imagem e
de som, mas sim por forcar uma transicéo para unirdo néo linear e dotado por uma
interface ndo segmentada”.

Inserida em todo esse contexto permeado de desafiogportante se preocupar
principalmente com uma questdo que muitas vezesixadh de lado: a producéo de

conteudos para esse novo formato que deve objeiasomente atrair o publico, mas

® PAL-M é o sistema analégico de televisdo em catiéigado pelo Brasil. A sigla P.A.L. é a abreviatu

de “Phase Alternate Line”. O PAL-M foi a solucdaentrada na época da adocéo do sistema de cor para
que, desta forma, as transmissdes em cores pudessemcebidas pelos aparelhos em preto-e-branco
sem a necessidade de adaptadores, e vice-versdmante a maioria dos monitores e televisores faz a
deteccdo automatica do tipo de sistema de videoL (R?u NTSC). Disponivel em:
<http://www.forumsbtvd.org.br/materias.asp?id=3B8cesso em: 30 out. 2010.

19 Disponivel em: #ittp://www1.folha.uol.com.br/mercado/777899-tv-tkdino-brasil-so-atinge-38-
cidades-7-capitais-nao-tem-o-sinal.shtmAcesso em: 07 nov. 2010
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também exercer sua funcéo social.

Interatividade

A palavra interatividade, do inglé@steractivity, teria surgido em 1960, no
contexto da informatica, com a funcdo de nomeaudifqcar a nova relagdo mais
branda entre usuario e computador. Para Lépud TEIXEIRA, 2009, p. 23-24) o
termo teria surgido nos anos 70 do século XX, “goars computadores se desprendem
do carater de uma maquina binaria, rigida, resrittentralizadora e passa a incorporar
a tecnologia do hipertexto, criando interfaces @wegs”.

Segundo o dicionario Houai$8009, p.1095), a palavra interatividade pode ser
definida como: “1 qualidade de interativo. 2 cagade de um sistema de comunicacao
ou equipamento de possibilitar interacdo. i ato ou faculdade de dialogo
intercambiavel entre o usuario de um sistema e quima, mediante um terminal
equipado de tela de visualizac&bim. inter + atividade”.

Ainda na década de 70, mais precisamente em 10&u s primeira interface
de interatividade entre telespectador e televisdaontrole remoto. Como explica
Cannito (2010, p.145), “por facilitar a troca denala transformou a programacéao e a ’
linguagem da televisdo, que passou a procurar \wedlaais criar atracdes capazes de
‘prender’ o publico o tempo todo. Surgiu o habi® whudar de canal (o chamado
zapping, e ver televisédo se tornou cada vez mais um fluxo

No entanto, é dificil precisar em que época e cespecificamente esse termo
foi adotado. Sabe-se que é um conceito recentetondiscutido e é utilizado,
principalmente, para se falar da interacdo dasopessom o computador e, atualmente,
com a TV Digital.

Sabe-se que interatividade é um termo presentalisesssdes sobre midias digitais.
Suas defini¢Bes, tecnicistas em geral, tentam @aptiiferentes modos de o “usuario”

sentir-se no controle, podendo ele estar imersaenambiente, relacionando-se com
pessoas e sistemas, ou simplesmente respondendtinaules basicos. Por tornar

possivel a participacdo do espectador no processoothunicacdo, convenciona-se
entender como midia interativa toda aquela queesprdnde do modelo “um para

todos”, permitindo certa participacdo do “recepteriesmo que a acao interativa seja
percebida apenas de seu ponto de vista (TEIXEIRB92p.19).

Apesar disso, a interatividade existe antes messmgucgimento da TV Digital.
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Esse termo trata também de interacdo mediada podispositivo eletrdnico, e é

possivel que a televisdo analdgica seja interainalguns aspectos, assim como pode
nao haver interatividade ou mesmo interacao na igidD.

A interatividade na TV analdgica existe, mesmo daeforma pequena e nao
muito significante. Programas exibidos na televiaBerta como “Vocé Decide”, que
foi exibido pelo TV Globo entre os anos 1992 e 208Qum exemplo disso. Neste
programa os telespectadores podiam escolher atcavéslefone qual final achavam
melhor entre o0s dois apresentados para encerragrndefida situacdo. Os
telespectadores votam em qual participante devedsaiBig Brother”, qual modelo
deve permanecer no quadro “Garota Fantastica” dtaBtco, entre outros exemplos.
No entanto, o publico fica restrito a escolher e aaddeterminar o rumo da histéria.

Muitos autores classificam essa escolha com “riglaiile”.

Uma das classificacdes, em que a pessoa escolieeopigbes oferecidas, é chamada de
“reatividade”, ou seja, a emissora oferece asrat®as e o usuario tem apenas uma
“reacdo” ao escolher umas das possibilidades. Eorimpte explicar que essa
“reatividade” “ou nivel baixo de interatividade” ¢ ocorrer na votagao para a escolha
de um final de programa, por exemplo, via telefengor transmisséo analdgica — ou g
mesmo por transmissao digital, via controle remetguando é possivel visualizar as
possibilidades e clicar em uma delas. Outra pdskbe é a votacdo por e-mail. A
maior interatividade, entédo, esta ligada tambéngraa de participacdo e ndo sé pela
disponibilizacdo de novas tecnologias (CROCOMO,72@0B0).

Ainda de acordo com Crocomo (2007), a interatividadde assumir trés niveis.
A interatividade nivel 1 ou “interatividade loca& caracteriza pelo armazenamento de
dados no terminal de acesso. Assim, ao acessanfasnacfes disponiveis em
hipertexto na tela, o usuéario estard acessandaodelois dados armazenados no
terminal. Um exemplo € quando o receptor escolhedogulo de camera do mesmo
jogo de futebol. As informac6es vém num fluxo Unitaoemissora para o terminal de
acesso. O usuario apenas escolhe o angulo. Essé taimbém é chamado de
“interatividade local”, isto €, acessa informacéhsponiveis na unidade receptora.
Desta forma a “agcéo € semelhante ao uso do comeéwieto para mudar de canal, que
vai do usuario ao aparelho”, (CROCOMO, 2007, p. 82)

O segundo nivel é marcado pela utilizacdo de urala retorno, geralmente

via rede telefénica. O receptor pode retornar asagem, mas ndo necessariamente em
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tempo real. O usuario pode enviar as informacOesvet de um modemll e, a partir

dele, € possivel fazer a escolha e enviar a infpeimavisualizando as opc¢des na tela e,
por meio do controle remoto, clicar no campo esdolhA informacao sai do terminal

de acesso e segue até o destino, seja para umcsatdi emissora ou para um provedor
especifico onde o dado vai ser adicionado ao esBulgeral. J& no nivel 3, o canal de
retorno fica sempre funcionando, e é possivel erevieeceber em tempo real. Nesse
tipo de interatividade, é possivel participar de jogo em que a interacdo € imediata,
além de uma série de outras aplicagfes. Assim-g@@aviar e receber em tempo real,

COomo acontece nos chjzfrts

Telejornalismo

Desde seu surgimento a TV preocupa-se em infornnanae das formas da TV
atrair seu publico e cumprir o papel social deafigsar informacéo € a transmisséo de
telejornais. O telejornalismo pauta-se pelo iméshab, pois as noticias podem e na
maioria das vezes séo veiculadas no momento enogjaeontecimentos se sucedem.
Além disso, o publico do mundo inteiro pode terssceao que esta sendo propagadog—

pela TV em tempo real, gracas as transmissdesiéhtes.

O espaco é outro obstaculo superavel pelo radelaeV. Gracas as transmissdes via
satélite, milhdes de pessoas, nos mais distantesntas, podem acompanhar o
desenrolar de um evento. A comunicacéo eletrdnigpigia, assim, o rompimento das
fronteiras lingliisticas e culturais, tornando videe sonho da “aldeia global”. A
transmissdo ao vivo do ritual de enterro da ladpnBi foi, por exemplo, uma
demonstragdo emocionante da conjungdo planetdBead@ pela televisdo, como ja
tivera sido o conto de fadas televisivo encenadprdprio casamento da princesa com
o principe Charles, na década de 1980 (REZENDH),30@0-71).

Em contrapartida, com o objetivo de veicular umréfude reportagef’, o

jornalismo feito na televisdo nédo consegue aprausd na divulgacéo e na andlise dos

' Modem é um equipamento que tem como fungéo modslainais que sdo transmitidos e demodular
0s sinais que sao recebidos. Disponivel emtpg/www.forumsbtvd.org.br/materias.asp?id=3Acesso
em: 30 out. 2010.

12 Chats servem para que duas ou mais pessoas posseeTsar entre si através da Internet em tempo
real. A conversa pode conter desde apenas texésnagens, sinais, etc. Nao € necessaria a igdtala
de softwares (programas) nos computadores poisaaenunicacdo se da pela prépria tela do website.
Disponivel em: fttp://www.servicosocial.ufsc.br/espaco_interaiigp>. Acesso em: 15 de novembro
de 2010.

3 Furo de reportagem é a noticia transmitida em giran mdo, antes de outras emissoras
(PATERNOSTRO, 2006, p.205).
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acontecimentos, como é feito nos meios impressegurtlo Rezende (2000, p.71), “a

TV tem um trunfo — a imagem — que a qualifica comiande comunicacdo mais
fascinante. Por sua intima afinidade com a emogddy possui um potencial de
mobilizacdo efetiva inigualdvel’. Ainda caracterida alguns aspectos gerais do
telejornalismo, é possivel perceber que a TV
[...] cumpre ao extremo das possibilidades a fungfierencial prépria da narrativa
jornalistica, ao transportar para a casa do tetésgper as imagens do acontecimento
acompanhadas de comentérios verbais que as estlar€om a transmissdo direta de

imagens e sons, a TV realiza a sua obra jornalistiéxima. Permite ao telespectador
testemunhar um fato como se estivesse presentealo (REZENDE, 2000, p.73).

Depois de tratar desses aspectos relevantes caderagam o fazer jornalismo
na TV, €& importante tracar um breve historico dejoenalismo brasileiro e, em
seguida, abordar os principais formatos dos telajerno Brasil para assim levantar as
possibilidades de elaboracéo diferenciada de cdogetele jornalisticos transmitidos
por esses programas. Dessa forma, serd possigrpgn estratégias mais plausiveis e

gue atendam as necessidades e as expectativabluo péilevisivo.

Telejornalismo Brasileiro

O primeiro telejornal da TV brasileira foi o “Imagedo Dia” que nasceu junto
com a TV Tupi de Séo Paulo, em 1950. No entanprinoeiro telejornal de sucesso foi
0 “Reporter Esso” que estreou em 1953 também nadpy e ficou no ar por quase 20
anos.

Os primeiros telejornais “eram produzidos precaeiate e careciam de um
nivel minimo de qualidade” (REZENDE, 2000, p.108&lvez esses problemas tenham
sido ocasionados pela falta de conhecimento naup&mdde noticias para um novo
meio de comunicacdo e pela inexperiéncia dos grofiais, a maioria advindos do
radio. Assim, os telejornais da década de 195Mfarearcados por textos e locucdes
radiofonicas, onde o verbal suplantava a prinaigaacteristica da TV, a imagem, que

era pouco explorada.

Em sua primeira fase, a TV no Brasil “era poucoebda na fala, com pouca
visualizacdo”. A programacdao televisiva apresentanabaixo indice de noticiarios.
“[...] porque na competicdo com o radio ela pereim relacdo a instanteneidade”
(Furtado, 1988: 60). Por causa da demora na réielagcmontagem dos filmes, a
transmissdo das imagens dos fatos sofria um atdes@té doze horas entre o
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acontecimento e sua divulgacdo nos telejornaissda situacdo s6 se alterou com o
Reporter Esso, em que o apoio de um anuncianteaialg porte e o acordo com a
agéncia de noticias norte-americana United Pressnhational (UPI) proporcionou a
libertacdo da narragdo exclusivamente oral e anae frequente de matérias ilustradas
(REZENDE, 2000, p.106-107

A década de 60 do século XX & marcada pelo avaacteldjornalismo, que
entrou num momento de muita criatividade e expamdétectual. QJornal Vanguarda
exibido pela TV Excelsior foi um dos pioneiros aguzir um telejornal diferenciado,
no qual um novo conteudo é inserido no telejoromicomentarios que eram reportados
por jornalistas e cronistas do meio impresso.

Com o golpe de 1964 e com a consequente instaudac&to Institucional n°5
pelo governo militar, o telejornalismo brasileirergeu seu tom criativo e inovador para
ser submetido a censura. Assim, o jornalismo teilavino Brasil passou a assumir as
caracteristicas do modelo norte-americano em quealjstas deixam de ser o0s
apresentadores e o0s locutores de radio voltaranondugir os noticiarios. Nesse
periodo, mesmo com melhorias e novas criacdes ratugbes de entretenimento
televisivas, o telejornalismo continuava estagngolms sua linguagem e formato
estavam sob presséao politica.

Em 1969, foi criado pela Rede Globo o “Jornal Naald(JN) que esta no ar até
hoje e € lider de audiéncia no horéario exibidoaksgcao ocorre no momento em que
0S meios de comunicacdo estavam inseridos na claateea espacial’ e “as ligacdes
por microondas e as transmissodes via satélitelplitssiam a integragdo com o restante
do mundo. Torna-se, enfim, vidvel a formacdo deesede TV’ (REZENDE, 2000,
p.109).

Desse modo, a década de 70 foi marcada pela ghfmiaJN e pelo
desaparecimento do famoso “Repoérter Esso”, patdoinpela multinacional norte-
americana revendedora de combustiveis exibido raribanobre e com caracteristicas
jornalisticas tipicas do meio radiofénico.

Esse periodo também contou com a criacdo de ufortedésmo preocupado
com a realidade brasileira, o “A Hora da Noticimgnsmitido pela emissora publica
“TV Cultura de Séo Paulo” era, como explicita Rele(2000, p. 112), um “telejornal
dava prioridade ao depoimento popular a respeisopdoblemas da comunidade. Essa
mentalidade conduzida pelo editor do noticiariocneado Pacheco Jordéo, teve uma

resposta positiva do publico, que colocou o programmo lider de audiéncia da TV
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Cultura”.

E também nos anos de 1970 que é incorporada a fitgurepdrter na conduc&o
e na elaboracdo das noticias telejornalisticag B®%a experiéncia pode ser verificada
no telejornal “Os Titulares da Noticia” que teveadinguagem reformada pela TV
Bandeirantes. Nele havia espaco para depoimentpswape o trabalho do reporter era
valorizado, uma vez que esse profissional ndo tsdraente que corresponder aos
quesitos de aparéncia e boa voz, mas também qpeeseupar principalmente em
divulgar as noticias. Com essas mudancas edité@asTitulares da Noticia” ganhava
mais credibilidade, pois o repérter ndo era apemaslocutor, mas alguém que
participava diretamente da cobertura dos acontedtose

Desta forma, as emissoras aprimoram as técniagertalisticas e desenvolvem
novas formas de atrair o publico para as informacAada na década de 70 do século
XX, “a TV Globo - j& lider de audiéncia — lanca snaim programa em rede nacional:
Fantastico, o Show da Vida, uma revista semanasaptada no inicio da noite dos
domingos e recheada de entretenimento e informac#8ATERNOSTRO, 2006, p.
34).

Com uma férmula denominada “Padrdo Globo de Quididd a TV Globo
chegou a lideranca e elaborou algumas regras paansmissao de seus telejornais
como a eliminacdo do improviso, duracdo rigida mbiciario, cenario adequado,
unindo de forma incomparavel o texto e a imagemaltiia.

As emissoras regionais tentaram praticar seu mrggmalismo voltado para os
acontecimentos do interior, mas nao tiveram muitoesso e as noticias regionais

ficaram sob o encargo dos telejornais de cobenacnal.

Por quest@es financeiras e mercadoldgicas, os ssincérios de canais de TV se viram
forcados a abandonar suas producdes locais e dramsBm suas emissoras,

praticamente sem excegéo, em meras estacdes neisaosas da programagao realizada
invariavelmente no Rio de Janeiro e em Sao Pall@ HRIDE, 2000, p.118).

A década de 80 do século XX foi marcada pelo alanaweeto da censura, o que

propiciou uma sensacao de liberdade no telejomalis

1 “Um conceito que estabelecia para a emissora iebjetjue iam além da expansédo fisica. Era
necessario investir no aperfeicoamento da técniqaiecipalmente, na qualidade do conteldo. Nesta
época a Globo passou a adotar o sistema de progikanmacional, com todas as emissoras afiliadas
seguindo a mesma faixa de horarios e programasedstidos pela geradora” (TOURINHO, 2009, p.65-

66).
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A TV Manchete resolveu inovar com um telejornalismi® duas horas de

duracdo no horario nobre e a TV Bandeirantes apasto um telejornalismo baseado
no modelo norte-americano com a utilizagdo de umajsta como ancora.

Joelmir foi o primeiro ancora brasileiro, mas far® Casoy que foi identificado
dessa forma por muito tempo. Em 1988, Boris atntzugualidade de ancora nao s6 o
fato de apresentar as noticias, mas também o aentdevistar e fazer comentarios
pessoais sobre 0s assuntos reportados. Ele trabd#sse jeito por muitos anos no
SBT. Desse modo, o jornalismo televisivo entra eaovonformato estruturado
basicamente na figura do ancora. Outros telejortzaidém aderem a esse modelo,
como foi o caso da TV Cultura de Sdo Paulo, JataaBandeirantes, TV Globo, que
optaram por jornalistas de grande credibilidadeapassumiram esse papel tao
importante nos telejornais.

O SBT também inova em 1990/1991 com o langamenttel@pornal Aqui e
Agora, que tinha como caracteristica principal agmissdo de noticias policiais
produzidas a base de sensacionalismo e dramatizacéo

Ainda na década de 1990 surge a TV por assinatora programagao 43
segmentada.

O dia 15 de outubro de 1996 marcou o inicio dasstrassdes da Globo News, o canal
exclusivo de noticias da Rede Globo de Televisdd)d2as no ar. Sobslogan“a vida
real em tempo real”, a programacdo veio cobrir iggtdc6es que as grades de
programagédo impéem as emissoras abertas, espetialtnd@V Globo. Nessa tentativa,
a Globo News procurava desenvolver a formula coamuo agilidade com o
aprofundamento da informacéo. [...] Enquanto deatda estrutura da Rede Globo na
cobertura nacional, para o noticiario internacipaaGlobo News contrata os servicos
da CNN e da agéncia de noticias Reuters (REZEND®&),%».137-138).

J& 0 JN, no final da década de 1990, assumiu utiticpaeditorial pautada no
factual, mas com reportagens emotivas, de curidegldo mundo animal e/ou da vida
das celebridades, onde os apresentadores tém pagadcude ter uma relagdo proxima
com o telespectador criando uma estratégia intmmésspara conquistar uma
identificacdo com a audiéncia.

Desta forma o telejornalismo atual atrai o publporque faz um elo de
identificacdo dos telespectadores com as notierasjue sao criados personagens para

ilustrar as matérias e identificacdo com apresentsd

A TV quebra a impessoalidade do jornal impresseia mersonagens que se tornam
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familiares ao publico, como repérteres, apresemémlocomentaristas, ancoras,
testemunhas, entrevistados entre outros. A imagdas dica familiar e entra no rol das
pessoas conhecidas que tém suas declarac¢des ragesdoo cotidiano. (BARBEIRO e
LIMA, 2002 p.18).

Além disso, percebe-se que as noticias sdo em aimianfactuais, sem muita
contextualizacdo, com pouca interacdo. No entahgons telejornais brasileiros como

o Jornal Hoje se assemelham a uma revista por edttias lights>.

Nesse sentido, o conte(ido jornalistico tem sofrdadancas e ganhado uma nova
exterioridade, denominado noticleght. Isso porque até pouco tempo havia uma
preocupagdo pequena em satisfazer os interessescdptor. Hoje, no entanto, o
publico participa cada vez mais na deliberacdoudosg veicula na midia. Diante desse
novo receptor, as empresas jornalisticas estdo atamgas em relacdo ao papel que
devem desempenhar na sociedade e tém transformatindmica da criacdo das
noticias (DEJAVITE, 2007, p. 4).

Com essa retrospectiva do telejornalismo no Brasitcebe-se que o formato
pioneiro desse género foi o noticiario em que cesgmtador lia as noticias para a
camera, sem outras imagens nem ilustracdes. Bssatéodo apresentador aparecer no
video e ler as informacfes se mantém até hoje @Jgms telejornais, o apresentador € 14
tido como ancora, pois por meio de sua credibikdachite sua opinido no programa
(esse modelo foi importado do modelo americano).

No entanto, o telejornalismo néo ficou s6 no foordd telejornal, mas buscou
inovar com a criacao de “programas de debate ewsti, mediados pelos jornalistas
de rede, e também os documentarios e reportaggreci@s, que ocupam O0S
departamentos de jornalismo das emissoras” (SOQHBY4, p.152).

Assim, o conteudo dos telejornais brasileiros é mmsto pelos seguintes
formatos: “nota, reportagem, entrevista, indicad@eondmicos, editorial, comentario e
cronica. A pitada de humor fica com as charges amé@® de cunho politico” (SOUZA,
2004, p.153).

O telejornalismo brasileiro se preocupa em adesitin@vacdes tecnologicas

!5 Essas noticias possuem essencialmente trés caticas que sdo elencadas a seguir:

1) Capacidade ddistracdo —ocupa o tempo livre, para ndo aborrecer;

2) Espetacularizacéo estimula e satisfaz aspiracdes, curiosidades gajigstontas,

possibilidades de extravasar as frustracdes, attraginacao;

3) Alimentacao das conversadacilita as relacdes sociais, oferecendo temas de

conversacgdo do dia-a-dia, como boatos e noticlae stelebridades. (TARRUELLA e GIL, op. Cit., p.
196 apud DEJAVITE, 2006, p.70).
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existentes e uma delas ¢é a interatividade. Esbeitatisomado a esse veiculo de grande

audiéncia estimula uma postura mais ativa por potetelespectadores que poderao
escolher o que querem se informar na hora em auerse/ontade. Isso tudo envolto no

universo da digitalizacdo, possibilita novas perpas de se fazer jornalismo na TV.

Com o padréo brasileiro-japonés de televisdo djgitage a possibilidade de se obter
um telejornalismo mais dindmico e segmentado, edarmacacon demanddotado de
interatividade, veiculando multiplos videos simnidtés. Se hoje é necessario recorrer a
outro meio, com os sinais digitais de televisamdidos serd possivel dialogar com a
emissora através de um canal de retorno integ@RNE, FERNANDES e PORTO in
SQUIRRA; FECHINE, 2009, p.86).

Baseado em todo esse traco histérico do jornaliefewisivo no Brasil, é visivel
a caréncia e a necessidade de se propor meioBizCab dos Nnovos recursos presentes
na TV Digital que possam renovar a linguagem dejdahalismo regional e, até
mesmo, recorrer a outros géneros da prépria téevigara fazer uma renovacao

consubstancial de modo a atrair ainda mais publico.

Infotretenimento
Atualmente, os meios de comunicacdo encontramesatirliigados e fundidos,
que além de concorrerem na difusdo de informagéles, buscam estratégias para

ocupar o tempo livre e o lazer das pessoas.

Ha mais de vinte anos, os meios de comunicacadofuenam quase independentes
entre si, com cada um desempenhando atividadescibspge Atualmente, eles

encontram-se interligados e fundidos, trocam dadoagens, simbolos e possuem
papéis cada vez mais importantes, pois, além dedgsadifusores de informacdes,
posicionam-se ainda em lugar estratégico na ocopdgdempo livre e do lazer das
pessoas (DEJAVITE, 2006, p.14).

Apesar disso, o papel de divertir dos meios de cicagao nao € bem visto. No
jornalismo, as matérias de entretenimento sdo @ersslas um subproduto ou até
mesmo uma maneira de desviar a atencdo do recedptoassuntos tidos como
importantes. Existe um grande entrave sobre a gudednformacéo e diversao. Sempre
prevaleceu a ideia de que para informar tem quedserforma séria e que o
entretenimento nada agrega ao homem, apenas ai.d@3tentretenimento sempre foi

tido como algo negativo.

O papel de divertir dos meios de comunicacao, diojizy, ndo é admitido como um dos
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mais relevantes a ser desempenhado. No jornalssnmatérias de entretenimento séo
consideradas um subproduto ou, até mesmo, uma mraadeidesviar a atengdo do
receptor de assuntos tidos como de maior impodamgie sdo de politica e os de
economia. A fronteira entre informagéo e divers@mnédos debates mais acalorados da
area jornalistica (DEJAVITE, 2006, p. 14).

No entanto, com o desenvolvimento das Tecnologias Imformacdo e
Comunicacéo (TIC) este cenario esta em movimensondéticias que proporcionam
distracéo estdo atraindo o publico em geral e estAquistando mais espago nos meios
de comunicagao.

Essa nova especialidade jornalistica convenciorathamar de Infotenimento,
(Infotainiment) ou Infortenimento (Infortainment)l@Esses sao termos recentes
utilizados para denominar um novo conceito que gemrgindo com a confluéncia de
dois termos bem conhecidos: a informacéo e o enireento. Gutmann define o termo

da seguinte forma:

Termo usado pela literatura especializada paraciaizar a aproximacdo entre
entretenimento e informac&o. A expressdo aparesceeméidecorréncia do fenébmeno,
que ndo é de maneira alguma considerado novo, osamjente devido a uma
ampliacdo contemporanea do debate académico sem®xdmacao entre jornalismo e
entretenimento que nao contempla um julgamentaatte @ priori (GUTMANN, 2008,

p.2).
De acordo com Silva, a preocupacdo em utilizaregtiimento para informar

nao € nova, mas € uma preocupacao presente naapcintemporaneas.

Essa relacdo entre informacéo e entreteniment@ méwa, uma vez que desde o século
XIX jé existiam jornais que tinham nos fait-divefsdeu estilo preferencial. E recente,
porém, a preocupagdo sobre esse embaralhamentmrdeirfs entre informacédo e
entretenimento, comumente chamado de infotainmeng vez que é nos produtos
culturais atuais que esse imbricamento se inteasi8ILVA, p.6).

Ja Lara, acredita que esse termo ja esta insegsidogiedade contemporanea.

O infotenimento é um trago caracteristico da s@uedcontemporanea, mas néo
necessariamente reflete aspectos negativos a srpados do social, vindo a se
constituir numa ameaca a “razdo” ou exercicio ddiggdo — ainda que a crise dos
“projetos coletivos” e das nocdes iluministas sejais do que evidente. Em outras
palavras, o infotenimento deve sempre ser analisaditamente, mas pode ser

' Termo usado pelo americano Philip S. Cook em EseuThe future of news.

7 Fait-divers é um termo usado no jargdo jornabgpiara designar noticias diversas, geralmente com u
toque de bizarrice. Sdo aquelas noticias de caf@stracidentes, casos de policia, enfim assurdos d
cotidiano que despertam nossa curiosidade morhidas que ndo necessariamente tém grande
importancia. Disponivel em:

<http://www1.folha.uol.com.br/folha/colunas/regrall@255u344041.shtml Acesso em: 15 nov.2010.
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agenciado por diferentes atores sociais e orgdesagpodendo estar a servico da
normatizacdo social ou da construcdo de uma pergpesu de acgdes criticas que
coloque em pauta, por exemplo, reivindicacdes feratites grupos sociais (LARA,

p.8).

Poucos estudos brasileiros tratam desse term@eseupam em conceitua-lo.
No Brasil, a juncdo de informacédo e de entretenimé&nconceituada pela palavra
infotenimento, mais préxima do termo americamotainiment e/ou infortainmenho
entanto, sera utilizado nesta pesquisa o termdrétémimento, um neologismo criado
por meio da aglutinacdo de duas palavras da lipguaguesa e dessa forma, torna-se
um termo mais préximo da linguagem brasileira.

O Infotretenimento € caracterizado por narrativasadontecimentos de forma
leve, pelo bate-papo e pela énfase na vida privadano bem verifica Dejavite (2006,

p. 69), “a noticia deve, na sociedade da informagfarentar as mesmas caracteristicas
da culturalight: ou seja, ser efémera, circular rapidamente, femeéados novos e, ao
mesmo tempo, divertir as pessoas”.

Um exemplo de programa audiovisual que faz uso mioetenimento para
informar é o “Custe o que Custdl” programa transmitido pela TV Bandeirantes. 17
Popularmente conhecido como CQC, esse programanaknga conduzido pelo
jornalista Marcelo TdS e pelos comediantes dmnd-up’ e de teatro, Rafinha Bastos e
Marco Luque. Por meio de um tom humoristico, o Cf@ata acontecimentos do
campo cultural, econémico, social e, principalmeptditico. Como aponta Gutmann
(2008, p.2), “entre as principais marcas estacepertagens performaticas, o jogo de

sentidos criado por manipulacdes videograficas,oolanirénico com que discute os

'8 O programa semanal Custe o Que Custar estreoiarid dle marco de 2008 pela Rede Bandeirantes e
€ exibido as segundas-feiras, as 22h15. O formmaportado pela Band da Eyeworks-Cuatro Cabezas e
co-produzido no Brasil pelas duas empresas exigtanhis de dez anos, recebeu 7 indicacdes ao
International Emmy Awards e tem versdes no Chilegeitina, Espanha e Italia. No Brasil, o CQC
conseguiu dobrar, em maio de 2008, a audiénciaatal Bas noites de segunda-feira: seis pontos de
média, com pico de oito pontos, ficando em tercleigar no Ibope da Grande S&o Paulo. Disponivel em:
< http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult9005829.shtnH#. Acesso em: 10 nov. 2010.

19 “Marcelo Tas também foi o criador e intérpretepgmsonagem-repérter Ernesto Varella, que usava o
humor para abordar temas sérios no telejornalifOURINHO, 2009, p.93).

% Stand-up comedy é uma expressdo em lingua inglesindica um espetaculo de humor normalmente
executado por apenas um comediante, estando getal®®m pé e sem o auxilio de qualquer outro jogo
de cena. Também conhecida como humor de cara limsdand-up comedy privilegia o humorista
munido apenas do microfone, sem personagem, farmasacessodrios. O humorista stand-up ndo conta
piadas conhecidas do publico (anedotas), e simapmepm material, escrito por ele mesmo, com texto
original construido a partir de observacgtes daadita e do cotidiano.

Disponivel em: &ttp://www.gun.com.br/standupcomedybrasil/?pageb3dAcesso em: 15 nov. 2010.
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fatos cobertos pela grande imprensa, a satiradgi@rsonalidades publicas e a parddia

das producdes e processos televisivos, num jogogmemte de intertextualidade”. O
CQC brasileiro conquistou uma grande audiéncia gyopor um tipo de noticiério
diferenciado, ou seja, que informe e, a0 mesmo dalfigiraia os telespectadores.

Assim, percebe-se que a sociedade atual que vieeanda digitalizacdo néo se
preocupa em assistir programas com excelentes imag&s procura ocupar seu tempo
livre assistindo noticiarios diferenciados e inties.

E pensando dessa forma que o uso de novas esimtégi telejornalismo
brasileiro seria uma maneira de atrair o publicoapaceberem de uma forma mais
dindmica, mais descontraida e mais interativa dfcias propagadas pelos meios

televisivos.

Consideracoes Finais

Por se tratar de uma pesquisa bibliografica e basea conceitos novos, como
o do Infotretenimento, este estudo n&do objetivaolver nenhum problema e nem
chegar a uma constatacdo que ndo seja passivptidmementos e questionamentos.
Com este artigo se priorizou o oposto, isto é,igrstovas ideias e perspectivas sobre algi
producdo de conteudos telejornalisticos neste mosmento da televisdo, o da TV
Digital.

Ao confluir os temas TV Digital, Telejornalismo Rewgal, Interatividade e
Infotretenimento, chega-se a constatacdo que sen@l a elaboracdo de um novo
formato de telejornalismo. Essa inovacao deveesadizada com o objetivo de atrair o
publico através do entretenimento, proporcionanduoa uinteratividade real e
bidirecional em que o telespectador ndo so respanda interfira no telejornal desde
dar a sua opinido sobre as noticias até ter acassmna contextualizacdo dos
acontecimentos propagados pelo meio audiovisual.

Com este trabalho, verificou-se que algumas falth@stelejornalismo atual
poderiam ser melhoradas ou até mesmo sanadas. éimpkxde uma dessas falhas que
poderia ser resolvida é a questdo da falta de xtmale&zacéo das noticias, pois com a
preocupacao em “dar o furo da reportagem” e palgéagia e necessidade tempos bem
definidos de duracdo de cada matéria, os telepmado se aprofundam nos temas
tratados o que ocasiona informagdes ndo muito caaypl
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