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RESUMO

“A Cangdo de Quem nao tem Voz” ¢ uma grande reportagem para veiculo impresso, que
procura investigar as nuances por tras dos espetdculos Musicais, discutindo em paralelo, a
producao desse género em campo nacional € os personagens como metaforas para grupos
sociais. A musica e a dramaturgia sdo manifestagdes artisticas utilizadas desde os tempos mais
remotos para expressao de sentimento, discussdo de ideias e construcao da identidade cultural
de uma determinada sociedade. Nesse contexto, existem géneros que unem essas atividades
artisticas, como os Musicais, que mesclam o exercicio da interpretacdo com a vocalizagdo de
cangoes. Os enredos desses espetaculos narram grandes jornadas de superacdo e aceitacdo,
colocando nos protagonistas, caracteristicas que a sociedade costuma condenar de diversas
formas. Além disso, é possivel explorar, nos Musicais, questdes de género, raciais, sociais,
politicas e sexuais, que sao tratadas através de metaforas e composigdes.

Palavras-chave: Musical no Brasil, Teatro Musical, Personagens de musicais, Broadway,
Jornalismo.
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1. INTRODUCAO

Os musicais conquistaram éxito como género teatral, firmando-se na dramaturgia e se
tornando produtos de entretenimento. Muitos desses espetdculos tiveram seu epicentro em
grandes metropoles como Nova York, na Broadway, e em Londes, no West End. O sucesso das
pecas, ajudaram a construir franquias lucrativas que invadem e dominam diversas plataformas,
como o cinema e a literatura.

Os espetaculos que atraem multiddes, narram trajetorias de personagens muitas vezes
incompreendidos, excéntricos e de certa forma, pertencentes a grupos de minorias sociais.
Desde o classico Os Miseraveis, onde a voz do povo francés do século XIX passou a ecoar
pelos teatros do mundo; até grandes alegorias, como no caso de Wicked, onde uma bruxa de cor
verde enfrenta todos os tipos de preconceito. Desse modo, os musicais mostram através do
desenrolar de seus enredos, a can¢ao dos oprimidos. Esse levante atrai espectadores e chama
aten¢do pela mensagem das letras das musicas que empoderam e discutem temas como solidao,
preconceito e superagao.

Ao redor do globo, esse género continua levando as novas geragdes aos teatros, ¢
provocando questionamentos. No Brasil nao ¢ diferente, uma vez que a producao de musicais
continua rendendo bons frutos para os espectadores. Além da montagem de musicais
estrangeiros em versdes nacionais, o Brasil vem produzindo espetaculos originais que seguem
o mesmo modelo: dar o poder do canto para aqueles que ndo possuem vozes ativas na sociedade.

Entre tantos temas que podem ser discutidos € possivel explorar questdes de género,
raciais, sociais, politicas e sexuais de forma muito profunda nos musicais, que transmitem
mensagens significativas sobre aceitacdo e esperan¢a. Exemplos nao faltam: Rent, The Rocky
Horror Picture Show, A Gaiola das Loucas, Hairspray, A Cor Pdrpura, Glee, Hair, entre
outros. Todos eles trazem no enredo personagens que representam pessoas invisiveis

socialmente e debatem temas adjacentes a esse contexto.

1.1 Justificativa

O tema escolhido foi uma forma de unir cultura e questdes sociais relevantes, tendo o
musical como instrumento para criticar e discutir temas pertinentes. Nesse género, 0s
personagens dos espetaculos sdo representacdoes de individuos socialmente oprimidos e
excluidos. Por isso, essas obras possuem uma forma propria de abordar certos assuntos,

trazendo um preciosismo e uma visdo que muitos outros setores artisticos ndo possuem.



Desde muito novo me interesso pelo género e vejo o cuidado que essas obras possuem
ao abordar temas relevantes, utilizando metéaforas, melodias, composi¢des e histdrias ricas em
personagens fascinantes. A ideia surgiu quando notei que os protagonistas traziam grandes
jornadas de superacdo e afirmagdo, possuindo caracteristicas que costumam colocéa-las no
centro do julgamento das pessoas.

O formato selecionado foi o de uma grande reportagem, pois oferece espago e liberdade
criativa para abordar o assunto com profundidade e cuidado. O emprego de uma linguagem
literaria combinou com o tema proposto, podendo extrair uma sutileza necessaria para lidar com
o tema em pauta. Além disso, com o estilo jornalistico foi possivel combinar passagens
historicas, informagdes e referéncias, com a tematica em questao.

O tema do projeto apresenta questdes sociais importantes, pois € possivel tragar
paralelos com os movimentos sociais € culturais que atravessam as décadas, além da
representatividade, tdo discutida atualmente.

Nao somente no ambito politico, mas também no econdmico, 0s musicais possuem
destaque, sendo inquestionavel o mercado miliondrio envolvendo a industria do género e seu
desenvolvimento crescente no Brasil.

Esse estudo também agrega conhecimento na area académica, fomentando a pesquisa
de temas culturais na Unesp, aprimorando o debate da arte como meio de discussao politica e
social. Além disso, o género musical possui diversas vertentes que podem ser aprofundadas e
analisadas, e o projeto “A Cangdo de Quem ndo tem Voz” visa, além de tudo, fazer isso e

produzir conhecimento nessa area.

1.2 Objetivo

A proposta foi produzir uma grande reportagem para o meio impresso, discorrendo
sobre os personagens de musicais como representagdes de individuos invisiveis socialmente. O
produto buscou trazer abordagens e visdes que explorem e tracem paralelos com a sociedade
atual, discutindo assim, questdes como representatividade e preconceito, usando como base os
musicais, uma vez que os personagens dessas obras possuem caracteristicas que costumam
coloca-las no centro do julgamento da sociedade.

O objetivo de elaborar uma pesquisa e um levantamento sobre fatos relacionados a esse
universo foi cumprido, assim como a descricdo de fatos e pontos essenciais do género. Com

base nessa pesquisa € com entrevistas feitas com profissionais da area (atores, roteiristas,



musicos e produtores), a grande reportagem abordou o tema proposto e discorreu sobre suas
ramificagdes, consequéncias e desdobramentos no cenario cultural.

Outro objetivo concluido foi o de ir a campo e assistir diversas pecas musicais,
confirmando e complementando as informagdes ditas pelos entrevistados.

Através da grande reportagem, foi exemplificado e indicado (com diversos exemplos)
como 0s musicais representam uma parcela significativa da populagdo, que muitas vezes
permanece calada politicamente devido a preconceitos e segregagdes. Nesse contexto, o
musical surge como uma maneira artistica de manifestacdo e de explorar os sentimentos de
individuos que muitas vezes ndo sdo representados devidamente, seja pela midia ou pela
constituigao.

“A Cangao de Quem ndo tem Voz” teve como objetivo mostrar o motivo pelo qual o
género musical atua na representatividade através das décadas e os fatores para isso acontecer,
explorando as raizes de seu surgimento e desenvolvimento. Desde sua origem, os espetaculos
contaram com uma conectividade direta com o publico, e tal caracteristica foi assumindo novos
contornos ao longo dos anos.

Todas essas circunstancias foram levadas em consideracdo na constru¢cdo da grande
reportagem, abarcando o objetivo de discutir as ferramentas e os motivos pelos quais o musical

se relaciona com essas figuras sociais, dando voz a elas e as representando perante ao publico.



2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Justificativa do género e formato escolhido

A escolha por uma grande reportagem se tornou plausivel, pois esse género ¢ um
instrumento aperiodico de veiculacdo de informagao e contetido jornalistico. Por isso, ¢ possivel
explorar a temdtica sem ficar preso a coberturas jornalisticas diarias desses espetaculos que, de
modo geral, visam fazer uma analise superficial dos musicais. A grande reportagem, assim,
preencheria lacunas, aprofundaria em particularidades e traria uma nova visdo para o tema, uma
vez que a reportagem, segundo Chaparro:

Vai além das fronteiras da noticia e dos saberes nela contidos, para
desvendamentos, complementacdes, polémicas ou elucidagdes que tornam
mais ampla e mais complexa a atribui¢do de significados a acontecimentos em
processo de ocorréncia ou a situagdes de grande relevancia. (CHAPARRO,
2008, p.182)

Essencialmente jornalistico, a reportagem para Chaparro ¢ uma extensdo narrativa da
noticia, trazendo complemento e profundidade. Essa ¢ uma das propostas de “A Cangdo de
Quem ndo tem Voz”: oferecer um produto jornalistico de qualidade que brinda o leitor com
uma visao unica sobre o tema proposto.

A maneira com que a narrativa ¢ construida também foi usada para transmitir as
informagdes ao leitor de forma literaria, contando a histéria de maneira fluida e prazerosa.
Como referencial tedrico de grandes reportagens, foi usado o livro O Olho da Rua de Eliane
Brum, uma vez que apresenta uma série de bons exemplos de grandes reportagens.

Além da técnica de escrita, foram usadas formas de apuragdo que levantam informagdes
essenciais, historias interessantes e dados que deixam a andlise do tema ainda mais profunda e
completa. Muita dessa apuragdo foi feita através do referencial tedrico tematico e
posteriormente de uma imersao no campo de estudo, assistindo pecas, entrevistando pessoas
ligadas, etc. Esse processo foi de extrema importancia, como salienta o jornalista Eduardo Belo,
em Livro Reportagem:

Detalhes, informagdes relevantes ou surpreendentes, curiosidades, tudo vai
surgindo conforme a apuragdo aprofunda-se. Mergulhar na histéria ¢ quase
fazer parte dela. Funciona muito bem quando o jornalista se aproxima do
objeto do seu relato. Ao tratar de um fato, convém entender qual a conjuntura
em que ele se deu, quem sdo, como agem e vivem os protagonistas. (BELO,
2006, p. 91)



A escolha do formato ¢ justificada, pois 0 meio impresso ainda ¢ de grande relevancia
no mercado editorial nacional e publicagdes voltadas para o jornalismo cultural contribuem
ainda mais para o enriquecimento desse modelo. A diagramagdo procurou deixar o texto
visualmente agradavel, projetando a reportagem para ser publicada como livreto.

A combinag¢do do género e formato visa proporcionar ao leitor uma experiéncia
completa de leitura, visto que as técnicas jornalisticas empregadas foram usadas para tornar o
tema em algo palpavel e de facil absor¢do, transmitindo a ideia central com qualidade e

responsabilidade.

2.2 Revisao dos conceitos que nortearam as escolhas na realizacio e finaliza¢ao do produto

Para compreender o tema central da grande reportagem, isto €, os musicais e suas
nuances, foram usados livros que conceituam o género e discorrem sobre sua importancia, seu
contexto historico no Brasil e seu desenvolvimento como produto de entretenimento. As obras
sdo: O Que é o Teatro Musical de Suellen Ogando; Panorama do Teatro Brasileiro de Sabato
Magaldi ¢ A Broadway néo é aqui de Gerson Steves. Nesta ultima obra, por exemplo, Steves
faz um grande estudo sobre a evolu¢do do género musical em nosso pais: “Uma complexa
conjuncdo de fatores fez com que o atual Teatro Musical produzido no Brasil tenha se tornado
menos teatro e mais fendmeno midiético, inserido numa sociedade em que a producao cultural
se encontra, cada vez mais, espetacularizada. ” (STEVES, 2015, p.141)

Como base para produzir a grande reportagem também foram utilizados livros de
jornalistas da area do jornalismo cultural, como Daniel Piza, autor do livro Jornalismo Cultural
e do jornalismo literario, como Eliane Brum, autora de O Olho da Rua. Além de livros tedricos
sobre a atividade jornalistica em si, como A reportagem: teoria e técnica de entrevista e
pesquisa jornalistica, de Nilson Lage e Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa
jornalistica de Maria Helena Ferrari e Muniz Sodré.

Para melhor se aprofundar em alguns pontos dos espetaculos, foi incluida também a
leitura de obras que deram origem a musicais, como Os Miseraveis de Victor Hugo. Na edi¢do
usada, o livro traz uma apresentacdo do filésofo Renato Janine Ribeiro, onde ¢ explicada a
importancia da obra no intuito de dar voz aos invisiveis sociais:

Analogamente, quando Victor Hugo capta o 6dio do pobre, ele ndo s6 da a
esse ultimo a dignidade, tdo demorada a aparecer, de ser um sujeito cujos
olhos, cuja visdo da sociedade, contam e t€ém importancia, como também o
torna personagem do grande teatro do mundo. Ele passa a ser visto. Passa-se
a falar dele. (RIBEIRO, 2012, p.22)



Essa base tedrica forneceu informagdes extras que ajudaram na construcdo da grande
reportagem. Como o produto trouxe conceitos e esclarecimentos sobre a area, as obras usadas
funcionaram também como material de pesquisa e estudo tematico. Toda essa bagagem de
conhecimento contribuiu para a qualidade do texto final, transcrevendo ao leitor a

complexidade do tema e informagdes que por ventura ainda nao sejam de seu conhecimento.

2.3 Quadro de Referéncias das técnicas jornalisticas empregas

Para uma melhor conceituagao de reportagem foram usadas as ideias de Sodré e Ferrari:
Os autores citam a “Action-story”, isto € a Reportagem de Acdo, que narra os acontecimentos
de forma movimentada, partindo primeiramente de uma agdo para depois descrever os
pormenores. Além desse estilo, foi empregada também em “A Cangao de Quem ndo tem Voz”,
a “Quote-story”, ou seja, a Reportagem Documental, relatando um assunto de forma
documental e acompanhada de pesquisa.

Esses dois estilos em questao foram empregados em momentos diferentes do produto:
por se tratar de um texto de folego longo, foram utilizados intertitulos para deixarem as
informagdes mais cuidadosamente tratadas e classificadas.

As entrevistas feitas com profissionais da area e conhecedores do tema, propuseram uma
visdo necessaria € importante sobre o género abordado na grande reportagem. A visdo de quem
vive e respira o Teatro Musical, mostrou-se indispensavel para esse projeto, como ja elucidaram
Sodré e Ferari: “Trazendo a experiéncia para o presente, o texto intensifica a impressao de
realidade, ao mesmo tempo em que compartilha com o leitor a descoberta do carater do
entrevistado.” (SODRE; FERRARI, 1986 , p.131)

Com isso, um dos principios basicos do jornalismo - o de buscar sempre fontes
capacitadas - foi concluido e levado em consideragdo durante todo o processo de concepgdo da
grande reportagem.

Somado a essas técnicas jornalisticas, outras qualidades do jornalismo serviram de norte
para a construcao do projeto, como a objetividade, clareza e coesao do texto.

Todas essas ferramentas contribuiram para que o projeto tenha se tornado real e

condizente com o padrao de qualidade esperado de um texto jornalistico.
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3. PLANEJAMENTO DO PRODUTO JORNALISTICO

O publico alvo ¢ focado em individuos que possuam interesses nas areas de Teatro
Musical, dramaturgia, musica, teatro, cultura e arte. Porém, a linguagem e as informagdes
apresentadas na grande reportagem nao sao descritas de forma complicada ou que o leitor
precise de um conhecimento prévio para consumi-la. Assim, a grande reportagem pode ser lida
por qualquer um que sinta curiosidade ou atra¢ao pelo tema ou pelo projeto.

Na linha editorial, o projeto pode ser classificado como jornalismo cultural, podendo ser
categorizado até mesmo como um produto de jornalismo especializado, devido ao seu enfoque.

Idealizado para ser publicado no formato de livreto, o projeto seria de circulagdo restrita
na cena cultural e artistica, sendo disponibilizado gratuitamente em Teatros, Centros Culturais,
Casas de Cultura, casas de espetaculos, museus, escolas de teatro e artes. Nesse sistema, seria
necessario o patrocinio de alguma empresa ligada na drea ou alguma iniciativa de secretarias
ou organizagdes de cultura que procurem formas de promover o tema.

Entretanto, o conteudo poderia ser adaptado tranquilamente (mediante a edi¢do) para
ser publicacdo no caderno de cultura de algum jornal ou em revistas especializadas, uma vez
que a reportagem foi escrita com todas as qualidades jornalisticas necessarias, com clareza e
objetividade. Com a edigdo, o contetido poderia ndo ser disponibilizado na integra, devido ao
seu tamanho, sendo levado ao publico de forma comercial. Nesse esquema, a grande reportagem
seria vendida para o veiculo que possuisse interesse em comprar a pauta e publicé-la.

A diagramagdo da reportagem custou cerca de trezentos reais, enquanto os gastos na
grafica totalizaram duzentos e nove reais, para quatro copias. Dessa forma, o valor unitario de
cada livreto sairia por um pre¢o muito elevado, sendo necessaria a impressao de diversos
exemplares para que o custo fosse minimizado.

Devido a esse alto valor seria necessario, o ja citado, patrocinio ou alguma iniciativa
cultural para implementacdo do projeto, visto que o custo precisaria cobrir as despesas graficas
(diagramacao e impressao), além de pagar possiveis viagens para produzir a reportagem, assim
como transporte e ingresso em teatros (os valores variam de acordo com o espetaculo e o setor

escolhido para assistir).



11

4. METODOLOGIA DE EXECUCAO

4.1 Descricao das atividades empregadas

O primeiro passo para a elaboragdo da grande reportagem foi uma pesquisa prévia sobre
os diversos aspectos do universo dos musicais: estudando a histéria do género; as pecas mais
importantes e os impactos que geraram na cultura; o desenvolvimento do género em solo
nacional; além de uma pesquisa dos enredos e da abordagem de temas sociais através dos
personagens dos musicais.

Para isso, foi fundamental a leitura do referencial teérico e do estudo de campo. As
informagdes recolhidas foram usadas para deixar o texto final rico e capaz de contextualizar o
leitor sobre esse universo.

Somado ao estudo, viagens para S@o Paulo, com o objetivo de assistir espetaculos, foram
cruciais e feitas repetidas vezes; uma vez que a capital paulista é o maior polo de Teatro Musical
no Brasil.

A partir de todo esse mergulho no tema, foi produzido um roteiro de entrevistas,
levantando fontes que sabiam articular sobre o tema, traziam ideias e apontamentos para o
enriquecimento da reportagem. Foi proposital entrar em contato com pessoas diretamente
ligadas com a producdo dos musicais do Brasil: como atores, compositores e musicos. Dessa
forma, as fontes puderam transmitir muito mais do que impressdes, mas sim um verdadeiro
relato de como ¢ trabalhar e produzir esse tipo de género.

Muitas entrevistas foram feitas por e-mail e telefone, através de dudios do WhatsApp,
totalizando sete fontes. Nesse contexto, foi extremamente importante o trabalho dos assessores
dos artistas, que tornaram possivel o contato entre eu e os entrevistados.

Apos a pesquisa e a decupagem das entrevistas, a escrita da grande reportagem teve
inicio. Para construir o texto, foi preciso criar uma linha narrativa onde as ideias pudessem ser
colocadas de maneira clara e precisa, tracando paralelos entre os personagens, suas metaforas
e alegorias com a sociedade. A grande reportagem ainda se preocupou em trazer os €xitos do
género no Brasil e no mundo, amarrando todas essas ideias de forma coesa.

O produto final foi separado em 4 grandes partes (chamadas de ‘atos’ para fazer uma
referéncia aos espetaculos teatrais), dando destaque para determinado enfoque sobre o tema em
cada bloco de texto. Dessa forma, a linguagem, voltada para a literaria, visou prender o leitor
no fluxo narrativo da reportagem, mesclando o universo particular de cada pega com a realidade

fora dos palcos.
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Apos escrita, a grande reportagem foi diagramada por um profissional da area de design,
combinando recursos graficos e imagens, com o texto. Esse processo procurou tornar a leitura
em uma experiéncia mais completa e agradavel. J4 as fotografias que ilustram o produto, foram
escolhidas para complementar as ideias expostas e transportar os assuntos discutidos para o

visual.

4.2 Descricao do produto final

A grande reportagem, além de todo comprometimento com informacdes técnicas e
assertivas sobre o universo dos musicais, também contou com um cuidado redobrado para
deixar o texto atrativo e leve.

Para tornar a leitura em uma experiéncia prazerosa, a reportagem foi montada sobre uma
linha narrativa que comega a ser tecida a partir do espetaculo que esteve em cartaz no ano de
2017, no Teatro Renault, e segue com as reflexdes feitas pelos entrevistados: elas discutem o
motivo dos musicais terem tido sucesso como género € quais as possiveis razdes para o0s
espetaculos terem absorvido a figura do oprimido como protagonista. Seguindo, é apresentado
o surgimento histérico do género, sua transformacao através dos séculos até o Teatro Musical
como conhecemos hoje. Finalizando a primeira parte da reportagem, foram elencados musicais
que usaram a Broadway como palco para reivindicag¢des politicas (como Of Three I Sing,
Urinal, HAIR e Hamilton: An American Musical) e pegas que enfrentaram o sistema vigente,
como Roda Viva, de Chico Buarque, que bateu de frente com a Ditadura Militar, no Brasil.

No segundo ato da reportagem, conhecemos mais profundamente o papel do ator e sua
conexao com 0s personagens, € como essa relacdo potencializa a comunicagdo com o publico.
Além disso, sdo tratados temas como racismo e direitos LGBT+ sob a perspectiva dos musicais,
e como eles contribuiram para a discussao dessas pautas na sociedade. Sao citadas pegas como
WICKED, A Cor Purpura, Hairspray, A Gaiola das Loucas, YANK!, RENT e The Rocky
Horror Picture Show, que exploram essas tematicas em seus enredos.

No terceiro ato de “A Cangdo de Quem ndo tem Voz”, o enfoque ¢ dado para producdes
originais nacionais, mostrando a for¢a do género no Brasil e como ele se associa com a tematica
de dar voz para aqueles que muitas vezes sdo silenciados. Nessa parte, foi feito a exposicao de
quatro espetaculos nacionais que exemplificaram a tematica do projeto, sendo eles: Lembro
Todo Dia de Vocg; O Principe Desencantado; O Som e a Silaba e Luz Negra. Todas essas obras,

colocam no palco personagens que cantam sobre dores e insegurancas ao portarem (e se
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comportarem) de maneira, muitas vezes, “condenavel” pelos padrdes pré-estabelecidos de
modelos de conduta.

No quarto e ultimo ato, foram apresentadas as novidades do género para 2018, indicando
as montagens que acontecerao no Brasil e o que esperar do cenario nos proximos meses. Além
dessas informagoes, a ideia central do projeto ¢ concluida e finalizada.

A diagramacdo seguiu o modelo de formato dos Playbills (tradicionais livretos da
Broadway), como uma maneira de transportar o leitor para o universo dos musicais € trazer um
pouco dessa tradi¢ao do género. Como se trata de uma grande reportagem para o meio impresso,
o proprio formato foi pensado para ser uma experiéncia em si, fator que o leitor ndo teria através
do meio digital.

Além de tornar palpavel um dos elementos mais tradicionais do Teatro Musical, a
diagramacgdo ainda contou com outro fator interativo: foram inseridos quatro QR Codes -
codigos lidos através de smartphones que redirecionam o usudrio para uma pagina especifica.
No caso dos codigos selecionados, o leitor sera redirecionado para videos de apresentacdes dos
musicais citados na pagina onde o codigo estiver.

No grid do livreto, foi escolhido uma diagramagao clean, fazendo uso do branco e de
colunas simples para deixar a informagao organizada e bem disposta durante as paginas. Como
inspiracdo para o desenvolvimento do grid, foi usada a revista Rolling Stone, exemplo de
jornalismo cultural e de entretenimento, que utiliza de uma diagramagdo simples, com fotos
grandes para completar as informacgdes descritas.

Devido ao grande volume de texto, a reportagem foi dividida em quatro partes, ou ‘atos’,
facilitando a leitura. Além dessas partes, foram usados intertitulos, deixando o leitor ter um
respiro entre os blocos de texto.

Embora a grande reportagem possua esses intertitulos, a narrativa foi mantida e o
cuidado para que o texto permanecesse fluido foi redobrado durante todo o projeto.

Foram escritos também 3 boxes com informagdes adicionais ao tema e que
complementam a ideia central do projeto. O primeiro box explorou musicais que trazem
diferencas culturais como tema; o segundo discutiu a importancia do seriado GLEE e como ele
debateu a posicdo de jovens excluidos da sociedade; no terceiro foi contada a historia da atriz
Judy Garland, intérprete de diversos musicais hollywoodianos que possui uma tragica historia
de vida ligada a violéncia contra a mulher.

Todas essas ideias sdo amarradas entre si e compde “A Cancdo de Quem ndo tem Voz”,
mostrando como esse género aborda temas sociais e debate questdes importantes através das

décadas. Como manifestacao artistica, os musicais levam a questao de representatividade a um
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nivel diferente do que outras plataformas estdo acostumadas, representando uma parcela da

populagdo que ainda precisa lutar muito para conseguir ter uma voz ativa.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O produto foi idealizado com o proposito de colocar uma lupa sobre o género musical e
discuti-lo através de temas atuais, tragando paralelos com o passado e a formacdo do Teatro
Musical no Brasil. A partir da historia do género e de obras importantes, foi construida toda a
narrativa da grande reportagem, agregando fatores e mostrando diversas peculiaridades e
curiosidades desse universo especifico.

“A Cangdo de Quem ndo tem Voz” também se propds a tratar de temas sensiveis,
buscando trabalhar com o sentimento do leitor ao conduzi-lo pela narrativa, que mescla
informacdes, opinides, historias e aprofundamentos diversos sobre o tema.

Através de fontes que trabalham com o Teatro Musical, a reportagem mostrou uma
contextualizagdo necessaria e trouxe dos bastidores esses profissionais, explorando suas ideias
sobre o tema e os apontamentos de alguém que esta diretamente ligado ao género.

As principais dificuldades na construg¢do do projeto, foram relacionadas principalmente
nos momentos de conseguir acesso aos bastidores ou a coberturas, que de modo geral s6 sdo
abertas para grandes veiculos - a divulgacdo dos espetaculos ¢é feita estrategicamente, sendo
aberta a imprensa em momentos pré-definidos, tornando o acesso dificil para terceiros,
principalmente em caso de pecas franquiadas e estrangeiras.

Alguns artistas também foram, de certa forma, inacessiveis, ndo retornando contato nem
mesmo através da assessoria. Por isso, algumas fontes que estavam em meu roteiro inicial de
entrevistados ndo puderam ser concluidas.

Como desafios para a execucdo do projeto se destacam o cuidado de criar uma linha
narrativa que discorresse sobre o tema de maneira coesa € sem cair em uma explicagdo
demasiadamente cansativa ou redundante, sobre o assunto. Além dessa atencao redobrada para
conduzir a grande reportagem, outro desafio foi ligado aos cuidados graficos: com o recesso de
final de ano muitos processos referentes ao produto tiveram que ser adiantados para que o
produto pudesse sair da grafica pronto e na data estipulada.

Como contribuicdes, o projeto ajuda a fomentar discussdes nos campos da arte, cultura,
dramaturgia e teatro, dando evidéncia principalmente para um tema ainda embrionario em
estudos académicos, como o Teatro Musical.

Além disso, “A Can¢ao de Quem ndo tem Voz” mescla o campo do género musical com
discussdes comuns da sociedade brasileira atual, como representatividade, preconceito,

movimentos sociais e das minorias. Toda essa construcao de ideias comprova a influéncia que
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a cultura possui sobre a sociedade e como a arte atua tanto como um reflexo, como um fator de
contraven¢ao das nossas tradigoes.

Além dos recortes que podem ser feitos, ¢ possivel também tracar paralelos com
particularidades de sentimentos dos seres humano, como insegurangas, a soliddo, a resiliéncia,
a superacao e o papel que cada pessoa ocupa na sociedade segregada em que vivemos.

Referente a produgao jornalistica, o projeto desponta como mais uma contribui¢do para
o jornalismo cultural, procurando sempre reforgar a importancia da especializagao nessa area e
de como os jornalistas tem papel fundamental na discussao sobre arte e cultura, em nosso pais.

Como um produto que contribui para a constru¢ao de conhecimento do leitor e também
para o seu divertimento, “A Cangdo de Quem ndo tem Voz” é um trabalho que narra os
caminhos do género musical e como as suas obras marcam geragdes, transgridem padrdes,
revolucionam espagos. Através do estudo dessa manifestacao artistica foi possivel explorar
diversos aspectos da sociedade e contribuir para a discussdo de temas atuais sobre uma Otica
diferente daquela normalmente apresentada pela midia tradicional.

Mesclando musica e cultura, politica e fantasia, os musicais conquistaram sua
importancia como género de sucesso e continuara se reinventando e se modificando, deixando
sempre um legado imaterial, o qual esse projeto buscou analisar ¢ homenagear, oferecendo um

produto jornalistico diferenciado e de qualidade.



17

5. BIBLIOGRAFIA

BELO, Eduardo. Livro Reportagem. 1.ed. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

BRUM, Eliane. O Olho da Rua. 1.ed. Sdo Paulo: Globo, 2008.

CHAPARRO, Manuel Carlos. Sotaques D'aquém e D'além Mar: Travessias para uma Nova

Teoria de Géneros Jornalisticos. 1.ed. Sdo Paulo: Summus, 2008

HUGQO, Victor. Os Miseraveis. 4.ed. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2012.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de

Janeiro: Record, 2001.

MAGALDI, Sabato. Panorama do Teatro Brasileiro. 5.ed. Sdo Paulo: Global, 2001.

OGANDO, Suellen. O Que é o Teatro Musical — Uma Perspectiva da Historia do Teatro
Musical. 1.ed. Sao Paulo: Giostri, 2016.

PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. 1.ed. Sdo Paulo: Contexto, 2003

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa

jornalistica. S@o Paulo: Summus, 1986.

STEVES, Gerson. A Broadway nao ¢ aqui — Panorama do Teatro Musical no Brasil. 1.ed. Sao

Paulo: Giostri, 2015.

Sites consultados (por ordem alfabética):

A BROADWAY E AQUI. Disponivel em: https://abroadwayeaqui.com.br/ Acesso em: set de
2017.

ACERVO DIGITAL. Disponivel em: < https://acervodigital.unesp.br/ >. Acesso em: set de
2017.



https://abroadwayeaqui.com.br/
https://acervodigital.unesp.br/

18

BROADWAY. Disponivel em: <https://www.broadway.com/>. Acesso em: out de 2017.

CENA MUSICAL. Disponivel em: <http://www.cenamusical.com.br/>. Acesso em: out de
2017.

MIGUEL FALABELLA. Disponivel em: <http://miguelfalabella.com.br/>. Acesso em: set de
2017.

MOELLER BOTELHO. Disponivel em: <https://moellerbotelho.com.br/>. Acesso em: nov
de 2017.

PLAYBILL. Disponivel em: <http://www.playbill.com/>. Acesso em: set de 2017.

RENAULT. Disponivel em: <https://www.renault.com.br/universo-renault/teatro

renault.html>. Acesso em: out de 2017.

THEATER MANIA. Disponivel em: <http://www.theatermania.com/broadway/shows/>.

Acesso em: out de 2017.

VEJA SP. Disponivel em: <https://vejasp.abril.com.br/blog/dirceu-alves-jr/>. Acesso em: nov

de 2017.

Entrevistas realizadas na reportagem (por ordem de recebimento/realizacio):

MONTEZ, Diego. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 3 de outubro de 2017,

por e-mail.

TENENTE, Reiner. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 17 de outubro de 2017,

por telefone.

ALFER, Rodrigo. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 19 de outubro de 2017,

por e-mail.


https://www.broadway.com/
http://www.cenamusical.com.br/
http://miguelfalabella.com.br/
https://moellerbotelho.com.br/
http://www.playbill.com/
https://www.renault.com.br/universo-renault/teatro%20renault.html
https://www.renault.com.br/universo-renault/teatro%20renault.html
http://www.theatermania.com/broadway/shows/
https://vejasp.abril.com.br/blog/dirceu-alves-jr/

19

SILVA, Marllos. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 22 de outubro de 2017,

por e-mail.

SASSO, Kiara. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 23 de outubro de 2017, por

e-mail.

MAIA, Fernanda. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 23 de outubro de 2017,

por e-mail.

LEAL, Guilherme. Entrevista concedida para Lucas Janini Ferreira, em 31 de outubro de 2017,

por telefone.

BARBOSA, Tiago. Entrevista concedida para o jornalista Dirceu Alves Jr., do blog Da Plateia,
do site Veja Sao Paulo, em abril de 2016.



