AREA DE CONCENTRACAO
ARTES VISUAIS

INSTITUTO DE ARTES
UNESP - 2000




PATRICIA KELY AZAMBUJA

OJETO GRAFICO

DISCURSO DE LEGITIMACAO NO JORNALISMO

Dissertacao apresentada a Banca
Examinadora do Instituto de Artes da
Universidade Estadual Paulista, como
exigéncia parcial para a obtencao do titulo
de mestre em Artes Visuais, sob a
orientacao do Prof. Dr. Flavio Mario de

Alcantara Calazans

UNESP - 2000

AV
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 2 43 44 15 26 Q7 1E a9



5

6

7

C

A Dona Socort

mae compil eensiva e

0,

{edicada,

que pﬂCHHHCWHGHf?"WﬁpﬂihHKHltﬂi
]:

momentos mais dific

:unesp

AV
AVAVAY
W

12 383 34 L5

16

17

18

19



MINHA GRADIDAO

Ao Prof. Dr. Flavio Mario de Alcantara Calazans,

pela orientacao.

Ao prof. Erasmo Campello pelo incessante
trabalho.

A profa. Maria Alzira Loureiro.

A CAPES, pela concessao da bolsa de estudos,
viahilizando economicamente a elaboracao
desta pesquisa.

Aos amigos Ana Patricia Freitas e Cesar Hipolito
Ferreira.

E aos professores que de alguma maneira

contribuiram para a concretizacao deste trabalho.

Icm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 2 43 44 15 26 Q7 1E a9



BANCA EXAMINADORA

| B
em1 2 3 a2 5 ¢ 7 sUNCSP™ 15 15 14 15 16 17 18 19



“[...[De modo mais acentuado que a pintura, é a pagina
de jornal que expressa essa nova realidade do homem
transformado nos centros urbanos, presa aos caprichos
impostos pela industrializagao. Sob o ponto de vista
cultural é perfeitamente possivel confrontar a edigao
Jornalistica com a produgdo artistica, pois o fenomeno se
ramifica por todos os setores da arte ¢ da propria
cultura. Se por um lado as correntes impressionisia ¢

expressionista deflagraram wma nova visdao da realidade

SJormal, o lavout de uma pagina de jornal, como elemento

da cultura de massa, pode ser caracterizado como um
modelo expressivo da moderna arte industrial ™.

Rafael Souza e Silva
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APRESENTACAO

A capttal do Maranhdo, mcluida na lista do Patrimonio Mundial da UNESCO em
1997 foi fundada cm 1612 por franceses ¢ colonizada por portuguceses. construindo, a
partir dai. um inigualavel exemplar do urbanismo colonial portugués. I'ntre os varios
aspectos culturais ¢ arquitetonicos, Sao Luis inclui a0 seu acervo historico referéneias
nactonais, solre mflucncia do impacto das migragoes internas ¢ das mudangas

soctocconomicas observadas no pais na segunda metade do séeulo.

I também apos 1960 que os meios de comunicagao consolidam seu posicionamento

Junto ao concento ¢ a evolugio da comunicagao de massa. A industria cultural passa a
influenciar dirctamente a sociedade, gerando inclusive mudangas de comportamento. No
Maranhao, em particular. no cenario da imprensa esciita, surge, em | de maio de 1973, 0
Estado do Maranhio. Uma fusio entre o Jornal do Dia e Jornal de Bolso, O Estado
do Maranhio janasce de uma grande reforma grafica-editorial ¢ mantem como objetivo
assimilar todas as mudangas do jornalismo mundial ¢ brasileiro.

Mas. em julho de 1995 O Estado do Maranhio apresenta ao leitor um produto
completamente reestruturado, assimilando de forma plena as diretrizes industriais da cul-
tura de massa. Desde reformulagdes administrativas e editoriais, o jornal ganha nova
roupagem ¢ parametros de produgdo. A partir da analise de algumas capas desse periodo.,
objetiva-se assimilar os fundamentos ¢ a realidade que envolvem tais mudangas.

[Em termos de Brasil. observa-se. em particular, que o jornalismo impresso tenta
amenizar sua “rivalidade™ com a televisao utilizando, cada vez mais, o efeito imagético'
nas suas composigoes. Seja sob a forma de fotografias, graficos, infograficos, diagra-
mas, mapas, tabelas, ou at¢ mesmo., da diagramacgio de pagina; o formato assumido pela
informagao tem o proposito de diminuir o tempo de assimilagao para o leitor. No entan-
to, a discussio sobre a hegemonia entre veiculos de comunicagdo tradicionais ¢ moder-
nos perde um pouco o sentido, ja que a “disputa’™ entre as duas realidade ¢ amemizada
pela existéncia de pecuhandades merentes a cada uma. Uma espéceie de compensagio

que equilibra suas atuagdes a partir de caracteristicas particulares. Como por exemplo a




televisiao, que mesmo valorizada pelo audiovisual, ndo favorece o carater de profundida-
de no contendo investipado ¢ nem a possivel recuperagio das informagoes posterior-
mente - nao esta sendo considerada a possibilidade de gravagio em videoteipe.

Conjeturar sobre o fim do papel - ¢ com cle o fim dos veiculos impressos de comu-
nicagio - partindo da cfetiva existéneia da televisiao ou da Internet, ¢ o mesmo que decla-
rar a radiodifusao extinta. No entanto, o que se observa, sio adequagdes que contextualizam
os veiculos as novas realidades de atuagio, segmentando cada vez mais suas atividades
¢ publicos. Nesse ponto, torna-se imprescindivel o conhecimento profundo do pablico-
alvo ao qual o veiculo se destina. Possibilitanto, assim. a construgao de uma linguagem
baseada nas referéncias simbolicas extraidas do proprio universo do leitor; com argu-
mentos que cle entenda ¢ razoes que cle aceite.

Outro exemplo que ilustra a metamorfose dos meios de comunicagio modernos,
sdo as tvs por assinatura que ganham espago e publico bem definidos, ao contrario, das
tvs abertas, que uniformizam sua linguagem em fun¢ao de uma platéia cada vez mais
homogénea e popular.

Por outro lado, a assimilagio de mensagens visuais ¢ efetivamente favorecida, rapi-
da ¢ o avango tecnologico abre o leque de possibilidades neste sentido. Hoje, quase tudo
¢ possivel numa pigina impressa, ¢ em um espago de tempo cada vez menor. O mais fica
por conta da imaginagdo ¢ do universo cultural/ visual dos leitores, ja que o poder de
sugestdo incentiva a capacidade criadora e apura os mecanismos de recepgao.

Enfim, tais aspectos serdo visualizados a partir de capas selecionadas em O Estado
do Maranhio, nas quais se¢ buscara entender como ¢ porqué o projeto grafico legitima o

contrato de leitura entre jornal ¢ publico, estabilizando inclusive a concorréncia entre os

demais veiculos de comunicagdo impressa.
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RESUMO

Esta dissertagao tem por objetivo efetuar o
levantamento do perfil grafico do jornal
“0O Estado do Maranhao”, demonstrando
sua adequagao as modernas técnicas de
estruturagdo de mensagens impressas; que
sdo responsaveis pela construgio visual de
um instrumental encarregado de legitimar
atividades e posicionamentos perante a

opinido publica.

O estudo de caso ¢ a metodologia

empregada nessa pesquisa descritiva, que a
partir de capas selecionadas em “O Estado
do Maranhao”, num recorte temporal
entre 1995 e janeiro de 2000, pretende
evidenciar os estimulos e conceitos visuais
mais comuns aplicados aos textos, titulos,
ilustragdes e, principalmente, nas possiveis
composigoes entre esses elementos. Busca,
contudo, a partir da analise de um veiculo
em particular e suas referéncias, demonstar
como a estrutura grafica condiciona e
influencia a apreensao do conteudo
informativo, bem como, desvelar o

processo de leitura de paginas impressas.
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Cette dissertation a I’objectif de mettre en
relief le profil graphique du journal “O
Estado do Maranhao™ en démontrant son

adaptation aux modernes techniques de

structuration de messages imprimés qui

sont responsables par la construction
visuelle d’um util chargé de legitimer des
activités et dispositions en face de
I"opinion publique.

La méthodologie employée dans cette
recherche descriptive c’est 1’étude des cas
qui assaie de mettre en évidence a partir
des couvertures selectionnées dans “O
Estado do Maranhdo™, dans une coupure
temporelle entre 1995 et janvier de 2000,
les stimuli et les concepts visuels plus
communs appliqués aux textes, aux titres,
aux illustrations et, surtout dans les
compositions possibles parmi ces éléments.
Il essaie de démontrer surtout, a partir de
I’analyse d’un véhicule en particulier et de
ses références, comme la structure
graphique conditionne et influence la
compréhension du contenu de
renseignement et il essaie de révéler encore
le processus de lecture de pages

imprimees.
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INTRODUCAO

O século XX |, marcado por guerras, revolugocs ¢ descobertas cientificas importan-
tes, compde o cenario historico como uma referéncia importante e, por incrivel que pare-
¢a, inova com a apropriagio de verdades cientificas para o uso coditiano. A teora da
relatividade, na qual o fisico Albert Einstein (1879-1955) relativisa as associagoes entre
espago ¢ tempo, conligura alpuns dos aspectos diferenciados nesse século. Mas ¢ a cria-
¢ido de tecnologias para transmissio ¢ recepgiao de som ¢ nmagem a distancia ¢ o primeiro
computador cletronico que marcam, por consceguinte, a consolidagio particular de um
processo iniciado nos séeulos anteriores. A realidade do jornalismo ideologico, observa-
do, inclusive, por alguns pesquisadores brasileiros, assume no micio do século XX, um
formato industrial e cada vez mais atraente entre as grandes massas populares.

Os antigos mecanismos de produgdo de noticias tinham como principal objetivo
transformar os acontecimentos do dia-a-dia em fatos noticiosos, de forma a transmiti-los
para o publico de acordo com as expectativas pessoais de jornalistas ou individuos liga-
dos ao tema. Hoje, os mecanismos utilizados para atingir determinado piblico-leitor nao
se justificam somente nas etapas de produgio do jornal, na verdade, estao materializados
na construgio simbolica de um discurso legitimizante, que objetiva credenciar a institui-
¢do jornalistica, perante a opinido piblica, como empresa capaz de executar seu trabalho

de uma forma eficiente e responsavel. Para existir, os veiculos de informagdo disputam,

numa realidade de mercado, a potencializagio de venda de um produto editorial.

A exigéncia em credenciar-se perante o publico e a realidade mercadologica vigen-
te, identifica algumas situagdes caracteristicas no jornalismo impresso moderno. Em pri-
meiro lugar, a necessidade de insergdio num contexto de comunicagio organizacional, no qual
se identifica um género retorico especifico, a Retorica de Legitimagao, discutida com muita
propriedade por Tereza Liicia Halliday, o qual evoluiu de ambientes organizacionais e tem
como objetivo justificar o consumo de produto ou servigo em fungdo das exigéncias de
mercado. Em um segundo momento, a identificagdo da retorica - instrumento de comuni-
cagio que configura o discurso da maneira como se deseja que o mesmo seja apreendido

- como instrumento da percepgdo dos aspectos visuais do projeto grafico.
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Introdugao

I importante compreender que os principais elementos identificadores da pagina

de jornal - texto ¢ imagem - sao complementados por um terceiro componente, a
diagramagado - principios que definem a organizagdo desses elementos anteriores. Além
disso, a diagramagao ¢ o projeto grafico definitivo contribuem para a construgdo de uma
identidade visual para o jornal, corroborando, de forma complementar, com a estratégia
da Retorica de Legitimagao.

Neste contexto, vale destacar um aspecto que comegou a ser difundido nas décadas
de 50 ¢ 60 e, principalmente, em fungio das possibilidades da informatica. Aspecto esse
relacionado a relevancia do processo de diagramagio ¢ paginagiao dos jornais desde en-
tdo. Seguindo tendéncias ¢ mecanismos de produgao de sentido, o mercado de bens
simbdlicos - representado tanto pelos os impressos de maior circulagdo, que dependem
da aceitagio do publico e vendagem, como pelos de menor poder de mobilizagao-, cada
vez mais, trabalha seu contetido mformativo em harmonia com seu formato grafico. A
afinidade estrutural entre estimulo visual e texto informativo (forma/conteudo ou sinta-
xe/semantica), definida como isomorfismo, configura, portanto, a estratégia final de or-
ganizag¢dao em prol de uma melhor estrutura informativa e, conseqiiente, apreensiao do
lettor ao fato relatado.

Na verdade, existem estudos meticulosos que atestam essas tendéncias, ou desco-
brem novas possibilidades, facilitando, assim, o desenvolvimento de projetos graficos
atualizados, onde a ordem ¢é colocar, tanto quanto possivel, o conteudo de informagdes
de uma maneira clara e direta.

Os exemplos sdo muitos, entre eles o Ultima Hora, que, na década de 50, contra-
tou profissionais argentinos e implantou uma diagramagao inovadora e ousada. Outro
exemplo, o Jornal do Brasil, pioneiro em tendéncias até hoje muito atuais, que comega-
ram a ser implantadas em 1956. Por outro lado, a Folha de Sao Paulo tem hoje uma
influéncia bastante significativa. Na sua ultima reforma grafica, em 1996, designers pro-
fissionais trabalharam por dois anos reformulagdes meticulosas, entre elas: atuagdo no
aspecto legibilidade ¢ racionalizagio de espago na pagina, além da aplicagio de cor junto
a diagramagdo ja existente, com o intuito de facilitar a localizagdo dos cadernos.

Iegibilidade ¢ clareza da noticia sdo trabalhadas tendo como meta rapidez de assi-
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Introdugao

milagdo do leitor. O jornalismo diario nido pode abandonar a idéia de que a noticia é cada
vez mais fugaz; um fato acontecido hoje perde o scu “valor informativo™ no dia seguinte.
Por isso, o consumo desse tipo de informagéo ¢ rapido, e todo trabalho de apresentagio
grafica do impresso ¢ elaborado tendo em vista tais circunstancias. Neste sentido, faz-se
necessario o entendimento dos mecanismos que legitimam ¢ intensificam a engrenagem
de emissiio das mensagens, que, apresentam-se de forma despretensiosa, mas que, no
cntanto, ocultam mtencionalidades preestabelecidas. A retorica, ao contrario do que
preconcertuosamente sc estabeleceu apos o séeulo XIX, ndo ¢ maléfica ou bencfica. Na
verdade, tem como fundamento a preservagao da hiberdade de escolha de cada receptor,
a partir da qual torna-se imprescindivel uma argumentagio convincente ¢ um certo poder
de discernimento por parte de cada receptor.

A 1magem, de uma maneira geral, prescreve as intengodes de um autor ¢ a
decodificagao alicer¢ada nas referéncias culturais e visuais de um ou mais receptores.
Cabe, portanto, ao projeto grafico correlacionar valores e caracteristicas aos elementos
morfologicos, com o intuito de aperfeigoar os mecanismos produgdo de sentido e o po-
der comunicativo das paginas impressas. Agilizando o reconhecimento, subsidiado no
aprendizado de cada publico.

E importante compreender que a visdo niio é um registro mecanico dos elementos,
mas a apreensdo de um conjunto de estruturas significativas. Acontece do geral para o

particular, e ndo o contrario.

Torna-se evidente, portanto, que a organizagio global dos elementos de composi-

¢d0 na pagina impressa sio os dados primarios da percepgio, que pauta-se, fundamental-
mente, em duas situagdes complementares. Uma delas, influenciada pela assimilagdo
dos aspectos visiveis, possibilitada pela impressdo da retina a partir da luz e dos elemen-
tos de estimulos; ¢ inata ao ser humano e relacionada a descrigdo do processo 6tico.
Por outro lado, os aspectos visuais, que se referem as experiéncia psicologicas
correspondentes, desvendados a partir da analise do universo consciente € inconsciente
do homem, siio expressos de acordo com as referéncias particulares e a cultura visual
inata ou adquirida. E o reconhecimento oriundo da percepgao e do aprendizado. O con-

ceito de subliminaridade extraido do trabalho do professor doutor Flavio Mario de

AVA
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Introdugao

Alcantara Calazans, influencia positivamente esse momento da analise.

Este estudo de caso estrutura-se em func¢do de duas correntes de pensamento: a
Psicologia da Forma (Gestalt) ¢ suas leis de percepgao visual, utilizados para analisar a
organmizagao de dados sensoriais das paginas de jornais e as unidades basicas de composi-
¢a0, que formam um todo. [5 como clemento indispensavel a compreensao do universo
que envolve a produgio jornalistica de informagoes diarias, a Retorica da Legitimacgio
de Tereza Lucia Halliday. Tendo como meta apenas a caracterizagdo iicial de um proble-
ma, a pesquisa descritiva ¢ sistematizada, principalmente, em fungiio desse conjunto teé-
rico-metodologico. Em outras palavras, tendo como hipodtese central, a correlagido do
projeto grafico de O Estado do Maranhao ao contexto das estratégias comunicativas
modernas, subsidiadas em fungdo da simbologia legitimadora do “agir retoricamente”,
busca-se como objetivo basico, identificar, a partir da analise de capas do jornal, o senti-
do maximo da percepg¢io dos elementos graficos de composigao na pagina.

No contexto da imprensa ¢ da cultura de massa, propriamente ditas, destaca-se o
jornal O Estado do Maranhio ¢ as transformagdes pelas quais vem sofrendo, como
referéncia ao jornalismo dito industrial. Como ponto de partida, analisa-se o material
produzido no ano de 1995, quando sofre uma audaciosa reestruturagdo, que marca sua
historia. Tal reestruturagdo pauta-se, notadamente, no processo de in formatizagdo, que
tomou conta da redagio e do setor grafico do jornal. Modernos equipamentos foram
incorporados ¢ um novo método de trabalho foi implantado no dia-a-dia dos jornalistas.
Tais alteragdes influenciaram diretamente as paginas do jornal, que assimilaram um novo
projeto grafico, com a utilizagio de cores, tipologia, entradas de matérias e alguns pa-
droes que sdo referenciados em fungdo de tendéncias visuais universais.

Um processo, resguardando as devidas proporgdes e a regido a que se refere, seme-

[hante (e ainda em curso) ao do Jornal do Brasil, na década de 50, descrita por Wa-

shington Dias Lessa ¢ da Folha de Sao Paulo, jornal marcado por transformagdes ao

longo de sua historia, a maioria descrita por Carlos Eduardo Lins da Silvae Rafael Souza
Silva, em suas teses de doutorado.
Na verdade, o estado de reciclagem pode ser visto como um comportamento gene-

alizado da imprensa moderna. Muito em decorréncia da evolugdo da informatica, mas
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sobretudo relacionado as mudangas ocorridas na sociedade e no meio jornalistico, de

uma maneira geral. Neste contexto, constata-se a referenciagio fundamentada nas ten-
déncias gerais, as quais preservam os aspectos genéricos e gerenciam novos projetos
grificos, com personalidades, a partir dai, individuais.

Obscrva-se, portanto, em O Estado do Maranhiio um grande clo com jornais em
estado de transformagio, no qual um novo projeto grafico, tido como incorporador des-
tes aspectos gerais, apresenta, de forma personalizada, suas pecuhiaridades individuais,
as quais sc tentara demonstrar com os resultados desta pesquisa. Na verdade, as tendén-
cias a que o trabalho refere-se, sdo caracteristicas universais, que regem os tipos de
desenho de paginas impressas ¢ sua decodificagio, resguardando seus aspectos particu-
lares, de identidade individual.

Seria pertinente lembrar, que a 1déia de reprodugdo das tendéncias atuais de merca-
do, ¢ sugerida pelo proprio objeto de estudo em questdo, jornal O Estado do Mara-
nhao. Provinda da necessidade de desenvolvimento evolutivo, reproduz-se uma estrutu-
ra de acordo com o contexto industrial dominante, no qual a idéia de organizagdo e
método corroboram com a produgio e a qualifica¢io do produto final jornalistico. Tendo
como meta a efetiva assimilagao dessa realidade, a diretoria do jornal contrata, em 1995,
Gilmar Corréa, consultor, com experiéncia em jornais de grande circulagdo tais como
Jornal de Brasilia e Correio Braziliense.

Desde entdo, existe a “apropriagdo” de métodos de produgdo industrial. Toda a
estrutura ¢ modificada tendo em vista a assimilagdo deste sistema de relagdes em um
nivel mais amplo, no qual jornalistas tém que se ajustar as novas formas de trabalho,
visando uma atualizagio generalizada. Outro item que justifica a comparagio ¢ estabelecido,
mais uma vez, por O Estado do Maranhio, e diz respeito a campanha publicitaria, langada
apoOs a implementagdo do projeto grafico, em 1995. As pegas representativas compara-
vam o jornal aos maiores do pais: Correio Braziliense, O Globo e Folha de Sao Paulo.

Os pontos supracitados tornam valida a hipotese de que o jornal sofreu fortes influ-
éncias de estruturas ja consolidadas. Indo mais além, na verdade, implementou tecnologia
capaz de absorver as tendéncias visuais/ graficas, difundidas a partir do somatorio de

influéncias estéticas. culturais e tecnoldgicas do mercado editorial moderno. O trabalho
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Introdugao 17

que se segue demonstrara tais influéncias de acordo com a anélise dos elementos visuais
basicos (ponto, linha, forma, diregiio, tom, cor, textura, dimensio, escala ¢ movimento),
que para efeito deste trabalho, possuem relagiao com o comportamento do jornal diante
de uma realidade de mercado.

Com a finalidade de apresentar a relagdo entre o jornal O Estado do Maranhio ¢
as tendéncias téenicas que conduzem sua ordenagdo grafica, sem a manipulagio das in-
formagoes, procedimento adequado a tipologia de pesquisa cssencialmente descritiva
ou exploratéria’®, o Gltimo capitulo desse estudo disseca as caracteristicas compositivas no
jornal a partir dos elementos basicos da visio, normalmente empregados em leituras de obras
de arte convencionais. Tem como objetivo final demonstrar visualmente as determina-
¢Oes provenientes da organizagio espacial dos componentes graficos na pagina; sempre em
acordo com as tendéncias gerais e os aspectos mercadologicos que, como ja vem sendo

demonstrado, norteiam a produgdo jornalistica atual. Em outras palavras, os modernos

| projetos graficos se utilizam de artificios “retoricos” com o objetivo de construir uma

'y

4 |argumentagdo visual, através de associagao de 1déias conscientes ¢ insconscientes, que
\_legitimam seu discurso; na verdade, confirmam “as verdades™ impressas em scus textos.

Sob a 6tica valorativa da legitimagdo, os clementos constitutivos de uma pagina
impressa apresentam-se em formatos diferenciados no espago destinado a sua organiza-
¢do. A cada elemento, seja ele texto, titulo, foto, grafico ou infografico, ¢ configurada
uma significagdo (ou intengdo), a partir do tratamento que lhe ¢ sugerido na pagina.
Como ja foi citado, para uma possivel analise valorativa do espago redacional, sdo con-
siderados alguns elementos, entre os principais: titulo, textos e ilustragdes. No entanto,
demais elementos, como cabegalho, chamadas, legendas, entre outros, também serdo
levados em consideragdo para efeito deste trabalho.

De acordo com a metodologia empregada, um estudo de caso® que objetiva descrever a

relagdo entre o veiculo informativo em questdo e a conjuntura comercial no qual estd inserido,

)T

Yo acordo com alguns aulores, entre eles, ranz Vitor Rudio, existe a distincao entre pesquisa descritiva e
experimental. Cabe a descritiva, descobrir e observar fendmenos, procurando descrevé-los, classifica-los e

lr‘.i--.l'.\rr-f.'!-:t}’,.

O estudo de caso para Franz Vitor Rudio iessupoe uma pesquisa de delenminado individuo, objelo ou grupo com o
objetivo de realizar uma indagacao em profundidade para se examinar o ciclo de sua vida ou alguin aspecto em
particular desta
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obscrva-sc prioritariamente a primeira pagina do jornal de forma complementar ao ciclo de
existéncia produtiva do meio descrito. Isso porque, de uma certa maneira, os elementos apre-
sentados na capa sao privilegiados, ¢ nio se comportam tdo somente em conformidade
com os padrdes reservados ao restante das paginas. Esse espago possui uma dinamica
propria, que lhe confere uma situagao de auto suficiéncia. De uma maneira geral, o dese-

nho de uma pagina induz a valorizagdo ou nao de determinada matéria, como reflexo da

sua localizagao, seu aspecto morfoldgico e sua sintaxe visual. Na capa esses aspectos sao

maximizados ¢, por 1sso, mais caracteristicos e de facil compreensao. E ¢ a partir da capa,
onde encontram-se as manchetes ¢ as chamadas, assuntos escolhidos pela edi¢do entre os
mais importantes, que o leitor seleciona os assuntos de scu interesse, ou mesmo, evidencia o
seu desinteresse pelo jornal daquele dia.

Esta pesquisa, além de descrever e interpretar aspectos morfoldgicos e sintaticos na
estrutura jornalistica, pretende, como beneficio de ordem pratica, fundamentar o espirito
critico que alguns leitores, que em alguns momentos por falta de informagao mais especifica,

o deixam de considerar, diante do discurso da midias atuais.
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A Evolugao das Artes Graficas

1.1. O DESENVOLVIMENTO DA GRAVURA COMO
PONTO DE ORIGEM DAS ARTES GRAFICAS

Abordar-se-a, de inicio, sobre a evolugdo de uma técnica de origem milenar, a gra-
vura. Pelo que tudo indica, esse método arcaico de reprodugao justifica a formagao das
técnicas mais rudimentares de impressao, sendo observada, nesse caso, como um dos
fundamentos para a cvolugao das artes graficas, contexto no qual se desenvolveu o jor-
nalismo ¢ os projetos graficos modernos. Observa-se, portanto e principalmente, o tipo
de gravura cuja matriz for produzida com finalidade de fazer copias.

A arte de gravar ¢ a téenica que se utiliza de instrumentos cortantes ou reagentes
quimicos, que abrem valas, buracos, sulcos, criando formas, a partir de um desenho ou texto
original fixado em suporte adequado ao instrumento utilizado e ao objetivo téenico-visual que
se deseja. Esse suporte pode ser o metal, madeira, pedra, vidro ou osso, para o qual o
desenho ¢ passado, e depois transferido para o papel, o pano ou o couro em suas varias
copias.

Portanto, como o processo de impressao constitui-se pela arte de fazer multiplas
copias de um original, utilizando a técnica de pressio; a gravura, pelas caracteristicas na
sua produgdo, esta historicamente ligada as artes graficas. Sua multipla reprodugao, que
conduz a diminui¢do de seu prego, da-lhe a capacidade de permanecer presente nos di-
versos aspectos da sociedade: tanto cultural, artistico, como informativo, utilitario ou
decorativo. Por esse motivo, a gravura tanto pode permanecer pendurada em alguma
parede, como, de uma forma mais intimista, ilustrar as paginas de um livro ou jornal. No

entanto, junto com o texto, a ilustrag@o deve representar uma uniformidade no conjunto,

perdendo um pouco a sua independéncia. E como figura solta, expressa individualidade

artistica, podendo representar muitas coisas numa so figuragdo, criando uma multiplicidade
de representagdes ou interpretagdes.

Orlando Dasilva, em A arte maior da Gravura, aborda sobre a gravura a partir
desses dois aspectos basicos. Considera, portanto, uma gravura de arte, aquela que o
artista participa em todas as etapas de produgao da obra, desde o desenho, at¢ a gravagio
e a impressdo. A gravura de reprodugio, como o proprio nome indica, € aquela que faz

copias de outras obras, e nunca ¢ feita pela autor original, e sim , por profissionais
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especializados na técnica de reproduzir. “Na gravura de reprodugao, para se chegar a
estampa impressa, por vezes, temos, o pintor do quadro a reproduzir, o desenhista que
traduz os valores pictoricos em valores tonais do desenho monocromatico, o gravador,
que cava esse desenho no taco, para o trabalho em xilo ou no metal, para a calcografia.
Acrescentemos ainda o impressor, que ¢ artesdo de especialidade independente”

(Dasilva,1976:17). Esse processo caracteriza o trabalho industrial em série para produ-

¢ao de grandes quantidades, ¢ o inicio a popularizagio da arte, propriamente dita.

A origem da gravura, de certa forma, esta perdida no tempo. E ¢ comum a constru-
¢do de referenciais pré-historicos, onde o homem gravava na pedra, no 0sso, no barro ou
nas paredes. Nao ¢ conhecido o nome do primeiro xilografo, ou mesmo, com precisio, a
data e local de origem da primeira pega. Sabe-se, no entanto, que a téenica de imprimir
difundiu-se a partir do barateamento do papel. Mas antes mesmo da sua descoberta (ano
105 a.C.), essa técnica ja nao era nenhum segredo para os chineses, que gravavam na
madeira e estampavam o tecido. O museu do Louvre, na Franga, tem exposto um taco de
madeira, datado de 800 d.C., aproximadamente, o qual tem representado um Buda senta-
do. Tem-se também uma impressio sobre papel, pelo ano de 868, a Sutra de Diamante.

A xilogravura®, um dos indicios mais antigos quando falamos em gravagdo, apre-
senta um contraste entre preto e branco e, tem seu referenciais estéticos montados, se-
gundo descri¢do também de Orlando Dasilva, na Idade Média, onde “seu declinio, €
formado de contrastes marcantes, podendo-se ver uma profunda religiosidade ao lado da
selvageria sem limites. As procissoes, que se estendiam de uma cidade a outra, demora-
vam dois dias a passar. Os sermdes eram de cinco horas e até mais. As execugdes eram
espetaculos apreciados pelo povo. Havia torturas puiblicas. Os mortos, ja enterrados, as
vezes depois de anos, sdo julgados, desenterrados e condenados a serem queimados.
Uma cidade compra a outra sentenciados a morte, para darem a seus habitantes um
espetaculo de execugio. A fome coexiste paralela aos grandes e fartos banquetes [...] A

par dos grandes atos de bravura, as cidades eram muradas ¢ as casas grudadas uma nas

A xlogravara ¢ gravura cuja maliiz e produzida, especificamente, em taco deomadeina. As mahrizes leitas em
madeira, metal (buril, reacao quimica e pressao), pedra (litogravura) e outras, possuem caracteristicas diversas,

II'.TI’;('IV'](!-"I"- em seus tracos .[' e i."l'}' S UNPpressos no “Hlll{sl e,

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unesp“r 12 13 14 15 16 17 18 19



A Evolugao das Artes Graficas

outras, numa protegao inconsciente, pois o fogo tudo destruia e as pestes entravam sem
pedir licenga. Passava-se do siléncio profundo ao barulho ensurdecedor. As muitas igre-
jas das cidades, nos grandes acontecimentos, tocavam, ao mesmo tempo, todos os sinos,
dias e noites sem parar. Badalavam por todos os motivos. Eram os jornais da época. A
miséria mais profunda e a ostentagdo mais espaventosa conviviam lado a lado. Epoca

assim, de contrastes, so se poderia expressar por uma arte também de grandes opostos. A

técnica da xilogravura a representa muito bem, com seus contrastes de pretos e de bran-

cos defimdos™ (1976:42).

A xilogravura ou xilo nessa época era disseminada através dos livros, onde texto e
iHlustragoes cram produzidos no mesmo suporte, uma pega de madeira inteiriga. Veé-se,
portanto, a gravura em fungao também da difusdo da escrita. A partir da utilizagdo dos
tipos moveis® (1450), as gravuras ganharam liberdade de expressio e de existéncia indi-
vidual. No entanto, ndo se pode esquecer que Gutenberg inspirou-se nesse processo de
produgao ao consolidar a existéncia do seu invento. Entdo, em um primeiro momento, a
gravura difundiu a técnica da escrita, mas valendo-se de diferentes formas de expressdo
e representagao.

Independente de uma origem precisa, foi a partir da massificagao do uso do papel,
da aquisi¢do e melhoramento dos tipos de tinturas e da utilizag@o da prensa de rosca, que
a xilogravura ¢ a litografia conseguiram se desenvolver mais rapidamente.

O Renascimento e toda a sua efervescéncia cientifica, evidenciaram a necessidade
de novas conquistas. A gravura, que ja podia ser vista de uma forma individualizada,
agora buscava novos efeitos com a incrementagao das técnicas de produgdo. O metal e a
prensa calcografica produziam a gravura em concavo, onde a tinta era transferida para o
papel ndo das partes altas, e sim das partes concavas, ao contrario da xilogravura ¢ do
processo utilizado na tipografia. Com a interferéncia cientifica novos processos foram
descobertos: quimicos, novas ferramentas, suportes, litografia/ pedra (1796), tintaa oleo,

tipografia/ metal (1822/26), fotografia, offset, até os mais modernos.

Outras consideracoes sobre o pai da imprensa Johann Genslleisch Gutenberg e os lipos movels serao abordadas em

trechos mais adiante
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[Fo1 a partir dessas evolugdes tecnologicas e da sofisticagido dentro de cada técnica,
que a gravura passou por um novo processo de renovagdo, sendo admitida entdo como
obra de arte, inserida em um contexto de multiplicidade de a¢des e expressoes. Os artis-
tas abusaram nos matcriais ¢ na criatividade, atingindo o dpice da sua obra, que ¢ valori-
zada até hoje por sua expressao puramente artistica. No entanto, sua principal caracteris-

tica ¢ fundamentada em peculiaridade bem especifica: seu potencial de reprodutibilidade.

1.2. ASPECTOS ESTETICOS E UTILITARIOS NAS ARTES GRAFICAS

Desde os tempos mais remotos, o homem apropria-se de codigos para expressar a
realidade imediata do seu pensamento. Desde a emissao de sons a fala, chegando na
escrita. Enfim, essas formas materializam modos de expressdo, linguagens que preten-
dem efetivar o processo de comunicagdo, emissdo e recepgdo de mensagens. “A face
comega a emitir sinais vocais mais complexos, progressivamente articulados. A visdo
controla a a¢do grafica da mao, dando inicio no homem a um pensamento simbdlico que
relaciona as duas atitudes. [...] Combinam-se assim, num mesmo conjunto indissolavel,
o0 acto, a palavra e a inscrigdo” (Crato,1983:12).

Entendida aqui como comunicagdo verbal oral ou tradugdo para um nivel visual de
inscrigio grafica simbdlica, a linguagem torna-se uma implicagio para a vida em coleti-
vidade. Uma atividade comum, amparando desejos coletivos e perpetuando-os. No en-
tanto, diferentemente da oralidade, “a linguagem escrita pressupoe para seu aprendizado
niveis outros de maior sistematiza¢io do que o mero contato social pressuposto pelo
aprendizado oral. [...] Um texto escrito ndo se organiza aleatoriamente, mas a partir de
certas leis relativas ao todo” (Santaella, 1996:184).

A escrita passa a ser uma representagdo convencional da realidade ou do imagina-
rio, uma forma de “imagem mental” passivel de ser transmitida a partir da multiplicagdo.

O ato de multiplicar identifica o proposito universal da informagdo, que ¢ a utilizagdo de

um meio (canal) para emitir valores ou idéias a um (ou mais) receptores. E importante

lembrar que no processo de comunicagio escrita, o simbolo visual® teve um papel muito

“ Pictogramas (simbolos primitivos), ideogramas e hieroglifos egipcios fixavam idéias a parti de escrita liguativa e
construcoes simbolicas
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importante ¢ que, de certa forma, garantiu a evolugdo do alfabeto como ¢ conhecido em
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Coube aos povos fenicios transformar os complexos simbolos em letras, que basea-
dos em escritos semitas e egipcios construiram o primeiro sistema de escrita composto
exclusivamente por letras. Esse alfabeto foi difundido pelos fenicios, através do Mediter-
ranco, onde desenvolviam suas atividades comerciais (Carramillo, 1987:14). O alfabeto
grego (1200 a.C. ao grego classico 300 a.C.), que se desenvolveu dai, deu origem ao
romano — latino (200 a.C.), de onde surgiu o alfabeto que se conhece hoje. (Figuras 2 e 3)

O alfabeto romano, com seu desenho simples e nobre, predominou, muito embora,
a sua defini¢do arquitetonica e o acabamento equilibrado de suas formas tenham sido
introduzidos pelos gregos. No entanto, foram os romanos que popularizaram o alfabeto.
O latim fo1 rapidamente difundido pelo cristianismo, que se expandia na Idade Média.

Devido a rapidez exigida nas copias dos documentos, os copistas’ acabavam dei-
xando de lado alguns principios classicos, fazendo adaptagdes nas letras, terminando

portanto o trabalho em menos tempo e criando variagdes no alfabeto. Assim, surgiram as

al que faziam a bransericao manual dos textos biblicos e dos diversos documentos
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letras mindsculas, ordenando um pouco mais a escrita manual, a partir do ano 700 d.C.

“*As letras mintsculas, entdo, ndo foram idealizadas objetivamente. Resultaram de transfor-

magoes e adaptagoes sofridas pela maior rapidez com que eram tragadas as capitais, com

0 uso corrente do papiro e do pergaminho. [...] Com a decadéncia de Roma sua escrita
sofreu grande influéncia dos caracteres de paises que cresciam e se desenvolviam. Os
franceses, ingleses e visigodos criaram suas escritas que logo se fundiram no gotico”
(Ribeiro, 1993:41 ), = v - -

A partir do ano 1100 d.C. os copistas, devido a necessidade de ganhar espago nas
paginas, em decorréncia da abundancia de textos, comegaram a comprimir as letras. O
posicionamento perpendicular da caneta ao manuscrito produzia um grafismo diferente, mais
compacto, inclusive porque, nesse momento, o desenho também evidenciava uma ornamenta-
¢do exagerada nas letras. Ao fim do século XV o texto estava tdao cheio de ornamentos que
dificilmente era legivel. Apesar disso, a escrita gotica sobreviveu durante quase trés sécu-
los no ocidente europeu. E em fungdo de sua caracteristicas de ilegibilidade, aos poucos
foi sendo abandonada, desaparecendo no fim do século XVI. (Figura 4)

Vale ressaltar ainda que todas as evolugdes, surgidas a partir dos hieroglifos egipci-
os e do alfabeto fenicio, aconteceram por motivos de adapta¢do da linguagem a cada
realidade social. Entdo, o estilo grafico (desenho) das letras surgiu da relagdo entre os
processos comunicativos de cada povo, o tratamento dispensado a sua escrita e a tecnologia
disponivel, e sofria com isso modificagdes que marcavam sua estrutura, de acordo com o
contexto. Entdo, o desenho da letra era (e ainda ¢é) um reflexo das diferentes maneiras de
visualizar o mundo, de exteriorizar conquistas estéticas e até sociais, estando, nesse caso,
o seu desenvolvimento ligado, como em varios setores da expressdo, as evolugdes ¢
transformagdes historicas sofridas pela humanidade.

Assim, a historia e a realidade de cada povo definiu a evolugdo do desenho das
letras, suas variagdes ¢ aglutinagio. Um exemplo € o estilo gotico, que pelo seu tipo de
trago, torna-se mais escuro e ilegivel, caracteristicas absorvidas principalmente pelos
alemies enquanto que, franceses e italianos, ao recomporem esse estilo, desenvolveram

tracos mais leves e simpaticos.
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Reproducao da pagina impressa da Biblia de Gutenberg
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Por outro lado, for mspirado no estilo medieval da ¢poca que surgiu o primeiro tipo

grafico, criado por Gutenberg (1450). Imitou o estilo gotico alemdo por motivos comer-

ciais, tentando persuadir os compradores com a idéia de que os trabalhos impressos eram

manuscritos como a matoria da ¢poca e, ainda, feitos de forma mais rapida e barata.
Desta forma, tem inicio a historia da tipografia, com a descoberta da téenica de impres-
Sd0 por tipos moveis.

A tipografia surgiu como uma alternativa de aceleragido do processo. O que era
feito oralmente, passou a exigir registro e transferéncias coletivas, exigindo, por conse-
guinte, rapidez de difusio. Surgiu a reprodugdo mecanica, ndo mais manual, da escrita.
Tornando-se um marco ¢ perpetuando Johann Gensfleisch Gutenberg, difundidor dos
tipos moveis, como o pai da tipografia. No entanto, de acordo com Nuno Crato, “a im-
prensa ja tinha aparecido uns dez séculos atras. Calcula-se que os chineses estampassem
o papel, utiizando pranchas de madeira em relevo, desde o século V ou VI da nossa era.
O sistema, conhecido como impressao tabularia, foi utilizado para a elaboragao do pri-
meiro livro impresso conhecido, o célebre Sutra Diamante, concluido em 11 de mato de
818 por Wang Chieh. Setenta anos depois Pi Sheng inventa os caracteres moveis, primei-
ro em argila, mais tarde em madeira. Aparecem depois os caracteres de cobre e, em
1390, os de bronze [...] O Ocidente, muito mais atrasado, comega a imprimir com tabuas
escavadas a mio, deixando as letras ¢ figuras em relevo — € a xilografia que os chineses
¢ os arabes ja conheciam muitos sécuios antes [...] Gutenberg deu o passo essencial:
reinventou a tipografia e a aperfeigoou no preciso momento em que a sociedade dela
necessitava” (1983:22).

A partir do complexo “emaranhado” das formas goticas, ja se falando de impressao
tipografica, teve inicio o trabalho de releitura desse estilo pelos tipografos da época.
Com a finalidade de limpar o exagero de linhas do estilo gotico e criar novas formas,
surgem os tipos graficos de inspiragao classica, decorrentes do movimento renascentista:
belos e, acima de tudo, legiveis. Dando origem a infinitas variagdes e pussibilidades.

Classificar todos esses estilos do alfabeto latino tornou-se indispensavel, pois, dia-
a-dia um novo tipo de letra ia recebendo, normalmiente, o nome do seu criador ou da obra

impressa. O estilo romano classico foi (e ainda €) inspiragdo para os tipografos que iam
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surgindo no decorrer do século X VI, entre eles o gravador e tipografo francés Garamond,
que deu nome a um dos mais conhecidos tipos de letra, depois do Times New Roman.
Igualmente inspirados no estilo classico, sdo os caracteres Bodoni ¢ Didot, criados no
século XIX e que herdaram os nomes dos seus autores, o primeiro italiano e francés o
segundo.

Faz-se necessario citar, ainda, alguns mestres que compuseram a historia da tipo-
grafia: William Caslon (1692/ 1766) — tipografo inglés que comegou a carreira gravan-
do armas ¢ barris. Mais tarde, apos abrir sua propria oficina, comegou a desenhar fontes
para a imprensa. Sua fontes se tornaram populares, pois apresentavam excelente
legibilidade ¢ conforto na leitura; John Baskerville (1706/ 1775) — tipografo movador,
que quebrou as regras estabelecidas de design e impressao da €poca, e controlava todo o
processo, do desenho a produgdo. Ele desenhava, gravava, diagramava, pesquisava pa-
péis para a publicagio e publicava o trabalho. Scu estilo tipografico representava a ponte
de transig@o entre o estilo antigo ¢ moderno; Giambattista Bodoni (1740/ 1813) - tipo-
grafo moderno que ficou conhecido por reinventar a serifa, tornando-se mais fina e ele-
gante. As formas de suas fontes, precisas e matematicas, expressavam a visao ¢ o espiri-
to da entdo emergente era da maquina (Publish, 1997:62).

A partir de uma produg@o em escala industrial, e conseqiiente ampliagdo da quali-
dade e diversidade dos tipos de letras, torna-se uma necessidade urgente a utilizagao de

métodos sistematicos de classificagdo. Na tentativa de organizar em grupos o universo

cada vez maior de criagdes, alguns graficos comegaram a classificar os conjuntos que

apresentavam caracteristicas semelhantes, seus pormenores formats. Entre eles, o fran-
cés Francis Thibaudeau (1921) ¢ o italiano Aldo Novarese (1980), que propds, em Tu-
rim, uma classificagdo em 10 familias, com base nos remates da letra. (Figuras 5 e 6)

A principal particularidade observada foi o detalhe existente nas extremidades das
letras: as serifas. A existéncia da serifa e o seu modo de apresentagdo tornoram-se um
fator de diferenciag@o importante. Um “acessorio” como este, talvez criado antes de
Cristo, acompanha o desenho das letras até os dias de hoje e € fator essencial de classifi-
cagdo das mesmas. “[...] Um refor¢o retangular (serifa), necessario ao bom alinhamento
dos textos, aparece nas extremidades das letras. Devido ao trabalho do cinzelador na

pedra, tornou-se ¢le triangular, de aparéncia nobre, menos dura, e assim passou para o
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LAFIDARE S

2

MANUSCRITOS ADORNAT Eaipcios

Boww swianey

e ———
(Figura 06)

Classificac¢ao proposta pelo italiano Aldo Novarese - 1980

latim, sendo adotada em suas inscrigdes monumentais.” (Ribeiro, 1993:39) Sua origem é
controvertida, ha quem diga que surgiu devido a utilizagdo do suporte pedra, que ao ser
lapidada levava a criagdo desse “apéndice™ na letra. Outros afirmam que as letras escri-
tas @ mdo estimulavam a criagio de tragos grossos, finos ¢ finalizagdes nas hastes que
faziam a ligagdo de uma letra a outra. O fato € que a serifa ¢ fator decisivo no alinhamen-
to das letras, palavras ¢ frases, somando portanto um conjunto € ndo elementos isolados.

Fica caracterizado pela evolugao tipografica e sua distingdo a partir dos aspectos
formais das letras, o efetivo enlace entre a evolugdo historica e social dos povos, assim
como possibilidades tecnoldgicas de cada época, ¢ suas formas de expressao. Aspectos

que de certa forma asseguram, também, as expressoes culturais e estéticas da sociedade.

1.3. A ARTE DE DIAGRAMAR SOB O PONTO DE VISTA
DO DESIGN GRAFICO

Dentro do processo de edigdo jornalistica, destacam-se como etapas importantes,
apos a redagdo dos textos: a diagramagao e paginagao. Diagramar e paginar definem,
respectivamente, o ato de projetar e ordenar previamente, de acordo com os critérios de
edigdio, os clementos que compdem uma pagina de jornal, revista ou qualquer outro meio

de comunicagio impresso. “Diagramar ¢ dispor o material para que sua apresentagdo

seia bonita e eficaz. EE como montar uma vitrina, valorizando os elementos que integram
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a pagina” (Erbolato, 1981:51). Na verdade, esta etapa de edigao ¢ feita somente entre os
elementos principais, definidos de acordo com a linha editorial do veiculo em questdo.
Alguns dos aspectos da edigio serdo abordados nos capitulos posteriores.

Com Gutenberg surgem as Artes Graficas. A tipografia — arte ou oficio de compor
¢ imprimir com tipos graficos — disponibiliza um método no qual a composigio ¢ defini-

da no momento da impressdo. Hoje, a tecnologia usada ¢ bem diferente, quinhentos anos

contribuiram para.que houvesse uma revolugdo nesse conjunto de procedimentos, condi-

ctonados a accleragao do processo de produgiio.

No entanto, ¢ interessante observar os principios que fundamentam esse oficio ¢ o
que ha de comum na evolugio de cada etapa. Se por um lado a tecnologia se atualiza,
modificando a sensibilidade para assimilagdo de conteudos, por outro, ndo da conta de
transformar por completo a esséncia da percepgio humana. Proposigdes que servirdo, no
Gltimo capitulo, como fundamento para a analise da primeira pagina de um jornal.

Na verdade, antes das etapas de pré-impressio ¢ impressao propriamente ditas,
dentro das Artes Graficas ha a necessidade de projetar ¢ compor os elementos visuais em
espagos predeterminados, estes procedimentos sdo o objetivo da analise a seguir.

No entanto, coloca-se também em questdo a seguinte pergunta: em fungdo de ape-
nas se utilizar de referéncias estéticas com a finalidade de comercializar reprodugdes,
seriam as artes graficas (e suas derivagdes) arte ou oficio?

Seu status ¢ definido em fungdo da historia da arte. A arte se divide em Belas Artes
que buscam a despretensiio da beleza pura, livre de objetivos originais ¢ em qual contex-
to estiio inseridas a arquitetura, a escultura, a pintura, a musica, a poesia ¢ o teatro. Ja as
Artes Aplicadas tém como fator preponderante seu valor utilitario, ligados as necessi-
dades da vida cotidiana. Algumas das suas representagoes, tais como a ceramica, o corte/
costura, a serralheria ou alguns produtos das artes graficas, aliam a estética as necessida-
des basicas do ser humano. E a técnica aliada a confecgdo de produtos bem acabados e,
acima de tudo, belos.

De acordo com Robert Cumming, a complexidade nas artes vai além dessas propo-
sicdes. “A fungio ¢ o objetivo de uma grande obra de arte, as expectativas nela deposita-

]

. ¢ 0 papel do artista nfio sdo constantes; variam conforme a época e a sociedade.




A Evolugao das Artes Graficas

Contudo, algumas obras destacam-se por terem a capacidade de falar de algo além da
sua propria ¢poca ¢ oferecerem uma inspiragiio ¢ um significado que atravessam os tem-
pos. Antes da Renascenga, o artista era considerado basicamente um artesdo, ¢ uma
‘obra-prima’ cra um trabalho submetido a sua corporagao profissional como prova de
que ele dominava as habilidades técnicas necessarias. Entretanto, os grandes mestres da
Renascenga propuscram que o artista deveria ser julgado mais pela sua quahdade de
intelecto e imaginagdo do que por sua pericia manual. Hoje, o conceito de obra-prima
esta estreitamente ligado ao de um grande muscu, onde tesouros artisticos sdo exibidos
para que todos possam vé-los. Porém, antes da Revolugdo Francesa esse conceito nio
existia ¢ vale a pena lembrar que nenhum dos quadros deste livro se destinava a ser
mostrado no contexto em que se apresenta atualmente™ (1995:8).

A partir de outro ponto de vista, Bruno Munart contrapde-se a essas limitagoes.
Yara ele, “torna-se necessario proceder a demoli¢io do mito do artista-deus que produz
obras-primas apenas para pessoas mais inteligentes. [ preciso pensar que se a arte se
mantiver a margem dos problemas da vida, interessara a muito poucos. Hoje em dia,
numa civilizagdo que esta a converter-se em civilizagdo de massa, ¢ necessario que o

artista desga do seu pedestal e se digne projetar, inclusivamente, a insignia do marchante

(se o souber fazer). £ preciso que o artista abandone qualquer espécie de romantismo e

s¢ torne um homem ativo entre os outros homens, informado sobre as técnicas atuais e
seus métodos de trabalho, e que, sem abandonar o seu sentido estético inato, responda
com humildade ¢ competéncia as exigéncias que possam ser-lhe feitas pelos outros™
(1993:11). Em seu livro “Arte como oficio”, Bruno Munari enfatiza acerca de uma éarea
de atuagdo profissional bastante nova no Brasil: o design. Palavra inglesa que significa
projetar ou compor elementos visuais a partir da pratica de um plano intencional, o design
consolidou sua pratica sistematica no pais a partir dos anos 60, quando comegou a funci-
onar a Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI), atualmente incorporada a Univer-
sidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ).

Nesse momento, ¢ interessante ser percebida a realidade na qual se desenvolve o
profissional do design: o designer. Para Wilton Azevedo, “ao lidarmos com os meios de

reprodugio, ja estamos lidando com o que poderemos chamar de design. O estilo da
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copia. |...] Na rcalidade, o que se deve fazer para entender o que € design € estar atento

ao processo de reprodugao em série” (1994,12). Uma caracteristica do design, apontada
por André Villas-Boas, ¢ o seu carater interdisciplinar, uma area do conhecimento vincu-
lada principalmente a comunicagio social, artes plasticas ¢ arquitetura. “Seja no jorna-
lismo ou na publicidade — as duas habilitagdes profissionais mais tradicionais da comu-
nicagdo social -, o design grafico se msere pelo fato de que a apresentagdo visual tem
essencial (¢ cada vez mais preponderante) em qualquer meio impresso que tenha como
fung¢do primordial a comunicagdo. Aqui, cabe a velha maxima de que qualquer elemento
de uma pagina significa alguma coisa — at¢ mesmo o ndo-clemento, representado pelo
espago em branco” (1997:34).

A industria, referéncia para a sociedade de massa, determina as agdes deste profis-
sional. No entanto, algumas das inspiragdes para a industria, por mais incrivel que possa
parecer, vém do meio ambiente natural.

Cada objeto na natureza tem um sentido, uma finalidade de uso. Pequenos detalhes
como o formato hexagonal da colméia ou o desenho da teia que a aranha confecciona
possuem fungdes bem definidas. Seja para ndo permitir que o mel escorra, no caso da
colméia, ou qualquer outro nas demais situagdes, nada ¢ aleatorio no meio ambiente.

A partir de uma realidade involuntaria, a sociedade industrial viabiliza meios para
criar um mundo seu, cdpia voluntaria do mundo real. Neste caso, com a finalidade de
atender sua necessidade, adaptando fungdes dos objetos naturais aos anseios do mundo
industrial. No dia-a-dia, os objetos, alimentos, roupas, transportes ou arquitetura, ideali-
zados para servir ao homem, na verdade, sdo observados a partir de um similar na natu-
reza. Por outro lado, imitar a beleza natural de suas figuras ndo se revela uma tarefa
muito facil. “Uma folha é bela ndo por razdes de estilo, visto que ¢ natural, mas porque a
sua forma exata nasce da fungio”(Munari, 1993:23). Partindo deste ponto, os projetistas
ou designers trabalham cuidadosamente o projeto de cada produto, adaptando o valor e
fungdo de cada componente ao seu desenho final. Em alguns momentos, por motivos de
incapacidade de produgdo mecénica, o homem acaba simplificando as formas, através
da geometrizagio. Assim, por razdes técnicas e industriais, fica definido uma das maio-

res contribuigdes (1é-se caracteristicas) do design: a simplificagdo.
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O trabalho de observagio e representagio, no inicio, era artesanal, criando uma
individualidade em cada obra. Mais tarde, essa estética industrial, influéncia que surge
na metade do século XIX, apds a Revolugio Industrial, ligada diretamente aos conceitos
de design moderno, nasce mais especificamente com a escola Bauhaus. em 1919 na
Alemanha. Sua aplicagio influencia seu funcionamento, isto ¢, a melhor forma existe ¢ ¢

trabalhada para criar utensilios perfeitamente adaptados. no tocante a funcionalidade ¢

ao acabamento. Obscrva-se aqui a necessidade de andlise das fungoes. que serao aplica-

das ao desenho da forma, simplificando os scus tragos.

O design coloca em pratica um projeto intencional, viabilizando a melhor forma
para i1sso ¢ a produgio de objetos em escala industrial possui ligagio direta com a arte
aplicada, de forma a produzir em grande quantidade produtos que também sejam belos,
praticos e tteis. O inicio da tentativa de popularizag¢do da arte.

Ainda ¢ comum a idé¢ia de que a indastria produz produtos padronizados, por con-
seguinte, feios e mal acabados. Em parte, isso aconteceu no inicio do século XX, e em
alguns momentos, ainda acontece. No entanto, essa generalizagdo torna-se um equivoco,
na medida em que o homem possut uma necessidade natural pela beleza ¢ o mau gosto
s0 ¢ valorizado na medida em que existe como tmico referencial.

Com a estética industrial surge o conceito, na verdade, bem antigo, de que a beleza
¢ encontrada na simplicidade, na eliminagdo de todo supérfluo em fungdo da apuragio
das formas. A simplificagio para o embelezamento. Entio, se simplificar formas por um
lado facilita sua execugio pela maquina, consequentemente, democratiza seu acesso a
populagdo. Na realidade, essa nova “arte” conceitua a estrutura funcional do objeto, uma
beleza racional empregada em sua utilizagdo futura, resumindo sua forma em expressio
material de sua fungio.

IZsses sao alguns dos fundamentos gerais do design. No entanto, o profissional
desta drea possui um vasto campo de atuagio. Bruno Munari os define como: “O visual
design ocupa-se das imagens cuja fungdo € transmitir uma comunicag¢ao ¢ uma informa-
¢do visual: signos, sinais, simbolos, significado das formas e das cores, relacdes entre
eles; o industrial design ocupa-se do projeto dos objetos de uso, segundo as regras da

cconomia, o estudo dos meios técnicos e dos materiais; o graphie design atua no mun-
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do da impressio, dos livros, dos impressos publicitarios, onde quer que aparega a palavra
escrita, scja numa folha de papel ou numa garrala ¢ o design de pesquisa procede a
experiéncias de estruturas plasticas ou visuais, em duas o mais dimensdes, ¢ poe a prova
as possibilidades combimatorias dos diversos materiais, procura esclarecer as imagens e
os metodos no campo teenolopico ¢ dedica-se a pesquisa de imagens através dos meios
cimematogralicos™ (1993:25).

A partir de outro ponto de vista ¢ de acordo com a realidade académica brasileira,
Andr¢ Villas-Boas enfatiza a terminologia adotada a partir do V Encontro Nacional de
Desenho Industrial (Endi), mais adotada pelo Ministério da Educagio para a regulamen-
tagio dos cursos de nivel superior no Brasil. “Design ou Desenho Industrial — a arca de
conhecimento ¢ a pratica profissional como um todo. Embora dé preferéncia ao termo
em inglés, a expressao oficial em portugués se mostra mais adequada quando na referén-
cia aos cursos de graduagido no pais, por ser adotada pelas instancias oficiais de ensino e
pesquisa.; Projeto de Produto — uma das duas habilitagdes profissionais do desenho
industrial, conforme regulamentado pelo MEC.: Programacio Visual —a outra habilitagio
corrente do desenho industral. A programagao visual divide-se em diversas sub-arcas que
tém como ponto comum o ordenamento de elementos estético-formais textuais ou nao-textu-
ais com objetivo comunicacional expresso. EEm geral, objetos de programagio visual tém
suportes, predomimantemente, bidimensionais e sdo realizados para reprodugao, mas isto nio
¢ uma regra aplicavel a todas as suas sub-arcas. Além do design grafico, sio sub-arcas da
programagao visual, entre outras, o design informacional, o design de interface (espe-
cializado no layout de interfaces homem-maquina), o design hipermidia (centrado no
uso de multimeios no processo comunicacional informatizado), o design de letreiros e
sinalizacio corporativa (que prioriza veiculagdo de identidade visual, como os siste-
mas sinalizadores internos de empresas, shoppings e feiras). O designer ¢ o profissional

que executa a atividade, podendo ser acrescido ao termo a referéncia a sua especializa-

¢ao (designer grafico, designer de produto)” (1997:39). E interessante observar que den-

tro da sub-arca de atuagio do designer grafico, constata-se ainda sub-divisoes de atuagio
para profissionais cspecializados, por exemplo, em design editorial, especializados na

criagdo de concepgoes graficas para o mercado editorial, cada vez mais exigente.

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



A Evolugao das Artes Graficas

Também aponta alguns equivocos provocados pelo uso incorreto da nomenclatura,
por exemplo: design grafico referindo-se a programagao visual, ou grafica ¢/ou artes
graficas como sinonimo de design grafico, entre outras. Como ja foi mostrado, a partir
da recuperagao historica feita anteriormente, “artes graficas ¢ um termo que se refere ao
conhecimento ¢ uso de técnicas de impressdo, ¢ a recorréncia ao termo artes, neste caso,

busca sublinhar o aspecto artesanal que, apesar do avango tecnologico, a atividade ainda

guarda ¢ da qual ainda ndo prescinde para o alcance de uma produgio de boa qualidade”

(Villas-Boas, 1997:41).

Dentre as diversas especialidades apontadas até o momento, as que norteiam as
preocupagoes desta pesquisa estdo relacionadas ao design grafico, enquanto que a
diagramagio e a paginagdo — instrumentos especificos no jornalismo grafico - destacam-
se apenas como mais uma das ferramentas, entre muitas, usadas pelo designer. Até por-
que, Villas-Boas conclui que a definigdo para design grafico ndo pode ser simplista e
deve delimitar-se a partir de quatro aspectos basicos: formais, funcionais, metodologicos
e simbolicos (1997:8).

Um projeto de design grafico ndo se caracteriza pela simples composigio de ele-
mentos visuais. Na verdade, morfologicamente, design grafico ¢ o ordenamento de ele-
mentos estéticos (textuais e ndo-textuais) com a finalidade de expressar e comunicar
através da reprodugdo por meio grafico. Nesse processo, ficam evidenciadas tanto a
utilizagdo das ilustragdes, das fotografias, a criagio e ordenagdo tipologica, como a
diagramagao propriamente dita. “No entanto, ndo inclui nenhuma delas isoladamente: o
design grafico ¢ justamente a combinagdo de todos estes clementos como os fins e meios
acima descritos (ainda que, em projetos muito especificos, estes elementos possam constar
isoladamente)” (Villas-Boas, 1997:12).

Ja sua funcionalidade esta expressa no seu carater comunicacional, a partir da
transmissdo de mensagem, visando a uma mudanga de comportamento (persuasdo do
observador), por exemplo: guiar sua leitura, ou mesmo, vender produtos.

No entanto, para que uma pega seja considerada produto de design grafico, ainda é
necessario a existéncia de uma metodologia projetual “(sintetizada no trinémio

problematizagio, concepgio e especificagio). [...] Um feirante ou um executivo nao se
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tornam designers graficos — nem mesmo podem ser qualificados como tal naquele preci-
so momento de confecgdo do cartaz ou da faixa — apenas porque conseguiram realizar
pegas graficas a partir de experiéncias empiricas — por mais que o resultado desse empirismo
seja eficaz. Ndo vai aqui nenhum juizo de valor — pois, como ja foi dito, ser designer ndo
¢ uma virtude, mas simplesmente uma condigio. Para que estivessem exercendo design,
seria necessario haver projeto. E através da atividade projetual, que ‘o desenhista indus-
trial corteja requisitos ¢ restrigdes, gera e seleciona alternativas, define ¢ hierarquiza
critérios de avaliagdo ¢ engendra um produto que ¢ a materializagdo da satisfagdo de
necessidades humanas, através de uma configuragdo palpavel’. [...] O Conselho Federal
de Educagio, no parecer 62/87, de 29 de janeiro de 1987, prioriza a atividade projetual na
propria definigdo da profissao de desenhista industrial” (Villas-Boas, 1997:19).

Ja os aspetos simbolicos enfatizam o carater subjetivo desta analise, vinculado ao
consumo de bens na industria cultural e ao processo de fetichizagao da mercadoria, pro-
prio do modo de produgio capitalista. A subjetividade impressa a analise ¢ evidenciada a
partir do “carater mistico da mercadoria”, que nao advém da simples necessidade huma-
na ou do seu valor de uso, e sim, do universo simbolico criado, pelo proprio homem, em
torno da existéncia material desses produtos.

O carater autoral em design adquire reveldncia quando da necessidade de
contextualizar sua forma de expressio. “Designers ndo tém definigdo, estilos individuais
— a0 contréario do que é comum em artistas — porque o design grafico nio ¢ essencialmen-
te expressdo, mas solugdo” (Villas-Boas, 1997:50). Apesar do design refletir, em diversos
momentos, tensdes “estilisticas”, singularidades muito particulares que denunciam sua
origem, o trabalho ¢ conduzido a partir de delimitagdes externas e sua autoria deve ser, na
maioria das vezes, compartilhada. O design grafico, normalmente, ndo tem como objeti-
Vo expressar comportamentos € opinides pessoais, € sim, cumprir procedimentos de pro-
dugdo, definidos a partir de parAmetros tragados por clientes e necessidades concretas ou
simbolicas do publico-alvo. Para Villas-Boas, “o design grafico nasceu no campo da arte
[...], como conseqiiéncia dos caminhos tomados pelos artistas europeus ao colocarem em
questiio os conceitos, a pratica ¢ a insergdo social de sua propria atividade [ ...] e se deslo-

cou gradativamente — a medida em que se construiu como disciplina e praxis sistematiza-
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da — para um estatuto social que The conferiu lugar na esfera produtiva®™ (1997:55). Essa
diferenciagio ¢ caracterizada a partir da mecanizagao trazida pela Revolugio Industrial,
no s¢culo XVIIIL A partir deste momento, a esfera artistica ¢ a esfera produtiva tornam-se
campos distintos. Lé-se por esfera artistica: arte ou arte pura; e por esfera produtiva:
produgdo, técnica ou arte aplicada.

Enfim, concluir se design € arte ou oficio ndo figura entre os objetivos desta pesqui-

sa, entretanto, cabe, nesse momento, confirmar as interferéncias artisticas a partir do

processo historico, como forma de legitimar suas influéncias e agoes ﬁmdan.icntadas em
conceitos estéticos reais. Como exemplo, temos as adaptagoes estilisticas que o desenho
das letras vém sofrendo, durante toda a historia de evolugio das Artes Graficas até os dias
de hoje. Os objetos de design (dentro desse contexto os projetos graficos) sao elementos
que giram em torno da produgdo de mudangas de comportamentos, em alguns momentos,
em fungdo da aceitagiio de mercadorias (persuasdo), restringindo, assim, seu campo de
atua¢do a esfera produtiva. No entanto, dentro da evolugio da arte, ¢ importante destacar
uma caracteristica marcante ¢ que a torna revolucionaria por natureza: a mudanga de
atitude. A arte niio pode ser mera pega contemplativa, ou um ponto de vista hermético,

deve aproximar-se ¢ agir como instrumento transformador e de mobilizagao social.

1.4. DIAGRAMADOR/ DESIGNER:
EXECUTAR VERSUS CONCEBER

Numa disputa acirrada entre os meios de comunicagdo, tempos em que “uma ima-
gem vale mais que mil palavras”, o jornalismo impresso anda fazendo malabarismos
para ndo perder lcitores. E nesse contexto, a “expressdo” projeto grafico atinge um nivel
de valorizagdo proporcional ao volume de publicagdes que vém disputando espago no
mundo editorial moderno. Mas, afinal qual o seu verdadeiro significado? Sera que a
evolugdo tecnoldgica, que facilitou o trabalho dos “antigos” diagramadores, deliberou
definitivamente essa reviravolta na imprensa moderna; ou foi a reviravolta da imprensa
moderna que obrigou os “antigos” diagramadores a se modernizarem? E importante,
neste momento, tragar o perfil do profissional que determina esse processo, para mais

adiante, analisar-se as caracteristicas do projeto grafico propriamente dito.

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



A Evolugao das Artes Graficas

De uma maneira geral, tem-se conhecimento que a produgao de um jornal implica
na utilizagao do trabalho, principalmente, de reporteres ¢ editores de texto. Até porque,
0 objetivo e a estrutura grafica nos quais repousa a escrita, existem de uma forma invisi-
vel e ndo tém a finalidade de serem decodificados pelos leitores. No entanto, a realidade
comercial de um jornal impresso, hoje, e a sua disputa com outros veiculos de comunica-
¢ao, determinam a facilitagdio da leitura através do desenho de pagina, para que o leitor
encontre a informagao procurada, considerando que o tempo médio que o brasileiro dis-
pensa a esta tarcfa. A profissional, portanto, ¢ destinada tal preocupagio?

Teoricamente sabe-se que aos diagramadores da imprensa € atribuida a fungao de
compor (organizar) visualmente a pagina. “Isto quer dizer também, que os diagramadores
desempenham, nas redagdes, fungdo equivalente aos arquitetos-construtores, com a di-
ferenga de que, ao invés de desempenharem plantas e estruturas de prédios, sua ativida-
de é toda exercida no preparo da paginas de jornais e revistas, determinando os materiais
que devem ser empregados com o fim de que as mesmas se apresentem com os principi-
os definidos de proporgao e simetria” (Canteiro, 1971:69).

No dia-a-dia da profissio, nas redagdes, a coisa ndo ¢ bem assim. Valdir Mengardo,

em sua dissertagdo de mestrado: “O olhar domesticado”, analisa uma produgdo

questionadora do discurso grafico na imprensa e a atuagdo do profissional que faz sua
manutengio. Ele conclui, de uma forma bastante critica, que “seu poder de decisio den-
tro da estrutura jornalistica esta longe de corresponder aos atributos que funcionalmente
lhe sdo exigidos [...] Vivendo dentro de um processo de alienagdo, comum a qualquer
empresa capitalista, o diagramador submete-se invariavelmente as sujeigdes de uma edi-
¢do jornalistica, que atribui contornos decisivos a sua produgdo material [...] Ele se limi-
ta a colocar dentro da pagina ja padronizada em termos de projeto grafico, uma série de
elementos definidos anteriormente pelo editor da publicagdo™ (1988:88).

Sobre as fungdes do diagramador e do paginador, afirma-se que “projetistas grafi-
cos, reporteres fotograficos e redatores ndo sdo artistas ou intelectuais: sdo trabalhado-
res de uma industria de prestagio de servigos que opera com bens simbolicos” (Mengardo
In: Lage,1979:9)

E inegavel que dentro de uma realidade industrial do jornalismo didrio, o paginador

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



A Evolugao das Artes Graficas 42

apenas siga as diretrizes de um projeto grafico ja definido, tarefa que racionaliza o tempo
de fechamento do jornal. No entanto, o que vai ser estabelecido como parametro de
aferigdo da qualidade entre os diversos periodicos que disputam o mercado editorial, é o
que pode ser feito de diferencial nesse curto espago de tempo e, certamente, o que vai
definir isso € a qualidade dos profissionais que atuam na paginagéo.

Se esse trabalho ¢ determinado, principalmente, em fungiio do tempo de execugio,

nesse momento, distingue-se arcas de atuagio desse profissional na imprensa, como por

exemplo: a produgdo diaria no jornalismo que, de certa forma, ¢ condicionada pelo tem-
po hmitado para exccugdo das tarefas; e o jornalismo semanal ¢ mensal, no qual ja se
observa um maior grau de autonomia ¢ liberdade, o mesmo caso do jornalismo empresa-
rial, do alternativo, do sindical, etc.

No entanto, Mengardo constata “que a formagao do diagramador na grande im-
prensa paulistana esta muito mais voltada para os aspectos ‘praticos’ da diagramagao, do
que para solugdes mais elaboradas em termos visuais; uma rapida pesquisa entre nossas
redagdes nos mostrara que grande parte dos diagramadores que atuam nesses jornais
chegaram a essa posigdo através da ascensdo interna nas fungoes graficas peculiares aos
veiculos (paste-up, revisor, checadores) ou através de rapidos cursos técnicos” (1988:98).

Em S3o Luis, a realidade dessa profissdo nao pode ser diferente. A grande maioria
¢ autodidata. Até porque, ndo existem nas universidades cursos especificos de Artes
Graficas. No Curso de Comunicag¢do Social, com habilitagdo em Jornalismo, ndo ha a
valorizagdo e o desenvolvimento necessarios as disciplinas voltadas aos aspectos grafi-
cos da publica¢do. Uma peculiaridade também observada por Mengardo: “Esse esvazia-
mento do ensino das Artes Graficas produz, também, o seu isolamento com relagdo ao
restante do contetido dos Cursos de Jornalismo. A disciplina de Planejamento Grafico
[por exemplo] cria uma identidade propria e circunscrita; o futuro profissional de
diagramagdo, revisdo e secretaria grafica ndo possui muita afinidade com o estudante que tem
suas pretensdes voltadas para a redagdo de textos, assim como este acredita ndo necessitar
de maiores conhecimentos graficos para que seu texto tenha o efeito esperado” (1988:96).

Neste momento, cabe um adendo sobre o assunto tratado anteriormente, a

interdisciplinaridade entre o design grafico e a comunicagdo social, area de atuagdo do
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jornalismo, atualizando, portanto, nomenclatura ¢ a relag@o entre os profissionais destas
duas areas. “Na imprensa, por exemplo, projetos graficos de revistas e suplementos de
grandes jornais sdo comumente realizados por jornalistas que se especializaram neste
tipo de atividade (e que no jargdo do jornalismo, ainda sdo erronea e genericamente
identificados como diagramadores)” (Villas-Boas,1997:35). André Villas-Boas observa,
também, que “embora o curso superior de desenho industrial seja regulamentado, a ativi-
dade profissional ndo o é: seu exercicio ¢ livre, independentemente de o sujeito possuir
ou ndo formagdo académica especifica para tal. Em poucos paises do mundo considera-

se o design grafico como uma graduagao de nivel superior (em geral, trata-se de uma

especializagdo ou de um curso de nivel técnico) e poucos paises do mundo possuem

tantas instituigdes de nivel superior com cursos de design como no Brasil (quase 40, até
1996). Paradoxalmente, o exercicio por profissionais com formagido em outras areas ¢
plenamente aceito ¢ especialmente freqiiente™ (1997:35).

Por outro lado, a pratica de encarar a diagramagdo como um papel acessorio a
produgio do jornal ou revista, uma atividade que necessita pouco de capacidade critica e
tedrica, agrava-se pela concepgio que gere a formagdo técnica, no Brasil. Uma atividade
voltada a capacitagio rapida de mao-de-obra especializada, e cujo objetivo maximo figu-
ra em que o aluno assimile as técnicas de agilizagdo e produtividade. Tornando esse
profissional, em alguns momentos, mero repetidor de manuais graficos; mas, no entanto,
com talento para determinar muito mais.

O que se percebe ¢ que a formagio académica (ou ndo) e os equivocos conceituais
e de nomenclatura, de uma certa forma, polemizam a relagdo desse profissional com o
mercado de trabalho, e é preciso que se tenha claro a diferenga entre profissdo e fungdo.
“Q arsenal de termos criados para identificar o designer grafico inclui também alguns
outros, muitas vezes criados aleatoriamente por profissionais como recurso para
autopromogdo, numa tentativa de singularizagio de sua posigdo no mercado: planejador
visual, comunicador grafico, artista grafico, arquiteto grafico, projetista grafico — além,
16gico, do pitoresco graphic designer. Se todos estes termos, de alguma forma, acabam
guardando algum sentido, ha ainda mais algumas expressdes referentes a cargos funcio-

nais que acabam sendo confundidos com a especializagdo em si. E assim o designer
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grafico também acaba sendo chamado de arte-finalista, diagramador, layoutista, diretor

de arte e editor de arte” (Villas-Boas,1997:42).

Também ¢ cada vez mais importante observar que ao separar a idéia de arte ¢ técni-
ca, a Revolugdo Industrial implementou um raciocinio no qual a produgio de objetos
estéticos distiguia-se da produgao de objetos de uso. Ou seja, as praticas definidas para
execugdo de objetivos ¢ utensilios, simples reprodugido das técnicas manuais ou instru-
mentais, passam a se distinguir das praticas de concepgao e criagdo daquele determinado

projeto, fundamentados na ciéneia ou na arte.




~ CAPITULOD 2

ALGUMAS COI\ISIDEBAI;OES SOBRE A
INMIPRENSA MIODERNA
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Algumas Consideragoes sobre a Imprensa Moderna

2.1. COMO TUDO COMECOU ...

Desde os tempos mais remotos, o homem se apropria de codigos para expressar a
realidade imediata do scu pensamento. Desde a emissido de sons a fala, chegando na
escrita, enfim essas formas materializam modos de expressao, linguagens que preten-
dem efetivar o processo de comunicagdo, emissao e recepgao de mensagens. Nuno Crato
postula essa 1déia quando afirma: “A face comega a emitir sinais vocais mais complexos,
progressivamente articulados. A visdo controla a agdo grafica da mio, dando inicio no
homem a um pensamento simbolico que relaciona as duas atitudes. [...] Combinam-se
assim, num mesmo conjunto indissoluvel, o acto, a palavra e a inscrigdo” (1983:12).

A linguagem, entendida aqui como comunicagido verbal oral ou tradugido para um
nivel visual de inscrigdo grafica-simbolica, torna-se uma implicagdo para a vida em cole-
tividade. Uma atividade comum, amparando desejos coletivos, e perpetuando-os. No
entanto, diferentemente da oralidade, “a linguagem escrita pressupde para seu aprendi-
zado niveis outros de maior sistematizagdo do que o mero contato social pressuposto
pelo aprendizado oral. [...] Um texto escrito ndo se organiza aleatoriamente, mas a partir
de certas leis relativas ao todo” (Santaella, 1996:184).

Desta forma, a escrita passa a ser “‘uma representagdo convencional da realidade ou

do imaginario, representagdo que se pode multiplicar e transmitir” (Crato, 1983:18) A

partir dessa idéia de multiplicagdo, identifica-se o proposito universal da informagao,
emitida por um canal até um receptor, cuja finalidade ¢ passar uma idéia ou valor a um
namero cada vez maior de pessoas.

A evolugido dos suportes, 0sso, pedra, madeira, papiro, cera, pergaminho, seda,
entre outros , que contribuiu para a diferenciagdo e evolugiio da escrita, somou-se aos
incrementos do desenho manual das letras, difundidas entdo através dos livros copiados
pelos monges na Europa Medieval. A tipografia surge como uma alternativa de acelera-
¢do do processo. O que cra feito oralmente, passa a exigir registro ¢ transferéncias cole-
tivos, exigindo por conseguinte rapidez de difusdo. Surge, a partir dessa necessidade, a
“reinvengdo” dos tipos moveis por Gutenberg, a reprodugdo mecanica, € ndo mais manu-

al. da escrita.
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O Brasil conheceu tardiamente o processo de gravar em relagio ao resto do mundo.
Enquanto o México e o Peru conheceram a imprensa no século X VI, os brasileiros ofici-
almente tiveram acesso a impressio trés séeulos depots, através da Imprensa Régia, de
D. Jodo VI (1808). “I claro que a tipografia e, por conseqiiéncia natural, a imprensa
chegaram mal ¢ chegaram tarde ao Brasil. E claro, ¢ historicamente explicavel, politica-
mente justificavel, mas culturalmente inaceitavel. Os mexicanos ja conheciam a impren-

sa em 1539 ¢ os peruanos a cla foram apresentados alguns anos depois, em 1583. As

colonias inglesas entraram na era de Gutenberg em 1650 (Souza, 1986:21). S6 compa-

ravel a alguns paises da Africa.

O Correio Brasiliense ¢ citado como o primeiro jornal a circular no Brasil, de
1808 a 1822, no entanto, era redigido e impresso em Londres. Ja a Gazeta do Rio de
Janeiro, 10 de setembro de 1808, toda produzida aqui, simplesmente, transcrevia as
noticias de interesse da Coroa Portuguesa.

Na verdade, o primeiro jornal exclusivamente informativo a circular no pais surgiu
em 1821. Como o portugués Zeferino Vito Meireles ascendera, na Imprensa Régia, de
operario a vice-administrador, o Diario do Rio de Janeiro, fundado ¢ redigido por ele a
partir de 1° de junho de 1821, era deliberadamente omissas nas questdes politicas. Por
isso, o diario cobria o maximo de informag¢des da Corte, mas, tdo somente, questdes do
cotidiano local (Sodré, 1983:50).

Outra informagao importante sobre o Didrio do Rio de Janeiro: em 2 de agosto de
1822, inaugurou a ilustrag@o no jornalismo brasileiro. Publicou uma xilogravura em um
anuncio de moinhos a vapor. Condigdes técnicas foram criadas para possibilitar a repro-
ducdo regular de gravuras nos diversos jornais. Favorecendo, portanto, que as ilustra-
¢des e caricaturas tivessem alguma relagiio com o corpo do texto. Até entdo apareciam
como pegas avulsas, desligadas da realidade descrita nos impressos.

E interessante atentar ao fato de que a evolugdo da técnica permitiu aos jornais
expressar opinido, de forma eficiente, com a utilizagdo do humor e da satira das caricatu-
ras. Isso porque, os jornais aumentaram sua capacidade critica, em decorréncia da proxi-
midade criada com o leitor. Favorecendo bastante o seu poder de influenciar a opinido

publica. Hoje, sdo técnicas bastante difundidas na impressa moderna.
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A partir da sua consolidagio, o jornalismo no Brasil s¢ expandiu. Jornais ¢ jornalis-
tas de muito valor agitaram a sociedade da ¢poca, tanto no jornalismo diario como nos
“velhos™ pasquins, até a chegada do século XX. Ao contrario do século anterior, os gran-
des jornais estavam definitivamente organizados como empresas. Era a passagem do
jornalismo politico, inicialmente, patrocinado pela Coroa Portuguesa, para o jornalismo
empresarial. Os processos de impressio evoluiram e a valorizagdo com o aspecto visual
ganhou destaque. A venda dos seus exemplares atingiu proporgdes antes inimaginaveis e
a modernizagdo favoreceu maior agilidade na produgdo (Souza, 1986:92-101).

Mas foi a partir de 1951, no Brasil, que os projetos inovadores comegaram a revo-

lucionar. O jornal Ultima Hora ¢é um exemplo. Fundado pelo jornalista Samuel Wainer,

introduziu uma nova mentalidade gerencial, com pesquisa de mercado, criagdo de novas
segdes e novas técnicas. Com caracteristicas graficas marcantes, o jornal recorreu ao
trabalho de diagramadores argentinos, os quais, segundo Washington Dias Lessa, busca-
vam “uma caracterizag¢do visual ruidosa e marcante, conseguida com a ajuda de uma
farta e desordenada distribui¢do de vinhetas, fios ¢ medidas especiais pela pagina”
(1995:38).

Ao contrario dos argentinos, Amilcar de Castro, figura-chave na reforma do Jornal do
Brasil, buscava organizar a leitura a partir da clareza, da limpeza no desenho da pagina,
retirando fios, negativos, vinhetas, reticulas e valorizando, sobretudo, as fotografias. Essa
reformulagdo, iniciada em 1956, se consolida nos primeiros anos da década de 60.

Vale ressaltar, que reforma grafica do Jornal do Brasil serviu de base estrutural e
modelo para a consolidagio de caracteristicas importantes no jornalismo moderno brasi-
leiro. Algumas fundamentais, como as de inspiragdo concretista®, que ainda sdo utiliza-
das como referéncias dentro do universo de desenvolvimento editorial. E outras como: o
principio da cadernalizagio’ , que no JB se inicia com a criagdo de uma pagina feminina,

em 1956, embrido do futuro Suplemento Dominical, um “provocante’” caderno de cultu-

* Amilcar de Castro participava alivamente do movimento concretista da época, entre eles: a Primeira Exposicao
Nacional de Arte Concreta, em dezembro de 1956 no Museu de Arte Moderna de Sao Paulo e em fevereiro de 1957
no Ministério de Educacao e Cultura, no Rio.

* O pracesso de cadernalizacio dos jornais a partir de assuntos afins, € tema debatido por Rafael Souza e Silva, em
sua tese de doutorado (1996), na qual identifica o zapping na imprensa escrita, principalmente na Folha de Sao
Paulo, como uma especie de "conlrole remoto de papel”.
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ra, que contava com a colaboragao de Mario Faustino, Oliveira Bastos ¢ Ferreira Gullar.

A partir deste caderno especial, a organizagio da redagiio por sctores: as futuras editorias;
entre outros aspectos.

EZssas movagoces ¢ o investimento canalizado neste setor sio justificados pelo pano-
rama propicio daquele momento historico em especial. “Os anos 50 conjugam fatores
ccondmicos ¢ culturais, inclusive um desenvolvimento prévio no contexto jornalistico,
assim como condigdes internas da empresa editora do JB, bastante favoravel a reforma.
Inicialmente devem ser apontados os diversos movimentos de modernizagio da socieda-
de brasileira. Do ponto de vista econdmico assiste-se desde a criagdo, por Getilio Vargas,
de condigdes infraestruturais para o desenvolvimento do incipiente setor industrial bra-
sileiro, até a industrializagio desenvolvimentista de Juscelino Kubitschek. No plano
cultural, surgem o Concretismo e o Neoconcretismo, movimentos de renovagao das ar-
tes plasticas, a Bossa-nova e, no final da década, articula-se o movimento do Cinema
Novo. Brasilia ¢ construida e inaugurada em abril de 1960. O clima geral ¢ de expansdo
da economia ¢ de abertura para idéias e realizagdes modernas™ (Lessa, 1995:37).

Partindo das idéias langadas naquele contexto, ¢ importante observar o desenvolvi-
mento gerado ¢ a aceleragdo que existiu a partir de entdo. Em pouco menos de meio
século, os veiculos de comunicagdo se véem mergulhados em uma revolugido imagética
sem igual, reflexos de uma sociedade em transformagio, um prospecto do efeito veloci-

dade e resultado do desenvolvimento tecnologico acelerado.

2.2. E HOJE ...

Um olhar mais atento verifica, sem muita dificuldade, que a composigio grafica no
jornalismo diario sofreu transformagdes estruturais consideraveis. Comparando os perio-
dicos do passado'® com os atuais, nota-se ndo somente um desenvolvimento técnico e
funcional, mas sim uma transformagao geral na forma de produgio da noticia e no seu
tratamento enquanto manifestagdo social. Tanto no caso especifico dos periodicos, como

dos veiculos de comunicagdo de massa de uma maneira geral.

0 Segundo Luka Brajanovic, No Brasil, a partir do século XIX. Enquanto que, nos seculos XVII e XVIII, os impulsos da
evolucao grafica nos periodicos chegavam quase sempre da Inglaterra, considerada a patria do jornalismo diario
moderno. Enquanto que os progressos das artes graficas vinham da Alemanha. (1979,125)
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Esses mstrumentos de informagado sao agora referéncias de uma sociedade total-
mente modificada, onde caracteristicas coletivas ditam as regras. “Por informagao cole-
tiva ou informagao de massa, entende-se a transmissiao ou representagio da palavra, de
pensamentos, de 1déias, por qualquer meio ou veiculo de difusdo dirigida a um puablico
indirctamente. Ao contrario da informagio pessoal ¢ direta, a coletiva ou de massa pres-
supde uma organizagao ¢ uma especialidade. De modo geral a audiéncia desse tipo de
informagdo ¢ grande, diversificada ¢ anonima™ (Bahia, 1971:11) A informagdo coletiva,
produto dos meios de comunicagdo de massa, pode ser traduzida como uma reunido de
linguagens. I o elemento especial de transmissio simbolica, o qual unifica as diferengas
entre os individuos representantes de uma sociedade de consumo, através de fontes de
fabricagao cultural, conhecidas como jornal, radio, televisao, teatro, entre outros veicu-
los transmissores de informagdo. Trata-se de uma espécie de linguagem universal, a par-
tir da qual o processo informativo passa a ser, no contexto da sociedade industrializada,

um processo cultural e, ndo apenas uma necessidade comunicativa.

2.3. RETORICA: PRINCIPIO DA LEGITIMAGCAO

Na tentativa de aprofundar tal ponto de vista e compreender algumas implicagdes
do ato de processar mensagens, traga-se um paralelo entre a transmissdo de informagao,
seus mecanismos emissores/ receptores e o conceito de retorica desenvolvido por Tereza
Lucia Halliday.

A retorica, no seu sentido mais original, desvinculada do tom pejorativo que adqui-
riu desde o tempo dos sofistas - grupo de pensadores da Grécia antiga - e que a transfor-
mou em sindnimo de argumento aparentemente valido, contudo vazio e enganoso, ad-
quire hoje, junto com o processo informativo, um carater mais geral, que os técnicos
chamam de comunicagdo persuasiva. Segundo Halliday, no seu livro O que é Retérica,
agir retoricamente visa simplesmente fazer as pessoas entenderem o que se quer que elas
entendam; em alguns momentos, persuadi-las a fazer o que se determina. Longe de ser
boa ou ma, a retorica hoje esta amplamente difundida e apresenta-se como “instrumento
democratico de didlogo. Porque se trata de um tipo de comunicagdo para levar alguém ,

sem uso da forga, 2 acreditar numa idéia ou curso de agao™. (1999, 74)
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Como disciplina académica do século 300 a.C., a Arte Retorica, segundo o filoso-
fo Aristoteles (384-322 a.C.), estrutura-se sob bases cientificas, até porque, € agdo e ao
mesmo tempo método verificativo das etapas para se produzir a persuasdo. “Assim sen-
do, caberia a retorica ndo assumir uma atitude ética, dado que seu objetivo nio € o de
saber sc algo ¢ ou ndo verdaderro, mas sim analitica, cabe a ela verificar quais os meca-
nismos utilizados para sc fazer algo ganhar a dimensao de verdade.” (In: Citelli, 1995:10)
Nos preceitos da retorica estao definidas as formas de como se comunicar algo de manei-
ra eficiente; entretanto, o conteudo informativo ¢ de responsabilidade de cada emissor
em harmonia com sua postura ética diante do seu publico.

Nesse sentido, Aristoteles faz a distingdo entre dois tipos de conhecimento para
que se possa entender a relagdo entre retorica e verdade. Para ele, segundo Tereza Lucia
Halliday, as verdades imutaveis da natureza seriam as de dominio da ciéncia, tais
como as leis que regulam os fendmenos naturais, como crescimento e morte de plantas e

animais; ¢ as verdades contingentes, que se relacionariam a retorica, tais como as leis sociais

e suas crengas e valores sobre o que ¢ justo ou injusto, belo ou feio, util ou inutil, de acordo

com os aspectos culturais de regem cada povo. A retorica “ndo se ocupa necessariamente
do que ¢ verdadeiro e sim do que ¢ verossimil, isto ¢, provavel, passivel de ser verdadei-
ro, aceitavel como verdade. Dai a ligagao direta da retorica com a persuasio enquanto
capacidade de conseguir a aceitagdo de um argumento, ou seja, uma idéia que a gente
apresenta com provas de sua validade e/ou razdes pelas quais se deve aceita-la”. (1999:66)

Atribui-se a retorica ndo o papel de enganar, mas a fungao de organizar um discurso
que parega verdadeiro ao receptor e, a idéia que se teve sobre retorica como falatorio
vazio, apenas reforgado por belas palavras e sem nenhum contetido informativo, hoje, €
retomado como estudo das figuras de linguagem e das técnicas de argumentagdo. Ocupa-
se, dentro dos atuais estudos da comunicagdo, de descrever as agdes que influenciam
percepgdes, sentimentos e atitudes, a partir das palavras e de outros simbolos. I também
em fungio dessas evidéncias que se desenvolve um espirito critico diante da agdo retori-
ca generalizada.

Cabe o adendo sobre o significado dos termos credencial e legitimagdo, os quais

Tereza Lucia Halliday descreve no seu livro Retorica das multinacionais: a legitimagao
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das organizagoes pela palavra. Como o proprio nome determina, credenciais sdo as
qualidades que credenciam (dao crédito) a quem as possui. Crédito significa a boa repu-
tagdo acerca da verdade de alguma coisa e, possuir crédito ¢ transmitir confianga para os
individuos com quem se esta relacionando, tornando legitima sua atividade e,
consequentemente, sua existéncia.

Assim como as multinacionais descritas por Halliday, as institigdes jornalisticas

também sofrem de legitimidade questionada, at¢ porque trabalham, de uma maneira ge-

ral, no universo simbolico das verdades contingentes, relacionadas as peculiaridades
culturais de cada grupo social e a construgao de verdades descritas a partir de pontos de
vista relativos ao universo existencial de cada fato abordado.Sendo assim, as institui-
¢oes envolvidas com esse tipo de problema retorico, ou precisam tornar-se legitimas,
desenvolvem um discurso legitimizante em torno de elementos capazes de crendecia-las
como persona grata; na verdade, constroem simbolicamente a sua realidade por meio da
importagio de significados e configuragdes comunicativas do meio onde operam e/ou
relacionam seu publico-alvo.

Além da caracteristica de encadcamento logico, observa-se o componente psicolo-
gico que objetiva enfatizar o apelo as emogdes através da persuasdo, transformando esse
elemento psicologico em capitalizador do imaginario de sonhos que fundamenta a cons-
tru¢do com palavras ou simbolos de uma realidade dentro da qual seja possivel ver as
coisas como se deseja que elas sejam vistas. Tal abordagem identifica um tipo de produ-
¢do cultural a partir do crescimento do parque industrial e da consolidagdo do mercado
de bens simbolicos dentro da chamada sociedade de consumo.

E no século XX que o processo comunicativo da imprensa desenvolve-se a partir da
organizagio industrial, encarregada de transformar o jornalismo diario atrativo ao “gran-
de pablico”. Destacam-se entre algumas de suas caracteristicas: grandes tiragens, prego
unitario baixo, consumo imediato, atragdo sistematica de antncios publicitarios mas,
principalmente, publicagdo de noticias essencialmente informativas. Juarez Bahia apon-
ta a retorica como organizadora de uma relagio envolvida pela informagdo, persuasio e
divertimento, definindo assim categorias informativas. Mesmo assim, ndo esgotam as

possibilidades do processo de informagéo coletiva. Nesse ponto, aborda o jornalismo

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 i 8unespw 12 13 14 15 1¢ 17 18 19



Algumas Consideragoes sobre a Imprensa Moderna 53

como um exemplo em que “nem sempre os informadores estdo procurando convencer as
pessoas. A informagio aqui obedece a estagios comunicativos que ora tém uma grande
carga persuasiva, ora tém um sentido grafico aleatorio, ora tém sé a noticia simplesmen-
te destituida de opinido. E o jornalismo ainda que busca através da hierarquia da infor-
magao, romper o formalismo das antigas categorias. Na sua metodologia as distingoes
nem sempre sao ostensivas, mas na sua morfologia elas integram - nos veiculos impres-
sos € nos meios audiovisuais - a propria personalidade da noticia. A informagao geral-
mente apresentada no jornal, na revista, no radio, na televisao, na propaganda, no cinema
prevé classificagdes hierarquicas que se incorporaram aos habitos da comunicagio e que
servem para prevenir o publico quanto aos objetivos da mensagem. Na realidade sdo
classificag¢des que facilitam a verificagdo, sem exclusdo de inferéncias e julgamentos por

parte do consumidor” (Bahia, 1971:12).

2.4. EDICAO NO JORNALISMO: OTICA VALORATIZA
COMO INSTRUMENTO LEGITIMADOR

Entende-se, de uma maneira geral, que fora das paginas opinativas, editoriais,
cronicas, artigos, etc., ¢ exigido das matérias jornalisticas a auséncia de opinido
-preestabelecida. O que se observa como impossibilidade. Clovis Rossi, em O que é
jornalismo, alerta para o fato de que a pagina que veicula a opinido dos proprietarios
de uma determinada publicagdo, a pagina do editorial, ndo pode ser a inica responsa-
vel pela cooptagdo de novos leitores. “Se fosse possivel praticar a objetividade e
neutralidade, a batalha pelas mentes e coragdes dos leitores ficaria circunscrita a
pagina de editoriais” (1980:9). Na verdade, a imprensa se mantém a partir do reco-
nhecimento e legitimagdo de uma parcela significativa de leitores, um grupo que faz
uma selegdo prévia e, de uma certa forma, identifica-se com o veiculo escolhido,
possivelmente, por aprovar o seu posicionamento diante dos fatos; o que ndo esta
necessariamente vinculado ao tratamento objetivo dos acontecimentos.
Juarez Bahia, no entanto, acrescenta que nem sempre os informadores estdo ten-
tando convencer as pessoas. “Na sua metodologia as distingdes nem sempre sdo ostensi-

vas, mas na sua morfologia elas integram - nos veiculos impressos ¢ nos meios audiovisuais
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- a propria personalidade da noticia” (1971:13). Dessa forma, o ato de ler um jornal, ou
mesmo assistir o noticiario, sdo previstos em fungdo de classificagdes hierarquicas na

comunicagdo, que de antemao, previnem o publico quanto a natureza da mensagem.

Para Bahia, quanto mais evidente as classes de hierarquia dos comunicados, maior serdo

osiindices de consumo, a credibilidade em relagdo ao veiculo e a sua penetragdo no
mercado de consumo.

Mais especificamente, o interesse do leitor pela noticia surge a partir da proximida-
de identificada com o acontecimento, seu grau de emotividade e sua formagao cultural.
Sobre a aprovagio do pablico, Nuno Crato, diz ser essa variavel conforme a época, a
regido e os setores sociais dentro quais esta envolvida. Entdo, para que a comunicagio
sejaieficiente, o veiculo de informagdo deve compreender esse diversos publicos e suas
ctrcunstancias existenciais. “Aquilo que a diregdo de um jornal entende como interesse
do publico acaba por ser, quando muito, o interesse de dado setor do publico. Mais: ao
seguir determinada politica de informagdo, um jornal ndo so se dirige a certo publico
como cria nele interesses e necessidades. O publico-leitor ndo ¢ uma massa virgem, foi
também formado (ou deformado) pela comunicagio social existente” (Crato, 1983:118).

Entdo, apesar dos veiculos de comunicagdo estarem comprometidos com a neutra-
lidade e a verdade dos fatos, pressupostos no jornalismo informativo, tais situagdes fi-
cam condicionadas a variaveis alheias as suas diretrizes estruturais, sdo elas: momento
historico, relagiio com outros acontecimentos, forma como o fato foi captado pelo repor-
ter, humores, envolvimento, etc. Se ndo bastasse, ainda ¢ fixada uma politica de informa-
¢do, ou linha editorial, um dos elementos de i1dentificagdo do veiculo junto ao publico, ou
mesmo, junto ao proprio jornalista. Sdo esses alguns dos fatores que determinam a pos-
tura do veiculo de informagao diante dos fatos e da sociedade.

Além da politica de informagdo, seletiva, assumida a partir da existéncia de um
universo muito grande de acontecimentos diarios, ¢ definida pela dire¢do da empresa, ¢
destacada a intervengdo do jornalista, que traz no seu percurso de vida um conjunto de
experiéncias que influenciam a ‘hipotética’ objetividade. “Afinal, entre o fato e a versdo
que dele publica qualquer veiculo de comunicagdo de massa ha a mediagao de um jorna-

lista (ndo raro, de varios jornalistas), que carrega consigo toda uma formagao cultural,
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todo um hackground pessoal, eventualmente opintoes muito firmes a respetto do proprio
fato que esta testemunhando, o que o leva a ver o fato de maneira distinta de outro
companheiro com formagao, background ¢ opmides diversas™ (Rossi, 1980:10).

Como na pratica o leitor identifica-se com a linha editonal do veiculo, expressa em
suas paginas também de forma personalizada, ja que algumas matérias sdo assinadas por
redatores, reporteres ou colaboradores, fica claro portanto a impossibilidade de existen-
cia da ncutralidade plena no jornalismo. que se transforma cm mito, exigida como justi-
ficativa para mvestigagiao a fundo do fato. Neste caso sim, um tipo de postura essencial
a profissao: sempre levar em consideragao os varios pontos de vista dos acontecimentos,
sem exclusio de detalhes importantes. No entanto. o tema neutralidade possibilita dis-
cussoOes até mesmo mais polémicas, pois, de uma forma ou de outra, na transmissio da
noticia ¢ ressaltado mesmo que de forma imperceptivel um lado do acontecimento em
detrimento de outros. “Na maioria das vezes, o processo de tomar partido ¢ muito mais
sutil, tdo sutil que chega a alimentar a nogdo de que a objetividade existe. Palavras,
expressoes ¢ construgoes particulares passam a ser usadas ndo para registrar o fato, mas
para ao mesmo tempo emitir, de maneira disfargada, a opimidao que se tem sobre ele.
numa linguagem que Roland Barthes chama de cosmética, cuja fungido ¢ recobrir o fato
de ruidos de lingua™ (Crato, 1983:161).

As reflexoes sobre esses aspectos sdo de extrema importancia para a compreensao

das “armadilhas™ que envolvem os meios de comunicagdo modernos e que atingem,

principalmente, os leitores menos avisados; até porque, a organizagao grafica desses

clementos corrobora como involucro sedutor ¢ argumento adicional no momento da con-
quista.

Além dos aspectos ligados a produgdo jornalistica propriamente dita, € interessante
observar o universo que gerencia seus valores de forma global, aspectos que dizem res-
peito ao campo dos midia'' . De acordo com o texto Midia e politica: transmissao de

poder, no qual Antonio C. Rubim emprega o termo comunicagdo como midia, o proces-

so comunicativo ¢ considerado produgio e divulgagio sociais de bens simbolicos

quUe tesame o meio para propagar-se a mensagem ou o veiculo de comunicacao
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(1994:34). Possut uma simbologia propria que objctiva legitimar relagoes de poder. 12
“|...] ao contrario dos outros campos sociais, nao busca apenas organizar-se ¢ tornar-se
localmente visivel no social: tendencialmente monopolizador, ele promete dar visibilida-
de a totalhidade dos campos sociais™ (Rubin, 1994:34).

Talvez a partie desta mteratividade entre poder ¢ midia, conligurando com isso um
panorama que favorece o crescimento tecnologica ¢ o aparccimento de novas midias, os
veiculos mipressos de comunicagio busquem constantes redirectonamentos, adaptando
suas metas diante de situagoes ¢ publicos-alvo vulneravers as transformagoes sociais.
Observa-se mudangas neste sentido a partir de exemplos bem atuais. Um deles, € o caso
da Folha de Sao Paulo, que a partir de 84 consolidou um modclo de jornalismo “critico,
pluralista ¢ a partidario™, e procura com o Projeto Editorial Folha 97 “apontar caminhos
para o jornal diante da evolugio do mercado ¢ da revolugao tecnoldgica ocorrida na
imprensa nos altimos anos, com a incorporagdo da informatica e de novas técnicas de
comunicagdo. |...] O projeto, publicado na edigio de 17 de agosto, analisa o papel que
cabe ao jornal impresso em face das novas tecnologias ¢ levanta uma série de desafios a
serem enfrentados pela Folha em busca da melhoria do produto. [...] Outra proposta ¢ a
transigao do texto estritamente informativo, que caracteriza a I'olha, para uma certa li-

berdade de estilo e algum contetdo de analise™ (Frias, 1997:33).

IZ importante ser observado, que o momento de produgiio da noticia se configura

um ato de legitimagao de poder, a partir da organizagao espacial de uma linguagem espe-
cifica para o publico ao qual o veiculo de comunicagio (ou midia) se dirige. No momen-
to em que o redator aborda um assunto, dando um tratamento a noticia a partir do ponto
de vista que pode ser seu ou de uma empresa, a idéia de neutralidade extingue-se de vez.
Ndo somente a partir da relagdo com o reporter, que acompanha o fato no local onde
acontece, mas também, uma subjetividade relacionada com padrdes e com as regras de
produgio estabelecidas pelos interesses de uma minoria que detém o “poder™ da infor-
magdo. Prevalecendo uma estrutura vertical, onde “padroes de qualidade’™ ou “normas”
superiores sao obedecidas. “O mais correto ¢ afirmar-se que, no Brasil, existe atualimen-
te hiberdade de empresa, mas ndo exatamente liberdade de imprensa™ (Rossi, 1980:10).

Por outro lado, a noticia passa a ser apenas a mnterpretagao sobre determinado fato acon-
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tecido, ¢ ndo uma caracterizagao isenta ou pura. Sendo, portanto, ao mesmo tempo obje-
tiva ¢ subjetiva. Objetiva no momento que traduz o acontecimento, ¢ subjetiva, na medi-
da em que representa ¢ codifica segundo coordenadas do sistema de comunicagdo. 11-
cando claro que objetividade ¢ subjetividade fazem parte da estrutura geral do jornalis-
mo diario.

No entanto, a sutileza maior fica por conta da cdigio, o momento de escolha do
conteudo textual apropriado, do espago que a matéria ocupa na pagina ¢ seu tratamento
com titulos, fotos ¢ destaques. Scja textual ou grafica, a edigio normalmente prioriza
alguns elementos em detrimento de outros, pois, apesar dos jornais tornarem publico
alguns acontecimentos que interessam ao publico de mancira geral, a relevancia desse
fato ¢ ditada por sua repercussio temporal na sociedade e no meio jornalistico. Na ver-
dade, os critérios de hierarquizagdo das noticias publicadas ¢ a forma como siao aborda-
das e discutidas junto a populagdo definem o verdadeiro posicionamento do veiculo di-
ante do fato, expressando, assim, sua politica de informagao, legitimada ¢ visuahizada,
em primeiro lugar, a partir da edigdo dos elementos graficos na pagina.

A discussao sobre neutralidade no jornalismo assume posicionamentos mais con-
tundentes quando se faz referéncia a edigao jornalistica, mais especificamente, a edigdo
grafica das matérias. Nessa etapa selecionam-se os assuntos a serem abordados dentro
do universo em potencial de fatos diarios, conferindo-lhes os devidos destaques. De
acordo com o que foi tratado nos paragrafos anteriores, essa selegdo esta diretamente

vinculada a politica editorial do veiculo de informagao e. como reflexo, ao seu publico

leitor. Desta forma, além da escolha dos assuntos em pauta para o dia, o jornal também

estabelece hierarquias para cada noticia, valores que se demonstram a partir de critérios
expressos pela diagramagdo - tratamento reservado as matérias quando de sua disposi-
¢ao ¢ apresentagdo nas paginas do jornal. A valorizagdo do texto ou fatos a que estio
relacionados, sdo determinados no periodico pela pagina em que esta inserido; sua posi-
¢do dentro da pagina; dimensdo ¢ contetdo dos titulos ¢ sua apresentagdo plastica -
ilustragoes, tipologia ¢ estrutura. Pode-se dizer, entido, que a capa ¢ o principal centro de
interesse e onde todos esses referentes sao inicialmente estruturados ¢, portanto, valori-

zados. Nela encontra-se a sintese da estrutura de valorizagio, ou melhor, a propria capa
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¢ o primeiro elemento valorativo. Pois, na verdade, a matéria de capa apresenta uma
primeira idéia do assunto e o localiza dentro dos cadernos, tornando a informagao mais
acessivel que as demais, relegadas as paginas internas, e sem indicagdo para leitura.

Em seguida, através de um processo de selegdo de assuntos, as matérias sdo edita-
das nos seus respectivos cadernos, ¢ conseqiiente, pagina ¢ espago na pagina. As matéri-
as que ganham posigao de destaque na primeira pagina, foram escolhidas como as prin-
cipais do_dia; e dentro_do scu caderno, assumem starus de principal dentre as demais
relacionadas sobre aquele assunto. Ou melhor, nas paginas subseqiientes, onde continu-
am, reflexos da fragmentagdo, ganham melhor tratamento visual (posicionamento, di-
mensao dos titulos, tipografia, ilustragdo, etc.)

Essa referéncia introdutoria serve como /ink entre tudo o que se falou sobre subje-
tividade jornalistica e sua relagido direta com a edigao grafica das noticias, ou melhor, o
poder de determinar o que ¢ mais ou menos importante no momento da edigdo das pagi-
nas. Essa abordagem sera pormenorizada nos capitulos seguintes, pois, tem como obje-
tivo fundamentar e subsidiar a estruturagao dos elementos morfologicos (textos, titulo e
ilustragdes), e a sintaxe visual nas paginas de jornal (onde e como esses elementos se

organizam).

'2.5. PRODUCAO JORNALISTICA COMO REFLEXO
DA SOCIEDADE INDUSTRIAL

A estruturagdo interna e a logica do organismo produtor e distribuidor de mensa-
gens impressas fundamenta o entendimento desse universo simbolico e, a0 mesmo tem-
po, monopolizador. “Na sua sempre anunciada pretensao de transparéncia do social e de
todos os seus campos, emergidos como caracteristica fundante na modernidade classica
ou tardia, a midia expde seu proprio cerne, em seu aspecto mais essencial, o ato de
publicizar: o dom de tornar pablico as coisas comuns, compartilhadas, pablica” (Rubim,
1994,34). No entanto, a distribuigdo de mensagens ndo acontece de forma aleatoria,
como ja foi falado, sua publicizagdo esta atrelada a interesses que legitimam (ou ndo) o
poder de alguns sobre o grande puablico. “[...] A disposigdo monopolizadora inerente a

esse principio legitimador e os interesses decorrentes da sua institucionalizagdo enquan-
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to campo social instalam no coragio do campo da midia uma tensido ¢ um conflito funda-
mentais entre transparéncia ¢ opacidade. Publicizar ou ndo, eis entdo um dos momentos
em que sc staura uma relagdo de poder: um poder da midia para além das mensagens”
(Rubim, 1994 34).

Neste momento, ¢ importante que se compreenda a evolugdo do jornalismo, como
instrumento de produgio de noticias ¢ bens simbolicos, a partir da sua estruturagio en-
quanto fendmeno historico ¢ em crescente transformagio.

Sobre a especializagio jornalistica, Juarez Bahia identifica trés fases distintas. Na
primeira, de 1808 a 1880, existe uma especializagio pouco definida e destaca um tipo de
comunicagdo mais opinativa, doutrinaria, filosofica ¢ menos informativa. A cronica (atu-
alidades), o ensaio (politico e literario) e comentario ao invés da reportagem e da noticia.
Na segunda fase, de 1880 a 1930, com maior especializagio devido a emergéncia das
empresas jornalisticas em busca de uma identificagio industrial, ha uma substitui¢do da
cronica, do ensaio ¢ do comentario pelo carater noticioso do fato, com predominio da
informagao. “Os titulos, areas de coberturas jornalisticas, continuam restritos, mas ha
multiplicidade de angulos tipica de certo aperfeigoamento da técnica de redagio e decor-
rente de mudangas sociais” (1971:117).

A qltima fase, comega em 1930, e implementa um novo jornalismo. A segunda

metade do século ¢ marcado por grandes transformagdes sociais e empresariais, refleti-

das na organizagdo dos meios de comunicagdo de massa. O desenvolvimento tecnolégico,
acentua a complexidade e o aspecto agressivo da sociedade, que agora ¢ captada de uma
forma mais facil e rapida. “A linguagem comum explode em linguagens especiais. A
informagao, que ¢ o tratamento humano da noticia, compde-se com a informatica, que é
o tratamento eletronico da informagédo. A dimensdo humana do comunicado conciliando-se
com a dimensao cibernética do comunicado” (Bahia, 1971:118). A especializa¢do assume um
carater de superqualificagdo, “a tarefa simplificada cedendo lugar a tarefa complexa”. De
acordo com Cremilda Medina, a demanda de profissionais passa a influenciar a estrutura dos
curriculos durante sua formagao escolar e profissinal e, nesse sentido, vive-se a era das espe-
cializagdes, na qual sdo criados técnicos especialistas em determinada atividade na soci-

edade industrial (1982: 32).
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Em outras palavras, a partir do século XX, principalmente a partir da segunda me-
tade, a produgao da imprensa periodistica no Brasil sofreu transformagdes na sua estru-
tura fundamental. Um processo vinculado sobretudo a organizagdo industrial e a cres-
cente capacitagdo na area de informatica, agilizando, cada vez mais, o processo de pro-

dugdo e a quahidade do produto final. “Vencida uma das principais limitagdes humanas,

tempo/ espago, ningué¢m tem divida ao atribuir a vitoria aos recursos tecnologicos que

veiculam a informagio. E logo se percebe também que os proprios avangos tecnologicos

fazem parte das necessidades da industrializagdo, ou que reforga a informagéo, no caso
Jornalistica, como decorréncia normal do sistema econémico que esta na base. Ha entdo
de se considerar a informagao como outro produto, mais um, desse sistema. Nesse mo-
mento, € preciso examinar o problema no seu enquadramento geral: informagdo jornalistica
como produto da comunicagio de massa, comunicagido de massa como industria cultural
e induastria cultural como fenémeno da sociedade urbana ¢ industrializada” (Medina,
1978: 20).

Nesse momento, observa-se uma mudanga estrutural no processo comunicativo,
principalmente, entre veiculos de informagio. E a assimilagdo de uma nova estrutura de
codigos, uma “linguagem industrial”. O conteldo informativo na indastria cultural é
processado em fungdo de codigos acessiveis e facilmente decodificaveis para o grande
publico. E, até mesmo, os veiculos especializados, que visam atingir apenas a uma par-
cela desse publico, codificam suas informagdes em acordo com o entendimento do pi-
blico-alvo em especifico.

De uma maneira geral, essa estrutura industrial, caracteristica do jornalismo hoje,
revigora o processo de produgdo propriamente dito. Os jornais, a partir da metade deste
século, iniciaram uma reestruturagdo , com o suporte das novas tecnologias, agilizando
sobretudo a emissdo de noticias e consolidando esse posicionamento dentro da nova
sociedade.

A situagdo do jornalista, que funciona como um reflexo de todo o contexto codifi-
cado, também se transforma. Deixa de exercer, simultancamente, varias fungdes dentro
da redagdo. Agora, ndo ¢ mais mero partidario das ideologias do jornal, passa a ser um

trabalhador especializado em técnicas de captagdo de noticias e redagdo, o qual troca
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seus servigos um por salario. Identificando-se, portanto, com as bases do sistema capita-
lista. O jornalismo, a partir dai, perde o carater individual, ¢ comega a ser produzido
como consceqiicneia de um exercicio de varios profissionais diferenciados. Uma seqiién-
cia de atos caracteristicos, constituindo uma praxis jornalistica fundamentada na produ-
¢ao industrial, onde prevalece a especializagio em sctores especificos da organizagiao

produtiva. O sistema de captagdo e redagdo da noticia estabelece-se ao prever a

“departamentalizagio_setorial” de responsabilidades. Em conseqiiéncia disso, algumas

atividades surgem, ou adquirem relevancia operacional, como € o caso dos departamen-
tos de arte e conseqiiente destaque (ou ndo) para a fungio do diagramador, assunto deba-
tido com detalhes no primeiro capitulo.

Intimeras técnicas sdo criadas com a finalidade de ressaltar essa estrutura, agora ja
estabelecida. Dentro deste contexto, surge a padronizagéo, personificada nos manuais de
redagio e parte de uma estratégia de agilizagdo do processo. Outro fato, correlacionado
com o termo agilidade, é o sistema de arquivo, que serve como exemplo a0 maximizar
seu funcionamento para todos os setores do jornal. Este sistema, nada mais € que a
catalogagio ¢ colegdo de documentos, fotos, ilustragdes que tem a finalidade de facilitar
sua localizagio nos momentos necessarios, e por qualquer pessoa. “Indispensavel dentro
de uma redagdo ¢ a existéncia de um arquivo para guardar fotos ¢ clichés, apto a forne-
cer, no momento oportuno, o material solicitado para ilustrar uma reportagem, uma bio-
grafia ou um comentario. Nele devem ser colocadas, em armarios especiais, as pastas
contendo revistas, clichés ja publicados, organizados em ordem alfabética ¢ separados
em segdes [...], de forma que, ao ser necessario inclui-los em uma matéria redacional,
sejam rapidamente encontrados (Cantero, 1971:52).

O que se constata com isso ¢ que, conforme vio surgindo mudangas na realidade de
trabalho dos jornais, solugdes sio estruturadas com o intuito de acelerar a produgdo. Um
trabalho feito coletivamente, que exige sincronismo. Principalmente, porque sdo varias
cabegas pensando e agindo ao mesmo tempo, levando em consideragdo realidades (e
humores) completamente distintas, produzindo, a0 mesmo tempo, um produto que deve
ser inico e coerente em sua unidade. Por isso, esses profissionais necessitam de algumas

coordenadas, mesmo que isso possa desencadear um processo automatico e, aparente-

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 i 8unespw 12 13 14 15 1¢ 17 18 19



Algumas Consideragoes sobre a Imprensa Moderna

mente, sem criatividade. No entanto, configura-se como alternativa mais sensata, levan-
do-sc em conta a estrutura na qual estio consolidadas as “cmpresas™ jornalisticas atuais.
Iissas sao as tendéncias observadas no processo de produgio da noticia nos dias de hoje,
um sistema i estabelecido, que, de uma forma ou de outra, serve de modelo as demais
estruturas em vias de renovagio.

Yara 0s adeptos do pessimismo que envolve toda a produgao industrial, Cremilda
Medina deixa uma mensagem. O poder de reprodugio de informagoes, hoje uma téeni-
ca, repito - que sejam legiveis ¢ assimilaveis para grandes extratos da populagao ¢ quase
uma arte que exige uma pesquisa ¢ uma criatividade que nao cabem em rotinas comoda-
mente assentadas no pessimismo de que ndo adianta, porque tudo esta perdido... Tudo
esta perdido para os que desistiram de lutar, para os que se escondem atras de bandeiras
ideologicas adormanas, para os que nio tém competéncia profissional para aplicar no
processo’ (1982: 123).

Na verdade, a discussao maior deve ser concentrada ¢ vinculada as influéncias que
o projeto grafico do jornal O Estado do Maranhio assunilou a partir dos aspectos, ja
citados, da edigdo jornalistica como um todo. Na verdade, reflexos de um processo de
produgio renovado, a partir de 1995, pela estruturagao informatica das redagdoes e, prin-
cipalmente, pelo projeto grafico e editorial deste ano. No entanto, de icio, € possivel
concluir que os projetos graficos sao frutos de uma estrutura de concorréncia entre os
diversos veiculos de comunicagio. Em uma realidade de disputa de um espago no merca-
do da informagao, os diversos jornais, dentro de sua estrutura empresarial, arquitetam
estratégias de diferenciagio entre os demais concorrentes. Essas formas sdo varias: ana-
lise e direcionamento ao publico-alvo especifico; linha editorial independente politica e

comercialmente; qualidade de impressiao e servigos; prego em banca e assinaturas; ofe-

rta de brindes e, certamente, o projeto grafico, como arcabougo (primeiramente) visivel

/

de todo esse aparato.

[© importante que fique claro, que a organizagio dos projetos graficos nio esta
somente ligada a um carater de simplificagio ¢ agilizagdao do trabalho de edigdo, nas
paginas de jornal. Lxiste por tras dessa funcionalidade aparente estratégias de persuasio

¢ legitimagdo de poder (controle ¢ divulgagio de informagdes), aspectos ja abordados
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neste capitulo. “Sem duvida, na mensagem instala-se o poder mais visivel, aparente e,
por conscpunte, mais facil de ser pereebido ¢ tematizado. Mas a sedugio por essa face
mais visivel pode ser enganadora. A mensagem. e verdade, parece ser apenas a zona
exposta de um rceherg, encoberto por um oceano de sombras ¢ siléncios. O poder da
midia nao transita, perpassa ou se realiza apenas nesse lugar de exposigao™ (Rubim,

1994:32).

2.6. REDAGAO VERSUS DEPARTAMENTO COMERCIAL

Ao tentar compreender o processo de distribuigio de matérias nas paginas, ¢
prioritario o entendimento da divisdo e da relagio entre espago redacional ¢ espago pu-
blicitario. A publicidade, um estudo a parte, apresenta-se de uma forma heterogénea,
quase que, em alguns momentos. completamente descaracterizada do restante dos ele-
mentos da pagina. FFoge dos padrdes aplicados a organizagio dos projetos graficos, obe-
decendo, de uma certa forma, a principios proprios.

Hoje em dia, compartilha de forma igualitaria o espago do jornal com as noticias,
pois esta ligada a saide financeira da empresa jornalistica. No entanto. essa discussio
publicitaria sera deduzida da analise em questao. que priorizara a organizagao grafica do
espago redacional. Cabe, neste momento, algumas consideragoes acerca do processo de
divulgagio de conteudos informativos.

Assim, segundo Nuno Crato, redefine-se a estrutura de produgéo na imprensa, que
além de mais abrangente, transmite agora os fatos de uma forma mais acessivel a popu-
lagdo. Isso possibilita maiores tiragens ¢ queda no prego da venda de cada exemplar. Este
fendmeno impulsiona o aumento da publicidade nas paginas dos jornais, que repassam a
maior parte dos seus custos aos anunciantes (1983: 45).

Apesar deste sistema de funcionamento e a banalizagdo da noticia trazerem a tona
criticas, até certo ponto legitimas, ¢ a inser¢ao da publicidade ¢ conseqiiente democrati-
zagdo da noticia que permitiram o acesso do grande publico a atualidade informativa.
“Ndio sendo aceitaveis respostas acabadas podemos contudo assinalar que a fase da orga-
nizagao industrial for uma fase historicamente necessaria para sua difusdao. Os inconve-

nicntes arrastados com esse desenvolvimento terdo de ser dissecados e sobretudo. sera
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importante ver como no momento atual a publicidade se tornou dona da imprensa, ¢
como o sensacionalismo ¢ fabrico do acontecimento envolvem o proprio carater infor-
mativo da comunicagio social™ (Crato, 1983: 43).

Hoje, a publicidade reflete uma realidade ja consohdada nos jornais. Principios de
tal forma reguladores, que o scu espago destinado nas pagimas do jornal ¢ determinado
pelo anunciante e pelo valor que ira pagar. E£ o espago destinado a noticia fica condicio-
nado a partir do mapa publicitirio.

O departamento comercial, encarregado da venda do espago comercial e que, de
certa forma, asscgura o cquilibrio do jornal, de acordo com Crato, “tem sempre uma
certa autonomia dentro da administragio, ¢ pode até constituir um sctor separado. Cabe-
lhe assegurar a recolha de anuncios (diretamente ou por intermédio de agéncias
especializadas), vendendo espago no jornal™ (1983: 54).

Em face desses aspectos, o espago publicitario adquirtu um carater conflitante no
processo de produgio do jornal, veiculo que submeteu-se durante anos aos ditames poli-
ticos, libertando-se das “amarras idecologicas™ e, por fim, sucumbindo a uma particulari-

dade da indastria cultural: a cmncrciz\ﬂmgﬁo. Representada nesse instante pela publici-

dade, que de um lado, aparece como Ibulc}c definig¢ao sobre o conteudo informativo nos

jornais; por outro, condicionadora da organizagiio espacial das matérias, interferindo de
forma direta no processo de diagramagao. Reforgando, portanto, uma dependéncia fisi-
ca, apesar de ser um fato qualificado, pela maioria, como condicionador de uma certa
independéncia econdmica, que descompromete a subordinagao ideologica, ou politica.
Um outro aspecto acentua esse carater essencialmente mercadologico, a distribui-
¢ao de brindes, muito usual entre os grandes jornais atualmente. Sao colegoes de enci-
clopédias, dicionarios, cds, fitas de videos, entre outros, para os quais o leitor paga uma
taxa adicional ¢ leva “inteiramente gratis’. Na verdade, grande parte se sente obrigada a
comprar o jornal todos os dias objetivando dar continuidade a colegao, nem sempre com

(13

interesse na leitura. ““[...] Como a publicidade se dirige, em principio, para os orgios de

maior tiragem, os jornais sdo obrigados a prenscindir de muitos principios deontologicos
> a langar uma caga ao leitor utilizando todo tipo de subterfugios™ (Crato, 1983: 172).

A partir dessas consideragoes, fecha-se uma etapa na analise da estrutura que en-
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volve os veiculos de mformagao atuais ¢, de forma direta, o jornal O Estado do Mara-
nhio, objcto de estudo deste trabalho. Evidenciando sob estes aspectos, a contextualizagdo

dentro dos métodos de produgio acima configurados. onde departamentos comerciais

ditam regras a partir de mapas publicitarios ¢, em alguns momentos, subvertendo proces-

s0s ¢ticos com o claro mtutto comercial.




CAPITULO 3

O ESTADO DO MARANHAO:
UM POUCO DA SUA TRAJETORIA
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O stado do Maranhao: um pouco da sua historia

A historia da imprensa maranhense inicia-se a partir do Conciliador do Mara-
nhio, o primerro periodico a circular no estado. De acordo com arquivos da Biblioteca
Publica “Benedito Leite™, antes mesmo do Conciliador do Maranhiio ser impresso
pela primeira vez, em 1S de novembro de 1821 circularam 34 nimeros manuscritos a
partir da data de 15 de abril do mesmo ano. (1981:10) Assim como os primeiros jornais

a circular pelo Brasil, este também era favoravel as idéias da Coroa Portuguesa, defen-

dendo o cumprimento de suas leis ¢ recomendando fidehidade as ordens emanadas de

Portugal. No entanto, a redagio de Antonio Marques da Costa Soares ¢ do padre José
Antonio da Cruz Ferreira ‘Tesinho tinha um estilo as vezes infamante ¢ agressivo ¢ niao
teve adversarios até 1824.

O certo foi que, neste periodo, a imprensa maranhense de uma maneira geral abor-
dava assuntos relacionados a politica, o que inflamava a rivalidade entre os jornais que
vinham surgindo, ¢ imortalizando nomes como Jos¢ Candido de Moraes e Silva, Jodo
Francisco Lisboa, Odorico Mendes, Estévao Rafael de Carvalho ¢ Sotero dos Reis. Por
esta razao, a pesquisa do professor Sebastiao Jorge considere os 20 primeiros anos da
imprensa maranhense como uma época de ouro, pelos nomes que despontaram. Sendo
que a participagdo de cada um destes jornalistas foi significativa, naquele momento, para
as transformagdes sociais, politicas ¢ historicas.

A partir de um contexto brasileiro ja modificado em relagio ao século anterior, em
19 de maio - dia marcado por lutas e conquistas - surgiu nas bancas o Jornal do Dia,
fundado pelo empresario Alberto Aboud, no ano de 1959 (Figura 7). Sua produgao
ainda a partir dos linotipos, era vagarosa, enquanto por outro lado “os reporteres tinham
a curiosa fama de boémios e seguiam o jornalismo por pura paixao. O sistema arcaico
permitia que eles trabalhassem longe da correria dos dias atuais. Como na época ndo
havia faculdades de jornalismo, as redagdes exerciam também a fungio de escola™. "2

As transformagoes no jornal iniciaram-se a partir de 1968, quando o entdo governa-
dor José Sarncy tornou-se acionista do Jornal do Dia ¢ o poeta, escritor e jornalista
Bandeira Tribuzzi seu diretor de redagao (Figura 8).

ZInformacoes coletadas a partie da retrospechiva acompanhoda pelo encan o ogpe
: | | |

L]
do jornal, maio de 1007
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(Figura 7)

leproducao da pagina do "Jornal do Dia” de 19 de janeiro de 1960
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O Estado do Maranhao: um pouco da sua historia

Lm 1973, o jornal passou a ser chamado de O Estado do Maranhao, ¢ em 19 de
maio sofre a sua primeira grande reforma grafica ¢ editorial, dando inicio a uma nova

fase que serviu de base para que cle se tornasse o maior ¢ melhor diario do Estado

(KFigura 9). A produgio artesanal cedeu lugar a oficinas com maquinas impressoras

off=set, um sistema de fotocomposigao ¢ a redagio passou a ser ocupada por jornalistas
formados. Junto com cstas transformagoces surgiram o telefoto, o telex, o uso da cor (a
policromia sera usada cfetivamente em 1993) e, sob outro aspecto, a diversificagdo do
scu espago redacional, com noticias nacionais ¢ internacionais, ivestigagio ¢ profundi-
dade nas matérias, criagao de editorias e do caderno de cultura, o Alternativo.

Fim 1987, a cra da informatica chega ao sctor de composigio, agilizando a feitura
do jornal e reduzindo, portanto, o tempo entre o fechamento e o inicio da impressdo. A
informatizagao ¢ o uso da policromia sdo caracteristicas proneiras de O Estado do Ma-
ranhio, que baseado em nimeros cada vez maiores na venda avulsa, firma-se na lide-
ranga entre os veiculos de comunicagio impressa no estado.

Sobre a supremacia do jornal no mercado editorial maranhense, o atual Diretor de
Redagao, Ribamar Corréa, diz que segundo pesquisas processadas por sistema de
telemarketing e pelo IBOPE (a cada seis meses), a lideranga comercial do jornal varia
entre 70% e 78%."

Por isso mesmo, as reformas ao longo de sua historia tém como objetivo principal
compreender e assimilar todas as transformagdes que aconteceram nos principais jornais
do pais ¢ do mundo. Tudo para manter-se na vanguarda do jornalismo impresso
maranhense. Os projetos graficos sempre tiveram a preocupagdo de evoluir, redefinindo
espagos e proporcionando uma leitura mais agradavel. “De 1992 até hoje, O Estado do
Maranhio vem passando por constantes reformas graficas e editoriais profundas. A
meta ¢ torna-lo mais atrativo ¢ dinamico. A primeira for em abril de 1992, com o inicio
do uso da policromia nas suas cdigoes diarias, além de receber um amplo ajuste grafico.
No comego de 1995 saiu da produgio convencional do sistema composer para entrar

definitivamente na era da informatica. Com um investimento estimado em US$ 330 nul,

Yonformacos coleladas em onbrevista ao Ditelor de Bedacao, Ribamar Conrea (utho de
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O Fatado do Maranhao: um pouco da sua histonia

a Grafica Escolar dotou o jornal O Estado do Maranhio de uma moderna rede de compu-
tadores. Ehmmou as maqumas datilograficas ¢ as ja superadas maquinas de digitagao™. "' Tais
mudangas mfluenciaram definttivamente a qualidade ¢ agihdade da produgao do jornal,

que passou a ser elaborado com mais precisio através de paginadores eletronicos.

3.1. UMA QUESTAO DE EVOLUCAO

Segundo os depoimentos ¢ a retrospectiva dos 38 anos do jornal, a mais importante
reestruturagao de O Estado do Maranhio apos julho de 1995. De acordo com diretrizes
tragadas por um consultor, espectalmente contratado - Gilmar Corréa-, ¢ a dirctoria, o
jornal sofreu uma das matores mudangas estruturais de sua historia. A base for um novo
projeto grafico (Figura 10), que redimensionava os aspectos visuais nas paginas a
partir de espagos personalizados. Foram criadas editorias, com espagos definidos e colu-
nas fixas.

“Todos os cadernos ¢ suplementos ganharam nova feigio, seguindo uma linguagem
grafica uniforme. A mudanga editorial tornou o noticiario mais dinamico, |...] para tanto,
foi necessaria a contratagao de novos profissionais, que receberam orientagdes jornalisticas
para se enquadrarem aos preceitos basicos do jornalismo moderno. A reforma abriu um
canal de comunicagio aos acontecimentos da cidade ¢ do interior, através da Editoria de
Estado. Estabeleceu um relacionamento diario com o consumidor por meio do Guia do
Consumidor, democratizou as reivindicagoes da sociedade com o Plano Geral passou
a oferecer mais servigos como os Numeros da Economia ¢ informagoes sobre a At-
mosfera Maranhense. O leitores reens da ilha também foram brindados com a criagio
do suplemento Galera; o suplemento especializado Carro Ete. (hoje, Carro & Cia)
veio para informar e orientar os aficionados e consumidores em potencial de automaveis
¢ motocicletas; os leitores tradicionais ganharam melhorias nas colunas politicas e soci-
ais, com a Revista da TV, Estilo ¢ PH-Revista”." (Figura 11)

A reformulagao sofrida em 1995 for de extrema importiancia para o jornal, exata-
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O Estado do Maranhao: um pouco da sua historia

mente porque alterava a estrutura de funcionamento no nivel de produgao, reestruturando
um mecanismo Ja gasto ¢ mcompativel com o altos padroes de qualidade ¢ rapidez ne-
Cessarios.

>ara se ter uma idéia, antes de 1994, segundo a designer Ftia Vale, as editorias
existiam de forma alcatoria, os profissionais s¢ revezavam no trabalho, mudando de
editoria conforme a necessidade. Com o mecanismo atual, onde se cumprem fungdcs
especificas, ¢, mais ou menos, fixas, além do entrosamento ¢ da agilidade que se adquire
no dia-a-dia (tanto no caso dos reporteres como do pessoal da paginagao) observa-se
ainda que o trabalho nao se torna incompativel em determinadas situagoes. “Por exem-
plo, fazer policia ¢ capa num mesmo dia sdo coisas completamente diferentes™. ' Perde-
se, nesse sentido, na padronizagio, o aspecto de homogeneidade e agilidade, podendo

gerar descaracterizagoes.

A designer :tia Vale, integrou a equipe que, em 19 de maio de 1997, fez ajustes no

projeto grafico implantado pelo consultor Gilmar Corréa, em 1995, “As colunas ganha-
ram tragos especiais, as editorias de Politica, Cidade e Esporte ganharam mais espago ¢
o Caderno A [caderno Alternativo] apresentou um novo formato, com duas paginas a

mais ¢ espagos racionalizados ¢ melhor definidos™. "7 (Figura 12)

3.2. ENTRE OS MELHORES DO PAIS

Nos scus 38 anos de existéncia o jornal tem provado a necessidade de ndo parar no
tempo, uma atitude que pode levar a estagnagio. Ao contrario, sua equipe trabalha com
a intengdo de manté-lo como o melhor e maior jornal do Estado, ainda que seja um dos
principais pontos de referéncia do jornalismo impresso local. Atualmente, o jornal tem
uma tiragem que pode chegar a 22 mil, aos domingos; 13 a 16 mil (em média) no restante
da semana; ¢ circulagiio garantida de 11 mil em assinaturas. O que lhe confere o 42°
lugar entre os 100 maiores jornais do pais, segundo o Instituto de Verificagao de Circu-
lagdo, o mais autorizado sistema de aferigdo em todo pais.'®

nfonmacoes coletada v patln de enlrevista com o desiagnes T hia Vale, con 7 de outubro dder 10037

"infonmacooes coleladas a porhie de entrevista com a desianer Fhin Vale, oon de onlubro de

" Dados de 1097
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Reproducao da capa de O Estado do Maranhao, em 26 de
setembro de 1997, com as reformulagoes e tragos especiais nos
desenhos dos caderno e colunas.
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Apesar da circulagiao do jornal nao alcangar mais de 3% (aos domingos) da tiragem
de um dos matores jornais (em circulagio) no pais, a Folha de Sao Paulo, o jornal O
Estado do Maranhao, con uma campanha publicitioa, se compara aos mato-res do pais,
dentre eles: a Folha de Sao Paulo, O Estado de Sio Paulo, O Globo ¢ o Correio
Braziliense. (Kigura 13) “Na ¢poca em que foi veiculada, a campanha causou polémi-
ca provocou discussoes dentro ¢ fora do jornal. Recebeu ao mesmo tempo clogios e
criticas, mas atingiu scu objetivo: mostrar que no Maranhio se faz um jornal com quali-
dade grafica ¢ editorial, que nada fica a dever aos principais jornais da regiao™. "’

A titulo de curiosidade, a Folha de Sao Paulo, hoje, ¢ um dos jornais diarios de
maior circulagdo no pais, ¢ comegou a crescer a partir de 1984, apos a campanha pelas
Diretas-Ja. “De junho de 1884 a junho de 19806, nossa circulagdo paga cresceu 39.5%,.
chegando a um total de 291.659 exemplares em mdédia por dia” (Silva, 1988: 94). “l:stamos
hoje com uma tiragem em torno de 1 milhdo e 100 mil exemplares aos domingos. I um

patamar bastante alto. Essa cifra chegou até | milhdo ¢ 500 mil em determinados domin-

20

gos. Isso foi realmente o auge do interesse pelos fasciculos™.

Por outro lado, resguardadas as devidas propor¢oces ¢ seguindo o lema de ser cada
vez melhor, de acordo com uma realidade nacional de mercado, o jornal O Estado do
Maranhio mantém uma politica de marketing semelhante a muttos jornais lideres de
mercado no pais, que se utilizam de estratégias cada vez mais elaboradas, visando o
aumento de suas tiragens. “Num tempo em que a imprensa repensa seu papel, reavalia
sua postura diante de uma realidade em transformagao ¢ recorre a cuidados extremos
para evitar o papel de juiz equivocado, O Estado briga contra as falhas, vive em guerra
permanente contra erros e injustigas ¢ aposta na autoavaliagio constante como forma de
chegar a qualidade plena. Para 1sso busca assimilar as téenicas mais modernas de jorna-

lismo e estreita suas relagdes com o leitor” 2!

"Informacoes coletadas a parlie de entievista com a designo: |
I

"I entrevista concedida a Bewvista lmprensa, em 1997, o diel

novos caminhos a serem sequidos pela empresa a parkn daeguo e rnomento

" lexto de apresentacao do Dinetor de Hedacao, Thibamar o

especial pela comemoricao aos 38 anos do jormal, em 1037
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Campanha Publicitaria que utilizou um mote comparando o jornal aos
maiores nomes do mercado editorial brasileiro e conquistou a categoria
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Aspectos Morfologicos e Sintaticos nos Projetos Graficos Editoriais

Como ja for abordado nos capitulos anteriores, a edigao de matérias jornalisticas
leva em consideragio, sobretudo, o alcance que csse imaterial terd a partir de entido, utili-
zando como referencia o publico ao qual se dirrpe A edigao precisa se valer de todos os
codigos sociais ¢ culturais disponivers para possibilitar uma leitura possivel em grande
ambito. Isso porque, ja podemos definir como objetivo da comunicagio de massa - reali-
dade na qual se fixa o jornalismo - a transmissao de mformagoes para um grupo abrangente
(¢ hulL‘l'n;{{:‘l_]L‘('l) de pessoas, em um curto espago de tempo. Fmais, a orpanmizagio dessas
informagoes adquire uma importancia cada vez maior, em face aos novos preceitos dita-
dos pela velocidade, que geram adaptagoes tanto para o conteudo lingiiistico, como para
a lorma de apresenta-lo.

No que diz respeito a apresentagao. para Marcelo Lopes, a forma nio existe

desvinculada de scu contetdo. “Os jornais realmente t¢m que ser mais atrativos, facilitar

a leitura, mas devem fazer isso utilizando uma sintaxe grafica que preserve o critério de
importancia definido na edigao™ (1995:20). Isto ¢, a revolugao visual na comunicagio,
ditada a partir das novas tecnologias, das imposigoes do efeito velocidade ¢ das influ-
éncias estéticas modernas, ¢ decisiva para a eficiéncia e agilidade do jormalismo hoje; alias,
a estruturagio de qualquer mensagem ¢ concebida a partir da fusao entre forma ¢ conteu-
do. No jornalismo, isso ¢ possivel também em fungao de circunstancias editoriais.

A paginagio de revistas ¢ jornais utilizam-se de multiplas formas de expressao com
o intuito de difundir mensagens, isto ¢, a informagdo geral e seus elementos de composi-
¢io pressupdem a existéneia de dois ou mais canais para se chegar ao receptor. A impor-
tancia entre esses diversos canais ¢ irrelevante, ja (ue processo comunicativo se concre-
tiza em fungio da percepgio do conjunto. No entanto, “o elemento basico desta doutrina
encontra-se na distingdio entre a mensagem semantica, significante, traduzivel, explicita,
totalmente coberta por determinado niimero de signos conhecidos a priori, designados
denotativos, ¢ a mensagem estética, que, mais do que dizer, sugere, estando carregado de
valores emocionais ou sensoriais ¢ que aponta para o aspecto conotativo” (Moles In:
Rocha, 1995.126). Esses dois tipos de mensagens coexistem em cada um dos canais de
comunicagio, assim sendo, tanto o texto como a ilustragdo possuem um contetdo se-

mantico e um conteudo estético.
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Aspectos Morfoldgicos e Sintaticos nos Projetos Graficos Editoriais 81

De uma forma ou de outra, algumas situagoes traduzem uma perfeita harmonia
entre conteudo (semantico/ texto) ¢ forma (sintaxe/ organizagio espacial). 'm verdade,
¢ mteressante a proxinidade entre esses dois fenomenos, que devem existir simultanea-
mente, em beneficio da harmonia ¢ compreensdo dos contetidos comunicativos. Fica
evidente a agilidade de assimilagdo lingiiistica quando da associacio de seu contetido a
fotos, graficos, tabelas, entre outras facilidades iconograficas. Para Cremilda Medina.
no entanto, ¢ mecompreensivel “a reagio que certos intelectuais (6m aos codipos visuais
da industria cultural, taxando-os de “empobrecedores’, “alicnantes’. quando a informa-
¢ao visual ¢ um patrimonio social rico capaz de estabelecer vias de comunicagio decifra-

vers de imediato™ (1982, 148).

4.1. A IMAGEM A SERVICO DA COMUNICACAO HUMANA

No entanto, ¢ importante compreender as influéncias do processo comunicativo na
visualidade grafica®®. Nio se pode chegar a conclusdo simplista que a comunicagio atra-
vés de imagens domina nossos coragdes ¢ nossa alma, sem antes levar em conta os
objetivos ¢ influéncias que fundamentam sua produgio ¢ a quem se direciona a possibi-
lidade de decodificagdo deste universo imagético.

Por 1850, neste momento, vale retomar situagdes do homem e sua historia. As ima-
gens acompanham a evolugdo humana desde a sua origem; inclusive, representam as
primeiras formas de comunicagdo, algumas destas, evoluindo ao que chamamos hoje de
alfabeto escrito. Martine Joly, em Introdugiio a analise da imagem, analisa esse pri-
meiros desenhos como formas estabelecidas para comunicar mensagens utilizando pro-
cessos de descrigiio a partir da representagdo esquematica de coisas reais. “Petrogramas’,
se desenhadas ou pintadas, ‘petroglifos’, se gravadas ou talhadas — essas figuras repre-
sentam os primeiros meios de comunicagio humana. Siao consideradas imagens porque
imitam, esquematizando visualmente, as pessoas ¢ os objetos do mundo real. Acredita-
se que essas primeiras imagens também se relacionavam com a magia ¢ a religido”

(1996:17).
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Aspectos Morfologicos e Sintaticos nos Projetos Gréficos Editoriais

A imagem, como instrumento de comunicagio, traz a representagao do que deseja
informar, Joly sugere indicar “algo que, embora nem sempre remeta ao visivel, toma
alguns tragos emprestados do visual ¢, de qualquer modo, depende da produgio de um
sujeito: imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém que produz ou reconhece™
(1996:13). No entanto, ¢ “visualmente imitadora, pode enganar ou educar™ (Joly, 1996:19).
Considerando, neste momento, a distingdo entre visivel ¢ visual: visivel, ligada a ima-
gem apreendida pela ret ma ¢, visual, como o produto evocagoes ¢ assoctagoes recupera-
das da memoria,

Entre as circunstancias que justificam a relagio, em alguns momentos conflituosa.
entre emissor ¢ receptor, destaca-se a diferenga entre percepgao ¢ interpretagio. O fato
de se reconhecer um esquema de tragos simplificados, identificando-os, nao significa
que se compreenda o porqué daquela imagem em sintese, qual o sentido da sua existén-
cia naquele contexto. Sio detalhes impressos no momento da produgio e capturados a
partir das “expectativas ¢ conhecimentos do receptor”. Entdo, nesse momento, pressu-
poe-se que a existéncia de uma imagem esta relacionada as “intengoes™ de um autor e a
decodificagao a partir do ponto de vista de um receptor. Joly complementa que “reconhe-

cer motivos nas mensagens visuais ¢ iterpreta-los sao duas operagoes mentais comple-

mentares, mesmo que tenhamos a impressao de que sao simultaneas. [...] Por outro lado,

o proprio reconhecimento do motivo exige um aprendizado. De fato, mesmo nas mensa-
gens visuais que nos parccem mais ‘realistas’, existem muitas diferengas entre imagem ¢
a rcalidade que cla supostamente deveria representar. |...] O trabalho do analista ¢ preci-
samente decifrar as significagdes que a naturalidade™ aparente das mensagens visuais
implica. "Naturalidade™ que, paradoxalmente, ¢ alvo espontaneo da suspeita daqueles
que a acham evidente, quando temem ser ‘manipulados’ pelas imagens™ (1996:42-43).
Aspectos a serem aprofundados nos capitulos seguintes.

Outro aspecto importante nas imagens modernas e que esta ligado a idéia de perda
da naturalidade original, ¢ a possibilidade de manipulagdo a partir de equipamentos e
softwares de informatica modernos. que criam similares virtuais, possibilitando altera-
¢oOes ainda que se mantenham bem proximos do real. Esta imagem virtual propde uma

realidade simulada, que provoca a ilusido da realidade sem screm totalmente reais. A
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expressao imagem virtual niao ¢ nova, ¢ pode ser traduzida por otica, imagem produzida
pelo prolongamento de raios luminosos; por exemplo, o reflexo no espelho.

A fotografia ¢ sua utilizagao cada vez mais freqiiente no mundo editorial moderno,
¢ uma das referéncias nesta discussdo. A informatica torna cada vez mais simples a mani-
pulagio fotogralica, possibilitando truques ¢ modificagoes imperceptiveis. No entanto, o
debate sobre os possiveis codigos que influenciam a leitura fotografica vem de muito
antes. Dubois relembra Roland Barthes como “o primeiro a saber que a imagem fotogra-
fica ¢ atravessada por todos os tipos de codigos (ja dizia isso em seu primeiro artigo de
1961 sobre a ‘mensagem fotografica’, quando assinalava os seis codigos principais de
conotagdo — trucagem, pose, objeto, fotogenia, estética ¢ sintaxe)™ (In: Dubois, 1994:48).

O que deve ser lixado em relagdo ao uso da fotografia na imprensa € a sua veridica
relagdo com o fato (quando desconsiderada a manipulagdo através da informatica). No
entanto, s¢ em algum momento serve como testemunho, pois atesta a existéncia de uma
realidade, na matoria das vezes, ndo atinge a representagio do todo, at¢ porque faz um
recorte daquela realidade, imprimindo uma relagao espago-tempo: “realidade e passado”
a partir de um ponto de vista. Por isso mesmo, Barthes ndo tenha considerado “a foto
como uma ‘copia’ do real — mas como uma emanagao do real passado: uma magia, nao

uma arte. [...] O importante € que a foto possui uma forga constativa, e que o constativo

da fotografia incide, ndo sobre o objeto, mas sobre o tempo. Na fotografia, de um ponto

de vista fenomenologico, o poder de autentificagdo sobrepde ao poder de representagdo”
(1984:132).

Contudo, o objetivo maximo das ilustragdes, seja fotografia, desenho ou grafico,
nao ¢ simplesmente adornar um texto, ¢ sim, torna-lo claro, conferindo-o um carater de
prova visual. Seu objetivo ¢ agregar ao conteudo textual elementos suplementares de
informagao e rapida apreciagio. Nio se pode omitir, no entanto, o contetido da ilustragao,

seja ele estatico ou dindmico.

4.2. ELEMENTOS DE COMPOSICAO

Entende-se a fotografia e a ilustragdo como mais um clemento da visualidade den-

tre 0s varios que compdem a pagina de jornal. Por isso. antes de tentar compreender a
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=
sintaxe grafica que relaciona esses diversos elementos (¢ 1déias), ¢ importante atentar
aos aspectos morfologicos que se relacionam neste universo. “Ftimologicamente,
morfologia signilica estudo da forma. A forma, na diagramagio, ¢ dada por scus elemen-
(os visivers, compostos pelas estruturas smtaticas basicas™ (Lopes, 1995:54) Marcclo
Lopes admite que existam clementos morfologicos com objetivos ¢ naturezas distintas.
“Texto, titulo ¢ ilustragio, por exemplo, encerram uma mensagem propria — hingiistica
c/ou visual — além da sua inerente mensagem paralingtiistica. Ja o branco, o negrito ¢ a
sobreposi¢ao ndo encerram uma mensagem autonoma. Tomados isoladamente, nada di-
zem, ou tém sentido incompleto. Entretanto eles possuem a caracteristica de modificar
uma mensagem, produzindo significados semanticos diversos. Lisses elementos
morfologicos do segundo grupo funcionam como qualificadores dos clementos do pri-
meiro grupo. A estes, chamamos de elementos morfologicos primarios. Aos outros, de
elementos morfologicos secundarios™ (1995:54).
Para Marcelo Lopes o uso indiscrimiado destas informagdes visuais, em decor-
réncia do hoom teenologico, gera prejuizos na funcionalidade jornalistica, por isso,
esses elementos devem ser dosados equilibradamenté na pagina. Enumera, em primeiro

lugar, os Morfologicos Primarios - TEXTOS (composigio corrida, sem texto ou ilus-

tragdo); TITULOS (componentes lingiiisticos compostos em corpos maiores) ¢ [LUS-

TRACOES (fotografica -imagem real-, ou iconografica - imagem analdgica-): fotogra-
fia, graficos -diagramas ou organogramas-, infograficos, mapas, simbolos, desenhos -
retratos desenhados, charges e caricaturas-, quadrinhos, montagem e cartaz. E, em se-
guida, os Morfolégicos Secundarios - OLHO (efetuar a passagem visual entre titulo e
texto de forma menos brusca): CHAPEU (sobretitulo, identifica assunto); SUB-TITU-
LO (titulos das sub-retrancas graficas); INTERTITULO (intercala conjunto de paragra-
fos); BRANCO (baixo nivel de contraste entre grafismo e contra-grafismo dificulta a
leitura); BENDAY ou RETICULA: BOX (ressaltar uma matéria); CAPITULAR (desta-
que da primeira letra do paragrafo destacando o seu nicio); CREDITO (designa autor de
textos, fotografias ¢ ilustragoes); FOLIO (cabegalhos das paginas); COR (fungio
motivacional, persuasiva) ¢ JANELAS (abre espago no meio do bloco de texto, com o

objetivo dotar a pagina de movimento, ‘arejando’ o espago grafico (1995:55-89). Este
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ultimo elemento, ¢ considerado por Lopes como clemento morfologico primario. No
entanto, aqui for classificado como secundario pelo proprio motivo de sua existéncia.
Jacques Kayser analisa o possivel cardter valorativo na paginas a partir da relagdo
entre os tes clementos morfologicos primarios: titulos, tlustragoes ¢ textos, ¢ deline
hicrarquias para as matérias em fungao de alpuns critérios basicos. Lim primeiro lugar, a
pagina em que esta mserida; em sepundo, a posigiao ocupada na pagina: por ultimo, sua
apresentacao plastica: dimensao ¢ conteado dos titulos, 1lustragoes, tipologia ¢ estrutura
(1966:80). “Geralmente, quando percorremos uma pagina, os corpos ¢ estilos do texto
vartam, estabelecendo-se através deles uma hicrarquia, por um lado, ¢ uma distingdo de
fungoes. por outro. Cabe mesmo falar-se duma convengio. a proposito do fato de as
citagoes se comporem geralmente em italico ou as chamadas de atengdo a negro. Isto
significa que, se o autor dum hvro, dum artigo, duma entrevista redige textos, o designer
grafico visualiza-os através das formas que os caracteres podem tomar quanto ao tipo,
corpo, caixa alta ou baixa, inchinagdo, cor, fundos, caixas definidas por filetes, etc. Deste

ponto de vista, o paginador facilita a leitura ¢ compreensio do texto, criando, mesmo em

certos casos, varios nivets de leritura”™ (Rocha. 1995:123).

Como ja foi tratado no capitulo 2, os assuntos sio editados em tungdo de sua rele-
vancia junto ao publico-alvo e, mais especificamente, a partir de critérios definidos pelo
veiculo de comunicagio. Ganham visibilidade, ou ndo, em conseqiiéncia desses aspectos

alorativos, e sio assim distribuidos em seus respectivos cadernos (divididos por editorias),
conseqiientes paginas ¢ espagos dentro da pagina.

Em outras palavras, ao relacionar-se a um valor informativo, definido em fungdo da
linha editorial do jornal, as matérias ganham srarus de principais noticias do dia. Por conse-
quiéncia, recebem destaque no jornal, um texto melhor elaborado e um tratamento visual
grafico especifico. A chamada de capa ¢ o maximo da valorizagdo, pois de acordo com
critérios do veiculo em questdo, sdo as matérias mais importantes daquele universo.

A partir da capa, a continuagdo da leitura e, conseqiiente, hierarquia entre as maté-
rias ¢ determinada pela seqiiéncia das paginas, linha de continuagio logica de leitura;
pela fragmentagio do jornal, indicagdo nas chamadas do caderno e da pagina onde a

mesma continua; ¢. principalmente e pelos habitos adqguiridos pelos leitores, que po-
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dem ser bem diferenciados, tanto na escolha do periodico, como na forma de consumir
as mformagoces ao folhear suas paginas. Ou melhor, na opgio por um periodico especifi-
co®, o leitor adquire habitos, que ficam condicionados ao conhecimento que tem das
paginas do mformativo ¢ suas segoces, scpumdo-os muitas vezes de forma mconsciente quan-
do da lettura diaria. Fim alguns momentos, aceita as sugestoes do jornal. no entanto, ¢ certo
que os leitores estabelecem uma dinamica de leitura propria, personalizada a partir de suas
preferéneras ¢ das caracteristicas do projeto grafico do jornal em questiao. (ANEXO 1)

Neste ponto, ¢ mteressante observar que os projetos graficos de jornais de grande
circulagao, hoje estio pautados na criagio de uma identidade visual com o objetivo de
identificar-se como produto comercial (diferenciando-se dos demais concorrentes). Por
este motivo, mantém uma certa untformidade na sua estrutura morfologica, respeitando
os habitos adquiridos por seus leitores. Iste aspecto influencia, principalmente, na proje-
¢ao de valores como estabilidade e organizagio, importantes para a legitimidade do vei-

culo junto a opinido publica.

4.3.DECODIFICACAO DA MENSAGEM: CULTURA,
TECNOLOGIA E ESTETICA

Além dos aspectos visuais adquiridos a partir do habito de leitura diario ¢ dos dita-
mes da edi¢do jornalistica, observa-se que os procedimentos que definem a organizagao
dos elementos constituintes dos projetos graficos atuais também sdo estabelecidos de
acordo com variaveis culturais, tecnologicas e estéticas.

Como ja foi abordado, a decodificagiio de mensagens visuais pressupoe o intercam-
bio de informagdes entre um emissor ¢ varios receptores, € nesse meio termo, uma tota-
lidade de experiéncias visuais adquiridas. Para Marcelo Lopes, “o nivel de elaboragio
das mensagens visuais depende da cultura visual de cada um. De acordo com Peltzer
(1992), do mesmo modo que uma cultura literaria corresponde a uma alfabetidade, ¢
uma cultura musical diz respeito a uma musicalidade, a visualidade corresponderia a
uma cultura visual™ (1995:19).

“1hina relacan, de corta lonna, baseada na Lidelidade, muito em funcao das assmaluras

identiticacao com o hinha editominl de veicul
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Por este motivo, o mundo percebido pelo homem esta relacionado as experiéneias
internalizadas por cle no decorrer de sua vida, “numa extensio corporal do cu™ “Portan-
do, perceber ¢ captar um dado estimulo, introjeta-lo, associando-o com as vivéncias ¢
experiéncias, claborando o percebido ¢ projetando a sua interpretagdo™ (Ribeiro,
1996:45)*

Fntende-se. neste momento, a percepgiio como um processo fenomenologico, em
acordo com consideracoces de Merleau-Ponty. “Nao nos perpuntamos por (ue as ipres-
soes de outra forma dispostas tornam o jornal ilegivel ou a paisagem desconhecida. |
que, para vir completar a percepeio, as lembrangas (¢m necessidade de se tornarem
possiveis pela fisionomia dos dados. Antes de qualquer contribuigio da memoria, o que
¢ visto deve no momento se organizar de maneira a me oferecer um quadro onde possa
reconhecer minhas experiéncias anteriores. Assim, a chamada as lembrangas pressupoe
o que ¢ reputado explicar: a formulagio dos dados, a imposigio de um sentido aos caus
sensivel. No momento em que a inovagdo das lembrangas torna-se possivel. ela se torna
supérflua, pois o trabalho que se espera dela ja foi feito™ (1971:37).

A percepgio ¢ totalmente influenciada pelos aspectos ligados ao aprendizado indi-
vidual, os quais interferem no momento da apreensao perceptiva, incorrendo, inclusive,
em alteragdes nas propriedades dos objetos percebidos. No entanto, estas interferéncias
serdo possiveis na medida em que fizerem algum sentido suas implicagdes. Entendendo
a percepedo como um processo fenomenologico, a professora Claudete Ribeiro desen-
volve seu trabalho Psicologia da percepg¢io: um olhar para a arte “considerando que
a apreensido daquilo que esta fora do individuo, ou seja, no seu mundo externo, apenas
atingira o secu meio interno quando o elemento estimulador for c,'lplado dbbULl’ldt) iden-

tificado, julgado e elaborado de acordo com as experiéncias pessoais dd su_]eltq em ques-

tdo e, entdo internalizado, passando a fazer parte de todo o seu u,g,lstro_ HW %.“CO- en-
| |: i:. I

quanto ser que experiencia o mundo e com ele interage™ (1996:44).
Isso pressupde, todavia, o encaminhamento a partir de elementos estimuladores,

fixados, entdo, de acordo com os componentes que organizam o que foi chamado “cultu-

A pereepean e subjeliva e de pende de cada observadon, dilerentemente da
s

NS Para lodas as pessoas
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ra visual™, ¢ que caracterizam cada grupo de leitor (o publico-alvo de determinado veicu-
lo editorial). Na verdade, ndo sio os lettores que escolhem suas publicagocs de prefercén-
cia, ¢ sim, o mercado editorial que estuda as possibilidades ¢ viabiliza publicagdes (cada
vez, mais especializadas) para determinados nichos, carentes (ou ndo) de informagoces
direcionadas. Se no jornalismo de grande circulagao esse fato ainda nio ¢ tiao evidente,
qual motivo teria entdao o “Grupo Folhas™ em editar e distribuir, a0 mesmo tempo, Folha
de Sao Paulo, Folha da Tarde ¢ Noticia Populares, sendo o fato de atingir, a partir de
estratégias ¢ hnguagens diferenciadas, pablicos distintos?

I importante que se perceba a identificagio (preestabelecida) que existe entre emis-
sor e receptor, um reconhecimento simultanco, o qual permanece responsavel pela ma-
nutengao das relagdes a partir de entiio. “As pessoas facilmente distinguem nas bancas o
seu matutino ou vespertino preferido, mesmo que o cabegalho nio esteja a vista. Produto
de consumo pelas massas, os jornais nao podem oferccer confusdes ou dificuldades. Os
leitores sio de todos os niveis culturais e, por 1sso. as noticias tém que ser apresentadas
de modo que agradem de modo geral” (Erbolato, 1981:53).

Além da identificagdo matua entre leitor/veiculo de comunicagao em fungdo de
aspectos culturais adquiridos, os projetos graficos ¢ sua organizagdo compositiva tam-

bém estruturam-se tomando como referéncia a base tecnologica existente naquele mo-

mento historico, a qual influencia os padrdes estéticos estabelecidos.

Observa-se, sobretudo, a partir dos impressos mais antigos, transformagoes radi-
cais (ganho na qualidade fotografica, cores, tlustragdes, infografias, matérias de entrete-
nimento, agilidade, etc). Os padroes tradicionais eram mais rigorosos com as mudangas, que
levavam décadas para serem concretizadas, além das impossibilidades técnicas. Nos dias de
hoje, de um ano para o outro, os perioddicos sofrem modificagdes radicais na sua estrutura
estética. Em alguns momentos, até¢ mesmo prejudicando todo o conjunto de relagdes em fun-
¢d0 do uso excessivo dessas estratégias. No entanto, ¢ indispensavel aos veiculos de co-
municagdo levar em consideragdo a manutengdo de sua identidade, tomando cuidado
com possiveis descaracterizagdes e conseqiiente estranhamento junto ao publico-leitor.

Aspectos artisticos sdo embutidos no projeto das paginas de jornais, tanto no

logotipo®® do jornal como no desenho das paginas. Durante muito tempo, o design ¢
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mfluenciado pelas artes plasticas. A partir dos seus aspectos mais evidentes constroi
suas formas. || o processo de design — como, alias, a maioria dos aspectos da vida
contemporanea - ndo se originou do nada nem cresceu no vacuo” (Hurlburt, 1986:9).
“Dr.Jack 7. Sissors, professor de jornalismo da Northwestern University, em tra-
balho publicado pelo The Bulletin, 6rgao da Sociedade Americana de Editores de Jor-

nais, frisa que as leis da percepgio visual, aplicadas a paginagiio, estdo condicionadas

aos habitos de cada ¢poca. Geralmente achamos ultrapassado o que se tornou antigo.

Assim, um vestido ao estilo das melindrosas era atracnte quando foi langado, mas hoje
seria considerado ridiculo. O mesmo ocorre quanto aos carros. Os modelos Ford ¢
Chevrolet dos anos 1920 ou 1930 foram tidos como surpreendentemente dinamicos para
aquelas épocas, mas atualmente estio superados pelas linhas modernissimas daquelas ¢
de outras marcas. O mesmo se da com a paginagdo. No exemplo citado, de revermos um
Jornal que date de um ano ou pouco menos, ao olharmos para ele sentiremos que é ou
esta velho™ (Erbolato, 1982:53).

No design moderno, definido a partir do século XX, ¢ a idéia de funcionalidade
influencia da arquitetura a tipografia. O seu caminho para a modernidade ¢ influenciado
pelo Art Nouveau. “Ao contrario da maioria das correntes associadas a0 movimento
modernista, o Art Nouveau ndo foi dominado pela pintura. Mesmo os pintores mais
estreitamente relacionados com este estilo — Toulouse-Lautrec, Pierre Bonnard, Gustav
Klimt —sdo identificados, no caso, por seus posters ¢ objetos de decoragdo. O Art Nouveau
fo1 o primeiro movimento orientado exclusicamente para o design. Por isso, seu estilo ¢
marcado, algumas vezes, pela decoragio elaborada e superficial e pelas formas curvilineas
ou sinuosas’ (Hurlburt, 1986:16).

No design de jornais e revistas suas influéncias sdo marcantes até os dias de hoje. A
utilizagao de tipologias rebuscadas, hoje bastante difundida em decorréncia da agilizagdo
pela infomatica, serve como exemplo quando até a década de 60 eram usadas de forma
incisiva, assim como fios, cercaduras ¢ trajas. Enfim, mesmo nos projetos graficos mais
atuais ainda ¢ possivel observar a utilizagdo meramente decorativa dessa infinidade de
elementos visuais, em alguns momentos, prejudicando a percepgao do conjunto em de-

corréncia da utilizagdo excessiva desses elementos.

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



Aspectos Morfoldgicos e Sintaticos nos Projetos Graficos Editoriais

A fonte mais comumente apontada como a origem do moderno design, o Cubismo,
surge em Paris pelas maos de Pablo Picasso ¢ Georges Braque. Tendo como caracteristi-
ca o rompimento com os estilos classicos ¢ com a tlusao da perspectiva incar, estabelece
uma nova visao para o problema da representagio de volumes tridimensionais numa
superlicie bidimensional. John Golding descreve a obra Les Demorselles d Avignon, “como
se Picasso tivesse andado 180 graus em redor do scu modelo e tivesse sintetizado suas
SUCCSSIVAS IMPressocs numa unica magem. O romprnento com a perspectiva tradicio-
nal resultaria, nos anos seguimntes, no que os criticos da ¢poca chamariam visao ‘simulta-
nea - a fusiao de varias vistas de uma figura ou objeto numa tnica imagem’™ (in Stangos,
1991:40).

Entdao, como contribuigio fundamental para o design de paginas impressas, o
Cubismo caracteriza a representagio simultanca da totalidade do objeto, estabelecendo
a percepgao instantanca do todo, um dos principios basicos da Psicologia da Gestalt,
cujas idéias scrvem de base para o estudo da pereepgao visual que fundamenta a analise
das capas de O Estado do Maranhio.

Observa-se por conseguinte o inicio de uma convivéncia pacifica entre os diversos

movimentos artisticos, que sdo expressoes puras ou transferidas para pegas do uso coti-

diano, como cadeiras, luminarias, cartazes, posters, entre outros.“Neste século, mais do

que qualquer outro, as multiplas disciplinas do design sao entrelagadas para formar o
tecido do estilo contemporaneo. O movimento cubista estava relacionado apenas com a
pintura ¢ a escultura, mas, em composi¢do como o Dadaismo e o Futurismo, os estilos e
influéncias comegaram a disseminar-se das artes mais nobres para outras areas do design.
Ao mesmo tempo, na década de 20, que os designers do De Stijl e do Bauhaus formula-
vam, juntos, as idéias do design moderno, estava sendo concluida uma inseparavel unidao
entre as diversas areas do design™ (Hurburt,1986:14).

O moderno design impresso esta fundamentado, em linhas gerais, pela 1déia de
ordenagdo muito aplicada no design editorial. Indo contra os padroes tradicionais, os
dadaistas e surrealistas estabeleceram um caos na comunicagio de uma maneira geral.
Por outro lado, o Construtivismo, movimento estabelecido a partir da Revolugdo Russa,

destinava-se a dar um novo sentido de ordem ao design. “O Construtivismo ajudou a

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



Aspectos Morfologicos e Sintaticos nos Projetos Graficos Editoriais

criar uma nova proposta para comunicagdo visual, que ganharia sua expressao final com
os grupos De Stiyl ¢ Bauhaus™ (Hurlburt, 1986:47). Quando, depots de quatorze anos de
existencta na Alemanha, a escola Bauhaus (1919-1933) encerra suas atividades, o design
moderno ja tem scus principios consolidados, principalmiente, na simplificagio das for-
mas, possibilitando mensagens mais claras: assimetria, uso de cores primarias, formas
regulares, novas expressoes tipograficas e a crescente importancia da publicidade.
[oje, observa-sc a existencia conflitante entre duas realidades paradoxais. A pri-
meira pode ser tlustrada pela reforma no Jornal do Brasil, iniciada em 1956 com a publi-

cagao de uma pagima femimina tratando de assuntos relativos a cultura, cujo cletivo su-

cesso resultou numa total revolugdo grafica e editorial. A frente, Amilcar de Castro, que

influenciado pelas experiéncias concretistas da Primerra Exposigdo Nacional de Arte
Concreta de Sao Paulo (1956-1957), consolidou a 1déia “limpeza™ nas paginas em fun-
¢ao ndo somente de maior funcionalidade na leitura, como também da simplicagao nas
ctapas de produgao. “Considerando a péssima impressio do jornal, comega por limpar o
desenho da pagma, retirando titulos em negativo ¢ grisc, vinhetas e fios. Tudo i1sso lenta-
mente pois deviam ser vencidas as resisténcias, sobretudo na oficina, ja que os graficos
encaravam a proliferagao destes elementos (que davam mais trabalho) como a prova de
sua competéncia artesanal™ (Lessa, 1995:21).

Por outro lado, a designer Priscila Farias, no seu estudo sobre Tipografia Digital,
faz uma revisdo nos paradigmas da tipografia moderna. Parte do design construtivo/
funcionalista difundido pela Bauhaus, ¢ introduz questionamentos a essas bases neutras
da tipografia. Fundamenta-se em questdes politico/sociais levantadas pelos movimentos
hippie ¢ punk, nas décadas de 60 e 70, observando no “design tipografico™ a existéncia
de um estilo pés-moderno, desconstrucionista ou pos-estruturalista. Sobre a legibilidade
avisa que “pesquisas sobre a legibilidade sdo freqiientemente vistas com desconfianga
por designers graficos e tipografos. Isso se deve, em grande medida, a suspeita de que,
ao focar unicamente valores funcionais, os resultados deste tipo de pesquisa venham a
colocar limites em uma pratica que se quer criativa” (Farias, 1998:62).

Entdo, se o design grafico € marcado pelos reflexos da evolugdo nas artes plasticas,

e identifica em determinados momentos aspectos (e formas) diferenciados desses movi-
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mentos, o layout da pagina impressa ¢ os projetos gralicos instituiram a idéia de identifi-

cagao personalizada. Uma publicagdo na banca de revistas deve diferenciar-se das de-

mats ¢ ¢ o seu desenho (tanto externo como nterno) que torna visivel, nesse primeiro

contato, sua personahidade grafica.

4.4. SINTAXE VISUAL £ PERCEPCAO HUMANA

O jornalismo grafico torna legitima sua.personalidade no momento que institui o
carater de ser homogéneo como objeto de identificagao do todo, dando visibilidade a sua
identidade de mercado. O layout de pagina fundamentado no principio do isomorfismo,
se encarrega de transnutir a alimidade estrutural entre o estimulo ¢ o que se descja ex-
pressar. A sintaxe visual € a capacidade de relacionar esses diversos elementos de com-
posi¢ao ¢ expressao prescrevendo estimulos diversos, ao mesmo tempo que faz a manu-
tengdo da identidade particular do veiculo e dos scus aspectos gerais de identificagao.

Os textos escritos pelos reporteres normalmente se adequam as fotos produzidas
para ilustrar os fatos. também sio adequados aos graficos, tabelas ¢ até mesmo, transmi-
tem algum sentido quando da sua associagdo aos espagos que ocupam no jornal. Rafacl
Souza Silva cita Jodao Rodolfo do Prado e define discurso grafico como “um conjunto de
elementos visuais de um jornal, revista, livro ou tudo que ¢ impresso. Como discurso, ele
possut a qualidade de ser significavel; para se compreender um jornal ndo ¢ necessario
ler. Entdo, ha pelo menos duas leituras: uma grafica e outra textual™ (1985:39). Apesar
da leitura ser necessaria a compreensao mais profunda do assunto, o certo ¢ que, a apre-
sentagao grafica além de organizar os componentes textuais de forma coerente e com-
preensivel, identifica o veiculo perante a opimido publica.

Além dos ja citados elementos morfologicos de composigdo visual, a maioria dos
estudiosos acerca da diagramagio definem certos elementos como responsaveis pela
fistonomia global de um periodico. Eisses elementos graficos mevitaveis sdo enumerados
por Luka Brajnovic como sendo: o cabegalho (titulo do jornal), o formato, a apresentagio
dos titulos, o emprego de ilustragdes ¢ da cor, a escolha das familias tipograficas utiliza-

das ¢ o grafismo ¢ contraste da composigdo dos textos (1979: 130).
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A mteragao desses diversos clementos, com a finalidade de produzir uma determi-
nada mensagem, ¢ a cletiva aplicagio da sintaxe visual no processo de diagramagio.
[.uka Brajmovic alitma que o diagramador fundamenta scu trabalho a partie de critérios
artisticos, oticos e de uma cultura grafica adquirida, no entanto, a solugio visual deve ter
relagao com o contendo, “sem o qual uma confecgio pode resultar talvez bonita, mas niao
adequada e, portanto, nada jornalistica™ (1979.119).

Além da associagio das formas ¢ das informagoes nas paginas, o projeto grafico e
scus clementos principais - logotipo, formato, tipologia, cor, etc.- possucm uma tendén-
cta a relacionar o veiculo de comunicagio a concertos como: credibilidade, seriedade,
objetividade, clareza, qualidade, sucesso, entre outros aspectos, que cumprem o objetivo
de vincular a morfologia e a sintaxe as qualidades da propria publicagdo, retomando.
nesse momento, os conceitos ja abordados sobre a retorica da legitimagdo. Se agir
retoricamente significa “comunicar-se de maneira a construir uma realidade dentro da
qual os outros vejam as coisas como gostariamos que eles as vissem™ (Halliday, 1987:9),
os projetos graficos, em fungdo de idéias associadas pela sintaxe visual, constroem uma
realidade simbolica a partir de projegdes significativas ao pablico-alvo.

A apreensdo dos aspectos morfologicos e sintaticos nas paginas de jornais e revis-

tas pode ser descrita de uma forma simples como sendo “um meio de orientagdo pratica,

de determinar com os proprios olhos se uma certa coisa esta presente num certo lugar e

que esta fazendo uma determinada coisa” (Arnheim,1995:35). Ja Allen Hurlburt descre-
ve o ato de ver como sendo uma experiéncia criativa. O olho tende a agrupar as partes
fazendo a primeira apreensao do todo e, a partir disso. identificar as imagens que mais se
relacionam com suas vivéncias pessoais. “No ato de ver, temos a tendéncia de separar
determinadas imagens da massa de impressdes a que estamos expostos e adicionar a essa
imagem nosso proprio conhecimento, nossa experiéncia ¢ imaginagdo. Em resumo, um
design de sucesso inclui necessariamente o conhecimento acumulado ¢ a experiéncia
profissional do designer, seu tratamento criativo de uma determinada idéia e a resposta
do observador™ (Hurlburt, 1986:133).

Rudolf Arnheim complementa que a visdo pressupde um processo otico € uma

experiéncia psicologica correspondente, ja que “a imagem oOptica da retina estimula cer-
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ca de 130 milhoes de receptores microscopicamente pequenos, ¢ cada um deles reage ao
comprimento de onde e a mtensidade da luz que recebe. Muitos deste receptores consti-
tuem-se em sistema neural” (Arnheim, 1995:35).

Considera-se também que as estruturas globais sejam os dados primarios da per-
cepegdo, a visao nao se processa do particular para o geral ¢ sim ao contrario. No processo
perceptivo, os estimulos sao encarregados de despertar um padrdo especifico de catego-
rias sensorias gerais. Além disso, “ver é compreender™.

O professor Flavio Calazans, no seu trabalho sobre Propaganda Subliminar
Multimidia, define a percepgio como seletiva, regida segundo o interesse focado (ou
estimulado). Lintre outras teorias, utiliza a psicologia para conceituar “subliminar como
qualquer estimulo abaixo do limiar da consciéncia, estimulo que - ndao obstante - produz
efeitos na atividade psiquica [...] Jung [Carl Gustav Jung| compara a consciéncia a um
holofote que pode ser dirigido e focalizado em uma area de interesse, deixando na som-
bra subliminar todo o mundo de informagdes nao focadas™ (Calazans, 1992:26). A per-
cepgao consciente das partes em foco no universo apresentado segue uma linha evolutiva
que fica condicionada aos estimulos subseqtientes. Contudo, as informagoes “nio-ilumi-
nadas” ndo deixam de existir, permanecem “adormecidas em estado subliminar”, ocu-
pando na estrutura psiquica o espago que vai além da consciéneia, conhecido como in-
consciente. (1992:27)

Calazans relaciona o conceito de subliminar ao principio da figura e fundo, na psi-

cologia da Gestalt*® (psicologia da Forma). Isso quer dizer que o orgio sensorio identifi-

ca um estimulo como figura e, o que nao ¢ estimulado, como fundo, como apreensio
subliminar. Como a visdo ndo ¢ um registro mecanico, mas uma captagio de estruturas
significativas e um processo dindmico, as informagoes subliminares “adormecidas™ po-
dem ser revividas no momento que forem estimuladas.

Como as referéneias morfologicas ¢ sintaticas estio relacionadas a identificagio
mutua entre emissor/ receptor ¢ seus estimulos e referéncias visuais (inatas ou adquiri-

das), “cabe ao olho alimentar o cérebro com mflormagao codilicada em atividade neural™

" A Gestall, palavia alema que significa forma, & uma doutring enunciada por Max Wertheimer (1912) e hrata dos

Prncipios psice logicos quie fundamentam o percepcian e a 1eacao
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(FFarina, 1986:44) “A arte, assim nos dizem, bascia-se na estrutura fisiologica imutavel
do olho. da mente ¢ do corpo, emresposta d forma. a linha ¢ a cor™ (Stangos. 1991:60). Desta
forma, a abordagem sobre esse assunto nos remete aos principios da pereepgao propriamente
dita, ou seja, as excitagoes na retina sdo transformadas em imagens a partir de uma orga-
nizagao cercbral, fundamentando “as leis gerans da forma para explicar a forma-percepgao.”
(Silva: 1996, 51). De acordo com a teoria da Gestalt, os fendmenos psicologicos nio sdo
uma soma de clementos isolados. ¢ stm formas com leis especilicas que constituem um todo
compacto, o qual responde pela relagio entre estimulos ¢ respostas apreendios pelo olho.
As “leis gerans da forma™, fundamentadas no sistema perceptivo. nao podem ser
alteradas, ¢ sim, trabalhadas com o objetivo de criar mensagens visuais direcionadas, por

(13

conscgumte, de facil compreensio. “Nao estabelecemos simplesmente tamanhos, dis-
tancias, diregdes para em seguida compara-los parte por parte. Especificamente, vemos
estas caracteristicas como propriedades do campo visual total. Ha, contudo, uma outra
diferenga igualmente importante. As varias qualidades das imagens produzidas pelo sen-
tido da visdo nao sio estaticas. [...] A experiéncia visual ¢ dinamica’ (Arnheim,1995:4).

Na verdade, dentro do universo de diferentes composigoes, a visio humana objeti-
'a a unidade, tanto da forma como do seu conteudo, e a harmonia de cada composigio €
estabelecida a partir de mecanicas perceptivas especificas. “lodas as vezes que percebe-
mos a configuragdo, consciente ou inconscientemente, nos a tomamos para representar
algo, e desse modo ser a forma de um conteudo” (Arnheim,1995:89).

Como a visdo ndo ¢ um simples registro mecanico de formas, mas, a apreensdo de
padrdes significativos nas estruturas organizadas, Marcelo [Lopes enumera os principais
fatores de unificagao dessas estruturas: PROXIMIDADE — elementos com a mesma
forma ou objetivos podem variar suas composigoes a partir da variagdo dos espagos que
os separam (Figura 15); SEMELHANCA — nesse caso, a unificagdo ¢ bascada na
similaridade entre cores, formas ou tamanhos (Figura 16); CONTINUIDADE DE
DIRECAO - cspontancamente, a ligagdo entre pontos ou a seqiiéneia de caminhos sio

estabelecidos a partir de elementos similares (Figura 17); DIRECIONALIDADE E

ORIENTACAO - ¢ a orientagdo a partir da realidade de um agrupamento (Figursz

18);: COMPLEMENTARIEDADE - o sistema perceptivo tende a completar as figuras
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(Figura 15)

Conliguragoes nas quais prevalecem a unilicacao por proximidade
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(Figura 16)

Configuracoes com base na unificagao por semelhanca de cores, formas e tamanho
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(Figura 17)

A continuidade de diregao como fator de unificacao
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(Figura 18)
A direcionalidade das estruturas definindo a unificacao,
que acontece antes mesmo que a unificacao por semelhanca

(Figura 19)

A complementariedade tem poder maior de unificacao do que a proximidade
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(Figura 20)
A probabilidade de se perceber o conjunto de trés pecas do grupo B é menor que a
identificagao das figuras conhecidas do grupo A (hexagono e circulo)
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Aspectos Morlologicos e

simtalicos nos Mojetos Gralicos Editoriais

que julga inacabadas (Figura 19); COERENCIA ESTRUTURAL justifica-se pela

busca da visao humana por formas mais simples ¢ estavers (Figura 20); ARTICULA-
CAO SEM RESTOS  unificagio que prioriza grupos mais fechados ¢ compactos;
experiéncia passada - ndo possui a autonomia dos anteriores, pois nesse caso a percep-
¢do se utiliza do conhecimento prévio.

Dentre os diversos principios abordados pela psicologia da Gestalt, a partir dos
quais ““o material visual que os olhos recebem se organiza de modo que a mente humana
possa capta-lo” (Arnheim,1995:89), existe uma linha de conduta basica que fundamenta
a percepgao de imagens. O aspecto mais importante diz respeito ao fato da percepgio
humana ndo proceder em acordo com sensagoes 1soladas, trata-se de um processo glo-
bal, pois o olho humano tende a agrupar as varias partes em um campo visual tnico,
formando o todo. A visao nio procede do particular para o geral, na verdade, a estrutura
global ¢ o dado primario da percepgiao, ¢ o que se vé numa dada arca do campo visual
depende muito do lugar ocupado e sua fungdo no contexto total. No caso especificos dos
projetos graficos editoriais, a visdao da unidade torna-se importante no momento de evi-
denciar a personalidade grafica nos veiculos informativos.

Em fungio desse aspecto, a lei basica que gerencia a apreensio de informagoes
visuais prega que qualquer estimulo tende a ser visto de tal modo que a estrutura seja
reconhecida da forma mais simples quanto for possivel. Rudolf Arnheim sugere que o
campo visual ¢ gerenciado pela “ler da simplicidade, segundo a qual as formas perceptivas
que constituem tal campo organizam-se nos padrdes mais simples, mais regulares e mais
simétricos possiveis”™ (1995:60). Enfim, a eficiéncia ao comunicar-se por imagens signi-
fica, sobretudo, omitir detalhes desnecessarios e privilegiar caracteristicas reveladoras,
assim como transmitir tais informagdes sem ambigiitdade.

Como a apreensdo da forma de objetos ndo depende apenas do processo otico corres-
pondente, ¢ sim da totalidade de experiéncias visuais que se teve com aquele objeto, a
dinamica perceptiva se configura também em torno de um tema estrutural, que segundo
Arnheim, “constitui-se naquilo que a mente esta empenhada, no que ela busca™ (1995:404).
Da mesma mancira que a percepgio sofre influéneias do conjunto, ela também recebe influ-

éncia do que se viu antes, sendo caracterizada pelos diferentes tipos de configuragio.
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CAPITULO 5

PROJETO GRAFICO DE O ESTADO
DO MARANHAO SOB A OTICA
DOS ELEMENTOS BASICOS DA
COMUNICACAO VISUAL
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

[sm busca de uma unidade harmonica compositiva, as leis de edigao ¢ de visao

orientam o relacionamento entre os “clementos graficos mevitaveis™. Com base no que

1a for abordado ¢ sob a orientagao dos clementos visuais basicos enumerados por Donis
A. Dondis, em seu liveo Sintaxe da Linguagem Visual, segue a analise da primeira pagina
do jornal O Estado do Maranhio ?’

Atraves da luz, o homem identifica elementos na natureza ¢ os reproduz, “Basica-
mente, o ato de ver envolve uma resposta a luz. L outras palavras, o elemento mais
importante ¢ necessario da expericneia visual ¢ de natureza tonal. Todos os outros ele-
mentos visuais nos sao revelados através da luz, mas sio sccundarios em relagdo ao
clemento tonal, que ¢, de fato, a luz ou a auséncia dela™ (Dondis, 1997:30). O contraste
entre escuro ¢ claro (ou preto ¢ branco) define uma expressiao visivel, sendo que ¢
reproduzida através de alguns critérios como: ponto, Iimha, forma, diregio, tom, cor,
textura, dimensao, escala e movimento.

A partir da id¢ia de como se fundamenta a leitura em uma pagina impressa, suas
zonas Oticas ¢ quais critérios gerenciam as regras de interesse na produgdo ¢ captagdo
dessas composigoes, ¢ que sera proposto um comparativo entre os “clementos visuais”™
enumerados por Donis Dondis e as capas de O Estado do Maranhio.

Tendo em vista que o espago onde os signos se organizam, neste momento, caracte-
rizado por uma pagina diagramada de jornal, torna-se necessario observar os habitos de
leitura estabelecidos pela cultura ocidental e delimitar alguns espagos especificos na pagina.
Na verdade, essas sdo algumas das referéncias basicas deste trabalho, ja abordadas anterior-
mente por autores como Alberto Dines, Mario Erbolato ¢ Rafael Silva, que condicionam o
movimento dos olhos dos leitores, ¢ definem regras de interesses dentro da pagina.

A zona Otica primaria (1), localizada no canto superior esquerdo, capta a atengdo
do leitor. A zona secundaria ou terminal (2), canto inferior direito, ¢ para onde a vista
move-se. numa diagonal de leitura. Os cantos (3) e (4) sdo zonas mortas, ¢ necessitam de
atragdes fortes para despertar o interesse, ¢ fazer com que prossiga a leitura. O centro

pcométrico (5) ¢ o centro dtico ou visual, um pouco acima (6).(Figura 21)

primeira paging nortein o processo de hierarquizacao a parlin dos elemenltos Cimportantes, alem di

i das informacoes morloloqicas necessaria para esla




Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicacao Visual

(Figura 21)

(1) Zona Otica Primaria; (2) Zona Otica Secundaria ou Terminal:
(3) e (1) Zonas Mortas; (5) Centro Geometrico;

(6) Centro Otico ou Visual.
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

5.1. 0 PQNTO

O PONTO “tem prande poder de atragao visual sobre o olho™ (Dondis, 1997-53).
Quando transferido para a realidade desse trabalho, decomposigao dos clementos grafi-
cos da capa do jornal O Estado do Maranhio, adquire fungiao polarizadora, de foco
atrativo. “Quando vistos, os pontos sc ligam, sendo, portanto, capazes de dirigir o olhar”
(Dondis, 1997:54). Na verdade, a hpagiao dos pontos. ou dos focos . formam as linhas de
lettura ou de aproximagao com a pagina impressa, local onde disputam espago tanto os
clementos morfologicos primarios (texto, titulo e ilustragdes), como os secundarios (le-
gendas, intertitulos, reticulas, fos, cte.). “Dentre as diversas formas que constituem o

panorama, o olho se sente subitamente atraido por aqueles elementos que. por sua cor,

forma e posi¢ao, prevalecem sobre os demais ¢ criam a tensdio que origina o chamado

ressalte otico; a leitura produz, pois, segundo uma lei seletiva™ (Fabris, 1973:181). Rudolf
Arnheim complementa que o observador fixa sua aten¢do a maior parte do tempo em
itens de maior interesse (1995:369).

Ao compor uma pagina ¢ na busca por harmonia, o diagramador estabelece a
necessidade de priorizar. Pois apesar da pagina ser vista como um todo, ¢ ndo por
partes isoladas, deve-se evitar a disputa entre os focos de atragio, ou pontos. que sdao
elementos que se destacam na pagina. “Em toda composi¢io deve haver somente um
ponto central ¢ de ressalte Otico; caso existam varios, deve estabelecer-se uma su-
bordinagao reciproca. de modo que prevalega apenas um™ (Fabris, 1973:185). O ex-
cesso de elementos atrativos nas paginas ¢ apontado como um dos problemas mais
freqiientes, ¢ extremamente prejudicial para a composigido. “Um efeito desagradavel
resulta das localizagdes nas quais as atragdes sdo tdo equivocas ¢ ambiguas que o
olho ndo pode decidir se o disco pressiona em uma dire¢ao em particular. Tal oscila-
¢do torna a afirmagao visual obscura interferindo no juizo perceptivo do observador.
[...] Amenos que o artista pretenda ambigiiidades deste tipo, elas induzi-lo-do a uma
procura de arranjos mais estaveis” (Arnheim, 1995:7).

Em acordo com as mecanicas perceptivas, o olho instintivamente tende a organizar
> agrupar clementos i1solados, criando linhas imaginarias. A partir dai. recorre a uma

visdo mais particularizada. sendo provocado pelo elemento de maior poder atrativo, se
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

sao todos de 1gual valor, entao, pelo que ocupa a posigao mais clevada (IFabris, 1973:181).
Do ponto de vista fenomenologico, Claudete Riberro postula que “nosso campo visual
depende de um esquema perceptual correlato ao nosso esquema corporal para orienta-
¢ado, esta orientagdo espacial sempre apresentara, como referéncia, um fundo ¢ uma
moldura. Num espago vazio, quando vemos algo, temos como ponto de partida o que

esta na extensio do nosso corpo, no sentido dos olhos como eixo horizontal ¢ na posigio

do corpo como cixo vertical, conseguindo perceber os elementos que nos favorecem a

identificagio™ (1996:51).

Nesse caso, ¢ possivel definir alguns pontos de teresse em uma das capas de O
Estado do Maranhao. Partindo da idéia que na pagina impressa devem existir elemen-
tos que criem nteresse no lettor, em outras palavras, uma espécie de magnetismo que
capte de imediato sua atengao ¢ a conduza durante a leitura. identifica-se como elemento
de destaque, ou focos de atragao, a manchete, matcria principal do dia, que vem com
chamada na capa ¢, principalmente, as tlustragoes e fotos. No entanto, antes de qualquer
conteudo informativo propriamente dito, existe um componente essencial no jornalismo

comercial, a identifica¢ido do veiculo de comunicagio.

PONTO €

>artindo-se de um ponto de vista mercadologico, no qual a imprensa existe como
“empresa com fins lucrativos™, representante de uma realidade de concorréncia de mer-
cado, dividindo espago, e os leitores, com outros veiculos de informagio, ¢ possivel
analisar o titulo do jornal, cabegalho ou nome, como o primeiro centro de interesse
(PONTO) da primeira pagina. Principalmente, porque trata-se de um importante
parametro de identificagio entre os veiculos de comunicagdo e seu publico-alvo (consu-
midores). (Figura 22)

Segundo Joaquim Fonseca, em Comunicagao Visual, glossario, cabegalho pode ser
o “titulo de jornal, revista ou publicagdo periodica que, com design visual permanente,
identifica a publicagao para seu leitor. [: composto pelo nome, data, prego ou outras
informagdes consideradas essenciais™ (1990:15). I o primeiro elemento grafico em que

se fixa o leitor no momento da compra, uma espécie de cartdo de visita. Serve principal-
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Reprodugao da capa (P&B e reduzida) da edigao de
O Estado do Maranhao de 8 de outubro de 1999.

Destaque para o titulo do jornal foco de atengao nimero 1 e

para a manchete (titulo e foto), foco de atengao nimero 2
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual 105

mente como dentificagio. Deve ser lepivel ¢ marcante, para facilitar a COMPrecngeio ¢ a
fixagao. utihizando tipologia simples ¢ clara. (Figura 23)

Atualmente, a disposigao do titulo na pagina obedece uma tendéncia entre os con-
correntes (Figura 24,25 ¢ 26), que, no caso do segmento de grande citculagio, ¢
representada na parte superior horizontal. A posigio ocupada pelo nome do jornal tem
um fator mercadologico, pois a dobra que a maioria dos jornais sofre, possibilitando
apenas exposigio de metade de sua pagina, torna mais legivel e quase obrigatoria a posi-
¢ao superior/ horizontal para o titulo. Além da manutengao de alguns habitos dos Ieito-

res, entre cles o de iniciar a leitura pela parte superior da pagina.

I© possivel observar essa tendéncia também entre alguns jornais estrangeiros como

o americano The New York Times, o francés Le Monde ¢ o espanhol El Pais. (Figura
27,28 ¢ 29)

Outro aspecto importante diz respeito a fixagdo, junto a marca, de valores simboli-
cos. Em outras palavras, o nome do jornal, na verdade um simbolo grafico. projeta atra-
vés de suas formas valores como credibilidade ou imparcialidade, que sio estruturados a
partir de associagOes sucessivas, as quais criam uma identidade visual particular que

diferencia o veiculo de comunicagao dos demais concorrentes.

PONTO ©

Na capa do jornal organizam-se, normalmente, as matérias de maior significagio.
>ara garantir relevancia, elas ganham destaque a partir de alguns elementos como cor,
forma e posigdo. De uma maneira geral, permanecem localizadas da parte superior ao
centro geométrico da pagina (centro 6tico ou visual) ¢ com um titulo ocupando seis
colunas; muitas vezes, vém acompanhadas de uma grande foto colorida.

O grau valorativo decrescente (ou crescente) e conseqiiente condugdo do leitor pela
pagina sio estabelecidos a partir do destaque que vai sendo gradativo entre a informagao
mais importante ¢ a de menos importancia. Como a tendéncia perceptiva humana busc:
a untformidade, em alguns momentos, devido a equivocos de edigio, o leitor acaba sen-
do levado a unir elementos por proximidade ou, em fun¢io do corpo pouco diferenciado

dos caracteres. por H(‘II'IC”}EIIIQH (IL‘- PESsO.
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Evolugao do logotipo de O Estado do Maranhao (1995 a 1999)
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

REVISTA RACIONAL -
L,m,wm.,‘amm e
CHy mrurd tidinsdiien

PRESIDIARIO AMEAGA AGENTE
COM SANGUE DE AIDETICO

Famengoganha TIM MALS - 1942-1998

Botafogo por
Jaleacaba

comproblemas

l"escadores de
todo paisse
encontram
em Sao Lufs

Prefeitade

Santa Rita

explicaato
de vercadores

Roseana quer
oa - queoPSDE
g Ly . participe de
fuaNTe: 3381617 # e Gt STismsismnls s o
ANUNGIO4 3304040 e ey i | e

e | Cantor morre oifo =
dias apos enfarte -

MACIGNAL CIDADES

m‘*‘* S ———

(Figura 26)

Reprodugao da capa reduzida da edigao de O Imparcial de
16 de margo de 1998

AVA
AVAVAY
cm 1 2 3 4 5 6 i 8unesp 12 13 14 15 16 17 18 19



- MYIROHL DT 48 xa% Jourede 195 PO 6 AMVOPIAIDAL A J0VRITIp B ST JIRaoM SL
s e g s WY AL Q&&L [F7} ?U&Va | | pue ARApRones SWIY 3 WG aLeT uny pupaq Ajearredun s w)
g _ 1] S rendod @ U Eragiend st i U1 BOONTIRST DM B e

“:_.nliﬁ.:lu-v..___f._.....r—aa_uz33.‘&.{..%:?_45»:)..!

g-u LSGQQq HH,N.—Q Pmﬁm .m mo .mu.HO'H\ ﬂM.—UK/.UE ..Sou!:_..l_?‘».!.gﬂdxﬂz a...._m...r_...u_.ﬁ.uu_.-...u_n,._?_.tu

. NI 7 kﬁ i Mw-qﬁ I jo pidy SANE 3], SRSAT g T 0 GO0D U 1PN B Puad L

th 3] ALY (TUOOTN ey PRI S [ROKAC P T MY

P s spedon TS 50 resisd :M- Mu « E S .Nw —HNEONS UE._..H\ Hw.:m .worm i® .‘_.Mu.uaz,.u DUw am Adwigw v saad H.w_. wwg uﬂ.ruunksbhou Lremng

v, ¥ LOenD e av Al I ..ud...a&.m.ﬂ!«»_..uvan..hn ey aed Sadew 3 W8 LaELEE W

— i T 0 Sa040) DAL 261 j0 300 podns waopun v iwe¥ias iom uaasd

wogns sueds F M IPIEAC AFPIns I LORTRE: © PAIRT P SN S0P HUK0D PO s | d...!ﬂabo?!p:-us SIS W4 i 5 0y RAMAL ety .Eahaﬁ

1 - 1 a1 .. UE LR T A EaL aduT

s e 1) SoLnmas Jpp v} ARKRIMY, ApEep, mrmuy v e 'y Sstuaury v] &ua] g sy ay | Pagie) STy o puw call Fuiedd  ader poooed B jo pAINARTD EeM

- uopjeiadons) asets Ul daY§ MIN | wiut givw ueEnads ¢ LRRIW UE) ey 0f WIG G X ARy 0 pITe.

ALITE 00 SaBy AU AMD PR B 0 e | MERIV ED TR IN0GE ISIEYTH AR SANKG ©F WY P poR ieal

EAR LI Wy R DL 2 — | REISY ASRROW N LI DU M M PIP CeliN0oUaTe 2005 Jamaus

A3 S 0] PAIMESS Y00 Sidm 16 - . > - N ¥ . | 1anden uD A0GID I IDUTHLL G1MTE  © NDOI S ML PN TYm sl

~hondiss prvs odd1 Jo DY EMUTIRESE] ¢ b ¥ A W e 5 5 eamy ) INPIAA SANDOL WSEALONE U] W0U; eoumll Jeuuio) [mo-seal

A SILIAY b A0 LT OF ¥ ] {ar aamoimaa Aq OWRYEIG je prale (0 @ Bulyuads taliwyy aded suo Ajua

Sy Aponucddy nowlodurg : . - ; < | 3% UND DUW £IOTIRONG MR O IRV 50 ‘Ged 0 JOUNE; DicvedZi E uoe
b3 g g panse soTerEE syl . . - Jc0 prwes QI U 200 STLSA2E0D
T : | wonn perrsotaaan vy o Dagrs pue

qond jremics o toeEpded gua . " | vErloEp 0 ARG T 9 00 pasoddnd MG Aok TUMLLIECE @14 & Janip

walodme depenasooe o sdag ¥ oo pem w Dy s Aot noge  aoted woedins uvsdas woys huw

FQUUAEL aTE W poT vy : FIOTENh PONINS FUY 3693 M1 NG -Oda WOK) SMATLL SHUL0) mo-aTak

reruans Jo Lsgossy v awey Saul 4 ryaey 7 maadl 01 159iQRE IS 5 POY pumasd g7 ¥ FURGAIN YIEpIA N pow

ndde ol v wo Sow Cwoog e ook 33 A0U I YT 1M IR o FBI BAFIIIESD, , ST AXTSUin O

. pdt i ? PR A pemoq A9 PRUCEN sem Um WOUIT W)

- 4 W | waadars peUdi L Tew pUe Apelg  Swna Jawaag pio-dvad- (€ ¥ huaoa
Aepol uadosdma pron meaLIEIAAGT) e pevapy e ‘siaden Lommu emy AU Sepom say Bapoian Wiy
WL — B RdY CNOLONTHSYA T " . E00dIns TR (130 PUT I3A0 401§ 00 A3 Soiuig 6 e
WYSd LNI0Y g ot - - LANRE Rt M P3N U0l sy 0 185 LRI DOURINGD Cewim i pue
- . o PRy ST BY IMEIA I AQ DOARMAE WD aaT) 0 Al o nARp dal mad

" - " petnane el PRI 0] pEE SENOY  EMOY _w sy Tmmesaquap 1ev
- - -im) RS W padelos sgs nowd Lt
§e] pjnoyg sawedwo) . o U3 Ie BT 3230 Udeiom 3L I <TRIBH0 3 30U [T S3OUPIUGS DYB
. TF g pendur pey oum “LIAder) JTUNgan SPTUIIENT U SR UTXCRE R e
gwum m«ﬂ.._ E«&SB“E b gl S ¥ POOWED G MAPUR W) S000] PILLIY MG INREIROSY)
® N T 2 s % - THOOA NCEINGUL IROW NP SSTArG  TOEME IBMD ¥ OEPUIE R IDIpUAA
uo n_-— uc_.ﬁo__am ~80E¢§ " peE ARLE Csnumanos Catu o] yowl  Madient ® uedp Fuipuey Coetsos
i e aml. w3 0 smod 30 PoengT o soarpaid s Roadel o oapnd jueadses ap
S, e ? e U £ UAEras YOUT b 100pE VR tawiso) v punop Avpor Unl Qe

S3INY SN 40 135 MIN ¥ : T pakeniod K1 AN 1RO Y — & TUdv TP NILAEINY

ONIIDIDE ur._._.._m ig

TH ATIVINIW 3HL X b 5390104 mﬂEe. ...:oﬁuo._ﬁ tﬂ!ﬂ.mﬁ»ﬁ Pipiay

LYA0WWOIIY 0L o : wﬁuzﬁ._ﬁmmm&gﬁ.&mﬁncmxo
(1101 LN : oas

S.LNED 09 + .I..ll..l!.:lllbll.r.a m&" 2. THAY AVUSANTHMN HNOA MEN T AL M we..q .:z :.h/.u &Q..

A e e wome —==

E555 QNG YHOfRARN IR e

Reprodugao da parte superior da capa reduzida da edicao do

jornal The New York Times de 30 de abril de 1997

(Figura 27)

£
W
£ |
g
S |
S |
_m
P
8
g
o
.m_
g |
;O_
£
8 |
“m.
=
=
=
2
o
%
3
5
2|
.%.

19

18

1L

16

15

14

13

12

AVA
AVAYEY
vy

\unesp

6 7

5

cm



Visual

icagao

Pl
3
2
3 |
<
8
8
No)
3
8 |
=
-
S
B
o
3
3
5 |
2 |
o
£

anbryy u
steduey yjdoy

| VOMEL-URA TP AR

B3y Jab 0 ponf 20U ) = "AUIFU0D BT JATDN _ 12 (S §f mp sard £ suneSTe 8 sl

FoORARE | URA UL SRR 5 MEUSE el P T e T L A M)

‘g ‘Erunieoy ‘g4 TPIITL TTPTS PO

v iny ooy 3315 WIS ATnn 34 PRUER | I0bp NP 23 9P G0 €3] - atong) | ONIIUR weidiy 13 00y e NISSVESY

UISIOVE 3] AAJHOD « SINAYO} »

$ap 234208 uogun, |

E A s W

Nu.r“n..ns.nh 1 Te3 rp v“.
soel] 3] suep
ajueqy,] =

12 Ard 2y

.
"ol wp
b 1) ap RHLES0RAD A
ZUPAMAT B DONAY T IUTRA
sy 3R YROGE JRTEN B
BN ST RO I 2P ann € asd
B3 JNTEUL J03) IHLUNDS B
BN HIAD OYE AMLME B
¥ = XTA0 DPAY = 3 WeD Mmpeed

SIPALSP o WUTHOWI VA JRRDD3
“monturdua snnd @ Jbyooedy
mann un B snkppdorn s34
MUETU 3 W] AP BINDABMITLL
-seyd saurneqns 39 voponpod
1 tenbsaadsati YR RWIE D Uon
~rapdrp o Sungo | swEea mb
anbruowny 3 JrbAR anbisor
s yp 2053 TIS00) SdNbyY
sapaxd

A8 T NP FMespead 3aua -

EERCR-E TR gt ol
20 e 2x] svod Jupuad X ap
AP = 400 RAAD 30 TED e
I0IIOY $7] WEHIPI) HNO) 43P

307 3 TP Led 219AT P ¥ 4000
‘a Juthand | Jupeq $223d13 1Mo

Jed Al 3 p s
337 IEARIPWTUY IN0T BN
- T 30T D F DAY N W
-rg PITU0P A AL SRERIGN 300y
- P3O UM SIT ¢ DI et e
£ BORTLY U et 3P
2i 2ab JXNC3 33 SuUEP 3823
WPHED 13 SINIYLINY
T AUTU U B0
L1 00 el ¢ swudda
JEHLTTG M AUANGY X
(suas gy 3
PRI 3 Massun Juy ef md
WUMEIT] T S0 SITHREM

Woum> mp ok g hpadih P
WD WP FIIWIYINIID TILWET
moN » O] I KIWLITL
3 SURD 3TN ST MHOW
Sun yF] 03] SUFD 3ARONI UOJ
20 W06 FL IP FPPO 713 ¥ HG
303 433 39 3000703 anounned
71« s3I » 1029 £39 610
21030 WEWsI00s saleun]d TREas
00U 3P 1HAGE 100 LD FPU
WE FIU0UTT (U0 ‘HINPY [ruijue
wnp adeucyy red PUHGE IR
cmrm e (pog M SmArE
EELE0l7 SHAIHININD §3T

« fjjog » 3p sinajean sap s2iboid xneannoy

[earpat agesn un mod
JUIBY) ] & S0P S3(

SO0 VI RYE  BLOTG - KICIANE BN ¢ BT ONOY

& 12 wsaded aqy AP WeEAEANE! OF [PAD
2w gparap ¢ udio] 12000
WINPT IP MUCUT, | JITAC “HOAA

33 worp sabadus s porgnos ed
“gr-anbun ‘mear v vowhaty Song
SOMUOIRT P INIPAMIECY 1Y B0ar)

umoj sanmjanh mEasakd 33 HEA 39 IMIQ M TP MMPAL T 3P -
Fusigagr 20 A ‘adiag ADNUAL 3% (MR U3 000¥ P S wod -

Eenasid N HIeRpE | Sp AMIERE WS, p sucietasdd, o) UTd NP 30
'TIOIOY AIVELY UD[IS CUNTE  EINUG ] TP BREIRG meot 1 up
o UTd ¥ Jaugpeiuons mmod Fi

AIMYIS SN MUY 3P DO
&1 1082098 1A Jaanl NIVIY

T} MONSYY FL (3D TPL FHIVN 31D
3 SUNCIVY IN (L300 (52,00

1aTyBMPS “y 3nbOAUOY 13 J21550p NP Ysies 3 gddnf 'y
Taraue[-rux e smdap neudy ap
s12(0xd s37 J1eSSTRUU0) HOUSTIEA

LEEL SHYW 9 1an3r

1 And poyacgy wsou
or's vl agy

' 103 P AL » 3020 TP
saud un [ e iy
20 20009 1P ITTYT] 2P vORAD
-8 ] 2 TR Py PRI UTW i
L e e i
24 HodIed X AyIho ATy 3D uTA
e e v b Ay ) 8 pE0) X
2273 13 3 TR BUOL U T RY ULOp
& wndds 2 2p warmgnd T TR

20 1553 71 Vohurd 1P Fweuce
HANIUP A bR 10 feasd

T ) 3 PIpdn TASNOD T
aausn| e ns
1ioanod np
ANy B
35118D U3 2T

amyensiden e

Reprodugao da parte superior da capa reduzida da edigao do

jornal Le Monde de 6 de margo de 1997

(Figura 28)

19

18

17

16

15

14

13

12

AVA
AVAYEY
avy

\unesp

6 7

5



Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

EL PAIS

Fiwc e Lundd A DLARIO INOE PONGIENTE DE LA MANANA S b b A

U PI——— g LT ISR S L R e i st i i

El Gobierno da marcha |
atras en la designacion
del fiscal Poyatos

B0 g e wtrn b SHLEE g s Memlirs ayed Fou ob o o Ls A
icta Mool & Lats Mmeadl Pegaton PemibSie, F samedidaie
e et ges U ah grmcr il Kt s hvvie Linoctas fa ol
B L B
o ot o L s e Mbmindion, o o o s o f paieaeBs s |
v Rapane da Mhmnnhp‘*-um‘maumn
et e} e b T 2 ab s Armorio Basdellion Us prow=s st ule
wnioy e Py b 4 SV Dndon O La enire e et

SUMARIO _
1 RuizGalludiose | VoSNNS WD

elrenta a ljmz S evman s ot
Againreput eloontral |+ o ia
Teatro Real i !

2 Claton oo i
que Ménk apens | * | Mueren tres nifas al incendiarse una ;,unrderm en'y :gu
contra ks ‘farcos’ | o . . Tres sistns b macwrs 3¢ it 4l stomeiiecn apee  enomanty 0 of Bevsbops sule panes gewmsmharo

[ = “ vokmades nd e Lon e paiener y mguada pradin. |3 preadense de by
7 Pk P | 1y boss e wndian lus afmcesn Y g -. Kumta Maawet b Bopa, sfima s ot Ceemmn
18 11 . g T p A ol flecal pie do s e e ey an e extabam imstalaiday  vaba enls “Cloedatmedil © dn k) fosegrati, fae
doclara foano d Din | 1 Avsienis Nogwas Tt earmes Crom 1§ tufens Farros desshoieds a4 mutiares sle Loy vicumss Boran tras somncts s
5 na ki Lon porisho e ba epwnmaba | s g sshoon. Ui dusd sk que miervasa wf Bl Fagies 34
; dod Estanao puscals | R O e e qaea mare & S et b e

I oposiodn G PNY | cheurn moR e 1 saincvle

D lnaroe o | piteesedfuedptddd ; i 3 ——
| ks © e 05 B jusez peohibe salic de Espada sin sh permiso a Polanco y Cehriin
3 smlro dputsdos .::.M el S o de kipana $in $u pe ¢ Y

ey SRS Y faiio admite una querella contra

| e pentd prokivmmal
|4 Leos - n s rrgursaie £a motan pusie : 20 " rr e d q b[
lvcsos om0 0T Jos 20 consejeros de Sogecable
que b puzondd .4 . -
i | s b sy gt
otk “d el o 1 L2 pers e B Aptrncna Bo | Eetlenid thmagndtads te el v Franiu, fEwes seiien
At ru&‘l{m‘l) ey s giwvis Pxrtar W Jawier (Carser o Lubs $obe valir de Dopate v v sutde  garopts &0 S80I 2 po g
EJIX' (ﬁ D gecindils pon was AEitha P gyes wita deffeiia preastiada  sursciee s fovin de Pelancd Jwen et qMW'-f--ﬂdr s botadin
4 {i)i’lp | ety of monbramarses cusndo  gongeg k4 2 goneined 8¢ Tope L Dicbean, Joad Mara Aty b1 gorrel s, Braminie Lo
= Pt G i B M b bemated  cadie oo silitor Ir Jo DEgTels  mUL o POOWSEYA cosweies defe wier Ralms o dcnads e 1911
$2 I—uﬂc cads de i.l e Jurnis, tn gas Bichenria  Abur ASSUMA kit be viias  £rB0 3 IELI FETRH) ﬁ o : G
€8 0 Senadn, Bard whe avtiding o bt carndande 1 waedad 1 priebic

slabratrs Ot fe AN MO0 gare (kb iy e 4 [l de iy Gl g
| waral 4 Togaans Fagima 18 guaridTaiin 3 baiy funf fa dnafies sl ® Fad shided, petaly 3 Gl
Bl it b phpinn TF o, s Bien 080 crdasass Prease Lowmte rtradonr *:l. L P Pagmes b 3 11

'i
1 : - e Plan de Trabajo coutra fraudes en el pare
| I PREPARESE HASTA 5 MILLONES - - N "

AN S IO, }7 || Hacienda deja de investigar
| e s HTO0 (.~ deudas todavia no prescritas
| EL PARNEGDOCS | ! o : i

Barometro | R T I
de cmprms A R ade e v

) H L
Bi AL ot : y LR At : 1 ; S P

" a1 witds

(Figura 29)
Reprodugao da parte superior da capa reduzida da edigao do
jornal El Pais de 1 de margo de 1997

AVA
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 16 17 18 19



Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

No caso da edigao de O Estado do Maranhio (Figura 30). a foto em destaque
nao tem relagao direta com a manchete mtitulada na parte superior, o que sugere alguns
inconvenientes, pois o foco de atengdao normalmente se dirige as fotos, que se encarregam
de conduzir o olhar para a legenda ¢ para a texto em busca de mais informagoces. Como,
no caso, a matéria relacionada nao esta ao lado direito da fotografia, seqiiéncia normal de

leitura, 1sso provoca confusio no momento da apreensio do conjunto de informagoes.

Consequientemente, a visao se movimenta em busca da chamada referente a ilustragao

cem destaque, ou desiste de completar a leitura da pagina.

Na verdade, exemplos dessa natureza podem ser observados na pagina de O Esta-
do do Maranhio ¢ em outros jornais diarios. Talvez por falta de uma boa ilustragao, a
manchete, algumas vezes, nao consegue o destaque necessario. Ou mesmo com o objeti-
vo de estabelecer o mesmo valor a dois assuntos diferentes no dia.

Contmuando com o exemplo, a foto que ocupa o centro otico da pagina serve de
atrativo na percepgdo; a maioria da vezes, ¢ o ponto de convergéncia do olhar na pagina,
centro de impacto visual. No entanto, neste caso, ¢la divide espago ¢ importancia com a
manchete, que vem com titulo e texto em destaque. B.F.Skinner, psicologo que abordou
o olhar no artigo Art Education, em 1941, afirma que se o diagramador projeta o niimero
grande de pontos de atragio, a repetigdo, consequentemente, debilita o efeito do conjun-
to (Garcia, 1984:57).

Qualquer projetista consegue discernir o valor que as ilustragoes ¢ as cores possuem
em uma apresentagao impressa, pois uma de suas fungdes ¢ traduzir com nmagens, ¢ de
forma imediata ¢ agradavel, o que muitas vezes ¢ feito com dezenas de palavras. Na
verdade, o poder de assimilagdo de imagens ¢ cores ¢ comprovadamente mais eficiente
que a de texto. “Nao ¢ dificil de detectar a tendéncia a informagao visual no comporta-
mento humano. Buscamos um reforgo visual do nosso conhecimento por muitas razdoes;
a mais importante delas ¢ o carater direto da informagio, a proximidade da experiéncia
real” (Dondis,1997:6). As fotos, neste caso, possuem um valor emocional muito grande.
Sdo os focos de atra¢do ¢ uma das primeiras coisas a serem visualizadas na pagina. Caso
venha a disputar espago com o poder de mformagao da manchete, 1sso pode oferecer

mconvenientes a leitura.
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Reproducao da capa (P&B e reduzida) da edigao de
0 Estado do Maranhao de 12 de fevereiro de 2000.
Destaque para as duas manchetes do dia (ponto 2)
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Projeto Grafico de O [stado do Maranhao sob a Otica dos Flementos Basicos da Comunicacao Visual

Um cexemplo de ilustragio ¢ de titulo da manchete fazendo parte da mesma
noticia, comprova o cfeito atrativo ¢ eficiente desse artificio quando bem estruturado.
No entanto, 1sto depende muito da importancia que o fato venha ter naquele determi-
nado momento. (Kigura 31)

Por outro lado, o poder imagctico da pagima de jornal, cnnacordo com a apreensio
fenomenologica do cu, isto ¢, a pereepgao vinculada ao conhiccimento adquinido, pode
at¢ mesmo ser comparado ao simples ato de assimilagao das palavras. “No processo de
leitura, ndo interessam as letras, mas a idéia que clas representam, quando organizadas
em palavras ou em conjuntos de palavras relacionadas. I dizer que, de fato, nos compor-
tamos como se 0 nosso subconsciente nao tivesse esquecido os hieroglifos e idcogramas.
De fato, a palavra escrita é um signo global, um conceito ¢ as letras isoladamente nao
interessam. Na realidade, o olho (janela do cérebro) reconhece as palavras significativas
e as assoctagoces basicas entre elas™ (Robredo, 1981:11).

Entao, conclui-se ser interessante para a edigao, que a manchete - assunto principal
do dia - seja, como uma espécie de tendéncia geral ou estratégia otica, posicionada em
local de destaque. sob forma de fotografia ou ilustragio e, se possivel, com a utilizagdo de
cor. Transformando-se, assim, em um dos principais focos de atragiao da capa. ponto

namero dois.

[Este foco ¢ posicionado na parte superior do centro geométrico. Localizagdo privi-

legiada, pois mesmo com a dobra sofrida pelo jornal, a informagao nio ¢ totalmente
prejudicada. Além do que, a partir de um ponto de vista hierarquico, uma matéria, ou
foto, posicionada na parte superior da pagina tem mais chances de ser lida que se estives-
se disposta na parte inferior. Isso reflete também os bastidores do processo de edigdo,
que estabelece a supremacia de um fato em detrimento de outros. Com base nos “pa-
drdes de importancia, atualidade e oportunidade” o fato ganha destaque na capa, ou nas

paginas internas dos respectivos cadernos.

5.2. A LINHA

De acordo com a seqiiéncia definida por Dondis, outro elemento para possivel ana-

lise em uma pagina impressa € a LINHA, que estabelece um senso de diregio ¢ define-se
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tambem “como um ponto em movimento™ (1997:55). No caso especifico da leitura da
pagma de jornal, a hpagao de PONTOS.

Mais uma vez, ¢ a partir da idéia de hierarquizagao das matérias (onde alguns as-
suntos prevalecem em fungao do fato abordado e do tratamento que adquire na pagina)
que se comportam os focos de atragao. Na tentativa de privilegiar a unidade, evitando
pois desordem na leitura, os clementos preponderantes sao devidamente ressaltados a
partir de destaques oticos particulares, decrescentes em ordem de importancia. Em ou-
tras palavras, cada foco de atragdo possut uma hicrarquia determinada por sua composi-
¢ao, conduzindo, assim, uma successio de clementos graficos a serem seguidos. Por exem-
plo, a manchete ganha uma foto colorida e titulo em destaque e as matérias secundarias

vao ocupando menos espago gradativamente.

Na verdade, essa fase pode ser entendida como a sequiéncia expressa pelos focos de

atragdo, definidos como centros de interesse ou PONTOS. A leitura propriamente dita.
[sto porque, de forma intuitiva, as linhas possiveis de screm analisadas em uma pagina
de jornal sdo as envolvidas na dinamica de leitura. que pode ser compreendida em dois
momentos. No primeiro contato com a pagina, os olhos se deixam atrair pelos focos, um
depois do outro, normalmente as fotos coloridas, as legendas, os boxes, etc., neste mo-
mento, ndo existe comprometimento com a leitura. (Figura 32) No entanto, em outro
momento, ou simultanecamente, os olhos seguem coordenadas mvoluntarias no sentido
da esquerda para a direita e de cima para baixo. Pois, como ja foi dito, esta condicionado
que o inicio da leitura na escrita ocidental sempre acontece a partir do lado superior
esquerdo. “Um dos alicerces do percurso obrigatorio dos olhos, influindo decisivamente
em nosso comportamento”. (Dines, 1986:100) (Figura 33).

Ao abordar sobre o “fio de leitura™ sob a otica subliminar, Flavio Calazans retoma
a 1déia do discurso grafico como elementos significavel. “Para entender um jornal ndo ¢
necessario ler os textos”. Para Calazans estamos condicionados a aceitar a organizagao
grafica dos jornais, treinados inconscientemente para aceitar a diagramagdo imposta nas
paginas diarias.

Segundo aspectos da morfologia celular do olho descritas por Calazans, o foco da

visdo consciente ¢ possivel em fungdo da fovea, parte central do olho composta por
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0 Estado do Maranhao de 3 de janeiro de 2000.

Destaque para a ligagao dos possiveis focos de atragao

na pagina. Possiveis, pelo fato de que a linha que
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Reprodugao da capa (em P&B e reduzida) da edigao de
O Estado do Maranhao de 3 de janeiro de 2000.
Destaque para a ligagao dos possiveis focos de atragao
na pagina e para as coordenadas de leitura da escrita
ocidental, determinada por movimentos involuntarios no

sentido da esquerda para a direita e de cima para baixo.
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células cones. Ja o registro visual das percepgoces subliminares acontece a partir da visdo
periférica, formada por células bastonetes. “Assiun sendo. a fovea foca a figura conscien-
te enquanto a visio periférica capta o fundo subliminar™ (1992:29).

Uma abordagem mais especifica para a lettura propriamente dita, mduz algumas
consideragdes acerca da estrutura do texto ¢ scus simbolos, representados, neste mo-
mento, pelo organismo funcional das letras, que também devem ser decodificadas e com-
preendidas pelo leitor. Mais uma vez, remete-se a estrutura perceptiva adquirida: “ndo

nos perguntamos por que impressoes de outra forma disposta tornam o jornal ilegivel ou a

paisagem desconhecida. £ que, para vir completar a percepgiio, as lembrangas tém necessida-

de de se tormarem possivers pela fisionomia dos dados. Antes de qualquer contribuigiio da
memoria, o que ¢ visto deve no momento se organizar de maneira a me oferecer um quadro
onde possa reconhecer minhas experiéncias anteriores. Assim, a chamada as lembrangas
pressupde o que ¢ reputado explicar: a formulagio dos dados, a imposigao de um sentido
aos caus sensivel. No momento em que a invocagio das lembrangas torna-se possivel, ela se
torna supcrilua, pois o trabalho que se espera dela ja foi feito™ (Merleau-Ponty, 1971:37).

Para que a compreensdo de um texto seja favorecida é essencial o desencadeamento
logico das formulagdes, mas sobretudo, coeréncia nos aspectos estruturais da letra e sua
evolugdo. A familia de letra mais adequada a leitura de textos longos, como no caso de
alguns jornais, tem sua origem bem distante das reviravoltas tecnologicas de hoje. No pri-
meiro capitulo aborda-se a evolugdo do alfabeto, percebendo que o estilo grafico das letras
acompanham a evolugio do processo comunicativo de cada povo, de acordo com suas reali-
dades sociais e culturais. A conclusiio que se chega ¢ que para uma comunicagdo ser eficaz
necessita da utilizagiio de mecanismos eficazes para publicos especificos. “Nio existem
tipologias ‘boas’ ou ‘mas’, existem as apropriadas ou inapropriadas” (Parker, 1992).

A releitura do estilo classico, a partir da decadéncia do gotico, tem motivos logicos,
amparados na sua evidente legibilidade. Essa caracteristica gerou milhares de criagdes
baseadas no desenho equilibrado do alfabeto romano. A principal particularidade obser-
vada, e que favorece a leitura de textos mais longos, ¢ um detalhe existente na extremida-
de das letras: as serifas. A existéncia da serifa e o modo como ela se apresenta tornam-se

fatores de diferenciagio importantes. Um “acessorio” como esse, alguns defendem que
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criado antes de Cristo, acompanha o desenho das letras até os dias de hoje, ¢ ¢ fator
essencial de classificagio das mesmas. O [ato ¢ que a serifa torna-se fator decisivo ao
alinhamento das letras, palavras, frases, somando portanto um conjunto ¢ niao clementos
isolados. Além das serifas, o contraste no desenho dos tipos, também, sc apresenta como
fator contribuinte para a legibilidade na escrita.

No entanto, de acordo como as experiéncias dos psicologos da Gestalt, os possiveis
arranjos entre as palavras - ¢ sua relagdo com o contexto geral -, em alguns momentos,
sdao mais importantes para a legibilidade que o proprio desenho individual do tipo. Assim,
cm contradigao a ler da simplicidade ¢ de acordo como o estudo da designer Priscila
I‘arias sobre Tipologia digital, “o processo de reconhecimento de caracteres ¢ muitas
vezes dificultado pela presenga de ruidos (rasuras que dificultam a discriminagio entre
figura ¢ fundo) [...] No reconhecimento de documentos impressos, o uso de diferentes
tipos de fontes tipograficas em corpos diferentes também ¢ um grande problema, princi-
palmente para sistemas baseados na equiparagio por gabarito (reconhecimento por se-
melhanga simples)” (1998:70).

Enfim, a compreensdo de grandes blocos de textos ¢ favorecida a partir do fato de
que o processo de leitura privilegia a idéia que as palavras (conjunto de letras) ou grupo

de palavras transmitem. O processo de letitura ndo ¢ um processo continuo, mas um pro-

cesso por saltos, no qual o olho se fixa por um periodo em determinadas partes, em

determinados elementos do texto, ignorando, praticamente, outros (Robredo, 1981:11-12).
[sto €, os pontos de fixagio sdo palavras ou grupos de palavras considerados significativos, ou
melhor, o olho elimina as palavras ndo significativas, ou passa mais rapidamente por elas,
uma vez reconhecida sua fungdo de enlace. Por isto a importancia da serifa ao agrupar as

letras em palavras, facilitando mais rapidamente a apreensao do conceito.

5.3. FORMA

A capacidade de formular contorno constitur a base da percepgao da forma. “As
mudangas especiais na estimulagao variam ndo somente em tamanho, nos receptores,
como também no carater mais abrupto ou menos abrupto das mudangas. [...] A percepgio

de limites e bordas ¢ auxiliada por mecanismos sensoriais que intensificam as mudangas
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espacts na estimulagao™ (Day 1970:40-13). Isto quer dizer que a mancha prafica

estabelecida a partir do agrupamento de todos elementos impressos na pagina, tem ex-

pressao significativa, findada nos limites do papel.

A “forma ¢ a descrigao de uma linha” (Dondis, 1997:57). Transportando para a rea-
hidade da pagina analisada, pode ser relacionado com o formato da pagina, que ¢ fixado,
no Brasil ¢ em outros paises, a partir de alguns critérios especificos. Dentro de um caldei-
rao de transformagaoes tecnologicas ¢ da popularizagio dos transmissores virtuais de in-
formagoces, amda ¢ possivel analisar o formato tradicional dos jornais didrios, padroes
que na verdade estao em meio a uma revolugao generalizada de conceitos e téenicas.

Desde o dia 6 de julho de 1999, os jornais de prande circulagio vinculados a Asso-
ciagao Nacional de Jornais -ANJ, com o objetivo de veduzir os custos e tornar mais
comodo o manuseio dos veiculos, diminuiram e padronizaram o formato standard. De-
nominado Projeto Mancha, a iniciativa (ja amplamente difundida na Europa ¢ América
do Norte) reduziu a largura do jornal de 343mm para 317 5mm, ¢ mancha grafica (parte
impressa) de 330mm para 297mm (Brito, 1999:3).

A palavra standard significa padrio e, caracteriza-se principalmente - em fungao do
seu grande tamanho -, pela divisdo de assuntos por cadernos de editorias: politica, cidade,
cultura, etc. No entanto, para Alberto Dines “o formato ideal seria algo que se aproxima
do Le Monde, de Paris (33,5x39.5¢rn), com seis colunas™ (1986:101). Apesar de proporci-
onar mais comodidade no manuseio do leitor, o formato tabloide € corriqueiramente utilizado
pelos jornalismos empresarial, sindical ¢ alternativo, ou nos suplementos que acompa-
nham as edigdes diarias dos grandes jornais, nos quais sio abordados assuntos especificos
a algum segmento de pablico: a exemplo do jornalismo semanal das revistas. Por outro lado,
alguns tabloides possuem uma tradi¢do higada a imagem negativa de jornais sensacionalistas.

Na verdade, o tamanho standard é considerado por alguns exagerado ¢ de dificil
manuseio. Por outro, o tabloide, menor ¢ com caracteristicas de jornal especializado e
seletivo, ao aumentar a quantidade de paginas exigiria uma quebra no ritmo da leitura,
maior que no caso do standard, onde existe um formato de pagina mais democratico, no
qual se pode concentrar maior nimero de retrancas acerca de determinado assunto, pro-

porcionando melhor aprofundamento ¢ ilustragao. ao fragmentar a pagina.
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Nio sc¢ pode esquecer, no entanto, o Zero Hora de Porto Alegre, um dois poucos
tabloides diarios brasileiros de grande sucesso. (Figura 34)

Uma curiosidade sobre os primeiros diarios ¢ seus formatos ¢ que “apareceram no
século XVIII, primeiro na Gra Bretanha e logo na Espanha, Alemanha, Franga, Suiga,
Italia, outros paises europeus € na América. Pouco a pouco aumentou de tamanho e com

isso o numero de colunas, enquanto que diminuiam os corpos do tipos, tudo isso para

poder proporcionar mais noticias em uma so tirada. Na América do Norte também esta

relacionado com o aumento do tamanho uma razdo econémica: as tarifas postais eram
em proporg¢do ao numero de paginas. Isto originou a produgao de periddicos extraordina-
riamente grandes (88 x 127 cm) e somente com 2 ou 4 paginas. Utilizar os tamanhos em

tais proporgoes significava abreviar o tempo de impressdo” (Brajnovic: 1979, 114).

5.4. DIRECAO

A partir da analise do formato dos jornais, observada nas paginas principalmente
do standard, ¢ possivel uma abordagem sobre o elemento diregdo, que se define a partir
da busca por enquadramento — horizontal ou vertical — no momento de preenchimento
do seu espago que, na verdade, trata-se de um retangulo em pé.

Observa-se em algumas diagramagdes mais antigas uma tendéncia na disposigdo
das matérias no sentido vertical, ou seja, elas ficam dispostas de cima para baixo, ocu-
pando toda a extensdo da coluna, geralmente uma sé. (Figura 35) “O cenario historico
das sociedades humanas acena para o ordenamento vertical simbolizando agressividade.
A propria figura do homem em pé justifica a superioridade humana diante dos demais
seres vivos” (SILVA, 1996:80). Alguns desses casos, em decorréncia da pagina nio evi-
denciar nenhum destaque (a maioria das matérias possuem o mesmo peso) desenvolve
uma rejeigao natural, muito em fungdo das referéncias que se possui hoje.

Mesmo nas concepgdes graficas mais modernas, as quais valorizam o espago em
branco como mais um elemento de composigao, a verticalizagdo ¢ evidenciada. Como no
caso da reforma do Jornal do Brasil, a partir da década de 60. “Inicialmente Amilcar
reprocessa a sua experiéncia como diagramador de revista ao preconizar a paginagao

vertical. Face a distancia que vai do plano dos olhos ao das méios que seguram o jornal, a
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pagina ¢ percebida verticalmente, ao contrario do par de paginas da revista, que tende a
se impor como campo horizontal. Naturalmente este nao ¢ um condicionante inevitavel
para a paginagdo. Embora o jornal tenha nascido vertical, como conjunto de colunas de
texto, o surgimento dos titulos e imagens de medida maior do que a largura da coluna
tende a quebrar esta verticalidade, definindo-se, progressivamente, varios outros tipos
de organizagio de pagina” (Lessa, 1995:48). (Figura 36)

A tendéncia mais moderna, ligada a necessidade de blocar assuntos afins em grupos
compactos e que pode ser observada na maioria dos periodicos, caracteriza-se pelo arran-
Jo dos textos sob forma de modulos, distribuidos horizontal e verticalmente no espago.
Essa disposigio, esteticamente, transmite mais agilidade devido a mescla e a movimenta-
¢do. E impactante no seu visual e facilita a organizagdo das retrancas - localizagdo de
matérias com o mesmo tema - a partir da unificagio perceptiva por proximidade. Assim,
titulos, textos e ilustragdes devem blocar-se em espagos delimitados por suas formas,
deixando fechado o campo de percepgdo. Além disso, a organizagdo por blocagem agiliza
o processo produivo devido a padronizagao e ao carater fixos dos espagos modulares.

Por mais incrivel que possa parecer, o trabalho de projetar uma pagina segue hoje
padrdes muito rigidos de ocupagio de espago. A area na qual se organizam os elementos
representativos tem sua ocupagdo prevista minuciosamente. S30 espagos que possuem
medidas referenciais, parametros que sdo seguidos (de acordo com cada etapa) durante
todo o processo de produgio do jornal. A materializagiio da pagina impressa é estabelecida,
portanto, a partir de um conjunto de agdes definido em fungio da efetiva estruturagio do
layout, em acordo com critérios definidos pelo projeto grafico. “O processo de modula-
¢d0 dos textos ¢ entendido como modelo de racionalizagdo espacial, cujo objetivo é
atender a nova realidade do jornalismo industrial, adotado por outras corporagdes
Jornalisticas, notadamente nos Estados Unidos ¢ paiscs europeus. [...] Com o firme pro-
posito de acabar definitivamente com a improvisagio ¢ o desperdicio de espagos com
expressdes inadequadas, o recurso de modulagio ¢ simples e tem por finalidade discipli-
nar padrdes de escrita, de acordo com os tamanhos predeterminados no layout da pagina,
no momento da edi¢do ¢ diagramagdo. [...] Se por um lado racionaliza a produ¢do indus-

trial, por outro, pode apresentar-se, de modo perverso e castrador, como uma ‘camisa de
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

forga’™ para os jornalistas menos avisados ¢ acostumados aos procedimentos livres no
momento da claboragao do texto™ (Silva, 1996:112).
A composigao dos elementos visuais na pagina de jornal, por motivos industriais e

de agilizagdio, ¢ projetada em espagos blocados ¢ alinhados, retingulos horizontais ¢

verticais, onde evidencia-se o contraste, elemento essencial da composigdo. O aspecto

contrastante na organizagiio da pagina ¢ seus elementos internos tém a intengdo explicita
de atrair o leitor, a partir do efeito visual produzido. A composigio por blocos também
projeta uma idéia de estabilidade ao apresentar uma estrutura regular ¢ equilibrada.

Ja a ordenagao da leitura, a partir da blocagem por assuntos afins, tem por objetivo
hierarquizar os temas ¢ orientar o leitor no momento de assimilagdo dos textos. Com a
gradagdo na dimensao dos titulos, a blocagem impde visualmente uma seqiiéncia, que
leva do assunto mais importante (corpo maior de titulo, parte superior) a0 menos impor-
tante (corpo menor, em espago com menos colunas e linhas), formando um bloco com-
pacto, em fungdo do tema e suas diversas abordagens. Esta ordenagio ¢ trabalhada pelo
editor de forma que seja facilmente apreendida pelo sistema perceptivo de cada leitor, a
partir principalmente do fator proximidade. (Figura 37)

Por outro lado, este tipo de blocagem e sua metodologia de aplicagio e racionaliza-
¢do também facilitam a agdo, tanto do editor de texto como do paginador, no momento
de compor o espago. Em decorréncia da padronizagio dos espagos, fica estipulado, por-
tanto, corpo de letra e quantidade de toques.

Como um adendo acerca da fragmentagido em modulos, € interessante observar que
a fungdo do paginador ¢ ordenar todos os elementos de acordo com os padrdes estabele-
cidos (e espagos definidos), como forma de agilizar a operagdo de feitura do jornal.
Variagdes sdo possiveis dentro destes limites. Em fungdo destas restrigdes e da caracte-
rizagdo das tarcfas a partir de rigidos padrdes industriais de produgdo, ha uma tendéncia
em criar interferéncias no resultado da mensagem que se deseja comunicar. Contudo, as
diversas etapas que envolvem a produgdo de um jornal, principalmente, as que se refe-
rem aos procedimentos grafico-visuais, sio fundamentais ao melhor entendimento das
mensagens quando atingem seu destino final. “ [...] Uma produgéo grafica bem elabora-

da. além de reforcar o contetido da mensagem, tem como fungdo persuadir e estimular
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(Figura 37)

Reprodugao da capa do Caderno de Cidade (em P&B e
reduzida) da edicao de O Estado do Maranhao de 29
de janeiro de 2000. Destaque para gradagao de titulos
entre matéria principal e correlata (retranca e sub-
retranca), demonstrando o aspecto valorativo desses
elementos na pagina.
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

pela forga do grafismo a mensagem a ser veiculada™ (Silva, 1996:93).
Tendo como objetivo evidenciar essa caracteristica no jornal O Estado do Mara-
nhiao, demonstra-se pela reprodugio de sua edigio de 12 de fevereiro de 2000 sua confi-

guragdo modular, alicer¢ado na simetria horizontal, com formas alinhadas regularmente.

(Figura 38) Estilo influenciado por uma tendéncia generalizada entre os jornais da

grande imprensa, como uma forma coerente e estavel, observada também na edigao da

Folha de Sao Paulo de 09 de outubro de 1997. (Figura 39)

5.5.TOM E TEXTURA

Como ndo poderia deixar de ser, a captagio dos diversos elementos que compdem
a pagina de jornal sdo apreendidos em fungdo da luz e da forma como ela ¢ assimilada
pelos mecanismos do olho. “A forma e a textura visuais decorrem de mudangas em
intensidade e comprimento de onda da luz que chega a retina [...]” (Day, 1970:40).

O carater tonal ¢ o elemento textura possuem relagdes similares com o contraste da
mancha do jornal, que ¢ o equilibrio entre a disposi¢do do preto (ou elementos de com-
posigdo) e os espagos em branco. “Entendemos por mancha toda a area impressa de uma
publicagio, excluindo suas margens paralelas ao retangulo do papel. Apesar do design se
desenvolver apenas na configuragdo espacial do que vai ser impresso, ¢ de fundamental
importancia que essas margens sejam previamente especificadas, pois funcionam como
areas periféricas delimitando a legibilidade essencial para a leitura e favorecendo a
visualizagdo de todo conjunto impresso” (Silva,1996:92).

De acordo com principio de figura e fundo da psicologia da Gestalt, quando da
apreensdo dos elementos de ressalte Otico, que sdo os focos de interesse no momento da
leitura das paginas, esses se comportam imeditamente como figura, o restante como fun-
do, também chamado por Flavio Calazans como pensamentos ndo-iluminados, adormeci-
dos num estado subliminar (1992:26). No entanto, a idéia generalizada ¢ de que a mancha
grafica (ou parte impressa) comporta-se como figura e o suporte (papel) como fundo.

A sensibilidade, nata em todos os seres humanos, no caso da diagramagio ¢

determinante na busca em obter estabilidade na distribuigio de titulos, textos, fios, fotos
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Reproducao da capa (em P&B e reduzida) da edigao da
Folha de Sao Paulo de 9 de outubro de 1997
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

ou tlustragdces dentro de uma pagina impressa. Simétricos ou assimétricos, os layouts
dosam os claros ¢ escuros no espago a ser trabalhado, mviabilizando que um desses
elementos tencione exageradamente mais para um lado, desequilibrando a pagina.

Yara Collaro, ndo existe uma receita, mas uma mancira de nio correr riscos, “uma
forma simples de diagramar e atingir um resultado satisfatorio ¢ dividir a pagina em
quatro modulos, ocupando os espagos simetricamente. Apesar de estatica, a pagina ofe-
rece pelo menos um aspecto trivial” (1987:75). Esta linha tradicional, padrido dos matu-
tinos, caracteriza-sc pela discrigiio ¢ sericdade na apresentagio das matérias. Para os
vespertinos, paginas culturais ¢ cadernos especializados, evidencia-se a diagramagio
ornamental e dinamica, com a utilizagdo de cores ¢ recursos graficos diversos, além de

uma organizagdo grafica mais movimentada e com a utilizagdo do branco como elemen-

to essencial de composigio. (Figura 40)

E possivel imaginar o tragado de duas linhas perpendiculares ao centro da

pagina, ¢ observar como fica estabelecido um equilibrio na composigdo dos ele-
mentos. Textos, titulos, fotos ¢ espagos em branco distribuem-se igualmente na
pagina diagramada. (Figura 41) O carater modular também auxilia a idéia de
equilibrio na pagina. (Figuras 38 ¢ 39)

No entanto, sdo os elementos que compdem a mancha grafica os maiores responsa-
veis pelo contraste das texturas. Mais uma vez, se utiliza o exemplo do Jornal do Brasil.
“O espago em branco, que tendia a se confundir com o suporte — a folha antes de ser
impressa — ¢ funcionar como fundo das ‘figuras’ jornalisticas ou moldura da informagao,
passa a reagir dinamicamente a colocagdo dos outros elementos, potencializando plasti-
camente as massas de texto, fotos e titulos. E esta ‘liberagdo’ dos elementos graficos
sugere novos usos jornalisticos. Por exemplo, a utilizagdo de colunas de texto de compri-
mento especial, ou a criagdo de texturas contrastantes obtidas gragas a diferenciagido
entre corpos, pesos, entrelinhas do texto, o desenho de formas estruturadas sobre a grid
etc. Neste quadro, a area da pagina possui uma espacialidade prévia que ¢ modulada
pelos elementos graficos, fazendo a forma decorrer do espago™ (Lessa, 1995:48).

A distribuigdo dos elementos constituintes da mancha grafica ¢ evidenciada, tam-

bém, em fun¢do do fator legibilidade. Isto €, se a mensagem esta diluida em um grande
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

texto, como linhas muito longas, o tempo de pereepgio pode aumentar consideravelmen-
te. I'ntao o layout expresso a partir da disposigio dos clementos morfologicos comple-
mentares, da escolha da fonte apropriada, da melhor entrelinha, do comprimento de hi-
nha adequado, entre outros fatores, devem ser levados em consideragio quando o obje-
tivo ¢ proporctonar um contraste na mancha grafica. otinizando a leitura dos textos e,
conscquientemente, o potenciral de comunicagio.

Outros artificios sio usados para dar destaque ¢ melhorar a legibilidade. Quando o

objetivo ¢ chamar a atengdo para alguns trechos especificos, a utilizagdo de estilos dife-

rentes de letras ¢ de grande ajuda. Grifos como itdlico (letra inclina) ¢ negrito (letra
mais escura) destacam trechos importantes nos paragrafos; além de outras variagdes da
letra: expandido, condensado, com sombra, outline, cte. Todavia, textos compostos inte-
gralmente com negrito ou /dlico baixam o ritmo de leitura, sendo aconselhavets o scu
uso como meio de refor¢ar uma idéia. Assim como no caso da CAIXA ALTA (marascu-
las), a qual objetiva destacar a leitura em frases curtas ou casos especials, mas que no
cntanto, pode baixar o ritmo de leitura quando compoe textos muito longos.

A simplicidade ainda ¢ o melhor caminho. Quanto menos adornos possuir a letra ¢
o texto, melhor sera a leitura (lembrar a fonte de estilo classico). O corpo da fonte (seu
tamanho) também influencia, vai depender do comprimento da linha do texto e nao pode
ser muito pequeno. dificultando a leitura, nem muito grande. A entrelinha, entreletras, as
margens ¢ outros detalhes, fazem parte de um universo muito grande de potencialidades
da diagramagao. No entanto, apesar da existéncia de todo esse arsenal de possibilidades
diferenciadas, o texto deve apresentar uma harmenia entre os tipos escolhidos ¢ cuida-
dos como 0s exageros.

O importante ¢ identificar a personalidade do tipo com a publicagdo. Deve existir
uma harmonia entre o conteudo escrito ¢ sua manifestagao grafica. A letra tem um papel
fundamental nesse caso. Através do seu desenho, que pode se apresentar de diversas
formas, o tipo externa um carater pessoal. contextualizando todo o conjunto a partir de
um tnico objetivo. A legibilidade, proposta em acordo com a variagdo de texturas na
pagina, ¢ de extrema importancia para as publicagoes com grandes tiragens ¢ destinadas

a puiblicos “indefinidos™. como no caso do jornalismo industrial.
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O design moderno corroborado pelo advento da informatica e pelas necessidades
imag¢éticas crescentes da publicidade. assim como a segmentagio, cada vez maior nos
veiculos de comunicagio, tornam os segmentos de publico cada vez mais visiveis e deli-

mitados. Ja ¢ possivel criar tipologias especilicas para cada segmento de leitor, de acor-

do com as suas caracteristicas ou do que se descja expressar. Na verdade, uma tipologia

cm acordo com o objetivo da mensagem, o alvo ¢ o veiculo, que se adaptam cada vez
mais rapido as mudangas do mercado editorial.

Observa-se portanto nas paginas do jornalismo de O Estado do Maranhiio uma
constancia nas fontes de texto. titulo, mtertitulos. entre outros. Pré-requisito para o jor-
nalismo diario. A ndo variagio tipologica ¢ exigida pelos moldes industriais, principal-
mente em fungdo do tempo para produgdo, mais uma vez, em decorréncia também da
hierarquizagdo por temas que define tipos de corpos como critérios de padronizagao ¢
aceleragio. Mas, sobretudo, em fungdo de necessidade de projetar junto a opinido publi-
ca valores relacionados a esses padroes de constancia. qualidade como: estabilidade,

coceréncia, scricdade, entre outras.

5.6. CORES

Como energia niio se cria, apenas se transforma. a sensagao visual da cor ¢ produzi-
da quando a luz (uma forma de energia) incide sobre um objeto alterando assim suas
propriedades fisicas. A luz, que se movimenta de um lugar para o outro sob a forma de
ondas cletromagnéticas, ¢ apenas uma parte do espectro eletromagnético, formado por
diferentes comprimentos de onda. Endende-se por cor a sensagio que o olho do observa-
dor tem ao receber parte das ondas do espectro visivel (de 400 ¢ 700nm), com a predomi-
nancia de trés cores basicas: vermelho, verde ¢ azul (RGB). A partir da combinagdo
dessas trés formam-se todas as outras cores visiveis. Entdo, quando a luz incide sobre a
superficie de um objeto, uma parte ¢ absorvida e outra ¢ refletida, o comprimento de onda
percebido pela retina (refletido) determina o brilho ¢ a cor daquele determinado objeto
iluminado.

Além dos fundamentos fisicos da cor, o processo de impressdo se processa em fun-

¢do das teorias de formagdo das cores: sintese aditiva ¢ subtrativa. A sintese aditiva ja foi
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abordada ¢ ¢ o resumo da formagio de todas as outras cores atraves da adigio de trés
luzes: vermelho (Red). verde (Green) ¢ azul violeta (Bluc) (RGB). Por outro. podemos
formar cores através da mistura de pigmentos: sintese subtrativa. Subtrativa pois cada
przmento ¢ atingido pela a luz branca (RGI3). absorvendo (subtramdo) uma parte ¢ refletin-
do a sensagio resultante da sua cor em especifico. As sinteses subtrativa e aditiva somen-
te sdo compreendidas quando analisadas em conjunto com suas complementares. clas

nao sao teorias isoladas.

Enfim,a inditria grafica, responsavel pela produgio jornalistica. obrigatoriamente

se utthiza desses dois sistema para especilicagio de cores. (Figura 42 ¢ 43)

Relembrando aspectos acerda da composigio fisiologica do olho, Modesto Farina
descreve a retina como responsavel por receber a imagem ¢ transmitir ao centro visual.
Sendo formada por células, sendo as mais importantes os cones, bastonetes e as células
de ligagdo. “Os bastones nido reagem de maneira especifica aos diversos comprimentos
de onda de luz. Eles sdo responsaveis unicamente pela percepgio da forma e do movi-
mento. O cones sao 0s neuronios responsaveis pela visao da cor e dos detalhes™ (Farina,
1986:46). Flavio Calazans vai além, de acordo com sua pesquisa sobre Propaganda
Subliminar Multimidia, os cones sdo responsaveis pelo foco da visio consciente ¢ 0s
bastones, pelo registro visual das percepgdes subliminares. “Ora, os bastonetes sdo célu-
las sensiveis a0 movimento ¢ estimulos fracos: enquanto 0s cones véem as cores, 0s
bastonetes véem em preto ¢ branco™ (1992:29).

Na pagina de jornal, junto com as fotografias, as cores se identificam como focos
de atragdo ¢ sao utilizadas, principalmente, como elementos de identificagio. Admite-se
que o valor de expressividade das cores baseia-se na sua possibilidade associativa, a
partir das realidades apreendidas no decorrer da vida humana. Mas poucas experiéncias
atestam sua fluéncia direta sobre o sistema nervoso. “Alguns experimentos demons-
tram uma resposta corporea a cor. Féré descobriu que a forga muscular ¢ a circulagdo
sangiiinca aumentam com a luz colorida [...] Isto esta de acordo com as observagdces
psicologicas sobre os cfeitos destas cores, mas ndo sc pode dizer se sc trata, neste caso,
de uma seqiiéncia secundaria da experiéncia perceptiva ou uma influéncia nervosa mais

direta da energia luminosa sobre o comportamento motor ¢ a circulagao sangiinea”
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Amarelo - Yellow

Verde - Green Vermelho - Red

Magenta

Azul = Blue

Amarelo - Yellow

Verde - Green Vermelho - Red

Ciano ~ Cyan

Azul - Blue

(Figura 42)
Cores Aditivas (RGB) e Subtrativas (CMYK)
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(Figura 43)

Reprodugao da Fig.14 do livro TISKI-
FRANCKOWIAK, Irene. Homem,
comunicacao e cor. 3.ed. Séo Paulo: Icone,
1997, o qual apresenta trés pares de
cores complemetares. “A ilustragao
mostra os trés pares
complementares. Cada par é formado
por uma primaria e uma secundaria. A
azul (cyan) e o vermelho (magenta)
formam o violeta que é complementar
do amarelo. O azul (cyan) e o amarelo
formam o verde que é complementar
do vermelho. O amarelo e o vermelho
(magenta) formam o laranja que, por
sua vez, é complementar do azul”.
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(Arnheim. 1995:358). Iim termos gerais, Arnheim coloca que, o ato de ver a cor
disponibiliza uma agio que parte do objeto ¢ afcta a pessoa: por outro lado, na percepgao
da forma, ¢ a mente organizadora que vai ao encontro do objeto. Apesar de parccer
simplista a idéia que a cor produz uma experiéncia emocional ¢ a forma, racional, Arnheim
concluir ser “provavelmente verdade que a receptividade e rapidez da experiéncia sdo
mais caracteristicas para as respostas a cor. enquanto o controle ativo caracteriza a per-
cepgiao da forma™ (1995:327).

Sao megavets os cheitos que as cores causam. principalmente, quando vinculadas
a0s estimulos associativos. A quasce tudo associamos um significado. Independente do
motivo da escolha ser aleatorio, possuir ou ndo um significado ou finalidade, a cor se
fixa na memoria com  maior facilidade ¢ transmite com mais eficiéncia um niimero
maior de informagoes. Para Modesto Farina, “o poder de fixar a atengao ¢ conseguir do
consumidor uma rapida assimilagdo da mensagem esta ligado imtimamente a simplicida-
de da imagem, a sua precisao, ao poder dado ao fato que mais interesse represente, isto ¢,
ao foco onde se centraliza a 1déia a ser assimilada. A cor mais forte nesse local, ou so
utilizada nesse sctor dentro de um campo neutro. tem a capacidade de ser um estimulo
produzido na retina. O contraste das cores contribui para aumentar o grau de atengado dos
antincios coloridos. Pelo sabio uso dos tons, a mensagem escrita também pode se tornar
mais sensivel. mais dramatica ¢ com a capacidade de ser lida mais rapidamente”
(1986:175).

Uma fungdo essencial da cor ¢ o fator memorizagdo. As informagoes aprendidas
sdo memorizadas, algumas vezes e de acordo com cada cultura, a partir da sua associa-
¢do a determinadas das cores. Na verdade, o aspecto da memoria ¢é ativado principalmen-

te pela emogao que a cor expressa ao impressionar a retina, ¢ €ssa emogao possul um

significado proprio. E possivel provocar reagdes no homem quando trazemos a tona

impulsos do inconsciente coletivo, que se fundamentam na simbologia, principalmente,
no simbolismo coletivo da cores. que fixa a permanéncia de alguns conceitos
preestabelecidos, como: as correlagoes do branco com a paz, do vermelho com paixio,
preto ¢ morte, ¢ assim por diante (Farina, 1986:27).

A policromia, téenica utilizada na impressao colorida de materiais graficos, durante
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muito tempo ficou afastada do processo industrial de produgido dos jornais de grande
circulagdo. Necessidade de agilizagao ¢ impossibilidade técnica eram algumas razoes
dessa auséncia. No entanto, muito vem sendo investido neste aspecto e quem mais esti-
mula essa iniciativa ¢ a concorréncia com outros veiculos dinamicos de informagio, tais
como revistas, cartazes, embalagens e, principalmente, a televisdo em cores ¢ a internet.
Essa concorréncia levou a midia impressa diaria a promoverem mudangas no scu com-
portamento ¢ estabelecer novos valores e padroes visuais, inclusive no uso da cor.

Um exemplo dessa renovagao pode ser acompanhada pelas matérias de revistas e
jornais, as quais divulgam a imauguragao do novo Centro ‘Tecnologico Grafico da Folha
de Sao Paulo, em 04 de dezembro de 1995, maugurando assim a “era da cor total™ a
partir da implantagido novo projeto grafico de 3 de margo de 1996. O novo parque grafico
€ as novas rotativas permitem a impressao de um jornal com cores e todas as paginas, ¢
como esta localizado a quilometros de distancia, recebe as informagoes através de mi-
croondas (IFolha de Sao Paulo, 1995:1-14).

Outra caracteristica importante no atual projeto grafico da Folha de Sdo Paulo, € a
utilizagdo da cor como elemento de identificagdo dos cadernos, cada um com sua cor

especifica. Tornando possivel reconhecer um caderno sem a necessidade de ler sua

identicagio, nesse caso, a cor de forma, em alguns momento, subliminar fica encarrega-

da de localizar o respectivo caderno. (Figura 44)

O jornal O Estado do Maranhio, em abril de 1992, miciou o caminho de renova-
¢oes graficas ¢ editoriais, marcas de sua trajetoria. Nesta data comegou a utilizar a
policromia em suas edigdes diarias. Um elemento que se justifica at¢ os dias de hoje, nas

capas ¢ contracapas dos cadernos.

5.7. ESCALA E DIMENSAQ

A escala é utilizada como referéncia entre clementos que, proporcionalmente, guar-
dem alguma relagio entre si ou se aproximem de uma coeréncia com seu valor real. Transfe-
rindo esse principio para a anélise da composi¢ao dos clementos da pagina do jornal O
Estado do Maranhio, o elemento escala deve ser aplicavel na compreensao da relatividade

entre os diversos elementos que dividem o espago. ¢ suas relagoes de proporcionalidades.
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Reprodugao do Manual de Uso do Projeto Gréfico da Folha de Sao Paulo,
pagina que orienta acerca da padronizagao das cores em cada caderno.
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Nos projetos graficos mais modernos, os valores percentuais entre ilustragio ¢ tex-
to estao, aproximadamente, em 50%. Sem levar em conta a supremacia da publicidade
em relagiao ao dois. 1sso porque, o texto propriamente dito divide espago com titulos,
Janelas. olhos, fotos, graficos, infograficos, tabelas, que. na verdade, se apresentam como
formas mais dinamicas ¢ rapidas de informagao.

Estes elementos graficos encontram-se organizados em uma pagina, ¢ o principio
de relatividade entre eles determina uma correlagio entre seus diferentes tipos de ex-
pressoces. Cada clemento componente da pagina existe em fungio de uma aplicabilidade.
Por exemplo: os titulos, sao frases normalmente compostas de forma contrastante ao
texto, e expressam de maneira reduzida o conteudo da matéria, ¢ tem a finalidade de
orientar o leitor ¢ despertar seu interesse a leitura. =, como ja foi abordado nos itens
FORMATO ¢ TEXTURA, a quantidade de colunas ¢ linhas que ocupam ¢ o corpo de
sua fonte determinam valores para as matérias subseqiientes.

Outro exemplo, sao das legendas ou textos colocados junto a fotos ou desenhos ¢
visam complementar as nformagdes da tlustragao. O fato ¢ que, além de uma finalidade
semantica, esses diversos elementos possuem uma funcionalidade grafica personaliza-

da. Cada mformagao ¢ expressa de uma forma plastica particular, criando portanto sua

identidade grafica entre forma ¢ fungdo.

Assim, ““a escala pode ser estabelecida ndo so através do tamanho relativo das pis-
tas visuais, mas também através das relagdoes com o campo ou com o ambiente. Em
termos de escala, os resultados visuais sdo fluidos, ¢ ndo absolutos, pois estdo sujeitos a
muitas variaveis modificadoras” (Dondis, 1997:72). Dondis continua enfocando o assun-
to a partir das informagoes fornecidas, mais uma vez, acerca dos critérios de edigio,
onde se estabelece que a valorizagao de cada matéria evidencia-se em primeiro lugar, por
sua ocupagao de um espago na capa ¢, em segundo, sua forma, ilustragoes ¢ pelo espago
que ocupa na pagina destinada a continuagio do assunto. Na verdade. sua apresentagio
grafica também influencia no scu valor enquanto noticia, ou melhor, o seu valor enquan-
to noticia determina suas formas de composigao grafica. “Aprender a relacionar o tama-
nho com o objetivo ¢ o significado ¢ essencial na estruturagdo da mensagem visual™

(1997:75). (Figuras 45, 46, 47 ¢ 48)
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Reprodugéao da capa (em P&B e reduzida) da edigao
de O Estado do Maranhao de 29 de janeiro de
2000. Destaque em vermelho para a matéria principal
do dia. Critérios: teor informativo, dimensao do titulo,
uso de ilustragao e espago ocupado na pagina.
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Reprodugao (reduzida) da capa do Caderno de
Cidade de O Estado do Maranhao de 29 de
janeiro de 2000. Destaque em vermelho para a
matéria principal da capa. Critérios de valorizacao: teor
informativo, dimensao do titulo, uso de ilustragao e
espago ocupado na pagina.
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Reprodugao da capa (em P&B e reduzida) da edigao de
0 Estado do Maranhao de 29 de janeiro de 2000.
Destaque em azul para outro exemplo de matéria na
mesma capa, nesse caso, segundo os critérios de
valorizagéo - teor informativo, dimenséo do titulo, uso de
ilustracao e espago ocupado na pagina - um assunto com
menos valor informativo que o exemplo da Figura 45.
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0 ESTADO DO MARANHAO

idad '
3'I a Q Lstado & Esporte 3

{

(Figura 48)

Reprodugao (reduzida) da capa do Caderno de Cidade
de O Estado do Maranhao de 29 de janeiro de
2000. Destaque em azul para a outra matéria de capa,
nesse caso, ocupando a parte inferior da pagina.
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A organizagio da primeira pagina ¢ feita considerando-se os mesmos parametros
das demais. no entanto. trata-s¢ de uma simplificagao ¢ uma tentativa de persuadir a
leitura de todo o restante. Ela ¢ trabalhada de forma diferenciada tendo em vista sua
fungao de cartio de visita. Manifesta-se entao a partir da capa uma caracteristica bastan-
te evidente no jornalismo, a fragmentagao, onde os textos normalmente sao mais curtos,

com mdicagao da pagina mterna onde a matéria continua, no caso do leitor sentir interes-

s¢ por matores informagoes. Sdo utilizadas cores com o intuito de seduzir ¢ indicar, ¢

corpo de texto com tipologia mais destacada. Sobre fragmentagdo, o item MOVIMEN-
TO traz mais informagocs.

No restante, os padroes gerais de identificagao permanecem malterados, para ndo
comprometerem a personalidade do jornal, como por exemplo: o tipo de letra. A tipologia
utilizada referencia definitivamente o conceito do impresso. tanto no aspecto visual, pois
¢ um padrio. define sua identidade geral (conceitos simbolicos) e ¢ bastante visivel:
como no sentido de persuadir a leitura, pois favorece a legibilidade, e conseqiiente com-
preensao do texto. Sua escolha sempre € criteriosa. isso porque coexistira com o periodi-
co durante algum tempo.

Um excmplo pode ser ilustrado com o altimo projeto grafico da Folha de Sao Pau-
lo, langado no inicio do ano de 1996, que utilizou um letra especialmente produzida para
ele. “A equipe implantou, entdo a tecnologia Multiplemasters. que possibilita adaptagoes
nas fontes sem alterar sua forma original. Eliane e Spiekermann [os responsaveis pelo
projeto] passaram dois meses adaptando as fontes até obter o ponto de leitura que se
encaixasse nos ‘antigos’ padrdes do jornal. Ficou decidido, a partir desse estudo, que
seria desenvolvida uma fonte especial para a nova Folha. Em margo de 1994 nascia a
Folha Serif” (Publish.1996:78). (Figura 49)

O aspecto da dimensio observado também. no caso do jornal, quando do trabalho
com fotogralias, forncce a informagio que “a representagio da dimensio em formatos
visuais bidimensionais também depende da ilusdo. A dimensdo existe no mundo real.
Nao s6 podemos senti-la, mas também vé-la, com o auxilio de nossa visao estercoptica ¢
binocular. Mas em nenhuma das representagdes bidimensionais da realidade, como o

desenho. apintura, a fotografia, o cinema e a televisdo, existe uma dimensdo real: ela ¢ apenas
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implicita. A ilusdo pode ser reforgada de muitas manciras, mas o principal artificio para
simula-la ¢ a convengio técnica da perspectiva”™. (Dondis, 1997:75) I:m outras palavras,
as fotografias que, nos jornais, retratam acontecimentos do cotidiano, por serem
bidimensionais ¢ em tamanhos reduzidos, restringem a apreensio das informagoes. que sdo
decodificadas em fungao das informagoes aprendidas pelos receptores e do reconhecimento a

partir da representagdo (aproximada ¢ proporcional) dos objetos fotografados.

Assim pode-sc alirmar que a fotografia no jornalismo ¢ uma das formas mais eficazes de

representar o aspecto da dimensio e, com isso, a ilusao de realidade, que de uma forma técnica €

captada atravcs de equipamentos ¢ sensibilizagio quimica ¢ reproduzida na pagina impressa.

5.8. MOVIMENTO

Apesar da idéia de movimento estar vinculada aos estimulos a partir da mudanga do
espago em fungio do tempo, a percepgio de movimento nao depende somente do movi-
mento no sentido fisico. Esta movimentagdo aparente depende de varios fatores, entres
o0s quais as expectativas do observador e os movimentos dos olhos (Day.1970:55).

O movimento na pagina impressa é estimulado pela sensibilizagao no olho do leitor
ao deparar-se com os signos ¢ suas variagdes de textura, contorno, dimensao. ctc. Na
verdade, o que ocorre, é uma “simulagdo” de movimento, produzida a partir dessas rela-
¢oes de variagao. “Nio é propriamente o movimento fisico, € sim o movimento aparente
que mostram as figuras. Pode resultar a partir da mais simples imagem, uma mancha
escura sobre um fundo claro, sensibiliza o olho oferecendo o espetaculo comunicativo
de um movimento vindo do centro, que pressiona sobre o contorno e se vé reprimida
pelas forgas do ambiente circundante, que o opde” (Fabris, 1973:140). Assim, o movi-
mento ndo se encontra nas paginas do veiculo de comunicagao, ja que se trata apenas do
suporte papel impresso, mas no olho do espectador, que através de fendmeno fisiologico,
aproxima, complementa, direciona, enfim, movimenta os clementos visuais de composi-
¢do de acordo com sua necessidade de compreensio.

Em outras palavras, a pagina impressa do jornal, por se tratar de um veiculo de
comunicagio que se¢ traduz a partir da idéia generalizada de imobilidade, provoca o mo-

vimento quando da evidenciagio das “tensdes e ritmos compositivos nos dados visuais”
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(Dondis, 1997:81). As t¢cnicas ja abordadas nos itens tom, textura, escala ¢ dimensao
sugerem a existencia de elementos de percepgao do todo e. por outro lado, uma relagao
de hicrarquia entre esses mesmos elementos. Aspectos vinculados ao componente movi-
mento, que ¢ estimulado a partir das inter-relacoes condicionadas (também pelos meca-
nismos perceptivos) entre ilustragoes, legendas, titulos ¢ textos.

A preponderancia entre esses dados informativos conduz a visao pela pagina, pro-
vocando movimentagao no olhar. Segundo Antonio Celso Collaro, “podemos definir rit-
Mo como a sucessio harménica dos movimentos. dando ao layout o jogo de valores
necessarios a boa compreensido dos mesmos, sem dar a entender ao leitor a viabilidade
de destaque das mensagens contidas na obra™ (1987:17).

Esta informagdo acrescenta outro aspecto quando o assunto ¢ jornal impresso. ¢
importante que o layout imponha uma harmonta continua na sua composigao, sem que-
bra abrupta no ritmo da leitura, de uma forma que o leitor seja involuntariamente convi-
dado a continuar scu “dialogo™ com o texto. A linha de visao de leitura, aspecto ja abor-
dado no nicio do item 4.4, seguc uma diagonal de diregio, que nicia-se da esquerda
para a direita ¢ de cima para baixo. Durante sua passagem pelas chamadas zonas mortas

> atraida por fortes sinais, colocados propositadamente no percurso, com o intuito de

persuadir o leitor a continuar, alterando assim, o percurso do movimento ¢ evidenciando

sua atuag¢do na “convengdo formalizada de leitura™ (Dondis, 1997:81).

Além da seqiiéncia organizada da leitura, existe o acaso. aspecto relacionado aos
habitos individuais de cada leitor. “Enquanto método de visio, o esquadrinhamento hu-
mano parece ser desestruturado. mas. por mais que seja regido pelo acaso. as pesquisas
¢ medigoes demonstram que os padroes de esquadrinhamento humano sio tao individu-
ais ¢ unicos quanto as impressoes digitais™ (Dondis, 1997:81). (Anexo 1)

Voltando a falar mais especificamente sobre a organizacao espacial, uma das principais
caracteristicas dos jornais modemos ¢ a tendéncia a segmentagdo. Esta caracteristica, mais
uma vez absorvida da relagdo de concorréneia entre meios impressos e eletronicos de comu-
nicago, ativa o processo de aceleragio no consumo das informagdes em jornais escritos.

A separagdo do jornalismo diario, em cadernos de editoriais especificas. provoca um

direcionamento de cada tipo de leitor (ou ocasido) as informagdes mais convenientes
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naquele determimado momento. “Tanto o leitor de jornal quanto o telespectador ou radiou-
vintes utilizam as mesmas armas de seletividade a procura de um repertorio informacional
definido. O ato de o usuario da midia eletronica ‘zapar’ os canais ¢ imitado pelo leitor de um
Jjomal scgmentado em cadernos com assuntos especificos™ (Stlva, 1996:146). Na verda-
de, Rafael Souza Silva, em sua tese de doutorado. descreve o que chama de efeito zapping,
difundido com a aparclho Ad Zapper nos Estados Umdos (1989), enfatizando o ““aspecto
ladico™ que o telespectador assume ao sc apropnar de um controle remoto.

IZle faz, por analogia, a relagio deste fendmeno com a fragmentagio, uma das prin-
cipais caracteristicas que os jornais de grande circulagio desenvolveram, ligada ao cara-
ter de seletividade. antes privilégio principalmente dos veiculos destinados a publicos
especificos, como revistas especializadas, suplementos, cte .

Os elementos graficos que formam a pagina representam a unidade do todo “frag-
mentado™. Pode parecer um paradoxo, no entanto, a fragmentagao caracteriza-se pela
“decomposigio dos elementos ¢ unidades de um design em partes separadas, que se
relacionam entre si mas conservam scu carater individual™ (Dondis, 1997:145) O aspec-
to fragmentario do jornalismo impresso moderno extrapola o aspecto de uniformidade

das paginas. Além da idéia de homogeneidade e personalidade adquirida pelos projetos

graficos atuais, existem os valores individuais de cada elemento, que juntos formam uma

unidade que transmite uma informagdo especifica: mas, que no entanto, separados pos-
suem sentidos muito particulares, que mudam o sentido do conjunto ao assumir nova
configuragao.

“Nas modernas sociedades de consumo, o jornalismo impresso diario recorre a
técnica da fragmentagio quando segmenta seus cadernos em assuntos tematicos. Essa
técnica altera a relagdo espago-tempo da leitura, elegendo a velocidade como instrumen-
to supremo tecnologico” (Silva,1996:148). Ele continua, ¢ nesse aspecto que a midia
impressa esta estruturada na atualidade. Como a *cadernalizagdo’ por assuntos tematicos
levou a novos procedimentos de leitura numa forma andloga ao zapping da midia eletré-
nica, permitiu ao leitor a participagdo nesse novo jogo, em que a velocidade ¢ o tempo
alterado delimitaram as novas regras de leitura™ (SILVA[1996:150).

Na verdade, a segmentagao por temas estimula - ou facilita - a aceleragio da leitura.
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Projeto Grafico de O Estado do Maranhao sob a Otica dos Elementos Basicos da Comunicagao Visual

“Uma atividade ludica, tendo como meta, em tempo veloz, o consumo da informagao,
apressando simbolicamente a sua morte” (SILVA,1996:158).

Mais especificamente, Silva analisa a cadernalizagao sofrida pela Folha de Sdo Paulo,
que segundo ele, sistematizou industrialmente a fragmentagéo do jornalismo impresso
diario. No entanto, cita trés “corporagdes jornalisticas” que renovaram e influenciaram
os demais veiculos impressos a partir da década de 50: O Estado de Sdo Paulo, Ultima
Hora ¢ Jornal do Brasil. Esse ultimo, em 1956, langa o Suplemento Dominical, o que na
verdade funcionou como protoétipo o posterior langamento do Caderno B, em 1960. Em
outras palavras, o Jornal do Brasil se apresenta como difundidor da segmentagéo no jor-
nalismo diario, um marco na imprensa brasileira.

EEm se tratando de O Estado do Maranhao - objcto deste cstudo -, vale destacar
que além da consolidagdo do jornal como veiculo de informagao representante de uma
realidade industrial, comercial e de concorréncia, as caracteristicas acima enumeradas
também foram algumas das tendéncias absorvidas a partir da sua consolidagdo como
veiculo moderno de informagao. Tanto a fragmentagdo, experimentada em um primeiro
momento na capa, onde as matérias principais sdo selecionadas como um apanhado ge-

ral do dia e de forma rapida, para que sejam posteriormente melhor desenvolvidas em

suas respectivas paginas. Como também o carater “cadernalizagio”, que seleciona e seg-

menta a leitura, principio priorizado na capa.

A segmentagio de O Estado do Maranhao, hoje, ¢ evidenciada a partir da existén-
cia de trés cadernos: o primeiro caderno, onde sdo desenvolvidos as matérias de politica,
opinifio, pais, mundo, economia, geral e policia; o segundo Caderno Cidade, Estado e
Esporte; ¢ o terceiro, de Cultura, Caderno Alternativo. (Figuras 50, 51 e 52) Além
dos suplementos semanais, destinados a um publico seletivo: Carro&Cia (quintas-fei-

ras), Galera (sabados), Estilo Mulher, Revista PH e TV (domingos). (Figura 11)
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Reprodugao da capa (reduzida) da edigao de

0 Estado do Maranhao de 19 de fevereiro de 2000.
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(Figura 52)

Reprodugao da capa do Caderno Alternativo (reduzida)
da edigao de O Estado do Maranhao de 19 de
fevereiro de 2000.
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Consideragoes Finais

A renovagao dos mecanismos internos de produgdo do O Estado do Maranhao -

tanto no nivel das relagdes de trabalho, como da interatividade com o publico-leitor -,

esta relacionada a tentativa de legitimar um projeto evolutivo de transformagdo. Um

projeto que, ao longo desse trabalho, procurou-se evidenciar a partir de algumas tendén-
cias gerais existentes no mercado editorial moderno, e que, como reflexo desse ambiente
de concorréncia, foram absorvidas por O Estado do Maranhao.

Os fundamentos norteadores deste estudo de caso sdo descritos partindo-se da com-
paragdo com outras realidades, que de uma maneira geral, sdo consideradas indicagdes
bem-suceditas ou tendéncias de mercado. Como exemplo mais atual, o da Folha de Sao
Paulo, que desde de 1981, como a primeira versdo do chamado Projeto Folha vem
difundindo padrdes de comportamento e influenciando as novas tendéncias em todo jor-
nalismo impresso brasileiro.

Outro caso, o Jornal do Brasil, que em 1956, inovou completamente o visual de
suas paginas, rompendo com o padrdes estabelecidos e absorvendo “inspiragdes” da
estética modernista. Entre as mais importantes mudangas estdo a limpeza do visual da
pagina com influéncia da Poesia Concreta de Amilcar de Castro (objetivos funcionais) e
a cria¢do de um caderno cultural, principio da cadernalizagdo nos jornais do pais.

As razoes e os fundamentos dessas influéncias sdo visualizados na analise de pagi-
nas de O Estado do Maranhao. Evidencia-se, contudo, por tras da teoria que funda-
menta a percepgao dos elementos morfoldgicos e sintaticos da pagina, uma estrutura
legitimadora do poder de decisdo e apresentagdo da noticia. Em outras palavras, € a
partir da idéia de produto industrial, no qual padroes sdo estabelecidos como método de
captagdo e recepgao de informagdes, que o projeto grafico do jornal O Estado do Mara-
nhio subsidia as consideragdes finais desta analise.

Na verdade, o projeto de reformulagao estrutural, iniciado em 1995, foi referenciado
numa realidade editorial corporativa. Pautado nas leis de mercado de bens simbolicos e
nos seus critérios fundamentais de racionalizagdo do produto ao ser produzido e consu-
mido, o projeto grafico do jornal assume, portanto, uma postura também de cunho

mercadologico, a partir deste periodo.
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As caracteristicas ligadas a identificagao do projeto grafico, como mais um instru-

mento legitimador dessa realidade, sdo estabelecidas por premissas basicas, tais como a

adaptagao a uma situagao de concorréncia com novas midias, em um primeiro momento,

a televisao e sua transmissao audio-visual e, mais recentemente, a Internet, como infor-
magdes mais abrangentes e imediatas. Cada projeto grafico também deve adaptar-se aos
procedimentos de produgdo, empregados nas linhas industriais de montagem. Isto por-
que, a industria editorial prescreve condutas fixas e estruturais, com a finalidade de agilizar
tanto a produgdo como a recepgao. O carater modular de organizagdo, a constancia na
utilizagdo dos espagos, tipos de letras e formato colaboram para a manutengao dessas
caracteristicas.

Por outro lado, a estruturagado grafica ¢ paradigmatica também no momento em que
explicita sua subjetividade, um aspecto anteriormente negado em fungao da
pseudoneutralidade; mas que hoje caracteriza a produgao jornalistica, principalmente,
sob o ponto de vista da edigdo. O processo de edigao tem o objetivo de hierarquizar as
matérias nas paginas e, a partir de critérios ditados pelos mecanismos internos desse
jornal, empregar valores representados na estrutura grafica estabelecida. Por todas estas
razdes, os projetos graficos vém adquirindo uma importancia cada vez maior no merca-
do editorial moderno, como reflexo de toda essa estrutura.

Neste contexto, dentro dos jornais, ha um inegavel desenvolvimento da atividade
de diagramagio e paginagdo. O setor de editoragdo eletronica, que em O Estado do
Maranhio foi estruturado em de 1995, desenvolveu-se impulsionado pela agilidade
imposta pelo atual método de produgdo, e pela rapida evolugao da informatica, que resu-
me uma nova forma de estruturar essa realidade. Hoje, um trabalho em conjunto, onde
reporteres, editores e paginadores desempenham atividades com o intuito de ganhar tem-
po e produzir um trabalho homogéneo, com personalidade. Na verdade, este trabalho
personalizado diz respeito aos projetos graficos, que sio feitos sob medida para o leitor,
com o intuito inclusive de condicionar seus habitos de leitura.

De acordo do com as consideragdes acima estruturadas, é de extrema importancia o
conhecimento acerca destes conteudos, para que se possa driblar as “armadilhas’ impli-

citas no processo de produgdo e difusdo da noticia. Até porque, para alguns processadores
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de informagdes®® ou para o publico em geral essas idéias sdo difundidas e apreendidas de
forma quase inconsciente, ja que se tratam de padrdes estaveis durante determinado

tempo e com transito livre em todas as realidades correlatas. Em outras palavras, o aces-

so a informagao € cada vez mais facilitado. Junto com ele, o desenvolvimento tecnologico

passa a coexistir como idéia dominante. Enquanto 1sso, esses novos paradigmas de com-
portamento visual passeiam livremente pelo inconsciente de quem trabalha e recebe produ-
¢ao simbolica, muitas vezes, reproduzido quase de forma subliminar, sem que se perceba.

Parte-se deste contexto geral, para analise mais profunda do projeto grafico, produ-
to de uma estrutura sintatica, a qual cumpre relacionar os elementos morfologicos dentro
do espago, evidenciando mecanismos de produgado de sentidos. A partir da idéia de pro-
dugdo relacionada ao plano de expressdo simbolica, que se organiza segundo as leis da
percepgdo visual, sdo tragados paralelos entre as tendéncias que determinam estes pa-
drdes no mercado e a realidade grafica de O Estado do Maranhao.

Os projetos graficos em questdo desenvolvem-se a partir da premissa basica que a
pagina de jornal, antes de ser lida, é vista; parte-se de sua expressio visual para o conteu-
do propriamente dito - primeira ordem sugerida pelas tendéncias gerais de expressao
grafica. A sintaxe grafica tem como pressuposto mais atual esse tipo de organizagao,
onde os elementos graficos sio organizados e informam em decorréncia de uma compo-
si¢do altamente visual e didatica. Evidencia-se nesse momento um dos principios basi-
cos da psicologia da Gestalt: a visdo niio procede do particular para o geral, por isso,
as caracteristicas globais sdo os dados primarios da percepgdo. O reconhecimento de
imediato, na banca, do seu periodico preferido entre a infinidade existente confirma esse
principio basico da Gestalt.

Em verdade, a correspondéncia entre os varios elementos de composigdo na pagina
tem configurado e caracterizado os projetos graficos modernos em fungdo, principal-
mente, das bases culturais inerentes as expressdes particulares de cada sociedade. O
design ou a concepgdo grafica que geram os projetos também sao estruturados em fun-

¢do das evolugdes tecnolégicas ¢ dos movimentos artisticos de determinada época.




Consideracoes Finais

Por estas razoes, suas caracteristicas fundamentam-se na cultura visual (experiéncias
adquiridas) de cada grupo; na busca da legibilidade e funcionalidade; e, sobretudo, na
transmissao de idéias e conceitos da maneira mais direta e eficiente possivel.

Para os projetos graficos de jornais que, ndo cabem expressar-se como obras de

arte, o objetivo ¢ transmitir algo que faga algum sentido ao leitor, mesmo que de forma

invisivel. Seu estilo... sua personalidade. Um desenho que oriente, de forma impercepti-

vel, o leitor pela pagina impressa.

A simplifica¢io no design, segundo principio mais importante para a psicologia da
Gestalt, coloca em pratica um plano intencional cuja premissa basica é proporcionar
uma rapida assimilagdo (em decorréncia do tempo disponivel a leitura) e, de acordo com
os critérios de edi¢do, proporcionar uma estruturagdo grafica uniforme, respaldada, in-
clusive, na hierarquizagio dos fatos, com o propdsito de conduzir e “facilitar” a apreen-
sao dos conteudos.

As caracteristicas até aqui postuladas agem como estimulos sobre a percepgio hu-
mana, resultando numa cumplicidade entre emissor e receptor. Ou melhor, o designer
grafico, ao projetar na pagina diversos elementos morfologicos (primérios e secundari-
0s), tem como objetivo um plano intencional engendrado em fungao de um processo
comunicativo eficiente. Tal intencionalidade gira em torno da cumplicidade reciproca
entre os dois elos da comunicagdo, ou melhor, a identificagdo mutua e o conhecimento a
fundo do publico a quem se dirige a publicagao.

Como uma moderna tendéncia, cada vez mais segmentam-se 0S €spagos
comunicacionais com o objetivo de conquistar e capitalizar parcelas de publico antes
desprestigiadas. O mercado editorial e outros segmentos estudam possiveis grupos for-
madores de opinido, criam necessidades de consumo e langam produtos para suprir tais
necessidades. Tais fatores sdo expressos pela cadernalizagdo (assumida por O Estado
do Maranhio definitivamente a partir de 1995) e, conseqiientemente, pela fragmenta-
¢do (evidenciada pelo zapping jornalistico). Estas duas especificidades sdo estruturadas,
portanto, em comum acordo com as caracteristicas definidas acerca do publico-leitor.

Também em fungdo das caracteristicas do publico-alvo, ¢ interessante ressaltar que

a funcionalidade e a simplicidade meramente trabalhadas em termos de linguagem, nao
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fazem mais tanto sentido. Hoje dizem respeito a criagao de uma identidade visual de
mercado. A morfologia e a sintaxe arranjam os organismos visuais na pagina com o intui-
to de representar qualidades da propria publicagdo. Antes mesmo de transmitir uma in-
formagdo a partir do texto, a sintaxe visual estimula o sistema sensorial na percepgdo de
conceitos, que vdo muito além do descrito nos textos. Por exemplo, normalmente os
jornais, em fungdo da concorréncia de mercado, tém como objetivo primeiro associar seu
nome a valores como credibilidade, qualidade, imparcialidade, entre outros. A partir da
forma, das cores, da tipologia utilizada no logotipo e da divulgagao, o leitor passa a iden-
tificar nas bancas o seu matutino preferido, de forma instatanea, como se automatica-
mente surgisse do fundo da memoria a totalidade de experiéncias acumuladas a partir da
convivéncia diaria com o veiculo de informagao.

Fica assim caracterizado, diante dos aportes conclusivos deste trabalho, que o jor-
nal O Estado do Maranhao fundamenta seu projeto grafico de acordo com mecanismos
de produgdo de sentidos, alicergados na sintaxe visual e nas tendéncias de um mercado

editorial moderno. Sua estrutura morfoldgica é construida, principalmente, em fungio

do conjunto referencial da produgdo e da recepgdo de noticias, diretrizes que determi-

nam o publico-alvo e legitimam da relagdo de poder que gira em torno da publicizagdo da

noticia.
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ART DECO - estilo decorativo, cujo
nome se originou da Exposition
Internationale de Arts Décoratifs et
Industriels Modernes de Paris, em 1925.
Recebeu influéncias variadas, do cubismo

a arte egipcia e a valorizagdo do

maquinario moderno. E caracterizado por

padrdes geométricos simples,
extremidades angulosas e cores
brilhantes.

ART NOUVEAU - estilo decorativo
internacional, iniciou-se na Europa na
década de 1880 e atingiu o auge da
popularidade por volta de 1900. Baseada
em forma de vida vegetal, o estilo criou
uma nova unidade nas artes visuais.
Caracterizava-se pela curva de correia de
chicote € pela sugestiva fluidez organica.
BAUHAUS - Influente escola de arte
fundada em 1919 por Walter Gropius, que
a dirigiu até 1933, quando foi fechada
pelos nazistas. Um dos seus objetivos era
construir vinculos entre a arte € a
industria. Na década de 20, a Bauhaus
tornou-se o centro criativo e intelectual
do design, desempenhando um papel-
chave no desenvolvimento do
modernismo.

COMUNICACAO VISUAL (ou

programagao visual) - area do

conhecimento encarregada do
ordenamento de elementos estético-
formais, textuais ou ndo textuais, com
objetivo comunicacional expresso.
CONSTRUTIVISMO - movimento
surgido na Russia apos a Revolugao de
1917. Influenciado em parte pelo
cubismo e pelo futurismo, ignorava as
belas artes em favor da arte aplicada:
design para a produgdo em massa era um
ideal importante.

CUBISMO - desenvolvido na Franga em
1907 por Pablo Picasso e Georges
Braque, o cubismo fo1 uma reagdo contra
o realismo 6tico do impressionismo. As
imagens eram retratadas em forma
geométrica a partir de pontos de vista
multiplos, mas distendidas num plano
sobre a tela. Embora de curta duragio, o
movimento exerceu forte influéncia
sobre a arte e o design no século XX.
DESIGN GRAFICO - sub-area da
comunicagdo visual que surgiu a partir da
difunsio das idéias da Bauhaus. O design
¢ uma area de conhecimento que tem
como objetivo maximo a adequagio da
forma a sua finalidade de uso. Design €,
assim de tudo, conceito visual.
DIAGRAMACAO - Diagramar e

paginar definem, respectivamente, o ato
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de projetar e ordenar previamente, de
acordo com os critérios de edi¢do, os
elementos que compdem uma pagina de
jornal, revista ou qualquer outro meio de
comunicagao impresso.

DISCURSO GRAFICO (discurso
visual) - € o conjunto de elementos
visuais de um veiculo de comunicagdo
impressa, cuja qualidade é ser significavel
para determinado segmento da opinido
publica. O dicurso grafico estimula uma
leitura visual antes mesmo da textual.
EXPRESSAO - sio formas de
comportamentos revelados na aparéncia
dinamica de objetos ou acontecimentos
perceptivos. A palavra expressao,
utilizada com finalidades estéticas, reside
nas qualidades perceptivas do padrio de
estimulo.

FUNCIONALISMO - Louis Sullivan
cunhou a frase “a forma decorre da
fungdo” em 1896. O termo expressa a
cren¢a de que a fungdo de um objeto € de
importancia primordial na determinagao
de sua aparéncia.

GESTALT - palavra alema que significa
forma. A psicologia da gestalt, uma
doutrina enunciada por Max Wertheimer
em 1912, trata dos principios psicologicos

que fundamentam a percepgao e a reagio.

Tais principios demonstram que o olho
humano tende a agrupar as varias
unidades de um campo visual para formar
um todo. Este principio conceitua a visdo
COmMo urma experiéncia criativa, nao como
um simples ato de ver.

ISOMORFISMO - parentesco estrutural
entre o padrdo de estimulo e a expressao
que ele transmite.

LOGOTIPO (ou marca) - ¢ um simbolo
grafico — conceito apreendido através de
associagdes — construido por uma palavra
graficamente particularizada.
MORFOLOGIA - termo que se refere,
de uma maneira geral, ao estudo da forma
e sua relagao com o todo.

MOVIMENTO DE ARTES E

OFIiCIO- movimento inglés e norte-

americano fundado na Inglaterra em 1882
e batizado devido a Exposigao da
Sociedade de Artes e Oficio. No 1nicio,
entre 1888 e 1910, procurou reviver o
ideal do objeto manufaturado numa era
industrial, uma idéia que apresentava
implicagdes tanto sociais quanto estéticas.
Caracterizado pela referéncias medievais
e goticas, seus produtos eram, em geral,
de construgao solida e simples.

MIDIA - Midia - palavra que resume o

meio para propagar-se a mensagem ou o
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veiculo de comunicagio
PARADIGMATICO (paradigmas) -
qualidade do elemento que encorpora
algumas caracteristicas como padrio de
conduta, modelo a ser seguido fielmente.
PERCEPCAO VISUAL - Perceber uma
imagem ¢ participar de um processo
criativo. No ato de ver, temos a tendéncia
de separar determianadas imagens da
massa de impressdes a que estamos
expostos e adicionar a essa imagem
nosso proprio conhecimento, nossa
experiéncia e imaginagdo. Consiste na
experimentagdo de forgas visuais e
registro de configuragdes, distancias,
matizes € movimentos.

A percepgao € subjetiva e depende de
cada observador, diferentemente das
sensagoes, que sdo basicas e as mesmas
para todas as pessoas.

PICTOGRAMAS (simbolos primitivos)-
ideogramas e hieroglifos egipcios
fixavam idéias a partir de escrita
figurativa e construgdes simbolicas.
PROJETO GRAFICO - conjunto de
informagdes organizadas em fungdo dos
mecanismos de percep¢do visual com o
objetivo de identificar um determinado

veiculo de comunicagédo dentre a

concorréncia.

PUBLICO-ALVO (publico-leitor) -

segmento de publico para o qual estdo
destinadas as informagdes.

RETORICA DA LEGITIMACAO -
agir retoricamente significa comunicar-
se de maneira a construir com palavras
e simbolos uma realidade dentro da qual
0s outros vejam as coisas como
gostariamos que eles vissem. Visa
simplesmente fazer as pessoas
entenderem o que se quer que elas
entendam; em alguns momentos,
persuadi-las a fazer o que se determina.
Longe de ser boa ou ma, a retorica hoje
esta amplamente difundida e apresenta-
se como “instrumento democratico de
dialogo”, porque se trata de um tipo de
comunicagdo que tem por objetivo levar
alguém, sem uso da forga, a acreditar
numa 1déia ou curso de agao.
SIMBOLICO - Seu significado
fundamenta a comunicag¢do amparada no
uso de simbolos, 1sto €, palavras ou
imagens revestidas de significado.
SINTAXE VISUAL - capacidade de
relacionar idéias a partir da organizagdo
espacial dos elementos morfologicos

primarios e secundarios.
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Kidtia Silva, 20, artista grifica.

Lé a Folha de Sio Paulo,
principalmente, a primeira pdgina e
cultura. Reconhece o jornal pelo logo.
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Maria do Socorro Macedo, 48,
bancdria. Assinante da Folha de Sio
Paulo, I¢ totalmente o primeiro
caderno ¢ dinheiro. Obs.: 1.é todas as

chamadas da capa.
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Maria José Lishoa, 40, atriz.
Obs.: Procura nas chamadas algiom assunto de seu
interesse e vai direto & pdgina.

FOLHA DE S.PAULO

s P, oty diirn, o e g ds o
T T T N S e d L AT BANE B # v s bl s e e

P e putidact hivdo Refighde, Ocemie i ¢ Zda Bezotrn séo iviacantadis dimnmbondo, que eatos vomio o iy do

Camara hvra3 da compra de votos

Yartulo de Enéa
oferece mndulalura
por R$ 7.000 em SP

- Wooatrs bogpien ¢ 5 irubiniie
sy

Smia gy B e

L T
i A g Wt
A Slla mrirpertod 4 G4
el
B e R A e i 1

Acabam privilégios Py

. g ¥ ¥ . Tk ::‘whua-ﬂ-m-'-
de juizes e militares el mIILIT

A v W 6 g Vo naep b YR & By
el e T e L -

e g, o
e ey P e
vk s s pstrs

botyrmme Py 18

vl HAANGY 3 X T A : | D o= s NN

{hamido da Foiha B AP oy ity - iR I i ; i it et Uhe prewde
sl :.'m-:-. :“:.h s e ; 154 , BT TS ITOVAS
L e e -, ; : L B 4 b o g s

i O FHC rcb;{tc critica
{ﬁffgg,jgg L. e o de embaixada
. sobre corrupgio

T b e ¥ b

e 1 e s P LAY

4 5 6 i 8I'lr‘espw 12 13 14 15

16

17

18

19



FOLHA DE S. PAU LO

ofercce candidatura
por R$ 7. (]O(l em QP

Ac,:lmm pr mlégms
tlr._;uuo.'. e militares

Crearimenta ey K

FUA ¢ "irrenlicra

Dot Rommi i
e R ey Al s
ey B o g ww B
il e Ml

8l et
lh-mnu’h kitha

nin pm.upm'
¢ fisealizigso

b mn-« o

B Poha, qulais S, w dd sl aloss 1o e

a4 AR R e W e e

 de embaixada
sobre ¢ urmpgdo

0 b
Tipee Fidrs b “ ¢
ol s I, R

"_ R b i e
BT, ke ar s Bahe e & el
4R g e e S e |
B e T
-

Gazy Andraus, 30, mestrando da UNESP.

Lé o Estadio, principalmente o caderno de cultura.
Reconhece o jornal na banca através do logo e dos
caracteres. Obs.: As vezes, vai direto ao caderno de cultura.
Geralmente, passa apenas o olho nas fotos e legendas.

Procura nas chamadas algo de seu interesse, caso encontre vai

direto a pdgina indicada.
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Patricia Ceolin Nascimento, 25, metranda da USP.
1.¢é O Estado de Sio Paulo, e reconhece o jornal
principalmente pelo logo na primeira pdgina.

Obs.: Antes de ler as chamadas curtas, principalmente as
colovidas, did uma geral na leitina dos textos

das matérias da capa.

- FOLHA DE S.PAULO

[T Ny

oferece candidatura S8
;mr R%?U(}(} em ‘iP

Acabam prmlvgm‘,
th- juizes e mrllldrcs

-
e o b e e e
peiia el B Ty b

rimeala s
l‘!\ r nmlma

T P e g s ek
s drani dak . PR B

Upraido da tha 8 o 0 1 R S s O (Dve poake
oritrsrgrceiopighendll o _ oS : it s provics

mreaad’ by i

5 6 7 SI'Ir‘espw 12 13 14 15

& e e ool

16

17

18

19



Grovani Rebelo, 24, maitre.
Assinante da Folha de Sio Paulo, 16 principalmente

o primeiro cademo, cultura e esporte.
Obs.: Lé os textos depois de dar uma olhada nos titulos, fotos e

legendas.
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