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RESUMO

A questdo da identidade no mundo contemporaneo, a forma como a midia colabora para a
construcdo identitaria e, mais especificamente, qual é identidade do brasileiro segundo o
jornal Le Monde Diplomatique Brasil formam o objeto de estudo e investigacdo deste
trabalho. Intrigados pela ddvida intrinseca a cada ser humano em busca da compreensao de si
mesmo e certos de que os meios de comunicacao atuam de forma determinante na construcao
da resposta a essa questdo, nos propusemos a investigar a identidade do brasileiro em uma
publicacdo recente, com menos de trés anos de existéncia no pais. Para tal, dividimos nossa
pesquisa em duas etapas: discussdo tedrica e analise da publicacdo. Iniciamos o trabalho
abordando o conceito de identidade, as mudancas sofridas por ele ao longo do tempo e a
questdo da identidade nacional face a globalizacdo. Em seguida, discorremos sobre a
comunicacdo como uma atividade simbolica, o surgimento dos meios de comunicacao e suas
implicagdes sociais e a questdo da recepcdo visando evidenciar o papel significativo da midia
na construgdo das identidades. Continuamos apresentando o histérico, a linha editorial e
algumas caracteristicas da publicagdo a ser analisada. Buscando ainda compor um conjunto de
ideias teoricas que nos ajudem a decodificar os textos de nosso objeto de estudo, trataremos
do processo de construgcdo da noticia, expondo as implicagGes da selecdo das noticias na
construcdo da realidade, critérios de noticiabilidade e as influéncias sofridas pela producgéo
jornalistica. Por fim, apresentamos uma analise, baseada na metodologia da Analise de
Conteldo, das doze edicBes que compdem o primeiro ano de circulacdo do Le Monde
Diplomatique Brasil. Acreditamos que esta dissertacdo pode colaborar para a construgdo do
conhecimento cientifico na medida em que trata da questdo das identidades no campo da
comunicacao e inicia os estudos sobre uma publicacéo tdo recente no pais.

Palavras-chave: Identidade; Midia; Le Monde Diplomatique Brasil; Anélise de conteudo.
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ABSTRACT

The question of the identity in the contemporary world, the way media collaborates for
identity construction and, more specifically, which is the Brazilian identity according to the
periodical Le Monde Diplomatique Brasil are the objects of study and inquiry of this paper.
Intrigued by the intrinsic doubt to each human being looking for the understanding of theirself
and certain that the media has an important role in the construction of the answer to this
question, we decided to investigate the Brazilian identity in a recent publication, with less
than three years of existence in our country. For such, we divide our research in two stages:
theoretical discussion and analysis of the publication. We begin this study approaching the
concept of identity, its changes throughout the time and the question of the national identity
face to the globalization. After that, we talk about the communication as a symbolic activity,
the emergence of the media and its implications and the question of the reception aiming to
evidence the significant role of the media in the construction of the identities. We continue
presenting the description, the publishing line and some characteristics of the publication that
will be our analysis object. To compose a set of theoretical ideas that help us to decode the
texts of our object of study, we will write about the process of newsmaking, pointing the
implications of the gatekeeping in the construction of the reality, the news criteria and the
influences suffered by the journalistic production. Finally, we present an analysis, based on
the Content Analysis, of the twelve editions that compose the first year of circulation of Le
Monde Diplomatique Brasil. We believe that this paper can collaborates to the construction of
the scientific knowledge in the measure that it deals with the question of the identities in the
field of the communication research and initiates the studies of a recent publication in our
country.

Keywords: Identity; Media, Le Monde Diplomatique Brasil, Content Analysis.
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RESUMEN

La cuestion de la identidad en el mundo contemporaneo, la forma cdmo la prensa colabora
para construccién de las identidades y, mas concretamente, cuél es la identidad del brasilefio
segun el diario Le Monde Diplomatique Brasil constituyen el objeto de estudio e
investigacion de este trabajo. Intrigados por la duda interna a cada ser humano en busqueda de
comprension de si mismo y seguros de que los médios son determinantes en la construccion
de la respuesta a esta pregunta, vamos a investigar la identidad del brasilefio en una reciente
publicacidn, con menos de tres afios de existencia en nuestro pais. Para eso, hemos dividido
nuestra investigacion en dos fases: discusion tedrica y el analisis de la publicacion.
Empezamos la dissertacion con el concepto de identidad, los cambios sufridos por €l en el
tiempo y la cuestion de la identidad nacional frente a la globalizacion. Entonces, discorremos
sobre la comunicacion como una actividad simbdlica, la aparicion de los medios de
comunicacion y sus consecuencias sociales y la cuestion de la recepcion com el objecivo de
mostrar el papel significativo de los medios de comunicacion en la construccién de las
identidades. Seguimos presentando la historia, la linea editorial y algunas caracteristicas de la
publicacién que va a ser analisada. Buscamos todavia componer um conjunto de ideas
tedricas para ayudarnos a descifrar los textos de nuestro estudio, enfocaremos el proceso de
creacion de noticias, exponiendo las consecuencias de la seleccién de noticias en la
construccion de la realidad, los criterios para su publicacion y influencias sufridas por la
produccion periodistica. Por altimo, presentamos un analisis, basado en la metodologia de
Anélisis de Contenido, de las doce ediciones que componen el primer afio de circulacion de
Le Monde Diplomatique Brasil. Creemos que esta tesis puede contribuir para la construccién
del conocimiento cientifico en la medida que la cuestion de las identidades es ubicada en el
campo de la comunicacion y comienza estudios a cerca de una publicacion nueva em nuestro
pais.

Palabras clave: ldentidad, Medios de comunicacion; Le Monde Diplomatique Brasil,
Anélisis de Contenido
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CAPITULO 1 - INTRODUCAO

“A identidade se torna uma ‘celebracéo mével’: formada e transformada
continuamente em relacéo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam™

Stuart Hall
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1 Introdugéo

Nosso interesse pela pesquisa sobre a questdo da identidade no mundo contemporaneo
comegou com a ddvida intrinseca a todo ser humano: “quem eu sou?” e algumas outras
decorrentes dela, como “quem € ele?” ou “quem somos nds”. Embora essas sejam perguntas
investigadas principalmente pela antropologia, carregdvamos conosco, pesquisadores da area
da comunicacdo, a crenca de que a midia colabora de forma determinante para a formacéo
identitaria.

Ap0s algumas leituras preliminares sobre o tema, percebemos que o conceito de
identidade se modifica ao longo do tempo e que a participacdo dos meios de comunicagdo no
processo de difusdo e, até mesmo, construcao de identidades é bastante significativa. Diante
disso, nos surgiu a ideia de pesquisarmos qual seria a identidade do brasileiro veiculada por
uma publicagcdo contemporanea.

A descoberta do jornal Le Monde Diplomatique Brasil, lancado ha apenas seis meses
na época do inicio dessa pesquisa, e com o prestigio do diario francés Le Monde adequou-se
perfeitamente a nossa proposta.

Encontrado nosso ponto de partida, cabia a nos tragarmos nosso ponto de chegada por
meio do estabelecimento de alguns objetivos gerais e especificos. O objetivo geral de nossa
pesquisa € verificar o conceito de identidade brasileira apresentado pelo jornal impresso Le
Monde Diplomatique Brasil. Os objetivos especificos, por sua vez, sdo: discutir o conceito de
identidade em profundidade a partir de um aporte bibliografico; perceber de que forma a
midia colabora para a construcao identitaria e situar nosso objeto de estudo nesse contexto; e
analisar a forma como o Le Monde Diplomatique Brasil constréi a identidade brasileira na
contemporaneidade.

Para melhor apreciarmos a questdo, dividimos essa dissertacdo em quatro capitulos:
Identidade; Midia, influéncia e o Le Monde Diplomatique; A construcdo da noticia; e
Analise. Embora tenham tematicas e abordagens diferentes, se complementam e articulam
discussdo tedrica, apresentacdo de produtos editoriais e anélise.

No primeiro capitulo discorremos sobre a questdo da identidade baseados nos estudos
de Manuel Castells, Stuart Hall, Anthony Giddens e Néstor Garcia Canclini. O argumento
central desta parte do trabalho é que o conceito se modificou ao longo do tempo. Comegamos
apresentando antigas concepgdes de identidade — iluminista e socioldgica — fortemente
arraigadas em um territério, um idioma e relagdes sociais marcadas pela co-presenca no

espaco e no tempo entre emissor e receptor de mensagens. Seguimos argumentando sobre
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como algumas rupturas no discurso do conhecimento moderno, a intensificacdo da
globalizacdo e o desenvolvimento das tecnologias afetaram a percepcdo acerca das
identidades.

Em seguida, apresentamos o conceito de identidade que nos parece mais coerente na
atualidade e com o qual trabalharemos ao longo da dissertacdo. Acreditamos que 0 sujeito
com a identidade unica e estavel se fragmentou, ndo temos mais uma identidade e sim varias.
O processo de identificacdo por meio do qual nos projetamos em nossas identidades culturais
se tornou provisorio, variavel. Concluimos o capitulo tratando da identidade nacional como
uma das identidades mais importantes para 0 sujeito e propondo que a hibridizacdo —
possibilidade de identidades partilhadas entre pessoas distantes no tempo e no espago gerada
principalmente pelos fluxos culturais — € uma de suas caracteristicas mais marcantes.

O segundo capitulo do trabalho mescla uma discussdo tedrica e a apresentacdo do
objeto de pesquisa. Os autores cujas reflexdes s@o utilizadas neste momento da pesquisa séo
Nestor Garcia Canclini, Jesus Martin-Barbero e, principalmente, John B. Thompson.

Iniciamos o capitulo discorrendo sobre a capacidade da midia de influenciar a
construcdo identitaria e expondo a visdo da comunicagdo como uma atividade simbdlica.
Tratamos ainda neste item de caracteristicas da comunica¢do mediada por meios técnicos.

Na sequéncia, tragamos um histdrico do surgimento dos meios de comunicacao e suas
implicacdes sociais. Ndo se trata de uma reconstituicao cronoldgica e detalhada da historia da
midia, mas da exposi¢do de alguns acontecimentos midiaticos e sua relagdo com a sociedade.
O ultimo item desta etapa € a questdo da recep¢do e da apropriacdo das mensagens por parte
dos individuos. Valorizamos a questdo da apropriagdo como um tipo de recepcdo no qual as
pessoas apoderam-se de um conteldo significativo e o tornam proprio, assimilando a
mensagem e incorporando-a a sua propria vida.

Gostariamos de deixar claro que ndo faremos neste trabalho estudos de recepgdo
analisando como os leitores recebem, interpretam ou se relacionam com o Le Monde
Diplomatique Brasil. Apenas abordamos o conceito de apropriacdo de mensagens no capitulo
em questdo visando expor uma das formas possiveis de rela¢do dos individuos com conteddos
transmitidos pelos meios de comunicacdo e, com isso, evidenciar a possibilidade da midia ser
um instrumento de autoformacao na contemporaneidade.

A partir desse ponto, seguimos apresentando o jornal Le Monde Diplomatique Brasil.
Antes de falar especificamente da publicagdo, trazemos informacGes técnicas, historicas e
editoriais das duas publicagdes que deram origem ao jornal a ser analisado: Le Monde e,

principalmente, Le Monde Diplomatique. Ambas criadas na Franca, mas com prestigio e
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renome mundial. O primeiro, um jornal didrio fundado em 1944 que persiste no mercado até
hoje. O segundo, inicialmente um suplemento do Le Monde com analises mais aprofundadas
da conjuntura internacional, tornou-se uma publicacdo independente em 1996 e atualmente
possui 46 edicOes internacionais impressas e 26 edig¢des on-line espalhadas pelo mundo em 25
idiomas diferentes.

O Le Monde Diplomatique Brasil, fundado em 2007, é uma dessas edi¢Oes
internacionais impressas da publicacdo francesa. Apresentamos nesta etapa do trabalho seus
dados técnicos, historicos e editoriais. Trechos de uma entrevista com o editor da publicag&o,
José Tadeu Arantes, também colaboram para a compreensao do jornal.

O terceiro capitulo aborda a questdo jornalistica. Acreditamos que antes de
adentrarmos a analise de um produto editorial, devemos entender melhor a forma como ele €
produzido, por isso, faz-se necessario um estudo sobre o processo de construgdo da noticia.
Para tal, selecionamos alguns dos mecanismos da producdo noticiosa que consideramos mais
relevantes para o proposito dessa dissertacao.

Comecamos discorrendo sobre a selecdo da informacdo e suas implicacBes na
construcdo da realidade. Em seguida, partimos para a conceituacdo do que entendemos por
noticia e, ao final desse tdpico, damos destaque ao processo produtivo e as forcas que nele
influem. Este capitulo é baseado nos estudos dos seguintes autores: Mauro Wolf, Michael
Kunczic, Ciro Marcondes Filho, Clovis Rossi, Perseu Abramo, Ledo Serva, Mario Erbolato e,
com maior destaque, Jorge Pedro Sousa.

O quarto capitulo apresenta a analise das doze primeiras edi¢cdes do jornal Le Monde
Diplomatique Brasil, 0 que corresponde ao seu primeiro ano de existéncia — de agosto de
2007 a julho de 2008. Mais precisamente, 0 estudo dos textos presentes nesses exemplares
gue tém como tema questBes brasileiras. Ao escolher esse periodo pretendemos garantir a
representatividade do estudo; e ao optar por matérias que tenham como foco o Brasil
objetivamos respeitar a regra da homogeneidade tematica.

A andlise é realizada por meio de uma observacdo direta extensiva na qual sera
utilizado o método Analise de Conteudo (AC). Herscovitz (LAGO; BENETTI, 2007) propde
uma definicdo da Analise de Contetido pertinente ao jornalismo.

(...) método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou digital
encontrados na midia a partir de uma amostra aleatoria ou ndo dos objetos
estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus contetdos e
formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente
exclusivas e passiveis de replicacdo. A identificacdo sistematica de
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tendéncias e representacdes obtém melhores resultados quando emprega ao
mesmo tempo a analise quantitativa (contagem de freqliéncias do contetido
manifesto) e a andlise qualitativa (avaliacdo do contetdo latente a partir do
sentido geral dos textos, do contexto onde aparece, dos meios que o
veiculam e/ou dos publicos aos quais se destina). (LAGO; BENETTI, 2007,
p.126-127)

Concordamos com a definicdo acima e ressaltamos que, exatamente por ser uma
técnica hibrida que une o formalismo estatistico e a analise qualitativa dos objetos, a AC € a
metodologia ideal para a realizacdo desta pesquisa. Além disso, de acordo ainda com
Herscovitz (LAGO; BENETTI, 2007), uma das grandes virtudes do método reside em
permitir, por meio de operacGes quantitativas e qualitativas complementares, a geracdo de
inferéncias mais complexas e profundas.

Para Junior (DUARTE; BARROS, 2006), as inferéncias sdo o momento mais fértil da

AC, articulando a superficie e o implicito de um texto.

(...) o fundamento da especificidade da analise de conteudo reside na
articulac@o entre: (a) superficie do texto (no sentido amplo) e (b) os fatores
gue determinam essas caracteristicas. (DUARTE; BARROS, 2006, p.299)

Segundo Bardin (1988), a AC divide-se em trés etapas: 1) pré-andlise, 2) exploracao
do material e 3) tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacéo.

O primeiro momento destina-se a sistematizacdo das ideias iniciais, de modo a
conduzir a um esquema preciso do desenvolvimento das demais fases. E nesse momento que
0 pesquisador tem o primeiro contato com o material, 0 seleciona e prepara, formula hipéteses
e estabelece objetivos.

Para a autora, ha algumas regras a serem seguidas em relacdo ao material:

a) Exaustividade: uma vez definido o corpus a ser estudado, todos os seus elementos
devem ser considerados. Nao se pode deixar de fora elementos por razfes que nao
possam ser rigorosamente justificadas;

b) Representatividade: a amostra selecionada deve ser representativa do universo
geral no qual se insere;

c) Homogeneidade: os documentos escolhidos devem seguir critérios precisos e ndo
devem apresentar muitas singularidades em relagbes aos critérios pré-
estabelecidos; e

d) Pertinéncia: o material deve ser adequado enquanto fonte de informacgdo e
corresponder ao objetivo da analise.
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O segundo momento, o da exploracdo do material, se refere exatamente ao que seu
proprio nome sugere: a dedicacdo do pesquisador a debrucar-se sobre o objeto de estudo
executando procedimentos de codificacdo, decodificacdo, enumeracdo e 0 que mais seja
necessario de acordo com as regras previamente formuladas.

A Ultima etapa consiste em tornar os resultados obtidos na exploracdo do material
mais significativo. E o0 momento de elaborar gréaficos, tabelas, porcentagens, fazer inferéncias
e interpretar os dados.

Especificamente, em nosso capitulo analitico exporemos nossas consideraces
relativas a sete critérios previamente estabelecidos: espaco do Brasil no Le Monde
Diplomatique Brasil, linguagem, tema, autores, imagens, relagdo com outras culturas e
identidade.

Por meio do uso dessa metodologia de pesquisa e com o respaldo tedrico dos demais
capitulos dessa dissertacdo, atingiremos nosso objetivo inicial ao responder duas grandes
perguntas: “Qual é a identidade do brasileiro construida pelo jornal e quais as estratégias
utilizadas pela publicacdo para construi-la?” e “Essa identidade considera fatores
determinantes do atual conceito de identidade: fragmentacao e hibridismo?”.

Acreditamos que esta pesquisa pode colaborar para a constru¢do do conhecimento e
concentra sua relevancia em dois argumentos principais:

- Considerando que a comunicacdo tem papel ativo na construcdo/difusdo de
identidades, é imprescindivel perceber de que forma os meios tém feito isso nos dias de hoje.
Portanto, além de trabalhar com a questdo fundamental das identidades, a pesquisa localiza no
campo comunicacional essa discusséo.

- O estudo especifico do Le Monde Diplomatique Brasil contribui para dar o ponta-pé

inicial nos estudos sobre essa publica¢do tao recente no pais.
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CAPITULO 2 - IDENTIDADE

“A identidade surge, na atual concepc¢ao das ciéncias sociais,
nao como uma esséncia intemporal que se manifesta, mas como
uma construcdo imaginaria que se narra”

Néstor Garcia Canclini
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2 ldentidade

Quem sou eu? Quem ¢ ele? Quem somos nds? Buscar respostas para essas perguntas
tdo simples e a0 mesmo tempo tdo essenciais sempre foi — e continua sendo — o objeto de
investigagdo cientifica de muitas areas do conhecimento. A problematica de fundo, oriunda
dessas questdes, diz respeito a formacdo da identidade, problema esse abordado por varias
ciéncias, dentre as quais se destaca a antropologia.

Queremos, com este capitulo, expor as ideias de alguns estudiosos sobre a identidade
e, principalmente, mostrar por meio de suas reflexdes que esse conceito se modificou ao
longo do tempo, além de apresentar componentes variaveis, todos eles importantes para
estabelecer os parametros do que se entende por identidade.

Para tal, basearemos nossa reflexdo prioritariamente nos estudos de Manuel Castells,
Stuart Hall, Anthony Giddens e Néstor Garcia Canclini. Trata-se de uma opc¢ao por autores
que melhor se encaixam ao propésito dessa pesquisa e que tém proposi¢des alinhadas. Nao
que eles reforcem sempre 0 mesmo raciocinio, ou coincidam em suas interpretacdes, mas as
ideias que defendem sdo pontos de vista que convergem e que podem nos ajudar a elaborar
uma visdo do que possam ser 0s elementos centrais na questdo da identidade.

E importante deixar claro que ao longo do trabalho priorizaremos a identidade
nacional. No entanto, sem nunca esquecer que a identidade individual também faz parte do

processo de formacao da coletividade.

O eu ndo é uma entidade passiva, determinada por influéncias externas; ao
forjar suas auto-identidades, independente de quéo locais sejam os contextos
especificos da acdo, os individuos contribuem para (e promovem
diretamente) as influéncias sociais que sdo globais em suas consequéncias e
implicacdes. (GIDDENS, 2002, p.9)

2.1 Primeiras concepcoes

Neste tdpico ndo pretendemos apresentar uma historia do sentido dado ao conceito de
identidade no transcorrer do tempo. Procurando evitar a trajetdria linear da descricdo desse
tema, partiremos do pressuposto de Hall de que as antigas identidades — em especial as
concepgdes iluministas e sociolégicas que consideravam a identidade algo fixo, coerente e
estavel, conectando sempre 0 sujeito ao seu territorio e suas tradi¢des de forma determinante —

estdo em declinio, dando lugar a uma nova configuracdo identitaria baseada na cultura. S&o
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identidades fragmentarias que surgem a partir do pertencimento a culturas étnicas, raciais,

linguisticas, religiosas e nacionais.

Em esséncia, o argumento é o seguinte: as velhas identidades, que por tanto
tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas
identidades e fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um
sujeito unificado. (HALL, 2006, p.7)

De acordo com Hall (2006), para entender melhor essas mudancas no paradigma
identitario podemos analisar trés concepcdes de identidade: o sujeito do lluminismo, o sujeito
socioldgico e o sujeito pés-moderno. Neste primeiro momento, centraremos esfor¢os nos dois
primeiros conceitos.

A visdo iluminista do sujeito estava baseada em um individuo unificado, dotado da
capacidade de pensar, agir e cujo centro consistia em um nucleo interior que pouco se
modificava ao longo da vida. A identidade era algo que emergia com o sujeito quando ele
nascia e permanecia essencialmente a mesma ao longo de sua vida.

Tratava-se de uma concepcdo individualista no sentido de que a identidade era algo
inerente a cada sujeito, fortemente arraigada a um mundo pessoal e pouco afetada pelas
relacbes exteriores. O papel desta conceituacdo de identidade na época (século XVIII) foi
separar 0 sujeito da estrutura dita divinamente estabelecida, na qual ndo havia muito a ser
feito a ndo ser aceitar as condi¢cOes pré-estabelecidas e cumprir sua funcéo social. Ao propor
um sujeito soberano, a visao iluminista dava ao homem a possibilidade de se perceber como
alguém livre para fazer suas escolhas e tomar as rédeas de sua propria vida.

N&o podemos esquecer a problematica de fundo envolvida nessa questdo. O
pensamento iluminista se consolidava num momento em que os Estados Nacionais, a maioria
ja estabelecido dentro de territorios claramente delimitados, passavam por um momento de
indefinicdo devido a sua especificidade, notadamente, a disputa entre o absolutismo e suas
forcas, estruturas e formas de pensar consideradas arcaicas pela burguesia, novo grupo que se
afirmava como forca na formacéo social. A transformacéo, ou transformacdes desejadas por
esse novo segmento demandavam a valorizagdo das pessoas uma vez que para se libertar das
estruturas absolutistas era necessario construir um novo sujeito alinhado com as novas
configuracdes, configuracfes essas para as quais o homem deveria ter um perfil novo,
diferente do defendido pelo modelo absolutista. Hall (2006) sustenta que a identidade somente
se torna uma questdo relevante para a sociedade quando estd em crise, quando algo que se

supde fixo, coerente e estavel é deslocado pela experiéncia da duvida e da incerteza. De certa
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forma, era isso 0 que acontecia na transicdo para o outro sentido de identidade que Hall
denomina socioldgico.

A nocdo socioldgica surge no século seguinte (século XIX) mostrando que embora o
sujeito tenha sua individualidade, ele esta dentro de uma estrutura maior que é a sociedade.
Ele tem que lidar diariamente com normas e regras que estabelecem o convivio de uma
comunidade. Sendo assim, refletindo a maior complexidade do mundo moderno, essa Visdo
sobre a identidade pondera que o ndcleo interior do sujeito ndo é tdo independente e
autdbnomo quanto diziam os iluministas, esse nucleo é formado e modificado no dialogo com
a sociedade e a cultura que cercam o individuo.

Ocorre que, na formacdo dos Estados Nacionais haviam se projetado estruturas
importantes. De fato, estudar a formacdo dos Estados Nacionais modernos implica abordar
férmulas e mecanismos criados com a finalidade de estabelecer, dentro de um territorio, uma
comunidade identificada em alguns valores materiais e simbdlicos. O estabelecimento de um
codigo institucional comum, a padronizacdo da moeda e da lingua, a bandeira e a criacdo de
herdis locais, entre outros pontos que poderiamos elencar, ndo representam nada mais do que
um esforgo realizado por determinados grupos (leia-se burguesia) para fazer valer seus
projetos econdmicos, culturais e sociais. Esse mundo existe e conserva-se em sua religido, seu
culto, seus costumes, sua constituicdo e suas leis politicas em toda a esfera de suas
instituicbes, seus acontecimentos e seus feitos. Obviamente a adocdo desses preceitos
implicou num embate entre as dimensdes individuais e a existéncia de uma estrutura macro
que, aos poucos, fez valer seus valores nos quais os individuos tiveram que realizar um
processo de adaptacdo e de aprendizagem do que agora se denominada nacdo. Mais adiante
veremos a contribuicao de Hall para essa problematica.

Essa nova concepcao, portanto, € mais social passando a considerar a interagdo entre o
mundo pessoal e 0 mundo publico. A identidade passa a ser formada também por meio das
relacbes sociais e, por sua vez, as estruturas sociais sdo sustentadas pelos papéis que 0s
sujeitos desempenham dentro delas. O individuo comeca a se projetar na cultura,

internalizando-a e alinhando seus sentimentos em relagédo ao mundo por meio dela.

O fato de que projetamos a “nds proprios” nessas identidades culturais, ao
mesmo tempo que internalizamos seus significados e valores, tornado-os
“parte de nés”, contribui para alinhar nossos sentimentos subjetivos com os
lugares objetivos que ocupamos no mundo social e cultural. (HALL, 20086,
p.11-12)
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Segundo Hall, a modernidade trouxe uma mudanca significativa em relacdo ao tema
individualidade. Antes o sujeito tinha apoios estaveis nas estruturas e nas tradigdes, as quais
acreditavam estar divinamente estabelecidas. A posi¢do de uma pessoa “na ordem singular e
divina das coisas predominava sobre qualquer sentimento de que a pessoa fosse um individuo
soberano” (HALL, 2006, p.25).

Falando sobre essa questdo Boaventura de Sousa Santos (2008), sustenta que foi
durante o século XIX, periodo do capitalismo neoliberal, que explodiram as contradi¢bes do
projeto da modernidade, como entre a solidariedade e a identidade, entre justica e autonomia,
entre igualdade e liberdade. Além disso, a partir de um conceito empobrecido de sociedade
civil — concebida como uma agregacdo competitiva de interesses particulares — foi
estabelecida a maior dualidade do pensamento politico moderno, o dualismo Estado-
sociedade civil. Nessa concepcdo, o Estado é uma realidade construida, uma realidade
moderna quando comparada com a sociedade civil, uma vez que as sociedades formam-se,
mas os Estados sdo feitos.

Com a modernidade, percebe-se o sujeito como algo indivisivel, singular e Gnico, que
pode sim estar no centro dos acontecimentos. Muitos movimentos no pensamento e na cultura
ocidentais corroboraram para reforcar essa concepc¢éo, dentre eles a Reforma Protestante, que
libertou a consciéncia individual das instituicdes religiosas; 0 Humanismo Renascentista, que
colocou 0 homem no centro do universo; e as revolucdes cientificas que deram ao homem a
capacidade de decifrar os mistérios da natureza.

Para Hall, dois pensadores contribuiram para consolidacdo do sujeito moderno: René
Descartes e John Locke. Descartes e sua maxima “Penso, logo existo”, no século XVII,
colocou o individuo e sua capacidade de pensar no centro do conhecimento. Ja Locke com seu
“sujeito soberano”, defendeu uma identidade que permanecia a mesma, mas que era continua
a0 seu sujeito com suas vontades e necessidades.

Ideias muito semelhantes podem ser encontradas em Giddens (1991. 2002). Para ele, a
identidade social dos individuos numa sociedade tradicional € limitada pela prépria tradicéo,
pelo parentesco, pela localidade na qual se encontra inserido. A modernidade é vista como
uma nova ordem por superar 0 pensamento tradicional entendido como pensamento marcado
pelas préaticas e preceitos preestabelecidos. Ao superar esse estagio, o ser humano destaca o
autor, adquire autonomia e possibilidades de superar o espaco e o local onde permaneceu
alocado. Dessa maneira, a modernidade lhe oferece um mundo de diversidades e
possibilidades nas quais exercita suas escolhas superando o modo tradicional de se comportar.



24

Pode-se afirmar que o individuo, na modernidade, passa a ser responsavel por si mesmo e que
o planejamento estratégico da vida assume especial importancia.

Contudo, alerta Giddens (1991), ndo se pode pensar nessa passagem para a
modernidade como um processo radical. Ao contrério, muitas das formas de pensar e de se
comportar, oriundas da época mais antiga, convivem e se encontram presentes no cotidiano

das pessoas. Segundo ele,

somente com a consolidagdo do Estado-Nacdo e a generalizacdo da
democracia nos séculos XIX e XX, a comunidade local efetivamente
comecou a se fragmentar. Antes deste periodo, 0s mecanismos de vigilancia
eram primariamente “de cima para baixo”; eram meios de controle cada vez
centralizados sobre um espectro de “individuos” ndo mobilizados.
(GIDDENS, 1991, p.115)

Ocorre que na modernidade foi necessario construir tradicbes e romper com a tradicao
anterior, isto é, aqueles valores radicalmente vinculados ao passado pré-moderno. A
modernidade, neste sentido, expressa descontinuidade, ruptura entre o que se apresenta como
0 “novo” e o que persiste como heranca do “velho”. A modernidade expressa, nesse sentido, a
ruptura com a ideia de comunidade (una e corporificada no dirigente) e passagem a ideia de
sociedade (dividida em interesses conflitantes, classes antagdnicas e grupos diversificados).

Para Giddens, a modernidade refere-se a estilo, costume de vida ou organizagéo social
que emergiram na Europa a partir do século XVII e que posteriormente se tornaram mais ou
menos mundiais em sua influéncia.

O ponto essencial dessas primeiras concepcdes aqui apresentadas é que as identidades
sdo unificadas e tornam-se relativamente estaveis. Em um primeiro momento, o sujeito €
dotado de um nucleo interior que pouco se modifica. Em seguida, o conceito do sujeito
sociologico ja admite uma ligacdo com as estruturas que o cercam e uma transformacéo
interior gerada por esse dialogo.

Esta trajetoria marcada pela mudanca mostra por si s6 que o conceito de identidade se
altera com o tempo, consequentemente, 0 mesmo ocorre com as identidades. Embora as duas
concepcdes ja expostas tenham semelhancas, elas demonstram que conforme a sociedade se
transforma, novas necessidades surgem e modifica-se o processo de identificacdo do sujeito.

Seguindo esta reflexdo, podemos afirmar que o conceito continua a se alterar. Como
expusemos no inicio desse subitem por meio de uma citacdo de Hall, a mudanca ocorrida ap6s
esses dois primeiros momentos (iluminista e sociologico) é de fundamental importancia, pois,

diferentemente das duas primeiras visdes, baseia-se na fragmentacao da identidade.
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Canclini (2006) concorda com o tedrico britdnico quando este diz que as velhas

identidades estdo em declinio.

Entender as transicOes das identidades “classicas” (nagoes, classes e etnias),
que j& ndo nos restringem como antes, as novas estruturas globais, que
consideram de outro modo nossos interesses e desejos, é pensar a
recomposic¢do das relacdes sociais e as insatisfacdes do fim do século XX.
(CANCLINI, 2006, p.14)

Para Hall, uma série de rupturas nos discursos do conhecimento moderno propiciou
um deslocamento do sujeito moderno. O autor cita cinco rompimentos principais: 0
pensamento marxista, a descoberta do inconsciente por Freud, a linguistica de Saussure, as
ideias de Michel Focault e o impacto do feminismo.

Novas interpretacdes dos escritos de Karl Marx, no século XX, releem a frase
“homens fazem a historia, mas apenas sob as condi¢bes que lhe sdo dadas”. As leituras
propdem que esse conceito tira do individuo o seu poder de autoria, uma vez que este agiria

sobre condicGes pré-estabelecidas por geracGes anteriores.

O estruturalista marxista Louis Althusser (1918-1989) afirmou que, ao
colocar as relagfes sociais (modos de producéo, exploracdo da forga de
trabalho, os circuitos do capital) e ndo uma nogdo abstrata de homem no
centro de seu sistema teérico, Marx deslocou duas proposicdes chave da
filosofia moderna: que ha uma esséncia universal de homem, que essa
esséncia é atributo de “cada individuo singular”. (HALL, 2006, p.35)

Ao questionar a existéncia de uma esséncia de homem e dar uma importancia maior as
condicgdes historicas e sociais que sdo dadas aos individuos, segundo a interpretacdo de
Althusser, Marx rompe com a ideia de um sujeito soberano, livre para agir e fazer suas
escolhas — principio fundamental na construcdo do sujeito iluminista.

A descoberta do inconsciente por Sigmund Freud abala as estruturas do sujeito
cartesiano. Ao sustentar que as identidades, a sexualidade e os desejos sdo fruto de processos
psiquicos e simbdlicos do inconsciente e que este funciona com uma légica diferente da razéo,

Freud pGe em xeque o conceito de que o sujeito racional é fixo e unificado.

Assim, a identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no
momento do nascimento. Existe sempre algo “imaginario” ou fantasiado
sobre sua unidade. (HALL, 2006, p.38)
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Passa-se a perceber a identidade ndo como algo acabado, mas como um processo em
andamento. N&o como algo que esta plenamente dentro do individuo, mas algo que se
constrdi a partir do exterior e da relagdo com 0s outros.

O sujeito ndo tem mais pleno controle sobre si mesmo e as relagbes com a sociedade
ndo sdo tdo simples, passa-se a considerar a existéncia do inconsciente. Nao é levado em
conta apenas o pensamento racional, como propunha Descartes. Entram em cena aqueles
pensamentos sob os quais o individuo ndo tem controle, aquelas impressdes formadas na
primeira infancia e que seguirdo com o sujeito ao longo de sua vida influenciando-o em suas
decisoes.

O trabalho de Ferdinand Saussure vem também abalar a questdo da autoria e dos
conceitos fixos e estaveis. O linguista argumenta que a lingua € um sistema social e ndo
individual. As pessoas ndo sdo autoras de suas afirmagdes, elas simplesmente se posicionam
dentro de um sistema de significado.

E os significados da lingua, por sua vez, ndo se relacionam de forma individual com os

objetos do mundo, sdo as relacdes de similaridade e diferenca que os constituem.

O significado é inerentemente instavel: ele procura o fechamento
(identidade), mas ele é constantemente perturbado (pela diferenca). Ele esta
constantemente  escapulindo de nés. Existem sempre significados
suplementares sobre os quais ndo temos qualquer controle, que surgirdo e
subverterdo nossas tentativas para criar mundos fixos e estaveis. (HALL,
2006, p.51)

Tracando um paralelo entre lingua e identidade, o que propde Saussure é que assim
como sabemos 0 que é “positivo” porque este ndo € “negativo”, sabemos quem somos porque
ndo somos o outro. Assim como o significado é constantemente modificado por sua relacdo
com a diferenga, a identidade se define em sua interagdo com a alteridade. Portanto, a
identidade esta em um processo constante de construcao.

A contribuicdo de Michel Foucault estd em seu conceito de “poder disciplinar”. Essa
nova forma de poder estd preocupada em regular e vigiar a populacdo, o individuo e até

mesmo seu corpo visando individuos ddceis que possam ser mantidos sob controle.

(...) quanto mais coletiva e organizada a natureza das instituicbes da
modernidade tardia, maior o isolamento, a vigilancia e a individualizacdo do
sujeito individual. (HALL, 2006, p.43)
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Para Hall, esse pensamento foucaultiano enfatiza a individualidade do sujeito. Embora
os individuos estejam em uma sociedade regida por instituicdes coletivas, a necessidade de
organizacdo e controle das instituicdes isola os sujeitos cada vez mais. Diferente daquela
primeira visdo iluminista, na qual se enfatizava a individualidade para libertar o homem de
sua pré-estabelecida funcdo na sociedade com justificativa divina, aqui se ressalta a
individualidade para melhor controlar seu comportamento.

Por fim, o feminismo vem dar sua colaboracdo ao descentramento do sujeito moderno.
Fazendo parte dos movimentos sociais da década de 60, ajudou a estabelecer a politica de
identidade. Ou seja, movimentos sociais que tinham como base a identidade de seus
integrantes: mulheres, negros, gays, lésbicas, etc.

O feminismo tem uma relacdo mais objetiva com o deslocamento do sujeito porque
tocou em pontos classicos como a diferenca entre o publico e o privado, trouxe para 0 campo
politico a familia e a sexualidade, questionou os processos de identificacdo. “Aquilo que
comegou como um movimento de contestacdo da posicéo social das mulheres expandiu-se
para incluir a formacao de identidades sexuais e de género”. (HALL, 2006, p.46)

Canclini acrescenta no tabuleiro das mudancgas um fator determinante: a globalizagé&o.
Entendemos aqui a globalizacdo de acordo com o pensamento de Anthony McGrew exposto
por Hall (2006).

Como argumenta Anthony McGrew (1992), a “globalizagdo” se refere
aqueles processos, atuantes numa escala global, que atravessam fronteiras
nacionais, integrando e conectando comunidades e organizacGes em novas
combinacBes de espago-tempo, tornando o mundo, em realidade e
experiéncia, mais interconectado. (HALL, 2006, p.67)

N&o queremos dizer que a globalizacdo é um fendmeno novo, mas sim que esse
processo se acentuou na segunda metade do século XX e teve um impacto consideravel sobre

as antigas identidades, principalmente sobre as nacionais.

O processo de globalizacdo que comecamos a descrever pode ser resumido
como uma passagem das identidades modernas a outras que poderiamos
chamar, embora o termo seja cada vez mais incbmodo, de pds-modernas. As
identidades modernas eram territorialistas e quase sempre
monolinguisticas. Consolidaram-se subordinando regides e etnias dentro de
um espago mais ou menos arbitrariamente definido, chamado nagéo,
opondo-0 — sob a forma dada pela sua organizagéo estatal — a outras nagoes.
Ainda em zonas multilinguisticas, como séo as regides andina e centro-
americana, as politicas de homogeneizagdo modernizadora ocultaram a
diversidade cultural sob o dominio do espanhol e enquadraram a variedade
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de formas de producdo e consumo em formatos nacionais. (CANCLINI,
2006, p.45-46)

Para esclarecer alguns pontos da citacdo anterior e dar a ela seu real valor dentro deste
trabalho, faz-se necessario um breve esclarecimento sobre como o conceito de modernidade e
pos-modernidade serdo aqui empregados. Entendemos a modernidade, seguindo o conceito
proposto por Giddens (2002), ja colocado nas paginas anteriores, como o0 “mundo
industrializado”, reconhecendo que esta ndo é sua Unica dimensdo institucional. Sua outra
dimensdo determinante é o capitalismo, definido como um sistema de producdo que envolve
mercados competitivos e mercantilizacdo da forca de trabalho. Considerando ainda que o
Estado-Nacao forte é sua caracteristica marcante.

A pés-modernidade sera considerada uma etapa posterior na qual as tecnologias de
comunicacéo, transporte e 0 desenvolvimento da economia criam um mundo extremamente
interconectado. E uma época na qual a divida constitui uma das dimensdes essenciais do
mundo contemporaneo e os Estados-Nacao tém seu papel diminuido em um cenario politico e
econdémico globalizado controlado principalmente pelo mercado. Uma boa caracterizagdo

desse momento se encontra no momento em que ele sugere que

em vez de estarmos entrando num periodo de p6s-modernidade, estamos
alcancando um periodo em que as consequéncias da modernidade estdo se
tornando mais radicalizadas e universalizadas do que antes. Além da
modernidade, devo argumentar podermos perceber os contornos de uma
ordem nova e diferente, que é “p6s-moderna”; mas isto é bem diferente do
gue ¢é atualmente chamado por muitos de “pds-modernidade”. (GIDDENS,
1991, p. 12-13)

Temos ciéncia de que o termo poOs-moderno muitas vezes parece esvaziado de
significado na medida em que muitos autores o utilizam para dizer que no mundo
contemporaneo tudo é valido e, consequentemente, ndo ha certezas. Por isso, gostariamos de
ressaltar que utilizaremos o conceito nos moldes citados no paragrafo anterior, mesmo porque
continuamos a acreditar em uma presenca importante (embora diminuida em relagdo a seu
papel na modernidade) do Estado na organizagdo da vida em sociedade e no fato de que
embora 0s questionamentos existam, as pessoas guiam suas vidas baseadas em certezas,
embora estas possam se modificar com o tempo.

Voltando a Canclini, notamos que o autor traca um paralelo entre a globalizacdo e a
transformacdo das identidades. Ele argumenta que na modernidade as identidades eram

ligadas e limitadas ao territério e ao idioma nos quais estavam inseridos os sujeitos. Dentro de
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uma nacao, com suas regides e etnias, as identidades criavam-se em oposi¢do a outras nacgoes.
Com a globalizacéo e a possibilidade de conectar-se com todo o planeta, as identidades foram
revistas.

Ao caracterizar a globalizagdo como um fendémeno iniciado na segunda metade do
século XX, Canclini lembra que as transformacdes ocorridas desde o comeco do capitalismo e
da modernidade foram preparando o periodo global. Apesar disso, ressalta ainda a existéncia
de diferencas qualitativas e quantitativas na inter-relacdo entre nacgdes, originada pela
conjuncdo de mudancas econdmicas, financeiras, comunicacionais e migratorias, que
distinguem este periodo do que aconteceu nas etapas colonialista, imperialista e de
internacionalizacdo da economia e da cultura.

Com essa visdo, Canclini reconhece o suporte humano deste processo, sem o qual se
cai na reducdo dos movimentos econdmicos entendidos como gerados por entes sem
identidade, ou seja, como se tivessem nascido e desenvolvido do nada. Para ele, registrar o
global com visdo despersonalizada pode colaborar com a doutrina neoliberal que afirma, ao
mesmo tempo, a liberdade e a fatalidade dos mercados, mas com o custo de isolar a economia
ao impossibilitar-lhe didlogos com as teorias socioldgicas e antropoldgicas que se negam a
prescindir das pessoas quando se perguntam pelo lugar onde se jogam a liberdade e as
decisoes.

Giddens também percebe que as interacbes em nivel global, cada vez mais intensas,

influenciam a auto-identidade e em consequéncia as percepg¢des de toda a sociedade.

As transformacdes na auto-identidade e a globalizacdo, como quero propor
sdo os dois polos da dialética do local e do global nas condi¢bes da alta
modernidade. Em outras palavras, mudangas em aspectos intimos da vida
pessoal estdo diretamente ligadas ao estabelecimento de conexdes sociais de
grande amplitude. N&o quero negar a existéncia de muitos tipos de conexdes
intermedidrias — por exemplo, entre localidades e organizacOes estatais. Mas
o0 nivel do distanciamento tempo-espaco introduzido pela alta modernidade é
tdo amplo que, pela primeira vez na histéria humana, “eu” e “sociedade”
estdo inter-relacionados num meio global. (GIDDENS, 2002, p.36)

Para 0 autor, na alta modernidade, h4 uma reorganizagdo do tempo e do espaco
associada ao que ele chamou de “mecanismos de desencaixe”. Trata-se de sistemas abstratos
que separam a interacdo das particularidades do lugar, que descolam as relagdes sociais de seu
espaco especifico e as recombinam através de grandes distancias espaciais e temporais.

O espaco e 0 tempo sdo coordenadas bésicas para o sistema de representacdo. A

situacionalidade do lugar e a presenca fisica por muito tempo marcaram as relagdes. Tempo e
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espaco estavam intrinsecamente ligados, as relacdes se davam basicamente nos contextos
locais. Os componentes espa¢o-temporais sdo marcantes na construcdo da identidade. Nas
identidades classicas, a relacdo interligada de espaco e tempo era determinante.

Atualmente, ha um desencaixe entre essas suas dimensdes. Como explica Hall (2006,
p.72-73), “os lugares permanecem fixos; é neles que temos raizes. Entretanto, o espago pode
ser ‘cruzado’ num piscar de olhos — por aviéo a jato, por fax ou por satélite”.

Os mecanismos de desencaixe auxiliam nesse processo. Giddens prop8e dois tipos:
fichas simbdlicas e sistemas especializados. As primeiras seriam meios de troca com um valor
padronizado, algo que possa ser trocado numa pluralidade de contextos. Como exemplo, ele
cita o dinheiro que relativiza o tempo, na medida em que é uma forma de crédito, e o0 espaco,
pois possibilita transacdes sem a necessidade da presenca fisica. O valor atribuido a essas
fichas simbolicas e a crenga das pessoas neste valor sdo essenciais para que este mecanismo
possa operar.

Os segundos seriam modos de conhecimento validos independentemente de seus
praticantes ou clientes. Alguns exemplos seriam conhecimentos em relacdo a medicamentos,
alimentos, e até relagdes sociais. Um fator ressaltado pelo autor é a necessidade de confianga

para que esses mecanismos funcionem, uma vez que eles n&o existem no tempo e no espago.

Esta [confianca] pressupde um salto para o compromisso, uma qualidade de
“fé” que € irredutivel. Esta relacionada especificamente a auséncia no tempo
e no espaco, e também a ignorancia. (GIDDENS, 2002, p.24-25)

Diante de tantas mudancas, Hall acredita que ha trés possiveis consequéncias da
globalizacdo sobre as identidades: elas estdo se desintegrando, resultado da homogeneizacgéo
cultural e do pés-moderno global; identidades nacionais e locais estdo sendo reformuladas
como resisténcia a globalizacdo; e as identidades nacionais estdo em declinio, identidades
hibridas estdo tomando seu lugar. Trataremos deste ponto mais adiante no item sobre o

pertencimento a uma nagdo discutindo quais implicaces nos parecem mais plausiveis.
2.2 A fragmentacao do sujeito
No inicio deste capitulo apontdvamos as duas concepcdes de identidade propostas por

Hall. Depois de argumentarmos que houve mudancas nesses conceitos, cabe a noés

apresentarmos sua terceira proposta, com a qual trabalharemos daqui para frente.
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O sujeito com a identidade Unica e estavel se fragmentou. Ndo temos mais uma
identidade e sim vérias. O processo de identificacdo por meio do qual nos projetamos em

nossas identidades culturais se tornou provisorio, variavel.

A identidade se torna uma “celebragdo mdével”: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. E definida
historicamente, e ndo biologicamente. O sujeito assume identidades
diferentes em diferentes momentos, identidades que ndo sdo unificadas ao
redor de um “eu” coerente. (HALL, 2006, p.12-13)

Os sistemas de significacdo e representacdo cultural se multiplicaram e os sujeitos
passaram a ser interpelados por uma grande quantidade de identidades possiveis com as quais
podem se identificar, pelo menos provisoriamente. Sendo assim, pensar que apenas uma
identidade coerente e unificada acompanharia 0 sujeito por toda sua existéncia seria
subestimar sua capacidade de interagir com 0 mundo que o rodeia. Para Hall, assim como
para nés, a identidade é construida cotidianamente.

Como também dissemos no inicio, os autores escolhidos por noés tém ideias
convergentes. Canclini (2006, p.48) cré que a identidade passa a ser concebida como “foco de
um repertorio fragmentado de minipapéis mais do que como ndcleo de uma hipotética
interioridade”.

Para o autor, as identidades pds-modernas sdo transterritorias e multilinguisticas.
Organizam-se menos pela logica dos Estados do que pela dos mercados. A industria da

cultura, o0 avanco tecnoldgico e o consumo segmentado de bens colaboram para sua formacéo.

A identidade surge, na atual concepc¢do das ciéncias sociais, ndo como uma
esséncia intemporal que se manifesta, mas como uma constru¢do imaginaria
gue se narra. A globalizacdo diminui a importancia dos acontecimentos
fundadores e dos territérios que sustentavam a ilusdo de identidades a-
historicas e ensimesmadas. Os referentes de identidade se formam agora,
mais do que nas artes, na literatura ou no folclore — que durante séculos
produziram o0s signos de diferenciacdo das nacdes —, em relacdo com 0s
repertérios textuais e iconograficos produzidos e gerados pelos meio
eletronicos de comunicagdo e com a globalizacdo da vida urbana.
(CANCLINI, 2006, p.117)

A identidade é uma narrativa ndo necessariamente linear e ordenada. E uma
construcdo diaria baseada nas interpelacGes do mundo que rodeia o sujeito e que exigem que
ele aja de diferentes formas em situacGes diversas. No entanto, como ressalta Castells, é

preciso diferenciar identidades de papéis.
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No que diz respeito a atores sociais, entendo por identidade o processo de
construcdo de significado com base em um atributo cultural, ou ainda um
conjunto de atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(ais)
prevalece(m) sobre outras fontes de significado. Para um determinado
individuo ou ainda um ator coletivo, pode haver identidades multiplas. No
entanto, essa pluralidade é fonte de tensdo e contradi¢do tanto na auto-
representacdo quanto na agdo social. 1sso porque é necessario estabelecer a
distincdo entre a identidade e o que tradicionalmente os soci6logos tém
chamado de papéis. (CASTELLS, 1999, p.22)

Papéis sdo definidos por normas determinadas pelas instituicdes e organizacdes da
sociedade. Alguns exemplos seriam ser mée, trabalhador, vizinho, fumante, seguidor de uma
determinada fé. A importancia de cada um desses papéis, que convivem entre si, depende da
atribuicdo de importancia que cada individuo da e negocia com as instituicdes.

Ja& as identidades sdo fontes de significado para os autores e estabelecidas por eles,
construidas por um processo de individuagdo. Algumas autodefinicdes podem coincidir com
papeis sociais, mas mesmo assim elas tém um significado mais importante que simplesmente
0 do papel, pois foram internalizadas pelo sujeito e fazem parte de seu processo de

autoconstrucao.

Em termos mais genéricos, pode-se dizer que identidades, organizam
significados, enquanto papeis organizam funcdes. Defino significado como a
identificacdo simbdlica, por parte de um ator social, da finalidade da acédo
praticada por tal ator. Proponho também a ideia de que, para a maioria dos
atores sociais na sociedade em rede, por motivos que esclarecerei mais
adiante, o significado organiza-se em torno de uma identidade primaria (uma
identidade que estrutura as demais) auto-sustentavel ao longo do tempo e do
espaco. (CASTELLS, 1999, p.23)

Devemos lembrar que a identidade é construida em pequenas aces e decisdes
cotidianas como a opg¢do por um estilo de vida, por modos de vestir e até mesmo por uma
aparéncia corporal. Giddens (2002) defende que um estilo de vida € um conjunto de préaticas
que o individuo abraga, ndo s6 porque elas atendem suas necessidades, mas também porque
dao forma a narrativa particular da identidade.

O que comer, 0 que vestir, com quem sair, Como se comportar sdo pequenas decisdes
tomadas diariamente que, além de fazerem parte de uma rotina, ajudam a responder quem ndés
somos, e que, consequentemente, estdo abertas a mudancas devido a natureza movel da
identidade.
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O proprio corpo € uma criagdo. A postura determina como a aparéncia é usada pelo
individuo nos diferentes ambientes sociais. Os regimes demonstram como padrdes de beleza
sdo absorvidos ou ndo pelo sujeito. A forma de vestir pode ser considerada uma pista para

entender as a¢des de cada um.

A roupa e a identidade social ndo estdo hoje inteiramente dissociadas e a
primeira continua sendo um instrumento de sinalizacdo do género, posi¢do
de classe e do status ocupacional. Modos de vestir sdo influenciados por
pressdes de grupo, propaganda, recursos socioecondmicos e outros fatores
gue muitas vezes promovem a padronizacdo mais que a diferenca individual.
Mas o fato de que tenhamos uma palavra especial, o “uniforme”, para referir
estilos de vestir que sdo padronizados em relacdo a determinadas posi¢des
sociais indica que em outras situacdes a escolha da roupa é relativamente
livre. A aparéncia, para dizé-lo claramente em termos das ideias discutidas
até aqui, vira um elemento central do projeto reflexivo do eu. (GIDDENS,
2002, p.96)

Segundo o autor, percebe-se que antes, nas culturas modernas, a aparéncia denotava
principalmente a identidade social. Na atualidade, acreditamos que ela estd fortemente
atrelada a identidade pessoal.

Gostariamos aqui, antes de adentrar a questdo da identidade nacional do sujeito, de
fazer um paréntesis para expor brevemente o pensamento de Maffesoli (1996). Embora esta
ndo seja a linha tedrica que pretendemos seguir, consideramos pertinente mostrar que existem
teorias diferentes da adotada por nés.

O socidlogo francés fala de identificagdes e ndo de identidade. Para ele,

0 eu é apenas uma ilusdo, ou antes é uma busca um pouco iniciatica, ndo é
nunca dado definitivamente, mas conta-se progressivamente, sem que haja,
para ser exato, unidade de suas diversas expressfes. (MAFFESOLI, 1996,
p.303)

Segundo o autor, existiria uma dupla natureza na individualidade que se manifesta de
acordo com circunstancias historicas e com as diferentes civilizagcbes. A primeira
possibilidade de expressdo da invidualidade seria a identidade forte e particularizada
(individuo fechado), a segunda — que 0 autor caracteriza como sendo mais pertinente a pds-

modernidade — seria um processo de pertencimento a conjunto mais vasto (persona aberta).

O denominador comum de tudo isso é que ndo hd um conceito
preestabelecido: a pessoa constrdi-se na e pela comunicacdo. Além disso,
sem dar a esse termo um sentido mais restrito, ela tem um forte componente
hedonista, isto é, todas as potencialidades humanas: a imaginacdo, 0s
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sentidos, o afeto, e ndo apenas a razdo, participam dessa construcéo. E isso o
que permite falar da “abertura” da pessoa, abertura aos outros, abertura as
diversas caracteristicas do eu. O despojar-se de um si, na verdade fechado
sobre si mesmo, fornecendo a participacédo, a projecdo para o outro, o desejo
de fusdo. (MAFFESOLLI, 1996, p.310)

Maffesoli propde a pessoa que possui diversas mascaras, ou seja, apresenta diversas
facetas. Para ele, trata-se da prevaléncia do conjunto sobe o particular, da possibilidade de
reconhecer o outro em si. Essa pluralidade de identificacdes é o que leva a multiplicacdo das

emoc0Oes compartilhadas, a emergéncia de um sentimento coletivo.

O que salta de tudo isso € uma inegavel mudanca no modo de viver as
relagBes sociais. Todos os pontos fortes, a partir dos quais a modernidade as
concebera, individuo, identidade, organizagGes contratuais, atitude projetiva,
dado lugar a uma outra realidade muito mais confusa, sensivel, emocional, de
contornos pouco definidos e do ambiente evanescente. (MAFFESOLI, 1996,
p.348)

O autor cita alguns exemplos, como o ressurgimento de movimentos carismaticos, o
fanatismo religioso e o fundamentalismo islamico para mostrar que 0 pertencer a uma
comunidade, a busca de uma proximidade excessiva e o contagio afetivo retornam com forca
a vida social. Sendo assim, ndo caberia mais 0 pensamento sobre um individuo racional, mas
sim sobre pessoas emocionais cujo processo de identificacdo tem como objetivo, a longo

prazo, perdurar o corpo social.

2.3 Pertencendo a uma nagao

A identidade nacional é, como todas as demais, uma representagdo. No entanto, essa
construcdo simbdlica provavelmente estd entre as identidades mais relevantes para o sujeito.
O sentido de pertencimento a uma nacao € essencial para que o individuo se posicione diante

do mundo.

Entende-se por identidade a fonte de significado e experiéncia de um povo.
Nas palavras de Calhoun: N&o temos conhecimento de um povo que nao
tenha nomes, idiomas ou culturas em que alguma forma de distingéo entre o
eu e o outro, nds e eles, ndo seja estabelecida... O conhecimento —
invariavelmente uma construgdo, ndo importa 0 quanto possa parecer uma
descoberta — nunca estd totalmente dissociado da necessidade de ser
conhecido, de modos especificos, pelos outros. (CASTELLS, 1999, p.22)
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Entenderemos aqui a nacdo de acordo com as ideias complementares de Anderson e
Castells. Para Castells, uma nacdo é uma “comunidade cultural construida nas mentes e
memoria coletiva das pessoas por meio de uma histéria e de projetos politicos
compartilhados” (CASTELLS, 1999, p.69).

A logica da globalizacdo impde um movimento de extensdo e contracdo da sociedade

civil e do Estado no qual, segundo Castells,

ndo ha mais uma continuidade entre a Idgica da formacdo do poder na rede
global e a l6gica da associacdo e representacdo em sociedades e culturas
especificas. A busca de sentido tem lugar entdo na reconstrucdo de
identidades defensivas ao redor de principios comunais. A maior parte da
acdo social vem a se organizar na oposi¢do entre fluxos ndo-identificados e
identidades isoladas. (CASTELLS, 1997, p.11)

Como transformar a resisténcia local em novos sujeitos de mudancga é, para Castells, 0
grande desafio de uma teoria da mudanca social na era da informacéo.

Anderson, por sua vez, define o conceito de nacdo como uma comunidade politica
imaginada e enfatiza que essa comunidade € imaginada como limitada e soberana. Para o
autor, a caracteristica imaginativa se da devido ao fato de que os membros de uma nacao, por
menor que ela seja, nunca conhecerdo ou sequer terdo informacg6es sobre grande parte de seus
compatriotas, mas isso ndo impede que todos tenham em mente a imagem de comunh&o entre
si. “Na verdade, qualquer comunidade maior que a aldeia primordial do contato face a face (e
talvez mesmo ela) é imaginada” (ANDERSON, 2008, p.33)

Essa comunidade imaginada é tida como limitada, pois as na¢Ges possuem fronteiras
finitas para além das quais existem outras nacdes e, como diz Anderson (2008, p.33),
“nenhuma delas imagina ter a mesma extensdo da humanidade”. Sua caracteristica soberana
se da porque o conceito de nacdo surgiu no periodo em que o lluminismo lutava contra a
monarquia hierarquica de origem divina. Assim, para assegurar a liberdade do Estado, a nacao
imagina-se soberana.

Para finalizar sua definicdo, Anderson (2008) explica porque opta pelo termo
comunidade. Segundo ele, embora existam desigualdades dentro de uma sociedade, a nagéo é

sempre vista como sendo uma grande fraternidade.

E, por ultimo, ela [nacdo] € imaginada como uma comunidade porque
independentemente da desigualdade e da exploracdo efetivas que possam
existir dentro dela, a nacdo é sempre concebida como uma profunda
camaradagem horizontal. (ANDERSON, 2008, p.34)
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A construcdo do senso de pertencimento a uma nacéao, segundo Hall (2006), passa por
uma serie de estratégias. A primeira delas seria a construcdo de uma narrativa da nacéo, ou
seja, uma série de histdrias, cenarios e rituais que ddo significado e importancia a nossa

existéncia. S&o narracdes contadas e recontadas pela literatura e pela midia.

Ela [narrativa de nacdo] da significado e importancia a nossa monétona
existéncia, conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que
preexiste a n6s e continua existindo apos nossa morte. (HALL, 2006, p.52)

Em segundo lugar, teremos uma énfase nas origens, na continuidade, na tradi¢do e na
intemporalidade. A identidade nacional seria primordial, podendo ser reclamada pelos
individuos quando o desejarem.

A terceira estratégia baseia-se na invencdo da tradi¢do, ou seja, de “um conjunto de
praticas que pretende inculcar certos valores e normas de comportamentos através da
repeticdo, a qual, automaticamente, implica a continuidade de um passado histérico
adequado” (HALL, 2006, p.54). Atribui-se a essas praticas um ar de antiguidade, mas muitas
vezes elas foram inventadas em um passado recente.

Outro conceito é do mito fundacional que significa a atribuicdo do surgimento da
nacdo a um tempo longinquo, mitico, o que propicia a formulacdo de historias e versos que
nem sempre correspondem a verdade.

Chaui (2000, p.9) define com clareza o mito fundador ao toméa-lo ndo apenas no
sentido de sua origem grega (narracdo publica de feitos lendarios), mas também no sentido
antropolégico segundo o qual o mito é uma “solucdo imaginaria para tensdes, conflitos e
contradi¢des que ndo encontram caminhos para serem resolvidos no nivel da realidade”. Para
a autora, a caracterizacdo do mito como fundador se da na medida em que é estabelecido um
vinculo com o passado como origem, “com um passado que nao cessa nunca, que se conserva
perenemente presente e, por isso mesmo, ndo permite o trabalho da diferenca temporal e da
compreensdo do presente enquanto tal”.

Por altimo, Hall cita a ideia de um povo original, puro, que primeiro ocupava o espaco
hoje ocupado pela nacdo. Um povo idealizado que raramente persiste nessas nacbes e
tampouco exerce o poder.

Esse senso de pertencimento constroi-se sobre a supressdo da diferenca, seja ela de
classe, género ou raca. Pretende representar os membros de uma nagdo como pertencendo a

uma grande familia unificando-os em uma Unica identidade cultural.
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Como dissemos nos topicos anteriores desse capitulo, as identidades individuais se
modificaram. Ndo podemos negar que 0 mesmo aconteceu com a nacional. Sobre ela, o maior

impacto foi a intensificacdo da globalizacao.

Quando a circulacdo cada vez mais livre e frequente de pessoas, capitais e
mensagens nos relaciona cotidianamente com muitas culturas, nossa
identidade j& ndo pode ser definida pela associacdo exclusiva a uma
comunidade nacional. O objeto de estudo ndo deve ser, entdo, apenas a
diferenca, mas também a hibridizacdo. (CANCLINI, 2006, p.131)

De acordo com Canclini, existem cinco processos contemporaneos, propostos por
Arjun Appadurai, que desafiam a caracterizagdo nacionalista de identidades isoladas:
ethnoscapes (movimentos populacionais de imigrantes); technoescapes (fluxos gerados pelas
tecnologias e grandes conglomerados transnacionais); finanscapes (intercdmbio de moeda em
mercados internacionais); mediascapes (repertdrio de informagfes e imagens veiculados em
todo o mundo); e ideoscapes (modelos representativos da modernidade ocidental que
transcendem as identidades particulares, como o0s conceitos de democracia e direitos
humanos, por exemplo).

Mas o que isso significa? Lembrando das trés possiveis consequéncias da globalizacéo
sobre as identidades levantadas por Hall: estariam as identidades nacionais se desintegrando
devido a homogeneizacéo cultural? Cremos que esta € a opcao menos provavel.

Como o préprio Hall argumenta, ha trés tendéncias que vao em direcdo contréria a
homogeneizacdo. A primeira, formulada por Revin Robin, prega que, paralelamente a
homogeneizacdo global, ha “uma fascinacdo com a diferenga, com mercantilizacdo da etnia e
da alteridade” (HALL, 2006, p.77). H& um interesse pelo local, ndo pelas velhas identidades
nacionais, mas pelas peculiaridades de cada nacdo na contemporaneidade. A globalizacao
também explora a diferenciacéo local, portanto haveria uma convivéncia entre identificacdes
globais e locais.

A segunda tendéncia é proposta por Doreen Massey e sua “geometria do poder”.
Segundo ela, a globalizacdo é desigualmente distribuida no planeta, entre regides e entre
estratos da populacdo e, como tal, ndo poderia contribuir para uma homogeneizacao global.

O terceiro ponto, segundo Hall, seria perceber o que é mais afetado pela
homogeneizacdo, uma vez que o fluxo é desequilibrado e que continuam existindo relagfes

desiguais de poder entre o0 ocidente e 0 “resto” do mundo.
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A proliferacdo das escolhas de identidade é mais ampla no “centro” do
sistema global do que nas periferias. Os padrdes de troca cultural desigual,
familiar desde as primeiras fases da globalizagdo, continuam a existir na
modernidade tardia. (HALL, 2006, p.74)

As outras duas consequéncias propostas por Hall parecem ser as mais plausiveis.
Acreditamos que ha dois movimentos: resisténcia e hibridizacdo. Ao mesmo tempo em que
identidades nacionais e locais estdo sendo reforcadas como resisténcia a globalizacéo, as
velhas identidades nacionais estdo em declinio dando lugar a identidades hibridas.

A resisténcia e 0 apego as velhas identidades representam um mecanismo de defesa de
nacdes que se veem povoadas por um povo que “ndo € o seu”. As correntes migratorias tém
propiciado a formagdo de grupos étnicos minoritarios dentro dos paises tornando cada vez
mais dificil definir as caracteristicas fundamentais da nagdo. E nesse contexto que surgem o
racismo, a exclusdo e o fundamentalismo.

A hibridizacdo, por sua vez, € gerada principalmente pelos fluxos culturais que
apresentam a possibilidade de identidades partilhadas entre pessoas que estdo distantes no
tempo e no espago. Passa a existir a identificacdo entre consumidores dos mesmos bens,
clientes para 0s mesmos servicos, publicos para as mesmas mensagens. Para Hall (2006,
p.89), “as culturas hibridas constituem um dos diversos tipos de identidade distintivamente
novos produzidos na era da identidade tardia”. As pessoas carregam consigo as marcas das
tradicdes, idioma e histdrias particulares dos lugares onde foram criadas, mas estdo abertas a
todas as outras possibilidades culturais oferecidas pelo mundo globalizado.

A cultura nacional ndo se extingue, mas se converte em uma férmula para
designar a continuidade de uma memodria histérica instavel, que se reconstroi
em interacdo com referentes culturais transnacionais. (CANCLINI, 2006,
p.46)

Concluimos entdo que a identidade nacional ndo desaparece, se reconfigura.
Identidades s&o construcdes tanto no sentido historico, como no sentido da agéo estratégica;
elas sdo o resultado de uma série de operacgdes e investimentos coletivos. Ainda ha uma forte

ligacdo com repertorios folcloricos e historicos locais, mas seu peso diminui pela convivéncia

! A globalizacdo desperta um sentimento duplo em relago as identidades e & existéncia dos Estados Nacionais.
Por um lado, existe uma tendéncia a reafirmar os Estados Nacionais e seus simbolos e ceriménias. Por outro
lado, desperta-se certo interesse para que os Estados Nacionais reconstituam suas identidades coletivas em
moldes pluralistas e multiculturais que confiram espaco para diferencgas regionais e étnicas diante da tentativa de
padronizar globalmente esses mecanismos de identificacdo do nacional.
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com um mercado cultural transnacional extremamente influente ao qual o acesso é facilitado
principalmente pelas novas tecnologias e pela midia. O peso do global, as assimetrias entre
atores nacionais e locais, 0 grau de organizacdo interna de cada grupo colocam o desafio de
perceber como se constroem as identidades num momento em que a exposicao de temas pelos
meios de comunicacao torna-se significativa para entender o sentido da identidade.

Como sustenta Castells (1977), o conceito de identidade nacional visa tornar
homogéneas as diferencas que existem no interior da nacdo estabelecendo um discurso de
unidade; de um povo unificado em torno de ideais comuns. Nota-se, nesse sentido, uma
cultura hegemonica que assume o papel da cultura nacional suprimindo as outras culturas que
ajudaram a formar a nacdo. Portanto, enfatiza-se o poder cultural, pois a cultura dominante

constrdi as representacfes da unidade a partir das diferencas internas da sociedade.
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CAPITULO 3 - MIDIA, INFLUENCIAEO
LE MONDE DIPLOMATIQUE

““O processo de autoformacéo tornou-se mais reflexivo e aberto,
no sentido de que os individuos recorriam cada vez mais aos
proprios recursos e ao conteudo simbolico transmitido pela
midia para chegarem a identidades coerentes para si mesmos”

John B. Thompson

“Carregando um entendimento ‘especial’, Le Monde Diplomatique e,
através da sua analise aprofundada e pontos de vista envolvidos,
um jornal de referéncia para todos aqueles que querem entender,

mas também mudar o mundo™

Le Monde Diplomatique



41

3. Midia, influéncia e o Le Monde Diplomatique

No capitulo anterior, discorremos sobre a questdo da identidade. Apresentamos
diversos conceitos e tracamos uma linha de raciocinio segundo a qual se percebe uma
mudanca na percepcdo da identidade ao longo dos séculos.

Partimos de um sujeito unificado, fortemente arraigado em seu territério nacional e
marcado por uma identidade, uma visdo de si e de seu povo, que pouco mudava ao longo da
vida, e chegamos a um sujeito com identidades multiplas, transterritoriais e multilinguisticas,
mergulhado em um processo de identificacdo provisorio.

A partir desse pressuposto, concluimos que as identidades nacionais também se
modificam e que passam a ser fortemente influenciadas pelo mercado cultural transnacional.
As tecnologias da informacdo, da comunicacdo e midia sdo as principais ferramentas desse
mercado e, consequentemente, dessa mudanca.

Dando continuidade a esse estudo, dividiremos este capitulo em dois momentos. No
primeiro, abordaremos a questdo da midia como um elemento preponderante no processo
contemporaneo de formacdo de identidades. Com o objetivo de debater essa perspectiva,
utilizaremos como referencial tedrico quatro autores: Néstor Garcia Canclini, Jesus Martin-
Barbero e, principalmente, John B. Thompson.

Iniciaremos a discussao apresentando uma visdo da comunica¢do como uma atividade
simbdlica. Em seguida, discorreremos sobre o surgimento dos meios de comunicacdo e suas
implica¢des sociais. Neste topico ndo pretendemos reconstituir cronologicamente a histéria da
midia em detalhes, mas sim expor alguns acontecimentos midiaticos e sua relacdo com a
sociedade. Por fim, abordaremos a questdo da recepcdo e da apropriacdo das mensagens por
parte dos individuos.

Em uma segunda etapa, apresentaremos a publicacdo que sera objeto das andlises a
serem realizadas nesta dissertacdo. Trataremos do Le Monde Diplomatique Brasil, um jornal
mensal cuja primeira edi¢do impressa circulou no pais em agosto de 2007. Discorreremos
sobre sua histdria, caracteristicas e linha editorial de modo a apresentar o jornal e,
consequentemente, justificaremos nossa escolha por ele.

Comecaremos com a histéria do tradicional jornal diario francés Le Monde, um dos
periddicos mais respeitados e influentes do mundo. As informagdes sobre sua trajetoria serdo
extraidas de seu site oficial e do livro de Matias Molina (2007).

Trataremos também de seu suplemento Le Monde Diplomatique, criado em 1954, dez

anos ap6s o nascimento do jornal principal. Composto por analises aprofundadas do cenario
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internacional, este caderno especial conquistou o publico e tonou-se uma publicacdo
independente.

O Le Monde Diplomatique Brasil € resultado desse sucesso editorial e uma das 46
edi¢des internacionais impressas da publicacdo, que também conta com 26 edi¢des on-line
espalhadas pelo mundo em 25 idiomas diferentes.

Ao unir os temas midia, influéncia e nosso material base de pesquisa, o Le Monde
Diplomatique Brasil, pretendemos fazer uma conexao sobre nossa visdo da comunicagdo e
nosso objeto de estudo, mostrando que a escolha por esse produto editorial considerou sua
histdria de prestigio e sua adequacédo a nossa linha de raciocinio.

3.1.1 Comunicagao: uma atividade social simbolica

Perceber a comunicagdo como uma atividade social simbolica significa considerar

que, como diz Thompson,

os individuos se ocupam constantemente com as atividades de expressao de
si mesmos em formas simbolicas ou de interpretacdo das expressdes usadas
pelos outros; eles sdo continuamente envolvidos na comunicagao uns com 0s
outros e na troca de informagdes de contetdo simbdlico. (THOMPSON,
1998, p.24)

Desde a linguagem e a expressdo gestual até a internet, a comunicacdo segue se
baseando em simbolos, ou seja, palavras, gestos, imagens que representam ou substituem
aquilo que se quer dizer ou transmitir. Originario do grego symbolon, o termo simbolo
designa um elemento representativo que esta em lugar de algo que tanto pode ser um objeto,
como um conceito ou uma ideia.

Com o surgimento da imprensa e dos diversos meios de comunicacdo a partir do
século XV, as potencialidades da comunicacgdo se expandiram. Segundo Thompson (1998), o
desenvolvimento da midia alterou profundamente a natureza da producdo e do intercambio
simbdlicos no mundo moderno.

O conteudo simbolico passou a ser produzido, difundido e armazenado em uma escala
sem precedentes. As formas simbolicas tornaram-se mercadorias disponiveis para a venda no
mercado e acessiveis a pessoas dispersas no tempo e no espaco.

Trataremos, portanto, desta forma de comunicacao: a mediada por meios técnicos. Por

isso, torna-se essencial discorrermos sobre algumas caracteristicas desses meios — elemento
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material pelo qual o material simbolico ¢ fixado e transmitido do produtor para o receptor —,
elencadas por Thompson (1998): fixacéo, reproducdo e distanciamento espaco-temporal.

A fixacdo corresponde a capacidade do meio de preservar a forma simbdlica. Cada um
deles tem sua durabilidade. Uma informacao registrada em papel, por exemplo, dura mais que
uma informac&o obtida em uma conversacdo ndo-gravada que depende mais da memoria dos
participantes do dialogo. A fixacao esta diretamente ligada ao mecanismo de armazenamento
de informacGes.

A reproducdo significa a multiplicacdo de uma mesma forma simbdlica. O contetdo
antigamente gravado em pedra € mais dificil de ser reproduzido que um contetido escrito em
papel. Essa possibilidade de copiar é exatamente o que traz a tona a possibilidade de
comercializacdo dos meios, ou seja, as formas simbodlicas podem ser mercantilizadas,
transformadas em mercadorias com valor mensuravel e, por consequéncia, vendidas.

O distanciamento espago-temporal remete a um afastamento da forma simbolica de
seu contexto original de producdo e sua reimplantacdo em contextos de espaco e tempo
diferentes. A extensdo deste deslocamento depende do meio técnico empregado. A fala
interpessoal, por exemplo, acontece em um contexto de co-presenca. Ja, com a utilizacdo de
meios técnicos, a fala pode ser gravada e reproduzida em qualquer local, a qualquer tempo

que ndo necessariamente aquele em que foi proferida.

Ao alterar as condigfes espago-temporais da comunica¢do, 0 uso dos meios
técnicos também altera as condi¢Bes de espagco e tempo sob as quais 0s
individuos exercem o0 poder: tornam-se capazes de agir e interagir a
distancia, podem intervir e influenciar no curso dos acontecimentos mais
distantes no espaco e no tempo. (THOMPSON, 1998, p.29)

Com essa frase, o autor afirma que os meios técnicos possibilitaram um contato de um
maior numero de pessoas com a informacdo. As pessoas podem ter acesso a informacéo
produzida em todo o planeta e reagir a ela. Por exemplo, muitas vezes quando héa
acontecimentos de repercussdo mundial como guerras e violagdes de direitos humanos,
individuos que ndo estdo necessariamente nos locais de conflito podem emitir opinides,
organizar passeatas, exercer pressdes em governantes e, com isso, desencadear a tomada de
providéncias para que a situacdo seja resolvida.

Agora que falamos sobre o suporte técnico e as possibilidades trazidas por seus
atributos, cabe-nos abordar a midia como um todo, o que significa a soma de suas ferramentas
técnicas com seu conteudo (programas de televisdo e radio, jornais, livros, sites, etc.) e

abrangéncia (circulagéo e alcance). Como disse Thompson,
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estes aspectos técnicos sdo certamente importantes, como veremos; ndo
deveriam, porém, obscurecer o fato de que o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo €, em sentido fundamental, uma reelaboracdo do caréater
simbdlico da vida social, uma reorganizacdo dos meios pelos quais a
informacdo e o conteddo simbélico sdo produzidos e intercambiados no
mundo social e uma reestruturacdo dos meios pelos quais os individuos se
relacionam entre si. (THOMPSON, 1998, p.19)

Os meios de comunicacdo de massa — entendidos aqui como aqueles veiculos que
disponibilizam contetdo a um grande nimero de receptores, ndo necessariamente passivos ou
uniformes — modificam radicalmente a vida social, como afirmou o autor acima. O contetdo
simbolico passa a ser mercantilizado, o espaco e o tempo de producdo e recepcdo se
dissociam, a circulacdo das formas simbdlicas passa a ser publica, no sentido de que esses
produtos sdo criados para uma pluralidade de destinatarios e ndo para apenas uma pessoa.

Juntamente com todas essas mudancas, surge também outra forma de interacdo, a
quase-interacdo mediada. De acordo com Thompson (1998), ha trés tipos de interacdo: face a
face, mediada e quase-intera¢do mediada.

Na primeira, que aconteceu durante a maior parte da histéria da humanidade, a
comunicacdo se d& em um contexto de co-presenga, ou seja, 0s interlocutores estdo
fisicamente presentes e partilham um mesmo referencial de espaco e tempo. Com isso, podem
partilhar expressdes denotativas (aqui, ali, este, etc.) e presumir que sdo entendidas. Também
podem fazer uso de deixas simbolicas, como sorrisos e gestos. Além disso, hd um carater
dial6gico no fluxo comunicacional, os receptores podem responder aos emissores.

A segunda baseia-se na mediacdo de um meio técnico — como papel, fios elétricos,
ondas eletromagnéticas — na interacdo entre pessoas distantes no espaco, tempo ou em ambos.
Sdo cartas, telegramas e conversas telefonicas, por exemplo. Permanece uma comunicacgao
dialdgica, porém limitada em relagdo a deixas simbolicas e expressdes denotativas.

Por fim, a dltima representa as relacfes sociais estabelecidas pelos meios de
comunicacdo de massa. Como a segunda, esta também pressupfe tempo e espaco ndo
necessariamente sincrénicos. A estrutura interativa é fragmentada, os produtores de contetdo
estdo em um contexto espago-temporal diferente do dos receptores. Os principais diferenciais
da quase-interacdo mediada sdo seu carater monoldgico, o fluxo comunicacional ocorre
prioritariamente em sentido Unico, e o fato das formas simbolicas serem produzidas para um

numero indefinido de receptores potenciais.
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Na contemporaneidade, com o advento e disseminacdo da internet, poderiamos
questionar o fato do fluxo comunicacional acontecer, principalmente, em sentido Unico
argumentando que a interatividade entre produtores e receptores aumenta a cada dia. Com
certeza, este seria um ponto a ser analisado na medida em que ha uma maior democratizacao
da producdo e uma maior possibilidade de interagdo com os produtores. 1sso ocorre porque
hoje todos podem ter sua pagina pessoal na qual tem a possibilidade produzir e divulgar
conteddos préprios, e também porque a populacdo pode comentar assuntos divulgados por
outro e até personalizar paginas pré-concebidas.

No entanto, acreditamos que o conceito de quase-interacdo mediada ainda é valido,
uma vez que a comunicacgdo, neste momento, ainda ocorre prioritariamente em sentido Unico,
o numero de produtores ainda é menor que o de receptores, e principalmente porque as formas

simbdlicas continuam a ser produzidas para receptores em potencial.

3.1.2 O surgimento da midia e suas implicagdes

Discorremos anteriormente sobre a natureza da comunicacdo como uma atividade
social simbdlica, apresentamos alguns dos atributos dos meios técnicos e tratamos da nova
forma de interacdo trazida pelos meios de comunicacdo. Neste topico, dando continuidade a
essa reflexdo, abordaremos o contexto histérico e social do surgimento da midia. Com isso,
pretendemos mostrar como cada meio de comunicacdo influenciou a sociedade e provocou
transformagfes no modo de vida da humanidade. Ao longo da exposicdo, perceberemos
também que a midia colaborou e ainda colabora significativamente para a formacdo da
identidade nacional.

As industrias de midia surgem na segunda metade do século XV, na Baixa ldade
Média, em um contexto histérico marcado pelo desenvolvimento das sociedades modernas,
ocorrido mediante mudangas nos ambitos politico e econémico. Aos poucos, o feudalismo
europeu decaia, abrindo espago para o crescimento do capitalismo; e, a0 mesmo tempo,
entrava em curso o processo de criagdo dos Estados Nacdes.

Em paralelo a essas transformacdes, o dominio cultural, ou seja, das crencas e dos
valores tradicionais que permeavam as relacdes sociais nesse periodo, também comecava a se
modificar. O advento do protestantismo, acabando com o monopolio do poder simbolico por
parte da Igreja Catdlica; a expansdo dos sistemas de conhecimento e instrucdo; e a mudanca
da escrita para a impresséo sdo alguns dos fatores determinantes para essas alteracgdes.
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Ateremo-nos aqui a este UGltimo fator. As inovacbes técnicas de impressao
desenvolvidas por Johann Gutenberg, em 1440, se espalharam pela Europa e as formas

simbolicas passam a ser produzidas e comercializadas em uma escala sem precedentes.

Foi durante esse tempo que as técnicas de impressdo, originalmente
desenvolvidas por Gutenberg, se espalharam pelos centros urbanos da
Europa. Estas técnicas foram exploradas pelas oficinas de impressdo
montadas, em sua maioria, COMo empresas comerciais. Seu sucesso e sua
sobrevivéncia dependeram da capacidade de mercantilizar formas simbdlicas
efetivamente. (...) Estas impressoras se tornaram novas bases do poder
simbolico que permaneceram em relagcdes ambivalentes com as instituicdes
politicas dos Estados emergentes, por um lado, e com aquelas instituicGes
religiosas que reivindicavam certa autoridade sobre o exercicio do poder
simbolico, por outro lado. O advento da indulstria grafica representou o
surgimento de novos centros e redes de poder simbdlico que geralmente
escapavam ao controle da Igreja e do Estado, mas que a Igreja e o Estado
procuraram usar em beneficio préprio e, de tempos a tempos, suprimir.
(THOMPSON, 1998, p.54)

As primeiras tipografias produziam e imprimiam principalmente livros de carater
religioso em latim (45% da producdo), mas também se ocupavam de obras juridicas,
filosoficas e cientificas, voltadas aos estudantes. O trabalho das primeiras impressoras
consolidava um mercado que existia ha varios anos, o da venda de livros. Antes da impresséo,
copistas e escribas produziam réplicas dos titulos originais copiando-os a mao.

A industria editorial, por sua vez, criou uma nova rede de poder simbdlico baseada na
producdo mercantil, o que a tornava relativamente independente dos poderes politicos e
simbolicos do Estado e da Igreja. Estas duas instituicdes utilizavam essa industria
encomendando a impressdo de documentos e normas, mas pouco podiam fazer para controla-
la.

A Igreja logo percebeu que ndo conseguiria ter controle sobre os impressores como
tinha sobre os escribas. No final do século XV e inicio do século XVI criou diversos
mecanismos para censurar a producdo. Comecou proibindo, em 1501, que qualquer livro fosse
publicado sem autorizagcdo do poder eclesiéstico e culminou com a promulgacdo do Index,
uma lista de livros proibidos. As tentativas de controle eram pouco eficazes porque os editores
sempre conseguiam burlar os censores editando livros em outras cidades onde o titulo nédo
fosse proibido e os mascates faziam o contrabando.

De acordo com Thompson (1998, p.59), “a imprensa também tornou mais facil
acumular e difundir dados sobre o mundo natural e social, e a desenvolver sistemas

padronizados de classificacdo representacdo e pratica”. Os primeiros livros colaboraram para
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a compilacdo do conhecimento de diversas areas como medicina, botanica, geografia e
matematica. Em mapas, tabelas e esquemas padronizados, o debate sobre os assuntos ficava
facilitado.

Os leitores da época faziam parte, em sua maioria, da elite urbana instruida composta
pelo clero, professores, estudantes e classe politica. Estudos sobre os indices de alfabetizacéo
européia indicam a presenca de uma parcela de artesdos e comerciantes entre o publico leitor.
A grande maioria da populacdo era analfabeta, por isso, a leitura de obras em voz alta em
grupos era a principal responsavel pela divulgacéo do contetdo dos livros.

Uma grande alteracdo marcou o mercado editorial no século XVI: a impressdo de
livros em linguas vernaculas. A producdo passava a ser direcionada a determinados publicos
gue podiam ler em outros idiomas que ndo o latim. O crescimento no uso dessas linguas
colaborou para sua uniformizacdo. Dicionarios passaram a ser impressos visando a
padronizacdo da grafia, do vocabulario e da gramatica.

As consequéncias do declinio do latim e do surgimento das linguas vernaculas foram
além do mercado editorial influenciando a relacdo dos fiéis com a Igreja e o crescimento e a
consolidacdo dos Estados Nacionais. A Igreja continuou a adotar o latim como lingua oficial,
proibindo o uso das linguas vernaculas. Essa posi¢do criou pouco a pouco uma barreira entre
o clero e a populacéo.

Em relacdo a formacdo dos Estados Nacionais, as linguas vernaculas passaram a ser
adotadas por muitos dos primeiros monarcas como idioma oficial do Estado. Dessa forma, a
fluéncia na lingua nacional era fundamental para a comunicacdo com 0 governo e para
conseguir entrar no mercado de trabalho. Conforme as nacdes européias se expandiam pelo
mundo, com as navegacdes, suas linguas também eram impostas as coldnias, que acabaram
mantendo-as mesmo apds sua independéncia.

A fixacdo das linguas vernaculas nos impressos e sua promogdo a lingua oficial com
certeza colaborou para a emergéncia de formas de identidade nacional e nacionalismo no
mundo moderno. As pessoas passaram a se identificar com outras distantes por meio do
idioma compartilhado. O meio termo entre a exclusividade do latim e pluralidade excessiva
dos dialetos locais foi de grande colaboragdo para a construgdo do ideal de nagdo. Como
sintetiza Thompson (1998),

ao difundir o uso das linguas vernaculas, impressores e editores criaram
campos unificados de comunicagdo que eram mais diversificados do que o
latim e menos do que a multiplicidade dos dialetos falados. Lendo textos
vernaculos, individuos gradualmente se tornaram conscientes do fato de que
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pertenciam a uma comunidade virtual de leitores com quem eles nunca iriam
interagir diretamente, mas a quem se sentiam ligados através da imprensa. E
esta comunidade virtual de leitores que se tornaria, como Anderson sugere, a
comunidade nacional imaginada. (THOMPSON, 1998, p.61-62)

Com vimos, desde seus primordios a midia vem colaborando com a formacao
identitaria. E, como ndo poderia ser diferente, continuou desempenhando este papel conforme
foram surgindo outros meios de comunicagéao.

Como explica Barbero (2001), a implantacdo dos meios massivos — principalmente do
radio e do cinema — na América Latina na primeira metade do século XX proporcionou aos
habitantes das regides e provincias mais diferentes entre si uma primeira vivéncia cotidiana da
nacao.

Canclini (2006) explicita o pensamento de Barbero quando diz que

0 radio e o cinema contribuiram na primeira metade deste século para
organizar os relatos da identidade e o sentido de cidadania nas sociedades
nacionais. Agregaram as epopéias dos heroéis e dos grandes acontecimentos
coletivos, a cronica das peripécias cotidianas: os habitos e os gostos comuns,
os modos de falar e se vestir que diferenciavam uns povos dos outros.
(CANCLINI, 2006, p.129)

Os autores comentam que com o advento do radio e do cinema, além dos mitos
fundacionais — historias de herdis em um passado longinquo criadas para estruturar a histéria
da formacdo da nacdo — a populacdo passava a contar com as histérias do dia-a-dia no
processo de construcdo de sua identidade. As pessoas ndo precisavam mais se sentir parte de
uma nacdo somente por compartilhar fatos historicos, elas poderiam se reconhecer nos
sotaques, roupas e habitos mostrados pela midia. Assim como poderiam perceber suas
diferencas em relacdo a outros povos.

Barbero (2001) cita 0 exemplo da implantacdo no radio na Colémbia para mostrar que

0S NOVOS meios trouxeram a vivéncia da ideia politica de nagéo.

Com as ressalvas do caso, a radiodifusdo permitiu vivenciar-se na Colémbia
uma unidade nacional invisivel, uma identidade ‘cultural’ compartilhada
simultaneamente pelos costefios, 0s paisas, 0s patusos, 0s santandereanos, e
0s cachacos. O que ao mesmo tempo nos pde na pista de outra dimenséo-
chave da massificacdo na primeira etapa: a transmutacdo da ideia politica de
Nacdo em vivéncia, em sentimento e cotidianidade. (BARBERO, 2001, p.
242)

O mesmo autor completa seu pensamento ao tratar da difuséo cinema.
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Para além de seu conteldo reacionario e do esquematismo de sua forma, o
cinema vai ligar-se a fome das massas por se fazerem visiveis socialmente. E
vai se inscrever nesse movimento dando imagem e voz a “identidade
nacional”. As pessoas vdo a0 cinema para se ver, numa sequéncia de
imagens que mais do que argumentos lhes entrega gestos, rostos, modos de
falar e caminhar, paisagens, cores. Ao permitir que 0 povo se veja, 0 cinema
0 nacionaliza. Ndo lhe outorga uma nacionalidade, mas sim 0s modos de
senti-la. (BARBERO, 2001, p.244)

Com o cinema e o radio, como mostra Barbero, as pessoas passam a ter mais latente
dentro de si 0 sentimento de que estdo sendo representadas. Elas passam a ter mais claramente
a nocdo de que sdo parte de uma nacdo, de um grupo de pessoas que habita um mesmo
territorio e partilha costumes e idiomas.

No século XXI, surgem novas tecnologias da comunicacdo e, mais uma vez, elas
interferirdo na forma como os individuos percebem a si mesmos e aos outros. A internet e seu
mundo fragmentado colaboram de forma decisiva para a edificacdo de uma identificacdo
fragmentaria e global.

Com o advento rede mundial de computadores, a comunicagdo torna-se mais agil. A
interacdo entre produtores e receptores passa a ser mais intensa e facil de se concretizar. A
identificacdo com interesses e gostos de pessoas distantes torna-se cotidiana. A informacéo
estd fragmentada, pequenos textos tentam convencer os internautas (cada vez mais ocupados e
sem tempo) a continuar lendo sobre determinado assunto, mas sé eles poderdo construir seu
caminho de leitura. Enfim, descortina-se um mundo de possibilidades no campo das
identidades uma vez que a informacdo produzida em qualquer lugar do planeta esta disponivel
em qualquer ambiente, sé basta um clique.

A identidade, construida principalmente com as pessoas que estdo em um determinado
territorio e pelas interacdes que acontecem neste espaco, passa a ser mais frequentemente

influenciada pelo didlogo com outras culturas. Como diz Canclini (2006),

assim como a possibilidade de que o cinema se renove depende de sua
insercdo num espaco audiovisual multimidia (junto com a televisdo e o
video), as identidades nacionais e locais sé podem persistir na medida em
gue as situemos numa comunicacdo multicontextual. A identidade,
dinamizada por esse processo, ndo sera apenas uma narrativa ritualizada, a
repeticdo monotona pretendida pelos fundamentalismos. Ao se tornar um
relato que reconstruimos com 0s outros, a identidade torna-se também, uma
co-producdo. (CANCLINI, 2006, p.136)

Com esta exposicdo pretendemos demonstrar nosso argumento principal neste

capitulo: a midia teve e continua a ter um papel preponderante na formacédo das identidades. A
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partir de seu invento e com seu desenvolvimento posterior, 0s meios de comunicacao
alteraram a compreensao do que é pertencer a um territorio, a uma nacao, a uma comunidade.

Thompson (1998) expde de forma clara esse pressuposto quando afirma que

ao alterar a compreensdo do lugar e do passado, o desenvolvimento dos
meios de comunicagdo modificou o sentido de pertencimento dos individuos
— isto é, a compreensdo dos grupos e das comunidades a que eles sentem
pertencer. Esta compreensdo provém, até certo ponto, de um sentimento de
partilha de uma histdria de um lugar comuns, de uma trajetéria comum no
tempo e no espaco. Mas & medida que nossa compreensdo do passado se
torna cada vez mais dependente da mediacdo das formas simbdlicas, e a
nossa compreensdo do mundo e do lugar que ocupamos nele vai se
alimentando dos produtos da midia, do mesmo modo a nossa compreensdo
dos grupos e comunidades com que compartilhamos um caminho comum
através do tempo e do espaco, uma origem comum e um destino comuns,
também vai sendo alterada: sentimo-nos pertencentes a grupos e
comunidades que se constituem em parte através da midia. (THOMPSON,
1998, p.39)

Antes do surgimento da midia, as pessoas baseavam sua compreensdo de lugares
distantes e passados remotos em relatos contados por outros individuos, viajantes e ancides.
Com o0s meios de comunicacdo, a tradicdo passou a ser suplementada e até mesmo
reconstituida por produtos midiaticos. A visdo de si mesmo e de pertencimento a um povo se

tornou cada vez mais dependente da midia.

Para a maioria das pessoas, a no¢do de passado, do mundo além de seus
locais imediatos e de suas comunidades socialmente limitadas, das quais
foram parte, era construida principalmente através das tradi¢oes orais que
foram produzidas e reproduzidas nos contextos sociais da vida cotidiana.
Com o desenvolvimento da midia, contudo, os individuos puderam
experimentar eventos, observar outros e, em geral, conhecer mundos — tanto
reais quanto imaginarios — situados muito além da esfera de seus encontros
diérios. Eles foram incessantemente atraidos por redes de comunicacdo que
ndo tinham mais um carater de interagir face a face. Além disso, a medida
que os individuos tiveram acesso aos produtos da midia, eles puderam
também manter um certo distanciamento do conteido simbdlico das
interacdes face a face e das formas de autoridade que prevaleciam em seus
contextos sociais. Para chegarem a um sentido de si mesmos e das
possibilidades que lhes eram abertas, os individuos chegaram a confiar cada
vez menos no contetido simbolico transmitido pelas interagGes face a face e
pelas formas localizadas de autoridade. O processo de autoformacéo tornou-
se mais reflexivo e aberto, no sentido de que os individuos recorriam cada
vez mais aos proprios recursos e ao contetdo simbélico transmitido pela
midia para chegarem a identidades coerentes para si mesmos. (THOMPSON,
1998, p.159-160)
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Com a midia, as pessoas passaram a confiar cada vez mais naquilo que lhes é
veiculado por meio de sons, textos e videos. Os antigos conhecimentos e tradi¢cGes passados
de geracdo a geracdo continuam a ser considerados, mas também mais frequentemente
passiveis de questionamento. Ou seja, o0s individuos tém a mao mais ferramentas e
possibilidades para construir e refletir sobre suas identidades.

Para fechar este subitem, gostariamos de refletir sobre um pensamento de Barbero

sobre o impacto das novas tecnologias sobre as identidades, principalmente, a sul-americana.

O questionamento que as novas tecnologias produzem a cerca das
identidades culturais opera, assim, sobre diferentes registros que precisam
ser distinguidos. Um é o desafio que se impde as tentativas de fuga para o
passado, a velha tentacdo idealista de postular uma identidade cujo sentido
se acharia na origem ou, de todo modo, la atrds, por debaixo, fora do
processo e da dindmica da atualidade. Outro é o sentido assumido pelas
novas tecnologias como ponto culminante da “operacdo antropol6gica”, isto
é, a reativacdo da légica evolucionista que reduz, agora radicalmente e sem
fissuras, o0 outro atrasado, que converte 0 que resta da identidade nas
culturas diversas em mera identidade reflexa — ndo tem valor se ndo para
valorizar, pelo contraste, a cultura hegembnica — e negativa: 0 que nos
constitui € o que nos falta, 0 que nos constitui é a caréncia. E o de que
carecemos, 0 que mais nos faltaria hoje seria isto: a tecnologia produzida
pelos paises centrais, esta que nos vai permitir afinal dar o salto definitivo
para a modernidade. (BARBERO, 2001, p.266)

Os dois pontos levantados pelo autor sé@o de suma relevancia. O primeiro, afirmando
que diante de tantas mudancas e possibilidades de identificacdo surge uma vontade de se
apegar aquilo que é seguro e aparentemente fixo, que seria tradi¢do, a origem. E o segundo,
apontando que poder-se-ia estar reativando a logica evolucionista incutindo-se nos povos de
nacdes emergentes ou menos desenvolvidas uma vontade de ser como 0 outro “mais
desenvolvido”.

Acreditamos que embora esses conflitos internos e essa vontade de se apegar ao
passado existam, a midia colabora para a construcdo de uma identidade baseada na
pluralidade cultural. Por tudo que foi exposto até aqui, estamos certos de que ndo ha mais
como resgatar uma identidade baseada apenas em elementos tradicionais. A formacao
identitaria, como expusemos no capitulo anterior, é uma “celebragdo mdvel” e, como tal, esta
em constante transformacéo. Nesse contexto, a midia € uma fonte riquissima de possibilidades

de identificacdo.

3.1.3 Recepcdao e apropriacao
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Expusemos ao longo deste capitulo nossa crenca de que a comunicacdo € uma
atividade simbdlica e que a midia tem um papel importantissimo na formacao de identidades.
No entanto, em nenhum momento dissemos que as pessoas reagem ao contetdo transmitido
pela midia da mesma forma. 1sso porgque nosso pensamento é exatamente 0 oposto.

Consideramos nesta dissertagdo que o processo de formacgéo de identidades se baseia
ndo s6 na simples recepcao, mas sim na apropriacdo de mensagens. Neste topico abordaremos
esse Vviés da recepcao de forma a tornar mais claro nosso ponto de vista.

O primeiro passo para entender a questdo da recepcdo é voltar a frisar o sentido que
neste trabalho adquire o termo comunicacdo de massa. Para nds, este conceito ndo significa
que o grande namero de individuos que recebe as mensagens do meio de comunicagdo seja
uma grande massa amorfa e uniforme que as interpreta e é atingida por elas de uma mesma
forma, como pressupunham as primeiras teorias da comunicagdo. O termo comunicacdo de
massa, em nossa Visdo, pressupde apenas que o conteudo veiculado pela midia é produzido e
estd disponivel para uma pluralidade de destinatarios, ou seja, € criado e pensado para uma
grande quantidade de pessoas, 0 que ndo significa que todas o assimilem de uma mesma
maneira.

Como afirma Thompson (1998),

devemos abandonar a ideia de que os destinatarios dos produtos da midia séo
espectadores passivos cujos sentidos foram permanentemente embotados
pela continua recep¢do de mensagens similares. Devemos também descartar
a suposicdo de que a recepcdo em Si mesma Seja um processo sem
problemas, acritico, e que os produtos sdo absorvidos pelos individuos como
uma esponja absorve agua. (THOMPSON, 1998, p.31)

Assim como 0s receptores ndo sdo passivos, eles ndo reagem as mensagens
uniformemente. A reagdo é algo extremamente individual e dependente de todo o material
simbdlico que o individuo acumulou ao longo de sua vida em suas relagdes com 0s outros,
com o ambiente e que colaboraram para a construcdo de seus gostos, suas preferéncias e

posicionamentos.

Diferencas entre receptores afetam principalmente as maneiras que cada um
tem de se relacionar com as mensagens recebidas, de entendé-las, aprecia-
las, discuti-las e integrd-las em suas vidas. Por isso a apropriagdo de
mensagens da midia deve ser vista como um processo continuo e
socialmente diferenciado que depende do conteldo das mensagens
recebidas, da elaboracdo discursiva das mensagens entre 0s receptores e 0s
outros e dos atributos sociais dos individuos que as recebem. (THOMPSON,
1998, p.102)
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As diferencas de conteddo das mensagens, suas formas de elaboracdo e as
caracteristicas de cada receptor influenciam diretamente na maneira em que as pessoas vao se
relacionar com os contetdos veiculados pela midia. As mensagens passam a fazer parte
integrante da vida de um individuo na medida em que sdo discutidas, reelaboradas e
transmitidas para outros que ndo estavam presente no momento de recepgdo, provocam
reacGes emocionais, risos, criticas e comentarios. Ao interpretar, interagir e refletir sobre o
conteldo, as pessoas O estdo apropriando em um processo de conhecimento e

autoconhecimento.

Apropriar-se de uma mensagem é apoderar-se de um contetdo significativo
e torna-lo proprio. E assimilar a mensagem e incorpora-la a propria vida —
um processo que algumas vezes acontece sem muito esforco, e outras vezes
requer deliberada aplicacdo. E adaptar a mensagem a nossa propria vida e
aos contextos e circunstancias que normalmente sdo bem diferentes daqueles
em que a mensagem foi produzida. (THOMPSON, 1998, p.45)

A recepcao e apropriacdo do conteldo mididtico nem sempre Sd0 processos muito
conscientes e, muitas vezes, ao executé-los o individuo nem percebe que estd atuando na sua
autoformacdo. O procedimento rotineiro de apropriacdo de mensagens contribui no processo
de formacéo de identidade na medida em que da ao receptor a consciéncia de quem ele é e de
onde estd situado no tempo e no espaco. E um processo constante de construcdo e
modificacdo por meio do contetdo significativo oferecido pela midia.

Ao dizer que a midia € um meio de autoformagdo na contemporaneidade, nao
queremos dizer que este é 0 Unico meio. Estamos cientes de que h& muitas outras formas de
construcdo de identidade, no entanto, acreditamos que a midia é uma importante ferramenta
para autoformacdo em um mundo muito mais independente das limitacdes temporais e da
interacdo face a face.

Um dltimo pensamento que gostariamos de enfatizar é que embora a difusdo dos
produtos midiaticos ocorra em escala global, a apropriacdo é um fendmeno localizado. Ela
abrange individuos especificos situados em contextos histéricos particulares com 0s recursos
que lhes sdo disponiveis no momento.

Ao longo da primeira etapa deste capitulo pretendemos mostrar que a midia tem um
papel preponderante na formacao de identidades. Comegamos caracterizando a comunicacgéo
como uma atividade social simbolica; seguimos expondo as mudancas nas relagdes sociais

com o advento dos meios de comunicacdo e sua influéncia no processo de formacdo de
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identidades; e terminamos dizendo que acreditamos na apropriacdo do contetdo de
mensagens midiaticas como uma das mais importantes formas contemporaneas de construcao
identitaria.

Devido ao exposto, acreditamos no poder de influéncia da midia, ndo s6 em relacéo a
construcdo da realidade como também em relacdo a uma construgdo individual do sujeito e de
seu sentido de pertenca a uma nacdo. Diante disso, nas analises que virdo a seguir nédo
faremos um estudo da recepcdo tentando entender como os individuos interpretam e se
apropriam das mensagens da midia, uma vez que isso é extremamente subjetivo.

Assumindo que essa influéncia existe e é preponderante no mundo contemporaneo, a
nos interessa nesta pesquisa perceber que tipo de identidade a midia veicula para seu publico.
Faremos isso analisando as doze primeiras edi¢6es do jornal mensal Le Monde Diplomatique
Brasil com o objetivo de perceber qual é identidade do povo brasileiro difundida por essa

publicacdo. Por isso, vamos apresentar jornal nos préximos tépicos.
3.2.1. Le Monde

Como adiantamos no inicio deste capitulo, discorreremos sobre o Le Monde
Diplomatique Brasil — sua historia, sua linha editorial e seu formato — nesta segunda etapa.
Para tal, comecaremos com uma exposicao sobre o Le Monde, vespertino francés precursor de

nosso material de estudo.

Figura 1 - Le Monde
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Presente em bibliotecas de universidades, chancelarias e nas redagdes dos principais
jornais do planeta, sem duvida alguma, o Le Monde € um dos jornais mais influentes do
mundo contemporaneo. Seu modelo inspirou grandes jornais europeus como El Pais, de
Madri, e La Reppublica, de Roma.

Segundo Molina (2007, p.31), na Franga, seu pais de origem, € “o principal formador
da opinido e da agenda nacional; leitura indispensavel da elite dirigente e alimento diario dos
intelectuais”.

A historia dessa respeitada publicacdo comegou em dezembro de 1944, pouco antes do
fim da Segunda Guerra Mundial. Charles de Gaulle, primeiro-ministro francés na época,
queria que seu pais tivesse um grande jornal que fosse respeitado também fora de suas
fronteiras, assim como o londrino The Times.

Com este ideal em mente, foi fundado o Le Monde. O novo jornal surgiu como o
sucessor de Le Temps, herdando suas instalagfes, a maior parte de seus profissionais e 0
projeto grafico. Le Temps era um jornal de baixa circulacdo controlado por um grupo de
empresas, dentre elas, principalmente as siderdrgicas. Editorialmente, representava o
liberalismo burgués e republicano francés, sendo a expressao do poder na Franca.

Seu ex-correspondente internacional em Praga, Hubert Beuve-Méry, que havia se
desligado do jornal ha seis anos por discordar do posicionamento apaziguador da publicacéo
em relacdo a Alemanha nazista, foi escolhido como o primeiro diretor do Le Monde.

De acordo com Molina (2007, p.32), a Unica orientacdo de De Gaulle foi que “ele
queria um jornal que fosse um instrumento da consciéncia nacional. Ele queria uma
instituicdo, um o6rgdo ‘oficioso em politica estrangeira que conserve toda sua liberdade em
politica interna’”.

Beuve-Méry prezou desde o inicio pela precisdo da informacdo e qualidade dos
colaboradores. Outra preocupacdo do diretor foi manter a independéncia financeira da
publicacdo. Para isso, o capital da empresa se concentrava nas mdos de um pequeno grupo de
acionistas, dentre eles o proprio diretor. Os ativos herdados do Le Temps eram pagos pelo
fluxo de caixa para evitar dividas bancarias.

“Vocés ndo verdo atras de mim nem banco, nem Igreja, nem partido politico”, disse
Beuve-Mery, segundo Molina (2007, p.33). O ex-correspondente temia o poder corruptor do
dinheiro e, por isso, prezava tanto o autofinanciamento do jornal.

Os jornalistas que trabalhavam no Le Monde na época recebiam salarios inferiores ao
do mercado, mas tinham orgulho de trabalhar sob a austera conducao de seu diretor, cujo lema
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era “dizer a verdade, custe o que custar. Sobretudo se custar” (Beuve-Méry apud Molina,
2007, p.34).

Em sua primeira edicdo — que comecou a circular em 18 de dezembro de 1944 com
data do dia seguinte, por ser um jornal vespertino —, o jornal manteve o formato fisico de seu
antecessor: uma folha frente e verso com tamanho bem superior ao formato “standard”, com
67 x 50 centimetros.

No entanto, no més seguinte foi decretado o racionamento de papel na Franca. Ao
invés de diminuir seu tamanho, o jornal optou por reduzir sua tiragem a metade. Outra
iniciativa foi dobrar a grande pagina ao meio formando quatro paginas menores cujo tamanho
estava entre o “standard” e tabldide, mais conhecido como “berlinés” com 50 x 33,5
centimetros. Em 2005, o jornal diminuiu ligeiramente seu formato para 47 x 32 centimetros,
tamanho com o qual permanece até hoje.

Apesar de sua aparéncia austera, sem fotografias, poucas paginas e uma letra de
tamanho muito pequeno, em um ano, o Le Monde ja vendia o dobro de cépias do Le Temps.

Mantendo-se como um jornal vespertino, o Le Monde sempre saia com a data do dia
seguinte para se manter como uma publicacdo atual. 1sso ocorria porque o jornal, produzido
em Paris, tinha grande penetragdo nas provincias francesas, e por ser impresso a tarde, s6
chegava nesses locais no dia seguinte.

Durante o inicio da Guerra Fria, o jornal optou por adotar uma politica mais neutra e
de certo distanciamento dos Estados Unidos, o que foi interpretado como um
“antiamericanismo”, causando polémica na Franga e fazendo com que alguns acionistas
pressionassem a publicacdo para que houvesse uma mudanca de linha editorial. Fundadores,
jornalistas e colaboradores acabaram deixando o Le Monde, que perdeu muito na diversidade
de pontos de vista que expunha em suas paginas.

Com isso, a circulacdo do jornal, que crescia ano a ano, estagnou-se e em 1951.
Beuve-Mery decidiu pedir demisséo. Leitores e jornalistas reivindicaram sua volta, mas o
diretor s6 reassumiu o comando depois de garantir a independéncia editorial da publicacdo
por meio de uma mudanca no estatuto e na estrutura do capital da empresa que concedeu ao
diretor e aos empregados o controle acionério e a redacdo o poder de indicar o novo diretor.

Ainda na década de 50, o jornal adotou uma posicéo anticolonialista durante as guerras
da Indochina e da Argélia. A opc¢do desagradou o governo francés e fez com que alguns
segmentos mais conservadores do pais se organizassem para neutralizar o jornal em fungéo de
sua cobertura. Foi oferecido dinheiro ao diretor para que fosse moderada a abordagem da

questdo argelina e, como o montante ndo foi aceito, jornais concorrentes passaram a ser
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financiados para tentar enfraquecer o Le Monde em termos de credibilidade e influéncia na
sociedade francesa. A iniciativa ndo teve éxito.

Nos anos 60, a aquisicdo de novas rotativas permitiu 0 aumento da velocidade de
impressdo, numero de péginas e tiragem. Na década de 70, houve uma nova expansao com a
criacdo de uma gréfica. As instalacfes, apesar de caras, comegaram a funcionar em 1972 com
tecnologia ultrapassada da impressdo tipografica, pois os correntes ja utilizavam o sistema
off-set.

Neste interim, em 1969, Beuve-Méry deixa a direcdo do Le Monde passando o cargo
para um jornalista veterano do préprio jornal, Jacques Fauvet. Com uma posi¢do claramente
esquerdista, levou o Le Monde a apoiar ou, pelo menos, simpatizar com iniciativas como o
“Khmer Vermelho”, no Camboja; maoismo e a Revoluc¢do Cultural da China. Apoiou ainda a
censura do Partido Comunista de Portugal ao jornal A Republica, ap6s a Revolugdo dos
Cravos. Acostumados com a isencdo do antigo diretor, muitos jornalistas criticaram o
posicionamento de Fauvet.

Segundo Molina (2007), historiadores diziam que o jornal ja ndo era mais 0 mesmo e

teria adotado uma posigéo de embate direto com o governo francés.

Alguns historiadores afirmam que, dentro da Franca, o jornal assumiu uma
posicdo que ndo era de combate aos excessos do poder publico, mas uma
atitude de confronto com o Estado. A partir dos anos 70, engajou-se
profundamente na politica francesa. Deixou parcialmente de lado seu papel
de observador, para tentar constituir um poder e participar dos destinos da
Republica. (MOLINA, 2007, p.46)

A sucessdo de Fauvet no comando da publicacdo, na década de 80, aumentou ainda
mais os problemas. A redacéo ficou dividida em dois grupos de apoio a candidatos diferentes.
Depois de uma elei¢do conturbada, André Laurens assumiu a direcdo em 1982.

Nesta época, o jornal ja possuia um grande endividamento e déficits operacionais.

Com o engajamento do jornal, que perdeu seu distanciamento anterior, a
deteriorizacdo da imagem e o aumento da concorréncia, a circulacdo entrou
em acelerado declinio. Em poucos anos perdeu mais de 100 mil exemplares
— de 439 mil em 1981 para 335 mil em 1983 — e enormes somas de dinheiro.
(MOLINA, 2007, p.49)

Sem o apoio da redacédo, Laurens se demitiu em 1985, quando sua estratégia de venda

de ativos e contencédo de despesas para enfrentar a crise financeira ndo foi aprovada.
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André Fontaine, também veterano na redacdo, foi quem assumiu o cargo. Para sanar
dividas, vendeu o prédio sede do Le Monde, na Rue des Italiens. Comecou, em seu mandato, a
construcdo de um novo parque grafico ultramoderno e extremamente caro. Mais uma vez, a
modernizacdo da impressao feita de forma exagerada e sem o devido planejamento, endividou
o jornal francés.

Jacques Lesourne, um professor de economia que sucedeu de Fontaine em 1991,
também ndo teve éxito em tomar as rédeas da situacdo. Ele ndo conseguiu se impor diante da
redacdo e sua politica para tentar melhorar a situacdo financeira da empresa criando novas
publicacdes s6 aumentou seu déficit.

Em 1994, o jornalista Jean-Marie Colombani assumiu a direcdo e decidiu implementar
mudancas drasticas. Para comecar, transformou a empresa em uma sociedade andnima,
arrecadou recursos e trouxe novos socios. Em 1995 e 2002, relangou e modificou o aspecto do
jornal. As péaginas, antes totalmente austeras e cheias de texto, passaram a ser mais leves,
incluindo fotografias.

Mudou também a prioridade do jornal. A informacdo explicativa, analitica e

contextualizada foi cedendo espaco ao furo de reportagem e ao jornalismo investigativo.

O estilo prolixo e cauteloso deu lugar a uma escrita mais contundente. Os
titulos de primeira pagina se tornaram mais agressivos e opinativos e, com
frequéncia, triviais. Na verdade, Colombani quis dramatizar a informacéo e
fazer “um grande jornal popular” e “um 6érgdo de referéncia”
simultaneamente. (MOLINA, 2007, p.51)

Foram contratados consultores para escrever sobre 0s mais diversos assuntos para que
o jornal ndo dependesse tanto de seus especialistas. Na primeira pagina, os titulos aumentaram
de tamanho e temas da atualidade, como Big Brother, passaram a ter espaco. A cobertura
internacional e 0 numero de correspondentes foram reduzidos.

Com as alterac0es, a circulagdo voltou a aumentar e a situacdo econdémica da empresa
comecou a se equilibrar. A relativa satde financeira ndo durou muito. Colombani vendeu
antecipadamente obrigacOes reembolsaveis em agdes no valor equivalente a 62 milhdes de
euros. O dinheiro foi usado para comprar novas publicacdes, na tentativa de transformar o Le
Monde em um grupo de comunicagéo.

A expectativa do diretor era abrir o capital da empresa e langar agfes na bolsa, o que
ndo ocorreu. Os credores concordaram em manter seus papéis, mas deveriam receber o
dinheiro a partir de 2007 ou, em alguns casos, receber acGes da empresa de capital fechado.

Em consequéncia, as financas foram se desequilibrando cada vez mais.
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O Le Monde se tornou uma complexa estrutura societaria com acionistas como o
jornal espanhol El Pais, o italiano La Stampa e grandes grupos industriais franceses. O
objetivo foi formar um grupo de midia para que o jornal ndo sofresse tanto com as oscilacdes
da economia e do mercado.

Em 2007, Colombani tenta emplacar um terceiro mandato na direcdo de Le Monde,
mas sua proposta € vetada pela sociedade dos redatores. Diante disso, trés profissionais
assumem o comando em um periodo de transicdo: Pierre Jeantet, Eric Fottorino e Bruno
Patino.

Em 2008, novas elei¢bes ocorrem, Fottorino é eleito diretor e permanece no cargo até
hoje. A nova equipe pretende melhorar a situacdo econdmica da empresa. Um dos planos para
isso é vender as empresas deficitarias do grupo.

Molina (2007) resume as tendéncias editorias da publicagcdo como neutralista e
anticolonialista nas décadas de 40 e 50; esquerdista nos anos 70 e 80; antimitterrandista em
1990 e atualmente, uma publicacdo que toma posic¢Ges de centro.

Até 2006, o Le Monde liderava as vendas totais (circulacdo na Franca e no Exterior),

mas, na Franca, Le Figaro € o jornal da maior circulagéo.

Afirma-se que, antes, o Le Monde era Le Monde. Agora é apenas um jornal.
Ainda melhor que os outros, mas ndo o antigo Le Monde. D4 evidentes sinais
de ter perdido a velha autoconfianca. Segundo um antigo repdrter, no
passado a preocupacdo de atender aos leitores mais exigentes atraia muitos
leitores adicionais. Agora, com a obsessdo de mudar e trivializar o conteddo
para atrair um grande numero de compradores, Le Monde corre o risco de
perder o leitor mais exigente. (MOLINA, 2007, p.67)

Embora autor citado acima aponte uma crise no “orgao dos intelectuais”, como ele
chama o Le Monde; a publicacdo tenha sofrido altos e baixos ao longo de sua histéria, como
qualquer outro produto editorial, e perca em vendas para seu concorrente direto dentro de seu
pais de origem, ndo h& como ignorar a importancia e a influéncia de um jornal que vendeu
102.851 milhdes de exemplares em 2008 e € distribuido para mais de 120 paises. Diariamente,
sua tiragem é de 400 mil exemplares e, somente na Franca, € lido a cada dia em média por
mais de dois milhdes de pessoas.

Seu site é 0 mais visitado da Franca na categoria de informaces cotidianas desde que
foi desenvolvido, em 1995. Somente em janeiro de 2009, mais de quatro milhdes de visitantes
Unicos acessaram a pagina da publicacdo gerando mais de 48 milhdes de visitas e mais de 133

milhdes de page views.
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Uma pesquisa, divulgada pelo préprio jornal em 2009, tracou o perfil de seus leitores.
Quanto ao género, a maioria (56%) é masculina. Dentre as ocupacdes, 43% sao executivos,
empresarios e profissionais liberais. A faixa etaria que mais Ié o jornal esta entre 50 - 64 anos
(26,3%), seguida pelos adultos de 35 a 49 anos (23,5%). Embora também tenha leitores
jovens, a publicacdo é mais lida entre os adultos de meia-idade da elite francesa.

Na tabela a seguir, sintetizamos alguns dados técnicos que citamos ao longo do texto.

As informacGes foram extraidas do site da publicacdo na Internet.

Tabela 1 — Dados Le Monde

Primeira edicdo 18 de dezembro de 1944

Sede Paris, Franga

Presidente e diretor Eric Fottorino

Equipe 498 funcionarios, dentre eles 294 jornalistas

Tiragem 400 mil exemplares/dia

Periodicidade Uma edigdo diaria em seis dias por semana,
de segunda a sabado no periodo vespertino

Formato Berlinés (47 x 32 cm)

Site www.lemonde.fr

Recentemente, no dia 28 de junho 2010, o conselho de administracdo do Le Monde
aprovou a venda a publicacdo para um consoércio liderado pelo banqueiro Matthieu Pigasse,
do Lazard, por 110 milhdes de euros. O grupo comprador é formado ainda pelo bilionario da
internet Xavier Niel e por Pierre Berge, cofundador da casa de alta costura Yves Saint-
Laurent.

A venda foi a saida encontrada para evitar a faléncia da publicacdo. O jornal tem uma
divida estimada de 100 milhGes de euros, perdeu 25 milhdes de euros somente em 2009 e
passava por uma crise financeira que se estendia hd ao menos dois anos e foi pontuada por
greves de seus jornalistas, que nos ultimos 60 anos foram também seus acionistas
majoritarios. A grande duvida é se com essa mudanca de controle, o Le Monde conseguira
manter sua independéncia editorial, traco marcante da publicacao.

Apesar das dificuldades financeiras atuais, a histéria do Le Monde, sua influéncia na
sociedade francesa e mundial, assim como suas particularidades editoriais, deixam claro que
tanto o jornal impresso como seus outros produtos editoriais tém um grande potencial a ser
explorado por pesquisadores de diversas &reas do conhecimento, entre elas, principalmente, a

comunicagéo.
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Figura 2 — Le Monde Diplomatique

3.2.2 Le Monde Diplomatique

A publicacdo Le Monde Diplomatique foi criada em maio de 1954 pelo fundador e
diretor do Le Monde, Hubert Beuve-Méry. Tratava-se de um caderno especial de oito paginas
publicado mensalmente.

Autointitulado um o6rgdo de imprensa dos circulos diplomaticos e das grandes
organizagOes internacionais e com uma tiragem inicial de cinco mil exemplares, o suplemento
pretendia oferecer a todos os interessados em relagdes internacionais uma visdo aprofundada
da politica estrangeira.

O novo produto editorial surgiu em um contexto historico extremamente propicio. Na
época fervilhavam acontecimentos no exterior, a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU)
comecava funcionar a todo vapor, se acelerava o processo de descolonizagdo, tinha inicio a
guerra da Argélia, as tropas britnicas se retiravam do Canal de Suez e a Guerra Fria estava
instalada.

Pouco a pouco, sob as rédeas de seu primeiro redator chefe, Francois Honti, o caderno
vai adquirindo autonomia. Os problemas de povos da Asia, Africa e América Latina ganham
espaco na publicacéo.

Quando, em 1973, Claude Julien assume a direcdo do jornal, sua tiragem aumenta de
cinco para cinquenta mil exemplares. E, menos de vinte anos depois, esse nimero aumenta
para cento e vinte mil copias.

O sucesso se deve, em parte, a publicacdo ter aumentado seu campo de atuacdo sem
perder sua orientacdo “terceiro mundista” e contra a corrente neoliberal. Problemas

econdmicos e monetarios mundiais, conflitos no Oriente Médio e questfes culturais entram na
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pauta e passam a ser discutidos em profundidade. A linha editorial totalmente independente
visando o pensamento critico ganha cada vez mais leitores.

A queda do Muro de Berlim, em 1989, e a crise do Golfo, em 1990, sdo marcos na
historia do Le Monde Diplomatique. Sua analise, que ia contra a “cruzada” estadunidense,
conquista um novo publico leitor e reforca sua credibilidade junto aos antigos.

Em 1991, Igndcio Ramonet é eleito diretor. Embora o caderno continue a denunciar o
pensamento Unico neoliberal e 0 “jornalismo de reveréncia”, outros focos surgem no contexto
pos-Guerra Fria, entre eles os conflitos étnicos (como, por exemplo, em Ruanda e na antiga
lugoslavia) e a revolugédo na tecnologia da informacdo e comunicagao.

No ano de 1996, uma mudanca marca a histéria do Le Monde Diplomatique. A
publicacdo se torna uma filial autbnoma pertencente ao grupo Monde S.A. Embora, em 1989,
Claude Julien tenha assinado um acordo com André Fontaine, diretor do Le Monde na época,
assegurando a autonomia da publicacdo, € somente na segunda metade na década de 90 que o
Le Monde Diplomatique consegue seu proprio escritorio independente editorial e
financeiramente do Le Monde.

Para garantir seu posicionamento editorial, desde o final dos anos 2000, a equipe de
profissionais da publicacdo e parte de seus leitores sdo donos de 49% do capital da empresa.
Isso significa uma “minoria de bloqueio” que respalda sua direcéo, redacéo e linha editorial.

Com o passar dos anos, a publicacdo aumenta sua equipe e segue fazendo uma
reflexdo critica sobre as formas alternativas a globalizacéo neoliberal. Acreditando que “outro
mundo é possivel”, colaborou para a criagdo do Férum Social Mundial, inicialmente realizado
em Porto Alegre, no Rio Grande do Sul.

Em 2008, € a vez de Serge Halimi assumir o mais alto posto dentro do jornal mensal.
No ano seguinte, o diretor escreveu o texto “Nossa luta”, publicado no mensal francés, no
qual falava das mudangas no jornalismo impresso e a queda das vendagens causada pela
internet. Além de comentar a situacéo, ele reafirmava a vocacdo do periodico para as grandes

analises e a descrevia como uma missao.

A questdo que se nos pde colectivamente é simples: quem além de nds vai
continuar a financiar um jornalismo de interesse geral aberto ac mundo,
dedicar duas paginas aos mineiros da Zambia, a marinha chinesa, a
sociedade letd? Este mensario ndo esta isento de erros, mas estimula os
autores que viajam, investigam, saem de casa, ouvem, observam. Os
jornalistas que o concebem nunca sdo convidados para jantares de gala, ndo
branqueiam os l6bis farmacéuticos ou a industria da embalagem, ndo tém
assento nos grandes media. Estes, de resto, que ddo conhecimento de cada
«nova formula» que surge noutros jornais e transformam as suas «revistas de
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imprensa» em albergue reservado a cinco ou seis titulos, sempre 0s mesmos,
ocultam cuidadosamente o Le Monde Diplomatique, apesar do seu impacto
mundial sem equivalentes. No fundo, é o preco a pagar pela nossa
singularidade. (site pt.mondediplo.com)

Como disse Halimi, a singularidade tem consequéncias. A melhor delas é que o
sucesso na Franca repercute pelo mundo e muitos paises se interessam em publicar edi¢bes
nacionais do Le Monde Diplomatique. Em fevereiro de 2009, o jornal possuia 72 edi¢bes
internacionais em 25 linguas: 46 impressas (com uma tiragem total de 2,4 milhdes de copias)
e 26 eletronicas.’

Essas edi¢des mundo a fora ndo sdo franquias, no sentido em que ndo sdo apenas uma
traducdo do periodico francés. Embora facam a traducdo de parte dos textos, elas tém
estruturas proprias, diretorias autbnomas e produzem parte de seu contetdo. Algumas em
proporgdo maior ou menor, mas todas tém matérias produzidas em seus paises de origem.

Na tabela abaixo, apresentamos algumas informacdes sobre a publicacdo, que foram

retiradas de seu site.

Tabela 2 — Dados Le Monde Diplomatique

Primeira edicdo Maio de 1954

Sede Paris, Franga

Presidente e diretor Serge Halime

Equipe -

Tiragem 210 mil exemplares. Em todas as 46 edicdes
impressas, o total é 2,4 milhGes de exemplares

Periodicidade Uma edicdo mensal, sendo 72 internacionais
(46 impressas e 26 eletronicas) em 25 idiomas
diferentes

Formato -

Site www.monde-diplomatique.fr

2 Os dados sobre as edi¢es do Le Monde Diplomatique no mundo foram retirados do site www.monde-
diplomatique.fr. No entanto, durante nossa pesquisa constatamos uma discrepancia entre os dados apresentados
sobre nimero de idiomas e a tiragem pelos sites da edicdo francesa e da edicao brasileira. Segundo site francés, a
veiculagdo da publicacdo aconteceria em 25 idiomas com uma tiragem de 2,4 milhdes de exemplares. De acordo
com o site brasileiro, a circulagdo ocorreria em 17 idiomas e com uma tiragem de 1,5 milhdes de exemplares.
Como se trata de um dado referente ao Le Monde Diplomatique no mundo e ndo somente no Brasil, preferimos
manter 0s nimeros citados no site francés.
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Como o préprio jornal se propds em seu inicio, trata-se de uma publicacdo
diferenciada. Grandes analises de assuntos atuais e problematicos da contemporaneidade s&o

seu forte. Nesse ramo, parece ndo ter grandes competidores.

Herdeiro de uma histéria de prestigio, resolutamente distante em um
panorama mediatico cada vez mais uniforme, Le Monde Diplomatique
combina uma introducdo as questdes internacionais com uma visdo critica do
gue é mais frequentemente o "ponto cego" da imprensa: a devastacdo do
dogma liberal, os perigos do chamado "choque de civilizagBes,"
oportunidades e desafios das novas tecnologias da comunicagdo. (...)
Carregando um entendimento "especial”, Le Monde Diplomatique é, através
da sua andlise aprofundada e pontos de vista envolvidos, um jornal de
referéncia para todos aqueles que querem entender, mas também mudar o
mundo. (site www.monde-diplomatique.fr)

Sua proposta analitica, assim como sua intencdo de colaborar para a construcdo de um
mundo melhor tornam a publicacdo, no minimo, diferenciada em relacdo aos produtos
editoriais atualmente no mercado. Estudar e perceber que recursos o Le Monde Diplomatique

utiliza para legitimar sua proposta seria uma pesquisa relevante no campo da comunicacao.

Figura 3 — Le Monde Diplomatique Brasil

3.2.3 Le Monde Diplomatique Brasil

A historia do Le Monde Diplomatique Brasil comecou em 1999, quando o Instituto
Abaporu, que desenvolve projetos educacionais e sociais e é coordenado pelo jornalista
Antonio Martins, trouxe a publicacdo on-line para o pais. Desde 2007, no entanto, o jornal é
uma iniciativa conjunta de duas organizagdes: Instituto Paulo Freire, associacao civil sem fins

lucrativos destinada a dar continuidade e reinventar o legado do educador brasileiro Paulo
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Freire; e Instituto Polis, organizacdo ndo-governamental (ONG) dedicada ao estudo e
formulacéo de politicas pablicas e estratégias de desenvolvimento local.

O primeiro é responsavel pela edicédo eletrdnica e o segundo pela edi¢cdo impressa. Sao
dois produtos derivados da publicacdo francesa, mas totalmente independentes entre si. No
ano de 2010, houve uma mudanca na estrutura do Le Monde Diplomatique Brasil e o Instituto
Pdélis assumiu também a edicdo eletronica, tornando-a compativel com a impressa. Como
nosso periodo de analise do jornal esta compreendido entre os anos de 2007 e 2008, nos
concentraremos apenas nas informacdes sobre a verséo impressa da publicacao.

Esta foi publicada pela primeira vez em agosto de 2007, como uma das 46 edicgdes
impressas do Le Monde Diplomatique espalhadas pelo mundo. Assim como o original, sua
versdo brasileira tem periodicidade mensal.

De acordo com um dos editores do Le Monde Diplomatique Brasil, José Tadeu
Arantes, ha um acordo de pagamento de royalties a publicacdo francesa que determina uma
porcentagem de traducdo das edi¢Oes internacionais. Sendo assim, o jornal brasileiro é
composto por de 60 a 70% de matérias traduzidas e de 30 a 40% de matérias nacionais.

Além da relagdo direta com os franceses, a publicagdo mantém contato também com
algumas outras edi¢Bes nacionais principalmente com as latino-americanas. Ha uma troca
informal de material entre as edi¢des, principalmente, segundo Arantes, entre a brasileira e a
argentina.

H& também o compromisso com a linha editorial do original francés. Como ja foi
exposto anteriormente, acidamente critica ao modelo neoliberal dominante. A publicacéo se

autoidentifica em seu site da seguinte maneira:

Com independéncia politico-econdmica, autonomia editorial e densidade
analitica, Le Monde Diplomatique Brasil ¢ uma publicagdo apartidaria,
pluralista e democratica, que busca ocupar um espago que ndo foi até agora
devidamente contemplado pelo jornalismo brasileiro. Para orientar sua linha
de atuacéo, o jornal criou um Conselho Editorial de renomados jornalistas e
especialistas de diferentes areas, buscando expressar multiplos olhares sobre
a conjuntura, estabelecer o contraditério, explicitar as diferencas e
concordancias em torno de uma agenda que procura aprofundar a
democracia e a equidade no Brasil e no mundo. (...) E importante ressaltar
gue ndo se trata de uma publicacdo noticiosa, voltada a cobertura dos fatos
correntes, mas de uma publicacdo reflexiva, que busca identificar, para além
dos fatos, os cenarios maiores que lhes conferem sentido e inteligibilidade.
(site diplomatique.uol.com.br)

No entanto, é necessaria a adaptacdo ao estilo brasileiro.
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Porque a gente estd no Brasil, quer dizer que tem muita diferenca da cultura
brasileira em relacdo a cultura francesa; mesmo da politica brasileira em
relacdo a politica francesa. Entdo, o jornal tem que refletir um pouco essas
diferencas [culturais entre Brasil e Franca], mas, de um modo geral, tem um
alinhamento [editorial]. A linha editorial € muito critica em relacdo ao
modelo social e politico dominante. E uma linha muito critica em relagdo as
transnacionais, as grandes corporacdes, a hegemonia norte-americana, a
exploragdo do trabalho, & desigualdade. Tem uma visdo muito critica em
relacdo a desigualdade de género, a desigualdade de classe, desigualdade de
etnia; quer dizer, todas essas relacbes de poder que se apOiam na
desigualdade e reproduzem desigualdade. Entdo, de alguma maneira, é um
jornal que aposta num novo mundo possivel, quer dizer, um mundo mais
democratico, mais igualitario, de menos exploragdo e de menos opresséo, de
menos assimetria. (ARANTES em entrevista)

Embora com um posicionamento editorial bem delimitado, o jornal ndo pretende ser
panfletario. Arantes define bem essa diferenca quando diz que “[O Le Monde Diplomatique
Brasil] ndo é um jornal militante, de partido, com uma visdo; é um jornal plural, tem varias
visdes, mas, de um modo geral, ele critica 0 modelo que esta predominando hoje”.

A equipe brasileira fica sediada em S&o Paulo e conta com um ndmero reduzido de
profissionais devido as caracteristicas préprias da publicacdo, composta principalmente de
artigos. Nao ha uma grande equipe de reportagem que saia as ruas averiguando os fatos, mas
sim um pequeno grupo de profissionais que define a pauta e convida articulistas para escrever
os textos. Ha ainda uma rede de tradutores que fica responsavel por traduzir as matérias das
edi¢des internacionais que estardo no jornal brasileiro.

De acordo com Arantes, durante a reunido de pauta sao eleitos temas e, em seguida, a
equipe procura profissionais que possam desenvolvé-los com propriedade e aprofundamento.
A consequéncia dessa opcao editorial € a producdo de matérias diferenciadas.

A decisdo por textos mais densos pode ser justificada, segundo o editor brasileiro, de

duas formas: estratégia de mercado e opcdao jornalistica.

Na verdade, hoje em dia, a gente ndo tem concorrente. Ndo ha outra
publicagdo brasileira que tenha 0 mesmo perfil nosso. E como se fosse um
nicho, uma fatia de mercado que ndo estava ocupada, que era justamente
essa fatia das grandes analises, da conjuntura internacional, das grandes
relacdes politicas, econdmicas e mesmo culturais do mundo. Nao € um jornal
de cobertura de fatos, até porque, sendo mensal, seria um despropdsito
querer cobrir fatos. Na hora que chega as bancas, o fato ja esta ultrapassado.
Mesmo os jornais diarios ndo estdo mais conseguindo cobrir os fatos. Eles
ddo a noticia da véspera que ja saiu na televisdo, na internet e que,
geralmente, o publico j& as conhece. Entdo, sendo mensal, temos menos
condigdes ainda de fazer isso. Portanto, ndo somos um jornal de fatos, mas
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de grandes cendrios, de grandes contextos. Portanto, um jornal de anéalise e
ndo de noticias. (ARANTES em entrevista)

Com uma tiragem de 40 mil exemplares por més, a publicacdo pretende atingir,

principalmente, os formadores de opinido. Arantes define seu publico alvo da seguinte forma:

principalmente um publico de formadores de opinido. S&0 pessoas que tém
um nivel educacional e cultural mais alto, geralmente um publico de
universitario pra cima. Quer dizer: do estudante universitario para o p6s-
graduando, para o professor, para o profissional da area, o proprio jornalista
politico, empresério, dirigente de ONG. Um tipo de publico que acaba
reproduzindo, formadores de opinido, gente que tem uma influéncia dentro
da sociedade. Porque as matérias sao ndo tem aquele apelo que vocé vé nas
revistas, por exemplo, para cativar o publico de qualquer jeito, aquelas
pautas forgadas para vocé, de alguma maneira, ganhar o publico com isso e
nem, a facilidade de leitura do jornal diério que é aquela coisa muito ligeira e
em cima do fato. Sdo matérias densas que precisam realmente de um
traquejo maior para poder encarar. (ARANTES em entrevista)

Estd mais do que claro que, no Brasil, trata-se de um jornal de elite que, por seu

formato, opta por um publico leitor mais restrito ainda. Lé o Le Monde Diplomatique Brasil

quem quer entender questdes nacionais e internacionais em profundidade, estd disposto a

empenhar seu tempo em uma leitura mais demorada e tem o vocabulario apurado ou, no

minimo, ndo se importa em recorrer ao dicionario com frequéncia.

Sintetizamos no quadro abaixo algumas informagdes técnicas do Le Monde

Diplomatique Brasil obtidas por meio da entrevista com seu editor.

Tabela 3 — Dados Le Monde Diplomatique Brasil

Primeira edicdo

Agosto de 2007

Sede

Séo Paulo, Brasil

Editor-chefe

Silvio Caccia Brava

Equipe -

Tiragem 40 mil exemplares

Periodicidade Uma edi¢do mensal

Formato 495 x 27,5 cm

Site diplo.uol.com.br (independente da publicacéo

impressa, foi retirado do ar em 2010)
diplomatique.uol.com.br (novo site, também
administrado pelo Instituto Pdlis, criado em
2010)
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Percebemos ao longo deste capitulo que o Le Monde Diplomatique Brasil € um jornal
que nasce com o prestigio, a credibilidade e também a responsabilidade de sustentar a linha
editorial de um grande jornal francés, o Le Monde.

Vimos também que é uma publicacdo diferenciada, baseada em analises profundas e
debates intensos das pautas, textos ndo tdo simples de serem lidos e voltada a um publico de
elite. Além de ser um jornal novo, com pouco mais de dois anos e meio de existéncia.

Todos esses fatores foram fundamentais para despertar nosso interesse em analisa-lo.
Por preocupar-se com 0s grandes contextos, com as grandes analises e por ser um jornal
recente, ele se adéqua a proposta de pesquisar o papel da midia contemporanea na criagdo de
identidades.

Por ser um produto editorial novo, traz um panorama da contemporaneidade para a
pesquisa, e, pelo fato da publicacdo privilegiar analises e discussdes mais aprofundadas, é
ideal para discusséo de temas tdo complexos quanto o tema central do trabalho, a identidade.

Acreditamos que este estudo sera o ponta-pé inicial das pesquisas sobre essa
publicacdo tdo recente no pais, extremamente rica em conteddo e com uma proposta

diferenciada.
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CAPITULO 4 - A CONSTRUCAO DA NOTICIA

“O mundo que o jornalismo recria €, portanto, um
outro mundo, com outros fatos e outra atribuicdo de importancia,
que ja ndo tem muito com a realidade”

Ciro Marcondes Filho
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4. A construcdo da noticia

Tratamos até aqui de conceitos e contextualizacbes relevantes para este trabalho.
Abordamos a questdo da identidade e a alteracdo desse conceito ao longo dos anos;
discutimos sobre a comunicagdo, 0 surgimento da midia e seu papel determinante na
formacdo identitéria; e apresentamos nosso objeto de estudo, o Le Monde Diplomatique
Brasil, uma publicacéo jornalistica mensal.

A cada capitulo fomos direcionando cada vez mais nosso foco de estudo. Por isso,
sentimos a necessidade de abordar neste item a questdo jornalistica. Antes de adentrarmos na
anélise de um produto editorial, devemos entender melhor a forma como ele é produzido, o
que implica no entendimento mais aprofundado sobre o processo de construcdo da noticia.
Estamos cientes de que o tema € vasto e, por isso, esclarecemos de antemao que abordaremos
apenas alguns dos mecanismos da producdo noticiosa que consideramos mais relevantes para
0 propésito desta dissertacao.

Comecaremos discorrendo sobre a selecdo da informacdo e suas implicagbes na
construcdo da realidade. Para tal, trataremos do conceito de gatekeeper, aquela figura capaz
de barrar ou ndo o que sera publicado. Enfatizaremos o fato da selecdo dos fatos levar a
construgdo de uma realidade artificial. Em seguida, conceituaremos o que entendemos por
noticia e exporemos alguns critérios de noticiabilidade, ou seja, requisitos para que o fato seja
alcado ao posto de noticia. Por fim, daremos uma atencao especial ao processo produtivo e
todas as forcas que nele influem, como a posicdo do jornalista enquanto individuo, as rotinas
produtivas e o tempo.

Acreditamos que os estudos destinados a identificar o papel do jornalismo na
sociedade apontam sua relevancia para construir e reconstruir a sociedade e os valores que
nela podem ser definidos. Ndo pensamos que esse papel seja decisivo, mas sim que o
jornalismo estabelece pautas que, na construcdo da identidade, parecem ter um grande valor.
Nesse sentido apontaremos alguns dos mecanismos estudados no jornalismo como
instrumentos de ingeréncia na construcdo das noticias.

Este capitulo é baseado nos estudos dos seguintes autores: Mauro Wolf, Michael
Kunczic, Ciro Marcondes Filho, Cldvis Rossi, Perseu Abramo, Ledo Serva, Mario Erbolato e,
principalmente, Jorge Pedro Sousa.

4.1 A selecdo da informacéo e suas implicagdes na construgdo da realidade
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Um ponto inicial a ser pensado seria o papel do gatekeeper que surge como uma
forma de analisar o papel do jornalista no processo de selecdo das noticias e os fatores que o
influenciam e interferem nessa escolha.

O conceito de gatekeeper aparece na comunicacdo social em 1950 através de um
estudo de David Manning White, que analisava o papel do jornalista na selecdo das noticias.
White utilizou o conceito de gatekeeper baseado na definicdo de Kurt Lewin que, em 1947, ao
estudar as dinamicas que agem no interior de grupos sociais, principalmente em problemas
ligados a modificagdo de habitos alimentares, determinou a existéncia de zonas de filtro nos
canais por onde passam as sequéncias de comportamentos, zonas essas que seriam controladas
pela figura do gatekeeper ou selecionador, “um individuo, ou um grupo, que tem o poder de
decidir se deixa passar a informacéo ou se a bloqueia” (WOLF, 1987, p.34).

A partir dessa definicdo de uma figura capaz de barrar ou liberar a informacao,
White estudou o desenvolvimento do fluxo de noticias dentro dos canais dos oOrgéos de
comunicacdo para individualizar os pontos que funcionam como “porteiros” e que
estabelecem qual seré o destino da informagao.

Os primeiros estudos sobre gatekeeping buscavam identificar em que momento ocorre
a acdo do selecionador. As pesquisas posteriores destacavam o fato das normas que o
jornalista deve seguir dentro da empresa jornalistica parecerem ser mais influentes do que as
suas preferéncias pessoais durante o processo de selecdo e filtragem das noticias. Assim, 0
papel da organizacao, dos colegas e das fontes também tem funcéo determinante no processo,
interferindo diretamente na selecéo, muitas vezes mais que o proprio publico. A subjetividade
do processo ocupa uma posicdo de menor importancia nas pesquisas que 0 seguem, que
passam a destacar a influéncia e o poder da empresa jornalistica na escolha do que é noticia.

De acordo com Wolf (1987), as decisfes do gatekeeper séo tomadas, menos a partir de
uma avaliacao individual da noticiabilidade do que em relagdo a um conjunto de valores que
incluem critérios, quer profissionais, quer organizativos, tais como a eficiéncia, a producéo de
noticias e a rapidez.

Desse modo, o processo de gatekeeping, ao analisar a figura do jornalista como
selecionador dos acontecimentos e das bases em que essa escolha é realizada, representa uma

relevante variavel nos estudos da comunicacao de massa.

Alargando o problema da selecdo feita pelo gatekeeper ao controle do
processo informativo no seu conjunto, torna-se muito importante a maneira
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como se executa essa filtragem: na transmissdo da mensagem através dos
canais, pode estar envolvido muito mais do que uma simples recusa ou
aceitacdo [...]. O gatekeeping nos mass media inclui todas as formas de
controle da informacdo, que podem estabelecer-se nas decisdes acerca da
codificacdo das mensagens, da selecdo, da formacdo da mensagem, da
difusdo, da programacdo, da exclusdo de toda a mensagem ou das suas
componentes. (WOLF, 1987, p.36)

Como sugere Kunczik (2002), a sele¢do de noticias equivale a restringir o volume de
informacdes, o que significa a selecdo de assuntos que alguém acha que merecem ser
publicados. Os “porteiros” decidem quais acontecimentos serdo divulgados e quais ndo serdo,
contribuindo assim para moldar a imagem que o receptor tem de sua sociedade e de seu
mundo.

Segundo Marcondes Filho (1989), a construcdo da realidade proposta pelo
jornalismo ndo é tdo fiel aos acontecimentos reais. A existéncia da selecdo de fatos leva a

construcdo de uma realidade artificial.

O mundo que o jornalismo recria é, portanto, um outro mundo, com outros
fatos e outra atribuicdo de importancia, que ja ndo tem muito com a
realidade. E um mundo forcado, cristalizagio ideoldgica da realidade que
seus produtores almejam e situam como 6tima. (MARCONDES FILHO,
1989, p.50-51)

Segundo Rossi (1981), a visdo de mundo do jornalista interfere no processo de
elaboracdo da noticia, direciona o conteido da matéria, compromete a objetividade dos fatos e

influencia na selecéo das informac6es consideradas importantes por esses profissionais.

Entre o fato e a versao que dele publica qualquer veiculo de comunicagdo de
massa ha a mediacdo de um jornalista (ndo raro, de varios jornalistas), que
carrega consigo toda formacdo cultural, todo um background pessoal,
eventualmente opinides muito firmes a respeito do préprio fato que esta
testemunhando, o que leva a ver o fato de maneira distinta. (ROSSI, 1981,
p.10)

Dessa forma, o noticiario constitui uma visao limitada e manipuladora do mundo. O
espaco dedicado a noticia, o tratamento grafico, 0 modo como ela chama atencéo do publico, o
enfoque, as informac0es, depoimentos e opinides sdo os principais fatores que levam o pablico
a entender os acontecimentos a partir da construcdo da realidade proposta pela linha editorial

do veiculo.
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A importancia em expor o comportamento da imprensa na producao de noticia é que
através dela o publico tem conhecimento dos acontecimentos do mundo. A escolha dos
assuntos que fardo parte do jornal e o seu enfoque leva ao receptor a interpretacdo dos fatos de
acordo com a visdo editorial. Por sua vez, o publico se mostra acomodado, mais preocupado
em saber o que acontece e despreocupado com o entendimento global e a busca de
informacdes ndo divulgadas pelos grandes meios de comunicagéo.

A selecdo dos fatos que serdo noticia segue interesses editoriais, visto a quantidade
de acontecimentos, o custo da producdo noticiosa e a manutencdo ideoldgica, politica e

econdmica de grupos dominantes, como afirma Marcondes Filho:

o tratamento que sofre a noticia antes de chegar ao receptor é o principal
modo de se operar a chamada ‘manipulacdo’ jornalistica. Entre a ocorréncia
de um fato social relevante, o acontecimento ‘objetivo’ e a sua apresentacdo
ao publico surgem diversas formas de intervencgdo que alteram sensivelmente
o carater e, principalmente, o efeito dessas noticias. E nessa altura que se
opera a adaptacdo ideoldgica, estruturacdo da informacdo com fins de
valorizacgdo e de interesse de classe. (MARCONDES FILHO, 1989, p.39)

A selecdo das informacBes publicadas, porém, leva a fragmentacdo e
descontextualizagdo da realidade. Como consequéncia direta, apesar do publico ter acesso as
informagdes, muitas vezes, ele ndo da a devida importancia e ndo entende determinadas

ocorréncias, como salienta Serva (2001):

a desinformag&o funcional, entdo, corresponde a um fenémeno definido pelo
fato de que as pessoas consomem informacdes através de um ou mais meios
de comunicacdo, mas ndo conseguem compor com tais informacfes uma
compreensdo do mundo ou dos fatos narrados nas noticias que consumiram.
(SERVA, 2001, p.71)

Além da selecdo do que é noticiado, a fragmentagéo da realidade descontextualiza os
fatos e leva o leitor a ndo compreender os acontecimentos e relaciona-los como outros

eventos. Segundo Abramo (2003),

a descontextualizacdo € uma decorréncia da selecdo de aspectos. Isolados
como particularidades de um fato, o dado, a informacdo, a declaragdo
perdem todo o seu significado original e real para permanecer no limbo, sem
significado aparente, ou receber outro significado, diferente e mesmo
antagonico ao significado real original. (ABRAMO, 2003, p.28)
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Serva afirma ainda que alguns fatos sdo omitidos e outros sdo simplificados para

direcionar as atencdes a um determinado foco e facilitar a compreensao do receptor.

Um procedimento essencial ao jornalismo que necessariamente induz a
incompreensdo dos fatos que narra € a reducdo das noticias a paradigmas
que lhe sdo alheios, mas que permitem um certo nivel imediato de
compreensdo pelo autor ou por aquele que ele supde ser seu leitor. Atraves
desse procedimento, noticiarios confusos aparecerdo simplificados para o
leitor, reduzindo consequentemente sua capacidade real de compreensédo da
totalidade do significado da noticia. (SERVA, 2001, p.83)

4.2 A noticia e os critérios de noticiabilidade

Para Sousa (2001), a noticia € o género fundamental do jornalismo. Sendo assim, é o
discurso sobre um acontecimento recente, varios acontecimentos ou desenvolvimentos de
acontecimentos. Além disso, representa uma informacdo nova, atual e de interesse geral. As
noticias sdo, entdo, o resultado de um processo de construgdo — selecdo, hierarquizacao e
elaboracdo — dos acontecimentos. Utilizando a defini¢cdo de Sousa, as noticias podem ser

definidas como:

(...) artefactos linguisticos que procuram representar determinados aspectos
da realidade e que resultam de um processo de construcdo e fabrico onde
interagem, entre outros, diversos fatores de natureza pessoal, social,
ideoldgica, cultural e do meio fisico/tecnoldgico, que sdo difundidos pelos
meios jornalisticos e aportam novidades com sentido compreensivel num
determinado momento histérico e num determinado meio soécio-cultural,
embora a atribuicdo Ultima de sentido dependa do consumidor da noticia.
Registe-se ainda que embora as noticias representem determinados aspectos
da realidade cotidiana, pela sua mera existéncia contribuem para construir
socialmente novas realidades e novos referentes. (SOUSA, 1999)

A partir dessa definicdo, € importante ressaltar que as noticias somente apresentam a
aparéncia dos fendbmenos acontecidos na realidade social. Segundo Sousa (2004), a noticia
representa parcelas da realidade, independentemente das influéncias a que esta submetido seu
processo de producéo: vontade do jornalista, da sua intencdo de verdade e de factualidade.

Essa representacgdo é, antes de mais, indiciatica. A noticia indicia os aspectos
da realidade que refere. Ao mesmo tempo, a noticia indicia as circunstancias
da sua producdo. Ou seja, entre noticia, realidade e circunstancias de
produgdo h&d um vinculo de contiguidade. Mas a noticia pode também
estabelecer relacGes de semelhanca com a realidade que referencia. Por esse
motivo, a noticia pode assumir igualmente uma dimensdo icOnica,
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correspondente, alias, a propria ambicdo de iconicidade dos jornalistas que a
produzem, ou seja, a vontade de o enunciado produzido (noticia) ser
semelhante a realidade enunciada. (SOUSA, 2004, p.5)

Segundo Sousa (2006), o estudo do jornalismo esta interligado com o estudo da
noticia, uma vez que a teoria do jornalismo centra-se no produto jornalistico, a noticia, e
explica seu surgimento, difusdo e efeitos que ocasiona. Com relagdo a este trabalho, é
importante destacar duas perguntas que a pesquisa de Sousa procura responder: “por que €
gue as noticias sdo como sdo (e ndo sdo de outra maneira)?” e “por que € que temos as
noticias que temos (e ndo outras)?”.

Assim, de acordo com os resultados das pesquisas realizadas no campo dos estudos

jornalisticos, Sousa evidencia que:

a noticia jornalistica € o produto da interagdo historica e presente
(sincrética) de forcas pessoais, sociais (organizacionais e extra-
organizacionais), ideoldgicas, culturais, historicas e do meio fisico e dos
dispositivos tecnol6gicos que intervém na sua producdo e através dos quais
sdo difundidas. (SOUSA, 2006, p.130)

Os valores-noticia ou critérios de noticiabilidade podem ser entendidos como
requisitos para que um fato se torne noticia. Esses critérios sdo definidos a partir de temas que
possam interessar a diferentes perfis de leitores, despertando sua curiosidade para acompanhar
o0 desenrolar do acontecimento e servem como orienta¢fes para o jornalista no processo de

selecdo e construcdo da noticia.

(...) a noticia é sempre o resultado de um complexo processo de produgdo
gue acontece sob o teto de uma organizacdo e sob acdo dos seus
profissionais. Esse processo passa, num primeiro momento, pela recolha e
triagem de material noticiavel, de acordo com as regras impostas pela rotina
organizacional e com os valores profissionais dos jornalistas. (PENEDO,
2003, p.35)

Segundo Erbolato (2002, p.19), “a primeira tarefa do jornalista é saber o que deve
publicar”. Assim, critérios que possam orientar e servir como base para essa “escolha” sdo

importantes para o trabalho jornalistico.

O objetivo declarado de qualquer érgdo de informacdo é fornecer relatos dos
acontecimentos significativos e interessantes. Apesar de ser, evidentemente,
um propoésito claro, este objetivo é, como muitos outros fendmenos
aparentemente simples, inextricavelmente complexo. O mundo da vida
cotidiana — a fonte das noticias — é constituido por uma superabundancia de
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acontecimentos (...). Sdo esses acontecimentos que o 6rgdo de informacéo
deve selecionar. A selecdo implica, pelo menos, o reconhecimento de que
um acontecimento é um acontecimento e ndo uma casual sucessao de coisas
cuja forma e cujo tipo se subtraem ao registro. (WOLF, 1987, p.87)

A organizacéo do trabalho jornalistico estabelece parametros de atuacao profissional
“que determinam a definicdo de noticia, legitimam o processo produtivo, desde a utilizacao
das fontes até a sele¢do dos acontecimentos e as modalidades de confec¢éo, e contribuem para
se precaver contra as criticas do publico” (GARBARINO apud WOLF, 1987, p.88). Esses

critérios determinam a noticiabilidade de um acontecimento.

A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos érgdos de
informacdo e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — para
adquirirem a existéncia publica de noticias. Tudo o que ndo corresponde a
esses requisitos € «excluido» por ndo ser adequado as rotinas produtivas e
aos canones da cultura profissional. Ndo adquirindo o estatuto de noticia,
permanece simplesmente um acontecimento que se perde entre a «matéria-
prima» que o 6rgdo de informacdo ndo consegue transformar e que, por
conseguinte, ndo ird fazer parte dos conhecimentos do mundo adquiridos
pelo publico através das comunicagdes de massa. (WOLF, 1987, p.88)

Os valores-noticia constituem uma lista de critérios e atuam de forma complementar
durante a selecdo de um acontecimento. As relacdes e combinacdes entre esses diferentes
critérios indicam se 0 acontecimento deve ou ndo tornar-se noticia, jA que quanto mais
elementos que possam atrair a atencdo do publico estiverem presentes no fato, mais interesse
ele despertard. Além de participarem da escolha do que é noticia, os valores-noticia também

se espalham ao longo do processo de producéo.

Os valores-noticia utilizam-se de duas maneiras. Sao critérios de sele¢do dos
elementos dignos de serem incluidos no produto final, desde o material
disponivel até a redacdo. Em segundo lugar, funcionam como linhas-guia
para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser realcado, 0 que
deve ser omitido, o que deve ser prioritario na preparacdo das noticias a
apresentar ao publico. Os valores-noticia sdo, portanto, regras praticas que
abrangem um corpus de conhecimentos profissionais que, implicitamente, e,
muitas vezes, explicitamente, explicam e guiam os procedimentos operativos
redatoriais. (WOLF, 1987, p.97)

Segundo Wolf (1987), os valores-noticia modificam-se constantemente de acordo
com os interesses da época, abrindo espaco para uma especializacdo tematica e cada novo

tema representa um reajustamento e uma redefinicdo dos valores-noticia. Essa especializagdo
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se reflete diretamente também na prépria empresa jornalistica, que possui grande nimero de

setores tematicos e profissionais especializados em determinada area de interesse social.

Assuntos que, ha alguns anos, simplesmente «ndo existiam», constituem
atualmente, de uma forma geral, noticia, demonstrando a extensdo gradual
do numero e do tipo de temas considerados noticiaveis. Alguns deles
impuseram-se a ponto de determinarem uma cobertura informativa
especifica, sob a forma de rubricas, pareceres de especialistas, separatas
especiais, etc. (WOLF, 1987, p.104)

Para Wolf, os valores-noticia resultam de pressupostos implicitos ou de
consideracBes relativas as caracteristicas substantivas das noticias; ao seu conteudo; a
disponibilidade do material e aos critérios relativos ao produto informativo; ao puablico; a
concorréncia, e podem ser divididos em cinco categorias: critérios substantivos, critérios
relativos ao produto, critérios relativos ao meio de comunicacao, critérios relativos ao puablico
e critérios relativos a concorréncia. Essas categorias abrangem a transformacdo do
acontecimento em noticia; os processos de producgdo e realizacdo; a visdo que 0s jornalistas
tém do publico do veiculo e as relagcBes existentes entre as empresas dos meios de
comunicacdo de massa.

Os critérios substantivos baseiam-se na importancia e no interesse da noticia. A
importancia pode ser determinada pelo grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no
acontecimento noticidvel; pelo impacto que possa causar sobre a nacdo e sobre o interesse
nacional (capacidade refletir ou influir o interesse do pais); pela quantidade de envolvidos no
acontecimento (quanto maior o nimero de envolvidos ou de “grandes nomes”, maior a
visibilidade do acontecimento); e pela relevancia e significatividade do acontecimento quanto
a evolucdo futura de uma determinada situacdo (novidade ou destaque). O interesse
corresponde, segundo a imagem que o jornalista tem do publico, a interpretacdo do fato com
em base em curiosidades que atraem a atencéo.

Os critérios relativos ao produto referem-se a disponibilidade de materiais e as
caracteristicas especificas do produto informativo. A disponibilidade representa o quanto o
fato é acessivel para o jornalista, quanto pode ser tratado dentro das rotinas jornalisticas, se
podera ser facilmente coberto e quais recursos sdo necessarios para realizar essa cobertura.
Critérios como brevidade, atualidade, qualidade da histéria e equilibrio integram esse
segmento.

Os critérios relativos ao meio de comunicacdo representam 0 modo como uma

noticia € transmitida, j& que a forma de apresentacdo esta diretamente ligada ao espaco
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ocupado pela noticia. Esse critério, baseado nos recursos editoriais disponiveis e na
estruturacdo narrativa do acontecimento, impde uma pré-selecéo, facilitando a escolha.

Os critérios relativos ao publico referem-se a imagem que os jornalistas tém das
pessoas as quais a informacéo se destina. Apesar de ndo ser o dever do jornalista satisfazer um
publico, as referéncias acerca das necessidades e exigéncias dos destinatarios é constante nas
rotinas produtivas. A adaptacdo ou substituicdo de termos para facilitar a compreensao, bem
como ndo noticiar fatos que possam gerar traumas ou que vao contra a sensibilidade e gosto
popular se inserem neste critério.

Os critérios relativos a concorréncia refletem sobre alguns dos valores-noticia e
acabam por reforca-los. Como a situacdo de competicdo entre os meios é grande, estes
buscam ndo deixar que a concorréncia ofereca algo diferente e acabam gerando uma
fragmentacdo na cobertura que, centrada em areas de destaque, acaba por refletir uma viséo
distorcida da realidade. Além disso, baseiam-se no que julgam ser o posicionamento da
empresa concorrente, esperando que esta tenha os mesmos critérios de selecdo de um
acontecimento, desencorajando as inovacdes e estabelecendo modelos profissionais,

contribuindo para a semelhanca das coberturas informativas.

(...) nem todos os valores-noticia sdo importantes de igual modo, «nem,
todos sdo relevantes para cada noticia. Se o fossem, os jornalistas néo
poderiam executar o seu trabalho porque ndo teriam tempo para os tomar a
todos em consideracdo (...). Alguns sdo, praticamente, sempre relevantes,
mas o nimero e a combinacdo pertinente para as noticias especificas,
variam» (Gans, 1979, p.279). A observacdo parece reforcar a hipdtese do
carater negociado da noticiabilidade; isto é, os critérios relevantes sdo
variaveis, embora de uma forma limitada, de acordo com determinados
fatores. Isso significa que a «transformacgdo» de um acontecimento em
noticia € o resultado de uma ponderagdo entre avaliacbes relativas a
elementos de peso, relevo e rigidez diferentes quanto aos procedimentos
produtivos. (WOLF, 1987, p.108)

A avaliacdo da noticia depende da disponibilidade e credibilidade das fontes, da
importancia ou do interesse do acontecimento e da sua atualidade, para além de uma avaliacéo
dos critérios relativos ao produto, ao meio de comunicacao e ao formato. Essa avaliacdo, além
de garantir os componentes essenciais da noticia, manifesta os interesses dos principais

participantes na selecéo e na producéo de noticias.

(...) os valores-noticia funcionam, concretamente, para tornarem possivel a
rotinizacdo do trabalho jornalistico. Isto é, sdo contextualizados nos
procedimentos produtivos, porque é ai que adquirem o seu significado,
desempenham a sua funcéo e se revestem daquela aparéncia de «bom senso»
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gue os torna, aparentemente, elementos dados como certos. (WOLF, 1987,
p.112)

4.3 O processo produtivo e suas influéncias

Segundo Sousa (1999), as noticias sofrem influéncia de varias forcas, sendo que estas

sdo interdependentes, integradas, interatuantes e sem fronteiras.

(...) as noticias sdo um artefacto construido pela interacdo de vérias forcas
que podemos situar ao nivel das pessoas, do sistema social, da ideologia, da
cultura, do meio fisico e tecnoldgico e da histéria. A minha assungdo
primordial é a seguinte: 0s meios noticiosos conferem notoriedade pablica a
determinadas ocorréncias, ideias e tematicas, que representam
discursivamente, democratizando o acesso as (representacdes das) mesmas e
tornando habitual (ritual?) o seu consumo. Os meios jornalisticos contribuem
ainda para dotar essas ocorréncias, ideias e tematicas de significacdo, isto é,
contribuem para que a essas ocorréncias, ideias e tematicas seja atribuido um
determinado sentido, embora a outorgacdo Gltima de sentido dependa do
consumidor das mensagens mediaticas e das varias mediacBes sociais
(escola, familia, grupos sociais em que o individuo se integra, etc.).
(SOUSA, 1999)

Ainda de acordo com Sousa (1999), esse processo de fabricacdo da noticia descrito
acima pode ser designado genericamente por construcdo social da realidade pela midia, pois
essas ocorréncias, ideias e teméticas sdo noticiadas pelos meios jornalisticos enquanto
fragmentos que s&o. Esses fatos sdo entdo representagdes da realidade noticiados diariamente
pelos meios jornalisticos. Seguindo oposicionamento de Sousa apontaremos, 0s elementos

que contribuem para a elaboracdo das noticias.

a) Forca pessoal

Segundo Sousa (2006), o papel do jornalista, enquanto individuo, na producdo da
noticia é estudado desde que White lancou os estudos sobre o gatekeeping (conceito que foi
visto anteriormente). “No seu estudo pioneiro, White concluiu que a selecdo das noticias é um
processo altamente subjetivo, fortemente influenciado pelas experiéncias, valores e
expectativas do gatekeeper mais do que por constrangimentos organizacionais”. (SOUSA,
2006, p.135)

Os estudos antigos mostravam o papel individual dos jornalistas na selecédo e

configuracdo das noticias. Complementando essa ideia, Sousa (2006) esclarece que o0s estudos
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mais recentes indicam que fatores “ecossistematicos”, como os deadlines, 0 espaco ou tempo
disponivel para as noticias, as politicas organizacionais, as caracteristicas do meio social e da

cultura, entre outros, desempenham um papel importante na construcdo das noticias.

Podemos mesmo afirmar que os fatores “ecossisteméaticos” sdo vistos agora
como um dos fatores criticos para a construcdo das noticias e,
consequentemente, para a dissonancia (bias) entre as noticias e a
realidade. A produtividade da linguagem (a linguagem ndo é neutra) e a
impossibilidade da onisciéncia também concorrem para essa dissonancia.
Esse conjunto de razbes leva os teGricos a encarar as noticias como
representacfes mais ou menos indiciaticas de parcelas da realidade.
(SOUSA, 2006, p.136)

Sousa traz os resultados das pesquisas sobre os fatores “ecossistematicos” com a
finalidade de assinalar a relevancia desses estudos, visto que trouxeram “algum alheamento da
comunidade académica em relacdo ‘ao que vai na mente’ dos jornalistas, nomeadamente no
que respeita ao papel das cognicBes dos jornalistas na construgdo das noticias”. (SOUSA,
2006, p.136)

(...) a investigacdo realizada sobre como os jornalistas operam em termos
cognitivos chegou a conclusbes interessantes. Por exemplo, como o ser
humano s6 processa uma pequena quantidade de informagdo a cada
momento, 0s jornalistas, sob a pressdo do tempo, fazem um uso adaptado de
rotinas cognitivas que lhes sdo familiares para organizar as informacdes e
produzir sentido. Tendem, também, a procurar e a selecionar informacdes
gue confirmem as suas convicgdes (Stocking e Gross, 1989, p.4). (SOUSA,
2006, p.136)

Além disso, Sousa (2006) traz algumas consideracdes acerca de pesquisas no campo
da psicologia cognitiva. De acordo com o autor, os jornalistas, quando em condicdes de sobre-
informacdo, recorrem a formas estereotipadas de pensamento. Isso talvez possa ajudar a
explicar e entender a padronizagdo noticiosa que ocorre nos meios de comunicagdo. Outra
consideracdo apontada por Sousa revela que os jornalistas, quando fazem inferéncias,
baseiam-se mais em episddios individuais do que em dados sistematicos, como os dados

estatisticos.

Assim, um jornalista, constrangido pelas formas rotinizadas de avaliar as
situacbes e a sua propria atividade, podera tender a fabricar informacéo
padronizada (por exemplo, a redigir noticias com base na técnica da
piramide invertida) e a seleccionar sempre como tendo valor noticioso o
mesmo tipo de acontecimentos (...) sem procurar outras vias de atuacdo (que
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poderiam ser, eventualmente, mais eficazes em certas circunstancias).
(SOUSA, 1999)

O jornalista, devido a esses constrangimentos sofridos dentro de uma empresa
jornalistica, tenderd a distorcer a realidade, podendo cometer erros de julgamento na avaliacéo
do que é noticia. Desse modo, Sousa (1999) afirma estar “mais ou menos claro que a forma
como os jornalistas definem a sua profissdo pode afetar o contetdo que produzem (...)”. Além
disso, para o autor “a concepgdo ética do papel do jornalista na sociedade que cada jornalista
possui também pode influenciar a construcdo de contedos para 0s news media”. (SOUSA,
1999)

A ética, na definicdo de Altschull (1984), que partilho, corresponde,
sinteticamente, a definigdo dos valores morais e dos principios do certo e do
errado. Neste campo, o0 jornalista tem algum espaco de manobra.
Exemplificando, pode perceber como ético o servigo & humanidade em geral
em detrimento da satisfacdo dos seus proprios fins ou dos desejos de uma
determinada audiéncia; ou, pelo contrario, podera ver-se, por exemplo, como
um agente cuja funcdo é somente ser fiel aos desejos de uma determinada
audiéncia. Mas parece ser claro que, em funcdo das consideragdes do seu
papel ético, o jornalista podera afectar os contetidos que produz. (SOUSA,
1999)

Entretanto, como assinalou Sousa (2006), ndo se pode deixar de lado o fato de que o
processo de tomada de decisdo (decision making) ao nivel individual no gatekeeping pode ser
visto como um processo de decisdes binarias. Isso significa dizer que no interior desse
processo de selecdo hd uma série de regras de decisdo que determina se uma mensagem passa
pelos “portdes” ou ndo. Sousa ressalta também que a existéncia dessas regras de decisao
mostra, a0 mesmo tempo, que elas devem, pelo menos parcialmente, depender da
organizacdo. “A diversidade do produto jornalistico sera, em principio, tanto menor quanto
maior for a minlcia e exaustividade dessas regras, bem como quanto maior for o nivel de
habituacdo a essas regras (rotinizacéo da aplicacdo das regras)”. (SOUSA, 2006, p.137-138)

Sousa (2006) ressalta que os desejos e orientacdes da administracdo e da direcdo de
uma empresa jornalistica também podem resultar em diferentes decisdes de selecgdo.
Entretanto, ndo se pode deixar de levantar as relagdes entre os prdprios jornalistas, que trocam
pontos de vista e informacGes entre si, 0 que contribui para orientacdes e opinides parecidas.
“Segundo Schudson (1988, p.21), é preciso nao esquecer, porém, que os jornalistas aparentam

ser cada vez mais sensiveis uns aos outros e cada vez menos sintonizados com os pontos de
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vista dos seus chefes, pelo que a acdo social se sobrepde, aqui, a agdo pessoal”. (SOUSA,

2006, p.137)

“Em resumo, julgamos que os dados referidos permitem concluir que as noticias

possuem sempre a marca da ac¢do pessoal de quem as produz, embora temperada por outras
forcas conformadoras”. (SOUSA, 1999)

b) Fator tempo

De acordo com Sousa:

o fator tempo é algo que conforma a noticia e que transcende a acao pessoal
do jornalista, encontrando expressdo nos constrangimentos socio-
organizacionais e socio-econémicos que condicionam o sistema jornalistico
e a propria cultura profissional. (SOUSA, 1999)

Desse modo, segundo Schlesinger (apud SOUSA, 2006), a compreensao das origens

das noticias aumenta quando se considera o fator tempo. Por sua vez, esse autor considera 0s

jornalistas como membros de uma cultura cronometrada. Essa “cronometralidade” faz com

que os jornalistas associem a classificacdo de noticias ao fator tempo (spot news, running

story, hot news, etc.) e os faz perspectivar a capacidade de vencer o tempo como a

demonstracdo mais clara de competéncia profissional — aquele que produz mais em menos

tempo. “O curso produtivo segue um ciclo diario regular, cuja cadéncia é pautada pelas

deadlines. Estas e 0s inexoraveis ponteiros do crondmetro sdo dois dos mais potentes
simbolos na cultura profissional do jornalista (Schlesinger, 1977; 1993, p.179)”. (SOUSA,

2006, p.138)

Consequentemente, julgo que o fator tempo afeta o news judgement, logo até
por estabelecer um conceito de atualidade. E, afetando o julgamento
noticioso, afetara igualmente o processo global de newsmaking,
nomeadamente ao nivel da selecdo (gatekeeping). As informagdes mais
atuais teriam, assim, mais hipdteses de passar pelos portdes. (SOUSA, 1999)

Por sua vez, o horéario de fechamento do jornal também constrange os jornalistas. Pois,

segundo Sousa, “as horas de fecho forcam o jornalista a parar a recolha de informacéo e a

apresentar a historia, classificando, hierarquizando, seleccionando e integrando apenas as

informacdes recolhidas até esses limites horarios (...)”. (SOUSA, 2006, p.138)
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Tuchman (1977) nota que a situacdo relatada tende a causar buracos
temporais na rede de captura de acontecimentos (a semelhanca dos buracos
geograficos, institucionais e organizacionais), pois 0s acontecimentos fora
das horas normais de trabalho apresentam menores hipoOteses de serem
cobertos. (SOUSA, 2006, p.138)

Outro fator que afeta a noticia — e, consequentemente, a sua veiculacdo — é o fato de
ela ser efémera, transitoria, altamente deterioravel e possuidora de um valor de utilizagdo que
baixa rapidamente a medida que envelhece.

Além disso, é preciso ressaltar que a nocao de atualidade jornalistica varia em funcéo
do mercado para o qual se produzem as noticias. E por isso que, segundo Schlesinger (apud
SOUSA, 2006), os jornalistas desenvolvem uma nogéo de atualidade que varia em funcéo da
empresa para a qual produzem noticias. Assim, para o jornal impresso, por exemplo, somente

0s acontecimentos atuais — “quentes” — constituem a atualidade e serdo noticiados.

Para Schlesinger (1977), foram as condi¢bes de mercado, nomeadamente a
competitividade empresarial entre as empresas jornalisticas, a moldar,
inicialmente, os valores temporais que hoje se encontram inculcados na
cultura profissional dos jornalistas. Por outras palavras, a ligacdo atual do
jornalista ao factor tempo ja € mais baseada na cultura profissional do que no
carater de mercadoria perecivel da noticia. Ainda assim, "A definicdo da
noticia como artigo deterioravel, a concorréncia dentro de uma estrutura
(restrita) de mercado e uma atitude particular em relagdo a passagem do
tempo estdo estritamente ligadas™ (Schlesinger, 1977; 1993, p.180). (apud
SOUSA, 2006, p.138)

Desse modo, Schlesinger (apud SOUSA, 1999) salienta que a pressdo do tempo e a
alta competitividade entre as empresas jornalisticas levam os jornalistas a relatarem as
noticias em situacdes de incerteza. 1sso acontece porque os jornalistas nem sempre reinem os
dados desejados ou porque precisam selecionar rapidamente acontecimentos e informacoes
para a também rapida producdo das noticias. Com isso, Schlesinger (apud SOUSA, 1999)
também mostra que o fator tempo impede o aprofundamento das noticias, o que contribui para
abolir a consciéncia histérica. E devido & pressdo do tempo que encontramos nos jornais
diarios noticias superficiais, sem contextualizagdo e sem um maior desenvolvimento das

informacdes.

¢) Rotinas
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As rotinas jornalisticas podem ser consideradas como respostas praticas as
necessidades das organizacOes noticiosas e dos jornalistas. Desse modo, pode-se dizer que as
rotinas jornalisticas obedecem a fatores socio-organizacionais, contribuindo para organizar e

potencializar a produtividade dentro de um jornal.

As caracteristicas empresariais dos érgdos de comunicacdo também tiveram
0 seu papel no surgimento das rotinas profissionais, ja que implicam uma
gestdo criteriosa dos recursos humanos e materiais, de forma a potenciar 0s
lucros, diminuir os custos de exploracdo e racionalizar os processos de
trabalho. A divisao do trabalho jornalistico surge, assim, como uma forma de
assegurar que o fabrico do produto se realize, bastando, para tal, assegurar o
fornecimento regular de informagdes. (SOUSA, 2006, p.139)

Além disso, as rotinas podem ser consideradas como processos convencionalizados e
mecanicistas a que os jornalistas recorrem. Segundo Tuchman (apud SOUSA, 2004), as
rotinas produtivas situam-se entre a forca pessoal e a forga social, pois correspondem a formas
mecanicistas pessoais de proceder. Para a empresa jornalistica, esses mecanicismos
representam um modo de, estrategicamente, enfrentar o imprevisto e assegurar que o produto
informativo seja produzido. Igualmente atil é para o jornalista, pois sdo uma forma de se
defender de criticas.

Sousa ressalta as vantagens das rotinas jornalisticas:

as rotinas, enquanto padrées comportamentais estabelecidos, sdo, entre 0s
processos de fabrico da informacdo jornalistica, os procedimentos que, sem
grandes sobressaltos ou complicacgdes, asseguram ao jornalista, sob a pressdo
do tempo, um fluxo constante e seguro de noticias e uma rapida
transformacdo do acontecimento em noticia. Em suma, as rotinas asseguram
ao jornalista um certo “controle” sobre o seu préprio trabalho (Traquina,
1988). Ao mesmo tempo, as rotinas defendem os jornalistas e as
organizagdes noticiosas das criticas e do risco (0 uso de aspas ou a
contrastacdo de fontes, tal como Tuchman (1972; 1978) chamou a atencdo,
sdo exemplos dessas “rotinas defensivas”). (SOUSA, 2006, p.139)

Entretanto, Sousa (2006) observa que o fato de as rotinas serem usadas como

mecanismos de defesa ndo as torna instrumentos perfeitos ou menos problematicos.

Pelo contrario, enquanto sistemas de processamento de informagdo, as
rotinas originam distorgdes (bias), pois os jornalistas parecem recorrer
rotineiramente ao que Kuhn (1962) designou por paradigmas, ou seja, a
formas de representacdo da realidade baseadas em suposi¢Oes largamente
compartilhadas sobre como processar e interpretar a informacdo. Estes
paradigmas apenas nos ddo informacdo sobre coisas que consideramos Uteis
em formas que consideramos aceitaveis e sdo baseados em crencas correntes
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e expectativas compartilhadas, pelo que as pessoas tendem a considera-los
como dados adquiridos (Shoemaker e Reese, 1996, p.17). (SOUSA, 2006,
p.139)

“As rotinas podem ser consideradas como meios para a prossecucdo de um fim, que se
institucionalizaram, adquirindo uma espécie de vida e legitimidade proprias”. (SOUSA, 1999)
Hallin (apud SOUSA, 1999) comprova a afirmagdo de Sousa ao frisar que, ao longo do
tempo, os jornalistas foram aceitando as estruturas burocratizadas da sala de redagédo e as
correspondentes rotinas profissionais. Esse processo chegou a tal ponto que, segundo
Tuchman (apud SOUSA, 1999), os jornalistas que fizeram das rotinas os seus modos de
processamento de noticias sdo valorizados pelo seu profissionalismo.

Com a legimizacdo e utilizacdo das rotinas jornalisticas como um processo natural de

producdo das noticias como dito anteriormente, evidencia-se que

a maior parte do trabalho jornalistico ndo decorre de uma pretensa
capacidade intuitiva para a noticia nem de um hipotético ‘faro’ jornalistico,
mas de procedimentos rotineiros, convencionais e mais ou menos
estandardizados de fabrico da informacéo de atualidade. (SOUSA, 1999)

Citando Traquina, Sousa (2006) afirma que as rotinas jornalisticas trazem algumas
desvantagens®:

 Podem distorcer ou simplificar arbitrariamente 0 mundo dos acontecimentos;

« Constrangem os jornalistas;

e O jornalismo tende a cair numa atividade burocratica e o jornalista passa a
assemelhar-se a um burocrata, 0 que pode ter consequéncias diretas para as funcoes
socialmente instituidas dos news media, sobretudo para as fung¢bes da informacdo, da
vigilancia e do controle dos poderes;

» A dependéncia dos canais de rotina leva a institucionalizacdo (e legitimacédo
“normalizada”) de determinadas fontes e aos problemas decorrentes das relacGes pessoais
aprofundadas, como o estabelecimento de lacos de amizade e confianca entre jornalistas e
fontes, que podem, em determinados momentos, comprometer ou condicionar os jornalistas e

desvirtuar a informacéo;

% Citaremos apenas aquelas que contribuem com o tema deste trabalho. Ver mais sobre 0 assunto em Sousa
(2006)



86

» A utilizagéo rotineira de fontes “oficiais”, pois essas fontes tém capacidade para
fornecer regular e convenientemente informacao autorizada e clara que poupa aos jornalistas
os inconvenientes das investigacBes em profundidade e da recorréncia a especialistas para
decodificacédo e que facilita a manipulacéo; e

* As noticias tornam-se semelhantes nos diversos 6rgaos de comunicacdo social. Esta
semelhanca pode dar ao jornalista a sensacdo de que, se todos fazem igual a ele, é porque a
forma como ele faz as coisas é a “correta”, mas gera uniformidade nos produtos informativos
em circulagdo. Poderd, ainda, dar ao jornalista a sensa¢do de que compreende 0 que Se passa,
mesmo quando iSso n&o acontece.

Com relagéo a esse ultimo ponto apontado por Sousa, percebe-se que a importancia
dada as rotinas pelas organizagdes noticiosas gera produtos jornalisticos menos diversificados,
pois “a selecdo operada pelos gatekeepers tende para a uniformidade. As variagdes produtivas
em funcdo de cada pessoa indiciam a relevancia da acdo pessoal dos jornalistas”. (SOUSA,
2006, p.140).

Além disso, 0 autor ressalta outra desvantagem oriunda das rotinas jornalisticas:
“Também se pode dizer que as deadlines rotineiras afetam a produgdo noticiosa, ja que 0s
jornalistas ficam constrangidos a selecionar noticias, fontes e informacGes em funcdo das
opcdes que tém e dos fatores que conseguem ponderar num espaco de tempo limitado”.
(SOUSA, 2006, p.140)

d) Forca social

Embora o jornalista influencie o processo de producdo das noticias, como visto
anteriormente, Sousa afirma que, independentemente da vontade dos jornalistas, apenas uma
pequena parcela dos fatos se converte em noticia. Isso ocorre devido a varias razdes, entre
elas, principalmente o fato da a grande maioria dos fatos ndo ser objeto de uma atividade
intencional que os leve a serem promovidos a noticias. Muitos desses fatos referem-se a
circunstancias que sdo tidas como “normais” numa sociedade e, assim, ndo possuem potencial
noticioso de acordo com os critérios jornalisticos. H&, porém, muitos fatos que embora
despertem interesse ndao chegam ao conhecimento publico, nunca assumindo a condicdo de

noticia.

Os estudos sobre newsmaking langam alguma luz sobre esse fendmeno
global, enfatizando varios mecanismos que transcendem a agdo pessoal do
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jornalista na definicdo do que é noticia, entre 0s quais a acdo social (ou
forca social). Os constrangimentos organizacionais, a que ja fizemos
referéncia, sdo um dos fatores de “acdo social” que se impdem a “acéo
pessoal” do jornalista na definicdo do que é e do que ndo é noticia. (SOUSA,
2006, p.140-141)

Segundo Sousa (2006, p.141), “um dos indicios da influéncia dos constrangimentos
organizacionais sobre as noticias reside na burocratizacdo dos meios noticiosos”. Um desses
constrangimentos seria o fato de que as organizacBGes jornalisticas tornaram-se muito
dependentes dos canais de rotina para o recebimento de informacdes (através de conferéncias
de imprensa, tribunais, agéncias noticiosas, press-releases, etc.).

A negociacdo entre os jornalistas e as fontes também pode, segundo Sousa (1999),
situar-se no nivel da acdo social, “uma vez que traduz interacbes em sociedade que
transcendem uma Unica pessoa, embora ndo seja de excluir que a vontade de uma pessoa
poderosa possa sobrepor-se e ndo ‘compatibilizar-se’ com a do jornalista”. Além disso, 0
autor distingue as origens das pressdes a que o jornalista € submetido: as pressdes externas
seriam provenientes de grupos de interesse politico-partidarios, empresariais, governamentais,
desportivos, religiosos e jornalisticos. Ja as pressdes internas seriam principalmente
provenientes da administragéo, da direcdo de redacéo e das chefias.

De acordo com Sousa, os valores compartilhados pelos jornalistas também podem ser
considerados como um mecanismo de a¢do social que se sobrepde a acdo pessoal, embora

ambas sejam temperadas por uma acao cultural.

Michael Schudson (1988) refere, nomeadamente, que as origens sociais
comuns dos jornalistas — explicacdo que Gans da para o caracter partilhado
dos valores que identificou — podem ndo determinar os seus valores: a
socializacdo faria o jornalista abrir-se as opinides e valores que encontraria
na redagdo. (SOUSA, 1999)

J& Gans e Sigal (apud SOUSA, 2006), acreditam que as negociagdes estabelecidas
entre os jornalistas dentro das organizacgdes jornalisticas também sdo um fator de natureza
socio-organizacional capaz de constranger a producdo noticiosa. Para os autores (apud
SOUSA, 2006, p.141), “as reunides de coordenacdo editorial que se processam nha
organizacao jornalistica sdo um espaco de decisdo sobre as noticias, onde se assiste a uma
competicdo entre os editores por espaco ou tempo, havendo noticias que sdo selecionadas e
outras que ndo 0 s&o”.

Desse modo, Sousa (2004) esclarece que a forca social pode situar-se em diferentes

niveis: uma forca sdcio-organizacional (que se refere aos constrangimentos decorrentes das
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organizagOes noticiosas) e uma forca social extra-organizacional (que se refere a todos os
constrangimentos que influenciam o jornalismo a partir do exterior). A seguir apresentaremos

a distincdo entre eles.

e) Forca socio-organizacional

Como ja foi visto, os jornalistas trabalnam em organizacdes noticiosas, onde as
informagdes sdo selecionadas e “transformadas” em noticia jornalistica. Nessa rela¢do
interdependente, o jornalista estd em constante interacdo com o meio empresarial, as fontes,
0s poderes e a sociedade. Desse modo, o trabalho de producgéo de noticias sofre influéncias e

constrangimentos. De acordo com Sousa (2004), ao nivel sécio-organizacional,

as noticias sdo influenciadas por fatores como a rede que estendem para
pescar acontecimentos dignos de se tornarem noticia (Tuchman, 1978), o
desejo de lucro (Gaunt, 1990), os mecanismos de socializagdo que impelem
0s jornalistas a seguir as normas organizacionais (Breed, 1955), a
competicdo entre editores e editorias (Sigal, 1973), os recursos humanos e
materiais (Sousa, 1997), a hierarquia e a organizag&o internas (Sousa, 1997),
a dimensdo e a burocracia interna (Shoemaker e Reese, 1996), os
constrangimentos temporais (Schlesinger, 1977), etc. (SOUSA, 2004, p.9)

Além disso, ndo se pode esquecer que um jornal é uma empresa. Sendo assim, na
maioria das vezes, a preocupacdo com o contetdo do jornal — as noticias e sua importancia
social — perde espaco para a obtencdo de maior lucratividade e expansao da empresa no
mercado. Sousa comprova: “as razdes financeiras — e ndo esquegamos que a generalidade das
organizagbes noticiosas visa 0 lucro - funcionam, assim, como constrangimentos
organizacionais ao contedo dos news media, podendo mesmo afectar as decisdes editoriais”.
(SOUSA, 1999)

A analise organizacional é relevante, pois “permite explicar algumas das variacdes no
contetdo dos media que ndo podem ser atribuidas as rotinas, as convengdes ou aos jornalistas
individualmente considerados”. (SOUSA, 2006, p.141)

Um dos constrangimentos atribuidos a forga socio-organizacional refere-se a rede que
as empresas noticiosas estendem para capturar os acontecimentos: nos locais onde essas
organizacBes ndo disponibilizam jornalistas haverd, por consequéncia, menor cobertura dos
acontecimentos. Ao contrério, havera maior potencialidade de cobertura nos locais onde
houver maior concentracdo de jornalistas.

Sousa discorre sobre 0s constrangimentos sociais da seguinte forma:
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Leon Sigal (1973), por seu turno, descobriu, num estudo sobre as primeiras
paginas do The New York Times e do Washington Post, que o0 nimero de
assuntos sobre as cidades, o pais e 0 mundo tendia a ser o0 mesmo ao longo
do tempo, tendo concluido que isso se devia a organizagdo da redaccdo em
trés seccbes principais (cidade, pais e estrangeiro) e a competicdo entre os
editores dessas trés sec¢des pelo espaco na primeira pagina. Essa descoberta
também acentua o poder dos constrangimentos organizacionais sobre as
noticias. E também a l4gica de funcionamento das organizagdes jornalisticas
gue, para 0 mesmo autor, leva a que os leads de noticias sobre 0 mesmo
assunto, embora editadas por érgaos de comunicagdo social diferentes, sejam
semelhantes. (SOUSA, 2006, p.141)

Com isso, pode-se constatar que 0s constrangimentos socio-organizacionais levam a
um processo de rotinizacdo da producdo jornalistica, estabelecimento de hierarquias e a
imposicao artificial de alguma ordem na selecdo dos acontecimentos. Essa organizagdo do
processo produtivo tornou-se comum entre diversas empresas noticiosas.

Outra forma de constrangimento ocorre na relacdo entre a organizagdo noticiosa e 0
jornalista. Essa relacdo de trabalho é de dependéncia entre ambos e, principalmente, de
coagdo. Isso ocorre porque as empresas noticiosas exercem controle sobre os jornalistas, pois
possuem o poder de contratar, despedir ou ajudar com a progresséo da carreira do jornalista.
“Como a organizacdo noticiosa interessa, a partida, ter pessoas adaptadas a sua dindmica
interna, percebe-se que o jornalista sera sempre constrangido pela politica editorial e pela
forma de fazer as coisas no 6rgdo jornalistico para o qual trabalha”. (SOUSA, 2006, p.141)

Desse modo, para manter o emprego e futuramente poder crescer na empresa € na
profissdo, “os jornalistas se socializam e aculturam nas redacGes, correspondendo aos
interesses das organizagdes noticiosas”. (BREED apud SOUSA, 2006, p.141)

Através da socializacdo na redacdo, um jornalista adquire os valores
organizacionais e aprende a corresponder as solicitagdes da organizacéo,
para poder manter o seu emprego e ser reconhecido pelos seus pares,
usufruir de um salério e progredir na carreira. Este tipo de profissionalismo
leva a que um jornalista se integre na organizacdo e aceite as formas de ai se
fazerem as coisas, sendo recompensado pelo salario, pela progressdo na
carreira e por todas as restantes recompensas inerentes a profissdo. (SOUSA,
2006, p.142)

Contribuindo com essa discussdo, Sousa traz uma afirmacdo de Soloski muito

pertinente:
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a hatureza organizacional das noticias é determinada pela interacdo entre o
mecanismo de controle  transorganizacional  representado  pelo
profissionalismo jornalistico e os mecanismos de controle representados pela
politica editorial. Em conjunto, estes mecanismos de controle ajudam a
estabelecer as fronteiras do comportamento profissional dos jornalistas. Seria
errado supor que essas fronteiras ditam acdes especificas da parte dos
jornalistas; melhor, estas fronteiras fornecem uma estrutura para a acdo. As
fronteiras sdo suficientemente amplas para permitir aos jornalistas alguma
criatividade (...). Por outro lado, as fronteiras sdo suficientemente estreitas
para se poder confiar que os jornalistas agem no interesse da organizagdo
jornalistica. (SOLOSKI apud SOUSA, 2006, p.142)

A redagdo de um jornal pode ser vista entdo como um dos maiores constrangedores do
trabalho do jornalista e, consequentemente, do processo de producgédo das noticias jornalisticas.
Pois, como analisou Matejko (apud SOUSA, 2006, p.142), a redacdo de um jornal é um
sistema social que exerce influéncia sobre os jornalistas e o trabalho que estes fazem. Além
disso, o autor ressalta que “(...) a redacdo, enquanto sistema social, (1) conduz a realizacdo
dos fins pessoais e profissionais dos seus membros, (2) estd ajustada ao ambiente, (3) €
dirigida com maior ou menor eficacia e (4) permite mais criatividade quanto mais elasticas

s80 as suas regras”.

Em grande medida, a aprendizagem socializadora de um jornalista ao
integrar uma organizacdo noticiosa passa pela observacdo, pela
experimentacdo e também pela imitacdo dos seus colegas mais experientes
(Sousa, 1997). A apreensdo de determinados procedimentos organizacionais
evita ao jornalista as criticas dos seus superiores, como Tuchman (1972;
1978) mostrou, ao falar, pela primeira vez, dos “rituais estratégicos de
objetividade”. (SOUSA, 2006, p.142)

Sousa distingue também o poder de influéncia da organizacdo noticiosa sobre o
jornalista e sobre o processo de producdo das noticias de acordo com a magnitude da
organizagdo — aqui estéo incluidos os recursos materiais e financeiros da empresa. Assim, de
acordo com Sousa (2006, p.142), organizacfes que nao possuem uma estrutura burocratizada

tém mais chances de apresentar produtos mais variados do que aquelas que a possuem.

As grandes organizacGes tendem a ser mais regulamentadas e menos
flexiveis, pelo que o seu produto € mais uniforme. E se uma organizagdo ndo
tiver recursos (técnicos, humanos, financeiros...) para enviar um jornalista a
cobrir certos acontecimentos, entdo a producdo noticiosa tenderd,
igualmente, para uma menor diversidade. (SOUSA, 2006, p.142)

f) Forca social extra-organizacional



91

Segundo Sousa (2006, p.143), o processo de producdo das noticias € afetado pelo
sistema social global em que uma organizacao jornalistica se insere, podendo-se falar de uma
acdo social extra-organizacional de conformacédo e enformacdo das noticias. Assim, fatores
externos & empresa jornalistica vdo determinar o que sera noticia e como ela sera veiculada.
“Ao0 nivel extra-organizacional, as noticias séo influenciadas por fatores como a audiéncia e 0
mercado (Gaunt, 1990; Kerwin, 1993), as relacbes (problematicas) estabelecidas entre
jornalistas e fontes de informacdo, com prevaléncia dos canais de rotina (Sigal, 1973), etc.”.
(SOUSA, 2004, p.15)

As fontes sdo imprevisiveis, podendo esconder, parar ou acelerar a difusdo de
informacdes e molda-las de acordo com os seus interesses proprios. Desse modo, as fontes
s&o um dos constrangimentos externos que influenciam o processo jornalistico de producdo de
informac&o, pois sdo necessarias, muitas vezes, para validar as noticias e aproximar o leitor do
fato — a narrativa de uma fonte que vivenciou um acontecimento noticiado levara maior
realidade e veracidade ao leitor. Assim, um dos maiores problemas enfrentados pelos
jornalistas talvez seja a dependéncia que sofrem das fontes de informacdo para a producédo das

noticias.

As fontes selecionam as informagdes que passam as organizagdes noticiosas
e aos jornalistas quando estes ndo tém experiéncia direta do que ocorre.
Consequentemente, podem mobilizar — ou ndo — a aten¢do do jornalista, co-
determinando se um assunto sera ou ndao agendado e, por consequéncia, se
uma mensagem passara ou nao pelo filtro da noticiabilidade. (SOUSA, 2006,
p.143)

Os jornalistas estdo entdo a procura de fontes abertas, “capazes de providenciar toda a
informacado credivel e autorizada de que eles necessitam para que o produto noticioso possa
ser fabricado”. (SOUSA, 2006, p.144) Entretanto, é importante ressaltar que ndo s6 0s
jornalistas dependem das fontes. “Em principio, as fontes estdo interessadas em que 0S
jornalistas usem toda a informacdo que elas pretendem com o0s enquadramentos que elas
pretendem”. (SOUSA, 2006, p.144) Desse modo, “apesar de todas as ‘desconfiancas’ com
que os jornalistas tratam certas fontes, ambos estes pdlos sdo interdependentes, pois,
geralmente, o jornalista estd tdo interessado nas fontes como as fontes nos jornalistas”.
(SOUSA, 2006, p.143)
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Dyer e Nayman (1977) salientam que fontes e jornalistas (gatekeepers)
beneficiam mutuamente com a sua relagdo, ja que as primeiras ganham
acesso a uma determinada audiéncia e os segundos obtém regularmente
informacfes crediveis para a fabricacdo de noticias. Mas a necessidade
regular de informagdes crediveis que os jornalistas revelam resulta na
dependéncia de fontes burocratizadas (Gandy Jr., 1982). (SOUSA, 2006,
p.144)

Sousa (2006) ainda afirma que as fontes pretendem ter, ou ndo, atencdo midiatica, pois
sabem que as suas mensagens, ao serem veiculadas pelos 6rgaos jornalisticos, terdo efeitos

e/ou consequéncias.

Os efeitos das mensagens das fontes sdo cognitivos (construcdo de
significados e de conhecimento, edificacdo de referentes), afetivos e
comportamentais. As mensagens das fontes tém ainda efeitos mais vastos ao
participarem no processo continuo de construcdo social da realidade.
(SOUSA, 2006, p.143)

Além disso, Sousa (2006) esclarece que as fontes ndo sao todas iguais. Nao sdo iguais
na posicdo que ocupam, na sua relevancia social, no poder de influéncia, nos meios a que
recorrem, no volume de producdo de informacdo direcionada para os jornalistas, nem na
qualidade das mensagens que emitem, etc. Segundo o autor, a Unica semelhanca entre elas é o
fato de pretenderem ter atencdo mediatica. Mas, ha também as fontes que se ocultam, pois ndo

querem ser objeto da atencdo dos jornalistas. Segundo Sousa,

0s problemas de acesso as fontes podem levar os jornalistas a usar mais as
fontes organizacionais do que as individuais, pois, geralmente, as
organizacdes tém um horério de funcionamento mais ou menos coincidente
com a laboracéo jornalistica e possuem um staff a tempo inteiro, contactavel
na generalidade das ocasides. O recurso as fontes “oficiais” eleva, em
consequéncia, a performatividade dos jornalistas, ao permitir-lhes
concentrarem-se em pessoas acessiveis, vistas como tendo coisas
importantes e crediveis para dizer. (SOUSA, 2006, p.145)

Donohue et al. (apud SOUSA, 2006) aponta outro problema referente as fontes. Para
esse autor, a identificacdo do jornalista com a fonte ou com a informacéo disponibilizada por
esta pode promover um maior controle da fonte sobre os contetdos da informacéo. Quando
isso ocorre, o jornalista tendera a ser acritico com a fonte e com a informacao prestada por
ela, além de recorrer a essa fonte para que ela diga o que ele proprio gostaria de dizer.

“Também € uma hipotese a considerar que a informagdo com que cada jornalista se identifica
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passe mais facilmente por alguns pontos de selecdo, transformando-se em noticia”.
(DONOHUE et al. apud SOUSA, 2006, p.144)

Sousa afirma também que o jornalismo existe para informar, comunicar utilmente,
analisar, explicar, contextualizar, educar, formar, entre outras fun¢@es. Entretanto, é seu papel
também tornar transparentes os poderes, vigiar e controlar os poderes de individuos,
instituicGes ou organizacdes. “Por vezes, todavia, a ideia que fica é que a situacao inversa é
dominante, isto &, os poderes controlariam e influenciariam mais os meios jornalisticos do que
o0 contrario”. (SOUSA, 2006, p.143)

Os meios jornalisticos atuam, sobretudo, através do ato de informar os
cidaddos, no pressuposto de que estes sdo atores responsaveis num sistema
social de que fazem parte e sobre o qual devem intervir. Informar
jornalisticamente sera, assim, em sintese, permitir que os cidaddos possam
agir responsavelmente. Entreter “jornalisticamente”, pelo contrario, tende a
degradar, em maior ou menor grau, essa funcdo informativa e,
consequentemente, reguladora e mediadora, que 0s meios de comunicagdo
possuem na sociedade. (SOUSA, 2006, p.144)

Desse modo, Sousa conclui que “os processos de selecdo das fontes jornalisticas séo

importantes e mesmo problematicos”. (SOUSA, 2006, p.144)

Gans (1980), por exemplo, mostrou que as fontes de maior poder econémico
e politico (os knowns) tém um acesso privilegiado aos meios de
comunicacdo. Portanto, tém também maior poder de fazerem passar
determinadas mensagens pelos varios "portdes" e de influenciarem os
contetdos dos meios jornalisticos. Além disso, os poderosos tendem a ser
representados em atividades “dignificantes”, enquanto as restantes pessoas
tém de se fazer notar para terem acesso aos meios jornalisticos. As pessoas
comuns, geralmente, sdo noticia por actividades desviantes, como crimes,
manifestacOes, etc., enquanto os poderosos sdo noticia porque exercem 0
poder, sendo grande parte das noticias sobre esse exercicio do poder pelos
poderosos. Goldenberg (1975) partilha deste diagnostico, ao chamar a
atencdo para o fato de que 0S grupos e as pessoas CoOm POoUCOS recursos
poderem ter de recorrer a atos desviantes para atrair a aten¢do dos meios
noticiosos. (SOUSA, 2006, p.144)

James Curran (apud SOUSA, 2006) aponta varias formas de pressao que os poderes
podem exercer sobre a comunicacdo social com a finalidade de controla-la. Entre elas,
destacamos algumas: o poder e os recursos tém uma divisdo desigual (os sistemas de
pensamento e as imagens que ocorrem aos jornalistas, sob a pressdo do tempo, sdo 0s
sistemas e as imagens dominantes na sociedade, que, por sua vez, sdo 0s sistemas e as

imagens dos poderes com mais recursos); rotinas e valores-noticia tendem a excluir da
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cobertura noticiosa as pessoas de menor prestigio, em favor das poderosas; as convencoes
estéticas centram-se nas pessoas.

Por sua vez, ndo apenas as fontes exercem influéncia na producdo das noticias
jornalisticas. Além delas, outros fatores também influenciam esse processo. Um deles,
segundo Sousa (2006), € o interesse da audiéncia, pois 0 jornalista pensa e constroi a noticia

de acordo com o que a audiéncia deseja.

Apesar de alguns estudos apresentarem conclusfes contraditérias, é provavel
que as percepgdes dos jornalistas sobre aquilo que a audiéncia quer possam
ser um fator influente da selecéo de informacédo (Shoemaker, 1991, p.62-63).
Embora os jornalistas continuem, geralmente, subinformados sobre as suas
audiéncias (Shoemaker e Reese, 1996), o0s estudos de marketing
contribuiram para atenuar a situacdo. Dai que os desejos e as necessidades
das audiéncias estejam a crescer em importancia como um fator de
conformacdo das noticias. (SOUSA, 2006, p.145)

Outro fator de constrangimento no processo de construcdo/produgdo das noticias
deriva das preocupacgdes financeiras das organizacdes jornalisticas: o mercado. Pois, como
empresas que sdo, esses Orgdos de comunicagdo social visam o lucro ou, pelo menos, o

equilibrio financeiro. Além disso, Sousa salienta que

0 peso dos anunciantes, entre 0s quais se inscreve o proprio Estado,
nomeadamente o Governo, também podera ser um fator de constrangimento
para 0s 6rgdos de comunicacdo social e para o processo de fabrico das
noticias. O enfeudamento ao poder, nomeadamente ao Governo — e todos 0s
governos exercem sempre algum controle sobre os news media, nem que
seja ao nivel das leis, regulamentos, licengas, impostos e, eventualmente,
subsidios ou outras formas de ajuda financeira — pode trazer consequéncias
negativas para a informacdo produzida. (SOUSA, 2006, p.145)

g) Forca ideoldgica

Sousa (2006) esclarece que o conceito de ideologia ndo ¢é universal. Contudo, expde a

sua definicdo de ideologia.

(...) podemos falar de ideologia, de uma forma geral, como um mecanismo
simbolico que, integrando um sistema de ideias, cimenta a coesdo e
integragdo de um grupo social em fungdo de interesses, conscientes ou néo
conscientes (a cultura também cimenta coesbes, mas ndo em funcdo de
interesses). (SOUSA, 2006, p.152)



95

E ressalta: “E dentro desse conceito de ideologia de que aqui se fala das forcas
ideologicas que se exercem sobre os meios jornalisticos e que funcionam como elementos
configuradores das noticias”. (SOUSA, 2006, p.152)

Samuel Becker (apud SOUSA, 2006, p.152) define ideologia como “um sistema de
enquadramentos de referéncia através dos quais uma pessoa vé 0 mundo e aos quais ajusta as
suas acoes (...)”. Ja para Raymond Williams (apud SOUSA, 2006, p.152), ideologia é um
sistema articulado de significados, valores e crencas.

Citando Hackett, Sousa (2006, p.152) descreve trés conceitos de ideologia
especialmente aplicaveis ao jornalismo:

1. Ideologia como estrutura profunda (no que vai ao encontro de Hall), originada
pela integracdo inconsciente de pressupostos sobre o mundo;

2. ldeologia como naturalizacdo, que corresponde a apresentacdo do trabalho
jornalistico como néo ideoldgico;

3. ldeologia como interpelacdo, na base da qual as noticias sdo apresentadas
realisticamente, ocultando a produtividade da linguagem.

Desse modo, Sousa (2006) analisa que a acdo ideoldgica dos mass media é relevante
no campo da construcdo de sentidos, assim como é relevante a acdo ideoldgica sobre os
meios, sobre as organizacGes jornalisticas e sobre as noticias. “O papel dos meios de
comunicacdo na propagacdo de ideologias e no fortalecimento das forcas que determinam a
natureza dessas ideologias € um fato que merece reflexdo”. (SOUSA, 2006, p.152)

E importante destacar entio a observacdo de Hall (apud SOUSA, 2006) acerca do
espaco que a ideologia tem ganhado nos estudos sobre a comunicagéo social. Uma das razdes
para isso deve-se ao “crescente reconhecimento da capacidade que os meios tém de construir
sentidos prevalecentes para a realidade, “‘definir situacdes’ e catalogar determinadas pessoas e
acontecimentos como ‘desviantes’ (ajudando a definir a norma)”. (HALL apud SOUSA,
2006, p.153)

Gouldner (apud SOUSA, 2006, p.153) enfatiza que “a ideologia, enquanto mecanismo
simbdlico, integra os interesses dos diversos estratos sociais e permite ao estrato dominante

gerar respostas sociais compativeis com 0s seus interesses”.

Segundo Shoemaker e Reese (1996), os meios de comunicagdo d&o
cobertura aos interesses dominantes que se escondem por tras da aparéncia
de normalidade do status quo e contribuem para a manutencdo do estado das
coisas. Ao mesmo tempo, 0s meios contribuem para que as mudangas sociais
sejam, a0 mesmo tempo, travadas e controladas pelos detentores do poder.
As rotinas dos jornalistas e das fontes, as convengbes profissionais, 0s



96

valores e a estrutura organizacional combinam-se, assim, para manter um
sistema de controle e reproducéo das ideologias dominantes (Shoemaker e
Reese, 1996, p.224), levando os meios jornalisticos a gerar construcdes
simbolicas que fazem percepcionar a ordem existente como natural e
imutavel (Hall, 1982). (SOUSA, 2006, p.153)

Assim, segundo Sousa (2006, p.153), “ao oferecerem representacGes ideoldgicas da
estrutura social, os meios jornalisticos constroem mapas que nos permitem entender as
relacdes de poder nas sociedades, mas que também solidificam simbolicamente essas relacfes
de poder”. Por sua vez, Sousa ressalta que o poder de criacdo simbolica do jornalismo nédo
pode ser considerado uma forga neutra. Isso porque, embora os jornalistas almejem ser
independentes, factuais e imparciais, a grande maioria das noticias é sobre os poderes ou tem
alguma relagdo com eles.

Para Sousa (2006, p.154), a “ideologia” ou “ideologias” jornalisticas seriam alguns
dos mitos que estdo na base do jornalismo. Sendo que “a existéncia de determinadas forcas de
cariz ideoldgico no campo profissional do jornalismo é susceptivel de contribuir para dar
determinados conteddos e formas as noticias”. Sousa destaca entre essas forcas ideologicas a
ideologia da objetividade e a ideologia do profissionalismo, cruzando-se uma com a outra.

O autor defende que as formas de trabalhar, processar a informagédo e apresenta-la ao
leitor ainda sustentam esse ideal, bastando para isso que se repare nos procedimentos de
“objetivizacdo” e factualizacdo da informacéo, como a contrastacéo de fontes ou o grande uso
de citacdes. Citando Tuchman, Sousa afirma que a “rede de facticidade” condiciona a
producdo de informagdo. “A objetividade ainda esta viva, na forma de um ‘ritual estratégico’
destinado a defender os jornalistas e o produto organizacional de criticas”. (TUCHMAN apud
SOUSA, 2006, p.155)

Os jornalistas, seguindo rotineiramente o0s procedimentos rituais de
“objetividade”, deixam, de algum modo, os atores sociais representados nas
noticias ditar a forma das mesmas, pois sdo as afirmacdes desses atores a
fabricar a historia (a representacdo) do que aconteceu. Os jornalistas sao,
assim, considerados “objetivos”. Inversamente, quando procuram analisar
afirmacbes e outros dados e chegar a conclusdes, fugindo a abordagens
tipicas do “jornalismo de citacbes”, os jornalistas sdo, muitas vezes,
perspectivados como distorcedores da informagdo, mormente pelo poder,
gue se pretende autoperpetuar, relegitimando-se continuamente. (SOUSA,
2006, p.154)

Para Sousa, a ideologia da objetividade contribui para que o jornalista seja visto e se

veja como um intermediario que tem sua existéncia anulada a partir do momento em que um
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acontecimento é “reproduzido” na noticia. “De um método concebido em funcdo de um
mundo em que os fatos eram desmerecedores de confiancga, o conceito de objetividade evoluiu
para a fé nos fatos”. (TRAQUINA apud SOUSA, 2006, p.155)

O conceito de ideologia é compreendido por Sousa como um conjunto de valores e
crencas que dao coesdo a um grupo em funcdo de interesses. Com isso, a objetividade

encontra uma explicacédo parcial nesse conceito.

O “poder” jornalistico carece de legitimacdo democratica, uma vez que se
trata de um poder ndo sujeito ao sufragio popular. Dai nasce o interesse que
os jornalistas tém na obtencdo de outro tipo de legitimacdo, que passa pelo
seu papel de fornecedores de informacBes veridicas de interesse publico.
Desta necessidade de se legitimarem aos olhos do publico através do
fornecimento de informacéo de interesse publico “fiel” a realidade decorre a
adocdo interessada, ainda que nem sempre conscientemente formulada, dos
procedimentos de objetividade. (SOUSA, 2006, p.155)

Outro conceito presente na raiz do jornalismo ¢ a ideologia do profissionalismo, que,
como ja foi visto, cruza-se com a ideologia da objetividade. Sousa explica como funciona essa

ideologia:

Os jornalistas tém interesse em serem aceitos e reconhecidos como (bons)
profissionais, quer aos olhos dos colegas (através de mecanismos como a
progressdo na carreira e o salario) quer aos olhos do publico (posicionando-
se como o0s Unicos profissionais capazes de fornecer informagdo
“jornalistica” de interesse publico). (SOUSA, 2006, p.155)

Desse modo, o jornalista, em busca de ser visto como aquele que trabalha com
profissionalismo, é capaz de sacrificar algumas necessidades pessoais, opinides e até mesmo
obrigacbes para com a sociedade. Um exemplo apresentado por Sousa (2006, p.155)
comprova esse tipo de comportamento: “(os jornalistas) sdo, por exemplo, capazes de
obedecer a politica editorial da empresa em que estdo (registrada no estatuto editorial e em
manuais como os livros de estilo) mesmo que com ela ndo concordem, etc.”. E acrescenta:
“inevitavelmente, a ideologia do profissionalismo tambeém tem efeitos sobre os contetdos e
formatos das noticias”. (SOUSA, 2006, p.155)

h) Forca cultural

De acordo com Sousa (1999), “o processo de fabrico e construcdo das noticias sofre

uma acgédo enformadora por parte do sistema socio-cultural em que se insere”. Assim sendo, 0s
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processos de newsmaking ocorrem no sistema socio-cultural que se encontram. O autor afirma
que existem varios estudos que favorecem essa ideia. Entre eles, Atwater e Fico (apud
SOUSA, 1999) “postularam, por seu turno, que existiria um sistema compartilhado e
transorganizacional de valores jornalisticos, fortalecido pela proximidade estreita, pela
partilha de informacdes e pela observacdo matua do trabalho”.

E o que afirma Traquina. Segundo o autor, as noticias carregam consigo determinados
“enquadramentos” (frames), que podem ser considerados como o ponto de vista transmitido
na noticia. “Por vezes, ndo havendo outros enquadramentos disponiveis, 0s jornalistas usam
enquadramentos j& usados para interpretar os novos acontecimentos”. (TRAQUINA apud
SOUSA, 2006, p.156)

Karl Manoff (1986) fez notar que a escolha de um frame ndo é inteiramente
livre, pois depende do “catalogo de frames disponiveis” num determinado
momento sécio-histérico-cultural, isto é, depende do aspecto que para o
seletor de um enguadramento, como um jornalista, o real assume nesse
momento. Depende, também, da experiéncia do jornalista, que Ihe molda a
percepcdo e as cognicdes. Depende, ainda, das rotinas, do peso das
instituicbes e de outros constrangimentos ao processo jornalistico de
producdo de informacédo de atualidade. (SOUSA, 2006, p.156)

Sousa ressalta que Gaye Tuchman foi uma das autoras que estendeu maior importancia

ao conceito de frame.

Remetendo a nogdo original para Erving Goffman (1975), que falava dos
frames como as formas de organizar a vida quotidiana para se
compreenderem as situagOes sociais e para a estas dar resposta, a sociéloga
americana usa o conceito como sindnimo de ideia organizadora usada na
atribuicdo de sentido aos acontecimentos. (SOUSA, 2006, p.156)

Para Bird e Dardenne (apud SOUSA, 2006, p.156), as noticias sdo historias
construidas no seio de uma gramatica da cultura, sendo que, enquanto narrativas, possuem
codigos simbdlicos reconhecidos pela audiéncia “(as noticias) sdo, assim, historias
representativas dessa cultura e ajudam a compreender 0s seus valores e simbolos”.

Sousa (2006, p.156) expde que, segundo Hall, no processo jornalistico de producédo de
informacdo, os jornalistas fazem um levantamento do discurso jornalistico ja realizado.
“Neste processo, 0s jornalistas ndo se limitam a usar defini¢bes culturalmente determinadas,
pois ttm de integrar novas situacoes em velhas defini¢Ges, ou seja, tém de encaixar as novas
situacdes no catalogo de frames disponiveis”.

Ja para Phillips:
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(...) o jornalismo privilegia o concreto, o particular e o individual,
oferecendo as noticias como um mosaico, em oposicdo ao estrutural, ao
abstrato e ao universal. O jornalismo favorece, assim, familiaridade acerca
das coisas e ndo conhecimentos profundos sobre elas. Para Phillips, um
acontecimento deve corresponder ao esperado (valor da consonéancia). Por
isso, as noticias sdo repetitivas, 0 que acentua a sensa¢do de que existe
novidade sem mudanga. (apud SOUSA, 2006, p.156)

Além disso, Phillips observa que “os jornalistas tém ainda uma linguagem prépria, que
Nelson Traquina (1993) traduz como jornalés, além de habitos mentais profissionais,
dependéncia do instinto e concentracdo no presente”. Sobre essa linguagem prépria dos

jornalistas, a autora afirma:

“(...) o estilo da informagdo objetiva e a norma da objetividade aparecem
como o cimento que une a empresa jornalistica. Profissional, organizacional
e pessoalmente, a norma captura melhor o espirito do oficio e os habitos
mentais do jornalista. A norma parece ser compartilhada pelas audiéncias
massivas e heterogéneas”. (PHILLIPS apud SOUSA, 2006, p.156)

Sousa ressalta que através estudo do conteddo das noticias € possivel compreender a

producdo cultural realizada pelo sistema jornalistico. O autor exemplifica:

E possivel usar o conteido das noticias como ponto de partida para a
compreensdo da producdo cultural pelo sistema jornalistico. Trés exemplos.
Nimmo e Combs (1983) estudaram como os news media representam a
realidade, a partir da l6gica da representacdo dramatica — atores, atos, cena,
motivos, cenarios e agente sancionador (a fonte principal que justifica os
acontecimentos, as a¢des e a conclusdo dos dramas). (...) Michael Schudson
(1988), por sua vez, diz que as noticias podem ser vistas na perspectiva dos
géneros literarios, assemelhando-se a romances, tragédias, comédias e
satiras. As paginas sociais de um jornal sdo como romances, que podem,
contudo, ser mesclados de comédia. A reportagem de um incéndio ja é uma
tragédia. Algumas noticias de policia sdo quase uma forma abreviadissima
de romance policial. Para aquele autor, as noticias sdo semelhantes porque as
pessoas contam historias de forma semelhante. (SOUSA, 2006, p.156-157)

Sobre os estudos culturais, Sousa assinala a importancia dada por essas pesquisas ao
carater socio-cultural de produgdo da noticia, “uma vez que o seu objeto €, de algum modo, a
analise dos processos de atribuicdo de sentido a realidade enquanto processos de natureza
social e cultural, embora entrem também em consideracdo com a acéo ideoldgica”. (SOUSA,
2006, p.157)
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Os tedricos dos estudos culturais consideram que é no campo cultural que se
encontram os significados e valores que surgem e se difundem entre os
grupos sociais. Nas praticas sociais estdo contidos e expressam-se esses
mesmos significados e valores. E por isso que, através de uma analise de
conteldo de noticias, podemos tentar intuir os valores que estdo na sua
génese e que se encontram nas praticas que lhes deram origem, bem como
inferir como se processara a construcdo de significados para esses textos.
(SOUSA, 2006, p.157)

Desse modo, Sousa salienta que, em sua maioria, 0s estudos culturais costumam ver 0s
produtos mediaticos “como produtos tendencialmente estandardizados e redutores que,
reproduzindo simbolicamente o sistema socio-cultural, favorecem a manutencdo do status
quo”. (SOUSA, 2006, p.157)

(...) Os estudos culturais enfatizam o papel das criacdes culturais coletivas —
complexas, flexiveis, dindmicas e adaptdveis — como agentes de
continuidade ou mudanga social. As condic¢Ges historicas e as estruturas
sociais sdo, consequentemente, elementos essenciais para a compreensao das
praticas mediaticas e dos produtos que estas geram. Por outro lado, o sistema
cultural e as estruturas sociais, como as estruturas capitalistas de producao,
influenciam quer o conteddo dos meios de comunicagdo, quer,
nomeadamente através destes, o0 comportamento do publico. (SOUSA, 2006,
p.157)

De acordo com Hall (apud SOUSA, 2006, p.158), os meios de comunicacdo social
cumpririam trés fungdes:

1. Provisdo e construcdo seletiva do conhecimento social, através do qual percebemos
0 mundo e as realidades vividas de outros e reconstruimos imaginariamente a sua vida e a
nossa num mundo global inteligivel;

2. Refletir e refletir-se nessa pluralidade, provendo um inventério constante dos
Iéxicos, estilos de vida e ideologias. Desse modo, os meios de comunicagéo social classificam
e ordenam os diferentes tipos de conhecimento social, providenciando contextos referenciais
que contribuem para dar sentido ao mundo; e

3. Organizar, orquestrar e unir o que se representou e classificou seletivamente.

Produzem-se consensos e constrdi-se a legitimidade.

Segundo Hall (1977), para cumprir as fungdes atras descritas, 0s meios de
comunicacao social (1) reproduzem os discursos dominantes através dos
quais se da significado a realidade, (2) perpetuam as ideias dominantes
através da linguagem e sistemas simbolicos e (3) estruturam o0s
acontecimentos selecionados mediante esquemas ideoldgicos. O campo
ideoldgico é, devido a essa ac¢do global dos news media, um dos fatores mais
estudados na &rea dos estudos culturais. (SOUSA, 2006, p.158)
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De acordo com Sousa, as imagens jornalisticas sdo também um elemento cultural que
afeta a construcdo das noticias. O autor ressalta que a imagem dos meios noticiosos, dos
jornalistas e a imagem que os segundos e o publico tém dos primeiros influenciam as noticias.
“As imagens jornalisticas sdo definidas como imagens globais, abarcando os conceitos de
papel (role) e percepcdo desse papel (role perception), tal como sdo compreendidos pelo
publico, pelas organizacdes e pelos jornalistas individualmente considerados”. (GAUNT apud
SOUSA, 2006, p.158)

Além disso, Sousa observa (2006) que o uso de estilos editoriais e de certas
abordagens dos acontecimentos esta relacionado com a tentativa de dirigir o modo como as
noticias sdo produzidas de acordo com a imagem que 0s responsaveis da empresa jornalistica

tém delas e de acordo com a imagem que acreditam que os publicos tém das mesmas.

Ao nivel individual, a imagem que um jornalista tera de si proprio, da
organizacdo para a qual trabalha e do jornalismo em geral serd,
hipoteticamente, afetada por fatores que vao desde a formagdo a que foi
sujeito a dimensdo e tipo da organizagdo noticiosa para a qual trabalha,
passando pelas tradigdes jornalisticas, procedimentos editoriais (recolha,
processamento e difusdo de informacdo), idiossincrasias, crencas, valores e
expectativas pessoais. Todavia, aquilo que os jornalistas pensam deles
préprios depende da sociedade em que vivem, da imagem da imprensa, em
geral, e da imagem da organizacdo para que trabalham. Em suma, a
determinadas  imagens-arquétipos sdo  associadas e  combinadas
idiossincrasias pessoais, pelo que o papel de um jornalista, de acordo com
Gaunt (1990, p.22), “(...) é o reflexo de uma cultura jornalistica particular
configurada ao longo dos anos por um vasto rol de ocorréncias”. (SOUSA,
2006, p.158-159)

Todos esses componentes constituem um rol de itens que consideramos importantes na
hora de estudar as noticias como instrumentos de representacdo da identidade. Obviamente
poderiam ter sido elencados ainda mais, mas acreditamos que sejam suficientes, para os fins
deste trabalho, pelo fato de nos dar pistas relevantes na hora de estudar as noticias que serdo

abordadas nesta dissertacéo.
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CAPITULO 5- ANALISE

“Um novo olhar sobre o mundo. Um novo olhar sobre o Brasil”’

Slogan do Le Monde Diplomatique Brasil
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5 Analise

Nos trés capitulos anteriores nos preocupamos em expor uma discussdo teorica a cerca
dos conceitos que norteiam este trabalho. Tratamos da questdo identitaria, da midia e da
producgdo jornalistica. Apresentamos também o jornal Le Monde Diplomatique Brasil, que
sera nosso objeto de estudo. Toda essa etapa teorica € de extrema importancia e servira de
base para a analise a ser desenvolvida neste capitulo.

Nessa parte da pesquisa analisaremos as doze primeiras edi¢des do jornal Le Monde
Diplomatique Brasil, o que corresponde ao seu primeiro ano de existéncia — de agosto de
2007 a julho de 2008. Mais especificamente, estudaremos as reportagens, artigos e cronicas
gue tenham como tema o Brasil. Nesta categoria enquadramos 0s textos que tratam de
questbes brasileiras ou personagens brasileiros e ndo qualquer reportagem que citasse 0s
termos “Brasil” ou “brasileiro” em um momento pontual. Algumas matérias que serdo
analisadas aqui tratam de questdes latino-americanas, no entanto dao destaque para
posicionamentos brasileiros ou se baseiam em pesquisas que envolvem diversos paises da
América do Sul, incluindo o Brasil.

Ao escolher esse periodo pretendemos garantir a representatividade do estudo; e, ao
optar por matérias que tenham como foco o Brasil objetivamos respeitar a regra da
homogeneidade tematica.

Gostariamos de deixar claro que nossa analise se baseara no conteddo desses textos.
N&o daremos destaque a questdes como titulo, olho, chapéu ou a forma da diagramacéo. O
unico elemento que consideraremos além do texto sdo as imagens, mas as veremos COmMo
complementos textuais e ndo autdbnomos. Por isso, nos ateremos a perceber se elas
corroboram a ideia que o texto quer transmitir e ndo as analisaremos em seus componentes
especificos a luz de nenhuma teoria imagética. Também, como dissemos no inicio desse
trabalho, ndo estudaremos a recep¢do dessas mensagens.

A analise a seguir pretende responder duas grandes perguntas: “Qual € a identidade do
brasileiro construida pelo jornal e quais as estratégias utilizadas pela publicacdo para construi-
la?” e “Essa identidade considera fatores determinantes do atual conceito de identidade:
fragmentacéo e hibridismo?”.

A metodologia escolhida para realizacdo deste estudo — apresentada na introducéo
dessa dissertacdo — é Analise de Contetdo (AC). Acreditamos que por meio dela, devido as

suas caracteristicas de agregar analise qualitativa e qualitativa e de valorizar as inferéncias,
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poderemos atingir nosso objetivo de determinar a identidade do brasileiro veiculada pelo Le

Monde Diplomatique Brasil.

Para tal, o presente capitulo sera divido em itens correspondentes a cada um dos

critérios de analise previamente estabelecidos visando averiguar as repostas para as questdes

anteriores em nosso COrpus:

A)

B)

C)

D)

E)

F)

G)

Espaco do Brasil no LMDB*: perceberemos qual é o espaco destinado a questées
brasileiras dentro da publicacdo. Com isso, poderemos inferir se o jornal esta
preocupado com as questdes do pais onde é produzido;

Linguagem: verificaremos que tipo de texto jornalistico é utilizado e como €
elaborada a construcdo textual. A partir disso discutiremos qual € o papel desse
fator na identidade proposta pelo jornal,

Temas: identificaremos se o LMDB aborda uma variedade de temas. Por meio
desse critério visamos averiguar se o jornal esta atento as diversas facetas da
populacéo brasileira e se ha um destaque maior para alguma delas;

Autores: elencaremos os autores de todos os textos, sua nacionalidade e
qualificagdo. Assim, poderemos notar se a identidade veiculada pelo jornal é
elaborada de brasileiro para brasileiro ou de estrangeiro para brasileiro e quem séo
as pessoas que dao voz a essa identificacao;

Imagens: investigaremos os tipos de imagem e suas fun¢des como complementos
do texto. Em seguida, inferiremos se elas corroboram a identidade veiculada pela
publicacéo;

Relacédo com outras culturas: perceberemos por meio da citacdo de elementos de
outras culturas se 0 LMDB se preocupa em posicionar o brasileiro diante das
guestbes mundiais ou ndo; e

Identidade: com a enumeracdo de termos e expressoes relativos ao brasileiro ou
aos personagens brasileiros dos textos, pretendemos perceber quem € o brasileiro

representado na publicacéo.

Para orientar nossa abordagem diante destes critérios, foram elaborados dois

formuldrios de analise®: um para quantificar o espaco do Brasil no LMDB e outro especifico

para os textos. Cada texto de nosso corpus foi analisado individualmente de acordo com todos

0s critérios estabelecidos, no entanto, este capitulo proporcionara uma visao diacrénica do

* A partir deste ponto utilizaremos a sigla LMDB para nos referirmos ao Le Monde Diplomatique Brasil
> Os formulérios fazem parte dos anexos desse trabalho
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primeiro ano da publicacdo, pois ndo nos ateremos aos detalhes de cada texto e sim
destacaremos aquelas caracteristicas que consideramos mais relevantes e que se repetem ao
longo das doze edicBGes. A seguir, faremos uma analise descritiva e interpretativa dos
resultados, por meio de texto dissertativo e analitico. Cada critério serd explicado mais
profundamente em seus itens especificos.

Todos os graficos e tabelas apresentados nessa dissertacdo foram elaborados pela

autora do trabalho com base dos dados levantados durante a pesquisa.

5.1 Espago do Brasil no LMDB

Neste item apresentaremos uma anélise quantitativa do espaco destinado ao Brasil
dentro de nosso material de estudo. Faremos isso de duas formas: espago do Brasil nas capas
e espaco do Brasil no interior da publicacdo. Primeiramente, exporemos todos os dados e
depois teceremos consideracdes.

As capas sdo a vitrine de uma publicacdo, a parte que atrai os leitores no momento da
compra, por isso acreditamos ser importante averiguar se o Brasil é destaque nas capas do
LMDB. Ao analisarmos as edi¢cdes, percebemos que de um total de 12 capas compreendidas

dentro do periodo analisado, em seis delas (50%) a manchete tratava de questdes brasileiras.

Grafico 1 — Capas

Capas

S90S IR

B Numero de capas sobre o

50% Brasil
(o]

B Numero de capas sobre
outros paises

Para melhor ilustrar a questdo, mostraremos quais sdo essas capas na tabela a seguir.
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Tabela 4 — Capas do LMDB sobre o Brasil

Edicdo Manchete Imagem

Brasil, o pais dos desiguais

3

4 Mulheres de luta

6 Haverd agua para todos?

7 Brasil, os limites da democracia

9 Meio Ambiente, agir enquanto ainda é tempo
12 Brasil, encruzilhadas do desenvolvimento

Para quantificar o espago do Brasil no interior do LMDB, contabilizamos os textos

que tratavam de questdes brasileiras, personagens brasileiros ou questdes latino-americanas



107

dando destaque ao posicionamento brasileiro ou a pesquisas nas quais o0 pais estava incluso.
N&o consideramos textos nos quais os termos “Brasil” ou “brasileiro” apareceram apenas em
momentos pontuais e, por tanto, ndo se estavam do cerne da questéo.

Ao todo, foram identificados 70 textos que correspondem a esse critério, uma média
de seis por edicdo. A seguir, elencaremos os titulos desses textos, pois sera com eles que

trabalharemos daqui em diante.

Tabela 5 — Matérias sobre o Brasil

N° | Matérias sobre o Brasil

1 A encruzilhada dos modelos

2 Amazdnia: Em busca do desenvolvimento responsavel
3 O novo rosto da periferia

4 Quando os pobres pagam pelos ricos

5 A face miuda da droga

6 Por uma cidade digna

7 Desenvolvimento sustentavel

8 Comunicacdo e democracia

9 Craques: artigos de exportacdo

10 | O pais dos desiguais

11 | Aesquerda evangélica

12 | Ambientalismo empresarial

13 | Rio Grande do Sul: A crise das financas publicas
14 | A maguina da desigualdade

15 | Cristina e o Brasil

16 | Mulheres de luta: As guerreiras do MST

17 | O feminismo camponés

18 | A forca das maes negras

19 | Os sem-teto as portas de Séo Paulo

20 | Brasil: Universidade sem rumo

21 | A segunda vida de Guimardes Rosa

22 | O etanol e o verde enganador

23 | Critica ao artigo sobre ambientalismo empresarial
24 | Captacdo de agua, construcdo de cidadania

25 | CPI das ONGs: Iniciativa com defeito de nascenga
26 | Quem regula as agéncias reguladoras

27 | Haveré agua para todos?

28 | Agronegdcio e monocultura

29 | O novo rosto da juventude latino-americana

30 | Faga vocé mesmo: A senha da cultura jovem

31 | Até onde vai a participacdo cidada

32 | A construcdo democratica e o futuro

33 | Sociedades efervescentes, governos sem gas
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34 | Longe demais dos pequenos empreendedores

35 | Um império regido pela lei da selva

36 | Para onde vai o Férum Social Mundial

37 | Energia: Responsabilidade partilhada

38 | Eu, mulher

39 | No Brasil, a criminalizacdo que se torna um crime

40 | A sociedade ja tem como controlar

41 | O publico e o privado na sociedade brasileira

42 | Dogmas ambientais

43 | Fernando Gabeira: "O Rio tem futuro"

44 | Elei¢Bes 2008: O que é ser vereador

45 | Amazobnia: Sob a agdo do fogo e da motosserra

46 | O aquecimento e as cidades brasileiras

47 | Desenvolvimento local

48 | Economia solidaria 1

49 | Economia solidaria 2

50 | Por uma segunda abolicdo

51 | Eu, negro

52 | No rastro do povo de Luzia

53 | Muito além do mosquito

54 | Por um pacto federativo municipalista

55 | Garantir o direito a cidade

56 | A divida maquiada

57 | Educagdo e exclusdo

58 | Brasil se afasta de Washington

59 | Globalizacéo e territorio

60 | A cultura é a saida

61 | Desafios dos assentamentos

62 | O que esperamos de um bom prefeito

63 | O "poligono da maconha"

64 | A insercdo na economia global

65 | O impacto sobre o meio ambiente

66 | Pelajustica tributéria

67 | Por uma midia livre

68 | A mega-anistia

69 | A guerra daraposa

70 | As novelas e o0s anunciantes

Para perceber o que estes 70 textos representam em termos de espaco dentro da
publicacdo, os analisamos comparativamente de duas formas. Primeiramente, em relacdo ao
nimero total de matérias publicadas nas 12 edicdes do LMDB. Em segundo lugar,
comparando o numero de paginas dedicadas a matérias no jornal e 0 nimero de paginas

dedicadas a matérias sobre o Brasil.



109

De acordo com nosso primeiro item comparativo, no ano analisado, foram publicadas
224 matérias, sendo 70 sobre o Brasil e 154 sobre outros paises do mundo. Ou seja, as

matérias sobre o Brasil representam 31% de todo o contetdo publicado no jornal.

Grafico 2 — Espaco do Brasil no LMDB

Espaco do Brasil no LMDB
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Partindo para analise do segundo item, verificamos que cada edicdo do LMDB
possui 40 paginas. Para uma andlise mais verossimil, consideramos apenas 35 paginas por
edicdo, descontando as paginas referentes a capa (1), contracapa (1), editorial (1), indice (1) e
coluna fixa sobre dicas de leitura (1). N&o desconsideramos paginas de publicidade por trés
motivos: trata-se de uma quantidade pequena (média de 2,6 paginas por edicdo), a maior parte
delas faz publicidade do préprio jornal ou de instituicbes que o mantém, como Instituto Pélis,
e, principalmente, porque dificilmente sdo andncios de pagina inteira, portanto ja estdo
inevitavelmente contabilizadas dentro de paginas de textos.

Sendo assim, chegamos a um numero de 420 péaginas. Desse total, as 70 matérias
sobre o Brasil representam 122 (29%), enquanto as matérias sobre outros paises ocupam 298

paginas (71%).
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Gréfico 3 — Espaco do Brasil no LMDB (2)

Espaco do Brasil no LMDB (2)
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Agora que apresentamos todos o0s itens relativos ao nosso primeiro critério de anélise,
faremos algumas consideracdes.

No terceiro capitulo, quando fizemos uma apresentagdo do LMDB, citamos uma
informacdo fornecida por seu editor, José Tadeu Arantes, que explicava que cerca de 30 a
40% do conteudo do jornal é produzido no Brasil, o restante sdo matérias traduzidas. Apds
nossa investigacdao, constatamos a tendéncia de que as matérias produzidas aqui tratam
essencialmente do Brasil. Portanto, o espaco destinado a assuntos brasileiros corresponde a
cerca de 30% da publicacéo.

As capas, por sua vez, ddo um destaque maior para as questdes nacionais — 50%
tratam de questdes brasileiras. Consideramos essa discrepancia, entre o contetdo interno e as
capas, natural. Pelo fato da publicacdo ser uma versdo brasileira do jornal Le Monde
Diplomatique ha uma tendéncia de que as matérias que merecem destaque na primeira pagina
sejam aquelas que abordam assuntos do pais onde o produto editorial € veiculado. Além disso,
essas matérias sdo produzidas no Brasil (conforme veremos no critério autores). Sendo assim,
a equipe que produz a publicacdo tende a dar destaque aos textos escritos ou solicitados a
colaboradores por ela.

Nosso objetivo com esse critério é perceber se a publicacdo da destaque ao Brasil em
seu contetdo. Diante dos dados coletados acreditamos que a reposta a essa questdo é
afirmativa, pois embora sejam 30% relativos a assuntos brasileiros, os outros 70% estdo

distribuidos entre varios outros paises € nenhum deles tem um espaco como o brasileiro.
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Verificar que o LMDB, embora seja uma publicagdo que trata de assuntos
internacionais, da destaque ao Brasil € um passo essencial para legitimar nosso estudo, pois
somente um jornal que veicula textos sobre o pais onde é produzido poderia se preocupar com

a identidade local.

5.2 Linguagem

Agora que identificamos o espaco do Brasil no LMDB, passaremos a tratar
especificamente dos 70 textos selecionados. Nosso primeiro critério é a linguagem. Este item
tem dois momentos analiticos: género jornalistico e construcao textual.

No primeiro, classificaremos os textos de acordo com a sistematizacdo dos géneros
jornalisticos proposta por José Marques de Melo (2003). Ele divide os textos entre
jornalismo informativo (nota, noticia, reportagem, entrevista) e jornalismo opinativo
(editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura, carta). Para o autor, 0
primeiro grupo concentra-se na informacao cujo interesse é saber o que se passa e 0 segundo
baseia-se na opinido cujo interesse é saber 0 que se pensa sobre 0 que se passa.

No segundo, evidenciaremos a forma como o texto é construido, ou seja, se ha
entrevistas, fontes de dados, referéncias e que tipo de linguagem ¢é utilizada (formal, informal,
técnica).

Passemos entdo ao primeiro ponto. Encontramos seis diferentes géneros textuais entre

0s 70 textos selecionados: artigo, carta®, manifesto’, cronica, entrevista e reportagem.

Tabela 6 — Tipos de texto

. N° de
Tipos de Texto textos
Artigo 62
Carta 1
Manifesto 1
Crobnica 2
Entrevista 2
Reportagem 2

® O texto aqui classificado como carta, “A cultura é a saida” — Edicdo 11, ndo é uma carta do leitor. Trata-se de
um texto escrito no formato de uma carta que o autor Danilo Miranda destina a Edgar Morin.

’ Manifesto no esta descrito na obra de Melo (2003). O texto selecionado neste trabalho, intitulado “Garantir o
direito a cidade” — Edicdo 10, € simplesmente a transcricdo de algumas formulag6es da “Carta Mundial pelo
direito a cidade”, aprovada no Férum Social Mundial Policéntrico.
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Nota-se uma prevaléncia incontestavel de artigos.

Gréfico 4 — Tipos de texto

Tipos de texto
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O nosso segundo momento analitico deste item esta intimamente ligado ao primeiro,
pois essencialmente falaremos agora da construgéo textual de um artigo. A caracterizacao de

artigo feita por Sousa se faz pertinente:

Normalmente, os artigos possuem uma natureza interpretativa, explicativa
e/ou persuasiva. Sao, portanto, pegas assumidamente subjectivas e pessoais.
O articulista pretende, no entanto, compartilhar a sua visdo do mundo,
expressa no artigo, com o leitor. Por esta razdo, o texto ndo pode ser
elaborado de qualquer maneira, nem o tema do artigo pode ser escolhido ao
acaso. A credibilidade pessoal do articulista e a pertinéncia do tema, em
grande medida, determinam o sucesso do artigo. Assim sendo, a primeira
regra para um artigo é a seguinte: deve abordar um tema de interesse nao
apenas para o articulista, mas também para o publico. Embora os articulistas
expressem um ponto de vista subjectivo sobre o mundo, todos eles, de
alguma maneira, visam uma validacdo universal para as suas ideias.
(SOUSA, 2001, p.298-299)

Os artigos publicados no LMDB retratam temas que permeiam o cotidiano da
sociedade brasileira buscando sempre legitimar a posi¢do do jornal, essencialmente contraria
ao modelo neoliberal vigente, com argumentos baseados em referéncias bibliograficas e dados
estatisticos.

Algumas instituices das quais sdo retirados os dados veiculados nos textos
selecionados sdo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Receita Federal,

Organizacdo de Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE), Instituto de Pesquisa
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Econdmica Aplicada (IPEA), Centro de Estudos da Metrépole, Fundacdo Jodo Pinheiro,
Nucleo de Estudos Estrateégico da Presidéncia da Republica (NAE), Ministério da Agricultura,
Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), Companhia de Saneamento Basico do Estado de Sao
Paulo (SABESP), Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT), Pan American Health
Organization (PAHO), Ministério da Educacdo (MEC), Organizacdo das Na¢des Unidas para
Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO), Associacdo Brasileira da Reforma Agraria (ABRA),
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), entre outros.

As referéncias bibliogréaficas, em sua maioria, sdo de autores renomados em suas areas
de estudo, como o educador Paulo Freire, o socidlogo Pierre Bourdieu, o sociélogo Max
Weber, o historiador Edward Palmer Thompson, o antropologo, filésofo e sociélogo Edgar
Morin, o filésofo Michel Focault, o tedlogo Leonardo Boff, a antropdloga Ruth Landes, a
filésofa Marilena Chaui, o cientista politico Anténio Gramsci, 0 poeta e escritor Fernando
Pessoa, 0 poeta e escritor Carlos Drummond de Andrade, o gedgrafo David Harvey, o
geografo Milton Santos, entre outros.

Ao lancar mao de instituicdes com credibilidade perante a maior parte da sociedade e
de autores representativos em suas areas de conhecimento, o LMDB quer mostrar que seus
argumentos sdo validos, e, como tal, merecem atencao e, principalmente, reflexdo por parte
dos leitores.

A linguagem dos textos, por sua vez, respeita rigorosamente a norma culta da lingua
portuguesa sempre atenta a correcdo gramatical e ortografica. Além disso, faz uso de palavras
e expressdes complexas, inclusive originadas de outros idiomas (“tout curt”, “per se”,
“intelligentsia”, “watchdog”, “laissez-faire”. “fuite em avant”).

Os jargdes e conceitos especificos de diversas areas do conhecimento também estdo
presentes nos textos. A tabela abaixo mostra apenas alguns exemplos do vocabulario técnico

encontrado nas edigdes.

Tabela 7 — Jargdes e conceitos especificos

Matérias sobre o Brasil Jargdes e conceitos especificos

Quando os pobres pagam pelos ricos | majoracdo de aliquotas

Comunicacdo e democracia indices de difusdo

Ambientalismo empresarial créditos de carbono

Rio Grande do Sul: A crise das choque de gestéo, peca orcamentaria, politica de

financas publicas compensacao de exportacdes

Brasil: Universidade sem rumo catedra, transversalidade do conhecimento, ciéncia
experimental, verificacdo laboratorial, apropriacéo social do
conhecimento
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O etanol e o verde enganador

vinhoto

Captacdo de agua, construcao de
cidadania

cisterna, indices pluviométricos, indices de evaporacao e
transpiracao

Havera agua para todos?

estresse hidrico

Longe demais dos pequenos
empreendedores

garantias reais, sobreendividamento sistémico, fundos
rotativos, crédito consignado, retencéo residual

Um império regido pela lei da selva

spread, dumping invertido

Energia: Responsabilidade
partilhada

baixas fluviais, linhas de transmissdo, matriz energética,
diversidade hidrol6gica

No rastro do povo de Luzia

datacdo por carbono 14, periodo paleolitico superior, sitio
arqueoldgico, restos liticos

Muito além do mosquito

grau de sinantropia, oviposicdes, patologias infecciosas,
positividade de ovitampa, densidade de larvitampa

Hé& ainda o uso recorrente de notas de rodapé (Grafico 5), em grande parte, formatadas

de acordo com as normas da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT). Séo

adendos que trazem ao leitor referéncias de leituras complementares que foram utilizadas

como base para construcdo dos artigos. Além de autores célebres, como citamos a pouco, ha

também nessas referéncias obras em outros idiomas como inglés (“The late city as a bazaar:

drug markets, illegal interprises and barricades”, de Nigel South e Vicenzo Ruggiero — nota

do texto “A face milda da droga” — Edicdo 2) e francés (“‘Stratégies des firmes industrielles

et contestation sociale”, de Thierry Hommel — nota do texto “Ambientalismo empresarial” —

Edicéao 3).

Graéfico 5 — Notas de rodapé
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Notas de rodapé

B NUumero de matérias com
nota

B NUumero de matérias sem
nota
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Diante de todos os dados apresentados, consideramos que o LMDB deixa clara sua
posicao pelo jornalismo opinativo. Como citamos anteriormente no capitulo 4, o jornalismo é
marcado pela acdo de diversas forcas, entre elas a da ideologia da objetividade. O nosso
objeto de estudo, no entanto, tem como foco o artigo, um tipo de texto opinativo por natureza.
Sendo assim, embora utilize dados e citacGes para amparar sua linha de pensamento, ndo
atribui a si mesmo o conceito de imparcialidade. Ou seja, 0 LMDB tem uma posicéo editorial
contra o modelo neoliberal e, consequentemente, seus textos também expressam esse ponto de
vista, esse enquadramento.

A publicacdo possui textos bastante elaborados em relagdo a linguagem, de dificil
leitura e que exigem tempo e traquejo do leitor. Ao questionarmos José Tadeu Arantes, editor
do jornal, no inicio desta pesquisa, ele apontou o uso do portugués formal como uma das
formas da publicacdo de preservar a identidade brasileira, colaborando para a preservacao da

forma culta do idioma.

Acho que sim [O Le Monde colabora para a construgdo da identidade do
brasileiro]. Até mesmo, a lingua ¢ um desses elementos. O jornalismo
reduziu muito a lingua. A lingua usada na grande imprensa, na grande midia,
é uma lingua muito reduzida porque tem a expectativa de atingir um publico
muito amplo. Entdo, é utilizada de uma forma muito trivial. E, como 0 nosso
jornal é mais “elitizado”, ele se permite um uso mais elaborado da lingua.
Mas, ndo é s6 isso. Acho que o jornal tem toda uma reflexdo sobre o que é o
Brasil hoje, como estd a sociedade brasileira, a economia, a politica, a
cultura e as relacdes. (ARANTES em entrevista concedida a autora)

Como dissemos, realmente verificamos que os textos tém uma linguagem elaborada
utilizando jargdes, expressdes estrangeiras, citando autores célebres. Nesse sentido,
concordamos com Arantes quando ele diz que ao primar por uma utilizacdo formal da lingua
portuguesa, o0 LMDB esté colaborando para a preservacdo de um dos elementos da identidade
classica do brasileiro enquanto um povo que habita um territorio e se comunica por meio de
um idioma especifico.

N&o acreditamos, porém, que essa seja uma forma de criar identidades no mundo
contemporaneo e, muito menos, que a lingua seja um elemento primordial na identidade que o
jornal veicula do brasileiro. Veremos a diante que o LMDB se preocupa com a identidade de
grupos sociais, dessa forma, se essa fosse uma caracteristica marcante da identidade de
brasileiro que o jornal quer transmitir, seria dada énfase a regionalismos e a expressdo da

oralidade que diferem muito por todo o pais, 0 que ndo foi constatado nessa pesquisa.
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5.3 Temas

Outro critério estabelecido por nds foi a distribuicdo tematica, ou seja, dividimos 0s
textos de acordo com o tipo de assunto que eles abordam.
Durante esse processo, classificamos 0s textos em nove categorias diferentes:

cidadania®, cultura, economia, educacdo, esporte, meio ambiente, politica e satde.

Tabela 8 - Temas

Temas N® de

textos
Cidadania 19
Cultura 7
Economia 13
Educacéo 2
Esporte 1
Meio Ambiente 10
Politica 16
Saude 2

Como podemos perceber no grafico 6, ha um destaque maior para quatro das nove

categorias: cidadania, politica, economia e meio ambiente na publicacéo.

® Entre as categorias por nés estabelecidas, talvez a tinica que possa causar algum tipo de d(vida ao leitor deste
trabalho é a “cidadania”. Por isso, exporemos aqui o conceito de cidadania utilizado por nés: “A nocédo de
cidadania contemporanea implica que os cidaddos tém certos direitos, comecando pelos politicos, como o de
votar e ser votado, que sdo negados ou apenas parcialmente estendidos a estrangeiros e outros nao-cidaddos
residentes em um pais. Trata-se de uma construcéo histérica, em expansdo, ligada hoje a muitos aspectos da
vida, significando o acesso dos cidaddos a salde, a educacao, a previdéncia, a cultura, a comunicagdo, etc”.
(SOARES, 2009, p.56). Para deixar mais claro, estdo incluidas nessa categoria matérias abordam os seguintes
assuntos: o cotidiano do Movimento dos Sem Terra (MST), Movimento dos Sem-Teto, programa de construcao
de cisternas no nordeste, mobilizag&o social, perfil do jovem, entre outros.
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Grafico 6 - Temas

Temas
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Por meio deste critério, nosso objetivo é perceber se 0 LMDB possui uma variedade

temaética e, consequentemente, se ele apresenta diversas facetas da populacdo brasileira. Para
nos é importante que o jornal aborde assuntos diferentes, pois assim ficam mais evidentes as
maultiplas identidades, a fragmentacao identitaria.

Embora os textos do jornal possam ser categorizados em nove “rotulos” diferentes,
para nds ficou evidente que a construcdo da cidadania é o grande tema do LMBD em relacéo
ao Brasil. Ndo sO por ser a categoria com maior numero de textos, mas, principalmente,
porque a maioria dos demais textos traz implicita a ideia da constru¢do de uma sociedade
mais justa, onde todos tenham acesso aos seus direitos.

Enquanto os textos do item cidadania mostram a mobilizagdo social em busca dos
diretos béasicos do ser humano, os demais fazem um retrato critico do modelo neoliberal,
apontando como uma de suas consequéncias mais graves a situacdo de desigualdade que
prevalece no Brasil.

Sendo assim, podemos inferir que nosso objeto de estudo esta atento as diversas
facetas da populacdo brasileira, mas também, com certeza, da destaque a uma delas, aquela
relacionada a cidadania. Ou seja, poderemos encontrar diversas identidades para o brasileiro
dentro da publicacdo, mas, a maioria delas, com certeza estard conectada aos problemas

sociais enfrentados pelo povo.

5.4 Autores
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Ao estabelecermos o critério autores pensavamos em duas questdes principais: “Quem
escreve 0s textos? Sédo brasileiros falando para brasileiros ou estrangeiros falando de
brasileiros?” e “O LMDB veicula uma identidade de brasileiro oriunda de que segmento
social?”.

Nessa primeira questdo, estdvamos preocupados em esclarecer se a identidade do
brasileiro segundo o jornal vem do proprio pais e, como tal, ¢ uma visdo exclusivamente do
brasileiro, ou se a identidade do brasileiro na verdade é um olhar do estrangeiro —
essencialmente dos paises desenvolvidos, onde fica a sede da publicacdo Le Monde
Diplomatique — que caracteriza todas as diversas popula¢@es dos paises subdesenvolvidos
como uma s, assim a identidade nédo seria apenas do brasileiro, mas de todos os habitantes
dos paises periféricos.

Como estamos cientes que o LMDB ¢é um jornal cujo publico-alvo é a elite, em
especial professores e estudantes universitarios, objetivamos com a segunda questao perceber
de que segmento da sociedade séo as pessoas que escrevem os textos. Seriam intelectuais de
areas especificas, jornalistas, escritores, integrantes de movimentos sociais?

Para comecar a responder as interrogacdes acima, contabilizamos o numero de
autores. Ao todo, os 70 textos sdo escritos por 69 autores diferentes. A disparidade entre o
numero de autores e 0 numero de textos ocorre porque ha textos escritos por mais de um autor
e autores que escrevem mais de um texto. Constatamos que sete autores escrevem mais de
uma vez (Dario Pignotti - 2 textos, Maira Kubik Mano — 2 textos, Ricardo Abramoway — 2
textos, Tania Bacelar — 2 textos, Danilo Miranda — 2 textos, Silvio Caccia Bava — 3 textos,
Ladislaw Dowbor — 2 textos), assim teriamos 70 textos e 62 autores. No entanto, quatro textos
sdo escritos por mais de um autor (“A face miuda da droga” — 2 autores, “Havera agua para
todos?” — 3 autores, “Longe demais dos pequenos empreendedores” — 3 autores, “O
aquecimento e as cidades brasileiras” — 3 autores). Assim, teriamos que somar aos 62 autores,
mais 7 articulistas, chegando ao nosso numero final, 69.

Entre 0s 69 autores pudemos constatar trés nacionalidades diferentes: brasileira’ (67),

argentina (1) e francesa (1).

% Consideramos brasileiros, além dos autores que nasceram no Brasil, os naturalizados brasileiros. Nessas
condicBes encontramos 63 brasileiros natos e quatro estrangeiros naturalizados (Oded Grajew — israelense,
Jeroen Johannes Klink — holandés, Ladislaw Dowbor — francés, Jean-Pierre Leroy — francés).
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Grafico 7 — Nacionalidade dos autores
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Temos, entdo, a resposta a nossa primeira questdo. Os textos selecionados trazem

brasileiros falando de brasileiros. Teremos entdo uma identidade particular do brasileiro e ndo

uma visdo do nosso povo sob uma 6btica generalizante de autores de paises desenvolvidos

falando da “periferia” do planeta.

Seguimos investigando agora quem sd0 esses autores. Na tabela abaixo o0s

identificamos um a um e fazemos uma breve descricdo de acordo com 0s seus cargos na

época de publicacdo dos textos.

Tabela 9 — Descricédo dos autores

Autor

Descricdo do autor

Flavio Luiz Schiek
Valente

Médico, mestre em salide publica

Marcio Santelli

Formado em filosofia, foi deputado federal e presidente da FUNAI

Ferréz Escritor

Clair Hickman Auditora fiscal da Receita Federal

Vera da Silva Professora de sociologia da USP, pesquisadora do Centro de Estudos dos
Telles Direitos da Cidadania (CENEDIC)

Daniel Veloso Mestre em sociologia, pesquisador do Centro de Estudos dos Direitos da
Hirata Cidadania (CENEDIC)

Nabil Bonduki Professor da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da USP

Oded Grajew

Um dos idealizadores do Movimento Nossa Sdo Paulo, presidente do
Conselho Deliberativo do Instituto Ethos de Empresas e Responsabilidade
Social

Danilo Miranda

Especialista em acdo cultural, diretor do SESC, conselheiro do MAM, MASP
e Itad Cultural

Soninha

Jornalista, vereadora de S&o Paulo, integrante do Conselho do Le Monde
Diplomatique Brasil
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Marcio Pochmann

Professor da Unicamp, presidente do IPEA

Ricardo Muniz

Jornalista, bacharel em direito, mestre em ciéncias da religido pela Umesp

Raul Pont

Professor de teoria politica, deputado estadual, membro da diretoria do PT, foi
prefeito de Porto Alegre

Tania Bacelar

Economista, sociéloga e professora da UFPE

Dario Pignotti

Jornalista argentino, correspondente da agéncia italiana ANSA

Janaina Stronzake

Integrante da direcdo do MST no Rio Grande do Sul

Isaura Conte

Militante e dirigente do Movimento das Mulheres Camponesas do Rio Grande
do Sul

Sueli Carneiro

Doutora em filosofia da educacéo pela USP

Phillippe Revelli

Jornalista francés

Sérgio Adorno

Professor da USP, coordenador da Catedra da UNESCO para Paz, Tolerancia
e Direitos Humanos da USP

René Daniel Decol

Jornalista, escritor e doutor em ciéncias sociais pela Unicamp

Igor Fuser

Professor de jornalismo da Casper Libero, doutorando em Ciéncia Politica na
USP

Bruno Milanez

Doutor em politica ambiental

Silvio Caccia Bava

Socidlogo e diretor do Le Monde Diplomatique Brasil

Jorge Eduardo S.
Durdo

Diretor da ONG Fase - Solidariedade e Educacdo, ex-diretor geral da
Associacédo Brasileira de ONGs (Abong)

Marcos P6

Coordenador executivo adjunto do Instituto de Defesa do Consumidor (IDEC)

Marussia Whately

Arquiteta, membro do Instituto Socioambiental (ISA)

Fernanda Blauth

Geografa, membro do Instituto Socioambiental (ISA)

Bruno Weis

Jornalista, membro do Instituto Socioambiental (ISA)

Grupo de Trabalho
de monocultivos da

ONG

ONG Fase

Mauricio Santoro | Jornalista, cientista politico e professor da Universidade Candido Mendes

Eleison Leite Historiador, programador cultural e coordenador do Espaco de Cultura e
Mobilizacéo social da ONG Acédo Educativa

Ana Claudia Cientista politica e coordenadora do Instituto Po6lis

Teixeira

Deisy Ventura

Doutora em direito, professora da Unisinos

José Caetano
Lavorato Alves

Economista

José Luiz Bueno

Mestre em administracéo

de Aguiar

Manuel Thedim Advogado e consultor em mercado

Céandido Sociélogo e coordenador do Instituto Brasileiro de Analises Sociais e
Grzybowski Econdmicas (Ibase)

Caéssio Luiz de Cientista politico, diretor de projetos da Fundacdo Friedich Ebert
Franca

Dinha Escritora

Maira Kubik Mano | Jornalista

Movimento Nossa | ONG

Sao Paulo

Gustavo Wagner
de Sousa Campos

Professor da Faculdade de Ciéncias da Unicamp, foi secretério-executivo do
Ministério da Salde

Ricardo
Abramovay

Professor da FEA/USP, conselheiro editorial do Le Monde Diplomatique
Brasil
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José Eduardo
Cardozo

Professor de direito, deputado federal e secretario geral do PT

ONG Fase

ONG

Francisco Comaru

Engenheiro civil, professor da Universidade Federal do ABC

Ricardo Moretti

Engenheiro civil, professor da Universidade Federal do ABC

Jeroen Klink

Economista e doutor em ambientes urbanos, professor da Universidade
Federal do ABC

Ladislaw Dowbor

Doutor em ciéncias econémicas, professor da PUC-SP

Paul Singer

Doutor em sociologia pela USP e secretario nacional de Economia Solidéaria

Luiz Inacio Gaiger

Doutor em sociologia e coordenador da Pés-Graduacdo em Ciéncias Sociais
da Unisinos

Gilberto Gil

Cantor, compositor e ministro da cultura

Nei Lopes

Escritor, compositor

José Tadeu Arantes

Jornalista, escritor e editor do Le Monde Diplomatique Brasil

Jorge M. Amarante

Médico infectologista, coordenador da Comissdo de Controle de Infec¢édo
Hospitalar do Hospital Samaritano de Sao Paulo

Paulo Ziulkosky

Prefeito de Mariana Pimentel (RS) e presidente da Confederacdo Nacional de
Municipios

Forum Nacional da
Reforma Urbana

ONG

Gabriel Strautman

Economista do Instituto de Politicas Alternativas para o Cone Sul

Sérgio Haddad

Economista, doutor em educacéo, foi professor da PUC-SP e presidente da
Abong

ElGi Pieta Prefeito de Guarulhos (SP), vice-presidente de relagdes internacionais da
Frente Nacional de Prefeitos

Ana Maria Motta Professora de sociologia da UFF, coordenadora do Observatério Fundiério

Ribeiro Fluminense

Luiz Gonzaga Economista, professor da Unicamp

Beluzzo

Jean Pierre Leroy

Assessor da ONG Federacdo de Orgdos para Assisténcia Social e Educacional
(Fase)

Amir Khair

Mestre em financas publicas pela FGV

Joaquim Ernestro
Palhares

Diretor da Agéncia Carta Maior

Plinio de Arruda
Sampaio

Advogado, presidente da Associacdo Brasileira de Reforma Agréria (Abra),
foi deputado federal duas vezes, consultor da organizacdo das Nagdes Unidas
para Agricultura e Alimentacdo (FAQ)

Pedro Abramovay

Secretario de assuntos legislativos do Ministério da Justica

Esther
Hamburguer

Antropéloga e professora da Escola de Comunicacdo e Artes da USP

Diante desse rol de autores, os subdividimos em trés categorias: especialista

(profissionais com conhecimento do tema explorado no texto, mas sem participagdo nos

movimentos e grupos descritos), jornalistas e integrantes de movimento/grupo social (ONGs,

Féruns e autores que fazem parte dos movimentos e grupos sociais retratados nos textos).

Baseados nessas categorias encontramos 41 especialistas, 20

integrantes do

movimento e 8 jornalistas.
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Gréfico 8 — Qualificacdo do autor
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A classificacdo mostra que a identidade do brasileiro apresentada pelo LMDB provém
principalmente de especialistas, ou seja, sdo formulacgdes feitas pela elite do pais. Ao mesmo
tempo, o jornal da destaque e voz a integrantes dos movimentos sociais para que falem de si
mesmos. Portanto, ha também a atribuicdo de auto-identidade por parte de um grupo de
autores. Os jornalistas sdo minoria 0 que pode ser justificado pelo fato da publicacdo ser
composta essencialmente de artigos que, como dissemos anteriormente, necessitam da
credibilidade de quem os escreve. Sendo assim, especialistas e integrantes de movimentos e
grupos sociais fazem melhor a funcéo de autoridade no tema exposto.

Como apresentamos no capitulo 3, a rotina produtiva do LMDB se baseia em uma
reunido de pauta com uma pequena equipe que, em seguida, busca especialistas para
escreverem textos para o jornal. Com certeza, a escolha dos autores dos textos, além de
considerar seus conhecimentos na &rea, leva em conta seu posicionamento em relagdo ao
modelo politico-econémico dominante. Sendo assim, a forca pessoal, como expusemos no
capitulo 4, ou seja, a bagagem do autor do texto € um fator determinante para a forma com

que 0s textos sao escritos e 0s vieses editoriais que tém.

5.5 Imagens

Neste item, faremos uma analise das imagens presentes nos textos selecionados. De

antemao, gostariamos de deixar claro que ndo faremos uma analise das ilustracfes de acordo
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com teorias da imagem. Como nosso foco nessa pesquisa € 0 texto escrito, nos ateremos
apenas a identificar que tipos de ilustracGes estdo presentes e quais as suas fungdes como
complementos do texto.

Para comecar esse topico de discussdo, apresentaremos um gréafico que mostra que a
grande maioria dos textos (64 dos 70) possuem algum tipo de ilustracdo e, por isso, mesmo
focando nosso estudo no texto propriamente dito, ndo poderiamos deixar de considera-las de

alguma forma dentro dele.

Gréfico 9 - llustracéo

llustracao
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Ao todo, contabilizamos 97 ilustracdes (varios textos possuem mais de uma imagem),
que podem ser classificadas em cinco categorias: desenho (33), fotografia (32), gréafico (18),

mapa (4), tabela (10).
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Gréfico 10 — Tipos de ilustracao
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Ao dividirmos as imagens em categorias, pudemos notar que ha uma prevaléncia de
desenhos acompanhada de perto por uma grande quantidade de fotografias.

Antes de comegar a comentar esse resultado, apresentaremos mais um grafico que
retrata a divisdo das imagens de acordo com sua funcdo como complemento do texto.
Encontramos duas grandes fungdes para as ilustracdes do LMDB: critica, expressam opinido

sobre a questdo em discussao, e informac&o, tornam mais claro o que é dito no texto.

Gréfico 11 — Funcao das ilustragoes

Func¢ao das ilustragoes
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Podemos perceber que além de informar, funcdo basica das imagens no texto
jornalistico, no LMDB, a funcéo critica das ilustracdes tem destaque. Para deixar mais claro
nosso argumento, esporemos a seguir duas imagens com funcgéo critica — um desenho retirado
do texto “Quando os pobres pagam pelos ricos” (Edicdo 2) e uma fotografia retirada do texto
“O pais dos desiguais” (Edicdo 3) — e um grafico com funcdo informativa — retirado do texto

“Energia responsabilidade compartilhada” (Edicéo 8).

Figura 4 — Imagens LMDB

Apos esse levantamento de dados, podemos dizer que as imagens veiculadas pelo
LMDB néo servem meramente para ocupar espaco nas paginas, elas tém funcdes bem claras,
dentre as quais tem destaque a critica. Sdo imagens que levam o leitor a refletir e que,
principalmente, estdo conectadas as ideias e posicionamentos que o texto quer passar.

A opcéo por desenhos, por si so, ja demonstra a escolha de um tipo de ilustracdo que
traga consigo uma interpretacdo pessoal, o traco do artista. As fotografias do jornal também
sempre tém algo a dizer para o leitor. Ndo sdo cliques de belas paisagens ou registros de
acontecimentos, sdo imagens elaboradas e produzidas por fotégrafos que tém algo a dizer

sobre os temas tratados.
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Sendo assim, ao complementarem os textos de forma brilhante, podemos dizer que as

imagens do LMDB corroboram a identidade do brasileiro veiculada pela publicacéo.

5.6 Relacdo com outras culturas

Com o critério relagdo com outras culturas, perceberemos se 0s textos do LMDB se
preocupam em situar as questBes brasileiras em um contexto mundial ou se abordam as
questdes apenas de maneira endégena. Com este objetivo, observamos em cada texto se ele
faz relagbes com outras culturas por meio de citagdes de autores e instituicdes estrangeiros,
comentarios sobre modelos ou histdrias de paises do exterior.

Pudemos notar que 58 dos 70 textos analisados tém essa postura. Citarei aqui alguns
exemplos para ilustrar a questao.

O texto “O pais dos desiguais” fala da desigualdade social no Brasil, mas faz relagdes
com as revolugdes burguesas, revolucdes socialistas (Revolucdo Russa, Comuna de Paris) e
com a reforma agraria em paises como Japao e Italia. O artigo “Ambientalismo empresarial”
fala da preocupagédo das grandes empresas com a questdo ambiental e cita modelos de
ambientalismo corporativo nos Estados Unidos e programas de pesquisa na area de
universidades de Boston e Paris.

O texto “Haverad agua para todos?” comeca fazendo um panorama da situacdo dos
recursos hidricos no mundo, depois fala do Brasil e, ao afirmar que os brasileiros consomem
muita agua, cita o programa de uso racional da 4gua implantado em Nova York na década de
90, fala da superexploracdo das aguas subterraneas no México e da protecdo de areas de
mananciais em Toquio.

“Novo rosto da juventude latino-americana” baseia-se em uma pesquisa sobre 0s
jovens que incluiu 19 organizacdes juvenis da Argentina, Brasil, Bolivia, Chile, Paraguai e
Uruguai. “O que é vereador” aborda a questdo das origens do federalismo no Brasil
comparando-as com as origens do federalismo nos Estados Unidos. “A forca das maes
negras” faz uma ponte com a cultura africana.

Autores e organizages internacionais também séo elementos recorrentes nos artigos,
alguns exemplos s@o: Michel Focault, Max Weber, Edward Palmer Thompson, Montesquieu,
Aristoteles, Pierre Bourdieu — autores e, World Wildlife Fund (WWF), Organizacdo Mundial
do Comércio (OMU), Organizacdo das Nag¢bes Unidas (ONU), Cooperacdo Técnica Alemd
(GTZ) - organizac0es.
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Diante desse critério, ao abordamos nosso corpus pudemos perceber que os temas dos
textos sdo descritos em profundidade, ha sempre uma busca por uma contextualizacdo dos
fatos e um panorama da questdo tratada no mundo. Diante disso, podemos inferir que existe
uma preocupacdo em posicionar o Brasil diante do mundo e os brasileiros diante de outras

culturas.

5.7 Identidade

Depois de analisar diversos outros critérios, chegamos aquele que motiva nossa
pesquisa mais diretamente, aquele que pretende desvendar qual é a identidade de brasileiro
veiculada pelo LMDB.

Buscamos perceber a questdo da identidade nos textos extraindo deles aqueles termos
e expressoes que descreviam e se referiam ao brasileiro ou a personagens brasileiros do texto.
N&o consideramos aqui 0s termos que descrevem o Brasil, pois ndo queremos perceber a
identidade da nacdo, mas sim a identidade nacional do individuo. Embora as identidades de
um pais e de um povo estejam entrelacadas, sdo construces diferentes, que podem se
complementar, mas ndo sao a mesma.

Depois de analisarmos minuciosamente cada um dos textos, podemos afirmar que ha
trés tendéncias na publicacdo quando o assunto é identidade:

a) Descricdo de grupos
b) Identificacdo do brasileiro por nimeros
¢) Humanizacdo dos personagens

Passaremos agora a cada um desses itens, explicando-os mais detalhadamente e
utilizando exemplos retirados do material de analise. Nossas consideracdes serdo feitas apds a
apresentacgéo das trés tendéncias.

a) Descricao de grupos

Quando comegamos a analisar os textos do LMBD focando a identidade do brasileiro,
uma caracteristica bastante marcante nos chamou a atencdo: o0s textos se referem
prioritariamente a grupos que permeiam a sociedade brasileira e, em propor¢do muito menor,
a um tipo brasileiro generalizado.

Encontramos muitas identidades de negros, integrantes do Movimento dos Sem-Terra

(MST), moradores de periferia, traficantes, pequenos agricultores, jovens, entre outras. Essas
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identidades séo descritas pelos autores, baseando-se mais em um retrato da realidade politica,
econdmica e social desses grupos do que em adjetivos.

Apresentaremos agora algumas dessas identidades de grupos veiculadas pelo LMDB.
Os termos descritivos, expressdes e trechos colocados entre aspas foram transcritos de forma
literal dos textos analisados.

No texto “Craques: artigos de exportacdo”, por exemplo, os jovens jogadores de
futebol sdo retratados, como o préprio titulo do texto diz, como forca de trabalho para
exportacdo. Termos como “pé-de-obra” e “talentos desperdigados” sdo utilizados para
descrevé-los. Eles sdo apresentados como brasileiros em busca de melhores condicGes de
vida, coisa que ndo tém em seu proprio pais.

Os moradores do Rio Grande do Sul, no artigo “Rio Grande do Sul: a crise das
financas publicas”, sdo descritos como cidad&os “onerados como consumidores e Usuarios” e
“prejudicados na precarizacao do servico publico”.

Em “A face miuda da droga”, o traficante é caracterizado como uma pessoa que
“conduz negociacdes com habilidade”, divide a casa “com mulher, filhos e mais a mae,
irm&os e sobrinhos”, “moco respeitador e gentil com todos”, “jovem [28 anos]”, “sabe langar
mao dos ardis de uma inteligéncia pratica que combina senso de oportunidade e a arte de
contornar situacdes dificeis”, “nas quebradas da vida, desenvolveu uma espécie de habilidade
em negociar a vida nas dobraduras do legal e do ilegal e se equilibrar no fragil equilibrio de
gue sdo feitos os negdcios ilicitos”, “passam [o traficante e seus amigos] a se ocupar dos
assuntos locais” — gambiarras de luz, ligacGes clandestinas de agua, cesta bésica, é 0 “patrdo”,
um “personagem importante da vida local” e o “agenciador de problemas cotidianos”.

“Mulheres de luta: as guerreiras do MST” descreve as integrantes femininas do MST
da seguinte forma: “guerreiras”, “mulheres de luta”, “tém a familia como valor importante”,
“mées”, “lutam pela emancipacéo coletiva e individual”, “ousadas”, “vencedoras”, “negam a
prostituicdo e o crime”, “clareza intelectual”, “protagonistas”, “aptas”, “conectadas com
necessidades e solugbes coletivas”, “camponesas”, “ativas”, “trabalhadoras”, “chefes de
familia”.

As integrantes do Movimento de Mulheres Camponesas (MMC) sdo descritas da
seguinte forma no texto “O feminismo camponés”: “excluidas do acesso aos estudos e aos
direitos”, “oprimidas”, “discriminadas”, 80% das militantes do MMC na época tinham até 5
anos de escolarizacdo e 92% destas tiveram de deixar de estudar para trabalhar e ajudar a
familia, submetidas a jornada dupla e até tripla de trabalho como se isso lhes fosse inerente,
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ndo-valorizadas acabam acometidas por depressdo, infelicidade e doencas, “inferiorizadas
pelos padrdes de beleza”.

Em “A forca das maes negras”, as Yalorixas - lideres espirituais negras que lutaram
contra o jugo colonial, o racismo e a escraviddo, sdo retratadas como mulheres “poderosas” e
“fontes de inspiracdo”.

O artigo “Os sem-teto as portas de Sdo Paulo” mostra os sem-teto como “0sso duro de
roer”, “lutadores”, “familias que dividem um mesmo comodo”, “catadores de sucata, camelds,
empregadas domésticas, operadores de telemarketing”, “excluidos do mercado imobiliario”,
orgulhosos de terem-se tornado parte ativa de um empreendimento coletivo.

No texto “Captacdo de agua, construcdo de cidadania”, os nordestinos sao
apresentados como “1,1 milhdo moram no semi-arido nordestino, uma das regifes mais
pobres do pais”, solidarios (0 texto cita um caso em que pequenos doadores, na falta do
financiamento governamental, se uniram e financiaram algumas cisternas), “de 48 milhdes de
habitantes do nordeste, 25 milhdes recebem bolsa familia, ou seja, vivem com menos de 60
reais por pessoa”, “ha municipios em que 70% da populacéo ¢é considerada indigente”.

Os jovens sdo retratados nos textos “O novo rosto da juventude latino-americana” e
“Faca vocé mesmo: a senha da cultura jovem”. Alguns termos usados para identifica-los sao:
“esponja” (sente mais intensamente o impacto de problemas como o desemprego), “fonte”
(tem a capacidade criativa de encontrar soluc@es), 16% desempregados (indice trés vezes mais
alto que o entre adultos), “em busca de emprego estavel”, fascinados pela carteira assinada —
simbolo de direitos e vida digna, fortes, resistentes, aptos a trabalhos pesados (limpeza,
arrumacao), vulneraveis socialmente, consideram o trabalho uma forma de se inserir no
mundo, “mais escolarizados que 0s pais”, “irresponsaveis e propensos a violéncia”, “alegres e
dispostos a festas”, “dindmicos”, “participativos”, “criativos”, “engajados”, “produtores de
cultura”.

Em “Longe demais dos pequenos empreendedores”, os pequenos empreendedores de
baixa renda sdo descritos como um grupo “sem acesso amplo e direto ao sistema financeiro
tradicional”, que tem “dificuldade em obter crédito adequado para sua atividade produtiva”,
pessoas “persistentes” entre as quais “raros tém patriménio alienavel e liquidez”.

O texto “Eu, mulher” se refere as mulheres negras, pobres e moradoras de favela da
seguinte forma: “militantes”, “guerreiras”, “mulheres mortas pelos maridos”, “agredidas pelos
filhos”, “torturadas pelas mini-saias, saltos altos e outras ‘burcas’ do ocidente”, “busca saida
na educagédo”, “lutadoras”.
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“Eu, negro” e “Por uma segunda abolicdo” fazem referéncias ao negro brasileiro da
seguinte maneira: “um negro diferente, singular por ser mestico e plural”, “uma entre as
varias raizes que formam o Brasil”, “tém a religido como manifestacdo sincrética ou fiéis a
tradicGes africanas”, atitude agregadora, “seres mesticos”, discriminados, vitimas de racismo
mesmo que velado, “confinados na base da pirdmide social”, excluidos, “em desvantagem
social”, “marcados ainda pelo estigma da subserviéncia oriundo da escraviddo”, “presenca
incipiente no mercado de trabalho”, “75,3% ndo completa o ensino fundamental”, “raramente
ocupa postos de chefia ou tem empregos valorizados”, “70% dos mais pobres do pais sdo
negros ou pardos, s6 15% dos mais ricos sdo negros ou pardos”, “a brasilidade, embora
muitos ainda ndo admitam, é o que € hoje porque é principalmente negra. O negro nos deu
resisténcia e coragem para ser o que hoje somos, mas também nos deu ginga, cadéncia e
generosidade para permitir que os outros também seja”, “tem que fazer o triplo do esfor¢o de
um n&o-negro nesse pais”, ingénuos por acreditarem que o Brasil € uma democracia racial,
despreparados pois nao tém acesso as mesmas escolas e ndo tém as mesmas oportunidades.

Essas sdo apenas algumas das identidades atribuidas a grupos brasileiros dentro da
publicacdo. Ndo nos estenderemos nas exemplificagbes para nédo tornar esse trabalho
cansativo e também porque acreditamos que os modelos sdo suficientes para ilustrar nossos

argumentos.
b) Identificacéo do brasileiro por nimeros

Embora o jornal dé énfase a identidade de grupos, a figura do brasileiro também
aparece em alguns textos. Ao investigarmos o0s termos, expressdes e caracterizagcoes relativas
ao povo brasileiro, notamos que esse € descrito essencialmente por dados numéricos. Veja

alguns exemplos na tabela:

Tabela 10 — O brasileiro em ndmeros

Matéria Brasileiro
A encruzilhada dos modelos - 70 milhdes sofrem com desnutrigdo infantil, sobrepeso ou
obesidade
- 11 milhdes de familias que vivem abaixo da linha da pobreza
O pais dos desiguais - Embora o pais possua 60 milhdes de familias, 45% de toda a

renda e riqueza nacionais sdo apropriados por apenas 5 mil
familias extensas

Havera agua para todos? - 45% da populacdo das metrépoles tém o esgoto despejado no
mar e nos rios sem tratamento

-13 milhdes de habitantes das metropoles ndo tém nem coleta
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de esgoto
A divida maquiada - Maioria dos brasileiros depende dos avancos das politicas
sociais
Globalizacao e territorio - Somente em Sao Paulo, 2 milhdes sofrem com desemprego
Pela justica tributéaria - Quem ganha até 2 sal&rios minimos paga 49% dos

rendimentos em tributos, quem ganha mais de 30 salarios
minimos paga 26%

A méquina da desigualdade - Herdeiros de quatro séculos de escraviddo e menos de um
século de libertacdo

- Sociedade socialmente fragil, fraturada, marcada por enormes
diferencas de padréo de vida e oportunidade entre seus
habitantes

¢) Humanizacao dos personagens

Percebemos que outra tendéncia marcante no LMDB € uma tentativa de humanizar os
personagens dos textos. Essa “humanizacao” é feita por meio de descri¢fes do cotidiano das
pessoas retratadas nos textos ou da evidenciacdo de que a visdo apresentada na publicacdo é
diferente daquela veiculada pela grande midia.

N&o acreditamos que essa seja uma forma de mascarar a alteridade, mas sim uma
maneira da publicacdo de dizer que “apesar de toda a excluséo e privacdo de direitos basicos a
qual sdo submetidas pelo modelo liberal, ainda sdo pessoas com familia, desejos e sonhos de
uma vida melhor, de outro mundo possivel”.

Umas das caracteriza¢fes que vao nessa linha e que gostariamos de destacar esta no
texto “O novo rosto da periferia” e descreve um morador da periferia: “E o que restou no fim
da festa foi s6 um campo de futebol, vocé sem camisa jogando num time de varzea, chegando
em casa todo suado, abrindo a geladeira e ndo vendo nada para comer, entdo vocé vai para
outro comodo daquele barraco, separado por um lencgol que faz papel de cortina, e chega ao
quarto onde sua mae dorme bébada, para tentar esquecer um pouco da tristeza de sua rua,
também cheia de barracos e de mulheres e homens desesperancados, onde reinam jovens que
sonham com uma vida melhor, até acordarem para a realidade”.

Outra descricdo que gostariamos de destacar foi retirada do texto “Por uma segunda
abolicdo” e fala do negro: “a qualidade do negro est& na capacidade de se afirmar ndo s6 pela
raca, mas pela graca, ndo s6 pela luta, mas pela ternura, ndo s6 pela régua, mas pelo
compasso. A qualidade do negro é trabalhar a diversidade em sintonia com a alteridade. Por

essa qualidade procuramos qualificar o mundo e deixar que o mundo nos qualifique”.
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Em outros dois textos, que colocaremos em destaque aqui, a identidade ali presente é
descrita como oposta aquela veiculada pelos grandes veiculos de midia do Brasil. No artigo
“A face midda da droga”, que retrata o cotidiano de um traficante e consequentemente do
crime organizado, os autores do texto afirmam que a realidade apresentada é muito distante
das imagens veiculadas pela midia que “banalizam a criminalizacdo da pobreza e alimentam a
obsessdo securitaria que combina repressdo aberta e sem pudor”.

No segundo artigo, “Mulheres de luta: as guerreiras do MST”, a autora escreve que a
visdo da mulher sem-terra ali exposta € oposta a da grande imprensa que as identifica como
“criminosas” e “mal amadas”.

Depois de apresentar as trés tendéncias que identificamos no critério identidade e apos
analisar cada um dos critérios anteriores, podemos enfim inferir qual é a identidade do
brasileiro veiculada pelo LMDB.

Inicialmente, com o critério “Espacgo do Brasil no LMDB” pudemos notar que o jornal
estd preocupado em discutir questdes brasileiras, 0 que era um pré-requisito para nosso
estudo, no sentido de que pretendiamos estudar um produto editorial que fosse fundo nas
questdes do pais e, assim, a identidade do povo em algum momento, com certeza, teria
destaque.

No critério “Linguagem”, logo percebemos que a publicacdo ndo se exime de exprimir
opinides adotando artigos como seu género textual predominante. Ela busca articulistas que
correspondam a sua linha editorial para se expressar em suas paginas. Vimos também que
adota uma linguagem elaborada, mas, que embora isso colabore para a preservacdo de um
elemento importante da identidade que é a lingua portuguesa, ndo é um fator decisivo na
identidade proposta pelo jornal que néo € caracterizada por meio de regionalismos ou girias.

Passamos pelo item “Temas” e constatamos que 0s textos estdo fortemente ligados a
questdo social e a luta pela cidadania, apontando sempre para o0s diversos tipos de
desigualdade existentes no Brasil. Com isso, a identidade brasileira aparece conectada
diretamente com condi¢Bes sociais, politica e econdmicas. Considerando que o LMDB tem
um posicionamento contrario ao modelo neoliberal vigente, a identidade por ele retratada
busca essencialmente mostrar as implicagdes desse modelo.

Ao averiguar o critério “Autores” tivemos a certeza de que a identidade € construida
por brasileiros para brasileiros e ndo representa uma visdo generalizada dos paises
subdesenvolvidos como alguns poderiam supor devido ao fato do jornal ser oriundo de uma
publicagdo de origem francesa. Compreendemos ainda que quem escreve Sao

majoritariamente especialistas e integrantes de grupos e movimentos sociais, ou seja, as
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identidades de brasileiro propostas nos textos sdo formulacdes auto-atribuidas ou atribuidas
por intelectuais.

Em “Relacdo com outras culturas”, registramos que o jornal se preocupa em
posicionar o brasileiro diante do mundo, apresentando um leque de informacGes, exemplos,
projetos e autores do exterior. Ao fazer isso, a publicagdo mostra que ja ndo é possivel falar de
um povo isoladamente, ela se preocupa em relaciona-lo com outras culturas e esta aberta a
possibilidade de hibridizacao das identidades.

Munidos de toda essa bagagem investigativa, chegamos ao critério-chave
“ldentidade”. Neste momento, verificamos que o LMDB néo se prende a identidades classicas
de brasileiro e poucas vezes se refere ao povo de uma forma geral. O jornal prefere retratar o
brasileiro atual em vérias de suas facetas possiveis.

Ao apresentar diversos grupos sociais e assim traz a tona identidades em moldes
pluralistas e multiculturais que conferem espaco para diferencas regionais e étnicas. Ao
ressaltar identidades locais, a publicacdo valoriza a fragmentacao das identidades e se mostra
na contramao de um padrédo que busca globalizar os mecanismos de identificacdo do nacional.

Quando se refere diretamente ao brasileiro, prefere fazé-lo em nimeros como se
quisesse provar o que diz sobre o povo. Uma série de dados mostra o cotidiano do brasileiro e
suas dificuldades. Além disso, faz um esforgo para humanizar os personagens do texto e
mostrar que embora muitos vivam em condi¢Ges subumanas, sdo pessoas com sonhos e
desejos de uma vida melhor.

Diante do que apresentamos até aqui, acreditamos que embora sejam apresentadas as
identidades de diversos grupos brasileiros, ha algumas caracteristicas comuns a todas elas, o
que nos leva a crer que apesar de valorizar caracterizacdes locais, 0 LMDB elege um grande
modelo de brasileiro do qual derivam todos os outros apresentados.

O brasileiro do LMDB é essencialmente o brasileiro pobre, vitima da desigualdade
social, excluido e que ao mesmo tempo nédo perde as esperangas e luta por condigdes melhores
de vida para si e para os demais. Com isso, 0 jornal parece querer mostrar as consequéncias
do neoliberalismo sobre a populacdo e gerar uma reflexdo baseada na questdo “é esse o
mundo que queremos?”.

N&o ha como negar que esta € apenas uma das identidades possiveis para o brasileiro e
deixa a margem muitas facetas do povo, como as classes dominantes e até mesmo a classe
média. No entanto, trata-se de uma identidade extremamente coerente com a linha editorial da

publicacdo. O LMDB deixa claro que é um jornal opinativo e tem uma posicao antineoliberal
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definida e, como tal, opta por mostrar o brasileiro mais afetado por esse modelo politico-
econdmico.

Concluimos entdo que o LMDB se apropria de uma série de identidades auto-
atribuidas ou construidas por intelectuais para identificar o brasileiro, mas ao mesmo tempo
elege alguns tracos béasicos que definem o conceito do povo brasileiro que veicula. A
publicacdo esta preocupada em fazer um retrato atual do brasileiro e leva em consideracao as
caracteristicas do conceito contemporaneo de identidade que sdo a fragmentacdo e o

hibridismo.
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CAPITULO 6 - CONSIDERACOES FINAIS

“Diante da cultura viva que circula Brasil a fora, ndo € possivel buscarmos
apenas o gue nos parece ‘puro’ ou ‘tradicional’. Devemos buscar 0s
‘hibridismos’ ou, como prefere o antropologo italiano Massimo Canevacci, as
‘polifonias’, que na cultura, em tempos de globalizagdo, estdo em permanente
mutacao na esteira dos fluxos sem territorios. Nao temos mais tempo de buscar
ideais de ‘brasilidade’ dissociados das narrativas e auto-imagens reais de
brasilidade™

Danilo Miranda
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6 Consideracdes finais

Ao concluirmos esta pesquisa, podemos afirmar que discutimos questdes relevantes no
campo comunicacional e que, por meio dos capitulos tedricos e da analise, conseguimos
responder nossos questionamentos iniciais e desvendar a identidade do brasileiro segundo o
Le Monde Diplomatique Brasil.

Logo no primeiro capitulo, ao discutirmos o conceito de identidade chegamos a trés
assertivas: “o conceito de identidade se modifica com tempo”, “as identidades
contemporaneas sdo multiplas, fragmentarias e hibridas”, “a identidade nacional do sujeito de
reconfigura”.

Percebemos que as velhas identidades, fortemente ligadas a um territério e a um
idioma, estdo em declinio. A globalizag&o e a intensificacdo dos fluxos culturais apresentam a
possibilidade de identidades partilhadas entre pessoas distantes no tempo e no espago. Com
isso, duas tendéncias devem ser consideradas: a reafirmacdo dos Estados Nacionais, seus
simbolos e cerimdnias, e a reconstitui¢do das identidades nacionais em moldes pluralistas que
confiram espaco para as diferencas regionais e étnicas.

Dessa forma, percebemos que a identidade nacional do sujeito, a mais relevante para
este trabalho, continua a ter uma forte ligagdo com repertorios folcloricos, historicos e locais,
mas convive com um mercado cultural transnacional ao qual o acesso é facilitado pelas novas
tecnologias e pela midia. Assim, atingimos nosso primeiro objetivo especifico elaborado no
inicio dessa pesquisa: discutir o conceito de identidade em profundidade a partir de um aporte
bibliogréafico.

Com a discussdo exposta no segundo capitulo, pudemos constatar que a midia
colaborou desde seu surgimento com a construcdo identitaria, seja ajudando a consolidar 0s
Estados Nacionais por meio da difusdo das linguas vernaculas, seja pela sua capacidade atual
de disponibilizar informac6es sobre todo 0 mundo em tempo real fazendo com que as pessoas
se identifiquem com diferentes referéncias culturais. Ndo queremos dizer com isso que a
midia cria identidades, mas que sua capacidade de difundir os conceitos e as informacgoes
contribui para que os individuos elaborem suas préprias identidades e seu sentido de pertenca
a uma nagao.

A apresentacdo de nosso objeto de estudo, o Le Monde Diplomatique Brasil, deixou
claro que se trata de uma publicagéo tradicional e com credibilidade. Sua linha editorial bem
definida e sua opgdo por textos densos mostraram ser extremamente pertinentes ao proposito

desta dissertacéo.
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Unindo a discussao sobre midia e a apresentacdo do jornal, conseguimos atingir nossa
segunda meta especifica: perceber de que forma a midia colabora para a construcéo identitaria
e situar nosso objeto de estudo nesse contexto. Mostramos que nosso objeto de estudo é uma
publicacdo diferenciada, trazendo sempre artigos analiticos que buscam conferir sentido e
inteligibilidade aos grandes cenarios proporcionando a compreensao dos fatos correntes.

Quando, no terceiro capitulo, optamos por abordar a rotina jornalistica mostramos que
certos aspectos desse tipo especifico de comunicacdo sdo relevantes para esta pesquisa. Entre
eles estdo, principalmente, a bagagem cultural, social e intelectual do autor dos textos e seu
posicionamento; a selecdo das informacdes; e a opcdo editorial da publicagéo.

Combinando o terceiro e o quarto capitulos deste trabalho, conseguimos chegar até
nosso ultimo objetivo especifico — analisar a forma como o Le Monde Diplomatique Brasil
constréi a identidade brasileira na contemporaneidade — e ao objetivo geral de nossa pesquisa:
verificar a identidade do brasileiro apresentada pelo jornal impresso Le Monde Diplomatique
Brasil.

Constamos que o jornal analisado sustenta sua posicdo anti-neoliberal de forma
incisiva. Publica textos alinhados com essa perspectiva e escolhe articulistas que corroboram
suas ideias para assina-los. H4 uma grande preocupacdo com a construgdo da cidadania.

Ao retratar o brasileiro, a publicacdo segue a mesma linha de raciocinio. O Le Monde
Diplomatique Brasil ndo recorre as identidades classicas dos brasileiros relembrando um
passado historico ou buscando simbolos e tradi¢cGes. O jornal se preocupa em mostrar o
brasileiro atual por meio da veiculacéo de identidades auto-atribuidas por membros de grupos
e movimentos sociais ou propostas por intelectuais.

A intencdo do jornal é fazer um retrato hibrido e fragmentado do brasileiro, mostrando
varias facetas desse povo por meio da representacdo de varios grupos sociais. Nao é possivel
representar apenas o brasileiro “puro” e “tradicional”. Assim, a publicagdo busca na polifonia
corrente em nossos tempos 0s argumentos e as ferramentas para descrever o brasileiro.

Além de retratar grupos, o Le Monde Diplomatique Brasil fala do brasileiro por meio
de dados que mostram seu cotidiano de dificuldades e, ao mesmo tempo, humaniza o0s
personagens dos textos na tentativa de mostré-los como pessoas com sentimentos e em busca
de melhores condicdes de sobrevivéncia.

No entanto, apesar de todos 0s grupos representados no jornal e da forma como a
publicacdo o faz, fica claro que o brasileiro ali representado é essencialmente o pobre,
excluido, vitima da desigualdade social e que batalha por uma vida melhor.
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Trata-se de uma visdo entre as muitas possiveis. Questionavel? Sim, como todas as
identidades que poderiam ser propostas. Todavia, coerente com 0s objetivos do jornal que, ao
identificar o povo dessa maneira, opta por mostrar o brasileiro mais afetado de forma negativa
pelo modelo politico-econémico combatido pela publicacéo.

Diante de todas as leituras e andlises feitas até aqui, podemos dizer que o Le Monde
Diplomatique Brasil correspondeu as nossas expectativas iniciais. Ao trazer uma Visao
fragmentada e hibrida do brasileiro, sem tentar unificar as caracteristicas de um povo ao redor
de um conceito Unico, fixo e estavel, mostrou que ndo é apenas uma publica¢do nova no pais,
mas também um produto editorial aberto e conectado as questdes e mudangas conceituais do

mundo contemporaneo.
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