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“Mas acumulem para vocés tesouros no céu, onde a traca e a ferrugem nao
destroem, e onde os ladrdes ndo arrombam nem furtam. Pois onde estiver o

seu tesouro, ai também estara o seu coracdo.”

Mateus 6: 20-21



RESUMO

Mediante um cenéario de consolidacdo das redes sociais e da acentuada
disseminacdo de informac6es na Web, a proposta deste projeto consiste na
elaboracdo de um website hipersegmentado, com a tematica “cinema”,
concebido através de ferramentas do jornalismo em rede. O produto se alicerca
nos principios de dinamicidade, praticidade, multimidialidade, hipertextualidade
e interatividade. O SevenCinema acompanha o fenbmeno contemporaneo da
convergéncia midiatica: as editorias do portal, por exemplo, incluem resenhas,
noticias, videos e podcasts, responsaveis por suscitar o contetdo elaborado.
No entanto, o objetivo essencial do produto é estabelecer um canal de
comunicacdo democratico que atue como um intermediario entre os cinemas e
a opinido popular, de modo a oferecer uma efetiva interacdo entre as partes.
Visando padronizar e elucidar as ferramentas utilizadas para a concepc¢éo do
SevenCinema, o produto acompanha um Manual de Redacdo & Estilo,

disponivel para os editores, possiveis colaboradores e ciberleitores.

Palavras-chave: website; linguagem digital; jornalismo em rede; cinema,

interacéo, divulgacgéao.



ABSTRACT

Through a scenario of consolidation of social networks and the widespread
dissemination of information on the Web, the proposal of this project aims to
elaborate a hypersegmentated website, with the theme "cinema", through
networked journalism tools. The product is based on the principles of
dynamicity, practicality, multimedia, hypertextuality, and interactivity.
SevenCinema follows the contemporary phenomenon of media convergence:
portals, for example, that include reviews, news, videos, and podcasts, which
are responsible for eliciting the content. However, the essential goal of the
product is to establish a democratic communication channel that acts as an
intermediary between theaters and popular opinion, in order to offer an effective
interaction between them. With purpose of standardizing and clarifying the tools
used for the SevenCinema design, the product comes with a Writing & Style

Manual available to editors, potential collaborators, and e-readers.

Key-words: website; digital language; on-line journalism; movie theaters;

interaction; disclosure.
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1 INTRODUCAO

Com o advento da Web e o desenvolvimento de inumeras
tecnologias no ambito comunicacional, diversas areas de atuacédo se viram na
necessidade de adaptar — ou mesmo migrar — suas atividades para o meio
digital com a finalidade de manter a audiéncia e se estruturar mediante tal
processo contemporaneo. Com o jornalismo nao foi diferente.

Devido a sua enorme margem de producdo de contetudo e ao alcance
exponencial de um publico cada vez mais ativo na internet, o jornalismo em
rede propicia um enlace com diferentes plataformas de midia, bem com uma
segmentacdo de assuntos através de ferramentas polivalentes.

Embasado em um referencial teérico contemporaneo, o Trabalho de
Concluséo de Curso explicitado a seguir retne justamente estas ferramentas
do jornalismo em rede para abordar uma hipersegmentacéo cultural de grande
viabilidade mercadolégica. O produto, intitulado SevenCinema, € um website
multiplataforma com énfase na divulgacdo da programacdo dos cinemas da
cidade de Bauru (SP). Por se tratar de um produto projetado para atuar no
ciberespaco, a linguagem utilizada € hibrida em sua esséncia, incorporando a
maleabilidade necesséaria para contemplar um website convergente. Sendo
assim, as funcdes do SevenCinema também incubem a promocdo de uma
interacdo entre o publico e as instituicdbes de cinema através de avaliacfes,
espacgos para debates, comentarios, opinides em diversos segmentos e afins.
Também relne espaco para a publicacdo de conteudos variados através de
diferentes midias.

Os estudos tedricos prévios revelaram as novas tendéncias no
ciberespaco que tornou o SevenCinema possivel. Complementar a este
embasamento académico, apOs pesquisa quantitativa feita anteriormente a
execucado do projeto, foi estabelecido o publico-alvo do projeto. A proposta,
afinal, objetiva dar voz a um publico heterogéneo com relacéo a suas pautas e
que possui um canal defasado de comunicacdo com os cinemas bauruenses,
além de oferecer a este publico, naturalmente, uma maior praticidade no
tocante a checagem de horarios de sessbes cinematograficas, até entdo

considerada ineficaz na cidade.
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Portanto, para a elaboracdo do produto em si, primeiramente foi usado a
metodologia de pesquisa quantitativa para assegurar que as diretrizes do
projeto estejam em consonancia com as nhecessidades do publico-alvo.
Posteriormente, foi escolhido o WordPress como plataforma de construcéo e
edicdo de um template cuja interface dinamizada corrobore com os escopos do
website, bem como outras plataformas de midia — especificamente redes
sociais — para uma eficiente divulgacdo e disseminacdo de todo o conteudo

produzido no SevenCinema ou outros conteados complementares.

2 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS DO TEMA

2.1 Contextualizacdo

O Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado SevenCinema tem
como principal funcéo criar um canal de comunicacéo a partir da aplicacdo de
ferramentas do jornalismo em rede de maneira préatica e eficiente. Para tal,
seria necessario identificar a maneira como a programacdo dos cinemas
bauruenses é divulgada e o motivo de sua deficiéncia no que se refere a sua
abrangéncia. Além disso, deve-se ressaltar que o intuito do SevenCinema é
explorar outros formatos além do texto digital, tais quais podcasts e videos,
buscando engajar ainda mais a audiéncia. Como parametro, analisamos canais
midiaticos ja existentes no mundo digital e que demonstrem eficiéncia com
relagdo a divulgacao e interacdo. Visando padronizar regras e moldar um estilo
particular do veiculo de comunicacéo, elaboramos um Manual de Redacédo &
Estilo.

Dentre as metodologias de trabalho utilizadas, cita-se uma pesquisa
de campo quantitativa para conhecimento da eficiéncia e frequéncia de uso de
canais de divulgacdo da programacdo dos cinemas bauruenses através de
formulérios; revisdo bibliografica para suporte teérico de desenvolvimento de
sites e pecas audiovisuais com foco em cinema, divulgacdo e interacao;
observacdo do desenvolvimento do nicho a ser trabalhado; e utilizacdo de
aporte teodrico para aplicar as melhores ferramentas do jornalismo no ambito
digital para a elaboracdo de um website — dentre as técnicas jornalisticas,

pode-se salientar a convergéncia de midias, de modo a integrar o texto digital a
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formatos audiovisuais; a pratica de divulgacdo de conteudo; a apuracao,
adaptacao e elaboracdo de noticias complementadas por entrevistas; e aportes
essenciais do jornalismo cultural para a construcdo de resenhas.

As etapas do projeto, portanto, seguem uma linearidade que inclui a
pesquisa quantitativa para identificacdo da complexidade da problemética
suscitada, seguida de estudos bibliograficos para a melhor realizacdo do
website, de modo a atender com precisdo as necessidades explicitadas. E, por
fim, a elaboracdo pratica do projeto, desenvolvendo simultaneamente o0s
conteudos especificos de cada editoria, seguindo um cronograma pré-

estabelecido e explicitado neste relatorio.

2.2 Metodologia

Além do citado uso de referéncias bibliograficas e sitiogréficas de
ambito académico digital e cultural, o processo de execucdo do projeto foi
baseado em uma relevante pesquisa quantitativa prévia, que suscitou um norte
de necessidades do publico aos editores do SevenCinema, corroborando para
o desenvolvimento de um website que atendesse as exigéncias propostas da

melhor forma possivel.

Figura 1 — Pesquisa sobre indice de vezes que as pessoas vao ao cinema mensalmente

Vocé tem o costume de ir ao cinema quantas vezes por més?

@ N3o tenho o habito
®
2
®:
,“ o

@ 5 ou mais

22,8%

Fonte: Autoria prépria, 2018



Figura 2 — Pergunta relacionada a idade das pessoas

Qual sua idade?

92 respostas

@®0-17
@® 158-30
® 31-50
@ 50 ou mais

Fonte: Autoria propria, 2018

Figura 3 — Pergunta relacionada a avaliacdo dos cinemas de Bauru

Como vocé avaliaria os cinemas de Bauru?

92 respostas

30

20

4(43%) 4(43%) 3(3,3%)
202%) 0% 101.1%) ' :

0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Fonte: Autoria prépria, 2018

Figura 4 — Avaliacdo da divulgac&o da programacao dos cinemas de Bauru

Como vocé avaliaria a divulgacao da programacao dos cinemas?

92 respostas

@ Péssimo
@® Ruim

® Médio
@ Bom

@ OGtimo

Fonte: Autoria propria, 2018
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Figura 6 — Pergunta sobre o foco das pessoas ao entrar em um site de cinema

Quando vocé entra em um site sobre cinema, qual seu foco principal?

92 respostas

@ Ler Resenhas/Criticas

@ OQuvir podcasts

@ Ler noticias

@ Procurar data de langamento
@ Opinar sobre os filmes

@ Espaco com programacio e compra
de ingressos

@ Nao entro em sites

Fonte: Autoria propria, 2018

Figura 7 — Pergunta sobre espaco para avaliacdo dos cinemas

Vocé gostaria de ter um espago para avaliagdo dos cinemas?

92 respostas

® Sim
@® Nio
@ Nao tenho opinido formada

Fonte: Autoria prépria, 2018

Figura 8 — Pergunta sobre costume de acesso a sites especializados em cinema

Vocé tem costume de entrar em sites especializados sobre cinema?

Q9 rocna
Y2 respostas

® Sim
@ Nio
@ De vez em quando

Fonte: Autoria propria, 2018
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A pesquisa nos revelou que os cinemas de Bauru sao uma
importante fonte de entretenimento para a populacdo: mesmo em tempos de
crise econbmica no pais, apenas 22,8% dos entrevistados disseram nao ter o
costume de frequentar as salas de cinema no més. E notdrio ressaltar que se
trata de um publico acostumado a consumir conteddo de sites especializados
de cinema: o ultimo gréafico, por exemplo, revela que mais de 60% dos
entrevistados tém o costume de frequentar websites voltados para este nicho,
sendo que, dentre estes, 68,5% gostaria de um espaco para avaliagdo dos
proprios cinemas: ferramenta desenvolvida para o SevenCinema, até entdo
indisponivel em qualquer portal ou plataforma referente a agenda
cinematografica exibida em Bauru.

Explicitou-se também que o publico mais interessado no conteudo
que o SevenCinema oferece € aquele entre 18 e 30 anos, de ambos os
géneros. Sendo este publico muito ativo nas redes sociais, € interessante
salientar que o material também nos direcionou para a criagdo de um portal
variado, ou seja, que possa convergir com outras areas, como o audiovisual.
Além disso, apesar de o foco principal ser a divulgacdo da programacéo e
interacdo do publico, surge a necessidade da expansdo para outras editorias,
como resenhas, noticias, entre outros. Assim, com o0 conteudo do portal
definido, o foco seria a busca por uma plataforma e um template que pudesse
comportar as necessidades do projeto. Com isso, foi definido a utilizagédo do
WordPress como ferramenta para aplicacdo dos conceitos do portal, além de

um template exclusivo que permite a efetivacao das propostas estabelecidas.
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Figura 9 — Modelo de template utilizado

M (‘)l VJAK E 0] _HOME  MOVIELAYOUT ~ PAGESWGLE  SHOWTIME  TOPRATED

> %‘1 =l GUARNILA NS
= 4 EGALAXY

Brotherhood Kubo and the Two Anthropoid The Sleeping Beauty -
Strings Australia
o L] o ] o o o [ ] o L]

Top movies in theatres

Fonte: http://demo.amytheme.com/movie/home-1/

A cidade de Bauru possui trés cinemas: o Cinépolis (Boulevard
Shopping), Multiplex (Bauru Shopping) e o Cine'n Fun (Alameda Quality
Center), cada um com um site proprio com o0s horarios das sessodes

(http://www.cinepolis.com.br/programacao/bauru/34.htmil;




21

http://www.cinearaujo.com.br/cidade.asp;

http://alamedaqualitycenter.com.br/cinema/, respectivamente). Cada site €

especifico de sua instituicdo, e apenas o Jornal da Cidade de Bauru, em sua
versao online e impressa, possui uma divulgacao local que abrange os trés

cinemas. (https://www.jcnet.com.br/cinema/). Diante da pesquisa realizada,

mais de 50% dos bauruenses entrevistados considera a divulgacdo da
programacao dos cinemas de média para péssima. Sendo assim, 0 projeto
SevenCinema mostra-se como uma alternativa para o acesso aos horarios dos
filmes, permitindo a juncdo das programacdes de todos os cinemas da cidade.

Atendendo a demanda do publico-alvo, o site tem como subdivisdes,
noticias, criticas, videos e podcasts para complemento da experiéncia do leitor.
Ou seja, quem acessar 0 SevenCinema podera informar-se acerca dos filmes
nao apenas no quesito programacao, mas também sobre curiosidades e fichas
técnicas, por exemplo. Também encontram a opinido de outros usuarios nos
campos destinados aos comentarios, bem como, naturalmente, a opinido do
préprio veiculo: a ideia é promover a experiéncia mais completa possivel.

O produto abordara os géneros informativo, opinativo e utilitario. O
formato sera pautado nas nuances do jornalismo em rede e como ele permite
uma notavel interacdo com o publico, o que o faz essencial para a construcao
do projeto. Na “Classificacdo Marques de Melo”, provavelmente uma das mais
difundidas no Brasil — e que se fundamenta “em observagBes empiricas do
jornalismo brasileiro no quinquénio 2002-2007" (MARQUES DE MELO, 20089,

p.35) —, a distribuicdo dos formatos € assim sugerida:

1. Género informativo
1.1. Nota

1.2. Noticia

1.3. Reportagem

1.4. Entrevista

2. Género opinativo
2.1. Editorial

2.2. Comentario
2.3. Artigo

2.4. Resenha



2.5. Coluna
2.6. Caricatura
2.7. Carta

2.8. Cronica

5. Género utilitario
5.1. Indicador

5.2. Cotacéao

5.3. Roteiro

5.4. Servico

2.3 Publico-alvo

22

Inicialmente, ndo haveria limitagdo na segmentacdo de um publico

especifico, levando em consideracdo o0 escopo de criar engajamento com

qualquer amante de cinema que possa usufruir do portal.

Contudo, baseado

na pesquisa prévia ja mencionada,

observamos que a chamada geracéo Y, identificada como os nascidos nos

anos de 1980 e 1990 de ambos 0s géneros, representa 0s usuarios mais ativos

na internet e, portanto, os mais autbnomos em relacdo aos meios de

informacédo propagados neste campo. Sendo assim, esta classe é a mais

propicia a uma aproximacao ao portal.

2.4 Cronograma

Quadro 1 — Cronograma de execuc¢éo do projeto

ATIVIDADES REALIZADAS

MAIO

Elaboracdo de projeto experimental:
delimitacdo do tema; definicdo das
editorias; escolha de editorias e principais
vertentes do projeto: WEBSITE (Portal
Interativo); definicdo de plataforma do site;
definicdo do tema do WordPress, seguindo
principais conceitos de DIVULGACAO e
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INTERACAO.

JUNHO

Elaboracdo de projeto experimental:
ajuntamento das referéncias inciais:
bibliografia e sitiografia; desenvolvimento
da apresentacdo para pré-banca (tema,
objeto, objetivo geral e especifico, e
metodologia); aplicacdo e elaboragdo do
formulario para pesquisa quantitativa;

apresentacao do projeto para pré-banca.

JULHO

Elaboracdo de projeto experimental:
aplicacdo do template na plataforma
WordPress; primeiros testes com o site;
alteracOes necessarias para construcao do

portal através de programacao;

AGOSTO

Redacdo do relatério.

SETEMBRO

Redacdo do relatério e elaboracdo do

Manual de Redacéao & Estilo.

OUTUBRO

Revisdo do relatério e atualizacOes

finais no website.

NOVEMBRO

Entregas do relatério, do Manual de

Redacgéo & Estilo e do produto.

2.5 Orcamentos do produto

O projeto tera gastos na compra do template para WordPress e para

fabricacdo do Manual de Redacdo & Estilo, além do valor mensal do dominio

do site na plataforma Hostinger, escolhida devido ao preco e facilidade de

acesso.
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Quadro 2 — Orcamento do produto

Template para WordPress U$62,00
Manual de Redacédo & R$40,00
Estilo
Dominio do site R$23,00 (mensais)

3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 O futuro do jornalismo

A inevitabilidade da comunicag&o oriunda dos primérdios da histéria
humana é o que sustenta a constituicdo de agrupamentos racionais. O ato de
se comunicar trouxe complexidade e pluralidade as relagbes humanas e
corroborou para avancos significativos em diversos ambitos — inicialmente
sociais e, posteriormente, politicos, econémicos, religiosos, artisticos...

A invencdo da escrita ha Mesopotamia por volta de 3.500 a.C. foi
apenas um reflexo deste fato e precedeu uma série de significativas
transformacdes, sobretudo na maneira de transmitir informacéo e salvaguardar
memodrias histéricas, angariando valor a preservacao cultural. A substituicdo da
tradicdo oral pelo registro rememorado “permitiu a espécie humana dominar o
mundo e ser uma populacdo em aumento exponencial” (Hawking, 2002, p.
165). O filésofo e pesquisador Pierre Levy discorre sobre a ampliacdo de
possibilidades que esta “revolugdo cognitiva” gerou na forma de nos

expressarmos

A escrita permite uma situacdo pratica de comunicacao
radicalmente nova. Pela primeira vez os discursos podem ser
separados das circunstancias particulares em que foram
produzidos. Os hipertextos do autor e do leitor podem portanto
ser tdo diferentes quanto possiveis. A comunicacdo puramente
escrita elimina a mediagcdo humana no contexto que adaptava
ou traduzia as mensagens vindas de um outro tempo ou lugar.
(LEVY, 1993, p. 89).
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Desta forma, pode-se concluir que a escrita foi capaz de relativizar o
tempo, mas ainda era preciso superar 0 6bice da distancia. A solucéo para tal
obstaculo foi encontrada na segunda metade do século XV, quando o aleméo
Johannes Gutenberg inventou a imprensa, capaz de reproduzir palavras e
textos através de caracteres. Portanto, a partir de entdo, uma ordem sequencial
de signos poderia ser disposta linearmente no papel, rompendo com

caracteristicas passadas, como observa Lévy:

A impresséao transformou profundamente o0 modo de transmisséo dos
textos. Dada a quantidade de livros em circulagdo, ndo seria mais
possivel que cada leitor fosse introduzido as suas interpretacdes por
um mestre que tivesse, por sua vez, recebido um ensino oral. O
destinatario do texto é agora um individuo isolado que Ié em siléncio.
Mais que nunca, a exposicdo escrita se apresenta como auto-
suficiente. A nova técnica, tal qual se desenvolveu na Europa a partir
do meio do século XV, contribuiu para romper elos da tradigdo.
(LEVY, 1993, p. 96).

A imprensa fomentou a massificacdo de informacBes através da
reproducdo textual e, inegavelmente, pavimentou o0 caminho para o
florescimento do jornalismo, anos mais tarde. Nelson Traquina elucida o
contexto em que se deu o0 nascimento das praticas de comunicacéo intrinsecas

a atividade profissional jornalistica, bem como suas consequéncias iniciais:

O jornalismo como conhecemos hoje na sociedade democrética tem
suas raizes no século XIX. Foi durante o século XIX que se verificou
o desenvolvimento do primeiro mass media, a imprensa. A vertiginosa
expansao dos jornais no século XIX permitiu a criagdo de novos
empregos neles; um ndmero crescente de pessoas dedica-se
integralmente a uma atividade que, durante as décadas do século
XIX, ganhou um novo objetivo — fornecer informacdo e néo
propaganda (TRAQUINA, 2005. p. 34).

E necessario pontuar que a expansdo da imprensa e o consequente
desenvolvimento do jornalismo foi facilitado pela liberdade concedida por
governos democraticos que se seguiram apds a derrocada de regimes
totalitarios na primeira metade do século XX. Os jornais adotaram a dendncia
as mazelas sociais como diretriz empirica: sendo assim, o jornalismo tornou-se
um valioso aliado da democracia e passou a ser considerado um Quarto Poder
(SODRE, 1999), 0 que estimulou ainda mais seu crescimento e relevancia junto

a sociedade.
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Ainda neste contexto, 0 processo de urbanizacdo, o nascimento de
metrépoles e a escolarizacdo da sociedade contribuiram para um flerte cada
vez mais explicito entre jornalismo e o lucro. A crescente demanda de
informagdes migrou gradualmente as praticas jornalisticas para além de seus
principios sociais, uma vez que, a partir deste momento, a informacao passou a
ser tratada como mercadoria.

Sendo assim, 0s principios essenciais, 0s objetivos mercadolbgicos
e as formas de producéo do jornalismo estavam estabelecidos e alinhados. No
entanto, este ultimo sofreu mudancas bruscas devido a um fato recente: o
advento da Web conforme a conhecemos — datado de 1989 — representou um
momento de cisdo na histéria por alterar significativamente as maneiras de
interagdo e de consumo da sociedade como um todo. O crescimento
exponencial da internet gerou profundas consequéncias nas praticas
jornalisticas, sujeitas a necessidade intrinseca de comunicar, mediar e vender
informacdes. Por esta raz&do, o século XXI cauterizou uma inquietante crise nos
jornais impressos, até entdo hegemonicos; afinal, os setores tradicionais
inevitavelmente tiveram de se adaptar a realidade da computacéo. O jornalista
e politico Paulo Pimentel, em entrevista ao portal Parana Online, ressalta os
motivos principais que “obrigaram” o jornalismo a atuar na Web, migrando

gradativamente suas atividades do papel para a internet:

Como a midia impressa vai competir com esse sistema tao rapido de
transmissao da noticia? Nao ha nenhuma possibilidade. E o custo se
torna cada vez mais elevado. O jornal impresso depende da chapa,
da tinta, do papel, do barbante, do empacotamento, do transporte.
Isso tudo esta ficando no passado. O presente é a transmissédo da
noticia rapidamente, com todas as facilidades, com fotos, gréficos e
charges em qualidade excepcional e riqueza de detalhes, além da
possibilidade de atingir um puablico maior (PIMENTEL, 2011)

N&o foi apenas o jornalismo impresso que migrou grande parcela de
sua atuacdo para o meio digital. Na contemporaneidade, o radio passou da
sala de estar para o carro e do carro para o computador. (PORTELA, 2006).
Pode-se dizer que, atualmente, a radio ja ndo tem apenas ouvintes, mas
também espectadores que buscam encontrar conteddos em varios formatos
nos sites das radios. (HERREROS, 2008). Além disso, com a exploracdo

comercial da internet, surgiram oportunidades de praticas comunicativas muito
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mais descentralizadas, com um enorme potencial de alcance e desvinculada
das grandes redes de transmissdo: o podcasting, que transfere as principais
qualidades do radio — instantaneidade, velocidade, praticidade — para a
fertilidade do terreno digital, de modo a ganhar cada vez mais adeptos.

Com a finalidade de expandir a discussdo, em “Transformacdes
contemporaneas nas praticas jornalisticas: o jornalista on-line como
mobilizador de audiéncias”, artigo publicado na revista E-Compds do primeiro
quadrimestre de 2014, a autora Adriana Barsotti salienta, no inicio de sua
pesquisa, o novo sustentaculo que, segundo ela, tornou-se imprescindivel para

0 jornalismo neste contexto:

Assim como a internet traz uma nova camada de informacdes ao
jornalismo on-line, ela também superpde camadas funcionais aos
jornalistas. A crescente participacdo do publico propde novas funcdes
aos profissionais na redacao. A aposta tedrica desta pesquisa € que o
jornalista on-line esta firmando sua identidade em um novo alicerce: o
de mobilizador da audiéncia, atuando para engajar seu publico em
torno de diversas causas (BARSOTTI, 2014, p. 1).

Partindo do pressuposto, portanto, da necessidade do jornalismo em
reproduzir noticias na Web de maneira instantanea e agil, alcar meios para se
sustentar como um mobilizador da audiéncia, e da conjectura de que a
sociedade contemporanea atravessa uma fase informacional, computadorizada
e calcada pelo crescente liberalismo econémico (CASTELLS, 1999), € notavel
salientar o processo transitério pelo qual as praticas jornalisticas passaram
para se sustentarem ndo apenas em suas funcionalidades essenciais, mas
também do citado ponto de vista mercadolégico.

Este processo moderno, é cabivel ressaltar, trouxe a luz o que foi
inicialmente conceituado de jornalismo digital. A partir dai, novas vertentes
passaram a ser voluptuosamente exploradas, dentre elas a multimidialidade, a
personalizacéo, a hipertextualidade, a atualizagdo continua, a instantaneidade
e a memoria (PALACIOS, 2003). Alem disso, Palacios também elucida o
motivo da transicdo representar uma diferenca tdo relevante no “fazer

jornalistico” contemporaneo:

Para além dessa “quebra dos limites fisicos” da disponibilizacdo do
material noticioso, acreditamos que o jornalismo na Web encontra
sua especificidade ndo apenas pela potencializacdo das
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caracteristicas ja descritas, mas principalmente pela combinacao
dessas caracteristicas potencializadas, gerando novos efeitos
(PALACIOS, 2002, p.7).

3.2 Breve conceituagéao das fases do jornalismo digital

O jornalismo digital é apontado por muitos teéricos como sendo
subdivido em gerac¢fes, também chamadas de fases. A primeira delas se calca
justamente nas caracteristicas ponderadas por Palacios e, naturalmente,
denota a transposicao do conteudo veiculado para a Web, mas sem adesao ou
adaptacao a linguagem digital por se tratar de um periodo efémero, que buscou
a popularizacao na rede (SAAD, 2003).

No estagio seguinte, a rede passa a receber cada vez mais
conteudos jornalisticos exclusivos na tentativa de segmentar e fidelizar o
publico (BARBOSA, 2002), findando um aumento significativo da interatividade
e da difusédo de hipertextos.

A terceira fase culmina com o advento definitivo do webjornalismo —
conceito estruturado a partir do “fazer jornalismo” na internet, especificamente
na plataforma www. Pode-se compreender que “como forma de jornalismo
mais recente, o Webjornalismo € a modalidade na qual as novas tecnologias ja
nao sao consideradas apenas como ferramentas, mas, sim, como constitutivas
dessa pratica jornalistica.” (BARBOSA, 2005, p. 2). Partindo deste pressuposto,
esta geracdo aponta para 0 ingresso de empresas da éarea de
telecomunicagdes na rede (MIELNICZUK, 2001), bem como a disseminagao de
produtos jornalisticos na mesma.

A gquarta geracdo, salvo poucas contestacdes, se inicia em 2002,
prolongando-se até os dias atuais, marcada pelo desenvolvimento de produtos
articulados em torno de bases de dados complexas e, sobretudo, por um fluxo
interativo fundamentado na convergéncia midiatica — conceito este que

abordaremos mais adiante.

3.2.1 Obsolescéncia do termo
Apesar de “jornalismo digital” ser o termo mais amplo a ser
trabalhado quando discorremos sobre as praticas jornalisticas na Web — e

serem definidas geracdes com finalidade de escopo teorico e analitico a partir
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de seu crescimento na contemporaneidade, conforme ja explanadas neste
trabalho —, ndo o aplicaremos em nossa arguicao. A partir do momento em que
as praticas jornalisticas ndo mais contemplaram o &ambito analdgico, a
expresséo “digital” torna-se abrangente em excesso.

Por isso, o termo mais elucidativo seria “jornalismo on-line”, que
carrega em seu cerne a ideia de conectividade. Para esclarecer possiveis
davidas em relagdo ao uso aplicado do termo “on-line”, Rabaca & Barbosa
(2001, p.523 e 524) apresenta as respectivas definigdes:

On-line: (infl) Em port., em linha. 1. Diz-se dos dispositivos periféricos
gue estdo sob controle direto de uma unidade central de
processamento ou em comunica¢do com ela. Oposto de off-line. 2.
Diz-se da possibilidade de interacdo entre um usuario e um
computador. Caracteristica do computador ou de qualquer
equipamento que esteja pronto para funcionar ou em funcionamento.
(inf, int2, tc3) 1. Diz-se da transmissao, em tempo real de qualquer
informacédo via computador. 2. Diz-se do computador ou qualquer
periférico funcionando em rede. 3. P. ext., diz-se da informacéo
disponivel em uma rede. 4. P. ext., diz-se do usuario que esta
naquele momento conectado a uma rede. (tc) Estado em que se
encontra 0 equipamento ou terminal quando efetua transmissdo ou
recepcado de uma mensagem que € produzida naguele momento, e
nao registrada previamente, em fita ou qualquer outro suporte, para

posterior transmissao.

Sendo assim, conclui-se que o termo on-line é usado para designar
o ciberespaco. Por outro lado — ainda tratando de questdes conceituais — 0
termo on line traduz em sua significacdo apenas a ideia de conexdo. E
necessario ressaltar também que a expressao online — sem o uso do hifen —
geralmente se limita a um ambito corporativo, geralmente usado por grandes
empresas e, portanto, também correta.

Por esta razdo, a fim de utilizar um termo mais especifico e
elucidativo, sem estar sujeito a diferentes margens de interpretacdo devido a
traducdo do mesmo, o trabalho proposto abordard o tema central a partir da
expressdo “jornalismo em rede” para designar as praticas jornalisticas
difundidas na Web. O jornalista Carlos Castilho, em matéria publicada no

Observatorio de Imprensa, expande esse conceito:

“O jornalismo em rede parece ser a definicdo mais adequada ao novo
tipo de atividade informativa que esta surgindo em consequéncia da
combinacdo de dois fatores: a capacidade dos cidaddos publicarem
noticias em redes virtuais viabilizadas pela internet e a necessidade
cada vez maior de contextualizacdo de dados e informacgdes para que
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as noticias tenham significado para quem as |é, escuta, vé e discute.”
(CASTILHO, 2018, online)

3.3 Caracteristicas da linguagem virtual

Para o eficiente funcionamento do website SevenCinema mediante
0s objetivos e 0 embasamento tedrico ja destacados, € imprescindivel atrelar
sua viabilizacao a linguagem sob a qual estara submetida; e a linguagem virtual
traz uma série de caracteristicas peculiares e criativas mediante a Otica de
engajamento, interacao, recepcao de noticias e outros aspectos que estruturam
0 conteudo que sera veiculado.

Visando uma concepcéo eficaz do SevenCinema, destacamos duas
caracteristicas fundamentais da linguagem virtual: a hipertextualidade e a

interatividade, as quais abordaremos com um enfoque direcionado.

3.3.1 Hipertextualidade

A hipertextualidade é um elemento essencial do SevenCinema. E
necessario ressaltar que a internet se consolidou como um meio no qual a
quebra do monopdlio da narracdo da velha midia foi definitivamente
concretizado (MALINI, ANTOUN, 2013, p. 177). A principal consequéncia desta
ruptura € visivel na possibilidade de atualizacdes de informagbes a partir da
recontextualizacdo de um fato ou fendbmeno.

Por conseguinte, € inegavel pontuar que a hipertextualidade assume
como elemento central a néo linearidade. Segundo Lemos (2002), esta
estrutura corrobora para a conexao entre informacdes diversas, abarcadas em
um meio onde a circulacao € livre e facilitada.

Baseado na ideia de auséncia de linearidade, Alexandre Braga
definiu a estrutura hipertextual da seguinte forma, fundamentado em um

diagrama estruturado por ele proprio:

Tanto faz ir de A a B ou de A a E, passando por B, C e ignorando D,
gue a compreensdo do contelido sempre sera alcancada. Tanto faz,
também, comecar por outra pagina: B ou C. Ted Nelson descreveu
isto como uma maneira dos leitores da hipermidia poderem analisar o
contetdo por diferentes pontos de vista e diferentes niveis de
profundidade até encontrarem a perspectiva que desejam, e também
uma maneira dos autores de contelido de hipermidia ndo precisarem
escrever para um tipo especifico de leitor, mas escrever e separar
diferentes niveis de profundidade relacionados ao assunto, o que
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permite ao usuario se aprofundar na medida desejada no conteddo
de seu interesse. (Braga, 2004, p.58).

O diagrama hipertextual proposto por Braga se desenvolve conforme

a ilustracao a seguir:

Figura 10 — Diagrama hipertextual proposto por Alexandre Braga (2004)

Fonte: Alexandre Braga, 2004
3.3.2 Interatividade

O segundo aspecto da linguagem virtual esta diretamente
relacionada a hipertextualidade: segundo Santaella (2007), o hipertexto é
interativo, pois ao final de cada contetdo recebido, o leitor decide o caminho
que tomara a seguir. A principal decorréncia desta possibilidade ¢é a
variabilidade de opcfes que a propria interface do conteudo digital oferece.

Desta forma, o conceito de interatividade €, em geral, intrinseco a
citada interface, cujo objetivo é oferecer ao usuario o acesso e a conexao a
ambientes que, segundo Manovich (2001), contém texto, video, audio, imagem
e comunicacao instantanea.

E inegavel pontuar que a interatividade se alavancou com o0s
suportes on-line de comunicacgéo instantanea, sobretudo os chats. Por ser mais
agil e imediato que os predecessores e-mails, a adesdo dos usuarios a esta
pratica foi praticamente imediata, estendendo-se para a possibilidade destes
mMesmos UsSudrios exporem seus pontos de vista acerca de praticamente
qualguer contetdo veiculado na internet através da disponibilizacdo de
espacos democraticos de comentarios. Segundo Ricardo Nicola (2004), “[...] os
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bate-papos tornaram-se mediatizadores em potencial dos cibercidadaos,
abrindo um namero de opcées invejado pela midia classica e ampliando os
limites de &gora informacional além dos comportamentos digitais
comunitérios.”, (p.111).

O conteudo produzido para o portal objetivara a interatividade como
carro-chefe — e as préprias midias utilizadas para tal ja possuem em sua
concepcdo um importante grau de interacdo, como 0s videos e podcasts:
midias que atraem o publico de uma forma mais engajadora. No entanto,
havera também o enfoque na participacdo popular em ferramentas para tornar
o canal de comunicacado entre cinema e publico mais acessivel e democrético
através do site. Os leitores do SevenCinema terdo a possibilidade de criar
perfis proprios para o portal através da conta do facebooke, avaliar a qualidade
das salas de cinema de Bauru, qualificar os filmes através de notas de 1 a 5,
deixar comentarios em espacos reservados de todas as publicacdes, entrar em

contato com os editores, dentre outras possibilidades de interacao.

3.4 Convergéncia midiatica e hipersegmentacéo

No ambiente virtual denominado ciberespaco, acessado via
interfaces que possibilitam navegar como desejar por meio da navegacao,
gerou-se um complexo espaco de virtualidades (SANTAELLA, 2007), que
ganha forma a partir de um sistema de interacdo calcado em bytes — conjunto
de impulsos elétricos, que representam todos os comandos do computador que
ndo podemos ver — e luzes. Neste espaco, as novas midias surgiram e
passaram a convergir, promovendo novas experiéncias ao leitor.

Naturalmente, a linguagem jornalistica se incorporou a realidade da
computacdo apos a consolidacdo do processo contemporaneo que ofereceu a
comunicacdo em geral um leque de variedades. A multiplicidade resultante do
jornalismo em rede esta diretamente relacionada a tendéncia de adaptacdo dos
meios de comunicacgédo a internet, conceituada como convergéncia midiatica. O
norte-americano Henry Jenkins, pai desta definicdo, a explicitou da seguinte

maneira:

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteldos através de
multiplos suportes midiaticos, a cooperacgdo entre multiplos mercados
midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de
comunicacdo, que vdo a quase qualquer parte em busca das
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experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma
palavra que consegue definir transformag¢bes tecnoldgicas,
mercadolégicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando. (JENKINS, 2009, p.27).

A partir de novas produgdes culturais, a convergéncia tornou-se uma
tendéncia mundial adequada aos modelos de negdécio que visam explorar ao
maximo franquias, por exemplo, através das mais variadas midias e, assim,
expandir o contetdo designado para um publico ainda maior, abrangendo um
alcance e um engajamento potencialmente superior. Jenkins cita alguns

exemplos que Ihe chamam a atencéo neste espectro:

Algumas (franquias) (American Idol, 2002, e Survivor, 2000) séo
oriundas da televisdo, outras (Matrix, 1999, Guerra nas Estrelas,
1977), do cinema, algumas de livros (Harry Potter, 1998), outras de
games (The Sims, 2000), mas todas elas se estendem além de seu
meio original para influenciar muitos outros terrenos da producéo
cultural. Cada uma dessas franquias oferece um ponto de vista
diferente a partir do qual pode-se compreender como a convergéncia
midiatica estd remodelando a relagdo entre consumidores e
produtores de midia. (JENKINS, 2009, p. 45 e 46).

Ao expandirmos a discussao, concluimos que a citada convergéncia
se adapta essencialmente aos recursos que a internet proporciona. Afinal, a
multimidialidade fornece a possibilidade de agregar em uma mesma pagina —
no caso do jornalismo, em uma mesma noticia, por exemplo — todas as
nuances midiaticas: textos, videos, fotos, som. O jornalista e professor norte-
americano Philip Meyer discorre brevemente sobre este parametro considerado

uma inegavel vantagem da internet:

Um jornal é uma maquina muito Util para recuperar
informacdes, pois vocé interage com ele virando as paginas
para encontrar um produto especifico. A TV tem imagens mais
bonitas, mas o mantém passivo, e falta largura de banda para
fornecer informagbes muito detalhadas sobre os produtos. A
internet resolve ambos os problemas. (MEYER, 2007, p. 71).

As possibilidades alcancadas a partir desta convergéncia permitem o
destrinchamento ndo apenas de um produto cultural, mas de um assunto como
um todo, de uma forma exclusivamente eficiente, em todos os sentidos. Em
geral, admitindo que a internet disponibiliza seu conteudo de forma

hipersegmentada, inimeras plataformas — como o caso do facebooke, por
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exemplo — viabilizaram ferramentas que proporcionam justamente uma
segmentacdo mais especifica, fragmentada. A partir desta tendéncia e da
afinidade dos editores, o projeto em questao trata de uma hipersegmentacéo
dentro do ambito cultural, que é o cinema, apoiando-se em todos os beneficios
que a citada convergéncia pode oferecer para tornar o contetdo o mais vasto,

acessivel e interativo possivel.

3.5 O consumo de noticias no jornalismo em rede

Para uma maior compreensao das praticas jornalisticas atuais faz-se
necessario levar em consideracdo aqueles que participam da producédo e
distribuicdo de noticias. Grande parte desses agentes ndo faz parte de
organizagfes jornalisticas e muitas vezes ndo possui formagdo na area da
comunicacdo. As novas plataformas digitais proporcionaram a participacéo
popular na construcdo e disseminacdo dos fatos e, segundo Heinrich (2011),
cada um dos participantes € um n6é em uma densa rede de informacdes. Para
melhor entendimento e aprofundamento, o conceito de sociedade em rede de
Castells (2002) é essencial, no qual:

A comunicagdo de massa esta sendo transformada pela difusdo da
internet e da web 2.0, assim como pela comunicacdo sem fio. A
emergéncia da mass self-communication [intercomunicacdo de
massa] desintermedeia os meios e abre um leque de influéncias no
campo da comunicagdo, permitindo uma maior intervencdo dos
cidaddos, o que ajuda os movimentos sociais e as politicas
alternativas. Ao mesmo tempo, as empresas, 0S governos, 0S
politicos intervém no espaco da internet. Desta forma, as tendéncias
sociais contraditérias se expressam tanto nos meios de massa, como
Nnos novos meios de comunicagdo. Assim, o poder se decide cada vez
mais em um espaco de comunicagdo multimodal. Na nossa
sociedade, o poder é o poder da comunicacdo. (traducéo livre,
CASTELLS, 2002, p.14 )

Além de citar a relagcdo de poderes vinculada as novas modalidades
de comunicacado, Castells entende por sociedade em rede uma sociabilidade
apoiada numa dimensdo virtual, possivel e impulsionada pelas novas
tecnologias, que transcende o tempo e o0 espago (Castells, 2002). A conexao
interativa entre esses 0s agentes produtores e disseminadores de noticias
(n6s), é o ja conceituado “jornalismo em rede”.

Assim, com a maior capacidade de interacdo dos meios digitais com

O publico e no contexto de uma sociedade com aspectos virtuais e de
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interligacéo, o consumo de noticias altera-se. Segundo os autores Boczkowski,
Mitchelstein e Matassi (2018), o meio informacional de consumo de noticias
torna-se “incidental” em uma sociedade em rede:
Nos habitos de informagéo que dominaram o século passado, o peso
dos meios era forte: ndo diziam para as pessoas 0 que pensar, mas
sobre o que pensar. Hoje o consumo noticioso é “incidental”: o
acesso a informacgéo deixa de ser uma atividade independente e
passa a ser parte da sociabilidade nas redes. Os jovens ndo usam 0s
meios, mas vivem em ambientes digitais onde ndo ha contextos ou
hierarquias, mas sim retratos de histérias e opinides que séao
escaneadas e, com boa sorte, lidas. (traducéo livre, BOCZKOWSKI,
MITCHELSTEIN, MATASSI, 2018, online)
Essa transformacédo no modo de se consumir noticia é determinante
para que os veiculos de comunicacdo pensem outras maneiras de produzir a
noticia. Para Jenkins, Ford e Green (2015), este momento de maior interacao e
participagdo do publico com relagdo ao que é noticiado, é marcado pela
“Cultura da Conexao”. Neste modelo hibrido e emergente de circulacdo, forcas
de cima para baixo e de baixo para cima determinam como um conteudo é

compartilhado.

Essa mudanca — de distribuicdo para circulacdo — sinaliza um
movimento na direcdo de um modelo mais participativo de cultura, em
que o publico ndo é mais visto como simplesmente um grupo de
consumidores de mensagens pré-construidas, mas como pessoas
gue estdo moldando, compartilhando, reconfigurando e remixando
conteddos de midia de maneiras que ndo poderiam ter sido
imaginadas antes. (JENKINS, FORD E GREEN, 2015, p.24).

Segundo estudo feito pela Digital News Report (divulgado
anualmente pela agéncia de noticias Reuters) comparando o consumo de
conteudo em doze paises, o Brasil é o pais onde mais se consome noticia via
redes sociais (NEWMAN, 2018). O estudo tem como base percentual o total de
pessoas que utilizam internet, o que simboliza cerca de 54% da populacao
brasileira (108 milhdes de pessoas). Sabendo que existem aqueles que utilizam
este meio para outros fins, foi feito um levantamento, no qual se comprovou
que 44% da populagdo com acesso a internet a utiliza como principal fonte de
noticia, além da televisado (43%) e o impresso (4%). Do montante de usuarios,
70% se informam via redes sociais, sendo que 47% das noticias séo
compartilhadas nesse meio. Na conclusdo deste relatorio, o brasileiro € o que

mais consome noticia on-line: aproximadamente 72% dos usuarios da internet.
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Esses dados demonstram cada vez mais a importancia do
jornalismo se adequar a area digital, tanto com relacdo a veiculacdo de noticias
em redes sociais quanto em sites segmentados, ja que a relagdo entre ambos
é fundamental. As redes sociais sdo conexdes entre as pessoas e
proporcionam o consumo de noticias de forma indireta e direta. Ela proporciona
o usuéario a fazer publicacbes que permitam ser um agente produtor de
noticias, mas também, consumidor. Por exemplo, a pagina do facebooke do
Estaddo compartilha noticias veiculadas em seu site oficial, redirecionando o
usuario para ele. Assim, é necessario a convergéncia midiatica entre esses
meios, para que o consumo de noticias possa abranger uma variabilidade

extensa de usuarios.

O jornalismo precisa estar onde as pessoas estdo. E os
jornalistas precisam entender que ndo podem esperar que as
pessoas venham até eles, uma légica que imperou durante
anos. Esse ecossistema novo € muito mais proativo. Se esta
todo mundo nas redes sociais, 0s veiculos também tém que
estar la. Toda a organizacao jornalistica que se preze tem uma
operacao séria nas redes sociais (CALMON ALVES, 2016,
online).

Atualmente, os sites voltados para a producdo e disseminacédo de
noticias passaram a ndao somente a reproduzir o contetudo divulgado em sua
versdo impressa, mas também a disponibilizar informacfes adicionais sobre o
assunto que ndo foram incluidas nos jornais, como videos e diversos outros
recursos audiovisuais e de multimidia. Ou seja: o0 meio digital proporciona a
viabilizacdo de produzir e distribuir conteddo multimidia de forma rapida e
precisa, a fim de possibilitar a interatividade e, com isso, despertar o interesse
e a participacdo do publico. Para os portais com apenas sua versao digital, sem
trabalhar com a publicacdo impressa, existe uma liberdade ainda maior, ja que

ndo ha exigéncias editoriais com a adaptacao do texto impresso para o digital.

3.6 Jornalismo cultural e cultura pop

O jornalismo cultural surgiu no final do século XVII (ANCHIETA,
2010), periodo em que comecaram a circular as primeiras resenhas de livros
na Europa (BURKE, 2004). A época, esta especializacdo do jornalismo
tradicional tinha como funcdo e objetivo democratizar o conhecimento,

aproximando-o das pessoas que até entdo nao tinham acesso a producéo
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cultural. Esse movimento teve forte influéncia de valores herdados do

lluminismo francés. Os autores Segura, Golin e Alzamora percebem que:

O jornalismo cultural situa-se em uma zona heterogénea de
meios, géneros e produtos que abordam com propositos
criativos, criticos ou de mera divulgagdo os campos das artes,
das letras, das ciéncias humanas e sociais, envolvendo a
producdo, circulagdo e consumo de bens simbdlicos.
(ALZAMORA, SEGURA, GOLIN, 2008, p. 2)

Para eles, é grande o espectro de produtos culturais que podem ser
englobados por essa definicdo. E possivel considerar desde uma revista
literaria, até a circulacao de noticias em novos formatos da internet, presentes
principalmente em sites, blogs e redes sociais. Isso se deve, em parte, a
propria variedade do termo cultura, que designa de forma polissémica os
objetos de interesse desta especializacdo do jornalismo. Assim, a
caracterizacdo desse segmento influencia um lado comercial-consumista, pois
evidencia aspectos mercadologicos da cultura e cria uma linguagem propria

para si, assim como afirma os autores:

Além de mediar o consumo, o jornalismo cultural, ele préprio, €
resultado de mdltiplas mediagbes. Desde suas primeiras fases,
principalmente nos folhetins, essa manifestagdo jornalistica se
caracteriza pela emergéncia de uma nova linguagem, fundada
em deslocamentos do literario para o jornalistico. (ALZAMORA,
SEGURA, GOLIN, 2008, p. 7)

Ha um importante paralelo que deve ser tracado para uma maior
aproximacdo de uma definicdo de jornalismo cultural que possa reunir o
entretenimento e a cultura pop de forma mais especifica. Ao longo do século
XX, a imprensa se consolidou na sua fase empresarial, procurando atuar sobre
a sociedade por meio da chamada cultura de massa (SEGURA; GOLIN;
ALZAMORA, 2008). Enquanto peca-chave dessa nova cultura, a imprensa
também “ndo deixou de divulgar as diversas manifestacbes culturais que
surgiram ao longo do tempo, sem as quais nao refletiria as transformacoes
sociais necessarias para manter seu projeto expansionista’ (SEGURA; GOLIN;
ALZAMORA, 2008, p. 5).

Assim, mediante um contexto capitalista em que se torna
indissociavel os termos capital e cultura (SOARES, 2013), ndo € mais possivel

— tampouco indicado — recorrer a ideia de cultura apenas como “cultura erudita”
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no campo jornalistico, criando uma desqualificacdo dos produtos originados no
seio da Industria Cultural (ANCHIETA, 2010). Portanto, este trabalho procura
abordar questbes com uma visdo de cultura que engloba tanto o popular
quanto o erudito. Com isso, é possivel integrar uma esfera dos produtos
massivos ligados ao entretenimento e ao consumo, como audiovisuais (cinema,
servicos de streaming, séries de TV), musicas, literatura, entre outros objetos
tipicamente relacionados ao que se chama de cultura pop. Porém, devido ao
fenbmeno de hipersegmentacédo jA& mencionado anteriormente, este projeto tem
o0 intuito de expor e calcificar apenas uma segmentacao dessa desenvoltura: o

cinema.

3.6.1 Definigéo de cultura pop

O termo cultura pop tem sido amplamente debatido e utilizado
atualmente nas relac6es do jornalismo cultural, principal nos novos segmentos
oriundos da convergéncia midiatica. Para o jornalismo em rede
hipersegmentado, como € o caso do SevenCinema, torna-se fundamental a
abordagem de principios dessa vertente da cultura, pois € o fio condutor das
praticas jornalisticas refletidas na escolha e execucdo de noticias, criticas,
entre outros.

A definicdo do conceito de cultura pop depende de quem a defini, ou
seja, ha varios aspectos e vertentes incluidos neste termo. A primeira tonica da
definicdo de cultura pop diz respeito a praticas, experiéncias e produtos
norteados pela l6gica midiatica. Chamo légica midiatica a premissa de que
estamos atravessados por territorios informacionais (LEMOS, 2008), em que se
faz necessario pensar acerca de espacos e acdes virtuais e reais, as quais
estdo interligadas. Estamos numa era da performance, da alteridade, do eu
“real” e do eu “virtual” cada vez mais imbricados, indissociaveis. Pensar a
natureza dessas performances é uma das chaves de entendimento dos
meandros sobre uma “vivéncia pop”.

Ha uma vertente logica e necessaria de cultura pop, que a suscita
como uma cultura vernacula, isto é, do povo — ou um produto cultural destinado
ao um publico de massas. Soares (2013) afirma que o termo pop faz referéncia
direta a Pop Art, movimento que surge no final da década de 50 com o intuito

de revelar em suas obras a massificacdo causada pela cultura popular. Esse
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movimento objetivava lancar uma problematica na definicdo de arte e, desta

maneira, aproveitava para criar suas obras em cima desse ideal.

A defesa do popular traduz uma atitude artistica adversa ao
hermetismo da arte moderna. Nesse sentido, a “Pop Art” operava
com signos estéticos de cores massificados pela publicidade e pelo
consumo, usando tinta acrilica, poliéster, latex, produtos com cores
intensas, fluorescentes, brilhantes e vibrantes, reproduzindo objetos
do cotidiano em tamanho consideravelmente grande fazendo
referéncia a uma estética da sociedade de consumo. (LIPPARD,
1998, p. 16)

Assim como Lippard, Soares, ancorado pela ideia do autor Andrew

Goodwin, reafirma o lado mercadolégico da cultura pop:

De maneira mais ampla, a ideia de cultura pop sempre esteve
atrelada a formas de producao e consumo de produtos orientados por
uma logica de mercado, expondo as entranhas das inddstrias da
cultura e legando disposices miméticas, estilos de vida, compondo
um quadro transnacional de imagens, sons e sujeitos atravessados
por um “semblante pop” (GOODWIN, apud SOARES, 2013, p.1).

Outro ponto importante é a transnacionalidade que os produtos da
cultura pop oferecem. Culturalmente, cantores estadunidenses fazem grande
sucesso no Brasil, por exemplo, assim como filmes, séries, desenhos, obras de
arte e até mesmo girias e expressoes. Alias, ndo s6 no Brasil, mas em diversos

locais do globo.

Ha uma espécie de grande comunidade global que, a despeito dos
aspectos locais e da valorizacdo de questdes regionais, aponta para
normas distintivas e de valores que estao articuladas a idéias ligadas
ao cosmopolitismo, & urbanizacao, a cultura noturna. E nesta direcéo
gue vamos descortinando o fascinio que a cultura pop nos lega diante
de espacos, cidades e contextos que parecem, de alguma forma,
traduzir este senso: percebamos o quando a cidade de Nova York
aciona um imaginario permeado pelo pop. Seja em espacos
excessivamente fotografados e documentados como a Times Square,
num certo senso de estar no “centro do mundo” ao transitar pela
Broadway, com todas as pe¢as musicais em cartaz ou mesmo de
estar em locais que ja foram excessivamente filmados e exibidos nos
cinemas ou na televisdo, circular por aqueles espacos parece nos
legar a premissa de que, de alguma forma, somos “cidaddos do
mundo”, pertencemos, vivemos de forma comum atrelados a outros
sujeitos também situados em outras partes do mundo. (SOARES,
2013, p. 9-10)

Para ser verdadeiramente popular, no sentido de desejado ou

admirado por muitos, a cultura pop aprendeu a tornar-se fonte de desejo. Ela
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aprendeu a ofertar aos mais variados grupos sociais aquilo que desejam, assim
como a se apropriar dos mais diversos conteudos que se percebem em alta.
Ela ndo se restringe a nacionalidade, nem a idade, ao sexo, a classe social ou
a etnia. E mesmo sendo tdo versatil, ela ainda se prende a resposta do publico,
as apreensdes que sao feitas dela. Portanto, o que se percebe dos meios de
comunicacdo de massa da cultura pop ainda acaba por definir o que eles iréo

produzir, ou financiar.

Os estudios Fox, com sede nos Estados Unidos, que
realizam/financiam obras como o blockbuster “X Men” (adaptacdo da
famosa histéria em quadrinhos e profundamente enraizado na
estética do “cinemao-pipoca” de Hollywood) € o mesmo que distribui
no mercado mundial as obras mais recentes do cineasta espanhol
Pedro Almodévar (“Fale com Ela”, “A Pele que Habito”, entre outros).
Cabe aqui perceber as “brechas” nas logicas de producdo e
consumo: diante de um estagio avancado das légicas do capitalismo
e do marketing, ndo sabe pensar o estiudio somente como uma
instituicdo que visa Unica e deliberadamente o lucro. Sim, o lucro e o
retorno financeiro com uma obra sao ainda as molas propulsoras da
existéncia das instituicbes na cultura. No entanto, ha, atualmente,
disposicBes do marketing que precisam posicionar estidios como
marcas num mercado global e plural. Com isso, apoiar, distribuir e
“assinar embaixo” de filmes “menores”, de cinematografias fora do
eixo de Hollywood, € uma importante retranca de posicionamento de
mercado. (SOARES, 2013, p. 12)

Pode-se perceber o carater paradoxal que a industria cultural acaba
assumindo. Para produzir os seus produtos mais massificados e populares, ela
ainda precisa do prestigio que os artigos mais artisticos possam |he oferecer.
Afinal de contas, mesmo hegemonica, ela ainda compreende em si um embate

vigoroso entre estilos, tendéncias, gostos e a l6gica mercantil.

4. O PRODUTO

4.1. Projetos de midia em jornalismo de rede

Para a construcdo do SevenCinema, foram analisados outros
veiculos de comunicacao no jornalismo em rede que essencialmente possuem
foco em divulgacdo da programacao dos cinemas, interacdo com o publico e/ou
consigam dialogar com vérias vertentes do jornalismo hipersegmentado.
Partindo desta premissa, analisamos esteticamente e tecnicamente os sites

AdoroCinema e Cineplayers.
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4.1.1. AdoroCinema

Figura 11 — Tela inicial do site AdoroCinema

& ADOROCINEMA Procurar g fm,uma s, una parsonst [ RN

8‘ MEU ADOROCINEMA ~

Hospedagem de Sites com
&} HosTinGER S5L e Dominio Gratis
Comece Seu Site Hoje!

e

-4

3 \Hd@gr'n‘-éranha: Lgng‘é’

#Casag ! =
Topgfiolland revelaldétaifes de novo uniforme dff

T -Aranha

Agenda de estrelas Melhores filmes em cartaz Bilheterias do cinema Melhores filmes —+—

Buscar Facga login para pesquisar em seus cinemas favoritos

Fonte: www.adorocinema.com.br, 2018

AdoroCinema é um site brasileiro que contém informacdes e dados
sobre filmes, além de noticias e reportagens sobre cinema e premiagfes. O
AdoroCinema tem como diferencial o fato de possuir um catalogo geral de
fichas técnicas, atores, diretores, produtores, entre outros. Foi lancado no dia
1° de abril de 2000 e atualmente pertence ao grupo francés AlloCiné, que é
dono de outros sites especializados no assunto ao redor do mundo.

O site AdoroCinema possui uma interface que permite o0s
ciberleitores acessarem a programacdo dos cinemas de forma pratica e com

um grande acervo de cidades, funcionando em ambito nacional.

Figura 12 — Programacéo disponibilizada pelo site AdoroCinema
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Horarios: escolha sua localidade
Por lecalidade ou nome de cinema:

Buscar minha localidade

Por cidade:

Belo Honizonte

Por estado:

Alagoas Mato Grosso Rio Grande do Norte

Ceara Paraiba Santa Catarina

Espirito Santo Pemambuco

Fonte: www.adorocinema.com.br, 2018

E possivel ver os horéarios dos filmes locais e, assim, escolher o filme
e a sessao. A divisdo, porém, ndo é feita por cinema: ha um redirecionamento

para o site www.ingresso.com, onde se especifica a cidade onde se localiza o

cinema em questdo. Além disso, o AdoroCinema permite visualizar o horario de
inicio da sessdo e também o do término, com possibilidade de interacdo com

as redes sociais facebook®© e Twitter, através do compartilhamento.

Figura 13 — Exemplo de programacao de um cinema em Bauru
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a BaLII'U Modificar

Cinépolis Bauru
W Adicionar a meus cinemas

Rua General Marcondes Salgado, 11

seg 05 ter 06 qua 07
Halloween

17:45 | 22:15 Reservar

Haloween Dublado
14:45 | 19:45 Reservar

O Quebra-Nozes e 0s Quatro Reinos 3D

15:00 | 17:30 | 20:00 | 22:30 Reservar
Venom 3D
16:45 | 21:45 Reservar

Venom Dublado, 3D
14:15 | 19:15 Rk

Bohemian Rhapsody
14:00 | 17:00 | 20:10 Reservar

O Doutrinador
13:30 | 16:00 | 18:30 | 21:00 Reservar

Tudo por um Popstar
13:45 | 15:45 Reservar

Nasce uma Estrela
18:00 | 21:15 Reservar

Fonte: www.adorocinema.com.br, 2018

Figura 14 — Exemplo de interacdo na plataforma

seg 05 ter 06 qua 07 qui 08 sex 09 dom 11

Halloween

17:15 | 22:15 -
| Inicio 22:45

Hallowee g 00:19 Aproximadamente eserva

14:45 | —

Compartilhe no: [l Facebook [E] Twitter
O Quebru vvwwvwrw-wow s

Fonte: www.adorocinema.com.br, 2018

4.1.2 Cineplayers
O Cineplayers é um site de cinema criado em 2003 que trabalha
com o cinema na forma de noticias, criticas e com um grande acervo de

informacdes, tal como o site AdoroCinema. O diferencial, porém, é a interacdo
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com o publico, permitindo a criacdo de uma conta para avaliacdo dos filmes,
insercdo de comentarios e criticas, participacdo de féruns, entre outros. Assim,
é criado um espacgo dindmico e interativo, fazendo com que o ciberleitor tenha
possibilidade de mostrar seu pensamento critico em relacdo aos filmes,

diretores, atores e afins.

Figura 15 — Pagina inicial Cineplayers

 DEADPOOL § ¢

300 o hif s ebcmves o sy

PERFIS TRILHAS  TOPS  PREMI ES ARTIGOS COMEN

CENTRAL DE USUARIOS | CADASTRE-SE | ENTRAR ol +

42
MOSTRA
e S

e y
Jamie Lee Curtis escalada no novo Confira o trailer de Vox Lux, novo Cobertura - 42* Mostra de Cinema de  John Krasinski ja estd escrevendo Um

filme de Rian Johnson. filme de Natalie Portman. $30 Paulo. Lugar Silencioso 2.
W x
vimeo
E ter 1bilhdo
de cores

nos videos.

Obtenha HDR

« Infiltrado na Klan (2018} + Tudo Acaba em Festa (2018)

« Vidvas (2018) = Dois a Fim (2018)

+ Uma Terra Imaginada (2018) + Galveston (2018)

« Poderia me Perdoar? (2018) + Amizade Desfeita 2 (2018)

+ Bohemian Rhapsody (2018) + Uma Terra Imaginada (2018)

+ Chacrinha: O Velho Guerreiro (2018) + Poderia me Perdoar? (2018)

« Cafamnadm (2018) * A-X-L (2018) 03/11 - Cineplayers Cast 55 - Halloween (2018)
* Noite de Lobos (2018) * O Gémeo (2017) 01/11 - Child of Light virard série de TV

01/11 - Cate Blanchett ira estrelar a minissérie Mrs. America

COMENTARIOS DOS LEITORES 01/11 - Mmarvel vai produzir série spin-off com Falcio e Soldado
Invernal

01/11 - Drama de Stephen King, Joyland sera adaptado para o
cinema

01/11 - Naomi V/atts & escalada em prequel de Game of Thrones
31/10 - The Witcher | Henry Cavill divulga primeiro video como
Geralt

30/10 - A Hora do Pesadelo | Heather Langenkamp fala sobre
vontade de retornar & franquia

26/10 - Jamie Lee Curtis é escalada no novo filme de Rian Johnson
26/10 - Filme do Boba Fett é cancelado

© Mais noticias

ESTREIAS NOS CINEMAS

.

Love [2015), por Cleber Eldridge
Um mergulho no Passado (2015), por Cleber Eldridge

* O Doutrinador

« Bohemian Rhapsody

« Johnny English 3.0

« A Casa que Jack Construiu

* My Mame Is Mow, Elza Soares

.

.

Halloween (2018}, por Victor Mendonga &
Oslo, 31 de Agosto (2011), por Cleber Eldridge
Halloween - A Noite do Terror (1978), por Victor Mendonga

.

© Mais detalhes
+ Nasce uma Estrela (2018}, por Victor Mendonga

.

Ladrdes de Bicicleta (1948), por andré Oliveira de Araujo Ferreira 1o 4
+ O Principe do Natal (2017), por Victor Mendonga

Fonte: www.cineplayers.com, 2018




Figura 16 — Cadastro de usuarios no site Cineplayers

Vantagens de ser um usuario cadastrado em Cineplayers:

poder ter seu histdrico de filmes vistos/votados armazenado e ajudar a eleger os melhores filmes ja lancados
em nossos tops;

poder enviar seus comentarios para quaisquer dos filmes cadastrados no site e mostrar sua opinido ao
mundo;

poder postar mensagens em nosso forum;

poder manter uma lista de contatos, com pessoas de seu interesse, a acompanhar o que elas estio
assistindo, opinando e muito mais;

poder trocar recados entre o5 Qutros Usuarios;

poder marcar filmes em diversas categorias diferentes;

poder criar listas de filmes e pessoas, da forma que vocé quiser;

participar de promocdes.

Importante - leia antes de se cadastrar:

= sevocé ja for cadastrado, apenas preencha seus dados (usuario e senha) clicando aqui;

= 0s campos marcados com (*) sdo de preenchimento obrigatdrio;

« consulte nossa politica de privacidade, no final desta pagina, antes de se cadastrar;

« cadastre um e-mail valido, pois uma senha provisdria para login sera enviada para esse e-mail;

« ndo utilize servicos que possam reconhecer o e-mail de boas-vindas do Cineplayers como spam (por exemplo: o e-
mail UOL), pois ndo realizaremos a confirmacdo de que nosso e-mail ndo € spam.

hfo!ne Completo | ]

Cidade: [ |
Estado: - Selecione o estado ¥

" [ Selecione o pafs v \
Pais:

Nenhum dos paises acima

T T —

nascimento (*):
(dd/mm/aaaa)

Sexo ("): ® Masculino Feminino

VS E—
(até 12

caracteres)

E-mail (*): l

icone: E |E

Escolher arquivo | Nenhum arquivo selecionado |

» Nao sendo especificado nenhum icone ou se a imagem for
invalida, o fcone padrdo sera utilizado.

« Vocé pode escolher um entre varios avatares pré-definidos
através da opcao E ou entdo utilizar uma imagem sua.
Selecionando ambas as opgdes, a imagem € cadastrada e o
avatar € descartado.

» O tamanho maximo para imagens carregadas € de 600 KB e de
extensao “jpg". A imagem € redimensionada para o tamanho do

site, 100x110 pixels.
« HNa duvida, entre em contato conosco.

Fonte: www.cineplayers.com, 2018

4.2. SevenCinema

4.2.1. Design do logo

SevenCinema tem como logo, a juncdo de elementos que
remetam a algo relacionado ao cinema. Para isso, a construcdo foi feita
utilizando-se do software Adobe Illustrator©, em vetor e depois exportado no
formato png. O logo pode ser alterado apenas para a cor do escrito
“SevenCinema” de preto para branco em caso de mudanca de cor de fundo
(se assim os editores optarem pela mudanca) ou seu alinhamento para a
linha debaixo ao invés de alinhado a esquerda. O logo tem como fonte,

Gidole, tamanho 35 para “Seven” e tamanho 15 para “Cinema”.
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Figura 19 — Logo do projeto SevenCinema e variacao

1";‘

SEVEN

CINEMA

5
W “

SEVEN

CINEMA

Fonte: Autoria prépria, 2018.

Figura 20 — Elementos do logo do projeto SevenCinema

SEVEN

CINEMA

Fonte: Autoria prépria, 2018.
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O nome do projeto foi uma escolha que permeiou todas as outras.
SevenCinema refere-se ao fato do cinema ser considerado a sétima arte, por
isso também a escolha do numero “7” para representacdo. Os dois outros
elementos relacionam-se com a claquete, famoso instrumento utilizado por

diretores nas gravacoes dos filmes.

4.2.2. Construcédo do site

Diante das proposi¢coes apresentadas nos itens anteriores, 0 projeto
de jornalismo em rede, SevenCinema, foi produzido a partir das perspectivas
de sites similares e ideias ja pré-definidas pelos realizadores, das quais foram
contempladas no template AmyMovie do WordPress. Porém, antes da
utilizacdo da plataforma WordPress, foi necessario a compra de um dominio;
para isso, o site escolhido foi o hostinger.com, devido ao preco e a sua facil
navegacao.

Com o template, algumas de suas especificacdes foram mantidas. A
cor padrdo do site € o laranja (cédigo da cor: FE7900) e as outras cores
utilizadas, sao o branco, preto e cinza. A homepage é basicamente dividida em

dois blocos mais 0 menu principal e o0 menu inferior.

4.2.1.1 Pagina principal

Figura 17 — Menu principal do SevenCinema

<&

SEVEN

CINEMA

PROGRAMAGAO SEVENBLOG SOBRE LOGIN

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

O menu principal é dividido em quatro categorias: Programacao,
SevenBlog, Sobre e Login. Para construcdo desse menu foi levado em
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consideracdo os mais relevantes itens abordados pelo projeto, em ordem.
Assim, o principal foco do SevenCinema € a divulgacao das programacdes dos
cinemas bauruenses e por isso, ha a possibilidade do acesso por meio do filtro
de filmes e dos cinemas de Bauru.

Ja a categoria “SevenBlog” engloba as editorias do projeto: noticias,
criticas, SevenCast e SevenVideos. E possivel acessa-las individualmente,
cada uma com seu conteado devidamente selecionado. “Sobre” séo
informacdes relacionadas ao projeto SevenCinema, onde contém formulario de
contato, breve texto explicativo sobre quem somos e a disponibilizacéo via PDF
do “Manual de Redacdo & Estilo”. Na aba “Login” o ciberleitor tem a
oportunidade de criar um perfil no site através do link com a conta do
Facebook. Colaboradores e editores do site também acessam essa sec¢do para

logar com o site.

Figura 17 — Aba “Programacao” do site SevenCinema

<&

SEVEN

CINEMA

PROGRAMAGAO SEVENBLOG SOBRE LOGIN

i wafn
Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018



Figura 19 — Exemplo de design do site SevenCinema: “bloco”

Figura 18 — Aba “SevenBlog” do site SevenCinema

<o

SEVEN

CINEMA

PROGRAMAGAO SEVENBLOG SOBRE LOGIN

Fonte: www.seveinema.com.br, 2018‘\

da programacao

BOHEMIAN

from Nov 02

0 DOUTRINADOR BOHEMIAN RHAPSODY 0 QUEBRA-NOZES E 05 4 AMIGOS ALIENIGENAS
REINOS

FURIA EM ALTO MAR 0 PRIMEIRO HOMEM NASCE UMA ESTRELA VENOM

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Nessa secao, sdo deixados em destaque os filmes que estdo sendo
exibidos nos cinemas de Bauru. No “grid carrossel” que se encontra na parte
superior, sdo exibidos apenas aqueles que estrearam na semana — atualizacéo
do site é semanal, em consonancia com o dia de mudanca na grade de
programacao, no caso as quintas-feiras, assim como especificado no Manual
de Redacédo & Estilo que se encontra no apéndice desse trabalho.

Logo abaixo, os filmes sdo divididos em trés categorias: Em Cartaz,
Estreias e Em Breve. Eles sdo destacados com os devidos cartazes,
classificacdo indicativa, além dos trailers e linkado com as péaginas individuais

contendo as fichas técnicas.

Figura 20 — Exemplo de design de visualizagdo dos filmes na pagina principal

0 PRIMEIRO HOMEM

18th outubro 2018
wre: Drama, Em Cartaz,
uration: 02 hours 13
je: English

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Como no exemplo acima, ao colocar o mouse em cima do cartaz do
filme, a pagina nos mostra essas informacfes: Nome, classificacdo indicativa,

data de estreia, género, duracao, lingua original, além de um link para o trailer
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do filme, para a ficha técnica em uma aba individual (detail) e centralizado, a
nota, dada pelos usuarios do site na pagina do filme.

Também ha um espago destinado para o ciberleitor diferenciar os
filmes que j& estavam em cartaz, com os que estrearam, além do “grid” na
parte superior. O tépico seguinte € de filmes que em breve entrardo na grade
de programac&o. E importante salientar que nem todos os filmes da categoria
“Em Breve” estardo devidamente preenchidos, pois algumas informacdes sé&o
disponibilizadas mais préximo ao langamento — como por exemplo,

classificacao indicativa.

Figura 21 — Aba “Estreias” do site SevenCinema
EM CARTAZ |/ ESTREIAS [ EM BREVE

BOHE Ml

RHAPSODY

0 DOUTRINADOR BOHEMIAN RHAPSODY 0 QUEBRA-NOZES E0S 4
REINOS

Detail Detail :
o . o ” o Detail

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Figura 22 — Aba “Em Breve” do site SevenCinema
EM CARTAZ | ESTREIAS / EM BREVE

WIFI RALPH ENTREVISTA COM DEUS 0 GRINCH

Q oo Q oo ©Q oo [

ANIMAIS FANTASTICOS E
ONDE HABITAM: 0S CRIMES
DE GRINDELWALD

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 23 — Promocgdes, Ingressos e outros links da pagina inicial do site SevenCinema

CINEMAS PROMOCOES CARTOES COMPRAR INGRESSOS
Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Entre os dois blocos do site, ha um pequeno espaco reservado para
links que levam as paginas individuais dos cinemas (“CINEMAS”), promoc¢des
promovidas pelos cinemas (“PROMOCOES), informagdes relacionadas a meia
entrada (“MEIA ENTRADA") e por ultimo, a compra de ingressos pelo site
ingresso.com (“COMPRAR INGRESSOS").

O outro bloco da pagina inicial do site SevenCinema é composto por
postagens da pagina “SevenBlog”, que abrange categorias de criticas, noticias,

podcasts (SevenCast) e videos (SevenVideos).
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Figura 22 — Categoria “Criticas” na pagina inicial do site SevenCinema

CRITICA | HALLOWEEN

CRITICA | VENOM CRITICA | PONTE PARA TERABITIA

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

AQUAMAN | WARNER BROS. CONFIRMA SESSAQ EXCLUSIVA DO
FILME NA CCXP 2018

z o a By
BOHEMIAN RAPHSODY | FILME ARRECADA US§ : g 4K ROWLING INDICA QUE FILME DA SAGA ANIMAIS
122.5 MILHOES EM ESTREIA MUNDIAL FANTASTICOS IRA S PASSAR HO BRASIL
A \

\

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 23 — Categoria “SevenCast” e “SevenVideo” na pagina inicial do site SevenCinema

SEVENVIDEO|QUEEN, CLASSICO DISNEY E HQ BRASILEIRA NAS TELONAS! SEVENCAST#1 | Outubro

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Finalizando a péagina inicial do SevenCinema ha um menu inferior do
qgual dispde de informagdes como posts mais recentes, breve texto acerca do

site, além do contato com o site.

Figura 24 — Menu inferior do site “SevenCinema”

CRITICA | Halloween

CRITICA | Venom

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

4.2.1.2 Pagina: programagao

Voltando ao menu principal, as divisdes feitas serdo explicitadas, a
comegar pela programagdo. Assim como mostrado anteriormente, essa aba
possui duas sec¢bes principais: € possivel o acesso através de um filtro por
flmes e outro pelos cinemas. Ao clicar em “Filmes”, é feito um
redirecionamento para uma pagina disposta de um elemento capaz de unir 0s
horarios de todos os filmes em todos os cinemas disponiveis. E importante
ressaltar a presenca de avaliagdo da programacdo e uma secao para

comentarios.

Figura 25 — Pagina de acesso da programagéo por meio dos filmes
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PROGRAMAGAO

SevenCinama > PROGRAMAGAO

o SELECT A MOVIE o SELECT A CINEMA

O DOUTRINADOR CINEN FUN

BOHEMIAN RHAPSODY MULTIPLEX BAURU SHOPPING

O QUEBRA-NOZES E OS 4 REINOS CINEPOLIS BOULEVARD SHOPPING
AMIGOS ALENIGENAS

HALLOWEEN

FURIA EM ALTO MAR

© PRIMEIRO HOMEM T
NASCE UMA ESTRELA s

VENOM

oW [1voto

WRITE A COMMENT

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

O funcionamento é simples. Com apenas a selecdo do filme e do
cinema, posteriormente é mostrado os horarios disponiveis, por dia e com a
opcédo de um redirecionamento para compra do ingresso, ao clicar no bot&o

“Buy Ticket”, para o site ingresso.com.

Figura 25 — Programac&o por meio dos filmes



o SELECT A MOVIE

~ O DOUTRINADOR
BOHEMIAN RHAPSODY
O QUEBRA-NOZES E OS 4 REINOS
AMIGOS ALIENIGENAS
HALLOWEEN
FURIA EM ALTO MAR
O PRIMEIRO HOMEM
NASCE UMA ESTRELA
VENOM

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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o SELECT A CINEMA

CINE'N FUN

~ MULTIPLEX BAURU SHOPPING
CINEPOLIS BOULEVARD SHOPPING

o DATE & TIME

1ST NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 19h30

2ND NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 18h30

3RD NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 19h30

4TH NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 18h30

5TH NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 18h30

6TH NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 18h30

7TH NOVEMBRO 2018

SALA 2 - NACIONAL
15h00 | 17h15 | 19h30

N ) 83
= = I
B Iy B
[} o o

N
=2
s
g c"!

:

21h45

21h45

:F
g

Ja acessando a pagina cinemas é possivel encontrar os filmes

diretamente nas péaginas do cinema, além de encontrar informagfes sobre as

instituicdes, tais como precos dos ingresso, endereco, fotos, entre outros.

Assim como na pagina da programacdo por meio dos filmes, nesta é possivel

encontrar um espacgo para avaliacéo individual dos cinemas.
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Figura 26 — Pagina de acesso para cinemas

18 out
-0

Cine'n Fun

SOBRE Desenvolvido em 2006 com um ambiente moderno, arrojado [editing-service e confortével, conquistamos a
preferéncia de Bauru e regiGo. se tornando o ponto de encontro das familios e dos amigos. Possuimos um amplo
espago de convivéncio com diferentes setores, sendo eles de alimentacao,. entretenimento e servigos. Nosso
cinema possui certificago THX que traz maior envolvimento e qualidade [.]

W w70 {2Vvotos

18 out

-0
Multiplex Bauru Shopping

SOBRE Fundada em 1926, a Cinematogrdfico Aradjo é dirigida pela fomilic Aradjo. Com sede em Botucatu-SP, vem
ao longo dos anos, trazendo a magia do cinema para vdrias cidades brasileiras. Hoje, a Empresa Cinematografica
Aradjo tem cinemas distribuidos em oito estados (s@io Paulo, Parand, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Mato Grosso,
Mato Grosso do Sul. [_]

e e 2 Ao (voro))

18 out

0
Cinépolis Boulevard Shopping

SOBRE A Cinépolis &€ a maior operadora de cinemas na Ameérica Latina e a segunda no mundo com operagao de
mais de 5400 salas em treze paises. Desde sua chegada ao Brasil em 2010, € a rede com maior crescimento no
mercado. Atualmente opera 50 cinemas em todo o Brasil com 369 salos com marcas (8|

W e v 77 (1 {avatio (1 Voto)

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 27 — Exemplo de pagina com informagdes do cinema

CINE'N FUN
SOBRE

Desaenvelvido em 2006 com um ambiente modemo, arrojado fediting-service e confortével, conquistamos a preferéncia de Bauru e regiao, se tomando
o ponto de encontro das familias e dos amigos. Possulmos um amplo espago de convivéncia com diferentes setores, sendo eles de alimentagao,
entretenimento e servigos. Nosso cinema possui certificag@o THX que traz maior envolvimento e qualidade para vocé ndo perder nenhum detalhe do
filme. Além disso, trazemos uma agenda com muita musica e eventos custom writing sazonais que acontecem no espago Beef Street.

PREGOS
Precos sujeitos a alteracées:

Segunda, ter¢a e quarta: RS 6,00 (valor promocional o dia todo). Quinta, sexta, sdbado, domingo e feriados: R$ 1200 (inteira) e RS 6,00 (meia). Filmes
3D: Segunda, terga e quarta: RS 6,50 (valor promocional o dia todoe). Quinta, sexta, sdbado, domingo e feriados: RS 13,00 (inteira) e RS 6,50 (meia).

Addrass: Rua Luiz Levorato, 55 (Altura do Km 335 da Marechal Rondon)
Phone: (14) 33215000 Emaik: contato@alamedaqualitycenter.com.br
Website: http://alomedaqualitycenter.combr/cinema/

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018



Figura 28 — Filmes em cartaz, visualizados na pagina com informagdes do cinema

MOVIE /| COMMENTS [ MAP Select Dat Em Cortoz - Sort by &
16 ANOS 16 ANOS LIVRE
0 DOUTRINADOR BOHEMIAN BOHEMIAN RHAPSODY 0 QUEBRA-NOZES E 05
) 4REINOS

LIVRE 14 ANOS 14 ANDS
AMIGOS ALIENIGENAS HALLOWEEN FURIA EM ALTO MAR

|

|
12 anos 16 ANOS EXPERIMENTE EM 14 ANDS
0 PRIMEIRO HOMEM A o | | NASCEUMAESTRELA VENOM

Vi A

@

Vealnax

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 29 — Espago para comentarios na pagina com informacgdes do cinema

MOVIE / COMMENTS [ MAP

Conectado como gabrielfiora, Fozer logout?

Comment

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Figura 30 — Mapa na pagina com informac¢des do cinema

E / COMMENTS / MAP

Cine'n'Fun

MARABA

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

4.2.1.3 Pagina: SevenBlog

SevenBlog é uma parte do site SevenCinema que abarca as
categorias de noticias, criticas, SevenCast, SevenVideo, de forma separada,
ou seja cada categoria com uma pagina propria — além do espaco disponivel
na pagina principal do site. Todas as paginas contidas na aba SevenBlog do

menu principal, possuem uma base de botdes, icones e menus (widgets).

Figura 31 — Widgets base contidos nas paginas do SevenBlog



Jncategorised

CRITICA | HALLOWEEN

CRITICA | VENOM

BOHEMIAN RAPHSODY | FILME
ARRECADA USS 122.5
MILHOES EM ESTREIA
MUNDIAL

AQUAMAN | WARNER BROS.
CONFIRMA SESSAOQ

% EXCLUSIVA DO FILME NA CCXP
8 2018

J.K. ROWLING INDICA QUE
FILME DA SAGA ANIMAIS
FANTASTICOS IRA SE PASSAR
NO BRASIL

EM CARTAZ

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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A escolha desses widgets foi baseada na funcionalidade de cada um
e gque instigasse o ciberleitor a entrar nas outras paginas/categorias do site,
inclusive relembrando-o dos filmes em cartaz. Assim, é possivel criar um

ambiente interligado dentro das caracteristicas e fun¢des do SevenCinema.

Figura 32 — Noticia em destaque na pagina de noticias no SevenBlog do site SevenCinema

... BOHEMIAN RAPHSODY | FILME ARRECADA US$ 122.5 MILHOES EM
., ESTREIA MUNDIAL

0 Guilherme Reis Mantovani O filme estrelado por Rami Malek como o iconico Fraddie

Mercury, astro da banda Queen, atingiu as expectativas com uma estreia estrondosa:
somente em seu primeiro final de semana de exibig@o nos cinemas norte-americanos
Bohemian Raphsody alavancou US$ 50 milhdes. Os nimeros mundiais acumularam um
montante de USS$ 122.5 milhdes para os cofres [ 1

2020 2 Votos |

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Quando postada, cada noticia tera uma imagem em destaque na
pagina de noticias, acompanhada do comeco do texto, data de postagem, além

de uma importante de ferramenta de avaliacdo da mesma.



Figura 33 — Exemplo de noticia postada

BOHEMIAN RAPHSODY | FILME ARRECADA US$ 122.5 MILHOES EM ESTREIA

MUNDIAL

BOHEMIAN RAPHSODY | FILME ARRECAD
®, EMESTREIA MUNDIAL
O Guihorme Ros Moniovan

Rois M

r Rami Malek como o

com ury

Joseph Mazzelo Gwilym Lee o Lucy Boynton.

sa2830(] {2Vores)

Tags

POSTS RELACIONADOS

AQUAMAN | WARNER BROS.
CONFIRMA SESSAD EXCLUSIVA DO
FILME NA CCXP 2018

WRITE A COMMENT

J.K. ROWLING INDICA QUE FILME DA
‘SAGA ANIMAIS FANTASTICOS IRA SE
PASSAR NO BRASIL

e emes
Bohaemian Raphsody

montante do USS

o 3 critica espacializodo
25 come Ben Hardy. Mike Myers

Share: f

EWAN MCGREGOR INTERPRETARA O
VILAD MASCARA NEGRA NO FILME
DAS AVES DE RAPINA

¢ Straight Outta

CATEGORIAS

POSTS RECENTES

CRITICA | HALLOWEEN

- CRITICA | VENOM
BOHEMIAN RAPHSODY | FILME
ARRECADA USS 122.5
MILHOES EM ESTREIA

3 MUNDIAL

AQUAMAN | WARNER BROS.
CONFIRMA SESSAD
EXCLUSIVA DO FILME NA CCXP
2018

J.K. ROWLING INDICA QUE
FILME DA SAGA ANIMAIS
FANTASTICOS IRA SE PASSAR
NO BRASIL

L

2
a
4
B
a
7
a
e

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Depois de postada as noticias, sdo dispostas conforme o layout
mostrado anteriormente. A criacdo de noticias, assim como das restantes
categorias esta explicitada no Manual de Redacéo & Estilo que se encontra no
apéndice A desse projeto. E importante salientar a presenca de espacgo para
comentarios, avaliagcdo e para posts relacionados a matéria, além das tags e

possiblidade de compartilhamento nas redes sociais.

Figura 34 — Critica em destaque na pagina de criticas no SevenBlog do site SevenCinema

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Assim como as noticias, as criticas possuem um layout muito similar

de destaque com basicamente as mesmas atribui¢oes.

Figura 35" — Exemplo de critica postada

! Imagem modificada da original postada no site para melhor visualizagio no documento



CRITICA | Halloween

Togs:

CRITICA| VENOM

David Gordon Gresn [
come candnico, Hallowsen (
John Carpenter
torprot

Share: v

CRITICA | ANIMAIS FANTASTICOS E CRITICA | A LISTA DE SCHINDLER

ONDE HABITAM

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

SevenCinema » Criticas > CRIMCA | Holloween

CRITICA | HALLOWEEN

CRITICA | VENOM

BOHEMIAN RAPHSODY | FILME
ARRECADA USS 122.5
MILHOES EM ESTREIA
MUNDIAL

AQUAMAN | WARNER BROS.
CONFIRMA SESSAQ
EXCLUSIVA DO FILME NA CCXP
201

64
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Para as categorias SevenCast e SevenVideo, ambas possuem um
espaco similar tanto na disposicdo da péagina inicial quanto em suas paginas

individuais, por serem meios onde sé&o utilizados recursos audiovisuais.

Figura 36 — Podcast em destaque na pagina de podcasts no SevenBlog do site SevenCinema

A
out
SEVENCAST#1 | OUTUBRO
-, Saiu mais um SevenCast! Falamos sobre o filme Venom e outras estreias de Outubro de
0 2018. Clique abaixo para ouvir

¥ S18E0 _Avc:lie\

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 37 — Video em destaque na pagina de videos no SevenBlog do site SevenCinema

— =

| SEVENVIDEO | QUEEN, CLASSICO DISNEY E HQ BRASILEIRA NAS

TELONAS!
=)
0 Ta no ar o primeiro SevenVideo! Comentamos um pouco sobre a estreias da semanal

Confere logo abaixo:

8307 < Avalie |

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

As editorias foram denominadas como SevenCast e SevenVideo
para diferenciar do senso comum e criar nomes que pudessem vincular com o
nome do site, SevenCinema. Além disso, a escolha de ambas se deve a nao

somente a utilizacdo de recursos audiovisuais e ndo apenas textuais, mas
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também por serem categorias consideradas populares devido ao avanco de

plataformas como Youtube e demais redes sociais.

4.2.1.4 Paginas individuais dos filmes

O SevenCinema disponibiliza paginas individuais dos filmes que
estdo em cartaz e que irdo estrear, na grade de programacgéo dos cinemas. Ela
¢ alimentada através de um link feito com o banco de dados de filmes
denominado TMDB (The Movie Database) - https://www.themoviedb.org/ -

utilizando o recurso de API, onde disponibiliza um serial number para os
usuarios cadastrados na plataforma posteriormente a uma solicitacado.

As fichas técnicas de cada filme possuem nomes dos atores,
diretores, género, data de lancamento, lingua original, nota na plataforma IMDB
(outro banco de dados também disponivel para utilizacdo) e duracdo. Para o
cadastro da classificacao indicativa e dos horarios nos cinemas, € necessaria a
insercdo manualmente. O link feito com o TMDB também proporciona a
criagdo de um pequeno acervo dos atores e diretores citados em cada ficha

técnica.

Figura 38 — Exemplo de ficha técnica de filme inserido no SevenCinema

HALLOWEEN
.j_i__"|

Director:

Genre:
Release:

Language: English

IMDB

Rating: 67

Cinema: Multiplex Bauru Shopping . Cine'n Fun , Cinépolis Boulevard

Share: f ¥

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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Figura 39 — Exemplo de ficha técnica de atores/diretores inserido no SevenCinema

JAMIE LEE CURTIS

BIOGRAPHY

FILMOGRAPHY

Movie Name Release Dato

“ Hallowaen 25th October 2018

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Figura 40 — Exemplo de ficha técnica de filme inserido no SevenCinema

SYNOPSIS

Critica | Halloween
edezo0 voto |

VIDEO & PHOTO @y ®

SHOWTIME

MULTIPLEX BAURU
SHOPPING

CINEN FUN

CINEPOLIS BOULEVARD

SHOPPING

WRITE A COMMENT

Con como gabrielfiora. Fazer logout?

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018

Além disso, os filmes possuem sinopse também retirada do acervo

de dados TMDB e quando sdo postadas a(s) critica(s) do filme, sdo colocados
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links nessas paginas para levar o ciberleitor a leitura da mesma. Como
recursos visuais e audiovisuais, manualmente sdo inseridos trailers oficiais
(links do Youtube) e fotos através de uma simples galeria. Na parte “Showtime”
poderdo ser acessados os horarios do filme nos cinemas da cidade de Bauru e

logo embaixo um espaco para comentarios.

4.2.1.5 Pagina: Sobre e Login

A péagina “Sobre” conta com uma breve descricdo acerca do site
SevenCinema e um simples formulario de contato. O diferencial estd na
oportunidade do ciberleitor acessar o “Manual de Redac¢éo & Estilo”, o qual se
encontra também ao final desse projeto, no apéndice A. A escolha de
disponibiliza-lo foi para tornar publico como s&o construidas as noticias,
criticas, videos e podcasts, com todas as regras especificadas, além de instigar
o ciberleitor com interesse na area cinematografica, a tornar-se colaborador na

criacao de conteudo do site.

Figura 41 — Pagina “Sobre” do site SevenCinema

Fonte: www.sevencinema.com.br, 2018
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A pagina “Login” tem como funcionalidade unica ser um portal de
acesso para os ciberleitores se conectarem com o site SevenCinema através
do login com o perfil do Facebook ou conta no WordPress. Cada colaborador e

editor também pode fazer seu login através da mesma pagina.

Figura 42 — Pagina “Login” do site SevenCinema

4.3 Estratégias de divulgacdo / audiéncia on-line

4.3.1 Plataformas de midia

O produto foi elaborado através de um template compativel com a
plataforma Wordpress intitulado Amytheme. Para uma divulgacéo eficiente do
contetdo produzido para o website, foram criadas paginas com especificacdes
particulares de elaboracdo e manuseamento nas redes sociais facebook®© e
Instagram. Na sequéncia, portanto, apresentaremos as estratégias de midia
adotadas especificamente para cada uma destas plataformas, cuja finalidade é

o0 alcance de uma audiéncia on-line fidelizada e engajada.

4.3.2. WordPress

O WordPress foi a plataforma escolhida por ser compativel com o
template Amytheme, que atendia aos melhores requisitos no tocante aos
objetivos destacados pelos editores. A plataforma também permite a
publicacdo de posts de forma intuitiva e objetiva; ao todo, foram produzidos 19
posts para o SevenCinema.

Além disso, as ferramentas disponibilizadas pelo WordPress
permitem a contemplacdo do principio de multimidialidade ao disponibilizar
espaco para a insercao de imagem, videos e audios nos posts. Recursos como
destaque de imagem, insercdo de tags, criacdo de galerias e uma ferramenta
completa de edicdo de texto que inclui a aplicacdo de negrito, itélico,
sublinhado, entre outros, também denotam as possibilidades que o WordPress
oferece para tornar o conteido mais diversificado e atraente para o ciberleitor.

O template citado teve um custo de US$ 62,00 e permite o compartilhamento
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direto na pagina do SevenCinema do facebook© - plataforma que

abordaremos a seguir em suas possibilidades de divulgacdo on-line.

Figura 43 — Painel de uso do Wordpress

Painel

ol for the foliowineg plugins: Breadcnumi NavXT and Contact Farm 7.

Em breve uma nova e moderna experiéncia de publicagao.

Teste o novo editor hoje, Ainda ndo est pronto?

®
[ 1
Fonte: www.sevencinema.com.br/wp-admin, 2018

Para edicdo do site, o WordPress disponibiliza uma série de
ferramentas em um painel ao lado esquerdo e outro na parte superior, exibida
durante a navegacdo no site. Toda edicdo € feita através desses itens,
inclusive de plug-ins e inser¢des de conteddo. Os plug-ins utilizados sé&o ao
todo 19: 3D FlipBook - Light Edition; Akismet Anti-Spam; All-in-One WP
Migration; Amy Movie Extends; Amy User; AmyTheme Framework; Breadcrumb
NavXT; Contact Form 7; Easy Facebook Likebox; Elementor; Gutenberg; Hello
Dolly; MailChimp for WordPress; Nextend Social Login; PDF Embedder; Rating-
Widget: Star Review System; Regenerate Thumbnails; Slider Revolution;
WPBakery Page Builder.

Figura 44 — Painel superior do Wordpress

%) @ SevenCinema ¢ Personalizar <> 6 W0 9 -+ Novo ¢ Editar pigina Edit with WPBakery Page Builder

Fonte: www.sevencinema.com.br/wp-admin, 2018



Figura 45 — Funcionalidades do painel do canto esquerdo do Wordpress

Painel

Inicio

Atualiz

*
o

[
i

Posts

Midia

Paginas
Comentaérios (8
Movies
RatingWidget &
Cinemas

3D FlipBook

d Contato

Aparéncia
Plugins (6
Usuarios
Ferramentas

WPBakery Page
Builder

) All-in-One WP

Migration

Configuragbes

Elementor
MailChimp for WP
Gutenberg

Slider Revolution

Easy Facebook
Likebox

Amy Movie

Fonte: www.sevencinema.com.br/wp-admin, 2018
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4.3.3.facebook©

Como forma de distribuicdo e divulgacdo do contetddo produzido
para o SevenCinema, foi criado uma fanpage com a marca do website no
facebook®©, a maior plataforma de midia da atualidade, que pode ser curtida
pelos usuéarios que pretendem acompanhar as publicacdes, suscitando a
caracteristica da interatividade.

De modo a atrelar a imagem da fanpage ao site, foi usado como foto
de perfil o logo similar ao exibido no website. A relacdo com os “curtidores” da
pagina € aquela disponibilizada pela plataforma em consonéncia com o
template escolhido: a descricdo e constante atualizacdo do perfil, a publicacéo
de fotos, a chamada para novidades no website sempre que os uploads forem
feitos, a disseminacdo de noticias hipersegmentadas veiculadas na plataforma
por outras paginas de tematica semelhante com link indicado para leitura —
contemplando, assim, a caracteristica da hipertextualidade —, dentre outros.

Ao todo, foram realizadas 5 atualizacdo na pagina, que recebeu 39

curtidas dos usuarios da plataforma.

Figura 46 — Exemplo de contetdo postado no Facebook

B SevenCinema
12h-Q
Ja leu a nossa critica do Venom? Corre la!

hitps.//sevencinema.com.br/2018/11/05/critica-venom

SEVENCINEMA COM.BR
CRITICA | Venom

Onze anos se passaram desde que o mundo assistiu a finalizacao da

OO Vocé, Caio Boscariol, Felipe Zulian e 1 outra pessoa

o Amei D Comentar &> Compartilhar 2~

Fonte: www.facebook.com.br/sevencinema, 2018
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Figura 47 — Foto de capa da pagina do SevenCinema no Facebook
s E . - ‘

-7  § <.

Fonte: www.facebook.com.br/sevencinema, 2018

4.3.4. Instagram

Como complemento a divulgacdo e a producdo de conteudo em
plataformas de midia, também foi criado um perfil do SevenCinema no
Instagram, ap6s observado um notério crescimento recente desta rede social:
segundo o préprio Instagram, em junho de 2018 foi contabilizado mais de 1
bilhdo de usuérios ativos na plataforma.

As postagens seguirdo a mesma linha editorial daquelas elaboradas
para o facebook®, levando em conta as possibilidades particulares de edicao
de foto que a plataforma oferece. O grande diferencial € o reconhecido e
agraciado pelo publico sistema de stories: fotos ou videos de até 10 segundos
postados no perfil, que oferecem uma vantajosa ideia de proximidade dos
seguidores do perfil com o conteudo disseminado. Os stories podem conter
chamadas para novas publicacbes ou mesmo videos dos editores em contato
constante com o publico.

Além disso, o uso de hashtags hipersegmentadas, a interacdo com
perfis de interesse similar e o gerenciamento das atividades dos seguidores
prometem aumentar o alcance do SevenCinema.

Ao todo, foram 7 atualizagbes no perfil desde a sua criagcédo, sendo
gue a opgdao “curtir’ foi concretizada 323 vezes pelos usuarios da plataforma,
além de 10 comentarios e 99 visualiza¢gBes de stories terem sido registrados.

Figura 48 — Pagina no Instagram



5. CONCLUSAO

sevencinema? ~ @ 9

..m; 7 277 833
-‘ publicag@

seguidores seguindo

Editar perfil

SevenCinema
i Entretenimento para quem curte cinemal
J Editores: Guilherme Reis e Gabriel Fioravanti

# Programagao semanal dos cinemas bauruenses!
www.sevencinema.com.br/

i [ &)

AR Q @ O ®

Figura 49 — Stories da pagina no Instagram
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PODCAST &
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Embasado pela proposta de criar um canal democratico entre
publico e cinema na cidade de Bauru (SP), o SevenCinema assumiu um
carater de relevancia cultural num ambito local, pautado pela abrangéncia de
sua hipersegmentacdo, que facilita a acessibilidade do publico as projecfes
cinematograficas em cartaz. A apresentacdo dos horarios de sessdes nos
cinemas bauruenses, bem como hiperlinks responsaveis por direcionar os

ciberleitores ao portal www.ingresso.com, ambos disponibilizados semana a

semana, representaram o carro-chefe do presente produto, com atualizacdes
semanais desde a sua disposi¢ao no website.

Além de sua relevancia sociocultural, o SevenCinema também
propiciou um aprofundamento por parte de seus desenvolvedores nos aportes
tedricos e nas praticas que envolvem a producdo de diferentes conteudos
multimidiaticos para o universo on-line. No website, esta aplicacdo €
perceptivel ndo apenas na publicacdo de noticias com uma linguagem propria
do jornalismo em rede, mas também na convergéncia de midias que tornam o
SevenCinema completo em contetdo: a producdo de videos e podcasts, bem
como a incorporagdo de hiperlinks e de fotos as noticias, sdo um exemplo
desta convergéncia.

Além da intensa e constante atualizacdo do website — ao todo, 9
noticias foram publicadas, 8 criticas cinematograficas, 1 video e 1 podcast —, a
disseminacdo do contetudo produzido para o SevenCinema em plataformas
digitais abrangentes como o Instagram e o facebook®, ambos com perfil oficial
do website, contribuiu para um estreitamento da relacdo dos editores com o
publico-alvo.

Sendo assim, pode-se concluir que o SevenCinema iniciou sua
insercdo no universo on-line de forma eficiente e promissora. Os editores
contemplaram o0s objetivos tracados no principio de sua elaboracdo. A
programacao, a divulgacdo e a venda de ingressos para os filmes em cartaz
nos cinemas bauruenses foram disponibilizados e condensados em uma Unica
editoria; os conteludos nao se limitaram apenas ao texto digital e abrangeram,
conforme citado, producées multimidiaticas; o publico-alvo foi segmentado a
partir de pesquisa prévia e engajado através das publicacbes nas redes
sociais; e um Manual de Redacdo & Estilo contemplando 32 péaginas foi
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elaborado como forma de padronizar e organizar os conteudos produzidos para
0 website.

O desenvolvimento do presente produto reitera, sobretudo e por fim,
uma consolidacdo das praticas jornalisticas no ambiente digital; ambiente este
propenso a uma intensa e frequente transformacéo, o que corrobora para que o
website esteja sujeito a constantes modificacdes e atualizacbes a médio e
longo prazo. O escopo central € buscar sempre uma ampliacdo da abrangéncia
do SevenCinema, respeitando 0s preceitos contemporaneos que regem as

inumeras ramificacdes da producéo do jornalismo em rede.
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APENDICE A — Manual de Redac&o & Estilo

Manual de Redacao & Estilo

SevenCinema

Apresentacéo

Nascido em 2018 a partir de um Trabalho de Conclusédo de Curso
(TCC) dos alunos de Comunicacdo Social (Jornalismo), Gabriel Luiz Fioravanti
e Guilherme Reis Mantovani, o portal SevenCinema chega aos ciberleitores
apropriando-se dos beneficios de interacdo, engajamento, dinamicidade,
praticidade e conectividade proporcionados pela internet. A elaboragdo deste
Manual de Redacgdo & Estilo est4 atrelada a necessidade de padronizar e
especificar o conteudo que sera disponibilizado no site da forma mais
elucidativa possivel.

A ideia central do projeto visa estabelecer uma mediacdo entre o
publico e os cinemas de Bauru, criando um ambiente democratico para a
avaliacdo dos mesmos e, desta maneira, incentivar e motivar o crescimento da
apreciacdo cinematografica. Contudo, o portal abarca inUmeras outras
atividades, que vao desde a producédo de noticias, até a elaboracdo de criticas,
podcasts e videos, todas aportadas em principios teéricos do jornalismo em
rede, com a intencao de tornar o SevenCinema demasiadamente eficiente no
seguimento de seus objetivos.

Portanto, no decorrer da leitura deste manual, o ciberleitor
encontrara as diferentes editorias disponibilizadas no portal, bem como as
ferramentas técnicas, as padronizacfes estabelecidas e as tematicas que
abrangeram a criacdo do mesmo: elementos estes que visam consolidar o

SevenCinema no concorrido universo on-line. Boa leitura!

Gabiriel Luiz Fioravanti

Guilherme Reis Mantovani



1. O desafio de criar um canal democratico entre publico e cinema

Na contemporaneidade, as salas de cinema sdo um dos atrativos
mais comuns quando o assunto é entretenimento. A industria cinematogréfica,
que movimenta bilhdes de ddélares todos os anos, ainda se mostra como um
dos principais arquétipos de lazer da populacdo brasileira. No entanto, muitas
vezes, 0 que observamos é uma defasagem na relacdo entre publico e
cinemas locais, o que pode acarretar em um desestimulo. Dentre alguns
entraves comprovados por pesquisa prévia apresentada no relatério deste
projeto, estdo a precariedade da divulgacéo e até mesmo a baixa variabilidade
de filmes.

Um dos objetivos do SevenCinema, portanto, é a aproximacao entre
estas duas esferas na cidade de Bauru. E que ferramenta melhor para
estabelecer esta relagdo do que o jornalismo em rede, capaz de convergir
inimeros conteudos e de se apropriar de principios como interatividade e
hipertextualidade para alcangcar uma maior eficiéncia do que o texto impresso?
As diversas possibilidade que um clique proporciona fascina e convida
qualquer leitor a mergulhar no vasto mundo do ciberespaco.

O SevenCinema procura levar ao ciberleitor noticias de relevancia e,
sempre que possivel, inéditas, do mundo cinematografico. Explora suas
diversas editorias da melhor forma, para produzir um conteudo diversificado e
de qualidade, objetivando a fidelizacdo de um publico de enorme potencial de
engajamento.

Os editores do SevenCinema desejam aos ciberleitores uma 6tima
navegacao e uma experiéncia digital de exceléncia ao longo de nossas

editorias. Clique sem moderacdes e aproveite o nosso conteudo!



2. Passo a passo: publicacao

A producdo deste Manual de Redacdo & Estilo tem como designio
principal os balizamentos ortograficos e estilisticos do SevenCinema. Redigir
um manual como este € de suma importancia para um produto jornalistico em
rede, sobretudo levando em consideracdo a forma como o meio digital & volatil
e, muitas vezes, imprevisivel. Sendo assim, o documento servirA como um
relevante suporte ndo apenas para os editores que coordenam o site, mas aos
avaliadores do projeto, aos colaboradores que porventura auxiliardo na
producdo de conteudo e também aos ciberleitores.

As regras conceituais e praticas foram estabelecidas mediante
aporte tedrico prévio, como analise de outros portais de mesmo nicho, por
exemplo, devidamente explorados no relatério do projeto. As questdes
estilisticas definidas pelos editores visam, conforme citado, consolidar uma
identidade peculiar ao site, bem como conciliar tais caracteristicas aos
principios de interatividade e praticidade na navegacédo do SevenCinema.

O conteudo veiculado no portal € produzido pela dupla de editores,
que estabelecerdo pautas prévias sobre assuntos em alta no tocante a
elaboracdo dos videos, criticas cinematograficas e podcasts, com possivel
suporte de colaboradores, visando aumentar o volume de producdo. As
noticias, por sua vez, serdo em suma adaptadas de grandes portais
estrangeiros e a divulgacdo da grade de horarios de filmes sera feita a partir de
coleta com os proprios cinemas bauruenses.

Os editores, portanto, participam de todo o processo jornalistico
intrinseco ao desenvolvimento do contetdo, até mesmo da extensdo do site
para as redes sociais, calcada na divulgacdo do mesmo.

Por fim, é necessario ressaltar que o SevenCinema traz um conjunto
de cinco editorias, que irdo abranger todo o contetudo disseminado no site. S&o

elas: resenhas/criticas, videos, divulgacdo e programacao, podcasts e noticias.



3. Informacgdes gerais

Pablico-alvo: Baseado em pesquisa prévia, observamos que a geracao Y,
identificada como os nascidos nos anos de 1980 e 1990, representa 0s
USuarios mais ativos na internet e, portanto, os mais autbnomos em relacdo
aos meios de informacéo propagados neste ambito. Sendo assim, esta classe

€ a mais propicia a uma aproximac¢ao ao portal.

Linha Editorial: Todo o conteddo do SevenCinema é especifico sobre cinema.
Noticias, criticas, videos e podcasts. Assim, o foco é nesse segmento,

atendendo as pessoas que procuram informacdes sobre esse assunto.

Editores: Os editores do SevenCinema sao os idealizadores do projeto. Eles
assumem as funcdes de edicdo site através da plataforma WordPress, como:
manter a funcionalidade do projeto, alterar semanalmente a programacéo dos

cinemas, acréscimo de filmes e gestdo das redes sociais.

Cronograma: A producdo do SevenCinema segue um cronograma para cada

editoria:
Noticias: producéo diaria

Criticas: o cronograma de criticas deve enfatizar os filmes que estdo em cartaz
e que estrearam. Ou seja, como as estreias sdo em todas as quintas-feiras, a
producdo das criticas deve cumprir 0 prazo maximo de uma semana, sempre
recordando que uma das funcdes das criticas € instigar o ciberleitor a assistir

ao filme e ter sua prépria reflexdo acerca do mesmo.

Videos: a editoria de videos (SevenVideos) tem como guia, a producdo de um

video por semana abordando preferencialmente os filmes que estrearam.

Podcast: os podcasts (SevenCasts) serdao feitos mensalmente, abrangendo

preferencialmente as estreias mensais dos cinemas bauruenses.

Programacao dos cinemas: a programacdo dos filmes devera ser atualizada
semanalmente as quartas-feiras com os horarios e filmes que estardo em
cartaz do dia seguinte (quinta-feira). Para isso, é essencial um canal de
comunicacado com os cinemas de Bauru para envio antecipado da grade.



4. Editorias

4.1 Resenhas/Criticas

Em portais que envolvem conteudos voltados para a éarea
cinematografica € comum abordagens criticas de filmes. A existéncia dessa
editoria sera como um complemento ao foco principal do projeto: divulgacao da
programacao dos cinemas bauruenses. E uma modalidade de analise da obra
cinematografica que possui caracteristicas discursivas préprias. Ler a critica de
um filme ndo € apenas entrar em contato com dados objetivos e noticiosos
desses eventos cinematograficos, mas andar sobre o cenario mais amplo dos
conceitos, da interpretacdo de sub-textos, de alegorias e de metéaforas criadas
no plano estético-expressivo.

Portanto, a critica moderna se estabelece a partir de pelo menos
duas func¢des principais, exercidas por meio de aportes diversos: a justificativa,
gue deveria avaliar a obra de arte, a partir de determinada grade de valores
relativamente estaveis, colocando — a em face da histéria de arte; a
interpretativa, que partia da nocdo da obra como objeto complexo e lacunar,
para desentranhar dela sentidos, formulados numa escrita da compreensao,
mediadora entre arte e publico. A critica difere da analise: nela existe uma
juncdo de juizo de valor com informacdo, ao passo que a analise tem a
proposta de interpretar a obra e também esclarecer o seu funcionamento.

Assim, o ciberleitor pode ter uma experiéncia mais completa ao
acessar o site; ou seja, uma sessdo com criticas de filmes permite ampliar o
horizonte de entendimento da obra e qual seus possiveis significados para o
autor do texto.



4.2 Videos

A producdo audiovisual vem ganhando cada vez mais espaco na
internet, uma vez que possibilita a ampliagdo do acesso a dados, atos e fatos
que compdem determinado assunto ou informacdo, transformando-se,
portanto, em um objeto de interesse dos usuarios ativos na Web. O consumo
de videos on-line esta crescendo tdo vertiginosamente que, em alguns anos,
pode inclusive superar a audiéncia da TV aberta no Brasil. Segundo pesquisa
da Cisco, até 2019, 80% do trafego on-line sera de videos digitais — um salto
comparativo exorbitante, se levarmos em consideracdo que, em 2014, este
namero era de 67%.

Pensando nas vantagens que este tipo de conteudo oferece, os
editores do SevenCinema fardo o upload de um video por semana diretamente
no portal. Tais videos explorardo as estreias semanais, com enfoque em
curiosidades, fichas técnicas, sinopses, entre outros. Os videos também
poderdo adotar carater opinativo, mas estes serdo esporadicos e sempre
correlatos a tematica das estreias. Em uma semana de Halloween, com um alto
indice de filmes de terror nos cinemas, o video pode abordar uma lista dos
melhores filmes do género no século XXI, por exemplo.

E necesséario ressaltar que, como forma de explorar a dinamicidade,

a previséo € a de que os videos ndo excedam 10 minutos de duracéo.



4.3 Divulgacao e programacao

A principal editoria do SevenCinema €é a de divulgacdo da
programacao dos cinemas bauruenses. Atualmente, Bauru conta com trés
instituicdes cinematograficas diferentes, cada uma com um site especifico para
divulgacdo dos horarios. A funcéo primordial dessa editoria € estabelecer um
canal de comunicacdo entre essas instituicbes e o publico, promovendo um
portal que abranja todos horarios de todos os cinemas.

Para uma maior interacdo, quando o leitor acessa essa editoria,
existe a possibilidade da compra de ingressos para as sessdes atraveés do

redirecionamento para o site www.ingresso.com.




4.4 Podcasts

Considerado uma reinvencdo da comunicacdo sonora e uma
alternativa ao radio — tdo popular em décadas anteriores, mas em viés de
declinio de audiéncia com o advento da internet —, o podcast vem ganhando
espaco no meio digital. No Brasil, desde 2005 este midia apresenta um
crescimento acelerado de ouvintes.

Pensando nas possibilidades que uma midia sonora em ascensao
pode oferecer no tocante a elaboracdo de um conteldo voltado para a
praticidade e a instantaneidade, os editores do SevenCinema pretendem fazer
uploads de podcasts uma vez por més. A duracdo dos programas se
enquadrard em um limite de vinte minutos de execu¢do. Comentar as estreias
mensais nos cinemas, discutir as nuances de um filme especifico, elencar
grandes diretores cinematograficos ou mesmo dar continuidade a assuntos
tratados previamente nos videos, porém com uma abordagem mais completa,

sdo algumas opc¢des de conteudo, tratados com um linguagem simples.



4.5 Noticias

A editoria de noticias possui uma funcdo importantissima dentro do
projeto ao trazer conteddo informacional sobre os vindouros filmes e também
daqueles em cartaz. Assim, com um maior alcance informacional, ha
possibilidades do ciberleitor se interessar cada vez mais pela experiéncia
cinematografica.

Como a maioria dos filmes que estreiam em Bauru sao norte-
americanos e brasileiros, porém com producbes em grandes nichos
cinematograficos (Rio de Janeiro, S&o Paulo), fica inviavel a criacdo de noticias
a partir de perspectivas de uma apuracao local. Nesse sentido, ndo ha como
colher informagbes sobre determinado blockbuster norte-americano que né&o
seja através do jornalismo em rede, por exemplo. Portanto, nessa editoria, as
noticias serdo adaptadas de grandes veiculos internacionais especializados
nessa area. Sites como Collider, Heroic Hollywood, Deadline, entre outros,
produzem noticias na lingua inglesa e os editores e colaboradores as adaptam
e traduzem, seguindo regras estabelecidas neste Manual de Redacgé&o & Estilo.

N&o é permitido nenhum tipo de plagio.

O SevenCinema segue uma técnica de redacdo desenvolvida pelo

pesquisador Jodo Canavilhas para o jornalismo em rede.

NIVEL DE CON- [ NIVEL DE
TEXTUALIZAGAO| EXPLORAGAO

.
N

Unidade base: Corresponde ao lead, ou seja, funciona como um resumo do

NIiVEL DE
BASE |EXPLICAGAO

fato, devendo responder as perguntas essenciais: O que aconteceu? + Quando

aconteceu? + Com quem aconteceu? + Em que lugar aconteceu?



Explicacdo: Complementa as informacgdes respondendo: Por que aconteceu? +
Como aconteceu?

Contextualizacdo: O assunto é ampliado com ajuda de transtextos (videos,
fotos, textos, infogréaficos)

Exploracdo: é o nivel que apresenta noticias relacionadas ao assunto

abordado, tanto de arquivo proprio, quanto de materiais externos (links)

REGRAS ESPECIFICAS (FORMATO)
Além de ter como guia principal o principio da piramide invertida, as noticias
produzidas pelo SevenCinema devem seguir algumas regras especificas:

1. Como as noticias serdo adaptadas de veiculos internacionais, é
imprescindivel uma traducdo coerente com a original, podendo serem
feitas alteracdes pontuais para melhora do entendimento.

2. Toda noticia deve obrigatoriamente ter um link com o veiculo de
comunicacao da qual ela foi adaptada.

3. Toda noticia relacionada ao filme deve conter depois do Lead,
Explicacdo e Contextualizacdo, as informacgdes técnicas, como diretor,
roteirista e elenco, além de data de estreia e a sinopse (ou informacdes
da narrativa, caso nao haja uma sinopse oficial - se necessario confirmar

com links).



5. Redacdo e estilo

As regras a seguir ttm como finalidade auxiliar o trabalho dos
editores no tocante a producdo de conteudo para o website de maneira
uniforme e padronizada, uma vez que o jornalismo abarca estilos particulares
de escrita e producdo. O objetivo, em esséncia, € tornar qualquer texto — seja
ele uma analise critica ou uma noticia — mais objetivo e informativo para o

ciberleitor, dentro de um modelo pré-estabelecido de publicacdo jornalistica.

INSTRUCOES GERAIS

Gramatica: Trabalhar uma linguagem simples, direta e de féacil
acessibilidade, mas evitar a banalizacdo através do uso excessivo de girias e
onomatopeias no texto. Privilegiar o tempo presente, especialmente nas
manchetes noticiosas, de modo a conceder um carater atual e atrativo a
noticia.

Fontes: Sempre mencionar as fontes responsaveis pelas informacdes
obtidas, bem como os sites originais onde noticias reaproveitadas foram
originalmente publicadas, através de links.

Modo de leitura: Tomar cuidado com o uso exagerado da voz passiva e
buscar a aplicacdo de um vocabulario mais simples, sem torna-lo repetitivo.
Evitar textos muito extensos e colocar, sempre que possivel, informacdes
complementares em links durante o texto, nunca no inicio, para que o
ciberleitor ndo procure leitura fora de seu texto original. Caso haja um conteudo
de cunho semelhante no SevenCinema, recomenda-se citar a referéncia
através de hiperlink ao final da matéria, para aumentar ainda mais o volume de
cligues no site. Exemplo: “Mais informacgfes sobre 0 assunto no video...” “Leia
mais sobre o filme na critica...”, etc.

Tamanho das matérias e das criticas: As matérias devem ter entre
2.000 e 4.000 caracteres. E recomendavel que, caso haja necessidade de
adicdo de conteudo, seja feito através de links e hiperlinks para ndo saturar o
texto. As resenhas criticas podem ter até 8.000 caracteres. Os titulos de
ambas, até 50 caracteres. Se necessario, pode-se utilizar um intertitulo a cada
15 linhas aproximadamente, para introduzir o assunto que sera abordado no
paragrafo seguinte e oferecer uma adequada margem de respiro ao ciberleitor.

Noticias com até 3.000 caracteres: 1 imagem no corpo do texto;

- Noticias com mais de 3.000 caracteres: 2 imagens no corpo do texto;



- Criticas com até 5.000 caracteres: 1 imagem no corpo do texto;
- Criticas com mais de 5.000 caracteres: 2 imagens no corpo do texto.

Imagens: Além da “imagem de destaque”, € obrigatério o uso de
imagens complementares no corpo do texto, todas com legenda explicitando a
fonte de onde foi retirada.

Nome: O nome do website é SevenCinema, com as letras “S” e “C” em
caixa alta. Quando o nome for citado em algum texto, ele devera estar escrito
em negrito.

Queismo: Evitar 0 uso excessivo de conectivos, especialmente a
conjuncdo “que”. Evitar também frases com exagero de virgulas; atentar-se ao
uso dos pontos finais.

Links: Os links para transtextos e sites externos devem ser abertos em
uma nova aba no navegador, para nao interromper a leitura inicial.

Inversédo de frases: Cuidado com a inversao de frases. Utilize com mais
frequéncia a ordem direta (Sujeito + Verbo + Complemento). Diferentemente do
jornalismo impresso, nem tudo precisa ser explicado no mesmo texto; escreva
apenas o essencial.

Nomes: Dé preferéncia ao nome completo de cada entrevistado,
seguindo a sequéncia: Nome + Segundo Nome (se houver) + Primeiro
Sobrenome. Ex: Gabriel Luiz Fioravanti. Nomes de criangas e adolescentes
menores de 18 anos s6 devem ser colocados na integra quando autorizado por
responsaveis. Caso contrario, o sobrenome deve ser preservado e sO 0
primeiro nome € utilizado.

Retomar nomes: No caso de retomar nomes de pessoas ja citadas,
deve-se colocar o sobrenome para homens e o primeiro nome para mulheres.

Cargos: A ocupacdo da pessoa citada deve vir antes do nome. Se
houver muitas intitulacdes, utilize a mais alta hierarquicamente (doutor ao invés
de mestre, por exemplo) ou utilize a prépria profissdo, caso seja mais
reconhecida socialmente.

Horas: Nao colocar zeros no caso de horas cheias (9 horas, meio
dia...). O modelo padrdo é: Hora + letra h + minutos. Exemplo: 7h, 8h30,
11h25... e assim por diante.

Datas: Por se tratar de jornalismo em rede, o website deve ser o mais
atemporal possivel; ndo datar, portanto, as publicacbes com elementos como

“ontem”, “hoje”, “na ultima semana”. Se for necessario colocar data, ela devera



ser escrita na integra (Dia + Data + Ano) no formato XX/XX/XXXX. Exemplo:
15/10/2018.

Expressdes de tempo e localizagdo: Escrever com letras mailsculas
elementos como rua, avenida, alameda, praca... bem como os meses do ano.

Valores em dinheiro: Para valores inteiros até 999 reais, utilizar o
simbolo R$ e ndo coloque zeros (R$ 30, R$ 58, R$ 940). Para valores entre mil
reais e novecentos e noventa e nove mil, usar um ponto para separar 0
primeiro algarismo dos demais (R$ 1.000, R$ 7.560, R$ 9.999). E para
ndmeros extravagantes, escreva por extenso (R$ 20 mil, R$ 1 milhdo, R$ 4,62
milhdes).

Siglas: No caso de uso de siglas, o significado deve vir primeiro;
sequencialmente, entre parénteses, colocar a sigla de fato. Exemplo:
Universidade Estadual Paulista (Unesp). Contudo, a regra é invertida se o
entrevistado citar a sigla em declaracdo que esta entre aspas, ficando, assim,
Unesp (Universidade Estadual Paulista). Para siglas com até trés letras, ela
deve ser grafada toda em caixa alta. Exemplo: USP, USC, CBF. Se houver
mais de trés letras, a palavra deve apenas iniciar com letra maiuscula se for
lida na integra. Exemplo: Fatec, Unicamp.

Nova ortografia: Os textos deverdo obedecer as regras do novo acordo

ortografico ratificado em 2008 e que entrou em vigor a partir de 2009.

LINKS
O uso de links € uma alternativa eficiente para qualquer texto on-line
por estimular o ciberleitor a transitar entre diferentes contetdos referentes a um
mesmo tema, enriquecendo ndo apenas o teor informativo dos mesmos, mas
também valorizando as diferentes editorias do proprio website, por exemplo.
A ideia de interatividade suscitada por esta ferramenta é justamente
a de estabelecer convidados cativos no nosso website. Porém, h4& um momento
propicio para se apontar outra pagina ou editoria, e também o local correto
para aplica-la. Conforme ja citado esporadicamente, deve-se tomar muito
cuidado para nao tirar o foco e a atencao do ciberleitor do contetudo original. A
seguir, alguma dicas para evitar este problema:
- Nao fuja do assunto com links muito dispersantes. Eles devem ser

usados apenas para auxiliar o texto, como um verdadeiro complemento;



- Evitar 0 uso excessivo de links. Dois ou trés ja € uma quantidade

razoavel;

- O link pode ser acompanhado de uma breve descricdo do que se trata

0 assunto correlato;

- Sempre que possivel usar palavras-chave para linkar assuntos a outros

sites.
REGRAS ESPECIFICAS

1. Letras maiusculas

Devem ser usadas em:

a) CitacOes diretas. Exemplo: O cineasta disse: “Estamos caminhando
para realizar o filme”;

b) Nomes de Instituicdes. Exemplo: Presidéncia da Republica, Museu de
Arte Moderna;

c) Nomes de datas comemorativas, eventos histéricos e festas culturais.
Exemplo: Semana de Arte Moderna, Primeira Guerra Mundial, Halloween;

d) Titulos de obras, acompanhados de italico e negrito, quando for filme,
ou apenas italico, quando for qualquer outro tipo de obra. Exemplo: Brilho
Eterno de uma Mente sem Lembrancas (filme), Procurando Nemo (filme),
Bad Romance (musica), Minha Luta (livro).

e) Em palavras hifenizadas. Exemplo: Gra-Bretanha, Vice-Presidente.

2. Letras minusculas
Devem ser usadas em:
a) Cargos e profissées. Exemplo: papa, prefeito, senhor, santo Anténio;
b) Ciéncias, disciplinas e movimentos. Exemplo: direito, filosofia,

tropicalismo.

3. Palavras estrangeiras

a) Todas as palavras estrangeiras devem ser redigidas em italico. No
caso de frases ou citagBes, o italico deve aparecer seguido da traducdo dos
termos entre parénteses. Exemplo: O vocalista da banda Queen

protagonizou...;



b) Se a palavra em questdo possuir uma versdo em portugués,
recomenda-se sempre 0 uso da segunda. Exemplo: “sutid” ao invés de
“soutien”, “jipe” ao invés de “jeep”;

c) Nomes de filmes, livros, bandas e musicas também devem seguir
essa regra, caso nao possuam uma versao em portugués para seus titulos, ou

se o titulo original for demasiadamente disseminado.

4. Uso do italico
Deve ser usado no caso de:
a) Palavras estrangeiras, inclusive nome de veiculos de comunicacao;
b) Titulo de qualquer obra seja ela um filme, um livro, uma musica ou

outra;

5. Uso do negrito

Deve ser usado no caso de:

a) Titulo de filmes, apenas, excluindo a necessidade do negrito para
titulo de livros, masicas ou outra obra;

b) Nome de diretor(a);

c) Valores monetérios;

d) Data de estreia;

e) Entrevista escrita;

f) Nome de veiculos de comunicacgéo, quando citados.

Atencdo: o uso de negrito para nomes e titulos deve ser aplicado
somente da primeira vez que o nome ou titulo aparecer no texto.

Opcional: nomes de atores, atrizes ou qualquer outro membro da

producao do filme que o editor ache relevante destacar no texto.

6. Titulo dos filmes

Sempre que o titulo de um filme j& produzido for citado, em sua primeira
aparicao, além de seguir as regras ja explicitadas de italico e negrito, deve-se
colocar a data de lancamento oficial no Brasil entre parénteses. Exemplo:
Amnésia (2000)

7. Nomes de personagens



Quando citados nomes de personagens de determinado filme, adicionar
o nome do ator ou atriz que o interpreta logo em seguida, apenas em sua

primeira apari¢cao no texto. Exemplo: Mark Watney (Matt Damon)

8. Citacodes

Use aspas para reproduzir trechos da fala de entrevistados na integra ou
em discursos indiretos, ou para citar trechos de documentos. Recomenda-se
também:

a) Ao fim da citacdo, depois que se fecham as aspas, deve-se colocar
virgula, um verbo declarativo (disse, afirmou, perguntou) e o nome (e a
ocupacdo, se necessério, e conforme as regras ja explicitadas) do autor da
frase;

b) N&o abrir dois paragrafos seguidos por aspas;

c) Usar a transcricédo literal da fala do entrevistado, mas retirar vicios de
linguagem;

d) N&o reproduzir as ideias usando as palavras do autor, sem as aspas.

Atencdao: pelo fato do entrevistado ndo estar livre de cometer erros, 0s
editores devem tomar cuidado ao reproduzir uma fala com erros de portugués
ou de cunho informativo comprovadamente equivocado. Porém, quando ha a
necessidade de evidenciar que o entrevistado fez uso incorreto ou incomum da
pontuacgao, ortografia ou forma de escrita presente em uma citagdo, usa-se a
palavra “sic” para deixar claro ao ciberleitor que ndo houve erro ortografico por

parte dos editores.

9. Numerais

a) Os numeros de zero a dez devem ser escritos por extenso, bem como
todos os numeros redondos. Exemplo: Dez, noventa, cem, mil, milh&o;

b) Evitar iniciar oragdes com algarismos. Se isto ocorrer, escreva-0s por
extenso;

c) Qualquer numero acima de mil deve ser abreviado para facilitar o
entendimento. Exemplo: 1,5 mil; 1,7 milhdo; 13,8 bilhdes;

d) Para datas, utilize numerais. Exemplo: “A estreia do proximo filme da
saga sera no dia 6 de junho;

e) Colocar horarios sempre em algarismos. Exemplo: 18h00.



10. Manchetes das criticas

As manchetes de todas as criticas cinematograficas produzidas para o
portal devem respeitar o seguinte modelo: CRITICA (em caixa alta) | Nome do
filme (em caixa baixa). Exemplo: CRITICA | Até o Ultimo Homem.

11. Manchetes das noticias

As manchetes de todas as noticias produzidas para o portal devem
respeitar o seguinte modelo: NOME DO FILME (em caixa alta) | MANCHETE
(em caixa alta). Exemplo: MULAN | DIRETORA DIVULGA NOVA FOTO DE
BASTIDORES DO FILME LIVE-ACTION.

Atencdo: Esta regra deve ser aplicada apenas no caso de filmes
confirmados, estando eles em producao ou ja finalizados. No caso de rumores
ou filmes em pré producao, destacar apenas a manchete, sem a necessidade

de nomear o filme previamente no titulo da noticia.

12. Linha fina

a) Usar preferencialmente frases na voz ativa com sujeito, verbo e
predicado;

b) No caso de fala de algum entrevistado na linha-fina, utilizar aspas e o
nome do entrevistado;

c) Para o caso das criticas, as linhas finas permitem uma abordagem

mais criativa em sua elaboracao.



6. Imagem

FOTOGRAFIA E ILUSTRACAO

Ao nos depararmos com um texto na internet, € quase obrigatoéria a
presenca de uma imagem relacionada ao conteudo. Porém, ha aqueles que
nao as utilizam e sdo considerados pobres em atracao aos ciberleitores.

Sendo a Web um meio que permite o uso de imagens, faz-se
necessario e fundamental o seu uso. Os fins desta utilizacdo sdo em especial
para persuadir os ciberleitores a lerem a noticia; destaca-se também a criacao
de certa empatia com eles, além de tornar visivel imageticamente o contetdo
abordado por meio de palavras.

O caminho a ser seguido € o de considerar a imagem ndo somente
como essencial para leitura, mas também como informacdo! Se ela é
impactante, cria-se um canal de interesse com o ciberleitor, fazendo-o recorrer
a informacédo; primeiro, a legenda (obrigatéria) e posteriormente no préprio
texto.

Tanto fotografias quanto ilustragcbes possuem em sua aurea uma
histéria, uma narrativa. Com seu advento, um simples texto pode tornar-se algo

que salte aos olhos de quem o |é.

INFOGRAFICO

A utilizac&o de infograficos pode servir como instrumento de resumo
para um assunto complexo e uma alternativa ao texto como forma de
informacdo. Na prética jornalistica € comum nos depararmos com assuntos
complexos e polémicos e, assim, os infograficos auxiliam para condensar as
informacdes e promover uma reflexdo mais concisa aos leitores.

O infogréfico deve ser visualmente coerente com a noticia, além de
mostrar um certo equilibrio, ndo buscando todo destaque da noticia para si. O
uso de palavras também deve seguir a risca esse mesmo preceito de uma
ligacdo coerente e concisa com o conteudo. A informacdo é o principal
elemento de um infogréafico e ndo a imagem; ela deve servir apenas como pano

de fundo, ainda que tenha grande relevancia.



VIDEO

A utilizacdo do recurso de video na sessao de noticias e criticas,
deve ser feita com cautela. H4 uma grande forca devido a imagem em
movimento e a informagdo direta, mas pode afastar com um conteudo
desinteressante, tedioso e desconexo com 0 assunto.

A linguagem audiovisual deve ser usada ao acrescentar algo ao
texto e as imagens. Um video que apenas repete as informacfes do texto se
torna um problema para o ciberleitor, pois consome tempo para algo
desnecessario. Videos com &udios ruins e imagens de ma qualidade néo
devem ser incluidos a menos que sejam essenciais para 0 assunto.

E importante ressaltar que o video também é um importante recurso
jornalistico, ou seja, deve haver os diferentes lados da questdo de acordo com
a regra da profissdo, mantendo um equilibrio factual. Se for relevante, soma
uma grande forca ao texto e promove uma nova fonte de informacéao.

A editoria de videos deve ser organizada como uma “pequena
produtora audiovisual”’, produzindo videos sobre os filmes que estreiam na
semana e oferecendo videos externos na editoria de noticias. A juncéo dessas
funcBes podera dar visibilidade ao site e aumentar o tempo de navegacao do

ciberleitor na pagina.

REGRAS ESPECIFICAS

Legenda: Devem ser usadas para acrescentar informacédo a imagem e nao
descrevé-la. As legendas serdo obrigatorias nas imagens apenas na questao
da fonte. Exemplo: Gabriel Fioravanti/AdoroCinema. Em outros casos, as
legendas serdo opcionais. O tamanho e a tipologia sdo pré-definidos

automaticamente pela plataforma WordPress.

Tamanho: As imagens dos filmes no SevenCinema deverdo ser padronizadas

a fim de manter uma estética visual agradavel ao leitor.

a) Para imagens no grid carrossel: 1920 pixels x 500 pixels

b) Para poster/cartaz dos filmes: 500 pixels x 750 pixels

c) Para imagem destacada dos posts (em qualquer categoria, menos de
critica): 600 pixels x 400 pixels



d) Para imagem destacada dos posts (na categoria critica): uso livre

e) Para imagens no corpo textual dos posts (em qualquer categoria): uso livre

Design: Para as editorias SevenCast e SevenVideos, as imagem de destaque
devem ter uma foto relacionada ao conteudo abordado, com bordas na cor
laranja (codigo da cor: FE7900), acompanhado do logo do site no canto inferior

direito.



7. Como postar?

O SevenCinema € postado na plataforma WordPress. Para postar

qualquer conteudo, deve-se acessar o link www.sevencinema.com.br/wp-admin
e colocar dados de usuario e senha. A seguir, um tutorial didatico para
manusear as ferramentas proporcionadas pelo WordPress, adaptado daquele
realizado pelo Blog Mauricio Gofas (http://gofas.net/br/) e o site Young Studio
(http://migre.me/f43iG).

Para criar um novo post, faca login no seu painel de controle,

navegue até Posts > Adicionar novo e siga 0s passos abaixo.

7.1 Titulo do post

@& Painel ® o950

0/0 Link permanente: http : p=981 [ Alterar links permanentes

LAdicionar titulo <:|

Adicione texto ou digite / para outro tipo de contetdo
[ Piginas
B Comentsrios @

m( Movies

A Cinemas

B4 Contato

E o nome da postagem; a manchete da noticia ou a chamada da critica
cinematografica. A escolha do titulo € muito importante, pois além de destacar
0 assunto e formar a estrutura dos links, ele estara presente em varios outros
locais, como na aba do navegador, nos resultados do Google, nas buscas

internas do blog, etc.

7.2 Adicionar midia

Esta funcao serve para adicionar imagens, videos e audios aos posts.

a) Clique no “+” indicado na imagem
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b) Ira abrir uma série de opc¢des disponiveis para inserir midias diferentes no
seu post, incluindo opcdes de formatacbes de galerias. Para o caso de
imagens que vocé ja usou em outros posts e paginas, estas estardo dispostas
na Biblioteca de Midia. Vocé também tem a opcdo de fazer o upload de
qualquer imagem nova do seu computador: para tanto, basta clicar na opcéo
destacada na imagem abaixo, “Enviar Arquivos”. Vocé também pode fazer o
upload de imagens arrastando-as diretamente para o corpo do texto de seu
post, no local onde quer inseri-la.

Selecione ou envie a midia x

DETALHES DO ANEXO

c) Depois de terminado o upload ou selecionadas as imagens da biblioteca,
vocé pode editar o titulo, a legenda, texto alternativo e a descricdo de cada

imagem nas opc¢des destacadas abaixo.
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7.3 Opc¢bes de formatacao
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O editor de texto do WordPress possui caracteristicas muito similares
aos programas de processamento de texto como o Microsoft Word, com
opcdes de negrito, itdlico, sublinhado, etc. Todas estas opgcbes encontram-se
representados pelos icones demonstrados na imagem, visiveis quando o
usuario seleciona qualquer parte do texto. Ao lado da opcao “italico”, vocé
encontra a opcao “inserir link”, como forma de criar hiperlinks para guiar o

ciberleitor para outros conteudos que complementem o seu texto. Ao clicar na



opcédo, uma caixa de texto ira aparecer para a insercao do link, conforme

representado na imagem abaixo.

CRITICA | Até o Ultimo

Mel Gibson retorna a Hollywood para contar a histéria real de Desmond
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7.4 Categorias
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As categorias sdo uma forma de organizar o contetdo do blog e facilitar
a navegacdo, além de ajudar seu blog a se destacar nas buscas, pois
categorias geram palavras-chave para seu blog que auxiliam nas pesquisas
internas e externas (Google).

As categorias também geram mais conteudo para o blog, pois criam
automaticamente paginas dinamicas com posts de mesmo assunto. NoO
entanto, a funcdo principal das categorias é filtrar o conteido. As categorias
disponiveis sao aquelas que representam o0s conteddos presentes no

SevenBlog: noticias, criticas, SevenVideos e SevenCast.



7.5 Tags

Tags ~

Insira as tags do seu post separadas por virgula e cligue em “Adicionar”.
Tags séo palavras-chave que descrevem o conteudo do seu post. Se clicadas,

elas irdo mostrar outros posts com a mesma tag. E recomendavel que cada

post contenha ao menos 3 tags.

7.6 Imagem destacada

Imagem destacada A

Cefinir imagem destacada

E a imagem de destaque do seu post, bem como a imagem que o
facebook® ird& mostrar quando seu post for compartilhado. E imprescindivel

colocar uma imagem de destaque que fique esteticamente adequada ao post.

7.7 Publicar

Quando estiver pronto, é so clicar em “Publicar”.
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