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INTRODUCAO

Gragas ao desenvolvimento, pelo americano Ivan Sutherland, de um completo
sistema de desenho interativo por computador, surgia, a partir de 1962, o que veio a ser
conhecido como computacgdo grafica. “Como é sabido, a expressdo ‘computacdo grafica’
refere-se a producdo, por meio de computador, de imagens sintéticas, que, alias, sdo fruto
de elaboracdes regidas por procedimentos logico-matematicos” (BETTETINI, 1999 p. 65).
Por ndo apresentar mais a aderéncia ao real, a nova tecnologia tornou possivel a producao
potencial quase infinita de imagens, sem que nenhuma delas exista como tal. Com isso,
abriu-se um enorme campo de possibilidades visuais que foram, diga-se de passagem,
muito bem aproveitadas pela televisao.

O que torna isso evidente € a utilizacdo diversificada da computacdo grafica na TV:
producdo de titulos e créditos, criacdo de graficos ilustrativos e cendrios no interior de
programas (como ocorre com telejornais e revistas eletrOnicas, respectivamente), a
fabricacdo de material promocional da rede (chamadas para programas) e 0s proprios
spots’ de identidade, com o logotipo/marca da emissora.

Como vimos, a computacdo grafica pode ser, e de fato é, utilizada em uma grande
diversidade de produtos, com fung6es igualmente variadas. Evidentemente, houve todo um
desenvolvimento dessa técnica até chegar ao que é hoje. A época de ouro de introducdo do
grafismo digital na televisdo corresponde ao “periodo de 1975 a 1981, ocasido em que a
computacdo grafica, malgrado produzida em maquinas de grande porte e muito caras,
desenvolveu o essencial de seus algoritmos de processamento, modelagdo, animacéo,
iluminacéo e texturizagédo” (MACHADO, 2000, p.200).

Dentre as inimeras possibilidades que nos sdo apresentadas, queremos chamar a
atencdo para o uso da técnica da computacdo grafica no intuito de estabelecer a identidade
visual de produtos ou da propria rede de televisdo. Trata-se de uma historia que comeca na
virada dos anos 40 para os anos 50, quando a CBS (Columbia Broadcasting System)
introduzia o conceito de identidade visual da rede. A emissora apostava na idéia de que a
consisténcia do design gréfico era a melhor maneira de construir uma reputacdo de
qualidade para a empresa televisual e investiu nesse sentido. O resultado apareceu na

televisdo em outubro de 1951: o olho pictografico desenhado por William Golden era uma

! AnGncio avulso, comercial curto.



marca clara, de facil compreenséo e perfeitamente alinhada com a idéia de televisdo. Seu
impacto e forca foram tdo grandes que a logomarca permanece até hoje!

O conceito de identidade visual, proposto pela CBS, se expandiu entre as redes de
televisdo nos EUA, atravessou fronteiras e influenciou também outros paises. Em todo esse
tempo e percurso, desde a década de 1950, o design gréfico — cuja consisténcia criaria para
a emissora uma reputacdo de qualidade — encontrou na computagdo grafica um grande
aliado. “No Brasil, a empresa que investiu mais pesado no grafismo televisual foi a Rede
Globo, uma das pioneiras, mesmo no plano mundial, da utilizagdo de modelacdo e
animacdo por computador na elaboracdo de seus spots e vinhetas” (MACHADO, 2000,
p.202).

De fato, depois das pioneiras criagdes de Hans Donner para a Globo, o Brasil se
destacou mundialmente em termos de producdo de vinhetas televisuais. Hoje, o
refinamento das técnicas permite realizar efeitos fantasticos que se valem da ilusdo
tridimensional (3D), de movimentos muito rapidos e metamorfoses de imagens, além de
jogos cromaticos e sonoros — todos eles, entretanto, dependentes do trabalho criativo do
designer que confere poeticidade aos efeitos programados pelo computador.

As vinhetas, que tanto proporcionaram destaque ao Brasil, sdo projetos de design
que compreendem imagem em movimento e som. E o principal meio pelo qual as
emissoras firmam suas identidades audiovisuais. Utilizamos o plural “identidades” porque
esse conceito, que se busca estabelecer por meio do design, ndo se restringe apenas a rede
televisiva, com a criacdo de um logotipo/marca, tal como vimos no caso da CBS. Antes,
estd presente em cada producdo da TV. Todo programa, portanto, utiliza a vinheta para
estabelecer a sua identidade particular — que pode, muito bem, estar alinhada ou mesmo
reforcar a identidade da emissora, os valores que ela destaca, a idéia que transmite por
meio de seu projeto videogréfico.

Neste trabalho vamos considerar, de modo especial, a identidade construida em
vinhetas de abertura de telejornais. Trata-se de analisar a producéo de sentido nesses textos
para, em seguida, averiguar a coeréncia entre os valores destacados por meio dos recursos
audiovisuais e a forma como os programas se apresentam.

A idéia de realizar essa empreitada partiu de um estudo anterior, desenvolvido em
nossa iniciacao cientifica (Fapesp) durante a graduacéo (2002-2005), intitulado Recortando
a noticia: uma andlise dos telejornais da Record. Nesse trabalho, investigamos diversos



aspectos que terminaram por mostrar como as producdes telejornalisticas sdo realizadas de
acordo com o publico-alvo, ou seja, seus enunciatarios preferenciais.

Foram analisados trés telejornais: Cidade Alerta, Jornal da Record e Edicdo de
Noticias, transmitidos as 17h30, as 21h00 e 00h0O, respectivamente. Dados de audiéncia
de cada telejornal por classe socio-econémica, fornecidos pelo Instituto de Opinido Pablica
e Estatistica (IBOPE), revelaram que enquanto as classes D e E eram as que mais
assistiam ao Cidade Alerta, o Jornal da Record e o Edicdo de Noticias eram
acompanhados mais pelas classes A e B. Sendo assim, nossas analises buscaram mostrar
como o tratamento das noticias variava de acordo com o publico-alvo a que o telejornal se
dirigia prioritariamente.

Dentre os aspectos analisados estavam as vinhetas de abertura dos noticiarios
escolhidos. O processo de segmentacdo que comentamos — observado na televiséo
brasileira principalmente a partir da década de 1990 — ficava evidente também na vinheta,
ja que esta comumente refletia caracteristicas do projeto editorial, da prépria pratica
jornalistica em questdo. Assim, as analises demonstraram que a vinheta de abertura desses
programas funcionava como um verdadeiro convite ao telejornal, reforcando aspectos de
seu projeto editorial.

Desse modo, nos sentimos instigados a verificar se esses resultados que o0s
trabalhos iniciais nos apontavam eram, de fato, uma constante em nosso telejornalismo.
Para isso, vimos a necessidade de ampliar o objeto de analise, abordando todas as vinhetas
de abertura dos telejornais veiculados nacionalmente pelas quatro principais emissoras
brasileiras de cunho comercial: Rede Globo de Televisdo, Rede Record de Televiséo, Rede
Bandeirantes de Televiséo e Sistema Brasileiro de Televiséo — totalizando 14 vinhetas.

Feita a delimitagcdo do objeto, partimos em busca de uma metodologia de pesquisa.
Analisar a construcdo de sentido em vinhetas de abertura de telejornais significa
empreender andlises acerca do audiovisual. Nesse sentido, as vinhetas constituem um
objeto bastante rico, tendo em vista ndo apenas a polissemia que € propria da imagem, mas
também porque trabalhar com audiovisual é trabalhar, necessariamente, com sincretismo
de linguagens. Assim, precisavamos de uma metodologia que nos permitisse analisar as
diferentes linguagens articuladas em nosso objeto, dando-nos condi¢des de depreender 0s
sentidos construidos no texto. Visto que a semiética francesa visa a construgdo de uma

teoria da significacéo e, para isso, dedica-se a descrever as diferentes linguagens, verbais
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ou nao-verbais, que manifestam essa significacdo, consideramos ter encontrado uma
metodologia eficaz para analisar nosso objeto, as vinhetas televisivas.

Este trabalho investiga, portanto, a producdo de sentido em vinhetas de abertura de
telejornais — veiculados nacionalmente pelas quatro principais emissoras de cunho
comercial — a luz da semidtica francesa. O percurso que fizemos nesse sentido estd
registrado nos trés capitulos desta dissertacdo: “Vinheta: um produto de época”, “Vinheta:
uma abordagem semidtica” e “Vinheta: telejornalismo e identidade”.

No primeiro capitulo, foi feita uma breve retrospectiva historica da utilizacdo da
vinheta. Essa retomada nos permitiu conhecer o modo como ela foi originalmente
empregada, o processo de sua extensdo e adaptacdo no decorrer do tempo, em diferentes
meios e, por fim, as caracteristicas da vinheta na televisdo atualmente. Afinal, por que
certos grafismos televisuais que vemos hoje em dia séo chamados de vinheta, ou seja, de
onde vem esse nome? Por quais transformacdes passou a vinheta até chegar ao formato
videografico? Se, como vimos, o videografismo pode ser utilizado de modo variado, o que
define sua utilizacdo como uma vinheta? O trabalho de pesquisa desenvolvido nesse
capitulo nos proporcionou as respostas para as perguntas que buscavam conceituar e
estabelecer os limites de nosso objeto de analise.

No segundo capitulo, investigamos a producdo de sentido nas vinhetas, levantando
0s temas destacados. Para cada emissora, abordamos os telejornais seguindo a ordem de
sua apresentacao no decorrer do dia. Dispusemos para comparacdo a auto-apresentacéo de
cada programa (disponivel em sua pagina na internet), seguido de um breve comentéario
cujo objetivo € evidenciar as caracteristicas destacadas nos textos, e um resumo visual de
sua respectiva vinheta (fotos captadas). Os pontos de encontro entre um e outro Sao
apontados no desenvolvimento das analises semidticas em momentos oportunos.
Concluidas as analises dos telejornais, tecemos consideracdes gerais sobre a relacdo entre
as apresentacdes e o projeto videografico da emissora discutida.

No terceiro capitulo, procuramos responder as questdes que instigaram esta
pesquisa. Apresentamos 0s temas destacados nas vinhetas de cada telejornal — de acordo
com as analises feitas — e avaliamos a coeréncia desses temas tanto em relacdo a seus
projetos editoriais como a um possivel publico-alvo. O resultado obtido aponta os valores

sobre 0s quais se constroi audiovisualmente a identidade dos telejornais nos dias de hoje.
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CAPITULO 1

1. VINHETA: UM PRODUTO DE EPOCA

Vamos empreender neste capitulo uma breve retrospectiva para entender as
semelhancas e diferencas entre as primeiras vinhetas, produzidas na Idade Média, e as
vinhetas televisivas que conhecemos hoje. Se houve no decorrer de todo esse periodo um
processo de adaptagdo e/ou extensdo da vinheta aos diferentes meios que dela se
apropriaram, acreditamos que, ao final de nossas analises, teremos em maos elementos
para responder a seguinte pergunta: quais sdo os elementos caracteristicos e exclusivos da

vinheta televisual?

1.1 A vinheta através do tempo

A retrospectiva que faremos toma por base as pesquisas feitas por Sidney Aznar?,
documentadas em Vinheta: do pergaminho ao video (1997), reconhecendo no termo
“vinheta” a simbologia da videira, elemento de cunho sagrado, presente em diversas
metaforas biblicas, tanto no Antigo como no Novo Testamento.

Na ldade Média, esse elemento sagrado serd o tema das vinhetas, que serviam
como complemento decorativo das iluminuras. Vale a pena dizer que a iluminura
funcionava como uma espécie de representacdo visual do texto biblico, comportando
ilustracdo, vinheta e caligrafia (capitulares). Para termos uma idéia de como esses
elementos se articulavam em relacdo ao texto — biblico ou ndo —, vejamos uma iluminura
francesa de 1475:

2 Apesar do impulso inicial dado por Sidney Aznar no que diz respeito aos estudos sobre vinheta, ha mais de
10 anos, esse ainda é um tema pouco abordado no meio académico, de modo que ha pouca bibliografia sobre
0 assunto. As que conhecemos tomam as pesquisas de Aznar como referéncia.



12

Vinheta

llustracao
Caligrafia Texto
(Capitular)

(Forma pronta)

Figura 01

A morte de Sdcrates na priséo, apés ter bebido o copo de veneno, na presenca dos discipulos, dos
acusadores e dos magistrados. Iluminura francesa de Maitre Francois, datada de 1475, feita para
Jacques d”Armagnac (1433+1477), 3° Duque de Nemours. Pertencente a colecdo
“La Cite de Dieu”, livro I, fl. 362v.
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Tal como vimos, vinheta, caligrafia e ilustracdo podiam aparecer interligadas. Mas
isso ndo era uma regra. As vezes, algum desses elementos ndo aparecia. Isso significa que
uma iluminura podia se apresentar, por exemplo, apenas com a ilustragéo.

Com a iluminura, desenvolveu-se uma espécie de arte monastica, considerada na
época como arte menor. Os monges, que foram os primeiros iluminuristas, empreenderam
um trabalho artesanal de copia das iluminuras durante décadas. A imitacéo estava ligada a
figuras sagradas e por isso ndo podia sofrer violacBes, devendo permanecer de acordo com

o livro de origem.

De geracdo em geracdo as iluminuras, assim como os textos, foram
recopiladas ndo apenas por espirito de imitacdo ou caréncia de
imaginagdo, mas porque as figuras partilhavam do carater sagrado e
inviolavel do livro que ilustravam: constituiam uma iconografia
(AZNAR, 1997, p. 24).

Naquela época, além de proporcionar certa medida de bem-estar visual, a utilizacéo
das vinhetas servia para cumprir ainda outro objetivo: aquilo que as pessoas ndo pudessem
entender através da escrita deveria ser aprendido por meio das figuras. Enquanto as
ilustracGes estavam diretamente ligadas ao texto, a relacdo das vinhetas com este era
indireta, como uma espécie de moldura, tanto que em alguns casos, como ja apontamos,
elas podiam nem aparecer. Muitas vezes, apenas preenchiam espacos vazios. Segundo
Aznar, “parece que os iluminuristas tinham horror a espagos vazios, numa espécie de
‘agorafobia espiritual’, resolvida atraves das vinhetas” (Idem, p. 33).

Essas breves consideragfes nos apontam elementos capazes de definir algumas
particularidades® originais da vinheta:

1) é do termo videira que provém o termo vinheta (pequena vinha);

2) tinha um carater simbolico;

3) era considerada sagrada, tal como o texto em que era empregada;

4) era utilizada para fins decorativos;

5) era acrescentada a uma forma pronta, um texto escrito (podendo aparecer ou
ndo nas iluminuras)

6) tinha caréater artistico (mesmo se considerada na época como arte menor)

7) era feita por monges

8) era produzida de modo artesanal

9) tinha status de cOpia, devido & ndo permissdo da agdo criativa

10) causava bem-estar visual

11) relacionava-se indiretamente com o texto

12) preenchia espagos vazios

% Tais caracteristicas serdo retomadas mais adiante na tabela 02.
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Ja na ldade Moderna, com o advento da imprensa, a vinheta é introduzida nas artes

gréficas com funcéo grafico-decorativa:

Em principio, vinheta, em editoracdo, deriva dos adornos que nos livros
manuscritos medievais contornavam esteticamente as ilustracGes e as
primeiras letras que iniciavam os capitulos. Os ornatos tinham a forma de
videira, folhas de acanto, flores e ramagens diversas. Em artes graficas
chama-se vinheta, por extensdo, a todo motivo ornamental ou figurado.
Com o advento da imprensa, em 1450, por Johan Gutenberg (ou Johann
Gensfleisch) o termo vinheta é amplamente utilizado, ficando
evidenciada a sua caracteristica especifica — servir como moldura
decorativa dos textos ou de suas primeiras letras, quando podemos
constatar que é acrescentada a uma forma estabelecida ou pronta
(AZNAR, 1997, p. 37).

No inicio do desenvolvimento da imprensa ndo se dispunha de informacGes capazes
de nortear o uso da vinheta, distinguindo-se claramente a sua funcdo e as das demais
formas graficas. Por isso, ndo é de estranhar que o termo vinheta tenha sido
inadequadamente utilizado para designar emblemas, brasdes, escudos, figuras de xadrez ou
de baralho, signos astrologicos, eclesiasticos etc.

1.2 A vinheta na midia massiva

A partir da década de 1950, observamos a adaptagdo do termo vinheta para os
meios de comunicacdo de massa: radio, cinema e televisdo. Comecemos pelo rédio.
Segundo Rabaca e Barbosa, vinheta (na TV e Radio) é a “identificacdo breve da estacéo,
do programa, do patrocinador ou do apresentador de um programa, no inicio ou no fim de
cada intervalo. E constituida, geralmente, de uma frase musical, com ou sem texto” (2001,
p. 761). Interessante € que tais caracteristicas da vinheta no radio brasileiro — que cumprem
a funcéo de identificagdo — foram impostas pelo governo:

O Servico de Radiodifusdo através do decreto n° 88.067 de 22/01/83,
estabelece, na alinea “j” do item 12, que as emissoras passardo a ‘irradiar
o indicativo de chamada e a denominacdo autorizada, bem como a radio e
a cidade onde se acha instalada, de sessenta em sessenta minutos
(AZNAR, 1997, p. 44).

E importante notar que a definicdo apresentada por Rabaca e Barbosa designa para
a vinheta nos meios de comunicacdo de massa, mais especificamente no radio e TV, uma
outra funcdo além da decorativa — fungdo primeira, aplicada tanto nas iluminuras da Idade
Meédia quanto nas formas graficas da Idade Moderna. Quer dizer, trata-se de um acréscimo,
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ndo uma substituicdo. Se a funcdo decorativa tivesse sido substituida pela da identificacao
(da emissora, programa etc.), 0 que teriamos seria uma chamada, simplesmente, ao invés
de uma vinheta, j& que a chamada em nenhum momento da acdo radiofénica demonstra
caracteristica decorativa.

Evidentemente, o carater original de adorno da vinheta também foi utilizado no
radio. Aznar considera que “a vinheta tornou-se um apelo decorativo sonoro que, além de
identificar a emissora de forma caracteristica, ainda tem a funcdo de auxilia-la a vender o
seu produto” (AZNAR, 1997, p. 44), ja que o apelo decorativo busca sempre valorizar a
programacédo (considerada a forma estabelecida ou pronta). Portanto, podemos concluir
que a vinheta continua a ser um elemento decorativo, mas passou a cumprir uma outra
funcdo, a de identificacdo da emissora ou do programa.

No cinema, a especificidade da vinheta foi a de apresentacdo de legendas (nos
filmes mudos) e de créditos (profissionais envolvidos na producdo). Hoje em dia, h& dois
tipos de apresentacdo de créditos: a parcial e a completa. A primeira aparece no inicio do
filme e a segunda no final, com o nome de todos os envolvidos. Acontece que nos
primordios do cinema, o crédito completo aparecia logo no inicio do filme, levando cerca
de 5 minutos de apresentagdo. Tal exposicdo era considerada entendiante pelos
telespectadores e a criacdo de vinhetas foi a forma encontrada para torna-la mais atrativa.

Tal como ocorria nos escritos do Antigo Testamento na Idade Média, a vinheta no
cinema pode apresentar elementos figurativos, estilisticos, ligados ao préprio conteddo do
filme, ajudando a caracteriza-lo. Com os recursos de hoje, essa caracterizacdo se torna um
verdadeiro espetaculo. Mas, a principio, a criagdo das vinhetas no cinema esta ligada a
apresentacdo das legendas e créditos do filme.

Também no cinema, € importante lembrar que a vinheta € sempre acrescentada a
uma forma estabelecida ou pronta (o proprio filme), portanto, em se tratando da
apresentacdo dos créditos — fun¢do inicial da vinheta no cinema — quando estes aparecem
em cenas do filme j& ndo devem ser caracterizados como vinhetas. A vinheta é um
ornamento criado fora do filme, para ser a ele acrescentado. O mesmo acontece no caso da
trilha sonora. Se a masica que acompanha a abertura do filme for propria do filme (relativa
a alguma personagem, por exemplo), entdo, ndo faz parte da vinheta (Ibidem, p.48).

Finalmente, a televisdo. As primeiras vinhetas utilizadas nessa midia eram, na

verdade, imagens paradas, produzidas a médo sobre uma cartolina. O desenho e 0 nome da
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atracdo televisiva eram filmados e persistiam no ar de 10 a 40 minutos, enquanto eram
feitos os ajustes de producéo para o proXimo programa entrar no ar.

Tal como no radio, as vinhetas foram utilizadas para anunciar o nome, horério da
atracdo a ser veiculada, bem como a marca da emissora. Evidentemente, muitos outros
aspectos ligados a comunicagao acabavam sendo embutidos nessa proposta. Por exemplo,
colocar o telespectador a par da programacdo era, certamente, uma forma de segura-lo por
mais tempo diante do aparelho televisivo.

Aos poucos, houve a profissionalizacdo da TV e esquemas técnicos foram sendo
desenvolvidos para que os cartazes pudessem ser trocados com maior rapidez — dando a
impressdo de imagem em movimento — e as proprias imagens ganharam mais qualidade.
Mas o primeiro grande salto de qualidade na producao se deu mesmo com o surgimento do
videotape, que passou a ser o instrumento de trabalho dos vinhetistas. Com esse recurso, a
linguagem televisiva, de um modo geral, comecava a se configurar. As imagens podiam ser
trabalhadas, sobrepostas, criando quadros espetaculares. Além disso, foi possivel planejar
uma programacao televisiva tanto vertical (seqliéncia de conteddos no decorrer do dia)

quanto horizontalmente (seqliéncia de contetdos no decorrer da semana, més etc).

1.2.1 A linguagem atual da vinheta na televisao

Hoje em dia, a ferramenta de producdo da vinheta televisual é a computacédo
gréfica. E é essa a linguagem responsavel pelo segundo grande salto de qualidade na
producdo da vinheta televisiva. Para entender o porqué é necessario saber que as imagens
produzidas pela computacdo gréafica sdo de natureza sintética, fruto de elaboragdes digitais
regidas por procedimentos l6gico-matematicos.

O Minidicionario da Lingua Portuguesa (FERREIRA, 1988) registra o termo
sintético como “em que ha sintese, resumido”. De certo, toda representacdo implica uma
perda em relagcdo ao objeto representado, conservando — tal como um resumo — apenas 0s
tracos essenciais para a sua existéncia ou reconhecimento. Mas, no caso das imagens
produzidas pela computacdo grafica, ndo é nesse sentido que o termo “sintético” é
empregado, mesmo porque as representacdes feitas a partir desse modelo nédo estdo aquém
do objeto, como veremos mais a frente, mas além dele. Portanto, o conceito de tais
imagens como “sintéticas” relaciona-se, na verdade, ao fato de que elas sdo captadas e
sintetizadas num cédigo binario — facilitando a compresséao e o transporte da informacao —

para posteriormente serem transformadas, digamos assim, em imagem novamente.
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Conforme afirma Couchot, passamos da automatizacdo analdgica a automatizacao
numérica da imagem. Se no primeiro caso, chamado de ‘morfogénese por projecdo’, era
necessaria a presenca de um objeto real preexistente a imagem, no segundo, se existe
alguma coisa preexiste ao pixel (menor elemento constituinte da imagem) e & imagem

produzida, é o proprio programa, isto &, linguagem e nimeros, e ndo mais o real.

A realidade que a imagem numérica d& a ver é uma outra realidade: uma
realidade sintetizada, artificial, sem substrato material além da nuvem
eletrébnica de bilhGes de micro-impulsos que percorrem 0s circuitos
eletrénicos do computador, uma realidade cuja Unica realidade € virtual.
Nesse sentido, pode-se dizer que a imagem-matriz digital ndo apresenta
mais nenhuma aderéncia ao real: libera-se dele. Faz entrar a logica da
figuracdo na era da Simulacdo (COUCHOT, 1993, p.42).

A automatizagdo numérica coloca-nos, assim, um aspecto importante: a
manipulagdo. Ao passo que a busca pelo menor elemento constituinte da imagem foi
superada pelo computador, o dominio total sobre o pixel abriu-nos possibilidades varias de
interferéncia.

A aplicacéo das novas tecnologias da informacdo e comunicacdo (TICs) marca ndo
apenas uma revolucdo das técnicas figurativas de representagdo mas, em conseqiiéncia
disso, um novo modo de sentir e perceber do homem, sobretudo porque o computador ndo
conhece as limitacGes técnicas que restringem as imagens fotogréficas, cinematograficas e
televisuais. E mais, tudo o que era inconcebivel ou desconhecido no mundo real agora

passa a ser possivel no mundo virtual:

Se o computador trabalha basicamente com calculos matematicos e leis
puras da fisica, ele pode trazer a luz imagens que nunca foram antes
captadas por um olho humano, sejam elas ‘realistas’ (no sentido de
verossimeis num universo de possibilidades), sejam elas assumidamente
abstratas. Para ele, o mundo humano conhecido e fisicamente
experimentado ndo é sendo uma das possibilidades de atualizacdo do
universo formal das matematicas e das leis fisicas do universo
(MACHADO, 2001, p.131).

Estamos tratando, de fato, de uma hiper-realidade criada pelo computador. Além
dos aspectos relacionados ao poder de criagdo comentados anteriormente, a possibilidade
de manipulacdo total sobre a imagem a partir do dominio do pixel permitiu-nos também
intensificar o real em suas cores, formas e propriedades, a ponto de fabricarmos um real
mais interessante que a realidade. Isso explica aquilo que é exatamente a esséncia da pds-

modernidade: a preferéncia pela imagem em vez do objeto, pelo simulacro em vez do real.
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O fato é que os meios tecnoldgicos de comunicacao, que se colocam entre nds e 0 mundo,
ndo mais nos informam sobre o mundo, antes, o refazem a sua maneira, hiper-realizam o
mundo, transformando-o num verdadeiro espetaculo.

Em conseqiiéncia, como analisa Santos, “somos levados a exagerar nossas
expectativas e modelamos nossa sensibilidade por imagens sedutoras” (SANTOS, 1994,
p.13). E o caso, por exemplo, da dona de casa que termina o dia frustrada quando seu bolo
ndo corresponde a imagem que ela vé na embalagem do produto. O fato é que ndo teremos
um final feliz. Mas a pobre dona de casa ndo deve se culpar pelo resultado inferior,
simplesmente porque a imagem que a seduziu ndo corresponde ao real e jamais existiu. E,
ao inves disso, uma simulacdo que supervaloriza as caracteristicas dos objetos em questao
e por essa razdo o bolo da caixinha sera sempre mais convidativo que o bolo real feito em
casa. Esse exemplo mostra que estamos lidando, na verdade, com um tipo bastante

particular de simulacro, fruto da época p6s-moderna em que vivemos, afinal,

tudo no universo das formas audiovisuais pode ser descrito em termos de
fendmeno de cultura, ou seja, como decorréncia de um certo estagio de
desenvolvimento das técnicas e dos meios de expressao, das pressdes de
natureza socioecondmica e também das demandas imaginarias,
subjetivas, ou, se preferirem, estéticas, de uma época ou lugar
(MACHADO, 2005, p. 191).

Se na Idade Média a vinheta tinha por objetivo chamar a atencdo para o conteddo
(texto escrito) que adornava, funcionando como uma espécie de deleite visual, ndo ha
duvida de que, com a computacdo gréfica, a funcdo de adorno da vinheta atingiu condi¢des
de expressdo fantasticas, envolvendo o telespectador e firmando com ele contratos®,
indispensaveis para a comunicagio (GREIMAS & COURTES, 1983, p. 84).

1.2.2 Usos e funcdes da vinheta televisiva

Pode-se dizer que a utilizagdo da vinheta na televisdo como suporte de divulgacéo
do nome do programa e da emissora persiste ainda nos dias de hoje, bem como o desenho
ilustrativo que referenciava o programa — s6 que, como vimos no topico anterior, bem mais
incrementados que nos primoérdios da televisdo. O tempo que permanecem no ar ndo é

mais algo entre 10 e 40 minutos, mas algo entre 5 e 10 segundos, de modo geral.

* A contribuicdo da linguagem de computacéo gréfica para a efetivaco de contrato com o telespectador sera
abordada no capitulo 2. Sobre contratos na midia, veja também Diniz (2001).
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As mudancas que podem ser sentidas nas vinhetas sdo, na verdade, reflexos de um
processo de desenvolvimento da propria televisdo. E a vinheta, em decorréncia disso,
deixou de ser apenas um suporte de divulgacdo e passou a desempenhar um importante
papel no estabelecimento das marcas que divulga, como uma espécie de embalagem que,
por seus atributos e estratégias, € capaz de seduzir e conquistar o consumidor — 0
telespectador no nosso caso.

Resumidamente, é possivel dizer que a vinheta televisiva apresenta a marca do
programa, construida muitas vezes com base nos logotipos ou logomarcas de um
determinado produto (telejornal) ou de uma empresa (emissora). Assim, da mesma forma
que uma marca pode usar vinhetas, uma vinheta pode ser construida a partir de uma marca.

Mas, e quanto a televisdo de modo geral? Que contribui¢des as vinhetas podem lhe
fornecer? Qual é o estatuto da vinheta na televisdo? Sabe-se que um dos aspectos que
constitui a estética da televisdo € a auto-referencialidade, que diz respeito ao seu carater
metalingiiistico. E isso por um motivo bastante simples: quem ndo anuncia, ndo vende. E
pela repeticdo que as marcas ficam gravadas em nossa mente! No caso da televisdo,
entenderemos isso melhor ao observar a tabela a seguir, que evidenciard como se da essa
auto-referencialidade, ou seja, quais séo suas formas de aparicdo e com que frequéncia
ocorrem. ldentificar tais aspectos é o primeiro passo para compreender as contribuicdes
que a vinheta pode fornecer a televisao.

Também procuramos demonstrar, por meio da tabela, que a auto-referencialidade
(por ser uma caracteristica da televisdo como um todo e ndo apenas de certos segmentos)
estd presente em todo tipo de programacdo. Assim, tivemos o cuidado de ilustrar nossa
tabela com o break® de diferentes tipos de programas (telejornais, novelas, seriados,
revistas eletronicas etc.) da televisdo brasileira, escolhidos aleatoriamente e discriminados

conforme as ocorréncias encontradas:

® Break é 0 nome utilizado, principalmente na area de Propaganda e Publicidade, para designar os intervalos
da programacdo televisiva nos dias de hoje.
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(C) Comerciais (de carater nacional ou local)

Nessa categoria estdo todos 0s comerciais — transmitidos nacional ou localmente —
que ndo se relacionam com a emissora ou grupo responsavel pela rede de televisao
nem com seus produtos. Sdo, portanto, comerciais como 0s de produtos de higiene
e limpeza, empresas que vendem veiculos automotivos, brinquedos, alimentos,
roupas etc.

(1) Comerciais institucionais

Sd0 os comerciais relativos e/ou financiados pela emissora ou afiliada. Séo
considerados auto-referenciais porque levam a marca da rede de televisdo. Séo
exemplos dessa categoria: a campanha Crianga Esperanca (Rede Globo); a
campanha Dia de Fazer a Diferenca (Rede Record); a Campanha do TeleTon
(SBT); mensagens comemorativas do dia das maes, pais, namorados, do aniversario
de cidades ou as que fazem breve apresentacdo de municipios em que se pode
assistir a programacao da emissora.

(R) Comerciais auto-referenciais

Esses comerciais fazem referéncia direta a grade de programacdo, indicando o
programa (geralmente com uma breve apresentacdo do contetdo) e quando sera
veiculado.

(A) Comerciais de apoio a programacao

Fazem parte dessa categoria as marcas que financiam determinados programas. S&o
produzidos a partir do recorte (abreviacdo) dos comerciais de carater nacional ou
local (primeira categoria que vimos). Por isso, a principio, sdo marcas e produtos
independentes, que ndo se relacionam diretamente com a emissora. Mas, sua forma
de aparicdo (abreviada) e contextualizada (geralmente é feita a narracdo de um
determinado programa e ao final sdo colocados os comerciais de apoio sob o titulo
de “programa patrocinado por”, “patrocinio”, “oferecimento” etc) os tornam
diretamente ligados a programacéo e, portanto, contribuem para a estética da auto-
referencialidade.

(G) Comerciais de produtos do grupo

Os comerciais de produtos do grupo responsavel pela rede de televisdo, apesar de
ndo terem relacdo direta com a grade da programacao televisiva, levam a marca da
emissora. E 0 caso de brinquedos que sdo criados a partir de atragdes televisivas,
como o Jogo do Milhdo (SBT), prestacdo de servicos como SBT Celular (que envia
para o celular — mediante pedido — dicas de signos e relacionamento amoroso) e até
mesmo comerciais que fazem propaganda de outro canal televisivo ou meio de
comunicagéo, tal como acontece com o canal Futura (televisao privada) ou o Globo
Midia Center (que disponibiliza conteddos na internet).

(P) Programas
Os programas dizem respeito as producdes realizadas e/ou veiculadas pela
emissora. Exemplos: novelas, reality shows, revistas eletronicas, telejornais etc.
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( ) Intervalo entre programas

Os contetdos (programas) sdo dispostos em seqiiéncia temporal na televisdo. E
preciso que um termine para que 0 outro comece. Mas essa sequiéncia ndo é direta,
pois isso poderia ser muito cansativo e até mesmo confuso para o telespectador.
Entdo, entre o fim de um programa e o inicio de outro ha um espaco, que
denominamos de Intervalo entre programas. N&o se trata de um break comercial
comum, visto que seu tempo de duracdo é menor e porgue, COMO veremos na
tabela, a maioria dos comerciais transmitidos durante os intervalos entre programas
sdo relativos a emissora, portanto, auto-referenciais.

Com relagdo ao aparecimento de vinhetas, encontramos:

(1) Vinhetas de abertura
Sédo os videografismos que marcam o inicio dos programas, apresentando-os.

(2) Vinhetas de passagem
Aparecem no inicio e/ou no fim de cada bloco e sdo, geralmente, um recorte
(abreviacgéo) das vinhetas de abertura e, por isso, mais curtas.

(3) Vinhetas de encerramento

Como o préprio nome indica, marcam o término dos programas e podem apresentar
os créditos finais. Mas é comum ndo utilizar a vinheta de encerramento e finalizar
as atracbes com as imagens do proprio programa (estadio, auditério, sala de
redacéo etc).

(4) Vinhetas institucionais
Séo videografismos produzidos com base no logo da emissora ou afiliada.
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Tabela 01*

*A metalinguagem na producéo estética da televiséo

REDE GLOBO DE TELEVISAO

TELEJORNAL NOVELA REVISTA ELETRONICA
1%loco | PIRCCCRIAAAACR2P PIRCCCCRGCCCR2P 1P2RICCRCCCR2P
2%loco P2RCCCRICCR2P P2RCCRCRCCCIR2P P2RCCIRCICCRA2P3
3%loco | P2RCRCIAAAAACCR2P P2RCCRRCGRA2P3
_ RP1 RARP RCP

REDE BANDEIRANTES DE TELEVISAO

PROG. FEMININO PROG. DE ESPORTE TELEJORNAL

%loco | 1P2RCCCRCCCCR2P | 1P2CCICRCIRACCCRRAA2P 1PI4ACRAAA2P
2%loco P2RCCCCCCCR2P P2RCCCCCCRRA2P P2RACCCCCRIAA4RA2P
3%loco | P2RCCCCRR4CCCR2P P2RCCCCCCCIRAAA2P3 P2RACCCIR2P
_ P34P RAAAIIRAA P3RAAAI4RAP

SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO

PROG. ENTREVISTA TELEJORNAL PROG. MUSICAL
1%loco | P1IP2RACCCCCCCC2P P1P2CCCCC2P IPRCCCCCCCC2P
2%loco | P2RAAACCCCCCCAAZP P2CGCI2P P2CCGGCCCCCI2P
3%loco P2RACCCCG2P3 P2GCGCG2P P2RCGCGCCCCCC2P3
- R4P RAAIR RAAAAARIRAA
FUNDAQAO PADRE ANCHIETA

TELEJORNAL REVISTA ELETRONICA PROG. ENTREVISTA
1%loco | PIP2RAAARCCRCR42P 1P2RAACCCCCR42P 1P2RAACCCIR42P
2%loco P2RACCRCCRA42P P2RAACCCCCRA42P P2RACRCIRA42P
3%loco P2RIRCR4P P2CCCCCCCIA RAA2P3 P2RCRCIR42P3
- 4RAARRAAAACR4 4RAAARCCRAA ARAAARR4

REDE RECORD DE TELEVISAO

TELEJORNAL NOVELA REALITY SHOW
1%loco | PIP2CCCRAAAARCCR2P | PIRCCCCCCRAACCCCCI2P 1P2RCCCRRCCCCIR2P
2%loco | P2CIAAAAACCCC2P P2RCCCCCCCC2P P2RCRCRCCCCRAAAAAAA2P
3%loco | P2CCRAAAARCI2P3 PRCRAACCCCCC2P3

RICRP RIP PRP
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Como pode ser observado nos dados da tabela, faz parte da estética da televisdo a
auto-referéncia. Se, de modo geral, considerarmos em cada emissora apenas o0s blocos que
ndo contém comerciais de apoio & programacdo® a porcentagem de propaganda
institucional ou auto-referencial atinge os seguintes nimeros: 58% na Globo, 60% na
Bandeirantes, 47% no SBT, 82% na Fundacdo Padre Anchieta e 39% na Record. Além
disso, os comerciais auto-referenciais, institucionais e as vinhetas institucionais sdo os que
prevalecem no caso de breaks entre programas. Sem davida, € uma férmula criada para
manter o telespectador aprisionado na programacao e estabelecer mais fortemente a marca
da emissora. Nesse intuito, as vinhetas desempenham papel fundamental, visto que ndo s6
a propaganda institucional, mas também o comercial auto-referencial séo realizados com
base em uma vinheta de apresentacéo, seja da emissora ou do programa.

Além disso, as vinhetas também aparecem de modo estratégico nos breaks
comerciais, seguindo, em geral, a formula R2P, quer dizer, a seqliéncia de um comercial
auto-referencial, a vinheta de passagem e o programa. Isso permite que o telespectador
reconheca — quer pelo audio da vinheta (sobretudo se estiver distante do ecrd), quer pelo
visual — que o programa que estd acompanhando entrard no ar em segundos, 0 que
possibilita que ele realize seus Gltimos ajustes e, desse modo, ndo perca parte do programa
anunciado pela vinheta. Nesse sentido, outro aspecto estratégico que merece ser levado em
consideracao tem a ver com 0s comerciais de apoio. Esse tipo de comercial funciona como
uma espécie de resumo da propaganda e, em decorréncia disso, seu tempo de exibicdo é
menor.

Dessa forma, uma sequéncia de 3 a 4 comerciais de apoio encadeados (tratados
como integrantes de um comercial maior) e uma locugdo dindmica (feita em ritmo
apressado e valendo-se de textos mais curtos) imprime um ritmo diferente ao break.
Quando ocorre esse tipo de construcdo, o telespectador pressente — pelo habito — que o
intervalo terminara em breve.

No desenvolvimento de alguns programas, tais como as revistas eletronicas, o papel
da vinheta é também fundamental. E ela que marca a organizacao dos assuntos abordados,

fazendo a separacéo entre as secdes’. Assim, a vinheta aparece estrategicamente, de modo

6 Os comerciais de apoio & programagdo constituem um tipo “hibrido”, pois a0 mesmo tempo em que
destacam um produto ou marca independente da emissora, sua aparicdo esta atrelada a programacao
televisiva, 0 que lhes conferem uma aparicdo diferenciada, como veremos mais a frente. Por essa razdo,
optamos por estabelecer as porcentagens em blocos sem comerciais de apoio.

" Quando um programa é composto por Vérios tipos de seces, tal como ocorre nas revistas eletrdnicas
(Video Show, Fantastico, Tudo a Ver), cada uma delas tem uma vinheta prépria, utilizada ndo sé para
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a marcar o fluir do tempo, ja que a serialidade® é uma das principais caracteristicas da

televisao analdgica e, portanto, componente formador de sua identidade.

1.3 A vinheta do pergaminho, a vinheta do video

Depois dessa retomada da utilizacdo da vinheta em diferentes épocas e meios de
comunicagdo, vamos tentar estabelecer algumas comparacdes entre a vinheta da Idade
Média — “IM” (uso original, remontando aos pergaminhos nos quais eram dispostas as
escrituras biblicas e as iluminuras) e a vinheta da ldade Contemporanea — “IC”,

especificamente televisiva (nosso objeto de anélise).

Tabela 02*
CARACTERISTICAS ORIGINAIS
Caracteristica IM IC (TV)
Tem caréater simbdlico X X
Considerada sagrada X
Utilizada para fins decorativos X X
Acrescentada a uma forma pronta | X X
Tem cardter artistico X X
Causa bem-estar visual X X
Chama a atencéo para o “texto” X X
Preenche espacos vazios X X
DIFERENCIACOES
Caracteristica IM IC
Produtor Monges Designers
Producéo Artesanal Computador
Status Copia Criacéo
Relagdo com a forma pronta Indireta Indireta e direta
ACRESCIMOS (TV)
1) Suporte de identificagcdo (programa/emissora)
2) Apresentacdo/Estabelecimento da marca
3) Firmacéo de contratos
4) Mecanismo de auto-referencialidade (estética da televisao)
5) Organizacao dos assuntos (separacao entre secoes, blocos, contetdos etc), marcando o
fluir do tempo televisivo
6) Mecanismo de aviso ao telespectador (formula R2P)
7) Rapidez

* A vinheta do pergaminho, a vinheta do video

apresentar a secdo mas também para indicar que houve uma mudanca de assunto e, assim, ndo confundir o
telespectador.
8 Sobre esse assunto veja: Williams (1979) e Machado (2000).
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Como vimos, a vinheta televisiva conserva as caracteristicas originais da utilizacao
da vinheta na ilustracdo, exceto a qualidade de “sagrada”, ja que ndo estd mais ligada a
funcBes religiosas. Dessas primeiras caracteristicas, ou caracteristicas originais, € preciso
destacar a utilizacdo da vinheta como ornamento e sua aparicdo como um acréscimo a uma
forma estabelecida ou pronta. Acreditamos que sdo nessas duas caracteristicas que reside a
“esséncia” da vinheta. Apesar das caracteristicas particulares da producdo e utilizacdo da
vinheta em cada época e cada situacao abordada, essas duas caracteristicas (e é preciso que
as fungdes de ornamento e acréscimo estejam juntas) sdo fundamentais para saber se uma
determinada producdo gréafica, radiofonica, cinematografica ou televisiva é uma vinheta.

Tal como ocorreu com 0s outros meios, a televisdo também imprimiu a vinheta
caracteristicas particulares, que se aprimoraram com o desenvolvimento dessa midia. Sdo
elas: 1) funcdo mercadoldgica, 2) organizacdo do tempo e dos contetdos, 3) linguagem
videografica e 4) possibilidade de relagdo direta com a forma pronta. A partir de agora,
consideraremos cada uma dessas caracteristicas.

A primeira caracteristica que destacamos é a funcdo mercadoldgica da vinheta na
televisdo, quer dizer, a apresentacdo e estabelecimento das marcas. Identificar a emissora
e/ou os programas veiculados ocorre desde o inicio da televisdo brasileira, atendendo
necessidades basicas do proprio meio e permanece até hoje, como demonstramos pelos
dados da tabela 01. E verdade que a funcdo de identificacio ja aparecia nas vinhetas do
radio, mas na televisao essa funcdo foi se aprimorando a ponto de ndo sO apresentar as
marcas, mas desenvolver estratégias para o estabelecimento de contratos com o
telespectador’. Essa funcdo mercadoldgica exercida pela vinheta garante também a estética
da repeticdo, ja que as marcas em questdo sdo as da emissora ou dos programas por ela
veiculados.

Em seguida, mostramos a funcdo da vinheta na organizacdo dos assuntos,
operacionalizando o fluir do tempo televisivo. Essa caracteristica também apareceu logo no
inicio da televisdo brasileira, a diferenca € que nos primérdios da TV as dificuldades de
producdo muitas vezes obrigaram a vinheta a administrar intervalos longos e vazios (sem
conteddo), motivo pelo qual permaneciam no ar tanto tempo (de 10 a 40 minutos). Hoje, se
ndo ha a marcacdo da vinheta, sobretudo no interior dos préprios programas, corremos o
risco de ndo perceber onde terminou um assunto e comecgou outro, devido ao ritmo

acelerado das informacOes. Dessa forma, percebemos a importancia da vinheta na

% Sobre esse assunto veja Schiavoni (2008).
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formacdo de uma outra caracteristica da televisao analogica, a serialidade, ja que a vinheta
é utilizada para marcar o inicio e o fim de sec@es, blocos e programas.

Outro aspecto que merece destaque € a linguagem na construcdo das vinhetas.
Afinal, para que as fung@es da vinheta na televisdo sejam cumpridas, € necessario que ela
se “materialize” de alguma forma. Isso significa pensar as prdprias qualidades da
linguagem utilizada. Ora, se as imagens sdo concebidas primeiro em nossa mente para
entdo tomar corpo por intermédio de algum substrato fisico do mundo, torna-se evidente
gue ndo podemos dizer, ou expressar, mais do que a linguagem permite.

Sendo assim, parece-nos que os limites da vinheta televisiva nos dias de hoje
podem ser definidos a partir da linguagem™ utilizada em sua elaboracdo. Nesse caso,
visualmente, nosso objeto de analise comeca e termina na computacdo grafica. Mas esses
limites, pautados no videografismo, ndo devem ser considerados de modo rigido, porque
diferentes linguagens podem articular-se no desenvolvimento de uma vinheta. Como a
computacdo grafica tem sido predominantemente a linguagem utilizada na producdo de
vinhetas, inclusive as que compdem nosso corpus de andlise, vamos utiliza-la como
referencial de delimitacéo.

Por fim, destacamos a possibilidade de relagdo direta com a forma pronta ou
estabelecida. Tomando por base as iluminuras da Idade Média, é possivel observar que as
vinhetas, ao contrario das ilustragdes, se relacionavam indiretamente com o texto, sendo
formadas, geralmente, por ramagens, flores e folhas. Ja as ilustracbes eram mais
incrementadas, com imagens diversas — pessoas, objetos, cenarios — chegando a compor
verdadeiras narrativas.

As vinhetas a que assistimos hoje na televisdo parecem ter tomado para si 0 papel
que antigamente era cumprido pela ilustracdo. Na verdade, pretendemos ir além disso:
primeiro € preciso lembrar que as iluminuras eram formadas por vinhetas, ilustracfes e
letras capitulares. Se buscarmos estabelecer um paralelo, vamos encontrar nas vinhetas de
hoje a presenca de logotipos. Alids, muitas sdo criadas a partir deles!

Em vista das consideragdes feitas nos paragrafos anteriores, temos a impresséo de
que a vinheta televisiva abarcou todos os elementos da iluminura, tornando-se sua

correspondente atual. Tal como a iluminura, a vinheta de hoje pode conter ou nao certos

10 Entendemos que a parte de 4udio, cumpridos os requisitos de adorno e acréscimo a forma pronta, integra a
producdo da vinheta televisiva. Seus usos e fun¢des sdo variados, podendo ir desde o preenchimento de
espacos vazios até como forma de auxiliar a compreenséo do texto, passando, evidentemente, por questdes de
sincretismo de linguagem.
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elementos. Por exemplo, h& vinhetas que contém logotipos, outras ndo. Algumas sdo
estilizadas e ndo se relacionam diretamente com o contetdo da forma pronta, quer dizer,
admite-se, tal como na iluminura, uma certa flexibilidade.

Desse modo, podemos saltar para nosso préximo capitulo, em que vamos
considerar a producédo de sentido nas vinhetas selecionadas e levantar os temas, os valores
presentes em cada uma delas, que nos revelardo aspectos relativos a identidade dos seus
respectivos telejornais ou mesmo das emissoras que as veiculam. Antes disso, vale uma
Gltima comparacéo entre a vinheta do pergaminho e a vinheta do video: conforme Aznar
(1997), realizar a interpretacdo de uma iluminura € uma tarefa bastante complexa porque
muitas significagfes simbolicas estdo fora do nosso alcance. A explicacdo de uma
iluminura depende, sempre, do nivel de conhecimento (repertério) de cada um que a
interroga. Pode-se dizer que 0 mesmo acontece com as vinhetas que vamos analisar.

Nesse sentido, devemos levar em conta algumas caracteristicas do proprio suporte
de veiculacdo: a TV. Como escreveu Wolton, “a televisdo é um meio bem particular, no
sentido de que as condi¢Oes de sua recepcdo por um pablico anénimo tornam mais incertas
as condic0es de interpretacdo” (2006, p. 67). As “condicdes de recepcdo” envolvem toda a
heterogeneidade do publico televisivo, as varias classes sociais e culturais e as diferentes
faixas etérias dos que consomem as produc¢des audiovisuais. Além disso, ha pelo menos
mais dois aspectos que devem ser mencionados: a propria qualidade da imagem — que pode
variar de um lugar para o outro — e a utilizacdo das imagens pelo receptor, quer dizer, que
funcdo elas cumprem para o telespectador: que importancia ele atribui a elas e com que
proposito deseja consumi-las. O que queremos dizer é que as condi¢des de recepgdo, a
natureza e o uso da imagem fazem parte da propria significacdo que atribuiremos a ela.

Isto se d&, sobretudo, porque a imagem € polissémica, ambigua, 0 que impede uma
leitura simples e univoca. Isso indica que a imagem é tributaria de um contexto, tanto de
producgéo como de recepcdo. Sendo assim, a defasagem entre a intencionalidade do autor e
a interpretacdo do receptor é permanente. Como explica Wolton, “o essencial da
mensagem é recebido, mas conforme demonstram os estudos, o que fica faltando, a
margem, é, muitas vezes, determinante”. E por isso que “ndo é porque todo mundo vé a

mesma coisa que a mesma coisa é vista por todo mundo!” (2006, p. 68-69).
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CAPITULO 2
IMAGEM: UMA ABORDAGEM SEMIOTICA

Como se sabe, é possivel abordar uma imagem de diferentes maneiras, tais como
por seu aparecimento historico, sua producéo técnica ou sua utilizacdo na sociedade. Neste
capitulo realizaremos uma abordagem semidtica, sendo assim, concebemos a imagem
como um objeto preenchido de sentido.

Nosso objetivo é verificar quais relagdes podem ser encontradas entre as propostas
dos noticiarios selecionados, ou seja, 0 modo como Sse auto-apresentam e suas respectivas
vinhetas de abertura. Sendo assim, colocamos em comparacao os textos de apresentacdo
dos telejornais, disponiveis em suas paginas na internet, e um resumo da vinheta por meio
de imagens captadas. A andlise semidtica nos permitird dizer se 0s aspectos audiovisuais
sdo utilizados no sentido de ilustrar ou reforcar a proposta dos programas, ja que uma das
caracteristicas da vinheta atualmente é poder se relacionar diretamente com o contetdo a
que se refere.

Com essas andlises, buscamos destacar os valores sobre 0s quais as vinhetas sao
construidas e como as diferentes linguagens se articularam para produzir o todo de sentido.
A partir dos resultados obtidos, tecemos sobre cada analise algumas consideragdes
avaliando tanto a tematica apresentada pela vinheta como sua coeréncia com o texto de
apresentacdo do programa, disponivel em sua pagina na internet.

Por fim, apresentamos no ultimo topico deste capitulo aspectos referentes as
andlises que foram feitas e o instrumental utilizado para isso, a semidtica francesa. Visto
que a semiotica j& é reconhecida como uma metodologia eficaz no estudo de objetos da
comunicacgdo, dispensando uma apresentacdo sistematica de suas bases conceituais, a
discussdo que colocamos ao final é regida por aspectos colocados pelo proprio objeto
estudado. O intuito é propor reflexdes que contribuam ndo apenas para os estudos sobre

vinhetas, mas para o campo da Comunicagdo de modo geral.
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2.1 REDE GLOBO DE TELEVISAO
2.1.2 Bom Dia Brasil (Globo)

Texto de apresentacao™
05h00 — Chegada a redagéo
Os jornalistas que trabalham no Bom Dia Brasil chegam as emissoras da TV Globo no Rio de Janeiro, em
Brasilia e em Sao Paulo. No Rio, a equipe — de 12 pessoas — tem como primeira tarefa ler o relatério deixado
pela equipe da noite anterior, com a confirmacdo das reportagens que serdo exibidas. Depois, editores e
produtores entram em contato com outras emissoras da TV Globo no Brasil — Belo Horizonte, Recife, Séo
Paulo, Brasilia — e com os correspondentes internacionais — em Nova York, Londres, Paris, Roma, Buenos
Alires e Jerusalém.
“E 0 momento da largada. Enquanto afastamos o sono, tipico de quem acorda as quatro e pouco da manh,
lemos os principais jornais, consultamos agéncias internacionais, indicadores econdmicos e até a previsdo do
tempo para afinar o tom da cobertura de cada assunto. Também fazemos as Ultimas apuragdes — muitas vezes
acordando autoridades e outras fontes no Brasil e no mundo — e fechamos os temas dos comentaristas. A
poucas horas do fechamento, ainda ha muito trabalho a fazer. E como correr uma maratona, mas no tempo
dos 100m rasos”, brinca a editora Fatima Baptista.

05h15 —A todo vapor

A equipe assiste as reportagens produzidas e enviadas pelas emissoras da TV Globo. Comeca, entéo, a edi¢cdo
do material — video, texto e dudio -, de acordo com a area: internacional, geral, esportes, politica e economia.
Depois de assistir as reportagens, o apresentador e editor-chefe Renato Machado decide que assuntos védo
estar na “escalada” — chamada de abertura do programa — e em que ordem as matérias serdo apresentadas no
jornal. E o que se chama “fazer o espelho do jornal”.

06h00 —Noticias internacionais

Os apresentadores se vestem e sdo maquiados. A editoria internacional escolhe as manchetes dos jornais
estrangeiros que vao merecer destaque na edicéo.

“Diariamente, fazemos uma pesquisa detalhada nos jornais mais importantes dos Estados Unidos, da
América Latina e da Europa. A partir de uma busca na Internet, escolnemos os titulos, que devem seguir
alguns critérios: relevancia do assunto para o Brasil e para 0 mundo e a forca do titulo. O material é traduzido
e as manchetes, nos idiomas originais, sdo formatadas pela equipe da arte. A producéo dura cerca de uma
hora”, explica a editora Rosana Bensusan, da area de noticias internacionais.

07h00 -Ultimos acertos
Os apresentadores gravam a “escalada”, a chamada de abertura do programa, que procura chamar a atencéo
do telespectador para o jornal. Ela destaca os assuntos mais importantes da edicéo.

07h15 -No ar

Comeca o Bom Dia Brasil.

“E trabalho de equipe. Todos se ajudam. Na redaco, os editores — de imagem e de texto — fazem os Gltimos
acertos nas reportagens que irdo ao ar. As vezes, surge uma noticia de Gltima hora. A producio checa as
informagdes. Existe ainda um grupo de profissionais muito importante: o pessoal da operagdo. S&o cameras,
assistentes, iluminadores, técnicos, diretor de tv, coordenador, representantes da arte — um batalh&o de gente,
que garante a qualidade do jornal”, diz o editor-executivo, Miguel Athayde, que fica em contato com os
apresentadores enquanto o programa esta no ar.

08h05 —Acaba o Bom Dia Brasil

Quando o jornal termina, é como se comegasse um novo dia para a equipe. E 0 momento de relaxar um
pouco e tomar o “café da manha do Bom Dia Brasil”. Os editores e produtores fazem um balanco da edicédo
do dia e aproveitam para descansar um pouco. Depois do café, a equipe da a partida para o jornal do dia
seguinte. E 0 momento de ler os jornais do dia, inclusive os principais jornais internacionais, e se preparar a
reunido de pauta.

YTranscricdo da apresentacdo do telejornal no site:
http://bomdiabrasil.globo.com/Jornalismo/BDBR/0,,3688,00.html. Acessado em 18 de Maio de 2007.
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08h15 —Selecao de noticias

A equipe pesquisa e prepara pautas para apresentar na “reunido de pauta” de 9h30. E nessa reunido que 0s
editores decidem o que vai ao ar no jornal do dia seguinte.

Como o Bom Dia Brasil € o primeiro jornal do dia de abrangéncia nacional na TV Globo, a preocupacao dos
produtores é pensar em maneiras novas de reportar assuntos muitas vezes ja abordados. E um exercicio
diério, de tentar descobrir o que o espectador quer saber, 0 que importa e como se pode aprofundar as
noticias do dia.

09h30 —Reunido de pauta

Comeca a “reunido de pauta”. Nela, os produtores e os editores propdem reportagens para o dia seguinte. As
emissoras da TV Globo de Recife, Belo Horizonte, Brasilia e Sdo Paulo participam por teleconferéncia.

As pautas aprovadas sao produzidas e feitas até tarde da noite. A reunido dura aproximadamente uma hora.

11h00 —Reportagens especiais

A equipe edita reportagens especiais (que merecem uma edicdo mais elaborada, como as séries) para o dia
seguinte.“As matérias especiais e séries sdo produzidas e editadas com antecedéncia. Depois de decidirmos
um tema, pedimos colaboracdo das diversas emissoras da Globo espalhadas pelo Brasil. As reportagens
podem ser de um ou varios repdrteres. Dois exemplos: a série Sons do Brasil teve a participagdo de um
reporter de cada regido. Ja a do teatro brasileiro foi toda feita pelo Edney Silvestre. Basicamente, o que
diferencia a cobertura didria das reportagens especiais e séries é o tratamento de edi¢do, o acabamento, com
trilhas sonoras bacanas”, diz o editor Ely Chagas.

12h00
Inicio da producgdo —As emissoras da TV Globo comecam a producdo das reportagens aprovadas para o
jornal do dia seguinte.

16h00 —Novo turno

A segunda equipe — a do turno da tarde — chega a redagdo do Bom Dia Brasil no Rio de Janeiro. Eles entram
em contato com as emissoras da TV Globo para confirmar a previsdo das reportagens que devem ir ao ar no
dia seguinte. Além disso, buscam novas noticias. A producéo continua até meia noite.

“Quando chego a redacdo, as 16h, leio todos os recados, entro na Internet, assisto a GloboNews e acompanho
0s assuntos que devem entrar no Jornal Nacional e no Jornal da Globo. A partir dai, checo com as emissoras
da Globo o encaminhamento de nossas matérias factuais e em como avancar. Dependendo da noticia,
podemos programar entrevistas no estudio. Recebemos as matérias a partir das 21h, e a editora Angélica,
sempre que possivel, deixa o material editado. O objetivo é adiantar ao maximo as tarefas da equipe da
madrugada, que ndo sao poucas. E comeca tudo de novo!”, conta a produtora-executiva Clara Marinho.

20h30 —Edicéo de reportagens

Comeca a edicao das reportagens enviadas pelas emissoras da TV Globo.

“Quando chegamos, confirmamos com as emissoras e com 0s correspondentes as pautas decididas pela
manh& e checamos se ha alguma novidade. Recebemos sugestfes de matérias e editamos o0s textos com 0s
reporteres e produtores. Antes de sair, deixamos recados com um resumo do dia”, explica a editora Angélica
Brum. No relatdrio da noite, ela também chama atengdo para assuntos que possam se desdobrar durante a
madrugada.

01h00 —Fim de expediente
Fim de expediente da equipe da tarde
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Texto de apresentacdo: comentario - Bom Dia Brasil (Globo)*?

Como é possivel observar nos topicos em destaque, o texto de apresentacdo do Bom
Dia Brasil procura evidenciar as fases da producéo telejornalistica: a “chegada a redacdo”,
o trabalho “a todo vapor dos jornalistas”, os “Ultimos acertos” antes do inicio do programa,
a transmissao do telejornal — “no ar” — e a finalizacdo do noticiario — “acaba o Bom Dia
Brasil”. Depois de fornecer essa visdo geral, a descricdo do noticiario na internet passa a
nos dar detalhes da producdo do programa, afinal, ndo é possivel realizar um noticiério em
apenas trés horas — desde as 5h da manha, quando se da a chegada dos jornalistas a
emissora, até as 8h05, horario em que o jornal termina.

Assim, com extrema transparéncia, o texto disposto na internet mostra-nos que o
Bom Dia Brasil comeca a ser fabricado no dia anterior quando, as 8h15, é feita a “selecdo
de noticias”, “reunido de pauta”, edicdo de “reportagens especiais” e “producdo das
reportagens aprovadas para o jornal do dia seguinte”.

As 16h chega a redagio do Bom Dia Brasil a segunda equipe e déa-se inicio a um
novo turno. E preciso buscar mais noticias, checar dados, agendar entrevistas, confirmar
pautas etc. Um trabalho incessante que seguira até 01h00. Interessante notar que todas as
fases da producéo telejornalistica sdo marcadas temporalmente. Os horarios mencionados
sdo figuras que evidenciam um processo continuo de producédo — antes de o sol nascer e até
depois de ele se por. Desse modo, além da producdo telejornalistica o fator tempo, ou a

temporalidade, também é destacada no texto de apresentacdo do programa.

12 Os trechos citados foram retirados do texto de apresentacdo do programa a que nos referimos. Colocamos
em italico as caracteristicas destacadas e procederemos dessa forma em todos os comentarios feitos sobre os
projetos editoriais da emissora, a fim de retomar os pontos destacados na tabela 06, que sera apresentada no
Capitulo 3.
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Descricao e andlise: Bom Dia Brasil (Globo)
Figuras

Destacamos algumas imagens que podem ser observadas nessa primeira vinheta: a
aparicdo do nome do programa, o desenho do mapa do Brasil e o nascer do sol. A
colocacdo dessa seqliéncia certamente se relaciona com a propria producdo do telejornal
Bom dia Brasil, ja que a equipe de jornalistas chega a redacdo da Rede Globo as 5h00 da
manha, conforme lemos no site do programa. O jornal comeca a ser fabricado nas
primeiras horas do dia, antes mesmo de o sol nascer, por isso, na apresentacdo da vinheta,
0 nome do programa aparece antes da figura do sol. Além de ajudar a compor o nome do
programa, o mapa do Brasil também referencia o carater e a abrangéncia da transmissé&o.
Cores

O movimento de rotacdo da Terra € o que permite o aparecimento do dia e da noite.
Assim, conforme o planeta criado na vinheta vai girando em torno de seu proprio eixo,
num simulacro do passar do tempo, a cor inicialmente azul escura do fundo da tela passa a
ser substituida gradualmente pelo amarelo, representando a transi¢cdo da noite para o dia.
Desse modo, o telejornal trabalha com as seguintes oposic¢des: /amarelo/ vs /azul/ e /dia/ vs
/noite/, respectivamente. Trata-se, no entanto, de uma representacdo “em espelho” do
movimento e da inclinacdo da Terra, a fim de possibilitar a leitura do nome do programa.

Assim como o sol, a coloracdo do slogan é amarelada no centro e avermelhada nas
bordas. A apresentacdo do Bom dia Brasil, tal como o nascer do sol, coloca em evidéncia
que o curso de mais um dia esta-se iniciando. Por isso, trata-se de um amarelo opaco,
diferentemente do amarelo intenso e luminoso do Jornal Hoje, apresentado na primeira
hora da tarde, do qual trataremos a seguir. Mas ja adiantamos que a oposicdo que se
apresenta entre essas vinhetas estd nas diferentes etapas do dia: /opaco/ vs /luminoso/ e
/manhd/ vs /tarde/, respectivamente.
Formas

Linhas horizontais sdo utilizadas no nome do programa, no mapa do Brasil, no
desenho do sol e no proprio cenario dos apresentadores. “A linha reta mais simples é a
linha horizontal. Ela corresponde, na concepcdo cultural humana, a linha ou a superficie do
homem em repouso ou morto. A horizontal é, portanto, uma linha fria, calma e tranquila”
(LIMA, p. 70). Se no Bom Dia Brasil o que predomina sdo as linhas horizontais, no Jornal

Hoje predominam as verticais, conforme serd apresentado na sequiéncia. O efeito de
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sentido trabalhado esta, portanto, na oposicdo /horizontal/ vs /vertical/, /repouso/ vs
/movimento/ e /manhd/ vs / tarde/, respectivamente.
Espago

A disposicdo dos circulos que formam a figura da Terra (posi¢do inferior e
esquerda da tela) e figura do sol (posicao superior e direita da tela) permite que as letras
sejam passadas de acordo com 0 nosso sentido de leitura — da esquerda para a direita. A
passagem das letras, como veremos, refor¢ca 0 movimento de rotacdo simulado na vinheta.
Logotipo/marca

O fato de as letras que compdem o nome do programa serem alongadas produz o
efeito de sentido de uma demora, de um passar de tempo devagar sobre a tela, sugerindo o
proprio cumprimento Bom dia — demorado, ainda sonolento — de quem acaba de acordar.
Assim, temos a seguinte relacdo: /alongado/ vs /curto / e /lento/ vs /rapido/. Essas linhas
horizontais que compdem o nome do programa acompanham o movimento circular da
Terra na vinheta e reforcam o movimento de rotagdo comentado anteriormente, pois as
letras do nome do programa séo alongadas e os tracos que as compdem nao tém contornos
bem definidos, chegando mesmo a ser contiguos, ou bem proximos. Em oposi¢ao a isso, as
linhas horizontais que formam o mapa do Brasil e 0 desenho do sol sdo bem delimitadas,
solidas. Desse modo temos: /contiguo/ vs /delimitado/ e /repouso/ vs /movimento/,
respectivamente.
Cinética

O efeito de dindmica comentado anteriormente é ainda complementado pela
“utilizacdo da camera” (simulagdo). Enquanto as letras que compdem o nome Bom Dia
passam pela tela, a “camera” se mantém estatica, mas no exato momento em que as letras
terminam e comeca a aparecer o desenho do mapa do Brasil, é feito um movimento de
zoom out. E justamente nesse jogo de letras contiguas e cAmera estatica em oposicdo a
contornos bem delimitados e cdmera em movimento que a nog¢do de passagem do tempo €
produzida.
Som

Observamos que o desenvolvimento da imagem €é acompanhado pelo
desenvolvimento musical da vinheta. Grosso modo, podemos dizer que visualmente ha a
apari¢do da palavra “Bom”, depois da palavra “Dia” e finalmente o0 mapa do Brasil e a
figura do sol. A musica é construida de modo que durante o intervalo espacial entre a

palavra “Bom” e a palavra “Dia” as batidas fortes que marcam o ritmo da musica tenham



35

também um intervalo. Na segunda parte, quando h& o espacgo entre a palavra “Dia” e 0
mapa do Brasil, juntamente com a figura do sol, por se tratar do momento mais importante
— afinal, é para o pais que se dirige 0 “Bom Dia”, e essas figuras compdem a imagem que
representa visualmente o telejornal — o ritmo das batidas se torna mais rapido, como que
anunciando a entrada dessas figuras finais. E como se a parte sonora nos preparasse para o
climax da vinheta. Por fim, no mesmo instante que o movimento cessa e a imagem se

estabiliza na tela, a musica chega ao fim, realizando uma marcacéo precisa.
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2.1.3 Jornal Hoje (Globo)

Texto de apresentacao™
A estréia do Jornal Hoje
O Jornal Hoje é um dos mais antigos telejornais da Rede Globo. Entrou no ar pela primeira vez em 21 de
abril de 1971.
Léo Batista e Luis Jatoba foram os primeiros apresentadores do HJ, que nasceu como uma revista diéria, com
matérias sobre arte, espetaculos e entrevistas.
Inicialmente era restrito ao Rio de Janeiro, onde herdou o horério do extinto Show da Cidade. Em 03 de
junho de 1974, o Jornal Hoje passou a ser exibido em todo o territério nacional.
Telespectadores de todo o Brasil passaram a assistir a sessdo de moda de Cristina Franco, a conhecer as
previsdes dos astrologos para o dia, a aprender deliciosas receitas e a estar informados sobre os principais
fatos do pais e do mundo.

Estilo inovador

Dono de um estilo inovador, 0 Hoje contava com a delicadeza e a suavidade de crdnicas de Rubem Braga,
que relatavam de maneira especial as peculiaridades do cotidiano brasileiro. Trazia a versatilidade de Nelson
Motta, que mostrava as novidades e as tendéncias de varios ritmos musicais. E dava espa¢o ao olhar atento de
Rubens Edwald Filho, que deixava o telespectador em dia com as producdes exibidas nas telas do cinema.
Pode-se dizer que a formula adotada no telejornal trouxe boas conseqliéncias. O olhar feminino sobre o
noticiario, que teve como apresentadoras Sonia Maria, Ligia Maria e Marica Mendes seria ponto de partida
para 0 TV Mulher. E o jeito novo de entrevistar, com a “invasdo” a casa do artista, sugeriu quadros como 0s
vistos no Video Show. Foi também no Hoje que apareceram pela primeira vez repOrteres sem gravata e com
cabelos compridos.

Entrevistas

Longe dos tempos dos computadores e da eletrbnica, trabalhava-se muito na base do improviso. Dividido em
editorias, o jornal era comandado por trés apresentadores que ocupavam estidios no Rio de Janeiro, em Séao
Paulo e em Brasilia. Reporteres de outras capitais comecaram a participar do Hoje.

As entrevistas, que se tornariam a marca do jornal, revelavam as inquietagdes, os éxitos, os fracassos e 0s
planos das maiores personalidades do Brasil. O sofa de Leda Nagle, onde se sentaram nomes como Carlos
Drummond, Pelé, Caetano Veloso e Tom Jobim, transformou-se muitas vezes num diva.

Cenério moderno

Em 1981, o Hoje ganhou um cenério diferente, com tragos mais modernos e avancados. Um espago
reservado para matérias de turismo levava o telespectador a lugares pouco conhecidos e a paraisos
ecoldgicos.

Pessoas famosas no pais expunham seu lado engragado e descontraido na coluna Gente. As entrevistas
ganharam as ruas e Pedro Bial deixou os estudios para ir ao encontro dos entrevistados.

Em busca da noticia

Durante toda a sua trajetdria, o Hoje acompanhou as grandes conquistas, as grandes tragédias e os principais
fatos do Brasil e do mundo. Sob o comando de William Bonner, Fatima Bernardes e Mdnica Waldvogel,
registrou as transformacdes da economia e da politica do pais.

O jornal foi ganhando agilidade com mudangas tecnoldgicas, como a substituicdo do filme pelo video. A
geracao via satélite trouxe a possibilidade de estar em todas as partes do planeta. E foi muitas vezes ainda
pressionado pelos acontecimentos. Por coberturas que comecaram — e ainda comecam com o jornal prestes a
entrar no ar.

Nova linguagem

Sandra Annemberg passou a apresentar o Jornal Hoje em 1998, ainda no Rio de Janeiro. Em 1999, o
telejornal mudou de endereco e comecou a ser transmitido dos novos estidios da Rede Globo, em Séo Paulo.
Com a transferéncia de Sandra Annemberg para Londres, em outubro de 1999, Carlos Nascimento assumiu
0s postos de apresentador e editor-chefe.

Em agosto de 2001, o Jornal Hoje saiu dos estidios e passou a ser exibido direto da redacgdo. Carlos
Nascimento deixou o cargo de editor-chefe para se dedicar a fungéo de ancora, junto com Carla Vilhena.

3 Transcricdo da apresentacdo do telejornal no site: http:/jornalhoje.globo.com/JHoje/0,19125,3065,00.html.
Acessado em 18 de Maio de 2007.
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Em janeiro de 2003, comeca outro capitulo: com apresentacdo de Carlos Nascimento e Sandra Annenberg, 0
JH muda a linguagem e o contelido para resgatar sua vocagdo, que é de um telejornal-revista. Assim, voltam
as entrevistas especiais, gravadas e ao vivo; os grandes temas de comportamento humano, social e ético
ganham destaque, bem como as reportagens sobre arte e cultura em todo o Brasil; a linguagem se torna cada
vez mais coloquial, sem perder a seriedade e a credibilidade.

Em fevereiro de 2004, nova mudanca na apresentacdo do JH: Evaristo Costa, 0 “moc¢o do tempo”, passa a ser
o par de Sandra Annenberg. Mas o formato ndo muda. O JH continua buscando uma forma criativa de fazer
revistana TV.

Texto de apresentacdo: comentario — Jornal Hoje (Globo)

O Jornal Hoje também da destaque a temporalidade em seu texto de apresentacéo.
Diferentemente do Bom Dia Brasil, faz isso por valorizar a trajetoria do programa, ou seja,
0 aspecto diacronico. Conforme podemos ler na pagina do noticiério na internet, “o Jornal
Hoje é um dos mais antigos telejornais da Rede Globo. Entrou no ar pela primeira vez em
21 de abril de 1971”. Desse modo, o jornal coloca em evidéncia sua tradi¢ao.

As atracOes que trazia, tais como as “cronicas de Rubem Braga”, “a versatilidade
de Neson Motta, que mostrava as novidades e as tendéncias de varios ritmos musicais”, “o
olhar atento de Rubens Edwald Filho, que deixava o telespectador em dia com as
produces exibidas nas telas do cinema”, “o olhar feminino de Sonia Maria, Ligia Maria e
Marica Mendes”, quadros como “a invasdo a casa do artista” e “reporteres sem gravatas e
com cabelos compridos”, segundo a apresentacdo do noticiario na internet, deram ao
programa um “estilo inovador”.

Improvisacao, intimidade e modernidade também s&o temas destacados no texto de
apresentacdo: “longe dos tempos dos computadores e da eletronica, trabalhava-se muito na
base do improviso”; “o sofa de Leda Nagle [...] transformou-se muitas vezes num divd” e
“0 Hoje ganhou um cenério diferente, com tragos mais modernos e avancados”.

A utilizacdo de tecnologias também € registrada, conferindo agilidade e
ubiguidade ao telejornal: “o jornal foi ganhando agilidade com mudancas tecnoldgicas
como a substituicdo do filme pelo video”; “a geracao via satélite trouxe a possibilidade de
estar em todas as partes do planeta”. Por fim, o texto nos apresenta o tragco marcante do
telejornal nos ultimos tempos, a descontragdo: “com apresentacdo de Carlos Nascimento e
Sandra Annemberg, o HJ muda a linguagem e o conteldo para resgatar sua vocagado, que €
de um telejornal-revista [...] A linguagem se torna cada vez mais coloquial, sem perder a

seriedade e a credibilidade”.
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Descricao e andlise: Jornal Hoje (Globo)

Figuras

Toda a vinheta do Jornal Hoje é produzida a partir do logotipo “H”. Pode-se dizer
que essa producdo videogréafica é dividida em dois momentos: no primeiro, da-se destaque
para a parte inferior do “H” e no segundo, o destaque é para a parte superior. Em plano de
fundo, podemos ver o contorno de paises, configurando um mapa mundial.

Cores
Diferentemente do Bom Dia Brasil, 0 amarelo que predomina na vinheta do Jornal

Hoje é um amarelo intenso, luminoso. Isso certamente estabelece relacdo com o horario de
transmissdo do noticiario — 13h15. Esse € 0 momento em que muitas vezes estamos no
intervalo de nossas atividades, preparando-nos para elas ou as encerrando. De qualquer
forma, é um horario em que estamos ativos, despertos. Novamente, temos a relagdo:
/opaco/ vs /luminoso/ e /manhd/ vs /tarde/, respectivamente.
Formas

Outro ponto de diferenga em relacdo a vinheta anterior, tendo em vista o periodo do
dia em que o programa é veiculado, sdo as linhas que predominam no desenho, que agora
sdo verticais. “A linha vertical [...] exprime a altura e ndo a extensdo, por conseguinte 0
calor e no o frio. E uma linha quente, ativa, de movimento” (LIMA, p. 65). Novamente,
temos: /horizontal/ vs /vertical/ , /repouso/ vs /movimento/ e /manha/ vs / tarde/.
Espaco

O desenho do “H” na vinheta, sobretudo pela divisdo do risco central da letra,
propdem duas posi¢des na tela: superior e inferior. Essa oposicédo é reforcada por outros
elementos, tais como o direcionamento das linhas — que ora partem de cima para baixo
(figura 21) ou de baixo para cima (figura 22) — e as cores utilizadas — o azul (superior) e o
dourado/marrom (inferior). Portanto, as oposi¢des trabalhadas sdo: /superior/ vs /inferior/ e
fazul/ vs /marrom/.

Os tracos da letra “H” sdo duros, fortes, bem delimitados, em oposi¢do aos tracos
dos mapas, que sdo ténues. A oposicao /tragos ténues/ vs /tracos duros/, juntamente com a
posicdo transversal do desenho, criam duas disposicdes espaciais: /fundo/ vs /frente/. A
letra “H” separa-se, pois, do mundo desenhado ao fundo e posiciona-se a frente do desenho
do Brasil. Esse € o0 espaco mais iluminado da tela, marcando o centro de onde se produz a

informacdo veiculada, que nos “esclarece” sobre os acontecimentos do mundo.
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Fabricada pela computacdo grafica, simulando um posicionamento de camera, e
pela perspectiva produzida pelos tracos no desenho do “H”, /dentro/ vs /fora/ é outra
oposicdo que aparece na vinheta do Jornal Hoje e pode ser observada no primeiro caso
(cAmera) nas figuras 21 e 22 e, no segundo caso (perspectiva), nas figuras 36 e 37.

Todos esses elementos articulados sugerem que a parte inferior do “H” cumpre a
funcdo de entrada, uma abertura, tal como uma porta, enquanto a parte superior se
configura um local para observacao, tal como uma janela. Assim, nos é feito um convite:
adentrar o telejornal e observar o0 mundo. Isso explica por qué a vinheta se inicia com a
imagem inferior do “H” e, em seguida, mostra os diversos angulos da “janela”, a partir dos
quais 0 mundo (o espaco la fora) pode ser olhado e, conseqlientemente, interpretado.
Logotipo/marca

Se os tracos que desenham o mundo ao fundo sdo ténues, 0s tracos que desenham o
“H” , como comentado anteriormente, sdo bem delimitados, fortes, conferindo um efeito de
sentido de rigidez e equilibrio. Assim, temos: /tracos ténues/ vs /tragos duros/ e
/desequilibrio/ vs /equilibrio/.

Cinética

O desenho do “H” é tomado (em movimento) de baixo para cima (contre-plongé),
como pode ser observado nas figuras 35, 36 e 37. Desse modo, € possivel reconhecer uma
nova oposicdo: /plongé/ vs /contre-plonge/, que conduz a oposic¢do /inferioridade/ vs
/superioridade/. O movimento simulado de baixo para cima da ao telejornal uma
imponéncia e uma autoridade que o credenciam, por assim dizer, a efetuar a propria
organizacdo do mundo. Tal como um portal de acesso e ao mesmo tempo como um objeto
de mediacéo, o telejornal, simbolizado na vinheta pelo logo “H”, se coloca justamente
entre o telespectador e a realidade.

Som

A mdasica nos prepara para um climax. Isso pode ser percebido porque o tom
musical vai subindo durante a apresentacdo das partes do “H”. Quando chega ao ponto
méaximo do tom, h4d a mudancga no plano da imagem, que passa a captar o “H” de modo
completo. Esse € 0 momento do climax da vinheta. Como o “H” se apresenta num plano
proximo, € simulado um movimento de afastamento ou zoom out que € acompanhado
sonoramente por um ritmo mais rapido (intervalo menor entre as batidas) que o inicial,
pois estamos no climax da vinheta. Quando a imagem se estabelece, o texto musical chega

ao fim, num perfeito sincronismo.
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2.1.4 Jornal Nacional (Globo)

Texto de apresentacéo™

1969 - 1 de setembro

Nasce o Jornal Nacional

Foi ao ar, pela primeira vez, o “Jornal Nacional”, primeiro programa em rede nacional, gerado no Rio e
retransmitido para todas as emissoras da rede. A equipe de jornalistas do JN conseguiu, em pouco tempo,
transforma-lo no mais importante noticiario brasileiro, alcancando altos indices de audiéncia.

Hilton Gomes, ao lado de Cid Moreira, abriu a primeira edi¢cdo do JN anunciando: “O Jornal Nacional, da
Rede Globo, um servico de noticias integrando o Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagem e som de
todo o pais”. Cid Moreira encerrou: “...E o Brasil ao vivo ai na sua casa. Boa noite”.

1972

Surge uma dupla histérica

Sérgio Chapelin substitui Hilton Gomes na apresentacdo, passando a dividir a bancada do JN com Cid
Moreira. Cid e Sérgio formam a dupla que por mais tempo apresentou o Jornal Nacional até hoje. Apenas
nessa primeira fase, foram 11 anos consecutivos no ar.

1977

O fato ao vivo

Gléria Maria € a primeira repdrter a entrar no ar, ao vivo. Mostrando o movimento de saida de carros do Rio
de Janeiro, no fim de semana, ela estréia os equipamentos portateis de geracao de imagens.

1978

Tecnologia e agilidade

O Jornal Nacional promove mudancas com a utilizagcdo de novas tecnologias: o filme 16mm comeca a ser
substituido com a instalagdo da ENG (Eletronic News Gathering), que permite a edi¢do eletronica de video-
tape. E a edigdo em VT d& muito mais rapidez a operagdo do telejornalismo — que, até entdo, perdia muito
tempo com a revelacdo do filme.

1983
Nova dupla na bancada
Celso Freitas assume a apresentacao do Jornal Nacional, substituindo Chapelin na dupla com Cid Moreira.

1989

Um novo visual

Em maio deste ano sai o apresentador Celso Freitas e retorna Sergio Chapelin, refazendo a dupla com Cid
Moreira. O Jornal Nacional estréia nova abertura e novo cenario. Os “selos” deixam de ter moldura e passam
a tomar todo o fundo do cenario.

1991

Aldeia Global

Pela primeira vez na historia, uma guerra é transmitida ao vivo pela TV. O Jornal Nacional mostra, em tempo
real, as imagens do conflito no Golfo.

1994

25 anos unindo o Brasil

Pela primeira vez, uma cobertura de Copa do Mundo é ancorada ao vivo do pais-sede, os Estados Unidos.
Carlos Nascimento apresentou as reportagens e informacBes sobre a selecdo brasileira direto das cidades
onde jogava a selecéo.

Também em 1994, o Jornal Nacional completa 25 anos e Cid Moreira encerra a edicdo com texto
comemorando o aniversario.

YTranscricdo da apresentacdo do telejornal no site:
http://jornalnacional.globo.com/Jornalismo/JN/0,,3578,00.html. Acessado em 18 de Maio de 2007.
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1996

Uma nova era

O diretor da Central Globo de Jornalismo, Evandro Carlos de Andrade, que tinha assumido o cargo em julho
do ano anterior, promove uma grande mudanca no JN: Cid Moreira e Sérgio Chapelin passam a bancada para
William Bonner e Lilian Witte Fibe.

1998

O JN hoje

Nova mudanca na bancada do JN: Fatima Bernardes substitui Lilian Witte Fibe e forma a dupla que esta no
ar hoje, com William Bonner.

2000

Por tras das cAmeras

O jornal sai do estidio e passa a ser apresentado de dentro da redacdo. O telespectador pode ver a equipe
envolvida na realizacdo do telejornal, tanto na abertura quanto no inicio e fim de cada bloco. Um conceito
que leva para dentro da casa do publico a propria redacdo do Jornal Nacional.

2001

Qualidade premiada

O Jornal Nacional é indicado para o Prémio Emmy com a cobertura dos atentados de 11 de setembro nos
EUA. Naquele dia, sete em cada dez familias brasileiras estavam sintonizadas no JN. Também em 2001, o
programa congquista o Prémio Esso de Jornalismo, com o trabalho “Feira de Drogras”. E, ainda, o ano da
estréia do site do Jornal Nacional.

2002

Um ano marcante

Na cobertura da Copa do Mundo, Fatima Bernardes apresenta o Jornal Nacional ao vivo da Coréia do Sul e
do Japdo — longe de cenarios de televisdo e sempre perto da selecdo.

Na cobertura das Eleigdes 2002, o Jornal Nacional promove, pela primeira vez na histéria, rodadas de
entrevistas, ao vivo, no proprio cendrio, com os quatro principais candidatos a presidéncia da Republica. No
dia 28 de novembro, o presidente Lula fica ao lado de William Bonner durante todo o Jornal Nacional.

No dia em que se confirma a morte do jornalista Tim Lopes, assassinado brutalmente em pleno exercicio da
profissdo, o JN encerra sua edi¢do com uma imagem inédita: os profissionais do Jornalismo, reunidos numa
salva de palmas a Tim Lopes, na redacdo da TV Globo, no Rio de Janeiro.

Texto de apresentacdo: comentario — Jornal Nacional (Globo)

Tal como o Jornal Hoje, o Jornal Nacional investe em uma descri¢do diacronica, o
que nos leva a depreender o tema da temporalidade. Ao apresentar-nos sua historia ao
longo do tempo, o telejornal levanta outros aspectos que devem conquistar a credibilidade
do telespectador. Um deles é o prestigio, que pode ser verificado quando lemos no texto
disposto na internet: “a equipe de jornalistas do JN conseguiu, em pouco tempo,
transforma-lo no mais importante noticiario brasileiro, alcancando altos indices de
audiéncia”. Esses indices de audiéncia revelavam o éxito do telejornal ao interligar o pais.
N&o esquecamos que Hilton Gomes, ao lado de Cid Moreira, abriu a primeira edi¢cdo do JN
anunciando: “o Jornal Nacional, da Rede Globo, um servico de noticias integrando o Brasil

novo, inaugura-se neste momento: imagem e som de todo o pais”. Cid encerrou: “E o
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Brasil ao vivo ai na sua casa. Boa noite”. Ou seja, destaque para o telejornal como fator de
laco social.

Outro tema que aparece é a tecnologia, que tanto contribuiu para o
desenvolvimento do jornalismo como um todo. Lemos no site: “O Jornal Nacional
promove mudangas com a utilizacdo de novas tecnologias: o filme 16 mm comeca a ser
substituido com a instalacdo da ENG (Eletronic News Gathering), que permite a edi¢édo
eletronica de videotape”. Conseqiientemente, instaura-se também o tema da agilidade,
pois, “a edicdo do VT d& muito mais rapidez a operagéo do telejornalismo — que, até entéo,
perdia muito tempo com a revelacédo do filme”.

Evidentemente, essas ndo foram as Unicas mudancas que a tecnologia possibilitou.
Podemos ler no site que, em 1991, “pela primeira vez na historia, uma guerra é transmitida
ao vivo pela TV. O Jornal Nacional mostra, em tempo real, as imagens do conflito no
Golfo”. Alguns anos depois, em 1994, também “pela primeira vez, uma cobertura de Copa
do Mundo é ancorada ao vivo do pais-sede, os Estados Unidos. Carlos Nascimento
apresentou as reportagens e informacdes sobre a selecdo brasileira, direto das cidades onde
jogava a selecdo”. E, em 2002, “na cobertura da Copa do Mundo, Fatima Bernardes
apresenta o Jornal Nacional ao vivo da Coréia do Sul e do Japdo — longe de cenérios de
televisdo e sempre perto da sele¢cdo”. Assim, vemos como as tecnologias possibilitaram
estabelecer a chamada ‘aldeia global’, destacada no texto de apresentagdo do programa.
Temos, entdo, o tema da globalizacéo.

Mudangas recentes — a partir de 2000 — revelam outras preocupacdes e estratégias
para conquistar o telespectador: “o jornal sai do estudio e passa a ser apresentado de dentro
da redacéo. O telespectador pode ver a equipe envolvida na realizagdo do telejornal, tanto
na abertura quanto no inicio e fim de cada bloco. Um conceito que leva para dentro da casa
do publico a prépria redacdo do Jornal Nacional”. Destacam-se, entdo, temas como
transparéncia e intimidade.

Todo o trabalho arduo do telejornal é recompensado. Em 2001 “o Jornal Nacional é
indicado para o Prémio Emmy com a cobertura dos atentados de 11 de setembro nos
EUA”. “Também em 2001, o programa conquista o Prémio Esso de jornalismo, com

trabalho “Feira de Drogas”. Desse modo, estabelece-se o tema da competéncia jornalistica.
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Descricao e analise: Jornal Nacional (Globo)
Figuras

Nessa vinheta, os elementos videograficos se mesclam a elementos do mundo
natural. Tomando a linguagem de computacdo grafica como referéncia, consideramos
como vinheta os elementos que “interagem” como o logo “JN”. Assim, além do logotipo,
aparecem diversos tipos de figuras discursivas: uma equipe, em trabalho constante, diante
de computadores, atentos ao que se passa no mundo. Elementos que incidem sobre o
telespectador, inspirando sua confianca e sua crenca.

Todo esse simulacro também confirma para o telespectador a promessa de
vigilancia do telejornal. Se esse efeito pode ser sentido pela presenca de méaquinas e
profissionais trabalhando em busca da informacdo — que encenam também o tema da
competéncia jornalistica — observar o telejornal fazendo-se ao mesmo tempo em que é
exibido, garante-nos o efeito de sentido de atualidade — “nada lhe escapard”.

Esse convite feito ao nosso olhar por meio do logotipo figurativiza temas caros ao
telejornalismo — intimidade, confianga, atualidade, competéncia jornalistica — capazes de
estabelecer com o telespectador contratos de veridiccdo e fiducia, necessarios para
conquistar sua adesao.

Cores

Se os telejornais diurnos da Rede Globo séo produzidos predominantemente em
tons de amarelo, o azul intenso e luminoso preenche a tela do Jornal Nacional, veiculado
as 20h, aproximadamente. De modo que temos: /amarelo/ vs /azul/ e /dia/ vs /noite/,
respectivamente. O azul do “JN” é o mesmo azul do mundo que se constréi ao fundo, no
esttdio — no qual o Brasil ocupa a posicdo central. Enquanto no Jornal Hoje a vinheta de
apresentacdo € um convite para observar 0 mundo, nesta o Jornal Nacional € o proprio
mundo!

Formas

Com ja comentamos, a vinheta abrange também elementos do cenério do programa.
As grades e a bancada dos apresentadores em cores metélicas e seu design (formas lisas,
arredondadas, sem detalhes) conferem um efeito de sentido de modernidade. O chao
quadriculado, em tom metalico mesclado com azul, contribui para o efeito de perspectiva e
as “partes” do mundo, ao fundo, transmitem a idéia de simetria, pois se encaixam com
perfeicdo para formar a figura. Todas essas formas criam o efeito de sentido de um

telejornal moderno e organizado e, em decorréncia disso, eficiente.
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Espaco

As oposicdes /baixo/ vs /alto/ e /coletivo/ vs /individual/, exploradas na vinheta nao
apenas apontam etapas distintas do fazer telejornalistico (producdo e apresentacdo) como
atribuem valores diferentes a elas e a seus atores. Assim, de todos os fatos que chegam a
redacdo (coletivo/baixo), apenas os mais relevantes serdo noticiados, selecionados pelo
crivo dos jornalistas mais destacados (individual/alto).
Logotipo/marca

As letras bastonadas do logotipo reforcam a isotopia de modernidade. A
transparéncia das letras permite trabalhar com éxito a luminosidade presente na vinheta — a
luz passa através do logotipo. A construcdo do logo em 3D aguca a sensibilidade do
telespectador. No momento em que se da a passagem da computacdo grafica para os
elementos do mundo natural, o “JN”, inicialmente azul claro, luminoso, ganha um tom
mais escuro de azul e a figura perde a transparéncia. As mudangas no logotipo, portanto,
evidenciam uma mudancga de espaco.
Cinética

Como vimos, diferentemente do que acontece nas demais vinhetas analisadas, na
abertura do Jornal Nacional temos uma vinheta “hibrida”: o “JN”, logotipo do programa,
percorre 0 cendrio, convidando-nos a conhecer o estidio de gravacdo no qual as noticias
sdo produzidas. Essa breve passagem pela redagdo — feita por meio da movimentacéo do
logotipo na tela — produz um efeito de proximidade entre o telejornal e o telespectador,
pois rompe a barreira que separa a instancia da enunciacdo (producdo) do enunciado
(produto jornalistico) que chega aos lares de todo o Brasil. Um efeito de sentido que nos
parece intencional, considerando a afirmag&o do site, referente ao ano de 2000:

O jornal sai do estudio e passa a ser apresentado de dentro da redagdo. O

telespectador pode ver a equipe envolvida na realizacdo do telejornal,

tanto na abertura quanto no inicio e fim de cada bloco. Um conceito que

leva para dentro da casa do publico a propria redacéo do Jornal Nacional.
Som

O som da vinheta parece avisar ao telespectador que, a cada segundo, esta mais
proximo o inicio do programa. Percebemos isso porque observamos na musica trés ritmos
diferentes, que se intensificam com o passar do tempo. Cada um desses ritmos corresponde
a um momento da vinheta. No primeiro, temos a aparicdo do logotipo “JN”, que é
acompanhado predominantemente por sons como 0s de toques de trombeta, anunciando,

por assim dizer, o inicio de um acontecimento importante — o telejornal. No momento em
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que o logo atinge o centro da tela e passa a nos conduzir pelo estudio, constituindo o
segundo momento que identificamos, ha o acréscimo de outros sons (que predominam), em
ritmo mais acelerado. Esse ritmo acompanha o passeio pelo estidio de redacdo e no
momento em que comecga a aparecer a bancada dos apresentadores, ou seja, 0 terceiro
momento identificado, o ritmo se intensifica ainda mais, atingindo o climax no momento
em que a imagem se completa na tela, com os apresentadores em sua bancada no centro do
espaco enunciado. Interessante notar que, diferente das demais vinhetas, o climax musical
do Jornal Nacional esta na figura dos apresentadores e ndo no logotipo que representa o
telejornal. Isso € coerente se pensarmos que a vinheta — a partir do giro que se faz pela

redacédo — constroi seu poder-fazer telejornalistico a partir dos recursos humanos.



48

2.1.5 Jornal da Globo (Globo)

Texto de apresentacao™

A estréia do JG

No dia 2 de abril de 1979, ano em que a Rede Globo comemorou o seu 14° aniversario, estreou o Jornal da
Globo!

Um noticiario de fim de noite recheado de andlises, grandes reportagens, séries e entrevistas de estidio. As
informac@es internacionais eram apresentadas diretamente de Londres e Nova York pelos correspondentes da
Rede Globo, e o tempo de duracdo do programa era sempre determinado pela principal entrevista do dia, com
0 minimo de 30 minutos.

Fabio Perez era o editor-chefe e Sérgio Chapelin, o apresentador, mas 0 programa contava ainda com a
participacdo de repdrteres especiais, analistas e entrevistadores.

1982: Uma nova fase

Em agosto de 1982, o Jornal da Globo passou a ser apresentado de segunda a sexta, as 23h15, e sofreu uma
pequena mudanca no formato. Um dos blocos do jornal passou a se dedicar a analise da noticia mais
importante do dia. Pequenas entrevistas ao vivo complementavam material gravado sobre o assunto.

Renato Machado, Belisa Ribeiro e Luciana Villas Boas formavam o time fixo do telejornal. E Carlos
Monforte também fazia parte da equipe como comentarista.

Em seus 30 minutos de duragdo — 25 nacionais e cinco de noticiério local — o Jornal da Globo falava de
politica, economia e cultura, no Brasil e no mundo, mas também comecou a abrir espaco para o esporte.

J6 Soares e Chico Caruso: reforgo de peso

No ano de 1983, o JG ganhou o refor¢o de dois especialistas em humor: J6 Soares e o cartunista Chico
Caruso.

JO Soares participava com comentarios diarios, e as charges de Chico iam ao ar uma vez por semana. Era o
tempo necessario para a montagem de cada animagdo, naquela época em que 0s equipamentos ndo eram tdo
sofisticados. Cada charge exigia, além dos desenhos, a montagem em cartbes e varias seqiiéncias de
filmagens que captavam os movimentos isolados de cada desenho. Depois, de uma mesa desenho saia a
animacéo.

Apresentadores: muitas mudancas

Em 1986, o Jornal da Globo passou a ser apresentado por Eliakim Aradjo e Leila Cordeiro.

Em maio de 1989, Fatima Bernardes foi escolhida para apresentar o Jornal da Globo ao lada do Eliakim
Araujo, substituindo Leila Cordeiro, que foi deslocada para a bancada do Jornal Hoje. Mas logo depois, em
julho, Eliakim e Leila deixariam a emissora, e William Bonner, que apresentava o Fantastico e o SPTV, foi
escalado para o Jornal da Globo, ao lado de Fatima.

Em 19 de abril de 1993, Lilian Witte Fibe voltaria a Globo, assumindo o posto de ancora do JG.

O telejornal manteve o nome, mas mudou o conceito. Lilian era também editora do jornal, tendo autonomia
para decidir e fazer comentarios sobre determinados assuntos, quando necessario.

Foi a primeira vez, também, que a Globo transmitiu um jornal de Sdo Paulo. Num novo estudio, trés cdmera,
sendo apenas uma fixa, se movimentavam sobre trilhos ou gruas, num recurso inédito do telejornalismo
brasileiro. O cenario, projeto de Alexandre Arrabal, era baseado na alegoria do dinamismo da noticia. A
intencdo era dar a sensacdo de amplitude e movimento.

Quanto ao contelido, 0 JG passou a priorizar noticias de Brasilia e a prestagdo de servigos na area econémica.
Alexandre Garcia (politica), Joelmir Beting (economia), Juca Kfouri (esporte) e Paulo Francis (Nova York)
passaram a atuar como colunistas fixos do JG.

De 1996 a 1997, Lilian apresentou o Jornal Nacional e Monica Waldvogel assumiu seu posto como editora e
ancora do Jornal da Globo. A estréia de Ménica foi no dia 1° de abril de 1996 e a jornalista — depois de 13
anos de uma bem sucedida carreira como reporter em Brasilia — logo conquistou o publico com a sua maneira
peculiar de relatar os acontecimentos. Na época, o jornal ia ao ar as 24h30.

No dia 10 de marco de 1997, a jornalista Sandra Annemberg estreou no Jornal da Globo. Ela acumulava a
funcdo de editora executiva com a apresentacdo e contava com a colaboragcdo de Alberto Villas na
coordenacdo do jornal. Em 1998 Lilian voltou a comandar o JG.

BTranscricdo da apresentacdo do telejornal no site:  http://jg.globo.com/JGlobo/0,19125,2745,00.html.
Acessado em 18 de Maio de 2007.
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Com a saida de Lilian Witte Fibe, em 2000, Carlos Tramontina assumiu interinamente a funcdo de
apresentador do Jornal da Globo. Apds um periodo de negociagdes, a emissora anunciou 0 nome de Ana
Paula Padrdo para a vaga de titular na ancoragem do telejornal. Ana Paula assume a bancada do JG no dia 07
de agosto de 2000, onde ficou até maio de 2005.

A fase atual

Desde maio de 2005, o jornalista Erick Bretds é o editor-chefe do JG. O jornal passa a ter como
comentaristas fixos Carlos Alberto Sardenberg e Arnaldo Jabor. Em 30 de maio de 2005, William Waack e
Christiane Pelajo assumem a bancada do JG. Eles realizam um antigo projeto do jornalismo da TV Globo,
que € o de contar com uma dupla de rep6rteres na bancada para dar mais dinamismo ao telejornal.

Texto de apresentacdo: comentério — Jornal da Globo (Globo)

Também apresentado de modo diacrdnico, 0 que nos leva a temaética da
temporalidade, o Jornal da Globo coloca em evidéncia as transformac6es pelas quais
passou desde sua estréia em 1979 — tanto no que diz respeito aos apresentadores e
colaboradores (contamos 26 nomes), como também em relacdo aos conceitos por tras da
producdo do programa.

O primeiro deles é a caracteristica analitica do telejornal, presente logo na estréia
do programa em 1979. O Jornal da Globo se auto-intitulou como “um noticiario recheado
de andlises, grandes reportagens, séries e entrevistas de estudio”. Lemos que “0 programa
contava ainda com a participacdo de reporteres especiais, analistas e entrevistadores”.

No decorrer do tempo, acrescentou-se ao projeto do jornal uma dose de humor. “No
ano de 1983, o JG ganhou o reforgco de dois especialistas: J6 Soares e o cartunista Chico
Caruso. J6 Soares participava com comentarios diarios, e as charges de Chico iam ao ar
uma vez por semana”.

Em 1993, Lilian Witte Fibe voltaria a Globo, assumindo o posto de ancora do JG.
Com encontramos no site, “o telejornal manteve o nome, mas mudou o conceito”. As
mudancas no plano do contetdo foram representadas por aspectos ligados a forma: “num
novo estidio — em S&o Paulo — trés cdmeras, sendo apenas uma fixa, se movimentavam
sobre trilhos ou gruas, num recurso inédito no telejornalismo brasileiro”. O motivo era
simples: “o cenario, projetado por Alexandre Arrabal, era baseado na alegoria do
dinamismo da noticia”. Em destaque, a tematica da agilidade jornalistica. A idéia de
agilidade ou dinamismo permanece. Desde 2005, William Waack e Christiane Pelajo
assumem a bancado do JG. “Eles realizam um antigo projeto do jornalismo da TV, que é o

de contar com uma dupla de reporteres na bancada para dar mais dinamismo ao telejornal”.



Imagens captadas: Jornal da Globo (Globo)

Figura 56

Figura 59

Figura 62

Figura 65

Figura 68

Figura 71

Figura 57

Figura 60

Figura 63

Figura 66

Figura 69

Figura 72

Figura 58

Figura 61

Figura 64

Figura 67

Figura 70

Figura 73
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Descricao e andlise: Jornal da Globo (Globo)
Figuras

As figuras que se destacam nessa vinheta sdo os pontos luminosos, que aparecem
de modo alinhado, e o logotipo do telejornal. Ao valer-se da luz que sai de cada ponto para
compor 0 nome do programa, a vinheta parece falar da prdpria televisdo, dos pontos
luminosos a partir dos quais se formam as imagens a que assistimos: “a rigor, em cada
intervalo minimo de tempo, ndo ha propriamente uma imagem na tela, mas um unico pixel
aceso, um ponto elementar de informacao de luz” (MACHADO, 2005, p. 247).

Essa é uma das caracteristicas da imagem eletrénica que a vinheta coloca em
evidéncia, ao trabalhar as imagens-luz que observamos nas figuras de nimero 56 a 73. Se
“a imagem completa — o quadro videografico — ja ndo existe no espaco, e, sim, na duracao
de uma varredura completa da tela, portanto, do tempo” (Ibidem), fica facil entender que o
desenvolvimento da vinheta expde em cada frame o correspondente percurso temporal de
leitura dos pontos luminosos que produzirdo finalmente a imagem atualizada e que, no
caso da vinheta, culmina na leitura do nome do telejornal.

Cores

Se o azul que predomina no Jornal Nacional € intenso e luminoso, marcando o
inicio da noite, o azul do Jornal da Globo é escuro e opaco, marcando o fim da noite. De
modo que temos: /claro/ vs /escuro/ e /inicio/ vs /fim/.

Formas

Além da inscricdo da imagem no tempo, outra caracteristica que nos leva a
apontar a vinheta como auto-reflexiva diz respeito a gestalt dessa imagem. Embora seja
dificil observar no decorrer do video, o congelamento dos frames nos revela espacos vazios
entre os pontos luminosos trabalhados na vinheta. Ou seja, uma referéncia a baixa

definicdo do meio televisivo:

Assim é gue, se um espectador observa a informacdo luminosa que lhe é
dada pelo iconoscopio de um aparelho receptor de tevé, ele se defronta
com um sistema ‘incompleto’, cujas brechas precisam ser preenchidas
para tornar perceptivel/inteligivel a imagem. No intervalo entre as
reticulas e no plano de separagdo das linhas de varredura hd uma fresta
vazia onde a figura simplesmente ndo existe; a prépria figura esta ela
também anotada de forma simplificada, com uma quantidade limitada de
pontos informacionais. Ver televisdo significa, antes de mais nada,
preencher os intervalos que fraturam a figura e completar os dados que
foram suprimidos na enunciacdo (MACHADO, 1997, p. 60)
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Espago

A utilizacdo da cor preta e da cor azul nos aponta dois espacos diferentes, o do
fundo e o da “tela televisiva”, respectivamente. A cor preta permite que o espaco da “tela”
seja destacado, em vista do contraste com a luminosidade que provém dos pontos
alinhados. Estes, por sua vez, sdo sempre focalizados a partir da esquerda para a direita,
para possibilitar o reconhecimento da escritura do video.
Logotipo/marca

O logotipo é colocado transversalmente na tela, explorando a tridimensionalidade
da figura. Entre o preto (cor de fundo) e o branco (pontos de luz), o logotipo “Globo”
apresenta-se na cor cinza, intermediadria. O tom metalico do cinza garante um efeito de
sentido de modernidade.
Cinética

Durante a vinheta, sdo simulados diversos movimentos, sempre da esquerda para a
direita, dando dinamismo ao video. Por fim, 0 movimento realizado é o de zoom out, ou
seja, de afastamento. A compreensdo desse movimento reforca a idéia da auto-
reflexividade, ou metalinguagem, trabalhada na vinheta: visto ser a imagem televisiva
pulverizada (pequenos pontos luminosos, que sdo os pixels), somente conseguimos decifrar
seu contelido a uma certa distancia, tal como acontece na pintura, quando a técnica do
pontilhismo é utilizada. Por essa raz&o, o movimento final que a cdmera faz € de zoom-out.
Som

Tanto visual como sonoramente a imagem em movimento apresenta quatro
momentos. O primeiro (figuras 56 a 61) refere-se a apari¢do dindmica de feixes luminosos,
que é acompanhada por uma espécie de continuo sonoro. No segundo (figuras 62 a 64), a
imagem nos revela que esses feixes partem de pontos alinhados em uma superficie (que
representam os pixels). Para acompanhar, 0 som passa a um ritmo mais acelerado que o
primeiro. O terceiro momento (figuras 65 a 67) complementa o segundo tanto visual como
sonoramente. Ha4 a mudanca de tomada de plano, que corresponde a um intervalo sonoro e,
em seguida, o que temos visualmente é uma continuidade das imagens que vimos no
segundo momento, completando seu significado. Por fim, ha novamente uma mudanca de
tomada de plano, acompanhada por intervalo sonoro. Da-se 0 inicio do quarto momento
(figura 68 a 73), em que temos a apresentacdo da logomarca e seu aparecimento na tela
que, em termos de ritmo, € marcada por quatro batidas. A Gltima batida corresponde ao

momento do estabelecimento da imagem do logotipo.
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2.1.6 Consideracdes: textos de apresentacao e vinhetas (Globo)

As referéncias de espaco e tempo ancoraram todo o discurso televisual dos
telejornais exibidos nacionalmente pela da Rede Globo de Televisdo. E mais que uma
simples referéncia ao centro de producdo de noticias e mais que apenas um simulacro do
passar do tempo.

Ao incluir a figura do mapa do Brasil em suas vinhetas e cenarios, o telejornal
aparece também como um agente “formador” de identidade'®. Na medida em que
referencia a lingua, a cultura e os limites de territorio proprios de um povo, o telejornal

reforca a constituicdo de um determinado grupo étnico, o brasileiro:

A identidade etno-cultural € primordial porque a vincula¢do ao grupo
étnico é a primeira e a mais fundamental de todas as vinculagdes sociais. E
onde se estabelecem os vinculos mais determinantes porque se trata de
vinculos baseados em uma genealogia comum. E no grupo étnico que se
partilham as emocbes e as solidariedades mais profundas e mais
estruturantes (CUCHE, 1999, p. 180).

Assim, o mapa do Brasil que aparece em destaque nas vinhetas cumpre diferentes
papéis. Ele marca o ponto de vista sob o qual as noticias sdo construidas, os valores
culturais que o impregnam e mostra a abrangéncia ‘nacional’ da transmissdo noticiosa.
Desse modo, todo o pais assiste ao mesmo telejornal, a0 mesmo tempo. Para um pais de
proporc¢des continentais como o Brasil, em cujo territdrio convivem diversas culturas, essa
caracteristica da televisdo geralista mostra-se ainda mais fundamental, pois cumpre um
importante papel de laco social (WONTON, 1990).

N&o é sem razdo que a criagdo do Jornal Nacional, cuja primeira exibicdo foi ao ar
em 1969, é marcada pela idéia de integracdo nacional — como referencia seu proprio nome.

Podemaos ler sobre isso no texto de apresentacdo do programa, em sua pagina na internet:

Hilton Gomes, ao lado de Cid Moreira, abriu a primeira edicdo do JN
anunciando: ‘O Jornal Nacional, da Rede Globo, um servigo de noticias
integrando o Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagem e som de
todo o pais’. Cid Moreira encerrou: “...E o Brasil ao vivo ai na sua casa.
Boa noite’.

16 Conforme CUCHE (1999), a identidade é formada a partir de um jogo de forcas, digamos assim, entre a
identidade — nacional, racial, sexual — que nos é atribuida pelos outros e as identidades que requeremos.
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De fato, ndo escapou aos dirigentes do poder, no final dos anos 1960, a influéncia
que os meios de comunicacdo poderiam exercer sobre a sociedade, sobretudo pela
possibilidade de garantir uma certa igualdade cultural — que permitisse ao pais, apesar das
diferengas regionais e sociais, enxergar uma identidade comum — mantendo, assim, todos
os estados interligados, de norte a sul.

Foi com essa idéia em mente que os militares no poder colocaram um pioneiro
sistema de transmissdo de satélite e microondas da Embratel a disposi¢cdo das emissoras de
TV, estando a Globo na dianteira. Conforme relatado em Jornal Nacional, 15 anos de
historia (1984), a preocupagdo era fazer o telejornal funcionar do ponto de vista técnico,
estritamente. A preocupacdo em matéria de telejornalismo ndo ia além da forma, do
formato, da parte visual, em vista das restricbes ao exercicio da plena liberdade de
informacao.

Interessante notar que a descrigcdo dos telejornais nos sites dos programas se pauta,
de um modo ou outro, pela questdo do tempo, tal como acontece com as vinhetas. O Jornal
Hoje, o Jornal Nacional e o Jornal da Globo investem em uma descri¢ao diacrénica. E nao
sem motivo: contar a trajetoria dos telejornais é contar sobre a sua experiéncia jornalistica
— décadas de trabalho com a noticia certamente garante um bom know how, ou seja, um
saber-fazer telejornalistico. E nisso reside boa parte da confianga que o telespectador
deposita nos noticiarios e na propria emissora: a tradi¢éo.

Mas a confianca do telespectador também pode ser cultivada pela transparéncia do
telejornal. Por isso, 0 Bom Dia Brasil apresenta-se numa descri¢do sincrénica, abrindo as
portas de seus estudios e compartilhando com o telespectador cada momento da producao
noticiosa. Assim, o projeto videogréfico da emissora reforca, ou mesmo ilustra, 0 aspecto
da temporalidade presente na descrigdo dos programas.

Ainda no que diz respeito a referéncia temporal, podemos concluir — conforme as
analises feitas — que cada telejornal nos avisa, por assim dizer, o horario em que esta sendo
transmitido. Se pensassemos em termos verbais, isso corresponderia ao “ao vivo” que
muitos programas utilizam para demonstrar ao telespectador que o conteudo estd sendo
veiculado no mesmo momento em que ele se produz (simultaneidade). E uma promessa de
atualidade, de vigilancia constante em qualquer etapa do dia e da noite. E por ser um tema
tdo caro ao jornalismo, o ‘fato ao vivo’ ficou registrado na historia do préprio Jornal

Nacional, como lemos na pagina do programa na internet: “Gléria Maria é a primeira
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repOrter a entrar no ar ao vivo. Mostrando o movimento de saida de carros do Rio de
Janeiro, no fim de semana, ela estréia os equipamentos portateis de geracdo de imagens”.

Desse modo, a partir da promessa de atualidade, os telejornais e a propria emissora
firmam com o telespectador um contrato de veridiccdo e de fé. A garantia que a Rede
Globo da ao conjunto de sua audiéncia estd nas figurativizacGes de seu poder/saber-fazer
jornalistico, tal como aparecem na vinheta de abertura do Jornal Nacional ou mesmo nas
descricdes dos programas em suas paginas na internet, onde lemos sobre 0 modo como os
telejornais sdo produzidos, os jornalistas renomados que produzem 0s programas e até
mesmo 0s prémios jornalisticos ja conquistados.

Por fim, o papel que os telejornais se auto-atribuem por meio de suas vinhetas de
abertura parece sofrer uma gradacdo: o Bom Dia Brasil vem para nos avisar que mais um
dia estd entrando em curso; o Jornal Hoje nos faz um convite para entrar, olhar e
interpretar o mundo; enquanto o Jornal Nacional é o préprio mundo! O Jornal da Globo,

por sua vez, mostra-nos o palco em que tudo isso ocorre: a propria televisdo.
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2.2 REDE RECORD DE TELEVISAO
2.2.1 Fala Brasil (Record)

Texto de apresentagio®’:

O Fala Brasil € um jornal moderno, dindmico, com o principal do noticiario nacional e
internacional. A missdo é apresentar as principais noticias com um avango em comparacgao ao que
estd estampado nas primeiras paginas dos principais jornais do pais.

A apresentacdo é de Luciana Liviero e Marcos Hummel, dois talentos do telejornalismo nacional.
Diariamente, repodrteres de diversas capitais brasileiras entram ao vivo com as principais noticias
dos Estados.

E daqui para o mundo: a editoria de internacional é uma das mais expressivas. Nos esportes,
Fernando Nardini traz os gols dos principais campeonatos e todas as noticias esportivas.

E mais: servicos, transito, satde, reportagens-dentincia. E um jornal com maturidade, que mostra as
noticias que o telespectador quer e precisa ver.

Texto de apresentacdo: comentario — Fala Brasil (Record)™

Podemos observar que o texto de apresentacdo do Fala Brasil coloca em destaque
temas variados. Vimos que telejornal se auto-intitula moderno e dindmico, quando lemos
“o0 Fala Brasil € um Jornal moderno, dindmico, com o principal do noticiario nacional e
internacional”.

Além disso, é um telejornal que preza a participacdo de todo o pais, pois
“diariamente, reporteres de diversas capitais brasileiras entram ao vivo com as principais
noticias dos Estados”, integrando o Brasil, quer dizer, cumprindo a funcéo de laco social.
As noticias, por sua vez, privilegiam assuntos como servigos, transito, salde e
reportagens-dendncia, quer dizer, assuntos do cotidiano. Por “mostrar as noticias que o

telespectador quer e precisa ver”, o programa se auto-intitula um jornal com maturidade.

" Transcricdo da apresentagdo do telejornal no site: http://www.rederecord.com.br/frameset.asp?prog=8.
Acesso em 29/10/2006.

18 Os trechos citados foram retirados do texto de apresentacdo do programa a que nos referimos. Colocamos
em italico as caracteristicas destacadas e procederemos dessa forma em todos os comentarios feitos sobre os
projetos editoriais da emissora, a fim de retomar os pontos destacados na tabela 06, que sera apresentada no
Capitulo 3.



Imagens captadas: Fala Brasil (Record)

Figura 74

Figura 77

Figura 80

Figura 83

Figura 86

Figura 89

Figura 75

Figura 78

Figura 81

Figura 84

Figura 87

Figura 90

Figura 76

Figura 79

Figura 82

Figura 85

Figura 88

Figura 91
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Descricdo e andlise: Fala Brasil (Record)
Figuras

As figuras que observamos nessa vinheta sdo uma superficie da qual brotam fios
que se entrelacam até formar o mapa do Brasil e a logomarca do programa, que surge ao
final do video. Diferentemente do que ocorre com outros telejornais, 0 nome desse
programa — pela figura “Fala” — da a palavra a outros, convidando-os a se expressar. Mas
quem sera esse “Brasil” — o sujeito — que o telejornal convida a falar? Nesse sentido,
somos levados a questionar, afinal, que voz é privilegiada no programa. Sera que o
telejornal da espaco e representatividade para o cidaddo comum ou vale-se das fontes
oficiais? Que temas privilegia? Veremos isso mais a frente em Logotipo/marca.
Cores

A superficie que comentamos é produzida em tons de azul (inicio) e verde (final).
Os fios que dela brotam tém tons amarelados e 0 nome do programa é em parte amarelo,
em parte branco. Desse modo, a vinheta é formada por cores da bandeira nacional,
portanto, cores representativas do pais. Utiliza-las parece ser uma forma de reforcar a
palavra “Brasil”, que compde 0 nome do programa.
Formas

A superficie de onde brotam os fios é arredondada, imitando a superficie da Terra —
inclusive no tom inicialmente azul, j& que vista de cima “a Terra € azul” — e, nesse sentido,
a cor preta pode muito bem simbolizar o universo. Os fios que brotam dessa superficie nos
remetem a cabos de conexdo, ou fibras dpticas, tdo necessarias a nossa comunicacao
atualmente. A forma final do arranjo, por sua vez, nos traz 0 mapa do Brasil. Sendo assim,
podemos entender que os fios (ou a conexao) permitem interligar o pais de uma ponta a
outra, garantindo sua unidade.
Espago

A cor preta em contraste com o azul, no inicio da vinheta, nos permite entender que
ha dois espacos distintos: fundo e frente. Como ja vimos, o primeiro parece fazer mencéo
ao universo e o segundo a propria Terra. Além disso, os fios brotam da superficie azul
inicialmente da esquerda para a direita, respeitando o sentido de leitura da nossa cultura. O
proprio mapa do Brasil, que pode ser identificado ao término da vinheta, aparece

inicialmente torto e é ajustado obedecendo também a esse sentido.
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Logotipo/marca

As letras da palavra “Fala” que compde o nome do programa estdo emolduradas,
formando um conjunto, tal como os fios que aparecem no desenho, s6 adquirindo sentido
quando observados como um todo, uma unidade. Além disso, enquanto a palavra “Brasil”
surge de fora da tela, a moldura com a palavra “Fala” surge de dentro do mapa.

Esse aspecto relativo ao nome do programa pode nao parecer tdo importante, mas,
como bem coloca Machado, em se tratando de um discurso poético, como encaramos de
fato os grafismos televisuais, 0s recursos expressivos, proprios do meio, e dos quais 0

poeta se vale, sdo fundamentais para definir os significados construidos nesses textos:

Quando a palavra é colocada numa tela de televisdo, quando ela ganha
possibilidade de movimentar-se no espago, de evoluir no tempo, de
transformar-se em outra coisa e de beneficiar-se do dinamismo
cromatico, a sintaxe que a rege torna-se necessariamente outra, as
relacBes de sentido se transformam e o préprio ato de leitura se redefine
(MACHADO, 2000, p. 209).

Com isso em mente, acreditamos que uma das propostas da vinheta seja evidenciar
o papel de vinculo social que a televisdo e, conseqlientemente, os telejornais
desempenham. Conforme o site do programa, temos: “diariamente, reporteres de diversas
capitais brasileiras entram ao vivo com as principais noticias dos Estados”. Como a
proposta da vinheta é justamente trabalhar o tema unidade, o proprio pais é visto por esse
prisma também. Ao convocar o Brasil a falar — e o fato dessa palavra surgir do centro do
mapa — o telejornal estende o convite para cada um dos brasileiros, individualmente. E
certamente por isso que o telejornal confere importancia aos diversos Estados que
compdem o Brasil em sua apresentacdo na internet.

Em vista da diversidade cultural de cada estado, essa unidade € concebida a partir

da nocdo do reconhecimento, pois,

na nocdo de identidade h& apenas a idéia do mesmo, enquanto
reconhecimento € um conceito que integra diretamente a alteridade, que
permite a dialética do mesmo e do outro. A reivindicacdo da identidade
tem sempre algo de violento a respeito do outro. Ao contrario, a busca do
reconhecimento implica a reciprocidade (RICOEUR apud CANCLINI,
2001, p. 28).
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Também encontramos no site do Fala Brasil, com relacdo aos papéis que o
telejornal desempenha: “e mais: servicos, transito, salde, reportagens-dendncia. E um
jornal com maturidade, que mostra as noticias que o telespectador quer e precisa ver”.
Como a maior parte dos brasileiros é formada por pessoas comuns — e ndo autoridades ou
grupos privilegiados — o telejornal parece focalizar esse grupo ao preparar seus programas.

Nesse sentido, o trecho do site parece justificar bem o nome Fala Brasil, no sentido
de que o telejornal da voz a grande maioria dos brasileiros e atende ao cidaddo comum em
aspectos que normalmente deveriam ser providenciados pelo Estado. De fato, 0 aumento e
0 desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa, juntamente com as novas
tecnologias, colocaram em evidéncia uma mudanca que ja vinha se dando, desde o século

passado, com respeito ao exercicio da cidadania:

Desiludidos com as burocracias estatais, partidarias e sindicais, o publico
recorre & radio e a televisdo para conseguir 0 que as instituicbes cidadds
ndo proporcionam: servicos, justica, reparaces ou simples atencdo. N&o
é possivel afirmar que os meios de comunicacao de massa [...] sejam mais
eficazes que os 6rgdos publicos, mas fascinam porque escutam e as
pessoas sentem que ndo é preciso se ater a adiantamentos, prazos,
procedimentos formais que adiam ou transferem necessidades [...] A cena
da televisdo € rapida, transparente; a cena institucional é lenta e suas
formas [...] sdo complicadas até a opacidade que gera o desespero
(CANCLINI, 2001, p. 50).
Cinética
O movimento de zoom out, ou afastamento, simulado na vinheta € o que permite
identificar o emaranhado de fios como sendo 0 mapa do Brasil. Parece-nos que a proposta
do telejornal de abordar as partes (o individuo, os Estados brasileiros) para conceber o todo
(o pais) € reforcada pelo movimento simulado na tela, que parte do micro para o macro.
Som
A vinheta do Fala Brasil apresenta visualmente trés momentos distintos, marcados
por mudangas de plano. O primeiro e 0 segundo mostram o aparecimento dos fios que
brotam da superficie (Terra) e sua complexificacdo. O terceiro mostra a figura do mapa do
Brasil como o resultado do entrelacamento dos fios. Como o primeiro e 0 segundo
momento pretendem mostrar o mesmo fendmeno, mas tomado por angulos diferentes, ndo
h& marcacdo sonora entre um plano e outro. Ao fim do segundo momento, quando os fios
fecham-se e encontram a superficie, esse encontro é marcado por uma leve batida que
ressoa, acompanhando o movimento de zoom out que nos permite reconhecer a figura
formada pelo entrelagamento dos fios. No momento que a logomarca se fixa na tela, a

mausica se encerra.
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2.2.2 Jornal da Record (Record)
Texto de apresentacdo'’:

Com a apresentagdo dos jornalistas Celso Freitas e Adriana Araujo, a nova versdo do principal
telejornal da Record oferece a vocé uma opc¢do informativa cujas principais caracteristicas sdo a
agilidade na apresentagdo das noticias, o dinamismo na cobertura dos principais fatos, a producédo
de reportagens especiais, a elabora¢do de matérias exclusivas e investigativas e a credibilidade de
profissionais experientes e consagrados no jornalismo brasileiro.

Além de ter repdrteres nos quatro cantos do pais, através da rede de afiliadas, o novo Jornal da
Record conta com a colaboracao de repdrteres internacionais em seus escritérios em Londres, Nova
York, Toquio e Jerusalém, que trazem até vocé os fatos que sdo noticia no mundo todo. Nossos
repdrteres também estdo a postos nos principais pélos mundiais, para farejar tendéncias que
emergem fora do Brasil em pauta de negécios, economia, politica, ciéncia, medicina e
comportamento, entre outras.

O novo Jornal da Record conta com os experientes Valdir Zwetsch como Editor Chefe e Luis
Malavolta como Chefe de Produgéo. Editorialmente, foram feitas mudangas na forma, no ritmo e
na paginacdo do Jornal da Record. As matérias s&o mais curtas, dando mais dinamismo ao
andamento do programa.

Texto de apresentacdo: comentério — Jornal da Record (Record)

Destacam-se no texto de apresentacdo qualidades como a agilidade e o dinamismo,
que verificamos ao ler: “a nova versdo do principal telejornal da Record oferece a vocé
uma opcao informativa cujas principais caracteristicas sdo a agilidade na apresentacdo das
noticias” e “o dinamismo na cobertura dos principais fatos”. Ainda sobre isso, lemos:
“editorialmente foram feitas mudangas na forma, no ritmo e na paginagdo do Jornal da
Record. As matérias sdo mais curtas, dando mais dinamismo ao andamento do programa”.

Os profissionais experientes conferem ao telejornal competéncia e credibilidade: “o
novo Jornal da Record conta com os experientes Valdir Zwetsch como Editor Chefe e Luis
Malavolta como Chefe de Producdo”. De modo que, além da agilidade e dinamismo, o
texto de apresentacdo do noticiario aponta a “credibilidade de profissionais experientes e
consagrados no jornalismo brasileiro” como diferenciais do programa. Assim, temos o
tema da competéncia e da credibilidade jornalistica.

O telejornal tem “reporteres nos quatro cantos do pais” e também “conta com a
colaboracdo de repdrteres internacionais em seus escritérios em Londres, Nova York,
Toquio e Jerusalém”. Os repodrteres da Record estdo “também estdo a postos nos principais
polos mundiais para farejar tendéncias que emergem fora do Brasil em pauta de negocios,
economia, politica, ciéncia, medicina e comportamento, entre outras”. Quer dizer, 0

telejornal estd em “todos os lugares ao mesmo tempo”, levantando o tema da ubiqlidade.

9 Transcricdo da apresentacdo do telejornal no site: http://www.rederecord.com.br/frameset.asp?prog=5.
Acesso em 29/10/2007.
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Descricao e andlise: Jornal da Record (Record)
Figuras

Nessa vinheta ocorre exatamente o oposto ao que vimos na vinheta de abertura do
Fala Brasil. O todo é dado e depois cada parte vai se desvinculando. As pegas que estdo
encaixadas no inicio sofrem um processo de desconstrucéo, descomplexificacdo, até chegar
as suas unidades mais simples. A partir dessas unidades € composto o logotipo do
programa. Temos, portanto, as figuras do todo estruturado, suas partes minimas e o
logotipo do telejornal.

Sendo assim, nos perguntamos: 0 que esta representado na figura dessas unidades
minimas? Basta pensar quais s&o as unidades minimas do proprio Jornal da Record,
indicado pelo logo “JR”. Para todo telejornal, as noticias sdo suas “unidades simples”. Se
tomarmos as noticias como elementos minimos, o que representa o todo, a estrutura
construida a partir dessas unidades? Poderiamos concluir que as noticias — fatos,
acontecimentos — de modo geral, e ndo apenas aquelas que séo veiculadas por algum meio
de comunicacdo, dizem respeito a sociedade. E esta seria 0 todo complexo. Mas o que
observamos na vinheta é a construcdo de um todo a partir de unidades minimas, e ndo o
contréario. Assim, é a sociedade que produz as noticias e ndao as noticias que produzem a
sociedade.

Por isso, esse todo complexo, formado por unidades minimas que reconhecemos ser
as noticias, é o proprio telejornal, afinal, um conjunto de noticias forma um noticiario.
Sendo assim, quando ao final da vinheta aparece em nossa tela o logotipo “JR”, sua funcéo
é ser uma espécie de resumo, uma simplificacdo de todo um conjunto de noticias. Da
mesma forma, o proprio telejornal é um resumo simplificado dos fatos que acontecem no
pais ou no mundo. Apenas desse modo pode-se realizar a proposta de “agilidade” do
telejornal, conforme apresentado no site do programa: “as matérias sao mais curtas, dando
mais dinamismo ao andamento do programa”.

Cores

A vinheta € predominantemente produzida em tons de azul, mas aparecem também

tons alaranjados. Como veremos mais a frente, no topico “Consideracdes”, a utilizacéo

dessas cores € bastante significativa, pois elas fazem referéncia a prépria emissora.
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Formas

As figuras da vinheta possuem o formato “J”, pois deverdo formar o logotipo do
programa. Além disso, a forma desses elementos permite um encaixe bem ajustado entre as
partes, possibilitando — como pecas de um quebra-cabeca — configurar o todo complexo.
Espaco

O tom azul escuro, em contraponto ao azul claro das unidades minimas, cria a
nocdo de fundo. Assim, temos a impressao de que as pecas estao soltas no ar. Mas, ao final
da vinheta, a parte inferior e direita da tela fica mais clara. O que era apenas plano de
fundo torna-se parcialmente primeiro plano. Quando o logotipo se estabelece na tela, temos
a impressdo de que ele esta firmado sobre a superficie clara, conferindo estabilidade ao
logo “JR”.
Logotipo/marca

Os logotipos séo produzidos em 3D, e ndo poderia ser de outro modo, dada a
proposta estética da vinheta, sobretudo em termos de cinética, como veremos mais a frente.
A idéia é envolver o telespectador, num contato direto entre ele e tais partes minimas.
Cinética

Como pode ser observado na vinheta, as partes minimas se desagregam do todo
estruturado e seguem como que “flutuando” — muitas vezes, em direcdo ao préprio
telespectador. A sensacdo de proximidade construida por essa estética é muito forte, pois
parece ao telespectador que esta ele mesmo dentro da estrutura, envolvido, como se fosse
uma relacdo imediata ao invés de mediada. Assim, a camera (simulacdo) que permanece
inicialmente imovel realiza no final da vinheta um movimento de zoom in, focalizando o
centro da estrutura que formara o logotipo do telejornal. Esse efeito de sentido visual leva
o0 telespectador a sentir-se como se ele proprio tivesse adentrado a estrutura e chegado,
finalmente, ao logotipo “JR”.
Som

O ritmo da mdusica do Jornal da Record sofre um aceleramento, devido ao intervalo
entre as batidas que o marcam que, conforme o desenvolvimento da vinheta, vai ficando
cada vez menor até atingir o climax — a formacéo dos logotipos na tela. Os ajustes que as
partes (unidades minimas em forma de “J”) fazem até formar o “JR” sdo marcados por
essas batidas. Quando a imagem composta pelos logotipos se fixa na tela, a Gltima batida é
dada.
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2.2.3 Jornal 24 Horas (Record)

Texto de apresentagio®:

O telejornal é apresentado por Janine Borba e se dedica a antecipar as noticias que serdo manchete
no dia seguinte, além de repercutir os fatos mais importantes do noticiario do dia.

O jornal 24 Horas conta com trés equipes de reportagem exclusiva, além de exibir matérias inéditas
dos correspondentes da Rede Record dos Estados Unidos (Gilberto Smaniotto), Europa (Paulo
Panayotis), Oriente Médio (Hebert Moraes) e Asia (Catarina Hong). O jornal 24 Horas também
apresenta as reportagens exclusivas do Nucleo Especial de Producéo, chefiado pelo experiente Luiz
Malavolta.

A equipe de profissionais dispde de editores de texto e produtores préprios e tem também a
participacdo de equipes de jornalismo afiliadas da Record em todo o Brasil

Texto de apresentacdo: comentério — Jornal 24 Horas (Record)

Percebemos dois temas em destagque no texto de apresentacdo do Jornal 24 Horas.
O primeiro é o da vigilancia jornalistica, pois “o telejornal apresentado por Janine Borba se
dedica a antecipar as noticias que serdo manchete no dia seguinte, além de repercutir os
fatos mais importantes do noticiario do dia”.

O segundo é a ubiquidade, que depreendemos ao ler que “o Jornal 24 Horas conta
com trés equipes de reportagem exclusiva” e “correspondentes da Record nos Estados
Unidos, Europa, Oriente Médio e Asia”. Além disso, “tem também a participacio de
equipes de jornalismo das afiliadas da Record em todo o Brasil”.

0 Transcricdo da apresentacdo do telejornal no site: http://www.rederecord.com.br/frameset.asp?prog=10.
Acesso em 29/10/2006.
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Descricao e analise: Jornal 24 Horas (Record)
Figuras

Observamos nessa vinheta figuras de paises de todo o mundo, alguns nimeros que
aparecem no decorrer do video e a logomarca do telejornal, produzida a partir da figura de
um relégio. Tanto os numeros que aparecem quanto a figura do relégio produzem uma
referéncia temporal, explorada no nome do programa.
Cores

A vinheta utiliza-se do vermelho e do amarelo. Como veremos mais a frente, no
topico “Consideragdes”, essas cores tem pouco ou nada relacionado ao proprio programa.
Antes, fazem parte de um projeto estético integrador, que utiliza o fator cor nos telejornais
que analisamos para cumprir o objetivo de referenciar a emissora, a Rede Record.
Formas

As linhas indicam uma espécie de escala. O giro em torno do mundo se da a partir
de referéncias cartograficas e ndo como uma camera que filma “diretamente” o planeta.
Como e possivel distinguir a figura do mapa de um plano de fundo, que nos parece
referenciar o universo — o que faz sentido pensando que é esse o cenario no qual esta
suspensa a Terra — temos a impressao de que a vinheta sugere que a criagdo dessas escalas
é 0 que permite a criacdo do tempo ou, melhor dizendo, a contagem dele. O tempo aparece
como uma criagdo humana, matematicamente produzida.
Espago

Os formatos das figuras dos paises, por serem produzidos em perspectiva, nos
fazem perceber dois espacos distintos: uma superficie curva, na qual estdo desenhados 0s
paises, e um fundo, que entendemos ser o universo. Os dois espacos, o do mapa e o do
universo, ora se distinguem ora se confundem. As linhas que aparecem também se
confundem nos dois espacos. Acreditamos que esses recursos devam nos levar a pensar
sobre o préprio tempo — que apesar de ser algo natural e independente do homem, o que é
evidenciado no movimento da Terra, por exemplo, passou a ser calculado por nds, numa
forma de aferi¢cdo, de producdo humana. A confusdo entre 0s espagos — € mesmo a
estranheza que pode nos causar a figura de um mapa (que assim denominamos devido as
referéncias cartograficas) suspenso no universo, como que colocado no lugar da propria

Terra — nos leva a pensar na relacéo /natureza/ vs /cultura/.
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Logotipo/marca

A logomarca do programa, como vimos, tem por base a figura de um reldgio cujos
ponteiros vdo se movimentando até completar a vigésima quarta hora. Nesse instante, o
formato circular do relégio da lugar a logomarca. Evidentemente, trata-se de uma
figurativizacdo do tema — tempo — abordado pela vinheta.

Cinética

H& uma luz — em tom amarelo — que conduz o olhar do telespectador. Ela parte do
Brasil, percorre todo 0 mundo e retorna ao ponto inicial. E um giro que diz respeito ao
proprio movimento da Terra sobre seu eixo. Além dos pontos de referéncia, que sdo 0s
paises desenhados, esse giro pode ser percebido devido ao movimento simulado
primeiramente da esquerda (frente) para a direita (fundo) — indicando a ida - e,
posteriormente, da direita (fundo) para a esquerda (frente) — indicando a volta. O periodo
de um dia, ou 24h, é o tempo resultante desse processo de rotacdo, reforcado na vinheta
pela contagem de nameros (1, 2, 3,..., 22, 23) e na figura do relégio, com a contagem
crescente mostrada pelos ponteiros.

Portanto o nome Jornal 24h pode referir-se tanto ao horéario de veiculacdo do
programa (meia-noite) como também apresentar ao telespectador a promessa de
“vigilancia” do telejornal, pois assistindo ao noticiario, podera entrar em contato com tudo
0 que aconteceu de mais relevante em todo o mundo durante as 24 horas que antecederam
0 inicio do programa, conforme lemos no site: “o telejornal se dedica a antecipar as
noticias que serdo manchetes no dia seguinte, além de repercutir os fatos mais importantes
do noticiario do dia”.

Som

A vinheta do Jornal 24 Horas pode ser dividida em trés momentos. No primeiro,
temos o movimento simulado de ida — da esquerda (frente) para a direita (fundo) — no
segundo o de volta — da direita (fundo) para a esquerda (frente). E o terceiro é 0 momento
da aparicdo da logomarca na tela. Da mesma forma, o audio também apresenta trés
momentos, acompanhando sonoramente a imagem. Tanto no primeiro como no segundo
momento (movimento de ida e de volta), o ritmo do audio é o0 mesmo. Quando ha a
mudanca de um sentido para o outro, observa-se um intervalo sonoro. Por fim, o ritmo

acelera, anunciando a aparicdo da logomarca do programa.
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2.2.4 Consideragdes: textos de apresentacao e vinhetas (Record)

Como vimos, os temas destacados pelas vinhetas de abertura dos telejornais da
Record n&o sdo os mesmos. Apesar disso, ao abordar o tema da unidade nacional a partir
do telejornalismo no Fala Brasil, da agilidade e dinamismo na apresentacdo das noticias
como um padréo a ser seguido no Jornal da Record e a vigilancia jornalistica no Jornal 24
horas podemos perceber que, de uma forma ou de outra, no centro da discussdo estd a
producdo noticiosa — fungdes que cumpre, caracteristicas particulares, promessas que faz
ao telespectador a fim de firmar contratos.

Com relacdo aos textos de apresentacdo, podemos dizer que as vinhetas reforcam,
de fato, as idéias que norteiam as producles telejornalisticas. Por exemplo, no caso do
Fala Brasil, parece-nos bastante coerente representar a participagdo diaria de reporteres de
diversas capitais brasileiras, com as principais noticias dos estados, a partir do
entrelacamento de fios que formardo a figura do mapa do Brasil, concretizando o tema da
unidade. Nos dois casos, trata-se de reconhecer a importancia das partes para a formacao
do todo.

O mesmo acontece com o Jornal da Record. Lemos na apresentagdo do programa
na internet que “editorialmente, foram feitas mudancas na forma, no ritmo e na paginacao
do Jornal da Record. As matérias s&o mais curtas, dando mais dinamismo ao andamento
do programa”. Tornar as matérias mais curtas € produzi-las como uma espécie de resumo.
E é exatamente essa a idéia que se coloca na vinheta. Nela o telejornal é concebido como
um resumo dos fatos mais importantes.

A proposta de “antecipar as noticias que serdo manchetes no dia seguinte, além de
repercutir os fatos mais importantes do noticiario do dia” também nos parece estar bem
encaixada no tema vigilancia trabalhado na vinheta do Jornal 24 Horas, conforme as
analises que fizemos. O que percebemos em todos os casos é que, embora haja outros
aspectos abordados nos textos de apresentacdo, que ndo chegam efetivamente a aparecer
nas vinhetas, os projetos videograficos contemplam os aspectos mais relevantes
apresentados pelos telejornais em suas paginas na internet.

Com relacg@o ao projeto videogréfico dos noticiarios, vale também uma observagéo
sobre as cores utilizadas — verde, vermelho e azul. Tanto nos programas como na
logomarca da Record essas cores aparecem mescladas a outras: o verde com o amarelo, o

azul com o laranja e o vermelho com o amarelo.
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Figura 128 Figura 129 Figura 130

Figura 131

Isso indica que, além de se relacionar com o texto de apresentacao dos telejornais, a
identidade televisual desses programas é construida também em relacdo ao padrdo de
plasticidade da Rede Record. Ao incorporar as proprias cores da logomarca da emissora —
verde, azul e vermelho — nas vinhetas, os telejornais cumprem a funcdo de “marcar” o
telespectador, explicitando a fonte ou origem do contetdo a que esta assistindo. A partir
disso, podem-se estabelecer contratos entre a emissora/telejornal e o telespectador, ja que a
confianca depositada na emissora pode ser transferida para o telejornal e vice-versa.

A logomarca da emissora, por sua vez, nos remete a propria imagem televisiva
(analdgica), pois sdo essas as cores basicas dissociadas dentro de cada unidade pictérica —
0 pixel. Machado explica: “se a imagem for codificada com informagéo de cor, a camera
de video a divide em trés componentes basicos (vermelho, verde e azul) por meio de um
prisma divisor ou de espelhos dicrdicos, de modo que a sua constituicdo em qualquer fase

do processo mostrara sempre essa dissociacdo fundamental” (1997, p. 41).
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2.3 REDE BANDEIRANTES DE TELEVISAO
2.3.1 Primeiro Jornal (Band)
Texto de apresentacio®

Ancorado por Fernando Vieira de Mello, o “Primeiro Jornal” vai ao ar de segunda a sexta-
feira, as 18h. E aqui que vocé fica bem informado com a cobertura completa de fatos
nacionais e internacionais.

O “Primeiro Jornal” também traz a analise dos comentaristas Joelmir Beting e Fernando
Mitre. E 0 mundo dos esportes, na opinido de Mauro Beting e Silvio Luiz.

O “Primeiro Jornal” tem Rosangela Lara como editora chefe, Nadja Haddad como
apresentadora e editora de servicos e emprego e Karyn Bravo, editora do tempo, com a
previsdo meteoroldgica na sua cidade e no seu estado.

Texto de apresentacéo: comentario — Primeiro Jornal (Band)®

O Primeiro Jornal destaca, em sua pagina na internet, a abordagem analitica que

[1]

realiza e algumas de suas editorias. De acordo com o texto de apresentacdo temos: “o
Primeiro Jornal também traz a analise dos comentaristas Joelmir Beting e Fernando Mitre e
0 mundo dos esportes, na opinido de Mauro Beting e Silvio Luiz”. Destaque também para
“Nadja Haddad como apresentadora e editora de servigos e emprego e Karyn Bravo,
editoria do tempo, com a previsao meteoroldgica”. Assim, o texto de apresentacdo chama a

atencdo para a editoria de esportes, servigcos e empregos e meteorologia.

2! Transcricdo da apresentagdo do telejornal no site:
http://www.band.com.br/primeirojornal/sobre.asp?1D=64. Acessado em 18 de Maio de 2007.

22 Os trechos citados foram retirados do texto de apresentacdo do programa a que nos referimos. Colocamos
em italico as caracteristicas destacadas e procederemos dessa forma em todos os comentarios feitos sobre os
projetos editoriais da emissora, a fim de retomar os pontos destacados na tabela 06, que sera apresentada no
Capitulo 3.
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Imagens captadas: Primeiro Jornal (Band)

Figura 133

Figura 136

Figura 139

Figura 142

Figura 145

Figura 148

Figura 134

Figura 137

Figura 140

Figura 143

Figura 146

Figura 149

72



73

Descricéo e analise: Primeiro Jornal (Band)
Figuras

Ja no primeiro frame dessa vinheta, observamos figuras de prédios que, alias, sdo
uma constante em todo o video. Todavia ndo se trata de prédios construidos com tijolo e
argamassa, mas edificios formados por seqiiéncia de nimeros: 0 e 1. Em seguida,
perpassam essas construcdes imagens de cidades, pessoas em seus percursos e afazeres
cotidianos, dados estatisticos, monumentos turisticos e historicos.

No desenvolvimento da vinheta, conforme mostram as imagens dos frames, nos é
revelada a origem dos edificios: as figuras de 138 a 140 nos trazem a imagem aérea de uma
cidade e é dela que saem as linhas (seqiiéncias de numeros), que terminam por gerar
formas que nosso crivo de leitura identifica como “edificios”. A cidade, por sua vez, €
representada de modo a assemelhar-se a uma placa de computador. A analogia é clara:
ambos sdo sistemas de informacgdo. Ao final da vinheta, a figura que temos é a da
logomarca do programa.

Cores

Ha duas cores que predominam na vinheta, azul (no caso das imagens que
referenciam o mundo natural e tomam seu lugar) e amarelo (nos edificios formados por 0 e
1). O sistema binario que aparece (em amarelo) na vinheta nada mais é do que a
desmaterializacdo da informacdo, j& que tudo é convertido em bits. Por isso podemos
inferir que um dos temas trabalhados na vinheta é justamente o uso de tecnologias no
processo de mediacdo dos acontecimentos — papel a ser cumprido pelo telejornal.

Formas

A questdo da mediacdo também se confirma no fato de que as imagens retratadas
ganham um enquadramento semelhante as medidas de proporcdo da televisao analdgica —
3:4. A diversidade dessas imagens, que figurativizam o mundo natural, ilustra qudo
presentes estdo na sociedade os meios de comunicagdo e a abrangéncia de seu alcance, tal
como o telejornal afirma em sua apresentacdo na internet: “é aqui que vocé fica bem
informado com a cobertura completa de fatos nacionais e internacionais”.

Espago

Podemos reconhecer dois espacos distintos na vinheta, ja que a imagem € simulada

de cima para baixo, como se fosse uma imagem aérea da cidade. O primeiro é o da propria

cidade, embaixo, que diz respeito a0 mundo natural, as coisas concretas. No segundo, em
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cima, passam as imagens que referenciam as informag6es produzidas pela cidade, des-
materializadas, imagens formadas a partir de O e 1.

Como vimos, a informacdo “brota” da cidade, por isso é de se esperar que as
imagens e os edificios se dirijam para o espaco em cima. Mas, além disso, ao estarem “em
cima” estdo, na verdade, no ar, suspensas. Podem ser atravessadas, aparecer e desaparecer:
efeitos que ocorrem na vinheta e reforcam a caracteristica de desmaterializacdo da
informacao.

Logotipo/marca

Interessante notar ainda que a logomarca do telejornal surge dentre os edificios,
quer dizer, a partir das imagens captadas, dos acontecimentos que ja passaram
necessariamente por um processo de representacdo — pois as noticias sao sempre um
recorte, fruto de um ponto de vista — mas esse logotipo é azul, tal como as imagens que
referenciam o mundo natural. Portanto, o objetivo dessa estratégia parece ser o de atestar o
“dizer-verdadeiro” do telejornal, e para isso basta que o telespectador assimile a
significacdo do azul.

Cinética

O movimento em ritmo apressado e desorientado das imagens que desfilam diante
de nossos olhos parece indicar que ndo apenas ha uma grande quantidade de informacdes,
fatos, acontecimentos que merecem ser noticiados, mas tambem que estes provém de todos
os lados. O fato de essas imagens aparecerem ja enquadradas (imagem 3:4) indica que
podemos saber de tudo o que acontece no mundo por meio do telejornal.

Som

O é&udio da vinheta divide-se em cinco sequéncias, que delimitamos a partir de
intervalos sonoros. Cada um desses intervalos marca uma mudanca nas imagens que
aparecem no video, seja com relacdo ao tipo de figura que é focalizada ou ao movimento
(cinética) que é efetuado (por exemplo, da direita para a esquerda e vice-versa),
especialmente no final da vinheta. Além disso, durante a vinheta, é possivel notar a
apresentacdo de alguns “ruidos”, que também acompanham o aparecimento e
desaparecimento de figuras na tela, que lembram os sons produzidos por aparelhos digitais
quando teclados, numa referéncia ao carater digital da informacdo ou da informacdo

desmaterializada que é trabalhada na vinheta.
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2.3.2 Brasil Urgente (Band)
Texto de apresentacéo 2

José Luiz Datena da prioridade aos temas locais e estd muito perto do cidaddo e seus
problemas, com assuntos como seguranca, saude, trabalho e comportamento.

Com uma linguagem coloquial e opinativa, o Brasil Urgente dispensa os formatos
tradicionais, assumindo a flexibilidade e o dinamismo, disposto a “mexer muito na
linguagem do telejornalismo, deixando de lado a camisa de forca que se vé por ai”, como
ressalta Fernando Mitre, diretor nacional de jornalismo da Rede Bandeirantes.

O programa € produzido e apresentado na Central de Jornalismo da Band, com a
participacdo diaria de pracas importantes como Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Salvador,
Recife, Porto Alegre e Brasilia.

As noticias internacionais sdo abordadas com um enfoque comparativo ao que acontece
nas capitais brasileiras.

A prestacdo de servigo tem atencdo especial, com 0s repOrteres sempre ao vivo, com um
helicoptero, e duas motolinks, informando as condi¢des do transito e relatando os
flagrantes da cidade de S&o Paulo.

A interacdo com o publico é outra caracteristica forte do programa, que usa todos 0s
recursos para ouvir a populacgdo: enquetes na rua, telefone, e-mail ou o tradicional correio.
No ar desde o dia 03/12/2001, o Brasil Urgente ocupa o horario das 18h20 as 19h20, de
segunda a sexta, e das 19h as 19h20, aos sabados, sendo transmitido para todo o Brasil.

Texto de apresentacdo: comentério — Brasil Urgente (Band)

De modo geral, o texto de apresentacdo do Brasil Urgente busca destacar a
abordagem dos temas locais e a linguagem do programa. Como lemos no site, “José Luiz
Datena d& prioridade aos temas locais e esta muito perto do cidaddo e seus problemas”.
“Com uma linguagem coloquial e opinativa, o Brasil Urgente dispensa os formatos
tradicionais, assumindo a flexibilidade e o dinamismo”.

Para realizar a abordagem local que pretende, é necessario estar na rua, ir atras da
noticia. Assim, a prestacéo de servi¢o — que tem atencdo especial — conta com “repdrteres
sempre ao vivo, com um helicoptero e duas motolinks, informando as condi¢Ges do
transito e relatando os flagrantes da cidade de S&o Paulo”. Recursos como a utilizacdo de
helicoptero e motolinks, bem como o fator ‘ao vivo’, evidenciam a proximidade entre
telejornal e dia-a-dia do telespectador, quer dizer a presenga da midia nos acontecimentos.

Por fim, o telejornal também busca conquistar o telespectador por meio de um
formato interativo. “A interacdo com o publico é outra caracteristica forte do programa,
que usa todos 0s recursos para ouvir a populacdo: enguetes na rua, telefone, e-mail ou o

tradicional correio”.

2 Transcricdo da apresentacdo do telejornal no site: http://www.band.com.br/brasilurgente/sobre.asp?1D=14.
Acessado em 18 de Maio de 2007.
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Figura 153

Figura 156

Figura 159

Figura 162

Figura 165

Imagens captadas: Brasil Urgente (Band)
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Descricao e analise: Brasil Urgente (Band)
Figuras

As figuras que aparecem nessa vinheta sé@o cenas da vida cotidiana — enchentes,
aglomeracg0es, cenas policiais, meios de transporte, incéndios, cidades — captadas pelas
lentes da midia, como explicaremos mais a frente. Isso estd de acordo com o texto de
apresentacdo do telejornal: “José Luiz Datena da prioridade aos temas locais e esta muito
perto do cidaddo e seus problemas, com assuntos como seguranca, saude, trabalho e
comportamento”.

E possivel observar nas imagens dos frames a presenca de telas (ecras) na maioria
das cenas, figurativizando a presenca da midia nos acontecimentos cotidianos. Nesse
sentido, ndo se medem esforgcos para atingir os objetivos: “a prestacdo de servico tem
atencdo especial, com os reporteres sempre ao vivo, com um helicdptero, e duas motolinks,
informando as condicdes do transito e relatando os flagrantes da cidade de S&o Paulo”.

Mas essa presenca da midia nos acontecimentos do ‘nosso mundo’ relaciona-se nao
apenas com a midia instituida, mas também com meios de comunicagao pessoais, pois em
um dos frames a tela retratada referencia o ecrd de um telefone celular. Nesse sentido, vale
dizer que em vista da popularizacdo de alguns meios, ndo foram raros 0s casos em que as
primeiras, ou mesmo Unicas imagens captadas de determinadas tragédias naturais e sociais
foram feitas por amadores a partir celulares, videocAmeras ou webcan.

Cores

Tal como na vinheta anterior, 0 mundo natural é representado pela cor azul e o
mundo mediado pela cor amarela, gerando as seguintes oposic¢oes: /azul/ vs /amarelo/ e
/mundo natural/ vs /mundo mediado/. Interessante notar ainda que as imagens do mundo
natural sdo opacas enquanto as mediadas sdo nitidas, opondo /opaco/ vs /nitido/ e /mundo
natural/ vs /mundo mediado/. Arriscamos relacionar a “nitidez” das imagens mediadas a
pelo menos dois aspectos: o primeiro diz respeito ao carater informativo — ou mesmo
elucidativo, como acreditam muitos — da midia, sobretudo dos telejornais. E como se a
selecdo e o enquadramento dos fatos noticiados permitisse aos telespectadores enxerga-los
com mais nitidez dentre a profusdo de imagens e acontecimentos do mundo, numa
metafora de reconhecimento e compreensdo dos assuntos. O segundo aspecto relaciona-se
diretamente com a questdo da mediacdo, como se a propria cena televisiva fosse
transparente — diferente do que muitas vezes ocorre com a cena publica, sempre

burocrética, opaca — sendo essa a razdo da confianga por parte do telespectador.
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Formas

No caso do Brasil Urgente, além da cor amarelo-alaranjado, a presenca da midia é
figurativizada por formas geométricas que tomam contornos semelhantes a paralelogramos
em boa parte da vinheta. 1sso significa uma referéncia clara a televisdo, como se pode
observar nas figuras 158 a 161. Mas por que é a forma de paralelogramo e ndo a de
retdngulo — ja que esta é a forma de referéncia da televisdo — que predomina na vinheta?
Além do fato de que todo retangulo € um paralelogramo, suas formas “deitadas” criam um
efeito de sentido de dinamicidade, movimento, sobretudo porque tais figuras sofrem um
achatamento no decorrer da vinheta. Tal nocdo de movimento passa a ser acentuada por
linhas que acompanham os paralelogramos e por sinais que indicam sentidos (>> e <<),
numa referéncia a pratica televisiva proporcionada pela criacdo do video-tape.
Espago

As imagens que aparecem enguadradas — numa referéncia clara a imagem televisiva
— parecem flutuar. A cor azul, que marca o fundo da tela, e a apresentacdo transversal das
imagens (ou seja, as imagens ndo estdo “chapadas”, de frente), da-nos a impressao de que
elas passam pelo ar, soltas, fluidas. A possibilidade de fluidez sem obstaculos permite a
velocidade, o transcorrer continuo das imagens, 0 movimento acelerado que contribui para
criar o efeito de sentido de urgéncia.
Logotipo/marca

Da mesma forma que a vinheta anterior, apesar de surgir de dentro do mundo
mediado - figurativizado pelos paralelogramos em tons de amarelo e laranja — a logomarca
tem tons de azul e branco — tal como o mundo natural, figurativizado pela cor azul. Mais
uma vez, observamos a tentativa de atestar o “dizer verdadeiro™ do telejornal.
Cinética

A velocidade com que as imagens e, sobretudo, as formas — linhas, sinais,
paralelogramos — passam pela tela parece exprimir o sentido de urgéncia, destacado no
nome do programa. E preciso ser 4gil, chegar o mais rapido possivel aos lugares em que se
dao os fatos, as historias, 0s acontecimentos, para que possam ser registrados e veiculados
pelo telejornal.
Som

O ritmo acelerado da musica contribui para criar o efeito de sentido de urgéncia, de
pressa, de “corrida contra o tempo”. O audio é utilizado também para marcar a mudanca de

movimentos no decorrer do video, produzidos com imagens que correm para a direita (>>)
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e para a esquerda (<<), como vimos anteriormente. Essa marcacdo é feita tanto por meio de
um intervalo sonoro como por meio de ruidos pontuais e de impacto, no exato momento da
inversdo do movimento. No final da vinheta, quando a logomarca do telejornal ja esta na
tela, a diminuicdo da velocidade das imagens (paralelogramos achatados) é acompanhada
por um continuo sonoro. E interessante destacar a questdo do “continuo”, porque as
imagens ndo chegam a se estabelecer, ou seja, fixar-se na tela, apenas diminuem o ritmo. O

mesmo acontece com 0 som.
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2.3.3 Jornal da Band (Band)

Texto de apresentacdo
A Rede Bandeirantes produz e exibe um jornalismo corajoso, objetivo e atento ao fatos.
Independente, claro e simples, o Jornal da Band é a principal expressdo desse
telejornalismo moderno, imparcial, abrangente e variado.
O Jornal da Band conta com um time de peso! Comandado pelo renomado jornalista
Ricardo Boechat, que além de apresentador-ancora, é o editor chefe responsavel pela
producdo e linha editorial das matérias, o Jornal da Band possui uma linha analitica e
participativa de toda a sua equipe, que vai dos reporteres aos comentaristas.
Joelmir Beting interage sobre politica, economia e atualidades, junto com Ricardo Boechat.
O Jornal da Band também possui um diferente formato na meteorologia, com a
participacdo de Mariana Ferrdo, responsavel pelo quadro, interagindo ao vivo com o
apresentador e comentarista.

Texto de apresentacdo: comentario — Jornal da Band (Band)

Muitas caracteristicas sdo atribuidas ao Jornal da Band em sua péagina na internet:
“a Rede Bandeirantes produz e exibe um jornalismo corajoso, objetivo e atento aos fatos.
Independente, claro e simples, o Jornal da Band é a principal expressdo desse
telejornalismo moderno, imparcial, abrangente e variado”.

Destaque também para a caracteristica “conversante” do telejornal, pois o0s
apresentadores interagem entre si ao vivo: “Joelmir Beting interage sobre politica,
economia e atualidades, junto com Ricardo Boechat”. Outro exemplo nesse sentido € o que
ocorre com relagdo as informagBes sobre o tempo, pois “o Jornal da Band também possui
um diferente formato na meteorologia, com a participagdo de Mariana Ferrdo, responsavel

pelo quadro, interagindo ao vivo com o apresentador e comentarista”.

2 Transcrigdo da apresentagéo do telejornal no site:
http://www.band.com.br/jornaldaband/sobre.asp?ID=214. Acessado em 18 de Maio de 2007.
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Imagens captadas: Jornal da Band (Band)
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Descricao e analise: Jornal da Band (Band)
Figuras

As primeiras figuras que aparecem sdo a Terra suspensa no espaco e um satélite. A
partir disso, toda a vinheta destacara seu processo de captacdo e transmissdo de imagens.
Até a figura 170, as imagens aparecem como se fossem fruto de nosso testemunho ocular,
como se estivéssemos vendo diretamente a existéncia do satélite e da propria Terra. Mas, a
partir da figura 171 entra em cena um outro tipo de imagem, mediada, como abordaremos
na caracteristica formas.

Em seguida aparecem imagens captadas por satélite — criando um efeito de sentido
de real, de referencialidade, portanto — mostrando como € possivel estar em todos os
lugares a0 mesmo tempo: na terra onde vive o papa ou no pais do futebol, no ar ou no mar.
Revelam ainda que é possivel escolher entre uma visdo mais abrangente (mais distante da
Terra) ou mais particular (mais proxima da Terra), de tal forma que podemos encontrar até
uma rua, uma residéncia® ou um prédio especifico, como é o caso da prépria emissora que
aparece na figura 181. Tudo isso significa que ndo ha mais limites para a comunicagédo. Se
no sistema de transmissao por ondas havia o problema de obstaculos para a comunicacéo e
no sistema por cabos o alto custo de infra-estrutura, com a transmissao de dados via satélite
até os locais mais isolados estdo interligados. O destaque dado para a utilizacdo de satélites
parece confirmar e a0 mesmo tempo explicar porque o programa se auto-intitula
“moderno”, “abrangente” e “variado”.

Cores

Como essa vinheta é predominantemente referencial, quer dizer, traz figuras que
buscam retratar o mundo natural, as cores também s3o usadas nesse sentido. E o caso da
Terra, em azul, tal como é vista do espaco; dos territorios geograficos, em tons pastéis; o0s
lugares e as pessoas que aparecem nas imagens. Mas a utilizacdo das cores contribui
principalmente para marcar duas passagens importantes na vinheta. A primeira diz respeito
ao momento em que as imagens sdo colocadas como captadas por aparatos tecnoldgicos.
Quando isso ocorre, a utilizacdo de linhas verticais e formas quadriculadas € acompanhada
por uma mudanca no tom de azul da tela, que passa a ser um azul mais escuro, mesclado ao
verde, tal como aparece na figura 174. A segunda é a passagem das imagens mediadas para

a logomarca da emissora. Quando se d& a mudanga de um tipo de imagem para a outra,

® Tente encontrar sua residéncia ou municipio através de imagens via satélite nos sites:

http://www.aondefica.com/satelite.asp e http://www.cdbrasil.cnpm.embrapa.br/.
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uma das formas pelas quais se faz essa marcacdo € pela cor, que ganha tons claros e
luminosos de azul. Na mesma linha dos telejornais anteriores, a logomarca é produzida em
tons de azul e branco. Como vimos, pelas analises feitas, o azul corresponde ao “dizer-
verdadeiro” — referéncia ao mundo natural — do telejornal.
Formas

As linhas verticais que aparecem nas figuras de 171 a 173 e o0 aspecto quadriculado
dos espacos (referéncia a tela da televisdo), conforme as figuras 174 a 179, indicam que as
imagens que estamos vendo sdo mediadas, captadas agora ndo pelo olho humano, mas por
aparatos tecnoldgicos. Sem duvida, uma demonstracao do poder-fazer jornalistico baseado
no controle de tecnologias, que resulta em ubiquidade ou “abrangéncia e variedade”, como
se 1€ na descri¢do do programa na internet.
Espago

Tal como ocorre com a utilizacdo das cores, 0S espacos retratados na vinheta, na
maior parte, mostram o mundo natural — regides, dimensdes, disposicbes. A tela é
totalmente preenchida por essas imagens, ficando o aspecto espacial atrelado a cada figura.
Logotipo/marca

Como vimos até agora, a proposta da vinheta é apresentar um mundo conectado,
interligado — e, portanto, mediado — gragas a tecnologia. Se numa ponta temos a figura de
um satélite, na outra, 0 que temos € uma antena de recepcdo, pertencente a Rede
Bandeirantes. Essa antena transforma-se no desenho do globo terrestre que compde a
logomarca do telejornal. A mensagem é clara: assistir ao Jornal da Band é estar conectado,
informado sobre tudo o que ocorre no mundo.
Cinética

Toda a vinheta simula movimentos de aproximacao ou zoom-in. Esse movimento
representa o préprio percurso da informagdo, da imagem, desde os satélites no espago até
as antenas de recep¢do na Terra. Mas, tal como ocorre com 0 componente cor, a cinética é
também utilizada para marcar momentos distintos. No inicio, enquanto retrata as primeiras
imagens (satélite e Terra) 0 movimento de zoom-in € suave e lento. Em seguida, quando
passa a retratar as imagens mediadas, 0 movimento torna-se intenso e rapido. Por fim,
quando se da a transicdo da imagem da antena de televisdo para a logomarca do telejornal,

0 movimento se inverte e bruscamente passa a ser de afastamento ou zoom-out.
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Som

Os recursos de audio também contribuem para marcar os diferentes momentos que
a vinheta nos apresenta, tal como fazem 0s componentes que apresentamos nas
caracteristicas cores, formas e cinética. Quando 0 movimento de aproximagao (zoom in) se
torna mais intenso e rapido, 0 mesmo acontece com o ritmo da musica. No final, quando é
feita a transicdo da antena de recepcdo para a logomarca do programa, hd um som que
destoa da musica, como se a rasgasse, e € tdo brusco quanto a mudanca de movimento de
aproximacgdo para o de afastamento. Esse som diferenciado marca a colocacdo da
logomarca na tela. Ap6s essa interrupcdo, a masica continua e acompanha todos os
movimentos de imagem. Como exemplo, no exato momento em que se conclui a apari¢ao
do nome do programa na tela, ouve-se a Ultima batida que marca o ritmo. A parte visual se
completa e 0 som marca sua finalizacao.

Os recursos de dudio marcam ndo apenas 0s movimentos da imagem como também
as figuras que aparecem no decorrer da vinheta. Por exemplo, a rdpida contagem
(seqliéncia) dos numeros que aparecem no inicio (referenciando a distancia entre o satélite
e a Terra) é acompanhada por rapidos ruidos pontuais, agudos. Também a aparicdo de cada
imagem enquadrada (formato 3:4) é acompanhada de efeitos sonoros pontuais e de

impacto.
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2.3.4 Jornal da Noite (Band)

Texto de apresentacéo 2
O jeito diferente de fazer telejornal
Como indica o slogan, o Jornal da Noite revoluciona a maneira de fazer telejornal. Roberto
Cabrini intercala as principais noticias do dia com reportagens especiais estimulando
sempre a participacdo do telespectador. Flexibilidade é a principal marca do telejornal.
O Jornal da Noite valoriza as grandes reportagens investigativas, as discussdes de temas
polémicos, a informacdo cientifica, a participacdo da mulher na sociedade, sem se
descuidar da cobertura politica, econémica e internacional.
O jeito de ancorar é completamente diferente. Roberto Cabrini aboliu a tradicional bancada
e a leitura formal dos teleprompters. Usa a experiéncia de repdrter para improvisar e dar
opinido.
As pautas e as reportagens procuram sempre o lado mais criativo e, muitas vezes, refletem
a participacéo dos telespectadores.
Os reporteres responsaveis pelas matérias sdo constantemente convidados a discutir o
assunto com o ancora e o publico ao vivo.

Texto de apresentacdo: comentério — Jornal da Noite (Band)

S&do muitas as caracteristicas destacadas no texto de apresentacdo do Jornal da Noite. A
primeira que encontramos foi a interatividade: “Roberto Cabrini intercala as principais
noticias do dia com reportagens especiais estimulando sempre a participacdo do
telespectador”.

Em seguida, valoriza-se a flexibilidade, considerada a “principal marca do
telejornal”, ja que Cabrini “aboliu a tradicional bancada e a leitura formal dos
teleprompter, usando a experiéncia de repdrter para improvisar e dar opinido” [....] e “o0s
reporteres sdo constantemente convidados a discutir o assunto com o ancora e o publico ao
Vivo”.

Os temas de destaque do programa estdo ligados a discussdes polémicas, ciéncia,
sociedade, politica, economia e também aos acontecimentos internacionais, sendo

abordados “sempre pelo lado mais criativo”, conforme vimos no site do programa.

% Transcrigdo da apresentacdo do telejornal no site: http://www.band.com.br/jornaldanoite/sobre.asp?ID=29.
Acessado em 18 de Maio de 2007.



Figura 186

Figura 189

Figura 192

Figura 195

Figura 198

Figura 201

Imagens captadas: Jornal da Noite (Band)
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Descricao e analise: Jornal da Noite (Band)
Figuras

E possivel observar nessa vinheta figuras geométricas tais como o circulo, que
delimita o contorno do mundo, figurativizado pelo mapa mundial, o paralelogramo
(losango) e linhas, de modo geral. Se atentarmos para a figura de fundo dos frames em toda
a vinheta, composta predominantemente por linhas, veremos uma imagem muito

semelhante a que segue, retirada da internet:

Figura 204

Essa foto, encontrada na shutterstock, refere-se a um circuito de computador. Isso
significa que a tecnologia € 0 que estd por trds das mudangas que ocorrem na vinheta,
especialmente com relacdo a expansdo do paralelogramo e ao mundo figurativizado pelo
mapa. Essas mudancas que vemos na tela representam mudancas a que assistimos nos dias
de hoje, conforme veremos nas caracteristicas cores e formas.

Cores

De acordo com as figuras 192 a 194, a cor azul € mais escura dentro dos limites da

circunferéncia e mais clara fora dela. No mesmo passo em que a circunferéncia vai

deixando de existir, essas diferencas vao sendo atenuadas até atingir a homogeneidade.
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Dessa forma, podemos apreender algumas relacdes a partir das quais se configura o sentido
presente na vinheta: /azul claro/ vs /azul escuro/ nos remetendo a /dentro/ vs /fora/ ou
/interior/ vs /exterior/.

O fim da delimitacdo dos espacos, representado pela homogeneizagdo das cores,
representa o fim das fronteiras no mundo de hoje, em vista das novas tecnologias. Em
conseqiiéncia disso, 0 que assistimos muitas vezes € o que alguns chamam de
mundializacdo ou globalizacdo da cultura: uma espécie de homogeneizacdo de gostos,
preferéncias, valores, imagens. Talvez esse seja um dos sentidos pretendidos pela vinheta
quando nos apresenta um estado inicial de coisas bem delimitadas e, posteriormente, a
homogeneizacdo dos espacos. Mas, certamente, a énfase esta na quebra de barreiras, na
possibilidade da troca, na conex&o. E isso o que possibilita atenuar as diferencas, como se
0 mundo todo — interligado — pudesse ser uma coisa so.

Formas

Tomando como base as andlises das vinhetas dos demais telejornais, entendemos
que o paralelogramo no inicio desta também nos remete a televisdo, ou melhor, aos
conteddos mediados de modo geral. O circulo espesso que envolve o paralelogramo
delimita fortemente os contornos do globo terrestre que vai se revelando no
desenvolvimento da vinheta. Todavia, 0 paralelogramo se expande e rompe, pouco a
pouco, os limites representados pela circunferéncia, cuja espessura do trago se afina até
deixar de existir. Também no caso das formas, as relagdes que se apresentam vdo nos
ajudar a compreender a producdo de sentido: /traco espesso/ vs /trago delgado/ nos
remetendo novamente a /dentro/ vs /fora/ ou /interior/ vs /exterior/.

A expansdo dos conteddos mediados, figurativizados pelos paralelogramos,
rompendo os limites da circunferéncia, que figurativiza 0 mundo, deixa claro que ndo ha
mais fronteiras. Os conteldos — em razdo de tecnologias cada vez mais sofisticadas —
podem transitar por qualquer parte do planeta.

Espaco

Como vimos, tanto as cores como as formas delimitam dois espagos distintos:
/dentro vs fora/ ou /interior vs exterior/. A conclusdo de que ha essa diferenca espacial é o
que nos permite afirmar que assistimos ao fim das fronteiras gracas as tecnologias da

comunicagéo.
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Logotipo/marca

Tal como nos outros telejornais da emissora, a logomarca do Jornal da Noite é
produzida em tons de azul e branco, referenciando o0 mundo natural, conforme as oposi¢oes
apresentadas nas demais vinhetas: /azul/ vs /amarelo/ e /mundo natural/ vs /mundo
mediado/, respectivamente. Como a utiliza¢do do azul foi, em todas as vinhetas que vimos
da emissora, uma referéncia ao mundo natural, acolhemos essa significacdo na presente
vinheta também.
Cinética

O movimento circular (em torno do seu préprio eixo) que faz o mapa mundial, a
expansdo do losango, bem como o trajeto feito pelas linhas (continuacao e descontinuagéo
ou construcdo e desconstrucdo do desenho) é o que garante um efeito de sentido de
dindmica a vinheta. Afinal, o tema mediacGes é abordado a partir da utilizacdo de novas
tecnologias e estas, por sua vez, estdo por tras das transformacdes que comentamos. Falar
de transformac#o, como sugere a palavra, envolve a acdo, movimento. E bastante coerente,
portanto, que a dinamicidade seja um dos efeitos de sentido destacados.
Som

O audio corrobora o efeito de sentido de dinamicidade de duas maneiras. Primeiro,
ha uma diferenca com relacdo ao ritmo da musica, que se acelera durante as
transformacdes representadas na tela pelos elementos cromaticos (cor) e eidéticos
(formas). Isso pode sugerir que tais transformacdes se dao, ou melhor, se deram de modo
bastante rapido. Segundo, o audio acompanha o desenvolvimento visual, marcando

sonoramente as transformacdes que se ddo na tela.
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2.3.5 Consideragdes: textos de apresentacao e vinhetas (Band)

Os resultados das analises apontam a mediacéo dos acontecimentos como o tema de
destaque das vinhetas da Band, figurativizado pelas imagens que representam as novas
tecnologias da comunicacdo e pela presenca da televisdo nos acontecimentos locais,
nacionais e internacionais.

Isso significa que os projetos ndo foram produzidos de modo independente, quer
dizer, priorizando temas completamente diferentes uns dos outros, pois a identificagcéo de
um tema comum aponta que os projetos foram construidos de modo integrado e
complementar, ja que cada um aborda um aspecto particular das mediacGes — recursos
utilizados, modos de manifestacao, consequéncias.

Se ha coeréncia entre os projetos videograficos, ndo se pode dizer o mesmo da
relacdo entre projetos videograficos e textos de apresentacdo dos programas, de modo
geral. A leitura da auto-apresentacdo dos telejornais e as analises que fizemos nos
permitem afirmar que algumas vinhetas nao tém relacdo com a descri¢ao dos programas na
internet e outras apenas tangenciam o0s aspectos apontados em suas respectivas auto-
apresentacoes, quer dizer, somente alguns aspectos destacados pelos telejornais em seus
sites sdo encontrados nos projetos videograficos. Ainda assim, o0 modo desatento e pouco
explorado como as vezes esses aspectos aparecem nas vinhetas chegam a nos fazer crer
que sao aparicOes acidentais.

O primeiro caso de ndo-relacédo com o texto de apresentacdo pode ser observado na
vinheta do Jornal da Noite. O segundo caso — de relagdo indireta — pode ser observado no
Primeiro Jornal e Jornal da Band. Vejamos primeiramente o caso do Jornal da Noite. Na
sua auto-apresentacdo recebem destaque as “reportagens especiais ou reportagens
investigativas”, a “participacdo do telespectador”, os “temas polémicos”, a “informacéo
cientifica”, a “participacdo da mulher na sociedade”, a “cobertura politica, econémica e
internacional”. Mas nenhum desses temas — que caracterizam o “jeito diferente de fazer
telejornal”, slogan do programa — é referenciado ou apontado na vinheta.

Vamos ao segundo caso, em que ha apenas uma relacéo superficial ou indireta entre
o0 texto de apresentacdo e o projeto videografico. Observamos que o Primeiro Jornal, em
sua apresentacdo na internet, da destaque para a “cobertura completa de fatos nacionais e
internacionais”, a “andlise de comentaristas, “0 mundo dos esportes”, “servicos e

empregos” e a “previsdo meteorologica”. Desses, apenas 0 primeiro item — *“cobertura
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completa de fatos nacionais e internacionais” pode ser de alguma forma confirmado na
vinheta, visto que ha no decorrer dela a aparicdo de diversos tipos de imagens,
referenciando uma gama bastante ampla de assuntos abordados. E interessante notar que,
apesar de fazer parte do projeto videografico a aparicdo de diferentes tipos de imagens,
nenhuma delas foi utilizada para colocar em evidéncia os demais destaques do texto de
apresentacdo. Aspectos como comentaristas, empregos e esportes ndo chegam a figurar na
vinheta, mostrando assim o que chamamaos de relagéo indireta.

O mesmo acontece com a relagdo entre o texto de apresentagdo e a vinheta do
Jornal da Band. A descricdo do programa no site da destaque para o carater “moderno,
abrangente e variado” do telejornal, a “linha participativa de toda a sua equipe” e também
para 0s assuntos “politica, economia e atualidades”. Mas, de todos esses, apenas as
primeiras caracteristicas podem ser de alguma forma encontradas na vinheta.

A situagdo muda, no entanto, no caso do Brasil Urgente. Os elementos destacados
no texto de apresentacdo do programa sdo também destacados no projeto videografico:
“assuntos como seguranca, saude, trabalho e comportamento”. A proposta de “prestacao de
servigo” e a busca pela informacdo com “reporteres ao vivo e duas motolinks” para relatar
“as condicOes do transito e os flagrantes da cidade de S&o Paulo” colocadas na descri¢do
do programa na internet também sdo trabalhadas com destaque na vinheta, configurando
uma relacéo direta, na qual o aspecto videografico de fato reforga aspectos do texto de

apresentacao.
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2.4 SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO
2.4.1 Jornal do SBT — Manha (SBT)

Texto de apresentacéo %’

O Jornal do SBT Manhd apresenta os principais assuntos do Brasil e também os destaques
do mundo. De segunda a sexta, as 6h.

A edicdo traz os primeiros assuntos do dia e faz uma abordagem sobre os acontecimentos
da madrugada, alertando os telespectadores para os principais eventos do dia, em todo o
Brasil.

Os assuntos relacionados a saude, prestacdo de servicos, educacao, politica e lazer, tém
lugar de destaque em todas as edicBes. As reportagens sobre o comportamento do
brasileiro, que podem trazer beneficios praticos a vida das pessoas, estdo na lista dos
principais objetivos da equipe de profissionais que trabalha na producéo do jornal.

O Jornal do SBT Manha é apresentado pelo jornalista Hermano Henning, com edi¢do de
Luiz Gonzaga Mineiro e faz parte da programacdo da emissora desde o dia 19 de setembro
de 2005.

Texto de apresentacdo: comentario — Jornal do SBT - Manha (SBT) %

Observamos no texto de apresentacdo do Jornal do SBT — Manha que o telejornal
valorizas os “assuntos relacionados a saude, prestacdo de servicos, educacao, politica e
lazer, que tém lugar de estaque em todas as edi¢fes”. Além desses tdpicos, “as reportagens
sobre o comportamento do brasileiro, que podem trazer beneficios praticos a vida das
pessoas, estdo na lista dos principais objetivos da equipe de profissionais que trabalha na

producdo do jornal”.

2" Transcrigdo da apresentagéo do telejornal no site:

http://lwww.sht.com.br /jornalismo/jornaldamanha/. Acessado em 18 de Maio de 2007.

%8 Os trechos citados foram retirados do texto de apresentacdo do programa a que nos referimos. Colocamos
em italico as caracteristicas destacadas e procederemos dessa forma em todos os comentarios feitos sobre os
projetos editoriais da emissora, a fim de retomar os pontos destacados na tabela 06, que sera apresentada no
Capitulo 3.
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Descricéo e analise: Jornal do SBT — Manha (SBT)
Figuras

A primeira figura da vinheta nada mais é do que a objetiva de uma camera
televisiva com a inscri¢do Jornal do SBT Manha. Essas lentes revelam a cidade. Na mira, a
“informacdo”, palavra que comeca a aparecer por tras da lente da cAmera e se completa no
frame que mostra a cidade. Nos frames seguintes, surgem tambeém as palavras: politica,
esporte, cultura, saude, agilidade, credibilidade — temas que partem da cidade e sdo
abordados pelo telejornal, aparecendo no texto de apresentacdo do programa, tal como
lemos em sua pagina na internet: “os assuntos relacionados a salde, prestacdo de servicos,
educacdo, politica e lazer, tém Ilugar de destaqgue em todas as edi¢cdes”. No
desenvolvimento da vinheta, a cidade da lugar ao globo terrestre, apresentando-nos, assim,
a transicdo do local para o global. Isso significa que os temas que partiram da cidade
ganhardo um ambito mais abrangente. Consideraremos, sobretudo a partir da caracteristica
formas, como isso se torna possivel.

Cores
A transicdo feita da cidade para o globo terrestre € marcada também pelo elemento

cor: 0 azul de fundo das imagens em que aparece a cidade é predominantemente claro,
luminoso, e quando a imagem retratada passa a ser o globo terrestre, 0 azul ganha tons
mais escuros, criando a idéia de espacgo sideral no qual o globo estd suspenso. Assim
temos: /azul claro/ vs /azul escuro/ nos remetendo a /local/ vs /global/, respectivamente.

Formas
Ao considerarmos as figuras presentes na vinheta, afirmamos que a primeira delas

era a objetiva de uma camera televisiva e fizemos o0 seguinte comentario: “na mira, a
informacdo”. Esse efeito de sentido surge a partir das pequenas circunferéncias que
vasculham a cidade e colocam determinadas areas em foco.

Do centro da cidade (area focalizada pela camera) surgem pequenas circunferéncias
que se expandem pouco a pouco. Essas linhas sdo importantes porque, além de contribuir
para a transicdo (elo de ligacdo) da cidade para o globo terrestre, marcam os dois
momentos apresentados na vinheta: quando as circunferéncias sdo pequenas nos remetem
ao foco da objetiva da camera televisiva, que esta voltada para a cidade, de onde surgem os
temas que serdo veiculados pela midia. O fato de as circunferéncias irem se tornando
maiores mostra que os temas se expandiram, atingiram outros espac¢os, ganharam, de fato,

todo o globo terrestre — forma final criada pelas circunferéncias. Assim temos as seguintes
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oposicoes: /circunferéncias pequenas/ vs /circunferéncias grandes/ e /local/ vs /global/,
respectivamente.

Do préprio globo parte uma circunferéncia, reforcando justamente a idéia de
expansao. Surgem também linhas ao redor do globo, formando uma espécie de teia. Tais
linhas sdo compostas pelas palavras “jornalismo” e “transmissdao”, evidenciando que esse
processo de expansdo se da atraveés da midia e, mais especificamente, do jornalismo.
Interessante que a palavra “transmissdo” pode ser definida®® como “comunicacdo do
movimento de um érgdo ou mecanismo para outro”, quer dizer, por meio do jornalismo 0s
temas que estavam restritos a um ambito local ganham um ambito global. Poucos frames
depois, linhas de conexdo se formam no proprio globo. Pequenos retangulos,
figurativizando a tela da televisdo, acompanham o desenvolvimento de toda a vinheta,
reforcando a idéia de que a conexdo é feita por meio da midia.

Espacos
Como vimos, tanto as figuras trabalhadas na vinheta como a utilizacdo de cores

(azul claro e azul escuro) marcam dois espacos distintos: a cidade (espaco terrestre) e o
globo (espaco sideral), que se referem ao ambito da noticia — inicialmente local e
posteriormente global.

Logotipo/marca
No final da vinheta, novamente aparecem circunferéncias que figurativizam os

contornos da objetiva da camera televisiva e o globo se transforma no préprio logo do
Jornal do SBT Manha. Convém notar que os logotipos da emissora aparecem em dois
momentos-chave da vinheta: em seu inicio — na lente de captacdo dos fatos e imagens, ou
seja, da informacdo em seu estado bruto — e no final, na logomarca do programa — quer
dizer, o estado editado e ‘lapidado’ da noticia. Em destaque, portanto, o processo de
mediacdo dos acontecimentos.
Cinética

O processo de colocar em foco determinadas areas da cidade, que aparece no inicio
da vinheta, € produzido também por movimentos simulados (para a direita, para a
esquerda, para cima e para baixo), como se a lente estivesse vasculhando toda a area. Além
disso, todo esse processo € acompanhado por um movimento de aproximacdo ou zoom in,
que cessa quando o foco é encontrado. A idéia de expansdo desses temas, até ganhar
ambito global, é acompanhado por um movimento de afastamento ou zoom out. Temos

entdo: /aproximacao/ vs /afastamento/ e /local/ vs /global/.

2 Michaelis Uol.



96

Som
A vinheta do Jornal da Manha pode ser dividida em trés partes. A primeira refere-

se a da cidade, a segunda ao globo terrestre e a terceira a aparicdo do nome do programa.
Cada vez que ha a mudanca de uma parte para outra, essa transicdo ¢ acompanhada por
batidas sonoras. Essas batidas sdo precedidas por momentos de “suspense” na mdasica,
sugeridos pelo som que se torna mais alto. Ruidos de computador (a0 marcar sonoramente,
por exemplo, a contagem de nimeros ou a efetivacdo de tarefas) acompanham a inscricao
tanto da palavra informacdo, que aparece no inicio da vinheta, como as demais que partem
da cidade. Quando a figura do globo terrestre se estabelece na tela e dele parte uma
circunferéncia, que nos reforca a idéia de expansdo, nota-se no audio uma espécie de
continuo sonoro (sabe-se que é 0 mesmo som, mas se apresenta cada vez mais abafado e
baixo). Por fim, quando aparece 0 nome do programa, a logomarca do SBT gira em torno
de seu proprio eixo. O girar da marca é anunciado e acompanhado por ruidos como os de
tilintar de sinos. De modo resumido, pode-se dizer que as trés etapas da vinheta séo

marcadas pela parte sonora e as imagens parecem dancar ao som da mausica.
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2.4.2 SBT Brasil (SBT)
Texto de apresentacéo *°

O telejornal SBT Brasil, com apresentacdo da jornalista Ana Paula Padrdo e direcdo de
Luiz Gonzaga Mineiro, estreou na grade de programacdo do SBT no dia 15 de agosto de
2005. De segunda a sabado, as 21h.

O SBT Brasil conta com a credibilidade de Ana Paula Padrdo e com uma equipe
experiente, levando para a TV um novo conceito de jornalismo sério, com liberdade
editorial, humanizacéo da informacéo e tecnologia avancada.

Os principais fatos do Brasil e do mundo sdo apresentados aos telespectadores com
independéncia, analise, opinido e isen¢do, num formato de linguagem visual diferenciada.
Segundo a jornalista Ana Paula Padrdo “a intencdo é fazer um jornal mais conversado e
informal”.

Para o diretor nacional de jornalismo Luiz Gonzaga Mineiro, as mudancas que o SBT
Brasil implanta no jornalismo brasileiro sdo fundamentais: “A hora de mudar € esta. A
sociedade exige informagdes mais claras, livres e independentes. Chega de mesmice”,
afirmou Mineiro.

Estrutura e equipe

O SBT Brasil possui 60 profissionais na equipe de Sdo Paulo, aproximadamente 25 em
Brasilia e cerca de 15 no Rio de Janeiro, além de equipes que atuam em outras pracas.

A cobertura internacional tem um espaco especial no telejornal. Quatro correspondentes
internacionais estdo instalados nos principais pontos do mundo: Yula Rocha, em Nova
York — EUA, Paula Schimitt no Oriente Médio, Marcelo Torres em Londres — Inglaterra,
Elcio Ramalho em Paris e Guilherme Aquino em Mil3o — Italia, além de 10 repdrteres free-
lancers.

O conceito de rede se fortaleceu, com o papel fundamental de todas as pragas no
jornalismo SBT Brasil. Os nucleos de Brasilia e Rio de Janeiro deixam de ser apenas
sucursais e passam a ser uma extensédo da redagédo de S&o Paulo.

Texto de apresentacdo: comentario — SBT Brasil (SBT)

O SBT Brasil “conta com a credibilidade de Ana Paula Padrdo e com uma equipe
experiente” para levar a televisao brasileira “um novo conceito de jornalismo”. As
principais caracteristica dessa producdo, realizada com a utilizacdo de tecnologia
avangada, séo a seriedade, a liberdade editorial, a humanizagéo da informacé&o.

Desse modo, os principais fatos do Brasil e do mundo sdo apresentados aos
telespectadores com independéncia, analise, opinido e isen¢éo”. Outro ponto de destaque é
o carater informal do programa. “Segundo a jornalista Ana Paula Padrdo ‘a intencdo é

fazer um jornal mais conversado e informal’ .

% Transcrigdo da apresentago do telejornal no site:
http://www.sbt.com.br /jornalismo/jornaldosbt/. Acessado em 18 de Maio de 2007.
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Figura 225
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Descricéo e analise: SBT Brasil (SBT)
Figuras

Essa vinheta é trabalhada a partir de pequenos pontos luminosos que sdo, na
verdade, pequenas logomarcas do SBT. Como se sabe, a imagem da televisdo é
basicamente corrente elétrica. Esses pontos luminosos explorados na vinheta constituem
uma referéncia clara ao pixel, 0 menor elemento constituinte da imagem eletronica, que é o
caso da televisdo analdgica. Ao fundo, temos o desenho de paises formados a partir dos
pequenos pontos, evidenciando a abrangéncia do telejornal, que transmite noticias
nacionais e internacionais, conforme lemos na apresentacdo do telejornal em sua pagina na
internet: “os principais fatos do Brasil e do mundo sdo apresentados aos telespectadores”.
No logo do SBT, o desenho de uma janela. Uma mencdo ao que costuma ser considerada a
televisdo: uma janela para 0 mundo.

Cores
Diferentemente de outras emissoras, que exploram as trés cores contidas em cada

pixel (vermelho, azul e verde), a vinheta explora uma gama diferente de cores a partir do
alaranjado, roxo e azul. Trataremos dessa escolha com detalhes no topico “Consideragdes”.

Formas
No desenvolvimento da vinheta, ha trés circunferéncias que convergem para a

logomarca que compde 0 home programa. Acreditamos que essas circunferéncias tém por
objetivo reforcar a utilizacdo das trés cores comentadas anteriormente — alaranjado, roxo e
azul — e também a logomarca do programa e da emissora, ja que ambas sao feitas a partir
de circulos.

Espaco
A simulacédo de perspectiva (3D) nos logotipos SBT, pelos quais passam 0s pontos

que nos remetem a pixels, bem como o movimento simulado de zoom out, cria o efeito de
sentido de diferentes espacos (olhavamos inicialmente para uma area que estava proxima e
que, posteriormente, ficou distante), o que € importante para fazer o telespectador perceber
que houve um afastamento, permitindo-nos enxergar o todo ao invés de pontos especificos,
tal como ocorre com a imagem da televisao.
Logotipo/marca

A logomarca do telejornal utiliza a logomarca da emissora: 0S mesmos tipos
gréaficos bastonados, ou seja, sem serifas, dentro de um circulo. O circulo, entretanto, ndo €
preenchido pelas cores tal com acontece na logomarca da emissora, ja que parte dessas

cores aparece no plano de fundo da vinheta.
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A palavra “Brasil”, que compdem o nome do programa, € escrita com letras
serifadas, isto €, com 0s pequenos tracos e prolongamentos que ocorrem no fim das hastes
das letras. A classificacdo dos tipos em serifados e nao-serifados é considerado o principal
sistema de diferenciacdo de letras. 1sso porque, devido aos seus prolongamentos, as serifas
tendem a juntar as letras e as plavras constituindo blocos de texto. Por outro lado, os tipos
sem-serifa valorizam cada palavra ou letra individualmente e tendem a ter maior peso e
presenca para os olhos, chamando-nos a atencdo. J& que parecem mais limpos, costumam
ser usados em titulos e chamadas. Assim a utilizagdo das letras serifadas na palavra Brasil
nos faz enxergar a palavra como um bloco, o que gera destaque ao logotipo do SBT.
Cinética

Em vista do carater pulverizado (mosaicado) da imagem televisiva, é necessario
certo distanciamento da tela para enxergar a imagem, tal como acontece na técnica do
pontilhismo, na pintura. Por isso, 0 movimento de camera simulado no desenvolvimento da
vinheta é sempre de zoom out. Esse movimento de afastamento é capaz ndo s6 de permitir
0 reconhecimento da imagem como ampliar constantemente a area observada, quer dizer,
permite uma visdo mais completa, até mesmo para perceber diferentes pontos de vista. A
medida que ha o afastamento simulado, novas figuras entram em cena e novos significados
sdo formados, até que seja possivel reconhecer os logotipos do programa.

Som
Podemos perceber que o dudio marca determinadas passagens do video. Uma delas

é logo no inicio da vinheta, quando ha a imagem fixa em um dos pontos (pequenos logos)
que referenciam pixels e o inicio da simulagdo de afastamento ou zoom out. Esse primeiro
movimento — que vai até a aparicdo dos logotipos do SBT — é acompanhado por um som
que se inicia em tom grave e vai ficando agudo. Quando é feita a passagem desses pontos
pelos logotipos um ruido diferente é sentido, transmitindo sonoramente a idéia de
passagem através de algo. Outro efeito sonoro também € aplicado nas duas vezes que as
circunferéncias convergem para o circulo com o logotipo do SBT. Esses exemplos indicam

que h& uma preocupacgdo em relacionar som e imagem, de modo que um reforce o outro.
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2.4.3 Jornal do SBT — Noite (SBT)

Texto de apresentacéo >
Apresentado pelo jornalista Carlos Nascimento, o “Jornal do SBT” é o jornal de fim de
noite que resume os principais fatos do Brasil e do mundo, com abordagem diferenciada
nas reportagens e foco nos fatos mais interessantes do dia.
O “Jornal do SBT” vai ao ar de segunda a sexta, a partir da 00h. Com reapresentacéo a
partir da 00h30.

Texto de apresentacdo: comentério — Jornal do SBT - Noite (SBT)
Como pode ser verificado no site, o “Jornal do SBT ¢é o jornal de fim de noite que
resume 0s principais fatos do Brasil e do mundo”. Em destaque, o carater sinoptico do

programa.

#! Transcrigdo da apresentagéo do telejornal no site:
http://www.sht.com.br /jornalismo/jornaldosbtnoite/. Acessado em 18 de Maio de 2007.



Imagens captadas: Jornal do SBT — Noite (SBT)

Figura 241

Figura 244

Figura 247

Figura 250

Figura 253

Figura 256

Figura 242

Figura 245

Figura 248

Figura 251

Figura 254

Figura 257
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Figura 243

Figura 246

Figura 249

Figura 252

Figura 255

Figura 258
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Descricéo e analise: Jornal do SBT — Noite (SBT)

Figuras
A vinheta é produzida a partir da figura de um globo terrestre, que tem em seu

centro o logotipo SBT. No desenvolvimento do video, esse globo deixa de ser formado
pelo desenho de mapas e passa a ser composto por pequenos retangulos, que figurativizam
a tela televisiva. Em toda a vinheta também é possivel observar circunferéncias em torno
do globo - tanto o primeiro quanto o segundo — que sé&o compostas pelas palavras Jornal
do SBT.

Cores
Os mapas desenhados no globo tém cor azul clara e um tom luminoso. Ao fundo, a

cor preta nos transmite a idéia de universo, no qual se situa o planeta. Como vimos, 0
desenho dos mapas da lugar ao desenho de pequenos retangulos (tela de TV) com a mesma
cor azul. Isso parece nos dizer que ha uma correspondéncia entre 0S mapas
(acontecimentos no mundo natural) e as telas (acontecimentos mediados).

Formas
A estrutura inicialmente vazada do globo e do logotipo SBT da lugar a uma

estrutura solida que, como vimos, deixa de ter contornos geogréaficos e passa a ser formada
por pequenos retangulos que figurativizam o ecré televisivo. Assim temos: /vazado/ vs
/s6lido/ nos remetendo a /mundo natural/ vs /mundo mediado/. Visto que no final da
vinheta ha a presenca dos dois tipos de globo — sendo que o formado por mapas contém o
outro, formado por retangulos — entendemos que hd& uma relacdo ndo apenas de
correspondéncia entre eles (visto que utilizam o mesmo tom de azul), mas também de
hierarquia, ou seja, a relagdo /englobante/ vs /englobado/: a midia ndo se constitui um
mundo & parte, mas um mundo dentro de outro, o natural. As linhas formadas pelas
palavras Jornal do SBT parecem marcar o campo de alcance do mundo mediado.

Espaco
Em toda a vinheta estd figurativizada a oposicdo /interior/ vs /exterior/. Os

movimentos simulados de zoom in e zoom out tém por objetivo situar para o telespectador
os limites ou contornos dos objetos em questdo, os dois mundos — o televisivo e o natural —
que nos sdo apresentados para que seja percebida de modo consciente a relagdo
/englobado/ vs /englobante/. 1sso se d&, principalmente , no momento da passagem de um
pelo o outro. Esse momento é o destaque da vinheta e nos coloca com clareza dois espacos
distintos — /interior/ vs /exterior/ ou /dentro/ vs /fora/ — remetendo-nos a relacédo entre a

parte e o todo, quer dizer, a relacdo /englobado/ vs /englobante/.
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Logotipo/marca

No momento em que a vinheta chega ao final, 0 mundo destacado ¢ o mundo
mediado, pois aparece em primeiro plano tanto o globo formado por retangulos como o
logo em estrutura solida. Ao fundo, o mundo natural, figurativizado pelo globo com
contornos geograficos. Sem duvida, uma forma de valorizar a cena midiatica. Notamos
também que a vinheta aparece assinada: “com Carlos Nascimento”. A frente dos
telejornais, e em lares do Brasil inteiro, um unico profissional reconhecido pela qualidade
de seu trabalho pode ser o bastante para dar crédito ao programa. E por isso que muitas
vinhetas sdo assinadas, por assim dizer, por seus apresentadores. Trata-se de uma
transferéncia de contrato: da credibilidade no profissional para a credulidade no telejornal.
Cinética

O movimento do globo em torno do seu proprio eixo faz referéncia ao movimento
de rotacdo da Terra — uma forma de enriquecer o contetdo, de tornar mais realista a
comparacdo entre mundo mediado e mundo natural, a0 mesmo tempo em que transmite
dinamismo as imagens. Além disso, hd os movimentos de zoom in (de fora para o interior
do globo) e zoom out (de dentro do globo para o exterior), que nos permitem reconhecer
espacos distintos, ja apontados anteriormente: /interior/ vs /exterior/ ou /dentro/ vs /fora/
nos remetendo a relacédo /englobado/ vs /englobante/.

Som
Também nesse caso, 0s recursos de audio marcam aspectos visuais da vinheta. No

inicio do video, por exemplo, € possivel perceber ruidos correspondendo a movimentacéao
das linhas em torno do globo terrestre. O mesmo ocorre com 0 movimento de zoom in (em
direcdo ao centro do globo), que é acompanhado pelo aumento na intensidade do ritmo.
Ruidos também marcam o momento de passagem do exterior para o interior do globo e
vice-versa. A propria inscricdo do nome do programa e da assinatura do apresentador séo

concluidas com efeitos sonoros especificos.
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2.4.4 Consideragdes: textos de apresentacéo e vinhetas (SBT)

Podemos dizer que as vinhetas do Sistema Brasileiro de Televisdo abordam, cada
uma a sua maneira, o tema televisdo. Desse modo, o videografismo do SBT Manha coloca
a TV como articuladora das dimensdes /local/ vs /global/, o SBT Brasil trabalha as
caracteristicas de formacao da imagem televisiva e o0 Jornal do SBT se vale da televisdo
para nos colocar o oposicao /mundo mediado/ vs /mundo natural/.

No caso do SBT Manhd, é possivel observar coeréncia entre os textos de
apresentacdodos programas e o projeto videogréafico das vinhetas. Lemos na apresentacdo
do programa que “os assuntos relacionados a saude, prestacdo de servicos, educacéo,
politica e lazer, ttm lugar de destaque em todas as edicbes” e “as reportagens sobre o
comportamento do brasileiro, que podem trazer beneficios praticos a vida das pessoas,
estdo na lista dos principais objetivos da equipe de profissionais que trabalha na producéo
do jornal”. Isso nos da a entender que essas abordagens estardo atentas a vida cotidiana das
pessoas, talvez até partam efetivamente desse ambito. Nesse caso, o texto de apresentacao
estd em acordo com a vinheta, que nos apresenta a “cidade” como o lugar de onde brotam
os fatos que, a partir de sua apari¢do no telejornal, ganhardo o mundo.

Mas, no caso do SBT Brasil e do Jornal do SBT, os projetos videogréaficos nao
trabalham nenhum dos aspectos destacados por seus respectivos textos de apresentacdo. O
conceito de “jornalismo sério, com liberdade editorial, humanizacdo da informacdo e
tecnologia avancada” ndo é trabalhado na vinheta do programa. Da mesma forma, a
autodenominacdo do Jornal do SBT como “o jornal de fim de noite que resume o0s
principais fatos do Brasil e do mundo, com abordagem diferenciada nas reportagens e foco
nos fatos mais interessantes do dia” ndo tem qualquer eco no projeto videografico.

Mudando um pouco o foco, achamos que vale a pena voltar nossa atencdo para as
cores utilizadas nos projetos videograficos. Nas analises anteriores, vimos algumas
vinhetas trabalhadas a partir do vermelho, azul e verde. Tais cores remetiam as logomarcas
das emissoras que, por sua vez, faziam referéncia ao processo de producéo televisiva, ja
que essas cores constituem o pixel — o menor elemento constituinte da imagem.

E hd, por tras disso, uma razdo bastante simples: quando o assunto € cor, devemos
distinguir duas linhas de pensamento: a cor-luz e a cor-pigmento. Mas, evidentemente,
pensar em cor sem falar de luz é impossivel, pois ela é imprescindivel para a percepcao da

cor, mesmo quando se trata da cor-pigmento. Pois bem, a diferenca entre elas é que a cor-
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luz origina-se diretamente de corpos lumininosos, tais como a luz do sol, das estrelas, de
lampadas, de monitores de computador ou televisdo. Ja a cor-pigmento € a luz refletida
pelo corpo, fazendo com que o olho humano perceba esse estimulo como cor. Assim, a
pintura e as outras artes plasticas baseiam-se na cor-pigmento. Ja a fotografia, o cinema, a
televiséo e a arte eletronica baseiam-se na cor-luz. Isso explica a utilizagdo do vermelho,
verde e azul, cores primarias em fontes de luz, pois cada uma delas pode estimular os
cones do olho humano de forma independente, proporcionando uma ampla gama de cores.

Mas, no caso da logomarca do SBT, ndo sdo o verde, o vermelho e azul as cores
utilizadas. Antes, predominam o amarelo, o azul ciano e o vermelho magenta, cores
primarias na linha cor-pigmento, j& que a partir da mistura entre elas resultam teoricamente
todas as demais cores obtidas por pigmentos. E, por isso, encontramos também no logo as
cores verde, roxo e laranja.

Coincidéncia ou nédo, as vinhetas do Jornal da Manh& e do SBT Brasil foram
produzidas utilizando as mesmas cores (linha cor-pigmento) do logotipo do SBT. Assim,
no Jornal da Manh& temos o amarelo, verde e azul , e no Jornal do SBT azul, roxo,

vermelho, laranja e amarelo.

Figura 259

Utilizamos a expressao “coincidéncia ou ndo” porque as vinhetas de abertura dos
telejornais do SBT sdo praticamente cOpia das vinhetas do Teledidrio espanhol, ABC
World News Tonigh e BBC News. Ficando no ar o que ha de brasileiro nesses projetos e o
que é simplesmente copiado e, portanto, sem signficacdo particular. Em vista disso, ndo
nos surpreende que ndo tenha havido coeréncia entre os textos de apresentacdo e 0s
projetos videograficos do SBT Brasil e do Jornal do SBT. Compare, a seguir, as vinhetas

citadas:



Jornal do SBT e Telediario

Figura 260

Figura 262

Figura 264

Figura 266
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Figura 261

Figura 263

Figura 265

Figura 267



SBT Brasil e ABC World News Tonight

Figura 268

Figura 270

Figura 272

Figura 274
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Figura 269

Figura 271

Figura 273

Figura 275



Jornal do SBT Noite e BBC News 10

Figura 276

Figura 278

Figura 280

Figura 282

Figura 277

Figura 279

Figura 281

Figura 283
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2.5 Vinheta: comunicacao e semidtica

Nas analises feitas, concebemos a imagem como um objeto preenchido de sentido,
procurando abordar cada texto a partir das diferentes linguagens utilizadas para manifestar
sua significacdo. Por isso, além das figuras — caracteristicas da imagem televisiva —
abordamos os formantes cromaticos (cor), eidéticos (forma) e topolégicos (espaco), como
também aspectos relacionados a cinética, ao som e aos logotipos/marca das vinhetas.

Como apontamos, sdo linguagens que se articulam ao mesmo tempo para produzir
0 todo de sentido ou forma Unica. Isso indica que ao trabalhar com as vinhetas estamos
diante de um texto sincrético, afinal, “sdo consideradas como sincréticas as semioticas que
— como a Opera ou 0 cinema — acionam Vvarias linguagens de manifestacdo” (GREIMAS;
COURTES, p. 426). Sendo assim, quais procedimentos de sincretismo puderam ser
observados a partir das analises feitas?

Observamos em nosso corpus dois dos procedimentos de sincretismo apontados por
Brito (2006a): sinestesia e semi-simbolismo. No primeiro caso, “o sincretismo € instaurado
por correspondéncias na expressdo, a partir de categorias ainda ndo semantizadas, mas
comuns as distintas linguagens de manifestacdo” e, no segundo, “a producéo de sentido por
meio do sincretismo de linguagens esta associada a homologacéo entre categorias entre 0s
planos da expressao e contetdo” (p.8, 12).

No caso do sincretismo por sinestesia, “parece possivel atribuir a tais
correspondéncias a construcdo de sensagdes dependentes da percepcdo da qualidade de
uma ‘matéria’ como sendo do dominio de uma outra” (ibidem, p.9). Nesse sentido,
algumas vinhetas nos permitiram identificar propriedades expressivas capazes de convocar
simultaneamente  diferentes ordens sensoriais. De acordo com Brito, essas
correspondéncias — decorrentes da relagdo entre video e &udio — podem estar tanto em
consonancia como em dissonancia. Para ilustrar, a autora elabora um quadro® cujo modelo
seguiremos a fim de demonstrar o efeito de sinestesia provocado pelo sincretismo de

linguagens em algumas vinhetas que compdem nosso corpus® de analise:

¥ O quadro mencionado esta em anexo.
3 Selecionamos uma vinheta de cada emissora analisada.
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Tabela 03*

VINHETA

VIDEO

AUDIO

RELACAO

DESCRICAO

Jornal Nacional

Continuidade

Continuidade

Consonéancia

Imagem do logotipo
desliza calmamente.

(GLOBO) O som também ¢é
continuo.

Fala Brasil Descontinuidade | Continuidade Dissosonancia Ha mudanca de
planos, mas ndo ha

(RECORD) marcagio sonora
Jornal da Band | Aceleracéo Aceleracgéo Consonancia Movimento de zoom
in torna-se cada vez
(BAND) mais rapido e o

ritmo do  som
(batidas) também.

Jornal do SBT
(SBT)

Pontualidade

Pontualidade

Consonancia

A Estabilizacio da
imagem correspon-
de uma batida sono-
ra (que interrompe a
musica).

*Vinheta e sincretismo |

De modo geral, 0 que observamos nas vinhetas é que o audio se apresenta em

consonancia com o video, quer dizer, o som funciona como um acréscimo, reforcando as

aparigdes e transformacdes visuais. Além disso, por incidir sobre a afetividade, o som pode

contribuir para o0 apagamento das referéncias espaciais e temporais do sujeito, provocando-

Ihe um momento de suspensdo, constituindo um evento estético, o qual abordaremos mais

a frente.

No caso da producdo de sentido associada a homologagdo entre categorias da

expressdo e do contetdo, procuramos apontar essas ocorréncias no decorrer das analises.

Para exemplificar, retomaremos o caso da Rede Globo. Visto que as vinhetas nos

conduziam ao tema da temporalidade, trouxemos:
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Tabela 04*
EMISSORA HOMOLOGAGCAO ENTRE CATEGORIAS TEMATICA
Rede Globo | /amarelo/ vs /azul/ e Temporalidade

/dia/ vs Inoite/,
/opaco/ vs /luminoso/ e /manhd/ vs /tarde/,

/horizontal/ vs /vertical/ , /repouso/ vs /movimento/ e /manhd/
vs / tarde/.

* Vinheta e sincretismo 11

Apontar essas formas de sincretismo nos leva a pensar sobre o papel que as
linguagens desempenham na producdo de sentido dos textos e, conseqlientemente, no caso
das vinhetas, na construcdo de uma identidade audiovisual. Acreditamos que um objeto
como 0 nosso pode, ou mesmo deve, ser encarado a partir de duas dimensdes: a inteligivel
e a sensivel. Quando tratamos de abordar as figuras dispostas nos textos que selecionamos,
bem como os sentidos encontrados a partir das relacdes entre as diversas linguagens
articuladas, utilizamos as bases conceituais da semidtica francesa voltada para os discursos
enunciados.

Ou seja, esbogamos preocupacgdes acerca dos contetdos produzidos, num tipo de
analise correspondente a “arquitetura conceitual” desenvolvida pela semiética a partir do
estudo das producges verbais no decorrer dos anos 60 e 70. Essa “arquitetura conceitual”
descreve a producdo da significagdo como um percurso no qual se vai do mais abstrato ao
mais concreto em trés niveis préprios de andlise: o profundo (valores fundamentais, em
que a significacdo surge como uma oposi¢do semantica), o narrativo (em que a narrativa €
organizada a partir do ponto de vista de um sujeito) e o discursivo (em que a narrativa é
assumida pelo sujeito da enunciacéo).

Como dissemos, esse € 0 percurso da producdo do sentido. O processo de
desconstrucdo que buscamos realizar em nossas analises seguiu, portanto, o caminho
contrario: partiu do nivel mais concreto para chegar ao mais abstrato. Mas, o importante a
destacar é que essa “arquitetura conceitual” tem por objetivo a apreensdo inteligivel do

sentido.
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Nos perguntamos, entdo, se essa dimensao, a inteligivel, pode ser considerada a
dimensdo privilegiada de nosso objeto tendo em vista os limites de interpretacdo do
telespectador. Afinal, como ja vimos neste trabalho, “a televisdo € um meio bem particular,
no sentido de que as condi¢des de sua recep¢do por um publico anénimo tornam mais
incertas as condices de interpretacdo, sempre dificeis de analisar no caso da imagem
animada” (WOLTON, 2006, p. 67). Desse modo, alguns chegam mesmo a perguntar se o
telespectador é capaz de interpretar as vinhetas, desvendando todos os seus significados.
Essa questdo relaciona-se com uma outra, ligada & Comunicacéo e seus objetos de estudo.

Conforme a etimologia da palavra, o termo “comunicagdo” revela a idéia de uma
atividade realizada conjuntamente, a fim de romper o isolamento. Quer dizer, comungar,
tornar comum. Para alguns autores, o significado dessa “acdo em comum” deve levar em
conta que o “algo em comum” refere-se a um mesmo objeto de consciéncia e ndo a coisas
materiais. Assim sendo, o termo “comunicacdo” exprime a relacdo entre consciéncias
(MARTINO, 2003, p.14).

Como aponta Duarte (2003), ¢é justamente esse compartilhnamento, essa interface o
objeto da comunicacgdo. Por isso, ndo devemos confundir os objetos de midia — como a
televisdo, o radio, o jornal, a internet etc. — com os objetos da Comunicago. Pois a menos
que os conteudos veiculados pelos meios de comunicacdo sejam efetivamente
compartilhados — quer dizer, a relagdo entre consciéncias ja& comentada — ndo podem ser

chamados de objetos da Comunicacéo:

Os meios podem veicular informacéo e a veicula¢do da informacao € uma
das etapas do estabelecimento da comunicacdo, mas a veiculagdo por si
nédo indica um fendmeno comunicacional se temos por comunicacdo 0s
encontros perceptivos entre agentes e 0s produtos cognitivos que
emergem (DUARTE, p.53).

Considerar a comunicacdo como sendo uma relacao entre consciéncias e seu objeto,
por extensdo, um objeto de consciéncia, € sem duvida privilegiar o aspecto inteligivel das
relagbes comunicacionais. Ou seja, privilegiar a aquisicdo ou transformacdo de
conhecimento por meio da cognicdo. No caso das vinhetas, trata-se de reconhecer os
valores sobres 0s quais se constroi a identidade dos telejornais ou mesmo da emissora que
0s veicula, tal como procuramos fazer nas analises realizadas.

Apesar de apresentar conteddos que podem ser cognitivamente compartilhados,

configurando, assim, um objeto de consciéncia, acreditamos que a dimensao inteligivel ndo



114

seja a dimensdo privilegiada de nosso objeto de estudo — as vinhetas. Antes, acreditamos

que seja a dimensdo sensivel®*

, como desenvolveremos a seguir.

Em semiotica, questdes ligadas ao sensivel passaram a ser contempladas no final
dos anos 80. A partir da publicagdo de Da Imperfeicdo (1987), Greimas realiza suas
interrogacOes acerca da significacdo des-cobrindo o mundo da objetivacdo, para a qual

estava anteriormente voltado:

Rompida a isotopia da “significacdo inteligivel”, passa-se a da estética, e
0 ensinamento de Greimas advém de que essa mudanca isotépica, ndo so
transforma a construgéo do sentido, mas a da vida. Assumindo esse ponto
de vista, Greimas empreende a semiotizacdo desse outro regime de
sentido, que Landowski denomina de “sentido sentido” (OLIVEIRA,

p.2).

A proposta € atentar para relacGes que envolvem uma interacdo direta, nas quais o
sentido depende da co-presenca entre sujeitos e/ou entre sujeito e objeto. Trata-se de um
sentido anterior a qualquer elaboragcdo conceitual, um sentido pré-cognitivo. Algo que
parece explicar muitas das nossas relacbes com a televisdo, meio de veiculagdo de nosso

objeto de estudo. Com relacdo a isso, Kerckhove conta-nos a seguinte experiéncia:

Ligaram-me a um computador através de um conjunto de dispositivos
destinados a medir as minhas reagBes na pele. [...] Fui vendo uma
sucessdo rapida de seqiiéncias de imagens tipicas: sexo, publicidade,
noticias, talk shows, sentimentalismos e tédio. [...] Para meu completo
espanto, verifiquei que cada corte, cada movimento, cada mudanga de
plano tinham sido percebidos por um ou outro sensor e registrado no
computador. Enguanto lutava para conseguir exprimir uma opinido, o
meu corpo inteiro tinha estado a ouvir e a ver e a reagir instantaneamente
(KERCKHOVE, 1997, p. 38).

Entendemos, entdo, a conclusédo de Kerchove ao dizer que a “televisdo fala, em
primeiro lugar, ao corpo e ndo a mente”. De fato, as produgbes audiovisuais produzem
impactos diretos sobre 0 nosso sistema nervoso e as nossas emogdes. E visto que 0 N0sso
objeto de estudo, as vinhetas, possuem uma linguagem particular, que é o videografismo —
instaurando contextos e sensagdes hiper-reais — acreditamos que a significagdo desses
objetos se da mais pelo aspecto sensivel que pelo inteligivel.

% Em se tratando de televisdo, outros trabalhos também apontam a importancia da dimensdo sensivel. Veja
Brito (2006b); Diniz (2005, 2006, 2007); Diniz, Schiavoni (2007).
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Nesse caso,

essa apreensao (sensivel) diferencia-se das resultantes de outros tipos de
evento na media em que, como mostra Greimas, 0 evento estético é
sempre arrebatador e a cognicdo que ele processa realiza-se “pela” e “na”
quebra de relagdo com o estado precedente no qual o sujeito se situava.
Por retira-lo bruscamente de um estado e provocar um sentir a
transformacéo em curso, essa narratividade instaura um outro ritmo no
percurso do sujeito. Na descontinuidade, sem competéncia prévia para
processar a cognicdo do que lhe invade, 0 sujeito experimenta uma
intensificagdo dos seus sentidos, que expande as suas potencialidade por
meio de articulacdes entre os registros sensiveis (OLIVEIRA, p.3).

Em acordo com o pensamento de Greimas, a citacdo feita mostra-nos que a
particularidade do evento estético € propiciar uma fratura na isotopia da cotidianidade, que
se constitui pelas pequenas e mediocres preocupagdes que ocupam nossos pensamentos e
acoes no decorrer do dia-a-dia.

Enquanto a “grande arte” desencadeia o extraordinario como uma ruptura do fluxo
continuo da vida, promovendo ressemantiza¢des tanto do mundo vivido como do proprio
sujeito que o percebe, a proposta da vinheta € promover uma ruptura no fluxo da
programacdo televisiva. Nesse sentido, podemos pensar as vinhetas como sendo uma
proposta de evento estético j& que provoca — a partir da convocagdo sensoria, estésica —um
apagamento das referéncias do sujeito, deslocando-o do tempo e do espaco em que se situa,
dando-lhe condicGes para, ao retornar, enfrentar novamente o ritmo anterior.

A intervencao do objeto, deslocando o sujeito, incide sobre o ser-fazer deste ja que
0 evento estético pode reanimar, recondicionar ou melhor sensibilizar suas competéncias.
No caso das vinhetas, a manipulacdo por seducdo dota o sujeito de querer, que o fara
desejar a atuacdo do sensivel, a vé-la como um objeto-valor: o escape, a saida, a
possibilidade de bem-estar. Ao fim, estara capacitado para enfrentar o que vem a seguir, 0
cotidiano, o telejornal. Se o termo “contrato” pode ser definido como “o fato de
estabelecer, de ‘contrair’ uma relagdo intersubjetiva que tem por objetivo modificar o
estatuto (o ser e/ou parecer) de cada um dos sujeitos em presenca” (GREIMAS ;
COURTES, p.84), acreditamos estar diante de um contrato instaurado pelos sentido, um
contrato estésico — que ndo apenas antecede 0s demais, tais como 0 cognitivo ou o
pragmatico, mas estabelece condi¢des para que estes ultimos se efetuem.

Como vimos, o tipo de conhecimento processado pela apreensdo estésica (sensivel)
se da pela ordem dos sentidos. Em resumo, pode-se dizer que a estesia ja € significagdo. O
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sensivel faz sentido por si mesmo. Em relacdo as vinhetas, isso significa admitir a
importancia da ordem sensivel, instaurada pelas substancias da expressdo, ou seja, pelas
linguagens articuladas, na construcdo de identidade. Afinal, é possivel reconhecer
determinados sons, cores e formas, por exemplo, como pertencentes a um determinado
programa ou emissora — contribuindo para a configuracdo de uma identidade audiovisual,
ou seja, a recorréncia de tracos ou conjunto de tracos — mesmo que ndo semantizados pelo
telespectador. Em termos comunicacionais, trata-se de vislumbrar como objeto a relacéo
sensivel entre sujeitos e/ou sujeito e objeto, e ndo apenas o compartilhamento de objetos de
consciéncia. Esses sdo apenas apontamentos, possibilidades de analise que vislumbramos
para o estudo de vinhetas e para a Comunicacgdo de modo geral.
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CAPITULO 3
VINHETA: TELEJORNALISMO E IDENTIDADE

Procuramos evidenciar no capitulo 2 desta pesquisa o processo de construcdo da
identidade telejornalistica por meio de recursos audiovisuais. Analisamos a producao de
sentido nesses textos e vamos retomar os resultados obtidos para responder as questdes
iniciais que instigaram este trabalho: afinal, a partir de que valores sdo construidas as
vinhetas de abertura de telejornais? Existe coeréncia entre os temas apresentados nas
vinhetas e 0s textos de apresentacdo dos programas? Os valores destacados apontam para
um possivel publico-alvo?

Primeiramente, vamos tratar dos valores sobre 0s quais sdo construidas as vinhetas
de abertura dos programas. Nesse sentido, podemos destacar tematicas particulares, ou
seja, destacadas nas vinhetas de cada telejornal e uma tematica geral que, de um modo ou
de outro, estd presente nesses videografismos e, portanto, mostra ser o tema eleito pela
emissora para conceber audiovisualmente a identidade de seus telejornais.

Observamos que as tematicas particulares e as tematicas gerais se articulam de dois
modos nos objetos que selecionamos para analise. No primeiro, ha uma relagéo direta, pois
a tematica geral é a mesma que pelo menos uma das tematicas particulares de cada
programa. E o que acontece no caso da Rede Globo e da Rede Bandeirantes, em que a
temética da temporalidade e da mediacéo, respectivamente, aparece em todos os telejornais
e é, portanto, a tematica geral da emissora.

No segundo, a relacdo é indireta. Notamos que embora os telejornais de uma
mesma emissora possam destacar tematicas particulares diferentes entre si, é possivel
reconhecer aspectos comuns no que propdem, como se abordassem de diferentes angulos
um mesmo objeto. Nesse caso, 0 objeto abordado é o que consideramos ser a tematica
geral. Acreditamos que seja este o tipo de relacédo presente nos telejornais da Rede Record
e SBT. No primeiro caso, as tematicas particulares “unidade”, “agilidade-dinamicidade” e
“vigilancia” parecem falar sobre a producgéo noticiosa a partir de diferentes propostas. No
segundo caso, o0 tema “televisdo” é abordado a partir da articulagdo entre o local e o global
propiciada pelo meio, por aspectos ligados a linguagem televisiva, bem como o papel que a
TV desempenha em retratar ou mediar os assuntos que acontecem no mundo.

A tabela a seguir busca facilitar a compreensdo dos dois modos de articulagdo que
comentamos por apresentar as tematicas particulares de cada telejornal e a tematica geral

da emissora, conforme consideramos nas anélises do capitulo 2.
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Tabela 05*
TELEJORNAL TEMATICA(S) TEMATICA
PARTICULARES GERAL
Bom Dia Brasil Temporalidade
GLOBO Producdo telejornalistica
Jornal Hoje Temporalidade
Mediacdo
Jornal Nacional Temporalidade Temporalidade
Intimidade
Confianca
Competéncia e Vigilancia Jornalistica
Tecnologia
Jornal da Globo Temporalidade
Linguagem televisiva
Fala Brasil Unidade nacional ou
RECORD laco social promovido pelo telejornal
Jornal da Record Agilidade e dinamicidade jornalistica | Produgéo noticiosa
Jornal 24 Horas Vigilancia jornalistica
Primeiro Jornal Mediacdo
BAND Presenca da midia nos acontecimentos
Desmaterializa¢do da informacdo
Tecnologia
Brasil Urgente Mediagdo Mediagéo
Presenca da midia nos acontecimentos
Jornal da Band Mediacao
Ubiqulidade do telejornal
Tecnologia
Jornal da Noite Mediacéo
Conexdo — globalizacédo
Tecnologia
Jornal do SBT — Manha Mediacéo
SBT Local vs global
SBT Brasil Linguagem televisiva Televiséo
Jornal do SBT — Noite Mediacéo

* Tematicas: telejornais e emissora
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Retomadas as tematicas dos telejornais, é preciso dizer se ha ou ndo coeréncia entre
estas e o0s valores destacados nas paginas de apresentacdo dos programas na internet. Para
0s programas analisados vimos trés tipos de relacdes entre o projeto videogréafico e a auto-
descricéo: direta, indireta e ndo-relagéo.

No caso das relacGes diretas, os temas que sdo destacados nas vinhetas sdo também
destacados no texto de apresentacdo dos programas, quer dizer, mesmo que nem todos os
aspectos dispostos na pagina dos telejornais na internet tenham sido contemplados no
videografismo, os que sdo considerados mais importantes na descricdo figuraram no
audiovisual. J& nas relacGes indiretas, pode-se verificar que ha relacdo entre os textos de
apresentacdo, mas de modo superficial. Também nesse tipo de relagdo nem todos os temas
apresentados no site sdo contemplados. A diferenca em relagdo ao primeiro é que os temas
que figuram nas vinhetas fazem apenas uma aluséo a certos do texto auto-descritivo, ou
seja, uma referéncia vaga ou indireta. Por fim, h& casos em que ndo ha relacdo entre os
temas que figuram no texto de auto-apresentacao e 0s que aparecem na vinheta de abertura.

Na Rede Globo, pode-se dizer que hd uma relacdo direta entre os textos e as
vinhetas. O destaque que ¢é dado para o fator tempo na pagina dos telejornais da emissora —
alias, em todos os casos a apresentacao é feita por marcacGes temporais — se confirma nas
vinhetas de abertura dos programas principalmente pelo elemento cor (amarelo e azul,
referenciando o dia e a noite, respectivamente) que aparece como sendo responsavel pela
integracdo dos projetos videograficos da emissora.

O mesmo tipo de relacdo — direta — pode ser observado entre os textos de
apresentacéo e os videografismos da Rede Record. O tema da unidade nacional a partir do
telejornalismo no Fala Brasil, da agilidade e dinamismo na apresentacdo das noticias como
um padrdo a ser seguido no Jornal da Record e a vigilancia jornalistica no Jornal 24
horas, destacados no texto de auto-apresentacdo dos programas sdo bem ilustrados em suas
respectivas vinhetas, tal como detalhamos no capitulo 2.

J& na Rede Bandeirantes podemos encontrar entre os textos de apresentacdo e o
projeto videogréafico relacGes diretas, indiretas e ndo-relagdo. No telejornal Brasil Urgente
hd relacdo direta entre os dois. Assuntos como seguranca, saude, trabalho e
comportamento, bem como a proposta de prestacao de servico do telejornal, sdo reforcados
pelas figuras que aparecem na vinheta. No caso do Primeiro Jornal e Jornal da Band, o
que temos sdo relagdes indiretas entre o texto de apresentacdo e o projeto videografico dos

programas. Diferente do que vimos nos casos anteriores, 0s temas destacados na auto-
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apresentacdo destes telejornais na internet ndo chegam a ser explorados na vinheta. Por
fim, consideramos ndo haver relacdo entre os temas destacados na auto-apresentacdo do
Jornal da Noite, tais como reportagens especiais e investigativas, participacdo do
telespectador, e os temas conexdo, globalizacdo e mediagcdo destacados na vinheta de
abertura do programa.

No caso dos telejornais veiculados pelo Sistema Brasileiro de Televiséo
encontramos relacdes diretas e ndo-relacdo entre 0s textos de apresentacdo e 0s projetos
videograficos. Observamos coeréncia entre a descricdo do Jornal do SBT Manha e a
vinheta de abertura do programa, que destacam 0s assuntos que surgem da vida cotidiana
das pessoas. Todavia, nos telejornais SBT Brasil e Jornal do SBT Noite ndo ha relacdo
entre o texto e as vinhetas. O conceito de jornalismo sério, com liberdade editorial,
humanizacdo da informacéo e tecnologia avancada destacado no SBT Brasil em nada se
relaciona com as caracteristicas da linguagem televisiva trabalhadas na vinheta. Da mesma
forma, a proposta de ser um jornal de fim de noite que resume os principais fatos do Brasil
e do mundo, com abordagem diferenciada nas reportagens e foco nos fatos mais
interessantes do dia no Jornal do SBT Noite ndo se relaciona ao processo de mediacao
televisiva destacado na vinheta.

A tabela a seguir traz um levantamento dos aspectos que aparecem nos projetos
editoriais de cada telejornal abordado, apresentados no capitulo 2. Desse modo, € possivel
comparar 0s temas que destacam com os que figuram nas vinhetas e verificar as relacdes

gue comentamos anteriormente — direta, indireta e ndo-relagéo.
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Tabela 06*
Emissora Telejornal Texto apresentacao Vinheta Relacao
Bom Dia Brasil Temporalidade Temporalidade Direta
GLOBO Producéo jornalistica P_rodugfio_
telejornalistica
Jornal Hoje Temporalidade Temporalidade Direta
Tradicéo Mediagéo
inovacdo
Improvisacéo
Intimidade
Moderno
Agilidade
Ubiquidade
Descontracéo
Jornal Nacional Temporalidade Temporalidade Direta
Prestigio Intimidade
Tecnologia Confianca
Agilidade Competéncia e
Globalizagéo Vigilancia Jornalistica
Laco social Tecnologia
Transparéncia
Intimidade
Competéncia
Jornal da Globo Temporalidade Temporalidade Direta
Andlise Linguagem televisiva
Descontragéo
Agilidade
Fala Brasil Moderno Unidade nacional ou Direta
RECORD .Dinémicg lago social p_romovido
Unidade nacional pelo telejornal
Servico
Transito
Saude
Reportagens-
dendncia
Maturidade
JornaldaRecord Agilidade Agilidade e Direta
Dinamismo dinamicidade
Credibilidade jornalistica
Competéncia
Ubiqlidade
Jornal 24 Horas Vigilancia Vigilancia jornalistica Direta

Ubiquidade
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BAND

Primeiro Jornal

Anélise
Esporte
Servicos e empregos
Meteorologia

Mediacdo
Presenca da midia nos
acontecimentos
Desmaterializagdo da
informacéo
Tecnologia

Indireta

Brasil Urgente

Temas locais
Prestacdo de servigo
Presenca da midia
nos acontecimentos
Coloquial
Opinativo
Dinamico
Conversante

Mediagéo
Presenca da midia nos
acontecimentos

Direta

Jornal da Band

Corajoso
Obijetivo
Antenado
Independente
Claro
Simples
Moderno
Abrangente
Imparcial
Variado

Mediacao
Ubiqiiidade do
telejornal
Tecnologia

Indireta

Jornal da Noite

Interatividade
Flexibilidade
Polémica
Ciéncia
Sociedade
Politica
Economia
Internacional
Criatividade

Mediacao
Conexdo — globalizacéo
Tecnologia

N&o-relagdo

SBT

JornaldoSBT-M

Saude
Prestacdo de servicos
Educacéo
Politica
Lazer
Comportamento

Mediacdo
Local vs global

Direta

SBT Brasil

Credibilidade
Seriedade
Liberdade

Humanizacédo

Tecnologia
Independéncia
Anélise
Opinido
Isengéo
Informal

Linguagem televisiva

Nao-relagdo

JornaldoSBT-N

Sinoptico

Mediacao

N&o-relacdo

* articulacdo: texto de apresentacéo e videogréafico
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Os dados da tabela anterior confirmam um de nossos pressupostos, pois, de modo
geral, as vinhetas de abertura dos telejornais reforcam aspectos priorizados nos textos de
auto-apresentacdo dos programas. Como vimos, das 14 vinhetas analisadas 9 mantém
relacdo direta com a descri¢do dos programas na internet, 2 mantém relagGes indiretas e 3
ndo apresentam qualquer tipo de coeréncia. Assim, 78% das vinhetas se relacionam de
alguma forma com os valores destacados pelos telejornais.

Mas, e quanto ao outro pressuposto que motivou esta pesquisa, quer dizer, 0s
valores destacados nas vinhetas apontam para um possivel publico-alvo? As tematicas
particulares das vinhetas, conforme vimos na primeira tabela deste capitulo, nos apontam
valores relacionados a pratica telejornalistica, mas essa pratica ndo se mostra vinculada a
um publico especifico ou a um publico-alvo como imagindvamos. A tabela a seguir
evidencia esse resultado pelos aspectos do fazer noticioso que podem ser depreendidos a

partir dos temas que aparecem nas tematicas particulares das vinhetas:

Tabela 07*
Abrangéncia | Recursos Estilo Funcao Fator- Natureza
base
Ubiquidade | Competéncia | Intimidade Mediagéo Tempo Linguagem
Globalizagdo | Tecnologia Agilidade Vigilancia Desmaterializagéo
Dinamicidade | Laco social da informacéo

* Valores Jornalisticos |

Se relacionarmos as emissoras com o0s aspectos do fazer-telejornalistico destacados

na tabela anterior teremos os seguinte resultado:

Tabela 08*
Globo Record Band SBT
Funcéo Funcao Funcao Funcéo
Natureza Estilo Natureza Natureza
Estilo Abrangéncia Abrangéncia
Recursos Recursos
Fator-base

* Valores Jornalisticos 11
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Assim, percebemos que as emissoras buscam firmar audiovisualmente a identidade
telejornalistica, sobretudo, a partir da funcéo que exerce o telejornal, seja ela de mediacéo,
vigilancia ou laco social. Apesar de as emissoras trabalharem com outros aspectos, a
funcdo é o Unico que aparece em todas, o que nos indica que a funcionalidade do telejornal
¢ um valor bésico a ser comunicado pelas vinhetas. O segundo aspecto que aparece em
destaque é a natureza da producdo telejornalistica, quer dizer, as emissoras buscam tratar
de alguma forma das qualidades particulares do meio para o qual o telejornal é produzido
ou, entdo, da caracteristica de desmaterializacdo da informacéo, ja que nos dias de hoje
recursos tecnoldgicos de toda a sorte sdo utilizados na producdo da noticia, convertendo
todo tipo de informagdoaOe 1.

A partir disso, cada emissora acrescenta nos projetos videograficos de seus
telejornais os aspectos que considera relevantes. Nesse acréscimo estd o que diferencia
uma emissora de outra. Conforme vimos na tabela anterior, a Globo aparece como a
emissora que mais se empenha no processo de diferenciacdo, apostando em estilo, recursos
e fator-base. Em seguida, vem a Bandeirantes, que valoriza a abrangéncia e 0s recursos
utilizados em seu fazer-telejornalistico. Por fim, a Record e o SBT destacam apenas um

item: estilo e abrangéncia, respectivamente.
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CONSIDERACOES FINAIS

A proposta deste trabalho de pesquisa foi investigar os valores sobre os quais se
constroem a identidade audiovisual em vinhetas de abertura de telejornais e, a partir disso,
averiguar a coeréncia entre os textos de auto-apresentacao e os projetos videograficos dos
programas selecionados — telejornais veiculados nacionalmente pelas quatro principais
emissoras brasileiras de cunho comercial.

Para alcancar esse objetivo, vimos a necessidade de primeiramente estabelecer os
limites de nosso objeto, ja que ainda hoje o termo vinheta é empregado sem muito critério
até mesmo entre os profissionais de midia. Desse modo, em nosso primeiro capitulo,
empreendemos uma breve retrospectiva historica a fim de avaliar a utilizagdo da vinheta
em diferentes épocas e meios de comunicagdo. A pesquisa feita revelou dois critérios para
avaliar se um determinado produto — grafico, cinematogréafico, radiofénico ou televisivo —
é ou ndo uma vinheta. O primeiro diz respeito a qualidade de adorno, enfeite, ou seja, o
objeto deve cumprir uma funcdo decorativa. O segundo é que este objeto deve sempre ser
acrescentado a uma forma pronta.

No que diz respeito a televisdo, vimos que esse meio também imprimiu
caracteristicas particulares a vinheta: 1. funcdo mercadoldgica; 2. organizacao do tempo e
dos conteudos; 3. linguagem videografica e 4. possibilidade de relacdo direta com a forma
pronta. Essas caracteristicas a que chegamos deram-nos condi¢Ges para avaliar ndo
somente os limites do nosso objeto, mas também para determinar as funcdes que as
vinhetas cumprem na televisdo e 0 modo como é empregada nesse meio.

Dado esse primeiro passo, avancamos em nosso segundo capitulo em direcdo aos
sentidos construidos em cada uma das vinhetas selecionadas — 14 ao todo. O instrumental
da semiotica francesa permitiu-nos encontrar os temas destacados tanto nos textos de auto-
apresentacdo dos programas como nos projetos videograficos e apontar os valores eleitos
pelas diferentes emissoras — Globo, Record, Bandeirates e SBT — para a construcdo de
identidades audiovisuais: temporalidade, pratica noticiosa, mediacdo, funcdes e linguagem
televisiva, respectivamente.

A partir dos valores encontrados pudemos responder, em nosso terceiro capitulo, as
questdes que instigaram a producdo deste trabalho. Assim, constatamos que 78% das

vinhetas analisadas se relacionam de alguma forma com os valores destacados nos textos
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de apresentacdo de seus noticiarios, ou seja, na maior parte dos casos ha coeréncia entre a
auto-descricdo do telejornal e sua vinheta de abertura.

Vimos também que os valores destacados nas vinhetas dos telejornais, ao contrario
do que acreditdvamos inicialmente, ndo estdo voltados diretamente para um possivel
publico-alvo, mas fazem referéncia a aspectos da propria pratica telejornalistica. Tais
aspectos foram organizados a partir de seus pontos comuns e permitiram-nos criar seis
categorias: 1) abrangéncia do telejornal, 2) recursos utilizados para a producéo noticiosa,
3) estilo do programa, 4) fator-base de producéo, 5) funcdo cumprida pelo noticiario e 6)
natureza, quer dizer, caracteristicas do meio de veicula¢do ou da producgdo da informacao.

Dessas categorias, apenas uma mostrou-se presente em todas as emissoras
abordadas: a fungdo. Isso nos indica que a funcionalidade do telejornal é um valor basico a
ser comunicado pelas vinhetas. A segunda categoria destacada foi a natureza da producéo
telejornalistica, tanto no que diz respeito ao veiculo, ou seja, a televisdo, quanto a natureza
desmaterializada da informag&o nos dias de hoje.

A exploracdo das demais categorias — abrangéncia, recursos, estilo e fator-base —
nas vinhetas é o que diferencia uma emissora da outra e, nesse sentido, a Globo desponta
como a emissora mais preocupada em impor uma identidade especifica e, para isso,
valoriza em seu projeto videografico aspectos como estilo, recursos e fator-base. Em
seguida, vem a Bandeirantes que valoriza a abrangéncia e os recursos utilizados em seu
fazer-telejornalistico. Por fim, a Record e 0 SBT destacam apenas um item: estilo e
abrangéncia, respectivamente.

Assim, o confronto feito entre 0 “mesmo” e 0 “outro” — quer dizer, a comparagao entre as
emissoras e as caracteristicas que destacam em seus projetos videograficos — permitiu-nos
determinar os tragcos comuns e 0s aspectos diferenciais entre elas, a partir dos quais se

constroi a identidade.



127

REFERENCIAS

AZNAR, S.C. Vinheta: do pergaminho ao video.Séo Paulo: Arte & Ciéncia, 1997.

BETTETINI. Semidtica, computacdo grafica e textualidade. In: PARENTE, A. (org.).
Imagem e maquina. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1999.

BRITO, Y.C. F. Procedimentos de sincretizagdo no audiovisual: de Eisenstein a Guel
Arraes. In: Oliveira, A. C.; Marroni, F. V. (Orgs.) Caderno de Discussdo do Centro de
Pesquisas Sociossemidticas -CD ROM. , v.11-12, p.1- 20, 2006a.

. Uma proposta de abordagem do sensivel na TV. In: XV Encontro Anual da
Associagao Nacional dos Programas de Pés-graduacao em Comunicacao, 2006, Bauru
(SP). Anais do XV COMPOS - CD. Bauru (SP): UNESP, v. 15, 2006b.

CANCLINI, N.G. Consumidores e cidadaos. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001.

COUCHOT, E. Da representacdo a simulacdo. In: In PARENTE, A. (Org.). Imagem-
maquina. Rio de Janeiro: Editora 34, 1996.

CUCHE, D. A nocéo de cultura nas ciéncias sociais. Bauru: Edusc, 1999.

DINIZ, M. L. V. P. . Contratos na midia: O Jornal Nacional na berlinda. In: Oliveira, A.
C.; Marroni, F. V. (Orgs.) Caderno de Discusséo do Centro de Pesquisas
Sociossemioticas. Sdo Paulo: Editora CPS, v. Unico, p. 197-208, 2001.

. Telejornal: Comunicacdo efetiva e afetiva. Revista Comunicacdo Midiatica
N°3. Programa de P0s-Graduacdo em Comunicacdo. Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicacgdo. Universidade Estadual Paulista - UNESP, (pp. 67-88), (ISSN 1678-9822)
2005.

. Telejornal: a hiperemogdo em semidtica tensiva. Revista Estudos Linguisticos
35. GEL — Grupo de Estudos Linguisticos (ISSN: 1413-0939), 2006.

. Telejornal como experiéncia hiperbolica: uma questdo de tensividade. VII
Encontro dos Nucleos de Pesquisa em Comunicacdo — NP Semidtica da Comunicacao. In
Anais do XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo. Intercom, 2007,
Santos, SP, 2007 (produzido em CD-ROM)

. SCHIAVONI, J.E. Pensamento, linguagem e hiper-realidade: um ensaio sobre as
novas técnicas visuais. In: Linguagem e Pensamento. Bauru, SP. (no prelo)

DUARTE, E. Por uma epistemologia da Comunicacdo. In: LOPES, M.LV. de.
Epistemologia da comunicacgédo. Sao Paulo: Edi¢6es Loyola, 2003.

FERREIRA, A.B.de H. Minidicionario da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1988.
GREIMAS, A. J. Da Imperfeicdo. S&o Paulo: Hacker, 2002.



128

GREIMAS & COURTES, J. Dicionario de Semi6tica. S&o Paulo: Cultrix, [1983]
KERCKHOVE, D. de. A pele da cultura. Lisboa: Relégio D Agua Editores, 1997.
LIMA, I. A fotografia é sua imagem. Rio de Janeiro: Espaco e tempo, s.d.
MACHADO, A. A arte do video. Séo Paulo: Ed. Brasiliense S/A. 1997.

. A televiséo levada a sério. Séo Paulo: Senac, 2000.

. Maquina e imaginario. Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo, 3?
ed., 2001.

. Pré-cinemas e pds-cinemas. Campinas, SP: Papirus, 3% ed., 2005.

MARTINO, L.C. De qual comunicagdo estamos falando? In: HOHLFELDT, A. e outros.
Teorias da comunicacéo. Petrépolis, Rio de Janeiro: Editora VVozes Ltda, 2003

OLIVEIRA, A. C. M. A. Sabor de Sabor: pdo de acucar, a luz da semiotica. In: 12°.
Encontro Anual da Associagdo Nacional dos Programas de Pods-Graduagdo em
Comunicacao - COMPOS, 2003, Recife. Anais do COMPQOS, 2003.

PARENTE, A. (org.). Imagem e maquina. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1993.

RABACA, C.A.; BARBOSA, G,G. Dicionario de comunicagdo. Rio de Janeiro: Elsevier,
2001.

SANTQOS, J. F. dos. O que € po6s-moderno. Sdo Paulo:Ed. Brasiliense, 132 ed. 1994.
SCHIAVONI, J.E. Recortando a noticia: uma andlise dos telejornais da Record.
Monografia (graduagdo) — Curso de Jornalismo da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comuicacao da Unesp, Bauru, SP, 2005.

. Imagem: o papel da vinheta no estabelecimento da marca. In: Revista Brasileira
de Comunicacdo Organizacional e Rela¢des Publicas (Organicom), n® 7, ISSN 1807-
1236, 2008 .

. Break comercial: estratégia e eficiéncia. In: DINIZ, PORTELA. Préticas na
midia. Bauru, SP, 2008. (no prelo).

WILLIAMS, R. Television: technology and cultural form. Glasgow: Fontana/Colins, 1979.

WOLTON, D. Elogio do grande publico. Sio Paulo: Atica, 2006.



129

Anexos
VIDEO AUDIO RELACAO
Aceleracao Aceleracdo Consonancia

Desaceleracao Desaceleracao Dissonancia
Continuidade Continuidade Consonancia
Descontinuidade Continuidade Dissonancia
Dinamicidade Dinamicidade Consonancia
Estaticidade Dinamicidade Dissonancia
Pontualidade Pontualidade Consonancia
Duratividade Pontualidade Dissonancia
Intervalaridade Intervalaridade Consonancia
Progressividade Intervalaridade Dissonancia
Expanséo Expanséo Consonancia
Contracédo Expansao Dissonancia
Ascendéncia Ascendéncia Consonancia
Descendéncia Ascendéncia Dissonancia
Abertura Abertura Consonancia
Fechamento Abertura Dissonancia
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