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“Quando os cidaddos souberem que o jornal pode mentir
ou, pelo menos, que ele pode apresentar como definitivas
solugdes que ndo passam de aspectos parciais dos proble-
mas impostos pela vida; quando estiverem aptos a discutir
com prudéncia, mas também com ousadia, quando tiverem
uma formacdo baseada na investigacdo experimental e na
criatividade (...), haverd, entdo, qualquer coisa de diferente
nas nossas democracias.”

CELESTIN FREINET
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INTRODUCAO

esde que o professor Célestin Freinet comegou a usar o jornal em suas atividades

pedagégicas na escola operaria de Saint Paul de Vence, na Franca, em 1930 (talvez a

primeira experiéncia significativa na area que se tem noticia), muitos educadores e
pesquisadores das areas de Comunica¢do e Educagido vém sistematizando métodos para o uso da
imprensa na sala de aula. As técnicas e propésitos variam de acordo com a postura pedagégica ado-
tada pelas escolas e professores — que vao desde a leitura descompromissada e ingénua, até a que
procura identificar fatos e versdes, valores e significados da informacio dentro do contexto social ca-
racterizado por contradigdes. Menos comumn, esta Ultima prética encontra respaldo na escola empe-
nhada em formar alunos criticos e atuantes no processo de transformacao da sociedade.

A preocupagao com uma leitura critica da midia se justifica pelo fato de que, evidente-
mente, o exercicio da cidadania passa pelo acesso a educacdo — compreendida desde a alfabetiza-
¢ao até a aquisi¢do de conhecimento para a atuagdo profissional e intelectual — e os meios de comu-
nicagao tém importante papel no processo educativo, ja que permitem ao sujeito conhecer os proble-
mas do seu tempo. Ou, pelo menos, deveria ser assim.

Ismar de Oliveira SOARES (1989: 25) destaca trés fungGes basicas que teriam os meios
de comunicagdo: informar, transmitir a heranga cultural e oferecer op¢ao de lazer. A questdo é, no
minimo, complexa. Informagao, aqui deve ser entendida como um dado que provoca desordem em
um estado inicial de equilibrio, sequndo as defini¢des da Teoria da Informac&o sistematizadas por J.
Teixeira COELHO NETO (1980: 120). Isto é, pode-se imaginar uma situacdo em que o leitor man-
tém uma crenga sobre um aspecto do exercicio da cidadania, por exemplo e, neste caso, uma matéria
que traz informagao sobre o assunto deve provocar uma desordem no equilibrio da crenca, que deve-
ra ser revista pelo individuo em fun¢do da necessidade de considerar o dado novo. Assim, deve-se
avaliar que tipo de informagio seria veiculada pelos meios inseridos em uma sociedade de classes e
controlados pelas camadas hegemédnicas.

E discutivel, inclusive, a qualidade da cultura transmitida por esses veiculos. E as op¢des
de lazer, por sua vez, muito provavelmente se resumiriam ao consumo de bens simbélicos produz-
dos pela industria cultural, muitas vezes vista pelos criticos como a "industria da evasao”.

Ademais, deve-se considerar o fato de que, em uma sociedade capitalista, os meios de
comunicagdo, em sua maioria, estdo nas maos de proprietarios do capital, que tém como objetivo
principal a multiplicagdo do lucro, obtido através da comerdializacdo de espagos publicitarios. A
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insercéo de conteido informativo, neste caso, é (til enquanto viabiliza o comércio de publicidade. Em
situagdes extremas, a informagao seria acidental.
Criticos da comunicagio de massa ja destacaram, inclusive, mecanismos que tornam a

noticia um produto vendavel e barato. Sdo comuns na imprensa em todo o mundo, por exemplo,

praticas de “cobertura de fatos” como perseguir pessoas piblicas que se envolvem em escandalos
pontuais de corrupcao, reduzindo a questdo aquela circunstancia especifica. Assim, fotos comprome-

tedoras, depoimentos explosivos de pessoas que ja fizeram parte da vida do sujeito etc, passam a ga-
nhar destaque nos jornais. As circunstancias que geraram o escandalo, os problemas politicos rela-
tivos ao fato (a principio, informagao que faz diferenca) sdo abordados de maneira superficial. Porque
é dessa forma que o produto se torna atraente. A banalizagao alcanga a massa com mais eficiéncia.

Questdes como essas levam muita gente a se indagar que tipo de receptor deve ser for-
mado para os produtos da midia, considerando-se, ¢ claro, a preocupagdo em conquistar a cidada-
nia. E as experiéncias tém-se multiplicado. A Franga, por exemplo, sedia diversas instituigdes que
retinem pesquisadores das areas de Comunicagao e Educagio preocupados em sistematizar o uso da
imprensa na escola, ja que, de forma cadtica e alienada, as mensagens da midia sdo recebidas por
olhos e ouvidos dispersos pelo mundo. Naquele pais se descatam centros como o CLEMI, o Centre
de Liasion de I'Enseignement et des Moyens d’Information, que desenvolve programas e materi-
ais pedagdgicos destinados & leitura critica da midia na escola. Em Portugal, o jornal Publico pro-
move concursos anuais para premiar os melhores jornais escolares. O desempenho de professores e
alunos em relacio ao uso do jornal na escola é, inclusive, divulgado no boletim Ptiblico na Escola.

No Brasil, ha pelo menos duas décadas, educadores, estudiosos da comunicacao e jor-
nalistas vém se empenhando em desenvolver experiéncias de sucesso na area. A UCBC, Uniao Crista
Brasileira de Comunicacdo Social, por exemplo, é autora do projeto LCC — Leitura Critica da
Comunicagdo, que sistematiza técnicas de analise dos contetidos dos meios de comunicagao uti-
lizadas em niicleos escolares e comunitarios. A entidade também promove congressos anuais para
discutir mecanismos de democratizacao dos meios de comunicacao, onde pesquisadores da area se
relinem para relatar suas experiéncias, inclusive com leitura critica na escola e produgado de jornais
escolares. O Sepac, Servigo da Pastoral da Comunicagéo, vinculado as I;'més Paulinas, tem pro-
duzido cursos e livros sobre o tema. A Intercom, Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo, dedicou seu encontro anual de 1985 as questdes do relacionamento entre a
Comunicacdo e a Educagio, e até a proposta curricular de Lingua Portuguesa para o Ensino
Fundamental da Secretaria de Estado da Educago do governo de Sao Paulo propde o uso de textos
jornalisticos na sala de aula.

Em qualquer perspectiva, a educagao critica para receber as mensagens da imprensa
constitui um desafio para aqueles que se propdem a realizar tal tarefa. De inicio, dois problemas
surgem para o desafiante: o desinteresse dos alunos pela leitura de jornais e o despreparo da maio-

ria dos professores e, em especial dos professores da rede publica de ensino.
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O desinteresse pelo jornal & um fenémeno que ndo exige grandes reflexdes para ser
explicado. Como observou o professor José MARQUES DE MELO (1985: 49), a "leitura didria de
jomal representa um indicador civilizatério bastante expressivo. Qualquer pais que envereda
pelo desenvolvimento econémico, repartindo melhor o produto social entre seus habitantes, re-
gistra sempre a progressdo das tiragens de jornais". No ambito especifico da escola, o desinteresse
pela imprensa vemn se somar ao desinteresse pelos contetidos em geral, principalmente por causa do
modelo pedagégico desgastado, que precisa ser revisto.

O desinteresse também se justifica pelo fato de que a leitura de jornais s6 faz diferenca
para o cidadao integrado a engrenagem social. Nao é de admirar, entdo, que o grande contingente
de pessoas que vive mais ou menos a margem do sistema (e que ocupa os bancos das escolas publi-

cas) nao se interesse pelo jornal. Para quem nédo tem poder de decisdo, nao faz diferenca saber ou

ndo que rumos tomam a politica e a economia do pais, por exemplo. E fundamental, ento, que o

uso da imprensa na sala de aula venha acompanhado da reflexao e da mudanca na prépria postura
pedagégica dos educadores, se 0 modelo usado for o conservador autoritario. E preciso acabar com
a pratica da transmissdo do conhecimento em médulos desligados da realidade social, e desenvolver
no aluno o espirito da participagao democratica, da luta pela conquista de direitos — possivel quan-
do se conhece os problemas contemporaneos que, bem ou mal, estao estampados nas paginas dos
jornais.

A falta de preparo dos professores nao é assunto para ser debatido no presente traba-
lho mas, se o sistema educacional do pais ainda ndo se empenhou em formar alfabetizadores efi-
cientes, o que se dira da formagao de professores criticos. E, embora os Parametros Curriculares
Nacionais publicados pelo MEC considerem que algumas tecnologias informacionais como livros,
jornais e reusitas jd fazem parte da escola hd muito tempo (1998: 142), o que se tem visto na
prética é a significativa falta de familiaridade dos professores com a imprensa em geral. Por isso, ndo
é a toa que muitos educadores enxergam no uso do jornal um tremendo abacaxi que provavelmente
contribuird para o desmoronamento de todo o esquema do conhecimento estagnado e pouco signi-
ficativo. Esquema que tem gerado tédio e revolta nos aluncs, afugentando as criancas da escola.

Este trabalho é mais uma aceitagdo do desafio. Aqui, o objetivo é produzir um material
pedagdgico abrangente e pratico, com informagdes para o professor e sugestoes de atividades para
estimular a leitura de jornais, efetuar avaliacdo critica da imprensa e, se possivel, produzr boletins
escolares que oferegam um contraponto ao tratamento dos fatos de importancia social dado pela
imprensa de massa. O fio condutor que liga os diversos assuntos abordados nas fichas é a preocu-
pagao em evidenciar os mecanismos de produgao do jornal, qualificando-o como um produto comer-
cial sujeito aos mesmos problemas que limitam outros produtos da indistria cultural, as vezes com
mais, as vezes com menos intensidade.

A tese principal que norteou a produgao das fichas de informacgdes e atividades é a pos-
sibilidade da leitura critica desde que o leitor conhega os mecanismos de producao da noticia.

Conhecendo o percurso desde a ocorréncia do fato até a impressdo dos dados no jornal, os filtros
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que selecionam informagdes e orientam a interpretagdo do acontecido e os limites da pratica jor-
nalistica, o leitor tera condigbes de duvidar do jornal, questionar a postura dos meios, fazer sugestoes
e recusas, enfim, ser participativo. A sociedade esta carente de leitores desse tipo.

O presente trabalho é composto de quatro etapas, definidcjas com vista a alcangar o obje-

tivo geral de oferecer ao professor de portugués de 5% a 82 série um material pratico para efetuar a

leitura critica de jornais com seus alunos. Inicialmente, foi realizada uma pesquisas através de ques-
tionarios distribuidos aos professores de Lingua Portuguesa, Histéria e Geografia das escolas estadu-
ais de Bauru. O questionéario procurou identificar aspectos do preparo (e do despreparo) dos profes-
sores para ler criticamente os jornais, preferéncias e rejeigdes em relagao a midia, e atividades que
realizam em sala de aula, usando jornais. Posteriormente, verificou-se que as atividades tais como
estao propostas nas fichas seriam melhor aproveitadas pelos professores de Portugués — que usam
o jornal como suporte de leitura. Os docentes de Histéria e Geografia usam jornais como documen-
tos complementares para despertar a curiosidade dos alunos sobre fatos histéricos que compdem o
curriculo escolar. Assim, uma matéria sobre o lancamento do filme “Guerra de Canudos” é usado
como ponto de partida para o estudo do episédio em sala de aula. Ou fotos sobre a seca no Nordeste
brasileiro iniciam os estudos sobre os fenémenos meteorolégicos. Portanto, a rotina de produgio da
noticia e a comparagdo de versdes ndo seriam atividades bem sucedidas nas aulas de Histéria e
Geografia, por causa da falta de estrutura curricular e do tempo limitado. Embora todos tenham
respondido o questionério, somente os professores de Portugués receberam o material.

Tabuladas as respostas, dados menos ou mais previsiveis foram considerados na sequn-
da etapa, a da elaboragdo das fichas. Tempo disponivel semanalmente para usar o jornal, falta de
repertério para efetuar a leitura critica e consideravel desconhecimento da rotina de produgéo da noti-
cia por parte do publico foram exemplos de dados que orientaram a sele¢éo e a estratégia de abor-
dagem dos contetidos das fichas. Os resultados do questionario e os critérios para produgao do mate-
rial serdao expostos com mais detalhes nos capitulos 2 e 4 e 5.

Na terceira etapa, foram realizadas as oficinas pedagdgicas, na sede da Delegacia de
Ensino de Bauru. Os professores participaram de quatro oficinas, de oito horas cada, realizadas com
periodicidade mensal, entre abril e junho de 1997. A mecanica das aulas, Eem como a avaliagao da
receptividade dos professores serdo expostas no capitulo 6.

Finalmente, a quarta etapa procura avaliar os resultados dos trabalho. De antemao, uma
questao se sobressai: que critérios devem ser considerados para saber se o material alcangou os resul-
tados planejados? De fato, ndo ha como mensurar resultados de maneira rigorosa, j& que, entre o
contetdo das fichas e o aprendizado dos estudantes, ha a influéncia de uma série de fatores externos
a pesquisa. Assim, por exemplo, o despreparo dos professores para lidar com o assunto (e que 32
horas de curso ndo seriam suficientes para resolver), a irregularidade no repertério dos alunos —
alguns ja sdo leitores porque tém motivagado em casa, outros sequer dominam a leitura — e a ausén-

cia de assinatura de jornais sio fatores que certamente dificultaram o alcance dos resultados; mas que
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nao tiveram como ser evitados.
Ademais, aqui, a principal preocupacdo é criar um material adequado, para que cada
professor o utilize sequndo o ritmo e a complexidade mais apropriados para sua turma. Assim, pode-

se considerar que as impressdes manifestadas pelos professoes durante a realizacao das oficinas, as

respostas sistematizadas em um questionério preenchido pelos participantes ao final do curso e uma

nova leitura atenta do material, considerando a avaliagdo dos docentes, oferecem parametros para
uma avaliacdo final do trabalho. A producéo dos alunos, recolhida no final de 1998 (em anexo), serve
como mais um dado de referéncia, mas nao é considerada o meio exclusivo de avaliacio.

Uma (ltima observagio é necessaria nesta introducdo. O desenvolvimento deste traba-
lho se torna particularmente relevante se se considerar o novos Parametros Curriculares Nacionais
definidos pelo governo federal. De fato, os PCNs cobram do professor a utilizacdo de novos suportes
de leitura. Assim, ao lado dos tredicionais textos literarios, outros géneros como a publicidade e os
jornais devem ser usados na prética da sala de aula. Entretanto, o professor precisa estar familizariza-
do com as particularidades de cada suporte, caso contrério, longe de aprimorar o ensino da lin-
guagem, tais atividades vao gerar muita confusdo. Tome-se dois exemplos para explicar melhor.
Embora os textos publicitarios e jornalisticos convivam lado a lado nas péginas dos jornais, a princi-
pio, pelo menos, as fungdes de cada um sdo radicalmente diferentes. Enquanto a publicidade é
arquitetada para seduzir o leitor usando apelos emotivos e nao racionais, o jornalismo procura tra-
zer dados objetivos que instigam o raciocinio levando o leitor a confrontar seu repertério com o dado
novo e, conseqiientemente, ficar informado. Os estilos, inclusive, sao diferentes e os recursos visuais
recebem tratamentos diversos.

Portanto, se a sistematizacdo e a ordenagao de informagées sdo passos fundamentais
para o aprendizado critico, é necessario que cada suporte receba tratamento adequado.

Nao é o caso abrir aqui uma discussao sobre as lacunas no texto do MEC mas, de fato,
os PCNs cobram o uso dos diversos géneros na sala de aula — uns mais e outros menos familiares
ao professor — sem, no entanto, propor estratégias definidas de abordagem. Fica, portanto, uma
falta, que trabalhos como este podem ajudar a solucionar.

Como J4 foi destacado, 0 método de elaboracio das fichas destaca os problemas con-
seqlientes da prética jornalistica limitadora para formar o leitor critico. Entretanto, conhecer as téc-
nicas de construgao da noticia nao basta. E preciso que o leitor tenha familiaridade com o processo
social de produgao da informagao e saiba localizar o papel ideolégico dos jornais no espago social
marcado por contradi¢des. Isto é, a leitura do mundo, precede a leitura do jornal. O préximo capi-
tulo trata desta questao.
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Capitulo'1

LER O MUNDO E LER O JORNAL

uniz SODRE (1971: 7), citando o socitlogo Lucian W. Pye, observou que, numa

sociedade, o processo de comunicagdes é coincidente com o processo politico — e com

as consequientes diretrizes econdmicas. Assim, a histéria da imprensa brasileira, desde a
sua fundag@o, vem marcada pelo modo peculiar como o processo politico se desenvolveu no pais.
Desde o periodo colonial, a sociedade brasileira foi caracterizada por uma politica elitista, pela
negacao da participacao popular nos processos de decisao e pela marginalizagido econémica. Mesmo
depois da proclamagao da Republica, a estrutura social manteve-se praticamente intocada. Neste con-
texto, os primeiros jornais, ou sao organizacdes pertencentes a(I) governo, ou sdo empresas de
natureza particular mas que contam com apoio governamental. E ao governo estao atreladas.

As transformagdes politicas e econdmicas ocorridas no final do século XIX e inicio do
século XX, mais especificamente, a industrializacao (e o surgimento da classe operaria), a dinamiza-
¢ao do comércio interno, o processo de urbanizagao, a criagao de escolas publicas e a descentraliza-
¢ao administrativa (com a criacao das Provincias que depois se tornariam Estados), criaram um novo
quadro para atuagao da imprensa no Brasil. Ou, pelo menos deveriam. Nessa época, a imprensa
comeca também a ser utilizada pela classe operéria, como instrumento de divulgacdo de reivindi-
cacdes trabalhistas ou de defesa dos interesses das classes populares. Entretanto o que se viu foram
pequenos jomais, de tiragem reduzida e curta duragao. No mesmo periodo, comecam a surgir as
primeiras empresas jornalisticas que véem no jornal n&o apenas fonte de poder politico, mas uma
maneira de reproduzr o capital. "O jornalismo assume, portanto, uma estrutura operacional tipi-
ca das empresas capitalistas (...). Sdo organizagées que se mantém com recursos provenientes da
publicidade, mas que, diante das limitagées do capitalismo perifério, ndo podem se dar ao luxo
de dispensar subsidios estatais!”.

O jomalista Paulo Nogueira, em artigo publicado no jornal Unidade, do Sindicato dos
Jornalistas profissionais no Estado de S. Paulo, afirma que “ mesmo na ditadura (...) os jornais que
publicavam receita de bolo no lugar de matérias (...) ganharam muito, como se vé nos docu-
mentos oficiais de hoje (...). Construiram sedes nouvas e contaram com a colaborag¢dp de minis-
tros na drea econémica da ditadura para se salvarem da faléncia”. (Julho de 1998: 3). Os jornais

constantemente publicam dados sobre os gastos do governo com publicidade. A publicidade veicu-

1. MELO, José Marques. Para uma leitura critica da comunicagdo. Sio Paulo: Edigdes Paulinas, 1985.
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lada somente na TV para comemorar o 4° aniverséario do Plano Real, por exemplo, sequndo dados
publicados pelo jomal Folha de S. Paulo (23 de junho de 1998: 7) consumiu R$ 3 milhées para
inserczo de filmes com 15 e de 30 sequndos de duracao.

A partir da década de 30, o governo se esforca para desenvolver a producdo e o con-
sumo de bens nacionais, e a imprensa vislumbra, assim, a possibilidade de se tornar um empreendi-
mento que fosse para a frente com as préprias pernas. Estimulando o consumo de produtos nacionais
através da publicidade, os jomais poderiam viver com a renda obtida pela venda dos espacos publi-
citarios mais a venda de exemplares avulsos. E, como observa Jos¢ MARQUES DE MELO (1985:
17),

“(...) A natureza incipiente da industrializagdo nacional, ndo levada as Gltimas consequéncias
pela burguesia brasileira, que sempre manteve uma subordinagao histérica ao capitalismo internacional,
deixou de ampliar o mercado interno, limitando assim a faixa da populagio consumidora. Essa circuns-
tancia atuou diretamente sobre as empresas jornalisticas, que nunca puderam atingir o desenvolvimen-
to auténomo verificado nos paises capitalistas avangados. Os investimentos realizados nesse setor nem
sempre permitiram, a ndo ser algumas poucas excegées que confirmam a regra, que viessem a funcionar

como empresas capitalistas independentes em relagao ao Estado."

Assim, apesar das mudangas no panorama econdémico mundial e brasileiro, o pais man-
tém tiragens de jornais muito baixas - se se considerar o volume de potenciais leitores — quando com-
prado a outros paises?. Como conseqiiéncias de tal comportamento, para o empresariado, pode-se
dizer que nem os maiores jornais brasileiros sdo tao rentaveis quanto seus correspondentes em pai-
ses como Estados Unidos, Franga ou Japao, por exemplo. Por isso, a maioria dos jornais ndo con-
segue a independéncia que gostaria. Para os leitores, principalmente os que fazem parte das classes
de trabalhadores assalariados, sem acesso a informagao, falta a imprensa do contraponto. Ha, inclu-
sive, a possibilidade objetiva de uma anélise mais pessimista: o leitor, médio, na maioria das vezes,
nem sequer distingue temas de verdadeiro interesse social dos faits divers publicados para atrair o
interesse pelo grotesto e garantir as vendas. Nao raro, ficcao e realidade se misturam; noticia e
entretenimento absurdo estao juntos em espagos originalmente tides como de informacgéo.

Os fatos destacados apontam para a necessidade de criar mecanismos e oportunidades

2. Pesquisadores da drea de Comunicagdo observam que, enquanto a soma das tiragens dos principais jornais
do Brasil atinge, em média, 8 milhdes de exemplares em dias Gteis e cerca de- 14 milhdes aos domingos, em
alguns paises como o Japdo, por exemplo, um Unico titulo chega a atingir os 8 milhdes de exemplares na
edigdo matutina, e cerca de 6 milhdes na edigido vespertina. Sdo cerca de 15 milhdes de exemplares didrios,
de um dnico jornal.
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para que a populagao conheca as insuficiéncias do jornalismo que lhe é oferecido, saiba selecionar

meios de informacao — e neste caso inclui-se também a produgao de meios que atendam seus inte-
resses de classe — comparar e criticar o que esta sendo veiculado. Certamente, ha diversas formas
para se efetivar um projeto desses, seja em atividades com pequenas comunidades, grupos mino-

ritrios, segmentos partidarios e na escola, por exemplo.

A escola foi o espago escolhido para o desenvolvimento deste projeto de leitura critica

da midia, por trés motivos. Ja que se pretende aqui atingir uma classe especifica, a dos trabalhadores,
a escola publica mostrou-se lugar adequado porque: 1. Reline pessoas pertencentes as classes popu-
lares em sua maioria; 2. E o pericdo em que essas pessoas tém mais tempo para dedicar ao apren-
dizado. Alguns anos depois, muitas criangas precisarao abandonar a escola, ainda que incompleta,
para trabalhar e, dedicando-se a extensas jornadas de trabalho, nao terdo sequer forcas para partici-
par de reunides que apontem problemas do jornalismo; 3. Diversos jornais como Folha de S. Paulo,
O Estado de S. Paulo e Tribuna de Santos, por exemplo, estao lan¢ando seus programas de jornal
na escola, com pretensdes mais mercadolégicas que educativas e provavelmente, contribuirdo para
a formagao de leitores ingénuos, porém, fiéis assinantes.

Aqui, como em outras atividades que se proponham oferecer um contraponto & prati-
ca social estabelecida, a tarefa nao é facil. O sucateamento da escola, com alunos desinteressados e
revoltados, a formacao inadequada e os baixos dos salarios dos professores certamente sao fatores
que dificultam a introdugao da leitura critica. Ademais, o predominio da mentalidade alienada e con-
servadora nas escolas — onde o professor aceito é aquele que da a aula tradicional, com o "ponto”
escrito na lousa e as provas de capacidade de avaliacao duvidavel — hé& muito vem barrando o suces-
so de projetos inovadores. Apesar disso, muitos educadores e pesquisadores continuam empenhados
em mudar a escola para melhor. Esta pesquisa procura dar sua contribuicao.

O meio escolhido foi o jornal impresso pelo fato de tratar-se da mais tradicional forma
de comunica¢do de massa, ter mais distinta a separagao entre informacao e entretenimento e ser
material de facil acesso, tanto para professores quanto para alunos das escolas publicas.

A proposta é, entdo, formar o leitor critico. Para tanto, o primeiro passo é definir a leitu-
ra critica, como deve ser feita, que recursos sao necessarios e que método pedagégico é o mais ade-
quado para atingir os objetivos propostos — principalmente porque as atividades sao direcionadas
para uma escola que tem seus métodos (conservadores) que ja fincaram raizes na formagao dos pro-
fessores e na mentalidade do publico freqiientador das aulas.
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O LEITOR CRITICO

A avaliacao critica dos contetidos veiculados pelos meios de comunicagéo nao deve ser
confundida com a rejeigao pura e simples a esses meios (embora tal comportamento seja bastante
comum). Bem ou mal, os meios de comunicacéo sdo reflexo do movimento social, caracterizado por
disputas entre grupos e classes sociais, jogos de interesse, opinides diversas e contraditérias, consen-
sos, discordancias, desavencas etc.

Se, antes, as proprias empresas jornalisticas se colocavam como detentoras de olhos
clinicos, capazes de oferecer informagées objetivas e imparciais dos fatos — o slogan do jornal O
Estado de S. Paulo na década de 70, "O mundo visto por olhos nos quais vocé confia”, é exemplo
sintomatico da posigao — hoje a situagao é um pouco diferente.

Assim, a divisdo entre informacao e opinido através da diagramacao e o uso de recur-
sos graficos como fontes em itélico (para distinguir textos com pretenséo informativa de textos carac-
teristicamente opinativos) e a presenca macica de articulistas que discorrem sobre os mais diversos
temas — da novela & postura do ancora do telejornal, do cinema brasileiro a politica internacional —
sao indicios de que os jornais se propdem agora a informar, prestar os servigos de seus analistas e,
claro, opinar em sintonia com os valores eleitos pelo publico que compartilha das crengas de classe
dos donos dos jornais (empresariado e classe média).

Mas, e o trabalhador assalariado, o professor, o estudante tm nocao dessa postura? A
pesquisa feita com professores do Ensino Fundamental, de Portugués, Histéria e Geografia das esco-
las estaduais de Bauru, por exemplo, mostrou que ndo. O questionario serd apresentado com deta-
lhes no préximo capitulo. A avaliagao é restrita, é verdade, mas vale como ponto de referéncia sig-
nificativo. Entdo, ndo adianta muito os jornais mudarem seu foco, se os leitores nao souberem perce-
ber a mudanca. E a proposta deste trabalho &, justamente, dar uma guinada na percepgao que pro-
fessores e alunos de ensino fundamental tém do jornal.

Assim, a possibilidade de conhecer mecanismos de producéo e atuac@o dos jormais na
sociedade pode garantir mais independéncia e isencao na hora de formar opiniao sobre fatos de inte-
resse para a coletividade, principalmente em questdes que se refiram a politica governamental e a
participagao democratica nos diversos setores sociais. Vejamos como acontece. Por exemplo,
questdes como o pacote econdmico do governo federal langado no final de 97 para garantir a esta-
bilidade da moeda, a atuacao do Ministério da Reforma Agréria, a municipalizagao compulséria do
ensino de 12 a 82 séries, ou a regulamentagao dos seguros de satide no pais tém destaque na impren-
sa, mas, comumente, sdo avaliadas do ponto de vista da classe média, notadamente o publico dos
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meios. E é essa orientagado que se generaliza pela sociedade, quando a massa de leitores, indepen-

dente da classe social, ¢ influenciada a defender, por exemplo, a privatizacio da Previdéncia, sem ter
a oportunidade de refletir sobre o papel e as obrigagdes do Estado, porque os jornais ndo dao
destaque a este enfoque3. Por outro lado, se as mesmas classes populares soubessem que o trata-
mento dado por jornais como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, ou ainda a revista Veja
nao esgota a questao e, se pudessem ainda contar com a avaliagdo de uma imprensa sindical ou de
bairro esclarecida e forte o suficiente para sustentar grandes tiragens de jornais, certamente teriamos
pessoas mais interessadas por noticias, mais informadas e criticas. Esse perfil poderia levar, inclusive,
ao incremento da participacdo em associages de bairro, sindicatos de trabalhadores, organiza¢des
nao governamentais etc, organizando as classes populares para revindicar do governo, por exem-
plo, medidas na satide, na educacao, na distribuico da renda e na habitagéo, que reduzissem a mi-
séria e garantissemn mais qualidade de vida. A informagao, neste caso, faria diferenca.

Mas, como o habito de ler jornais n&o esta apenas ligado ao interesse por informacées
siginificativas para atuagao social, mas também ao lazer, traduzido pelo consumo de revistas e jornais
de "variedades”, as pessoas acabam usando o tempo destinado a leitura em impressos que misturam
ficgao e realidade como, por exemplo, a gravidez da Xuxa, o futuro das novelas, supostas separagdes
e romances entre artistas, a briga pela audiéncia entre Faustao e Gugu, o resultado do futebol ou a

crianca que nasceu com duas cabecas. E o provével resultado de tal pratica & a dissimulacao da

importancia de determinados fatos porque sao tratados como todos os outros. Ou seja, a corrupcao

na prefeitura de Sdo Paulo e o ET de Varginha fazem parte do mesmo “ Cotidiano”.

Por isso, o material resultante desta pesquisa procurou, em primeiro lugar, propiciar
atividades para conhecer os mecanismos de produgao da noticia, a légica de organizacao dos fatos
nas péaginas, os recursos utilizados para produzir o jornal, e os limites da objetividade. Em outras
palavras, pretende-se que o estudante perceba, afinal, que o jornal segue rotinas industriais de pro-
dugdo como outros produtos quaisquer, estando sujeito a limites semelhantes. E que, apesar do sta-
tus de “veiculo de informagao”, nao raro, é tao barato quanto um rolo de papel higiénico de quinta
categoria.

Em segundo lugar, procurou-se estabelecer técnicas de comparacéo entre o fato e as ver-
soes dadas por diversos jornais e a disting@o entre informagao e entretenimento. Assim, o estudante
leitor tera mais subsidios para criticiar os jornais que recebe.

Finalmente, s3o sistematizadas algumas técnicas que facilitem a produgio de boletins
escolares, para estimular a divulgagdo de informagdes relevantes para o publico escolar, superar o

3. No capitulo 3 serdo discutidos mecanismos de influéncia dos meios na formagao da opinido do leitor, entre
eles a influéncia na definicdo da agenda temadtica dos assuntos que devem merecer a atengio do publico.
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leitor passivo e oferecer um contraponto para a visao dos fatos divulgados na imprensa. A fim de pro-
duzir um material enxuto e objetivo, optou-se por abordar apenas a producao de boletins, em detri-
mento de outros meios como, por exemplo, o jornal mural, que é mais comum nas escolas.

Embora o uso do jormal como ferramenta para o aprendizado da Lingua Portuguesa nao
esteja previsto nessas pé&ginas, um uso nao se separa do outro na prética da sala de aula, evidente-
mente. Entretanto, questdes pontuais da gramatica e estudo da linguagem, por exemplo, ndo estao
planejadas. Neste caso, cabe ao professor conciliar os contetidos propostos no material ao programa
da disciplina.

Os argumentos apresentados até aqui podem causar a impressado de que aos jornais
cabemn poucas qualidades positivas. Se assim o fosse, quanto mais longe da escola estivesse a impren-
sa, tanto melhor para os estudantes. No entanto, a proposta é exatamente contraria: o jornal deve
fazer parte do cotidiano da sala de aula, por mais contraditério que seja 0 meio de comunicagao.
Vamos ampliar a questao.

Como produto da indistria cultural — caracterizada pela produgédo em larga escala de
bens simbolicos — os jornais precisam se adequar ao gosto médio a fim de atingir a “massa” de
leitores. Evidentemente, a produgao deve se pautar pelas referéncias do “gosto médio” e a média,
como se sabe, nivela por baixo e reduz o grau de complexidade da mensagem. E possivel consider-
ar até que, quanto maior for a tiragem pretendida, mais simplista deve ser a abordagem do jornal. A
tendéncia, no entanto, nao esgota a questao.

Com efeito, nao é possivel aos editores diagnosticar com o precisao o repertério de seus
leitores. Assim, a melhor receita para garantir tiragens (e, conseqientemente, anunciantes) ainda é a
do “tiros para todos os lados™. Assim, jomais que pretendam alcancar tiragens nacionais (como o
fazem a Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, por exemplo) trazem em seu corpo editorial
uma indigesta mistura de banalidades e informagao. Ou seja, ao lado das noticias sobre desastres, rap-
tos, agressdes, acidentes, assaltos e estiquisitices de todo tipo, os jornais trazem também dados sig-
nificativos para o crescimento intelectual do leitor, comumente complementados por analises pre-
ciosas da equipe de articulistas.

A esta altura, a questao fundamental é: o leitor médio brasileiro sabe “garimpar” as infor-
magdes? Sabe selecionar o que ¢ significativo daquilo que nao presta para nada? Estudos esparsos

sugerem que nao.

E claro que a capacidade para analisar criticamente a midia pressupde a aquisicado de

conhecimentos bésicos e externos a atuagao dos jornais como, por exemplo, o pleno dominio da lin-
gua materna e a consciéncia sobre questds fundamentais da cidadania. Mas, juntamente como o que
podemos chamar de “conhecimento bésico” parece ser necessario também adquirir uma “educagao
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para midia” que implica no dominio de contetidos especificos como, por exemplo, a distingao entre
noticia e informacao?. Tais contelidos encontram espago em uma proposta de “pedagogia dos meios
de comunicagao”, que pode tornar facilitar a leitura, a fim de que o cidadao comum perceba as con-
tradicées do jornal — que informa mas também aliena.

As vantagens pedagégicas do jornal serao discutidas com mais detalhes no capitulo 4,
mas cabe aqui destacar a dinamiza¢ao do aprendizado que se consegue com o uso, considerando-se,
por exemplo, a diversificagao de linguagens existentes nas paginas impressas. E possivel partir da
leitura de uma charge para desenvolver, por exemplo, atividades com interpretagao de textos. As
informagdes obtidas com a leitura do desenho e de reportagens que se refiram a ele podem oferecer
ao aluno subsidios para manifestar suas posi¢ao em relacao ao fato estudado, produzindo dissertagdes
mais significativas que a desgastada “minhas férias”. Sem contar, ¢ claro, com o ganho politico que
as atividades podem trazer.

De fato, a proposta é bastante otimista se se considerar a realidade do ensino ptblico

brasileiro. Mas vale a pena tentar.

Apds as consideragdes feitas sobre o valor social do jornalismo, é hora de apontar o

valor que imprensa possui para os educadores. O préximo capitulo aponta tendéncias da leitura efe-
tuada pelos professores que participaram da pesquisa inicial.

4. A distingdo entre noticia e informagdo sera discutida no capitulo 3.
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COMO OS PROFESSORES
LEEM O JORNAL

videntemente, o conhecimento do universo onde uma pesquisa serad desenvolvida é passo

inicial do trabalho cientifico. No caso deste projeto, diversas estratégias forneceram as

informagdes necessarias para a defini¢ao do contetido das fichas. Assim, por exemplo,
uma revisao bibliografica nas areas de Educa¢ao e Jomalismo, dados coletados em textos cientificos
e jomalisticos e conversas informais com professores delinearam um panorama sobre os modos como
o jormal vem sendo utilizado em sala de aula. Entretanto, faltavam dados mais detalhados sobre
questdes como as dificuldades encontradas pelos professores e a infra-estrutura de que dispunham na
escola para usar o jomal. Uma nogao do repertério dos educadores para ler criticamente a imprensa
pareceu particularmente importante, ja que a leitura critica € um dos principais objetivos do projeto,
e o sucesso da empreitada depende, em ultima instancia, da acdo dos professores.

Assim, optamos pela definicdo de um questionario para: 1. tracar um perfil da
formacado e atuagio do professor; 2. identificar seus habitos de “consumo” de informagao, e, se
possivel, 3. delinear o nivel de reflexao em relacdo a midia e detectar possiveis dificuldades que eles
tinham para usar o jommal. O questionério foi, entao, dividido em trés partes. A primeira etapa visa
identificar idade média, sexo, local e data de conclusio do curso de licenciatura, cursos de aper-
feigoamento concluidos, séries em que lecionam ou lecionaram e atividades que realizam com o
jormal. A segunda parte procura identificar os habitos de “consumo” de informacdo, como jomnais,
revistas e telejornais preferidos e rejeitados, quantificando as preferéncias. A terceira parte aponta
para o nivel de reflexdo dos professores sobre a atuagido da midia (os parametros de verificacido da
criticidade estao explicados na péagina 38). Também foi investigado o interesse dos professores nas
fichas e a infra-estrutura de que dispunham na escola como, por exemplo, nimero de aulas semanais
diponiveis para a leitura de jomais, possibilidades para editar um boletim escolar etc.

Os dados obtidos orientaram a definicao do contetdo das fichas, dos titulos de jomnais
que seriam usados nas oficinas de apresentagao do material e das formas adequadas de abordagem
dos contetidos no curso. Os resultados mostraram também que o material seria melhor aproveitado
pelos professores de Portugués e, desta forma, foi descartado o envolvimento de docentes de Histéria

e Geografia, conforme comentério ja feito.
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DEFINICAO DA AMOSTRA

A proposta inicial era estabelecer uma amostra que apontasse a tendéncia geral nas
escolas estaduais em Bauru. Assim, para definir o universo de pesquisa e calcular uma amostra
significativa, inicialmente foi enviada correspondéncia para diretores das escolas, apresentando o

projeto e solicitando o nimero total de professores de Lingua Portuguesa, Histéria e Geografia,

efetivos e nao-efetivos, do Ensino Fundamental (5 a 8* série). A opgao pelas trés disciplinas se

justifica pelo fato de que, nelas, os contetidos escolares oferecem mais oportunidades para ler o jomnal
com olhos criticos.!

Com base em calculos estatisticos, foi definida amostra com 95% de seguranca e 4%
de margem de erro e, por sorteio, foram estabelecidas as escolas onde o questionario seria aplicado.
Entretanto, como o preenchimento nao era obrigatério, a maioria dos educadores nao respondeu as
perguntas. Assim, dos 400 questionarios distribuidos, apenas 99 voltaram respondidos. Pode-se dizer,
entao, que os resultados sdo confidveis ao grupo que foi entrevistado, mas ndo se pode estendé-los a
toda a equipe de professores da rede. Notadamente, pode-se considerar o grupo como um universo
de professores interessados no uso do jornal na escola e suas opinides foram consideradas na elabo-

racao das fichas e das oficinas pedagégicas.

COLETA DE DADOS

Os questionarios foram distribuidos em todas as escolas da amostra. Como nao foi
possivel encontrar todos os professores de uma vez, e como muitos se mostraram pouco a vontade
para responder perguntas, optou-se por entregar as folhas ao coordenador pedagégico de cada

instituicdo, que se responsabilizou por distribui-las e recolhé-las dentro do prazo combinado.

FORMATACAO DAS RESPOSTAS

O questionério foi elaborado com perguntas para respostas abertas em sua maioria

(para restringir o menos possivel a qualidade das informagdes) e perguntas com respostas fechadas

1. De fato, outras disciplinas como Matematica, Ciéncias, Educagdo Artistica e até Educacao Fisica,
sem dudvida, podem tirar proveitos pedagégicos do jornal. Assim, nas aulas de matematica, por exemplo, o
professor pode utilizar de modo integrado o alfabeto, os nimeros e as imagens, através de graficos e tabelas
publicados. A partir do jornal, é possivel exercitar ferramentas da drea como as operagdes basicas, niimeros
inteiros, decimais, porcentagem etc. Dessa forma, o estudo dos nimeros também esta inserido no contexto
social e torna a disciplina mais atraente e (til para o aluno. Nas aulas de Ciéncias, o professor pode utilizar o
jornal para atualizar constantemente as descobertas na drea, evidenciando a importancia da pesquisa e da
habilidade para criar e transformar. O jornal pode estimular no aluno a capacidade de observar, questionar e
interferir e dialogar com o conhecimento estabelecido. Entretanto, para executar tais atividades é necessario o
apuro técnico-pedagégico que extrapola as possibilidades deste projeto.
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(quando julgou-se nao haver o risco da restricao). Posteriormente, as respostas abertas foram forma-
tadas em grupos, para possibilitar o cruzamento de dados. Embora a formatagao coloque o risco de
deturpar o significado das respostas, os prejuizos ndo sdo desastrosos para o pesquisador quando os
critérios séo claros e abrangentes.

No caso deste questionario, os objetivos das perguntas foram considerados para definir
as categorias da formatacado. Deste modo, os dados quantitativos foram agrupados por grupos de
freqiiéncia. Por exemplo, no caso dos jornais mais lidos, os professores apontaram o Jornal da
Cidade, o Didrio de Bauru, a Folha de S. Paulo e o Estado de S. Paulo com maior freqiiéncia.
Entao, cada um desses jomais foi colocado em um grupo para tabulagdo. Outros titulos como a
Gazeta do Pouvo ou o Didrio Popular — que apareceram com menos freqiiéncia — foram agrupados
na categoria “outros’.

Por outro lado, j& que as respostas abertas (que justificavam as escolhas) foram inclui-
das para se avaliar o nivel de reflexao critica sobre a midia, optou-se por criar as categorias "argu-
mentadas criticas”, "argumentadas nao criticas”, "ndo argumentadas” e "sem argumentos".

De acordo com os critérios adotados:

1. As respostas “argumentadas criticas” destacam o papel ideolégico dos meios,
inseridos em uma sociedade de classes marcada por diferencas e contradiges.

Assim, por exemplo, para a pergunta "Por que vocé gosta mais desse jomal?’, sdo
consideradas "argumentadas criticas” respostas tais como “"ele é pluralista”, "ele estimula o debate” ou
"ele possui jomalistas criticos em seu corpo editorial”.

2. As respostas argumentadas nao-criticas destacam, por exemplo, qualidades estéti-
cas e volume de informagdes dos meios, que nado deixam de ser argumentos mas nao atentam para
o papel ideolégico da imprensa.

Ainda para a mesma pergunta, foram consideradas "argumentadas nao-criticas" res-
postas como "gosto do aspecto grafico”, "é mais suscinto, leio com mais rapidez’ ou " gosto do

cadermo Mais!", sem explicar porque gosta.

3. As “nac-argumentadas” sdo respostas vagas, incompletas ou que fogem do teor da

pergunta.

"oone

No mesmo exemplo, sdo consideradas respostas "nao-argumentadas”: "é o (nico
sincero”, "é o menos politico” ou "porque tenho necessidade de me informar”

4. As respostas deixadas em branco foram classificadas como “sem argumentos”.

A seguir, foram analisadas as freqiiéncias de cada categoria e foram realizados alguns
cruzamentos de dados pertinentes como, por exemplo, possiveis relagdes entre as preferéncias e a

capacidade de anélise critica. Assim, se a maioria dos professores assiste mais televisao do que lé
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jomnal, se lé jomal raramente, se prefere o Jornal da Cidade a Folha de S. Paulo (uma olhada rapida
nos dois titulos ja evidencia a superioridade da Folha em relagdo & qualidade na abordagem dos fatos),
se nao critica a maioria das noticias que recebe e nao tem argumentos criticos para justificar suas
preferéncias e recusas, entdao pode-se concluir que o nivel de leitura critica & significativamente baixo

e, portanto, as fichas devem abordar questdes mais elementares. Ao contrario, se a maioria & mais

jornal do que assiste TV, se assina um ou mais jornais e os & diariamente, se questiona a atuagao da

midia e argumenta criticamente, entdo o nivel de leitura critica é satisfatério e as fichas podem
abordar questdes mais complexas.

Os cruzamentos, por sua vez, apontaram tendéncias como quais disciplinas possuiam
professores mais criticos (e, neste caso, os menos criticos deveriam merecer mais atengao) e quais as
preferéncias dos professores de cada disciplina (e neste caso, se as preferéncias fossem diferentes,
melhor para o aluno, que teria mais diversidade de opinides na escola. Ao contrario, se todos tivessem
as mesmas preferéncias, certamente os alunos sairiam perdendo e as fichas deveriam enfatizar a
importancia da diversidade de fontes de informacao para formecer posturas diferentes e enriquecer a
anélise critica da midia).

Alguns cruzamentos especificos procuraram avaliar se, no caso dos professores, repete-
se a tendéncia observada em outras pesquisas como, por exemplo, a relagdo direta entre a falta de

criticidade e a preferéncia por jomais e telejornais considerados conservadores como O Estado de S.

Paulo e o Jornal Nacional.
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PERFIL DE ATUACAO

87% dos dos entrevistados sao mulheres e 13% sao homens;

A maioria tem entre 26 e 35 anos e terminou o curso de licenciatura entre
1971 ¢ 1980;

Mais de 65% deles dao aulas para turmas de 62 e 72 séries; cerca de 50% ja
deram aula para o Ensino Médio e hoje nao lecionam mais para essas turmas;

Cerca de 65% deles ja fizeram ou vém fazendo cursos de aperfeicoamento e
cerca de 30% nunca fizeram cursos desse tipo;

Embora 79% utilizem o jornal nas suas atividades pedagégicas, apenas 5% ja
fizeram cursos nessa area. 36% dos educadores ja receberam informagdes sobre o jornal
escolar, se se considerar outros tipos de orientacao como leitura de livros sobre o assunto,
troca de experiéncias com outros colegas, ou aprendizado durante a faculdade.

Quando usam o jornal, os professores, em sua maioria, fazem leituras e
comentarios de textos publicados. Grupos menores afirmaram montar jornal mural com
recortes e desenvolver outras atividades como:

= utilizar noticias como temas de redacao

- utilizar noticias como fontes de informac¢ao para um “jornal falado”

- produzir resumos de noticias

- produzir anincios

- comparar fatos historicos com acontecimentos recentes (por exemplo:
Guerra de Canudos e massacre dos trabalhadores sem-terra)

- estudo das partes que compdem o jornal

= analise das fungdes da linguagem presentes no jornal

Cerca de 5% dos entrevistados disseram pedir aos alunos que facam cépias de
textos jornalisticos .

Mais de 90% dos entrevistados afirmaram que utilizariam um material
vedagogico com atividades sobre o jornal. A maioria dos professores de Lingua Portuguesa
afirmou dispor de duas aulas, por semana, para trabalhar com o jornal em cada turma. Os

professores de Historia e Geografia disseram dispor de uma aula por semana, em sua maioria.
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Séries em que os professores ja lecionaram e nio lecionam no momento

grafico 4

grafico 5 | grafico 6

Ja tez cursos de aperteigoamentot 3 Vocé ja fez algum aurso sobre jornal na sala de aula?

Cerca de 70% dos professores entrevistados ja fizeram cursos de aperfeicoamento(grafico5).
Destes 70%, cerca de 20% fizeram cursos sobre jornal na escola(grafico 6). Se considerarmos o total

de professores entrevistados, o niimero de docentes que ja fez cursos sobre jornal na escola cai para
5% do total.

cm

Atividades desenvolvidas pelos professores

g
- grafico 7
Leitura e Recorte e Copia de outras
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Vocé ja recebeu alguma orientagao sobre a utilizagao do
jornal na sala de aula?

grafico 8

nao responderam

Se vocé ja recebeu, de onde veio a orientagio sobre o jornal na escola?

grafico 9
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Vocé usa o jornal em suas atividades com os alunos?

grafico 10
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! grafico 12

Quantas aulas vocé teria disponiveis, por semana para trabalhar com o
jornal?
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grafico 13

Vocé usaria um material pedagégico que sugerisse atividades com o
jornal?

nao sabem

grafico 14

Quais dessas atividades vocé mais utilizaria?
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1. Atividades que estimulem a leitura e conhecimento do jornal
2. Leitura critica de jornais
3. Orientagao para produgido de um jornal escolar
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Observando as informagdes das paginas 20 a 24, é possivel apontar tendéncias tais como:

<] Cerca de 30% dos professores concluiu o curso de licenciatura entre
1971 e 1980, portanto na época a importancia da leitura de jornais na sala de aula era
menos valorizada. Entretanto, cerca de 45% deles concluiu o curso entre 1981 e 1990,
portanto, quando o uso da imprensa ja era mais valorizado. Desta forma, pode-se apontar
a tendéncia ao uso freqiiente da imprensa que, posteriormente, é confirmada: cerca de
80% dos professores leva o jornal para a sala de aula.

g Se cerca de 70% dos entrevistados ja fez cursos de aperfeicoamento,
é sinal de que os professores estao empenhados em aprimorar seus conhecimentos, apesar
da falta de estimulo por parte da politica governamental para a Educacdo. Portanto, a
oferta de um curso sobre a leitura critica da midia tem publico. O fato de mais de 90% dos
entrevistados manifestar interesse por um material pedagégico com sugestées de atividades
endossa a pertinéncia do projeto. Ainda de acordo com os dados, cerca de 60% dos
professores nunca fez cursos sobre o uso do jornal na escola. Ha, portanto, a caréncia de
cursos nessa area.

[ | Outro dado merece destaque: cerca de 60% do entrevistados da
aulas para 62 série do Ensino Fundamental e cerca de 60% também leciona para a 72 série
do Ensino Fundamental. Assim, considerando o universo de professores interessados no uso
do jornal, deve-se elaborar atividades afinadas com o perfil dos alunos. Entretanto, cerca
de 50% deles j& lecionou para a 22 série do Ensino médio, cerca de 40% o fez para a 12
série e cerca de 40% para a 3? série. Sendo assim, é pertinente incluir tépicos e atividades
com nivel mais elevado de complexidade, para que o material possa ser aproveitado em
eventuais aulas para os mais velhos.

o A maioria dos educadores efetua leituras e comentéarios de textos
jornalisticos na sala de aula. Isto é, pode-se dizer que, em geral, apenas o conteido
informativo é avaliado. Assim, atividades que envolvam a légica de organizacao do jornal,
particularidades da mensagem jornalistica e outras fontes de informacédo como charges e

gréficos sao atividades inéditas na escola, que devem ser priorizadas nas fichas.

| Quando foram questionados sobre os tipos de atividades que mais
utilizariam, colocando-se, de antemao, trés propostas: 1. atividades que estimulem a leitura
e o conhecimento do jornal; 2. leitura critica de jornais e 3. orientagdes para a producao de
boletins escolares, cerca de 35% dos entrevistados elegeu a leitura critica e cerca de 25%
elegeu o estimulo & leitura e o conhecimento da légica de organizacdo do jornal. Menos de
5% priorizou a producdo de boletins. Durante o curso, eles argumentaram que nao ha
infra-estrutura na escola para produzir os boletins. As duas primeiras possibilidades teriam
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RESPOSTAS ABERTAS

Na opiniao dos professores, os resultados pedagogicos que podem ser
alcancados com o jornal sao:

Maior contato com a realidade;

estimulo a leitura;

formacao da mentalidade critica;

formacao da cidadania;

sintonia com os tempos atuais;

aprimoramento da comunicacao e expressao do aluno;

estimulo a producao de textos;

criatividade e exercicio da linguagem;

* % % O b % O % %

ampliacao do vocabulario.

Dificuldades que os professores enfrentam para trabalhar com o jornal

»*

Falta de tempo para ler e comparar jornais e preparar a aula;
falta de exemplares para todos os alunos;
falta de interesse por parte dos alunos;

* o X

os alunos s6 gostam de ler a pagina de esportes, nao se interessam por
politica, economia etc;

falta de informacdes sobre jornalismo:

classes muito numerosas, é dificil prender a atencado dos alunos;

falta de habito, por parte dos alunos, em ler jornal;

falta de espago adequado (uma sala ambiente, por exemplo);

falta de orientacao;

falta de recursos para adquirir o material necessério para as atividades;
falta de jornais na escola;

falta de tempo;

*
*
*
*
*
*
*
*
*

os alunos nao tém recursos para adquirir jornais.

Orientacoes que os professores gostariam de receber:

Informagdes técnicas sobre producao de textos, diagramacao, produgao de
um jornal etc;

informacdes para “ler nas entrelinhas”;

técnicas pedagodgicas criativas para despertar a atencao dos alunos;
técnicas pedagdgicas que superem dificuldades como falta de material,
desinformacao e desinteresse;

qual a melhor forma: o professor recolher textos, ou deixar que os alunos
recolham aquilo que lhes interessa no jornal ? E como proceder nesses

dois casos?
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"CONSUMO DE INFORMACAQ'

O numero de leitores em comparacao ao de telespectadores é uma das
primeiras verificacdes pertinentes a ser feita. O dado é indicio primeiro da capacidade
critica: se a maioria assiste mais telejornais do que lé jornais, evidentemente a capacidade
critica seria reduzida e, neste caso, as fichas deveriam abordar contetidos elementares. Ao
contréario, se o nimero de leitores for maior que o de telespectadores, provavelmente
nossos educadores terao repertério mais incrementado e as fichas podem avancar mais na
analise. Como se vé nos graficos, cerca de 50% dos entrevistados afirma ler jornal diariamente
e cerca de 55% deles assiste telejornais diariamente. O quadro parece equilibrado e,
portanto, a primeira vista, as fichas devem mesclar atividades elementares com analises
mais complexas.

Resta saber, entretanto, quais titulos impressos e quais telejornais tém a
preferéncia do publico e, ai, a situagdo comeca a se complicar. A maioria assina um jornal,
o que é dado positivo, nao fosse a ressalva de o Jornal da Cidade ser o campedo de
assinaturas (mais de 60%)2. Entretanto, quando a categoria em questao é a dos nao-
assinantes que tém o hébito de comprar jornais — e, em geral, eles o fazem nos finais de
semana — a preferéncia fica com a Folha de S. Paulo. Uma possibilidade razoavel de
interpretacdo desse quadro é o fator conveniéncia, j& que a assinatura do JC tem preco
mais acessivel que a da Folha. Entao, os professores acabam optando por assinar um
jornal com qualidade inferior, mas contar com a comodidade de receber seus exemplares
diariamente em casa. O fato de a maioria gostar mais da Folha (grafico 18) endossa a
anélise.

As tendéncias de rejeicao dos professores em relacao a midia também
foram investigadas porque fornecem dados para reforcar a anélise da capacidade de
percepcao critica. Assim, por exemplo, seria uma agradavel surpresa saber que a maioria
rejeita O Estado de S. Paulo e o Jornal Nacional por considera-los voz oficiosa do
governo. Na prética, nao foi bem assim. Em relacdo aos jornais impressos, a maioria
(cerca de 45%) nao quis ou ndo soube manifestar rejeicdes. O dado é alarmante. Mesmo
com o vasto cardapio de jornais tendenciosos e inteis a informagao do leitor, os professores
nao esbocam capacidade de rejeicao. E, quando a manifestam, cerca de 25% dos
entrevistados elege como pior o Noticias Populares. Tal comportamento revela que os
professores avaliam o ébvio, o que ainda é pouco para quem tem a responsabilidade de
educar a juventude.

Em relagéo aos telejornais, a situagao fica ainda mais complicada. A metade
que afirma assitir telejornal assiste, em sua maioria (cerca de 35%), ao Jornal Nacional —

2. Nao cabe aqui a analise do perfil dos meios mas, uma olhada rapida no Jornal da Cidade
é suficiente para destacar erros jornalisticos grosseiros e outros problemas como, por exemplo, a colocagio
de assuntos de nitido interesse comercial de grupos restritos em locais destinados a informacao de interesse
do leitor em geral.
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provavelmente o campedo em manipulacdes grosseiras em toda a histéria do telejornalismo
brasileiro. Em segundo lugar, os educadores assistem com mais freqiiéncia ao Jornal da
Cultura. Quando sao convidados a manifestar suas preferéncias, a maioria elege o Jornal
Nacional (25%) e o TJ Brasil (pouco menos de 25%). Notadamente, dois dos telejornais
mais conservadores da programacao de TV. Aqui, o fator conveniéncia se repete. Embora
o TJ Brasil seja o segundo preferido, o Jornal da Cultura é o segundo mais assistido,
provavelmente, em funcdo dos horérios.

A preferéncia por revistas também foi investigada, ja que existe, no publico
leitor em geral, a tendéncia em se trocar a leitura diaria do jornal pela leitura de revistas
semanais e saber quais assuntos foram destaque no periodo. Esta pesquisa confirmou a
tendéncia no mercado editorial: a revista Veja & a mais lida (cerca de 65%), seguida muito
de longe pela Isto é (menos de 10%). Os graficos podem ser consultados nas paginas 28 a
31. Os graficos da pagina 33 serao analisados posteriormente.
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Qual jornal vocé assina?

FolhadeS. O Estado de Jornal da Diario de nao
Paulo S. Paulo Cidade Bauru responderam

grafico 16

50%
45% 1
40% |
35% !
30%
25% ¢
20% :
15% |
10% |
0, |
0%

deram

grafico 17

O Estado de S.
Paulo
Diario de Bauru

Jornal da Cidade
nao respon

Folha de S. Paulo

cm 1 2 3 4 2 6 7 8unespw 12 13 14 13 16 17 d& 19



Qual o jornal de que vocé mais gosta?
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grafico 19
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Qual o jornal de que vocé menos gosta?
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grafico 21

grafico 22
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grafico 23
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grafico 26  Divisao por disciplina & jornal de que mais gosta
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REFLEXAO SOBRE A ATUACAO DA MIDIA

Para avaliar o nivel de reflexao dos educadores em relacéo a recepc¢éo das noticias
foram considerados trés aspectos:

1. Preferéncias por jornais impressos e televisivos e qualidade das justificativas para
tal escolha.

Assim, se o professor prefere o jomal X e d4 argumentos criticos (conforme critérios
relatados no anexo 2), ele provavelmente tem um certo nivel de reflexdo sobre a atuacao da midia. O
mesmo acontece se ele justifica de forma critica sua recusa por certos meios. Por outro lado, respostas
argumentadas nao-criticas, nao argumentadas ou em branco podem indicar auséncia de reflexao na
escolha.

2. Crenca nas noticias e capacidade de argumentacao.

Segundo esse critério, se o professor nao acredita em todas as noticias, ou acredita
"mais ou menos", e da justificativas argumentadas, ele tem conhecimento dos problemas da midia.
Se, por outro lado, ele afirma acreditar em tudo ou ainda, se nao acredita ou acredita "mais ou
menos", mas nao da justificativas argumentadas, ele provavelmente desconhece os problemas.

3. A observacao da variacéo no tratamento dos fatos entre diversos jomais e telejormais
também é um indice de reflexdo. Se o educador observa diferencas e justifica sua resposta com
argumentos solidos, ele provavelmente analisa a noticia com profundidade. Se ele nao nota diferencas,
ou se afirma notar mas ndo tem argumentos, sua leitura provavelmente é ingénua. Vejamos cada
cruzamento.

JORNAL DE QUE MAIS GOSTA & TIPOS DE ARGUMENTOS

Como pode ser observado no gréfico 28, quem prefere O Estado de S. Paulo
apresenta maior nimero de argumentos criticos, e é seguido de perto por quem prefere a Folha de
S. Paulo. Ja quem prefere o Jornal da Cidade apresenta o maior nimero de argumentos nao-
criticos ou de respostas sem contetido argumentativo. Os leitores que preferem a Folha também
deixaram o maior nimero de respostas em branco.

Para compreender este quadro, é preciso levar em conta dois fatores: a influéncia da
publicidade na formacao do conceito do leitor sobre o jornal e o fato de o entrevistado ser "pego de
surpresa” com o questionario e acabar dando respostas sem refletir muito. Assim, é coerente que os
leitores da Folha e do Estado apresentem o maior nimero de argumentos criticos, ja que esses
jornais tém mais amplitude e cobertura dos fatos de interesse social, tém, ao menos, mais
profissionalismo no tratamento da noticia, além de contarem com equipe de articulistas critica e
competente. Entretanto, os leitores da Folha também apresentaram o maior niimero de argumentos
em branco, o que aponta a influéncia da publicidade do jornal. No fundo, o entrevistado pensa que
gosta mais daquele jornal que logo lhe vem & mente. Evidentemente, os leitores do Jornal da Cidade
deram o maior niimero de argumentos nao-criticos, ja que um leitor atento logo percebe as falhas
grosseiras do veiculo. Pelo mesmo motivo, os leitores do JC lideram nas respostas nao-argumentadas.
O gréfico pode ser observado na pagina 35.
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grafico 28

Jornal de que mais gosta & tipos de argumentos

argumentos argumentos nao- nao deram
criticos nao-criticos argumentadas argumentos

M Folha de S. Paulo ] O Estado de S. Paulo M Jornal da Cidade

JORNAL DE QUE MENOS GOSTA &TIPOS DE ARGUMENTOS

A recusa, por si sb, ja fomece pistas da capacidade de reflexao para a midia do
entrevistado. Conforme anélise feita na péagina 27, os professores avaliam o 6bvio, isto é, o Noticias
Populares é o pior jomal porque é "sensacionalista”. O que eles entendem por sensacionalista nao foi
investigado mas, seguindo a tendéncia do senso comum registrado na maioria das observacdes dos
entrevistados, provavelmente devem criticar o tratamento espalhafatoso priorizado pelo NP®. Assim,
o argumento de que o pior jomal é muito sensacionalista foi considerado critico e, portanto, a
maioria das argumentagdes procedem. Outro dado destacado é o empate entre os tipos de argumentos
para quem nao gosta do Jornal da Cidade. O resultado pode ser explicado pelo fato de o JC —
como é tendéncia em jomais interioranos — apresentar falhas grosseiras (percebidas pelos menos
atentos) e outras nem tanto (percebidas pelos menos atentos); dai a presenca de argumentos criticos
e nao-criticos (a formatacdo dos argumentos pode ser conferida no Anexo 2, paginas 2 e 3). As
respostas nac-argumentadas ou em branco estao presentes no questionario todo e, portanto, ndo
deixariam de existir aqui.

O Didrio de Bauru recebeu também maior nimero de argumentos criticos, ja que
segue a mesma tendéncia da falta de profissionalismo no oficio. A diferenca é que o JC dispde de

3. O tratamento sensacionalista, por si s6, ndo esgota a questdo da qualidade jornalistica. A
selecdo das pautas, que acaba por decidir o que deve e o que ndo deve estar em discussdo é outro
quesito necessario para a qualidade da informagao. Assim, o jornal mais "sisudo" pode ser tao banal
quanto o mais espalhafatoso, dependendo das pautas abordadas.
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tecnologia para produzir edi¢oes mais atraentes e, portanto, a desqualificacao fica menos evidente
que no DB — dai a maior dificuldade para o leitor criticar aquele jornal.

A Folha recebeu o maior niimero de argumentos nao-criticos. De fato, a maioria
dos leitores ndo tem repertério para criticar com propriedade o jomal que, constantemente, polemiza
temas de repercussao nacional, mais por estratégia de marketing que por “compromisso com o
leitor”, mas acaba conquistando mais simpatizantes.

grafico 29

Jornal de que menos gosta & tipos de argumentos
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Ja os gréaficos 30 e 31 apontam para o papel de “desinformador” do Jornal Nacional.
Quem prefere esse jornal deixou a justificativa em branco na maior parte das vezes, apresentou
agumentos nao-criticos ou respostas nado-argumentadas. Nenhum telespectador do Jornal Nacional
apresentou argumentos criticos. Por outro lado, aqueles que recusam esse jornal deram argumentos
criticos em sua maioria. Sao os telespectadores atentos.

O TJ Brasil, do SBT, embora seja apontado como o preferido e justificado com
respostas argumentadas nao-criticas ou sem justificativas em sua maioria, apresenta também pequena
porcentagem argumentos criticos (menos de 5%). Na verdade, os argumentos dados destacam como
qualidade do telejornal o fato de ele ndo ser sensacionalista, o que evidencia certa capacidade de
analise. Entretanto, a escolha das pautas segue a mesma receita da massificacao.

Ja os entrevistados que recusam o TdJ Brasil deram argumentos criticos em
porcentagem empatada com as respostas nao-argumentadas ou em branco. O quadro pode ser
explicado da seguinte forma: além da linha editoral conservadora, a postura indignada com a “vergonha
nacional” do ancora Boris Casoy & muito incisiva e pode levar o leitor mais acostumado com a "agua
com acucar” do SPTV a criar reservas ao estilo do jomalista. Assim, a opinido dos telespectadores fica
dividida, ingénua e insustentavel — cerca de 60% deles néao gosta do TJ Brasil mas nao sabe dizer
porqué.

LEITURA CRITICA

O quesito leitura critica é terreno arenoso para a analise. Ler criticamente uma
mensagem jornalistica envolve fatores diversos como dominio da lingua materna, repertério cultural e
auséncia de preconceitos, s6 para comecar. Por isso, para tornar funcional a investigacao feita nessa
pesquisa, considerou-se uma definicao elementar de criticidade para a midia, qual seja, a capacidade
da desconfiancga, de perceber que alguma coisa esta errada no modo como os jornais publicam noticias.

Assim, a pergunta "vocé acredita nas noticias que 1é no jornal ou assite na TV?"
seguida do pedido de justificativa de resposta pareceu estratégia satisfatéria para se esbocar um perfil
da capacidade dos educadores. Na seqiiéncia, foi incluida a pergunta "Ha diferencas no tratamento da
noticia dado por diversos jornais?", a fim de diminuir a distancia entre o quadro "fotografado" pela
pesquisa e o real desempenho do professor. Isso porque os entrevistados poderiam, por exemplo,
afirmar que nao acreditam em todas as noticias e argumentarem com algo como "Sé Deus diz a
verdade". A estratégia pareceu satisfatéria ja que mais de 90% desconfia da midia, mas menos de 60%
percebe diferencas no tratamento dos fatos. Tem-se, entdo, pouco mais da metade dos educadores
entrevistados desconfiados e criticos do jornalismo brasileiro.

Os graficos 32 e 33, nas préximas paginas, mostram resultados mais ou menos
obvios. Quem acredita em todas as noticias, evidentemente, ndo tem capacidade de argumentacéo.
Quem néo acredita nas noticias ou acredita "mais ou menos" deu argumentos sélidos em sua maioria.
As respostas nao-argumentadas, ao que parece, confirmam a tendéncia do publico em dar uma
resposta qualquer sem refletir muito. Da mesma forma, quem percebe diferencas deu argumentos
sélidos e quem nao percebe, deixou o espago para os argumentos em branco. Quem deu respostas
nao-argumentadas dividiu-se de forma equilibrada entre o sim e o nédo, repetindo a tendéncia em dar
respostas sem reflexao. Os graficos estao na préxima pégina.
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DIVISAO POR DISCIPLINA & LEITURA CRITICA

A cabeca do professor de Lingua Portuguesa, Histéria e Geografia, ao que
parece, é confusa. Ao mesmo tempo em que recusa o Noticias Populares e prefere a
Folha de S. Paulo, a maioria do entrevistados elege como melhor o Jornal Nacional,
menos agressivo, mas nao menos banal que o NP (graficos 26 e 27 na péagina 37).

Analisando o perfil do professor de cada uma das disciplinas envolvidas no
questionério, é possivel perceber diferencas na capacidade critica, sugerindo, por exemplo,
que alguns cursos de licenciatura formam professores mais conscientes. Vejamos os niimeros.

De acordo com o gréafico 34 (abaixo), os professores de Geografia sao os que
mais percebem diferencas no tratamento dos fatos, seguidos pelos professores de Histéria.
Entretanto, os professores de Histéria souberam dar mais argumentos sélidos para justificar
as diferencas que os docentes de Geografia. E, considerando-se que a justificativa & que
mede, na verdade, o grau de criticidade, pode-se apontar o desempenho dos educadores
de Geografia como melhor. J& os professores de Portugués sao os que menos percebem
diferencas e os que mais apresentam respostas nao-argumentadas. Uma possibilidade para
esse quadro é o fato, por exemplo, de os cursos de licenciatura em Letras valorizarem
pouco atividades como interpretacao de textos jornalisticos, nogdes de Sociologia, Filosofia
etc.

Divisao por disciplina & leitura critica (ha diferencas)

100,00%
80,00% -
60,00% -
40,00% + ’
20,00% -
0,00% e

ha diferengas argumentadas nao- ndo deram
argumentadas argumentos

N Lingua Portuguesa | Histéria 8| Geografia
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AVALIACAO

O quadro delineado pela pesquisa trouxe informagdes importantes para o planejamento
das fichas e do curso para professores. De imediato, destacam-se os dados referentes a presenca do
jornal na sala de aula e & falta de informacéo por parte dos docentes — de acordo com os resultados,
cerca de 80% dos entrevistados costuma levar o jornal para seus alunos, embora apenas 5% deles
tenha se preparado com cursos de reciclagem para tal atividade.

Também pode-se constatar que, apesar de mais da metade dos entrevistados ter
significativa visao critica (ja que 60% deles efetivamente nao confia plenamente na imprensa), a
capacidade argumentativa é insatisfatéria, provavelmente por causa da falta de repertério para avaliar
o assunto. Assim, hé interesse no material proposto e ele se mostra necesséario.

Quanto a consideragdo dos resultados para a elaboracdo dos contetidos, trés
observacdes devem ser destacadas:

1. As fichas devem partir de questdes elementares, dada a pouca familiaridade
demonstrada, em geral, pelos professores com a atuagao da imprensa;

2. Atividades que estimulem o conhecimento da "estrutura de funcionamento” do
jornal sao bem-vindas, ja que fornecerao ao professor rico material pedagégico e facilitarao a
compreensao critica da atuacao da midia, uma vez que, conforme a tese deste trabalho, conhecendo
as limitagdes eles saberdo ler com propriedade a linhas e as entrelinhas da imprensa;

3. Os professores de Portugués parecem ser o publico mais "necessitado”. De fato, é
nessa disciplina que ha espaco para a leitura do joral como um todo, j& que os docentes de Histéria
e Geografia utilizam o jornal como fonte adicional de informacao para estabelecer lacos entre o
contetido de seus programas e o movimento social. Ademais, foram os professores de Portugués que
demontraram menos senso critico.

A deficiencia na formacao para fazer uma leitura critica, outro fator deve ser considerado
na producao das fichas: as dificuldades materiais dos professores e o estado de coma em que se
encontra a escola. A falta de recursos para assinar diversos jornais, a falta de tempo para se informar
mais e melhor, e, conseqiientemente, planejar aulas criticas e criativas, a falta de exemplares para
distribuir na classe e o desinteresse dos alunos sao as dificuldades imediatas detectadas, para as quais
procurou-se apontar algumas solugdes.

Ao panorama delineado pelo questionéario, deve-se agora acrescentar a analise
elaborada por estudos criticos do jornalismo, a fim de se estabelecer os parametros que devem guiar
a selecao do contetido de cada ficha. O resultado final deve atender tanto as necessidades dos professores
quanto resgatar os problemas ja levantados pelas teorias criticas. A fundamentacéo teérica é, portanto,
assunto do préximo capitulo.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

referencial tedrico é a base do trabalho cientifico e deve estar afinado com os propésitos

da pesquisa em questao. Portanto, se a pretensao deste trabalho é desenvolver um mate-

rial pedagégico para auxiliar o professor na leitura critica da imprensa, torna-se necessario,
pois, recorrer as teorias criticas da area, notadamente aquelas que diagnosticam e sistematizam os
problemas e os limites da pratica jomalistica. As contribuigdes da Pedagogia sao necessérias para
guiar a forma de abordagem dos contetidos e os exercicios de aprendizagem.

Assim sendo, como tipicos veiculos de comunicagdo de massa, é a partir da perspecti-
va das teorias da comunicagdo que os jornais podem ser avaliados. Em relagdo & Comunicacdo de
massa, pode-se dizer que o fendmeno tem possibilidade de ser avaliado de tantas perspectivas quan-
tas se proponham os estudiosos, recorrendo & érea especifica da Teoria da Comunicagao — relati-
vamente nova e, portanto ainda com lacunas — e a areas afins, como a Sociologia, a Psicologia e a
Lingtiistica, sé para comegar. Cabe ao pesquisador selecionar e reunir aquilo que lhe parece mais
conveniente e, no caso desta pesquisa, dois grandes segmentos de teorias pareceram mais apropri-
ados para nortear a produgao das fichas:

1. As provisoriamente chamadas de “descritivas”, sistematizadas em obras que se
debrucam sobre fung¢des e resultados de técnicas especificas do jornalismo impresso. Ja que se pre-
tende familiarizar o professor e o aluno com a linguagem da imprensa, nada mais apropriado que
recorrer a livros técnicos destinados a aprendizes do oficio de jornalista. Assim, normas de texto, e
edicao, por exemplo, sdo colocadas nas fichas, mostrando como funciona o processo de “linha de
montagem” da noticia, e como os critérios para a produgdo podem interferir na versdo da infor-
magao que o leitor recebe.

2. As teorias propriamente criticas, elaboradas por autores das areas de Sociologia,
Psicologia, Semiologia, Teoria da Comunicagao etc, também de carater analitico, que se incumbem
da tarefa de determinar o sentido e o valor da atuagao dos fendmenos da comunicagao de massa na
sociedade. Evidentemente, a questao da técnica limitadora ndo esgota a critica da midia. Se os jor-
nais também fazem parte daquilo que Gramsci chamou de “Sociedade Civil” — e tem nos jornalis-
tas os intelectuais incumbidos da missdo de criar idéias convincentes para obter consenso geral —
organizada com o objetivo de manter intacta a “Sociedade Politica”, entdo entra em jogo o papel
ideolégico dos meios, que também precisa ser desmontado na escola.

Mesmo no campo especifico da critica, uma gama diversa de estudos e teses esta a dis-
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posicao do pesquisador, que deve fazer um recorte daquilo que lhe interessa diretamente. Assim, das
teorias sobre a comunicagio de massa pesquisadas, foram destacadas as que fazem referéncia a pro-
blemas da pratica jornalistica na sociedade, principalmente do jomalismo impresso.

Nas fichas, o relacionamento entre os contetidos ¢ bastante dinamico. Enquanto as teo-
rias criticas orientaram a selec@o de “problemas da midia” a serem abordados, as teorias “descritivas”
auxiliaram na elaboracao do conjunto de conhecimentos pertinentes para o professor preparar suas
aulas e para tornar acessivel aos alunos os mecanismos de producido do jomal no interior das
reda¢des. A performance das fichas foi planejada de modo a evidenciar o processo social de cons-
trucao da noticia, do fato até o texto e as imagem impressas, passando pelo sinuoso caminho dos fil-
tros, que nao sdo poucos.

De fato, entre o ocorrido e as impressdes das testemunhas (fontes) existe uma filragem
de dados; entre o relato das fontes e a redago do repérter outro filtro e, finalmente, entre a redacao
e a edicao (que torna o texto adequado ao formato padrao do jornal), no fechamento do dia, vém os
filtros finais como os cortes para a matéria se encaixar no espaco pré-determinado, a colocacdo de
titulos, a escolha do lugar na pagina para a publicagao etc. Se o leitor tivesse a onipresenca para
observar de longe todo o transcorrer do processo, certamente testemunharia o processo manipulador
inevitavel que é o trabalho do jornalista. Técnicas para tomar a noticia mais atraente e vendavel, nao
raro, suplantam critérios como o potencial informativo de determinada pauta.

O problema levantado aponta diretamente para outra questo: a relacio entre a noticia
e o conhecimento adquirido com a leitura do jomal ou, em outras palavras, os faits divers e a infor-
macgao.

Com efeito, os resultados do jogo de futebol, os crimes aparentemente misteriosos e as
esquisitices de todo tipo ganham lugar privilegiado nas péginas dos jornais, porque sabem os editores
que tais assuntos sdo “argumento de venda”. A situagdo é irdnica porque, em (ltima instancia, é a
falta de informagao que atrai o leitor inicialmente motivado a ir até a banca para comprar informagzo.

A coisa toda é sutil, porém perversa. Dada a falta de repertério para ler criticamente a
imprensa, banalidades e informagao sdo tidas como a mesma coisa para o leitor ndo alfabetizado na
linguagem do jornal. Assim, a mulher que esfaqueou o marido, a atriz po:l'né que tentou se suicidar
ou as declaragdes do técnico de futebol do Corinthians sobre o desempenho do jogo do final de sema-
na s&o, na verdade, o refugo da informacao, textos e imagens gratuitos, que nada t8m a acrescentar
ao repertério do leitor.

Mas, como se configura, entdo, a informagao genuina nas péaginas do jornal?

Em um primeiro momento, é preciso saber separar o que é informacao do que é “refu-

go”. Assim, do ponto de vista da Teoria da Informagéo, para uma primeira anélise, é Util saber quan-
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tas dividas a mensagem — jornalistica, neste caso — elimina, e se ela realmene faz isso.

“O ponto de partida, portanto, é que as mensagens existem para eliminar ddvidas, reduzir a
incerteza em que se encontra o individuo — sendo dado como certo que, quanto maior for a
eliminagao de duvidas por parte de uma mensagem, melhor ela sera. Pressupce-se ser finalidade
especifica de um texto, de um informador, mudar o comportamento de seu receptor e, como ndo
se pode contestar que a duvida, em principio gera a imobilidade, a informagao surge como
agente dissipador de incertezas e cujo objetivo € provocar uma alteragdo no comportamento das

pessoas”. (J. Teixeira COELHO NETO, 1980: 120)

A afirmacao precisa, no entanto, ser detalhada, ja que, a primeira vista, um comercial
de sabdo em pd que evidencie suas qualidades superiores as da concorréncia pode dissipar dividas
de uma dona de casa. Na proxima ida ao supermercado, provavelmente ela terd certeza de qual
marca levar. Entretanto, essa ndao é uma mudanga de comportamento que caminhe na diregao efe-
tiva de uma alteracao de vida dessa receptora.

Mesmo considerando o conceito inicial e provisério de informacao, ja é possivel fazer a
distingdo entre o texto informativo e as banalidades. Enquanto o texto informativo relaciona o con-
tetdo da mensagem com o desenrolar da vida do receptor (a eliminagao de suas dividas, quaisquer
que sejam), os faits divers nao exigem qualquer conhecimento do mundo para serem *“consumidos”,
ja que eles ndo remetem a nada a n&o ser a si préprios. A informagao jornalistica remete, necessari-
amente a uma situagao extensiva e exterior a ela; é contetido relacional. Quando o texto é informa-
tivo, abre portas para o leitor estabelecer relagées entre as questoes envolvidas na pauta e outras que
tém relevancia na conduta social. A informacao “de verdade” permite que o leitor avance na analise
concreta e abstrata da realidade social e, em suma, adquira conhecimento.

E hora, porém, de colocar em cena outro elemento: a qualidade da informagao. O
assunto d4 margem a péaginas e paginas de discussdao, que nao é o caso no presente trabalho.
Entretanto, duas ou trés observa¢des fornecem elementos para se apontar um ponto de consenso

sobre a andlise da informacao jornalistica.

Com efeito, ndo & a quantidade de dados que garante a “melhor” informacao. E pre-

ciso considerar o real valor da informagcéo e é facil encontrar exemplos préticos que embasemn tal afir-
magcao. Basta, por exemplo, lembrar da maciga utilizagao dos meios de comunicagzo durante a cam-
panha nazista na Alemanha. O povo foi bombardeado por um volume de informagdes sem precen-
dentes na histéria e teve seu comportamento efetivamente mudado. Contudo, nao ha como defen-

der o potencial informativo de uma agao como essa.
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“Nao se pode negar que a exposi¢do de uma certa audiéncia a uma taxa de informagdo cada
vez maior acaba por provocar uma mudanga na qualidade de seu comportamento. Mas, para dirigir-se essa
mudanca qualitativa para objetivos socialmente validos é necessaria a intervengdo ao nivel do contedo das
mensagens, ao nivel da significagao, portanto. Nao basta lidar com o quanto, é preciso conhecer o qué e para

qué. (). Teixeira COELHO NETO, 1980: 178)

Assim, toda leitura da imprensa que se pretenda critica deve considerar o papel desin-
formador das “generalidades”, e mostrar ao educando o real valor da informagao para que ele, na-
turalmente, rejeite o refugo em favor da informagao que faca diferen¢a. Para completar o estudo criti-
co tomarse preciso, portanto, recorrer ao instrumental teérico que avalie o valor social e o papel ide-
olégico dos meios. Vejamos um percurso histérico da avaliagzo.

Na histéria dos estudos sobre o fendmeno da comunicdo de massa, tem destaque a
abordagem feita por Roman Jakobson (1968, p.123), elaborada no campo da Lingtiistica. De acor-
do com essa perspetiva, é possivel orientar estudos relativos ao emissor e ao destinatario da comu-
nicacdo, a propria mensagem, ao canal, ao codigo e ao contexto. Evidentemente, tais fatores so
podemn ser separados de forma didética porque, na pratica, estado todos mais ou menos “embolados”
durante o ato comunicativo, e nao é possivel ao pesquisador separar apenas os elementos que o inte-
ressam. Assim, como ponto de partida, pode-se dizer que o foco principal da andlise das fichas de
atividades produzidas neste trabalho sdo as limitagdes da mensagem veiculada, como conseqiiéncia
de uma pratica jornalistica, no minimo, problematica.

Continuando no percurso dos estudos da comunicagao, é possivel perceber, entretanto,
que os pesquisadores logo se deram conta de que os estudos analiticos sobre a pratica da comuni-
cagao nao esgotavam o sentido social da midia. A partir dai, diversos estudiosos passaram a avaliar
os resultados da manifestacado dos meios na sociedade e criaram o que pode-se chamar de “teorias
criticas” dos meios. Alguns desses estudos tiveram fundamental importancia para a elaboragao das
fichas de leitura critica. Convém, entdo, fazer aqui uma compilagao das analises que orientaram a
producao do material.

Ja na década de 50, quando os estudiosos se preocupavam com os efeitos do radio e

da imprensa na capacidade de discernimento das pessoas, e quando a TV comecava a esbogar o
poder de penetracdo que alcancou hoje, os sociélogos Paul Lazarsfeld e Robert Merton (1977)
destacaram os motivos para o tom receoso de alguns segmentos da sociedade em relacao a atuagdo
da midia, e sistematizaram as fun¢des que os MCM podem desempenhar.

Na verdade, as pesquisas dos socidlogos enfatizaram o papel da propagandal, princi-
palmente nos anos da 2* guerra mundial. Entretanto, alguns conceitos servem de referéncia para
avaliacao do jornalismo, uma vez que a mensagem jornalistica, tal qual esta estruturada na sociedade

de classes também tem como objetivo influenciar na formagao de opinides e crengas cu orientar a
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tomada de posicao sobre assuntos que o publico considera — ou é levado a considerar — contro-
versos.

Assim, trés motivos principais logo despertaram a atencao dos sociélogos. Em primeiro
lugar, indagava-se quais seriam as conseqiiéncias da onipreseng¢a, e do resultante poder potencial, dos
meios de comunicac¢ao de massa. Algumas vertentes destacaram, em 22 lugar, a possibilidade da subs-
tituicdo do controle social coercitivo, por mecanismos de persuasao, basicamente através da propa-
ganda de massa (0 mundo vivia, entao, o periodo da Segunda Guerra); neste caso, a exploragao dire-
ta foi substituida por um padrao mais refinado de exploracéo psicolégica. Finalmente, uma terceira
fonte de preocupacao residia nos supostos efeitos da comunicacao de massa sobre o gosto estético.
Ja que se pretendia alcancar multides com repertérios variados através da mesma mensagem, esta
deveria ser “nivelada por baixo” e, certamente, contribuiria para a degradacao do gosto, dissemi-
nando formas e contetidos wulgarizados.

Baseados nas caracteristicas que constituiam “motivos de preocupacao” para os criticos,
os socidlogos tentaram avaliar que fungdes — ou disfun¢des — teriam os meios de comunicagao de
massa na sociedade. Pode-se dizer que o valor de funcéo ou disfuncéo varia de acordo com a situ-
aco analisada, dependendo se o efeito alcangado é desejavel ou indesejavel do ponto de vista da esta-
bilidade e do bem-estar social. Assim, uma campanha contra a dengue, por exemplo, pode incenti-

var as pessoas a tomarem os devidos cuidados que impedem a proliferacdo do mosquito responsa-

vel pela transmissdo (uma fungéo, neste caso) ou, ao contrario, pode gerar um comportamento

ansioso na populacdo (uma disfun¢ao).

Ainda de acordo com Merton e Lazarsfeld, os meios de comunicagao preenchem diver-
sas fungdes (ou disfungdes) sociais, das quais eles destacam trés principais: a atribuicio de status, o
reforgo das normas sociais (que acabam por ampliar a reputagéo dos meios) e uma espécie de desas-
tre involuntario que se convencionou chamar “disfuncao narcotizante”.

Assim, a atribui¢ao de status funcionaria da seguinte forma: pessoas que se destacam da
massa disforme e ganham espago nas paginas dos jornais, ganham prestigio social, & medida que
prevalece, no ideario do senso comum, a premissa de que se a imprensa destaca determinada pes-
soa, é porque ela é importante o suficiente para estar ali, seus feitos sao significativos o suficiente para

que ela se destaque no meio da multidao. As paginas dos jomais estao cheias de casos desse tipo. Da

1. Profissionais do meio costumam fazer a distingdo entre os termos “publicidade” e “propaganda”. Enquanto o
primeiro termo refere-se a arte de exercer uma agdo psicolégica sobre o piblico com fins comerciais, ou seja, induzin-
do a comprar determinados produtos ou servigos, o segundo termo refere-se a tarefa de propagar principios, idéias,
conquistando a capacidade de discernimento do puablico.
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campanha contra a fome langada pelo sociélogo Herbert de Souza, passando pelo movimento con-
tra a violéncia em Sao Paulo, até o sésia mirim do jogador de futebol Ronaldinho, diversas pessoas
e movimentos tém experimentado o que é existir para a massa, depois que aparecem nos jormais.

A funcao de atribuicdo de status pode legitimar determinadas crengas, valores e a¢des
de carater politico e social. A medida que uma parcela significativa da populacio, imersa no seu coti-
diano “trabalho - meios de comunicacao - cama - trabalho”, elege seus temas de interesse social pelos
jornais e pela TV, a fungéo de atribuicao de status pode ser uma perigosa arma de manipulagao de
condutas.

Na anélise de Merton e Lazarsfeld, a funcao de refor¢o das normas sociais justifica
expressodes (equivocas) como “o poder da imprensa”, porque os meios de comunicagao tém o poder
pontencial de iniciar agdes sociais organizadas ao revelarem situagdes discordantes do padréao moral
coletivo. De fato, muitas normas sociais sdo cotidianamente desobedecidas por individuos ou grupos
de individuos, sem que segmentos da sociedade se levantem contra a atuacdo dessas pessoas. Ha na
sociedade uma certa margem de tolerdncia a desvios de comportamento de diversos tipos.
Entretanto, a partir do momento em que jornais, radios e TVs passam a divulgar tais desvios, com
o furor que lhes é tipico, as pessoas se sentem impelidas a opinar sobre o assunto. E uma espécie de
obrigatoriedade voluntéria o ato de formar uma opinido sobre o assunto que cria polémica na midia.
Foi assim, por exemplo, com o caso da escola Base de Sao Paulo — quando dentincias sem provas
acusavam professores da escola de estarem molestando sexualmente os estudantes; um grupo de
pessoas chegou a depredar a sede da escola e seus proprietarios foram obrigados a fechar as portas.

Um dado, porém, deve ser destacado. E comum na performance dos meios, simplificar
as questdes que envolvem os fatos polémicos e recheéd-los de uma certa dose de dramaticidade,
provavelmente para amplificar a capacidade de atrair a atenc@o da multidao. Os autores destacam a
observacao de Lawrence Lowell de que, em geral, informagées complexas inibem a agao (e reagzo)
das massas. Assim, “as questdes publicas devem ser definidas sob a forma de alternativas sim-

ples, em termos de branco e preto, de modo a permitir a agdo publica {...)" (1977: 240).

E evidente que o interesse para tais campanhas de “conscientizacio publica” invariavel-

mente coincide com os interesses proprios dos grupos que detém os jornais. Uma campanha triun-
fante pode intensificar o poder de influéncia de um meio de comunicagao, aumentando suas chances
de obter mais sucesso na proxima empreitada.

Uma terceira responsabilidade atribuida acs MCM é o que se convencionou chamar de
“disfun¢ao narcotizante”. Enquanto a atribuigao de estatus e o refor¢o das normas sociais podem ser
consideradas fun¢des, ja que seus efeitos convém a determinados grupos de interesse, a narcotizacao
do publico é considerada disfungao, porque parte-se do pressuposto de que a “existéncia de amplas
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massas da populagdo politicamente apaticas e inertes ndo é de interesse da moderna sociedade
complexa.” (1977: 241).
Se, de fato, os jornais, as revistas e a TV vém tomando cada vez mais o tempo livre do

cidadao?, é preciso averiguar que efeitos o habito trara para o comportamento social do individuo.

“Ao que parece, todavia, este amplo suprimento de comunicacdes é capaz, tio-comente,
de fazer surgir uma preocupagao superficial com os problemas da sociedade, superficialidade
que muitas vezes encobre a apatia da massa. O individuo limita-se a ler relatos de questdes e
problemas, chegando mesmo a discutir acerca das linhas alternativas de agdo. Este vinculo, no
entanto, bem mais intelectualizado e muito mais remoto com a agao social organizada nao é

estimulado.”

Ou seja, findo mais um dia de trabalho, o comportamento tipico é chegar em casa, ligar
a TV, ler os jornais do dia, comentar com a familia e os conhecidos os assuntos de destaque, criticar
o comportamento dos politicos responsaveis pela conduta da coisa publica (mas sempre se eximin-
do de qualquer responsabilidade pessoal), e dormir para, no outro dia, iniciar a mesma rotina de tra-
balho. Ao que parece, o mundo resumido no jornal sobre a mesinha da sala criou a impressao de
que conhecer os problemas ja é fazer algo; o cidaddao que conhece j& estd cumprindo sua parte.
Apesar de nao ser a fungao prevista pelos meios, de um modo genérico, eles tém se tornado um dos
narcotizantes sociais mais eficientes. O conhecimento passivo tem tomado o lugar de qualquer par-
ficipag@o ativa potencial. Principalmente em um territério fartamente abrangido pela Rede Globo de
Televisdo.

Sobre o conhecimento da realidade através da midia, é significativo o resultado das
pesquisas do norte-americano Walter Lippman, publicadas em 1922, na obra chamada Public
Opinion. O autor compilou diversos exemplos em que os aspectos concretos dos fatos noticiados
pouco tinham em comum com as ideias construidas pelo publico acerca do ocorrido, quando se infor-
mavam pelos jornais e pela TV. Lippmann também avaliou em que medida as interpretagdes da rea-
lidade pela imprensa poderiam formatar as interpretagdes da realidade pelo publico e seus conse-
quientes modelos de acao.

Assim, ja em 1914, por exemplo, no inicio da Primeira Guerra Mundial, muitas pessoas

desconheciam o desenrolar do conflito — as noticias demoravam mais a chegar naquela época — e

2. Sobre a mudanga de hdbitos com o advento da TV, ver Milanesi, Luiz A. O paraiso via Embratel. SP: Paz e Terra,
1985
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levaram, por um tempo ainda, uma vida “normal”, fabricando produtos que nao seriam mais comer-
cializados, importando outros que nao chegariam, planejando agdes que ndo seriam concretizadas.
Tal comportamento ocorria porque os jornais ainda nao haviam divulgado os Ultimos dados da guer-
ra.

E claro que, via de regra, a imprensa nao se propde a criar deliberadamente imagens
falsas da realidade, para enganar o leitor ingénuo. E a propagacao, ja nos primeiros anos das facul-
dades de jornalismo, de préticas que levemn a neutralidade, a objetividade, & analise imparcial do acon-
tecido mostram que existe o compromisso com a verdade na midia. Entretanto, seletividade e dis-
torgoes sdo conseqiiéncias inevitaveis dos trabalho dos repérteres, ja que o tempo passa rapido, a
edicdo precisa ser finalizada, e h& uma inevitavel perda de pormenores em qualquer relato que tente
focalizar fatos centrais, ignorando outros.

Mas o problema nao se resume a relacéo entre fato e noticia. A funcao da imprensa no
estabelecimento agenda — a selecao de assuntos em detrimento de outros — é tema de outra
pesquisa critica no estudo da Comunicagdo de Massa. A hipétese fundamental, formulada pelos
pesquisadores Maxwell E. McCombs e Donald L. Shaw, apés concluirem dados obtidos em uma
pesquisa realizada na década de 60, pautou a dose de atengzo dada a noticias relacionadas a politi-
ca pela imprensa e o nivel de importancia atribuido ao fato pelo ptblico que esteve exposto a midia.
Assim, durante as campanhas presidencias norte-americanas de 1968 e 1972, os pesquisadores
entrevistaram pessoas que estiveram expostas & midia noticiosa e comprovaram que a imprensa fez
o publico encarar alguns problemas (os destacados nos meios) como mais importantes que outros.
Ou seja, a agenda da imprensa virou agenda do publico. A pesquisa mostrou também que, apesar de
orientar a aten¢ao dos receptores, a midia nao leva as audiéncias a adotarem um ponto de vista
determinado.

A funcao de agenda nao se restringe a avaliagao do desempenho de candidatos durante
o periodo de campanha. Continuamente, as editorias de politica estdo selecionando fatos em prejui-
zo de outros, de acordo com os interesses dos grupos econémicos que controlam cada meio. Assim,
por exemplo, é significativa a performance dos jomais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo
durante a divulgagao do caso “Senhor X" e das irregularidades na administracao de prefeituras pelo
PT, entre maio de julho de 1997. Em 13 de maio, a Folha comegou a divulgar uma série de reporta-
gens baseadas nas descobertas do jornalista Fernando Rodrigues, que comprovavam o pagamento
de propinas para deputados como Ronivon Santiago, Joao Maia, Zila Bezerra, Osmir Lima (todos

do PLF) e Chicao Brigido (do PMDB) aprovarem a emenda da reeleicao. No dia seguinte, enquan-

to a Folha dava manchete de duas linhas para o caso, apontando possiveis ligagdes do entdo Ministro
das Comunicagdes, Sérgio Motta no esquema de venda de votos3, o Estado publicou uma chamada
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com pouco destaque noticiando a instalagado de uma comissao de sindicancia para apurar o caso e
publicou uma foto de Ronivon Santiago, na tentativa de reduzir um esquema amplo de corrup¢ao ao
comportamento desonesto de um deputado?.

Nos dias seguintes, os leitores da Folha acompanharam o desenrolar de um caso cru-
cial para a politica do pais, enquanto os leitores do Estado acompanhavam o caso “pelas arestas”.
Porém, em 27 de maio, o Estado deu inicio a uma série de manchetes que acusavam o PT de cor-
rupcao, baseadas em acusag¢des do economista Paulo de Tarso Wenceslau, integrante do partido. As
acusagoes nao tinham provas (motivo pelo qual a Folha desta vez passou a dar pouco destaque ao
caso), mas o Estado nao se intimidou. Desta feita, os leitores da Folha néo tiveram grandes destaques
sobre o fato, porém os leitores do Estado tinham um novo escandalo politico para comentar. Em
23 de julho de 97, a comissdo de sindicancia aberta pela direcao do PT isentou os acusados e pediu
a punicao de Tarso, por fazer acusagées sem provas. O fato mereceu chamada na primeira pagina
da Folha, e o Estado, que havia dedicado manchetes as acusagdes, sé tratou o assunto em péaginas
internas. A breve descri¢ao desses dois casos mostra que a fun¢ao de agenda de selecao dos “episé-
dios" politicos é constante nas péginas dos jomnais.

Mas a seleg@o nao se resume & escolha dos destaques da primeira pagina. Outro aspec-
to deve ainda ser comentado. A prépria sele¢do de fatos que vao para a editoria de politica e para
outras se¢des dedicadas a fatos do cotidiano merece um exame mais detalhado. De fato, a maioria
dos jornais brasileiros divulga greves no caderno de economia, como se elas nao possuissem caréater

politico. Outros fatos como as reivindicagdes do MST (Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem

Terra) sdo noticiados nos cadernos de variedades junto com crimes, noticias sobre novos buracos que

surgem nas ruas da cidade, consumo, brigas etc. Os cadernos de politica, por sua vez, sao reserva-
dos a declaragées de membros dos poderes Executivo e Legislativo, sejam elas sobre questdes de
importancia social ou apenas comentérios corriqueiros sem importancia politica. Mas nada impede
que o esquemna de distribui¢do das pautas pelas editorias mude com a evolugao dos fatos. No caso do
MST, por exemplo, quando a organizagao passou a apoiar saques no Nordeste, invadir prédios pabli-
cos e oferecer ameaca a propriedade de fazendeiros, jornais como a Folha e o Estado, passaram a
publicar as matérias referentes ao movimento nos caderncs de politica. Notadamente destacando a

atuacdo do movimento como uma espécie de crime politico.

3. A Folha de S. Paulo obedece a seguinte ordem de destaque em manchete, de acordo com a importancia do
assunto: 1. trés linhas em seis colunas; 2. duas linhas em seis colunas; 3. uma linha em seis colunas; 4. duas
linhas em quatro colunas; 5. trés linhas em trés colunas; 6. uma linha em cinco colunas; 7. duas linhas em trés
colunas; 8. quatro linhas em duas colunas; 9. uma linha em quatro colunas.

4. A particulariazagdo de fendmenos de caréter social é, inclusive, um dos “mecanismos de falseamento da
realidade” destacados pelo sociélogo Ciro Marcondes Filho, que serd analisado com detalhe mais adiante.
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Fatos como esses mostram a sutileza de mecanismos corriqueiros de manipulagédo que

podem engrupir o leitor desatento. E claro que os jornais tém o direito de manifestar a seus leitores

os valores e interpretagdes que julgam mais convenientes, mas, para que a relacao entre jornal e leitor
seja equilibrada, é preciso que este tenha consciéncia de que tem em mécs uma verso, que nao esgo-
ta a questdo. E necessario que o leitor tenha autonomia intelectual suficiente para desconfiar, buscar
outras fontes e formar suas préprias opinides apés um exame critico das noticias. E a escola pode
ser um espag¢o mais adequado para formar leitores atentos.
O carater da noticia na sodedade de dasses — Os comentados anteriormente
n&o esgotam a polémica que envolve a atuacao da midia. Anélises feitas a partir da insercao do jor-
nal como mais um produto da indistria capitalista — e as conseqiiéncias do fenémeno para a pro-
ducao diaria de noticias — sdo significativas para a compreensdo do problema que os professores
tém em maos, quando pretendem usar o jornal na sala de aula.
Assim, o socidlogo Ciro Marcondes Filho, autor da obra chamada O Capital da Noticia
(1989), sistematizou um quadro tedrico a fim de explicar o carater politico, econémico e ideolégico
da noticia na sociedade capitalista. Adepto da postura que Umberto Eco sabiamente chamou de
“apocaliptica”®, o Marcondes afirma que o jornalismo, em regra, atua no mesmo sentido de outros
conglomerados econémicos e politicos, que querem dar as suas opinies particularistas o carater de
objetividade. Se a imprensa & pluralista e representativa de todos os setores da sociedade, & questao
colocada de anteméo pelos proprios donos dos jornais, possivelmente porque se sintam ameacados
por outras fontes de informacao que venham a pdr em risco seu monopélio; venham elas de grupos
da base da piramide social ou de grandes grupcs econdmicos advesarios.
Neste contexto, a informacéo flui transformada em mercadoria “com todos os seus
apelos estéticos, emocionais e sensacionais; para isso, a informagdo sofre um tratamento que a
adapta as normas mercadolégicas de generalizagdo, padronizagdo, simplificagdo e negagdo do
subjetivismo” (Ciro MARCONDES Filho, 1989: 13). Assim, da maneira como é veiculada pela
midia, a informagao atua como significativo instrumento de manipulagao-ideclégica e, portanto, é
também uma forma de poder politico®.
E, qual é entao a légica de atuagao da imprensa na producao da mercadoria noticia? Eis
a resposta:
“A noticia, tal qual se apresenta para o receptor, como forma ‘quebrada’ da realidade,
como pedago do real, de onde se abstrai somente o fato especifico que a originou, e como dis-
posi¢do maltipla e diversificada no jomnal, na televisdo, no radio, no cinema, atua no receptor
participando de um jogo psiquico em que, num momento, ela desencadeia processos de pre-

ocupagdo e, noutro, de alivio e descontragdo. Ndo as noticias isoladamente, via de regra, mas o
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conjunto delas, o noticiario como um todo, ou mesmo a programagao noticiosa jogam com esse
duplo caréter ideolégico da noticia. Trata-se da dialética da atemorizagdo e da tranqiilizagdo que

compde o fato noticioso.” (1989: 14)

Para a indignacao dos criticos, a conseqiiéncia de prética tdo perversa é a despolitiza-
¢ao do real — ja que os fatos sdo apresentados como algo univoco, positivo e sem contradigdes —

e o cultivo do comportamento passivo, uma vez que as vozes dissidentes (agentes do debate, a base

da democracia) sdo desqualificadas com o argumento de que s6 servem para perturbar a ordem e

desfazer a harmonia, benéfica tanto ao banqueiro ricago, quanto ao operério pobretdo. O sistema
politico e econdmico, marcado por distensdes, reforga-se e é inocentado. “O conflito, o polémico,
o questionador que existe em cada fato desaparece” (1989: 16).

Outra investida da imprensa capitalista que merece destaque por causa dos efeitos
lamentaveis que produz é a sentimentalizacao das questées sociais, que gera o sentimento de pena
(passivo) ao invés do descontentamento (sentimento potencialmente capaz de gerar atitude de
reacdo). A sentimentalizacao é obtida através de um mecansimo redutor, onde a imprensa particu-
lariza um fenémeno social. E o leitor que se prepare com o que vem pela frente, ja que é possivel

encontrar, por exemplo, entrevistas com empresérios falidos, que perderam tudo, e hoje sao

5. ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. 4 ed. Sdo Paulo, Perspectiva, 1980.
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moradores de rua & procura de novas oportunidades. O projeto politico que gera o desemprego em
massa nao é tratado da forma que merece.

Ainda mais um aspecto deve ser ressaltado. E comum executivos de empresas de noti-
cias argumentarem que a midia fornece ao publico aquilo que ele requisita e, assim, toda a esquizofre-
nia cotidianamente veiculada se justifica. Contra esse argumento, perverso e pervertido, deve-se con-
siderar que, de fato, as formas monopolistas de ocupagao do mercado da informacao restringem as
possibilidades de selecao e conseqiiente capacidade de escolha do publico. Assim, a voz unissona dos
meios limita a capacidade de selecdo de mensagens. E, como observou o sociélogo do jornalismo
Dieter Prokop, “consondncia significa falta de alternativas e, com isso, um reforco, uma confir-

macdo de certas tendéncias na consciéncia do publico” (apud MARCONDES Filho, 1989, p. 22).

A informacdo transformada em mercadoria barata — Numa perspectiva
ingénua, pode-se argumentar que a fungao bésica do jornalismo é transmitir informagdes, conheci-
mento aos seus leitores. No entanto, essa visao cai por terra, se se questiona o real sentido da infor-
magcao nas sociedades que a espécie humana construiu no decorrer da histéria. De fato, ao longo dos
anos, a Igreja e a universidade dao a amostra de como o conhecimento é privilégio das classes
hegeménicas de cada época. Durante a [dade Média, por exemplo, o saber esteve enclausurado nos
mosteiros, nas maos dos escribas; em muitas tribos, o feiticeiro é envolto por uma aura de poder, jus-
tamente porque conhece as substancias que curam males. Em tempos atuais, grupos de poder e até
mesmo a policia cometem assassinatos para efetuar “queima de arquivos”. A histéria tem mostrado
que o acesso a informagao é mesmo vantagem de poucocs. E, no entanto, o jormalismo vangloria-se
de ter a capacidade de disseminar a informagao para a massa. Alguma coisa certamente esta errada.

Para o olhar critico, entretanto, nao ha mistério, porque o jornalismo, basicamente sepa-
ra a “informagdo prdtica — ou seja, vendavel, facilmente assimilavel — do conjunto mais amplo
de fatos e dados cuturais” (Ciro MARCONDES Fiho, 1989: 24). E, por qué?

Porque, tal qual um pijama ou uma caixa de sabao em pd, a noticia esta a disposi¢ao
para venda no mercado, e deve atender a todos os apelos mercadolégicos que envolvem as mer-
cadorias de um modo geral. O jornal também esta sujeito & dindmica do valor de uso e valor de troca.

Assim, para o leitor (o consumidor), o valor de uso realiza-se na aquisicdo do jornal,
quando ele busca satisfazer seu desejo criado pela publicidade. Ja para o proprietario do jornal, a mer-

cadoria tem importancia somente enquanto meio para obter dinheiro. E claro que os jornais também

encerram implicagdes de natureza politica e ideoldgica, como de resto todas as mercadorias o fazem.
Ademais, a noticia serve de pretexto para se vender espa¢o para publicidade (de onde vém os ga-
nhos mais significativos do jornal). “A parte redacional, portanto, deve ser afinada conteudistica-
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mente de acordo com o espago publicitario™ (Ciro MARCONDES Filho, 1989: 26). Ou seja, infor-
magdes e publicidade acabam se confundindo e esta Ultima ganha maior poder de penetracao junto
ao publico, porque passa a ser tratada como “dado neutro”.

Mecanismos de manipulacao — Para muitos criticos, é a esséncia do modo de pro-
ducao capitalista que gera o tipo de imprensa que temos visto. O argumento levarira a crer, ento,
que, uma sociedade que nao estivesse organizada sob as bases de exploragio do lucro teria uma
imprensa menos manipuladora, o que a Histéria mostrou nao ser verdade. Diversos jornais de pai-
ses socialistas como o Neues Deutschland, (que o autor cita no livro) nao eram, por isso, menos sen-
sacionalistas e manipuladores. Ocorre que a propria pratica jornalistica, em qualquer situagao, é, por
si 6, manipuladora. A manipulagao n&o é somente agdo intencional, é parte intriseca do oficio do
jornalista, porque ele nao tem outro modo de narrar o fato, a ndo ser recorrendo a mecanismos de
representacdo (que tornam presente novamente aquilo que eta ausente), como a linguagem escrita e
as imagens.

Isso posto, pode-se dizer que o que varia, na verdade, é o enfoque dado aos fatos que
pode buscar a identificagdo com a realidade do leitor, criando lagos solidarios ou, ao contrério, criar
uma relagao de compra e venda de contetidos estanques e soltos, criando uma relacao coisificada
entre produtor e receptor de noticias. Assim, dependendo da pratica adotada, surgem duas formas
bésicas de jornalismo: o inovador, que rompe o cédigo convencional e, conseqiientemente, informa;
e outro conservador, apoiado em ferramentas de marketing, que atua em harmonia com as expec-
tativas conhecidas, com os padrées amplamente esperados. E essa (ltima pratica que tem recorrido

as diversas formas de falseamento dos fatos, dos quais Marcondes descata quatro principais:

A fragmentacao da realidade — Ja que a noticia também esta sujeita a0 modo de
produgao capitalista, caracterizado pela exploragao do lucro e pela produgao em massa e em série,
também o jornalista sera um “trabalhador alienado”, segundo a concepgao.de Marx. De fato, nessas
condigdes, tanto o operério que aperta parafusos na fabrica, o funcionario piblico que passa a vida
batendo carimbos na reparti¢ao, ou o jornalista que produz textos a partir de informagdes de agén-
clas internacionais captadas por antena parabdlica, sdo partes do maquinario humano-material

em o em multiplicar o capital.
Tal ruptura entre o homem e o produto de seu trabalho, tal distanciamento da obra final

como “obra sua”, saida de suas préprias maos, na qual ele se reencontraria e se reconheceria,

cria no homem a “consciéncia divina”, segundo a qual os produtos da atividade produtiva
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humana (concretos e também abstratos, como o Estado, a igreja,a Moral etc) ja ndo s3o mais
reconhecidos como produtos do homem e parecem, estranhamente, assumir “vida propria”.

(1989: 40)

Assim, a transmissao fragmentadora de noticias quebra a légica dos fatos em si, eles sao
tomados no seu aparecimento imediato, sem se considerar suas causas e conseqiiéncias. A noticia
simplesmente desvincula-se de seu fundo histérico-social. Exemplo dessa prética s3o as noticias de
que governos de paises da América Latina (entre eles o Brasil) estio comprando armamento pesa-
do dos Estados Unidos para combater o trafico de drogas. O tratamento dado ao fato invariavelmente
evidencia a periculosidade dos bandidos traficantes, o mal infernal que as substancias causam, e a

competéncia do governo, preocupado em manter o bem-estar da populagao (todos nés brasileiros

usuérios ou nao de drogas). E sempre a mesma coisa. Nao se considera, por exemplo, a real neces-

sidade dos altos investimentos na compra do armamento — quando o sistema de satide obriga a po-
pulacdo de baixa renda a esperar até dois anos para conseguir consulta e tratamento com um médi-
co neurologista, por exemplo, conforme noticiou a mesma imprensa — e nem o motivo que leva os
Estados Unidos a efetuar a venda. Um leitor atento, que tenha capacidade de estabelecer as relagdes
que o jornal sonega, podera chegar & conclusao de que, com o fim da guerra fria, as indistrias de
armas norte-americanas ficaram “sem clientes”, e que & preciso empurrar equipamentos ultrapassa-
dos, encalhados no estoque. Dai a compra feita por governos latino-americanos. Tal conclusio pode-
ria gerar protesto, critica a atitude do governo etc, etc, mas a grande maioria dos leitores é levada

consentir com a medida. E a odiar os traficantes, grandes vildes articuladores da violéncia urbana.

A personificacdo dos processos sociais — Este processo atua no sentido de
intimizar questdes de carater publico, coletivo, banalizando fatos de importancia social e cultuando
personalidades. De acordo com Holzer e Schuhler (@pud Ciro MARCONDES Filho, 1989: 42), a
personalizagao leva o leitor a questionar nao as condigdes do sistema social no qual se trabalha e se
vive, e sim as vantagens e desvantagens de pessoas, procedimento através do qual esse publico se v@,
ao mesmo tempo, exortado a buscar continuamente em si mesmo as causas para os problemas e as
dificuldades que surgem no préprio meio (H. HOLZER e C. SCHUKLER, 1971: 404).

Tal prética de tratamento dos fatos foi determinada historicamente, ao longo dos anos,
com a ascensao da classe burguesa, que se fundamenta no discurso do sucesso como conseqiiéncia
dos esforgos de cada um, destacando a igualdade de oportunidades, mas desprezando a desigualdade
de condi¢des.

Um exemplo recente de personificagao de fatos sociais foi o tratamento dispensado pela
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imprensa ao deputado Sérgio Naya, do PPB de Minas Gerais. Com o desabamento do edificio Palace
2 edificado por sua construtora, no Rio de Janeiro, em fevereiro de 98, a imprensa voltou os olhos
para sua atuagao politica, notadamente marcada pela corrupcéo, pelo clientelismo e por atitudes po-
pulistas a fim de consquistar votos. De um modo geral, as noticias se restringiram ao histérico do can-
didato, que s6 & mais uma pega de um problema macro-estrutural da politica brasileira.

O favorecimento de fontes especificas — A entrevista é uma das ferramentas mais
eficazes de autenticagao do mito da objetividade da imprensa. Nao importa qual seja o fato; ha sem-
pre uma “fonte” para dar as informagdes, ainda que sirvam apenas para legitimar a posicao defini-
da de anteméao pelo jornal sobre o fato. Assim, se o jornalista escolhe as fontes de informacao ade-
quadas, tera grandes chances de levar o leitor a chegar as conclusdes esperadas, por meio das decla-
ragdes de alguém “de fora” do jomnal. Nos anos da Guerra Fria, por exemplo, eram os dissidentes do
regime cubano que falavam, em detrimento daqueles que concordavam com a conduta de Fidel
Castro, por exemplo. Nos dias de hoje, freqiientemente pipocam nos noticiarios declaragdes de cam-
poneses descontentes com a acdo do MST — o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra .
Se considerarmos que, de fato, a situagao da indistria — que tem sua atuagao apoiada pelas vozes
da midia — nao vai bem das pernas por causa das conjunturas econémicas mundiais, porque um
assentamento deve, necessariamente, surtir resultados positivos? No entanto, basta uma manchete
tendenciosa e duas colunas de texto resumindo declaragées de um ou dois dissidentes do movimen-

to para que o leitor ingénuo tome para si a critica mofada do jornal conservador.

O uso da linguagem e da técnica — A critica neste caso fundamenta-se no argu-
mento de que o estilo sobrio e isento definido por formas liguisticas especificas, o uso de termos téc-
nicos desconhecidos pelo leitor médio e de gréficos e tabelas acabam por encobrir o contetido da
mensagem, favorecendo o comportamento receptivo e neutralizando a capacidade critica.

A técnica pode também ser responsavel pelo caréter artificial da noticia: do fato pre-
senciado pelo repérter na rua a titima revisao do editor, quando as informagdes estao na tela do com-

putador, um siginificativo nimero de “filtros™ ja descaracterizou o acontecido.

Destaque e supressdo de informagoes — A definicdo da pauta marca o inicio da
produgao da noticia no cotidiano de uma redagéo de jornal. Entretanto, pela forma como ela é defini-
da, apressadamente, por pessoas que, nao raro, desconhecem as conjunturas dos fatos, a pauta

reflete mais o que o senso comum jornalistico est destacando e menos o movimento social que real-

mente importa ao publico leitor conhecer. E uma espécie de roda da noticia fajuta: se o radio ou a
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TV (os meios caracterizados pela divulgacdo instantanea) noticiam, a imprensa escrita deve correr
atrés para, como se diz no jargao jornalistico, ndao “comer broa” do concorrente. Assim, os meios
redundam naquilo que geralmente n&o importa, nado faz diferenca, e deixam de lado informacées que
teriam significado social.

O destaque e a supressdo de informagdes também se efetiva na edicdo das péginas,

quando manchetes, fotos, mapas, gréficos e tabelas produzidos por computagio gréfica e recursos

da cor sdo utilizados para guiar os olhos do leitor, pelas diversas trilhas da pégina.

O papel da imprensa sensacionalista — No ambito da sociedade de classes, a
imprensa sensacionalista surge da necessidade de uma espécie de compensagéo associada ao proces-
so de trabalho vigente. Em outras palavras, como do trabalhador é exigido um supra desempenho,
desgastante fisica e emocionalmente no trabalho, ele recorre ao noticiario sensacionalista para reco-
brar o equilibrio emocional necessario, para nao entrar em pane. Assim, a mensagem deve fazer uso
da emocéo barata, conseguida através da exploragao das necessidades humanas infantis reprimidas,
no melhor estilo freudiano. O jomal explora tais emog¢des de forma perversa, em vez de prestar

esclarecimento sobre elas (Ciro MARCONDES Filho apud Michael BUSELMEIER, 1989: 89).

“A luta pela sobrevivéncia no capitalismo é a mais cruel de todas. O trabalhador tem de
arrancar forgas de onde ndo tem, para nela sobreviver. Esse desgaste, esse esforgo supremo exige
uma tranqilizacdo, uma pausa para recuperacao. Al entra a fun¢do do jornal como lazer. Ao
trabalhador interessa muito mais o jornal que o descanse, que o entretenha, que o jornal que o

jogue de novo contra o mundo do trabalho, da produgao, da politica.”

Aproveitando-se entdo da fragilidade emocional do leitor, a imprensa sensacionalista
desenvolve uma légica perversa de produgao de noticias: exacerba as neuroses coletivas, atica a agres-
sividade ja incitada pela injustica social, impele comportamentos preconcsituosos na perseguicao a

homossexuais, maes solteiras, prostitutas etc, concretizados em linchamentos de bodes expiatérios.

“Na medida em que a imprensa (sensacionalista) desvia a verdadeira causalidade das des-
gracas e da péssima situagdo social das classes mais pobres, ela orienta também a reagao dessas

classes contra o mal mais préximo.” (Ciro MARCONDES Filho, 1989: 90).
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O resultado de tal préatica é igualmente perverso:

“Nesse sentido, a imprensa exerce uma fungdo nitidamente classista, em defesa dos privilégios e
da classe dominante, orientando a agressividade popular para objetivos que ndo sdo causadores

estruturais de seus problemas” (Ciro MARCONDES Filho, 1989: 90).

Outro dado ¢ sintomético da atuagdo da imprensa sensacionalista. Em 1968, quando o
governo de Velazco Alvarado chegou ao poder no Peru, foi iniciada uma profunda reforma social no

pais. Setores estratégicos da economia peruana como o petréleo, a agricultura, a indistria de cimen-

to e a mineracdo foram nacionalizados, a sequnda maior reforma agréria da América Latina (o

primeiro lugar pertence oa governo cubano) foi levada a cabo e, como nao poderia deixar de ser, a
estruturacao dos meios de comunicacao foi completamente alterada. Antes da revolucao, a impren-
sa escrita estava completamente controlada pela iniciativa privada, bem como 75% do rédio e 49%
da televisao. Com as reformas, o controle dos jornais passaram de maocs. Assim.por exemplo, jor-
nais que atuavam como porta-vozes da burguesia importadora e comercial foram parar nas maos de

organizagdes camponesas, e a imprensa da burguesia agraria passou para as maos de sindicatos.

“Testemunhas dessa revolugao na imprensa peruana asseguraram que houve um aumen-
to de informagdes culturais em substituicio as informagdes policiais, sendo que uma das
primeiras medidas foi a eliminagdo do sensacionalismo (Opinido, 1974a, p.15). Ora, sensa-
cionalismo (..) ndo é somente um “vicio” que se elimina, ou algo que simplesmente se limpa das
redagdes jornalisticas. O sensacioanl ndo esta somente nas noticias, no jornal. £ a mentalidade
do leitor que é presa facil do sensacional pelo préprio processo de formagao ideoldgica na socia-
lizagdo burguesa. A busca de noticias sensacionais pertence a um contexto légico, assim como
outros elementos da cultura popular, como os programas do “mundo-c3o” de televisio e a
prépria visao superficial e fragmentada da sociedade e seus conflitos internos. A légica do jor-
nalismo sensacionalista deve ser buscada na légica de classes, de luta encarnicada por
manutengao de status, de “diferenciagdes sociais”, pregadas pela ideologia burguesa, que culti-
va no leitor o distanciamento aparente “daquele mundo miseravel” do sangue e da violéncia
urbana. Ver um mundo pior ndo conduz ao acomodamento no seu “mundinho”, aparentemente

ndo tdo ruim? (Ciro MARCONDES Filho, 1989: 108).

A sucessdo dos fatos mostrou que o projeto politico de Velazco Alvarado nao estava

certo. Logo surgiu o paradoxo de aliar o carater genuino de comunicagdo coletiva com o carater
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essencialmente capitalista da atividade jornalistica (baseada na exploracao do lucro). Como criar um
instrumento de comunicacao afinada com os interesses populares e, a0 mesmo tempo, manter a
fidelidade dos antigos leitores e arregimentar anunciantes em uma sociedade regida, nao por ho-
mens, mas por um super sistema capitalista com todas as suas contradicées?

Assim, nao é facil eliminar o sensacionalismo da imprensa porque ele é o fator que
garante a audiéncia na sociedade de classes regida pela légica da exploracao do capital e do traba-
lho. E a audiéncia é a mercadoria que os meios tém para vender a seus anunciantes, que significam,
em média, pelo menos 2/3 da arrecadagao financeira dos jornais.

A exploragao sistematica do nu feminino nas capas de jomais é outra préatica da impren-
sa sensacionalista que merece um diagnéstico. Com efeito, o ato de comprar um jornal (ou revista)
que traga fotos de mulheres sem roupa liga o desfrute do sexo ao desfrute de uma mercadoria qual
quer. A compra da mulher de papel, na cabe¢a do homem machista, exercita sua autoridade, cria a
sensacao de poder sobre o “sexo fragil”. E uma férmula eficiente de vender mais exemplares, e isso

é o que importa.

O sentido da imprensa alternativa — As andlises feitas até aqui tendem a culminar

numa visao apocaliptica do jornalismo. A primeira vista parece que a imprensa é caso de policia mas,

de fato, usando o velho cliché, “ainda resta luz no final do tinel”.

Assim, se ndo é possivel alterar o sentido e o valor da grande imprensa capitalista, a
saida deve ser o surgimento de um outro tipo de imprensa, ndo interessada em reproduzir as relagoes
de dominagéo e exploracao do capital.

Diversas experiéncias espalhadas pelo mundo tém mostrado, ac longo dos anos, que é
perfeitamente cabivel oferecer um contraponto ao jornais porta-vozes do pensamento de elite. Casos
como o do jornal italiano Lotta Continua ou o Libération, fundado por Jean-Paul Sartre na Franca,
e o Pasquim, que circulou no Brasil e teve suas maiores tiragens nos anos de chumbo da ditadura
militar, somam experiéncias na producao do contraponto.

Como observou Ciro MARCODNES Filho (1989: 135), “jornais genuinamente popu-
lares nao surgem por decretos presidenciais de transferéncia de donos”, como aconteceu, por
exemplo, no Peru. Ou seja, é ingénua a posi¢ao que defende uma atuag@o mais “honesta” da grande
imprensa capitalista, simplesmente porque, dentro do sistema, ela nao tem como agir de outra forma.
Se o fizer, afunda, e o comércio é necessério para movimentar o motor econdmico e, inclusive, para
gerar empregos.

Ao que parece, a melhor saida é o incentivo &s mobilizagdes politicas em setores de base

da sociedade que, sentindo a necessidade, passam a criar seus proprios meios de comunicagdo para
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organizar e divulgar seus movimentos.

No entanto, o educador que assuma a postura de rejeitar a “imprensa capitalista” em
favor de uma “imprensa alternativa e solidaria” certamente estara cometendo um grande equivoco.
Como ja foi dito anteriormente, a rejeicio muitas vezes é confundida como postura critica mas, quem
rejeita esta sendo ingénuo, porque é preciso conhecer e desvendar o discurso alheio, a fim de expor
suas faltas.

E chegada a hora de desfazer o “né”. A imprensa de massa s serve para vender pu-
blicidade e sclidificar crencas particulares de uma classe? Afinal, o jornal informa ou desinforma? Uma
postura equilibrada é avaliar que a imprensa é, enfim, reflexo do movimento social; chega a porta de
nossas casas todos os dias recheada com as contradi¢des que sao préprias da sociedade. Cabe, por-
tanto, ao leitor, preparado e atento, estabelecer relagées entre a manchete de ontem e a de hoje,
avaliar que destaques trouxe o seu jornal e quais foram os do jornal que o vizinho assina, identificar
assuntos que realmente fazem diferenca para o seu aprendizado de cidadao e desprezar as banali-

dades, identificar assuntos de interesse comercial restrito da empresa jornalistica daqueles que sao de

interesse coletivo. Falta, na verdade, a leitura digestiva, que separa componentes e nao engole qual
quer coisa. Essa leitura, acredita-se, pode ser aprendida na escola.

Sobre o uso dos meios de comunicagdo na escola, um dado ainda deve ser acrescenta-
do neste trabalho. Uma vez que o ponto de partida para uma pedagogia dos meios de comunica¢ao
esti na consideracao primordial do aluno como sujeito social capaz de interferir na realidade que o
cerca, é preciso situar em Gramsci (1968) uma importante defesa da educagao enquanto processo
capaz de aglutinar estimulos & emancipacao sécio-politica dos educandos.

Discutindo as sucessivas reformula¢des pelas quais passou a escola italiana nas primeiras
décadas do século, o autor descreve a escola ideal, em sua concepgao. Trata-se de um lugar que deve
considerar a consciéncia da crianga nao como algo somente individual, mas reflexo da fragdo da
sociedade civil da qual participa, das relagdes sociais existentes entre os membros de uma familia e
de uma comunidade. No entanto, Gramsci alerta que padrées morais podem ser cristalizados no inte-
rior de uma escola ultrapassada, o que prejudica a assimilacao de valores sociais. Ele distingue, entao,
os conceitos de instrugdo e educagdo. O primeiro refere-se ao conjunto de conhecimentos orienta-
dos para o exercicio de uma fun¢ao no trabalho (conhecimento instrumental, pode-se dizer), enquan-
to o segundo trata da formagéo da personalidade da crianga enquanto sujeito de agao social (conhe-

cimento formativo, se quisermos):

“A consciéncia individual da esmagadora maioria das criangas reflete

relagGes civis e culturais diversas e antagdnicas as que sdo refletidas pelos
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programas escolares: o “certo” de uma cultura evoluida torna-se “ver-
dadeiro” nos quadros de uma cultura fossilizada e anacronica, nao existe
unidade entre escola e vida e, por isso, ndo existe unidade entre instrugdo

e educagdo” (Antonio GRAMSCI, 1968: 133).

A saida, sequndo o autor, é o professor associar a instrugao a educacao
através de seu trabalho, tomando-se, em primeiro lugar, atento acs contrastes entre o
tipo de sociedade e de cultura representados pela escola e pelo aluno e, depois, evitan-
do a retérica que tenta falsear uma unidade entre as duas perspectivas pedagégicas.

Assim sendo, a leitura do mundo e do jormnal deve estar orientada para
despertar a consciéncia social do estudante, a fim de gerar na escola sujeitos politizados,

criticos e transformadores. E hora, portanto de se refletir sobre a pratica pedagégica

apropriada & consecucao dos objetivos do trabalho. A fundamentagao pedagégica da
producdo das fichas é tratada no capitulo 4.
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Capitulo 4+

FUNDAMENTACAO PEDACOGICA

ue papel cabe ao jornal nas atividades escolares de 52 a 82 série? A resposta a esta pergunta
foi o ponto de partida para a definicao de contetidos e tipos de atividades propostos nas fichas.
Em um primeiro momento, a referéncia mais apropriada pareceu ser a “Proposta Curricular
para o Ensino de Lingua Portuguesa — 12 Grau”, da Secretaria de Estado da Educagao (1992:
18), j& que o material se destinava as escolas pUblicas estaduais e estaria mais sintonizado com as aulas de
Portugués por envolver leitura, interpretacao e producéo de textos.
Assim, a Secretaria propde, para a disciplina Lingua Portuguesa, os seguintes objetivos:
| desenvolver habilidades para se comunicar de forma precisa e eficaz dentro do
grupo social;
adquirir, através da linguagem, informagdes e habilidades coerentes com o
padrao aceito pelo grupo;
realizar-se pessoalmente através da comunicagéo, integrando-se ao grupo e bus-
cando definir seus valores.

Ora, se o objetivo desses professores é oferecer ao aluno conhecimento para dominar sua
lingua materna, para compreender o movimento social de seu tempo, o jomnal se coloca como um instru-
mento adequado para tal fim, através da leitura de textos e imagens que, bem ou mal, refletem as con-
tradicdes da sociedade em que se vive.

Por outro lado, conforme observou a professora Maria Alice FARIA (1996: 11) “Dado o
anacronismo, em parte inevitdvel, de sua estrutura (da escola) e dos programas, os aluncs ficam ali,
isolados da sociedade que evolui a sua volta. Um dos principais papéis do professor seria, pois, o de
estabelecer lagos entre a escola e a sociedade”. Assim, se a escola, muitas vezes “para no tempo”, pre-
ocupada em transmitir o saber historicamente acumulado, a introdugao do jom.al pode oferecer um ponto
de equilibrio entre o tradicional e o contemporaneo, formando alunos que conhegam, ao mesmo tempo,
o repertério cultural préprio da sociedade em que vivem, e os proble-mas sociais de sua época.

Além disso, conforme destacaram as professoras Maria de Lurdes L. MORAES e Sonia G.
JORGE, autoras do volume “Prética Pedagégica™ para o Ciclo Bésico e O 12 Grau (1994: 13), editado
pela Secretaria Estadual de Educacéo, o jornal pode oferecer:

2] a representacao de um modelo de lingua padrao bastante préximo ao dia-a-dia

do usuério, servindo de modelo ao leitor/escritor aluno;

a a analise de diversas interpretagdes de um mesmo assunto ou fato, manifestadas
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pelos diferentes segmentos da sociedade, demonstrando a ideologia presente
em cada opiniao;
diversos tipos de texto com organizacao e estrutura diversificada, atendendo as

necessidades de leitura do aluno iniciante.

Com a reforma efetuada em 1998 pelo MEC para o curriculo escolar dos estabelecimentos
de ensino de 12 e 22 grau pltlicos e privades do pais, surge o conceito de “temas transversais”. Eles
podem ser definidos como um conjunto de questdes e probleméticas que devemn impregnar o contetido
das disciplinas tradicionais (Matematica, Portugués, Histéria, Geografia e Ciéncias). Etica, orientacao se-
xual, pluralidade cultural, satide, meio ambiente, consumo e trabalho sdo os temas, e pode-se dizer que o
jornal é fonte de informagéo para todos eles.

A professora Maria Alice FARIA (1996: 14) observa, ainda, que o jornal propicia um con-
tato direto com o “texto escrito auténtico”, isto &, feito para transmitir dados pertinentes ao leitor, e nao
apenas para ser utilizado na escola, fundamentado prioritariamente nos objetivos pedagégicos de apren-
dizado da leitura e da escrita.

Entretanto, de nada adianta utilizar o jornal de forma anérquica, sem cbjetivos e técnicas
definidas sequndo algum critério. Como de resto, toda proposta escolar deve estar definida claramente.
Assim, se a proposta é formar alunos criticos, que conhegam os problemas de seu tempo, saibam se situ-
ar no espectro social e politico e manifestar sua impressdes ao grupo com clareza, a “pedagogia da infor-
macio” deve estar sintonizada com tais objetivos.

Nessa fase, uma nova pergunta surge ao pesquisador: quais devemn ser as caracteristicas da
“pedagogia da informac&o” que pretenda formar alunos criticos?

A pergunta pode comegar a ser respondida por Francisco GUTIERREZ (1978: 37):

“E verdade que os meios de comunicagio tomam possivel uma difusio em massa dos
bens culturais. Existe hoje uma verdadeira produgao industrial de bens culturais. Poder-se-ia afir-

mar, inclusive, que o consumo de “bens culturais” vai além das préprias possibilidades de assi-

milagdo dos receptores. £ nisto que consiste o grande desafio que os meios de comunicagdo

social colocam a educagdo. Os meios de comunicagdo converteram a cultura em mercadoria de

consumo”.

Assim, ao fazer uso dos meios na sala de aula, o educador dever, em primeiro hugar, con-
siderar dois aspectos: 1. que o controle do uso dos veiculos de comunicagao esta concentrado nas maos
da classe empresarial e que, portanto, o lucro, a qualquer custo, é o objetivo que norteia a produgao da
informacéo; 2. que o leitor tem uma margem de controle sobre a producio da midia, mas enquanto “con-
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sumidor de informagao”, que aceita ou rejeita o “produto”. Portanto, a “comunicagao dialégica”, ou seja,
a que permite o didlogo entre o emissor e o receptor para tornar a mensagem comum e participativa,
ndo encontra lugar na estrutura atual da comunicagao de massa. “(...) os Meios de Comunicagdo Secial,
longe de atuar como agentes positivos de mudanga, como instrumentos da promo¢do humana e
como veiculos de educacdo, contribuem muito mais para manter os interesses da estrutura de domi-
nacdo interna e externa”. (GUTIERREZ, 1978: 39)

Tais consideracdes inevitavelmente colocam para o professor um dilema: rejeitar simples-
mente o uso dos meios na sala de aula e voltar ao velho método do giz e saliva ou enfrentar o desafio e
dar inicio a uma pedagogia sintonizada com as necessidades culturais dos educandos, usando os meios
apesar de todos os problemas? Se a segunda possibilidade for a escolhida, como proceder entac?

Gutierrez destaca que a crianga ndo é “pura inteligéneia”, mas é também “um ser encarna-
do, que vive num determinado contexto social”. Ora, ndo ha como negar que o “contexto social” con-
temporaneo esta, de forma inexoravel, marcado pela atuagdo dos meiocs de comunicagio. E, neles, estdo
presentes as linguagens visual e sonora, além da escrita, que predomina na escola. “Este é o problema
mais agudo: que a escola continue criando no educando disposigées mentais em contradicdo com as
situacées mentais criadas por seu contato com a vida” (1978: 25), ou seja, a vida através dos jornais,
das revistas, do cinema, do radio e da TV. Vejamos com mais detalhes.

De fato, a aquisicdo de conhecimento se da através da assimila¢ao de dados inéditos para o
individuo. Tal assimilacio s6 é possivel através da leitura e compreensao de signos e, na escola, o signo
privilegiado é a palavra escrita, que & uma representacéo da fala, e traz consigo uma carga de neutrali-
dade. “Ao se tornarem visiveis, as palavras passam a fazer parte de um mundo de rela tiva indife-
renca para quem as vé” (1978: 53). Com o advento da comunicacao de massa, entretanto, os sons e as
imagens passaram a fazer parte do repertério de signos humano, e a escola, o local privilegiado da
aquisicdo de conhecimento, comegou a nao saber como lidar com os novos signos, acostumada que esta
somente com a palavra escrita. O resultado de tal processo é a formacao de leitores despreparados, que
acabam sucumbindo ao processo de massificagdo e sdo impossibilitados de encontrarem-se como sujeitos

sociais e politicos no cacs do mundo da informacéo. “A massificagcdo foi causada porque o homem ndo

é capaz de “ler” outros signos além dos signos lingtiisticos. O homem é presa fécil do fascinio e do

atrativo dos signos icdnicos e sonoros” (1978: 41).

As saidas para esse impasse podem ser duas medidas que requerem, entretanto, o empe-
nho daqueles que reconhecem na busca do bem-estar para todos, um motivo legitimo para viver. Assim,
professores, jornalistas, pesquisadores das 4reas de Comunica¢ao e Educagio podem somar seus esforgos,
primeiro na luta pela democratizacdo dos meios — para que as classes sociais que, por hora, gozam do
direito de serem apenas consumidoras passivas, possam torar-se produtoras de comunica¢ao e ganhem
voz nas ondas do radio e da TV e nas péginas de jornais de carater popular (mas nao sensacionalista) —
e, depois, na formagao de leitores criticos, alfabetizados nas dife-rentes linguagens dos meios para que a
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leitura amadurecida e sequra supere o fascinio pelas mensagens, na maioria das vezes, manipuladas sequn-
do critérios da classe detentora dos meios de produgao da informacao.

A iniciativa, entretanto, deve ser cuidadosamente pensada porque, certamente, ira alterar a
estrutura de organizacdo das proprias aulas. A inovacao trazida pelo uso da midia passa pela inovagao na
prépria postura do professor diante dos alunos. Buscar mecanismos de comunicagao dialégica com os jor-
nais implica em adotar tais mecanismos na rotina da sala de aula. A educagao para a midia deve “pro-
porcionar técnicas de aprendizagem, auto-expressdo e participagdo. Este serd, sem duvida, um passo
sequro que obrigard a sociedade a modificar os meios de informacdo em meios de comunicagdo”
(1978: 31).

Lembrando a pedagogia de Paulo Freire, é preciso, nas aulas, oferecer ao educando a opor-
tunidade de usar a “sua palavra”, inclusive através das novas técnicas de expressao criadas pelos jomais,
pelo radio e pela TV. E, no transcorrer do processo, “o professor-informador e o aluno-ouvinte terdo
sido substituidos pelo professor-animador e pelo alunc-investigador” (Gutierrez, 1978: 45, apud Lauro
de OLIVEIRA Lima, 1972).

Qutro dado, ainda, deve ser considerado, dada a importancia da capacidade de leitura da
imagem (o “ponto forte” da midia na busca da “sedugio” do plblico) para a desmistificacdo dos meios de
comunicacdo. Se considerarmos a hipétese de Piaget, de que nao ha percepgao sem ca-tegorizagdo ime-
diata, e que, para categorizar, o sujeito que percebe deve dominar uma série de dados a fim de estabele-
cer relagdes de comparacio entre o seu “arsenal” e a mensagem nova, é fundamental que a proposta de
introducao de jornais na sala de aula dé énfase especial a leitura de imagens e da sua relacao com o texto
escrito (o “ponto forte” da escola), no processo de denotagao e conotagdo das mensagens jornalisticas.

Entretanto, tal tarefa exige dedicacdo de quem se propde a executi-la, ja que, conforme
observou Roland BARTHES (1982: 14), a fotografia compde, na verdade, uma mensagem “sem cédi-
go”, que é constituida, em principio, por uma “plenitude analégica” da realidade. Nao & & toa, portanto,
que a fotografia comumente confunda a percepcao do educador, pois trata-se de um dado com indice de
ineditismo tao alto para a pratica pedagégica, que chega a beirar a entropia’.

Comumente tratada pelo jornalismo contemporaneo como retrato neutro e objetivo do fato,
a fotografia forma, na verdade, um terreno de areia movedica, que pode acabar engolindo professores e
alunos destatentos. Vejamos por qué.

No fundo, a fotografia de imprensa reline duas mensagens. A primeira é composta pela
cena literal impressa, ainda que reduzida em proporgao, perspectiva (recorte da lente) e cor (no caso da

fotografia em preto e branco). O contetdo predominante é o denotativo. J& a sequnda mensagem é com-

posta pelo “estilo” do fotégrafo (o emissor), cujo significado (estético e ideolégico) remete para um con-
jnto de valores considerades pela sociedade da qual fazem parte o emissor e o receptor da mensagem
analégica. Na sequnda mensagem, predomina o valor conotativo. Na leitura da imagem impressa deve-
se acrescentar, ainda, a influéncia de outras mensagens como o texto escrito e a diagramacao, que for-
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mam o contexto do jornal.

Assim, é possivel sistematizar alguns “processos de conotagdo” (Roland BARTHES,
1982:17) que engabelam o leitor ingénuo, como a trucagem, a pose, os objetos, a fotogenia, o esteticis-
mo e a sintaxe.

A trucagem consiste num modo grosseiro de manipulagao, usado com mais freqiiéncia em
situagdes onde prevalece um governo autoritério que néo sofre a critica dos jornais. O processo consiste
em aproximar artificialmente duas imagens distintas. Exemplo de tal pratica pode ser a noticia divulgada
pela imprensa em 1997, por exemplo, que revelava a manipulagio de fotos de Stélin & época do regime
comunista soviético, onde ele aparecia, cra com uma garotinha sorridente no colo, ora no meio de tra-
balhadores durante a rewolugdo bolchevique. Na verdade, ele nunca esteve presente nas cenas.
Atualmente, a trucagem tem sido usada pela imprensa de modo mais sutil, mas nao menos influente,
como por exemplo, na diagramacao da primeira pagina, que aproxima fotos e gera sentidos. A época da
privatizacdo da Companhia Vale do Rio Doce, por exemplo, o jornal IO Estado de S. Paulo trouxe em
sua edicio de 30 de abril de 1997 uma montagem de fotos na primeira pagina que colocava, no lado
esquerdo, uma foto do presidente Fernando Henrique Cardoso, de perfil, com expressao cerrada, olhan-
do para o lado direito. Seu olhar caia sobre a imagem colocada no lado direito, que retratava o confron-
to entre manifestantes contrarios a privatizagao e a Policia Militar. No centro geométrico do quadro havia
uma bandeira do PT. A montagem, na verdade, endossa a manchete carregada de atribuicio de signifi-
cado, prépria do jornal em questao: “Duelo na Justica adia leildo da Vale”. Isto é, para o Estado, a con-

cess3o de liminares nao se trata de exercicio democrético, mas de duelo entre o presidente e o grupo de
“baderneiros do PT™.

As fotos publicadas na primeira pagina do jornal O Estado de S. Paulo em 2 de outubro
de 1991, data das eleicdes presidenciais do 22 turno, trouxeram os entdo os candidatos Fernando
Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lula da Silva em poses escolhidas “a dedo” para favorecer o primeiro
candidato. Fernando Henrique foi fotografado de terno, elegantemente sentado em um banco de praga,
tendo ao fundo a bela paisagem de um jardim. Ja o candidato do PT weio sentado no chio, sem sapatos,
segurando os dedos do pé, num ar de desleixo e inadequagao. Aqui, o recurso de conotagio usado foi a

pose, que recorre a reservas de atitudes estereotipadas que cons-tituem elementos ja feitos de significac3o.

7. De acordo com a Teoria da Informagao, para que uma mensagem seja compreendida pelo receptor, ela deve par-
tir do repertério (espécie de “estoque” de signos) do receptor e acrescentar dados novos, isto é, os repertérios do emis-
sor e do receptor da mensagem devem ser pontos em comum o sufuciente para intrigar o receptor e estimula-lo a
desvendar o conteldo restante da mensagem. Se o conteido da mensagem coincidir com o repertério ja4 dominado
pelo receptor, a mensagem é redundante e passara desapercebida. Por outro lado, se o contetido da mensagem nio
recorta o repertério do receptor, o grau de originalidade é insuportavel, e diz-se, dal, que a mensagem é entrépica (o
termo é emprestado da Fisica Termodinamica e refere-se a medida de energia perdida na troca de calor entre dois cor-

pos).
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A pose, na verdade, ndo faz parte do processo fotogréafico propriamente dito. Antes, & um lance de sorte
do fotégrafo que depois é aproveitado com esperteza pelo editor do jornal.

O aproveitamento de objetos em cena é outro mecanismo utilizado para empregar sentidos
especificos & imagem. Os objetos funcionam como indutores correntes de associagdes de idéias, sejam
elas por contigtiidade ou por similaridade8. Um exemplo ¢é a foto publicada pela Folha de S. Paulo em
12 de abril de 1997, & época da marcha organizada pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra
(MST). O enquadramento privilegia a foice carregada por uma manifestante, rodeada por seus compa-
nheiros, na fila da marcha. A fotografia faz o objeto se sobressair tomando a conotagdo de uma arma
perigosa, nas maos de um grupo violento.

O recurso que se convencionou chamar “fotogenia” também merece destaque. Consiste,

basicamente, em “embelezar” a fotografia através de técnicas especificas como recursos de huz e veloci-

dade de abertura do obturador da camera?. Um exemplo corriqueiro de tal processo é a produgao de ima-

gens com abertura lenta do obturador (por exemplo, 1/15 ou 1/8 de segundo) da movimentagéo de pas-
sageiros do metrd de Sao Paulo, quando os funcionarios decidem fazer “greves relampago”. O recurso

técnico deixa as pessoas que se movimentam com “rastro” e confere a sensacdo de mais mobilidade a
foto, insinuando o tumulto causado pela greve. O uso da pouca iluminagéo, por exemplo, confere um ar
sombrio & cena fotografada, e foi recurso usado pela Folha de S. Paulo na edicio de 13 de margo de
1997, para retratar o prefeito de Sao Paulo, Celso Pitta, & época das dentincias de irregularidades no go-
verno Paulo Maluf, quando Pitta era secretario das financas do municipio.

O esteticismo & um recurso usado mais comumente em documentérios fotogréficos que, ndo
raro, incorporam a linguagem do cinema, reproduzindo, por exemplo, o fechamento da camera de um
plano aberto para um close-up. A organizacao de quadros fotogréficos que lembrem a forma de pinturas
famosas é outro exemplo, como uma foto publicada pelo jornal Folha de S. Paulo, em 17 de dezembro
de 1996, que traz o presidente Fernando Henrique Cardoso no meio de um grupo de estudantes for-
mandos. O enquadramento escolhido pelo fotégrafo parece ter sido inspirado na obra Operdrios, de
1932, da pintora Tarsila do Amaral.

Finalmente, a sintaxe é o ltimo recurso utilizado para dar sentido ao encadeamento de uma

8. A associagao por similaridade é feita quando o signo percebido tem uma semelhanga com outro em
relagdo a forma. Signos do tipo fcone sdo associados dessa forma.A associagdo, neste caso é analdgica,
estrutural. Ja a associagdo por contigtiidade acontece quando a semelhanga € histérica, isto é convencional
e determinada, apreendida pela experiéncia. Os signos do tipo simbolo sdo associados por este segundo
mecanismo.

9. O obturador ¢ o dispositivo da camara fotografica que regula a duragio da exposigdo do filme. As possi-
bilidades variam de acordo com a cidmera mas, em geral, vao do 1/1000 (um milésimo de segundo) a 1 ou
até 8 segundos. Quanto menor a intensidade da luz, maior deve ser o tempo de exposigdo. Em cenas de
movimento, o fotégrafo usa uma velocidade mais baixa para captar o percurso do objeto movido, criando o
efeito do borrio.
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acao contado através da fotografia. No jargao jornalistico, o “cineminha” referese ao uso da sintaxe.
Trata-se se estampar uma seqiiéncia de fotos para mostrar o desfecho de um fato.

Conotacao através da aproximac¢ao entre texto e imagem — Trés observagdes

desvendam os mecanismos de manipulaggo através da aproximagao entre texto e imagem. Em primeiro

lugar, é necesséario observar que o texto, na imprensa, atua como uma espécie de “parasita da imagem”,
disposto a insuflar um ou varios significados sequndos (BARTHES, 1982: 21).

“(...) € uma inversdo histérica importante, a imagem ja ndo ilustra a palavra; é a palavra que,
estruturalmene, € parasita da imagem; esta inversao tem seu prego: nos modos “tradicionais” de
ilustragdo, a imagem funcionava como um regresso episédico a denotagdo, a partir de uma men-
sagem principal (o texto) que era sentido como conotado, visto que, precisamente, ele tinha

necessidade de uma ilustragdo; na relagdo atual, a imagem ndo vem esclarecer a palavra; é a

palavra que vem sublimar, patetizar ou racionalizar a imagem (...). Antigamente, a imagem ilus-
trava o texto (tornava-o mais claro); hoje, o texto sobrecarrega a imagem, confere-lhe uma cul-
tura, uma moral, uma imaginagao; antigamente, havia redugdo do texto a imagem, hoje ha a
amplificagdo da imagem ao texto: a conotagao ja ndo é vivida sendo como ressonancia natural
da denotagdo fundamental constituida pela analogia fotografica; estamos, pois, perante um

processo caracterizado de naturalizagdo do cultural”.

Em segundo lugar, notase que a conotagao é influenciada fortemente pela localizagio da
palavra em relagao & imagem: quanto mais proxima esta a palavra da imagem, mais parece extensao natu-
ral da fotografia, e menos parece, ao leitor, influencidla. Assim, a legenda surge como o mais eficiente
mecanismo de incorporac¢do de sentido & mensagem analégica. Mais que o titulo e a matéria, o primeiro
porque se separa sensivelmente da imagem pela grafia maior e o sequndo porque estad mais distante no

percurso comum de leitura da pégina, que parte da foto, corre a legenda, passa pelo titulo e termina no

texto maior.

Finalmente, é preciso tentar delinear o mecanismo de funcionamento da atribuicdo de sen-
tidos subjacentes & imagem através do texto. Com efeito, aparentemente, trata-se de uma explicitacao, de
uma énfase especial a um determinado sentido, ja sutimente indicado pela légica estrutural da imagem.

“(...) O texto ja ndo faz, sendo, amplificar um conjunto de conotagdes ja incluidas na
fotografia; mas, por vezes, também o texto produz (inventa) um significado inteiramente novo e
que é, de certo modo, projetado retroativamente na imagem, a ponto de esclarecer o denotado”

(BARTHES, 1982: 22)
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Mas existe uma situagdo em que a fotografia toca a denotagio “pura™: é aquela em que a
imagem provoca um choque violento, um trauma na percepgao do leitor. Com efeito, o trauma é, na ver-
dade, um mecanismo que suspende a linguagem e bloqueia a significagdo. Logo, a imagem traumética
impressa no jornal, antes de ser neutra e objetiva, é captada “aquém da linguagem”, e &, por estrutura
“insignificante”. Pode-se, entdo, imaginar uma espécie de lei: “quanto maior o trauma, mais dificil é a
conotagao” (BARTHES, 1982: 25). Mas, por que a fotochoque produz esse efeito? Porque, em (ltima
instancia, a atribuicao de significados através da conotagio permite ao homem pér ordem no caos de esti-
mulos; é um mecanismo institucional a cultura, cuja fungéo é tranqiilizar o homem. Assim, a imagem que
dificulta a conotagdo nao pode ser assimilada com desenvoltura e produz um hiato no percurso de leitu-

ra.

O estudo do “cédigo fotogréfico™, ainda que a partir do destaque da auséncia inicial de um
cédigo na fotografia, pode ser til ao professor, na medida em que a temporaria substituicdo, na sala de

aula, da anélise de contetidos pela andlise dos cédigos presentes na imprensa permite definir a atuacéo
dos meios com mais facilidade e seguranca. A limitagdo das analises ao significado das mensagens ofere-
cem o risco de se chegar a uma conclusdo limitada, particularista, dificultadora da percepcéo da critica,

porque a criticidade, em Ultima instancia, encontra espago de atuaco no phural.

Feitas as consideragdes pertinentes a uma pedagogia que retina instrucdo e educacio na for-
magcao do aluno critico das relagdes sociais retradas na midia, é hora de refletir sobre como tais conside-
ragdes devem ser utilizadas no processo de produgéo das fichas de leitura e atividades. O percurso de pro-

dugéo e o material produzido, em si, sdo assunto do préximo capitulo.
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Capitulo 5

A PRODUCAO DAS FICHAS

alta agora traduzir na prética cotidiana da sala de aula as teorias e as teorias e diretrizes
reunidas nos dois capitulos anteriores. Vejamos como aconteceu na proposta das fichas. Trés
principios bésicos nortearam a definicédo de contetidos e das atividades do material:

1. Sistematizar as etapas do processo de producao do jornal para “desmisti-
ficar” a noticia — De fato, com a transformacao dos jornais em grandes empresas de producao de
noticias, o conceito de “trabalhador alienado™ definido por Marx pode ser extendido ao jornalista
“operério da informacao”. Enfumado nas redagées e incumbido da missdo de encher o espago que
sobra da publicidade com noticias — que sé servem de pretexto para a venda do produto ao leitor, na
opiniao dos mais criticos — seja com matérias que vém dos reporteres “de rua”, das agéncias de noti-
cia ou dos releases que chegam as redagdes, também o jornalista tem uma visao fragmentada do
processo de constru¢do da noticia, e é essa visdo que coloca para o leitor. E jomalista alienado,
provavelmente, forma leitor alienado. Ambas as partes perderam o fio condutor da leitura critica, nao
sabem ler todo o processo social de construgao da noticia e nao tém critérios para separar a infor-
magao que faz diferenca para a atuagao do sujeito politico da que somente oferece opgao de lazer e
dispersao.

Nas fichas, as atividades que atuaram no sentido de reverter tais problemas sao, por
exemplo, as que mostraram a diversidade de titulos na imprensa, destacando particularidades, vanta-
gens e desvantagens de cada tipo e a importancia da leitura de todos eles, em conjunto. O desvenda-
mento da “embalagem” do produto noticia também serviu para alcangar o mesmo objetivo em ativi-
dades como o estudo da primeira pé&gina (um dos insturmentos de sedugao do leitor), da segmentacao
em cadernos, da diversidade de linguagens (diagramacao, o uso da arte gréfica e fotografia, por exem-
plo).

2. Efetuar a leitura critica, que “junte os pedagos” e ofereca a percepcao
global do fenémeno noticia, mostrando as lacunas que engodam o leitor desatento — O
material foi dividido em trés etapas distintas: na primeira (fichas 1 a 10), os contetidos priorizam o co-
nhecimento da estrutura do jornal; na segunda (ficha 11), a énfase é dada a leitura comparativa; final-
mente, na terceira, sdo sistematizados os conhecimentos necessérios para que os alunos produzam seu
préprio jomal, dentro dos parametros utilizados pela imprensa de massa. Entretanto, a leitura com-
parativa é feita desde aprimeira ficha, quando o educando compara, por exemplo, a linha editorial e
o publico-alvo de cada publicagio. A segunda ficha, sobre a primeira pagina, possui atividades para o

AVA
AVAVEY

2 3 4 2 6 7 8unespw 12 13 14 15 1e 17 18 A9




estudo comparativo de primeiras péginas de diversos jomais; a segmentacdo em cadernos também é
feita de forma comparativa. O objetivo aqui € propiciar a leitura global do jornal, mostrando lacunas e
contradi¢des. Assim, se desde o comego, o estudante é orientado a desconfiar e comparar, na segun-
da etapa (a da leitura critica especificamente), ja existe a familiaridade com a estratégia e o estudante,
certamente, tera melhor aproveitamento nas atividades.

3. Criar espacos para manifestacdo do estudante — Desde a primeira ficha, ha a
sugestao para que o professor, em hipétese alguma, iniba a expressividade dos alunos. As propostas
de atividades incluem uma conversa inicial, quando o educador, através de perguntas direcionadas,
solicita a participagao da classe. Ao final de cada unidade, ha também a sugestao de producéo de
relatérios e debates entre os estudantes, para que se crie na classe o habito da expressao participativa,
da organizacao de idéias e do estimulo ao desenvolvimento da capacidade de argumentacao. Nas fichas
que tratam de linguagens pouco familiares para o estudante, como a produgao de charges, quadri-
nhos, a diagramacéo, e a fotografia, por exemplo, primeiro orientam o estudo detalhado das carac-
teristicas dessas formas de expressdo, e depois incentivam o aluno a experimentar a manifestacao de
suas idéias através daquelas linguagens. Acredita-se que, tendo o “poder de voz”, o aluno perceba as
atividades com o jornal como aprendizado legitimo, que faca diferenga para o seu engrandecimento
pessoal. Assim, se desde o comego os estudantes sao incentivados a se manifestar sobre os assuntos,
quando tiverem a oportunidade de produzir seu préprio jomal, todos o fagam com desenvoltura e pro-
priedade.

Os contetidos selecdonados — Os problemas apontados pelas teorias criticas da
comunicacao de massa e dados destacados por obras que se destinam a formacao do professor para
usar o jomnal na sala de aula, aliados as necessidades apontadas pelos professores da rede estadual de
ensino de Bauru orientaram a sele¢io de contetidos a serem abordados nas fichas.

Assim, por exemplo, as fungdes e disfungdes dos meios apontadas por Merton e

Lazarsfeld puderam ser abordadas, ainda que de forma superficial e restrita, em assuntos como a seg-

menta¢ao em cadernos. Vejamos com mais detalhe. Um exame réapido na estrutura de distribuicao das
pautas nos cadernos mostra, por exemplo, que problemas como manifestagdes populares contra o
governo, fregiientemente, ganham espago nos cadermnos de variedades. Ja os cadernos de politica, na
maioria dos casos, se resumem as declaragdes de componentes dos poderes legislativo e executivo nas
esferas municipal, estadual e federal. Ora, com essa postura, o jornal, claramente, reforca normas soci-
ais como o fato de somente os politicos que possuem cargos no govemo terem a autoridade para
opinar sobre a conduta da vida politica, seja do municipio, do Estado ou do pais. Por outro lado, pes-
soas “desautorizadas” como dirigentes sindicais e lideres populares, tém suas opinides manifestadas em
cademos que abordam fatos do cotidiano — inclusive crimes e banalidades de todo tipo — figurando,

AVA
AVAVEY

2 3 4 2 6 7 8unespw 12 13 A4 13 16 17

18

19



nao raro, como “perturbadores da ordem social”.

A definicao da “agenda temética”, embora seja teoria construida a partir da comunicacio
especificamente sobre a politica em tempos de eleicao, pode ser estudada também fora desses perio-
dos, porque os jormais, continuamente, selecionam temas de interesse politico coletivo. Assim, a
aprovagao da emenda da reeleicao ganhou muito mais destaque que as criticas feitas por setores da
sociedade contra a quebra do monopdlio da Petrobrés (que ocorreu na mesma época). Os jornais sim-
plesmente desviaram os olhos do leitor de um assunto e focaram em outro. Também durante a venda
do banco Bamerindus, a imprensa se concentrou na divulgacio de imagens incriminatérias da Policia
Militar do Rio de Janeiro, que torturou e assassinou moradores da favela Cidade de Deus. Questdes
como essas foram abordadas, por exemplo, como ja foi dito, na ficha sobre a segmentacao em cader-
nos e na ficha sobre a leitura da primeira pégina.

Os mecanismos de “falseamento” apontados por Ciro Marcondes Filho, por exemplo,
foram tratados na ficha sobre a diagramacao (ficha 9), quando os alunos tém a oportunidade de expe-
rimentar técnicas que destacam e suprimem informagdes. A leitura comparativa da ficha 11 avalia a
escolha e favorecimento de fontes especificas em cada meio!. As fichas sobre a linguagem jomnalistica
(ficha 10) e o fotojornalismo (ficha 8) deram a medida da influéncia do uso da linguagem e da técnica
sobre a compreensao efetivada pelo leitor; isto &, através de técnicas que criam a ilusdo de neutralidade
(normas do texto) e que fascinam, favorecendo o comportamento receptivo (imagens fotogréficas).

A aplicagdo da pesquisa junto aos professores da rede, por outro lado, mostrou que os
educadores nao sabem qual é a melhor maneira de introduzir o jomal na sala de aula. Freqiientemente,
argumentam, os alunos se dispersam, léem apenas as se¢des que lhes interessam (esportes, horéscopo
e notas policiais, na maioria das vezes) e a proposta pedagégica vai por 4gua a baixo. O mesmo proble-
ma foi destacado nas oficinas pedagégicas, quando, no primeiro dia, cada participante manifestou para

0 grupo suas impressdes sobre o uso do jomnal com seus alunos. Uma professora respondeu a questao

que indagava quais eram suas principais dificuldades em relacio ao uso do jornal com outra pergunta:

“qual é a melhor maneira: direcionar a leitura ou deixar os alunos & vontade?”.

Para sanar as dividas dos professores, a saida foi colocar, ao final de cada ficha, algumas
propostas de atividades definindo etapas de abordagem dos contetidos. Assim, por exemplo, a ficha
que trata da diversidade de titulos na imprensa (ficha 1), orienta o professor a deixar os alunos desco-
brirem livremente a diversidade de jornais (estratégia que, naturalmente, leva a dispersio e a bagunca),

1. Sobre esse mecanismo, é muito elucidativa a abordagem, feita na primeira pagina, pelos jornais Folha de
S. Paulo e O Estado de S. Paulo da chegada da marcha dos trabalhadores rurais sem terra em Brasilia, em 18 de abril
de 1997: enquanto a Folha trouxe declaragdes dos dois lados envolvidos no fato (sem terra e governo), o Estado se
limitou a antecipar a posigdo do governo na audiéncia marcada para aquele dia)
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e, depois, comegar a fazer perguntas especificas sobre os impressos, estimulando assimn, a classe a par-
ticipar da atividade. As respostas dos alunos sio anotadas no quadro-negro e, no final, formam um
relatério sobre o assunto que a classe aprendeu.

A ficha que aborda a primeira pagina também segue a mesma metodologia. A diferenca
é que, nete caso, o professor deve distribuir apenas primeiras péginas destacadas do restante do jor-
nal. O aluno tem, assim, a liberdade de “matar a curicsidade”, mas no limite do assunto a ser aborda-
do. Da mesma forma, o professor passa a fazer perguntas pertinentes e a classe passa a sistemnatizar
seus conhecimentos. Assim, o aluno organiza informagdes e tem espago para falar, experimentando
um ritmo de aula certamente mais interessante que a habitual expositiva e massante. A mesma
metodologia da “livre descoberta”, seguida pelo resgate dos objetivos propostos através das perguntas
feitas pelo professor, e da livre manifestacao dos alunos, até organizar as informagdes sobre o assun-
to, é seguida no restante das fichas.

Alguns assuntos como a leitura de charges e quadrinhos (ficha 5), de gréficos, mapas e
tabelas (ficha 6), o estudo dos antincios e classificados (ficha 7) foram incluidos por serem temas recor-
rentes em outras obras sobre 0 mesmo assunto, comumente tratadas de forma fragmentada e acriti-
ca. Nas fichas, procurouse resgatar tais temas (que ja foram destacados por suas possibilidades
pedagdgicas), mas, desta vez, moldados pela leitura critica.

A fim de facilitar o planejamento do professor, cada ficha contém um quadro que retne

o material necessario para a atividade (partes do jornal, papel, cola, tesoura efc), e os pré-requisitos
para cada unidade surtir melhor aproveitamento. Um quadro com os objetivos pedagdgicos de cada
ficha também foi colocado, para facilitar a avaliagio do professor ao término da atividade.

Como se trata de um material experimental, o tempo necessério foi deixado em aberto,
para que cada professor faga a previsao do tempo, de acordo com a importancia que atribui ao assur-
to da ficha e com as caracteristicas especificas de sua turma. Por se tratar de uma sugestao, também
foram colocados diversos espagos destinados as anotagdes dos professores.

Uma secao chamada “olho vivo™ trouxe dicas sobre a metodologia e informagdes com-
plementares. Os dados mais importantes de cada ficha, ou atividades cjue os professores pudessemn ter
alguma dificuldade para executar foram ilustrados. Assim, por exemplo, foram colocadas fotos que ilus-
trassem as caracteristicas da imagem jomalistica destacadas, extratos de textos, antincios, charges criti-
cas, quadrinhos etc. Também foram colocados exemplos de tabelas que os alunos poderiam organizar
e listas com perguntas pertinentes para o professor direcionar a aten¢ao da turma, de acordo com os
objetivos pedagdgicos de cada ficha.

O préximo capitulo tratara da aplicagdo do material nas oficinas pedagégicas, inclusive
com a avaliacao dos professores sobre o material. Antes, entretanto, é pertinente reler atentamente as
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fichas uma a uma, por vezes substituindo partes e até fichas inteiras ja que, passado algum tempo da
producéo e da aplicacao, elas podem agora ser avaliadas com mais distanciamento. Apés o relato das
oficinas e da avaliagado dos professores no capitulo 6, o capitulo 7 faré as vezes de conclusdo, reunin-
do a avaliagéo deste capitulo 5 a dos professores do curso, a fim de se delinear as vicissitudes do ponto
de partida até o ponto de chegada da pesquisa.

Contudo, antes da andlise de cada uma das fichas, é preciso esclarecer que critérios
nortearam a selecao dos contetidos dos 12 tépicos. O mecanismo é simples. A primeira etapa con-
siste na definicdo de um conjunto de caracteristicas proprias do leitor critico. Com efeito, ele:

1. Sabe selecionar, do conjunto editorial que tem em maos, as publicagdes que atendem
as suas necessidades, distingiiindo, por exemplo, jornais destinados a leitura “descompromissada” e ao
lazer, daqueles destinados as transagdes comerciais ou a avaliagao critica do movimento social, por
exemplo;

2. Ao escolher uma publicacdo, sabe apreciar rapidamente seu contetiido, avaliando a
primeira pagina;

3. Sabe localizar com propriedade as informagdes que procura;

4. Sabe distingtiir a informacao objetiva da opinido pessoal de um autor;

5. Sabe “ler” linguagens diversificadas como a das charges, dos infograficos, do fotojor-
nalismo e da diagramacéo;

6. Conhece o poder de influéncia da publicidade no jornal e consegue extrair das entre-
linhas os interesses comerciais de grupos restritos langados como informagao de interesse geral;

7. Sabe comparar versdes e diagnosticar manipulagdes nos fatos noticiados.

As capacidades listadas acima foram, entdo, desdobradas em 11 fichas de “alfabetizagao
para os jornais”. A ultima ficha sistematiza a dindmica de produgao de boletins escolares, consideran-
do-se, evidentemente, os critérios de produgao da noticia estudados até entao.

A segquir, as fichas estio organizadas da seguinte forma: versdo antiga (que foi entregue

aos professores), comentérios e versao nova. As fichas que nao sofreream modificagdes significativas
estdo apresentadas em uma sé versao. A tinica mudanga realizada em todas refere-se ao cabegalho, ja
que o titulo do trabalho foi modificado apds o exame de qualificacao.
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E quase incalculavel o niimero
de meios de informagao aos quais po-
demos ter acesso. Desde os pequenos
jomais de sindicatos ou de bairro, pas-
sando pelos jomais locais até a imprensa
de alcance nacional, milhares de veiculos
estdo a nossa disposi¢ao. Tanto melhor.
Assim, conhecemos correntes de opinio
diversas, podemos confrontar dados,
identificar possiveis manipulagdes da
noticia e nos aproximarmos da realidade
dos fatos. Se nos detivermos a um @nico
veiculo de informacio, podemos formar
opinides ingénuas e desviadas sobre fatos
significativos para nossas vidas.

Entretanto, independente da
linha editorial e orientacao ideolégica (e
conseqilentes manipulagdes no trata-
mento dos fatos) que adotam, os jornais
atribuem a si mesmos a fungdo de
informar seus leitores. Mas, como a con-
corréncia é acirrada, as empresas jor-
nalisticas ndo poupam esforgos para criar
técnicas e conceitos que facilitem a com-
preensao das mensagens.

Para adequar a leitura ao ritmo
de vida das pessoas (que nao tém o dia
todo para ler jomal), por exemplo, con-
vencionou-se escrever noticias com lingua-
gem simples e objetiva. O texto noticioso
deve ser curto e deve sintetizar dados rele-
vantes para a compreensao do fato.

Ainda, a divisdo em cadernos e
segoes (que facilitam o acesso as infor-
magcdes que o leitor procura), fotos e as-
pecto gréfico agradavel também sao
aspectos planejados para facilitar a
leitura.

Alexandra Bujokas - O jornal nosso

A diversidade de titulos na imprensa_

Mas nao basta o jomal aperfei-
goar suas técnicas de transmissao das in-
formagdes. O leitor também precisa co-
nhecer os mecanismos para fazer melhor
proveito do jomal. Assim, o conhecimento
sistematico da loégica da produgao e
veiculacao das noticias pode nos pro-
porcionar:

v uma leitura mais dinamica,
facilitando o acesso rapido a deter-
minadas informagdes como o resultado
de um jogo ou a previsdo do tempo;

¢ economia de tempo, a-
cessando diretamente a pégina que nos
interessa. O leitor ndo perde tempo vascur
lhando o jornal todo a procura das infor-
magdes que quer;

v ao se familiarizar com a
linguagem jomalistica, o leitor pode
adquirir capacidade de sintetizar e ana-
lisar dados.

Ademais, a compreensao da
estrutura e divisdo do jomal também é
um eficiente instrumento de leitura critica,
porque a forma como o jomnal ordena os
fatos revela seu modo de  compreender
as relagdes sociais. Por exemplo: a
maioria dos jomais brasileiros sempre
noticia greves no cademo de economia,
desconsiderando o aspecto politico dessas
manifestagcdes. Os cadernos de politica,
por sua vez, destinam-se a noticias dos
poderes executivo e legislativo. O jomal
sutilmente coloca a politica como assunto
exclusivo das autoridades competentes.
Nas péaginas da imprensa destinadas a
politica, o trabalhador nao esta
autorizado a se manifestar.

/jeulo

MNAL DOS JORNALISTAS - I MPAENSA SEM PATRAC

IJBJI[)A\[)

E

5 6

e e B T

L unesp™

12

Objetivos

H propiciar aos alunos um primeiro
contatc com o5 jornais;

B identificar caracteristicas da }

imprensa como forma, contetdo,
fungao etc; :
B mostrar a variedade de jornais |
disponiveis e a importancia da
comparagao.

MATERIAL NECESSARIO |

Exemplares de diversos jornais e |
revistas como os de bairro, de
sindicatos, de empresas, jornais |
locais, regionais, imprensa de |
massa, jornais antigos e novos etc. |
Folhas de papel, cola tesoura, |

caneta e lapis. J

Pré-requisitos

Nenhum . ;

TEMPO NECESSARIO
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O jornal nosso

CRCRC I ]

Proposta de atividades -

Em grupos, folhear diversos tipos

de jornais;

O professor orienta a turma na analise
dos exemplares, fazendo perguntas
(listadas no quadro nimero 1) e, a
medida que os alunos respondem, o
professor deve anotar as observagoes
em um quadro organizado na lousa.
Os alunos anotam os dados no
caderno;

Organizar também um quadro
dividindo os exemplares avaliados em
jornais de “informagao”,
“entretenimento”, “publicidade”,
“informes de determinada categoria
profissional”, “sindicatos” etc

Com base nos dados anotados no
caderno, os alunos fazem um relatério
falando do que aprenderam. Eles
podem também recortar e colar um
pedago significativo de cada jornal ou
revista que analisaram (logotipo,
cabecalho no alto da pagina, nomes
dos cadernos etc) para ilustrar o
relatério.

* Essa atividade pode estimular o
senso de observagdo, a capacidade de
analisar e sintetizar dados e a
produgdo de textos.

'C) 4

olho vivo

1. As atividades com o jor-
nal sio pensadas para exercitar, so-
bretudo, a capacidade de expressio
das criangas. O professor deve
captar esse espirito de liberdade de
expressdo e, em hipétese alguma,
inibir a manifestagao dos alunos. Se
a aulafor preparada para despertar
o interesse, a aparente “bagunga”
certamente sera muito produtiva.

2. E interessante comparar
jornais da grande imprensa como
a Folha de S. Paulo, com jornais
locais, como o Didrio de Bauru. O
primeiro traz maior volume de in-
formagdes, tem estrutura mais com-
plexa, é mais atraente, mas o seg-
undo traz acontecimentos locais.
Certos fatos podem até ser checa-
dos na fonte pelos alunos, e acom-
paragdo entre o fato e a versdo fica
mais facil.

1 2 3 4 5 6

pagina

.

Perguntas que o professor pode fazer a classe

Jomais e revistas

Qual é o nome do jomal? E da revista?

Qual é o tamanho do jomal? E da revista?
Quantas paginas tem o jornal? E a revista?

Qual é o tipo de papel do jomal? E da revista?
Qual deles tem mais informagdes?

Que cores estdo presentes no jomal? E na revista?
Qual deles usa mais cores?

Qual a pericdicidade do jomal? E da revista?
Qual é a tiragem do jornal? E da revista?

Qual logotipo é maior? E qual é mais atrativo?
Qual tem mais fotos?

Qual é mais atrativo: o jornal ou a revista? Por qué?
De qual vocé mais gostou? Por qué?

Jornais e jomais

Qual é o nome deles?

S&ao do mesmo tamanho? Ou s3o de tamanhos diferentes?
Qual é maior? E qual & menor?

Em quantas cores eles sao impressos?
Qual tem mais desenhos?

Qual tem mais fotos?

Em que tipo de papel eles sao impressos?
Como é o logotipo de cada um deles?
Qual ¢é a tiragem de cada um deles?

Qual é a pericdicidade de cada um deles?

Para quem eles sao feitos (pessoas adultas/ criangas, donos de empresas / tra-

balhadores, jovens, homens, mulheres, donas-decasa etc).

Eles tratam de algum assunto especifico? Qual assunto? Ou tratam de assuntos

gerais? Por que vocé acha isso?
Qual deles & mais bonito? Por qué?
De qual vocé mais gostou? Por qué?

anotacoes do
professor

7
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O jormnal nosso

O Brasil possui mais de 280

jornais didrios e cerca 2.450, se
considerarmos os veiculos semanais,
quinzenais ou mensais. Sé no
Estado de Sao Paulo, existem cerca
de 100 jornais didrios e esse numero
salta para 1.130 se considerarmos
os veiculos publicados com
intervalos maiores. Veja aqui, alguns
dos titulos didrios que circulam pelo
pais.

Fonte: Anuario Brasileiro de Midia - 95

')
Olho vivo
A diversidade dos

Quanto maior for o nime-
ro de jornais que o professor possa
apresentar aos alunos, mais produ-
tiva serd a aula.

Um estudo comparativo
entre a grande imprensa, os jornais
regionais, locais ou de segmento -
como os sindicais, de associagdes,
jornais de empresas etc, pode dar
ao estudante a medida das vari-
agoes.

Além de comparar o tama-
nho, a tiragem, o aspecto gréfico,
o professor pode comparar também
a forma como cada impresso tra-
tou um mesmo assunto. Essa ativ-

idade pode despertar a curiosidade,
evidenciar as diferencgas, e gerar
desconfianga, que é requisito basi-
co para a leitura critica.

anotacoes d
professor__

cm 1 2 3 4 2 6

Jomal

Folhade S. Paulo
0 Estado de S. Paulo
0 Globo
0Dia
ZeroHora
Diario Popular
Jomal do Brasil
Noticias Populares
Jomal da Tarde
Estado de Minas
ATarde
Gazeta Mercantil
Jomnal do Commercio
OLiberal
Gazetado Povo
Correio Braziliense
A Gazeta
0 Popular
Didrio de Pemambuco
NH
Correio Popular
Diario Catarinense
Folhade Londrina
Diério do Nordeste
Didrio da Tarde
A Noticia
0 Povo
Cruzeiro do Sul
A Noticia
Diario da Regido
Jomal de Piracicaba
Vale dos Sinos
Jornal dos Sports
O Poti
ATribuna
0Pioneiro
Gazeta de Alagoas
Correio da Paraiba
Tribuna de Petrépolis
Jomal Sta. Catarina
0 Estado do Maranhag
Diério de Natal
Jomal de Londrina
0Dia
Tribuna do Norte
O Norte
Jomal de Jundiai
Folha da Regido
0 Imparcial

cidade

Sao Paulo
Sao Paulo
Rio de Janeiro
Rio de Janeiro
Porto Alegre
Sao Paulo
Rio de Janeiro
Séo Paulo
Séo Paulo
Belo Horizonte
Salvador
Sao Paulo
Recife
Belém
Curitiba
Brasilia
Vitéria
Goiania
Recife
N. Hamburgo
Campinas
Floriandpalis
Londrina
Fortaleza
Belo Horizonte
Rio de Janeiro
Fortaleza
Sorocaba
Joinville
S. J. do Rio Preto
Piracicaba
S. Leopoldo
Rio de Janeiro
Natal
Vitéria
Caxias do Sul
Maceid
Jodo Pessoa
Petrépolis
Blumenau
S3o Luis
Natal
Londrina
Teresina
Natal
Jodo Pessoa
Jundiai
Aragatuba
Séo Luis

tiragem média™ tiragem aos i

am 94

550
334
333
299
142
139
123
100
91
71
69
66
56
48
44
43
39
35
35
34
33
33
32
29
28
27
24
23
22
19
18
14
14
13
12
12

Sl
ry
o

W wdsdboo e w2 o

domingos -

928
473
605
499
236
165

164
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(FICHA 1)

Considerando-se a realidade escolar detectada no questionério — onde os alunos tém
pouco interesse pela leitura em geral e nao tém acesso rotineiro acs jornais — nada mais conveniente
do que comegar a atividade apresentando a diversidade de titulo e mostrar ao aluno que o mercado
editorial tem impressos para todos os gostos. O principal objetivo da unidade é, ento, levar o aluno
a descobrir essa diversidade e tracar caracteristicas particulares de cada meio. Assim, nogdes como
publico-alvo, local de publicacao, tamanho, assuntos abordados e pericdicidade, por exemplo, foram
caracteristicas apresentadas e exercitadas. As atividades propostas justamente apontaram a importan-
cia da pratica da observagao sistematica, orientada pelo professor e concretizada pelos estudantes.

Entretanto, a ficha tem uma falha significativa. Conforme se verificou durante as ofici-
nas, os proprios professores nao dominam o conceito de ‘linha editorial” e, de um modo geral, eles
préprios nao sabem distingtiir, com seguranga, uma publicacdo mais voltada ao entretenimento,
como & o caso, por exemplo, da revista Set, sobre curiosidades do cinema, de uma publicacdo volta-
da a divulgacao dos interesses comerciais de uma empresa (caso dos house organs de todo tipo) e
da imprensa sindical. Na cabeca do professor, todos sdo “meios de informacdo”. Assim, torna-se
necessaria uma reformulago na ficha, acrescentando dados sobre as caracteristicas das linhas edito-
riais mais comuns. Portanto, a lista de titulos existentes no pais — que servia mais como dado curioso
que informacao de relevancia pedagégica — foi retirada para ceder lugar a exposicao de cinco linhas
editoriais basicas. Também o texto de abertura foi medificado e se tornou mais adequado aos obje-
tivos da unidade.
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E quase incalculavel o nimero
de meios de informacdo aos quais
podemos ter acesso. Desde os peque-
nos jormnais de sindicatos ou de bairro,
passando pelos jornais locais até a
imprensa de alcance nacional, milhares
de veiculos estdao a nossa disposicao.
Tanto melhor. Assim, conhecemos
correntes de opinido diversas, podemos
confrontar dados, identificar possiveis
manipulacdes da noticia e formar
opinides sblidas sobre fatos de
importancia para nossas vidas. Se, ao
contrario, nos detivermos a um Unico
veiculo de informagdo, podemos for-
mar opinides limitadas e corremos o
risco de sermos enganados.

No entanto, para ler critica-
mente a imprensa, & preciso que se do-
mine uma série de conhecimentos
béasicos sobre a légica de organizagao
do jornal e suas linguagens especificas.
E possivel, em primeira instancia, definir
caracteristicas basicas & maioria dos
jomnais, definidas com o objetivo de
tomé-los mais agradaveis e facilitar a
leitura.

Assim, para adequar a leitura
ao ritmo de vida das pessoas (que nao
tém o dia todo para ler jomal), por
exemplo, convencionou-se escrever
noticias com linguagem simples e
objetiva. O texto noticioso deve ser curto
e deve sintetizar dados relevantes para
a compreensao do fato.

A divisao em cadernos e

[ (J
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O JORNAL E A EDUCAGAQ Alexandra Bujokas

A DIVERSIDADE DE TITULOS NA IMPRENSA

sec¢des, por outro lado, facilita o acesso
as informagdes que o leitor procura. O
uso de fotos, infogréficos, cores e letras
de diversos tipos torna o jornal
agradéavel e simpatico ao leitor. Vocé ja
prestou atencao nisso?

Entretanto, ndo basta que as
empresas jomalisticas se esforcem para
melhorar seu produto, se o leitor ndo
for capaz de usufruir desse bem. Assim,
o leitor "alfabetizado" na linguagem
jornalistica tira melhor proveito do
jomal. E, como "proveito”, pode-se
destacar, por exemnplo:

v leitura mais dinamica, com
acesso rapido a informagdes especificas
como como o resultado da loteria, a
programagao da TV ou a previsdo do
tempo;

v’ economia de tempo, ja que,
acessando diretamente a pagina que
interessa, o leitor ndo perde tempo
vasculhando o jornal todo & procura das
informagdes que quer;

v capacidade de sintetizar e
analisar dados para formar opinides
solidas a respeito dos fatos.

Além disso, como sera
mostrado nas préoximas unidades do
material, ao dominar a légica de
organizacao e producao do jomal, o
leitor adquire a habilidade necessaria
para “ler nas entrelinhas” e nao ser
mais engrupido com versdes parciais
dos fatos que a imprensa diariamente
tenta impor.

ep e

JORNAL DOS JORNALISTAS - IMPRENSA SEM PATRAO
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Objetivos

M propiciar aos alunos um primeiro
contato com os jornais;

B identificar caracteristicas da
imprensa como forma, contetdo,
fungdo etc;

B sistematizar linhas editoriais e
objetivos das diversas publicagdes.

MATERIAL NECESSARIO |

Exemplares de diversos jornais e |
revistas como os de bairro, de |
sindicatos, de empresas, jornais |
locais, regionais, grande imprensa, |
jornais antigos e novos etc. |
Folhas de papel, cola tesoura, i
caneta e lapis. |

i
Nenhum . J

TEMPO NECESSARIO

14 15 16 17 18
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LINHAS EDITORIAIS

Como classificar os jornais que se

Linha editorial é definida pelo
tipo de assuntos tratados em sintonia
com a postura que o jomal coloca para
o leitor (que pode ser, por exemplo,
conservadora, critica, banal, sensacio-
nalista etc). A divisdo mais elementar
das linhas editoriais é aquela que coloca
a imprensa destinada a populagao em
geral de um lado, e, de outro, a impren-
sa chamada de segmento, como revistas
para mulheres, jornais para profissio-
nais de publicidade etc. Uma divisdao
mais criteriosa pode estabelecer, pelo
menos, cinco linhas editoriais basicas:

1. Imprensa sindical

Destinada aos trabalhadores
urbanos em geral, a imprensa sindical
trata de assuntos de interesse dos tra-
balhadores, como mecanismos de busca
de melhores condi¢des de vida, defesa
de beneficios sociais, aumentos sala-
riais, melhores condi¢des de trabalho.
O aspecto gréfico geralmente é simples,
sem muitos recursos como ilustragées
e cores. E caracteristica desse tipo de
imprensa usar, por exemplo, palavras
mais simples e frases mais curtas.

2. Imprensa comunitaria

Moradores de bairros, vilas,
nicleos habitacionais e grupos cha-
mados “minoritarios” como a comu-
nidade negra, favelados etc sio publico
da imprensa comunitaria. Os jornais
comunitérios abordam temas de inter-
esse especifico ao grupo ao qual se
destinam como, por exemplo,
melhorias necessarias no bairro,
dentncias de descasos ou abuso de
poder das autoridades em relagao a
aspectos do cotidiano dos moradores
daquele local, e, neste caso, como se
deve proceder, questdes relativas a
discriminagdo (no caso dos grupos
minoritarios) etc. O aspecto grafico
geralmente é "artesanal", isto é, os
jornais sdo feitos em méaquina de
escrever e reproduzidos em mimeégrafo
ou fotocépia. Mas também podem ser

cm 1 2 3 4 b 6

feitos em off-set, entretanto, sem muita
complexidade visual. A particularidades
deste tipo de imprensa é que ela
mantém vinculos efetivos com o publico
leitor e este pode participar do processo
de produgao e, conseqiientemente, ter
um jornal afinado com suas neces-
sidades.

3. Jornalismo empresarial

e institucional

E dirigido a clientes, funciona-
rios e fornecedores de uma determi-
nada empresa ou a usuérios dos servi-
cos de certa institui¢ao, por exemplo.

Traz em seu corpo editorial
informagdes pertinentes & empresa ou
instituicdo, geralmente destacando as
qualidades da atuagao. Funcionam
também como ferramenta de marke-
ting, e nao é regra olharem as ativi-
dades da mantenedora do jornal em
perspectiva critica. Estao entre os im-
pressos de maior complexidade grafi-
ca. Nao raro s3o coloridos, possuem
diagramagao atraente e usam moder-
nos recursos de editoragio eletrénica.
Costumam ser impressos nos melhores
papéis, como o top print e o cuché. A
particularidade da imprensa empre-
sarial ou institucional & que represen-
tam, efetivamente os interesses da di-
regao.

4. Imprensa alternativa

O publico é tao vasto e diver-
sificado quanto seja a proposta dos or-
ganizadores desse tipo de publicagao.
Em geral, sdao grupos de categorias
profissionais como artistas e jornalistas,
ou “tribos” como as de surfistas, esquei-
tistas, fas de grupos de musicais etc. A
linha editorial também varia muito em
fungao do pablico leitor e aborda
assuntos afinados com os interesses de
cada grupo. O aspecto grafico também
é variado. Pode-se encontrar desde um
fanzine manuscrito até uma revista com
diagramagao inovadora e acabamento
gréfico excepcional. No Brasil, a
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tem em maos

imprensa alternativa teve importante
papel nos anos do regime ditatorial.
Entre 1964 e 1980, cerca de 300 titu-
los alternativos circularam pelo pais. Es-
ses jornais ficaram conhecidos também
como “imprensa nanica”, “de leitor”,
“independente” e “underground”. Nao
raro, a producio desses jornais oferecia
riscos & propria vida dos que nela se
envolviam. Era a imprensa que ques-
tionava o cenario politico. Hoje, diver-
$0s jornais e revistas alternativos conti-
nuam desempenhando o papel de opo-
si¢ao a situagao politica, s6 que em ou-
tro contexto, evidentemente.

5. Imprensa de massa

Sao os jornais e revistas des-
tinados ao publico em geral mas , por
questdes socioecondmicas, sao lidos
com mais freqiiéncia pelas classes média
e alta. A linha ediotiral desses jornais
aborda assuntos tidos como de interesse
coletivo e, comumente, consideram de
interesse geral tanto a corrupgao no
governo quanto o bebé que nasceu com
duas cabegas. Variam da linha mais con-
servadora & mais grotesta (caracteristica
dos jornais sensacionalistas). A linha
editorial & definida, principalmente, em
funcio da &rea de circulagio abrangida.
O aspecto grafico varia de acordo com
a estrutura da empresa jornalistica e
podem ser coloridos ou impressos
somente em preto, conter ou nao fotos
e possuir aspecto grafico menos ou
mais elaborado Os jornais costumam u-
sar papel jornal e as revistas utilizam o
papel sulfite ou o LW, fino e brilhante.
Sao os jornais tidos como informativos
por execeléncia, mas o leitor deve estar
atento. Como sao propriedade de
membros da classe que se esforca por
manter a hegemonia politica e eco-
ndmica, esses jornais exercem papel
importante no esclarecimento da
sociedade, porém sé até o limite dos
interesses de seus proprietarios. A partir
dai, torna-se necessario recorrer a
outros meios de informacao. @
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O JORNAL

ANALISE DIRIGIDA - perguntas para a classe

Comparagdo entre jornais e revistas

Qual & o nome do jomal? E da revista?

Qual é o tamanho do jomal? E da revista?
Quantas paginas tem o jomnal? E a revista?
Qual é o tipo de papel do jomal? E da revista?

Qual deles tem mais informacgdes?

Que cores estao presentes no jornal? E na revista?

Qual deles usa mais cores?

Qual a periodicidade do jomal? E da revista?

Qual é a tiragem do jornal? E da revista?

Qual logotipo é maior? E qual é mais atrativo?

Qual tem mais fotos?

Qual é mais atrativo: o jomnal ou a revista? Por qué?

De qual vocé mais gostou? Por qué?
Comparagao entre jornais
Qual & o nome deles?

Sao do mesmo tamanho? Ou sdo de tamanhos diferentes?

Qual é maior? E qual & menor?

Em quantas cores eles sao impressos?
Qual tem mais desenhos?

Qual tem mais fotos?

Em que tipo de papel eles sdo impressos?

Como é o logotipo de cada um deles?
Qual é a tiragem de cada um deles?

Qual é a periodicidade de cada um deles?

Para quem eles sdo feitos (pessoas adultas/ criancas, donos de empresas / trabal-
hadores, jovens, homens, mulheres, donas-decasa etc).

Eles tratam de algum assunto especifico? Qual assunto? Ou tratam de assuntos

gerais? Por que vocé acha isso?
Qual deles é mais bonito? Por qué?
De qual vocé mais gostou? Por qué?

Yy

olho vivo

M As atividades com o jor-
nal sdo pensadas para exercitar a
capacidade de expressao das cri-
ancas, e o professor deve permitir
a livre expressao de todos. Se a
aula for preparada para despertar
o interesse, a aparente “bagunga”
certamente sera muito produtiva.

M € interessante comparar
jornais da grande imprensa como
a Folha de S. Paulo, com jornais
locais, como o Didrio de Bauru. O
primeiro traz maior volume de in-
formagdes, tem estrutura mais com-
plexa, é mais atraente, mas o se-
gundo traz acontecimentos locais.

a Quanto maior for
o nimero de jornais que o pro-
fessor possa apresentar aos alu-
nos, mais produtiva sera a aula.

2] Além de com-
parar aspectos como tamanho, ti-
ragem, aspecto grafico e linha
ediorial dos jornais, o professor
pode comparar também a forma
como cada impresso tratou um
mesmo assunto. Essa atividade
pode despertar a curiosidade dos
estudantes, evidenciar as dife-
rengas, e gerar desconfianga, que
é requisito basico para a leitura
critica.

cm 1 2 3 4 5 6
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O Brasil possui mais de 280
jornais didrios e cerca 2.450, se
considerarmos os veiculos semanais,
quinzenais ou mensais. Sé no
Estado de Sdo Paulo, existem cerca
de 100 jornais didrios e esse ntimero
salta para 1.130 se considerarmos os
veiculos publicados com intervalos
maiores.

Fonte: Anuario Brasileiro de Midia - 95

Proposta de atividades

1. Em grupos de trés alunos, folhear
diversos tipos de jornais;

2. O professor orienta a turma na
analise dos exemplares, fazendo
perguntas (listadas no quadro ao lado)
e, a medida que os alunos respondem,
o professor deve anotar as observagdes
em um quadro organizado na lousa.
Os alunos anotam os dados no
caderno;

3. Organizar também um quadro
dividindo os exemplares avaliados em
jornais de “informagao”,
“entretenimento”, “publicidade”,
“informes de determinada categoria
profissional”, “jornais de bairro”,
“jornais alternativos”, “jornais de
sindicatos ” etc

4. Com base nos dados anotados no
caderno, os alunos fazem um relatério
falando do que aprenderam. Eles
podem também recortar e colar um
pedago significativo de cada jornal ou
revista que analisaram (logotipo,
cabegalho no alto da pagina, nomes
dos cadernos etc) para ilustrar o
relatério,

X As atividades podem estimular o
senso de observagdo, a capacidade de
analisar e sintetizar dados e a
produgao de textos.

anotacoes do -
professor

1s A& A1 18
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E através da primeira pagina
que fazemos nosso primeiro contato com
o jomal. A capa do veiculo funciona
como uma vitrine, que nos atrai ou afas-
ta, dependendo do seu contetdo e as-
pecto grafico. As empresas jornalisticas
costumam ter uma equipe especializa-
da na elaboragao da primeira pagina,
tal a sua importancia para que o jornal
desperte o interesse do leitor. A capa
do jornal traz os principais assuntos do
dia - de acordo com a opinido de cada
veiculo, & sempre bom lembrar. As fo-
tos e ilustragdes tomam a boa parte do

Alexandra Bujokas - O jornal nosso

O que tem na primeira pagina?

espaco, justamente por serem os ele-
mentos mais atrativos. Os textos se apre-
sentam sob a forma de manchetes, le-
gendas de fotos, textos-legenda e lides.
Outros elementos como graficos e
tabelas também sao usados para di-
namizar a leitura e tornar o jornal mais
atraente.

Para definir a primeira pagina,
os editores se retinem no periodo da
tarde, quando o jomal ja tem a maioria
das matérias do dia prontas. A palavra
final é dada pelos diretores da redagao.

Funcodes da vitrine

Além de tentar atrair o leitor, a primeira pdgina tem outras fungdes como:

= ser representativa dos con-
tetdos do jornal naquele dia, ofere-
cendo um resumo dos principais as-
suntos;

| | indicar a linha editorial do jor-
nal {conservadcr, progressista, de
vanguarda, popularesco, satirico, etc);
a funcionar como uma espécie

de indice, fornecendo o caminho para

o leitar acessar informagdes que lhe
despertaram o interesse nas chama-
das da primeira pagina;

a trazer informagdes pon-
tuaisS como o valor do délar, a pre-
visdo meteoroldgica, o indice de ju-
ros da poupanga etc.

Na primeira pagina tem...

Embora os contetudos variem de um dia para o outro e os elementos
grdficos variem em cada jornal, alguns componentes estdo presentes nas
primeiras pdginas da maioria dos meios de comunicagdo
impressos.Sdo eles:

Logotipo: letras ou pala-
vras desenhadas para representar
uma marca, uma empresa ou uma
instituicdo. Antigamente, eram fun-
didas em um sé matriz para agilizar
a producao grafica (linotipo). Nos
jornais, normalmente o logotipo vem
no alto da pagina, fazendo parte do
cabecalho.

Cabecalho: elemento gra-
fico que traz nome, data, nimero,
local de publicacao, prego e periodi-
cidade do jornal. Alguns jornais

cm 1 2 3 4 5 6

como a Folha de S. Paulo e O Es-
tado de S. Paulo trazem ainda o
nome do diretor e as cidades para
onde sdo enviados.

Manchete: titulo principal
impresso em letras maiores na
primeira pagina do jornal ou revista.
A manchete informa aquilo que o jor-
nal julga ser o mais importante as-
sunto do dia. A comparagao entre
as manchetes de diversos jornais é
um eficiente exercicio para eviden-
ciar a manipulac¢do de noticias.

i unesp®
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Objetivos

® mostrar a importancia mercado- |
l6gica da primeira pagina; :
B conhecer os elementos graficos |
e sua fungdo na primeira pagina; |
B evidenciar a manipulagdo da :
noticia;

M estimular a produgao de textos.

MATERIAL NECESSARIO

Primeiras paginas de diversos
ljarﬁals, papel sulfite, cola e tesoura |

Ter tido contato com diversos jornais;

TEMPO NECESSARIO

aulas

15 16 17 18 19



)

O jornal nosso

pagina2

I I I I N N N T N N R R R ]

Titulos: siao as frases
colocadas no inicio das matérias,
para que o leitor saiba do que trata o
texto. Os titulos dos principais as-
suntos do dia vao para a primeira
pagina do jornal.

Fotos: sdo os componentes
graficos que o leitor vé em primeiro
lugar, quando editadas com destaque.
Funcionam como elemento atrativo
e fonte de informacao. As qualidades
essenciais para uma foto ir para a
primeira pagina do jornal sao o ine-
ditismo, o impacto, a originalidade e
a plasticidade. Por se tratar de um
importante recurso jornalistico, os
detalhes da fotografia no jornal sao
abordados na ficha nimero 8.

Legendas: texto explicativo
que acompanha a foto. Deve ser cur-
to e objetivo e pode ou nao ter um
titulo. As legendas sdao abordadas
com mais detalhes na ficha niimero
10, sobre a linguagem jornalistica.

Crédito: indicacao do autor
dos textos, fotos e artes do jornal. A
Folha de S. Paulo também indica se
a matéria foi feita por jornalistas da
reportagem local (em Sao Paulo),
das sucursais (Rio de Janeiro,
Brasilia), da Agéncia Folha, por free-
lancers, enviados especiais etc. De
acordo com a legislacéo brasileira, as
atividades de carater jornalistico
devem ser feitas por jornalistas
profissionais, que tenham registro no
Ministério do Trabalho (Mtb), e a
presenca de créditos nos jornais
comprova a atuagao de profissio-
nais registrados.

Arte: sdo elementos graficos
que representam figuras, ornamen-
tos e letras em superficie plana. Ha
no jornalismo uma tendéncia em
apresentar tudo o que for possivel
em tabelas, graficos, mapas, prefe-
rencialmente usando o recurso da
cor. A técnica de utilizacao das artes
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atrai os olhos do do leitor e dinami-
za a leitura do jornal impresso,
aproximando-o do telejornal. Nor-
malmente, a primeira péagina, além
dos gréficos e tabelas que comple-
mentam os textos, traz as informa-
¢des pontuais como a previsao da
meteorologia, o resultado dos cam-
peonatos de futebol, o indice de ju-
ros da poupanca em forma de arte.

Chamada: elemento que
traz a indicacao do caderno e niime-
ro da pagina interna onde est4 im-
pressa a matéria completa. As cha-
madas podem ser frases, fotos ou
simplesmente palavras. O que as
caracteriza é a remissao para as pa-
ginas internas.

indice: lista que indica a or-
dem dos cadernos e a pagina das
se¢des fixas do jornal como, por
exemplo, na Folha de S. Paulo: ca-
derno 5 “llustrada”, pagina 7 “tele-
visao”. O indice traz também o
numero total de paginas da edicao e
a tiragem do jornal naquele dia.

"'\
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Olho vivo

1. Deixe que os alunos se
expressem livremente, ndo corrija
erros na produgao de frases faladas
ou escritas. Durante a exposigao dos
alunos, anote os erros gramaticais
cometidos e corrija-os de maneira
informal, depois. O aprendizado que
parte da pratica cotidiana é muito
mais eficiente...

2. As atividades propostas,
além de seus objetivos especificos,
podem estimular a capacidade de
expressdo e sintese de informagdes
dos alunos. A produgao do glossario
é um dindmico exercicio de des-
cricdo.

A
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Proposta de atividades >
1. Distribuir primeiras paginas de
diversos jornais aos alunos (pode ser de
jornais velhos) e deixar que eles ob-
servem as folhas;

2. Pedir aos alunos que reflitam sobre a
funcao da primeira pagina do jomal. O
professor pode pedir ao aluno que
descreva as caracteristicas comuns a
pagina dele e dos colegas. Pode pergun-
tar por que a pagina é feita assim;

3. A medida que os alunos vao descre-
vendo os componentes da pagina, o
professor pode anota-las na lousa,
organizando um glossario, com as
definigdes dos alunos. A seguir, os alunos
copiam o glossario no cademo. O
professor pode fazer perguntas que
induzam o aluno a observar os elemen-
tos graficos relacionados nesta ficha, mas
deve, sobretudo, incentivar os alunos a
descobrir as coisas sozinhos;

4. Feito o glossario, cada “verbete”
recebe um niimero, e os alunos devem
enumerar os componentes da sua pagina,
de acordo com o glossario da lousa;

O troca-troca

Os alunos recortam os elementos
graficos da pagina que tém e trocam
com os colegas (uma foto por outra foto
ou uma foto por uma manchete, um
logotipo por outro, por exemplo), e
depois montam sua prépria primeira
pagina. O professor deve orientar os
alunos para que eles montem uma
pagina que contenha um minimo de
ordenagdo e infra-estrutura como, por
exemplo, colocando o logotipo em
destaque (o que ndo significa, necessari-
amente no alto da pagina) e fotos
intercaladas com textos. A seguir, 0s
alunos fazem um relatério do que
aprenderam.

5. Nas séries mais adiantadas, o professor
pode selecionar a primeira pagina de
diversos jornais de um mesmo dia e pedir
que os alunos enumerem o destaque que
cada assunto recebeu em cada jomal.
Depois a classe compara os resultados de
cada andlise.
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(FICHA 2)

O propésito da ficha nimero 2 é apresentar a primeira pagina como a sele¢do dos
destaques da edicao, evidentemente, de acordo com a opinido da direcao do jornal. Assim, os con-
tetidos destacados e as atividades propostas tém por objetivo desmontar a primeira pagina para que
o aluno compreenda sua estrutura, funcionamento e limitagées.

A segunda ficha também mereceu retoques. Em primeiro lugar, o texto foi “enxugado”,
porque algumas afirmagdes soaram confusas como, por exemplo, o comentario de que a primeira
pagina indica a linha editorial do jornal. De fato, essa nao é fun¢éo “calculada”. Cabe ao leitor cate-
gorizar tal caracteristica e, para isso, deve possuir repertério critico. Na sequnda versao, a identifi-
cagao da postura do jornal foi colocada como “fungéo subliminar”.

A secao “Olho vivo™, que antes trazia dicas metodolégicas, foi substituida por um
comentario sobre a fungao de estabelecimento da agenda (ver capitulo 3, pégina 52), que pareceu
dado mais relevante para a leitura critica de primeiras péginas.

Nas propostas de atividades foi incluida a sugestao de pedir para que os alunos ima-
ginem um jornal qualquer e fagam um esbogo da primeira pégina. Tal sugestao partiu dos préprios
professores do curso. Para eles, desenhando uma pégina, os alunos iriam exercitar melhor a analise

dos elementos.
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AVAYEY

cm 1 2 3 4 5 6 7 8unespw 12 13 14 15 de A1J 18 39



E através da primeira pagina
que fazemos nosso primeiro contato com
o jornal. A capa do veiculo funciona
, COmo uma vitrine, que nos atrai ou afas-

ta, dependendo do contetdo e aspecto
; gréafico. As empresas jomnalisticas costu-
' mam ter uma equipe especializada na
) elaboracao da primeira pagina, tal a sua
) importancia para que o jornal desperte

o interesse do leitor. A capa do jornal
traz os principais assuntos do dia - de
" acordo com a opinido de cada veiculo,
' & sempre bom lembrar. As fotos e ilus-

O JORNAL E A EDUCAGAQ Alexandra Bujokas

LEITURA DA PRIMEIRA PAGINA

tragdes tomam a boa parte do espaco,
justamente por serem os elementos mais
atrativos. Os textos se apresentam sob
a forma de manchetes, legendas de fo-
tos, textos-legenda e lides. QOutros ele-
mentos como gréaficos e tabelas também
sao usados para dinamizar a leitura e
tornar o jornal mais atraente.

Para definir a primeira pagina,
os editores se retinem no periodo da
tarde, quando o jornal j& tem a maioria
das matérias do dia prontas. A palavra
final & dada pelos diretores da redagao.

1. Atrair a atencdo do leitor;
2. funcionar como espécie de
indice do jornal;

3. oferecer um resumo dos
principais assuntos da edigdo;
4. trazer informagodes pon-
tuais como o valor do délar, a
previsio meteorolégica, o
indice de juros da poupanga
etc.

Fungoes da primeira pagina

jornal que, como se sabe, pode ser

Fungao subliminar

O leitor atento pode identificar
também outra funcio da PP: dar
pistas sobre a linha editorial do

conservadora, progressista, de
vanguarda, sensacionalista, etc.

Elementos que compoem a PP

Embora os contetidos variem de um dia para o outro e os elementos
graficos variem em cada jornal, alguns componentes estdo presentes nas
primeiras paginas da maioria dos meios de comunicacdo
impressos.Sdo eles:

Logotipo: letras ou pala-
' vras desenhadas para representar

uma marca, uma empresa ou uma

instituicdo. Antigamente, eram fun-
" didas em um sé matriz para agilizar
' a produgao gréfica (linotipo). Nos

jornais, normalmente o logotipo vem
. no alto da pagina, fazendo parte do
cabegalho.

Cabegalho: elemento gra-
fico que traz nome, data, nimero,
local de publicagéo, preco e periodi-
cidade do jornal. Alguns jornais
como a Folha de S. Paulo e O Es-

tado de S. Paulo trazem ainda o
nome do diretor e as cidades para
onde sao enviados.

Manchete: titulo principal
impresso em letras maiores na
primeira pagina do jornal ou revista.
A manchete informa aquilo que o jor-
nal julga ser o mais importante as-
sunto do dia. A comparacgio entre
as manchetes de diversos jornais é
um eficiente exercicio para eviden-
ciar a manipulagao de noticias.

Titulos: s3o as frases
colocadas no inicio das matérias,

b bl b e s

B mostrar a importancia mercado-
légica da primeira pagina;.

B conhecer os elementos graficos
e sua funcdo na primeira pagina;
W conhecer a fungio de *agenda®
da primeira paginassii T

ol R i i s

MATERIAL NECESSARIO

i
Primeiras paginas de diversos [

)jornais, papel sulfite, cola e tesoura i

Ter tido contato com diversos jo_rnais_%

TEMPO NECESSARIO
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para que o leitor saiba do que trata o
texto. Os titulos dos principais as-
suntos do dia vao para a primeira
pagina do jornal.

Fotos: sao os componentes
gréficos que o leitor vé em primeiro
lugar, quando editadas com destaque.
Funcionam como elemento atrativo
e fonte de informacao. As qualidades
essenciais para uma foto ir para a
primeira pagina do jornal s&o o ine-
ditismo, o impacto, a originalidade e
a plasticidade. Por se tratar de um
importante recurso jornalistico, os
detalhes da fotografia no jornal sdao
abordados na ficha ntimero 8.

Legendas: texto explicativo
que acompanha a foto. Deve ser cur-
to e objetivo e pode ou nao ter um
titulo. As legendas sdao abordadas
com mais detalhes na ficha nimero
10, sobre a linguagem jornalistica.

Creédito: indicacao do autor
dos textos, fotos e artes do jornal. A
Folha de S. Paulo também indica se
a matéria foi feita por jornalistas da
reportagem local (em Sao Paulo),
das sucursais (Rio de Janeiro,
Brasilia), da Agéncia Folha, por free-
lancers, enviados especiais etc. De
acordo com a legislacao brasileira, as
atividades de carater jornalistico
devem ser feitas por jornalistas
profissionais, que tenham registro no
Ministério do Trabalho (Mtb), e a
presenca de créditos nos jornais
comprova a atuagao de profissio-
nais registrados.

Arte: sao elementos gréficos
que representam figuras, ornamen-
tos e letras em superficie plana. Ha
no jornalismo uma tendéncia em
apresentar tudo o que for possivel
em tabelas, graficos, mapas, prefe-
rencialmente usando o recurso da
cor. A técnica de utilizagao das artes
atrai os olhos do do leitor e dinami-
za a leitura do jornal impresso,
aproximando-o do telejornal. Nor-
malmente, a primeira pagina, além
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dos gréficos e tabelas que comple-
mentam os textos, traz as informa-
¢bes pontuais como a previsao da
meteorologia, o resultado dos cam-
peonatos de futebol, o indice de ju-
ros da poupanca em forma de arte.

Chamada: elemento que
traz a indicacdo do caderno e nlme-
ro da pagina interna onde esta im-
pressa a matéria completa. As cha-
madas podem ser frases, fotos ou
simplesmente palavras. O que as
caracteriza é a remissao para as pa-
ginas internas.

indice: lista que indica a or-
dem dos cadermnos e a pagina das
se¢des fixas do jornal como, por
exemplo, na Folha de S. Paulo: ca-
derno 5 “llustrada”, pagina 7 “tele-
visao”. O indice traz também o
numero total de paginas da edicdo e
a tiragem do jomal naquele dia.

N
G 4

Olho vivo

A primeira pagina €, certamente, a
parte mais lida do jornal e tem
influéncia significativa naquilo que
pesquisadores da area de
comunicagdo chamaram de
"estabelecimento da agenda". Isto é, a
selecdo de assuntos feita pelo jomal,
em detrimento de outros - faz o
publico encarar alguns problemas (os
destacados nos meios) como mais
importantes que outros. Ou seja, a
agenda da imprensa vira a agenda do
publico. Em outras palavras, sio os
editores que acabam decidindo, em
Gltima instancia, quais s3o os
problemas nos quais os leitores devem
pensar. Por isso é importante lero
maior nimero possivel de publicagdes,
comparando, por exemplo, 0s
destaques da imprensa de massa e os
da imprensa sindical ou alternativa.
Assim, o leitor diminui o risco de ser
presa facil da midia.

A‘A"Y
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Proposta de atlwdades >
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1. Distribuir aos alunos primeiras
paginas destacadas de diversos jornais;
2. Pedir aos alunos que reflitam sobre as
fungdes da primeira pagina. O professor
pode pedir ao aluno que descreva as
caracteristicas comuns a pagina dele e
dos colegas. Pode perguntar por que a
pagina é feita assim etc. A medida que
os alunos vao respondendo, o professor
pode anotar os dados na lousa, organi-
zando um glossario, com as definigoes
dos alunos. A seguir, os alunos copiam o
glossario no caderno. O professor pode
fazer perguntas que induzam o aluno a
observar os elementos graficos relacio-
nados nesta ficha, mas deve, sobretudo,
incentivar os alunos a descobrir as
coisas sozinhos.

4. Feito o glossario, cada “verbete”
recebe um nlmero, e os alunos devem
enumerar os componentes da sua
pdgina, de acordo com o glossério da
lousa. Depois, pode-se fazer a com-
paracao com as definigdes colocadas
na ficha.

O troca-troca

Os alunos recortam os elementos
graficos da pagina que tém e trocam
com os colegas (uma foto por outra foto
ou uma foto por uma manchete, um
logetipo por outro, por exemplo), e
depois montam sua propria primeira
pagina. O professor deve orientar os
alunos para que eles montem uma
pagina que contenha um minimo de
ordenagao e infra-estrutura, colocando,
por exemplo, o logotipo em destaque,
legendas proximas as fotos etc.

5. Nas séries mais adiantadas, o
professor pode selecionar a primeira
pagina de diversos jornais de um
mesmo dia e estabelecer a agenda
temdtica de cada jornal, pedindo para
que os os alunos enumerem os
destaques de cada jomal. Depois a
classe compara os resultados de cada
andlise.

6. Pedir aos alunos para imaginarem
um jornal e fazerem um esbogo de
primeira pagina, considerando a
estrutura estudada.

(5)
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(FICHA 3)

A terceira ficha foi organizada para oferecer ao professor e ao estudante uma visao geral
da légica de organizacio do jornal e familiariza-los com termos especificos do jargio jornalisticos
como segmentacgao, cadernos e segdes. Também houve a preocupagao em evidenciar a influéncia
da divisao em cadernos na atribuicio de significades aos fatos noticiados.

Assim, os contelidos e as atividades propostos procuraram, em primeiro lugar, fazer
com que o aluno passe a dominar a légica de organiza¢ao, independente do titulo que tem em maos,
e possa discorrer com desenvolvura em qualquer jornal. Em segundo lugar, houve a preocupagao em
evidenciar a limita¢ao que a hierarquizagao dos fatos nos cadernos oferece. De fato, os critérios para
distribuicao de assuntos tao diversos em tipos tao limitados de cadermnos é desafio para qualquer jor-
nalista mais experiente. Considerar, entao, a influéncia da segmentagao na atribuicao de significados
(como o relatado fato de se noticiar greves no caderno de economia restringindo o caderno de politi-
ca as autoridades competentes) coloca em cena o perigo da formacao equivocada do leitor ingénuo.
A unidade procurou oferecer saidas para esses riscos.

No tocante a estrutura, a ficha 3 sofreu poucas modificagdes. Apenas o texto foi revisa-
do, a fim de se tornar mais agradavel e objetivo ao leitor. Os professores do curso nao fizeram ressal-
vas a unidade. Por nao ter sofrido mudangas significativas (houve apenas a mudanc¢a no cabegalho),

somente uma versao é apresentada.
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Apds darmos uma rapida olha-
da na primeira pégina, costumamos
procurar, no interiror do jornal, as maté-
rias que despertaram nossa atencao.
Para localiza-las com mais facilidade,
nos orientamos pelos cadermnos e
secoes.

A divisdo em cademnos esta
ligada ao conceito de segmentacao uti-
lizado pelo jomalismo contemporaneo.

Segmentar o jornal é dividi-lo de acor-
do com a afinidade entre os assuntos,
para que cada leitor va diretamente aqui-
lo que o interessa e nao precise vascu-
lhar o jornal todo & procura de deter-
minadas informagdes, perdendo tem-
po com isso.

Numa olhada réapida por diver-
sos jornais, percebemos que, embora
os nomes variem, os cademos sao di-

' vididos de forma semelhante. Politica,

economia, esportes, noticias do dia-a-

, dia, cultura, TV etc, estdo na ordem da

maioria dos jornais. Quanto maior for

o veiculo, mais assuntos ele tem

condi¢des de abordar e, portanto, mais
complexa é sua segmentacgido em ca-
demos.

A compreensio da estrutura de
divisdo do jomnal também & um eficiente

cm 1 2 3 4 b 6
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DIVISAO EM CADERNOS

instrumento de leitura critica, porque a
forma como o jomal ordena os fatos
revelaseumodo de qualificar as relagdes
sociais. Assim, por exemplo, a maioria
dos jomais brasileiros noticia greves no
cademo de economia, desconsiderando
o aspecto politico dessas manifestacdes.
Os ca-demos de politica, por sua vez, des-
tinam-se quase que exclusivamente as
noticias dos poderes executivo e legisla-
tivo. O jomnal sutilmente coloca a politica
comoassunto exclusivo das autoridades
competentes. De acordo com a seg-
mentacédo do jomal, politica é assunto
exclusivo das autoridades competentes.
Nas péginas da imprensa destinadas a
politica, o trabalhador nao esta autor-
izado a se manifestar.

Entretanto, tal manipulacio é
previsivel, ja que o jomnal é uma em-
presa como outra qualquer e, portan-
to, as perspectivas de anélise de um
dono de jomnal tendem a ser as mes-
mas de um empresario capitalista
qualquer.

Outro dado merece destaque.
Os cadernos dedicados aos fatos diver-
sos, por exemplo, misturam eventos de
caréter politico, festas, compras, atos
de violéncia e esquisitices de todo tipo,

como se todos esses fatos fossem,
indistintamente, importantes para a
vida do leitor. Artigos e editoriais que
opinativos, segundo os editores dos
jornais, devern sempre vir em espa-
¢os distintos daqueles destinados as
noticias “objetivas”. Na pratica ndo
ébem assim j& que, continuamente,
é possivel encontrar matérias de
forte apelo influenciador em es-
pagos reservados para as report-
agens neutras.

As sec¢oes

Os jomais também possuem
se¢des fixas que, via de regra, sio
sempre publicadas no mesmo lugar.
Sao seg¢des, por exemplo, os es-
pagos destinados & publicacdo de
cartas dos leitores, da previsdo me-
teorolégica, do horéscopo, da col-
una social. dosclassificados, da pro-

A
AVAVAY

Friunesp ™ L, |

 Objetivos

M aprender a localizar informagdes
pontuais;

B conhecer a estrutura geral e a
légica de organizagdo do jornal;

B observar a manipulagio através
da hierarquizagdo dos fatos na
divisio em cadernos.

MATERIAL NECESSARIO |

Exemplares de uma semana de |
pelo menos dois jornais diarios, |
papel, cola e tesoura

"= Ter folheado dfversas“jomals Y

TEMPO NECESSARIO

aulas

anotacoes do
professor
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TABELA 1

jornal / dia CEI} cadernos
semana |
PFolha de | |bracid - dinkeirs - munds - cotidians - ed,éam
S.Pawts [ |- maisl - empregos - weicelos
domingo

Didrcs “ /® caderns, espontes, clacsificadss,
Pagelar [ revista
guarta-fecra §

|

| TABELA2
jornai Jornal da Cidade - m,’em

I )

nolicias da cidade, deade acontecimentss politicss até banalidades
woliclas das cidades da regids coms Warilia, Jad, Pratininga
| woticias das fairmss

4 cot

naticias sabre J5904, campesmalos ete, na cidade ¢ no pais

1 cventss cuttunats da cidade, da regids e da pai, wa?ﬂ
| e dos cimemas lacais, fofocas, columa do Jssé Simds, guadrinkss,
Aalaomas cvusadas

| anducios calssificadse (vemdas, locagdes. ueiculss, matss, telefsncs,
weduels, senvigas, marmitas, diuersss)

bk B o AL Al i ol G, i AL

ety i M-\.

naticias do munds tods, que véime das agiucias de woticia ! N

QY

Olho vivo

e il

i

TABELA 3
_ € importante que os
JORNAL: Zornat da Cidade - guarta-feira ' | alunos produzam os relatéri-

os ao final das atividades.
Esse exercicio facilita a ama-
zenagem das informagdes,
serve como material de con-
sulta, estimula a organizagdo
de idéias, a produgdo de tex-
to e serve como exercicio
de aprendizagem da leitura
e da escrita. Corrigindo tex-
tos produzidos na experién-
cia cotidiana, o professor evi-
dencia a necessidade de
aprender as normas de bom

uso da lingua.

i 4.

cadernos
1% caderns

9C Cultura

Economia

Tnformdtica
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el et e B R e s |

Duas divisdes
no jornal

v
I
I
I
|
|

* Os cadernos

| normalmente vém na forma
| de logotipos, em letras

| grandes e centra-lizados no
| alto da pdgina. Sdo bem

| destacados. As se¢ées tém

| aspecto grafico mais discre-
to, vém em letras menores
em diferentes lugares da
pdgina. Um mesmo caderno
pode ter varias segées.

* Os jornais de
grande porte costumam ter
um caderno de classificados.
|Jornais menores podem,
| muitas vezes, trazer os
| classificados em segdes.

i * O professor

| deve estar atento para a

| diferenga entre as segées

| (que sdo publicadas sempre

| no mesmo lugar, com
frequenc:a) e o chapéu
(uma palavra ou expressdo
curta, colocada acima do
titulo, que serve para
indicar o assunto dos textos

| que vém abaixo dela).

L—_-————————J

L LISTAT 2

1% Programacao dos cinemas
da cidadeszii diiEis

2. Valor do délar;

3. Previsdo do tempo para
Bavin o e e

4, Editorialy oo

5. Casas para alugar

6. Programagao da TV Cultura;. -
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Propostz.l. de -ativid;;_q’és:;:

1. Em grupos ou individualmente, deixe os alunos manusearem livremente

diversos exemplos de jornais;

2. Depois, pega aos alunos para observarem o niimero e nome dos cadernos
de cada jornal analisado. Enquanto eles falam, o professor anota os dados em
uma tabela na lousa (tabela 1). Os alunos anotam as informages no caderno;
3. Pedir aos alunos que fagamuma lista dos assuntos que compdem cada
caderno de cada jornal. Essa atividade pode ser feita de duas formas: 1. os
alunos organizam os dados em tabelas (tabela2); 2. Os alunos recortam o
logotipo dos cadernos e colam numa folha de papel, incluem o nome do
jornal e anotam os assuntos que comp&em aquele caderno. Em ambas, é bom
anotar o dia da semana, ja que nem todos os cadernos vém todos os dias;

4. Fazer oralmente uma avaliagdo de qual jornal tem mais cadernos, quais os
nomes que se repetem nos diversos jornais, que nome cada jornal da para o
mesmo tipo de caderno (por exemplo: caderno de cultura na Folha de S.
Paulo se chama “llustrada”, no Estado de S. Paulo se chama “Caderno 2”, no
Jornal da Cidade se chama “JC Cultura” e no Diario de Bauru se chama

“Cultura Etc”).

5. Preparar um relatério sobre o que foi aprendido.

O Jogo

Dividir a classe em equipes e distribuir exemplares de um mesmo jornal a
todos. O professor prepara uma lista de determinadas informagoes (lista 1) e
pergunta para a classe em que caderno e se¢do essa informagdo pode ser
encontrada. A equipe que responder primeiro ganha pontos, conforme
critério que deve ser definido antes do jogo.

Atividade com as segoes

Também pode ser feita de duas maneiras: na primeira, os alunos fazem uma
tabela com o nome do jornal (tabela 3), nome dos cadernos e nomes das
secoes fixas em cada caderno. Na segunda maneira, os alunos recortam o
logotipo do caderno e colam no alto de uma folha; depois recortam e colam
todas as segdes daquele caderno, fazendo um breve resumo dos contetidos de

cada segdo.

professor pode citar um fato que

- esteja sendo naticiado no

momento);

" 11.Colunado “Clévis Rossi” (Se o

jornal for a Folha de S. Paulo)
12. Coluna do José Simdo (se 0.
jornal for A Folhaou 0 JO -0

professorpodecntaroutros 30

. 57+ Resultado do joga de futebol:= - coth e
8 Quadrinhos F S S AR 1 s

9. Palavras cruzadas;
‘10: Noticias mtemaclona is (o

{ T S R R SN

1 2 3 4 5 6

14. Coluna social

15¢ K'Vaﬂ‘a(;"éo dos fi lmes que vio- "-+' I S R

SR T e S e -

AVAVAV

riunesp ™,

- 18: Noticias da dreads

RS s T

IRV S R Y

passarna TV; .
16. Informacdes sobre:
informatica (se o jorn: il
“tivero cadernos 56 '
~_assunto);. 3
=47 Caﬂasquem,._\
recebeu;

n
TR R S A

14 15 A 1J L8 I9



cm

6

7

Lunesp

AVA
AVAYEY
Vi

12 1.3

14

1.5

16

17

18

19



Alexandra Bujokas - O jornal nosso

Os géneros jornalisticos

Os jornais se pautam no argumento da objetividade para
vender a noticia com profissionalismo. Para justificar tal objeti-
vidade, as informagées sdo divididas em diferentes “géneros
jornalisticos”, dos quais podemos destacar o género
informativo, o interpretativo e o opinativo.

O GENERO INFORMATIVO

As matérias informativas
sdo encabegadas por um lide ou a-
bertura, que traz as principais cir-
cunstdncias do fato (quem fez, onde
fez, o que ocorreu, como ocorreu,
quando e porque), procura trazer a
opinido das vdrias partes envolvidas
no fato, sem qualificar atitudes dos
envolvidos. E um texto com frases
curtas, que traz informagdes preci-
sas como datas, cargo e idade dos
entrevistados, distdncias etc, e pou-
cos adjetivos. Por exemplo, ao in-
vés de falar que determinado pré-
dio é muito alto, o jornalista infor-
ma o numero de andares que ele
tem.

Veja o exemplo de texto in-
formativo retirado da Folha de S.
Paulo, de 30 de setembro de 1996:

“Cerca de 700 sem-terra in-
vadiram, na madrugada de ontem, a
fazenda Rancho Grande, em Euclides
da Cunha (760 km a oeste de Sao Pau-
lo), e iniciaram o preparo da terra para
plantio de milho e mandioca.

O lider dos sem-terra no Pon-
tal do Paranapanema, José Rainha
Jr., anunciou que a invasao da fazen-
da deflagrou o que o MST esta cha-
mando de “operacao eleitoral”.

Segundo Rainha, a proxima
fazenda a ser invadida sera a Santa
Rita, em Mirante do Paranapanema
(640 km de SP), pertencente a Marce-
lo Negrao, um dos principais articula-
dores da UDR (Unido Democratica
Ruralista). Negrao mantém na fazen-
da equipe de 20 segurancas armados,
para impedir invasdes de sem-terra.

Rainha nao informou quando
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a Santa Rita vai ser invadida. “Sera
nesta semana. O dia ainda nao foi
definido”, disse. “Nés queremos que
o governo faga uma vistoria na pro-
priedade. Essa vistoria vai dizer se a
terra é improdutiva. Se for, o governo
deve desapropriar a fazenda”, afirmou.

A Agéncia Folha nao con-
seguiu localizar ontem Negrdo para
comentar as declaragées de Rainha.
O dono da fazenda Rancho Grande,
Otévio Eduardo Ferreira, também nao
foi encontrado.

Além da retomada das in-
vasdes de fazendas, o MST anunciou
que os sem-terra vao reiniciar hoje o
bloqueio das agéncias do Banco do
Brasil no Pontal.

Na sexta-feira, as agéncias de
Teodoro Sampaio,Santo Anastécio e
Presidente Venceslau foram blo-
queadas por grupos de sem-terra, em
protesto contra o atraso na liberagao
de financiamento da chamada safra de
verao.

Rainha afirmou que dois éni-
bus com 120 sem-terra viajou (sic) para
Sao Paulo. Eles vao participar da greve
dos bancarios na capital, mas devem
fazer também o bloqueio de uma agén-
cia do BB em Sao Paulo.

Segundo Rainha, a superin-
tendénica do banco em Presidente
Prudente (558 km de Sao Paulo) co-
municou que pode liberar financia-
mento imediatamente para 300 dos
1.220 assentados em projetos de re-
forma agréaria.

“Fomos avisados na noite de
sexta-feira que esses 300 ja recebe-
ram o dinheiro, mas vamos exigir que
saia para os outros também".
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B conhecer as caracteristicas dos
textos informativos, opinativos e Jj
interpretativos;

M conhecer um padrao corwemente i
deusodalingua; = o :
B propiciar mformagdes para fazer |
leitura critica de textos;.. ]
A debater temas de interesse social.
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MATERIAL NECESSARIO
Editoriais, textos de colunistas e
articulistas e matérias informativas
retiradas do corpo editorial.
Preferencialmente, sobre
um mesmo tema

Conhecer a divisao em cadernos e
segdes. Atividade recomendada parg
alunos de 72 e 8% sénes. §
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TEMPO NECESSARIO

aulas

O GENERO INTERPRETATIVO

Os textos interpretativos po-
dem ser produzidos por repérteres,
colunistas ou articulistas do jornal. Os
artigos podem ser curtos ou longos, de-
pendendo da importancia do fato e do
caderno onde sdo colocados. A regra
é destacd-los do corpo editorial usan-
do letras em itélico ou tipo diferente.
Normalmente, comegam com uma
frase de efeito que atrai a atengdo do
leitor e o insere no contexto da dis-
cussdo. O autor procura comparar in-
formacgdes, oferecendo ao leitor dados
para que ele préprio possa formar sua
opinido. Ndo hé a necessidade de colo-
car informagées minuciosas como
idades, datas, distancias, a ndo ser que
essas informagdes sejam relevantes
para a compreensdo da anélise do au-
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tor. A diferenca entre o texto interpre-
tativo e o opinativo é que o primeiro
deve mostrar vdrios aspectos da
questdo, enquanto o segundo deve
mostrar aspectos que comprovem a
tese defendida pelo autor ou jornal. E
possivel a utilizagdo de adjetivos e re-
cursos como a ironia. Veja o exemplo,
retirado da coluna do jornalista Jénio
de Freitas, da Folhade S. Paulo de 21
de abril de 1996:

“Ato nicial — Um repbrter quer
palavras de Femando Henrique Cardoso,
a meio de uma festividade em Goiés,
sobre o massacre no Para. “Nao sei o
que aconteceu la. Isso é conflito do Bra-
sil arcaico com o Bra-
sil modemo.”

Segundo
ato — De volta a
Brasilia, Fernando
Henrique é informa-
do de que a CNN
estd transmitindo
para o mundo, com
a persisténcia que
dedica aos fatos
muito graves, as noti-
cias de um massacre
de lavradores no Brasil. E as repercussées
ja comegam a chegar em avalanche.

Terceiro ato — Repercussao in-
temacional negativa? Femando Henrique
vai ao encontro dos repbrteres pala-
cianos: “E inaceitavel que tenha havido
um massacre. Constrange o pais, cons-
trange o presidente da Republica. E in-
justificvel”. J& estava garantido o mate-
rial para os jomalistas de peito livrarem
o presidente.

A cabeca é um aparelho com-
plicado, porém. Foge ao controle coma
mesma facilidade com que certas pessoas
fogem aos seus compromissos publicos
e deveres humanos. E Femando Hen-
rique, com sua conhecida impossibilidade
de refrear a verborragia, quis dar mais
aos jomalistas aliados: “A violéncia ndo
leva a nada, a ndo ser a tragédia. A inér-
cia induz & violéncia. Juntando-se inércia
com violéndia, term-se um quadro dramét-

"A cabega é u
complicado, porém.
Foge ao controle com a
mesma facilidade com
que certas pessoas fo-
gem aos seus coms-
promissos publicos e

deveres humanos."

co do pais que nés ndo podemos acei-
tar”.

Escapou. Por alguma fresta da
cuca, escapou. A visao que Femando
Henrique tem do governo resumida em
uma palavra. A origem dos massacres
posta em uma equacao precisa. A quem
ou a que poderia referir-se a “inércia” que
“induz & violéncia”, sendo ao governo?
De tudo o que deveria estar em atuacédo
para evitar as causas da violéncia e, no
entanto, esta inerte, s6 mesmo o gover-
no.

A inércia nao é forcada pelas
circunstancias. Nao existe, por exemplo,
para impedir que o planejamento de vi-
agens intemacionais tenha prioridade no
gabinete presiden-
cial, assim se expli-
cando que, no dia
em que se dava o
massacre, na Pre-
sidéncia, o tema
principal de traba-
lho fossem as visi-
tas de Femando
Henriquea Parise
Washington, no
j meés que vem.

O caréter in-
tencional da inércia encontra sua melhor
demonstracdo no assunto mesmo da
reforma agréria e dos sem-terra, embo-
ra ndo so ai, mas em quase tudo, o go-
verno seja inerte. Comecemos por lem-
brar que o governo, sb em seu primeiro
ano, teve quatro presidentes no Incra,
um recorde inesperavel.

Dos dois primeiros, nem seria
justo dizer que presidiram a entidade en-
carregada da reforma agraria. O Incra foi
tratado como repartigao de quinta cate-
goria, recebendo verbas minguadas e
atrasadas e nenhum apoio politico. Até
que assumiu Francisco Graziano, origi-
nério das ante-salas do Planalto. Pron-
to, de repente, Fernando Henrique man-
dou soltar dinheiro para o Incra, foi para
a TV falar da fase que seu governo inicia-
va, deu todo o apoio politico ao
nomeado.

Mas Graziano caiuna asneirade

m aparelho
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supor que era contrario aos principios
de Fernando Henrique, e aos objetivos
também, o tréfico de influéncia praticado
dentro mesmo da Presidéncia. Foi ex-
pelido do Incra e da patota presidencial,
para aprender que o tréfico, assim como
o préprio Femando Henrique, operava
a favor da empresa americana Raythe-
on no Sivam. Graziano dangou, o Incra
voltou ao mesmo desprestigio anterior a
ele.

Foi muito breve a interrupcao da
inércia intencional. E do seu efeito como
indutora da violéncia, por exemplo, no
sul do Para.”
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O GENERO OPINATIVO

Segundo o argumento da objeti-
vidade, o jornal deve emitir sua opini-
do sobre os fatos somente no espago
reservado para o editorial, per-
manecendo neutro nos demais géne-
ros jomalisticos. Em seu “Manual Geral
da Redagdo”, a Folha de S. Paulo de-
fine o editorial como:

“Texto que expressa a opinido de
um jornal. Na Folha, seu estilo deve ser ao
mesmo tempo enfatico e equilibrado. Deve
evitar a ironia exagerada, a interrogagédo e
a exclamag3do. Deve apresentar com con-
cisdo a questdo de que vai tratar, desen-
volver os argumentos que o jomal defende,
refutar as opinides opostas e concluir con-
densando a posicdo adotada pela Folha.

Nada impede que o jormal mude
de opinido sobre determinado assunto.
Neste caso, deve dizé-lo com clareza.

Os editoriais
sdo publicados na se-
gunda pégina e, em ca-
sos excepcionais, na
primeira. Ndo sdo assi-
nados.

Os editoriais
ndo dirgem o noticiano,
mas temas que neles
aparecem com frequén-
cia devem ser explora-
dos pela reportagem. A
Folha procura publicar
artigos assinados que discordem da
posicdo de seus editonais.”

Os artigos assinados por articu-
listas do jomal (que se revezam num es-
paco determinado) ou eventuais colabo-
radores (que escrevem em espagos
como o “Tendéncias e Debates™ da Fo-
lha ou o “Espago Aberto” do Estado de
S. Paulo), também tém caréater opinati-
vo. Neste caso, o jormnal deixa claro que
as opinides veiculadas sdo exclusivas do
autor e o jomal ndo se responsabiliza por
elas.

Os articulistas geralmente sao
pessoas de sdlida formacao cultural e

A insisténcia do movi-
mento dos sem-terra em
seguir violando direitos
basicos abre um prece-

dente extremamente
perigoso e inadmissivel

nas relagdes politicas
do pais.”

produzem textos que podem nos trazer
diferentes pontos de vista. Os temas tra-
tados nos artigos, na maioria das vezes,
referem-se a assuntos que estao em de-
bate nos meios de comunicacio.

Os editoriais, além de manifestar
a opinido do jomal, pretendem con-
quistar a opinido do leitor, “vendendo” a
idéia do jomal. E no espaco do editorial
que o papel ideolégico dos jomnais fica
mais evidente (embora a ideologia esteja
presente em muitos outros espagos do
veiculo).

Os editoriais sao textos curtos
que se preocupam em reunir de forma
coesa as informacées que comprovern a
tese defendida. Esse tipo de texto ndo
economiza adjetivos.

Veja, como exemplo de texto
opinativo, este editorial da Folha de S.
Paulo, do dia 24 de janeiro de 1997:

“A ousadia dos meios
e | O Movimento
dos Trabalha-
dores Rurais
Sem Terra sem-
pre se utilizoudas
invasdes para
forcar um assen-
tamento ou pres-
sionar o poder
pUblico para que
atenda suas rei-
1 vindicagdes. Es-

" sapraficaatingiu
agora uma nova dimens3o, em que os
objetivos estao mais ligados a uma aspi-
racao politica — com ramificagées na eco-
nomia — do que a uma negocia¢ao en-
volvendo a distribuicao de terras.

Com seus fins ampliados, os
meios escolhidos pelos sem-terra sao
cada vez mais ousados e inaceitaveis den-
tro de uma sociedade que se esforca para
valorizar a democracia. Depois das segui-
das invasdes de propriedades rurais, a
inadmissivel tomada de prédios publicos,
numa explicita afronta as leis do pais,
tomou-se um expediente comum para o
MST, que parece nio ver mais barreiras
possiveis contra suas reivindica¢des — a

cada dia mais distantes da bandeira que
sempre disse defender.

Invasdes como a da sede paulista
do Incra, desocupada ontem, além de
outros atos de provocagao que ferem
direitos de toda a sociedade, exemplifi-
cam atos que exigem uma resposta efe-
tiva e enérgica das autoridades. A delica-
da questao fundiaria ndo pode se trans-
formar em simples refém das intimi-
dacdes do MST, que, como afirmou o
ministro Raul Jungmann, acaba por chan-
tagear o govemo, tentando enquadra-lo
conforme os objetivos do movimento.

A cada fazenda invadida, a cada
prédio publico tomado, os sem-terra
bradam novas e mais ousadas palavras
de ordem. Nao querem mais apenasum
pedaco de terra em que possam exercer
a atividade agricola de forma indepen-
dente. Também querem interromper a
privatizagao da Vale do Rio Doce e
protestar contra o direito & reeleicio para
o presidente Femando Henrique Car-
doso.

A insisténcia do movimento dos
sermrterra em seguir violando direitos bast
cos abre um precedente extremamente
perigoso e inadmissivel nas relagdes
politicas do pais.”

anotacoes do

-
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A distingdo em géneros seria
uma maneira equilibrada para o jor-
nal organizar as informagdes que vei-
cula - se ela fosse realmente possivel.
Em tese, divindo os textos nos trés gru-
pos, parte-se do pressuposto de que
os jornalistas tém a capacidade de ob-
servar o social com olhos clinicos.
Depreza-se o histérico de vida, os
ideais,valores e capacidade de andlise
de cada um. Na prética, a situacdo é
bem diferente. O jornalista Clévis Ros-
si relatou o exemplo do repérter es-
portivo que, ao escrever a matéria so-
bre o resultado do jogo onde o seu time
perdeu, falou de tudo, menos do re-
sultado da partida.

Além disso, a prépria linha edi-
torial do veiculo ja
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desempregados pelo MST em favelas
paulistanas, em busca de novos sem-ter-
ra, acabou virando um irénico duelo en-
tre petistas.

Em vez de terra, o que mais se
falou ali foi da disputa de votos na prévia
que, no proéximo dia 24 define o candi-
dato petista a prefeito.

A ex-prefeita paulistana Erundi-
na (1989-92) chegou & maior favela da
cidade (65 mil moradores) as 16h40, fa-
lando que estava “em campanha”. Cor-
rigiu rapidamente: “Dentro do partido™.

Dez minutos depois, avisado por
acessores, Mercadante chegou risonho,
dizendo: “E corpo-a-corpo direto, isso aqui
é marcagao metro-a-metro. Aqui & meu
reduto, vocés vao ver quando abrirem as
urnas. Tenho apoio da Unido das Asso-
ciagdes dos Moradores da Heliopolis™.
A entidade reline dez associagGes de mo-

radores da favela.
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objetividade
quando jornais
conservadores,
por exemplo, ndo
tratam de temas
com cardter pro-
gressita. Ainda,
quando o jornal
opta por ndo divul-
gar determinada
matéria porque
ela vai prejudicar
um anunciante que rende muito di-
nheiro (fato nada raro), a objetividade
foi por dgua a baixo.

Observe o texto do jornalista
George Alonso, retirado do cademo
“Brasil” (logo espago destinado d infor-
magdo objetiva) do jornal Folha de S.
Paulo, de 16 de marco de 1996:

“Luiza Erundina e Aloizio Mer-
cadante, pré~candidatos do PT a Prefei-
tura de Sao Saulo, roubaram a cena do
MST (Movimento do Trabalhadores Ru-
rais Sem Terra) ontemn a tarde na favela
Heliépolis, no Sacoma, zona sul da ci-
dade.

O inicio do cadastramento de
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O inicio do cadastramen-
to de desempregados
pelo MST em
favelas paulistanas, em
busca de novos sem-
terra, acabou virando um
ironico duelo
entre petistas.

acanharam em co-
meter atos dema-
gdgicos e preen-
cheram juntos, em
gesto simbdlico, fi-
chas de cadastra-
mentodo MST. Dis-
cursaram e ataca-
ram o prefeito Pau-
lo Maluf (PPB).

T Enndraapo
veitou a oportunidade para repetir sua
velha maxima: “Esta bem configurado.
Existe uma candidata das bases do parti-
do e um candidato das dire¢ées”.

Ela aproveitou para refutar a tese
de que Mercadante deveria ser o candi-
dto, por uma divida politica. “Se ele abdi-
cou de candidatura ganha a deputado fe-
deral para ser vice na chapa de Lula em
94, me candidatei ao Senado a pedido
do partido. Venceria como deputada”.

A ex-prefeita afirmou que ndao
se preocupa com o “arrastdo” nas casas
dos filiados que o grupo de Mercadante
prepara. “O meu arrastao é mais anti-
go”, disse ela.

Mas, na verdade, ela busca mo-
bilizar suas bases nos bairros, porque a
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ala que a apdia acredita que quanto maior
for o colégio eleitoral, maior a sua chance
de vitéria.

Mercadante nao perdeu a
chance de retrucar: “O arrastdo dela é
antigo, sb que ela ficou nos tltimos anos
sem visitar as bases e agora tern de cor-
rer contra o tempo”.

Antes de deixar a favela, os dois
petistas procuraram evitar que essa riva-
lidade acabe com a unidade do partido
na eleicao para valer, a 3 de outubro.

“Quem apostar no racha, vai
quebrar a cara”, disse Mercadante. Erun-
dina mandou recado semelhante: “O PT
& o Unico partido que tem coragem de
assumir disputa para fazer uma escolha.

As farpas jogadas na favela He-
libpolis eram o aquecimento do debate
que fariam na Vila Prudente ontem a
noite."

A matéria acima mostra
que, nem sempre, 0S jornais sao
tao objetivos assim. Ela é tenden-
ciosa porque:

1. Comega com uma afirmacio
muito particular do repérter. Dizer que
os précandidatos a Prefeitura de Sao
Paulo pelo PT roubaram a cena implica
em saber para qual piblico: moradores
da favela ou imprensa? Certamente a im-
prensa se voltou para as declaragdes dos
politicos, enquanto membros do MST
continuaram o cadastramento. Mas nao
da para saber ao certo, porque o repérter
sonegou essa informagao.

2. O repérteracusa Erundina e
Mercadante de cometerem atos
demagégicos preenchendo a fichade ca-
dastramento do MST. Ora, é sabido que
o PT, como tnico partido que emergiu
da classe trabalhadora, sempre apoiou o
movimento pela reivindicacdo da terra.
A atitude dos pré-candidatos é coerente
com a orientagao do partido. Demagogi-
co seria o politico de partidos como o
PFL, por exemplo, que agisse da mes-
ma forma. Mas tal politico, certamente,
ndo seria tho duramente criticado porum
repdrter tendencioso.
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[ Lista1 |

Sugestdo de perguntas que
o professor pode fazer a
classe para definir as carac-
teristicas principais dos trés
géneros jornalisticos

professor-—

S v i

CRC R R R

Sobre textos informativos:

1. Como € a abertura (lide ou
frase de efeito)?

2. Qual é o assunto?

3. Quem sdo os entrevistados?

Eles representam os diversos |,

lados da questao?

4. O texto traz dados como da- |

tas, locais, distancias etc?

5. Ha presencga de adjetivos?

Quais?

6. E assinado? Quem é o autor? |
Sobre os textos interpretati- |-

VoS

1. Como é a abertura?

2. Quem é o autor?

3. Qual é o assunto?

4. Quais sao as informagdes
dadas?

5. O autor emite sua opinido?
Qual é sua opinido? Que argu-
mentos ele apresenta para de-
fender seu ponto de vista?

6. Qual é a conclusdo do autor?
7. Otexto tem adjetivos? Quais?
Sobre o texto opinativo
1.Qual é o assunto?

2. Quem é o autor?

3. Queinformagdes o textotraz? |
4. Qual a opinido do autor? Que }'
argumentos ele utiliza para de- |

fender seu ponto de vista?

5. Qual é a conclusao do autor?
6. O texto tem adjetivos? Quais? |:

7.Vem em tipo diferente?

1 2 3 4 5t 6

/\
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Olho vivo

As atividades com o texto
exigem do professor um tempo maior
de preparo da aula. £ preciso ler di-
versos jornais, comparar e separar tex-
tos adequados para os exercicios. Os
fatos politicos de repercussido nacio-
nal costumam ganhar espago nas re-
portagens, artigos, colunas e editori-
ais de diversos jornais e revistas. E o
professor deve estar atento para sele-
cionar aquilo que convenha a sua
aula. A pesquisa é trabalhosa, mas cer-
tamente traré resultados pedagdgicos
significativos.

L unesp™

AVA
AVAVAY

12

13

pagina 5

LRI B A R R I B R )

Proposta de atividades »
1. Fazer uma breve exposigio sobre
os géneros jornalisticos, suas carac-
teristicas e em que lugares do jornal
podem ser encontrados (ndo mais
que 10 minutos);

2. Separar textos nos trés géneros
jornalisticos descritos e fotocopiar
para os alunos. O professor pode
pedir para que alguns alunos leiam
o texto em voz alta, enquanto a
classe acompanha a leitura;
3. Evidenciar as caracteristicas dos
trés géneros nos textos escolhidos,
fazendo perguntas aos alunos
(lista1); a medida que os alunos
respondem, o professor anota as
caracteristicas na lousa e os alunos
copiam no caderno;
4. Pedir aos alunos que fagam um
relatério de tudo o que aprende-
ram.

O debate
Separar textos, nos diferentes
géneros jornalisticos, que tratam de
um mesmo assunto (privatizagdo,
reforma agraria, corrupgao etc), de
diversos jornais. Distribuir os textos
aos alunos, que fazem uma leitura
silenciosa. Com o auxilio do
professor, os alunos organizam um
resumo do texto lido, delimitando o
tema, as informagc")es contidas, a
opinido do autor (no caso de textos
opinativos), a conclusio (no caso
dos textos interpretativos e opinati-
vos). A aula sera mais produtiva se
os textos trouxerem opinides
claramente contrarias. Aseguir,
cada aluno ou equipe expde as
informagoes do seu resumo e o
professor estimula a classe a refletir
sobre o assunto e tirar suas proprias
conclusdes. Aseguir, cadaaluno faz
um texto curto informativo sobre o
debate e outro opinativo;

A quebra do mito

Como foi feito nesta ficha,
localizar no jornal textos que
deveriam ser objetivos, mas que
tendem para uma determinada

posicdo.
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(FICHA 4)

A ficha 4 recebeu criticas dos professores, que a consideraram muito complexa, até
mesmo para alunos do Ensino Médio. E, de fato, esta ndo é uma unidade “bem resolvida”, ja que
propde uma tarefa, mas nao disponibiliza para o professor, de maneira eficiente, os instrumentos
necessarios. Isso porque a anélise, como se pretende aqui (distinguindo textos inofrmativos de inter-
pretativos e de opinativos), deveria, certamente, recorrer a instrumentos da lingtiistica, o que é tare-
fa muito exigente para os estudantes de 52 a 82 série (e até mesmo para o professor de Portugués,
na maioria dos casos). Assim, o0 método proposto ficou vago e, como conseqiiéncia, & pouco prova-
vel que as atividades sugeridas alcancem os objetivos propostos.

Torma-se necessario, entdo, propor outra abordagem para a leitura critica dos textos de
cada caderno. A saida encontrada foi substituir a leitura dos géneros pelo conhecimento do percur-
so de produgao da noticia, do fato até a publicagdo, e dos mecanismos que o jornalista usa para co-
lher e apurar informagdes. Assim, mesmo sem recorrer a conhecimentos mais complexos, a ficha
mostra ao estudante que é sempre conveniente desconfiar dos textos. Sao objetivos desta unidade,
portanto, desmontar para o estudante a estrutura de producao da noticia e favorecer a leitura critica

das matérias.
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A rotina do jornal é sempre a
mesma. Pela manha, a equipe
responsével pelas pautas se reline e
discute quais assuntos vao ser destaque
na edicdo que o leitor vai receber no dia
sequinte.

A pauta jomalistica serve para
orientar o repérter na producdo da
matéria. Ela contém um resumo do
assunto, a indicagio do tratamento que
deve ser dado ao acontecimento (e aija
comeca a inevitavel manipulacao),
perguntas que devem ser feitas aos
entrevistados, nomes, telefones e
enderegos de pessoas que podem
fomecer mais informagdes e, as vezes,
traz também a introdugao da matéria ja
escrita, para o repbrter trabalhar em
sintonia com as expectativas dos
editores.

Evidentemente a pauta nao
precisa ser seguida a risca. Assim, caso
surjam acontecimentos significativos,
nada impede que o repérter opere
mudangas na definigdo inicial da pauta.

Para compor a matéria, o
jomalista recorre, fundamentalmente, as
fontes de informagao. As fontes podem
ser pessoas ou documentos de todo tipo
como arquivos de jomais e revistas, atas
de reunides, enciclopédias, livros e,
atualmente, até a Internet.

Sempre que entrevista alguém
para obter informagdes, o repérter pre-
cisa "ficar esperto” porque os entre-
vistados certamente conhecem o tema
em questdo mas também tém interesses
particulares que, nao raro, tentam
“vender” ao jomnalista.

Assim, para que a mateéria seja
o menos parcial possivel, é preciso
cruzar dados e checar informagdes, para
que o texto final seja o mais isento e
abrangente possivel. Mas nem sempre
o jomalista consegue tal resultado, e, ai,
o leitor & que precisa "ficar esperto”.

E preciso manter sempre “a
pulga atrds da orelha”, verificando
cuidadosamente a orientagio dada ao
mesmo assunto em diversos jomais e
observando quais sdo as fontes de

1 2 3 4 5t 6

7

O JORNAL E AEDUCAGAO Alexandra Bujokas

COMO SE FAZ ANOTICIA

informacao utilizadas por cada veiculo.
Para compreender melhor a situagao,
leia o relato do jornalista Clévis Rossi.

“(...) Durante a greve dos operarios
metalidrgicos do ABC paulista, em
abril/maio de 1980, a Volkswagen
do Brasil distribuiu aos jornais, pelo
telex, um comunicado informando
que retomara, naquela data, a
produgdo de veiculos, fornecendo,
inclusive, os nimeros de carros de
cada marca produzidos. Os jornais
engoliram, na sua esmagadora
maioria, a informagao, que
contrastava com os dados
fornecidos pelos grevistas, segundo
o0s quais, as linhas de montagem de
todas as indistrias automobilisticas
situadas na regido continuavam
paralisadas, em fungdo do grande
contingente de operdrios que
aderira a greve. Entre a informagdo
de um grupo de operarios que
sequer dispunha de seu sindicato
(entdo ja sob intervengdo federal) e
de seus lideres mais conhecidos
(presos no Departamento Estadual
de Ordem Politica e Social) e a
informagdo de uma empresa
poderosa, com grande aparato de
comunicagdo, optou-se por esta,
sem nenhum questionamento. S6
no dia seguinte é que os repérteres
que cobriam a greve in loco,
decidiram checar diretamente a
informagdo. Apesar da oposigdo dos
assessores de imprensa da
Volkswagen, conseguirarm entrar
na fabrica. E viram e fotografaram
as maquinas paradas, um ou outro
operario dormindo em plena linha
de montagem, por falta do que
fazer, ante a auséncia maciga nesse
setor que, como o nome diz, é uma
linha continua, que s6 funciona
quando cada subsetor estd
trabalhando normalmente.”

(ROSSI, Clévis. O que é jomalismo.
8 ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988)
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Objetivos

B Conhecer o percurso do fato até
virar noticia;

B refletir sobre os problemas da
pauta jornalistica; ‘
M conhecer as fontes de informagdo.

MATERIAL NECESSARIO

Edi¢oes completas de dois ou trés
jornais diferentes do mesmo dia,
paple sulfite, cola e tesoura

Conhecer a primeira paginaea |
segmentacdo em cadernos

TEMPO NECESSARIO

14 1 16 A&7 1& 19
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FONTES

'REPORTER

EDICAO

LEITOR

O ditado popular "cada
cabeca, uma sentenca’ cabe muito
bem no jomalismo. Observe o quadro
acima e veja como & sinuoso o
caminho do fato ocorrido até a matéria
impressa no jornal.

Em primeiro lugar, o repérter
nem sempre tem acesso ao fato
"puro”. A Gnica forma que ele tem de
colher informagées é recorrendo as
fontes que podem, perfeitamente,
ocultar dados dados e destacar outros,
por qualquer motivo, "filtrando" o fato.

O préprio repérter também
acaba filtrando o fato, mesmo que nao
o tenha planejado. De fato, ele & uma
pessoa comum, que tem uma histéria
de vida particular e limitages
inevitveis para uma pessoa.

Depois de pronta, a matéria
ja passou por pelo menos dois filtros, e
se prepara para encarar o terceiro: a
edicio. Isso porque a maioria dos
jornais tem um estilo padrdo tanto na
linguagem quanto no aspecto gréfico,
e a matéria precisa ser encaixada nos
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moldes. Assim, por exemplo, se o
enfoque dado pelo repérter & muito
alarmista, e o editor acha que nao
precisa ser desse jeito, a matéria sera
refeita. Ou, por outro lado, se a
matéria ficou com 130 linhas e sé ha
espago para 80, o reporter tera de
cortar boa parte das informagdes que,
no final, serdo sonegadas ao leitor. O
lugar da pégina escolhido para
publicar a matéria é outro filtro da
edicdo. Se o texto for colocado no
alto, com titulo grande, certamente
seré lido por um nimero maior de
pessoas. Se, ao contrario, for colocado
em um cantinho, no fim da pégina,
com titulo pequeno, menos pessoas
irdo enxergé-lo e ele nao tera tanta
importancia. E assim por diante.

Mas, mesmo depois da
matéria impressa, o fato nao esta livre
dos filtros. O préprio leitor acaba
recortando mentalmente as
informagées para formar a opinido
final sobre o fato. Assim, por exemplo,
se um determinado politico de

i unesp®
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Exemplos de fontes de
informacdo para os
jornalistas

=] Assessorias de imprensa
de empresas, entidades e 6rgaos
publicos

o Radio e TV (que noticiam
os fatos imediatamente, cabendo
ao jornal aprofundar a questao no
dia seguinte)

n Documentos como
enciclopédias, arquivos de
museus, bibliotecas, atas de
reunides, Internet etc

B Agéncias nacionais e
internacionais de noticia, como a
Agéncia Folha, a Agéncia Estado,
a inglesa Reuters, a francesa
France Press e a norte americana
Associated Press

n Pessoas envolvidas nos
fatos e o publico leitor, em geral,
que pode ligar para a redagio e
sugerir pautas ou dar informagées

esquerda é criticado por um jornal
conservador, um leitor menos
informado pode concordar
prontamente com a critica. Qutro,
talvez, tenha lido um texto em outro
jornal, menos conservador, elogiando o
politico, e ao ler o texto critico, vai
filtrar as informagdes e pode nao
concordar com as ressalvas feitas.

Mas os filtros nao devem ser
entendidos como pilantragem de
jornalistas. Na verdade, é impossivel
ao jornalista fazer uma matéria "pura",
sem influéncia de filtros. Ele vai
precisar entrevistar pessoas, que nem
sempre vao falar a verdade, a matéria
nem sempre podera ser publicada na
integra, ja que o jornal tem espacgo
limitado etc. E claro que algumas
manipula¢des sdo intencionais, mas,
via de regra, ha o cuidado com a
objetividade. A saida, portanto, é o
leitor estar consciente do problema e
nunca confiar cegamente naquilo que

1 nos jornais. I
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Olho vivo

1. Na prética jornalistica,
as fontes sdo dividadas em, pelo
menos, dois grupos: as oficiais ou
formais (como as assessorias de im-
prensa) e as ndo-autorizadas (que
as vezes sao fundamentais para ob-
tengdo de uma informagao que ndo
pode ser obtida através dos canais
oficiais).

2. A lei assegura aos jor-
nalistas o direito de manter sigilio
quanto as fontes ou a origem de in-
formagdes recebidas. E por isso que
0s jornais as vezes trazem
declaragGes de pessoas que "prefe-
rem ndo se identificar”.

anotacoes do—~
___ professor
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Proposta de atividades »

1. Com ajuda do dicionario,
definir o termo “fonte” com as
criangas. Depois comparar com o
verbete em dicionarios de
comunicagao ou manuais de jornais.
A seguir, listar quais sao as fontes a
que os jornalistas podem recorrer
(enciclopédias, arquivos de jornais,
Internet, assessorias de imprensa etc).

2. Dividir a classe em grupos
de trés ou cinco alunos. Distribuir
ediges do jornal aos grupos e pedir
para que cada grupo selecione trés
chamadas da primeira pagina e
localize as matérias nas paginas
internas. Depois de ler as matérias, os
alunos organizam em um quadro as
fontes que forneceram informagdes
para as matérias . A seguir, os alunos
imaginam e descrevem o roteiro
desde o acontecimento do fato até a
publicagao.

3. Utilizando somente jornais
locais, o professor pode selecionar
um conjunto de 30 matérias, por
exemplo, distribui-las para a classe e
pedir para que os alunos organizem
os textos em dois grupos: matérias
que sao feitas na cidade e matérias
que vém de agéncias. A seguir, os
alunos avaliam quais sao os assuntos
de cada grupo de textos e tentam

explicar porque sao aqueles assuntos
que estao em cada grupo (por
exemplo, um fato ocorrido no Japao,
certamente ndo tem como ser
apurado por um repérter local.
Assim, provavelmente, deve vir de
uma agéncia internacional)

4. Distribuir jornais do
mesmo dia as equipes e destacar um
caderno para cada equipe. Os alunos
devem listar as fontes de informacdo
de cada cademo. A seguir, cada
grupo comenta quais sdo as fontes do
seu caderno e tentam explicar
porque aquelas fontes sao utilizadas e
ndo outras (por exemplo, os cadernos
de noticiario local certamente ndo
tém matérias de agéncia. Ja os
cadernos de cultura devem mesclar
matérias locais com matérias de
agéncia e os cadernos de noticiario
internacional sao feitos, quase que
exclusivamente, com matérias de
fora).

5. Selecionar matérias
investigativas e destacar as fontes
utilizadas e os argumentos de cada
uma. Os dados podem ser
organizados em duas areas:
acusagoes X defesa, listando o nome
dos entrevistados, a funcdo de cada
um e os argumentos dados.

Como os jornais tratam as fontes

O jornal Folha de S. Paulo
distingue quatro tipos de fontes, e
as informagées obtidas em cada
uma delas exigem procedimentos
diferentes antes da preparagdo do
texto final. Assim, as fonte tipo
zero, as mais confiaveis de todas,
sdo documentos escritos ou
gravado, como enciclopédias
renomadas, documentos emitidos
por instituicdo com credibilidade
e videos. As informagdes das
fontes tipo zero normalmente ndo
sdo confirmadas com outras
fontes.

1 2 3 4 5 6

Ja as fontes tipo um sdo
pessoas com histérico de
confiabilidade, tém conhecimento
de causa, e ndo tém interesses
imediatos na divulgagdo. Neste
caso, via de regra, as informagées
sdo publicadas sem checagem
com outra fonte.

As fontes tipo dois tém
todos os atributos da fonte tipo
um, menos o histérico de
confiabilidade. Portanto, as
informagées devem ser checadas
com, pelos menos, mais uma
fonte.
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As fontes tipo trés sdo as
de menor confiabilidade. Em
geral sdo pessoas bem-informadas,
mas tém interesses pessoais na
publicagdo das informagées
prestadas. Neste caso, a Folha
utiliza as informagées prestadas
como sugestdo de pauta ou as
publica nas colunas de bastidores,
com a indicagdo explicita de que
ainda se trata de rumor.

(Fonte:FOLHA DE S. PAULO. Nowvo
Manual da Redagdo. 2 ed. Sao
Paulo: Folha da Manha S.A., 1993)
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Os objetivos da ficha nimero 5 foram recebidos com entusiasmo peles professores. A
iniciativa de usar charges e quadrinhos (que atrai muito a atengdo dos estudantes) para estimular a
leitura de textos do jomnal foi considerada novidade nas aulas. O grupo ressaltou, no entanto, que o
estimulo a producao de charges e quadrinhos dever ser responsabilidade do professor de Educacao
Artistica. De fato, algumas atividades da ficha sdo interdisciplinares e devem envolver outros profes-
sores como Ciéncias (no caso do estudo do fenémeno fisico de projegao de imagens, por exemplo)
ou Educacao Artistica (como no caso das charges e dos quadrinhos).

A leitura de charges ¢, inclusive, recomendada nos Parametros Curriculares Nacionais
(1998: 54 - vol. 2) editados pelo MEC e a iniciativa deve ser louvada. Entretanto, cabe aqui destacar
um equivoco no texto: l& as charges sdo classificadas como suportes de leitura verbal, porém, é
comum encontrar charges que transmitem a visdo critica do autor com clareza, sem se recorrer a
uma sb palavra escrita. Isto quer dizer que a leitura e a producédo dos desenhos envolve diversos atribu-
tos e ndo deve ser tratada exclusivamente nas aulas de Portugués, nem tampouco somente nas aulas
de Educacao Artistica, mas sim em conjunto, nas duas disciplinas.

A intengao maior da presente unidade é mostrar ao estudante a diversidade de lingua-
gens presentes no jomnal e evidenciar o papel informador das charges — que, por vezes, manifestam-
se de forma mais critica que alguns artigos, por exemplo.

Assim, os contetidos selecionados na ficha procuram mostrar ao estudante a natureza e
a fungao das ilustragdes. O passo-a-passo para a producéo das ilustragdes (com mais énfase no con-
tetido que no estilo do desenho) também foi sistematizado e, no final, a ficha faz rapida abordagem
do papel ideolégico de quadrinhos como os da Walt Disney e a importancia de produgdes brasileiras
com olhar critico sobre a nossa realidade econémica, social e cultural como, por exemplo, a obra de
cartunistas como Henfil, Laerte, Glauco, Angeli etc.

Apenas uma corregao foi feita. O significado da palavra charge, antes explicada como
tendo origem no verbo francés charger (langar carga, carregar) foi incrementado. Por sugestao da
banca examinadora, durante a qualificagao, termo (além de fazer referéncia ao “torpedo” impresso
com alvo definido pela midia) também remete para a prética de se “carregar nas tintas”, isto é, o char-
gista ressalta defeitos fisicos e de comportamento das pessoas retratadas no desenho. Por nao ter
sofrido mudangas significativas, somente a versao final foi incluida no corpo do presente trabalho.

| X
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Charge extraida do site heep://www.rionet.com.br/~mariano/

A palavra “charge” vem do francés charger (lancar carga, carregar). £ um dese-
nho humoristico que tem por objetivo criticar um fato ou acontecimento especifico, gera
mente de natureza politica. A fim de obter 0 méximo em expressivdade, o chargista
costumna "carregar nas tintas” , isto & supervaloriza defeitos fisicos e de comportamento que
julga possuirem as personagens de seus desenhos.

Para compreender a mensagem da charge, o leitor do jornal deve, quase sem-
pre, conhecer o contexto ao qual ela se refere. O chargista precisa, ento, procurar
abordar assuntos do momento, de preferéncia que estefam nas paginas do jomal do dia. A
mensagem contida na charge tem caréter critico e interpretativo e, em alguns jormnais, tem
o mesmo peso de um editorial, sendo intérprete do pensamento do veiculo que a publica.
AIémdeihMaojomal,ac}argemmbémdeesamrﬁdaadafomedekﬁomxaqéo,
muitas vezes mais critica que textos.

A localizacao das charges varia em cada impresso. A Folha de S. Paulo, por
exemplo, publica suas charges na pégina 2, junto com os editoriais (0 espaco destinado a
opinido), assim também o faz o Jornal da Cidade. O O Estado de S. Paulo, costuma
publicar as suas charges na primeira pagina, como o Jornal da Tarde.

CR! Aesquerda, charge de Angeli
=T 7. -55:"3 sobre a aprovagdo da emenda
= F dareeleigdo. Abaixo, charge de
14 Jaguar sobre a'fama" do

"'} JAZS

Charges extraidas do site
http:/Mww.rionet.com.br/~mariano/
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CHARGES EQUADRINHOS

Objetivos

B observar a diversidade de |
iinguagens existentes no jornal;

B interpretar charges e quadrinhos
como fontes de informacdo e nio
apenas ilustragio;

B estimular a leitura de textos a
partir dos desenhos;

M estimular a expressdo através de
charges e quadrinhos

MATERIAL NECESSARIO |
Charges e quadrinhos de jornais e
revistas, papel sulfite, cola,
tesoura, lapis e borracha

- Pré-requisitos

Conhecer o assunto ao qual as
charges e quadrinhos se referem. As
atividades com charge sdo
adequadas para alunos de 72 e 82
séries. Quadrinhos podem usados

com todas as turmas

TEMPO NECESSARIO

aulas

Sao caracteristicas da charge

| O usode elementos da caricatura
na composicao dos personagens -as
pessoas representadas tém caracteristicas
grotescas e comicas; o chargista exagera
ou simplifica os tragos, acentuando de
maneira desproporcional um ou outro
trago caracteristico (fisico ou psicolégioo) da
pessoa que é representada, provocando,
com isso, o risodo leitor;

& | Personagens em situagdes
impossivess, tipicas do desenho animado
{um trator entrando numa sala, por
exernplo);

| Exagero nas atitudes (como
saltar no colo de uma pessoa quando se
esté feliz);

| Os personagens s3o sempre
seres humanos. @
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Os quadrinhos

A fungao dos quadrinhos no jomal é oferecer op¢ao de lazer ao leitor . As
tiras trazem historietas apresentadas geralmente numa faixa horizontal, compos-
ta por trés ou quatro quadros. Embora muitas historinhas tenham conotacao criti-
ca, elas nao se referem a fatos cotidianos como as charges. Normalmente, as ti-
ras se limitam a contestar temas gerais como o machismo, a preguica, etc.

As primeiras tirinhas cdmicas surgiram nos jomnais diarios norte-ameri-
canos, no fim do século passado. A receptividade dos leitores por esse tipo de
humor foi tanta, que hoje a grande maioria dos impressos traz HQs. Assim, pode-
se atribuir aos jornais o impulso dado a essa forma de expressao, que hoje ga-
nhou espago em revistas, albuns etc.

Nos jomais brasileiros, encontramos desde quadrinhos dirigidos ao plibli-
co infantil, como a “Turma da Ménica" (Mauricio de Souza) e “Garfield” (Jim Davis),
passando pelos quadrinhos destinados ao plblico adolescentes como “Los trés
amigos”,“ Ré Bordosa” etc (do trio Laerte, Glauco e Angeli), até os tipicamente
adultos como Ed Mort (Luiz Fernando Verissimo), Hagar (Dilk Browe) e Dilbert
(Scott Adams).
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As charges e quadrinhos sdo subdivisdes do “cartum” - como sdo cha-
madas as narrativas humoristicas na forma de desenho. O termo vemdo inglés
“cartoon”, que se refere a um pequeno projeto desenhado em escala para depois
ser ampliado e reproduzido em mural ou tapecaria. A expressao com o sentido
que tem hoje nasceu em 1841, nas paginas da revista inglesa “Punch” , a mais
antiga revista de humor do mundo. Na maioria dos paises, as anedotas graficas
sdo chamadas de “cartoon”, sem correspondente na lingua local. No Brasil, o
neologismo “cartum’ foi langado pelo cartunista Ziraldo, na revista “Pereré”, em
1964.

(fonte: Rabaga C. A. e Barbosa G. Dicionério de Comunicagdo. S&o Paulo, Atica, 1995)
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Caracteristicas dos
quadrinhos

1 Nos jomais, contam a
histéria em no minimo dois e no
méaximo quatro quadrinhos;

i os personagens podem
ser seres humanos, animais, ou
seres fantasticos (como o
“Homemr-catraca” do Angeli, por
exemplo}

o traco é estilizado;
i podem ou nao ter textos;
i utilizam onomatopéias;
utilizam trocadilhos verbais
ou visuais;
provocam o riso do leitor
fazendo criticas mordazes ao
comportamento do ser humano,
aos seus habitos, fraquezas e
valores ideolégicos. Até mesmo os
personagens fantasticos como
animais e robds assumem fragi-
lidades humanas.

QY

Olho vivo

Para desenvolver atividades
com charges, retina também textos
sobre o0s assuntos aos quais os de-
senhos se referem. Caso contrério,
os alunos podem nao entender a
mensagem.

Para as atividades com
quadrinhos, retina, pelo menos, 10
ou 15 tiras de cada personagem.

Siga os seguintes passos: continua¢do desse evento e, no terceiro,

Para produzir uma HAQ...

1. Defina as caracteristicas fisi-
cas (sexo, idade, estatura, cor dos cabe-
los, estilo da roupa etc) e psicolégicas
(medroso, comilao, sonhador, romanti-
co, contestador etc) dos personagens.

2. Elabore o enredo: defina o
tema, o que vai no comego, no meio e
no fim da historinha. E muito comum usar
este trocadilho: no primeiro quadrinho
um evento corriqueiro, no segundo uma

algo inesperado, mas que tenha alguma
relacdo com os quadrinhos anteriores e
que esteja de acordo com as caracteristi-
cas dos personagens. Veja o exemplo da
tirinha do cartunista Mauricio de Souza
acima. O sequndo quadrinho sustenta a
“nomma-lidade” do primeiro. E o terceiro
rompe o equilibrio, provocando o riso.

3. Faga um esbogo dos dese-
nhos e coloque os didlogos.

4. Prepare o desenho final, u-

sando lapis de cor, canetinha etc.

Essa atividade pode ser feita

em equipe: algumas pessoas definem
personagens e caracteristicas, outras

criam o enredo, quem tiver habil-

idade pode fazer os desenhos, quem

tiver letra adequada pode escrever
os didlogos nos balées etc.
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A ideologia dos quadrinhos

Assim como os jornais, os
quadrinhos também surgiram com o ad-
vento da cultura de massa e trazem na
sua esséncia a ambigiidade desses fend-
menos: ao mesmo tempo que informam,
alienam.

De fato, os quadrinhos sao for-
ma de expressao complexa: tém a fungio
de entretenimento, estimulam a imagi-
nacao (principalmente das criangas em
idade escolar) e tém importante papel es-
tético, j& que se constituiram numa nova
linguagem, diferente do texto, da
fotografia,da pintura ou do cinema. A an&-
lise dos quadrinhos pode ser feita em di-
versas perspectivas, mas vamos nos deter
na relacao dos contetidos das HQs com a
realidade social. E, desse ponto de vista,
amaioria dos quadri- nhos que nossos alu-
nos léem desempenham importante pa-
pel na solidificacio da ideologia (que aqui
significa o sistema de valores que oculta a

realidade social).

Partindo da ética proposta, po-
demos observar que:

Q na maioria dos quadri-
nhos, a vida cotidiana dos personagens se
desenrola a parte do mundo do trabalho;

a as classes populares
raramente sao representadas nas histérias;
na maioria dos casos sao os cidadaos das
classes médias e altas que recheiam os
enredos;

Q a sociedade ¢ apresen-
tada como una, estatica e harménica, sem
divergéncias de classe;

Q ndo ha, nas HQs, espago
para o projeto de vida; é o destino que
conduz a vida dos personagens;

Q A luta entre o vildo e o
mocinho se reduz a conflitos morais, ndo
ha referéncia a problemas sodiais e politi-
cos. Quando o bem vence o mal e a or-
dem volta a ser estabelecida, ninguém

questiona a origem desta ordemn, que nada
tem de natural. Antes esta estruturada para
favorecer a classe social dominante;

Q Nos gibis da Walt Dis-
ney, por exemplo, & muito comum a
histéria dos heréis norte-americanos, como
a turma do Pato Donald, que vém para
0s paises tropicais em busca de um tesouro
e s30 recebidos com hostilidade pelos nati-
vos “maus”. Mas eles sempre encontram
os nativos “bons” que os ajudama encon-
trar o tesouro e leva-lo para o seu pais de
origem...

A alternativa para essa “pregagio
ideologica” estd em alguns quadrinhos
brasileiros de cartunistas como Henfil, Chi-
co Caruso, Paulo Caruso, Guidacci, Mari-
ano, Glauco, Laerte e Angeli etc. Esses
arfistas tém a preocupa¢io de resgatar a
realidade nacional nas suas tiras, e pro-
mover o questionamento de temas de in-

teresse da populacio.

X AINDA DIZEM QUE MARIDOS NAO W Folha de S. Paulo,

YOU COMPRAR !
GOSTAM DE FAZER COMPRAS 27/01/97

DUAS TORTAS t.
DEMACAE
UM BOLO DE

HETODO NIQUEL
PARA CRIANCA LARGAR
A CHUPETA

Folha de S. Paulo,
31/01/97

Folha de S. Paulo,
30/12/96
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Proposta de atividades »

anotacoes do

Usando charges

Monte um arquivo com, pelo
menos, 15 charges de cada autor (por
exemplo, Laerte, Glauco e Angeli do
jornal Folha de S. Paulo). Reproduza
os desenhos em fotocépia para os alu-
nos.

1. Faga perguntas a classe para
que, juntos os alunos tracem as ca-
racteristicas principais das charges
como o estilo do trago (simplificado ou
rebuscado), a presenga ou ndo de tex-
to escrito, o uso ou ndo da cor, a pre-
senca da caricatura (quem € a perso-
nagem e que apectos fisicos e psi-
colégicos sdo salientados pelo chargis-
ta - compare o desenho com uma foto
do personagem - se ele for real). A me-
dida que os alunos respondem, o pro-
fessor anota os dados na lousa.

2. Faga um estudo critico do
contetido das charges. Primeiro, sele-
cione textos do jornal que tragam in-
formagdes sobre as charges escolhidas.
Depois que os alunos estiverem infor-
mados sobre os acontecimentos rela-
tados nas charge, é hora de avaliar os
contetidos dos desenhos: quem sao as
pessoas retratadas? Qual o papel des-
sas pessoas na sociedade? Elas cum-
prem o seu papel? Qual é o cariter
dessas pessoas na visdo do chargista?
Os alunos concordam com essa visdo?
Que critica o autor faz do personagem?
A critica procede? Novamente, o pro-
fessor anota os dados na lousa. Depois,
com auxilio das informagdes que o pro-
fessor anotou, os alunos preparamum
relatério sobre o que aprenderam.

3. Recorte matérias de jornais,
ou comente assuntos que estejam em
debate na midia, ou ainda converse so-
bre um problema da classe, um acon-
tecimento da escola etc, e estimule os
alunos a produzir suas préprias charges
sobre esses assuntos. Quem ndo tiver
habilidade para o desenho pode criar
idéias que serdo expressas pelos alunos
que tiverem facilidade em desenhar.

4. Os alunos podem montar

cm 1 2 3 4 5t 6

um dlbum de charges, colando-as num
caderno de capa dura. Junto com a
charge, deve-se produzir um pequeno
texto que traga as principais infor-
magdes sobre o assunto retratado nos
desenhos. O album pode ficar na bi-
blioteca para posterior consulta.

Usando quadrinhos

Monte um arquivo com mais
ou menos 15 tiras de cada personagem.
Distribua os desenhos em fotocépias
para os alunos.

1. Faga a caracterizagdo dos
personagens: qual o nome deles? Sao
seres humanos ou seres fantasticos?
Quais sido suas caracteristicas fisicas
mais marcantes? E suas caracteristicas
psicolégicas? Onde ele(s) vive(m)? quais
sdo seus gostos? Em que situagdes ele(s)
esta(3o) envolvido(s)? A medida que os
alunos respondem, o professor anota
os dados na lousa. Depois cada
estudante prepara um texto curto in-
formativo sobre o personagem avalia-
do;

2. Escolha tiras representativas,
apague os dialogos e pega para que os
alunos criem novos didlogos para as
historinhas;

3. Incentive os alunos a
produzir seus préprios quadrinhos. Siga
os passos sugeridos no quadro da pa-
gina anterior.

4. Produza albuns com
quadrinhos de um mesmo personagem
publicados na imprensa. £ s6 reunir jor-
nais velhos, recortar astiras e colar num
caderno de capa dura. Os albuns po-
dem ficar na biblioteca da escola para
posterior consulta.

5. Faga uma avaliagdo critica
observando se as tirinhas apresentam
ou ndo as caracteristicas destacadas no
texto sobre a ideologia dos quadrinhos.
Com o auxilio do professor, os alunos
podem montar o album dividindo os
quadrinhos em “criticos” e “ndo-criti-
cos”, produzindo um texto introdutério
que explique o mecanismo de divisdo.
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(FICHA 6 )

Relativamente simples, a ficha 6 nao sofreu alteragées. Com efeito, o objetivo principal
é chamar a aten¢ao dos professores para a importancia da atragao estética das artes jornalisticas (ou
infograficos, como alguns meios de comunicagao as chamam ultimamente) e para a dinamica pecu-
liar da leitura ndo linear proposta pela ilustracéo.

Como ja foi ressaltado no capitulo 4 (pagina 68), na escola, o signo privilegiado é a
palavra escrita mas, com o advento da comunicagao de massa, e a disseminacdo macica das ima-
gens, a escola comegou a nao saber como lidar com os novos signos. E ndo ha como rejeita-los. Dai
a importancia de atividades exercitem a compreensao de imagens, para que elas sejam rapidamente

incorporadas ao repertério escolar e possam ser lidas com criticidade.
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“FICHA 6

Em comunicagao, a arte re-
fere-se ao conjunto de atividades rela-
cionadas & apresentacio grafico-
visual de publicagées diversas. No
jornalismo, especificamente, siao as
informagdes apresentadas na forma
de tabelas, mapas, quadros e grafi-

O JORNAL E A EDUCAGAOQ Alexandra Bujokas

A ARTE NO JORNALISMO

cos, que tornam as paginas mais
bonitas e atraentes. Além disso, as
artes proporcionam um modo de
leitura diferente daquele linear do
texto. A tendéncia do jornalismo &,
cada vez mais, utilizar este tipo de
mensagem que o aproxima do estilo

da informagao televisiva, feita de
imagens. Entretanto, se, por um lado,
ganha-se tempo com a leitura de
artes, por outro, esse mecanismo
reduz a quantidade de informagdes e
a possibilidade de aprofundamento
na matéria.
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B interpretar dados de gréficos,
mapas e tabelas;

B exercitar a leitura ndo-linear da
arte

M estimular a expressdo através de
artes.

MATERIAL NECESSARIO

Artes de diversos jornais e revistas
em preto e em cores, |apis,
borracha, papel, cola e tesoura,
lapis de cor, tinta guache,
canetinha hidrocor.

Pré-requisitos

Conhecer os assuntos 20s quais
as artes se referem

TEMPO NECESSARIO

aulas
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Proposta de atividades

1. Distribua aos alunos diversos exem-
plos de arte de jornais e revistas;

2. Analise as caracteristicas dessas artes:
tipos e tamanhos de letras, desenhos,
uso da cor, volume de texto, e anote
as caracteristicas na lousa, enquanto
os alunos fazem suas anotagdes no ca-
derno;

3. Avalie com os alunos qual arelagdo
entre o desenho e a mensagem que a
arte esta transmitindo, procure identi-
ficar a visao do jornal ao escolher de-
terminado desenho de determinada
forma;

4. Com base nas caracteristicas estuda-
das, os alunos podem ler matérias de
jornais e reproduzir as informagdes em
forma de artes;

5. Ou, ao contrario, pega aos alunos
que fagam um pequeno texto escrito
relativo as informagdo veiculadas sob
a forma de desenhos.

AVAVAV
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Olho vivo

Temas estudados em outras discipli-
nas como Biologia, Geografia e
Histéria, por exemplo, podem ser ex-
pressos na forma de artes. Talvez seja
interessante desenvolver charges,
quadrinhos e artes junto com o pro-

fessor de Educagio Artistica.

anotacoes do
professor
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(FICHA7)

A andlise da publicidade na escola rende assunto para um material exclusivo, tal & a com-
plexidade da divulgacdo de produtos e idéias nos meios de comunicagao em geral. Para ser tratada
em uma unidade do material, evidentemente, precisou sofrer recortes.

A presente unidade enfatizou, portanto, a influéncia da publicidade na producao da noti-
cia. O objetivo é mostrar que anunciantes “de peso” tém poder de decisdo na definicio da linha edi-
torial do jornal e podem, inclusive, opinar no tratamento dos fatos, estejam eles diretamente ou nao
ligados & &rea especifica de atuagao da empresa. O que se quer, com a ficha nimero 7, é oferecer
ao professor e ao aluno informagdes para se ler o jornal nas entrelinhas, identificando, por exem-
plo, assuntos do interesse especifico de grupos econdémicos colocados como de interesse geral (e que,
logicamente, estao tomando o espago de matérias que podem se referir diretamente aos interesses
da maioria dos leitores do jornal).

Assim, os contetdos e as atividades propostas se concentram em questées comercias
da imprensa. A ficha também faz a distincao entre o antincio e o classificado; este funcionando como
prestador de servigos e aquele agindo de forma a aliciar o leitor a comprar o que esta anunciado.

Por nao ter sofrido mudangas significativas (além das ja citadas no cabegalho), apenas

uma versao foi inserida no corpo do trabalho.
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) FICHA 7

Um répido exame das paginas
dos jomnais, mostra que publicidade e
matérias travam disputa acirrada pelo es-
pago das paginas. E, ndo raro, sdo os
antincios que vencem a luta.

No entanto, ao ler criticamente
arelacao entre informagao e publicidade,
o leitor deve se questionar. Afinal, o que
é mais importante: a publicidade ou a
informagao jomalistica? A resposta de-
pende da perspectiva adotada. Vejamos.

Para o leitor

Quando uma pessoa decide
comprar determinado jornal, ela
provavelmente o escolhe por causa da
linha editorial, do contéudo, da profun-
didade de abordagem dos fatos e até
mesmo por causa do aspecto gréfico.

Folha de S. Paulo, 16/03/96

!

Orqfra
SINFONICA
DE BERLIM

no Parque do
Ibirapuera.

DIA 17 DE MARGO
AS 16 HORAS
ABERTO AQ PUBLICO.
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O JORNAL E A EDUCAGAO Alexandra Bujokas

A INFLUENCIA DA PUBLICIDADE

Algumas vezes, uma manchete intri-
gante, ou uma foto impactante podem
gerar a decisao de compra. Dai as em-
presas jomalisticas se preocuparem com
o apuro técnico e informativo do seu
produto. Muito provavelmente, nenhum
leitor escolhe o jomal X porque ele tem
maior nimero de antncios. Para o lei-
tor, a noticia é mais importante.

Para o anunciante

Quando um fabricante de algum
produto ou um fomecedor de servigo de-
cide oferecer seu trabalho ao ptblico,
ele recorre a divulgacdo nos meios de
comunicag¢ao, como TV, radio, revistas
e jomnais. O anunciante nao vai divulgar
sua atividade em um jomnal que nao te-
nha grandes tiragens ou que nao tenha
a confianga de um grande nimero de
pessoas (clientes potenciais do anun-
ciante). Para quem anuncia, é impor-
tante que as matérias tenham qualidade
e que o veiculo ndo tenha niimero exa-
gerado de aniincios, caso contrario, sua
mensagem vai se perder no mar de
“compre!”. Para o anunciante, é Gtil que
haja equilibrio entre as informagdes e a
publicidade.

Para o jornal

O jomal precisa do interesse do
leitor para alcancar altas tiragens. Por
isso seus proprietarios devem cuidar da
qualidade da noticia. Mas ninguém abre
uma empresa jornalistica somente para
tornar as pessoas mais criticas e infor-
madas. O objetivo principal é o lucro. E
o lucro vem do custo do antincio. Logo,
a qualidade jomalistica é o meio que ga-
rante a elevacao do custo do espaco
publicitario das paginas. Se mais pes-
soas léem, mais caro é o espago. As-
sim, o leitor & importante, na medida
em que garante bons anunciantes.

Assim, se a direcao do jomal
tiver de escolher entre favorecer o leitor
ou o anunciante, por exemplo, divulgan-
do ou sonegando determinadas infor-
magodes, certamente quem paga mais e
que merece mais atencao.

A
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M avaliar a influéncia da publicida-
de na producao da noticia;

M refletir sobre o papel do antincio
na formagao do leitor;

B sistematizar diferengas entre o
anuncio e os classificados

MATERIAL NECESSARIO

Andncios publicados em jornais e

revistas, dois exemplares de jornais

do mesmo dia para cada grupo de
alunos, papel, cola e tesoura.

Conhecer a légica de organizagao do
jornal. Atividades adequadas para 72
e 8 séries

TEMPO NECESSARIO

aulas

anotacoes do~
professor
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A influéncia da publicidade na ordem social

A publicidade & um mecanismo
complexo de venda de produtos mate-
riais ou simbélicos, e envolve mais ape-
los emocionais que racionais. A razao
para tal conduta é simples: se usarem a
razao, a maioria das pessoas nao com-
pra a metade do que normalmente o
faz. E, como vivemos numa sociedade
capitalista, de economia de mercado, é
essencial que as pessoas comprem
muito, todos os dias.

Assim, entre os fatores emo-
cionais (irracionais) que a publicidade in-
voca para vender, pode-se destacar:

1. Ousoda “briga” entre a ima-
gem que o consumidor tem de si e a
imagem que quer ter para os outros.
Vejamos como acontece. A ideologia
(aqui entendida como conjunto de idéias
que ocultam a realidade social) cria va-
lores que, embora vazios, racionalmente
insustentaveis, s3o seguidos & risca por
muita gente. Por exemplo: a imagem
do homem propagada pela publicidade
é aquela do executivo bem-sucedido, que
temn supremacia no mercado de traba-
lho e exerce poder sobre a mulher. Nao
raro, a publicidade utiliza a imagem
desse homem “poderoso” para vender

desde desodorante - que s6 serve para
evitar odores desagradavies causados
pela transpiragao - até seguro de vida.
Por outro lado a imagem da mulher é
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sempre daquela que cuida da aparén-
cia, que se mantém jovemn e é sensual.
A publicidade transforma a imagem da
mulher em objeto sexual, mesmo que
seja para vender desinfetante de ba-
nheiro. E muita gente compra determi-
nada marca de 4gua sanitaria na esper-

¢a, ainda que inconsciente, de se pare-
cer com a desejada modelo da publi-
cidade.

2. A criacao de “necessidades
desnecessarias”, ja que muitos objetos,
que antes seriam completamente intiteis,
de repente se transformam em neces-
sidade bésica, por causa da publicidade.
Um exemplo: o antncio do ralador de
legumes que rala em 20 espessuras
diferentes e custa dez vezes mais que
um ralador comum que rala em quatro
tamanhos diversos...

3. Emgeral, a publicidade vende
a promessa de satisfacdo de uma aspi-
ragdo que extrapola as possibilidades
reais do produto. O classico exemplo &
o da publicidade do eletrodoméstico que
garante que, se a dona de casa tiver um
daqueles, tera mais mais tempo para si
mesma, e podera curtir férias em uma
praia azul e calma como aquela em que
a “mulher-modelo” esta. Ora, por cer-
to, a maioria das donas de casa do pais,
se comprar o eletrodomeéstico, prova-
velmente nao tera dinheiro para as

cons. tar
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férias, ou quando tiver, s6 sera o sufi-
ciente para custear estadias em praias
populares que, provavelmente, nao
terao aquela paisagem e calmaria...

4. A publicidade exerce, entao,
uma funcdo padronizadora, ditando
modelos de comportamento e valores
que, na maioria das vezes, sao incom-
pativeis com a condicao econdmica e
social de quem recebe as mensagens.
Porque que vivemos numa sociedade on-
de uma minoria tem muito dinheiro e
pode manter um padrao elevado de vida,
e a maioria vive mal e & mal paga.

Diferenca entre
anudncio e classificado

O ANUNCIO em jornal é
mais um dos veiculos utilizados para
fazer publicidade (como anuncio em
radio e TV, outdoor, mala direta, car-
tazes, brindes, painéis etc). Anunciar
no jornal costuma ser caro e, portanto
somente os médios e grandes em-
presérios podem comunicar seus produ-
tos ou servigos através do meio.

Ja os CLASSIFICADOS sio
espagos pequenos que transmitem
mensagens telegréficas. Ndo possuem
a complexidade visual e linguistica
dos andncios. As caracteristicas prin-
cipais dos classificados s3o o uso de
letras em tamanho mindsculo e a a-
breviagao de palavras para econo-
mizar espago. Os classificados sdo
usados por pessoas, instituigdes e em-
presas que querem anunciar em jor-
nais de grande tiragem, mas que ndo
podem pagar os espagos dos aninci-
0s.

Os classificados se aproxi-
mam mais da prestagdo de servigos
que da publicidade. Eles anunciam
produtos ou servigos de forma chjeti-
va, quase semn usar os artificios comuns
a outra forma de comunicagdo.
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O JORNAL E A EDUCAGAO

Quanto custa anunciar

O custo do centimetro de
animncio varia de jomal para jomal e,
em cada veiculo, depende do diada
semana e da localizacdo. Assim,
anundiar aocs domingos, & mais caro
que em dias Gteis, porque, nos finais
de semana, mais pessoas compram
jornais e a mensagem sera recebida
porum numero maior de leitores. Da
mesma forma, anunciar na primeira
pagina é mais caro que no interior
do jomal. Um antincio colorido che-
gaa ser até trés vezes mais caro que
um do mesmo tamanho, impresso
s6 em preto.

Nos jomais de Bauru, o va-

lor do centimetro / coluna parain- |

sercao de publicidade awisa (sem
contrato prolongado) custava, em
margode 97:

No Jomal da Cidade de Bau-
e

R$ 13,20 em dias titeis

R$ 15,60 aos domingos

No Diario de Bauru:

R$ 5,90 em dias titeis

R$ 7,29 aos domingos

A coluna de publicidade dos
jomais tem 4 cm, em média. Para
caladar o valor de um antincio de,
por exemplo 20 cm de altura por
15cm de largura, deve-se dividir 20
por 4 (largura da coluna). O resultado
(5) corresponde ao nimero de colu-

nas do antincio, que deve ser multi- _

plicado pela sua altura (neste caso,
15am). O resultado (75 ecm/coluna),
deve ser multiplicado pelo valor do
centimetro correpondente. Assim,
umoanimciode 15X 20am custard,
no JC de terca-feira, cerca de R$
990,00.

Normalmente, os anun-

ciantes fecham contratos de milha- |

res de centimetros com os jornais,
obtendo assim, um desconto sobre
o valor da inser¢do avulsa.
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Olho vivo

Os profissionais da drea de
comunicagdo costumam fazer dis-
tingdo entre publicicade e propa-
ganda. Enquanto a primeira se en-
carrega de exercer uma agao psi-
colégica sobre o pablico com fins
comerciais, a segunda tem por
objetivo a propagagdo idéias politi-
cas. No entanto, ambas divulgam
mensagens ideolégicas.

Em todos os jornais,
quando o diagramador comega a
montar as paginas, ele coloca os
antincios em primeiro lugar. No
espago restante é que sdo
colocados os textos jornalisticos.
Se a matéria ndo couber no
espaco destinado, ela sofrera
cortes. Com rarissimas excegées,
0s anuncios ndo cedem espago
para as matérias.

O lucro cresceu 200%
Dados publicados no

Mural, boletim semanal do
Sindicato dos Jomalistas, em
novembro de 96, mostraram
que, em agosto de 96, os
jornais brasileiros faturaram
cerca de 38 milhdes de
ddlares com publicidade. Em
relagdo a 95, o crescimento do
faturamento foi de 4,8%. Entre
1992 e 1995, crescimento do
lucro com publicidade foi da
ordem de 200%.

Alexandra Bujokas
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Proposta de atividades »

1. Em um jornal qualquer de
grande tiragem, calcular a porcen-
tagem de espago destinado as
matérias e o destinado a publicidade;

2. Com base na tabela de
valor do centimetro de publicidade,
calcular o lucro aproximado que o
jornal teve em determinada edigao;

3. Com a mesma edigao que
se calculou o lucro com o espago
publicitario, calcular o lucro que o
jornal teve com a venda de exem-
plares (multiplicando-se o valor do
exemplar pela tiragem anunciada);

4. A seguir a classe avalia de
onde vem o lucro maior do jornal e
que consequéncias esse resultado
pode ter na linha editorial.

5. Comparar os anuncios
comerciais (publicidade) com os
anuncios institucionais (propagan-
da), destacando aspectos como ima-
gem grafica, temas, argumentos,
palavras semelhantes. A seguir, o
professor avalia com a classe se as
agoes politicas, os valores éticos etc
sdo bens vendaveis. Qual a opiniao
dos alunos a respeito?

6. Depois de observar diver-
sos classificados, fazer uma lista das
abreviaturas usadas nos textos. Pedir
para os alunos reescreverem os tex-
tos sem abreviaturas. Depois, faz-se
uma estimativa de quanto o espago
aumentaria se as palavras nao fos-
sem abreviadas e de quanto custaria
o novo classificado.

7. Avaliar com a classe o
desempenho dos classificados. Sao
eficazes? Sera que atingem os mes-
mos resultados dos antncios? Qual
o perfil (valor, utilidade) dos produ-
tos anunciados nos classificados? O
perfil dos produtos anunciados em
grandes espagos é o mesmo? Por
qué?
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(FICHA 8)

Assim como a ficha cinco, a nimero 8 foi bem recebida pelo grupo das Oficinas
Pedagégicas. Os professores elogiaram os contetidos selecionados e a forma de abordagem defini-
da, e destacaram a originalidade da proposta.

A relevancia da presente unidade se justifica pelo mesmo motivo ressaltado no comen-
tario feito sobre a ficha nimero 6: o quadro de significativo despreparo dos professores para lidar
com signos iconicos, que nos bombardeiam a todo momento. O impasse esta assim colocado: se leva
as imagens para a sala de aula, a maioria dos professores nao sabe como lidar com elas satisfatoria-
mente; mas, se nao as leva, contribui para a formacao de leitores despreparados, que acabam
sucumbindo ao processo de massificagao. E, como se sabe, massificacdo é causada, principalmente
porque a maioria das pessoas nao é capaz de ler outros signos além dos lingtiisticos, tornando-se
presa facil da comunicacio de massa.

Por isso, o principal objetivo da ficha nimero 8 é familiarizar o aluno com a linguagem
fotogréfica e colocé-lo a par de critérios usados na selegao das imagens que sao estampadas nas pagi-
nas dos jornais todos os dias. Estando “por dentro™ de tais mecanismos, o aluno tera condi¢des de
pdr ordem na percepcao das imagens e 1é-las criticamente.

Em relagao as mudangas, além da alteragao no cabegalho, foi acrescentada a sugestao

de atividade nimero 5. Assim, apenas uma versao foi anexada.
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Uma fotografia impressa com
destaque na pégina é a primeira coisa (e
muitas vezes a Unica) que o leitor vé. A
foto atrativa leva o leitor a prestar
atencdo em legendas, manchetes e
outros textos. Desprezada pelos jornais
hé& algumas décadas, a imagem foto-
grafica tornou-se um recurso indis-
pensavel do jornalismo contempo-
raneo. Por ser linguagem nao-verbal, a
foto as vezes transmite informagdes que
um texto escrito nao conseguiria co-
municar com clareza.

Para que uma foto jormnalistica
cumpra seu papel de fonte de in-
formacao e atragao para o texto, ela deve
ter as seguintes caracteristicas:

O ineditismo: aquilo que ja foi

.

3 @

A palavra fotografia vem do
grego phdotés que significa luz e
graphia, que significa escrita, gravagao.
E um processo de gravagio, pela agio
da luz, de imagens de objetos sobre
uma superficie sensivel e, por extensdo,
a reproducgao da imagem obtida com
esse processo. Sabe-se que Leonardo
da Vinci constatou que, “se na janela
de um quarto totalmente escuro for re-
cortado um pequeno furo arredon-
dado, na parede branca, em frente a
esse orificio, sera projetada a imagem
do mundo exterior que a janela tam-
pada encara”. Ele observou também
que a imagem sera projetada de cabe-
¢a para baixo.

Desde a descoberta de da
Vinci, pintores e desenhistas projeta-
vam imagens com auxilio da camara
escura para tragar silhuetas e pers-
pectivas para suas obras.

Em 1822, o francés Joseph
Nicéphore Niepce conseguiu fixar em
um papel sensibilizado, uma ténue
imagem da realidade, apés horas de

cm 1 2 3 4 b 6
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FOTOJORNALISMO -

publicado nao interessa ao jomalismo,
que é feito de novidades.

O impacto: se o papel da fo-
tografia, em um primeiro momento, é
chamar a atengao do leitor, ela nao vai
cumprir seu papel se nao abalar a
percepcao de quem olha.

A plasticidade: embora no
jomnal o valor informativo seja mais im-
portante que a qualidade técnica de uma
foto, os recursos de luz e enquadra-
mento devem ser considerados na hora
de fotografar um fato.

A originalidade: aspectos da
vida cotidiana que nao sdo percebidos
pelas pessoas podem ser retratados em
fotos instantaneas, em angulos inco-
muns etc.

-~ 1
lele®e

exposi¢do, com o auxilio de uma
camara escura. Na mesma época, outro
francés, chamado Louis Jaques M.
Daguerre, ofereceu-se para trabalhar
com Niepce em sociedade. Niepce
morreu antes que eles chegassem a
resultados satisfatérios, mas Daguerre
continuou suas pesquisas e, em 1837,
finalizou o que ele chamou de da-
guerréotype, um aparelho que gravava
imagens em placas de metal polido e
sensibilizado com sais de prata. Essas
imagens, no entanto, rapidamente se

O OLHAR ATENTO

Objetivos

® |dentificara fotografia como fonte
de informag3o e instrumento de
manipulagdo da noticia;

B desenvelver mecanismos de
leitura ndo-verbal das imagens;

B conhecer normas técnicas de
composi¢do da imagem no quadro
fotografico.

MATERIAL NECESSARIO

Fotos de jornais e revistas, papel,
cola, tesoura. Maquina fotografica,
filme, cartolina, canetinha
hidrogréfica e fita adesiva

Nenhum, mas as atividades sio
recomendadas para alunos de
7% e 82 séries

TEMPO NECESSARIO

aulas

em 1888. De la para cd, as maquinas
fotograficas e métodos de proces-
samento de imagens se modernizaram,
ficaram mais rapidos, mas o processo
ainda é o mesmo.

esvaeciam . Conta-se que Daguerre
descobriu, por acaso, uma maneira
de fixar a imagem, ao atirar uma
placa num armario que continha
substancias quimicas a base de

merctrio. Por volta de 1840, um g

fisico inglés chamado William Henry
F. Talbot conseguiu gravar imagens

em papel. Com o tempo, os pes-
quisadores criaram camaras menores
e aperfeigcoram o método de projegao.
A Kodak popularizou a fotografia, ao
criar o filme de rolo feito de celuldide,

A
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“Mesa posta” foi a primeira |
foto de Niepce, feita em 1822.
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Descaso Inicial

A fotografia foi reproduzida

em jomais pela primeira vez ha mais
de cem anos. Mas o descaso inicial
adiou a ampla utilizagao da linguagem
fotogréfica porque, até ha alguns anos,
a fotografia era tida como mero
recurso ilustrativo, e ndo como fonte de
informacao. Ainda hoje, jomais de
pequeno porte em cidades do interior
nao dao a fotografia a importancia que
ela tem, numa sociedade cada vez mais
familiarizada com imagens do que com
texto escrito. Ha pouco mais de 30
anos, os maiores jornais do Brasil
ainda mantinham laboratérios
fotogréficos em banheiros adaptados.
O desleixo era reflexo da pouca
valorizagao das imagens no

anotacoes do )
hrofessor

cm 1 2 3 4 b 6

jomalismo.

Foi a imprensa sensacionalista

quem primeiro utilizou a fotografia,
como recurso para enfatizar a
dramaticidade das suas noticias. E talvez
por isso, a imprensa “séria” (e
conservadora) refutou o uso da foto.
Com o advento do cinema, nos anos
20 e, mais tarde, da TV, no entanto, ja
nao se podia mais ignorar a fotografia.
Hoje, ela é recurso amplamente
utilizado para torar o jomal mais
envolvente, acrescentar informacgdes
que o texto escrito nao transmite,
sugerir movimento, desequilbrio ou
dinamismo, (que a TV transmite com
perfei¢ao) em um meio de informagao
impresso.

I
QY

Olho vivo

A aula sobre fotojornalismo
pode ser feita em conjunto com o
professor de Ciéncias, que vai falar
dos aspectos fisicos da projegao de
imagens, decomposicido da luz, pro-
cessamento quimico das fotos etc.
Essas informagdes podem ser obtidas
em lojas de fotografia, livros sobre o
assunto etc.

' Sugestao de entrevista com
reporter fotografico

1. Nome

2. |dade

3. Ha quanto tempo trabalha
como reporter fotogréafico?

4. Por que vocé quis ser
fotografo?

5. Onde vocé aprendeu a fazer
fotografia?

{6. Na hora de fotografar, em que
1aspectos voca presta atengdo?
Que cuidados costuma tomar?
{7. Como voca define uma boa foto |1
| do ponto de vista jornalistico? E
uma foto ruim?

L I e I I I I R N A I )
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Os recursos plasticos

Para produzir uma foto que
tenha destaque no jomnal, o repérter
precisa combinar as quatro qualidades
as quais ja nos referimos: ineditismo,
impacto, originalidade e plasticidade.
Esta Giltima qualidade pode ser obtida
usando recursos como:

1. Valorizacao das linhas
Quando a foto valoriza linhas como a
do horizonte, dos trilhos de trem, do
perfil de um prédio, do beiral de uma
ponte, por exemplo, ela evidencia a
perspectiva da imagem e destaca
aspectos como as sensa¢des de
equilibrio ou desequilibrio, de paz (se
as linhas forem horizontais) ou
perturbacao (se as linhas forem
confusas, desajustadas). Uma certa
combinacio de linhas também pode
conferir originalidade & imagem (foto
1 na péagina 22).

2. Angulacao

O uso de um angulo diferente
atribui qualidade semelhantes as do
uso de linhas na imagem fotogréfica.
Este sequndo recurso se distingue do
primeiro por ndo priorizar a busca da
harmonia entre figuras geométricas.
Como exemplo do uso da angulacao,
podemos citar a valorizagao de certas
partes do corpo de um entrevistado
como as maos ou a cabeca, quando
essas partes parecem maiores que o
resto do corpo. A técnicada angulagao
pode evidenciar as sensacdes de mo-
vimento, de equilibrio ou desequilibrio,
de dinamismo. O recurso também per-
mite criar imagens originais, como nas
fotos 2 e 3 (na pagina 22).

3. O uso da luz

Aproveitando-se da luminosi-
dade natural ou artificial, o fotégrafo
pode evidenciar aspectos como a tex-
tura dos objetos, criarum “clima” de
melancolia, valorizando a auséncia de
luminosidade ou, ao contrario, de ale-
gria e excitacdo, usando luz em abun-
dancia e evidenciando cores (foto 4 na
pagina 22).
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Abaixo, o jornalista Matuiti Mayezo
aproveitou as linhas do parapeito do viaduto
Santa liigénia, em Sdo Paulo, para valorizar a

perspectiva da imagem.
(Foto retirada da Folha de S. Paulo)

O que ver na foto

Informacao

1. O que se v&?

2. Quem se vé?

3. Em que lugar?
4. Em que tempo?

Impacto

1. Choca? por qué?

2. Emociona? por qué?
3. Surpreende? por qué?

Originalidade

1. Ha algo inédito?diferente? o
qué?

2. Qual é a perspectiva?

3. Quem ou o que é fotografado?
4. Quais os elementos que se
destacam?

Plasticidade

1. Qual é o plano? (veja o quadro
na préxima pagina)

2. Usou recursos de luz?

3. Usou recursos de linhas?

4. Usou recursos de velocidade?
5. Evidenciou texturas?

Predominam a informacdo ou as
qualidades estéticas?

cm 1 2 3 4 5 6
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A esquerda, jornalista Otavio D. Oliveira
encontrou um angulo criativo para o
balcao, dando dinamismo a foto retirada da
Folha de S. Paulo.

A valorizagdo da luminosidade pelo

jornalista Lalo de Almeida criou um ar
sombrio para a imagem do prefeito de
S.P., Celso Pita. (Folha de S. Paulo)

Ao lado, o angulo escolhido pela jornalista
Patricia Santos produziu uma foto original: o
homem esta no chio ou estd escalando uma
parede? ( retirada da Folha de S. Paulo)

A relacao entre a foto e a legenda

A legenda ndo é colocada sob a
foto apenas para descrevé-la, embora ndo
possa deixar de cumprir essa funcdo. Eum
texto atraente e erxuto e, por vezes satirico,
quando, comumente, usa o trocadilho de
palavras ou idéias.

A funcio da legenda é identificar
lugares, pessoas, situagdes, esclarecer
dinvidas que a foto possa suscitar, deve
salientar aspectos relevantesda foto e dar
informacao adicional sobre o contexto em
que ela foi tirada. E feita com verbos no
presente.

A visao de quem escreve
Observando atentamente a
relagao entre fotos e legendas, prin-
cipalmente entre aquelas que se referema
assuntos de natureza politica e econdmica,
é possivel destacar a visdo parcial do jormal.
Por exemplo: quando motoristas de énibus

AVA
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fazemn greve, os jomais costurmam publicar
fotos de filas enormes nos pontos, ou de
pessoas penduradas do lado de fora dos
veiculos, dizendo, na legenda, que a greve
tumultuou o transito e prejudicou a vida de
milhares de trabalhadores que dependiam
daquela condugao para trabalhar. Ora,
quem mora em cidades como Sao Paulo,
por exemplo, sabe que a cena se repete
todos os dias, independente de greves, por
causa da estrutura precéria do transporte
coletivo nas grandes cidades. Fica a
pergunta: por que € que os jomais es-
fampam uma imager comriqueira somente
nos dias de greve?

A legenda pode alterar o
significado da foto, e o leitor desavisado,
sem querer, acaba concordando com a
visdo do jomal. Resta saber se tal posi¢ao

évantajosa para o leitor...
22
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Planos fotogréficos
Os planos escolhidos evidenciam caracteristicas como dramaticidade,
objetividade ou subjetividade, for¢a ou fraqueza, sensibilidade etc.

plano geral

(tipico de fotos
panorémica ou de
grandes multidoes)

medalhao
(é a foto 3X 4 do
entrevistado, quadrada
e pouco criativa)
fonte: Watts, Herry. On Camera. Sao Paulo, Summus, 1991

plano médio
(corpo inteiro)

plano americano
(enquadramento

de TV)

close, detalhe
(pode ser do rosto ou de
outra parte do corpo, de
objetos etc)

discussao:

A fotografia é retrato fiel da realidade?

Ao mesmo tempoem que atua

como instrumento de retratagdo dos
fatos sociais, a fotografia pode ser
utilizada para expressar idéias
particulares e suscitar interpretagées
diversas.

No inicio da décadade 80, a

fotégrafa americana Cindy Sherman
causou surpresaao montar uma
exposigdo que mostrava mulheres
aparentemente diferentes em udrias
situagdes cotidianas. Mas, um
observador atento logo descobririaque
todas eram, na verdade, a mesma
mulher. O folheto sobre a exposicio
informauva que todas eram a prépria
fotégrafa. Sherman representou papéis
diversos, usando a imagem fotogrdfica
(aparentemente objetiva) como ctimplice
dasua farsa.

Ocineasta italiano

Micheldngelo Antonioni, no filme Bow
up, de 1966, (traduzido no Brasil como
Depois daquele beiio), também usou a

. 2 3 4 b 6

fotografia para questionar as
conseqtliéncias da representagio na
vida do homem. No filme, um
fotégrafo de moda flagra um casal em
um parque. Ampliando as fotos, ele
percebe um detalhe estranho embaixo
de uma arvore e, através de
ampliagdes maiores daquele ponto,
descobre um caddver Uma imagem
aparentemente romdntica revelou um
assassinato.

Resta, entdo a pergunta: se

em obras como a da fotégrafa e do
cineasta, a fotografia se prestou como
elemento de exteriorizagdo deidéias
particulares ou, em um primeiro
momento, ocultou informagdes, por
que no joralismo a imagem sobre a
pelicula se comportaria de maneira
diferente?

Parao leitor atento, ficaa

tarefa de descobrir que posigdes o
Jjormal adota, estampando, todcs os
dias, as suas imagens.

rriunesp® L,
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Proposta de atividades -

1. Fazer uma breve exposi¢io
sobre as caracteristicas da fotografia,
distribuir diversas fotos para os alunos e
pedir para que eles identifiquem
aspectos como originalidade,
emotividade, impacto, angulos, planos,
linhas etc.

2. Separar fotos por temas
como esportes, animais, paisagens etc,
distribuir aos alunos e pedir para eles
produzirem as legendas;

3. Recortar fotos grandes do
rosto de pessoas conhecidas e dividi-las
em vdrias partes e criar o jogo do
adivinhe quem é. O professor pode
dividir a classe em equipes, enumerar
cada pedago da foto. A equipe escolhe
um ndmero e tenta adivinhar quem é o
fotografado. Se errar, é a vez da
préxima equipe escolher um
nimero.Descoberta a persona-lidade, a
classe pode buscar informagdes sobre a
atuagdo dessa pessoa, saber o que os

. jornais falam a seu respeito, se for

possivel, entrevisté-la etc.
4. Organizar uma segio
fotografica com os alunos. Eles devem

. elaborar um roteiro como, por

. exemplo, o dia-a-dia de um aluno que

| vai a aula, ou”quem sdo as pessoas que
trabalham na escola” etc, e fazer fotos

que ilustrem o tema. Depois, devem
criar legendas e montar um painel que
pode ser afixado na escola.

5. Escolher pessoas que estio
em destaque na midia (candidatos
eleitorais, politicos envolvidos em
revelagdes da midia etc), selecione o
maior ndmero possivel de fotos e

| verifique com os alunos qual é a

imagem “média”que a midia constréi

| dessa pessoa. Os alunos devem

avaliar aspectos como poses em que
a pessoa é fotografa, expressoes

| faciais que sio resgitradas, objetos
| que estdo em cena etc. Os alunos

devem ser estimulados a refletir sobre

| asimbologia de fatores externos

(como a presenga de certos objetos)

na atribuigdo de significados a
imagem. :
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Alexandra Bujokas - O jommal nosso

Leitura sem palavras

3& 20

ARALA G RERAVA & CAO

Em uma olhada rapida por
diversos jomnais e revistas, percebemos
que a maioria dos impressos se pre-
ocupa com a qualidade gréfica das pa-
ginas. O uso de diversos tipos e tama-
nhos de letras, a distribuico do texto
intercalado com fotos ou ilustragées e o
uso da cor sdo alguns dos recursos
utilizados.

A importancia da diagramagao
se justifica pelo fato de o leitor ter um
sem-nimero de veiculos a seu dispor.
E, aquele que se distinguir pela dis-

gréafico de uma pagina permite valorizar
determinados contetidos. Assim, uma
manchete sera mais lida que um pequeno
titulo. Da mesma forma, um texto colo-
cado na metade superior da pagina (no
caso dos jomais tamanho standard) tem
mais chances de ser “descoberto™ pelo
leitor. Usando recursos de diagramacao,
o jomnal hierarquiza os fatos de acordo
com a importancia que julga que eles
tenham.

Os conhecimentos da lingua-
gem grafica envolvem desde a escolha

Objetivos

& familiarizar o aluno com a |
linguagem visual;

# conhecer técnicas elementares |
de diagramagdo;
& ler criticamente a diagramagdo |}
de uma pagina. j

MATERIAL NECESSARIO |

Paginas de jornais diversos desde |
0s “sérios” até os mais grotescos, |
como a imprensa sensacionalista, |
revistas e jornais para jovens, |
adultos e criangas. Exemplares de, |
pelo menos, dois jornais
diferentes, do mesmo dia

posicao atraente das informagdes, tera
mais chances de ser escolhido. A con-
corréncia faz com que os jomais pro-
curem aprimorar cada vez mais o seu
estilo gréfico.

Por outro lado, o planejamento

do tamanho do impresso passando pe-
los tipos e tamanhos de letras, uso de
tracos, “caixas” e reticulas, fotos e ilus-
tragdes até a influéncia das cores na
compreensao da mensagem jomalistica.

Pré-requisitos—

Conhecer as caracterfsticas da |
primeira pagina e a divisdo em |
cadernos. Atividade adequada para 5
alunos de 7? e 8* séries. i

TEMPO NECESSARIO

HeleSeTeDeReleA aulas

Os gregos ja usavam a palavra typos para se referir a sinais deixados
por batidas, esculturas, imagens, impressdo etc. Por muito tempo, a palavra
“tipo” significou “simbolo” e, depois, “modelo” e “caréter”, donde derivam
“tipico”, e “protétipo”.

Com a invengdo da imprensa, no século XV, a palavra tipo ganhou
um significado especifico: letra de forma, de imprimir. As antigas tipografias
produziam tipos méveis, parecidos com carimbos, que eram feitos de uma
liga de chumbo, estanho e antimdnio. Cabia ao tipégrafo montar numa espécie
de régua, letra por letra, os textos que seriam impressos. A caixa que
armazenava as letras maidsculas ficava na parte de cima do armario e as
letras mindsculas ficavam na parte de baixo. Por isso que, até hoje, os profissio-
nais da area chamam as letras maitisculas de “caixa alta” e as minisculas de
“caixa baixa”.

Para os profissionais grificos de hoje, tipo é o desenho de qualquer
carater, a letra resultante de qualquer processo de composigdo. O conjunto
dos tipos de um mesmo grupo é denomidado fonte. Atualmente, as linotipos
(como eram chamadas as antigas maquinas de composigao) foram substituidas
por modernos computadores como o IBM, o PC e o Macintosh. Essas maquinas
produzem paginas digitais, que depois ddo origem ao fotolito, a matriz utilizada
nas impressoras tipo off-set ou rotativas.

Tipologia

das letras
A tipologia é o ramo do

. conhecimento que se preocupa com

+ acriagdo e evolugao dos caracteres.
Ao longo da sua histéria, o ser
humano continuamente se
preocupou em aprimorar a escrita,
pois foi s6 através dela que se
tormou possivel perpetuar o
conhecimento. Apesar de todas as

* inovagdes tecnolégicas, & pouco
provével que a escrita seja algum dia
subs tituida, justamente por ser o
méximo cédigo de interpretacdo

. estabelecido pela humanidade.

| X
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“ “Trabalhar a tipologia sig-

nifica muito mais do que
simplesmente escolher letras em mos-
trudrios. Para essatarefa, é necessaria
uma profunda reflexdo cultural, social
e até ambiental, que influencia na
opgdo da escolha. Exemplificar essa
observagdo ndo é dificil, bastando in-
dagar se os caracteres utilizados em
anuncio publicitario no verao teriam o
mesmo efeito no invermo. Num pais
tropical, talvez a diferenga ndo seja tdo
acentuada, mas, num pais de fortes
ocilagdes de temperatura, a influéncia
pode ser fortemente sentida (...)."

(COLLARO, A. Celso. Projeto Gréfico - Teoria
e Prética da Dia-gramagdo. Sdo

Paulo, Summus Editorial, 1996. ”

~anotacoes do N
profess

pagina 2
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A estrutura dos caracteres

O trabalho do diagramador comeca com a definicao do tipo
de letra que sera usado no texto corrido, nas manchetes, titulos,
legendas etc. Na linguagem gréfica, os diversos tipos de letras sao
chamados de “fontes”. As letras, em sua maioria, possuem uma
estrutura basica, e a diversificacdo nas curvas, hastes, caudas e serifas
& que garante as particularidades de cada fonte. E a evolugao da
tipologia tem mostrado que a simplicidade e legibilidade da letra &
condicao basica para que o leitor possa deslizar por muitas paginas
de texto.

Atualmente, o profissional gréfico conta com uma infinidade de tipos para
compor suas paginas. E a maleabilidade dos editores eletrénicos de texto permite
que, com dois ou trés comandos, o compositor escolha desde tipos mais simples

como o que usamos neste texto, até os de trago mais complexo como o tipo
“Jumbalaya”:

~B()=F ¥
i) Cicfa
O conjunto de tipos com suas seis variantes (tamanho, redondo, italico,

negrito, caixa alta e caixa baixa) & chamado de fonte. Veja o exemplo da fonte
Ottawa:

Ottawa redondo
Ottawa negrito
Ottawa itlico
OTTAWA CAIXA ALTA

ottawa caixa baixa

Ortawa corpo 6
Ottawa corpo 9
Ottawa corpo 12

Ottawa corpo 16
Ottawa corpo 22

Ottawa corpo 36
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Leitura comportamental

Para escolher uma letra adequada, o diagramador deve analisar seu
comportamento no conjunto do texto, buscando sempre maior legibilidade.

J omtes rebuscadas podem falorizar a paging guando usadas
em detalles como capitulares, por exemplo. Tm textos corridos,
as fontes de trago simples sfo mats adeqius.

Fontes rebuscadas podem valorizar a pagina quando
usadas em detalhes como capitulares, por exemplo. Em textos
corridos, as fontes de trago simples sdio mais adequadas.

Percebeu a diferenca?

Para avaliar o comportamento de uma fonte, é preciso considerar os
grises (mistura do preto e branco nos impressos, que dao a sensagao de massas
acinzentadas) que ela forma. Assim, textos montados em letra maitiscula (caixa

alta) formam faixas quase sem variacdo nos tons:

JORNAL ESCOLAR

Ja os textos escritos em letra mintscula (caixa baixa) trazem variagdes nas
hastes (para cima ou para baixo), e tém comportamento “ondulado”, produzindo

) uma sensagao agradavel para quem lé:

- -

W W O O W O W W

- W ) W o T

Jornal Escolar

Classificagao por série

Uma mesma fonte pode
variar quanto a largura e a
tonalidade:

1. Quanto & largura, as
fontes podem ser:

fontes estreitas
fontes normais
fontes largas

2. Quanto & tonalidade, as
fontes podem ser:

fontes claras
fontes normais
fontes escuras

o

> anotacdes do ™
- professor__—

S i, e A

Como ja dissemos, a varia-
¢do na estrutura basica dos tipos (cur-
vas, astes, caudas e serifas) determinam
as particularidades de cada fonte
(conjunto dos tipos de um mesmo
grupo). Para facilitar a anélise com-
portamental e escolha da fonte ade-
quada a cada trabalho, conven-
cionou-se dividir as fontes em “fa-
milias” de acordo com o modo de va-
riagdo nas estruturas basicas. A pri-
meira grande divisio que pode ser fei-
ta é a do grupo de fontes com serifa e
o grupo de fontes sem serifa. Veja o
exemplo:

A‘ “Garamond” é uma fonte
com serifa

A

“Helvética” é uma
fonte sem serifa

As familias

O segundo critério de divisdo
das fontes tem uma conotagdo his-
térica e se fundamenta no exame dos
elementos estruturais das letras que
foram se modificando ou aparecendo
com o passar do tempo. Assim, hoje
podemos classificar as fontes em seis
familias que se sucederam: gética,
romana, egipcia, lapidaria, cursiva ou
manuscrita e fantasia.

Dentro de cada familia,
encontramos diversos tipos de fontes
cujo desenho basico é conhecido por
um nome que pode ser o do seu cria-
dor, alusivo a origem do trago ou sim-
plesmente arbitrério.

Na pagina seguinte, descre-
vemos as caracterfsticas de cada fa-
milia com seus respectivos exemplos.

| X
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Familia Caracteristicas Exemplos |

GOTICA Foram os primeiros tipos criados, ¢ procuravam | o -
| imitar a escrita manual da [dade Média. Possuem | ﬁtﬁtﬂ[n

tragos carregados que criam um efeito visual
| pesado e dificultam a leitura. Hoje, este tipo de
letra é usado quando se pretende fazer alusdo ao
| passado medieval. Também sdo chamadas de
l “letras negras”.

ROMANA | O estilo foi criado pelos franceses no século BOdoni
| XVIII e sua caracterfstica principal € o contraste |
| harmonioso entre as hastes e serifas, que propor-
| ciona ao leitor um descanso visual. E adequada
r para textos longos e a mais utilizada pelos
r jornais “sérios”.

| i

I:[_“API[)‘.!S‘]E{] | Criado no século XIX, o estilo lapidério se inspirou HeIVétICa

Garamond

Times New Roman

| nas inscrigbes deixadas pelos fenicios, povos que

| viveram dos séculos XV a XVII a.c. onde hoje fica o

| litoral do Libano, e que produziam suas mensagens ‘

; usando bastdes de argila pressionados sobre as | A .

'; lipides. As fontes lapiddrias, de trago uniforme e r[al
|  sem serifas, sdo as mais visuais ¢ amplamente

. utilizadas na publicidade. Os jornais sensacionalistas

: também se valem desta familia para “berrar” suas

1 mensagens. Ndo sdo recomendadas para textos

|
,
1
1
\
|

longos, porque os tragos uniformes ndo @€m con- . Ottawa
traste € cansam os olhos. :

EGIPCIA

As fontes da familia egipcia foram criadas na Clarendon

época da revolugdo industrial. Seus criadores
partiram do trago uniforme da familia das - e
lapiddrias e acrescentaram serifas quadradas, da | call'o
mesma espessura dos outros tragos. Sio fontes |

“pesadas”, utilizadas em textos publicitdrios ou I Menphis

onde se quer transmitir sensag¢do de vigor.

CURSIVA Esta familia redne os tipos que se inspiram na

escrita manual e os que possuem serifas que ndo
se encaixam nas familias romana e egipcia.
Criam um ar de intimidade.

FANTASIA | As fontes da familia fantasia sdo as mais recentes

e sua prinicpal caracteristica é o trago extrava-
gante ou alegérico. Sdao largamente utilizadas na
publicidade, principalmente nas mensagens
destinadas ao publico jovem. As fontes conferem
originalidade € um toque bem humorado ao
texto.

| X
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‘Proposta de atividades >

1. Apés uma exposi¢ao sobre os
conceitos da tipologia, o professor
distribui aos alunos jornais de
diversos géneros como os
informativos “sérios”,

sensacionalistas, veiculos |
direcionados ao publico jovem, |
impressos de “tribos” (surfistas, |

patinadores, ciclistas, roqueiros
etc), cartazes, pegas publicitarias
etc.

2. Pedir aos alunos que descrevam
asensagio que elestém ao
visualizar os diferentes tipos

presentes e que caracteristicas das |

letras os fazem ter essas sensagoes;

3. Aseguir, os estudantes recortam
titulos, pequenos textos e palavras
dos impressos e dividem as letras
encontradas de acordo com a
classificagdo das familias. Os textos
recortados podem ser organizados

em um album, onde os alunos |

explicama classificagdo nos
moldes da tabela que
apresentamos.

4. O professor pode estimular a
anélise dos jornais e da publicidade
a partirda leitura dos tipos. Por
exemplo: por que na publicidade o
aspecto grafico é mais complexo
que no jornal? Por que os jornais
sensacionalistas usam letras sem
serifa nos seus titulos? E por que os
jornais “ sérios” usam letras com
serifa? Que recursos a publicidade
direcionada para o publico jovem
usa? Por qué?

Letras famosas

Arial
abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Times New Roman
abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Futura
abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Souvenir
abcdefghij
LMNOPQRSTUVX?Z

Helvética
abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Garamond
abcdefghi)
LMNOPQRSTUVXZ

Bahamas
abcdefghij
LMNOPQPRSTUVXZ

LITHOS
ABCDE H I
J LM N RS

TU

FG
PQ
X Z

@)
\'%
Vogue

abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Erie
abcdefghij
LMNOPQRSTUVXZ

Banfy
abecdefohcy
LMNROPILRSTX
VX%
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Olho vivo

Nas aulas sobre planejamento
grafico, a leitura dos textos é o que
menos importa (com excegdo da
andlise do destaque dado as noticias
na pagina). Sendo assim, a utilizagao
de jornais japoneses, por exemplo,
pode direcionar a atengdo do aluno
para a forma de disposigdo, o
reconhecimento de outros elemen-
tos graficos. Por exemplo: fotos de
pessoas jogando bola certamente
ilustram a segdo de esportes do jornal,
ainda que ele esteja escrito em
arabe...

T

anotacdes do




(FICHA 9)

Se a ficha 8 fez sucesso entre os professores do curso, a ficha nimero 9 quase nao des-
pertou interesse, embora o assunto da unidade — leitura induzida pela diagramacao — seja de fun-
damental importancia para a leitura critica.

O episédio aponta para a importancia da metodologia de abordagem do assunto. De
fato, a ficha 9 tem problemas estruturais e de contetido. Em primeiro lugar, ndo ficou clara a pro-
posta baésica: as informagdes selecionadas orientam a leitura critica ou a produgéo de paginas de jor-
nais? Certamente, ao publico do trabalho interessa o primeiro grupo de informagdes mas, na ficha
que receberam, os professores tém mais informagdes sobre a prética da diagramagao.

Outro defeito da ficha foi o fato de ela se ater a questao da leitura comportamental das
fontes e deixar de lado questdes tao ou mais importantes como o percurcs natural de leitura e os
espagos privilegiados da pégina.

A presente unidade precisou, entdo, ser completamente revista. Assim, os conte(idos e
as atividades propostas abordam aspectos técnicos da linguagem visual na medida em que s&o impor-
tantes para se efetuar a leitura critica das paginas. Primeiramente, o estudante & estimulado a desco-
brir e avaliar que aspectos sao responsaveis pela defini¢ado da aparéncia de um impresso (como, por
exemplo, o tipo de papel, tamanho das letras, relac@o entre texto e imagem etc). Uma vez familiari-
zado com o desempenho da diagramaczo, ele deve discorrer sobre a manipulacao da noticia, avalian-

do mecanismos de destaque e da supressao de informagées.

| X
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Assim que “ bate os olhos” na
pégina, o leitor ja comeca a atribuir signi-
ficados &s mensagens impressas, até
mesmo antes de comecar a ler as maté-
rias. Isso acontece porque os jornais
possuem linguagem visual elaborada.

A linguagem visual refere-se a
articulagao dos diversos elementos que
compdem o jomal, tirando-se a compre-
ensao do texto como, por exemplo, as
cores, o desenho e o tamanho das letras,
as ilustragdes, as vinhetas etc.

A imprensa, em geral, valoriza
muito a linguagem visual porque ela tem
forte apelo de venda. Evidentemente, um
jornal mais atraente se destaca dos
outros na banca e, nao raro, a estética
influencia o leitor mais que o contetido,
na hora de escolher qual jornal comprar.
Isso porque, enquanto a escrita precisa

O JORNAL E A EDUCAGAO Alexandra Bujokas

LEITURA SEM PALAVRAS

ser interpretada pelo pensamento inte-
lectual, pelo raciocinio, os elementos vi-
suais sdo captados instantaneamente.

Entretanto, a beleza nao é o
Unico atributo do planejmamento visual
grafico. A diagramagdo (pratica de
encaixar textos, e imagens em tamanhos
e posicdes diferentes, aplicando cores
ou nao) acaba valorizando algumas
matérias e desvalorizando outras. Assim,
uma manchete parece ao leitor mais
importante que um titulo em letras
pequenas. Da mesma forma, um texto
colocado na metade superior da pagina
é mais atraente que outro escondido em
algum cantinho.

Enfim, usando os recursos da
diagramacado, o jornal hierarquiza os
fatos de acordo com a importancia que
julga que eles tenham.

Os conhecimentos da linguagem visual gréfica envolvem desde
a escolha do tamanho e tipo de papel mais adequados, passando
pelos estilos das letras, uso de tracos, reticulas, fotos e ilustragées até a
influéncia das cores na compreensdo da mensagem.

|
Técnicas elementares \

de diagramagdo |

A variagdo de estilos da pa-

ginas € infinita. Entretanto, todas tém |
em comum técnicas béasicas de dia-|
gramacgao, tais como:

|
|
1
]

g O:s textos sdo distribuidos em
colunas;

E | os titulos sdo colocados em
lugar de destaque na pagina e suas
letras sdo maiores que as do texto;

k| as legendas sempre estdo
préximas as fotos;

k| as paginas possuem margens |
brancas nas quatro extremidades;

a2 ha espagos maiores separando
as diversas matérias (esses espagos
servem para fazer a pagina “respirar”,
isto é, ficar mais leve e agradavel de
ser lida);

& letras com desenhos diferentes
s3o misturadas. |

1 2 3 4 5t 6

O papel engana

O papel foi inventado pelos
chineses ha milhares de anos e é fator
muito importante na atribuicio de
significados & mensagem impressa. Veja
0.

Atualmente, existe no
mercado uma variada gama de tipos
de papel, dos mais simples e baratos
como o papel jomal, o papel bibliae o
papel sulfite, até os mais elaborados,
resultados de muita pesquisa tecnolégica,
como o papel top print (espécie de
sulfite mais branco e com aspeco |
acetinado) e o papel cuché (aquele
brilhante, usado, por exemplo, em
catélogos e revistas coloridas). !

O keitor desaterto, ao entrar |
na banca, pode, perfeitamente,
escolher a revista impressa em papel
brilharte e deixar de comprar a mais,
simples, impressa em papel sulfite
na informac3o.

A
AVAYAY

7 8unesp T 12 13

Objetivos

& familiarizar o aluno com a
linguagem visual;

B conhecer técnicas elementares
de diagramagao;

B ler criticamente a diagramagdo
de uma pagina.

MATERIAL NECESSARIO

Paginas de jornais diversos desde
os “sérios” até os mais grotescos,
como a imprensa sensacionalista,
revistas e jornais para jovens,
adultos e criangas. Exemplares de,
pelo menos, dois jornais
diferentes, do mesmo dia

Conhecer a primeira pagina e a

divisdo em cadernos. Atividade

adequada para alunos de 72 e 82
séries.

TEMPO NECESSARIO

aulas

anotacoes do -
professor
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Como o desenho das letras influencia a leitura

Observe os textos abaixo:

Hontes rebuscadas podem falorizar a pagina quando
usadas em detalhes como capitulares, por exemplo.

Bm textos corridos, as fontes de trago simples séo
nmais adegludas.

Fontes rebuscadas podem valonizar a pagina
quando usadas em detalhes como capitulares, por
exemplo. Em textos corridos, as fontes de traco
stmples sao mais adequadas.

Letras maiores sGo mais vistas, mas
ocupam muito espaco. Por isso, os
jornais devem mesclar letras grandes e

pequenas, a fim de ter apelo visual e
encaixar o texto necessario.

Letras maiores sGo mais vistas, mas ocupam muito espago. Por isso,

os jornais devem mesclar letras grandes e pequenas, a fim de ter apelo visual
e encaixar o texto necessario.

LETRAS MAIUSCULAS APARECEM MAIS, POREM, EM TEXTOS MAIS
LONGOS, ACABAM DIFICULTANDO A LEITURA. O IDEAL, NO
PLANEJAMENTO VISUAL GRAFICO, E USAR LETRAS MAIUSCULAS EM
PALAVIRAS OU FRASES CURTAS, COMO NOS TITULOS, E MANTER OS
TEXTOS LONGOS EM LETRAS MAIUSCULAS E MINUSCULAS,
RESPEITANDO-SE AS REGRAS DA GRAMATICA.

Letras mailsculas aparecem mais, porém, em textos
mais longos, acabam dificultando a leitura. O ideal, no
planejemento visual grafico, é usar letras mailsculas em
palavras ou frases curtas, como nos titulos, e manter os

lextos longos em letras mailsculas e minudsculas,
respeitando-se as regras da gramatica.

AVA
ARV

1 2 3 4 5t 6 7

Alexandra Bujokas

Os textos ao lado
mostram como a escolha das
letras pode facilitar ou dificultar a
leitura. Os diagramadores
conhecem muito bem o
comportamento das letras e
estao sempre langando mao de
pequenos truques para melhorar
o aspecto do texto.

Exemplo significativo é a
linguagem grafica da imprensa
sensacionalista e daquela
destinada a banalidades de todo
tipo, como o jomal Noticias
Populares e revistas como Caras
e Contigo. Esses impressos
abusam de cores vibrantes como
o vermelho, o azul forte e o
laranja e colocam as chamadas
de capa em letras garrafais. A
intengao é previsivel. Como esse
tipo de imprensa tém pouco
contetido significativo, isto &, o
leitor mais informado e atento
tende a rejeitar tanta besteira, os
editores apelam para a atra¢ao
visual, na tentativa de influenciar
a decisdo de compra. Na banca
de revistas vale a regra: quanto
menos se tem a dizer, mais se
deve aparecer.

anotacoes do =
professor

8 Unesp T 12 13

16 17 18

1D



O JORNAL E A EDUCAGAO

As familias das letras |

Na linguagem técnica do |
diagramador, chama-se fonte o conjunto |
de letras maitisculas e min(isculas, mais |
os sinais graficos da lingua, como virgula, |
acentos, dois pontos etc, em todos os
tamanhos disponiveis. |
Com os avangos da informética, os |
diagramadores tem & disposicao
milhares de fontes com desenhos
diferentes. Entretanto, todas elas sao
organizadas em cinco grupos bésicos,
chamados familias. Confira:

1.GOTICA
 Foi a primeira familia criada e imita |
a escrita manual da [dade Média

Pincaln

2. ROMANA
Criada pelos franceses no século XVII, é |
a familia mais usada pelos jomais. Sao
as letras com serifa

Garamond

3. LAPIDARIA

Criadas no século XIX, as letras
lapidarias ndo tém serifa e sao as
mais usadas pela publicidade

Abadi

Tém trago semelhante a familia das
lapidéarias, acrescidas de serifas
grossas e quadradas

Clarendon

Sao

fontes com trago extravagante e
alegérico, muito usadas em publicagdes
para criangas e jovens

l arly

cm 1 2 3 4 5 6

Alexandra Bujokas

Percurso natural e percurso
induzido de leitura da pagina

O percurso natural de leitura € aquele realizado pelos nossos olhos, sem
influéncia, por exemplo, dos elementos graficos. Para saber qual é o percurso
natural, faga o teste: pegue uma folha em branco avalie qual parte vocé olha primeiro.

Como vocé péde perceber, nos, ocidentais, lemos de cima para baixo e da esquerda
para a direita. Assim, de acordo com 0 nosso habito de leitura, podemos dividir a
pagina em quatro partes, pela ordem em que sdo percebidas por nosso olhos:

I
|
|
I
I
I
I
I
I

Tragando o caminho indicado

pelos nimeros, temos como
percurso natural de leitura o

seguinte:

St
=

7

AYAYAY

.unesp ™
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O percurso
induzido

Ja o percurso induzido de
leitura da pagina é aquele que foge
do caminho tracado ao lado, isto '
&, comegca a ser lido de baixo para
cima, da direita para a esquerda,
obriga o leitor a virar a pagina de
cabeca para baixo etc.

O percurso induzido, na
verdade, é resultado da criatividade
do diagramador, que “quebra a
rotina” e induz o leitor a procurar
outros caminhos na pagina.

Salvo excegdes, que s
confirmam a regra, a imprensa
diaria nao costuma fugir do
percurso padrao. O que os
editores e diagramadores fazem é,
justamente, colocar os assuntos
considerados mais importantes
nas zonas privilegiadas de leitura.
Assim, ndo é atcaquea
manchete do dia vem impressa a
partir da por¢do marcada com o
namero 1, no desenho acima.
Pelo mesmo motivo, as chamadas
escritas em letras menores
(portanto, menos importantes),
geralmente, sao publicadas na
porgao indicada pelo niimero
quatro.

Por outro lado, revistas de
vanguarda, publica¢des
alternativas e até mesmo
catalogos institucionais costumam
apresentar percursos diferentes e
criativos.

@9

la 14 15 A6 17 18 19



O JORNAL EA EDUCAGAO

Alexandra Bujokas

R R R R R I R I I e L R IE OE IE E IE BCIE E  BC B

T exercicio-- IR DIARIO DE BAURU

Observe o percurso de
leitura da primeira
pagina do jornal Didrio
de Baurue,
independente de
conseguir ler ou ndo os
textos, marque as trés
informagdes mais
importantes, segundo os
destaques feitos pela
diagramagdo. Por que
vOCE as enxergou
primeiro?

Sindieincia
investigua
P denunca

=

Brnaidinho
dcara hope
fora do

rem.

et e

ey el

Roteiro de informacoes
para analise dirigida

1. Nome do jornal ou revista
2. Tamanho em centimetros
3. Tipo de papel:

A. jomal

B. opaco

C. brilhante

4.Cores predominantes
5.Tipos de letras

A. grandes ou pequenas?

B. grossas ou finas?

C. coloridas ou pretas?

D. de qual familia?

6. Tem imagens?

A. fotos

B. ilustragdes

7. Que elementos ocupam
mais espago?

A. textos

B. imagens

1 2 3 4 5 6

Olho vivo

1. Para estimular a leitura
sem palavras, procure levar para a
classe jornais e revistas estrangeiros
como, por exemplo, escritos em
inglés, em japonés e até em arabe.
Neste caso, pe¢a aos alunos para
tentarem descobrir quais sdo os
assuntos tratados e porque eles tém
determinada opinido. O exercicio é
divertido e traz resultados.

2. Se for possivel, faga com
os alunos uma visita 2 banca de
revista e, 1a, peca para que eles
observem quais as publicagdes que
mais se destacam a primeira vista, e
quais sdo os recursos gréficos
responsaveis pelo destaque (por
exemplo, logotipo impresso em
dourado, foto bonita na capa,
tamanho da publicagio, etc).

A‘A'AY

Liunesp™

Proposta de atividades_ >

1. Por ser assunto incomum na
escola, a liguagem visual dos jornais
merece tratamento especial. Assim, a
primeira atividade deve ser o
exercicio de descoberta da
diagramacdao. Comece reunindo na
classe diversos tipos de jornais e
revistas (publicagdes para jovens,
imprensa sensacionalista, revistas de
banalidades como Contigo e
exemplos de imprensa “séria” como a
Folha de S. Paulo) e comente os
aspectos tratados na ficha como tipos
de papel, familias das letras, uso de
cores, ilustragces, fotografias etc.
Depois, pega para que os alunos
escolham alguns impressos e
preencham uma ficha de analise
dirigida, a exemplo da sugerida ao
lado.

2. A seguir, pega para os alunos
definirem caracteristicas comuns dos
seguintes tipos de jornais: imprensa
para jovens, imprensa
sensacionalista, jornais e revista de
banalidades, imprensa informativa
(“séria”). Eles devem concluir, por
exemplo, que os jornais
sensacionalistas usam letras e cores
espalhafatosas porque precisam
compensar na aparéncia o que tém
em falta no contetido, ou entdo que a
imprensa destinada ao jovem tem
aspecto extravagante, tipico do gosto
do publico etc.

3. Separe cadernos equivalentes de
dois jornais diferentes como, por
exemplo, cultura, esportes ou
economia e pega para os alunos
avaliarem qual é o assunto mais
importante de cada caderno, segundo
o, destaque feito pela diagramagao, e
quais foram os recursos utilizados
(letras garrafais, foto editada com
destaque, posigdo na pagina etc).

4. Pega para que os alunos tracem o
percurso natural de leitura da
primeira pagina de, pelo menos, dois
jornais diferentes do mesmo dia, e, a
seguir, pega para que eles listem, por
ordem de importancia destacada pela
diagramacdo, os assuntos do dia. A
seguir, eles devem comparar as listas

e discutir os resultados.
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Depois de conhecer o estilo
jornalistico, professores e estudantes
provavelmente terdo um salto qualitati-
Vo a0 expressar suas idéias através do
texto. Por serem um dos mais usados
veiculos de comunicagdo, os jornais se
especializaram no oficio de transmitir
informagao; e seus textos sdo prepara-
dos para expressar idéias com clareza,
faceis de serem compreendidos como
nenhum outro. Os jornais de grande
dirculagdo, como a Folha de S. Paulo,
por exemplo, oferecem um “padrao de
lingua” que serve de ponto de referén-
cia para produc3o e corregao de textos
na sala de aula. No jornal, as regras
bésicas da gramética sdo respeitadas,
mas o estilo ndo é enfadonho, como
acontece em muitos textos literarios
que, longe de despertarem o interesse,
afugentam o aluno do habito da leitura.

E, como escreve o jornalista?

A principio, ndo & possivel
estabelecer regras definitivas porque
cada um tem o seu estilo. Mesmo os
jormais que tentam padronizar a lin-

Alexandra Bujokas - O jornal nosso

T

guagem, criando os manuais da reda-
¢30, ndao mantém um estilo definido e
(mnico. Até porque, o jornal viraria um
amontoado de textos telegraficos cha-
tos, e poucas pessoas se interessariam
pela leitura. Ainda assim, podemos a
pontar algumas tendéncias que podem
servir de referéncia inclusive para a pro-
dugao de textos em sala de aula.
Respondendo a pergunta aci-
ma, o jornalista Luiz Gardia, autor do
manual de redacio do jormal O Globo
do Rio de Janeiro afirma que o jorna-
lista escreve “depressa”, ja que em ne-
nhum outro oficio de escritor, a pressao
dos horérios é tao cruel e inevitavel.
Para ele, o texto jornalistico deve ser
informativo como um relatério e ter
elegancia e estilo como as obras
literarias. E mais: é preciso conciliar a
exatidio na transmissdo das infor-
magdes, a clareza para ndo gerar divi-
das e a condisdo para ndo desperdicar o
tempo de leitor. E o jornalista precisa
fazer tudo isso de olho no relégio.

[ A R R R N RN N N NN R R NN N RN N A NN NN R R NN ]

Regras basicas do texto

1. As expressdes que o leitor
médio ignora devem sempre ser expli-
cadas. Essa precaucdo torna o texto
mais inteligivel e impede o escritor de
escrever sobre o que ndo sabe. Assim,
se o policial diz “viatura”, o jornalista
deve dizer “carro”. Se o advogado diz
“egrégia corte”, o jornalista deve dizer
“rribunal”.

2. Deve-se evitar a linguagem
complicada, que, muitas vezes, é tida
erroneamente como culta. Escrever,
por exemplo “magistério enquanto
profissdo” €, no minimo, prética dis-
pendiosa, j& que o termo “enquanto”
tomou o lugar de “como” que sempre
exerceu muito bem a conjungdo neste
caso. Do mesmo modo, “problema a
nivel de joelho” é uma aberragdo que
poderia ser substituida por simples-

mente “problema no joelho”.

3. Deve-se escolher a palavra
que melhor expresse a informagdo que
o escritor quer dar. Ha perda de
capacidade de expressio quando se
usa termos imprecisos (“muitos”,
“diversos” e “vérios”) ou ambiguos (ca-
so do verbo poder que tanto siginifica
capacidade como autorizagdo).

4. Os substantivos concretos
devem ter supremacia sobre os
abstratos. Os termos especificos se
impdem aos genéricos, os verbos de
agdo valem mais e devem ser usados
na voz direta. Em relagdo aos sinbni-
mos, deve-se escolher a palavra mais
curta.

5. E preciso considerar sem-
pre a exatiddo dos termos. Assim, dizer
que o prédio é muito alto é menos

O GLOBO. Manual de Redag.o e Fstilo. 16 ed. Sio Paulo, Editora Globo, 1992
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Como o jornallsta escreve j

Objetivos

3
E
]

® Conhecer a o estilo caracteristi-
co de titulos, legendas, e matérias;
® estimular a leitura de jornais;

& Produzir textos com linguagem
jornalistica.

Titulos, legenda, matérias noti-

ciosas e textos de colunistas e

articulistas de diversos jornais,
papel suiflte cola e tesoura

[MATERIAL NECESSARIO |

Pré-requisitos
Conhecer a primeira pagina e a "
segmenta¢io em cadernos. ¥

Atividade recomendada para 7‘ el

TEMPO NECESSARIO

tmone? eyl

exato do que dizer que ele tem 25
andares ou cerca de 70 metros de
altura.

6. As frases devem ser curtas
mas, nem por isso, telegraficas. E ai
entra o papel do estilo de cada um.

7. O uso de virgulas é mais
simples do que parece: coloca-se vir-
gulas para indicar divisio decimal
(15,3m ou R$3,3 bi) e em lugar de “e”,
“mas” e “ou”e nas enumeragdes até o
pendltimo termo. Fora disso, virgula é
como parénteses: quando se abre,
fecha-se (a ndo ser que a abertura coin-
cida com o inicio do perfodo e o
fechamento com o seu final). Entre vir-
gulas ficam as oragdes adjetivas de
caréter explicativo!” os anacolutos (fig-
uras de sintaxe que usam mudan-gas
abruptas na construgio da frase:

Lo 1& Ad 18
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“Quem o feio ama, bonito lhe
parece”), e os apostos de carater
explicativo (ndo os restritivos).

8. Outras regras: usa-se
aspas para citagbes textuais, em dis-
curso direto ou indireto, e partes de
texto extraidas. Palavras estrangeiras
de-vem ser escritas com destaque
grafico (itdlico). Siglas com até trés
letras ou com mais de trés, mas que
ndo formem palavras possiveis em
portugués, devem ser escritas em
maitsculas (UNE, USP, ABI, SBPC,
UFR)). As siglas com mais de trés
letras devem ser escritas em minUs-
culas (Unesp, Senac, Inamps). Os
nimeros de um a dez, cem, mil, mi-
lhdo, bilhdo sio escritos por extenso.
Os demais, em algarismos. O modo
correto de indicar horario é 3h, ou
15h40, e nada mais.

1. A expressao “o Jodo, que eu conheci,...
“ refere-se a um s6 Jodo, onde o autor da
frase explica que conheceu o sujeito
chamado Jodo ao qual ele se refere. Ja na
frase: “o Jodo que eu conheci ndo era...”,
ha virios sujeitos chamados Jodo e o
autor restringe a pluralidade a um deter-
minado Jodo.

fonte: LAGE, Nilson. Linguagem
Jomalistica. 4 ed. Sao Paulo, Atica, 1993.
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Tendéncias na elaboracao de titulos

O titulo funciona como
“anincio” da noficia, e serve para
atrair ou afugentar o leitor. Deve se
concentrar no fato mais importante
da matéria (sequndo a opinidao de
quem a edita) e, ndo raro, torna
evidente a opinido particular do jor-
nal.

Algumas caracteristicas ba-
sicas do titulo sao:

1. Nao ha presenga de arti-
gos: Inflacdo & maior em cinco
meses

2. Usa verbos na voz ativa:
Bens de Collor serao leiloados
e nao Collor terd seus bens
leiloados.

3. Verbos sdo usados sem-
pre no presente. A excegao ¢ feita
a assuntos do passado ou futuro
distante: Inflagao em 76 foi de
35% ou Prefeito inaugurara
hospital em fevereiro.

4. Nao usa ponto final.
Outros sinais da pontuacio como
dois pontos, ponto e virgula ou
interrogagao séo usados em ultimo
caso: FH reage e pede fim da

“baderna” e nao Fernando

Henrique: “basta de baderna”.

5. Siglas e abreviaturas s6
podem ser usadas se forem de co-
nhecimento geral: Presidente do
BB descarta interven¢ao, mas
Federagcao Nacional dos Ban-
cos realiza seminario sobre
privatiza¢do e nao Fenaban re-
aliza seminario sobre privati-
zacao.

6. Deve-se evitar o uso de
termos imprecisos ou ambiguos
como “varios”, “alguns”, “pode”
etc.

7. Declaragdes de entrevis-
tados devem vir entre aspas:
Fernando Henrique critica
“neobobismo” da oposicao.

8. Editoriais e textos opi-
nativos podem ter frases nominais
nos titulos: Rombo na previdén-
cia.

9. Nada impede que o edi-
tor use frases de efeito ou crie titu-
los criativos. S6 nao se deve recor-
rer ao lugar comum. Veja os exem-
plos: Mundo faz reuniao de
condominio , Lua no bolso, O
jazz morreu?

Quebraram o sigilo de Pitta (e o Maluf) ?
(Jomal da Tarde, 5/4/97)

Adolescentes “aterrorizam’’ condominio
(Folha de S. Paulo, 21/1/97)

Anotacoes
do professor

Filhinhos de papai espancam

faxineiro do prédio com Skate
(Noticias Populares, 21/1/97)

Em uma galaxia distante...
(Folha de S. Paulo, 10/197, sobre relangamento
do filme “Guerra nas Estrelas”)

MEC quer sexo, tabu e ética no curriculo
(Folha de S. Paulo, 28/8/96)

Um em cada seis paulistanos

sera assaltado em 96
(O Estado de S. Paulo, 6/7/96 )
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A producao do lide

O lide, termo aportuguesa-

do do inglés “lead”, que significa
conduzir, guiar, é o primeiro para-
grafo da matéria, que introduz o
leitor no assunto. O lide & um
texto curto e objetivo e contém
sujeito, predicado e circunstancias
do fato. Na técnica jornalistica,
esses trés elementos sao traduzi-
dos na resposta as cinco pergun-
tas classicas: quem? o qué? quan-
do? onde? por qué?

Veja o exemplo: “O

motorista de taxi, Joao Siqueira,
matou a pauladas um cachorro
ontem na Avenida Campos Salles
ao levar uma mordida”.
Respondendo as cinco perguntas,
teremos:

Quem? o motorista de taxi Joao
Siqueira

O qué? matou um cahorro
Quando? ontem

Onde? na Avenida Campos Salles
Por qué? porque levou uma mor-
dida.

O estilo jornalistico ainda

prevé a construgao de um outro
tipo de lide, o “nao-factual”, dife-
rente do classico das cinco per-
guntas (que também é chamado
de “noticioso”). Assim, o lide ndo-
factual é aquele que lanca mao de
metéaforas, perguntas ou frases de
efeito para atrair a atencdo do
leitor, como neste exemplo:
“‘Caramba... Legal, né?” Com
essa frase e um ar de surpresa,
Xuxa Meneghel recebeu da Folha

a noticia de que havia sido eleita a

pessoa mais feliz do Brasil.”

(Folha de S. Paulo, 25/5/97).
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Normas gerais

O lide deve ser o mais
conciso possivel, deve ser redigido
na na ordem direta (sujeito, verbo

e complemento) e ir direto ao
assunto principal. O escritor deve
evitar:

1. usar na abertura nome,

palavra ou expressdo pouco famili-
ar a média dos leitores;

2. Comegar a frase com

advérbio ou geriindio;

3. Falar do que nao acon-

teceu. Por exemplo, dizer que “um

assalto nao aconteceu ontem devi-
do a um determinado fato” &
menos preciso do que dizer que
“tal fato impediu ontem um
assalto”.

4. Preferir o abstrato ao
concreto. Ao invés de dizer “O
governador Mério Covas aprovou
ontem a nova politica salarial dos
professores”, deve-se preferir
“Professores da rede estadual
terao 46% de aumento”.

-

O nariz-de-cera
No jargdo jomalistico, o “nariz-de-cera” é o paragrafo introdutério
que retarda a entrada no assunto principal do texto e deve ser terminante-
mente evitado. Veja o exemplo: “A astronomia ja viveu grandes revolugdes
em sua histéria. Das esferas de cristal, que sustentavam os astros em seus pos-
tos fixos, a revolugdo de Nicolau Copérnico (1473 - 1543) e as elipses de
Johannes Kepler (1571 - 1630), muitos séculos de observagio foram
necessarios para mudar a imagem do céu. O século 20 ndo poderia fugir &
regra. Uma descoberta anunciada na semana passada pela revista britanica
“Nature” confirma o padrdo. Astrdbnomos do observatério Austral Europeu
(ESO, na sigla em inglés) detectaram o primeiro planeta fora do sistema solar.”

Q)n!e: FOLHA DE S. PAULO. Novo Manual da Redagao. Sao Paulo, Folha da Manha, 1992.

~
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Falacias
O uso de numeros no
texto jornalistico garante exatidio -
e confiabilidade as informagdes.
No entanto, podem ser usados

também como argumentagdo fala-
ciosa, como nestes casos:

1. Estabelecem-se falsos
padroes de aferigio: nimero de
automéveis para medir o grau de
desenvolvimento de paises, procu-
ra de emprego como findice de
desempregados numa recessdo
prolongada etc; -

2. empregam-se unidades
fora de escala do objeto aferido, .
para impressionar com grandes
numeros: poténcia de uma hidro-
elétrica em watts, metros de uma :
rodovia etc; :
3. comparam-se grande-
zas heterogéneas: tiragens de pico
com tiragens médias de veiculos, .
consumo de papel com hectares '
de floresta derrubada etc; ’

4. da-se preferéncia, con-
forme convém, a valores absolutos
ou porcentagens: nimeros rela-
tivos de produgdo setorial quando
se instalam inddstrias pioneiras,
produto interno bruto como fator
de comparagdo entre paises com '
diferentes populagdes etc;

5. definem-se universos
restritos para a obtengdo de recor-
des: o melhor pianista entre os de-
putados, a moga mais bonita deste
lado da rua etc;

6. altera-se o mecanismo
de coleta ou processamento dos
dados: nimero de doentes de uma ,
moléstia antes e depois do meca- '
nismo de controle epidemiolégico,
indice de pregos calculados por
critérios distintos etc; '

7. extrapolam-se nimeros '
com leviandade: incidéncia de-
doencas cardiacas calculada para
a populagdo dos Estados Unidos e !
aplicada a populagdo do Brasil etc. §

i
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LAGE, Nilson. Linguagem Jornalis- |
tica. 4ed. Sio Paulo: Atica,’
1993, 1
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Linguagem da legenda

A legenda é, provavelmen-
te, o segundo elemento visto pelo
leitor, ja& que faz parte da foto. Esse
tipo de texto deve complementar
as informagdes da imagem fotogra-
fica, respondendo todas as prova-
veis perguntas do leitor. Em casos
especificos, o texto deve também
chamar a atencdo para detalhes
significativos da foto. E deve sem-
pre ter o cuidado de nao substimar
a inteligéncia dos outros, descre-
vendo aspectos dbvios da fotogra-
fia.

Os cuidados bésicos para
produgao de legendas sao:

1. Quando a foto retrata

uma acao, a legenda deve conter
verbos no presente. Quando nao
retrata agdo, é possivel fazer uma
legenda nominal (sem verbos).
Fotos que mostram a conseqiiéncia
de uma a¢éo, mas ndo agao em si,
ndo podem ter legendas com ver-
bos no presente.

2. Quando a foto nao
retrata o aspecto mais importante
do fato, ndo se deve forcar uma
relagdo da imagem com ele, através
da legenda. E errado dizer, por
exemplo, “Jodo cumprimenta um
pescador apds denunciar a tentati-
va de fraude de José”.

O texto-legenda~

O texto-legenda é aquele que tem existéncia como noticia indepen-
dente da foto. Tem sempre um titulo, normalmente frase nominal. Os jornais
costumam recorrer a trocadilhos e humor para os titulos.

sesssssssssssssRsEsRsnaS ssssas SEsssssssRsRRERRERES

Jornal da Cidade,
19/9/96

Acidente ocorreu pela manha, a 100 quildmetros do
centro do Rio, e a Rede Ferroviaria diz que vai apurar

as causas da colisdo

Folha de S. Paulo, 6/11/96

N6 na cabega - O técnico Carlos
Alberto Parreira torce o pescogo no
treino do Sdo Paulo. Nesta noite, a

equipe de Parreira deve voltar a jogar
“torta” no ataque, concentrando
jogadores pelo lado esquerdo - o lateral

Serginho, os meias Fabio Mello e

Denilson e o atacante Muller.

pagina 4
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Proposta de atividades.

Com titulos

Ap6s uma breve exposicao
sobre os conceitos da ficha, distribua
diversos titulos significativos aos
alunos e pega para que eles
destaquem as caracteristicas do estilo
jornalistico.

A seguir, distribua pequenas
matérias noticiosas, sem titulos, e
pega aos alunos que déem nomes
para os textos.

Faga um estudo comparativo
do estilo de diversos jornais, recortan-
do titulos para as mesmas matérias,
como, por exemplo, dos jornais Folha
de S. Paulo e Noticias Populares, sis-
tematizando caracteristicas como ver-
bos usados em um e no outro jornal,
termo usado para designar os envolvi-
dos no fato etc.

Com lides

Apds uma breve exposicao
sobre os conceitos da ficha, distribua
diversos lides (noticiosos) e pega para
os alunos identificarem os cinco ele-
mentos (quem, o que, quando, onde
e por que). A seguir, coloque
respostas para as cinco questdes na
lousa, e pega aos alunos para pro-
duzirem seus lides.

Depois, compare os lides
noticiosos com os nio-factuais e pega
para os alunos identificarem um e
outro nas paginas dos jornais.

Por fim, pega aos alunos que
elaborem um relatério sobre o que
aprenderam, exemplificando, com
textos dos jomais, as informagdes que
eles colocarem nos seus textos.

Com legendas

Apés uma breve exposicao sobre os
conceitos, distribua fotos com legen-
das significativas para os alunos, e
peca para eles identificarem as carac-
teristicas estudadas. A seguir, distribua
diversas fotos anexando o nome das
pessoas envolvidas e o fato ao qual as
fotos se referem, e pega para os
alunos elaborarem suas legendas. O
professor pode distribuir uma mesma
foto em xerox e fazer uma breve
comparagdo entre os textos dos
alunos.
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A “piramide invertida”

E o esquema classico da

narrativa jornalistica: os fatos mais
relevantes da matéria sdo colocados
no inicio do texto, e o contetdo dos
parégrafos que se seguern vai
decrescendo em importancia. Essa
técnica prende a atengao do leitor e

ndo esgota as “possibilidades
geométricas” do texto. Ha casos de
piramides que viram paralelepipedos,
quando diversos subtemas s&o empi-
lhados, e ha piramides truncadas,
quando se apresenta um fato, depois
outro e, em seguida, desenvolve-se

permite que ele se intere dos princi- os dois.
pais fatos, mesmo que nao leia todo
o texto. A prética da piramide inver-
tida foi muito Util antes do advento
do computador nas redagdes, quarn-
do se podia “cortar a matéria pelo
pé” sem prejudicar o sentido do
texto, caso ele estourasse o espago
determinado pela diagramagao.
Embora seja a estrutura

mais comum, a piramide invertida

Lide

cbrpo __,/
da /

noticia /

Veja o exemplo, retirado da Folha de S. Paulo, de 12/4/96

LIDE

Censo de 1991, realizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica). Fle foi divulgado ontem durante a 34® Assembléia Geral da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil.

12 BLOCO

O relatério foi apresentado aos bispos por representantes do [brades (Instituto
Brasileiro de Estudos Econémicos e Sociais), um érgao de pesquisas ligado a
CNBB. Ainda sequndo o relatério, no mesmo periodo (1960-91), as outras
religiées cresceram de 6,93% da populagao para 20%. A maior queda do catoli-
cismo aconteceu entre 1980 e 91: caiu de 88,9% para 80%.

22 BLOCO

No mesmo periodo, o nimero de seguidores de outras religides quase
dobrou, passando de 11% para 20% da populagao.

O documento do Torades ainda analisou o cresdmento das igrejas
evangélicas no pais. Sequndo dados do Censo Institucional Evangélico, realizado
pelo Iser (Instituto de Estudos da Religido do Rio de Janeiro), os catélicos repre-
sentam 64% do total de fiéis que entram nas igrejas evangélicas. O documento
diz que as igrejas tradicionais, como a catoélica, “parecem ter perdido boa parte
do poder de persuasao e sedugao”.

32 BLOCO

Ainda citando dados preliminares do Cemo do IBGE, o documento afir-
ma que, de 1980 para 1991, surgiram no pais mais 4 mil novas denominagdes
religiosas. “Houve um fracionamento do meerso religioso hegemonicamente
catélico e cristdao”, diz o relatério.

AYA"AY
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O nimero de catélicos no Brasil caiu de 93,7% da populagdo, em
1960, para 80%, em 1991. O dado faz parte de um relatério preliminar do

Proposta de atividades.

Produgdo de textos
Depois que os alunos ja dominarem
o estilo de titulos, lides e legendas, o
professor pode partir para cons-
trugdes mais complexas, como os
textos no esquema da piramide
invertida.

Ap6s a leitura de varias
matérias curtas e significativas, os
alunos podem avaliar a estrutura, se-
parando o texto em blocos, por
ordem de importancia, como fize-
mos no texto ao lado.

A seguir, o professor comen-
ta um fato, dando todas as infor-
magdes pertinentes, e cada aluno
produz o seu texto, respeitando as
normas jornalisticas.

Estilo de autor

Quando a classe ja tiver
dominado os conceitos do texto jor-
nalfstico aqui apresentados, o profes-
sor pode partir para a andlise do esti-
lo de jomalistas consgrados. Para
tanto, € preciso recortar o maior
nimero possivel de textos de colu-
nistas e articulistas de determinados
jornais e apresenta-los aos alunos. O
professor deve ter a sensibilidade
para escolher textos que abordem
temas interessantes para os alunos, e
que etejam adequados ao repertério
dos estudantes. A classe pode, entdo,
ler os textos e destacar particulari-
dades do estilo de cada autor como,
por exemplo, Cldvis Rossi e José
Simdo, da Folha de S. Paulo, Luiz
Femando Verissimo d’O Estado de S.
Paulo etc. O exercicio também
facilita a formagdo de opinido sobre
assuntos de destaque na midia,
porque oferece ao estudante pontos
de vista diversos.




(FICHA 10)

Quando foram questionados sobre as vantagens pedagégicas propiciadas com o uso do
jornal, os professores apontaram o exercicio da linguagem, o aprimoramento da comunicagao, o esti-
mulo & producéo de textos e a ampliagao do vocabulario. Pesquisadores da area apontam também a
vantagem de o jornal apresentar um modelo de uso da lingua equilibrado entre o culto e o trivial, que
pode ser aproveitado na escola.

A ficha 10 foi, pois, elaborada com a intengao de traduzir para a prética da sala de aula
as vantagens apontadas por professores e pesquisadores. Assim, técnicas retiradas de manuais de
redagao de jomnais e de livros especificos para estudantes de jornalismo foram compiladas e ilustradas
na ficha. Os contetidos foram divididos em trés segmentos bésicos: redagao de titulos, de legendas e
e matérias noticiosas (através do esquema da “piramide invertida”). Artigos opinativos, como o edi-
torial, por exemplo, ndo foram incluidos por envolverem outros conhecimentos, o que tomaria a
ficha longa e complexa demais para ser aproveitada no Ensino Fundamental. Pelo mesmo motivo, a
ficha 10 “quebrou o protocolo” e nado tratou da leitura critica do estilo jornalistico, apontando as limi-
tacdes da pratica definida nos manuais. Seria trabalho complicado para professores e alunos de 52 a
82 série. Ademais, ja & um grande feito conseguir fazer o publico estudantil dominar significativamente
a linguagem do texto jomalistico, se se levar em consideragao a realidade da escola publica.

Quanto as corre¢des, o texto foi “enxugado”, o exemplo de matéria em esquema de
“piramide invertida” foi acrescido de um comentério e a segunda proposta de atividade foi modifica-
da, ja que apresentava uma contradi¢ao: enquanto as informagdes fornecidas na ficha s6 abordaram

textos noticiosos, a atividade sugeria a anélise de textos opinativos e interpretativos.

| X
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Ja que faz parte dos objetivos

dos jornais serem lidos (rapidamente)
pelo maior nimero de pessoas e serem
entendidos por leitores com repertério
cultural tio variado, foi preciso que se
criasse um padrdo de texto simples o
suficdiente para ser compreendido pela
massa, mas elaborado o suficiente para
transmitir as informagdes necessarias.
Assim, os jornais se espe-

cializaram no oficio de redigir textos
que exprimam contetidos com clareza.
A imprensa de grande circulagao,
como a Folha de S. Paulo, por exem
plo, oferece um “padrao de lingua” que
serve de ponto de referéncia para pro-
dugdo e corregdo de textos, inclusive
na sala de aula. No jornal, as regras
bésicas da gramética sao respeitadas,
mas o estilo ndo é enfadonho, como
acontece em muitos textos literarios
que, longe de despertarem o interesse,
afugentam o aluno do habito da leitura.
Mas, como escreve o jomnalista?

A principio, ndo é possivel

estabelecer regras definitivas porque
cada um tem o seu estilo. Mesmo os

o —
“an

1. As expressdes que o leitor
médio ignora devem sempre ser ex-
: plicadas. Essa precaugdo torna o tex-
: to mais inteligivel e impede o escritor
: de escrever sobre o que ndo sabe. As-
: sim, se o policial diz “viatura”, o jor-
nalista deve dizer “carro”. Se o advo-
: gado diz “egrégia corte”, o jornalista
: deve dizer “tribunal”.

2. Deve-se evitar a lin-
guagem complicada, que, muitas ve-
zes, étida erroneamente como culta.
Escrever, por exemplo “magistério
enquanto profissio” &, no minimo,
pratica dispendiosa, ja que o termo
“enquanto” tomou o lugar de “como”
que sempre exerceu muito bem a
conjungdo neste caso. Do mesmo
: modo, “problema a nivel de joelho” é

: uma aberragdo que poderia ser subs-

sssssssssnan
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TRegras bésicas do texto J

jornais que tentam padronizar a lin-
guagem, criando os manuais da
redacio, nZo mantém padrao definido
e (mico. Até porque, o jornal viraria um
amontoado de textos telegraficos
chatos, e poucas pessoas se interessari-
am pela leitura. Ainda assim, pode-se
apontar tendéncias que servemn de
referéndia, inclusive, para a producio
de textos em sala de aula.
Respondendo a pergunta

anterior (como o jornalista escreve?),
Luiz Garcia, autor do manual de
redago do jornal O Globo! do Rio de
Janeiro afirma que o jornalista escreve
“depressa”, ja que, em nenhum outro
oficio de escritor, a pressdo dos
horérios é tao cruel e inevitavel. Para
ele, o texto jomalistico deve ser infor-
mativo como um relatério e ter elegan-
cia e estilo como as obras literarias. E
mais: é preciso conciliar a exatidao na
transmissao das informagdes, a clareza
para ndo gerar dividas e a concisao
para nao desperdicar o tempo de leitor.
E o jornalista precisa fazer tudo isso de
olho no relégio.

-

~~ tituida por simples-
mente “problema no joelho”.

3. Deve-se escolher a palavra
que melhor expresse a informagdo que
o escritor quer dar. Ha perda de capaci-
dade de expressio quando se usa ter-
mos imprecisos (“muitos”, “diversos” e
“varios”) ou ambiguos (caso do verbo
poder que tanto siginifica capacidade
como autorizagao).

4. Os substantivos concretos
devem ter supremacia sobre os abs-
tratos. Os termos especificos se im-
pdem aos genéricos, os verbos de agado
valem mais e devem ser usados na voz
direta. Em relagdo aos sindnimos, deve-
se escolher a palavra mais curta.

5. £ preciso considerar sempre
a exatidao dos termos. Assim, dizer que
o prédio é muito alto é menos exato do
que dizer que ele tem 25 andares ou

O JORNAL E A EDUCAGAO - Alexandra Bujokas
COMO O JORNALISTA ESCREVE

Objetivos

M Conhecer o estilo caracteristico
de titulos, legendas, e matérias
noticiosas; .
M Estimular a leitura de textos jor-
nalisticos

B Produzir textos com linguagem
jornalistica.

MATERIAL NECESSARIO
Titulos, fotos com legenda e
matérias noticiosas de diversos jor-
nais, livros de literatura infanto-

|]uven11 papel sulfite, cola e tesoura. |

Pré-requisitos

Conhecer a primeira paginae a §

segmentacdo em cadernos. 4

Atividade recomendada para 72 e 4
e 8% sériee g

TEMPO NECESSARIO

cerca de 70 metros de altura. :

6. As frases devem ser curtas :
mas, nem por isso, telegraficas. E ai ;
entra o papel do estilo de cadaum.

7. O uso de virgulas é mais :
simples do que parece: coloca-se vir-
gulas para indicar divisio decimal :
(15,3m ou R$3,3 bi) e em lugar de :
“e”, “mas” e “ou”e nas enumeragoes :
até o pentiltimo termo. Fora disso, vir-
gula é como parénteses: quando se
abre, fecha-se (a ndo ser que a aber-
tura coincida com o inicio do perio- :
do e o fechamento com o seu final). :
Entre virgulas ficam as oragdes adjeti-
vas de caréter explicativo, os anaco- :
lutos (figuras de sintaxe que usam :
mudangas abruptas na construgdo da :
frase: “Quem o feio ama, bonito lhe :
parece”), e os apostos de cariter ex-

plicativo (ndo os restritivos). :
-

.
.
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1. O GLOBO. Manual de Redacdo e Estilo. 16 ed. Sio Paulo, Editora Globo, 1992
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:-r 8. Outras regras: usa-se :

: aspas para citagdes textuais, em dis- }

: curso direto ou indireto, e partes de E
: texto extraidas. Palavras estrangeiras :
devem ser escritas com destaque :
+ gréfico (itdlico). Siglas com até trés
: letras ou com mais de trés, mas que :
: ndo formem palavras possiveis em :
: portugués, devem ser escritas em :
: maidsculas (UNE, USP, ABI, SBPC, :

: UFR)). As siglas com mais de trés :
: letras devem ser escritas em minds- :

: culas (Unesp, Senac, Inamps). Os :
¢ ndmeros de um a dez, cem, mil, mil-
: héo, bilhdo sdo escritos por extenso. :
: Os demais, em algarismos. O modo

: comreto de indicar horario é 3h, ou :
: 15h40, e nada mais.

* fonte: LAGE, Nilson. Linguagem
: Jomalistica. 4 ed. Sao Paulo, Atica, 1993.
: O GLOBO. Manual de Redacdo e Etilo. 16
ed Sao Paulo Editora Gld)o 1992

Anotacoes N
do professor g

1 2 3 4 5 6

Alexandra Bujokas

Tendéncias na elaboracéo de titulos

O fitulo funciona como “a-
nincio” da noticia, e serve para atrair
(ou afugentar) o leitor. Deve se con-
centrar no fato mais importante da
matéria (sequndo a opinido de quem a
edita) e, ndo raro, torna evidente a o-
pinido particular do jornal. Como ca-
racteristicas basicas da redacéo de titu-
los, pode-se destacar:

1. NGo hé presenca de artigos:
“Inflagdo & maior em cinco meses”

2. Usa verbos na voz dtiva:

“Bens de Collor serao leiloados”

e ndo “Collor tera seus bens leiloa-
dos”

3. Verbos sao usados sempre no pre-
sente. A excegdo é feita a assuntos do
passado ou futuro distante:

“Inflagdo em 76 foi de 35%” e “Pre-
feito inaugurard hospital em feverei-
ro” (para matéria divulgada em julho)

4. Néo usa ponto final. Outros sinais
da pontuagdo como dois pontos,
ponto e virgula ou interrogaggo séo
usados em Ultimo caso:

“FH pede fim da ‘baderna’™

e ndo “Fernando Henrique: ‘basta de

- Quebraram o slgllo de Pltta (e o Maluf) ?
: (Jornal da Tarde, 5/4/97)

Adolescentes “aterrorizam” condominio
(Fo!ha de S. Paulo, 21/1/97)

Filhinhos de papai espancam faxineiro do prédlo com Skate:
(Noticias Populares, 21/1/97)

Em uma galéxia distante...
(Folha de S. Paulo, 10/197, sobre relangamento
do filme “Guerra nas Estrelas”)

: ME(: quer sexo, tabu e ética no currlcula
¢t . (Folha de S. Paulo, 28/8/96) :

Um em cada seis paulistanos seri assaltado em 96
(0 Estado de S Paulo 617!96 )

i unesp®

baderna’™

5. Siglas e abreviaturas s6 podem ser
usadas se forem de conhecimento
geral:

“Presidente do BB descarta inter-
vengao”

Y ey

“Federagdo Nacional dos Bancos

realiza seminério sobre privatizagio”
e ndo “Fenaban realiza seminario
l re - |- - "

6. Deve-se evitar o uso de termos im-
precisos ou ambiguos como “vdri-
os”, “alguns”, “pode” etc.

7. Declaragées de entrevistados de-
vem vir entre aspas:
“Fernando Henrique critica ‘neobo-
bismo’ da oposicao”

8. Editoriais e textos opi-nativos
podem fer frases nominais nos titulos
“Rombo na previdéncia”

9. Nada impede que o editor use fra-
ses de efeito ou crie titulos criativos.
Sé nGo se deve recorrer ao lugar co-
mum. Veja os exemplos:

“Mundo faz reunido de condominio”
“Lua no bolso”

“O jazz morreu?”

S A i et S e ey Lol
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A producédo do lide

O lide, termo aportuguesado
do inglés “lead”, que significa condu-
Zir, guiar, & o primeiro parégrafo da
matéria, que introduz o leitor no as-
sunto. O lide é um texto curto e obje-
tivo e contém sujeito, predicado e cir-
aunstancias do fato. Na técnica jor-
nalistica, esses trés elementos sio tra-
duzidos na resposta as cinco pergun-
tas classicas: quem? o queé? quan-
do? onde? por qué? Veja o exem-
plo:

“O motorista de taxi, JoGo
Siqueira, matou a pauladas um
cachorro ontem na Avenida Cam-
pos Salles ao levar uma mordida”.

Respondendo as cinco per-
guntas, teremos:

Quem? o motorista de taxi
Jodo Siqueira
O qué? matou um cachorro

Quando? ontem

Onde? na Avenida Campos Salles
Por qué? porque levou uma mordi-
da.

O estilo jornalistico ainda
prevé a construgdo de um outro tipo
de lide, o “nao-factual”, diferente do
classico das cinco perguntas (que tam-
bém é chamado de “noficioso”). As-
sim, o lide ndofactual é aquele que
lanca mado de metaforas, perguntas
ou frases de efeito para atrair a
atencdo do leitor, como neste exem-
plo:

“Caramba... Legal, né?
Com essa frase e um ar de surpresa,
Xuxa Meneghel recebeu da Folhaa
noticia de que havia sido eleita a
pessoa mais feliz do Brasil.”

(Folha de S. Paulo, 25/5/97).

Normas gerais

O lide deve ser o mais con-
ciso possivel, deve ser redigido na
na ordem direta (sujeito, verbo e
complemento) e ir direto ao assun-
to principal. O escritor deve evitar:

1. usar na abertura nome,
palavra ou expressao pouco famili-
ar & média dos leitores;

2. Comegar a frase com
advérbio ou gertindio;

3. Falar do que nao acon-
tecew. Por exemplo, dizer que “um

evitado. Veja o exemplo:

R R L L L

1 2 3 4 5 6

Nada de nariz-de-cera
No jargdo jomalistico, o “nariz-de-cera” é o paragrafo introdutério
que retarda a entrada no assunto principal do texto e deve ser terminantemente

“A astronomia ja viveu grandes revolugdes em sua historia. Das
esferas de cristal, que sustentavam os astros em seus postos fixos, a revolugio
de Nicolau Copémico (1473 - 1543) e as elipses de Johannes Kepler (1571 -
1630), muitos séculos de observagao foram necessarios para mudar a imagem
do céu. O século 20 ndo poderia fugir a regra. Uma descoberta anunciada na
semana passada pela revista britanica “Nature” confirma o padrao. Astrénomos
do observatério Austral Europeu (ESO, na sigla em inglés) detectaram o
primeiro planeta fora do sistema solar.”

Fonte: FOLHA DE S. PAULO. Novo Manual da Redagdo. Sdo Paulo, Folha da Manha, 1992.

assalto ndo aconteceu ontem devi-
do a um determinado fato” & .
menos preciso do que dizer que “tal
fato impediu ontem um assalto”.

4. Preferir o abstrato ao
concreto. Ao invés de dizer “O go- |
vernador Mario Covas aprovou |
ontem a nova politica salarial dos
professores”, deve-se preferir “Pro-
fessores da rede estadual terdo !
46% de aumento”.

ssssssssssssssesnsensasssssanssenssssnsnsssansld
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Falacias:

O uso de nidmeros no texto
jornalistico garante exatiddo e confia-
bilidade as informagées. No entanto,
podem ser usados também como
argumentagdo falaciosa, como nestes
casos:

1. Estabelecem-se falsos
padroes de aferigdo: ndmero de
automoéveis para medir o grau de
desenvolvimento de paises, procura
de emprego como indice de desem-
pregados numa recessdo prolongada
etc;

2. empregam-se unidades
fora de escala do objeto aferido, para
impressionar com grandes ndmeros:
poténcia de uma hidroelétrica em
watts, metros de uma rodovia etc;

3. comparam-se grandezas
heterogéneas: tiragens de pico com
tiragens médias de vefculos, con-
sumo de papel com hectares de flo-
resta derrubada etc;

4. da-se preferéncia, con-
forme convém, a valores absolutos
ou porcentagens: ndmeros relativos
de produgio setorial quando se
instalam industrias pioneiras, produto
interno bruto como fator de com-
paracdo entre paises com diferentes
populagdes etc;

5. definem-se universos
restritos para a obtengdo de recor-
des: o melhor pianista entre os de-
putados, a moga mais bonita deste
lado da rua etc;

6. altera-se 0 mecanismo de
coleta ou processamento dos dados:
numero de doentes de uma moléstia
antes e depois do mecanismo de
controle epidemiolégico, indice de
pregos calculados por critérios distin-
tos etc;

7. extrapolam-se ndmeros
com leviandade: incidéncia de
doengas cardfacas calculada para a
populagado dos Estados Unidos e
aplicada a populagdo do Brasil etc.

fonte: LAGE, Nilson. Linguagem
Jomalfstica. 4ed. Sdo Paulo: Atica,

1993.
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Linguagem da legenda

A legenda &, provavelmen-

te, o segundo elemento visto pelo
leitor, & que faz parte da foto. Esse
tipo de texto deve complementar as
informagdes da imagem fotogréfica,
respondendo todas as provaveis per-
guntas do leitor. Em casos especifi-
cos, o texto deve também chamar a
atencdo para detalhes significativos
da foto. E deve sempre ter o cuidado
de ndo substimar a inteligéncia dos
outros, descrevendo aspectos dbvios
da fotografia.

Os cuidados bésicos para

producgao de legendas sdo:

1. Quando a foto retrata

uma agao, a legenda deve conter ver-
bos no presente. Quando nao retrata
agao, é possivel fazer uma legenda
nominal (sem verbos). Fotos que
mostram a conseqiiéncia de uma
acao, mas nao agao em si, Nnao
podem ter legendas com verbos no
presente (veja exemnplo abaixo).

2. Quando a foto nao retra-

ta o aspecto mais importante do
fato, ndo se deve forcar uma relacdo
da imagem com ele, através da le-
genda. E errado dizer, por exemplo,
“Jodo cumprimenta um pescador
apés denunciar a tentativa de
fraude de José”.

No jornalismo, as fotos também podem vir acompanhadas por tex- -
tos-legenda. Sdo as modalidades de legenda que tém existéncia como noti- '
cia independente da foto. Esses textos possuem titulos (normalmente nomi-
nais), em geral na forma de trocadilhos (veja exemplo abaixo).

Jornal da Cidade, 19/9/96

LEGENDA

Acidente ocomreu
pela manh4, a 100
quildmetros do

{ centro do Rio, e a
Rede Ferroviaria diz
que vai apurar as
causas da
colisdo

Né na cabega - O técnico
Carlos Alberto Parreira torce
0 pescogo no treino do Sdo
Paulo. Nesta noite, a equipe
de Parreira deve voltar a
jogar “torta” no ataque, con-
centrando jogadores pelo |
lado esquerdo - o lateral

Serginho, 0s meias Fabio }
Mello e Denilson @ 0 ata- "
cante Muller. PR35 |

1 2 3 4 5t 6
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Proposta de atividades

1. Com titulos

Ap6s uma breve exposigdo sobre os
conceitos da ficha, distribua diversos
titulos significativos aos alunos e pega
para que eles destaquem as carac-
teristicas do estilo jornalistico.

A seguir, distribua pequenas matérias
sem titulos e pega aos alunos que
déem nomes para os textos.

Faga um estudo comparativo do estilo
de diversos jornais, recortando titulos
para as mesmas matérias, como, por
exemplo, dos jomais Folha de S.
Paulo e Noticias Populares, sistemati-
zando caracteristicas como verbos
usados em um e no outro jornal,
termo usado para designar os envolvi-
dos no fato etc.

2. Com lides

Ap6s uma breve exposicdo sobre os
conceitos da ficha, distribua diversos
lides (noticiosos) e pega para os
alunos identificarem os cinco elemen-
tos (quem, o que, como, quando,
onde e por que). A seguir, coloque
respostas para as cinco questdes na
lousa, e pega aos alunos para pro-
duzirem seus lides.

Depois, compare os lides noticiosos
com os nao-factuais e pega para os
alunos identificarem um e outro nas
paginas dos jomais.

Por fim, pega aos alunos que ela-
borem um relatério sobre o que
aprenderam, exemplificando, com
textos dos jornais, as informagdes que
eles colocarem nos relatérios.

Com legendas

Apbs uma breve exposi¢do sobre os
conceitos, distribua fotos com legen-

das significativas para os alunos, e
peca para eles identificarem as carac-
teristicas estudadas. A seguir, distribua
diversas fotos anexando o nome das
pessoas envolvidas e o fato ao qual as
fotos se referem, e pega para os
alunos elaborarem suas legendas. O
professor pode distribuir uma mesma
foto em xerox e fazer uma breve
comparagdo entre os textos dos

alunos.
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A pirGmide invertida Proposta de atividades:

“Piramide invertida” é o no-
me dado ao estilo classico da narrati-
va jornalistica. Nele, os fatos mais re-
levantes da matéria sao colocados no
inicio do texto, e o contetido dos pa-
ragrafos que se seguem vai decres-
cendo em importancia. A técnica
prende a atencao do leitor e permite
que ele se intere dos principais fatos,
mesmo que nao leia todo o texto. A
prética da piramide invertida foi muito
util antes do advento do computador
nas redagdes, quando os textos eram
redigidos na méaquina de escrever
pelo repérter e depois digitados pelo

diagramador. Assim, caso o texto to-
do nao coubesse no espago planejado
pela diagramacao, o editor autorizava
os cortes “pelo pé da a matéria”, sa-
bendo que estava eliminando infor-
magoes menos importantes.

Embora seja a estrutura mais
comum, a piramide invertida nao
esgota as “possibilidades geométric-
as” do texto. H& casos de piramides
que viram paralelepipedos, quando
diversos subtemas sdo empi-lhados, e
h&a piramides truncadas, quando se
apresenta um fato, depois outro e, em
seguida, desenvolve-se os dois.

Veja o exemplo, retirado da Folha de S. Paulo, de 12/4/96

(1) O ndmero de catélicos
no Brasil caiu de 93,7% da popu-
lagdo, em 1960, para 80%, em 1991.
O dado faz parte de um relatério pre-
liminar do Censo de 1991, realizado
pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Ceografia e Estatistica), Ele foi divul-
gado ontem durante a 342
Assembléia Geral da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil.

(2) O relatério foi apresenta-
do aos bispos por representantes do
Ibrades (Instituto Brasileiro de Estudos
Economicos e Sociais), um érgao de
pesquisas ligado & CNBB. Ainda
segundo o relatério, no mesmo
periodo (1960-91), as outras religides
cresceram de 6,93% da populagio
para 20%. A maior queda do catoli-
cismo aconteceu entre 1980 e 91:
caiu de 88,9% para 80%.

(3) No mesmo periodo, o
nimero de seguidores de outras
religides quase dobrou, passando de
11% para 20% da populagao.

(4) O documento do Ibrades
ainda analisou o crescimento das
igrejas evangélicas no pais. Segundo
dados do Censo Institucional
Evangélico, realizado pelo Iser
(Instituto de Estudos da Religido do
Rio de Janeiro), os catdlicos represen-
tam 64% do total de fiéis que entram
nas igrejas evangélicas. O documen-

to diz que as igrejas tradicionais,
como a catdlica, “parecem ter perdi-
do boa parte do poder de persuasio
e sedugdo”.

(5) Ainda citando dados
preliminares do Censo do IBGE, o
documento afirma que, de 1980 para
1991, surgiram no pais mais 4 mil
novas denominagdes religiosas.
“Houve um fracionamento do uni-
verso religioso hegemonicamente
catblico e cristio”, diz o relatério.

Lide

/

éorpo
da
noticia

7

1. Selecione matérias curtas, de
preferéncia noticias isoladas, que nao
sejam continuagdo de pautas divul-
gadas em dias anteriores e as dis-
tribua aos alunos. Pega, entdo, para
que eles leiam os textos e identi-
fiquem o lide. A seguir, peca para que
eles dividam o restante do texto em
blocos, por ordem de relevancia, e
destaquem as informagdes que pode-
riam ser cortadas, caso a matéria pre-
cisasse ser cortada para caber na
pagina. Esse exercicio estimula o
aluno a sintetizar dados e a organizar
idéias com mais objetividade.

2. Crie situagdes na sala de aula para
que os alunos possam relaté-las de
foram jornalistica. Por exemplo, leve
um visitante para fazer uma palestra
sobre um assunto qualquer como, por
exemplo, formas de prevengdo ao
contagio da AIDS, métodos préticos
de estudo em casa, forma de fun-
cionamento da biblioteca da escola
etc. Os alunos podem anotar dados
da palestra, fazer perguntas adicionais
e depois redigir as matérias.

3. Selecione livros de literatura infan-
to-juvenil relativamente curtos, pega
para que os alunos os leiam e ree-
screvam a histéria em linguagem jor-
nalistica. Eles podem imaginar entre-
vistas obtidas com os personagens da
histéria para acrescenta-las na
matéria. Quanto mais fantasiosa for a
histéria literaria, mais divertido sera
para o estudante produzir um texto
realista.

v
O texto a0 lado ¢ o tipico exemplo da matéria noticiosa oraganizada no esque- -
ma da piramide invertida. Veja que o primeiro paragrafo (lide) faz um resumo
do assunto e responde perguntas bésicas. O segundo parégrafo complementa
as informagdes do lide, o terceiro e o quarto paragrafos acrescentam dados i
complementares sobre o assunto prindpal (diminuicio do nimero de catélicos !

no pais e aumento de fiéis a outras religides). Finalmente, o quinto parégrafo

{

traz informac3o adicional: o surgimento de cerca de 4 mil novas denominagdes '
religiosas. Note que, se caso a matéria ndo coubesse inteira, o Gltimo parégrafo |

poderia ser cortado, sem prejudicar a compreensao do fato principal.
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(FICHA 11)

A ficha 11, na verdade, funciona como espécie de lembrete para o professor que nao
insistiu na leitura critica em outras oportunidades. De fato, o estudo da primeira pagina, da linguagem
fotogréfica e até mesmo da presenca de publicidade j& ofereceram oportunidades para se efetuar a
leitura critica. Entretanto, como o objetivo que motivou a producao de todo o material é o despertar
da percepgao critica para a midia, a produgdo de uma ficha especifica sobre leitura atenta pareceu
pertinente para encerrar a empreitada, antes de se partir para a produgao de boletins escolares.

Assim, os contetidos selecionados na unidade 11 priorizam a comparago de versdes e
sd0, por si s6, exemplos de atividades que devem ser realizadas com os estudantes. Manchetes, titu-
los, “olhos”, fotos, legendas e lides entraram na pauta das comparagdes. Por nao ter sofrido cor-
regdes significativas (exceto a mudanca no cabegalho), apenas uma versao da ficha est4 anexada.
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) FICHA 11

As atividades propostas nas
fichas anteriores propiciam ao profes-
sor e ao aluno o conhecimento neces-
sario para efetuarem a leitura critica
de jornais. As fun¢des da primeira pa-
gina, a hierarquizagdo dos fatos em
cadernos, a supervalorizacao da info-
grafia, o destaque e a supressao de
informacdes através dos recursos de
diagramacéo e a linguagem ardilosa
da fotografia sdo aspectos que devem
ser considerados em qualquer leitura
da imprensa.

Desde o inicio, propusemos
a comparacao de informagdes entre
diversos jornais como requisito basico
para desvendar a manipulacdo, em
partes, inevitavel da noticia. O objeti-

vo desta ficha é sistematizar a pratica
da comparagao.

Cada professor conhece o
ritmo da sua turma para decidir quais
das atividades propostas a sequir tra-
rao resultados pedagégicos mais signi-
ficativos. A comparacio pode se res-
tringir acs titulos e subtitulos (olhos)
dos jornais, alcancando ou nao fotos
e legendas. Turmas mais adiantadas
podem avaliar também os lides. Se o
professor considerar possivel, a turma
ler e analisar péginas inteiras sobre
um mesmo assunto em mais de dois
jornais, conhecendo, inclusive, a
opinido de colunistas e articulistas so-
bre o fato estudado. Veja como pro-
ceder, nos exemplos a seguir.

Comparacdo de manchetes

A manipulagao fica evidente no tratamento de assuntos politi-
cos, de importancia nacional. Os jornais inevitavelmente deixardo trans-
parecer sua ideologia nas manchetes, e explicitar a parcialidade dos
meios. Veja o exemplo:

Na primeira semana de janeiro de 95, quando o presidente Fer-
nando Henrique Cardoso comegou a governar, senadores ndo compare-
ceram a votagdo para aprovagdo do nome de Pérsio Arida, indicado para
presidir o Banco Central. Ao que parece, os politicos queriam trocar sua
presenca no plendario pela anistia do senador Humberto Lucena, conde-
nado pela justica eleitoral por usar a grifica do Senado durante sua
camapnha eleitoral. No dia 5/1/95, as manchetes dos jornais Folha de S.

Paulo e O Estado de S. Paulo foram:

Senado atrasa aprovagao de Arida
(Folha de S. Paulo)

Senado chantageia para aprovar Arida
(O Estado de S. Paulo)

Note que a manchete da Folha é mais objetiva: circunscreve-se ao fato.
J& a manchete do Estado inclui a interpretagdo do jornal, qualificando a
agado dos parlamentares de chantagem.

O JORNAL E A EDUCAGAO - Alexandra Bujokas
SO NAO VE QUEM NAO QUER

OBJETIVOS

® Evidenciar a inevitavel pritica
da manipulagio

MATERIAL NECESSARIO |

Manchetes, lides, fotos e
primeiras paginas de diversos
jornais de um mesmo dia.

Pré-requisitos

Conhecer a primeira pagina, o
papel da fotografia, a fungio da

diagramacao e o estilo jornalistico. |
Atividade recomendada para 62,

72 e 82 séries

TEMPO NECESSARIO

aulas

Anotacoes
10 R :
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Comparando manchetes e olhos

Durante o processo de privatizagao da Companhia Vale do Rio Doce,
0s jornais ndo mediram esforgos para cativar a opiniao dos seus leitores. As
seguintes manchetes foram publicadas no dia 7/5/95:

(Jornal da Cidade)
CSN compra Vale por R$ 3,3 bi
O consércio Brasil, liderado pela CSN, comprou a Vale com agio de 20%
Liminares ainda tentam suspender a operagéo

(Folha de S. Paulo)
CSN compra Vale por R$ 3,3 bi,
mas batalha judicial continua
Governo obtém agio de 19,99% na maior privatizacio do pais
Juiza do Rio concede liminar que suspende os efeitos do leildo

(Jornal da Tarde)
Vale vendida no intervalo da guerra
Enquando o leildo acontecia, juiza dava nova liminar que deixa tudo em suspenso
Consércio liderado pela CSN arrematou estatal com promessa de ndo fatiar empresa
Entre muitas liminares, uma foi concedida por ex-candidata do PT

(Noticias Populares)

Grana do EUA compra Vale
Empresa gigante sai das maos do govermno

O Jornal da Cidade se limitou a relatar o principal fato na manchete.
O subtitulo, fala do &gio e faz mencéo as liminares que ainda tentam suspender
0 leilzo.

A Folha de S. Paulo deu uma manchete de duas linhas por seis colu-
nas, (espago que é destinado a assuntos de extrema importancia, jA que as
manchetes ocupam, normalmente, trés colunas quando s3o escritas em duas
linhas) e alertou os leitores para o fato de que o processo ainda nio estava
encerrado (lembre-se que muita gente s6 1& a manchete). No olho, o jornal falou
do &gio e da liminar concedida por uma juiza do Rio, que suspendia o leildo
(note que o JC falou em liminares e ndo em uma liminar).

O Jornal da Tarde, do grupo Estado, usou um termo pesado no titu-
lo - guerra -, procurou acalmar os leitores informando que o grupo vencedor
nao pretendia fatiar a empresa e salientou que a juiza que concedeu liminar foi
candidata pelo PT . O apoio ao governo FHC e o desprezo ao PT pela direcao
do grupo Estado ja sdo conhecidos por leitores atentos.

O Noticias Populares usou o tom wigar de sempre, empregando
conotagao cdmica a um fato sério para a politica do pais.

Seja por “veneno ideoldgico” (como no Jornal da Tarde) ou por
“argumento de venda” (como no Noticias Populares), os jornais trazem, na
verdade, versdes do fato. Exercicios de comparagio como este ajudam o leitor
a detectar manipula¢des e se aproximar da versdo mais exata.

Alexandra Bujokas
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Anotacaes |
professor
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A manipulacdo através das fotos

Em 2/10/94, daata do 2° turno das eleigdes presidencias, os jornais O Estado de S.
Paulo e Folha de S. Paulo trouxeram essas fotos na primeira pdgina:

do de S. Paulo:=

G R, ‘3% ] O Estado soube,
. como ninguém, tirar

proveito dos recursos da
imagem. Estampando a
foto de FHC de terno,
sobriamente sentado em
um jardim, e Lula numa
posicio comica, o leitor
desavisado inevitavel-
mente chegara a con-
clusdo de que Lula nao
tem “cara” de Presidente
da Republica.
Supervalorizando a
imagem pessoal de cada
candidato, o jornal ndo
permitiu ao leitor avaliar
o histérico de cada um,
suas convicgdes, propos-
ta politica e classe social
que representa.

A Folha foi bem
mais sutil, e colocou os
dois candidatos em esti-
dio, para serem
fotografados na pose que
quisessem. A manipu-
lagdo se restingiu a
enquadramento fotografi-
co. A fotode Lula é
“quadrada”, pouco criati-
va e de estética ultrapas-
sada. A de FHC foi feita
de um angulo inusitado,
que conferiu mais
dinamismo a foto. A
imagem resultante é mais
“moderninha”.

€
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Comparando lides

A leitura comparativa de lides possibilita uma andlise mais detalha-
da da versdo dos fatos colocada pelos jornais, como no seguinte exemplo,
retirado da primeira pégina dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S.
Paulo, de 18/4/97. Os textos se referem & marcha liderada pelo Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, e o encontro entre lideres do movimen-

C) 4

olho vivo

As atividades de compara-
cdo exigem leitura assidua de jor-

to com o presidente Fernando Henrique Cardoso.

O Estado de S. Paulo

No encontro que terd hoje com as liderancas do Movimento dos
Trabalhadores Sem-Terra (MST), o presidente Fernando Henrique Cardoso vai
dizer que est4 empenhado em “reformar a reforma agraria”. Ou seja, falara de
uma série de medidas j& em andamento e outras que, sequndo ele, necessaria-
mente serdao lancadas. Enquanto a marcha dos senrterra entrava ontem na
Esplanada dos Ministérios, em Brasilia, o governo divulgava um longo docu-
mento, que sera entregue ao MST. Nele, FH trata a questao da terra como algo
a ser enfrentado com realismo, “sem vender ilusGes”, por se tratar de uma defor-
macao histérica. O presidente, porém, n3o pretende assumir nenhum compro-
misso de alterar a meta do seu programa de assentar 280 mil familias até dezem+
bro de 98. Fernando Henrique considera que nenhum governo fez tanto quan-
to 0 seu em matéria de reforma agraria: os investimentos para atender progra-
mas de assentamento somam, em dois anos, R$2,9 bilhées. Até 98, pelo pro-
grama, 14,2 milhdes de hectares terdo sido desapropriados ou comprados e
900 mil pessoas estarao vivendo melhor.

Folha de S. Paulo

Os sem-terra comandaram em Brasilia o0 maior protesto contra o go-
verno Fernando Henrique Cardoso. Sob chuva e sem incidentes, cerca de 30
mil pessoas, de acordo com a PM, 2 mil delas sem-terra, participaram do final
da Marcha pela Reforma Agraria, Emprego e Justica, iniciada no dia 17 de
fevereiro. Para os semrterra, havia de 50 mil a 100 mil pessoas. Segundo o
Planalto, FHC n&o acompanhou o ato. O Movimento dos Trabalhadores Ru-
rais Sem Terra acirrou as criticas ao governo na manifestagdo, que lembrou um
ano do massacre de 19 sem-terra em Eldorado dos Carajas (PA). O lider José
Rainha Jr. pediu a demissdo do ministro Raul Jugmann (Politica Fun-diaria), a
quem chamou de “canalha”. Hoje, FHC e Jugmann receberao comitiva de 15
sem-terra, em reunido de uma hora - 0 MST pediu duas. O governo anunciou
ontem mais US$ 400 milhdes para a reforma agréria, Os sem-terra exigirdo o
assentamento de 750 mil familias até 98. “Nao viemos negociar”, disse Jodo
Pedro Stédile, do MST. “Vamos ensinar como deve ser a reforma agraria”.
Politicos aproveitaram o protesto para criticar FHC. Houve atos de apoio aos
semr-terra em capitais e no exterior.

nais. Mas o professor ndo deve se
preocupar em ler “de cado a
rabo”. Ninguém tem tempo pra
isso, e o jornal ja é organizado de
modo a propiciar uma leitura rapi-
da e agil. Algumas dicas para o
professor ler com mais rapidez,
sem correr o risco de perder infor-
magdes importantes sao:

1. Ler todos os titulos, sub-
titulos, manchetes, legendas e
fotografias;

2. |dentificar os assuntos
das matérias que mais chamaram a
atengdo, lendo os lides e, se possi-
vel o segundo paragrafo;

3. Depois da “olhada
geral”, ler as matérias que julga
serem importantes para sua for-
magao;

4. A seguir, ler o editorial,
se ele trouxer tema de interesse
(alguns jornais trazem resumos dos
editorial na primeira pagina);

5. Ler artigos de autores de
sua confianga. Se o tema for
importante, é aconselhavel esten-
der a leitura a textos de autores
que ndo costuma ler com tanta fre-
quéncia;

6.Conversar com outras
pessoas sobre os assuntos que
estdo nos jornais, para ver se
alguém tem outras informagdes;

Enquanto o Estado fez a vezes de porta-voz oficial do governo, divul-
gando o documento preparado por FHC, falando de suas realizagdes e
metas, a Folha procurou retratar a manifestagdo do dia anterior, que reuniu
pelo menos 30 mil pessoas em protesto contra o governo. O leitor do Estado,

no final tem a impressdo de um governo atuante e decidido, que mantém o
pafs sob controle, “sem vender ilusdes”. O leitor da Folha acaba tendo a
dimensdo do descontentamento da populagdo (apoiada inclusive por mani-
festagdes no exeterior) e percebe que o governo nao vai tdo bem assim.
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Estudos de caso

Encontro dos Semr-terra com o Presidente Fernando
Henrique Cardoso, em 18/4/97

O Estado de S. Paulo

FH propde reforma “sem ilusao”
Folha de S. Paulo

Sem-terra lidera ato contra FHC

O Globo

Pela terra, sem violéncia

Zero Hora

Sem-terra entram em Brasilia como herdis
Jomal do Brasil

FH muda politica fundiaria

Noticias populares

Pedozada prensa FHC na parede

Declaracées do ex-Ministro da Fazenda,
Rubens Ricupero, em 3/9/94

Folha de Sao Paulo
Ricupero admite esconder inflagao

“O que é bom a gente fatura, o que é ruim esconde”, diz ministro
Ricupero afirma & TV Globo que ajuda campanha de FHC

O Estado de Sao Paulo
Apoio a Cardoso leva PT a acusar Ricupero

Diario Popular
PT acusa ministro da Fazenda de ajudar
Fernando Henrique

Jornal da Cidade
Fita do PT coloca Ricupero em apuros

Manchetes dia seguinte:
Folha de Sao Paulo

Itamar decide afastar Ricupero

Presidente toma decisdo ap6s conhecer declaragdes do ministro de que ele é
mais importante que o govemo

O Estado de S. Paulo
Entrevista leva Rictupero a se demitir

Diério Popular
Cai a mascara do Plano Real

Fonte: Maria Alice Faria, Como usar o jornal na sala de aula (Contexto, 1996)
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Proposta de atividades

Comparagao sistematica

Assim como fizemos nos
exemplos da ficha, o professor pode
fazer a comparagao sistematica do
tratamento dados pelos diversos jor-
nais aos fatos. Os assuntos que mere-
cem destaque nos jornais (geralmente
de natureza politica) podem ser sepa-
rados em titulos e olhos, fotos, lides
etc, e os alunos fazem a anélise dos
recortes, produzindo textos sobre as
comparagdes. Esses textos podem ser
publicados em um boletim da classe.

Com turmas mais
avangadas, o professor pode avaliar o
tratamento de um fato, desde que ele
surge até desaparecer das paginas dos
jornais. Além das informagdes que
foram veiculadas, pode-se avaliar a
opinido manifestada através do edito-
rial, a opinido de colunistas e arti-
culistas, 0 modo como as matérias
sobre o assunto foram diagramadas e
a conseqtiente importancia que o fato
teve para os diversos meios. Os
alunos podem listar as pessoas que
foram entrevistadas em um e em
outro jornal, calcular a porcentagem
de espago destinada ao assunto em
cada veiculo etc.

O professor deve estimular a
produgdo de relatérios, quando os
alunos terdo a oportunidade de orga-
nizar dados, refletir e formar opinido
sobre os problemas socias do seu
tempo. Sempre que possivel, os textos
devem ser divulgados. Essa prética
pode difundir o hébito da leitura criti-
ca.
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(FICHA 12)

A (ltima das fichas est4 indiretamente ligada aos objetivos gerais do presente trabalho.
A opgao pela inclusdo de uma ficha abordando técnicas para produgao de boletins escolares se justi-
fica pelo fato de, apés ter conhecimentos significativos sobre a “construgao” seria desperdicio nao
estimular os estudantes a pdr em prética tudo que aprenderam. Certamente, a efetiva produgéo de
um jornal escolar, nos moldes em que se propde aqui, ira coroar de éxito a proposta das fichas. Os
alunos terdo seus “dias de jornalista” e poderao conferir na prética como em que medida a infor-
macao jornalistica & um produto fabricado, como qualquer outro.

Assim, a ficha procurou reunir e esquematizar todas as etapas necessarias para a pro-
ducao dos jornais, sem perder de vista a realidade escolar em que estao inseridas. E, na verdade, um
guia elementar para os professores.

Durante a apresentagao das fichas, nas Oficinas Pedagégicas da Delegacia de Ensino de
Bauru, os participantes produziram trés boletins, usando equipamentos como méaquina de escrever,
mimedégrafo, computador e xerox. Em pouco mais de de seis horas, as trés equipes produziram uma
pagina com matérias, ilustragdes e diagramagao satisfatéria. O desempenho das equipes animou os
participantes a produzir jornais daquele tipo com seus alunos. Na ocasiao, eles avaliaram a ficha como
suficiente para auxilid-los com seus alunos. A ficha 12, portanto, também nao sofreu corregdes.
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Pesquisas na area de jornalis-
mo escolar tém mostrado que, quando
decidem fazer um jormal, ndo raro os
educadores o concebem como um fim
em si mesmo. Anténio Santos e Manu-
el Pinto, autores do livro “O jornal esco-
lar” observam que os jornais escolares
normalmente constituem um calhama-
co de paginas grampeadas com a cole-
tanea de trabalhos escolares dos alunos,
geralmente sem preocupacdes estéticas
que, nem de longe, alcancam os resul-
tados especificos do jornal escolar. Para
os autores, um boletim definido e orga-
nizado siginifica, antes de tudo, uma
ruptura com a prética pedagoégica coti-
diana, particularmente com aquela que
se fundamenta no “supermercado” de
conhecimentos que estdo & disposi¢ao
do aluno através de disciplinas que nao
tém nada de comum entre si.

Ademais, o jornal é um meio

O JORNAL E A EDUCAGAO - Alexandra Bujokas
ORGANIZANDO A IMPRENSA ESCOLAR

adequado para estimular a reflexao, a
organizacao de idéias, o debate e a par-
ticipaco social. Quando organizado, da
a medida da responsabilidade e da ética.
Como objetivos basicos da im-
prensa escolar podemos destacar o esti-
mulo & divulgacio de informagdes que
sejam Uteis & préatica social dentro da
escola, o exercicio do trabalho em equi-
pe e a possibilidade do “aprender a fa-
zer”, j que a produgdo jornalistica tem
etapas bem definidas, quando idéias ini-
dialmente vagas vao tomando corpo e
sao finalmente, divulgadas para outras
pessoas.
Durante a produgao do jornal,
o professor devera ficar na retaguarda
do processo orientando a iniciativa dos
alunos e deve ter o cuidado de nunca i
nibir o entusiasmo que certamente sur-
gira na classe.

Objetivos

® Propiciar a oportunidade de os
alunos serem produtores de comu-
nicagdo, rompendo com o hébito
da leitura passiva dos meios;

® Incentivar a pratica do texto

® Promover a integragdo da
comunidade escolar.

— MATERIAL NECESSARIO |
Varia de acordo com o modo de
producgéo do jornal, como se
vera _ac_l_i_gnte.

Conhecer a estrutura dos jornais,
dominar conceitos basicos do esti- ;
lo jornalistico, de diagramacao e
de fotografia. Conhecer mecanis-
mos de leitura critica da imprensa. }

Erros comuns que sd@o faceis de serem evitados

1. Considerar a produgdo
do jornal como mais um trabalho
escolar, sujeito, afinal as mesmas
légicas condicionantes das préaticas
pedagdgicas habituais, ndo apos-
tando nele como um excelente
processo de contrariar as rotinas
dominantes nas atividades educati-
vas mais tradicionais.

2. Produzir o jornal no
dmbito de um grupo muito fecha-
do e desligado das realidades da
escola e do meio.

3. Apostar pouco na ino-
vacdo formal e de contetido, ndo
explorando as diversas possibili-
dades, caindo num jornal cinzento,
pouco variado e demasiado “esco-
lar”, onde a voz dos alunos acaba
por ser pouco “audivel”.

4. Aceitar que o contetido
do jornal seja definido a partir,
sobretudo, dos interesses pessoais

de quem nele colabora, esquecen-

do que o alargamento e a diversifi-
cagdo temadticos sdo fundamentais
para captar leitores e criar um jor-
nal vivo.

5. Permitir um esquema
de funcionamento que leve a que o
grosso do trabalho e da responsa-
bilidade caia sobre duas ou trés
pessoas, nomeadamente profes-
sores. O protagonismo dos alunos
nas diferentes fases de produgdo
do jornal deve ser um ponto de
honra.

7. Pensar que o que da
valor ao jornal sdo os textos que
publica, esquecendo a grande
importdncia que deve ser dada
apresentacdo grdfica.

8. Fazer uma gestdo erra-
da dos tempos de elaboragdo do
Jjornal nas suas diferentes etapas,
dilatando os prazos de entrega dos
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originais e a concretizagdo dos
diversos trabalhos, arriscando, com
isso, uma notdria desatualizacdo
do jornal e a desmotivacdo de
colaboradores.

9. Ver no processo de pro-
dugdo do jornal apenas uma
sucessdo de tarefas e etapas que
devem levar, de forma mais ou
menos eficaz, a criagdo do produto
final, desperdicando pelo caminho,
e mesmo depois de o jornal estar
pronto, todo um manancial de
situagées de formagdo e de apren-
dizagem em si mesmas tdo ou
mais importantes do que a criagdo
do jornal.

fonte: SANTOS, Anténio e PINTO,
Manuel. O Jornal Escolar. Porto,
Edigdes Asa, 1992.
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Etapas da producdo do jornal

A partir do momento em que decide produzir um jornal, a turma deve
definir aspectos basicos da produgdo, tais como:

1. Os objetivos

% O jornal vai promover a integragdo
entre os alunos?

* Vai reunir toda a comunidade esco-
lar (incluindo professores e funciona-
rios)?

* Vai alcangar a comunidade ao redor
da escola (jornal de bairro)?

* Vai ser a voz oficial da escola? Ou
vai ser um “jornal marginal”, fazendo a
critica ao sistema estabelecido?

% Vai servir apenas como espago de
exercicio da pratica jornalistica ?

Para definir os objetivos do jornal, a
turma deve considerar as expectativas
do publico ao qual o impresso
se destina

2. A equipe
* Serd de inteira responsabilidade dos
alunos? Vai envolver a classe toda?
* Vai contar com a colaboragdo dos
professores de outras disciplinas? Vai
contar com a colaboragdo de fun-
ciondrios da escola? De pais de alunos?
Reunido o grupo, deve-se fazer a dis-
tribuicdo das tarefas, de acordo com
as aptidoes e disponibilidade de cada
woluntario. Veja na préxima pdgina
um exemplo de organograma da
imprensa escolar. Como j4 desta-
camos, a obrigatoriedade em partici
par do jornal é um erro.

3. Recursos e aspecto grafico

* Para a edigdo, a classe podera usar:

mdquina de escrever, computador ou o

jomal sera manuscrito?

* A reprodugio serd em fotocdpia? Em

mimedgrafo? Em gelatinégrafo? A esco-

la tem como custear impressdo em off-

seft

* £ possivel inserir publicidade para

custear o jornal? A turma tem estrutura

para fazer este trabalho?

£ importante lembrar que a definigio
da periodicidade deve considerar os

recursos materiais disponiveis. Assim,
um jornal rodado no mimedgrafo
pode ser mais freqiiente que outro
rodado em oif-set. Por outro lado,

este dltimo pode ficar mais atraente.

A classe deve decidir o que é melhor

para si.

4. Nome e logotipo

* Serd humoristico?

% Levara o nome da escola?

* Fard referéncia A condicio dos
jovens estudantes que o fazem?

* Fara referéncia ao contetdo especifi-
co do jomal?

O nome do jornal deve estar
sintonizado com os objetivos. Assim,
um jornal “marginal”’pode adotar um

nome humoristico. Ji um jornal oficial
da escola deve adotar o nome da insti-
tuicdo, por exemplo.

5. Organizacao do anteprojeto
Quando a turma ja tiver escolhido as
caracteristicas basicas do jornal, deve-
se sistematizar as idéias através de um
anteprojeto. Esse exercicio esclarece
aspectos que ainda gerem ddvidas e
funciona como um estatuto primario do
boletim. Se a turma decidir fazer um
jornal oficial da escola, direcionado aos
familiares dos estudantes, por exemplo,
ndo faz sentido publicar criticas mor-
dazes ao sistema. O anteprojeto garante
a manutengio da linha editorial previa-
mente definida. Além disso, se a turma
decidir inserir publicidade, um antepro-
jeto organizado facilita a atragdo dos
patrocinadores, porque impressiona
pela organizagao.

O anteprojeto deve ser forma-
do por:
* Introdugdo - este item apresenta a
proposta.
% Objetivos - deve conter os itens dis-
cutidos anteriormente, que caracteri-
zam a proposta definida.

| o
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* Contetido - um resumo dos assuntos
que serdo comumente abordados, pes-
soas que irdo colaborar com artigos, se
havera quadrinhos, charges etc.

* Equipe responsivel - nome e fungio
atribuida a cada pessoa.

* Recursos necessarios - materiais usa-
dos para cada edigdo (papel sulfite,
papel carbono, nimero de fotocpias,
custos de gréfica etc) e materiais per-
manentes (maquina de escrever, ma-
quina fotogréfica, mimeégrafo, materi-
al para fazer o gelatinbgrafo, espago
para reunides etc). Neste item também
é conveniente levantar os custos do
material necessdrio e listar aquilo que a

escola ja possui.
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Modelo de Organograma para a
imprensa escolar

== Coordenacao do(s} professor(esy

Editoria de texto

agem do més

fotografia

Editoria grafica

diagramagao

ilustragao

anuncios

paginagao

Equipe comercial|

levantamento
dos custos

aquisigdo do
material
necessario

Venda de
publicidade

Distribuigdo

contabilidade

A importancia da diagramacéo

Como j& vimos anterior-
mente, a concorréncia acirrada leva
os jormais a investirem no seu as-
pecto gréafico, na tentaiva de super-
ar o poder de atra¢do do concor-
rente.

O cuidado com o aspecto
estético deveria fazer parte da roti-
na dos jornais escolares, o que rara-
mente acontece. A conseqiiéncia
do desleixo é o pouco interesse do
leitores. Talvez, devido ao pouco

cm 1 2 3 4 5 6

caso em relagdo ao planejamento
gréfico é que muitos boletins esco-
lares vao para o lixo antes que o
leitor descubra textos interessantes
que estdo presentes ali.

E importante destacar
também que o planejamento grafi-
co organiza as informagdes da pa-
gina e propde pontos de referéncia
para o leitor tracar seu caminho de
leitura, escolhendo os textos que
lhe parecam mais convenientes.

| o
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Olho vivo

Antes de comecarem a
produzir o boletim, os alunos de-
vem fazer uma avaliagdo dos jor-
nais escolares que tém sido fei-
tos. Cada equipe deve prestar a-
tencdo aos aspectos referentes a
sua fungdo. Assim, membros da
editoria de texto avaliam o con-
teGdo das matérias, a editoria
grafica avalia a diagramagdo, a
ilustragdo etc. A equipe comer-
cial (se for o caso) levanta os cus-
tos aproximados do jornal, que ti-
po de empresa anuncia etc.

Também € preciso que
todos tenham o hébito de ler jor-
nais e tenham uma nocio das ex-
pectativas do pdblico-alvo da
imprensa escolar. £ importante
lembrar que o jornal é feitos para
a massa de leitores e ndo para
atender o gosto de quem escreve.

notacoes
do professor

la A4 15 e 3Ad I8
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Informacdes técnicas P Anotacdes
Em primeiro lugar, & preciso escolher um formato. Se a paginagzo for : rofeso
“caseira” (utilizando méaquina de escrever, mimeégrafo, fotocopia etc), o for-
mato mais adequado é o A4, tamanho do papel sulfite comum, e, neste caso,
as folhas devern ser grampeadas. Se a reprodugao for feita em gréfica, pode-
se optar pelo formato A4 duplo ou pelo tabloide.

No entanto, o tamanho A4 tem sido o mais usado na imprensa esco-
lar e, neste caso, a divisdo da pagina em trés colunas permite maior nimero
de jogos de diagramacéo. Observe o diagrama:

-}-- Deixe 0,5cm de
margem em cada lado
da folha e divida a area
util em trés colunas de
aproximadamente 6cm,
com espago de 0,5cm
entre elas (linhas ponti-
Ihadas)

O cabegalho (quadro
cinza) deve ocupar
aproximadamente 1/6
da pagina (neste caso,
deve ter por volta de
4cm de altura).

Os textos devem ser
distribuidos em blocos
ao longo das colunas e
vir intercalados com
ilustragdes ou fotos. Os
titulos devem vir desta-
cados e corpo maior ou
tipo diferente. A
primeira pagina pode
trazer chamadas das
matérias das paginas
intenas

) 4

Olho vivo

E importante lembrar que a & possivel incrementar a distibuicio do |
tendéncia de leitura da pagina é feita texto, colocando determinadas maté- |
da esquerda para a direita e de cima  rias entre fios, deixando espagos para
para baixo. A organizagio da pégina o “olho” (frase retirada da matéria e :
deve, entdo, partir dessa perspectiva. colocada com destaque no meio das !

Mesmo na paginacdo caseira,  colunas) etc.
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Alternativas de reproducdo

Cada escola tem suas possibilidades e o professor deve escolher o modo

mais adequado de levar o jornal adiante. Com criatividade, é facil produzir

um jornal atraente, embora os recursos sejam limitados. Sugerimos aqui

quatro maneiras, da mais artesanal & produgdo em gréfica.

Reproducio em gelatinégrafo
E 0 modo mais simples de
reproducao de boletins. O gelatinégrafo
é um copiador caseiro, a base de aglicar,
gelatina e glicerina, e faz, em média, 40
copias de cada vez.
Modo de confeccdo do gelatinégrafo:
Material necessario: 280g de acticar,
100g de gelatina em folhas, 750g de
glicerina, 300ml de 4gua, 1 assadeira de
aluminio onde caiba uma folha tama-
nho A4 (papel suffite), 1 panela grande,
1 colher de pau, folhas de papel sulfite,
um pano branco, folhas de papel car-
bono preto.
Como se faz: Derreta o aglcar em
uma parte da agua e reserve. Na pane-
la, coloque o restante da 4gua e a gelati-
na e leve ao fogo médio até derreter
bem. Depois, acrescente o aclicar dis-
solido na &gua, mexendo sempre.
Acrescente a dlicerina e continue a
mexer. Nao deixe a mistura ferver e
retire toda a espuma que for se acumu-
lando. Quando a mistura estiver “cozi-
da”, coloque-a na assadeira e espere 24
horas para utiliz&-la.
Para reproduzir: coloque o papel car-
bono entre duas folhas de papel brando
e escreva aquilo que deseja copiar. A
folha que recebeu a substancia do papel
carbono deve ser colocada sobre o
gelatinégrafo (com a parte escrita para
baixo), pressionada e depois retirada.
Estd pronta a matriz. A partir dai, & s6
pressionar as folhas em branco sobre a
gelatina para obter as copias.

(Fonte: SANTOS, Anténio e PINTO, Manuel. O
Jomal Escolar. Porto, Edigoes Asa, 1992.)

DICA: Para que o jomal fique mais
atraente, incremente o aspecto visual
usando titulos escritos com letra manus-

cm 1 2 3 4 5 6

crita e textos datilografados alinhados &
esquerda. Coloque capitulares dese-
nhadas a mao e coloque alguns textos
dentro de “caixas”. Para facilitar a pa-
ginacdo, marque os espacos de cada
elemento a lapis, antes de datilografar e
desenhar.
Reprodu¢ao em mimedgrafo

A paginac3o é feita de modo
semelhante & do gelatinégrafo: textos
datilografados, titulos e capitulares
manuscritos etc. Para facilitar o traba-
lho, trace os espacos de cada elemento
em folha de seda, coloque-a sobre o
esténcil e aplique os textos, desenhos
etc.

Fotocopia

Para usar o
fotocopia, os originais podem ser pro-
duzidos com maquina de escrever e
escrita manuscrita, como nos casos
anteriores, pode-se recorrer ao uso de
“letrassett”, encontradas em papela-
rias, para escrever titulos e capitulares,
ou de editores de texto eletronicos
como o Word e o0 PageMaker. Com os
editores, a tuma tera liberdade para
criar paginas originais, usando recursos
como letra em italico e negrito, reticu-
las, jogo de tipos com serifa e sem se-
rifa etc. Os originais devem ser feitos
em papel sulfite e depois reproduzidos.

Impressao em off-set

Este é o meio mais sofisticado
de produgao de impressos que se tem &
disposi¢ao atualmente. Mas nem por
isso tem dificil acesso. Para se ter uma
idéia, basta saber que a impressdo de
500 jornais no formato A4 duplo, com
quatro péaginas em papel sulfite custa
por volta de R$ 150,00. Neste caso, se
a escola ndo tiver editor eletrdnico, é
possivel contratar os servios da

recurso da
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propria gréfica ou de terceiros para edi-
torar a pagina. Os textos devem ser
entregues datilografados junto com um
esbogo da pégina ( chamado de “espe-
lho”) feito a lapis em papel suffite no
tamanho do jornal. Para saber que
espago as matérias datilografas irdo
ocupar na co-luna de texto de 6cm de
largura editorada na fonte “Times New
Roman” tamanho 11 - que é o tipo
mais comum para jornais - , deve-se
multiplicar cada linha de 70 toques de
méquina por 1,5cm. Assim, uma
matérias de 15 li-nhas (com 70 toques
por linha), ocupara, em média, 22 cm
de coluna (15 X 1,5), e podera, por
exemplo, ser dividida em duas colunas
de 11 cm mais o titulo. As fotos e ilus-
tagdes podem ser ampliadas ou reduz-
das para entrarem na pagina. Neste
caso, deve-se marcar o local da foto no
espelho e, no verso dela, anotar o
tamanho reservado na pagina.

la 14 15 Lo A7 18
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Insercdo de publicidade

Pratica a primeira vista ousada,
a insercdo de publicidade pode ser tare-
fa facil que garanta saldo suficiente para
reproducio em fotocopia e até em off-
set dos jornais. Para que se consiga
angariar recursos, dois aspectos devemn
ser considerados: possuir uma “equipe
comercial” comprometida com a tarefa
de levar o projeto adiante, e organizar
um projeto editorial convincente. O tra-
balho  organizado
garante anunciantes.

Para calcular os espagos desti-
nados a publicidade, & preciso langar
numa planilha as despesas do jornal
(que variam conforme o modo de
reproducio) e dividi-las pelo nimero de
antncios. O resultado obtido sera o
valor de cada espago. Normalmente,os
jornais tamanho A4 reservam o rodapé
das paginas (4,5 X20cm) para a publici-
dade. Observe o exemplo abaixo:

impressiona, e

"\
) 4

Olho vivo

O trabalho publicitario ndo se restringe a venda de antincios. A equipe
responsavel por essa tarefa deve também cuidar da divulgagdo do proprio jor-
nal, criando cartazes, colocando um painel com as manchetes do jomnal dias
antes da distribuicdo. Se o jornal puder ser vendido (prdtica que incrementa a
renda), é preciso montar uma banca em um lugar privilegiado da escola etc.

O jornal pode também promover enventos como, por exemplo,
palestras com pessoas de destaque na cidade que tenham sido entrevistadas pelo
jornal ou tenham publicado artigos no boletim da escola etc.

Também é importante cuidar da “imagem institucional” do jornal.
Assim, os reporteres e editores podem ter uma carteirinha de jornalista feita pela
equipe de arte com carimbo da escola e foto de cada um, os vendedores do jor-
nal podem ter crachas de identificagao, igualmente com foto e carimbo da esco-
la. A sala utilizada para as reunides da equipe pode ter um cartaz com o nome
do jornal na porta. O jornal pode apoiar campanhas na escola como a do “lixo
no lixo”, por exemplo.

Como j& dissemos, o aprendizado ndo se esgota com a entrega do jor-
nal. E possivel fazer muito mais.

jornal tamanho A4 duplo, quatro paginas impresso em papel sulfite em uma cor, com uma
foto por pagina e tiragem de 500 exemplares. Periodicidade bimestral.

Material permanente

Material por edigdo

custos custos

03 maquinas de datilografia (a
escola ja tem)

01 maquina fotografica (des-
crever o modelo)
ca)

01 painel para divulgar o jor-
nal na escola

escola efc.

01 sala de reunides (bibliote-

O dinheiro para esses itens pode ser
arrecadado com rifas, barracas em festas da

0 | impressdo

R$ 150,00

1 filme, revelagao e ampli-
acao de oito fotos

R$ 13,00
R$ 40,00

1 pacote de papel sulfite R$ 2,50

TOTAL R$ 165,50

R$ 20,00

tamanho de cada anuncio: 4,5X9,0cm (horizontal)
total de anuncios no jomal : 8 (2 rodapés por pagina)

165,50 : 8 = 20,50

Cada andncio custar4i, entdo, R$ 20,50

Se o jornal for montado na gréfica, é preciso mandar o leiaute dos antincios junto com eventuais logotipos
(impressos com boa qualidade) dos anunciantes para que seja montada a arte publicitdria. Anuncios na
primeira pdgina podem custar cerca de 30% a mais que os das pdginas internas.

cm 1 2 3 4 5 6
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Publicidade, sim ou nao?

A inclusdo de publicidacle em jornais de escola é hoje cada vez
mais freqliente, o que fica a dever-se, sobretudo, a necessidade de os jornais
poderem dispor de recursos proprios que ajudem a garantir a continuidade
da sua publicacdo. Se bem que nalgumas escolas esta op¢do continue a ser
fonte de polémicas e se continuem a publicar muitos jornais sem publici-
dade, a verdade é que a tendéncia a favor dos anuncios parece estar a ga-
nhar terreno, mencionando-se a seu favor argumentos que salientam ainda
o fato de a publicidade, além de ser em si mesma informagdo, ser também
um meio de ligar a escola com a comunidade envolvente, acrescendo ainda
o fato de todo o trabalho envolvido no processo de inser¢do da publicidade
constituir uma boa experiéncia para os alunos.

Alguns dos riscos mais visiveis que se pode correr com o recurso a -
publicidade decorre do fato de uma eventual auséncia de critério poder levar
a inclusdo de matéria publicitiria que contrarie alguns dos principios educa-
tivos da escola (o mais visivel serd o da publicagdo de marcas e produtos ali-
mentares menos aconselhados), ou a suspeita de que a inclusdo da publici-
dade possa vir a fomentar situagdes de dependéncia informativa (nomeada-
mente através da promogdo, em texto, de produtos ou servigos préximos dos
que estio sendo vendidos por anunciantes, quer seja uma discoteca, uma
loja de esportes ou uma emissora de radio local). Por isso mesmo, se torna
fundamental que os jornais que incluem publicidade estabelecam regras
bem explicitas a esse respeito e que os alunos em especial sejam alertados
para aspectos importantes da publicidade, a comegar pela necessidade de
serem identificados os espagos onde ela aparece e de se evitar toda e qual-
quer confusdo entre publicidade e jornalismo. Considerando o contexto de
produgdo escolar desses jornais, serd importante lembrar que a publicidade
ndo pode apresentar a mulher em situagdo de inferioridacle em relagdo ao
homem e que as mensagens publicitarias dirigidas a criangas e adolescentes
deverdo sempre ter em conta sua vulnerabilidade psicolégica.. (...)

fonte: SANTOS, Anténio e PINTO, Manuel. O Jornal Escolar. Porto, Edigdes
Asa, 1992.
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Graficas em Bauru
Se a tuma decidir fazer um jomal impresso em off-sef, & preciso entrar em contato com a gréfica para fazer um
: orcamento. Deve-se informar o tamanho do jomal (A4 duplo, tabldide etc), o tipo de papel que sera utilizado (jomal, sulfite,
: cuché etc), se havera foto ou ilustragdo e em quantas cores sera impresso (s6 preto, preto e mais uma cor, quadricromia).
+ Deve-se informar também que os originais seréo entregues datilografados junto com um espelho das paginas e que a grafi-
: ca deve providenciar a editoragdo e a matriz de impres&o (papel vegetal, laser filme, fotolito). Colocamos aqui os telefones

: de algumas gréficas em Bauru:

Fergraf Gréaflca JG
Rua Santo Antdnio, 14-42 Rua Castanheiras, 2-53
® 222-3755 ® 230-4188

Gréafica Coelho Bauru Ltda. Gréfica e Editora Joarte Ltda
Rua Capitdo Gomes Duarte, 6-18 Avenida Aureliano Cardia, 5-93
® 223-9411/227-2168 ® 223-6592 / 234-6980
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O JORNAL E A EDUCAGAO Alexandra Bujokas
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Passo a passo, a producdo do jornal

Cada professor conhece a sua turma e sabe qual sera a periodicidade ideal para veicular o jornal. E,
embora os prazos variem, as etapas sdo as mesmas para qualquer produgdo. Colocamos aqui o cronograma da
elaboragdo de um jornal mensal, que é a periodicidade mais comum em boletins desse tipo. Esse cronograma

entra em pratica apds o término do anteprojeto do jornal e da turma ter escolhido
a melhor forma para a reproducdo.

No comecgo da primeira semana do més

Aturma faz a reunido de pauta para decidir que assuntos serdo abor-
dados no jornal e qual orientagao tera cada matéria. Uma pessoa anota todas
as decisoes. Depois, faz-se a distribuicdo das tarefas: elaboragdo das pautas,
entrevistas, redacdo das matérias, recolhimento dos artigos de eventuais
colaboradores, fotografias, ilustragdes etc. Uma pessoa deve ficar responsa-
vel por reunir todos os originais. Se houver publicidade, deve-se definir o
tamanho e o nimero de antincios para que a equipe comercial ja comege a
trabalhar.

No comego da segunda semana

A turma faz uma segunda reunido para averiguar o andamento do
trabalho. Neste segundo encontro, pode-se “derrubar” pautas que ndo te-
nham dado certo por qualquer motivo ou acrescentar assuntos novos que
tenham surgido no decorrer da semana. E possivel fazer um espelho pro-
visério do jornal, definindo o tamanho e lugar de cada matéria.

No comego da terceira semana

Os originais de todas as matérias devem ser entregues datilografa-
dos, bem como as fotos, ilustragdes e diagramas dos antincios. Nesta data,
o professor pode fazer a corregao dos textos, sem ser incisivo (lembre-se que
o uso da pratica pedagégica rotineira é um erro basico na produgio de jor-
nais). Se for preciso, os originais podem ser datilografados novamente.
Acertados todos os detalhes, deve-se partir para a paginagido do boletim.
Aqui o trabalho varia de acordo com o modo de produgdo. Se for feito em
gelatinégrafo (conforme orientagdes de SANTOS, Anténio e PINTO,
Manuel. O Jornal Escolar. Porto, Edigdes Asa, 1992), mimedgrafo ou
fotocdpia, os originais devem ser passados para a equipe grafica, que terd o
resto da semana para fazer o seu trabalho (guiado pelo espelho definido na
segunda reunido). Se a impressdo for feita em off-set, os textos, fotos, ilus-
tragdes e eventuais diagramas de antncios devem ser enviados para a grafi-
ca, juntamente com o espelho das paginas.

No meio da quarta semana

O jornal deve ser distribuido ou vendido, se for o caso. No final da
semana, a turma deve se reunir para avaliar os resultados.
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APLICACAO NAS OFICINAS PEDAGOGICAS

e acordo com a proposta de trabalho inicial da pesquisa, o material elaborado seria testa-

do em trés escolas estaduais, indicadas pela Delegacia de Ensino de Bauru. Entretanto, a

estratégia ndo pareceu a mais indicada porque poderia soar impositiva para os profes-

sores. Embora eles solicitern orientagdes sobre o uso do jornal na sala de aula, hé diferenga entre su-
gerir propostas de trabalho e comunicar que um determinado docente e uma determinada turma
foram escolhidos para testar um projeto. A mudanga se justifica por dois motivos. Em primeiro lugar,
um dos pressupostos fundamentais do trabalho com jornal é a espontaneidade; a leitura do jornal
deve configurar-se como atividade dinamica, participativa e sem imposi¢des. Em sequndo lugar,

. depois de testado, o material ficara & disposi¢do daqueles que se sintam motivados a trabalhar com

o jornal. Assim, um curso aberto acs que se interessassem pelo assunto surgiu como alternativa mais
afinada acs propésitos da pesquisa. Entretanto, a simples oferta ofereceu riscos ao sucesso do pro-
jeto, por dois motivos: 1. as condi¢des de trabalho precérias e os baixos salérios obrigam os profes-
sores a assumir extensas jornadas, e acabam ficando com pouco tempo de sobra para estudar; 2. é
notavel a auséncia de estimulo por parte do governo, para que os educadores invistam na prépria
formacao. Sendo assim, havia o risco de o curso simplesmente nao ter quorum.

A alternativa encontrada, ento, foi ministrar as aulas dentro das Oficinas Pedagégicas!
oferecidas pela Delegacia de Ensino, porque, de acordo com a legislagio da Secretaria Estadual de
Educagao, nas oficinas os professores sao convocados e tém o afastamento da sala de aula garanti-
do naquele dia. Dessa forma, um niimero maior de escolas receberia uma cépia das fichas, cada insti-
tuico poderia mandar o professor que se interessasse pelo assunto e o piblico minimo estaria garan-
tido. Houve, porém, o inconveniente da necessidade de adequar o contetido & programagao padrao
das oficinas: uma reunido por més, com oito horas de duragao, durante os quatro meses do semes-
tre letivo. Pouco tempo, na verdade, para a extensdo das fichas.

Considerando-se tal disponibilidade, o programa de aplicagao foi dividido em quatro ofi-
cinas, ministradas em 4 de abril, 6 de maio, 5 de junho e 12 de julho de 1997, das 8 as 12h e das
14 s 18h. Assim, durante o curso, os professores teriam tempo para ler as fichas em casa, testar

1. A Secretaria de Estado da Educagao oferece diversas modalidades de cursos para professores, além das Oficinas
Pedagdgicas. O PEC — Programa de Educagdo Continuada é um exemplo, onde s3o oferecidos cursos de maior
durag3o que as Oficinas. Entretanto, no caso deste curso, a Delegacia de Ensino de Bauru apontou as OP como
melhor opgdo naquela oportunidade.
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atividades e tirar dividas. A Delegacia de Ensino ofereceu 25 vagas.

PROBLEMAS E ACERTOS DAS AULAS

A situacdo ideal para a aplicagdo do material seria aquela em que os professores
tivessemn tempo habil para discutir os contetidos selecionados e testar todas as propostas de atividades.
Mas, como, em geral, acontece com pesquisas desse tipo, a situacao real raramente coincide com a
ideal. E também neste caso, houve a necessidade das adaptagées. Assim, com a carga horaria ofere-
cida pela Delegacia de Ensino, ou o material deveria ser reduzido, ou seria necessario fazer uma
selecao de alguns pontos e deixar o restante a cargo dos professores. A segunda opgao pareceu mais

indicada, j& que a prioridade era divulgar as fichas e nao realizar um curso completo.

A primeira vista, a selecao de alguns contetidos apenas parecia ndo prejudicar a recep-

tividade dos professores mas, depois, viu-se que uma das principais reclamagdes dos participantes foi
a falta de tempo para testar todas as propostas. Entretanto essa foi a forma viavel.

A metodologia usada nas aulas foi a mesma proposta no material: conversas iniciais
sobre o contedo de cada ficha, observacao dos contetidos nas péginas de jomais, participagdo dos
“alunos” e execucao das atividades.

Na primeira oficina, ministrada em 4 de abril, 25 professores estiveram presentes. Cada
participante relatou acs colegas a experiéncia que tinha com o uso do jornal na sala de aula, e foi
apresentado um panorama geral do uso da imprensa com estudantes — na escola, através de pro-
gramas como Folha Educagdo, do jornal Folha de S. Paulo, passando por experiéncias como da
UCBC, a Uniao Crista Brasileira de Comunicacdo Social, rédios comunitéarias do Nordeste e a atu-
acao da Andi, a Agéncia de Noticias da Infancia, organizacéo sediada em Brasilia que avalia o desem-
penho da midia em relacéo as noticias sobre a infancia.

Depois, foram apresentadas as fichas de nimero 1 a 7, que abordavam a diversidade
de titulos na imprensa e a estrutura elementar do jornal. Das atividades propostas nas fichas, foram
selecionadas as que exigiam exame de jornais antigos, para mostrar, inclusive, uma sugestao de orga-
nizacao de arquivo. Embora o material deva ser continuamente renovado, ja que a noticia é o pro-
duto mais perecivel de todos, a selegao de atuagdes histéricas da imprensa como, por exemplo, mani-
pulacdo em tempo de eleigdes, devem ser guardadas em arquivo para reunir o desempenho do jor-
nal por um periodo maior de tempo e facilitar a anélise critica.

No periodo da manha, os professores compararam cerca de 40 titulos disponiveis na
sala quanto a aspectos como tamanho, aspecto gréfico, piblico-alvo, segdes e assuntos noticiados. A
seguir vieram as atividades com a primeira pégina. Apés uma breve avaliagado das paginas expostas,
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o grupo destacou elementos comuns (cabegalho, logotipo, manchete, fotos, chamadas, indice, legen-
das, arte etc) de todas as paginas e sistematizou as particularidades dos quatro titulos estudades: Folha
de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, Jornal da Cidade e Didrio de Bauru. A terceira atividade foi
feita com a ficha sobre a segmentagao em caderncs. A turma foi dividida em dois grupos e cada
grupo organizou em uma ficha o nome dos cadernos de dois jornais disponiveis: Folha de S. Paulo
e Diario de Bauru. Na ocasiao, foi possivel discutir o problema da selegao sobre que assunto vai para
qual caderno e influéncia que a organizagao pode exercer na atribuicao de significados aos fatos, pelo

leitor.

A tarde, foi a vez das atividades com charges e quadrinhos. A classe foi dividida em trés

grupos e cada um realizou uma atividade. O primeiro grupo recortou matérias e fez uma exposicao
para a classe das consideragdes sobre o material reunido (que se referia & charge do cartunista Angeli
sobre a expressdo “neobobos” que o presidente Fernando Henrique Cardoso usou para criticar a
oposi¢ao em 25 de margo de 1997). O segundo grupo recebeu dezenas de folhas com histérias em
quadrinhos recortadas de diversos jornais e revistas e organizou um album dividido em HQs criticas
e HQs nao-criticas. O tercerio grupo preencheu os baldes sem texto de tirinhas do Garfield e do
Hagar, ambas publicadas na Folha de S. Paulo, conforme sugeria a unidade. Como o tempo esta-
va se esgotando, as fichas sobre a arte (nimero 6) e a publicidade (niimero 7) foram somente lidas e
a mecanica de realizagao das atividades comentada.

A ultima atividade do dia foi feita com a ficha nimero 4. A seqiiéncia foi desrespeitada
porque a ficha 4 (géneros jornalisticos), embora seja significativa para desenvolver a leitura critica, €
demasiado complexa para ser utilizada nas escolas em questiao. Os professores leram os textos da
ficha e tiraram dividas com a coordenadora.

Em todas as oficinas houve o cuidado de se estabelecer um roteiro objetivo, toda vez que
a atividade pedia uma anélise qualquer. Assim, por exemplo, a avaliagdo da primeira pagina e de uma
determinada charge foram feitas com base em uma série de questdes que eram apresentadas aos pro-
fessores. A énfase no roteiro se justifica pelo fato de ser muito comum na prética pedagégica (ndo
s6 no Ensino Fundamental e Médio mas, nao raro, até na univeridade) o professor pedir anélises acs
alunos sem definir critérios e objetivos. Assim, em todas as se¢des, a definicao de objetivos claros foi
enfatizada, porque é passo fundamental para alcangar resultados no aprendizado. Caso contrério as
atividades se perdem e correm o risco de oferecer a leitura descompromissada dos jornal, sem fins
pedagdgicos.

A segunda oficina foi ministrada em 6 de maio, das 8 as 12h e das 14 as 18h. Desta
vez, das 25 iniciantes, apenas 20 pessoas compareceram. A primeira hora de aula seria dedicada &

avaliagdo do material recebido na se¢ao anterior. Mas os professores alegaram nao ter tido tempo de
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ler tudo, quanto mais de aplicar com suas turmas. Neste dia, foram apresentadas as fichas de ntimero
8 a 10, que abordavam as diversas linguagens presentes no jomnal: o estilo do texto, a diagramacao
e as imagens fotograficas. Os participantes foram convidados a produzir titulos, lides e legendas para
experimentar a linguagem jornalistica. Cada participante recebeu um texto sem titulo, um quadro
com repostas as cinco perguntas do lide e duas fotos sem legendas. Os que desejaram, mostraram
sua producao aos colegas, e depois foram tiradas as dividas.

Na seqiiéncia, foram iniciadas as atividades com fotografia. Com auxilio de transparén-
cias e exemplos de fotos fixadas no quadro negro, foram expostos os conceitos da ficha nimero 8
— como critérios para publicagao da foto, tipos de enquadramento, recursos plasticos utilizados —
e a relagao entre a foto e a legenda, comparando legendas que os jornais Folha de S. Paulo e O
Estado de S. Paulo deram para a mesma foto. Depois, os professores analisaram fotografias com-
ponentes de um arquivo que reunia imagens destacadas pela imprensa desde 92, sequndo o roteiro
proposto na ficha nimero 8. A atividade também foi recebida com entusiasmo, porque, sequndo ale-
garam os participantes, as imagens atraem a atengao das criangas, e o professor geralmente nao sabe
como lidar com elas de maneira pedagégica. Na ocasido, uma equipe produziu uma reportagem
fotogréfica destacando a inadequagao das instalagdes do prédio para a realizacdo de aulas (no mesmo
local funciona o Cefam)2.

No periodo da tarde, os professores tiraram dividas sobre o uso da fotografia e inicia-
ram as atividades com a diagramago (ficha 9). Com auxilio de transparéncias, foram expostos con-
ceitos como leitura comportamental das fontes, tipologia das letras e variagdes dos tipos. A seguir,
os professores avaliaram o comportamento das letras em antincios destinados a criangas, jovens e
adultos, logotipos de jornais “sérios” e de exemplares sensacionalistas e tipos de letras usadas em jor-
nais ingleses e norte-americanos.

A seqguir, com auxilio da coordenadora, os professores destacaram caracteristicas cons-
tantes na diagramagao das péginas, tais como colocacdo de titulos em letras maiores no alto da pagi-
na, distribuicdo do texto em colunas com a mesma largura, uso de fundos coloridos ou em cinza nos
quadros complementares das matérias, uso de capitulares, legendas escritas em letras diferentes das
usadas no texto corrido, uso de fios, destaques do texto em letras maiores no meio das colunas etc.

Depois, foram mostrados, através de transparéncias, diversos “esqueletos” de paginas
retiradas dos jomais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo e os professores tentavam adivi-

nhar de que jomnal eram os esqueletos e se eram primeiras péginas ou péginas internas. Assim, intui-

tivamente, eles tentavam sistematizar a linguagem gréfica peculiar de cada meio.

2. Um exemplo de reportagem fotogrifica feita pelos professores esta em anexo
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A seguir, vieram as atividades com perfil mais critico. Apés conhecer o conceito de per-
curso natural de leitura da pégina (de cima para baixo e da esquerda para a direita), os professores
observaram diversas péginas e identificaram que assuntos foram colocados com mais destaque nas
edi¢des do mesmo dia dos quatro jornais disponiveis: Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo,
Jornal da Cidade e Didrio de Bauru. Finalmente, eles elaboraram uma versio reduzida do
“dicionério ilustrado do diagramador” (atividade proposta na ficha 9), e fizeram esbogos de péginas,
usando a técnica do mosaico, onde uma folha de papel de seda é colocada sobre a primeira pagina
do jornal e o leitor cola retangulos de papel vermelho, amarelo e azul, em cima dos elementos que
leu em primeiro, segundo e terceiro lugar, respectivamente, examinando os destaques de cada meio
e a dindmica de leitura da pagina. Foi uma das atividades mais interessantes de leitura realizadas; os
docentes participaram e mostraram potencial critico para compreender a atribuicao de importancia
que cada meio deu aos fatos daquele dia.

A terceira oficina, ministrada em 5 de junho, abordou os mecanismos de leitura critica
da ficha nmero 11. O ntmero de participantes caiu para 14. A programacao comegou com a leitu-
ra dos exemplos colocados nas fichas (que relatam manipulaco através de manchetes, lides e

fotografias). Depois, foi feita uma apresentagio rapida dos mecanismos de falseamento da noticia

sistematizados por Ciro Marcondes Filho (ver capitulo 3, pagina 58), com auxilio de transparéncias .

Entao, os professores se dedicaram a avaliagéo das versdes de fatos, em especial sobre questdes politi-
cas, em jornais de arquivo. Assuntos como o escandalo dos precatérios em prefeituras e os abusos
da policia militar em favelas de Sao Paulo e no Rio fizeram parte das atividades. Praticamente o dia
todo foi gasto com a leitura de jornais. A comparagio de manchetes e fotos de primeiras paginas
publicadas & época das elei¢des presidenciais de 94 rendeu ampla discussao e evidenciou a manipu-
lagdo praticada pela imprensa. A atividade teve alguns pontos fracos. Por exemplo, na ansia de
desvendar a manipulagdo, muitos professores se afastavam da leitura criteriosa e passavam a destacar
caracteristicas imaginérias, salientando aspectos infundados, provavelmente por causa da falta de
repertério cultural (ver anexo 4). De fato, a leitura critica pressupde bagagem cultural basica como
conhecimentos de Filosofia, Sociologia, Ciéncia Politica, etc.

A (ltima oficina foi realizada em 12 de julho, no final do semestre letivo e, neste dia, os
professores receberam a tltima ficha, sobre a produgéo de boletins escolares. Compareceram os mes-
mos 14 participantes da oficina de junho. A turma foi dividada em trés equipes, que produziram uma
pagina cada, usando trés métodos propastos: méquina de escrever para paginagao e reproducio em
fotocépia e em mimedgrato, e editor eletrdnico de texto com reprodugao em fotocépia. Antes de ini-
ciar as atividades, o grupo leu e discutiu a importancia pedagégica da producio do jornal inteiramente

nas maos dos alunos, com textos escritos por jovens e criancas. Muitos professores ficaram entusi-
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asmados com a producao facilitada de boletins. O resultado fica aquém do visual ao qual as criancas
estao acostumadas a ver na imprensa, mas, segundo os participantes, a dinamica da producao é moti-
vadora. No final da oficina, os participantes foram convidados a responder um questionério de avali-
acao do material e do curso. Os resultados vém a sequir.

A RECEPTIVIDADE DOS PROFESSORES

Embora as oficinas tenham oferecido oportunidade para os professores tirarem
dividas, fazerem criticas e sugestdes, no final do curso foi distribuido um questionédrio anénimo
opcional para quem quisesse manifestar suas opinides. A opgao pelo questionéario se justifica pelo fato
de os comentarios durante os curso terem sido dispersos, ndo possibilitando uma avaliagdo sis-
temética das fichas. Dos 25 professores que participaram da primeira oficina, 14 compareceram até
o final. E todos decidiram responder as perguntas, que investigavam as séries para as quais aquele
grupo dava aulas, as atividades que desenvolviam com o jormnal na sala de aula antes do curso, a sua
opiniao sobre a adequagao do material a realidade escolar, a eficiéncia da metologia utilizada nas ofici-
nas e o significado que o curso teve para o seu aprimoramento pessoal. S&o essas as questoes basi-
cas que permitiram uma avaliagio fundamental dos resultados do trabalho. O modelo do questionario
aplicado esta no anexo 3.

ANALISE DOS RESULTADOS

A maioria dos professores que fregiientaram as oficinas lecionam para a 52 série (70%)
e 62 série (70%). Cerca de 50% dos educadores leciona para a 72 série, 30% deles para a 82 série,
15% para o 22 grau e 7% nao responderam. Uma comparagdo com o primeiro questionério (que foi
aplicado nas escolas), mostra que o piblico das oficinas é diferente dos professores consultados ini-
cialmente. L4, a maioria (cerca de 60%) lecionava para 6 e 72 séries. Em segundo lugar vinham os
professores da 52 série e, em terceiro, os professores da 82. A diferenca, entretanto, ndo influi de
modo decisivo na eficiéncia do material, ja que as fichas nao obedecem ordem rigorosa e podem ser
descartadas quando convier (portanto, cada professor pode selecionar os contelidos mais adequados
para sua turma).

Durante as aulas, os docentes consideraram muito complexas algumas fichas como a
dos géneros jornalisticos (ficha nimero 4), a de planejamento gréfico (ficha nimero 9) e a de leitura
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comparativa (ficha nimero 11) para os alunos de 52 e 62 série. Outras fichas como da anélise da
diversidade de titulos, leitura de quadrinhos e de fotojornalismo foram elogiadas pelos educadores de
5 e 62 séries. Tal receptividade ja era esperada, porque os diferentes niveis de complexidade foram
propositadamente planejados. Porque o plano era produzir um material que comece a ser usado na
5? série (quando sdo feitas as atividades menos complexas), e & medida em que o aluno vai avancan-
do na leitura, o professor pode elevar a complexidade das anéalises. Assim, pretende-se que, ao chegar
na 8* série, ou mesmo no Ensino Médio, o estudante tenha condi¢des de produzir analises profun-
das da postura da imprensa. E & sempre melhor forgar para a frente que subestimar a capacidade dos
estudantes.

Sobre o uso do jornal antes do curso, 85% dos professores afirmaram fazé-lo, 7,5% nao
usavam e 7,5% nao responderam. O dado coincide com o primeiro questionario. Também 14, cerca
de 80% dos entrevistados usavam o jornal. Entre as atividades desenvolvidas pelos docentes, antes

do curso, eles destacaram:

Interpretacao de textos, substituindo o livro didatico pelo jomal (3 respostas);
leitura em sala de aula de matérias sobre assuntos de destaque na midia para que os

alunos formassem suas préprias opinides (2 respostas);

identificagao das informagdes bésicas da noticia;

anélise de propagandas e classificades publicados no jornal;

recorte de noticias interessantes;

uso da noticia como modelo para o aluno produzir seus textos;

leitura de matérias para produzir resumos e comentarios (2 respostas);

leitura de noticias para aprender a gramética usada pelo jomalista (2 respostas);
leitura da primeira pagina (elementos que a constituern e funcao de cada um);
produgao de lides, classificados e manchetes;

leitura de entrevistas;

interpretacdo de noticias através de teatro;

confecgao de jornais imitando modelos conhecidos;

leitura e produgzo de histérias em quadrinhos;

estudo comparativo entre as chamadas da primeira pagina e a matéria completa publi-
cada nas péginas internas;

comparagao de manchetes e titulos;

estudo da evolugao da noticia até sua conclusao;

estudo do discurso direto e indireto na noticia;
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19.  andlise de artigos.

As respostas indicaram, além do que se investigava, dados interessantes sobre o com-
portamento dos professores. Assim, eles reclamam da falta de interesse e da dificuldade de concen-
tracao de seus alunos. Mas nao sao capazes, eles préprios, de responder uma questao por comple-
to. Com efeito, nota-se que os professores descrevem as atividades, mas nao relatam seus objetivos
pedagbgicos, embora a questao pedisse o relato (como se vé, apenas duas respostas — niimeros 2
e 8 — estao completas).

Mas, apesar de truncadas, as respostas fornecem elementos satisfatérios para anélise.

Assim, a resposta nimero 2 evidencia a leitura de textos sobre temas de destaque nos
jornais para que os alunos formem suas préprias opinides. Com efeito, tal pratica significa uma supe-
racao do esquema tradicional da aula entediante e pouco produtiva do ponto de vista pedagégico, ja
que o texto, muitas vezes anacrdnico e artificial, do livro pedagégico & substituido por textos autént-
cos, que trazem informagdes pertinentes & atuacao do leitor em sociedade. Mas esse tipo de atividade

nao deve ser de todo comemorado. Vejamos porqué.

E hora de resgatar aqui a influéncia das teorias criticas sobre a atuacio social do jornalis-

mo, pratica que, como ja se salientou, ndo & muito comum em publicagdes que tratam do uso do jor-
nal na escola. Assim, a substituicdo de textos do livro didatico pelos do jornal remete para o proble-
ma do estabelecimento agenda da imprensa como agenda do publico — quando os jornais destacam
certos assuntos em detrimento de outros e acabam decidindo sobre o que o plblico deve pensar —
e o professor deve estar atento para nao continuar formando pessoas alienadas. A situagao almeja-
da & aquela em que o professor, por vezes, troca 0 manual escolar pelo jornal, mas efetua a leitura
comparativa. Caso contrario, o aluno corre o risco de deixar de repetir um “credo” (o do livro), para
repetir outro (o do jornal). A autonomia intelectual, porém, continua nao sendo alcan¢ada. Voltemos
a manifestacao dos professores.

A resposta nimero 8 destaca objetivos pedagdgicos no aprendizado da lingua. De fato,
correntes pedagégicas atuais defendem o uso do que se convenciounou chamar “documentos autén-
ticos” no aprendizado. A alfabetizagao e o aprimoramento da leitura e da escrita no ensino escolar
se daria, dessa forma, de maneira legitima, mostrando ao aluno a fun¢ao das palavras para sua at
acao em sociedade. Diferente, portanto, do ensino artificial conseguido com o uso, por exemplo, das
cartilhas de décadas atrés. E as resposta nlimero 8 mostra que os professores estdo sintonizados com
a postura atual.

Outras atividades como a interpretagdo de textos substituindo o livro didatico pelo texto
jornalistico, produgao de histéria em quadrinhos e identificagdo das informagdes bésicas da noticia
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sdo, inclusive, sugeridas nas fichas. O problema aqui € a auséncia de objetivos definidos e assim, uma
atividade que pode ampliar o repertério cultural do aluno pode também confirmar um preconceito,
se a meta do exercicio ndo for definida antes, a fim de orientar a selegao de textos que serao usados
na sala de aula.

A interpretacdo de noticias através do teatro é préatica bastante comumn nas escolas, con-
forme os professores destacaram durante as oficinas. Ao que parece, essa atividade é bem recebida
pelos estudantes, que podem exercitar a criatividade, experimentar novas formas de expressao e
encontrar um momento divertido na aula de Portugués.

As respostas mostram também que alguns professores ja usavam mecanismos de leitu-
ra critica, em préticas como a compara¢ao de manchetes e a leitura de diversas primeiras paginas de
jornais. Entretanto, sdo poucos os educadores que tém o repertério necessério para tal atividade, con-
forme foi constatado pela reacao dos educadores durante a oficina que tratou dos mecanismos de
comparagao (ficha 11). Nessa ocasido, as opinides se dividiram, e alguns participantes julgaram a
busca da manipulagao “um exagero de interpretagao”.

Cabe ainda destacar que a auséncia de objetivos é caracteristica comum da prética
pedagégica conservadora (nao rara nas escolas estaduais) e que o uso do jornal nos moldes sugeridos
pelo material (com metas definidas, notadamente voltados para colaborar na transformagéo do aluno
ingénuo em sujeito critico e atuante) constituemn uma inovagao na pratica desses professores, que nao
se sabe se eles irdo assimilar.

Quando s3o convidados a avaliar a adequacio do material pedagégico, 50% dos edu-
cadores consideraram as fichas adequadas “em termos” a realidade da escola em que trabalham, 36%
acharam os contetidos adequados e 14% acharam que o material nao esta adequado a sua realidade
escolar.

Quem considerou adequado, destacou caracteristicas como a objetividade das fichas, o
contetido “bemn explicadinho”, a diversidade de abordagens oferecida, a diversidade de atividades pro-
postas sobre um mesmo contetido, o caréter de novidade da abordagem sugerida e o fato de o mate-
rial mostrar como o jornal é feito.

Quem considerou o material inadequado, destacou problemas relativos a escola e a situ-
acdo profissional pessoal e ndo ao material, como, por exemplo, auséncia de assinatura de jornais
na escola e carga horéaria grande, que acarreta em falta de tempo para preparar as aulas.

Quem considerou o material adequado “em termos”, também usou argumentos, em

geral, externos as fichas como a auséncia de jornais, falta de outros materias como cartolina, papel,

cola, tesoura etc. Uma professora nao viu utilidade na ficha sobre diagramagao.
Aqui, cabe destacar que, de fato, a leitura de diversos jornais é fundamental, mas nada
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impede que o professor leve jornais recentes, (que sao material gratuito) para aplicar atividades como
a leitura de fotos (ficha 8), o resgate do percurso do fato até a noticia impressa (ficha 3), e até o estu-
do da diversidade de titulos na imprensa, quando é possivel recorrer a impressos que, em geral, sao
distribuidos por empresas, associagdes, sindicatos etc. Ainda sobre a fotografia, alguns professores
argumentaram que nao dispdem de recursos para fotografar com os alunos, atividade que foi suge-
rida na ficha 8, sobre o fotojornalismo. Entretanto, a mesma ficha traz uma série de outras atividades
que podem ser feitas a partir da selecao de imagens de jornais recentes. De fato, a oferta de varias
alternativas de trabalho foi preocupagao constante na produgdo do material, porque a caréncia de
jomais foi problema destacado ja no primeiro questionério, que investigou a realidade escolar do uni-
verso onde o material seria aplicado.

Indagados se os contetidos apresentados sao suficiente para usar o jornal com seus
alunos, 100% dos professores consideram que sim. Uma professora destacou, entretando, a falta de
“textos propagandisticos”. Pode-se concluir que, embora o material tenha trazido uma ficha sobre a
fungao da propaganda, a mecanica de produgao de textos publicitarios nao foi detalhada, como ocor-
reu com o estilo do texto jornalisco, e essa pode ser a queixa registrada. Ha, inclusive, uma tendén-
cia entre os professores em confundir textos publicitarios e textos jornalisticos, porque os dois estao
presentes nas péaginas dos jornais. De fato, a andlise do texto publicitario nao faz parte dos objetivos
deste material especifico, porque a principal preocupagao foi mostrar em que medida a propaganda
pode influir na defini¢do da linha editorial, e que conseqiiéncias a influéncia pode trazer para as pos-
sibilidades de aquisicao de informagao para o leitor. Por outro lado, a resposta pode também indicar
a aprovacdo da sistematizacdo das regras do texto jornalistico que acabaram por desmistificar o
caréter de objetividade da imprensa (embora a ficha nao tenha aprofundado a questao), evidencian-
do os artificios empregados como a colocagdo de niimeros exatos (e os casos em que os nimeros
sao falacias), ou o uso de verbos no presente para criar a nogao de instantaneidade, caracteristica
importante para imprensa se vender. Outro questionario cobrou mais detalhes na definigado dos
géneros interpretativo e opinativo, mas nao explicitou suas dividas. De fato, o assunto é complexo
e a ficha (nimero 4) fez uma abordagem superficial. Por isso mesmo foi substituida.

A questao dos objetivos pedagdgicos das fichas foi avaliada de maneira positiva pelos

freqiientadores das oficinas. 92% deles consideraram que as atividades propostas atingem os obje-

tivos estipulados nas fichas e 8% consideraram que atingem “mais ou menos”. Apenas 35% dos
entrevistados justificaram suas respostas. Os que consideraram atividades e objetivos sintonizados
argumentaram que na pratica em sala de aula, as atividades tém dado certo. As respostas nao ofere-
cem condigdes de andlise, porque nao é possivel saber o que exatamente é “dar certo”. A questado
foi colocada com o objetivo de avaliar as fichas em si, a partir da experiéncia docente. Quem respon-
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deu “mais ou menos” n&o foi claro, argumentando algo do tipo: “porque utilizo os textos jornalis-
ticos também para verificar a elaboragdo tanto em sua forma como no contetido”.

Indagados se estéo tendo dificuldades para aplicar o material na sala de aula, os profes-
sores ficaram divididos: 42% responderam que n&o, 42% responderam que “mais ou menos”, 8%
afirmaram que sim e 8% nao responderam, alegando ainda nao terem usado o material com seus
alunos. As dificuldades apontadas, mais uma vez, referem-se ao contexto escolar e nio ao material
em si. Novamente, a falta de jornais e a falta de tempo para preparar as aulas s3o os empecilhos ao
uso das fichas. Uma professora argumentou ter dificuldade em fazer os alunos “enxergarem as carac-
teristicas”, como havia sido feito no curso; outra disse que seus alunos nao tinham “pré-requisitos”,
entdo era dificil usar o jornal com eles. O desinteresse dos estudantes pelo jornal também foi desta-
cado, mas esse é um problema mais amplo, que extrapola a questio do uso da imprensa na escola.
Ao que parece, as queixas rondam a realidade escolar precéria e a falta de repertério dos préprios
professores. O caréter de originalidade do trabalho proposto também deve ter gerado dificuldades na
assimilagao. QuestSes como a adequagao dos contetidos e as falhas que geram dificuldades talvez pos-
sam ser diagnosticadas posteriormente, depois que os professores tenham tido mais tempo para ler
e usar as fichas.

A avaliagéo da metodologia empregada ¢ questdo importante para a apreciacao das

oficinas. Certamente o material estava muito extenso para a carga horaria disponivel, e o ideal seria

que mais atividades pudessem ser experimentadas e houvesse mais tempo para discussio. Ainda

assim, 86% dos participantes avaliaram a metodologia empregada como “eficiente, consegui apren-
der os contetidos propostos” e 14% avaliaram como “razoavel, tive dividas que ndo foram esclare-
cidas”. As queixas sobre a metodologia destacaram a necessidade de testar todas as atividades pro-
postas ou, pelo menos, trazer um exemplo pronto de cada uma. Alguém sugeriu que todas as ativi-
dades devessem ser testadas em sala de aula antes de compor as fichas. As criticas procedem, certa-
mente, mas a falta de tempo & problema de todos nos dias de hoje, e nés nio estarfamos livres dele.
Quanto ao fato do teste prévio, a sugestdo néo é pertinente, ja que as oficinas eram o teste, e con-
thvamos com a experiéncia dos professores para avaliar o material.

A questdo nimero 11, que solicitava uma apreciacao sobre a conduta da coordenado-
ra tem mais utilidade para o aprimoramento pessoal que para a pesquisa. E, de fato, os comentarios
tiveram carater pessoal: “a coordenadora é muito simpética e domina os contetidos”, “tinha infor-
magdo, mas falava muito rapido”, “Ndo deu muitos exemplos concretos”, “houve muita simpa-
tia e boa vontade por parte da coordenadora, mas o tempo era muito curto”, “lamento o fim do
curso, gostei muito da coordenadora”.

Indagados sobre as conseqtiéncias do curso para o aprimoramento pessoal, as respostas

| X
cm 1 2 3 4 5 6 7 8unesp 12 13 44 15 e 3 18 19



foram:

1. “Gostei da metodologia nova apresentada. Minha prética era superficial. “

2. “Ja trabalhava com o jomal h& trés anos, mas usando s6 o texto. O curso me deu sub-
sidios para trabalhar com charges, elementos gréficos, artes, que eu néo vinha usando em sala de
aula. O material sera (il para eu aprofundar o estudo dos elemento nao-verbais.”

3. “Com o avango tecnolégico, a escola perdeu o interesse do aluno. O trabalho com o
jornal nos ajuda a diversificar nossa prética, e ajuda a despertar o interesse dos nosso alunos. Eu esta-
va precisando mesmo de dicas para desenvolver o senso critico de meus alunos, de uma forma bem
ativa, como essa.”

4. “O curso foi importante para mim, porque aprendi maneiras diferentes de trabalhar com
o jornal. Algo diferente: compor o jornal parte a parte e nao, de repente, o jornal inteiro.”

5. “Eu achava que ja sabia trabalhar com o jornal, mas vi que desconhecia muita coisa. O
material que nés recebemos daria para trabalhar o ano todo s6 com o jornal. Eu gostaria de fazer
mais cursos com o jornal, para detalhar mais as atividades.”

6. “Pude ampliar meus conhecimentos sobre o jornal.”

y “Foi importante tanto para o aprendizado profissional quanto pessoal. O modo de ensi-
nar feito um bate-papo da coordenadora foi muito agradavel. Gostei muito.”

8. “O curso mostrou uma maneira diferente de usar o jornal. As técnicas apresentadas
servem para motivar o aluno a ler o jornal.”

9. “Aprendi a importancia de usar o jornal por partes e nao apresenta-los aos alunos como
um todo. Senti dificuldades para preparar as atividades propostas, mas consegui resolver o problema
com a troca de idéias com as colegas do curso.”

10. “Aprendi a valorizar todas as partes do jornal e nao sé os textos. Também aprendi como
um jornal é elaborado, quais sdo as fases do processo.”

11. “O curso ofereceu atividades simples, que podem despertar o interesse dos alunos.”

12. nao respondeu

13. “O curso me ensinou a valorizar o jomal como recurso pedagégico. Percebi que os
alunos participam mais das atividades, dao suas opinides, pensam com coeréncia e sabem produzir
textos.”

14. nao respondeu

As respostas aqui compiladas mostram que o material atendeu necessidades fundamen-
tais dos professores. Em geral, as queixas se dirigem as condi¢ées de trabalho externas as fichas, mas

o problema nao deve ser desconsiderado, ja que faz parte dos objetivos especificos da presente
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pesquisa elaborar um material afinado com as caracteristicas da realidade escolar publica estadual. E
possivel considerar, por enquanto, que, com a leitura detalhada posterior os professores comecem a
organizar seus arquivos e elaborar atividades com jornais recentes, encontrando uma alternativa para
a falta de exemplares na escola. A questio da carga horéria excessiva, que dificulta a preparacao das
aulas é problema que esté além das possibilidades desta pesquisa, j& que nao ha como usar a impren-
sa semn a leitura atenta e continua.

De um modo geral, parece que os professores estdo mais atentos as possibilidades do
jornal para estimular a leitura e a produgéo de textos e prender a atengao dos aluncs. Mas a intengao
de mostrar a noticia como um produto revestido de apelos mercadolégicos, que nem sempre traz
informagdes relevantes, e evidenciar a atuagao parcial da imprensa, ao que parece, nao foi bem suce-
dida com o publico das oficinas. De fato, o aprendizado é complexo e falta nos educadores o reper-
tério necessario para tal empreitada.

E chegada a hora, portanto, de “amarrar” todo o processo de desenvolvimento da
pesquisa, partindo da proposta idealizada no inicio e alcancando os resultados concretos obtidos até
aqui. Trés fatores devem nortear as consideragdes finais. Em primeiro lugar, a adequagao (ou inade-
quagao) do material devera ser revista. As condigdes em que as fichas foram divulgadas também
serao consideradas na avaliagao dos primeiros resultados e, em terceiro lugar, a formagao do pro-
fessor de Portugués deve ser considerada, ja que ele é a ponte entre o material e o estudante. O préxi-

mo capitulo, portanto, faz as consideragdes finais.
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" Consideracdes finais

PONTO DE PARTIDA E PONTO DE CHEGADA

Sistematizar atividades pedagégicas com o jornal, a fim de formar leitores criticos. Essa
foi a linha de conduta seguida pelo presente trabalho, desde o primeiro contato com os professores
das escolas estaduais de Bauru — quando foi feito o levantamento através do questionario, até a avali-
a¢o dos resultados obtidos. Assim, os mecanismos de averiguacdo da capacidade de andlise critica
dos educadores, a revisdo bibliogréafica na area, a producao das fichas e a realizacao das oficinas
nunca perderam de vista os critérios que definem o leitor atento as limitagées da midia.

A meta definida de inicio era, entdo, criar na sala de aula o habito da desconfianca em
relacdo & imprensa, através das atividades realizadas com o material produzido. Como ja foi destaca-
do no inicio, ndo h&, no presente trabalho, mecanismo seguros de avaliacao dos resultados na sala
de aula, isto &, ndo ha como medir a evolugo do nivel de reflexdo para a midia dos estudantes, por
dois motivos. Em primeiro lugar, porque entre o material e o estudante ha a intermediacdo do pro-
fessor, marcado pela formagao docente insatisfatéria. Em sequndo lugar, porque, embora as diretrizes
estabelecidas pelo governo estadual pressionem os professores a levar o jornal para a sala de aula, o
uso da imprensa nao & obrigatério. Assim, muitos educadores podem ter acesso as fichas, conside-
rar a importancia do assunto, mas nao ter a oportunidade de aplici-las em sala de aula por qualquer
motivo como falta de tempo para preparar as aulas, falta de exemplares na escola etc, necessidade
de aplicar e corrigir niimero elevado provas para entregar as notas no prazo estabelecido etc. Tais
fatores, no entanto, ndo indicam que o material é inadequado.

Assim, a avaliagao efetivada alcangou a receptividade dos docentes e suas consideragdes
sobre a adequacao (ou inadequagao) do material. A partir dai, as noticias que chegarem sobre o

alcance das fichas vao oferecer dados para o estabelecimento de impressdes genéricas. Vamos ao

possivel, portanto.

Sobre a adequacdo do material a realidade da escola publica de Ensino Fundamental, &
correto dizer que as fichas atendem as necessidades fundamentais dos professores. Isto é, quem nao
sabe nada sobre o jornal, ao ler o material, adquire no¢ao béasica sobre a estrutura interna da impren-
sa e sobre os principais problemas que cercam a prética jornalistica. Os niimeros apresentados no
capitulo 6 (pagina 176) sobre a avaliagao nas Oficinas Pedagégicas comprovam a afirmagao. Assim,
36% dos educadores consideraram o material adequado, e destacaram como argumentos para a
avaliagao o fato das fichas serem objetivas e detalhadas, oferecendo diversas possibilidades de abor-
dagem dos contetidos, de acordo com a estrutura disponivel na escola.
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Por outro lado, metade do plblico considerou o material adequado “em termos”, justi-

ficando a opcao com a afirmagao de que faltam jornais e outros materiais como papel, cola, tesoura

etc na escola, e cerca de 15% deles considerou o material inadequado, justificando a posicao com o
mesmo motivo (falta de estrutura na escola) e falta de tempo para preparar as aulas. Os argumentos,
fogem, portanto, do ambito das fichas e alcancam a realidade precaria da escola. Acontece, porém,
que muitas respostas parecem nao ter considerado todas as possibilidades das fichas, ja que diversas
atividades podem ser feitas com jornais de dias, semanas e até meses anteriores (e que sao material
de facil acesso). Evidentemente, a aquisicao de pelo menos duas assinaturas na escola é item impor-
tante para o sucesso da leitura critica, mas nao é essencial. Falta nesses professores a desenvoltura
necesséria para se adaptar as dificuldades e encontrar alternativas viaveis (justamente como acontece
com as fichas, que oferecem gama variada de possibilidades). Parece ser prépria do comportamento
dos professores uma certa visao que pode ser chamada de “dogmatica” da docéncia. Isto &, ou a esco-
la oferece a estrutura necesséria ideal, ou ndao ha como trabalhar e, portanto, cada um deve se aco-
modar com as suas insuficiéncias. Aqui é preciso considerar a questao da formagao do professor.

Assim, embora o desempenho, em geral, precario dos professores também seja aspec-
to externo ao material, tem implicagdes diretas no sucesso (ou fracasso) do projeto. Desdobrar pro-
blema tao complexo nédo é o caso aqui, mas cabe o comentério de que os cursos de licenciatura ndo
privilegiam a autonomia intelectual e parecem nao estar dando a devida importancia a leitura da midia
para a formagao do aluno. Entretanto, se se considerar o poder de penetracio da TV, das revistas,
dos jornais, do cinema, das histérias em quadrinhos etc na vida de criancas e jovens, o tratamento
desses suportes de leitura passa a merecer tanta importancia quanto a abordagem de outros tipos de
texto, como o literario, que sdo o “supra-sumo” dos cursos de Letras. Se a leitura verdadeira s6 se
concretiza quando o leitor é capaz de atribuir significado acs signos, entao pode-se verificar que ha
pessoas sainda da faculdade analfabetas para a midia. A questdo é preocupante, porque sao essas
mesmas pessoas que estao formando os futuros leitores. E leitores que estardao amplamente expos-
tos aos meios de comunicagao e, na maioria dos casos, vao tomar decisdes importantes como, por
exemplo, eleger seus representantes politicos, com base nas mensagens que recebem da midia.

E como é que o material produzido neste trabalho se insere no “mar de problemas” da
Educagao? Certamente deu sua contribuicdo, e abriu portas para uma reflexiao ampla e produtiva
acerca do uso dos meios de comunicagao na escola. Vejamos.

Durante o processo de desenvolvimento da pesquisa, um aspecto se destacou logo de
inicio e permaneceu “incomodando” todo o desenrolar do trabalho: os professores nao tém reper-
tério suficiente para distingtiir o que é informagdo do que é “refugo” no jornalismo. Como, de resto,

muitos jornalistas, com anos de prética, também nao tém. A situagdo é s6 reflexo do processo de
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massificacdo que tomou conta da sociedade, gerando condutas estereotipadas até na sala de aula, que
é lugar destinado ao saber e portanto, & superagao do lugar comum. Parece ser esse o grande desafio
dos projetos de leitura critica da midia nos dias de hoje: vencer a massificacao que tomou conta até
do ensino, encontrar formas para que o estudante (e o professor) adquiram autonomia intelectual,
pensem, enfim, por si proprios (e ndo como a midia quer que pensem) , reconhecam problemas soct-
ais legitimos e encontrem solugdes reais para todos eles. No campo dos estudos em comunicagao,
hé& quem diga que a midia tem sobre nés o poder de influenciar nossas escolhas desde no que vamos
comer, até em quem vamos votar. De fato, uma leitura imediata do panorama dos meios de comu-
nicagdo aponta para a situagao. Entretanto, quem se propde a estudar o fenémeno, reconhece que
aqui e ali sempre estao “pipocando” alternativas. Se elas nao resolvem o problema, pelo menos
mostram que a situa¢ao nao esta de todo perdida.

Foi o caso do presente trabalho. Os resultados do material sdo limitados, principalmente
porque as fichas fazem abordagem réapida de aspectos técnicos do processo social da noticia. Se as
atividades forem realizadas na escola, certamente havera avanco na leitura critica da midia, mas o
aprendizado realmente eficiente deve abracar questes de ordem teérica (que nada mais sao que a
visio totalizante da prética truncada e problemaética, especialmente no caso do jornalismo) e a for-
magcao, neste caso, é longa e continua. E ndo tem como ser concluida em quatro oficinas de oito
horas, certamente.

A esta altura, é conveniente acrescentar exemplos recolhidos da producao dos profes-
sores ao material de anélise final. Como pode ser objservado no anexo 4 — Atividades realizadas
pelos professores durante as oficinas e mais tarde, na sala de aula — a pratica posterior veio confir-
mar a tendéncia apontada na primeira avaliagao, realizada com os participantes do curso, através do
questionério. Isto é, os professores estao atentos as possibilidades do uso do jornal como material

pedagdgico atraente, porém complementar as atividades rotineiras previstas no plano de ensino. A
leitura critica do jornalismo, conseguida através do conhecimento da prética jornalistica, salvo raras
excegdes, nao foi “captada” pelos docentes, ao que tudo indica, por causa da falta de repertério criti-

co em geral. Vejamos um exemplo.

Durante a terceira oficina, realizada em 5 de junho de 1997 — que abordou mecanis-
mos de leitura comparativa entre diversos jornais — foram apresentadas aos professores as primeiras
paginas dos jomais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, ambas do dia 30 de abril de 1997,
que traziam a mesma foto e manchetes sobre o mesmo assunto: o adiamento da venda da
Companhia Vale do Rio Doce, por causa de 19 liminares concedidas pela justi¢a (ver anexo). A foto
trazia manifestantes contrérios a venda entrando em choque com a policia miliar. No centro da foto,
vé-se uma bandeira do PT (Partido dos Trabalhadores). Na Folha, a foto foi publicada ocupando a
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altura da metade superior do jornal, com largura de quatro colunas, abaixo da manchete: “Fracassa
tentativa de vender Vale™. No Estado, foi feita uma montagem de fotos, que traz, & esquerda, o pre-
sidente Fernando Henrique Cardoso de perfil, com expressio cerrada. Seu olhar se volta para a
mesma imagem publicada na Folha (a foto foi fornecida pela Agéncia Associated Press): manifes-
tantes em choque com a policia e a bandeira do PT no meio. As duas imagens estao logo abaixo da
manchete: “Duelo na Justica adia leilao da Vale”. Como se sabe, antes de ler as matérias, o leitor ja
comega a atribuir significados a pégina, influenciado pela diagramagao. Neste caso, é evidente a
atribuicao de significados levada a cabo pelo Estado: as liminares, antes de instrumento democrati-
co, s3o 0 motivo para a confuso no leildo; a bagunga é resultado da briga entre o presidente e o PT.
Com efeito, Fernando Henrique Cardoso aparece aos leitores do Estado aborrecido com os “desor-

deiros” da oposicao. Pois bem, um grupo de professoras que participavam da oficina do dia 5 con-

sideraram a interpretacio das paginas “um exagero”. E verdade que a leitura descrita oferece uma

possibilidade de interpretagao, mas que é fundamentada em critérios plausiveis. De fato, ndo esgota
a questdo, mas nao é exagerada.

Em outra ocasido, quando os participantes estudavam as possibilidades de uso das
charges, um grupo partiu da charge produzida pelo cartunista Angeli, da Folha de S. Paulo, sobre
a expressio “Neobobismo”, usada pelo presidente Fernando Henrique Cardoso para desqualificar a
oposicao, em 25 de margo de 1997. Na ocasido, os professores leram e recortaram as informagdes
sobre o assunto, e depois apresentaram a charge ao restante do grupo, seguindo roteiro previamente
determinado (ver anexo). A charge trazia o presidente e dois acessores, cada um com um sorvete
enfiado na cabega (o sorvete na testa é simbologia comum entre adolescentes, para descrever o com-
portamento de pessoas tidas como bobas — sdo tao “retardadas” que ndo sdo capazes de acertar a
boca para tomar o sorvete e acabam acertando a testa...). Os acessores olhavam o jornal, elogiavam
a expressao divulgada na imprensa e perguntavam de onde é que o presidente havia tirado a frase,
que respondia “Ah, sei la! Foi uma coisa que me veio a cabega!”. A mensagem, neste caso, & sim-
ples e objetiva: o presidente chama a oposi¢ao de boba, mas, para o cartunista, bobo é o presidente.
Entretanto, o grupo que apresentou a charge nao soubse ir direto ao assunto e ficou destacando carac-
terisitcas imaginarias do desenho como, por exemplo, a aparéncia mais submissa de um acessor em
relacdo ao outro, ar de tristeza, tentaram atribuir significado ao gesto do presidente etc.

Também as trés paginas de boletim produzidas pelos professores durante a ultima ofici-
na (realizada em 12 de julho de 1997), mostraram que alguns participantes nao se acostumaram com
a linguagem visual da imprensa. Desrespeito as margens (os “respiros” que fazem a diagramagao ficar
equilibrada) e desobediéncia a distribuicdo do texto em colunas, por exemplo, mostram que a lin-

guagem gréfica nao desperta mesmo o interesse dos docentes, o que & um problema. Eles ndo véem
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importancia em aprender e ensinar conceitos da diagramacéo na escola mas, continuamente, sado
engupidos pela diagramacéo dos jornais.

Em relagdo ao material recolhido nas escolas apds o curso, pode-se dizer que, certa-
mente, as atividades tornaram a aula de Portugués mais atraente para os alunos, mas o desempe-
nho possivel ainda nao foi alcancado. As fichas de anélise de titulos contém erros ou estio incom-
pletas, a logica de organizagdo das primeira paginas — montadas com recortes ou desenhadas —
nao seguiram de todo as caracteristicas estudadas nas fichas, e os glossérios apresentados parecem
copias das defini¢Ses registradas no material, e nao resultado da participaio espontanea dos alunos.
O jornal produzido pelos estudantes (“O Corujinha”) tem aspectos positivos, como a definicao da
primeira pagina com chamadas, a colocagéo de antncios, a diversidade de textos, trazendo entrevis-
tas, artigos e reportagens, mas deixou a desejar em termos de diagramacio. Com efeito, mesmo
sendo manuscrito, poderia ter sido dividido em colunas e ter, assim, aspecto grafico mais atraente.

O relato dos casos mostra que a falta de conhecimento para acertar o “x” da questao
da imprensa ¢ tarefa dispendiosa para os professores, por causa da formagio precéria que tém.

Apesar do planejamento das fichas e dos esforgos concentrados no curso, pouco se avancou na leitu-
ra critica, provavelmente devido aos fatores “classicos” ja discutidos que, ha muito, vém emperrando
a qualidade do ensino bésico no Brasil.

O desafio da leitura critica (do jornal e do mundo), portanto, se mantém em pé. Que os
resultados deste projeto sirvam de estimulo a outros educadores, jornalistas e estudantes, que um dia

perceberam como é perversa a atuagio do meios de comunicacio, e quao urgentes sdo as alternati-

vas para esta escola e para este jornalismo que ai estzo.
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MODELO DO QUESTIONARIO

p1. Questiondrio n?

¥5. Formagdo universitaria:
bInstituicio curso cidade ano de conclusiao

6. Séries em que esta lecionando no momento
. 7. Séries em que ja lecionou e ndo leciona no momento
8. )3 fez cursos de aperfeicoamento? Quais?
99, Ja fez algum curso sobre jornal na sala de aula?
910. Com que frequéncia voceé 1é jornal?
todos os dias  trés vezes por semana, em médiauma vez por semana, em média raramente
- 11. Vocé assina algum jornal?
12. Se assina, qual jornal?
¥13. Se ndo assina, compra algum jornal?
914. Qual joral vocé mais compra?
~15. Se ndo assina nem compra, onde vocé |é jomal?
. 16. Qual o jornal que vocé mais gosta?

17. Por que vocé gosta mais desse jornal?
?18. Qual o jornal que vocé mais lé2
19. Qual o jornal que vocé menos gosta?
20. Por que vocé gosta menos desse jornal?
- 21. Vocé |é alguma revista?
~22. Se &, qual revista?
923. Com que frequéncia vocé assiste telejornais?
gtodos os dias  trés vezes por semana, em médiauma vez por semana, em média raramente
»24. qual o telejomal que vocé mais gosta?
- 25. Por que vocé gosta mais desse telejornal?
_'26. Qual telejornal vocé mais assiste?
927. Qual o telejomal que vocé menos gosta?
928. Por que vocé gosta menos desse telejornal?
929. Voceé acredita em todas as noticias que & jornais e assiste na TV?
- A. sim B.ndo C.mais ou menos D.ndo sei
,030. Justifique sua resposta
931. Vocé acha que ha diferengas nas versdes que os diferentes jornais ddo para um mesmo fato?
932. Se vocé acha que ha diferengas, por que isso acontece?
o33. Na sua opinido, que resultados podem ser alcangados usando o jornal nas atividades escolares?
- 34. Vocé ja teve alguma orientagdo sobre como trabalhar com o jornal na sala de aula?
_35. Se ja teve, de onde veio essa orientagdo?
936. Vocé usa o jomal em suas atividades com os alunos?
937. Se usa, que tipo de atividades desenvolve utilizando o jomal?
38. Vocé encontra dificuldades para trabalhar com o jomal? Quais?
- 39. Que tipo de orientagdo vocé gostaria de receber para trabalhar com o jornal na sala de aula?
" 40. Vocé usaria uma material pedagégico que sugerisse atividades com o jomal na escola?
95$m n3o  ndo sei
0

0
0
9
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¢ 41. Quais dessas atividades vocé mais utilizaria? (enumere por ordem de preferéncia)

» () atividades que estimulem a leitura e conhecimento do jornal

¥() leitura critica de jornais

() orientacdo para a producao de um jornal escolar

v42. Agora faga as suas sugestdes de contetidos que deveriam ser tratados no material

y 43 Quantas aulas voceé teria disponiveis, por semana, para trabalhar com o jornal em cada classe?
44. Se vocé fosse produzir um jornal escolar com seus alunos, quais dessas técnicas teria a disposi¢do para editar e

Y fazer as copias do jornal?

() maquina de escrever e xerox

v() computador e xerox (cite o editor de texto)

v () mimeografo

() outra maneira (descreva)

Y45, Alguma observagao?




B Anexo 2 S

FORMATACAO DAS RESPOSTAS

1. Fungao
Lingua Portuguesa efetivo
Lingua Portuguesa nao-efetivo
Historia efetivo
Histéria ndo efetivo
Ceografia efetivo
Geografia ndo-efetivo
2. Escola
3.ldade
A. até 25 anos
B. de 26 a 35 anos
C. de 36 a 45 anos
D. Mais de 45 anos
4. Sexo
5. Formagao
A. Instituicdo publica
B. Instituicdo privada
C. Capital / Interior / outros Estados
D. Curso (Letras, Historia, Geografia, Pedagogia e outros)
E. Ano de conclusio
a. Até 1970
b. entre 1971 e 1980
c. entre 1981 e 1990
d. depois de 1990
6. Séries em que esta lecionando
5% 6%, 7%, 8%, 19, 22 e 3? colegial
7. Séries em que ja lecionou e nao leciona no momento
5% 62, 7%, 8, 19, 2% e 3? colegial
8. Cursos de aperfeigoamento:
sim/ ndo e jornal / outros
9. Frequéncia que |é jomal:
A. Todos os dias
B. Trés vezes por semana, em média
C. Uma vez por semana, em média
D. Raramente
10. Assina jomal?
sim/ ndo
11. Qual assina?
A. Folha de S. Paulo
B. O Estado de S. Paulo
C. Jornal da Cidade
D. Diério de Bauru
E. outros
12. Se ndo assina, compra algum jomal?
simy nio
13. Qual compra?
A. Folha de S. Paulo
B. O Estado de S. Paulo
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C. Jomal da Cidade

D. Diario de Bauru

E. outros

14. Se ndo assina nem compra, onde vocé |é jormal?

A. na escola

B. de terceiros

15.Qual o jormal que vocé mais gosta?

A. Folha de S. Paulo

B. O Estado de S. Paulo

C. Jomal da Cidade

D. Diario de Bauru

E. outros

16. Por que vocé gosta mais desse jormal?

A. respostas argumentadas criticas:

= ele € pluralista

= estimula o debate

= é menos conservador

=apresenta profundidade de anilises

=traz informagdes objetivas que propiciam a discussdo, inclusive em classe
=possui jornalistas criticos em seu corpo editorial (Janio de Freitas, por exemplo)
B. respostas argumentadas nao-criticas

= gosto do aspecto grafico

= & mais suscinto, leio com mais rapidez

= & mais completo, traz mais cadernos

= traz noticias da cidade

= 0s textos sdo bem escritos

= gosto do caderno “Mais!”

= & mais didatico

= gosto dos artigos (Luiz F. Verissimo)

= gosto da variedade de assuntos

= gosto da linguagem

= s3o objetivos e imparciais

= parece mais abrangente

= ¢é agradavel de ler

C. respostas ndo-argumentadas

= & 0 tnico que tenho acesso

= ja criei o habito de ler s6 esse

= &0 Unico sincero

= tem boas matérias

= é 0 mais realista
-
-

é o menos politico
porque tenho necessidade de me informar
D. ndo deram argumentos (deixaram a resposta em branco)
16.Qual o jornal que vocé mais |€?
A. Folha de S. Paulo
B. O Estado de S. Paulo
C. Jomal da Cidade
D. Diario de Bauru
E. outros
17.Qual o jomal que vocé menos gosta?
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A. Folha de S. Paulo

B. O Estado de S. Paulo

C. Jornal da Cidade

D. Diario deBauru

E. Noticias Populares

F. outros

18. Por que vocé gosta menos desse jornal?
A. respostas argumentadas criticas:

= n3o tem compromisso social

= & a voz dos privilegiados

= & sensacionalista

= banaliza a violéncia

=tem linha editorial conservadora

= banaliza fatos importantes

= trata as noticias de forma superficial (s6 entrevista uma fonte)
= ¢ tendencioso

B. respostas argumentadas nao-criticas

= ndo tem aspecto grafico atrativo

= é muito dramatico

= & muito extenso, tem textos longos

= traz reportagens melodramaticas

= deixa a desejar em termos de contetido e impressao
= tem muitas paginas

= ndo gosto da linguagem popular

= repete noticias da Folha
= traz muitas matérias policiais
= & muito analitico

C. respostas nao-argumentadas

= me deixa deprimida

= ndo gosto do estilo

= ¢ fraco

= n3o me interesso por ele

= ndo atende as expectativas dos leitores
= tem muitas notas policiais e economia via classificados
= péssima qualidade

= ndo acrescenta nada

= traz noticias ineficazes

D. ndo deram argumentos (deixaram a resposta em branco)
19. Qual o jomal que vocé mais 12

A. Folha de S. Paulo

B. O Estado de S. Paulo

C. Jornal da Cidade

D. Diario deBauru

E. outros

20. Vocé |é alguma revista?

sim/ ndo

21. Qual revista?

A. Veja

B. Isto é

C. Superinteressante
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D. revistas femininas (Claudia, Marie Claire, Elle, Nova etc)
E. Nova Escola

F. outros

22. Frequénda que assite telejornais:

A. Todos os dias

B. Trés vezes por semana, em média

C. Uma vez por semana, em média

D. Raramente

23. Telejornal que mais gosta:

A. Jormal Nacional

B. T) Brasil

C. Aqui Agora

D. Jornal da Manchete

E. Jornal da Cultura / 60 Minutos

F. Jornal da Bandeirantes

G.SPTV/SP Ja

H. Jormal da Globo

. outros

24. Por que vocé gosta mais desse telejornal?
A. respostas argumentadas criticas:

= pela profundidade de cobertura dos fatos
= parece ser 0 mais imparcial

= emite opinides criticas

= n3do tem carater sensacionalista

= parece ser menos tendencioso

B. respostas argumentadas nao-criticas:

= & mais completo

= tem linguagem mais leve

= & mais sucinto

= gosto dos comentarios do B. Casoy

= é mais abrangente

= & mais sério

= & bem articulado

= é mais dindmico

C. respostas ndo-argumentadas:

= propicia atualizagdo rapida

= tem livre opinido

= habito

= & 0 (inico que tenho possibilidade de assitir
= é o Unico imparcial

= traz noticias eficientes

= é 0 mais informativo

= proporciona noticias de algum respaldo
= traz informe globalizado e recente

= é mais variado

= ¢ mais recente

= gosto da programagio

25. Qual o telejomal que vocé mais assite?
A. Jornal Nacional

B. TJ Brasil
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C. Aqui Agora

D. Jornal da Manchete

E. Jornal da Cultura / 60 Minutos

F. Jornal da Bandeirantes

G. SPTV /SP Ja

H. Jornal da Clobo

l. outros

26. Qual o telejornal que vocé menos gosta?
(idem 25)

27. Por que vocé gosta menos desse telejomnal?
A. respostas argumentadas criticas

= banaliza fatos importantes

= teor ideolégico de direita

= é sensacionalista

= é a voz oficial do governo

= é tendencioso

= 56 defende os interesses do Roberto Marinho
= é alienante, mascara a noticia

= & muito violento

= tem um histérico de manipulagdo, voz oficial da direita
B. respostas argumentadas ndo-criticas

= repete noticias

= ndo é construtivo

= nio me identifico com a linha editorial

= & muito tragico

C. respostas ndo-argumentadas

= disponibilidade de horario

= é muito escandaloso

= 56 fala de desgraca

= nio condiz com a postura jornalistica enquanto veiculo de comunicagio globalizante
= as noticias ndo sio bem passadas

= ndo tem criatividade e organizagdo

= ndo tenho tempo de ver

= & ridiculo

= é vulgar

= 4 ndo gosto da maneira como a noticia é passada

D. respostas sem argumento (em branco)

28. Vocé acredita em todas as noticias que Ié nos jomais ou assiste na TV2

A. sim

B. ndo

C. mais ou menos

D. ndo sei

29. Justifique sua resposta

A. respostas argumentadas

= muitas noticias sio manipuladas para defender interesses particulares do jomnal
= Ha a visdo do sapo, que vé de baixo e a do passaro, que vé de cima

= A noticia existe dentro de um contexto, que nem sempre é retratado

= As noticias traduzem a ideologia dos donos da empresa jomalistica

= Os jornais abusam de sua autoridade

= A versdo dos fatos varia segundo interesses especificos que estejam em jogo
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= Os jornais distorcem os fatos em busca de maior publico

= O jornalismo é parcial

= Nao devemos considerar apenas imagens e comentarios do repdrter, € preciso
verificar os antecedentes da noticia

= O jornalismo é o canal que a classe dominante tem para difundir sua ideologia
= Algumas noticias sdo forjadas para “enganar” o povo

= (s jornalistas filtram a noticia

= Ha diferencas no tratamento do fato entre um jornal e outro

= A noticia é uma versio do fato, e toda versdo € parcial

A. respostas nao-argumentadas

= Nem tudo é verdadeiro

= Sempre ha um fundo de verdade

= Os absurdos sio muitos

= Algumas noticias escondem totalmente a verdade

= Ha jornais que ndo sao dignos de credibilidade

= Fico na duivida

= Espero provas concretas antes de acreditar

= Acredito nos fatos, mas procuro interpreta-los de acordo com a minha experiéncia
= Acredito na informagdo, mas ndo na conclusio

= Nem tudo corresponde a vida real

= Procuro filtrar as informag&es

= Seleciono aquelas que vejo credibilidade

= O jornalismo da Globo é sério

= Ha muita fantasia para seduzir o leitor / telespectador

= Nunca acredito em tudo que ougo

= Tem noticia que deixa a desejar

30. Vocé acha que ha diferengas nas versdes que os diferentes jomais ddo para um mesmo fato?

sim/ ndo

31. Se vocé acha que ha diferengas, por que isso acontece?

A. respostas argumentadas

= ideologia, interesses politicos e particulares

= sensacionalismo para vender

= descompromisso com a sociedade

= orientacdo politica de direita

= orientagdo politica e religiosa de cada jomal

= a concorréncia obriga os jornais a fazerem de tudo para atrair o leitor
= ndo ha como ser 100% objetivo e imparcial

= limitagdes culturais e histérico do jornalista que faz a noticia

B. respostas naoc-argumentadas

= A TV Cultura nio precisa apelar

= Erros graficos e redacionais

= depende da linha seguida

= cada pessoa tem um ponto-de-vista

= o fato principal ndo muda

= por falta de veracidade dos fatos

= falta seriedade

= falta profissionalismo

= jornais tradicionais ndo precisam de sensacionalismo para vender
= & possivel haver diversas maneiras de se falar uma noticia

= as diferencas fazem parte da individualidade de quem faz a noticia
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= tem jornalista que exagera

= talvez haja interesse na midia na forma de narragdo dos fatos

= variam dependendo do piblico que querem atingir

= 0s pressupostos tedricos de cada cidadao permeiam suas ages orais e escritas

32. Na sua opinido, que resultados podem ser alcancados usando o jornal nas atividades escolares?
Respostas abertas

33. Vocé ja teve alguma orientagio sobre como trabalhar com o jornal?

sim/ ndo

34. Se ja teve, de onde veio essa orientagdo?

A. cursos

B. faculdade

C. livros sobre o assunto

D. troca de experiéncias com colegas

35. Vocé usa o jornal em suas atividades com os alunos?

sim / ndo

36. Se usa, que tipo de atividades desenvolve utilizando o jomal?

A. Leitura e comentarios de reportagens, artigos, entrevistas etc.

B. recorte de noticias e montagem do jornal mural

C. copia e resumos de textos jornalisticos

D. outras atividades

37. Vocé utilizaria um material pedagégico que sugerisse atividades para trabalhar com o jomal na sala de
aula?

sim/ ndo / ndo sei

38. Quais dessas atividades vocé mais empregaria? (enumere por ordem de preferénda)
1. atividades que estimulem a leitura e conhecimento do jornal

2. leitura critica de jornais

3. orientagdo para produgdo de um jornal escolar

123,132,213, 231,312,321

39. Agora faga suas sugestoes de contelidos a serem tratados no matenial

A. temas especificos (educagio sexual, satide, economia etc)

B. analise de contetidos (fotos, textos etc)

C. respostas vagas

D. informagdes gerais sobre jornalismo

E. Informagdes técnicas sobre jornalismo

F. Leitura critica

40. Quantas aulas vocé teria disponiveis, por semana, para trabalhar com o jornal em cada classe?
1, 2, mais de 2

41. Se vocé fosse produzir um jomal escolar, quais dessas técnicas teria a sua disposigdo para editar e repro
duzir o seu jomnal?

A. maquina de escrever e xerox

B. computador e xerox (qual editor?)

C. mimedgrafo

D. outros (descreva)
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MODELO DE QUESTIONARIO APLICADO PARA AVALIAR A RECEPTIVI-
DADE DOS PROFESSORES DURANTE AS OFICINAS PEDAGOGICAS

1. Séries para as quais vocé leciona:

()5? ()6 ()72 ()8 () 22grau

2. Vocé usava o jornal na sala de aula antes de fazer o curso?

() sim () ndo

3. Descreva, de maneira sucinta, as atividades que vocé desenvolvia antes de fazer este curso, e quais
eram seus objetivos.

4. Sobre o material pedagégico que vocé recebeu nas oficinas, vocé considera que:

a. () esta adequado a realidade da escola em que leciono

b. () ndo esta adequado a realidade da escola em que leciono

c. () esta adequado em termos a realidade da escola em que leciono

Por qué?

5. Os contetidos do material sdo suficientes para vocé usar o jornal com seus alunos?

()sim () ndo

6. Se ndo sao suficientes, que assuntos vocé considera que ficaram faltando?

7. Na sua opinido, as atividades propostas atingem os objetivos de cada ficha?

()sim () ndo () mais ou menos

Por qué?

8. Voceé esta encontrando dificuldades para trabalhar com o jornal da forma que foi proposta nas fichas?
() sim () ndao () mais ou menos

Descreva suas dificuldades

9. Sobre a metodologia utilizada no curso, vocé considera que:

a. () foi eficiente, consegui aprender os contetidos propostos

b. () foi razoavel, tive davidas que ndo foram esclarecidas

c. () foi insuficiente, aprendi pouco e tive muitas ddvidas

10. Em que contetidos vocé teve dividas? Por que vocé considera que teve essas davidas?

11. Vocé tem algum comentério a fazer sobre a maneira como a coordenadora apresentava os conted
dos?

12, Utilize este espago para comentar que significado o curso teve para o seu aprimoramento profis-

sional. Se precisar, pega outra folha para escrever.

| X
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ATIVIDADES REALIZADAS PELOS PROFESSORES
DURANTE AS OFICINAS E NA SALA DE AULA
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B Vale?
Que vale?

Manifestantes
entram em

i chogue com
policiais: em
Brasilia,

FH dissimula

Preocupagao
Ed Ferrerra /AE

Um confronto entre policiais
militares e cerca de 5 mil mani-
festantes contra a privatizacio
da Vale do Rio Doce deixou 29
pessoas feridas, ontem pela ma-
nha, perto da Bolsa de Valores
do Rio. O sindicalista Anderson

NOVO defega&o-gérai-ﬁiuéé |

cupula da policia paulista

O novo delegado-geral de
Policia Civil, Luiz Paulo Braga
Braun, afastou ontem os che-
fes de oito departamentos. O
Departamento de Investiga-
coes Sobre Crimes Contra o
Patrimonio (Depatri) daré lu-

Pedreiro diz
que sem-ferra
fez execucao

O pedreiro Edson Lucena
disse ontem a policia de Londri-
na que o seguranca José de Oli-
veira ja tinha se rendido quan-
do foi morto peios sem-terra. no
domingo. Contratados pelo ar-
rendatario da Fazenda Borbore-
ma (PR) para expulsar acam-
pados. eles estavam juntos
guando foram atacados. Em
Alagoas, ¢ assassinato de um
trabalhador rural por pistolei-
ros criou tensao em varios
acampamentos. Entidades de
defesa dos direitos humanos e a
policia tentam acalmar a revol-
ta dos sem-terra.Paginas A15e Al6

D. Lucas diz
que Igreja nao
deve 1solar-se

O presidente da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB), d. Lucas Moreira Ne-
ves, cardeal-arcebispo de Sal-
vador, refutou ontem as acusa-
coes de que a entidade tem as-
sumido func¢oes de partido po-
litico por tratar também de te-
mas nacionais e nao so religio-
S0S, COMO 0S sem-terra e as pri-
vatizacoes. “A lgreja jamais
aceitara ser confinada a sacris-
tia”, disse d. Lucas em entrevis-
ta ao Estado. Ele lamentou o
fim do subsidio do governo
para o ensino de religiao nas
escolas. Pagina A17

gar ao Departamento de Cormi-
bate ao Crime Organizado. O
secretario da Seguranca, José
Afonso da Silva, disse que nao
pretende substituir 0 coman-
dante da PM, coronel Claudio-
nor Lisboa. Paginas C1 e C3

Entre oledores

ST e (e 29 pessoas P

Guimaraes da Silva, da CUT de
Pelo Horizonte, sofreu fratura

- mag direita ao tentar apa-
nhar uma bomba de efeito mo-
ral para arremessa-la de volta
contra os guardas. Houve ou-
tras manifestacoes a tarde. Em

AT AW .

Para

CPl, bancos deverao

Brasilia, o presidente Fernando
Henrique Cardoso procurou
dissimular a preocupacao do
governo. “Vale, hoje? Vale o qué?
Vale-refeicao?”, perguntou ele
aos jornalistas que pediam sua
opiniao. Paginas B1 e B8

-~

demitir quem usou titulos

Os senadores da CPI dos Ti-
tulos defendem a demissao de
funcionarios dos bancos que
permitiram a circulacao dos ti-
tulos e participaram do lucro ir-
regular. Para o relator Roberto
Requiao (PMDB-PR), o préprio

banco deve ser comprometido
caso se recuse a demitir. Para
ele, se nao houvesse participa-
¢ao do comprador final dando
garantia de compra para o pa-
pel, as emissoes nao chegariam
ao mercado. Paginas A6 e A7

Zagalo, ao lado de Romario e Ronaldivkio. em Miami: iécnico diz que México serd bom teste
Zagalo coloca em campo
8 dos campeoes de Parreira

Com oito jogadores cam-
peoes mundiais, a selecao bra-
sileira faz hoje, em Miami, uma
partida amistosa contra o0 Mé-
Xico, que servira para o técnico
Zagalo definir as altimas vagas
da lista para o Torneio da
Franca, em junho. Esse jogo se-
ra um bom teste, segundo o
técnico Zagalo, que participou
ontem de uma entrevista cole-
tiva ao lado dos goleadores Ro-
mario e Ronaldinho. Os dois
atacantes estao escalados, as-
sim como outros seis da Copa

de Mundo de 1994: Taffarel,
Cafu. Marcio Santos, Mauro Sil-
va. Dunga e Leonardo. A estre-
la da entrevista foi Ronaldinho,
do Barcelona, que respondeu
perguntas sobre seu futuro
ap0s o campeonato espanhol.
E a volta da selecao aos Esta-
dos Unidos, trés anos apos a
conquista da Copa e um ano
depois da decepcao na Olim-
piada. O jogo comeca as 20 ho-
ras e a TV Bandeirantes e a
SporTV anunciam a transmis-

Transito deve
piorar a parfir
de hoje a tarde

O transito comeca a ficar
complicado a partir das 17 ho-
ras de hoje para os paulistanos
que vao vigjar no feriado do Dia
do Trabalho. Nesse horario, es-
tao previstos congestionamen-
tos na cidade. Mais de 1,5 mi-
lhao de veiculos devem trafegar
pelas estradas estaduais, segun-
do o DER. Bancos e supermer-
cados fecham amanha e voltam
a funcionar na sexta. Pagina C4

RUY MESQUITA

Diretor-responsave!

Julio de Mesquita Neto (1969-1996)
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- Até o fim da noite,
governo esperava
derrubar duas iminares
e realizar a venda

m verdadeiro duelo juri-

i } dico, criado pela conces-
sao de 19 liminares con-

tra a privatizacao da Vale do
10 Doce. obrigou ontem o go-
verno a adiar o leilao de venda
da estatal. gue estava marcado
para as 10} horas. no Rio. Por
volta das 20 horas, os advoga-
dos do BNDES haviam obtido
a cassacao de 17 lIiminares.
Apenas duas, impetradas no
Tribunal Regional Federal
(TRF} de Sao Paulo. continua-
vam em vigor. Para derruba-
las, os advogados da Uniao en-
UArAm com acao no Superior
Tribunal de Justica (STJ)
dindo a suspensao das limina-
res com base em tese de “con
flito de competencia™
mentaram gue o TRF de Sac
Paulo é orgao incompetenie
para manter a liminar. O presi-
dente do STJ, Romildo Buens
de Souza. podena decidir sobre
0 assunto ainda ontem a noite
Um parecer favoravel permit:-
na a realizacao do leilao ate a
meia-noite ou hoje de manh
Para evitar novos problemas de
“chuva de liminares™ em varios
pontos do Pals, o presidente do
Supremo Tribunal Federal, Se-
pulveda Pertence, sugeriu a ele-
vacao da jurisdicao para anali-
se de acoes. Com essa medida,
0os autores nao poderiam re-
correr a juizes de primeira ins-
tancia.  Poginas B1,B7 c B9 eB1E

pe-

F’razo para
declaracao
termina hoje

O prazo para entrega ¢
claraciao do Imposto de Rer
para o pagamento da cota uni-
ca ou da primeira cota terr
hoje. Postos da Recelta e agen-
cias de bances autorizados na
principais cidades funcionar
além do horario normal para
receber declaracoes e cotas. -
entrega também pode ser feita
pela Internet. Paging B3

Mobutu vai
q encontro
com Kabila

O presidente do Zaire, Mobu-
tu Sese Seko. e o lider das forcas
rebeldes. Laurent Kabila, con-
cordaram ontem em reunir-se
para discutir a crise. O zoolOgi-
co de Kisangani, no centro «c
pais, perde atragoes: o elefante
foi comido por soldados famin-
10S e sO resta a cavelra do chim-
panzé amestrado. Paginc A12

.] -{n T “"—'r-‘nr

_ © ontbus
ameacam fazer greve
Fagina €5

MEC vai elevar numero
de questoes do provao

Pagina A8
Blair ¢ favorito na
véspera da elei¢ao

Pogina A14
Brasil vai negociar
tarifas com os EUA
Paginc B&

Balanga tem déficit de
USS$ 621 milhoes no més

Pagina B3
Velocista da Jamaica
serd atrag¢do no Rio

Pagina E6
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Opinido da Folh

Leia os editoriais “Vale, pe-
dras e ideologia”, acerca de lei-
lao; “Quantidade e qualidade”,
sobre exportacao; e “Aberra-
¢ao eleitoral”, sobre desincom-

~atibilizagao. Pag. 1-2

marelo, estudantes protestam contra a venda da mineradora

B informatica
Veja dicas
para instalar
programas

Confira 50 dicas para
instalar ou remover pro-
gramas de computador.

Aprenda também co-
mo ampliar a memdria
do micro, assegurando
maior rapidez no uso de
jogos. Pag.5-1

AMANHA

Trabalho infantil

¢ analisado
Caderno especial mos-

tra amanhd a vida de
criancas que trabalham.

T

G L

Termina as
20h prazo do
IR via Interne

A Receita determinou g as
declaracdes de Imposto dden-
da sejam enviadas pela Intnet
s6 até as 20h (horario de ‘asi-
lia). Postos da Receita e bicos
manterao plantao até 222h
(horario local) em todo o 1s.

Hoje ¢ o 1ltimo diadara
entrega da declaracéo dk. O
atraso acarreta multa . no
minimo R$ 165,74. Pag.7

L TNUNUD lecsait Ba

f’esquisa da 5%
a Tony Blair

Lider trabalhista britap de-
ve ser eleito amanha. Q1ser-
vador John Major, atual'mié,
tem 29%. Pags.1-16¢€17
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Editoria de Arte/Folha imagem

Programe o seu feriado
Os servicos a partir de amanhé

Postes de combustivel
i & Facultativo amanha e domingo

Bancos
.- Abrem 50 na sexta

- Supermercados
. "= ¢ Fecham amanha

Podem abrir no domingo
== == Lojas e shoppings

@5 g Podem abrir no domingo

o B S ARG EDDTT
! Estradas

{ Horarics de maior movimento

| Anchieta/imigrantes, Anhanguera/
{ Bandeirantes e Trabalhadores

§ Hoje Das 20h s 24h
! Amanha Das Sh as 15h
| Nas demais rodovias
' Hoje Das17h
as 22h i
! Amanha Das8h ———=

as 14h Fi:.]_
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Associated Press

¥ Justica rejeita recurso e
privatizacdo fica suspensa

» ST] analisa novo pedido e
governo espera leildo hoje

O governc nao conseguiu derrubar ontem
duas liminares concedidas pela Justica Federal
de Sao Paulo que suspenderam o leilao de pri-
vatizacao da Companhia Vale do Rio Doce,
marcado para as 10h na Bolsa do Rio.

A Uniao chegou a apresentar trés recursos
ao Superior Tribunal de Justica, na tentativa
de cassar as liminares (decisdes provisorias}.
A noite, o ST] indeferiu dois dos recursos —o
terceiro pedido deve ser analisado hoje.

“Temos um inimigo ardiloso e competen-
te”, disse Luiz Carlos Mendonca de Barros,
presidente do Banco Nacional de Desenvolvi-
mento Econémico e Social, responsavel pelo
leilac. “Nao estdvamos prontos para a utiliza-
¢ao ilegitima das acoes populares por oposite-
res ferrenhos e histéricos”, afirmou.

A principal acao contra a venda pede o can-
celamento do edital. Na madrugada de ontem,
o Tribunal Regional Federal de Sao Paulo con-
firmou, pela segunda vez, liminar contra o lei-
lao concedida na ditima sexta. Até o julgamen-
to do recurso do BNDES, previsto para dia 8
oudia9,oleilao esta suspenso, dizo TRF.

No Rio, pela manha, conflito entre manifes-
tantes e a PM deixou 33 feridos. Proximo a
Bolsa, 3.500 pessoas, segundo a PM, ou 14 mil,
para os lideres, encurralaram 20 policiais, que
reagiram com bombas de efeito moral.

Os manifestantes passaram o dia na Bolsa e
comemoraram a suspensao do leilao as 17h30.
Segundo a PM, o ato reuniu 2.500 pessoas. Pa-
raorganizadores,eram 10 mil. Brasil
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Vacina protege macaco de HIV

Pesquisadores do Centro
Médico da Universidade da
Pensilvania (EUA) conse-
guiram imunizar trés chim-

panzés contra o virus da
Aids. Vacina foj feita com
genes enfraquecidos do
HIVtipol. Pag.1-20

& ATMOSFERA BT

ST ERNAE
Tempo no Brasil P&g.3-9

Belo Horizonte
Inicia programa
do centenario

Um ato politico em defesa do
emprego, amanha, marca o ini-
cio das comemoracoes do cen-
tendrio de Belo Horizonte, que
acontece em 12 de dezembro.

A programacao prossegue até

j‘*%‘;’:‘;' Chuvas no Nordeste
-

Maxima 35¢
Roraima

Minima 3
Santa Cataring
Amanha Chuvas no Norte

BE ORIENTE-SE E
E 30 de abril

u Poupanca (1%/5

, Pag.2-1
1,1242%
e Dolar* cotacoes de 29/4, em RS

S iz paralelo 1,110/1,135
junho do ano que vem. Mais de ST 1,050/1,080
200 eventos culturais, esporti- iivre 1,0627 /1,0629
vos, de lazer, politicos e de & Bolsas indice de 29/4
preservacao da memoria estao SP +0,98% Rio  +0,80%
previstos. Pag.3-8 * compra ¢ venda respectiaments
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imeira-dama, Ruth, na posse de conselheiros do

Comunidade Solidéria, no Planalto. Em discurso, FHC atacou o “neobobismo” dos criticos que véem o governo preocupado sé com
o mercado e disse que o Brasil vive um momento em que “ainda nao deu a volta por cima, mas jé sacudiu a poeira” Pag. 1-11

‘Neobobismo’ o presidente Fernando Henrique Cardoso Belja apr
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Para FHC,
critica revela
‘neobobismo’

| da Sucursal de Brasilia

O presidente Fernando Henri-
que Cardoso rebateu ontem as cri-
ticas que sao feitas 2 drea social do
governo e classificou de “neobo-
bismo” a politica dos que afirmam
que ele s6 se preocupa com o mer-
cado financeiro, deixando de lado
os investimentos sociais.
 “S6 quem ndo tem nada na ca-
beca € que fica repetindo que o go-
verno s6 se preocupa com o mer-
cado, que é neoliberal. Eu j4 disse
isso uma vez, isso é ‘neobobis-
mo””’, afirmou FHC diante dos
conselheiros do programa Comu-
nidade Solidédria, que tomavam
posse no Paldcio do Planalto.

Segundo o presidente, quem diz
que o governo diminuiu o gasto
com a 4rea social estd “dizendo
bobagem”. “Se nao me falha a me-
méria, dois tercos do gasto publi-
cono Brasil vao paraa drea social.”

Para FHC, as criticas sdo feitas
por “preguica”, “ma-fé” e “ig-
norancia”. “Ou € tentativa de em-
buste; fazer de conta que estd se fa-
zendo menos do que estd (se) fa-
zendo”, completou.

“Nio é essa coisa simples de
olhar no computadorzinho I do
Siaf (Sistema Integrado de Admi-
nistragao Financeira), gastou tan-
to, perdeu, ganhou. Isso ¢ jogo de
}crianqa, nao é sério”, afirmou.

FHC citou como exemplo o caso
das cestas bésicas. Disse que mui-
tas vezes sdo feitas comparagoes
erradas “para dar um escandalo”
e dizer que o governo estd gastan-
do menos com cestas bdsicas.

“(Quem diz isso) Esqueceu de
ver o seguinte: que n6s dobramos
o nimero de cestas bdsicas, de 3,5
milhoes para, eu creio, 7 milhoes
—algoassim”, afirmou.

Antes do discurso de FHC, Ruth
Cardoso havia dito que € preciso
ampliar as acoes do programa e
torna-lo “mais visivel”. Em segui-
da, FHC disse que ird atendé-la.

Para ele, o Brasil vive um mo-
mento em que a sociedade “ainda
nio deu a volta por cima, mas jé
sacudiu a poeira”, “(A sociedade)
Comeca a perceber que € preciso
atuar com outro espirito, com
maior convergéncia, com critérios
mais objetivos, somando forcas da
sociedade civil, do governo e sem-
pre com transparéncia.”
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NEOBOBBISMO

O presidente FHC cunhou mais
uma expressao para satirizar (e des-
qualificar) a oposigdo de esquerda ao
governo. Batizou como ‘“neobobis-
mo” a politica dos que afirmam que
ele s6 se preocupa com o mercado
financeiro, descuidando do social.

H4 pelo menos trés questdes politi-
cas implicitas no arroubo retérico
presidencial. Uma € o seu gosto pela
“boutade”, traindo um pendor pela
ironia professoral. Mas hd, também,
a questiao substantiva de avaliar as
politicas sociais de seu governo. E hd
uma questdo de filosofia politica.

E uma questio de gosto, que no é
cabivel julgar, se suas ironias tém
maior ou menor graga.

Quanto 2 efetividade de suas politi-
cas sociais, o minimo que se pode di-
zer, acompanhando a primeira-dama

‘Ruth Cardoso, € que as agdes sociais

do governo FHC carecem de visibili-
dade. O que, alids, ndo chega a es-
pantar: nesse setor as noticias mais
fortes e frequentes sao negativas, das
mortes por incuria em clinicas médi-
cas a incapacidade do governo fede-

4 b 6 7

Lunesp

ral de fazer frente ao MST; passando
por avaliagdes ainda polémicas sobre
o real efeito distributivo da estabili-
zagdo econdmica.

Finalmente, hd uma questio de filo-
sofia politica, pois o presidente FHC
pressupde que ““a sociedade” esteja
comegando a perceber ‘“‘que € preci-
SO atuar com outro espirito, com
maior convergéncia’’.

Entretanto, a nogiao de “conver-
géncia” pode esconder riscos de
“despotismo esclarecido”.

O tema da “convergéncia” € cen-
tral na obra do cientista politico ita-
liano Norberto Bobbio.

Para evitar o despotismo, é necessd-
rio o pluralismo. Assim, para Bob-
bio, € possivel a convergéncia numa
sociedade quando, por meio do de-
bate, das elei¢es e da opinido livre,
as partes em conflito aperfeicoam a
democracia, produzindo consensos.

Mas o risco a que FHC se expoe €
crer que o Brasil hoje conta com uma
convergéncia acabada, ao satanizar a
oposi¢do e imaginar um consenso
ideal em torno de si mesmo.
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NEOBOBISMO
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O Jornal Nosso
Alexandra Bujokas de Sigueira

Atividade com charge

1. A que fato se refere o desenho?

2. Quem s3o as pessoas envolvidas?

3. Qual € a posigio do chargista em relagio ao fato?
4. Vocé concorda com ele? Por qué?

NEOBOBISMO

&“n;
GENIAL \ S LAY
1550 UE Fol umMh cOrad
. Vogel :
£ XCELENCIA

GRE ME VEIO

Folha de S. Paulo, 26/03/97
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ATUAL

Bauru, 04 de julho de 1997 '

Produzido pelos professores na Oficina de Jornal — Ano I - Ne T - O1

o I Sormal
. D.E. BDavry

A Delegacia de’Ensino de
Bauru promovera um curso
sobre o uso do jornal em
sala de aula. O curso sera
destinado a professores de
portugués e sers ministra-
do pela professora Terezi-
nha Mestrinelli Paranhos ,
docente da E.E.P,G."Durval
Guedes de Azevedo".

A prof? lerezinhg traba -
lha com jornal ha trés a-
nos, devido a pesquisa-pi-
loto, desenvolvida oara te
se de mestrado em Comunicg
cao pela Unesp - Campus de
Bauru.

Segundo a Prof8, alem de
enfocar a estrutura dos e-
lementos do jornal, els
também trabalbha a estrutu-
ra textual de acordo com'o
género.

No curso promovido pela D
E., os conteddos abordados
serao: "Estudo e Andlise
da Estrutura do Texto Jor-
nalistico". Conceitos de
como o texto jornalistico
¢ impresso e elaborado,
tais como: editorial, arti
£o, entrevista, fardo par-
te da pauta do curso.

0 objetivo pedagdgico se-
ra fazer com que o aluno
aprenda a elaborar um tex-
to jornalistico, com uma
organizagao textual apro -
priada, bem como desenvol-
ver o poder de sintese,
além de adquirir meios de
entender e analisar outros
textos semelhantes.

Ainda de acordo com a pro

féssora Terezinha, "para o
jornal ser trabalhado de
wneira eiicaz, o aluno,
1lém de conhecer os elemen

6

ev Sa l8 de
P-(‘QW\O\!Q.

tos que compdem o jornal,
. r
deve ser orientado tambem

sobre a estrutura do tex- ..

to jornalistico, de acor-
do com suag finalidade".

0 curso sera promovido
na segunda sexta-feira de
agosto e a responsavel por
ele sera a prof? Maria de
Lourdes Tezani Pittoli,su
pervisora da D.E. de Bau-
ru, que falou sobre o ob-
jetivo da promogao de
eventos deste tipo:

.OJ or*‘“l sewdo bem

CoukeCJJO ?elOS
?rojessores,yodéfé

lambe~ ser conhe
cido pelosalunos!

"O objetivo da Delega-
cia de Ensino ao promover
ecursos desse tipo € prin-
cipalmente mostrar ao pro
fessor opgoes diversifica
das de trabalho com a ILin
gua Portuguesa, A partir
dai, que haja a multipli-
cagao das atividades nas
escolas junto aos demais
nvrofessores de outras dis
ciplinas. O jornal, um-
dos mais importantes por
tadores de textos, sendo
bem conhecido pelos pro
fessores, podera tambem

, ser conhecido pelos alu

nos, Fazer jornais em Bz
la de aula g uma ativida
de riquissima, significa
tiva em TOAOS O aSPET -
tos: linguisticos, comuni

AVA
AVAVAY

9unesp"' 13 14

hula
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;cativos, atual, enfim,
a gama de positividade
’ . ’

e muito grande. Alem
disso tudo, por mais
que se trabalhe com
jornal, ha sempre algo
mais a se trabalhar e
a mesmice do dia-adig
vai se tornando coisa
do passado. E um reno
var constante e o pro
cesso de conhecimento
val se fazendo de modo

gostoso e enriquecedor!

Poderao participar
do curso de agosto so-
mente os professores
que foram convocados
para o curso sobre uso
de jornal em sala de
aula, uma vez que este
segundo curso sera con
tinuidade daquele pri-
meiro.

r-EXPEDIENTE

| Jornal produzido pe-
las professoras: Eli

| sabeth Lemos de Aqui-
no Nevesj; Silvana de
Cdssia da Silva Pedro,|
Rosemeire Aparecida

IAlves, Jane Andreia
Guarnieri Souza e Ni
cia Valéria Biondo

|' de Godoy.

|
|
|
—
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OFICINA J@RNALILSTICA ANO I - N 01

A IMPRENSA CHEGA A SAIA DE AUIA

través do curso "Jornal em
sala de aula: ™ promovido
pela Delegacia de Ensino
de Bauru, professores da
rede vém desenvolvendo {
ma série de atividades on
de utilizam o jornal como
material diddtico na sala
de aula,
No dltimo dia 04 de julho, reuniram-se para apresentar os resulta
, dos obtidos. Sepgundo a profecsora, Terezinha M. Paranhos, otrabalho deg
| pertou o interesse doc alunos pela notfcia, principalmente pelo ato de
poder fazer uma anilise mais profunda e pessoal com relagdao a primeira
. pégina. Jd a professora Ivone Silva utilizou o projeto para "quebrar"
. a rotins dando oportunidades aos alunos de falar sobre assumtos como
: tragédias, esportes e depois induzf-los a produzir matérias.,
0 projeto, apesar de estar comegando, obteve €éxito, conseguindo ep
contrar nos alunos uma "reagio positiva e participativa", na opinifo da
' professora Iraci Verardo. Para o ano de 1998, novos cursos seriao reali

zados para aprofundar o tema,

E X P E D I E N T b

Coordenadora: Alxandra Bojokas

-
f

Equipe de professoras: laria Zilda Santos
Rosa Mayia C. Farias
laria oka_Baffi
harlu &%se_Sliva
oniy Leuia
Marcia Vianna
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Jornal dos

PROFESSORES

N°1-Julho 11997

Boletim produzido pelos professores do curso "0 jornal na sala de aula™ promovido pels D.E. de Bauru.

JORNAL NA SALA DE AULA
UMA NOVA ALTERNATIVA

Curso ensina professores a usar o jornal em sala de aula.

Os professores
de Portugués da
Rede Publica parti-
ciparam, uma vez
por més, durante o
periodo de abril a
julho, de uma Ofi-
cina de Jornal ofere-
cida pela Delegacia
de Ensino de Bauru.
O curso foi
trado pela jornalista
Alexandra Bujokas
de Siqueira, sob a
responsabilidade da

professora Maria de

Lurdes Tezani Pi-
ttoli, = assistente téc-
nico-pedagdgico da
Oficina de Portu-
gués. '

Trés - professoras
foram entrevistadas
quanto ao aprovei-
tamento do curso.

Segundo as pro-
fessoras Nicia Valé-
ria Biondo. Godoy ,
EEPG “Parque Santa
Ed e Jar{e

minis-

d—

Guarmeri
Souza, EEPG
“Profa. Ada Cariani
Avalone” o curso
trouxe muitas infor-
magdes novas e atin-
giu os objetivos pro-
postos. “Aguardo as
férias para digerir
melhor o material

Andréia

[ As atividades qué_

serao
desenvolvidas
apos o curso

proporcionarao a
formagao do senso

critico.
oferecido”, disse Ni-

cia. A professora

. Maria Zilda B.

Santos, da’ EEPG
“Prof. Francisco Al-
ves Brizola” obser-
vou que as atividades
praticas deveriam ser
mais aprofundadas.
Nicia  acrescentou
que tal fato ocorreu
devido ao curto es-

pago  de
"Deveria ser com
mais vagar e duas
vezes por més”, la-
mentou. '

Todas as profes- -

soras  entrevistadas
foram unanimes em
expressar sua ex-
pectativa quanto a
aplicabilidade do
material ofertado,
com vistas a desper-
tar no aluno o inte-
resse pela leitura das
varias linguagens
utilizadas nos jor-
nais. Esperam, tam-
bém, que as ativida-
des que serdo desen-
volvidas apos o curso

(13

proporcionem a
formagdo do senso

tempo.

_-——n—-—‘_“——-_—-——'—_——---—-——.
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vao tocar obras
HVvVdO LOCAl ODras
¢ Futuros moradores de  bro. Uma empreiteira ja ga-
[ Il,:]ualr‘n predios da Encol e balha cin pequenos acertos

. Bauru acabam de assumis

" nos residenciais
obras paradas da construto

Bleau, ovto Real

T ey11 194 .
Fontalne

Porto Prin-

¢ JFa. em concordata desde o cipe e Villencuve “Agora so
0 1ano passado. Segundo a co- mos incorporadores e credo
" Phnissao que reune comprado- — res da Encol™. diz o vice -pre
§ Jes de 152 apartamentos na  sidente da comissio, Primo
§ |\-’ila Universitaria. serao in- Mangialardo. O advogado

vestidos 6 milb~~s de reais
) |1]10 proprio bol . para garan-
§ l;lir o término dos empreen-
dimentos em até 14

o construtora pode seq
tontratadda ainda em outu-

dos futuros moradaores, I
vandro Joaguin. avalia que
O sucesso de ac ]

mesrg i~

s na Justi
voeley e £

Pl preiien & T'ClO

mada das obras O recursos
proprios. Paginas Bl ¢ B2

PN ANERLET R
CPIN LA

Editorial avalia a
r(‘.ﬂprur_-:rri_‘i'h'rhm'f_- civil
dovotoea Im;.n_n faancia
historica da participa
cao do eleitor na esco
lha de scus FePresen-
lantes cm cargos maio-
ritarios € proporcionais.

Areporter Fernan-
da Villas Béas escre-
ve sabre o revival das
“rainhas do lar: pro-
fissionais de suces-
"so que estao abanco-
nando a carreira para
cuidar da
companhar o cresci
mento dos filhos

Casa &l

cm 1 2 3 4 5 6 7 8 g, 416 a1 12

ncol em Bauru serdo concluidos pelos proprios compradores: previsio

e oo

sputam hoje a

eicao despolitizada

Rubens Cardia

| “
Mocada Adolescentes
‘ : como a estudante Paula
; v : Calipo Londolo. 15. acre-
o : ditam que uma boa [ra-
A grancia ajuda a compor
“ Y o visual. Pagina 1
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Cientistas buscam a
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Beijo na boca ajuda
a esquentar relagao
Pagina E14

Hebulosidade variidve!

rhyvas iecladas

‘Casais diferentes’
venceimn preconceito
Pagina E15
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Stein ¢ comemorada

Pagina E2

AVA
unespwlb_ 17 48 X9 20 21 22 23 24 25 26 27




-\/ P \
\:' n/ T
P

A =

‘\- ‘.‘

7
L Tleta <

LHRMADA =

/s
T!ITuLo
J

ZIHAMADA =

‘h"rm. [a)

THCFLIL-O

CHAMR DA

TITULO

CHAMADA

GRUPO

anm_mnsm;;c 30
TRDRA PeRSEGUIM

JANAINA GRASSI 2 ¥

LU

52

cm

v

Q—.—.

(—-

(—

TITULO —

<

LOGQT (PO

SP, A, MG, PR e SC: RS 2,00
Demais Eslados: ver
tapela na papina Ad

RUY MESQUITA

Direlor-responssvel

Julio Mesquita (1891-1927)

r ESPECIAIS
Maes acham
que filhos vao
mudar o Pais

A modeio Ingnd Kambo, de
22 anos, e 4 menina de rug
EF\. de 17, 18m em comum &
pouce esperangz no future ao
Brasil ¢ a convicgao de gue
sews filhos seran translormado-
res do munde. O filho ¢ &
Alexandre, nasceu hi wm més
nat Casa dias Maes da Fundagio
Estadual do beni-Estar do Me

nor (Fevem) e sipnifica para
Sl mae o mesmo gue Viclor
fepresenia pard ingnd: Jonte
U= Qo eIl

Fegine £3

Livro revela
agente de
Israel no Pais

MOHSES RABINOVIC!

0 histonador Nachman Fal-
bel revela no lvro Manasche:
Sua Vida e Seu Tempo a exis
tencia de wm hero: brasilewro

| da fundagzao de lsrael Seu no-
meé ¢ Manasche Krzepick
(1895—1985), judeu polonés
i que por 61 ancs [o] brasilewro.
Serviu como agenie em negi-
| clos de armas e envio de -

Lsperanca

A muodelo Igmid ¢ o fillw 1‘icwr nascimento é encarado como desafio em w": r\mm‘n wnm:fh

'™ t ~ Ty
Julio sle Menquita Neto (1968-1996) -

e

 odizio vai 2
mmca@ e tem

apoio de /7%
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| nheiro para lsrael, sob embar-'
| g0 dus EUA. Da nome a jardim
| em Jerusalen. Pogina A20
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Hidrovia da soj

L e ]

oja.redu

B --.hu-....\)

" ""'fl' ete em 30%

“rtanoe deflan-

Phpndembainginm vipeiaeiiiifis
greesebindor a0 prvidecans dhikin
Fiogol e restricdo oo

trdfego de verculos
ArA A MAIONA 0SNG
tanns Onvitios frets
quisa realizada peio i

e ane
rio e com rnuha.. d:mu- quaLr(!
meses e incluir caminhdes e
carros a dlcool. O projeto deve
ser votado esta semana na As-
sembiéia Legislativa e divide
os deputados. O levantamen-
to mostra que o
apoio an rodi-
zio cresceu en-
\re os proprie-
thrras de caro,
passando de
50% no ano
passadoe para
£0% agora. En-
tre ns passagei-
ms de dnibus e
metro, o indice
de aprovagan 8
ainda maior:
835, Na meédia,
77% dos paulis-

dem & restrigio
'ﬂéﬁrcntacﬁo

Trafego livre S
Camila Es-pmmr: cmmn wuu a.o esquama

Wl betetdbene oannbae pom agidie e

P g agpaeese il oG n
anndlednde do trespuo e Dol
11 Fste ano o governao o
Estado pretende neinir no

LA R AT e T

rodizio os ¢

San Maulg,
o Pernardo d

anng

co, Guarulhos e Ferraz de Vas-
econcelos. Quem desrespeitat
a proibigao de circulagan po-
de ser multado em RS 111. Na
segunda autuaciao, o valor da
multa dobre Pogina C1

Masion WRRIRE

|, CABECALH]

| MANCHETE

)C.HHMH DA

rumo & Europa e Asia A -
drovia Madeira/Amazonas ¢ |
uma estrada d'agua de 1,115
km que até o ano 200! deve |

" muitiplicar por dez o atual vo-

- Jume de transporte de produ-
1os. "A idéia é fazer com que 2
hidrovia, se.transforme nums
Avenida 23 de'Maio®, airma
John Veasey, diretor da Her
masa, empresd gue adminis- .
ua a hidrovia Foram invest-

¥ produgdo do Centrv-
* Oeste atingird 8 milhoes
de neladas por ano

PABLO PEREIRA
- Iimrsatinrs

entro de CInCo Anos, Cer-
ca de 3 milhdées de tone-
Jadas de soja produzidas
| em Mato Grosso, Rondonia,
| Acre e Amazonas seguirao dos RS 50 milhoes no prujeis,

| anuaimente o curse do Rio Ma- - que reduz o cusio do frete em

| deira alé o Porw de ltacoana- .30%. A hidrovia funcona des

| ra.uo}hosohmoﬁ Amazonas, . _de mapeo,  Roginas A26 8 AZY

FEPEEERR LA

Cresce papel
da mulher
na Justica

A presenga de trés juizas oo~
mo protagonistas da batalha
. judicial durante o leilio da Va-
le reafirmon a tendencia sobre

'Encontro de
'‘BH indicara
‘rumo da Alca

Dnverpéncias entre EUA e
| Mercosul s4o o maior obstacu-
| 1o para a declaragao conuniz
| que ministrus de 34 paises pre-
/ 0 aumento do nimero de mu- | leredem essinar nd rewniio jue
Iheres na magstratun. Quase | comege sexta-feirz, em lelo
600 de 4 mil juizes enwrevista- | Horzonte A declaragao abnrd
oS NUWMa PEsguisa eram inu- | caminho para a reuniio de
lneres Muwes delas garaniem | chefes de Estado sopre @ Area
que nao sofrem discnmunacao de Livre Comércio das Ameri-
s CAITULR Pﬂsm A24 cas (Alea), em S8 Fogm £3

Terremoto no leste do Ira

Dedicagio |

Jarme
Surmeis
dupia
jornada

-

VIO

4
A

O

ARMANDO

2% BN AT wirry

"Falta afeta
a producao

As indistrias do ABC des-
cobriram que o futebol aferaa
producao. Pesguisa indica
que a derrota do Corinthians
quinta-feira, por exemplo,
elevou o indice de faltas. Para
estimular os empregados a
. trabalhar, a Mercedes-Benz in-
cluiu a redugio de faltas como
meta em acordo sobre partici-
pacao nos lllcms. Pogina §1

1 o e e

Juristas sao
envolvidos
em polémica

Dois dos responsavels por
uma liminar contra o leilao de
Vale, ps juristas Fibio Konder
O'smp'\ra.n ¢ Eros Grau, ja redi-

vatizacao. Contratados por em-
" presas do Estado de Sao Paulo,
. eles USUAM ArgUMEenios opos-
sles de sua ACA0 CONLA A
venda da Vale Fogino AL

T

‘Papa sugere=

liberdade

Joao Paulo 11 foi saudado
ontem por dezenas de milha-
res de pessoas em Beirute, ao
iniciar historice viagem ao
Oriente Médio. O papa fez uma
discreta defesa da retirada das
tropas estrangeirns do Libano
ao falar em liberdade para “fi-
Ihos e filhas” do pais. A Siria
tem 35 mil soldados no Libano
e lsrael, 2 mll Pogina ATE

Brasﬂelro
temtam reagir
nas pistas

Os pilotos brasileiros ten-
tam reagir neste domingo em
duas corridas, apos mau ini-
cio de temporada O SBT mos-

EIrAIN parevencs a favor ca -~ ra 0 GP oo Brasi) ae rFormuls

Indy, 48 13 horas, no Rio. &
Globo passa o GP de F-1 de

O

‘daindistria para Libano

1o

Manaco, s 9h30. Rubens Bafs - 1

richello larga em 107 e’Frent-
zen, na pole Pogines E1, E6 o 7
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SIQUEIRA, A. B. O Jornal e a Educacdo - Leitura critica, comunicagdo e criatividade
no Ensino Fundamental. Marilia, 1999, 238p. Dissertagdo (Mestrado em Educagao) -
Faculdade de Filosofia e Ciéncias, Campus de Marilia, Universidade Estadual Paulista
“Julio de Mesquita Filho™.

RESUMO

Material pedagégico destinado a auxiliar o professor de Portugués do Ensino Fundamen-
tal na formagéo de leitores criticos de jornais foi desenvolvido na forma de fichas diver-
sas, que abordaram desde mecanismos de produgao noticiosa até orientagdes e sugestoes
de atividades mdltiplas, passando por anélises de noticias e reportagens. Os subsidios para
a elaboracao das fichas se desdobraram em trés perspectivas, a saber: 1) Conhecimentos
das areas de Pedagogia e Didatica, norteando a preparagdo de um material de facil uti-
lizacdo em sala de aula; 2) Conhecimentos sumarizados apds uma breve revisdo de teo-
rias criticas da comunicagao, evidenciando as limitagdes da prética jornalistica e destacan-
do, aos professores, formas de falseamento da realidade empregadas pelo jornalismo
atualmente; e 3) Informagdes sobre o perfil intelectual de parte dos professores da rede
estadual de Ensino de Bauru, SP, obtidas a partir de pesquisa qualitativa. O material foi
aplicado em quatro oficinas pedagégicas, ministradas apés acordo feito com a Delegacia
de Ensino de Baury, atingindo 25 professores de portugués da rede estadual de Ensino
de Bauru, que registraram suas impressdes sobre o material através de questionario de

pesquisa qualitativa. Suas respostas indicam o é&xito da proposta, ainda que apontem
meios de aperfeicoamento das proprias fichas.

Palavras-chave: Imprensa; leitura critica; Ensino Fundamental.
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SIQUEIRA, A. B. Newspapers and Education - Critical reading, communication and
creativity in Grade School. Marilia, 1999, 238p. Dissertagao (Mestrado em Educagzo)
- Faculdade de Filosofia e Ciéncias, Campus de Marilia, Universidade Estadual Paulista
“Julio de Mesquita Filho™.

ABSTRACT

Didatic material meant to help teachers of Portuguese in Grade School in the formation
of critical readers of newspapers was developed in the form of diverse lessons, which
cover from mechanisms of production of the news to orientations and suggestions for
multiple activities, going through analyses of news and stories. The data used for the ela-
boration of the lessons comprehend three perspectives, which follow: 1) Knowledge from
Pedagogy and Didatics, guiding the preparation of lessons easy to use in the classroom;
2) Knowledges summarized after a brief revision of the critical theories of communication,
stressing the limits of jomalistic practice and pointing out to teachers the forms of fabri-
cation of reality used by jomnalism today; and 3) Information about the intelectual profile
of part of the teachers employed by the state school system in Bauru, SP, obtained from
qualitative research. The didatic material was apllied in four pedagogic workshops, carried
out due to an agreement established with the Teaching Office of Bauru, reaching 25 tea-
chers of Portuguese from the state school system in Bauru, who gave their impressions
about the lessons through questionnaire of qualitative research. Their answers indicate the

success of the proposal, though pointing out ways of improving the didatic material itself.

Keywords: Media; critical reading; Grade School.
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