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Resumo

Esta pesquisa se estabelece a partir da investigacdo da dimensdo politica e social no design
contemporaneo, no qual ha a emergéncia do termo ativismo em design, objeto deste estudo. A
reflexdo é fundamentada no resgate histérico do design e na leitura do design contemporaneo para
compreensdo de suas relacbes e atuacbes, chegando ao ativismo em design como uma préatica que
encontra na contemporaneidade subsidios para seu desenvolvimento. A dissertacdo tem natureza
qualitativa e adota os procedimentos relacionados a pesquisa bibliografica, RBS e RBA,
documental, estudos de caso e pesquisa de campo. O processo e 0s procedimentos adotados
resultaram em analises criticas, mapeamento digital, sinteses em quadros e tabelas. Entre o
referencial tedrico adotado, destacamos as relacBes entre design e ativismo estabelecidas por
Victor Papanek, que h& mais de 50 anos recomendava ao design um senso politizado e critico. O
termo Design Activism € recorrente em pesquisas internacionais, mas o que pode o ativismo em
design no contexto brasileiro? Com base em tedricos de diversas areas do conhecimento a fim de
investigar o contemporaneo, busca-se responder qual a importancia das ag@es politicas e sociais
na contemporaneidade do design, verificando se o ativismo em design € um movimento legitimo
com acg0es e repercussdes na sociedade brasileira, ou se € mais um termo de divulgagdo associado
as questdes mercadoldgicas. Pesquisar relagdes sociais e politicas no design brasileiro € uma tarefa
pouco explorada, e um fator que impulsiona o desenvolvimento desta pesquisa € a falta de reflexao
tedrica e critica sobre o ativismo no territorio brasileiro. Assim, estabelece-se um caminho que
permite a reflexdo e a andlise critica sobre o tema, explorando exemplos que estdo situados no
contexto do mundo real. Espera-se que esta pesquisa instigue outras reflexdes e outros
questionamentos no design contemporaneo brasileiro.

Palavras-chave: Design Contemporaneo; Design Brasileiro; Ativismo; Ativismo em Design;
Design Ativista.



Abstract

This research is based on the investigation of the political and social dimension in contemporary
design, in which the term design activism, object of this study, emerges. The reflection is based on
the historical rescue of design and on the reading of contemporary design to understand its
relationships and actions, reaching design activism as a practice that finds subsidies for its
development in contemporaneity. The dissertation is qualitative in nature and adopts procedures
related to bibliographic research, systematic and unsystematic literature review, documentary, case
studies and field research. The process and procedures adopted resulted in critical analyses, digital
mapping, summaries in charts and tables. Among the theoretical framework adopted, we highlight
the relationships between design and activism established by Victor Papanek, who for over 50
years recommended a politicized and critical sense to design. The term Design Activism is
recurrent in international research, but what can design activism do in the Brazilian context? Based
on theorists from different areas of knowledge, in order to investigate the contemporary, we seek
to answer the importance of political and social actions in contemporary design, verifying whether
design activism is a legitimate movement with actions and repercussions in Brazilian society, or if
it is more of a disclosure term associated with marketing issues. Researching social and political
relations in Brazilian design is a little explored task, and a factor that drives the development of
this research is the lack of theoretical and critical reflection on activism in the Brazilian territory.
Thus, a path is established that allows for reflection and critical analysis on the subject, exploring
examples that are situated in the context of the real world. It is hoped that this research will
instigate further reflections and other questions in Brazilian contemporary design.

Keywords: Contemporary Design; Brazilian Design; Activism; Design Activism; Activist Design.



Sumario

1.

INTRODUCAO 17
Sobre a pesquisa 20

11 Caracterizagdo do problema 20
1.2 Questdes de pesquisa 22
13 Objetivos 22
1.3.1  Obijetivo geral 22

1.3.2  Objetivos especificos 23

14 Quadro do principal referencial tedrico 23
15 Método, etapas e procedimentos adotados 24

1.6 Originalidade, relevancia e delimitacao do objeto de estudo desta dissertacao: revisdo

bibliogréfica sistematica (RBS) 25
1.7 Estrutura da dissertacéo 27
Design Contemporaneo: uma leitura deste tempo 28
2.1 Design Contemporaneo Brasileiro 35
2.2 Design e Cidadania 47
Ativismo e design 61
31 Ativismo 62
3.2 Notas histdricas entre ativismo e design 71
3.2.1  Papanek e o Norte Global 72
3.2.2 O design brasileiro nos anos 1960 e 1970 82
3.3 Ativismo em design na contemporaneidade: um caminho aberto 89
Ativismo em Design na contemporaneidade brasileira: resultados e discusséo 108
4.1 Mapeamento digital: Ativismo em design no Instagram de 2017 a 2021 109
4.2 Design Ativista - @DesignAtivista 113
4.2.1  Agdes do Design Ativista na sociedade brasileira 118

4.2.2  Ninguém solta a méo de ninguém 118




4.2.3  Encontrao Design Ativista

4.3 Ativismo em tempos de pandemia

4.3.1  Covidesigners

432  LabDeS Covid-19

4.4 Entrevistas com especialistas

4.4.1  Pedro Inoue e a estratégia da comunicagao no ativismo

4.4.2  Camila Rosa e a ilustracdo do politico no Brasil

4.4.3  Design Ativista Para Quem Nao Aguenta Mais

45 Discussao

123

128
129
132

135
136
145
151

155

Consideracoes finais

Referéncias

Apéndices

ANexos

Créditos

176

181

188

217

220



Lista de Figuras

Figural
Figura 2
Figura 3
Figura 4
Figura 5
Figura 6
Figura 7
Figura 8
Figura 9
Figura 10
Figura 11
Figura 12
Figura 13
Figura 14
Figura 15
Figura 16

Figura 17

Figura 18
Figura 19

Figura 20
Figura 21
Figura 22
Figura 23
Figura 24
Figura 25
Figura 26
Figura 27
Figura 28

Figura 29
Figura 30
Figura 31
Figura 32
Figura 33
Figura 34
Figura 35
Figura 36
Figura 37

Relagées interdisciplinares e transdisciplinares

Consumo em tempos de pandemia

Loja da Hermeés em Guangzhou

Incéndio na floresta Amazénica

Jair Bolsonaro e Nelson Teich

Jair Bolsonaro e a mascara

Novas fronteiras e enfoques do design contemporaneo

Doagio de itens de higiene pessoal

Miséria e explora¢ao das maquinas em Metrépolis

William Morris aos 53 anos

Cartaz da Exposi¢cao Werkbund Alema

Estudantes na sacada da Bauhaus em Dessau

Walter Gropius

Max Bill

Johannes Itten e alunos

Braun SK4, radio-gravador. Design de Hans Gugelot e Dieter
Rams, 1958

Victor J. Papanek, WNED-TV Channel 17 — Design Dimensions
(Buffalo, NY, 1961-63)

Manchetes de artigos veiculados em portais de noticias
Protestos na Avenida Paulista durante a Greve Global pelo Clima
em 201

Protesto contra as plantagdes de soja na Amazénia

Greve do Sindicato dos Professores do Rio ‘Quem luta, educa!’
Somos a rede social

Design for the Real Wold (1971 e 1972)

Grafico de trabalho para designers

Seminarios de Suomenlinna (1968)

Montreal Expo 1967

Estudantes protestando na 14a Trienal de Milao (1968)

For the Love of Earth, Do Something - Aspen - The International
Design Conference in Aspen (IDCA)

Student Handbook - International design conference at Aspen 1970
Protestos no plenario da Camara dos Vereadores RJ

Protestos em frente da CaAmara Municipal do Rio de Janeiro
Assinatura ata de fundag¢ao ESDI

Encontro do movimento estudantil na Universidade de Sao Paulo
ESAP/FUMA - Sede do Bairro Sao Francisco

Tudo é politico

Linha do tempo do ativismo em design 1930-2001

Linha do tempo do ativismo em design 2002-2011

29
32
32
37
38
39
42
45
48
50
52
53
54
55
55
56

58

63
66

67
69
70
72
74
76
77
78
79

83
84
85
87
87
93
96
97



Figura 38
Figura 39

Figura 40

Figura 41
Figura 42
Figura 43
Figura 44
Figura 45
Figura 46
Figura 47
Figura 48
Figura 49
Figura 50
Figura 51
Figura 52
Figura 53
Figura 54
Figura 55
Figura 56
Figura 57
Figura 58
Figura 59
Figura 60
Figura 61
Figura 62
Figura 63
Figura 64
Figura 65
Figura 66
Figura 67

Dat Journal - Vol. 4 No. 2 (2019): Design and Activism
Resultado mapeamento digital

Convocatéria Criativa “Comida sem Agrotoxico é Direito de
Todes”

Ninguém solta a mao de ninguém

Suportes com a frase Ninguém Solta a Mao de Ninguém
Marielle Franco

Pilares de a¢io Instituto Marielle Franco

Casa Ninja da Amazénia

Encontrao Design Ativista 2018

Encontrao Design Ativista 2019

Encontrao Design Ativista 2020

Roda de Conversa Encontrao Design Ativista 2020
Chamada Covidesigners

Cartazes selecionados

Cartazes

A uniao faz a sopa

Pelestra: laboratorios de design social

Capas Adbusters

Livro Meme Wars

Ultimato para lideres mundiais

Overton Window

Camila ilustrando os stickers para o Instagram
Bandeira Ditadura Nunca Mais

Producgdes de Camila Rosa

Design Contra Barbarie: Eleigoes 2018

Encontriao Design Ativista 2018 (Dia 1) - 15/12/2018
Convocatérias

Imagens veiculadas nas redes sociais em apoio ao atual governo
Pasta publica Design Ativista — Google Drive
'‘Bolsocaro’ - Lambes colados na Avenida Paulista

106
112

114

119
119
121
122
123
124
125
126
127
130
131
132
134
134
138
138
139
143
147
148
150
153
153
154
165
169
170



Lista de Quadros

Quadro 1
Quadro 2
Quadro 3
Quadro 4
Quadro 5
Quadro 6
Quadro 7
Quadro 8
Quadro 9

Principal referencial teérico

Resultados do portal de periédicos CAPES

Resultados do portal de periédicos CAPES com palavras em inglés
Resultados do Catalogo de Teses e Dissertagdes da CAPES

Acdes ativistas

Design Ativista

Criativista

Design e Ativismos

Design + Ativismo

23
26

26
70
110
111
111
112



Lista de Siglas e Abreviaturas

CAPES - Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior

ESDI — Escola Superior de Desenho Industrial

FAU-USP — Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sdo Paulo
FUMA — Fundagdo Universidade Mineira de Arte

HRW — Humans Right Watch

PUC-Rio — Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro

SDO — Scandinavian Design Students Organization



E preciso agir

Primeiro levaram os negros

Mas nao me importei com isso

Eu ndo era negro

Em seguida levaram alguns operarios
Mas nao me importei com isso

Eu também né&o era operario

Depois prenderam 0s miseraveis

Mas ndo me importei com isso

Porque eu nao sou miseravel

Depois agarraram uns desempregados
Mas como tenho meu emprego
Também n&do me importei

Agora estdo me levando

Mas ja é tarde.

Como eu ndo me importei com ninguém
Ninguém se importa comigo.

Bertolt Brecht



INTRODUCAO

O design € uma atividade politica e social? Como se manifestam estas dimensfes? Quais
competéncias sdo necessarias para o designer na contemporaneidade? Quais reflexbes e
pensamentos se desenvolvem a esse respeito? As capacidades e responsabilidades séo colocadas

em pratica? De que maneira? O que é ativismo em design? Como se caracteriza? Tem efetividade?

Parte-se desses questionamentos, e de tantos outros aqui colocados, para a investigacao
proposta nesta dissertacédo, estabelecida pelo estudo, reflexdo e discussdo que visa estabelecer
analises criticas sobre formas e possibilidades de atuacao politica e social no campo do design, em

especial na pratica denominada de ativismo em design (design activism).

Optamos em adotar e utilizar a nomenclatura ativismo em design para o conceito de design
activism estudado nesta pesquisa, especialmente pelo sentido de colocar a agéo ativista como uma
critica, e ndo apenas como mais um rotulo ou adjetivo associado ao design, emprestando o poder

de acéo para a producdo do design na contemporaneidade.

Assim, interessa-nos destacar as a¢fes no ambito social e politico do design, pois esta area
esta diretamente em contato com a sociedade, buscando compreender e solucionar problemas para
a mesma. Qual a capacidade que o design tem de influenciar a sociedade e a opinido publica? E de
moldar tal sociedade? Quais sdo as responsabilidades do designer, uma vez que a linguagem e 0s

artefatos produzidos pelo design se difundem publicamente?

E importante destacar que o pensamento politico relacionado ao design nesta dissertagio
ndo se destina ao estudo do campo como ferramenta de promogéo de campanhas ou acdes politicas
ligadas a um determinado governo ou partido (politica partidaria), assim como nao é pretendido

cunhar um novo termo.

Outros termos estrangeiros também serdo traduzidos neste relatorio, com o objetivo de
deixar esta dissertacao acessivel aos diferentes publicos, facilitando a apresentacdo dos conceitos
e desenvolvimento destes. A bibliografia do design traduzida no Brasil é extensa e cheia de
estrangeirismos, especialmente do inglés, o design em si € uma profissao elitista, desde o0 acesso
a cursos superiores de qualidade até o custo de equipamentos de trabalho, portanto cabe aos

designers contemporaneos romper com estes padrdes, promovendo maior acesso aos debates.

17



O design contemporéneo, a0 mesmo tempo que incorpora o ativismo em design, se
relaciona com ele, pois na contemporaneidade o campo e os profissionais de design sdo exigidos
e se defrontam com outras responsabilidades, decorrentes dos processos de mudanga social,
politica, historica e ambiental, das aceleracdes e das novas composic¢des da sociedade.

O olhar para o social, politico, participativo e comunitario encontra no contexto atual
necessidades e oportunidades de se desenvolver, pois o design deste tempo possui uma natureza
interdisciplinar e transdisciplinar, ou seja, coloca a area em contato com diferentes esferas do saber
e campos de atuacdo, criando novas conjungdes e outras formas de se fazer, pensar, agir e projetar

em design.

Embora esteja relacionado com a contemporaneidade, nota-se que uma agéo ativista no
design ja esteve registrada na historia em outros momentos, com pensadores e profissionais que
romperam com o0s paradigmas existentes lancando um olhar atento as novas composi¢des do

cotidiano, repensando o design e associando a ele um nivel politizado.

Um pilar sob o qual esta dissertacdo se fundamenta reside no ideal social e politico presente
no pensamento do designer austro-americano Victor Papanek, durante as décadas de 1960 e 1970,
materializado pela publicagcdo Design para o Mundo Real: Ecologia e mudanca social (1971).
Papanek foi um sujeito que teve grande responsabilidade pela associacdo do pensamento ativista
no campo do design, pois com sua publicacdo, uma das obras mais citadas e mais polémicas da
area, foi possivel construir relacdes entre design e ativismo, por meio do pensamento critico,

participativo e politizado.

Diante dos osbstaculos contemporaneos, o ativismo em design articula possibilidades de
acdo ligadas as probleméticas do dia a dia, nas quais atua de maneira politizada associando

narrativas éticas, estéticas, que discutem formas de trabalho e de responsabilidade social.

Com o avanco da sociedade neoliberal, o poder e a influéncia do mercado aproximaram o
design da producédo de massa de objetos e desejos, distanciando qualquer possibilidade de reflexao

gue possua uma dimensao de responsabilidade social.

Com este cenario, o capital domina as relagdes sociais, a preocupagdo com crescimento
econdmico se sobrepde as necessidades sociais, educacionais, culturais, ambientais e politicas, o

estado de crise se intensifica, inclusive na praxis do design. Assim, a responsabilidade social e
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politica € desvalorizada quando comparada com as potencialidades do design na promog¢do do

consumo.

Diante dessas questdes, os designers, de modo geral, ttm mantido uma posi¢do neutra ou
pouco questionadora em relacdo ao servico imposto pela industria e pelo modelo de producéo e
consumo capitalista neoliberal. Ao longo da historia, se repete o fracasso da atuacdo politica do
design, visto que, muitas vezes, e em diferentes momentos da histéria do design, a area criou

objetos de consumo para uma mesma elite que alegava combater.

Portanto, investigar a pratica ativista no design € uma das formas de responder criticamente
ao design associado ao desejo e ao consumo, ao papel neutro dos profissionais dentro do mercado
de trabalho, a criacdo da ideia de cultura do design, veiculada pelas midias de massa como uma
area responsavel por apresentar solucdes estéticas, gerando produtos que aumentem as estatisticas

de venda, sempre mais e mais.

O Brasil passa por momentos delicados causados pela crise econdmica, politica e sanitaria,
sendo um territorio que merece atencdo nas reflexdes propostas pelas questdes contemporaneas do
design. O designer brasileiro é dependente da oferta de mercado regida pelas praticas de comércio
para garantir sua subsisténcia, embora a estratégia comercial seja essencial para o desenvolvimento
do pais, ndo se pode negar que em paralelo devam existir estratégias para atender as necessidades

sociais, politicas, culturais e, agora, sanitarias.

A pandemia do coronavirus (Covid-19) ampliou ainda mais os problemas da sociedade
brasileira. Mortes, desemprego, escandalos politicos e atitudes negacionistas estiveram em pauta
nos debates brasileiros. Com tantos problemas basicos, como o pais ird conseguir superar a crise
decorrente da pandemia? No momento de escrita deste paragrafo somavam-se mais de 231 mortes.
Atualizo os numeros para 0 documento final: 663.225 6bitos?; 655 mil familias despedacadas; 655

mil sonhos interrompidos; 655 mil mortes de uma doenga que tem vacina.

Questiona-se: qual o papel do design no contexto de pandemia? O que designers,
associagoes, grupos ou coletivos tém feito? Qual a resposta dos designers brasileiros para a
pandemia da Covid-19? Em outras palavras, o que pode o design em tempos de crise, e até mesmo,

0 que o design pode fazer para ndo apenas superar, mas evitar crises? Ha algo que possa ser feito?

! Painel Coronavirus. Disponivel em: <https://covid.saude.gov.br/>. Acesso em: 28 abril 2022.
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Assim, torna-se necessario um espaco aberto para reflex&o e critica sobre a atuacdo dos
profissionais de design, refletidos em projetos, produtos, sistemas e agdes que se relacionam com
a sociedade. Como apontam as raizes do design, uma das principais tarefas da area reside na
articulacéo e no enfrentamento dos problemas sociais, com o objetivo de proporcionar mudancas

e melhorias.

1. Sobre a pesquisa

1.1 Caracterizagéo do problema

A proposta de investigar relacdes entre o design e sua dimens&o social e politica, por mais que seja
uma necessidade contemporanea, estd centrada no design desde sua génese. Uma versdo
amplamente reconhecida e validada relaciona o campo a solucdo de problemas, assim como da
construcdo de ferramentas com recursos praticos, com plano de fundo de demanda social,
decorrente do processo de industrializacdo, solidificada em trés funcGes: pratica (uso), estética
(sentidos) e simbdlica (representacéo) (LOBACH, 2001).

Ao longo dos anos, e do aprimoramento dos métodos e discursos, o design se afastou de
uma possivel reflexdo social e passou a estar ordenado na sustentacdo de um modelo de producgéo
em massa e de objetos de desejo em uma sociedade estética (LIPOVETSKY; SERROY, 2014;
FORTY, 2007; FEATHERSTONE, 1991).

A cultura do design, e o sistema neoliberal que a impulsiona, também apresenta uma
parcela de responsabilidade na associagdo entre design e consumo, colocando a &rea como uma
ferramenta aliada a promocdo do consumo e afastada da responsabilidade social e politica
(JULIER, 2013; PAPANEK, 1971).

Em publicacGes internacionais a partir dos anos 1980, nota-se o crescimento do interesse
pela investigagdo da dimenséo social e politica do design. Mas o que essas anlises refletem do
contexto brasileiro? Sdo enormes as diferencas entre o ativismo em design no Norte e no Sul
Global, e aqui um recorte geopolitico torna-se necessario, afinal as preocupac@es sdo outras, as
condicdes culturais e econdémicas também se distinguem. Com a crise decorrente da pandemia, as

dificuldades sdo multiplicadas, escancarando ainda mais o abismo social presente neste pais.
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Se as pesquisas internacionais ndo refletem as necessidades brasileiras, a falta de pesquisas
nacionais sobre as dimensdes sociais e politicas no design é outro fator que impulsiona o interesse
em estabelecer um levantamento tedrico em fungdo da demanda por solucdes, abarcando as reais
necessidades do Brasil. Sendo assim, julga-se que o carater desta pesquisa, e de todas as outras

que poderdo vir, € importante e necessario, tendo em vista a atual situacdo contemporanea.

Justificar essa necessidade é entender que é preciso investigar esses fendbmenos que
emergem em meio a agitacdo politica e social, e fica claro que muito ainda tem que ser discutido,
que outros assuntos ainda precisam ser debatidos, receber novas interpretacdes e novas leituras,
afinal o tempo presente clama por ajustes, e cabe aos pesquisadores e profissionais desta area,

entre outras, entender e perceber as mudancgas que estéo presentes na sociedade.

O design enquanto ferramenta de construcdo de linguagens, produtos, sistemas e agdes,
que é tdo solicitado na contemporaneidade, precisa ser critico e, além disso, se faz necessério
repensar suas formas de atuacdo de acordo com as novas atribuicdes e construgdes sociais. E
quanto mais criticos e conscientes do seu papel forem os designers dentro da sociedade, mais justa

e igualitaria esta sociedade podera ser.

Ao longo dos anos, e do aprimoramento dos métodos e discursos, o design se afastou de
uma possivel reflexdo social e passou a estar ordenado na sustentacdo de um modelo de producéo
em massa e de objetos de desejo em uma sociedade estética (FORTY, 2007; FEATHERSTONE,
1991; LIPOVETSKY; SERROY, 2014).

A cultura do design, e o sistema neoliberal que a impulsa, também apresentam uma parcela
de responsabilidade na associacao entre design e consumo, colocando a area como uma ferramenta
aliada a promocéo do consumo e afastada da responsabilidade social e politica (PAPANEK, 1971;
JULIER, 2013).

Em publicacdes internacionais a partir dos anos 1980 nota-se 0 crescimento do interesse
pela investigacdo da dimenséo social e politica do design. Mas o que essas analises refletem do
contexto brasileiro? Sdo enormes as diferengas entre o ativismo em design no Norte e no Sul
Global, e aqui um recorte geopolitico torna-se necessario, afinal as preocupacdes séo outras, as
condi¢des culturais e econdmicas também se distinguem. Com a crise decorrente da pandemia as

dificuldades sdo multiplicadas, escancarando ainda mais o abismo social presente neste pais.
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Se as pesquisas internacionais néo refletem as necessidades brasileiras, a falta de pesquisas
nacionais sobre as dimensdes sociais e politicas no design é outro fator que impulsiona o interesse
em estabelecer um levantamento tedrico em fungdo da demanda por solucdes, abarcando as reais
necessidades do Brasil, sendo assim julga-se que o carater desta pesquisa, e de todas as outras que

podem vir, importante e necesséria, tendo em vista a atual situacdo contemporanea.

Justificar essa necessidade é entender que é preciso investigar esses fendbmenos que
emergem em meio a agitacdo politica e social, e fica claro que muito ainda tem que ser discutido,
que outros assuntos ainda precisam ser debatidos, receber novas interpretacdes e novas leituras,
afinal o tempo presente clama por ajustes, e cabe aos pesquisadores e profissionais desta area,

entre outras, entender e perceber as mudancgas que estéo presentes na sociedade.

O design enquanto ferramenta de construcdo de linguagens, produtos, sistemas e aces,
que é tdo solicitado na contemporaneidade, precisa ser critico e repensar suas formas de atuacdo
de acordo com as novas atribuicOes e constru¢des sociais. E 0s designers, quanto mais criticos e

conscientes do seu papel dentro da sociedade, mais justa e igualitaria esta sociedade podera ser.

1.2 Questdes de pesquisa

As agdes politicas e sociais tém relevancia no campo do design na contemporaneidade? O ativismo
em design € um movimento efetivo e com repercussdes na sociedade, ou é apenas mais uma
denominacdo diferenciada para gerar divulgacdo e estratégias de mercado? Quais as aces,

repercussoes e contribuicdes atuais do ativismo em design para a sociedade brasileira?

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo geral

Investigar as acdes do ativismo em design e suas inter-relagcdes na contemporaneidade brasileira,

a partir do mapeamento digital, analise de estudos de caso, e entrevistas semiestruturadas que darao

respaldo as anélises criticas e resultados finais desta pesquisa.
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1.3.2 Objetivos especificos

- Estudar o ativismo em design e suas inter-relagfes com o design contemporaneo enquanto
acao politica e social,

- Levantar informagdes, documentos e agOes relacionadas ao ativismo em design na rede
social Instagram entre os anos 2018-2021;

- Desenvolver o mapeamento digital na rede social Instagram, selecionar trés casos de
estudo e realizar trés entrevistas semiestruturadas com trés designers ou coletivos brasileiros que
atuem com a abordagem ativista no design contemporaneo e, a partir das informacdes resultantes,

apresentar analises criticas que pautardo os resultados da pesquisa.

1.4 Quadro do principal referencial tedrico

A bibliografia selecionada para esta dissertacdo abrange um leque diversificado de autores e areas,
associando outros campos de conhecimento ao design, como as ciéncias humanas e sociais. Como
aponta 0 estudo do design contemporaneo, outras areas sao solicitadas para agregar na

interpretacdo do tempo presente, que nesta pesquisa encontram-se relacionadas.

Quadro 1 - Principal referencial teérico

Autor (a/es) Contribuicéo Area
Adorno; Horkheimer (1985) Teoria critica Sociologia
Anastassakis (2011) Histdria do Design Brasileiro Design
Baudrillard (1981) Politica Sociologia
Bonsiepe (2006; 2011) Design, democracia, sociedade e = Design
cultura
Benjamin (1985; 2019) Estética e politica Filosofia
Cardoso (2008) Historia do Design Brasileiro Historia
Clarke (2013) Ativismo em design Design
Costa (2010; 2014) Design Contemporaneo Design
Giddens (2000) Globalizagéo Sociologia
Santos (2000) Globalizacao Geografia
Heller; Vienne (2003; 2018) Design e cidadania Design
Fuad-Luke (2009; 2015) Ativismo em design Design
Fry (2009; 2010) Design e politica Design
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Julier (2006; 2013; 2013a; Ativismo em design Design
2015)

Jordan (2001) Ativismo Sociologia
Lessa (1994) Histdria do design brasileiro Design
Lipovetsky; Charles (2004) Sociedade Contemporanea Sociologia
Lipovetsky; Serroy Sociedade Contemporanea Sociologia
Madge (1993) Historia do design Design
Manzini (2014; 2015) Design social Design
Margolin (2002; 2006) Design e cidadania Design
Markussen (2013; 2015) Ativismo em design Design
Moraes (2006) Design brasileiro Design
Moura (2014; 2018; 2021) Design contemporaneo Design
Niemeyer (2014) Design contemporaneo Design
Papanek (1967; 1972; 2007) Ativismo em design Design
Portinari; Nogueira (2016) Design politico Design
Ranciére (2009; 2012) Estética e politica Filosofia
Redig (2011) Design e cidadania Design
Thorpe (2011; 2012) Ativismo em design Design

Fonte: elaborado pelo autor.

1.5 Método, etapas e procedimentos adotados

Os fundamentos e principios tedricos forneceram os subsidios para o desenvolvimento desta
dissertacdo. Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, a pesquisa é de carater bibliogréafico, e
pretende-se elaborar uma revisdo tedrica a partir de materiais ja validados cientificamente, como

livros, periddicos, artigos, teses e dissertacfes (GIL, 2008).

Foram adotadas a revisdo bibliografica assistematica (RBA) e a revisdo bibliogréafica
sistematica (RBS). A RBA ndo utiliza critérios explicitos e sistematicos, enquanto a RBS é um
modelo de pesquisa metodico e passivel de reproducdo, que tem por objetivo o levantamento de
escritos que respondem ao mesmo problema, durante um determinado periodo de tempo
selecionado (SANTOS, 2018; BIBLIOTECA PROFESSOR PAULO DE CARVALHO
MATTOS, 2015).

A pesquisa também compreende a modalidade de pesquisa documental, referente as fontes
diversificadas, sem o mesmo tratamento analitico da pesquisa bibliografica, e compreende

documentos, manifestos, cartazes, documentarios, sites, revistas e relatérios (FONSECA, 2002).
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Quanto aos objetivos, a pesquisa € exploratoria, pois pretende-se explicitar o problema
pontuado. Os meios de investigacdo partem de uma abordagem de natureza qualitativa, para tal foi
adotada a forma de raciocinio dedutivo, partindo de principios e premissas universais, que levam

a verdades particulares contidas em verdades universais.

Para os resultados e discusses apresentados, somam-se 0 mapeamento da rede social
Instagram, que verificou qual a movimentacao de contas e grupos entre os anos de 2018 e 2021,
quanto & articulagdo de mensagens e imagens via rede social. Com o resultado do mapeamento,
foram analisados trés casos que colaboraram com a discussao. Para concluir, foram realizadas trés

entrevistas semiestruturadas com designers e coletivos brasileiros (especialistas).

A combinacdo dos métodos de pesquisa permite que exista tanto um levantamento tedrico
sobre o tema como um contato com movimentos e a¢fes que sdo desenvolvidos na realidade
brasileira, seja por meio das redes sociais, seja em outras instancias, verificando respostas para 0s

objetivos delimitados nesta dissertacao.

1.6 Originalidade, relevancia e delimitacao do objeto de estudo desta dissertacao:

revisdo bibliogréafica sistemética (RBS)

Para apresentar a originalidade, relevancia e delimitagéo do objeto de estudo desta pesquisa, foi
realizada uma Revisdo Bibliografica Sistematica (RBS). Esta etapa possibilitou um quadro
atualizado sobre as publicacBes da &rea do design relacionadas ao ativismo, com as seguintes
palavras-chave: design e ativismo, design ativista, design sociopolitico, ativismo em design.

O primeiro momento da pesquisa foi realizado no Portal de Periddicos da CAPES. Os
critérios de busca foram: data de publicacdo — ultimos dez anos; tipo de material — todos os itens;
data inicial — 2010; data final — 2020.
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Quadro 2 — Resultados do portal de periddicos CAPES

Palavras-chave "ativismo em ""design ativista  "‘design "design e
design” sociopolitico™ ativismo"
Resultados 0 0 0 1

Fonte: elaborado pelo autor.

Seguindo 0s mesmos critérios, quando pesquisamos as mesmas palavras-chave, mas em

inglés, tem-se outro resultado:

Quadro 3 — Resultados do portal de periédicos CAPES com palavras em inglés

Palavras-chave  "Design "Design "*sociopolitical ""design and
activism™ activist™ design*' activism®
Resultados 144 34 1 3

Fonte: elaborado pelo autor.

Seguindo o mesmo método de revisdo bibliografica sistematica (RBS), o proximo item

para a pesquisa foi o Catalogo de Teses e DissertacGes da CAPES.

Quadro 4 — Resultados do Catalogo de Teses e Dissertacdes da CAPES

Palavras-chave ™ativismo em ""design ""design "design e
design” ativista™ sociopolitico™ ativismo"'

Resultados 0 1 0 0

Fonte: elaborado pelo autor.

Os resultados mostram a caréncia da investigacdo sobre o tema, revelando a falta de
discuss@es sobre as dimensdes sociais e politicas do design no Brasil, com uma quantidade minima
de pesquisas dentro dos portais pesquisados. Quando sdo pesquisados 0s termos em inglés, €
possivel perceber que hd um maior nimero de pesquisas realizadas nos ultimos dez anos, mas,
mesmo assim, ainda € uma representacdo pequena.

A partir do resultado encontrado nas duas revisdes, RBA e RBS, foram tracados paralelos
entre os trabalhos verificando lacunas que poderiam ser exploradas nesta pesquisa, e outros pontos

que ainda ndo haviam sido debatidos. Pela falta de uma construcdo tedrica sobre o ativismo em
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design, a partir das leituras feitas, foram direcionados caminhos que seguiram para o debate das
ideias apresentadas pelos autores junto da reflexdo dentro do cenario brasileiro entre os anos de
2018 e 2021.

Para organizar as informacOes da pesquisa, etapas e fichamentos dos textos, foram
utilizados aplicativos que ajudaram o desenvolvimento desta dissertacdo, sendo Trello? e Notion?
para organizar listas e checklist dos capitulos, Miro* para desenho de mapa mental e organizacédo
dos capitulos, Mendeley® para leitura, fichamento e organizacéo das fontes e Evernote® para notas

e outros textos breves.

1.7 Estrutura da dissertagao

Esta dissertacdo adota uma estrutura relacionada as ciéncias humanas e sociais, € hdo como
recorrente a area que parte de um modelo das ciéncias da natureza. A organizacdo comeca pela
introducdo e da sequéncia aos capitulos de desenvolvimento, resultados e discussdo. Por fim

organizam-se as consideraces finais, os apéndices, anexos e créditos.

Na introducdo, estdo apresentados os dados essenciais que guiaram o desenvolvimento
desta pesquisa. No capitulo 1, sobre a pesquisa, encontram-se a apresentacdo, a caracterizagdo do
problema, questao de pesquisa, objetivo geral e objetivos especificos, principal referencial tedrico,

método, etapas e procedimentos adotados, originalidade e delimitacdo do objeto de estudo.

O capitulo 2 apresenta o desenvolvimento, com a revisdo da literatura responsavel pela
compreensdo dos assuntos e conceitos aqui abordados, partindo da identificacdo das questdes e
caracteristicas do design contemporaneo e design contemporaneo brasileiro, seguido das relacfes

entre cidadania e ativismo.

No capitulo 3, sobre ativismo em design na sociedade brasileira, estdo apresentados os
resultados do mapeamento digital e os trés estudos de caso, com complemento das entrevistas

semiestruturadas realizadas com dois designers profissionais e com um coletivo brasileiro. Ao fim,

2 Trello. Disponivel em: <https://trello.com/pt-BR>. Acesso em: 12 dez. 2020.

% Notion. Disponivel em: <https://www.notion.so/>. Acesso em: 12 dez. 2020.

4 Miro. Disponivel em: <https://miro.com/app/>. Acesso em: 12 dez. 2020.

5 Mendeley. Disponivel em: <https://www.mendeley.com/quides/desktop>. Acesso em: 12 dez. 2020.
6 Evernote. Disponivel em: <https://evernote.com/>. Acesso em: 12 dez. 2020.
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somam-se as etapas para uma discussdo sobre as informagdes levantadas e analisadas de forma

critica.

O capitulo 4, consideracOes finais, traz algumas reflexdes finais sobre os caminhos
apontados pela pesquisa, fazendo um balanco sobre o estudo da tematica, suas agdes e resultados.
Apds essa etapa, estdo apresentadas as referéncias utilizadas nesta pesquisa, os apéndices, com a

transcri¢cdo completa das entrevistas, 0s anexos e créditos.

2. Design Contemporaneo: uma leitura deste tempo

A contemporaneidade atribuiu ao design novas urgéncias e emergéncias diante das inUmeras crises
de ordem econbémica, social, politica e sanitaria que afetam o tempo presente. Constituido por
multiplicidades, pluralidades, concordancias e divergéncias, o contemporaneo reflete no design a
manifestacdo de subjetividades e sensibilidades, que resulta nos projetos, nas criagdes e na

producdo de conhecimento.

O contemporaneo propds ao design a abertura para diferentes dimensdes que séo levadas
em discussdo nos novos modelos e concepgdes do que se tem na realidade. Tematicas sociais, com
0s menos favorecidos, vulneraveis, excluidos, invisibilizados, refugiados, minorias, assim como
pautas politicas, socioambientais, sobre producdo e consumo, desenvolvimento econdmico
consciente, relagdes com préaticas vernaculares, artesanais, autorais, participativas e outras

diferentes maneiras de se planejar e conduzir um avanco social, sdo associadas a area do design.

A ligacdo estabelecida entre o design e outras esferas ou temas do cotidiano é possivel por meio
das relacGes interdisciplinares e das possibilidades transdisciplinares, responsaveis por articular o
design em parceria e colaboracdo com tematicas que estdo entre e além das praticas disciplinares,
e tais relacBes sdo desenvolvidas no designer ao longo de sua carreira académica e profissional,

criando um caminho que se renova diante das inquietacfes presentes na realidade (figura 1).
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Figura 1 — Relagdes interdisciplinares e transdisciplinares
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Fonte: OCDE, 2003.

Sobre 0s novos espacos e possibilidades do design agir na contemporaneidade, Moura

(2018) coloca:

E, ainda, temos a constituicdo de novas fronteiras e territorios a partir da
associacdo do campo do design e novos enfoques a partir de temas emergentes
ou gue sao retomados e passam a ganhar destaque e importancia na sociedade
contemporanea, tais como design e politica, emocdo, memdria, feminismo,
crime, corpo, gastronomia, artesanato, experiéncia, tecnologia, open
tecnologia, design social, inovagao social, design com responsabilidade social,
entre outros enfoques. (MOURA, 2018, p.46)

A observacao do tempo presente € um desafio de forma aberta, mutavel, inconclusa, uma

constante alteragdo das percepgdes e composicoes que formam a realidade. Para compreender as

diferentes influéncias que constituem o agora € preciso um olhar atento e vigilante, pois ha sempre

um clima de mudanga no ar. Os deslocamentos e as novas dinamicas que integram os desejos e

aspiracOes vigentes passam por remodelacdes de acordo com o contato destes e 0s sujeitos, que

sdo expandidos.

A contemporaneidade é um tempo de contradi¢do e de forma concomitante
convivem visdes e atitudes altamente problematicas, mas também séo
despertadas ou provocadas as convicgdes, 0s principios e o pensamento
guestionador, a preservacao de recursos naturais, ética, democracia, cidadania,
coletividade, ativismo e as relacbes que se movimentam por um Viés
sociopolitico (MOURA et al. 2022, p. 108-109)
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Niemeyer (2014) pontua que o homem da era moderna percebia 0 mundo e sua concepcao
como uma regido a ser conquistada, operada com recursos inesgotaveis e disponiveis que
concretizavam sonhos e obras. “O homem, senhor do planeta, tinha a natureza como algo a
subjugar e a colocar a seu servico” (NIEMEYER, 2014, p. 39).

Como apontado pela autora, diferentemente da ideia contida na modernidade, de
dominacdo e subserviéncia, a contemporaneidade atua em outra frente, repensando as praticas

tradicionais através da adequagao aos novos paradigmas existentes no tempo presente.

Para compreensdo das estruturas que compdem a realidade contemporanea é necessario
atencdo a leitura do tempo presente em conformidade com a complementacao historica e subjetiva

(sensivel) que o forma. Agamben (2009), em sua definicdo, coloca o sujeito contemporaneo como:

[...] é verdadeiramente contemporaneo, aquele que ndo coincide perfeitamente
com este, nem esta adequado as suas pretensdes e €, portanto, nesse sentido,
inatual; mas, exatamente por isso, exatamente através desse deslocamento e
desse anacronismo, ele é capaz, mais do que os outros, de perceber e apreender
0 seu tempo. Essa ndo coincidéncia, essa discronia, nao significa,
naturalmente, que o contemporaneo seja aquele que vive num outro tempo [...]
A contemporaneidade, portanto, € uma singular relacdo com o préprio tempo,
gue adere a este e, a0 mesmo tempo, dele toma distancias; mais precisamente,
essa é a relacdo com o tempo que a este adere através de uma dissociagdo e
um anacronismo. (p.58-59)

Logo, o sujeito contemporaneo deve possuir a capacidade de lidar com as trevas, barreiras
do nosso tempo segundo o autor e, a partir delas, procurar formas de interpretar a realidade e
estabelecer outras relagdes que convergem com a singularidade das mediagdes contidas no
presente (AGAMBEN, 2009).

Costa (2010) aponta o contempordneo como um conceito mutante, impreciso de
conceituacdo, e demonstra uma preferéncia pelo vocabulo contemporaneidade, pois "apresenta a
vantagem de referir e circunscrever adequadamente certa producdo cultural sem afirmar
obrigatoriamente uma postura ideoldgica ou conceitual que, em algumas situagdes, ndo se revelam
mesmao essenciais™ (p. 31-32).

Sobre as novas demandas do design contemporaneo, o autor pontua que:

O centro do design passa pelo ser humano no contexto de suas demandas. Ora,
0 ser humano é um ser sociocultural, entdo, o centro do design, hoje, estaria
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no espaco interativo entre objeto, corpo e problema, ou seja, compartilha o
proprio ambiente complexo da vida cotidiana, ligado a cultura com suas varias
camadas e conexdes sociais, econdmicas e afetivas, caracteristicas da época
em que se vive. (COSTA, 2014, p. 55)

Moura et al. (2022) acrescentam que assim como o0 conceito de design, que necessita de
revisdo e adequagcdo ao tempo presente, 0 mesmo acontece com a definicdo de design
contemporaneo, pois este se relaciona com a emergéncia tedrica e pratica dos diferentes tempos e

momentos, possibilitando diferentes repercussdes nos dominios da contemporaneidade.

Lipovetsky e Charles (2004) consideram a fase atual da sociedade caracterizada por dois
fatores, hiperconsumo e hipernarcisismo. Refletido pelo anseio das novidades e pelo bem-estar,
como parte de uma ideologia hedonista, o desejo € uma condicgdo inerente ao individuo e, presente
na constante pressdo do cotidiano acelerado, resulta no vazio existencial incompleto das

experiéncias.

A figura 2 representa o estagio da sociedade apresentada pelos autores em uma situacao
recente, decorrente da pandemia e do lockdown estabelecido em muitos paises no comeco da
pandemia do coronavirus. Em uma fotografia registrada em maio de 2020, no pais onde mais se
registrou picos de contaminacdo do continente europeu, a Italia, a imagem representa, registra e
denuncia a volta ao consumo, mesmo diante de todas as orientacdes sanitérias e de distanciamento

social, durante os meses do isolamento social italiano.

Outro exemplo que reflete a sociedade estética em alto grau de sofisticacdo foi a reabertura
da loja da grife francesa de luxo Hermes’, em Guangzhou, na China (figura 3). Com recorde
histérico de vendas em um dia no pais, a loja que reabriu ap6s o periodo de quarentena do

coronavirus faturou 2,7 milhdes de dolares com a venda de itens raros e exoticos.

7 Disponivel em: <https://exame.com/negocios/hermes-reabre-loja-na-china-e-vende-us-27-milhoes-em-um-dia/>.
Acesso em: 10 dez. 2020.
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Figura 2 — Consumo em tempos de pandemia

Fonte: Angelo Carconi/EPA-EFE/Shutterstock, 2020.

Figura 3 - Loja da Hermés em Guangzhou
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Fonte: May James/SOPA Images/LightRocket/Getty Images, 2020.
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Podemos relacionar esses exemplos com a sociedade transestética, termo cunhado para
designar uma sociedade estética que ndo se reduz a um modelo de dominacdo da producdo em
massa de bens com valor estilistico e emocional impregnado e pelo consumo hedonista de produtos
culturais, mas se caracteriza também pela promocédo de uma cultura, ideal de vida, uma ética
especifica, uma ética estética (LIPOVETSKY; SERROY, 2014):

Ideal estético na medida em que esse modelo se identifica com uma vida voltada
para o prazer dos sentidos e das imagens, os deleites da musica e da natureza, as
sensagdes do corpo, o0 jogo das aparéncias, a frivolidade da moda, as viagens e 0s
jogos, a multiplicagdo das experiéncias sensitivas. A sociedade transestética
coincide com a desqualificacdo das morais ascéticas em beneficio de um modelo
estético da existéncia centrado nas satisfacBes sensiveis, imediatas e renovadas:
em suma, uma ética hedonista de realizacdo pessoal. A salvagdo nédo reside mais
nem na moral religiosa, nem na Historia, nem na politica, mas sim na plenitude
pessoal e no melhor-viver experiencial. Agora, é essa ética estética da vida que nos
rege. Ela forma um todo com o desenvolvimento do individualismo hipermoderno.
(LIPOVETSKY; SERROY, 2014, 388)

Embora a critica de Lipovetsky e Serroy se direcione a uma préatica de estetizacao dentro
do campo do design com objetivos claros ao consumo, producdo e alienacdo, associando a estética
como um elemento de importancia dentro da l6gica capitalista, ressalta-se que a funcao estética é
de suma importancia dentro do campo do design, especialmente quando se associa a uma dimensao
politica, como prop6e Ranciére (2009), para o qual a estética designa um regime especifico de
identificacdo de pensamentos das artes, em formas de se fazer articuladas em niveis de visibilidade

de relagdes.

Logo, a estética € uma matéria da experiéncia sensivel, um dado mutavel, fruto de uma
partilha em disputa, atravessada por linhas historicas e sociais, que definem niveis de visibilidade
e invisibilidade. A partilha do sensivel deste autor é destacada por um sistema de evidéncias que
revela e oculta uma existéncia comum, e o conceito descreve a formacao da comunidade politica
com base no encontro discordante das percep¢des individuais, a politica trabalha com o que se V€,
com o que se pode dizer sobre o0 que é visto, e a forma de partilha precede uma posi¢do de tomar
parte, aquele que determina os que tomam parte, portanto politica (RANCIERE, 2009).

Pantaledo (2017) apresenta que as qualidades estéticas de um projeto ou artefato estdo

relacionadas ao conceito de funcdo do sistema que o projeta, comercializa e descarta, e que as
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configuracOes estéticas promovem a construcdo de novas necessidades, objetivas ou subjetivas,
referente as inter-relacdes projetuais, sendo um elemento necessario para a conscientizacdo de

novos modos de vida, especialmente no atual contexto contemporaneo de cultura material.

Este autor também critica a associa¢do do design como um elemento de melhoramento
estético, argumentando que esta visdo simplista descende de um modelo que coloca o design como

um instrumento a favor da sociedade capitalista ap6s a Primeira Guerra Mundial, e completa:

E ai que o design, numa intima associagio com o marketing, aparece como
ferramenta poderosa de expansdo do consumo. Estimulado pela industria,
comércio e pelos proprios governos que, através de campanhas nacionalistas,
de forma direta ou indireta, procuravam persuadir a populacdo com a
mensagem de que 0 aumento do consumo estava intimamente relacionado ao
crescimento da economia e a afirmacédo de nacdo. (PANTALEAO, 2017, p.
47)

Niemeyer (2014) aponta que o desenvolvimento tecnoldgico espalhou o ciclo do consumo,
“a era do consumo se caracterizou pela alienagdo do homem” (p. 40). O consumo atingiu um local
estratégico, econdmico e politico dentro da sociedade neoliberal, a alienacdo decorrente dele é
resultado da adequacédo dos meios de producdo a exploracdo do trabalho humano transformado em
mercadoria. E completa:

O designer, ao refletir sobre sua prépria atividade, elabora um pensamento
estético, do qual seu trabalho é expressdo. O designer, ao perceber a amplitude
global dos efeitos de sua atuagéo profissional, deve se questionar sobre o que
esta inscrito no seu trabalho e que impacto ele terd sobre 0 mundo. O designer
deve ter em mente que sua préatica projetual expressa sua ideologia. A estética
podera e devera contribuir para guiar a instauracdo do mundo de amanha.
(NIEMEYER, 2014, p. 41-42)

E importante a analise critica visando & conscientizacdo de que o design e os designers
possam encontrar nos debates da contemporaneidade a construcdo de outras narrativas, atuando e
se articulando para agir no enfrentamento dos efeitos de seu trabalho, questionando,
argumentando, enxergando outras formas de se pensar e de se fazer design. Entender as
responsabilidades e as crises faz parte do processo de enfrentar e superar situa¢des historicamente

impostas, em prol de um ideal coletivo.

Para Fry (2009), seja pela materializacdo de formas, seja pela construcdo de sistemas e

linguagens através de ferramentas visuais, designers tém em sua bagagem a responsabilidade ética
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pelas criagcbes. Logo, as criagOes produzidas pelo designer podem afetar tanto positivamente
quanto negativamente a sociedade. Tendo em vista que a producdo industrial de artefatos alcanca
milhdes, ou uma imagem na internet pode alcangcar um nimero ainda maior, pensar eticamente o

resultado e os efeitos do design deve ser um fator primordial na base intelectual de um designer.

Moura (2014) destaca que o rompimento das fronteiras estabelecidas na area do design
aponta a pluralidade das novas dinamicas que tomam corpo, e dos novos discursos que Sao
estruturados e envolvidos pela complexidade. Preocupagdes com o politico, social, econdémico,
com a cultura e com 0 meio ambiente, de certo modo, ja estiveram presentes na pauta do design,
reaparecendo com mais interesse e discussdo nas décadas anteriores, mas a forma com que o debate

é retomado no tempo presente € que difere do passado recente.

Questbes contemporaneas que podem ser pontuadas se relacionam a democracia, conflitos
internacionais, deslocamentos, saude publica, igualdade de género, de raca, respeito as diferencas,
a comunidade LGBTQIA+, aos povos indigenas, a uberizacdo do trabalho, e tantos outros. E no
cenario brasileiro, algumas questBes ainda se tornam impasses contemporaneos, como o

desmatamento, a fome, a pobreza, o racismo sistémico e outros.

Como visto nos topicos tratados anteriormente, a politica também apresenta outra face em
tempos de redes sociais, com bots (rob6s), Fake News (noticias falsas), ataques a democracia,
ameacas e negacionismos. Estes elementos, e tantos outros, representam perigos ao estado
democratico e, no Brasil, muitas dessas a¢des causaram inumeros problemas e esses problemas

causaram desinformacao, mortes e represséo.

A partir dos autores e ideias trabalhados neste capitulo, € possivel perceber que o design
contemporaneo apresenta diferentes caracteristicas e preocupacoes, proprias da leitura e analise da
realidade, e das particularidades de cada territorio, permitindo pensar o design junto das questfes
que estdo no cerne da sociedade, suas preocupacdes, problematicas e caracteristicas, questdes estas

proprias deste tempo e deste momento.

2.1 Design Contemporaneo Brasileiro

O design contemporaneo brasileiro apresenta suas particularidades, conectado com as questfes

que operam no presente do cendrio brasileiro. Diferentemente de questfes discutidas e situadas em
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outros contextos, como do Norte Global, por exemplo, o Brasil ainda enfrenta inGmeros impasses

dificeis de serem superados, e nesse sentido o designer brasileiro é chamado a agir.

Na contemporaneidade, os projetos de design devem cumprir requisitos que estdo além das
tradicionais preocupacdes estabelecidas na area, como requisitos relacionados a forma e funcéo,
ou seja, ergonémicos e de usabilidade, integrando requisitos de sustentabilidade, universalidade,
inclusdo social, inovacao, a fim de garantir a satisfacdo dos desejos e das experiéncias do usuario
através da construcdo de significados (NIEMEYER, 2014). O projeto de design, agora, passa a
advertir sobre o seu efeito no individuo, sociedade e meio ambiente. E sobre a preocupacdo social

no design, Niemeyer indaga:

De que modo nés, designers, podemos ocupar o papel de transformadores
sociais? Como designers, seja como profissionais de projeto, pesquisadores,
estudantes, nossa intervengdo no mundo tem sempre consequéncias relevantes
produzimos cultura, difundimos valores, mudamos a materialidade que nos
cerca. (NIEMEYER, 2014, p. 43)

A intelectualidade, de acordo com Niemeyer (2014), tem uma grande e importante misséo
a ser cumprida, por meio da capacidade de analise da realidade e percepcao sensivel dos cenarios
dispostos no tempo presente. Portanto, torna-se tarefa dos pensadores e pesquisadores propor

novos direcionamentos para as areas de atuacao e pesquisa.

Assim, pela investigacdo do objeto de estudo nesta pesquisa, 0 ativismo, estdo apresentadas
abaixo algumas consideracdes que propiciam a reflexdo sobre o atual momento que o Brasil
atravessa, influenciadas por uma abordagem critica e que compreende as barreiras e tensdes, assim

como as possibilidades que estdo envolvidas com a pratica ativista no territorio brasileiro.

Na esfera social, os problemas das ultimas décadas tém se intensificado, mostrando outras
dificuldades e nuances, como, por exemplo, a falta de acesso a itens basicos para uma
sobrevivéncia digna, como as relacionadas as questdes de alimentacdo, moradia, saneamento
béasico, energia elétrica, educacéo, esporte, lazer e cultura. Junta-se neste cenario a precarizacao e

0 cerceamento dos programas sociais® que visam atender a parcela da populagdo mais carente.

8 Governo propde redugdo na verba dos programas sociais. Disponivel em:
<https://diariodocomercio.com.br/politica/governo-propoe-reducao-na-verba-dos-programas-sociais>. Acesso em:
10 dez. 2020.
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Nas questbes socioambientais o Brasil apresentou problemas que foram alargados de
maneira descompassada. Queimadas® em diversas regides que deveriam estar sendo preservadas
(figura 4), desmatamento, avango da bancada ruralista e seus interesses especulativos com 0
agronegocio, a mineracdo, a liberacédo de agrotoxicos'® e a situacdo da Floresta Amazonica, que é
critica. Dados do sistema Deter, do Instituto de Pesquisas Espaciais (Inpe)!t, mostram que, entre
agosto de 2019 e julho de 2020, houve um aumento de 34,5% nos alertas de desmatamento na

floresta em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior.

Figura 4 — Incéndio na Floresta Amazonica

Fonte: Bruno Kelly/Reuters

A pandemia do coronavirus foi outro fator de risco dentro da sociedade brasileira, embora
0 pais tenha que se orgulhar por ter um programa de salde publica, com acesso gratuito a todos, o

Sistema Unico de Sadde (SUS), essa qualidade ndo foi suficiente para amenizar os efeitos da

9 Queimadas no Amazonas em 2020 registram maior niimero da histéria. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/am/amazonas/noticia/2020/10/11/queimadas-no-amazonas-em-2020-superam-recorde-de-
2005-e-registram-maior-numero-da-historia.ghtml>. Acesso em: 10 dez. 2020.

10718 agrotoxicos sdo aprovados durante a pandemia, liberagdo € ‘servigo essencial’. Disponivel em:
<https://reporterbrasil.org.br/2020/05/96-agrotoxicos-sao-aprovados-durante-a-pandemia-liberacao-e-servico-
essencial/>. Acesso em: 10 dez. 2020.

11 bados divulgados pelo Inpe apontam aumento do desmatamento na Amazonia entre 2019 e 2020. Disponivel em:
<https://lwww.greenpeace.org/brasil/blog/dados-divulgados-pelo-inpe-apontam-aumento-do-desmatamento-na-
amazonia-entre-2019-e-2020/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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pandemia no pais, e a falta de suporte no enfrentamento da crise sanitaria global dentro do territorio
brasileiro pode ser assinalada pela falta de investimentos publicos em salde, falta de infraestrutura
para receber um maior nimero da populacéo, e claro, o despreparo dos 6rgdos responsaveis por

apresentar respostas rapidas ao combate dessa crise.

No auge da pandemia no Brasil, 0 governo nao conseguiu articular um responsavel para o
Ministério da Saude, deixando a pasta esquecida. A saida de Nelson Teich (figura 5), em 15 de
maio de 2020, deixou o pais sem um ministro da salde por mais de trés meses*?, antes de Teich,
que ficou menos de um més no posto, o responsavel era 0 médico Luiz Henrique Mandetta, mas
que foi demitido em 16 de abril de 2020 pelo presidente devido a falta de acordo sobre as medidas

necessarias tomadas.

Figura 5 — Jair Bolsonaro e Nelson Teich

Fonte: Pedro Ladeira/Folhapress

A Humans Right Watch'?, organizacdo ndo governamental que apresenta pesquisas sobre

os direitos humanos, em seu Relatorio Mundial 2021, que se refere aos acontecimentos no ano de

12 Disponivel em: <https://www.cartacapital.com.br/saude/brasil-completa-tres-meses-sem-ministro-da-saude-
definitivo/>. Acesso em: 15 jan. 2020.

13 Humans Right Watch. Disponivel em: <https://www.hrw.org/pt/world-report/2021/country-chapters/377397# >.
Acesso em: 15 jan. 2020.
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2020, registra que o Brasil teve uma lideranca (figura 6) que ndo ajudou o pais a enfrentar a crise
decorrente da pandemia do novo coronavirus (Covid-19):

O presidente Bolsonaro minimizou a Covid-19, a qual chamou
de “gripezinha”; recusou-se a adotar medidas para proteger a si mesmo e as
pessoas ao seu redor; disseminou informacdes equivocadas; e tentou impedir
0s governos estaduais de imporem medidas de distanciamento social. Seu
governo tentou restringir a publicacdo de dados sobre a Covid-19. Ele demitiu
seu ministro da salde por defender as recomendac¢BGes da Organizacdo
Mundial da Saide (OMS), e seu substituto deixou o cargo no ministério em
razdo da defesa do presidente de um medicamento sem eficacia comprovada
para tratar a Covid-19.1

Figura 6 — Jair Bolsonaro e a mascara

Fonte: Adriano Machado/REUTERS

Toda a falta de compromisso e responsabilidade com uma acdo politica eficaz por parte do
governo esta representada na figura do presidente da Republica, chefe do executivo e responsavel
por tomar atitudes, como incentivar o0 uso de méscaras e do isolamento social, que poderiam ter

mudado o rumo da pandemia no pais, que supera, atualmente, os 600 mil mortos.

14 Brasil — Eventos de 2020. Disponivel em: <https://www.hrw.org/pt/world-report/2021/country-
chapters/377397#>. Acesso em: 15 jan. 2020.
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Alem de discorrer sobre a atuacdo do executivo, a HRW fez uma lista com outros onze

pontos, destacando situacdes criticas no pais, a saber:

- Seguranga publica e conduta policial,

- Direitos das criangas e adolescentes;

- Orientacdo sexual e identidade de género;

- Direitos de mulheres e meninas;

- Liberdade de expressao;

- Direitos das pessoas com deficiéncia;

- Migrantes, refugiados e solicitantes de refugio;
- Meio ambiente e direitos dos povos indigenas;
- Os abusos da ditadura;

- Principais atores internacionais;

- Politica externa.

Os pontos listados acima pela HRW mostram a variedade de obstaculos que ainda existem
no pais, problemas estes que sdo de direitos basicos, liberdade de expressdo, causas
socioambientais e também relacionados com a politica externa, ou seja, a relagdo do Brasil com
outros paises. A questdo politica, no sentido da gestdo e governabilidade, esta por tras de todos 0s
pontos listados, uma lideranca ineficaz tem por resultado o aumento dos problemas sociais, e néo
sO deles, mas de toda uma rede de relacdes que é estabelecida a partir de direitos basicos que ndo

séo oferecidos e legitimados.

Questiona-se: qual o papel dos designers diante destes problemas citados? Como designers,
por meio da capacidade de sintese, comunicacdo e planejamento, podem ajudar no enfrentamento
desses impasses que afetam diretamente a vida de tantas pessoas? E possivel fazer algo ou o design

estad orientado apenas as questdes mercadologicas?

Muitas problematicas coexistem ainda dentro da realidade contemporanea brasileira, como
visto anteriormente, e, diferentemente de realidades vizinhas, o pais ainda luta para se libertar das
amarras do autoritarismo que esteve presente em sua historia durante vinte € um anos, com a
ditadura militar, assim como de outros problemas que foram agravados por meio de politicas

publicas opressivas, que acabam por aumentar a fome, a pobreza e a miséria.
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O compasso que guia essas a¢oes é por meio do pensamento politico. Neste texto, o design
é colocado como um elemento de apoio, complementar e promissor para a transformacéo das
realidades, porém com a possibilidade de, em um futuro proximo assumir, também, entre outras
areas, o papel principal. Nao sera possivel mudar a realidade sem ter o esclarecimento de que a
dimensao politica atravessa todas as rela¢fes sociais e, portanto, € um elemento responsavel pelas

acOes ou falta delas, e essencial ao campo do design.

Devido a complexidade presente na contemporaneidade, diferentes campos de
conhecimento encontram-se conectados para apresentar solu¢des que atendam as novas e maltiplas
necessidades da sociedade por meio de métodos que sao interdisciplinares e transdisciplinares,
combinando elementos na construcdo e apresentacdo de solugdes. Com Moura (2018), o “design
com” refere-se as novas composigdes que se dao atraves da aproximagao dentro do proprio campo
do design, ou seja, novas fronteiras que séo interdisciplinares, com uma visdo do design total, com

a possibilidade de serem transformadas em abordagens transdisciplinares.

Ja o “design e” possibilita a existéncia ou d& inicio a novas relagcBes ou novos aspectos,
explorando outros territorios que sdo transdisciplinares, ou seja, abrem-se outras possibilidades de
associacdo do campo do design com temas que sdo emergentes na sociedade contemporénea
Moura (2018), figura 7.
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Figura 7 — Novas fronteiras e enfoques do design contemporaneo
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Fonte: Adaptado de MOURA (2018), p. 47.

Bomfim (1997) pontua que o design, enquanto area historicamente responsavel por
apresentar solugdes aos problemas sob a configuracéo de objetos ou sistemas, permite, atraves de
sua natureza interdisciplinar, o uso de métodos indutivos, pautados pela observacdo da realidade,
e completa:

A consideracdo de um objeto, qualquer que seja, sup@e inicialmente a
existéncia de um sujeito. Nao ha sentido em objeto sem sujeito, pois o objeto,

9% e

entendido como “coisa”, “fato”, “representagdo”, “conceito”, “pensamento”
etc., s6 existe dentro dos limites de nossas experiéncias, de nosso
conhecimento e de nossas linguagens. Assim, as caracteristicas de um objeto
sdo, na verdade, as interpretagdes subjetivas que dele fazemos. (BOMFIM,
1997, p. 37)

Pode-se identificar que o papel do designer, em sua acdo projetual, se estabelece entre
sujeito e objeto, atuando assim na relagdo entre os dois. Cabe ao designer estar atento em sua
percepcao na representacdo dentro de esquemas de projeto, tendo em vista que ambos, sujeito e

objeto, estdo sempre em transformacéo.

Estas relacGes apontam o alto grau de complexidade existente no ato de projetar nos dias

atuais e, que dentro das questdes contemporaneas do Brasil, sdo ainda mais ampliadas, tendo em
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vista os diferentes niveis e camadas de atuacdo que envolvem agdes que operam na ordem do social

e do politico dentro do campo do design brasileiro.

Tendo essas questdes em vista, € possivel ampliar a relagdo indicada por Bomfim (1997),
uma vez que a relacdo entre sujeito e objeto tem sua continuidade, porém, no design
contemporaneo, ressalta-se o inter-relacionamento dos sujeitos, designers ou ndo, e a comunidade,

mais por meio de a¢6es do que propriamente no desenvolvimento de artefatos.

O hibridismo é outro conceito que encontra no design contemporaneo uma oportunidade
de desenvolvimento. Dentro da realidade brasileira, o hibridismo conversa muito bem com as
possibilidades que sdo ligadas a identidade da sociedade. O Brasil é conhecido pelo seu alto grau
de miscigenacdo, uma sociedade heterogénea constituida a partir de combinagdes do mundo todo.
Costa (2014) apresenta:

O "hibridismo" pode ser adotado como um conceito contemporaneo, voltado
para a compreensdo de uma sociedade também contempordnea de
multiplicidade, de misturas e convergéncias, na qual tudo, potencialmente, se
hibridiza: as culturas, as comunicagdes, as artes e o design; também as midias,
as linguagens, os signos, etc. (COSTA, 2014, p. 74)

Nesse contexto de hibridismos, as fronteiras e barreiras das areas tendem a desaparecer,
levando o pensamento a um tipo de construcdo que esta além dos muros delimitadores das areas e

suas defini¢des concretas, como afirma Costa:

As dissolugdes dos limites foram multiplas, e ndo s6 nas artes e cultura em
geral, com o estabelecimento pleno da estetizacdo do comportamento e dos
objetos sociais e a queda das barreiras entre erudita e popular, mas mesmo nos
campos mais “duros” das ciéncias exatas, bioldgicas e tecnoldgicas. (COSTA,
2010, p. 45)

De acordo com Moraes (2006), no design brasileiro o hibridismo é decorrente da producao

nacional e sua cultura heterogénea:

O design dentro da heterogeneidade de uma cultura multipla é possivel quando
se promove a unido de diferentes elementos buscando a harmonia e equilibrio
entre eles. Assim pode-se dar espaco ao design no ambito de uma cultura
plural: promovendo a associacdo entre elementos afins, apesar de suas origens
diversas. E este, a meu ver, é um dos grandes desafios da atividade de design
dentro deste novo modelo de segunda modernidade que se estabelece. Neste
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novo cendrio, devido a inconstante pacificidade, durante o transcurso de
hibridizag&o e miscigenacao de ragas distintas e da consequente maturacéo da
sua propria multiculturalidade e mesticagem local, o Brasil tem grandes
chances de revelar-se como protagonista no mundo das novas concepgoes e
propostas projetuais do design e da cultura material. (MORAES, 2006, p. 260-
261)

A partir da reflexdo de Moraes (2006; 2008) e Costa (2010), sdo apresentadas novas
possibilidades do design na contemporaneidade, estabelecendo relagbes com a formacdo e
constituicdo da identidade brasileira, enquanto espa¢o miscigenado e com coexisténcia de culturas
e identidades.

Devido a profusao cultural muitos desafios estdo postos, assim como os préprios limites
do design dentro de uma sociedade complexa e diversa. Esses fatores se somam a necessidade da
construgdo de uma base tedrica do design que aborde os elementos correntes e indique mudangas

gue ja ocorrem, ou que Vvirdo a acontecer na sociedade.

Entender a necessidade dos individuos e sujeitos faz parte do processo de design. Mas,
antes, é necessario problematizar o conceito de necessidade. Necessidade para quem? Para 0s ricos
ou para 0s pobres? Para um sujeito que vive no Norte Global ou para outro do Sul Global? Logo,
a noc¢do de necessidade deve passar por outras linhas que contrastem e que detalham o sujeito por
tras dessa caréncia, fato que pode indicar a preméncia da aplicacdo do conceito mais amplo de

inclusao.

Nesse sentido, Guimaraes, Moura e Domiciano (2021) optam pela utilizagédo do termo

design inclusivo, justificando:

[...] € a somatéria entre design e inclusdo, num processo no qual esses dois
universos ou campos de conhecimento, bem como seus conceitos, fundem
seus limites e fronteiras, se misturam e podem chegar a um ponto que, de tdo
unidos e integrados, ndo se reconhece mais o que é design e o que é inclusao.
Dai, entendemos que o design, o projeto, a acdo desenvolvida terdo alcancado
seu objetivo final. (s/p)

Fry (2009) desautoriza suposigdes a respeito da necessidade no design. A nocao de design
por necessidade é vista como uma condi¢do problematica, pois a necessidade € encarada como um

valor fixo e total, e isso implica na dificuldade em identificar os problemas mais urgentes da
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sociedade. O que em geral é necessario a maioria pode ndo ser para individuos ou grupos

especificos que estdo em condicOes sociais, econdémicas, culturais diferentes.

Assim, a necessidade é uma categoria que ndo pode ser colocada como algo objetivo, pois
possui um carater multiplo e complexo. Encara-la como uma versao reducionista pode ser um
perigo, pois é uma condicdo material variavel, que passa por diferentes relacbes com outros

elementos.

Com o autor, pode-se problematizar o conceito de necessidade perante a pandemia do
coronavirus no Brasil, onde, em regides e comunidades mais carentes, 0 acesso a itens basicos
como sabonetes, e outros itens de higiene pessoal (figura 8), se tornou dificultoso, desmascarando

a complexidade da necessidade na vida de individuos de alguns grupos sociais (FRY, 2009).

Figura 8 — Doac&o de itens de higiene pessoal

Fonte: Jefferson Peixoto/Fotos Publicas

Leiss (1978) estabelece relagcbes simbolicas e materiais no sistema humano de
necessidades, defendendo que ndo sdo as necessidades que moldam o comportamento humano,
mas sim o valor destas (padrdes de prioridade). A necessidade foi desnaturalizada pela cultura, a

sociedade de consumo, estimuladas pelos bens de producdo e pelo acumulo de capital como
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processos individualistas, cultivando valores socialmente classificados como necessidade que

diferem de outras realidades, por exemplo.

Para Baudrillard (1981), o que é considerado necessario surge atraves da socializacdo, e
assim se torna essencial. Essa afirmacdo demonstra a relagdo econdémica e ideologica ao qual a
necessidade esta subjugada e acrescenta, "O limiar da sobrevivéncia nunca é determinado de baixo,
mas de cima [...] N&o se pode isolar uma etapa de pobreza 'natural’ abstrata nem definir, com

seguranca, aquilo de que 'os homens precisam para sobreviver'." (p. 81, traducéo nossa)*®.

Nesse sentido de entendimento do outro e compreensdo da realidade em que este outro esta
inserido, surge a alianca de pensar a cidadania com o design. A cidadania é outra pratica que
encontra no design contemporaneo uma possibilidade de atuacdo mais efetiva, seja por meio dos

guestionamentos, seja por meio das lutas que sdo levantadas no tempo presente.

O designer, como produtor difusor de informagdes, encontra na contemporaneidade um
papel cidaddo, que reflete a necessidade de atencdo as causas que operam no social, partindo e
direcionando o design para ac0es que apresentam solucfes para demandas que partem em favor
dos menos favorecidos e esquecidos, assim como diante de outras injusticas presentes na sociedade

como questdes estruturais e de opressao.

Embora cidadania e politica estejam relacionadas no percurso histérico do design, a
contemporaneidade trouxe a bandeira das préticas politicas e cidadds para a discussdo presente
nessa area. Reflexo de um anseio nos questionamentos sobre temas que antes ficavam restritos a
certos grupos e discursos, longe do interesse corrente das praticas de projeto. Hoje, estes temas
podem ser discutidos por diferentes grupos, inclusive por aqueles que nao tinham voz e espaco
para apresentar seus argumentos, declarando a importante discussdo sobre a cidadania no design

contemporaneo.

A cidadania se conecta diretamente com questdes politicas, que também reflete no modo
de atuacdo dos designers, seja pelo desinteresse, seja pela despolitizacdo. Cidadania e politica sdo
questdes subestimadas ou até mesmo esquecidas no ambito do design. Isso pode ser assimilado
pelas configuragdes das instituicdes de ensino e seus curriculos que pouco privilegiam esse tipo

de reflexdo, quer pelo papel das associagdes de design do pais, sem qualquer tipo de a¢do que vise

15 “The survival threshold is never determined from below, but from above [...] it is impossible to isolate an abstract,
“natural” stage of poverty or to determine absolutely “what men need to survive”. Baudrillard (1981), p. 81.
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mobilizar e criar espagos de didlogos entre designers, quer até mesmo pelas proprias hegemonias
politicas presentes no Brasil, dentro de um sistema capitalista, opressor e alienador, refletido pela

rigidez ou pela falta da consciéncia critica da atuacéo profissional.

A reflex@o apresentada neste capitulo corrobora a percepcéo sobre politica e cidadania,
estabelecendo ligagdes continuas entre elas, e esses fatores apresentados questionam como uma
sociedade livre acabou por produzir um sistema social conformista, que ndo permitiu através da
racionalidade uma via emancipatéria (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). O sistema capitalista
se configura, agora, como algo controlado por forgas politicas que invadem toda producao cultural
e a atuacdo do designer, tendo em vista que o design ainda se encontra preso as grandes instituicoes

e corporacOes, sendo uma ferramenta para a perpetuacao de poderes e ideologias dominantes.

Ao incorporar politica e cidadania no pensamento do design contemporaneo, movimenta-
se para uma discussao que nao esta centrada na neutralidade, mas no contraponto de ideias e acoes,
na articulacdo de prioridades, objetivos e beneficios, situando o design como um elemento muito
mais promissor se estiver orientado a atender demandas do que passar por estas dimensdes, e que

compreende que sem elas o fracasso de ideais sociais sera repetido.

2.2 Design e Cidadania

Neste subcapitulo pretende-se a apresentacdo de uma reflexdo estabelecida entre a relagdo design
e cidadania. Por mais que esta seja uma questdo recorrente na analise do design contemporaneo,
com a valorizacdo de bandeiras éticas, sociais e politicas, deve-se ater ao fato de que esta parceria

ja esteve presente em outros momentos, especialmente nos que serdo pontuados abaixo.

N&o pretendemos estabelecer uma anélise da histdria do design, mas apresentar alguns
elementos que corroboram e que apresentam correlacdes com o objeto de estudo desta pesquisa.
Para tal serdo apresentadas algumas notas historicas sobre o movimento que partem do
desenvolvimento obtido na Revolucdo Industrial, refletido no Arts and Crafts, no Deutscher
Werkbund, na Bauhaus e na escola de Ulm. Compreendendo que estes sdo elementos importantes

para pensar historicamente o design.

E possivel voltar & Revoluc&o Industrial no século XVI11I como o periodo no qual o inicio
do pensamento sobre design teve a oportunidade de se desenvolver. Com as demandas

industrialistas que decorrem da Revolucgéo, a producgéo e o desenvolvimento ficaram centrados em
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etapas distintas, permitindo que a parte de projeto, de desenvolvimento de produtos naquele
periodo pudesse ser feita por um novo profissional que reunisse o entendimento das técnicas e da

criatividade para diferenciar uma producdo que era feita em série (CARDOSO, 2008).

O filme Metrodpolis, de Fritz Lang (1927), figura 9, € um classico do cinema expressionista
alemado e representa de forma ficcional o periodo do capitalismo posterior & primeira Revolucéo
Industrial (1750). O longa apresenta um forte carater politico e ideoldgico, com o enredo presente
sobre a dominagdo das novas tecnologias e alienacdo dos trabalhadores, atribuindo ao filme a
critica ao fascismo, cristianismo e ao messianismo, assim como referéncias ao comunismo
(organizacdo das classes sociais de Marx e Engels), absorvidos pela figura irénica do burgués
Freder (Gustav Frohlich).

Figura 9 — Miséria e exploracao das maquinas em Metrépolis

A — .‘m
Fonte: Fritz Lang, Metrdpolis, 1927.

Lobach (2001) aponta que foi nesse primeiro momento de producdo industrial que o
designer atingiu o destaque no estrato produtivo. O design nessa fase se caracteriza pela adaptacao
do ambiente artificial as necessidades fisicas e psiquicas desse homem, localizado na nova
composicao social, através do emprego estético no desenvolvimento dos produtos, com intencao
de atrair o publico consumidor, ao mesmo tempo que sdo aprimorados os valores de uso dos bens

produzidos industrialmente.
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Esse movimento de industrializacdo teve uma resposta. William Morris (figura 10) foi um
designer, pensador, poeta e ativista que se incomodou com o processo de industrializacao
decorrente da Revolucéo, e pautado por ideais socialistas, influenciado por John Ruskin, escritor
e critico britanico. Morris argumentava que o poder do designer na alteracdo da sociedade era
encontrado mais na forma de suas rela¢fes de trabalho do que nas formas atribuidas ao produto
desenhado (CARDOSO, 2008).

Cardoso (2008) coloca a preocupagdo de Morris com a qualidade dos materiais, e do

processo de fabricacdo, empregados em suas criacoes:

Morris passou a dedicar ainda mais atencéo a estes aspectos, buscando uma
autonomia cada vez maior na sua producdo e comercializagdo [...] Nesse
sentido, seria impossivel dissociar a filosofia industrial e empresarial do
movimento Arts and Crafts das convic¢es socialistas de muitos dos seus
integrantes. Morris, por exemplo, dedicou grande parte da sua atividade
intelectual e profissional a militdncia politica, tornando-se um dos fundadores
e vultos principais da Liga Socialista Britanica e autor de textos classicos da
esquerda [...]. (CARDOSO, 2008, p. 80-83)

Morris esteve a frente do Arts and Crafts, movimento inglés que teve nuances politicas e
relacBes com a inddstria, por meio de praticas interdisciplinares, junto do governo e artistas no
século XIX. Morris e seus colegas do Arts and Crafts exploraram as ideias das artes manuais como
um meio de promocédo da coesdo social (PEVSNER, 2002). Os fundadores do Arts and Crafts
foram os primeiros reformadores do design e pretendiam contribuir com mudangas sociais
positivas através do uso do design nos artefatos, papéis de parede, mobiliario e edificios.

Infelizmente a ambicdo do movimento superou a efetividade (FUAD-LUKE, 2009).
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Figura 10 — William Morris aos 53 anos

Fonte: Wikipédia.

Landim (2010) destaca que em diferentes momentos o design esteve na vanguarda cultural,
em que 0s designers atuaram em conjunto com outros profissionais, artistas, artesaos, arquitetos e

politicos, guiados por diferentes preocupacdes, e acrescenta:

Se as mudangas politicas estdao na ordem do dia, entao esta sera a diregio na
gual provavelmente os designers olharao. Se for substituida pela sensibilidade
artistica, havera alguma reacdo, de algum modo. Em outras palavras, a
interagdo entre design e cultura é essencial para que os objetos produzidos
estejam em sintonia com as necessidades e 0s desejos das pessoas para as quais
se destinam. (LANDIM, 2010, p. 59)

No inicio do século XX os movimentos do design assumem e passaram a guiar-se por acoes
coletivas e politizadas, conquistando novos adeptos e permitindo que a discusséo sobre a profissao
e suas praticas fosse expandida, marcando o inicio de um novo tempo, com tentativas de

desenvolvimento da profissao a partir das instituigdes que surgiram.

Na Alemanha, em 1907, surge a primeira organizacao na tentativa de elevar o design e a

arquitetura a afirmacéo da identidade nacional, o Deutscher Werkbund (figura 11), um movimento
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que reuniu designers, arquitetos, artistas, artesdos e empresarios que tinham estado, de alguma
forma, ligados ao Jugenstil, movimento de nova arte alemd. Entre as vozes mais expoentes
encontram-se Walter Gropius, Peter Behrens e Mies VVan der Rohe. A ideologia do movimento era
baseada nas ideias liberais-progressistas de Friedrich Naumann, um funcionario do Ministério do
Comércio Aleméo, e de Hermann Muthesius, professor de arte aplicada na Universidade de Berlim
(CARDOSO, 2008).

Sobre as acOes coletivas e politizadas do inicio do seculo, no Werkbund alemao, Fuad-Luke

(2009, p. 38, tradugéo nossa), pontua:

Com a ascensdo da cultura popular nacional alema e uma ideologia socialista
simultanea, a missdo do Werkbund estava focada em alcangar um bom design
com métodos de producdo utilitarios que maximizassem a qualidade, mas
mantivessem a acessibilidade. Um dos principais expoentes desse design
acessivel, mas funcionalista, com seu imperativo socialmente consciente, foi
Richard Riemerschmid, acompanhado por Bruno Paul, Peter Behrens e Josef
Maria Olbrich, trabalhando ao lado de fabricantes estabelecidos e
respeitados?®.

16 «“With the rise of national German folk culture and a concurrent socialist ideology, the Werkbund’s remit was
focused on achieving good design with utilitarian production methods that maximized quality but retained
affordability. A leading exponent of this affordable but functionalist design, with its socially conscious imperative,
was Richard Riemerschmid accompanied by Bruno Paul, Peter Behrens and Josef Maria Olbrich working alongside
established and respected manufacturers”. Fuad-Luke (2009), p. 38.
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Figura 11 — Cartaz da Exposi¢cdo Werkbund Alema
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Fonte: Fritz Hellmut Ehmcke, Deutsche Werkbund Ausstellung, 1914.

Mais tarde, com a fundacdo da Bauhaus em 1919, um mito € construido na histéria do
design. Aliada as praticas politicas progressistas, sob a influéncia de seu primeiro diretor Walter
Gropius, que foi aprendiz de Ruskin, a instituicdo passou a reproduzir um ideério socialista e, por
causa dessa bandeira ideologica, teve que passar por mudancas de localidade, Weimar, Dessau
(figura 12) e Berlim, devido aos conflitos politicos e ideoldgicos com as autoridades que
financiavam a escola, incorporados em um contexto de ascensdo nazifascista no continente
(CARDOSO, 2008).
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Figura 12 — Estudantes na sacada da Bauhaus em Dessau

Fonte: Stiftung Bauhaus Dessau

A Bauhaus (1919-1933), casa de construcdo em alemao, tinha por objetivo através da
arquitetura e do design um ideal utdpico de criacdo de uma sociedade livre, justa e internacional,
fora dos conflitos de nacionalidade e raca que dominavam o cenario politico do inicio do seculo
XX. Gropius (figura 13) carregava em seu discurso a ideia de que a producdo industrial seria a
chave para a mudanca social, cujas diferencas de classe seriam reduzidas a partir da producéo de
uma arte democratica, que pudesse estar na casa de todos (BONSIEPE, 2011; CARDOSO, 2008).
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Figura 13 — Walter Gropius

Fonte: L'Usine a Design/usineadesign.com

Cristalizada pelo estilo denominado funcionalismo, sob o mito atribuido a Louis Sullivan
que a “forma segue a fun¢do”, a Bauhaus apresentou diversas contradigdes, especialmente
politicas, pois na teoria suas ideias eram revolucionarias e atendiam um bem comum, mas, na
pratica, poucos aspectos foram aproveitados pelo campo do design posteriormente, apenas o verniz
dessas ideias nobres foram colocadas em pratica. A escola foi fechada em 1933 por perseguicdes
nazifascistas, seus professores emigraram para outros paises dando continuagdo ao ensino do
design.

Outra escola no contexto internacional do design que deve ser mencionada é a Hochschule
fur Gestaltung HfG-UIm, ou Escola de ULM, como ficou mais conhecida no Brasil, ativa entre 0s
anos de 1953 e 1968. A primeira fase da escola esteve sob a direcdo de Max Bill (figura 14), ex-
aluno da Bauhaus, que rejeitou uma ideia de continuidade dos modelos bauhasianos

expressionistas, como a inclusdo de pintura do curriculo.

Dentre os professores estavam Abraham Moles, Claude Schnaidt, Gui Bonsiepe, Hans
Gugelot, Herbert Ohl, Horst Rittel, Max Bill, Otl Aicher e Tomas Maldonado, além de outros
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visitantes, como Albers, Buckminster Fuller, Eames, Gropius, Itten (figura 15), Mies van der Rohe
e Miller-Brockmann. (CARDOSO, 2008; LINDINGER, 1988).

~ Figura 14 — Max Bill
) . R «
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" Fonte: deignandstuffsite.wordpress.com

Figura 15 — Johannes Itten e alunos
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Fonte: HfG-Archiv UIm/Museum Ulm
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Os professores ulmianos questionavam as solu¢bes formais empregadas na Bauhaus,
especialmente sobre o uso da geometria euclidiana como matriz e a ideia de que tudo deveria se
basear nas formas geométricas bésicas do quadrado, circulo e tridngulo, e afirmavam que toda
solucdo criativa deveria passar pelo redimensionamento do uso, das funcbes e dos ambientes
cotidianos (CARDOSO, 2008).

Ulm projetou para o0 mundo uma face crescentemente tecnicista, apostando
cada vez mais na racionalizagédo e no racionalismo como fatores determinantes
para as solugbes de design. Abstragdo formal, uma énfase em pesquisa
ergondmica, métodos analiticos quantitativos, modelos mateméticos de
projeto e uma abertura por principio para o avango cientifico e tecnoldgico
marcam o design ulmiano produzido na década de 1960 [...] Apesar da rigidez
dessa visdo, ou talvez por causa dela, a Escola de UIm logrou pelo menos uma
importante realizagdo em termos do ensino do design. A sua autonomia radical
com relagdo as artes plasticas - embora ndo representasse nenhuma vantagem
intrinseca - a obrigou a buscar em outras areas subsidios capazes de ancorar a
pratica projetual. (p. 188)

Esta escola também contou com a abertura para outras contribuicdes com areas do
conhecimento, tais como a sociologia e a cibernética, contribuindo para uma abordagem
interdisciplinar no design. Outro ponto que vale ser destacado é a parceria com a industria, em

especial na area de eletrodomésticos com a Braun (figura 16).

Figura 16 — Braun SK4, radiogravador. Design de Hans Gugelot e Dieter Rams, 1958.

Fonte: casavogue.globo.com
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Nas escolas e movimentos apontados anteriormente, é possivel perceber diferentes
contextos que convergem para uma preocupacgdo voltada a valorizacdo das relagcdes sociais pelo
design. Antes disto, a Revolugéo Industrial e a pretenséo de produzir artefatos em massa para
acesso e consumo de todos, e o Arts and Crafts como um movimento que buscou apresentar outra
narrativa ao periodo industrial, com a valorizacdo do trabalho manual e visando a qualidade do
produto, foi uma ideologia oposta ao liberalismo predominante na Inglaterra do século XI1X. Diante

desses pontos, Ranciére (2012) questiona:

N&s nos indagamos, entdo, como essa ideologia passeista, neogotica e
espiritualista pdde alimentar em William Morris uma ideia de socialismo e um
engajamento socialista que ndo é simples entusiasmo de esteta, mas uma
pratica militante presente no campo das lutas sociais? Como pode essa ideia,
passando na Inglaterra & Alemanha, tornar-se a ideologia modernista-
funcionalista do Werkbund e da Bauhaus, e, no caso de Behrens, se
transformar na ideologia de uma engenharia funcional, posta a servi¢co dos
objetivos de um cartel industrial? (p. 111).

O pensamento de Morris para uma coesdo social através do design, mesmo que falha e
controversa, contribuiu historicamente para a discussao de espacos que subvertem ldgicas de
producdo e mercado, assim como ativa uma posi¢do questionadora no campo do design em relacéo
as lutas sociais que buscavam equidade, nos leva a considerar que Morris era um ativista, mesmo

que em um periodo que essa palavra ndo tinha uso recorrente ou de destaque.

No contexto pos-moderno dos anos 1970 é possivel identificar que as ideias sobre
cidadania e design ainda estavam na agenda de discussdo de pensadores ou profissionais. Nesse
periodo tem-se o questionamento proposto por Papanek (1972) e Schumacher (1973), que
pensaram o design com uma alianca das praticas cidadas, criando possibilidades de acéo do design
em favor da responsabilidade social e cidadania, contra os ideais neoliberais de consumo e

producao.

Papanek (1972) foi pontual e pensou a frente de seu tempo, lancando um olhar para o
pensamento futuro do design e talvez por isso seus textos ndo foram compreendidos, ou ndo
tiveram a atencdo devida naquela década, mas reverberam na atualidade. Para ele, o design deve
ser social e ecologicamente responsavel, e, além disso, deve ser revolucionario e radical. E possivel

constatar que Papanek (figura 17) é um dos primeiros autores a tratar o design como um tipo de
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ativismo (CLARKE, 2013; JULIER, 2013), construindo relaces do design com questdes politicas,

ativistas, militantes e subversivas ao liga-las ao contexto global.

Figura 17 — Victor J. Papanek, WNED-TV Channel 17 — Design Dimensions
(Buffalo, NY, 1961-63)

Fonte: Design Museum Den Bosch / designmuseum.nl

Papanek (2007, p. 51) apontava o incébmodo dos designers com 0 conceito de
“responsabilidade social” em suas aulas, palestras e dentro de seus projetos, e pontua 0 pos-
modernismo como um vacuo de consciéncia e preocupacao social dentro da pratica do design. A
cultura de producdo, impulsionada pela sociedade de consumo através da supervalorizacdo da
estética nos projetos estd entregue em si mesma, esquecida de valores comunitérios e préaticas de
cidadania, nas quais os objetivos colocados pelo préprio sistema econémico capitalista neoliberal
deixaram a responsabilidade social do design como um item fora de prioridade, permitindo o
triunfo da politica aliada ao lucro, do livre mercado e suas regras de oferta e demanda, tais como

a sazonalidade, o luxo e o efémero.

A consciéncia de que o design nasce com a funcgéo de resolver problemas de ordem social
e dificuldades presentes no dia a dia dos individuos ficou esquecida ou foi deixada de lado em
nome de outros interesses derivados da cultura de consumo e da estetizacdo do cotidiano
(LIPOVETSKY; CHARLES, 2004; FEATHERSTONE, 1991).
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Com isso, os designers da atualidade sdo colocados a repensar sua atuacéo profissional,
mas também sua atuagcdo como cidadéos inseridos em comunidades e sociedades, conscientizando-
se e percebendo que fazem parte de um esquema de trocas, relagbes, construgdes coletivas e

mudangas em maiores ou menores niveis.

A conexdo entre design e cidadania € revisitada por outros pensadores contemporaneos.
Heller e Vienne (2003) levantam questBes necessarias referentes a atuacdo politica e social dos
designers, na coletanea Citizen Designer (Designer Cidadao), na qual sdo confrontadas fronteiras
e novas configuracdes sociais da area, indicando uma postura critica dos designers, seja na atuagdo
profissional, seja como cidaddos. Além de destacar que € atraves da consciéncia critica e da analise
de seu tempo que os designers podem encontrar meios de manifestar sua atuagéo, tanto por direitos

sociais quanto politicos.

McCoy (2018), questiona como uma sociedade heterogénea pode desenvolver valores
compartilhados e encorajar a liberdade das pessoas e coloca 0 campo do design e 0 ensino em
design como parte do problema e da solugdo. A autora invoca os designers a agir, participando da
formacdo do governo e da sociedade, utilizando habilidades particulares dos profissionais para
incentivar outros atores sociais no despertar do senso coletivo e cidaddo para participagdo de

iniciativas e propostas que visem ao bem-estar coletivo.

Margolin (2006), outro autor fundamental para as questdes aqui postas, chama os designers
para assumirem seus papéis sociais de transformacdo questionando as condicfes de trabalho e
producdo, uso de materiais, consciéncia do impacto desse uso e seus efeitos no ambito publico e
privado. Ele elenca trés pontos que sdo primordiais para o pensamento do design contemporaneo

e do ativismo em design:

Eu vejo o designer como tendo trés possibilidades de introduzir seu préprio
talento para a cultura. A primeira é por meio do design, que é, fazendo coisas.
A segunda € por meio de uma articulacéo critica acerca das condi¢des culturais
que elucidam o efeito do design na sociedade. E a terceira possibilidade é por
meio da condugdo de um engajamento politico. (MARGOLIN, 2006, p. 150)

O autor acrescenta que, embora o0 mundo seja dominado por um sistema capitalista de

corporacdes e instituicdes poderosas cujo poder politico transcende, também ha neste tempo
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presente 0 oposto, pessoas e grupos que estdo se mobilizando para discutir e repensar como a

comunidade pode construir um caminho para um mundo melhor e mais justo.

Esses grupos so terdo efetividade a partir do momento que houver unido, que se contar com
0 interesse e a atencdo de, pelo menos, grande parte da comunidade, pensando e reunindo em
conjunto acles, tanto por meios concretos como digitais, com petigdes eletronicas, boicotes,
pressao pelas midias digitais ou outras novas formas de protesto que emergem diariamente, as
quais, a0 menos, permitem um espaco de dialogo e afirmac&o de ideias planejamento e preservagdo
de ideais democraticos (MARGOLIN, 2002; 2006).

Margolin (2002) declara que o designer pode ampliar suas formas de atuacdo pensando
para além das praticas tradicionais, langando outros olhares diante da realidade e das suas
ferramentas de trabalho e producédo. Esse é o desafio do contemporaneo, repensar no campo do
design e diversificar suas a¢Oes, com as aceleragbes e novas composi¢es do cotidiano outros

espacos se abrem para que haja atuacdo, planejamento e articulacéo de ideias.

Manzini (2015), sob a 6tica do design voltado a inovacéo social, pontua que os designers
especialistas, termo criado para denominar designers com formacéo académica, atuam em outras
frentes desempenhando novos papéis diante do espectro social contemporaneo, momento no qual
0S novos papeis que o designer assume na contemporaneidade sdo de ativistas, facilitadores,

conectores sociais, promotores de cultura e estrategistas.

Na atuacdo ativista 0s designers sdo responsaveis por expandir suas acfes a outras
iniciativas, seja com a organizagdo de redes colaborativas que possam atuar em novas frentes de
acdo, seja no pensamento e planejamento para enfrentar os problemas que estdo presentes na
sociedade (MARGOLIN, 2002; 2006). Quando as inovagdes sociais ndo encontram subsidios
claros para sua concretizagdo, o designer entra como um facilitador na articulacdo, execucao e

realizacdo de préticas de projeto com ideais éticos e politicos (MANZINI, 2014; 2015).

No Brasil, Redig (2011) afirma que o design é historicamente visto pelas estruturas
politicas como uma atividade de melhoramento estético, e a sociedade quase nunca percebe 0s
designers como profissionais instrumentalizados para atender as relacGes cotidianas entre 0s
individuos e o mundo utilitdrio e comunicativo, logo, profissionais indispensaveis para sua

manutencao.
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Para a midia, como exemplificado nas fontes documentais examinadas pelo autor (REDIG,
p. 98), o design é visto como um ingrediente de luxo, que acresce a um produto para trazer
satisfagOes pessoais e consequentemente aumentar o preco e o lucro. Sobre a responsabilidade

social do designer no contexto neoliberal, ele acrescenta:

Quando uma grande empresa gasta uma pagina inteira de jornal dizendo que
esta assumindo sua responsabilidade social ao fornecer treinamento esportivo
ou artistico a criancas carentes, ou ao replantar ndo sei quantas arvores que
derrubou, é o caso de se perguntar se ela assume a mesma responsabilidade
em sua producdo, no produto ou servico que entrega ao mercado, ou seja, a
sociedade. Enquanto as melhorias sociais ndo forem realizadas dentro do
expediente, na producdo e no comércio, ndo haverad verdadeiras melhorias
sociais. Enquanto nos ocuparmos apenas dos sintomas da doenca, esquecendo
as causas, ndo teremos saude. E o design é um componente indispensavel a
reversdo desse quadro. (REDIG, 2011, p. 93-94)

Um caminho aberto e desafiador apontado por Redig (2011) é a exploracdo da funcao
social, cultural, ambiental, ludica, poética e estética do design. Cabe aos designers contemporaneos
explorar essas possibilidades em prol da mudanca social como um objetivo. E lanca a seguinte
inquietacdo: “Como designer, na posi¢ao do usuario, no dia a dia da vida urbana, ndo consigo
deixar de estar constantemente pensando porque as coisas sdo como sdo, imaginando como
deveriam ser” (REDIG, 2011, p. 101).

O pensamento de Redig se torna atual e necessario a partir das reflexdes do design
contemporaneo com foco em cidadania, politica, participacdo, justica social, equidade, pois ainda
é possivel imaginar inimeras contribuicdes do design a sociedade, em especial a sociedade
brasileira. Na sequéncia sera apresentado o desenvolvimento do pensamento ativista no design,
com definicdes, exemplos e repercussdes, analisando o que pode ser feito, como é feito, articulando

e desenhando outras relacdes e modos de se fazer design.

3. Ativismo e design

Nos proximos paragrafos apresentaremos o ativismo e a relacdo com o design. Primeiramente
esclarece-se 0 que é ativismo, suas defini¢cbes e variacGes, de forma a assimilar o termo.
Posteriormente serdo apresentadas notas historicas sobre o ativismo em design em dois momentos,

Norte e Sul Global, Papanek nos paises escandinavos e os estudantes e professores brasileiros no
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ensaio de implementacdo do desenho industrial no pais, com objetivo de encontrar relagdes e
analisa-las. Por fim sé@o apresentadas possibilidades do ativismo em design na contemporaneidade,

como um caminho aberto, diante dos novos projetos que emergem na sociedade brasileira.

3.1 Ativismo

O termo ativista, referente a quem pratica o ativismo, é encontrado em destaque na sociedade
contemporanea. Ativista ambiental, ativista politico, ativista por causas sociais, celebridades que
sdo ativistas, politicos, socialites, ou seja, na contemporaneidade esta palavra acabou assumindo
outras narrativas, e até perdendo a validade e profundidade de seu significado na medida em que

a palavra é utilizada em diferentes contextos, esvaziando-se.

O ativismo contém em si um modo de interpretar a realidade por meio da expansdo do seu
sentido e alcance, é uma acao, uma atitude, é a defesa de algo. No sentido filoséfico, o ativismo
pode ser descrito como uma forma de argumentar em privilégio da pratica efetiva de transformacéo
da realidade; nas ciéncias politicas, associa-se a militdncia quando propde uma a¢do continuada
(FERREIRA, 1986).

Na contemporaneidade, o ativismo encontra outras dimensdes para atuar, proprio das
constituicdes sociais, politicas e econémicas, favorecendo a ampliacdo e a discussdo sobre a
atuacdo ativista e sobre seus efeitos na sociedade. Ao mesmo tempo que se evidencia o termo,
esvazia-se seu significado, pois diversos grupos e sujeitos apropriam-se desta palavra como um
escudo de combate as mais diversas causas, provocando inclusive um enfraquecimento da

discussao pela representatividade vaga (figura 18).
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Figura 18 — Manchetes de artigos veiculados em portais de noticias
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Na etimologia, Houaiss (2002) apresenta o verbete “ativismo” derivado do francés

activisme, que surge na filosofia e politica do inicio do século XX, sendo a defini¢do do termo

relacionada a:

1. Rubrica: filosofia.

Qualquer doutrina ou argumentacdo que privilegie a pratica efetiva de

transformacéo da

realidade em detrimento da atividade exclusivamente

especulativa, freq. subordinando sua concepcao de verdade e de valor ao sucesso

ou pelo menos a possibilidade de éxito na acao

2. Rubrica: literatura.

Género de literatura com contetdo politico; literatura engajada

3. Rubrica: politica.

Trabalho desenvolvido esp. em meios revolucionarios, politicos, estudantis,

sindicais etc.; militincia

63



No Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa, Michaelis'’, a etimologia da palavra é

representada de ativo+ismo, como o francés activisme, e sua definicdo do termo corresponde a:

1. Filosofia
Doutrina de vontade criativa que prega a pratica efetiva para transformar a realidade em
lugar da atividade puramente especulativa

2. Politica
Doutrina ou pratica de dar énfase a agcdo vigorosa, por exemplo, ao uso da forca para fins
politicos; militancia politica.

3. Politica
Acdo intencional que decorre de uma grande variedade de motivacdes politica e pode
assumir diversas modalidades de expressdo, como, por exemplo, o envio de cartas a midia
impressa e eletrdnica, comicios, greves, sabotagem, resisténcia passiva ao governo,
manifestacdes de rua e, nos casos mais extremos, taticas de guerrilha e terrorismo.

4. Literatura
Género literario que atua diretamente no campo politico e social. (Por confundir-se muitas
vezes com o panfleto e a propaganda, esse tipo de literatura (frequentemente produz textos

gue ndo demoram a se tornar datados.)

No dicionario de filosofia Abbagnano (2007), o verbete ativismo assume como principio a
acdo, geralmente a acdo politica, a luta, subordinando todos os valores e destacando inclusive que
foram formas de ativismo o fascismo, nazismo e stalinismo, ou seja, a unido das pessoas em prol

de um ideal (ativismo), devido a isso a verdade fica insubordinada.

E importante a definicéo do dicionario de Filosofia, pois aponta uma questao recorrente, o
uso do ativismo para ideais que estdo na via contraria a cidadania e a luta por igualdades, exemplos
claros estdo na historia, como os movimentos nazifascistas na Europa, mas também com as
ditaduras da Ameérica Latina. Assim, é valido perceber que da mesma forma que o termo ja assumiu

outra carga simbolica na historia, 0 mesmo ocorre no tempo presente, em que o ativismo passa a

7 Michaelis, ativismo. Disponivel em: <https://michaelis.uol.com.br/busca?id=RMaL>. Acesso em: 10 jan. 2021.
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assumir outras narrativas, na qual mostra-se importante o conhecimento e a capacidade critica para

lidar com os enunciados em que este termo é incluido.

Sobottka (2010) destaca que a alteracdo da percepcao da realidade individual e de grupos
sociais possui uma conexao com o advento da modernidade, associado a conquista da liberdade e
autonomia. A partir desse momento, significativas mudancgas aconteceram com o objetivo de usar

0 pensamento e a a¢do dos individuos como uma ferramenta com poder de transformacao social.

Os movimentos sociais tém grande importancia e relevancia no estudo do ativismo, pois
sdo capazes de reunir fraquezas e torna-las fortes, visiveis e incbmodas aos interesses do Estado e
da elite. Com isso, 0s movimentos sociais surgem como aliados no interesse sobre a discussdo de

temas como autonomia e liberdade, diante da realidade. Sobottka (2010, p. 27) completa:

Romper os limites daquilo que os segmentos dominantes de uma determinada
sociedade pretendem que seja permitido pensar, dizer, sonhar e fazer é a mais
especifica atribuicdo dos movimentos sociais na sociedade moderna,
incluindo ai o0 permanente desafio da ordem institucional-legal vigente.

Na atualidade, o termo estd comumente vinculado as lutas e acGes de bem-estar coletivo,
social, ambiental, sobre grupos, sujeitos, nos ambitos privados e coletivos (figura 19). O conceito
apresentado refere-se a unido dos sujeitos em busca de um ideal que é subordinado aos valores

morais, portanto ressalta-se que pode haver ativismo tanto para o bem quanto para o mal.
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Figura 19 — Protestos na Avenida Paulista durante a Greve Global pelo Clima em 2019.
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Fonte: Adeleke Anthony Fote/The News 2/ Estaddo contetdo.

Por ativismo entende-se a defesa de diversos pontos de vista resultantes dos embates entre
mudancas de ordem social, no presente e em perspectivas futuras, com dois principios destacados,
de acordo com Jordan (2001), sendo o primeiro a diferenca: por meio da visdo ética, a proposta é
criar movimentos que operam em ordens distintas, discordantes e diversificadas; e o segundo
principio € de opressao e alteridade: expressas por meio da cultura, trabalho, tempo e dinheiro.
Este ultimo principio se conecta com as rela¢fes de poder e suas consequéncias, entendido como
uma lacuna na compreensdo do ativismo, nos quais ativistas atuam na dissolucdo das instancias

absolutas de poder.

Jordan (2001) posiciona o ativismo ao desenho de cenérios futuros, com nogdes de
igualdade e justica, na qual o ativismo oferece uma visdo ampla, radical e revolucionaria das
oposi¢cOes necessarias no tempo presente para que seja possivel a construcao de outras realidades,
tendo em vista os limites fisicos do planeta, os impactos do consumo na sociedade e o abismo que

vigora entre as diferentes camadas sociais (figura 20).
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Fonte: greenpeace.org

Os principios gerais do ativismo ndo sdo encontrados em movimentos singulares, mas
ocorrem em todos 0s movimentos, sendo necessario pensar o ativismo como uma ética, mudando
a discusséo de formas abstratas para discussdes do mundo real, forcando um olhar para o futuro.
Além da ética, Jordan (2001) destaca a importancia em explorar as consequéncias do ativismo para
relagcbes entre ativismo e democracia, uma vez que as instituicbes estdo comprometidas com
politicas amplas e ndo focadas em movimentos individuais, além de refletir sobre as falhas

potenciais e reais do ativismo, e completa:

Ativismo é essencialmente algo feito em conjunto por muitas pessoas, mas
devemos ser cuidadosos com o sentido de grupo ou coletividade empregado
aqui. O que é essencial ao ativismo ndo € simplesmente haver mais do que
uma pessoa, como um cinema, mas um sentido de solidariedade em busca da
transgressdo. (p. 12, tradugdo nossa)*®

Para Assis (2006), o termo “ativista” se popularizou entre os grupos do Norte Global, e 0

suposto motivo foi a tentativa de dissociagdo com as palavras “revolucionario” e “radical”, pela

18 «Activism is essentially something done together by many people, but we must be careful with the sense of group
or collective that is employed here. What is essential to activism is not simply being more than one, as we are in a
cinema, but a sense of solidarity in pursuit of transgression”. Jordan (2001), p. 12.
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carga semantica e simbdlica que tais palavras sdo associadas. J4 a palavra “militante” tem uma
carga de representacdo ligada a defesa de causas com ideais partidarios, mas com poucas

manifestacOes ativas, e acrescenta:

O ativista é um agente engajado, movido por sua ideologia a praticas concretas
— de forca fisica ou criativa — que visam desafiar mentalidades e préaticas do
sistema socio-politico-econdémico, construindo uma revolugdo a passos
pequenos. (ASSIS, 2006, p. 14)

O autor também pontua o termo “ativismo contemporaneo”, no exercicio de entender esta
acdo na contextualizacdo do tempo presente, identificando suas particularidades nas formas de

atuacdo, e coloca:

Através deste termo, tem-se por objetivo fazer referéncia ao conjunto de
manifestacdes politicas — incluindo ai diversas categorias de demandas, como
as trabalhistas, identitérias, ecoldgicas, anti-corporativas, perante institui¢oes
diversas, mas, fundamentalmente, opostas ao estagio atual do capitalismo —
que se avoluma a partir da “Gltima década do século XX. (ASSIS, 2006, p. 15)

Ja em Fuad-Luke (2009), os ativistas sdo aqueles que realizam o ativismo e podem
pertencer a movimentos sociais, ambientais ou politicos, que sdo localizados ou distribuidos,
baseado em nocOes coletivas. O ativismo, para o autor, é tomar agdes para encorajar ou trazer

mudancas na ordem social, cultural ou politica.

Ambas as defini¢des, em seus pontos particulares, trazem uma ideia de posicionamento,
coletividade, a fim de mudar algo em um grupo social, em uma comunidade ou na sociedade. O
ativismo propde mudancas que sdo guiadas pela ideologia cultural, politica, por fatores racionais
e emocionais, seguindo uma série de passos que ndo resultam apenas em solu¢des imediatas, mas
na conscientizacdo e em projetos futuros, além de permitir que haja espaco para discutir tais

assuntos que estdo em pauta nas preocupacdes da sociedade (figura 21).
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Figura 21 — Greve do Sindicato dos Professores do Rio “Quem luta, educal!”
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Fonte: Empresa Brasil de Comunicagéo / memoria.ebc.com.br

A Ultima década do século XX se caracteriza pelo contexto de intensas manifestacdes
sociais e das mudancas causadas por elas. Com o fim da guerra fria, entre os blocos capitalista e
socialista, temas como globalizacdo e seus efeitos associados a pratica neoliberal, 0 avango sem
limites de megaempresas e conglomerados, com influéncia econdmica e politica, passaram a fazer
parte do cotidiano, além disso, esse foi um periodo marcado por intensas revolucdes na
comunicacdo com o advento da internet e de outras tecnologias (SANTOS, 2000; GIDDENS,
2000).

Esse periodo de agitacdo, somado ao uso de novos suportes, tecnologia e midias, aprimorou
as praticas ativistas para o contexto digital, e vinte anos mais tarde, com o uso do smartphone como
uma préatica cada vez mais democratica nas maos dos brasileiros, as praticas ativistas conseguem

uma mobilizacdo gigante, associada as midias digitais e redes sociais (figura 22).
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Fonte: Leo Aversa.

O quadro 5 exemplifica as possibilidades de atuagdo ativista na sociedade, apresentando

diferentes posicionamentos que podem ser assumidos. O exercicio do ativismo ndo se limita

apenas as possibilidades listadas no quadro abaixo, muito pelo contrario, o olhar sobre o

contemporaneo, a analise deste tempo, que estd contextualizado nesta dissertacdo, serve para

subsidiar as diferentes possibilidades que se abrem por um olhar as conjunturas que operam no

tempo presente.

Sensibilizacéo
Mobilizagdo

Promover ou seguir
comportamentos que se
estima que contribuam
para a causa
Realizacdo de
manifestac¢Bes publicas
organizadas

Quadro 5 — Agdes ativistas

Remessa de cartas

Organizacéo ou participagdo em reunides Emisséo de textos

Entrevistas a imprensa e a dirigentes politicos em prol da postura de
preferéncia

Boicote

Marchas

Recrutamento de simpatizantes

Coletas de assinaturas em apoio a manifestos favoraveis a causa ou contra
algo que prejudique a causa

Ocupag0es temporarias (sit-ins)
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Protesto passivo Greve
Desobediéncia civil

Radicalismo x .
Invasdo de terrenos ou propriedades
Motins

Extremo Terrorismo
Guerrilha
Guerra civil

Fonte: adaptado de Pinto Neto, 2015, p. 37.

Nesse contexto, 0 ativismo em design € uma possibilidade que aparece no contemporaneo,
por meio da expansdo das praticas de projeto, associadas a outros ideais que estdo presentes na
analise da realidade. Por meio de uma visao critica, o ativismo em design pode ser investigado
como uma agao emergente dentro da pratica do ativismo contemporaneo, que acrescenta novas

formas e possibilidades de uma atuacéo ativista por intermédio de praticas e agdes projetuais.

Colocado de diferentes formas, o ativismo nos capitulos seguintes estara direcionado ao
design. Primeiramente, uma parte histérica vem para complementar especificamente relacGes entre
0 ativismo em design e a histéria do design em dois momentos, Papanek no Norte Global, e o
design brasileiro, no mesmo momento, com uma visdo do Sul Global. Posteriormente, a

contextualizagdo do ativismo na contemporaneidade, com novas oportunidades e desafios.

3.2 Notas histdricas entre ativismo e design

Julgou-se importante e necessaria uma complementacdo historica especifica dos fatos ocorridos
no fim dos anos 1960 e inicio dos anos 1970, com um periodo marcante para o desenvolvimento

do conceito de ativismo em design.

Primeiramente sera apresentada uma analise do trabalho do designer Victor Papanek, que
transitou no periodo entre a Europa e os Estados Unidos, na construcdo de um legado tedrico e
filosofico do design. Depois, seré feita uma anélise do mesmo periodo no design brasileiro, que
neste momento buscava meios de ser implementado, assim como de mostrar seu beneficio a

sociedade brasileira, em um periodo turbulento marcado pela ditadura militar.
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N&o é pretendida uma analise historica aprofundada para os contextos apresentados, mas
antes opta-se por investigar as conexdes sobre possiveis relacées encontradas na historia do design
em dois contextos especificos, do Norte e do Sul Global, para pensar o design na
contemporaneidade, no sentido de estabelecer um exercicio de langar luzes a fatos historicos do

passado, com objetivo de clarear relagdes do presente.

3.2.1 Papanek e o Norte Global

O livro Design para o Mundo Real: Ecologia humana e mudanca social, de Victor Papanek,
publicado pela primeira vez em 1971, é amplamente conhecido como um texto seminal para o
design, e aponta o desenvolvimento do pensamento politizado no campo nas Gltimas décadas do
século XX (figura 23). Traduzido em mais de vinte idiomas, € a obra do design mais amplamente
lida e citada, assim como a mais polémica. Nesta dissertacao, a obra de Papanek torna-se uma base

que serve para guiar muitas das reflexdes apresentadas e discutidas.

Figura 23 — Design for the Real World (1971 e 1972)
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Madge (1993, p. 153) aponta Papanek como parte de um grupo crescente de vozes

dissidentes no design, que questionavam a producdo industrial e os impulsos de consumo da
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sociedade, que também inclui o pensamento do economista E. F. Schumacher com o “Appropriate
Technology Movement” de 1962, que propunha uma aplicacdo da tecnologia em pequena escala,

com uma producdo descentralizada e ambientalmente responsavel.

Cardoso (2008) destaca que o periodo entre o fim de 1960 e o inicio de 1970, as
preocupacdes recorrentes estavam voltadas as questdes ambientais, da contracultura, de autonomia
politica dos paises chamados de Terceiro Mundo, promovendo a constru¢do de uma consciéncia

em nivel mundial do papel do design e da tecnologia, e acrescenta:

Ideias até entdo pouco discutidas, como ecologia humana, estratégias
tecnoldgicas alternativas e responsabilidade social, ganharam ampla
divulgacdo através dos best-sellers “Design for the Real World” (1971), de
Victor Papanek, e “Small is Beautiful” (1973), de E. F. Schumacher. O livro
de Papanek marcou época no campo, langando uma critica feroz ao que o autor
considerava a irrelevancia crescente da visdo tradicional do design face aos
grandes desafios humanos e ambientais do mundo moderno. (CARDOSO,
2008, p. 219-220)

“A biblia do movimento responsavel do design”, ou o texto seminal, atribuido ao Design
para 0 Mundo Real, Whiteley (1993, p. 98, traducdo nossa) identifica que a maior influéncia do
legado de Papanek reside na defesa de um propdésito moral e social dentro do campo do design,

com uma abordagem holistica de inclusdo, em vez de uma narrativa do design ecologico ou verde.

Para Clarke (2013), o ativismo em design de Papanek costuma estar associado de forma
equivocada as acdes de “politica verde” e sobre os direitos dos consumidores estadunidenses,
quando, ao invés disso, serviu para sustentar um movimento mais amplo de ativismo em design
com uma visdo global, que teve origem nas relacdes de Papanek com o design participativo

finlandés do fim dos anos 1960.

Enguanto o engajamento de Papanek (1972) com questdes do design verde, correntemente
vistas em periddicos e outras publicacdes relacionadas ao movimento ecoldgico, o autor ja
apontava 0 design em uma via transdisciplinar (figura 24), lidando com projetos em sua

complexidade e abrangéncia, como ao propor a reflexdo sobre o impacto do design em paises em
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desenvolvimento, envelhecimento da populacéo, medicina, deficiéncia e provisionamento estatal,

tematicas amplas que estavam no centro de sua agenda.

Figura 24 — Graéfico de trabalho para designers
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Fonte: Papanek, 2019, p. 315

A associagdo com o ativismo em Papanek ocorre devido ao seu principal objetivo, a
politizacdo da profissdo, para assim levar em conta o fracasso da industria do design em oferecer
qualquer critica eficiente para a cultura de consumo instaurada no Norte Global do p6s-guerra.
Embora, como j& pontuado, o livro e textos decorrentes fossem mais assimilados a uma
historiografia ampla da ética do consumidor americano do poés-guerra combinado com o0s
movimentos ecoldgicos dos anos 1970 (CLARKE, 2013; MADGE, 1993; WHITELEY, 1993).

A construcdo do manuscrito do livro Design para o Mundo Real foi realizada durante o
periodo em que Papanek foi professor e chefe do departamento de design ambiental e industrial da
Pardue University (Indiana, EUA). O impacto de uma abordagem transdisciplinar do programa de
design permitiu que os alunos desenvolvessem perspectivas alternativas do design junto de outras

areas, tais como antropologia, cinema, biénica e psicologia. Na Gltima parte desse periodo,

74



compreendida entre os anos de 1969 e 1970, Papanek ja havia se estabelecido no circuito da
Faculdade de Arte como critico em design, o que fez com que ele visitasse paises escandinavos
para colaborar com uma série de projetos desenvolvidos por estudantes de design (FALLAN,
2011).

A Finlandia se tornou um local ideal para que as teorias discutidas por Papanek fossem
implementadas devido a sua recente urbanizagéo e sua infraestrutura socialista. Uma economia de
necessidade, em vez de uma economia apelativa ao consumo, seria a base que sustentaria uma

cultura ética no design, de acordo com o autor (CLARKE, 2013).

Embora Papanek tenha vislumbrado na Finlandia um caminho abundante para o
desenvolvimento de suas concepgdes e pontos de vista, Korvenmaa (2012) argumenta que a
Finlandia desse periodo era 0 mais americanizado dos paises ndrdicos e as correntes radicais e
politicas de esquerda foram as responsaveis por limpar a paisagem intelectual da Finlandia no fim

dos anos 1960, quando a cultura do design se tornou ideologicamente politizada.

Em fevereiro de 1968, na cidade de Helsinque, um grupo de ativistas e estudantes de
design, com apoio do Fundo Nacional para Pesquisa e Desenvolvimento, organizaram 0s
Seminérios de Design de Suomenlinna (Suomenlinna Design Seminars), que contou com
seminarios de design industrial, ambiental e de produto (figura 25). O seminario foi pensado para
gerar um férum de abordagens criticas para o design contemporaneo e, mais significativamente,
para abordar questdes urgentes de percepcdo e mudanca da producdo artesanal, e sobre o

pensamento do design baseado em objetos interdisciplinares mais amplos (CLARKE, 2013).
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Figura 25 — Seminarios de Suomenlinna (1968)

Fonte: helsinkidesignweek.com

O evento foi resultado da critica feita sobre a contribuicdo finlandesa para a Montreal
World Expo, de 1967 (figura 26). Com a curadoria de Timo Sarpaneva, importante designer
finlandés com trabalhos em vidro, a exibicdo finlandesa na exposicao apresentou pecas abstratas
e artesanais que, segundo seus organizadores, ndo contemplavam o tema central da exposigéo, que
era globalizacdo e comunicacgéo eletronica de massa. Esse periodo, bem como a contribui¢éo de
Sarpaneva para a exposic¢do finlandesa, sinalizou uma crise mais ampla dentro da cultura e do
design finlandés, que promoveu designers individuais em vez de um ativismo social proativo
(CLARKE, 2013).
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Fonte: Joe Wolf / Divulgacdo Flickr

No mesmo ano, a Organizacdo dos Estudantes de Design Escandinavos (Scandinavian
Design Students Organization) (SDO) organizou um novo seminario de design em Otaniemi,
Finlandia, e este contou com a presenca de Victor Papanek e Buckminster Fuller como convidados
principais. A palestra de Papanek "Do-it-yourself Murder®" foi publicada no periédico da SDO e
impressa em Helsinque. Uma versao desse artigo seria, mais tarde, o quarto capitulo do Design
para o0 Mundo Real, revelando como as atividades desenvolvidas na Finlandia, em contato com

estudantes universitarios, foram importantes e influenciaram diretamente seu trabalho.

A iniciativa da SDO e os seminarios de Suomenlinna de 1968 marcaram uma virada no

design finlandés, segundo Korvenma (2012), que acrescenta:

A colaboracdo nordica foi revivida pela nova geracdo, agora centrada no
pensamento critico e ativismo, em vez da promog&o de estratégias conectadas
com industrias exportadoras, manifestadas nas exposi¢oes internacionais e
suas exibicdes focadas em objetos. (p. 229, traducdo nossa).

19 “Faca vocé mesmo assassino”, em livre tradugio.

20 “Nordic collaboration was revived by the young generation now centred on critical thinking and activism instead
of promational strategies linked to export industries, mani- fested in international exhibitions and their object-
focused displays”. Korvenma (2012), p. 229.
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Lie (2016) argumenta que os seminarios foram importantes para moldar a nova geracéo do
design nos paises escandinavos, ndo apenas promovendo um movimento estudantil, mas foi
importante para fornecer novas ideias, conceitos e métodos de trabalho que formariam os
principais elementos do que mais tarde seria chamado de design participativo, design social, design

ecoldgico e design for need.

Semanas depois, em maio de 1968, a abertura da 142 Trienal de Mil&o sofre um boicote, e
posteriormente é ocupada por estudantes de design protestando contra a agenda consumista da
feira (figura 27). O tema da trienal de 1968 foi “The Greater Number??” ¢ pretendia vagamente
abordar a questdo do maior acesso ao design e a comunicacdo democratica global, assim como
oferecer alguma forma de critica social. No entanto, a feira de design mais importante da Europa
teve que ser suspensa apads o ativismo estudantil que terminou em intervencéo policial (NICOLIN,
2018).

Figura 27 — Estudantes protestando na 142 Trienal de Miléo (1968)

B B

Fonte: architectureandeducation.org

Dois anos depois, em 1970, é a vez da Conferéncia de Design de Aspen (Aspen Design
Conference, EUA), figura 28, sofrer ataques decorrentes de protestos estudantis dirigidos a cpula

administrativa do evento, que resultou em demissdes significativas, inclusive da presidéncia

2L “O maior ntimero”, em livre traducdo.
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(figura 29). Twemlow (2009) destaca que os protestos ocorridos na conferéncia de Aspen em 1970
sdo resultados dos protestos que tomaram espaco no fim dos anos 1960 e inicio de 1970, com a

emergéncia da contracultura e do regime econdmico e politico dominante.

Figura 28 — For the Love of Earth, Do Something - Aspen - The International Design
Conference in Aspen (IDCA)

for love of earth,do something

Fonte: omnibusgallery.com
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Figura 29 — Student Handbook - International design conference at Aspen 1970
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Fonte: Twemlow (2009, p. 32)

Logo, pode-se afirmar que o ativismo em design & um movimento vinculado as
circunstancias historicas do periodo, um movimento contracultural amplo e que acirrou o
pensamento politizado, impulsionado pelo movimento estudantil. No design, este movimento
serviu para levantar bandeiras sociais e criticas, com indagac6es sobre a pratica e sobre como o
design era apresentado a sociedade, tendo em vista 0s ataques as exposicdes e conferéncias, e as

tematicas que os autores citados traziam para discussao.

As atitudes da SDO no fim dos anos 1960, e a participacdo de Papanek nos seminarios de
Suomenlinna, proporcionaram um marco contemporaneo para a retomada da consciéncia social e
politica no design, bem como a experimentagdo de praticas coletivas e colaborativas, gerando

desdobramentos em outros paises.

Um fator principal nesse processo foi o papel dos estudantes para refletir a sociedade,
instaurando na Universidade um espaco de discussdo e troca das questbes que afetam a

comunidade. As ac¢Oes geradas romperam e causaram fissuras nos padrdes sociais estabelecidos,
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inclusive dentro da propria area, com a subversdo dos designers e estudantes para gerar mudangas

na forma com que visdes e atitudes sdo tomadas.

O que a obra de Papanek deixou como legado € a inseparabilidade do design e da politica
no contexto da vida cotidiana, esbogcada sobre uma abordagem critica que seria sua caracteristica
mais marcante. Como tal, ele representou o inicio do ativismo em design, moldado diretamente
através de sua experiéncia com a cultura material e o design finlandés, que alimentaria, dali em

diante, o ativismo em design na Europa e nos Estados Unidos ao longo da década de 1970.

Embora a contribuicdo de Papanek, baseada nos autores deste capitulo, seja importante e
significativa, ele também reuniu opinides contrarias. Willcox (1973), critico em design finlandés,
descreveu Papanek como um parasita do design, com uma nocéao superficial da compreenséo da

cultura nacional finlandesa, e sobre essa falsa representacéo ele diz que:

As opinides de Papanek soam como as de um turista americano visitando
Helsinque em uma escala de 24 horas, guiado de um lugar a outro sem a
oportunidade de ir sozinho. Suas opinifes vieram de olhares superficiais, em
vez de cavar abaixo da superficie para ver como a Finlandia funciona.
(WILLCOX, 1973, p. 47, traducéo nossa)?.

E continua;

[...] as visitas de Papanek a Finlandia foram comparadas as do circuito do
pregador do evangelho que viaja de cidade em cidade passando o mesmo
sermdo de domingo e, as vezes, se esquece de onde ele esta, entregando a
mesma mensagem pela segunda vez. (WILLCOX, 1973, p. 47, tradugéo
nossa)®,

Papanek ndo recebeu sé criticas no periodo, como continua sendo um autor polémico

dentro do campo do design. Embora visdes opostas sejam interessantes no sentido de pontuar uma

22 “[Papanek’s] opinions ring with the same sounds as that of an American tourist visiting Helsinki on a 24-hour

stopover ... he has been guided from place to place without the opportunity of going it alone. His opinions about
Finland have come from surface glances, rather than digging below the surface to see what makes Finland tick”.
Willcox (1973), p. 47.

23 “Mr Papanek’s visits to Finland to those of the circuit-riding gospel preacher who travels from town to town
delivering the same Sunday sermon, and who sometimes forgets where he is, and delivers the same message a
second time”. Willcox (1973), p. 47.
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multiplicidade de pensamentos sobre o periodo aqui enfocado, referente ao objeto de estudo,

Papanek é um autor fundamental, e sua obra continua atual e necessaria.

Se 1968 foi um ano caracterizado pelos seminarios de Suomenlinna no Norte Global, é
possivel, atraves da analise historica, perceber ligacbes deste ano com o Sul Global,

especificamente no design brasileiro do fim dos anos 1960, abordado na sequéncia.

3.2.2 O design brasileiro nos anos 1960 e 1970

O fim da década de 1960 e inicio da década de 1970 ndo é um periodo marcado por revolucdes na
sociedade e no design apenas no contexto do Norte Global como visto nas ligacdes entre Papanek
e 0s paises nordicos. E possivel estabelecer uma ligagdo com os fatos abordados anteriormente

com o préprio desenvolvimento e implementacdo do design no Brasil.

Entre os anos de 1968 e 1980 foi demarcado um periodo especifico para a estruturacéo e
implantacdo do design no Brasil por meio de uma reviravolta critica de estudantes, professores e
profissionais. Anastassakis (2011) coloca que a partir do golpe militar de 1964, e todo o contexto
politico decorrente de tal fato, questionava-se se havia a possibilidade de criar um campo para

exploracdo prética e tedrica do desenho industrial no Brasil (figura 30).
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Figura 30 — Protestos no plenario da Camara dos Vereadores RJ, anos 1980.
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Fonte: Acervo ESDI.

Para Cara (2008; 2010), o estado percebia o design como um fator estratégico para o
desenvolvimento nacional, mas os demais setores da sociedade civil associavam o design a uma
ideia de melhoramento estético. Uma hipotese levantada pela autora € de que o debate sobre design
no contexto brasileiro surge, inicialmente, na academia, no ambiente da intelectualidade, o que
resulta na restricdo das discussdes, entendida pela sociedade como algo limitado, sem a completa

compreensdo e sem a ligacdo do design como um beneficio para a sociedade.

A discussdo sobre a industrializacdo brasileira é importante também na
medida em que se pode associar esse processo a transformagdes sociais.
Quando se acelera a industrializagdo no pais, por volta dos anos 1960, apenas
20% da populagéo vivia em cidades. Assim, esse processo conduz a uma
intensa migracdo campo-cidade, reduzindo consideravelmente a populagédo
que se dedica a producdo agricola. De forma violenta, portanto, a
industrializacdo traz a reboque um processo de urbanizacdo e consequente
esvaziamento e desvalorizagdo do campo e das atividades agrarias.
(ANASTASSAKIS, 2011, p. 234)
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Lessa (1994) aponta que o fim da década de 1960 foi voltado a tentativa de contextualizar
0 design como sua dimens&o cultural, visto que as raizes de formacéo tedrica da area no Brasil
descendem dos modelos germanicos racionalistas e funcionalistas, que pretendiam uma criagao

sem o vinculo com as raizes sociais.

Nesse clima de insatisfacOes e frustracdes com a forga do design na promocéo e no
desenvolvimento frustrados na sociedade brasileira, Anastassakis (2011) coloca alguns pontos que
influenciam a reviravolta critica sobre o design no Brasil, aos quais, aqui, estabelece relagdes com

o inicio do ativismo em design no Brasil (figura 31).

Figura 31 — Protestos em frente da Camara Municipal do Rio de Janeiro, anos 1980.
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Fonte: Acervo ESDI.

O primeiro ponto foi a revisdo do modelo académico da ESDI (Escola Superior de Desenho
Industrial), fundada em dezembro de 1962 (figura 32), formulado em torno dos ideais técnicos
funcionais alemaes, sem associa¢do com as raizes culturais, ja apresentando uma disparidade
enorme com a realidade brasileira. Lessa (1994) traca paralelos entre 0 modelo Ulmiano e os

interesses do pais naquele momento, e completa:

O que acontece no Brasil € que este é 0 modelo que melhor se casa com as

aspiracoes da época. Veiculado pelo concretismo e pela arquitetura moderna,
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engrossa o caldo do que era entdo chamado de vocacao construtiva brasileira,
onde a postulacdo germénica de reconstrugdo do pais no pdés-guerra
transfigura-se na vontade de construcdo original da modernidade a partir do
nada. (p. 104)

Figura 32 — Assinatura ata de fundacdo ESDI

Fonte: Acervo ESDI.

Souza (1996) aponta que desde 1966 j& havia manifestacfes dos alunos, o que leva, no fim
de 1967, a um confronto entre alunos e professores, que culmina em 1968 com a proposta de um

novo curriculo para a escola. Nesse processo intenso e turbulento, o autor acrescenta:

[...] costuma-se dizer que a ESDI parou. De fato, parou de funcionar uma
determinada ordem de coisas que provavelmente poderia atingir seu desejado
ponto de maturidade naquela época. Porém, a escola ndo parou. O ritmo de
atividade durante os meses de Assembleia Geral, apesar de ndo apresentar
uniformidade, foi intenso. (p. 155-156)

A exploséo critica da ESDI ocorreu em 1968, ano em que Papanek estava desenvolvendo
nos paises escandinavos os laboratérios de design participativo com uma visao critica, politizada

e global da profissdo. O que ocorreu na ESDI foi a paralisacdo das aulas e atividades para um
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processo que pensasse as diretrizes curriculares e a estrutura do curso, direcionado as
particularidades do mercado brasileiro (LESSA, 1994). E, com isso, Anastassakis (2011)

acrescenta:

A paralisacdo da ESDI, que culmina com uma nova proposta de estrutura
curricular, e que € definida por Souza como a “sua maior crise” ou “impasse”
(1996: 148), abriu “uma ampla discussao sobre a estrutura da escola” (idem),
bem como um debate, mais amplo, sobre “a prematuridade do proprio
estabelecimento da profissio no Brasil” (idem: 163). Assim, naquele
momento, alunos e professores discutiam, para além da estrutura curricular, a
propria proposi¢do da ESDI [...] (ANASTASSAKIS, 2011, p. 227).

No mesmo ano, 1968, ocorreu na FAU-USP (Séo Paulo) um férum propondo um balanco

das acOes da faculdade de arquitetura (figura 33), com uma revisdo e correcdo de possiveis ajustes

a serem feitos na pedagogia adotada nos cursos. Costa (2008) aponta que a discussao das mudancas

da FAU-USP se voltavam, resumidamente, a criacdo de o0rgaos que estabelecessem a interacao

entre docentes e estudantes de todos os departamentos, e conclui:

[...] a partir de 1968, como afirmado, os contextos politico, econdmico, social
e cultural do pais adotam um novo rumo, este quadro de transformagfes tem
seus rebatimentos no contexto do ensino universitario, no pais. No caso da
USP, levaria a Escola a repensar alguns pontos de vista sobre desenho
industrial e arquitetura, gestados nos anos anteriores a 1968, quando se havia
uma expectativa de mudangas econdmicas, politicas, sociais que enveredaram

depois por outro caminho, ndo esperado. (PEREIRA, 2009, p. 276)
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Figura 33 — Encontro do movimento estudantil na Universidade de S&o Paulo
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Fonte: revistagalileu.globo.com

Em Belo Horizonte, no curso de desenho industrial da Escola de Artes Plasticas — Fundacao
Mineira de Arte (ESAP/FUMA), figura 34, também acontecia a mesma reviravolta, repensando o
curriculo do curso, que fora reconhecido em nivel superior em 1967, assim como, mais adiante,
no inicio dos anos 1980 a PUC-Rio se dedicava ao ensino de um design social (ANASTASSAKIS,

2011).
Figura 34 — ESAP/FUMA - Sede do Bairro Sdo Francisco
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| Fonte: uemg.br
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Em 1973, surgem os frutos da reviravolta critica da ESDI em trabalhos de conclusdo de

curso (TCC) que aproximaram o entdo desenho industrial da cultura brasileira, incluindo na

discussao relacdes com o artesanato e industria, e tecnologias alternativas, como aponta Lessa

(1994):

Iniciando em 1973, surge a tendéncia dos trabalhos de final de curso de busca
de uma contextualizacdo cultural para o design, aspectos da sociedade
estigmatizados como irracionais pelo funcionalismo ortodoxo séo
racionalmente investigados: a tipografia popular é analisada a luz dos
principios analiticos de Herbert Spencer; é feita uma leitura signica da Lapa,
no Rio, inspirada na anélise bartheana da Torre Eiffel e em Peirce; a dilui¢do
suburbana dos modelos eruditos é analisada segundo uma perspectiva
antropoldgica etc. Buscava-se a ampliacdo do universo do design, nédo
segundo uma posicdo empiricista de multiplicacdo de projetos, mas através da
incorporagdo de objetos “estranhos” de analise, resultando numa abertura de

referenciais formal e simbdlico da atividade. (LESSA, 1994, p. 104)

Anastassakis (2011) pontua que é possivel afirmar que o ano de 1968 é um marco na

mudanca do pensamento sobre design no territdrio brasileiro, se ao longo da década de 1950 havia

um ensaio do que viria a ser um campo profissional, e nos anos 1960 esse campo, de fato, é

instituido, o fim dessa década aponta para um novo momento que busca revisar as praticas e

discursos adotados nesse periodo inicial (1950) para construcao de um desenho industrial coerente

com as necessidades do pais, e completa:

Assumindo que o processo que coloca o design brasileiro em situacdo de
impasse (Bardi, 1980; Lessa, 1994; Souza, 1996) estd profundamente
imbricado aos acontecimentos sécio-politicos contemporaneos, acredito que,
antes de acompanhar de forma mais detida a movimentag&o ocorrida no campo
do design, é fundamental recuperar alguns aspectos do contexto socio-politico

brasileiro do periodo seguinte a instauracdo da ditadura militar. (p. 232)
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Assim, pode-se perceber que 1968 foi um ano importante para o pensamento do design
brasileiro e para suas relacdes tedricas e praticas. Estabelece-se entdo uma relagéo intrinseca no
periodo, a0 mesmo tempo que no Norte Global havia Papanek e outros tedricos repensando o
design para um contexto do mundo real, fora dos esquemas de mercado e consumo, no Brasil
acontecia um movimento parecido, reforcando as raizes culturais na tentativa de implementar o

desenho industrial como um aliado as politicas publicas de desenvolvimento do pais.

Embora o viés tenha sido mercadoldgico, pode-se perceber que a agitagdo que parte dos
movimentos estudantis, assim como a SDO na Finlandia, permite um caminho para o
desenvolvimento do ativismo em design no Brasil. Sem a forca das universidades e faculdades,
como espacos de reflexdo sobre a teoria e préatica, assim como do pensamento critico de estudantes
e professores, o ativismo foi levado como uma bandeira na promoc¢do de melhorias sociais e

aperfeicoamento da profissao.

Todo o contexto histérico, social e politico do fim dos anos 1960 e das décadas que o
sucedem representam um impasse, o governo militar no contexto pds-golpe tentou articular agcées
que explorassem o desenvolvimento do desenho industrial como uma poténcia, mas este, devido
ao forte vinculo com o0 meio académico, era visto pela sociedade civil e pelos empresarios como
uma ferramenta de producéo de solucdes estéticas e estilisticas, subjugando o real poder do design

na promogao de melhorias sociais e crescimento.

A importancia de estabelecer um recorte historico e geopolitico com relacGes paralelas,
como na investigagéo sobre o Sul Global e o Norte Global no mesmo periodo, se mostra de suma
relevancia, pois é possivel em contextos opostos encontrar pontos de convergéncia para um
pensamento que associa o ativismo e o design, com um foco no mundo real, conectado as raizes
culturais e necessidades locais, representadas sobre o desenvolvimento de uma pratica ativista no

design.

3.3 Ativismo em design na contemporaneidade: um caminho aberto

Ap0s a breve contextualizacdo histdrica das praticas ativistas no design, situada em dois momentos
convergentes, como € 0 caso entre o pensamento de Papanek junto do movimento estudantil
escandinavo, e 0s impasses do design no territdrio brasileiro, este capitulo se restringe a discusséo

das ideias e conceitos por meio de uma analise do cenario contemporaneo.
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E importante apresentar um panorama contemporaneo do ativismo em design para atentar-
se as relacbes que podem se estabelecer por meio das configuracdes do tempo presente. Pelas
caracteristicas existentes neste tempo, as matrizes ndo sdo fixas, mas se desdobram a partir das

associagoes, aproximacdes e distanciamentos, com resultados proprios e outras configuracoes.

As lutas por causas sociais, direitos humanos e questées socioambientais costumam estar
no dominio do discurso de ativistas, militantes, defensores publicos, liderancas de organizacdes
ndo governamentais (ONGs), mas na contemporaneidade essas bandeiras passam a ser assumidas
por outros atores sociais, como é o caso dos designers, que adotam na posicao ativista uma postura

politizada, sensivel e consciente, alinhada aos valores morais, éticos e de cidadania.

Heller e Vienne (2018) alertam que os designers devem estar aptos a enxergar outros
problemas e tentar outras formas de entendimento para as situacGes que ocorrem no cotidiano.
Diferentemente de se engajar por uma guerra de simbolos ou elementos visuais, associada de forma
superficial ao que vem a ser uma pratica ativista no design, 0s autores apontam que 0 necessario
para o designer contemporaneo estabelecer é uma cultura de cidadania, com a definicao dos valores

que sdo importantes e valiosos para o profissional.

Thorpe (2011), a partir de uma visdo socioldgica, destaca que o ativismo em design na
contemporaneidade converge para interesses de questdes ligadas ao impacto social, servigo
publico e amplas propostas de como a sociedade do tempo presente pode se organizar. Sao
associados também o questionamento das praticas de consumo e sobre o papel da estética dentro

da sociedade contemporénea.

Na defini¢do da autora, o ativismo envolve a tomada de acdo por mudangas em nome de
grupos de individuos que sdo desassistidos, negligenciados ou excluidos pela sociedade, e é
impulsionado pela caracterizacdo de um problema que precisa ser mudado. Frequentemente, o
ativismo opera sem um valor financeiro que o subsidie, logo, carece de abordagens politicas ndo
convencionais resultantes da acdo coletiva e da coordenacdo atraves de movimentos sociais
(THORPE, 2012), segundo a autora:

[...] uma definicdo derivada do ativismo convencional € uma maneira de
posicionar os designers de maneira mais direta e consciente dentro da politica
e fornecer a eles ferramentas conceituais especificas para "agir". I1sso contrasta
com as exploragdes do "politico”, que tendem a ser mais abstratas (por
exemplo, no nivel do discurso cultural) e geralmente se concentram no papel
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do design em manter padrdes dominantes de poder. Por outro lado, o objetivo
do ativismo é fornecer um desafio mais focado nos padrdes dominantes de
poder e derruba-los em favor de algo melhor. (THORPE, 2011, p. 14, traducdo
nossa)?*,

A disrupcéo, enfocado por esta autora, € ligada a nocdo de desobediéncia civil, em que
ativistas criam situagdes disruptivas a partir da negacao das leis e outras normas de comportamento

civil, e completa:

O ativismo disruptivo apresenta formas positivas e negativas de cobrar o
poder. Nas disrupgdes negativas, ativistas criam obstru¢des indesejadas, e
posteriormente concordam em remover essas obstru¢cbes em favor de
concessdes para suas posicOes. Usar disrupcBes positivas criam ofertas
alternativas que sdo mais apelativas do que aquelas do status quo®. (p. 176,
traducdo nossa).

O enquadramento, ou revelagdo ativista, serve para revelar e destacar a necessidade de
mudanca, embora ele seja muitas vezes associado com slogans, publicacGes, peti¢cbes, comicios ou
outros eventos, hd sempre um precedente para explorar o uso dos espacos e objetos para enquadrar
questdes e situacdes da sociedade (THORPE, 2012).

Jordan (2001, p. 59) também explora as questdes de enquadramento para revelar problemas
do processo social, ao qual o autor chama de “falar a verdade para o poder” (traducdo nossa), um

processo que revela o poder explorador, que testa a justica ou a ética do status quo.

Essas definicdes colocam uma questdo provocadora. Desde que o design tensiona para
provocar mudangas que melhoram a qualidade de vida das pessoas, € 0 design, em algumas
instancias, ativismo? Esse ponto de vista de que o design é ativismo €, por vezes, reforcada pela
ideia que a arquitetura, particularmente, é influenciada pelas artes e pelos movimentos intelectuais

que contém uma ideia sobre promover uma melhor sociedade (THORPE, 2012):

24 <« definition derived from conventional activism is one way to position designers more squarely and consciously
within politics and provide them with specific conceptual tools for “taking action.” This contrasts with explorations
of “the political,” which tend to be more abstract (for example at the level of cultural discourse) and often focus on
design’s role in maintaining dominant patterns of power. By contrast, activism’s purpose is to provide a more focused
challenge to dominant patterns of power and overturn them in favor of something better”. Thorpe (2011), p. 14.

% «Disruptive activism displays both negative and positive forms of exchange power. With negative disruptions,
activists typically create undesirable obstructions, then agree to remove obstructions in exchange for getting con-
cessions to their position. Using positive disruptions, activists create alternative “offers” that are more appealing
than the status quo™. Thorpe (2011), p. 176.
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Considere o contraste entre a ideia do “modernismo” e uma instincia
particular de ativismo. A ideia do modernismo era que as pessoas poderiam se
tornar mais iguais e a sociedade mais justa por meio de “formas verdadeiras”
em edificios e objetos que uniam trabalhadores, designers e usuarios (p. 4,
traducéo nossa)?®.

Essa hipotese de que o design é ativismo, ndo pode ser descartada, pois o ativismo nao
precisa apenas estar marcado nos gritos de uma movimentacao de rua, ou no protesto virtual por
alguma decisdo politica. O ativismo pode ser silencioso, e mais, ele pode estar disfarcado por
outros ideais que ndo ideais ativistas. E possivel que o designer, ao tomar certa atitude, tenha em
mente um ideal mais social e socialmente responsavel do que ativista, mas isso ndo anula a

poténcia do ativismo em seu trabalho, mesmo que ndo esteja, ali, enunciado neste termo.

Isso é consequéncia das relacbes do design contemporaneo e sua hibridizacdo, ora
conectado a certos conceitos, praticas e ideologias, ora a outros. O design social, ativista,
participativo ou comunitario, em certos niveis, se relaciona e se mistura, ndo havendo uma barreira
de identificacdo e catalogacéo, pois ambos agem pelo mesmo ideal que é responsabilidade por
acOes e mudancas em nivel social (MOURA, 2014; COSTA, 2010; 2014).

Hackney (2013) tem uma viséo ampla sobre o ativismo silencioso. Para a autora, desde 0s
anos 1930 até o tempo presente, através do conceito de Michel de Certeau?’ “La perruque”, ela
mostra como as estratégias de disfarce sdo mobilizadas na criacdo de tricd e bordado. Enquanto
conteudo, essas praticas podem ser subversivas e silenciosamente politicas, e apresenta como

historicamente elas produziram economias alternativas de troca.

% “Consider the contrast between the idea of “modernism” and a particular instance of activism. Modernism’s idea
was that people could be made more equal and society made more fair through “truthful forms” in buildings and
objects that united workers, designers and users”. Thorpe (2012), p. 4.

27 Michel de Certeau foi um historiador e pensador francés. Apresentou maneiras de pensar o cotidiano com relagdes
entre psicanalise, educagdo e filosofia. “O cotidiano é aquilo que nos é dado cada dia (ou que nos cabe em partilha),
nos pressiona dia apos dia, nos oprime, pois existe uma opressao no presente” (CERTAU, 1996, p. 31).
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Fonte: Cecilia Brasil / Divulgagdo Instagram @ __balanagulha__

A reflexdo de Thorpe (2011) contribui para a discussao a respeito da importancia do estudo
sobre o ativismo em design e suas relagdes sociais e politicas no desenvolvimento tanto tedrico
quanto pratico do design. A compreensdo e o0 esclarecimento sobre os conceitos permitem que
diferentes sujeitos possam atuar e esclarecer suas posi¢oes dentro do jogo social. O objetivo do
ativismo em design é apresentar desafios para o enfrentamento de padrdes dominantes de poder
em favor de melhorias, acessos e igualdade social e um dos caminhos para o desenvolvimento

dessa acdo na contemporaneidade é por meio do estudo e esclarecimento sobre sua movimentacao.

Para Fuad-Luke (2009, p. 27), o ativismo em design indica um projeto de pensamento,
imaginacao e pratica, aplicados consciente ou inconscientemente para criar o que o autor chama
de “contranarrativas” (counternaratives), que sdo narrativas alternativas, secundarias, destinadas
a gerar e equilibrar mudancas de ordem social, institucional, ambiental e econémica. Assim, o

ativismo em design atua em conceitos amplos que s@o incorporados nas caracteristicas do design.
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O ativismo em design, para este autor, é definido como um movimento de ordem social,
baseado nas raizes do design datado, de Morris a0 Movimento de Reforma do Design, com
relaces em processos sociais que emergiram atraves de mudancgas que ocorreram em paralelo com
as mudancgas da sociedade. A contranarrativa de Fuad-Luke (2009) corrobora as ideias levantadas
anteriormente sobre procurar combater os padrdes dominantes, a sociedade neoliberal e seu jogo
econdmico, mas também a criar contranarrativas dentro da prdpria area do design, como, por

exemplo, relacionado a questdes trabalhistas e éticas, e acrescenta:

A énfase na “contranarrativa” € importante, pois sugere que ela é de alguma
forma diferente da narrativa principal, seja aquela que € explicita e
coletivamente aceita pela sociedade como sendo “mainstream” ou implicita
no comportamento aceito (o paradigma subjacente). A implicacdo € que o
design ativismo exprime outras possibilidades além daquelas que j& existem
com o objetivo de provocar mudancas e transformac@es sociais. (FUAD-
LUKE, 2009, p. 27, traducéo nossa)?.

A criacdo de contranarrativas no design serve para questionar o dominio da profisséo
associado as praticas mercadoldgicas sobrepostas a qualidade do ser humano e do planeta, a
sociedade de consumo, a degradacdo ambiental, de condicdes de trabalho, opressdo e precarizacao
em diversas esferas. O mesmo vale para os profissionais que trabalham no mercado publicitério,
por exemplo, construindo mensagens e campanhas que podem afetar os sujeitos de muitas formas,
persuadindo suas escolhas e interesses, além de contribuir para camadas de exploracdo econémicas

e sociais pela cadeia de producéo.

O termo design activism, para Julier (2013), é relativamente recente, e apresenta um
contexto de atuacdo que mescla tanto funcGes utilitarias quanto um senso politizado. Essa
afirmagdo contrasta com a criagdo de artefatos ¢ outras atividades, “como escrever manifestos ou
criar cartazes politicos, com o Unico propdsito de mudar atitude” (JULIER, 2013, p. 219, tradugao
nossa), ao invés disso, o ativismo em design considera o desenvolvimento de novos processos e
artefatos, com pontos de partida no social e politico, nas questdes ambientais, mas também onde

ha intervencdo e funcionamento destes. E acrescenta:

28 “The emphasis on ‘counter-narrative’ is important as it suggests that it is somehow different from the main
narrative, either that which is explicitly and collectively agreed upon by society as being ‘mainstream’ or being
implicit in accepted behaviour (the underlying paradigm). The implication is that design activism voices other
possibilities than those that already exist with a view to eliciting societal change and transformation”. Fuad-Luke
(2009), p. 27.
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ele desenvolve processos que garantem a participagdo democratica em
detrimento de resultados de design. Ele se move entre os interesses do
materialismo e do pds-materialismo, mas sintetiza os dois [...] O ativismo em
design também cria novas ontologias. (JULIER, 2013a, p. 145-6, traducdo
nossa)?°.

Thorpe (2012) aponta que ha uma tendéncia em ver o ativismo em design através das lentes
do design como um dos principais movimentos ocorridos nos ultimos cem anos, junto do Arts and
Crafts, modernismo, pds-modernismo, design comunitario e outros, e aponta que novos
movimentos surgem com termos que incluem o design social, design para impacto social e design

de interesse publico.

Para tal, a autora projeta uma linha do tempo que vai dos anos 1930 ate 2011 (THORPE,
2012, p. 9-12), apresentada abaixo nas figuras 36 e 37:

29 ““It develops processes that ensure democratic participation in the determining of design outcomes. It moves

between materialist and postmaterialist interests, but also synthesizes the two [...] design activism also creates new
ontologies”. Julier (2013a), p. 145-6.
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Figura 36 — Linha do tempo do ativismo em design 1930-2001

Figure 1.2 Design activism timeline “

il

housing and furniture

\ - Bauhaus and the social potential of design

| = Buckminster Fuller dymaxion car and house
i - RM. Schindler's shelters: low cost,

} pra-fabricated housing

- *barrier free’ movement (forerunner to

!
|
i accessibility
j universal design) for disabled veterans

| counterculture
1960s design groups: Situationists Interna-
| tional, Superstudio, etc.
| 1966 Drop City community founded
i 1968 Whole Earth Catalog, Stewart Brand

| environment

1969 Design with Nature by lan McHarg

1969 Sym van der Ryn establishes Ecological
Design Instifute

community design & appropriale tech

1961 First American Barrier Free Design
standard is published

{1961 Lawrence Halprin begins planning

| the Sea Ranch community, California

11962, Findhomn Foundation created by

| Elleen Caddy, Peter Cackly and Dorotry

t Maclean in Scotland

| 1965 Intermexdiate Technology Development

| Group (Appropriata Technolagy) founded

| 1968-69 Commurnity Design Center of

! Minnesota founded 1969, Los Angales

! Community Design Center founded 1968

design for development/humanitarian

1971 Design for the Real World by Victor
Papanek

1972 Nathan Shapira develops exhibition on
design for low income economies

1976 Habitat for Humanity founded

1977 Association for Community Design
founded

1479 Ahmedabad Declaration on Industrial
Design for Development issued

enviroment

18705 Co-evolution Quarterty began

1970 Cosanti Foundation initiated by Paola
Soleri began building Arcosanti, an
experimental town (ongoing)

1971 New Alchemy Institute founded by John
Todd, Nancy Jack Todd, and Wiliam
McLarney (operational until 1991)

1973 American Institute of Architects Energy
committee founded

1973 Centre for Alternative Technology
founded (Wales) by Gerard Morgan-
Grenville

1975 Center for Maximum Potential Building
Systems established by Pliny Fisk Ill and
Gail D. A. Vittori

1472 Earthship bistectura’s Thumb House,
complated by Michael Reynolds

1875 consfruction begins on Village Homes,
with principal designer Mike Corbett

1977 Soft Energy Paths by Amory Lovins

1477 A Paltern Language: Towns, Build-
ings, Construction by Christopher
Alaxandar, Sara |shikawa and Murray
Silverstein

1979 Passive Solar Energy Book by Ed
Mazria

diversity: religion

1977 Aga Khan award established for
architecture recognizing good design in
Islamic contexts (ongoing)

social responsibility

1981 Architects/Designars/Planners for Social

Respansibility founded
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1987 Homelass Vehicle Project, Krzysztof
Wodiczko design collaboration with
homeless people to develop a cart-ike
shelterivehicle (through 1989)

)
|
%
I environment
! 1981 Structural failure at a major US hatel
¢ prompts the conversion of Bab Beridbile to
| oneof the first sustainable design chanpi-
JI| ons in architecture

| 1982 Founding of the Rocky Mountain Institute
{ by Amary and Hunter Lovins

}

i\

14

feminism

1984 Redesigning the American Dream:
Gender, Housing, and Family Life, by
Dolores Hayden

| humanitarian
1999 Architecture for Humanity founded by
| Cameron Sinclair and Kate Stohr
[ 1999 Architects without Frontiers, founded by
i Esther Charlesworth, Garry Ormston and
1 Beau Beza

affordability/acce ssibility & diversity
1293 Rural Studia foundad by Samuel
Mockbee and Dennis K. Ruth at Aubum
| University in Alabama, design focusing on
l poor local communities
1893 Congress for the New Urbanism
established
1994 Sphere Magazine begins publication by
World Studio {through 2003)
11895 Merrima Aboriginal Design Unit
+  established within the Australian govems-
ment's Depariment of Public Works, Sydney
1299 Design Corps founded by Bryan Bell,
l focusing on US community focus, often rural
" or migrant groups
: 1299 The Glass-House Trust begins evolving

into The Glass-House Community Led
Design in 2008, UK

|

!envirenment

11890 A Scandinavian Design Council

./ Manifesto issued on Nature, Ecology, and
Human Needs for the Fulure

1990 formation of the AlA Committee on tha
Environment

1991 Ecodesign Foundation incorporaled,
Australia for re~creation for ecological and
social sustainment

1992 The Hannover Principles developed by
William McDoncugh

1993 founding of the US Green Building
Council

1993 Design for Society, criiques of
consumerist design by Nigel Whitely

1994 Remakings: Ecology, Design, Philoso-

by Tory Fry

1996 Ecological Design by Simvan Der Ryn
and Stewart Cowan

1997 continued formalization of eco design
with publications such as John Gertsakis,
Helen Lewis, and Chris Ryan A Guide to
EcoReDesign, Han Brezet and C.van
Hemel's Ecodesign: A Promising
Approach to Sustainable Production and
Consumption, and Ken Yeang's The
Skyscraper: Bioclimatically Considered

1996-87 exhibitions of recycled material such
a5 "Re- Materialize™ and Hello Again”

1999 Natural Capitalism: Creating the Next
Industrial Revolution by Paul Hawken,
Amory Lovins, and L. Hunter Lovins

feminism

1982 Women in Design section founded, IDSA
(Industrial Designers Socisty of America)

1999 Design and Feminism Joan Rothschild

1996 Architecture and Feminism, Debra
Coleman, Elizabeth Danze and Carol
Henderson, eds.

alternative education
1996 Ecosa Institute founded by Antony Brown

humanitarian (becoming social design or
design for social impact)

2001 Designars withaut Borders founded as a
US-Ugandan organization fo assist with
communication design

2001 Designers without Borders (Nomway)
founded by the Foundation for Design and
Architecture in Norway and the office of
Pater Opsvik, to deploy design as a
development tool
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Fonte: THORPE, 2012, p. 9-12
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| 2002 Social Design Notes website begins
| 2003 Design that Matters founded by Timothy
! Presteroto design new products and
. services for the poor in developing countries
| 2004 Arlicla 25 (formerly Architects for Aid)
founded by Maxwell Hutchinson and Vietoria
Haris
2007 MASS founded by Michael Murphy and
| Alan Ricks, for well built environments to
| empower in developing economies
2008 Socialdesign ‘we cannot not change the
world," wabsite launched to fostar discussion
on social design
2008 Project H Design foundad by Emily
Pilloton to use design for positive transfor-
mation of communities
2008 Change Observer blog initiated following
on Rockefeller Bellagio conference on
design for social impact
2009 Design Impact and Fellows
I 2008 Rockefeller Foundation publishes Design
| for Social Impact by IDEO
| 2009 Human Centered Design Toolkit by
IDEQ, bringing innovation to the basa of the
pyramid
2003 Design Ignites Change programs on
social design for high schools and colleges
| 2009 Design with Africa grows out of the
| Metwork of Africa Designers (founded 1999)
! 2008 Design for Dictators website founded
| offering fictional products for dictators
I 2010 IDED.org, social design offshoot from
IDEQ
2011 The Policy Lab founded, design
application to policy for peace, disarma-
ment, conflict resolution and other interna-
1 tional policy
| accessible/public interest/diversity
| 2002 Public Architecture founded by John
Peterson for wider pasitive social impact in
the local community
| 2002 UK Design Council bagins wark on
| design-led soluticns to social problams
| 2004 [Re]design founded! by Sarah Johnson
| for sustainable design, making and learning,
. UK
12005 the 1%, Public Architecture’s initiative to
professionalize pro bono work
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Figura 37 — Linha do tempo do ativismo em design 2002-2011

2005 University of California Berkeley, College
of Emvironmental Design publishes Frame-
works, themed on Design Activism lssue 1
Spring 2005

2005 SEED (Social Economic Envircnmental
Dasign)

2007 INDIGO, the International Indigenous
Design Network, forms aut of projects at
Menash University, Australia

2008 SEED Foundafion social enterprise and
design, UK

2008 Expanding Architecture: Design as
Activism edited by Bryan Bell and Katie
Wakeford

2009 Design Activism: Beautiful Strange-
ness for Sustainable World by Alistair
Fuad-Luke

2009 Design for America, extra-curmicular
student-led studios creating local and social
impact through interdisciplinary design

2010 Community Oriented Design (CO
Design) founded by Lucinda Harlay,
Australia, nonprofit design services to
disadvantaged communities

2011 International Network of Indigenous
Architacts founded

prizes and conferences

2000 Rose Architectural Fellowships
introducad (aiter Fredernck P. Rlosa),
three-year parinerships between emerging
architects and community-based organiza-
fions

2000 Structures for Inclusion 1 conference
organized by Design Carps

2006 “ecodesign’ category added o IDSA/
BusinessWeek IDEA awards program

2007 The Buckminster Fuller Challenge for
§100,000

2008 Curry Stona Prize, for design emphasiz-
ing social good, reaching wider segments of
society, for $100,000

2008 Ulm Foundation (Germany) international
competition *Designing Politics-the Palitics of
Design™ to investigate the social responsibil-
ity of designers to promote democratic
quality of design

2008 A Better World by Design Gonference
initiated

2008 Rockefeller Bellagio conference on
dasign for social impact

| environment

| 2002 Architecture 2030 founded by Edward

| Mazda: getting to zero carbon emission

i buildings by 2030

| 2002 Cradle to Cradle By William

| MeDenough & Michael Braungart

| 2006 Ecolabs founded by Jody Boehnert

I (developed ecoliteracy teach-in for design-

| e in London 2008)

| 2007 Designers Accord originally climate

1 driven, now expanded

{ 2008 Kyptg Daslg'll D_at:laratlm_'l signed,

| committing to building sustainable, human-

F centered and creative societies

2000 Living Building Challenge launched by

l Cascadia Chapter of US Green Building

Counil
2009 Platiorm 21=Repairing, repair is

underestimated as creative, cultural and
economic force, leads to publication of the
Repair Manifesto

| 2009 Design Futuring: Sustainability, Ethics
and New Practice by Tony Fry

alternative education models & politics in

design education and research

| 2001 Designmatters founded at Art Centre

| College of Design by Mariana Amatullo to

| hamess design for more equitable and

! sustainable warld

| 200G The Institute without Boundaries founded
by George Brown College and Bruce Mau
Design (Canada) with inaugural project,

\ Massive Change

2004 Global Studio spearheaded by United

Nations Millennium Project Task Forca on

| design education 1o facilitate inclusive,

| sustainable city building

] 2005 Biomimicry Institue founded by Janine

| Bemyus, offers educational programs

| 2005 Center for Architectural Research

| founded at Goldsmiths, University of London

| with a strand on design and politics/spatial

! politics

| 2006 Manchester Architecture Flesearch
Center founded at the University of

. Manchester with a strand on design and

J politics/spatial politics
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Fonte: THORPE, 2012, p. 9-12

2007 The Agency research group founded at
Sheffield School of Architecture, with a
theme of Transformafive Research into
Architectural Practice and Education

2008 Leeds School of Architecturs, Landscape
and Design at Leeds Metropalitan University
hosts "Mapping Design Activism™ followed by
Leeds Festival of Design Activism in 2009

2009 Wouter Vanstiphout takes up a Chair in
Politics and Design at TU Dedft, the
Metherlands

2009 Acaderic network DESIS: Design for
Bocial Innovation towards Sustainability
initiated

2010 IMPACT! Design for Social Change
summer residency (includes product and
fashion along with visual arts) Schoal for
Visual Arts 2010 by Mark Randall and Steve
Heller

2010 Doina Petrescu becomes Professor of
Architecture and Design Activism at
Sheffield Schoal of Architecture, University
of Sheffield

2010 Austin Center for Design founded by Jon
Kolka to educate designers for social
enterprise

2011 Public Interest Design Institute founded
by Bryan Bell, offers multi-day training on
pro-active community-based design

No blog Design, Consumerism & Activism de Thorpe®, é possivel analisar, através de

comentérios feitos por outros usuarios, elementos que identificam pontos que nao estdo

30 Design, Consumerism &Activism Blog — Linha do tempo do ativismo em design. Disponivel em:
<https://designactivism.net/archives/385>. Acesso em: 15 jan. 2021.
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contemplados nas figuras acima e outros novos que possibilitam que essa linha do tempo seja

atualizada com os novos fatos e acontecimentos.

Nos congressos e eventos da area, 0 ativismo se tornou um tema central de uma série de
conferéncias que ocorreram nos ultimos quinze anos, como a Changing the Change em Turim
(2008), NORDES — Nordic Design Research3 em Helsinque (2011), What Design Can Do®* em
Amsterdam (2011), Cumulus®® em Aspen (2011) e Design Activism and Social Change3* em
Barcelona (2011), e este Gltimo evento, de forma mais efetiva reuniu mais de cem artigos de trinta
e quatro paises abordando quest@es histdricas, tedricas e praticas do ativismo em design (JULIER,
2013a).

Anterior a estes indicados por Julier (2013a), destacam-se os anais do evento 5th Pacific
Rim Conference on Participatory Community Design®®, que aconteceu entre 2 e 5 de setembro de
2004 na University of Washington, Seattle. Os anais deste evento foram publicados no livro
Reconstructing Communities: Design Participation in the Face of Change (2006), no qual o

capitulo 5 apresenta os movimentos cidadaos e o ativismo em design (p. 88).

O contexto académico também é importante para o desenvolvimento do ativismo em
design, muitos laboratérios nas universidades buscam o design social como um viés de trabalho
(THORPE, 2012). Por exemplo, o Politécnico de Mildo com a DESIS Network?® (Design for Social
Innovation and Sustainability), fundado por Ezio Manzini, apresenta nocbes de criatividade
comunitaria e inovacéao social com o objetivo de criar uma rede de escolas e instituicdes ao redor

do mundo para discussao desses topicos.

Quando se volta ao ativismo em design na contemporaneidade é necessario compreender
que algumas praticas sdo sobrepostas, e isso decorre da transdisciplinaridade que é uma
caracteristica do design contemporaneo (BOMFIM, 1994; JULIER, 2013; MOURA, 2014), como,

31 Disponivel em:<https://archive.nordes.org/index.php/n13/issue/view/7>. Acesso em: 20 jan. 2021.
32 Disponivel em:<https://issuu.com/whatdesigncando/docs/wdcd_book_web_issuu>. Acesso em: 20 jan. 2021.
33 Disponivel em: <https://www.cumulusassociation.org/>. Acesso em: 20 jan. 2021.

34 Disponivel em: <http://www.historiadeldisseny.org/congres/>. Acesso em: 20 jan. 2021.

3 5th Pacific Rim Participatory Community Design Conference (Re)constructing Communities.
Disponivel em: <http://faculty.washington.edu/jhou/pacrim.htm>. Acesso em: 15 jan. 2021.

3% DESIS - Design for Social Innovation and Sustainability. Disponivel em: <https://www.desisnetwork.org/>.
Acesso em: 20 jan. 2021.
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por exemplo, design social, design comunitario, design participativo ou codesign, e o design
critico. Para compreender o ativismo em design € preciso percebé-lo como um movimento amplo,
com um leque diversificado de préticas, e ndo entendido como um conjunto estatico de acGes.

Textos recentes colocam o ativismo em design em diferentes contextos contemporaneos de
producdo de artefatos e movimentos sociais, mudangas nos objetivos e metodologias de design ou
como um processo conjunto de contestacBes de ordem politica, servindo para ampliar a discussao
e trazer contribuictes com o desdobramento de suas acOes e repercussdes (THORPE, 2011; 2012;
FUAD-LUKE, 2009; 2015; DISALVO, 2012).

Markussen (2013) amplia o ativismo em design para além das questfes relacionadas a
manifestos ou declaracdes, relacionando-o com demandas que sdo anteriores a materializacao, e

afirma que no ativismo em design:

O ato de design ndo é um boicote, greve, protesto, manifestacdo ou algum
outro ato politico, mas ele empresta seu poder de resisténcia por ser
precisamente uma forma projetada de intervir na vida das pessoas. (p. 38,
traducéo nossa)®’.

Isso envolve o desenvolvimento de artefatos que existem no espago e tempo reais, situados
no contexto social, econdmico e politico da vida dos sujeitos. “O ativismo em design pode invocar
uma maneira pos-liberal de fazer economia politica, enquanto também existe em um quadro
predominantemente neoliberal.” (MARKUSSEN, 2013, p. 227, tradugdo nossa)®.

Para Markussen (2013), a intensificacdo no ativismo em design tem um efeito direto nas
formas de cognicdo e pratica, assim como as politiza. O design funciona como um processo de
coarticulagdo quando os objetos funcionam com uma "materializa¢éo de participa¢édo” (MARRES,
2011, p. 516, traducdo nossa), facilitando um engajamento performatico na vida pablica sem se
desconectar do cotidiano.

Por fim, o ativismo em design pode servir como um agente ativo em um local como parte
dos mecanismos que facilitem o comércio e a circulacdo dos lugares, portanto atua em associacao
com uma variedade de escalas de territorializacdo para se firmar dentro das “geografias de
responsabilidade” (MASSEY, 2004, p. 6, tradugédo nossa).

37 «“The design act is not a boycott, strike, protest, demonstration, or some other political act; instead, it lends its

power of resistance by being precisely a designerly way of intervening in people’s lives”. Markussen (2013), p. 227.
38
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Kaygan e Julier (2013) apresentam dez designers de diferentes locais do mundo e
perguntam a eles como o ativismo em design impacta a cultura do design em seu pais, regido ou
cidade, e quais sdo os desafios considerados por estes designers para o ativismo em design em sua
localidade. As respostas sdo das mais variadas, e atestam que o ativismo em design teve uma
influéncia profunda na forma como as culturas de design se originaram e se desenvolveram em
resposta as mudancas socioecondmicas.

Em certos contextos, a¢Oes ativistas tém desempenhado um trabalho &rduo por décadas e,
até mesmo séculos, moldando o design desde seu surgimento, em outros casos, 0 CONSUMO
orientado tem sido predominante, e o ativismo em design tem sido uma forte influéncia para
reviver ou iniciar bases de acGes ativistas dentro da pratica do design (KAYGAN; JULIER, 2013).

As respostas também mostram que um ponto importante diz respeito a forma como o
ativismo em design tem sido apropriado por discursos e praticas institucionalizadas, enquanto por
um lado isso oferece oportunidades com mais visibilidade e um maior alcance a diferentes
publicos, por outro também apresenta suas deficiéncias. Enquanto o ativismo em design for
reduzido a um material de exibicdo ou colocado em abordagens que mantém o status quo, ao invés
de desafia-lo e reivindica-lo, a acdo corre o risco de ser impedida de alcancar resultados mais
elevados e mudancas significativas.

Outra preocupacdo estd em atingir as formas adequadas de ativismo em design para
determinada localidade (KAYGAN; JULIER, 2013). Embora ele seja um movimento global, é
também um movimento local com suas proprias caracteristicas, sensivel as questdes e desafios que

estdo postas na realidade de uma determinada regido.

Com os autores, é possivel perceber que os designers se tornam, mais uma vez, agentes de
transformacdo nos paradigmas existentes, inseridos em locais estratégicos de mudanca de
consciéncia, facilitando a transicdo de padrbes e comportamentos para que a sociedade e 0 meio
ambiente coexistam em equilibrio, promovendo a justica social, a igualdade, cidadania, ética e

responsabilidade.

Designers ativistas partem da transgressdo da realidade para resolver ou transformar as
situacbes que compdem a dinamica social, fundamentados no senso de justica propdem mudancas
nas visdes de mundo, lancando um olhar atento aos atuais paradigmas e as questdes que se
relacionam a eles. Na tomada de ac¢0es, seja de ordem individual ou coletiva, sdo encorajadas,

catalisadas ou provocadas mudancas de ordem social, cultural ou politica (FUAD-LUKE, 2009).
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A abordagem do ativismo em design se torna adequada e coerente no estudo da realidade
que comp0e as instancias do design contemporaneo, pois engloba um pensamento que atua na
mudanga das posicoes e “estados” (FUAD-LUKE, 2009, p. 6), assim como apresenta a criacao de
narrativas e artefatos a partir de visdes pautadas em questdes de sustentabilidade, mudanca de

consciéncia e transformacdo da realidade.

Fuad-Luke (2015) e Thorpe (2012) concordam com 0s pontos que convergem a uma
variada atuacdo do ativismo em design na contemporaneidade, que parte de agendas culturais a
socioambientais, questionando o uso e descarte, representacdo de grupos invisibilizados,
mudancas climaticas e praticas associadas a sociedade de consumo e ao papel da estética na

perpetuacdo de desacordos sociais.

Pensar sobre ativismo em design dentro dos contextos apresentados anteriormente,
envolvendo politica, cidadania, inclusdo e sustentabilidade, reflete uma necessidade perante as
problematicas sociais, atuando de forma a planejar e repensar acdes dentro da area. Nesse sentido,
0 pensamento do design se torna aplicado ao contexto social, inclusivo, participativo e
colaborativo, que atua ha promoc¢édo do bem-estar humano e do planeta, como acrescenta Niemeyer
(2014):

O design vinculado as atitudes, aos valores, a experiéncia pode ser entendido
tanto como resposta a complexidade do ambiente pds-industrial, como reacdo

as novas relacdes sociais e diferentes construgfes identitarias, como
materializacio de significados e interesses. (p. 42)

Fry (2010), que pensa o design como politica, argumenta que no contexto de ineficacia
institucional, sustentada por falsos conceitos de soberania e liberdade, uma narrativa poderosa que
atravessa a teoria da evolucdo, antropologia e filosofia € a capacidade de projetar, que foi
profundamente formadora no ser humano, como seres inseridos em mundos projetados,
argumentando que é somente pelo design que pode haver uma reinvencdo. Ja que as instituicdes
politicas ndo conseguem promover a mudanca de forma estruturada, o design, como prética

orientada para o futuro, € um caminho aberto a pensamentos e discussoes.

A argumentacdo de que a mudanca s6 pode acontecer por meio do design é justificada para
manter a sobrevivéncia, e o0s sujeitos precisaram modificar as bases sobre a qual estdo edificados
sistemas de valores e comportamentos sociais, nisso o design tem uma grande responsabilidade,

entendido como um conceito abrangente, de processo e produto, com uma imposicao
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antropocéntrica de direcdo (FRY, 2009; 2010). O design tem que se conhecer como tal para poder

atribuir maneiras de direcionar e reconhecer os interesses dos individuos e da vida:

A implicacdo dessa tese é: todos precisam saber que tudo aquilo que nos,
individual ou coletivamente, fazemos, compramos e usamos tem
consequéncia direcional. Trata-se do modo como ndés — e todos quantos
colocam diante de nds suas opgdes — desenhamos o futuro. (FRY, 2009, p.
27-28).

Sobre a capacidade do designer de projetar cenarios futuros, Fry (2009, p. 14) coloca que
as circunstancias da sociedade atual e seu contexto de superproducéo econémica e produtiva levou

as acdes humanas a serem descritas como “desfuturizacdo”, pois:

Quando a populacdo mundial alcancou os bilhdes, quando o aproveitamento
dos recursos planetarios passou a ser facilitado por maquinas gigantescas,
quando a capacidade diaria de produzir bens chegou aos milhdes, quando a
energia necesséria para secundar essa atividade foi proporcionada por
combustiveis fosseis, 0 nivel de destrui¢do superou a capacidade regenerativa
daterra. (p. 13-14)

Nesse sentido, a importancia do design e do designer para olhar para essas caracteristicas
¢ ainda mais importante e urgente. Como agentes que projetam o futuro, como mudangas podem
ser tomadas? Fry (2009) indica que uma possivel resposta para essa questdo € a tomada de
responsabilidade sobre suas acdes e, nesse cenario de instabilidade, cabe aos designers enfrentarem

o0s problemas a serem resolvidos:

[...] como prolificos criadores de sonhos, desejos e futuros materiais, 0s
designers arcam com uma carga desproporcional de responsabilidade. Ja ndo
se pode negar essa responsabilidade citando o desejo do cliente e as instrugfes
do projeto [...] Ndo ha meio termo para os designers — ou agem segundo a
ética ou negam a propria responsabilidade. (p. 16)

A acdo politica envolve negociacéo, dialogo e administracdo das acdes dos seres humanos
em cooperagao. A transformacdo de um em outro contém resultados que permitem que cada um
permaneca no seu lugar, criando relagdes e trocas sociais e econdémicas. A politica forma a esséncia
da comunidade, definida como uma mistura singular de individuos em um contexto que estdo

juntos. Essa ideia é situada no nascimento da politica na nocéo grega de polis. A politica permite
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ao individuo agir em prol do outro, a0 mesmo tempo que compreende as demais possibilidades de
ser (FRY, 2009).

Bonsiepe (2011) propGe a formagdo de um pensamento critico como um elemento muito
importante aos designers diante das enormes diferencas que constituem a contemporaneidade,
entre desequilibrio dos centros de poder e das periferias do sistema, que sdo subjugadas a eles. O

autor pontua que a democracia também contém um elemento projetual:

Humanismo em design é o exercicio das atividades de design com o objetivo
de interpretar as necessidades dos grupos sociais e de desenvolver propostas
emancipatorias vidveis na forma de artefatos materiais e semi6ticos. Por que
emancipador? Porque o humanismo implica a redugdo da dominagdo. No
campo do design, significa também enfocar os excluidos, os discriminados e
0s grupos economicamente menos favorecidos (como sdo chamados no jargao
dos economistas), que representam a maioria da populagdo deste planeta.
(BONSIEPE, 2006, p. 30, traducdo nossa).

E possivel perceber uma convergéncia das praticas do design contemporaneo para agoes
que se relacionam com questdes de ordem de interferéncia e perturbagdo como o ativismo, a
politica, democracia, questdes sobre sustentabilidade, direitos humanos, luta contra as injusticas e

preconceitos, além de atencdo nos projetos direcionados as camadas mais carentes da sociedade.

Essas posicdes, colocam o design em uma discussdo que se amplia de acordo com a propria
mudanca da sociedade, estabelecendo assim questfes que estdo para além da pratica projetual
tradicional, que descende da industrializacdo, e associa 0 design, mais uma vez, as acles e

repercussdes refletidas no beneficio social.

Como o design pode contribuir diante das inUmeras problematicas sociais que assolam o
Brasil? Como o design pode mudar essa realidade? Muitos s@o os questionamentos despertados a
partir deste capitulo. E se mostra uma necessidade incessante o despertar da consciéncia e do
pensamento critico, junto do amadurecimento intelectual dos designers sobre suas a¢des, langando
um olhar sobre as atitudes cidadas, politicas, pois dessa forma os problemas reais, do mundo real,

poder&o ser enxergados.

Fuad-Luke (2009) estabelece relacdes entre o ativismo e a vanguarda (avant-garde), pois
a vanguarda oferece uma forma alternativa de ver o mundo, uma contranarrativa em favor da

narrativa dominante. Os movimentos sociais sao a personificagdo do ativismo por agdo em grupo,
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um desejo coletivo de mudar a situacdo existente, e podem indicar semelhancas com a vanguarda.
Um elo importante dessa relagdo vanguarda e ativismo é conhecer as reais intencoes da vanguarda,

para determinar assim suas ambigdes ativistas.

Pesquisadores brasileiros trouxeram outras abordagens e leituras ao ativismo em design,
em um espaco de construgdo epistemologica e de debate de ideias. Martins (2015) tragou conexdes
das expressdes visuais e interven¢des urbanas com o ativismo, e afirma que o "inventor grafico"
possui um papel socialmente responsavel, pois coloca 0s sujeitos em contato com mensagem que

levam a reflexdo, e conclui sobre o papel do design para a transformacéo social:

A forca motriz do design socialmente orientado e engajado estd exatamente
no poder de acdo e transformacdo desse individuo consumidor; no que se
refere a arte urbana, esse “consumidor” passa a ser um individuo que pode ou
ndo ser influenciado pela obra a qual é apresentado, e, a depender do impacto,
pode se tornar um propagador da mensagem transmitida pelo interventor e
autor da peca grafica. (p. 169)

Portinari e Nogueira (2016) apresentam concepces tedricas do que seria 0 pensamento de
um design politico, e colocam o design-ativismo como uma forma de atuacdo politica do design,
baseados no pensamento do “Design para a politica” e o “Design Politico” de DiSalvo (2012), e
questionam:

Tanto para Ann Thorpe quanto para Carl DiSalvo os processos de design séo
vistos em sua transparéncia, como resolugdo univoca de problemas, mas sera
que ele precisa se limitar a isso? Em ambos os casos, falta questionar o design
em suas visceras, trazer a tona de que forma uma reflexao sobre seus processos
internos ou “meios de produgdo”, passo fundamental para sua constituicao
enguanto forma politica. (p. 36).

Albuquerque (2018) situa o design grafico ativista em uma abordagem interdisciplinar, que
usa da forca visual e icénica na representacdo das manifestagdes que ocupam a cidade. A autora
traz exemplos historicos de manifestacfes em que o design grafico foi utilizado como uma forca

propulsora e politica, contestando e expondo a voz dos sujeitos e conclui:

[...] entendemos que o ativista estd inserido num contexto coletivo, onde a
colaboracgdo é uma ferramenta necessaria para se chegar aos objetivos comuns
e a ideia de associativismo segue espontanea e as vezes até virtual. Nesse
contexto, o design se destaca como ferramenta para facilitar a comunicacéo e
divulgacédo ativista. Simbolos, icones e bandeiras servem para caracterizar
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movimentos e representar ideologias, infiltrando-se no imaginario popular. (p.
44)

Camargo (2019) investigou o ativismo com ac¢des de transicdo no campo da moda,
direcionado a sustentabilidade, e considera o ativismo em design como uma abordagem
fundamental para as inovac6es sociais no campo da moda. O ativismo possui um fator importante
na contribuicdo da mudanca de pensamento dos consumidores da moda e pode ser uma ferramenta
eficiente para torna-los conscientes sobre o processo de producdo deste campo. A autora

acrescenta:

Neste estudo, preferimos o termo ativismo de design a ativismo de moda, pois
0 consideramos mais alinhado a cultura projetual de resolu¢do de problemas e
producéo de sentido. Logo, os designers ativistas trabalham além do produto,
frequentemente indo contra o0 modo como o design tradicional suporta a atual
cultura do consumo. Pensamos que o ativismo de design difere do sistema
mainstream de design, que focaliza predominantemente no lucro e nos
consumidores habituais. (p. 57-58)

Santana (2019) relaciona a cultura material e o ativismo, propondo o design grafico como
uma ferramenta de militancia politica, por meio da abordagem de que os artefatos visuais contém
uma mensagem contracultural. O autor entende a contracultura como um desvio da hegemonia
instaurada pelas institui¢des, favorecendo praticas coletivas que ndo se encaixam nos tradicionais
acordos sociais. O design grafico, contido no ativismo social, possui a capacidade de propor
discursos e informacdes e pontua a segunda metade do século XX como um momento de profusdo

das mensagens ativistas que ampliaram a pratica do design:

A funcdo visual das pecas de informagé&o ¢ a ferramenta motriz da difuséo dos
discursos, sendo objetivada na transmissdo de informacdes, sejam
publicitarias, do estado ou de contracultura. Os autores que se debrugaram
sobre o tema afirmam que na segunda metade do século XX, a producdo
grafica aplicada aos movimentos ativistas divergia significativamente dos
caminhos até entdo trilhados pelo Design assim dito “formal”. (p. 43)

A tematica do design e ativismo também esteve presente no peridédico Dat Journal®® —
Design, Art and Technology do Programa de Pds-graduacao em Design da Universidade Anhembi

Morumbi, figura 38, no qual dedicou uma edicdo completa para a temaética. O dossié Design and

39 Dat Journal - Vol. 4 No. 2 (2019): Design and Activism. Disponivel em: <https://doi.org/10.29147/dat.v4i2>.
Acesso em: 13. Set 2021.
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Activism contou com doze artigos e diversos assuntos foram abordados, dentre eles sobre
curadoria, ativismo poés-digital, estética, territério, arte de rua, objetos de resisténcia, préaticas
disruptivas, e outros voltados a agdo estética e politica.

Como apontado pelas editoras do dossié, o interesse no debate sobre a transformacéo da
realidade por meio do design e arte faz parte de um processo critico que compreende as forgas
politicas contemporaneas e as configuragdes do capitalismo ocidental como dimensGes pela qual
a realidade sofre transformac6es. Nesse sentido, propor relagBes entre design, arte e ativismo tem
por objetivo discutir panoramas de abordagem comprometidos com o beneficio da transformacéo

social, um pacto coletivo com dialogos latino-americanos e brasileiros.

Figura 38 — Dat Journal - VVol. 4 No. 2 (2019): Design and Activism
-y

Fonte: https://doi.org/10.29147/dat.v4i2

Através do contato com o desdobramento contemporaneo do ativismo em design por meio
de pesquisadores brasileiros, é possivel perceber que esta dimenséo encontra novas possibilidades

para seu desenvolvimento e aplicacdo por meio das novas facetas que compdem a realidade,
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especialmente a brasileira, renovando a discussao e apresentando outros argumentos que ajudam
e ampliam a teoria e pratica sobre 0s conceitos apresentados.

Além do mais, a analise da realidade, a todo momento, se encarrega de apresentar outras
ramificacOes e novos caminhos para exploracdo do ativismo em design na sociedade, o situando-
0 como um espaco aberto, destacando um campo oportuno para novas pesquisas e agoes,

viabilizando a construcéo de novas realidades ou transformagéo da realidade existente.
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4. Ativismo em Design na contemporaneidade brasileira: resultados e discussdo

Todavia, prossigamos

Seja de que maneira for

Saimos a campo para uma luta,

lutemos, entdo.

N&o vimos ja como a crenga removeu montanhas?

N&o basta entéo termos descoberto que alguma coisa esta sendo ocultada?
Essa cortina que nos oculta isto e aquilo,

é preciso arranca-la.

Bertolt Brecht

Os resultados desta dissertagéo sdo estruturados em trés momentos. O primeiro procedimento
adotado € mapeamento digital realizado na rede social Instagram, com busca especifica pelos
termos: “Design+Ativismo” e “Design+Ativista”. O recorte temporal estabelecido compreende os
ualtimos cinco anos, porém é possivel verificar que a movimentacao no enfoque aqui tratado ocorre
a partir de 2018.

Com o mapeamento pdde-se identificar as contas responsaveis por abordar e engajar a
discussdo sobre o assunto dentro da realidade brasileira via Instagram, e com essa pesquisa
verificamos que existe uma certa movimentacdo nas redes sociais, especialmente no Instagram por
sua dindmica imagética, voltada as praticas ativistas, como constatado pelas novas formas de
ativismo contemporaneo, ndo podendo negligenciar-se a analise deste contetdo nas redes.

O segundo momento refere-se aos resultados apontados pelo mapeamento digital,
destacando-se dos resultados uma conta em especifico, decorrente de acdes e repercussoes
propostas, o Design Ativista, que serd o primeiro caso a ser discutido. A anélise do perfil Design
Ativista leva a outros topicos abordados e as analises decorrentes, como, por exemplo, as a¢fes do
grupo na sociedade brasileira, especialmente no caso Marielle Franco, as questdes ambientais
focadas na Casa Ninja da Amazonia e, por fim, o evento Encontrdo Design Ativista.

Outros dois casos somam-se a discussao, feitos em sequéncia, e a abordagem escolhida
para selecdo dos exemplos foram ac@es feitas por designers com viés ativista que foram mapeadas
e acompanhadas durante o ano de 2020. Com foco na analise do cenario brasileiro, as duas acbes
propdem um design orientado as causas. O primeiro caso é do Covidesigners, um projeto e ac¢ao
realizado por designers em resposta a pandemia, e o segundo caso é do LabDeS Covid-19, um

laboratério de design social da Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), que no primeiro
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momento atua sob uma perspectiva interdisciplinar e, posteriormente, com ac¢des de mobilizacdo
social.

O terceiro momento é marcado pela sintese das entrevistas semiestruturadas realizadas com
especialistas com o objetivo de verificar se a teoria levantada anteriormente e 0s casos analisados
corroboram a ideia de ativismo em design na realidade brasileira, ou se apresentam outras
caracteristicas e dimensfes que a teoria ndo abordou. Para tal propdsito, as duas primeiras
entrevistas foram feitas com designers brasileiros que aprovaram a divulgacao de seus nomes nesta
dissertacdo de mestrado. O primeiro é Pedro Inoue, designer e comunicador paulistano, que atua
em projetos de comunicacdo estratégica, design grafico e editorial. A segunda entrevistada, Camila
Rosa, € ilustradora e artista visual, e mora em S&o Paulo (SP). A terceira entrevista foi realizada
com Thiago Scherer, membro e representante do coletivo Design Ativista.

Devido as condigdes sanitarias exigidas pela pandemia Covid-19, as entrevistas com Pedro
e Camila foram realizadas via plataforma Google Meet, e a terceira entrevista, com o representante
do Design Ativista, aconteceu por e-mail por causa da indisponibilidade de uma reunido sincrona
on-line. Neste contexto, as entrevistas realizadas atraves da plataforma Google Meet contaram
com a leitura do TCLE — Termo de Consentimento Livre Esclarecido, e ao final foi dado o aceite
verbal concordando em conceder a entrevista para essa pesquisa.

A entrevista realizada por e-mail teve o TCLE preenchido e entregue junto com as respostas
do entrevistado. As entrevistas realizadas de forma sincrona foram gravadas e, posteriormente,
transcritas. Os TCLE assinados pelos entrevistados especialistas e o conteldo das entrevistas

sincronas encontram-se de forma completa nos apéndices desta dissertacéo.

4.1 Mapeamento digital: Ativismo em design no Instagram de 2017 a 2021

O mapeamento digital da rede social Instagram mostrou-se como uma ferramenta possivel para
medir 0 engajamento e a discussao sobre a tematica pesquisada no ambiente digital, em especifico
das redes sociais, sendo estes canais muito utilizados por grande parte da populagéo brasileira.

Pesquisas recentes apontam que o comportamento dos brasileiros nas redes sociais supera as cinco
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horas diarias, e em uma perspectiva macro, o Brasil ocupa a segunda posi¢do no ranking global de
tempo de uso das redes sociais, ficando abaixo apenas da Indonésia“C.

O procedimento realizado para 0 mapeamento se deu a partir de duas palavras-chave em
portugués: “Design + Ativista” e “Design + Ativismo”. Essas palavras foram aplicadas na
ferramenta de busca da rede social Instagram e 0s principais resultados encontrados foram
elencados e distribuidos em uma planilha para posterior descricdo e analise. Optamos pela busca
dos termos em portugués, pois a nossa proposta é a de analise da realidade brasileira. Os critérios
selecionados e apresentados no mapeamento sdo: nome do perfil, biografia, url (nome de usuério),
numeros de postagens, de seguidores e de pessoas que o perfil segue, data do primeiro post, data
do ultimo post e descri¢do do conteudo.

Na pesquisa realizada em 30/06/2021, com pesquisa dos termos “design + ativista”, sete
resultados foram selecionados. Destes, apenas dois casos se destacam, o primeiro é do Design
Ativista (@designativista), com maior nimero de seguidores, postagens e atividade. O segundo
caso destacado foi do perfil Criativista Branding & Design®, e na biografia esta descrito que o
perfil oferece mentorias de branding, projetos de identidade visual e posicionamento estratégico
de marca, ou seja, usa-se a jungdo das palavras criativa + ativista, resultando em “criativista”, que

€ assumido como marca para uma empresa focada em comunicacao e mentorias.

Quadro 6 — Design Ativista

Nome Biografia URL Dados Primeiro post Ultimo post
#DesignAtivista O design a favor do que https://www.insta | 2,392 posts 04/10/2018 30/06/2021
vocé acredita. gram.com/designa = 221 mil
. tivista/ seguidores
Pasta publica 497 seguindo
#ForaBolsonaro @designativista

#DesignAtivista - € até
cairldrive.google.com/dri
ve/folders/141Fi1x0G_L8
eykiTf3SAOKb-
6koykQ45?usp=sharing

Descrigéo Design grafico, visual, informagdo, ilustragdo, fotografia; chamadas para campanhas; ac6es; eventos;
do Contetido projetos; tematicas variadas;

Fonte: elaborado pelo autor.

40 Brasileiros usaram redes sociais por quase 5h diarias em 2020. Disponivel em:
<https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/209960-brasileiros-usaram-redes-sociais-5h-diarias-2020.htm>.
Acesso em: 21 jul. 2021.
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https://www.instagram.com/designativista/
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/209960-brasileiros-usaram-redes-sociais-5h-diarias-2020.htm

Nome Biografia
Criativista Seu negdcio aprendendo
Branding & na pratica a agir
Design® estrategicamente como
marca do 0
— Mentorias de Branding
— Projetos de Identidade
Visual
Inscrigdes
ABERTASQ linktr.ee/cri
ativistabranding
Descrigéo

do Contetdo

URL

https://www.insta
gram.com/criativi
stabranding/

@criativistabrandi
ng

Quadro 7 — Criativista

Dados

361 posts

694 seguidores
296 seguindo

Primeiro post
05/03/2018

visual; produz contetido, ex. post sobre “clientes cringe”.

Fonte: elaborado pelo autor.

Ultimo post

26/06/2021

Os demais exemplos apontam perfis especificos sobre a tematica do design ativista de

Estudio de design e branding, traz o termo “criativista”, mistura de criativo e ativista, mas ndo apresenta
nenhum conteldo ativista no feed, e sim apenas posts voltados a informag&o e a projetos de identidade

acordo com outras regides do pais, como o Design Ativista DF (@designativistadf) e o Design

Ativista CE (@designativistace), porém ambos ndo mantém atividade constante na rede social.

A segunda etapa do mapeamento foi realizada no mesmo dia, 30/06/2021, com 0s termos

“designt+ativismo” pesquisados, resultando em apenas trés exemplos. O destaque da pesquisa foi

o perfil Design e Ativismos (@design_ativismos), que é um TCC de design da aluna Camila Vieira,

da ESDI/UERJ, separado em quatro momentos: sociedade, formacéo, atuacdo e individuo. Outro

perfil que vale ser mencionado é o Design + Ativismo (@astartecriativa), uma loja on-line cujas

pecas a venda possuem relacdo com arte e design, feminismo e anatomia humana feminina.

Quadro 8 — Design e Ativismos

Nome
Design e
Ativismos

Biografia

* Um projeto que discute
arelacéo entre a
comunicacao visual e sua
poténcia ativista

* Por @camibviera

* Realizado na
ESDI/UERJ

* Link dos cartazescb
drive.google.com/drive/fo
Iders/104mnNNWEJeog
LMBk4zw

Descrigéo

do Conteudo pesquisa e ao tema.

Fonte: elaborado pelo autor.

URL

https://www.insta

ram.com/design
ativismos

@design_ativism
0s

Dados Primeiro post
60 posts 25/06/2020
205 seguidores

14 seguindo

Ultimo post

14/12/2020

Projeto académico que discute o ativismo e a comunicagdo; poucos posts informativos referente a
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Quadro 9 — Design + Ativismo

Nome Biografia URL Dados Primeiro post Ultimo post
Design + https://mww.insta = 67 POsts 17/08/2018 30/01/2021
Ativismo gram.com/ 6,61_1

astartecriativa seguidores

943 seguindo
@astartecriativa
Descrigéo Loja de arte e design. No perfil sdo veiculados produtos com formas anatémicas do corpo feminino e
do Contetdo temas como feminismo, igualdade de género e orientagdo sexual. Percebe-se que o ativismo neste

exemplo se refere ao ativismo de género e de orientacéo sexual, e o design esté presente na
materializaco e na construgdo do artefato.

Fonte: elaborado pelo autor.

Embora o contexto de uso das redes sociais para agitacdo de acdes ativistas seja grande,
percebe-se que pelo mapeamento digital realizado na rede social Instagram, sdo poucos 0s casos
que, de fato, assumem uma faceta de design ativista. Os outros casos usam a designacéo ativista
como estratégias de divulgacdo ou comerciais, contribuindo assim para o esvaziamento do
significado do conceito ativismo.

Vale destacar que muitas agdes ou movimentos nao se identificam, ou ndo se apresentam,
nos termos que foram utilizados para busca. Dessa forma, é possivel localizar outras a¢des que nao

sdo listadas abaixo.

Figura 39 — Resultado mapeamento digital

Design + Ativista Design + Ativismo

#DesignAtivista Criativista Branding & Design® Design e Ativismos Design + Ativismo
@designativista @criativistabranding @design_ativismos @astartecriativa
2,392 posts 361 posts 60 posts 67 posts

221 mil seguidores 694 seguidores 205 seguidores 6,611 seguidores
497 seguindo 296 seguindo 14 seguindo 943 seguindo

Fonte: elaborado pelo autor.
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Ap0Gs as analises dos perfis encontrados, percebemos que o resultado mais expressivo é do
perfil Design Ativista, pois possui frequéncia de postagens, reine uma comunidade engajada e
ativa, propde outros projetos que estdo além do Instagram, como eventos e outras atividades
educacionais, e € o perfil que reine grande parte das criacbes com a tematica na rede social, seja
através das imagens selecionadas para compor o feed, uma curadoria sempre com o crédito do
autor, seja pela hashtag #designativista em que diferentes usuarios postam suas imagens ou videos.

Os outros exemplos apontam para desdobramentos do perfil Design Ativista para outras
localidades do pais, mas ndo possuem atividade continua ou engajamento no perfil. Um exemplo
aponta um trabalho de concluséo de curso com a tematica e uma pagina de registro do trabalho,
para que outras pessoas interessadas possam fazer a leitura do texto. Da mesma forma, percebe-
se, mais uma vez, o uso do ativismo como rotulo, no caso dos dois perfis que possuem a
comercializagdo de produtos ou servigos, diferenciando-os dos demais analisados.

O resultado do mapeamento destaca a conta do Design Ativista, e este sera o primeiro caso
a ser analisado e apresentado nesta dissertacdo, de forma a verificar sua composi¢éo, acoes,
repercussdes, e a verificacdo se as atividades propostas pelo coletivo apresentam resultados

materializados na sociedade.

4.2 Design Ativista - @DesignAtivista

Para contribuir com a discussdo tedrica apresentada nos capitulos anteriores acerca do
desenvolvimento da acéo ativista no design, seré realizada a descri¢do e analise da mobilizacao
social, politica e ativista desenvolvida através do perfil Design Ativista®!, na rede social Instagram,

apos a realizacdo da etapa anterior, 0 mapeamento digital.

Com uma forca crescente, facilmente compreendida nos tempos atuais gragas ao interesse
crescente pela comunicacdo visual, pelo design grafico e a utilizacdo dessa forma de comunicacéao
e expressdo nas redes sociais, 0 Design Ativista marca presenca na contemporaneidade do design
brasileiro ao associar o design com o engajamento politico, participativo e critico, expandido
atraves das postagens nas redes sociais, ao repercutir, denunciar e apontar questdes importantes

que fazem parte da sociedade brasileira.

41 Disponivel em: <https://www.instagram.com/designativista>. Acesso em: 08 jan. 2021.
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O Design Ativista ¢ uma comunidade on-line vinculada ao portal de noticias Midia Ninja“®?,
e utiliza o design gréafico, visual e de informacdo na transmissao de mensagens de cunho social e
politico atento as questdes do territdrio nacional. No Instagram, o coletivo acumula mais de 205
mil seguidores, e a hashtag #DesignAtivista*?, uma ferramenta utilizada dentro da rede social que
reline posts com a mesma tematica, acumula mais de 46 mil postagens. Através da hashtag é
possivel acompanhar todas as publicacdes feitas e suas mensagens visuais, compondo a dinamica

da rede social nos formatos de imagem ou video.

Dentre outros temas, o Design Ativista promove campanhas sobre causas de impacto e
responsabilidade social, como direitos as mulheres, indigenas, comunidade LGBTQIA+,
comunidade negra, e outros, tais como as injusticas com 0s menos favorecidos, direitos
trabalhistas, violéncia urbana e policial, repressédo, fascismo, assassinato de jovens negros e pobres,
acOes antidemocréaticas e direitos humanos. As chamadas para as campanhas costumam ser

publicadas como forma de chamar os seguidores para a mobilizagéo (figura 40).

Figura 40 — Convocatéria Criativa “Comida sem Agrotoxico é Direito de Todes”

—> CONVOCATORIA
CRIATIVA

SOHDA SEM AGROTOXICO
DIREITO DE TODES!
PRODUZA SUA ARTE SOURE O
TEMA E ENVIE ATE 13.03 PARA
agribegresnpeace oy

Fonte: Design Ativista / Divulgacdo Instagram

As ideias que pautam o engajamento do Design Ativista estdo alinhadas de acordo com as
bandeiras encontradas pela prépria contemporaneidade do design, com uma abordagem critica

sobre a realidade, ao associar o design com outras instancias de atuagdo. Um grande parceiro do

42 Disponivel em: <https://www.midianinja.org/>. Acesso em: 08 jan. 2021.
43 Disponivel em: <https://www.instagram.com/explore/tags/designativista/>. Acesso em: 08 jan. 2021.
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Design Ativista é o portal de noticias Midia Ninja, outro grande grupo com impacto na rede social
Instagram, com uma soma de 3,9 milhdes de seguidores, mais de 43 mil publicacdes, sendo um
importante canal de veiculagdo midiatica independente com 0s mesmos propositos do Design

Ativista, revelando as situacdes que acontecem no Brasil.

A Midia Ninja possui uma forte presenca dentro do cenario jornalistico independente
brasileiro, sendo um expoente critico dos movimentos de rua ocorridos em junho de 201344, Em

seu site, a Midia Ninja descreve-se como:

Somos uma rede de comunicacao livre que busca novas formas de producéo e
distribuicdo de informacé&o a partir da tecnologia e de uma légica colaborativa
de trabalho. Entendemos a comunicagdo democratica como um direito
humano e defendemaos o interesse publico, a diversidade cultural e o direito a
informacao, visibilizando pautas de comunicacdo, causas identitarias, cultura,
meio ambiente, juventude e outras que dialogam com os desafios do século
XXI1%,

A respeito da cobertura das manifestacdes de rua de junho de 2013, um dos momentos mais

delicados da politica brasileira no inicio da segunda década do século, a Midia Ninja coloca:

A Midia NINJA foi fundada em 2013 e ganhou notoriedade durante as
manifestages de junho que reuniram milhdes nas ruas do Brasil. A ocasiio
realizou coberturas ao vivo de dentro dos protestos, com multiplos pontos de
vista invisiveis na midia tradicional. Em 2016 foi uma das principais
iniciativas de resisténcia na luta pelo fortalecimento da democracia em meio
a instabilidade politica. Hoje a rede engaja mais de 2 milhdes de apoiadores e
cerca de 500 pessoas diretamente envolvidas com o suporte de casas coletivas
pelo Brasil*.

E importante perceber, aqui, a relacdo entre os dois grupos, a Midia Ninja focado na
cobertura jornalistica de fatos e noticias, e o Design Ativista com foco na mobilizacao de designers
e criativos na representacao por meio da imagem. Ambos associam o conceito de contranarrativa
apontado por Fuad-Luke (2009), quando se contrapdem a narrativa convencional munidos de uma
postura critica, oferecendo, na Midia Ninja, uma cobertura independente das noticias e temas que

a grande midia comercial ndo tem interesse de mostrar. Por sua vez, no Design Ativista ao romper

44 Disponivel em: <https://m.folha.uol.com.br/poder/2013/07/1317943-grupo-midia-ninja-se-projeta-ao- cobrir-
protestos-ao-vivo.shtml>. Acesso em: 08 jan. 2021.

4 Disponivel em: <https://midianinja.org/quem-somos/>. Acesso em: 08 jan. 2021.

46 Disponivel em: <https://midianinja.org/quem-somos/>. Acesso em: 08 jan. 2021.
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com a associacao do design gréfico nas redes sociais, que é voltado a publicidade e ao consumo,
projeta em pecas visuais atributos de atencéo e sensibilidade, que servem para revelar e estimular
0 pensamento em questdes de cunho social e politico que, talvez, apresentem-se como poténcia

para gerar acdes de mobilizagéo social.
Abaixo 0 Manifesto Design Ativista (PATER, 2020, s.p.):

Manifesto Design Ativista

[EEN

. Aqui o dinheiro ndo dita, ndo decide, ndo conta.

2. Nossa autoria € coletiva. Estamos juntos e somos todos anénimos.

3. Promovemos causas que acreditamos de coracao.

4. Nossa producdo € livre, aberta e pablica. Tudo é de todos.

5. Todas as causas sdo importantes. Algumas sdo mais urgentes.

6. Estamos aqui para somar: Produza e participe como puder.

7. Tudo é contexto. N&o existe bom ou ruim / bonito ou feio. Tudo conta.
8. Observe, escute e aprenda. Passe para frente.

9. Se essa for sua primeira vez aqui, vocé tem que lutar.

10. Fodam-se os fascistas.

Outro elemento a ser analisado refere-se a mensagem veiculada pela comunidade nas redes
sociais, destinada a atingir diferentes publicos e grupos sociais tendo em vista que o Brasil é um
dos paises que mais tém usudrios ativos no Instagram, cerca de dos 100 milhdes no ano de 202147,
pois com o0s posts do Design Ativista compartilhados e repostados por artistas, celebridades e
outras figuras publicas, aumenta o engajamento e as impressdes de cada mensagem veiculada pelas

publicaces.

47 Disponivel em: <https://abcreporter.com.br/2021/04/15/brasil-e-0-30-pais-com-mais-usuarios-ativos-no-
instagram-em-2021/>. Acesso em: 20 mai. 2021.
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Nesse sentido, a mensagem do Design Ativista ocupa um espacgo ainda maior dentro do
Brasil a cada postagem que viraliza®, ilustrando situacBes que possuem vinculos sociais e,
também, politicos que acontecem em nivel nacional, portanto, via imagem, sensibilizam e
promovem a reflexdo. Assim, ha destaque para as formas de ativismo contemporaneo, que aponta
a difusdo dos conteudos e da abordagem ativista pelas redes sociais, como novos espagos em que

a comunicacao pode ser ampliada a outros niveis.

A conscientizacdo e 0 conhecimento da atuagdo ativista no design é outro fator a ser
destacado, ao associar e propor a tomada de acdo aos profissionais criativos, permitindo que a
pratica ativista possa ser pensada, refletida, analisada, e até mesmo apresentada, pois a discussao
dentro do design sobre o assunto é relativamente escassa, servindo para criar espacos de discussdo

e de ampliacdo dessa posi¢cdo no design contemporaneo.

Desse modo, verifica-se que o papel do Design Ativista vai aléem de seu fim materializado
por meio de postagens atrativas na rede social, ou uma ilustracdo que chame atencdo por suas
caracteristicas de estilo ou técnica, mas entende-se que a funcao do coletivo estad mais proxima de
propor um espaco que permita pensar e coordenar agfes que tenham como pano de fundo a
responsabilidade social, politica e cidadd, em vez de se aproximar de uma ideia digital de vitrine,
com uma série de trabalhos impecaveis e de qualidade, que se somam, porém sua

representatividade € vazia.

Uma dificuldade presente é a de concluir se realmente é possivel medir a efetividade das
acOes do Design Ativista, por exemplo, uma vez que as publicagdes veiculadas pelo coletivo

alcancam altos niveis de repercussdo nas redes sociais. Mas e fora dela? O que ¢ feito de fato?

Pode-se inclusive questionar as agdes do coletivo, a partir do conceito de sociedade
transestética de Lipovetsky e Serroy (2014), que a definem como uma sociedade que chama a
atencdo com imagens e mensagens que sao passageiras, ineficazes para levar a atengéo de fato e
alcancar alguma acéo, resultado do alto fluxo imagético e estético, e que servem para reafirmar o

poder da imagem e da estética, apenas.

8 O termo viralizar surgiu com o crescimento do niimero de usuérios nas redes sociais e designa contetidos que
ganham grande repercussdo na internet.
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O questionamento sobre a efetividade das a¢6es do Design Ativista, em especial, foi levado
as entrevistas realizadas, de forma a perceber como os designers e o proprio coletivo avaliam esta

situacdo. A discussao sobre este ponto seré apresentada com mais énfase posteriormente.

4.2.1 Ac0es do Design Ativista na sociedade brasileira

ApO6s um panorama sobre o Design Ativista e seus objetivos como coletivo de design brasileiro,
serdo apresentados alguns exemplos que séo desenvolvidos a partir das iniciativas do grupo. Entre
elas, acdes de divulgacdo de questdes da politica, incluindo a critica a politica partidaria,
promovendo e disseminando frases, simbolos e outros elementos visuais de luta mas, também, de

efeito, que serdo discutidos no primeiro exemplo.

O segundo exemplo diz respeito sobre a divulgacdo de questionamentos relacionados as
injusticas sociais. O terceiro exemplo aborda as parcerias estabelecidas em prol de causas urgentes
no cenario nacional e internacional. O quarto exemplo refere-se aos encontros realizados para
ampliagdo das discussdes e tematicas levantados pelo Design Ativista, bem como a inclusdo de

novas tematicas emergentes.

4.2.2 Ninguém solta a mao de ninguém
O primeiro exemplo a ser abordado refere-se a atuacdo do coletivo na dimensdo da politica
brasileira. Durante as elei¢cdes de 2018, pleiteando novas escolhas para a presidéncia da republica,
governadores, senadores, deputados federais e estaduais, 0 Design Ativista foi centro de muitas

manifestacdes sobre as candidaturas lancadas naquele ano.

Um exemplo marcante e bem conhecido no periodo, com veiculagdo em grandes
proporcdes na internet, e fora dela, foi o caso da frase derivada da ilustragdo “Ninguém solta a mao

de ninguém”, da tatuadora mineira Thereza Nardelli (figura 41).
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Figura 41 — Ninguém solta a mé&o de ninguém

Fonte: Thereza Nardelli / Divulgacdo Instagram

A mensagem veiculada pelo canal do Instagram do Design Ativista fez com que essa
imagem fosse amplamente divulgada em diversas redes sociais e outros canais de comunicacao,
inclusive o impacto foi tdo grande que a ilustragéo se transformou em capa de livro, letra de
mausica, filtro do Instagram, estampa de camiseta, cartaz, lambe, projecao, ou seja, foi ampliada de

maneira organica a tal ponto que se transformou em um slogan do periodo, ampliando a barreira

do digital, se constituindo em outros suportes, além de marcar um tempo e um momento (figura
42).

Figura 42 — Suportes com a frase Ninguém Solta a Mao de Ninguém

Fonte: Elaborado pelo autor
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Em entrevista ao G1, a autora, Thereza Nardelli, coloca que a frase foi dita pela sua mée
anos atras, e que a ilustracdo havia sido publicada no Instagram semanas antes da elei¢éo, mas foi

repostada®® no domingo (28) pelo Design Ativista:

Horas depois, eu comecei a ver que um monte de gente famosa tinha
publicado. A ideia do desenho é que seja compartilhado mesmo. Que chegue
a muita gente [...] Acho que viralizou porque o desenho representa conforto,
sabe? Que ndo estamos s6s. Que tem gente perto e que a gente pode contar

sim um com o outro®.

Outra situacdo envolvendo questdes sociopoliticas em que o Design Ativista atuou foi sobre
0 assassinato da vereadora Marielle Franco, e de seu motorista Anderson Gomes, em marco de
2018 na cidade do Rio de Janeiro (RJ). O perfil fez e, ainda faz, campanhas cobrando as
autoridades responsaveis pelo esclarecimento do caso, que até hoje ndo foi elucidado
completamente. Marielle era vereadora do PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), militante e
ativista pelas causas sociais e direitos humanos e, ap6s seu brutal assassinato, se tornou um simbolo

de luta e resisténcia para inimeras questdes dentro da sociedade brasileira.

Diversos cartazes, postagens, ilustracdes, projecdes, placas e outras criacBes tiveram
Marielle representada (figura 43). O fato ocorrido indica a grave situagdo existente em um crime
dessa propor¢do que chegou a mil dias®* sem uma resposta completa, e todo esse descaso nao
permitiu que o fato fosse esquecido, muito pelo contrario, as postagens sobre Marielle continuam
ativas nas redes sociais e sdo usadas como simbolo para muitas pessoas nas lutas sociais do Brasil,
as criagdes estiveram muito além das telas dos smartphones e computadores e se tornaram uma
bandeira para sujeitos que lutam pelas mesmas causas defendidas por Marielle, agora, um icone

de justica social.

49 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BoT6FxIj7Qe/>. Acesso em: 09 jan. 2021.

%0 Disponivel em: <https://g1.globo.com/mg/minas- gerais/eleicoes/2018/noticia/2018/10/29/ninguem-solta-a-mao-
de-ninguem-desenho-que- viralizou-no-pais-e-criacao-de-mineira.ghtml>. Acesso em: 09 jan. 2021.

51 Caso Marielle completa mil dias sem respostas sobre motivagdes e possiveis mandantes. Disponivel em:
<https://gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2020/12/08/caso-marielle- completa-mil-dias-sem-respostas-sobre-
motivacoes-e-possiveis-mandantes.ghtml>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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Figura 43 — Marielle Franco

Fonte: Cristiano Siqueira/Divulgacio Instagram @crisvector

No site do Instituto Marielle Franco (figura 44) é possivel obter mais informacdes sobre o
caso e sobre a repercussdo desse crime no Brasil. Criando redes, articulando relacbes e
promovendo debates, o Instituto atua em diversos pilares de acdo com “a missdo de inspirar,
conectar e potencializar mulheres negras, LGBTQIA+ e periféricas a seguirem movendo as

estruturas da sociedade por um mundo mais justo e igualitario™>2,

52 Instituto Marielle Franco. Disponivel em: <https://www.institutomariellefranco.org/>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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518

"Quem mandou matar Marielle?”

Nao vamos medir esforgos para
cobrar das autoridades que as
investigagoes cheguem ao
mandante politico desse crime.

"Nossos passos vém de longe.”

Nenhuma fake news sera capaz de
manchar a historia de Marielle.
Vamos defender sua memoria

para que as futuras geragoes
sigam lembrando quem Marielle
foi e o que ela representa.

Nossos Pilares de A¢ao

Conhega as frentes em que vamos atuar prioritariamente!

MULTIPLICAR
O LEGADO
"Nao serei interrompida!”
Vamos atuar na multiplicagdo do
legado deixado por Marielle, para
que o trabalho construido por ela
e pela sua equipe seja espalhado e
concretizado em todos os cantos.

Fonte: https://www.institutomariellefranco.org/

Figura 44 — Pilares de acdo Instituto Marielle Franco

REGAR
AS SEMENTES
"Eu sou porque nos somos.”
Vamos potencializar e dar apoio as
mulheres, pessoas negras e
faveladas que querem ocupar a
politica, para que os espagos de
tomada de decisao tenham mais a
cara do povo.

Outro destaque das a¢bes do Design Ativista na sociedade brasileira é referente a Casa

Ninja Amazbnia, uma iniciativa em parceria da Midia Ninja e Design Ativista, que teve por

objetivo a criagdo de uma rede online em defesa da AmazOnia. Esse projeto ocorreu apds as

intensas queimadas que aconteceram na Amazonia no primeiro semestre do ano de 2020. O projeto

¢ descrito como:

Centro digital que mobiliza colaboradores para uma rede de suporte
permanente da Amazénia que promove uma programagao continua de rodas
de conversas, workshops, encontros, reuniées e campanhas voltada as agendas
de combate aos retrocessos ambientais, assim como para contar as poténcias
e histdrias da Amazonia profunda®.

Nos dias 5 e 6 de junho de 2020 aconteceu a inauguracao digital do evento, com encontros,

debates e mostras artisticas de forma gratuita e aberta, marcando o langamento dessa rede online

de experimentacdo criativa (figura 45). A Casa Ninja Amaz6nia continua desenvolvendo

atividades e promovendo agfes através da comunidade reunida em seu perfil, tendo destaque na

%3 Disponivel em: <https://casaninjaamazonia.org/noticias-2/>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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cobertura sobre o0 apagdo que ocorreu no estado do Amap4, que afetou 90% da populacéo durante
22 dias, em 03 de novembro de 2020,

Figura 45 — Casa Ninja da Amazonia

Midia NINJA apresenta

Centro online
em defesa da Lanca 5—6
Amazodnia mento Junho

Fonte: Midia Ninja/Divulgagdo Facebook

4.2.3 Encontrdo Design Ativista

Por fim, o Encontrdo Design Ativista € outra iniciativa a ser destacada para compor 0s
desdobramentos das a¢des do coletivo na sociedade brasileira. O Encontrdo promove uma série
de atividades e debates sobre o design brasileiro e suas questdes urgentes, a primeira edicao
ocorreu em 2018, na cidade de S&o Paulo (SP), entre os dias 15 e 16/12/2018.

Com a promocdo de palestras, oficinas e rodas de conversa gratuitas com diversas
referéncias do design brasileiro e mundial, o evento foi organizado em parceria com a IdeaFixa,
Midia Ninja e EBAC (Escola Britanica de Artes Criativas).

5 Disponivel em: <https://g1.globo.com/ap/amapa/noticia/2020/11/18/apagao-no-amapa-veja-a-cronologia-da-crise-
de-energia-eletrica.ghtml>. Acesso em: 20 mai 2021.
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As atividades da primeira edicéo do evento foram organizadas em palestras e oficinas com
tematicas do design grafico e feminismo; design gréafico e ativismo; como ser designer e negro e
suas relacbes com o mercado; oficinas sobre estética na era Bolsonaro; criacdo de memes;
serigrafia ativista; lambes e sobre politicas do design, além da roda de conversa com Camila Rosa,
ilustradora, e com Thereza Nardelli, autora da frase “Ninguém solta a mao de ninguém”.

A palestra “As politicas do design” com Ruben Pater, professor, designer e ativista,
também fez parte do primeiro ano do evento, com a publica¢do do livro com 0 mesmo nome no
ano de 2020 pela editora Ubu (figura 46). Na entrevista com Pedro Inoue, a palestra do Ruben ao
Encontrdo foi mencionada, pois ele veio ao Brasil ap6s convite do Pedro, que ja o conhecia

anteriormente.
Figura 46 — Encontréo Design Ativista 2018
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Fonte: Cris Vector/Divulgacao Twitter

No ano de 2019 foi realizada a segunda edicdo do evento. O 1l Encontrdo Design Ativista, descrito
como "o maior evento de design ativismo do mundo” reuniu designers, artistas, profissionais criativos e
outros ligados a rede do Design Ativista em quatro dias de evento na sede da Midia Ninja na cidade de Sdo
Paulo (SP).
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O evento contou com o mesmo formato do ano anterior, com oficinas, rodas de conversa e outras
atividades, em um espaco ocupado por coletivos e movimentos sociais que buscavam reivindicar e explorar
diferentes causas, como descrito:

O encontrdo acontece desde 2018 e é 0 momento de maior troca e conexao
dos participantes do movimento, integrando atividades praticas, de bem-estar
e integracdo. Na primeira edicdo foram 600h de programacdo com

participacéo do designer holandés Ruben Pater, autor do livro The Politics of
Design®.

A segunda edigdo contou com nomes como Guilherme Boulos, Cris Vector, Pedro Inoue, Sdmia
Bomfim, Instituto Polis, David Carson, entre outros (figura 47). Algumas conversas do encontro estéo
disponibilizadas no podcast Diagrama®®, que trata sobre assuntos do design. O primeiro episédio contou
com Guilherme Falcdo falando sobre autopublicacdo e a designer Tereza Bettinardi sobre design e
feminismo. O segundo episodio contou com a Oficina Popular e seus materiais desenvolvidos para as
eleicBes de 2018 e 0 Bonde.br contando sobre como um evento de design virou uma plataforma de ativismo.

O terceiro e Gltimo episddio contou com trés mulheres, Janara Lopes, Camila Rosa e Thereza Nardelli.

Fonte: Midia Ninja

% Disponivel em: <https://saopaulosao.com.br/nossos-encontros/4815-ii-encontr%C3%A30-design-ativista-quer-
estimular-protagonismo-para-causas-e-pautas-sociais.html>. Acesso em: 09 jan. 2021.
% Disponivel em: <https://diagrama.co/>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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A terceira edi¢do do Encontrdo aconteceu no final de 2020, todo em formato digital devido as
exigéncias sanitarias (figura 48). A principio, era um objetivo deste pesquisador a participacdo no
Encontréo de forma presencial para avaliar e analisar a construgéo e a dindmica do evento, assim como as
pautas debatidas em grupo, mas por causa da pandemia o formato mudou e 0 acompanhamento foi realizado

no formato online.

Figura 48 — Encontréo Design Ativista 2020

O CENTRO 0 CENTRO

ENCONTRAO
DESIGN
ATIVISTA 2020

0O maior encontro de Design Ativismo do planeta vai
acontecer no fim do mundo, sim! Voce vem?

Fonte: Design Ativista e Midia Ninja

O evento ocorreu em trés dias, com palestras, oficinas e mesas-redondas totalmente gratuitas. Como
nos anos anteriores, a Ultima edicdo contou com convidados e figuras marcantes do cenario do design
brasileiro, assim como do cenario politico. Alguns dos nomes envolvidos na terceira edicdo foram, Manuela

D'Avila, Tereza Bettinardi, Cecilia Consolo, Buggy, entre tantos outros (figura 49).
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Figura 49 — Roda de Conversa Encontrdo Design Ativista 2020

ENCONTRAO
DESIGN
ATIVISTA 2020

RODA DE CONVERSA

Eu at'VISt?: ! Caca W. Camargo Dnego Justino
Um olhar individual @oscawcamargo | Passo Fundo-RS  @dnegajusting | Ssmambaia-DF

na luta pelo coletivo

MEDIACAO: JESUS LUMMA

Oga Mendonca Henrique Eira

@ogamendonca | Sio Paulo @ ra | DF

Fonte: Design Ativista e Midia Ninja

Em anélise das trés edicdes é possivel perceber que a Gltima edi¢do (2020) apresentou um leque
maior de atividades, que foram ampliadas desde a edi¢do do ano anterior. Mesmo acontecendo de forma
online é possivel perceber a mobilizacdo e a organizagdo para promover um evento de qualidade dentro
deste formato, diversificando e permitindo que outras pessoas tivessem acesso as discussdes decorrentes
do evento. Todo material da terceira edicdo do evento encontra-se de forma online no canal do YouTube
da Midia Ninja®’.

A primeira edicao foi mais timida, mas representou um pontapé inicial para o desenvolvimento de
um evento como este, até entdo, naquele momento, bem especifico, limitado as pequenas bolhas do design,
e em parceria com o contexto académico, pela associagdo com a EBAC e com o IdeaFixa. Ja a segunda
edigdo contou com uma ampliagéo e diversidade nas atividades e presencgas, com uma proposta mais ampla,
e centradas no espaco fisico da Midia Ninja em S&o Paulo (SP), o Encontrao teve maior adesdo e ocorreu
em quatro dias.

Por fim, a terceira edi¢do tentou manter o nivel da segunda edi¢cdo, mas com a dificuldade em
propor um evento online, e mesmo com as dificuldades, em comparagdo aos anos anteriores, 0 evento foi
mais organizado e contou com atividades especificas que pelas plataformas digitais possibilitaram o maior
acesso, ja que ainda estamos dialogando com recortes especificos que se preocupam com a dimensao

sociopolitica do design.

57 Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/MidiaNINJAoficial/>. Acesso em: 13 jun. 2021.
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Nota-se que uma dificuldade encontrada nesta investigacdo foi a falta de registro do evento, pois a
maioria das informac0es tiveram que ser pesquisadas na rede social Instagram, uma vez que o site do Design
Ativista, at¢é o0 momento de escrita deste capitulo, se encontra fora do ar. A falta de mapeamento das
repercussdes do evento inclusive impede um maior aprofundamento e detalhamento de nimeros e outros
dados quantitativos, restando coletar informacdes em portais diferentes e em outras redes sociais, como 0
Facebook, por exemplo.

Dessa forma, como indicado anteriormente, pontos positivos e negativos existem ao analisar a
repercussao do Design Ativista na sociedade brasileira, se por um lado o coletivo marca a histdria ao engajar
e criar uma comunidade ativa nas redes sociais para denunciar as questdes sociais e politicas do Brasil, por
outro lado é dificil medir as consequéncias das agdes, de fato, e um exemplo é sobre a dificuldade em
levantar mais informacdes sobre as questdes resultantes das repercussdes das edi¢bes do Encontrdo Design

Ativista.

4.3 Ativismo em tempos de pandemia

O segundo recorte escolhido para dar continuidade a discussao sobre os resultados encontrados do
ativismo em design na sociedade brasileira refere-se ao contexto pandémico, instaurado pelo alerta
global do novo coronavirus no inicio de 2020, que afetou todas as areas, servindo para pensar de
forma mais ampla as dificuldades do pais e a desigualdade de acessos e outras questdes que foram
resultantes do periodo.

Os dois exemplos foram acompanhados via Instagram no ano de 2020, e é importante
destacéa-los, pois sdo dois casos que apresentam como o design pode estar associado a resolucao
de problemas, as causas sociais, e que neste contexto exemplifica o que Moura (2018) aponta,
sobre a convocacéo dos designers a agirem diante dos problemas da realidade.

Questiona-se, como o design pode colaborar no contexto de crise sanitaria global? Como
o design pode agir localmente diante dessas problematicas? Quais sdo as possibilidades que o
ativismo em design pode ter durante a pandemia?

Os exemplos selecionados apresentam enfoques diferentes, mas os objetivos possuem
conexdes claras. O primeiro caso escolhido foi do projeto Covidesigners, que produziu uma galeria
virtual de cartazes e, posteriormente, uma campanha de financiamento coletivo com recompensa
dos cartazes enviados pela chamada do projeto, com objetivo de arrecadar fundos para iniciativas

de enfrentamento a pandemia no Brasil.
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O segundo exemplo apresenta um foco participativo, entre uma iniciativa que nasce no
contexto académico e que possui articulagdes com a comunidade local. O Laboratorio de Design
Social Covid-19, LabDeS Covid-19, foi um projeto desenvolvido por docentes e discentes da
Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), com uma proposta que reuniu um ciclo de palestras
sobre temas recorrentes naquele momento, e também uma iniciativa colaborativa para arrecadar
fundos para a distribuicdo de alimentos para pessoas que estavam sofrendo com a crise sanitéaria

no pais. Os exemplos sdo abordados a seguir.

4.3.1 Covidesigners

O Covidesigners € um projeto que teve destaque no cendrio brasileiro através das redes sociais no
inicio da pandemia, e combinou o design grafico e visual como uma resposta ao enfrentamento da
crise do novo coronavirus no Brasil. O projeto descrito como "Designers arrecadando fundos para
as vitimas da COVID-19", foi articulado de forma totalmente digital, via Instagram, com a abertura
de uma chamada para o envio de artes com a tematica da pandemia para serem expostas no perfil
do projeto e, futuramente, para uma campanha de financiamento coletivo desdobrada a partir das
contribuicdes.

O formato de chamada para a campanha tematica é uma caracteristica recorrente do
coletivo Design Ativista, percebida como uma estratégia para este projeto em especifico, para
engajar e alcancar outros publicos. O projeto contou com um total de 183 postagens na rede social,
e mais de 680 publicacGes com a hashtag #covidesigners. Somam-se mais de 6 mil seguidores no
perfil. O primeiro post data de 29 de marco de 2020%8, com uma introducdo do projeto e da reflexéo
sobre o papel social do design.

O projeto foi dividido em trés fases. A fase 1 consistiu em uma chamada para o envio de
cartazes reunidos na conta do projeto no Instagram, em formato de galeria virtual, no qual foram
expostos posteres selecionados sobre o tema, houve uma selecéo realizada por curadoria das
criacdes feitas, seja pelas postagens que marcaram o perfil do projeto, seja submissdo da campanha

e pelas postagens com a hashtag #covidesigners.

%8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B-UxCzSH55X/>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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A fase 2 do projeto foi destinada a gerar uma campanha de financiamento coletivo
(crowdfunding) para angariar fundos por meio da venda de alguns dos cartazes enviados como
forma de reunir uma quantidade de dinheiro que pudesse ser destinada a ajudar vitimas da
pandemia da Covid-19. Os cartazes foram recebidos e selecionados mediante a submissdo, com

prazo final 30/04/2021 (figura 50), pouco mais de um més desde o langamento do projeto.

Figura 50 — Chamada Covidesigners

Fonte: @covidesigners / Divulgagéo Instagram

Mais de 400 cartazes foram enviados ao projeto, mas devido ao formato da campanha de
financiamento coletivo apenas seis pecas foram selecionadas para serem as recompensas da

campanha (figura 51). O resultado foi divulgado no Instagram do projeto no dia 14/06/20215%°,

5 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CBZM7h9HfWz/>. Acesso em: 09 jan 2021.
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Figura 51 — Cartazes selecionados

Fonte: @covidesigners / Divulgagéo Instagram

A campanha de financiamento coletivo foi realizada na plataforma Evoé, e € possivel
verificar todas as informacdes na pagina do projeto®. Os tipos de recompensa eram realizados
segundo as seguintes etapas de contribuicdo: 50 reais ou mais, cartaz 1; 60 reais ou mais, cartaz 2;
80 reais ou mais, cartaz 3; 90 reais ou mais, cartaz 4; 100 reais ou mais, cartaz 05; 120 reais ou
mais, cartaz 6; 400 reais ou mais, todos os cartazes e voucher de R$100,00 para serem consumidos
nas sedes da Cervejaria Satira em Belo Horizonte (MG).

O resultado da campanha do financiamento coletivo arrecadou um total de R$16.935 reais
com 196 apoiadores, e foi divulgado pelo perfil do projeto no Instagram. O destinatario foi o

projeto social “Ninguém mora na rua", que recebeu o valor integral das arrecadaces.

Esse projeto comegou em marco deste ano com um pequeno grupo de
voluntarios do Capao Redondo para dar apoio emergencial as pessoas em
situacao de rua da comunidade e de outras regides vulneraveis de Sao Paulo.

80 Disponivel em: <https://evoe.cc/covidesigners>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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Em 3 meses, ja foram produzidas e distribuidas mais de 2 mil marmitas a
pessoas de extrema invisibilidade®®.

Além destes resultados, o Covidesigners concorreu e foi ganhador da medalha de prata da
categoria design de impacto positivo no prémio Brasil Design Awards. O coletivo que assina pelo
projeto é composto por Sam Profeta, Graziani Riccio, Ricardo Portilho, Sarah Magalhdes, Livia
Hollerbach.

Abaixo estdo outros cartazes que nao foram selecionados para a campanha de

financiamento coletivo, mas que estéo veiculados no perfil do projeto (figura 52).

Figura 52 — Cartazes

Fonte: @covidesigners / Divulgacao Instagram

4.3.2 LabDeS Covid-19

O terceiro caso € outra iniciativa da acdo de designers em decorréncia da pandemia. O LabDeS
Covid-19 é um laboratorio de Design social, vinculado a Universidade Federal do Maranhao
(UFMA), cuja proposta é apoiar iniciativas e apresentar respostas as questdes urgentes decorrentes
da crise sanitaria na cidade de S&o Luis, Maranhao.

O projeto tem por objetivo levantar questes sobre a tomada de decisdes para contenc¢ao
do avanco do coronavirus em relacdo a diferentes grupos sociais, especialmente 0s mais

51Disponivel em: <https://evoe.cc/covidesigners>. Acesso em: 09 jan. 2021.
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vulneraveis, assim como buscar parceiros para executar projetos, conectar iniciativas e divulga-
las.

Em parceira com o Departamento de Desenho e Tecnologia e o Departamento de
Psicologia da UFMA, o LabDeS levou a publico, entre os meses de junho e julho de 2020, um
ciclo de 10 palestras intituladas "Dialogos de emergéncia"®, com diferentes tematicas abordadas
a fim de expandir o entendimento sobre o cenario atual e a pds-pandemia.

Dentre os temas dos Dialogos de emergéncia estdo aqueles relacionados a abordagens
coletivas, reflexdes sobre o design em um mundo colonizado, letramento midiatico, saide mental
em tempos de pandemia, redes de afeto, atencdo a pessoas em situacdo de emergéncia, luto,
emergéncia subjetiva, auséncia de politicas publicas, identidade de marca. As palestras
aconteceram entre 15/06 e 08/07/2020, e estdo disponibilizadas de forma gratuita online no canal
do projeto no YouTube.

E importante ressaltar que o laboratdrio passou por uma mudanca de nome em abril de
2021, sendo agora chamado de LabDeS Cidade®, atualizado como um projeto de extensdo da

Universidade, que visa promover 0 acesso € o direito a cidade, em Sao Luis, e completa:

Nascemos a partir do LABDES Covid-19 que, ao longo de 2020, promoveu
dialogos, acGes de conscientizacdo e mobilizacdo social para ajudar pessoas
em situacdo de rua durante a pandemia. Este ano, resolvemos ampliar nosso
direcionamento. Nossa visdo ainda é impactar de forma positiva comunidades
socialmente vulneraveis, mas, atualmente, queremos desenvolver solugdes de

Design juntamente com agentes de transformacg&o social nesses locais®.

Associando as questdes teoricas e praticas, em conjunto com um senso de cidadania, o
desdobramento do projeto contou com a mobilizagdo de uma campanha de arrecadacdo de fundos
aos moldes do projeto anterior, 0 Covidesigners, mas em sistemas diferentes, pois esta ficou
veiculada no Instagram do projeto, sem relagdo com plataformas de financiamento coletivo.

O resultado da arrecadacdo possibilitou a producéo de mais de trés mil refei¢des que foram

destinadas ao projeto social "A Unido Faz a Sopa", com entregua de comida as pessoas em situacao

62 Todas as palestras estdo disponibilizadas no canal do YouTube do projeto. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UC2Ym6p9Ekcog ATLLEtZKk1rQ/videos>. Acesso em: 09 jan. 2021.
8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/labdes.cidade/>. Acesso em: 24 mai. 2021.

5 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CNV8b2flc_6/>. Acesso em: 24 mai. 2021.
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de rua na cidade de S&o Luis. O projeto continua sob o nome de "Quentinha Solidaria”, idealizado

pelos voluntarios que participaram na entrega das sopas (figura 53).

Figura 53 — A unido faz a sopa
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Fonte: @labdes_covid19 / Divulgacédo Instagram

A figura 54 apresenta o convite da primeira palestra do ciclo, com uma introdugéo ao
tema realizada pelo professor do curso de design Delano Rodrigues.

Figura 54 — Pelestra: laboratérios de design social
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Fonte: @labdes_covid19 / Divulgagdo Instagram
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Este Gltimo exemplo também amplia a acdo dos designers na contemporaneidade,
especialmente quando estes se colocam a pensar e ajudar pessoas que estdo em situacdo de
vulnerabilidade social. Além de promover uma a¢do mais direta, 0 Laboratério também atuou na
promocdo da discusséo cientifica sobre o assunto, com o ciclo de palestras com os professores e
pesquisadores que estdo no ambiente universitario e, também, com uma abordagem
interdisciplinar, pois foi realizado entre o Departamento de Desenho e Tecnologia e o
Departamento de Psicologia da instituig&o.

Destaca-se também que o projeto iniciado no come¢o do cenario pandémico ndo se resumiu
a este, pois o projeto se desenvolveu e apresentou outros objetivos quando transformado em um
projeto de extensdo da Universidade, sob coordenagdo do Prof. Dr. Carlos Delano Rodrigues,
permitindo que outras iniciativas fossem desenvolvidas e que o projeto ndo tivesse um fim em si
mesmo, mas outras possibilidades de atuacdo e colaboracdo com a comunidade, como é possivel

acompanhar pela pagina do projeto no Instagram.

4.4 Entrevistas com especialistas

As entrevistas foram a Ultima etapa somada aos resultados desta dissertacdo. Como o objeto de
estudo apresenta um carater transdisciplinar, julgou-se necessario a consulta com designers e
grupos que pudessem contribuir com a discussdo apresentada, apontando uma rica oportunidade
de aprofundamento das questbes e de confronto tedrico sobre o conceito de ativismo em design,
predominantemente no Norte Global.

Inicialmente indagamos: o0 que os designers e grupos brasileiros tém a dizer sobre as
praticas ativistas no design? Qual a percepc¢do que tém da investigacdo das dimensdes politicas e
sociais no design brasileiro? Qual a importancia e contribuicdo? O que pode ser destacado?

Para tal, os proximos trés subitens apresentam a sintese das entrevistas, com os pontos
principais destacados das conversas. As entrevistas completas encontram-se nos apéndices desta

dissertacdo.
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4.4.1 Pedro Inoue e a estratégia da comunicacéo no ativismo

Pedro Inoue, 44 anos, da cidade de S&o Paulo (SP), se define como comunicador visual, pois hoje
em dia trabalhar com comunicacéo pode ser uma forma mais expansiva, mesclando arte, redes e
design. Sem concluir um curso superior, Pedro relata que seu conhecimento e experiéncia foram
em boa parte adquiridos no mercado profissional, embora tenha tido oportunidade de estudar um
periodo no curso de Design do Mackenzie (SP), e em uma residéncia de trés semanas na Fabrica,
escola italiana experimental criada em 1994 por Luciano Benetton e Oliviero Toscani, descrita
como:

Uma inspiragdo do renascimento, com uma abordagem de aprender fazendo,
onde talentos criativos com menos de 25 anos de todo 0 mundo experimentam
a comunicacao contemporanea por meio de uma contaminacgdo constante entre
diferentes disciplinas, como fotografia, video, gréfica, design, musica e
digital®®.

Sobre suas experiéncias profissionais, Pedro cita o trabalho como assistente da critica,
curadora e jornalista Adélia Borges na Bienal da ADG (Associacao dos Designers Gréaficos), que
serviu para ampliar seu contato com designers brasileiros e internacionais, fora do circulo do
design que, naquele momento, era Rio-S&o Paulo. Os contatos que ele fez quando trabalhou para
a ADG serviram para abrir as portas, como relata, pelas oportunidades de trabalho com Simone
Mattar, Fernanda Martins, Priscila Farias, entre outros.

Pedro também pontua a experiéncia de trabalho com Jonathan Barnbrook®, designer
gréafico britanico, com quem trabalhou por sete anos, e comenta que a experiéncia de vivéncia fora
do Brasil, em Londres, foi primordial, “porque vocé entende o tamanho do mundo e isso expande,
ISSO cresce, esse encontro com outras culturas, vocé encontra com outras pessoas, e vocé entende
um pouco mais como as coisas funcionam...”.

Sobre as relacdes do design e da arte, Pedro pontua:

O design... a arte... ¢ muito pra dentro, ¢ uma jornada muito interna sua e de
exposicao de quem vocé é, o que que vocé acha, suas falhas, todos os seus
problemas, ¢ uma coisa extremamente profunda, psicoldgica, né, visceral,
enquanto o design é uma ponte, ele é pra fora, ele ndo existe sem o outro, né,

85 «A renaissance-inspired, learning-by-doing approach, where creative talents under 25 from all over the world
experiment contemporary communication through a constant contamination between different disciplines, such as
photography, video, graphics, design, music and digital”. Disponivel em: <http://www.fabrica.it/about/>. Acesso
em: 13 set. 2021.

% Disponivel em: <https://barnbrook.net/>. Acesso em: 13 set. 2021.
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entdo é muito essa conexao que vocé tem com o mundo, com o externo, é
muito muito importante essa essa ponte, entdo... essa colaboracdo na verdade,
entdo assim é muito rico, pode ser muito rico essa colaboracéo, pode ser muito
rica essa... quem sdo as pessoas que vocé escolhe?

Sobre a autoria e as relacdes de trabalhos feitos em parceria com outros profissionais:

[...] a gente vive idolatrando a ideia do individuo, eu tive a ideia, entdo essa
ideia de ficar puxando a sardinha pro seu lado, essa coisa egocéntrica, pra mim
nunca fez muito sentido, eu tava sempre... sempre feliz em poder me diluir no
grupo, em poder diluir esse crédito, eu acho que o crédito sempre pra mim foi
uma coisa que foi dificil pra mim entender, porque era coisa muito... por que
eu to falando de mim quando posso estar falando do meu trabalho?

Atualmente, os trabalhos desenvolvidos pelo designer sdo voltados & comunicacao
estratégica, focados em relacbes com o meio ambiente, ONGs, grupos como a PIB — Povos
Indigenas do Brasil®’, e o Fridays for Future, por exemplo. Nesses trabalhos ele relata que fornece
um suporte para entregar um trabalho inteligente e refinado, mas sem crédito direcionado a ele e

completa:

[...] € uma coisa que faz muito sentido pra gente, ao invés da gente inventar
uma marca, inventar uma agéncia e assinar embaixo, a gente deixa que eles
assinem isso, porque € menos um... € Menos uma conta para cuidar, vamos se
dizer assim também, todo mundo ganha no final das contas, a gente ndo tem
nenhum problema a ndo ser... a ndo pegar o crédito nesse lugar, isso ¢ uma
coisa

Outro trabalho importante para a carreira e trajetéria do Pedro é sua relacdo com a
Adbusters (figura 55). O convite para colaborar com a publicagdo descrita como antipublicidade,
anticapitalista e sem propaganda, fundada em 1989 por Kalle Lasn e Bill Schmalz em Vancouver,
Canada, aconteceu em 2010, na qual colaborou com o movimento Occupy Wall Street®8, conhecido
como um protesto contra a desigualdade socioecondmica e contra a corrupgéo do setor financeiro
estadunidense.

Pedro também colaborou com a publicagdo do livro Meme Wars (2012), figura 56. Quando
assume a posicao de diretor de arte da revista Adbusters, ele é convidado a realizar palestras em

diferentes lugares do mundo, como cita.

67 <https://pib.socioambiental.org/pt/P%C3%Algina_principal>. Acesso em: 13 set. 2021.
8 Occupy Wall Street: entenda o que foi 0 movimento. Disponivel em: <https://www.politize.com.br/occupy-wall-
street/>. Acesso em: 13 set. 2021.
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Figura 55 — Capas Adbusters

Fonte: adbusters.org

Figura 56 — Livro Meme Wars

MEME zexine
WARS'CALECPNOM\

Fonte: Seven Stories Press

Sobre seu trabalho na Adbusters, ele indica que a premissa da revista é sempre lancar
faiscas, como o chamado para a greve mundial geral realizado no dia 17 de setembro “a Adbusters
sempre pensa... langa faiscas pra ver se a coisa pega, tem umas que pegam e outras que nao

pegam” (figura 57).
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Figura 57 — Ultimato para lideres mundiais
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Fonte: @ adbusters.magazine / Divulgacéo Instagram

Quando questionado sobre o impacto da revista e as questdes de mercado, Pedro responde
que as metricas comuns sdo voltadas ao mundo do entretenimento, de quantidade, quando na
verdade deveriam ser de qualidade, e acha tais métricas injustas, pois a Adbusters é tanto um
projeto ativista quanto artistico. Ele recorda das pessoas dizendo que o movimento Occupy nao
“deu em nada”, porém ele vé faiscas deste movimento em outras partes da sociedade, como, por
exemplo, Bernie Sanders e a Elizabeth Warren, e a narrativa anticorporacfes e anti 1%, e

completa:

[...] a gente ndo tem métricas o suficiente para entender de uma certa maneira
a complexidade e a profundidade um pouco desse... do que a gente chama
mais ou menos de impacto, (...) a relevancia dela é, da Adbusters, hoje em dia,
eu acho muito forte, porque sdo pouquissimos os projetos que tém o tipo de
legado que ela tem, assim o legado no fato de que ela nunca pegou dinheiro
de corporacdo, ela nunca topou fazer uma coisa com uma midia e tudo mais e
etc. Ela sempre manteve independente, quem banca o projeto sdo os leitores,
é toda a galera que compra a revista tal e tudo mais...

Perguntado se ele se considera ativista, ou um designer ativista, Pedro responde que sim,

mas com ressalvas. Ele se considera parte de, ndo puxando essas questdes para o individuo, mas
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para a participagdo em grupos que atuem com questdes politicas e ativistas. O entrevistado aponta
gue o universo politico que todos fazem parte hoje em dia ndo € uma escolha, e que questionar
essas questBes faz parte de entender e chancelar agdes. Sobre a dimensdo politica do design e as

relagGes ativistas, ele inclui:

Entdo ele ja é politico j& nesse lugar, de vocé entender de onde vocé veio,
quais suas referéncias, qual tipo de trabalho que vocé faz e tudo mais, entéo
quando a gente fala de design ativista, eu acho que assim o design engajado,
0 design que trabalha um pouco com as causas, acho que porque ativista,
ativismo mesmo, pra mim ¢ a galera 1a... SOnia Guajajara que ta batendo de
frente com os policial (sic), os parente, isso pra mim € um ativismo digno...
que a gente fala.

Referente a importancia das agdes de cunho social e politico para pensar um design do
tempo presente, Pedro relata que o design é uma profissdo muito jovem e que passa por diversas
mudancgas, e que muitas vezes o trabalho com simbolos, tons, sentimentos e coisas ndo palpaveis,
pode influenciar o sentimento das pessoas ao redor do mundo, e que “de repente tudo que vocé
solta, uma simbologia na hora certa, no momento certo, essa coisa realmente explode”. O design,
para ele, possui a poténcia de unir e separar, de quebrar e arrumar, e discorda da visdo de design
como uma pega de museu, imutavel, e brinca que em conversas com Jonathan Barnbook eles
comentavam:

Tipografia cristalina suica ela existia antes de existir escandalo corporativo,
entdo assim... Bauhaus, a coisa da transparéncia do cliente e do designer
existia quando ndo tinha um... uma corrupg¢ao em massa, no setor corporativo,
no setor financeiro, por exemplo, e a tipografia vai ficar la se respeitando que
0 designer precisa ser uma peca transparente entre o puablico e a marca? Nao,
porgue vocé ta virando cumplice a essa marca, camplice a esse sistema na
verdade que esta sendo criado.

Para pensar um design politico, o entrevistado afirma que o design é politico, assim como
tudo € politico, de um ponto de vista que o mundo se tornou mais politico. Ele cita o clipe da
Beyoncé em New Orleans (Formation®®, 2016), e os clipes da M.I.A., nos quais 0 debate sobre as
questdes raciais e de preconceito passam a ser levantadas por artistas globais. E que as grandes

pecas de design que chamam sua atengdo sdo pecas politicas e cita:

[...] o chapéu do Trump, o dnibus do Brexit, o... a estética do Bolsonaro, da
baixa resolucgdo, essa... bandeira... como eles langaram, eles cercaram essa

8 Beyoncé - Formation (Official Video). Disponivel em: <https://youtu.be/WDZJPJV__bQ>. Acesso em: 13 set.
2021.
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estética um pouco pra eles, da bandeira, da camisa do Brasil e tudo mais, tipo
de... look que tem, o lookbook, o0 moodboard que eles criaram de uma certa
maneira, que € um moodboard real, das pessoas reais, que qualquer um pode
fazer e tudo mais, do "antissistémico" que eles... na verdade, puxaram pra eles

[.].

E completa:

[...] entdo isso é design... é design... é uma coisa estratégica, ¢ sentimento, ¢
mais do que o design, o design nem importa tanto, mas sim o sentimento que
ta na pessoa que ta ali atras, porque ele representa que qualquer pessoa que fez
iSs0, que representa que tem vontade, a pessoa sentou la pra fazer, tem paixao,
existe paixdo ali por detrds e ndo s6 essa coisa que foi 14 e pagou o melhor
escritério do mundo, elitista e tal, foi 14 e criou uma coisa de cima pra baixo
etc... € horizontal, ¢ das redes, ¢ de todo mundo, tudo isso traz ali naquela
peca, fala essa lingua, né, entdo é muito doido o trabalho quando a gente faz
muito trabalho politico, tem que baixar [...].

Sobre o termo ativismo em design, especificamente, Pedro coloca que existem muitas
pessoas testando coisas, cita 0 evento What Design Can Do, e a participacdo do Alex Atala como

representante do Brasil, mas, de forma critica, coloca:

Mas ¢é tipo assim, € uma visdo muito... que eu acho... complexa, tipo assim,
uma visdo do... de um ativismo do design de um ponto de vista... do goodie
(sic)... quase que como um design bonzinho, que podemos ajudar as
criancinhas na éfrica inventando uma garrafa que filtra 4gua... demais... amo,
acho que talvez isso seja a melhor definicdo de design ativista, que saia do
mundo visual, que ndo é uma fonte, mas que é uma coisa fisica que vai
realmente ajudar a problematica que a gente existe, no mundo capitalista que
a gente tem, que produz essas problematicas... esses problemas, e direto pras
solugdes, vamos se dizer... assim... talvez eu acho que eu reconheca 0 design
ativista muito mais como uma coisa do fisico e do mundo real e ndo do mundo
imaginario como muitas vezes o visual fica. Sempre tive um pouco esse
questionamento, de falar, poxa vida sera que o design de produtos, design de...
de estruturas e sistemas ndo tem muito mais a ver um pouco com essa ajuda
direta a0 mundo que a gente ta vivendo, etc.

Em uma visdo mais completa do ativismo e do design, o entrevistado pontua que tanto a
comunicagdo quanto as pecas de comunicacdo podem mudar sistematicamente uma narrativa,
como, por exemplo, as queimadas na Amazénia no ano de 2020 que foram veiculadas para milhdes

de pessoas por meio das campanhas realizadas nas redes sociais, e diz:

[...] milhGes de pessoas assistirem e entenderem aquele problematico de uma
maneira diferente, vocé ndo consegue nem mensurar isso, VOCE nao
consegue... vocé ndo tem métrica para entender quanto isso toca nas pessoas,

0 Disponivel em: <https://www.whatdesigncando.com/>. Acesso em: 13 set. 2021.
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talvez a Google e Facebook tenham métricas todas para entender isso
exatamente, a gente nio sabe... entdo muitas vezes eu fico pensando que
assim, talvez a ideia de design ativismo, a palavra design ativista, ela possa
existir em um mundo mais assim... educado e... bonzinho [...].

Citando Tibor Kallman, destaca que o design é a arte comercial, e pondera uma atitude
mais radical:

[...] a gente tem que ser bad guys, tem que pegar a arte e enfiar de um jeito
gue os comerciais vai (sic) bugar (sic), ele falava muito dessa questdo de vocé
ficar... ele insistia que o design era uma coisa muito comercial. Hoje em dia
tenho minhas duvidas, se da pra simplesmente olhar pro design como uma
comercial, mas é engragado que ele gera esse conflito, design sendo uma coisa
comercial, como é que uma coisa comercial pode ser ativista?

E completa:

[...] acho que até o Design Ativista eu acho meio fofo demais, vamos se dizer assim,
acho que a gente ndo vai conseguir andar pra frente e discutir se a gente nao trucar
(sic) o mercado de vez, entdo a mensagem principalmente que eu tenho junto com a
Adbusters e com 0s outros projetos que eu tenho ela € anticapitalista, e ai o préprio
Design Ativista para mim ele ¢ uma... pra mim ele ¢ fofo demais... sabe, ele é fofo
demais, acho que até por isso que pra mim, quando eu ajudei a escrever o0 manifesto
do Design Ativista, do movimento, eu fiz questéo de colocar "f*dam-se os fascistas"
no final, porque faltava um kick (sic) de que assim a gente ta aqui para... a gente é o
novo... esse é 0 Novo passo [...].

Pedro considera que um projeto ativista no design deve ser remunerado, e aponta esse fato
como novas maneiras de entender que a comunicacgao pode ajudar as causas, e pondera que deve-
se antes saber de onde vem o dinheiro, sua origem, pois, hoje em dia, tem-se, por um lado a extrema
direita, com exemplo da Cambridge Analytica, e 0s grupos bolsonaristas, em uma perspectiva
nacional, que estdo colocando um grande montante de dinheiro na veiculagdo em massa de
materiais nas redes sociais.

Ele cita que se a Midia Ninja e os grupos tidos como resisténcia continuarem “recebendo
amendoim (sic)” vai ser dificil alguma conscientizacdo e acdo diante de milhdes colocados por
outro lado. Sobre as relagdes de trabalho, ele pontua que um material ativista ndo funciona nos
moldes do mercado, ndo € enviar um briefing para produgdo de uma peca anticapitalista, mas um
movimento que ocorre de pessoas que ja estdo situadas nas causas e movimentos sociais, e
completa:

O ativismo ele tem muito a ver com essa paixao, de vocé acreditar em uma
coisa, estd além da troca de dinheiro, de vocé fazer uma coisa por uma troca

" Tibor Kallman foi um respeitado designer grafico estadunidense, reconhecido por seu trabalho como editor-chefe
da revista italiana Colors, criada por Luciano Benetton e Oliviero Toscani em 1991.
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de dinheiro, ele € muito uma coisa voltada a uma maneira de ver o mundo, e
0 ativismo ele tem uma coisa meio que ele te liberta disso, é vocé com vocé
mesmo, é vocé do que vocé acredita, € vocé com o mundo que vocé acredita
gue deve ser, e tudo mais. Isso entra em diversas questdes, de raca, de género,
de identidade, de valor, de gosto, classe, etc.

Na resposta acima é possivel pontuar uma diferenca de ideias, pois o entrevistado afirma
que as acdes ativistas sdo movidas pelo sentimento de paix&o, reiterando o lado bom do ativismo,
mas que, apesar disto, elas devem ser remuneradas. Entdo, pode-se entender que 0 que move 0
ativismo é a paixdo, mas que a manutencdo desta acdo, em um mundo capitalista, exige
remuneracao.

E que, em certo momento, é interessante uma remuneracao a partir disso, justamente pela
dedicacdo ao trabalho, atencédo e énfase nas producgdes, e aponta o ativismo como novas vertentes
que permitam ressignificar o mundo que se esta vivendo, um mundo em crise, em diversas esferas,
e gue se o design ativista ndo € remunerado ele ndo consegue participar do mundo atual.

Sobre a importancia de grupos e coletivos como o Design Ativista no Brasil, Pedro coloca
que o ativismo tem que sempre andar a frente, que o ativismo tem que expandir o chamado
“overton window” (figura 58), a janela do que é aceitavel na sociedade atual, e que se o ativismo
reforca as ideias vigentes ele ndo faz sentido, pois a ideia € incomodar, no sentido de possibilitar
uma expanséo, e conclui:

[...] ela expande a ideia do que pode ser aceito um pouco nessa sociedade,
entdo ele tem que ser radical, ele tem que empurrar e trazer novas maneiras de
vocé ver, seja na tematica, seja na plataforma, seja na maneira como vocé diz,
seja na maneira como Vvocé cria, na maneira como vocé demonstra isso [...].

Figura 58 — Overton Window
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Fonte: voxeu.org
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Para o entrevistado, o grupo Design Ativista aponta pautas muito importantes, que servem
para enxergar como o mundo novo acontece. Pedro foi um dos fundadores do coletivo e conta que
no inicio a ideia era montar um grupo de designers que pudessem ajudar nas campanhas de a¢es
sociais, € que o grupo comega a “jogar ideias”, resultando no primeiro projeto dentro do Midia
Ninja, o vira voto, durante as elei¢Ges de 2018.

Uma ressalva feita € que ele sente que o coletivo pode ser muito mais do que €, mas que
hoje se centra no desenho de memes para coisas tematicas, respeitando uma agenda de rede,
ganhando like etc. mas que, na verdade, ele gostaria que fosse reunido um pessoal com potencial
para pensar na criatividade, ndo no poster da parede, mas nas dimensdes maiores do movimento,
as estratégias, as acOes, o sistema por tras, agdes que considera de extrema importancia.

E sobre as novas formas de ativismo que emergem na contemporaneidade aliada as redes
sociais, ele cita o TikTok e usuérios que fazem musicas com o glifosato (herbicida mais utilizado
no mundo) e da expansao causada a partir disso, e sobre o ativismo:

[...] a gente t& criando cultura, a gente t& criando contexto, as pessoas estao
comecando a entender na verdade que o ativismo faz parte do dia a dia, ainda
mais em um governo desse, vocé ndo tem escolha amigo, se vocé é uma pessoa
gue se importa com as outras pessoas, Vocé ndo pode estar simplesmente, ndo
existe mais em cima do muro, ndo existe mais "ah, eu ndo quero participar
disso”, olha a situagdo que a gente ta vivendo, todo mundo estd sendo
cumplice, nesse momento... historicamente a gente vai lembrar disso e vai ser
sempre muito punk [...].

A entrevista do Pedro é rica pois aponta diversos caminhos para exploracdo das praticas
ativistas na contemporaneidade, ndo apenas relacionadas a materializacdo de pecas graficas ou
artefatos, mas ao poder do designer como articulador de movimentos e acdes, situando o
planejamento como uma importante etapa para a pratica de acBes ativistas no design. Seu
panorama pessoal e de experiéncias profissionais contribui para o entendimento do porqué tais
questdes referentes ao coletivo sdo tdo importantes e necessarias, ainda mais em um contexto cheio

de problemas e impasses.
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4.4.2 Camila Rosa e a ilustracao do politico no Brasil

Camila Rosa, 33 anos, é nascida em Joinville (SC), mas reside na cidade de Sdo Paulo (SP). Ela
se define como ilustradora e artista visual, possui formagdo técnica em desenvolvimento de
produtos e graduacdo em design de produto pela Universidade da Regido de Joinville
(UNIVILLE).

A trajetoria profissional de Camila comeca com sua formacdo, na area de design de
produto, a qual Ihe permitiu atuar na inddstria, mas um detalhe relatado torna-se interessante;
durante a graduacdo ela e mais quatro amigas comeg¢am um coletivo de lambe-lambe na cidade,
chamado Coletivo Cha. Ela relata que o inicio das experimentages artisticas viera do coletivo, e
que foi uma introducdo ao mundo da ilustracdo, pois antes suas produgdes eram cartazes de show
de hardcore e punk, e cartazes para movimentos sociais, como o Centro de Midia Independente
(CMI). O coletivo permitiu que algumas oficinas pudessem ser oferecidas em outras cidades, e
nesse caminho Camila pontua que foi possivel perceber que a ilustragdo poderia ser uma
possibilidade de trabalho. O empecilho, relata, era o perfil de sua cidade de origem, extremamente
industrial e conservador.

Ela se muda para Sdo Paulo em 2011, onde fica por dez meses, posteriormente se muda
para Curitiba (PR), por perceber que na cidade havia uma cena criativa e artistica muito grande.
Embora tenha encontrado dificuldades no inicio, ela passa a trabalhar como designer grafica em
agéncias e estudios de design, se estabelecendo como freelancer. Em Curitiba ela comeca a ter
contato com feiras de arte independentes e com ilustradores, e em paralelo com a fungéo de
designer, e mantinha producdes de ilustracio como uma forma de compreender seu processo
criativo.

Camila cita que seu companheiro, em 2016, teve a oportunidade de trabalhar em Nova
York (EUA), e ela, na condigdo de freelancer, o acompanhou, mantendo suas atividades
comerciais para clientes brasileiros, e essa experiéncia fora do Brasil serviu para que ela pudesse
se dedicar mais a ilustracdo, montando seu portfolio e enviando para clientes que ela gostaria de
trabalhar, e foi nesse momento que ela comeca a desenvolver mais um viés politico em seu
trabalho, intensificado com a vivéncia no exterior, e relata que foi nesse periodo que se entendeu
como artista e completa:

Entéo, as pessoas me procuravam, comegavam a me procurar, isso tudo pelo
Instagram assim, fiz uma rede muito grande ali dentro, e alguns clientes
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comecaram a me procurar para fazer freelancer, alguns projetos, justamente
pelas tematicas que eu trazia no meu trabalho, entdo isso foi muito legal de
entender. E quando eu fiz essa conexdo de que as verdades que eu colocava
ali, as minhas verdades, tdo pessoais, eram 0 que as pessoas realmente
gostavam de ver, era o que acabava é... dando certo, de certa maneira, assim,
me deram visibilidade, e me deram tudo que eu tenho hoje como artista, foi
que eu decidi que sim, era isso, meu trabalho a partir de hoje vai ter a minha
cara, vai falar exatamente o0 que eu penso, e eu acho que € isso que as pessoas
talvez queiram ver, assim.

Na época que estava em Nova York as questdes politicas estavam acirradas, ela relata a
eleicdo de Trump, e logo depois que voltou ao Brasil a elei¢do de Bolsonaro, e que a partir dessas

experiéncias seu trabalho passou a ser solicitado, especialmente pelo carater politico que o

compunha, com tematicas feministas, sobre veganismo, latinidade e acrescenta:

[...] entdo, teve uma conjuntura que me ajudou, eu acho, assim, nessa
dissemina¢do do meu trabalho, €... mas ai voltando pra minha historia (risos),
iss0 2016, 2017... fiz alguns trabalhos 1& que me renderam bons frutos assim,
ilustrei minha primeira revista, fiz um trabalho para um portal feminino
supergrande que me trouxe muita visibilidade, e isso me trouxe outros clientes
[...] as pessoas comegaram a me procurar para prestar servico, assim, e fazer
outros trabalhos aqui, e... felizmente todas vinham sempre pelo viés politico,
"ai a gente quer fazer uma ilustracdo pra... sei 1, pra celebrar o feminismo,
pra falar sobre veganismo ou sobre o dia das mulheres, ou sobre a luta latina™,
varias causas que foram somando ao meu trabalho, claro porque eu me
posicionava em relacdo a isso, mas também eu acho que a partir do momento
do golpe de 2016 a gente comecgou a ver uma efervescéncia muito grande na
arte do Brasil, entdo tudo culminou para que desse tudo certo, na minha vida
profissional e ndo para o Brasil, infelizmente (risos).

Camila diz que o periodo que morou em Nova York foi de grande influéncia em sua
trajetoria e trabalho, pois ela teve contato com muitos artistas produzindo e consumindo arte, e
comenta que isso ndo era comum no Brasil, e pontua o papel importante das feiras independentes
para gerar material politico.

Embora tenha um engajamento politico em suas producdes, ela ndo se considera uma
ativista, pois justifica que para ser ativista é preciso estar envolvido com algum movimento social,
ou alguma forma de acdo mais direta, mas acredita que sim, seu trabalho pode servir de suporte
para a reflexdo e transformacé&o social, para serem usados na rua, em manifestacdes, servindo como

um auxilio para defesa de pautas especificas.
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Outros trabalhos citados sdo para a Amplifier Art’?, uma organizacédo que faz a ponte entre
artistas e movimentos sociais para producdo de material grafico; para uma campanha do Spotify;
para stickers sobre o més da latinidade para o Instagram (figura 59); e recentemente o mural
pintado na fachada da loja da Vans em S&o Paulo (SP), “[...] essas pinturas é algo (sic) que eu
tenho tentado direcionar mais meu trabalho, pinturas de quadros e murais, assim, grandes

formatos, sair um pouco do digital”.

Figura 59 — Camila ilustrando os stickers para o Instagram

Fonte: https://www.camilarosa.net/instagram

Outro destaque por Camila ¢ a bandeira “Ditadura Nunca Mais” (figura 60), e ela relata
que foi uma ilustracdo feita em um momento de desabafo pela situacéo vivida, e ela percebeu a

boa recepcéo para o produto e comenta:

[...] eu vi como as pessoas receberam aquilo e falei "nossa", isso € muito forte,
porgue as pessoas tavam (sic) colocando, eu tive pessoas que me mandaram
fotos, amigos meus que passaram numa rua e viram bandeiras minhas
penduradas na janela, assim, e isso pra mim é muito forte (emocéo), porque
vocé entrar na casa da pessoa, na vida da pessoa e é isso que vocé falou, sair
do digital e fazer uma interferéncia externa, e eu acho que a arte urbana num
geral ela tem esse poder assim, que é causar a reflexdo de maneira muito direta,
porque vocé ta na rua, vocé ndo precisa entrar em algum lugar, vocé ndo
precisa pagar, vocé t4 ali e vocé vai interagir com aquela arte de maneira muito
real, assim, entdo eu gosto de sempre pensar 0 meu trabalho dessa maneira, de
como as pessoas sentir (sic) isso?

2 Disponivel em: <https://amplifier.org/>. Acesso em 29 set. 2021.
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Figura 60 — Bandeira Ditadura Nunca Mais
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Fonte: @camixvx / Divulgacédo Instagram
Questionada se o design é politico, a entrevistada afirma que sim, pois se insere na
sociedade, e que toda a producédo do designer ou artista, de alguma maneira, € uma manifestacao
politica, e completa:

[...] eu acho que o design ndo tem como sair disso, ndo tem como a gente
querer que o design seja Unico, s, direcionado a producéo visual e é isso, seja
algo sem expressao, sem historia, eu acho que a partir do momento que a gente
tem, por exemplo, um periodo da ditadura num pais como 0 nosso e a gente
V€ que na época varios materiais foram produzidos, cartazes, pixos nha rua,
tudo isso pra mim t& englobado do design assim, e a gente nem falando de
outros movimentos fora do Brasil, assim, né, entdo acho que com certeza o
design ¢ politico e por mais que as pessoas queiram tirar essa... essa (risos)
cara assim dele [...].

Em uma analise do Brasil pré 2016 e do Brasil de hoje, em relacdo a producdo de design,
Camila afirma que as praticas ativistas possuem efetividade, mas depois apresenta um tom de
duvida sobre o impacto disso no dia a dia, de fato, mas aponta que sdo pequenas mudancas, de
comportamento, de pensamento, e indica inclusive o papel das universidades para o debate de

tematicas emergentes como esta:
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[...] se a gente olhar o Brasil pré 2016 e o Brasil de hoje em rela¢éo a produgao
de design, relacionado a politico, é uma diferenga gigantesca, assim, antes
disso ndo se... eram poucos os artistas que direcionavam o trabalho para esse
sentido né, e acho que hoje as pessoas se sentem muito mais confortaveis em
falar sobre isso, em se posicionarem, em produzirem mesmo material, entdo
eu acho que o designa acabou ficando muito mais diverso e muito mais rico
assim, entdo, cara eu acho que mudou totalmente, hoje é outra relacéo e acho
que com certeza, com certeza teve um impacto, a gente consegue enxergar
esse impacto [...] talvez tenha que rever o pensamento e penso que daqui dez
anos ou cinco anos a gente ja veja uma diferenca muito mais direta, no dia-a-
dia, sabe, desse movimento que comec¢ou meio que na internet, mas que acho
que ta tomando cada vez mais as ruas de certa forma.

Referente as contribuicdes do ativismo na sociedade brasileira, Camila conta a mudanca

de consciéncia, o chamado ao debate, a reflexdo, e que uma postagem solta no Instagram pode ndo

impactar pessoas que vivem em outra realidade, outra bolha social, mas coloca que a internet € um

espaco muito grande, que alcanga muita gente, e que um design que se posiciona pode chegar

muito mais longe (figura 61).

Sobre as chamadas de design ativista feitas nas redes sociais, ela cita que isso ndo

costumava acontecer, e que hoje o design, através das chamadas, possui uma forte conexao com a

sociedade, colocando-0 como uma area que esta mais consciente dos fatos que estdo acontecendo

diariamente no cotidiano:

Vocé vai numa manifestacdo e tu vé producbes que tdo la no Instagram do
Design Ativista, por exemplo, isso € a vida real, chegou no mundo real, saiu
da internet, entdo eu acho que é isso, com certeza a gente vai ver daqui pra
frente muito mais dessas mudangas e que vao refletir no nosso dia-a-dia
mesmo, e mudancas de pensamento e tal.
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-_Ei_g‘ura 61 — Producdes de Camila Rosa
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Camila ja participou do Encontrédo Design Ativista de 2019, e descreve a relevancia destas
acOes, justificando a importéncia da associacdo com pessoas que estdo na mesma linha de
pensamento para producao de materiais, € que grupos como o Design Ativista também impactam

0 mercado de design, assim como o desenvolvimento de novos ilustradores:

Querendo ou ndo essas chamadas do Design Ativista e outros grupos, Midia
Ninja e outras galeras que tdo se organizando de maneira alternativa, elas
acabam inspirando o designer ou ilustrador que t4& comecando a produzir
alguma coisa, a colocar material no mundo, na internet, porque é algo rapido,
é instantaneo, é pra amanhd, vai sair, vai ajudar né, entre aspas, numa causa,
assim, entdo isso acaba fomentando muito 0 mercado, as pessoas vdo se
descobrindo ilustradoras no meio do caminho assim, entdo eu acho que é
muito importante como inspiracional assim mesmo, com certeza.

As informacdes que Camila compartilhou nesta entrevista também apresentam-se muito
interessantes de serem analisadas, pois servem para refletir sobre as condigcdes de trabalho dos
designers na contemporaneidade, com novas oportunidades e aberturas no mercado para um

trabalho com consciéncia social e politica.
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Suas experiéncias ndo se resumem apenas ao territorio nacional, como relata a procura de
empresas de outros paises para producao de materiais visuais. Assim como na entrevista anterior,
percebemos que Camila também possui uma ligagdo com movimentos sociais e coletivos,
contribuindo para a reflexdo de que o ativismo em design necessita de lagos desenvolvidos na
participacdo social, a fim de externalizar materiais e suportes que sirvam para a reflexdo e para
uma possivel mudanca no cotidiano.

Outro aspecto de importancia na entrevista é a valorizacdo da expressdo e visdo pessoal
nos seus trabalhos, um dos aspectos do design contemporaneo que indica a importancia das
vivéncias pessoais na autoria em design, em um pensamento de acdo oposta ao pensamento

moderno de invisibilidade e de padronizag&o.

4.4.3 Design Ativista Para Quem N&o Aguenta Mais

Thiago Scherer foi o responséavel por representar o Design Ativista na terceira e Gltima entrevista
desta dissertacdo. E importante destacar algumas diferencas em relacdo aos depoimentos
anteriores, uma vez que Pedro e Camila ndo sabiam quais eram as perguntas a serem feitas e a
proposta foi um dialogo, ou seja, eles refletiam ao mesmo tempo que as perguntas eram feitas.

Por sua vez, temos de considerar que a entrevista feita com Thiago, por e-mail, foi
elaborada em outro tipo de discurso, pois houve mais tempo para que as perguntas fossem
refletidas, organizadas e respondidas. Thiago é integrante do movimento desde a fundacao, e cita
a primeira reunido entre a Midia Ninja e o IdeaFixa. Dentre suas atividades no coletivo, ele destaca
uma colaboracdo em diversas areas, de producdo de eventos, gestdo de redes, design, atuando em
frentes diferentes.

Sobre o surgimento do Design Ativista, Thiago responde que o sentimento que motivou a
organizacdo do grupo foi a insatisfacdo existente nos ambientes criativos, “Muita gente queria
fazer alguma coisa, mas se via muito sozinho, sem uma pauta, ou sem incentivo. O Design Ativista
surge para organizar essa insatisfacdo, respondendo a acontecimentos do cenario politico e
mobilizando agoes propositivas orientadas pelo design”.

Citando Paulo Freire “A consciéncia ndo é conhecimento — é compromisso”, ele argumenta

que a materialidade produzida pelo designer beneficia de forma Unica o opressor, e que ndo adianta
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um designer com consciéncia sobre o estado de opressdo, alegando que o design € um elemento
importante demais para ficar na méao dos detentores de recursos.

Nesse debate entre a l6gica produtiva e a criatividade surge o Design Ativista, em um
periodo eleitoral, com objetivo de incentivar o design ativista brasileiro e conectar designers e
criativos a tematicas urgentes destacadas pelos movimentos sociais. Ele relata que no mesmo
periodo, a Midia Ninja ja havia feito chamadas ativistas para pessoas interessadas em colaborar
com o campo da esquerda, como fotégrafos, programadores, videomakers e designers. E um destes
chamados foi o “Design Ativista Para Quem Nao Aguenta Mais”.

E no inicio do projeto que surge a hashtag #DesignAtivista, entendida como:

[...] a hashtag #DesignAtivista surgiu como uma forma de incentivar que mais
pessoas produzam e postem nos seus préprios perfis - nos dificilmente
recebemos artes por e-mail ou inbox, s6 em momentos especificos. No dia a
dia, nossa curadoria de postagens se d& muito no que se encontra taggeado
com #DesignAtivista no instagram. Se centralizamos a veiculacdo de
contetido no nosso perfil - s6 ndés recebemos no e-mail ou inbox e postamos
no nosso feed, por exemplo, s6 seguidores do DA recebem o conteldo, ai se
cria uma bolha muito limitada de circulagéo de conteudo.

Esta escolha pela busca das imagens através da hashtag foi estratégica, pois o objetivo era
que as imagens viessem do maior nimero de usudrios, ndo era interessante postagens no perfil
com meétricas expressivas, mas que houvessem inimeras postagens em perfis diferentes, e com
redes de contato diferentes.

Perguntado sobre a importancia de grupos como o Design Ativista no Brasil, a resposta é
que as premissas ndo sao novas, historicamente houve outros grupos e artistas com perspectivas
contra-hegeménicas e decoloniais, resistindo ao ciclo natural do capitalismo ao criar préaticas
subversivas as l6gicas de mercado. Para o Design Ativista, é mais interessante fortalecer grupos e
coletivos com essa ideia, pois a poténcia é maior com a soma dos individuos, mantendo viva a
ideia de um design libertador.

Nos ultimos trés anos, as principais atividades citadas na entrevista foram os “Jams”,
maratonas que acontecem aos fins de semana, com a reunido de pessoas criativas com a premissa
da colaboragdo historica e técnica; “Design Contra Barbarie: Elei¢des 2018, com a reunido de
mais de 200 designers, 0 Design Ativista organizou a producao de conteidos visuais e estratégicos
de design durante a campanha de segundo turno para presidéncia, resultando em um arquivo com

mais de cinco mil pegas graficas, memes, infograficos, cartilhas, etc. (figura 62).

152



Figura 62 — Design Contra Barbarie: Eleicdes 2018

IMPRIMA EM CASA E ESPALHE!

MACHISMO
RACISMO
HOMOFOBIA

Os “Encontrdes”, que sdo encontros anuais realizados de forma presencial e remota, com
representatividades de diversas regides do pais, e nomes importantes como Sonia Guajajara,
Manuela D'Avila e Guilherme Boulos, Ruben Pater, David Carson, Camila Rosa, Oga Mendonca

e Tereza Bettinardi (figura 63).

Figura 63 — Encontrao Design Ativista 2018 (Dia 1) - 15/12/2018

"Fohdte: Midia NianFllckr
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Os “Encontros pelo Brasil”, com reunides em nucleos locais para troca de experiéncias e
iniciativas de design; “Plantdo Estudio Design Ativista”, com criativos dispostos a produzir
materiais ativistas para movimentos e microempreendedores que precisam de design, citado como
uma espécie de laboratorio de operacdo de design de guerrilha; “Convocatérias”, que sdo os
chamados feitos através do Instagram com pautas especificas, e geralmente feitas em parceria com

outras iniciativas, veiculadas atraves da hashtag #DesignAtivista (figura 64), e completa:

Em momentos especificos também recebemos artes via e-mail, como é o caso
da Convocatdria Permanente #ForaBolsonaro. Nela, recebemos as artes,
renomeamos com o0s devidos créditos, e subimos numa pasta publica para que
possam ser compartilhadas e espalhadas pelas redes e ruas.

Figura 64 — Convocatorias

S CONVOCATORIA — T
#DESIGNATIVISTA + %
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POSTE SUA ARTE E USE AS TAGS 2 =
#DITADURANUNCAMAIS E #OESIGNATIVISTA ATO DIA 25.07 PRODUZA SUA ARTE E #VISIBILIDADELESBICA

Fonte: Design Ativista / Instagram
Outra acao mencionada sdo “Projetos Colaborativos”, com uma parceria de designers e
movimentos sociais, e cita como exemplos a Campanha Sangue Indigena: Nenhuma Gota a Mais
(APIB); Campanha de Mulher (Midia NINJA); OASI (Feira da Musica, Afete-se, NINJA
Hackerspace). Por fim, “Produtos Digitais”, uma colabora¢do com designers de produtos digitais
para criacdo de sites e aplicativos, tendo em vista a relevancia da area.
Questionado sobre a efetividade das ac¢des, a resposta foi afirmativa:

As métricas do Design Ativista conseguem comprovar muito bem a
efetividade das acBes, como na convocatoria #ForaBolsonaro, realizada em
junho de 2021, por exemplo: em 7 dias, recebemos mais de 650 artes
produzidas por 226 criativas e criativos do Brasil inteiro.

E, para além das questdes numéricas, a perspectiva destacada pelo grupo é de que ndo se

tem conhecimento de outra iniciativa como o Design Ativista tanto no Brasil quanto no exterior e
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que “Uma iniciativa como o DA no contexto em que nos encontramos (o Brasil de Bolsonaro), se
configura como um patriménio do design brasileiro”.

Ao final, é colocado pelo entrevistado que a pratica de design ativista instiga o design sobre
novas formas de projeto, questionando praticas e convencdes associadas a area do design. Nao
interessa 0s nimeros, mas sim a criacdo de um espectro dentro do cenério brasileiro que passa a
refletir sobre a prética ativista, outros valores, outras estéticas e outros ideais.

A terceira e ultima entrevista, realizada com um coletivo, agregou-se imensamente aos
caminhos apresentados nesta dissertacdo, compreendendo de forma mais direta quais sé@o 0s
objetivos e o panorama de suas acdes. E notavel a importancia da articulacio do grupo diante da
realidade brasileira, propondo atividades e associacdes entre criativos de todos os lugares do pais,

seja através da colaboracao pelas redes sociais, seja pelos outros projetos que sdo incentivados.

4.5 Discussao

Diversas etapas corroboraram para a discussdo apresentada nesta dissertacdo. A revisdo
bibliogréfica, apresentada inicialmente, configurou-se como um estagio importante para a
constituicdo do pensamento aqui abordado, compreendendo teoricamente as relacdes entre design
e ativismo, e outras ampliadas pelo leque de autores e areas, como a sociologia, filosofia e historia.
O estudo de outras teorias e pensamentos, oriundos de diferentes areas, tornou-se um elemento
necessario para fomentar as reflexdes e relacionar os assuntos estudados.

A leitura e andlise do design contemporaneo, como apontado pelos autores que
fundamentam a tematica, é uma tarefa que esta posta de forma aberta, pois instiga diariamente 0s
profissionais de design a traduzirem seu tempo no que concerne a criacdo de sistemas, artefatos e,
principalmente, acdes, por meio das mudancas que séo apreendidas pela realidade.

As condicdes proprias das constituicdes sociais do tempo presente oferecem oportunidades
e, a0 mesmo tempo, desafios para que os projetos de design se conectem a outras instancias e
dominios, configurando outras relagdes, outras formas de se fazer e pensar o design. A
interdisciplinaridade, e as possibilidades transdisciplinares, séo elementos importantes a serem
destacados, pois permitem que o design, em contato com o cotidiano em movimento, mescle seus
artificios projetuais para novas frentes de acdo e de trabalho, em contextos que estdo além das

praticas disciplinares, contextos mais amplos e diversos, como é o caso do ativismo.
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Em contrapartida com o pensamento do design contemporaneo, nota-se na historiografia
do design que ha uma tentativa frequente de definicdo do campo e de suas tarefas, normalmente,
a definicdo do design é feita por excluséo, ndo pela associa¢do, mas como algo dividido, afastado
e indeciso. Design ndo é arte, design ndo ¢ artesanato, design néo é arquitetura. Debates comuns e
frequentemente encontrados nos eventos cientificos e espagos académicos.

Tais discussdes, aqui, sdo estéreis, pois ndo nos interessa uma visdo de design Unica,
unilateral, homogénea, tendo em vista que na contemporaneidade o design ndo esta centrado em
impulsos e deslocamentos estandardizados, mas em composic¢des que apresentem possibilidades
plurais, diversas, e que se sobrepdem e, a0 mesmo tempo, rompem com 0 pensamento situado nas
fronteiras solidificadas da praxis. Em especial, porque, se o design contemporaneo clama pela
retomada do ser humano como foco e como participante.

Tais nocOes, historicamente debatidas, e que no design brasileiro ainda encontram
resisténcias que parecem dificeis de serem superadas, sdo elementos importantes para o
pensamento de um outro design, de outras possibilidades de que o design pode ter e ser, de
relacGes, talvez, ainda nem nascidas, que ainda ndo existem, ou que estdo em poténcia, em um
universo abstrato ou em ideia. Por isso destacam-se outras possibilidades de investigagéo, outras
tematicas e outras categorias ditas “problema”, na visao classica do design, que s sdo possiveis
de serem trabalhadas pois sdo uma manifestacdo prépria deste tempo e deste momento.

Temas como justica social, cidadania, violéncia, racismo, educacdo, entre tantos outros,
sdo algumas das preposi¢des com que o designer pode se relacionar, um olhar aos grupos
socialmente vulneraveis e negligenciados torna-se cada vez mais necessario, diante do abismo
social crescente e cruel.

Tais tematicas, ou abordagens de trabalho, ja estiveram associadas ao pensamento de
outros autores e designers décadas atras, mas com énfases e dimensdes diferentes, e 0 que podemos
perceber € que tais preocupagdes encontram-se latentes na sociedade contemporanea, sendo
discutidas com diferentes conceitos e nomenclaturas, a fim de expressar um olhar do design que
se conecte ao social.

No cendrio brasileiro, em um pais com tantos problemas estruturais, em um cenario politico
constrangedor e desastroso, com mais de 650 mil mortes causadas pela pandemia do coronavirus
e, ainda, outros tipos de contagios e doencas que continuam a se desenvolver, e tantas outras

causadas pelo desemprego, pela fome, pela vulnerabilidade social, quantos sdo os problemas que
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poderiam ser listados, aos quais os designers brasileiros poderiam se voltar, as causas que
poderiam ser incentivadas por associacfes de design, por institutos de design, pelas proprias
universidades, até mesmo em parceria com o setor privado, que poderiam fazer a diferenca em
pequenos espacgos, em bairros, em comunidades, em escolas. Quantas possibilidades de concursos,
premiacodes, e outros espagos de discussdo de projeto e iniciativas poderiam surgir para abarcar as
problematicas encontradas neste pais?

A cidadania torna-se uma virtude em tempos dificeis. A preocupagdo com a cidadania no
design é um pensamento frequente, muitos autores debrucam-se sobre a cidadania, seja esta
descrita nestes termos, ou em outros conceitos e enunciados que carregam em si um viés social.

A associagdo do design ao luxo, ao invés da melhoria social, é uma trama configurada por
diferentes dispositivos de poder da sociedade, o proprio mercado de design brasileiro e mundial é
um dispositivo de alta complexidade, com receitas altas, e por isso a condi¢cdo do design em
geracdo de capital e lucro manteve-se firme, enquanto distanciava-se cada vez mais dos principios
bésicos do design na promocao da melhoria, da resolucdo de problemas, da transformacao de uma
sociedade, do bem estar e da qualidade de vida, apesar de que estes preceitos também esvaziaram-
se ao serem adotados pela légica do mercado consumidor voraz.

Os pensamentos que emergem junto dos designers e tedricos contemporaneos associam a
area ao pensamento social, comunitario, porém percebe-se que na prética sdo outras as questoes
que cercam a producdo de design, menos um design orientado a resolucédo de problemas sociais e
mais um design orientado & satisfacdo pessoal, a producdo efémera, contribuindo, de inimeras
formas, a degradacdo ambiental, das condicdes de trabalho em locais superexplorados, a alienacao
da sociedade, e a tantas outras facetas que tornam até dificeis, por vezes, a discussao da praxis do
design separada das questdes mercadoldgicas, pois diariamente é nesta condi¢do que o design é
enunciado, apresentado e inserido.

Apontar os impactos negativos do design ndo é uma atitude dos designers deste tempo,
Papanek ja propunha uma visdo critica e politizada em sua principal obra, Design para o0 Mundo
Real. Uma teoria critica torna-se necessaria para elucidar os efeitos do design, suas
potencialidades, analisando de forma criteriosa quais séo as contribui¢cdes da atual producdo do
design? A quem serve? Quais sdo as areas que ainda carecem de aten¢do? Quais as areas pouco

exploradas?
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Quando empresta-se da teoria critica junto do design e da cidadania para pensar as questdes
que ocorrem no cenario brasileiro, pretendemos um viés emancipatdrio, nos quais frutiferas séo as
contribui¢des que poderiam ser desenvolvidas diante do caos. Infelizmente, os problemas sociais
foram agravados, educacdo, saude, moradia, ainda sdo direitos que ndo séo legitimados para a
populagéo, por isso existe a necessidade de insistir no debate sobre as relagdes interdisciplinares e
transdisciplinares, ndo as deixando de lado.

De forma mais acentuada os projetos de design deveriam estar situados nestas relacoes,
onde ha colaboracao, troca, participacao, e ndo apenas no nivel teérico-académico formal, mas no
nivel das pessoas que ndo tiveram oportunidade de estudo, das trocas com a comunidade, com as
associagOes, cooperativas, com 0s movimentos sociais, com o0 grupo do bairro, do prédio, do
trabalho, pois estudar no Brasil ainda é um privilégio para poucos.

Torna-se necessario tomar notas destas questBes para o pensamento de um design
contemporaneo brasileiro, com olhar atento as raizes, as tradicdes, aos costumes e a cultura,
procurando formas de situar o design nestas diferentes realidades, assim como ao tensionar
conceitos e a propria nocdo de design comercial, desenhando outras relacGes entre design e
mercado, entre producéo e venda de mercadorias.

Umas das formas possiveis de discutir o design contemporaneo é por meio do ativismo. O
ativismo, e sua premissa de acao, é uma pratica que emerge junto ao design de forma mais intensa
no tempo presente, associada ao pensamento critico e a acdo politizada, por meio de formas pelas
quais o design funciona como um suporte para a manifestacdo de insatisfacoes.

No cenario brasileiro, percebemos que a acéo ativista do design apresentada no recorte
desta dissertacdo esta ligada as acbes coordenadas nas redes sociais, em especial no Instagram, a
producdo de material de cunho sociopolitico, a uma tomada de acdo em promocéo das causas, das
pautas identitarias, econémicas, politicas, e estd conectada, de forma muito potente, aos
acontecimentos da sociedade, aos problemas, as lutas deste tempo, operando como um suporte de
comunicacdo das decisdes, das pressdes, das anguUstias e das pulsbes que estdo no cerne da
sociedade.

Embora a nossa estratégia de pesquisa acabou sendo direcionada a projetos que apresentam
uma articulagéo digital por meio das redes sociais, vale pontuar que outros projetos oriundos de

outras ramificacGes do design, como produto, interface, sistemas, moda, também apresentaram
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formas de ativismo no design. A producdo de mascaras e face shields™ (protetor facial) e de
prototipagem rapida no inicio da pandemia no Brasil € um 6timo exemplo de tantas outras agoes.

O ativismo, e sua pratica ativa, foi associada ao design como forma de incutir no projeto
um ideal politico, de justica social, de producdo direta, de embate, permitindo com que uma
caracteristica radical fosse incorporada as praticas projetuais, ao desenho, portanto desenha-se
acOes, acdes de cunho sociopolitico. A questdo desta pesquisa e seus objetivos, geral e especificos,
estdo situados no estudo de inter-relagdes do design contemporaneo em sua vertente ativista,
verificando qual a efetividade desta pratica? Quais acfes e contribuicbes para a sociedade
brasileira? E um movimento que acrescenta, ou é mais uma denominag&o?

No breve panorama histérico apresentado, uma conexdo revelada se tornou a chave
principal para a compreensao e discussao sobre o conceito de ativismo em design em um panorama
do Norte e do Sul Global, um recorte muito precioso para este trabalho. O periodo analisado, dos
anos 1960 e 1970, com Victor Papanek nos paises escandinavos, no desenvolvimento de
laboratérios de design participativo, e sua relacdo com os jovens estudantes, com o movimento
estudantil, foi frutifero para a construcdo de uma teoria voltada a um design radical, critico,
politizado, manifestado sobre a publicacdo do Design para o Mundo Real.

Papanek via no ativismo uma forma de politizar o design. Pode-se notar que naquele
momento ja é estabelecido um pensamento ativista, mas que vem a se desenvolver com mais énfase
nos anos posteriores, com acgdes, de fato, e com a pratica sendo discutida em congressos. A
chamada de acdo de Papanek aos designers era uma forma de devolver & &rea um proposito social,
uma forma de discutir responsabilidade e ética, além de discorrer sobre as questdes
socioambientais, de producdo, uso e descarte, sobre 0s recursos naturais e sobre o incomodo dos
designers, naquele tempo, falarem sobre responsabilidade social.

No Brasil do mesmo periodo percebe-se que havia uma tentativa politica de instituir o
desenho industrial no pais, a0 mesmo tempo que as pedagogias adotadas eram importadas de
modelos em que a producdo industrial e tecnoldgica era muito diferente. Ao mesmo tempo que se
tem a formacéo das escolas de design, tem-se 0 golpe militar. Nesse momento critico e austero

propde-se o ensino de design no pais, e diante deste cenario € possivel perceber um movimento

3 Unesp disponibiliza projeto para impressdo 3D de mascara facial. Disponivel em:
<https://www.faac.unesp.br/#!/noticia/1813/unesp-disponibiliza-projeto-para-impressao-3d-de-mascara-facial>.
Acesso em 03 fev. 2022.
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muito similar ao de Papanek no Norte Global, de reinvindicacdo da pedagogia adotada nas
instituicbes, de manifestacdo estudantil a favor de condi¢des politicas para o desenvolvimento do
gue entdo era chamado de desenho industrial.

No territorio brasileiro, a movimentacdo ativista por meio do design também esteve na mao
dos jovens estudantes, a tomada de acdo, as manifestagOes, as greves nas instituicbes de ensino,
todas essas foram etapas que corroboraram para encontrar relagdes nos dois polos globais
analisados, mas € preciso pontuar que muito desse pensamento ativista dos anos 1960 e 1970
decorre também das manifestacGes sociais do periodo, do que a sociologia chama de contracultura,
de oposicdo aos modelos culturais vigentes, de perspectiva contra-hegemonica, com impacto ndo
sO na academia, mas também no mercado de trabalho.

A era dos extremos, cunhada por Hobsbawm (1995), para definir o século XX nas analises
sociais, politicas e econémicas, marcam conflitos de interesse, de violéncia, de guerras mundiais,
de ascensdo nazifascista e outras diversas manifestacdes que tiveram um grande impacto na
sociedade. Todo o cientificismo desenvolvido p6s-iluminismo, todo avango das ciéncias sociais,
toda ideia de progresso discutida até entdo levou o século XX ao colapso, e o autor pontua que o
periodo do pds-guerra até os meados dos anos 1970 foram “[...] anos de extraordinario crescimento
econémico e transformacao social, anos que provavelmente mudaram de maneira mais profunda a
sociedade humana que qualquer outro periodo de brevidade comparavel” (p. 15), e que depois
disso:

[...] A tltima parte do século foi uma nova era de decomposicéo, incerteza e
crise - e, com efeito, para grandes areas do mundo, como a Africa, a ex-URSS
e as partes anteriormente socialistas da Europa, de catastrofe. A medida que a
década de 1980 dava lugar a de 1990, o estado de espirito dos que refletiam
sobre o passado e o futuro do século era de crescente melancolia fin-de-
siécle”. (HOBSBAWN, 1995, p. 15)

A hipotese de que a conjuntura social e politica, nos dois momentos, Norte e Sul Global,
favoreceu as préaticas ativistas e, portanto, sua associacdo ao design é valida, pois o design esta
conectado diretamente com as constitui¢des sociopoliticas, com o cotidiano e suas problemaéticas,
expondo que as caracteristicas marcadas pelo momento favoreceram o desenvolvimento da agéo
ativista por meios de design. O design ndo esta isento de seu meio, o design &, portanto, politico.
Por muito tempo pensou-se um design neutro, limpo, cristalino, mas as condigdes da segunda
metade do século XX mostraram, de forma clara, que o design € um produto de seu meio social,

sua base esta sedimentada na sociedade, suas a¢des sdo politicas assim como sua raiz.
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No Brasil, nota-se que no movimento estudantil, tanto na ESDI, quanto na FAUUSP, se
articula para uma reacéo critica a forma com que o design € ensinado, as pedagogias adotadas nas
instituicOes, descendendo de padrdes germanicos isentos de conexao cultural, colocando o design
como algo neutro, indicando os primeiros problemas da importacdo estrutural do design para o
Brasil. As relagdes com o mercado de trabalho também foram pontuadas, a primeira escola de
design, a ESDI, é fundada no Rio de Janeiro, enquanto o setor industrial brasileiro, naquele
momento, estava em S&o Paulo.

Identificando a conexdo entre tais relacdes, verificando que as praticas ativistas ja estavam
presentes no contexto do Norte e Sul Global desde os anos 1960 e 1970, e que nos anos seguintes
outras iniciativas surgem, com um viés mais radical e politico no design, aprofunda-se no que vem
a ser o conceito de design activism, aqui traduzido como ativismo em design, pelo aparecimento
do termo em publicacBes de forma mais acentuada a partir da primeira década dos anos 2000.

Notou-se que, de forma mais objetiva, 0 conceito por trds do pensamento ativista € a
preocupacéo social, cidadania, justica e participacdo. Termos estes que séo explorados de forma
bem ativa em conceitos como social design, design para inovacgao social, design critico, codesign,
design participativo, entre outras nomenclaturas. A literatura apresenta uma grande variedade de
conceitos e formas de trabalhos, para esta dissertacdo centramos o pensamento do conceito de
ativismo em design em trés autores fundamentalmente, Ann Thorpe, Alastair Fuad-Luke e Guy
Julier.

Thorpe (2011) mescla sua analise de forma socioldgica, com o questionamento de préaticas
voltadas ao consumismo da sociedade contemporanea, para a autora, o ativismo em design esta
situado como um elemento de organizagéo social, ao propor conceitos de combate hegemonicos,
atraves de um processo conjunto de contestacdes politicas. Sua definicdo converge para acoes de
impacto social e de servigo publico, e pontua o contexto académico como um espaco produtivo na
discussdo, como, por exemplo, ao citar o Politécnico de Mildo com Ezio Manzini, com seu
laboratério de Design para a Inovacéo Social e Sustentabilidade (DESIS Network) 4.

Para Fuad-Luke (2009; 2015), o design esta centrado como um mediador cultural desde o
século XVIII, responsavel por indicar identidades e relacdes sociais por meio de artefatos e
representacdes. Ao incorporar o ativismo em design em sua teoria, 0 autor utiliza o conceito de

contranarrativa para propor sua discussdo, sendo esta uma estratégia de oposi¢do a narrativa

74 DESIS Network. Disponivel em: <https://www.desisnetwork.org/>. Acesso em: 22. set. 2021.
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tradicional, ao que é conhecido e socialmente aceito, propondo algo que esteja na direcdo contraria,
desenhando mudancas e transformacfes sociais em diferentes escalas. A oposicdo ao design
voltado & sociedade de consumo, as mudancas climéaticas e aos grupos negligenciados esta no
centro de sua discussé&o.

Julier (2013) associa 0 conceito de ativismo em design como um conjunto de funcdes
utilitarias baseadas no senso politizado, desenvolvendo, de forma mais ampla, novos processos e
artefatos que estejam alinhados com questdes sociais e politicas, e que estas dimensdes sejam
elementos fundamentais para 0s projetos. Para o autor, o ativismo em design descreve-se pela
densidade de intervencdo, na articulacdo de fortalecimento conjunto, compreendendo a velocidade
e o limite das praticas, assim como aspectos territoriais, com caracteristicas e sensibilidades
proprias, que permitem a constru¢do de novas ontologias, sintetizando o materialismo e o pds-
materialismo.

Na perspectiva de ambos, é pontuada a necessidade da ampliacdo tanto tedrica quanto
pratica do conceito de ativismo em design, assim como argumenta-se a necessidade da mudanca
de objetivos e metodologias do design, justificados pelo processo de contestacdo centrados na
ordem social e politica. A sociedade e as relagdes politicas sdo elementos-chave para o pensamento
ativista no design, e é possivel questionar a teoria apresentada pelos autores ao confronta-los com
os exemplos trabalhados da realidade brasileira.

N&o podemos ignorar o fato de que a construgdo conceitual dos trés autores mencionados
esta inserida em um recorte geopolitico do Norte Global, portanto suas preocupacdes, obstaculos
e pretensdes ao pensar um design ativista difere, em distintos niveis, da discussao sobre o conceito
em uma perspectiva do Sul Global, especialmente brasileira, por exemplo.

E possivel pensar um design ativista que combata o consumo em uma sociedade em que a
maioria das pessoas ndo escolhe o que vai consumir, mas consome o que consegue comprar? O
mesmo relacionado as agdes voltadas ao servico publico, quais sdo as preocupacbes do atual
governo brasileiro em criar programas que incentivem a participagdo publica na vida das pessoas?

O combate hegemdnico de Thorpe € uma critica aos modelos de producéo, e ao proprio
sistema capitalista, por intermédios do design, assim como a ideia de contranarrativa de Fuad-Luke
corrobora e fornece instrumentos para a criagdo de sistemas, artefatos, acfes que nao estejam
adequados aos padrdes dominantes, ou as praticas de producdo e mercado. Tais acdes podem ser

resultantes no que Julier chama de construcdo de ontologias, ou seja, a partir de projetos que visam
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desafiar os poderes dominantes (hegemonicos), com abordagens ndo convencionais (narrativas
contrérias), € possivel criar outras formas de existéncia e de realidade, ensaiando, talvez, a criacao
de um outro design.

Tais conceitos fornecem instrumentos para ampliar a reflexdo do ativismo em design,
assumindo que as ac¢Ges do designer estdo diretamente conectadas com as praticas dominantes, em
especial em uma sociedade capitalista neoliberal, na qual o design atuou como um mecanismo de
dominio do senso comum, ao propagar valores, mensagens, artefatos, ao ser uma area que
participou da construcéo das formas desta sociedade.

Para tal, justifica-se estas preocupacdes com 0S novos papéis que o designer
contemporaneo passa a assumir. Moura (2018) aponta que diante dos problemas da realidade, o
designer é chamado a agir, e seus saberes e praticas sdo hibridizados com outras areas do
conhecimento, com a constituicio de novas fronteiras e territérios, favorecendo a
interdisciplinaridade e as possibilidades transdisciplinares.

Margolin (2006) também nos fornece subsidios para pensar outros papéis sociais
assumidos pelo designer na contemporaneidade, com uma abordagem critica no ambito publico e
privado, e evidencia que o engajamento politico € umas das formas a qual o designer pode
contribuir com a dimenséo cultural, assim como pela articulacdo de maneira critica sobre o efeito
do design na sociedade. Para o autor, ciente do sistema capitalista e seu poder transcendente, s6 €
possivel pensar praticas efetivas se houver unido, se houver um pensamento conjunto.

Ja para Manzini (2015), ao assumir um papel de ativista na contemporaneidade, o designer
pode atuar na organizacao e articulacao de redes colaborativas, promovendo espacos para o debate,
troca de experiéncias, ou seja, iniciativas cujo propdésito ndo é apresentar de forma imediata
respostas e solucdes para os problemas, mas o despertar da consciéncia para interesses sociais e
politicos, apresentando diferentes formas de perceber tais problemas e resolvé-los.

Nesse sentido, o0 conceito de ativismo de Assis (2006) e Jordan (2001) oferece
contribui¢des para pensar o estado de crise atual, assim como o desenho de outras realidades
(desenhos de futuros), atraves do design. As questdes identitarias, ecoldgicas e trabalhistas situadas
nas praticas ativistas oferecem suportes de oposicao ao estagio atual do capitalismo, situados em
paradigmas éticos e democraticos, feitos pelo coletivo, pela participagdo de diversos agentes

sociais, em um sentido de solidariedade que busca a transgresséo.
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Um desdobramento do ativismo contemporaneo pode ser relacionado as préaticas digitais
do ativismo, como tais encontradas no Design Ativista, no qual por meio da coordenacgéo de acGes
e chamadas nas redes sociais, ao tocar em temas que estdo no centro da discussdo brasileira,
especialmente no que diz respeito a questdes sociais e politicas, articula-se um movimento politico
com Viés emancipatorio.

Gostariamos de ir a fundo sobre essa interrogacdo, na tentativa de desvendar quais sao as
colaboracges destas praticas, questionando, de fato, qual o resultado das manifestac6es digitais de
design ativista no que concerne a sociedade brasileira? E possivel medir um resultado? Sim? N&o?
Por qué?

Nas entrevistas realizadas, tanto Pedro quanto Camila apontam a importancia do
movimento do qual o Design Ativista faz parte. Camila justifica que a mudanca acontece a passos
lentos, mas € possivel perceber uma mudanca de consciéncia no cenério atual do design brasileiro,
a partir das perspectivas sociopoliticas, e de que talvez o papel desempenhado hoje pelo Design
Ativista tenha resultados mais claros em um futuro préximo.

Pedro pontua a necessidade de esclarecimento sobre as forcas politicas do capitalismo e
das praticas mercadoldgicas no campo do design, e que para se ter um maior avanco nas agdes do
Design Ativista, por exemplo, estas deveriam estar situadas em embates com esses modelos
econdmicos e politicos, e com as praticas instauradas por eles, por meio de uma abordagem radical,
e que cause incomodo, pois para ele o ativismo vai na direcdo contraria do reforco das ideias
vigentes, expandindo e trazendo novas maneiras de como se cria, e de como se demonstra essas
relaces na sociedade.

Pensemos, as imagens que sdo veiculadas pelo Design Ativista tém mais efeito nos
receptores destas postagens via rede social, ou nos proprios designers (emissores) que, ao assumir
uma posicéo ativista, estdo desenhando formas de se entender como sujeitos dentro da sociedade
e do universo politico? O que é mais interessante, cem imagens em um feed infinito, com milhares
de curtidas, ou o esclarecimento e a compreensao de que a pratica ativista no design pode ter um
efeito politico?

Na entrevista realizada com o Design Ativista, quando questionamos se é possivel
comprovar a efetividade das a¢des, e de que forma, a resposta dada foi que as métricas conseguem
comprovar “muito bem” a efetividade das ag¢des, justificada pela quantidade de imagens

produzidas, como na campanha #ForaBolsonaro, com 650 artes produzidas em sete dias, e para
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além das questdes numéricas, é respondido que ndo ha conhecimento de outro movimento como
este no Brasil e no mundo, o qual eles pontuam ser um patriménio do design brasileiro.

Na&o nos interessa aqui estabelecer uma l6gica que se relaciona aos dados quantitativos, ou
ao numero de likes das postagens, mas problematizar e procurar entender quais as reacdes por tras
deste fenbmeno podem beneficiar a sociedade brasileira. Logo, julgar a efetividade pela
quantidade de imagens produzidas, em um periodo sob o qual a efervescéncia imagética é pulsante,
é vazia. Quantas imagens sao veiculadas diariamente nos feeds infinitos das redes sociais? Quantas
imagens recebemos diariamente em nossos smartphones? Quantas imagens sao necessarias para
mudar a sociedade?

Ao invés de analisar a quantidade, deveriamos avaliar qual a representacdo deste contetdo.
Se formos analisar a efetividade das acbes pela quantidade de imagens produzidas, ao mudarmos
0 espectro politico, percebemos que do outro lado, o lado que apoia o atual governo, por exemplo,
sdo altos numeros referentes a producdo de imagens veiculadas nas redes sociais. Qual a diferenca

entre as imagens veiculadas pelo Design Ativista e as imagens abaixo? (figura 65)

Figura 65 — Imagens veiculadas nas redes sociais em apoio ao atual governo
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Fonte: Twitter / Divulgacéo

Claramente o primeiro aspecto diz respeito a composicao e a qualidade das imagens, que
no Design Ativista apresentam um layout sofisticado e profissional, porém a chamada “estética
bolsonarista”, caracteristica pela baixa resolucdo, pelo tosco, do faga-vocé-mesmo, da
simplicidade como um apelo popular e demagdgico, reforca a ideia do descredito da politica

tradicional por meio da estética, no qual qualquer um pode produzir uma imagem e ser repostado
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pelo perfil do presidente, dissolve-se a hierarquia entre as coisas simples e as grandes composi¢oes
imagéticas.

Portanto, em vez de pensar sobre a quantidade de imagens que sdo veiculadas, deveriamos
pensar: quais sdo estas imagens? A quem e 0 que elas representam? S&o belas composicoes
harménicas, em um grid suico? Ou sdo ilustragGes, cheias de técnicas, supertrabalhadas em
camadas e sobreposi¢oes? Elas séo suficientes para despertar alguma forca de acdo que apresenta
efetividade na sociedade, que possibilite a conscientizagcdo ou estamos apenas falando em um
espaco que funciona como uma vitrine para exposicao de portfolio?

O grande numero de imagens veiculado pelo perfil do Design Ativista, ou mais
democraticamente pela hashtag #DesignAtivista, € mais ou menos efetivo que as imagens em
baixa resolucdo enviadas pelo WhatsApp, e outros aplicativos de mensagem, dos grupos
bolsonaristas? E fato notorio de que o atual governo soube usar muito bem essa forma de
comunicacdo a seu favor e como estratégia.

Volta-se a Ranciere e a Benjamin para continuar esta discussdo. Para Ranciere (2009), a
imagem € um regime entre o visivel e o invisivel, o dito e o ndo dito. Por exemplo, espera-se que
as imagens de guerra causem algo nos individuos que as veem, mas elas ndo servem para tornar as
pessoas conscientes, elas ndo servem para fazer com que 0s sujeitos procurem discutir o
imperialismo no Vietnd, ou nos paises da Africa, ou nas periferias do capitalismo, como € o caso
do Brasil. Para ele, antes, deve-se convencer o sujeito de uma educacéo politica, a politizacéo, para

que se tenha algum efeito politico, e completa:

A visdo da crianga morta no belo apartamento de paredes claras e grandes
dimensGes por certo é dificil de suportar. Mas ndo ha razdo particular para que
ela torne os que a veem conscientes da realidade do imperialismo e desejosos
de opor-se a ele [...] Para que uma imagem produza efeito politico, o
espectador deve estar ja convencido de que aquilo que ela mostra é o
imperialismo americano, e ndo a loucura dos homens em geral. (RANCIERE,
p. 85).

Benjamin (1985; 2019), por sua vez, ao final do célebre ensaio sobre a reprodutibilidade

técnica, estabelece dois modos pelos quais 0s usos modernos dos dispositivos de reproducéao
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podem atuar, sendo o primeiro pela estetizacdo da politica, propria do fascismo para controle das
massas, e 0 segundo, a politizacdo da arte, que o comunismo deveria Ihe opor.

A estetizacdo da politica tratada por Benjamin (1985; 2019) resultava em um modelo
politico de controle das demandas revolucionarias do proletariado, por meio de imagens que 0s
representassem, ou que representassem suas manifestac0es sociais. Tais representacfes serviam
como um modelo para harmonizar e tranquilizar o corpo social. Por sua vez, a politizacdo da arte
néo apresenta uma completa definicdo, mas sinaliza para um movimento de articulagédo das forgas

comunistas para combater o fascismo. Benjamin (2019) coloca:

O fascismo tenta organizar as novas massas proletarias sem tocar as relagdes
de posse para cuja abolicdo elas tendem. Para ele, a salvagdo encontra-se em
deixar as massas atingirem sua expressdo [...] As massas tém direito a
modificacdo das relacBes de propriedade; o fascismo busca dar-lhes uma
expressao, ao mesmo tempo conservando essas relag@es. O fascismo caminha
diretamente em direcdo a uma estetizacdo da vida politica [...] Todos 0s
esforcos para estetizar a politica culminam em um ponto. Esse ponto é a guerra
(p. 96-97).

Logo, a politizagdo da arte, ou aqui, para nos, a politizagdo do design, pois 0 que nos
interessa é a dimenséo estética comum aos dois campos, resulta em uma forma interessante para
pensar a construcdo destas imagens na contemporaneidade, pois como aponta Ranciéere (2012),
uma imagem nunca esté sozinha, ela pertence a um dispositivo de visibilidade que regula quais
s80 0s corpos representados e o tipo de atencdo que estes detém, a questdo principal é saber que

tipo de atencdo este ou aquele dispositivo provoca, e completa:

As imagens da arte ndo fornecem armas de combate. Contribuem para
desenhar configuragdes novas do visivel, do dizivel e do pensavel e, por isso
mesmo, uma paisagem nova do possivel. Mas o fazem com a condicdo de ndo

antecipar seu sentido e seu efeito (p. 100).

Portanto, elencamos dois pontos para refletir sobre as imagens produzidas pela pratica de
um design ativista. Primeiro, ndo se mede o poder da pratica através do nimero de imagens que

sdo veiculadas, pois a0 mesmo tempo que designers e criativos se articulam para produzir material
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visual sofisticado, os sujeitos colocados no outro espectro politico, negando valores de igualdade,
cidadania, justica social, e outros temas, estdo produzindo material de baixa qualidade,
popularesco e de rapida circulacao.

O segundo ponto refere-se a representacéo destas imagens, um questionamento recorrente
as imagens veiculadas pelo Design Ativista é de que as composic¢Ges ficam restritas as bolhas de
criativos, justamente por ser algo muito elaborado. Em contrapartida, a representacdo da chamada
“estética bolsonarista”, por exemplo, apresenta uma nogao de identidade, de algo que nao foi feito
por um profissional, mas sim por qualquer um.

Dando continuidade a discussao, outros elementos sdo importantes e frutiferos para pensar
a atuacdo do Design Ativista na sociedade brasileira, como, por exemplo, sobre a possibilidade da
criacdo de redes colaborativas entre designers, com objetivos de atuar em projetos que necessitem
destes profissionais, como ligados aos movimentos sociais e minorias.

Na entrevista realizada sdo citados exemplos de colaboracdo e participacdo, como as
maratonas feitas aos fins de semana, com a reunido de criativos para atuacdo em projetos ativistas,
as reunides com designers do Brasil todo para articulacdo e producdo de materiais visuais e
informativos durante as campanhas eleitorais, os encontrdes e os encontros pelo Brasil, e outros
projetos colaborativos com objetivo de conectar designers e micro empreendimentos, movimentos
sociais, ONGs e instituicbes que representam grupos socialmente excluidos.

Esta, talvez, deveria ser uma pratica mais incentivada e divulgada, criando outros grupos e
relagdes com as universidades, com as cidades que estéo fora do eixo sudeste, descobrindo novos
talentos e permitindo que novos designers estejam engajados com as causas sociopoliticas por
meio do design, por meio da criatividade. Na entrevista realizada foi possivel perceber a
quantidade de projetos ligados a sociedade que o grupo tem atuado, mas nem todos estdo
facilmente descritos, valendo o destaque para que tais iniciativas tenham mais espaco de destaque
nas redes sociais, ou em outras estratégias que o grupo possa desenvolver, como um site, por
exemplo, destacado como um elemento em falta para buscar mais informagoes.

Sobre a chamada #ForaBolsonaro citada anteriormente, para além da quantidade de “artes”
recebidas por designers e criativos de diferentes locais, o destaque para essa iniciativa é a abertura
de um espaco, uma pasta pablica’™, em que qualquer um pode baixar, na impressora de sua casa,

posteres, cartazes e outras imagens que servem como suporte e ferramenta para manifestacdes que

5 Disponivel em: <bit.ly/pastapublicadesignativista>. Acesso em: 22 set. 2021.
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aconteceram em todo o pais. Organizar, fazer a curadoria e disponibilizar esse material de forma
gratuita € uma agdo muito interessante promovida pelo grupo, pois além de ser democratica, ndo
restringindo o acesso aos materiais apenas pelas bolhas restritas, permite que o material seja
replicado de maneira organica por diversos sujeitos e grupos sociais (figura 65).

Figura 66 — Pasta publica Design Ativista — Google Drive

Compartilhados comigo > #ForaBolsonaro #DesignAtivista an

Nome T Proprietario Ultima modificagao
B #Pralmprimir - sem data Design Ativista 8 de set. de 2021 Design Ativis.
B #PraPostar - sem data Design Ativista 8 de set. de 2021 Design Ativis.
B #Videos Design Ativista 23 de jul. de 2021 Design Ativi...
[ =X Design Ativista 23 de jul. de 2021 Design Ativi
n 7 de setembro Design Ativista 6 de set. de 2021 Design Ativis.
B 1w Design Ativista 23 de jul. de 2021 Design Ativi
B 02 Design Ativista 28 de set. de 2021 Design Ativ..

Fonte: elaborado pelo autor

Embora analisemos que a articulagdo das praticas de ativismo em design da
contemporaneidade brasileira, por meio do recorte desta dissertacdo, esteja ligada as redes sociais,
em outros momentos as repercussdes acabam saindo do digital e ocupando a rua, o espago publico,
subvertendo-o para a pratica de acbes politicas. Um exemplo é o da campanha chamada
“Bolsocaro” (figura 67), que endossa a critica ao governo e ao aumento do preco de alimentos,

mercadorias e outros itens de necessidade bésica.
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Fonte: Bruno Torturra / Divulgagéo Twitter

A campanha Bolsocaro foi organizada por um grupo de designers andnimos’®, que
espalharam lambe-lambes (cartazes impressos com material de baixo custo) por diversas regides
da cidade de Séo Paulo, em marco de 2021. A campanha também teve sua estratégia realizada de
forma on-line, com a veiculacdo de materiais digitais, como imagens e videos, em parceria com
grupos e contas com engajamento ativo nas redes, como na Midia Ninja e no Design Ativista, e no
perfil de pessoas publicas, como Guilherme Boulos, Marcelo Freixo, Manoela D’Avila, Anitta,
Fabio Porchat, Randolfe Rodrigues, e outros.

Outro destaque para essa campanha foi que o video’” néo ficou restrito a contas e perfis
das pessoas publicas mencionadas, mas foi viralizado através do WhatsApp, em um formato
préprio da dindmica de compartilhamento rapido dos grupos do aplicativo, apropriando-se do
espaco pelo qual as fakes news sdo multiplicadas, subvertendo a pratica para difundir mensagens,
como, por exemplo, “Nio é caro, é Bolsocaro”, “E melhor jair se endividando” e “Todo dia ¢é dia
de preco alto no Brasil de Bolsocaro”.

Nas vésperas do feriado da Proclamacdo da Republica, em sete de setembro, a campanha

Bolsocaro teve outro video® circulado nas redes sociais, o “Especial $7 de Setembro”, fez mengdes

76 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/03/designers-lancam-campanha-
bolsocaro-para-criticar-aumento-de-precos.shtml>. Acesso em: 22 set. 2021.

7 Disponivel em: <https://twitter.com/crisvector/status/1367941593160908807>. Acesso em: 22 set 2021.

78 Disponivel em: <https://twitter.com/MidiaNINJA/status/1434988482259308553>. Acesso em: 22 set 2021.
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ao preco do litro da gasolina custando sete reais, ao passeio de moto que custou 1,5 milhdo de
reais, ao or¢amento secreto para o centrdo, de 11 bilhdes de reais para deputados, e de 5,8 bilhdes
para senadores, ¢ o video termina com a frase “E a liquidacio total do Brasil”.

Tais desdobramentos das praticas ativistas podem ser associados a ampliacdo do conceito
de ativismo em design de Markussen (2013) para além das questfes materializadas em manifestos
ou declaragdes, situando que o design deve ser um elemento que empreste seu poder de resisténcia
justamente por ser uma forma projetada de intervir na vida das pessoas. O efeito do ativismo em
design, para o autor, esta diretamente relacionado a politizacdo, assim como a articulacdo da
participacdo social, que permite o engajamento da vida publica por meios de pensamento e pratica
de tais ac0es.

Nota-se que as acles desempenhadas pelo LabDeS Covid-19, ou agora LabDeS Cidade,
sdo exemplos de formas ampliadas do uso do design para agdes ativistas que formem e articulem
relacbes onde ha participacdo, além de promover um espaco para debate em frentes
interdisciplinares, como foi o caso do ciclo de palestras realizadas com outros departamentos da
universidade.

As acdes do LabDeS situam o design em diferentes frentes de trabalho, atuando de forma
mais clara na elaboracdo da identidade visual e da comunicacao pelas redes sociais e site, poréem
mais importante que isso, ou talvez de forma mais complexa, o design atuou no projeto de sistemas
e acdes, como, por exemplo, pela estratégia de recebimento de fundos para acoes realizadas na
comunidade local onde o projeto esta inserido.

O design neste projeto esta empregado tanto no design grafico e na comunicagdo, como no
desenvolvimento das agOes decorrentes, em sintonia com o que Markussen (2013) apontou
anteriormente, no qual por meio do design empresta-se seu uso para o planejamento, articulagéo,
coordenacdo e materializagdo das etapas deste projeto, ndo sendo um mero fim resultante em uma
acdo pontual, mas antes um elemento central de colaboracdo para uma rede de conexdes que
desdobram-se em outras possibilidades.

A propria continuidade e atualizacdo do projeto é um resultado disso, com objetivo de
impactar as comunidades socialmente vulneraveis na cidade de Sao Luis (MA), no qual os
designers atuam como agentes sociais nestas localidades. Ressalta-se também que o projeto nasce

em uma universidade pablica, demonstrando que outras iniciativas como esta podem, e devem,
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estar situadas e sendo discutidas nestes ambitos, confrontando, inclusive, as préaticas
mercadologicas do design, um ponto central do ativismo em design.

J& no caso do projeto Covidesigners, percebemos que foi uma agdo pontual realizada em
um momento inicial da contaminagédo no territério brasileiro, periodo no qual muitas duvidas e
incertezas pairavam sobre a sociedade referente as questdes sanitarias. Esta acao rapida organizada
pelo grupo que desenhou o projeto corresponde ao que ja foi apontado anteriormente por Moura
(2014; 2018), de que os designers contemporaneos passam a ser chamados a agir diante dos
problemas que sdo encontrados na realidade, promovendo o que Heller e Vienne (2018) chamam
de estabelecer uma cultura de cidadania, percebendo quais sdo os valores e as causas valiosas para
atuacao e engajamento.

A chamada dos cartazes teve o0 mesmo enfoque das chamadas realizadas pelo Design
Ativista, com um comunicado via redes sociais, e a submisséo foi feita por e-mail. Porém é
perceptivel que a discussdo volta a construcao destas imagens. Os cartazes selecionados possuem
um sentido de expresséo ludico, artistico, expressivo, e ndo se encaixam em uma percepgdo mais
radical ou politizada da construcdo destas imagens.

Destas submissdes, seis cartazes sdo os selecionados para integrar a campanha de
financiamento coletivo, que pretendia arrecadar 60 mil reais, porém arrecadou apenas 28%,
totalizando 16.935 reais por 186 apoiadores. Os valores foram destinados ao projeto social
“Ninguém Mora na Rua”, para distribui¢do de alimentos em regioes vulneraveis da cidade de Sao
Paulo (SP). O grupo foi premiado no Brasil Design Awards, na categoria de design de impacto
positivo, e desde entdo ndo apresentou nenhuma outra acéo.

Podemos, ao analisar o exemplo do Covidesigners, encontrar outras formas de implementar
iniciativas como essa, de designers arrecadando fundos para grupos socialmente vulneraveis, ou
causas, e também pensar maneiras de dar continuidade a estas acGes, pois ainda estamos falando
sobre formas de atuar no micro, no que esta ao nosso alcance, ou préximo do meio onde estamos
inseridos, e de que um dia, talvez, ao pensar um design com politicas afirmativas na sociedade,
essas iniciativas possam ser levadas a uma discussao macro.

No exemplo do LabDeS e do Covidesigners uma semelhanca encontrada é a arrecadacao
de fundos por meio da vakinha online do financiamento coletivo, com objetivo de ajudar pessoas
que estdo em situacdo de vulnerabilidade social decorrentes da pandemia. E muito interessante

pensar 0 uso do design gréfico para informar, comunicar e sensibilizar as pessoas em prol das

172



causas por meio da coletividade, subvertendo a légica comercial, pois o design, nestes casos, foi
utilizado como suporte para geragdo de renda a grupos e causas que sdo negligenciados,
apresentando possibilidades de inverter as praticas mercadologicas ao criar novas formas de
remuneracao.

E um questionamento recorrente verificar se as praticas ativistas no design sdo
remuneradas, e esta foi uma questdo trazida na entrevista com Pedro e Camila. Para ambos, sim, é
uma atividade que deve ser remunerada, pois € um trabalho. Camila cita suas parcerias com
instituicBes e empresas que a procuram justamente por esse Vviés sociopolitico em suas ilustracoes,
sendo um diferencial para que ela desenvolva parcerias com diversos clientes e grupos sociais,
embora ela frise que é importante conhecer a empresa para a qual se esta prestando o servico.
Pedro também concorda coma a remuneracdo de uma préatica ativista em design, justificando que
no cenario brasileiro milhes de reais sdo investidos na profusdo de materiais bolsonaristas, por
exemplo, e que grupos como o Design Ativista e Midia Ninja jamais terdo chance se nao tiverem
apoio financeiro para manutencao das atividades e dos projetos.

Por fim, verificamos que outras pesquisas e trabalhos académicos publicados ressaltam
novas abordagens e tematicas para investigar a a¢ao ativista do design na sociedade brasileira, e
mesmo que timidamente, tais publicacdes reafirmam a necessidade de exploracdo das dimensdes
sociais e politicas no design por meio do ativismo, assim como contribuem para a abertura de mais
espacos de discussdo para tais questdes, com diferentes enfoques e conexdes.

Respondendo a questdo desta dissertacdo, sim, as agdes sociais e politicas tém importancia
na contemporaneidade do campo do design, diante dos inimeros problemas existentes, e de tantos
outros que podem surgir, pois dessa forma é possivel engajar os designers para trabalharem
também com questbes que estdo relacionadas ao comum, a sociedade, com pensamento critico e
consciéncia de que suas a¢cdes materializam relagdes sociais e modos de vida e existéncia.

Sobre o ativismo em design, sim, é um movimento efetivo, pois suas bases estdo conectadas
as raizes do design, a promocdo de melhor qualidade de vida, de direitos, de condigdes de
igualdade entre os diferentes grupos sociais, de evidéncia de um problema para que este possa ser
resolvido, e tantos outros. O que fica salientado a partir da discusséo apresentada nesta dissertacéo
é que existem diferentes formas de compreender a efetividade da aco ativista, e que esta se presta
ser mais valiosa quando associada a troca, a criacdo de redes colaborativas e de apoio, do que

simplesmente pela geracdo de imagens que séo veiculadas nas redes sociais.
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Comprovar a efetividade das agdes mostrou-se uma tarefa mais complexa, justamente por
lidar com métricas e parametros que comprovem a efetividade que ndo estdo ligados aos modelos
comerciais, logo algumas acdes desenvolvidas necessitem talvez de mais tempo para que o
resultado seja evidente no cotidiano da sociedade, e isso ndo anula as agdes que foram tomadas até
agora, muito pelo contrério, sinaliza que movimentagdes como do Design Ativista, do LabDeS e
do Covidesigners estdo abrindo espaco para que, primeiro, 0 pensamento social e politico seja
efervescente na cabeca dos designers e criativos, e, segundo, que haja articulacdo e acdo de para
que estes profissionais estejam envolvidos em formas de desenhar outras relagdes nas sociedades
contemporaneas, na tentativa de torna-la mais justa, e que impactem, chegando as pessoas comuns.

Interessa-se também em entender que a0 mesmo tempo que estes criativos estdo projetando
acOes ativistas, eles também estdo esclarecendo sua posicdo como sujeitos politicos inseridos em
uma teia social, e que a preocupagdo com 0 bem-estar coletivo e do planeta, assim como as
preocupacdes do seu bairro ou cidade, pode servir de fomento para a realizacdo de outras
atividades, projetos, parcerias e aces que possam ser benéficas.

Voltamos a duas ideias que ja foram apresentadas nesta dissertacdo para finalizar os
apontamentos desta discussdo. A primeira decorre do pensamento ativista de William Morris, que
jano século XIX declarava que a poténcia de transformacao social do designer era localizada mais
nas formas de suas relacGes e conexdes de trabalho do que apenas ao desenho atribuido a um
produto, por suas formas e configuracdes estético-formais.

Logo, as materialidades do ativismo em design s&o a expressdo de um pensamento e acdo
com preocupacdo social, com senso de justica e, por vezes, decorrente de um processo de
politizacdo, mas podemos pensar, a partir da assercdo de Morris, que nos interessa mais um
procedimento que sirva para alterar, ou apresentar novas alternativas, referente as formas de
atuacdo e as préticas do design na contemporaneidade.

A segunda ideia sucede da reflexdo do designer brasileiro Joaquim Redig, indispensével
para um pensamento sobre cidadania e responsabilidade social. Redig provoca os designers
contemporaneos a explorar outras funcdes do design, como a funcdo social, cultural e estética, de
modo a contribuir com a mudanca social, ampliando os dominios e as instancias do design através
de novas atribuicdes.

Como aponta Redig, um pensamento constante para designers em posicdes de usuarios no

cotidiano, é questionar o por que as situacfes sao estabelecidas como tal, desenhando como estas
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deveriam ser. Portanto, cabe atencdo as fagulhas que sdo langadas na sociedade por meio das a¢des
do design, verificando se estas conseguem mobilizar outros contextos e espagos, alcangando,

assim, possibilidades reais de transformagao.
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Considerac0es finais

Nada é impossivel de mudar

Desconfiai do mais trivial, na aparéncia singelo.
E examinai, sobretudo, o que parece habitual.
Suplicamos expressamente:

nao aceiteis o que é de h&bito como coisa natural,
pois em tempo de desordem sangrenta,

de confuséo organizada,

de arbitrariedade consciente,

de humanidade desumanizada,

nada deve parecer natural.

Nada deve parecer impossivel de mudar.

Bertolt Brecht

Ao longo desta dissertagdo diferentes caminhos e énfases foram apresentados, resultantes do
estudo e analise do design contemporaneo, com suas caracteristicas mutaveis e que estdo, a todo
momento, apresentando novas facetas, direcdes e caracteristicas que s6 serdo percebidas se 0s
designers deste tempo mantiverem um olhar atento a realidade, munidos da consciéncia critica e
ética.

A compreensdo do design contemporaneo é realizada por meio da decodificacdo deste
tempo, junto do esclarecimento de nogdes historicas e sensiveis que sdo complementares,
realizando um processo que oscila no espaco-tempo, na perspectiva micro e macro, langando luzes

as trevas do passado para que seja possivel encontrar respostas as barreiras do presente.

Destacamos das relacGes do design contemporaneo suas conexdes interdisciplinares e
transdisciplinares como aspectos fundamentais, vinculando o campo do design com outras
categorias ditas problemas, que estéo latentes na sociedade, permitindo a aproximagao com outros
campos do saber, ou até mesmo superando as barreiras entre as areas ao pensar uma perspectiva

transdisciplinar.

Refletir sobre ativismo, feminismo, justica social, cidadania, minorias, racismo,
LGBTfobia, sobre individuos em situacdo de rua, em situacdo de reflgio, sobre as guerras, sobre

0s massacres, sobre direitos basicos que ndo sdo legitimados, e outros tantos inseridos neste
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contexto de investigacdo da contemporaneidade do design, pois s&o conjunturas vigentes e

concretas.

A necessidade de uma abordagem transdisciplinar no design ja era apontada por Victor
Papanek h& mais de cinquenta anos, ao situar o design como uma area de total interdependéncia
com a sociedade, e que, portanto, ndo deveria estar restrita apenas as associag¢des entre disciplinas,
mas procurar buscar construir outras parcerias de acordo com a andlise critica da realidade. A
dimensdo politizada do design por meio do ativismo foi incorporada ao pensamento de Papanek
por seu contato, nas décadas de 1960 e 1970, com o movimento estudantil e os com os laboratérios

de design participativo nos paises escandinavos.

Os questionamentos de Papanek encontram uma faisca para desenvolvimento por meio
destas relacdes, desdobrando-se para uma reflexdo global do design, que, naquele momento, era
muito contemporanea. O papel do design na segunda metade do século XX, mais do que nunca,
esteve associado as praticas mercadoldgicas, a producdo de bens de consumo, a reconstru¢do das
nacdes apds as Grandes Guerras, e a emergéncia da cultura do design. Mesmo em um cenério tdo
positivo foi possivel verificar que o design estava sendo cumplice em um processo que colocava

em risco o bem-estar do planeta.

Apontar os beneficios, e criticar os maleficios do design na sociedade, naquele momento,
fazia parte de uma mudanca de concepcdo de alguns autores e profissionais ao assumir uma
posicdo critica perante ao avanco tecnologico do periodo, repensando as praticas e suas
consequéncias. Mais de cinquenta anos depois e estas discussdes, principalmente de uma dimenséo

social e politica no design, ainda se mostram incipientes.

O conceito de responsabilidade social, apontado por Papanek como um fator deficitario na
reflexdo dos designers, encontra na conjuntura da contemporaneidade algumas oportunidades de
difusdo e desenvolvimento, pois a reflexdo sobre os impactos sociais das areas € um assunto
recorrente e que recebe novas nuances e interpretacdes, e com o design isto ndo poderia ser

diferente, possibilitando novas dimensGes de investigacao.

Com o alto grau de complexidade dos problemas sociais, com tantas injusticas e impasses
instaurados em diversos ambitos, € uma necessidade fundamental que o olhar do design e dos
designers esteja voltado a responder de alguma forma estas questdes, deixando de lado uma area

despolitizada e inerte, sem posicionamento ou consciéncia de suas potencialidades, para a
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afirmacéo de que o legado tedrico e préatico pode ser ampliado, se transformando em uma poténcia

de acéo e pensamento para renovar os debates do design na contemporaneidade.

O legado de Papanek que aponta a inseparabilidade do design e da politica na vida cotidiana
é¢ um marco reflexivo que ainda serve para provocar. Em tempos de escassez de valores
comunitarios, de empatia, com o capital dominando as relagdes sociais, com governos autoritarios
em varios lados do mundo, afirmar esta relacdo é estimular a reflexdo critica sobre a atuacdo dos

designers diante deste contexto, que além de critico, é desigual.

Nesta dissertacdo apresentamos algumas ideias que estdo centradas na pratica ativista
somada ao design, resultante em um movimento de contesta¢do social, por meio de um viés
politizado, que causa interferéncias na sociedade, seja por meio dos materiais veiculados, das
imagens produzidas, ou por situacdes mais complexas, como na organizacao de sistemas e redes
colaborativas de trabalho, em grupos, coletivos, organizagdes, que se articulam para que o0 Vviés
social e politico na producdo do design ndo seja apenas uma bandeira a ser levantada, mas um

ideal radical, presentes nas bases, nas raizes da profissao.

N&o pretendemos apontar caminhos 6bvios, ou um manual de como praticas ativistas
podem ser associadas ao design, mas antes nos interessa propor um espaco de troca reflexiva que
sirva, em algum momento, e em alguma escala, para potencializar e enriquecer a discussao sobre
o0 design na contemporaneidade, investigando, entre tantas facetas, oportunidades de fortalecer um
tipo de pensamento politico, compreendendo que o design ndo esta alheio a isso. E, isto deve
comecar nas bases da formacdo nesta area, para que, em um futuro proximo, seja vinculado a

educacdo desde os primeiros ciclos de ensino, e ndo apenas na universidade.

Pela discussdo tedrica apresentada, diversos autores apontam diferentes caminhos para o
que converge as praticas do ativismo em design, sobre as instancias que este se conecta, sobre as
preocupacdes e objetivos da tomada de agdo, e de como o design, como uma area projetual, ao

assumir uma posicao ativista pode servir como um projeto de combate.

De forma ampla, o embate situado pelo ativismo em design na contemporaneidade é um
combate contra os modelos hegemonicos, entendidos como constru¢des de uma visdao de mundo
através da Otica da classe dominante, e que no sistema capitalista neoliberal serve para controlar a
producdo e distribuicdo do saber e do poder nas sociedades. Intencionamos em discutir, e talvez

entender, qual o papel que o design ocupa nesse espectro, como é pretendido por meio do design
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construir uma nova hegemonia, traduzindo a realidade em detrimento de novas rela¢Ges sociais e
de producéo, portanto uma nova concepcdo de mundo que nédo esteja centrada no 1%, mas nos
outros 99%.

Esta tarefa, embora complexa, deve estar situada em um movimento de mudanca que
compreende que sem o esclarecimento das forcas politicas, pouca coisa pode mudar. Se o design
ativista ndo focar seu embate no enfrentamento dos padrdes dominantes, corre o risco de ser uma

mera peca sofisticada associada ao liberalismo.

Logo, alguns elementos identitarios associados ao ativismo ndo devem ser encarados como
um tipo de identitarismo liberal, fazendo vinculos com uma politica individualista interessada em
gerar receitas as custas das bandeiras e dos movimentos sociais, mas sim uma forma de identidade
politizada, voltada a organizacdo coletiva com objetivos claros de contrapor a organizacao
dominante. Esta dimens&o ndo deve se misturar com a representacdo e perpetuacdo dos mesmos
modelos hegemonicos, servindo historicamente mais uma vez como um verniz, uma superficie, e

nédo algo que seja capaz de contrapor as estruturas de poder.

Em relacdo aos resultados encontrados de praticas ativistas na sociedade brasileira,
percebemos que as acdes apresentam algumas diversidades entre elas, mas que de forma geral
estdo conectadas as praticas digitais, com veiculacdo de imagens e mensagens, ndo tendo um
resultado que sirva, de maneira expressiva, & mudanca social. Talvez este seja um objetivo muito
revolucionario, esperar do design uma atitude t&o eficaz visto que este trabalha em associa¢do com

outros campos e areas, ndo ocupando sequer um destaque como area produtiva ou de inovagao.

Muitos fatores podem nos responder isso, por 6bvio, e aqui ndo pretendemos adentrar em
uma filosofia do design brasileiro, mas nos interessa apontar que embora algumas ac¢des tenham
um bom desenvolvimento, muito ainda precisa acontecer, e a unica forma de medir e de
acompanhar esta discussao é investigar o desdobramento das préaticas ativistas em design ao longo

dos proximos anos, talvez décadas.

O que fica como resultado é que o senso coletivo € um ponto em comum, ndo é possivel
pensar o ativismo de forma isolada e individual, até porque os préprios condicionantes sociais, a
sociedade em rede, a globalizacdo, as forcas das midias sociais na contemporaneidade, fazem com
que o terreno que explora a coletividade e a participacao seja emergente, transformando-se em um

espaco comunitario de discussdo de ideias e acBes para a sociedade.
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N&o se soluciona um problema sem encaré-lo, muito menos existe uma resposta facil e
rapida diante de problemas e situagdes com alto grau de complexidade. Engana-se propor um
pensamento unilateral, qualificando o ativismo em design como uma ag&o previsivel, pois algumas
fagulhas, como aquelas que Papanek empenhava em seus textos, falas, congressos e publicagdes,
podem desencadear um processo de mudancgas de pensamento e comportamento com o passar dos

anos, através de mais debate e articulacdo social.

Nesse sentido, o ativismo em design possibilita o que ja foi apontado anteriormente, novos
processos, artefatos, trocas simbdlicas, mas também permite a intervencdo no funcionamento
destes, com praticas mais amplas de se pensar e de se fazer design. Talvez a contribuicdo maior
resida justamente na coordenacdo e articulacdo das acBes propostas, em grupos e contextos
colaborativos, pensando ndo apenas no que pode ser feito no hoje, mas em uma rede com outras

ramificacdes, desenhando qual seré o préximo passo.

Concluimos que o ativismo em design é um movimento legitimo, e que esta discussao
ainda fica muito restrita a grupos especificos quando analisamos a sociedade brasileira, em um
momento inicial, um processo de aperfeicoamento e, portanto, a discussdo e acdo permanece
imagética, reduzida as composic¢des visuais, as pecas de manifestacdo, aos posts nas redes sociais.
Mas compreendemos que essa discussdo deva avancar e alcancar outras formas de expresséo,
outros projetos e parcerias, outras relacées e dependéncias, outros modos de atuar de forma politica

sobre a sociedade através do design.

Respondendo as perguntas colocadas no primeiro pardgrafo da introducdo desta
dissertacdo, sim, o design € uma atividade politica e social, e isso fica evidenciado em todo o texto,
suas construgdes ao longo da consolidacédo da profissao, aos impasses do estabelecimento deste no
territorio brasileiro, e na contemporaneidade com a manifestacdo de outras dimensfes que sdo
encontradas a partir do contato do design com outras areas de conhecimento e atuacdo, séo
exemplos claros de que a todo momento o design esta relacionado com tais aspectos, pois ele € um

elemento comum da vida cotidiana.

A dimenséo politica, ou 0 pensamento de um design politico, orientado ao ato de projetar
que carrega em si nocGes de coletividade, cidadania, partilha, senso humanitario, do comum e da

comunidade, € um elemento que aqui abre margem para outras investigacOes, explicitando e
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problematizando suas rela¢Ges, objetivos, resultados, como um campo que ainda pode ser

explorado por inimeras abordagens.

No mais, apresentar e analisar estas manifestacGes de design na contemporaneidade faz
parte de um processo de reconhecimento do papel social do designer, exercendo de forma critica
seu poder ao desenhar e interferir na realidade, ao propor intervencdes, artefatos, objetos, acdes,

de modo a se envolver no comum partilhado.

Esta pesquisa € um caminho aberto a novas reflexdes, & retomada e a preservacdo do
proposito social e politico no design, ao despertar da consciéncia critica em profissionais e leitores.
A esperanca que esta inserida nesta dissertacdo é de que 0s sujeitos possam, através de suas formas
de pensar e sentir, articular seus pensamentos e acfes sempre que for necessario, para propor uma

vida comunitaria mais justa e bela.
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Apéndices

| — Entrevista concedida por Pedro Inoue em 19/08/2021 via Google Meet.
Entrevistador: José Carlos Magro Junior.

Pedro Inoue, 44 anos, residente na cidade de Séo Paulo (SP)

JM: Como vocé se define profissionalmente? Designer, artista, ilustrador, outro ou uma
associacdo de varias formacdes/expertises e experiéncias profissionais?

Pl: Eu me defino como comunicador, comunicador visual, eu acho que tanto a... o termo designer
e artista, eu acabo usando bastante para curriculo e biografias que é mais facil que designer e artista
gréafico, artista visual, mas acho que hoje em dia é uma coisa mais de comunicacdo, com a ideia de
comunicador, trabalhar com a ideia de comunicacdo que é um pouco mais expansiva, que pode ser
arte, pode ser redes, pode ser design, um pouco de tudo mais.

JM: Tem formacéo académica ou técnica?

P1: Nao, cursei Mackenzie até o segundo ano, ai eu tranquei, sai do Mackenzie para a Italia, para
fazer aquele.. ndo é um curso, uma residéncia 14 na Fabrica, que € o projeto do Toscani, mas
também nao deu certo, sai de 14 entdo nunca fiz... nunca terminei académicos (sic), ¢ o meu
conhecimento, a minha experiéncia foi muito no mercado profissional direto ja.

JM: Quanto tempo vocé ficou na Fabrica?

P1: Na Fabrica fiquei trés semanas, duas para fazer o teste e extendi para uma terceira e acabei
indo embora para a Inglaterra, que foi onde eu ja fui trabalhar com o Jonathan Barnbrook, e fiquei
la com ele sete anos.

JM: Conte um pouco da sua trajetoria profissional

Pl: Sim... eu... como ¢ que posso falar isso... quando entrei no Mackenzie eu ja tinha uma pratica
entre amigos de entender que na verdade... o que era o design, ndo ¢é que eu entrei... eu lembro de
conhecer muita gente que ndo tinha ideia, faculdade, principalmente o Mackezie era uma galera
muito interior, uma galera que ainda estava conhecendo Sao Paulo, indo pra balada, indo pro bar
e tudo mais, e a FAAP que era onde meus amigos estudavam era uma galera mais de S&o Paulo
mesmo, mas era uma galera... aquele rolé faculdade curti¢ao, e eu meio que entrei, estudei em um
colégio publico, no alves, onde fiz o colegial, Prof. Antonio alves, enfim, ali na Heitor Penteado,
aqui, e foi muito traumatico, pois era pra ter cinco aulas por dias, mas eu tinha duas, a aula
comecava as 9h da manha quando ndo 10h da manha, os professores faltavam e era assim, era um
antro de ex maconheiros e ex delinquentes, a galera que ficava jogando bola, desenhando,
grafitando e tudo mais, foram trés anos muitos dificeis pra mim, pois ndo tive nenhuma ajuda e...
uma ideia, como que posso dizer, um suporte de um professor bom, alguém que empolgasse a
gente e lembro muito de um caso em particular, no altimo ano, terceiro ano, em que o professor
ndo estava la e eu resolvi dar aula, eu resolvi... eu fui 14 na frente e disse "gente, a gente t4 sentado
sem fazer nada, o professor vai vir e vai dar uma prova pra gente passar, e se a gente fizesse um
teatro todo mundo junto", ai chamei um amigo meu e a gente virou meio que um diretor de teatro,
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e lembro muito desse... desse evento em particular, porque mais tarde fui entender um pouco que
a falta de educacéo, a falta de ideia, a falta de direcionamento me fez meio que ter uma exploséo,
e nossa a gente precisar fazer alguma coisa a respeito disso, entdo, né, isso em particular foi uma
coisa muito forte. Quando eu comecei, quando fui pra faculdade ja fui em uma pegada de entender
que eu queria fazer comunicacéo e fazer design design, e a0 mesmo tempo, eu entrei em 1997 no
Mackenzie, ... quando... em 1997 quando eu entrei no Mackenzie eu ja tinha um coletivo artistico
ativista entre amigos, né... uma galera que a gente ja se conhecia, faziamos atividades e
intervencoes artisticas na cidade, tanto por um lado mais vandalo, colando cartaz na fachada
Cartier e tudo mais.... ja conhecia a Adbusters naquela época, era 1997 e assim estavamos ouvindo
rage agains the machine, entéo tinha toda uma explosao que a Naomi Klein define bem... essa...
essa geracdo que nao tem nenhuma guerra pra lutar né, mas que assim, o Che Gueavra é cooptado
pelo comercial da Coca-Cola, as corporacfes de uma certa maneira tomam esse espaco e toda essa
forma de protesto acaba sendo cooptada. Entdo assim, € o subversivo mais importante do que
nunca como vocé tem um rage against the machine, pensando musicalmente deixa eu te explicar,
é a galera da porrada que acredita na revolucéo, que os clipes sobre revolucgéo, aquela explosao no
musical, e do outro lado do continente europeu, vocé tem o Radiohead, que é uma coisa mega
deprimida, voltada ao nao tenho nada, ndo sou possivel nada, ndo d& para mudar, sé vivemos
dentro do sistema, ndo dé pra fazer absolutamente nada. E um pouco dentro dessas duas energias
que a gente tinha, e a gente tinha uma coisa... por morar no Brasil e etc a gente queria transformar
a cidade em um conceito... uma coisa meio bela, entdo teve duas agdes que ficaram bastante
marcadas, a gente fazia fanzines e diversas coisas, mas uma delas foi a essa colagem de lambe nas
lojas... na Cartier... lojas ricas da regido ali do Jardins, lambes que falavam sobre fome, pegava
slogans na época da marca e subvertiamos o slogan e colocava uma imagem, "aqui ndo é novela,
a gente morre de fome" e colocava nas lojas, e 0 outro era pegar 0 mosaico de Sdo Paulo, que é
um mosaico preto e branco que tem na cidade inteira, no chdo, e pegavamos um quarteirdo inteiro
a gente coloria um quadradinho de cada cor, pegavamos tinta latex e passavamos o dia inteiro
pintando um de cada cor, e isso era um projeto muito bacana porque além de ficar lindo
visualmente... € vocé tem uma interagdo muito grande com as pessoas que estdo passando na rua,
0 pessoal buzina, brinca, a gente fala "senta ai, pinta um pouco”, um quadradinho, uma coisa mais
coletiva, que era um grande movimento que estava acontecendo de retomar a cidade nos Estados
Unidos e Inglaterra, "Reclaim the Streets", a ideia de se tornar a coisa publica, até entdo ninguém
falava de S&o Paulo, Sdo Paulo ndo era uma coisa, um conceito bonito, bacana, era um conceito
de politicos em época de elei¢do, entdo essa ideia de gostar de Sdo Paulo e fazer Sdo Paulo bonita
era um conceito alienigena nos anos 1990. Entéo isso era um pouco de coisas que eu ja fazia antes
de entrar na faculdade, quando eu entrei na faculdade era uma faculdade paga, e eu ndo tinha
dinheiro para pagar a faculdade, entéo precisava trabalhar para pagar a faculadde, eu trabalhava
durante o dia e ia na faculdade a noite, e... entdo... eu tinha dois trabalhos, eu trabalhava...
desculpa isso em 1997, em 1998 a Adélia Borges, que ¢ minha vizinha, me pergunta... me fala
"vou ser a curadora da Bienal da ADG e vocé ndo quer ser meu assistente?" e eu falei puts... super
tal e tudo mais... e foi meu primeiro trabalho, de cara ja cai de paraquedas com todas as diretorias
e toda a galera da ADG, que era puts... de todo o mundo, desde Ricardo Ohtake, Ruth Klotzel,
Claudio Rocha... toda galera nata, desde Billy Bacon, locdes (sic), até a galera de terno e gravata
da Oz Design na época, Cauduro e Martino, toda essa gelera tal e tudo mais, e foi super bom que
eu tenho essa visdo do design particularmente de Sao Paulo, Rio-S&o Paulo, mas muita coisa de
fora... o peixe, uma galera de fora, um pouco desse eixo. E foi uma coisa muito engracada porque
o Carlos Segura, que era um cara (sic) de tipografia veio pra ca dar uma palestra e a gente ficou
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super amigo e ele meio que indo embora me convidou para trabalhar com ele, ele falou "vocé nao
quer ir fazer um estagio quando vocé estiver 14 tal e tudo mais... em Chicago", e isso foi super
bom porque todo mundo meio que ficou sabendo que o Carlos Segura tinha me convidado pra ir
pra |4, entdo foi uma coisa que assim, saindo dessa Bienal foi uma coisa mais facil de eu falar
"puts, com quem eu quero trabalhar" né, eu queria muito trabalhar com o Rico Lins, ele ndo me
quis, ndo € que ndo me quis, mas ele falou que nao tinha tempo tal, terminou que fui trabalhar com
o0 Bill Martinez na By Design, que era meio que uma agéncia de design, ndo durou nada ali, é... ai
fui trabalhar com a Simone Mattar, extremamente génia, mas uma experiéncia muito bizarra em
termos de primeiro trabalho com chefe, ai eu sai de la e fui trabalhar com a Fernanda Martins, e a
Fe Martins foi a pessoa que mais me compreendeu, que olhou pra mim e mais me compreendeu,
de qualquer jeito eu trabalhava durante o dia e ia para a faculdade a noite. Depois da faculdade
saia com o grupo (coletivo) para colar, pintar e fazer coisas etc. Entdo eu tinha assim, cinco turnos
no meu dia, era uma coisa... muita energia, muito gas e muita vontade. E eu sempre tive uma coisa
de falar com gringo, de ver um trabalho f*da e escrever um e-mail, era bem o comeco dos sites, e-
mails, todas as artes, 0 Carson bombando tal e tudo mais, e eu tinha isso de buscar e escrever, "por
que vocé fez isso aqui?" tudo mais e etc, sempre tive uma coisa de querer sair, trabalhar fora e
estudar fora, mas ndo tinha dinheiro, e ai olhei pra Fabrica e pensei "p*ta, a Fabrica é o Gnico lugar
que eu conseguiria fazer isso". Ai eu fiquei seis meses fazendo portfélio, fiz um livro portfélio s6
pra Fabrica e mandei pra eles, quando mandei me chamaram para ser chefe de arte da revista da
MTV, que tava rolando na época tal, O Jimmy Leroy da Burritos tava abrindo uma revista da
MTV... e eraum time f*dastico de diretores de arte, a Cica Pinheiro e a Monique tal, a Taciana
Barros inclusive que tava gravida e saiu pra ter o filho, e eu entrei no lugar dela para ficar dois,
trés meses. Quando entrei na revista da MTV recebi um e-mail da Fabbrica falando "vocé ndo quer
vir pra ca fazer para fazer esse teste?", s6 que mas eu ndo tinha dinheiro para pagar a passagem, e
o editor da revista, como um mago da época, falou "eu pago". E ai... o Z¢, que era esse editor
bancou minha passagem pra 14, e ai eu fui, uma passagem simples tal e tudo mais, cheguei na
Fabrica... é... e ai me dei de cara com uma galera da Parsons, da Saint Martin, da NYU e tudo
mais, molecada tudo menos de 25 anos, com o0s ego voando assim, Alemanha, Espanha, puta galera
f*da assim, e eu me dei conta da ideia de criatividade num nivel que nunca tinha visto antes, ainda
mais vindo do Brasil e tudo mais... um croata que até hoje me assustou com o tipo de ideias e
loucuras traduzidas para criatividade na comunicacdo que eu sempre admirei muito, sigo
admirando muito. Foi um contato muito forte assim quando tive com esse pessoal. SO que o diretor
I4 eu ndo me dei bem com ele, eu imprimia as coisas desse tamanhozinho assim, porque sempre
imprimi coisas pequenas em tamanhos pequenos porque era muito caro imprimir, entdo... € ai eu
achava super engracado porque eu chegava para apresentar com um livrinho desse tamanho e a
menina da China chegava com uns A2, imprimia em inkjet, sabe? E eu ndo conseguia imprimir
em A2, era bizarro assim, e o cara ndo entendia isso, europeu né, aquela coisa. E ai... briguei e
ndo deu certo tal e tudo mais, fiz grandes amizades que tenho até hoje la. E ai eu lembro que antes
de eu ir pra Fabrica, um ano anterior, eu tinha conhecido o lan Anderson, que € da TDR, designs
republic, mora em Sheffield (Inglaterra), a designs republic nos anos 90 sequestraram tal e tudo
mais, o lan... foi super engragado, porque quando ele esteve no Brasil, A Priscila farias... ele veio
para o evento de tipografia, e a Priscila Farias falou "Pedro, fica de baba dele e leva ele pra onde
ele quiser", ai ele pegou ele e 0 Von Gastel, Mikael VVon Gastel, que era o cabe¢a da Imaginary
Forces, que ¢ aquela galera que faz ¢€... filmes, entrada de filmes, do Kyle Cooper, o Kyle Cooper
da Imaginary Forces que é de LA (Los Angeles) eles fizeram séries, todos esses grandes filmes
com um p*ta motion graphics é deles, o Kylie Cooper e o Mikael Von Gastel, e 0 Mikael veio e o
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lan Anderson veio, os dois gringos pra falar, e o lan vira e fala (risos) terca a tarde, fala "Pedro,
vamos beber uma cerveja?", e eu "vamos beber uma cerveja”, e levei eles com o carro da Priscila
Farias e paramos 1 e comegou a beber cerveja e... trés horas mais tarde, eu tava bébado, mas
assim, de um jeito (risos), e a Priscila me ligando "Pedro, onde vocés tdo? Os jornalistas estdo tudo
aqui querendo entrevistar” e eu falava "lan, a gente precisa ir", e ele "na-na-ndo, s6 mais uma",
inglés, assim, mano, virando, virando... Ai meu Deus do céu, foi bizarro esse dia, e eu chego no
lugar bébado e a Pri "P*rra, vocé ta bebado, ele ta bebado também™, e eu "mas o que vocé quer?..
Eu ndo sei, ndo podia falar ndo pra ele"... ai o lan falou assim "Pedro, antes de ir embora vocé
precisa fazer um poster falando por que vocé quer ser o designer”, e eu tava com meu portfolio da
Fabrica na mochila, porque eu ia mandar pra Fabrica, e ai eu entreguei pra ele e falei "ja esta
pronto, ta aqui, toma, leva pra casa e me fala", e ele foi muito legal, ele super me ajudou como...
me escreveu um p*ta de um e-mail criticando e falando "8, vocé fez isso, fez aquilo, tenta isso,
tenta aquilo”, e isso foi muito bom assim pra mim, muito muito bom, entdo super super me ajudou.
Entdo quando cheguei na Fabrica e ndo deu certo eu ja tava meio que certo pra ir fazer o estagio
com ele em Sheffield, s6 que um ano antes de eu conhecer o lan eu tinha conhecido o Jonathan
Barnbrook, que morava em Londres, e eu preferia Londres do que Sheffield, entdo eu tinha dois
telefones para ligar quando eu tava na Fabrica, o lan e o Jonathan, e tentei o Jonathan primeiro, ai
eu mandei um e-mail pro Jonathan e tal e liguei pra ele, o Jonathan falou "p*ta, vocé vai dormir
na minha casa?", eu falei "ndo, eu tenho um lugar pra ficar”, e ele falou "ndo, entdo tudo bem,
vocé pode fazer um estagio 1", e eu fui, comecei a fazer um estagio no Jonathan, e fui & pra ficar
trés meses... e fiquei sete anos, né, foi uma coisa... um relacionamento, o dia que eu cheguei pra
conversar com o0 Jonathan eu tava com o No Logo da Naomi Klein, e na hora ele viu e falou "p6,
eu acabei de terminar esse livro", e a gente comecou a falar tudo e tal, e era muito esse momento
na verdade, questionamento das corporagdes, questionamento do corporativismo, dentro desse
mundo, tinha acabado de acontecer Seatlle, Battle for Seatlle, né, enfim, toda a questdo da batalha
gue aconteceu no Seatlle, que os ativistas conseguiram fechar pela primeira vez 0 World Trade
Organization, né, entdo tinha a voz, as vozes dos marginalizados falam mais alto né, de uma certa
maneira, entdo, e ai as torres caem, no fim do ano, no segundo semestre, ai mudou tudo né, porque
€ a guerra, a nossa arte, o design que a gente comecou a fazer comecou a ficar muito mais politico,
eu comecei a produzir muito mais materiais pessoas de trabalho batendo junto com o que o
Jonathan fazia com politica, entdo a gente comecou a assinar os projetos juntos, foi mais ou menos
isso assim, 0 que muito conectou a gente foi nossa... nossa vontade de querer experimentar com
design e politica, isso foi sempre... no final das contas acabou que esse foi o grande... Entdo, na
minha relacdo com o Jonathan sempre foi muito baseado nessa coisa com politica, e foi um
momento muito importante, porque quando a guerra aconteceu, e toda essa questdo das
corporagdes e tudo mais, a guerra do Iraque, e do Afeganistdo também, vocé tem o Michael Moore
fazendo os filmes dele, vocé tem a Adbusters também trabalhando ali nos anos 2000, explodindo
um pouco com essa questdo do Culture Jam, né, a guerra do Iraque, em particular, foi uma guerra
inteira financiada por corporacdes que depois foram tomar conta de toda reconstrugédo (entre aspas)
da infraestrutura iraquiana, entdo foi tipo America Inc. tomando conta do lIraque, de uma
maneira... ndo era pelo petroleo, era por toda infraestrutura, a KBA, né, todas as empresas que 0s
neocons que tavam no governo do Bush, se responsabilizaram por mandar as empresas que eles
tavam acostumados a trabalhar, que eles tinham participacdo, para reconstruir o Iraque, e ai que
eles conseguiram tudo empresa de lucros tal e tudo mais, entdo foi uma visdo do mundo
corporativista numa expansdo da visdo americana imperialista barra corporativista, né, o novo
imperialismo em forma de corporagéo, que pra mim dentro do design, a gente discutindo isso, 0s
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projetos que a gente tava fazendo tava discutindo isso, né, entdo a gente criava posters e pegas
discutindo o corporativismo na américa tal e tudo mais, e todas essas questdes, entdo sempre foi
um ponto de vista muito internacional e muito voltado para essa questdo do capitalismo como, né,
estrutura militar e a0 mesmo tempo, visual e tudo mais, e ai a partir disso o... os ultimos dois
projetos que eu fiz junto com o Jonathan foi lancar pra ele e fazer uma exposi¢do no Design
Museum com o trabalho dele, muito dessas pecas na exposicdo eram pecas que eu tinha feito, e a
gente teve... e ele sempre deixou eu meio que assinar essas pegas, que eram as pegas das
mandalas... s3o mandalas feitas de logotipos, que eu fago, que ¢ um trabalho muito pessoal meu,
¢ que ele foi muito... ele nasceu quando eu tava la trabalhando com o Jonathan, e a gente acabou
fazendo duas, trés pecas todo mundo junto... participando junto das exposi¢des e tudo mais, entdo
foi um momento muito muito rico. E ai o Kalle, diretor da Adbusters tava voltando de uma das
viagens de Berlim, quando ele tinha ido dar uma palestra la, parou em Londres por um dia, e a
gente foi conhecer ele, num domingo... eu fui conhecer, o Jonathan ja conhecia, na verdade, ja
tinha desenhado uma edicdo com eles, e eu conheci ele num domingo de manh4, e eu achava que
ia encontrar uma pessoa mega ativista, locona, e era tipo um velhinho, bondosinho, bonitinho, que
falava baixinho e tal e tudo mais, e foi muito significativo, e ai eles me escreveram perguntando
se eu queria fazer umas capas pra eles, eu tava saindo do studio, comecei a desenhar capas, voltei
pro Brasil, segui fazendo capa até que um dia o diretor de arte me liga e fala "Pedro, ndo vou
conseguir desenhar essa revista, vocé consegue entrar no meu lugar e fazer a revista inteira?", ai

eu falei "consigo, pra quando que €?", e ele falou "ah, vocé tem cinco dias", "quantas paginas
tem?", "120 paginas", "vamo né", ai foi tipo assim, isso era dez anos atras, ai deste entdo, eu to...
particularmente isso, a cada dois meses a gente senta, abre a revista inteira na frente, que ta nas
cento e vinte, cento e poucas, e eu desenho do zero, acho que ndo tem projeto grafico, ndo tem
grid, ndo tem... € tipo... processo... obviamente que tem as fontes que a gente usa e tal, mas ¢é
sempre um projeto muito doido, porque o Kalle sempre vem, a direcdo, o primeiro bruto, a tematica
tal e tudo mais, e a gente comeca a trabalhar junto, comeca a trabalhar junto até que chega no
fechamento e uma semana pra fechar trabalhando igual doido... e minha vida tem sido assim nos

ultimos dez anos.

JM: O coletivo da época da faculdade tinha nome ou era algo anénimo?

Pl: Tinha nome... era... o nome deles... 0 nome que a gente tinha como coletivo era Atuacao, ¢é...
uma palavra s6, a gente era muito focado nesse idéia do que que € o coletivo, de que as pessoas
precisam se conscientizar, precisam ter acdo de cidadania e tudo mais etc, entdo era chamado
atuacdo, e era a0 mesmo tempo... que era super engracado, porque tinha outros coletivos também
fazendo partes, tinha um coletivo na época chamado Mico, que era uma galera que faziam...
fizeram acdes aqui... na... quando teve aquela 500 anos de descoberta, dos anos 2000 e tudo mais,
foi uma coisa bem... eles comecaram a fazer, era uma galera bem artistica, ativista, tal e tudo mais,
era o comego da Bijari também, entdo era tipo... a gente, 0 atuacdo, o Bijari, o Contra-filé mais
tarde também, que era com o Daniel Lima, frente 3 de fevereiro, mas o Mico ja tinha o Daniel
Lima e tudo mais, era 0 comeco desses coletivos meio artisticos da galera que tava mais ou menos
fazendo essa... esse movimento e etc, era um pouco... foi bem... foi um movimento... um
momento bem interessante para essa coisa dos coletivos. A galera era mais artistica do Mico tal e
tudo mais, a gente era menos, a gente era mais... assim... porrada, a gente até chegou a... queria
fazer coisas mais politicas mesmo, tal, a gente colaborou com o pessoal do Bijari e do Contra-fileé,
quando teve aquele juiz que tava preso por uma coisa de corrupgéo, o juiz Lalau, chamava na
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época, ele tava preso no prédio do DOPS, e ai a gente foi 14 e pendurou... a gente fez umas caras
dele de madeira... uma bata assim de... de juiz, e dava um tiro na testa com sangue escorrendo,
penduramos nos semaforos em volta do rolé assim, e ai ficava umas capas voando na noite, uma
coisa meio... é... tipo.... a gente tinha muita energia, muita vontade, pouco direcionamento, pouca
estratégia, pouca... visdo, mas aquela energia de querer explodir tudo... né... um pouco até pra
conseguir ter qualquer tipo de significado e filosofia, porque era um momento que as marcas
estavam tomando todos os significados, enfim, ndo tinha batalhas, a gente tinha sido
completamente sugado da energia da espiritualidade, muito por causa do urbanismo, de viver
dentro de uma cidade, de... as op¢des eram sempre lugares privados, né... vocé tem que ficar na
coisa de conseguir dinheiro pra conseguir se libertar, ndo tinha midias sociais mas ainda tinha toda
essa pressao de se viver em cidade, entdo acho que assim... mais... essa revolta com o sistema
que a gente vivia, mas a gente ndo conseguia dar nome... direcionamento a iSso.

JM: Quais situacgdes ou experiéncias de sua trajetoria tem maior influéncia no seu trabalho?
Pl: Eu acho que a... eu sempre... eu ndo acho que tenha necessariamente uma coisa mais ou
menos e tudo mais, mas a sorte que eu tive, eu acho que foi muita sorte, na verdade, parte é sorte
mas parte porque eu sempre cavei tudo isso também, entdo assim, principalmente quando eu falo
com alunos ou pessoas mais jovens eu nunca falo que é muita sorte, porque assim vocé tem que
querer 0 que VOCé tem que querer, e VOCé busca isso e 0s caminhos vao se meio que se abrindo pra
voce€... entdo assim... em parte também ¢ sorte, acho que valeria pensar desse jeito, mas pra mim
0 que me pegou bastante foi essa... essa saida do Brasil, porque vocé entende o tamanho do mundo
e isso expande, iSso cresce, esse encontro com outras culturas, vocé encontra com outras pessoas,
e vocé entende um pouco mais como as coisas funcionam... eu fui... eu lembro muito de ir visitar
o tumulo dos soldados da Primeira Guerra Mundial, no norte da Franca, com o Jonathan, meu ex
chefe, que tinha um alto conhecimento sobre as grandes guerras, e foi muito interessante assim
porque vocé comeca a entender as batalhas, o histdrico, vocé vé como as coisas se repetem, como
a gente para nos mesmos lugares... uma coisa muito, muito interessante, ainda mais na Europa é
um... velho... ndo ¢ igual o mundo oriental, o velho mundo que a gente fala e tal e tudo mais. Mas
eu acho que a questdo pra mim... ter conhecido o Jonathan foi uma coisa muito importante para
mim, porque ele foi... de novo... uma... uma alma muito bondosa e muita aberta ¢ a gente se
encaixou de uma maneira muito boa, ter conhecido o Kali também pra mim foi uma coisa muito
muito importante, porque, de novo, sdo pessoas que a gente consegue sinkar e conhece se entender
e consegue se ajudar e... e trabalhar junto de uma certa maniera. Eu sempre brinco na verdade
quando... em 2015 eu tava de saco cheio de ser designer, eu ndo queria mais ser designer, eu queria
ser artista, eu queria que as pessoas me pagassem pra eu fazer aquilo que eu acreditava... que eu
deveria fazer, e ndo o contrario, mas de de repente e ter que fazer aquilo la que as pessoas querem
que eu faca, né, pra elas, entdo puta eu tava de saco cheio de ficar puxando o saco de gente que
chega pra mim pedindo logo, pedindo isso, pedindo aquilo, eu quero fazer aquilo que eu acho
certo, e quero que as pessoas me paguem por isso. Ah! entdo vou me tornar artista, porque
artista... ndo ¢ isso que artista faz... e tudo mais? Ai eu fui atras de fazer uma residéncia no Japao,
residéncia artistica tal, fiquei la trés meses fazendo uma residéncia e nessa residéncia eu dei conta
que... o... o artista td mais f*dido que o designer, o artista tem que ficar puxando saco de gente
rica, que provavelmente ndo tem nada de interessante de uma certa maneira e vocé tem que fazer
parte da vida dessas pessoas e prestigiar um pouco essas pessoas porque sao elas que vao com a
sua arte, enquanto o designer, pelo menos, a gente escolhe que gente a gente quer puxar o saco. O
design... a arte... ¢ muito pra dentro, € uma jornada muito interna sua e de exposi¢do de quem
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vocé é, 0 que que vocé acha, suas falhas, todos os seus problemas, é uma coisa extremamente
profunda, psicoldgica, né, visceral, enquanto o design € uma ponte, ele € pra fora, ele ndo exige
sem 0 outro, né, entdo é muito essa conexdo que vocé tem com o mundo, com o externo, é muito
muito importante essa essa ponte, entdo... essa colaboragdo na verdade, entdo assim ¢ muito rico,
pode ser muito rico essa colaboragdo, pode ser muito rica essa... quem sa0 as pessoas que Vocé
escolhe? Entdo, vocé vai sé trabalhar com artista? poxa vida, né, o Tibor Kalman que fala, um bom
trabalho ¢ quando eu pego um cliente mais inteligente do que eu... um trabalho ruim ¢ quando eu
pego um trabalho que sou mais inteligente que o cliente, entdo... eu acho essa ideia da troca
comercial que existe no design, essa ideia de vocé escolher pra quem séo as pessoas que vVOcé vai
colaborar né, entdo... eu sei que ¢ mega chavao e clinico, vocé falar que vocé nao trabalha para
uma pessoa, mas vocé trabalha com uma pessoa... obviamente vocé entrega, deadline, o que ta
sendo pago e tudo mais... mas quando vocé entra em um trabalho onde vocé estd muito mais
aberto... né... com o poder da colaboragdo, se torna alguma coisa diferente... né... entdo eu... eu,
eu sempre fiz diversos trabalhos com pessoas muito legais e assim... mas assim... os trabalhos
que geralmente olho em volto e falo nossa do caralho que fiz isso sempre foi com pessoas, nunca
foi eu sozinho... isso... eu gosto disso, a0 mesmo tempo € engracado, porque € tipo... a gente vive
idolatrando a ideia do individuo, eu tive a ideia, entdo essa ideia de ficar puxando a sardinha pro
seu lado, essa coisa egocéntrica, pra mim nunca fez muito sentido, eu tava sempre... sempre feliz
em poder me diluir no grupo, em poder diluir esse crédito, eu acho que o crédito sempre pra mim
foi uma coisa que foi dificil pra mim entender, porque era coisa muito... por que eu to falando de
mim quando posso estar falando do meu trabalho? né... entdo essa ideia quando as pessoas
falavam, no comeco, hoje em dia ja desencano, me manda uma foto... uma foto sua para
publicar... eu falava ndo, eu te mando uma foto do meu trabalho, ndo quero uma foto minha,
publica uma foto do meu trabalho, ¢ muito mais interessante do que se publicar um pouco isso...
era um pouco mais ou menos por ai.

JM: Atualmente quais tipos de projeto desenvolve?

Pl: Acho que assim... é... 0 meu trabalho hoje em dia ¢ muito uma comunicagdo estratégica para
ajudar... linha de frente de batalhas em relagdo ao meio ambiente, ajudar os indigenas a PIB, em
particular, ajudar ONGs, ajudar o grupo Fridays for Future, enfim, tipo... quero dar esse suporte,
entregar um trabalho extremamente... com inteligéncia super... é... refinada em relagao a léxico,
identidade visual, estratégia... midiatica, estratégia de rede, de uma certa maneira, sem querer
aparecer. Um projeto que tenho com outros parceiros € que a gente monta esses pacotes e... videos
e pecas de comunicacéo e entrega para esse movimento sem que eles precisem nos creditar, a ideia
é que eles se creditem, que eles ganhem todo o passivo dessas questdes, porque... de novo... é
uma coisa que faz muito sentido pra gente, ao invés da gente inventar uma marca, inventar uma
agéncia e assinar embaixo, a gente deixa que eles assinem isso, porque ¢ menos um... ¢ menos
uma conta para cuidar, vamos se dizer assim também, todo mundo ganha no final das contas, a
gente ndo tem nenhum problema a ndo ser... a ndo pegar o crédito nesse lugar, isso ¢ uma coisa.
Outra coisa que fago ¢ tipo... muito trabalho de design, que ai sdo trabalhos que eu ndo consigo
falar ndo, por exemplo capas de livro, aquela piada de uma linha s6, bem direto, um poster,
obviamente ndo ¢ um poster, mas ¢ uma peca geralmente que tem um pouco... um pouco de... e
assim, eu trabalho com pessoas que eu me dou muito bem, entdo quando vocé trabalha com pessoas
que vocé se da muito bem ¢ muito facil de vocé chegar em lugares... rapidos, que vocé resolve e
tudo mais... se eu comego um trabalho com uma editora nova, e a editora vem e quer que eu leia
tudo, que eu saiba tudo, da editora e tudo mais... pra ser bem honesto eu t6 meio de saco cheio
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desse lugar... se ¢ um amigo que chega e fala entdo, seguinte, ¢ isso isso aquilo tal e tudo mais, a
gente consegue bolar rapidamente, beleza, tal etc, eu tenho muito essa facilidade e rapidez de
trabalho que me ajuda muito, com todas as outras coisas que a gente tem que... tem que cuidar e
etc. Entdo fago muita capa de livro, evetualmente uma identidade ou outra, Criolo vai langar um
album novo precisa de uma capa e me liga, e ndo tenho como falar ndo, ai ligo, falo com a gente,
falo com o diretor criativo, e fico trocando bola como a gente pode fazer esse clipe tal e tudo mais,
etc, vou escutar as musicas, dou ideia também, entdo ¢ sempre um lugar muito rico e tal, o... o...
é 0 tipo de coisa que pra mim, tem certas coisas que ndo da, tem que ser eu, € eu vou ter que dar
um jeito, entdo ¢ muito por ai na verdade que... que... que anda, mas hoje em dia meu trabalho
praticamente se consiste no Fantasma, essa mini agéncia que a gente montou, que nao existe, uma
agéncia que nao existe, a Adbusters, e esses trabalhos freelas pequenos que a gente faz de tempos
em tempos.

JM: Conta um pouco sobre sua experiéncia na Adbusters. Quando vocé entrou? Como foi o
convite? Qual fungéo desempenha hoje?

P1: O convite foi aquilo que te falei, conheci o Cali e eles me chamaram para fazer algumas capas,
comecei a fazer umas capas por fora, até que teve um problema la com um diretor de arte e 0 Kalle
me ligou e falou "vocé tem dez dias para fazer, vocé€ consegue fazer?" puts... sei la... consigo...
isso 2010, 2012... é... 2011 acontece o Occupy, Occupy Wallstreet, vindo do poster tal que a
gente fez, ai a grana inteira entrou desde setembro, e em margo de 2012 eu fui para... para
Vancouver, pela primeira vez, para gente fazer o livro, Meme Wars (2012), fiquei um més la para
fazer esse livro, e... €... e al comecei a viajar via Adbusters, porque ficou famosa, "queremos que
vocés venham dar uma palestra no méxico, nova zelandia, turquia"... muito por causa de Occupy,
e ai comecou uma coisa de viajar e ir pra esses lugares contar um pouco tudo e etc, entdo... até
entdo, antes da pandemia, eu tinha participado de uma exposi¢do na Coreia, e ai tem todas essas
coisas que sdo muito muito interessantes, colaborar, trabalhar e entrar um pouco nesse lugar. E...
mas... hoje em dia eu fago muito isso, eu sou a pessoa que sai para dar palestra, que sai para falar
a respeito dela, eu sou diretor criativo entdo eu e o Kalle praticamente a gente decide a revista
inteira, e pensa, agora tenho ajudado bastante com as pecas de internet e tudo mais, sdo dez anos
de Occupy que a gente ta fazendo agora, entdo... estamos chamando pra uma greve mundial geral
no dia 17 de setembro agora, que ¢ um pouco dessas coisas, a Adbusters sempre pensa... lanca
faiscas pra ver se a coisa pega, tem umas que pegam e outras que nao pegam, mas €... tenho
ajudado eles bastantes e tudo mais, mas assim com o trabalho aqui no Brasil e com a realidade
deteriorando aqui desse jeito toxico... € dificil ficar mantendo minha atencdo no que esta
acontecendo no Canada e na narrativa deles, entdo acabo entrando por exemplo ndo tanto na
estratégia, mas um pouco na execucao e... € deixo o Kalle pirar no direcionamento, um pouco das
coisas, desse... dessas coisas. Ele também estd escrevendo um livro agora, ele quer que eu assine
junto com ele, que eu faca o design, mas € muito mais um livro biografico dele também, entéo
deve... deve estar saindo ano que vem.

JM: Qual o impacto da revista? Como vocés lidam com a questdo mercadologica?

PI: Impacto da revista acho que € sempre... é... acho que é, tipo muito das métricas que a gente
tem hoje em dia, e a meneira como a gente cresceu em cima dessas métricas, que sao métricas
voltadas ao mundo do entretenimento, né, de quantidade é qualidade e tudo mais, acho muito
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injusto, muitas vezes, né, ainda mais quando estamos falando de um projeto que é tanto ativista
quanto artistico, e eu acho que a Adbusters... eu lembro muito das pessoas falando "pd, mas
Occupy nao deu emnada"... ¢ dificil vocé falar que Occupy ndo deu em nada, vocé€ olha pro Bernie
Sanders por exemplo e ele ta complementamente ligado, a narrativa que o Bernie Sanders fala, e
Elizabeth Warren fala, anti corporacdes e anti 1% ta4 completamente ligada com aquilo que nasceu
no Zuccotti Park, né, com o movimento Occupy Wall Street, entdo assim... tem situacbes como
Pussy Riot e outras coisas que aconteceram também, ndo que elas ndo existiriam sem o Occupy,
mas é tudo faz parte de uma linha, é muito dificil de se chegar e falar qual o impacto Unico que
teve, ainda mais quando as coisas sdo organicas com as redes e tal tudo mais, isso ¢ sempre... é....
é igual em design, quando a pessoa fala, eu tive essa ideia, eu fiz isso, quando na verdade é sempre
um projeto em conjunto, sempre uma coisa muito maior né, que vocé faz parte, que vocé entra,
que voce... ¢ dificil, a gente ndo tem métricas o sufuciente para entender de uma certa maneira a
complexidade e a profundidade um pouco desse... do que a gente chama mais ou menos de
impacto, entdo acho que assim... ela... a relevancia dela ¢, da Adbusters, hoje em dia, eu acho
muito forte, porque sdo pouquissimos 0s projetos que tem o tipo de legado que ela tem, assim o
legado no fato de que ela nunca pegou dinheiro de corporacdo, ela nunca topou fazer uma coisa
com uma midia e tudo mais e etc, ela sempre manteve independente, quem banca o projeto s&o 0s
leitores, ¢ toda a galera que compra a revista tal e tudo mais... a gente ta... o Kalle t4 ai ha 20
anos, 30 anos de revista... entao ¢ tipo muito... eu acho muito simbolico de uma certa maneira a
gente conseguir se manter e tal e etc, entdo entrando na questdo mercadoldgica, tem um pouco
disso, né... assim... o dinheiro, o Kalle, ele € uma pessoa muito interessante quando se trabalha
com ele, ele toma vérias decisdes do estbmago... como vocé sabe quando vocé t4 na terapia € o
terapeuta te fala uma coisa que pode tanto ter a ver com a tua vida como nao ter a vida com a tua
vida, como vocé sabe dessa decisdao? isso pra mim... essa decisdo ¢ no estdbmago... se quando ele
me fala alguma coisa e eu sinto no estbmago tem a ver comigo, eu falo puta, ele acertou em alguma
coisa ai, mas se ndo toca nada, se passa voando, falo "puts, ndo, ndo tem nada a ver isso ai que
voce ta falando". Essa coisa do estdmago, e essa coisa que... quando vocé traz isso pra criagao e
pro design e pro visual vocé ta falando de uma linguagem que ¢ além da nossa linguagem...
verbal... essa... diminuindo todos esses sentimentos e tudo isso que a gente t& falando pelo verbal...
o Kalle tem muito disso, ela for¢ca muito essa questdo... ¢ tudo estomago, inclusive as decisdes de
mercado, as decisOes de grana, que ¢ péssimo isso né, ele nao acha tudo... vai na boca do estdmago
e decide as coisas de grana, entdo a gente vive cobrindo buracos, mas como nao é um projeto de
fazer grana, ¢ um projeto de praticamente... €... pagar as contas, a gente consegue... tanto que
assim quando o Kalle decidir fechar a revista ela ndo deve continuar, ela ndo € viavel, pra um
projeto... as coisas assim de... tudo que se entra sai, ndo tem um caixa, uma coisa a longo prazo,
tenho minhas duvidas o quanto que ela vai seguir em frente, sem ter essa... ele ¢ um projeto doido
que deu certo durante 30 anos, na méo desse cara que faz as coisas entrarem e sairem e quando...
quando isso for ter que acontecer de uma outra maneira provalvelmente ndo sei se vai acontecer,
muito mais provavel que ela feche e que tenha... que seja isso.

JM: Vocé se considera um ativista? ou um designer ativista?

PI: E... Sim... sim, mas com ressalvas, vamos se dizer, eu acho que a... essa coisa... pra mim na
comunicacado €... ela tem essa, como posso dizer, esse universo mais politico que a gente tem que
fazer parte, hoje em dia ndo é mais escolha né... entdo assim, se VOCé vai trabalhar um pouco com
comunicacdo hoje em dia vocé tem que entender, vocé tem que passar por questdes como essa, sei
14, vocé vai fazer parte de um juri de design... ter o papel, perguntar pra quem ta formando esse
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juri, quantas mulheres tem? Quantos negros tem? Né... antes de uma certa maneira vocé aceitar,
vocé tem que entender como aquilo funciona para vocé estar se associando com aquilo, uma vez
que Vocé se associa voceé estd chancelando também. Entdo ele ja é politico ja nesse lugar, de vocé
entender de onde vocé veio, quais suas referéncias, qual tipo de trabalho que vocé faz e tudo mais,
entdo quando a gente fala de design ativista, eu acho que assim o design engajado, o design que
trabalha um pouco com as causas, acho que porque ativista, ativismo mesmo, pra mim é a galera
la... Sonia Guajajara que ta batendo de frente com os policial (sic), os parente, isso pra mim ¢ um
ativismo digno... que a gente fala. Acho que a ideia ativista da pessoa que cria acgao ela pode ser
sutil, mas pra mim tem toda uma leitura que precisa ser feita de Norte e Sul Global e tudo mais, e
guem que realmente faz o que. Querendo ou ndo eu to6 atras do computador aqui, eu nao té
segurando... linha de frente de policial entrando, garimpeiro ilegal, né, enfim. Me considero parte
de... vamos se dizer assim, ndo puxaria para o individuo, sou parte de um grupo que atua em
questdes politicas e ativistas.

JM: Como foi 0 despertar para o pensamento ativista? Tem relacdo com o que vocé ja
comentou? Com o coletivo criado na universidade e da sua atitude no colégio de
guestionamento?

Pl: Entdo... ndo sei te dizer... eu acho que eu sempre tive uma questao politica, olhando um pouco
pro meio ambiente e tudo mais... eu acho que sou dessa geracdo... da geracdo que de uma certa
maneira... do Greenpeace, de todas essas referéncias que a gente olha e fala... mano... ndo vai
dar certo, a gente ficar olhando pro sistema e como ele funciona, olhando pra desigualdade social,
olhando pras injustigas, olhando pra isso e tudo e falando isso aqui ndo ta certo, entdo acho que
sou super fruto disso, dessa geracdo que cresce olhando em volta, ndo tendo as guerras, o anti
guerra para lutar... a autonomia para acreditar e para ver... dentro de centros urbanos, dependendo
de lugares privados para poder conhecer e cada vez mais sentindo enclausurado em relacdo a isso,
entdo acho super que tem uma coisa da minha gerag@o que assim... caiu a ficha nesse momento,
de... eu lembro muito de 2008, em 2008 eu tava almocando na Berrini sozinho, num lugar, e vi
dois executivos conversando e um deles virou pro outro e disse "nossa, vocé acredita que a
Greenpeace estava certa todo esse tempo?", e eles estavam dando risada falando disso... que no
fundo ¢ isso mesmo... o sistema estd destruindo para criar mais riquezas para poucas maos, €
amplificando todo esse problematico que a gente tem aqui, de recursos, de poluicdo, de
desigualdade social e tudo mais e etc, desse sistema que cata recurso e transforma em dinheiro,
enfim, acho que ¢ essa... esse rolé ¢ muito real, né, e ele s6 amplificou e so6 piorou, se vocé for
olhar o que o capitalismo produziu nas Ultimas trés décadas vocé tipo... a crise dos bancos de
2008, austeridade, ilha do pacifico sul de plastico, sexta extin¢gdo em massa, tudo isso é fruto do
capitalismo... tudo isso ¢ muito... ta muito em tom com quem eu sou, com o trabalho que eu faco
e com as coisas que eu monto, acho que € por ai.

JM: As acbes de cunho social e politico sdo importantes e relevantes para pensarmos um
design do tempo presente? Para vocé o design é politico?

PI1: Eu acho que o design é uma profissdo muito jovem, ela ndo... muito muito jovem, e ai & muito
interessante entender que assim... meu... ta tudo sempre mudando, e principalmente quando a
gente usa... a gente trabalha com simbolos, trabalha com... tons, trabalha com sentimentos, com...
com coisas que nao sao palpaveis, na coisa... no verbal, muitas vezes estamos trabalhando com
sentimentos de todas as pessoas do mundo e que de repente tudo que vocé solta, uma simbologia
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na hora certa, no momento certo, essa coisa realmente explode. O design tem essa poténcia de unir,
de separar, de quebrar, de arrumar, de... entdo eu acho que... eu acho errado a gente olhar para
profissdes, e o design particularmente, € como se fosse uma peca de museu, como se fosse uma
coisa que esta la, imutavel, que é simplesmente aquilo, sé € aquilo de uma certa maneira, acho que
conforme o mundo vai mudando, e da meneira com que estd mudando agora, com essas
problematicas novas, eu brinco... eu e o Jonathan brincava muito e falava... "tipografia cristalina
suica ela existia antes de existir escandalo corporativo", entdo assim... Bauhaus, a coisa da
transparéncia do cliente e do designer existia quando ndo tinha um... uma corrup¢do em massa,
no setor corporativo, no setor financeiro, por exemplo, e a tipografia vai ficar la se respeitando que
0 designer precisa ser uma peca transparente entre o publico e a marca? N&o, porque vocé ta
virando cimplice a essa marca, cimplice a esse sistema na verdade que esta sendo criado, entéo
acho que ¢ muito... essa releitura e questionamento do que vocé€ faz, o quanto vocé faz, o quanto
que o capitalismo de uma certa maneira ele filtra, infecciona, esse processo também, que que é
iss0, que que é aquilo, que que é comunicagdo? O que que é interesse? O que que € o capital? o
que que é... enfim, acho que ¢ essa... o design € politico para mim assim como tudo ¢ politico de
um ponto de vista de que o mundo se tornou mais politico. Lembro muito quando vi o clipe da
Beyoncé com ela cantando em cima de um carro em New Orleans, que é tipo p*rra, até a M.I.A.
fazia isso, era clipe da M.I.A. fazer isso ai, agora até a Beyoncé ta fazendo isso... ¢ muito momento
do mundo e da galera comegar a entender que puxa vida, agora ndo d4 mais... todos os musicos
negros precisam comecar a falar sobre a violéncia estrutural que existe, e racismo, nos Estados
Unidos e mundialmente, entdo é tipo ndo da mais pra vocé nao falar disso, pra mim o politico hoje
estd atingindo este nivel, chegou em um momento que ndo da mais pra vocé nao falar sobre a
questdo estrutural, do racismo, de género, a questdo da desigualdade, o papel do homem e da
mulher, o patriarcado e tudo mais, inevitavelmente eu acho que o mundo é assim e as coisas
precisam manter... updated, o sistema mudou a gente vai ficar |4 falando néo, ndo pode mudar tal
e tudo mais... entdo eu acho um pouco velho, uma... um pensamento velho essa ideia de que ndo
pode mudar. Sobre a primeira pergunta, total... super... de uma certa maneira os grandes... as
grandes pecas de design pra mim de uma certa maneira sequestraram foram pecas com o politico
assim... o chapéu do Trump, o 6nibus do Brexit, o... a estética do bolsonaro, da baixa resolugéo,
essa... bandeira... como eles langaram, eles cercaram essa estética um pouco pra eles, da bandeira,
da camisa do brasil e tudo mais, tipo de... look que tem, o lookbook, 0 moodboard que eles criaram
de uma certa maneira, que ¢ um moodboard real, das pessoas reais, que qualquer um pode fazer e
tudo mais, do "anti sistemico" que eles... na verdade, puxaram pra eles, entdo isso ¢ design... ¢
design... ¢ uma coisa estratégica, ¢ sentimento, ¢ mais do que o design, o design nem importa
tanto, mas sim o sentimento que ta na pessoa que ta ali atras, porque ele representa que qualquer
pessoa que fez isso, que representa que tem vontade, a pessoa sentou la pra fazer, tem paix&o,
existe paixdo ali por detras e ndo sé essa coisa que foi la e pagou o melhor escritério do mundo,
elitista e tal, foi 14 e criou uma coisa de cima pra baixo etc... ¢ horizontal, ¢ das redes, ¢ de todo
mundo, tudo isso traz ali naquela peca, fala essa lingua, né, entdo é muito doido o trabalho quando
a gente faz muito trabalho politico, tem que baixar... liga um designer pra mim e fala "p6, vocé ta
fazendo aqueles trabalhos 1a deixa eu te mandar umas coisas que eu to6 fazendo"... vocé e olha e
fala "gente, isso aqui €... ndo pega... ¢ design demais, vocé ta muito alto, tem que baixar... baixa,
baixa, baixa"... "ndo, mas ai ndo vai ficar bom"... mas o que ¢ bom? Bom pra quem? Acho que é
esses questionamentos que a gente comeca a ter e que sdo super super importantes.
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JM: Vocé conhece o termo Design Activism? O que vocé entende dele?
Pl: Eu acho... eu acho que, de novo, ¢ tipo uma... ¢... tem muita gente testando coisas muito com
isso, eu lembro muito quando eu fui... como ¢ que ele chama... agora nao vou lembrar, o cara l4,
o holandés do what Design Can Do... né, essa, o evento que ele faz, tal e tudo mais, europeu, ai
chama as pessoas para falar, chamaram o Alex Atala para ir l& representar o Brasil, fizeram o
evento aqui no Brasil a Bebel foi 14 e fez, amo Bebel, tal e tudo mais. Mas ¢é tipo assim, é uma
visdo muito... que eu acho... complexa, tipo assim, uma visao do... de um ativismo do design de
um ponto de vista... do goodie... quase que como um design bonzinho, que podemos ajudar as
criancinhas na africa inventando uma garrafa que filtra 4gua... demais... amo, acho que talvez isso
seja a melhor definicdo de design ativista, que saia do mundo visual, que ndo € uma fonte, mas que
é uma coisa fisica que vai realmente ajudar a problematica que a gente existe (sic), no mundo
capitalista que a gente tem, que produz essas problemadticas... esses problemas, e direto pras
solucdes, vamos se dizer... assim... talvez eu acho que eu reconheca o design ativista muito mais
como uma coisa do fisico e do mundo real e ndo do mundo imaginario como muitas vezes o visual
fica. Sempre tive um pouco esse questionamento, de falar, poxa vida serd que o design de produtos,
design de... de estruturas e sistemas ndo tem muito mais a ver um pouco com essa ajuda direta ao
mundo que a gente t& vivendo, etc, e muitas vezes eu penso, eu lembro do Dan Hill, um ator que
publicou um livro muito interessante que falava muito disso, falava assim "a gente €... a gente ndo
faz mais sistemas e produtos, a gente faz cultura e contexto", e isso deixou muito claro para mim
que a gente... a maneira como a comunicagdo, uma pec¢a de comunicacdo hoje em dia pode mudar
sistematicamente uma narrativa de um lugar pro outro, ela pode estender uma janela de
compreensdo, ela pode pegar um problema que esta acontecendo, um fogo que ta explodindo na
Amazonia e colocar isso pra millhdes, milhdes de pessoas assistirem e entenderem aquele
problematico de uma maneira diferente, vocé ndo consegue nem mensurar isso, Vocé ndo
consegue... voc€ ndo tem métrica para entender quanto isso toca nas pessoas, talvez a google e
facebook tenham métricas todas para entender isso exatamente, a gente ndo sabe... entdo muitas
vezes eu fico pensando que assim, talvez a ideia de design ativismo, a palavra design ativista, ela
possa existir em um mundo mais assim... educado e... bonzinho, né, porque eu acho que se vocé
pegar... o Tibor Kallman falava que o design ¢ arte comercial, ele fala assim, nds estamos aqui...
estamos enfiando arte dentro do comercial, entdo a gente tem que ser bad guys, tem que pegar a
arte e enfiar de um jeito que os comerciais vai bugar, ele falava muito dessa questao de vocé ficar...
ele insistia que o design era uma coisa muito comercial. Hoje em dia tenho minhas davidas, se da
pra simplesmente olhar pro design como uma comercial, mas é engracado que ele gera esse
conflito, design sendo uma coisa comercial, como € que uma coisa comercial pode ser ativista?
ainda mais no mundo de hoje em dia tal e tudo mais, entdo eu parto de um ponto de vista muito
mais é... é... um pouco mais rude, um pouco mais sangue nos olhos, de assim... acho que até o
Design Ativista eu acho meio fofo demais, vamos se dizer assim, acho que a gente ndo vai
conseguir andar pra frente e discutir se a gente ndo trucar o mercado de vez, entdo a mensagem
principalmente que eu tenho junto com a Adbusters e com os outros projetos que eu tenho ela é
anticapitalista, e ai o proprio Design Ativista para mim ele é uma... pra mim ele ¢ fofo demais...
sabe, ele é fofo demais, acho que até por isso que pra mim, quando eu ajudei a escrever o manifesto
do Design Ativista, do movimento, eu fiz questdo de colcoar "f*dam-se os fascistas" no final,
porque faltava um kick de que assim a gente ta aqui para... a gente € 0 Novo... €sse € 0 Novo passo,
mas eu sou muito impaciente quando eu fago e escrevo essas coisas de tipo... gente... isso ja foi,
parte do trabalho como designer e criacdo é sempre estar a frente, expandindo o que que é as
pessoas compreendem com aquilo, entdo quando eu tava escrevendo eu lembro muitas vezes que
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as pessoas ficavam "ndo, mas sera?", ndo gente, coloca isso ai, € um kick, um final, etc, agora ndo
lembro se 0 dez ou o clube da luta, a referéncia, "se é sua primeira vez aqui vocé tem que lutar",
entdo ¢ essa leitura do moderno, contemporaneo, né, essa... o que € subversivo, por ai.

JM: Vocé acha que as praticas ativistas em design tém efetividade?

Pl: Puts meu... eu acho que... de novo... essa métrica complexa, porque o que ¢é... ¢ igual vocé
chegar e falar assim.... vocé ta casado faz 20 anos e eu viro pra vocé e falo e ai "o casamento tem
uma efetividade?", (risos), n¢, como que... ou sei 14, vocé casa e fica quinze anos com uma pessoa
e VOCé separa, ai a pessoa chega e fala assim "que pena que ndo deu certo né?", vocé fala "que que
é dar certo né gente?", quando vocé ama e quando vocé é apaixonado, qual que é essa métrica?
teve efetividade? ndo teve? € muito mais um dia a dia e a gente achar significado naquilo que a
gente gosta de fazer e seguir fazendo porque a gente acredita em algumas coisas, e dando maos, e
criando essa... essas coligacdes, essas pontes extras, para dar justamente esse significado [...].

JM: E possivel pensar um design ativista e ser remunerado por isso ou é uma acio
voluntaria?

Pl: Eu acho que tem que ser remunerado, porque 0 que que a gente ta falando aqui sdo novas
maneiras da gente entender o que que a comunicagdo pode ajudar as causas, obviamente que assim,
remunerado por quem? Da onde (sic) esse dinheiro vem? acho que a gente... 10 anos atras a gente
tava... de repende... ia montar um grupo de design ativista, de design um pouco mais engajado,
um design para ajudar campanhas de meio ambiente, dos parente aqui que téo se f*dendo ha mais
de 500 anos e tudo mais, ai assim, ndo tinha de onde sair dinheiro, € uma questao de se doar um
pouco mais, de catar (sic) um financiador que tem dinheiro e trazer um pouco mais, pra conseguir
viver disso e ndo ter que ficar pegando outros freelas e etc, isso é uma coisa, mas hoje em dia a
gente t& vivendo uma guerra, uma guerra onde a extema direita esti colocando um dinheiro absurdo
em cima disso, armando as midias sociais, criando coisas como Cambridge Analytica e etc, e se
realmente o Midia Ninja e a galera que a gente tem como resisténcia ficar recebendo amendoim
para conseguir lutar contra essa galera que ta botando milhoes, a gente ndo vai ter espaco, s6 0
Luciano Hang colocou quatro milhdes (reais) em difusdo de material bolsonarista, se isso... s¢ as
pessoas ndo conseguirem colocar a méo no bolso pra tirar e de repente ocupar um pouco esse
espaco, essa guerra de contra vacina, contra mascara, a favor da hidroxocloroquina, a favor do
golpe, que ¢ tudo um... como se diz... ¢ tudo uma conspiracdo comunista, vai perder... entao
assim, é muito do momento também, eu encaro, principalmente no local onde a gente esta, no
Brasil em particular, essa ideia de... acho que o trabalho das pessoas sempre tem uma paixao
pessoal, de fazer aquilo que elas gostam, aquilo que elas buscam, de uma certa meneira, eu sempre
falo... as pessoas sempre falam "ah, eu gostaria de trabalhar na Adbusters, vocé quer comissionar
alguma coisa”, e eu digo, na verdade a gente ndo comisiona, vocé ja tem que ter isso no seu
trabalho, entdo faz algumas coisas assim, que tenham a ver com isso, e me chama, ai tem toda uma
conversa de remuneracao tal e etc, mas ndo é assim "ah, manda o briefing pra mim, vou desenhar
uma peca anti corporativa”, eu falo, puta, ndo é assim que funciona, vocé ja tem que estar dentro
do rolé, porque nao existe eu comicionar paixao e... o ativismo ele tem muito a ver com essa
paixdo, de vocé acreditar em uma coisa, esta além da troca de dinheiro, de vocé fazer uma coisa
por uma troca de dinheiro, ele € muito uma coisa voltada a uma maneira de ver o mundo, e 0
ativismo ele tem uma coisa meio que ele te liberta disso, é vocé com vocé mesmo, é vocé do que
vocé acredita, € vocé com o mundo que vocé acredita que deve ser, e tudo mais. 1sso entra em
diversas questdes, de raca, de género, de identidade, de valor, de gosto, classe, etc. Entdo muito
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interessante que a partir de um certo momento vocé seja remunerado por isso, porque ai a gente
consegue seguir... consegue se dedicar mais a fundo para isso. E um negdcio muito dificil isso,
mas para mim estd em... acho que tentar fechar um pouco isso, de uma melhor maneira, a
publicidade sempre foi muito responsavel pela producdo que o design tem, principalmente no
Brasil, e a publicidade ela ta aqui para falar para as pessoas que elas ndo sdo suficientes, que elas
precisam continuar consumindo para poder se justificar a venda do que eles fazem para as grandes
marcas, essa a¢ao de vocé continuar a consumir desenfreadamente em um mundo em crise, em um
mundo em chamas, caminhando para 0 abismo como a gente t4 com as mudangas climaticas, é s6
uma questao de tempo para a populacdo geral olhar para a publicidade e para o design e falar assim
"por que voceés tao falando pra gente consumir em um planeta em chamas?", e ai o design cai junto
com a publicidade nesse lugar de marketing e tudo mais e etc, que é completamente, é parasita, ta
ali para chupar dinheiro em nome das grandes marcas, fazendo o 1% se tornar mais rico e as
populacdes mais pobres sofrerem as consequéncias, e eu acho que o design tem essas outras
vertentes que comegam a tentar achar e puxar pra se ressignificar o mundo que a gente ta vivendo
hoje em dia, esse mundo em crise, meio ambiente, socialmente, politicamente, economicamente e
tudo mais, acho que o design ativista entra nesse lugar de manter um pouco isso, mas de manter
esse novo papel, s6 que se ele ndo ganha ele ndo participa do mundo atual.

JM: Qual a importancia de grupos/coletivos como o Design Ativista no Brasil?

PI: E um pouco isso... li uma coisa que nio ta ligada a design e mais ligada a ativismo, mas eu
acho que tem a ver um pouco com isso, que € o ativismo ele tem que andar a frente, o ativismo
tem que expandir o que a gente chama de overton window, tipo, € a janela do que que é aceitavel
na sociedade atual. Se o ativismo simplesmente ele reforca as ideias que tdo vigentes €... né....
mas a ideia ele tem que incomodar, ele tem que ter um lugar, tem que ter pessoas que falam "puts...
aqui ndo sei... hein", essa ideia de vocé expandir, porque vocé expande |4 e ai as pessoas
conseguem... elaexpande a ideia do que pode ser aceito um pouco nessa sociedade, entdo ele tem
que ser radical, ele tem que empurrar e trazer novas maneiras de vocé ver, seja na tematica, seja
na plataforma, seja na maneira como voceé diz, seja na maneira como VOcé cria, ha maneira como
vocé demonstra isso, acho super interessante pensar que por exemplo, ha dois anos atras (sic), a
gente tava fazendo os cards da PL do veneno para lutar no congresso para eles fecharem o projeto
de lei do agrotoxico e hoje em dia vocé tem uma galera, por exemplo, fazendo clipezinhos em Tik
Tok dangando com musiquinhas com tema de glifosato, sabe, isso pra mim ¢ uma expansao... a
gente conseguiu fazer aquilo naquele momento e agora ja faz parte da cultura pop um cara fazendo
musiquinhas do glifosato, chamando a menina do Cansei de Ser Sexy para fazer a participacéo e
iSs0 comeca a expandir, isso pra mim a gente ta criando cultura, a gente ta criando contexto, as
pessoas estdo comecando a entender na verdade que o ativismo faz parte do dia a dia, ainda mais
em um governo desse, vocé ndo tem escolha amigo, se vocé é uma pessoa que se importa com as
outras pessoas, Vocé ndo pode estar simplesmente, ndo existe mais em cima do muro, ndo existe
mais "ah, eu ndo quero participar disso”, olha a situagcdo que a gente ta vivendo, todo mundo esta
sendo cimplice, nesse momento... historicamente a gente vai lembrar disso e vai ser sempre muito
punk, entdo assim... eu sempre tive uma coisa de tentar dividir, tem certas urgéncias, algumas
pautas mais urgentes que outras, mas tem questdoes pra mim que assim... acho que a gente tinha
que... tanto nessa urgéncia quanto nessa... entender que tudo conta, se eu to aqui no corre tentando
de uma certa maneira intoxicar a imagem desse cara que t4 fazendo tudo isso para o pais, saindo
sem mascara, saindo sem... t4 14 mano respirando o virus e mano, infectando crianga, tirando
mascara de criancinha, nesse nivel... e tem uma outra pessoa que ta saindo pra doar cobertor a
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noite pros moradores de S&o Paulo tal e tudo mais, ndo tem uma coisa que vale mais que a outra,
tudo conta, mas eu também, a0 mesmo tempo, nunca quis incomodar de uma certa maneira, eu
odeio esse lugar de falar "eu sei mais do que vocé, vocé tem que olhar mais pra isso ou ndo", se
vocé quer fazer teu corre, faz teu corre, entendeu, eu faco o meu aqui, do mesmo jeito que eu falo
quando alguém chega pra mim e fala "eu gostei da sua ideia, mas se vocé fizesse do meu jeito ia
ficar muito melhor", tipo meu, vai se f*der, faz tua ideia que eu t6 fazendo a minha, ¢ muito... no
ativismo tem muito disso, dessa disputa de lugares publicos tal e etc, e essa coisa € mais engracado,
vocé faz um puta trabalho, faz o corre 14 e vem um monte de gente opinar "eu acho que...", ah, vai
se f*der, ndo quero saber, faz ai entdo, vocé ta fazendo alguma coisa? ndo? entéo faz ai o seu que
eu t0 fazendo o meu, pronto, beleza, ndo tem nenhuma treta e tal, agora essa... tem certos
momentos na histdria que vocé precisa tomar um lugar, e hoje em dia 0 que a gente t4 vivendo no
Brasil com bolsonaro a gente tem que tomar uma posi¢ao, nao da simplesmente vocé falar... o PIB
por exemplo, ta sendo cumplice nisso tudo, e tomara tomara que nos livros de historia do futuro a
gente liste todos esses, todas as companhias que ndo decidimos tomar... tomar uma decisdo de
entender o que gque a gente ta passando com esse cara aqui, tanto pra educacéo, tanto pra cultura,
quanto pras pessoas que tdo morrendo na pandemia, quantidade de desemprego, a fome voltou,
toda essa questdo de crise que a gente t& vivendo e tudo mais t& completamente ligado a isso.
Entdo, acho que assim é muito muito importante essa urgéncia, que se traga essa urgéncia, que a
gente compreenda o mundo que a gente ta vivendo, acho que essa € uma questao que sempre fica
muito... muito importante para mim.

JM: Sobre o0 Design Ativista, vocé pode comentar sobre a importancia do grupo em levantar
algumas questfes?

Pl: Eu acho que assim... o Design Ativista ele tem que ser... ¢ super importante a gente colocar
um pouco 0s pingos nos i's em relagdo a crédito, acho que o Design Ativista ndo existiria se 0
Ninja néo tivesse entrado nesse rolé, principalmente o Fora do Eixo, porque os Ninjas, as maneiras
que eles tém de operar, ali, justamente a questdo deles ndo precisam trabalhar, eles ja tem toda
uma estrutura deles de ter grana, de como as coisas acontecem, e como que eles funcionam, eles
conseguem tocar as pautas, né, entdo sempre sobra muito pra eles pela questdo de que assim, eles
ndo tinha que pagar conta porque eles viviam em casa coletiva e dividiam grana, tal e tudo mais,
entdo eles foram muito muito importantes para tipo pegarem a marca e seguirem a frente, se 0s
Ninjas ndo tivessem existido nesse rolé o Design Ativista ndo teria existido até hoje em dia, até
porgue as outras pessoas que estavam mais ou menos ali por perto era todo o pessoal que precisa
trabalhar, inclusive eu, mas.... sdo pautas super importantes e acho que assim eles enxergam muito
essa maneira como o mundo novo acontece, assim como, foi uma conversa entre eu, o Pira... ja
tinha uma conversa dessa com o Rafael Pira, que é um dos Ninjas ali que trabalha, fotografo, e a
gente sempre ficava discutindo "mano, como que a gente cria um hub... design... invisivel... que
tipo vai ajudar as campanhas e tudo mais", a gente chegou a fazer algumas conversas com alguns
designers tal e tudo mais, mas era uma galera muito designer, designer mesmo, e ai quando ele
pega e chama essa conversa com o pessoal do IdeaFixa ai que forma o Design Ativista,
praticamente era eu, os ninja com o pira € a... ndo vou lembrar, a menina do IdeaFixa. E ai formou-
se um grupo de pessoas que comecgou na verdade a jogar ideias, eles comecaram a criar, 0 primeiro
projeto que eles criam dentro do Ninja, mas de uma certa maneira, muito pra fora, foi o vira voto,
na época da elei¢do, e ai isso... vira um case por si sO, ai ja foi muito importante e tal, eles
comecgaram a dar palestra e dar um pouco uma volta, eu me afastei... tive muito préximo na
eleicdo, tive muito proximo pra escrever 0 manifesto, e a gente acabou dando uma ou outra

202



palestra, falamos a respeito disso tale tudo mais, mas é sempre, td préximo, a gente conversa, é
sempre um grupo fechado assim que vocé tem, mas eu acho que hoje em dia a gente é muito pela
questdo da pandemia e essa falta de lugar pra juntar, se encontrar e conversar, eu sinto que pode
ser muito mais do que €, por enquanto so ta assim, desenhando meme para cada coisa tematica,
respeitando agenda de rede, ganhando likes e tudo mais e etc, acho que assim, conta, de novo,
potencialmente catar essa galera, selecionar algumas pessoas para pensar na criatividade, pensar
nao no poster da parede, mas pensar na.. na grande. .. resultado que a gente pode ter nessa luta anti
bolsonarista, acho que isso teria... de extrema importancia. Mas é uma galera muito jovem, né,
entdo é uma coisa super interessante, porque ja cai para as questoes de género, cai para as questoes
de raga, que sdo coisas, narrativas, e pautas super importantes que eles querem tocar ali, entdo eu
também tenho que deixar os moleques (sic) ali, mas de vez em quando, vira e mexe, eu dou umas
provocadas de falar assim "gente vamos fazer um pouco mais... € se.. € se voces tivessem, sei 14,
trinta pau para fazer uma campanha xyz? Que (sic) vocés fariam?", e se sai uma ideia boa, opa, na
verdade tem 30 pau, vocés ndo querem? Liga pra trés ONGs, cata os trinta pau, acontece, s6 que é
tipo uma coisa... acho que a galera ndo entendeu essa... esse de trabalha de dia e faz trabalho a
noite, quer cacar like, dopamina, essas coisas, enfim.

Il — Entrevista concedida por Camila Rosa em 27/08/2021 via Google Meet.
Entrevistador: José Carlos Magro Junior.

Camila Rosa, 33 anos, Séo Paulo (SP)

JM: Como vocé se define profissionalmente? Designer, artista, ilustradora, outro, ou uma
associacdo de varias formacdes/expertises e experiéncias profissionais?

CR: Hoje eu me defino como ilustradora e artista visual, mas de formacdo eu sou designer de
produto, entdo em algum momento vocé pode achar alguma entrevista minha me referindo como
designer e ilustradora, mas hoje eu tento so ir pro caminho de ilustradora e artista visual mesmo.

JM: Vocé tem formacéao académica ou técnica?

CR: Eu tenho formacéo técnica e académica, eu me formei em técnico de desenvolvimento de
produtos, e logo depois fui pra universidade fazer design e escolhi especificacdo em design de
produto, que € o design industrial, né, como a gente costumava chamar, pela

Univille, Universidade da Regido de Joinville, em Joinville (SC).

JM: Conte um pouco da sua trajetoria profissional

CR: (risos) T4, eu vou contar, se eu demorar muito tu me para porque € uma trajetdria muito
complexa entdo sdo muitas coisas... €, bom.... eu me formei em design de produto pela Univille,
trabalhei trés a quatro anos na area de design de produto, como designer de produto dentro da
industria, em Joinville mesmo, depois de me formar, quer dizer, ali um pouco antes, porque eu me
formei em 2011, mas em 2010 eu e mais umas amigas de Joinville, mais quatro amigas, a gente
comecgou um coletivo de lambe-lambe na cidade, chamado Coletivo Ch4, esse coletivo do qual eu
fazia parte, porque agora ele ndo é mais atuante, foi o que me introduziu ao mundo da ilustracéo
assim num geral, foi meu primeiro contato direto, eu acho que com... produgdo mesmo artistica,
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antes disso meus, minhas Unicas produc¢des eram fazer cartaz de show de hardcore e punk e cartaz
de movimento social, como o MPL, CMI, centro de midia independente, mas ndo tinha nada muito
direcionado a uma linha artistica. Entdo com o coletivo, eu acabei desenvolvendo essa paixdo por
ilustragdo e... e passei a considerar a arte como profissdo, o que até entdo pra mim era algo muito
distante, porque eu venho de uma cidade extremamente industrial e conservadora, que € Joinville,
Santa Catarina, entdo... ¢ muito complicado vocé sonhar ser artista numa cidade que nao tem nem
formacdo de artes direito, entdo... ¢ mais... com o coletivo algumas oportunidades foram
aparecendo assim, entdo a gente comecou a dar algumas oficinas em outras cidades, comegou a
fazer alguns projetos com algumas marcas e ai eu fui entendendo que a ilustracdo era um caminho
possivel, talvez ndo em Joinville. Entdo eu decidi sair da cidade, logo quando eu me formei, larguei
a carreira de designer de produto, que eu ja tinha bem estabelecida assim, e me mudei para S&o
Paulo, em 2011, 2012, em 2012 eu me mudei para S&o Paulo, morei aqui dez meses, consegui um
estagio numa mini agéncia estddio de design e ilustracdo, que era eu e mais duas pessoas, e ali foi
assim um laboratorio para eu entender como que funcionava a ilustracdo de maneira mais
profissional né, entdo eu entendi como era ilustracdo infantil, que até 0 momento era 0 que eu
achava que eu queria fazer da minha vida, ser ilustradora de livros infantis e direcionado para o
mercado infantil. Trabalhei com meu chefe na época que era uma pessoa muito desenvolvida nessa
area e ali eu entendi que ndo era o que eu queria fazer, entdo eu ainda tava tentanto entender qual
era meu caminho e fiquei em S&o Paulo dez meses, quase um ano, nao consegui aguentar a loucura
da cidade, e ai eu e meu companheiro a gente decidiu se mudar para Curitiba (PR), que era uma
cidade meio termo entre Joinville e Sdo Paulo, mas que ainda sim tinha uma oportunidade criativa
muito grande, eu sempre enxerguei Curitiba como uma cena de arte, graffiti, arte de rua, bem forte
assim, entdo me mudei pra l4, mas assim... ser ilustradora sem conhecer ninguém, sem ter contato,
sem saber as agéncias de publicidade, sem ter nada é muito dificil, entdo eu decidi ir pras agéncias
de design e publicidade e virei designer de... designer grafica, eu trabalhei como, de inicio,
trabalhei em algumas agéncias bem focadas em design assim, depois de algum tempo eu virei, foi
quando eu virei freela, freelancer, entdo eu pulava de agéncia em agéncia, estudio em estudio, fui
construindo assim a minha experiéncia nessa area, e em paralelo eu continuei com o projeto, com
o Coletivo Cha, e também desenvolvendo minha... minhas ilustragdes de maneira mais pessoal,
assim, e fui tocando, e acho que depois de uns dois anos de Curitiba eu comecei a participar de
algumas feiras de arte independente, fui conhecendo outros ilustradores também, mas ainda assim
era algo muito distante de viver disso, porque desde 0s 16 anos que eu trabalho entdo eu nunca
tive ninguém que pudesse prover para mim, entdo eu tinha que trabalhar para pagar as contas, e
quando vocé ta comecando é muito dificil vocé ter os contatos para conseguir desenvolver projetos
grandes, e ilustracdo e tudo, e ser chamada para trabalhar com marcas legais e tal, entdo eu
continuei como designer e paralelamente sendo ilustradora, ne, produzindo meus materiais, mas
nada muito sério, ainda tava entendendo o que eu tava fazendo assim. Ai em 2016 meu
companheiro foi chamado para trabalhar fora do pais, em Nova lorque, e eu como ja era freela de
design falei "vamos nessa", eu vou pra I4, era um periodo de tempo que a gente ja tinha em mente,
era um ano ou um ano e meio, e ai eu fui pra la com essa ideia de continuar como freela de design
e era isso assim, e... talvez tentar virar artista, mas algo muito distante assim. Quando eu cheguei
la continuei trabalhando pro Brasil como freela, mas em paralelo passei a me dedicar mais a
ilustracdo, entdo, o que isso quer dizer né, desenhar com mais frequéncia, usar a internet como
feramenta de divulgacao do meu trabalho, que era algo que eu ndo fazia de maneira muito... séria,
antes disso, até porque eu tinha um outro trabalho entdo ndo era minha prioridade, e ai em 2016
¢... fui pra la, passei a desenhar bastante, fiz uma lista de... de clientes que eu gostaria de trabalhar,
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assim, bem corajosa (risos), montei um portfélio com alguns materiais que eu tava desenvolvendo
esse tempo que tava l4, assim, e ai mandei pros clientes, alguns responderam, outros ndo, é, mas
foi ali que assim, minha vida realmente mudou assim, em se tratando de estilo foi ali que eu passei
a desenvolver ainda mais 0 meu trabalho politico, que eu tinha comegcado um pouco antes, assim,
em 2015, que eu comeco a colocar um pouco das minhas, dos meus, das causas que eu defendia
dentro do meu trabalho, mas quando eu fui pra fora foi algo que se intensificou muito, assim, e
que eu sempre falo que foi quando eu realmente me entendi como artista. Entdo, as pessoas me
procuravam, comecavam a me procurar, isso tudo pelo Instagram assim, fiz uma rede muito grande
ali dentro, e alguns clientes comecaram a me procurar para fazer freelancer, alguns projetos,
justamente pelas tematicas que eu trazia no meu trabalho, entdo isso foi muito legal de entender.
E quando eu fiz essa conexdo de que as verdades que eu colocava ali, as minhas verdades, téo
pessoais, eram o que as pessoas realmente gostavam de ver, era o que acabava €... dando certo, de
certa maneira, assim, me deram visibilidade, e me deram tudo que eu tenho hoje como artista, foi
que eu decidi que sim, era isso, meu trabalho a partir de hoje vai ter a minha cara, vai falar
exatamente 0 que eu penso, e eu acho que € isso que as pessoas talvez queiram ver, assim. Eu acho
gue isso tem muito a ver com 0 momento politico que a gente tava enfrentando, tinha acabado de
ser eleito o Trump nos Estados Unidos, e logo depois a gente volta pro Brasil e vem o Bolsonaro,
entdo, teve uma conjuntura que me ajudou, eu acho, assim, nessa disseminagdo do meu trabalho,
¢... mas ai voltando pra minha histéria (risos), isso 2016, 2017... fiz alguns trabalhos 14 que me
renderam bons frutos assim, ilustrei minha primeira revista, fiz um trabalho para um portal
feminino super grande que me trouxe muita visibilidade, e isso me trouxe outros clientes. Entéo
em 2017, final de 2017, voltei para o Brasil e voltei para S&do Paulo, para morar aqui, € ai eu percebi
que eu realmente ja tinha uma, construido uma carreira que eu nem tinha percebido, eu ja tinha
uns trabalhos legais, um portfélio, mas quando eu vim pra ca eu achei que eu teria que construir
tudo de novo aqui, mas o que eu percebi foi que na verdade, isso ja tinha acontecido por conta
propria, entdo as pessoas comecaram a me procurar para prestar servico, assim, e fazer outros
trabalhos aqui, e... felizmente todas vinham sempre pelo viés politico, "ai a gente quer fazer uma
ilustragdo pra... sei la, pra celebrar o feminismo, pra falar sobre veganismo ou sobre o dia das
mulheres, ou sobre a luta latina", varias causas que foram somando ao meu trabalho, claro porque
eu me posicionava em relacdo a isso, mas também eu acho que a partir do momento do golpe de
2016 a gente comecou a ver uma efervescéncia muito grande na arte do Brasil, entdo tudo culminou
para que desse tudo certo, na minha vida profissional e ndo para o Brasil, infelizmente (risos).
Mas... €, basicamente essa ¢ minha historia, desde 2016 eu larguei o design e sou ilustradora e
artista visual, mas recentemente assim, e eu tenho meu trabalho hoje estampado em varios lugares,
assim, muito... muitas coisas que eu nem imaginava, ja prestei servigo para muitas marcas legais,
para muitas organizagdes interessantes, ja vi o0 meu trabalho, que eu acho que mais me brilha os
olhos, em muitos lugares, na casa das pessoas, na rua, nas roupas, nas bandeiras e... e isso pra
mim é muito muito importante, assim, entdo € isso (risos), falei muito.

JM: Na disciplina de Projeto | estamos trabalhando com o design e intervencdes urbanas, e
um exemplo que peguei no seu stories que foi de uma pessoa com a bandeira Ditadura Nunca
Mais nas manifestagdes, de como isso € um objeto, é uma arte que esta na internet, mas ao
mesmo tempo, ela pode ir pra rua, e voltando ao que vocé fala no podcast do Design Ativista
para o Diagrama, vocé fala muito de como a rua é esse espaco onde as manifestacbes
acontecem e a riqueza desse espaco...
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CR: Exatamente assim, eu sempre falo que isso me trouxe muita experiéncia, assim, hoje como
ilustradora e como artista, porque ter comecado pelo lambe-lambe, por ter essa esséncia de querer
falar algo e colocar na rua, isso hoje td muito intrinseco no meu trabalho. Quando eu produzo algo,
quando eu fiz a ilustracdo da "Ditadura Nunca Mais" eu ndo pensei em criar uma bandeira, foi so
um desabafo do momento, assim, por conta da situacdo que a gente tava vivendo e ai depois eu
pensei "p0, acho que vou fazer uma bandeira e vou usar essa ilustra”, e depois que eu produzi eu
Vi como as pessoas receberam aquilo e falei "nossa”, isso € muito forte, porque as pessoas tavam
(sic) colocando, eu tive pessoas que me mandaram fotos, amigos meus que passaram numa rua e
viram bandeiras minhas penduradas na janela, assim, e isso pra mim é muito forte (emocao),
porgue Vocé entrar na casa da pessoa, na vida da pessoa e é isso que vocé falou, sair do digital e
fazer uma interferencia externa, e eu acho que a arte urbana num geral ela tem esse poder assim,
que é causar a reflexdo de maneira muito direta, porque vocé ta na rua, vocé ndo precisa entrar em
algum lugar, vocé ndo precisa pagar, vocé ta ali e vocé vai interagir com aquela arte de maneira
muito real, assim, entdo eu gosto de sempre pensar o0 meu trabalho dessa maneira, de como as
pessoas sentir isso? Ou, as vezes, um trabalho meu acaba ganhando popularidade porque eu faco
nos momentos certos (entre aspas) teoricamente, mas no sentido de que eu também me indignei
naquele momento, entdo essa arte vem porque eu também td vendo isso que vocés tao vendo, e
vocés vao gostar dela porque vocés também estdo indignados assim como eu, entéo isso € muito
legal, € uma conexdo assim mesmo.

JM: Sobre o Coletivo Ch4, que ano vocé comecou ele e quando ele acabou?

CR: A gente comecou em 2010, e ele existe ainda, ele ndo tem um fim, mas ele ndo é mais ativo,
h& muitos anos ja, acho que uns cinco anos que a gente ndo produz mais nada, mas a gente continua
em contato e tudo, mas nunca mais teve nenhuma produgao.

JM: Quiais situacOes ou experiéncias de sua trajetoria tem maior influéncia no seu trabalho?
CR: Nossa... deixa eu pensar... eu acho que com certeza ter morado fora mudou muito a minha
percepcao sobre as coisas, até de entendimento da arte, assim, porque eu acho que aqui a gente
ainda tem muitos problemas mais urgentes para resolver entdo a gente acaba nédo tendo
oportunidade de vivenciar outras experiéncias, experiéncias artisticas e tal, ndo é algo tdo comum,
eu acho, no Brasil. E quando eu morei em Nova lorque assim, eu vi muito as pessoas,
principalmente por conta da eleigdo do Trump, as pessoas produzindo muita arte, e consumindo
muita arte, o que ndo era algo que eu costumava ver aqui, apoiando um ao outro, "ah, vou comprar
esse zine, vou comprar esse poster, esse print”, hoje aqui no Brasil isso ja € muito mais comum,
eu acho que justamente por conta das feiras independentes e tal, mas nédo era algo tdo comum na
época. Entdo ter ido pra 14 me abriu muito a cabega nesse sentido, claro, cara... eu acho que ter
feito parte do coletivo, também, com certeza me influenciou muito, e... assim, a situacao que a
gente viveu no Brasil com certeza serviu de muita inspiracdo para minhas produc@es, assim, né,
ndo s6 no Brasil, mas mundialmente, a gente tem muito, muita coisa errada acontecendo, entdo
VoCcé sempre td com a cabeca a mil assim, pra produzir, sempre tem alguma coisa pra falar, a gente
nunca ta muito tranquilo, entdo acho que isso tudo acaba influenciando muito assim no dia-a-dia,
nas producdes e tal.

JM: Atualmente quais tipos de projeto vocé desenvolve?

CR: Bom, eu faco... de tudo um pouco assim, mas eu trabalho pra marcas, fazendo ilustragoes
para projetos de publicidade, ou de, ou pra livros, ou ilustracGes para revistas, trabalhos para
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exposicdes eu fago também, trabalhos para participar de concurso, mas... cara eu acho que € isso
assim, ilustracOes para variadas, variados caminhos, assim, € muito complexo, é muita coisa, sei
14, dando um geral do que foi mais ou menos esse ano para mim, fiz projetos por exemplo para o
Spotify para uma campanha muito especifica deles, ao mesmo tempo, més passado fiz projetos
para uma organizacdo dos Estados Unidos que apoia o ativismo politico por 14, entdo sdo cartazes
que sdo usados por organizacdes ou movimentos sociais e essa empresa faz essa ponte entre o
artista e a organizacéo, entdo eles comissionam o artista para produzir materiais que v&o ser usados
em manifestacdes, em escolas ou em campanhas, que tem a ver com ativismo politico, entdo ano
passado eu fiz sticker pro Instagram para falar sobre o més da latinidade, entdo tem sempre muita
coisa assim, mas normalmente os meus trabalhos tdo sempre relacionados com esse viés politico
assim, entdo, e acontece muito de ta dentro do mercado publicitario também.

JM: Qual o nome dessa organizacao dos Estados Unidos que vocé citou?
CR: Amplifier Foundation.

JM: Que bacana, ndo conhecia, porque aqui a gente tem o oposto, né? A gente tem 0s
coletivos trabalhando junto com 0s movimentos, mas pensar essa ideia de uma empresa a
gente também esta subvertendo a questdo de mercado, que talvez seja um embate quando
falamos sobre as questdes do design ativista...

CR: Eles séo isso, uma organizacdo que faz essa ponte, as vezes, sei l1a, uma ONG de um lugar
muito distante ndo tem contato com artista para produzir um material, e essa empresa faz essa
conexao entdo é muito legal assim.

JM: Vi no seu stories ontem que vocé estava pintando um mural na loja da Vans...

CR: Tava, sim, entdo, ndo falei mas faco tudo isso também, faco pinturas, pinto quadros, pinto
telas, faco murais, é... tanta coisa, mas me perdemos (sic), sim, ontem eu pintei a fachada da loja
da Vans aqui em Sédo Paulo, e essas pinturas € algo que eu tenho tentado direcionar mais meu
trabalho, pinturas de quadros e murais, assim, grandes formatos, sair um pouco do digital.

JM: Vocé se considera uma ativista? Por que?

CR: E... ndo me considero uma ativista, eu N30 me considero uma ativista porque eu acho que pra
vocé ser um ativista vocé precisa fazer algumas coisas especificas, como ta envolvido em algum
movimento social, eu, na minha concepcdo né, ou de alguma forma mais direta, assim, em alguma
acdo, mas eu acredito que o meu trabalho pode servir de suporte pra transformacdo social, pra
reflexdo, pro embate assim mesmo, pra usar de material para as pessoas usarem na rua, ou para
defenderem alguma pauta especifica, acho que meu trabalho auxilia disso, mas ndo me considero
ativista, ja fui militante de movimento social ha muito tempo atras (sic), mas hoje ndo sou ativa
em nenhuma outra organizagao, entdo eu acho que nao... ndo me considero ativista.

JM: As acles de cunho social e politico sdo importantes e relevantes para pensarmos um
design do tempo presente? Por que?

CR: Sim, com certeza, eu acho que o design por muito tempo ele se manteve alheio assim,
principalmente no Brasil ao que acontecia politicamente, e eu acho que € muito importante que a
gente tenha essa conexdo, justamente porque ele € uma maneira muito direta de producdo assim,
né, entdo vocé consegue criar coisas muito, que podem ter muita, muito resultado na sociedade,
entdo se a gente usa o design para construcao de plataformas, de material de incentivo, de material
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de educacdo, o design ele pode atuar em muitos universos politicos ne, e de mudanca assim, de
sociedade, eu acho que é um desperdicio que ele ndo seja olhado dessa maneira, como uma
ferramenta, entdo eu acredito muito assim, o design precisa muito ser enxergado como ferramenta
de acdo politica.

JM: Vocé lembra de algum trabalho que vocé tenha feito no inicio da carreira e outro mais
recente, que seja utilizado para uma questao ativista?
CR: Sim, bem no comego em 2016 ou 2017 essa empresa inclusive que eu tava... t6 trabalhando
esse més, a Amplifier, eles abriram um concurso para criacdo de cartazes pra marcha da mulher
nos Estados Unidos em 2017, 2018, 2016, eu ndo lembro o ano, acho que foi 2016, e ai eu inscrevi
meu trabalho, eram dez ilustracGes que seriam escolhidas, que seriam impressas e iriam para as
manifestacdes, porque a galera ia pra Washington, e ai meu trabalho néo foi escolhido, porém logo
depois eles entraram em contato comigo para uma exposi¢do que ia rodar os Estados Unidos
falando sobre a marcha das mulheres, entdo o meu trabalho ali serviu como... fez parte né, dessas
exposicdes assim, que tiveram palestras juntos também, entdo foi um resultado direto com o
publico e com esse viés politico, entdo pra mim foi muito transformador e foi o inicio de uma
parceria que dura até hoje. E ultimamente, cara, ndo tem como néo falar da "Ditadura Nunca Mais",
que foi algo assim... chegou em muitos lugares e pra mim o apice foi ver na Avenida Paulista, no
mesmo dia que eu fui pra rua e ver minha bandeira, entdo é muito incrivel pra mim poder ver isso,
e no meio disso ja vi... pessoas me mandaram fotos do meu trabalho em manifestacdes, a galera
imprimindo e fazendo bandeira, fazendo plaquinhas e tal, entdo isso € muito legal assim.

JM: Para vocé o design é politico? Por que?

CR: Sim, pra mim o design é politico, eu acredito que ele € politico porque ele ta inserido dentro
da sociedade cara, entdo, como eu acho que tudo que a gente produz é de alguma maneira uma
manifestacdo politica, eu acho que o design ndo tem como sair disso, ndo tem como a gente querer
que o design seja unico, so, direcionado a producdo visual e é isso, seja algo sem expressdo, sem
historia, eu acho que a partir do momento que a gente tem, por exemplo, um periodo da ditadura
num pais como 0 nosso € a gente vé que na época varios materiais foram produzidos, cartazes,
pixos na rua, tudo isso pra mim ta englobado do design assim, e a gente nem falando de outros
movimentos fora do Brasil, assim, né, entdo acho que com certeza o design € politico e por mais
que as pessoas queiram tirar essa... essa (risos) cara assim dele, que ele seja algo super...
conservador, as vezes, e enfim, mas néo, design € politico com certeza.

JM: Vocé conhece o termo Design Activism? O que vocé entende dele?

CR: E... esse termo especificamente ndo, mas pelo, por conta do Design Ativista, do Instagram e
da organizacao, teoricamente, esse termo Design Ativista ficou muito famoso né, mas ndo ativismo
em design, assim, eu acho que esse termo € muito melhor inclusive, porque eu acho que essa
inversdo faz muito mais sentido, porque a inicitiva de vocé trazer o ativismo, trazer o politico para
dentro do design assim, entdo, cara eu acho que é isso.

JM: Vocé acha que as praticas ativistas em design tem efetividade?

CR: Olha, eu acho que de alguma maneira sim, porque elas, € s assim, a gente fazer um estudo
de caso, se a gente olhar o Brasil pré 2016 e o Brasil de hoje em relacdo a producéo de design,
relacionado a politico, é uma diferenca gigantesca, assim, antes disso ndo se... eram poucos 0s
artistas que direcionavam o trabalho para esse sentido né, e acho que hoje as pessoas se sentem
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muito mais confortaveis em falar sobre isso, em se posicionarem, em produzirem mesmo material,
entdo eu acho que o designa acabou ficando muito mais diverso e muito mais rico assim, entéo,
cara eu acho que mudou totalmente, hoje é outra relacdo e acho que com certeza, com certeza teve
um impacto, a gente consegue enxergar esse impacto e... a diferenga s6 eu acho que ¢ talvez como
pensar isso no dia-a-dia, como isso influenciaria, de verdade eu ndo sei, se tem talvez tanta
mudanca que a gente consiga enxergar, mas eu acho que essas pequenas mudancas, assim, né, de
comportamentos, de pensamento, de até dentro das universidades a gente falar sobre isso, a gente
trazer tematicas, abordar esses temas, e entrar dentro desses assuntos eu acho que isso com o tempo
a gente vai ver talvez uma mudanca de geracédo, de entendimento de como é o design, de, nossa,
sim, o design é politico, nossa eu lembro de quando entrei na universidade, ndo se falava sobre
isso, quando eu fui, cara, eu lembro que quando eu fui abrir, abrir ndo né, criar o centro académico
de design na minha universidade, porque ndo tinha, eu lembro da chefe de departamento me
chamar para uma reuniao e falar "por que ti quer criar um centro académico? Tu ndo acha que vocé
conseguiria resolver os problemas que vocés tem diretamente em reunido? A gente é tdo aberto",
e eu lembro de falar "Nao, mas ndo € sobre isso, é sobre a liberdade, é sobre o estudante poder
criar as suas pautas e as suas... lutar pelas demandas organizado em movimento estudantil, ndo
com os gestores assim...", e ai eu penso que talvez hoje essas pessoas ja tenham outra mentalidade,
porque as coisas mudaram, aos poucos vao chegando dentro do meio académico e quem é talvez,
contra, talvez tenha que rever o pensamento e penso que daqui dez anos ou cinco anos a gente ja
veja uma diferenca muito mais direta, no dia-a-dia, sabe, desse movimento que comegou meio que
na internet, mas que acho que ta tomando cada vez mais as ruas de certa forma.

JM: E possivel pensar um design ativista e ser remunerado por isso ou é uma acio
voluntéria?

CR: Isso € bem dificil, porque eu acho que toda producdo ela tem que ser remunerada, né,
independente se vocé faz por amor ou por, sei la, por acreditar na causa, ainda sim é um trabalho,
né, vocé vai despender tempo sobre aquilo, sobre aquela producdo, vocé tem o seu trabalho
intelectual ali, a sua criacdo, tem talvez, as vezes, a universidade que vocé cursou, que te
possibilitou ter ferramentas para hoje construir, sei 14, um trabalho especifico, entdo eu acho que
tem que ser remunerado, principalmente se ele é usado por outros meios, por exemplo, se voceé vai,
se tem uma organizacao e ela pede por material, e esse material vai ser exposto em algum lugar, e
vai render de alguma maneira algum valor para alguma coisa, isso precisa ser cobrado, iSSo precisa
ser pago, com certeza, mas se é uma producdo sua, né, que vocé realmente escolheu colocar na
internet e abrir os direitos dela pra uso e vocé ta ciente disso, eu acho que tudo bem, acho que ¢
questdo de analisar caso a caso, mas eu acho que, por exemplo, essa organizacdo que eu comentei,
a Amplifier, eles pagam todo artista, entdo cada projeto é pago, e acho que isso € muito
interessante, porque ele da esse sentido de trabalho mesmo para o artista, dele entender que o que
ele faz é importante a ponto de vocé ser remunerado por aquilo, até porque esses materiais podem
virar ferramentas dentro de universidades, em outros lugares, para mudanga sociais (sic), entdo é
muito injusto que a gente ndo seja remunerado pelas nossas producdes, mas acho que sempre
analisando caso a caso, com certeza, ja fiz muitos trabalhos que ndo fui remunerada sé pela
producdo, porque eu queria produzir, eu queria botar na rua, mas se um dia uma marca usar esse
material eu ndo vou achar legal, por exemplo, sem minha autorizacéo, entdo acho que é caso a
caso, mas no mundo ideal que todo mundo seja remunerado sempre pelas suas produces.
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JM: No Podcast do Design Ativista que foi pro Diagrama vocé comenta das marcas que te
procuram justamente pelo posicionamento, como isso serviu para atrair clientes e projetos...
CR: Total, assim, eu acho que... ha esse interesse, como eu comentei no podcast, por questdes de
mercado atualmente, mas também pra mim é muito interessante que eu possa prestar um servigo
para uma marca e que eu possa falar sobre meu trabalho politico, entdo, assim, pra mim é muito
mais interessante isso do que, por exemplo, produzir um material que eu ndo tenho conexao
nenhuma, s6 para ganhar dinheiro, ou para vender, porque gquerendo ou ndo vocé sempre ta
servindo a um mercado, e pra mim € muito mais interessante que eu possa colocar minha verdade
naquilo ali, e que eu possa ser sempre sincera dentro das minhas producdes, entdo eu acho incrivel,
mas eu sempre tenho um cuidado de analisar com quem eu estou trabalhando, néo coloco meu
nome em qualque lugar, em qualquer marca, ou em um algum lugar que eu ndo acredite, ou com
algum posicionamento que eu discorde, assim, hoje eu consigo escolher com quem eu trabalho,
que € um privilégio gigantesco, mas que também me possibilita essa escolha, assim, entdo se
alguma marca que... as vezes comercializa um produto que eu ndo acredito, que ndo ta dentro dos
meus posicionamentos, eu posso escolher dizer ndo, e isso pra mim é 6timo, mas é claro que ter
conseguido chegar nesse caminho pra mim € incrivel, ¢ perceber que meu trabalho... também por
iSso pode chegar pra mais pessoas, porque a gente sabe que marcas grandes chegam pra mais
pessoas, a televisdo chega pra mais pessoas, entdo nesse sentido é legal, muita gente conhece meu
trabalho, porque, sei 14, viu numa propaganda da Havaianas, ou porque viu num cartaz na rua,
entdo esse dominio que as grandes marcas tém sobre as midias ele é horrivel, mas ao mesmo tempo
possibilita que o trabalho chegue pra outras pessoas que talvez, se 0 meu trabalho ficasse s6 no
Instagram, ndo chegaria, assim, entdo é sempre uma grande luta (com énfase), uma dualidade, que
vocé tem que analisar muito bem pra ndo cair em contradi¢do... que € bem dificil (risos).

JM: Como alguém que se interessa pelo tema pode comecar?

CR: Eu acho que hoje a gente tem a internet como uma ferramenta muito forte assim, entdo eu
sempre falo que... sempre dou essa dica pras pessoas usarem a internet pra coisas boas também
(risos), entdo ela sempre foi né essa ferramenta meio alternativa, meio underground, de ganhar o
mundo, e hoje ela meio que acabou se tornando um mercado publicitario de outra maneira, mas eu
acho que de qualquer forma ela pode auxiliar muito os artistas que estdo comecando a colocar o
trabalho na rua, entdo esse é um dos pontos. Eu acho que outra coisa é vocé ndo se preocupar em
como crescer, por que muita gente me pergunta "Como que eu fago? Como que vocé fez pra ganhar
néo sei quantos mil seguidores?", eu nunca pensei sobre isso, eu simplesmente fui produzindo e as
coisas foram acontecendo, entdo eu acho que vocé colocar a sua verdade dentro do que vocé
produz, assim, quando vocé colocar algo na rua vocé olhar pra aquilo e falar "Nossa, isso tem a
minha cara, isso € minha producdo, € o que eu quero falar, eu t6 sendo sincera, sabe, ndo t6
produzindo sé pra atender uma demanda ou uma pauta especifica”, entdo acho que isso faz com
gue as pessoas se reconhecam no trabalho, se identifiquem, porque vocé acaba percebendo que é
algo Unico, vocé cria essa conexdo, acho que isso € muito importante, ndo pensar em numero, €
bem cliché mas é muito real, quando vocé nao pensa nisso as coisas acontecem, se vocé fica preso
nessa... nesse crescimento que a internet te pede todo dia, cara, vocé€, primeiro fica maluco e depois
voCcé passa a questionar suas produgdes "Ah, mas pd, eu postei esse desenho, mas ndo t4 bom o
sufuciente porque ndo de tantos likes", meu, ndo interessa, se esta bom pra vocé, pra sua producao,
€ isso que importa, assim, outra dica € vocé conhecer as pessoas que ja tdo fazendo o trabalho que
voceé quer fazer, entdo isso € muito importante, vocé conseguir o outro e perceber "N0ssa, eu quero
fazer isso, é ai que eu quero chegar", ter referéncias, essas referéncias sempre me influenciam
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muito, e me inspiram muito, até de tomada de decisdo, P&, mas aquela ilustradora la que eu admiro
tanto, ela ndo faria esse trabalho", sabe, eu penso sempre muito nisso, "Sera que ela faria esse
trabalho sé por dinheiro?", acho que ndo, acho que ela focaria em outra coisa pra tentar conseguir,
entdo ter essas referéncias é muito bom, e também é bom porque vocé acaba conhecendo o
mercado, e é importante conhecer o mercado de ilustracdo, né, se vocé quer ser um ilustrador, ndo
da pra vocé ser um sozinho, aleatério no mundo, vocé precisa ter... voc€ precisa entrar pra essa
comunidade, que é uma comunidade, diga-se de passagem, 6tima, assim, as pessoas sdo acho que
muito até mais... com senso de comunidade maior do que o design, sdo pessoas mais abertas,
dispostas a ajudar, a mostrar contatos, a crescer junto, assim, sempre tem as excessos, mas num
geral eu acho um mercado super positivo. Entdo € importante esses contatos, meio que pra trazer
trabalhos e tudo, e acho que é isso, esses trés assim, sdo quatro, sdo essenciais sabe.

JM: Quiais possiveis contribui¢bes do ativismo na sociedade brasileira?

CR: Ai, eu acho que mudanga de consciencia, com certeza, €... um chamado assim pro debate, pra
reflexdo, por mais que... sei 14, aquela arte que foi solta 1a no Instagram nao va ter nenhuma
mudanca direta, sei 14, na vida dos meus pais que moram em Joinville, por exemplo (risos), que é
uma outra realidade, mas acho que ela acaba tendo impacto, as vezes, pra gerar uma discussao, pra
promover um debate, ou as vezes a gente também perde a nocao do... da grandeza que € a internet
né, o quao longe chega, entdo eu acho que, assim, o design, quando ele se posiciona ele pode
chegar muito mais longe, de pessoas... de mundos diferentes vendo produgdes de design, que antes
talvez... antes talvez dessa chamada de design ativista, acho que ndo tinha tanto assim, essa
conexdo com a sociedade mesmo, acho que hoje o design estd muito mais dentro do que ta
acontecendo, sabe? tipo isso, vocé vai numa manifestacdo e tu vé produgdes que tdo la no
Instagram do Design Ativista, por exemplo, isso € a vida real, chegou no mundo real, saiu da
internet, entdo eu acho que € isso, com certeza a gente vai ver daqui pra frente muito mais dessas
mudancgas e que véo refletir no nosso dia-a-dia mesmo, e mudancas de pensamento e tal.

JM: Qual a importancia de grupos/coletivos como o Design Ativista no Brasil?

CR: Cara, eu acho que sdo super importantes, assim, eu... eu sou uma defensora total de coletivos,
né (risos), ja fiz parte de alguns entdo sempre... acho que ¢ muito importante a gente se associar
com pessoas gue tdo na mesma linha de pensamento que a gente para produzir materiais no geral,
para estudar, sei 14, pra tudo assim... entdo eu acho que esses grupos com certeza tdo fazendo uma
grande diferenca dentro do mercado de design, assim, até pra construcdo de ilustradores, o que é
muito louco assim, se vocé analisar cinco anos atras cara, voc€... acho que tinha, sei 1a, 50% do
numero de ilustradores que vocé tem hoje. Querendo ou ndo essas chamadas do Design Ativista e
outros grupos, Midia Ninja e outras galeras que tdo se organizando de maneira alternativa, elas
acabam inspirando o designer ou ilustrador que ta comecando a produzir alguma coisa, a colocar
material no mundo, na internet, porque é algo rapido, é instantaneo, é pra amanhd, vai sair, vai
ajudar né, entre aspas, numa causa, assim, entdo isso acaba fomentando muito o mercado, as
pessoas vao se descobrindo ilustradoras no meio do caminho assim, entdo eu acho que é muito
importante como inspiracional assim mesmo, com certeza.

JM: Quais exemplos de Design Ativista em outros paises ou movimento, que vocé conhece, e
gue vale a pena destacar?

CR: Tem a Amplifier que eu comentei, tem um outro, uma outra organizagdo que é do Josh
MacPhee, que é dos Estados Unidos também, ele tem um livro chamado Celebrate People's
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History!, além disso ele produz um livrinho, que é tipo um periddico, assim, um jornal/revista, que
ele faz um apanhado de ilustracéo, arte, design, tudo de producédo visual que tenha relacionado
(sic) com movimento politico, do que ta acontecendo no mundo, do que ja aconteceu, e ele produz
esse periddico que é perfeito, chama Signal, esse mesmo cara ele tem um arquivo em Nova lorque,
que eu ja visitei, que é um lugar incrivel, chama Interference Archive, que as pessoas podem ir la
visitar e dentro desse lugar tem... cara, material de todos os movimentos sociais que tu imagina
no mundo, e t4 la arquivado para as pessoas folhearem, zines, producfes de movimento negro,
cara, marcha das mulheres, muita coisa assim, entdo também é um negdcio muito legal, e ele tem
um Instagram (@jmacphee) e ele vai postando esse material, e isso como referéncia visual para
designer que € ligado nessa pauta politica ¢ assim, mudou minha vida, ¢ muito bom e... que mais. ..
nossa, ndo lembro de mais ninguém, mas com certeza tem.

JM: Autores, escritores, criticos, jornalistas, designers e artistas que ele considera
fundamentais para a formacdo de um pensamento critico e de acfes ativistas

CR: Eu sempre cito Emory Douglas (risos), porque acho que ele é referéncia pra todo mundo
assim, que foi... o diretor artistico do Panteras Negras, pra falar o basico, que criou toda uma
identidade visual e tudo, todos os jornais, entéo, acho assim, como pensador e designer mesmo
ele... nossa ele ¢ incrivel, e até hoje, o cara ta ai produzindo, ¢ uma memoria vida, a gente pode
ver uma palestra dele, sei 14, acho que ele € referéncia total de como o design pode estar dentro do
movimento social, um aliado, um suporte, ai uma referéncia pessoal que me influenciou muito no
meu inicio foi o Shepard Fairey, que é o Obey, porque ele tem essa ligagdo com o punk, com o
hardcore, que € algo que também faz parte do meu contexto, entdo pra mim ver um artista que
também era punk ganhando o mundo, assim, nossa, me influenciou muito, porque fez eu entender
que a minha arte era possivel de chegar em outros lugares, entdo com certeza ele me influencia
muito. E... que mais... cara, assim, num geral eu acho que... até isso é uma referéncia de citar,
que dentro do movimento punk tem muita referéncia de producdo artistica e producédo
independente, criagdo de zine, de poster, de cartaz de show, entdo isso me influenciou muito
também, entdo eu levo... sempre cito isso como referéncia, de entender que eu podia produzir
meus prorpios materiais, que eu ndo precisaria de nenhuma outra midia pra ser meu suporte de
inicio, e isso sempre foi uma referéncia pra mim. E outros artistas contemporaneos que tao aqui
no mesmo movimento que eu, artista do Brasil, como Leandro Assis, Paula Cruz, Barbara
Malagoli, Mulambd, que é um artista incrivel, tem muita gente hoje produzindo coisas muito legais
no Brasil, assim, ultimamente eu tenho visto um crescimento gigante de artistas negros e...
ganhando muito espaco, que é muito legal de ver, entdo acho que a gente ta num processo muito
efervescente e é muito massa, e fora do Brasil também tenho muitas referéncias, que sempre me
influenciam muito, que sdo mais ilustradores contemporaneos da area.
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111 — Entrevista concedida por Thiago Scherer, representante do Design Ativista, em
19/10/2021, feita por e-mail.

Entrevistador: José Carlos Magro Junior.

JM: Conte-nos um pouco sobre o Design Ativista, o que ele é? Como ele surge e por que?

O DA foi um movimento que surgiu a partir do sentimento de insatisfagdo existente nos ambientes
criativos. Muita gente queria fazer alguma coisa, mas se via muito sozinho, sem uma pauta, ou
sem incentivo. O Design Ativista surge para organizar essa insatisfacdo, respondendo a
acontecimentos do cenério politico e mobilizando a¢des propositivas orientadas pelo design.

Tendo em vista que o design ndo é sobre o designer, mas sobre um projeto em que o designer
esta inserido, que carrega objetivos e valores, de que adianta o designer ter consciéncia sobre o
sistema que o oprime, se a materialidade produzida por ele beneficia unicamente seu opressor?
"A consciéncia ndo é conhecimento - € compromisso" - Paulo Freire

O Design é importante demais pra ficar s6 na méao dos poderosos. Se nos distanciamos do nosso
dia a dia e olhamos pro que é produzido de design no Brasil, a maioria esmagadora dos recursos
é investida na producdo de materialidades que sO interessam a guem esta bancando aquele
trabalho - as grandes empresas. Essa ndo é uma caracteristica exclusiva do design, mas do
capitalismo. O Design Ativista surge a partir da vontade de mudar essa logica. Design em
beneficio das pessoas, ndo dos poderosos. A partir dessa premissa, alguns meses antes do periodo
eleitoral, é convocada sua primeira reunido.

Neste momento a Midia NINJA vinha fazendo uma série de chamados para ativistas ou pessoas
interessadas em colaborar com o campo de esquerda - fotografos, programadores, videomakers,
e também designers. Um desses chamados foi feito em parceria com a IdeaFixa e ganhou 0o nome
"Design Ativista Para Quem N&o Aguenta Mais", que é grande, mas autoexplicativo.

Muitas pessoas participaram dessa reunido e os encaminhamentos que tiramos ali foi seguir nos
encontrando presencialmente, criar grupos em redes sociais para pessoas de outros locais se
conectarem e o incentivo a autogestdo - todes podemos, todes somos midia.

Dialogando com este ultimo ponto, a hashtag #DesignAtivista surgiu como uma forma de
incentivar que mais pessoas produzam e postem nos seus proprios perfis - nos dificilmente
recebemos artes por e-mail ou inbox, s6 em momentos especificos. No dia a dia, nossa
curadoria de postagens se d& muito no que se encontra taggeado com #DesignAtivista no
instagram.

Se centralizamos a veiculagdo de contetudo no nosso perfil - s6 nds recebemos no e-mail ou inbox
e postamos no nosso feed, por exemplo, s6 seguidores do DA recebem o conteldo, ai se cria uma
bolha muito limitada de circulagdo de contetdo.

Usar a tag como base da busca de imagens foi uma escolha estratégica que tem como objetivo
termos 0 maximo de emissores possivel. Furar a bolha ndo é sé sobre posts com meétricas
expressivas - mas também sobre inimeras postagens em diversos perfis diferentes, ativando
diversas microbolhas ndo 6bvias.
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JM: Qual sua fungdo no Design Ativista? Desde quando colabora?

- Estou no Design Ativista desde a fundacdo, na reunido entre Midia NINJA e ldeaFixa que
definimos a data e 0 nome da primeira reunido.

Ja colaborei em todas as areas - producdo de eventos, mobilizacdo, producdo de design,
gestdo de redes... A gestdo do Design Ativista sempre foi muito orgéanica e conta com
colaboradores que topam qualquer tarefa, entdo conseguimos atuar em vaérias frentes
diferentes.

JM: Quais os objetivos do Design Ativista?

Nosso principal objetivo é incentivar o design ativista brasileiro, conectar designers (que muitas
vezes atuam em agéncias e estudios voltados a grandes empresas) as pautas urgentes trazidas
pelos movimentos sociais.

JM: Qual a importancia de grupos/coletivos como o Design Ativista no Brasil?

- As premissas do Design Ativista ndo sdo novas; seu objetivo também ndo. Existiu muita coisa
anterior ao Design Ativista - desde os movimentos artisticos decoloniais e contra-hegemonicos
presentes na historia, quanto artistas e coletivos que resistem ao ciclo natural do capitalismo,
expondo suas ideias, criticas e provocacfes sem se limitar a necessidade de atender a uma
demanda de mercado. Esses grupos e coletivos subvertem a logica viciada do mercado e mantém
viva a ideia de um design libertador em contraposicdo ao design que oprime. - Dito isso, nos
interessa muito fortalecer cada vez mais grupos e coletivos que se somem a essa ideia. A soma
dos grupos e coletivos € ainda mais potente que a soma de individuos.

JM: Quais as principais a¢gdes do Design Ativista nos ultimos trés anos?

>JAMS:

- Maratonas que acontecem geralmente em finais de semana, onde criativas e criativos se reunem
para trabalhar em projetos ativistas. Tem como premissa a colaboracdo entre pessoas de
diferentes acimulos, histdricas e aptidfes técnicas.

- Projetos diferentes, em estagios diferentes, com demandas e objetivos diferentes, num mesmo
espaco/tempo. O resultado € incrivel: diversas semanas de trabalho resolvidas em um final de
semana, muito aprendizado por todos os participantes e inUmeras novas conexdes feitas entre
pessoas engajadas que antes ndo se conheciam.

>Design Contra Barbarie: Elei¢bes 2018

Em reunides com mais de 200 designers durante o segundo turno das eleicbes em 2018, o DA
teve papel central na organizacdo e producdo de conteudos visuais e estratégicos de design
durante a campanha cidadad do segundo turno, organizando um arquivo com mais de mais de 5
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mil pecas graficas entre memes, infograficos, cartilhas, etc. O conhecimento e desenvolvimento
da rede possibilitou entre outras coisas a inteligéncia e estratégia visual da campanha @viravoto,
puxada pela @midianinja.

>Encontroes:

Encontros anuais realizados pelo Design Ativista. Tendo sido ja realizados dois presenciais e
um remoto, durante a pandemia. S&o caracterizados pela representatividade regional e formatos

de programacdo menos hierarquicos.

Conta com a participacdo de milhares de designers de todas as regides do Brasil, caravanas de
diversos estados e grandes nomes do cenario politico nacional, como Soénia Guajajara, Manuela
D'Avila e Guilherme Boulos, e também do design/criatividade, como Ruben Pater, David Carson,
Camila Rosa e destaque para Oga Mendonca e Tereza Bettinardi, presentes nas trés edi¢bes do
Encontrao.

>Encontros pelo Brasil (antes da pandemia):

Muitas cidades receberam os encontros do Design Ativista, reunides locais com participacdo do
nucleo organico da rede para reconhecer e trocar experiéncias com iniciativas de design e ativismo
e conecta-las a rede a partir do trabalho que ja desenvolvem. Cidades visitadas: Fortaleza, Porto
Alegre, Rio de Janeiro, Florianopolis, Bauru, Brasilia, Campinas e Salvador.

>Plantdo Estadio Design Ativista

De um lado criativas e criativos dispostos a colocar a mdo na massa em projetos ativistas, de
outro lado movimentos e micro empreendimentos precisando de designers. Assim, durante o
Encontrdo 2019 juntamos essas duas pontas - designers fazendo plantdo, movimentos trazendo
demandas para serem operadas em tempo real.

Foi uma espécie de laboratorio de operacéo de design de guerrilha.

>Convocatdrias:

Chamados feitos via Instagram referentes a pautas especificas. Muitas vezes sdo feitas em
parcerias com movimentos e outras iniciativas, como Midia NINJA, Greenpeace, Fashion
Revolution, Coalizdo Negra por Direitos, entre outros.

A participacdo se da, geralmente, a partir da postagem no perfil pessoal de quem produziu,
utilizando a tag #DesignAtivista + a tag referente aquela convocatoria.

Em momentos especificos também recebemos artes via e-mail, como é o caso da Convocatéria
Permanente #ForaBolsonaro. Nela, recebemos as artes, renomeamos com os devidos créditos, e
subimos numa pasta publica para que possam ser compartilhadas e espalhadas pelas redes e ruas.

>Projetos Colaborativos:

Colaborag0es entre criativas e criativos e movimentos sociais mediadas pelo Design Ativista.
Alguns dos projetos que aconteceram nesse formato sdo: Campanha Sangue Indigena:
Nenhuma Gota a Mais (APIB); Campanha de Mulher (Midia NINJA); OASI (Feira da Musica,
Afete-se, NINJA Hackerspace); entre outros.

>Produtos digitais:
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Em 2019 realizamos nossa primeira reunido com designers de produtos digitais. Tendo em vista
que essa € uma area que cada vez mais ganha relevancia no desenvolvimento de sites e
aplicativos, reunir essas pessoas pra refletir sobre essa profisséo tdo nova é fundamental. A partir
dessas reunides, conectamos designers a projetos relacionados a ativismo e produgéo cultural.

JM: E possivel comprovar a efetividade das agbes? Como?

As métricas do Design Ativista conseguem comprovar muito bem a efetividade das a¢des, como
na convocatéria #ForaBolsonaro, realizada em junho de 2021, por exemplo: em 7 dias,
recebemos mais de 650 artes produzidas por 226 criativas e criativos do Brasil inteiro.

Mas para além dos expressivos numeros, é interessante olhar em perspectiva para o Design
Ativista e perceber que ndo se tem noticia de outras iniciativas com esse porte e atuagdo - tanto
no Brasil quanto no mundo. Uma iniciativa como o DA no contexto em que nos encontramos
(o Brasil de Bolsonaro), se configura como um patriménio do design brasileiro.

A prética de #DesignAtivista leva o design para um novo lugar, mexe no cerne dos projetos,
questiona as formas de fazer e pensar o design a partir da sua pratica. Com isso, pra além dos
nameros do Instagram, cria-se uma nova "cena" dentro do design brasileiro, com outros valores,
outras referéncias, outras estéticas e outros ideais.

Tudo isso tendo “Aqui o dinheiro nao dita, ndo decide, ndo conta” como primeiro ponto do

nosso manifesto. Ou seja, tudo o que foi produzido até aqui foi a partir da mobilizacdo do
design em favor das pessoas.
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Anexos

Todas as informac@es ocultadas constam no documento original, em poder do

pesquisador.

unesp™

UNIVERSIDADE ESTAOUAL PAULISTA
ULIO DE MESOUITA FiN

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Gostariamos de convidar vocd a participar como voluntario (a) da pesquisa "ATIVISMO EM DESIGN: A
DIMENSAO POLITICA E SOCIAL NA CONTEMPORANEIDADE BRASILEIRA™. O motivo que nos leva a realizar esta
pesquisa é “caréncia de discussdo sobre o tema no cendrio brasileiro”. Nesta pesquisa pretendemos “investigar
as agdes do ativismo e suas inter-relagées com o design na P idad leci do casos

es ¢ dos de caso, ind P ¢ realizando entrevistas semiestruturadas que dardo
as andli ¢ os resultados finais desta pesquisa”
Caso vocé concorde em participar, vamos fazer as seguintes atividades com wvocé “ENTREVISTA
SEMIESTRUTURADA". A pesquisa pode ajudar "AMPLIAR O REPERTORIO TEORICO E PRATICO DO DESIGN NA
CONTEMPORANEIDADE"

Para participar deste estudo vocé ndo vai ter nenhum custo, nem recebera qualquer vantagem financeira.
Apesar disso, se vocé tiver algum dano por causadas atividades que fizermos com vocé nesta pesquisa, vocé tem
direito a indenizagho. Vocé tera todas as informagdes que quiser sobre esta pesquisa e estard livre para participar ou
recusar-se a participar. Mesmo que vocé queira participar agora, vocé pode voltar atrds ou parar de participar a
qualquer momento. A sua participagdo é voluntaria e o fato de ndo querer participar ndo vai trazer qualquer penalidade
ou mudanga na forma em que vocé é atendido

Os dados coletados na pesquisa ficario arquivados com o pesquisador responsdvel por um periodo de 5§
(cinco) anos. Decorrido este tempo, o pesquisador avaliard os documentos para a sua destinagao final, de acordo com
a legislagio vigente. Os pesquisadores tratario a sua identidade com padrbes profissionais de sigilo, atendendo a
legisiag@o brasileira (Resolugiio N*® 466/12 do Conselho Nacional de Salde), utilizando as informagdes somente para
os fins académicos e cientificos.

Declaro que concordo em participar da pesquisa ¢ que me foi dada a oportunidade de ler ¢ esclarecer as
minhas dividas,

Bauru, 19 de agosto de 2021.

tos éticos desta pesquisa, vocé podera consultar:
esquisa da FAAC — UNESP Bauru
/ E-mail: sta faac@unesp.br
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unesp®

UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
YULIO DE MESGUITA FILHO™

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao - Campus de Bauru

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Gostariamos de convidar vocé a participar como voluntario (a) da pesquisa “ATIVISMO EM DESIGN: A
DIMENSAO POLITICA E SOCIAL NA CONTEMPORANEIDADE BRASILEIRA”. O motivo que nos leva a realizar esta

pesquisa é “caréncia de discussdo sobre o tema no cenario brasileiro”. Nesta pesquisa pretendemos “investigar

as agdes do ativismo e suas inter-relagbes com o design na p idad leci do casos
exemplares e estudos de caso, construindo p e realizando entrevistas i uturadas que darao
resy as anali € OS I finais desta pesquisa”.

Caso vocé concorde em participar, vamos fazer as seguintes atividades com vocé “ENTREVISTA
SEMIESTRUTURADA”. A pesquisa pode ajudar “AMPLIAR O REPERTORIO TEORICO E PRATICO DO DESIGN NA
CONTEMPORANEIDADE”.

Para participar deste estudo vocé ndo vai ter nenhum custo, nem recebera qualquer vantagem financeira.
Apesar disso, se vocé tiver algum dano por causadas atividades que fizermos com vocé nesta pesquisa, vocé tem
direito a indenizagéo. Vocé tera todas as informagdes que quiser sobre esta pesquisa e estara livre para participar ou
recusar-se a participar. Mesmo que vocé queira participar agora, vocé pode voltar atrds ou parar de participar a
qualquer momento. A sua participagao € voluntaria e o fato de ndo querer participar ndo vai trazer qualquer penalidade
ou mudanga na forma em que vocé é atendido.

Os dados coletados na pesquisa ficardo arquivados com o pesquisador responsavel por um periodo de 5
(cinco) anos. Decorrido este tempo, o pesquisador avaliara os documentos para a sua destinagao final, de acordo com
a legislagéo vigente. Os pesquisadores tratardo a sua identidade com padrdes profissionais de sigilo, atendendo a
legislagao brasileira (Resolugdo N° 466/12 do Conselho Nacional de Satde), utilizando as informagdes somente para
os fins académicos e cientificos.

Declaro que concordo em participar da pesquisa e que me foi dada a oportunidade de ler e esclarecer as

minhas davidas.

Bauru, 27 de agosto de 2021.
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unesp”

UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
VULIO DE MESGQUITA FILHO™

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao - Campus de Bauru

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Gostariamos de convidar vocé a participar como voluntario (a) da pesquisa “ATIVISMO EM DESIGN: A
DIMENSAO POLITICA E SOCIAL NA CONTEMPORANEIDADE BRASILEIRA”. O motivo que nos leva a realizar esta

pesquisa é “caréncia de discussdo sobre o tema no cenario brasileiro”. Nesta pesquisa pretendemos “investigar

as agdes do ativismo e suas inter-relagbes com o design na p idad leci do casos
exemplares e estudos de caso, construindo p e realizando entrevistas i uturadas que darao
resy as anali € OS I finais desta pesquisa”.

Caso vocé concorde em participar, vamos fazer as seguintes atividades com vocé “ENTREVISTA
SEMIESTRUTURADA”. A pesquisa pode ajudar “AMPLIAR O REPERTORIO TEORICO E PRATICO DO DESIGN NA
CONTEMPORANEIDADE”.

Para participar deste estudo vocé ndo vai ter nenhum custo, nem recebera qualquer vantagem financeira.
Apesar disso, se vocé tiver algum dano por causadas atividades que fizermos com vocé nesta pesquisa, vocé tem
direito a indenizagéo. Vocé tera todas as informagdes que quiser sobre esta pesquisa e estara livre para participar ou
recusar-se a participar. Mesmo que vocé queira participar agora, vocé pode voltar atrds ou parar de participar a
qualquer momento. A sua participagao € voluntaria e o fato de ndo querer participar ndo vai trazer qualquer penalidade
ou mudanga na forma em que vocé é atendido.

Os dados coletados na pesquisa ficardo arquivados com o pesquisador responsavel por um periodo de 5
(cinco) anos. Decorrido este tempo, o pesquisador avaliara os documentos para a sua destinagao final, de acordo com
a legislagéo vigente. Os pesquisadores tratardo a sua identidade com padrdes profissionais de sigilo, atendendo a
legislagao brasileira (Resolugdo N° 466/12 do Conselho Nacional de Satde), utilizando as informagdes somente para
os fins académicos e cientificos.

Declaro que concordo em participar da pesquisa e que me foi dada a oportunidade de ler e esclarecer as

minhas davidas.

Bauru, 13 de setembro de 2021.
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