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RESUMO

Este estudo tem como propdsito analisar a relagao de clubismo e imparcialidade dos
jornalistas e dos podcasts GE Palmeiras e GE Santos, produzidos pelo portal Globo
Esporte. O trabalho tem como objetivo verificar se os profissionais quebram as
normas de imparcialidade que regem a profissdo e como sido as relagdes de
clubismo dos jornalistas que apresentam os programas. Com o aumento das
produgdes audiofébnicas, como o0s podcasts, a pesquisa busca analisar esses
programas através do contexto da podosfera, como ferramenta de divulgagao
jornalistica, em especial no campo esportivo. O estudo utiliza realiza uma pesquisa
qualitativa, fundamentada em analise de conteudo dos episddios selecionados,
juntamente com a revisao bibliografica. O trabalho busca analisar a abordagem dos
programas com as questdes de géneros jornalisticos, como o diversional,
informativo e opinativo, além da analise dos posicionamentos imparciais dos
jornalistas dos programas. Além disso, a pesquisa demonstrara que os podcasts do
Globo Esporte irdo se utilizar de um recurso externo ao jornalismo, por meio da Voz
da Torcida, para que possam ter alinhamentos que sigam as normas de

imparcialidade no jornalismo.

Palavras-chaves: Jornalismo Esportivo; Podcast; Imparcialidade; Clubismo; Globo
Esporte.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the relationship between clubism and impartiality of
journalists and the podcasts GE Palmeiras and GE Santos, produced by the Globo
Esporte portal. The work aims to verify whether professionals break the impartiality
norms that govern the profession and what the clubism relationships of the journalists
who present the programs are like. With the increase in audio productions, such as
podcasts, the research seeks to analyze these programs through the context of the
podosphere, as a tool for journalistic dissemination, especially in the sports field. The
study uses qualitative research, based on content analysis of the selected episodes,
together with a bibliographic review. The study aims to analyze the programs'
approach to journalistic genres, such as entertainment, information, and opinion, as
well as the impartial positions of the programs' journalists. Furthermore, the research
will demonstrate that Globo Esporte's podcasts will use a resource external to
journalism, through the Voz da Torcida to ensure their alignments adhere to the

standards of impartiality in journalism.

Keywords: Sports Journalism; Podcast; Impartiality; Clubism; Globo Esporte
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1. INTRODUGAO

A popularizagdo dos podcasts alavancou a divulgacdo de produtos
jornalisticos para a sociedade contemporanea. O feito também afetou as produgdes
esportivas que encontraram nas plataformas de audio, a possibilidade de integrar e
ganhar novos publicos para seus conteudos. Assim, 0s programas esportivos
tiveram que se adequar a essa nova realidade, adaptando-se a formatos ja
pré-estabelecidos em outros meios como televisdo, radio e Youtube. Entretanto,
dois fatores de sucesso desses programas em outras midias sdo a imparcialidade e
o clubismo. Nesse sentido, observa-se, dessa forma, que o0s recursos também
servem para atrair a audiéncia e se consolidar, também, no mercado audiofénico.

Nota-se a ascensdo dos formatos de mesacasts de esportes, dos quais, em
alguns casos, desenvolvem produtos para o audio. Esses programas divulgados em
formato de podcasts, anteriormente em audiovisual, possuem elementos
caracteristicos de uma conversa informal, mais propensa, nos casos de grandes
veiculos, a imparcialidade dos jornalistas. Essa abordagem, chamada de resenha,
“se da por conta de uma tradi¢do brasileira com as mesas-redondas esportivas e
com o fato de ter justamente uma proposta mais leve” (Balaco, Guimarées, Rutilli,
2023, p.3).

Dessa forma, entendemos que o clubismo dos jornalistas pode influenciar na
opinido dos telespectadores, de modo que a analise correta de uma partida de
futebol seja realizada de maneira enviesada. Além disso, a falta de imparcialidade
poe em xeque a credibilidade do produto, levando o ouvinte a questionar se aquele
programa, de fato, estd em conformidade com a realidade dos fatos.

Portanto, essa pesquisa busca analisar a forma que os jornalistas esportivos
nos podcasts do GE (Globo Esporte), lidam com o clubismo, a relagdo com a
parcialidade nas analises e a divulgagado de noticias aos ouvintes. Além disso, o
recorte da analise se da pelas equipes do Palmeiras e Santos, antes e apds a final
do Campeonato Paulista 2024, ou seja, um periodo em que os jornalistas
necessitam fazer uma avaliacado precisa das equipes, de forma que hajam de forma
imparcial e que ndo se sujeitem ao clubismo.

A partir de uma abordagem qualitativa, com uso da analise de conteudo e
revisao bibliografica, o estudo busca descrever como os apresentadores atuam nos

podcasts GE Palmeiras e GE Santos. O trabalho propde conceituar, com base nas
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referéncias tedricas, as diferentes formas de produgéo do jornalismo esportivo —
como os géneros informativo, opinativo e diversional —, verificando a presencga ou
auséncia de clubismo nas analises. Além disso, pretende-se avaliar se a
imparcialidade é adotada como principio nos episédios e como ela se manifesta nas

posturas dos apresentadores.

1.2 OBJETIVO

O objetivo da pesquisa € observar o conceito jornalistico da imparcialidade
durante o periodo das finais do Campeonato Paulista 2024, entre Palmeiras e
Santos, com o olhar para os podcasts do GE Sao Paulo. Além disso, perceber a
relacdo do clubismo nas analises jornalisticas, e se pode vir a ser o que 0s

comentaristas e apresentadores primam nos programas.

1.3 OBJETIVO GERAL

Verificar se o0s podcasts GE Palmeiras e GE Santos primam pela
imparcialidade ou se dedicam ao clubismo para realizar analises das equipes no

torneio estadual.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Descrever como ocorre a abordagem dos jornalistas em relagdo aos
podcasts GE Palmeiras e GE Santos;

e Conceituar, a partir das referéncias bibliograficas, as praticas
jornalisticas como, jornalismo diversional, informativo e opinativo;

e \Verificar se ha presencga de clubismo nos programas;

e Avaliar se a imparcialidade jornalistica conduz os episédios do GE

Palmeiras e GE Santos e de seus apresentadores nos episodios.

2. SURGIMENTO DOS PODCASTS

O surgimento do antecessor dos podcasts esta datado em 1990, com a

criacao do Internet Talk Radio, pelo estadunidense Carl Malamund. Neste programa,
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as pautas eram sobre possiveis evolugdes tecnoldgicas que seriam observadas no
futuro, além de entrevistas com profissionais da tecnologia. A diferenciagcdo para
outros projetos era que o publico s6 poderia ouvi-los através da realizagdo de
downloads dos arquivos por meio da internet (Politi, 2024).

Quase 10 anos depois, uma revolugao tecnoldgica surge para reinventar o
cenario da distribuicdo de audio com a criagdo de um programa que realizava a
selecdo, downloads automaticos e armazenava conteudos audiofénicos nos
computadores (Tigre, 2021). Apesar do processo de download automatico ja estar
presente na sociedade, a utilizagdo desse recurso era realizada, em grande parte,

por empresas que estavam buscando o lucro.

Com a profusdo de aparelhos portateis reprodutores de arquivos de audio,
notadamente os de formato MP3, surgiram varias novas ideias de como
automatizar o acesso ao conteudo de audioblogs e demais programas de
audio. O método que mais teve sucesso foi a possibilidade desse download
ocorrer automaticamente através de programas chamados “agregadores”,
utilizando uma tecnologia ja empregada para blogs: o feed RSS (Really
Simple Syndication) (Assis; Luiz, 2010, p. 2).

O uso do RSS foi uma forma de facilitar a difusdo de conteudos para o
grande publico, visto que se tratava apenas de um feed, do qual as pessoas
poderiam acessa-lo e receber os novos conteludos automaticamente. Contudo, para
que o material de audio fosse publicado, necessitou-se a criagéo de um enclosure’,
para que se pudesse armazenar o arquivo de audio e os downloads automaticos
fossem realizados. Dessa forma, conforme afirmam Assis e Luiz (2010), o
programador estadunidense, Dave Winer, desenvolveu um enclosure para que um
jornalista pudesse disponibilizar suas entrevistas, por audio, na internet.

Por conta da criacdo deste sistema de difusdao de midias audiofbnicas, o
empresario e ex-apresentador de televisdo do canal estadunidense MTV Adam
Curry, desenvolveu, em 2004, o iPodder, sendo, portanto, o primeiro servico de
transmissao de audio reconhecido como podcast (Avelar; Prata; Martins, 2018, p.1).
O termo podcasting, inclusive, € proveniente da juncéo sufixo “pod”, de IPod, com o

sufixo casting, do termo broadcasting - que seria uma “transmissdo publica e

' Sd0 uma forma de anexar contetudos de multimidia a feeds RSS com objetivo que seja pré
buscado.
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massiva de informagdes que, quando feita através de ondas eletromagnéticas de
radio também pode ser chamado de radiodifusdo” (Assis; Luiz, 2010, p.1).

Curry, inclusive, tinha como objetivo “oferecer ao publico uma transmissao
diferenciada de programas de radio personalizados, onde as pessoas pudessem
escolher o que queriam ouvir, na hora em que quisessem ouvir’ (Vanassi, 2007, p.
53).

Assim, os podcasts comecaram a se aprofundar para as mais diversas
tematicas como, por exemplo, o0 campo da educacédo, saude e na comunicagao
(Avelar; Prata; Martins, 2018, p. 2). Por conta do inicio da grande popularidade

desse novo meio audiofénico, o produto comegou a ganhar definicdo e notoriedade.

Notadamente na radiofonia, esta nova forma de produgdo e escuta de
informagdes sonoras adquiriu contornos e alcances que contribuiram,
inclusive, na proépria definicdo do meio. Atualmente, ha até a celebragéo do
Dia do Podcast, comemorado em 30 de setembro. A efeméride foi criada
pelo podcaster americano Steve Lee, do Netcast Studio, com o objetivo de
divulgar a midia e torna-la cada vez mais conhecida (Avelar, Prata, Martins,
2018, p. 2).

No contexto do Brasil, o dia 20 de outubro de 2004, foi registrado oficialmente
como a data em que se publicou, pela primeira vez, um podcast no pais. O
programa foi uma produgdo de Danilo Medeiros, com o programa Digital Minds, e
surgiu “devido ao desejo do autor em se diferenciar dos blogs que existiam” (Assis;
Luiz, 2010, p.3). Essa popularizagcdo dos podcasting nao foi instantanea, pois,
segundo afirmam Assis e Luiz (2010, p.4), os blogs do pais até conseguiam subir
arquivos de audios para os usuarios, entretanto ndo se caracterizavam como
podcasts, por conta de nao ser possivel utilizar o feed RSS.

Apos 0 aumento no numero de programas no Brasil, a populagao brasileira
desenvolveu gosto pela nova midia apresentada. Os podcasts, que se assemelham
as diversas caracteristicas dos programas de radio, assumem um papel de apego
na sociedade brasileira. Assis (2011) afirma que se cria essa “intimidade” por meio

da interlocugao entre locutor e ouvinte, assim como ocorre na radio.

[...] os podcasters criam essa intimidade com seus ouvintes, ou
podouvintes. Da mesma forma que um locutor de radio fala com seus
ouvintes, o podcaster também se dirige a eles. E uma pratica comum,
inclusive, nos podcasts brasileiros, uma sessao de leitura e comentario dos
e-mails recebidos no periodo anterior, trazendo o ouvinte ainda mais para
perto da experiéncia do podcast e da intimidade dessa relagéo (Assis, 2011,

p.8).
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Com sua popularizagdo, os podcasts ganharam forma conforme os anos se
passaram, sendo uma importante forma de divulgagéo de produtos jornalisticos para
a sociedade contemporanea. Segundo a pesquisa realizada em 2024 e 2025 pela
Associagao Brasileira de Podcaster (ABPOD), a frequéncia de consumo diario dos
ouvintes brasileiros é de 40,23%, sendo utilizado majoritariamente o Spotify para
escutar os programas. Ainda nessa pesquisa, os conteudos de noticia sdo os mais
buscados pelos ouvintes (23,79%), em seguida pelos de entretenimento (23,07%),
enquanto os de esportes sdo 0os menos procurados (6,16%).

Entretanto, por mais que os podcasts menos buscados sejam os de
esportes, nota-se como os veiculos de midia esportiva estdo expandindo sua
atuagao para plataformas com o intuito de variar os formatos de distribuicdo de
conteudo e, ao mesmo tempo, conquistar novos tipos de ouvintes. Esse movimento
evidencia como os grandes conglomerados de midia estdo atentos a nova realidade
de consumo da sociedade, dessa forma ha uma crescente busca por formatos mais
flexiveis e portateis. Em 2019, por exemplo, o Spotify afirmou em relatério que sua
audiéncia dobrou no periodo do segundo trimestre daquele ano (Orlando, 2020,
p.2).

Os grandes veiculos de comunicagao e os produtores de conteudo esportivo,
ao explorar a poténcia das midias audiofénicas, conseguem realizar analises,
debates sobre temas relevantes no mundo do esporte e atualizagdes e de forma
mais acessivel, além de uma dinamica condizente com as exigéncias que o publico

atual espera.

Os podcasts assumem cada vez mais importancia no cenario midiatico
brasileiro. Embora o formato podcast ndo seja exatamente uma novidade,
foi nos ultimos anos que esse modelo de comunicacdo conseguiu mais
forgca do que nunca, ganhando ampla variedade de programas e temas e
registrando aumento de ouvintes e receita. Na area do jornalismo esportivo
nao foi diferente [...] (Orlando, 2020, p.1).

A percepcao dos veiculos de comunicagdo em torno da relevancia que os
podcasts poderiam vir a assumir no cenario midiatico futuro contribuiu para a
popularizacdo desse formato de distribuicdo de audio no Brasil. Por conta disso, os
veiculos de midia comegaram a reconhecer o potencial dos podcasts junto ao

grande publico e direcionam seus esfor¢cos para adaptar e transferir grande parte de
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seus conteudos para essa midia em expansao, com destaque aos programas de

esportes.

2.1 Podcasts esportivos no Brasil

Com a ascensao dos podcasts, os programas esportivos tiveram que se
adequar a essa nova realidade, adaptando-se e utilizando-se dos formatos ja
pré-estabelecidos em outros meios como televisdo, radio e Youtube. Entretanto,
dois fatores de grande sucesso desses programas em outras midias sao a falta de
imparcialidade e o clubismo, portanto, observou-se que eles poderiam utilizar destes
recursos para atrair a audiéncia e se consolidar, também, no mercado audiofénico,
em especial pelo uso da difusao das informagdes e opinides.

O jornalismo esportivo tem raizes profundas no método de atuacao
profissional, desde a Grande Resenha Facit, do qual se tratava de uma grande
mesa redonda em que os profissionais debatiam e opinavam sobre os jogos dos
times cariocas. O programa tinha como trunfo os jornalistas analisando os jogos
com a “paixao do torcedor” (Memoria Globo, 2021), dessa forma, os animos sempre
foram exaltados, fazendo com que refletissem nos programas televisivos e
radiofénicos atuais. De acordo com Palhares (2022, p. 50), “o jornalismo esportivo:
tem forte apelo ao publico, trabalha com paixdes, de forma majoritaria, com a
vertente profissional [...]". Inclusive, esse trabalho com o apelo emocional e com a
paixao sao situagdes das quais os jornalistas necessitam administrar de modo
adequado, para que suas fungdes jornalisticas estejam como prioridade e que nao
sejam prejudicadas no processo.

As raizes do jornalismo esportivo s&o provenientes do século XIX, no ano de
1856, com os primeiros sinais pelo periddico “O Atleta”, do qual apresentavam dicas
sobre o aprimoramento fisico para a populagéo (Ribeiro, 2007, apud Gurgel, 2009).
Contudo, de acordo com Silveira (2018, p.25), a primeira noticia esportiva da qual
se ha registro é de 1872, de uma corrida de cavalos que ocorreu no Rio de Janeiro.

O trabalho jornalistico nos esportes comecou a se expandir, de fato, no inicio
do século XX, através do jornal Fanfulla. Coelho (2003, p.8), enfatiza que o jornal
nao era voltado para as elites paulistanas e que nem formava opinido, porém atingia

um numero significativo de pessoas na cidade de Sao Paulo. O periddico, inclusive,
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divulgava noticias acerca dos jogos de clubes italianos, que levariam a criagao do
antigo Palestra Italia, atualmente chamado de Palmeiras.

Ainda no inicio do século passado, a divulgagdo de noticias esportivas
ganhava forgas, em especial no Rio de Janeiro. O noticiamento das partidas de
futebol amadureceu até que surgiu o Jornal dos Sports, em 1930 (Coelho, 2003). O
autor esclarece em seu texto que as redagdes esportivas no passado tinham como
objetivo “tourear a realidade” para atingir o grande publico, visto os preconceitos
presentes na sociedade.

Com o passar dos anos, os diarios esportivos foram evoluindo em diversos
aspectos como o surgimento de novos veiculos direcionados aos esportes e,
principalmente, ao alcancar um numero expressivo de pessoas de classes mais
populares como audiéncia. A mudanga do jornalismo esportivo com o passar do
tempo ainda tinha como objetivo, assim como Coelho (2003) evidenciou que era no
passado, atingir um numero expressivo de pessoas e, dessa forma, porém se
adequando a nova realidade que eram produgdes mais ligadas ao entretenimento.

Tendo isso em vista, os programas em sua maioria possuem caracteristicas
de informalidade que buscam aproximar o telespectador do conteudo falado, dessa
forma, a produgdo dos podcasts tende a ter similaridades com os antecessores.
Ademais, Balac6é, Guimardes e Rutilli (2023), afirmam que os formatos em
mesacasts sdo 0s mais populares no pais, entre os outros quatro formatos utilizados
no Brasil, demonstrando uma popularidade em crescimento do estilo.

A metodologia dos podcasts e mesacasts se assemelha a um método muito
utilizado em programas de televisdo: as conversas de bar. Os mesacasts, por
exemplo, podem ser definidos como “um formato de podcast que privilegia o bate
papo entre os participantes, apresentando a configuragdo de uma roda de conversa
[...]"” (Balaco; Guimarédes; Rutilli; 2023, p. 6). Essa forma de apresentar os
programas de maneira mais informal tem como proposta que os programas sejam

mais “soltos”, como se fosse uma “falacéo”.

A falagéo esportiva é a resenha que é feita no bar, na rua, em casa, no
radio, em casa ou no podcast. Até existe uma mesa, como nos botequins.
E, neste ambiente, a resenha aparece, reinventada para o contexto de
podcast [...] (Balaco, Guimaraes, Rutilli, 2023, p.5).
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A falacdo se demonstra como uma forma de aproximar o publico alvo do
conteudo dos programas, fugindo do esteredtipo de “jornalismo centrado”, dos quais
lembram um jornalismo tradicional e que a audiéncia estd acostumada a
acompanhar no dia a dia. Relembrando uma resenha esportiva, os jornalistas focam
nessa proposta, mas sempre com a tentativa constante de manter o
profissionalismo para ndo quebrar questdes éticas e de imparcialidade da profissao,
além de nao se renderem ao clubismo.

As resenhas esportivas estdo presentes ha muito tempo, mas o0 seu uso
reflete perfeitamente o que sédo os programas de esporte nos dias atuais. A busca
incessante em desassociar o tradicionalismo para aproximar a audiéncia torna o uso
do termo resenha mais comum, fazendo com que os veiculos esportivos utilizem
frequentemente. “E comum nas rodas de conversa entre personagens do esporte
que um bate-papo informal e descontraido seja chamado de resenha. Os veiculos
de comunicagdo que trabalham com futebol ja trabalham com o termo” (Balacé,
Guimaraes e Rutilli, 2023, p. 3). Esse método informal visa transformar o meio
esportivo, ainda mais, em um ambiente descolado, tanto para a midia quanto para o
publico.

Segundo os autores (2023, p. 4), a provavel origem do termo resenha surgiu
do programa televisivo Grande Resenha Facit - citado anteriormente -, com isso a
expressao tomou o gosto da populagdo e se popularizou cada vez mais,
tornando-se, assim, o ponto de partida de determinados programas esportivos.

O estilo de bate-papo, resenha e, em especial, as mesas redondas,
explicitam que esse tipo de producdo “serve como referéncia ao produtor de
podcast, e encontra viabilidade na memoéria do ouvinte na “podosfera” como
mesacast.” (Gambaro e Santos Filho, 2022, p. 11). No Brasil, essa caracteristica de
producéo ja possui diversos adeptos no dmbito dos podcasts, como os canais Flow
Sport Club, Charla Podcast, Futeboteco, entre outros que buscam o maximo da
aproximacao com os ouvintes por meio dessas propostas informais.

O cenario da podosfera esportiva no Brasil demonstra-se como sendo bem
definido os estilos de programas preferidos pela audiéncia. Os dois primeiros
colocados do ranking elaborado pela plataforma de audio Spofify se apresentam
como programas dos quais o tom humoristico se sobressai em relagdo ao fato
noticioso. Em primeiro lugar dos mais ouvidos do género, até o momento desta

pesquisa, no primeiro semestre do ano de 2025, esta o Bola nas Costas, do qual se



18

define como um estilo humorado e envolto de resenha. Em seguida esta o Charla
Podcast, que, da mesma forma que o anterior, € marcado pelo tom humoristico e

com a definicdo de uma conversa de amigos (Spotify, 2025).

3. GENERO JORNALISTICOS NOS PODCASTS

Os géneros jornalisticos sédo divididos entre cinco categorias distintas, sendo
elas o informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitario (Marques de Melo,
2016, p. 40). Essa divisao faz com que seja possivel analisar aspectos das atitudes
jornalisticas e dividi-las entre os mais apropriados para o conteudo.

O modo de classificacdo € um facilitador para que as pessoas possam
demonstrar como determinadas agdes ou falas dos jornalistas se denominam de

acordo com 0s géneros.

A classificagdo das manifestacdes jornalisticas, no tempo e no espago, vem
sendo objeto de instigante debate entre tedricos, desde que o Jornalismo
se converteu em objeto de reflexdo académica. Ha os que advogam
critérios fundamentados na observagdo empirica, ou seja, ancorados nas
praticas cotidianas das empresas. Outros constroem esquemas baseados
em variaveis exégenas, subordinadas a natureza das expressdes
linguisticas correntes na sociedade (Assis; Marques De Melo, 2016, p. 3).

O jornalismo nao deve ser nivelado “apenas pelo que se manifesta nos
textos” (Assis, Marques De Melo, 2016, p. 4) e, sim, que, apesar de serem fatores
importantes, sdo ilimitados para a analise. Além disso, a fungdo dos géneros €&
necessaria para que constitua técnicas na industria jornalistica, Assis e Marques de
Melo (2016, p. 7), inclusive, afirmam que os géneros devem ser considerados como
meios instrumentais que auxiliam a industria midiatica a produzir conteudos,
consistentes e eficazes, em sintonia com as expectativas da audiéncia.

Dito isso, é importante observar que eles sao fios condutores para as
produgdes nas grandes midias, em especial para o jornalismo esportivo. A esséncia
da midia esportiva € a informagcdo somada a opinido, visto os grandes programas
difundidos no Século XX, como a Grande Resenha Facit.

Esse estilo de programa esportivo de mesa redonda se expandiu para outras
midias como televisao, radios e, nos dias de hoje, para os podcasts, tendo em vista
o aumento tecnolégico conforme os anos se passaram. Eles podem ser

caracterizados pelos seguintes géneros jornalisticos: informativo; opinativo;
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diversional. Essa divisao, se da pelo fato de que, por se tratar de uma proposta mais
informal e fugindo do esteredtipo do tradicionalismo, o jornalismo esportivo busca
através da divulgacado de informacgdes (informativo), opinides acerca dos jogos,
atletas ou situacdes (opinativo) e o uso de brincadeiras ou comentarios divertidos
(diversional), atrair os telespectadores para os programas.

Ademais, esse método de produzir jornalismo €, também, observado nos
podcasts do Globo Esporte, pois possuem uma forma de criar seus conteudos dos
quais levam o tom informativo, opinativo e, um pouco, do diversional aos
telespectadores. E notavel, também, que as opinides vdo se sobressair em relagéo

as informacoes.

3.1 Género Informativo Nos Esportes

O género informativo tem como funcédo difundir as noticias para os
espectadores, se isentando da parcialidade, n&o utilizando figuras de linguagem e
sempre apresentara as fontes ou dados para dar credibilidade a noticia. A
informacgao é a principal linha do jornalismo em um ambito geral, sendo o norteador
para os programas e o0s jornalistas. Inclusive, Tresca (2007, p. 1), afirma
categoricamente que “a despeito de todo debate em torno do mito da objetividade
[nota do autor omitida], o género informativo persiste historicamente e
linguisticamente”, sendo o género que sempre ira se sobressair entre os outros.

Contudo, a informacédo perde mais espaco dentro dos veiculos esportivos,
obtendo sua énfase ao entretenimento e nas opinides dos jornalistas. Observa-se
que o esporte se destaca por seu potencial midiatico e por sua grande eficiéncia em
alcancar grande parte da populagao de uma forma mais descontraida. Ademais, o
jornalismo esportivo se mostra como um setor com enorme capacidade informativa,

efetivando, portanto, uma fungéo relevante na formagao de opiniéo.

O enraizamento do esporte no mundo do entretenimento midiatico, a
espetacularizagdo € o consumo no mundo desportivo e a atuagdo dos
meios de comunicacdo de massa nesse cenario, ao longo do Século XX,
consolidaram o esporte, para além das suas fronteiras naturais, como
agente econdmico e politico (Gurgel, 2009, p. 2).

Essa busca pela espetacularizagcdo e o entretenimento fazem com que o

aparecimento das informagdes sejam parcialmente deixados de lado em uma



20

transmissdao ou programa. O problema presente nas midias esportivas é a
prioridade em elaborar pautas que propendam ao entretenimento (diversional),
desassociando um pouco da informagdo. A juncdo das grandes midias (Santos,
Mezzaroba, Souza, 2017, p. 2) € uma das razdes para esse grande afastamento do

informativo com o publico.

A fusdo das empresas de midia colocou sob o mesmo foco e
interesse aquelas que produzem o entretenimento e as que produzem
informagao, veiculam noticias, exigindo assim, ainda mais geragdo de
lucros da industria cultural. Esse contexto tem provocado a jungao,
aproximagdo e embaralhamento das fronteiras entre a informacdo e o
entretenimento na produgao jornalistica (Santos; Mezzaroba; Souza, 2017,

p. 2).

Salienta-se que o género informativo tem como umas das suas principais
fungdes realizar uma vigilancia social (Assis; Marques De Melo, 2016, p. 11), além
de que € possivel verificar, segundo Assis e Marques de Melo (2016), que “sua
consolidacdo sido sempre respostas as demandas sociais, muitas das quais
evidenciadas em momentos historicos datados, especialmente em periodos de crise
ou de profundas transformacoes”.

Tendo em vista esse grande poder social que o jornalismo tem ao informar a
sociedade, é notério como questdes envolvendo a individualidade e o coletivo
entrem em conflito. E importante observar que os jornalistas, ao tomarem alguma
decisdo de como informar o publico sobre determinado acontecimento, ndo podem
ser reduzidos apenas ao individuo, segundo Christofoletti e Paul (2019), os
“‘processos cognitivos sdo formados por um terreno cultural comum entre os
sujeitos, é razoavel concluirmos que as tomadas de decisdao no jornalismo nao
podem ser reduzidas apenas a uma reflexao individual”.

No jornalismo esportivo, observa-se que muitos programas estdo cada vez
mais focados na opinido dos jornalistas e no entretenimento do publico, em vez de
priorizar a transmissao de informacdes factuais. Esse movimento faz com que a
analise e os debates se tornem o centro das atengdes, enquanto a noticiabilidade
acaba sendo deixada em segundo plano. Isso pode alterar a forma como o publico
consome o conteudo esportivo, dando mais espacgo para interpretagdes subjetivas e

discussoes opinativas do que para a simples apresentacao dos fatos.
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3.2 Género Opinativo no Jornalismo e no Esporte

O género opinativo tem algumas caracteristicas marcantes como o fato de,
muitas vezes, a opinido atravessar a informacdo e o deslocamento da funcéao
jornalistica em prol de determinado programa. A opinido jornalistica € de suma
importdncia para que gere um debate sobre determinada tematica. No GE
Palmeiras, por exemplo, ha debates sobre quais seriam as melhores opcdes para
que o treinador Abel Ferreira utilize no segundo jogo da final do Campeonato
Paulista ou, até mesmo, a melhor equipe que jogaria pela Libertadores, no intervalo
das finais. A discordancia é presente, contudo sempre mantendo o respeito com a
informacgéao levantada anteriormente.

Os jornalistas necessitam do espacgo para a opiniao - visto que, muitas vezes,
possuem funcao de agentes fiscalizadores -, em especial para tematicas esportivas,
dos quais os comentarios sdo essenciais para desenvolver algum pensamento
critico por parte dos torcedores ou ouvintes e, até mesmo, debater atitudes que as
equipes esportivas possam realizar.

Além disso, o desenvolvimento das opinides no meio esportivo leva a um
campo do bate papo informal, amplamente difundido como as resenhas. Balaco,
Guimaraes e Rutilli (2023), afirmam que os grandes veiculos esportivos ja utilizam o
termo para denominar algumas situagbées. Contudo, os autores discordam que o

termo se distancia do conceito de conversa informal:

[...] o termo que aparece na classificagdo de géneros jornalisticos
(MARQUES DE MELO, 2003) ou no ambito do radiojornalismo esportivo
(FERRARETTO, 2014) se distancia deste conceito de conversa informal.
Logo, definiremos, neste recorte contemporaneo e especialmente voltado
para a cobertura esportiva, que resenha significa um papo, uma conversa
de carater descontraido e que pode acontecer em diversos ambientes, do
“ar” ao bar (Balaco, Guimaraes, Rutilli, 2023, p.4).

A construgdo das opinides e as resenhas nos programas esportivos
interferem diretamente na percepcdo do publico e acende um questionamento
acerca do quao importante é esse processo opinativo nos podcasts. As criticas a um
modelo de jogo, a uma atitude questionavel de algum atleta ou, até mesmo, a uma
entidade do esporte, sdo essenciais para o funcionamento do papel do jornalista na
midia, mas 0 uso dessa opinido apenas para engajar o publico e focar

exclusivamente na audiéncia descredibiliza o profissional.
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Segundo as autoras Finger e Oselame (2014), a “opgao por privilegiar o
futebol € mais uma questdo de audiéncia do que propriamente de aplicacdo de
critérios jornalisticos”, demonstrando uma preferéncia em opinar a todo custo, ao
invés de prezar pela verdade.

Essa liberdade quase irrestrita dos jornalistas de opinarem sobre os esportes,
visto a proposta de ser uma “resenha esportiva” e um ambiente mais informal, gera
mais empatia do publico, fazendo com que sintam parte do programa. “Como ha um
rigor menor no formato de podcast e, por ser menos engessado, ha uma liberdade
maior dos comunicadores no sentido de explorar essas conversas e de produzir
algo atraente para o ouvinte” (Balacé, Guimaréaes e Rultilli, 2023, p.4).

Os programas esportivos recorrem a comentaristas especializados para
aprofundar e debater temas previamente apresentados aos telespectadores. Essa
pratica nao apenas amplia a compreensao do publico, mas também confere maior
credibilidade as informagbes divulgadas. Ao trazer analises e opinides
fundamentadas, os comentaristas desempenham um papel essencial na legitimacao
do conteudo, reforgando sua validade e impacto. Dessa forma, a interagao entre a
informacao inicial e a interpretagdo especializada contribui para a construgao de um
discurso mais solido e convincente.

O interesse publico em relagdo as opinides dos jornalistas & visivel em
diversos ambitos, como, por exemplo, quando os espectadores tecem comentarios
sobre a afirmacao dos profissionais nas redes sociais ou quando dialogam em lives,
na caixa de perguntas, sobre a opinido do jornalista. Pode-se utilizar como
exemplificacdo os podcasts do GE, dos quais, antes de serem disponibilizados em
plataformas como Deezer ou Spotify, sdo gravados anteriormente em lives do
Youtube e sempre recebem comentarios da audiéncia simultaneamente com a
gravacgao.

Esse uso constante de um jornalismo opinativo € benéfico e muito pratico
para programas que visam fugir do tradicionalismo, contudo, abre margem para uma
descredibilizagdo dos programas e, principalmente, dos jornalistas que buscam

praticar a imparcialidade.

3.3 Género Diversional nos Programas Esportivos
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Apesar de nao ser tdo comum quantos os géneros hegemdnicos que sido o
informativo e o opinativo (Marques de Melo, 2003, p. 42), o jornalismo diversional se
apresenta como uma formula alternativa de apresentacao da profissdo. A busca
pelo entretenimento, mesmo que em poucas doses, € uma forma de manter a
audiéncia constante durante os programas, de modo que as pessoas se sintam
interessadas. Salienta-se que o diversional possui caracteristicas por meio da
distracéo e lazer (Assis; Marques de Melo, 2016, p. 11), sempre visando a busca
pela audiéncia, contudo, enfatiza-se que todos os outros géneros também estdo em
constante busca por publico e conseguir a atencao do telespectador.

Além disso, a informacao através do divertimento dos espectadores € uma
caracteristica especifica do género diversional, fazendo com que os ouvintes se
aproximem cada vez mais da proposta apresentada. Inclusive, de acordo com Assis
(2014, p. 4), “a fungao do género em relevo é proporcionar certa dose de diversao,
ao mesmo tempo em que informa, distanciando-se dos demais géneros por seu
aspecto estrutural e por sua intencionalidade”.

Essa relagcdo entre o publico e o conteudo € uma maneira das grandes
midias manterem o controle em relagcdo as audiéncias, dessa forma, nota-se a
importdncia dos géneros para a industria jornalistica, em especial, o género
diversional. Finger e Oselame (2014, p. 6) enfatizam que “o objetivo ja ndo é apurar
e divulgar as noticias de acordo com os critérios de noticiabilidade, mas sim entreter
o telespectador e angariar bons numeros de audiéncia”.

A relagdo entre entretenimento e informagdo estabelece um vinculo maior
entre 0os ouvintes com os programas, mas o maior dos problemas para esse tipo de
situacdo é a nao utilizagdo dos conceitos jornalisticos e a busca pela verdade. O
modo de se fazer jornalismo, seja ele pelo tradicionalismo ou pelo entretenimento,
nao podem se afastar do mais importante que € noticiar aos telespectadores, Assis
(2014) enfatiza que “a veracidade dos fatos narrados ndo pode, em hipdtese
alguma, ser substituida por qualquer invengao”.

Nos esportes, por exemplo, nota-se como alguns programas utilizam de
historias para tocar o telespectador, como se estivessem préximos ao conceito de
literatura. Essa forma de difundir as noticias € uma técnica do género, “entende-se
que o género diversional compreende relatos jornalisticos, elaborados com técnicas
literarias, podendo concorrer - a0 menos do ponto de vista estrutural — com

produgdes ficcionais” (Assis, 2014).
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Alguns podcasts esportivos se utilizam da técnica do entretenimento e do tom
humoristico para divertir os ouvintes a fim de conquistar sua audiéncia. Nota-se que
essas situacdes demonstram que ha uma valorizacdo que o entretenimento é foco
dos programas ao invés das informacgdes do esporte.

E perceptivel que a escolha por um jornalismo mais “engracado” do que
verdadeiro, possa vir a ser prejudicial ao publico. Esse “erro” em priorizar o
entretenimento ao invés do fato noticiado de modo convencional tende ser
intensificado pelos conglomerados de midia (Santos; Mezzaroba; Souza, 2017, p.
3).

Arriscamo-nos a considerar que tal fenbmeno tende a se intensificar, ndo
apenas na esfera do campo midiatico-esportivo, mas também em relagao a
outros campos da informagao, devido a superficialidade e muitas vezes a
irresponsabilidade de jornalistas e grupos empresariais no trato com a
noticia/informacao (Santos; Mezzaroba; Souza, 2017, p. 3).

Como uma forma de chamar a atengdo do publico, as grandes midias
notaram que a sociedade possui mais interesses em noticias relacionadas com o
fato curioso e impressionante (Vidal, 2010, p. 10). Esse interesse por esse tipo de
fato noticioso, € uma das razbées para que o jornalismo diversional ganhe mais

espago nos ambientes jornalisticos, como forma de ser uma atrag&o ao publico.

4. ETICA E IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO ESPORTIVO

O jornalismo esportivo, desde seus primordios, se estabeleceu como um dos
segmentos mais importantes para a profissédo no pais. A opinido sempre se mostrou
presente nos esportes, exercendo uma fungéo relevante ao levantar tépicos de
grande importancia para que os jornalistas reflitam acerca de questdes éticas na
profissdo e sobre a imparcialidade exercida na fungao.

A utilizacdo de jargdes, em especial quando sio realizados de forma
pejorativa para julgar determinados atletas ou equipes, caracteriza-se como uma
pratica que ultrapassa os limites éticos e profissionais no exercicio da profissao,
expondo nao apenas uma falta de compromisso, mas, também, um
desenvolvimento a construcdo de narrativas parciais que podem influenciar
negativamente a percepg¢ao do publico e comprometer a credibilidade da cobertura

jornalistica. Inclusive, Alsina e Da Silva (2018, p.5) adotam o discurso de que “[...]
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por mais incbmodo que possa parecer, tocar nesse ponto nevralgico permite manter
o jornalismo no caminho da responsabilidade com o outro, com o coletivo a partir do
individual”, reafirmando o papel do jornalismo.

Realizar questionamentos sobre os mais diversos assuntos que ocorram na
sociedade € algo essencial para o exercicio do jornalismo, bem como no contexto
esportivo, dos quais as questdes sociais, culturais e politicas frequentemente se
juntam com a pratica esportiva. Contudo, € crucial que tal postura critica seja
conduzida com responsabilidade, de modo que n&o ultrapasse o campo da atuagao
profissional e a evitar criticas infundadas, que possam comprometer o discurso
jornalistico e a confianga do publico.

O jornalismo tem a fama de ser reconhecido como o quarto poder e difundir
as informagdes corretas para a sociedade e, para isso, € imprescindivel que as
noticias sejam checadas e averiguadas de forma que possam chegar ao grande
publico. Desta forma, € importante que, além disso, os comentarios direcionados
para os espectadores sigam uma linha que ndo ultrapasse os limites da
imparcialidade, sem que o jornalista transparega que tenha um lado. De acordo com
Alsina e Da Silva (2018), ultrapassar a linha da ética pode significar uma quebra de
um laco de confianga com a sociedade, estremecendo a relagao entre a profissao e
o publico.

As questdes éticas podem ser complexas, visto que uma atitude que fuja do
padrao estabelecido em relagdo ao recomendavel, pode ser crucial na mudanga de
percepcao sobre algo. Christofolleti (2008, p. 12) afirma que “[...] a ética n&o
consiste mesmo em algo concreto, um objeto, uma coisa aparente e que possa ser
tocada. Mas as implicacbes de uma escolha ética podem intervir materialmente
sobre a vida de pessoas e grupos sociais”. As agdes devem ser pensadas a todo
momento, para que a atitude do jornalista ndo influencie a sociedade e a vida das
pessoas baseadas em opinides e morais proprias, mas que gere um pensamento
critico em relagao ao fato divulgado.

O jornalista pode vir a se deparar com situagdes que envolvem realizar
decisdes capazes de atingir suas questdes morais e emocionais. Isso pode levar o
profissional a tomar atitudes consideradas parciais, comprometendo a
imparcialidade da qual se é esperada. A utilizacdo de uma conduta pautada por
interesses e sentimentos individuais deve, dessa forma, ser evitada, visto que tal

atitude pode prejudicar o interesse publico
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E fundamental que os jornalistas tenham compromisso com a ética e que
haja responsabilidade com a audiéncia, de forma que os debates sobre os mais
diversos temas possam ocorrer de maneira respeitosa. Quando os profissionais da
comunicagao se pautam pela transparéncia, eles contribuem para a credibilidade da
informacgao e fomentam discussdes saudaveis, incluindo os ambientes esportivos.

Entretanto, a imparcialidade € uma meta dificil de ser atingida, uma vez que
todos seres humanos carregam consigo opinides, valores, morais e convicgdes
préprias. Mesmo que um profissional se esforce para manter uma postura neutra, é
inevitavel que, em algum nivel, sua visdo de mundo influencie suas analises e
comentarios. O desafio, portanto, ndo esta em eliminar qualquer trago subjetivo,
mas, sim, em reconhecer essa influéncia e buscar sempre o equilibrio,
fundamentando suas observagdes em fatos concretos e mantendo a ética como
principio inegociavel da profissao.

O direito a liberdade de expressao € garantido aos profissionais, poréem é
necessario que haja um rigor com o compromisso ético, exigindo muita
responsabilidade. Conforme o Cédigo de Etica dos Jornalistas, estabelecido pela
Federacdo Nacional dos Jornalistas (Fenaj), o profissional, no exercicio de sua
profissdo, ndo pode “impedir a manifestagdo de opinides divergentes ou o livre
debate de ideias” (Art. 7°, Ill). Assim, é reforgado a importancia da pluralidade das
perspectivas nas opinides jornalisticas, mesmo que haja discordancia entre os
pensamentos. Contudo, mesmo com o direito garantido, a liberdade nao é irrestrita,
visto que “a opinido manifestada em meios de informacdo deve ser exercida com
responsabilidade” (Art. 10°), dessa forma, pode-se compreender que, dentro de
todas as esferas do jornalismo, € fundamental que haja um cuidado redobrado ao
realizar comentarios, sempre visando um respeito amplo entre publico e a
informacéo.

As questbes éticas do jornalismo carregam valores e estdo estritamente
ligadas com a moral dos seres humanos. E necessario que o profissional tenha o
entendimento social do qual esta inserido na sociedade. Para o autor Karam (2004),
‘o jornalismo, como cédigo terciario de segunda natureza, carrega valores. Um
deles € o da constituicdo moral interna, que embute uma ética, expressa, em
variados casos, em deontologia profissional, especifica de cada atividade”, logo, &
possivel afirmar que os cddigos éticos do jornalista estdo diretamente vinculados

com a moral do homem e seu modo de agir.
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Segundo os autores Christofolleti e Paul (2009), o jornalista “quando se
depara com um dilema, o profissional recorre a valores que fazem parte de uma
cultura jornalistica. Portanto, enquanto agente moral que compartiiham de um ethos
especifico, jornalistas estdo sujeitos a uma dupla condi¢cao ética”, demonstrando
como as nogdes de imparcialidade sdao um grande fator nas fungdes jornalisticas,
pois os profissionais sempre estardo suscetiveis a esses dilemas impostos pela
sociedade, de modo que fagam com que eles tenham que tomar atitudes que sejam
parciais € ndo se adequem a um jornalista.

Essas atitudes referentes a imparcialidade estdo intrinsecamente ligadas as
morais dos seres humanos, visto que sempre havera dilemas éticos na profissdo de
jornalista. Christofoletti (2008), enfatiza que € “com base em valores morais que
fazemos escolhas sobre nossas condutas e atuamos diante de situacdes
cotidianas”, apontando como ha esse conflito moral entre o jornalista e as questdes
de parcialidade.

Além disso, de acordo com Birolli e Miguel (2010), os ideais de
imparcialidade “permanecem em posi¢ao central na autoimagem dos jornalistas, na
constituicdo dos esquemas praticos de atribuicdo de valor a seu trabalho”. Nesse
sentido, mostra-se como determinadas atitudes dos profissionais possam atingir as
nogdes de imparcialidade e refletir na imagem do profissional no exercicio de sua
funcao.

No jornalismo esportivo, em especial nos podcasts, é perceptivel como os
programas utilizam de determinados recursos para que possam tecer comentarios
sem romper com os critérios éticos. A utilizagdo de recursos extras, como o0 uso de
torcedores para comentar sobre determinado assunto, para que haja o espaco da
parcialidade nos programas esportivos € comum, pois, dessa forma, pode isentar o
jornalista desse problema e, assim, ndo tera adversidades em relacdo ao
compromisso com as questdes éticas do jornalismo e da relagdo com o clubismo.

Além disso, o fato de atuar com um jornalismo parcial, mesmo que de forma
disfarcada, pde em xeque as questdes de confiabilidade. A grande busca por
audiéncia por meio dessa forma faz com que os profissionais busquem essa

maneira de atuar profissionalmente.

No cenario de hiperinformacdo, a relevancia do trabalho profissional do
jornalismo se renova. Ele tem a dura tarefa de atrair sua audiéncia com a
Unica isca que tem uma informagao confiavel. Tem a tarefa de traduzir a
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realidade e toda sua complexidade, seja quando estd diante do
imponderavel, seja encontrando maneiras de tornar assuntos e
acontecimentos de varias areas do saber inteligiveis. Vai usar para isso sua
técnica, capacidade de interpretagdo, dominio das formas de construgcéo
simbdlica e, claro, a ordem ética para producédo do conhecimento singular
(Alsina; Da Silva, 2018, p.29).

Portanto, nota-se que o entendimento dos fatos noticiosos ou da opinido do
profissional, provavelmente estardo em possiveis conflitos conforme a percepgao de
sua moral em relagdo ao acontecimento. E essencial para o jornalista saber
conduzir situagdes delicadas, que possam possuir grande grau de sentimentalismo
ou moralismo, sem que haja o apelo para a parcialidade e a quebra de confianga do
publico. Essa percepg¢ao de como agir em situagdes sentimentais, por exemplo, séo
comumente atreladas ao jornalismo esportivo, pois estdo em contato direto com a
paixao do publico.

Em uma busca pela maior audiéncia e para atender os interesses dos
telespectadores, o jornalista precisa utilizar dos melhores artificios para que possa
esquivar da parcialidade, respeitar as questdes éticas implementadas pela Fenaj, e
que possa realizar um jornalismo leve, ao invés do tradicionalismo presente nas

grandes midias do pais.

5. CLUBISMO NOS PROGRAMAS ESPORTIVOS

Os comentaristas esportivos sdo essenciais para a popularidade dos
programas no pais, sendo eles dos conteudos audiovisuais ou audiofénicos. A
difusdo de informagdes e opinido por parte dos jornalistas é trabalho essencial para
retratar como esta a situagao na esfera esportiva, além de gerar debates acerca de
temas relevantes a audiéncia.

Contudo, a relagao entre jornalistas e clubes de futebol, por exemplo, pode
ser um problema em diversos sentidos com base na forma que decidem expressar
suas opinides. Como anteriormente citado, a imparcialidade é quase impossivel de
ser atingida, tendo em vista questdes pessoais que envolvam valores sentimentais e
morais, € no mundo futebolistico as questdes de sentimentos estdo presentes em
muitos momentos, visto que € uma paixao no Brasil.

Dessa forma, por torcer para algum time, o jornalista pode ter sua analise

comprometida por conta de seu amor com determinada equipe. Observa-se, dessa
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forma, que a melhor denominacao para esse tipo de atitude é clubismo. Neto (2021,
p. 3) analisa que “tomar partido, na rotina dos comentaristas que participam da
cobertura esportiva na midia, significa se distanciar da imparcialidade nas analises
para fazer uma defesa de um clube ou de uma selegdo nacional — atitudes
denominadas, respectivamente, clubismo e nacionalismo”.

Além disso, segundo Gomes (2022, p. 72), em sua monografia analisando o
programa Donos da Bola, a “relagédo tdo proxima entre os debatedores e os clubes
se relaciona com um valor bastante consolidado no imaginario jornalistico que é a
imparcialidade, se tratando especificamente do jornalismo esportivo”, demonstrando
a correlagao direta entre o sentimentalismo praticado pelo clubismo e as praticas
jornalisticas existentes.

Um jornalista que divulga informagdes sobre um time de futebol pode acabar
despertando duvidas no publico, em especial se houver alguma ligacdo entre o
profissional e a instituicdo, seja atuando como setorista do clube ou por ser um
torcedor declarado. A funcéo do jornalista, neste caso, seria de difundir as noticias
para o publico e, ndo, tomar um lado, de modo que ndo gere uma desconfianga por
parte da audiéncia. Nessas circunstancias, € comum que ele seja rotulado como
clubista, um termo utilizado para descrever profissionais que, intencionalmente ou
nao, deixam suas preferéncias pessoais interferirem em suas analises.

Contudo, ao exercer a fungdo de comentarista e formador de opinido, o
jornalista tera que tomar partido em determinada pauta da qual esta inserido, ndo
podendo se isentar da responsabilidade. E importante que, ao tecer uma opinido ou
uma critica, o profissional ndo caia no sentimentalismo que possui com o0 assunto
pautado no programa e que aja de modo que a audiéncia nao ira descredibiliza-lo. A
discordancia de opinides é algo natural e saudavel para os debates, todavia, ao
realizar um comentario baseado em experiéncias e sentimentos proprios, a
confianga do publico com o jornalista estara sendo colocada em xeque.

Esse tipo de situagcdo se mantém até quando os comentarios sao feitos sobre
times rivais, dos quais os telespectadores acreditam que a analise foi feita de modo
a desmerecer, de alguma forma, a equipe. Em seu artigo analisando a paixao e o
clubismo do ex-jogador Neto, durantes as transmissdes esportivas na Radio Craque
Neto, Azevedo e Marques (2023), concluem a pesquisa afirmando que o fanatismo
e clubismo atrapalham a fungdo de comentarista, além da auséncia de

imparcialidade e de isengao.
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Para atrair o publico aos programas, eles utilizam de artificios que fogem
ligeiramente ou completamente da imparcialidade. Desassociar essa emog¢ao para o
exercicio da profissdao é algo dificil e que alguns programas decidem por nao
realizar essa desvinculagao, visto que, dependendo da proposta do programa, €
algo mais para o lado comico e do entretenimento.

O jornalismo esportivo sempre esteve intrinsecamente ligado as emogoes,
seja na maneira vibrante como um narrador descreve uma jogada decisiva ou na
comogao de um torcedor as lagrimas ao ver seu time ser rebaixado de divisdo. Essa
conexao entre a cobertura jornalistica e o lado emocional do esporte € natural, pois
carrega consigo paixdes intensas. No entanto, essa relagcdo também apresenta
desafios, especialmente quando a linha entre o profissionalismo e a emocéao se
torna ténue.

E necessario compreender que os esportes possuem um aspecto essencial
que € o trabalho com a paixdo. Sem a existéncia desse tipo de sentimento, sendo
ele de felicidade ou tristeza, os esportes seriam um vazio sentimentalista e se
trataria apenas de uma atividade normal e rotineira. Gurgel (2009, p.4) acredita que
0os aspectos passionais dos esportes sdo fatores determinantes, pois “permite
humanizar a pratica jornalistica”.

Com a paixao sendo um eixo de importancia permanente e imutavel para os
esportes, a forma de trabalhar com essa tematica deve seguir, de certa forma, o
mesmo principio que faz as pessoas se apaixonarem por isso. O modo de exercer o
jornalismo esportivo tem que possuir questdes sentimentais e que envolvam a
paixdo, caso contrario afastaria os telespectadores. Segundo Mauricio Stycer,
ex-editor do Lance!, em entrevista para Silva (2009, p. 15), “[...] a maioria dos
veiculos privilegia a paixao, preocupando-se apenas em enaltecer o legal, o que
apaixona as pessoas, o0 gol, a marca, o incrivel, a vitéria”.

Em sintonia com os conceitos de género informativo, opinativo e diversional,
além da imparcialidade, os profissionais possuem problemas relativos a paixao dos
esportes, em especial as criticas exercidas aos focos dos programas. Silva (2009, p.
16) determina que “mais sutil que a confusao entre a condi¢cao de repérter e a de fa
€ a perda do distanciamento critico necessario a atividade jornalistica em fungéo de
uma relagdo apaixonada do jornalista com o esporte”, ou seja, o sentimentalismo

pode ser fator determinante para que seja descredibilizada a opinido do profissional.
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A subjetividade pode se infiltrar na narrativa esportiva de diferentes formas,
seja em anadlises enviesadas ou em comentarios carregados de opinido pessoal.
Embora seja compreensivel que a emogédo faga parte da cobertura esportiva, é
essencial que jornalistas mantenham a imparcialidade e a ética profissional para

nao comprometer a credibilidade da informacgao.

Falar sobre paixdes nunca foi facil. Além dos poetas, poucos se atrevem a
mexer em temas tdo sensiveis ao sentimento alheio como o jornalista
esportivo. O problema é que quando apenas as paixdes o direcionam, ele
deixa de ser jornalista e se transforma apenas em um apaixonado (Lopes,
2015, p.2).

Esta paixdo dos jornalistas em relagéo ao esporte, especialmente ao futebol,
tem como justificativa a propria cultura do Brasil. Este sentimento transformou o
futebol em um simbolo da identidade nacional, especialmente apds os titulos
mundiais da selecdo brasileira no meio do século XX. E comum que as pessoas
sejam inseridas nesse contexto destes sentimentos desde a infancia, por meio de
familiares, amigos ou, até mesmo, a sociedade. As grandes memodrias
desenvolvidas contribuem para a construgdo de um sentimento e que seja refletido
na pratica profissional.

Além dos grandes acontecimentos nos futebol e das crdnicas produzidas por
Nelson Rodrigues e Mario Filho, um dos grandes motivos para esse amor da
populagdo brasileira com o esporte € o sentimento de pertencimento. Ferraz e
Batista (2011, p.5) acreditam que “[...] um dos principais motivadores para a uniao
coletiva em torno de um clube é o sentimento de pertencimento a um campo social
pequeno e nao mandatério, dando ao individuo a sensacdo de escolha e,
consequentemente, de identidade e representacao”. Entende-se, dessa forma, que
o sentimentalismo pelos esportes é algo mais profundo e enraizado, sendo dificil a
distincdo pelas pessoas.

Nota-se, portanto, que um dos motivos para o grande numero de
telespectadores nos programas esportivos € justamente o clubismo e o amor
demonstrado pelos jornalistas. O fato do publico estar ouvindo um jornalista tendo
opinides semelhantes a de si mesmo, gera a sensagao de que ha alguém
representando-o. Lopes (2015, p. 3) afirma: “o que move grande parte de quem
acompanha a cobertura esportiva ainda é a paixao”, ademais, o autor reitera que os

ouvintes querem acompanhar os profissionais falando coisas boas sobre seus
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idolos e times, além de esperarem ansiosamente para ouvirem coisas depreciativas

sobre os rivais.

6. OS PODCASTS DO GLOBO ESPORTE

Apd6s um longo periodo de grande consolidagdo e hegemonia nos meios de
comunicagao tradicionais como a televisao e o radio, o Grupo Globo, tendo em vista
as grandes evolugbes no mercado contemporaneo e o crescimento das midias
digitais, decidiu que a integracdo aos podcasts era inevitavel, visto a acessibilidade,
flexibilidade em escutar os programas e popularizagéo crescente entre o publico.

Diante desta perspectiva de que os podcasts sdo uma forma de atingir novos
publicos e que o cenario de integragcdo nesse tipo de midia contemporanea era
impossivel de n&o ocorrer, o conglomerado optou pela producdo de diversos
programas para a editoria de esportes.

Buscando atrair a nova audiéncia, a Globo optou por fortalecer os programas
através da difusdo dos conteudos para os mais conhecidos agregadores de
podcasts no pais, como Deezer e Spotify. Os programas variam entre temas, sendo
de times em especifico como o GE Palmeiras e GE Santos, além de outros como o
Fala, Fera!, Dinheiro em Jogo, CartolaCast - alguns, inclusive, ja pararam de ser
produzidos.

Os podcasts da editoria de esportes do grupo apresentam uma forma
diversificada de tentar cativar a audiéncia. Com esse propésito, o conglomerado
busca os diferentes formatos na construgdo de suas pautas e na elaboracdo dos
episédios. Essas producdes variam entre modelos mais espontaneos e informais,
como as tradicionais mesas redondas e resenhas (Balacd; Guimaraes; Rutilli, 2023,
p. 3), caracterizadas pelo dialogo livre entre os jornalistas, até formatos mais
estruturados e roteirizados, que demandam maior tempo de apuragao e producgao.
Essa diversidade de estilos reflete uma preocupacao em atender aos distintos perfis
de ouvintes, ampliando o alcance dos conteudos esportivos.

Os programas esportivos com foco na cobertura do futebol nacional possuem
papel fundamental na difusdo das informacdes com os espectadores. Ao noticiar e
analisar as equipes do Campeonato Brasileiro, essas produgdes jornalisticas,
contribuem para desenvolvimento opinativo dos torcedores acerca dos diversos

aspectos que envolvem o futebol.
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Em especifico, os conteudos elaborados pelas plataformas como o Globo
Esporte se caracterizam por uma abordagem que, inicialmente, se formula através
de fatos verificados, elaborando uma legitimidade ao discurso jornalistico. Por meio
disso, os podcasts do GE variam entre as noticias das equipes e as opinides dos
jornalistas, enfatizando os géneros jornalisticos difundidos por Marques de Melo
(2003). Esse método realizado pelos profissionais, se resume em desenvolver os
programas por meio dos comentarios opinativos na cobertura esportiva, além das
informagdes colocadas aos ouvintes, de modo que gere um apego dos mesmos

com o podcast.

6.1 O PODCAST GE SANTOS

Dando continuidade ao que foi apresentado anteriormente sobre os podcasts
do portal Globo Esporte, pode-se destacar o programa GE Santos, voltado para
acompanhar e discutir os fatos que cercaram o Santos Futebol Clube durante a
semana.

O programa se destaca pela divulgacdo de noticias que envolvem os
bastidores da equipe santista, assim como abordagens que podem ser relacionadas
com questbes extracampo, contratacbes e situagbes que possam atingir o
desempenho do time. Além disso, o programa possui analises taticas sobre as
partidas que antecederam o podcast e, também, ha um debate no estilo de uma
resenha entre os jornalistas e um torcedor da equipe.

E possivel observar que o contetido produzido nos podcast sdo realizados
por jornalistas especializados na cobertura esportiva da equipe da baixada santista,
dos quais possuem experiéncia acerca da equipe em seu momento atual e ao longo
da historia, de forma que gerem um debate mais aprofundado sobre o Santos.
Ademais, o programa conta com a presengca de um torcedor, acrescentando
comentarios que serdo orientados para uma perspectiva passional e que possa
representar os torcedores santistas, criando uma maneira de aproximar o
publico-alvo com o trabalho jornalistico.

Os episédios do GE Santos sido publicados periodicamente, de forma
semanal, nas principais plataformas de distribuicdo de audio como Spotify e Deezer,

da mesma forma que eles, também, sdo postados em sua propria plataforma, por
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meio do website do Globo Esporte, garantindo uma maior acessibilidade para o
publico que acompanha a equipe por meio do jornalismo digital.

A proposta do programa consiste em traduzir o sentimentalismo, as opinides
e curiosidades dos torcedores do Santos em conteudos informativos, respeitando os
principios jornalisticos. Assim, ha uma abordagem que mantenha as nog¢des de
imparcialidade e da objetividade, sem que haja uma questdo tendenciosa por parte

dos jornalistas envolvidos na produgéo dos podcasts.

6.2 GE Santos - episédio #350

Neste episédio, os comentaristas debatem sobre a situacdo do Santos
Futebol Clube apds a vitéria do primeiro jogo da final do Campeonato Paulista de
2024, além dos comentarios em relagdo ao momento que alguns jogadores
estavam passando no periodo. Ademais, o programa debateu sobre situagdes
envolvendo o extracampo da equipe e as expectativas para o jogo da volta da final,
contra o Palmeiras.

O podcast é apresentado pelo jornalista Bruno Gutierrez e possui a presenca
da setorista do Santos, Ana Canhedo, e da youtuber e torcedora santista, Isabel
Nascimento. O apresentador, inclusive, ao iniciar o programa, afirma que Isabel é a
maior torcedora e youtuber santista. Ao realizar esse comentario, Gutierrez atribui
uma liberdade a comentarista, de modo que ele ndo tenha que se preocupar com
os principios de imparcialidade posteriormente e que isso possa refletir na sua
autoimagem depois, como afirmado por Birolli e Miguel (2010).

A torcedora inicia os comentarios sobre a final do Campeonato Paulista e
utiliza expressdes que remetem a ela e o Santos como sendo apenas um sé. Isabel
diz que “a gente acabou se apequenando nesse sentido”, de modo como se ela
também estivesse inserida na equipe. Contudo, nota-se que, neste momento inicial
do programa, a torcedora adota um tom ameno, se preocupando em manter a
imparcialidade, tecendo elogios a equipe rival, inclusive. Essa atitude por parte da
youtuber, reflete a afirmagao de Christofolleti (2008), de que as condutas seriam
exclusivamente individualistas, por resultado das agdes proprias, ou seja, a
torcedora poderia realizar os comentarios sem que houvesse nenhum tipo de elogio

ao rival ou que fosse imparcial, todavia, sua decisao foi estritamente individual.
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Neste inicio, é possivel notar que ha uma tentativa por parte do apresentador,
de que as questdes relacionadas ao sentimentalismo e o clubismo estejam mais
préximas da youtuber, pois ela, como nao estaria no exercicio de jornalista e, sim,
como torcedora, poderia realizar comentarios com teor mais passional.

Em seguida, Ana Canhedo inicia suas observagbes acerca da final paulista,
contudo, ao comecar, a setorista afirma que € bom trabalhar em uma semana de
final, “ainda mais numa semana, assim, que o Santos ganhou”. Essa fala da
setorista demonstra como as emogdes sobressaem ao citar o ocorrido, Lopes
(2015), afirma que o problema é quando as paixdes direcionam a pauta,
diferenciando um jornalista de um torcedor.

Apos os comentaristas finalizarem seus pontos, o apresentador faz
pontuacdes sobre a torcida santista que esta acompanhando o programa ao vivo - a
live é feita e, apds a sua conclusao, € publicada em formato de podcast para as
plataformas audiofénicas -, referindo os torcedores como “a nossa torcida”. Esse
apontamento de Bruno Gutierrez demonstra uma tentativa de manter o publico
antenado ao programa, criando uma relagdo de aproximagao, visto que a audiéncia
sdo os torcedores do Santos. Essa aproximacdo com o publico se assemelha ao
quesito de falagéo, do qual Balaco, Guimaraes e Rutilli (2023) expressam como uma
maneira de aproximar a audiéncia nos programas em formato de resenha.

Apods o término do debate inicial, Bruno realizou a transigdo para as outras
pautas do programa afirmando que Neymar, durante o periodo da pesquisa, atuava
pelo Al-Hilal, da Arabia Saudita, estava presente na final para acompanhar a equipe
da baixada. Neste momento, € perceptivel a adesdo do apresentador para a
informacdo de um fato que esta correlacionado com as questdes sentimentais da
torcida do Santos.

Em seguida a informacéo, Isabel afirma, em tom descontraido, que foi em
todos os jogos do Santos, exceto nos dois em que o idolo santista estava presente,
inclusive, fala que fica “extremamente irritada com esse fato”. Observa-se a
youtuber demonstrando emocgdes pertencentes a um torcedor e, ndo, a de uma
jornalista. Contudo, nota-se que a utilizacdo de sua presenca & essencial para que o
tom sentimentalista esteja presente no programa sem que haja uma descrenga do
publico quanto aos jornalistas. Essa paixdo demonstrada por Isabel reafirma a tese
de Lopes (2015) de que os espectadores das coberturas esportivas sdo movidos

pela paixdo, aproximando-se, assim, do programa.
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Apo6s um longo debate sobre as possibilidades de retorno do atleta para a
equipe santista e a observacdo dos comentarios da audiéncia em relacdo ao
programa, o apresentador comega a finalizar o programa. Nesse sentido, Bruno
inicia os questionamentos aos comentaristas sobre palpites dos possiveis
resultados para o segundo jogo da final do Campeonato Paulista. A setorista Ana
Canhedo acredita que o jogo sera “1 a 17, Isabel Nascimento afirma que o jogo
terminara empatado em “0 a 0” e, por fim, Bruno afirma que a partida sera “1 a 0”
para o Santos.

Apos afirmar que ocorreria a vitoria da equipe da baixada, o jornalista finaliza
o programa dizendo que “se possivel, vdo estar comentando o titulo santista na
préxima semana”. O comentario enfatiza a tentativa do jornalista em agradar o
publico, os torcedores santistas do podcast. A afirmagao evidencia o comentario de
Neto (2021) acerca da tomada de partido durante uma cobertura esportiva na midia,
que determinara que essa atitude possa ser analisada como clubista. Além disso, a
utilizagcdo dessa fala como modo de atrair a audiéncia para um préximo programa,
estabelece que o recurso da imparcialidade foi deixado de ser usado como

valor-guia (Biroli e Miguel, 2010).

6.3 GE Santos - episodio #351

Neste episdédio € possivel observar algumas mudangas na escalagéo de
pessoas que estavam no ultimo programa. Ainda estdo presentes a youtuber Isabel
Nascimento e o jornalista Bruno Gutierrez, porém sem a presencga da setorista Ana
Canhedo. A nova bancada de comentaristas foi integrada pelo apresentador e editor
de podcasts do GE, Jodo Pedro Brandao, e pelo setorista, hoje, na data desta
pesquisa, do Corinthians, Yago Ruda.

A pauta principal dos comentaristas foi a derrota do Santos para o Palmeiras
na final do Campeonato Paulista, de 2024, além de debaterem sobre as projecdes
para a equipe santista até o final do ano e o possivel sentimento de orgulho dos
torcedores por conta do desempenho no comego da temporada em questao.

Desta vez, o podcast € apresentado por Jodo Pedro e ele inicia o programa
apresentando o restante da equipe que participou do episédio. Logo de inicio, o
apresentador enfatiza sua opinido em um tom bem critico ao time santista, falando

que eles ndo deveriam se orgulhar e nem comemorar o vice-campeonato. A critica,
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em tom opinativo, realizada pelo editor demonstra um aspecto fundamental do
jornalismo e que Marques de Melo (2016) citou como sendo um artificio instrumental
eficaz e que ajuda para que as expectativas da audiéncia sejam atendidas, visto,
neste caso, que a equipe de Santos havia perdido uma final contra um rival e que
parte da torcida estaria com raiva por conta do resultado.

Nota-se, também, que o programa esta mais apatico e que os comentaristas
apresentam um tom menos alegre em relagéo ao anterior. Nesse sentido, afirma-se
que a derrota da equipe santista causou essa mudanga de comportamento, indo ao
encontro ao que a torcida estava sentindo no momento.

Em seguida, a torcedora e youtuber, Isabel Nascimento, afirma que se
entristece quando o Santos perde e que isso atrapalha seu dia a dia. Ao se colocar
nessa posi¢cao, a comentarista fundamenta o pensamento de Lopes (2015) que
afirmava que falar de paixdes no meio dos esportes nunca foi facil. Nesse sentido,
Isabel alega em seguida que “o time precisa ter mais obrigagdes e néo ficar feliz
com o0 minimo (vice-campeonato paulista)’, contudo, percebe-se na fala uma
demonstracao de insatisfagdo com o desempenho do time e a utilizagdo de um tom
mais critico e opinativo.

Na continuidade do programa, observa-se que o jornalista Yago Ruda
enfatiza, de maneira direta, que “infelizmente estamos aqui para falar de um
vice-campeonato”, demonstrando, por meio dessa fala, um sentimento de frustragcéo
em relacdo ao desfecho da final. Esse desapontamento permite deduzir o
posicionamento do jornalista, indicando, de forma implicita, sua preferéncia pelo
Santos. A postura adotada por Ruda reforca que o tom sentimentalista atribuido ao
episédio é diretamente condicionado pelo resultado da partida. Caso o desfecho
fosse favoravel ao Santos, € possivel supor que o podcast seria completamente
diferente — mais leve, festivo e alegre.

Nesse sentido, afirma-se que o jornalista se afasta da neutralidade esperada
no exercicio da atividade jornalistica em podcasts nichados como os observados
nesta pesquisa. Este comportamento vai de encontro ao que Neto (2021) enfatiza,
de que, ao tomar partido na cobertura esportiva, ha o distanciamento com a
neutralidade. A manifestacdo dos sentimentos, como a decepc¢ao verbalizada pelo
setorista, evidencia esse movimento de aproximagao entre o jornalista e o torcedor.

Para dar continuidade ao programa, o apresentador Bruno Gutierrez voltou a

debater com o restante dos comentaristas sobre a final e, assim como os outros, as
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criticas a equipe santista foram presentes de forma enfatica, além de informar a
audiéncia de maneira resumida e opinando sobre lances da partida. A opinido do
jornalista, mesmo de uma maneira critica, € o fio condutor de sua analise,
priorizando a aplicagcéo dos critérios jornalisticos ao invés de privilegiar o futebol em
busca da audiéncia, reforcando uma atitude contraria do que esta presente em
outras midias esportivas (Finger e Oselame, 2014).

Em seguida, o debate sobre a final continua com os comentaristas
analisando o jogo e seus detalhes, ainda, de forma critica. As particularidades que
permeiam este ponto do podcast sdo os comentarios mais acidos por parte dos
participantes, tanto dos jornalistas como da torcedora/comentarista, Isabel. E
perceptivel, inclusive, que ao tecer os comentarios sobre o jogador Morelos, Bruno
Gutierrez enfatiza a atuacdo do atleta na final e relembra aos ouvintes que ele
possui um dos maiores salarios da equipe. Nesse momento, Isabel, em
descontentamento com a informagé&o divulgada pelo apresentador, fala a expressao
“‘Meu Deus”, demonstrando insatisfagao, seu sentimentalismo e, também, um tom
angustiante ao fato.

O comentario de Isabel ocorre espontaneamente, sem intencdo de que fosse
ouvido pelos parceiros de programa e nem que fosse captado no audio. Contudo, ao
perceber o comentario, o jornalista Jodo Pedro pede que desenvolva sua opinido de
forma mais clara. Diante disso, Isabel reafirma sua posi¢ao por meio da seguinte
afirmacgao: “Morelos nao correu, Morelos nao fez tal coisa, e isso € surpresa para
quem?”. Essa atitude por parte do profissional revela uma estratégia sutil, que, ao
encoraja-la a adotar um tom mais critico e, possivelmente, clubista, transfere para
ela a responsabilidade por uma manifestagao mais parcial.

Ao pedir que o comentario critico e clubista seja realizado pela torcedora, o
jornalista preserva sua neutralidade. A conduta do jornalista de incitar um
comentario acido por parte de Isabel € uma tentativa de atrair o publico e que ele se
mantenha em uma posigdo imparcial e ética. Como Christofolleti (2008) aponta,
essa conduta demonstra responsabilidade com os grupos sociais e com a vida das
pessoas, uma vez que a fala mais incisiva partiu de uma torcedora, que nao esta

sujeita as mesmas normas da ética profisséo.

6.4 O PODCAST GE PALMEIRAS
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Além dos podcasts relacionados ao Santos, destacam-se, também, os
responsaveis por divulgar as noticias e acompanhar os jogos da equipe do
Palmeiras. Os podcasts sao produzidos pelo portal Globo Esporte e possuem o
nome de GE Palmeiras.

Tal qual o GE Santos, O GE Palmeiras tem foco em destrinchar as noticias
relacionadas a equipe alviverde, além de desenvolver um bate papo entre os
comentaristas e um torcedor palmeirense. Ademais, o podcast possui, em
determinados momentos, analises taticas sobre as partidas que antecederam o
programa, questdes extracampo, politicas do clube, entre outras coisas que podem
acontecer dentro de uma equipe de futebol.

Do mesmo modo como nos topicos anteriormente analisados, o GE
Palmeiras é similar em relacdo a apresentagcdo do programa, com diversos
jornalistas tecendo seus comentarios e opinides sobre a equipe palestrina,
juntamente com a presenga de um torcedor do time.

Observa-se que nos episédios, os profissionais de jornalismo apelidaram a
funcao do torcedor como Voz da Torcida, do qual ele tera liberdade quase irrestrita
em comentar sobre o Palmeiras, s6 que no exercicio de torcedor, sem que haja
compromisso com questdes éticas do jornalismo. Nesse sentido, o torcedor tera
livre arbitrio em demonstrar sua paixdo e clubismo, sem que haja nenhum tipo de
represalia por parte dos companheiros de bancada e dos ouvintes que estao
acompanhando o programa.

Assim como no GE Santos, os episodios sao publicados periodicamente nas
principais plataformas de distribuicdo de audio, como Deezer e Spotify, do mesmo
modo que também sao divulgados por meio do website do Globo Esporte.

O principal objetivo e proposta do programa €& promover um bate-papo
descontraido entre a bancada, do qual se remete a tradicional resenha esportiva,
caracterizado por um estilo semelhante a falagdo (Balaco, Guimaraes e Rutilli,
2023). Dessa forma, o podcast tem como inteng¢ao divulgar as informagdes sobre a
Sociedade Esportiva Palmeiras, colaborando para o engajamento da torcida
palmeirense. Assim como foi observado na analise anterior, 0 podcast mantém um
compromisso com o tratamento das informagdes jornalisticas, prezando pela ética

profissional e valorizando o respeito aos principios da imparcialidade.
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6.5 GE Palmeiras - episédio #383

Este episddio tem um contexto contrario do programa 350 do GE Santos, no
qual o Palmeiras, neste caso, perdeu a primeira partida da final do Campeonato
Paulista, de 2024. Nesse sentido, o foco do podcast se da pelo debate da bancada
em relagdo a essa derrota e os principais motivos para que tenha ocorrido, além
disso ha opinides acerca da minutagem de jogadores subutilizados e como o
treinador da equipe da Barra Funda deveria escalar a equipe no jogo da
Libertadores, que antecedeu o segundo jogo da final. Observa-se, inclusive, que o
programa teve apresentacdo do setorista Thiago Ferri, comentarios da jornalista
Camila Alves e do torcedor Leandro Bocca.

O inicio do programa se da com Thiago Ferri introduzindo e apresentando
Camila Alves. Em seguida, ha a divulgacdo de uma noticia relacionada ao
Palmeiras, noticiando a torcida palestrina, sobre o jogador palmeirense, Rémulo,
que foi inscrito no torneio sul-americano, a Libertadores da América.

Em seguida, Thiago Ferri, adotando um tom bem humorado, afirma que os
ouvintes provavelmente estavam com uma expectativa de que o programa seria um
tipo de “terapia”, mas que ndo se concretizou, por conta da derrota na final. Esse
comentario do jornalista mostra como a fun¢do do jornalismo pode assumir um
papel que gere uma certa dose de diversao ao publico (Assis, 2014, p.4). Além
disso, o apresentador realiza um call to action?, de modo que os ouvintes possam
interagir com o podcast via Youtube.

Posteriormente a isso, Thiago Ferri apresenta Leandro Bocca e nomeia-o
como “Voz da Torcida”, de forma que fosse um espaco exclusivo para um torcedor
do Palmeiras. Neste momento, Bocca se apresenta e, em uma tentativa de se
simpatizar com os ouvintes, cita os termos “familia palestrina” e “avanti, Palestra”,
conotagdes que torcedores palmeirenses usam e, além disso, € possivel ouvir o
torcedor batendo no préprio peito, como se fosse um jogador comemorando um gol.
Essa busca pela proximidade com os ouvintes demonstra como o jornalismo
esportivo trabalha com paixdes (Palhares, 2022), de forma que é algo essencial

para o programa.

2 Agéo feita para instigar os ouvintes a participarem do programa.
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ApOs sua apresentacdo, Leandro Bocca inicia seus comentarios com criticas
bem &acidas e irbnicas aos jogadores do Palmeiras, por exemplo ao falar do lateral
uruguaio Piquerez: “Deve estar jogando a Champions”. Em seguida, o torcedor
comecga a afirmar que o restante dos torcedores deveriam “ir ao psicélogo”, visto
que ndo acreditavam na virada da equipe paulista. Essas agbes do torcedor
evidenciam seu carater sentimentalista e todo voltado para a paixdo que sente pelo
Palmeiras, de modo que ndo ha nenhum compromisso com o0 que 0s ouvintes vao
achar sobre sua opinido e nao ha nenhuma tentativa de se demonstrar parcial sobre
0 assunto.

Em seguida, o apresentador opina em um tom mais ameno em relagdo aos
comentarios do torcedor, e mantém a imparcialidade sobre o momento da equipe,
mesmo que esteja realizando criticas. Logo apds isso, a jornalista Camila Alves
segue o mesmo perfil de comunicagdo de Ferri, com uma linha de pensamento
brando e opinides semelhantes as do setorista, sempre mantendo as questdes de
imparcialidade. Inclusive, ela realiza uma anadlise detalhada, com sua opinido,
acerca da derrota sofrida pela equipe palestrina, contudo manteve a postura
jornalistica e ndo adotou um lado.

ApOs o debate dos jornalistas, Leandro Bocca voltou a realizar seus
comentarios de maneira enfatica. Assim como analisado no GE Santos, no episodio
350, o torcedor se aproxima dos ouvintes ao dizer “temos que ser humildes [...]", de
um modo que parece que o torcedor e a instituicdo Palmeiras sdo apenas um, assim
como Isabel Nascimento fez no episddio sobre o Santos.

O podcast continua sua proposta de analisar a partida com base nas opinides
da bancada, em dado momento, inclusive, o apresentador cita a analise de Léo
Miranda, o analista tatico do GE, para embasar sua opinido, visto que ele € um
especialista no assunto e poderia legitimar o comentario de Thiago Ferri (Amphilo e
Régo, 2010).

Leandro Bocca, ao realizar sua opinido sobre a pauta seguinte do programa,
diz que a torcida do Palmeiras necessita voltar a cantar a musica tipica para viradas,
mas ao realizar essa afirmacao, o torcedor se utiliza de uma palavra de baixo calao
para demonstrar sua indignacéo e, apds isso, o torcedor volta a falar varias vezes
que acredita na virada da equipe paulistana. Nota-se a tentativa constante do
comentarista em se aproximar do publico alvo do podcast, que sao os torcedores

alviverdes, e tenta estabelecer um vinculo entre o programa e os ouvintes.
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No final do episddio, o jornalista Thiago Ferri divulga mais informacdes
atualizadas sobre o Palmeiras. As noticias se referem ao jogo que antecede a
segunda partida da final do Campeonato Paulista, contra o Santos, que corresponde
a partida pela fase de grupos da Libertadores da América. Durante o repasse das
noticias, o apresentador passa a palavra para a Camila, para que a jornalista utilize
0 espacgo do podcast para opinar. Observa-se que essa foi uma dindmica comum
durante o programa e que os jornalistas optaram por dissertar sobre as pautas
através de um tom moderado, de modo que suas atitudes mantivessem um padrao
de imparcialidade, dessa forma, os jornalistas presentes na bancada poderiam
manter sua postura jornalistica.

Dessa forma, afirma-se que, durante todo o episddio, o programa adotou
duas atitudes principais: a divulgacdo de informagdes para que a audiéncia
estivesse sempre atualizada e as intercalagdes entre a opinidao dos jornalistas com
momentos de carater diversional, através do torcedor, Leandro Bocca, o
responsavel por ser a Voz da Torcida. A funcdo de Bocca era ser a voz sentimental
e a ponte de uma relagao entre torcida e podcast, desempenhando um modo de

entretenimento.

6.6 GE Palmeiras - episodio #385

O contexto deste episddio se da apds a realizagao da segunda partida da
final entre Palmeiras e Santos, pelo Campeonato Paulista, de 2024. No primeiro
jogo, a equipe alvinegra havia vencido, contudo na volta a equipe alviverde virou o
placar e se sagrou campea. Nesse sentido, o programa possui uma escalagao
diferente do episédio anteriormente analisado, com os jornalistas Eduardo
Rodrigues e Jodo Pedro Brandado, este sendo o apresentador, além do setorista
Thiago Ferri e do torcedor, Leandro Bocca.

Em contraponto com o episddio 351 do GE Santos, do qual teve um clima
mais ameno, o episédio a ser analisado esta com um tom alegre e de felicidade, por
conta da conquista da equipe paulistana, inclusive é possivel escutar muitas risadas
entre os participantes da bancada. Na sequéncia, para tornar o episddio um ambito
informativo, Brandao pede para Eduardo repassar as informagdes de como estava o

clima do estadio e outras novidades. Assim como nos topicos anteriores, as noticias
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sdo relevantes para o desenvolvimento do programa, para que, em seguida, haja
um debate sobre as informacdes.

Apos o repasse das noticias do ambiente do estadio, o apresentador solicita
que Bocca diga qual o tamanho dessa conquista para a torcida e, em seguida,
intitula-o como o “representante da torcida palmeirense”. A atitude de Brandao é
uma tentativa explicita de aproximagdo com o sentimentalismo e paixdo dos
ouvintes com o programa, a partir da figura do torcedor. Leandro Bocca tem como
funcao deixar a neutralidade de lado, de modo que saia em defesa do clube de uma
maneira mais passional, podendo ser chamado, dessa forma, de clubista (Neto,
2021).

Observa-se essa conotacdo do clubismo na fala do torcedor, pois, em
resposta ao questionamento do apresentador, ele agradece pelo fato de ser
palmeirense e ao citar a relagdo de sua familia com a equipe, demonstrando uma
aproximagdo com os ouvintes, através do sentimento de pertencimento (Ferraz,
2011). O torcedor, inclusive, alfineta os rivais ao brincar que sua filha, na época da
analise do programa, com dois anos € meio, “ja viu o Palmeiras conquistar oito
titulos”, uma alusao ao fato dos outros times nao terem conquistado tanto e, além
disso, ha a validagdo sobre a afirmacdo de Lopes (2015), visto que o que esta
movendo o0 podcast, neste momento, é a paixao e a depreciagao sobre os rivais.

Apds esse momento, inicia-se um debate sobre as questbes taticas
observadas durante a partida, de modo que Ferri comece a opinar sobre. As
opinides do setorista continuam amenas, tranquilas e serenas, distanciando-se de
um possivel pensamento, por parte dos ouvintes, de que o jornalista estava sendo
parcial. Essa postura por parte do jornalista, € uma tentativa de ultrapassar a linha
da ética, de modo a nao estremecer o lagco de confianga com o publico (Alsina e Da
Silva, 2018). Contudo, no final de sua fala, o jornalista afirma que a tens&o das duas
torcidas estavam exaltadas, porém Ferri utiliza uma expressado de baixo caldo, de
modo a proporcionar, mesmo que de maneira sutil, uma diversdo ao publico (Assis,
2014), sem que ofenda os torcedores de ambas as equipes.

Seguidamente a esses comentarios, Jodao Pedro Brandao fala sobre um
atleta da equipe palestrina e como a torcida tece criticas a ele. Nesse momento, ele
enfatiza que “como apresentador dos podcasts dos clubes paulistas”, acredita que
as demais torcidas aceitariam este jogador em suas equipes. Nota-se uma

demonstracdo que o jornalista esta presente em todos os outros programas que
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comentam sobre as equipes rivais a do Palmeiras, mostrando que, independente
disso, ele estara em concordancia com as no¢des de imparcialidade. Ele busca
mostrar a audiéncia, através dessa fala, que podem confiar nos seus comentarios,
de modo que nao desconfiem de seu trabalho.

Nota-se que a bancada pede, demasiadas vezes, que Leandro Bocca realize
seus comentarios sobre a partida. Ha uma tentativa de que ele demonstre a todo
momento seu lado clubista para a audiéncia, visto que o programa esta com o tom
alegre e de felicidade, principalmente por conta do titulo do Palmeiras. Essa busca
constante pelas falas do torcedor sdo perceptiveis a todo instante, de modo que
transparece a audiéncia que querem explicitar o sentimento do torcedor, por meio
da Voz da Torcida.

Posteriormente a isso, Branddo pede que os comentaristas opinem,
principalmente Bocca, sobre outro jogador do plantel alviverde. Ademais, o
apresentador afirma que tem “varios amigos palmeirenses”, inclusive, brinca com
este fato ao mandar um abrago para eles. Em seguida, o jornalista toma a ponta
sobre os comentarios em relagdo ao atleta e comega a opinar em tom critico e
irbnico. Ele afirma que o atleta “tinha que levantar a bola e dar de cabega”, em uma
alusao ao fato do jogador ter uma deficiéncia técnica no um contra um.

Esta atitude por parte do apresentador gerou estranhamento na bancada
entre os outros comentaristas, visto que eles até brincam entre eles sobre a opiniao
do jornalista, visto que nao € algo comum de acontecer no programa, principalmente
através do Brandao. Pode-se afirmar que este estranhamento se da pela
recorréncia nas atitudes dele em ser um profissional imparcial e que nunca sai do

campo da neutralidade.

6.7 SINTESE DOS EPISODIOS

Apo6s analise dos quatro episddios dos podcasts do Globo Esporte,
pode-se afirmar que os programas sao pautados por meio de abordagens ao
sentimentalismo dos torcedores, por meio da Voz da Torcida, através da
exposicao de informagdes aos ouvintes e a forma de atuagéo dos jornalistas nos
episodios.

Os episdédios tém como base a mesma maneira de iniciar, com foco as

noticias para que o publico esteja ciente dos acontecimentos relevantes de suas
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equipes. Essa forma de transmissdo audiofénica reafirma a principal funcdo dos
jornalistas no exercicio de suas responsabilidades, a de noticiar as pessoas e a de
ser um agente publico. Além disso, sua fungdo se mantém essencial para que os
ouvintes possam ficar antenados acerca das novidades dos clubes que estao
acompanhando e possam desenvolver um senso critico em torno disso.

Apesar de suas semelhancas com podcasts que tém énfase apenas no estilo
de falagdo, como o Charla Podcast, os programas do Globo Esporte demonstram-se
com uma clara intengdo de manter o jornalismo pautado nos episddios, de forma
que os jornalistas sempre estejam em evidéncia no seu trabalho e para que possam
exercer sua profissao de maneira clara.

Os apresentadores do GE Santos e GE Palmeiras utilizam de seus espacos
para reforcar as nogbes jornalisticas de que as informagdes sempre irdo se
sobressair em relacdo aos outros conteudos, visto que as noticias sempre sao
dadas nos primeiros momentos dos episodios e, em seguida, os debates com
opinides sao abertos a bancada.

Ademais, nota-se que os debates sdao mantidos por longos periodos entre os
comentaristas, inclusive com os entusiastas das equipes, dos quais sao apelidados
de Voz da Torcida. Inclusive, € perceptivel que os jornalistas abrem muitos espagos
para que os torcedores possam ter muitas falas nos episédios, dos quais sao
representados por Isabel Nascimento, fa do Santos, e Leandro Bocca, fanatico do
Palmeiras.

Foi notério durante a analise que os programas deram grande énfase para os
comentarios dos torcedores das equipes paulistas em boa parte dos episddios, visto
que eles sao a chave para a parte diversional, onde as opinides mais acidas e sem
filtros podem ser realizadas sem que haja questionamentos em relagao as atitudes
dos profissionais.

Além disso, percebe-se que o comportamento dos jornalistas tem como
objetivo se distanciar do clubismo e, tentam, assim, atribui-lo aos torcedores, além
de se colocarem em uma zona de conforto, do qual ndo precisarao opinar de um
modo que se comprometam e parecam estar sendo parciais. No decorrer dos
episodios, nota-se que os jornalistas passam os comentarios que possam atrair o
publico para os torcedores sempre em momentos considerados delicados e que
possam causar algum tipo de comogao na audiéncia, como na situacdo em que a

Isabel Nascimento se indigna, sem querer, com o microfone aberto e pedem que ela
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opine sobre, além de quando pedem para que Leandro Bocca fale sobre um jogador
especifico do Palmeiras que esta sendo criticado naquele momento, para que ele
seja bem rispido na ponderagao.

Portanto, ao final da pesquisa, pode-se tirar observagdes de que os episddios
possuem atitudes condizentes com o clubismo, mas que sao atribuidas
exclusivamente aos torcedores e, ndo, aos jornalistas. Além disso, afirma-se que os
profissionais mantém a postura ética durante grande parte do programa, deixando
que a parcialidade sempre seja atribuida aos torcedores, isentando os jornalistas

dessas questdes.

7. CONSIDERAGOES FINAIS

Por meio da analise desta pesquisa, foi possivel evidenciar que a
imparcialidade e de clubismo s&o evidentes nos podcasts do GE, contudo, néo
sdo desenvolvidas pelos préprios jornalistas presentes nos episddios do GE
Santos e GE Palmeiras e, sim, pelos comentaristas representando a Voz da
Torcida.

Observa-se que os programas do Globo Esporte desenvolvem os seus
programas a partir da distribuicdo de informagdes sobre o respectivo time que é a
pauta do programa e depois € aberto o espaco para o debate entre todos os
comentaristas, inclusive os torcedores. Essa dindmica € apresentada em todos os
episédios analisados nesta pesquisa e, da mesma forma, a busca constante pela
opinido da Voz da Torcida é notada.

Os apresentadores e os comentaristas - jornalistas - a todo momento mantém
suas posturas jornalisticas intactas, sempre respeitando as nogdes de
imparcialidade e sem que ultrapassem as questdes de ética no jornalismo que
possam quebrar esse lagco de confianga com o publico, como afirmam Alsina e Da
Silva (2018). Em raros momentos, € possivel observar que os comentarios
proferidos pelos profissionais sobem o tom critico a um outro nivel, principalmente
quando o sentimentalismo envolto da final do Campeonato Paulista esta na pauta,
inclusive a bancada se estranha com esse tipo de comentario pelo fato de ser
incomum de acontecer.

Nesse sentido, visto que os jornalistas mantém a imparcialidade constante,

nao deixam o clubismo e o sentimentalismo ser atribuido, os programas tém como
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proposta atribuir essas situagcdes passionais e parciais aos torcedores, vividos por
Isabel Nascimento e Leandro Bocca.

Nesse sentido, pode-se concluir que os profissionais que estdao atuando
jornalisticamente nos podcasts GE Santos e no GE Palmeiras, ndo demonstram
condutas condizentes com atitudes clubistas, e nd&o comprometem as nogdes de
imparcialidade vigentes no exercicio da profissao.

Observa-se, também, que os dois programas, tanto o do Palmeiras quanto o
do Santos, incorporam, sim, elementos clubistas, especificamente pela utilizagdo do
recurso do quadro Voz da Torcida, que abre espago a torcedores das equipes, de
modo que possam atribuir questdes passionais, sentimentalistas e emocionais ao
episodio, buscando maior identificagdo com o publico-alvo dos programas, que sao

os adeptos.

8. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ASSIS, Francisco de. Género diversional. In: MELO, José Marques de; ASSIS,
Francisco de (org.). Géneros jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo:
Editora Metodista, 2010. p. 144-160. Acesso em: 21 abr. 2025.

ASSIS, Pablo de. O imaginario do radio e o podcast. Comunicologia — Revista de
Comunicacao e Epistemologia da Universidade Catdlica de Brasilia, Brasilia, n. 9, p.
84-106, 2011. Acesso em: 18 mar. 2025.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS (ABPod). PodPesquisa
2024/2025: panorama do podcast no Brasil — desafios e oportunidades. [S.L]:
ABPod, 2024. Disponivel em: https://abpod.org.br/podpesquisa/. Acesso em: 21
mar. 2025.

AVELAR, Kamilla; MARTINS, Henrique Cordeiro; PRATA, Nair. Podcast: trajetoria,
temas emergentes e agenda. Podcast, [s. |], 2018. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/R13-0147-1.pdf.  Acesso
em: 15 mar. 2025.



48

BALACO, Bruno; GUIMARAES, Carlos; RUTILLI, Marizandra. A reinvencio da
resenha via Mesacast: o modelo brasileiro de podcast esportivo. Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao, 2023.
Disponivel em:
https://sistemas.intercom.org.br/pdf/link_aceite/nacional/11/0816202323200964dd83
d9eed0d.pdf. Acesso em: 23 mar. 2025.

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sdo Paulo: Editora Contexto,
2008. ISBN 978-85-7244-780-4. Acesso em: 24 abr. 2025.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
Disponivel em:
https://toaz.info/jornalis-esportivo-paulo-vinicius-coelhopdf-pr_5264c1e98f9d70124b
457617d1103363. Acesso em: 02 abr. 2025.

GOMES, Gabriela Lopes. Identidades, clubismo e midia esportiva: uma analise
da cobertura do classico entre Corinthians e Palmeiras no programa Os Donos
da Bola. 2022. 99f. Monografia (Graduagdo em Jornalismo) — Instituto de Ciéncias
Sociais Aplicadas, Universidade Federal de Ouro Preto, Mariana, 2022. Disponivel
em: <http://www.monografias.ufop.br/handle/35400000/4036>. Acesso em: 06 jun.
2025.

FENAJ — Federagdo Nacional dos Jornalistas. Cédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros. Vitéria, 04 ago. 2007. Disponivel em: [PDF]. Acesso em: 25 abr. 2025.

FERRAZ, Rafael Prieto; BATISTA, Aline Lopes. Futebol e comunicagao: um
processo de consumo chamado paixao. Sdo Paulo: Universidade de Sao Paulo,
2011. Acesso em: 25 abr. 2025.

FINGER, Cristiane; OSELAME, Mariana. Futebolizagcao do esporte na televisao:
compromisso com o jornalismo ou com os numeros de audiéncia? Estudos em
Jornalismo e Midia, Floriandpolis, v. 11, n. 2, p. 459-471, jul./dez. 2014. Disponivel
em: http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2014v11n2p459. Acesso em: 21 abr. 2025.



49

GAMBARO, Daniel; SANTOS FILHO, Julio Pereira dos. Do radiojornalismo
esportivo aos podcasts: identificacdo e analise de produgées narrativas.
Cambiassu, llhéus, v. 17, n. 29, p. 120-139, jan./jun. 2022. Disponivel em:
https://periodicos.ufop.br/radiofonias/article/view/4324. Acesso em: 10 abr. 2025.

GUIMARAES, Carlos. O ouvinte e a mesa-redonda esportiva no radio: uma
extensdo do “papo de bar’. Mesa Redonda, Revista Ancora, 2020. DOI
https://doi.org/10.22478/ufpb.2359-375X.2020v7n1.51294. Disponivel em:
https://periodicos.ufpb.br/index.php/ancora/article/view/51294/30849. Acesso em: 25
mar. 2025.

GURGEL, Anderson. Desafios do jornalismo na era dos megaeventos
esportivos. Motrivivéncia, Floriandpolis, ano XXI, n. 32/33, p. 193-210, jun./dez.
2009. Acesso em: 30 mar. 2025.

KARAM, Francisco José Castilhos. Etica, deontologia, formagao e profissao:
observagoes sobre o jornalismo. Estudos em Jornalismo e Midia, Floriandpolis, v.
1, n. 1, p. 123-130, jul./dez. 2004. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/jornalismo/article/view/2206. Acesso em: 25 abr.
2025.

LOPES, Rafael da Costa. A construgdo do personagem no jornalismo
esportivo. Universitas: Arquitetura e Comunicagdo Social, Brasilia, v. 12, n. 2, p.
3948, jul./dez. 2015. DOI: 10.5102/uc.v12i2.3375. Acesso em: 26 abr. 2025.

LUIZ, Lucio; ASSIS, Pablo de. O podcast no Brasil e no mundo: um caminho
para a distribuicao de midias digitais. In. CONGRESSO BRASILEIRO DE
CIENCIAS DA COMUNICACAO, 33., 2010, Caxias do Sul. Anais... S0 Paulo:
Intercom, 2010. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/r5-0302-1.pdf. ~ Acesso
em: 20 mar. 2025.

MARQUES, José Carlos; AZEVEDO, Nubia. Paixdao e clubismo no radio

hipermidiatico: uma analise das transmissdes esportivas da Radio Craque



50

Neto no YouTube. Revista Alterjor, v. 2, ed. 28, 2023. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/alterjor/article/view/211396/198621. Acesso em: 12 mar.
2025.

MELO, José Marques de. Géneros jornalisticos no Brasil. 1. ed. Universidade
Metodista de S&o Paulo: Metodista, 2017.

MELO, José Marques de; ASSIS, Francisco de. Géneros e formatos jornalisticos:
um modelo classificatéorio. Géneros, Intercom - RBCC, 2016. DOI
10.1590/1809-5844201613. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/interc/a/YYXs6KPXhp8d7pRvJvnRjDR/. Acesso em: 12 abr.
2025.

MEMORIA GLOBO. Grande Resenha Facit. Rio de Janeiro: Globo Comunicago e
Participacdes SA, 2021. Disponivel em:
https://memoriaglobo.globo.com/esporte/telejornais-e-programas/grande-resenha-fa

cit/noticia/grande-resenha-facit.ghtml. Acesso em: 22 abr. 2025.

MIGUEL, Luis Felipe; BIROLI, Flavia. A produgcao da imparcialidade: a
construcao do discurso universal a partir da perspectiva jornalistica. Revista
Brasileira de Ciéncias Sociais, Sao Paulo, v. 25, n. 73, p. 59-73, jun. 2010.
Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/irbcsci/a/lNKkkXDR6RrxvYV2F6yRpFzs/?lang=pt. Acesso em:
26 abr. 2025.

NETO, Helcio Herbert. Grande Resenha Facit e udenismo: uma analise sobre
partidarismo no género televisivo das mesas redondas no Brasil entre 1966 e
1967. Cadernos de Histéria, Belo Horizonte, v. 22, n. 36, p. 61-79, jun. 2021.
Disponivel em:
https://periodicos.ufmg.br/index.php/cadernosdehistoria/article/view/23316. Acesso
em: 30 abr. 2025.

ORLANDO, Matheus Ramalho. Jornalismo esportivo em podcast: discussoes

sobre um formato em ascensao. Editora: Galoa, 2020. Disponivel em:



51

https://proceedings.science/sbpjor-2020/trabalhos/jornalismo-esportivo-em-podcast-

discussoes-sobre-um-formato-em-ascensao?lang=pt-br. Acesso em: 25 mar. 2025.

PALHARES, Marcelo Fadori Soares. Torcidas organizadas e jornalismo
esportivo: discursos sobre violéncia no futebol. 2022. 234 f. Tese (Doutorado
em Ciéncias) — Escola de Educacao Fisica e Esporte, Universidade de S&o Paulo,
Séao Paulo, 2022. Acesso em: 13 abr. 2025.

PAUL, Dairan; CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica jornalistica, desenvolvimento
moral e phronesis: aproximagodes tedricas. Revista Estudos em Jornalismo e
Midia, Itajai, v. 18, n. 2, p. 101-117, jul./dez. 2019. Acesso em: 15 abr. 2025.

POLITI, Cassio. Conhega a histéria do podcast — e descubra que esse nome
nao foi criado pela Apple. Tracto Content Marketing, 26 fev. 2024. Disponivel em:

https://www.tracto.com.br/historia-do-podcast/. Acesso em: 10 mar. 2025.

SANTOS, Silvan Menezes dos; MEZZAROBA, Cristiano; SOUZA, Doralice Lange
de. Jornalismo esportivo e infotenimento: a (possivel) sobreposi¢gdo do
entretenimento a informagdo no conteudo jornalistico do esporte.
Corpoconsciéncia, Cuiaba, v. 21, n. 2, p. 93-106, mai./ago. 2017. Disponivel em:
https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/corpoconsciencia/article/view/5034.
Acesso em: 12 abr. 2025.

SILVA, Jaqueline Aparecida da; ALSINA, José Luiz. Etica e jornalismo na era da
pos-verdade. Revista Observatorio, Porto Alegre, v. 4, n. 1, p. 1-18, jan./abr. 2018.
Disponivel em:
https://www.academia.edu/124493980/%C3%89TICA_E JORNALISMO na _era _da
_P%C3%B3s_verdade. Acesso em: 10 abr. 2025.

SILVA, Lucas Daniel Viera da. O clubismo no jornalismo esportivo: analise do
programa Jogo Aberto. Podcast, Universidade Federal de Uberlandia, 2018.
Disponivel em:
https://repositorio.ufu.br/bitstream/123456789/23839/1/ClubismoJornalismoEsportivo
.pdf. Acesso em: 19 mar. 2025.



52

SILVEIRA, Isabela Rodrigues da. Jornalismo esportivo na era do podcast:
analise da informacao esportiva em trés canais de podcast. Podcast,
Universidade Federal de Uberlandia, 2018. Disponivel em:
https://repositorio.ufu.br/bitstream/123456789/24999/3/JornalismoEsportivoEra.pdf.
Acesso em: 02 abr. 2025.

SOUZA, Juliana de. Reflexdoes sobre democratizagdo na internet: analise da
producao de podcasts no Brasil. Brazilian Journal of Development, v. 6, n. 7,
2020. Disponivel em:
https://ojs.brazilianjournals.com.br/ojs/index.php/BRJD/article/view/12628/10602.

Acesso em: 19 mar. 2025.

SPOTIFY. Podcast Charts Brasil. [S.I]: Spotify, [2025]. Disponivel em:
https://podcastcharts.byspotify.com/br. Acesso em: 15 abr. 2025.

TIGRE, Rodrigo. Podcast S/A: Uma revolugao em alto e bom som. [S. L]

Companhia Editora Nacional, 2021. Acesso em: 15 mar. 2025.

TRESCA, Laura Conde. Género informativo no jornalismo impresso: o estado
da arte no Brasil. In: CONGRESSO NACIONAL DE HISTORIA DA MIDIA, 5., 2007,
Sao Paulo. Anais eletronicos... S&do Paulo: Intercom — Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da  Comunicagdo, 2007. Disponivel em:

https://www.intercom.org.br. Acesso em: 24 abr. 2025.

VANASSI, Gustavo Cardoso. Podcasting como processo midiatico interativo.
2007. 83 f. Monografia (Bacharelado em Comunicacdo Social - Habilitacdo em
Publicidade e Propaganda) — Universidade de Caxias do Sul, Caxias do Sul, 2007.

Acesso em: 25 mai. 2025



	 
	1.​INTRODUÇÃO 
	1.2 OBJETIVO 
	1.3 OBJETIVO GERAL 
	1.4 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

	2. SURGIMENTO DOS PODCASTS 
	2.1 Podcasts esportivos no Brasil 
	3. GÊNERO JORNALÍSTICOS NOS PODCASTS  
	3.1 Gênero Informativo Nos Esportes 
	3.2 Gênero Opinativo no Jornalismo e no Esporte 
	3.3 Gênero Diversional nos Programas Esportivos 

	4. ÉTICA E IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO ESPORTIVO 
	5. CLUBISMO NOS PROGRAMAS ESPORTIVOS 
	6. OS PODCASTS DO GLOBO ESPORTE 
	6.1 O PODCAST GE SANTOS 
	6.2 GE Santos - episódio #350 
	 6.3 GE Santos - episódio #351 

	6.4 O PODCAST GE PALMEIRAS 
	6.5 GE Palmeiras - episódio #383 
	6.6 GE Palmeiras - episódio #385 

	6.7 SÍNTESE DOS EPISÓDIOS 
	7. CONSIDERAÇÕES FINAIS 
	8. REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS 

