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RESUMO

O projeto experimental trata-se de um livro-reportagem sobre a trajetoria do Caos,
uma casa noturna de elite de musica Eletrénica, que se voltou ao Funk, ritmo carioca
nascido na periferia. A pesquisa confrontou as intengbes, as divergéncias,
particularidades e personagens envolvidos no projeto e a forma como o estilo foi
englobado no local. Por meio da “Funk U”, o Caos se moldou ao estilo da demanda
comercial em alta. O livro-reportagem utilizara o jornalismo literario para narrar uma
noite de Funk dentro de um galpéo industrial em um bairro nobre de Campinas,

desde a festa em si, até os bastidores do evento.

Palavras-chave: livro-reportagem; Funk; Campinas; Caos; Groove House; Baile
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1. INTRODUCAO

O presente material nasceu da curiosidade em relacdo a uma cultura tdo vasta como

a musica Funk.

Escolhemos como personagens uma casa noturna localizada na cidade de
Campinas, interior de S&o Paulo. Apuramos as fontes levando em consideracao
fatores divergentes, a cidade foi escolhida devido a sua proximidade com a cultura
Sertaneja. Ja a casa noturna, o Caos, apesar de sua localizacédo, foi construida para
abrigar o publico elitizado de musica Eletrdnica, mas passava por um processo de

abertura artistica, englobando outros estilos, como o Hip Hop e o Funk.

A pluralidade de estilos manifestada no Caos firmou nosso interesse e nos levou aos
contadores dessa histéria. De funcionarios a frequentadores, todos os pontos de

vista convergiram para a construcdo da estrutura dos eventos.

O ponto de partida foi observar de que forma uma casa noturna de elite poderia se
apropriar de uma cultura periférica, uma vez que o estilo € marcado pelo

preconceito, distanciamento social e repudio ao género e aos bailes da comunidade.

As culturas populares, produzidas por pobres, negros e moradores do suburbio,
provocam um incOmodo na sociedade conservadora. Assim como 0 samba em 1945,
gueriamos transpor essa realidade para o tempo contemporaneo, onde o
desconforto da vez é gerado pelo crescimento dos bailes de favela e dos artistas de
Funk.

Em décadas diferentes, 0 mesmo cenario se repete no Brasil, dessa vez com o Funk
Carioca. Criado em 1970, a partir da mistura de ritmos americanos como o Hip Hop
e o0 Soul, o ritmo cresceu a partir dos anos 2000, com maior relevancia na midia por

conta da divulgacdo em redes televisivas, radios e com a explosao do Furacéao 2000.

“Apesar de todas as tentativas de repressdo, o funk comeca a ter

ainda mais espaco na midia. No decorrer da década de 1990, ja era
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tocado em vérias emissoras de radio e a equipe Furacdo 2000
passou a ter um programa em rede nacional na CNT sobre os
destaques do funk. A exposicdo em grandes veiculos de
comunicacdo, como o0 programa da Xuxa na Rede Globo
(discotecado por DJ Marlboro por 4 anos) popularizou e difundiu o
ritmo fora do &mbito da favela. O baile, nesse momento, deixa de ser
exclusivamente frequentado pela populacédo de baixa renda, atraindo
também jovens de classe média e alta, fendmeno que continuou
acontecendo no decorrer do novo milénio e se estende até nos dias
atuais.” (BESCHIZZA, Christhian. 2014, p. 11)

Seria 0 Caos um agente de mudanca dessa realidade ou apenas um apropriador do

progresso comercial da cultura da periferia?

A primeira vista, nos deslumbramos com a imagem aparentemente perfeita de
inclusdo social e musical. Porém, o olhar mais préximo desvenda motivacdes e
divergéncias entre discursos e a execucao do projeto em si.

A relevancia dessa discussao e a auséncia de pesquisas sobre o tema, nos motivou
a mergulhar nas histoérias do Funk, como movimento cultural, do Caos, como

estrutura elitizada, e do Funk dentro do Caos.

Por meio da narracdo do 4° evento que a casa promoveu sobre o género em
questdo, a Funk U, ocorrido no dia 31 de julho, das 22h as 06h; e de dados
informativos coletados de entrevistas e pesquisas bibliograficas, nos levaram a

materializacdo deste um produto jornalistico, literario e critico.

Como resultado do trabalho e do olhar jornalistico, criamos uma atmosfera de
reflexdo acerca de um tema crescente e passivel de debate sobre os limites de
transpor uma cultura para fora de sua natureza. Fornecemos detalhes de ambos os
lados capazes de informar e formar opinides. Ao final da leitura, se tem em
exposicdo a andlise critica de uma realidade que se apropria de partes que lhes

convém, deixando de lado a diretriz mais importante: sua origem.



2. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A escolha pelo formato narrativo possibilitou uma maior liberdade de descrices e de
nossas percepg¢des sobre o que vimos, ouvimos e presenciamos. Nesse contexto,
pudemos contar com maior profundidade as histérias do Funk dentro do Caos.
Relembrar por meio de palavras o que vivemos, abriu possibilidades criticas de

revisar a realidade.

Significa potencializar os recursos do Jornalismo, ultrapassar os limites dos
acontecimentos cotidianos, proporcionar visdbes amplas da realidade,
exercer plenamente a cidadania, romper as correntes burocraticas do lead,
evitar os definidores primarios e, posteriormente, garantir perenidade e
profundidade aos relatos. No dia seguinte, o texto deve servir para algo

mais do que simplesmente embrulhar o peixe na feira (PENA, 2006, p.13).

Somente o livro-reportagem conseguiria contemplar todas as lacunas que
completam a histéria, sem a limitacdo de espaco proprio das midias de comunicagao

mais tradicionais, como reportagens veiculadas em radio, televisdo e internet.

O livro-reportagem cumpre um relevante papel, preenchendo vazios
deixados pelo jornal, pela revista, pelas emissoras de radio, pelos noticiarios
da televisdo, até mesmo pela internet quando utilizada jornalisticamente nos
mesmos moldes das normas vigentes na pratica impressa convencional.
(LIMA, 2009, p. 4).

Por se tratar de uma tematica passivel de amplas discussdes e diferentes
abordagens opinativas, é necessario que o conteudo escrito seja critico, que mostre
a personalidade e o olhar de suas autoras. O livro permite que sejamos sinceras e
abertas sobre nossas reflexdes, sem a obrigacdo de ser imparcial, nem nos

subordinarmos a uma determinada opinido.

(...) o livro-reportagem oferece maior gama de possibilidades e amplitudes.
Os recursos de ‘documentar’ pode ser usado e abusado. Nao ha porque
tratar o fato o acontecimento gerador da ‘pauta’ em primeiro plano. Ocorre,
isso sem, um desdobramento da ‘situagéo’ e da ‘questdo’ envolvidas. Assim,
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a matéria ganha em fundamentacdo e sustentagdo, pois trata-se de uma
coleta de dados ainda mais criteriosa (VILAS BOAS, 1996, p.93).

O objetivo da narracdo foi abordar os diferentes discursos coletados, sem perder a
esséncia e as particularidades de cada um deles. Por isso, cada capitulo é dedicado
a uma persona, construida tanto por nossas percepg¢fes pessoais, quanto das

entrevistas cedidas a nos.

Exerce papel parecido, em principio, ao do livro-perfil. Mas ao contrario deste, ndo
focaliza uma figura humana, mas sim uma regido geografica, um setor da sociedade,
um segmento da atividade econémica, procurando tragar o objeto em questéo. (LIMA,
1993, p. 53)

Ao todo, o relato final se constréi a partir da reconstituicio de um evento, sua
producgéo e seus resultados. Nos inserimos nesse universo, ora como participantes,
ora como observadoras, para tentar reproduzir todas as inconsisténcias e esferas,

além do que se pode ver superficialmente.

Trata-se do relato do entrevistado sobre algo de que ele participou ou a que
assistiu. A reconstituicao do evento é feita, ai, do ponto de vista particular do
entrevistado que, usualmente, acrescenta suas proprias interpretagées. Em
geral, esse tipo de depoimento ndo se limita a episédios em que o
entrevistado se envolveu diretamente, mas inclui informagBes que teve

acesso a impressdes subjetivas (LAGE, Nilson. 2001, p.75).

3. METODOLOGIA DE EXECUCAO

Em Junho de 2019, os desejos de apresentar um trabalho de concluséo de curso
sobre o Funk nos colocaram em sintonia, ja era uma ideia antiga, mas encontramos

uma na outra 0 apoio para dar asas ao projeto.

A compatibilidade de momentos profissionais também foi suporte para que nos
juntdssemos. Como amigas, nos conhecemos no primeiro dia de aula e queriamos

concluir esse ciclo da graduacao juntas.



Inicialmente, tinhamos propostas diferentes em relagcdo ao que queriamos abordar
com um TCC de Funk. Conforme as dificuldades foram surgindo, fomos moldando a

nossa ideia e nos adaptando para maior viabilidade de execucéo.

Trabalhando em cidades diferentes, a distancia ndo impossibilitou o progresso do
livro. Para nos era importante que cada palavra fosse escrita em conjunto, para que
desse fluidez a leitura, e também para que o resultado tivesse a nossa cara, nossa

personalidade.

Durante todo o processo de escrita, estavamos em reunido via ligacdo de video de
WhatsApp (aplicativo), o que possibilitou a troca de ideias simultanea e a

reconstituicdo de todas as vivéncias e entrevistas.

A primeira ideia era fazer um comparativo de um Baile de Favela com um Baile de
Elite. A dificuldade em encontrar fontes e entrar na comunidade impossibilitou que
enxergassemos dois lados da situacdo. Acreditamos que seria completamente
invasivo se chegassemos nas comunidades de Funk como meras observadoras,

sem vinculos com as pessoas que la vivem.

Diante dessa dificuldade, percebemos que nado precisariamos, necessariamente,
vivenciarmos ambas as situacfes para construir uma critica social. Existem diversas
formas de levantar essa discussdo, e optamos pela pesquisa-acdo em uma casa
noturna de elite. Através da vivéncia e da observacéao in-loco da realidade do lugar e

de sua ressignificagao a partir de movimentos comerciais.

Dessa forma, ndo perderiamos o olhar critico da comparacao entre dois mundos
opostos, procuramos por uma situagdo onde houvesse a apropriagcdo da cultura da

periferia, da cultura do Funk, em um ambiente elitizado.

Pensamos em produzir esse produto na cidade de Bauru, cidade esta que nos
acolheu durante quatro anos, tinhamos a ideia de dar um retorno social para a

cidade. Entretanto, em conversa com nosso orientador, foi nos aconselhado definir
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Campinas como o foco do estudo, por conta da proximidade com a cidade de
trabalho de uma de nés, e também por ser uma cidade essencialmente voltada a
musica Sertaneja. O que nos forneceria um palco interessante de discussao,

observar o Funk em uma cidade que ndo tem apego pelo estilo.

A definicdo das fontes comecou através de um colega de trabalho, Victor Lopes.
Préximo do género e frequentador da festa abordada no projeto, apresentou-nos 0s

contatos do produtor da Funk U, André Barberio.

Logo no primeiro contato, a produgdo se mostrou interessada em participar e
conceder entrevistas. Marcamos a entrevista com André na tarde do dia 31 de Julho,

o dia em que aconteceria a 42 edi¢cdo da Funk U.

O encontro se sucedeu no proprio Caos, as 16h. Fomos apresentadas tanto ao
galpdo industrial onde se localiza a casa noturna, quanto aos produtores do evento.

Ao término da entrevista, fomos convidadas a comparecer a festa, com inicio as 22h.

Chegamos com uma hora de antecedéncia, para que conseguissemos conversar
com as equipes do evento: Geréncia, Seguranca, Bar e Limpeza. Em cada
segmento, ouvimos tanto supervisores quanto funcionarios, para que fosse possivel
captar divergéncias nos discursos.

Além das entrevistas, permanecemos na festa como participantes e observadoras,

como forma de entender o publico local e o andamento do evento.

O préximo passo foi digerir tudo que vimos, ouvimos e decupar as entrevistas. Com
todo o material em maos, mais as pesquisas bibliograficas sobre a historia do Funk,
montamos um escopo do projeto, com a ordem e a forma que queriamos contar a

histdria, a partir de nosso ponto de vista.
Comecgamos a escrever o primeiro capitulo no inicio de Setembro. Desde entdo, nos

encontramos diariamente por ligacdo de video, a fim de construirmos o livro-

reportagem em sua totalidade.
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A primeira verséo foi entregue ao orientador na primeira semana de Outubro. Com
seu retorno, revisamos e entregamos a segunda versdo uma semana depois. Apés

novo relatério de melhorias, entregamos a versao final no dia 17 de Outubro.

Corrigido e finalizado, nos reunimos com uma diagramadora, onde apontamos
nossas ideias sobre as artes que compbem a obra. A concepcdo era trazer
visualmente a sensacdo de se estar lendo um caderno de anotacfes, com todas

nossas impressoes de ambiente e espaco.

A primeira diagramagdo deu errado, a profissional contratada n&o entregou o que
gostariamos e precisamos correr contra o tempo para encontrar outra pessoa

disposta a trabalhar em curto prazo.

Sobre a impressao do projeto, buscamos por uma grafica que contemplasse as

exigéncias de impressao que precisavamos, como tipo de folha e prazo de entrega.

Com tudo encaminhado, definimos junto ao nosso orientador os profissionais que

comporiam a banca e a data de apresentacéo, prevista para o dia 6 de Dezembro.

4. DESCRICAO DO PRODUTO

4.1 Publico-alvo

O produto foi planejado para englobar toda a comunidade envolvida com a musica,
principalmente o Funk. O formato foi construido de forma a despertar o interesse de
jovens e adultos proximos a tematicas culturais e criticas, abertos a debater sobre
movimentos da periferia em contraponto as apropriacdes da elite. Ainda, foi
produzido para atender aos demais interessados em ler, aprender e expandir suas

lentes e capacidades reflexivas.

4.2 Projeto Gréfico-Editorial
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Para a estruturacdo visual do projeto “Funk, a trilha sonora do Caos”, queriamos
contemplar a ideia de um caderno de anotacfes, uma vez que toda a redacao esta

focada em nossas impressdes e pontos de vista.

A designer Luiza Marcondes foi a responsavel por tornar realidade nossas ideias.

Como um papel em branco, para lembrar a estrutura fisica do Caos, trouxemos o
minimalismo e o ar rastico, e ao mesmo tempo e a explosédo de cores da Funk U

(azul e rosa).

As artes presentes dao vida ao galpao industrial descrito em forma de rabiscos,
como se fosse ndés mesmas a desenhar no momento que adentramos o Caos.
Quisemos trazer a mesma sensagao que sentimos para 0 nossos leitores, por isso a

mescla do jogo de cores em preto, branco, cinza, azul e rosa.

4.3 Custos de execucao
Os custos compreendem a locomocéo para a realizagdo das entrevistas, da cidade
de Marilia para Campinas (372 km de distancia) - gasolina, pedagio, estacionamento

e custos de alimentacao.

Os trabalhos contratados de diagramacao e ilustracao, o primeiro com o custo de R$
400, o segundo de R$ 130.

A impressdo de dez exemplares na grafica escolhida ficou com o custo de R$
466,99.

5. CONSIDERACOES FINAIS
O projeto “Funk, a trilha sonora do Caos” nos trouxe, pessoalmente, a nogédo de

responsabilidade, ndo apenas com relacdo a prazos e entregas, como também no

gue diz respeito ao falar de uma cultura que ndo nos pertence.
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Nos permitiu conhecer pontos de vista e realidades inéditas para nés. O contato com
as fontes foi muito importante e construtivo, pelo compartiihamento de vivéncias,
experiéncias e pela oportunidade de ouvir terceiros sobre assuntos que nos

interessam.

Em uma edicdo da Funk U, fizemos parte do espaco como observadoras e

participantes, possibilitando o contato com quem a produz, trabalha e participa.

Como resultado, percebemos que o0 mercado traz consigo uma pressao e um
imediatismo que causam falhas no cuidado com a representacdo de uma outra
cultura. No caso do Caos, ao mesmo tempo em que houve a apropriacdo do Funk, o
mesmo foi ressignificado dentro de um contexto de elite, fora da periferia. Por esse
motivo, entende-se que, mesmo com o lucro conquistado com uma cultura de favela,
nao permite-se que o “funkeiro raiz” participe. O publico € selecionado de forma
indireta pelos precos cobrados de acordo com o padrdo da casa, sendo irrelevante a

origem do estilo.

O contexto mencionado acima serviu de reflexdo pessoal e critica nas paginas que
compdem o livro-reportagem.
Outro desafio, como escritoras principiantes, foi colocar um texto, com o qual temos

apego pessoal, aberto a olhares criteriosos.

Esperamos, assim, poder compartilhar a mensagem de que devemos dar valor a

diferentes culturas, independente de sua origem.
Em uma visédo global, acreditamos ter conquistado com o trabalho a mediacdo da

informacdo de maneira cautelosa, de forma a propor ao leitor uma visdo critica,

caracteristica do trabalho jornalistico.
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ANEXOS

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS E CONCESSAO DE
USO DE PROJETO GRAFICO

Pelo presente instrumento particular, de um lado, (NOME),
{PROFISSAD), pertadora 0o RG n® (NOMERO) e inscrita no CPF sob o
n® (NOMERO), residente = domicilisds & Rus (rus), (nimero),
(bairro), (CEP), (cidade) ~ (Estado), doravante denominade
simplesmente CONTRATANTE; e, de outro lade LUIZA CHUERI
MARCONDES, designer, portadars 0o RG n® 49 684 636-X e inscrita
no CPF sob o n® 405,364, 208-66, residente e domicifiada & Avenida
Nagles Unidas, 18-59, spartamento 22, bloco E, Jardim Panorama,
CEP 17012-202, Bauru-SP, dorsvante dencminade simplesmente
CONTRATADA; e, em conjunts, denominadas "PARTES”

CONSIDERANDO QUE:

I A CONTRATADA presta servicos grificos para o elaboragdo e
execugdo Oe trebalhos Oe crisclo e Oesenvolvimento de
projetos;

II. A CONTRATANTE tem interssse em contretar os servigos
cbjeto deste contrato (o “Contreto”), os quais serls
prestados pele CONTRATADA, de acordo com as condighes
abaixo:

CONDICOES GERAIS
Cléusula 13, O objetc Oeste contralc tem come escops ©
desenvolvimento de Projeto Gréfico (o “Projeto”), conforme descrite
abaixo:
o) Criaglic de projeto grifica;
b} Disgremaclo de cepa e disgramaclo miolo de 1 {um) livro-
texto Oe dimensdes 160x230¢m;
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o 4 (quatre) ilustragdes digitais & serem aplicades no produte
final.

Parégrafo primeiro, Pars que a CONTRATADA possa execular
os trabalhcs de criagho & Cesenvolviments 0o Projeto referids
na  cléusula ecims, s CONTRATANTE devers fornecer
detalhamente do projeto pretendido, preferencialmente por
escrito, contendo os produtos e servigos sobre os quais e para
os quais o3 trabalhos serSo realizados.

Parbgrafo segundo, Os servigos ora contestedes nlo
englobam & execugdo material do Projeto, tais como:
impresslio, fabricaglio e instalagho efetiva do design, fotolites,
terceiros, fornecadores de estidio, fotbgrafo, redator, tradutor,
revisor, entre outros,

Parbgrafo terceiro. A CONTRATANTE atests gque possives
materiais, trabalhos, textos e/ou crisgles anteriores que forem
fornecidos por ests, pers serem utilizeOos pela CONTRATADA
no desenvolvimento do Projeto, sBo de sua propriedade e nbo
possuemn quaisquer tipos de irregularidsde, ilegalidade ou
defeite de quaiquer natureza

Parégrafo quarto, Os documentos mencionados na cléusuls
anterior 8830 de inteirs responsabilidade da CONTRATANTE, nio
podende ser a8 CONTRATADA responsabilizada por quaisquer
irreguleridades decorrentes desses materiais.

Cléusula 23, A partir da assinstura deste contrsto, os seguintes
materisis serlio entregues & CONTRATANTE pela CONTRATADA, Oe
acardo com os referidos prazos:




a) Materiais Cescritos de @) & ¢), em até 9 dias aplz o
assinatura 0o contrato,

Parbgrafo Gnico, A CONTRATANTE terd o direito de solicitar &
CONTRATADA que altere a visualizago final 0o material por até
2 (duss) vezes, desde que justificados os motivos pelos quais
o fez,

Cléusula 39, Uma vez sprovedo o peojeto pels CONTRATANTE, esta
autorize 8 CONTRATADA a wtilizar o resultado final com a finalidede
especifica de Civuigaglo e publicdade, por praze indeterminade.

Cléusula 49, Fela prestacio Oe servigos referidos na cléusula 12,
caput, 8 CONTRATANTE pagard & CONTRATADA & importdncia de RS
530,00 (quinhentos e trints resis), da seguinte forma:

- 50% (cinguenta por cents) do valer total, equivaiente & importincia
de R$ 265,00 (Quzentos e sessenta e cinco resis) até o dia
22/10/2019;

« 50% (cinquents por cento) do valor total, equivalente & importincia
de R$ 265,00 (duzentos e sessents e cince reaiz) até o dis
01/11/2019;

Parbgrafo (nico. O atrasc nc pagamento da CONTRATADA
pele CONTRATANTE nlo justificado e nSo sanado em até 10
dias Uteis, implicard na penalidade de mults moratéria de 20%
(vinte por cento) do valer total, além dos juros legais de 1%
(um por centa) ac més.
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Cléusula 5% Os honordrics & prazos scima estabelecidos serdo
revistos e reestabelecidos pela CONTRATADA no ceso em gque
ccorrerem:

a) Alteragles no pedido ou na complexidade 0o trabaiho;

0) Alteragles nos prexos estalelecidos Oecorrentes Oe atraso por
parte 0o CONTRATANTE na entregs de materiais, no forneciments Oe
informaglas pertinentes 8o pedido cu em aprovagles necessérias so
desenvelvimente do trabalho:

¢) Modificagles no projeto executivo (artes-finais, desenhos técnicos,
memoriais etc.) que venham ser solcitadss apés a sprovagle 0o
anteprejeto (layouts, estudos, meck-ups ete ),

d) Aplicagho do projeto em outras pecas, que nic as especificadas no
Contrato;

e) Sclicitaglo de elteraglic des malerisis pela CONTRATANTE que
superem o limite de nimercs de pedidos de afteraglo, conforme
meancionado na cldusula 29, pardgrafo Unico;

f) Aperfeicoamento ou readeguecic Oo Projeto que extrapole o
concepclio original,

Cléusula 6%, Aplicam-se ac relstionaments entre CONTRATANTE o
CONTRATADA, além das normas estabelecidas pelo Cédige Civil,
também as ds Lei n® 9.610/98 (Lei de Diraitos Autorais).

Cléusula 79, Tendo em vista que a CONTRATADA detém os direitos
autorais sobre o Projeto, fice ressalvado que quaiguer alteraclc no
projeto original desenvaivide pela CONTRATADA somente poderd ser
realizads com 8 anuéncis expressa e estrita desta.

Parégrafo Gnico. Qualquer uso do trabalhc que ndo tenha sids
estabeiecido neste contrato nlc poderd ser feito sem o
consentimento de ambas as partes durante o prazo Oe vigéncia
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deste contrato, sendo obrigatéria, ainda, » inclusiic do crédito
do autor.

Clhusulas B3, Todo material cedide pela CONTRATANTE pars ©
desenvolviments do trabalho serd a ela devolvids, apbs o términe
deste contrato, Igualmente, os materisis utilizatos na apresentaglo
dos projetes ndo aprovetos pertencem & CONTRATADA, CesCe que
ndo tennam sido fornecidos pela CONTRATANTE, caso em que a esta
serlo devolvides,

Cléusula 93, A CONTRATADA agird segundo as normas do Codigo Oe
£tica Profissicnal 0o Designer Gréfico, & também assume 8 cbrigaghs
e 0 compromisso de manter em sigilo todes as informagles que ihe
forem prestadas pels CONTRATANTE pers gque posse proceder s
desenvolviments 0o projete gréfico, assim comeo em relaglo ao
trabaiho em Oesenvolvimento.

Cléusula 103, Quaisquer das Partes poderd rescindic
injustificadamente o presente contrsto em até 15 (quinze) dias, a
contar Os assinstura deste contratc, semn que hsja qualguer
penalidade 8 estas.

Parbgrafo primeiro. Ultrapassado o prazo mencionado ne
cldusula acima, & parte gue optar por rescindir o Contrats
deverd indenizar & outra parte no valor de 50% (cinquenta por
cento) do velor total do Contrate.

Paragrafo segundo. A penalidade mencionsda no pardgraflo
acima nBo se aplica em ceso Je rescislc Oecorrente de justs
motive, estande s parte que Oeu cause so pedide dispensads
de qualquer penalizagdo, sem prejuizo do ressarciments dos
custos proporcionais decorridos do desenvolvimento do Projeto.
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Cléusula 113, As Partes concordam gue apés o entrega do Jitime
material pela CONTRATADA e ¢ pagaments da Utima percela pela
CONTRATANTE, serd automaticamente dada a mais ampla, geral,
irrastrits e irretratéve! quitaglo, niic mais sendo possivel reclamar de
quaisquer questdes oriundes Jeste contrato,

Cléusula 129, As Partes elegem o foro da comarca de Bauru para
dirimir eventuasis Itigios porventura ceiundos deste contrats, com
excluslio de qualquer outro foro, por mais privilegiade que seja.

€, por esterem assim justos e contratados, firmam o presente

instrumento em duas vias de igual teor & forma, na presenca de duas
testernunhas, que igusimente subscrevem.

Baury, 22 de cutubro Oe 2019,

CONTRATANTE
(NOME, RG E CPF)

LUIZA CHUERT MARCONDES
RG: 49.684.636-X
CPF: 405.364.208-66
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Thébata Camargo

Virginiana de nascenca e unespiana
de coracdo. Ainda nao sabia andar
mas jd estava mexendo ao som do bati-
~ dao. Sempre gostou de ouvir uma boa
histéria, encontrou no Jornalismo,a
liberdade de ecoar as belezas e o en-

tusiasmo de viver.

Vandressa Veline

De Vandressa a Dj Kimpossible, essa
geminiana que nunca- conseguiu de-
cidir entre comer Mc ou BK, esco-
lheu o Funk para amar. Sua raiz nao
esconde, € da quebrada, se orgulha e
com seu jeitinho camaleoa de ser, e
mostra que hd muito mais mdgica no
fazer jornalismo do que podemos ver.

Antes
de tudo,
vem o Caos

Funk Carioca. Funk Ostentacao. Funk 150 BPM.
Brega Funk. Eletro Funk. Funknejo. Pop Funk.
Funk Putaria. Funk Proibidao. :

" Em 40 anos de historia, ouvimos o desenvolver da

musica raiz da favela, da musica que envolve e en-

canta todo o morro. De 13, foi se aconchegando em

outros lugares, conquistando novos territorios.

Nem mesmo o preconceito foi capaz de conter
essa explosdo. Em meio ao caos, no Caos se fez pre-
sente. Um espac;b representante da musica eletro-
nica da elite de Campinas sé aventurando por um

~mundo divergente.

-

Thébata Camargo
Vandressa Veline
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“Ela té dangando no
embalo do meu som

Ritmo envolvente

quando toca geral

sente o tamborzao”
MC Koringa

Para aqueles que veem
no Funk uma forma de
resisténcia, de amor, de
representatividade e cultura.
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PREFACIO







Funk Carioca. Funk Qstentagio.
Funk 150 BPM. Brega Funk.
Elet ro Funk. Funknejo. Pop Funk.
Funk Putaria. Funk Proibidio.

= m 1970, as primeiras batidas comecam a tomar for-

&=e ma. Um misto de referéncias internacionais que
nunca pararam de evoluir e de somar outros toques.
Soul, Disco, Black, Hip Hop, e Miami Bass foram os gran-
des influenciadores do ritmo carioca como experiéncia
musical.

De inicio, eram traducoes livres de Raps americanos.
Aos poucos, foi abrasileirando-se, contemplando a iden-
tidade e a origem de quem os cantava. Tornou-se reflexo
da realidade dos morros, do viver na favela.

Conquistou adeptos fiéis, uma comunidade fortaleci-
da por conhecer as mesmas dores, por sentir na pele o
preconceito e o afastamento. A periferia nunca foi so
uma questdo de localizacao na cidade, e sim de distan-
ciamento social.
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Eram invisiveis. Depois, os gritos de pertencimento can-
tados no Funk trouxeram olhares preocupados com a
forca que o discurso poderia gerar. Um microfone capaz
de lapidar opinides e direcionar mais de um milh&o de
pessoas dentro de uma comunidade.

De festa popular a ameaca publica. Em seu tempo, o
Funk foi censurado tanto quanto o samba em 1945. As
manifestacoes ligadas a negros, pobres e moradores do
suburbio provocam um incoémodo na sociedade conser-
vadora, que os classifica como “vadios” e “desocupados”.
A diversdo do proximo, quando vinda da favela, pertur-
ba, mexe com os sentimentos orgulhosos e egocéntricos
da elite.

“Fica definido que o Funk é um movimento cultural e
musical de cardter popular” Quase quatro décadas apds
o nascimento do Funk, um brado de resisténcia em for-
ma de lei (Lei Estadual N°5543/2009) no Estado do Rio
de Janeiro. Foi a primeira vez que um registro oficial
ecoou a voz do ritmo nativo carioca.

Em 2013, Sao Paulo também apresentou um posi-
cionamento oficial em relacdo ao ritmo. Foi institui-
do o 7 de Julho como o Dia Estadual do Funk (Lei N°
16.310/2016), forma de reconhecimento legitimo do
Funk como manifestacdo cultural e digna do zelo do
poder publico.
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Contra as perspectivas do movimento, a ascensio dos
bailes de pancadéao cresceu exponencialmente, até que,
na virada do século XXI, um personagem se destacou e
apresentou o ritmo para a grande audiéncia.

Com uma batida que misturava o Hip Hop, o Eletrénico e
sons tipicos da musica brasileira, Fernando Luis Mattos
da Matta, o DJ Marlboro, ficou conhecido por levar o
“funk carioca” para todo o pais.

Foi a primeira vez que um DJ recebeu notoriedade em
rddios e na televisao. DJ Marlboro foi convidado a disco-
tecar no Programa da Xuxa, onde tocou por 4 anos.

Montou seu proprio show de talentos, o Furacao 2000,
onde abria espaco para novos artistas do Funk se apre-
sentarem. O evento fez tanto sucesso que ganhou espa-
co e programa proprio na Central Nacional de Televisdo,
a CNT.

Protagonista da popularizacao do Funk em nivel nacio-
nal, o projeto Furacao 2000 permitiu a difusao do ritmo
além das fronteiras da periferia, atraindo jovens de clas-
se média e alta.

Um episddio marcou a virada desse reconhecimento.
Pela primeira vez, um artista representante do Funk foi
convidado a se apresentar na festa mais popular do ano,
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o Réveillon em Ipanema, na virada de 2006 para 2007.
Mais de 1 milhdo de pessoas assistiram DJ Marlboro
subindo ao palco, o mesmo em que se apresentou John
Legend e a banda americana Black Eyed Peas.

Este capitulo demonstrou uma interacao e uma mistura
entre classes diante de um publico que ndo consumia o
Funk abertamente. O ambiente enérgico enfraqueceu por
um momento o preconceito em relacao ao estilo, “brancos”
se divertiam e cantavam a trilha sonora da favela, obser-
vados pela raiz do estilo, com olhares curiosos e irénicos
por verem sua musica apresentada para tanta gente.

O Funk foi apresentado em proporcdes inimaginaveis de
pessoas. O estilo que antes era visto e vivenciado apenas
pelos suburbios do Rio de Janeiro alcancou patamares
cada vez mais altos na sociedade. Como um camaledo,
0 género musical se camuflou por todos os estados, se
revelando de Brega Funk ao Funk Ostentacéo.

Crescendo nos anos 2000, amadurecemos junto ao
Funk, conhecemos suas primeiras batidas e acompa-
nhamos sua evolucdo. O batidao foi motivo de broncas
dos pais que, vindos de outra geracao, nao entendiam as
“palavras feias” que cantavamos.

A faculdade foi a oportunidade de entrar para esse mun-
do de peito aberto, sem preconceitos, sem julgamentos
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de pessoas proximas, sem vergonha de assumir simples-
mente que gostamos de Funk.

Entender sua base, sua trajetéria e os caminhos que o
Funk tomou atualmente, foram as motivacdes para o es-
tudo de caso que compde esse livro.

Enquanto os bailes funk se espalhavam por todo o Bra-
sil, nos jogamos pelo interior de Sdo Paulo para conhecer
o Funk na regido onde se mantinha firme a tradicdo do
Sertanejo.

A cidade de Campinas sempre foi uma grande repre-
sentante da cultura sertaneja. Seja em seu sotaque, nas
modas de viola, ou nos grandes nomes desse estilo que
surgiram por 14, o cendrio era completamente dominado
pela musica caipira.

No mesmo milénio, explodiam duas vertentes opos-
tas: de um lado o “Furacdo 2000 de outro o “Sertanejo
Universitario”.

Em 2017, nascia o Caos, uma alternativa contrdria aos
grandes shows de “modao” que enchiam as noites cam-
pineiras. Com a proposta de inserir a musica eletrénica
na regido, a casa abriu suas portas para um publico es-
quecido até o momento.
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“Caos nasceu de um desejo de ir
além, revisitando nosso passado,
reverenciando nossas influéncias,
mas sempre mantendo o olhar

para o futuro.”

O futuro surpreendeu, ressignificando o espaco urbano
para criar experiéncias desconexas do que acreditdva-
mos se encaixar no galpdo industrial que deu origem a
casa noturna.

Seria possivel um lugar representante da elite de Campi-
nas se abrir para um género musical nascido na perife-
ria? A mescla de estilos musicais e de pessoas nos levou
a conhecer a realidade que estava sendo criada naquele
espaco.

Antagonicos do inicio ao fim, favela e elite, Sertanejo e
Eletrénico, Eletrénico e Funk. A experiéncia revela que
ha motivacoes e planejamentos além do que podemos
enxergar na superficie.
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" ra um grande galpao industrial, todo cinza por

&= fOra, cinza como a cor do asfalto, cinza como a
cor de uma parede recém-rebocada, a espera de algo
a construir. O dia estava cinza como o céu nublado, o
cendrio ndo convergia para um ambiente de festa.

A cor cinza ¢ a mistura da cor branca com a cor preta;
a primeira simboliza todas as cores juntas, e a segun-
da, nenhuma delas. Era exatamente assim a sensacédo do
nosso primeiro encontro, nés com o Caos.

Esta primeira impressao se desfez por completo no mo-
mento em que entramos no recinto. Havia cores por
todos os lados. Arte refletida nas paredes, no teto, por
onde a vista alcancava. O ambiente climatizado se dis-
tanciava do calor de fora. Passdvamos por portas como
se passdssemos por um labirinto, quanto mais portas
mais informacoes, pois ndo se tratava apenas de uma
casa noturna.

Em uma escadaria que parecia infinita, cinco diferentes
artistas passaram por 14 e deixaram sua marca. A sensa-
cdo do cinza desaparecia a cada degrau.
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Duas portas se opdem diante de nds, nos levando a esco-
lher um dos caminhos. A esquerda, duas salas separadas
por janelas de vidro, cadeiras e duas grandes mesas de
reunido, com papéis espalhados pela mesa, resquicios de
planejamentos para a noite que ainda viria.

A equipe se preparava para o evento, a tarde ainda se-
ria longa para eles, com toda a estrutura a ser montada:
reposicao de bebidas, organizacao da lista de entrada,
passagens de som, realocacdo dos modveis de acordo com
o publico esperado. Nos rostos, a cansaco e a certeza de
um trabalho bem feito.

A direita, uma ampla sala abrigava a mesa de sinuca,
uma geladeira com bebidas exclusivas e sofds conforta-
veis. Apesar de toda a comodidade, o detalhe mais en-
cantador do espaco era a ampla janela com vista para a
imensidao do galpao abaixo. Estdvamos no camarim.

Destinado a hospedar artistas e convidados, é refugio do
caos que acontece no andar inferior. Sem renunciar a
visdo privilegiada, acima de todos.

Artistas locais, internacionais, amigos, apenas de passa-
gem ou frequentadores, nada foi comprado, e sim com-
partilhado. Compartilhar sentimentos em forma de tin-
ta, cores, desenhos, grafite, até criacdes em fita adesiva
compdem o espaco.
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Tanta criatividade é resultado de um ambiente aberto
para experimentar. O que comecou como uma casa de
musica eletroénica, aos poucos se abriu para novos esti-
los, novos publicos, novos artistas e novos mercados.

O nome da casa que nos recebe gera uma curiosidade.
Caos. A palavra significa estado de completa desordem,
confusao. O encontro de diversidade, desde as paredes
até a musica que toca, traz sentido ao nome. Nao que
essa fosse a ideia inicial.

O estilo industrial da fachada se completa com o restan-
te da estrutura. O espacoso galpao tem tracos rusticos,
com pouca decoracao. Bancos feitos de concreto, e bares
construidos com pedras compdem o ambiente. Ao mes-
mo tempo, dizeres espalhados pelas paredes, com gritos
de diversidade e respeito, nos levam a uma sensacao de
modernidade cultural, de acolhimento.

Mal sabiamos que dali a algumas horas aquele espaco
cinza, decorado conceitualmente, explodiria em tons de
azul e rosa.



A casa | 25

A Geréncia

Apaixonado por musica eletrénica, o empresario
Juka Pinsetta encontrou no gerenciamento de ca-
sas noturnas uma forma de unir trabalho e hobby.

Eli Iwasa. Mulher, 43 anos, DJ e empresdria. Do escri-
tério as noites badaladas, dos estuidios de gravacao a
geréncia de sua propria casa noturna. Foi pioneira no
cendrio Techno brasileiro, desde o final dos anos 1990,
quando as mulheres ainda ndo tinham espaco para se
destacarem nesse meio.

As carreiras consolidadas dentro do mundo EDM (Ele-
tronic Dance Music) e a mente aberta a novos desafios
fizeram esses empresarios se unirem para o surgimento
do Club 88, em 2013, no Saldo no Jockey Club. Um salao
tombado como patriménio histdrico, encantador por sua
propria estrutura.

Quatro anos mais tarde, juntos, ressignificaram um an-
tigo galpdo usado na industria siderurgica, o Caos. Em
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apenas dois anos desde sua inauguracdo, transforma-
ram um galpéo industrial abandonado em um dos desti-
nos mais procurados por fas da musica eletronica.

Ela, responsavel pela curadoria dos artistas que tocam
nas noites de musica Eletronica. Sua visdo artistica
construiu o nome da casa aliando a programacéo, jovens
talentos a nomes consolidados, “Gosto de apostar em ar-
tistas que tem um trabalho interessante, mas que nem
sempre sao tao conhecidos do publico”.

Ele, apesar dos blogueios pessoais em relacdo a outros
estilos musicais, conseguiu adaptar tanto a si como
seus empreendimentos as necessidades do mercado,
‘Eu penso no Caos como um todo, conforme os pro-
jetos vao crescendo a gente vai adaptando e fazendo
acontecer”.

Juka e Eli acreditaram nas ideias de um estudante de
economia. André Barbério idealizava levar para Cam-
pinas um som diferente. Até entdo, a cidade ecoava o
Sertanejo.

André é quem nos recebe no Caos. Exaltava simpatia e
bom humor. Nem tivemos tempo de nos apresentar e
jd precisamos correr com nossas cadernetas e ldpis em
maos, o jovem empreendedor falava de forma tdo em-
polgada e orgulhosa de seu trabalho, que nao queriamos
o interromper.
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Nascido em Campinas, se encaixou no estilo das festas
da capital, Sao Paulo. Eram festas de personalidade e es-
tilo unicos, o Hip Hop consolidado trazia uma atmosfera
até entao carente em sua cidade natal, “A gente precisa
levar isso para Campinas!”.

Em 2014, fundou a Groove Urbano, um evento para ce-
lebrar a cena do Hip Hop em Campinas. Musica e arte
em um unico lugar, como uma intervencao urbana.

Foi uma oportunidade para estar em festas onde ele se
sentia confortavel, fazer o\/rolé\)a sua forma. Fol como
fazer festas para si e para seus proprios amigos. E, de

quebra,ﬁ‘gzer uma grana.)

Encontrou no Club 88 e, posteriormente, no Caos, um
espaco para dar voo a criatividade. Gradativamente, fo-
ram surgindo novas reflexoes e vontades de se abrirem
para novos desafios.

A ideia de expandir um cendrio auténtico para a regiao
trouxe um cuidado maior com o publico, com a cultura,
com os artistas e com a marca que a festa deixaria.

‘Fidelizamos um publico, mas queriamos conquistar ou-
tro”. No comeco, se aventuraram por uma mistura en-
tre estilos, percebendo que rappers, como o WC no Beat,
conquistavam espaco criando som em parceria com
MC’s do Funk.
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Cinco anos depois, a Groove Urbano se transformou em
Groove House. André percebeu que, sozinho, néopode—
nawnuMoabnubquepkmvmcmwwuﬁocmnalaeL
de Hip Hop. Convidou, entn)anngostmﬂbenlenvob
vidos com producido de eventos para se concentrar em
uma nova tendéncia, o Funk.

Comecaram aos poucos, testando o mercado. “E o Rap, é
o Funk” concretizou a tendéncia, trazendo artistas tanto
do Hip Hop quanto do Funk.

“0 Funk e o Rap jé& estavam

unidos h& um tempo, mas o Funk
veio com essa explos&o, com uma
forga popular enorme. No Funk,
conseguimos agregar uma galera que
curte sertanejo, e que né&o viria
em uma festa de Hip Hop.”

A ideia foi crescendo, se desenvolvendo, a equipe da
Groove House percebeu que poderia ganhar muito mais
publico, mais dinheiro, mais notoriedade, se consolidas-
se um baile proprio.

Imagine um lugar representante da musica Eletronica,
com uma equipe de producdo apaixonada pela cultura
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do Hip Hop, decidindo se reinventar, provar um novo
cenario, se permitindo englobar um estilo tado distinto,
o Funk.

R “Cada noite e cada plUblico servem
para enriquecer nosso trabalho,
nosso aprendizado e a experiéncia
que podemos oferecer ao publico”.



“Cunk U, Funk

Tu, Funk 2
/DX)(’FA toda'/”
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Além da decoracdo simplista e natural da Caos, de-
talhes em azul e rosa vivos chamavam a atencéao.
As cores fortes representam o novo, um motivo especial
de ser.

O espaco estava tomado por cartazes com letras de
funks antigos, a nostalgia se fez presente nesse ins-
tante. Detalhes que representam a esséncia do que é o
Funk em si. Asletras, a batida, o som caracteristico, sdo
capazes de cativar e encantar ouvintes de diferentes
ritmos.

O cendrio nos fez sentir como voltar ao tempo, lembran-
cas de uma época repleta de passinhos, como se estivés-
semos ouvindo naquele momento os cldssicos que mar-
caram a juventude dos anos 2000.

A ousadia nas letras, que ndo impede o balancar do cor-
po nem o cantar a plenos pulmées.
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“Ritmo envolvente, quando toca,
geral sente o tamborzao”

“Libera a energia e vem pro
salao”.

Esse € o Funk. Um estilo impactante, envolvente, “som
de preto, de favelado, mas quando toca ninguém fica pa-
rado”, como dizia DJ Marlboro.

A noite no Caos comecou cedo, uma grande faixa nos
recebia logo na entrada. “Funk U, Funk Tu, Funk a P**ra
toda!”. Era seu nome estampado onde todos pudessem
ver: Funk U.

As 9 horas um montante de carros e pessoas comecaram
a se aglomerar em frente ao galpao, levando suas pro-
prias bebidas e carros com sons altos. A festa costuma
se iniciar do lado de fora, o som dos carros ja previa as
musicas que iriam tocar 14 dentro.

Apesar das caracteristicas proximas a um baile Funk de
rua, o que se via nao era nada parecido.

A galera chegava de Uber ou com seu proéprio carro, o
estacionamento na rua era guardado por cerca de cin-
co homens bem vestidos, por menos de R$ 30 nio se



parava por ali. Mas o publico que frequenta o Caos nao

se arrisca a parar distante, querem aproveitar a noite
sem preocupacoes, deixando esse servico nas maos de
outras pessoas.

Mulheres com salto alto, roupas de couro, paetés, bri-
lhos; homens com roupas de marca, perfumados, com
acessorios, se juntavam em grupos aguardando a aber-
tura da casa.

A organizacdo impedia que a movimentacdo do lado de
fora pudesse crescer. O controle constante ¢ uma forma
de evitar problemas com as autoridades e incentivar o
consumo do lado de dentro.

Por outro lado, a regulagem da fila também € uma forma
de marketing. Da-se a impressdo de que ha muita gen-
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te querendo entrar, mesmo que a casa ainda néo esteja
lotada.

As 10h, o Caos se abriu. Algumas dezenas de pessoas
estrearam a pista de danca. O primeiro DJ ¢ residente
das noites de Hip Hop promovidas pelo local, sua playlist
fugia de sua zona de conforto, mas soube dar conta da
ansiedade dos primeiros a chegar.

A expectativa pelo batidao logo de inicio foi quebrada
pela musica do suburbio de Nova York. O Hip Hop deu
inicio a noite, mas nao teria mais espaco ao longo dela.

A partir de entdo, as oito horas seguintes se repetiram
num looping de hits iguais e repetidos. Os sets seme-
lhantes ndo foram capazes de prender a atencdo de
quem esperava pelos destaques da noite.

Perto da uma hora da manhé, a primeira grande atra-
cao entrava no palco. A plataforma baixa permitia uma
proximidade entre artista e seu publico, uma interacdo
que ndo era bloqueada por segurancas. Havia, de certa
forma, uma barreira invisivel ali; apesar da sensacao de
liberdade, ultrapassar os limites gera punicoes truculen-
tas e humilhantes.

A espera pela atracao principal ndo foi capaz de prender
a energia dos presentes. Muitos abandonaram o recinto
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antes do grande show, a sensacdo de vazio aumentava
a cada hora. Uma sensacao inexistente em bailes de rua,
onde os primeiros raios de sol assistem a empolgacéo in-
finita dos envolvidos.

A realidade cultural do Funk aplicada na periferia é dis-
tinta quando deslocada para lugares frequentados pela
elite. N&do é possivel recriar a mesma atmosfera; perde-
se em conteudo, em forma, em energia, em identidade.
O resultado nunca serd o mesmo.

E talvez nem seja esse o intuito. Apropriam-se de algu-
mas caracteristicas convenientes dos bailes de favela,
mas nunca dele todo. O objetivo ndo € ser como um bai-
le, mas lucrar como ele.

A Funk U foi uma festa que, somente em sua primei-
ra edicao, lotou uma casa com 800 pessoas. A primeira
Groove Urbano, de Hip Hop, movimentou 260 pessoas.

Acertaram em deixar o Funk brilhar por si s6? Possibi-
lidades, desafios e incertezas de um ritmo nascido na
periferia para se encaixar em diferentes esferas sociais.
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O PUblico

O espaco particular do Caos destoa dos ambientes
abertos e dentro das comunidades onde o Funk
nasceu e se instalou.

A organizacao de bailes em espacos fechados, em bair-
ros valorizados de Campinas, como Bardo Geraldo e
Cambuli, com a cobranca de entradas a um preco ele-
vado, se direciona para um publico com maior poder
aquisitivo.

De um lado, o Funk se espalha e cresce em sua origem,
nos bairros periféricos, onde o movimento € na rua, em
carros de som turbinados pelos proprios moradores,
uma batalha de melodias, vence o mais alto.

De outro, caixas de som potentes ndo disputam espaco
com outros ruidos, bebidas importadas iluminadas por
sinalizadores, homens guardando a seguranca dos fre-
guentadores (ou da casa), pessoas sao divididas por pre-
COs, vence quem paga mais.
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Saltos altos, paetés, couro, roupas de marca, maquiagens
carregadas, celulares sempre em méaos. O importante
€ mostrar que estd se divertindo. Em bailes realizados
para a elite, como o que acontece no Caos, a imagem dis-
tribuida nas redes sociais é primordial, ostentar € regra
e ser notado é o foco.

A imagem também ¢é importante nos bailes tradicionais
periféricos, mas nada se destaca mais do que a propria
musica. E explorar o corpo por meio do Funk, é sentir
cada batida e a representar com movimentos. Movimen-
tos esses que se transformam em tendéncia, em passi-
nhos. E mais do que estar, é viver a cultura do ritmo.

Em linhas mercadoldgicas, faz sentido agregar o maxi-
mo de pessoas possivel. “Eu acredito que, para conse-
guirmos viabilizar festas maiores e com artistas grandes
do Eletronico e do Hip Hop, nds precisamos nos abrir um
pouquinho para o publico comercial também. Porque o
Funk é lucrativo”.

No entanto, a preocupacao inicial da producdo da Funk
U, era encontrar uma forma de atingir um publico sele-
cionado com afinidade ao estilo, “Nosso publico alvo é o
universitdrio, classe A e B, de 18 até 30 anos”. Uma tria-
gem minuciosa para “proteger” um roétulo.

E conseguiram. Nem mesmo um ritmo com forte apelo
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popular como o Funk conseguiu abrir espaco para a co-
munidade da periferia em uma casa de diversido de gen-

te rica da @Iié'sul.}

Essa impressdo se confirmou conforme foram chegando
as primeiras pessoas na noite de Funk do Caos. Estava-
mos em meio a pessoas brancas, jovens, bem vestidas,
arrumadas, representantes de um padrao classe média
alta, destoante das letras e descricoes do proprio Funk.

O padréo idealizado exclui grande parcela de possiveis
frequentadores da Funk U, pessoas que tém apreco por
artistas do Funk, que gostam das musicas, mas ndo se
sentem bem-vindas por pertencerem a outra realidade,
por ndo conseguirem )-biﬁrcarﬁo estilo de vida apresen-
tado pela casa.

A decoracao, os gastos com equipes de limpeza, de bar,
segurancas e atracoes encarecem o evento e condicio-
nam quem consegue frequentar a festa.

A propria data do evento, desenhada para acontecer as
quartas-feiras, dificulta o acesso de quem tem uma roti-
na de trabalho didria. Por exclusdo, aqueles que possuem
janelas maiores de lazer, como universitdrios e financia-
dos por terceiros, podem ter o privilégio de participar.

O perfil de amores e aventuras cantadas no Funk fazem
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parte do cotidiano da favela. Mas, quem as vive, quem
aproveita o show e se apropria momentaneamente disso
¢ a elite de Campinas. Fora do Caos, assim que o MC sai
de cena, é esse mesmo publico o primeiro a sentir repul-
sa pela versdo real do descrito nas melodias.
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O grande saldo preto tinha janelas enormes, so dei-
xavam passar a luz do sol, mas ndo permitiam a
visao para lado de fora. Um vidro turvo que nos isolava
do mundo exterior.

Altas, as janelas pareciam inalcancdveis para nds, an-
dando por entre a pista de danca ainda vazia; porém, se
encontravam ao alcance de pessoas que passavam por
uma estrutura erguida de concreto.

Na arquitetura, espacos elevados denotam condicoes
de destaque. Sao estruturas que evidenciam privilégios
e confortos a mais, diferenciados do ambiente comum.
Como padrao os ambientes sido setorizados, dividindo
guem paga mais.

Os camarotes da Funk U realcam socialmente aqueles
que os frequentam. Mesmo que a postura de superiori-
dade seja apenas uma questao superestimada, sem valor.
Se formos numerar, ndo existem tantos beneficios que
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justifiquem a cobranca de um preco elevado apenas para
se sentir exclusivo, em um outro patamar.

E, basicamente, uma questao visual, construida social-
mente. O som, as bebidas dos bares, o acesso ao fumo-
dromo e aos banheiros sdo os mesmos em todos os se-
tores. Estar acima é assumir uma posicao de poder e
status.

Ha tempos, espacos considerados exclusivos ja ndo sdo
mais tdo exclusivos assim: quase metade da casa € dedi-

cado as dreas(VIPS)

Ou seja, com proporcdes estruturais iguais, se dissolve a
identidade de poder. Mesmo assim, a ideia imagindria de
soberania nado diminui a busca por esses espacos.

Estar em evidéncia: sdo detalhes como a pulseirinha di-
ferenciada, bares separados da drea comum, conforto de
sofds, a proximidade com DJs e atracoes.

Dentro do préprio camarote, pulseirinhas de diferentes
cores dao acesso a espacos cada vez mais exclusivos e
excludentes. O setor atrds do palco concentrava o maior
numero de pessoas, pagaram R$ 3000 para estarem ali,
bem visiveis atras do DJ. Pessoas produzidas por profis-
sionais, maquiagem, cabelos e roupas impecaveis dispu-
tavam olhares de fotégrafos e do restante da festa.
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Ao lado direito do palco, havia um ambiente dedicado
aos organizadores da festa e seus convidados. Passadas
as horas de festa, o camarote estava lotado de pessoas,
um clima desconfortdvel de aperto contrdrio ao proposto

Estar no melhor lugar da casa, ao fim, nao entrega o que
foi prometido idealmente. E uma guerra de egos, de sta-
tus e de querer ocupar uma posicao ilusdria acima de
outros.

E visivel como os camarotes também criam uma cultu-
ra onde estar presente nao ¢ o suficiente, é necessario
mostrar em redes sociais, fazer “stories” em Instagram e
postar foto no Facebook.

A propria decoracdao da Funk U é um motivador para
o excesso de flashes. Cartazes pendurados nas paredes
com letras de funks antigos e quadros com gritos de res-
peito a diversidade sdo fatores em alta, instigantes para
fazer um registro do momento.

Todo mundo quer dar o “close” certo.
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As Redes Sociais

S e é nasredes sociais que a festa realmente acontece,
sua divulgacdo ¢ ainda mais forte nesse contexto.
Celulares em maos e flashes tomavam o ambiente. Os
proprios frequentadores fazem o marketing para o Caos.

E o costume nao é incomum.

Jogadores de futebol, atrizes e atores, apresentadores de
TV, bloggers, cantores e cantoras sdo grandes influen-
ciadores dos hits de Funk. Seguidos por milhdes de pes-
soas, um unico video € capaz de @uma musica,
colocd-la nas dez mais tocadas em menos de 24 horas.

Os hits em alta na@ povO) sS40 0S mesmos que
estampam a playlist da Funk U. Muitos deles surgiram
nesse processo de divulgacdo indireta, realizada mais
‘naturalmente”, como que por acaso.

Quando pensamos em um evento, os \thluencers locais
sdo responsaveis por movimentar a cidade, direcionar
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seus seguidores para espacos em alta. A divulgacéo € su-
til, feita como um convite pessoal, que instiga e nos leva,
sem perceber, a querer estar onde eles estéo.

As paginas em Facebook e Instagram da Caos, da Funk
U, da Groove Urbano e da Groove House sdo o braco de
toda a estrutura que movimenta os ! “roles”)

Os eventos criados no Facebook sdo formas de inte-
racio, uma forma de levar o publico para as casas. E
uma cadeia progressiva, onde a cada convidado que os
@ chamam, cada um deles convida outras de-

zenas de pessoas.

As publicactes incentivam o contato com a pdgina por
meio de sorteios, promocoes e listas de entrada. Por 14,
também se descobre as atracoes da festa, divulgadas
com suspense, instigando a ansiedade de quem € f4 com
repertdrio de artistas do género musical que ama.

No funk, essa ansiedade aumenta de acordo com as mu-
sicas que estdo em alta. Os @ que estdo na ponta
da lingua sao observados de perto pelos produtores da
Groove House. A cada edicdo da Funk U, o repertdrio
reflete o sucesso de um novo MC.

Em dois anos de fundacao, o Caos mobilizou 53.344 pes-
soas em suas redes sociais. Menos expressiva, a jovem
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Funk U, a dois meses de sua criacdo, conquistou 930
(likes.)

O numero de seguidores se manifesta de maneira dife-
rente ao analisar as duas redes sociais. Ambos possuem
cerca de 50% a mais seguidores no Instagram do que
no Facebook. Caos, 31.300 mll@mg, Funk U, 588

Cfollowers)

As abordagens particulares de cada rede social separam
estratégias e motivos pelos quais os usudrios as procu-
ram. O Facebook traz consigo um lado mais informati-
Vo, 0s visitantes o procuram para checar datas, hordrios,
atracdes e convidados. O Instagram € mais imediatista; é
procurado para se ter um feedback instantaneo do que
estd acontecendo. Saber quem estd presente é motiva-
dor para também estar no mesmo lugar.

Ja consolidadas, as redes sociais do Caos lembram sua
propria estrutura fisica: sébria, minimalista, conceitual,
subjetiva. O trabalho artistico reflete as cores acinzen-
tadas do lugar, conversam com a decoracao criada em
conceito industrial e sdo resultado da presenca forte da
musica Eletronica. A tipografia é geométrica, simples,
material, fria. A construcao da identidade visual foi ar-
quitetada com detalhismo, cuidado e precisio.

Em oposicédo, a Funk U parece ndo se encaixar no estilo
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defendido com tanta solidez pela casa que a abriga. Com
cores vibrantes, um visual fluido, artistas estampados
nas artes, a identidade visual caminha para a cultura
popular. A tipografia € acolhedora, em tons quente, cha-
mativa. A sensacao ¢ de um visual planejado para passar
a mensagem com eficiéncia, sem ser subjetivo.

O momento mais esperado, € o de revelar os registros
dos eventos. Fotdgrafos profissionais observam atentos
a movimentacao, e captam o momento energético da
festa. Essas fotos alimentam as redes sociais tanto do
Caos quanto da Funk U.

Mais do que interacdo, as fotografias revelam estilos di-
ferentes, de publico e de profissionais.

Para o Caos, os retratos sdo editados com filtros em tons
azulados, mais frios; os retratados nao posam para as
fotos, sdo pegos em momentos espontaneos. Os enqua-
dramentos revelam rostos mais maduros e sérios, de 25
a 45 anos.

Sempre em oposicdo, as imagens da Funk U mostram
uma confraternizacdo entre amigos, com fotos posadas,
cheias de gente em sintonia com o fotégrafo, que edi-
ta sua arte com filtros quentes, alaranjados. Sdo pessoas
jovens, de 18 a 30, despreocupadas, com sorrisos largos
estampados no rosto.
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A diferenca significativa nao se da apenas pelo tempo de
criacdo das paginas, mas também nas diferentes aborda-
gens dedicadas a cada um, que também interferem nas
reacoes de quem assiste do outro lado da tela. Sao refle-
xos de mundos diferentes e encontros de personalidades.

No fim, apesar dos esforcos para trazer uma comunica-
cao mais proxima a classe C e D, que se identificariam
com a Funk U, o mesmo nédo acontece. As manifestacoes
e interacdes continuam representando a ja fidelizada
elite do Caos.

Se houve negros e pobres presentes, vestindo o cldssico
“uniforme” do Funk (ténis Nike, éculos Juliet e polo esti-
lizada), eles nao apareceram nas fotografias divulgadas
nas paginas oficiais do @
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E a parte essencial de tudo, é a transfor-
macao de um projeto em realidade, sao as
pessoas que@W@ para
fazer a Funk U se concretizar na ntegra.

De uma forma, ou de outra.
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A Segurangé

A sala de reunido, a tarde tao lotada de pessoas e pro-
jetos, agora se encontrava vazia. A festa ja havia
comecado e, de cima, apenas um funcionario controlava
pelo notebook o fluxo da Funk U. Quem entrava, quem
saia, se eram homens ou mulheres, pessoas reduzidas a
um numero monitorado a distancia.

Cada colaborador estava em seu posto, pronto para re-
solver qualquer (va que pudesse acontecer 14 embaixo.
Interrompemos a turbuléncia da equipe para conversar-
mos com o responsavel por gerenciar outras 15 pessoas
encarregadas da seguranca do Caos.

Wayne Cardoso ¢ chefe de seguranca de uma empresa
terceirizada. H4 anos, trabalha em parceria com as casas
administradas por Juka Pinsetta. Alto e forte, sua postu-
ra era capaz de intimidar qualquer um.

Cerca de 1500 pessoas sao assistidas por 15 homens que
cuidam de toda a seguranca interna. A distribuicao é de
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um seguranca para cada cem visitantes. Proporcional-
mente, ¢ um numero baixo quando se trata do cuidado e
preocupacao com quem frequenta o evento. Se compa-
rado, porém, a outras festas dentro e fora do Caos, € uma
contratacdo mais numerosa.

Sua equipe conta com duas mulheres. Um numero con-
traditorio se pensarmos que o publico maioritdario da
Funk U é feminino. Por outro lado, o machismo se revela
em um detalhe. O chefe de seguranca ser representado
por um homem € uma forma de impor respeito no lugar,
garantir a ordem; o mesmo ndo aconteceria se esse car-
go fosse de uma mulher.

E uma forma, também, de se protegerem. Evitar pro-
blemas em relacdo a truculéncia da acdo de conter uma
briga quando esta é entre mulheres, “Em uma briga en-
tre mulheres, nenhum seguranca homem pode intervir,
porque corremos o risco de machucar alguém. Uma acéo
mais truculenta pode causar problemas judiciais’

Impulsionado pelo pré-conceito em relacdo ao publico
caracteristico de um baile funk e com receio das letras
que retratam abusos e aproximacao com atividades cri-
minosas, hd uma mudanca nitida no planejamento e
abordagem na seguranca.

Para a Funk U, a casa se prepara com mais forca em re-
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lacdo a contratacdo de segurancas, a equipe € maior em
relacdo a outros eventos no Caos.

A postura mais firme e preparada adotada pela equipe
de seguranca, ¢ uma forma de garantir a integridade da
casa. Quanto mais bem vigiada, os frequentadores ten-
dem a causar menos problemas ao estabelecimento.

E uma preocupacio fisica com a propriedade privada,
disfarcada de atencédo ao bem-estar de quem a frequenta.

A preocupacdo com a imagem da casa € um fator deter-
minante para toda essa estrutura planejada. O que ficou
nitido para nds, que assistiamos de perto toda a movi-
mentacao na noite, era que o bem-estar do Caos em si
mais valia do que as vidas presentes.
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les aguentam uma movimentacao cadtica por mais

&=e de 0ito horas. Suportam cantadas inapropriadas,
atitudes grosseiras, e a impaciéncia de quem gquer um
copo de bebida pra ja. A equipe de bar €, com certeza, a
que estd mais proxima e tem o contato mais direto com
quem frequenta as festas no Caos.

Danielly Matarazzo é chefe dos bares da casa, adminis-
tra cerca de 20 bartenders durante toda a festa. Conhe-
ce de cor as preferéncias e costumes de cada publico nos
diferentes eventos promovidos pela casa.

A distribuicdo é de um barman para cada 75 visitantes.
Se comparado, o nimero de segurancas presentes na
festa era de um a cada cem pessoas. Uma diferenca sig-
nificativa, mas que ficava cada vez mais facil de compre-
ender conforme o lugar ia se enchendo.

O bar foi o primeiro lugar procurado por quem chegava
a Funk U, o primeiro a lotar de gente. Os barmans traba-
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lhavam cada vez mais frenéticos para atender o publico
tdo eletrizante.

A importancia dessa equipe € tanta que ndo havia um
momento de tranquilidade para conversar. Com o radio
comunicador sempre a escuta, Danielly se mantinha
atenta para manter na linha o atendimento e a reposicao
de bebidas nos freezers.

As diferentes noites no Caos seguem um padrao de con-
sumo que se identifica com a personalidade das musicas
tocadas em cada evento.

O Eletroénico, por seu ritmo acelerado, instiga o uso de
bebidas energéticas, vodca e dgua. No Sertanejo, por ou-
tro lado, é representante da musica de bar, de encontro
com os amigos, e de sofrer pela amada na companhia
de um copo cheio, o que motiva ao consumo de bebidas
fermentadas, como a cerveja.

O Funk, principalmente o originado no estado de Sao
Paulo, tem uma tendéncia bem particular. A partir de
2008, as letras se voltaram ao dinheiro e a ostentacéo.
Ostentar carros, bebidas, mulheres, correntes de ouro,
mansodes. O padrao paulista comecou a mostrar em seus
videoclipes o estilo de vida a se seguir, a almejar.

MC Guimé, MC Rodolphinho, MC Daleste e Nego Blue,



As equipes | 55

artistas destacados do movimento, transformaram o
uisque em protagonista da noite. Garrafas eram exibi-
das como troféus, uma bebida representante de poder.
O retrato da luta de meninos da favela que alcancaram
um alto padrao, se igualaram a uma vida vista como sé
pertencente a elite.

Em dias de Funk U, o bar se enche de garrafas com liquido
caramelo, cada dose aumenta o valor da comanda em R$
25, “E um publico totalmente diferente, que consome mui-
to. A galera que frequenta festas de funk nao tem medo
de gastar. Quanto mais se consome, mais status vocé tem.

A sensacao de exclusividade gerada por um copo de be-
bida cara na mao, se maximiza em espacos como cama-
rotes, que tém bares especiais, com acesso somente para
quem pagou mais para estar ali.

Para quem trabalha como barista, o estilo musical tem
influéncia na forma como sao tratados. O imediatismo
e pressa dos funkeiros para terem seus desejos sacia-
dos, determina uma abordagem mais impaciente, que se
agrava a cada dose ingerida.

Potencializa-se o sentimento de “paguei por isso”. Com
a falsa impressédo de poder gerada pelo consumo da be-
bida, perde-se a empatia e sé se enxerga o funciondrio
Ccomo uma mdguina a seu servico.
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A sensacao de poder que o dlcool oferece e o status ge-
rado por estar consumindo bebidas caras, sao resultados
da apropriacdo de personagens encenados nas letras e
clipes de Funk. A consequéncia sdo manifestacoes de
impaciéncia e falta de empatia com o trabalho do pro-
ximo, assistidas tanto no bar quanto em outros servicos
oferecidos pelo evento.
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N 0sso primeiro contato com Jaqueline, Neuza e Dou-
glas, foi no andar abaixo do camarim e da sala de
reunides. Atras da escadaria de entrada, havia uma pe-
guena salinha, em que mal cabiam os trés em pé. Senta-
dos em banquinhos desconfortdveis, esperavam a hora
de comecar o expediente. Sem janelas, o pequeno espaco
retangular estava abafado, o ar condicionado nao che-
gava até ali.

Em meio aos materiais de trabalho, baldes, vassouras,
nossa conversa se desenrolou. Era o momento ideal, de-
pois que a festa comecasse, seria dificil encontra-los e
ouvi-los com tranquilidade. Mesmo naquele lugar, a pro-
ximidade com a pista de danca e a acustica ruim impe-
diam uma comunicacio mais clara

Discretos, a equipe de limpeza trabalha intensamente,
além das oito horas de festa. Uma jornada que comeca
bem antes do primeiro convidado chegar ao Caos.
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Normalmente, sdo invisiveis aos olhos de quem se di-
verte. Um trabalho ndo reconhecido, mas que € pauta de
reclamacao quando inexistente.

Foram pegos de surpresa quando questionados sobre
suas preferéncias, sobre sua opinido, “Como assim? Por
que na verdade a gente so trabalha aqui mesmo”. Nor-
malmente, eles nao sdo convidados a opinar.

Acostumados a apatia do publico da musica eletroénica,
a equipe de limpeza do Caos encontrou na Funk U um
conforto nas horas de trabalho, “Por mais que venha
mais pessoas, € melhor para trabalhar”.

Destacaram a simpatia e o tratamento respeitoso que re-
ceberam, um certo carinho e gratiddo pelo funcao que
realizam, “Vem bastante gente bem simpatica, as meni-
nas vem ver a gente no banheiro... E verdade, elas elo-
giam bastante a gente, nosso trabalho’, contam.

Para o trio, o funk trazem uma identificacdo, uma apro-
Ximacao com um som jd presente em seu repertorio. Ao
contrdrio de uma festa eletrénica, o género traz melo-
dias e letras conhecidas, a facilidade para canta-las faz o
tempo parecer passar mais rapido, “A musica tem letra,
entao a hora passa voando, agora quando € eletrénico...”.

Por suas percepcoes, os frequentadores estio tao preo-



As equipes | 59

cupados com os passinhos de danca que deixam em se-
gundo plano os copos de bebidas. Essa pequena mudan-
ca de atitude diminui consideravelmente a sujeira que €
gerada normalmente.

Quem olha de fora, pode até achar que o (batidao) tra-
ria confusao e desordem. Um pré conceito qu\é se desfez
com a fala sincera da equipe mais proxima ao publico.
Certas particularidades sé sdo desvendadas pelos olhos
de trabalhadores em posicao inferiorizada socialmente.

A sensacdo de empatia sentida por Jaqueline, Neuza e
Douglas durante a Funk U, € resultado da proximidade
em relacdo ao ritmo, de ser mais suportavel trabalhar ao
som de algo que eles reconhecem.

A possibilidade de cantar em seu préprio idioma, musi-
cas que estao na ponta da lingua, diminui a impressao de
incomodo e cansaco no trabalho, mesmo que o publico
em si nao seja tao diferente de outras noites no Caos.
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D ois mundos distintos decidiram se unir: Caos e
Groove House, o Eletrénico e o Hip Hop, desperta-
ram para o fenémeno que € o Funk.

Em questao de publico, o estilo nascido no Rio de Janeiro
supera em numero a lotacdo de qualquer festa ja reali-
zada por ambas as empresas. A terceira edicdo da Funk
U, a primeira realizada na Caos, superou as expectativas,
tanto da producao, quanto da casa.

A Caos comporta 1.500 pessoas. Trazendo atracdes em
alta no momento e no meio do Funk, DJ GBR e PK Delas
foram os convidados da terceira edicdo, que conquistou
uma lista de espera com mais de sete mil nomes, 5 vezes
a lotacdo mdxima.

DJ Henrique de Ferraz, DJ R7, DJ GBR, PK Delas, MC
Fioti e MC JottaPé. Artistas vindos de todo o estado de
Sao Paulo, com mais de quatro shows por noite, passa-
ram pela Funk U.
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Com apenas 17 anos, Gabriel, o DJ GBR, nédo tem canal
préprio no YouTube — uma das maiores plataformas de
videos do mundo, nem perfil no Spotify — plataforma
de streaming musical mais popular no Brasil. Isso ndo o
impediu de ser o artista pioneiro de uma nova era para
o Funk. Com tem 37 mixagens autorais lancadas no
SoundCloud, o DJ conseguiu reunir duas vertentes que
antes nao se misturavam, lotando casas noturnas com
remixes entre Musica Eletronica e Funk.

Uma semana antes do lancamento da série brasileira
Sintonia, da Netflix, seu protagonista apresentava na
Caos a versao abrasileirada de um sucesso americano.
Joao Pedro Carvalho, o MC JottaPé, de 19 anos, ousou
ao lancar uma versdo Funk da musica Country “Lil Nas
X — Old Town Road (Official Movie) ft. Billy Ray Cyrus’”.
A releitura lancada pelo MC, “Sentou e Gostou”, alcancou
mais de 82 milhoes de visualizacdes no YouTube, a ver-
sao original tem cerca de 340 milhoes de views.

Leandro Aparecido Ferreira, o MC Fioti, de 25 anos,
ex-ajudante de pedreiro, cantou e produziu sozinho o
video com maior nimero de visualizacdes do Brasil no
YouTube. Desde o lancamento de “Bum Bum Tam Tam”,
nenhuma outra musica conseguiu atingir ou superar a
mesma marca do sucesso, com 1,3 bilhdes de views. Fio-
ti se inspirou em uma musica cldssica para a compor, €
possivel identificar na cancdo um trecho de “Partita em
La Menor”, do alemé&o Sebastian Bach.
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MC JottaPé e MC Fioti, ambos apadrinhados por Konrad
Dantas, o KondZilla, alcancaram o sucesso por conta de
um fator bem sutil, mas que faz a diferenca em um pais
tdo conservador como o Brasil. Dono do canal brasileiro
com maior nimero de inscricées no YouTube, e 10° canal
com maior visualizacdo a nivel mundial na mesma plata-
forma, o detalhe em suas producdes sdo pequenas adap-
tacoes que suavizam as letras. O “filtro de palavrao” retira
das letras de funk palavras obscenas mais explicitas.

Na noite da quarta ediciao da Funk U, os dois grandes
nomes da KondZilla se apresentariam para um publico
reduzido, menor do que o esperado pelo Caos.

Um erro de @@/ nas fases dos artistas deixou uma
lacuna dificil de ser preenchida. Desde 2017, MC Fioti
ndo conseguiu emplacar mais nenhum hit, ficou para
sempre a sombra do eterno “‘Bum Bum Tam Tam” O
recém lancado MC Jottapé, s¢ faria sucesso duas sema-
nas mais tarde, com o lancamento da série da Netflix,
Sintonia.

Ambos com apenas uma musica estourada, mas nao no
dpice da fama. Um descuido fatal para a casa, que ndo
conseguiu realizar o mesmo sucesso da terceira Funk U,
onde mais de 7 mil pessoas se mobilizaram ansiosas para
o evento.
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uem ja frequentou shows de artistas do Funk, esta
familiarizado com o pouco tempo de apresentacdo
de DJ'se MC's.

A Funk U ndo foi excecao. Duas grandes atracoes eram
o chamariz da noite. Para os presentes, o hordrio da apa-
ricao era desconhecido, o que aumentava a expectativa
e o clima de surpresa, a qualguer momento o palco seria
invadido pela voz do momento.

O palco era bem intimista, proximo das pessoas, alcan-
cavel. Aos poucos, o pessoal se concentrava a sua frente,
buscando um lugar privilegiado para assistir aos shows.
O tempo passava e a cada hora um novo DJ (enrolava>
um novo set para ,@a ansiedade da galera.

A demora para o primeiro artista entrar era tanta, que
nos perguntdvamos se ele realmente viria. O que néo
€ incomum. As pessoas ja estdo habituadas ao MC nao
comparecer de ultima hora.
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No Funk, a contratacao de artistas fica muito no “boca a
boca”. A agenda maledvel e a efemeridade na programa-
cao dos eventos didrios, impede uma rotina de contratos
inflexiveis. Conforme a demanda vai surgindo, os em-
presdrios vao agendando.

Trés, quatro, cinco apresentacoes por noite, o Funk vende
mais datas do que qualguer outro estilo musical. O grande
numero de shows compromete uma fidelizacdo do artista
com o evento para o qual foi contratado, os imprevistos
acontecem com frequéncia, seja por culpa e “dias ruins”
do préprio artista, como adversidades externas.

O Caos estava acostumado a lidar com artistas e geren-
ciadores do Hip Hop, onde as contratacoes sdo realiza-
das com antecedéncia, com contratos rigidos, validados
por ambas as partes, em um processo longo e lento, po-
rém assertivo e seguro.

“0 Hip Hop leva para um lado mais
profissional. N&o existe show se
ndo houver contrato”.

Duas grandes produtoras controlam a maioria dos artis-
tasdo Funk. Divididos em KondZilla e GR6, a contratacdo
de qualquer MC's passa por um desses dois escritorios.
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“Se vocé contrata um MC e ndo tem
nenhum problema durante o evento,
os proéprios produtores passam a

\ entrar em contato com a Agéncia
semanalmente para oferecer os
artistas disponiveis. Sempre é
um artista ligado a GR6 ou a
KondZilla, e isso facilita muito
a contratag¢éo.”

A atencéo é voltada a aproveitar o momento de fama, fa-
zer o maximo de shows e presenca em eventos possiveis.

O género se consolidou, mas, por outro lado, os artis-
tas nem tanto. A fama é instavel, muitos se consagram
como cantores deliniagggDSé,ern alta por um tempo
determinado.

A troca entre quem estd no topo, entre qual musica é
sucesso, ¢ constante e frenética. A falta de um reperto-
rio consolidado cria apresentacoes enxutas e repetitivas
que nao chegam aos 60 minutos de show.

A producao da Funk U, acostumada aos sets mais ex-
tensos do Hip Hop e da musica Eletrénica, precisou se

adaptar para atender a rotina agitada dos personagens
N
do.)

ue fazem o (bail
. =)



68 | Funk, a trilha sonora do Caos

“Eles tocam duas, trés vezes a
mesma misica que estéd estourada,
depois completam o show com

hits de outros artistas. Eles
vendem 40 minutos de mUsica, isso
assusta até.”

O clima de incertezas foi subitamente interrompido por
sinalizadores e chuva de confetes. No palco, um menino
de 19 anos, aparentando certo nervosismo, cantava seu
unico hit de sucesso.

A reacao do publico talvez justificasse o nervosismo ini-
cial. Depois da primeira musica, o empolgacao da plateia
cahldrasﬂcarnente.C)restanteck)shovvforan1§baﬂdE£§D
‘emprestados” de outros colegas de profisséo.

Assim como chegou, rapidamente se foi. E o publico,
cansado da demora para a proxima atracdo, aos poucos
esvaziava o Caos. Uma cena que jamais seria vista em
um auténtico baile de favela
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luta para que o Funk fosse reconhecido, nédo so-

mente como género musical popular, mas como
grande potencial de cultura e mercado, conquistou
dimensodes importantes a partir de seu deslocamento
para dreas nobres da cidade.

A grande repercussao do estilo, a visibilidade que vi-
nha ganhando na midia, o crescimento de artistas
que nasceram e cresceram no Funk, combinados com
a tecnologia que possibilitou a difusao de musicas ra-
pidamente e sem precisar sair de casa, foram fatores
determinantes para que a musica se multiplicasse em
diferentes e diversas esferas sociais.

O Caos € exemplo disso. Em sua inauguracao, jamais se
imaginaria que um dia o grande galpao industrial refor-
mado poderia abrigar bailes de favela. Que sdcios liga-
dos pessoalmente a musica eletrénica poderiam se abrir
para um estilo tao diferente. Que produtores de festivais
de Hip Hop se voltassem a concretizacdo de eventos in-
tegrais de musica Funk. Que a cidade do Sertanejo teria
espaco para o ritmo nascido no Rio de Janeiro.
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O movimento mostra muita forca, em constante cresci-
mento e adaptacao, um potencial tao grande que conse-
guiu desprender mentes antes bloqueadas para o estilo.

De uma forma ou de outra, o Funk veio para ficar. E se
tornou uma questdo de necessidade estar preparado
para receber seus fiéis adeptos.

Um ritmo impossivel de ignorar, de nao cantar, de nao
dancar.

O Caos e a Groove House deixaram sua marca no Funk
em Campinas. Se permitiram inovar e expandir para o
desconhecido e, até certo ponto, fora de seus contextos
originais.

A sensacido que fica é de estar como um estranho no
ninho. A musica estd presente, mas falta tanto. Faltam
detalhes que encantam e fazem o Funk ser a imensidao
cultural que é. Falta o baile, a comunidade, a raiz.

O estilo estd tdo em evidéncia que o mercado acredita
ser fdcil se apropriar disso. Mas o Funk € grande, € resis-
téncia, € impossivel de reproduzir fora de contexto.

Um estilo com tantas faces como o Funk acendeu a
curiosidade do antropdlogo Hermano Vianna. Em 1987,
iniciou um estudo sobre o estilo e suas peculiaridades.
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Se adentrou por esse mundo, mas sempre se considerou
como um mero expectador do baile, consciente de nao
pertencer aoc mesmo grupo.

“Tudo é uma questéo
interpretativa, tradugéo de
tradugdo, sutis relagdes de poder
entre inGmeros pontos de vista, os
varios meus, sempre conflitantes
entre si, e os vérios deles”.
(VIANNA, Hermano. 1987, p.9 - 10).

Ou se traz tudo, ou ndo se faz baile.

A selecao classicista do Caos, por si so, ja o isola de estar
proximo a realidade do Funk.
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Diciondrio da quebrads

Rolé:
Paccear, dar uma volta,
andar cem /areoca/mgﬂo

newm COmpromicso, fecta,

evento.

Fazer uma grana:
Ganhar dinheiro.

(abel:

Pitulo, uma marca.

Zona Sul:
Regido da cidade
claceificada como
privileginda, elitizada.

Bancar:
Cuetentar, fazer ,ba,be/

de algo.

VIPS:

Do Inglés, Very
Important People, que
cignifico pecsoa muito

/m,bortan te.

Viralizar:

Termo ucual da internet
que degigna a agho de
fazer com que algo <e
ecpalhe rapidamente,
cemelhante ao efeito

viral.

Boca do povo:
Eetar conhecido,

em alta.

Influencers:
Aquele ou 0 que

influencia, ato de levar
alguém a mesma ideia,

influencior.

Promoters:
Wendedor” de ingrescos
para fectacs, baladas,
chows, eventog ligadoe a

entretenimen to.
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B.0:
€ uma giria que vem
Hits: do cignificado da <igla
€ uma ecpécie de Yoletim de ocorréncia’.
contador ectatictico Significa que algo deu
que acrescenta ponto errado, que causod
para um RFQUIVO A cada grandes confusies.
vez que ele € buccado ou

,brocuma/a por um oite. Batidéo:
Pancadio, Com bom,
(ikes: SCom alto.
Curtidas, registro da
Timing:

atividade de goctar de
uma publicagio nas

redec cocinis.

Organizagho temporal
para dar a resposta
no momento certo; nem

antec, nem depoic-

Ceguidores/Followers:
Que ceque algo, ceguir

alguém nas redeg¢ Enrolava:

cocinis. Demora, atrago

Dn’é/ar:

Botam a mlo na magea:
Des’w’ar, evitar, passar-

. o' N ..
Cignifica 'iniciar uma

atividade” "colocar algo
Bailéo:

Baile, reuniio fectiva na

qual ce danga.

rp ”n
em prat/ca .
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Este livro foi composto nas tipologias Abel, Aleo, Caveat, Cella,
Oh Now! e Splendid 66, e impresso em papel XXXX pela Grdfica
XXXX, em novembro de 2019.



