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RESUMO

Partindo da hipdtese de que o jornal participa da construcdo da realidade social, e a0 mesmo
tempo é espaco que garante visibilidade de assuntos de interesses comuns, contribuindo para o
exercicio da cidadania, esta pesquisa tem o objetivo de investigar como a midia impressa atuou na
cobertura da campanha Vamos tirar o planeta do sufoco que proibe a distribuicdo das sacolinhas
plasticas no Estado de Sdo Paulo. Para tanto, analisa 56 textos jornalisticos utilizando conceitos
da produgdo jornalistica a luz da educacdo ambiental. Adota-se a pesquisa bibliografica para
a revisdo dos fundamentos da comunicacdo e do meio ambiente, possibilitando a interseccédo
entre areas distintas ¢ a Andlise de Contetdo a fim de estruturar, explorar, e interpretar as

amostras da pesquisa, com perfil tanto quantitativo quanto qualitativo.

Palavras-chave: Comunicacdo. Noticia. Educacdo ambiental. Sacolinhas. Folha de S. Paulo.
Jornal da Cidade.
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ABSTRACT

Assuming that the newspaper takes part of social reality construction, and at the same time
constitutes a place that ensures visibility of issues of common interests, contributing to the
exercise of citizenship, this research aims to inquire how the print media served in covering of
the environmental campaign Let’s take the planet from choking that prohibits the distribution of
plastic bags in the state of Sdo Paulo. Thus, analyzes 56 articles using as reference the concept
of journalistic output in the light of Environmental Education. It adopts a literature search, for
the review of communication and environment field, and content analysis to structure, explore,

and interpret samples of research, with both quantitative and qualitative profile.

Palavras-chave: Communication. News. Environmental Education. Plastic Bags. Folha de S.
Paulo. Jornal da Cidade.



LISTADE TABELAS

Tabela 1 - Unidades de texto correspondentes aos critérios econdémicos, sociais e
ambientais.

Tabela 2 - Geral comparativo de insercdes sobre a temética das sacolas plasticas
no meio ambiente, com incluséo das chamadas de capa

Tabela 3 - Classificacao visual das matérias por més

Tabela 4 - Classifica¢do das matérias pelo enfoque noticioso e localizagdo diaria
na Folha de S. Paulo, com excecédo das chamadas de capa

Tabela 5 - Classifica¢dao das matérias pelo enfoque noticioso e localizagdo diaria
no Jornal da Cidade, com excecéo das chamadas de capa

Tabela 6 - Comparativo de classificagdo mensal por género
Tabela 7 - Comparativo entre titulos
Tabela 8 - Classificacdo das frases plenas na Folha de S. Paulo

Tabela 9 - Classificacao das frases plenas no Jornal da Cidade



LISTADE FIGURAS

Figura 1 — Evolucdo na percepcéo das noticias na Folha de S. Paulo
Figura 2 — Evolucdo na percepcéo das noticias no Jornal da Cidade

10



LISTADE SIGLAS

Associacdo Paulista de Supermercados

Instituto Socioambiental do Plastico

Fundacéo de Protecdo e Defesa do Consumidor
Associacao de Defesa do Consumidor

Termo de Compromisso de Ajustamento de Conduta
Ministério Publico do Estado de Séo Paulo

APAS
PLASTIVIDA
PROCON

SOS Consumidor
TAC

MP-SP

11



SUMARIO

Introducéo

1 Os impactos ambientais e a midia

1.1 Visibilidade e experiéncias

1.2 Educagéo ambiental

1.3 Educagéo ambiental com foco no consumo

1.4 A personificacdo das sacolinhas

2 Pelas teias da subjetividade

2.1 Pesquisando a comunicagao

2.2 Das teorias da comunicagéo as teorias do jornalismo

2.3 A noticia como objeto: subjetividade e construcdo da realidade
2.3.1 Do Agendamento ao Enquadramento
2.3.2 Teoria da Ac¢do Politica

3 Métodos e Técnicas

3.1 O percurso metodoldgico

3.2 DescricGes da técnica

3.3 AFolha de S. Paulo e 0 Jornal da Cidade

4 Andlise quantitativa do objeto
4.1 Das frequéncias
4.2 Do sentido

5 Anédlise qualitativa do objeto

5.1 AFolha de S. Paulo

5.2 O Jornal da Cidade
5.3 Anélise comparada

6 Consideracoes finais

REFERENCIAS
ANEXOS

13
16
18
25
29
34

37
37
39
46
51

55

58
58
61
64

67
67
75

88

88
97

104

108

111
119

12



INTRODUCAO

O texto jornalistico € um produto sociocultural baseado na linguagem. E toda linguagem
participa da construcdo do relato, é carregada de sentido e intencional. Por esses motivos, ela
¢ tendenciosa. Sabemos que a produgao jornalistica reflete a necessidade da comunicagdo com
objetivos definidos. Ele ¢ o resultado de uma série de conflitos e tensdes que interferem em sua
producdo e que também recebem influéncia da organizacao de origem, até que possam circular
e serem consumidos. Entre as especificidades do campo jornalistico, compreender como os
textos adquirem realidade propria ao sairem de seu isolamento conceitual para ganharem
multiplas vozes torna-se fundamental nesta pesquisa, que tem como proposta avaliar o produto
da interseccédo entre Comunicagdo e Meio Ambiente, na analise da cobertura do caso das sacolas
plasticas na Folha de S. Paulo e Jornal da cidade durante seis meses do ano de 2012.

Para tanto, parte-se do pressuposto de que o produto jornalistico € uma agente de
transformac&o social natural j& que, através da transmissao do conhecimento e da interferéncia
no processamento cognitivo, participa do processo de decisdo de seus leitores. Apesar de
reconhecer as limitagdes que atuam neste processo, compreendemos que produto jornalistico é
resultado das condicdes sociais, politicas e econdmicas que permeiam o campo da comunicacao,
propagando valores, tendéncias e tensdes existentes no senso comum.

Trata-se de 56 textos jornalisticos que se referem a divulgacdo de informaces sobre a
campanha “Vamos tirar o planeta do sufoco”, sobre a proibicdo da distribuicdo das sacolas
plasticas gratuitas nos supermercados do Estado de Sdo Paulo. A proibigdo é resultado de um
acordo idealizado pela Associacdo Paulista de Supermercados (Apas) e legitimada pelos 6rgaos
PROCON e Ministério Publico sem, no entanto, possuir forca de lei. Esta campanha foi realizada
para mobilizar a populacdo contra a utilizacdo exagerada e o desperdicio das sacolas plasticas
que ndo encontram ambiente propicio nos aterros das cidades, além de outros problemas. Os
problemas relacionados a campanha que propde a retirada das sacolas plasticas de circulacao
sdo tratados pela imprensa de forma pontual, com o respaldo do interesse publico, ja que a
medida interfere nos habitos da populacdo em geral. Sdo habitos de consumo que ampliam o
campo de discussdo deste estudo pelo contexto da educacdo ambiental que ganha relevancia
ao englobar fatores importantes relativos ao estudo da atividade do homem no Meio Ambiente.

Assim, gracas sobretudo ao Movimento Ambientalista, Conferéncias e atuacdo das ONG's,
que o tema ambiental tem tido maior relevancia no cenario mundial e, consequentemente,
tendo sido pautado constantemente pelos meios de comunicacéo, possibilitando as discussdes
cotidianas. E fundamental neste estudo compreender como s&o as noticias e se a visibilidade
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¢ garantida a elas. Assuntos jornalisticos podem influenciar temas que fardo parte da agenda
publica e, desta forma, atuar no compartilhamento de formas simbolicas no seio social.

Para tanto, foi necessario o aprofundamento conceitual possibilitados pelas teorias da
construcdo da noticia de McCombs (2004), Charaudeau (2012), Traquina (2005; 2008) e a
luz da educagdo ambiental de Sato (2002), utilizando como técnicas a pesquisa bibliografica
nas areas da comunicacdo e meio ambiente e, em especial, a andlise de contetido com perfil
quantitativo-qualitativo para estruturar os processos da avaliacdo das noticias. Com o intuito de
verificar como ¢ realizada a cobertura jornalistica deste caso singular sobre as sacolas plasticas
parte-se do pressuposto de noticia como construgdo social, fundamentada na linguagem e,
portanto, com raizes subjetivas. Assim, com o objetivo de investigar a difus&o das noticias nos
referidos jornais, pretende-se responder as seguintes perguntas:

- Como a midia impressa atuou na questdo das sacolas plasticas?

- H4 evidéncias de que tais atuagdes foram influenciadas por questdes ideologicas,

ambientais, sociais e econdmicas?

- A midia impressa local atuou de modo semelhante ou diferente em relacdo a midia

impressa nacional? Em quais aspectos?

- Ha indicadores de que a atuacdo da midia orientou a comunidade?

Propde-se, inicialmente, fundamentar a discussdo sobre as sacolas plasticas a partir
da questdo ambiental. Para isso, o reconhecimento da existéncia de seus problemas torna-
se fundamental. Assim, vamos discutir no Capitulo 1 o resultado do intenso processo de
desenvolvimento, difusdo da tecnologia industrial e do crescimento econémico que afetam
0 meio ambiente, bem como a visibilidade que o tema conquistou ao longo dos anos para
compreender o cenario em que a midia se insere.

Ao abordar o tema ambiental, o jornalismo ganha nova secdo. Pode ser chamado de
jornalismo ambiental, com caracteristicas especificas. Aborda-se alguns desses fatores
descrevendo as caracteristicas da producdo da noticia ambiental resultante de pesquisas
realizadas por autores como Parrat (2006), Bueno (2007), Mazzarino e Kaufmann (2011),
Girardi, Pedroso e Baumont (2011) e Massierer (2011). Os pressupostos da educacdo ambiental
serdo discutidos neste capitulo, adotando o conceito de sustentabilidade que pressupde a
continuidade do desenvolvimento e progresso associados a critérios que permitam a reducao
dos impactos ambientais como forma de garantir a qualidade de vida. Ainda, ressalta-se
preocupacdo com o modo de producdo e consumo e, por isso, a intersec¢do entre consumo e
meio ambiente é necessaria. Complexo, o tema socioambiental estd intimamente condicionado
aos fatores econémico, social e ambiental, pilares que sustentam as acdes ambientais, conforme
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afirma Thiago Pietrobon®.

No Capitulo 2, discorre-se sobre as teorias da noticia e a atua¢do da imprensa como
mediadora dos fatos na construgéo social da realidade. Entendemos, ainda que a comunicagao
ndo se limita a transmissao de noticias e informacdes. Sobretudo abrange a transmisséo de
conhecimento, ideias, opinides e juizos criticos com capacidade de construcdo de sentidos.

No capitulo 3, os métodos e técnicas utilizados para o exame do objeto sdo apresentados.
No Capitulo 4 estdo as tabelas comentadas, que exibem a frequéncias de inserces do tema,
divisdo do assunto em enfoque noticioso e percepg¢do visual da noticia, bem como a apuracéo
do sentido das noticias.

No capitulo 5 sdo expostas as andlises, tanto quantitativas quanto qualitativas, para
finalmente comentar e julgar as noticias da cobertura da imprensa no caso da proibi¢ao da
distribuicdo das sacolas plasticas nos supermercados, estabelecendo uma analise comparativa.

A partir do momento em que é estimulada a interdisciplinaridade entre meio ambiente e
a visdo social proporcionada pelos estudos do campo da comunicacao, o resultado ¢ a reflexao
sobre uma possivel cultura socioambiental. De um modo geral, entende-se que o envolvimento
de todos legitima as agdes sustentaveis, especialmente quando se tem em mente a obrigacdo,
daqueles que estdo no poder, de garantir, além da sensibilizacdo ambiental, a informacao
ao alcance de todos, promovendo e incentivando a democratizagdo através da comunicacdo
integrada.

! Termo utilizado por Thiago Pietrobon na palestra “Rumos da sustentabilidade no varejo” realizada na Feira de Sustentabili-
dade Festieco/Fimab em Bauru, no dia 12 de junho de 2012.
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1. OS IMPACTOS AMBIENTAIS E A MIDIA

A consequéncia do intenso processo de desenvolvimento, difusdo da tecnologia industrial
e do crescimento econdmico é que a dimensdo dos problemas ambientais atinge nova escala.
Desde a preocupacdo com a qualidade do solo, poluicdo, descarte do lixo, lixo industrial e
extincdo de espécies nativas que afetam a diversidade biologica, somos tomados por uma
infinidade de questdes relativas ao modo como nos relacionamos com o meio ambiente e suas
implicacBes. Parte deste cenario se deve a revolucdo industrial, quando houve a crescente
geracdo de residuos, poluicdo e “mais de 200 anos de mé gestdo do lixo industrial”, causando
impactos ao meio ambiente (SILVAetal, 2012, p. 72-73). O impacto ambiental acontece quando
qualquer atividade ou acdo produz alteragdo no meio ambiente, abrangendo aspectos bioldgicos,
geofisicos e humanos, cuja avaliagdo do alcance dos impactos corresponde as consequéncias
nos aspectos sociais, culturais, econdmicos e politicos (SCHILITTLER, 2012).

No Brasil, o reconhecimento dos impactos ambientais ocorreu muito tempo depois da
primeira grande Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente, a Conferéncia de
Estocolmo em 1972, pois até entdo o pais se mostrava contrario aos apelos ambientais, devido
a sua condigéo de subdesenvolvimento. Logo apos a criacdo do Relatério de Brundtland, criado
em 1987, a Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre o Meio Ambiente teve sede no Brasil, a Eco-92,
aquecendo o debate sobre o desenvolvimento e qualidade dos sistemas naturais, expressando o
resultado de uma nova tendéncia (FERREIRA, 2003). Outro resultado também foi a elaboracéo
da Agenda 21, em que cada pais assume o compromisso de respeitar metas estabelecidas para
diminuir impactos e proteger o meio ambiente.

Ap0s vinte anos, o Brasil sediou a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentéavel, conhecida como Rio+20, colocando novamente em evidéncia questdes ambientais
e a busca por projetos que viabilizem uma nova forma de pensar o global, noc¢ao antecipada por
Sachs (1993). Como exemplo, a necessidade de reavaliar a industrializacdo dispersa, poluicédo
no ar e na agua que agravam problemas respiratérios e intestinais, e ainda a existéncia de
infraestruturas ineficientes para o crescimento populacional e os problemas na area social
(FERREIRA, 2003).

Devemos destacar, neste contexto, o fenbmeno social do ambientalismo, que vem ganhando
adeptos desde a década de 1950 e tem como objetivo evidenciar os prejuizos da relacdo
utilitaria que o homem possui com 0s recursos naturais, e da desigualdade social resultante do
predominio da racionalidade econémica. Uma das hipdteses de Tavolaro (2001 p. 42), em sua

pesquisa sobre a atuacdo do movimento ambientalista é a de que existe uma critica em relacéo
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a dinamica social consequente da racionalidade econémica, que “passa a instrumentalizar, a
subjugar a seus imperativos, ambitos encarregados pela reproducdo cultural, integracdo social
e socializagéo”.

Para que haja o reconhecimento dos problemas ambientais, a educacdo ambiental surge
como estratégia de acdo importante. A educacdo ambiental neste contexto é entendida como
principio de responsabilidade na construcéo do relacionamento homem-natureza, e ndo apenas
0 estudo de ecologia e ciéncias (TOZONI-REIS, 2003). Essa responsabilidade deve garantir,
para o futuro préximo, que decisdes sociais, politicas e econdmicas sejam tomadas com base
nos estudos dos impactos ambientais para cada tipo de inferéncia no meio ambiente. No entanto,
compreende-se que a “reproducdo do capital ndo pode integrar-se ao objeto da ecologia” (LEFF,
2002 p.33). Assim, a educacdo deve buscar o estreitamento das relagbes entre os principais
atores sociais envolvidos para compreender os processos de ajustamento e negociacao da gestédo
ambiental (VIEIRA, 2002).

Desta forma, assume-se que existe um obstaculo para a finalidade educativa, que reside
no fato do desenvolvimento econémico estar intimamente relacionado ao estimulo do acimulo
de bens materiais, que prejudica a retomada de consciéncia sobre os custos da explora¢do do
meio ambiente. Existe a necessidade de se evitar ameacgas contra o desenvolvimento econémico
e tecnoldgico para alcangar um estilo de vida considerado ideal. Dai a dificuldade em conciliar
desenvolvimento e protecdo ambiental. Além disso, existe a dificuldade em estabelecer
um critério para a pratica da sustentabilidade (cujo conceito serd desenvolvido adiante),
pois enquanto os paises ricos sdo acusados pelos danos ambientais devido a exploracédo
inconsequente dos recursos naturais e consumo exacerbado, os paises pobres querem desfrutar
do progresso econémico-industrial. Interessante compreender as diferentes percepcdes dos
problemas ambientais pela 6tica dos paises ricos e pobres, tema debatido na Conferéncia de
Estocolmo. Entre outros resultados, a Organizacdo das Nac¢bes Unidas considera importante
“assegurar aos paises pobres que a protecdo ambiental ndo entre em choque com seus interesses
de desenvolvimento” (PORTILHO, 2010, p. 46).

Essas questoes comprovam a complexidade do tema, exigindo cuidados especificos. Para
tanto, é necessario primeiramente apresentar o conceito de sustentabilidade, que esta sendo
discutido com o discurso da valorizagdo da vida através da valorizacao da qualidade ambiental,
cuja definicao ainda estd em pleno desenvolvimento, exigindo cuidado dos setores responsaveis
pela divulgacdo tanto de seu conceito como dos acontecimentos relacionados. Neste estudo,
adota-se o conceito de sustentabilidade estabelecido pelo Relatério Nosso Futuro Comum,
situado dentre as correntes da Educacdo Ambiental proposta por Sato (2002), compreendendo
que a exploracdo dos recursos, 0s investimentos e as demandas comerciais atendam as
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necessidades e aspira¢fes humanas sem comprometer as futuras geracdes. Para Portilho (2010
p. 24) os “problemas ambientais sdo globais e, portanto, as respostas requerem, igualmente,
acoes globais”.

Neste sentido, a imprensa permite a visibilidade dos problemas ambientais, e possibilita
que valores materiais ou ambientais sejam disseminados, através do tratamento de suas
noticias, pois acompanha, comenta e informa fatos da atualidade. Assim, identificamos um
problema de pesquisa quando, em determinados momentos, a mesma imprensa que permite
o compartilhamento do debate ambiental nos espacos publicos, € responsavel por disseminar
ora com transparéncia, ora camuflado, o discurso econdmico e o estimulo ao consumismo, por
sua dependéncia as leis do mercado. Por este motivo, é importante ressaltar as experiéncias e a
visibilidade na midia que o tema conquistou, a fim de estabelecer um panorama geral que pode

ou ndo interferir na cobertura midiatica.

1.1 Visibilidade e experiéncias

Quando a sugestdo da visibilidade midiatica se faz presente neste estudo, refere-se as
inferéncias cognitivas que circulam entre midia e audiéncia, as quais McCombs (2004)
reconheceu através dos resultados de uma infinidade de estudos relacionados ao poder da
midia ao salientar um determinado topico e consequente importancia na formacdo da agenda
do publico. Desta forma, para McCombs (2004, p. 206) a aprendizagem ocorre, pois “através
da exposicdo a midia, as pessoas tornam-se conscientes de elementos importantes no ambiente
que estdo além de sua compreensao pessoal imediata, concedendo-lhes importancia particular
para selecionar alguns deles”.

Assim, a responsabilidade global discutida nas Conferéncias de Estocolmo* em 1972 e
de Thilisi em 1977, designado a época como “abordagem do eco desenvolvimento”, termo em
constante aprimoramento (SACHS, 1993 p. 7), bem como a Constituicédo Federal de 1988 -
capitulo VI, artigo 225 -, que passa a assegurar o direito a um meio ambiente saudavel a todos,

aquece as discussdes ambientais.

L Foi através da conferéncia de Estocolmo, realizada em junho de 1972, que o termo sustentabilidade comecou a ser delineado.
A conferéncia foi importante para divulgar a preocupacdo ambiental para atingir a agenda politica, tendo sido a primeira
grande conferéncia a discutir problemas relacionados aos impactos ambientais realizada no mundo. Esta conferéncia,
bem como o relatério Relatério Brundtland, publicado em 1987, pelas Nagdes Unidas, lancaram as bases para o ECO-92.



Assim, nota-se a efervescéncia da Eco-922 no Brasil e a elaboracdo da Agenda 21 que
culminou em metas que dizem respeito a diversidade bioldgica, a poluicdo, ao gerenciamento
dos residuos solidos e toxicos, a preocupagdo com as constantes variagdes climéticas, catastrofes
ambientais e 0 bem estar social, entre outros. O p6s-conferéncia foi marcado por um sentimento
de que pouco se fez por sua esséncia, pela falta de comprometimento dos lideres de cada nagéo.
No entanto, ndo se pode negar sua importancia, os valores pos-materialistas que foram incutidos,
0 protagonismo do movimento ambientalista e das organizacGes ndo governamentais, bem
como a percepcao dos problemas ambientais, que assumiam uma "dimensédo engrandecida pela
visibilidade" (FERREIRA, 2003 p. 92).

O comprometimento com a questdo ambiental pode ser avaliado pelo resultado da
Rio+20, vinte anos depois. Pode-se inferir que, apds seu o término, o que restou foi uma grande
insatisfacdo, em geral pela auséncia de resolucfes voltadas para as questdes genuinamente
ambientais. Com a maioria dos paises em crise, 0s problemas colocados em pauta sdo
vistos através do viés econbmico, o que impossibilita a sensibilizacdo para a resolucdo dos
problemas que podem afetar a qualidade de vida ambiental e humana. Para Leff (2002 p. 59),
“a problematica ambiental - a poluicdo e degradacdo do meio, a crise de recursos naturais,
energéticos e de alimentos - surgiu nas Ultimas décadas do século XX como uma crise de
civilizagdo, questionando a racionalidade econémica e tecnoldgica dominante™.

Uma forma de perceber a evolucdo da questdo ambiental reside no fato de nao se discutir
mais 0 que é mito e o que é realidade. Discute-se o que fazer para minimizar os impactos,
reconhecendo que existe uma intensa producdo de residuos, de consumo de produtos que
impactam mais e o fator obsolescéncia. Deste modo, infere-se que os padrdes de consumo
tém impacto fundamental sobre a crise do meio ambiente (SACHS, 1993). A necessidade da
mudanca de paradigma sobre o progresso vai além da preocupacdo com os desastres ambientais
e mudancas climaticas - temas mais explorados pela midia -, alertando para a conscientizacdo
nos padrdes de consumo, desperdicio e utilizacdo dos recursos naturais.

Atento a inferéncia do poder econémico nestas situagdes, Portilho (2010 p. 20) encontra
no “The World Bank” de 1991, fundamentos deste problema:

O relatdrio recente do Banco Mundial enfatiza que, no que se
refere ao controle da poluicdo e a questdo dos dejetos, é pouco

provavel que instrumentos economicos operem eficientemente
na auséncia de instrumentos reguladores, acompanhamento

2 A Conferéncia das Nacdes Unidas sobre 0 Meio Ambiente e o Desenvolvimento (CNUMAD), conhecida também como ECO-
92, Rio-92, Clpula ou Cimeira da Terra foi realizada entre 3 e 14 de junho de 1992 no Rio de Janeiro para discutir estrategias de
desenvolvimento socioeconomico aliadas a preservacao e protecao do meio ambiente. A Conferéncia foi um marco na histéria
do ambientalimo e para as na¢des. A reunido de diversos atores sociais propiciou importante debate sobre a questéo ecoldgica e
ambiental. Ainda para a autora, um dos pontos mais relevantes da emergéncia de ag0es sociais provenientes da questao ecoldgica
tem sido o de cristalizar o significado de cidadania [...] sobretudo na constru¢do de uma identidade (FERREIRA, 2003 p. 96).
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efetivo e sistemas de coagdo (SACHS, 1993 p. 20).

Quanto ao papel do Estado, existe uma formalizacao, através de alguns dos principios da
Agenda 21 que define que “os Estados devem cooperar para promover um sistema econdmico
e de desenvolvimento sustentavel® a todos os paises, a fim de abordar os problemas ambientais
da melhor forma”. Neste ponto, a Agenda descreve também que “as medidas politicas e
comerciais para fins ambientais ndo devem se constituir como meio de discriminagao arbitraria
ou injustificavel ou como uma restri¢do velada do comércio internacional” (SATO, 2002, p. 58),
enfatizando que os principios de sustentabilidade ndo devem servir de ponte para medidas que
beneficiem apenas um dos envolvidos nas relagdes comerciais ou politicas.

Em relagdo a informacéo sobre o meio ambiente, h4 um espaco relativamente novo na
midia. Foi na década de 50 que provavelmente as primeiras nogdes dos prejuizos da acdo do
homem ao meio ambiente foram noticiadas. O livro Silent Spring, de Rachel Carson, chamou
a atencdo para o perigo global da contaminagdo por pesticidas, na década de 60, estimulando
que se pensasse sobre efeitos antes ndo imaginados (PARRAT, 2006). Ndo podemos deixar de
citar que, neste contexto, o conceito de progresso possuia conotagdo positiva, ou seja, fabricas
e artefatos tecnoldgicos ndo poluiam, traziam desenvolvimento.

A partir de entdo, os critérios para se produzir a noticia ambiental tinham como base o
interesse humano. Cobertura de catastrofes, desmatamentos, tsunamis, extingdo de animais,
furacdes, degelo e até fenomenos especificos como, por exemplo, as consequéncias das sacolas
plasticas para o meio ambiente.

As sacolas plasticas comecaram a serem vistas nos supermercados no Brasil a partir da
década de 1980, e o plastico foi inventado pelo inglés Alexander Parkes, em 1862, utilizando
petréleo em sua producdo (VIANA, 2011). As sacolinhas foram sendo incorporadas ao cotidiano
associadas a praticidade e o conforto. No entanto, seus beneficios comegaram a ser questionados
apos a constatacdo de danos causados pelo excesso e descarte indevido deste material, uma
preocupacao recente que tem sido abordada especialmente por sua dificil decomposicao e pelas
armadilhas que causam a inimeros seres vivos que confundem o material com alimento e sdo
vitimas de sufocamento (DASHEFSKY, 2001).

Iniciava-se, assim, no dia 4 de abril, a restricdo a distribuicdo das sacolas plasticas, nos
supermercados do Estado de Sao Paulo filiados a Apas, como resultado de um acordo entre eles.

Refere-se as ‘sacolinhas’, que sdo distribuidas para acomodar compras de clientes.

3 Este conceito surgiu pela primeira vez dezesseis anos apds a Conferéncia de Estocolmo, com o relatério Brundtland em 1987.
E um modelo de desenvolvimento combinado a estratégias para protecio do meio ambiente (DESENVOLVIMENTO SUS-
TENTAVEL, 2001)
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O acordo faz parte de uma campanha denominada “Vamos tirar o planeta do sufoco”,
idealizada pela Apas e legitimada pelos 6rgdos PROCON e Ministério Publico sem, no entanto,
possuir forga de lei.

Para fins de contextualizagdo, acompanha-se a evolucdo das pesquisas divulgadas e
realizadas pelo Ministério do Meio Ambiente (c2012) sobre meio ambiente e sustentabilidade.
Diante da pergunta: “o que o brasileiro pensa do meio ambiente e do consumo sustentavel”,
a pesquisa apontou que a porcentagem da populacao que nao conseguia identificar problemas
ambientais diminuiu, e o pais estd mais consciente. De modo geral, em comparacao ao ano de
1992, a populacéo brasileira esta mais preocupada com o meio ambiente.

A pesquisa de campo, realizada entre os dias 15 e 30 de abril de 2012, abordou temas como,
por exemplo, o problema do descarte do lixo, ndao discutido no ano de 1992, quando a pesquisa
foi feita pela primeira vez, na ocasido da Eco-92. Interessante notar que, na visdo de 61% dos
brasileiros, o principal problema ambiental ainda ¢ o desmatamento de florestas, um dado que
nos leva a pensar na frequente pauta do desmatamento da Floresta Amazonica na midia.

Entretanto, a preocupagdo com o meio ambiente nao se reflete no modo como o brasileiro
consome, como mostra a pesquisa do Instituto Akatu e Ethos, do ano de 2010 (INSTITUTO
AKATU; INSTITUTO ETHQOS, 2010), sobre “O consumidor brasileiro e a sustentabilidade”.
O consumo excessivo estd associado a um dos maiores problemas ambientais: o volume do
lixo e sua destinacdo. Para Esqueda, Ledo e Reis (2003 p.75), os residuos séo considerados
um grande problema ambiental do mundo contemporaneo, pois “com 0 aumento e a expansao
rapida da populacdo, além do consumismo exagerado, 0s residuos gerados como subprodutos
das atividades humanas transcendem a capacidade de adaptacdo do ambiente”.

Assim, a populacdo se mantem indiferente quando o assunto € consumo consciente. Uma
das hipdteses levantadas na pesquisa € a de que o aumento do poder aquisitivo da classe “C”
resultou em ampliadas possibilidades de consumo. Apesar de muitos consumidores ja terem
desenvolvido um grau mais elevado de consciéncia ambiental, nesta pesquisa ndo houve
alteracdo de comportamento de consumo entre 0s anos de 2006 e 2010 (INSTITUTO AKATU;
INSTITUTO ETHOS, 2010).

As pesquisas encomendadas, no entanto, revelam muito sobre 0 momento e a intencéo
de quem a encomenda. Na pesquisa do Ministério do Meio Ambiente, por exemplo, 85% da
populacdo estavam dispostas a aderir a campanha de redugédo do uso de sacolas plasticas, na
primeira quinzena do més de abril, quando o acordo sobre a reducdo do consumo da sacolinha
iniciou no Estado de S&o Paulo (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, c2012). Ap6s
aplicacdo da medida, 73% dos consumidores disseram que gostariam de té-la gratuitamente

para acomodar suas compras, em pesquisa do Datafolha para o Instituto Socioambiental do
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Plastico, a Plastivida.

A exposicdo midiatica possibilitou, de um modo geral, que o tema ambiental conquistasse
relevante adesdo da populacdo nas discussfes cotidianas. Além disso, “sdo cada vez mais
recorrentes os indicadores de que os cidaddos brasileiros estdo despertando para o tema
ambiental e ja sabem identificar os vinculos entre natureza e economia” (VILAS-BOAS, 2004
p. 57). Neste sentido, os jornalistas precisam estar cientes de sua atuagcdo como agentes sociais
na producdo da noticia que resulta da interseccdo entre meio ambiente e comunicacao.

No entanto, experiéncias relatadas em pesquisa sobre o tema da sustentabilidade na midia
evidenciam um cendrio em que ha o predominio da superficialidade das explicagdes, o discurso
da natureza como acessorio humano e do discurso tecnocratico, em que se pressupde que a
tecnologia dard conta de contornar os problemas ambientais, apontando a sustentabilidade
como interessante para os objetivos do mercado (GIRARDI; PEDROSO; BAUMONT, 2011)

Em outra pesquisa, sobre o discurso ambiental na midia impressa, no Rio Grande do Sul,
verificou-se a lacuna da sensibilizagdo sobre os problemas ambientais locais e, além disso, a
auséncia do estreitamento dos vinculos entre a midia e a audiéncia, tornando o discurso cada
vez mais politico e menos voltado para o comunitario, distanciando os problemas ambientais da
realidade de cada individuo (MAZZARINO; KAUFMANN, 2011).

Ainda em relacdo ao contetdo jornalistico, outro problema pode ser levantado com relacéo
a escolha das fontes para a matéria. Com base na pesquisa da American Press Institute, sobre
as fontes mais utilizadas pelos jornalistas, quando o assunto € meio ambiente, a pesquisadora
Parrat (2006) confirma a preferéncia por fontes oficiais, que representam a legitimidade do
poder e responsabiliza em partes o fator tempo, que ndo permite investigacbes mais apuradas,
bem como o desconhecimento de algumas questdes. Os constantes releases das fontes oficiais
permitem que o jornalista recorra a essas fontes com frequéncia, pela facilidade no contato e
porque sdo consideradas mais informadas e crediveis (TRAQUINA, 2005b). Logo em seguida
estdo listados os pesquisadores e especialistas no assunto, que explicam os fatos utilizando
linguagem de dificil compreenséo e por conta disso, muitas vezes, sdo descartados.

O relacionamento dos jornalistas com as ONG's, no entanto, é diferente. S&o eles que
perseguem a visibilidade concedida pelos meios de comunicacgéo e podem quebrar a barreira do
fator tempo emitindo sua visdo prontamente. Mas esse tipo de relacionamento néo é explorado,
pois as organizagdes ambientalistas sentem a necessidade de se manifestarem contra o poder
estabelecido: "cuando logran hacerse oir la cobertura de sus reivindicaciones suele simplificarse
al considerarse mas relevante desde el punto de vista informativo la forma que adquieren sus
protestas que el propio contenido de éstas" (PARRAT, 2006, p.37-38).

Para Zamberlan (2011, p. 82), a informacgdo ambiental comegou a ser explorada com mais
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frequéncia recentemente, e parece haver, ainda, uma grande lacuna entre a informacéo e os
acontecimentos externos, “fruto de uma compartimentacado, relegando a plano secundario o
contexto complexus planetario”, impossibilitando uma visdo mais abrangente sobre os assuntos
abordados.

Reforcamos a necessidade de olhar para a complexidade do tema e dos valores que podem
ser refletidos através do jornalismo. Para que isso ocorra, ¢ necessario que o problema seja
encarado de forma integral, em que o jornalista responsavel tenha em maos todas as explicaces
dos fendmenos e esteja conscientizado dos problemas ambientais. Esta nocdo, no entanto, ndo
depende da vontade de criar espacos democraticos, mas sim da l6gica do sistema de producao
e consumo em que o jornalista esta inserido.

Ainda, o jornalismo ambiental também pode sofrer as consequéncias do préprio projeto
editorial, que contextualiza a descricdo do acontecimento por meio da tendéncia em equilibrar
polos de confronto: de um lado, reforcar o poder instituido, e de outro, priorizar as relacfes de
confianga com o leitor. Este fato se deve ao processo de construcao da noticia, pertencente a um
esquema industrial de producdo e, ao mesmo tempo, o jornalismo exige complexidade tal que
torna esse processo paradoxal.

Outra observacao sobre o produto jornalistico foi feita por Bueno (2007), situa sobre a

investigacao sobre as editorias dos jornais, que prejudicam a visdo mais integrada do assunto:

A segmentacdo dos veiculos em cadernos, editorias ou
paginas consolida olhares ou focos e compromete o esforco
de articulacdo ou religacdo de saberes, para usar expressao de
Edgar Morin. Esta fragmentacdo desestrutura a perspectiva
que deve ser sempre ampliada do saber ambiental, de seus
problemas e solu¢es (BUENO, 2007. p 17).

O que se pode observar € que quando as a¢des que giram em torno da questdo ambiental
sdo vistas de modo fragmentado, ndo se faz justica a complexidade dos desafios criados pela
busca de reducdo das desigualdades no interior de cada pais (VIEIRA, 2002).

O pensamento complexo de Edgar Morin (2003) pode ser atraido para esta questao ja
que consiste na visdo sobre um determinado objeto que permite a ampliagdo da consciéncia
para a analise, apelo que se revela importante para as questdes ambientais. Esta visdo sobre o
objeto, para Massierer (2011 p. 12), “fundamenta-se na ideia de que tudo é visto de maneira
interligada”, permitindo o conhecimento holistico, que seria necessario para avaliar 0s aspectos
sociais, politicos e econdmicos que compreendem a questao ambiental.

Morin (2003) ndo considera prejudicial a inexisténcia de um foco delimitado para
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aprofundamento das pesquisas. Apesar de reconhecer a importancia do recorte epistemologico
o autor afirma que o paradigma da complexidade pressupde que o pesquisador se aproxime cada

vez mais do objeto para que ele revele a complexidade da realidade.

A inteligéncia  articulada, = compartimentalizada,
mecanicista, disjuntiva, reducionista, destroi a
complexidade do mundo em fragmentos distintos, fraciona
0s problemas, separa 0 que esta unido, unidimensiona o
unidimensional (MORIN, 2003 p. 71).

Visto como uma possibilidade para se pensar a sociedade e seu funcionamento de um
modo mais complexo, e por consequéncia mais completo, este pensamento ¢ definido como
aquele que “produz qualidades ou propriedades novas em relacdo as partes, isoladamente”
(MORIN, 2003 p. 73).

Deste modo, diante de um objeto que integra diferentes areas do conhecimento, a
complexidade se torna inevitavel. A complexidade prevé, ainda, reconhecer a influéncia do
periodo que age sobre o objeto. “Todo conhecimento € uma reconstrugdo/traducdo por um
espirito/inteligéncia em uma Unica cultura e em um tempo determinados” (MARTIN-
BARBERO, 2009).

Para Parrat (2006), o despreparo de um grande numero de jornalistas para lidar com o
tema e a propria politica editorial também sdo fatores que dificultam a cobertura. Além disso,
a “informacao ambiental choca com os cinco valores-noticia primordiais: novidade, imediatez,
proximidade, conflito e proeminéncia” (PARRAT, 2006 p.26).

Casos recentes e isolados, como os da China Radio International e o Jornal Estado de S&o
Paulo divulgam, respectivamente, que seis milhdes de toneladas de petroleo séo poupados na
China, por conta da proibicao das sacolas plasticas nos supermercados do pais (CHINARADIO
INTERNATIONAL, 2013) e que uma lei deveria existir para “controlar o consumo excessivo”
e reduzir o “descarte de plastico no meio ambiente” (GONCALVES, 2011 p. 47, apud ESTADO
DE SAO PAULO, 2010). S&o exemplos do agendamento midiético que d&o pistas sobre o tipo
de enquadramento no relato da proibicao das sacolas plasticas, que enfocaram apenas um lado
da questéo.

Assim, € necessario que a integralidade da visdo sobre o fendbmeno se aplique na sociedade
contemporénea considerando a iminente mudanga de concepgao sobre 0 meio ambiente e a urgéncia

de uma nova postura, ja que todas as evidéncias caminham para uma nova consciéncia ambiental:
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Apesar de apresentar sérias controvérsias, inclusive
questionamentos sobre a prépria existéncia ou gravidade
da tdo proclamada crise ambiental, existe um consenso
internacional sobre a necessidade de se reverter a degradacéo
do meio ambiente natural e os consequentes impactos para a
populacdo (PORTILHO, 2010, p. 24).

Por fim, ¢ importante lembrar que estamos lidando com areas complexas do conhecimento
que exige, além das abordagens tedricas apresentadas, um olhar sobre o meio ambiente sob o
ponto de vista dos valores ambientais como referéncia para a producédo da noticia.

1.2 Educagéo ambiental

Anecessidade de olhar para a complexidade do tema ambiental pressupde a sensibilizacéo
para o problema como uma das solugdes para o salto qualitativo na producéo jornalistica. Como
pretende-se compreender sob quais circunstancias o jornalismo deve se apoiar na construcéo do
saber, no sentido de permitir esclarecimento socioambiental, intensifica-se o conhecimento sobre
a questdo da formacéo dos valores ambientais. Um dos papéis do jornalismo € o de fortalecer a
cidadania através da informacdo, ja que permite a saliéncia do assunto, o conhecimento e, por
fim, o julgamento sobre ele. Assim, participa, de certa forma, do processo educativo do cidadao,
através da educacédo informal. A funcdo cognitiva prevista se estabelece a partir da educacéo
informal, que se caracteriza pela ndo organizacdo (do contrario seria educacao formal), pelo
formato estruturado e pela intencionalidade (pois a informacéo é pensada e direcionada), sendo
um tipo de aprendizagem que ocorre no dia a dia, orientada pela familia, no trabalho ou pela
sociedade (ARAUJO; CALUZI; CALDEIRA, 2006 p. 23).

Em fungdo das marcas da intencionalidade nos textos jornalisticos, deve-se ter em
mente questdes que auxiliem no reconhecimento do objetivo dessas mensagens. Afinal, elas
informam para que as pessoas as entendam cientificamente? Trazem questdes de interesse
publico? Permitem a ampliacdo do conhecimento sobre o tema? Ou apenas informam dados
factuais? Dependendo tratamento jornalistico, o caso da proibigcdo das sacolas plasticas pode
ser identificado como um problema ambiental ou um problema a mais para o consumidor se
preocupar, do ponto de vista da comodidade.

Lima (1984 p.133) acredita que a proposta educacional postula-se como um caminho para
repensar a educacdo tradicional voltada “exclusivamente para o desenvolvimento econémico”,
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que tem o objetivo de disseminar valores como a competitividade, a supremacia da tecnologia
e a produtividade. Assim, a acdo educativa tem o poder atuar na base do problema, substituindo
o valor de competitividade por solidariedade. Certamente, essa visao entra em conflito com a
ideia pos-industrial da educagdo associada a ascensdo social, de conhecer mais para produzir
mais e alavancar o crescimento do pais.

Formalizada como disciplina dos curriculos escolares ap6s a Conferéncia das Nac¢Ges
Unidas sobre o Meio Ambiente, a Eco-92, a Educagdo Ambiental se posiciona a favor da
intensificagao dos valores ambientais, da mentalidade ecologica, da sociedade igualitaria, da
interac&o entre as culturas e do comprometimento dos meios de comunicagdo com 0s interesses
da populacédo (SATO, 2002).

No entanto, critérios e principios fundamentais da educacdo ambiental na
contemporaneidade ainda estdo em fase de construcédo. Busca-se uma forma de incorporar nos
sujeitos a mentalidade ecoldgica, no que diz respeito a principios como os listados abaixo, de
acordo com Sato (2002):

a) Respeito aos ciclos naturais e vitais, impor limites a exploracao;

b) Incentivo ao pensamento critico e inovador para transformacéo;

c) Propostas e alternativas para uma sociedade mais igualitaria;

d) Interacdo entre individuos, a natureza, o universo de forma integrada;

e) Promocé&o da interacdo entre as culturas;

f) Divulgacgéo de estratégias para estimular a democracia;

g) Respeito e reflexdo sobre a historia indigena e a cultura local;

h) Elucidagcdo do contexto social e historico relacionados ao meio ambiente e o
desenvolvimento;

i) Maior poder as comunidades;

j) Diversifica¢do do conhecimento;

1) Resolugdo do conflito de maneira justa;

m) Dialogo entre individuos e institui¢oes.

A consciéncia ambiental da forma como se apresenta na sociedade atual, de acordo com
Sato (2002), tem origem no modo pelo qual a reflexdo sobre meio ambiente deixou de ter uma
dimenséo individual, baseada na religido e na ética, e passou a ter uma dimensédo coletiva,
atingindo a esfera politica.

As consideracdes de Tavolaro (2001) apontam para um fenémeno histérico pelo qual o

simbolismo do mundo natural adquiriu nova configuragao:
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Antes temida por seu fabuloso gigantismo, hoje é objeto
de preocupacdo em decorréncia do alto grau de fragilidade
que a desenfreada intervencdo humana em seus processos
de reproducdo e renovacdo acabou lhe impondo, tornando
incertas as proprias possibilidades de sobrevivéncia do ser
humano, que tem na natureza deste planeta, até entdo, sua
principal fonte de recursos (TAVOLARO, 2001 p. 17).

Lima (1984 p.135) admite a ideia de que o homem néo se esforca para a manutencao do
bem natural, exercendo uma relacdo de dominio e usufruto além dos limites, que comegou a se
tornar um problema para esta e para as futuras geragdes, pois “as condigdes finitas da natureza”
foram esquecidas.

Outro modo de perceber o simbolismo do ponto de vista da questdo socioambiental inclui
a percepcdo de que a “cultura distanciada de sua origem ‘natural’ e ‘material como sinébnimo
de civilizagao [...] unifica-se com a ideia redutora de desenvolvimento que sobre-explora a
natureza” (PARENTE E MAGALHAES, 1998 p. 17).

No entanto, essas nogdes se vdo de encontro ao sistema consolidado do ‘materialismo
historico’, expressdo de Marx (1818-1883) e Engels (1829-1895) que se fundamenta na ideia
de que 0 homem possui uma percepc¢do material da vida, e encontra em seus meios de producéo
uma forma de dar continuidade a espécie.

Martin-Barbero (2009) adianta que essa percepc¢do ja esta enraizada, desde a cultura
até a politica, pela invasdo de interesses materiais que movem o mundo. Ja Morin (2010),
acredita na existéncia de um ideal de acumulacdo e consumo que nos acompanha desde os
tempos mais remotos, mais intensivamente apds o surgimento da industria, de onde a ideia
de desenvolvimento e progresso ja nascia com legitimidade assegurada. Essa acumulagéo, no
final do século XX, adquire novas formas representativas, pela percepcao de que os desgastes
e desastres naturais sdo causados pela exploracdo excessiva do homem em busca de lucros.
(MORIN, 2010, p. 23).

O homem esta completamente imerso no processo de racionalizacdo das for¢as produtivas
(TAVOLARO, 2001), dificultando a resolucao dos conflitos entre sociedade e meio ambiente.
Assim, surgiu a ideia de que os problemas ambientais relacionados ao consumo, extracdo de
matéria-prima e demanda em energia deveriam ser integrados a logica capitalista para que o
poder de consumo fosse mantido, evitando um colapso econémico .

Neste sentido, Leff (2002) propde a analise do meio ambiente vinculada a sociedade,
buscando extrair de ambas as areas interfaces de um objeto Unico de conhecimento, buscando
elementos epistemologicos que auxiliam em sua definicdo e cientificidade. Sua obra permite

compreender que a questdo ambiental adquiriu uma infinidade de perspectivas ideoldgicas,
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especialmente no que se refere aos entendimentos sobre os custos da exploracdo da natureza
para se manter os padrdes de consumo atuais.

Apesar do reconhecimento do papel central da educacdo ambiental nos processos
pedagdgicos para a melhoria do relacionamento entre sociedade e meio ambiente (SAUVE,
2005), a educagdo ambiental possui um amplo leque de praticas e definigdes, como a corrente
da Sustentabilidade, cuja proposta reside na satisfagdo das necessidades humanas com reducéo
nos indices de alteracdo no meio ambiente.

O conceito de sustentabilidade reflete a possibilidade de encontrar um caminho possivel
para a manutencdo da economia sem que, para isso, 0 meio ambiente seja prejudicado. Assim,
“o futuro da humanidade depende do equilibrio entre o avango tecnoldgico e a preservacao
ambiental” (DASHEFSKY, 2001 p. 57).

O relatério Nosso futuro comum, também conhecido como Relatério Brundtland, leva
0 conceito ao publico enfatizando a necessidade da transi¢cdo do atual modelo econémico ao
modelo em que se pode aplicar a sustentabilidade em todas as esferas produtivas da cadeia
social (UNITED NATIONS, 1987).

Entretanto, “embora o relatorio sugira que nacdes mais afluentes adotem estilos de vida
dentro das possibilidades do planeta, [...] isso ndo quer dizer que proponha uma reducao no
consumo material nas nagdes mais ricas”, mostrando confianga sobremaneira nas possibilidades
tecnologicas de resolugdo dos problemas ambientais (PORTILHO, 2010 p. 49), afetando
diretamente a nog¢éo e 0 compromisso em torno da sustentabilidade.

Apreender, incorporar e manifestar 0 compromisso com alternativas sustentaveis séo
atitudes relevantes para o equacionamento da degradacdo ambiental (AFONSO, 2006). Ja que
0 ritmo de producédo e consumo estdo consolidados, é necessario criar formas de resolucao de
conflitos que ndo interfiram no atual estagio de desenvolvimento, mas que respeite os limites
naturais. Considerando esse padrdo, € possivel atender aos requisitos da sustentabilidade
mantendo foco em novas estratégias e politicas de desenvolvimento (FERREIRA, 2003).

Assim, as questdes ecologicas comecaram a ser amplamente refletidas segundo critérios da
I6gica do desenvolvimento econdmico, tendo representado até mesmo a esséncia da Conferéncia
das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel, a Rio+20. Esta designacéo, analisada
criticamente por Girardi, Pedroso e Baumont (2011 p. 52) pode representar uma falsa ideia de
mudanca, ja que "as questdes sociais quase nao aparecem, mas quando sao percebidas, recebem
um tratamento técnico™.

E importante a atencdo aos termos sustentavel e sustentabilidade, pois as palavras
estdo carregadas de sentido e podem servir a interesses economicos especificos (PARENTE;

MAGALHAES, 2008), ja que existe a possibilidade de o discurso ambientalista ser apropriado
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para a construcdo da imagem de empresas e instituicdes. Girardi, Pedroso e Baumont (2011 p.
51) acreditam que este “conceito aparentemente avancado esconde um forte interesse econdmico
dos paises desenvolvidos sobre aqueles que apresentam rica biodiversidade e que ndo tém seus
ecossistemas comprometidos”.

Para Sauve (2005 p. 37) “a funcdo de uma educacdo que responde as necessidades do
desenvolvimento sustentavel consiste essencialmente em desenvolver os recursos humanos, em
apoiar 0 progresso técnico e em promover as condi¢des culturais que favorecem as mudangas
sociais e econémicas”.

A relagdo entre meio ambiente e degradagéo, estabelecidos nesta comunicagédo aceita,
portanto, que todo lugar esta impregnado de significado social. A importancia da Educacao
Ambiental se da pela possibilidade de compreender que ha a transformacdo social através
da disseminacdo de valores que auxiliem na consciéncia do papel do homem com relacdo ao
meio ambiente e sua responsabilidade na extracdo dos bens naturais nos processos produtivos,
alertando também para a etapa de consumo, que alimenta a cadeia produtiva.

Destaforma, contemplar o papel do consumo no século XXI, tendo em vista as contradi¢fes
do modelo neoliberal, que redimensionam a cultura e a sociabilidade as regras do comercio,
tornam-se essenciais (CANCLINI, 2002 p. 34).

1.3 Educacdo ambiental e consumo

No século XXI, o pensamento ecoldgico diante das acbes cotidianas comeca a ser
incorporado por alguns setores da sociedade, movido pelo posicionamento ético* diante do
reconhecimento dos problemas ambientais relacionados ao consumo. N&o podemos esquecer
que a problematica ambiental € uma questdo complexa, com caracteristica plural, mas também
pode ser vista sob a Otica do consumo quando associada a exploracdo da natureza para o

suprimento de seu ciclo:

Esta crise tem sido explicada a partir de uma diversidade de
perspectivas ideoldgicas. [...] € interpretada como o efeito
da acumulacédo de capital e da maximizacdo da taxa de lucro
em curto prazo, que induzem a padrdes tecnoldgicos de uso

40 posicionamento ético, de acordo com Sauve (2005 p.26) significa ser necessario nao apenas “saber analisar os valores dos
protagonistas de uma situacdo como, antes de mais nada, esclarecer seus préprios valores em relagdo ao seu proprio atuar”.
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e ritmos de exploracdo da natureza, bem como formas de
consumo, que vém esgotando as reservas de recursos naturais,
degradando a fertilidade dos solos e afetando as condi¢des de
regeneracao dos ecossistemas naturais (LEFF, 2002 p. 59).

Esta recente relacdo socioambiental aponta para uma realidade paradoxal em que ao
mesmo tempo que o termo sustentabilidade se torna a palavra-chave para sintetizar os apelos da
contemporaneidade, vivemos em uma sociedade em que o individuo trabalha mais para poder
consumir mais, causando uma infinidade de problemas relacionados ao descarte de residuos e a
producdo exacerbada para atender a demanda (PORTILHO, 2010).

Mas foi a partir da década de 1990 que surgiu a hipétese de que os problemas ambientais
poderiam estar além dos processos produtivos, estando também nos altos padrdes de consumo.
Face a esse cenario, o governo americano foi mobilizado a investigar o nivel de consumo no
pais, comprovadamente superior aos demais paises, forcando-o a investigar os possiveis danos
ambientais que o consumo poderia causar (PORTILO, 2010 apud Stern 1997). Parte desse
processo se deve a constatacao de que as principais atividades na sociedade pos-industrial eram
o0 lazer e o consumo (PORTILHO, 2010).

Essa evolugdo perceptiva dos problemas ambientais, no entanto, foi gradativa. No inicio a
crise era atribuida ao crescimento demografico, constituindo uma das visdes sobre o problema,
tal como afirma Leff (2002 p. 59), em que a crise ¢ “percebida como resultado da pressao
exercida pelo crescimento da populacdo sobre os limitados recursos do planeta”. Em 1972,
na Conferéncia de Estocolmo, lideres de diversos paises se reuniram e reconheceram que o
problema nédo estava apenas no crescimento populacional, mas sim no estilo de producéo dos
paises industrializados, cuja demanda por energia, dgua e recursos naturais somados a poluicéo
estariam causando grande parte do impacto ambiental. Concluiu-se, portanto, que o foco
problema ndo estava no crescimento populacional, e sim na producdo dos insumos.

A evolucédo do foco do problema do ciclo de producdo para a alta demanda produtiva
provocada pelo consumo polemiza ainda mais a discussao sobre a questdo ambiental, ja que
nédo se pode culpar o consumidor por fazer parte da ldgica do sistema industrial (PORTILHO,
2010). No entanto, a evolucdo da percepcédo do foco dos problemas ambientais, de um modo
geral, acabou sendo refletida na pratica. Em 1992, na Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o
Meio Ambiente, o assunto proposto indicava a centralidade das condi¢es fisicas e quimicas do
meio ambiente, enquanto que, em 2012, os critérios subjetivos sobre a sustentabilidade foram
incorporados na Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel.

O consumo excessivo esta relacionado ao volume do lixo e sua destinacdo. Para Esqueda,

Ledo e Reis (2003 p.75), os residuos sdo considerados um grande problema ambiental do mundo
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contemporaneo, pois “com o0 aumento e a expanséo rapida da populacao, além do consumismo
exagerado, os residuos gerados como subprodutos das atividades humanas transcendem a
capacidade de adaptacdo do ambiente”.

Em seu livro, Barbosa e Campbell (2006) enfatizam as multiplas identidades que o
homem adquire através do consumo, para poder se diferenciar através da maneira como se
apresenta em sociedade. Para a autora, 0 consumo diz respeito a aquisi¢cao de bens e servicos
em seus inimeros desdobramentos que, sob a 6tica das ciéncias sociais, sdo produtoras de
identidade, fronteiras e distin¢des sociais e estilos de vida em situacdes cotidianas. Entretanto,
essa maxima pode dar espaco a questionamentos, pela falta de evidéncias e aprofundamento
fenomenoldgico, no que diz respeito as singularidades de cada experiéncia.

Analisando o consumo pela 6tica antropologica e sociologica, Canclini (2002) argumenta
sobre seu papel na defini¢do de identidades sociais e culturais, que permitem o sentimento de
pertencimento na vida coletiva. Neste sentido, a comunicagdo, mais especificamente através
do poder sugestivo da propaganda, atua como mediadora neste processo em que cabe a ela
informar e despertar interesse para 0 consumo.

No entatnto, neste estudo, o consumo deve ser considerado para além da 6tica da integracao
social, do influente jogo de sedugdo publicitario, sendo avaliado especialmente por seu potencial
impacto ambiental, como “ato que incorra em uso de recursos ambientais, analisados a luz dos
limites ecoldgicos em relacdo ao crescimento econdmico” (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).
Segundo Parrat (2006 p. 25), “a publicidade esta em permanente contradicdo com o respeito
ao meio ambiente”, pois impulsiona o consumo, que por sua vez contribui para a desigualdade
social, degradacdao ambiental e idealizacdo da natureza - apresentando uma imagem romantizada
de seus fendmenos. E mesmo ao impulsionar a compra de produtos considerados “verdes” ou
reciclados, a propaganda, na verdade, esta contribuindo para o estimulo a uma nova compra,
como sugere a autora:

Cuando se anuncia un producto como procedente de material
reciclado, en realidad se esta animando a reciclar sino a
consumir un producto de nuevo. Esto nos hace ver lo opuestos
que son la publicidad y los valores ambientales: la primera,
como parte crucial de nuestra economia, apoya el incremento
de la produccién, los segundos sostienen que el crecimiento

continuado del consumo es insostenible (PARRAT, 2006 p.
25-26).

Para Damasio e Sampaio (2003), é pertinente a associacdo do consumismo ao poder
sugestivo da propaganda e dos meios de comunicacdo de massa, que constroem um mundo
fantastico da satisfacdo de todas as necessidades (reais ou ndo).
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Outro desdobramento da mesma questdo tem a ver com as formas de liberdade criadas
pelo acesso ao consumo, em que a cidadania permanece cada vez mais restrita aqueles que
participam de suas atividades. A desigualdade social tem raiz justamente onde as formas de
liberdade se criam, promovendo incertezas e disseminando valores contréarios a formas de
consumo sustentaveis (PORTILHO, 2010 p.35).

Canclini (2002 p.63), por sua vez, reflete sobre a possibilidade de exercicio da
cidadania proporcionada pelo ato de consumir, indagando sobre a “racionalidade integrativa e
comunicativa” construida pelo consumo.

Para Barbosa (2010), o consumo € central no processo de reproducéo social, e é através
dele que agdes cotidianas se tornam participativas diante de um contexto global:

Através do consumo, atos locais e mundanos sao relacionados
a forcas globais de producdo, circulagdo, inovagédo
tecnoldgica e relages politicas que nos permitem mapear
e sentir na vida cotidiana aspectos que de outra forma nos
parecem extremamente distanciados e presentes apenas nas

discussoes politicas sobre as desigualdades regionais e sociais
(BARBOSA, 2010 p. 13).

A atividade de consumo e sua indiscutivel atuacdo na formagdo dos significados que
regulam a vida (CANCLINI, 2002 p. 64), estdo em permanente confronto com as formas de
manutencdo da satde ambiental, quando suas atividades extrapolam os limites da extracdo dos
recursos naturais, promovendo a aceleracdo dos prejuizos. Neste espaco, portanto, consideramos
0 transito entre a urgéncia do consumo, segundo necessidades de satisfacdo pessoal, processo
cultural, politico e econémico e a postura ética e senso moral diante das crises ambientais, em
alguns casos especificos: um paradoxo dos novos tempos. Neste caso, a quase “obrigatoriedade
de consumir” e a “busca por um estilo de vida simples” sdo, respectivamente, consideradas
postura hedonista e altruista, e por isso 0 consumo possui aspecto cultural, como manifestacao
de praticas e rituais de seus usuarios (PORTILHO, 2010, p. 62-63). As categorias de cultura,
portanto, sdo visiveis e viabilizadas quando a comunicacdo social reflete elementos possiveis
da configuragao resultante entre forgas sociais entre produgao e consumo.

Entende-se que para a continuidade do crescimento econdmico, os produtos estdo se
tornando cada vez mais obsoletos incentivando uma nova compra. Assim, mais novo, o moderno
e bonito passam a repor o objeto antigo. Santos (2008 p. 18) fala ainda de uma sociedade
global que se colocada ““a servico do império do dinheiro, fundado [este] na economizacdo e na
monetarizagéo da vida social e da vida pessoal”, discurso que pontua o status quo predominante.

O consumo, ainda, deve ser visto sob a perspectiva da relacdo entre homem e natureza. Ele

deixa de ser meramente econdémico, social e cultural e passa a ser integrado a l6gica ambiental,
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pois esta associado a extragdo dos recursos e aos descartes de residuos. Este ultimo se constitui
em grave problema pela capacidade de armazenamento do lixo.

Podemaos explorar dois lados da questdo consumo e impacto. De um lado, aqueles que mais
se utilizam do consumo ambiental (organizagdes publicas, privadas, militares), que estariam a
frente em impactos produzidos e, do outro, a soberania do sujeito-consumidor, que teria o poder
de provocar mudangas sociais significativas relacionadas ao consumo ao inverter a logica do
processo, colocando o consumo como propulsor da intensa producdo (PORTILHO, 2010, p.
64). Sem elevado consumo, ndo existe elevada producdo. No entanto, apesar da importancia do
comprometimento individual em relagéo aos problemas ambientais relacionados ao consumo,
é importante destacar que a ldgica desse processo ndo pode estar centrada na responsabilidade
do consumidor. E preciso reconhecer o papel dos governantes e detentores do poder e do capital
gue move empresas, industrias e instituicdes para a resolucdo dos problemas, considerando que
a problemética ambiental tem caréter politico.

Outra forma de consumir esta ligada diretamente ao consumo coletivo de bens e servicos,
que ndo atingem a esfera material como, por exemplo, as leis, a defesa e a ordem, que tem papel
importante no julgamento das questdes relacionadas ao acordo das sacolas plasticas neste estudo.
Para reconhecer essa questdo, é importante citar o direito de decisao dos individuos sobre a¢des
relacionadas ao consumo, pois ele esta centrado na satisfacao plena das necessidades, desejos e
aspiracoes (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).

Ainda, podemos citar aquele consumidor que considera diversos fatores no momento
da compra, seja ambiental, pela saide humana e animal ou por relagdes justas de trabalho. Esse
é 0 chamado consumo consciente, termo criado para designar aquele consumidor que enxerga
além do preco e da marca (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, ¢2012). Este termo esta
sendo levado ao conhecimento da maioria através de grupos especificos que almejam uma
sociedade mais sustentavel e menos desigual, atendendo tanto aos requisitos da agenda 21,
estabelecida em 1992 na Eco-92, quanto da Rio+20, na Conferéncia das Nagdes Unidas pelo
Desenvolvimento Sustentavel.

Para Sachs (1993 p.158), antes de finalizar esta hipdtese, € necessaria a promogao de
discussdes mais amplas, especialmente quando se fala em transformag6es sociais. Um dos
requisitos para a pratica da educacdo ambiental (SATO, 2002) é promover a responsabilidade
social sobre o meio ambiente, que deve ser proliferada pela ampla divulgagédo de seus valores
através da comunicacao social.

Entende-se, ao descrever esses aspectos, que 0 consumo nao € algo que deva ser condenado
ou simplesmente celebrado. No entanto, a0 menos h& o debate. Neste sentido, € através dos

veiculos de comunicacdo que a informacéo passa pelas teias da subjetividade, num processo
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de producdo e reproducdo simbdlica, por ser mediada pelo homem e ainda, os veiculos estdo
submersos num sistema politico e economico de producdo. O desafio ¢ compreender de que
forma o espaco de producéo e circulacdo das informagdes contribui para o esclarecimento dos
fatos ao leitor consumidor (CORREIA, 2011 p.20).

Geracao de conhecimento, transmissao de ideias, opinides e juizos criticos com capacidade
de construcdo sentido sdo associados aos veiculos de comunicagdo, que sao ativos no processo
de construcio do imaginario social. E preciso considerar que o produto da comunicag&o social
estd condicionado as leis de mercado, como visto anteriormente, mas se constitui em importante
espelho para compreender a producdo de significados no seio social. Isso porque a informagao
compartilhada nos espacos publicos participa o cidaddo das decisfes sobre seu cotidiano, da
consciéncia coletiva, e gera o conhecimento dos fatos, permitindo o julgamento sobre eles
(BELTRAO, 1980).

1.4 A personificacdo das sacolinhas

Pela massiva divulgacdo de criticas a seu respeito, pelo volume consumido e a constatacdo
de que muitas vezes ela é langcada ao meio ambiente sem sequer ter sido utilizada, a sacolinha
plastica conquistou o papel de vil&, e assumiu o protagonismo na cena do meio ambiente. Como
0 presente trabalho investiga as implicagdes do acordo das sacolinhas na midia, faz-se necessaria
a apresentacao de sua composicao, beneficios e maleficios. O que se considera preocupante, a
principio, é o tempo que elas levam para se decompor e a efemeridade de sua vida util. Assim,
para compreender o porqué de ter sido eleita vila é preciso verificar sua utilidade e consumo,
comecando pelo segundo.

Em uma visita rapida ao dicionario de sindnimos e antdnimos (CONSUMO... 2005
p. 235), somos levados a compreender objetivamente o termo consumo. Gasto, despesa,
dispéndio, saida, extracdo, venda. O consumo, para Barbosa e Campbell (2006 p. 21), “na
dimenséo de esgotamento, ndo diz respeito apenas a exaustdo de bens materiais. Possui também
uma dimensdo fisica e emocional”. E nas ciéncias sociais, tem natureza ambigua, pois ao
mesmo tempo em que ¢ definido como fonte de alienagdo, pode ser visto como necessario para
realizacdo humana. Visto pela perspectiva ambiental, é de uma naturalidade impar a maneira

como os objetos sdo tratados, revelando a cultura do consumir e descartar.
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A abundancia de determinados materiais cria a ilusdo de que este ciclo € natural, por isso
a distancia entre 0 ndo servir mais e o jogar fora esta cada vez curta. “Somos invadidos, a todo
o momento, pelo desejo de consumir mais e mais supérfluos, transformados em necessidades
pelo mercado, e que rapidamente viram lixo. Isso significa, além da polui¢do, desperdicio de
recursos naturais e energéticos" (DAMASIO; SAMPAIO, 2003 p. 60). E o caso do desperdicio
das sacolas plasticas distribuidas nos supermercados para acomodar as compras do cliente. De
tdo natural, o questionamento sobre as consequéncias de seu uso praticamente inexiste.

O movimento ambientalista, a partir dos anos 50 e 60 na Europa e América do Norte,
chamou a atencéo para a necessidade de cuidar melhor de nosso entorno, dada situagao desconexa
do homem ao meio natural (TAVOLARO, 2001). Essa mentalidade tem se modificado ao longo
dos anos, inclusive no Brasil, que teve inicio tardio.

Para Ferreira (2003 p. 59), “estamos vivendo profundas transformacdes sociais” que
demanda um solido reforgo da nossa capacidade de organizacdo social para a solucdo dos
problemas ambientais.

E dentre os inUmeros problemas relacionados a atividade do homem na natureza esta
0 consumo excessivo dos plasticos e sua rapida transformacao em lixo. As sacolas plésticas
sdo alvo de constantes criticas tanto do movimento ambientalista quanto de Organizacdes nao
Governamentais e de alguns setores publicos ligados ao Meio Ambiente. Segundo defini¢ao de
Dashefsky (2001 p. 2015) o residuo plastico se constitui num dos maiores desafios de nosso
tempo: “milhares de toneladas de produtos plasticos que ndo séo reciclados ou adequadamente
descartados terminam flutuando nos corpos de 4gua ou sujando a terra”.

Sua decomposicao leva mais de cem anos quando estdo junto com o lixo, e em um ano
se decompdem caso expostas a radia¢do solar (TEMPO... c2000-2011). Os pléasticos aos quais
nos referimos séo os polietilenos de baixa densidade (PEBD) e juntamente com os demais
existentes (PEAD, PET, PVC) representam pouco mais de 25% dos residuos solidos municipais
(DASHEFSKY, 2001 p. 209).

Mesmo as sacolas feitas com materiais biodegradaveis trazem custo ao meio ambiente,
ja que também poluem e demandam enormes quantidades de matéria-prima, energia e agua em
sua producdo, apesar da facilidade de decomposicdo. Além disso, as sacolas biodegradaveis
sdo altamente toxicas, se fragmentam, utilizam &gua e energia elétrica em abundéncia para
producdo (MATTAR, 2012).

No entanto, antes de ser transformada em residuo, a sacola plastica é a op¢do mais
vantajosa no que se refere a praticidade de seu consumo, pela higiene ao acomodar as compras
e pelos significados que residem na maneira como esses produtos sao consumidos. Considera-

los ¢ levantar um ponto importante que reside na crenga de que os produtos tém significados
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culturalmente relevantes em sua materialidade, propriedades fisicas e simbolicas, sobre as
quais "a cultura, [...] influencia em como os consumidores negociam essa materialidade"
(BARBOSA; CAMPBELL, 2012 p.92). A reutilizagéo das sacolinhas para o acondicionamento
do lixo manifesta-se como outra forma de consumo culturalmente aceita, sendo uma das mais
adequadas para diminuir o desperdicio e a producéo extra de residuos.

A reciclagem, tratamento e minimizacdo da geracdo de residuos solidos, entretanto, ja
entraram na pauta das liderancas publicas. Mas essa realidade ndo se constitui em pratica apoiada
constantemente pelos 6rgdos politicos, que ndo estdo completamente engajados na causa,
surgindo problemas no gerenciamento do lixo (DAMASIO; SAMPAIO, 2003). Além disso,
toda populacdo deve estar atenta a esses problemas como meio de contornar o agravamento das
questdes ambientais.

Para Damasio e Sampaio (2003 p. 66), a recuperacao de produtos na reciclagem ameniza
0 impacto dos residuos solidos, como é o caso do plastico, sendo comumente associada a
alternativa para evitar o esgotamento dos recursos naturais.

Acretrospectiva jornalistica sobre o caso das sacolas plasticas em Séo Paulo, feita pelo site
Portal 1G (2012), revelou os dados da pesquisa do Instituto Nacional do Plastico para mostrar
que dos 12,9 bilhGes de sacolas plasticas consumidas no Brasil, 5,2 bilhdes sdo consumidos no
Estado de Sao Paulo. Este também foi o numero estimado pela Folhade S. Paulo (SCIARRETTA;
ROLLI, 2012). O acordo da Apas sobre as sacolas plasticas ndo durou nem o0s seis meses da
adequacao do comportamento sem as sacolinhas. De qualquer forma, o consumo foi caindo se
comparado a producédo dos anos anteriores, o que demonstra que o consumidor esta mais atento
aos problemas relacionados ao lixo, pois estes dados sdo inversos ao poder de consumo da
populacdo, que cresceu nos ultimos anos no pais (PORTAL IG, 2012).

Por este motivo julgamos necessério relacionar as praticas comunicativas diante da
situacdo da crise ambiental, da qual se inclui os residuos sélidos municipais, pela preocupacéo
ecoldgicae movidos pelo interesse em como sdo feitas as divulgacdes sobre noticias relacionadas,
como o caso da polémica que causou 0 banimento das sacolinhas plésticas oferecidas pelos
supermercados, no Estado de S&o Paulo. Segundo informac6es divulgadas pela Folha de S.
Paulo (ANEXO 1), a Apas relne cerca de 1.200 empresas associadas, responsaveis por 2.700
pontos de venda em todo Estado (estimativa do periodo). Considerando a distribuicdo anual de
5,2 bilhdes anuais, aproximadamente 400 milhdes de sacolinhas s&o produzidas e descartadas

em todo o Estado por més.
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2. PELAS TEIAS DA SUBJETIVIDADE

2.1 Pesquisando a comunicacgao

A fim de buscar esclarecimentos sobre a atuagao midia impressa na cobertura sobre a
proibicdo das sacolas plasticas, adota-se como referencial o fazer jornalistico e as teorias da
noticia, partindo do pressuposto de noticia como construcdo social da realidade. Noticia € toda
construcdo de texto que se caracteriza na narracao de fatos recentes, para o publico e de interesse
publico, seja na regido, no pais ou no mundo, organizada nos jornais por eixos tematicos. As
noticias trazem a tona fenébmenos pelos quais 0 homem esta exposto, permitindo o conhecimento
de situacdes cotidianas em todos os campos da vida cultural. A noticia é baseada na linguagem,
um ato discursivo que organiza o modo pelo qual a informacéo é dada. Através da linguagem se
coloca em préatica a comunicacgdo de sistemas de valores, competéncia e dominio do assunto. A
noticia de nenhuma forma pode ser considerada altruista pois, além de se utilizar a linguagem, é
um produto das tensdes entre as partes envolvidas: o jornalista, antes de tudo, inserido na cultura
local, instituicdo e publico leitor. Assim, “pode se dizer que a informacéo implica processo de
producéo de discurso em situagdo de comunicagdo” (CHARAUDEAU, 2012).

Desta forma, ao estabelecer uma relagdo estreita com o contetdo noticioso das publicaces
jornalisticas deve-se considerar, antes de tudo, que o jornalismo faz parte de um "“campo
emergente" (LOPES, 2003 p.135): o da Comunicagéo.

Como campo particular das ciéncias sociais, estuda as praticas, desenvolvimento e
consequéncias dos processos de transmissédo e recepcado de mensagens no seio social (TEMER,;
NERY, 2009) mediadas ou ndo por aparelhos tecnoldgicos, e depende de um olhar critico por
parte dos pesquisadores. Isto porque 0s estudos que se situam dentro de um conjunto de pesquisas
das ciéncias humanas, em geral, carecem de legitimidade cientifica. Pois isso a necessidade de
defender as fronteiras da comunicagéo, suas raizes e campo.

Ora, ¢é fato que a especializacdo do saber se apresenta como um caminho para sua
diferenciacéo, e “se a comunicacao pretende ser uma disciplina e postular um lugar ao lado de
tantas outras, € preciso que ela seja mais que uma intersecdo passiva ou um simples efeito de
diferentes orientag6es do saber” (HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001 p.29).
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Segundo Bourdieu (1997) um dos objetivos das ciéncias sociais € compreender a
razdo pratica da existéncia dos fenémenos, para investigacdo aprofundada. Assim como a
comunicacgéo contribui para a organizagéo do trabalho e a estruturagéo dos espagos econdémicos
(MATTELART, 2006), é importante que ela seja cada vez mais coerente e integrada com sua
funcionalidade.

Historicamente, a urgéncia pelo cientificismo tem raizes no desenvolvimento da sociedade
do século XIX e seu crescimento acentuado, que foi legitimado pelo pensamento Comteano
(1798-1857), de uma ciéncia positivista, cujo processo de desenvolvimento é natural e
consequentemente bom. Assim percebemos as raizes de uma sociedade contemporanea marcada
pelo neoliberalismo e avancos tecnoldgicos constantes. Esta no¢do parece nos acompanhar na
contemporaneidade, em que uma ordem natural € de tal forma inacabada que exige sem cessar
a intervencdo humana (MEDINA, 2008 p. 20).

A ciéncia estava por toda parte: “as primeiras invencoes tecnoldgicas eram aclamadas
com orgulho, mas poucas vezes sem controvérsia” (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 109). Néao é
dificil imaginar que, neste cenario, a comunicacao era importante para a aquisi¢cdo de novos
mercados, como parte integrante das negociacdes. Dai para o telégrafo, o radio, a fotografia e o
cinema, ndo demorou muito. Todos estes aspectos, segundo Mattelart e Mattelart (2002 p. 18),
“obedecem a uma lei fisiologica de desenvolvimento progressivo” e se unem ao conceito de
revolucdo industrial e aceleracdo da economia.

Diversas disciplinas das ciéncias humanas e sociais ja tiveram papel predominante na
comunicagao ao estudar a sociedade, vida e o homem, como a filosofia, a sociologia, a linguistica
e a psicanalise cada qual com determinado ponto de vista. Assim como a comunicagdo também
requer que individuo, linguagem e sociedade sejam colocados sob as lentes do microscépio.

Para Hohlfeldt, Martino e Franca (2001, p. 28), “a natureza dos estudos em Ciéncias
Humanas — que tem, no homem, um ser essencialmente comunicativo — faz com que a analise
dos processos comunicativos seja um ponto de passagem quase que obrigatorio”. A delimitacdo
de suas fronteiras, no entanto, ainda ¢ um desafio. Trabalhar com comunicag¢ao significa trabalhar
com um campo heterogéneo e fragmentado, cuja definicdo do objeto exige do pesquisador o
comprometimento que vai além do conhecimento das teorias modernas da comunicacdo. E
necessaria uma visao integrada da comunicagdo que, para Freixo (2006), significa compreendé-
laem seus diferentes niveis ou contextos. Ainda para o autor, “o estudo da comunicacao constitui
uma emergéncia que se coloca a todas as formacdes e que se impde ao exercicio de cidadania
neste dealbar do milénio" (FREIXO, 2006, p. 12).

O desenvolvimento dos estudos em torno da comunicacdo passaram a ter importancia

entre os saberes das ciéncias sociais. Hohlfeldt, Martino e Franca (2001 p. 26) descreve a
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dimensdo deste fenémeno:

Um panorama do desenvolvimento das Ciéncias Humanas,
mesmo superficial, ja seria suficiente para nos revelar a notdria
importancia que adquiriram 0s saberes organizados em torno
dos processos comunicativos. Desde a profunda influéncia
proporcionada pelo aparecimento da sociologia, fazendo
com que as Ciéncias Humanas incorporassem uma anélise
do social a celebre afirmag¢dao do “inconsciente estruturado
como linguagem”, é o conjunto dessas ciéncias, e mesmo a
filosofia, que veem, num curto espago de tempo, seu centro
de gravidade se deslocar para a problemética da comunicagao
(HOHLFELDT, MARTINO e FRANGCA, 2001 p. 26).

Devemos considerar a esséncia multidisciplinar da comunicacao, cuja caracteristica se
da pelo “empréstimo” de teorias de diferentes origens que possam dar conta deste um objeto
transitante e, na definicao de Hohlfeldt, Martino e Franga (2001) um saber ainda em construgao.

O ponto de vista do pesquisador em comunicagdo, por conta deste aspecto ainda em
definicao em relagdo as suas fronteiras, acaba fazendo parte da constru¢ao de seu campo. Isso
porque estamos diante de um objeto multidisciplinar, que se fundamenta nas contribuicdes de

ciéncias ja solidificadas para estudar seus fendmenos. O didlogo, portanto, deve ser continuo.

2.2 Das teorias da comunicacgao as teorias do jornalismo

Um retorno, mesmo que breve, as fases que antecederam a legitimagdo da comunicacao
como campo de estudo, auxilia o pesquisador e torna acessivel o caminho que levaa compreensao
do jornalismo como area subordinada, amparadas em autores como DeFleur e Ball-Rokeach
(1993), Freixo (2006), Mattelart (2006), Temer e Nery (2009), Hohlfeldt, Martino e Franca
(2001), entre outros.

Para tanto, recupera-se os tipos de linguagem como referéncia para o inicio desta
trajetoria tedrica. Neste sentido, a histdria revela fases da comunicagdo em que, num primeiro
momento, a linguagem gestual era largamente utilizada para a criacdo de mensagens, e somente
depois assume forma e acustica, permitindo a expansdo das possibilidades de interacao entre
individuos. Em seguida, a preocupacdo com a perenidade da mensagem permitiu que 0 homem
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descobrisse meios para sua preservagdo, primeiramente repassando-a aos demais e criando
técnicas e métodos para suprir necessidades de manutencdo das formas de se comunicar.
(FREIXO, 2006).

Segundo DeFleur e Ball-Rokeach (1993, p. 163), a “um ritmo cada vez mais acelerado, [0s
homens] passaram da era dos simbolos e sinais para etapas sucessivas em que foram adquiridas
a fala e a linguagem”, com profundas consequéncias para o desenvolvimento da comunicagéo
humana. A nog¢do de espaco e tempo vai adquirindo, neste processo, nova configuracao. A
evolugdo dos dispositivos de comunicagao a distancia e dos aparatos técnico-graficos antecede
umadas maiores revolugdes no campo da comunicacado: a invengao de Johann Gutenberg de 1450.
A rapidez da reproducéo de livros permitiu disseminar (dadas as proporgdes) o conhecimento
e a alfabetizacdo, que deixava de ser privilégio de poucos. A criacdo da imprensa nao foi bem
vista no comeco, tanto que Gutenberg morre, em 1468, sem ter conhecimento algum de seu
sucesso, o primeiro deles estampado nas paginas de seu projeto, a Biblia (DeFLEUR; BALL-
ROKEACH, 1993). O surgimento da prensa provocou mudangas no pensamento da época,
pela transmissdo do conhecimento através das enciclopédias, que permitia a reunido entre a
escrita e a imagem, repetidas em cada exemplar, sendo essencial para o desenvolvimento da
comunicagdo contemporanea.

Naturalmente, a ideia de comunicar adquiriu novo formato. Noticias de protestos eram
difundidas através de panfletos e papéis. Mais tarde, surgiu o financiamento de pequenos jornais,
tornando o ritmo da comunicagdo mais intenso.

A comunicacdo a distancia que o telégrafo permitiu introduzir na sociedade do século
XVIII colocou em cheque o pensamento pessimista de que a comunicacdo ndo poderia ser
objeto da democratizagdo em grandes populacées (MATTELART, 2006). Para DeFleur e Ball-
Rokeach (1993 p. 41), esse sistema portatil fez parte da “acumulacdo tecnolédgica que acabaria
levando aos veiculos de massa eletronicos”. Neste caso, a simples existéncia dessa possibilidade
comunicativa provocou mudangas sociais, tanto que enciclopedistas como Francis Bacon
realizaram estudos sobre uma suposta “ciéncia da comunicagdo” (TEMER; NERY, 2009).

Ja ao final do século XIX e inicio do século XX, a comunicagdo e a forte presenca dos
“media” marcaria uma fase ou momento importante da historia da comunicacdo: a comunicacao
de massa. Conforme a abrangéncia da comunicacao via jornal, radio e televisdo iam se tornando
realidade, afetando grande audiéncia, esses veiculos eram acusados pela degradacéo da cultura,
crencas de habitos da populacédo, além de suprimir a criatividade e incentivar comportamentos
delinquentes, pelo entorpecimento que provocavam (DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993 p.
43).

Essa visdo alarmista sobre os veiculos de comunicacdo ndo era a unica. Havia 0s que
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defendiam a criacdo de um estado mais democratico a partir dos meios de comunicacdo. A
partir de entdo, estudos sobre os efeitos da comunicacdo de massa vem sendo realizados,
especialmente quando se trata de analisar a estrutura cognitiva e pragmatica dos membros da
audiéncia. Os estudiosos do tema queriam saber que tipo de influéncia tinham os veiculos, de
maneira empirica, para saber como afetam opinides, necessidades, atitudes e crencas da grande
“massa”. Além disso, observar o impacto dos meios de comunicagao nos “aspectos psicologicos,
morais, econdmicos politicos, criativos, culturais e educacionais”, conforme observou DeFleur
e Ball-Rokeach (1993, p. 42).

A unidade monetaria passava a simbolizar a economia, que deixava de ser doméstica para
ganhar ares de economia politica. E a no¢do de homem moderno e de desenvolvimento como
passagem do tradicional para 0 moderno surge logo ap6s, como cita Mattelart & Mattelart
(2002), quando pesquisas comparativas entre ocidente e oriente, em 1958, apontaram para a
existéncia de uma empatia do ser humano a personalidade moderna, que “permitiu livrar-se da
dominacdo, da passividade e do fatalismo” (MATTELART; MATTELART, 2002, p. 49) e tem
como espelho o modelo ocidental.

Na imprensa e na comunicacdo, o0 modelo ocidental deve ser compreendido em sua
constituicdo privada e de negdcios. Marocco e Berger (2006) discutem a imprensa do inicio do
século XX, sua dependéncia as leis do mercado de um lado, e a ideologia politica e os valores
dos jornalistas de outro. A partir desta consideracdo, o autor afirma que a imprensa reunia “um
conjunto de valores que, apesar de seu valor absoluto, tem uma interpretacéo relativa em funcgéo
de diferentes posicdes politico-ideoldgicas” (MAROCCO; BERGER, 2006 p.31).

Tendo como base estrutural a hierarquia dentro das organizacBGes, 0 positivismo
fatalmente trouxe o pensamento de que a sociedade tem um mecanismo regulador por si s
e, assim, se revela como funcional, uma teoria que penetrara os estudos sobre a comunicacao
(MATTELART, 2006).

E por isso que, junto com a necessidade de compreender melhor este periodo, esta a
necessidade de analisar mais profundamente o papel que cabia a difusdo de pensamentos no
interior dos processos midiaticos, como citado acima, reprodutor das relagdes entre individuo e
sociedade, palco das representacdes do real.

Com maior intensidade no inicio do século XX, foi surgindo teorias para dar conta desse
objeto complexo, cada qual criada com a finalidade de resolver problemas especificos de cada
época, mas que, no geral, se complementavam e seguiam caminhos distintos. A cada variavel
na relacdo de causa-efeito entre a sociedade e os meios de comunicagdo, uma constante: o
pensamento de que as pesquisas se tornariam cada vez mais especificas para cada tipo de

relacionamento com a midia. Mas uma constatacdo nao pode deixar de ser feita: sua evolugédo
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ndo é ordenada, nem muito menos se pode estudar diferentes épocas esperando resultados
iguais. De acordo com DeFleur e Ball-Rokeach (1993, p. 164), “ha toda razao para desconfiar
que as influéncias da midia de massa na sociedade ndo serdo as mesmas de uma época para a
outra”.

Com relacdo ao espaco que cada teoria ocupa dentro de pesquisas especificas, notamos
que muitas delas se referem a estrutura organica do Jornalismo. Portanto, algumas teorias estdo
mais voltadas para a prética do jornalismo do que propriamente da comunicacao, mas elas tém
sido estudadas genericamente sob a perspectiva comunicacional, conforme afirmam Hohlfeldt,
Martino e Franga (2001). Podemos dizer, portanto, que foi no século XX que a tradicdo dos
estudos em comunicacao se desenvolveu, paralelamente a popularidade dos meios de massa.

A busca pela compreensdo da sociedade a partir das suas relagcdes sociais e de uma
base mais cientifica e menos metafisica fez surgir, em Chicago, um grupo de pesquisadores
preocupados em conhecer o0s aspectos da personalidade urbana e as relagdes do individuo com
a sociedade, suas simbioses e estrutura, instituindo em suas pesquisas a nogéo de “Ecologia
Humana” (TEMER; NERY, 2009). Neste cenario, entre as décadas de 1910 a 1940, a ecologia
humana surge como consequéncia de se pensar a sociedade, a comunicagdo e o homem,
especialmente seu ajustamento com o0 ambiente natural, adaptacdo, competicdo e assimilacéo.

A preocupacdo com o0 ecossistema natural, portanto, ja surgia como parte integrante
dos estudos em ciéncias sociais, no inicio do século XX, ressaltando aspectos econdmicos.
A Ecologia Humana pressupde resgatar as raizes dos impactos ambientais para encontrar
respostas que nos levam a compreender o comportamento do homem diante da natureza na
atualidade. Para Lima (1984), o homem passou a dominar a natureza quando comecgou a ter
conhecimento sobre ela, explorando os recursos naturais para a propria sobrevivéncia. Quanto
maior era o grau evolutivo de seu conhecimento, associado ao desenvolvimento tecnoldgico,
maior era sua indiferenca com os danos que poderiam ser causados ao meio ambiente. Assim,
"a relagdo do homem com a natureza, a principio um processo passivo, assume uma posicao
mais agressiva, a medida que as comunidades progrediram na acumulacdo de conhecimentos e
em sua organizacao” (LIMA, 1984 p. 33).

Na comunicacéo a ecologia humana deve dar conta de compreender como as sociedades
humanas estabelecem relagcdes de cooperagdo e os niveis de interdependéncia entre grupos,
como se houvesse uma estrutura interna que regula o equilibrio social como a metafora do
funcionamento do organismo. Nos estudos da Escola de Chicago nasce a ideia de “interacionismo
simbolico”, que pressupde a existéncia de uma sociedade cujas relagdes ndo podem ser mantidas
longe da comunicacdo (TEMER; NERY, 2009 p. 37-39). Importante citar que o nivel social ou
cultural neste estudo é visto como um instrumento de controle, condicionado ao determinismo
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bioldgico que rege o “organismo social” por meio do consenso ou ordem moral para regular a
competicdo (HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001). O mais expoente membro da Escola
de Chicago, Robert Ezra Park (1864-1944), estudou ndo apenas o desempenho dos meios de
comunicagdo, mas tambem o papel dos jornais e a publicidade em toda a sua forma: como
propaganda empresarial e institucional promovida pelo governo (de acGes governamentais
interessantes aos cidadaos) (TEMER; NERY, 2009).

Surgidas no periodo que antecede a Primeira Guerra Mundial, as primeiras teorias tinham
como preocupacao central os efeitos provocados pelos meios de comunicagdo. Eram os estudos
ligados ao “Mass Communication Research” e ao funcionalismo da midia, na qual figuravam os
pesquisadores Kurt Lewin, Harold Lasswell e Paul Lazarsfeld. A teoria é associada a metafora
do organismo, de onde a comunicacdo surge como fluxo (como o sanguineo) e auxilia na
manutencao do estado da ordem e no desenvolvimento (MATTELART & MATTELART, 2002).

Em 1922, o livro “Opinido Pablica”, de Walter Lippmann, veio dar ainda mais énfase
ao potencial dos meios de comunicacdo de massa, ressaltando ser a midia o elo entre os
acontecimentos e a imagem que as pessoas tinham dele (MCCOMBS, 2009). Neste caso, a
midia era considerada a principal responsével pela constru¢do do imaginario social.

No principio, os estudos eram simples, dividindo o publico por idade, sexo e classe
socioecondémica (HOHLFELDT, MARTINO E FRANCA, 2001) e previam efeitos diretos da
comunicagdo como o efeito de uma "Agulha Hipodérmica", que atingia a todos os individuos.
Para esses pesquisadores, € considerada a existéncia de um publico amorfo, indiferenciado e
passivo aos estimulos, reduzido a uma massa alienada.

Superando a Agulha Hipodérmica, os efeitos limitados representaram um grande avanco
nos estudos sobre as influéncias da midia, tendo sido desenvolvido pela equipe de Lazarsfeld
logo apo6s a investigacdo dos efeitos da comunicacdo em campanhas eleitorais, em 1940, nos
Estados Unidos. Otto Groth (apud MAROCCO; BERGER, 2006 p. 167), ndo acreditava na
avaliacdo dos efeitos pesquisados. Para ele, as pesquisas que se ocupam em legitimar o poder
da imprensa, explicando os efeitos que produz, ndo sdo baseadas em relevantes demonstracoes
do poder conferido a midia.

Entretanto, as pesquisas nesta dire¢do foram evoluindo, reflexo dos resultados distintos

que possibilitaram maior empenho nos estudos:

Até os anos 60, as grandes evolugbes por que passa a
investigacdo sobre os efeitos, nos Estados Unidos, devem-
se ainda principalmente aos resultados contraditérios e
complexos encontrados nas pesquisas empiricas, que levavam
constantemente a reformulag6es dos quadros teéricos utilizados
pelos pesquisadores da época (HOHLFELDT, MARTINO E
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FRANCA, 2001 p. 128).

O aumento da producdo mididtica e cultural em larga escala foi criticado pelos
pesquisadores da Escola de Frankfurt. Pioneiros na ideia de industria cultural, os pensadores
e cientistas sociais Adorno, Horkheimer, Fromm e Marcuse, discutiam a sociedade capitalista,
especialmente a partir da década de 30, criticando o atual modelo.

A presenca dos “lideres de opinido” foi considerada dentro do processo comunicativo
nos anos 40 e 50 por Bernard Berelson e William N. McPhee. Eles descobriram que alguns
individuos atuam como intermediarios no processo comunicativo. Tal qual o modelo do "two
step flow of communication™, 0 processo se da em dois niveis: dos meios aos lideres, e dos
lideres as demais pessoas (HOHLFELDT, MARTINO E FRANGCA, 2001).

Martin-Barbero (2009) considera que os estudos em comunicacdo podem ser divididos
entre a fase que marcou a existéncia de uma midia voltada para a nocao de sentido social, de
confrontos politicos e ideoldgicos, e a fase em que predominou a existéncia de um sentido
econémico, proveniente de um novo modelo de importacdo. A observacdo de Jesus Martin-
Barbero interessa por delimitar o periodo em que ha um forte estimulo ao consumo por parte
dos meios de comunicacdo, que foram atendendo a uma necessidade especifica do mercado,
estimulando os gastos e disseminando a ideia de uma riqueza alcancavel, do sonho, do modelo
ideal.

Ja no final dos anos sessenta, o crescimento da utilizagao e consumo dos meios de
comunicagdo ¢ consequéncia de um momento impar: problemas sociais decorrentes do fim da
guerra, inflagdo, divergéncias politicas entre outras situacdes que de alguma forma garantiam a
visibilidade da distribuicédo da informacéao (FREIXO, 2006).

O que veio representar a pesquisa em comunicagéo, algum tempo depois foi a interferéncia

do fator psicologico, que foi descoberta, modificando a no¢ao dos efeitos da midia no receptor:

Estudos sobre os efeitos da comunicagdo de massa de ha muito
vem sendo realizados dentro de uma moldura psicolégica.
H& décadas o paradigma cognitivo proporcionou a base
para a pesquisa de midia que visou entender a influéncia do
conteddo dos processos “mentais” dos membros individuais da
audiéncia. Asuposicéo foi de que uma vez cientes os individuos
da informagdo proporcionada pela midia, isso modificaria
fatores cognitivos tais como opinides, necessidades, atitudes e
crencas; essas mudancas, por sua vez, acarretariam alteracdes
no comportamento de membros da audiéncia (DEFLEUR e
BALL-ROKEACH, 1993 p. 142).

Uma das teorias da fase psicoldgica foi a Teoria das Influéncias Seletivas. Ela considera
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a participacao do individuo, e ndo da massa, que seleciona a informacdo de acordo com o seu
repertorio e interesse pelo tema, desmentindo os efeitos diretos reconhecidos pela midia.

A opinido publica desenhada pelos contornos do conceito de maioria silenciosa ou grupos
minoritarios foi especialmente importante para o aprimoramento dos estudos sociais e do
jornalismo, j& que “qualquer assunto da realidade pode dar lugar a opini&o” (BELTRAO, 1980 p.
23). Emseu livro “Espiral do Siléncio”, Noelle-Neumann discute a forca da opinido publica, que
se forma e molda de acordo com a deciséo da maioria, originando o que ela chamou de minorias
silenciosas. Para Hohlfeldt, Martino e Franc¢a (2001), o individuo tem medo do isolamento e
sua vulnerabilidade aumenta. Para se tornar maioria, acaba por incorporar a opinido alheia, se
somando a tendéncia da maioria.

Enquanto isso, na metade do século XX, com o exercicio da liberdade de imprensa, surge
uma preocupacdo maior com o jornalismo. Para Melo (2006 p.23) “observa-se nas redacoes
das empresas jornalisticas um surto de preocupacdes com a propria pratica”, até mesmo por
conta dos avancos tecnologicos, que proporcionaram melhorias no padréo editorial. O autor
ainda indica que os estudos contemporaneos de jornalismo sofreria uma alteracdo nas décadas
de 60 e 70, podendo ser estruturados da seguinte forma: “1) estudos que emergiram da pratica
profissional; 2) trabalhos produzidos em institui¢des ligadas ao aparelho burocratico do Estado
[...]; 3) andlises motivadas e estimuladas por entidades pertencentes a sociedade civil [...]; 4) e,
finalmente, a investigacdo gerada pelas organizag¢des universitarias” (MELO, 2006 p. 17).

A teoria de Warren Breed chamada “Teoria Organizacional” (TRAQUINA, 2005a, p.
152), situa a atividade do jornalista sob a perspectiva de seu papel diante da organiza¢do em que
trabalha. A necessidade de reconhecimento e estima que os jornalistas mantém pelos diretores
e pelos jornalistas mais antigos, bem como o medo da puni¢do promovem o conformismo
com a politica editorial da organizacdo. Estas caracteristicas se constituem em “variavel ativa
determinante [...] da moral e do bom desempenho profissional”. Dentro da organizagao, a
“tribo” de jornalistas forma uma classe com padrdes bem definidos, em que “discutir assuntos
relevantes, assistir aos mesmos filmes, frequentar os mesmos lugares, usar a mesma linguagem,
atribuir o mesmo valor a certas préaticas estéticas e culturais” (MATTELART, 2006) acabam por
criar uma identidade jornalistica. Assim, “os produtos jornalisticos séo muito mais parecidos do
que geralmente se pensa” (TRAQUINA, 2005b p. 26).

Os conceitos de Critérios de Noticiabilidade e News Making surgiram para atender as
demandas relativas as funcées de producéo, circulacdo e consumo da mensagem. Fatores como
tempo, incluséo de uma pauta em detrimento de outra, rotinas de producdo, constrangimentos,
politica editorial, entre outros, passam a ser considerados como forcas sociais que interferem

na producdo das noticias.
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Na busca pelos alicerces da construcao das noticias, torna-se necessario recorrer, portanto,
a determinadas teorias da noticia, a fim de compreender as razdes pelas quais existe o embate
entre duas forcas distintas porém interligadas, a ambiental e a econémica, nas publicaces
apresentadas nesta pesquisa, que inclui reportagens, notas, matérias, cronicas, opiniao, entre
outros géneros que serdo revistos atraves da perspectiva da producdo da noticia. O jornalismo,
na esséncia, € uma narrativa contemporanea dos fatos e acontecimentos. Ao contar e recontar
estdrias, portanto, o jornalista cria séries a partir de fragmentos da realidade. Além disso,
a linguagem utilizada para a descri¢do determina o produto e, sendo a linguagem um fator
importante na mediacao dos fatos, assim como aquele que o opera, o produto final vai adquirindo
valor simbdlico, pois circula e é compartilhado em sociedade.

Um dado interessante a observar em relacéo ao jornalismo impresso € aquele proposto por
Célio José Losnak e Maximiliano Martin Vicente ao discorrerem sobre imprensa e sociedade
brasileira, de que os leitores da imprensa “buscam ressonancia do tempo em que vivem,
demandando esclarecimento, informacdo, conforto e ludicidade; desejam reconhecerem-se em
grupos e comunidades de valores, interesses e experiéncias comuns” (LOSNAK; VICENTE,
2011 p. 8). Para os autores, o jornalismo esta imerso em uma teia de significagdes cotidianas
que permitem a fluidez das transformagdes e dilemas da vida. Com essa premissa, parte-se para

a esséncia do jornalismo, sua producao e conflitos.

2.3 A noticia como objeto: subjetividade e construcéo da realidade

O conhecimento que temos a partir do que adquirimos naturalmente é uma caracteristica
apresentada por um modelo cognitivo de aprendizagem e percepgdo. A leitura nos remete a
uma gama de modelos interpretativos que dependem, principalmente, de uma visao aberta aos
inumeros significados e significantes que temos a nossa volta. O nosso conhecimento de mundo,
portanto, desempenha um papel decisivo no estabelecimento da coeréncia. Assim, a partir dele
podemos nos posicionar eticamente, atribuir um julgamento sobre determinado fenémeno.
Adquirimos esse conhecimento enquanto vivemos, tomando contato com o0 mundo que nos
cerca e vivenciando uma série de fatos.

O conhecimento compartilhado consiste nos conhecimentos da memoria a partir das

experiéncias pessoais e, por isso, é impossivel que duas pessoas partilhem exatamente o mesmo
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conhecimento de mundo. Mas € preciso que o produtor e o receptor de um texto possuam uma
boa parcela de conhecimento comum. Quanto maior for essa parcela, menor sera a necessidade
de explicitude do texto ou imagem, pois o receptor sera capaz de suprir as lacunas como, por
exemplo, através de inferéncias (buscam compreender ou interpretar).

Cada individuo, portanto, faz uma leitura de mundo de acordo com sua bagagem cultural,
buscando sentido nos objetos que o rodeiam. A interagdo social é uma oportunidade de adquirir
cada vez mais conhecimento, a partir de variadas leituras e interpretagdes do mundo.

Neste sentido, os meios de comunica¢dao atuam ao reforcar ¢ intensificar os elementos
linguisticos, visuais e gestuais, de acordo com o canal, possibilitando que uma pluralidade de
sentidos circule na sociedade. O conhecimento transmitido passa pelas teias da subjetividade,
pois ¢ mediado pelo homem, até chegar ao receptor, que traduz, codifica e interpreta de acordo
com sua vivéncia, formando entdo novas mensagens.

Essas mensagens sdo originadas de um processo de producédo e reproducdo simbdlica,
que representam a realidade a partir de uma visdo de mundo, cedendo espaco a formacdes
ideoldgicas. Deste modo, “apreender os fatos e relata-los por intermédio de veiculos de difusdo
coletiva significa, nada mais, nada menos, que projetar visdes de mundo” (MELO, 2006 p. 56).

Um mundo além de nossas experiéncias. O jornalismo € a janela para o conhecimento
daquilo que ndo faz parte de nossa realidade, traduzindo em palavras aquilo que ndo podemos
alcancar de fato. Otto Groth considera a atividade como como uma unido de aspectos que vao
desde o conteudo, a regulacdo da producéo, orientagdo do uso, causa e efeito nos periodicos,
atingindo valores e fins (MARHENKE, 2006 p. 158-162).

O jornalismo utiliza-se da narrativa para contar historias, o que significa que reconstroi
o fato utilizando-se de linguagem propria, por vezes figurada, conotativa, recriando a realidade
que apreendemos, e sendo uma forma de conhecimento comum. Para Correia (2011 p.20) "as
noticias tém o seu lugar préprio, afastando se mais do conhecimento préprio das ciéncias fisicas
e aproximando-se mais da histdria, na medida em que lida com os acontecimentos". Ao recontar
velhas estorias ou repetir noticias sobre um mesmo tema, o jornalista cria processos sequenciais,
criando uma conexdo logica a partir de fragmentos de outras realidades, que transformam o
sentido do fato relatado.

Pelo compartilhamento de temas do dia a dia, vemos que é possivel ao individuo se
envolver com assuntos que nao fazem parte de sua rotina, e que sdo revelados por intermédio
dos meios de comunicagdo. Sdo realidades distantes que sdo trazidas para o leitor de forma
mediada. O jornal revela, ainda, aspectos da realidade desconhecidos até entdo, transmitindo
através das noticias a reproducao de conhecimentos gerados por outras areas, de forma a torna-

los acessiveis para a maioria. Ao tornar possivel que o acontecimento relatado seja entendido
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por pessoas de diversos tipos de formacédo, o jornalismo acaba por homogeneizar o relato,
utilizando critérios comuns em sua producdo, apesar de se constituir de multiplas vozes atuantes
neste processo.

Informar é descrever os acontecimentos recriando a realidade, pois envolve aspectos
subjetivos em sua produgdo. A linguagem utilizada na descricdo carrega significados que
vao além da etimologia de cada palavra, e constitui uma poderosa ferramenta para produzir
determinados sentidos. As palavras podem dizer uma coisa e significar outra, dizer de uma
forma que néo se diga e ainda velar situacdes, chegando ao ponto em que “oscilam entre certo
sentido e seu quase antdnimo” (FREITAS, 2008 p.13). Assim, a linguagem € intencional e
transformadora, parte de uma relagdo constitutiva, como afirma Orlandi (1996 p. 25), “que
modifica, que transforma”. Deste modo, nas rotinas organizacionais da imprensa, os jornalistas
ndo sdo meros observadores passivos do processo de construcdo da realidade (MASSIERER,
2011 p. 12).

Explicado de forma romantizada por Traquina (2005a p. 19), “o jornalismo ¢ a vida [...],
dividida em sec¢des que vao da sociedade, a economia, a ciéncia e o ambiente, a educacao, a
cultura, a arte, aos livros, aos media, a televisao”.

A ldgica desta relagdo parece simples, ndo fosse o0 espaco institucional ocupado pela
producdo jornalistica. Ela pressupde uma conduta plenamente humanizada, pautada na ética
e na verdade dos fatos: “as midias e a figura do jornalista ndo tém nenhuma inten¢do de
orientacdo, nem de imposicdo, declarando-se, ao contrario, instancia de denuncia do poder”
(CHARAUDEAU, 2012 p. 18 grifo nosso). Para Beltrdo (1980 p.39) "até mesmo a objetividade
¢ vendida como ingrediente para camuflar a tendenciosidade que existe na pratica cotidiana dos
veiculos de comunicagao”.

O problema reside exatamente nesta declaracdo, ou visdo sociologica da figura do
jornalista ou da imprensa. O pré-conceito de que a atividade tem como norte a verdade dos
fatos constitui manipulagdo das consciéncias. Por isso € relevante compreender 0 processo de
construgdo das noticias.

No jornalismo, a funcao que prevé a imparcialidade, por exemplo, permite que o leitor
tenha acesso a diferentes versdes de cada fato, incluindo visGes contraditorias do mesmo
assunto. Deste modo, o0 jornal produz a sensacdo de que ndo houve intencdo de ressaltar ou
omitir nenhum ponto de vista, se mantendo imparcial. No entanto, ndo € o que ocorre na pratica.

O jornalista quando assina seu texto, editorial ou coluna toma decisbes subjetivas,
transmitindo neles sua bagagem cultural, a ideologia da organizacdo a qual trabalha entre
outras determinantes do processo de producdo da noticia, torna a imparcialidade cada vez
mais distante. Aceita-se, portanto, o fato de que o jornalista deve encarar 0 acontecimento com
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distanciamento para transmitir o conhecimento sobre o fato.

As técnicas discursivas e a linguagem empregada na narrativa do fato para a construcdo do
relato sdo a matéria-prima do jornalista, para que o transmita com o maximo de distanciamento
e mesmo assim o contetdo desperte o interesse do leitor. Essas s&o técnicas que envolvem a
precisao dos fatos narrados para garantir a verossimilhanca, a humanizagao, o tom impressionista,
entre outros, dando abertura para uma linguagem mais expressiva (SODRE; FERRARI, 1986).
Além disso, as rotinas organizacionais também podem interferir na construcdo da noticia
devido aos critérios de producéo, a escolha das fontes, ao fator tempo e politica editorial de
cada organizagdo (TRAQUINA, 2005b). A informacao atende a uma demanda complexa, pois
além dos aspectos abordados acima, envolve um sujeito na mediacdo dos fatos, alguém que
traduz a realidade, capta emocdes e legitima comportamentos sociais. Portanto, “na medida em
que o jornalista assume o papel de agente social, responsavel pela observacdo da realidade, ele
se torna mediador entre os fatos de interesse publico e a cidadania” (MELO 2006 p. 49).

Além disso, ha o fator externo a organizacao ou relativos a comunicagdo, composto por
subsistemas que exercem o controle, tais quais 0s poderes legislativo, executivo e judiciario que
interferem na producdo midiatica. Sobre os aspectos que envolvem o poder, Martin-Barbero
(2009 p. 296) define que eles “sao o produto de conflitos concretos, batalhas travadas no campo
econémico e no terreno do simbolico”, em que as a¢Oes externas tornam complexas as relacdes
internas.

Thompson (2009) divide os aspectos do controle social em quarto poderes: o poder
econémico, coercitivo, politico e simbolico. O poder simbolico consiste na “producéo,
transmissdo e recepg¢do do significado das formas simbdlicas” (THOMPSON, 2009 p. 24) pela
capacidade de produzir, interferir e disseminar eventos. Para o autor, o conceito de “quarto
poder” designado mais comumente a midia surgiu a partir desta atribuicao deste poder. A “l6gica
simbolica” descrita por Charaudeau (2012 p. 21), que constitui a transmissao de simbolos, “faz
com que todo organismo de informac&o tenha por vocagao participar da construcdo da opinido
publica”. Quando assume o género opinativo, 0 jornalismo se realiza de forma ainda mais
influente, como por exemplo, a crénica, o comentario, a coluna. Para Melo (2006 p. 70), “a
cronica possui contornos brasileirissimos, afigurando-se como espago privilegiado do relato
poético, mas que adquire um sentido politicamente definido, tornando-se um recurso para a
intervencdo social incessante dos jornalistas”.

Outra intervencao do género diante da organizacdo em cadernos ou ainda os suplementos,
como ocorre no impresso, permite que o olhar para a informacao seja influenciado pelo recorte
ou enquadramento criado pela editoria. Assuntos como: economia, mercado, meio ambiente,

cultura, por exemplo, sdo separados e hierarquizados em uma publicacéo. Este formato propicia
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ao leitor a selecdo do conteudo pelo interesse pessoal, considerando que o repertorio cultural,
posicao social e conhecimento de mundo sdo fatores que influenciam na leitura. Além disso,
“0 sentido que os individuos dao aos produtos da midia varia de acordo com as formacoes e as
condicdes sociais de cada um, de tal maneira que a mesma mensagem pode ser entendida de
varias maneiras em diferentes contextos” (THOMPSON, 2009 p. 42).

A midia “propde e impde um tipo de leitura especifico da realidade” (ALSINA 2009 p.
93), ao reagrupar e enquadrar os temas segundo especificacdes por ela criadas, atribuindo valor
a noticia, transformando a realidade a partir de uma ideia central que conduzira a narrativa de
acordo com o grau de engajamento ou distancia em relagdo a enunciagéo. Além disso, a midia
agrupa os contetdos de acordo com temas pré-estabelecidos, o que pode condicionar um tipo
de interpretacao especifica por parte do leitor.

Para o pensador russo Bakhtin (1997) a segmentacdo ou fragmentacéo é positiva no sentido
de que organiza ideias e recursos expressivos de forma a se tornar uma forca aglutinadora e
estabilizadora da linguagem dentro de uma organizagéo social. Muito embora estabilizadores
em sua esséncia, 0s géneros sao mutantes conforme mudam as caracteristicas sociais, 0
desenvolvimento cultural e tecnologico de cada comunidade ou nagéo.

Charaudeau (2012 p. 206) propde considerar 0s géneros da informacdo midiatica com
base no enunciado, quando o autor do texto ¢ identificado; no modo discursivo, quando se
distingue, por exemplo, a reportagem (“acontecimento relatado”), do editorial (“acontecimento
comentado”) e da entrevista (“acontecimento provocado”); e no conteldo tematico, quando
0s acontecimentos sdo divididos segundo temas, conhecido nas midias por se¢do, como as de
esporte, politica, cinema, entre outros. Por fim, de forma mais ampla, o autor sugere ainda os
géneros que podem ser facilmente identificados pelo tipo de suporte, como o texto escrito, o
falado e audiovisual (imprensa, radio e tevé).

Essa rede de relacOes afeta a elaboracdo das matérias sobre jornalismo ambiental de varias
maneiras. O proprio projeto editorial contextualiza a informacao, homogeneizando a descricao
do acontecimento por meio da tendéncia em equilibrar polos de confronto: de um lado, reforgar o
poder instituido, e de outro, priorizar as relagdes de confianga com o leitor. Assim, a midia acaba
recriando o espago publico. Com base nesta afirmacao, pode-se inferir que o percurso da producao
até o consumo pode receber influéncias de elementos que sustentam as leis de mercado, que sera
investigado nesta pesquisa sobre 0 caso das noticias sobre as sacolas plasticas.

Na cadeia de producdo, circulacdo e consumo sao consideradas nao so a visibilidade que
a midia proporciona sobre determinado assunto, mas também o que ele significa para o leitor.
Para Alsina (2009 p. 94), "o ser humano nédo orienta seus atos em direcdo as coisas, mas em

fun¢do do que elas significam para ele".
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O produto midiatico é originado de uma complexa rede de inter-relacéo entre a producao
discursiva, a determinacdo dos tipos de géneros e 0 ethos profissional, somados a cultura da
organizagdo. Para Traquina (2005b, p. 23), “inevitavelmente, as noticias refletem o ethos
especializado da comunidade jornalistica e sdo modeladas pelas suas estruturas e processos,
mesmo que a intencdo das noticias seja falar sobre e englobar as preocupacdes gerais do cidadao
comum”. Desta forma, conforme afirma Correia (2011 p. 79), "as noticias s3o uma constru¢ao
social, resultado da interseccéo entre um processo de producao centrado na sala de redagéo e o
ambiente de trabalho envolvente que define os limites desse processo".

Correntes de pensamento organizam os produtos jornalisticos para compreender seus
fendmenos, estabelecendo teorias que buscam responder a perguntas como, por exemplo,
aquelas formuladas por Danton Jobin na década de 50: Qual o0 espaco e o tratamento reservados
nos Nossos jornais a cada classe de noticias? Até onde os interesses dos grandes anunciantes
influenciam na orientagcdo dos jornais? Até onde os leitores de jornais condicionam a conduta
destes? (MELO, 1972 p. 50). Por vezes as teorias e hipdteses criticam seu proprio objeto, tendo
em vista as particularidades das organizacdes em que estdo inseridos 0s agentes de comunicagao.

2.3.1 Do Agendamento ao Enquadramento

Os jornais pautam temas e eventos que, ao serem selecionados dentre tantos outros,
sinalizam a importancia dos mesmos segundo critérios para a producao e, alguns deles realmente
acabam fazendo parte dos assuntos que sdo mais importantes também para a audiéncia, segundo
a Teoria da Agenda, formulada inicialmente por Maxwell McCombs e Don Shaw. A saliéncia
de alguns tépicos na agenda midiatica podem sinalizar os assuntos que serdo considerados
mais importantes pelo publico (McCOMBS, 2004), e, por isso, o jornalismo exece influéncia
significativa na mediagdo dos fatos.

Com o intuito de comprovar a influéncia da comunica¢do massiva na opinido publica,
McCombs e Shaw realizaram uma série de pesquisas de opinido e da midia cruzando dados
entre os resultados das pesquisas feitas no mesmo periodo de tempo, especialmente no que diz
respeito ao cendrio politico e as preocupagdes sociais de cada época. Os problemas ambientais
também foram alvo das pesquisas entre os anos 70 e 90, no que diz respeito a poluicdo do ar e
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da agua e sua relacao sobre o conhecimento do publico e correlacdo com a saliéncia da midia. A
pesquisa demonstrou a lacuna existente entre a opinido publica e o conhecimento dos aspectos
da realidade, mas descobriu ser equivalente o grau de importancia para o publico e a midia.
Neste sentido, apesar da visibilidade, quando o assunto foi trazido pela midia, a abordagem
sobre as estatisticas revelaram distor¢Bes nos relatos. Este é um exemplo que abrange diversas
situacOes, mas quando se trata do relato sobre 0 meio ambiente (McCOMBS, 2004), acontece
ainda com mais frequéncia, conforme foi abordado no Capitulo 1.

Medir efeitos da comunicacdo massiva. Nem sempre a funcdo do agendamento pressupde
que a midia tenha influéncia na agenda publica, como se fosse o efeito da agulha hipodérmica.
Este cenario ndo ¢ o que revela resultado das pesquisas. As influéncias sdo sim, seletivas. Uma
infinidade de interferéncias, ruidos e formas de percepcao dos topicos podem acontecer entre
a agenda da midia e a do publico. McCombs (2004 p. 19) afirma que “enquanto muitos temas
competem pela atencdo do publico, somente alguns sdo bem-sucedidos em conquista-1o0”.

O que foi comprovado, no entanto, € o potencial da midia em dizer as pessoas sobre 0
gue pensar, observacdo feita primeiramente por Bernard Cohen de que “os veiculos noticiosos
podem nédo ser bem-sucedidos em dizer as pessoas 0 que dizer, mas sdo surpreendentemente
bem-sucedidos em dizer as audiéncias sobre o que pensar” (McCOMBS, 2004 p. 19).

A relacdo entre causa e efeito também é abordada pela teoria do agendamento, e consiste
em verificar alternincias no discurso social que podem refletir no discurso da midia e vice e
versa. Neste estudo pode ser obserbado sob a perspectiva da opinido do leitor nas publica¢oes
da Folha e Jornal da Cidade sobre as noticias sobre as sacolas plasticas, evidenciando o feedback
gue os jornais recebem e como se comportam ao dar encaminhamento a questdo. Além disso,
compreende averiguar a repeti¢cdo do topico dia apds dia, pois este procedimento diz muito
sobre a importancia da noticia.

A releitura de Opinido Publica, de Walter Lippmann, em 1922, que dizia ser a midia a
responsavel por disseminar muitas das imagens da realidade que tomam conta de nossas mentes
teve especial importancia nas pesquisas sobre o agendamento. Esta teoria consolida o potencial
dos meios de comunicagdo de massa, pois afirma ser a midia o elo entre os acontecimentos € a
imagem que as pessoas tinham dele. Neste caso, a midia é considerada a principal responsavel
pela construcdo do imaginario social, pois “a maior parte dos assuntos e preocupacdes que
despertam nossa atencdo nao estdo disponiveis a nossa experiéncia direta pessoal” (McCOMBS,
2004 p. 17).

Além disso, por que algumas noticias sdo publicadas enquanto outras, muitas vezes com
0 mesmo grau de importancia, sdo ignoradas? A midia determina a pauta de acordo com sua

relevancia para o publico ou é ela propria quem determina o que é relevante? Ao questionar se
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a midia exerce influéncia na agenda cotidiana, ou se ¢ a agenda do publico que exerce influéncia
sobre o conteudo midiatico, os pesquisadores McCombs e Shaw salientam a nocdo de que
existe uma "Agenda da Midia", uma "Agenda Publica" e uma "Agenda de Politicas Publicas",
cada qual enfocando a importancia que a noticia tem para cada um dos setores.

Estudos indicam uma forte relacdo entre a agenda da midia e a agenda do publico, pois
os assuntos evidenciados “influenciam nossas percep¢des naquelas que sdo as mais importantes
questdes do dia” (McCOMBS, 2004 p. 17-18).

Para Correia (2011), a noticia deve atingir o interesse publico e ndo outros interesses,
mas nédo foge da esfera do agendamento. O autor acredita em sua capacidade de agendar os
temas de controvérsia publica, com base na afirmacdo de que o compartilhamento das noticias
engendram acOes politicas, além de desempenhar um papel muito importante na economia
(CORREIA, 2011 p. 21).

Esta teoria é importante ndo sé para a atividade jornalistica, mas para a comunicagao
e a sociedade de um modo geral. Verificou-se, sobretudo, que a agenda da midia e a agenda
do receptor se entrecruzam, podendo a agenda do receptor determinar a agenda do produtor.
McCombs (2004 p. 18) ¢ enfatico ao afirmar que “a agenda da midia torna-se, em boa medida, a
agenda do publico. Em outras palavras, os veiculos jornalisticos estabelecem a agenda publica”.

Mas o agendamento possui duasdimensdes. Aprimeiraérelativaao grau de correspondéncia
dos assuntos da midia com os assuntos do publico, opinido e atitudes. A segunda diz respeito
a necessidade de orientacdo da audiéncia e aos atributos do objeto, que traz uma perspectiva
ampliada sobre o agendamento.

Assim, quando McCombs e Shaw realizaram suas pesquisas sobre as propagandas
politicas e a popularidade dos candidatos, descobriram que existe uma relagcdo proporcional
inversa entre o conhecimento do publico sobre o objeto e 0 sucesso de sua receptividade. Assim,
exemplificando com a experiéncia realizada sobre os candidatos presidenciais, “quanto menor o
numero de pessoas que ndo tém opinido sobre um candidato presidencial, maior sera a saliéncia
daquele candidato no publico” (McCOMBS, 2004 p. 133). A agenda da midia afeta com maior
intensidade, portanto, aquelas audiéncias com maior necessidade de orientacéo, e ao tratar de
temas recentes, cujo conhecimento e opinido ainda ndo estdo formados. E a atencdo da audiéncia
se acentua conforme a clareza da imagem sobre o objeto, quando suas caracteristicas e atributos
sao evidenciados, passando a definir o tratamento dado ao topico selecionado. Para McCombs
(2004 p. 129), “¢ a agenda de atributos que define um assunto e em algumas instancias inclina
a opinido publica na direcdo de uma perspectiva particular ou de uma solucéo preferencial”.

Ao estabelecer um panorama sobre a noticia ou assunto a ser tratado, enfocando certas

caracteristicas, 0 agendamento ganha novas perspectivas. O enquadramento para McCombs

53



(2004, p.136) é o conceito chave da teoria do agendamento. Conteudo e difusdo das noticias
sdo emoldurados num processo de captacédo e conservacao de uma ideia central que organiza os
fatos segundo critérios de “selecédo, énfase, exclusdo e elaboragdo”, que podem ser associados a
pratica da cinematografia e da fotografia, cujos angulos, estilo de captacao e visdo, fazem parte
da composic¢ao do produto final.

Acevolucdo da teoria da agenda aponta para a intersecgédo com ateoria do enquadramento,
pois através do agendamento de atributos que a compreensdo e o nivel de atencdo séo
adquiridos. Porém, no enquadramento o foco esta na recep¢do do fato. Quando uma noticia é
publicada de forma organizada, bem "aparada” e com a intencédo de sensibilizar, ela conta com
ferramentas que podem orientar a percepc¢ao do observador, como os "frames"”, ou quadros. O
enquadramento conta com elementos basicos que governam os acontecimentos e direcionam o
leitor a permanecer na linha de raciocinio estabelecida, para que ele néo seja instigado a pensar
além do proposto (CORREIA, 2011). O enquadramento consiste na definicdo de uma ideia
central que conduzira a narrativa, atribuindo a ela significados que visam o envolvimento do
leitor com a informacao.

Para Parrat (2006 p. 41), estd cada vez mais dificil atrair a aten¢do do publico e manter,
consequentemente, seu interesse. Deste modo, a midia deve estar atenta aos significados de
suas producdes para que sejam compativeis aos valores pessoais e interesses dos receptores,
caso contrario, sdo eles os responsaveis pela selecdo, exclusdo e interpretacdes pessoais de seu
conteddo.

E necessario, portanto, elenccar os critérios de noticiabilidade e dos valores-noticia,
apontados pela hipotese do newsmaking. Os Critérios de Noticiabilidade prevém que existe
uma classificacdo entre os acontecimentos ou fatos que os fazem merecedores do tratamento
jornalistico ou ndo. A origem da avaliacdo dos critérios se fundamenta em analise geral primaria
e em seu valor como noticia, que esta no extraordinario, no insoélito, no atual, no ilegal, nas
guerras, nas personalidades, na calamidade e na morte.

E preciso ter em mente o fato de que as noticias passam por uma selec&o e construgio,
dividindo os critérios de noticiabilidade segundo esses fatores (TRAQUINA, 2005b). Assim, a
noticiabilidade e seus critérios sofrem influéncia do fluxo dos fatos e das perspectivas culturais
do profissional, selecao hierarquica, visdo dos fatos, relacdo com as fontes, resultando na teoria
que leva em conta o fator tempo, novidade, notoriedade, proximidade, conflito, escandalo,
relevancia, notabilidade, simplificacdo, amplificacdao, personalizacdo e dramatizagdo. Ainda,
a noticiabilidade leva em conta o contextual, tratando-se da: disponibilidade, equilibrio,
visualidade, concorréncia, dia noticioso.
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2.3.2 Teoria da Ac¢do Politica

A relacdo organizacional da produgdo das noticias se torna especialmente relevante,
assim como € importante evidenciar a dimensdo econémica que a circunda, coOmo veremos
através da Teoria da Acdo Politica. E pertinente frisar que o relacionamento da audiéncia com
o veiculo pode ser afetado pelos anunciantes nestas circunstancias. Isso porque os veiculos
de comunicacdo, para DeFleur & Ball-Rokeach (1993), “dependem em ultima analise do
componente mais central de todos —a audiéncia”, e antes dele, o dinheiro para sua sobrevivéncia.

Assim, o organismo midiatico funciona ao adquirir condi¢cdes econdmicas através dos
anunciantes que, por sua vez, se beneficiam da aten¢do que podem atrair dos leitores por
publicar contetdo leve e divertido (DeFLEUR & BALL-ROKEACH, 1993 p. 150).

Para melhor explica-la, retomamos as preocupacdes e anseios da época em que foi
concebida, na década de 70. Neste momento, a dimensdo econémica € vista como um fator de
peso na construcdo das noticias, que servem os interesses politicos de certos agentes sociais
bem especificos que utilizam as noticias na proje¢ao da sua visao do mundo, da sociedade, etc
(TRAQUINA, 2005a p. 163).

Com a onda de protestos e crescente interesse na ideologia na década de 60, a preocupagédo
politica comegou a ganhar forcas também na comunicacéo, ja que o papel social das noticias
sucumbia ao poder econdmico. Havia, na época duas opinides conflitantes: para os socialistas,
as noticias reforcam o sistema capitalista, enquanto que, para os capitalistas, as noticias eram
reflexo da mentalidade socialista dos jornalistas, que distorciam as noticias para emitir sua
opinido anticapitalista (TRAQUINA, 2005a).

Assim, pelo fato de os jornalistas projetarem sua visao de mundo, politica e ideologia séo
duas palavras que mudam o cenario da comunicagdo social. A teoria de agdo politica admite,
desta forma, que hd a influéncia destes dois fendmenos nas informagdes repassadas pela
imprensa atualmente. Segundo Traquina (2005a), as organizac6es sdo levadas pelas forcas que
movem 0 mercado e, em determinados momentos, podemos perceber que o grupo de referéncia
esta acima dos interesses do publico leitor.

Para Peruzzo (2005 p. 78), "é comum a existéncia de tratamento tendencioso e até a
omissdo dos fatos em decorréncia de ligagdes politicas com os detentores do poder local e
dos interesses econdmicos de donos das midias". Desta forma, os jornalistas sdo vistos como
detentores de um papel ativo na constituicdo do sistema vigente, bem como a organizacéo a
qual trabalha, devido ao seu controle sobre a politica editorial.
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O estreitamento dos lagos de poder da midia pode ser percebido em funcdo de como séo
evidenciadososrelatos opinativos de naturezasdistintas. Sdo entrevistas, cartas, pronunciamentos
a Tribuna do Leitor (Jornal da Cidade) e o Painel do Leitor (Folha de S. Paulo). Esse tipo de
manifestagdo permite diferentes pontos de vista para 0 mesmo assunto e uma diversidade de
depoimentos que ndo sdo de responsabilidade do jornal. Desta forma, € necessario compreender
até que ponto essas opinides refletem o ponto de vista do jornal, e se sdo ponto de equilibrio
para situacdes emblematicas.

Beltrdo (1980) se aprofundou em pesquisas neste assunto e chegou a conclusao de que o
leitor que emite sua opinido, o faz com base no que conhece sobre a politica editorial, “algumas
vezes aceitando o ponto de vista do jornal, outras vezes, rejeitando-o para tirar suas proprias
conclusdes” (1980, p. 21). Em outros momentos, ¢ o jornal que se beneficia desta relagao,
quando consegue, em determinadas situa¢fes, “por na boca do cidaddo comum as criticas
ou dendncias que, por conveniéncia, ndo estdo nas paginas da reportagem”, para que ndo se
comprometa (MELO, 2006 p 71).

A vontade de criticar, comportamento que nasce do debate e do julgamento, € da natureza
humana (BELTRAO, 1980). A presenca do leitor nas secdes opinativas do jornal pode comprovar
essa afirmacdo. Essa atitude provoca discussdes e argumentos que, ao serem confrontados, da
origem a opinido publica.

N&o se pode deixar de citar as relagdes de interesse que existem quando jornalistas
dependem essencialmente de fontes muito proximas. No entanto, atribuir o significado das
noticias ao resultado de forcas politicas ndo é o unico caminho. Pode-se ainda relacionar a
for¢a das influéncias dos “efeitos econdmicos” e dos “efeitos visados” que constroem uma
intencionalidade para “efeitos possiveis”, que serdo interpretados pelos receptores imaginados
e efetivos, com efeitos supostos e produzidos (CHARAUDEAU, 2012 p.23). Ainda ha que se
considerar as condi¢cdes socioeconémicas da organizacdo de midia, como as que envolvem
aspectos trabalhistas, contetdo da programacao, tempo de produgéo e formacdes ideologicas.

Interessante citar a complexidade desta organizagdo. Charaudeau (2012) descreve o
comportamento paradoxal do jornalismo pois ao mesmo tempo em que tenta transmitir com a
maior objetividade possivel suas noticias, é forcado a conquistar a aceitacdo da massa e ainda
se relacionar da melhor maneira possivel com os anunciantes.

As relacOes de poder entre midia e anunciante existentes no interior da organizacao séo
criadas devido ao contato do jornal com o mundo dos negdcios, com todos 0s inumeraveis
grupos e pessoas que influenciam a vida publica e sdo influenciados por ela. A imprensa €
necessariamente capitalista e privada (WEBER, 2006)

Desta forma, é importante retomar o fato de que a informacéo gerada pelo veiculo de
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comunicacéo e consequentemente disseminada nos espacos publicos pode afetar ou contribuir
para a formacdo do leitor cidaddo. 1sso porque o participa das decisbes sobre seu cotidiano,
da consciéncia coletiva, e gera o conhecimento dos fatos, permitindo o julgamento sobre
eles (BELTRAO, 1980). Além disso, o esforco do leitor em interpretar o fato, “tirando suas
conclusdes e emitindo juizos”, conforme aponta Beltrdo (1980 p.13) transforma a mensagem
original em outra diferente, pois o leitor incorpora o conhecimento do jornal ao seu proprio
repertério cultural.
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3. METODOS E TECNICAS

3.1 O percurso metodoldgico

Os rumos desta pesquisa ndo podem fugir a intersec¢do entre temas distintos: o
jornalismo, vinculado a um campo extenso como o da comunicacao, e a educacdo ambiental,
cuja importancia se da pela identificacdo dos caminhos adotados pela imprensa ao tratar o
assunto ambiental trazido a tona através do problema gerado pelo consumo exacerbado das
sacolas plasticas. Uma das perguntas que se propde responder € como a midia impressa atuou
na questdo das sacolinhas e sera investigada através dos métodos e técnicas explicitados neste
capitulo.

Como os processos comunicativos possuem caracteristicas abstratas, eles dificultam a
aplicacdo de regras e, por isso, necessitam de um exame cauteloso em cada caso a ser discutido.
Pela diversidade de métodos, técnicas e teorias, obriga o pesquisador a selecionar com rigor qual
sera o procedimento da etapa metodoldgica. Ao envolver o caso da proibicdo das sacolinhas
plésticas sob a perspectiva da imprensa, o importante ¢ que as caracteristicas que refletem
o fazer jornalistico sejam relacionadas, considerando a noticia como fonte de informacéo e
formacgdo do repertorio do leitor e a linguagem como elemento que traduz, reconstroi e
enquadra o acontecimento. Para tanto, com o olhar para a comunicacdo, utiliza-se as teorias
contemporaneas do jornalismo, da producdo da noticia e sua linguagem e, com semelhante
proporcao, apoia-se nas relagfes entre meio ambiente e educacdo ambiental para contemplar
os desafios e dificuldades da promogdo do comportamento ecoldgico proposto pela proibigao
do consumo das sacolas plasticas. Por isso, a pesquisa contou com diversas fontes de origem
bibliografica da 4rea da comunicagdo e meio ambiente como fase inicial.

Mediante corpus apresentado, torna-se necessaria, ainda, a aplicagdo de uma metodologia
especifica para a sistematiza¢ao dos dados coletados. Assim, com a finalidade de localizar,
descrever e explicar o contetdo manifesto dos relatos comunicativos busca-se na Analise de
Conteldo, proposta por Laurence Bardin, um conjunto de técnicas de andlise para o tema
proposto, encaminhando a pesquisa rumo aos procedimentos de descri¢do e validagdo, com
base quantitativa e analise qualitativa.

A Analise de Conteudo experimentou grande impulso tedrico e metodoldgico, tendo sido
alvo de interesse de pesquisadores a partir da década de 1930, especialmente pelo interesse em
descobrir as relagdes entre a opinido publica e a propaganda politica. Pouco antes, em 1927,
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0 pesquisador Harold Lasswell ja utilizava a analise de contelido para avaliar os efeitos da
propaganda e da imprensa, revelada em sua obra “Propaganda Technique in the World War”
(BARROS; DUARTE, 2006). Ja entre 1940 e 1950, as regras de analise e amostras da anélise
de contetdo foram aperfeicoadas, bem como a técnica empregada, incorporando uma razao
geométrica. Ja a partir dos anos 1960, o método ganhava corpo com o tratamento informatico
e o calculo quantitativo, que permitia lidar com uma quantidade maior de dados e amostras
(BARROS; DUARTE, 2006). Pesquisadores de diversos campos comegavam a se interessar
cada vez mais por este método e ofereciam suas contribui¢des, garantindo o desenvolvimento
da técnica e dos procedimentos de analise.

Aanalise de conteudo se apoia também na bipolaridade dos termos em suas descri¢fes para
sistematizar o fenbmeno e obteve contribui¢es importantes dos pesquisadores em comunicagao
Harold Laswell, Bernard Berelson e Paul Lazarsfeld, que exploravam o contetido manifesto da
comunicagdo. A investigacdo era, na maioria das vezes, politica, seguidas de comparacao entre
objetos, localizagdo de temas, aceitagdo, recusa e lexicologia (BARDIN, 2002).

Esta técnica permitiu utilizar as tabelas de indexacéo, ensinando a reparti¢cdo em categorias
ou subcategorias das unidades de texto, as quais permitem revelar vestigios de identidade,
mudancas sociais e comportamento midiatico, com o objetivo de superar as incertezas, possuindo
a funcdo heuristica e a de administracdo das provas. Este campo possui quatro dimensdes de
analises, em alguns casos abrangendo a classificacdo em pares opositivos que, segundo Bardin

(2002) se referem a:

1) Visdo sobre o objeto, se negativa ou positiva (origem);

2) Arelacéo afetiva e de transparéncia com o objeto (causa);

3) A descricdo do objeto considerando a estética, a funcionalidade e o valor comercial,
reveladores de seu nicho cultural (descri¢do);

4) A observagao dos conflitos (sentimento).

Essas dimensdes extraem do corpus aquilo que ele oferece, considerando suas variaveis,
com o objetivo de alcancar éxito na correspondéncia entre a hipotese formulada e a anélise
empenhada.

Torna-se necessario delimitar com exatiddo os limites e contornos de cada material
a ser analisado: “o analista, em seu trabalho de poda, é considerado aquele que delimita as
unidades de codificagao” (BARDIN, 2011 p. 43), pois a partir dela é que se introduz uma
ordem, naturalmente empenhada por um critério de classificagdo. Desta forma, percebe-se que

o contetido oferece muito mais do que a simples descricao e categorizacdo, pois a organizacdo
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de seus dados permite a contextualizacdo. O que se revela a partir do tratamento técnico desse
material ¢ o conhecimento aprofundado, fruto de significados que emergem e revelam sua
verdadeira natureza.

Para realizar a analise de contetdo, deve-se conduzir a pesquisa respeitando a sequéncia
gue consiste na pré-analise, na exploracdo e no tratamento dos resultados. A importancia da
pré-anélise reside no conhecimento do corpus a partir de uma leitura flutuante, para que o
pesquisador tenha condicBGes de formular a hipétese e os objetivos, bem como conduzir o
esquema de operacdes a serem realizadas, diante do universo de documentos coletados.

O pesquisador deve editar o corpus seguindo um critério de importancia, com atencéo
especial ao registro dos dados. Para isso deve preparar, enumerar ¢ alinhar (classificagdo por
equivaléncia) os elementos, tratando-os com operagOes estatisticas simples, inferéncias ou
adiantamento das interpretacoes.

A operagao de codificacdo consiste em tornar dados brutos do texto em unidades de
registro (significacdo codificada), permitindo a descrigdo exata do contetido explorado e
visando a categorizacdo do material. Para tanto, é necessario escolher as unidades, enumerar e
classificar. Além da opgao de andlise por unidades de texto, existe também a analise por temas,
que séo frases condensadas e carregadas de sentido. As frases sdo um guia de leitura que servem
para estudar tendéncias, valores, crencas e atitudes, devendo ser pesquisado considerando 0s
nucleos de sentido de cada afirmacao.

Além da opc¢do de andlise por unidades de texto, existe também a anélise por temas, que
sdo frases condensadas e carregadas de sentido. As frases sdo um guia de leitura que servem
para estudar tendéncias, valores, crencas e atitudes, devendo ser pesquisado considerando 0s
nucleos de sentido de cada afirmacao.

Partindo de tais ponderacdes metodoldgicas, descrevemos 0 modo como serdo construidas
as bases para a analise e como seré feito o tratamento dos resultados, no item a seguir. Assim,
0 material selecionado para esta pesquisa sera examinado segundo os pressupostos da Analise
de Contetido e da Analise Bibliografica, adquirindo teor qualitativo e quantitativo. Serdo tuteis
tanto na organizagdo dos dados e categorizagdo, quanto na identificacao da linguagem adotada

pela midia para buscar a identificagdo dos valores disseminados e a evolugdo das noticias.
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3.2 Descricdes da técnica

Esta pesquisa definiu como amostra matérias, artigos, notas, reportagens, opinido e
entrevistas sobre a campanha Vamos tirar o planeta do sufoco, que se refere ao acordo que
proibe a distribuicdo das sacolinhas nos supermercados associados a Apas em dois jornais,
a Folha de S. Paulo e o Jornal da Cidade, de Bauru. Esses veiculos foram selecionados por
representar importante fonte de informacdo para a sociedade, cada qual recaindo sobre uma
regido especifica que representam: regido de Bauru (interior) e Sao Paulo (capital do Estado de
Sao Paulo), conforme justificativa descrita no item 3.3 deste trabalho.

Nos primeiros dois meses, a busca foi feita nos jornais impressos diariamente, procurando
em todas as secOes as noticias relacionadas ao meio ambiente uma forma geral. Apos estes dois
primeiros meses, com a assinatura do contetdo digital da versdo impressa do jornal, utilizou-
se a busca eletrénica digitando as palavras-chave “sacolas plasticas” ou sacolinhas, também
diariamente, buscando afunilar a caracteristica do corpus de estudo, para aprofundamento do
tema em torno do acordo da Apas ligada a campanha referida.

O periodo foi escolhido por oportunidade. As noticias foram coletadas levando em
consideracdo a data o inicio do acordo, dia 4 de abril de 2012, incluindo as noticias do dia
anterior, que informa ao leitor sobre as novas regras definidas pelos mercados. O acordo foi
definido como provisorio at¢ o més de setembro, que marca o periodo de experiéncia para
avaliar se, futuramente, é possivel dar inicio a um novo ciclo habitos.

Para a formag&o do corpus houve a exclusdo de todas as noticias relacionadas ao meio
ambiente que ndo eram diretamente ligadas a proibicéo das sacolas plasticas nos supermercados.
Tais matérias foram previamente selecionadas por conter informacdes importantes na formacéo
do repertorio ambiental, mas foi preciso exclui-las do campo de anélise para o afunilamento
da amostra, que permitiu a profundidade da avaliacdo. Retirou-se, por exemplo, a matéria
sobre o evento de sustentabilidade Festieco e Fimab, que acontecia na cidade de Bauru. “E o
meio ambiente pede passagem”, titulo da referida matéria, ilustra 0 momento de visibilidade
da questdo ambiental, porém foi preciso descarta-la por ndo existir citacdo da medida sobre as
sacolinhas plasticas. No periodo determinado para esta pesquisa, muitas matérias sobre o0 meio
ambiente foram reunidas para a formacgéo deste corpus devido a cobertura da Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel, que despontou no cenario midiatico no
més de junho de 2012, mas o objetivo deste estudo ndo permitiu englobar as discussdes deste
evento.
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A primeira leitura do material teve o objetivo de explorar e identificar as possiveis
dimensbes de analise. Ao correlacionar a questdo das sacolas plasticas no meio ambiente,
sua utilidade no dia a dia e 0s provaveis impactos ambientais que causa, encontra-se pontos
antagonicos, um de ordem ambiental e outro de ordem econdmica. Trata-se, portanto, de
uma situacdo em que o fator impacto ambiental abrange o fator econémico e vice versa.
Assim, ao identificar o tratamento da midia diante destas perspectivas, nos deparamos com a
ordem econdmica e a ordem ambiental, que serdo transformadas em categorias para fins de
analise. Também nos deparamos com situacdes em que prevalecem as questdes voltadas para
a regulamentacdo do organismo social, que ndo pendem nem para o lado econémico, nem
para 0 ambiental, adquirindo uma categoria prépria, a social. Deste modo, reconhecemos trés
categorias, a ambiental, a econémica e a social, que auxiliam na separacdo dos dados para
a analise de conteido. As categorias sdo elementos evidenciados por sua caracteristica de
diferenciacéo e podem ser agrupadas por analogia (BARDIN, 2002).

Definidas as categorias, estabelecem-se as unidades representativas do corpus, conforme

Tabela 1, respeitando a classificagdo abaixo:

Fator econémico (E) — diz respeito a palavras que recorrem a predominancia do equilibrio
econdOmico para justificar a ocorréncia de suas acdes, bem como as atitudes de nega¢ao em a
retirada das sacolinhas do mercado.

Fator ambiental (A) — palavras que designam o Meio Ambiente de forma geral: recursos,
acOes humanas para sua manutencdo ou deterioracdo ou ainda relacionadas a formas de
preservacgéo.

Fator social (S) — ocorréncias verbais associadas ao comprometimento com a sociedade ou
medidas coercitivas que podem dar espaco a comportamentos negativos: a postura do jornal,

do cidaddo em relacdo a determinado fato ou acontecimento e a atuacédo da justica no caso.
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Tabela 1 - Unidades de texto correspondentes aos critérios econdmicos, sociais € ambientais.

Econ6mico (E) Social (S) Ambiental (A)
Gratuito Restricéo Meio Ambiente
Custo Esquecer Juta (material)
Valor Campanha Reciclar
Compra Sanc0es Reutilizavel
Percentual Medida Ecoldgico
Desempenho Laboratorio Equilibrio
Multa Acdo Enchentes
Reducéao PROCON Escoamento
Dinheiro Comprometimento Agua
Ganhar Documento Petroleo
Arcar Ministério Publico Impactos
Despesas TAC (Termo de Ajustamento de  Lixo

Conduta)
Cliente SOS Consumidor Biodegradavel
Consumo Deciséo Material
Nota Tumulto Preservacao
Comercial Recorrer
Mercadorias Confusos

Receita Codigo de Defesa do
Consumidor

ICMS Inconstitucionalidade

Cadeia Industrial Legislacdo

Dar/receber/oferecer Cidadéo

Esse procedimento evidencia quais termos tém sido eleitos para operacionalizar a questao
relacionada a sacolinha, seja evidenciando o conceito de educagdo para 0 meio ambiente, o
cotidiano ou as praticas econdmicas a partir de uma visao mercantilizada.

Como o método de analise abrange técnicas de abordagem tanto qualitativas quanto
quantitativas, o corpus foi analisado primeiramente quantificando e organizando a amostra,
depois exibindo os dados em tabelas para, apos, extrair as frases consideradas nucleos de
sentido de cada noticia para o exame e interprecdo dos dados expostos.
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Desta forma, apresenta-se a amostra, revelando a quantidade de inser¢des tanto na Folha
de S. Paulo quanto no Jornal da Cidade (TABELA 2); realiza-se a classificacdo das matérias
coletadas segundo caracteristicas visuais e chamadas de capa (TABELA 3); separam-se as
informacdes por enfoque noticioso (TABELAS 4 e 5) e, em seguida, por género (TABELA 6),
para obter um panorama geral das publicaces.

Os titulos das noticias foram expostos e separados por més para facilitar a visualizacéo
do assunto e estabelecer um comparativo entre as publicagdes, com base em datas aproximadas
(TABELA 7). Logo apés, realizou-se as operacdes de recorte das frases mais importantes de
cada texto, respeitando a categorizagdo pré-formulada, resultando em duas tabelas distintas
(TABELAS 8 e 9). A escolha das frases plenas permite que o tratamento das noticias pela
imprensa seja revelado atraves do reconhecimento de seus critérios valorativos ao descrever 0s
fatos.

Antes de iniciar as analises quantitativas e as analises qualitativas do objeto, foi preciso
descrever as caracteristicas dos jornais escolhidos para completar a gama de informacdes sobre

0 corpus.

3.3 AFolha de S. Paulo e 0 Jornal da Cidade

A escolha dos veiculos foi baseada em dois fatores: a abrangéncia e representatividade
de seu contetdo. Tanto na Folha de S. Paulo quanto no Jornal da Cidade (JC), ha os aspectos
citados, porém, com caracteristicas de representatividade diferentes nos dois jornais. Talvez
pelo fato de a Folha ter sido responsavel por mudangas editoriais e graficas profundas, inovando
em alguns aspectos da producdo de noticias nas redagdes brasileiras, diferentemente do Jornal
da Cidade, que lida com as mudancas mais suavemente, tendo realizado pequenas alteragdes de
layout na capa, por exemplo, se mantendo como midia tradicional na cidade de Bauru.

A Folha tem editorias voltadas para questbes de economia, politica, nacionais,
internacionais etc., mas destina grande parte do seu espaco para assuntos de sua cidade sede
e para anuncios da regido. No entanto, este veiculo ndo perde sua caracteristica abrangente,
revelando aspectos da cultura nacional e internacional.

Além de sua representatividade em termos de abrangéncia nacional, a Folha possui perfil

contemporaneo e circula em media 286 mil exemplares por dia, segundo a Associacdo Nacional
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de Jornais (ANJ), sendo o segundo maior jornal do pais em tiragem. O jornal nasceu em 1960
da fuséo de outros jornais do Grupo Folha como Folha da Manh&, Folha da Tarde e Folha
da Noite. O jornal se autodescreve como o mais influente do pais, independente, apartidario,
critico, liberal e plural.

Em seu novo projeto editorial a Folha estabeleceu algumas diretrizes comerciais como: a
constante insatisfacdo que nutre por seu produto, na busca de fazer um jornal sempre melhor; e
a preocupacdo com o didatismo como referéncia em sua nova fase.

A justificativa ¢ a de que, com o bombardeio de informagdes disseminado pelos mais
diversos veiculos (cacofonia informativa), a Folha estd adiante e seleciona os fatos mais
importantes, descrevendo-o de modo claro e objetivo. Além disso, o publico atingido esta cada
vez mais disperso, havendo a necessidade de readequacao da mensagem a ele dirigida. O Editor
do Painel, Fernando de Barros e Silva afirmou que um dos maiores desafios da Folha serd o de
compatibilizar os interesses de um leitor cada vez mais encerrado em seu universo individual
com um jornalismo capaz de langar nova luz sobre um espago publico, hoje dificil de identificar
(SILVA, 2001). Segundo pesquisa realizada pelo préprio Grupo Folha (MOTA, 2001) seus
leitores possuem renda e escolaridade, tendo entre 30 a 49 anos de idade.

A Folha realiza constante busca por noticias que afetam, dentro dos limites, todos os tipos
de publicos, despertando o interesse do receptor tanto regional quanto o nacional, extraindo
dos fatos conceitos universais e de interesse geral. Suas noticias estdo divididas segundo sete
cadernos: Poder, Mundo, Ciéncia, Mercado, Cotidiano, Esporte e llustrada.

Ja o Jornal de Cidade, de Bauru, amostra que representa o interior do Estado de Séo Paulo
possui tiragem de 23 mil exemplares em dias de semana e 32 mil exemplares aos domingos.
Circula em Bauru e em mais 46 cidades da regido. A maioria dos seus leitores possui faixa etaria
entre 30 a 45 anos, representando 40% do universo amostral, sendo 26% de seu publico jovem
de 18 a 30 anos. Suas noticias estdo divididas entre Opinido, Tribuna do Leitor, Geral, Politica,
JC Regional, Brasil, Internacional, JC Cultura, Esportes, JC Bairros, Economia e Classificados.

E importante citar os fatores que permitem identificar as caracteristicas da imprensa
nacional e a imprensa regional para a andlise dos veiculos em questdo, pois a atividade
jornalistica se diferencia quando se trata do fator territorial. A evolucdo da midia tem mostrado
que cada vez mais o regional estéa presente nas publicacdes impressas. Esse € um fator visto com
naturalidade hoje, mas nem sempre foi assim. Somente na década de 90 que foi descoberta a
importancia de se destacar os problemas da regido, com suas inumeras possibilidades, ganhando
caracteristicas proprias e se destacando no cenario midiatico (PERUZZO, 2005).

Os veiculos regionais estreitam os lacos comunitarios e sdo “propiciadores de elos

culturais”. A questdo da aproximacdo entre o veiculo regional e o leitor caracteriza-se por
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vinculos de pertencimento e comprometimento (PERUZZO, 2005 p. 76). Portanto, adquire
valor cognoscitivo e pragmatico a medida que o leitor acompanha o fato a partir da vivéncia
ou presenca pessoal, possibilitando o confronto entre o resultado da mediacdo dos fatos e sua
forma natural.

Deve-se considerar que existe uma grande projecdo por parte da midia regional no
veiculo nacional, ora por se espelharem em seus estilos ora ao reproduzirem o mesmo tipo de
tratamento dado a informag@o. No entanto, no que se refere & aproximagao politica, o vinculo
estabelecido nos jornais locais podem provocar distor¢des tais como a teoria da acao politica
prevé. A tendéncia é a de “enviesamento tendencioso da noticia” e de “lagos politicos fortes”
(PERUZZO, 2005, p. 78-81).

A midia impressa possui um projeto conceitual genérico, onde semelhancas entre os
veiculos regionais e nacionais sdo uma realidade (DeFLEUR & BALL-ROKEACH, 1993 p.
150). Podemos inferir ainda que, mesmo as publicacfes de circulacdo nacional ndo deixam de
lado o local. Os interesses locais estdo presentes nos grandes veiculos que destinam grande

parte de sua publicacdo diaria aos acontecimentos da cidade sede ou regides mais proximas.
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4. ANALISE QUANTITATIVA DO OBJETO

4. 1 Das frequéncias

Neste capitulo, as analises quantitativas do objeto serdo expostas tanto com base nas
frequéncias como no sentido. Assim, as tabelas reunem o escopo das publicac6es relacionadas
para identifica¢do e exploragdo do corpus. Relne, primeiramente, as Tabelas 1, 2, 3, 4 e 5,
que sdo prioritariamente relacionadas as frequéncias das insercdes. No item seguinte, serdo
expostas as analises quantitativas com foco no sentido.

Tabela 2 - Geral comparativo de inserc@es sobre a tematica das sacolas plasticas no meio
ambiente, com inclusdo das chamadas de capa

Corpus de estudo no periodo de abril a setembro

Busca por palavra-chave: sacolas plasticas, sacolinhas.
(relacionadas a Campanha Vamos tirar o planeta do sufoco)

MES FOLHADE S. PAULO JORNAL DA CIDADE TOTAL
Abril 6 5 11
Maio 10 5 15
Junho 10 11 21
Julho 2 1 3
Agosto 3 3 6
Setembro - - -
31 25 56

Esta tabela permite a visualizacdo quantitativa do corpus desde o més de abril, quando
iniciou a proibicao da distribuicdo das sacolas plasticas nos supermercados, por meio de um
acordo firmado entre a Apas, o Ministério Publico € o Procon até o més de setembro, respeitan-
do o periodo de seis meses do ajustamento de conduta. No jornal Folha de S. Paulo, como resul-
tado da pesquisa pela busca no material impresso e também pela utilizacdo das palavras-chave
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na versao digitalizada do material impresso, obteve-se um total de 31 apari¢Ges relacionadas
ao tema. No Jornal da Cidade, como resultado da pesquisa da versao impressa e digitaliza-
da, obteve-se um total de 25 apari¢des relacionadas. Demonstra, portanto, a quantificagdo das
matérias selecionadas, conforme procedimento metodologico descrito neste capitulo, sobre os
reflexos da campanha Vamos tirar o planeta do sufoco, separadas de acordo com o0 més e por
veiculo. Pode-se verificar o grau de saliéncia das noticias més a més e tragar um comparativo
da importancia dada ao tema pelos dois jornais, a Folha de S. Paulo e o Jornal da Cidade como,

por exemplo, na quantidade de matérias publicadas no més de abril.

Tabela 3 - Classificacao Visual das Matérias por Més

Classificacao visual
Chamadas de capa, ilustragdes, fotos documentais, infograficos

MES CHAMADA DE CAPA  ILUSTRACAO FOTO INFOGRAFICO

Folha de S. JC Folha de S. JC Folha de S. JC Folha de S. JC
Paulo Paulo Paulo Paulo

Abril 1 1 1 2 - 2 1 -
Maio 2 - 1 - 1 4 - .
Junho 3 3 1 1 1 - 2 ;
Julho - ) - - - - - -
Agosto - 1 1 - - - - N
Setembro - - - - - - - -

J& a Tabela 3 mostra a quantidade de matérias que foram chamada de capa e que tiveram

ilustragdes, fotos e infograficos nas matérias de ambos os jornais, separados por més. Na Fo-
Iha de S. Paulo, 19,3% possuem chamada na capa, estando concentradas nos primeiros meses
de vigéncia efetiva do acordo firmado entre a Apas, o PROCON e o MP-SP pela extingdo das

sacolinhas, em abril, maio e junho de 2012. Os infograficos, fotos e ilustragdes também s3o ex-
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plorados com maior incidéncia nos trés primeiros meses, possuindo apenas uma foto ilustrativa
no més de julho de 2012.

No Jornal da Cidade, 20% representam as materias com chamada na capa. Assim como na
Folha de S. Paulo, as fotos e ilustragdes séo exploradas com maior incidéncia nos trés primeiros
meses. Nota-se a auséncia de infografico na totalidade das publica¢des, mas em contrapartida
apresenta o dobro de matérias com fotos do que a Folha, algumas para ilustrar o comportamento
do consumidor na boca do caixa, e outras dos personagens indicados nos relatos. A visualizacdo
deste quadro permite comprovar a saliéncia do assunto em cada momento através das chamadas
de capa e a producdo visual das noticias, os cuidados com o layout e explicacdo das noticias.
Como exemplo, o total de 6 inser¢fes na capa somente no més de junho, demonstrando os efei-
tos colaterais polémicos da proibicao da distribuicdo das sacolas plasticas nos supermercados,
iniciada dois meses antes. Ainda, a compatibilidade entre os jornais, pois foram 3 capas na
Folha e 3 capas no Jornal da Cidade, com o acordo das sacolinhas em datas semelhantes. Dois
destaques em chamadas de capas tiveram datas coincidentes, sobre as decisdes judiciais, nos
dias 21 e 26 de junho. As demais chamadas de capa foram nos dias 22 e 27 de junho, das quais
podemos notar também a aproximacao entre as publica¢fes dos jornais.

Neste més, sdo 11 ocorréncias dentre chamadas de capa, fotos, ilustracdes e infograficos,
confirmando a importancia dada aos acontecimentos que aconteceram neste més, reflexo da
medida que comecou a ser incorporada no cotidiano dois meses antes. Ainda, foi interessante
observar que, na maioria das vezes, fotos sdo ilustrativas, ou seja, ha correlacdo entre ilustracdo
e foto, que foram mostradas separadamente na construcao deste quadro para finalidade compa-
rativa. Em alguns momentos, as fotos eram utilizadas como documento que prova a ocorréncia

ou néo da retirada das sacolinhas nos supermercados.
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Tabela 4 - Classificacido das matérias pelo enfoque noticioso e localizacdo diaria na
Folha de S. Paulo, com exce¢do das chamadas de capa

Classificacao geral do enfoque e
localizacao das noticias na FSP

DATA/MES FACTUAL EDITORIAIS LEITOR CRONICA
3/abr Mercado/B2
4/abr Mercado/B2
4/abr Mercado/B3
4/abr Folha Corrida/C14
22/abr Painel do Leitor/A3
8/maio Mercado/B4
14/maio Poder/Painel/A6
15/maio Mercado/B1
16/maio Painel do Leitor/A3
17/maio Painel do Leitor/A3
20/maio Cotidiano/C2
21/maio Painel do Leitor/A3
22/maio Painel do Leitor/A3
21/jun Mercado/ Ble Mercado/B3
22/jun Mercado B6 Editorial/A2
24/jun Painel do Leitor /A3
26/jun Mercado/B3
27/jun Mercado/B6
4/jul Mercado/B4
12/jul Mercado/B5
1/ago Mercado/B3
2/ago Mercado/B4
9/ago Mercado/B3

Ao construir esta Tabela considerou-se inicialmente as se¢des cientifica, de meio am-
biente e cotidiano pela orientacdo do tema, mas no decorrer do tempo foram constatadas novas
delimitacdes e contornos tematicos e elas tiveram que ser excluidas. Assim, priorizou-se o fato
de as noticias serem factuais, opinativas, entre outras, e a localizagéo diéria.

A maior parte das publicacdes estd na secdo “Mercado”, com 60% das ocorréncias e
24% estdo nas sec¢des opinativas como “Painel do Leitor” e “Opinido”. Apesar de discutir
0s aspectos cotidianos que sofrerdo consequéncias por causa da medida, a inser¢do na secao
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“Cotidiano” aparece somente uma vez, no dia 20 maio, com a crénica “De sacolinhas e pie-
guices”, bem como na parte editorial, com o convite a reflexdo sobre “O vaivém das sacolas”.

O caderno Mercado e as sec¢Oes opinativas, com foco na opini&o do Painel do Leitor sdo
a maioria. A visualizacdo das ocorréncias permite compreender que, mesmo tendo sido explo-
rada a questdo das alternativas ao plastico, com apelo ecoldgico, o contedo mercadolégico é

denunciado pela escolha da editoria de Mercado.

Tabela 5 - Classificacio das matérias pelo enfoque noticioso e localiza¢ao diaria no
Jornal da Cidade, com exce¢do das chamadas de capa

Classificacao geral do enfoque e
localizacio das noticias no JC

DATA/MES FACTUAL EDITORIAIS LEITOR CRONICA
3/abr Brasil/19
4/abr Brasil/16
8/abr GNP/3
24/abr Regional/14
6/maio Economia & Negdcios
9/maio Contexto Paulista/17
24/maio Regional/17
29/maio Politica/Geral/4
30/maio Politica/3
3/jun Tribuna do Leitor/30
7/jun Geral/7
13/jun Opinido/2
18/jun Opinido/2
21/jun Economia/7
26/jun Brasil/19
27/jun Politica/Geral/4
28/jun Politica/5
12/jul Tribuna do Leitor/26
9/ago Brasil/24
17/ago Politica/3
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Nota-se através da Tabela 5 que o Jornal da Cidade nao tem secdes fixas, podendo apre-
sentar variagfes conforme os topicos mais relevantes do dia. A maior parte das publicac@es esta
em “Politica”, com 28,5% do enfoque noticioso, seguida das publicacdes em “Brasil” e “Regio-
nal”, com 19% e 9,5% respectivamente. E uma noticia em cada uma destas se¢des: GNP, Eco-
nomia e Contexto. O restante faz parte do editorial, contexto e tribuna do leitor. Podemos inferir
que as publicacdes possuem o aspecto politico mais saliente do que a Folha, cujo perfil tende ao
aspecto mercadologico. Como exemplo, podemos destacar a importancia dada a discussao de
novos projetos na Camara Municipal (ANEXO 15) e saliéncia da noticia dos vereadores José
Roberto Segalla e Luiz Barbosa, tanto no aspecto do contetdo quanto no aspecto visual, sendo
a primeira noticia da pagina com ilustracdo ocupando trés colunas (ANEXO 16).

A visualizagao das ocorréncias permite verificar que os editoriais do jornal deram bastan-
te destaque para o acordo, abrindo espago inclusive para opinides que entram em conflito, como
se fosse direito de resposta. Nestas publicacdes constata-se a prevaléncia de tdpicos factuais,
como na Folha de S. Paulo, porém mais voltados para a politica. Na sequéncia esta a Tabela que
compara as publicacdes dos dois jornais de acordo com o género.
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Tabela 6 - Comparativo de Classificacio Mensal por Género, com excec¢do das chamadas
de capa

Producéo das matérias por género
na Folha de S. Paulo e Jornal da Cidade (JC)

MES REPORTAGEM CRONICA EDITORIAIS
Folhade S.  Jornal da Folhade S. Jornal da Folhade S. Jornal da
Paulo Cidade Paulo Cidade Paulo Cidade

Abril 1 - - - - -
Maio - 2 1 - 1 1
Junho 1 1 - - 1 2
Julho - - - - - -
Agosto - - - - - -
Setembro - - - - -

MES NOTA NOTICIA OPINATIVO/LEITOR
Folhade S.  Jornal da Folhade S. Jornal da FolhadeS.  Jornal da
Paulo Cidade Paulo Cidade Paulo Cidade

Abril 2 1 1 3 1 -
Maio - - 2 2 4 -
Junho - 1 4 3 1 1
Julho 2 ) - - - 1
Agosto - - 3 2 - -
Setembro - - - - - -

Na Folha de S. Paulo, as frequéncias dos géneros informativos evidenciam dois polos
predominantes: enquanto 40% das publicagdes sdo noticias, 3,8% séo cronicas, 16% notas e
8% sao reportagens, consideraveis 33% das publicacdes sdo opinativas. Destas, 18% ocorrem
no més de abril, sendo 75% noticias ou notas e 25% opinativas.

No més de maio, 0 més com maior nimero de ocorréncias da Folha com 31% das publi-
cacgdes do universo amostral, ha uma inversado de frequéncia dos géneros noticiosos, sendo 71%
opinativos e 29% noticias. As chamadas de capa deste més sdo como uma resposta opositiva da
populagdo com relagéo as publicacdes do més anterior: “Cidades obrigam mercados a manter
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sacolinhas” e, ainda, “N&o consigo compreender o veto a sacolinhas” (ANEXOS 3 e 4).

E, novamente, a inversdo em relacdo aos géneros noticiosos no més de junho, que possui
27% das publicacOes, a maioria delas noticias. Pode-se dizer que o caso das sacolinhas recebe
maior atencdo da midia pela quantidade de chamadas na capa no més de junho, dois meses ap0s
a imposicao da medida pela extin¢do das sacolinhas. Séo trés chamadas no total, envolvendo
a instancia juridica e os direitos dos consumidores, sintetizados pelas manchetes “Consumidor
terd de ser compensado por fim da sacolinha”, “O vaivém das sacolas” e “Juiza d4 48 horas para
sacolas voltarem a supermercados” (ANEXOS 4 e 5).

No Jornal da Cidade, em relacéo as publicacBes no editorial e tribuna do leitor, estas re-
presentam 14% do universo amostral. Noticias, notas e reportagens tém, respectivamente, 52%,
9,5% e 9,5% das ocorréncias. Neste quadro, nota-se que o Jornal da Cidade inverteu a ordem de
prioridade sobre a explicacdo da medida que proibe a circulacdo das sacolinhas. A publicacdo
com a reportagem, que foi determinada segundo critérios de detalhamento do fato, s6 acontece
em junho e ndo em abril, quando era coerente pelo gancho do inicio da medida proibitiva das
sacolas plasticas nos supermercados.

E possivel, ainda, que os acontecimentos em torno da proibicdo das sacolinhas tenham
sido exaustivamente explorados no més de junho devido a ocasido, em que a sustentabilidade
e meio ambiente estavam sendo discutidas na Rio+20, tendo reflexo nas decisdoes tomadas em
relacdo as sacolinhas no Estado de S&o Paulo. As publicagdes séo equilibradas nos dois veicu-
los, enquanto o espago para a opinido do leitor e as notas sobre a medida na Folha de S. Paulo
possuem o dobro da frequéncia em relacdo as do Jornal da Cidade.
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4.2 Do sentido

Para obter sentido das frases nucleos extraidas dos textos, opta-se por relaciona-las e
organiza-las, evidenciando titulos e frases que serdo identificadas conforme categorizagao

exposta na Tabela 1.

Tabela 7 - Comparativo entre titulos

Comparacgdo com base em datas aproximadas
em ordem cronologica

DATA/MES FOLHA/JC TITULO
3/abr Folha Distribuicéo de sacolinhas em supermercados de SP acaba hoje
3/abr JC Supermercados deixam de dar sacolinhas a partir de amanha
3/abr Folha Varejo sugere que saco de lixo tenha tributo menor
- JC -
4/abr Folha Apo6s SP, nove Estados e DF devem banir sacola plastica
4/abr JC Hoje, sacolinha plastica ndo sera mais distribuida
Quem der sacolinha gratis pode ter que fazer a coleta
4/abr Folha Sem sacola nem caixa
8/abr JC Fim das sacolinha gréatis
4/abr Folha Supermercados vao dar sacola vaivém
- JC -
22/abr Folha Sacolas Plasticas
24/abr JC Camara discute projeto para obrigar a volta das sacolinhas
8/maio Folha 490 milhGes de sacolinhas deixam de ser distribuidas
6/maio JC Regional Bauru da Apas participa do maior evento mundial
de supermercados
14/maio Folha Ecobag néo!
9/maio JC Em nome da sustentabilidade
15/maio Folha 6 Cidades de SP mantém sacolinhas obrigatorias

Cidades obrigam mercados a manter sacolinhas
- JC -
15/maio Folha 6 cidades de SP mantém sacolinhas obrigatdrias
- JC -

B Frases na cor verde sio titulos da capa
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DATA/MES FOLHA/JC TITULO
16/maio Folha Sacolinhas
- JC -
17/maio Folha Sacolinhas
- JC -
20/maio Folha N&o consigo compreender o veto a sacolinhas - CAPA
- JC -
20/maio Folha N&o consigo compreender o veto a sacolinhas
De sacolinhas e pieguices
24/maio JC Agudos vai obrigar a dar sacolinhas
21/maio Folha Sacolinhas
29/maio JC Projeto quer distribuicdo de sacolas
22/maio Folha Sacolinhas
30/maio JC Lei sobre sacolas vai ao crivo do juridico
21/jun Folha Consumidor tera de ser compensado por fim da sacolinha
Cliente deve exigir meio de levar produto para casa
3/jun JC Sacolas retornéaveis protegidas. De quem?
22/jun Folha Vaivém das sacolas sobre obriga¢des dos supermercados
Vaivém das sacolas
7/jun Jc Apas esta na Semana do Meio Ambiente em Bauru
22/jun Folha Supermercados vao propor vale sacola para reembolso
13/jun JC Consumidor paulista é exemplo de cidadania
24/jun Folha Sacolas plasticas
18/jun JC Me engana que eu gosto
26/jun Folha Juiza da 48h para sacolas voltarem a supermercados
21/jun JC Mercados ndo daré&o sacolinhas
Mercados nao dardo sacolas plasticas
26/jun Folha Supermercado tera de distribuir sacolinha
26/jun JC Juiza manda mercado distribuir sacolinhas
Deciséo obriga supermercados a distribuir sacola a clientes
27/jun Folha Carrefour e Pdo de Acucar voltardo a dar sacolinha
27/jun JC Apas recorre contra volta das sacolinhas
Apas vai a justica contra o retorno das sacolinhas
- Folha -
28/jun JC Supermercados devem fornecer sacolas adequadas, diz
Apas
4/jul Folha No RS, sera obrigatério uso de sacola mais duravel
12/jul JC Sacolinhas plésticas
12/jul Folha Justica mantém a distribuicéo de sacolinha
- JC -
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DATA/MES FOLHA/IC TITULO

1/ago Folha Justica adia deciséo e mercados seguem obrigados a dar sacolas
2/ago Folha Mercado que ndo der sacola biodegradavel sera multado
9/ago JC Sacolinha de graca vai até 15 de setembro

Sacola gratuita vai até 15 de setembro
9/ago Folha Sacolinha grétis sé vai ser obrigatéria até 15 de setembro
17/ago - Prefeito anuncia veto e sacolinhas véo até dia 15

Esta Tabela permite a visualizacdo comparativa entre os veiculos. Titulos das noticias da
Folha de S. Paulo e do Jornal da Cidade estdo lado a lado apresentando o contetdo. Nota-se 0
agendamento da midia nos primeiros momentos de forma semelhante entre os veiculos. Os titu-
los salientam os aspectos positivos da medida com maior intensidade que os negativos, sobre a
interferéncia da proibic¢éo das sacolinhas no cotidiano nos primeiros meses. Com o decorrer das
publicacdes, o sentido predominante adquire novo aspecto, com base nas discussdes publicas.
Outros aspectos que chamam a atencéo tém origem na constatacéo de que titulos com datas apro-
ximadas ndo correspondem entre si, criando confusdo e desentendimento sobre a medida, que

sofre com o vaivém de informagdes.
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Tabela 8 - Classificacdo das frases plenas na Folha de S. Paulo

Levantamento dos nucleos
de sentido

DATA/MES TITULO CATEGORIA SALDO

3/abr CAPA - Sacolinha em supermercados de SP acaba hoje

>

Acordo que deve, finalmente, banir as sacolinhas plasticas no Estado 4A
Negociam a redugdo de ICMS no saco de lixo feito com plastico reciclavel 3E
As sacolinhas eram reutilizadas como lixo de pia e de banheiro 2S
Estimular a producgdo e a compra das sacolas retornaveis
se “acostumarem” a levar “ecobags” nas compras

Esse néo é o caminho correto

Mais de 80% dos consumidores reciclam suas sacolinhas
0 consumidor arca com 0s custos

mmw> > > wn

2S
1A

4/abr Consumidor pode enfrentar nova restricédo
Proibigdo do uso de caixas de papeldo
Fungos e bactérias

>0nw0n

6A
59
5E

A/abr Devera levar sua sacola de casa
A redugao [ICMS] ndo é o caminho correto
Estado ndo pode abrir mao da arrecadagao para justificar campanha
Responsabilidade: obrigados a fazer a coleta desse material
Quem distribuir as sacolas descartaveis esta sujeito as san¢oes do termo de
ajustamento de conduta, feito pelo setor
Abandonaram a ideia de vender as embalagens
Bombardeadas por consumidores e opositores do fim das sacolinhas
O consumo, do jeito que esta hoje, com geracéo de residuos, é insustentavel
Fim do plastico
Opcdes para o consumidor
Logistica
reutilizaveis vaivém
O que acontece se o supermercado continuar distribuindo sacolas plasticas?
Mais 9 Estados e DF devem banir sacolas
Aguardam o sucesso da implementacdo da medida em S&o Paulo para
anunciar iniciativas proprias
Se SP faz, é possivel fazer no resto do Brasil

»w oo >mMmMmM>PI>MmMm »o>mond>

w

4/abr Apbs SP, nove Estados e DF devem banir 2A
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Parang, e Minas Gerais 1S
devem ser os proximos a adotar sacolas reutilizaveis 1E
Consumidor que esquecer podera comprar um modelo reutilizavel,
devolvé-lo e pegar o dinheiro de volta

m > >

m

2S
1E

22/abr Até quando o consumidor sera humilhado e maltratado?
Acordo ridiculo
Acusado injustamente de poluir o planeta S
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DATA/MES TiTULO CATEGORIA SALDO

3A
2E
1S

8/maio 490 milhdes de sacolinhas deixam de ser distribuidas
93% criticam a ndo distribuicéo, segundo enquete no Facebook
Supermercados estimam crescer 4,5% acima da inflagao
Consumidores da nova classe média devem ditar as regras do consumo
O que esta em vigor: consumidor tem de levar sacolas reutilizaveis
Opcoes para o consumidor: juta / pano / papeldo / plastico retornavel / feira

>>mmw >

m

14/maio Ecobag ndo! campanha pela volta 1E

15/maio CAPA - Cidades obrigam a manter sacolinhas
Ao menos 6 cidades de SP: Leis em vigor que obrigam a distribuir

2S

w n

15/maio Tém de dar sacolinhas
Tém leis em vigor que obrigam
Interesses da cadeia industrial do plastico
O preco dos produtos j& inclui o da sacola
Levar as compras sem custo extra
Veto as sacolas € um acordo da Apas
Sem forga de lei
450 mil sacolas por més
Consumidores se dividem sobre o tema
Compras imprevistas
Apas continuard insistindo

TE
4S

Oommmwmowvmmimownm

16/maio Conluio armado pelos supermercados E 1E

17/maio Sou favoravel a eliminar sacolinhas de farmacias, padarias e afins A A

20/maio CAPA - Néo consigo compreender o veto a sacolinhas

3S
1E
1A

Ha uma eternidade

Polémica sobre as sacolinhas

Se devo levar sacola ecoldgica ou ndo

Produtos ja vém embalados

Que historia é essa de sacolinhas biodegradaveis?

Ha quem ache que as sacolinhas se, eliminadas, véao salvar a vida do
planeta

»w>M>®n®n

21/maio Danusa Ledo, costumava ver em meu bairro sacolinhas plasticas jogadas
Hoje, praticamente néo as vejo

2A

> >

22/maio Danusa Le&o se junta a imensa maioria S 3S
Justa reclamacéo
conto do vigario S
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DATA/MES

21/jun

21/jun

21/jun

22/jun

22/jun

TiTULO CATEGORIA

O consumidor n&o pode ser lesado

A novela das sacolas

MP ndo aceitou o0 documento TAC

Medidas que beneficiem clientes

Compensagoes melhores

Beneficio da sacolinha gratuita

Supermercados continuardo autorizados a ndo dar sacolinhas

As S voltarao? lei obrigando distribui¢do

Alternativa sem custo

Fabricantes acreditam na volta das sacolinhas

Para ndo lesar os consumidores

TAC néo garantia o equilibrio entre fornecedor e consumidor
Consumidor o 6nus de ter de arcar com a protecéo do ambiente
Fornecedor, a quem, tem se utilizado da propaganda de protetor

do meio ambiente

Meio que nao deixe o consumidor em desvantagem

No custo dos produtos que compra, ja esta embutido o preco da sacola
Supermercados economizem por ano R$200 milhdes com a néo distribui¢cdo
Compensar cliente

Imbroglio das sacolas plésticas

Cliente deve exigir meio de levar produto

Obrigado a oferecer alternativa gratis

Clientes devem conhecer seus direitos e exigir dos estabelecimentos
Meio mais adequado sem que o cliente deva pagar por isso

Enquanto o estabelecimento se beneficia da imagem de protetor do meio
ambiente, o consumidor arca com o dénus

Venda casada

Eles nunca foram obrigados a fornecer de graca

Para ndo perder cliente, vai oferecer a um custo mais baixo

O vaivém das sacolas

Tendéncia internacional de reduzir impactos

Sacolinha resiste por décadas no ambiente

Contribui para entupir redes de escoamento de agua

Implementacéo do programa foi tumultuada

IndUstrias do plastico encontraram eco entre os cidaddos que se sentiram
lesados

Negociou-se entéo, um Termo de Ajustamento de Conduta (TAC)

Efeitos benéficos da restrigao

Ha um desequilibrio entre os compromissos dos lojistas e 0s que seus con-
sumidores se viram obrigados a assumir

O cidaddo arca sozinho com o dnus da prote¢do

Comércio beneficia-se do marketing ecologico

Repartir com clientes a economia obtida, sem afetar ganhos ambientais do
acordo

Vale-sacola para reembolso

Compensar consumidor

Vale-sacola, que podera ser descontado numa proxima compra
Medidas vém em resposta ao Conselho Superior do MP

Apas levara novas propostas

Compensagdes para o fim do plastico

Fundo socioambiental

E
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SALDO

14E
3S

8E
1S

5A
4s
2E

5E
1S
1A

80



DATA/MES

24/jun

26/jun

26/jun

27/jun

TITULO CATEGORIA SALDO

O Procon e o Ministério Publico ndo sdo 6rgaos que tratam da defesa do
consumidor?

CAPA - Juiza da 48 horas para sacolas voltarem
Cabe recurso

Supermercado tera de distribuir sacolinha

Acéo civil pablica movida pela SOS consumidor contra Apas
Obrigatoriedade de distribuir as sacolinhas foi determinada ontem
Embalagem de material biodegradavel ou de papel adequadas para 0s
consumidores

Pratica comercial costumeira é do fornecimento

Supermercados embutem nos precos dos produtos o custo das embalagens

Carrefour e Pdo de Acgucar voltardo a dar sacolinhas

Fornecimento sera retomado amanh@

Racionalizar uso das embalagens

Interrupcdo nitidamente onera desproporcionalmente o consumidor
Deciséo judicial deve ser cumprida

Instruir os clientes a descartar em pontos de coleta das lojas as S que ndo
forem reaproveitadas

E

w m

>mmon

m m

>onm>»unum

2S

3E
2S
1A

3S
2A
1E

4fjul

12/jul

No RS, sera obrigatdrio uso de sacola mais duravel

Evitar desperdicio

Estima reducdo de 20% no total usado no Estado

Camara de SP tramitam projetos de lei semelhantes a gaticha

Justica mantém distribuigdo de sacolinhas

Solicitacéo foi feita pelo Carrefour

Seguranga juridica

‘Os consumidores nao podem ficar inseguros, sem saber se vao pagar ou
ndo pelas sacolas’

» o> >

mowmm

2A
2S

3E
1S

1/ago

2/ago

9/ago

Justica adia decisdo e mercados seguem obrigados a dar sacolas
Nao definiu puni¢do por descumprimento

Mercado que néo der sacola sera multado

Oriente a cumprir decisdo judicial

Suposta protecdo ambiental provocou como efeito colateral a formag&o de
cartel e a lesdo a outros principios de ordem econdmica

Sacolinha gratis s6 vai ser obrigatoria até 15 de setembro

Camara de Meio Ambiente do TJ

Walmart recorre e consegue deciséo liminar

Beneficia todos os supermercados paulistas

‘Decisdo visa a preservacao do ambiente’

atende interesses do consumidor consciente

fornecimento gratuito faz com que os consumidores que trazem suas
sacolas paguem pelas sacolas dos demais

SOS ja informou que vai recorrer

0 tumulto na cabega do consumidor comega agora

O desembargador esquece que os precos das sacolas esta diluido no prego
das mercadorias

Proibido pelo cédigo do consumidor

O >mMmMm>»n mmoom %)
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3E
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5E
3S
3A
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Nesta tabela evidenciam-se os deslocamentos de sentido das abordagens da Folha em re-
lacdo as frases-nucleos. Considerando o periodo de abril a agosto, constata-se o predominio da
ordem econdmica, que totaliza 44,8% do universo amostral. A abordagem social esta em 32,8%
das publicacgdes. Por ultimo, a abordagem que salienta os aspectos ambientais corresponde a
22,4% das ocorréncias.

Em abril, das cinco publicacdes, trés refletem a preocupacdo com o meio ambiente com
diferentes focos: consumo insustentavel, uso de ecobags e reutilizagdo. Quando a reutilizacao é
apontada como benéfica para o meio ambiente, especifica-se o fato de as sacolinhas terem desti-
nacdo para acomodar o lixo. Os aspectos sociais aparecem através das medidas coercitivas e 0s
aspectos econdmicos ganham forca no protagonismo do consumidor, em diferentes momentos.

No més de maio, nas 9 publicacdes, incluindo a chamada de capa, 0s niUmeros indicam 0s
aspectos sociais como mais citados, relativos a polémica, ao costume da utilizacdo do material,
que existe em abundancia pelos mercados e as sacolinhas vaivém, seguidos dos aspectos eco-
ndmicos, com pouca diferenca entre eles. J& a questdo ambiental tem menos de 1/4 das citacdes.

Em junho, nas 9 publicac6es, incluindo chamada de capa, considerando somente 0s as-
pectos sociais e econdmicos, tem-se mais do dobro das publicagGes evidenciando a economia,
com abordagem relativa ao lucro, descontos, reembolso, compensagdes financeiras, entre ou-
tros. Ja a questdo ambiental é citada apenas 9 vezes, de um total de 60 citagcdes evidenciadas
no més.

No més de julho séo apenas 2 publicagdes, que possuem abordagens completamente di-
ferentes. Enquanto uma diz respeito ao desperdicio e necessidade de existir uma sacola mais
duravel, a outra diz respeito a instancia juridica, que determina a distribui¢do das sacolinhas.
Sé&o publicacgdes equilibradas do ponto de vista econdmico, ambiental e social.

No més de agosto, das 3 publica¢es, 3 sdo relativas ao cumprimento da decisao judicial.
Embora a questdo social esteja presente em 6 das 19 frases plenas, percebe-se o predominio da
questdo econémica, com 8 citacOes. A questdo ambiental é citada apenas 5 vezes.

Percebe-se que até mesmo quando a questdo judicial é destacada, a questdo das sacoli-
nhas possui 0 viés econdmico mais agucado, que pode ser percebido nas entrelinhas das coer-
¢Oes sociais.
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Tabela 9 - Classificacdo das frases plenas no Jornal da Cidade

DATA/MES

Levantamento dos nucleos
de sentido

TITULO CATEGORIA SALDO

3/abr

4/abr

8/abr

24/abr

Deixam de dar

Levou & suspensao

Até grifes como Osklen e Cavalera (exemplo)

Novo fildo criado pelo uso de alternativas reutilizaveis

Em meio a protestos de consumidores e representantes da industria plastica
Novas regras estabelecidas

Multas de até R$ 6 milhdes

Deixaréo de distribuir

Passardo a oferecer

Poder&o ser obrigados

Que fagam agBes promocionais envolvendo sacolas reutilizaveis’

Assumindo o compromisso de preservagao do meio ambiente
Publicou um belo anuncio para informar (Apas)
Importancia dessa acdo para o futuro de todo o planeta

Projeto de lei

Quer obrigar a fornecer gratuitamente

Ele define a extingao como “engodo’

Populacéo prejudicada

Placa informativa sobre reciclagem do lixo

Em caso de descumprimento, ficam sujeitos a penalidades
Venderam uma coisa que n&o era verdadeira

A populagéo acabou entrando

A cada 50 ouvintes, 45 sdo favoraveis a volta das S

Foi uma agao dos supermercadistas

Eles usaram a ecologia, a natureza, para dizer que a grande vild é a
Sacolinha, mas néo é verdade

Visa apenas preservar o direito dos consumidores
Veneficiar o povo e ndo criar problemas

mom>>non

>onm>
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3S
2A
1E

2A
1S
1E

3A

7S
5E
1A

6/maio

A Apas regional Bauru tem 86 empresas associadas, totalizando 154
Lojas em 47 cidades
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DATA/MES TITULO CATEGORIA SALDO
9/maio Um més apos deflagrar a campanha de uso das sacolas retornaveis, os A 7A
supermercados avaliam os resultados como positivos 1S
Movimento global em torno da sustentabilidade A
O propésito da preservacdo do meio ambiente foi entendido pela A
maioria dos consumidores
A sustentabilidade entrou na agenda das empresas A
Impossivel ficar fora do debate A
Os supermercados, que possuem forte ligagdo com o pudblico e o meio S
ambiente, estdo também fazendo a sua parte A
O hébito de levar ecobag ja é corriqueiro na capital mineira A
24/maio A extincdo das sacolas plasticas foi engodo utilizado pelos donos de S 6S
supermercados visando o aumento de seus lucro E 2E
Enquete feita por emissora mostrou que, a cada 50 ouvintes, 45 eram S 1A
favoréveis a volta das sacolinhas
O diretor da Apas Regional Bauru Erlon Carlos Godoy Ortega avaliou A
a proposta como um retrocesso, ressaltou os ganhos ambientais decor-
rentes do fim da distribui¢ao
Em Lins, desde marco de 2010, uma lei municipal de autoria do ve- S
reador Roy Nelson obriga os supermercados a substituirem as sacolas
de base de petrdleo pelas ecoldgicas
Os estabelecimentos deixaram de fornecer as sacolas plasticas com S
base no TAC assinado pelo MP, PROCON e Apas S
Datafolha: Quatro em cada dez entrevistados ja desistiram de fazer as S
compras por nao conseguirem [...] transportar seus produtos E
29/maio Coautor do projeto, Segalla focou suas justificativas S 3E
no interesse do consumidor E 3S
O vereador afirma que a extingao da distribui¢@o trouxe apenas E
prejuizos aos consumidores
Os unicos beneficiados foram os estabelecimentos, pontuou E
Agora essas caixas [de papelao] ficam espalhadas pelas ruas pois a S
Endurb n&o pode recolher o lixo sem que esteja embalado de forma S
adequada, lembrou Segalla
30/maio Volta da obrigatoriedade [...] vai ser alvo de discussao juridica em S 4E
torno de sua legalidade 88
A Apas foi consultada pela reportagem sobre o projeto que tramita no S
Legislativo bauruense
caso a proposta seja aprovada e sancionada pelo prefeito Rodrigo S
Jose Roberto Segalla diz ter tomado cuidado para que os pontos E
abordados versassem acerca do interesse do consumidor e néo do E
meio ambiente, tema de competéncia estadual e federal E
Nos perderiamos clientes E
3/jun Ainda estamos nos adaptando & nova realidade dos mercados S 3E
E nds, consumidores, vamos pagando o preco da desordem em nome E 3S
da sustentabilidade 1A
Aconteceu 0 impossivel: a funcionaria pegou um saquinho, daquele S
que colocamos laranja, colocou minha sacola retornavel dentro dele E
e lacrou com dois
Quer dizer que o mercado ndo pode me oferecer sacolas, mas pode E
lacrar minha sacola retornavel com um saquinho?
Ha tempos tenho sacolas retornaveis, coloridas e resistentes. A
Agora é hora de outra escolha: de qual mercado néo retornar S
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DATA/MES

7/jun

13/jun

18/jun

21/jun

TiTULO

Pietrobon apresentou tema “Co-responsabilidade:
a nova forma de lidarmos com os residuos”

Se ndo podemos deixar de gerar lixo, a0 menos teremos que aprender

a lidar com ele de forma mais responsavel (Pietrobon)

As politicas de residuos sélidos vem norteando esta mudanga de visdo

e de habitos de toda populagdo

Deixar de enxergar o lixo como algo para ser jogado fora(Pietrobon),

pois a maior parte dele pode ser reincorporado na cadeia produtiva

Reciclagem como a melhor alternativa para reduzir os impactos sobre

0 ambiente e criar cidades mais saudaveis

Exemplo de cidadania

Discussdes sobre meio ambiente estdo em alta
Acéo efetiva para comemorar

forte campanha sobre mudanca de habitos
evitar uma grande agressao ao meio ambiente

Cidades que implantaram o programa ha mais tempo comemoram 0s

resultados e sdo exemplos

O Brasil vem discutindo mais o tema sustentabilidade

A Apas assumiu o papel de fomentar essa discussao

Aqueles que se beneficiam do status quo do descarte pelo descarte
Polemizam o assunto

E ser irresponséavel com as futuras geragdes

Trouxe alguns desconfortos — metodologia

Adaptacdo aos novos habitos e comportamentos

Estdo dando um grande exemplo de cidadania

Me engana que eu gosto

Artigo autoelogioso

Exemplo de passividade

A verdade é bem outra

Incluem no preco de seus produtos o custos das sacolas

Por qual razdo eles ndo destinam esse dinheiro economizado em
investimento no meio ambiente?

Do ponto de vista da saude pablica, provocou um mal enorme
Impacto sanitario e ambiental negativo

Em mais 13 cidades ha leis tramitando propondo a volta
Bauruenses inconformados fiquem atentos e acompanhem
Observem a decisdo

Espalhou-se a noticia de que elas voltariam

Meio em que o consumidor ndo fique em desvantagem
Nada mudara

Tao prejudicado

Sejam estudadas algumas alternativas

Continuar levando suas sacolas retornaveis

Preco das sacolas retornaveis ja caiu

Sem que ele tenha prejuizos consideraveis

Repudiou a noticia de que as sacolas plasticas voltaram
Politicas de desperdicio

Induzir a populacéo a erro de julgamento

Medidas facilitadoras

Espécie de reembolso

Sem forga de lei

TAC néo garantia equilibrio entre fornecedor e consumidor
Impondo ao consumidor o 6nus de ter que arcar com a protecéo
do ambiente
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DATA/MES
26/jun

27/jun

28/jun

TITULO

Decisdo obriga supermercados a distribuir

Empresas tém 30 dias para normalizar

Alto indice de reclamagao dos consumidores

Analisar cada caso e fornecer sacolas

Acéo promovida pela Plastivida, Instituto Socio Ambiental dos
Plasticos, Defesa do Consumidor e SOS Consumidor

Opcao gratis e segura

Reembolso do valor pago em forma de desconto

Apresentacdo de nota

Apas aposta em recurso

Jamais deixou de oferecer uma alternativa

Embalagens adequadas

Contra a cultura do desperdicio

De forma racional - de acordo com a necessidade dos clientes
Advogado de Bauru participou de primeira petigdo

Representa entidades como o Plastivida e Instituto Nacional de Defe-

sa do Consumidor

Atender de forma racional as necessidades dos clientes

Gratuita entre aspas

Valores ja estdo embutidos
Produtos comercializados ja séo protegidos

CATEGORIA SALDO

A
E
E
ES
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5E
2A
1S

3A
3S
1E

4E

12/jul

Pra deixar o consumidor com raiva mesmo
Na hora de dar sacolinha ficam fazendo comentarios desagradaveis

entre si

Nosso dinheiro é diferente do da Zona Sul?
Postura de atendimento ao cliente

4E

9/ago

17/ago

De graga até 15 de setembro
Decisdo de desembargador desobriga supermercados de fornecer

embalagens

Decisdo que visa a prote¢do do meio ambiente

Interesses do consumidor consciente

Contexto mais amplo de protecdo ao meio ambiente

Fornecimento gratuito faz com que trazem suas sacolas paguem pelas

sacolas dos demais

Custo ndo implica em onus excessivo

Tumulto criado

As polemicas sacolas plasticas

O municipio ndo tem competencia para legislar sobre o tema
Leis, que séo derrubadas por inconstitucionalidade
Impedimentos legais

Interrupgéo a partir de 15 de setembro

Defender sua campanha em favor da sustentabilidade

Contra a cultura do desperdicio

Sacolas plasticas correspondem a apenas 1,2% do volume de lixo
Agilizar a sancéo da lei

Articular a derrubada do veto

Contou com a aprovagao unanime de seus pares
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4E
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Na Tabela 9 evidenciam-se os deslocamentos de sentido das abordagens do Jornal da
Cidade em relacdo as frases nucleos. Considerando o periodo de abril a agosto, constata-se o
predominio da ordem social, que totaliza 41% do universo amostral. A questdo ambiental e a
abordagem econdmica estdo em 30% e 29% das publicacGes, respectivamente.

Em abril a énfase na questao social teve foco nas penalidades, obrigacGes, regras e com-
promisso. Os fatores ambientais e econdmicos sdo evidenciados de modo equilibrado com re-
lacdo a frequéncia. No entanto, com relagdo ao sentido, que serad detalhado no proximo item,
existe uma inversao, contrariando os numeros. Ao considerar o enfoque noticioso com relacédo
ao género nas abordagens ambientais, sdo encontradas razdes para acreditar que o fator econé-
mico esteja mais presente. 1sso porque quando o jornal se refere positivamente e exaltando a
campanha da Apas, esta publicacao esta localizada na secdo voltada para o marketing.

Em maio, das 31 ocorréncias, 13 possuem enfoque nas condi¢cfes adaptativas prevale-
cendo a questdo social. Do restante, 10 possuem o viés econémico e 8 se referem a l6gica am-
biental. O propdsito da preservagdo ambiental foi considerado, mas néo teve eco nas discussdes
posteriores, das quais o interesse do consumidor é apontado como prioritario.

Em junho, com o aparecimento da opinido de Jodo Galassi, presidente da Apas, a questao
ambiental teve maior incidéncia em relagcdo aos demais meses, com 25 das 77 frases destacadas.
Nao foi a abordagem mais discutida, porém ¢ importante destacar que significa quase 1/3 das
preocupacdes no referido més. A questdo da adaptagdo novamente teve protagonismo, estando
em 32 frases, e 0 vies econdmico se sobrep0s 20 vezes.

Em julho, um depoimento expressa o quanto o valor econémico interfere no cotidiano
sem sacolinhas, até mesmo quando elas s&o liberadas. E a Unica publicacdo neste més, na Tri-
buna do Leitor.

E agosto a tendéncia se transfere para a énfase na questdo ambiental que possui metade
das ocorréncias do més. No entanto a questdo é enfatizada ao citar os ganhos ambientais da
medida, mas no geral as publicacdes estdo relacionadas ao tumulto criado pela proibicdo das
sacolinhas.
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CAPITULO 5-ANALISE QUALITATIVA DO OBJETO

5.1 - A Folhade S. Paulo

Como a agenda da midia sobre o tema originou-se da iniciativa de poderes instituidos,
representados pela Apas, MP-SP e PROCON, o engajamento ambiental se deu por meio da
divulgacdo da necessidade de mudanca de comportamento com relacdo a atitudes mais
sustentaveis. De um modo geral, muito emboraa midia tivesse incorporado o discurso sustentavel
a principio, trazendo as primeiras noticias abordagem engajada com relacdo a medida criada
para reduzir a circulacdo das sacolinhas dos supermercados, esse tratamento as noticias nao se
manteve.

O tema adquire contornos prioritariamente mercadoldgicos, se desviando da discusséo
inicial sobre os residuos plasticos, ndo somente por estar presente em 67% das publicacdes na
secdo Mercado, conforme destacamos acima, como também pela presenca constante de termos
como "prego”, "comprar”, "lesar", "consumidor”, "arcar”, "cliente”, "compensar", "pagar",
"multa”, "mercadorias”, (ANEXOS 6 e 7) dentre descricdes de valores comerciais. Alem
disso, sabemos que a existéncia da segmentacao consolida o foco do leitor, conduzindo-o a
interpretacéo parcial do assunto.

No dia 3 de abril, um dia antes dos supermercados iniciarem a retirada das sacolinhas
de circulacéo, houve a preocupacao da midia em explicar ao leitor como serd a medida e as
alternativas a sacola de plastico. Palavras como “finalmente”, na frase “acordo que deve,
finalmente, banir as sacolinhas plasticas do Estado” auxiliam na percep¢do de que a midia
apoia a atitude e aposta na circulacdo de signos positivos com relacdo a mudanca na construcao
do imaginario coletivo. Charaudeau (2012, p. 121) explica que, "através desses enunciados,
0 sujeito acredita estar aderindo a uma verdade universal, a um mundo de evidéncia que o
tranquiliza”. O cotidiano é amplamente explorado, em situagdes como: se acostumarem a levar
‘ecobags’ nas compras” e "as sacolinhas eram reutilizadas como lixo de pia e banheiro".

Ao analisar as frases plenas de acordo com a frequéncia das apari¢des de termos de cada
categoria, 0 que transparece € a atuacdo de uma midia corretiva e otimista com relagcdo a mudanca
de comportamento e as alternativas as sacolas plasticas. Esta observacdo se mantém ao longo
dos meses, evidenciando os aspectos corretivos, porém tais aspectos comegam a ter conotacao
negativa. Ao evidenciar a mobilizacdo social que envolve a medida, a midia d& espago também

para a reflexdo sobre a verdadeira necessidade da mudanga de comportamento, ja que existe
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a situacdo mal resolvida entre consciéncia ecoldgica e marketing ecoldgico. O movimento
das noticias sugere que essa "brecha" possibilitou que o viés econdmico fosse ressaltado nas
publicacdes de maio e junho, quando é acionada a justica pela volta da circulagcdo normal das
sacolinhas plasticas nos supermercados.

Um personagem importante, o Instituto Socioambiental do Plastico - Plastivida -, atua
como par opositivo & campanha, afirmando que a orientacdo pela redugdo das sacolinhas “ndo
¢ o caminho correto”. A inser¢do deste polo conflitante, procedimento padrao para reforgar a
sensacdo de imparcialidade do veiculo, com diversos pontos de vista sobre 0 mesmo assunto,
pode ser observado em quase todas as publica¢Ges da Folha, ora como a principal fonte, ora
como ponto de equilibrio ao final da matéria. Interessante notar que a responsabilidade da
medida é noticiada e colocada na voz do promotor do Ministério Publico Estadual, que fala sobre
as leis de residuos solidos e da amplitude da campanha, que nao é apenas sobre as sacolinhas, e
sim sobre o consumo "insustentavel”. A Folha, preocupada com a didética, ainda disponibiliza
um quadro ilustrativo contendo respostas das davidas dos leitores sobre o fim do acordo. Mas,
na tentativa de consolida-lo, inverte o papel dos supermercados, no infografico que cria um
dialogo para explicar a nova medida: "O que acontece se 0 supermercado continuar distribuindo
sacolas plésticas?" (ANEXO 7).

Este tipo de enquadramento permite que a midia coloque os supermercados na condicao
de vitima do acordo, como se estivessem cumprindo também suas obrigacOes, tal qual
o consumidor. Essa ferramenta afasta da memoria que eles sdo 0s promotores da restricao,
pela ordem do discurso. Mas o tratamento das noticias comeca a mudar, evidenciando alguns
prejuizos para o consumidor e a problematica da reducdo do ICMS dos sacos de lixo, fatos
que se misturam com opinides, provocando leitores e especialistas que, diante da situacdo, se
manifestam.

Palavras como “restricao”, “proibicao”, “obrigados”, “san¢des” tomam conta do enunciado
e, sendo de natureza negativa, constroem, do mesmo modo, conota¢des negativas sobre o
assunto, potencializando o teor coercitivo que vem sendo agregado as noticias. Ainda, a resposta
negativa de algumas pessoas a cobranca das sacolinhas biodegradaveis teve um tom alarmista,
como pudemos perceber através da carga semantica carregada pela palavra “bombardeadas”, em
“0s mercados abandonaram a ideia de vender as embalagens, bombardeados por consumidores
e opositores do fim das sacolinhas” (ANEXO 7). Para Rodrigues e Ribeiro (2005, p. 285) assim
como 0 comportamento é governado por regras e instru¢des provenientes de outras pessoas, a
linguagem é a matriz de todo processamento das informacdes, sendo elas positivas ou negativas,
“pode modificar a sensibilidade do individuo as contingéncias”.

As noticias sdo veiculadas em série, trazendo suites e fatos novos que sdo incorporados
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a problematica, ora operacionalizando atitudes sustentaveis, ora incorporando o discurso
econémico. Para o publico em geral, a informacdo em sequéncia exige acompanhamento,
mas em todas h& explicacdo do fato que o antecede, permitindo o entendimento. A caréncia
de informacéo nao reside neste aspecto, que tecnicamente convém. Ela reside e se aplica na
base do problema, na auséncia do aprofundamento sobre suas raizes, os prés, 0s contras e as
consequéncias de cada ato que envolve a depredacgéo e preservacdo do ambiente e as raz0es de
recuperar sua integridade.

Como estamos nos referindo a habitos cotidianos - e habitos séo dificeis de serem
mudados -, a midia ocupa uma posi¢do na construcdo da coeréncia que pode ser facilmente
alterada de acordo com seus proprios interesses de agir em conformidade com seu publico
leitor. Pesquisadores como DeFleur e Ball-Rokeach (1993, p. 150) verificaram que, em relagao a
comunicac¢do de massa, “as variaveis relacionadas as necessidades e interesses [sociais] podem
apontar mecanismos de comportamento que determinam modelos de atencdo, interpretacdo e
reacdo de uma audiéncia face ao conteudo”. E o conteudo, caso ndo seja compartilhado, pode
ser facilmente rejeitado. A adesdo ou ndo da audiéncia, neste caso, se depara com a barreira da
logistica, pela funcionalidade da medida que reduz as sacolinhas plasticas no cotidiano. Outro
aspecto importante a ser citado é o duplo pagamento do consumidor. Com a nova medida ele
pagaria pela sacolinha de qualquer forma, pois seu valor € considerado na formacéo do valor do
produto final. Um problema que levantou uma infinidade de discussdes pelas paginas do Jornal.

A questdo sustentavel inicialmente discutida logo desaparece para dar espaco a questdes
de fundo econdmico que, consequentemente, levam a questdes judiciais que incluem: danos
morais relacionados a cobranca das sacolinhas de quem esquece as sacolas retornaveis, da
auséncia de forca de lei e da criacédo de novas leis envolvendo a obrigatoriedade das sacolinhas
pelos direitos dos consumidores.

Interessante apostar na evolucdo das noticias de acordo com o discurso atraves do tempo,
conforme Figura 1:
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Figura 1 -Evolucéo na percepcéo das noticias na Folha de S. Paulo
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Assim, questdes de cunho ambiental cederam lugar para questdes econdmicas pela
interferéncia de diversos tipos de medidas coercitivas para garantir o comportamento ambiental,
relacionadas a proibicdo, restricdo, multas, entre outros, dificultando a adesdo a medida,
e futuramente sofrendo a intervencdo da justica. Com a intervencdo da justica, a questdo
econbmica desponta novamente no cenario, pelo julgamento de fatores relativos ao consumo e
ao mercado.

Argumentos favoraveis e desfavoraveis a medida se entrecruzam e, na auséncia de um
esclarecimento mais sensato sobre o assunto, a confusdo do leitor aumenta a medida que os
meses vao passando. Em determinados momentos, o veiculo passa a priorizar as relacdes de
confianga com o leitor, que se mostra contra a medida. Ainda, a Folha tem explorado um novo
aspecto, enfatizando o ganho dos supermercados com a medida: "supermercados estimam
crescer 4,5% acima da inflagao" (ANEXO 1).

O discurso ambiental proposto pela Apas revelou a presenca de um leitor atento. A
desconfianga em relagao aos criadores do acordo sobre as sacolinhas provocou controvérsias
acerca dos ganhos ambientais versus ganhos comerciais, fato que prejudicou a finalidade
da medida de uma forma geral. Pois é certo que, para a educacdo ambiental, os principios
de sustentabilidade ndo devem servir de ponte para medidas que beneficiem apenas um dos
envolvidos nas relagdes comerciais ou politicas. No painel do leitor, depoimentos que sugerem o
conluio armado pelos supermercados, pois na maioria dos estabelecimentos comerciais existem
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sacolinhas. Outro leitor, utilizando o0 mesmo meio, responde dizendo que é facil perceber porque
somente os supermercados teriam que banir as sacolinhas, pelo volume de saida desse produto.

Empresas e instituicGes publicas agem de formas diferentes, importantes de serem
reveladas neste contexto, em que se incluem diferentes atores no mesmo cenario, como:
Apas, MP-SP, e PROCON. Em todos 0s casos, a consciéncia ambiental é o objetivo, seja para
manter uma boa imagem, ou para educar, mas estdo intimamente ligados ao marketing, e néo

obrigatoriamente ao exemplo:

Muchas empresas han incorporado la conciencia "verde" a
sus planes de marketing y publicidad asociando ese término a
sus productos mediante envases reciclables o certificaciones
ambientales en busca de una complicidad con la incipiente
concienciacion ambiental de los consumidores. También las
instituiciones publicas recurren a la publicidad para educar a
los ciudadanos en determinados comportamientos a través de
campanfias antitabaco, a favor del reciclaje, de prevencion de
incendios o ahorro de agua. Si bien algunas de estas iniciativas
suelen parecer mas guiadas por modas en busca del beneficio
econdmico que por unos verdadeiros interesses ambientales,
suponen pequerios avances (PARRAT, 2006 p. 27)

A Folha pauta a noticia “Ap6s SP, mais 9 Estados devem banir sacolinhas”, estratégia
que auxilia no retorno da confianga sobre a medida, através da mobilizagdo de outros Estados.
O exemplo, no entanto ndo se concretiza. A midia constroi a noticia em "funcdo de como
ela imagina a instancia receptora, a qual, por sua vez reinterpreta a noticia a sua maneira”
(CHARAUDEAU, 2012 p. 114). Ela pode sim, influenciar através do incentivo a reflexdo, do
pensamento critico e do sentir, mas 0 agendamento pode estar presente de diversas formas, se
apoiando na opinido publica para a construcéo do temario.

Ao final do primeiro més, as dificuldades de adaptacdo a medida reacendem a discussdao
pela volta das sacolinhas, como na opinido do Painel do Leitor, de que este é um “acordo
ridiculo” e “até quando o consumidor serd humilhado e maltratado?”, enfatizando que ha, na
sociedade, e isso se reflete nos veiculos de comunicagio, a prevaléncia do fator econdmico em
suas relacdes, ndo importando as consequéncias do pensamento individual que rege a maioria
dos relacionamentos (ANEXO 8). Neste mesmo periodo, o argumento da Plastivida de que 93%
criticam a ndo distribui¢do das sacolinhas pode ter representado o inicio do fim do acordo que
as retira de circulagdo nos supermercados.

H& um dinamismo crescente entre 0 acontecimento relatado e o acontecimento comentado,
desde o més de abril até agosto, que podem ser considerados como um movimento de acao e
reacdo mediadas pelo veiculo de comunicacdo em questdo. Ao englobar preocupacdes do cidadao
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que envolve diretamente seus habitos de consumo em relagdo aos rumos da sustentabilidade
no pais, a midia foi palco de discussdes que afetam o cotidiano havendo, portanto, o feedback
incisivo do leitor.

Outro fato interessante, que diz respeito ao surgimento da nova classe média, € que ela
estd intimamente ligada a novas formas de consumo, e isso € naturalmente explorado quando se
trata de mudanca de habitos, pois sdo incentivadoras ou acabam desestimulando-as.

Apesar de especificar as opgdes para o consumidor, como a juta, o pléastico retornavel,
0 papeldo, o pano e o carrinho de feira, as alternativas representam um esforco indtil, quando
se avalia o aspecto mercadoldgico que esta diante do beneficio ambiental. Ou seja, 0 Viés
econémico prevalece em nossa sociedade. Assim, as cidades vao se mobilizar pela volta das
sacolinhas, estando a midia a frente da representacdo dos desejos da populacéo e das respostas
judiciais, como podemos perceber através do imperativo: “tém de dar sacolinhas”, “tém leis em
vigor que obrigam”, “preco dos produtos ja inclui o da sacola” entre outros, que dizem respeito
aos interesses também da industria do plastico (ANEXO 9).

Charaudeau (2012, p. 117) explica que as representacdes tém funcdes sociais, das quais
podemos evidenciar, neste caso, a "encarnagdo dos valores dominantes do grupo em figuras
(individuo, instituicdo, objeto simbolico) que desempenham o papel de representantes da
identidade coletiva".

Interessante notar, no artigo da Danusa Ledo, na se¢do Cotidiano, a construgédo do
pensamento da coletividade que se materializa em respostas do leitor nas edigdes seguintes,
dos dias 21 e 22 de maio. Como vimos, Melo (2006 p. 70), acredita na forte influéncia que a
cronica possui, "afigurando-se como espago privilegiado do relato poético, mas que adquire um
sentido politicamente definido, tornando-se um recurso para a intervengao social incessante dos
jornalistas”.

Deste modo, a cronica, redefine a situagdo em que se encontra o acordo, que segue
perdendo sua credibilidade em sua adesdo. Na frase "ha uma eternidade venho lendo nos jornais
a polémica sobre as sacolinhas" (ANEXO 10) ha dois pontos férteis para termos chegado a
conclusdo da perda de sua credibilidade: as palavras eternidade e polémica. A publicacédo
convida o leitor a reflexdo sobre o porqué de retirar as sacolas de plastico de circulagdo ja que
o pléstico se encontra na maioria dos produtos que consumimos.

E interessante observar a repercussdo desta cronica. No painel do leitor, a rea¢éo ao convite
de Danusa Ledo evidencia a dimensdo que a polémica atingiu. Radoico Camara Guimardes € a
favor da proibicdo e diz: "costumava ver em meu bairro sacolinhas plésticas jogadas no chao
e hoje praticamente ndo as vejo" (ANEXO 11). Como se fosse um direito a réplica, no dia

seguinte € publicada a opinido de Valentin Granzotto, que é contra a proibi¢do argumentando
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que "Danusa Ledo se junta a imensa maioria na justa reclamacdo acerca do problema das
sacolinhas plasticas” e que “esse € 0 maior ‘conto do vigario’ dos ultimos tempos” (ANEXO
12). Beltrao (1980) afirma que ¢é necessario "compreender até que ponto essas opinides refletem
0 ponto de vista do jornal, e se séo pontos de equilibrio para situagdes emblematicas™.

No entanto, a formacdo da opinido ndo € facil de ser analisada, especialmente através da
midia. Para Charaudeau (2012 p. 123) "ela quase sempre é tratada como uma entidade mais ou
menos homogénea, quando resulta de um entrecruzamento entre conhecimentos e crengas de
um lado, opinides e apreciacdes de outro™. Para Parrat (2006), ndo podemos dissociar a noticia
de seu significado social, pois sua publica¢do implica na analise prévia dos valores noticiosos
para interesse publico.

Qualquer iniciativa pela consciéncia ambiental se opde a um dos cinco valores-noticia
primordiais: a imediatez. Ela €, pelo contrario, aplicada em longo prazo, o que pode se esvair
diante do interesse publico (PARRAT, 2006).

Como a questdo da imediatez esta muito presente, o caso das sacolinhas, que perdurou
sem resolucdo, foi estigmatizada até mesmo pela midia, que a designa como a “novela das
sacolas” e o “imbroglio das sacolas plasticas” (ANEXO 13).

A principal abordagem, a partir de entdo, passa a ser em relagdo aos direitos de cada
individuo que, neste contexto, antes de ser cidaddo, € considerado consumidor. Assim, neste
momento, 0s prejuizos para o consumidor passam a ser discutidos com maior frequéncia,
explorado das mais diversas formas, como: “exigir compensacfes melhores”, “medidas que

2 [13 2 13

beneficiem clientes”, “para nao lesar os consumidores”, “meio que nao deixe o consumidor
em desvantagem”, “produtos que compra, ja estd embutido o pre¢o das sacolas”, “compensar
cliente” (ANEXO 14). Dois argumentos fortes sdo novamente expostos, aquele relativo ao 6nus
do consumidor, de ter que arcar sozinho com a protecdo do ambiente, e outro que diz respeito
ao supermercado, que tem se utilizado da propaganda de protetor do meio ambiente.

A fim de esclarecer o porqué da necessidade da restrigdo as sacolinhas, com dados
mais técnicos, o autor do editorial do dia 22 junho, abre o pardgrafo falando da tendéncia
internacional de reduzir os impactos ambientais negativos, entretanto, ndo aceita a abordagem
dos supermercados, que obriga o cidaddo a pagar o preco da protecdo do ambiente enquanto
eles proprios ndo investem neste setor, nem t&o pouco reparte com seus clientes a economia
obtida. E 0 que observamos na sec¢do "Mercado”, da mesma edicdo, € a noticia da proposta do
vale-sacola para reembolso do consumidor, que se sente lesado. Assim, o direito do consumidor
passa a ser constantemente mencionado, e existe uma luta para que se criem novas medidas
facilitadoras de seu cotidiano, acostumados a facilidade da sacolinha.

Constroi-se, desta forma, uma historia a semelhanca de uma estrutura narrativa
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greimasiana’, com direito a papéis actanciais, cada qual com suas func¢des de adjuvante, oponente,
sujeito, objeto, destinador, destinatario, todos em busca de seus objetos de valor. Cada capitulo
da narrativa conta com um final que remete a um novo. Como exemplo, a chamada de capa
da edicdo de 26 de junho, que divulga a acéo judicial pela volta das sacolinhas, a qual "cabe
recurso”. Foi feita uma acdo civil publica foi movida pela Associacdo Civil SOS Consumidor
contraaApas e decisdo judicial foi que a entrega das sacolinhas é "pratica comercial costumeira”
e deve ser feita. A Folha deixa claro que, caso a Apas tenha intencdo de se manifestar, outra
noticia serad divulgada sobre o caso, pois hd a necessidade de averiguar o que a Associacao
tem feito a respeito. Para o leitor, a Folha traz ainda uma sintese sobre o caso, situando o
leitor a cada etapa do acordo, facilitando seu conhecimento e relembrando-o de cada passo do
"imbraéglio™ das sacolinhas plasticas, ao que podemos inferir um compartilhamento com o leitor
do sentimento de perda da credibilidade sobre o caso, que se estende sem conclusdes coerentes
ou satisfatorias.

Apesar da impulséo dos meios de comunicacgéo na informacéo e divulgacéo, infelizmente,
além de ndo emplacar, a campanha pela extin¢ao das sacolas plasticas surtiu um efeito contrario,
ou seja, ja existem leis tramitando por sua obrigatoriedade, causando transtornos para o
consumidor consciente.

Lojas que cumprem a decisao judicial obrigando a volta das sacolinhas também estéo no
agendamento da midia. A rede Pdo de Acucar e Carrefour séo referéncias de lojas. Ao lado da
matéria hd um Box denominado "analise", que consiste em uma avaliagdo do caso pela editora
de "Mercado™ Ana Estela de Sousa Pinto, ou seja, a necessidade de abrir este espaco opinativo
dentro de uma noticia pontual agrega valores noticia que vdo além do enunciado. Surge entdo
um fenbmeno comunicativo que surge da necessidade de estar lado a lado com o leitor, - que
foi compelido a seguir diariamente a "novela" do "vaivém" - seja para criar um vinculo, como
ja citamos, com também para inserir fatos novos, obedecendo aos critérios de noticiabidade.
Como a noticia € um "estado de mundo midiatico construido™, de acordo com Charaudeau
(2012 p. 114), a preocupacdo em oferecer cada vez mais dados sobre o caso, ocorre dentro de
um processo de transacdo em que a instancia midiatica imagina a instancia receptora e da voz a
indagac0es publicas (CHARAUDEAU, 2012 p. 114). A analise traz para o leitor o fato de que
a deciséo sobre a partilha dos custos das sacolinhas, travestida de defesa do consumidor ou do
ambiente, é dele, pois quem leva a sacola retornavel acaba patrocinando o conforto de quem
ndo leva, e assim por diante, iniciando uma sequéncia de silogismos, manobra que permite a
interatividade com o leitor.

lAlgirdas Julien Greimas € linguista e semidtico de linha francesa, autor do "quadrado semidtico™ para analise do percurso
gerativo de sentido em narrativas.
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Pouco tempo depois, no inicio do més de julho, houve novamente a preocupacdo em
retomar o debate sobre o tipo de material mais duravel, que evitasse o desperdicio, fato que
sugere um tratamento mais social que econdémico, realgando 0 movimento heterogéneo da
midia. Entendemos ainda que, ja que a instancia juridica determinou a volta das sacolinhas,
a midia passa a explorar novamente o aspecto ambiental que motivou a medida, com nova
abordagem, noticiando que no Rio Grande do Sul seré obrigatério o uso de sacola mais duravel.
A medida inicial é resgatada para que a esséncia do acordo permaneca, fato que vamos conferir
também pela presenca de varias outras publicacdes no decorrer do més de agosto. Sao relatadas
ainda as insegurancas do consumidor perante pagamento ou ndo das sacolas, evidenciando,
novamente o rumo mercadolégico trilhado pelas publicacbes que deveriam, antes de tudo,
incorporar medidas que ampliem o conhecimento do leitor em relacdo a cidadania através da
consciéncia ambiental, pois o papel do jornalismo também é o de utilizar da melhor forma o
acesso a informac&o promovendo um “espaco de compartilhamento e de discusséo da cidadania™
(CHARAUDEAU, 2012 p. 115).

Enfraquecida, a campanha que tentou diminuir a quantidade da distribuicao das sacolinhas
nos supermercados se dissipa e da lugar ao protagonismo do consumidor, que luta por sua
comodidade e os direitos adquiridos das leis de mercado.
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5.2. O Jornal da Cidade

No inicio do més de abril, quando foi proibida a circulacdo das sacolas plasticas através
do acordo, nota-se dois tipos de abordagem das midias neste estudo: a primeira relacionada a
instrucdes de como proceder com a auséncia das sacolinhas e as opc@es alternativas, a qual se
credita o maior enfoque a Folha de S. Paulo e a segunda relacionada a formacéo da opinido de
um modo geral, pois a medida tem como base a informacéo aliada a educacéo, pois partimos do
pressuposto que ha necessidade de orientacdo de conduta.

Pode-se inferir que a campanha da Apas foi adotada pela midia como legitima nas
primeiras publicacdes, e explora tanto os pontos negativos quanto os positivos, tendo o enfoque
prioritariamente social. O que chama a atencéo ¢ o fato do Jornal da Cidade produzir a noticia
com base na moda ambiental. Explica-se: quando o jornalista diz que existe “um novo fildo
criado pelo uso de alternativas reutilizaveis” (ANEXO 17), adota-se o pensamento de que existe
uma “onda verde” que esta baseada em modismos. Como tal, inferimos que seja passageira. Em
uma breve pesquisa no dicionario, o termo “modismo” € referente ao “consumo tendencioso
e igualitario de algo” (MODISMO... c2006-2013) porque outras pessoas estdo fazendo uso do
mesmo consumo e ainda “modo de expressar-se tipico de certas pessoas, ou de certas localidades
vigentes a margem da lingua-padrao, sem ser giria nem regionalismo” (MODISMO... c2009-
2013). Por estar associado a informacdo midiatica, sugere a tendenciosidade de conceitos
para solucionar a questdo baseada na “educacdo de mercado” proposta por Sampaio (1990 p.
28), que se refere ao fato de “o consumo depender da formacdo de uma atitude ou habito do
consumidor”.

Ainda no mesmo més outra constatagdo. A publicacdo do dia 4 de abril mostra as
incertezas sobre as medidas, passando inclusive a ideia de inseguranca sobre as informagdes
repassadas. 1sso porque aliadas a repeticdo de verbos no futuro do presente estdo sentengas como
“poderdo ser obrigados” e “que fagcam a¢des promocionais envolvendo sacolas reutilizaveis”
que determinam a probabilidade da medida, e como probabilidade, ainda incerta.

Nodia8deabril,anoticiaassume seuaspecto maistendencioso. Ao colocar o “compromisso
de preservacao com o meio ambiente” diretamente ligado ao adjetivo para qualificar a medida
criada pela Apas relatando que a Associacdo “publicou um belo andncio para informar” e ainda
enfatizando a “importancia dessa acao para o futuro de todo o planeta” (ANEXO 18), ha a
apropriacéo do discurso da Apas pelo Jornal da Cidade. Investigando o relacionamento entre

ambos, como sugere a Teoria da A¢ao Politica, nota-se a influéncia pela dependéncia do veiculo
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da publicidade do anunciante, comprovado pela sentenca “belo anincio”.

Ap0Gs este fato, investiga-se a proxima publicacdo na sequéncia. Nota-se uma inversao
de valores, quando a politica e seus projetos de lei entram em cena. Percebe-se a tenséo entre
forcas hegemonicas que se manifestam através da imprensa. Neste sentido, o que é revelado é o
posicionamento politico sobre a medida, que proibe as sacolinhas. A defini¢do da medida como
sendo um “engodo” diz muito sobre a perspectiva politica, que tem a intencdo de estabelecer
uma relagdo positiva com seu eleitorado, com base na constatacao de que a populacao ficaria
prejudicada com a medida. Assim, argumenta-se a acdo dos supermercadistas visando o lucro
consequente da medida, colocando o direito do consumidor acima do direito ambiental. Nesta
publicacdo nota-se, ainda, que quem esta por trds do enunciado deu voz aquele que se sente
ofendido pela medida, como se pode observar no “tom” enfurecido que sobressai das sentencas
“eles usaram a ecologia para dizer que a grande vild é a sacolinha, mas ndo é verdade” e
“beneficiar o povo e ndo criar problemas” (ANEXO 15).

Em contrapartida, como se tivesse a intencdo de homogeneizar os relatos a fim de
amenizar polos de conflito, na publicacdo seguinte, contando doze dias depois, se refere a Apas
explorando seus pontos fortes, divulgando o nimero expressivo de seus associados e permitindo
sua visibilidade, embora as questdes cruciais sobre as sacolinhas ndo tivessem sido exploradas.

No dia 9 de maio, trés dias depois de revelar a abrangéncia da Apas em numeros, o Jornal
da Cidade da espaco para um balanco sobre a atuacdo da Apas, com destaque, em uma noticia
sobre sustentabilidade. E um artigo a parte, situado na coluna “Contexto Paulista”, e que revela
a opinido sobre o fato, ndo o fato em si. Nele € possivel identificar marcas de um discurso
ambiental tendencioso, pois, segundo o autor da coluna “Contexto”, a sustentabilidade ja faz
parte das situacGes cotidianas, tendo entrado na “agenda das empresas” e sendo “impossivel
ficar de fora do debate”, para depois destacar a importancia dos supermercados como aquele
que “possui forte ligacdo com o publico e o meio ambiente” (ANEXO 19). O reforco da
argumentacao vem com o exemplo ao final do texto: “O habito de levar ecobag jé € corriqueiro
na capital mineira”. O exemplo, na comunicagdo, é tdo expressivo quanto na educacdo, e esse
recurso pode sensibilizar a audiéncia.

Mas nao foi possivel a continuidade deste assunto. O que estava saliente nas discussdes
cotidianas, como pdde ser analisado através de observacdo ndo formal, pelo fato desta pesquisa
ter sido feita no momento da separacao do corpus e conforme dados da Tabela 7, era a situacdo
de engano em que o consumidor era colocado. As publicacdes do dia 24 de abril e 24 de maio
exibem repetidamente informagGes como o fato da extingdo das sacolinhas se constituir em
“engodo” e o resultado da enquete que mostra pesquisa com ouvintes de uma emissora que se

dizem insatisfeitos com a medida, informando que a cada 50 ouvintes, 45 eram favoraveis a
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volta das sacolinhas (ANEXOS 15 e 20). Este pode ser um movimento da pratica midiatica que
revela a temporalidade dos fatos, sugerindo que eles podem ser refor¢ados quando ndo se pode
fugir a agenda do publico.

O fato de inferir sobre as vontades da audiéncia tem base na expressividade da audiéncia
que se impde, manifesta e argumenta. Apesar de constar duas amostras de opinides do leitor, de
um universo bastante amplo, pode-se constatar que as mesmas sdo marcadas pela sensibilizagdo
ecoldgica. No entanto, ndo se sentem confortaveis com a medida, pelo fato dela ter sido criada
por uma entidade que busca diminuir seus custos com a eliminacdo das sacolinhas, evidenciando
a falta de consisténcia do discurso ecoldgico, pois estd baseado na maximizacao dos lucros.
Assim como foi percebido na anélise da Folha de S. Paulo, este fato € a grande barreira para
a adesd@o do consumidor a esse propoésito, pois 0 argumento ndo esta apoiado em exemplos ou
modelos legitimos.

Talvez a melhor explicagdo do deslocamento das questfes ambientais para a questéo
econdmica resida no protagonismo do consumidor. E em funcéo dele que a batalha da informagc&o
sobre as sacolinhas a cada dia adquire nova configuragao, pelos direitos do consumidor de
carregar suas compras confortavelmente. Duas frases no més de maio podem exemplificar
essa afirmacdo: “Coautor do projeto, [vereador que quer obrigatoriedade no fornecimento
das sacolinhas] Segalla focou suas justificativas no interesse do consumidor” e “a extingdo da
distribuicdo trouxe apenas prejuizos aos consumidores” (ANEXO 16). Porém, os anseios do
consumidor sdo reflexos do funcionamento da sociedade em que vive e a interferéncia do setor
politico s6 reforca a mentalidade capitalista e salienta o fato de que o poder publico se beneficia
dos “ganchos” dos acontecimentos, como € o caso do projeto de lei pela obrigatoriedade das
sacolinhas, que nada mais é do que uma forma de se projetarem publicamente, “lutando” pelos
direitos de seu eleitorado.

O projeto de lei comentado na edicéo do dia 29 de maio surtiu efeitos. No dia seguinte, na
Secdo “Politica”, questionamentos sobre a legalidade da medida criada pela Apas. Como era de
se esperar, os reflexos da publicagdo anterior ali estava, como uma suite do agendamento. Chama
a atencdo o modo como a questdo tem sido levantada pelo vereador José Roberto Segalla, que
afirma estar tomando cuidado para que “os pontos abordados versassem acerca do interesse do
consumidor e ndo do meio ambiente” (j& que 0 meio ambiente ndo pode votar) evidenciando a
influéncia cultural e politica no tratamento da questao sobre as sacolinhas.

Relembrando as teorias do jornalismo, vale apontar para a dimensdo do agendamento
sobre a correspondéncia entre os assuntos da audiéncia com os assuntos selecionados pela
midia e vice-versa, que refletem também na opinido e atitudes percebidas. Nao obstante, deve-

se ter em mente, ainda, o estreitamento dos lacos entre midia e audiéncia através dos relatos
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opinativos, que permitem ampliar os pontos de vista sobre o assunto tratado com isencgéo de
responsabilidade do jornal.

No dia 3 de junho, a opinido da leitora Alessandra Bastos se aplica com bastante coeréncia
ao que esta sendo mostrado pela midia. De fato, ela apresenta argumentos bastante razoaveis
para ndo se adaptar a medida criada pela Apas. Ela conta que, ao levar sua sacola retornavel a
funcionaria do supermercado embalou-a com um saquinho de plastico para evitar furtos dentro
da loja. O absurdo desta agdo mostra a contraditoriedade e incoeréncia da medida justamente
por ter sido elaborada pela Apas, evidenciando novamente suas reais intencdes. E certo que a
medida poderia de fato beneficiar o meio ambiente, porém seu exemplo fala mais alto, por se
abster da responsabilidade com o meio ambiente transferindo-a para o consumidor. Nao obstante
a toda incongruéncia revelada, ha uma manobra desestimulando habitos daquele consumidor
que acreditava na importancia de pequenas atitudes de consumo como reutilizacao, reciclagem
e reducdo.

Todavia, como foi visto nos capitulos anteriores e de acordo com Traquina (2005a),
muitas vezes as organizacOes sdo levadas pelas forcas que movem o mercado e, em
determinados momentos, o grupo de referéncia esta acima dos interesses do publico leitor.
Neste caso, identificamos como grupo de referéncia o anunciante na figura do supermercado,
e consequentemente a Associacio Paulista dos Supermercados (Apas). E a ela que o Jornal
da Cidade da voz nos dias que seguem as publicacdes negativas sobre a medida a Apas,
citadas acima. Pietrobon ¢ a fonte recorrida, bidlogo e gestor filiado a Apas. Neste contexto,
as informacodes sobre os residuos solidos sao finalmente expostas, exploradas sob o ponto de
vista da cadeia produtiva e destino correto do lixo. Suas palavras sdo neutras, pois nao se fala
das sacolinhas diretamente, e sim de uma “nova forma de lidarmos com os residuos” (ANEXO
21), com explicacdes acessiveis e pontuais de como a populacdo pode fazer sua parte para criar
cidades mais saudaveis. Sem questionar a validade destas informacgdes, 0 que se nota nesta
publicacdo € o discurso a favor da retirada das sacolinhas dos supermercados, sem falar das
sacolinhas dos supermercados. Ou seja, uma manobra inteligente pela manutencéo da imagem
da Apas. Para Peruzzo (2005 p. 78), as "ligacOes politicas com os detentores do poder local e
dos interesses economicos de donos das midias" existem, ¢ devem ser identificadas. No entanto,
esse ¢ o Unico momento em que podemos afirmar que existem indicadores de que a midia
orientou a comunidade sobre a maneira como devemos lidar com os residuos, em que “devemos
deixar de enxergar o lixo como algo para ser jogado fora”, pois ndo existe o “fora”, e “a maior
parte dele pode ser incorporado na cadeia produtiva”.

Seguindo a ordem cronoldgica, nos dias 13 e 18 de junho a discussdo sobre as sacolinhas
voltam a aquecer os jornais, em situacdo de confronto. O motivo da discussdo que teve o Jornal
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da Cidade como palco do conflito foi a divulgacdo, no editorial, de um artigo de Joao Galassi,
presidente da Apas. Nele, ha a exaltacdo da medida como ac¢do efetiva no combate a agressao
ao meio ambiente. No entanto, Jodo Galassi é supermercadista e como tal, se preocupa com a
manutenc¢édo de precos ao consumidor, tornando empresas cada vez mais competitivas. Nao é
preciso alongar a explicacédo sobre o pensamento racional econdmico que envolve essa questao.
O que esta em evidencia é justamente quem foi convidado para o editorial do dia citado cuja
“mercantilizacdo esta evidente neste processo em que a midia da lugar as forcas do mercado”
(SODRE, 2006, p. 121). A fim de destacar o bom exemplo do consumidor referente aos novos
habitos de consumo, Jodo Galassi tinha motivos para acreditar no contrario, mas preferiu
destacar o quanto a participacdo da populacdo esta sendo importante. Esta manobra requer
0 reconhecimento de que o enquadramento do conteudo e as formas simbolicas resultantes
sdo capazes de construir uma nova realidade. Nesta realidade habitos estdo sendo mudados,
cidades ddo exemplos e as futuras geragOes agradecem. Jodo Galassi aproveita 0 momento
em que estava acontecendo a Rio+20 para salientar que o Brasil vem discutindo mais o tema
da sustentabilidade e a Apas esta assumindo o papel de fomentar essa discussdo. Do mesmo
modo como aconteceu na andlise da Folha de S. Paulo, a questdo das sacolinhas se depara
com a apropriacdo do discurso ambiental pela Apas, em que € discutida a “agressdo ao meio
ambiente” e a irresponsabilidade “com as futuras geracdes” (ANEXO 22).

No editorial de cinco dias depois, no mesmo espago, a resposta que da origem ao conflito.
O artigo “Me engana que eu gosto” (ANEXO 23), escrito por José Roberto Segalla, vereador
e autor do projeto de lei que obriga a volta da distribui¢do das sacolinhas no supermercado.
Com palavras rudes e aparentando até mesmo raiva, o artigo tem a intencdo de mostrar o
quanto a acdo prevalece os supermercados e prejudica o consumidor, evidenciando a préatica da
cobranca dupla das sacolinhas, pois o valor delas ja estd embutido no valor dos produtos dos
supermercados. Apds o acesso de furia, o vereador clama pelo uso da razdo dos consumidores,
e pede para que exergam seus direitos e fiquem atentos a votagdo da lei no plenario, finalizando
com esse apelo repleto de interesses.

O que parece claro ao analisar esses dois artigos opinativos € o teor da abrangéncia das
situagdes. Dadas as proporg¢des e conflitos de interesses em jogo, o balango final aponta para o
macro e micro da situagdo. Enquanto a ideia do primeiro artigo € o de reforcar que a mudanca
de habitos pode ser positiva para o futuro das proximas geragdes, mesmo com os problemas de
adaptacdo e falhas na logica na estrutura da medida estabelecida, o segundo artigo fica preso
aos detalhes da medida que ndo deram certo e as criticas, sem propor alternativas ou solugdes.

Este € um momento especial sobre essa questdo, marca o retorno das discussdes sobre as

sacolinhas e, finalmente, ela chega a instancia juridica. O Jornal da Cidade publica que houve
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ruidos sobre a volta das sacolinhas, mas que na verdade eram apenas medidas facilitadoras para
que o consumidor ndo fique em desvantagem. Logo apds, a medida ¢ colocada em cheque e
desbancada. Existe agora uma decisdo sobre a volta da circulacdo das sacolinhas, que é discutida
de modo neutro ao informar o fato “decisao obriga supermercados distribuir sacolinha”, com o
respaldo do “alto indice de reclamacéo dos consumidores”.

Junho é o més com maior incidéncia de noticias sobre as sacolinhas, pois ndo houve
a adaptacdo a medida, e as reclamacfes sdo constantes. O Jornal da Cidade acompanha o0s
acontecimentos em torno dos apontamentos em defesa da Apas e a evolucdo do personagem
do Instituto Socioambiental dos Plasticos, a Plastivida, que argumenta com base na defesa dos
direitos do consumidor. Apas e Plastivida s&o duas forgas que lutam cada uma por seu interesse
econdmico, mantendo firmes suas posi¢gdes e argumentagdes sobre as sacolinhas, originando
um conflito de pontos de vistas cuja vitima ¢ o consumidor.

E o consumidor descontente opina, busca respostas, reclama. O jornal ndo pode ficar
alheio as indignacdes de seu leitor e tem interesse em representar seus anseios. Para isso,
publica na Tribuna do Leitor o que o consumidor imagina de toda essa questao, permitindo,
com isso, proximidade e ampliacdo do poder da midia. O leitor Rafael Xavier, por exemplo,
se mostra indignado com a postura das atendentes dos supermercados. Fugindo a questdo da
necessidade ou ndo das sacolinhas, o leitor faz um apelo envergonhado da situacdo que passa
no supermercado quando vai as compras. A questdo das sacolinhas atinge um nivel que beira ao
total desconforto. Neste momento de esgotamento da questdo ambiental da campanha da Apas,
as consequéncias apontam para o que restar da deciséo juridica.

Julho ¢ 0 més que representa o fim do periodo de experiéncia da auséncia das sacolinhas.
Afinal, o que circulava nos jornais era a polémica e a falta de inconsisténcia da medida, que
de certa forma contribuiram para desqualifica-la e enfraquecé-la. Uma medida que propde a
diminuicao do desperdicio, baseada na razdo ambiental, que foi construida sobre os pilares da
economia poderia acabar de outra forma? Por este motivo, entende-se que qualquer agéo visando
a diminuicdo dos impactos ambientais deveria ser guiada pelos pressupostos da educacao
ambiental, que se funda na necessidade de conquistar, em primeira instancia, a sensibilizacéo e
0 conhecimento, pois eles permitem o posicionamento ético diante dos problemas.

Constrangida, a Apas chega a emitir varios recursos pela manutencdo da medida que
criou, mantendo seu argumento “contra a cultura do desperdicio” e de defesa de “sua campanha
em favor da sustentabilidade”, més de agosto, quando se divulga que as sacolinhas gratuitas vao
apenas até o dia 15, numa tentativa de resgatar a medida (ANEXOS 23 e 24).

Com base nos dados resultantes da analise qualitativa, articulam-se os assuntos enfatizados

pelo jornal, que evoluem do social para o socioecondémico, conforme Figura 2:
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Figura 2 -Evolucéo na percepcao das noticias no Jornal da Cidade

o MerCady,

Questao Social Questao Politica =5 Questao Juridica

Questio Ambienia

Economia Costumes Consumo

Fonte: Elaborada pelo autor I

Questdo Socioecondmica

A historia das polémicas sacolas plasticas para por ai. Mas seu protagonismo nas paginas
dos jornais durante alguns meses reforgou ainda mais a legitimidade do papel do cidad&o-
consumidor no cenario social, enfatizando seu poder neste contexto. N&o bastaria se o individuo,
que luta por seus direitos, fosse apenas cidaddo. Deve-se, sobretudo, ser consumidor.
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5.3 Andlise comparada

Pode-se afirmar que os veiculos analisados sdo afinados com o ritmo da repercussao das
noticias, envolvem o leitor auma atmosfera mercadoldgica e evoluem da questdo socioambiental
para a esfera juridica, retornando ao ponto inicial com forte presenca de critérios econdmicos.
Mas possuem contetdos distintos que serdo destacados neste item. Com a ressalva de que a
hierarquia demarcada no conteldo com relacdo as fontes possui graus de semelhanga. Tendo
sido utilizadas praticamente as mesmas fontes, formaram um tridngulo entre a industria do
plastico, a Associacdo Paulista de Supermercados e o consumidor. Claro que outros 6rgdos como
Procon, MP-SP, SOS Consumidor e a Instancia Juridica aparecem em ambas as publica¢des,
mas fica evidente o protagonismo entre a Apas e a Plastivida, sem deixar de mencionar o proprio
consumidor.

Com relagdo a quantidade de publicagbes relacionadas, mostra equilibrio entre os
veiculos, tendo o jornal do interior apenas 9% a menos em relagdo a Folha. O processo de
agendamento intermidia pode coincidir entre midias diferentes devido ao enorme volume
de noticias diarias, podendo os veiculos se apoiarem mais constantemente em determinadas
agéncias de assessoria em detrimento de outras. McCombs (2004 p.177) faz uma relagéo entre
o agendamento intermidia e a transformac¢do do fato em noticia, exemplificando a influéncia
das agéncias: “o papel da midia noticiosa de elite ao iniciar ampla cobertura de novos topicos
e a influéncia de jornalistas-chave em enquadrar as noticias sdo exemplos dramaticos de
agendamento intermidia”.

As peculiaridades de cada publicacéo estdo aos niveis semanticos e vale a pena destaca-
las. No inicio da campanha, enquanto a Folha de S. Paulo descreve gue o “consumidor arca com
os custos” o Jornal da Cidade frisa que a medida ocorre “em meio a protestos de consumidores”.
O primeiro tem seu nucleo de sentido atribuido a palavra “arca”. A responsabilidade do
consumidor € injusta, e percebida com grande frustracdo. No segundo, ja tem sentido oposto
ao sugerir implicitamente a forga que possui a campanha, que é langada ainda que em meio aos
protestos, ou seja, mesmo sabendo que essa barreira existe, ela é transponivel.

A Folha deu mais énfase as restri¢cGes impostas pela medida e as desvantagens da caixa de
papeldo por conta da ocorréncia dos fungos e bactérias do que o Jornal da Cidade. Enquanto o
jornal de circulacdo nacional teve a preocupacao voltada com a saude, o jornal local esteve mais
preocupado com a logistica, pois a empresa que recolhe o lixo na cidade ndo pode fazé-lo se ele
estiver embalado de forma inadequada, que significa estar em caixas de papeldo. Apesar de se

constituir num problema de saude publica futura, o que foi citado sobre as caixas de papeldo no
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jornal local saiu da boca de um politico, que ndo pode assegurar a populacéo a resolucéo deste
problema de foro administrativo do poder publico.

A cobertura da Folha no primeiro dia sem as sacolinhas foi completa do ponto de vista
informativo. Foram trés publicac6es, cada uma delas em uma secdo do jornal, com aspecto visual
chamativo, com infografico, recurso de perguntas e respostas, chamada de capa e notas que
permitiram uma abordagem explicativa e diferenciada se comparada ao Jornal da Cidade, que
apesar de ter levado a matéria para a capa, deixou ao leitor informacdes sem muitas explicacdes
sobre as raz0es de ser da retirada das sacolinhas. Como exemplo, a legenda da foto da matéria
que sugere imposicdo da medida dizendo apenas que as sacolinhas de pléstico devem sumir dos
caixas. Apenas para frisar, esta matéria traz uma linguagem muito mais distanciada e rispida em
relacdo a publicacdo do dia anterior, transmitindo até mesmo falta de continuidade do assunto.

Outra constatacao diz respeito as datas. Enquanto a Folha da o espaco de 18 dias entre
as primeiras publicacdes sobre a medida, o Jornal da Cidade ndo esperou 4 dias. Isso porque
houve a interferéncia de uma jogada de marketing, que elogia a campanha da Apas em um
espaco do jornal que é voltado apenas para Gente, Negocios e Propaganda. As publicacdes
locais sdo mais propensas a efetuar este tipo de manobra pelos anunciantes e pelos “lagos
politicos fortes” estabelecidos (PERUZZO, 2005, p. 78-81). Em outros momentos, as datas ndo
coincidem, apesar das noticias serem factuais. No inicio de maio a exaltacdo da campanha tem
enfoques diferentes. No momento em que a Folha de S. Paulo publica sobre a quantidade de
sacolinhas que deixam de circular no meio ambiente, o Jornal da Cidade, na voz do presidente
da Apas Jodo Galassi, avalia 0 movimento global pela sustentabilidade. Na sequéncia, tem-se
a reclamacdo pela volta das sacolinhas, mesmo apds os enfoques positivos sobre ela. No jornal
local a volta das sacolinhas s6 acontece ap0s varias discusses que atingem a esfera politica.

No final do més de junho as publicacdes giram em torno da “novela das sacolas plésticas”,
nos dois jornais. Mas existe uma diferenca entre eles no inicio deste més, pois a Folha nada
publica, e o Jornal da Cidade novamente traz a exaltacdo da medida, agora na voz de Thiago
Pietrobon, da Apas.

AFolhade S. Paulo foi a primeira a colocar a opinido do leitor em uma de suas publicaces.
Este € um dado interessante de destacar como comparativo, pois a Folha deu mais espaco a
opinido do que o Jornal da Cidade. Foram quatro leitores ouvidos a mais. A abrangéncia do
jornal pode ser uma das causas para que 0 assunto seja destacado em diferentes momentos do
acordo através das consideracdes feitas pelos leitores.

A tematica das sacolinhas contada no formato de uma crbnica, dentre tantas outras
publicacdes, revela a dimensdo cotidiana que esta sendo afetada pela medida, sem mencionar o
quanto ela € visivel nos espacos midiaticos e consequentemente atingindo os espacgos publicos.
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O debate fomentado pela midia € comprovado. Nos dias seguintes a publicacdo da cronica,
um leitor manifesta opinido contraria ao texto, seguido de uma nova publicacdo que enfatiza
a qualidade da cronica. E uma interagdo mediada que so foi possivel pela vontade de opinar,
debater e provocar, ndo s6 se manifestando em relagéo aquilo que foi publicado pelo jornal, mas
0 que foi publicado pelo leitor do jornal. Um movimento interessante que reforca o papel da
midia no confronto entre pontos antagdnicos. Nao encontramos no Jornal da Cidade situacéo
semelhante, o que ndo significa que ndo houve participacao relevante do leitor nos debates sobre
as sacolinhas. O teor das publicac@es neste jornal € intrigante ao revelar atitudes de personagens
que até entdo estavam de fora das discussdes: 0s funcionarios dos estabelecimentos. Através da
opinido dos leitores do Jornal da Cidade tem-se o conhecimento das praticas contraditorias de
alguns supermercados.

Ao mencionar a lei que obriga a volta das sacolinhas percebe-se inUmeros argumentos
que a sustenta em ambas as publicacfes, com a diferenca da énfase na politica regional e
local. O jornal tenta uma aproximagéo mais coloquial com o consumidor, facilitando leitura
através da linguagem empregada em alguns momentos, como por exemplo, “venderam uma
coisa que nao era verdadeira” e “beneficiar o povo e ndo criar problemas”, que sintetizam o
assunto. Diferente da Folha de S. Paulo, que adotou uma abordagem mais elitizada, com as
expressdes “compensacdes melhores” e “ao consumidor o 6nus de ter que arcar com a protecdo
do ambiente”.

Pode-se dizer que, na Folha, houve a intencdo de incentivar o consumidor a acionar
a justica, mobilizando e agindo como formadora de opinido, percebida pela frase: “clientes
devem conhecer seus direitos e exigir dos estabelecimentos”. No Jornal da Cidade a mesma
observacao foi feita com outra abordagem, a de que havia um advogado de Bauru participando da
primeira peti¢do do caso das sacolinhas, representando a Plastivida e em defesa do consumidor.
Novamente a questdo do local e regional se difere no tratamento de algumas questdes, em que
cabe ao Jornal da Cidade estabelecer um contato mais proximo com seu leitor.

Duas situacdes sdo predominantes nos meses de julho e agosto: primeiramente as
resolucdes judiciais pela volta da obrigatoriedade das sacolinhas, ja que se constitui em
habito e o consumidor ndo pode arcar com o 6nus da protecdo ambiental, como foi dito pela
juiza Cynthia Cristofaro, que obrigou a volta das sacolinhas apds acdo civel publica da SOS
Consumidores. Interessante observar que as embalagens devem ser de material biodegradavel,
se ndo os supermercados podem ser multados. Este fato € noticiado trazendo a tona a exposicado
do contra-argumento a volta das sacolinhas, atribuido a Apas, que ndo tem a intengdo de
abandonar o discurso de rever a cultura do desperdicio. Entra em cena o desembargador Torres

de Carvalho que diz que “a suspensdo do fornecimento se insere em um contexto mais amplo
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de protecdo ao meio ambiente”. Pela primeira vez o termo “consumidor consciente” aparece,
através da postura ética individual em relacdo ao consumo, pois aquelas pessoas que tém o
habito de levar sacolas retornaveis ndo podem pagar pelas que ndo levam. Uma inversdo do
discurso que predominou até entdo. Assim, as discussdes sobre as sacolinhas adquirem teor
informativo sobre o que esta acontecendo na esfera juridica, atualizando e descrevendo ao leitor
as consequéncias de cada acdo que € julgada. Trata-se de dar informacBes sobre 0s processos
em fase de instrucéo e julgamento.

Apesar da rapidez nada comum dos processos judiciais, em ambos o jornais, ndo houve,
no entanto, o compartilhamento da resolucdo dessas instrugdes e julgamentos, possibilitando
0 aparecimento de duvidas. Os jornalistas de ambos os jornais s6 deixam claro que ha
a possibilidade do recurso a acéo. E, posteriormente, a noticia de que as sacolinhas seriam
obrigatdrias até o dia 15 de setembro foi divulgada, dando a impressao de que a medida voltaria
a ser como era no inicio.

No entanto, o habito de embalar compras em sacolas plasticas ja havia sido retomado
com toda forca. E ndo foi preciso a atuacdo da midia para informar as decisGes tomadas por
aqueles que estdo a frente das decisdes. Em setembro ndo houve nenhuma publicagédo sobre as
sacolinhas, no intuito de prestar contas em relacdo a noticia anterior. Imagina-se que o ciclo
da sacolinha seja autonomo suficiente para se manter sem a interferéncia de leis, medidas e a
imprensa. O habito prevalece e encontra subsidio na praticidade e comodidade, que uma vez
conquistadas, s6 sdo abandonadas a custa de muito esforco, o que nao foi o caso.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Sodré (2006, p.122) foi enfatico ao posicionar o mercado e a politica em lugar de destaque
no cenario em que se manifestam os costumes. Mais do que a atuacdo da midia, percebe-se,
nesta pesquisa, as forgas politicas e de mercado que se revelam salientes em cada noticia,
opinido, editorial, crénica e reportagem selecionadas. Essas forcas predominantes impedem
a percepcao do todo, em sua forma mais integrada, quando multiplas vozes da razdo atuam
simbioticamente. Argumentos sdo produzidos a todo o tempo, cada qual com sua verdade
subjetiva, mas a capacidade de extrair das situacdes praticas o conhecimento para reflexao
das solucdes dos conflitos existentes em cada uma delas ndo encontrou tempo nem espaco
propicios.

Isso porque as configuragdes do tempo caminham para o sentido de urgéncia nos dias de
hoje. O tempo é a grande resposta para a maioria das questdes. Mas nao se permite a espera, a
ponderacéo sobre o fato, o acostumar-se com. Esta nas entrelinhas das publicacfes analisadas
neste trabalho. Em cinco meses, cinco verbos: banir, reutilizar, enganar, julgar e desistir. Nao
houve tempo para o sexto més. Rapidamente veio e se foi. A prova desta constatacdo esta
em admitir que até mesmo a instancia juridica, neste caso, foi extremamente rapida. Quais as
motivacdes? Receio que a resposta ndo esteja perto, mas pode-se comecar pelos personagens
envolvidos no caso.

Ainda Sodré (2006, p.122), continuando o raciocinio descrito na primeira frase, aponta
para uma instituicdo midiatica que promove um tipo de “imaginario que se confunde com a
realidade da vida nua, natural, de modo a constituir uma nova esfera existencial, [...] onde
0 desejo se imponha preferencialmente como desejo de mercado”. E como se, neste caso
analisado, existisse uma sociedade paralela em que as leis de mercado devem ser julgadas com
prioridade. O engano esta em percebé-las como resolvidas.

As noticias ambientais encontradas nos dois jornais pesquisados contribuiram para o
surgimento de uma discussao problematica e confusa em torno das sacolinhas, pois os principios
norteadores do acordo estiveram apoiados em argumentos falaciosos. Os dados levantados nesta
pesquisa mostram que o0 consumo exacerbado é visto atraves de uma perspectiva reducionista,
abordando mais estilos de vida, poder do consumo e leis de mercado. A questdo ambiental,
embora tenha de fato sido explorada pelos jornais, e com mais intensidade no inicio do acordo,
deixou uma lacuna referente ao esclarecimento sobre a consisténcia da campanha por parte de

especialistas ou de personagens que fossem “neutros”, pois o principio jornalistico de recorrer
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as fontes envolvidas para dar sentido de imparcialidade implicou na saliéncia de tépicos
antagbnicos no tratamento do mesmo assunto, envolvendo preferencialmente a Plastivida e
a Apas. O conhecimento de apenas dois lados opostos pode sobrecarregar o leitor a ponto de
compeli-lo a adotar um lado da questdo, recusando automaticamente o outro. A maioria dos

individuos que sdo escolhidos como fontes tém algo a defender (TRAQUINA, 2005b).

Reconhecendo esse fato, infere-se que a base fundamental do impacto ambiental nédo foi
mostrada, no sentido de orientar a comunidade. A questao sobre a existéncia de evidéncias, na
atuacao da midia, de influéncias econdmicas, culturais, ambientais ou sociais pode ser respondida
segundo critérios valorativos das forcas atuantes em cada acontecimento, com sobreposicédo
dos critérios econémicos, pois muito embora a discussdo sobre as sacolinhas tenha surgido da
necessidade de restringir sua utilizacdo, com apelo ambiental, a questdo econdmica adquiriu
maior visibilidade.

Assim, pode-se agrupar por temas o tratamento midiatico sobre este caso, com o
decorrer do tempo. O primeiro tema mostra as multiplas questes sociais e ambientais das
consequéncias da proibicdo das sacolinhas, com relagdo aos habitos, costumes, restricdes e
regras. Como consequéncia da dificuldade de colocar em prética tais assuntos, o segundo tema
¢ aquele oriundo de discussdes econdmicas, das quais o poder do consumo e das finangas estao
implicitos. Ja o terceiro tema implica nas revelagdes sobre a retomada da consciéncia ecoldgica
contra a cultura do desperdicio, por meio do estabelecimento de limites a extracdo dos recursos
naturais e geracao de residuos que causam impactos ambientais. Neste sentido, é provocado
novamente a discussao sobre a manutencao ou criacdo de novos hébitos de consumo baseado
na ética ambiental.

Desta forma, ha indicios do retorno a mentalidade ecoldgica, que ndo encontra eco na
agenda publica, sendo, portanto, enfraquecido e a discussdo desaparece nos impressos, sem
consequéncias ou resultados de fato. Assim, aimprensa atua no sentido de legitimar as dimensoes
citadas, nem sempre contando com seu poder de influenciar habitos, mas correspondendo,
sobretudo, aos anseios do pensamento coletivo, reproduzindo saberes que reconstituirem a
realidade a partir de normas estabelecidas.

N&o podemos deixar de citar a atuacdo da Folha de S. Paulo em comparacdo ao Jornal da
Cidade. Emborativessem mostrado estilos diferentes no tratamento das questdes sobre as sacolas
plasticas, foram fiéis um ao outro em relagdo ao panorama geral de publica¢des e cronologia
do tema. De um modo geral, a abordagem local se diferenciou pelo predominio da abordagem
politica enquanto a abordagem nacional teve atuacdo mais mercadologica, sem diferencas
alarmantes, pois o factual predominou em ambas as publicacbes, sendo divulgados quase
sempre 0s mesmos acontecimentos. Talvez a Folha tenha enfatizado a questdo mercadoldgica
pelos critérios de abrangéncia da secdo Mercado e o Jornal da Cidade atuou segundo motivacoes
politicas da cidade e da regido.

A intencionalidade da midia pode ser comprovada em diversos momentos, atraves da
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hierarquia das fontes em momentos especificos do acordo. Assim, ha correspondéncia entre
fontes e cronologia. O jornalista da voz aos apoiadores nas primeiras publicacdes com mais
destaque, e depois de algum tempo, com o estabelecimento da medida, essa logica € invertida.

Além disso, a imprensa se comporta ora como representante do poder instituido, ora dos
proprios leitores-consumidores, desempenhando, aléem do papel de mediador das relagdes, a
fungéo afetiva no equilibrio dos julgamentos e descontentamentos, na tentativa de reestabelecer
o diélogo.
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ANEXO 1 - Folha de S. Paulo
Dia 8 de maio de 2012 — Mercado — B4
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ANEXO 2 — Folha de S. Paulo

Dia 15 de maio de 2012 — Chamada de capa para a matéria em Mercado — B3

Advogada defende
que comissao nao
investigue esquerda
A advogada Rosa Maria
Cardoso da Cunha, que de
fendeu Milma na ditadura,
quer quea Comissioda Ver-
dade nio apure crimes de
militantes dis esquenda, con-
trariando o ex-ministro da
Tustica José Carlos Tias., A lei
fala em esclarecer violagGes
aos direitos humandas, sem
apontar lado. Peder b

Diretor de érgio da

prefeitura pagou 1/5
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Ex-diretor do drglo da
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agrova a constoeio de fmd-
vels, Hussaln Arel Saab pa-
gou BS 242 mil por aparta:
menito qie custara RS 1,2 bi-
Ihiio teds anos antes a quem
Ihe vendew, Meses depois, o
ex=dono teve aprovido poo:
cess0 que estava parado ha-
vila cinco anos. Cetidian €1
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B — T

RODIZID gotidiano c2
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liami e o
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Espero que Obama
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Vertm bty st & it sl WP
Minima 14 Mixina 19er

322187 exemplares
Imgerssos ~ digitals

festacho em Atenas: pals deve ter nova eleigio

SAUDE
Tratamento pouco

invasivo ganha
espaco contra
dor na coluna cie

EDITORIAIS opiniss a2
Lela “Foco nas criangas®,
sobse o programa Brasil
Carinhoso, @ “0 tropego
de Merkel™, acerca de der
rota eleftoral do partido da
chanceder alemil,

0 prolongado impasse
politico na Gricia, novas
precoupagdes com o futuro
do euro e a derrota eleitoral
do partido da chanceler da
Alemanha, Angela Merkel,
derrubaram os mercados.

Com as incerteras, os in-
vestidores do mundo todo
fugiram das aplicagdes de
mislos risco par buscar op-
¢les mals seguras, como os
titulos pablicos dos EUA.

As principais Bolsas do
mundo cairam ¢ o dalar su-
biu em virios paises. A Bo-
vEEpa recucu 3,29 e prati-
camente Terow of ganhos
obtidos neste ano. Em Mi-
lio, a queda fol de 2,70, e,
em Londres, de 2.

o Brasil, o délar chegou
aalcancar BS 2apiso minds-
tro Mantegn (Fazenda) dizer
que o governo nido fard na-
cla para frear a valorizagio
a moeda, "0 ddlar alio be-
neficin a economia brasiled-
ra", afitmou, Ao lengo do
dia, o movimento perden
farga e a moeda fechou a RS
1,599 =—alta de 1,756 Poder A12

WIMpCEEs 1. rer e st tudo ta-diflcil
i preves quasen o Demgo o 5P BA

Cidades obrigam
supermercadosa
manter sacolinhas

Ao menossels cldades do
Estado de Sdo Paulo, como
Franca ¢ Guarulhos, j4 1ém
Jeis em vigor quecbrigum os
supermercados a distribulr
as sacolas plasticas. Qutras
nove, inchuindo a capital,
1Em profetos de lei tramitan-
o nas Camiras. Menado B

poder aii
Comissioaplicn censura éticaa
Antonie Palor por conslioria
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ANEXO 3 - Folha de S. Paulo
Dia 20 de maio de 2012 — Chamada de capa para Cotidiano — C2
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Larws
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EDITORIAIS oginite Az
Leda *Inverno egipclo™, a
respelto da elelcho presl-
dencial que sera realizacla
nesta semind no pais b
be, o ator mals importante

para o futuro da regiio. A advogada Fabiola Cassab, 315, gue negocia com a filha Pacla, ¥, o fim da amamentacio
FALE COM A FOLHA ATMODSFERA idiang
sarmvuemptares v e LD LA o

Exrmingn dar gl ru Capsele 5P

enjiress = tigeals L

Wi

R

ler, ek 1704 nes preimiedeo bri-
mestre deste anoem relagdo
ao mesmo periodo de 2011,
descordocom levantameen-
to feito a pedido da Folha,
Com a fraca demanda ex-
temma, a concorrindia maior
de importados e a desacele-
ragioda coonomla brasilel-
ra, as companhias nde con-
Seguiram repassan o anmen-
10 oS CUStos para os preqos.

Peugeot Citrben e
GM fario fibrica
conjunta no Brasil

As montadoras Peugeot

¢ Citrfen (Frangal e GM{EUA)

ecidienm construlr uma -
hrica conjunta no Brasil,

As empresas, que em fie-
vereiro formaram uma
alianga global, definirdo o
lecal do empreendimento
ematédez dias, Estio em e
tudo dreas em Minas Gerais
00 B e Janeir o, Peder K16

COMISSAD DA VERDADE

‘e :
pesas das empresas.

O setones que Hverim os
piares desempenhos foram
aconstrugho civil, devidoao
uso intensivo de mio de
obra, @ o siderirgico, por
causa do aumento do prego
da meatéria-prima.

1é o5 setores di telecomi-
nicagies, saltware e alimen.
tos e bebidas tiveram deserm-
penho positivo. Mercsds B1

Reator nuclear do
Ird lembra filme de
ficgio dos anos 70

Numal rim concessio i
midia estrangeira, o Ird au-
torizon o rephrier Samy
Adghirni a visitar o reator
nuclear de Teerd, peca-cha-
ve deseu programa de ener-
gl atdmica, Us painéls com
beties e luzes coloridas dos
equipamentos kembram fil-
mes dbe ficglo cientifica dos
AN0S P70, Mends ALS

DOIS PERSONAGENS

aprocura de uma histo

1. Nasaindy Barrett de
Araijo, 44, era bebé quando
seus pals a deixaram em
Cuba ¢ voltaram ao Brasil
para fazer a revolugio, O pai
sumiu em 1970; a mae fol
marta em Pernambuco, Ela
espera e o Comissio s aju-
die @ reconstruir a memidria

2. Orlando Lovecchio Fi-
lho perdeu uma perna em
1968, a0 22, Estava no Con-
junto Nackonal, em Sho Paw-
Iy, enicde explodiu uma bom:
ha colocada pela ALN, dissi-
déncia armada do PCE, Ele
quer ver revelados casos de
pessods comuns atingidas

omdssianan (ale folh com Miaima 1150 Mhima HoC dequemeles foram. Peder k12 pela violincia, Peder 413
S0 novmenra m* NOVO HYUNDAI AZERA 2013.
COM PILOTO AUTOMATICO INTELIGENTE E MUITAS
"" D e DUTRAS II'ID'MC'&ES QUE VOCE NEM IMAGINA.
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ANEXO 4 - Folha de S. Paulo
Dia 21 de junho de 2012 — Chamada de capa para Mercado — B1
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Kassab éalvo
de investigacio
] chonal de Imfoammagies), |:-

Sl
lati Rubens Valente grupes da esiuencla srnada il baadlein ™, Peded 4%

rio+20

ONU reconhece
que documento
da cupula tem
pouca ambicdo

JLE1 i prars @uicaTiar @ i
tirmdda de devores na relorma

e Pasies
3 L

IZI.
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RECEBA
DOMINGO

» REVISTA SERAFINA

» REVISTA SAOPALLD
0s melhores bares e
restaurantes da cidade

Agénciaderisco
rebaixa nota dos
maiores bancos

americanos

Aagenciade classificagio
de risoo Moody's rebaixou a
noda de 15 bancos no mun-
do, devido aos riscos da cri-
se econdmica. Entre eles, es-
b 05 cinco maiones ameri-
canos: Bank of America, [P
Mosgan, Gitigroup, Goddman
Sachs e Morgan Stanley.

Asagéncias foram critica-
das em 2008 por ndo terem
alertado sobre a quebra do
Lehman Brothers, Mende A16

MoIsES maim
Jd estd claro que
nenhum pais serd

poténcia mundial
— MundoAlk

Arrecadagio perde

folego e ameaga
contas do governo

A arrecadacio de impos-
tos perdeu filegoe derrubou
ascontas do governo federal
em maio, Dados que serdo
divulgados nos préximos
dias mostram queda na re-
cedta de tributos ligados ao
Tucro das empresas, & produ-
caoindustrial ¢ 4s operagices
hancirias, O TR teve o pri-
meiro recuo do ano. Peder Ak

Marco Archer Moreira

Indonésia diz que
executard brasileiro
€I poucas semanas

O brasileiro Marco Ancher
Cardoso Moreira, 50, conde-
nado a morte por trafico de
drogas em 2004, sera fuzila-
o nas proximas semanas,
segundo o governo da Indao-
miésia, O presidente do pais,
quee esth na Rio+«20, recusou
a altime pedido de clemén-
cia, feitoem H008. Cotidlano €1

Em novo filme, diretor
usa Roma como cendrio

Tswtrada E1

ESPORTE

de volta:

Rty Criseabaiin

Apos 14 anos, Palmeiras vai
disputar novamente uma final
decompeticao nacional o

COPA DD BRASIL
Palmeiras 1 X 1 Grémio

LIBERTADORES
Univ. de Chite 0 X 0 Boea |rs.

ATMOSFERA  cotidiana c2

330306 exemplares

impress = digitats

T Cisimig  alis

Granddé 5P

Miaima 1150 Miwima HEC

IRDNE) e

FOFTIRILTST20EY

FALE COM A FOLHA

11§ BT gi de

Lider do Paraguai
pode ser destituido;

Processo de impeachment do presidente Fernando Lugo
deve ser votado no Congresso s6 um dia apds ser aberto

0 Congresso do Paraguai
abriu processa de impeach-
ment contra o presidente
Fernando Lugo, numa agio
ripida e surpreendente,

Entre oulras acusagies,
ele & responsabilizado por
oposicionistas pela morte
de 17 pessoas num conflito
ocomido na sexta-feira pas.
sada, quando policiais e
camponeses se enfrentaram
em uma fazenda perto da
fromteira com o Brasil.

EDITORIAIS opinisa az
Leia “Menor e melhor™,
acerca de diminuigio no
quadro de servidones fede-
rais, ¢ “0 vaivém das sa-
colas™, sobre ohrigagdes
dos supermercados.

Acrise politica se agravou
depois que o Partido Liberal
Radical Auténtico, que dava
sustentagio ao presidente,
abandomou o governo.

Rapidamente, a Cimara
decidiu pdr em votagio o
processo de impeachment,
aprovado por 7évotesa 1,0
Senado ratificou a decisao
poucas horas depais.

Hoje & tarde, o Congresso
volta a se reunir para deci-
dir o afastamento.

Frervi Forsodai Al Falhaprass

Valdivia, autor
do gol do empate

mercado es
(fensas em redes sociais iém
de serretiradas em 24 horas

RODIZI0 eotidians £2

Ko devem citoular catres. 9 [)
0 placas (Ul Ainal seja i

Lugo terd duas horas pa-
ra apresentar sua defesa,

Ontem, seus simpatizan-
165 50 CONCCNITATAM N Pra-
a em frente a0 Congresso.

A presidente Dilma inter-
prefou O processo como
uma tentativa de goipe de
Estado e comandou a reacho
de paiges latino-americanos
para trabalhar pela perma-
néncia de Lugo. Ela enviou
ochanceler Antonio Patrio-
ta a Assungibo, Mesde A12

rio+20

ONGs fazem
protesto contra
texto finalda
conferéncia

ONGsS e ambientalistas as-
sinaram carta, que serd en-
tregue hioje a0 secretinio-ge-
ral da ONU, declarando que
nio endossam odocumento
feito pela conferéncia. A ex-
premié noreguesa criticou
o fato de Dilma ter defendi-
do o direito reprodutivo da
mulher, que fol retirado do
documento final, A presi-
diembe se irritou. Catidiane £11

Dilma contou ter
sofrido encenacio
de fuzilamento

Em relato ap Conselho
dos Direitos Humanos de
Minas Gerais em 2001, di-
vulgado agora, a presidente
Dilma di detalhes sobre sua
prisdo e as sessfes de toriu-
ra & que fiol submetida aos 22
anos, Ela diz que, entre as
ameagas, howve uma “ence-
nagao de fuzilamento”, Leia
afintegra do relato. Peder Al
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Varejo sugere que saco de

0 QUE MUDA A PARTIR DE AMANHA
Consumibdor terd de levar oo supermercado sacolas
reutilizhvels ou caixas para transpariar suas compras

lixo tenha tributo menor

Supermercado deixa amanha de dar sacolinha apds 60 dias acertados com Procon

Procon-5P descarta
prorrogar praze malor
para consumidor se
acostumar a levar
‘ecobag’ nas compras

TONI SCIARRITTA
CLAWDLE RULLI
B Lk Fain

Apdis os 60 dias dados pa
a0 consumbdor se habdtzar

0 we0 de “eoobags”, of su |

[ Ll MrCaclos PepoamaEm ama:
nhil o acordo que deve, final:
mente, banir & sacolinhas
plitsticas no Estado. A novi:
diwle & que eles agora nego-
chaemn & reducio de 1CMS i
s e i ledto com plbsd
oo neciclivel.

Como oF supermercados
wao detxar de lemecer 5,2 bi
Eviiess die saclas plistbeas por
ano no Estado, a expectativa
& (iee auinenie o consuamo de
swos de lixo, As sacolinhas
eram reutiliadiis como lxo
e pia e de banhein.

Segundo jodo Galasst, pre
sidente da Assoclagd Paulis
tnde Supermencados (Apas),
oobjetivo & Incentivar o con
sumo e a proddugso de sacos
e |t Feltos com plisthcn ne-
ciclado, que 280 mals caros,
Huoje, o aliquota de [CMS pa-
o saca de lixa & de

0 gererrne die Slo Paulo 4
tinha manifestado merese
de pecdurbr o ICMS dax "eco-
bags". A medida valeria, ao
IEnos, por um periodo para
estimulara prodocioea com
pra diis sacolas refomiveds,

Fechaddo em fesereliooom
& Procon: 5P o Ministério Pa
blico, o Termo de Ajustamen:
fode Conduta (TAC) deu maks
&l dias de sacolas descarta:
vels grisls par os consumi-
dores “se peosiumarem” a be-
war “ecobags” nos compris.

“Foram cumpeidos os ob
jethvos do TAC®, disse Paulo
Arthur Gies, diretor-eoecutl
W o Procon-S1, que descar-
1 prOCTORET e NOYo O pre,

Outras altermativas para
estimular a compra de “eco
baps” devem seranunciadas
haje pela Apas, que represen
A 1200 sugserm ercad s, oom
L0 Injas nio Estado,

“Vamos desmistificar a
ibeta e quee o6 mercados que-
pem vender sacola retodmdvel.
Estamos batalhando para re-
eluzir o custo®™, disse Galass],

CARRINHOS

No Plo de Agibcar, os caf
rinhos que custivam 1S 49
estiic agora entre BS 2450 0
RS X, ¢ as Terobags” de @
& desoeram de RS 299 para
S 1,99, A rede diz quae traba
Thil quase sem margem,

Para Miguel Bahlense, pre
sidente do Instituto Socioam-
hberital dos Plasticos (Plast

wiila), esse “nao & o caminhg
corretn™,

“Niio & adequado que o Es
tado abwa méo da receita de
e laChn POrpLe O Swper
mercados quenem subsimin
a sacolinha por saco de lixo,
Pesquisa do Datafolha mos-
trow gque mais de 8% dos
consrmidones reciclam suas
sacodinhas, nchskbe usando
s para descartar o lixo,”

U que deve oomTer em um

DUAS AGENCIAS
MAIS

Prazo curtede (g po, segun
doele, & gue hircimakor de
manda por sacos de lixo e os
PIECOS SEFE red|usados.
“Em dois ou trés méses, o
prega sobe, ¢ 0 consumidor
AT OUT O CLISAG PRSI nle.
E omercada s ganhando, ou
Leja, 0 prego acaba sendo o
mesmo gque anies ika lsenciio
| s concodidal”
[Hferenteemende ¢ vl
o gebor, que ndo previa san

Ao para guem boboorasse,
agora o Procon val pesder mul
131 05 SUPETMETCacs que o
aderiremn ao fimda sacolinha.

“Vams continar vendoa
aplicagkn”, disse Goes,

O Procon millicu 21 dos 94
supermercados fiscalizados
e ifio infarmaram cormets
mente ou deixaram disponi-
wiis 0 consumilor embala
gedis granzitas duranie os 60
thias em que o TAL wigoro,

OPCOES PARA O CONSUMIDOR

Setols de pets Secols de pana

Spcola retoimivel

Carinde de leira
de pliatics ’

WIRNW

DMS

UMA DAS

PREMIADAS
DO BRASIL

SEGUNDO
O ANUARIO DE

Carea e pageld

PARA QUEEM
RAD LEVAR

« A Bgosle,
sermeriadon
Rir o de clerpder
dn menoh u
=odedo de wicels
reatilizive] gor
atd BY 059
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A partir de hoje, o consu-
midor que for 3o supermer

"'lltmnmh'lhﬂnEque
mnpﬂm&mml

: ﬂmwmﬁnuﬂw dasa
“polinha “vaihvim™ na conta,
A alternatha deve chega

s em estudo peln Apas
Ao Paiulisma de So-

s ndns# em parcerla

ml!cnhuduh-:m

5. P'edo ncordio feino em fe-

SERVICO FOLHA
HOB/FOLHAMATIC

FIM DO PLASTICO

Priis @ contras de banir a sacolinha

ouAsTA-LIA, & oE AL oe 2002 % % % mnercadeo B3

AMBIENTE LOGISTICA OPCOES PARA D
Redur o conawmo de Exipe maios CONSUMIDOR
plistico, gue entope planefamenio do sacoila retomdiel de
bueines e cuja commumidor paia pllsticn
e amposic ko lader compias nos il e S
demara mat de superTe el caing de papello
100 anw Sacnis e jutid
carinh de lelsp,
,f-.o PERGUNTAS E RESPOSTAS
0 que acontece a Haverd sacols de (hanis a5 alternati. 0 gue acontece se
partir de haje? amido de milho vas vendidas? o supermerscada
Agsirs prazo da B0 wvendida a RE0,197 O consumidor gue continuar distri-
dirmdo scordocom Mo, desde o soordo D [hviee s buindo sacolas
oo & Peoccn 5P e o “ecrhag” poderd plisticas?
o ditaa e i Piblicocs  compear uma waools oo e irada de
s meicato por B OS5 abé piordo wedorial, 8
diesiutivam ce vender AEAED, Sisparmeres
ey ll:lutc- e @ sacolinha dus vle impleTenta
jamern. Comsumitdar descartivel sixferna de "Reutilizh wikerdfiria. Bl g
diwe levar sua Erodegracivel, que vt Yalvdm®, #m que o Piblico &
prdgr sacola Boi ahvo de ¢riticas a sacals poderd e Procor- 5P podem
rEbirrdl vl u el dhevt eoniarmidanes dewelyida fd comprs ol af fue Eomdeio
DUtFD i fara LEATTE FEird el -

carmegar produlod

werelrn, a3 lojas téem de ofere
CET Akl A0Sty A0 Menas um
mandelo de sacola retorndvel
o 1§ 0,55

O supeymiercados tnmbsm
reiteram o pedido a0 gover-
no die 5 Paulo para redri
o BCMS para regdilizd
weis ¢ sacos de lino produei-
dios com matedal recicladn,

Paraa Plasthdcla { Instingo
Socioambiental dos Plast-
cosl, b redugio nlo & "o ca-

minhe correte™.

"0 Estado niio pode abrir
méin da recelta de amecada-
(= Er-\ jusdificar wma com-
peanha feita pelos supermes-
et que quentm subistituin
asacolinha por saco de lixo™,
diz Miguel Bahiense, presi-
dente da Plaaivida,

RESPONSARILIDADE

Sequndo o momolor fosé
Eduinselo Iamae] Luetd, do M-

-~

B dniribuidas

nistério Mibilicn estadual, s
supermercaibos que contms-
arem distribukndo sacolinhas
descartévels poderio ser
olwrigados a fazer a coleta des
se maberial,

“Pela bei de residucs séli:
dog, deverdo mocolher essas
ermbaligens. (hiem distribulr
as sacolas descarivels et
At 48 sangies do lermi
e apustamenio de condiia,
Tt pelo setor.”

Mais 9 Estados
e DF devern
banir sacolinhas

T L1 Pl 0

Apds 530 Pawlo, nove Es-
tachos do pals e o Distrino Fe
deral devem banir as saco-
linhas plisticas distibualdas
s U permerrados.

Os supermercados sio
mesponsivels por W49 do
s e sacolinhas plislicas
no prads.

Shmiyra Creapao,
mmdu Mll;mlérlusdu
Mt Ambienie, auoridades
esimduais ¢ sssocingies de

rnercados die viirios Es

aguanbam o suresso”
da implementaghoda medi-
da em 5d0 Paubo para anun
clar inicknivas priprias,

“Fomos procurados par
dez Estibos que querem
adotar medidas semelhan
s 550 Pando & um Estado
wigande. Em termds de clis-

SEM VENDA EM 5P

O supermetcindos nbo v
mais vender sacolinhas des-
cartivels bicdegmdivels pos
RS 0,19 cuda uma,

Deesader 0 aconlio feito em fe-
vereim, o memados abando-
naram o keia de vender aa
embalagens, bembardemdas
o comsumidores ¢ oposiio-
res da lbm da sacolinhas

Depois dos supermerca-
dos, feiras livies @ poikarias

ses gocials, tem um poucs
do Bradil inteiro: rico, po-
bee, classe C, olasse mbdia
eic. Se 5o Paulo fz, & pos-
sivel fazer no resto do Bra
sil, mns com ndaptagdes.,
Parn o minkstétho, 530 Pau-
lo# um laboratbeio.™

Santa Catarina, Rio Gran:
de do Sul, Parand e Minas
Gerals sio alguns dos Esta:
dos mais adiantados para
adofar as sacolas rewliliss.
vris, segundo o Abras (As-
sociacio Hrasileira de Su-
permercados].

0 setor tem acondo assi-
naido um o governa loderal
leade 2001 & previ s 2015
a redugho de 409 do con-
sumi de sacolinhas,

O Dsariio Federal deverd
também banir as sacoli-
nhas, de acordo com a se:
cretdria do ministério,

=0 presidende da associa:
o [de supermerncados| cs.
peera até o lim do mis pars
ver comd serd em Sio Pau-
lo puara elar indcio b commja
nha”, die Crespo. (or £ 15)

deverdo adotar s Inkolathe A
negoclapio com as assocka-
s [ estd  cango do Minks-
pério Fiblico de Sio Paulo,

"Essa & umn campanha
muis ampia do que simples-
menie umasacelinha. O oon-
sumn, do jeito que estd hoje,
com a geragio de resbluos, &
Insustentivel. O pals val pa-
i uirac e nio msdarmos
nossas alituded™, aftrma o
a0,

¥ FOLCO

(Cheiro de brinquedo no chocolate
causa recall do ovo de Pascoa Rapunzel

£ A0 FagLO

A [abgicanie alimenticia
Aumor cofmvocou anbem o e
call dos gves de Phscoa Ra
purze] de 150 gramas.

L fuso na embalagem do
bringuedns contido na pare
Imterbor causou, em algumas
nmoEiras, 4 ranslerdnci do
oo da pega an chocolate,

momentineos”, diz o oo,

s lobes aletados vio do
12026 mld o 120464, com &x-
cegin do EL00%, O namero de
unidades nfio fol informado.

A Arcon diz que ja comesgou
aveonler os ovos dos ponbos
de venda. 14 o8 consumbdo-
TES LBe COREEAram o mode-
lo poderiko Bazer a troca

O reenholso pomeg o a ser
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Sacolas plasticas

Até quando o consumidor se-
ra humilhado e maltratado nos
supermercados de Sao Paulo?
Quando os representantes do po-
vo irdo acabar com este acordo ri-
diculo e devolver ao consumidor
o direito de ter sacolas descarta-
veis e o de nao ser acusado, in-
justamente, de poluir o planeta?

LUIZ CLAUDIO ZABATIERO (530 Paulo, 5F)

DUD d DELCLI UICLEUIUUS, S 1HTUVdAD
parcerias ou autonomamente.

A Univesp esta planejada para
ser uma instituicao de ponta na
formacao de profissionais com-
petentes, sintonizados com as
necessidades sociais, econémi-
cas e culturais do pais, associan-
do o uso das tecnologias de infor-
macao e comunicacao aos objeti-
vos da educacao.

CARLOS VOGT, coordenador da Univesp (Sao Pau-
lo, 5P)
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FOLHA DE SPAULO

TUNGAFETRA, IS DEMATO TE 2013 Bl

COTACOES/ONTEM
Bawespa -3.21% Dilara R$2

Dilar livre A% 1.988/1,590 | trava negocios e
Ddillar turksmo A% 1,910/2,130 preociupa empresa

Poupanga (hoje] 0,5005% | cpm PTDTECﬁD
Euro em Londres 1,2840 délar Pig. B3

6 cidades de SP mantém  coorsemsmscoms

° ® r - abd .1 TI0.57% hab 7753 kaly

0. e NN N

SACOLINNAS 00rigaitorias O Oumm o

.mm 115101 kah Thailkab
- 40 e W Powin & Gt it iumadioion b Wi

Outros 9 municipios do Estado planejam criar legislacio municipal e L

Supermercados de

Franca, Guarulhos,

Itapeva, Mogl Mirim,

Lins e Barretos tém

de dar sacolinhas

e WILLLAM,

An menos seis cldades de

Sho Poulo vém leis em vigos
HLu‘ Ol OF SUPETmeTCl-

o5 i diseribubs sacolas plis-
ticks 308 consumidares,

Outras nove chlades, n
cluindo a caplial, tém proje- |
toss de lek ramiiande em s
s Chimarms Municipas.

A Assembleln Legislativa

a
f o n
n
A
J

defende que o prega dos pro- —
clutes i inclui o da saoola,

Blas cidades oom beis em i L
g —Franca, Guarilhos, Ha-
e, Mogi Mirim, Lins e Bar. |
et —, prevalece o condeito
deque o consumidor deve tey i

de Slio Paube também anali-
52 um peojeto die bel para va:
kerem todo o Estado,

0 levantamento fol feilo
pebe Instiuio Socioambien:
A opgio de evar a8 caompras
SEM CUSo EXIFL

As lojas desaas cidades de-
verm cumpair a legislaghomuy- | Para lancar a parcena da Budweiser ¢ WilLLAm
nicipal, prqise o veto is s & Africa criou o primeiro andncio winil.

tal chas Plisticos a pedido da
Falha. Aenticlade, que repre:
colas & um acordo da Apas
{Associagdo Pauliso de Su- O wideocass beve mais de 500 mil views em apenas doss dias
Confira em youtube.com/BudBrasilOficial

dustrial do plisticn, ¢ contra
o banimento da sscolinha &

senta inderenses da codeta in:
permercidos) com os estabe:
lecimeos ¢ com o governs
estadual, sem forca de kel

BATALHA NA JUSTICA

Em S Josd o Rio Predo e
em Guarujd, a Apas entrou
com g lo direta de inconsti-
ruchomalidade no Tiibunal de
Jusnica de Sho Paubo e conse-
ukhis liminas favorivel i asso- |
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C2 cotidiano = * % vosico, 20 ok wato oe 2012

HA UMA eternidade venho lerdo
o et % i podimica sobre o sa-
colirthas de pldstico dos supermer-
cados e confesso que e me in-
reressef melto pelo assunto.

Hewve e frégu, agorg falam
de nove, e continue sem reflefir,
quurndo vou ao spermercado, se
devo levir sacole ecoldgton oumdo.

E claro que fodos queremos wn
mundo menos poluide, quee um so-
quinho de plastico leva W0 anos
Jurid desaparecer eic, 10, IS ndo
possa deivar de pevsar.

Praticamente fodos os produtos
AU S ORI O it siper-
mercitdo i vém embalada, da fd-
Brica, em plisticn; se eu comprar
dives mangas e uma bandejinha de
[frango, as mangas serio colocadas
dentro de um saquinhe de pldstioo
e o frangoji estard embriluado em
pldstico, momae bendefinba de iso-
por, Mias perrr levar as mengas e o
Fraengo para casa, devo fer wma sa-
colfrha de palha, & £so?

Se o compra ¢ gravde, ¢ eu peo
parri levierem em casa, fido o gue
e fver comprado —absolutamen-
e o= chegarnd, separadaenente,
em siacolas plitsiicas, a5 mesmus
e raio s deve wear quando se fe-
var o produto, Entdo, que histidia é
sz e spoolimhas bodegraddveis?

Alurm pléstico defurd de ser

De sacolinhas e pieguices

asanebr seqes firnas, mos hortifriatis, nes
papelitrias, s embulagens de loe-
¢, e quundros, onde o plistoo bo-
Mha € furndamental?

s plésnions covtinnerdo cobrin-
o a5 alimenfos ra geladetng, os sa-
cos de Moo confinwardo sendo de
plisticn, e mais | milkdo de coisas
de que ndio me lembee o corting:
ar exatamente como sda, mas ha
quern ache gue as sacolinhas dos
supermercados, se climinadas, vio
salveer a vide do plineta,

Se assarcolinkas forem prohddas,
vord pode comprar imye, 1o proprio
supermercado, mas val pagar por
el RS 07 e af tudo been, Mais wm

DANUZA LEAOD

Se forem proibidas, vocé
pode comprar uma no
priprio supermercado.
(Que bom para os donos

prochto i servendida, qiee bom pa-
rir 0% dones.

Esich af wma discussdo que me es-
cerpat, quie ndo consigo comprec:
der, por favor, que algudém expiiqiee.

L

E mufto bom wn governo que
cutlda dos mats necessitadas, que
pensy nas criengas, me emonedio
pana o5 mais pobres efc. efc. Mas

serd gue & mesmo necessdrio gue
cada uma das hondades que o
governs atwel proporciong sef
charmaela por titulas o pegas?
Nido serie possivel melfrr exsas
mowe rendi perrer o g fém filhos
de até seis anos sem preciur cha-
-l de Brasil Carinhoso?
Merls do quee nunca, deve-se per-
BURLAF qioem & o crlaifve aubor en-
carregado de inventar esses nomes.
Moz s charm pieguice, coisd gue
erisle pard prevocar, mos mals ingd-
s, @ sensdgdo de “ah, como es-
s gevierno & bansinho ” —se possi-
vel, com os olhos marejados, Mas
i ali et qguee esses mesmos ingé-

cagdo e lido os lvros, vl e
fwadm&umwfm

vio) aos senbimenios: € o senfiner
mm:mmn.ﬁrp’nrn‘nqun

ensingr aos aiienes fodas as mod
nichaches dio muendo atual, imica
neird dafm‘eruu‘rpﬂ&ﬁm

de® vind —se vier— oom a foro de
e crlarger sanninda, cor i sl
earn ra qul prefir ndo pensar,

£ priegueismo & rusto brega,

e g 60 km por hora?

dumurs npa@usl com e

AMANHA EM COTIDIAND
Sivia Corriia
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PAINEL DO LEITOR

& aghs reorbe mensagere por e | e ol pom b, e f0ue ) LFDEED- A ) e coree [al
Darbe se Limgin, 525, Sio Moo, CEP LDO2-D00) & Felhd s peseres & Segit da pullicer teckon.

Comissdo da Verdade

A comparagao feita por Fre
Hetto el s resisténe e comi
nisra braslledra e a Revolugdo
Francesa & capciosa, injusta
o falsa (*Os dois bdoes da Comis
i da Verdade”, Tendéncias/
Debates, ontem). Por acaso as
graves lesbes fisicas e as mortes
provocadas poratentados da
eaopuenda ndosko violagios aos
direitns humanns?

PALD BORINE [Mar i, ¥
W

D gjue estd em questin, ou pelo
Menas estar, & a apuracio
dhos crimes te sequestro, torura,
homicidio e desaparecimento
prafcado pelo poder plbllieo.
Crimes estes condenados pela
DML por meio da resoluiggio
n® 2391, aqual o Rrasil ainda nio
ratificoi. Tal resalucan rorna im-
prescriliveis os crimes de tordara
adesaparecimento praticado pelo
poder piblico. E. pelaque consta,
niio hi milirares desaparecidos.

DRSO TANTNE b ek, 507

Comissies

(rostaria de parzbendzar a
presidente pelos esforgos para
a instauragio da Comissio
da Verdade. Mas peco que tenha
o mesmo empenho para insta-
ran umas comissoes de verdade
e apurem o mensalio e o casn
Cachowira, U povo esta dvido
por esclarecinentos,
S E ANTONID ROMAND (1 Pk, T

- P .

Comportamento

Sobre oartigo " Boas maned-
ras” [“Opinkdo”, ontem), de
Crlstina Grillo, & hom que
as eseolas, os governanies,
a5 CINPresas, a lmprensa ¢ prmc
palmente a familia ensinem
e pratiquem atas de chilidade.
Sereducado ndo & frescura.
Esimal de que wma pessoa sabe
wviver em sochedade,
LAGLA BURANT {50 P, §9)

E

Auched formiddvel a indicagbo
de Cristina Grille para um curso
de nogles bisicas de boa educa-
g0, Cue tal inicier nas escolas -
pithlicas e privadas— cssescur
zag? 0= palz hale nfo ifm tempo
disponivel para ensinar,

RUPES BOBENTO DE LIBL {Shp Pagly, 559

Sacolinhas

Danueza Ledo questiona a prol-
brig; s dla sacolings em “Die st
colinas ¢ piegulees™ {*Catidia-
nn™, ontem). Cara Danwea, ha
I!{'.‘-i A0S, COsSDImaIVeE Yer Cim mail
bairmo sacolintues plisticas jona-
das na calgada e na sarjeta. Haoje,
praticaments j& ndo as vejo.

PAOEE (LMt GAITMAETS (5 P, 517
Medicamentos
0 beitor Carlos E, Barros Rodri
g (Paine] do Ledtor, antem)

considersu ruim o Brasil, 2o proi-

bira venda de remédios em
supermercados, ndo imitar os
Estaddos Unidos. Aproveitou ain
da para exprimir seu Gdloa “esre
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HARLEY PAIVA MARTINS (jodo Pessoa, PE)

Internet

O editorial “Banda larga estrei-
ta” (*Opinido”, 19/5) s6 nao ficou
perfeito por nao relembrar que
a “velocidade” recebida pelos
nossos computadores mal atin-
ge 0s 50% da contratada —e pa-
ga— por ndHs. Pago por 10 Mbps.
Uso o “velocimetro” disponibili-
zado pelos proprios fornecedo-
res e “recebo”, em média, 3 Mbps
ou 4 Mbps. E, pior, ndo ha de que
reclamar, pois, contratualmente,
aobrigacaod é fornecer um
minimo de 10% da velocidade
contratada. O triste de tudo isso é
a conivéncia do governo federal
por meio dessa (e de todas as de-
mais) agéncia reguladora (?), que
sO beneficia as empresas, nunca
os consumidores.

SERGIO RODRIGUES (530 Paulo, SP)

Sacolinhas

Danuza Ledo se junta a imen-
sa maioria da populacao na justa
reclamacao acerca do problema
das sacolinhas plasticas que
nao mais sao fornecidas aos
clientes de supermercados.

Esse é o maior “conto do vigario™
dos tltimos tempos!

VALENTIM GRANZOTTO (530 |osé do Rio Preto, SP)

Franca

Ha anos, considero a revolu-
¢ao de 1789 como responsavel
pelo paradoxal “mal francés™:
complexo de superioridade e ver-
gonha de ser francés. Nunca,

w

A diretoria da Investe Rio es-
clarece que a DFV cumpriu a le-
gislacao ambiental aplicavel pa-
ra a celebracao do contrato de fi-
nanciamento. A Investe Rio exige
das empresas a apresentacao da
licenca ambiental cabivel (licen-
cade instalacdo) previamente a
celebracao dos respectivos con-
tratos de financiamento.

Com efeito, a DFV apresentou
alicenca de instalacao expedida
em 2dejunho de 2010, com vali-
dade até 2 de junho de 2013 —pre-
viamente, portanto, a assinatura
do contrato de financiamento da-
tado de 2 de dezembro de 2010.

Esse é o procedimento-padrao
utilizado para todas as empresas
beneficiarias de financiamento
da Investe Rio, de modo que foi
adotado tratamento isondmico
para o caso em questio.

SILVIA COSENZA, assessora de comunicacdo da In-

veste Rio - Agéncia de Fomento do Estado do Rio
de Janelro S.A. (Rio de Janeiro, R])

RESPOSTA DO JORNALISTA MARCO ANTONIO
MARTINS - A reportagem apenas re-
lata que o empresario Nelson
Cartes da Silveira recebeu

R$ 5 milhdes de financiamen-

to piiblico. Em suas anélises, os
Tribunais de Contas da Unido e
dos Estados consideram sempre
gue a liberagao de verba deve
ocorrer coma “licenca de opera-
cao”, O entendimento é o de que
a “licenca de instalacao” é arris-
cada, ja que a empresa pode vir
a ndo funcionar.

» LEIA MAIS CARTAS NA FOLHA.COM - www.folha.com.br/paineldoleitor
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ENTEMDA O CASD  5aiba como comegou o imbréglio das sacolas plasticas

—————— ——————
CRONOLOGIA ¥ , U
mal. 201 25, jan. 2012
Acordo erdre Apas ¢ povemo Acorthy entre Apas ¢ governd :Hﬁﬂ.ﬁﬂn " Cidades paulistas
e 5F & feito para barsic e P erdra em vigur u:.pnss;:lli:m decind d”p‘" =
ety sacelas psticas sdobanides || Jia ot de de distribuir sacoles
vy i st — £ Ninguém abre uma locadora
e . ] . i
MLHmn Katah vam o MP e Procors? » Aguis » Brotay ?ﬂ Fumeﬂgu::ade um“dar
sanciona kel gue profbe uso 15.mar s Bl » Cakewiy — 0
R sy e ZF m:“ﬂ:ﬁiﬁ;ﬁll’:ﬂm » Goarulhos igm"w I.':_l' Fﬂitﬂ: abtwenickan di 1
Hpun reutilizivets no Estade » [tapevn T LEI m’;@“&"@m md?:llu.
Brommmone e e
! i ta. E o il miida com voc
disiribuiicha de sacolinhas na Estd praibida a distribuigha ¥ Mogl Meicie *i:":’,h A m o
exclade de 59 the socala plistica o Estad » Presiderte Prudente | 0 st Da Fao Freto gt a0 Fallo para via empresa.
» Vituporanga ’i:"""rmu w— Feito parn voc -]
Hnev 20.4un » Sorcenh :
Prefestur recorre. T1-5P Canselho Superics do MP-SP ¥ * Viriea Paulista TR By . Itat
e
decide manter @ suspensio iy gacerital o TAC entre

it bl gue profbe o uso

s clientes devem conhe-
wmdhﬁmeexlslrdw

Pl.l‘a ele=, 08 supermerca-
dos ndo sio obwigados a vol-
undhﬂwrumIaHm

sifermercaton, “M P et
"

tuitamente, mas contipuam
responsivels por fol
mithies e s cliontes camega-
rem o8 produtos compridos,
=0 protocobo de intengles
provi quie as sacolas plist-
cas sejam substituldas por
outro melo mais adegquads,
ndogquescliente enha de pa-
porisso”, diz fosé Eduar-
de Tavolierl, presidente da
cumissdode direitoe relagies
de consuma da QAB-5F,
Elediz que, pelo Chdigo de
Delesa do Cansumidor, o es-
tabelecimento comercial
~farmacia, supenmencado ou
lisja dle roupas—é obrigado a
fomecer meio de ocliente be
var o produto comparade,

Para Dirvid Passada, adve
gado da associagio de con-
sumbdores ProTesle, as pes
soes iem de ter aoesn i em-
balagem gratuita. “Sendo,

wanto o estabelecimento

neflcla da imagem de

protetar do ambiente, o con-
sumbidor arca com odnus,”

Passada afirma qus ndo hd
Mmoo pars od supemenca-
dos contimuarem com a co-
branga de sacolas, “0 consu-
midor tem de questionar o es-
tabelecimento ¢ exkgir uma
embalagem gratuita.”

0 advogrdo de dineito am-
biental Victor Trevizan diz

e a atual comercial
Tis et

gmtry dge ¥ MaUvle

Cliente deve exigir meio
de levar produto para casa

Para especialistas, estabelecimento é obrigado a oferecer alternativa gratis

venda casadn, “Vocd [z as
compras & & obrigado a com-
prk-la pargue ndo lem come
CATTERIT 5 produtis.”

CONTRAPONTO

0 advogadas Gustavo Gan-
calves Gomes, especialista
em direfto do consumbdor, diz
e i b bel que L
supermencados a distribuir a
sarola pléstica.

“Eles munca foram obriga-
dios a fornecer de graga™, diz
Gomes. “Mas entendemos
e o prip supermencdo,
para nao perder clientes, vai
oferecer a spoola plistica ou

mils baiyo,”

W MALS PESO Funclomirio na filrica de sacolas Porsand
wma reiomivel @ wm cusio em Jandira (SF), que preve recontratar os 70 demitidos em
teverelro, a produgho valte a suble

na expectativa de que

AT B e T

B
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COMBUSTIVEIS
Planalto avaliza
alta da gasalina; s6
parte deve chegar
ans consumidores
Py B9

=0,05%

R$ 2,031/2,033
RS 1,970/2,170
0,5464%
1,2374 dolar

Dilar livre
Dalar turismoa
Poupanga (haoje)
Evraem Londres

A MOVELA DAS SACOLAS

Conselho do Ministério POblico ndo aprova documento gue cria regras para o banimento das sacolinhas

L m que ol fupenmencaded,
Ministérie Piblico e o Procon

o clas sagobinhas plinticas

cHavam regras para & substite-

sugermercades devem olotecer
wompernsagles melhotes acs
cpnsumidones pela perda oo
beredicic da sacolnha pratuita

sutcrizados o nde dar shcobinhas
prabultas. Mas serd peeciso
Apnesentar uma nova propoita oe
DT COMIENAT O § Cnisamiciorn

gue houver kel chirigardo a
distribuigio. Lujas nbo Misdas
& s lagi de upermedca-
chird Ry podern diribaiie

. e ' -
i1 4 .
| — L
unelmlm antepatem? Por o documento 0 gue iss0 muda? As sacolinhas plisticas Cliente pote exigir
- OhCorsatha do MP nda aceltou & o fol aceito? Pt evajuarito paeln. s pring pans vodtario? sacolas de graga?
gocumenlo (chamardo de TAC) 0 comeihe julpou gue o supermercadcs contingaio Podem voliar nas cidades. em Nig. Mas especialista dizem

Qs of Superimercados da
obripatos & furrecer outra
alterrialiva pem cuilo, come
iy de papeli

Lojas tém que compensar fim da sacolinha

Para ndo leaar os consum|-
dares, os supermercados te-
o de fazer ajustes nas pro-
s negocladas com o Pro-

<530 Paulo e com o Minds-

o Publico do Estado pars

regulamentar o banimento
das sacolinhas plisticas.

As propostas haviam sido
neunidas em documento cha-
mado TAC (Termo de Ajusia-
miento de Conduta) e assina
oy e feveredro entre a Asso-
clagio Paulistade Su -
cados, o Procan e o Minksié-
o Plablico. No entanto, ndo
foram aceitas pelo Conselho
Superiorda Procursdorls, em
volagao unidnime.

Para oconselho, o TAC ndo
garaniiz o "equilibrio entre
fomecedor ¢ consumidos, no
miercado de consumo, impan-

di s a0 consumnidor o dnus
de ter de arcar com a profegho
do amhiente, & que terd de
pagar pela compra de sacolas
reutiliziveds, nenhum Gnus
atribulndo-se ao fomecedor,
aquem, muito pelocontrkrio,
tem seutilizadaoda pro .
da de protetor do ambienie,
diante da populacin®.
Comoo Ministério Piblico
ndotem poder de determinar
atl ndo o retemo das saooli-
nhas, o procurador-relator
Mério Anténio Campos Tebet
informou que cabe & Apas
(Associagio Paulista de Su-

pernyeadod) ¢ a seus filia-
dos encontrar wm meko que
nao deixe o consumidor em
“desvantager, quer diznte da
situagio gque antes desfruta-
va, quier diante de sen forne
cexlor™ com o fim das sacolas.
Para a Plastivida (Instituts
Socio Ambiental dos Plasti-
cos), que defende a cadeia
produtiva de plastico, os su-
permercados tém de voltar a
distribuir a sacolinha.
“0 consumidor que ndo re-
ceber a sacola tem diredto de
i-fa o pode reclamar aos
rrdos diedefean do consemi-

dor, No custo dos produtos
quecompra, estd embutidoo
reqo da sacola”™, diz Miguel
EﬂMHW;‘. pregidente da en-
tidade. A Plastivida estima
et o8 supTmercados eome
mizem par ang RS 200 mi-
1hies com a ndodistribuigio
i sacolinhas,
Procurado, o Procon-SP
ndo ¢ manlesou.
lado Galass, presidenteda
, disse que a entidade
aprestntach até amanhd ao
wovernador Geraldo Akckmin
medidas par atender ao pe-
dide do conselho do MPF &

Conselho Superior do Ministério Pablico néo aceita propostas do setor e pede medidas que beneficiem clientes

proteger o consumidar,

Em mabo de Xill, super-
mercados ¢ governo assina
raim aoondo para redusir a dis-
tribuicio de sacolas. Desde
abiril, 1,1 milhbodeisou deser
distribariclo.

Atita noite de omibem, os re-
presentantes dos supermar
cados estavam reunidos pa
ra discutin fas,

Uma dislas ¢ compensar o
cliemte cpuse i tem sacola ret-
tilizivel, mas se esquece de
levii-la na hora da compra.

 LELA MATS pa pig. B3
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Camara discute projeto para
obrigar a volta da sacolinha

Lilian Grasisla

Apwdos — Projen de b
div vereador Mebwn Asx]
Ayub (PP} quer chrigar esio
belecimsnios comemiais dle
-\qlmh“ 1K} quiilimetros de
Bauwru) a fomecer grabiia-

scanicwnniar prodyitos qudmi-
oo, 1ogicos @ similores. Ele
tarnbm obfgs o comdicn o
desponablizar empacotadaones
nixs cmings @ & afinar em local
vislvel placa informativa se-
bre a reciclagen do lixo des-
caniivel,

memie saookes plisticas des- Em caso e descuin-
CAFLAVEIS  BON Al L o%
) ; primet
cliemies. Ele define a ijeto de mfrmiores  fice-
extinglio dos sucefi-  Jef deverd o it §@
nihas come “enged ear wotado penilidades que
@ dix que a popals- : poddems  variar
gho fod extremamen- ne praxima de  umm  sime
b prejinlicada pela sequnda- ples mdvendneia
medida. A Asuwio- feira; Apas abé mwulta de 20
gl Paslists dox S0- eonsidera a Ufesps (Ll
penmceados | Apas) o e Fiwais do
eolidera o propasls E:-O l.ﬂl.l‘::lp Estado de Sio

do parlsmenias um
Uretmwesss  (leid
imaks ahaiye), O docanmenio
deve wer coloonsds enm vobsgko
Bl [RONEINS u:-gunJ.plﬂu

Emtre o locads que de-
verdn voltar o femecer as sa-
colas descamiveis. emo a b
wejd aprivada, evio oc aaped-
mercadss, hipamercados, ar-
nagtme, ereinias, varejisias
de hortifnstbgrangeiros, pals-
s ¢ sgoupees. Fieam exs
chifdion dessn lel esiabelac-
el e PegIaEno ke, g
senbiam sé dois cainas. regine
Eralores,

O peojelo prishe sinda
& enlrega  aos consando-
TEN, para a snmerenagem da
comps, de coinas de pape-
s e Toram unbirsias pard

Poulisy em cas
e relecidineia
(R% 368 505 ¢ 40 Wesps no
cans de wma nova reincidén-
el (RS THTAOL A led tambdan
prevd i cissaglo do alvard de
funcionamento do coménio

“Engodo™

M avalisgio do astor di
projetn, & extnghn das sacn-
las plisascas descartdvens foi
urm “emgodo” wssdo pelos do
s e sapermercados visan-
o pumnelo dle sewis liicmos,
“Eun persn gue [ um grande
engodo Venderam s ool-
s e i e verdadein e a
pepulug i scabou entrando e,
laper, Wit qquas estd senido pre-
Jusdlinzada™, allirma.

o ‘T"f'.“u-'
s

Coes P ves (7l
i

Helson Ayub ccupa o irikuna da Clmara de Agudos em delesa do projete da sacolinha

S;_uuml..l o parkemesian,
emijiacte [eltn por Wik eriivsd-
ra e rddio o municipio mis-
tro que, a cada 30 ouvintes,
45 s Pvorivels b volis des
sicollinhax. Ele tamshém alega
ter recebido o de iodos
ok deingis  vercailopes, ™0
impoantic & gque houve uma
soedaglin muibo prasde s po
[ull.-{.'-u & do proprio comedr-
em, sl

“Eu ouvi gy pessom @
wche e e ol um graede
et ki Vigeinin. Fed uma aglo

v grnedes. supermencadistis,
wim o Procon € TepresCilam ¢
o prvemir do Estado, Mo &
let, mi0 ¢ nads. Eles usamim a
oenlogia, 0 matureza, para di-
#er juae @ grande vilk & o s
linha, mas niio € vendade™,
Ayl destacy mimds i
carder die conscienlalo de
projeta de lel oo propar dque
n |'.|P.|IJ¢.'u'| s asmengadi,
par meko de canaces, sobie
a imporiincia da recaclagem
o lhxe descarthvel Mo opi-
ke dele, s conirdan do gue

oy pesdeim alegar, o medi-
ha il & U] PERIUC e Vil
apenas preservar os direiis
s poms Lo nes

“Eu acho gue nbo & re-
broceses ¢ pern lenbss meda™,
declurn, *A garrala Pet domo-
U LR LAk BerAph - pard s
decompar Ds woos de Teijda
e ooz oo de plistioo. E eles
i fabric ) wla parar, vio
acabar com s’ N0 viio
A lein devern ser festas pura
Beneficiar o povn e nlo criar
problem A el

lacanga

Pedes campedes sio
de Aparecida do
Taboado e Paranaval

EY venceilonr &t musmlasiss.
gavala dda T8 adigi da Feta
Pebo Boimdein acanga
i Luis Astonso do Nascisen
. da cidade de Apsrecida di
Tebcado (MSL somandis 250
psiioe. Ele geiiibos i poile &
iminga 3° carmn o faturou
AlH COFPEIrE NSl gosenis
i, O caimes el
meion colocmlin e cavalon
i dle Aparocids de Taboude
M3 Dubm concdincis, do
segumdo @ guingo colcaios,
wiis |pmdis. Ma culegonia mos-
Earias e Biiros, o campelis [l
Frambry Carlos Heosiela, de
Patiiavm iPRL somando 263
pomins. Fai o primsin cer
M. o endamdn, B
€ Mok ¢ eadesns

& B

et
Incunga
i,

dm
Fatec faz concurso

para coniratagio de
professor

A Futey-Jail reatwes insciies
i i e o e CoBC UL

alere
cide pels unjdade. A& conrsts-
whad e lempe detcrminak A
wiga ¢ pars 8 discipliom Fsiu-
b ola Fibscucho Profissional,
cujn cnrga himrana semen ¢ de
1T horms-aula. A birigilics e
s s Fatec-Rad, bcalivads ma
i Fres Giadvio, on, Jandim Py
ey Chemetnn; e segumbs o wevia
o sepiinges hocdnios: dax Bh
bs 120 e ilms I35 bs IGh30 A
o ahe anscrigho 8 de B 400N,
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Povimica/ GERAL

Projeto quer distribuicao de sacolas

Proposia assinada em conjunto por José Roberto Segalla e Luiz Barbosa quer obrigar lojas a entrega graiuirta de sacolas

Winicius Lousada

O vereadores de Baam
devem disoutir, a0 longo das
IR IT ST, UET (-
tho gume envolve dimetamen
te o din a dia da popilkegio,
Jod Riobseno Segalla iDEM),
gundis 8 Ling Cordos Harbosa
(FTB), apreésemtaram peojein
pars voltar & obrigar mefca-
dos, sapermencalos e hipes-
mercidon i ofefecerdim a seus
chienbes socolas descurtdvels,
prosbaz idas con qualkuer Hps
e niabenal, aproginides para
o scondicionumentos ¢ inms.
porte de mens ook

A peopanda previt -
mighn de mlvendncia por e
e, de mmha de RS 3 mil
pars & segunda oomsialg o
de descumprimendo em po-
s Dlnagdies oo mesns valor,
repetidas disnamenie ald a
adagtagiio i le. Se po pramo
ide F0 dlian on extabelecimen-
tos nillie & campvirem, ek

ser infendiiaclos o piblon.

Comintor do projeio, Se-
pulm Toconn sans justBomtivos
no imleresse do comsanuidor
D seoedo com pesjaina g
Bssituio Datafolha, &35 dos
entrevistnbos desejpam o e
towme i slistribuigie gratuita
dlns socolishas, O mesmo ke
vanamrilo sk gqus HES
s ponmmddores j§ delvs-
ram de fuser compeas por nio
Wer CoT s portd- i

O vereadior alinis goe &
extingdn da distnbuigio das
spcihinhas e apenas poe-
judioos o o dores, "0
cuslo dirs smolas [ eslava im-
elusa o prego da mepcalona,
aquee b wnfrew redugloe. For
ity [, o clienbe tem aimis
que pagar peln sacolinha O
tnscos heneficindios Torem as
eslabelecnienton”, oo,

Aldm de promaver am-
Ma camparnhn sagerindo & uth
lirsgdo de sacolas reiormdveis
pelos consumidoes, os mer-

codos passaram o dispombili-
zar o iy de caikas de papelin
i i IrJ.u-.ruuw e anerndn-
rids. Segalla afirmou, porém,
e oo malsla acaboa pe-
runchy mavgs iFansiormos,
Segundo o vensalon,
sacolimhas entdo distribuidis
ermn ufilizsdss pels malona
i populoghs par arade-
mamenio el domdsin
Com o fm do fomecimento
gEralmit, as caines de papello
pasaarz 8 ser direcionmlas o
esta Nealidade, “Agnm ewan
calnan ficom evpalhadas pelan
ruas, pois 2 Enwdurh | Enapresa
Mumicipal de Desermvolvimen:
i Uhignis @ Rural de Baim)
min pde recodher o liso wm
ipae exdeja embalado de Forma
denaada™, lembeon Segalla
0 fexto 0 projesn, po-
rii essalla gie, desde gue
dispomibilizam & s, on
extabelecimenios poderdn dis
promibsillrnr s calnas de fapelin
oo dliernaiva sos clienies

Vereador Segalla quer que fiscalizacao da lel figue a cargo dos proprios consumidones

Evente ol aberto na nolte de ontem na instituicae com grande participacao de piblics

Empresa ‘Portal Enem’ refuta a
suspeita de golpe com apostilas

A empresa “Pratal
Enemn”, scisada e siposso
pidpe o bamruenses que ale-
garany ley comprmds apnstilas
persiealicis com A pronesed
de receber diploma de gon=
clush do enaime médic ¢
inscriglo grauita no Exame
Mucional do. Ensinn  Médio
{Enem), alega engana no faho
A oquipe e reperagem do
IC comverson com Roberto
Corafra, professor ¢ proprie-
tirio da empresa, que negou
o e lena sido eonlusdide

wi comirie ¢ Om comisn
de prestagio de servigos. O
primednn contatoe & vin cana,
que e menhum momesio
laka que faremas inserigio
do Enem, gue damos diplo-
M, i SO dix Bovers
no, A earta f sobre o Posl
Eneni, entlis, Tala de infio
magies @ inacrigies ik Prp-
1al Esem”, frisou,

0 peopricting  desinca
almda que & empresa & lolal
mente  imdependeme,  bem
coeno binka a produgio de ww

colocamos b disposighn pam
qualiguer divida, para gue
nio hajs quabjuer prohlema
por falta de mformagho ou
propaganda enganisa. (B2 o
empresirio em mots divulga
da smlemn A mmprensa,

10 cosin

Pepois da dendneea da
comercinnte  Ligin  Bueno
Storo, |8 mnos, na semans
o, o Policin Civil de
Hami  mstairsi  soiguériio
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Supermercados deixam de dar
sacolinhas a partir de amanha

hde Paude - s wper-
wradin di Estado e Siio
Pasalo deivarin e disaribair
wcohnlos  pliviias descar-
liver o paitiv Jde amamhi. A
dala marca o m do stondoe
fmmauls enire a4 Assaw’aglin
Paalisia de Supermocodos
(Apasi, o Mmisdéno Piahlico
o Estudo de 5o Pmilo ¢ o
Proscon=5F, que previa um pe
ok de &0 dliss puem scapla:
ey dhiws conumnsdiores oo Do
vim procedimenios de compm
il sawislisha,

Oy patabelecnmenios vwho
e o onferecer, @ pariir de
mnmihll, samln  hisdegra
v, que sl cobrmidas
Comaumidores  lambém  sevfin
irsce ivaddos o U sacolos rews
lilimdveis « gue serin vemdidos
il s = s ws oA

Uny scordn ewmipe 0 po=
vemnn dn Euasdo e o Apas le-
vins B sspendin ie usn das
sacuibinhas plisticas nos su-
pernserealon de Sio Pale no
dlim I8 e janeirn, A awsicia
gdo lassra o canspuinhia “Va-
tis |ara i platicl de saifoen”

Coirtumidores sefso interdivados 3 il sacolid reulilifiveis, que serio vendidas nas lajas

para susientar g inlciativa

Asv  [ojps clhegaram n
comgirar mats ike IO milhdes
de wnenlinhas hiodegradiver
£ s giles ghibn Chkien e
Cavalera I-|-r'~|:'l.'I!L.l-1'|-||Il| dFa o
wvv FERD oo el i dli
afernainyas reut ligivels

Mo indeio e Fovepein ¢
i i i peobislos d cof-
sumidares ¢ de wpressaiunies
da indiseng ||'Ll-"-||".-J-. Bl &l

tanin, o Apas ieve de firmar o
aenfilo puars prommoar g i
bwibi; G granFiln Wi siis peno-
s miais limgis,

Lk 'l|||-.L.:n W -
melernin o olevecer allernal-
Ve pralalias iluranse fil s
£ & iremnar Tussnndsios pars
informar i cliestes sobe 1
tim ala almstrdmisEe dirante o
peerindn de um ano, O peordn
tanbaden bnstiing & enirega de

sacedm remiflizgveis oo Dis
b Consmuwider, Ceres de 6
milhies de umilaabes Kiimin
wleraciilis fig dala

Pesile @ 'rm'l?'l:l,.:l'.l ahit
montdo, e fevensime, o Pro-
com auauer |8 ewiabe keciimen-
s due niwe cumprcam os
o nogras eslabeboddos
Pelas infragies, o redes po-
ilern pagar el gue de g
RS 6 mallsiies

135




ANEXO 18 - Jornal da Cidade
Dia 8 de abril de 2012 - GNP - pagina 3

GNP-coe

Gobbo lanca Residencial San Roman

A Gobbo Engenhana ¢ [ncorporagtes apresenta aos
baursenses o mais povn empresndimentns da Lona Oeste
da cidmde. o Residencial San Roman invtalado em wma
s rogaies gue s deseivve e cidade, o esden-
cial comta com boa localizsgdn, infraesimmen comphis
comdomima hoivoe e uma Sivma relsplo coddndhenslicin,

Uk apartameenios do San Boman possueny 71458 m?
de dred sepdi dois Sormitdnos, bushern, cozanba, sals,
sacadla o dhuds vagos cobenas na garagem. Além disso, os
utieros moradodes o San Roman contam e uma il
esineurs mislerns e de alio pudedo gue inclol eleviador,
guarita de separanga 24h, medigho de dgus imdivichoalees.
da, pds encamadn, salfio de lestas, piscina, play gromnd &
ucademia eympala

SEPwe

£ Restelenoun San Bomeur exid com extance de venolio
e Il o i Sindi@o Fremsmade s S Roman, 544, com
pliaitites afe vewadan divan W o V8, fecfanive gon wlwados
¢ dveningaon, (0 felefomes pava iy imfarmagdes wlo [ 14)
HMETTE i f 1) 2451744,

Boa localizacio # infraestrutura completa sao
alguns dos diferencinks do San Roman

[y o

Stravagannce: "Pra quem ama Maria Valentina”

A Rllm.:p.lnm‘u g i Sl s s ¢l iEnies ¢ DETIjOS (NP Parici-
ar o evento “Pra quemn e Maria Valenting™, que serd realizado ni
prdiima sergnsfein dia 10 & partir dos 166, na prdpnn kga, O evenio,
proenavsdo pela Marin Valentina, val mancar o langamento di oologin
cutonndinverne 2012 da grife em Bauna.

Aldm G destile com os lugamenios da Maria Valentina, “"Pra
querm ama Mana Valentina™ val comur com um sahomsn coqueetel pre-
pormdo pow Marisa Gongalves ¢ com & presenga ida enuipe do sallo
Sehastilo & Lura, gque val maspeiar as chentes da bya

Conm wma loja moderna, aimpla ¢ sconchegante, a Siruvapannce
alervos bs stias chismes on destagars ikan coleghes omonafnveme day
grifes Moreaa Rosa, Zinco, Reserva Natural, Lez a Ler ¢ Mana Yo-
lentina

.'irn'.l|n-
A Sivavagmanee fiea ne rue K Branco, 2702, £ iefefimne para sl
dnpfomramagahes o | 15 32T TE4D,

A Stravagannce, da empeesaria Nathalia Mispeche,
promove o evento “Pra gquem ama Maria Valentina®

Amahd serd abery oo Bauru o exposigin
“Homem x Maturera = um percurso pelos 4 ele-
migrton”, Voltada i sensibibzacio de sua populagio
en relagii oo meio anvheenle. o eapisiglo soonlece
e Sead abd o e dia 14 com entrsls grataies,
s prapos de estulanies contam almda com visitas
monporsdas, brincndemras e dindsnvicos quoe visam &
mefhor assimilagdo do conteddo da mostra

Promovida pela Skooob Credicitras o assina-
dla e carmbor Alvam Gubllenmo, a expasiio fem
cons phjetive proamaver ama reliexlo a respeite do
impagts goe o homem vem comando no planeio ¢
apresemiar altermatrvas par DM sua omvivéncia
ks hanninica e susentivel

A “Homem s Mareza” estd estrutusada em
ambigstes qog apresentam os o elementon
(terma, dgun, fogo e ar), com comdigdes clamiiscas
cosrenles com o temnn ¢ elementos visiesis tleds ¢
RIS

Promavida peln Sleoob
Credicitrus, a exposicio
“Homam x Matureza™
4 atraiu mats de 80
mil pessoas por onde

Servigo
A erpwasipddo * Momee © Nafrezen = i penimn
pelioy  Fiesenins ™ wed relitdie o Sec, ma o

L [ Fo Wb FE Fa s B A AR e iR

gnpi@jcnet.com.br

EM PAUTA

Almoco de Pascoa - |

Para pacin
aimls  esld w0
Imibca dos ngre-
ifienges parn pre-
parar o almigo de
Fivoa. a Com
pramk £ alen-
dendo boje atd s
I3 afercenda
bacallam do Por
o desaalgacde da
melher giealidaie
Adim disso, o bija
comla coEm @iEa
wleghn de cho-
vrslmes espeitals,
e Flsoa
diferencindos @
cestoy momiadas na bora (foto], A Comgramdne Nagio-
il & Importades Boa na Praga Pomtugal, 2-22, selefone
{141 2100 TN

i

Almogo de Pascoa - Il

Chatra g para quemn es1d em busca de um almogo
aspecial no dia de hoje ¢ o Restmiruse Lalai. ot jd
& tradigio mos dntas festives, o estanronse, gque fica no
avenichs Nagties Uniibas, 26 19, prepara um candipio es-
pecial. Hoje, o destague € o deliciono Salmen Laranga,
coni prabo principal, scompanhmlo de salada @ sobre-
mesa, Mais informagies sohie o almogn de Piscoa do
Lzl mos telefones {14) V2046007 e | |4 B14]-0=6%

Para as noivas

A Mg [deias traz com eaclusividmle pers Basm
e tegido uma das mor esperidas colepdes de vestidos
e notvas do Pais, & Al da Mova Nowva Com uma
seleghio de lecklbon Expevials, Som sibnepoaagho de e
cidi, rendas ¢ isuio britho, & Alfa & composta paor 40
milelos gue alémlem iodos o goslos @ ompos, oo
mamerngho dio 38 s 4%, A lga des empresdirios Loiza
¢ Katin Domingues [ ok, que fea na queaden 13 da mia
Engenheiro Saimt Manin, conta sinda com irajes para
mdiifrinhus, lanias, padeinbos, pagent @ nisivos

Fim das sacolinhas plasticas

Mo dlnma guarns-Teir, dia 4, o supermsercadin do
Estado de 580 Puulo deixoram de oferecer mos ses
chienses as sacolinhues plisticas, pssumando o compro
s e proseryog i do melr anibienlé oo o ipoenl-
et an i dlits sacolas reutilizdveds. Para marcar & data,
o Associacio Panlista de Supermercados (Apas], em
paverin com a Prefedur de 5o Paule ¢ Secretina do
Meio Ambienie do Estado de Sho Paulo, pablicou nas
pagimas do Jormal ds Cidade um belo aninclo para m
Fisfarar bisdin o populagio da avpoatngin deva sglo par
o fumien de odo o planeta

136




ANEXO 19 - Jornal da Cidade
Dia 9 de maio de 2012 - Contexto Paulista - pagina 17
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Helicoptero com acusado de degolar
sete em Goias cai e todos morrem

Golinia Apareci-
o Sowza Alves, 13 anos,
0 homem qee canfessou @
assassinmn bratal de seies
pessoan nuime farends po
dmterion de Gobis, mworrey
tem na queda de um be-
edpter.

Também estavam  po
vor cinen delegados ¢ dois
penitive. Segundo & Policia
Ciwil, nda hd sc

O helicdpie
eia Civil. gue erm osabo na
Imvestigagdo e chaing em
Doverldndia, caiu & tande a
30 km da cidade de Pira-

OO, i|u|llidl'| retarnava o
Coidmia,

A wuipe da policia ti-
it ik & Divorllisdia Taser

o B0 T

a Secretaria
da Seguranga ensharcaram
o oo os delegados. Amii-
mie Gongalves Pereira dis
Sanios, superiniendente de
alicls Judiciarial Vindchus
Ratista du Silva, titulas de
Ipari ¢ responsdvel peln

inyuerite da chacina: Jor:
ge Moreira da Sitva; Brano
Rosa Carneine; & Chvalmir
Carrusce Melati, que pilot-
Vil B BETOVTE,

Também estavam o
von on perilos Marce| de
Paila Oliveira e Fabiano de
Paila Silva

A pasta informow er
enviado sntem pari o locsl
equipes de policisis, bom-
beiros militanes & peritos
para avaliar o cuwas da
queda do mideln Agusta-
-Koala

A FAR amibém en-
vina daiv peritos. gue de-
vem chegar ao [ncal na ma-
uhll de hoje, O helicdplern
havia passado por wma re-
wiadar anBecnle

Crime

Alves confesson  ter
degolado o dono di faenda
& nuiras seis pessoas, Mais
Irds  pessods esthin  presss
sob sespeila de participar
di erime: Aleides Batiia

Apﬁmumnpwmummﬁqmmu

Barres, apontado por Alves
woma mandande, Celio Jupo
Costa da Silva, sabrinbe do
fazendeiro psamainsdo, ¢
um harmem goe mdo leve @
nume revelado pela policia.

As  wilimas  foram

marias em 28 de abril em
Doverlindia, a 403 km de
Cioidniba. Tenbin dn Corpon 1i-
m COrTEs N0 e
chegovam guase 3 coluna
Mo dia Wb a policia preniden
Alves em flugrunie.

Presa suspeita de integrar
rede de trifico de criancas

Sao Paode - Ulia i
It siaspeita de inlegrar uma
rede internacional de trifico
de crianges fol presa omtem
e Sho Faulo,

De ucondo com  pobi-
wlais do Dele. o wispeita Toi
Magrada na hora o Gise pe-

peita que & crisngn seria les
viula para o luikin,

Segundo @ policia, a
sl (el uen [
a ik o beb, dma adobes-

cemte de |7 anos, que leda
recebide RS 135 para entre-
gar a crianga. Parn o delegn-

gue nie tisha condigies. -
nuneeiras de criar a Blha

Segundo & menor, 4 sus-
peita chegon s8¢ ela i um
i par imtermnéddin de canras
trés mulheres, que ainds ndo
formm identibicodas. A sus-
[Pt presa chegou o visitdla
nix Hispatal do Gragail, tam-
i ma rona sl da capaal,
wiiede @ adl et de &l

A alolescenie contoa i
policda que Bl ¢
pela sispera i entog) L
Iha poris & pecémenascida ke
mia wm futurs melbor,

A suspeits ers maminoe
rada havin dois meses peln
pelicia de Monies Claos
MGy

Em Goias, juiz contraria
ECA e interna adolescente
por tempo indeterminado

Gallndn = Um juz do
Tribwnal de Jusigas de Col-
i decreol o inbemago por
fempo indetermaiabo de dm
adodescente gotann de 17
anos, stuspeite de pvsaltar uma
pizzaria na capital

A medida comtrura -
tige do ECA (Estatmn da
Criangn & dy  Adolescenic)
Hue prevd gue o perkdo md-
simo de iiemagkn de um
menor o passe de 45 diss,
0 juiz  plantonista Ricanda
Teaseira Lemaos afinnoa gue
tmon @ docisdo & reveln
o que prevé o BECA porgue
considern o uriigo do estaiuio
Singmnstitucional”,

Segumdo o jisle, o nsenoe
Swabiea e as bk penais b
sibeiras o egem de Iocday
o aphes enmEnoas” & gue,
PO imso, cle “afiomis & socies
ddnde e witimers indefeus™,

. enhio que o
M certeza ahsalma
que aala e aconteverd Sem
divida, isio ¢ wma vergonha
naciosnal, g que us beis feis
pelive mowsos paliticos mik
permiiem que o menor de 18

anm seja processado @ cone
dlenadn™, desse o juiz. na de-
Eiadio

O pdolewcente conwibeo
o assaly comm ajuda de um
jowem maior de idsde, mo si-
hado. A deciska & iz Tod
tmaida o dia seguiaie, apis
o jovem ey wio apreendido
el palicia,

0aj i LIS gue
fomon & decisk para *pre-
servar @ vidinls do menor™ e
s “erilacdhos g posler i s
Vitimas com ax atrocidades™
dele. 0 juiz da alirmen
que e tivesse U pessoa
smals ou wm poficiad [na
Ju.r.rullal o mandaria para a
Cemmarca o PE Juma™,

Po [, o fide disse si-
da que a Justiga ndo conse-
EUAE insIFir O peocese guir
o Mimistério Piibleco promie
ve coning o meno o e
de 45 dios, mesmo que ele
seja promogak, Aph e
periocks, JmesiE Wy seise-
. i menor deve ser walin, -
guskho prevé o BECAL A deci-
i i jusz genon reagdo OAR
e Gt

feegtey Ay peg sy

YIS0 DE ADIAMENTO
Progda Biwirdnics n” D38 (ADIRSASR0LE

Quadrilha invade IlThabela
de lancha e explode bancos

Iihabeks - Uma guain-
Iha coam pistalas & furis de-
semwharcon de duas Laochay
e Ninabeda ma madrugada de
b, sition s do cer-
e, fie: wim M eefém ¢ deinon
a chilade do litoral paulisa 20
manusos depois com RS 2N
muil Hrmdos de cinco ol
wheinlinacos.

Houve explosfies e b=
i dispadsdi mas pones oy
bamcos

Eram IbMb e onteen
aquandn cenca de X0 bairens
i s e enEncs.

wnwn,  cwke deles,

Aok encapuzadin e amudos
onm pistolis & furis, wsaam
um ¢anmo moubado parn chegar
o usn pansbo gelicial e eender o
dnden PM que estiva - on
ahoms coldegin e deveriaim o
tar ma hase Umham i
aterder a (Ukrs ooamEnCEL

Algemado, o PM foi
agredido com roronhade ¢
chuies. Teve pinda a urea
muhals

O, deiiiaibs crimi i o
eymlhamium pelo contor cnla-
e Pane s divicdin e duplas
e ficaram em ponlos esine-
Wgwos & fim de evilar e
atrom. palEciais Ou curios w
aproaEmassen da cemm,

Chiamm de uim seguerungs
e e hote] Gue Foi ver o gque

=

BAILE DIAS DAS MAES

LOCAL: Saka de Festas
Copaia Cristo Rel

Informagbes: 3203-6727

esdava aconiecendo {o alvegs-
ehir puor dlispanos. Estalhagos di
Vil friFaim O s oo,

Oxitia gt <o B finf
jpara dois hanoos i regilio,
ums sgéncia do Bradeswo o
o da Caixn. Houve sl
ouies Crmmnos gue ieni
i enizur w2 Caré Free Pon

Mow bancs, ajas alii-
e am ot de vickos Coen
eirs, o band sxplesdiu cinon
catian eletfniven. Da boja,
nlo levaram nsla pomue o
done iz fer colocado janelas
Tl ageis ter sido. vitima
de fumos. paracidie, emque
ssaltanies chegursm e forsn
evnbora de Lancha

Pekon caleubos i Plicia
Civil. ewa o o Tefodand ali-
gue de ladeles que chegaran
el mar ma cidmle de [
hela. Foi o primssimn que 1eve
Thacos commio svn

0 policial fenn refém
s cannegnibi figl quanda on
latribes. atituram oo camo di
segurangi. Segundo a PM,
mesmo slpemado cle correy
[t o mar sede ndo on visen

na fuga 1'. encotrmla § el
i prafn do Debaguarn. & po-
ligta (mvestign =2 o hando d o
ASEIND (e e e enibs -
elaches. iy Tigoral

o g
JondeQtote

BAIAII DA PECHINCHA

Local: I
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HIH.ISTAIIEMME

Wilame Blarini - e

Em nome da
sustentabilidade

Um més apds deflagrar a campanha da uso das
sacolas refomaveis. 05 supermancados paulistas ava-
lizm o8 rosultados como positives. Numaros divy
dos em So Paulo pela Assoclaglo Paulsta do
purnnr:adulmslm«-ﬂwnwawﬂndmddc
abnl, 0% dos estabalocimentos deixaram de distribuic
ou vender Sacolinhas descartivels ou biocompasts-
vais. "l'r.nn-u ge um movimenta global em torno da
! .08 5L de S8o Paulo
Imumw-mnlmn;uwnlumdmnmulﬂ
avalia Jobo Gatassl, presidonto da entidade. Em Sho
Pnlunhvmhummlhnuiuwmnd oo
distribuirem as sacolas. A caompanha @ baseada em
acordo firmada entre Ministéria Publico, Procon-SP @
APAS. D8 supormaercades pmmmnammrmc
mmmuhlﬂmwﬂiﬁinsﬁ Cansumi
ganharam corca de 5.2 milhbes de sacclas

viais @m todo o Estoda. Om-an;aumnmcm
provisias. “A campanha pola substituicho das sacolas
descartiveis & um acesso @ a APAS acempanha com
sabisl; Bnapmodnpupﬂu;hluambnn affir-
ma Galassi. O proposito de maio am-
biente foi antendido pela maioria dos consumidores”

Economia

A diminuicho oo CoNSUMS de SBCOIBS CeSCand-
wildnduainldﬂdlumpm tend reflexos no in-
dice da i sogundo 8 APAS. Nos s primoinos
mases de 2oimdo dos Supermerca-
dos, calculado peta Fipe, caiu 0.11%. “Claro que ser
uma queda gradatva, mas a reduclo dos precos dos
r.wmht ainda que pequena, Sord répassada”, diz

Tendéncia

O exemplo de Sio Paulo estd sendo seguido am
outros osiados devide & conscientizoc®o sobre os de-
safias ambientais. A pop mundial consoma om
médina bm tergo @ mais do gue o planeta consoguae ro-
novar, A susteniablidade ontrou no agenda das em-
Presas por meo de praficas sustenttvers coma
il de Agua @ endrgia, calela saletiva e lixo @ escalha
di ratofials mais scokdgicas. impessivel hoar fora do
dezate.

Os supoermorcades, gue possuam fore ligocio
com o pdblico @ o meio amblonte, mmmh-
ZONGo 3 SUD parte, 0SEIM Como MUios oulros
tos empresarais @ do mundo dos nogocios, Euumlw
pongue as agles de susientabilidade ndo $30 modis-
mo, mas wiaram para ficar,

Fara se ter uma jdesa da importinesa do engaja.
menio amblertalista dos supermarcades am f
& susteniabdidade, o setor movements smuaiments RS
2016 bihdes no Pals, o oquivalants 8 5,5% oo Produ-

te interna Brute [P1B). Os supormercades resgondem
polo abasiecimento de 85% da pwul brasileira.
EmSﬁuFm 0 sator formadao por Iojas no Es-

tado registrou alta do 4. G%nalwtd“emi'ﬂﬂ om
retagas a 2010, O faturaments fol de RS 63 .4 bihdes,
corea de 30% das vendas do sator no Pals

No Pais

© Distrito Fedoral aguarda a sangdo de projeto do
m%.u:md;lwmdiumh‘mmm
59 Irem sacolns biodogradaveis
ganharem multa ou mesma a nterdiclio do estabeleci-
mento. No Ceard, supermercados [ oferecem as cal
xas de papeddo - cena inexisterte st hd poucs tem-
pa. Em Maringa (FR), um hipermercado da desconto
NS COMErRE DArD of Chontes que usam reutilzaveds:

Em Balo Horizonts, & aoocio db SHCOlNS ratormid-
vais. fol insStuida por meso do tei municigal hd um ano.
Segundo a Mineira de Supermercados. no
paricdo cerca de 160 milhdes do sacolinhas doixaram

de mereadorias, mustas vezes
associado 4s caixas de papelds. Os outros 5% optam
PO il acchdgicos, mochilas o sacolas biocom-
postiveis. O uso de sacolos is 0810 pratica-
mante axtints om Belo Horzonte. A loi, junro com uema
wmpmlu educativa. consoeguiv balcar o consumo d-
dodSﬂmllacnllrimpmmduﬁmdmrdp
des nos supermercados, uma queda de 97
Ma Esplirita Sants, desde @nero de ZI:I‘IZ,mm-
o8 tarmbém nbo ent il sacolas que
aghdem o meo ambiante. A aitemativa fol cobrar pela
sacola plastica para iniksr @ consums.

Evento

Vai até osta uumub-lln (10). no Expo Canter Nar-
te. na capital, 0 28" Congresso o Feira o Megdcios da
APAS. ummu ano ¢ “Colaboragda - In mﬁqgnm
campariilhada crianda valor para o consumidar”. Estio
prevvistos T2 mil visitantes entre ampresdnos @ execu-
tives de vareo do pais @ exterior. ios oo ordam
de RS § bilhdes serdo gorades am dos 550
SXposiones naconais @ inbernacionals. Parplalamen-
te & feira. ocome o Congresso de Gestdo am Super-
marcadss, com corca do 100 palesiras guo abordam,
onire outros assuntos. o condrio politico &

ah.mi am-podindndn remunaracio @ de esiratbgias

a infubncia das redes socnis
nn:mgude nlﬂtummmarnl o intarnet & o e
-commerce.

137



ANEXO 20 - Jornal da Cidade
Dia 24 de maio de 2012 - JC Regional

Agudos vai obrigar a dar sacolinhas

Prajeto de lei foi aprovado pela Camara Municipal por 7 votos a 2; prefeitura jd adiantou gue ird sancionar a lei

Apudas Contrarian-
de o pecente Tormo de Com-
promisso de  Ajustamesto
de Conduta (TAC) msinsdo
pelo Mimsténo Pabhco (M),
F'uml.r,xl Procon ¢ Associa-
o Paubsia dos Supermers
cados (Apas). la municapal
aprovada em  Agudas (13
quilienciros de Baunu) — que
serd sancionsds pels prefeiu-
ra nos prdnimos diss — ohriga
cstabelecimentos  comenciats
a fomecerem  gratsilaments
sacolas phisticas. descamiveis
s sens chientes, Em Botaca-
s (100 guibimetros de Bau-
ral, vencador quer chrigar o
comsércio a distribuir de graga
sacolas plisticas biodegradi-
weis dbeia mais abaivon,

A b, de autoria do ves
reador Mebion Asaad  Ayub
{PP). peoibe minda a enirega
sos gonsumidorcs, pars -
marenagem das compras, de
caixas de papelio que foram
usadas para acondicionar pros
dutas quimices, Hxkos ¢ sis
i

s estabebecimentos
iamhém ficam obrigados a
dispopabilizar empacotsdores
nos caixas ¢ a afisar em local
visfvel placa imformativa so-
bre a impoianca da recickas
pem do hxo descartivel.

A medidas stinge os su-
permercados. hipermercadas,
ETArdnG, MOTOCEES, VAR-
jistas de hortifrutigranjeinos,
padarias ¢ agougues. Ficam
encluidos dessa ben combicios
de rogpiacTs purle. que \enham
ad o cainas segistmadones,

Em caso de descumpri-
mento, o infraoes ficarko
sypeiics 3 penalidades que
podem vaniar de simples ad-
weméncia alé mulla de 20
Uliesps (Unadades Fiscals do
Estado de 830 Paulo) em caso
de reimcidingia (RS 368.80) ¢
de 40 Uffesps no cano de mova
reincidéncia (RS 737600, A
lci também preve a cassagio
do alvard de funcionamento
oy poménaio.

Em entrevista recente, o
e o pmj-;'m disse gue 3
extingio das sacolas plisticas
descamiveis foi “engodo”™ uti-
lrado pelos donos de super-
mercados visando o samento
de sens lucros. Segundo ele,
endquicte feila por cmisora de
ridio do municipio mostrou
que, o cada 50 cuvinies, 45
cram favoriveis b vol das
sacolinhas,

Na ocasifio da cntrada do
progeto de beh mo Leghslativo,
o diretor da A E nal
Bauni. Erlon (n’lm (E‘uiv
Orega, avaliou a proposia
MmO U retrocesss, ressal-
iow o ganhos ambicniais de-
cormenles do fim da distribai-
30 das sacolas ¢ deflendeu
inveshimentos em campanhas
de imcemtive 3 reutibizagio.
Onterm, a entidade informod
que 54 ird 5¢ manifesiar sobee
O assumtn depois que 3 kei for
sandi

Projeio cm Bolscain

Em Bolacatu, um proje-
o de bei dov vereador Abelar.
do Wanderlane da Costa Neto
{PSD) quer obrigar os hiper-
mercados. supeimoicados ¢
cutabelecimenton  comanciais
do géneno a3 fomecerem saco-
las plisticas biodegradivers
ou reutiliciveis sos seus clien-
tes. Pela proposta, no caso de
descumprmonio da ki, o m-
frator ficara sajeito 3 sangies
como advenénga, mulia, ¢,
em caso de reincidéncia, po-
derd ter o alverd de funciona-
menko do coméroio suspenso.

N justificativa do proje-
. Abelardo alega que, com o
fim da distribaigao das saco-
las plisticas, 0 consumidores
estho  encontrando  difoul-
dades pars caregarem s¢us
produtos. “Entendo que, e &
possivel 0 wso de sacolas beos
depradivas ou roulilsdvers,
macla mais justo fomecemenss
das msmas pelos estabeles
O COMdToan, poss O
cusio desse maberial sempee
esicve presentc na planitha de
pregos, sendo que ndo have-
na prejuizo para os cmpresd-
s, die

A msessona Wnica jus
ridica da Chmars cmitiv pa-

ela imconstinaciomali-
projeio sob alegagho
de que cle ona ohrgaghes ©
despesas 30 Executivo sem
wnddscado da fonte de recetta
0 parever aponla ainda que,
em Mogl das Cruses, propos.
ta semnclhante fol comsiderada
inconatitucions] por violar en-
tendimenio do Estado de Sho
Paulo a respeito do lcma ¢
olender o “principéo da distri-
buigho de competénam .

FoCET

Impasse

Em Liss (102 quiléme-
tros de Bawrul, marga
de 20010, uma lei mamicipal
de mitoria do vereador Roy
Nilson (PR) obriga oo super:
mecalos 3 sshadingem o
sacolas o hase de petrdleo pe-
s ecobdgicas, como as fabri-
endas com plisiico biodegra-
dinel ou oxhiodegridavel.

O IC apurou que a legis-
i 3o & cumpiida e gue os
extabelocimenon deinaram de
fomseer 3os sous cliestes o
sacoles plisticas com base no
TAC assimade pedo MP, Fan-
dagio Procon ¢ Apas. Reuni-
s exido sendo falas enbne a
prefeitura, a Camara ¢ o sindi-
C U MCPIESOnLS 04 Smpros
shabos para dEsculir o assunto.

Airharuh 3

Lei contrasia Termo de Ajustamento de Conduta ¢ obriga mercados a dar sacolinhas

Pesquisa a favor da sacolinha

Um levantamento feito
pelo Datafolha apontow gee
EE s listanos qecrem
a volia da distribuigio das
sacolas plisticas nos super-
mercados. A retirada defi-
mitiva delas aconteccu om
4 de abril desse ano. apds
um sordo da Associagio

Paulista dos Supermercados
(Apasy com ox estabeloci-
e,

Cerca de TO%  dos
consumidores s¢  disseram
conlrdrios 4 cobranga das
sacolas retomdveis ¢ B8%
conlrdrios 3 cobranga de
sacolas  plisticas.  Qualro

cm cada der entrevistados
(39%) j4 desimiram de farer
A5 COMPIas ol NE0 Cofse-
puirem EFaluHamens sago-
las plisiscas para iransporiar
seus produtos. Para 23%, a
desisléncia ocorrey no cai
xa. mo momento de pagar as
cosilas. [LGH

Sarvico Chevrolet.

Tieusa ¢ Sl vl sererie pass

PASSE NA REDE
CHEVROLET.

| S

Faga revisdes em seu veiculo regularmente.

\] o

GORRAPHAG!EVHOLETEAPRWEI?E!

NAO PASSE APERTO !-»4
COM SEU CARRO.

SUPERTROCADEOLEO®

v Rbtnnas 88 ke Thevsis Cols, Chrae, Frivvs, Miviorne, Agie. Dol Werve & Cirsh v seior 4 clished, pov
Pl 5300 e cn, e e i R Y00 sy e, il [ [T i e <o s e s Vi & Lisedeord Feces roasss: S
AL Do (B PN T T, BAR P - A1 - S 00 A0 060XV PO 708 [0, CTMIONADH0 MR MRl P DL ol T, I ) WA T Tl
T g g o el de Servigon. Pregose ondgles dt pegernanin wildon v Doriod e 27 e JLOBTE 2 suedes o olesache: s prtv avino

~ CHECKUP GRATIS DE 30 ITENS
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wrwwwd ¢ hwrvrolet. com befservico
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T aw

e —
=
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Apas esta na Semana do
Meio Ambiente de Bauru

A A Panilisti de
Supermescadon (Apus) pastic
b H" S i lenegrala

¢ de Flagmn

s swods descartivels por
rentilizdveis promovids pela

eor ik Solam
Sodslies Ambientas.

lhsg e o
bertia - respoisabbilake 5
mova forma de lidammos com
P resddins” ¢ IfmiNe pars a
aberturs do evento o debate
ponssbifidades
¢ apaiumidades de cala um
perasie 5 pova Politicn de
iilichos o Hrasil
lative for pane do

snbwe as r

I db Orescimendo da papu-
[ES v hidbiios de consumo
[ZTEE S TR
P BT
probienes ¢

b i s

&
aprender a lilar oo
Fosrna rals nesy
polilicas de res
vk noptennsdo e
g de vishe e de habitos de

lonla prprulagde”™, destavou s
palestranle

finca de Hea
Bransil lgvan-

responmahilnbade o
para & realidade de que a po
B @ as empresas devens
role emvergar o
par ser jio

apunis

'-._‘:-: Pipoqueira

Mt "unjanﬂ

s i inainr paate dele |_
e peipnrporade nn on- == _J
ez proddutiva.

Pictrohon  destacou &
reciclagenn comsy 8 melhor
altemmva parn redurir o

st e @ A e

LB
Saca Rolha

Profiscmnal pu Pl

236990

Sepumbo Pieimbo
prrag i ile resiihans resillan-
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Jomal da Cidade

Entrelinhas

D Redagae

Mais uma ver

As falhas de gestio e nos processos
de compras do DAE ja se tomaram
piihlicos por diversos exemplos. Mas
na edigho de hoje do Jomal da Cidade
novas dentineins partem dos proprios
servidores da autarquin, que hidam,
diariamente, com o falta de mareriais
e de migquinas nﬂa.iwdns para n exe-
cugo de seus irnbalhos.

Tudo pode?

Em reportagem publicada pelo I
cm muie déste ano, o dirctor Fabiano
Cravalddo admitiu que o siegio & qual
o autarguia chegou sera de desesperar
qualquer empress da imiciativa privada,
A impressio € de que, o poder piblico,
ndo I limile para pada. Se quebrar, poe
na vonta do povo. E inacreditivel!

Socialistas

Uma reunifie marcadn para s noite
de heje, no PSB, pode definer se o parti-
do dard ou ndlo o legends pam Tominho
Garms, vereador por trds vezes, que
nio tem sun candidniurn garantida, Ele
perience w0 grupe de oposivho ao atial
comando do partido, liderado por Pau-
lo Eduarde de Souza (PSB). S¢ Ganns
ndo tver sun resvindicagiio mendida,
posde levar o caso a Jushiga.

Quem disse?

Estela Almagre (PT} nlo parece
mesmo preccupada com o mandamen-
tos da politica, Muitos petisties se diss
seram alivisdos por ndo ter vingado
coligagio proporcional da sigly com o
PSC, de Rosa [zzo. (uesiionada sobre
O BssunL0, o petists fod enfatica ao dizer:
“uem disse que cu quens me livrar
disso™. Mesmae assim, el jurn que seu
partido niio esta desesperndo por ama
alianga proporcivaal. Entio, ui. .

Bocha olimpica

A Semel estimou investit mais
de RS 762 mil parn dotor Baury com
Ilh canchas. vma de malho ¢ duas de

J.Euﬂ serdo implantadas no dis-
InLnJ Silvio de Magalhies Padilha, o
“Podilhio”, na Vila Giunta, pars os
Jogos Abertos do Intenor, de 12 a 24
de novembro, A informagdo pas col-
suthta de abertura da licigdo no link
“Licitngdes™, no site da prefeitura, esti
truncada oo ndo disponibilizar as espe-
cificagdes do projeto da obra.

Nas Olimpiadas!

A colum percebeu também gue fix
informads no site da prefeimra a data
de entrega de envelopes da lcitoghio das
cunchas para o dia 27 de junho. Nessa
foada ¢ com praze estimado de conclu-
s da obra em 180 diss (scis meses), o
SQUIPAMIETES esprtve ndo seris e
gue pamn os JAl's 2012 ¢ sim possivel-
mente em jnneiro de 2003,

Estouro na *hocha”

Quesiionudo pelo IC, ontem, o atu-
ul secretinio de Esportes, Roger Baru-
de, informou que seni retificado o edi-
tal. € praeo de seis meses caim pan
quairo meses (120 dias), portanio den-
tro do prazo pari wso do equi o
esportivo nos Jogos. Superndo o erro

CRREIRD I PIFAZ0, O Ue expania & que
Et:.'uﬂo mhi:II? dos ml:x rl:TlS ?f-l‘Tlnil
estimiudos ns divulgagio da licitagho
para BS 798 nul

De canela...

Cenumente, o pragmatsmo de poli-
Do que dingem o esporte trard @ lonn
wma justificativa para a lambangs na
licitagho dessa obm, wssim come ooor-
reu com o problema com o ringue de
boxe, tumbém poticiade pele JC. Em
ano eleitoral se di um jeitinto ¢ mdo s¢

BEASILIA FASHION WEEK : GRIFE CPI Do CACROEIRA

O pessimismo ensolarado

Incragho @ llﬂulrll oo Ao pEdo
wom pula\r.a

mm\m}hnmlnm =
\'wénulﬂ alpo nevo, € o momsoio de

nsurq:\l:: mdnm.lgnatmukpcrm:nn

& imaginar ¢ fomar viavel o, por fim,
Mrucnw.'-hclplnh oduin de scn exlorg
eriativo finalnscee vé 2 huz do musdo, A penso-  para
mahiide ¢ am conoziio mas cado... Pri-

o e voed meabmente ¢ boa ¢ mo
e Voot ni & S vood & hoa on ter idaas,
nio ber as habiladades de uma bos vende-
dnm.ciaﬂ‘w W engontrr algudm
mmk\# S vt d
nmn]wl.u:nu
d:nnndcmnlmpmir parcenias

Tribuna do leitor

HOKRADE DAR UM BASTA!

Hi algums deas for noticiado no Jomal da
Cailaibe msis v vulioss divids & ser quatnids
pela eadade de © por scus municipes. A
divida por bora em questio refare-se aonio pa-
parncridn do PASER, reforente a trassferincias
de mcursis para o mmusicipee de By, famto
extaddial come foderal - Okome que exdsle begis-
Laglin vigente que transfomma cusa cohrangs em
wiitan operagdo lepal. Poia bent, apora reats para
o mumicipio o pagmnento de RS 6000 000,00
{scis il de reain) om débiios, vendos do
goverme do st Nilson Costa ¢ do sz Tisga Ane
e, ex-prefilin que 1o bonearam o pags-
menio ¢ empararam o deéhito exivenle para a
frctile, 12 S&ja, PaT U H MICSEMT arcaneE
com a divida, O o gz gostaria de chee
e & o exists lei de reqpomabalidade ffaeal?

E cwses ex-prefeitos nio podem ser acio-
mados p eolaborarem com o pagamente do
débito cxidente, sendo que os refiendos exe
prelisiios e ex-secnetinion da ¢poca com oo
sera doversam saber o que extavam forendo?
Esth ma hors de o Heasil dar um basta newes
possimos adminstradones, pois 0o momento
g al| Lver se desfazer de um
hﬁwmw::m m{\n o) para érr-
gir financeirmments seu emm, oom. cerizim ind
ponsar dizms veres antes de Furerem s pas-
maceirss. Realmente, quando msds de i
i meontece, fhea lheal brinsar com o riv
alheio, pois essa divida com o PASEP terd que
st piga par todos nés, moradores de Bairi.

s & lmmentivel o posturs de detenmis

mieire, porgue i vinas teoras di sobre
nmmhﬂnkmmamw de
certn fomma i podenss moedifici-las. Vismos

temtar Focar < algisn pontos neportaics. (O
prumci deles ¢ 3 peristéncia. Dificiimente
L o aehe AECE [oatl rp-:ﬂ’en.u [
da, K.-emlmaus:mu]m-la & st de wim
qut@nrmn Nenkativas ¢ aros. A capact-
pemsistir peramic: o fracasse € uma ca-
Mu:mlmm
Chatron Etor mmgortange € que pesstas ena-
uvu-hﬁ&uﬂn-ﬂn\m-mtw
uias. Alimal, para chegar 2 alpo nove, & prec-
s destruir o velba € pisar ens calin, algn
qac dlificilineric voes va farer s ¢ do o que
Sl ars FEETas HEN-TH pOr Rim-tim. As pessoas
criativas tambsm lendem a e um trago que fae
com que elas ollsem mais parm s mesmas, pas-
mmwmmmmdﬂm
o imehla. Exeas canucieristican
ol LR 300 Jhlp:'lh.m\lhumuh
bocar 0 primscspal, Afinal, & prociso reunir todas
O TERIERIBTS PUiES SET enative” A Fesgusta € e
gativi Hib pessoas eriativas de todos os lipes
Sim, podemion. fentar dewnvoliver wn ou ol
tragee ou melbona que jolyeemos mmponunies

o prfissionsis que ke

l:mmnm:nk urmgvmmmm
o porjueno nome de Mikaly Caksontmehalv
{agoen repita o pome dele 5 rnrumﬁuiﬂn‘.}.
A temm L ﬁoﬂﬂmndﬁcpﬁm eriati-
vas, Segunidd ehe, peisoas criativas i o gus
e chaou de um “pessimisimn ensolarado”
O scja. elas wlo pessinusias o silicienie pam
ver o g hi de i no manda
mani-lo, mas ado otimistas o sficienlc pam
annﬂh realmente podem foer algo paa

- Lg voct & possimests demats, pede

“travar” schando gue fudo € rum demais ¢
nlio adiants fazer nada. Se ¢ otimests demass,
wcha tudo musitn dlimo! Por qus cnio, muds-
ma alpuma coia? A motivagio, pelo menos
quando falamos sobre pudangas, vem dagques
le Tugar dentro de voed comy o qual vocd et
insalss{cita o suflccite para guerer s, ¢
fem a dose de otimisne silkaenic para levas
a wleia em fremie ¢ achar que tude vas acabar
e, (0 arew: Fabie Zugan & pandivians ¢
v 32 anon, B professor smiversitivio. dom-
i i Admimiriragio pele FEA-LSP ¢
Mevie em Adweiniviragde pela UFPR)

Consumidor paulista é
exemplo de cidadania

Neste momenio em gue an discussdes w-
bre s Mo Ambiente esilio em alta em fungla
da Rio=20, omos tma acko efcliva pam co-
TemOTar -’\;‘nmdﬂdll:m Elmru;;uﬂnh
sobre o imporiecia da preservagio ambeen
tal & da husca por wma melhor qualilade de
vida Ex ds cillades paulistas. Em
L] e, depois due micimmos uma
e cumpnhn dr: pdsngas de hibaos com
& substeingio das scolas descantiven pele
reutilizhvei, contbudmos pars cvitar uma

a0 [ iemic: denxaimos

de distibuar 4 mil loncladas de sacolas
s e umas ds oulns, dariamm:’r:
witt bor do plascta, Poden scroditar! Este
& o tamanbo do impacio das sacolas descar-
tiveds no meso ambicnie. Fo lwr::mhe dar
el primSin passo Bl e e
e as onictitapdes do PRCS nﬁn:drm.i-
para Produglo ¢ Constmo Sustentivets do
ﬁnm‘rﬂ Federal, e do acondo assmado com o
Crovemno do Estado S50 Paalo, Crdodes coms
Jumbiai, Amsricana, Monte Mor, Marilia ¢ a

s senpre de [orma sustentivel. Enteetanio,
acquedes qque s heneliciam do st qua™
descarte peo descarte polemizam o assunin,
Tideramdo monmentos. comtriryos @ imiciativa
dio PPCS ¢ insistinds 19 proposts de pritices
insustentiven. Permanccct na mesmss ol e
acormndar & o mesmo que ser neghipenle; ¢ ser
4n'=<ﬁ:nuulum.utm perngics
ndianiania eNCOMOTIE o8 regos
das saiolis descamivem o cuasto dos prodistos
© CONRIMER 3 orar die vida de ci-
dades, cada ver mais pogrubosas. ApnF.lhﬁ
hrasileira dobrou aos ltimos 40 anos Jlunm
0 milhdes em 1970 ¢, hoje, o THGE
ta 190 mailhides de ibcirin, dow quais S‘u
vivem em cidades, produsmda de
Tixor koddos 0w dias, ﬂmmmwd‘:

aados admisisiradores, qie para s bem
encontrumesc bonge da vuda politica atual. E
qie heibamos fofph fun caTegamos M
s fardo da imcom an alhein. Hoa socle
Basnw (Folio Livis de Analvoule Riveds

CAMERAS BE MONITORAMENTO

Por indimerss vers tomamis conheei-
st po soliciano local sobee o imstalagio de
chmeras de momEorEmenln o nosss cidsde,
s o se sabe por e s medicdas nido fo
raen mdotadas, A 1o .ll.mlnlh m-lnl..lq:\u das

clmeran, © fell e, Carm mo o]
I uena pena’ N:J-'le'}nﬂrw

POLUICAD SONGRA

Uiz esta dificil dormair
da, pois somos obrigadin a scordar s 6 baras
s rrnbk Bsto por cuvar milsicn da [grejs Ca-
wlici omde tambdéai resam o AveMara, Sou
catdlica, pordm? Nio ache iso ceno, em des
pespeitar on outros gom harilbo de 10 wb por
ser lisica religiosa,

A religicnndade parn mim comegs com

i ok s semelhantes, & vilido par

oy s cremias. N0 s quon st lazensdo
st s Dieus tado vé! Expene que is de
et cana ser publicads, quem eud fazendo
issdr tenha gonsciénens de Cristo ¢ pare de ine
contondir om Rlowoe, d% Criangas € on crilcriv
e loddos o seus semelhantes, O amor € o sene
Rt mass pobsre @ que mads agrada o Dews
#drus Lambarnes Ferretra e Meliof

IMPFRUDENCIA N0 TRANSITO

Giostana de compartilbar com o8 amigos
Reitomes o mirsha indiprosgdio e relaglo bs atstu-
dos imprudentes em nosso trdmsite haomeme,
tmh:lmnhﬂpﬂ- s, Contimuamos

& e
npu=dnr=wh= com i dents moe-
hiunlhapmiq;wu:nahd:—ntmb
Resdovia Magechal Bondon qas corta b nisss ¢i-
:ln!: P:Imp:m:mu.m ok i Bl enben-

d‘mmur-e wpativel com o nalnhk
preservar rocursos © arnti quak

de vida parn @ priins geragics, em busea
de e sociedade sustentave], Mo devemos
retrocedar, O segmento que aho s ahinhsr 4
cana da ssstentahilidsde corme o v do ser

mmanezra Helo 1 ique mnpl
T o prograsma b mmais tempo i

izado por apoiar projetos ¢ deais

pranades rewleados ¢ ma:uqlmpmul!r:-
arl de comio a populagio mmhknc

q
mnnlcut-dtqma metodulogia sl de re-

208 pervios hibitos de
Felirmente, o Hrasil ven discutindo cada
ver I'l'lIII-II L=H1-D smstentabilidsde, 00 scior de
Tf SHIE CEVE B Van-
Hu-dad:a(ﬁn e conskiindo-
res, pela sua prosemidade com a populagio,
enienden 3 urglneis desse pasunto & comvoeo
seu parcs para o debate b hastasie fempa
A APAS msumin o papel de fomentar exsa
no sctor ¢ hige empress de todos
i»mﬂwmﬂmﬂ»ﬂﬂk ahilidsl

dugdo de umlndn-.—m.hm trokixe algins
des o caso de com-
pras emergencisis ou dagueles qus smples
menle s esqueceram de irazer @ sua sacola,

Por esa razlio. nos imios. diss, uf:am—
Nabciinm ds Silan [poverno do Estado,
Prefertors, Mmnitéro Poblso, Procon uma

e de aperfeipoamento do programa so
sentido de conpatibalszd-le aimda nas com o
P, Trata-se de uma aquestio do ad

urhano o Emie de velocidade
t&mmhlmmmﬁm—
toristas neredila que este lanste relire-se, apenas,
oo trochos prindmes bos rdanss cletrismions.
Nio é pmn s vcicudos quae tmfegam
mn&Muﬁhﬂhmm
Tretam hruscansense progim sos radares par,
entdo, mvanice, retomar a seclersgio, infin-
1 a la de trimmio.

0 pnais merived, amda, scomecs quando di-
rigimas nosso veiculo a 80 kmh e simos s
procididon e possaimos molns, 0s il
nlo nespeilam  sma a2 oo mommene

"ch-m'mld:lw e abrirmos passagenm

dinki ou, enilc, e
i, hrlmh&wd\tm s
parecen quere “jaikar’” o veicilo que segie &

acw novos hibats ¢ compuottamenio. Mnemi-
8 ok i ¢ we camimhe sem

biladadds sogial, com
hﬂmmmamﬂhﬂrlmwﬁnm
a APAS alink s
Twummlm whnﬂmmn. uﬁduamohye-
L prcstar o mc -u:nlpommwmdu-

vl pmnt-brml-:wq T firlizar, qpecio

s gonsuinidires do estado & Sk
Paulo qac estho dendo um grande cxemple de
culadsnia, (CF aurtor, Sodi Grrlarsi, J presioden-
i ks Alexociagde Fouling de Supermiencadan

mﬁmmumle eslg estar
dailsa it idiadi s
plocws de sinalizagho. Portanto, postans de pe-
dir ds augoridades competentes quie sz alentem
e esta pritica, o comaum nesie techo da
Rodirvia Marechal Rosdon, principalmente no
premmnde s, s e o Fadines iedvess ade

podan, fenkar, o menos conter csta pritica de
ﬁlad-cﬂhm-.ﬂbﬂ.mwuh_!wrdebluk
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Opiniao

Entre[inbas

D Redagio

Recuperar o atraso

Mesmo com o mereado damdo mos-
s em vikrios culades bravileirs de que
o segmento imobiliino ¢ ambém outros
setowes berslem a entrr mom periods mais
realista, diminuindo um pouco o ritmo, 8
especalagio e a produgio da comstrugiio
il Bawrw, pelos problemas que enfren-
b, tunto nn politica come na ecomi-
mia nos anos 90 ¢ em parte da década
passada, lem que aperlar o passe para
recuperar o lempe perdide em relaglo
u cidades como Rio Preio, Piracicaba ¢

CPI DO CACHOEIRA

EU NAD VOU
QUEBRAR MEU
SIGILOH

Sorocaba, por que
mauite mais do gue nos, Bauni precisa
punhar Torga ¢ represeniatividade.

Desenvalvimento 1

Drentre desse quades, @ Camar vola
hoje dois projetos de expansio da dres
wrhana - o Santn Rosa ¢ o Dumont, que
esperam aprovagio dos vereadones para
que noves lancomentos de emproendi-
mentos imobileanos cheguem a0 merca-
do, fomentands nio sb o venda dos ina-
weis com pregos de metno quadrado mais
acessiveds, reduzindo a especulagio ¢

Impacto de a¢des socioambientais
nos negocios das corporagoes

As questies sociais ¢ smbicndais sle cm

inplastagio de um sisicin de sr.\r.h o=

alyun can aatives de eng o
Vo g ¢1|| mlw- el -
’u:.-us e baixa remial produtiva, oy

mais diferenies -q;mmm empresasnais. Sans
s ammbaentats, splecadas s devorréng de
pasuives (danes) ambicnia, oo cxcmplos
' hm.l. parcela

st imv da T -

dutir pentdvel e de rﬂmwunuhawdlu
:lﬂn@o prace. levestic can melbatias sicioans-
ltalais epresenta orporar et sugiss
& ambienisis aos prme 'm: objetivos da em-
presa. A prande dificul adoyio dessas
polmnuwpmxlnudn I'cmumufmur,am—

o reserva de mercada ¢ cols lov prira
girnr de forma saudivel o processo de
desenvelvimento, que passa por todo o
sepmento da constmigio, dos projetos 3
conchisdo das obras, demais selofes ¢
pelos millares de novos empregos germs
dos pelos investimentos.

Desenvolvimento 2

Na mestnn lisha, cabe & municipalids
de avalinr com cuidado ¢ critério as dreas
de ZIC. necessirios parn fomentar o de-
senvoliimento da mdastra ¢ do coméran
do cudade e regulamenti-las, O mesmo fem
aque ser feilo em relaglo nos noves distri-
b pinclistriads @ com relaglio a atrativailade
e relengho de novos empreendedores que
se interessam pela cidade ¢ que scabamos
perdendo para citros mimclpios. Nio
adunta tods somatoria de csforgos para
divulgar Baum e suas potencialidades sea
corsa ndoanda. Este ¢ uim prego que Bauru
nfio pode pagar. especialmentc se & conta
for perada peln (ki de vontade politicn

Ainda indefinido

Até o final de semana, & siuagio do
exsvereador Toninho Garms contemiava
indelinida no PEB. O presidente da Je-
gendi, vereador Paule Eduarde Souza,
o relommod sobre requertmcnto de Cior-
ms, onde este pede para integrar a lista
de candidato na dispwa a Chmata Mu-
nicipal, (3 caso pode i parar na Justiga
Eletoral pos proxumos dins

0O Bom Prato
Aconfigiragio di convinn par a ins-
talagio do restavrante Bom Proto em o
i tem investunento de RS 240 mil pass
mnstalagies ¢ reformas, cujo prédio dave
ser o alugado no ren Armdjo Leite, tris
lmllnlhmnﬂ-uknlrlmmﬁhn Sew
mankeipio aportar BS 00 por refeigho, o
Estado repassa RS 1,50 ¢ o usufrio paga
RS 100 pelo prao,

Consclho tutelar

Candidatas & conselhem ttelar ne-
clamam de campanhn indevida dentro da

iderivel das perda ¢ redu-

I'nmum 1w st negleans oom o obgeaive de
evitar perdin, OlmiFar process © T
Tucrom, Fssis imciativan, qie até lempos airas
eram consideradis como clisios, hoje o cons
siilernidos imestimentos de alio relomo comas
mﬂml:fuﬂl

it s modemnizagho haswhsmunﬂl-
dos de produgho, que 1em como s 3
comservagio ambiveial, a redugio de pendas
o0 processamento de stias atividades, 2 manu-
tengdo do postos de trabalho ¢ a maximizagho
dos lucros. As oepanizaghes que mestem na

sendo a fonma equivecads de ne
ximizaglo dox hicros que muitas oguizaghes
praticam. gso Faz com que exa organizaghes
pencam rendsmenio produtive & competatngs
dade em relagho sos scus comcomenies dance
s, Por ousro Lado, seganizagles que ja prati-
i xaas tenddncian o s nEOCion ntau

Tribuna do leitor

FESTIECD

Gosstaria de parabenizar fodos que pu
ticiparam deste evento prandioss e
deve ter wido muiio prodhstive para a Lnln-
de de HBaure. Parbém! Mos ¢ com grande
ST U COMMBIED 0 Voos. (U enguanin
discutiam temas de enorme importincin oo
Mello Morags, o pouca distdngio dali scoe-
Tia uma festa, as margens do na Batalha
vimdo pela av. Castchy Branco divisa entee
Baurw Parntimmgs, regada o mato baol b
e liso, que avangoa noile adentin ¢ some-
e termimou quando o din clareou.

Tiichis inse @infibes a2t B s Fibi
dor no sen entomo, Comn pode em plenn
seaidn XXL i iinenr & Rigd 207! Se¢ eni nlio
westiver enganadn, Baura enviari scu repre=
sentante. Omtem, domingo. o resabiade
s et ncjul pa divisa entre Baere/ Ttk
amngn [0 por toda catn pequctia cxirada as
margens do rin Batalha ¢ otris da Estago
de Tratamento de Agua. Frea sgun minha
indignagho,.. (Afiriam Coellps

O DAE QUE DA MEDO

Em relagho i sei cofitang, And
Panta (}C de onlem), conconds com tuda
< ainila acrescenti mais: i administragio
que compreende todo o Apein Operacios
nal do DAE, que seria o “Transporic”, pes-
soms g no 1Em o minime conbecimens
1o na drea participam de todo o processe
de compra de veiculos ¢ maguinirios e, o
que & por: eles €m oo poder de decislia,
Vejamos: controladores de upidade de ree
servagio de dgua (na pritica wabe somenls
abnr ¢ fechar registron de dgua), aux
res do encanadores (na pri:m i

e plenn spice corpoaralive
negocais. D resaltados desa mova seadincia
comorativa, sliandi politices socioambientais
¢ desenvolviments teenulogicn, sia perfeits
mesle visivels, ataves & allo desempeniie
prohitive, da -qmakwacil- as marcas
empressrigis, colaborndeess ¢ comunidades
[T dm&nmn:?mwudnwmnﬂn
© Uma conscqacic na locraividade. 10
amtor; Sidwey Agudar, o aralisi de Meio dm.
hierie, grudhundo em Geatdo Amiblental)

Me engana que eu gosto

Com o el de “Consemidor
rllminmmmf.omidm:
Apas - Associagho Esta e SugmTmersa-
o~ mtmnrﬂpu!ih!ﬂnzhh(ﬂhk
mn-nnn:u 3 afitude da avsociogio
gg e hanir 3 dastnbuiglo de sacolm
sticn e estabelecimentos do ramo e
penmercadisia l‘}l‘hpoc Talagiue, m
o mimmso, 8 comcgar do tilado que
"lmmnhpuhu:unmphukm\-nh—
e i que o que coletivanenie estamon de-
momstrande € nossa ineroin, come adadios,
thnummnmcm.n
Oosss micTesses, prati ta Apas. Ghian-
mmﬂnlmluﬂumlg?mh
lidks wam alial, e e
el ritava, Gonrs urm cartas colosido i prate-
Teirs onde extnva o cald salivel beasileim, com
frases igue diztam aos consumidares para que
il commrassem o cali do Rl Pergunsci ao
gerente o porgué dagisilo e che me pepondeu

enandava refirar o cartar ¢ cle enifio me respons

den que @ conseqiiincia seria o boscole do sie

pﬂnu:mhlmrml dos clienics. em
o prisaicados,

tamplru.'ld.umunulhulﬂnl'm
i & e de boi, que taha o provo L
helasda, susnia don spoagues ou passou 8 e
verdidds 0 “mercado fegre” por peege muie
aeima da wheda. As domas de casa passaram a

Enocar roceitas de comadas sem carme € com iso

unidade da Scbhes, na elesgllo realizadanos  forgaram ou a haxarem o progo ao da
ltimis dias, Contuda, 0 processs comon  hela, Muiso e mameirn RIS s,
wom i fiscaliraglo dincta do promoter pi- it da APAS tenka cumy
bh:u Lucas I"mlpl [w que s ‘_I'W P I“hwm‘ de
doi
allo fi il

mprncmlqﬁn i fespeibe
Crise que vai longe
O DAE vai ser venk o tema da

a vendade & bem ot Pesquisos recendos, i
Lk or oY serios, apomlim g o doi-
comtentaments & peral € que o pove
pﬂuﬁuquhmﬂ!ncfumdrgiu."&h
W\m p:lu sacolinbas que cles direm

wcampanha eleitoral. A falta de dpua con-
tna mfernizando a populagho. 0 cor-
retor de mndvels Marcio Donszeti, res
silbente o Bela Vista, telelonon se JC
reclamando que nem oo frio deixa de
faltar dgus em sua cosa. “A desculpa de
falta de dgus ne calor & o consumo, mas
liguei no AE hoje (sdbado) ¢ alegarum
que o reservatinio estava baixo, Como?
Se messe periodo ol o consumo?”, diz.

. Mo s o g dign
o ¢ sim Ilndma-n de supenmerncado de Sank
Andre-S1 e vereador nagueels culades, charmsdo.
Grilbertor Primsavera, ipas publicou cm sea

ria prssoal, ne rwiner < o ficcbook que

ainda que " emhalagens | odhs Jido 2 terceirs

despesa de um supermencado ¢ s sacoln de
plistico devern representar T0% das embuale
ens wifizade,

%o fomse verdade que s sacolas aram dis-
tribuiidas & lJ]l'-I"nrnl:!m
u&mdnumm&qm:
eles emtiondo destinam exse di
Mmmsulmmmmmmﬂrmﬂn-
momstrunda, aesinm. genuing preocupaglo e
o s --p.,‘.“.,m audistan
L e e e
commEn far revender, ¢ as revendan o ver-
dadeirn oy e canti, pRovEndo que A pie-
axupailo & oom @ salvagio do mon ambients
© néio o engookoment de scus lucros™ A O3
mara Especualizada de Engenharia Quainses do
CREA-SE, peesidida por um engenbess de ali-
mensos, et saibee o amsumin,
esle que Foi aprovado em reunala de

& transdimmusdo em posigio final ﬂm"kFMI'
dememstrande que din pomio de vt da saiide
piiblica 2 nio mais disribusclo de sacolmhas

i mal enorme, cf adirerque

“o equivocado hanimento destas
O e pass S, pois
a0 exmiririo do que hnq.imnn eita medids
Juwumlmum#mtm
st mogative, sujas cofwaidncian s fario

SR ja €T Ul pEana”,

Ll s el ver crosorile de aailades

nl.l rtandi de muncthqxobn—
ner;:T:.wm
mhmz

do e auas des
e AgiEa ¢ eaptin) © moboristas (na prati-
©a conduzem visuras do Depanamentoy
e voeds, slo dirctores de Divisdo,
dirclores de Servigos, chefes de Segho €
oncare adon e il sabem sem o gue
extdo fzendn,

Como pode o sr. prefaito confiar pro-
cesson para compras de velcubos ¢ migqui-
s, igue muitas veres slio complexos, o
extus pessaus’! Que me perdosm, mas & sié
elmico ver estas pessoas participando
um preghe elemrinico. Totakmene alheios
an que acontees, mas no final de wado sho
wlew que deident o qus comypar. E -ecom—

erraikt, i tem probiema,
tocands”, j& dizia um servidor -aut
eru chefe da mecdnica. iFkivia Srinner -
wantribininne ¢ “daeani © de cavigda)

AS LEIS DA GUERRA

As eleigles farem parie de um grands
Jogo de estrutégia. Niio se vence umu cleir
¢ho hoje emt dha somn um prepare finne ¢
vigoross, copar de incendir lodos ov en
volvidos para a gramde hatalha. Sou defen-
mydndeluu politico, mas alé g b
vejo mads povo, Diferente da manoris das
idudes, Hanery tem seus puardides politi-
¢ na fmprensa; Jnnnldnldmh FM 94
& Aum Verde, que selam pela trunsparén-
e eletaral, ipedindi gualquer acie que
cologue em risco a verdade, Ans que esthie
it liepisli, Fogaim pof merecer, civeigiim,
mostrem propostas on nio mos figam pers
aler nossar iermpo. (Eupemio Sabur)

BAURE EJAFAD - 104 ANOS

Adoren csia reportagem sobre “um pes
alacinho do Japdo em Bawn™ (1 nes Bairs
1o de ontem), Adors esaa cidsde com ants
penie bonits ¢ educada ¢ hospitaleirn, assim
mwmmm s paponeses, dui sis

capacitades an transporie de mereadorias pos
les vendicles 20 consumidor Craanudhos, com
1.2 prrillhites e hahitanses & uma das que diem
I em vi newse sentido. Franea, Dapeva,
Barretos, # Minm ¢ Lins 2o outras. Em
s trere ¢ T Jeis trammmiando.
do 2 volia da distr gratuita de mcolis
whax. Fm Bauna, projetn de bes proposto pos
man ¢ pedo vereador Luir Barbosa csth ma Co-
massdo de Justica ¢ brevemente cxtarh sendo
discutido & votadi e plersirio. Sugim qus os
wabidian humw—i m\w’mm-h- Suif S
itciile da APAS.
e verlaghin,
i oo

\Wlhhpm 8 TEHESENLE € mais, ob-
servern 3 decisdo que o aleaide local i tonwr
ot e bondes ewaan cadudes citsdas, inclusive
Gruarugh ¢ WJ:: *"‘H&ﬁ"m?ﬂﬁh‘,‘
saneionaram as lsis aprov Fespesti-
vas Clmaras. () anvor; Josd Rr-':mr mm
Sepnlla. ¢ vervader e B

O que eles dizem

* Extia fiis + 20 var e devira pereler s
perngde, T que comegar @ penaar pd
R+ 407 {Sexcubloge ¢ covnormisns pansgids
Bowventiaa de S S, sobee i rosill-
o previstos para o Bio 20, Pagina 1)

* Sroadontminlihede exid roersols e ook

8 Tk et he i wa seprapde ™

(U hel de sustcmahibadads & Macrosalt, Rib

wll‘lﬂ'lﬂh‘dl‘ghﬂ e i o
meatra et emmisslics ddo carbono. Pagina 10}

b, humildes ¢ de prands
ubu.l.m.l Um dio mizda vou moms ol nessy
«idaie lincla® Um abrago. (Ariere Pereira

€ VASO DE PLANTA
Era o legado deixado pela sasdoss

Maria Inéy Temmace, professorn de Ci=
ncins ¢ Biologia, que lecionava na EE
Professor Luix Castanho de Almeids, na
histdrica Vila Faledo, ¢ aposentou cm
meados de 1M oo 2005, O vaso, colos
sado nn parede da sala smbiente 4 perie
da ports, niio continka planta de verdade,
era de plasties ¢ servia como estimule de
aue a plants verdadein & ser vivo, sssim
ot o s ol

Haoa sdein de sustentabilidade na época
@ hofe evidente na conferdneia Riot 20, A
sandosa professom llecen no més de masn
e HH2 & voni eolossr um vaso de plasita
verdadeim no weu timmlo, pois abo conses
put me despedir no velbrio. Apgora, sulas de
ialogin ao céu, com alin tecnologia expi
mitual, ¢ também descatise a0 lado de Deas!
{Rigarrdde Froatera — professor)

Tritsuna de Laitor
Iittpliwves ol com. bir
a-mad: canasgiienet com.by
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Jomal da Cidade

Sacola gratuita vai até 15 de setembro

Decisao de desembargador desobriga supermercados de fomecer embalagens apos essa data, mas ainda cabe recurso

San Faubo - Oh supes-
mercalden vho didnbuir s
sacolinkas plisticas gronaitas
sumente abt o dia 13 de ose-
bembm, Apds evaa duts, kb
sia mals obngados & fomecer
s eishalagens.

Tami terfin de fienie-
cer imnn alfernativa de sacola
reutilizdvel, e permits o
rampone das compran, peb
prego de RS 080 por sl
abé ovitea |5 de bl de 2013,

A decida foi d:-'l:rlu-ulrm
peb deseiphatgmbor Toemes de
Carvallio, da Clmeira Beservae
il o Mews Ambiente do Tr-
el de Jestiga do Estalo de
Sho Paalo, s mnaliar rocune
o erape Wall Man:

Mo dia | de apeeilo, s
Bt tamibbin sbenden ositms
podude da SO5 Comsamidio-
rex g estubeloveu que av redes
Aue nie [OMocessem grasui-
el ernbuligens de papel
au matenal hivdegrmldvel a
setin cllentes estariam sujeiias
a mubs dsria de RS X0 mil
o ponto dle venda, abé o lim-
e de RS 2 milhiles, "Apora, o
desemburgudes Tomes de Car-
vl Bowmeon U chocisdo o
visa 3 peservacdo do men
mmbienie € wende o8 inhones-
wes o consanilor crancien-
ie”, diz o sdvogado Alivedo
Fucea, espectalisea do Daresto
do Comsismilor 8o escritdinis
Aidar SHE Advogudos,

Em sua decisin, o de-

serbargadior  alkr-

At cobe recurey. SUPEMETCRA0S oy que “inexise

A rede vase terdo de dar lei & compelir ax
Jisla eoren na ﬂw“m Pen s lofnecimen-
i guints-leita transporte das 1t s saewbas plis-

oot a delerming

ticas o das sacolas

g da juira Cynibia COMPras até 15 5 o ineiv
Tomes  Criiotam, de abril de 2013 ...mq.. g

da L' Vara Civel

do Firum Jodo Mendes, gue
miafian 25 de junho decaliv gue
o supermercalos vollassem 4
drstribaiir grafuiitamente sacalis
plisticn ma boca do caica.

Na ocwibe, o juiea deu
praze de 28 hogas para cum-
prr o medsla, ¢ detenmino
gue em M) dins as mdes fore
FETEs Cpraiitamenis ¢ em
quantidade suficiente” emba-
Lagons de material budegsa-
divel o de papel

A quiza tomon o decibo
apees a SO8 Consumbdores, ide-
Eaa de delvsa do consumidos,
INErCsar o uma & sgio civil
pbdica pam p:dlr a ditriban«
ikl sawnlinbias,

NECIEnln s dne
sere Eml WM comlexin mais
amplo B¢ protegio s mehs
ambleste, obrigado lambdm
chons Tomecedones! ¢ que o for-
neciments grafuiln far com
AU e consamichees e e
e s spcodas paguem pe-
las sacodus dos densats. sewdo
assain prepdecados ¢ nio be-
neficindas pela decisho agre-
vinda™, "0 cusn dos sacolis,
por s ved, nda mmaphica o
dinus excessini enbreviso na
deci=ho™, contimi o juiz,

Akl seguiks o Juis, o
sl cruacho justifica a “dis-
caplinag da questhn”, adotado o
femm de apade fimmado pels
Mlinisadrio Pablicn,

Inflacdo do Dia dos Pais estd moderada

iy Puaths = A inflsgio
apurzls e prvcotis con prin-
de salds na comdThesls dn
Daa dow Pain estd man wmve
sl @ do goe em N1 Se-
poncdn levantumento da Funks-
i Cietiibs Wangis (FGY) leito
conm 19 e do [ndece de Pre-
g s Cosmsckr (IPC), os
e s co b de proch-
liors, evre aghonadv e 201 1 jullan
e 20002, sahirmrn 4, T, conira
i varioglio 5655 venlficuda
i i st v ot o),
Ma lista, o peeshaes
e tarum bt mals
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AHB ja espera penhora judicial

Prazo de 48 horas para pagamenro de divida trabalhista terminag hoje e recursos podem ser penhovados das contas

Elicadds Santana rncin Padrdo (LRF1 A agio

A Awencisgdo Hospitale
wan 1 Pl

W

v e e
nais de RS
nillahis B¢ wima divid

L

fanin, M
ber

até haje

Falta de caixa

; dificulta
recebimento de
RS 4.7 milhdes chy Conselle
de acio v g AHB

trabalhista

TERE

v BV

e & acabols s el

efa

Gestora da AHE no processo de intervengio, Telma
de Freitas ndo ssconde impossibilidade de pagar divida

quase RS 1.5
RS 1.5

el municipal. Josd
la (DEM) e
s (PTH),

0l eApos

= 36 nq $imdo
voce tem:

Rodrigo Agostinho (PMDE)

Tarde - Gravaches em estidio para programa
oloiteral do ridio @ TV

+200 - Cormdnia de entrega do tilulo de Cdadso
Baurvense para José Renato de Oliveira

Chiara Ranleri (DEM)
*8h — Rounilio com aquipa da campanha
#1B6h = Atandimento na FIB

Paulinha (PSTU)
Gravaclio do phograma slaitoral de radia e TV

Clodoaldo Gazzetta (PV)

*Th — Entrevista ridic 85 FM

*Bh — Visita @ fesra da Vingllio Malta

*#ih = Gravagio programas eleitorais

*11h — Visita a apoladeres da Vila Industrial

+15h - Gravacdo do extesmas para programa eledoral
*20h — Visita & bares o restswrantes da Avanida

SENCE AR Lo ) Simae 1o coniagra em ovents de Pé-Yenda Ford om Buonot Alret com
L R S o maior ndmer o de premiocbes em um mesme euvento. Foram 5 no totak
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