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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo avaliar o conteudo do
telejornal “Sdo Paulo Ja’-Segunda Edi¢cdo, da Rede Globo Oeste
Paulista, e o seu direcionamento para o contexto regional. A realizacao
de um espago regional se da de acordo com a diversidade desse espsgo
e das forgas centralizadoras que nele atuam. Os meios de comunicagao
de massa e a comunicagdo de massa podem desenvolver um papel

importante junto a este processo, se observadas algumas variaveis cue

atuam no corpo social como crengas, concepgdes, normas sociais etc e

a intencionalidade de quem opera estes meios. No Brasil, a Rede Glcbo
de televisdo se extende em um conglomerado que inclui varias regionzais
e afiliadas em varios pontos do Pais. Os telejornais regionais desta
emissora ficam dependentes da politica de comunicagéo jornalistica cue
a Rede Globo impde a sua regional. Esta politica deriva de uma
estratégia mercadologica que visa explorar o mercado nacional vie
regionalizacdo, e do tempo que esta estratégia impbde a programacac

regional.
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ABSTRACT

This research had as objective to evaluate if the contentes
of “Sao Paulo J&" - TV-News - the second edition, from West Globo
Network Paulista, and its direction to the regional context. The
achievement of a regional space realizes according the diversity of this
space and the centralization strength that actuate in it. The media of
mass communication and the mass communication can develop &n
important role together this process, if watched some variables that
actuate in the social body as believes, conceptions, social rules, etc, and
the intentional operate on this' middle. In Brazil, the Globo Network of
television extend in a conglomerate that include a lot of regions and
affiliated in many points of the Country. The regional telenews of this
broadcasting station depend for the journalistic communication policy that
Globo Network imposes to its regional. This policy directs from a
commercial strategy that aim at explorating the national market by
regionalization and the time that this strategy imposes to a regioral

programation.
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INTRODUGAO

O objetivo deste trabalho foi realizar um estudo sobre a
producéo telejornalistica da Rede Globo Oeste Paulista, no periodo de
novembro de 1994 a novembro 1995, a partir do tema telejornalismo e
regionalizacdo. Para tanto, levantamos a hipotese de que o conteudo do
telejornal “Sao Paulo J&"'- Segunda Edigéo esta direcionado para o
contexto regional.

Nosso interesse por este tema surgiu pela crescente
discussao, na area do telejornalismo, de uma necessidade cada vez mais
acentuada de se ter uma produgéo jornalistica que realmente atendesse
os anseios das comunidades ldcai e regional, em termos de informagéo
jornalistica. Para atender essa demanda seria necessario que um maior
numero de meios de comunicagdo de massa tivessem autorizagdo e ou
autonomia para atuarem nessa linha, ou seja, a da regionalizagao. Por
autorizagé@o entende-se - a dos meios eletrénicos, a que se da através de
portarias ministeriais, além de mecanismos que garantissem investimento
financeiro, para aquisicdo de tecnologia. Um levantamento bibliografico
preliminar nos mostrou uma certa escassez de obras que se dedicassem
ao tema, especialmente quanto ao aspecto e as caracteristicas da
regionalizagdo da informagdo, em especial do telejornalismo, o que

reforgou nosso interesse pelo tema.
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Hoje em dia, a ciéncia, em geral, se vale da contribuigdo de

outras areas do conhecimento, formando um corpo interdisciplinar.

Apesar de nossa pesquisa pertencer a area da Comunicagao, utilizamos,

além do material bibliografico especifico sobre o tema, analises sobre a
Nova Geografia e a Sociologia da Comunicagdo destacar as que
preponderassem este trabalho e que dessem suporte a analise do nosso
objeto. Trata-se de uma base tedrica calcada na Nova Geogrzafia, na
Sociologia da Comunicagéo, na analise e interpretagdo de alguns criticos
dos meios de comunicagdo de massa e da comunicagdo de massa no
Brasil e na contribuicdo de pesquisas sobre o receptor.

A dissertagdo esta dividida em quatro capitulos. No
Capitulo | apresentamos alguns aspectos que compdem um sistema
regional, enquanto espago social onde discorremos sobre a nocdo de
tempo, espaco, regionalizagéo e urbanizagao.

A Nova Geografia considera que a realizagdo da realidade
espacial tem uma estreita relagcdo de dependéncia com as técnicas e
que, assim sendo, o espago geografico também deve ser visto como um
“Meio Técnico-Cientifico”. Na acepgdo do termo regional também nos
deparamos com uma relagdo de dependéncia entre as centralidadss e as
diversas formas da diversidade espacial como a politica, a econémica,
administrativa, social etc. A urbanizagao aparece nesse cenério espacial,

centralizando a maior parte dessas diversidades em que &lgumas
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cidades assumem um papel de comando sobre as respectivas areas
circunvizinhas.

No Capitulo Il fizemos uma abordagem sobre a
Comunicagao levando em conta quatro aspectos: 1) como a
comunicagao de massa age no processo de desenvolvimento social; 2) o
processo e as consequéncias da comunicagao de massa; 3) analise e
interpretagcé@o de alguns autores em relagdo aos meios de comunicagéo
de massa, onde procuramos destacar as posigées contrarias e eas
favoraveis desses autores para com estes meios, no Brasil; 4) como a
comunicagao é bidirecional e poucas vezes tem-se estudado a parte do

receptor, reunimos alguns pontos da teoria da recepg&o, em especial no

que se refere ao ambito regional.

A Sociologia da Comunicagao aponta as condigdes em que
a comunicacgao de massa pode contribuir para o desenvolvimento social,
se observadas algumas variaveis atuantes no corpo social como crengas,
normas sociais, concepgdes e as técnicas, por exemplo, bem como a
intencionalidade de quem opera os meios de comunicagao de massa.

Ja a Teoria Alema Critica ndo admite essa possibilidade e
vé esses meios e sua comunicagdo como alienante e responsavel por
desvio de comportamento como, por exemplo, o jovem que s6 se veste
imitando o seu idolo musical ou do cinema. E mais, que os meios de
comunicagdo de massa exercem forte poder junto a opiniao publica por

oferecer uma base para racionalizar e justificar opinides e atitudes
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latentes (como a violéncia, por exemplo) em que, hoje, a televisdo se

sobressai nesse aspecto.

Contraria a essa visdo critica, existem aqueles que

acreditam que a televisdo pode ser vista como um meio didatico para o
ensino (inclusive a distancia) das populagées e importante para as
sociedades pelo seu poder de alcance informativo. Na outra ponta desse
processo comunicativo esta o receptor e suas mediagdes, que por sua
vez pertence a um espago com seus referenciais culturais especificos e
n&o pode ser visto como um ser passivo.

No Capitulo Il procuramos trabalhar a questédo especifica
da televiséo, fazendo uma breve retrospectiva histérica sobre a televisio
brasileira e sua influéncia posterior. Analisamos a trajetoria da emissora
Rede Globo até os dias atuais e os aspectos que permearam o
surgimento da TV Bauru-Canal 2, precursora da Rede Globo Oeste
Paulista. Na sequéncia procuramos identificar a politica que direcionz a
producéo telejornalistica da Globo Oeste Paulista e as determinagées da
Central Globo de Jornalismo para as regionais da Rede Globo. Por fim,
procuramos destacar alguns aspectos que nos dao o perfil dos meios de
comunicagcdo de massa existentes na regido de abrangéncia da Rede
Globo Oeste Paulista.

No Brasil, a expansao das redes de televisdo da-se a partir
da década de 50, propiciada pelas conquistas sociais, a urbanizagéo o

consumo, renda interna, producdo industrial e o desenvolvimento da
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agricultura. Dentre essas redes encontra-se a Rede Globo, considerada
a quarta maior emissora de televisdao do mundo e a primeira do Brasil
que reune um conglomerado tanto de emissoras regionais e afiliadas
quanto de radios, espalhadas por varios pontos do Pais, incluindo-se a
Rede Globo Oeste Paulista.

No Capitulo IV descrevemos a proposigdo e metodologia
utilizada em relagao ao nosso objeto de estudo - o telejornal “Sao Paulo
Ja” - Segunda Edigao; a classificagao das informagoes deste telejornal
apresentadas no periodo de 13 a 25 de novembro de 1995. Em seguida,
procuramos analisar essas informagdes com base na proposta aqui
apresentada, que é discutir a informacdo telejornalistica em ambito
regional.

A verificagdo da nossa hipotese nos permitiu algumas

consideragbes finais acerca dessa TV Que Te V@, cuja proposta

jornalistica baseia-se num discurso regionalista. Este assunto é

complexo e ndo se esgota neste trabalho, mas espera-se um despertar

para a questdo da comunicagao telejornalistica regional.
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CAPITULO |

SISTEMA REGIONAL

Iniciamos o nosso trabalho destacando alguns pontos que
exprimem a nogado de tempo, espacgo, regionalizagdo e urbanizacgéo.
Para tanto, dividimos este primeiro capitulo em dois itens: no primeiro
estdo nogdes basicas que nos remetem a representagdo social de tempo
e espago, segundo a concepg¢ao de dois pesquisadores dessa area .
Milton Santos e David Harvey.

No segundo item, falamos sobre regionalizagédo e
urbanizagdo com o objetivo de identificar as caracteristicas da regigo a
qual pertence Bauru, sede da emissora que produz o nosso objeto de
andlise: o telejornal Sao Paulo Ja - Segunda Edigdo, da Rede Gloto
Oeste Paulista. Na sequéncia elencamos alguns aspectos do processo
de desenvolvimento de Bauru, o surgimento de sua imprensa e os seus

atuais meios de comunicagao de massa.
| - Espago e Tempo na Trama Social

“O modo como representamos o espaco € o tempo
na teoria importa, visto afetar a maneira como nos e
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0s outros interpretamos e depois agimos com
relagdo ao mundo.” (Harvey, 1992: 190)

Quando nos propusemos a desenvolver um trabalho
abordando o tema telejornalismo e regionalizagao o fizemos pensando no
desafio de conhecer e, até mesmo, delinear novas observagdes no
campo da comunicagdo social. Como primeiro desafio veio a pergun:a:
como falar em regionalizagdo da informagao jornalistica por um meio de
comunicagé@o de massa, em especial a televisdo? Esta interrogagdo nos
levou a necessidade de compreendermos, ainda que sucintamente. tras
conceitos geograficos: tempo, espago e regionalizagao .

Primeiro vamos nos deter na questdo do tempo e do espaco.
Santos (1994: 41) explica que, de um modo bem simples. pode-se
entender o tempo como sendo “a sucessdo dos eventos e sua trama” o
espaco como “o0 meio, o lugar material da possibilidade dos eventos” A
estes dois conceitos Santos acrescenta um terceiro. o de mundo. gue
para ele é “a soma, a sintese, de eventos e lugares”. No entanto, este
autor observa que devemos considerar que “... A cada momento, mudam
Jjuntos o tempo, o espago e o mundo. De tal modo, nossa grande tarefe é
a de apreender e definir o Presente, segundo esta odtica”.

Santos (1994: 41) ao se referir ao ultimo livro de Regis
Debray (1991) ressalta que este autor coloca em paralelo a preocupagac

com a midia e com o espago, portanto, o trabalho dos “midiélogos e cos

gedgrafos”, destacando que “0 espaco é midia nos dois sentidos. E£le &
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linguagem e também € meio onde a vida € tornada possivel. A percepgdo
pela sociedade e pelo individuo do que é esse espaco, depende da forma
de sua historicizagao e esta resulfa em grande parte dos progressos nos
transportes e nas comunicagbes, na construgdo do tempo social”.

De acordo com esta perspectiva, para Santos (1994: 42)
tempo, espagco e mundo constituem-se realidades histéricas e por isso
devem ser intelectualmente reconstruidas em termos de sistemas, ambas
como medidas conversiveis, s€ Nos propomos a uma preocupagio
epistemolégica totalizadora. Isto porque, diz Santos “Em qualquer
momento, 0 ponto de partida é a sociedade humana realizando-se. Essa

realizacao da-se sobre uma base material: 0 espaco e seu uso, o tempo e

seu uso; a materialidade e suas diversas formas, as agbes e suas

diversas feigoes”.

Outro ponto muito interessante apresentado por Santos
(1994: 53) e que achamos ser pertinente ao tema do nosso trabalho diz
respeito a estrutura e funcionamento dos espagos. Explica este autor que
o espacgo, considerado um todo, € onde se da a realizagdo de fluxos com
diferentes niveis, intensidades e orientagdes. Assim sendo, nesse espago
considerado, vamos nos deparar com fluxos hegemdnicos e fluxos
hegemonizados, fluxos mais rapidos e eficazes e fluxos mais lentos.

Se contrapondo aqueles que acreditam na homogeneizagao
do espago, baseados na importancia do movimento e do relativo

desaparecimento das distancias (isto para os condutores de fluxos
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dominantes), Santos (1994) considera que o espago ficou mais
diversificado e heterogéneo e a divisao tradicional em regiées deve-se
acrescentar uma outra, produto dos vetores da modernidade e da
regulagca@o, quais sejam: horizontalidades e verticalidades. Na explicagéo

de Santos (1994: 54) tem-se que:

“As horizontalidades sdo o alicerce de todos os
cotidianos, isto é, do cotidiano de todos (individuos,
coletividades, firmas, instituicbes). Séo cimentadas
pela similitude das agbes (atividades agricolas
modernas, certas atividades urbanas) ou por sua
associagdo e complementaridade (vida urbana,
relagbes cidade-campo). As verticalidades agrupam
areas ou pontos, ao servigo de atores hegeménicos
ndo raro distantes. S&o os vetores da integragdo

hierérquica regulada, doravante necesséria em
fodos o0 Ilugares da produgdo globalizada e
controlada a distancia.” ... (grifo nosso)

Este autor, ao explicar a relagao entre espagco e movimerto
social, considera que hoje o espaco subdivide-se entre subespagos ccm
uma carga consideravel de racionalidade e areas carentes dessa
racionalidade. O primeiro caso Santos identifica como sendo aquela arsa
do territério onde as racionalidades dos agentes hegemonicos tornem
possiveis e se concretizam de modo eficaz, uma vez que se trata de una
area geogréafica constituida por objetos criados prévia e deliberadamerte
para o exercicio dessa racionalidade e que Santos denomina de meo-

técnico-cientifico-informacional.
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Sao componentes desse meio-técnico-cientifico-
informacional as técnicas agricolas, industriais, culturais, politicas, da
difusdo da informagdo, dos transportes, das comunicagbes, da
distribuicéo, etc.; técnicas que, segundo Santos (1994), aparentes ou néo
em uma paisagem, constituem-se num dos dados explicativos do espaco.
Tais técnicas, diz Santos (1994:61), “ndo tém a mesma idade e desse
modo se pode falar do anacronismo de algumas e do modernismo de
outras, como, naturalmente, de situa¢ées intermediarias. Essas técnicas
se efetivam em relagbes concretas, relagbes materiais ou ndo, que as
presidem, o que nos conduz sem dificuldades a nogdo de modo de
produgéo e de relagbes de produgdo”.

De modo que, na concepgdo de Santos (1994: 106-7), hoje

a relagao entre regides, comparada com o0 que no passado denominava-

se de dependéncia regional, subordinagdo de umas areas a outras, esta

permeada por esse conteudo novo de ciéncia, tecnologia, informagéo,
bem como dessa racionalidade conferida pelas agdes e pelos objetos.

Na mesma linha de pensamento de Santos, Harvey (1992:
189) discute a questéo da experiéncia do espago e do tempo no seio das
relagbes sociais. Diz este autor que de uma perspectiva materialista.
pode-se afirmar que as concepgdes do tempo e do espago sao criadas
necessariamente através de praticas e processos materiais que servem &
reproducéo da vida social. (...) e argumenta que “... na medida em que

estas (praticas sociais) podem variar geografica e historicamente, verifica-
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se que o tempo social e o espago social sdo construidos diferencialmente.
Em suma, cada modo distinto de produg¢do ou formacédo social incorpora
um agregado particular de praticas e conceitos do tempo e do espacgo”.

Para Harvey (1992: 207) tempo e espago constituem-se
fontes de poder social. Sua explicagéo parte do principio de que “... nas
economias monetarias em geral e na sociedade capitalista em particular,
a intercecgdo do dominio sobre o dinheiro, o tempo e o espago forma um
nexo substancial de poder social que ndo podemos nos dar ao luxo de
ignorar.”

Neste contexto, este autor diz que ha uma busca incessante
de elementos redutores de barreiras espaciais e supressores de espagos
através do tempo na mesma propor¢do em que se busca formas para

racionalizar a organizagao espacial em configuragbes de produgao

eficientes. Como exemplos dessa organizacédo espacial este autor

apresenta a organizagdo serial da divisdo detalhada do trabalto.
sistemas de fabricas e de linha de montagem, divisdo territorial do
trabalho e aglomeragdo em grandes cidades. Nas redes de circulagio
encontram-se os sistemas de transportes e comunicagao; e nas redes de
consumo as formas de uso e manutengédo das residéncias, organizagao
comunitaria, diferenciagdo residencial e o consumo coletivo nas cidades.
Assim sendo, Harvey (1992:212) considera que, denro
dessa trama social, “as inovagbes voltadas para a remogao de barreiras

espaciais em todos esses aspectos tém tido imensa significagdo na
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histéria do capitalismo, transformando-a numa questdo deveras
geogréfica - as estradas de ferro e o telégrafo, o automével, o radio e o
telefone, o avido a jato e a televisdo, e a recente revolugdo das
telecomunicagdes sdo casos em tela”.

No entanto, Harvey (1992: 212-13) salienta que o
capitalismo encontra diversas contradigbes para a aquisicdo e
implantagdo de supressores de barreiras espaciais. Entende este autor
que “as barreiras espaciais s6 podem ser reduzidas por meio da produg¢do
de espacos particulares”, como estradas de ferro, auto-estradas,
aeroportos, centrais telefénicas, etc., acrescentando que ‘uma
racionalizagdo espacial da produgdo, da circulagdo e do consumo num

dado ponto de tempo pode néo ser adequada a acumulagéo do caprttal

num ponto ulterior do tempo”. Isto porque, no entender deste autor, “a

produgéo, a reestruturagdo e o crescimento da organizagdo espacial sio
muito problematicos e caros, sendo prejudicados pela necessidade de
vastos investimentos em infra-estruturas fisicas que ndo podem ser
levadas para outro lugar e em infra-estruturas sociais que sempre mudam
com lentid&o. (...)” Esta situagéo dada faz com que, para Harvey, ocora
o dominio das redes e espagos de mercado, tornando-os um alvo
corporativo fundamental, dando origem as lutas de competigdo por uma
dada parcela de mercado para ocupar territério e espago. Por exemplc &

briga entre as emissoras de televisdo (através da busca de inovagies
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constantes em suas programacgdes) para atingirem a cada dia altos
indices de audiéncias.

Harvey (1992:218) conclui suas observagbes acerca da
experiéncia do tempo e do espago dizendo que, de um modo geral, “... as
préticas temporais e espaciais nunca sdo neutras nos assuntos sociais;
elas sempre exprimem algum tipo de conteudo de classe ou outro
contetdo social, sendo muitas vezes o foco de uma intensa luta social”.

Tanto as observagbes de Santos quanto as de Harvey

confirmam o contraste existente em todo o Brasil, assim como na regiao

Oeste Paulista em que algumas cidades de porte médio dominam e

concentram a maior parte dos recursos técnicos-cientificos-econémicos-

sociais.

Il - Regionalizagdo e Urbanizagado

Il.1 - Regiao

Com o intuito de nos familiarizarmos conceitualmente com
um dos termos de nossa pesquisa - regionalizagdo - procuramos
identificar sua origem etimoldgica. De acordo como o Dicionario Aurélio
( ) o termo regionalismo significa: “1. Doutrina que incrementa 0s
agrupamentos regionais; 2. sistema ou partido dos que difundem os

interesses regionais; 3. locugdo peculiar a uma regido, ou a regiGes; 4.
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carater da literatura que se baseia em costumes e tradigbes regionais”.
(Dic. Aurélio: 1.218) De inicio pode-se perceber que o termo regido
antecede aos demais e que, portanto, deveriamos conhecer de onde vem
sua origem.

Gomes (1995: 50) discorre sobre essa origem, como

também procura discernir os sentidos diferentes que podem existir na

nogao de regiao nas diversas esferas onde ela é utilizada: no senso
comum, como vocabulo de outras disciplinas e, o que considera mais
importante, “na variedade de acepgbes (significagdes) que ela possui na
Geografia”, ressaltando que “€ necessario também paralelamente religar
estas significagbes aos diversos contextos no qual esta nogdo serve como
elemento-chave de um sistema explicativo, contextos politicos, politicos-
institucionais, econémicos e culturais”.

Assim, segundo Gomes (1995: 51), a palavra regido deriva
do latim “regere”, composta pelo radical “reg”, o qual deu origem a outras
palavras dentre as quais estao regente, regéncia, regra. Nos tempos do
Império Romano usava-se o termo regione para designar areas que,
mesmo dispondo de wuma administracdo local, mantinham-se
“subordinadas as regras gerais e hegemdnicas das magistraturas
sediadas em Roma”. Gomes observa também que “alguns fildsofs
interpretam a emergéncia deste conceito como uma necessidade de um

momento historico em que, pela primeira vez, surge, de forma ampla a
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relagéo entre a centralizagdo do poder em um local e a extensdo dele
sobre uma area de grande diversidade social, cultural e espacial”.

Este autor salienta, ainda, que por essa mesma época
surgem outros conceitos de natureza espacial, por exemplo, espago
(spatium), empregado como “contiguo” ou como intervalo; o conceito de
provincia (provincere), atribuido as areas sob controle dos que haviam se
submetidos a ordem hegeménica romana. Modelo este, segundo Gomes,
caracteristico nos mapas que representam o Império Romano, delineando
a ‘“extensdo espacial do poder central hegembnico”, em que o0s
governadores locais dispunham de alguma autonomia, prestando,

~

contudo, obediéncia e impostos a cidade de Roma. Essas mesmas

caracteristicas de subdivisdo espacial também séo verificadas na origem

do poder espacial do poder autbnomo dos feudos, durante a Idade Mécia
e da Igreja dessa época, para implantar sua hierarquia administrativa.
(Gomes, 1995: 51)

Nessa linha cronoldogica, Gomes (1995: 51-2) observa que o
Estado Moderno ao surgir, na Europa, procurou redefinir o conceito das
suas unidades espaciais, sob o discurso de manter a unido regioral
diante de “ um inimigo comercial, cultural ou militar exterior”, portanto ccm
objetivo de defesa. No entanto, a partir de relatos histéricos da
constituicao desse Estado Moderno europeu, este autor diz ter sido
possivel identificar que tal redefinigdo mantinha a mesma denotagéo de

regidao usada na Antiguidade Classica: “a questdo da relagdo entre a
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centralizacdo, a uniformizagdo administrativa e a diversidade espacial,
diversidade fisica, cultural, econémica e politica, sobre a qual este poder
centralizado deve ser exercido”. O que levou Gomes a concluir que foi no
periodo da formagao dos Estados-Modernos que ressurgiu as discussées
envolvendo os conceitos de regido, nacdo, comunidades territoriais,
diferengas espaciais, dentre outros correlatos.

Ja no mundo contemporaneo essas discussdes estéo
permeadas por “uma nova centralidade dos focos hegemébnicos de uma
politica-econémica imposta pelo capitalismo mundial (...)", apresentando
em suas reflexdes temas referentes a politica, a cultura, as atividades

econdmicas, “afrelados a questdo espacial da centralidade e

uniformizagdo em sua relagdo com a diversidade e o desejo de autonomia

(...)". (Gomes,1995: 53)

Quanto ao uso do termo regido pelo senso comum da
linguagem cotidiana, Gomes (1995) diz que ele parece existir relacionado
a dois principios considerados fundamentais: o de localizagdo e o de
extensdo. O autor explica que a nogao de regidao pode “ser empregada
como uma referéncia associada a localizagdo e a extensdo de um certo
fato ou fenébmeno”, e também “como referéncia a um conjunto de arsa
onde ha o dominio de determinadas caracteristicas que distingue aquela
drea das demais”. Seu uso também é verificado como unidade
administrativa, enquanto meio em que uma dada divisdo regional exerce

a “hierarquia e o controle na administragdo dos Estados” Um outro
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emprego de regido, fora do campo especifico da Geografia, apontado por
Gomes, se da nas Ciéncias em geral, relacionado a localizagdo de um
certo dominio. Por exemplo, o da comunicagéo de massa.

Assim sendo, nos parece que falar em regionalizagéo
implica questionar os elementos politicos, sociais, culturais, econémicos
que caracterizam uma dada regi&o, tendo em vista a sua relagédo com o
seu ponto centralizador de poder, como bem conclui Gomes (1995: 73)
acerca do conceito de regido e sua discussao: “... De qualquer forma, se
a regido é um conceito que funda uma reflexdo politica de base territorial,
se ela coloca em jogo comunidades de interesse identificadas a uma
certa area e, finalmente, se ela é sempre uma discussdo entre os limites
da autonomia face a um poder central, parece que estes elementos
devem fazer parte desta nova definicdo em lugar de assumirmos de
imediato uma solidariedade total com o senso comum que, neste caso da
regido, pode obscurecer um dado essencial: o fundamento politico, ce

controle e gestdo de um territério”.

Com essa breve incurs@o no dominio da Geografia tivemos

como pretensdo identificar os elementos basicos que permeiam &s
discussdes e reflexdes inerentes a uma dada regido e . com isso,
podermos aplica-los em nossa reflexdo. A seguir passamos a questdes

que dizem respeito ao processo de urbanizagao.
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1.2 - Urbanizagao

Entendemos que a importdncia de se compreender o
processo de urbanizagdo em um trabalho em que se pretende discutir um
outro processo - o da informagao telejornalistica em ambito regional - se
da pelo fato de ser a televisdo um meio préprio do contexto urbano, fruto
do desenvolvimento industrial e aperfeicoada a cada dia pelo
desenvolvimento tecnolégico.

A historiografia aponta que no contexto das regides
desenvolvidas, de paises altamente industrializados, as cidades exercem
certa acdo de comando sobre as respectivas areas circunvizinhas e que,
em relagdo a sua area de influéncia, um centro urbano desempenha um
triplice papel: distribuidor, coordenador e propulsor.

Quanto as regides subdesenvolvidas, e destacando aqui o
fator polarizante, do ponto de vista da Geografia, tem-se que num ou
noutro caso, 0s centros urbanos nd&o sdo dotados propriamente de
centralidade, ou seja, eles n&o polarizam o espago circunvizinho. Suas
populagdes rurais, desprovidas quase totalmente de poder aquisitivo e
deficientes meios de transportes, quase nunca vao a cidade. s6 o
fazendo raramente. Por isso, George (1975:55-78) diz ser incorreto faar

em polarizagdo com referéncia a qualquer regidao de densidade

demografica inferior a 30 hab/km®.
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Retomando a questao do triplice papel de um centro urbano

num contexto desenvolvido tem-se que uma cidade é distribuidora

quando, no desempenho de suas fungdes, presta a sua area de atuagao

servicos educacionais, médico-hospitalares, postais e telegraficos, de
armazenagem e de comércio atacadista. Como ponto centralizador de um
sistema de transporte e como centro administrativo, sua funcao é
coordenadora.

A funca@o de propulsora de uma cidade no progresso de sua
regido se da quando, por intermédio de suas usinas, adquire e beneficia
os produtos agricolas nela colhidos; quando, através de suas agéncias
bancarias ou empresas, financia a produgdo agropastoril, quando,
através de sua imprensa escrita, falada ou televisada, orienta as
atividades e as opinides de sua populagao rural. A partir dessas
condigdes, uma cidade pode receber duas definigées: 1) a de centro de
fornecimento de bens e; 2) a de centro de vida de relagdes. Por isso. a
Geografia explica que dentro de um mesmo tipo de paisagem, as
atividades podem ser - e comumente o sdo - governadas por diferentes
centros. Essas observagdes destacam as caracteristicas de uma regiao
nao pela sua fisionomia, mas pela polarizagdo exercida por um centro,
em decorréncia de suas fungdes. (Valverde & Guimaraes,1983)

A esse respeito, Santos (1980: 124-5) observa que:

“.. Nos paises subdesenvolvidos, (existem) algumas
cidades que realizam muito mais troca com seus
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arredores e com estes estabelecem lacos
funcionais. A estas (raras) cidades pode-se dar a
denominagé&o de podlo urbano ...”

O polo urbano constréi um espago funcionalizado,
definido como espaco polarizador (...) ao que tudo
indica, e cada vez mais, o setor tercigrio e suas
mdltiplas fungbes de servigos afigura-se como
grande gerador de fluxo, mobilizando homens, bens
e capitais.”(grifo nosso)

Essa polarizagdo, no caso de Bauru, vai estar centrada
exatamente no setor terciario a partir do qual a cidade exerce seus lagos
funcionais, dando-lhe a caracteristica de pélo terciario.

Do ponto de vista da produgédo material, para Santos (199%3)
a raiz das complementaridades regionais sdo as especializagdes d2

territorio, através das quais uma nova geografia regional toma forma.

consequéncia da “nova divisao territorial do trabalho que se impée”.

“Essas complementaridades”, diz Santos (1993: 41-3)

“fazem com que, em conseqiéncia, se criem
necessidades de circulagdo, que vao tornar-se
frenéticas, dentro do territério brasileiro, conforme
avanga o capitalismo;, uma especializagdo terrtorial
que é tanto mais complexa quanto maior o numero
de produtos e a diversidade de sua produgéo. (...) A
necessidade de intercomunicagdo é assim exaltada
com a complementagdo reciproca entre regides
levando a ampliagdo quantitativa e qualitativa da
urbanizagao.”
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Ao analisar o processo de urbanizagdo contemporaneo,
Santos (1993: 95) indaga sobre a organizacdo das cidades brasileiras e
diz que estas apresentam problematicas parecidas em que o tamanho,
tipo de atividade, regido em que se inserem dentre outros s&o elementos
que fazem a diferenciacdo entre as cidades, mas que, no entanto,
problemas como os do emprego, da habitagéo, dos transportes, do lazer,
da agua, dos esgotos, da educagdo e saude, sdo genéricos e desnudam
as caréncias existentes nas cidades brasileiras.

A percepgéo desses problemas, de acordo com Santos
(1993: 95), se da na proporgdo em que uma cidade se expande e que,

geralmente, sdo decorrentes de uma urbanizagéo corporativa, qual seja,

a que se da sob o comando dos interesse das grandes firmas,

constituindo-se, assim, “um receptaculo das conseqiéncias de uma
expanséo capitalista devorante dos recursos publicos, uma vez que estes
sédo orientados para investimentos econémicos, em detrimento dos gastos
sociais”.

Essa questdo também é apontada por Brandao (1994: 195).
Para esta autora, no momento em que se da todo um esforco para se
criar as condigdes para o novo padrao de desenvolvimento e tendo em
vista os conflitos de interesses envolvidos, o Estado passa a ter um papsl
critico no contexto brasileiro. As pressdes por investimentos em infra-
estrutura e inversdes diretas, medidas com as quais se proporcionariam

economias externas, insumos a pre¢os subsidiados, dentre outros

AVA
AVAVAN

2 3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 1e¢ 17 18



38

incentivos as novas industrias, colocaram num plano secundario as
prioridades de uma politica de bem-estar social. Neste sentido, esta

i

autora diz que “.. mais uma vez, o modo de regulacdo expressou e
favoreceu um esquema distributivo socialmente adverso. Os
equipamentos e servigos a populagéo ficaram crescentemente aquém das
necessidades desta’. Como exemplo, pode-se citar o sucateamento do
ensino publico e do sistema de saude brasileiros.

De modo que as realizagbes de um espacgo regional se déo
de acordo com a diversidade desse espago que, por sua vez, dependem
das for¢as centralizadoras que nele atuam. A intensidade dessas forgas
esta ligada a racionalizagdo técnica que opera num dado espago (meios

de transportes, de comunicagao etc). Estas permeiam a relagdo entre as

regibes e variam geografica e historicamente. Neste cenario, a

urbanizagdo da sustentacdo aos pontos centralizadores de poder ai

instalados, os quais impdem os limites da autonomia diante de um poder
central e revela o fundamento politico, de controle e gestdo de uma

regiao.
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CAPITULO I

COMUNICAGAO

A comunicagdo de massa, bem como seu conteldo, tem
sido alvo de permanentes discussdes de pesquisadores ndo s6 da area
da Comunicag&o Social, mas também da Sociologia, da Psicologia, por
exemplo. Essas discussdes, ainda que permeadas por contradigbes de
opinides, compdem um legado rico e importante para a continuagio ce
novas pesquisas.

Assim sendo, no primeiro item deste capitulo, procuramcs
destacar a importancia da comunicagao, a partir da visdo de Schramm
(1970) e de Wright (1973), ressaltando dois pontos de abordagens: como
a comunicagdo, em especial a de massa, age no processo ce
desenvolvimento social e o processo e as consequéncias ca
comunicagao de massa.

No segundo item encontra-se uma revisdo bibliografica, com
especial destaque para a critica aos meios de massa no Brasil. Paa
completar esta analise, no terceiro item, fizemos algumas consideragdes

sobre o estudo da recepgao, em especial no ambito regional.

AVA
AVAYA)

2 3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 1e¢ 17 18



41

| - A comunicagao de Massa no Processo de Desenvolvimento Social

Hoje em dia torna-se dificil imaginar um processo de
producéo e transmissédo de informagcéo pessoa-a-pessoa, dado a grande
evolugcdo dos meios de comunicagao de massa, desencadeada a partir da
Revolugao Industrial.

As vésperas do Século XXI, a velocidade como esses meios
sdo operados possibilita ao homem contemporaneo sentir-se um simples
aldedo na imensidao de uma esfera maior: a aldeia global.

Com toda a tecnologia de ponta, disponivel ao processo de

produgao e emissao de informagdes, seria de se supor que esse homem

contemporaneo recebesse e decodificasse as informagdes (considerando

o processo de emissdo e recepgao) de forma homogeneizada. No
entanto, isso ndo acontece devido a uma série de variaveis, atuantes no
corpo social como crengas, normas sociais, concep¢des dentre outras.
Schramm (1970: 98) considera que a comunicagao é de vital
importancia no processo de desenvolvimento social e que ela esta
“sempre no cenfro da existéncia para qualquer sociedade, em
desenvolvimento ou ndo. Onde quer que perigos e oportunidades
necessitem ser difundidos, as decisbes necessitem ser tomadas, novos
conhecimentos distribuidos, ou onde a transformagdo esta eminente, ai

fluem as informagdes”.
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Mas quando se da a passagem para a comunicagio
moderna? Como identifica-la? Schramm (1970: 129, 130-2, 142) diz que
“quando uma sociedade comecga a se modernizar, um dos primeiros sinais
do desenvolvimento é a dilatagdo dos canais de comunicagdo”, ou seja, o
aumento e a diversidade desses canais (radio, televisao, jornal impresso,
revistas, etc.) os quais vao proporcionar também uma maior diversidade
de conteudos. Outro ponto importante, apontado por Schramm, diz
respeito a importancia dos fatos: “.. muitas coisas fisicamente locars,
especificas, hoje sdo encaradas como gerais, e muitas coisas fisicamen:e
distantes evidenciam-se locais em importancia. (...) Mais do que qualquer
coisa, € 0 aparecimento dos veiculos de comunicagdo que faz a

diferenga. (...) Quanto mais longo o canal, menor a probabilidade de que

a informagdo original o atravesse”. Por isso, o autor conclui dizendo que

“as informagdes fluiriam mais livremente, se pudessem atravessar canais
multiplos”, porque, assim, “elas seriam recebidas com mais pormenores e
se tornariam mais efetivas. (...) O aparecimento desses canais mdltiplos e
locais é, portanto, um sinal de que a transigdo a comunicacdo moderna
avancga’.

No entanto, quando Schramm (1970: 177-8) aborda sobre o
que a comunicagao de massa pode fazer e no que ela pode ajudar parz o
desenvolvimento social, aponta que o aumento do numero de radics,
jornais e cinemas nao acarretara necessariamente um aumento

correspondente do indice de transformagao social, pois considera que a
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simples multiplicagdo de mensagens e canais ndo € suficiente. Para que
ocorra tal transformacao, com a mediagdo da comunicagao de massa, é
necessario que haja um trabalho paralelo de “discussdo de grupo” em
assembléias, em associacdes de comunidades de bairros, associagdes
rurais bem como a nivel mais amplo. Por esse motivo, Schramm salienta
que existem algumas tarefas que os veiculos de massa podem fazer e
outras que ndo, sendo que algumas tarefas podem realizar melhor que
outras, e que o sucesso dessas tarefas tem muito a ver com o modo
como os veiculos sao utilizados.

O autor considera que os meios de comunicagdo de massa
“sdo agentes da transformagdo social, a servico do desenvolvimento

nacional”, quando o tipo de transformacgdo que se pretende condicionar

seja “a passagem a novos costumes e novas préticas e, em alguns

casos, a novas relagbes sociais”. € que “por trés dessas modificagoes
comportamentais, deve necessariamente haver transformacées
substanciais em concepgées, crengas, técnicas e normas
sociais” (grifo nosso).

Essas transformagdes podem ocorrer, de acordo com
Schramm (1970: 178-9), de duas maneiras: 1) lentamente, no curso
normal da Histéria, pela manutencdo do contato com outra cultura,
levando a mescla de costumes e crencgas; e 2) mais rapidamente, pela
forca. No entanto, este autor ressalta que a maioria dos paises em

desenvolvimento buscam um outro modelo de transformagao, um modelo
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que venha a ser mais rapido que as transformagdes historicas e menos
violento que o processo de transformagdo forgado, visando um
desenvolvimento voluntario, com a participagdo de muitas pessoas, em
que os mais bem informados devem colaborar. Trata-se, portanto, de um
modelo que ndo usa a forgca, mas “a persuasdo e o fornecimento de
oportunidades, (...) em lugar do ritmo usual de aculturagdo, um maior
fluxo de informagdes”.

Seguindo esse raciocinio, Schramm (1970: 178-9) diz que o
primeiro passo para a realizagdo da transformacgéo social consiste em
informar as pessoas acerca das necessidades que nao podem ser

satisfeitas por meio dos costumes e comportamentos atuais. Em seguida

deve-se apresentar o comportamento que responda a tais necessidades

diante da nova situagdao. Um exemplo que se pode citar, seguindo o
pensamento de Schramm, seria o problema da AIDS, cujos meios
preventivos envolvem mudangas de comportamento. Neste caso,
segundo estudiosos do assunto, uma das formas de preven¢ao da AIDS
seria 0 uso do preservativo, ja que o principal meio de contagio desta
doenca é através de relagbes sexuais, bem como a realizagdo de todo
um trabalho de conscientizagao das geragdes futuras para que assimilem
as novas praticas comportamentais. O autor reconhece que
“superficialmente o processo € simples”, mas que “na realidade, esta

longe de sé-lo”.
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As dificuldades de se operar transformagdes sociais,

segundo Schramm (1970: 179), deve-se ao fato de que qualquer costume
ou pratica a ser substituido estar “intimamente vinculado com outros
costumes e crengas”. Por esse motivo, o agente transformador deve
considerar a organizagdo social como um todo integrado uma vez que “a
modificagdo em qualquer de suas partes se refletira em outras partes”,
bem como “a modificagdo em qualquer aspecto do comportamento do
homem se refletira em outros aspectos”. Por isso, o autor conclui que nao
se pode pensar em transformagao social sem se pensar nas modificacdes
que, consequentemente, afetardo a sociedade e o homem como um
todo.(179)

Ha ainda outro ponto a ser considerado que sao as
relagdes de grupo. Schramm(1970: 187) explica que ao se planejar uma
transformacgao social o principal alvo a ser atingido s&o os individuos uma
vez que estes “vivem, trabalham e se divertem em grupos® e,
consequentemente, “muitas de suas crengas e valores mais arraigados
sdo normas de grupo”, o que dificulta o individuo contrariar tais normas.
Assim sendo, qualquer modificagao que se pretenda deve atingir o grupo
todo. Nesse sentido, Schramm diz que um programa para atingir tal
objetivo deve partir de duas proposi¢des basicas:

a) Levar a participagdo compreensiva (através

discussoes) a tomada de decisdes sobre a transformagao social;
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b) Acionar os canais de comunicagdo e influéncia
existentes numa comunidade onde se desejam modificagdes, ou seja,
acionando-se tambeém os lideres de opini&o.

Quanto ao uso eficiente dos meios de comunicagdo de
massa na promogao da transformacdo social Schramm (1970: 189)
aponta para uma questdo muito importante. Trata-se do conhecimento
adequado da cultura onde a comunicagao via meios de massa ira atuar,
pelo fato de cobrirem areas maiores, operarem a distancia e serem
menos retroalimentados pelo publico. Para exemplificar, Schramm diz
que numa comunicagao interpessoal temos condi¢cdes de perceber se a
outra pessoa estd nos entendendo ou nao a respeito de uma dada

informagdo. Ja a emissdo de uma informagdao para varias outras

comunidades via radio, por exemplo, ndo nos da condigdes de saber se o

ouvinte compreendeu. Por este motivo, o autor afirma que “a utilizagdo
eficiente dos veiculos de massa para o desenvolvimento econémico e
social implica em que seja local o mais possivel. Seus programas ndo
devem se elevar mais do que o0 necessdrio acima de seu publico,
devendo ser preparados por pessoas que compreendam a cultura a que
se dirigem, e deve haver meios para o publico responder aos veiculos de
comunicagdo’. Esta, portanto, segundo Schramm, no desconhecimento
da cultura local o fracasso das inumeras campanhas que objetivam

alguma transformacgao social.
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Dentre todas essas consideragdes a respeito do que pode e
do que nao pode fazer a comunicagdo de massa para o desenvolvimento
social, Schramm (1970: 274) chama a atengdao dos pesquisadores em
comunicagdo no sentido de indicar o melhor caminho para a realizagao
de uma pesquisa e apresenta o classico modelo desenvolvido por
Lasswel (1948) como ponto de partida, composto pelas seguintes
categorias: quem; diz o qué; por que canal; a quem e com que
efeito.(grifo nosso)

Partindo desse modelo, Schramm (1970) descreve a
natureza e as tarefas da pesquisa em comunicagdo. Para este autor, ao
se optar pelo “quem” deve-se estudar os agentes de comunicagéo e das
organizagdes de comunicagao como os veiculos de massa (radio, jornal,
televisdo, etc.) questionando-se, por exemplo, quais as fontes de
informacgdo s&o de total confianga da comunidade? Como os veiculos
podem se organizar mais eficientemente? Quando se opta pelo “que” as
indagagdes devem ser feitas sobre o conteudo, ou seja, o que é dito e
como, sobre um determinado assunto. Em relagdo ao “canal” o estudo

deve estar voltado para os diferentes veiculos; “a quem” estuda-se o

publico como suas caracteristicas, necessidades, habitos de informagéo,

reacdes aos veiculos de massa e informag@o do desenvolvimento dentre
outras. E, por fim, tem-se ainda o estudo do “efeito” em que o

pesquisador deve voltar suas atengdes para o resultado da comunicagéo,
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procurando verificar o que o publico assimilou; quais efeitos sobre as

concepgdes, valores e comportamentos do publico.

Il - Comunicagado de Massa: atividades e conseqiiéncias

No item anterior, vimos os liames da comunicagao de massa
como agente transformador no processo de desenvolvimento social.

Considerou-se a relagao sociedade e homem e este com as relagdes de

grupos e suas normas, apontadas por Schramm. Estas s&o as principais

variaveis que podem dificultar um trabalho de Comunicagéo Social junto a
uma determinada comunidade, incluindo-se a informag&o jornalistica.
Neste item, vamos destacar as principais caracteristicas da
comunicagao de massa e suas consequéncias no corpo social, descritas
por Wright (1973:11), que ao fazer uma analise sociolégica do processo
e das consequéncias sociais da comunicagdo de massa, define
comunicagao como “o processo de fransmitir idéias entre individuos”,
fundamental e vital para as relagdes humanas. Fundamental uma vez que
toda sociedade (da primitiva & moderna) “baseia-se na capacidade do
homem de transmitir suas intengbes, desejos, sentimentos,
conhecimentos e experiéncias, de pessoas para pessoas”. Vital ja que o
aumento da habilidade de comunicar-se aumenta as chances de

sobrevivéncia do individuo.
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Quanto a comunicagdo de massa, Wright (1973: 13) diz que
trata-se de um tipo especial de comunicagdo que se caracteriza por
envolver condigdes de operagdo distintas, entre as quais, estdo, em

primeiro lugar, a natureza da audiéncia, da experiéncia comunicadora

e do comunicador, explicadas nos itens a seguir. (grifo nosso)

.1 - Natureza da audiéncia

A natureza da audiéncia identifica a comunicagdo de massa

como aquela que se dirige para uma audiéncia relativamente grande,

heterogénea e anénima. Quanto ao ser “grande” Wright exemplifica

dizendo que uma audiéncia de milhGes de pessoas para um programa de

TV é considerado grande e que a audiéncia de algumas dezenas de
pessoas para uma conferéncia € pequena. No entanto, Wright (1973: 13)
chama a atencao para o critério do que venha a ser “grande” e diz: “uma
tentativa de definicdo consideraria “‘grande” qualquer audiéncia que
estivesse exposta durante um curto periodo de tempo e fosse de
tamanho tal que o comunicador ndo pudesse atuar mutua e diretamente
sobre seus membro”.

Ja a heterogeneidade é a caracteristica que a comunicagio
de massa tem de se dirigir a um publico que se encontra em varias
posi¢cdes no contexto social, incluindo-se varias faixas etarias, ambos os

sexos, variedade no grau de instrugao e situados em diversas posi¢coes
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geograficas. Por fim, tem-se a terceira categoria da natureza da
audiéncia que é o seu carater andénimo que se evidencia pelo fato de os
membros individuais de uma audiéncia permanecerem pessoalmente
desconhecidos do comunicador e este a enderegar “a quem interessar

possa”. (Wright, 1973: 13-4)

Il.2 - Natureza da experiéncia comunicadora

E a partir da experiéncia comunicadora que a comunicagio
de massa pode ser caracterizada como publica, rapida e transitoria.
Publica por néo ser enderegada a ninguém em particular e o conteudo

das mensagens estar aberto ao critério de “a quem interessar possa”. As

mensagens sdo rapidas por serem feitas para atingir grandes audiéncias

num tempo relativamente curto e transitérias porque visam a um consumo
imediato. E, incluindo neste item também, quanto a natureza do
comunicador Wright (1973: 15) diz que, devido a organizagdo da
comunicagdo de massa, sua operacionalidade se da “dentro de uma
organizagdo complexa que pode envolver grandes despesas”. Estas
observacdes indicam que a comunicagdo de massa, devido a sua
complexidade, ndo comporta a comunicagao isolada o que, para Wright,
acabou isolando o artista criador bem como as pessoas que desejam

atingir o publico de uma forma mais direta.(grifo nosso)
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Faz-se interessante também destacar alguns dos objetivos e
fungbes da comunicagdo de massa descritas por Wright (1973). Vamos
nos deter em quatro atividades principais sobre as quais os especialistas
em comunicacdo devem pautar o seu trabalho. Trés delas foram
desenvolvidas por Harold Lasswel (in: L Bryson, 1948, citado por Wright,
1973: 16) e a quarta por Wright. Sao elas: detecgao prévia do meio
ambiente, correlagcdo das partes da sociedade na reagdo a esse
meio, transmissdao da heranga social de uma geragao para outra e
entretenimento. (grifo nosso)

A primeira atividade trata-se da coleta e distribuicdo das
informacdes sobre o meio ambiente. A segunda refere-se ao trabalho de
interpretagdo das informagdes sobre o meio ambiente e a orientagdo da
conduta em reagao a esses acontecimentos que Wright (1973: 16-7) que
sdo conhecidas como editorial, ou propaganda. A terceira atividade é
identificada como sendo a atividade educacional exercida pela

comunicagdo de massa. Por fim, tem-se o entretenimento que envolve os

atos comunicativos com o propésito de distrair. Para Wright, estas quatro

atividades desempenham consequéncias que podem desencadear tanto
um efeito funcional quanto disfuncional no corpo social, em termos de
comunicagao de massa.(grifo nosso)

Para explicar o que vem a ser um efeito funcional ou
disfuncional Wright (1973) se baseia nas observagdes feitas por Merton

(1957) que ao apresentar a diferenga entre as consequéncias (fungdes)
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da atividade social e os objetivos ou propdsitos existentes por tras dessa
atividade, chama de fungbes manifestas os efeitos pretendidos e de
fungbes latentes os efeitos nao pretendidos. Como exemplo, Wright diz
que uma campanha de saude publica que assusta as pessoas de tal
maneira que elas acabam ficando com medo de que uma doenca
incuravel possa ser descoberta, se encaixa no tipo de efeito disfuncional.
Neste caso, podemos citar as primeiras propagandas sobre a AIDS que
diziam: “Cuidado! A AIDS mata!”, sem nenhuma carga informacional que
fosse além do alerta de perigo. Além de conter uma forte carga
preconceituosa e pejorativa, esta propaganda acabou, por um bom
periodo, fazendo com que aquelas pessoas que provavelmente

pudessem estar contaminadas ou envolvidas com grupos de pessoas

contaminadas adquirissem um medo tal de serem identificadas como

portadoras do virus uma vez que tal revelagdo induzia também a
revelagdo da vida sexual da pessoa, levando-a a uma segregacéo social.

E certo também que a comunicagdo de massa possui um
papel importante para as sociedades atuais. Wright (1973) diz que para
estas o acesso ao fluxo constante dos acontecimentos implica em duas
consequéncias positivas: 1) manter-se frequentemente informadas sobre
perigos e ameacas eminentes de guerras e perigos vindos do meio
ambiente como tempestades, furacées; e 2) o acesso das atividades
institucionais a dados do mercado financeiro, da navegagao, do trafego

aéreo, por exemplo, funciona como base instrumental para suas
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operagdes. Para os membros individuais os fluxos de comunicagdo de
massa sao a fonte de informacdes sobre os acontecimentos de rotina
como programagéo cultural, vendas locais, previsdo do tempo, etc
(Berelson in: Lazarsfeld & Stanton, 1949) ; fonte de prestigio as pessoas
que se esforgam por se manter informadas, transformando-se em “lideres
locais de opinido” e, os que preferem os acontecimentos mais gerais, em
“influenciadores cosmopolitas”. (Merton in: Lazarsfeld & Staton, 1949)
Wright (1973) aponta também duas outras  fungdes
exercidas pela comunicagdo de massa, identificadas por Lazarsfeld e
Merton (1973), e que considera aplicaveis ao noticidrio para a massa que
sao: 1) concesséo de status, que € a aquisigdo de prestigio através das

noticias; e 2) fortalecimento das normas sociais. Como exemplo este

autor apresenta as campanhas jornalisticas que enfatizam as

informagbes sobre violagdes das normas vigentes. Um exemplo desta
conduta jornalistica foi a divulgagdo de que o candidato a presidéncia do
Brasil Luiz Inacio da Silva, o Lula, tinha uma filha ndo reconhecida. Para
Wright (1973:40), o descobrimento deste tipo de informagéo por
intermédio do meios de comunicagdo de massa “cria condi¢cdes sociais
para que a maioria das pessoas condenem as violagbes e defenda
padrées morais mais publicos do que privados” e que, por isso, essa
informagdo de massa tanto pode mostrar-se funcional quanto

disfuncional.
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Para ilustrar o problema do panico causado na audiéncia,
Wright cita o programa de Orson Welles sobre a “invasdo dos
marcianos” (Cantril; Gaudet; Herzog, 1940), cuja verossimilhanga levou o

panico a muitos ouvintes.

lll - A critica aos meios de massa no Brasil

Ao fazermos uma reviséo bibliogréfica sobre os meios de
comunicagao de massa e da comunicagao de massa, observamos que
por parte dos pesquisadores existem aqueles que condenam os efeitos
indiretos e apelos ao inconsciente, bem como o0s componentes
ideoldgicos inseridos em seu conteudo, através de recursos emocionais.
E, principalmente, o fato de questdes sociais serem apresentadas a partir
de um “maniqueismo social” e que acabam influindo nos fatores de
opinido publica. Existem ainda aqueles que consideram, em particular a
televisdo, um meio didatico eficiente e com grande potencialidade
informativa.

Melo (1977: 11-3) observa os meios de massa como

instrumentos mecanicos e eletronicos que difundem mensagens de

acesso potencial a todos os individuos da sociedade. Porém, admite que
este acesso esta diretamente ligado ao fendbmeno da capzacidade
aquisitiva (distribuicdo do produto social), capacidade esta que nem

sempre esta ao alcance de todos. Neste caso, podemos citar o jornalismo
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impresso que, de modo geral, estd muito aquém do acesso da maioria
das pessoas, sendo por isto considerado um meio de elite. No entanto,
Melo diz que deve-se considerar também o processo de comunicagao
que se da atraveés dos meios informais (também indicados por Schramm -
por exemplo, os lideres de opinido), através do qual pode-se garantir o
acesso da sociedade as informagdes dos meios de comunicagdo de
massa .

Quanto a imprensa, Melo (1977: 14-8) observa que, devido
as suas proprias caracteristicas, & tida como um meio de elite. Ao longo
de sua trajetéria, esteve sobre censura prévia durante trés séculos em
que a elite feudal procurou evitar que determinadas informagdes
chegassem ao conhecimento do povo. Com isso, essa elite mantinha a
massa desinformada e evitava a fermentacao revolucionaria.

S6 no século XIX é que a imprensa comega a adquirir as
caracteristicas de um meio dirigido as massas. Com o desenvolvimento
da Revolugdo Industrial, as atividades de editoragao perdem o feitio
artesanal e adotam as normas da industrializagdo, com isso, os custos

sdo barateados, possibilitando um maior consumo popular. Neste

contexto, o radio e a televisdo surgem com maiores condigdes para

levarem mensagens as massas (devido as suas oralidades), constituindo-
se nos veiculos de maior acesso das massas em relagdo a imprensa e ao

cinema. (op. cit.)
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Marcondes Filho (1985: 93-127), por sua vez, aponta para
os meios de comunicagdo de massa como sendo o lugar onde se da a
ideologia da felicidade, da transferéncia e do mito da comunicagéo
massificada brasileira. Para este autor, a atuagao ideolégica dos meios
de massa se da no plano do produto e de sua penetragdo na consciéncia
do receptor.

Ainda sobre o mesmo tema, Marcondes Filho (1985: 94)
argumenta que idéias s&o insistentemente “semeadas” no publico,
regadas cuidadosamente e diariamente pelos meios de comunicagéo
massificantes e que o valor ideoldgico esta na qualidade nao mensuravel
estatisticamente . Por isso, incentiva que se investigue como os produtos

veiculados pelos meios massivos produzem pensamentos conservadores,

incentiva comportamentos racistas, fascistas, destrutivos, espoliativos

dentre outros.

Mas que publico é esse, que se deixa influenciar, massificar-
se com os produtos da industria cultural? Marcondes Filho (1985)
identifica trés tipos diferenciados de publicos, expostos ao fluxo de
comunicagdo de massa, a partir de analise feita nos programas:
“Fantastico - o show da vida”", da Rede Globo, do dia 27/11/83; “Gil
Gomes”, da manha do dia 21/10/83 e da pe¢a “Quase 84", de Fauze
Arape: o intelectual, o popular e o “pequeno burgués”.

Marcondes Filho (1985) identifica o primeiro como senco

aquele que em principio ndo aceita, por motivos ideoldgicos, a
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identificacdo plena com o status que busca conteudos criticos, que

provoquem reflexdo, que proponha novas formas de agdo social e

politica, contrarias as dominantes. O popular é identificado por
Marcondes Filho como sendo o publico adverso ao anterior, encontra-se
nas camadas baixas da populagao (proletariado urbano), com baixa
renda e situagao social precaria. A comunicagao que atinge esta camada
€ do tipo jornal sensacionalista, as fotonovelas, romances populares.
programas como os do Silvio Santos, programas de radio como “Zeé
Béttio”, “Gil Gomes”, Jornal “Noticias Populares” e o telejornal “Aqui e
Agora” sdo alguns exemplos. Para Marcondes Filho, trata-se de
conteudos sem nenhum apelo a critica ou a reflexdo e pautam-se pelo
carater de “entretenimento’.

Ja o publico “pequeno burgués” é identificado como aquele
que apresenta desinteresse em politizar as questées. Segundo
Marcondes Filho (1985), trata-se de um publico que (acomodados em sua
posi¢cdo econdmica estavel) defendem e procuram nas mensagens de
comunicagdo aquelas que cultivem a intocabilidade do “conforto’
pequeno burgués; se satisfazem com “pinceladas de bem-estar
comodidade”, oferecidas principalmente pela industria da publicidade
do turismo. Neste caso, os conteudos consumidos caracterizam-se pelo
distanciamento: as coisas que acontecem no mundo, No seu pais, ao sed
redor (via meios de comunicagéo) se dao mais numa “visdo de zool6gico’:

aceitam mais naturalmente conteudos que favorecem a submissé@o e a

AVA
AVAYA)

2 3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 1e¢ 17 18



ordem estabelecida e o fatalismo; dao preferéncia a produtos ja
“mastigados”, prontos para o consumo e adoram os passeios ao shopping
center e ao supermercado.

Quanto ao jornalismo, Marcondes Filho (1985) observa que
os maiores jornais liberais do Pais atuam em grande parte sobre o
publico dito “intelectual” e secundariamente sobre os demais, que
buscam mais mensagens que participam do sistema imaginario e ndo do
informativo.

Dentre os componentes ideoldgicos inseridos em conteudos
da comunicagdo de massa, Marcondes Filho (1985: 110) aponta para, por
exemplo, o recurso de estilo emocional, técnica que ganha livre acesso

aos sentimentos, sem passar rigidamente pelo controle da razdo e

geralmente conduz & violéncia ou a agdes irrefletidas. Em manifestacdes

de massa, leva ao fanatismo. Ao se referir a questdao da violéncia das
massas ou de grupos no Brasil, Marcondes Filho observa que esta
confirma a tese de que nao ha “carater pacifico” de povo, mas, ao
contrario, formas de desviar a violéncia estrutural da sociedade para
outros fins. Sao exemplos os quebra-quebras de trens e Onibus, a
violéncia entre torcidas de futebol, a agressividade no transito e a
violéncia urbana em geral, classificada por Marcondes como
“manifestacées da agressividade latente da populagdo que nédo é

canalizada para os verdadeiros causadores dos problemas sociais”.
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Outro componente questionado por Marcondes Filho (1985:
110-2) sao os efeitos indiretos e apelos ao inconsciente. Ao analisar um
programa do Gil Gomes, Marcondes Filho verificou que o modo como o
programa apresenta o mundo (os individuos, seus conflitos sociais, suas
frustragbes, a trama das pequenas violéncias didrias, da agressividade
descontrolada, por exemplo) da-se a partir de um verdadeiro
“maniqueismo social’, fazendo com que outras abordagens (sociolégicas,
psicolégicas, antropologicas, econdmicas e até religiosas) sejam
consideradas como ilusérias e mal intencionadas. Assim, segundo
Marcondes Filho, esse tipo de discurso faz imperar “a ideologia de que
para a criminalidade a Unica solugdo esta na destruigdo dos individuos
que sdo o produto final de uma enorme maquina de corrupgdo, poder,
violéncia politica, administrativa e social, que permanece sempre impune’.

Dentro dessa linha de observagao em relagdo aos meios de
comunicacao de massa Da Via (1983: 23) ressalta para a necessidade ce
se examinar os fatores de opini&o. Esta autora considera que os fatores
circunstanciais sao extremamente méveis e podem ser definidos em torno
de um tema. Por exemplo, pode-se citar o video tape, feito por um
cinegrafista amador, que mostra varios policiais brancos agredinco
violentamente um cidadao negro, nos Estados Unidos. Tempos depois,
quando da absolvigdo dos policiais por um tribunal da Califdornia,

espalhou-se por varias regiées dos Estados Unidos e até em outros

paises uma onda de revolta e violéncia de negros contra qualquer branco
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que passasse por perto. Durante os choques, outro cinegrafista filmou um
grupo de negros quando estes retiravam, a forga, um motorista branco de
um caminh&o e o espancava violentamente, o que o levou a morte dias
depois.

Num primeiro momento, o interesse da opinido, no exemplo
citado, poderia ser a questao da descriminagao racial dos brancos em
relagdo aos negros da comunidade norte-americana e a ndo punicéo dos
policiais agressores, ja que existia uma prova concreta da agressdo (a
fita de video). Num segundo momento, o que se pode discutir é: sera que
uma violéncia justifica outra? Pois, além das depredacGes, saques e

agressoOes, houve varias mortes de pessoas inocentes que nio tinham

nada a ver com o fato de os policiais terem sido absolvidos. Neste caso, a

informagéo da absolvigdo dos policiais envolvidos, e segundo alguns
fatores relacionados por Kimbal Young (1963) e observados por Da Via
(1983), que influenciam tanto a natureza do acontecimento bem como a
sua importancia, proporcionaram aos individuos negros, do exemplo
citado, uma base para racionalizar e justificar suas opinides e atitudes
latentes (neste caso, a violéncia). Da Via considera, ainda. que o
acontecimento influencia a opinidao porque funciona como informagéao.

Em relac&o ao controle social Da Via (1983:46) explica que
este pode ser inferno e externo. O controle externo se da quando o
transgressor recebe a sangdo que pode ser positiva ou negativa: a

primeira, por exemplo, pode ser um prémio, uma boa nota num trebalho
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escolar; a segunda, uma prisdo, uma multa, uma nota escolar vermelha.
Ja o controle interno se da por meio da assimilagéo, pelo individuo, das
normas e valores da sociedade e passam a fazer parte da sua
personalidade. Esta autora diz ainda que os fatores que mais se
destacam para o controle social s@o: opinido publica, crengas religiosas,
educagéao e a personalidade, ressaltando que, segundo Beneyto (1969), o
aperfeicoamento dos instrumentos de comunicacao tende a acentuar 2
controle do receptor.

Da Via (1983: 49) destaca dois elementos que atuam como
forma de controle junto & opinido publica: o controle social, que se da
através dos grupos de pressdo e os meios de comunicagdo. Partindo da

proposicdo de que todo estimulo exerce controle sobre a resposta esta

autora observa que “de modo igua!, no nivel grupal, uma classe socizl

particular ou um lider podem controlar as idéias, atitudes e atos dos
demais” e que agindo assim, os grupos de pressdo tentam restringir ou
controlar os produtos dos meios de comunicagdo e que, geralmente,
atuam em dois niveis: através de pressao direta, sobre organismos @o
poder e de pessoas que exercem esse poder; e através de press&o
indireta, sobre o publico e este, por sua vez, pode pressionar o goverm
com suas opinides.

A partir das colocagdes acima, Da Via (1983: 51) ressala
que para se entender melhor o problema do controle exercido atraves dcs

meios de comunicagao, faz-se necessario mostrar que o papel persuasivo
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numa sociedade massiva nao esta no individuo, mas nos meios de
comunicagao que dao hoje em dia as nogdes de sfatus e grupos de
referéncia (através dos mecanismos de identificagao/projegéo) ao
individuo. Neste sentido, para esta autora, na sociedade industrial os
meios de massa “funcionam como agentes de transformagdo social”, ja
que juntamente com os grupos de pressao “mantém o controle social ou o
processo pelo qual séo provocados estimulos para agir eficazmente sobre
pessoas ou grupos, produzindo respostas que funcionam no
ajustamento”,

Ao discorrer sobre os grupos de pressdo e 0sS meios de
comunicagao de massa como mecanismos utilizados para exercerem o
controle social, Da Via (1983) observa que este controle se da sob o
argumento de que para a manutengao de qualquer sociedade exige-se
paz e ordem. Para tanto, o poder estabelecido precisa exercer controle
sobre seus membros e um dos caminhos € oferecer certa dose de
conformidade.

Influenciadores, manipuladores, via de controle do poder
estabelecido ... as acusagbes sdo fortes e, em muitas delas, sob um
discurso inflamado. Apesar da constatagdo de todas essas evidéncias

que pesam sobre os meios de comunicagdo de massa, Da Via (1983)

ressalta que deve-se considerar que os efeitos desses meios séo

diferentes entre si e dependem da influéncia pessoal e da situagdo daca,

ndo devendo-se falar desses efeitos em abstrato por considerar que as
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atitudes e opinides dos individuos séao fatores complexos e os meios de
massa serem apenas um dos elementos a mais para a sua formagéo ao
lado de outros elementos.

Assim sendo, uma investigagdo acerca dos meios de
comunicagédo de massa, segundo Da Via (1983: 95), deve levar em conta
as relagbes entre as mensagens dadas pelos meios e os marcos de
referéncia de quem os envia e recebe, considerando-se que “o individuo
pertence a uma familia, a um circulo de amigos, a uma classe social, a
uma profissdo, a um pais determinado e a uma drea cultural’, ou seja, as
mensagens (propagandas, informagées, conteludos de entretenimento)
devem ser analisadas a partir do contexto socio/econémico e cultural em

que estiverem inseridas.

Quanto as discussdes voltadas para a televisdo, em

especial o telejornalismo em ambito regional, Milanesi (1985: 213) é de
opinido de que: “... essa insisténcia repetitiva, a forma como é transmitida
da aos telespectadores a possibilidade de retengédo de informagdes de
maneira mais completa que o préprio ensino sistematico das escolas
publicas”.

O autor realizou uma pesquisa, na cidade de Ibitinga, onde
foram feita questdes sobre horario dos programas, nome de animadores,
artistas de novelas e outros. A partir de tais colocagbes este autor
observou que a maioria dos questionados sabiam indicar a resposta certa

ao passo que quando a pergunta estava relacionada a algum fato
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historico, cuja informagdo se supunha deveria ter sido adquirida na
escola, o indice de acerto foi menor que o das perguntas relacionadas a
televisdo. Milanesi chega a ironizar dizendo que seria de se supor que “...
se a independéncia do Brasil fosse proclamada em tempo mais préximos,
via Embratel, a populagdo tomaria conhecimento de forma mais rapida,
completa e duradoura”. Para Milanesi este € um ponto que confirma a
forca didatica da televisdo tanto no que se refere a imposigédo da
ideologia dominante como também “na retengdo simples das informagdes
transmitidas diariamente”.

Squiarra (1990: 51-3) também se mostra defensor da
televisdo como o meio informativo que melhor atinge as massas, por ser

contemporéanea ao fato e ao invés de descrevé-lo, mostra-lo ‘em toda a

sua dimens&o”. Esta contemporéneidadelinstantaneidade caracteristica

da televisao leva este autor a acreditar na potencialidade informativa do
meio televisivo. Ao abordar sobre a noticia e o telespectador, faz a
seguinte observagéo quanto ao poder da imagem da televisdo, em termos
de decodificagé@o, se comparada a informagéo impressa: “A imagem néao
tem fronteiras. Apesar de algumas diferenciagbes regionais, ela pode ser
decodificada por qualquer cidaddo, de qualquer parte do planets sem
muitas dificuldades. Ao contrario, o jornal escrito utiliza um idioma que. se
conhecido, torna possivel decodificar as informagbes nele contidas”.

Para Squiarra (1990: 55) todos os meios “tém suas fungdes,

estilos, objetividade e importancia” e defende a televisdo dizendo que:
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“ Se a televisdo ndo pode, pelas caracteristicas
comerciais do veiculo (custo do espago, por
exemplo), apresentar  aprofundamento  mais
substancial, o conteudo ndo perde em quantidade
de informagbes, tdo verdadeiras quanto as da
imprensa. Ela colhe também tantos ou mais frutos
pela dinédmica das informagbes e assuntos tratados,
se comparada com o jornalismo impresso. O
jornalismo impresso também comete erros
profundos, que comprometem o veiculo. S6é que,
pelo menos em numero de publico, causam menos
estragos.”

Observagao contraria as feitas por Squiarra (1990)
encontramos em Stauffer (1983:29-37) ao dizer que ndo se deve

exagerar muito o poder do telejornalismo por considerar que “as

informagbes transmitidas por um telefornal ndo fica retida na cabeg¢a dos

espectadores nem por uns poucos minutos”.

Dentre as colocagdes aqui apresentadas, ha ainda um outro
fator a ser considerado e que, segundo alguns autores, influi nos critérios
de selegdo de pauta. Trata-se da estrutura de propriedade e de operacao
em que um dado telejornal € produzido. Seguindo a maxima de que quem
paga a conta € quem dita o cardapio, Merton e Lazarsfeld (In: Lima,
1965: 114) observam que “os efeitos sociais dos média vdo vanar de
acordo com o sistema de propriedade e de controle”, ressaltando que
quando o sistema propriedade/controle € privado “quem sustenta o
empreendimento € o anunciante - e aquele que paga € quem manda

mais”.
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Como vimos, ha uma gama enorme de pesquisadores que
colocam os meios de comunicagdo de massa, e principalmente a
televisdo, no cerne de suas discussdes. Aqui, destacamos alguns deles.
Poderia-se discorrer por paginas afora que as contradigdes de opinides

iriam aparecer.

IV - Recepgao

Para completarmos a exposigdo deste capitulo, reunimos
algumas consideragdes que envolvem os estudos e pesquisas sobre a
recepgéo, em especial no ambito regional.

Sousa (1995) reune uma série de trabalhos que tracam o

perfil do estudo da recept;éo,. tendo como ponto de partida as

informagdes veiculadas através dos meios de comunicagao de massa e o
receptor. Nesses trabalhos, o receptor & apresentado como um dos
principais polos dentro do processo comunicativo, um pélo dindmico, uma
vez que esse receptor é constituinte e constitutivo de uma relagao maior,
qual seja, a relagao social. Trata-se, portanto, de uma viséo que nega o
receptor como um ser passivo, reificado. Ao contrario, o vé como sujeito.
No ambito regional, Jacks (1995 : 153) observa que as
mediagdes sdo o ponto chave para o estudo da recepg¢do, sendo o
cotidiano seu universo privilegiado o qual Jacks diz se tratar de um

espacgo-tempo que, embora ainda nao tenha se desvinculado da estrutura
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delineada pelo marxismo e nem deixe de atender aos apelos da industria
cultural, vai além desses limites, permitindo que os individuos encontrem
sentido a vida e condigdes para sua subsisténcia.

E nesse espago-tempo que os estudos da recepcdo viao
encontrar os indicativos para a compreensao “‘da complexidade do real
em que esta imerso o sujeito, encontram os elementos simbdlico que
realizam o contato do individuo com seu campo real”. Neste sentido. para
Jacks as mediagdes nos permitem “...evidenciar que o que se passa na
recepgdo é algo que diz respeito ao seu modo de vida, cuja Iégica deriva
de um universo cultural préprio, incrustado em uma memoria € em um
imaginario que sdo decorrentes de suas condigbes concretas de

existéncia. Essa outra logica é subjacente a da racionalidade que permeia

o dmbito da produgdo, portanto, interatua com ela”.

Jacks (1995 : 154) pontua as fases em que, no Brasil, o
regionalismo passa a ser discutido enquanto questdo. Inicia-se com a
Proclamagédo da Republica, visando o fortalecimento do novo regime.
Destacou-se por época do Romantismo, principalmente através de uma
de suas correntes, o Indianismo, tendo como representante maior José
de Alencar. Outro momento foi durante o Movimento Modernista de 1922,
quando este deu énfase as manifestagdes regionais. Em 1926, Gilberto
Freyre apresenta o Manifesto Regionalista, cuja proposta era a de
preservar a tradicdo do Nordeste com o objetivo de recuperar o prestigio

de sua oligarquia, perdido em decorréncia da reestruturacdo da
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sociedade brasileira. Neste caso, verifica-se tratar-se de um manifesto
elitista.

Ja por época do Estado Novo, segundo Jacks (1995 : 154),
o regionalismo passou a ser combatido, devido a necessidade de maxima
centralizacdo do poder estabelecido que “levou a proibicdo de todos os
simbolos regionais, como bandeiras e hinos”. Em 1964, a ditadura militar
também langa mao do combate ao regionalismo para impor um sistema
repressivo. Como medida, Jacks diz que este regime ‘tirou a autonomia
politica e econémica dos Estados, afetando todos os setores sociais e,
obviamente, as manifestagdes culturais”.

Ainda durante o periodo do governo militar, houve uma

tentativa de se delinear um “Plano Nacional de Cultura”, através do

Conselho Nacional de Cultura '(criado em 1966), como suporte de

unidade nacional, seguindo o pensamento de Gilberto Freyre que,
segundo Jacks (1995 : 154), vé o regionalismo “como ideologia de
harmonia, perfeita para a proposta de integragdo nacional”. Jacks observa
que esse periodo articulou-se na Doutrina de Segurang¢a Nacional e que
os sistemas de comunicagdo, seguidos pelos meios de comunicagéo de
massa, tiveram importante papel na construcdo de uma nova identidade
cultural. Como exemplo podemos citar a musica da dupla Tom e Ravel,
que em sua letra diz: “... meu coragdo é verde, amarelo, branco, azul anil
eu te amo meu Brasil, eu te amo. Ninguém segura a juventude do

Brasil...”, amplamente divulgada pelos meios de comunicagdo, na década
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de 70. Seguindo essa politica de comunicagédo nacional, patrocinada e
incentivada pelo Estado, a Rede Globo passou a organizar uma
programag@o que viesse atender a esse “universo global’, segundo
declaragdes de Walter Clark a Kehl (1979), citada por Jacks (1995 : 155).

Na fase atual, a questdao do regionalismo, no Brasil,
acompanha a tendéncia da organizacdo da economia e da politica
internacionais, baseada numa politica de integragédo a partir da formacgéo
de blocos econémicos, com predominancia aos acordos regionais como é
o caso do Mercosul, no Sul da América Latina. Essa tendéncia, segundo
Jacks (1995), levou as grandes redes de TVs a direcionarem suas
estratégias mercadologicas para explorar o mercado nacional via

regionalizacéo, classificada por Rocha (in: Oliven, 1985 : 34, citado por

Jacks, 1995 : 155) de “produgé’d descentralizada ou emissdo de carater

regional”.

Para Jacks (1995 : 156) essa conduta por si so ja sustenta a
retomada de discussdes sobre as culturas regionais, ja que a cultura
‘repercute em todos os movimentos do corpo social”. Assim sendo, esta
autora defende que um trabalho sobre recepgdo deve partir do
conhecimento dos elementos constitutivos de uma determinada regiéo,
responsaveis pela sua identidade cultural. Isto porque, para esta autora
“.. a identidade cultural constitui um fenémeno de auto-reconhecimento,
tanto no nivel individual quanto no coletivo, e neste configura um sistema

de referéncia em que todos se enxergam ao olhar o outro...”.
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Nesse contexto, Jacks (1995 : 158) observa que os meios
de comunicagdo também desempenham uma fungéo referencial, j& que
podem “espelhar ou ndo a imagem do coletivo em questdo”, explicando

que:

“Ao espelhar demonstram estar inseridos no espaco
cultural e social do qual séo frutos; ao ndo espelhar,
evidenciam seu deslocamento e as outras
possibilidades de identificagdo de um grupo social.
De qualquer forma, a questdo € muito mais
complexa, ambigua e dindmica, pois se da em
presenca de muitas diferentes varidveis, que
interagem.

Entretanto, ndo ha duvida de que os meios de
comunicagdo, especialmente a TV, sdo atualmente o
maior espelho do corpo social, e que ainda tentam
destacar a “cara” da nacionalidade. (Debrun,
1990:42) Como esta é sobretudo uma construgdo
ideoldgica, o auto-reconhecimento por parte de
segmentos significativos dos receptores pode néo se
concretizar, uma vez que seus referenciais culturais
s&do outros, baseados na identidade cultural e ndo na
identidade nacional. Identidade cultural e identidade
nacional ndo sdo a mesma coisa, apesar de ambas
terem como suporte a memaria.” (Jacks, 1995 : 158-
9)

Trata-se, portanto, de uma corrente de estudos que procura

identificar o uso social dos meios que, de acordo com Jacks, na América-

Latina tem como representante Jesus Martin-Barbero.

Martin-Barbero (1995: 40-1) considera que os estudos e

pesquisas sobre recepcao devem comecgar pela exclusdo do modelo o
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qual denomina de “mecanico”. Um modelo baseado em duas concepgoes:
a iluminista e a condutista. A primeira, desde o século XIX, via a
educagao dentro de um processo de transmissdo do conhecimento para
quem n&o conhece. A segunda, baseada na primeira, vé a recepgéo
como um ponto de chegada, e o receptor como vitima; um ser passivel de
manipulacao e, por isso, condenado ao que se quer fazer com ele. Ao
contrario dessa visao univoca, Martin-Barbero indica uma metodologia
que leve em conta a multiplicidade e heterogeneidade de temporalidades.

Para Martin-Barbero (1995: 54-8) o estudo da recepgéo nos
introduz a varias mediagdes tais como a questdo das anacronias e das
diferentes relagbes com o tempo (temporalidades); os processos de

exclusao cultural, ressaltando que uma politica de democratizagdo dos

meios de comunicagao que queira ser eficaz deve embasar-se em

pesquisas que deém formas as demandas sociais de comunicagéo e de
cultura, através do modo de ver, de ler e de escutar do receptor. Desszs
demandas, Martin-Barbero apresenta o que considera os principais
corpus da pesquisa da recepgdo, na América-Latina: os estudos da vida
cotidiana, os estudos sobre o consumo, os estudos sobre estética e
semiotica da leitura e os estudos sobre a historia social e cultural dos

géneros (por exemplo, o literario).
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CAPITULO llI

TELEVISAO

Neste capitulo apresentamos uma breve retrospectiva
histérica da televisao brasileira, de forma a destacarmos a importancia da
chegada da televisao no Brasil, e sua influéncia posterior; a trajetéria da
emissora Rede Globo, desde sua fundagéo, em 1965, até os dias atuais.
Em seguida, falamos sobre a TV Bauru-Canal 2, considerada a primeira
emissora de interior da América Latina. Na sequéncia, procuramos
identificar a politica que direciona a produgdo telejornalistica da Rede
Globo Oeste paulista, seguida pelas determinagées da Central Globo de
Jornalismo (CGJ). Finalizando este capitulo, estdo informagbes que nos
revelam o perfil dos meios de comunicagdo de massa, existentes na

regido de abrangéncia da Rede Globo Oeste Paulista.

| - A Televisdao No Brasil

Hoje j@ nos deparamos com aparelhos de televisdo que
deixam muitas telas de cinema a desejar. Sao telas coloridas; de cristal

liquido, cujo aperfeigoamento visam mais e mais a transmissao de uma
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imagem perfeita. Por perfeita entenda-se aquela transmissédo que chega
até seus telespectadores o mais nitida possivel, ou seja, sem apresentar
ruidos: sdo as chamadas TVs de alta definigdo. O mercado dispde de
aparelhos para todos os bolsos e o crediario tende a facilitar a aquisi¢ao
de um dos eletrodomésticos mais cobi¢ados: o aparelho de televisao.

Através da telinha colorida, ou ainda em preto e branco,
sonhos sdo agugados, desejos incutidos e a velha férmula para um
consumismo desmedido nunca esteve tao em forma: ha produtos para
todos os gostos e poder aquisitivo e a televisao é, com certeza, a via
mais eficaz para se atingir tal objetivo.

Apesar de todo avango por que passou, a televisao ainda
ndo tem cem anos. Dentre os meios de comunicagédo de massa, €
considerada ainda uma criang¢a, por sinal muito travessa.

A literatura brasileira traz ampla abordagem sobre a
televisdo em seus variados aspectos como, por exemplo, o histérico, o
social e o ideoldgico, inclusive da televisao brasileira. Dentre os varios

autores consultados destacamos Milanesi (1978); Silva (1985); Melo

(1986); Sodré (1987); Rocco (1988); Bahia (1990) e Novaes (org., 1991).

Assim sendo, no nosso trabalho vamos dar mais espago a questdes que
dizem respeito ao telejornalismo em nivel local e regional, no intuito de
compreender o processo de regionalizagdo do telejornalismo da emissora
ao qual pertence o nosso objeto de analise (a Rede Globo Oeste

Paulista).
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A histéria da televiséo brasileira esta intimamente ligada a
pessoa de Francisco Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, que em
1950 tinha sob seu poder uma empresa que incorporava varios jornais
como Diario da Noite, Diario de Sao Paulo; revistas, dentre elas O
Cruzeiro e emissoras de radio, a Radio Tupi era uma delas - a empresa
Diarios e Emissoras Associadas, historicamente, & considerada o
primeiro império da comunicagdo no Brasil, cuja existéncia compreende
as décadas de 30 a 70. (Bahia, 1990: 259)

De acordo com Bahia (1990: 264), no Brasil, foi Assis
Chateaubriand quem abriu caminho para o sistema de empresas de
comunicagao (cadeia/rede), mantendo sob um unico controle acionario
jornais, emissoras de radio e de TV, revistas, agéncia de noticias, e até
mesmo empreendimentos estranhos a area de atuacgao.

A partir da década de 50 o Brasil assiste ao
desenvolvimento da industria brasileira; transformacdo dos centros
urbanos, envolvendo toda uma infra estrutura basica para atender o

processo de desenvolvimento. Para tanto, entra em cena um conjunto de

atividades comerciais, de servigos, financeiras e de educagdo. No setor

da informagdo comeg¢a uma acentuada influéncia de capitais
estrangeiros, atingindo em especial o mercado das revistas e emissoras
de radio e televisao.

A expansao das redes foi propriciada pelo novo perfil da

sociedade brasileira que comeca a se delinear a partir da década de 50,
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tendo como elementos definidores as conquistas sociais, a urbanizagao,
0 consumo, a renda interna, a produgdo industrial e o desenvolvimento
da agricultura. (Bahia: 264)

Para acompanhar as transformagdes do contexto social, nos
anos 50, os grandes jornais se renovam: Ultima Hora e Jornal do Brasil
S&0 0S primeiros.

Até os anos 50 a cadeia associada de Chateaubriand
domina o mercado praticamente sozinha, chegando a ter um faturamento
superior aos dos grandes jornais, tendo-se como exce¢ao o O Estado de
S. Paulo.

Com a abertura do mercado nacional ao capital estrangeiro

chegam ao pais as agéncias norte-americanas que trazem na bagagem

um “know how” de sistemas informativo-publicitério, provocando

reorganizagdes empresariais ao nivel de informagéo, o que vai favorecer
em especial a televisdo e as revistas do tipo magazines, como bem
observa Muniz Sodré (1990).

Historicamente tem-se o dia 18 de setembro de 1950 como
data oficial, em que foi inaugurada a PRF-3 TV Difusora, depois TV Tupi
de Sao Paulo, pertencente as Associadas de Chateaubriand e
considerada pioneira na América Latina.

Em seus primeiros passos, a TV Tupi levava ao ar apenas
trés horas de programagéo diaria em que incluia filmes, espetaculos de

auditério e noticiario. Dentre os programas apresentados nessa época
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destacam-se “Imagens do Dia” (primeiro telejornal brasileiro), “Clube dos
Artistas” e “TV de Vanguarda”, sendo que estes ultimos permaneceram
por longo tempo no ar, tornando-se pontos de referéncia na histéria da
televisa@o brasileira. (Paternostro, 1987: 25)

. Qutras emissoras comegam a surgir no cenario brasileiro.
Em Sao Paulo encontravam-se as Tvs Tupi, Record (1953) e Excelsior
(1952); em Belo Horizonte destacava-se a TV Itacolomi (1956). Por essa
época, o aparelho de televisao ainda era um artigo de luxo. Em 1954, Rio
e Sao Paulo somavam apenas 12 mil aparelhos e em 1958 o Pais todo
dispunha de apenas 78 mil. A linha da programagado seguia um tom
elitizado e suas atragdes compreendiam teleteatros, shows humoristicos.
entrevistas, debates e musica erudita. Em 1965 surge mais uma
emissora: a TV Globo. (Ibid., 1987: 26)

Com o passar do tempo, aumenta-se a escala de produgéo

e o prego dos aparelhos torna-se mais acessivel. Paralelamente, as

emissoras ampliam suas areas de alcance e passam a atrair as agéncias
de propagandas e os anunciantes. E quando surgem programas com
nomes associados ao do patrocinador. Sdo exemplos: “Grande Gincana
Kibon”, “Divertimentos Ducal’, “Cine Max Factor”, “Teatro Walita” dentre
outros. (lbid., 1987: 26-7)

A década de 60 marca a introdugdo dos primeiros
equipamentos de video-tape na televisdo brasileira. Com o VT a

producgao televisiva consegue realizar operagdes mais atualizadas, uma
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vez que o processo de montagem de cenas atravées de cortes e
montagens proporcionou uma maior racionalizacdo da produgao e
economia de custo e de tempo. (Ibid., 1987: 27)

Ainda na década de 60 é criada a EMBRATEL (Empresa
Brasileira de Telecomunicagdes). Esta empresa faz a interligacdo do

Brasil por meio de linhas basicas de microondas e se junta ao consorcio

internacional de satélites de telecomunicacdes - o INTELSAT. E esse

novo sistema de transmissdo o responsavel pelos programas em rede
nacional. O primeiro dessa natureza foi veiculado pela TV Globo, no dia
1° de setembro de 1969: o “Jornal Nacional”, que permanece até hoje no
ar e é considerado o programa telejornalistico de maior audiéncia.

Na década de 70 o Brasil assiste ao inicio da televisdo em
cores. A primeira transmissédo se deu pela TV Difusora de Porto Alegre,
quando o presidente Médice inaugurou a Festa da Uva, em Caxias, no
Rio Grande do Sul. Na teledramaturgia, “O Bem Amado”, de Dias Gomes,
foi a primeira novela colorida, uma produgédo da TV Globo que foi ao ar
em janeiro de 1973.

Outro aspecto da década de 70, no setor televisivo, trata-ss
da criagdo de uma programagao em nivel nacional: as emissoras passam
a realizar suas programacodes nas sedes para serem veiculadas em todas
as outras emissoras, pertencentes a sua sede. (lbid., 1987: 29)

Enquanto algumas emissoras prosperam,  outras

desaparecem e surgem novas. Em 1977, a TV Rio foi tirada do ar pelo
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Governo por estar cheia de dividas. Com a suspensao da censura prévia
por que passava os meios de comunicagao de massa, desde o inicio do
golpe militar de 64, na opinido de Paternostro (1987), a televiséo
brasileira retoma sua produgdo num ritmo mais acelerado e criativo,’
citando como exemplos o programa “Abertura”, de Fernando Barbosa
Lima, pela Tupi; o aparecimento das “séries brasileiras”, da Rede Globo,
como “Malu Mulher”, “Plantao de Policia”, “Carga Pesada’. Em seguida, a
Globo langa as minisséries, com as quais esta emissora confirma o seu
“padrao Globo de qualidade”, ja nos anos 80. (Ibid.: 30)

Devido a sérios problemas financeiros, em julho de 1980, o
Governo cassa a concegdo da Rede Tupi de Televisédo e encerra as

atividades da primeira emissora do Pais. Dois grupos empesariais

dividem as emissoras da entao exfinta Rede Tupi - Silvio Santos e Adolfo

Bloch. Em 1981, a TVS, que desde 1976 retransmitia o programa Silvio
Santos, passa integrar o SBT - Sistema Brasileiro de Televisdo. Em 1983
0 grupo Bloch inaugura a Rede Manchete e abre espago para as
produtores independentes. E a terceirizagdo de servicos invadindo as
emissoras de TV.

O certo é que ao longo dos anos 80, as grandes redes de
televisao brasileiras passaram a cobrir o Brasil em todos os seus pontos
cardeais. Festa e Santoro (1991) confirmam nossa colocagdo com os
seguintes numeros: “Temos atualmente cerca de duzentas emissoras,

quatro grandes redes e uma quinta, a TV Record, organizando sua
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“network”. Segundo estes autores, além das grandes emissoras, s6 na
Grande Sao Paulo, o numero de emissoras vem aumentando
substancialmente. No inicio da atual década ja eram 25 emissoras,
funcionando em VHS, UHF e SHF. Ao citarem a edigdo da Revista
Imprensa de outubro de 1990, Festa e Santoro destacam que a época o
SBT era uma coligagéo de 51 emissoras em todo o Pais.

Segundo a Folha de S. Paulo (12/06/94) o “mapa” da
radiodifus@o no Brasil, possui “oifo grupos que dominam as TVs no Brasil’
e que “membros de uma mesma familia distribuem emissoras entre si”. O
levantamento feito pela Folha estd assim distribuido: Familia Sirotsky
(RBS) com um total de 14 concessdes de TV e 21 de radio (Espirito
Santo, Rio Grande do Sul e Santa Catarina) ; Familia Marinho (Rede
Globo): 17 concessdes de TV e 20 de radio (Bahia, Distrito Federal,
Minas Gerais, Pernambuco, Parana, Rio de Janeiro e Sao Paulo); Familia
Camara (Grupo Camara): 7 concessdes de TV e 13 de radio (Distrito
Federal, Goias e Tocantins); Familia Jereissati (Grupo Verdes Mares): 1
concessado de TV e 5 de radio (Alagoas, Ceara, Pernambuco e Rio de
Janeiro); Familia Zahran (Grupo Zahran): 4 concessbes de TV e 2 de
radio (Mato Grosso do Sul e Mato Grosso); Familia Daou (TV do

Amazonas): possue 5 concessdes de TV e 4 de radio (Acre, Amapg,

Amazonas, Ronddnia e Roraima), sendo que estes trés ultimos grupos

sdo afiliados a Rede Globo. Ha ainda os grupos: Familia Bloch (Grupo

Manchete): com 5 concessdes de TV e 6 de radio (Bahia, Ceara. Distrito
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Federal, Minas Gerais, Pernambuco, Rio de Janeiro e Sdo Paulo);
Familia Saad (Rede Bandeirantes): com 9 concessdes de TV e 21 de
radio (Sao Paulo, Distrito Federal, Bahia, Minas Gerais, Parana, Rio de
Janeiro e Rio Grande do Sul); Familia Abravanel (SBT, Grupo Silvio
Santos): com 9 concessdes de TV (Distrito Federal, Sao Paulo, Para, Rio
de Janeiro e Rio Grande do Sul) e Condominio Associados, com 3
concessOes de TV e 9 de radio (Distrito Federal, Goias, Minas Gerais,
Pernambuco e Rio Grande do Norte).

Ainda segundo o jornal Folha de S.Paulo (12/06/94), apesar
de o Caédigo Brasileiro de Telecomunicagbes estabelecer que nenhuma
entidade ou pessoa pode ter participagdo em mais de dez emissoras de

TV em todo o Pais, devendo cinco (no maximo) ser em VHF, o Cddigo ha

muito vem sendo desrespeitado. Tal desrespeito, segundo a matéria, se

da através de uma brecha na lei que regulamenta as concessdes que ao
fixar o limite por entidade ou acionistas, ndo previu o registro de
concessdoes em nome de empresas diferentes e de varios membros de
uma mesma familia. Um exemplo € a familia do empresario Roberto
Marinho (Rede Globo) que tem participagdo acionaria em 17 emissoras
de TV, sendo 15 em VHF. Acrescente-se que os demais grupos
empresarias do ramo seguem o mesmo esquema.(Folha de S. Paulo,

12/06/94, Caderno 1: 17-8)
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A essa concentragdo de empresas de comunicagdo sob o
controle de uma Unica organizagdo Bahia (1990: 268,420) faz duas

observagdes que achamos interessante transcrevé-las:

“A proliferagdo dos grupos de comunicagdo derruba
o mito original da cadeia como um império em m&os
de poucos. Sujeita as regras institucionais e as leis
de mercado, contribui para pulverizar um poder que
no passado favorecia o monopdlio.(...)

Porém a sociedade néo esté livre do perigo de uma
concentragdo de opinides por parte dos meios de
comunicagdo de massa.(...)

Curiosamente, quanto mais freqientes sejam os
espasmos institucionais ao longo da nossa histéria, a
sociedade brasileira sofre duplamente os efeitos
nocivos do monopdlio da opinido: de um lado, o
sistema de controle exercido pela propriedade
privada dos meios; e, de outro, o sistema de controle
imposto pelo Estado.

As excegles restringem-se a resisténcia de focos de
oposicdo  ou  contrapropaganda, as vezes
consentidos e outras vezes ndo, que ndo chegam,
porém, a comprometer os objetivos empresariais e
politicos por trés dos quais se relacionam os
principais grupos de poder. No Brasil e na América
Latina é antigo esse fenémeno de engrenagem dos
meios de comunicagdo de massa no sistema social
e econbémico.”

Dentre os varios fatores que contribuiram para a realizacao

de um novo jornalismo' Bahia (1990: 267) destaca como elementos de

! - O termo “novo jornalismo” é usado por Bahia para distinguir o trabalho jomalistico realizag)
até 1930 quando se inicia o processo de desenvolvimento industrial, no Brasil, consolidando-se 1
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valorizagéo “a competicdo pelas tiragens, a guerra da noticia, a busca
incessante de prestigio, o crescimento dos sistemas de radio e televiséo,
a renovagédo dos quadros profissionais com a contribui¢do universitaria, a
sedimentagdo das pressoes da opinido publica e o aperfeicoamento dos
meios regionais de comunicagao”.

E dentro dessa politica expansionista do jornalismo que,

principalmente a -partir da década de 70, se desenvolve a grande

empresa nacional e regional de jornalismo, facilitada, segundo Bahia
(1990: 267) “pela legislagdo que atribui facilidades fiscais as corporagbes”.
Estas, por sua vez, passam a agregar sob seu dominio jornais, revistas,
emissoras de radio e de TV, livro, disco, industria grafica e outros
empreendimentos, ja4 comentados em item anterior.

Seguindo essa pblitica expansionista do jornalismo
brasileiro na década de 70, apontada por Bahia (1990), a Rede Globo
adquire, dentre outras, a TV Bauru - Canal 2, considerada a primeira
emissora de interior de Estado da América Latina. Esta passa a se
chamar Rede Globo Oeste Paulista, com sede em Bauru, inaugurada em

1984.

partir da década de 50. A partir de entdo, a estrutura dos meios de comunicagdo de massa deixa
de ser familiar e passa a ser administrada dentro dos moldes das grandes empresas capitalistas
em que as decisdes ndo estdo mais nas maos do patriarca, mas de um grupo de pessoas allamenie
especializadas.
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Il - Rede Globo de Televisido

Fundada em 1965, a Rede Globo possui 85 emissoras
distribuidas pelo Pais. A participagdo de audiéncia alcanca a média de
63%. Sua cobertura & de 30 milhdes de domicilios com TV, atingindo um
percentual de 99,98 % de cobertura. Uma de suas principais produgdes,
as telenovelas, sao exportadas para 130 paises. Com estes numeros &
considerada a quarta maior rede de TV do mundo.

Para tracarmos a trajetéria da emissora, utilizamos a obra
de Melo (1988). Nosso objetivo é contextualizar o telejornal S&o Paulo Ja
- Segunda Edigao, da Rede Globo Oeste Paulista-Canal 2.

Quando a Rede Globo surgiu no cenario brasileiro, o Pais ja
possuia emissoras em diferentes regides: Sul (Porto Alegre), Centro
(Belo Horizonte e Brasilia) e Nordeste (Salvador, Recife e Fortaleza). Em
30/12/57 o Governo Federal deu a concess&o ao novo canal de televisao,
em nome da Familia Marinho. Nessa época, o grupo jornalistico dos

Marinhos, fundado em 1925 por Irineu Marinho, era composto pelo jornal

O Globo, integrado pela Radio Globo e Rio Grafica Editora e ja tinha na

presidéncia o jornalista Roberto Marinho. (Ibid., 1988: 13)

Uma inundagédo no Rio de Janeiro, em que a propria
emissora ficou ilhada, em 1966, marca a conquista da simpatia da
populacéo local pela Rede Globo. Fugindo ao padrdo convencional de

cobertura jornalistica da época, com cameras na rua, a emissora
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registrou o estado desolador da populagdo desabrigada. Paralelamente,
iniciou uma campanha de solidariedade as vitimas, conseguindo
mobilizar toda a cidade que enviou os donativos para a sede da Rede
Globo. Esta, por sua vez, interrompeu sua programagéo habitual e sem
interrupgdo cobriu, ao vivo, o drama das pessoas atingidas pela
enchente. Este fato aliado ao suporte que a emissora recebeu dos
veiculos pertencentes a mesma organizagdo proporcionaram a Rede
Globo o aumento na sua audiéncia. (Silva, 1985: 30-8, citado por Melo.
1988: 14)

O contrato entre a TV Globo e a corporagdo multinacional
Time-Life (de 1962 a 1969) € um ponto polémico da trajetoria desta

emissora, uma vez que a Constituicao brasileira proibia a participagao de

empresas estrangeiras no ramo da comunicagédo de massa. O contrato

entre as duas empresas firmava a cooperagdo e assisténcia técnica a
Globo pela Time-Life, e acabou gerando um escéndalo politico.
denunciado por parlamentares de expressdo nacional, entre eles o
senador Jodo Calmon e o deputado Carlos Lacerda. As denuncias deram
origem a formagé&o de uma comissdo parlamentar de inquérito (CPI), que
acabou concluindo pela ilegalidade da transagao. Isto na gestdo do
governo do Marechal Castelo Branco que n&o tomou nenhuma medida
coercitiva. Tal medida sé viria a ocorrer no governo seguinte, com o
Marechal Costa e Silva, pressionando a empresa a desfazer o contrato

com a Time-Life. Em 1975 a Globo termina sua divida com a

AVA
AVAAN

2 3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 1e¢ 17 18



86

multinacional e finaliza seu processo de nacionalizagdo, em pleno
governo militar. (Melo, 1988: 14-5) No entanto, o fim do contrato
Globo/Time-Life se deu muito mais devido ao préprio desinteresse do
grupo norte-americano que nao via perspectivas de lucro com a empresa
brasileira e que por isto facilitou a venda de sua parte a Globo. (Melo.
1988: 14-6)

Ressalta-se, ainda, que foi durante o periodo em que
vigorou o contrato de cooperagao Time-Life/TV Globo que esta adquiriu
todo um “know-how” em produgdo e operagao televisiva, desconhecido
no mercado nacional. Com o conhecimento adquirido, a Globo implanta

sua estrutura nos moldes das modernas empresas de televisao: adota

uma politica gerencial subordinada as estratégias de marketing e passa a

investir sobremaneira e a modernizar-se sempre. Beneficiando-se da
infra-estrutura de telecomunicagées, construida pelo governo federal - a
rede de microondas da EMBRATEL - a partir de 1969 a TV Globo
constituiu-se na primeira rede brasileira de televiséo, ligando a TV Globo
do Rio de Janeiro e suas consorciadas de Sdo Paulo e Belo Horizonte
com as varias emissoras afiliadas, localizadas em varios pontos do
territorio nacional, as quais passam a transmitir sua programacao. (Melc.
1988: 16)

Em 1992, a média nacional nos meses ds
janeiro/outubro/1992 apresentava a Globo com a seguinte participagas

de audiéncia, em relacao as demais emissoras, Nnos varios periodos ds
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programag¢do Com o processo de nacionalizagdo da sua programagao a
Rede Globo conseguiu conquistar o maior indice de audiéncia em todas
as faixas de horario, segundo pesquisa de audiéncia realizada pela
CGC/DIM/DP-SP:

Tabela 01 - Audiéncia da programacdo da Rede Globo em relagdo as
outras emissoras.

7h00/12h00
GLOBO
SBT
OUTRAS

12h00/18h00
GLOBO

SBT
OUTRAS

18H00/20H00
GLOBO

SBT
OUTRAS

20H00/22H00
GLOBO

SBT
OUTRAS

22H00/24H00

GLOBO

SBT 25%
OUTRAS 19%

Fonte: Agenda da TV Globo de 1994.

A conquista desta audiéncia se deve principalmente a

utilizagéo de uma nova estratégia:
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“Ninguém usava pesquisa para saber o que estava
errado em um programa que n&o ia bem, quais eram
as expectativas e desejos dos telespectadores em
relagdo a programagdo de TV. A Globo passou,
entdo, a usar a pesquisa, ndo s6 para conhecer o
seu consumidor e saber de sua posicdo diante do
produto que estava oferecendo, mas também quais
eram suas necessidades ndo-atendidas em termos
de entretenimento, informag&o jornalistica, cultural e
servigos de televisdo. O resultado desse método de
trabalho foi a possibilidade de fazer o melhor
produto, em termos de mercado, da televisdo
brasileira.” (Melo, 1988: 17-8)

Pesquisa. Esta parece ser o ingrediente basico que permitiu
a Globo alcangar altos indices de audiéncia, colocando-a semp-e na
lideranga. Foi a partir da utilizagao da pesquisa que a emissora criou 0

seu elemento diferenciador, ao instituir o “padrao Globo de qualicade’.

que segundo Melo (1988: 18) trata-se “de uma planejada estratégia de

“‘marketing”, unindo eficiéncia empresarial, competéncia técnica 2
sintonizagcdo com as necessidades subjetivas dos telespectadores.
através da pesquisa.”

Atualmente em sua grade de programag¢ao encontram-s2
varios programas noticiosos, novelas, filmes, programas de humo-
musical, de variedades, de esportes e o Telecurso 2000, um progrema
educativo. Em 1996 os cinco maiores programas mais vistos de televiséa

eram da Globo: a novela “Explode Coragao”, o “Jornal Nacional’ a
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novela “Cara & Coroa”, “Globo Repérter” e a sessdo de fiimes Tela
Quente. (Folha de S. Paulo, 24/03/96)

Atualmente o conglomerado das organizagdes Globo €
composto pela Rede Globo de TV, Sistema Globo de Radio, Globo Video.
jornal O Globo, Agéncia Globo de Noticias, Editora Rio Grafica
Fundagdo Roberto Marinho, Central Globo de Comercializagdo (CGC -
responsavel por toda uma rede de pesquisas e estudos econémicos que
orienta a venda dos espagos publicitarios disponiveis em cada um dos
veiculos e explora as potencialidades comerciais existentes em todos os
produtos e servigcos gerado pela corporagdo). Ha ainda, fabricas de

bicicletas, firmas de microeletrdnica, industrias de moveis e fazendzs de

gado na Amazénia. (Sarti, 1986 in: Melo, 1988: 21-2) Bens adquridos

com o volume de recursos provenientes de suas transagaes.

De acordo com Melo (1988: 22) ha uma estimativa de cue %
de toda a verba publicitaria canalizada no Brasil para a televisac €
absorvida pela TV Globo, orgada em meio bilhdo de ddlares por ano
Com uma tabela de insergao publicitaria considerada a mais cara dc
mundo, hoje, um anuncio para ser veiculado em rede nacionz nos
intervalos do Jornal Nacional chega a custar R$ 50.113,53, € nos
intervalos da novela das 20h00 até por R$ 46.026.96. isto, pcr 3C

segundos. (TV Folha, 23/04/95: 3)
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Todo esse potencial econdmico deu a Globo condig¢des para
entrar no mercado internacional, comercializando suas novelas, séries e
musicais.

A posicdo da emissora perante o mercado foi exposta por
Roberto Irineu Marinho (filho de Roberto Marinho), em entrevista a TV

Folha (23/04/95):

“(...)P - Como a Globo pretende enfrentar a
concorréncia de outras emissoras abertas e dos
canais por assinatura?(...)”

R - (...) "A Globo se define como uma emissora de
massa, nosso mercado € diverso do das Tvs por
assinatura, que € segmentado e visa a atender

publicos especializados. Nossa preparagdo tem sido:
garantia de permanente inovagdo e qualidade para a
programagdo da Globo, fazendo com que a nossa
TV aberta seja sempre a opg¢do preferencial da
grande massa de telespectadores.”

P - “A Globo teme perder a lideran¢a de
audiéncia?”

R - “Ndo. Estamos aumentando e consolidando
nossa lideranca ano apoés ano. Registramos,
inclusive, que o sucesso de nossa programagao
nunca esteve tao alto. As nossas produgdes e novos
programas de jornalismo, por exemplo, tém tido uma
receptividade muito superior a do passado.”

P - “Ainda que ndo perca a lideranga, é provavel
que a Globo passe a ter, com o tempo, indices
menores de audiéncia em fungao do crescimento
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das demais emissoras. O sr. esta preocupado
com isso?”

R - “Vemos esta questdo por outro dngulo. O Brasil
é um pais em pleno desenvolvimento e tende a
crescer. Os espacos do mercado serdo, portanto,
maiores para todos os participantes.”

P - “A audiéncia média da Globo caiu?”

R - “Nestes anos, a audiéncia média da Globo so
cresceu. (...) Além disso, nossa cobertura melhorou
sensivelmente com novos ftransmissores nas
principais capitais e a extensdo da rede, que passou
a contar com 86 emissoras geradoras, 910 pontos
de satélites e 2.000 repetidoras. Somente a Rede
Globo cobre 100% do territério brasileiro com sinal
confidvel e de alta qualidade.”. .

Embora a Rede Globo seja considerada a quarta meior

emissora de televisdao do mundo, e a maior do Brasil, ndo se pode nega-
que as demais emissoras brasileiras também buscam aumentar suas
audiéncias, através de inovagdées e melhorias constantes em suas
programagoes.

Ha que se considerar, também, a chegada da TV oo-
assinatura (tv fechada) que ja comega a se ramificar por todo o Pzis. ¢
que tende a proporcionar as pessoas um leque de opgdes varadas
Essas opgdes, com certeza, forcam as emissoras a se preocuparemr cadz

vez mais com a qualidade e inovagdo daquilo que levam ao ar. 3 Qus
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acreditamos nao ser diferente para a Rede Globo, ainda que seus

dirigentes ndo admitam.

il - TV Bauru - Canal 2

A TV Bauru - Canal 2 é considera a primeira emissora de
interior de Estado da América Latina e surgiu do pioneirismo de Joéo
Simonetti, nome ligado a varios empreendimentos do ramo de
comunicagdo. Nas palavras de seu neto, Paulo Sérgio Simonetti, Joao
Simonetti foi um homem que “viveu fora do seu tempo, sempre
enxergando na frente .."(Entrevista concedida ao programa

comemorativo aos dez anos da Rede Globo Oeste Paulista - 1994)

Numa época em que o interior paulista nem recebia sinal de

televisdo, Jod&o Simonetti, a partir de 1932, passa a oferecer 2
comunidade bauruense um servi¢o de alto-falantes. Dois anos depois ele
forma uma sociedade com 26 amigos e funda a Bauru Radio Clube e no
dia 26 de abril de 1935 esta emissora recebe o prefixo PRG-8 tornando-
se, assim, a primeira emissora de radio de Bauru. (Caldeira, 1984:22)
Homem de muitos amigos, Jodo Simonetti tinha em seu
circulo de amizades o entdo Presidente da Republica Getulio Vargas o
que lhe facilitou adquirir também, em 1949, a concessdo da primeirzs
Estagdo de Radio em Frequéncia Modulada e, posteriormene, 3z

concessao de uma estagao de televisao para Bauru. (Boteon, 1995: 46)
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Foram varias etapas percorridas por Jodo Simonetti até
conseguir concretizar o sonho de implantar uma emissora de televisao
em Bauru. De acordo com Boteon (1995: 65-8), o processo para a
implantagdo da televisio em Bauru passa pelas questbes do
apadrinhamento politico e morosidade, que com o suicidio de Vargas
torna-se mais lento. Jodo Simonetti ndo desiste. Enquanto espera pelo
desenrolar do processo, providenciava o capital exigido e coordenava as
medidas para aquisigdo dos equipamentos necessarios. No dia 23 de
julho de 1958 a imprensa local informava que no dia anterior o deputado
Batista Ramos informara ao sr. Jodo Simonetti, por telefone, que o
Presidente da Republica havia dado a concessdo de TV para Bauru, em
nome de Bauru Radio Clube. Cento e oitenta dias foi o prazo estipulado &
PRG - 8 para adquirir e montar a estagdo de televiso.

Em meados de 1959 foi selado contrato entre a PRG -8 e a
REBRATEL (Rede Brasileira de Televisdo), que teve o parecer da
Associagao dos Radialistas do Estado de Sdo Paulo (ARESP). Dentre as

consideragdes que a ARESP elaborou sobre a nova sociedade, o item 7

aponta o local onde a nova emissora deveria ser instalada: nas

dependéncias da PRG - 8 Bauru Radio Clube, situada no Jardim Bela
Vista. (Boteon, 1995: 69)

Uma das clausulas do contrato entre a PRG - 8 € a
REBRATEL estipulava que num prazo de oito meses se dara a

instalagdo do transmissor, devendo, para tanto, serem vendidos mil
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aparelhos receptores. No entanto, apesar de toda a campanha
publicitaria da época s6 foram vendidos 500 aparelhos. Neste ponto
Boteon (1995: 73) lembra que “a populagdo de Bauru na época néo
representava um publico consumidor desta tecnologia, dado o caréter de
novidade e primordialmente pelas atividades exercidas na cidade :
ferroviarias, comerciarias e operarias...”. A populagédo de Bauru era de
apenas 65.452 habitantes. (Boteon, 1995: 73)

Apesar das dificuldades e de nédo se ter conseguido vender
a cota estipulada no contrato pela REBRATEL, um més depois da
assinatura do contrato a TV Bauru entrou no ar no dia 12 de junho de
1959, com uma programagdo experimental composta por entrevista de

estudio e musicais ao vivo. Passada a fase experimental, seis meses

depois, no dia 10 de dezembro de 1959 a TV Bauru foi inaugurada

oficialmente. J& Boteon (1995) destaca que a concessdo definitiva da
emissora foi dada em maio de 1960.

Apesar do pouco tempo em que esteve sob o comando de
Joao Simonetti, a TV Bauru - Canal 2 levou ao ar programas que ficaram
registrados em sua histéria. Séo eles: “Cartas na Mesa”, de setembro de
1959, onde foi realizado debate entre os candidatos as eleigdes daquele
ano; aos sabados tinha-se teleteatro e o primeiro chamou-se “Remorso’.
E mais, programas de entrevistas abordando assuntos locais e musicais
que abriram espago para os bons conjuntos bauruenses da época.

(Boteon, 1995: 77)
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lll.1 - Os primeiros telejornais do interior paulista

Os primeiros telejornais da TV Bauru-Canal 2 foram
produzidos por uma equipe de profissionais incorporados da entdo PRG-
8-Bauru Radio Clube. Os detalhes dessa fase foram apresentados por
Evans (1996), que na época era redator do noticiario local e regional.

Segundo Evans:

“Inicialmente, esses redatores e locutores nada
recebiam como contraprestagéo financeira pelo novo
servigco, que, assim, era prestado voluntéria e
graciosamente. Apenas, havia o aceno, por parte
dos implantadores da TV, de uma futura e
promissora carreira profissional, caso o novo veiculo
de comunicagéo se viabilizasse economicamente.

O noticiario era um “press-release”daquele veiculado
no radio, com uma linguagem adaptada para a TV.
O “video-tape” inexistia. As noticias de grande
repercussdo local e regional (ou do interesse
comercial da Emissora) eram documentadas por um
fotégrafo “free-lancer” e ilustradas no ar através de
“slides”. As entrevistas com personalidades locais,
regionais ou nacionais s6 eram realizadas “ao vivo”,
no estudio. N&o havia cobertura externa
propriamente dita. Apenas com o advento da fase
OVC é que surgem os “enlatados” nacionais e
internacionais sobre os principais acontecimentos
Jornalisticos em geral.”(Evans, 1996)

Dentre os profissionais da equipe telejornalistica daquela

época destacamos Sylvio Carlos Simonetti, o Sica (redator e
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apresentador de esportes); Nivaldo Franco Bueno e Lazaro Roberto, o
Beico (cobertura nacional e internacional); Joel Evans (redator do
noticiario local e regional); Helio Camelo de Aguiar e Abel Fernando
(entrevistadores); Jodo Dias Antunes, o Zito; Roberto llvo Giovani Purini;
Edson Fagnani; Fred Calmon e Jodo Henrique Junior (apresentadores
dos primeiros jornais televisados do interior paulista, via TV Bauru -
Canal 2), segundo informagdes de Joel Evans, alguns deles ainda em
plena atividade no ramo jornalistico.

No entanto, a pouca receptividade a nova tecnologia,
principalmente da parte dos comerciantes, aliada a pouca divulgagao

pela imprensa local que via no novo veiculo uma ameaga aos seus

negoécios publicitarios, comegou a gerar dificuldades para manter a

emissora em funcionamento. Por isso, seu idealizador Jodo Simonetti
vendeu-a para a Organizagdo Victor Costa (OVC), proprietaria da TV
Paulista e das Radios Nacional e Excelsior. (Boteon, 1995: 78) Simonetti

(1996) confirma esta situagéo ao dizer:

“O meu avd comegou muito cedo e foi faltando “gas”
financeiro. Porque se ele aguarda mais um pouco,
Bauru teria sua televisdo de vez. Simultaneamente,
com a Revolugdo de 64, comegou a expansédo da
comunicagdo, através da EMBRATEL. A,
comecaram a chegar as imagens. Para nés seria
interessante nos afiliarmos a Rede Globo, como
muitas sdo, mas mantendo uma programagéo local,
de programas musicais, de jornalismo e abrindo
umas brechas para entrar em cadeia com a Globo,
se fosse o caso. Uma vez que ela (a Rede Globo)

AVA
AVAAN

2 3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 1e¢ 17 18



estava em expansédo, pois a Tupi ja havia entrado
em declinio. Entdo, seria uma questao de dois ou
trés anos e poderiamos ter segurado a emissora.
Mas nédo houve “félego” para isso.” (Simonetti, 1996)

Sob novo comando, a populagao bauruense passa a contar
com uma programagao mais recheada, com a participagdo de um elenco
da Capital. Dentre os programas registra-se “Sessao Zas-Tras” (infantil),
“O Assunto & Mulher”, “Dois no Esporte”, “Jonhny Quest’, “Batman”, “Trés
Patetas”, “Noticiario de Utilidades Publicas” (enfocando campanhas
comunitarias, pedidos de doagdo de sangue, informes sobre documentos
perdidos), “Telejornal Vigorelli - Semp”, com noticia local, da regiéo e de
Séo Paulo. Por esta época, de acordo com levantamento feito por
Boteon, recorria-se a varios meios para captar as informagdes: telefone,
contatos pessoais e malote, por onde chegavam os negativos de filmes
com informagdes, com os quais ilustrava-se as noticias, a partir de um
script enviado pela OVC. Ja as noticias nacionais e do mundo eram as
dadas pelo radio apdés serem adaptadas para uma linguagem de
televisdo. (Boteon, 1995: 80)

Apés a veiculagdo do telejornal, a cada dia da semana,

passava-se seriados norte-americanos seguidos por um longa metragem

que encerrava a programagdo. Havia, ainda, teleteatro e musicais

destacando-se, respectivamente “Teatro Intimidade”, sob o patrocinio da
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Gessy Lever, em que participavam Walter Forster, Yara Lins e Lourdes
Rocha; “Eneida Internacional” e o “Big Show TV - 2". (Boteon, 1995: 81)

Em 1965 ocorre nova mudanga, tanto na diregcdo quanto na
programaca@o: a OVC é vendida para a TV Globo que reformula a
programagdo para enfrentar a concorréncia com a TV Tupi. Assume a
direcao local Arceno Athas, vindo do Rio de Janeiro.

Entre as novidades trazidas para a emissora do interior
estava as transmissbes de tomadas externas.

Em 1969 a TV Bauru sofre novas mudangas: implanta-se o

link?; a produgao local fica reduzida a 30 minutos diarios de jornalismo e a

direcdo a cargo de Jair Aceituno, permanecendo assim até 1975. A partir

de entdo, a TV Bauru deixa de ser geradora para ser retransmissora da
Rede Globo.(Dias et al, 1986: 49)

Para Boteon (1995: 81-2) esta nova mudanca foi a
responsavel pelo fim de toda uma produgédo local, destacando que de
1969-75 “foram mantidos uns trinta minutos didrios de transmissées de
noticias locais. Perdeu-se um pouco mais, ndo se chama mais TV Bauru,
agora € Rede Globo Oeste Paulista e apresenta ao todo uma média de

trinta minutos semanais, nos quais nem todo minuto é realmente Bauru”.

2. Link : “Ligagdo estidio-transmissor e transmissor-transmissor. Trata-se de servigo técnico que
permite o envio do sinal de televisdo para transmissdo . E também a ligagdo da emissora com
uma unidade geradora de sinal (imagens ao vivo de uma transmissdo de futebol. por
exemplol).”(SQUIARRA, 1990, p. 167)
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IV - Rede Globo Oeste Paulista

Seguindo a politica expansionista do jornalismo na década
de 70, apontada por Bahia (1990), a Rede Globo adquire, dentre outras.
a TV Bauru - Canal 2, considerada a primeira emissora de interior de
Estado da América Latina. Esta passa a se chamar Rede Globo Oeste
Paulista, com sede em Bauru, inaugurada em outubro de 1984.

Segundo o programa especial de dez anos desta emissora.
que foi ao ar em outubro de 94, seus objetivos eram o de acompanhar os

principais fatos na regido e, como veiculo de comunicagao “ser porta voz

das necessidades e vitérias da comunidade”. A época de sua

inauguragao cobria um total de 257 cidades. Atualmente, com a diviséo
da cobertura jornalistica com outras emissoras da Rede Globo, esse
numero & de 120 cidades, com aproximadamente dois milhdes e cem mil
habitantes, localizadas numa regido dividida em varias sub-sedes
administrativas e seus municipios.

Geograficamente, as cidades de alcance do sinal da Rede
Globo Oeste Paulista situam-se numa regido compreendida pelas
mesorregioes e suas micros: Bauru (Avaré,Bauru, Botucatu, Jau e Lins .
Araraquara (Araraquara e Sao Carlos), Assis (Assis e Ourinhos). Marilia
(Marilia e Tupa), Aragatuba (Andradina, Aracgatuba e Birigui), Piracicaba
(Limeira, Piracicaba e Rio Claro) e Itapetininga (Capao Bonitc.

Itapetininga e Itapeva).
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Administrativamente encontram-se as Regides

Administrativas (RA) de Bauru que compreende as Regides de Governos

(RG) de Bauruy, Jau e Lins; RA de Marilia, composta pelas RG de Assis.
Marilia, Ourinhos e Tupa. Ja as RG de Avaré, Botucatu, Itapeva e
Sorocaba pertencem a RA de Sorocaba. Rio Claro e Piracicaba estac
dentro da RA de Campinas. As RG de Adamantina e Presidente
Prudente, pertencem a RA de Presidente Prudente. Na RA de Aracgatubz
esta a RG de Aragatuba e a RG de Araraquara dentro da RA Central. A
tabela 01 apresenta a populagdo destas regiées de governos, nos anos

de 1982 e 1994.

Tabela 02 - Populagéo das 17 Regides de Governos (RG) do Estado de
Séo Paulo, em 1982 e 94 onde se encontram as cidades

que recebem o sinal da Rede Globo Oeste Paulista.

RG 1982 1994
Adamantina 132.543 127.497
Aracatuba 379.426 459,499
Assis 165.471 202.054
Avaré 193.114 225.937
Bauru 379.703 489.391
Botucatu 162.553 217.529
Itapeva 264.909 313.663
Jau 179.362 232.558
Lins 128.088 141.652
Marilia 242639 282.655
Ourinhos 153.880 181.754
Piracicaba 311.130 421.335
Rio Claro 155.999 98.032
Sorocaba 726.465 1.057.202
Tupa 135.987 139.251
Estado de Sao Paulo| 26.023.399 33.162.862

Fonte: Anuério Estatistico do Estado de Sao Paulo, 1993, p. 63-5-6 248
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No Estado de Sao Paulo, além da Regional de Bauru, a
Rede Globo possui mais trés regionais: em Sao José do Campos (TV Vale
do Paraiba), em Rio Preto (TV Noroeste Paulista) e em Sorocaba (TV
Alianga Paulista). Ha ainda as afiliadas que s&o: TV Campinas, TV
Ribeirdo, TV Central (Sdo Carlos), TV Tribuna de Santos e TV Fronteira
Paulista (Presidente Prudente), indicadas no mapa 01 (Rede Globo, Atlas

de Cobertura).

Mapa 01 - Localizagédo das regionais da Rede Globo no Estado de Sao
Paulo.

Pres. Pfudente@

Fonte: Rede Globo. Atlas de Cobertura, Sdo Paulo: Central Globo de
Marketing, p. 80, 1995.

A produgédo jornalistica estadual compreende os telejornais

Bom Dia Sao Paulo (7h30), Sdo Paulo Ja - Primeira Edigao (12h50),

ne 3.2 S
BIBLIOTECA - UNES?
QAMPUS DE BAURBD
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Sao Paulo Ja - Segunda Edigao (18h50). Segundo José Luiz Zana,
Chefe de Redagdo da Regional Globo de Bauru, (em entrevista, no dia
30/01/95) ha também toda uma producgao local para ser veiculada nos
telejornais estadual e nacional e que com isto “o fato que a priori ficana
restrito a uma audiéncia local e regional acaba atingindo uma audiéncia
de é&mbito maior”. A emissora local ainda leva ao ar de 3 a 4 boletins
diarios.

A Rede Globo Oeste Paulista, aléem do Sao Paulo Ja
(atualmente SPTV) primeira e segunda edigdo e boletins informativos
levados ao ar as tardes, também possui um programa chamado Globo
Comunidade, onde sdo discutidos temas como o do programa co dia
07/01/95 “Imprudéncia dos motoristas na estrada”, com a participacao de
representantes comunitarios (educadores, autoridades, entidades
assistenciais etc.). Este programa vai ao ar (atualmente) aos domingos,
as sete horas da manha, e possuia uma audiéncia de trés pontos contra
33 do telejornal S&o Paulo Ja - Segunda Edigdo, em maio de 1995,
(IBOPE:1995) Em entrevista, o diretor de programagédo da Rede Globo

Oeste Paulista, Marco Anténio Bizerra Leite, revelou que o Globo

Comunidade iria ser extinto por “ndo dar retorno”, ou seja, retcrno

financeiro. Mas, até o momento, o programa continua indo zo ar.
(entrevista concedida no dia 31/01/96)
Para confirmar a superioridade da produgéo jornalistica da

Regional Globo de Bauru, José Luiz Zana apresenta os numeros do
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balango final de 94: 21,44% da produgéo para a Regional de Bauru em
relacdo as outras editorias. No mesmo periodo, Vale do Paraiba e Séo
José dos Campos contabilizaram 11% da produgdo; Campinas 10%;
Ribeirao Preto 7%; Sorocaba 11%; Sao José do Rio Preto 10%: Sao
Carlos 10% e Tribuna de Santos 12% da producéo telejornalistica do
Estado de Sao Paulo. Ja no més de dezembro de 94, segundo Zana. os
dados de produg&o foram os seguintes: a regional de Bauru participou
com 23% no telejornal Bom Dia S&o Paulo; 27% na primeira edigdo do
Séo Paulo Ja e 34% na segunda edigao. Zana considera que estes dados
indicam que, em 94, a Regional Globo de Bauru produziu mais que o
dobro das outras editorias regionais do Estado de Sao Paulo. Para Zana
apesar das outras regionais, por exemplo - a de Santos, estarem
localizadas em areas menores elas possuem maior concentragdo de
pessoas e que isto constitui-se numa caracteristica importante a ser
considerada ja que “onde tem mais gente tem mais noticias”.

Quanto a audiéncia do telejornal Sdo Paulo Ja, para os
meses de junho/julho/agosto/93, os numeros apontam para a primeira
edicdo um indice de 19% e para a segunda edi¢cao 45% (Departamento
de Marketing - SBT - 1993), ficando apenas dois pontos abaixo da
audiéncia do Jornal Nacional (47%), considerado o mais visto em recs
nacional.

Os critérios de selegdo de pautas da Rede Globo Oests

Paulista, segundo Luiz Zana, seguem trés categorias basicas: a noticia,
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por exemplo, um acidente, a queda de uma ponte causando transtorno
aos transeuntes, etc; a prestagao de servigos: o cemitério que vai ficar
fechado de tal a tal dia para manutengao por estar proximo ao finados,
shows, informes sobre campanhas de vacinacédo dentre outros servigos.
A terceira categoria citada € a curiosidade , ou seja, o que foge a rotina.
como o fato de dois perus que estavam chocando os ovos no lugar da
perua.

Dentre os recursos técnicos disponiveis na Regional Globo
de Bauru esta um transmissor NEC de dez mil wats, que segundo a
emissora € igual ao usado pelas principais redes no Japao e nos E.U.A.:
cameras portateis para cinco equipes, sendo que quatro cobrem Bauru e

regido e uma cobre Marilia e regido.

Durante a entrevista realizada com José Luiz Zana,

questionado sobre a participagédo do telejornalismo na formagao da
comunidade, a resposta foi uma interrogacéo: “O jornalismo deve formar
ou informar ?”, completando tratar-se de uma “questéo filoséfica” uma vez
que néo é responsabilidade da televisdo formar uma opini&o critica. Para
ele, esta deve ser atribuida a universidade, a escola. No caso da Rede
Globo cita alguns programas produzidos com objetivos educativos como
o Tele Curso (agora 2.000 mil), o Globo Ciéncia, o qual considera ‘uma

maravilha” e o Globo Ecologia.
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V - Central Globo de Jornalismo: normas da produgio

telejornalistica

O documento, intitulado “Projeto de Telejornalismo da TV
Vale do Paraiba”, apresenta, em linhas gerais, como eram as normas
basicas de produgédo telejornalistica nas afiliadas a Rede Globo, até
1995, e deriva de um outro projeto: o PRODETAFI - “Projeto de
Desenvolvimento do Telejornalismo das Afiliadas”, criado em abril de
1987. Consta no documento que o PRODETAFI se constitui num
programa de transferéncia de conhecimentos, métodos, procedimentos e
tecnologia para o aperfeicoamento dos Departamentos de Jornalismo das
emissoras afiliadas a Rede Globo de Televisdo”.( Projeto de Implantacac

da TV Vale do Paraiba, Rede Globo, 1988: 1)

Esse projeto deixa claro que a producgdo jornalistica das
emissoras afiliadas @ Rede Globo segue um roteiro determinado pelas
Central Globo de Jornalismo (CGJ), que até 1995 estava composto dos
seguintes telejornais: “1) Bom Dia Praga®: 2) Praca -1 (em S&o Paulo
SPTV - 1.2 edi¢c&o); 3) Globo Esporte local ou regional; 4) Pragca-2 (em
S&o Paulo, SPTV - 22 edigdo); 5) Praga-3 (em S&o Paulo, SPTV - 3.:
edigdo, sendo que no interior sdo veiculados apenas a primeira e segundz

edicdo do SPTV); 6) Programa “A Palavra € Sua” (semanal, sos

*Praga: produgdes telejornalisticas das regionais da Rede Globo. Por exemplo, Praga 1: em Sdo
Paulo o SPTV - 1* edicdo. (Bastos, 1987)
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domingos), 7) Esporte Espetacular (fade local, domingo a noite); 8)
Boletins informativos no periodo da tarde (o extinto Globo Cidade em S&o
Paulo, mas que é usado em algumas emissoras do interior € por varias
afiliadas) e 9) Programas locais ou regionais em horarios previamente
cedidos pela Programagao (exemplos: Praga-1 maior, avangando no
horario do “Show da Xuxa”; horarios do inicio da tarde de sabados).

Sempre, é importante frisar, depois de aprovados pela Programacgédo da

Rede Globo”. (Ibid.: 4)

Para as emissoras de Sao Paulo o projeto aponta o seguinte
esquema: “a) nos frés pracas, o primeiro bloco sempre é estadual e

gerado de S&o Paulo; b) ndo é produzido o Bom Dia local, que também

vem de S&o Paulo; c) os boletins informativos sdo optativos”.

Quanto a produgdo do SPTV - segunda edigédo (Praca-2) a
orientag@o as afiliadas, pelo PRODETAFI, parte do principio de que por
se tratar do telejornal mais importante da emissora, devido ao horario (as
18h50), este “ deve ser um telejornal essencialmente informativo, com as
noticias e reportagens mais importantes do dia. Com cerca de oito (8)
minutos didrios de produgdo, o Praga 2 tem de resumir, para o
telespectador, o que foi o dia e o que aconteceu de mais importante do
dia. O que, de fundamental, o telespectador precisa saber para
considerar-se bem informado. E, portanto, um telejornal de noticias,

matérias e reportagens curtas. Um jornal de pouco tempo, mas que deve
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ter muitas informagbes. Por isso, € fundamental que se estimule o

exercicio de selecionar, hierarquizar as informagdes”.(ldem, p. 5) Estas,

segundo a emissora, sao as caracteristicas basicas que distiguem o

telejornal SPTV - Segunda Edigao dos demais telejornais.

Dentre as varias observagbes e orientagdes contidas no
Projeto de Implantagdo da TV Vale do Paraiba, destaca-se também a
sugestdo para a definigdo da linha editorial. Diz o documento que. “ ..
por intermédio do documento da pauta, a dire¢do do Telejornal passa a
orientagéo editorial. Indica o enfoque, a rota, o caminho de cada matéria e
a personalidade de cada telejornal...” (Ibid.: 22) Trata-se, portanto, de um
item importante para as nossas observagbOes. Este documento se
constitui num referencial importante para nossa analise uma vez que nos
permite indicar se a orientagao editorial da produgao telejornalistica da
Rede Globo Oeste Paulista esta ou nao voltada para o contexto da regido

para a qual destina a sua produgao jornalistica.

VI - Os meios de comunicagdao de massa da regido de alcance do

sinal da Rede Globo QOeste Paulista

Embora o universo de abrangéncia do sinal da Globo Oeste
Paulista compreenda 120 cidades de varias regides administrativas, a
relagdo contida no Atlas de Cobertura da emissora consta apenas 109

cidades para efeito de comercializagdo. O mapa 02 procura dar o recorte
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espacial em que se encontram essas cidades, em suas respectivas

Regides Administrativas e Regides de Governos.

Mapa 02 - RA e RG* em que se encontram as cidades de alcance do

sinal da Rede Globo Oeste Paulista

Mato Grosso Minas Gerais

Parana

___4RA de Sorocaba ___9 RA de Aragatuba
RG de Avaré, de Botucatu, RG de Aragatuba
de Itapeva e Sorocaba ___10 RA de Pres. Prudente
___5RA de Campinas RG de Adamantina e de Pres. Prudente
RG de Piracicaba e Rio Claro ___ 11 RA de Marilia
___T7RAde Bauru RG de Assis, de Marilia, de Ourinhos e de Tupa
RG de Bauru, Jai e Lins ___12 RA Central
RG de Araraquara

*. RA - Regido Administrativa; RG - Regido de Governo.
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Ao fazermos o levantamento dos meios de comunicagao de
massa existentes nas cidades de abrangéncia do sinal da Rede Globo
Oeste Paulista, constatamos que ha uma grande concentragéo destes
veiculos em um numero reduzido de cidades. Das 109 cidades (com uma
populagdo total de 2.234.123) , apenas sete (juntas somam 861.806
habitantes) possuem um ou mais jornais diarios, emissoras de radio.
sendo que em apenas duas - Bauru e Jau - localizam-se emissoras de
TV. Em Bauru encontram-se a Rede Globo Oeste Paulista, Sao Paulo
Centro - Rede Bandeirantes e a TV Prevé (inaugurada recentemente); em
Jau esta a TVS - Canal 12, rede afiliada ao SBT. Para as outras cidades
fizemos a seguinte classificagdo: 07 com apenas emissoras de radio; 07
s6 com jornal (um ou mais) semanal; 13 cidades com jornal semanal e
emissora de radio. A grande maioria, 73 cidades (que juntas contabilizam
529.866 habitantes) ndao possuem nenhum veiculo de comunicagdo de
massa. No que diz respeito a tecnologia usada por esses jornais.
identificamos 12 jornais que ainda sdo impressos pelo sistema tipografico
e 28 pelo sistema off-set .

Outra observagdo € que as sete cidades mais populosas

que recebem o sinal da Rede Globo Oeste Paulista possuem populagéo

acima de sessenta mil e as 73 cidades que nao possuem nenhum
veiculos de comunicagdo de massa possuem populagdo oscilando entre
810 (Bora) e no maximo 34.200 habitantes (Agudos). (Anuario Brasileiro

de Midia - 93/94: 194 - 285)
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Tabela 03 - Distribuicago De Meios De Comunicacdo De Massa Nas
Cidades De Abrangéncia Do Sinal Da Rede Globo Oeste Paulista.

Quantidade de n
cidades (109) O Cidades sem nenhum

velculo de massa

Bl Cidades com jornal
semanal/radio

OCidades s6 com
emissoras de radio

OCidades s6 com jomais
semanais

. H Cidades com emissoras
de TV

I‘-"opula;io
de 4, cidade O Cidades com jornais

30  emmilhares diarios e emissoras de
radio

Fonte: Anuario Brasileiro de Midia - 93/94 e Atlas de Cobertura da Rede
Globo

Em nossa andlise, vamos considerar a importancia e o

interesse social em extensdo que as informagbes apresentam para o

contexto ao qual a emissora leva o seu sinal. Por “extensdo das
informagdes” estamos considerando um dos principios fundamentais no
emprego do termo regido, apresentado por Gomes (1995:53), que é a sua
associagao “a localizagéo e a extenséo de um certo fato ou fenémeno ...".
Levamos em conta ainda a observagao de Schramm (1970: 129, 130-2,
142) quando diz que “...muitas coisas fisicamente locais, especificas, hoje
sdo encaradas como gerais, e muitas coisas fisicamente distantes

evidenciam-se locais em importéncia...”, € Santos (1993:95) ao constatar
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que problemas como os do desemprego, da habitagdo, dos transportes,
agua, saude, educagao (entre outros) sdo genéricos e que, por isso,
desnudam as caréncias existentes nas cidades brasileiras, e também

Jacks (1995:158) ao explicar que os meios, ao desempenharem uma

funcéao referencial, podem ou ndo espelhar a imagem do coletivo.
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CAPITULO IV

TELEJORNAL “SAO PAULO JA” - A PESQUISA

Neste capitulo apresentamos a nossa proposicdo.
metodologia utilizada em relagdo ao nosso objeto de estudo, o telejornal
“Séo Paulo J&" - Segunda Edigdo e a classificagdo das informagoes
apresentadas no periodo de 13 a 25 de novembro de 1995. Em seguida.
fazemos a analise destas informagdes e da hipétese levantada no inicio

deste trabalho, com base na proposta que vimos desenvolvendo.

| - Proposigao e Metodologia

Iniciamos a gravagao do telejornal “Sao Paulo Ja - Segunda
Edicéo” (atualmente denominado SPTV) no més de novembro de 1994.
Nosso objetivo era acompanhar por um periodo determinado suas
informagdées e, a partir dessas, coloca-las no cerne de nossas
discussoes.

Para tanto, determinamos um periodo de um ano como um
tempo razoavel que nos permitisse averiguar possiveis alteragées no

modelo até entdo apresentado, bem como checar a confirmagao ou néo
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da hipétese que levantamos em nossa proposta de trabalho: o contetdo
do telejornal “Sao Paulo J&" - Segunda Edigao esta direcionado para o
contexto regional.

De modo que ao longo de um ano, de novembro de 94 a
novembro de 1995, gravamos 67 telejornais, sendo que os telejornais das
duas ultimas semanas foram gravados na sequéncia. Desse total de
telejornais gravados, transcrevemos dezoito (18), incluindo as duas
ultimas semanas de gravagao.

De acordo com Schramm (1970), vamos pautar nossa
analise pelo “que”, ou seja, no contelddo das informagdes que o telejornal
“Sao Paulo Ja - Segunda Edigdo”, da Rede Globo QOeste Paulista,

veiculou durante o periodo que determinamos. A partir dai fizemos uma

classificagdo das informagdes contidas nos telejornais das duas ultimas

semanas de nossa gravagao (de 13/11/95 a 25/11/95) destacando a
incidéncia de cada uma, observando os critérios de selecdo de pauta da
Rede Globo Oeste Paulista (a noticia, a prestagcdo de servico e a
curiosidade) com a nossa classificagdo. ApGs essa classificagao,

discutiremos essas categorias de forma a verificar nossa hipotese.
Il - Telejornal Sao Paulo Ja - Segunda Edigao: estrutura e alteragdes

No momento em que iniciamos a gravagao do telejornal

“Sao Paulo Ja - Segunda Edicao”, este contava com dois blocos de
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informacdes locais, ou seja, produzidas pela emissora local. E o caso, por

exemplo, do telejornal do dia (08/11/94), com um tempo de sete minutos e
dez segundos, incluindo os comerciais. Logo em seguida, no mesmo
més, observamos uma alteracdo no tempo de duragdo. O telejornal
passou a ser apresentado em trés blocos, com informagdes da regido,
permanecendo assim até o inicio de janeiro de 95. Sao exemplos os
telejornais dos dias (30/11/94), (01/12/94) e (06/01/95), os quais foram
transcritos para melhor observagéo.

Ja a partir de janeiro de 1995 novas alteragbes séo
constatadas. O “Sdo Paulo Ja - Segunda Edigdo” continua sendo
apresentado em trés blocos. Porém, o primeiro bloco passa a ser
destinado as informagdes de ambito estadual e geradas pela emissora de
Sao Paulo (Capital). Observagao feita através do telejornal do dia
(27/01/95).

No dia 24 de abril de 95, no final da primeira edi¢gdo do S&o
Paulo Ja, a locutora chama a atengao dos telespectadores com a
seguinte informagao: “Termina aqui o novo Sdo Paulo Ja Regional. A
partir de agora, de segunda a sabado, nés temos um encontro marcado
neste mesmo horario. Além das noticias estaduais, o Séo Paulo Ja vai
abrir espaco para discutir os temas da comunidade e interesse da nossa
regido”. Isto durante a exibi¢cdo do “Sao Paulo Ja - Primeira Edigao’. que
vai ao ar, geralmente, as 12h50, com duragao oscilando de vinte a vinte e

cinco minutos, divididos em quatro blocos: dois estaduais e dois
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regionais. Quanto ao “abrir espago” trata-se da inser¢gao de uma pequena
entrevista de estudio com uma autoridade ou pessoa envolvida com uma
determinada atividade e que a diregao local da emissora considera de
interesse da comunidade e da regido. Esta modalidade jornalistica, a
entrevista de estudio, ndo faz parte da segunda edi¢ao do “Sao Paulo J&’
(atualmente SPTV - primeira e segunda edig¢des).

No decorrer de nossas gravagdes, observou-se ainda que.
como a primeira edi¢do, a segunda edicdo passou a contar também com
um tempo maior. Até o final das nossas gravagdes, este tempo estava
oscilando de quinze a dezesseis minutos diarios, incluindo os comerciais

que ocupam em meédia de um a dois minutos por bloco.

A apresentagdo das informagées do “Sdo Paulo Ja -

Segunda Edigao” da-se dentro de um modelo que inclui pequenas
reportagens € um modelo que Sampaio (1971: 87) denomina de ‘“texto

legenda”, caracterizado da seguinte forma:

“... No telejornal “texto legenda” ha uma limitagdo
natural, representada pela figura Unica de um
apresentador e, por isso, as possibilidades de
variagdo séo restritas: uma sé voz e uma so figura
ao vivo. O resultado légico que a técnica indica é:
maior numero possivel de noticias, com ilustragbes
“paradas” ou em movimento, alternando com
noticias ao vivo. O esquema basico €: uma noticia
ao vivo, uma noticia filmada, uma noticia com
ilustragdo “parada”, uma noticia filmada, uma ao vivo
e assim sucessivamente.”
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No final deste trabalho encontra-se anexo uma sintese dos

telejornais que escolhemos para analise, e suas respectivas datas.

lll - Classificagcdo das informagoes do telejornal “S3do Paulo Ja” -

Segunda Edigao, edigoes dos dias 13 - 25 de novembro de 1995

De um total de 67 telejornais gravados no periodo de
novembro de 1994 a novembro de 95, transcrevemos 19. Destes
delimitamos 12, gravados nas duas ultimas semanas de nossa pesquisa.
no periodo de 13/11 a 25/11/95. As informagbes contidas nestes
telejornais foram classificadas nas seguintes categorias: acidente.

curiosidade, esporte, geral, movimento social, prestacdo de servico.

violéncia e politica, organizadas nas tabelas 04 e 05 a seguir.
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Tabela 04 - Classificagdo das informagdes do “Sao Paulo J&” - Segunda

Edicéo, referentes aos blocos da Capital, apresentadas no

periodo de 13/11/95 a 25/11/95.

Blocos da Capital
Categorias Incidéncia
Acidentes 5

Curiosidades 1

Esporte

Diversas

Mov. Sociais

Politica

Prestagéo de Servigos

Violéncia
Total

18,92% 18,92% .
= OVioléncia

H Prestacio de Servigos

OPolitica
10,81%

H Mov. Sociais

O Diversas

OEsporte

M Curiosidades

OAcidentes
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Tabela 05 - Classificacdo das informagdes apresentadas pelo “Séo Paulo

Ja” - Segunda Edigao, referentes aos blocos local/regional,

no periodo de 13/11/95 a 25/11/95.

Blocos Local e Regiona!
Categorias Incidéncia
Acidentes 8

Curiosidades 11

Esporte 6

Diversas 20

Mov. Sociais

Politica

Prestagdo de Servigos

Violéncia
Total

OVioléncia

H Prestagio de Servigos

O Politica

H Mov. Sociais

ODiversas

OEsporte

B Curiosidades

O Acidentes

Inicialmente relacionamos as informagdes contidas nos

blocos da Capital, em cada uma das categorias de nossa classificagao

total de oito categorias, (ver tabela acima) e, em seguida, relacionamos
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as informagdes dos blocos local/regional, seguindo a mesma metodologia

aplicada para classificar as informagdes dos blocos referentes a Capital.

lll.1 - Blocos da Capital

lil.1.1 - Categorias

Categoria acidentes: foram apresentadas cinco informagoes:

1 - Acidente no patio do estacionamento do Shopping Eldorado, da
Capital em que uma estrutura de ferro para decoragdo natalina de
380m? caiu, amassando dez carros e ferindo um turista;

2 - Incéndio ocorrido em um oleoduto desativado da Petrobras, no ABC.
provocando a morte de cinco funcionarios que trabalhavam na
limpeza do duto;

3 - Acidente sofrido por dois pilotos, durante treino livre da Formula Ford;

4 - Acidente em um parque do Play Center, em S&o José dos Campos em

que o toldo de uma lanchonete caiu, ferindo duas criangas e uma

professora;
5 - Uma matéria sobre um acidente com um avido CESNA monomotor
que caiu na avenida Santos Dumond, zona norte de Sao Paulo,

matando seus ocupantes.
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Curiosidade®: identificamos apenas uma informagao:

1 - Uma matéria referente a um jogo entre Santos e Corinthians em que
Pelé iria ser homenageado pela marca de seu milésimo gol, em 69.
durante o mesmo classico, tornando-se um fato inusitado uma vez
que o foco de atengdo da matéria centra-se na pessoa de Pelé e seu
milésimo gol o que acaba colocando a informagao da disputa entre

Santos e Corinthians em segundo plano.

Diversas: nesta categoria vamos classificar informagdes que ndo sao
especificas como, por exemplo, esporte ou violéncia, mas que

evidenciam-se como desdobramento de fatos e questées das mediagdes

sociais. Das nove noticias identificadas, pode-se dizer que quatro sio de

interesse geral:

a) Informagdes que apresentaram interesse geral:

1 - Inconformismo de pais de alunos com as mudangas nas escolas dz
rede estadual;

2 - Acordo de incorporagao do Banco Nacional pelo Unibanco;

3 - Futuras dificuldades que os vestibulandos poderédo encontrar apés &

conclusao de seus cursos frente a situagdo do mercado de trabalho

*Estamos considerando as informagdes classificadas como curiosidade aquelas referentes a fatos
incomuns ou estranhos.
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(uma informagdo decorrente da situagdo politica-econdmica, cuja
consequéncia em nivel mundial € o desemprego que por sua vez vai
se refletir no plano social);

4 - Governador Mario Covas sanciona lei que permite fumar em

restaurantes.

b) Informagodes que apresentaram interesse localizado:

5 - possivel liberag@o de gas natural para carros particulares, na Capital;
6 - Enterro dos ocupantes de um avido CESNA que caiu na avenida

Santos Dumond, zona norte da Capital, no dia 24/11/95.

Esporte: consideramos que, pela grande torcida que a maioria dos
grandes times de futebol tém por todo o Estado e no Pais, as informagoes
desse esporte geram um interesse amplo, assim como os demais
esportes, motivo pelo qual o assunto esporte € pauta em toda a midia.
Em nosso periodo de observagdo, foram apresentadas um total de cinco

informagdes, uma das quais, a referente a uma homenagem ao rei Pelé.

pela marca de seu milésimo gol, em 69, classificamos como sendec uma

curiosidade, encontrando-se nesta categoria:

1 - Desempenho dos times de futebol e seus jogadores, no Campeonato

Brasileiro;
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2 - Novo campeéo paulista de vélei feminino: o Leite Moga;

3 - Agenda dos jogos de futebol para a classificagdo do Campeonato
Brasileiro;

4 - Principais momentos dos jogos dos times de futebol, no Campeonato

Brasileiro.

Movimentos sociais: nesta categoria, as quatro informagdes

identificadas dizem respeito ao MST, sendo uma o desdobramento da

outra.

1 - Protesto de integrantes do MST que, ao terem seus estudantes

expulsos de um barracao da Companhia Energética de S&o Paulo.

improvisaram uma sala de aula em uma das pistas da rodovia que

liga Sandovalina a Usina Taquarussu;

2 - Inicio de uma marcha de cem quildmetros por integrantes do MST.
saindo do Pontal do Paranapanema até Presidente Prudente;

3 - Chegada de integrantes do MST a Presidente Prudente, apods
caminharem cem quilémetros;

4 - Uma matéria sobre um protesto de integrantes do Movimento dos Sem
Terra (MST), no Pontal do Paranapanema, contra a expulséo de seus
filhos de um barracdo da Companhia Energética de Sao Paulo, onde

funcionava a escola das criangas. Para protestarem, os sem terra.
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improvisaram uma sala de aula em uma das pistas da rodovia que

liga Sandovalina a Usina Taquarussu.

Prestagdao de Servigos: das sete informagdes classificadas nesta
categoria, consideramos que todas apresentaram, naquele momento, um

interesse geral.

1 - Suspensao de visto americano, devido a um impasse entre o Governo
Americano e seu Congresso;

2 - Reincidéncia da tuberculose no Estado e na Capital;

3 - Reabertura do Consulado Americano e dos servigos de emisséo de

visto;

4 - Interdicdo de um trecho da rodovia Rio-Santos, no litoral norte, entre

Ubatuba e Parati, devido queda de barreira;

5 - Novo horario de funcionamento do Metré Paulista;

6 - As decisbes do UNIBANCO, apdés encampar o banco Nacional.
informando aos seus novos clientes sobre as mudangas decorridas
em fung@o da encampacéo.

7 - Previséo do tempo (dada diariamente em todos os telejornais).

Politica: Nesta categoria classificamos trés informagdes:
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1 - Policia de Sandovalina abre inquérito para apurar acusagdes de
extorsao contra o lider do MST, José Rainha;

2 - Lider do MST, José Rainha, vai a Sdo Paulo denunciar ao Ouvidor da
Policia, Benedito Mariano, que estava sendo alvo de persegui¢cao
politica;

3 - Revogacao da prisao preventiva de quatro lideres do MST.

Violéncia: Das sete informagdes classificadas nesta categoria. pode-se
dizer que uma é de interesse geral. As demais, apesar de terem
apresentado interesse localizado, configuram-se em ocorréncias de uma
situacao de violéncia instalada. Por exemplo: caso misterioso envolvendo

uma familia, causa morte de uma crianga, deixa pai em estado de coma e

a mae em estado de choque em Campo Grande, regido de Santo Amaro.

Vejamos as manchetes:

1 - Matéria sobre o alto indice de violéncia na Capital;

2 - Afastamento de 15 policiais militares, acusados de terem matado dois
operarios de uma constru¢do que se encontravam como reféns de
ladrbes, durante cerco policial a construgao;

3 - Caso misterioso envolvendo uma familia causa morte de uma crianga:
deixa o pai em estado de coma e a mae em estado de choque;

4 - Incendiario destroi onze carros e um Onibus em Santa Barbara

D’Oeste;

AVA
AVAYA)

3 4 5 6 i unespw.l 12 13 14 15 16 17

18



126

5 - Bancario que matou a gerente de uma agéncia do Banco Real no
condominio de Alphavile se apresenta a Policia e confessa o crime;

6 - Assaltantes da Grande Sao Paulo descem a Serra para sequestrar e
roubar na Baixada Santista;

7 - Assalto a casa do deputado federal Jodo Mellao Neto.

Ill.2 - Blocos Local Regional

lll.2.1 - Categorias

Acidentes: relacionamos oito informagdes nesta categoria como seguem:

1 - Avido bi-motor cai em um galeria fluvial de Bauru e da susto no ploto;

2 - Operdério cai do telhado de um prédio, em uma vila de Bauru;

3 - acidente de carro na Rodovia Marechal Rondon, perto de Areiopolis.
deixa trés pessoas feridas;

4 - Rapaz morre no centro de Marilia, apés chocar o carro contra um

poste;

5 - Carro capota na Rodovia Carlos Tononi, proximo a Marilia e seus

ocupantes vao para a UTI;
6 - Acidente com carro, na Rodovia Jodo Melao, perto de Avai, deixa trés

mortos e um ferido;
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7 - Acidente com moto deixa motoqueiro gravemente ferido, em Barra

Bonita, apos fazer ultrapassagem;

8 - Dois veiculos se chocam na Rodovia Raposo Tavares, perto de Assis,

deixando seus ocupantes com ferimentos leves.

Curiosidades: nesta categoria, relacionamos informagcdes que tém como
caracteristica algo inusitado, ou seja, incomum ou estranho. As

curiosidades identificadas foram:

1 - Competicdo de origem holandesa, denominada de “traker-trak’
(corrida com tratores), realizada em Paranapanema, regido de
Avaré;

2 - Mulher residente em Marilia reencontra filho que havia doado ha 23

anos;

3 - Bezerro que nasceu com peso acima do normal (57 quilos).

transforma-se em atragdo na Grande Expo/95;

4 - “Produtores” de soja do Vale do Paranapanema usam novo método
para espantarem as milhares de pombas que atacam a lavoura: ©
aeromodelo;

5 - Matéria sobre uma ong¢a que estaria atacando animais em fazendas
de Bofete, regido de Botucatuy;

6 - Exposicao de filhotes de animais em um Shopping de Bauru;
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7 - Projeto académico propondo mudangas no centro de Bauru, através
da constru¢do de uma ampla plataforma de concreto sobre todo o
patio da Rede Ferroviaria Federal, construindo em cima da plataforma
lojas, teatro, pragas etc., um projeto utopico e, sequndo autoridades,
economicamente inviavel;

8 - Familia de Bauru entra em impasse com a Prefeitura Municipal para
adquirir o direito de usufruto de um tamulo;

9 - Um aposentado de Pirajui toma a iniciativa de fazer um abaixo
assinado reivindicando ao Presidente da Republica a reabertura da
Unica agéncia do INSS, desativada ha mais de um ano;

10 - Uma matéria dando conta de um encontro de colecionadores de

motos da marca Harley Davidson, em Avaré;

11 - Uma nota acerca da quantidade de pessoas (400) que se

encontravam em uma fila para conseguirem uma linha telefénica em
Pirajui, uma cidade com 18.826 habitantes.(Anuario Brasileiro de

Midia, 93/94: 254)

Esporte: embora a emissora reserve um espago para as informagdes
referentes ao esporte (Globo Esporte, que vai ao ar logo apds a primeira
edigao do telejornal local), durante a segunda edigao, foi observada uma

pequena insergao desse tipo de informagao, como segue:

AVA
AVAYA)

3 4 5 6 i unespw-l 12 13 14 15 16

17

18



1 - Disputas na natagado, no Campeonato Paulista de Natagéo, em Marilia

e no volei, na final do Campeonato Estadual de Vélei Feminino, em
Bauru;

2 - Resultado de uma partida de basquete entre o time do BTC (Bauru
Ténis Clube de Bauru), de Bauru e o Centro Esportivo de Ourinhos:

3 - Disputa de dois times de basquete por uma vaga no quadrangular da
divisdo especial, BTC-Bauru versus Santa Maria, de Sao Caetano;

4 - Nota sobre as competicoes da final do 25° Campeonato Super
Veteranos de Béisibol, em Marilia;

5 - Nota sobre o resultado do Campeonato Brasileiro de Béisibol Super
Veteranos, em Marilia,

6 - Nota sobre o desempenho do BTC-Bauru, em suas competi¢oes.

Informagdes diversas: durante o periodo analisado, relacionamos um
total de 20 (vinte) informagdes nesta categoria. Destas, 5 (cinco) pode-se
dizer que apresentaram interesse localizado e 15 (quinze) geral, como

segue:

a) Informagodes de interesse localizado:

1 - Decisdo da Secretaria de Finangas de Bauru contra os maus

pagadores de impostos, visando receber cerca de 13 milhGes de

reais em impostos atrasados;
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2 - Defesa Civil de Bauru realiza vistoria em um dos edificios mais

antigos de Bauru e identifica falhas graves no sistema de seguranga;

3 - Nota informando sobre a decis&o da Secretaria de Planejamento em
relacdo a um prédio de Bauru que apresentava falhas em seu sistema
de seguranca;

4 - Moradores da cidade de Avai, regiao de Bauru, enfrentam dificuldade
de atendimento médico nos fins de semana;

5 - Situacgao financeira da prefeitura de Balbinos, regido de Bauru. causa
atraso do pagamento dos funcionarios e vereadores, retraindo o

consumo da cidade
b) Informagdes diversas que apresentaram interesse geral:

1 - Policia Federal apreende 900 kg de maconha, em Londrina, que
seriam transportados para Bauru no meio de uma carga de madeira.
dentro de um caminhao;

2 - Apreenséao de 250 mil reais em notas falsas, em Ourinhos;

3 - Entrevista com dupla sertaneja que ia se apresentar na Grande Expo
Bauru - 95;

4 - COHAB-Bauru decide retomar algumas casas de um nucleo da cidade
por causa de uso irregular dos imoveis;

5 - Flagrante de dois garotos andando de patins em pleno movimento de

carros, no centro de Bauru;
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- Atragdes da Expo-95; julgamento da raga Marcheggianna;
expectativas de lucro dos organizadores da Feira e atragdo da noite
para os visitantes de uma das noites da Expo;

8 - Teatro Municipal de S&o Manuel, regido de Botucatu, é reformado
para ser transformado em um novo espaco cultural;

9 - Projeto de desfavelamento, em Bauru, inscrito para representar o
Brasil na Conferéncia Mundial da ONU, sobre assentamentos
humanos;

10 - Matéria sobre a movimentacgéao financeira da Expo-95, acompanhada
de entrevista com a dupla sertaneja Jodo Paulo e Daniel;

11 - Apreensao de drogas em Marilia;

12 - Pesquisadores franceses chegam ao Campus da UNESP-Bauru para

avaliarem pesquisa junto ao Instituto de Pesquisas Meteorologicas;

13 - Santa Casa de Lins protesta contra o valor da diaria paga pelo

Governo suspendendo atendimento aos conveniados;

14 - Campus da UNESP - Bauru prepara langamento de um baldo com

equipamentos de pesquisas meteoroldgicas;

15 - Langamento de um novo baldo com equipamentos de pesquisas

meteoroldgicas, devido ao fracasso do primeiro;

16 - Armazéns para estocagem de produtos agricolas, construidos em
pequenas cidades do interior paulista pelo Governo do Estado
usados indevidamente ja que as cidades nao produzem o suficiente

para estocagem.
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Movimentos sociais: Selecionamos e classificamos oito informagdes.

Dessas, pode-se dizer que seis apresentaram interesse geral, ou seja,

foram informagées que extrapolaram os limites de suas ocorréncias:

1 - Moradores de Marilia realizam movimento de protesto contra a
paralisagdo das obras da Rodovia do Contorno, que da acesso a
cidade, devido aos inumeros acidentes com mortes no local;

2 - Matéria sintetizando as manifestagdes realizadas por moradores de
Marilia, visando pressionar o Governo do Estado para que desse
continuidade as obras da Rodovia do Contorno;

3 - Atividades programadas, em Bauru, para comemorar os trezentos

anos da morte do lider negro Zumbi dos Palmares;

4 - Nota dando as primeiras informagdes sobre a invasdo de uma fazenda
situada entre Lengois Paulista e laras, regido de Avaré, por
integrantes do MST;

5 - Desdobramento das negociagdes entre os representantes do MST e
representantes da Secretaria do Meio Ambiente de Sao Paulo
visando a desocupagao da fazenda invadida em laras;

6 - Nota sobre a decisdo de desocupacgao da fazenda invadida, em laras.
por integrantes do MST;

7 - Protesto de moradores de um bairro de Bauru contra a falta de
seguranga nas ruas de acesso ao bairro depois que um idoso morreu

atropelado.
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8 - Moradores da cidade de Vera Cruz invadem 120 casas de um nucleo

habitacional;

Prestagdo de servigos: nesta categoria identificamos um total de 37
(trinta e sete) informacgdes. Destas, 19 (dezenove) foram apresentadas na
“Agenda de Cultura e Lazer do Oeste Paulista”, sempre aos sabados.
Das outras 17 (dezessete), consideramos que onze informagdes

apresentaram interesse geral e cinco localizadas, como segue:

a) Informagdes que apresentaram interesse geral:

1 - Flagrante de um hidrante obstruido por motos e bicicletas, no centro
de Bauruy;
2 - Secretaria da Agricultura, em Bauru, inicia senso agricola com
presencga do Secretario Antonio Cabrera;
3 - Retomada do plantio de café por produtores de Piraju, regido de
Avaré;
4 - Imobilidrias de Bauru implantam rede de informatica para facilitar &
consulta do usuario;
5 - Dicas de “cultura e lazer” com destaques de atividades em nove

cidades do Oeste Paulista. As nove primeiras notas, foram

apresentadas no dia 18/11/95 (sabado) e as dez ultimas da relagao z

seguir, no dia 25/11/95:
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5.1) “Em Agudos o grupo Um Toque a mais” faz show no Brahma Esporte
Clube, a partir das onze da noite. Ingressos a seis reais; socios
pagam quatro reais;

5.2) Em Lins, a atrag&o hoje e amanha é o Segundo Rock Beer Fest, com
a participacao de dez bandas. comega as oito horas, no Recinto de
Exposi¢gdes. Amanha o som rola a partir das trés da tarde;

5.3) Também em Lins, uma boa dica € o show com o padre Zezinho e o
Cantores de Deus. Vai ser no Estadio Gilberto Lopes, a partir das
quatro da tarde;

5.4) Em Lencgéis Paulista comegou hoje a Feira da Bondade da APAE. A
Feira pode ser visitada amanha e nos dias 25 e 26;

5.5) Em Marilia, amanha, vai ser realizado um ato publico em

homenagem aos 300 anos da morte de Zumbi dos Palmares. Comega

as oito da noite, na Praga Saturnino de Brito;

5.6) Em Bastos uma boa opgédo € o UNDOKAI, uma espécie de gincana
promovida pela colénia japonesa. E no Bastos Golf Club, as oito e
meia da manha;

5.7) Pra (sic) quem gosta de caminhar, amanha, em Bauru tem passeio
com saida do SESC, a partir das nove da manha. Qualquer pessoz
pode participar;

5.8) Em Garga, prossegue, até amanha, a Segunda Mostra de Teatro dz

Cidade. Hoje, as oito horas, tem apresentacdo da pega “Ser
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Humano”, no Saldo Nobre do Colégio Santo Antonio. Amanha, a
mostra vai ser aberta as trés da tarde;

5.9) Em Marilia, hoje e amanha, a atragdo € a encenagédo da pega ‘o
Diario de Um Mago”, adaptada do livro do escritor Paulo Coelho. As
apresentagdes comegam as nove da noite, no Teatro Municipal.”

5.10) Promissao: Banda Kadoshi, na Praga Centra, hoje as vinte horas;

5.11) Santa Cruz do Rio Pardo: a pecga de teatro “Cldvis e suas Paixbes”,

no Centro Cultural, hoje as oito da noite;

5.12) Em Bauru o projeto “Zumbi - 300 anos”, da Oficina Cultural.

prossegue hoje com a pega “O Exu Capeta e as Dadivas do Céu”.
as nove horas da noite;

5.13) Em Marilia, alunos da Academia de Danga Jazz Bell apresentam a

pega “Seca Sertdo”, no Teatro Municipal, hoje as oito e meia da

noite;

5.14) Em Echapora, artesdos da cidade mostram seus trabalhos. em
exposi¢cao que pode ser visitada até amanh3g;

5.15) Em Bastos, quem gosta de miniaturas de carro tem um bom
programa para amanha. E o “Primeiro Encontro Regional de
Automodelismo’e comega a uma da tarde, no Recinto de
Exposicdes;

5.16) Em Marilia o domingo comega com velocidade em dias e cuatro

rodas. Na Avenida Ipiranga, perto do Terminal Rodoviario Urnano.
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vao ser disputadas provas de Kart e patinagdo, a partir das oito e
meia da manha. As inscri¢gdes podem ser feitas na hora;

5.17) Em Santa Cruz do Rio Pardo uma manha com muitos jogos,
brincadeiras e show de musica, em frente a Creche Anténio
Manfrim, a partir das oito e meia;

5.18) Em Bauru, amanha, tem o “Primeiro Projeto Samba e Pagode’, no
Bosque da Comunidade, a partir das duas e meia da tarde. Renda
para o Centro de Valorizagdo da Crianga;

5.19) Também em Bauru, amanha € o dia do projeto “Musica na Praga”,
no Anfiteatro Vitéria Régia. A apresentagao da Orquestra Véritas
comeca as dez e meia da manha.”

6 - Chamada para a atragdo musical da Grande Expo Bauru-85 (dia

19/11/95, um domingo);

7 - Abertura do projeto “Viva Campus”, por alunos do campus UNESP-

Bauru;

8 - Exposigédo sobre a vida e obra do poeta portugués Luis de Camdes,

na Universidade do Sagrado Coragdo (USC);

9 - Langamento de uma campanha para incentivar as pessoas a doarem

sangue, em Botucatu, com a presenga do secretario da saude, José

Guedes;
10 - Exposicdo em Marilia visando incentivar as essoas a doarem

sangue;
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11- Nota sintetizando as atividades realizadas no Dia Nacional de
Mobilizagdo contra o mosquito Aedes Aegypti em duas cidades do
Oeste Paulista: Bauru e Marilia;

12 - As dificuldades para se chegar até a cidade de Anhembi, regido de
Botucatu, devido a situag@o precaria em que se encontravam as
estradas que dao acesso a cidade, agravada pela interdi¢do de uma
ponte sobre o rio Tieté, desde que uma barcaga desgovermada
derrubou uma das pilastras de sustentagcao da ponte;

13 - Prefeitura Municipal de Bauru inicia programa de prevencgdo do
cancer junto aos postos de saude da cidade;

14 - Campanha de prevengdo da catarata e do glaucoma junto aos

moradores de dois bairros de Baury;

15 - Atividades culturais para o final de semana em dez cidades do Oeste

Paulista;

16 - Reportagem sobre as qualidades que a cidade de Aguas de Santa
Barbara oferece aos turistas;

17 - Hospital Amaral Carvalho de Jau, especializado no tratamento de
cancer, adquire varios equipamentos de ultima geragao;

18 - Matéria mostrando a acdo da Policia Florestal no primeiro dia de
fiscalizagdo a pesca no periodo da piracema, no rio Tieté. em

Ibitinga.
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Politica: relacionamos esta categoria no intuito de observarmos o
tratamento dado as questées politicas referentes, por exemplo, as
decis6es de Camaras Municipais que, em sua maioria, sdo de interesse
da populagdo. Durante as duas ultimas semanas de gravagdo do “Séo

Paulo J&", identificamos apenas duas matéria.

1 - Cémara Municipal de Bauru aprova destinagdo de verbas da
Prefeitura para tirar o Esporte Clube Noroeste de crise financeira;
2 - Campanha de nivel nacional visando estimular maior participagao da

mulher na politica;

Violéncia: nesta categoria foram classificadas 12 (doze) informagdes

referentes a assaltos e apreensées de drogas:

1 - Assalto a um 6nibus da Empresa Expresso de Prata, durante o trajeto
S&o Paulo-Bauru, quando os passageiros foram surpreendidos por
dois assaltantes dentro do Onibus, os quais feriram um dos
passageiros com um tiro;

2 - Prisao de dois homens acusados de roubarem o carro de um pacre de
Ribeirdo Preto e, em seguida, terem agredido o padre a facadas.
abandonando-o em estado grave;

3 - Prisdo de trés assaltantes (sendo um menor) acusados de terem

matado um outro assaltante, em Bauru;
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4 - Prisao de cinco pessoas por estarem portando maconha e cocaina,
em Baury;

5 - Matéria sobre a destruicao de telefones publicos, em Baury;

6 - Cinco homens armados assaltam uma agéncia de turismo, em Bastos;

7 - Assalto na periferia de Ibitinga;

8 - Prisao de um homem acusado de roubar varias casas em Bauru;

9 - Prisédo de dois assaltantes (sendo um menor), acusados de roubarem
varias casas em Bauru;

10 - Descoberta de um grupo de funcionarios da Central Paulista de Jau

que vinham furtando alcool da empresa;
11 - Pris&@o de dois homens, em Londrina, que confessaram terem matado

um estudante, residente em Bauru, por engano;

12 - Apreensao de motor e carcaga de um gol em uma oficina situada em

um bairro da periferia de Bauru, roubado em Sao Paulo.

A seguir procuraremos analisar as informagdes classificadas

acima para a verificacdo da nossa hipotese.

IV - Andlise das informagoes

No terceiro capitulo, no item “Rede Globo Oeste Paulista”

apresentamos os critérios que a Emissora local utiliza para fazer a
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selecdo de sua pauta: noticia, prestacdo de servicos e curiosidades,
fornecidos pela propria emissora.

Em nosso trabalho, estamos considerando que tudo o que
pode ser veiculado em um telejornal (e em outros veiculos de
comunicagao de massa, em suas modalidade jornalistica como a
econdmica, a politica, a esportiva etc.) pode ser uma noticia, que pode
ser apresentada nas varias modalidades jornalisticas como a noticia em
si (dada numa simples nota), a reportagem (o desdobramento de um fato
ou assunto de natureza econdmica, social, cultural etc.), um artigo (cuja
caracteristica se da pela parcialidade de quem fala sobre algo e que por
isto deve levar a assinatura de quem emite tal opinido) e num editorial

(com caracteristica semelhante a do artigo, mas representando a opiniao

da empresa jornalistica). Todas estas formas de apresentagdo da noticia

podem ser classificadas em diversas categorias, como as relacionadas
por nos: acidente, curiosidade, violéncia, esporte, politica. prestagdo de
servico, movimentos sociais dentre outras.

Essas categorias, relacionadas acima, possibilitou-nos
elencar algumas consideragdes sobre o telejornal S&o Paulo Ja -
Segunda Edigédo (atualmente SPTV - Segunda Edicao), da Rede Globo
Oeste Paulista, no periodo de novembro de 1994 a novembro de 1995.

Pdde-se observar que o programa telejornalistico analisado
apresentou como caracteristica principal ser um telejornal informativo e

de prestagdes de servigos. No entanto, ndo notamos nenhuma inovagao
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quanto a selegdo das informagdes desse telejornal. Ao contrario, ficou
evidente que a selegdo das noticias se da dentro de um modelo de pauta
padréao da emissora Globo, caracteritica que revela a uniformizagdo de
seu telejornalismo.

Essa linha editorial mostra uma preocupagao em destacar a
acdo de empresas, pessoas e entidades junto a comunidade como as
informagdes classificadas na categoria Prestacdo de Servigo e ja
descritas acima, bem como fatos decorrentes de violéncia, acidentes.
esportes; questdes de ordem administrativas (municipal e estadual). Por
exemplo: a nota dizendo que o Governador Mario Covas tinha

sansionado a lei que permite fumar em restaurantes, e a matéria falando

sobre a decisdo da Secretaria de Finangas de Bauru contra os maus

pagadores, visando receber cerca de 13 milhdes de reais em impostos
atrasados. Denuncias, por exemplo, a matéria sobre armazéns
construidos em pequenas cidades do interior paulista, para estocagem de
produgao agricola e que estavam sendo usados irregularmente; protestos
reivindicatorios como a matéria falando e mostrando uma manifestagao
de moradores de Marilia contra a paralisagdo, em 1995, das obras da
Rodovia do Contorno, e a de um protesto de moradores de uma bairro de
Bauru contra a falta de seguranca nas ruas de acesso ao bairro depois
que um idoso morreu atropelado.

Outro exemplo de extens@o da informagao identificamos

numa matéria falando sobre a reincidéncia da tuberculose no Estado de
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Sao Paulo, apresentada na edigao do dia 18/11/95, pela editoria de S&o
Paulo. Sao fatos que, independente do local de ocorréncia, trazem em si
interesse e importancia.

As informagées de entretenimento como shows, exposigdes.
caminhadas, teatro as quais, embora apresentadas na seg¢éo de Cultura e
Lazer da emissora local, as classificamos como prestacao de servico, e
informagdes sobre manifestagdes esportivas local e regional, dentre elas
o futebol. No entanto, trata-se de uma segao de “Cultura e Lazer” que &
emissora delimita. Para uma abrangéncia que compreende um total de
120 cidades, é de se supor que, numa semana, as atividades culturais e
de lazer ndo se limitam apenas a dez cidades, como identificamos
durante uma das duas ultimas semanas de nossa gravacgado. Isto significa
que a grande maioria das cidades ficou sem cobertura durante a segunda
edicdo do “Sao Paulo J&”, em nosso periodo de observagéo.

Quando se leva ao ar uma matéria falando sobre as
qualidades de uma determinada cidade que tem como base econdmica o
seu potencial turistico, temos que admitir o beneficio proporcionado &
cidade, uma vez que a divulgagao de seus recursos turisticos pode atrair
mais pessoas. Comparativamente, identificamos uma matéria, veiculadz

pelo “S&o Paulo Ja - Segunda Edigdo, mostrando as qualidades de

Aguas de Santa Barbara. Estas constatagdes, nos permite dizer que as

informagdes veiculadas pelo telejornal “Sao Paulo - J&" - Segunda Edigao

mostraram conter importancia para a regiao a qual se dirige.
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No entanto a Rede Globo em sua politica de
produgédojornalistica, adota para suas regionais critérios de selegdo de
pauta e editorial determinados pela Central Globo de Jornalismo (CGJ),
através de seu manual de editoragao.

Neste sentido, a baixa incidéncia de matérias abordando
questdes referentes a politica local e regional deve-se a orientagdo que a
emissora Rede Globo impde as suas regionais: a politica do
“apartidarismo” o que, aparentemente, a coloca distante de questdes
conflitantes, como a politica. As uUnicas matérias classificadas nesta
categoria referem-se a um movimento nacional, visando estimular a
mulher brasileira a uma maior participagdo na politica e a decisao da

Camara Municipal de Bauru ao aprovar uma destinagao de verbas da

Prefeitura para tirar o Esporte Clube Noroeste de crise financeira. Esta

orientacdo encontra-se em Bastos (1987:10, 13), que, ao relacionar as
qualidades de um telejornal para uma das regionais da Rede Globo. a TV
Vale do Paraiba, apresenta como quarta qualidade “a isenc¢do, o
apartidarismo, a auséncia de preconceitos, de idéias preconcebidas” e
que, uma vez que a televiséo “e - sobretudo, seu telejornalismo -” vive da
reputagéo que tem, esta “ndo deve ter amigos para ajudar nem inimigos
para prejudicar”, e que seu vinculo deve ser somente com a comunidade,
com o que também concordamos.

A partir do inicio de 1997, a imprensa divulgou amplamente

que Roberto Marinho estava dividindo o conglomerado de seu patrimonio
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entre o filhos, mas mantendo-se na presidéncia. Aparentemente, esta
postura explica uma nova concepgao de tratamento da informagao, o que
indica mudancas na linha politica da empresa. Tanto que a regional Rede
Globo Oeste Paulista vem dando extensa cobertura 4 uma denuncia de
corrupgao por um vereador de Bauru.

No entanto, Jacks (1995:156) diz que uma cultura “repercute
em todos os movimentos do corpo social”, inclusive as culturas regionais.
Assim sendo, ndo podemos excluir a politica desse movimento.
Acreditamos ser perfeitamente possivel se falar do politico x e do y. por
exemplo, sem tomar o partido de x ou y, ou seja, pode-se ser apartidario
sem se excluir este ou aquele fato ou questao, independente da possivel

repercussao. Na orientagdo da Rede Globo para as suas regionais, é

importante e “fundamental que se estimule o exercicio de selecionar,

hierarquizar as informagdes”. (Bastos:1987:5)

Um outro aspecto deste informativo identificamos numaz
questao considerada polémica: a agéo de integrantes do movimento dos
Sem Terra. Estes, quase sempre, sdo apresentados de forma pejorativa.
como vildes e ndo como sujeitos da agao de um movimento social, além
de nao se apresentar a raiz desse problema. Esta situacéo foi verificada
nas edigbes dos dias 20-2/11/95, quando integrantes desse movimento
ocuparam uma fazenda em laras, regido de Avaré.

As matérias abordando a ocupagao e as negociagdes entre

os “sem terra” e um representante da Secretaria do Meio Ambiente do
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Estado de S&o Paulo, que explora a extragdo de resina no local,
apresentaram esses ocupantes como ‘“invasores”’. Neste aspecto
concordamos com Harvey (1992:218) quando diz que “... as praticas
temporais e espaciais nunca sdo neutras nos assuntos sociais; elas
sempre exprimem algum tipo de conteudo de classe, sendo muitas vezes
o foco de uma intensa luta social...”", como o movimento dos Sem Terra.
Essa forma de apresentacao dos fatos e das pessoas nos
remete a um “aparecer social” que, segundo Chaui (1990:19) “é
constituido pelas imagens que a sociedade e a politica possuem para
seus membros, imagens consideradas como a realidade concreta do
social e do politico”, revelando uma ideologia em que “as idéias (as

representagdes sobre o homem, a nagdo, o poder, o saber, o progresso

etc.) expliquem as relagbes sociais e politicas, tornando impossivel

perceber que tais idéias s6 sdo explicaveis pela prépria forma da
sociedade e da politica”.

As matérias consideradas “curiosidade” também seguem
essa linha de apresentacdo.. Ao longo das duas ultimas semanas de
nossa observacgao, foram apenas 10,58% do total da nossa classificagao.
quase uma por edigdo. Mas, chamou-nos a atencao o enfoque dado a
algumas informagGes como uma matéria que poderia ter uma abordagem
também ecoldgica, e ndo s6 enfocando os prejuizos que o homem sofre.

decorrentes de sua propria agdo ao meio ambiente. De modo que o
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enfoque dado destaca somente um lado de um problema, como mostra a

transcrigdo da matéria:

Loc: “Produtores do Vale do Paranapanema usam

uma nova arma no combate as pombas que atacam
as lavouras de soja.”

Rep.: “O Vale do Paranapanema é a regido do
Estado de S&o Paulo que mais produz soja. 350 mil
toneladas por ano. Os produtores ja prepararam o
plantio de outra safra, de olho nas condi¢gbées do

tempo e na inimiga numero um da lavoura. A soja é

a comida predileta das pombas, que chegam a

provocar uma quebra de 40% na safra.”

Fala produtor um (preferimos n&o citar nomes) :
“Essas pombas vém dos canaviais aqui perto. Cada
ano ta aumentando mais. Ta ficando insuportavel.”
Rep.: “A pomba, conhecida como margosa, se
alimenta do broto das plantas. Em outras safras
esse produtor ja perdeu 500 sacas de soja por
causa do ataque das aves.”

Fala produtor dois: “E agora se descuidar e nao
olhar perde cem por cento, que o ataque das

pombas ta aumentando cada vez mais.”
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Rep.: “O numero de funcionarios para espantar as
aves é maior do que trabalham na colheita. Eles
passam o dia fazendo barulho. Tanto esforgo de
nada adianta. E as devoradoras estdo de volta. Na
guerra contra as pombas, 0s produtores estdo
sofisticando o armamento. Agora, para salvar a
plantagéo, usam aeromodelos. O produtor tal foi o
primeiro a fazer o teste e ja contratou um piloto para
sobrevoar a plantagdo , o dia inteiro.”

Fala produtor trés: “Tem que ir assim porque o
IBAMA ndo permite matar as pombas, né. Entéo,

tem que apelar para o aeromodelo.”

A reportagem acima destaca os prejuizos e reclamagdes de
produtores do Vale do Paranapanema, causados pelas pombas. Mas nao

questiona o por qué dessa “invasao”, revelando até uma certa ignorancia

por parte desses produtores. Sera que alguém que tenha condigdes de

contratar um piloto para manejar um aeromodelo nao possui nenhuma
consciéncia (ou pelo menos nunca ouviu falar) do problema da
devastacao ambiental a ponto de fazer uma “acusagao”, neste caso. as
pombas, como se estas fossem as reais invasoras? Se essa “invasao’
ocorre, nao seria pela destruicdo do habitat natural das pombas, para se

plantar soja? Seria interessante que se mostrasse esse lado do
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problema, como forma de alertar esses produtores para um usufruto
democratico do espago, entre homem e animais. No entanto, o enfoque
dado a matéria apresenta como foco de atengdo o uso do aeromodelo o
que a caracteriza como uma curiosidade.

Esta no enfoque o desvio do real centro de atengdo de uma
noticia. Esse desvio & o responsavel por um grande numero de matérias
que podemos considerar vazias, um informar por informar como um outro
exemplo que transcrevemos a seguir:

Loc.: “Lancado no final da tarde, em Bauru, um
baldo de pesquisas meteoroldgicas. O projeto é
desenvolvido por cientistas franceses e técnicos do

IMPEMET da UNESP.”

Rep.:"Os preparativos para o langamento comegou

as quatro horas da tarde. Para encher o baldo sdo
utilizados 24 cilindros om 180 metros cubicos de
hidrogénio, um gas altamente inflamavel. O
nervosismo é visivel entre os pesquisadores. O
projeto todo, orcado em 400 mil reais, &
desenvolvido com apoio de pesquisadores do Centro
Nacional de Pesquisas Espaciais da Franga. Os
equipamentos que serdo langados com o baldo vao
trazer informagdes importantes sobre os efeitos do

buraco na camada de ozénio, nas regibes tropicais.
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As cinco horas o baldo é aberto. A expectativa
aumenta porque dependendo das condigées
atmosféricas, o langamento pode ser até

suspenso...” (edigdo, 22/11/95)

Nesta matéria, o tempo disponivel foi mal explorado ao se
dar enfoque aos preparativos do langamento do baldo em si, ao invés de
se explorar junto aos pesquisadores ali presentes sobre, por exemplo, o
tipo de informagdées que os equipamentos iriam captar? por que se
escolheu Bauru para o langamento desses equipamentos? qual a
participagao das partes envolvidas na pesquisa? etc.

Outro ponto a ser questionado € o tempo destinado ao

telejornal local e regional e, principalmente, as noticias, ainda que se

trate meramente de um informativo. Parece-nos que esse “tempo
comercial” & o principal determinante do espaco televisivo. Tanto que a
Rede Globo destina 30 minutos de reprise de Os Trapalhdes, das 12 as
12h30, ao invés de ceder um tempo maior as produgdes locais/regionais.
Em sua tabela de prego para o espago comercial do Sao Paulo Ja -
Segunda Edi¢&do constava, em maio de 1995, a quantia de seiscentos e
dezesseis reais (R$ 616,00) por 30 segundos. E provavel que este valor,
somado ao alto custo das produgbes em video e filme, seja o motivo de
se verificar tdo poucos anunciantes locais/regionais, ja que o Sao Paulo

Ja - Segunda Edigdo (atualmente SPTV) registra uma audiéncia alta.
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Como exemplo desta constatagdo, destacamos os dois breaks’, da

edicao do dia 24/11/95:

Primeiro intervalo: comercial das casas Pernambucanas; informe
sobre uma apresentagdo da orquestra Véritas, da Universidade do
Sagrado Coragao (USC), do projeto Musica na Praga, em Baury;
informe do Comércio Varejista de Bauru para as compras de Natal.
Segundo intervalo: comercial das Casas Pernambucanas,
Supermercado Confianga e um comercial sobre o inicio da exibigdo

do filme “A Letra Escarlate”.

Quando Schramm (1970:177-8), mencionado no segundo

capitulo deste trabalho, aponta como a comunicagdo de massa pode
contribuir para o desenvolvimento social, fala também da necessidade da
realizagdo de um trabalho paralelo de “discussdo de grupo® em
assembléias, associagbes de comunidades de bairros dentre outras
formas, por considerar que a simples multiplicacdo de canais e
mensagens nao é suficiente.

Neste sentido, observamos, através dos jornais e
telejornais, que existe um trabalho sendo feito junto @ comunidade no
sentido de alertar as pessoas para, por exemplo, o perigo do mosquito

Aedes Aegypti, ndo s6 a nivel local e regional, como o mostrado na

®Break: “Intervalo entre e nos programas de televisio. Exemplo: break para o comercial.”
(Paternostro:1987:87)
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matéria sobre as atividades realizadas no Oeste Paulista, no Dia
Nacional de mobilizagdo contra o0 mosquito Aedes Aegypti e a do Dia
Mundial de Combate a AIDS, classificadas por nés como prestagao de

servigo dentre outros alertas, bem como a nivel nacional.

Mas, Schramm (1970:178-90) também-coloca que “por tras

dessas modificagbes comportamentais, deve necessariamente haver
transformagbes substanciais em concepgées, crengas, técnicas e
normas sociais” e estas nem sempre ocorrem com a rapidez
necessaria. (grifo nosso)

De modo que se uma emissora que tenha como proposta
telejornalistica uma produgdao local e regional, e se pelas suas
caracteristicas comerciais, ndo pode se restringir a uma produgédo
exclusivamente local, como indica Schramm (1970:189), deve, pelo
menos, procurar espelhar, jornalisticamente, todos os movimentos desse
corpo social.

A uniformizagdo das informagdes do “S&o Paulo J&" nos
reporta a Santos (1994:41,53-4) quando diz que um espago ndo pode ser
homogeneizado em detrimento de distancias. Mas, é preciso considerar o
que este autor chama de vetores da modernidade e da regulagdo, que
sdo as horizontalidades, onde nos depararemos com a “sucessdo dos
eventos e sua trama” (temporalidades) num determinado espaco, palco
da “realizagéo de fluxos com diferentes niveis, intensidades e orientagées”

e que é diversificado e heterogéneo; e as verticalidades que “agrupam
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areas ou pontos, ao servigo de atores hegemdnicos ndo raro distantes.
S&o os vetores da integragdo hierdrquica regulada, doravante necessaria
em todos os lugares da produgdo globalizada e controlada a distancia ..."
como, por exemplo, a Rede Globo Oeste Paulista. Dai o fato de termos
identificado um maior numero de informagdes de interesse geral, ou seja,
a pulverizagdo das informagdes se da através da veiculagao de
informagdes que apresentem um interesse que extrapole o local,
estratégia mercadolégica que visa explorar o mercado nacional via
regionalizagéo.

Assim sendo, pode-se dizer que essa emissao
telejornalistica regional apresenta-se dentro de um modelo composto por

dois elementos basicos: a uniformizagdo e a pulverizagdao das

informagdes, cujo discurso ndo é o das especificidades regional, mas o

“discurso competente”, apresentado por Chaui (1990:7) como o discurso
instituido em que “a linguagem sofre uma restricdo”, podendo ser
resumida da seguinte forma: “ndo é qualquer um que pode dizer a
qualquer outro qualquer coisa em qualquer lugar e em qualquer
circunstancia”, o que explica o fato de as informagdes do telejornal “Sao
Paulo Ja"-Segunda Edi¢cao, da Rede Globo Oeste Paulista serem

pautadas por uma modelo ja estabelecido.
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Consideragdes Finais

A TV Que Te Vé

Ao apresentarmos o tema “telejornalismo e regionalizagao”,
nosso objetivo foi estudar a produgdo telejornalistica da Rede Globo
Oeste Paulista para identificar sua politica de regionalizagdo da
informagao.

Para tanto, escolhemos o telejornal “Sao Paulo J&'-
Segunda Edigédo como objeto de estudo e levantamos a hipotese de que

o conteudo deste telejornal esta dirigido para o contexto regional.

As principais variaveis que nos permitem dizer que o “Sao

Paulo J&" ndo representa o regional em todas as suas especificidades
sao, em primeiro lugar: o modelo de pauta estabelecido pela Rede Globo
a sua regional que segue o formato de conteldo estabelecido pelo
manual da emissora. Um modelo em que as informagdes sao
apresentadas de forma uniforme e pulverizadas a distancia. Esta postura
mostra uma estratégia mercadolégica baseada na tendéncia de uma
economia globalizada, cuja politica de integracdo se da a partir da
formagcdo de blocos econdmicos, com predominancia aos acordos
regionais.

A outra variavel é o tempo. Observamos uma predominancia

da programacgdo nacional em detrimento da regional. Isto porque, em
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termos comerciais, os grandes anunciantes ocupam a maior parte de toda
a programagao da emissora Globo. Trata-se de um tempo comercial caro
e que acaba afastando os anunciantes locais e regionais. Assim sendo, a
entrada de noticias locallregional esta diretamente ligada ao fluxo
comercial desses espagos. Dai a pulverizagéo das informagées serem a
distancia, privilegiando aquelas noticias cujo impacto extrapolam o
contexto local/regional.

Esse tempo comercial reflete uma estrutura de propriedade
e de operagdo de um sistema de organizagdo privado em que o
anunciante que paga mais impde seu poder de barganha e influi nos
critérios de selecdo de pauta, neste caso, do telejornalismo, o que nega a

nossa hipotese.

Nos foi possivel verificar, também, que a definigdo de regiéo

nos meios eletrénicos se da pelo alcance eletrénico de um sinal em que o
tempo das programacgdes estd condicionado a extensdo da rede que
emite tal sinal.

N&o podemos dizer que o telejornal Sao Paulo Ja - Segunda
Edicdo n&o tenha importancia para contexto social ao qual esta inserido.
Mesmo porque, temos que considerar que ele ndo € o unico informativo
das comunidades da regido Oeste Paulista. Mas, produto de um veiculo
que integra um conjunto composto por jornais, radios, revistas e, também,
os chamados lideres de opinido, responsaveis pela disseminagdo das

informacgoes.
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No entanto, se o alcance de um meio de comunicagao de
massa a um maior numero de pessoas depende da tecnologia
empregada, o destino final do seu produto (entretenimento, informagdes
jornalisticas etc.) € o meio social, qualquer que seja a tecnologia
empregada.

Essa questdo tecnolégica também nos remete aos atos
hegemoénicos, nos seus aspectos ideoldgicos, uma vez que “Mede-se o
valor da ideologia pela sua influéncia histérica nas massas, mas também
por seu potencial instrumental, por sua energia reativa, enfim, por sua
capacidade de tornar-se forga material”. (Grisoni e Maggiori:1975:896)

Falar em regionalizagdo da informagao jornalistica (tanto

nos meios eletrénicos quanto nos impressos) implica, antes de mais

nada, questionar o sistema regional em suas diversas formas de

realizagcdo como a econdmica, a social, a cultural, a administrativa e a
politica; focalizar com mais intensidade as comunidades, as resisténcias
locais e regionais. Qualquer discurso telejornalistico em ambito regional
que fuja a estas especificagdes nao é regional.

Deste modo, podemos dizer que essa TV Que Te Vé (que
nos vé), vé com olhos do recorte de uma realidade que ela acredita, em
sua linha editorial, ser importante para o telespectador “considerar-se
bem informado”. Isto porque ndao € um numero excessivo de informagdes

que garante a alguém estar bem informado. Por isso, concordamos com
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Harvey (1992:315) quando diz que “... A informagédo excessiva, afirma-se,
€ uma das melhores indugdes ao esquecimento. ...”

Se esse telespectador € ou nao bem informado, como
considera a emissora, € preciso buscar esta resposta nas

horizontalidades, que Santos (1994:54) diz ser o alicerce de todos os

cotidianos, apresentados por Jacks (1995:153) como o universo

privilegiado das mediagbes, ponto chave para o estudo da recepgao.
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REDE GLOBO SAO PAULO E REDE GLOBO OESTE PAULISTA. Sao

Paulo Ja - Segunda Edigao, edigdes dos dias 18/11/94, 30//11/94/,

01/12/94, 06/01/95/, 27/01/95, 18/08/95, 19/08/ 1995, 13-8 e 20-5 de

novembro de 1995, gravadas em videocassete.

Jornais

A HORA REGIONAL. Adamantina, SP, edigdo: 11 de novembro de 1995.
Formato stander, semanal, ano 26. Sistema de impressao: tipografico.
COMERCIO DO JAHU. Jau, SP, edicdes: 21-6 de novembro de 1995.

Formato stander, didrio, ano 88. Sistema de impresséo: off-set.
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DIARIO DE BAURU. Bauru, SP, edigdes: 21-4, 26 de novembro de 1995.
Formato stander, diario, ano 49. Sistema de impresséao: off-sef.

FOLHA DA CIDADE de MARTINOPOLIS. Martinépolis, SP, edigdes:
outubro e novembro de 1995. Formato stander, mensal, ano 1, n® 4 e
5. Sistema de impressao: off-set.

GAZETA DE PIRAJUI. Pirajui, SP, edi¢des: 04, 11, 18 e 29 de novembro
de 1995. Formato stander, semanal, colorido, ano VII. Sistema de
impressao:”off-set.

JORNAL DA CIDADE. Bauru, SP, edigdes: 21-4, 26 de novembro de
1995. Formato stander, diario, ano 29. Sistema de impressao: off-set.

JORNAL DA COMARCA. Osvaldo Cruz, SP, edigao: 24 de novembro de
1995. Formato: stander, semanal, ano 3. Sistema de impressao:
tipografico.

JORNAL DA MANHA. Marilia, SP, edicdo: 05 de novembro de 1995.
Formato stander, semanal, colorido, ano 15. Sistema de impressao:
off-set.

JORNAL DE OSVALDO CRUZ. Osvaldo Cruz, SP, edigdo: 24 de
novembro de 1995. Formato sfander, semanal, ano 39. Sistema de

impressao: tipografico.

NEGOCIOS & COMPANHIA. Aguas de Santa Barbara, SP, 2 ed,

nov./1995. Tablbide, mensal.
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Encartes

FOLHA DE S.PAULO. World: media netword - educagao: o direito de

saber, Sao Paulo, 06 de junho, 1993.

Entrevistas

31/01/96 - Marco Antonio Bizerra Leite, diretor de programagao da Rede
Globo Oeste Paulista.

18/10/96 - Sylvio Carlos Simonetti, locutor e neto de Jodo Simonetti,
fundador da TV Bauru-Canal 2.

24/10/96 - Edson Fagnani, dentista e editor e apresentador de telejornal

por época da TV Bauru - Canal 2.

24/10/96 - Gabriel Pelegrina, historiador e coordenador do Nucleo de
Documentagdo e Pesquisa Historica de Bauru e Regido, da
Universidade do Sagrado Coragao (USC).

Outubro/96 - Joel Evans, jornalista, advogado e redator do noticiario
local e regional por época da TV Bauru - Canal 2.

30/01/95 - José Luiz Zana, em 95, chefe de redagdo da Rede Globo

Oeste Paulista.
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ANEXOS

A seguir, apresentaremos de forma bem sintética os
assuntos que foram apresentados nos telejornais que escolhemos,

aleatoriamente, para nossa analise.

EDIQf\O DO DIA 08/11/94:
Quinta-feira

PRIMEIRO BLOCO:

Bloco constituido por uma matéria’ falando sobre a pris&o
de dois menores acusados de estuprarem uma universitaria, em Bauru;
uma nota®sobre um acidente em que um caminhdo carregado com 15 mil
litros de querosene tombou na entrada de Tibirica (distrito de Bauru). Na
tela uma legenda informa: “perigo na pista’. O locutor completa a nota
dizendo que o motorista nada sofreu mas que o acidente provocou um
congestionamento de uma hora, havendo a necessidade da intervengao
dos bombeiros que esvaziaram o tanque do caminhdo para evitar
incéndio. Imagens mostram bombeiros trabalhando no local do acidente.
Uma outra nota informa sobre o trabalho de lacramento das 144 urnas da
322 Vara Eleitoral de Bauru. Em seguida ha a previséo do tempo e, apos,
o locutor faz a chamada para o segundo bloco.

SEGUNDO BLOCO:

Aqui foram apresentados uma nota comemorativa ‘Oeste
Dez Anos”, destacando as industrias de Marilia; uma nota sobre uma
reunidao da diretoria da Liga das Escolas de Samba e Entidades
Carnavalescas de Bauru com o prefeito Tidei de Lima, com o objetivo de
discutirem a construgdo de uma sede no Sambddromo para as Escolas e
a ampliagdo da area de concentragao para o desfile de 95. Uma matéria
falando sobre o novo horario de funcionamento do comércio de Marilia,

"Matéria: “assunto desenvolvido pela reportagem”, (Squiarra, 1990: 168)
¥Nota: “noticia curta destinada a informagdo do fato, sem muitos detalhes. Comunica
objetivamente o fato ocorrido”. (Squiarra, 1990: 168)
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através de projeto aprovado pela Camara da cidade. Encerra o telejornal
deste dia uma matéria anunciando o leildo de 17 ilhas, realizado pela
CESP (Companhia Energética do Estado de Sao Paulo)

EDICAO DO DIA 30/11/94:
Quinta-feira

PRIMEIRO BLOCO:

Neste bloco encontram-se: uma matéria sobre uma tentativa
de assalto a um Anibus de turismo, em Assis, por trés homens armados,
ocasionando a morte do motorista e ferimentos em uma passageira;
previsao do tempo; uma matéria sobre a implantagdo de um novo radar
meteoroldgico, na UNESP de Presidente Prudente e a chamada para o
proximo bloco: “0 meio ambiente ganha novos aliados em Assis”.

SEGUNDO BLOCO:

Abre este bloco ‘a nota “Oeste - Dez Anos” destacando o
trabalho de dois projetos musicais junto a criangas: um de criangas
participantes de uma banda de Bauru, bi-campea do Estado e vice do
Brasil, e em Taquarituba a formagao de um coral com criangas “de rua”.
Uma matéria falando sobre um projeto desenvolvido pela Associagéo de
Recuperacdo Ambiental de Assis junto a criangas carentes; chamada
para o proximo bloco: “cerco em Botucatu a procura de cinco
assaltantes”.

TERCEIRO BLOCO:

Neste bloco foram apresentadas uma nota sobre um
acidente em que um patrulheiro da Policia Rodovidria capotou na
Rodovia SP-225, ao perder o controle do carro, ocasionando ferimentos
graves no motorista e ferimentos leves no acompanhante; uma matéria
sobre a prisdo de um rapaz acusado de matar o pai a facadas. Finaliza o
telejornal uma matéria sobre um assalto feito por cinco homens armados
a uma fabrica de componentes plasticos para carros, situada na Rodovia
Marechal Rondon.
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EDIQAO DO DIA 01/12/94:
Quinta-feira

PRIMEIRO BLOCO:

Uma matéria enfocando o Dia Mundial de Luta Contra a
AIDS, apresentando o quadro dos numeros que envolvem a doenga no
Oeste Paulista e citando as cidades de Assis, Paraguacu Paulista,
Parapua e Bauru como algumas das cidades do Oeste que estavam
desenvolvendo atividades relacionadas a este dia, bem como, através de
um exemplo de Bauru, as dificuldades que o doente de AIDS enfrenta.
Em seguida da-se a previsdo do tempo e a chamada para o segundo
bloco; “um desempregado tenta fazer um assalto em Bauru e se da mal”.

SEGUNDO BLOCO:

Este bloco esta composto por trés notas: uma sobre um

assalto a uma cooperativa agricola de Tupa; uma chamando pessoas que
tiveram objetos roubados a procurarem o GARRA (Grupo Armado de
Repressao a Roubos e Assaltos) para identificagdo dos mesmos; e uma
nota sobre um desempregado que tentou assaltar um comerciante e foi
preso ao tentar fugir. Segue chamada para o bloco seguinte: “uma banda
de gente grande!”

TERCEIRO BLOCO:

Duas matérias compdem este bloco: uma sobre o
desenvolvimento de um novo tratamento para sensibilidade dentaria, por
pesquisadores da Faculdade de Odontologia de Bauru da USP; a outra
sobre um curso gratuito de musica para criangas de familias de baixa
renda de Agudos, mantido pela Prefeitura Municipal daquela cidade.
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EDIGCAO DO DIA 06/01/95:
Sexta-feira

PRIMEIRO BLOCO:

Apresenta uma nota sobre o resultado do laudo feito pela
CETESB a respeito das causas que provocaram a morte de milhares de
peixes no Rio Tieté, em Barra Bonita. Segue uma matéria abordando as
consequéncias, para os pescadores e para o0 meio ambiente, do desastre
ecologico; previsdao do tempo e chamada para o bloco seguinte: “os
estragos da chuva em Piraju, regido de Avaré”.

SEGUNDO BLOCO:

Duas matérias compoem este bloco: uma apresentando os
estragos que uma chuva forte causou na cidade de Piraju, regido de
Avaré, levando o Prefeito decretar estado de emergéncia; e a outra sobre

os motivos que causam grande numero de acidentes na Rodovia Orlando
Quagliato, na regido de Ourinhos. Em seguida o locutor apresenta o tema
do programa Globo Comunidade, que a emissora leva ao ar aos sabados,
a 7h30, do dia 07/01/95: “a imprudéncia dos motoristas na estrada” e faz
a chamada para o terceiro e ultimo bloco: “Estudantes invadem Marilia
para fazer o vestibular’.

TERCEIRO BLOCO:

Compreende este bloco uma nota falando sobre a
apreensao de armas, pela Policia de Assis, na casa de um comerciante
daquela cidade, observando que as armas apreendidas eram de uso
exclusivo militar. Uma matéria destacando a falta de locagédo para os
estudantes que se dirigem a Marilia na época de vestibular e uma
solugdo encontrada por um dono de imobiliaria para amenizar o
problema. No final o locutor fala sobre o encerramento do vestibular da
UNIMAR (Universidade de Marilia) e chama o telespectador para o Jornal
Nacional, encerrando o telejornal local.
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EDIGCAO DO DIA 27/01/95:
Sexta-feira

PRIMEIRO BLOCO: (Capital)

Inicia este bloco uma matéria sobre o problema causado as
familias carentes do Estado que se beneficiavam da distribuicdo de
ticketes de leite, feita pelo Governo, e que foram suspensos por causa da
divida do Governo com os laticinios fornecedores. A seguir, uma outra
matéria a respeito de um acidente em que uma lancha atingiu um garoto
de 14 anos, em uma praia em Ubatuba, litoral norte de Sao Paulo,
deixando-o em estado de saude grave. Apds, segue a previsao do tempo
e a chamada para o bloco seguinte: “uma empresa de Bauru é acusada
de dar o golpe do telefone”.

SEGUNDO BLOCO:

Neste bloco foram apresentadas quatro notas e uma
matéria: uma nota sobre a morte de dois homens ndo identificados, em
tiroteio com a policia, na cidade de Dois Cdrregos, regiao de Jau; outra
sobre um acusado de matar um empresario em Botucatu, com o qual
tinha uma divida de trés mil reais, em janeiro de 95 e que no dia desta
edicdo havia prestado depoimento a Policia de Itatinga; a terceira nota
fala de um acidente envolvendo um o6nibus de turismo de Paraguagu
Paulista e uma Scania, na Rodovia Gilbran, deixando trés pessoas
feridas em estado grave; e a quarta nota sobre outro acidente em que um
caminhao de Campo Grande tombou na Rodovia Marechal Rodon, perto
da Serra de Botucatu, deixando o motorista gravemente ferido. Fecha
este bloco uma matéria falando de uma empresa de Bauru que vendia
telefones, acusada de n&o cumprir o contrato de entrega das linhas aos
compradores.

TERCEIRO BLOCO:

Neste ultimo bloco foram apresentadas duas matérias: uma
sobre a polui¢cdo da nascente do rio Mandaguari, em Echapora, regiao de
Marilia, provocada pelo despejo do lixo da cidade proximo a nascente. A
outra sobre o prejuizo causado a Prefeitura de Bauru pela destruicdo de
patrimonio publico (telefones, pragas, etc.) por atos de vandalos.
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EDIGAO DO DIA 18/08/95
Sexta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma matéria falando do langamento do primeiro jato
fabricado no Brasil, pela EMBRAER, em Sao José dos Campos, o EMB-
145; uma nota a cerca da greve dos carteiros do Estado de S&o Paulo;
uma matéria falando de um motorista que ao dirigir em alta velocidade e
bébado, atropelou trés pessoas (matando duas) e que por esse motivo
teve a carta cassada pelo DETRAN; previs&o do tempo e chamada para o
proximo bloco: “acidentes e muitas irregularidades na Marechal Rondon”
compdem este bloco.

SEGUNDO BLOCO (Local):

O telejornal apresentou neste bloco uma nota destacando
uma série de roubos praticados em varios bairros de Bauru, em vinte e

quatro horas; uma matéria mostrando a agéo da Policia Rodoviaria em
um trecho da Rodovia Marechal Rondon, proximo a Bauru, para
identificar motoristas em situagao irregular no transito; uma nota sobre
um incéndio no Parque Ecoldgico de Bauru, considerado a maior area de
cerrado do interior do Estado e a chamada para o préximo bloco: “tudo
pronto para o dia nacional de vacinagéo!”

TERCEIRO BLOCO:

Neste bloco foram apresentadas uma nota destacando trés
empresas de Bauru que foram homenageadas “por se destacarem no ano
de 94”. Segundo a nota, as empresas foram escolhidas por uma pesquisa
realizada pela Associagdo Comercial e Industrial e pelo Centro das
Industrias do Estado de Sao Paulo (CIESP) sendo elas: SUKEST (no
setor industrial), a farmacia Droganova (no comércio) e Rede Globo
Oeste Paulista (no setor de prestagao de servigos). Em seguida vem uma
matéria ressaltando os preparativos para o dia nacional de vacinagao que
se deu no dia seguinte a esta edicdo (19/08/95), com destaque para o
Oeste Paulista. O telejornal termina com uma matéria apresentando o
resultado de uma pesquisa desenvolvida por pesquisadores do Hospital
da UNESP de Botucatu para o tratamento de incompatibilidade
sanguinea provocada em bebé de casais com tipo sanguineo diferente.
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EDIGAO DO DIA 19/08/95:
Sabado

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Aqui o telejornal inicia com uma matéria falando do
Campeonato Brasileiro de Futebol de 95:. o principais times, as
competigbes. Em seguida uma matéria destacando o resultado parcial do
dia nacional de vacinagdgo no Estado; uma matéria sobre o
processamento dos cartdes de apostas da supersena acumulada;
previsdo do tempo e chamada para o proximo bloco: “a campanha de
multivacinag&o nas cidades do Oeste Paulista”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Compbem este bloco: uma matéria apresentando os
resultados parciais da campanha nacional de multi vacinagéo no Oeste
Paulista, destacando as atividades do dia nas cidades de Botucaty,
Bauru e Marilia; uma matéria destacando a iniciativa de um grupo de
funcionarios da Rede Ferroviaria Federal, na época em processo de
privatizagdo, que criaram uma empresa, a TRANSFESA (Transportes e
Servigos Ferroviarios S.A.), com o objetivo de entrarem em parceria com
a iniciativa privada. Na sequéncia a chamada para o bloco seguinte: ‘o
domingo promete festa para duas torcidas do Oeste”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma nota sobre a morte de um homem, em Bauru, tendo
como provavel causa uma congestao; uma nota sobre o susto de um
motorista de Sdo Paulo ao capotar seu carro, na Rodovia Castelo Branco,
préximo a Aguas de Santa Barbara; Agenda Cultural do Oeste Paulista,
apresentando atividades do final de semana em nove cidades. Por fim,
uma nota sobre as atividades dos quatro times do Oeste Paulista (suas
situacdes, adversarios e local de jogo).
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EDIGAO DO DIA 13/11/95:
Segunda-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma matéria abordando o alto indice de violéncia na
Capital; uma nota sobre o afastamento de cinco policiais militares do
GAT, acusados de terem matado dois operarios de uma construgdo e
dois ladrées ao invadirem a obra, durante um assalto; uma matéria
acerca de um caso considerado misterioso, pela Policia, que provocou a
morte de uma crianga, deixou o pai em estado de coma e a mae em
estado de choque. Previsdo do tempo e chamada para o proximo bloco:
“assalto a O6nibus deixa dois feridos em Dois Cdrregos”, foram os
destaques deste bloco.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Este bloco apresentou uma matéria falando de um assalto a

um Onibus da empresa Expresso de Prata que trazia passageiros de S&o
Paulo para Bauru, quando foram surpreendidos pelos assaltantes, dentro
do 6nibus, em Dois Cérregos; uma matéria a respeito da decisdo da
Secretaria de Finangas de Bauru contra os maus pagadores de impostos
para tentar receber os cerca de 13 milhdes de reais em impostos
atrasados; chamada para o proximo bloco: “uma corrida muito diferente!”

TERCEIRO BLOCO:

Aqui foram apresentadas: uma nota destacando as disputas
na natagdo, no Campeonato Paulista de Natagdo, em Marilia e no vélei.
na final do Campeonato Estadual de Vélei Feminino, realizado em Bauru;
e uma matéria sobre uma competi¢céo, originaria da Holanda, denominada
de “traker-trak” (corrida de tratores), realizada em Paranapanema, regiao
de Avare.
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EDIGAO DO DIA 14/11/95:
Terga-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital)

Nesta edi¢do, o telejornal inicia-se com uma nota sobre um
acidente ocorrido no patio do estacionamento de um shopping da Capital,
em que uma estrutura de ferro de 380 m? caiu, amassando dez carros e
ferindo um turista; uma matéria enfocando a constante violéncia na
Grande Sao Paulo, tendo como manchete um assalto a casa do deputado
federal Jodo Mellao Neto. Na sequéncia uma nota que diz que
assaltantes da Grande Sao Paulo estdao descendo a Serra para
sequestrar e roubar na Baixada Santista; previsdo do tempo e chamada
para o proximo bloco: “apreenséo de 250 mil reais falsificados”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Neste bloco foram apresentadas uma nota sobre uma
apreensao, pela Policia Federal, em Londrina, de 900 kg de maconha.
que estaria sendo transportada para Bauru no meio de uma carga de
madeira, em um caminhdo; uma matéria sobre a apreensao de 250 mil
reais em notas falsas, em Ourinhos; uma matéria sobre a vistoria
realizada pela Defesa Civil de Bauru em um dos edificios mais antigos da
cidade que apresentava graves falhas em seu sistema de seguranga
estando, por esse motivo, em vias de ser interditado; chamada para o
bloco seguinte: “duas décadas sem ver o filho”.

TERCEIRO BLOCO:

Aqui o telespectador viu: uma nota informando sobre z
prisdo de dois homens acusados de roubar o carro de um padre de
Ribeirdo Preto, e que os dois haviam confessado terem esfaqueado o
padre que se encontrava internado em estado grave; uma matéria com |
uma dupla sertaneja que ia se apresentar na Grand Expo Bauru e, por
fim, uma matéria sobre o reencontro de uma mae, residente em Marilia.
depois de 23 anos de ter doado o filho por dificuldade financeira.
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EDIGCAO DO DIA 15/11/95:
Quarta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma matéria mostrando o inconformismo de pais com as
mudangas nas escolas da Rede Estadual, outra sobre a agdo de um
incendidrio que, segundo a matéria, em menos de dois meses ja havia
destruido um 6nibus e onze carros, em Santa Barbara D'Oeste, vizinha
de Americana; previsdo do tempo e a chamada para o segundo bloco:
“mutudrios perdem casas por irregularidades”, compuseram este primeiro
bloco.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Neste bloco foram apresentadas uma matéria acerca de
uma decisdo da COHAB-Bauru em retomar algumas casas de um nucleo
de Bauru, devido ao uso irregular do imovel pelo mutuario; uma nota
apresentando a decisdo da Secretaria de Planejamento em relagao a um

prédio que apresentava falhas em sua estrutura de seguranca; e
chamada para o bloco seguinte: “maior participagdo das mulheres na
politica”.

TERCEIRO BLOCO:

Neste bloco o telespectador assistiu a: uma matéria sobre
uma campanha de nivel nacional visando estimular a uma maior
participagdo da mulher na politica; uma nota sobre o resultado de uma
partida de basquete, entre o time do BTC, de Bauru e o time Centro
Esportivo de Ourinhos; um flash® intitulado “FLAGRANTE” mostrando
dois garotos andando de patins, na contra m&o e em pleno centro da
cidade em meio ao movimento dos carros, enquanto o locutor emite
opini&o a respeito; e, por fim, uma matéria destacando uma das atragOes
do dia da Grande Expo Bauru - 95: o julgamento da raga Marchiggiana.
de origem italiana, bem como as expectativas de Ilucro dos
organizadores, e a atragdo da noite para os visitantes: um show de
pagode.

SFlash: “Cena muito curta, de alguns segundos a poucos minutos, que caracteriza o estilo de
memorizagdo de um programa”, in: Squiarra (1990: 166).
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EDIQI\O DO DIA 16/11/95:
Quinta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Os assuntos apresentados neste bloco foram: uma nota
sobre a revogacao da prisao preventiva de quatro lideres do Movimento
de Sem Terra, no Pontal do Paranapanema; uma matéria mostrando um
protesto de integrantes do Movimento dos Sem Terra ao serem expulsos
de um barracao pertencente a Companhia Energética de Sao Paulo, onde
criangas dos sem terra estavam tendo aulas e por isso haviam montado
uma sala de aula improvisada numa das pistas da Rodovia que liga
Sandovalina a Usina Taquarussu. Na sequéncia, uma nota dizendo que o
bancario que matou a gerente do Banco Real, dentro da agéncia em
Alphaville, havia se apresentado a Policia e confessado o crime; uma
nota mostrando os transtornos causados as pessoas que precisavam do
visto americano para viajar e foram pegas de surpresa com a suspensao
dos servigos do Escritorio Comercial dos Estados Unidos, em Sao Paulo.
em decorréncia do impasse orgamentario entre o Governo e o Congresso
americano; previsdo do tempo e chamada para o préoximo bloco: “blitz no
Rio Tieté e perseguigdo a pescadores”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Uma matéria mostrando a agéo da Policia Florestal no
primeiro dia de fiscalizagdo da pesca no periodo da piracema, no Rio
Tieté, em Ibitinga; uma nota informando sobre um movimento de protesto
programado por entidades e moradores de Marilia contra a paralisagéo
das obras da Rodovia do Contorno, que da acesso a cidade; um flash
intitulado “FLAGRANTE” mostrando a obstru¢do de um hidrante,
instalado no centro de Bauru, por motos e bicicletas; e a chamada para o
terceiro bloco: “Produtores apostam no café, em Piraju”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma nota sobre o susto de um piloto que caiu com seu bi-
motor em uma galeria fluvial de Bauru quando fazia manobra para se
dirigir ao hangar; nota sobre a prisdo de dois homens e um menor,
acusados de terem matado um outro assaltante, em Bauru; uma matéria
mostrando a retomada do plantio de café por produtores de Piraju, regigo
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de Avaré; uma nota a cerca da reforma do antigo Teatro Municipal de
Sdo Manuel, regido de Botucatu, para ser transformado em um novo
espaco cultural da cidade.

EDIGAO DO DIA 17/11/95:
Sexta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma nota sobre o acordo de incorporagdo do banco
Nacional ao UNIBANCO; matéria enfocando as futuras dificuldades que
os vestibulando poderdo encontrar apos a conclusdao de seus curso
universitarios frente ao mercado de trabalho; nota dizendo que o
governador Mario Covas havia sansionado a lei que permite fumar em
restaurantes; uma matéria falando sobre um jogo entre Santos e
Corinthians em que Pelé iria ser homenageado pela marca de seu
milésimo gol, em 69, durante 0 mesmo classico; previsdo do tempo e
chamada para o proximo bloco: “comega o senso da Secretaria da
Agricultura”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Matéria falando sobre o inicio do senso agricola, pela
Secretaria da Agricultura, com a presenga do Secretario Anténio Cabrera;
uma matéria sobre um bezerro de uma vaca da raga nelore, em
exposi¢cao na Grande Expo Bauru, que nasceu com peso além do normal
(57 quilos), transformando-se, por isso, em atragdo; uma nota sobre a
prisdo de cinco pessoas que estavam portando maconha e cocaina, em
Bauru; uma nota sobre um acidente em que um operario caiu do telhado
de um prédio, numa vila em Bauru; chamada do préximo bloco: “Marilia
para e protesta”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma matéria abordando a situacdo do comércio de
Balbinos, regido de Bauru, devido a situagdo financeira da Prefeitura
local que por sua vez vinha atrasando os salarios de seus funcionario e
vereadores ha varios meses; e uma matéria mostrando como foi o dia de
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paralisacdo em Marilia em protesto a interrup¢cédo das obras da Rodovia
do Contorno.

EDIGCAO DO DIA 18/11/95:
Sabado

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Matéria sobre o desempenho dos times de futebol e seus
jogadores no Campeonato Brasileiro, incluindo a renovagao de contrato
de Telé Santana com seu time, a agenda dos jogos marcados dos times
paulista; nota apresentando o novo campeé&o paulista do vdlei feminino: o
“Leite Moga”; uma matéria falando sobre a reincidéncia da tuberculose no
Estado e na Capital, apresentando elevado indice de contaminados;
previsao do tempo; e chamada do bloco seguinte: “acusado de falsificar
reais é preso em Bauru”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Nota sobre acidente de carro na Rodovia Marechal Rondon,
perto de Areidpolis, deixando trés pessoas feridas; nota sobre a prisao de
um homem quando tentava passar notas falsificadas na Expo Bauru; nota
falando da destruigédo de telefones publicos em Bauru; matéria sobre um
projeto de desfavelamento, em fase de conclus@do, em Bauru, inscrito
para representar o Brasil na Conferéncia Mundial da ONU sobre
assentamentos humanos; uma nota sobre as atividades programadas em
Bauru para comemorar os trezentos anos da morte do lider negro Zumbi
dos Palmares; chamada do bloco seguinte: “os lucros da Expo Bauru”.

TERCEIRO BLOCO:

Neste bloco encontram-se as seguintes informagdes: nota
sobre a disputa de dois times de basquete por uma vaga no quadrangular
da divisao especial (BTC (Bauru) versus Santa Maria (Sdo Caetano) );
nota a respeito das competicées da final do 25° Campeonato Super
Veteranos de Béisebol, em Marilia; dicas de lazer e cultura da “Agenda
do Oeste Paulista”, com destaque de atividades em nove cidades;
matéria sobre a movimentagéo financeira da Grande Expo Bauru - 95.
Finalizando esta edigdo, uma matéria com a dupla sertaneja Jodo Paulo e
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Daniel, atracao daquela noite na Expo Bauru, com chamada, no final da
matéria, para a atragdo musical da exposi¢ao do dia seguinte.

EDIGAO DO DIA 20/11/95:
Segunda-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Nota sobre a reabertura do Consulado Americano, na
Capital, reiniciando a concessé&o de vistos para entrada nos Estados
Unidos; nota sobre a interdicdo de um trecho da Rodovia Rio-Santos, no
litoral norte entre Ubatuba e Parati, em decorréncia de queda de uma
barreira; matéria sobre o novo horario de funcionamento do metrd
paulista; previsdo do tempo e chamada para o bloco seguinte: “invasdo
de terras em laras, regido de Avaré”,

SEGUNDO BLOCO (Local):

Uma nota dando as primeiras informagées sobre a invaséo
de uma fazenda situada entre Lengois Paulista e laras, regido de Avaré,
durante a madrugada, por familias integrantes do Movimento dos Sem
Terra; em seguida, apés intervencéo do locutor, um reporter, por telefone.
faz o relato da invasdo dos Sem Terra durante aquele dia; uma nota
sobre uma apreensdo de drogas, em Marilia. Em seguida, duas notas
culturais: uma sobre a abertura do projeto “Viva Campus”, de alunos do
Campus da UNESP de Bauru, e, a outra, sobre uma exposi¢cdo sobre a
vida e a obra do poeta portugués Luis de Camdes, na USC. Fecha este
bloco a chamada para o préximo: “as armas contra as pombas no Vale do
Paranapanema”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma nota sobre dois acidentes de transito. um no centro de
Marilia, com morte de um rapaz e o outro na Rodovia Carlos Tononi, em
Marilia, e os ocupantes do carro internados na UTl de um hospital de
Marilia; matéria falando sobre o langamento de uma campanha para
incentivar as pessoas a doarem sangue, em Botucatu, com participagao
do Secretéario da Saude José Guedes; uma matéria sobre o resuttado do
Campeonato Brasileiro de Béisebol, realizado em Marilia; e, por fim. uma
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matéria falando dos métodos usados por produtores de soja, no Vale do
Paranapanema, para espantarem as milhares de pombas que atacam a
lavoura.

EDICAO DO DIA 21/11/95:
Terca-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Nesta edigao o telejornal iniciou com uma matéria
apresentando as decisbes do UNIBANCO apods encampar o banco
Nacional; uma nota sobre o inicio de uma marcha de cem quildmetros
que integrantes do movimento dos Sem Terra iriam realizar no Pontal do
Paranapanema; uma nota sobre a possivel liberagdo de venda de gas
natural para carros particulares na Capital, previsao do tempo e a
chamada para o proximo bloco: “o governo afirma: vai pedir reintegracao
de posse em laras”.

SEGUNDO BLOCO:

Uma nota sobre uma onga que estaria atacando animais em
fazendas de Bofete, regido de Botucatu; uma matéria dando o
desdobramento das negociacdes entre os representantes do Movimento
dos Sem Terra, que invadiram uma fazenda em laras, e representantes
da Secretaria do Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo, no sentido de
desocupagdo da fazenda invadida; uma nota a cerca da chegada de
pesquisadores franceses ao Campus da UNESP de Bauru para avaliarem
uma pesquisa junto ao Instituto de Pesquisas Meteorolégicas; chamada
do bloco seguinte: “conveniados do SUS sem atendimento em Lins”.

TERCEIRO BLOCO:

Foram apresentadas neste bloco cinco notas sobre: um
assalto por cinco homens armados a uma agéncia de turismo, em Bastos;
o outro na periferia de Ibitinga; uma exposicdo em Marilia para incentivar
as pessoas a doarem sangue; a prisao de um homem acusado de roubar
varias casas em Bauru; e uma exposi¢cao de filhotes de animais em um
Shopping de Bauru. Apds, uma matéria falando da suspensdo que a
Santa Casa de Lins fez do atendimento aos conveniados do SUS, como
forma de protesto contra o valor da diaria paga pelo Governo. Esta
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edi¢do termina com uma matéria falando das qualidades que Aguas de
Santa Barbara oferece aos turistas.

EDIGAO DO DIA 22/11/95:
Quarta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma matéria falando de um incéndio ocorrido em um
oleoduto desativado da Petrobras, no ABC, provocando a morte de cinco
funcionarios que trabalhavam na limpeza do duto; uma nota sobre a
abertura de inquérito, pela Policia de Sandovalina, para apurar
acusacgdes de extors@o contra o lider dos Sem Terra, José Rainha; nota
sobre um acidente sofrido por dois pilotos durante treino livre da Férmula
Ford; matéria sobre os jogos dos times de futebol para a classificagdo do
Campeonato Brasileiro; previsdo do tempo e chamada para o bloco
seguinte: “uma luz para a crise do Noroeste”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Nota sobre a prisdo de um homem e um menor acusados de
roubar residéncias, em Bauru; nota sobre a decisdo de desocupagio da
fazenda invadida, em laras, por integrantes do Movimento dos Sem
Terra; matéria falando de uma aprovagé@o da Camara Municipal de Bauru
para que a Prefeitura destinasse uma ajuda para tirar o Esporte Clube
Noroeste da crise financeira em que se encontra; chamada para o bloco
seguinte: “o langamento de um baldo em Bauru”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma nota sintetizando as atividades realizadas no Dia
Nacional de Mobilizagdo contra o mosquito Aedes Aegypti em duas
cidades do Oeste Paulista: Marilia e Bauru; uma matéria falando da
implantagédo de uma rede de informatica por trinta imobiliarias de Bauru: e
uma matéria mostrando os preparativos para o lancamento de um baléo

com equipamentos de pesquisa meteorolégica, no Campus da UNESP de
Bauru.

.0-‘ r; :72 ‘\S
B{BLIOTRCA - UNESP
TAMPUS DE BAURI™
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EDIQKO DO DIA 23/11/95:
Quinta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Uma nota informando sobre a ida do lider do Movimento dos
Sem Terra, José Rainha, a Sdo Paulo para denunciar ao Quvidor da
Policia, Benedito Mariano, que estava sendo alvo de perseguicéo
politica; uma matéria sobre um acidente em um parque do Play Center,
em Sao José dos Campos, em que o toldo de uma lanchonete caiu,
ferindo duas criangas e uma professora; previsao do tempo e chamada
para o bloco seguinte: “Anhembi: uma cidade ilhada”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Nota sobre a descoberta de um grupo de funcionarios da
Central Paulista de Jau que vinham furtando alcool da empresa; matéria
sobre a prisdo, em Londrina, de dois homens que confessaram ter
matado um estudante, residente em Bauru, por engano; nota sobre um
acidente de carro na Rodovia Jodo Meléo, perto de Avaré, deixando trés
mortos e um ferido; uma matéria mostrando as dificuldades para se
chegar até a cidade de Anhembi, regido de Botucatu, devido a situagéao
precaria em que as estradas de acesso a cidade se encontravam e por
causa da interdigdo da ponte, sobre o Rio Tieté, desde que uma barcaga
desgovernada derrubou uma das pilastras de sustentagdo, ha quase um
ano, deixando a cidade dividida;, uma nota sobre a apreensdo, por
policiais civis, de um motor e uma carcaga de um gol de S&o Paulo, em
uma oficina situada em um bairro da periferia de Bauru; chamada para o
bloco seguinte: “Armazéns do Governo vai guardar sucata”.

TERCEIRO BLOCO:

Nota informando sobre o langamento de um novo baldo com
equipamentos meteoroldgicos, por pesquisadores franceses e técnicos
do IPEMet da UNESP de Bauru, em decorréncia do fracasso do primeiro
langamento, no dia anterior; matéria sobre um protesto de moradores de
um bairro periférico de Bauru contra a falta de seguranga nas ruas de
acesso ao bairro, depois que um idoso morreu ao ser atropelado: uma
matéria falando de um projeto académico que propée mudangas no
centro de Bauru, através da construgdo de uma ampla plataforma de
concreto sobre todo o patio da Rede Ferroviaria Federal, construindo, em
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cima da plataforma lojas, teatro, pragas, etc. . Finaliza esta edigdo uma
matéria sobre o uso indevido de armazéns para produgdo agricola,
construidos pelo Governo do Estado, em cidades do interior paulista.

EDIGAO DO DIA 24/11/95:
Sexta-feira

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Esta edigc&o inicia-se com uma matéria sobre o acidente de
um avido CESNA, monomotor, que caiu na Avenida Santos Dumond,
zona norte da Capital, matando o piloto e cinco passageiros; uma matéria
sobre a chegada de integrantes do movimento dos Sem Terra a
Presidente Prudente, depois de caminharem cem quildbmetros a pé;
previsdo do tempo e chamada para o proximo bloco: invasdo de casas
em Vera Cruz”.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Uma matéria sobre a invasdo de 120 casas de um nucleo
habitacional de Vera Cruz, por moradores da cidade; matéria a respeito
do impasse entre uma familia de Bauru e a Prefeitura para adquirirem o
direito de usufruto de um tumulo; chamada para o terceiro bloco: “a /uta
de um aposentado de Pirajui”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma matéria sobre um programa de prevengdo ao cancer,
realizado nos postos de saude de Bauru pela Prefeitura Municipal e uma
matéria falando da iniciativa de um aposentado de Pirajui que ia enviar
um abaixo assinado para o Presidente da Republica com o objetivo de
reivindicar a reabertura da unica agéncia do INSS, que havia sido
fechada ha mais de um ano.
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EDIGAO DO DIA 25/11/95:
Sabado

PRIMEIRO BLOCO (Capital):

Um nota destacando o principais momentos dos jogos dos
times no Campeonato Brasileiro de futebol; matéria sobre o enterro dos
ocupantes do avido que caiu, no dia anterior a esta edicdo, na Avenida
Santos Dumond, na Capital ; previsdo do tempo; chamada para o bloco
seguinte: “precisdo e seguranga no tratamento de céncer’.

SEGUNDO BLOCO (Local):

Neste bloco a edigdo local levou ao ar uma nota sobre dois
acidentes: um no centro de Barra Bonita, outro na Rodovia Raposo
Tavares, perto de Assis; uma matéria falando de dificuldades enfrentadas
por moradores de Avai, regido de Bauru, devido a falta de atendimento
médico nos fins de semana; uma matéria sobre uma série de

equipamentos de Uultima geragdo adquiridos pelo Hospital Amaral
Carvalho, de Jau, especializado no tratamento de cancer; e chamada
para o bloco seguinte: “paixdo sobre rodas”.

TERCEIRO BLOCO:

Uma nota falando do numero de pessoas que se
encontravam em uma fila para conseguirem uma linha telefénica, em
Pirajui; nota sobre uma competicdo esportiva para atletas com idade
entre dez e quinze anos, em Bauru; uma nota sobre o langamento de uma
campanha de prevencéo a catarata e o glaucoma junto a moradores de
Bauru; “Agenda de Cultura e Lazer do Oeste Paulista” anunciando
atividades para o final de semana em dez cidades; uma nota sobre o
desempenho do BTC (time de basquete de Bauru) em suas competigdes:
e, finalizando, uma matéria sobre um encontro de colecionadores de
motos da marca Harley, ocorrido em Avaré. '
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