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RESUMO

Nesta crise econdmica que os brasileiros enfrentam, o artesanato se tornou uma
forma alternativa de trabalhar, e o Programa de Avaliagdo de Iniciativas Culturais
(VAI) prestou assisténcia a esses profissionais. A Feira de Uba é realizada na cidade
de Bauru, estado de Séo Paulo, a fim de promover uma renda extra heste momento
de crise econGmica encontrada no Brasil. O estudo tem como objetivo promover a
Feira de Uba como um evento cultural no estado de S&o Paulo e descrever seu
territério empregado. Esta pesquisa teve origem em um estudo de campo e
bibliografico, apresentando uma coleta de dados sobre os trabalhadores, seus
trabalhos e a localizacdo da manifestacdo. O levantamento de dados foi possivel
encontrar informagdes geogréficas sobre os artesdos no Brasil, demonstrando que
no estado de S&o Paulo ndo ha registro sobre artesanato, apontando que as feiras
realizadas sdo as Unicas formas de manifestacdo cultural. A pesquisa focou em
apresentar a mesma feira em dois dias diferentes, pois, a diferenca de ambas eram
a localizacdo e a caracterizacdo, permitindo comparar o fluxo e valorizacdo do
trabalho manual, além de obter respostas sobre os artesdos e a organizacado sobre
as mudancas de locais e divulgacao. Portanto, o trabalho recomenda uma estratégia
de divulgacéo para melhorar a forma como a feira esta sendo realizada, por meio da

entrevista com os artesaos.

Palavras-chaves: Territério, Territorialidade, Artesanato, Feirante.



ABSTRACT

In this economic crisis that Brazilians are facing, handicrafts have become an
alternative way of working, and the Program for the Valuation of Cultural Initiatives
(VAI) provided assistance to these professionals. The Uba Fair is held in the city of
Bauru, state of Sdo Paulo, in order to promote an extra income at this time of
economic crisis found in Brazil. The study aims to promote the Uba Fair as a cultural
event in the state of Sdo Paulo and to describe its used territory. This research
originated through a field and bibliographic study, presenting a collection of data
about the workers, their works and the location of the demonstration. The data survey
made it possible to find geographical information about artisans in Brazil,
demonstrating that in the state of Sdo Paulo there is no record on handicrafts,
pointing out that the fairs that are held are the only forms of cultural manifestation.
The research focused on presenting the same fair on two different days, because as
the difference between both was the location and characterization, allowing to
compare the flow and valorization of manual work, in addition to getting answers
about artisans and the organization on the changes of local and disclosure.
Therefore, the work recommends a dissemination strategy to improve the way the fair

is being run, through the interview with the artisans.

Keywords: Territory, Territoriality, Handicrafts, Marketer.
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1 INTRODUCAO E JUSTIFICATIVA

A pesquisa presente designa uma feira de rua e sua territorialidade, tendo em
vista a concepcao dessa feira e sua itinerancia, também a relagdo que o artesanato
tem com a territorialidade e com a manifestagdo cultural, além da fonte de
sobrevivéncia para muitos artesaos.

O artesanato € uma cultura produzida pelos artesdos, tendo essas obras
criadas por meio das méos para a realizacdo do trabalho manual, reconhecida como
uma manifestacdo dessa cultura. Em seu contexto histérico, surgiu no Brasil esses
objetos na época em que as tribos indigenas eram predominantes nesse territorio,
pois, ap6s a Revolucdo Industrial, o homem cedeu lugar para as industrias
existentes.

O artesanato € caracterizado como a primeira forma de produc&o industrial,
seu processo de fabricacdo € por meio das maos do produtor, na pesquisa de
Baccarini (2018), nos ultimos 20 anos, o artesanato conseguiu mais trabalhadores
nessa area, movimentando R$ 50 bilhdes por ano, resultando na sustentacdo de 10
milhGes de pessoas.

A representacdo dessa cultura na modernidade do mundo € encontrada em
Feiras nas cidades, como Bauru, uma cidade que simboliza a cultura artesa por
meio da Feira de Uba, esta feira € conhecida pelos Bauruenses e regiao.

A Feira de Ub4 é realizada pela Secretaria Municipal de Cultura e Conselho
Gestor da Uba e conseguiu completar 15 anos de histéria em 2019, expondo
trabalhos como: croché, tricd, entalhe e marchetaria em madeira; bordados, pintura
em tecido, madeira e ceramica e outros (PREFEITURA DE BAURU, 2019).

O artesanato é uma forma de rendimento para as pessoas, ou seja, muitas
pessoas se dedicam para esse trabalho e a Prefeitura de Bauru realiza a Feira de
Uba para incentivar que as pessoas continuem a fabricagdo dessas obras e
assegurar um local para essa manifestacao cultural.

A lei n° 4958 de 24 de marco de 2003, estabelece o Programa para a
Valorizacao de Iniciativas Culturais (VAI) com a finalidade de apoiar as atividades
artisticas e culturais, esse programa auxilia as pessoas de baixa renda e Municipios

sem manifestacdes culturais, mediante o incentivo da fabricagéo, trazendo cultura
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para a cidade, além de promover a inclusédo cultural e estimular a criacdo cultural
local.

O municipio de Bauru promove a Feira de Uba no intuito de compartilhar essa
cultural com as pessoas da cidade e regido. O objetivo da lei n°® 4958 é proporcionar
uma renda a mais para as pessoas por meio do artesanato, no entanto, ha pessoas
gue se dedicaram exclusivamente para a profissdo de artesanato. Em uma pesquisa
do G1 Globo (2017), explica que uma pessoa se formou em biologia e néo
conseguiu emprego em sua area, com isso, procurou outras formas de trabalhar
como: artesanato, e consegue se sustentar com esse trabalho.

No Municipio de Bauru, a Feira de Uba é realizada nos sédbados e/ou
domingos, o desenvolvimento dessa pesquisa se deu por meio de um estudo
bibliografico e de campo, no intuito de coletar informagdes necessarias para
conseguir responder a questdo proposta. O estudo bibliografico utiliza referéncias
sobre dados da feira e seu territorio empregado, enquanto, o estudo em campo é
formado por duas entrevistas com os trabalhadores e organizadores dessa feira e
registros fotograficos sobre o local realizado.

O desenvolvimento dessa pesquisa se deu por meio de um estudo
bibliografico e de campo, no intuito de coletar informacdes necessarias para
conseguir responder as questdes propostas. O estudo bibliografico utiliza referéncias
sobre dados da feira e seu territorio usado, além da discussédo conceitual sobre o
tema, enquanto, o estudo em campo é formado por duas entrevistas com 0s
trabalhadores e organizadores dessa feira e registros fotograficos sobre o local
realizado.

O trabalho do artesdo ndo segue uma propositiva, apenas a sua fabricacdo e
0S processos para a sua realizacédo, como: fazer um bom trabalho por meio de suas
habilidades e a arte de fabricacdo, ou seja, habilidade, criacdo e arte para realiza-lo.
No entanto, essas obras tem um pré-julgamento que carregam desde seu
surgimento, sendo caracterizado como um produto barato e de mal gosto.

Portanto, a justificativa dessa pesquisa originou-se em divulgar o trabalho
desses artesédos, uma vez que minha mée, Rose Mari Atsumi Accorsi, se empenha
em trabalhar nesta profissdo, mesmo ndo recebendo os créditos necessarios por
sua habilidade. A falta de valorizagdo das pessoas com o trabalho manual esta

relacionada com o preconceito enraizado na populacdo. Assim, essa pesquisa
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pretende promover a incluséo a cultural e chamar atencéo de outras cidades sobre
essa manifestacao realizada pela cidade de Bauru, tendo em vista ela ser também
uma manifestacdo cultural. Para a Geografia, esse estudo busca demonstrar
geograficamente o artesanato no Brasil e o territorio de Bauru, principalmente o local

que a Feira sera realizada no més de marco.
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2 OBJETIVOS

Os objetivos propostos sdo determinados para a pesquisa descrever e
explicar sobre a Feira de Ub& e seu local empregado, apresentando informacdes

que contribua para o entendimento do tema.

2.1 Objetivos gerais

O objetivo geral da pesquisa €é caracterizar os fatores que determinam a Feira
de Ub4, discutindo seus efeitos socioecondmicos, visando mostrar que o artesanato
€ uma fonte de sobrevivéncia para muitos artesdos. O estudo tem esse foco perante

a pouca valorizacdo que a sociedade proporciona a esses trabalhadores.

2.2. Objetivos especificos

Os objetivos especificos sé@o estabelecidos para explicar sobre como a
pesquisa se desenvolvera, portanto, esses objetivos sao:

e Estabelecer o funcionamento da feira;

e Explicar sobre o territorio de Bauru;

e Apresentar seu local de funcionamento;

¢ Entender a importancia da feira para a comunidade local.
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3 REVISAO DE LITERATURA

Neste tOpico sera apresentado a origem, o significado e sua participacdo no
Brasil, apresentando o artesanato geogréfico e o preconceito existente com essa

cultura, utilizando a viséo de outros autores para o entendimento.

3.1 Contexto historico e significacdo do artesanato

A origem do artesanato é descrito por Machado (2016) e Lima (2011) como
uma relacdo com a criacdo do homem, pois, o artesanato era a uUnica forma de criar
objetos. Os primeiros objetos artesanais surgiram no periodo neolitico (cerca de
6.000 a.C.), mesma época que o homem comecou a tender suas necessidades e
para supri-las, precisando transformar em objetos por meio da matéria prima animal
e vegetal, assim, criavam cestos, esculpiam pedras, moldavam barro, confeccionava
vestimentas de pele, etc.

De acordo com Covelo e Mateos (2010), os objetos artesanais tinham o papel
de suprir as necessidades do dia-a-dia do homem, a criacdo feita pelo arteséo era
utilizados por todos do grupo e ndo separados individualmente. Ao longo dos anos, o0
artesdo passa a ser conhecido com habilidade e capacidades para o trabalho
manual, assim, atualmente, comercializam essas obras em espacos urbanos.

No século XVIII com a Revolugdo Industrial, o trabalho manual tem um novo
papel, antigamente, tinha o objetivo principal para a sua criacdo, como: calcados,
méveis, ferramentas, etc., e com a revolucdo acaba tendo uma funcdo secundaria,
onde o artesdo introduz a maquina para a producdo de mais objetos em menos
tempo, sendo esse o principal papel do trabalho. Em meados do século XX, o
artesanato acabou sofrendo mudancas junto com a sociedade, assim, em 1960,

essas obras sao encontradas em museus (MACHADO, 2016).

Os estudos sobre artesanato mostram um crescimento do nimero de
artesdos, do volume da producédo e de seu peso quantitativo: um relatério
do SELA calcula que os artesdos dos quatorze paises latino-americanos
analisados representam 6% da populacdo geral e 18% da populacao
economicamente ativa. Uma das principais explica¢des do incremento, dada
tanto por autores da area andina quanto mesoamericana, € que as
deficiéncias da exploracdo agraria e o empobrecimento dos produtos do
campo impulsionaram muitos povos a procurar na venda do artesanato o
aumento de sua renda [...]. O desemprego € outro dos motivos pelos quais
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esta aumentando o trabalho artesanal, tanto no campo como nas cidades
[...] (CANCLINI, 2008, p. 215-216).

O Dicionario Online de Portugués define o artesanato como o “oficio do
artesdo, conjunto de artesédos, industria caseira, obra de artesdo”. Enquanto, o
Dicionério Priberam da Lingua Portuguesa, o “oficio e técnica do artesao,
conjunto dos artesdos de um determinado género ou local, conjunto de pecas ou
produtos resultantes da atividade dos artesdos, produto final do trabalho do

artesao”.

Produtos artesanais sdo aqueles confeccionados por artesdos, seja
totalmente @ mdo, com o uso de ferramentas ou até mesmo por meios
mecanicos, desde que a contribuicdo direta manual do artesdo permaneca
como o componente mais substancial do produto acabado. Essas pecas
sdo produzidas sem restricdo em termos de quantidade e com o uso de
matérias primas de recursos sustentaveis. A natureza especial dos produtos
artesanais deriva de suas caracteristicas distintas, que podem ser utilitarias,
estéticas, artisticas, criativas, de carater cultural e simbdélicas e significativas
do ponto de vista social (UNESCO, 1997, apud BORGES, 2011, p.21).

A prética artesanal € uma manifestacdo cultural e promove a inclusdo
sociocultural, além de ser uma fonte de renda para muitas pessoas. As politicas para
enaltecer a cultura comecaram nos séculos XIX e XX, onde o pais fosse
representado por todos (MARTIN, 2011; MACHADO, 2016). A luta dos movimentos
como grupos culturais (indigenas e negros) ganham espaco nos anos 90, a
diversidade, o multiculturalismo e o pluralismo tém destagque em patrimdnio, nesse
espaco encontra as memorias, identidades, tradicdes, passados e presente
(MARTIN, 2011).

As préticas, representacfes, expressfes, conhecimentos e competéncias —
bem como os instrumentos, objetos, artefatos e espacos culturais que lhes
estdo associados — que as comunidades, grupos e, eventualmente,
individuos reconhecem como fazendo parte do seu patriménio cultural. Este
patriménio cultural imaterial, transmitido de geracdo em geracdo, €
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcéo do seu
meio envolvente, da sua interacdo com a natureza e da sua historia, e
confere-lhes um sentido de identidade e de continuidade, contribuindo
assim para promover o respeito da diversidade cultural e a criatividade
humana (UNESCO, 2003, p.55).

Os objetos artesanais sao construidos para simbolizar o lugar que o artesao

vive, ha museus de historia que exibem esses objetos, apresentando as culturas
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simbdlicas locais e seus significados, por isso, a descricdo desses objetos nos
museus € a regido e nao o fabricante. As pessoas se familiarizam com os artefatos,
pois, conta a historia da arte legitima e seus movimentos artisticos, demonstrando a
importancia simbdlica do objeto (ARAUJO; CIPINIUK, 2019).

O artesanato tradicional, feito para representar a cultura das tradicdes e a
vida daquela regido, séo demonstrados nos museus, ou seja, “emprega e transmite,
em seu trabalho, valores, técnicas e signos amadurecidos e aceitos no sistema
cultural a que ele mesmo pertence”, grande parte desses trabalhadores brasileiros é
residente em territorios rurais, produzida pela comunidade local (BELAS 2012;
VIVES 1983, p.133).

Em uma comparacdo de dados, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresa (2006) e Banco do Nordeste do Brasil (2002) explicam que o
mercado de artesanato no Brasil tem 8,5 milhdes de pessoas, movimentando R$ 28
bilhdes ao ano. Em 2011, Lima (2011) explica que nessa época ha em torno de 8
milnGes de artesdos no Brasil e ele diz, que esse numero tende a crescer. As
informacdes mais atuais sdo de 2018, uma pesquisa no G1 Globo expbe que o
mercado artesanal movimenta R$ 50 bilh6es por ano (BACCARINI, 2018).

O artesanato no Brasil, segundo Cascudo (2002), tinha origem indigena,
esses povos construiam armas, objetos domésticos — utilizando palhas e fibras para
fazer bolsas, cestos etc. —, e instrumentos musicais. A colonizagdo no Brasil, séculos
XVl ao XIX, possibilitou que o artesdo misturasse suas técnicas com as dos
portugueses, diversificando e contribuindo para o desenvolvimento econdémico. O
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (2012) explica que
essas técnicas sao aprendidas com a familia e comunidade s&o transmitidas por
geracao a geracao, diante disso, tem diferentes artesdos trabalhando nessa area no
Brasil.

3.2 Indicacdes geograficas do artesanato

Pinto e Paix&o (2018) e Puhlmann e Moreira (2004) descrevem as Indicacdes
Geogréficas (IG) como propriedades aplicadas aos servigos que contem no local,
desde sua origem, historia, socioculturais etc. “O local de origem de um produto

certificado pode ser uma localidade, uma cidade, uma regido ou um pais e o registro
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pode ser solicitado individual ou coletivamente”, a IG indicara o local no Brasil que o
produto foi fabricado.

A 1G pode induzir um fortalecimento para o artesanato, demonstrando a
competitividade da obra em diferentes locais e promover o desenvolvimento local,
valorizando o patriménio. O artesanato necessita de mdo de obra e favoravel ao
meio ambiente, promovendo empregos para pessoas que precisam de dinheiro
(NASCIMENTO et al, 2012, p. 382; FABRIS et al, 2012, p. 392).

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2019, demonstrou
os produtos fabricados em cada parte do Brasil, como: café, carne bovina, vinhos,
téxteis, artesanatos, queijos, etc. Neste mapa, aponta trés fabricacbes do
artesanato: Artesanato em capim dourado, Pecas artesanais em estanho, Opala

preciosa de Pedro Il e joias artesanais de opalas de Pedro Il

Tabela 1 - Indicac8o Geogréfica do artesanato

Nome Geografico UF Produto / Servico Concesséo

Goiabeiras ES Panelas de barro 04/10/2011

Regido do Jalapédo do

Estado do Tocantins TO Artesanato em capim dourado 30/08/2011

Sé&o Joao Del-Rei MG Pecas artesanais em estanho 07/02/2012

Pedro || P Opala preciosa de Pedro Il e joias 03/04/2012
artesanais de opalas de Pedro lI

Paraiba PB Téxteis em algodéo colorido 16/10/2012

Divina Pastora SE Renda de agulha em lacé 26/12/2012

Cariri Paraibano PB Renda renascencga 24/09/2013

Regido das Lagoas | Bordado filé 19/04/2016

Mundau -Manguaba

Fonte: IBGE (2019).

O artesanato esta presente em todo o territério nacional, como visto na tabela
1, demonstrando uma manifestacdo de identidade local e diversidade cultural

presente no Brasil, sendo uma cultura popular, sobre a assimilagdo da tradicao.

Os produtos artesanais sao historicamente catalisadores de varias
interacbes entre sociedade e territorio, enquanto cartografia geografica,
social e cultural, nomeadamente pela presenca das pessoas numa parte
significativa da sua producdo, na utilidade social desses produtos, assim
como na relacdo de interdependéncia entre os processos de producédo e a
origem dos seus materiais (KRUCKEN, MOL; LUZ, 2017, p.31-32).
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As Panelas de barro e o Artesanato em capim dourado séo registradas em
2011, as panelas sédo encontradas na cidade de Vitéria — uma das capitais mais
antigas do Brasil, registro nos anos 1550 —, o bairro Goiabeiras, ganhou atencao por
causa das panelas de barro, uma heranca cultural de indigenas e afrodescendentes
gue residiram por mais de 300 anos (SEBRAE, 2016). A producdo dessa obra €
através da argila para a producédo, retirada do Vale do Mulemba, e a casca de
mangue vermelho € utilizada para fazer a tinta tanino, no qual é aplicado na panela
para deixa-la com uma coloragdo mais escura (PIRES, 2016).

De acordo com Belas e Wilkinson (2014) e Leal et al, (2019), o Artesanato em
capim dourado, no inicio do século XIX, foi produzido pelos indigenas da etnia
Xerente no Tocantins, em 1930, essa técnica foi aprendida por outros povos como
0s Mumbuca da regidao do Jalapdo. Essa regido é composta por area de Cerrado,
abrigando trés comunidades quilombolas, protegida pela conservagédo e previsao
ambiental.

O Capim Dourado do Jalapao é representado por cores vivas em amarelo,
tendo essa obra como incentivadora de outros moradores a produzir pecas de
costura, sendo esse artesanato uma heranca do grupo quilombolas. O Jalapdo é
uma regido quente com imensos rios, com épocas de chuva de dezembro a marco,
nessa regido encontra-se areias dourados, o capim dourado conhecido como ouro
de Jalapdo (SEBRAE, 2016).

As Pecas artesanais em estanho, Opala preciosa de Pedro Il e joias
artesanais de opalas de Pedro I, Téxteis em algodao colorido e Renda de agulha
em lacé, foram registradas no mesmo ano de 2012. Conforme SEBRAE (2016), as
Pecas artesanais em estanho sao originalmente da cidade de Sdo Joao Del Rei —
sendo conhecida historicamente em Minas Gerais por causa de seu patriménio
historico-cultural —, uma cidade conhecida pela religiosidade, essas pecas
simbolizam a cultura sdo-joanense, também conhecida como a Capital Brasileira da
Cultura em 2007.

O opala preciosa de Pedro Il e joias artesanais de opalas de Pedro Il sédo
encontrados na cidade de Pedro Il no Piaui. Fundada em 1854, essa cidade é
assentada sobre serras, ou seja, altitudes podem medir até 850m. O clima
predominando é frio seco, variando de temperatura dentre 18°C a 28°C. A palavra

opala tem origem sanscrita, assim, significando pedra preciosa, essas pedras sao
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conhecidas pelas suas diferentes cores, sendo produzidas em terrenos aridos com
uma profundidade rasa, 15 a 40m, no entanto, dependendo de milhées de anos para
a sua formacao, ou seja, suas condicdes sado raras (SEBRAE, 2016).

Para Azevedo (2018) e SEBRAE (2016), o produto de algodao colorido tem a
sua principal producdo na Paraiba, realizando uma comercializacdo de produtos
com o algodao colorido, sendo o Unico no Brasil, resultando em uma grande
demanda. A Paraiba esta localizada na posi¢céo oriental do Brasil, apresenta clima
umido e muita chuva (semiarido), o algodao tem seu reconhecimento por ser uma
das principais culturas nesse local, tem capacidade de secar e produzir com pouca
agua, sendo uma das melhores fibras.

A Renda de agulha em lacé originou-se na cidade de Divina Pastora, estado
de Sergipe, representa a arquitetura da igreja matriz pela Nossa Senhora Divina
Pastora, inicio do século XIX. Esse municipio surgiu do povo Ladeira, no qual tinham
a devocao por Nossa Senhora Divina Pastora, contribuicdo dos missionarios de
Sevilha/Espanha, o nome da santa surgiu, pois, no municipio de Divina Pastora, teve
a aparicao de Nossa Senhora em 1703, a renda representa essa santa com tracos
barrocos, o lacé € a marca dessa producao (SILVEIRA; CAMPOS e MIGUEL, 2019;
SEBRAE, 2016).

A Renda renascenca foi registrada em 2013, apos isso, outro artesanato foi
registrado foi em 2016, Bordado filé. A renda € considerada um artigo de luxo,
encontrada na roupa masculina, sua histéria comeca no Cariri Paraibano — ocidental
do Planalto da Borborema/Paraiba —, nordeste brasileiro, tem o clima predominante
no inverno (quente e seco) e no verao (quente com chuva), tem as caracteristicas de
areas mais secas do pais. Enquanto, Bordado filé, conhecido como um artesanato
popular e comercial, simbolizando o povo alagoano, encontrado na regido Lagoas
Mundau e Manguaba (polo gastrondmico), tem reconhecimento por ser uma area de
muita atividade de pesca. Essa regido foi povoada pela populacdo marisqueiras e
pesqueiras que realizavam esse trabalho para se sustentar, recorrendo a confeccéo
do bordado para complementar essa renda (SEBRAE, 2016).

Todos os produtos da tabela 1 tiveram o dia que foram registrados e obtido o
seu selo de Indicacéo de Procedéncia, o garantindo a origem, legitimidade e o nome
de uso de cada comunidade, promovendo a histéria-cultural, valor e o turismo,
tabela 2.

21



Tabela 2 — Selos de indicacdo de procedéncia

PRODUTO

SELO

Panelas de barro

Artesanato em capim dourado

INDICACAD
DE PROCEDENCIA

Pecas artesanais em estanho

DR

Opala preciosa de Pedro Il e joias
artesanais de opalas de Pedro I
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Téxteis em algodéo colorido

Renda de agulha em lacé

Divina Pastora

Renda renascencga

LARIRI

PRARRRARIBAND

INDICACAO DE
PROCEDENCIA

Bordado filé

INDICACAD DE PROCEDEMCIA

REGIAD DAS LAGOAS
MUNDAU-MANGUABA

Fonte: IBGE (2019).
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Segundo Bianchini e Russo (2019), a Indicacdo de Procedéncia representa o
nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, onde tenha
realizado a extracdo da matéria, a criacao e producao do produto.

Todos esses artesanatos registrados pelo IBGE até 2019 conseguiram obter
seu selo de indicagao de procedéncia adquirindo, assim, reconhecimento, reputacéo
e valorizacdo dos conhecimentos transmitido pelas geracdes e a cultura do local.
Esse relato demonstra que no Brasil, ha diferentes estados promovendo a historia-
cultural dos povos, no estado de S&o Paulo ndo tem um registro, mas a Feira de
Uba é uma representacdo dessas culturas e um meio para que as pessoas

consigam ganhar seu dinheiro honestamente.

3.3 Valorizacdo do artesanato

Os artesanatos que apresentam indicacdo geografica sdo valorizados e, por
isso, tem seu registro e selo préprio. No entanto, o estado de S&o Paulo ndo tem
nenhum artesanato registrado, a demonstracdo dessa cultura € por meio de feiras,
como a Feira de Uba localizada na cidade de Bauru/Sao Paulo e a representacao
dessa cultura em feiras é pouco conhecido e valorizado, a divulgacdo também néo
apresenta importancia e relevancia para as pessoas (ALVARENGA e COSTA,
2016).

A falta de valorizacdo das pessoas com o trabalho dos artesdos esta
relacionada com o preconceito, de acordo com Pereira (2018), em sua pesquisa com
Ronaldo Fraga, estilista mineiro, no qual diz que:

‘Ha muito preconceito do brasileiro com nosso artesanato. O artesanato
brasileiro é visto como coisa de pobre, feito para comprar para ajudar gente
pobre. As pessoas ndo tém a educacdo, o saber e a boa vontade para
poder ter o minimo de esforco em enxergar a ancestralidade, a formacgéo de
um povo ali. Isso € muito caracteristico de um pais colonizado, porque
eternamente vai achar uma renda europeia infinitamente mais bonita do que
uma renda brasileira, quando essa renda brasileira conta a histéria desse
povo”.

O artesanato sofre certo preconceito, como citado por Fraga, por ser
considerado um trabalho inferior em comparagcdo a outros, pois, ndo apresenta

aspecto fineza e/ou conhecimento intelectual do artesdo, os profissionais
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relacionados a area de Artes sempre sao considerados inferiores perante outras
areas (SILVA, FERREIRA, 2018).

Segundo Borges (2011) e Mendonca; Jordao (2014), o preconceito contra o
artesanato é utilizado para designar algo sem valor, devido aos valores que a Arte
representa a sociedade. Esse preconceito € conhecido como “preconceito de classe
social”, no qual definem pessoas como hierarquicamente inferior, denominando a
classe de uma pessoa de acordo com sua renda, ocupacdo e escolaridade,
principalmente, pelo seu trabalho manual.

O artesanato é uma fonte de representacao cultural, além de agregar para a
falta de emprego encontrada no Brasil, € uma forma das pessoas terem renda de

forma legal.

O artesanato faz parte da nossa cultura e integra a expressao de ideias. A
criatividade, essencial para a qualificacdo dos destinos turisticos pressupfe
a existéncia de oferta artistica e artesanal, assim, a organizagéo de trabalho
numa oficina artesanal tem uma caracteristica Unica propicia a processos
de coracdo de experiéncias turisticas, deste modo, as atividades artesanais
criam empregos, valorizam pessoas e economias locais (ALVEZ LUIS;
FIGUEIRA, 2017).

O estudo busca promover esse trabalho, por meio desse enorme preconceito
e a falta de valorizacdo que ocorre com o0s artesédos, na pesquisa de Romero (2019)
0 artesanato € a representacdao do povo naquele local, € uma arte que sofre muito
preconceito pela sociedade que se denomina intelectuais com o poder do achismo.
Os artesdos tém a habilidade e capacidade de transformar matérias para seu uso

proprio:

Muitos artistas e artesaos transformam elementos encontrados na natureza
em objetos artisticos. O barro vira cerdmica, madeiras e pedras se
transformam em esculturas, pedacos de papel se transformam em cestas,
vasos. O artesanato produz objetos artisticos e utilitarios. O artesanato vem
desde o principio da humanidade e sabe-se que nada é mais regional que o
artesanato. Identificador de origens, fruto expressivo de culturas e tradicdes,
seja na repeticdo de formas ou peca Unica. Nao existe um critério
matematico/cientifico para se julgar obras de arte e artesanato. O principal é
a originalidade, a esséncia, a marca autoral, tanto o artesanato como a arte
erudita tém estes principios. Existem obras ditas artesanais muito mais
criativas que a de artistas ja “consagrados”. Os artistas materializam sonhos
os artesdos também (ROMERO, 2019).

Essas palavras do autor demonstram como o artesanato precisa ser
valorizado e nao julgado pela sociedade. Atualmente, ha muitos estados que
25



representam esses contextos culturais (Topico 3.2), possibilitando encontrar
producdes e técnicas diferentes, apresentada em regides, como a Feira de Uba.

O site de noticia Diario do Porto (2018) relata que o Centro de Referéncia
do Artesanato Brasileiro na Praga Tiradentes/Rio de Janeiro, encontra atores
famosos como Lazaro Ramo. Esse centro esta acostumado com celebridades e
estrangeiros buscando artesanato, enquanto o brasileiro ndo valoriza a sua
rigueza de cultura, isso demonstra como o turismo valoriza essa manifestacédo da
cultura.

O Ministério do Turismo (BRASIL, 2010) afirma que a atragdo no turismo é a
demonstracdo da cultura em tal local, o artesanato representa a autenticidade,

identidade e originalidade.

A producéo artesanal integra o contexto cultural de um destino e de seus
produtos culturais. Ao visitante podem ser oferecidas possibilidades de
contato com o artesanato local, seja em termos dos processos produtivos,
das técnicas, matéria prima e da identidade. Neste caso, o0 artesanato deve
ser percebido e desenvolvido como mais um atrativo turistico, para tanto, a
cadeia de distribuicAo e comercializacdo deve conhecer o0 processo
produtivo, o nucleo de producdo e até o artesdo. S&o atitudes que
contribuem para uma efetiva valorizacdo do artesanato perante a
comunidade, que responde de forma mais entusiasmada em se qualificar
para atender a demanda turistica. (BRASIL, 2010, p.75)

O artesanato € um meio de chamar atencdo da éarea turistica, no qual é
utilizado como estratégia para o mercado de consumo capitalista, pois, “compreende
as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos
significativos do patrimonio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura” (BRASIL, 2010, p.15).

A forma de valorizacao dessa cultura foi criada pelo Programa do Artesanato
Brasileiro (PAB) para promover atividades que permite a valorizacdo do trabalho do
artesdo, seu desenvolvimento e da empresa que produz artesanal, isso entende

que:

Artesdo: E o trabalhador que de forma individual exerce um oficio manual,
transformando a matéria-prima bruta ou manufaturada em produto acabado.
Tem o dominio técnico sobre materiais, ferramentas e processos de
producéo artesanal na sua especialidade, criando ou produzindo trabalhos
gue tenham dimens&o cultural, utilizando técnica predominantemente
manual, podendo contar com o auxilio de equipamentos, desde que nao
sejam automaticos ou duplicadores de pecas.
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Ndo é artesdo aquele que: | - Trabalha de forma industrial, com o
predominio da maquina e da divisao do trabalho, do trabalho assalariado e
da producdo em série industrial; Il - Somente realiza um trabalho manual,
sem transformagdo da matéria-prima e fundamentalmente sem desenho
proprio, sem qualidade na produg&o e no acabamento; Il - realiza somente
uma parte do processo da produc¢édo, desconhecendo o restante
Artesanato: Compreende toda a producgédo resultante da transformacéo de
matérias-primas, com predominancia manual, por individuo que detenha o
dominio integral de uma ou mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e
valor cultural (possui valor simbdlico e identidade cultural), podendo no
processo de sua atividade ocorrer o auxilio limitado de maquinas,
ferramentas, artefatos e utensilios.

N&o é artesanato: trabalho realizado a partir de simples montagem, com
pecas industrializadas e/ou produzidas por outras pessoas; lapidagéo de
pedras preciosas; fabricacdo de sabonetes, perfumarias e sais de banho,
com excecdo daqueles produzidos com esséncias extraidas de folhas,
flores, raizes, frutos e flora nacional; habilidades aprendidas através de
revistas, livros, programas de TV, dentre outros, sem identidade cultural
(PAB, 2012, p.11-12, grifo pelo autor).

Diante disso, o PAB busca determinar o papel do artesdo e seu artesanato
para promover a cultura e o turismo e a forma de mostrar a producdo do local,
tornando-se um meio de divulgacéo, assim, auxiliando na valorizagéo.

Conforme Ferreira, Sousa e Goncalves (2018), o turismo que se encaixa
melhor para o artesanato é denominado turismo cultural, no qual tem o objetivo de
proporcionar a representacao artistica, ou seja, o turismo leva um grande nuamero de
pessoas para um determinado local por motivos culturais, promovendo o contexto
historico do local.

O turismo cultural é o mais importante mercado de turismo global,
representando 40% do mercado de turismo internacional, pois, assegura a
preservacdo da identidade do patriménio, cultura, tradicdo e heranca daquele local
(SOUZA, 2009), nas palavras de Ferreira, Sousa e Gongalves (2018), o turismo € a
forma de apresentar o mundo para as pessoas, em 1930 foi o surgimento da
atividade turistica, pois, as férias pagas impulsionou as viagens, a Il guerra mundial
tornou-se o turismo um fendmeno extensivel e com o crescimento da globalizacéo
cada vez mais vem contribuindo para o crescimento do turismo.

O turismo cultural € a forma de promover a cultura e combater o preconceito
através de sua divulgacao, a porcentagem que o turismo cultural ocupa no mercado
de turismo é baixa, por isso, entende-se que o brasileiro ndo valoriza a forma de
trabalho dos artesdos. A Feira de Uba sera a demonstracdo dessa cultura para as

regides de Bauru, como a lei n° 4958 de 24 de marco de 2003 estabelecida, apoia
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acontecimentos como essa feira em municipios. O estudo buscard apresentar o

turismo da feira de Ub4, seu preconceito e valorizacao.

3.4 Territério e territorialidade

O territério € caracterizado por Gottman (2012) como um espaco geografico
de componentes materiais, esses componentes sdo delimitados por causa da acao
humana e usados por toda a sociedade. O termo territério surgiu para a organizacao
do espaco, surgiu nas linguas europeias (século XIV) no objetivo de definir a
jurisdicéo, na geografia o territério € um espaco geografico que os seres humanos
realizam atividades, o territério representa reparticdo e organizacao, permitindo ser

modificado.

Territério € um conceito politico e geografico, porque o espaco geografico é
tanto compartimentado quanto organizado através de processos politicos.
Uma teoria politica que ignora as caracteristicas e a diferenciacdo do
espaco geografico opera no vacuo. Se as ideias ndo sdo necessariamente
enraizadas ou situadas no espaco, o fenbmeno material e a agéo politica
aos quais essas ideias concernem devem ser localizados em algum lugar
do espago geografico. Somos lembrados da observacao de Aristoteles, em
sua obra “Fisica”, que “o que nao esta em nenhum lugar nédo existe”. Essa
alegacdo é amplamente apoiada pela historia do conceito territorial. Para os
propdsitos dessa discussao, proponho que a definicdo de territério oferecida
no primeiro paragrafo deste artigo possa ser aceita, desde que o espaco
geografico seja descrito conforme sugerido. Muita histéria politica evoluiu
em torno da interpretacdo de qual deveria ser o melhor uso e extensao de
territorio possivel atribuido aos véarios povos (GOTTMAN, 2012, p.526).

Entende-se com base nos estudos desse autor, que o territério € dividido para
promover uma maior seguranca a populacdo e para controle das atividades e
recursos daquele local, sendo considerado um local de seguranca para as pessoas
viverem suas vidas, concluindo que dentro do territério hA uma oportunidade para
todos.

Segundo Raffestin (1980), o territorio tem produtos de atores sociais, ou seja,
produtos desenvolvidos pelos seres humanos, o territério € também um produto

consumido pela populagéo.

O territorio se apoia no espago, mas ndo é o espac¢o. E uma producéo, a
partir do espago. Ora, a producdo, por causa de todas as relagbes que
envolve, sé inscreve num campo de poder. Produzir uma representagdo do
espaco ja € uma apropriacdo, uma empresa, um controle portanto, mesmo
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se isso permanece nos limites de um conhecimento. Qualquer projeto no
espaco que € expresso por uma representacao revela a imagem desejada
de um territério, de um local de rela¢cdes (RAFFESTIN, 1980, p.144).

O territorio para Souza (2013, p.78), “um espacgo definido e delimitado por e a
partir de relacbes de poder”, acredita que quem domina esse espago € o poder.
Entende-se que o0 poder esta sob um grupo social com conexdo a esse espaco e
esse grupo social tem um desejo sobre o espago devido aos recursos naturais,
producdo, valor estratégico-militar, os relacionamentos dos atores sociais com 0

espacao. Portanto, ele conclui que quem define o territério é o poder.

“Territério, assim, em qualquer acepgao, tem a ver com poder, mas
nao apenas com o tradicional poder politico. Ele diz respeito ao poder
no sentido mais explicito, de dominacao, quanto ao poder no sentido

mais implicito ou simbdlico, de apropriacao” (HAESBAERTH, 2014,
p.57).

“O territério, visto como uma unidade e diversidade, € uma questéo central da
histéria humana e de cada pais” (SANTOS; SILVEIRA, 2006, p.20), h& duas visbes
sobre o territério, um representado como um instrumento para a dominacao de
recursos e outro onde ha um espaco com relacdes sociais e culturas que fazem a
sociedade criar vinculo com a terra (HAESBAERTH, 2014).

A cada momento histérico, uma forma e uma distribuicdo do trabalho. Por
isso a divisdo territorial do trabalho envolve, de um lado, a reparticdo do
trabalho vivo nos lugares e, de outro, uma distribuicdo do trabalho morto e
dos recursos naturais. Estes tem um papel fundamental na reparticdo do
trabalho vivo. A diviséo territorial do trabalho cria uma hierarquia entre
lugares e redefine, a cada momento, a capacidade de agir das pessoas, das
formas e das instituicbes. Nos dias atuais, um novo conjunto de técnicas
torna-se hegemoénico e constitui a base material da vida da sociedade
(SANTOS; SILVEIRA, 2006, p.20-21).

Portanto, o territorio € um espacgo geografico de dominio do poder, esse poder
pode ser a producdo, atividade e relacdo humana, ou seja, de apropriar-se do local
para a realizacdo de tarefas e relacionamentos que satisfaga o0 homem. A Feira de
Ubéa divide o trabalho no local, onde cada barraquinha apresenta um produto
artesanal diferente, o territério dessa apresentacdo dominada pela cultura artesa e
outras feiras em conjunto.

Na visdo de Santos e Silveira (2006) e Raffestin (1980), o territério é usado e

apropriado pelas pessoas, a territorialidade representa que aquele local pertence a
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alguém, um grupo ou atores sociais. A territorialidade também pode referir-se aos
animais, onde € uma area de habitat ou reproducéo, na questdo humana, representa

0 poder de consumo dos produtos e construcao do futuro deles no local.

A territorialidade-adquire um valor bem particular, pois reflete a
multidimensionalidade do "vivido" territorial pelos membros de uma
coletividade, pelas sociedades em geral. Os homens "vivem", ao mesmo
tempo, o0 processo territorial e o produto territorial por intermédio de um
sistema de relacdes existenciais e/ou produtivistas. Quer se trate de
relagbes existenciais ou produtivistas, todas séo relagdes de poder, visto
gue ha interacéo entre os atores que procuram modificar tanto as relagées
com a natureza como as rela¢des sociais. Os atores, sem se darem conta
disso, se auto modificam também. O poder € inevitavel e, de modo algum,
inocente. Enfim, é impossivel manter uma relacdo que ndo seja marcada
por ele (RAFFESTIN, 1980, p.159).

Esse poder é representado com violéncia brutal para a apropriacdo do
territério, a territorialidade € a utilizacdo desse poder para a satisfacdo da sociedade,
a territorialidade corresponde a identidade do espago e interesse humano sobre
esse espacgo, “usar o territério para desenvolver os recursos proprios dos lugares,
numa grande rede de relagbes diversas, com uma mentalidade expansionista”
(GOTTMAN, 2012, p.532).

Souza (2013) relata que as pessoas confundem o territério como um espaco
material para a tentativa de qualquer territorializacdo, sendo que o territério € um
campo de forca e existe devido as relacbes sociais, no entanto, € um territorio
politico dominado pelo poder.

De acordo com Haesbaerth define que a territorialidade e o territério tem
relacbes com o poder, com base naquilo que os seres humanos realizam naquele

espaco, ele diz que:

Territério — este sendo visto como um olhar sobre o espaco geogréfico que
coloca seu foco nas relagBes de poder, isto €, enfatiza as relagbes
espaco/poder. O territdrio € de uso frequente, especialmente entre o0s
movimentos sociais de grupos subalternos, como o movimento dos
agricultores sem-terra e sem-teto e dos povos tradicionais (2014, p.55).

A territorialidade, além de incorpora uma dimensdo mais estritamente politica,
diz respeito também as relacées econdmicas e culturais, pois, este intimamente
ligada a0 modo como as pessoas utilizam a terra, como elas proprias se organizam

no espaco e como dao significado ao lugar (2014, p.59).
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A territorialidade surge devido a terra promover oportunidades de trabalho e
alimentos, trazendo consigo sua cultura, histéria e futuro. Conforme Raffestin (1980)
a territorialidade é composta por relacbes para a criacdo de um sistema com a
sociedade-espaco-tempo, em busca de maior autonomia.

“O uso do territério pode ser definido pela implantagédo de infraestruturas,
para as quais estamos igualmente utilizando a denominacdo sistemas de
engenharias, mas também pelo dinamismo da economia e da sociedade”
(SANTOS, SILVEIRA, 2006, p.21).

“Um territério condiciona a localizagdo dos atores, pois, as agdes que sobre
ele se operam dependem da prépria constituicao” (SANTOS, SILVEIRA, 2006, p.22),
representando 0 movimento da populacdo nesse local, realizando tarefas como:
agricultura, indastria, servigos e o poder governamental determina a legislacdo para
a expansoes cidadas e normas para configurar essas fungdes no espaco.

A expressdo microterritorialidades refere-se a pequenos territorios dentro de
uma cidade, ou seja, defesa de pequenos espacos urbanos por parte de grupos
sociais (socioespacial), como: jovens, homossexuais, negros, mulheres, etc., muitas
desses espacgos urbanos representam espacos culturais e sao invisiveis aos olhos
da sociedade (TURRA NETO, 2013).

Entende-se com base no estudo de Jessop, Brenner e Jones (2017), o
socioespacial refere-se a geografia historica das relacbes sociais, envolve o
territério, lugar, escala e rede com a organizacao socioespacial. Esses quatros sao
considerados combinacdo histérica, com estratégias orientadas possibilitando
transformacdes em novas formas de territorializacdo, producdo do lugar, producéo
da escala e formacdo de redes ou em novas combinacfes, essas combinacfes
envolvem interagbes materiais que tem como orientadas e reorientadas por

socioespacial histérico e geografico.

A territorializacdo que ali se realiza depende também de conhecer suas
condigbes de possibilidade, o que remete a prépria materialidade do
espaco. Ao mesmo tempo, € preciso considerar também que tal
territorializacdo joga um papel importante no movimento incessante de
producéo dessa mesma materialidade (TURRA NETO, 2013, p.10).
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Segundo Gottman (2012), o uso desse territdrio como uma forma de expor os
recursos proprios desenvolvidos nos lugares, resulta em uma grande rede de
relacbes, buscando expor esses recursos para um maior publico, esse
desenvolvimento econémico esta relacionado com o territdrio como uma plataforma
de oportunidades, assim como a Feira de Uba e sua exposicdo de produtos
oferecidos, concomitantemente com as relacdes estabelecidas entre os artesdos
gue buscam a inovacao e a qualidade dos produtos para garantir uma renda mais

expansiva para eles.

Levamos em conta tanto as técnicas que se tornam territério, com sua
incorporagdo ao solo (rodovias, ferrovias, hidrelétricas, telecomunicacdes,
emissoras de radio e TV etc.), como 0s objetos técnicos ligados a producao
(veiculos, implementos) e os insumos técnico-cientificos (sementes, adubos,
propaganda, consultoria) destinados a aumentar a eficacia, a divisdo e a
especializacao do trabalho nos lugares (SANTOS, SILVEIRA, 2006, p.22)

Esse territério ndo menos indispensavel, pois, é a forma como a pessoas se
satisfacam de suas necessidades, sem a populacdo seria apenas uma
potencialidade para implementar numa estratégia, portanto, a territorialidade € um
conjunto de relacbes entre sociedade-espaco-tempo para contribuir com a
autonomia do homem, onde faz parte da producgéo, troca e do consumo das coisas
gue o homem tem interesse, abordando as relagcbes da territorialidade com aquilo
gue se € vivido no cotidiano: trabalho, nao-trabalho, familia, etc. (RAFFESTIN,
1980).

A territorialidade, a tecnicidade de uma sociedade pode ser simétrica ou
dissimétrica. Uma tecnicidade simétrica se caracteriza por relacdes néao
destrutivas do meio material, enquanto uma tecnicidade dissimétrica sera
caracterizada por relages destrutivas do meio material (RAFFESTIN, 1980,
p.227).

A respeito das opinides dos autores, entende-se que 0s artesdos sao a
tecnicidade dissimétrica, no qual aprimora suas habilidades para a construcédo de
artesanato, contudo, ndo ha uma maior chance de acabar os materiais utilizados em
um futuro, devido a escassa extracdo da matéria-prima para o0 artesanato e
aprimoramento das suas habilidades, sendo estas poucas em relacdo a outros tipos
de atividades. Enquanto, os artesdos realizam a Feira de Uba em espacos urbanos

no objetivo de vender cada vez mais e atrair um maior nimero de pessoas, utilizam
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o territério para o trabalho e a cultura, por outro lado, hd um preconceito empregado

na sociedade por causa do artesanato.
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4 MATERIAL E METODOS

O estudo tem carater qualitativo com o objetivo descritivo e explicativo sobre o
assunto, utilizando referéncias bibliogréaficas para a contribuicdo no desenvolvimento
da pesquisa, abordando sobre:

1. O artesanato:

a) Contexto histérico;
b) Artesanato no Brasil;
c) Valorizagao;

2. A Feira de Uba:

a) A cidade de Bauru;
b) Os artesaos.

A parte bibliografica realizada é relativa ao assunto, proporcionando um novo
ponto de vista. Tornando-se essencial para a compreensao dos dados e conclusdes,
essa reflexao teodrica foi coletada por meio de artigos e sites de noticias.

O estudo de campo realizado neste estudo busca apresentar entrevistas com
artesdos e com os organizadores responsaveis pela elaboracéo e realizacédo da
Feira de Uba.

4.1 Estudo de Campo: Artesaos

O estudo de campo utilizou como instrumento para a coleta de dados:
entrevistas semiestruturadas empregadas aos artesdos e fotos da Feira de Uba. A
coleta de dados foi realizada no dia 1 de marco de 2020, domingo, no Museu da
Imagem e do Som da cidade de Bauru, onde a manifestacdo de uma pequena Feira
de Ubé estava sendo exposta.

O questionario fechado para a realizagdo da entrevista com os artesdos da

Feira de Ub4, compde-se em 8 perguntas, sdo elas:
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Tabela 3 — Perguntas para os artesdos

Ha quantos anos vocé exerce na funcéo de artesao?

Vocé sempre trabalhou com artesanato?

Vocé sobrevive do seu trabalho?

Pl IP

Vocé acha que recebe valorizacdo no seu trabalho, ou acha que ha
preconceito?

O que vocé acha da Feira de Uba?

A feira € um bom local para a venda do artesanato e a visitacdo dos
turistas?

7. Acha que o artesanato na feira prejudica o comércio local?

Vocé acha que a itinerancia da feira é algo positivo ou negativo? Se fosse
num local fixo, acha que alcancaria maior publico e mais vendas?

Fonte: Elaborado pela autora.

Durante a entrevista, constatou-se que 8 barracas presentes, conseguindo 10
respostas, sendo 9 mulheres e 1 homem, artesdos. A feira é realizada desde as 9
horas até as 14 horas da tarde, de acordo com o horario de Brasilia, o fluxo de
pessoas neste dia 1 de mar¢o era pouco.

Os sujeitos entrevistados participavam da Feira de Uba naquele local, pois, a
feira ndo tem um espacgo fisico proprio, a feira se mantem em movimentagao
constantemente, diante disso, foi elaborado um calendario do més de Marco de

acordo com as informacdes coletadas por telefone.

Tabela 4 — Calendario da Feira de Uba

DIAS LOCAIS CARACTERIZAQAO
1 de Marco Museu da Imagem e do Pequena
Som
7 de Marco Praca Anténio Anacleto Pequena
Chaves
11 de Marc¢o Parque Vitéria Régia Grande, junto com a
Feira Sustentavel

Fonte: Agente cultural da Feira de Uba.

Essa caracterizacdo citada na tabela 4 representa a dimenséo da feira, nos
dias 1 e 7 a feira serd composta por poucas barracas em um local menor, enquanto

no dia 11 tera uma proporgdo maior e junto com outra feira. No entanto, no dia 1 de
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marco 2020, foi anunciada pelo Facebook uma nova atualizacdo sobre a Feira
(Figura 1).

Figura 1 - Dados novos sobre a Feira de Uba

e Feiras de Arte e Artesanato em Bauru

59 min - Facebook for Android - @

Hoje domingo (01/03/2020)

Feira de Artesanato Estagao Arte

Local: Estagao Ferroviaria de Bauru( pga Machado de
Melo)

Junto com Exposigao de Orquideas

Até as 14hs.

Prestigiem!!!

Fonte: Facebook da Feiras de Artes e Artesanatos de Bauru (2020).

A feira foi realizada na Av. Pedro de Toledo, 53, Centro de Bauru (Estacéo
Ferroviaria de Bauru), junto com a exposicdo de orquideas, a maioria dessas feiras
acontecem em um longo periodo de tempo, por exemplo: 9 horas da manha até 17
horas da tarde, horario de Brasilia, no entanto, nesse domingo foi realizado entre as

9 horas até 14 horas e continua sendo uma feira de artesanato com caracterizacao

pequena.

Mapa 1 - Mapa dos trés locais

) 3% R 54
N IR g‘m )
DA g -

Fonte: feito pela autora no Google Earth (2020).
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4.2 Estudo de Campo: Organizadores

Esse estudo de campo, foi realizado um questionario de seis perguntas
abertas para trés organizadores responséaveis pela Feira de Uba, sendo o primeiro
com cargo de Chefe de eventos da Secretaria da Cultura e outros dois agentes

cultural.

Tabela 5 - Perguntas para os organizadores

1. Os artesdaos, em geral, exercem essa atividade como hobby ou
profissao?

2. Encaram a responsabilidade de participar da feira de forma séria, como
um compromisso ou esmorecem com qualquer vento ou garoa?

3. Alguns ou todos conseguem ter renda significativa com o artesanato?

4. Sob a dtica do ndo expositor, vocé acha que deveria haver mais
criatividade por parte dos expositores?

5. A mobilidade da feira dificulta a localizacdo da mesma por parte dos
compradores?

6. H& relatério sobre o movimento? Qual dos espagos parece ser mais
interessante em termos de vendas?

Fonte: Elaborado pela autora.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Neste topico sera apresentado a histéria da cidade e sua geografia, pois, 0
territorio € “um produto vivenciado por aqueles mesmos personagens que, sem
haverem participado de sua elaboragéo, o utilizam como meio” (RAFFESTIN, 1980,
p.8), além de apresentar os acontecimentos e resultados das entrevistas realizadas

com os artesaos e os organizadores da Feira de Uba.
5.1 A cidade de Bauru

Neste topico sera apresentado informacdes sobre a territorialidade da cidade
de Bauru, encontrada pelas coordenadas geogréaficas como, latitude 22°18°54” (Sul)

e longitude 49°03’39” (Oeste), Mapa 2 e 3:

Mapa 2 — Localiza¢do de Bauru no estado de Sao Paulo.

Bauru

Pres” Prudente

SAQ PAULO
Campinas

L

SaoPaulo

L)
Sanos

PARANA

Curitiba
Fonte: Google Earth (2020).
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Mapa 3 - Territério de Bauru, segundo Instituto Geografico e Cartografico (IGC).

{Guaricanga . : g tlacliba

A g 5

bGliaianas

Google Earth (2020).




O mapa 3 demonstrado acima, aponta em vermelho todo o territério
correspondente ao Municipio de Bauru, segundo dados obtidos pelo Instituto
Geografico e Cartografico (IGC). JA o mapa 4 aponta o territorio urbano de Bauru,
segundo Lei Municipal n® 7.116 de 26 de setembro de 2018. De acordo com o IBGE
(2018) e (2019) a érea territorial de Bauru € de 667,684 km2, com uma populacéo

estimada de 376,818 pessoas, distando 326 km da Capital do Estado de S&o Paulo.

“O territério € uma porgdo do espago geografico que coincide com a
extensdo espacial da jurisdicdo de um governo. Podemos considerar o
territério como uma conexao ideal entre espaco e politica. Uma vez que a
distribuicdo territorial das varias formas de poder politico se transformou
profundamente ao longo da histéria, o territério também serve como uma
expressdo dos relacionamentos entre tempo e politica (GOTTMAN, 2012,
p.523).

A politica se refere ao poder do territorio, pois, o territrio é composto por
pessoas em espaco, as quais trabalham e vivem, projetando sua energia no local,
assim, o espaco pode ser marcado por poder (RAFFESTIN, 1980, p.144).

O poder territorial € demonstrado nessa pesquisa pela Prefeitura de Bauru,
onde apresenta seus simbolos oficiais como forma de propaganda, os simbolos séo:

um Braséo de Armas e uma bandeira, como na figura abaixo.

Figura 2 - Braséo e bandeira

P

Fonte: PREFEITURA DE BAURU (2020).

O Braséao foi criado em 1929, quando a bandeira e o brasdo se juntaram. A
coroa de torres representa a colonizacao portuguesa no Brasil; as estrelas sdo as
antigas ferrovias Noroeste do Brasil, Paulista e Sorocabana; a on¢a é a suguarana
(espécie que vivia na regido); os ramos de café simbolizam a primeira riqueza do
municipio, a escritura "Custus Vigilat" significa "Sentinela Alerta". Ja as cores:

amarela é nobreza, fé e sabedoria dos colonizadores; verde é floresta e vermelho é
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0 sangue do povo de Bauru derramado patrioticamente (PREFEITURA DE BAURU,
2020).

O poder da Prefeitura da cidade, é imposta através de uma relagéo, por troca
ou comunicagao, ou seja, “‘quando na relagdo que se estabelece, os dois polos
fazem face um ao outro ou se confrontam” (RAFFESTIN, 1980, p. 53), ou seja,
guando dois grupos se ajudam.

A prefeitura auxiliou os artesdos naquele territorio para que consigam uma
renda complementar em tempos de crise, enquanto, a prefeitura promove a lei de
2003 para a manifestacdo cultural, lembrando que esse ano de 2020 € realizado a

eleicdo dos prefeitos dos municipios.

5.2 Feirade Ub4a do dia 1 de Marco de 2020

A Feira de Uba completou 15 anos de historia no més de marco de 2019 (16
em 2020), essa feira relne artesdos para expor seus trabalhos manuais, como:
‘croché, tricd, entalhe e marchetaria em madeira; bordados, pintura em tecido,
madeira e ceramica e outros” (JCNET, 2019).

Para fazer parte da Feira de Uba como vendedor de seu trabalho, é
necessario contato com a Secretaria Municipal de Cultura para obter a
documentacdo necessaria, pois, com sua aprovacao sera emitido uma carteira de
identidade pela Subsecretaria do Trabalho Artesanal nas Comunidades (SUTACO)
para a permissao da sua participacdo nas Feiras Artesanais do Estado de S& Paulo
(PREFEITURA DE BAURU, 2019).

A Feira de Uba acontecida no dia 1 de marco de 2020, teve mudanca de local
ndo justificada, o anuncio foi divulgado pela rede do Facebook, diante disso,
encontrou-se apenas oito barraquinhas de artesanato e, como resultado, o fluxo de
visitantes foi muito pequeno. A feira foi caracterizada como pequena pela agente
cultural da Feira de Ub4a, a maior feira estaria sendo ocorrida no dia 11 de marco de
2020, no periodo noturno, no local Vitoria Regias/Bauru.

Ser& apresentado geograficamente os locais da Feira de Uba no més de
margo, divulgado pela agente cultural da feira. No dia 1 de margco de 2020 a feira
estava programada para acontecer no Museu da Imagem e do Som (Mapa 2) e teve

mudanca de local para a Estacéo Ferroviaria de Bauru (Mapa 3).
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Mapa 5 - Museu da Imagem e do Som

Museu daiImagemed.. X

R. Rio Branco, 3-16 - Centro
Bauru-SP
17010-000

22.32°S,49.07°W

b‘/lg'_%gu Histérico
Municipal de'Bauru

Fonte: Google Earth (2020).

O Museu da Imagem e do Som esta estabelecido no mesmo quarteirdo
gue o Museu Histdrico Municipal de Bauru, o Google Earth disponibiliza as
coordenadas geograficas: 22.32°S e 49.07° W.

Estacgdo Ferroviariade ... X l

! = Av. Pedro de Toledo, 53 - Ce...
Bauru-SP
17015-160

: e 22.32°S,49.08°W
@ -

-

S
@ ”Instituto Nacionalze"
L.¥SEquro.Sociall =

Museu Ferroviario
Regional/de;Bauru

A Estacao Ferroviaria de Bauru conhecida como a Antiga Noroeste do
Brasil mesmo local que o Museu Ferroviario Regional de Bauru, o Google Earth
também disponibiliza as coordenadas geograficas: 22.32°S e 49.08°W. As fotos do
local foram registradas as 11 horas da manhd, horério de Brasilia, apresentando o
trabalho dos arteséos e a feira de orquideas que ocorreu em conjunto com a Feira

de Uba.
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~ Figura 3 - Produtos artesanais

Na feira do dia 1 de marco, foram encontradas 8 barracas de produtos

artesanais, com um fluxo pequeno de publico, o local onde foi realizado era um local
pequeno e fechado (Figura 4).

Figura 4 - Estac&o Ferroviaria de Bauru

L g

Fonte: tirada pela autora.

Essa imagem mostra que a feira foi realizada de dia, no entanto, em um local
fechado, escuro como nas fotos, em uma época de calor, no qual a previsdo do

tempo determinava 26°19°, um tempo abafado e quente, mas com chuva
(ACCUWEATHER, 2020).
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Figura 5 — O trem

Fonte: tirada pela autora.

Como é possivel observar na figura 5, a estacéo ferroviaria onde aconteceu a
feira, utilizam como plano de fundo um trem, no qual representa a cultura histérica
sobre as ferrovias de Bauru, mesmo com essa mistura de culturas ndo foi o
suficiente para chamar a atengéo do publico.

5.2.1 Testemunho dos Feirantes do dia 1 de marc¢o de 2020

Os resultados coletados pela entrevista realizada com os 10 arteséos na Feira
de Uba no dia 1 de marco de 2020, com base nas respostas coletadas foi possivel
desenvolver gréficos para uma melhor compreenséao.

Na feira do dia 1 foi possivel encontrar mais artesanato em comparacao a
feira do dia 11, portanto, entende-se que as 4 barracas encontradas na feira do dia
11 eram as mesmas encontradas no dia 1, diante isso, a entrevista realizada na feira

pequena do dia 1 sera o referencial da pesquisa.
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Gréfico 1 - Anos de trabalho

[NOME DA [NOME DA
CATEGOR CATEGOR
IA] IA]
[PORCENTA [PORCEN
INOM  Gew] TAGEM]
CATEGURIA]
[PORCENTA
GEM]
[NOME DA
CATEGOR
IA]
[PORCEN
TAGEM]

Fonte: Elaborado pela autora.

Neste gréfico refere-se a primeira questdo da entrevista, o tempo que 0s
artesdos exercem aquela atividade, todos apresentaram um longo periodo, ou seja,
um longo tempo neste trabalho manual, aprimorando técnicas e habilidades,

resultando em produtos de melhor qualidade e beleza.

Grafico 2 - Artesanato como Unica profissao

NOME DA [NOME DA
[CATEGOR CATEGOR
IA]
IA]
PORCEN
[PORCEN [
TAGEM] TAGEM]

Fonte: Elaborado pela autora.

Metade dos artesdos praticam outra profissdo, além do artesanato, utilizando
o trabalho manual como um complemento naquela renda mensal, enquanto, a outra
metade tem como Unica profissédo, devido a crise que o Brasil enfrenta com falta de
empregos para todos, o trabalho com artesanato foi a forma dessas pessoas

conseguirem algum dinheiro legalmente.
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Gréfico 3 - Sobrevivéncia com o trabalho manual

[NOME DA
CATEGORI
Al
[PORCENT
AGEM]

[NOME DA
CATEGORI
Al
[PORCENT
AGEM]

Fonte: Elaborado pela autora.

Das 10 pessoas que trabalham nesta &rea, mesmo tendo outro emprego, 9
responderam que ndo conseguem sobreviver com a renda que o artesanato
proporciona e com isso, precisam realizar outras profissdes. Apenas 1 pessoa
respondeu que consegue sobreviver com a renda do trabalho manual, uma mulher

que trabalha a 15 anos com o artesanato, como sua Unica profisséo.

Graéfico 4 - Valorizacdo do artesanato

Sim
10%

As vezes
30%

Néao
60%

Fonte: Elaborado pela autora.

A falta de valorizacdo no trabalho manual também é vista pelos
artesdos, apenas 1 das pessoas acham que seu trabalho é valorizado, no entanto,
0S outros artesdos acham que o trabalho manual ndo é valorizado por todas as
pessoas. Essa valorizacdo, ja descrita como um preconceito de classe camuflado,

pois, as pessoas vinculam aqueles artefatos com pobreza.
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Grafico 5 - Opinido referente a Feira de Uba

Necessita de
mudangas 2
Pessoas

Gostam 8

0 2 4 6 8 10

Fonte: Elaborado pela autora.

A respeito da Feira de Ub4, a maioria dos artesdos gostam da forma como a
feira funciona, ao mesmo tempo que duas pessoas — uma sendo a coordenadora e
vendedora da Feira de Uba —, acreditam que a feira precisa de mais atracfes e

divulgagéo para atrair mais publico, assim, valorizando seus trabalhos.

Gréfico 6 - Uba como um local para vender artesanato

Alguns lugares
10%

N&o 30% Sim 60%

Fonte: Elaborado pela autora.

= ”

As pessoas que responderam “Nao” e “Alguns lugares” referem-se mudancas
gue a feira precisa, como divulgacdo, atracbes e um local préprio, pois, as
mudancas constantes de locais prejudicam a venda, a falta de divulgacdo nao
informa o publico sobre os locais de acontecimentos.

A respeito da feira como prejudicial para o comércio, todas as 10 respostas
foram “Nao”, uma pessoa deu enfoque dizendo que n&o ha divulgagao o suficiente

para ter um grande namero de publico, ao ponto de prejudicar o comercio local.
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Grafico 7 - A itinerancia da feira

As vezes
30%

Positivo
50%

Negativo
20%

Fonte: Elaborado pela autora.

Metade dos artesdos acham que a mudanca constante de local é algo positivo
para a feira, pois, atinge um grande numero de publico diferente, no entanto, ndo é
esse resultado que a feira esta conseguindo, ndo ha divulgacao suficiente. Portanto,
6 dos artesdos que responderam acreditam que a feira estabelecida em um local fixo
teria mais sucesso em suas vendas, os 4 artesdos restantes, acham que ha uma

probabilidade de as vendas alavancar em um lugar fixo.

5.3 Outros locais da Feira no més de Marco

Na tabela 4, o calendario da Feira de Ub4, foram apresentados pela agente
cultural dados sobre os proximos acontecimentos da feira nos dias 7 e 11 de marco
de 2020, sendo na Praca Anténio Anacleto Chaves (Mapa 4) e Parque Vitoria Régia
(Mapa 5).

E importante apresentar os territério que a feira realizou no més de marco,
pois, possibilita compreender os locais, pois, “a partir dos lugares em que
estabelecemos nossos mundos comuns, que podemos elaborar delimitacdes entre
este mundo e o dos outros que pertencem a um espag¢o mais amplo de interagdes”
(TURRA NETO, 2013, p.13), ou seja, diferentes lugares onde é exposta a feira
possibilita que as pessoas conhegam esses locais e permite que haja mais interacao
entre as pessoas de Bauru, assim, esses lugares sdo um espaco de interacao.

Diante disso, sera apresentado por meio do Google Earth as localidades
geograficas (ponto vermelho) dos outros dois dias que a feira realizou, sao elas:
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Mapa 7 Praca Antonlo Anacleto Chaves

Praga Antonio Anaclet...
Bauru - SP

22.32°S,49.05°W

S NS

aAntomo Anacleto Chaves Jardn‘\ ru@odo&ul ‘ N
R Vo b}

Fnte: Google Earth (2020).

A praga (apontada pelo ponto vermelho), localizada por 22.32°S e
49.05°W, é conhecida como um ponto que permite caminho para diferentes vias,
como: Rua Manoel Domingos de Oliveira; Rua Joaquim Lopes Abelha; Rua Luis
Bassoto; Avenida Pedro Bertoline; Avenida Orlando Ranieri; Avenida Duque de

Caxias. A divulgacao na feira foi realizada por meio do Facebook (Figura 6):

Figura 6 - Divulgacdo da Feira do dia 07/03/2020

' Feiras de Arte & Artesanato em Bauru e
7 de margo as 07:16 -

Hoje dia 07/03/2020

Temos Feira de Artesanato Uba

Local: Praca Anacleto Chaves ( fim da av. Dugue de Caxias pca do
Cruzeiro) j. Maramba

Das 9hs as 17hs

Prestigiemill

Fonte: Facebook da Feiras de Artes e Artesanatos de Bauru (2020).

A divulgacao feita pelo Facebook da Feira de Ubé indica a rota para encontrar

a feira, final da Avenida Duque de Caxias, a avenida € a mais conhecida na cidade

de Bauru, no bairro Jardim Maramba. Nesta feira, aconteceu em maior tempo, em

comparacao a feira que foi realizado a entrevista, ambas sdo caracterizadas como

pequenos, ou seja, com algumas barraquinhas de artesdos, em média 8
barraquinhas como aconteceu no dia 1 de margo de 2020.

49



A feira que ocorreu no dia 11 de marco de 2020, localizada no Parque Vitoria
Régia (22.33°S e 49.06°W), foi caracterizada como a grande feira de Bauru, pois,

estara acontecendo junto com outra feira, a Sustentavel.

Maa 8 Par ue V|tor|a Re|a

Parque Vitoria Régia

105

Av. Nagdes Unidas, 25-25- ...
S Bauru-SP

22.33°S,49.06°'W
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Fonte Google Earth (2020)

O Parque Vitoria Régia é demonstrado no mapa como uma grande area, com
lagos e arvores, encontrada na Avenida Na¢des Unidas 25-25 - Jardim Brasil/Bauru,
a avenida é conhecida como a principal de Bauru, no qual é possivel encontrar a
rodoviaria, Habbib’s, etc. A divulgagdo para essa feira também aconteceu por meio

do Facebook, na Figura 7:

Figura 7 - Chamada para a Feira do dia 11/03/2020

Feiras de Arte e Artesanato em Bauru s
19h- 3

Convitelll
Amanhad quarta-feira dia 11/03/2020
Tera Feira de Artesanato
Local: Parque Vitaria Regia
Junto com a Feira Livre
Das 16hs as 20hs
Frestigiem!ill
Fonte: Facebook da Feiras de Artes e Artesanatos de Bauru (2020).

“‘As redes sociais, especialmente o Facebook, ajudam a compor todo um

universo interativo em que se projetam desejos, sociabilidades e taticas espaciais
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para o encontro e a festa” (TURRA NETO, 2013, p.14), esses dados demonstraram
gue a divulgacdo, chamado ou andncio da Feira de Uba é realizada inteiramente
pela rede social Facebook, s&o poucas as vezes que algum site de noticia divulga o
acontecimento, mesmo sendo uma divulgacdo digital e pelo Facebook, ainda é
pouco as informagdes encontradas sobre a feira.

A Feira de Uba em diferentes lugares como acontece, permite que as
pessoas circulem em espacos publicos constantemente, assim, podendo
“territorializar em combinagdo com o0s outros, de modo que territério envolve uma
experiéncia coletiva de situar-se no espacgo urbano” (TURRA NETO, 2013, p.11), ou
seja, a territorializacao é referente a materialidade daquele espaco, onde ocorre uma
organizacao social, como a feira que propde ao publico materialidade em diferentes
espacos urbanos e publicos, possibilitando a troca de experiéncia coletiva a respeito

da feira.

5.3.1 Feirade Ub4a do dia 11 de Mar¢o de 2020

A Feira de Uba no dia 11 de marco de 2020 apresentou uma maior
organizacdo, foram encontradas 47 barraquinhas, dentre elas hd a venda de

produtos organicos, industrializados e apenas, 4 barracas com produtos artesanais.

Figura 8 - Estabelecimento realizado

Fonte: tirada pela autora.
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A feira foi realizada dentre 16 as 20 horas, horéario de Brasilia, nesta figura 8 é
possivel observar um espaco grande e aberto ao ar livre para 0 acontecimento da

feira e, um palco ao fundo da foto (Figura 9):

( Figura 9 - O palco

* P

le Bauru

ULTURA

Fonte: tirada pela autora.

O palco teve auxilio da prefeitura da cidade (figura 10), no qual disponibilizou
recursos para que acontecesse um show durante feira, no intuito de atrair o publico

para a feira, essa feira teve atracdes como os artesdos pediam na entrevista.
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Figura 10 — Braséao

Fonte: tirada pela autora.

Nesta imagem € possivel observar o brasdo da cidade estampado no palco,
como ja explicado (Tépico 5.1), o Brasdo representa a cidade de Bauru, portanto,
esse simbolo demonstra que a prefeitura auxilia no acontecimento do show, diante
disso, a prefeitura estampa seu simbolo no propésito de fazer sua propaganda,
demonstrando seu poder pelo territério de Bauru.

A prefeitura estava auxiliando a feira para que conseguissem um maior
publico e obteve como resultado um grande fluxo de pessoas, exibindo para a
populacdo de Bauru que o prefeito auxiliou no acontecimento da feira.

No entanto, mesmo com a ajuda da prefeitura, a parte artesanal dessa grande
feira, foi possivel registrar apenas 4 barracas artesanais, como demonstrado nas

fotos a sequir:
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Fonte: tirada pela autora.

A imagem demonstra os produtos que as 4 barraquinhas de artesanato
vendiam na Feira de Ub4a, foram guardanapos costurados a maos; lacinho de
cabelo; esculturas e caixas de madeiras e tapes costurados a mao. Mesmo com as
atracdes que os artesdos disseram que a feira precisava para atrair mais publico,
nao foi encontrado barraquinhas de artesanato suficiente neste local.

Perante isso, a pequena e a grande feira, ocorrida nos dias 1 e 11 de marco,
demonstraram uma diferenca de publico e a valorizacao do trabalho manual ainda é
considerado minimo, pois, no dia 1 com 8 barracas de artesanato e sem atracoes,
continha um fluxo pequeno de mais ou menos 10 pessoas, enquanto no dia 11 com
4 barracas de artesanato e direito a show livre, era possivel observar um fluxo
grande e continuo de pessoas no local, no entanto, o foco desse publico era as
barracas de produtos industrializados, assim, o nimero de publico nos produtos de

artesanato eram quase pouquissimo.

5.4 Testemunho dos Organizadores

Em uma pesquisa com os organizadores da Feira de Uba, foram trés
organizadores que participaram da entrevista, sendo um coordenador e duas
agentes culturais, através deles que a Feira de Uba é realizada.
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A respeito da opinido dos organizadores sobre o trabalho dos artesdos na
Feira de Ub4, os trés responderam que os artesdos levam o trabalho deles como
uma profissdo, uma forma de completar ou como Unica renda mensal, levando a
feira como um compromisso, pois, € o0 meio de divulgar o trabalho deles, nesta
perspectiva, eles sdo unidos e envolvidos com os acontecimentos da feira, mas ha
sempre a possibilidade de alguém desistir.

Em relacdo a renda mensal dos artesdos, os organizadores concordam que
alguns conseguem uma renda significativa, enquanto, o resto das pessoas utiliza a
profissdo para complementar a renda, eles apontam que h& dificuldade na
valorizacdo do artesanato e por isso, ha um empecilho para conseguir uma renda
significativa. E recomendam gue 0s expositores sempre mantenham inovando suas
obras para conseguir chamar atencdo de um maior publico e assim, conseguir uma
renda significativa.

Referente a itinerancia da feira, o coordenador acredita que um local
determinado facilitaria a comercializagéo, pois, o publico sempre encontraria a feira
naquele local, no entanto, a mudanca faz com que pulverize a cultura do artesanato.
Enquanto, as agentes da cultural responderam que a mobilidade néo dificulta a
localizagdo da mesma por parte do publico.

As agentes culturais concordam com Turra Neto, a respeito de diferentes
lugares que a feira seja realizada atraird um diferente publico, contribuindo para um
espaco de interacoes.

Eles responderam que toda a mobilidade da feira é registrada em um relatério
constantemente, o coordenador cita os locais que mais interessa para a venda, séo:
a Praca Anacleto Chaves (Jardim Maramba), o Patio do museu da imagem e do som
(Centro), a Praca Rui Barbosa (Centro), o Parque Vitéria Régia (regido da entrada
da cidade) e a Praca Mestre Bimba (Jardim Contorno). As agentes culturais explicam
gue o local depende do més, da situacdo econdmica do momento e, principalmente,
dos produtos oferecidos.

Na comparacdo dessas respostas e a entrevista dos artesdos, € possivel
visualizar uma diferenca na questado de renda, 90% dos artesdos falaram que néo
tem como sobreviver com a renda das vendas na feira. Em ambas partes foi

identificado que ha uma falta de valorizagdo com o trabalho manual, além da
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concordancia entre o coordenador e o0s artesdos sobre determinar um local fixo para
a Feira de Uba.

As respostas dos organizadores demonstram que a Secretaria Cultural da
Prefeitura de Bauru estabelece organizacdes sobre os acontecimentos da Feira de
Ubda, para determinar os possiveis locais que sera realizado, demonstra que o
cadastro dos artesdos na SUTACO mantém um controle sobre o artesanato da feira.
Uma das agentes cultural explica que o cadastro da SUTACO realiza uma avaliacéao
com os artesdos, conseguindo informagbes como: o0 artesanato como um
complemento da renda; reclamacdes sobre as dificuldades na valorizagdo do
artesanato; a falta de valorizagdo ndo consegue uma renda significativa e a
SUTACO incentiva a criatividade por parte dos artesdos para que ndo haja copia de
outros Artesanatos.

Entende-se que as prefeituras mantém um controle sobre o uso do territorio
de Bauru para os acontecimentos da feira, além de estabelecer contato com os
artesdos para determinar possiveis rendimentos, reclamacfes e produtos para a

venda.
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6 CONCLUSOES

O estudo busca responder a pergunta principal a respeito da Feira de Uba, se
o fluxo de pessoas nas feiras prejudica o comércio local, os artesdos e a
demonstracdo do fluxo de publico nestes dois dias de feira, demonstra que a feira
nao apresenta perigo, devido a falta de valorizacdo das pessoas com o trabalho
manual e a itinerancia.

A respeito da itinerancia, a organizacdo da feira disse que 0s artesaos
pretendem se reunir para estabelecer um local fixo da Feira de Ub4, pois, acreditam
gue as mudancas de locais prejudicam a venda, devido ao publico ndo saber o local
gue sera realizado, devido a falta de divulgacéo.

Os locais que ocorreram os trés dias (1, 7 e 11 de marco de 2020) estipulados
pela agente cultural, valoriza o ambiente e o trabalho exposto e, principalmente,
apresenta espacos em pontos da cidade de Bauru, os quais constituem em uma
territorializacdo da cultura artesanal naquela cidade.

Essa mudanca de local constantemente para a realizacdo da Feira de Uba
nao é vista pelos artesdos com bons olhos, pois, a divulgacdo seria a forma de
chamar a atencdo da populacdo e esses diferentes espacgos permitiiam uma maior
interacdo entre a cultura-sociedade.

A divulgacdo do acontecimento da feira nos dias 1, 7 e 11 de margo, além do
anuncio de mudanca de local, séo realizadas por meio do Facebook no dia da feira,
resultando em menor publico, pois, ndo é todos que entram no Facebook
constantemente, diante disso, demonstra que essa forma de divulgacdo é
insuficiente para atrair o publico local e regional.

Nesta pesquisa, foi dificil encontrar informacdes sobre a Feira de Ub& na
internet, demonstrando que a organizacao precisa de uma estratégia de divulgacéo
da feira e suas mudancgas. Os artesdaos explicam na entrevista que uma melhor
divulgacao e atracdo pode auxiliar em um maior publico, mas no dia 11 foi possivel
entender que mesmo com atracbes os produtos artesanais ndo tém valorizacéo
adequada pelo publico.

A ideia € aumentar a divulgagédo dos acontecimentos da feira, a estratégia que
poderia ser aplicada € anunciar semanas antes o cronograma do més da Feira de

Ub4, colocar anuncios em avenidas principais sobre os possiveis acontecimentos
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proximos e/ou anunciar pela rede social Facebook com mais frequéncia, por
exemplo em grupos da cidade e no feed da pagina.

A respeito da Geografia, com base nos estudos de Turra Neto, entende-se
gue a Feira de Uba propde um espaco de materialidade para as interagdes sociais
entre diferentes pessoas que habitam em Bauru, oS quais praticam e negociam
como trabalhadores manuais. Nesta perspectiva, 0 espaco que ocorre a pratica da
cultura e acéo social, permite que as pessoas sociais se territorializam neste espaco,
sendo historico, cultural e social.

A respeito dos autores Santos, Silveira, Raffestin, Gottman, Haesbaerth e
Souza, acredita-se que o territério de Bauru ocupado pela Feira de Uba representa a
inclusdo cultural para as pessoas, além da demonstracdo de poder dos artesoes
sobre a divulgacdo de seus produtos naqueles locais e realizagdo da construcéo
desses produtos com matéria-prima disponibiliza pelo territorio.

Outro aspecto do poder no territorio destacado no trabalho é a representacao
do simbolo da Prefeitura de Bauru e sua influéncia na localizacdo e organizacéo da
feira no dia 11 de marcgo, caracterizada como maior feira, mas com apenas quatro
barracas de artesanato, a prefeitura auxiliou esses vendedores com banda ao vivo
para atrair o publico, mas exibindo que aquele acontecimento s6 ocorreu por causa

do servidor publico, usando assim, a feira para seu projeto de marketing politico.
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