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ESTALO POP FEST - RESUMO

PALAVRAS-CHAVE:

1. Artesgrdaficas.2.Design grdfico.3.Designde marca.

4. Comunicagdo visual. 5. Branding (Marketing).

KEY WORDS:

1. Graphic arts. 2. Graphic design. 3. Brand design. 4.

Visual communication. 5. Branding (Marketing).

Idealizado por fés e para fds, o “Estalo Pop
Fest” & um festival de musica que visa resga-
tar o otimismo apaixonante e a intensidade
da cultura pop. Sua identidade visual, o ponto
principal deste projeto grafico, traz elementos
vibrantes, populares e remetem ao cami-
nho que a mauasica pop trilhou até os dias de
hoje. Além de toda a criagcdo de marcaq, sua
construcdo e identidade visual, o projeto traz,
como principais produtos, aplicacées como:
brandbook, mercadorias oficiais do festival e
itens de papelaria e identificacéo (referentes
0o acesso e organizacdo do evento).

Designed by fans and for fans, the ‘Estalo Pop
Fest’ is a music festival aimed at reviving the
passionate optimism and intensity of pop
culture. Its visual identity, the main focus of this
graphic project, features vibrant and popular
elements that reflect the journey pop music
has taken to the present day. In addition to the
entirebrandcreation,development,andvisual
identity, the projectincludeskey productssuch
as a brand book, official festival merchandise,
and stationery and identification items rela-
ted to event access and organization.
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ESTALO POP FEST - O PROJETO

3.1

APRESENTACAO

DO TEMA

A partir da proposta da criagcdo de uma
marca hipotética para um festival de musica
pop e sua identidade visual, surge o “Estalo
Pop Fest”. Criada e idealizada com o intuito
de promover um festival organizado de fds
para fas, a marca é reflexo, inicialmente, de
Nossos gostos pessoais e interesses, tornan-
do o projeto quase uma extensdo da nossa
amizade. Porém, para que fosse desenvolvi-
do um projeto coerente e com bases sdlidas,
buscamos conhecer o segmento que estd-
vamos nos propondo a explorar e pesquisar
sobreomercadoaoqualnossamarcaperten-

ce. Alem disso, para adentrar ainda mais
no comportamento do publico em poten-
cial, também nos dedicamos a entender os
motivos que podem levar consumidores d
optarem pela participagcdo em eventos como
esses - assim, compreender como se dd esse
consumo, quais s@io suas causas, caracteris-
ticas e como ele se manifesta, também foi
primordial ao projeto. A partirdessasreflexdes,
pudemos também aproximar a problemati-
ca abordada de uma outra drea de interesse:
o Design de Experiéncia.
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Através dessas pesquisas, pudemos tracar com mais precis@o o perfil da marca que estava-
mos criando - o que possibilitou, por sua vez, que o projeto grafico fosse desenvolvido com
objetivos mais coesos, garantindo que a voz atribuida a marca fosse efetiva sobre o publico
que almejava alcancar. Combinando um briefing bem estruturado a uma identidade visual
com embasamento tedrico, criamos uma linguagem estética que, além de contemplar nossas
personalidades, também atende as necessidades dos problemas encontrados.

Por fim, optamos pela demonstracdo da marca e da sua identidade através de produtos que
se adequam d realidade do projeto, através de formatos como: press kit, kit de acesso, merca-
dorias oficiais, pecas de divulgacdo (fisicas e digitais) e brandbook.
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3.2 JUSTIFICATIVA DA
ESCOLHA DO PROJETO

Partindo de interesses em comum e conside-
rando 0 que nos uniu, a masica pop era um
elemento indispensavel no fim dessa jornada
juntos.Otemasondounossaamizade desde seu
principio e também proporcionou Mmomentos
inesqueciveis para ambos, como por exemplo,
concertos internacionais aos quais atendemos.
Além do género musical em si e lagos afetivos
com o mesmo, o marketing de entretenimen-
to e segmentos relacionados também sdo de
NOsSSO interesse - principalmente, no que se diz
sobre experiéncias compartilhadas dos consu-
midores e no impacto que tais atividades tém
mundialmente, seja ele econdmico ou cultural.

V' / |

Voceé vai encontrar o futuro
onde quer que as pessods

estejam se divertindo mais.
(JOHNSON, 2017, p. 23)

14 4
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Além disso, considerando o ponto de vista
comerciale mercadoldgico, o projeto também
permanece viaveledeinteresse -comoobser-
vado por Rowley e Williams (2008), o patrocinio
de marcas em festivais garante o acessoaum
publico jovem quase homogéneo, 0 que Possi-
bilita, por exemplo, uma comunicagdo dirigida
muito mais eficaz e direta. Dentro do marketing
de entretenimento, segmentoressaltado pelas
autoras, destacam-se, também, as dimen-
sGes experiencidis do consumo - e como ele
estd ligado a termos como fantasiaq, diversdo
e sentimento.

Também podemos analisar este tipo de
evento e a forma pela qual se dd seu consu-
mo através das midias sociais, por exemplo.
Hudson e Hudson (2013) discutem que o uso
desse recurso por festivais de musica tem
um papel essencial para o engajamento
com o publico: as redes, nesse caso, aléem de
decisivas durante a jornada de compra e de
grande influéncia na decisdo final dos consu-
midores, também sdo protagonistas durante
o festival, ditando e influenciando em como o
mesmo & experienciado e vivido por aqueles
presentes. A atratividade do evento, a experi-

12
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éncia personalizada que o consumidor pode
ter, as interacdes sociais (e com a marca)
que o publico tem e como tudo isso pode ser
compartilhado, sdo fatores que reforcam o
consumo como um fenémeno social.

E é justamente em meio a esse consumo para
aléem dos aspectos racionais que o “Estalo
Pop Fest” busca se posicionar. A partir desses
dados e constatagdes, € definido o ponto
inicial do projeto visual: produzir e estabelecer,
atravésdodesigngrafico,umalinguagemaque
permita que o festival se comunique com seu

publico-alvo - além disso: que desperte seu
desejo, contribua para a atmosfera do evento
e para a construcdo da marca e que, dessa
forma, possibilite uma conexdo mais profun-
da com seus consumidores, principalmente,
através da identificacdo e representativida-
de.

O projeto fundamenta-se, portanto, numa
base tedrica que aponta a procura por expe-
riéncias relacionadas a fatores subjetivos
- como entretenimento, diversé@o, interesses
pessoais e memorias afetivas dos individuos

tidos como publico-alvo. Essas constatacdes
permitem que as decisdes projetuais sejam
tomadas de forma racional e fundamenta-
da, reverberando por todo o trabalho visual e
de comunicacdo. Assim, a identidade visual
do festival, bem como seus desdobramen-
tos, &€ desenvolvida levando em conta os
desejos de um consumidor impulsionado por
seus anseios e cuja jornada busca vivéncias
divertidas e prazerosas, moldadas por expe-
riéncias sociais compartilhadas. Além disso,
essa busca agrega um status dentro da
comunidade em que ele se insere.

13
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3.3

OBJETIVOS

O objetivo geral deste trabalho de conclus@o de curso é desenvolver uma identidade visual para
um festival de musica pop, idealizado pelos autores do projeto, intitulado “Estalo Pop Fest”. Para
além desse, a proposta de identidade visual aqui apresentada se desdobra em outros objeti-
vos: incorporacdo do publico-alvo na linguagem grafica desenvolvidag, andlise de concorrentes
e similares, bem como o desenvolvimento de pecas graficas complementares e aplicagées.

14
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3.4

METODOLOGIAS

FERRAMENTAS ECRONOGRAMA

Realizado majoritariamente de forma remota,
O projeto tornou indispensavel o uso de ferra-
mentas digitais. Classificando-as de acordo
com suas respectivas funcionalidades no
trabalho, sdo elas:

Softwares voltados ao design e a criacdo:
Adobe Photoshop, lllustrator e InDesign.

Para brainstorming, organizagcdéo e anota-
¢coes: Figma Jam.
Gestdo, comunicacgdo e edicdo colaborativa

de documentos: Google Docs, Google Drive,
Google Meet e Google Sheets.

O cronograma, disponibilizado no painel do
Figma Jam do projeto, segue o formato de um
Diagrama de Gantt. As atividades referentes
aos seis meses de execucdo do projeto foram
divididas da seguinte maneira:

15
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AGOSTO SETEMBRO QOUTUBRO MOVEMERO DEZEMERD

SEMANAS SEM 1 SEM 2 SEM 3 SEM 4 SEM 5 SEM B SEM 7 SEM B SEM 9 SEM 10 SEM 11 SEM 12 SEM13 SEM 14 SEM 15 SEM 16 SEM 17 SEM 18 SEM 19 §. 20 82 $.22 §.23 5. 24

Atividades (diagrama de Gantt)

Referancial tegrico

Entrawvistas com tercairos

Refaréncias visuais & moodboard

Maming/proposito da marca

Desenvolvimento da identidade

Revisdo da identidade

Aplicagoes da marca

Orcamento dos produtos

Relatdrio

Confecgdo dos produtos

Apresentacao
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3.5

DESENVOLVIMENTO
DO PROJETO

ANALISE DE SIMILARES

Inicialmente, foi realizada a andlise de simi-

lares, que levou em consideracdo festivais
nacionais e internacionais, d fim de observar
O gue 0s mesmos tém em comum g, dindg, o
que diferencia cada um dos demais concor-
rentes, concentrando informagdées como:
duracdo,local,diferenciais,nimerode palcos,
entre outros - disponiveis na tabela abaixo.

17
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3 dias Sao Paulo Marco - Abril 11 edicbes (até 2024)

Variados 4 palcos (Ultimas edicdes)
Variados Mais de 30 (total)
Eletrénica De 7 a 10 palcos

Variados 6 palcos

5 dias Inglaterra Final de junho 40 edicoes

3 dias Itu, Sdo Paulo Outubro (2023 e 2024) 3 edic¢des (2015, 2016, 2023)
5 dias Sao Paulo Setembro 1 edicdo

240 mil (trés dias) Individual, dois dias, passaporte, experiéncias premium, early bird Mapas interativos, aplicativos para smartphone, integracao com redes sociais

210 mil Tipo unico de ingresso (todos os dias de festival + acampamento) Diversidade de atividades culturais (teatro, danca, artes visuais, etc) e de atracoes. Compromisso com causas socials.
120 mil Individual, passaporte, VIPs, passaporte + acampamento Producdes e cenografias elaborada

500 mil The Town Card, individuais, passaportes, premium

5 e experiéncia imersiva, line-up de alta qualidade e forte nome da marca.
Transporte facilitado e grandes expectativas para 0s proximaos anos.

Essa etapa foi fundamental para a seguinte, na qual foi estabelecido o briefing do festival
idealizado para o projeto. Através da observagéo dos concorrentes e de padrdes presentes no
ramo, foi possivel dar inicio as primeiras decisdes que guiaram o restante do trabalho.

18
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BRIEFING E MOODBOARD

Apds a andlise de similares e reunibes de

alinhamento de expectativas para/com o
projeto, desenvolvemos entdo o briefing
- documento que serviu para que pudésse-
mos tomar decisées criativas referentes a
identidade visual de maneira consciente e
coerente. Isso se deu, principalmente, porque
foi a partir deste momento que estabelece-

mos alguns pontos cruciais sobre o festival

que idealizamos, tornando a visualizagdo do

projeto mais facil e objetiva.

Priorizando a praticidade e a colaboragéo em
tempo real, esta etapa do projeto foi realiza-
da através do Google Docs e teve duracdo
de duas semanas. A ferramenta escolhida
possibilitou discussées simultdneas e funcio-
nais, nos garantindo, ainda, registro de todo o
processo.

Neste momento, decidimos pensar em solu-
cbes para um festival que, hipoteticamente,
teria duracdo de trés dias, seria realizado
na Arena Maeda (em Itu, mesmo local que
sedia o Tomorrowland Brasil), e que aconte-
ceria durante o outono. Também nessa fase,

19
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consolidamos a ideia de que o Estalo seria
um festival com apenas atragdes da muasica
pop. Todas essas decisdes contribuiram para
o restante da jornada criativa e auxiliaram a
concretizar as caracteristicas do evento que
gostariamos de criar.

O moodboard, por sua vez, foi desenvolvido
ao longo de uma semana, através do Figma
Jam, no painel criado para o projeto. Inicial-
mente, com inspiragdo em movimentos como
retrowave e new wave, entramos em contato
com o trabalho de artistas e designers como

Victor Moscoso, Syd Mead e Verner Panton -
que serviram de referéncia para elementos
como composicdo, escolha de cores e tema-
tica a ser abordada. Elementos da cultura pop
e ligados ao retrofuturismo também foram
iIncorporados ao painel semdntico do proje-
to, bem como outros que geram impacto no
imaginadrio coletivo, como discos voadores e
carros futuristas - buscando, mais uma vez,
um apelo ao publico e a seus interesses.

Incluimos também referéncias mais comer-
ciais e mercadoldgicas, observando materiais
desenvolvidos para festivais jG consolida-

dos ao redor do mundo, como o Lollapalooza.
Com isto, pudemos ndo sé absorver referén-
cias para elementos visuais, como também
para formas de divulgacdo que gostariamos
de incorporar a futuros materiais e produtos
que teriamos interesse em desenvolver para
Nossa marca.

20
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ENTREVISTAS COM
PROFISSIONAIS DO SEGMENTO

Para além de referéncias tedricas e visuais,
buscamos também a troca de experiéncias
com pessoas que ja trabalharam no ramo
do entretenimento e, principalmente, que
estiveram envolvidos em grandes eventos e/
ou campanhas relacionados a musica. Seja
através da direcdo de videoclipes, acom-
panhamento de turnés de grandes artistas,
da organizagdo de festivais universitdrios ou,
até mesmo, trabalhando diretamente com
o design grafico em festivais musicais como

Lollapalooza Brasil e Rock in Rio. Os convida-
dos agregaram conhecimentos proprios de
guem esteve inserido neste meio. As entrevis-
tas ocorreram de forma remota, através do
Google Meet, e tinham como principal objeti-
vo extrair o maximo de conhecimento pratico
possivel.

Os profissionais contatados foram: Flavio
dos Santos, Luca Villela e Gui Carrara. Abai-
X0, 0S pontos mais relevantes para o projeto
de cada um dos bate-papos.

22
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A ENTREVISTA

FlGvio comegou a atuar com eventos ainda durante a graduacdo - enquanto cursava Educa-
¢cdo Fisica, também na UNESP de Bauru, teve contato com a organizacdo de eventos para
instituicbes como a Associacdo Atlética Académica do campus, e para republicas. Quando
entrou para a Criativa, o profissional ocupava um cargo na area comercial; posteriormente,
se interessou ainda mais pela gestdo de projetos e deu inicio a sua atuacdo na area. Flavio
ressaltou, ainda no comego do bate-papo, que comegou no ramo justamente através de
propostas como as do nosso projeto de conclusdo de curso, que envolviaom a criagdo, estru-
turacdo e organizagcdo dos eventos. De acordo com o mesmo, entre as funcdes que exerciaq,
estava estruturar um projeto - considerando fatores como a identidade do evento, qual seu
conceito, quem é seu publico e qual resultado gostariam de atingir. Apesar de ndo atuar dire-
tamente com festivais como os de maior referéncia para este trabalho, FlGvio organiza e dirige
festas universitarias de grande porte, como a TUSCA, que recebem anualmente milhares de

pessoas e contam, atualmente, com atracdes musicais de visibilidade nacional.

FLAVIO MACHADO DOS SANTOS

Crl
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Em relacdo a divulgagdo e ao marketing desses eventos, o diretor de projetos nos revelou que as necessidades mudam de acordo com o traba-
lho em questdo. Flavio relatou que, em alguns casos, a maior demanda é estritamente ligada a divulgacdo do evento e agcdes de marketing,
principalmente quando o mesmo vem de um briefing ja existente e bem definido, onde ndo ha quase interferéncia da agéncia na area de cria-
¢cdo - nos projetos que se encaixam nesse perfil, busca-se principalmente entender o publico e como atingi-lo, visando encontrar as acdes de
marketing que mais se encaixam ao publico alvo; no exemplo dado pelo profissional, em eventos de publico majoritariamente universitario, as
acdes sdo concentradas em meios digitais, como redes socidis. Num segundo caso, onde existem questées como mudangas anuais de concei-
to, identidade visual e renovacdo de publico, essas agdes sdo adaptadas e repensadas de acordo com as novas necessidades caracteristicas
daquela edi¢do - mudancgas no publico, por exemplo, exigem que a divulgacdo seja feita por diferentes meios, e assim sucessivamente, para
todas as tomadas de decisdo do projeto. O entrevistado também esclarece que, atualmente, ha a facilidade em rastrear e analisar esse publi-
co por meio de informagdes fornecidas, por exemplo, pela plataforma de venda de ingressos e pelas redes sociais que analisam o publico que
consome o contetdo de determinado perfil - esse fator tem impacto positivo no mapeamento dos consumidores e torna a andlise do publico
mais precisq, facilitando o direcionamento das campanhas. Flavio reitera, aindag, a repercussdo positiva que mudangas e novidades tém, prin-

cipalmente, sobre o publico mais jovem; essas mudangas podem estar presentes em fatores como cenografia e organizacdo, entre outros.
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Quando questionado sobre a “venda de experiéncias”, o profissional também contribuiu com diversas reflexdes para nosso projeto. Em suas
palavras, de acordo com a visdo da agéncia sobre o tema, “tudo é experiéncia”. Assim, todas as decisdes sdo tomadas visando experiéncias
positivas e que agreguem a vivéncia do consumidor - considerando fatores como a comunicacdo, quais sdo os produtos oficiais oferecidos, a
ambientag¢do do evento, entre outros. FlGvio argumenta que o consumidor “quer um evento bonito”, que possa ser fotografado e compartilha-
do em redes sociais; que é de interesse do publico a geracdo de conteudo digital, e que o atendimento e a organizagdo do evento tém grande
impacto nisso - nesse momento, dd como exemplo a relagdo das filas com a experiéncia do consumidor: o participante quer, até mesmo, regis-
trar como sua passagem pela fila (tal como as do bar ou da entrada) foi breve e funcional, e como isso é destacado como um ponto positivo
da sua experiéncia. O diretor pontua, ainda, que o entendimento por “experiéncia” tem se tornado cada vez mais abrangente, e que a mesma
estd em todos os detalhes da passagem do publico pelo evento. Além de fatores estéticos, o publico (de acordo com o profissional) esté cada
vez mais interessado e preocupado com o bom atendimento, o consumo consciente e a presenca de “boas” marcas, com as qudais se identifi-

Ca, por exemplo.
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Durante a entrevista, discutimos também sobre fatores socioculturais e seus impactos no setor. De acordo com Flavio, devolver algo para a
comunidade, prezar por fatores sociais e acolher cada vez mais a todos, € necessario - e essas preocupacdes estdio cada vez mais presentes. O
profissional reconhece ainda que o publico busca, progressivamente, a representatividade nesses eventos, como através de atragdes. Portanto,
num ritmo crescente ano apds ano, ds preocupacdes socioculturais aumentam e se tornam mais presentes, buscando respeitar, incluir e repre-
sentar a comunidade, a quem também entrega-se um retorno.

Outro momento de grande contribuicdo para nosso projeto foi a discuss@o sobre a relacdo entre eventos e grandes marcas (para parcerias, por
exemplo). FlGvio destacou que, muitas vezes, os contatos entre as duas partes partem justamente do interesse dessas marcas de se comuni-
car com o publico jovem (para eventos como os descritos anteriormente). De acordo com o profissional, majoritariamente essas parcerias séo

frutos do encontro de dois fatores: por parte das marcas, a necessidade de atingir um publico diferente e encontrar em eventos a oportunidade
de alcancar essa parcela da populacdo; por parte dos organizadores dos eventos, d identificagdo com a marca e o que ela representa, princi-
palmente como um fator de reconhecimento para/com o publico, desde que a marca faga sentido para aquela realidade e converse com seus

consumidores. Além disso, hd também a priorizacdo de parcerias que possam contribuir para a realizagéo do evento em si - abaixando custos,
por exemplo.
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A ENTREVISTA

Dentro do ramo musical, Guilherme também atuou em alguns festivais como Lollapalooza e Primavera Sound, trabalhando, num primeiro
momento, direcdo de fotografia para conteddo. Posteriormente, o profissional atuou com branded content, produzindo conteddo para marcas
patrocinadoras desses festivais. O entrevistado também cobriu a Tour Cedo ou Tarde, da banda NX Zero.

Sobre suas experiéncias dentro de eventos musicais, Guilherme compartilhou sobre a din@mica de trabalho com essas marcas presentes nos
eventos, das quais recebe um briefing e, a partir dele, trabalha uma proposta criativa voltada aquele cendrio. Também trouxe informacgdes

sobre os materiais a serem entregues e como as demandas sdo solicitadas e, num proximo momento, distribuidas por toda a equipe, priori-
zando a produgdo dos conteudos solicitados. Um ponto que nos chamou atencdo foi a dinamicidade desse cendrio e como todos num festival
estdo envoltos no ritmo do evento - como quando, como exemplificado pelo Guilherme, essas entregas precisam ser realizadas quase que de
maneira simultdnea, com edi¢des e tratamentos sendo realizados em tempo real para que o conteddo saia como programado e tenha impac-

to sobre o publico geral.
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Discutindo sobre os festivais musicais como um objeto de desejo e consumo, o profissional ressalta o poder que a imagem tem nesses cend-
rios. O diretor aborda, ainda, a questdo das redes sociais - assim como os outros entrevistados, que também atribuiram a esse meio um grande
poder de influéncia nas vendas e consumo do publico. Guilherme comenta também que, para que um contetdo produzido para uma marca

cumpra seu papel, € necessario levar em consideracg@o fatores como: o publico que almeja alcangar, qual a narrativa estd sendo contada,
qual a identificac@o que aquilo gera com o publico-alvo e, incluindo também, o que estd em alta nas redes sociais (trazendo a possibilidade

de trabalhar com influenciadores digitais, por exemplo).

Guilherme também comentou sobre o balangco que precisa ser alcancado ao produzir conteddo para uma marca dentro de um festival, e os
desafios de equilibrar a identidade e voz do seu cliente, com o tema e a linguagem do evento - mais uma vez, sempre tendo em mente com
quem a marca quer falar enquanto publico, alinhando possibilidades e expectativas. Aqui, ressalta-se a producdo de contetdo feita de uma
maneira mais “resolutiva do que criativa”.







ESTALO POP FEST - O PROJETO

A ENTREVISTA

Logo no inicio do bate-papo, o designer trouxe um ponto de extrema relevdncia para Nosso
projeto: Luca cita o termo “criacdo de experiéncias” ao descrever a equipe com quem trabalha
e seu segmento de atuagdo - profissionais como arquitetos, diretores de arte e designers se

juntam por este mesmo propdsito. O profissional ainda acrescenta d comparacdo, definindo

o contexto como “UX aplicado fora da tela”.

Luca também trouxe para a conversa materiais com os quais teve contato durante sua carrei-
ra no ramo, compartilhando conosco muito do processo criativo da equipe e da jornada de
tomada de decisées que fazem parte da criagdo do projeto grafico de um festival. Num primeiro
momento, apresentou o KV do Lollapalooza Chicago que baseou o que viria a ser a identidade
visual do Lollapalooza Brasil (de 2024) - descreveu, ainda, como se dd esse processo quando

LUCA VILLELA
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a identidade ndo é “criada do zero”, e sim, precisa ser adaptada de um pais para o outro, por exemplo. nesse caso, d realidade do Brasil e seu

publico tinha que ser inserida e representada num material que veio da realidade de outro publico (aqui, norteamericano). Pode-se notar desde

muito cedo no processo de criagcdo a preocupacdo com a inser¢cdo da realidade do Brasil e o publico brasileiro num material que, num primei-
ro momento, veio de outro pais - a busca pela representatividade estd presente desde a escolha de referéncias e direcionamentos iniciais do
projeto.

Em seguida, conversamos ainda sobre a ordem de tomada de decisdes, que passou por etapas como: curadoria e levantamento de referéncias,
construcdo de moodboard, conceitualizacdo de referéncias, rascunhos iniciais, andlise do pUblico, primeiros testes de aplicacdo da marca - todas
as fases, nesse momento mais inicial, serviram para que a equipe “se entendesse” com a identidade, experimentando diversas opc¢des para
alcangarem o tom desejado. Por ser um festival que abrange um publico maior e que engloba grupos de pessoas com interesses variados (fés de
musica indie, pop, emo, e assim por diante), o entrevistado também ressaltou a importdncia de representar todas essas “tribos”, como ele mesmo
chamou. Assim, mais uma vez, entender o publico para o qual o evento € direcionado, foi essencial para que se estabelecesse a voz da marca e
para que a comunicacdo adequada com esse publico tdo diverso fosse alcancada. Luca também reforgou a importdncia de estabelecer “com
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gquem” e “o qué” o evento em questdo quer falar - todos esses direcionamentos e conselhos acabaram, posteriormente, fazendo parte do nosso
processo de criacdo para o Estalo, tanto na parte tedrica do projeto, quanto na pratica.

Além disso, pudemos conferir durante o encontro os brandbooks dos festivais com os quais o designer trabalhou. O contato com pecas como
essas, produzidas para festivais que temos como as maiores inspiragdées enquanto similares, foi também muito enriquecedor para o projeto.
Aliados as nossas referéncias tedricas e bagagens pessoais enquanto profissionais, esses materiais impactaram diretamente nos produtos

que desenvolvemos ao decorrer do projeto. Pudemos observar além da organizagdo e estruturacdo desses manudis, quais as prioridades mais
notdveis para que esse material pudesse ser aplicado - um ponto que nos chamou a atengdo foi que, por repetidas vezes, o material parecia
“apenas” direcionar os profissionais que o utilizariam posteriormente; o foco era munir o profissional com elementos, opcdes e ferramentas e

ficava sob responsabilidade do mesmo como ele aplicaria aquilo, conferindo ao designer muito mais liberdade, jd que muitas das pecas eram
intercambidveis entre si e podiam ser aplicadas de uma infinidade de maneiras diferentes.




ESTALO POP FEST - O PROJETO LUCA VILLELA

Em concorddncia com nossas outras fontes, Luca também ressaltou a importdncia de elementos que transformam a experiéncia como um
todo, como: a presenca de lugares que geram oportunidades para fotos (a serem postadas em redes sociais) e sinalizagdes personalizadas
que, nas palavras do designer, fazem que o consumidor “se sinta ndo em S&o Paulo, mas, sim, no Lollapalooza”.

Complementando os materiais anteriormente apresentados, o designer também compartilhou alguns exemplos de aplicacdes que ja desen-
volveu, como, sinalizagdo, adesivos padra contéineres, camisetas de uniforme da staff do festival, produtos oficiais, backdrops, propagandads
(transmitidas nos teldes internos do evento), entre outros.

Ao retomarmos o assunto Design de Experiéncia com o profissional, Luca nos trouxe um ponto de vista extremamente relevante: com uma
pos-graduacdo na area de UX, ele ressalta a possibilidade de trazer conceitos frequentemente associados aos meios digitais para os meios
fisicos, e reflete acerca das possibilidades que nds, enquanto designers, temos ao nosso alcance para otimizar a experiéncia de alguém, por
exemplo, num festival de masica. Para ilustrar seu pensamento, Luca cita solugées interativas que podem estar distribuidas pelo festival (como
teldes), e como é um dos grandes objetivos do evento que a pessod se sinta numa outra realidade a partir do momento em que atravessa os

portdes, colocando o usudrio em primeiro lugar e adaptando isso aos meios fisicos.
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Discutimos também sobre as diferentes abordagens estéticas dos festivais com os quais o Luca ja trabalhou. Argumentamos sobre o que as
tornam tdo singulares, como no caso do Lolla e seus elementos vibrantes, coloridos e contornados, enquanto o Rock in Rio se expressa de maneira
mais sobria e constante ao longo dos anos, com elementos de baixo contraste e monocromaticos, por exemplo. O entrevistado pontuou, ainda,
os desafios que trabalhar com festivais jd consolidados traz, como: manter a esséncia da marca e, ainda assim, inovar - e fazer a selegcdo do

que pode ser resgatado de outras edi¢cdes, adaptando tudo isso ao publico.

Para além dos ensinamentos sobre identidades visuais de festivais e a carreira no ramo, a conversa com o Luca também nos orientou em outro
sentido. O designer nos incentivou, ainda, a abordar temas com os quais nos identificGssemos, nos encorajando a trabalhar nossas personali-
dades e afinidades no festival que estGvamos criando e a valorizar isso como parte do processo - dlgo que também foi muito importante para
as escolhas que tomamos durante o desenvolvimento do trabalho.
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3.6

CRIACAO

NAMING

Através dadecisdode que seriaidealizadoum
festival exclusivamente de musica pop, com
artistas internacionais e nacionais, alguns
caminhos criativos se abriram.

Inicialmente, buscamos conceitos e termos
que poderiam ser atrelados a nossa amizade
e que eram associados a NOs por N0Ssos cole-
gas e amigos. Porém, procurando por termos
que abrangessem assuntos relacionados a
“gémeos” ou “pessoas muito parecidas”, duas
das brincadeiras populares sobre nds entre
NOSsS0s amigos, ndo encontramos hada com

asonoridade desejada - algumas das opgoes
incluiom termos como: tweedle, gemmel (do
latim gemellus), doppelt, diade, dublé, refle-
xo, pari (do latim par) e réplica. Outra opgdo
inicial, também relacionada a caracteristicas
nossas, era algum termo que se conectasse
a signos astrologicos do elemento de fogo -
uma vez que somos do signo de Aries. Neste
caso, dlgumas das variagdes consideradas
foram “brasa” e “frenesi”, sugerindo entusias-
Mo, energia e calor.

Em ambos os cendrios, pensando em suas
etimologias e simbologias, os resultados
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eram satisfatorios, porém, se distanciavam
da proposta do festival e da mensagem a ser
passada. BuscAvamos por um nome curto,
de fdcil prondncia, preferencialmente em
portugués, e que pudesse ser aplicado apro-
priadamente de diferentes formas.

Entdio, ao descartarmos essa vertente (com
ideias mais pessoaqis), passamos a procurar
por palavras que estivessem mais ligadas ao
género musical abordado no evento e que
fizessem sentido para o estilode vidado publi-
co-alvo e da protopersona que idealizamos.

Partimos ent&o da propria palavra “pop” e, a
principio, a resgatamos enquanto onomato-
peia - nesse cendrio, o termo representa algo
estourando ou, por assimilacdo, estalando.
Assim surge o nome “Estalo”.

Para complementar o nome e posicionar
melhor a marca no mercado, optamos pela
tagline “Pop Fest”, qgue acompanha o titulo do
eventoeesclarece oteordofestivalaos consu-
midores que, por sua vez, conhecerdo a marca
enguanto a mesma se langca no mercado.

Além disso, “Estalo Pop Fest”, evoca uma rica

conotacdo visual, sendo facilimente imagi-
nado através de representacdes grdaficas,
devido, principalmente, d onomatopeia atri-
buida (“pop”). Essa caracteristica, por sua vez,
também foi essencial para o desenvolvimen-
to da identidade visual, que conta com alguns
exemplos imagéticos provenientes do som
referenciado - como dedos estalando, CDs
partindo e bolas de chiclete - como algo alto
e repentino. Além disso, figuras geométricas
que remetem a elementos graficos comu-
mente utilizados para simbolizar explosées
em estrondos em produtos como histérias em
quadrinhos.
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PROPOSITO DA MARCA

A partir do briefing elaborado anteriormente, foi
possivel estabelecer o propdsito da marca que
estava surgindo. Para essa parte do projeto,
decidimos tomar decisdes, ainda que hipo-
téticas, sobre a organizacdo do festival que
imagindvamos. Todos os direcionamentos aqui
considerados sobre o festival, seu publico-alvo,
suas atracdes e organizacdo, foram essenciais
para os produtos graficos desse projeto - uma
vez que o principal objetivo daidentidade visual
era que d mesma dialogasse com 0s consumi-
dores do festival e a mensagem que a marca
“Estalo Pop Fest” quer transmitir.
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A expressao de marca deve
ser coerente com a misséo, o
mercado-alvo, a

cultura, a personalidade e os

valores especificos da
organizacdo.
(WHEELER, 2019, p.40)

Visando a conexdo com o publico e o resgate
do otimismo dos apaixonados por musica pop,
o Estalo propde a celebracdo da cultura pop
durantetrésdias seguidos.Commaisde 30 atra-
¢des nacionais e internacionais, o festival € um
projeto desenvolvido de fas para fds - idealizado
por dois jovens brasileiros que tém esse géne-
ro musical quase como um estilo de vida. Para
além da musica, o evento também & sinbnimo
de compromisso social, buscando construir um
lugar onde os consumidores se sintam seguros,
acolhidos e representados, imergindo o publico
numa realidade prépria do festival.

Como visdo de futuro, o Estalo busca se tornar
referéncia em festivais de musica brasileiros,
almejando se consolidar no mercado e proje-
tarnovas edicdes g, posteriormente, espera-se
a expansdo do evento para outros paises,
por exemplo. Apesar de ndo haver perspec-
tiva para uma mudang¢a no género musical
que origina o evento, hd uma expectativa de
que o festival concilie cada vez mais artistas
e contemple nomes de diferentes vertentes
do pop de maneira gradativa, possibilitando
que artistas menos conhecidos sejam apre-
sentados ao publico ao lado de outros j&
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4

consagrados no mundo da muasica - isso pode

acontecer, por exemplo, a partir da construcdo
de novos palcos que acolham esses profissio-
nais nas edi¢gdes futuras. Assim, trazer novos
artistas para os holofotes do publico e manter
a cultura pop em alta e sempre se renovando
é um dos objetivos a longo prazo do evento.

Para pensar a experiéncia do festival, usamos
muito do que nos foi exposto por Flavio dos
Santos na etapa de entrevistas do projeto. O
profissional, que trabalha com eventos univer-
sitarios de grande porte como a TUSCA, nos

indicou, por exemplo, que a experiéncia do
consumidor com o evento deve ser projeta-
da a partir até mesmo da fila que ele enfrenta
para entrar no local. No caso citado por Flavio,
ele explica que um dos cendrios atuais consis-
te na pessoa conseguir - ou ndio - passar pela
entrada (que consiste em filg, revista e libe-
racdo do ingresso) enquanto grava conteddo
que serd posteriormente divulgado em suas
redes sociadis; nesse contexto, se houver qual-
quer impedimento que torne essa parte da
experiénciando tdo fluida e dindmicaq, ja consi-
dera-se uma falha na organizacdo. A relagéo

com a experiéncia do consumidor deve ser

aplicada, também, aos demais componen-
tes de um festival - a experiéncia de compra
e recebimento/retirada dos ingressos, organi-
zacdo do evento, sinalizagdo, acessibilidade,
distribuicdo de agua, oferta de alimentos, até
fatores como o tempo de espera emfilas e sua
dinamicidade.

Além da parte pratica que pudemos absorver
do bate-papo com Flavio e demais profis-
sionais, também nos baseamos em teorias
provenientes, por exemplo, do Design de Expe-
riéncia.
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Como ressaltado por Freire (2009, p. 39),
devemos considerar que o design ndo esta
apendas no objeto que & projetado, mMmas,
também nas sensacdes que aquele produto
traz, nos impactos emocionadis que desper-
ta, na compreensdo de seu uso e no contexto
em que € inserido. A experiéncia estd, aindq,
muito relacionada ao consumo na medidaem
que se aproxima da busca pela satisfacdo do
usudrio. Esse consumo deixa de responder a
fatores apenas fisicos, e passa a responder ao
desejo do consumidor e a ele providenciando
uma readlizacdo pessoal. Através dessas refle-

ORI

xoes sobre o Design de Experiéncia, podemos,
novamente, pensar a relagdo entre o festival
e 0 consumo que, aqui, & apresentado como
um fendmeno cultural.

A atribuicdo dessa dimensdo cultural, socio-
l6gica e, até mesmo, fantasiosa ao consumo,
é de grande importdncia para o desenvolvi-
mento e justificativa do nosso projeto - uma
vez que 0 mesmo se apoid No imagindrio do
consumidor e em suas realizagdes, vontades
e desejos pessodais.

Partindo da proposta de uma protoperso-
na, como publico-alvo, o festival deseja atrair
majoritariamente jovens adultos, entre 18 e
35 anos (apesar de considerar também a
possibilidade de presenca significativa de
adolescentes). Donos de um estilo de vida
urbano,espera-sequeesse publicosejasocial-
mente ativo, que aprecie concertos musicadis e
que tenha interesse em experiéncias culturais
e de entretenimento. Diversidade, liberdade de
expressdo e inovagdo sdo alguns dos valores
que atribuimos a esse grupo de pessoas que
queremos cativar - além disso, com base nas
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tendéncias pontuadas anteriormente, esse
publico é propenso ao consumo de produtos
e experiéncias pautado em desejos pesso-
ais e, adinda, ao uso de redes sociais de forma
significativa. Todos esses fatores ajudam a
direcionar a comunicacdo do festival e a ditar
a linguagem visual.

74

A identidade visual provo-
ca percepcoes e desencadeia
associacoes a respeito da

marca. A viséo, mais do que
qualquer outro sentido, fornece
informacoes sobre o mundo.

(WHEELER, 2019, p. 24)
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IDENTIDADE VISUAL

Para a parcela prdatica deste projeto, decidi-
mos desenvolver uma identidade visual para
o festival, apresentada em formato de bran-
dbook, contendo logotipo, paleta de cores,
gradientes, tipografias, elementos acessorios,
diretrizes para tratamento de fotos e pattern.
Esse material também foi aplicado posterior-
mente para o desenvolvimento de um press
kit, kit de acesso e mercadorias oficiais do
festival, também usado para atrair patroci-
nadores e divulgar previamente determinado

produto ou servico. Tais aplicagdes também
estdo disponiveis no brandbook.

Além deinspirado nasreferéncias levantadas
durante o processo de pesquisa e desenvol-
vimento do moodboard do projeto, o material
desenvolvido também leva em considera-
¢do as referéncias tedricas abordadas neste
relatério e a andlise de similares - que nessa
etapa é dada, principalmente, através do
estudo de guias de estilo e brandbooks de
outros festivais, materiais aos quais tivemos
acesso através do contato com o desig-

ner Luca Villela, conforme autorizado pelas
empresas responsaveis pelos festivais (pelas
quais o profissional j& atuou).
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3./

DESENVOLVIMENTO

Considerando a parcela prdtica de desen-
volvimento do material proposto, a primeira
etapa do processo criativo foirepleta de muita
liberdade - nos reunimos presencialmente e,
através de rascunhos descompromissados,
rapidamente encontramos alguns caminhos
que gostariamos de explorar criativamente.
Partindo da premissa de que o titulo do festi-
val € uma referéncia direta d onomatopeia
pop utilizada na lingua inglesq, iniciamos os
esbocos nos baseando em elementos dos
guais o som nos remete, como num brainstor-
mingilustrado: CDs partindo, dedos estalando,
instrumentos sendo quebrados, leques abrin-

do, ovos sendo fritos, bolas de chiclete e
baldes sendo estourados, entre outros. Além
dessa linha de pensamento, também busca-
mos referenciar a tematica musical, trazendo
elementos como, além dos CDs e instrumen-
tos, vitrolas, discos de vinil e globos espelhados
(associados as discotecas). Esses esbocos
nos auxiliaram a definir uma linguagem visu-
al e um ponto de partida para os elementos
graficos do projeto. Além disso, muitos dos
elementos acabaram sendo resgatados
posteriormente e entrando na versdo final do
material.
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[SIAW

POP FEST

Também nesse momento surgem os primei-
ros esbocgos do logotipo do festival. Optamos
por desenhar manualmente sua tipografia, a
fim de transmitir criatividade, originalidade e
autenticidade. Ao redor do titulo do festival, foi
estabelecido um contorno externo geomeé-
trico, que estrutura e une as letras, além de
gerar coeréncia e aumentar a unidade visual
com os elementos acessorios.
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Outro elemento incorporado foi o “estilhaco”
ao redor do logotipo - além de remeter a ideia
de som alto e repentino (como algo estalan-
do, explodindo), também auxilia a guiar o olhar
do observador e a preencher espacos negati-
vos na forma. O logotipo foi, entdo, submetido
a ajustes de legibilidade e harmonia visual. Os
caracteres, desenhados a mdo, foram apri-
morados e modificados a fim de alcancarem
o impacto visual desejado; através de mudan-
cas no kerning e no peso individual de cada
letra, buscou-se o equilibrio entre as densida-
des dos diferentes elementos, gerando, ao fim
do processo, uma mancha grafica harmonica

e bem distribuida.

POP F=ST
 _
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Paralelamente, demos continuidade qos
demais materiais, como as ilustracdes e
elementos acessorios que compdéem a iden-
tidade e o pattern - que possibilitaram, por
sua vez, desdobramentos como aplicacdes
em produtos e materiais de divulgag¢do. De
maneira geral, os elementos passaram pelas
mesmas etapas, sendo elas: rascunho (seja
ele fisico ou digital), refinamento, vetorizagéo
e aplicacdo.

Os elementos citados anteriormente, perten-
cem também ao brandbook - para o qual,
inspirados pelas solugcées encontradas nos

guias de estilo de outros festivais (como o do
Lollapalooza), optamos por trabalhar com
diferentes aplicacées e combinagdes com os
mesmos componentes, visando a viabilidade
de uso do material num cendrio pratico. Desta
forma, prezamos por desenvolver uma identi-
dade que pudesse serreproduzida de maneira
criativa, eficaz e satisfatéria através de instru-
coes e direcionamentos, ainda que com um
nimero reduzido de pecas disponiveis (que
fossem intercambidveis entre si). Cada um
dos produtos desenvolvidos presente no guia
serd comentado individualmente na parte
seguinte deste relatdrio, em “produtos”.

Todas as fases foram cumpridas de maneira
remota, sendo acompanhadas e observadas
simultaneamente, com compartilhamento
de informacdes e atualizagdes do progresso
sempre que houvesse. Como boas praticas
durante esse periodo, salientamos a constante
atualizagcdo dos documentos compartilhados
e arquivos criados, ressaltando a praticidade
e ad utilidade das ferramentas que nos permiti-
ram trabalhar dessa forma. Além disso, todos
os arquivos foram criados utilizando softwares
comuns, para que fossem de facil troca entre
nos e houvesse um acesso simplificado.

ARS)




EEEEEEEEEEEEE

rrRODUTOS



ESTALO POP FEST - PRODUTOS

4.]

IDENTIDADE VISUAL

SOBRE A IDENTIDADE

Para a construcdo da identidade visual do
festival, revisitamos os conceitos pensa-
dos anteriormente, nos baseando no proéprio
nome do festival. Assim, surge um projeto
grafico inspirado no som de estalo - atra-
vés da associacdo a onomatopeia pop, que
sugere um som repentino, alto e marcante.
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A principal proposta da marca, portanto, &
relacionar esses dois lados da palavra pop:
O primeiro, referente do género musical e o
segundo, d onomatopeia presente na lingua
inglesa. Alinhando as duas ideias, temos a
ideia de algo apelativo, de forte presenca
midiatica, que chama a atenc¢déo e, muitas
vezes, tem impacto direto e imediato - além
de frequentemente ser repentino, explosivo,
com tendéncias que vém e vdo rapidamente.

Essas caracteristicas sd@o, entdo, refletidas

na linguagem visual desenvolvida através
de elementos grdaficos vibrantes, ousados
e envolventes - que, por sud vez, evocam O
dinamismo e a instantaneidade da musica
pop. Além disso, pecas com formas angu-
lares e linhas retas também sugerem algo
“abrupto”, agudo, que estalqg; representando
portanto,algoforte, repentinoequendohesita.
Por fim, estdo presentes também elementos
que trabalham a ideia de repeticdo, como as
representacdes de onda sonora, simulando
um som que é propagado e ecoado.
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LOGOTIPO

A versdo principal do logotipo, com tipografia
autoral desenhada manualmente, & envol-
ta por um tracado externo que reforca seu
cardter geomeétrico e sua forma angular. Esse
contorno, além de unir os caracteres tipo-
graficos e estruturar a peca grafica, também
garante maior coeréncia visual em relagdo
aos demais elementos da identidade. Além
disso, as partes fragmentadas externas aessa
forma principal também remetem a ideia de
estalo, como simbolo visual de impacto e
ruptura.

Este elemento possui variagdées como: hori-
zontal e vertical; positivo e negativo; sdlido
ou vazado. Além disso, o logotipo (bem como
todas suas variagdes) pode ser aplicado em
quaisquer cores da paleta oficial da marca.

53




ESTALO POP FEST -

POP F=ST '
=y /

POP Fzsy
=y /

PRODUTOS

54
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PALETA DE CORES E GRADIENTE

Para a paleta de cores, optamos por cores
fortes e vibrantes, que reforcam o dinamismo
e o teor energético do festival.

Como cores primdarias, temos:

RGB: 244,186 35
CMYK: 4, 29, 90, 0
HEX: # FABA23

RGB: 105 60, 149
CMYK: 73 85,0, 0
HEX: #693C95
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Essas sdo as cores dominantes, e estdo
presentes em grande parte dos materiais
desenvolvidos para o festival. Destacam-
-se, nesse contexto, o laranja e o amarelo
como tons que representam o tom da marca
e estabelecem uma parte significativa da
mensagem a ser transmitida.

Em Psicodindmica das cores em comu-
nicagdo, FARINA (201, p.15-116) pontua a
associacdo afetiva da cor laranja a emocgdes
como euforia, energia, alegria e prazer; no
contexto material, a cor estd relacionada ad
ideia de festa. J& em relacdo ao amarelo, o

autor atribui caracteristicas como esponta-
neidade, acdo, dinamismo e impulsividade
- destaca, ainda, que quando contrastada
comuma cor mais quente,oamarelo“adquire
uma luminosidade maior, chama muito mais
atencdo e desperta os impulsos de adesdo”.
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Para a paleta secunddria, optamos por tons
de verde e azul. SGo usadas, majoritariamen-
te, para criar equilibrio e complementar os

tons principais.

RGB: 28, 120, 241 RGB: 1M, 217, 22
CMYK: 81, 53,0,0 CMYK: 58, 0, 100, O

HEX: #1C78F1 HEX: # 6FD916
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Por fim, como paleta de suporte, dois tons
neutros, que auxiliam também no equilibrio
e evitam que as pecas desenvolvidas fiquem
sobrecarregadas.

NEUTROS

RGB: 242 237, 247
CMYK: 6, 8,0,0
HEX: # F2EDF7

RGB: 40, 38, 45
CMYK: 78 71,54, 69
HEX: #28262D
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Foram desenvolvidos, aindag,

quatro gradientes a partir da
paleta de cores oficial. GRADIENTE - “Estalo” GRADIENTE - “Servindo”

GRADIENTE - “Estalando” GRADIENTE - “tr@”
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ELEMENTOS ACESSORIOS

Para os elementos acessorios, seguimos o mesmo direcionamento da identidade visual como
um todo, nos inspirando nas mesmas referéncias. As ilustracdes, formas e pecas desenvolvidas
formam um conjunto de assets que referenciam pontos jad abordados, como 0s sons carac-
teristicos de estalos e elementos da cultura e musica pop. Além disso, foram desenvolvidas
também formas que pudessem complementar visualmente as demais aplicacdes, sempre
priorizando a coeréncia visual entre todos os elementos.
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ESTALO POP FEST - PRODUTOS

PATTERN

Como mais um desdobramento da identida-
de, o pattern ilustrado com figuras de mdos
referencia a esséncia do festival e estd dispo-
nivel em duas variagdes. A primeira delas
conta com elementos em outline e sdlidos,
enquanto a segunda traz apends elementos
flat.

Para criar essa peca, desenvolvemos uma
unidade modular que pode ser repetida
inUmeras vezes - tanto no eixo horizontal,
quanto vertical. A modularidade do elemen-

to principal que gera a repeticdo & essencial
para que se forme, a partir dele, uma super-
ficie continua.

Através do encaixe perfeito nas repeticdes,
esse modulo pode ser replicado de diferentes
formas de acordo com o uso desejado, como:
criagcd@o de texturas (em superficies menores,
por exemplo) e cobertura de grandes super-
ficies.

pattern negativo

é G

gy N 7
pattern positivo
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BrRISTON=

ANBB CCDDE=Fr GG
HHIl JJ KK LL MM NN
OPPQQRRSSTT UU
VWW XX YY ZZ
12345678

TIPOGRAFIA

Para este projeto grafico, trabalhamos com
uma tipografia principal e uma familia tipo-
grafica secunddaria.

Como tipografia principal, temos a Bristone
- uma tipografia display, utilizada principal-
menteparatituloseoutrostextosemdestaque.
Essa tipografia também foi utilizada na tagli-
ne presente no logotipo. Moderna e ousadaq,
se encdadixa a proposta do festival. Bristone
é uma tipografia desenvolvida pelo Estudio
Almarkhatype.
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Para a tipografia secunddria, optamos por
uma familia tipogrdafica sans serif, a Poppins.
Desenvolvida pela Indian Type Foundry, essa
familia cobre uma enorme gama de varia-
cOes de peso e estilo. A Poppins serd utilizada
para corpos de texto, como: textos de apoio,
legendas, informacgdes dispostas em pard-
grafos e qualquer outra aplicacdo que priorize
a legibilidade ao impacto visual.

Poppins

Familia tipografica completa

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj
Kk LIMm Nn Oo Pp QQ Rr Ss
Tt Uu Vv Ww XX Yy /7
0123456789
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DIRETRIZES PARA TRATAMENTO
DEFOTOS

Como diretrizes para o tratamento de fotos,
optamos por dois formatos padrdo a serem
utilizados quando as fotografias ndo tiverem
qualidade adequada ou cores que combi-
nem com os elementos e a paleta cromdatica
do projeto. Todos os tratamentos foram reali-
zados digitalmente por meio do software
Adobe Photoshop.
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O primeiro formato envolve a sobreposicdo
daimagem com um dos padrdes de gradien-
te, aplicando com o modo de mesclagem
“cor mais escura” por cima da imagem origi-
nal e ajustando a opacidade conforme a
necessidade de cada combinag¢do, imagem
e gradiente.

A segunda edicdo, um pouco mais complexa,
consiste em uma versdo em preto e branco
inspirada em fotografias dos anos 30 e 40.
Inicialmente, aplicamos um filtro de ruido de
forma que seja perceptivel, mas sem distorcer
a foto ou comprometer informacgdes impor-

tantes. Em seguida é aplicado um segundo
filtro, de desfoque gaussiano, suavizando o
ruido anterior. Por fim, a imagem recebe duas
camadas de ajuste: uma de cor seletiva, e
outrade pretoebranco.Na primeirag, trabalha-
mos com d linha “preto” os tons preto, neutro
e branco, ajustando de modo a aumentar a
presenca dos tons neutros e reduzir os tons
pretos e brancos, criando um efeito dessatu-
rado, mas com bom contraste. JG na camada
de preto e branco, ajustamos a intensida-
de dos tons CMYK com base nas cores da
imagem original, visando um resultado final
com dalto contraste e um efeito dessaturado,

evocando uma fotografia “retro”.

Ambos os padrées foram definidos com o
objetivo de reforgcar a identidade cromad-
tica previomente estabelecida, utilizando
os gradientes que pertencem d comunica-
¢do visual do projeto. Além disso, a estética
fotografica escolhida visa evocar o periodo
historico associado ao surgimento do géne-
ro musical “pop”, refletindo a nostalgia e
autenticidade dessa época. Juntos, esses
elementos criam uma fusdo entre a atuali-
dade e o passado, alinhando as fotografias a
estética visual estabelecida para o Estalo.
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4.2

APLICACOES

Para essa parcela do projeto, optamos por
aplicacdes que transmitissem a realidade de
um festival de muasica e que fizessem sentido
dentro de uma possivel divulgacdo. Assim,
trabalhamos com ideias como press kit, kit de
acesso ao festival, pecas digitais e mercado-
rias oficiais do Estalo.
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ESTALO POP FEST - PRODUTOS

PRESS KIT

Além de uma carta de convite e apresenta-
¢cdo do festival, essa peca &€ composta por
itens como camisetaq, copo, leque, bandanaq,
ecobag, cards e, éclaro, pulseirade acesso ao
festival. O presskit & enviado arepresentantes
como influenciadores, artistas, profissionais
da imprensaq, patrocinadores e convidados.

Oié! Seja bem-vinde ao Estalo Pop Fest!

Estamos ansioses parad poder viver esses dias de
festival com vocé! Nesse press kit, reunimos
alguns itens especiais para vocé curtir o evento
da melhor forma possivel.

Se vocé foi escolhide para receber esse mimo,
saiba que reconhecemos que, assim como d
gente, vocé dacredita que viver experiéncias
inesqueciveis faz toda a diferenga. Por isso, sinta
a vibe do festival e aproveite cada dia de shows
como se ndo houvesse amanhd. Estamos
animados para saber o que vocé achou do
Estalo e, por isso, esperamos poder acompanhar
sua experiéncia de pertinho através das suas
redes sociais.

Aproveita o kit, se joga e, é claro, conta tudo para
gente! Desejamos a vocé um 6timo festival.

Nos vemos |d!

Carinhosamente,

Sl |/

Alice Vasselucci Victor Hugo Santana
Idealizadora do festival Idealizador do festival

"
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ESTALO POP FEST - PRODUTOS

KIT DE ACESSO

Voltado ao consumidor, contém uma carta
de agradecimento pela compra e com votos
de um bom festival e, o principal, a pulseira
de acesso do evento.

O Estalo Pop Fest estG chegando!

E isso mesmo: o festival estd a cada dia mais
perto! Prestes a viver algo inesquecivel, vocé
acaba de receber sua pulseira - que garante sua
entrada ao evento. Use-a com orgulho, mas,
ndo se esquega: uma vez colocada, a pulseira sé
sai quando é rompida. Por isso, deixe para
exibi-la s6 perto do dia especial.

A energia do festival jG estd entre nés! Mal
podemos esperar para celebrar esses dias com
vocé - lembre-se, o Estalo foi projetado para (e
por) pessods como Vocé: apaixonadas por
musica pop.

Nos encontramos la!

Com carinho,
Alice Vasselucci e Victor Hugo Santana,
idealizadores do Estalo Pop Fest.

”
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MERCADORIAS

Para serem usados durante o evento e
também depois, desenvolvemos os seguintes
produtos como oficiais do festival: Camisetaq,
leque, ecobag, bandana e copo.
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MATERIAIS DIVERSOS
FISICOS:

posteres, crachds, uniforme e cards
DIGITAIS:

social media
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BRANDBOOK

O brandbook concentra as diretrizes do uso
da identidade desenvolvida para o projeto
e a esséncia da marca. Visando a eficdcia
da reproducdo do material, a consolidacdo
da voz da marca e a facil aplicagdo de seus
elementos, este guia conta com informagodes
relevantes sobre boas praticas no momento
de utilizagdo dos seus componentes. Além de
instruir, o produto visa também conscientizar
sobre o que o festival e sua linguagem visual
representam, redafirmando o posicionamento
da marca no mercado.
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Para a elaboracdo do guia, prezamos por
caracteristicas citadas por WHEELER (2019),
em Design de Identidade da Marca: Guiad
Essencial para Toda a Equipe de Gestdo de
Marcas: clareza e facilidade do entendimen-
to [do conteldo], constru¢do da consciéncia
de marcaq, disponibilizacdo de informagdes
precisas, atualizagdo do conteudo e conso-
lidacdo de arquivos, modelos e diretrizes. A
mesma obra baseiq, ainda que com peque-
nas adaptacoes, a escolha da ordem de
apresentacdo dos elementos no documento
aqui proposto.

Os diferentes elementos foram expostos de
acordo com a relev@ncia que tém na cons-
trucdo da marca, a fim de estabelecer uma
hierarquia entre os mesmos, de acordocomo
peso atribuido a cada um durante a criacdo.
Os toépicos foram apresentados prezan-
do, ainda, uma organizacdo que se adequad
as necessidades do festival, priorizando o
praticidade em seus usos futuros. Para uma
consulta detalhada das diretrizes e leitura do
brandbook na integra, o mesmo esta dispo-
nivel em volume a parte.
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ESTALO POP FEST - CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento de um projeto tdo pesso-
al e por cujo tema temos tanta afinidade e
interesse, ao fim da graduacdo, foi muito signi-
ficativo paranés. A criagéo do “Estalo Pop Fest”
representa, além do fim de um ciclo, o reflexo
de um pouco de tudo aquilo que nos tornamos
durante o curso - pessoal e profissionalmente.

Além da satisfacdo e realizacdo pessoal de
trabalharmos com duas de nossas paixdes - a
musica pop e o design grafico -, esse traba-
lIho de conclus@o nos possibilitou aprofundar
Nossos conhecimentos em ambos os campos;

gracas ao Estalo, conhecemos profissionais
maravilhosos e extremamente competentes,
gue conosco dividiram ensinamentos valio-
sos proprios do segmento do entretenimento,
area pela qual desenvolvemos muito interes-
se durante essa jornada.

Pensar e relacionar esses dois assuntos foi
transformador. Pudemos refletir, ainda, pelas
lentes do setor de entretenimento, sobre diver-
sas dimensdes e facetas do Design e do ramo
de organizagdo de eventos. Superar e enca-
rar os desafios e particularidades proéprias

dessa fase das nossas vidas enquanto dupla
também trouxe muito aprendizado - temos
certeza que muito do que absorvemos duran-
te o processo serd aplicado futuramente, nos
proximos caminhos que temos a trilhar.

Assim como tantas outras oportunidades as
quais tivemos acesso gracas ao Design UNESP,
o TCC nos possibilitou contato com diversas
pessods incriveis, com ds quais temos orgulho
em ter trabalhado. Levaremos para sempre
conosco muitode cadaum que cruzou o cami-
nho deste projeto até aquii.

87




LONG LIVE THE WALLS WE CRASHED THROUGH
|HAD THE TIME OF MY LIFE, WITH YOU

(SWIFT, 2023)

O Estalo € mais do que uma conquista e um marco de encerramento de ciclo para noés: &
também resultado de uma jornada repleta de encontros, afetos, aprendizados e realizacgdes.
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INTRODUCAO




O QUEE OESTALO?

ldealizado por fas e para
fés, o Estalo Pop Fest €

um festival de musica que
visda resgatar o otimismo
apdixonante e a intensidade
da cultura pop.

BRANDBOOK ESTALO - INTRODUCAO

O festival surge como uma
marca jovem, projetada por
universitarios brasileiros, e
que visa a valorizacdo da
musica e da arte como uma
experiéncia por si so.




O Estalo é um festival que celebra a
diversidade, promovendo um ambiente
onde todos se sintam acolhidos e incluidos.
Valorizamos a surpresa do consumidor
e o teor fantasioso que uma experiéncia
como um festival de mdusica pode ter,
buscando despertar em nosso publico a
sensacdo de que, enquanto participa do
nosso festival, estd num universo a parte.
Nos comprometemos, ainda, a manter
acesda a chama da mausica pop e transmitir
essa paixdo (que vem desde os criadores
do festival) para as proximas geragoes
- através de um evento que preza por
diversidade, inclusdo, sustentabilidade e
acessibilidade dentro e fora dos portdes.
Aqui, a imaginacdo e a especulagdo fazem
parte do nosso mundo.

Nossa maior missdo & celebrar a musica
pop enguanto promovemos encontros
socioculturais que conectem o publico,
proporcionando experiéncias inesqueciveis
a todos. Também trabalhamos para a
construcdo de uma comunidade mais
empdatica,inclusivaediversa,quereconheca
a importdncia do entretenimento e da
fantasia em nossas vidas. Por fim, prezamos
porcontribuirparaobem-estareaqualidade
de vida de todos os presentes - desde a
equipe “por tras dos panos”, passando por
artistas, funciondrios, até os consumidores
finais.



BRANDBOOK ESTALO - INTRODUCAO

COMO UTILIZAR
O BRANDBOOK

Este brandbook concentra as diretrizes de
uso e todos os elementos pertencentes
a identidade visual desenvolvida para o
festival. Visando a eficacia da reproducéo
do material, a consolidagdo da voz da
marcaeafdcilaplicacdodeseuselementos,
este documento conta com informacdes
relevantes sobre boas praticasnomomento
de utilizacdo dos seus componentes. Além
de instruir e inspirar, o produto visa também
conscientizar sobre o que o festival e sua
linguagemyvisualrepresentam,reafirmando
O posicionamento da marca no mercado.

Esse guia é indispensdvel para manter
a coeréncia e consisténcia da marca
em todas as suas aplicagdes. Por isso,
familiarize-se com a esséncia da marca
e verifigue as recomendagdes especificas
para cada peca da identidade, prezando
sempre pelauniformidade entre diferentes
materiais.

Em caso de ddvidas ou necessidade de
adaptacdo, sinta-se livre para entrar em
contato com nossa equipe responsavel
e consulte as possibillidades, garantindo
que todas as pecas estejam seguindo as
diretrizes oficiais.
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Aversdoprincipaldologotipo,comtipografia
autoral desenhada manualmente, &
envolta por um tragcado externo que
reforca seu cardter geométrico e sua
forma angular. Esse contorno, além de
unir os caracteres tipograficos e estruturar
a peca grafica, também garante maior
coeréncia visual em relagdo aos demais
elementos da identidade. Além disso, as
partes fragmentadas externas 4 essa
forma principal também remetem a ideia
de estalo, como simbolo visual de impacto
e ruptura.

Este elemento possui variagcbées como:
horizontal e vertical;, positivo e negativo;
solido e vazado.
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USOS INCORRETOS

POP FESy
= |

POP F=ST '
- 1

ndo distorca o logotipo

BRANDBOOK ESTALO - IDENTIDADE DA MARCA

ndo altere ndo desloque
as variagoes a tagline

POP F=ST

ndo utilize a tagline sem o logotipo

[T

pop fest

ndo altere as tipografias

[T

POP F=ST

ndo aplique fora da paleta oficial
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BRANDBOOK ESTALO - COR

SISTEMA DE

CORES DA MARCA

Para a paleta de cores, optamos por cores
fortesevibrantes,quereforcamodinamismo
e o teor energético da marca. Para melhor
estabelecimento da hierarquia visual, as
cores foram divididas entre primarias,
secunddrias e neutras.

As cores primdrias sdo os tons dominantes,
e devem estar presentes em grande parte
dos materiais desenvolvidos para o festival.
Destacam-se nesse contexto, o amarelo e o
laranja como tons que representam o tom
da marca e estabelecem a mensagem a ser
transmitida.

As secundadrias, porsuavez sdousadas para
criar equilibrio cromatico e complementar
os tons principais citados anteriormente.

Por fim, os tons heutros entram como paleta
de suporte, auxiliando também no equilibrio
eaevitarqueas pecasdesenvolvidasfiquem
sobrecarregadas.

Lembreteinformativo:aescolhadomodode
cor & essencial para garantir a consisténcia
e d qualidade da comunicag¢do visual da
marca. Independentemente do sistema
utilizado, & imprescindivel prezar pela
coeréncia visual, garantindo harmonia e
profissionalismo.

Por isso, todos os cdbdigos fornecidos
neste documento devem ser seguidos
como especificados, para meios digitais e
Impressos.

CMYK: Usado para materidis impressos, como
embalagens e cartdes de visita. Reflete melhor a
forma como as cores séo reproduzidas,
assegurando precisdo e consisténcia.

RGB e HEX: Utilizamos, ambos para meios
digitais. Garantindo a fidelidade na reproducdo
das cores em ambientes digitais e demais
dispositivos eletronicos.
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SECUNDARIAS NEUTROS
RGB: 22,198 137

CMYK: 70, 0,60, 0

HEX: # 16C689

RGB: 242 237, 247
CMYK: 6, 8,0, 0
HEX: # F2EDF7

RGB: 105 60, 149
CMYK: 73 85,0, 0
HEX: #693C95

RGB: 252, 86, 112
CMYK: 0,78 38,0
HEX: #FC5670

RGB: 244,186 35 RGB: 40, 38, 45

CMYK: 4, 29,90, 0 CMYK: 78 71, 54, 69
HEX: # FABA23 HEX: #28262D

RGB: 111, 217, 22
CMYK: 58, 0, 100, O
HEX: # 6FD9I6



DEGRADES

Existem quatro gradientes oficiais dentro
da identidade visual do Estalo. Todas as
aplicagcdées em materiais devem utillizar os
materiais aqui expostos [a esquerdal.

E essencial que esses gradientes ndo
sejam alterados ou rearranjados, uma vez
que foram desenvolvidos de acordo com a
paleta cromatica oficial do festival.

BRANDBOOK ESTALO - COR
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ndo altere os tons ndo adicione cores evite misturar cores que ndo use uma cor
comprometam a visibilidade excessivamente

USOS INCORRETOS

BRANDBOOK ESTALO - COR 17
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que reforcam a identidade visual do festival.
BRANDBOOK ESTALO - ELEMENTOS ACESSORIOS 19

Importante: Todos os elementos acessorios
podem ser aplicados em quaisquer cores
dentro da paleta oficial, desde que respeitem
as regras de aplicacdo da sessdo “cor”.




AVREGH




Os patterns sdo compostos a partir da
repeticdo dos mddulos representados. Podem
ser utilizados para criacdo de texturas em
segundo plano ou cobertura de dreas maiores,
por exemplo.

BRANDBOOK ESTALO - PATTERN
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pattern negativo
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TIPOGRAFIANA




TIPOGRAFIA PRINCIPAL

BrRISTON=

ANBB CCDODE=Fr GG
HH Il JJ KK LL MM NN
OPPQQRRSSTT UU
VWWXXYY Z2Z
12345678

OOOOOOOOOOOOOOOOOOO




TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Poppins

FO mil IO tl pog rdﬁCO com p|et0 Familia tipogrdafica sans serif. Utilizar em Corpos

de texto e qualquer outra aplicacdo que priorize a
legibilidade ao impacto visual.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li J]
Kk LI Mm Nn Oo Pp QQ Rr Ss
It Uu Vv Ww XX Yy /7
0123456789

BRANDBOOK ESTALO - TIPOGRAFIA 25
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BRANDBOOK ESTALO - APLICACOES

Para imagens em baixa qualidade ou

que ndo sejam coerentes com a esséncia
estética do festival abordada neste manuail,
opte por um dos tratamentos a seguir:

1. Trabalhe a sobreposicdo de um dos
gradientes deste guia a imagem, utilizando
o modo de mesclagem “Cor mais escura”.
Ajuste a opacidade conforme a necessidade
decadacombinacgdo,considerandoimagem
e gradiente.

2. Aplique ruido a imagem, de modo a ser
perceptivel, mas sem comprometer a foto
e/ou suas informagées. Em seguida, aplique
“Desfoque Gaussiano”, suavizando o ruido
anterior. Por fim, trabalhe dois ajustes:
cor seletiva e preto e branco. No primeiro,
aumente a presenca dos tons neutros e
reduzaostonspretosebrancos,buscandoum
efeito dessaturado, mas com bom contraste.
Para o segundo, ajuste a intensidade dos
tons CMYK com base nas cores da imagem
original, visando um resultado final com alto
contraste e um efeito dessaturado.
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O Estalo Pop Fest estd chegando!

E isso mesmo: o festival estd a cada dia mais
perto! Prestes a viver algo inesquecivel, vocé
acaba de receber sua pulseira - que garante sua
entrada ao evento. Use-a com orgulho, mas,
ndio se esquega: uma vez colocada, a pulseira so
sai quando é rompida. Por isso, deixe para
exibi-la s6 perto do dia especial.

A energia do festival jG estd entre noés! Mal
podemos esperar para celebrar esses dias com
vocé - lembre-se, o Estalo foi projetado para (e

por) pessods como Vocé: apaixonadas por
musica pop.

Nos encontramos la!

Com carinho,
Alice Vasselucci e Victor Hugo Santana,
idealizadores do Estalo Pop Fest.

2

Oié! Seja bem-vinde ao Estalo Pop Fest!

Estamos ansioses para poder viver esses dias de
festival com vocé! Nesse press kit, reunimos
alguns itens especiais para vocé curtir o evento
da melhor forma possivel.

Se vocé foi escolhide para receber esse mimo,
saiba que reconhecemos que, assim como a
gente, vocé acredita que viver experiéncias
inesqueciveis faz toda a diferenca. Por isso, sinta
a vibe do festival e aproveite cada dia de shows
como se ndo houvesse amanhd. Estamos
animados para saber o que vocé achou do
Estalo e, por isso, esperamos poder acompanhar
sua experiéncia de pertinho através das suas
redes socidis.

Aproveita o kit, se joga e, € claro, conta tudo para
gente! Desejamos a vocé um otimo festival.

Nos vemos ld!
Carinhosamente,

v

Alice Vasselucci Victor Hugo Santana
Idealizadora do festival Idealizador do festival

2













DIA 18 ABRIL 25 ARENA MAEDA
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ABRIL 2025

Sério.

; Y DIAS . Agora
Lineup completa ; _ e elavem

em breve! : 1 : _ g - : mesmo.

CONTAGEM
REGRESSIVA




