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RESUMO

A partir dos pressupostos tedricos da Andlise do Discurso de linha francesa, derivada
dos trabalhos de Michel Pécheux e Michel Foucault, pretendemos descrever os
mecanismos discursivos que produzem identidades nas capas da revista Manequim e
nos perfis, voltados para o mercado de produtos femininos e da moda, inseridos na rede
social Facebook e no “—micro-blogging—" (VIEIRA, 2009) Twitter; mostrar as
mudancas que ocorreram nos mecanismos discursivos produzidos nas capas da revista
Manequim, com a emergéncia das tecnologias digitais; apresentar as instituicdes que, ao
lado da moda, passam a normatizar o modo de ser feminino, pds era digital e
problematizar as func¢des dos discursos inseridos nesses meios de comunicagdo
impresso e digital na producdo de “verdades” sociais. Nosso corpus é constituido de
dezesseis capas da revista Manequim, sendo onze publicadas no século XX e as outras
cinco no século XXI, e de onze perfis digitais, sete inseridos no Facebook (“Enter na
Moda”, “Moda”, “Manequim”, ‘“MdeMulher”, “Mimos & Caprichos”, “Portais da
Moda Oficial”, “Simplesmente menina mulher”) e quatro localizados no Twitter (“Bolsa
de Mulher”, “Manequim”, “Oficina da Moda”, “Mulher da Moda”). As andlises
evidenciam que as identidades, produzidas nos discursos dos perfis e das capas mais
atuais da revista (década de 1990 em diante), sdo construidas por mecanismos de uma
l6gica de poder, baseada na seducgdo, e regidas por for¢as econdmicas, institucionais e
tecnocientificas. A disseminagdo didria destes discursos acarreta o surgimento da
normalidade, que se transformard, ao longo dos tempos, em “verdades” sociais. Estas
“verdades” implicam a producdo de identidades femininas contemporaneas.

PALAVRAS - CHAVE: discurso; poder; identidade.



RESUME

A partir des présupposés théoriques de 1I’Analyse du Discours de tendance francaise,
dérivée des travaux de Michel Pécheux et Michel Foucault, on a cherché a décrire les
mécanismes discursifs qui produisent identités sur les couvertures de la revue Manequin
et dans les profils digitaux, tournés vers le marché des produits féminins et de la mode,
insérés dans le réseau social Facebook et dans le “— micro-blogging—"(VIEIRA, 2009)
Twitter; montrer les changements que ils arrivaient dans les mécanismes discursifs
produits dans les couvertures de la revue Manequin, avec 1’emergence des technologies
digitaux; présenter les institutions que, a cote de la mode, ils passaient a normaliser la
facon d'étre féminin, apres ere digital; a mettre en question les fonctions des discours
insérés dans ces médias imprime et digital dans la production de “vérités” sociales. Nos
corpus est composé de seize couvertures de la revue Manequin, dont onze publiées au
XXe siecle et les cinq autres au XXle siecle, et de onze profils digitaux, dont sept
insérés dans le Facebook (“Enter dans la Mode”, “Mode”, “Manequin”, “MdeFemme”,
“Calin & Caprices”, “Simplement fille femme”,“Mode Officielle”) et quatre situés dans
le Twitter (“Sac de Femme”, “Manequin”, “Boutique de Mode”, “Femme de la Mode”).
Les analyses ont montré que les identités, produites dans les discours des profils et des
couvertures les plus récentes de la revue (les années 1990 ensuite), sont construites par
des mécanismes d’une logique de pouvoir fondée sur la séduction, et régies par des
forces économiques, institutionnelles et techno-scientifiques. La propagation
quotidienne de ces discours entraine 1’apparition de la normalité, qui deviendra, au fil
des temps, des “vérités’sociales. Ces “vérités” impliquent la production de identités
féminines contemporaines.

MOTS-CLES: discours; pouvoir; identité.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - “Le Boulevard des Capucines”, 1873-1874........cccccevvirirnvnnncscsnssncsesseeseess 42

Figura 2 - “Manequins no terraco do cassino de Monte Carlo”, 1928........cc.cceceereeeuneen 50
Figura 3 - Capa da Revista Manequim publicada em jul. 1959.. ...53
Figura 4 - Cena do Filme “Bonequinha de Luxo” .........ccceeeeueenee. 54

Figura 5 - Capa da Revista Manequim publicada em jul. 1963....... .56
Figura 6 - Capa da Revista Manequim publicada em abr. 1965............cccceeeeucscrcresnsns 58
Figura 7 - Cena do Filme “Bonequinha de LuxXo”.........ccccccervuesinursucsisuisusscssssasscsscssssenns 60

Figura 8 - Cena do Filme ""Bonequinha de Luxo''........cccccceerueerecvirusncesesnisesnescsessesennes 60
Figura 9 - Capa da Revista Manequim publicada em set. 1966...........cccceeeruesersvesersnnnns 61
Figura 10 - Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1968............ccccceeeveeerernnces 62
Figura 11 - Capa da Revista Manequim publicada em out. 1972.........cccceeeeurerrcrcsarsanens 65
Figura 12 - Capa da Revista Manequim publicada em set. 1974.........ccccecverveucssecessesses 65
Figura 13 - Capa da Revista Manequim publicada em abr. 1983.........ccccceeerruesersucsereacs 66
Figura 14 - Capa da Revista Manequim publicada em set. 1991.........cccceceerecuesecesesses 67
Figura 15 - ""Admiravel Mundo Novo Digital'...........ccvevevrservnsesensunscsensecscsnnsnsccnnens 69
Figura 16 -'"Calendario Pirelli'" 1973.........ccoveveererversrsersessesunsucsesncnens 78
Figura 17 = Perfil ""Moda'........oeueenvenncennncsnscsscssnsessesnsssssssssssssssssssssssssessssssssssssssans 80

Figura 18 - Perfil ""Moda' .........ccueieiniinesisenisenesisensssssssnsnsssssisssssssessessssessssssssssssssans 81

Figura 19 - Imagem da atriz Marilyn MONI0e.........cceeeresersaesasssnsssssssasssssasssssassassasasons 82
Figura 20 - Perfil ""Moda' .......coceeieeseisisnissnssesssssnssesssssasssssasssssssssssssssssssssasssssasssssasssssssss 83

Figura 21 = Perfil ""Moda' .......ceeieeneininnissnsessssnsesssssasssssssssssssssssssssssssssasssssssssssasssssnsss 85

Figura 22 - Perfil ""Mulher da Moda' ..........ccccevesersnsnissnssesssssasssssassassssssssssssssssssasssssassases 86
Figura 23 - ' Mimos & CapriChos ".......c.cevieescseicncseissnsssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssons 87
Figura 24 - Perfil '"Mulher da Moda' .........ccoceeeesesrunsensacsersscsasssessssness 87
Figura 25 - Perfil "Enter na Moda' .........cocceeerenessesnssssassnssssnssssssases 88
Figura 26 - Perfil "Oficina da Moda' .........cccceveuesersnsnnssnssissssesssssasssssssssssssssssssssssssssssnes 90
Figura 27 - Perfil "MdeMUINEr........cooveivveniseisissisnsssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssnsss 91
Figura 28 - Perfil "MAeMUINEr ........cccvuiveerisersrsnisnsssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasss 92
Figura 29 - Perfil ""MdeMUINer! ..........cccoveievinsrsessissensensassssssssssssnsssssssssssssassssssssssssssson 93

Figura 30 - Perfil ""Bolsa de MUINeEr! .........cccoiveesersesersnsensnssnsnssesssssssssssasssssnssssssssssnses 96



Figura 31 - Perfil ""Portais da Moda Oficial''.........cccceererveserseesesersusssssssnssnnns
Figura 32 - Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1993................
Figura 33 - Perfil ""Moda'.......ccouenivnseinnsissnsnnsscssnssesssssssssssssssssssssssssssssses
Figura 34 - Perfil ''Simplesmente menina mulher'...........cccoeevervesersesucsnnene

Figura 35 - Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1995................

Figura 36 - Perfil '"Oficina da Moda' ..........ccceeerureuerueenes

Figura 37 - ""Dez vestidos inspirados em princesas"

Figura 38 - '"Penteados das famosas para o fim de ano "..........ccceceeveveucnees
Figura 39 - '"Dez mitos e verdades sobre maquiagem ' .........cccceceeeeecsssceosees

Figura 40 - Capa da Revista Manequim publicada em abr. 2000................

Figura 41- Perfil ""Enter na Moda' ...........eeeresucereceesesncseenes

Figura 42 - Capa da Revista Manequim publicada em mar. 2004...............
Figura 43 - Perfil ""Mulher da Moda' ...........ccccoevurvuesesuisnnsensesesesessesessesseasens
Figura 44 - Capa da Revista Manequim publicada em jul. 2005.................
Figura 45 - Perfil '"Portais da Moda Oficial''...........ccccervuereruerescncrescncsuenees

Figura 46 - Capa da Revista Manequim publicada em out. 2008....

Figura 47 - Perfil ""Enter na Moda'...........coeeiecvesunsunscsscsnescsscssenens

Figura 48 - Capa da Revista Manequim publicada em nov. 2010................

Figura 49 - Perfil ""Manequim'' (TWitter)......cccecesereusssrssesssssnssens
Figura 50 - Perfil ""Manequim'' (Facebook).........ccoeereueserssssssnees




SUMARIO

INETOAUGCAOD. .cveeveeseisseisnessnssasssnssssssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssassasssssssssssssses 9

1 Analise do Discurso Francesa: um projeto epistemologico que passou por diferentes
TECONTIGUTACOES. .cceeierrcraesseessrsssrsnsssissasssssssssssssssssssssassassssssssssssssassssssass 16

1.1. Michel Foucault: relacoes entre discurso/poder e aproximacoes com a Analise do
DiSCUISO FranCesa....cccvecseevucsersunssissnssessessssssssasssssssssissnssssssssssssssssssssssssssssssssses 26

1.2. Foucault, Hall, Bauman: processos de subjetivaciao e identidades............cccceesuveccueccuenanes 34

2 A Era Industrial: o surgimento dos grandes centros urbanos, da Alta Costura e o aumento
de alcance da midia impressa feminina........c.cceeceevecrucsncsaceserssecssnsances 42

2.1. Revista Manequim: divulgadora de modos e maneiras de ser feminino produzidos pelo
universo da Moda dos anos de 1959 a 1991..........iiviiiiinsinssnnnssinssncssnnsssnssssssssssssssssssnns 50

3 A Era da Informacio: a sociedade dos softwares e das midias digitais que bombardeiam
milhoes de imagens pelo MUNAO CONtEMPOTANEO.....cceeererrrrsaessassarsssrsssssssssasssssssssssssssssssssassans 69

3.1. Facebook e Twitter: uma nova geracao midiatica disseminadora de modelos identitarios
femininos produzidos pelos setores da Moda, da Medicina Estética e da Industria
FArmMacCEULICA ..cccceeirvuissunsnnserssensnssanssassanssssssssssnssssssissasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassasssssssssses 78

4 Convergéncia dos meios de comunicacdo: a relacio de cooperacdo entre a Revista
Manequim e a nova geracao midiatica digital na producao de identidades femininas a partir

da década de 1990 €I IANTE ..ccceeeeeeeereeereeeeeeeeeeeacsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 99
CONCIUSOES. ceueeeeeeeeeeeneeeeeeeesesesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 121
R CIEIICIAS  ceveeeeeererererererererereeeeeeeeeeseessessssssssssssssssssesesssssssesssssssssssssssssssssssssssess 129

Corpus da PeSqUISA.....cucevuerueeseisserssrssunssanssnssansssissnsssisssssssssssssssssssssssassssssens 136




INTRODUGAO

E sem ddvida o nosso tempo... prefere a imagem a coisa, a cpia ao original, a representacdo a
realidade, a aparéncia ao ser...Ele considera que a ilusdo € sagrada, e a verdade € profana. E mais: a
seus olhos o sagrado aumenta a medida que a verdade decresce e a ilusdo cresce, a tal ponto que, para
ele, o cimulo da ilusdo fica sendo o ctimulo do sagrado.

(FEUERBACH apud DEBORD, 1997, p. 13)

A reflex@o sobre os assuntos abordados na presente pesquisa iniciou-se nas aulas de
Teoria da Comunica¢do, ministradas na Universidade Estadual Paulista (Unesp) — Campus de
Araraquara, em 2007, pela professora Maria do Rosario Gregolin. Tal reflexdo nos motivou a
elaborar um projeto de Inicia¢do Cientifica, o qual veio a ter continuidade neste trabalho.

Nesse projeto descrevemos os discursos veiculados pela revista Veja, publicada na
atualidade, sobre as identidades construidas na rede de relacionamentos virtual do Second Life
e investigamos quais os mecanismos discursivos produzidos pelo perfil “Moda de novela”,
inserido no —“micro-blogging”— Twitter, para obter um numero significativo de seguidores.
Percebemos, através das andlises, que os discursos veiculados na midia impressa e os
mecanismos discursivos utilizados no perfil “Moda de novela” produziam identidades
(homens, mulheres, adolescentes) consumistas a medida que associavam sensacdes de prazer,
alegria e satisfacdo ao ato de consumo. Assim, foi possivel notar que havia uma regularidade
nestes discursos e, portanto, a existéncia de uma relacdo de parceria e cooperacdo entre
diferentes midias.

A fim de dar continuidade ao projeto iniciado na graduacdo em Letras, o objetivo geral
desta pesquisa € compreender a forma de producdo e circulacdo de enunciados, na midia
impressa e digital, que se configuram como produtores de identidades femininas
contemporaneas. Deste objetivo geral deriva os seguintes objetivos especificos: a) descrever
os mecanismos discursivos empregados pela moda, para produzir identidades femininas nas
capas da revista Manequim, publicadas nos séculos XX e XXI, e nos perfis voltados para o
mercado da moda e de produtos femininos, inseridos no Facebook e Twitter; b) mostrar as
mudancas que ocorreram nos mecanismos discursivos produzidos nas capas da revista
Manequim, com a emergéncia das tecnologias digitais; ¢) apresentar as instituicdes que, ao
lado da moda, passam a normatizar o modo de ser feminino, pds era digital; d) problematizar
as funcdes dos discursos inseridos nesses meios de comunicagdo impresso e digital na

produgdo de “verdades” sociais.
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Nosso corpus € constituido de dezesseis capas da revista Manequim, sendo onze
publicadas no século XX e cinco no século XXI, e de onze perfis, inseridos no Facebook e no
Twitter. As dezesseis capas selecionadas sao publicadas em: julho de 1959; julho de 1963;
abril de 1965; setembro de 1966; agosto de 1968; outubro de 1972; agosto de 1974; abril de
1983; setembro de 1991; agosto de 1993; agosto de 1995; abril de 2000; mar¢o de 2004; julho
de 2005; outubro de 2008; novembro de 2010. Estas capas foram escolhidas, porque
verificamos que os mecanismos discursivos utilizados na produ¢do dos modelos identitarios
femininos nas duas primeiras capas, julho de 1959 e de 1963, sdo operados pela Alta Costura,
instituicdo de moda criada na Franca, em torno de 1850. A partir da capa publicada em abril
de 1965 a setembro de 1991, esses mecanismos sofrem uma modificacio, pois, além da Alta
Costura passam a ser operados pelo prét-a-porter, uma nova fase da moda moderna
desenvolvida na segunda metade do século XX, e por volta dos anos de 1990 em diante, os
mecanismos empregados nas capas sofrem novas transformagdes pelo motivo de nao
continuarem sendo apenas operados pelas duas fases da moda moderna — Alta Costura e prét-
a-porter — mas também pelas instituicoes médicas estéticas e farmacéuticas.

Em relacdo aos onze perfis, selecionamos “Moda”, “Mimos & Caprichos”, “Portais da
Moda Oficial”’, “MdeMulher”, “Enter na Moda”, “Simplesmente menina mulher”
“Manequim”, inseridos no Facebook, e “Mulher da Moda”, “Oficina da Moda”, “Manequim”,
“Bolsa de Mulher”, localizados no Twitter.

Tanto a revista impressa Manequim quanto os perfis digitais sdo direcionados ao
publico feminino, divulgam assuntos sobre moda feminina, produtos de tratamento de beleza
estética, dicas de saude e beleza, culindria, decoragdo. Pelo fato de selecionarmos suportes
mididticos voltados para o mercado da moda e de produtos femininos, € importante ressaltar
que a mulher apenas pode assumir uma posi¢ao de sujeito consumidor, apds ter sido inserida
no mercado de trabalho, o qual vai lhe proporcionar um regime assalariado, a partir do
advento da Revolu¢ao Industrial.

O processo de industrializacdo passa a despersonalizar as operdrias, através da
uniformizacdo e da repeticdo dos movimentos na produ¢do em série, € a moda vai funcionar,
neste momento, como um meio de “re-humanizi-las” (BRANDINI, 2009) através de trajes e
acessorios, produzidos pela confecc¢ao industrial.

Nesse sentido, selecionamos como um de nossos objetos de andlise a revista Manequim,
porque, segundo Mira (1997, p. 79), ela foi langada pela Editora Abril, em 1959, sendo a

primeira no Brasil dedicada com exclusividade a2 moda. As duas fases da moda moderna —
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Alta Costura e Prét-a-Porter — passam a produzir modos e maneiras de ser feminino através
dos lancamentos de trajes e acessorios, os quais serdo divulgados e difundidos pelas revistas
impressas femininas. Assim, a revista Manequim dissemina modelos de identidades femininas
e normas de beleza construidos por uma rede de poderes, dentre eles encontra-se a moda.

Outro motivo que nos levou a escolhé-la foi por tratar-se de uma revista que estd
inserida entre as campeds de venda, no Brasil. Esta informa¢do pode ser comprovada no texto
“Sinais de Crescimento nas Industrias Mididticas”, inserido no livro Panorama da
Comunicagio e das telecomunicac¢des no Brasil 2011/2012, e localizado no site’ do Instituto
de Pesquisa Economica Aplicada (IPEA).

Quanto aos perfis, eles foram selecionados porque reatualizam os modelos identitarios
que sao apresentados na revista Manequim, a partir de relacdes (re)estabelecidas entre novos
poderes, as quais acarretam uma nova rede complexa de poder. Optamos pelos meios de
comunicagdo digital Facebook e Twitter, pois ambos ganharam grande popularidade,
atualmente, e assim vém se tornando espacos de sociabilidade e de compartilhamento de
informacgdes entre milhdes de usudrios no mundo inteiro.

Esses meios de comunicacdo digital — Facebook e Twitter — sdo frutos de um novo
“modo de desenvolvimento informacional” (CASTELLS, 1999), o qual vai desencadear
modificacdes nas estruturas e institui¢des sociais, nos modos de relacionamento, nas formas
de conhecimento, na existéncia humana. Tais mudangas também ressoam nos regimes
discursivos, que passam a ser produzidos por mecanismos operados pelos setores médicos e
farmacéuticos, ao lado da moda, pois algumas técnicas médicas como as cirurgias plasticas
sdo aprimoradas pelas tecnologias digitais e novas moléculas ativas (nanotecnologia)2 sao
descobertas. Assim, tais mecanismos discursivos manipulados por uma rede de poderes —
institucionais (moda, medicina, setor farmacéutico); tecnocientificos (medicina estética e
nanotecnologia); econdmicos (mercado da moda e inddstria farmac€utica) — produzem
modelos de identidades femininas nas capas e nos perfis. E esta rede de poderes que constréi
“vontades de verdade” — como modelos “ideais” de mulheres — e se apropria dos discursos
para despertar o desejo de consumo, no publico feminino. Portanto, os discursos passam a ter

uma fungdo, no interior das midias impressas e digitais, de produzir “verdades” sociais.

' Disponivel em: <http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/2012/livro_panoramadacomunicacao_volumel01_2012.pdf>
? Segundo Santana, Martins e Alves (2010), a nanotecnologia é uma ciéncia e tecnologia que foca as propriedades
especiais dos materiais de tamanho nanométrico. Ela tem, atualmente, grande aplicacio na inddstria de cosméticos.
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As “vontades de verdade” se transformam quando emergem novos efeitos de poder
(producdo informacional), os quais passam a se “rearticular” ou “reajustar” (FOUCAULT,
1977b) aos poderes anteriores (produgdo industrial). Esta afirmagdo se torna evidente quando
verificamos a construcdo de novos modelos de identidades femininas, produzidos nas capas
da revista Manequim, a partir da década de 1990 em diante, apresentando assim uma maior
regularidade com os modelos identitdrios produzidos nos discursos dos perfis digitais.

Tais “reajustamentos” acarretam também uma ‘“convergéncia dos meios de

comunicacio’

(JENKINS, 2008), a qual provoca um bombardeio de imagens no mundo
contemporaneo. Basta ligar um desses aparelhos tecnoldgicos digitais ou analdgicos, para
verificar os inimeros espetdculos que nos rodeiam.

Os espeticulos® vém se tornando cada vez mais elaborados e sedutores com o
surgimento de novas técnicas digitais, as quais possibilitam o aperfeicoamento e a
sofisticacdo das imagens. Verificamos entdo uma grande quantidade de divulgagdes, nas
midias impressa e digital, de corpos magros “perfeitos”, de rostos ndo envelhecidos. Toda esta
elaboragdo midiatica € produzida para despertar o desejo, em um publico feminino, de
consumir modelos de corpos “ideais” e produtos para “restaurar” a pele.

O desejo ndao € despertado apenas pela espetacularizagdo das imagens, mas também
pela prépria estrutura do espaco virtual. Como no mundo imagindrio, os usudrios podem se
deslocar para diversos lugares sem possuir, necessariamente, um horario de ida e volta. Além
disso, ha possibilidade de compartilharem projetos, problemas, paixdes com outros “agentes
visiveis™?, tudo isso é feito a partir de uma “ndo presenca”, a qual ndo impede a ocorréncia de
uma sensagao existencial. Todas estas caracteristicas atraem e, a0 mesmo tempo, incitam o
desejo dos usudrios de entrar em contato com este mundo virtual.

Embora o espaco virtual possua uma pequena semelhanca com o mundo da imaginacao,
por possibilitar uma desvinculagdo com o espaco fisico e com a temporalidade do reldgio e do
calenddrio, ele ndo é imagindrio, pois, segundo Lévy (1996), produz efeitos. A producgido de
efeitos ocorre quando, em meio aos seus deslocamentos, os usudrios se deparam com uma

multiplicidade de lugares e espetdculos, que seduzem e encantam ao ponto de despertarem um

? Para Jenkins, convergéncia significa o fluxo de contetidos através de miiltiplos suportes mididticos, a
cooperacdo entre multiplos mercados mididticos € o comportamento migratrio dos publicos dos meios de
comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam.
(JENKINS, 2008, p. 27)

* Entende-se espetdaculo como “informacgao ou propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos -, o
espetdculo constitui o modelo atual da vida dominante na sociedade”. (DEBORD, 1997, p. 14).

> Retomamos esta expressao de Pierry Lévy (1996, p. 29), o autor a utiliza para se referir aos usudrios das redes.
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desejo de criacdo existencial na rede digital. Com os deslocamentos didrios, os usudrios
acabam sendo afetados pelos inimeros discursos espetdculos e governados pelo espago
virtual, que os tornam seres némades e os forcam 2 “heterogénese” (LEVY, 1996).

A heterogénese pode ser compreendida como “devir outro, processo de acolhimento
da alteridade” (LEVY, 1996, p. 25). Ela é ocasionada pela pluralidade de espagos e
concretizada por instituicoes médicas e industrias farmacéuticas, setores da saide que
“virtualizam os corpos”. Para Lévy (1996, p. 27), a virtualizacdo do corpo € uma reinvencao,
uma reencarnacao, uma multiplicacdo, uma vetoriza¢do, uma heterogénese do humano.

Assim, estes discursos espetdculos e ambientes virtuais que afetam e governam a
existéncia humana, sdo produtos resultantes de novos efeitos de poder — econdmicos,
institucionais e tecnocientificos —, os quais ganharam maior for¢a e se consolidaram no final
do século XX. “O espetaculo € ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de produgdo
existente”. (DEBORD, 1997, p. 14)

Inserido nessas problemadticas contemporaneas, esta dissertacdo tem como tema central
a producdo de identidades nas midias. Trata-se de um estudo relevante, pois ao compreender
que “o poder opera através do discurso” (FOUCAULT, 1978a) mostraremos, por meio das
andlises de discursos produzidos nas midias impressa e digital, os mecanismos discursivos
manipulados pelo poder, com a finalidade de despertar o desejo e a pratica de consumo, no
publico feminino, através da producdo de corpos magros “ideais”, materializados em
discursos espetdculos e disseminados pelas midias impressa e digital. Isto significa que o
discurso é um objeto de pesquisa importante e imprescindivel para apreender as regras, os
principios e as leis que governam uma determinada sociedade e a sua populagdo.

O aporte tedrico da Andlise do Discurso Francesa (AD), derivada dos trabalhos de
Michel Pécheux e Michel Foucault, subsidia nossas andlises. Esta linha de estudo, cuja
proposta central ¢ uma reflexdo sobre a linguagem e a sua articulacdo com o sujeito e a
Historia, surgiu na Franga no final de 1960.

A base conceitual da AD é fundamental para a nossa andlise de discursos da midia
impressa e digital, produzidos no contexto social contemporaneo. Entendendo que o discurso
cria e faz circular representagdes imagindrias, podemos perceber o papel da midia, na nossa
sociedade atual, enquanto produtora e reprodutora de estereétipos, de habitos e necessidades
que compdem o imagindrio das identidades. Do mesmo modo, podemos pensar o sujeito
contemporaneo, submetido ao bombardeio de mensagens mididticas, com suas imagens

simbdlicas. Enfim, entender a producdo e circulagdo de discursos numa sociedade cada vez
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mais espetacularizada nos leva a pensar na midia como dispositivo de controle social,
responsavel pela producido de modelos identitarios femininos.

Ha diversos trabalhos sobre Andlise do Discurso, redes sociais e identidade, mas com
perspectivas diferentes da abordagem do presente estudo. Souza (2009), por exemplo, analisa
e caracteriza a Internet como possibilitadora de redes sociais digitais e suas implicagdes para a
redefinicdo do sujeito contemporaneo, para a linguagem e para a formatacdo de um paradigma
epistemologico social emergente. Ele se vale dos referenciais tedricos da Anélise do Discurso,
a partir dos trabalhos de Michel Pécheux e Eni Orlandi. Dias e Couto (2011) refletem sobre os
efeitos de redes sociais da Internet na constitui¢do do sujeito do conhecimento contemporaneo
e verificam até que ponto a constitui¢do do sujeito e a formulacdo do conhecimento cientifico
e do mundo se atravessam no modo de circulagdo e divulgagcdo desse conhecimento nas redes
sociais. A perspectiva tedrica que as autoras utilizam também parte dos trabalhos de Michel
Pechéux e Eni Orlandi. Bruno (2006) ndo trabalha com Andlise do Discurso, mas sua
pesquisa se volta para a questdo do ciberespaco e suas implicagdes na producdo de
identidades. A autora pretende mostrar como 0 monitoramento de agdes e comunicacdes €
convertido em informacdes que irdo compor bancos de dados e perfis computacionais que
buscam antecipar preferéncias, tendéncias, escolhas, tracos psiquicos ou comportamentos de
individuos ou grupos. As andlises de Michel Foucault, sobre os dispositivos de vigilancia na
modernidade, auxiliam Bruno.

A pesquisa proposta tem natureza tedrica e analitica e, por isso, os procedimentos
metodolégicos envolvem a leitura e discussdo do referencial tedrico; a coleta e
desenvolvimento de corpus para andlise; a aplicagdo do dispositivo analitico da AD para a
andlise dos dados. Desse modo, a presente pesquisa se diferencia dos trabalhos descritos
acima, pelo fato das identidades femininas contemporaneas serem pensadas como resultado
da producio de efeitos de sentido realizada por sujeitos sociais, que usam a materialidade da
linguagem e estdo inseridos na historia.

Esta dissertacdo foi dividida em quatro se¢des. Na secdo 1, formada por dois subitens,
elaboramos uma abordagem sobre a fundamentacdo tedrica da AD, linha de estudo que
subsidia nossas andlises. Inicialmente, explicaremos qual a proposta central deste campo
tedrico, quais foram os autores com quem Michel Pécheux, fundador da AD, dialogou para
produzir suas propostas teoricas e, para finalizar este item, discorreremos sobre o processo de
reordenamento no projeto epistemoldgico da AD, cuja perspectiva adotada estd muito

proxima daquela desenvolvida por Michel Foucault em seus estudos arquegenealégicos. No
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primeiro subitem, faremos uma breve abordagem sobre os trabalhos de Michel Foucault e
mostraremos as relagdes que o filésofo estabelece entre discurso/poder e as aproximagdes
destas relagdes com a AD; no segundo e ultimo subitem focaremos as questdes sobre sujeito e
identidade, a partir do ponto de vista de Michel Foucault, Stuart Hall e Zygmunt Bauman.

Na secdo 2, discorremos sobre o processo de transformagdes urbanas nas capitais
europeias como Londres e Paris, no inicio do século XIX, e suas implicagdes na formacao das
identidades ocidentais e no desenvolvimento politico, econdmico e social. Dentre estas
questodes, trataremos da funcdo que a moda comega a adquirir nesta sociedade de consumo, e
do aumento de alcance da midia impressa feminina. Em seguida, realizamos uma discussao
sobre a revista impressa Manequim, publicada pela Editora Abril em 1959, e a descri¢dao dos
mecanismos discursivos empregados pela moda, para produzir identidades femininas nas
capas da revista Manequim, publicadas nos anos de 1959 a 1991.

Na secdo 3, abordamos o novo modo de producdo informacional, que emergiu na
segunda metade do século XX, e a possibilidade trazida por ele da criacdo de espagos virtuais;
a seguir mostramos que ao lado da moda, instituicdes médicas estéticas e farmacé€uticas além
de estabelecerem normas de beleza e maneiras de ser feminino, através de mecanismos
operados nos discursos produzidos em perfis digitais, inseridos no Facebook e Twitter,
governam um grande universo feminino, pois estes espagos digitais possuem um poder maior
de seducdo, por apresentarem semelhangas com o mundo imagindrio.

Por fim, na secdo 4 analisamos as capas publicadas, nos anos de 1993 em diante, e os
perfis digitais, exibidos na secdo anterior, com a finalidade de mostrar que as identidades
femininas produzidas nas capas da revista Manequim, a partir da década de 1990, apresentam
uma maior regularidade com as identidades construidas nos perfis digitais. Isto se deve as
mudangas econdmicas, sociais e politicas ocorridas na segunda metade do século XX, com o
surgimento de um novo modo de produ¢do “informacional” (CASTELLS, 1999). Este novo
modo de produgdo proporciona a criacdo de novas tecnologias digitais, as quais passam a se
“rearticular” (FOUCAULT, 1977b), isto é, estabelecer relacdes de parceria e cooperacdo com
os poderes que regiam a sociedade industrial (moda, midia impressa, etc.). Tais
“rearticulacdes” desencadeiam novos modelos de identidades femininas, que serdo
materializados em discursos e disseminados pelas midias impressa e digital. A disseminagao
didria destes discursos acarreta o surgimento da normalidade, que se transformard, ao longo
dos tempos, em ‘““verdades” sociais. Estas “verdades” implicam a producdo de identidades

femininas contemporaneas.
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1 ANALISE DO DISCURSO FRANCESA: UM PROJETO EPISTEMOLOGICO
QUE PASSOU POR DIFERENTES RECONFIGURAGOES.

A década de 1960 foi um periodo histérico marcado por momentos de grandes
conturbagdes, devido as crises ocorridas nos ambitos politico, social e epistemolégico®. No
cendrio politico, verifica-se uma luta anticolonialista, cuja reivindica¢do central das colonias
era a busca de independéncia politica em relacdo aquelas metrépoles que as dominavam. Na
esfera social, surgem movimentos organizados por sujeitos que, se, em €pocas anteriores,
pareciam estar destinados ao siléncio, conseguem, neste momento, obter espacos de lutas e
reivindicagdes, como € o caso das mulheres, dos negros e dos homossexuais. O campo
epistemologico ndo fica imune de tal crise, inicia-se entdo uma preocupacdo de alguns
intelectuais em problematizar determinadas “verdades” cientificas, vigentes na época, como
também o levantamento de questionamentos a respeito de qual seria os seus papéis diante de
uma sociedade que apresenta tantas crises.

Dentre estes intelectuais encontra-se o filosofo francés Michel Pécheux, fundador de
um campo de investigacdo tedrica intitulado Andlise do Discurso (AD) de linha francesa. Esta
linha de estudo, cuja proposta central € uma reflexdo sobre a linguagem e a sua articulagdo
com o sujeito e a Histéria, os quais também se ancoram e atravessam numa teoria
psicanalitica, surge no contexto franc€s no final dos anos 1960. Neste momento, a atencdo de
muitos cientistas estava voltada para o Estruturalismo Linguistico’, um ponto de vista
cientifico que se pauta no corte saussurreano (distingdo operada entre lingua e fala por
Saussure) e no imanentismo.

A distincdo operada entre lingua e fala por Saussure pode ser encontrada no livro

“Curso de Linguistica Geral:

% Segundo Roberto Machado (2009, p. 7), a epistemologia é uma reflexdo sobre a produgio de conhecimentos
cientificos que tem por objetivo avaliar a ciéncia do ponto de vista de sua cientificidade. [...] Para a
epistemologia, a ciéncia, discurso normatizado e normativo, é o lugar préprio do conhecimento e da verdade e,
como tal, € instauradora de racionalidade.

7 Conforme Gregolin (2004, p. 19), os diversos “estruturalismos” franceses interligaram pesquisas que
atravessaram o século XX desde o seu inicio (com a fundacio, atribuida ao “estruturalista avant la lettre” que foi
Saussure), firmaram-se, triunfantes, a partir dos anos 1950 até o final dos anos 1970, e entraram em franco
declinio a partir dos anos 80.
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A lingua existe na coletividade sob a forma duma soma de sinais depositados
em cada cérebro, mais ou menos como um dicionério cujos exemplares, todos
idénticos, fossem repartidos entre os individuos. [...]

Nada existe, portanto, de coletivo na fala; suas manifesta¢des sdo individuais e
momentaneas. [...] Pode-se conservar o nome de Linguistica para cada uma
dessas duas disciplinas e falar duma Linguistica da fala. Serd necessdrio ndo
confundi-la com a Linguistica propriamente dita, aquela cujo dnico objeto € a

lingua. (SAUSSURE, 1969, p. 27-28)

Além de estabelecer uma distin¢do entre lingua e fala, Saussure indica dois tipos de
Linguistica e privilegia a lingua como objeto da “Linguistica propriamente dita”. Isto
significa que, apesar do autor levantar questionamentos sobre a fala e até mesmo da existéncia
de uma Linguistica da fala, ele prioriza a lingua desenvolvendo assim estudos a partir dela.
Dessa forma, ao optar pela lingua, objeto de natureza homogénea e coletiva, Saussure exclui o
individual (sujeito) e a histdria que estdo implicitos na fala.

O fato de ndo concordar com essa visdo cientifica estruturalista levou Pécheux a
problematizar o corte entre lingua / fala e fazer retornar o sujeito e a historia, que haviam sido
excluidos na concepg¢do de lingua, ao instituir um novo objeto que ele nomeou de discurso, o
qual passa a estabelecer uma relacio de articulacio entre o linguistico e o histdrico.

Apenas a teoria linguistica ndo seria suficiente para poder tratar da producdo dos
sentidos, realizada por sujeitos historicamente situados, portanto, a AD j4 nasceu como um
campo interdisciplinar. Em artigo publicado com Catherine Fuchs (1975, p. 163-164),
Pécheux define o quadro epistemoldgico da AD, situando-a num campo de entremeio entre

trés regides do conhecimento:

1. o materialismo histérico, como teoria das formagdes sociais e de suas
transformagdes, compreendida af a teoria das ideologias;

2. a linguistica, como teoria dos mecanismos sintiticos e dos processos de
enunciacao;

3. ateoria do discurso, como teoria das determinagdes histéricas dos processos
semanticos. [...] Estas trés regides sdo, de certo modo, atravessadas e
articuladas por uma teoria da subjetividade (de natureza psicanalitica).

O campo tedrico da AD francesa passou por reconstrugdes e retificacdes no seu
processo de constituicdo levando Pécheux (1983) a pensar em “trés épocas da andlise de

discurso”:
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A primeira época da andlise de discurso (AD-1) é um procedimento por etapa,
com ordem fixa, restrita teérica e metodologicamente a um comego e um fim
predeterminados, e trabalhando num espaco em que as “mdaquinas” discursivas
constituem unidades justapostas.

Na perspectiva da segunda época da andlise de discurso (AD-2) a nogdo de
formagdo discursiva tomada de empréstimo a Michel Foucault, comeca a fazer
explodir a nocdo de maquina estrutural fechada na medida em que o dispositivo
da FD (Formacgdo Discursiva) estd em relacdo paradoxal com seu “exterior’:
uma FD ndo é um espago estrutural fechado, pois € constitutivamente
“invadida” por elementos que vém de outro lugar (isto é, de outras FD). [...]

A terceira época da andlise de discurso (AD-3) caracteriza-se pelas formas
linguistico-discursivas do discurso-outro: - discurso de um outro, colocado em
cena pelo sujeito, ou discurso do sujeito se colocando em cena como um outro; -
mas também e sobretudo a insisténcia de um “além” interdiscursivo que vem,
aquém de todo autocontrole funcional do “ego-eu”. (PECHEUX, 1983, p. 313-
314, p. 316)

Ao observar o quadro epistemoldgico e a explicagdo do que ficou conhecido de
“primeira, segunda e terceira épocas” da AD é possivel perceber que Michel Pécheux
produziu suas propostas tedricas a partir de didlogos com vérios autores como Karl Marx,
Ferdinand de Saussure, Sigmund Freud, Mikhail Bakhtin, Michel Foucault. Os trabalhos dos
trés primeiros — Marx, Saussure e Freud — foram relidos no final dos anos de 1960 e como
resultado destas releituras surgird uma reflexdo sobre a articulacdo entre lingua, sujeito e
histéria, a qual proporcionard o aparecimento de um novo objeto intitulado discurso. Em
relacdo a Bakhtin, serd retomada a discussao sobre o dialogismo na linguagem para lancar as
bases de sua teoria sobre a heterogeneidade do discurso®. As ideias de Foucault sobre o
discurso (especialmente as contidas na sua obra Arqueologia do Saber, publicada em 1969)
vao servir de base para as formulacdes de conceitos centrais como a defini¢do do seu objeto —
discurso — entendido como processo enunciativo cuja materialidade exibe a articulacdo da
lingua com a Histéria; o conceito de formacao discursiva; as condi¢des de possibilidade dos
discursos. Pécheux também se aproxima dos estudos geneal6gicos propostos por Foucault, na
“terceira época”, quando faz uma critica ao campo epistemoldgico marxista, a partir do
argumento de que o Marxismo compartilna com as outras ‘“ci€ncias régias” o desejo de
onipoténcia “a teoria de Marx € todo poderosa porque € verdadeira” (LENIN apud
PECHEUX, 2012, p. 36). Dessa forma, essas esferas cientificas, detentoras de um poder,

3

difundem concepgdes logicas como “verdades”. Nesse momento, surgem entdao novas

® Os conceitos de “outro” como constitutivo do sujeito e da linguagem, proposto por Bakhtin, e de “Outro”
através do inconsciente e da linguagem, desenvolvido por Lacan, contribuiram para a constituicao da concepgao
de heterogeneidade trazida, por meio dos trabalhos de Jacqueline Authier-Revuz, para a AD.
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propostas metodolédgicas de andlises como uma forma de reacdo a essas ciéncias que, segundo
Pécheux (2012, p. 48), pretendiam falar em nome das massas.

Outro autor com quem Pécheux dialogou, nas duas primeiras épocas da AD, foi o
marxista e integrante do Partido Comunista Francés (PCF) Louis Althusser. Pécheux
participou de um grupo de trabalho informal que ficou conhecido como ‘“escola
althusseriana”, sob a influéncia de Althusser. As discussdes realizadas nesse grupo como
também o trabalho de releitura das teses marxistas, empreendido por Althusser, vao
influenciar decisivamente a abordagem das relacdes entre lingua, sujeito e ideologia
elaboradas por Pécheux.

Como foi exposto anteriormente, o processo de constituicdo da AD passou por vdrias
reconfiguracdes e retificagdes, isso significa que ocorreram momentos de embates entre
Pécheux e alguns desses autores com quem procurou estabelecer didlogos. Entre estes autores
encontra-se o filésofo francé€s Michel Foucault, contemporaneo de Pécheux e aluno de
Althusser.

Pécheux mantém alguns embates com Foucault, na “primeira e segunda época” da
AD, porque parte de uma problemadtica relacionada a lingua, tendo como base as releituras
marxistas realizadas por Althusser, enquanto Foucault se opde a teoria marxista ao refletir a
questdo do sujeito a partir de investigacOes que envolvem as relagdes entre os saberes € 0s
poderes na histéria da sociedade ocidental. No entanto, os trabalhos desses dois autores
passam a se aproximar na “terceira época” da AD.

O ano de 1980, “terceira época” da AD, é marcado pelo distanciamento de Pécheux
em relacdo as propostas althusserianas e por seu interesse pelos trabalhos de Foucault. Nesse
momento, as concep¢des marxistas ndo cabiam mais, como suporte de andlise, aos novos
objetos selecionados — os discursos das massas — 0s quais passam a ser vistos por Pécheux, a
partir desse periodo, como objetos constituidos pelo atravessamento de diferentes vozes
discursivas, isto é, por outros discursos que sao retomados nos discursos da massa.

Esse afastamento em relacdo aos trabalhos de Althusser e o interesse no que diz
respeito as teses foucaultianas se evidenciam nos textos de Pécheux, escritos no periodo de
1980 a 1983, como € o caso de seu texto “O Discurso: estrutura ou acontecimento”,
apresentado na Conferéncia “Marxismo e Interpretacdo da Cultura: Limites, Fronteiras,
Restricdes”, na Universidade de Illinois Urbana-Champaign, de 8 a 12 de julho de 1983.

Neste texto, Pécheux apresenta fortes criticas ao campo epistemoldgico marxista, o

qual pode ser pensado como uma das “ciéncias régias” criadas no decorrer da histéria
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ocidental. Para o autor as “ci€ncias régias” sdo projetos tedricos desenvolvidos a partir de
categorizagdes logicas, cuja finalidade € a unificacdo de uma realidade heterogénea e miltipla
numa estrutura representivel homogénea. Sendo assim, o fildsofo menciona algumas

“ci€ncias régias’:

Houve o momento da escoldstica aristotélica, procurando desenvolver as
categorias que estruturam a linguagem e o pensamento para fazer delas o
modelo e o organon de toda sistematizacao.

H4 o momento moderno contemporineo do rigor positivo, aparecido no
contexto histérico da constituicdo, enquanto ciéncias, da fisica, da quimica e da
biologia, associado a emergéncia de uma nova forma de Direito (organizado em
corpo de proposicdes) e também em um novo lance do pensamento matematico:
um novo organon, construido contra o aristotelismo e apoiado na referéncia as
“ciéncias exatas”, procura por sua vez homogeneizar o real, desde a logica
matematica até os espacos administrativos e sociais, através do método
hipotético-dedutivo experimental, e as técnicas de “administracdo de prova”.

Ha o momento da ontologia marxista, que pretende de seu lado produzir as “leis
dialéticas” da histéria e da matéria, outro organon parcialmente semelhante aos
dois precedentes, partilhando de qualquer modo com eles o desejo de
onipoténcia. (PECHEUX, 2012, p. 35-36)

Mais adiante, Pécheux reconhece que a propria Andlise do Discurso se passou por
uma nova “ci€ncia régia” pela forte influéncia marxista levarem os analistas do discurso a
reinscreverem suas “leituras” no espaco de uma légica conceptual, desconsiderando assim o
sujeito do discurso. Tal processo de andlise desencadeard a realizacdo de leituras mecanicas e
l6gicas como os processos matemadticos, provocando a suspensdo daquilo que o fundador da

AD compreende por interpretacao.

Esse narcisismo tedrico se marca, na inclinagcdo estruturalista, pela reinscricdo
de suas “leituras” no espaco unificado de uma légica conceptual. A suspensio
da interpretacdo (associada aos gestos descritivos da leitura das montagens
textuais) oscila assim em uma espécie de sobre-interpretacdo estrutural da
montagem como efeito de conjunto: esta sobre-interpretacdo faz valer o
“tedrico” como uma espécie de metalingua, organizada ao modo de uma rede de
paradigmas. A sobre-interpretacdo funciona a partir de entdo como um
dispositivo de tradugdo, transpondo “enunciados empiricos vulgares” em
“enunciados estruturais conceptuais”. (P]::CHEUX, 2012, p. 46)

Apesar de criticar a AD, por ela ter se enquadrado como uma “ciéncia régia”, Pécheux
(2006, p. 45) ndo deixa de ressaltar a importancia desta nova base tedrica, em nome de Marx,

de Freud e de Saussure, que tomava forma e desembocava em uma construcio critica
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abalando as evidéncias literarias da autenticidade do “vivido”, assim como as certezas
“cientificas” do funcionalismo positivista.

Todo esse julgamento de Pécheux, ao campo epistemolégico marxista, deve-se ao fato
das categorizagcdes desenvolvidas por Marx e retomadas por Althusser ndo condizerem mais
aos discursos das massas. Para analisar estes discursos, Pécheux pensa em praticas de andlise
de discurso a partir de dois procedimentos, que, segundo o autor, ndo se trata de duas fases
sucessivas, mas de uma alternancia ou de um batimento. Ele intitulou tais procedimentos de

descri¢do e interpretagdo.

[...] toda descricdo estd intrinsecamente exposta ao equivoco da lingua: todo

7

enunciado € intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si
mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para derivar para um outro.

P .

[...] Todo enunciado, toda sequéncia de enunciados é, pois linguisticamente
descritivel como uma serie (léxico-sintaticamente determinada) de pontos de
deriva possiveis, oferecendo lugar e interpretagdo. (PECHEUX, 2012, p. 53)

Pécheux explica que o equivoco da lingua, capacidade de todo enunciado se tornar um
outro, leva a possibilidade de interpretar. Segundo o autor (2006, p. 54), € porque hd o outro
nas sociedades e na histdria, correspondente a esse outro proprio ao linguajeiro discursivo,
que ai pode haver ligacdo, identificacido ou transferéncia, isto €, existéncia de uma relagcio
abrindo a possibilidade de interpretar.

Esse “outro préprio ao linguajeiro discursivo” citado por Pécheux estd relacionado com
o conceito de ‘“heterogeneidade constitutiva” desenvolvido por Jacqueline Authier-Revuz,

com base nos trabalhos de Bakhtin e de Lacan.

Para propor o que chamo de heterogeneidade constitutiva do sujeito e de seu
discurso, apoiar-me-ei, de um lado, nos trabalhos que tomam o discurso como
produto de interdiscursos ou, em outras palavras, a problematica do dialogismo
bakhtiniano; de outro lado, apoiar-me-ei na abordagem do sujeito e de sua
relacio com a linguagem permitida por Freud e sua releitura por Lacan.
(AUTHIER-REVUZ, 1990, p. 26)

O fato de pensar o discurso a partir de um cruzamento entre outras vozes fez com que
Pécheux o associasse a uma “memdria discursiva”, a qual vem restabelecer os “implicitos”
que residem nas “regularizacdes” sob a forma de remissdes, retomadas e efeitos de parafrase.
No entanto, essas “regularizagdes” sdo sempre suscetiveis de ruir sob o peso de um novo

“acontecimento discursivo”, que vem perturbar a memoria. Assim, de acordo com Pécheux,
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haverd sempre um jogo de for¢ca na memoria, sob o choque do acontecimento: ‘...)
estabilizacdo parafrastica negociando a integracdo do acontecimento, até absorvé-lo e
eventualmente dissolvé-lo, mas também, ao contrério, o jogo de forca de uma “desregulacao”
que vem perturbar a rede de “implicitos”” (PECHEUX, 2010, p. 50).

Essas articulagdes entre “memoria discursiva” e ‘“acontecimento discursivo”, ambos
ligados fortemente a ordem da Histéria, levard Pécheux a refletir o discurso como
acontecimento. Além disso, este mesmo discurso se apresenta por meio de uma materialidade
linguistica podendo, portanto, ser pensado como uma estrutura baseada nas regras da lingua.

Isso faz com que Pécheux compreenda o objeto da linguistica (o proprio da lingua) da

seguinte maneira:

[...] atravessado por uma divisdo discursiva entre dois espacos: o da
manipulacdo de significacdes estabilizadas, normatizadas por uma higiene
pedagdgica do pensamento, e o de transformacgdes do sentido, escapando a
qualquer norma estabelecida a priori, de um trabalho do sentido sobre o sentido,
tomados no relangar indefinido das interpretacdes. (PECHEUX, 2012, p.-51)

Sendo os discursos das massas constituidos por diferentes vozes enunciadas em
contextos histdricos anteriores e, a0 mesmo tempo, expostos ao equivoco da lingua, por
aparecem suscetiveis de se tornarem outros apresentando uma singularidade, ndo hd como
continuar se valendo de bases tedricas voltadas para andlises de sistemas logicos. Sendo

assim, segundo Pécheux:

Este carater oscilante e paradoxal do registro do ordinério do sentido parece ter
escapado completamente a intuicio do movimento estruturalista: este nivel foi
objeto de uma aversao tedrica, que o fechou totalmente no inferno da ideologia
dominante e do empirismo prético, considerados como ponto-cego, lugar de
pura reproducio de sentido. (PECHEUX, 2012, p. 52)

Pécheux desenvolve esta no¢do de interpretacdo, um dos procedimentos da pratica de
andlise de discurso, como um meio de contrapor o materialismo histérico de Marx que,
segundo ele, ndo é uma “ciéncia da histéria”, pensamento althusseriano e também do préprio
Pécheux em anos anteriores, mas outra ciéncia régia, ao lado da escoldstica aristotélica e do
rigor positivo de ciéncias como a fisica, a biologia, a quimica etc. Dessa forma, o autor afirma
(2012, p. 42) que a histdria € uma disciplina de interpretacdo e ndo uma fisica de novo tipo.

Essa reflexdo de Pécheux em relagdo a histéria como uma disciplina de interpretacdo

aproxima-se do conceito de acontecimento elaborado por Foucault, construido a partir de
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nogoes da “nova Histéria” (descontinuidade, recorréncias, jogo, séries) e utilizado em seus
trabalhos, inclusive na Arqueologia do Saber (1969). No texto “Verdade e Poder”, entrevista
feita por Alexandre Fontana a Foucault, o fil6sofo fala brevemente sobre o conceito de
acontecimento:

Admite-se que o estruturalismo tenha sido o esfor¢co mais sistemdtico para
eliminar, ndo apenas da etnologia mas de uma série de outras ciéncias e até da
histéria, o conceito de acontecimento. Eu ndo vejo quem possa ser mais anti-
estruturalista do que eu. Mas o importante ¢ ndo fazer com relacdo ao
acontecimento o que se fez com relacdo a estrutura. Ndo se trata de colocar tudo
num certo plano, que seria o do acontecimento, mas de considerar que existe
todo um escalonamento de tipos de acontecimentos diferentes que ndo t€m o
mesmo alcance, a mesma amplitude cronolégica, nem a mesma capacidade de
produzir efeitos. [...] A histéria ndo tem [sentido], o que ndo quer dizer que seja
absurda ou incoerente. [...] Nem a dialética (como légica de contradi¢do), nem a
semidtica (como estrutura de comunicagdo) ndo poderiam dar conta do que € a
inteligibilidade intrinseca dos confrontos. (FOUCAULT, 1977a, p. 40)

A partir da resposta dada a entrevista, pode-se dizer que para Foucault a visdo
estruturalista ndo cabe para se pensar e analisar a Historia, pois esta se caracteriza pela nao
linearidade e pela descontinuidade, fatores que impossibilitam de colocéd-la num certo plano
l6gico e homogéneo. Como o objetivo de Foucault ndo se trata da lingua especificamente, sua
preocupacao se volta, neste texto, para as relacOes entre os saberes e os poderes. No caso de
Pécheux, apesar de focar a questdo da lingua, ele ndo deixa de direcionar a sua atenc¢do para a
Histdria, pois, segundo este autor, hd uma articulagc@o entre lingua, sujeito e Histéria. Sendo
assim, quando Pécheux deixa de pensar que o Marxismo é uma “ciéncia da histéria” e passa a
compreendé-lo como uma “ciéncia régia”, seu pensamento se aproxima de Foucault no
sentido de acreditar que todo este raciocinio 16gico e racional, imposto pelo Estruturalismo e
pelo Marxismo, ndo serve como suporte tedrico para analisar a Histéria e, consequentemente,
o0 sujeito e o discurso que se articulam com ela.

Ainda em seu texto — “O Discurso: estrutura ou acontecimento” — Pécheux discorre
sobre o risco que se pode correr de absorver o acontecimento do discurso na estrutura da série
na medida em que esta tende a funcionar como transcendental histdrico, grade de leitura ou
memoria antecipadora do discurso em questdo. Em seguida, menciona que a noc¢do de
“formacao discursiva” retomada de Foucault pela AD, na segunda época, sofreu este risco por

ter apagado o acontecimento do discurso, como € possivel verificar na citagdo abaixo:
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A no¢do de “formacdo discursiva” emprestada a Foucault pela andlise do
discurso derivou muitas vezes para a ideia de uma mdaquina discursiva de
assujeitamento dotada de uma estrutura semidtica interna e por iSSO mesmo
voltada a repeti¢do: no limite, esta concepcdo estrutural da discursividade
desembocaria em um apagamento do acontecimento, através de sua absorcao
em uma sobre-interpretacdo antecipadora. (PECHEUX, 2012, p. 56)

Com esta afirmacdo Pécheux quer dizer que a AD ndo poderia mais sofrer o risco de
apagar o acontecimento do discurso, sendo imprescindivel entdo a sua constatagdo, isto €, a
consideragdo da possibilidade de desestruturacdes-reestruturagdes das redes de memoria e dos
trajetos sociais nos quais os discursos irrompem. Dessa forma, a nova prética de anédlise de
discurso, a partir dos procedimentos de descricdo e interpretacdo, desenvolvida por Pécheux
se encontra muito préxima da concepg¢do de discurso, proposta por Foucault, pois, ao seguir o
método arqueoldgico, o analista precisa levar em considerag@o as descontinuidades e os jogos
pelos quais passam as condicdes historicas de possibilidade dos discursos, ja que sdo estas
descontinuidades que possibilitam a verificagdo das ‘“‘desestruturacdes-reestruturacdes” no
regime discursivo.

Além do método arqueoldgico, desenvolvido em Arqueologia do Saber (1969), o
campo tedrico da AD também se aproximard do trabalho geneal6gico proposto por Foucault,
na década de 1970. Segundo Roberto Machado, o termo “genealogia” € empregado com a
ideia de que:

[...] a questdo central das novas pesquisas € o poder e sua importincia para a
constituicao dos saberes. A mutacdo essencial assinalada por livros como Vigiar
e punir e A vontade de saber, primeiro volume da Histéria da Sexualidade, foi a
introducdo da questdo do poder como instrumento de andlise capaz de explicar a
producdo dos saberes. A genealogia é uma andlise histérica das condig¢des
politicas de possibilidade dos discursos. (MACHADO, 20009, p. 167)

Pécheux deixa evidente esta aproximagdo, no texto “O Discurso: estrutura ou
acontecimento”, quando afirma que “ndo descobrimos, pois, o real: a gente se depara com ele,
da de encontro com ele, o encontra” (2012, p. 29). Em seguida, abordard que este real é
construido pelo dominio das matematicas e das ci€éncias da natureza a partir de um grande
nimero de técnicas materiais: “trata-se de encontrar os meios de obter um resultado que tire
partido da forma a mais eficaz possivel (isto é, levando em conta a esgotabilidade da

natureza) dos processos naturais, para instrumentd-los, dirigi-los em direcdo aos efeitos

procurados” (PECHEUX, 2012, p. 30).
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No pardgrafo seguinte, Pécheux (2012, p. 30) afirma que a esta série de técnicas
materiais vem se juntar a multiplicidade das “técnicas” de gestdo social dos individuos:
marcé-los, identificd-los, classifica-los, compara-los, colocd-los em ordem, em colunas, em
tabelas, reuni-los e separd-los segundo critérios definidos, a fim de colocé-los no trabalho, a
fim de instrui-los, de fazé-los sonhar ou delirar, de protegé-los e de vigid-los, de leva-los a
guerra e de lhes fazer filhos.

Tais séries de técnicas materiais e a multiplicidade das “técnicas” de gestdo social dos
sujeitos podem ser interpretadas como ‘“‘estratégias de poder” operadas nos discursos. No
primeiro caso, Pécheux se refere ao campo do discurso cientifico e no segundo as esferas dos
discursos juridico, econdmico e politico. Estes discursos, seja do campo cientifico, juridico,
econdmico, etc., difundem procedimentos, 0s quais impdem preceitos, obrigacdes e direitos.

As “ciéncias régias” mencionadas por Pécheux — escoldstica aristotélica, rigor positivo
(ciéncias exatas e bioldgicas), ontologia marxista — nada mais sdo do que estes discursos
cientificos propagadores de categorias e procedimentos 16gicos. Como forma de reacdo a estas
“ciéncias régias” surgem trabalhos tedricos voltados para as problematizacdes cotidianas e das

massas, através de novos olhares analiticos. Desse modo, para Gregolin:

A transformacdo no objeto de estudos da AD traz novas questdes ao deslocar-se
dos discursos escritos-legitimos-oficiais para o registro dos didlogos, réplicas,
narrativas, histérias, provérbios, aforismos, etc. Como em Bakhtin, encontra-se
em De Certeau, em sua reflexao sobre a escrita da histéria, a preocupagdo com a
alteridade, com a palavra do outro — o patois durante a Revolugdo Francesa, o
possuido, o estrangeiro, o mistico — e as formas utilizadas pelos sujeitos para se
apropriarem dos cddigos e lugares que lhe sdo impostos ou para subverterem as
regras a fim de comporem novas formas (as invengdes do cotidiano). Essas
reflexdes, em cuja base estd um didlogo com as ideias da arquegenealogia de
Foucault, traz para a AD a problemdtica da tensdo entre os poderes e as
resisténcias. (GREGOLIN, 2006, p. 46)

Portanto, a partir da década de 1980, hd um reordenamento no projeto epistemologico
da AD, pois Pécheux passa a estabelecer didlogos com autores como Bakhtin e Lacan através
das leituras de Jacqueline Authier-Revuz — linguista que formulou os conceitos de
heterogeneidade mostrada e constitutiva — e Foucault ao incorporar as nocdes de
“acontecimento”, “discurso”, etc. nas reflexdes de seus trabalhos, desencadeando assim uma
grande proximidade entre a AD e os estudos arquegenealdgicos desenvolvidos por Michel

Foucault.
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1.1. MICHEL FOUCAULT: RELACOES ENTRE DISCURSO/PODER E
APROXIMAGOES COM A ANALISE DO DISCURSO FRANCESA.

Os trabalhos de Michel Foucault perpassam por questdes amplas e complexas como o
saber, o poder e os processos de subjetivacdo através da governamentalidade e das técnicas de
si. Ao compreender que “toda ciéncia se localiza no campo do saber e pode ser analisada
como tal” (MACHADO, 2009, p. 154), Foucault pesquisa e analisa as condi¢des histdricas de
possibilidade dos discursos de determinadas esferas cientificas — psiquiatria, medicina,
ciéncias humanas — e verifica que elas produzem, como efeito, a objetivacdo do sujeito. Para
tal andlise o filésofo se vale do método arqueolégico, apresentado em seu livro Arqueologia
do Saber (1969). A partir da década de 1970, sua atengdo se volta para a andlise das
articulacOes entre os saberes e os poderes, por meio de uma genealogia do poder (Vigiar e
Punir, 1975), neste momento Foucault desenvolve uma “analitica do poder”, que o levara a
pensar em uma microfisica do poder, isto €, quando o poder se pulveriza na sociedade em
indmeros micro-poderes. Os “processos de subjetivacao” ou “modos de subjetivacdo” do ser
humano correspondem, segundo Revel (2005, p. 82), a dois tipos de andlise: de um lado, os
modos de objetivagdo que transformam os seres humanos em sujeitos; de outro lado, a
maneira pela qual a relagdo consigo, por meio de um certo nimero de técnicas, permite
constituir-se como sujeito de sua propria existéncia.

Embora os trabalhos de Foucault sejam, geralmente, divididos em trés fases:
arqueoldgica, genealdgica e ética, para haver uma explicacdo mais diddtica de seus estudos,
ha uma articulagdo entre estas fases. O fil6sofo se atem as reflexdes entre saber e poder, com
o intuito de tentar apreender um ser de tamanha complexidade: o sujeito. Nesse sentido,
Gregolin afirma:

Evidentemente, os trés momentos da obra foucaultiana nido sdo etapas
estanques, mas indicam predominancias de certos temas, de certas teorizagdes.
Podemos dizer, por exemplo, que no primeiro momento predominou em
Foucault a tematizacdo da histdria dos saberes fortemente vinculada a obra de
Canguilhem e Bachelard; ao mesmo tempo, nesse momento é muito forte a sua
ligacdo com o estruturalismo. [...] No entanto, em Arqueologia do Saber (1969)
encontramos Foucault imprimindo novas inflexdes ao seu trabalho,
aproximando-se de Nietzsche e dos historiadores da Nova Histéria na sua busca
do método arqueoldgico. Do mesmo modo, A Ordem do Discurso (1971)
representa um limiar, momento de passagem entre a arqueologia do saber e a
genealogia do poder. Assim também podemos enxergar que suas pesquisas
sobre a genealogia e a micro-fisica do poder envolvem a questio das técnicas de
governo de si e dos outros que serdo predominantes no terceiro momento.

(GREGOLIN, 2004, p. 59-60)
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Assim, Foucault percebe nesse primeiro momento — “tematiza¢do da histdéria dos
saberes” — que havia uma modificagdo nas regras de formagdo dos enunciados, os quais eram
aceitos como cientificamente verdadeiros, e explica tal mudanga a partir de uma alteracdo da
forma tedrica, ou seja, uma renovacdo do paradigma, uma modificacdo dos conjuntos
sistematicos. Porém, ao iniciar as reflexdes sobre as relacdes entre discurso e poder, Foucault
verifica que a modificagdo nas regras de formagdo dos enunciados estava relacionada com

efeitos de poder que regem os enunciados cientificos.

Mas o que faltava no meu trabalho era o problema do “regime discursivo”, dos
efeitos de poder préprios do jogo enunciativo. Eu o confundia demais com a
sistematicidade, a forma teérica ou algo como o paradigma. No ponto de
confluéncia da Histéria da Loucura e As Palavras e as Coisas, havia, sob dois
aspectos muito diversos, esse problema central do poder que eu havia isolado de
uma forma ainda muito deficiente. (FOUCAULT, 1977a, p.39-40)

Devido a esta relacdo estabelecida por Foucault entre discurso e poder, é imprescindivel
retornar a fase arqueoldgica para compreender ndo somente a no¢ao de discurso, mas também
o conceito de enunciado e formacdo discursiva que estdo associados a concepg¢do de discurso.

A seguir serdo apresentadas estas nocoes:

O enunciado ndo €, pois, uma estrutura (isto €, um conjunto de relacdes entre
elementos varidveis, autorizando assim um nudmero talvez infinito de modelos
concretos); € uma funcdo de existéncia que pertence, exclusivamente, aos
signos, e a partir da qual se pode decidir, em seguida, pela andlise ou pela
intuicdo, se eles ‘“fazem sentido” ou ndo, segundo que regra se sucedem ou se
justapdem, de que s@o signos, e que espécie de ato se encontra realizado por sua
formulagdo (oral ou escrita) (FOUCAULT, 1997, p. 99)

O enunciado ainda é definido a partir de quatro propriedades que delimitam sua
“funcdo de existéncia”, a “funcdo enunciativa”. Tais propriedades sao: a formagdo dos
objetos; a formagdo das modalidades enunciativas; a formacao dos conceitos e a formagao das
estratégias.

A formacdo dos objetos trata-se da primeira propriedade da “funcdo enunciativa”.
Segundo Foucault (1997, p. 46-47) para analisar as “regras de formacdo” dos objetos &
necessdrio “‘demarcar as superficies primeiras de sua emergéncia”; “descrever instancias de
delimitacdo” e “analisar as grades de especificacdo”.

A segunda propriedade é a formagdo das modalidades enunciativas. Esta propriedade se

refere a investigacdo das posicdes de sujeito. Para isso Foucault (1997) afirma que é preciso
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encontrar a lei de enunciagdes diversas e o lugar de onde vém como: “quem fala?”’; “quem, no
conjunto de todos os sujeitos falantes, tem boas razdes para ter esta espécie de linguagem?”;
também € necessdrio, de acordo com o autor, “descrever os lugares institucionais de onde o
sujeito obtém seu discurso”.

Verifica-se como a terceira propriedade a formagdo dos conceitos. Nesta propriedade,
Foucault vai trabalhar com a ideia de que a fung¢do enunciativa ndo pode se exercer sem a
existéncia de um dominio associado, o qual “faz de uma frase ou de uma série de signos um
enunciado e que lhes permite ter um contexto determinado, um conteudo representativo
especifico, forma uma trama complexa”. (FOUCAULT, 1997, 112)

A partir desta ideia de que o funcionamento da fun¢do enunciativa depende de um

dominio associado, Jean-Jacques Courtine’ afirma:

O enunciado entra, pois, em uma rede interdiscursiva de formulagdo. E € ai, nos
parece, que se pode encontrar na Arqueologia elementos teéricos permitindo
conceber procedimentos de reunifio e de organizacdo de materiais empiricos que
rompem com o postulado de homogeneidade que domina as operacdes de
constituicdo de corpus da AD, ainda que essa questdo ndo seja abordada por
Foucault, enquanto tal.

[...] o enunciado se encontra situado, de um lado, em uma relacdo horizontal
com outras formulagdes no interior do intradiscurso de uma sequéncia
discursiva; e, de outro em uma relagdo vertical com formulagdes determinaveis
noutras sequéncias discursivas no interdiscurso de uma formacdo discursiva
(FD).

[...] nessa rede vertical, ou interdiscursiva, de formula¢des, um dado enunciado
tomard lugar entre um conjunto de formulacdes extraidas de sequéncias
discursivas levantadas de outras condicdes de producdo (CP) do discurso, entre
as quais algumas sao heterogéneas. (COURTINE, 2009, p. 90)

A quarta e dltima propriedade € a formacao das estratégias, em que Foucault apresenta
a quarta condi¢do para que uma sequéncia de elementos linguisticos possa ser considerada e
analisada como um enunciado.

Esta quarta condi¢do se trata da existéncia material. Para o fildsofo (1997, p. 116) a

materialidade € constitutiva do préprio enunciado: o enunciado precisa ter uma substancia,

® J.J.Courtine foi um dos autores, dentre tantos outros como P. Henry, M. Plon, F. Gadet; D. Maldidier, J. Authier
etc., que participou da constru¢do do campo tedérico da AD, ao lado de M. Pécheux. Segundo Gregolin (2004, p.
186) hda uma retomada do projeto pecheutiano-foucaultiano de andlise do discurso em vdrios trabalhos que vém
sendo realizados por Courtine (Histéria do Rosto com Claudine Haroche; Histéria do Corpo com Alain Corbin e
Georges Vigarello etc.)
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um suporte, um lugar e uma data. Quando esses requisitos se modificam, ele préprio muda de
identidade.

Foucault faz uma distincdo entre enunciacdo e enunciado. Neste sentido, segundo o
autor (1997, p. 116-117) a enunciacdo € um acontecimento que ndo se repete; tem uma
singularidade situada e datada que ndo se pode reduzir. [...] “o proprio enunciado ndo pode ser
reduzido a esse simples fato da enunciagdo, pois ele pode ser repetido apesar de sua
materialidade”.

Outro fator importante que Foucault cita nesta propriedade é em relacdo a identidade de
um enunciado que, de acordo com o filésofo (1997, p. 119), estd submetida a um segundo
conjunto de condigdes e de limites: os que lhe sdo impostos pelo conjunto dos outros
enunciados no meio dos quais figura; pelo dominio no qual podemos utilizé-lo ou aplica-lo;
pelo papel ou fun¢@o que deve desempenhar.

A partir da no¢do de enunciado, Foucault desenvolve os conceitos de formacgdo

discursiva e discurso:

O que se descreveu sob o nome de formacgdo discursiva constitui grupos de
enunciados, isto é, conjuntos de performances verbais que estio ligadas entre si
no nivel dos enunciados. Isso supde que se possa definir o regime geral a que
obedecem seus objetos; [...] que se defina o regime geral ao qual obedecem os
diferentes modos de enunciagdo; [...] que se defina o regime comum a todos os
seus dominios associados; [...] que se possa, enfim, definir o regime geral a que
sdo institucionalizados, recebidos, empregados, reutilizados, combinados entre
si, 0 modo segundo o qual tornam-se objetos de apropriacdo, instrumentos para
o desejo ou interesse, elementos para uma estratégia. (FOUCAULT, 1997, p.
133)

Chamaremos de discurso um conjunto de enunciados, na medida em que se
apdiem na mesma formacao discursiva. E constituido de um nimero limitado de
enunciados para os quais podemos definir um conjunto de condi¢des de

2

existéncia. O discurso €, de parte a parte, histérico — fragmento de histéria,
unidade e descontinuidade na prépria histéria. (FOUCAULT, 1997, p.135)

Apesar de Foucault ndo focar a questdo do poder em Arqueologia do Saber (1969),
livro em que apresenta o método arqueoldgico, pode-se dizer que ja ha pequenos indicios em
relacdo as articulagdes estabelecidas entre discurso e poder, quando ele define um conjunto de
enunciados, da mesma formacao discursiva, como um objeto de apropriacao, instrumento para

o desejo ou interesse, elemento para uma estratégia.
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[...] o enunciado, a0 mesmo tempo em que surge em sua materialidade, aparece
com um status, entra em redes, se coloca em campos de utilizacdo, se oferece a
transferéncias e a modificacdes possiveis, se integra em operagdes € em
estratégias onde sua identidade se mantém ou se apaga. Assim, o enunciado
circula, serve, se esquiva, permite ou impede a realizacdo de um desejo, € ddcil
ou rebelde a interesses, entra na ordem das contestacdes e das lutas, torna-se
tema de apropriacdo ou de rivalidade. (FOUCAULT, 1997, p. 121)

O que pode explicar a possibilidade do enunciado se tornar um mecanismo de
manipulacdo e poder € a propria natureza de sua materialidade, que embora proporcione uma
enunciacdo diferente a cada (re)combinacido de elementos, apresenta uma particularidade de

poder ser repetido, mas, como afirma Foucault, sempre em condicdes estritas.

Essa materialidade repetivel que caracteriza a fungido enunciativa faz aparecer o
enunciado como um objeto especifico e paradoxal, mas também como um
objeto entre os que os homens produzem, manipulam, utilizam, transformam,
trocam, combinam, decompdem e recompdem, eventualmente destroem.

(FOUCAULT, 1997, p. 121)

As “decomposi¢des” e “recomposicdes” realizadas nos enunciados sdo escolhidas a
partir de uma racionalidade empregada com a finalidade de atingir um objetivo, como
também para garantir uma vantagem sobre o outro. Tal objetivo podera ser atingido caso estas
“decomposicdes” e “recomposicdes” passarem a agir sobre as acdes eventuais, atuais, futuras
ou presentes de um ou vérios sujeitos ativos. Foucault denomina este modo de acao de alguns
sobre outros de “exercicio do poder”, que consiste em “‘conduzir condutas”.

A estruturacdo do eventual campo de agcdo dos outros € efetivada por um feixe
complexo de forcas, visto que o “poder” para Foucault (1982, p. 284) designa relacdes entre
“parceiros” (um conjunto de a¢des que se induzem e se respondem umas as outras). Logo, a
“decomposicao” e “recomposi¢do” efetivadas nos enunciados, o ato de governar o outro, a
garantia de ter uma vantagem sobre o outro podem ser compreendidos como uma “estratégia
de poder”. Esta, segundo Foucault (1982, p. 293), trata-se de meios operados para fazer
funcionar ou para manter um dispositivo de poder.

Dessa maneira, o dispositivo € o local ou o espago onde sdo concretizadas as relagdes
estratégicas de poder. O discurso encontra-se no interior deste dispositivo como um de seus

elementos.
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[...] o discurso desempenha um papel no interior de um sistema estratégico em
que o poder estd implicado, e pelo qual o poder funciona. Portanto, o poder nao
€ nem fonte nem origem do discurso. O poder € alguma coisa que opera através
do discurso, j4 que o préprio discurso € um elemento em um dispositivo
estratégico de relagdes de poder. (FOUCAULT, 1978a, p. 253)

O elemento discursivo “pode aparecer como programa de uma instituicio ou, ao
contrario, como elemento que permite justificar e mascarar uma prdtica, que permanece
muda” (FOUCAULT, 1977, p. 364). Além do discurso, ha outros elementos que constituem o
dispositivo € mantém relagdes entre si, fatores que o caracterizam como algo completamente
heterogéneo:

Por esse termo tento demarcar, em primeiro lugar, um conjunto decididamente
heterogéneo que engloba discursos, institui¢cdes, organizacdes arquitetOnicas,
decisdes regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos,
preposicdes filosoficas, morais, filantrépicas. Em suma, o dito e o ndo dito sdo
os elementos do dispositivo. O dispositivo é a rede que se pode estabelecer
entre estes elementos [...] O dispositivo tem, portanto, uma funcdo estratégica

dominante. (FOUCAULT, 1977b, p. 364-365)

O dispositivo € composto de elementos discursivo e ndo discursivo. Para Foucault
(19770, p. 364), entre estes elementos, discursivos ou ndo, existe um tipo de jogo, ou seja,
mudancgas de posicdo, modificagdes de fungdes, que também podem ser muito diferentes.
Também hd um certo tipo de gé€nese que define um dispositivo, Foucault esclarece que

existem dois momentos essenciais nesta génese:

Um primeiro momento é o da predominancia de um objetivo estratégico. Em
seguida, o dispositivo se constitui como tal e continua sendo dispositivo na
medida em que engloba um duplo processo: por um lado, processo de
sobredeterminagdo funcional, pois cada efeito, positivo ou negativo, desejado
ou nao, estabelece uma relagdo de ressondncia ou de contradi¢do com os outros,
e exige uma rearticulagdo, um reajustamento dos elementos heterogéneos que
surgem dispersamente; por outro lado, processo de perpétuo preenchimento

estratégico. (FOUCAULT, 1977b, p. 365)

Através do primeiro processo que engloba a génese do dispositivo — processo de
sobredeterminacdo funcional — € possivel dizer que os novos efeitos de poder, que surgem
dispersamente, inserem-se na rede heterogénea que constitui o dispositivo, por meio de uma
rearticulacdo com os elementos anteriores que o formavam. Assim, estes elementos compdem

um feixe complexo de micro-poderes, que serdo pulverizados pelo dispositivo na sociedade
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para atingir uma funcao estratégica: por em circulacdo “vontades de verdade” "~ e transformar,

P .. 11
através delas, os seres humanos em sujeitos .

3

Essas “vontades de verdade” constituem as identidades dos sujeitos por meio de
normas e regularizacOes, materializadas nos discursos. Michel Pécheux encontra-se bem
proximo de Foucault, em relacdo a nocao que este nomeou de “exercicio de poder” — acao de
“conduzir a conduta” dos outros —, ao pensar nos discursos cientificos (ciéncias da fisica, da
quimica, etc.) e nos discursos juridico, econdmico e politico como espagos discursivos
“logicamente estabilizados” determinados por “técnicas” que impdem tanto preceitos, que
instrumentam e dirigem o0s processos naturais, quanto direitos e obrigacdes, os quais
classificam, marcam, identificam os sujeitos.

Com a finalidade de evidenciar que os discursos das massas sdo formados pela
presenca do discurso de um “outro”, o qual pode ser representado pelas “ci€ncias régias” —
produtoras de discursos cientificos e juridicos — “que pretendiam falar em nome das massas”
(PECHEUX, 2012, p. 48), Pécheux desenvolve um método de analise de discurso direcionado
para “se pOr na escuta das circulagdes cotidianas, tomadas no ordindrio do sentido”.
(PECHEUX, 2012, p. 48)

Desse modo, o fundador da AD centraliza suas reflexdes nos discursos e na historia de
sujeitos marginalizados e esquecidos aproximando-se de Foucault, que ja havia comecado a
fazer estudos sobre os meios de reclusio como o asilo psiquidtrico, por exemplo, num
momento em que os chamados ‘“grandes” cientistas estavam mais preocupados em
compreender sistemas e conceitos l6gicos.

O foco dado a tais reflexdes desencadeiam o desenvolvimento de teorias discursivas —
no caso de Pécheux o método de andlise de discurso, elaborado a partir de dois principios: a
descricdo e a interpretacdo e, em relacdo a Foucault, o método arquegenealdgico. A criacdo
desses modelos tedricos, além de problematizar e desconstruir determinadas ‘“verdades”
cientificas, concretizadas em concepcoes logicas, “luta contra o poder, luta para fazé-lo

aparecer e feri-lo onde ele € mais invisivel e mais insidioso” (FOUCAULT, 1972, p. 132).

1% “A verdade estd centrada no discurso cientifico e nas instituicdes que a produzem; ela é permanentemente
utilizada tanto pela producio econdmica quanto pelo poder politico; ela é largamente difundida, tanto por meio
das instancias educativas quanto pela informacio; ela é produzida e transmitida sob o controle dominante de
alguns aparelhos politicos e econdmicos (universidades, midia, escrita, exército)”. (Revel, 2005, p. 86-87)

""" Segundo Revel (2005, p. 84-85), Foucault pensa o sujeito como um objeto historicamente construido sobre a
base de determinacdes que lhe sdo exteriores. [...] se o sujeito se constitui, ndo € sobre o fundo de uma identidade
psicolégica, mas por meio de préticas que podem ser de poder ou de conhecimento, ou ainda por técnicas de si.
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As formas do poder opera, segundo Foucault (1978a), através do discurso. Logo, os
métodos de andlise de discurso (descricdo / interpretacdo) e arquegenealdgico tornam as
formas de poder visiveis ao fazé-lo aparecer nos lugares mais invisiveis, isto &, nos discursos.

Segundo Edward W. Said, em seu texto intitulado “Representacdes do intelectual”, o
verdadeiro intelectual é aquele que “derruba os esteredtipos e as categorias redutoras que
tanto limitam o pensamento humano e a comunicac¢ao” (SAID, 2000, p. 14); “representa todas
as pessoas € todos os assuntos que sdo sistematicamente esquecidos ou varridos para debaixo
do tapete” (SAID, 2000, p. 28) e “investe todo o seu ser no sentido critico, na
indisponibilidade para aceitar formulas féceis, clichés pronto-a-usar, confirmagdes afaveis,
sempre-tao-conciliadoras”. (SAID, 2000, p. 35)

A partir das afirmagdes de Said, € possivel dizer que Pécheux e Foucault sdo grandes
intelectuais, pois, ao problematizarem determinadas “verdades” cientificas, que emergem no
tempo vivido por eles, desconstroem “esteredtipos” e “categorias redutoras” materializados
em conceitos cientificos; refletem sobre a historia de sujeitos marginalizados e resistem a
férmulas faceis e prontas.

Como esses dois grandes intelectuais — Pécheux e Foucault — que refletiram questdes
tdo complexas direcionadas as articulagdes entre sujeito e Historia, em um momento do auge
de estruturas e sistemas, Stuart Hall e Zygmunt Bauman, sociélogos da atualidade, focam seus
estudos na compreensdo das modificacdes histéricas contemporaneas e em suas implicagdes
na constituicdo das identidades, num mundo onde as “sofisticadas” técnicas digitais se
tornaram o centro das atencdes do campo cientifico e mercadolégico.

Hall e Bauman partem do pressuposto de que as identidades sofreram transformacoes
com as mudancas econdmicas e histéricas ocorridas a partir da Globalizagao, tais reflexdes
encontram-se proximas ao pensamento de Foucault que concebe o sujeito como uma
constru¢do histérica. Logo, esses conceitos de identidade e sujeito acarretam uma
desconstrucdo de “esteredtipos’” e de “categorias redutoras”, pois visam a identidade como um
ser instdvel desencadeando, portanto, uma possibilidade bem menor de ocorrer visdes
redutoras e estereotipadas, assim como também h4 uma resisténcia maior a “clichés” e a
férmulas prontas.

Na secdo 1.2 apresentaremos o ponto de vista de Michel Foucault, Stuart Hall e
Zygmunt Bauman sobre sujeito e identidade, pois vamos nos basear em tais conceitos para
pensar a identidade como resultado da producdo de efeitos de sentido, realizada por sujeitos

historicamente situados, pela materialidade da linguagem.
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1.2. FOUCAULT, HALL, BAUMAN: PROCESSOS DE SUBJETIVAGAO E
IDENTIDADES.

Meu objetivo foi criar uma histéria dos diferentes modos pelos quais, em nossa cultura, os seres
humanos tornaram-se sujeitos.

Michel Foucault (1982, p. 273)

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estdvel, estd sendo fragmentado;
composto ndo de uma Unica, mas de vdrias identidades...

Stuart Hall (2006, p. 12)

Sim, é preciso compor a sua identidade pessoal (ou as suas identidades pessoais?) da forma como se
compde uma figura com as pecas de um quebra-cabeca, mas s6 se pode comparar a biografia com um
quebra-cabega incompleto, ao qual faltem muitas pecas.

Zygmunt Bauman (2005, p. 54).

Michel Foucault, Stuart Hall, Zygmunt Bauman sdo trés brilhantes autores que
embora se encontrem em diferentes lugares — filos6fico (Foucault) e sociolégico (Hall e
Bauman) — seus trabalhos dialogam em alguns aspectos. O principal didlogo que ocorre entre
eles se refere “ao fato de todos concordarem que “identidade” € um processo que se
desenvolve e se transforma com a Historia, de acordo com as concep¢des de sujeito.”
(GREGOLIN, 2008, p. 193). O ponto de vista destes autores sobre sujeito e identidade serd
apresentado a seguir.

Foucault pesquisou e estudou questdes relacionadas ao campo do saber, do poder e da
ética com o objetivo de compreender como os seres humanos tornaram-se sujeitos. Estas
pesquisas e estudos o levaram a constatar que os sujeitos foram sendo construidos e
transformados, no decorrer da Histéria, pelas praticas discursivas produzidas por
determinadas esferas cientificas — Filologia, Economia, Biologia — por “préticas divisoras”
impostas pelas prisdes, hospitais, escolas e por praticas subjetivadoras pelas quais os sujeitos

constituem sua sexualidade através das técnicas de si.

Meu trabalho lidou com trés modos de objetivacdo que transformam os seres
humanos em sujeitos.

O primeiro sao os modos da investigacdo, que tenta atingir o estatuto de ciéncia,
como, por exemplo, a objetivagdo do sujeito do discurso na grammaire
générale, na filologia e na linguistica. Ou, ainda, a objetivacdo do sujeito
produtivo, do sujeito que trabalha, na andlise das riquezas e na economia. Ou,
um terceiro exemplo, a objetivacdo do simples fato de estar vivo na histéria
natural ou na biologia.
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Na segunda parte do meu trabalho, estudei a objetivacdo do sujeito naquilo que
chamarei de “praticas divisoras”. O sujeito é dividido no seu interior e em
relacdo aos outros. Esse processo o objetiva. Exemplos: o louco e o sdo, o
doente e o sadio, os criminosos e os ‘“bons meninos”.

Finalmente, tentei estudar — meu trabalho atual — o modo pelo qual um ser

humano torna-se ele préprio um sujeito. Por exemplo, escolhi o dominio da
sexualidade — como os homens aprenderam a se reconhecer como sujeitos de

“sexualidade”. (FOUCAULT, 1982, 273-274)

Para Stuart Hall (2006, p. 7), as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram
o mundo social, estio em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. Neste sentido, Hall quer dizer
que uma mudanca estrutural passa a transformar as sociedades modernas tardias e,
consequentemente, os sujeitos que nelas vivem. Tal mudanga trata-se da “globalizaciao”,
fendmeno que desencadeou mudangas constantes, rapidas e permanentes, porque possibilitou
que diferentes pessoas em diversos lugares do mundo passassem a se interconectar por meio
das tecnologias de informagéolz.

Bauman acredita que a Globalizacdo marca o fim do poder e do desejo do Estado de
manter uma unido soélida e inabaldvel com a nagdo, acontecimento que ja vinha ocorrendo
desde o inicio do século XIX, quando as bases sélidas do Estado comecam a se enfraquecer.
O fim desta unido s6lida do Estado com a nagdo acarreta uma modificacao nas identidades:
aquele sujeito sélido e centrado se torna um sujeito fluido e em movimento. Desse modo, para
o socidlogo polonés (2005, p. 35) as identidades ganharam livre curso, e agora cabe a cada
individuo, homem ou mulher, capturi-las em pleno voo, usando os seus proprios recursos e
ferramentas.

Partindo entdo da proposta de andlise do discurso, derivada dos trabalhos de Michel
Pécheux e Michel Foucault, e dos pontos de vista de Hall e Bauman sobre a nocdo de
identidade, vamos pensar a identidade como efeito de sentido produzido nos discursos,
veiculados nas capas da revista Manequim e nos perfis digitais, direcionados ao mercado de
produtos femininos e da moda, inseridos no Twitter € no Facebook. Estes meios de
comunicacdo impresso e digital serdo compreendidos neste trabalho como dispositivos.

Tanto a revista impressa Manequim quanto os perfis digitais podem ser vistos como

dispositivos, pois sdo constituidos por elementos discursivo e ndo discursivo que mantém

12 z . . . A . ~
“E o conjunto convergente de tecnologias em microeletronica, computacdo (software e hardware),

telecomunicagdes/radiodifusdo, optoeletronica, engenharia genética” (CASTELLS, 1999, p. 67).
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relacdes entre si. Um dos elementos ndo discursivo que constitui as capas de Manequim e os
perfis € a moda, pois nos dois espacos ocorre a utilizagdo de uma téitica de poder,
fundamentada na sedugdo, que segundo Lipovetsky (1989) foi inaugurada pela Alta Costura.
Esta funciona a partir de relacdes estabelecidas com outras instituicdes como, por exemplo, as
industrias e os comércios varejistas, que determinam decisdes regulamentares, medidas
administrativas, leis. Juntos eles lancam, produzem e disseminam trajes luxuosos para atender
uma mentalidade social que além de conceber a mulher como um ser “fragil” (PERROT,
2005), reconhece a distingdo e a elegancia deste ser feminino com base nos trajes que ele
exibe nas “passarelas” ou “palcos” urbanos.

Todas essas relagdes sdo materializadas nas capas publicadas, no final da década de
1950 e inicio dos anos de 1960, através de mecanismos discursivos que por estarem
fundamentados no poder de seducdo, apresentam uma “multiplicacdo de protétipos” e uma
espetacularizacdo das mercadorias através do jogo entre diferentes cores, do posicionamento
central das modelos, dos circulos escuros produzidos atrds das modelos para destacé-las,
enfim, técnicas utilizadas com o objetivo de atrair a aten¢do e o olhar do publico alvo e,
principalmente, despertar o desejo desse publico em aderir uma “vontade de verdade” —
modos de ser feminino — construida por uma rede complexa de poderes, dentre eles encontra-
se a moda.

Os trajes luxuosos comecam a perder espaco para vestudrios mais confortaveis e com
menos adornos, no momento em que emerge uma nova fase da moda moderna que ficou
conhecida como prét-a-porter. Devido a falta de mao de obra nas industrias, ocasionada pelo
deslocamento dos homens as grandes guerras mundiais, as mulheres voltam a trabalhar nas
fabricas deixando a costura em domicilio para também serem inseridas no setor tercidrio de
trabalho (comércio, bancos e escritérios). Tais ambientes de trabalho — as fabricas e o setor
tercidrio — exigem roupas mais leves e confortdveis para que haja uma maior produgao.

Assim, da década de 1960 até os anos de 1990, a producdo discursiva apresentada nas
capas da revista Manequim evidencia que o universo da moda rege os modos de ser feminino
de uma forma mais intensa. Porém, a partir dos anos de 1990 em diante, hd uma modificacao
nesta producdo discursiva e, portanto, o aparecimento de novas “vontades de verdade”. Estes
acontecimentos ocorrem devido ao surgimento das tecnologias digitais que aperfeigoam
determinadas praticas de setores médicos (medicina estética e industrias farmac€uticas), os

quais passam, ao lado da moda, a regerem as condutas femininas.
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As instituicdes médicas estéticas e as industrias farmacé€uticas ndo somente criam
determinadas normas de beleza feminina, isto é, a conservagdao de um corpo magro e jovem,
como também concretizam a producdo destas normas, a partir do momento em que as
cirurgias pldsticas sdo aprimoradas e novas moléculas ativas (nanotecnologia) descobertas e
sofisticadas. Com a regulamentacdo das cirurgias pldsticas e a produ¢do dos nanocosméticos,
ha uma aceleracdo no recuo do pudor corporal e, consequentemente, a efetivacdo da
confeccdo de trajes curtos e justos.

Desse modo, um bombardeio de corpos magros e jovens comecga a ser divulgado em
diferentes dispositivos: locais (comércios), impressos (revistas femininas) e digitais
(Facebook e Twitter), estes ultimos sdo frutos das tecnologias digitais. Nesse sentido, os
comércios, a revista Manequim, o Facebook e o Twitter podem ser interpretados como as
redes que conectam os elementos discursivo e ndo discursivo, cuja principal funcdo
estratégica € produzir o modo de ser feminino, através da divulgacdo de discursos que
regulam a maneira que as mulheres devem se vestir, os alimentos que podem comer, as
atitudes que devem ter.

As tecnologias digitais sdo produtos de uma nova estrutura social desencadeada pela
emersdo de um “modo informacional de desenvolvimento” (CASTELLS, 1999), que trouxe
como consequéncia uma ‘“‘acelerada “liquefacdo” das estruturas e instituicdes sociais”
(BAUMAN, 2005), gerando uma forte interconexdo entre uma rede de poderes como a moda,
a medicina estética e a industria farmacéutica, que disseminam novas “vontades de verdade”,
concretizadas em discursos, através dos dispositivos na sociedade. A disseminacdo didria
destes discursos acarreta o surgimento de naturalizagdes, as quais vao se transformando em
“verdades” sociais, no decorrer do tempo.

Essa “liquefacdo” acelerou-se, com o surgimento de uma nova estrutura social,
porque tal liquidez ja havia comecado a sinalizar quando ha um descentramento no poder de

governo ocorrido na Inglaterra. Sendo assim, Bauman afirma:

Os observadores mais argutos da vida moderna notaram muito cedo, ainda no
século XIX, que a confiangca em questdo nio tinha bases tdo sélidas quanto
aquelas que a “versdo oficial” — lutando para se tornar o credo predominante,
talvez o tnico — insinuava. Um desses observadores sagazes foi Robert Musil,
que, bem no inicio do século passado, percebeu que “a sociedade nio
funcionava mais de maneira adequada”, numa época em que alguns individuos
haviam “atingido os pincaros da sofistica¢io”. (BAUMAN, 2005, p. 57)
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Michel Foucault também defendia que o Estado ndo deveria ser considerado como
algo dotado de unidade, individualidade e importancia, pois ndo concordava com a concep¢ao
marxista de uma centralidade no poder de Estado. Para ele existem diferentes poderes que se

relacionam entre si, sendo o poder de Estado um deles:

Essa supervalorizacdo do problema do Estado tem uma forma imediata, efetiva
e trdgica: o lirismo do monstro frio ante os individuos; a outra forma é a andlise
que consiste em reduzir o Estado a um determinado nimero de funcdes, como
por exemplo ao desenvolvimento das forcas produtivas, & reproducdo das
relacdes da producdo, concepcao do Estado que o torna absolutamente essencial
como alvo de ataque e como posicao privilegiada a ser ocupada. Mas o Estado —
hoje provavelmente ndo mais do que no decurso de sua histéria — nio teve esta
unidade, esta individualidade, esta funcionalidade rigorosa e direi esta
importancia. Afinal de contas, o Estado ndo é mais do que uma realidade
compdsita e uma abstragdo mistificada, cuja importincia € muito menor do que
se acredita. O que € importante para a nossa modernidade, para nossa
atualidade, ndo é tanto a estatizacdo da sociedade, mas o que chamaria de

governamentalizagdo do Estado. (FOUCAULT, 1978b, p. 429-430)

A governamentalizagdo do Estado pode ser compreendida como a relacdo de
dependéncia do poder estatal as diferentes técnicas e tdticas realizadas através do
funcionamento do poder. Tal acontecimento estd relacionado com aquilo que Foucault
nomeou de governamentalidade: “o conjunto constituido pelas institui¢des, procedimentos,
andlises e reflexdes, cdlculos e taticas que permitem exercer esta forma bastante especifica de
poder, que tem por alvo a populacdo” (FOUCAULT, 1978b, p. 429)

Por volta da metade do século XVIII, a populacdo passou a ser o objetivo central do
governo, ou seja, comega a ocorrer uma politica de maior investimento nas campanhas de
saude, nas técnicas de saneamento bdsico, no aprimoramento das tecnologias médicas etc.,
cuja finalidade era a de melhorar as condi¢des de vida, de moradia e de saide desta populagao

para ter um maior governo sobre ela. Assim, de acordo com Foucault:

A populacdo aparece, portanto, mais como fim e instrumento de governo que
como for¢a do soberano; a populac@o aparece como sujeito de necessidades, de
aspiracdes, mas também como objeto nas maos do governo; como consciente,
frente ao governo, daquilo que ela quer e inconsciente em relacdo aquilo que se
quer que ela faca. O interesse individual — como consciéncia de cada individuo
constituinte da populacdo — e o interesse geral — como interesse da populacao,
quaisquer que sejam os interesses e as aspiracdes individuais daqueles que a
compdem — constituem o alvo e o instrumento fundamental do governo da
populacdo. Nascimento portanto de uma arte ou, em todo caso, de tdticas e
técnicas absolutamente novas. (FOUCAULT, 1978b, p. 425-426)
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Essas téticas realizadas, com o fim de possuir um maior governo sobre a populacio,
comecam a ocorrer na era industrial através de aperfeicoamentos na medicina e processos de
transformacdes nos grandes centros urbanos (Londres e Paris), no sentido de atrair uma maior
populacdo, no primeiro caso, € tornar o ambiente mais propicio a movimentagdo urbana e ao
facil acesso as lojas de departamentos, em relacdo ao segundo. A partir do aglomerado de
corpos que passa a frequentar estes espacos urbanos, inicia-se a abertura de comércios
varejistas, cuja técnica de venda utilizada serd baseada no poder de sedugdo inaugurada pela
Alta Costura.

Todas essas téticas sdo “exercicios do poder”, cuja finalidade é agir sobre a acdo dos
outros e, consequentemente, manter um maior governo sobre a populacdo. Este governo
realiza-se por meio de uma liberdade, ou seja, as pessoas se encontram livres para agir e
escolher, ao serem expostas a uma série de produtos e mercadorias.

Segundo Foucault (1982, p. 292), o exercicio do poder ndo é um fato bruto, um dado
institucional, nem uma estrutura que se mantém ou se quebra: ele se elabora, se transforma, se
organiza, se dota de procedimentos mais ou menos ajustados. Desse modo, a liberdade de
acdo e escolha dos individuos se acentua, no decorrer da histdria ocidental, com a emersao de
novos dispositivos que passam a ganhar um maior refinamento tecnolégico no exercicio do
poder. A partir deste refinamento tecnolégico tais dispositivos garantem ndo somente a
possibilidade de expor e disseminar uma multiplicidade de protétipos como também de
permitir uma maior velocidade, no que diz respeito as acdes e escolhas dos individuos no
interior deles.

A exposicao de diferentes mercadorias inicia-se nas vitrines dos comércios de varejo,
das lojas de departamentos e das grandes magazines. Ao ganhar um maior alcance publico,
devido ao processo industrial, a diversidade de produtos também passa a ser divulgada nas
midias impressas femininas, que, pelo fato de possuir um grande sucesso de vendas, come¢am
a ser publicadas em diferentes lugares do mundo.

Nesse sentido, hd uma maior disseminac¢do de modelos identitdrios realizada nas revistas
impressas, pois estas podem ser deslocadas para diferentes lugares e publico, ao contrério, das
lojas e dos comércios que estdo fixados em um unico local. Esta difusio de modelos
identitdrios vai se acentuar com o surgimento das midias digitais, porque para observar novos
protétipos nao ha necessidade, como € o caso das revistas, de comprar outros exemplares, mas
apenas de clicar em um link ou hiperlink — enunciado que permite o acesso facil entre as

paginas eletronicas e a movimentacao rdapida no interior do ciberespaco — que a observacao
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serd efetivada. Os links ou hiperlinks podem ser vistos como aquilo que Bauman designou de

poder “extraterritorial’:

O poder pode se mover com a velocidade do sinal eletrénico — e assim o tempo
requerido para o movimento de seus ingredientes essenciais se reduziu a
instantaneidade. Em termos praticos, o poder se tornou verdadeiramente
extraterritorial [...] O que importa, nas relacdes de poder pds-pandpticas € que
as pessoas que operam as alavancas do poder de que depende o destino dos
parceiros menos voldteis na relacio podem fugir do alcance a qualquer
momento — para a pura inacessibilidade. (BAUMAN, 2001, p. 18)

Ao redor destes links ha uma pluralidade de mercadorias, concretizadas em enunciados
verbais e ndo verbais bastante elaborados, cuja producdo envolve o lidico e a fantasia,
desencadeando assim efeitos de espetacularizagdo para atrair a atengdo e despertar o desejo
dos usudrios de fazerem suas escolhas. A partir desta série de opcdes, a qual pode transformar
0s usudrios em quem eles quiserem, observamos uma fluidez de identidades lancadas por
outros individuos e que, possivelmente, uma delas poderd ser a mais nova peca de um quebra-
cabeca incompleto. Sao estas novas pecas divulgadas e disseminadas, diariamente, na nossa
sociedade “liquida” que passam a constituir, junto a outros fios, tramas movedicas, ou melhor,

nossas identidades contemporaneas.

A identidade torna-se uma ‘“celebracdo moével”: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam (Hall, 1987). E definida
historicamente, e ndo biologicamente. O sujeito assume identidades diferentes
em diferentes momentos, identidades que ndo s@o unificadas ao redor de um
“eu” coerente. Dentro de ndés ha identidades contraditérias, empurrando em
diferentes diregdes, de tal modo que nossas identificacdes estdo sendo
continuamente deslocadas. [...] A identidade plenamente unificada, completa,
segura e coerente ¢ uma fantasia. Ao invés disso, a medida em que os sistemas
de significacdo e representacao cultural se multiplicam, somos confrontados por
uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com
cada uma das quais poderiamos nos identificar — a0 menos temporariamente.

(HALL, 2006, p. 13)

Com a acelerada “liquefacdo” das estruturas e institui¢des sociais, ha cada vez mais
deslocamentos e descentralizacdes nas relagdes entre os poderes, pelo fato de haver uma
maior interconexdo entre diferentes dreas do globo e, consequentemente, mudancgas rapidas e
constantes. Isto acarreta um bombardeamento de diversos valores, ideias e principios que ao

serem difundidos pelas midias nos confrontam, diariamente:
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Em nossa sociedade liquido — moderna, o mundo em nossa volta estd repartido
em fragmentos mal coordenados, enquanto as nossas existéncias individuais sdo
fatiadas numa sucessdo de episddios fragilmente conectados. Poucos de nés, se
é que alguém, sdo capazes de evitar a passagem por mais de uma comunidade
de ideias e principios. (BAUMAN, 2005, p. 19)

Esse bombardeamento de valores e principios a que estamos expostos € “livres” para
escolhé-los estdo associados a novos padrdes e configuragdes que, de acordo com Bauman
(2001, p. 14), ndo sao mais “dados”, e menos ainda “auto-evidentes”; eles s@o muitos,
chocando-se entre si e contradizendo-se em seus comandos conflitantes, de tal forma que
todos e cada um foram desprovidos de boa parte de seus poderes de coercitivamente compelir
e restringir.

Hoje, estdo cada vez mais em falta pontos estdveis de orientacdo e pelos quais podiamos
nos deixar guiar. No interior do ciberespaco encontramos tanto uma pluralidade de op¢des de
mercadorias e produtos quanto uma diversidade de grupos virtuais. Bauman denomina estes

grupos de “comunidades guarda-roupa”:

As comunidades guarda-roupa sdo reunidas enquanto dura o espeticulo e
prontamente desfeitas quando os espectadores apanham os seus casacos nos
cabides. Suas vantagens em relacio a “coisa genuina” sdo precisamente a curta
duracdo de seu ciclo de vida e a precariedade do compromisso necessario para
ingressar nelas e (embora por breve tempo) aproveiti-las. Mas elas diferem da
sonhada comunidade calorosa e solidaria da mesma forma que as cépias em
massa vendidas nas lojas de departamentos diferem dos originais produzidos
pela alta-costura... (BAUMAN, 2005, p. 37)

Quanto maior a quantidade de ‘“comunidades guarda-roupa” melhor para os usudrios,
ndo importa muito a qualidade destas comunidades ou dos membros que as constituem, o
interessante € participar dos espetdculos, que duram apenas alguns instantes. Desse modo,
estamos inseridos em uma época onde “o aspecto mais importante € acabar depressa, seguir
em frente e comecar de novo” (BAUMAN, 2005, p. 77). Assim, nestas constantes e rapidas
mudancas hd deslocamentos entre os poderes que compdem os dispositivos e,
consequentemente, reconfiguracdes nas “vontades de verdades” disseminadas por eles.

Portanto, as identidades femininas que constituem a realidade contemporinea sio
produtos destas novas “vontades de verdades”, construidas por uma rede de poderes (moda,
medicina estética, inddstria farmacé€utica), e pulverizadas na sociedade por diferentes

dispositivos.
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2 A ERA INDUSTRIAL: O SURGIMENTO DOS GRANDES CENTROS
URBANOS, DA ALTA COSTURA E O AUMENTO DE ALCANCE DA MiDIA
IMPRESSA FEMININA.

Figura 1: “Le Boulevard des Capucines”, 1873-1874 - Claude Monet
Fonte: Extraido do site Art History Week (2012)
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“Le vieux Paris n”est plus (la forme d“une ville
Change plus vite, hélas! que le coeur d un mortel)”
(BAUDELAIRE, 1996, p. 119)

“Depois de trés anos abaixo de James II, os ingleses se rebelaram e convidaram a
Guilherme, Principe de Orange, e sua esposa Maria, a ocupar o trono. Guilherme
desembarcou na Inglaterra em 1688 e James fugiu para a Franca”. (GONZALEZ, 2008, p.
79).

O episdédio citado acima ficou conhecido como a Gloriosa Revolucdo. Este
acontecimento possibilitou o inicio de um descentramento no poder de governo, pois 0s reis
continuariam governando, mas com a condicdo de que teriam que aceitar a existéncia
permanente de um Parlamento. Desse modo, a base s6lida que o Estado apresentava comeca a
se diluir, quando o poder passa a ser dividido em — Executivo, Legislativo e Judicidrio —
reduzindo assim o poder absoluto do monarca.

A ideia da divisdo do poder foi criada pelo filosofo John Locke na Teoria da
Separacdo dos Poderes, a qual ird exercer influéncia determinante em Montesquieu, autor da
obra “O Espirito das Leis”, de 1748.

A Gloriosa Revolu¢do e a Teoria da Separacdo dos Poderes desencadearam o
desenvolvimento de um novo sistema politico nomeado de Liberalismo. Neste sistema de
governo, a liberdade e a propriedade se tornam direitos naturais antecedendo a existéncia do
Estado. Este pensamento, que passa a dominar e estruturar a sociedade industrial moderna,
corresponde a visdo das classes médias, dos profissionais liberais, dos artesdes, dos
industriais, de comerciantes e mercadores.

Dentre estes proprietdrios comerciantes e mercadores se encontram os protestantes'”,
que segundo Weber (1967, p. 22), sdo atraidos pelas fabricas, onde preenchem as camadas
superiores da mao-de-obra especializadas e as posi¢cdes administrativas.

Além desta atracdo pelas fabricas, os adeptos da religido Protestante possuiam uma
“tendéncia especifica para o racionalismo econdomico” (WEBER, 1967, p. 23) e a garantia de
governar, ao lado do rei, pois constituiam uma parte do Parlamento inglés (Camara Baixa ou

dos Comuns). Desse modo, tanto o poder politico quanto o espirito comercial levam os

1> Segundo Matos, a primeira expressdo do protestantismo foi 0 movimento de Lutero, iniciado na Alemanha em
1517. Alguns anos mais tarde, surgiu na Sui¢ca um outro movimento, possuidor de grandes afinidades com o
luteranismo, mas distinto deste em vérios aspectos. Tal movimento teve como lider inicial Ulrico Zuinglio,
sediado em Zurique, que morreu em 1531. Poucos anos depois, 0 movimento passou a ser liderado pelo francés
Jodo Calvino.
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protestantes a iniciarem um processo de industrializacdo, que emerge na Gra-Bretanha e,
posteriormente, passa a ser disseminado para outros paises. Conforme Hobsbawn, este
processo de industrializa¢do, mais conhecido como Revolu¢do Industrial, e a Revolucao

Francesa constituem a maior transformacao da histéria humana entre 1789 e 1848:

A grande revolucio de 1789-1848 foi o triunfo ndo da “industria” como tal, mas
da industria capitalista; ndo da liberdade e da igualdade em geral, mas da classe
média ou da sociedade “burguesa” liberal; ndo da “economia moderna” ou do
“Estado moderno”, mas das economias e Estados em uma determinada regido
geografica do mundo (parte da Europa e alguns trechos da América do Norte),
cujo centro eram os Estados rivais e vizinhos da Gra-Bretanha e Franga. A
transformac@o de 1789-1848 ¢é essencialmente o levante gémeo que se deu
naqueles dois paises e que dali se propagou por todo mundo. (HOBSBAWN,
1977, p. 17)

A explosdo destas duas grandes Revolugdes contribui para uma forte migracio
populacional as capitais inglesa e francesa. O socidlogo e historiador norte-americano Richard
Sennett apresenta em sua obra, intitulada “O declinio do homem publico: as tiranias da
intimidade”, dados demograficos das cidades de Paris e de Londres, constando o crescimento
populacional de ambas, no inicio do século XIX.

A partir desses estudos o autor afirma que o crescimento de Londres foi tdo vigoroso
quanto o de Paris durante o século e que apesar das causas desse enorme crescimento serem
complexas, € praticamente certo que ocorreram nestas cidades aperfeicoamentos na medicina
e a remocao da constante ameaca de pestes na saude publica.

Sennett também destaca que ¢ muito comum encontramos argumentos que associam o
crescimento populacional as “cidades industriais”, ou seja, o fato de uma grande populacao ter
migrado para cidades onde existiam industrias. Segundo o autor, tal argumentacdo € uma via

rapida mais enganosa:

Ja observamos que as cidades principais da era industrial ndo eram industriais.
A prépria industria significava coisas diferentes na Franca e na Inglaterra; [...]
Na segunda metade do século XIX, quando as verdadeiras fabricas se
desenvolveram, fizeram-no a certa distdncia de Paris. A razdo era simples: a
terra no interior de Paris, ou mesmo nas suas proximidades, era muito cara para
ser usada com esse propdsito. A terra ndo era mercadoria escassa na Grande
Londres, mas por razdes que nao estdo claras, apesar do fato de que as fabricas
se desenvolveram dentro do anel da “Grande Londres”, ndo se formou uma
economia fabril da mesma intensidade da de Manchester ou da de Birmingham.
(SENNETT, 1988, p. 173)



45

Com a chegada de uma grande quantidade populacional nas capitais europeias — Paris e

Londres — iniciam-se processos de transformagdes nestes espagos, para tornar o ambiente

N

mais propicio a movimentacdo urbana e ao facil acesso as lojas de departamentos e aos

grands boulevards’ 4, criados em Paris na década de 1860.

Os novos bulevares permitiram ao tréafico fluir pelo centro da cidade e mover-se
em linha reta, de um extremo a outro - um empreendimento quixotesco e
virtualmente inimagindvel, até entdo. Além disso, eles eliminaram as habita¢cdes
miserdveis e abriram “espacos livres” em meio a camadas de escuriddo e
apertado congestionamento. Estimulariam uma tremenda expansdo de negdcios
locais, em todos os niveis, e ajudariam a custear imensas demoli¢des
municipais, indenizagdes e novas construcdes. Pacificariam as massas,
empregando dezenas de milhares de trabalhadores — o que as vezes chegou a um
quarto da mao-de-obra disponivel na cidade — em obras ptblicas de longo
prazo, os quais por sua vez gerariam milhares de novos empregos no setor
privado. Por fim, criariam longos e largos corredores através dos quais as tropas
de artilharia poderiam mover-se eficazmente contra futuras barricadas e
insurrei¢des populares. (BERMAN, 1986, p. 171).

Partindo do principio de que “a prética da arquitetura exibe estreita relacio com o

poder” (CAMARGQO, 2010, p. 14), € possivel afirmar que a reconstru¢do da cidade de Paris,

liderada por Haussmann nos anos 1850 e 1860, ndo s6 teve o objetivo de atingir como de

fato atingiu os anseios de um grupo de poderes, que dominavam o cendrio social, politico e

econdmico. Tais anseios referem-se a concretiza¢do da aglomeracdo de corpos humanos em

dreas comerciais ou industriais, para efetuarem atos de consumo e produgdo. Assim,

Camargo afirma:

Principalmente na Franca, os fatos entre 1789, ano da Revolucdo Francesa, por
um lado, e 1848, ano das barricadas na mesma cidade, as quais finalmente
explicitaram a perda do controle sobre o espaco e sobre a movimentacdo do
corpo no espaco, por outro passariam a histéria como exemplos da
transformacao espacial, a qual, caso quisesse se perpetuar, a estrutura de poder
deveria efetuar, de forma a conservar o controle, tanto no espaco como do corpo
no espaco. Essa transformac@o ocorreu principalmente em func¢do de
condicionantes histéricas postas pela Revolu¢do Industrial, notadamente o
surgimento de uma massa de trabalhadores e consumidores, aglomeragao
necessdria ao florescimento da sociedade de consumo. Tanto a concentragcdo de
corpos no espaco quanto a alteracdo das premissas de utilizacdo desses corpos
serviram como gatilho para que, mais uma vez, com base na utilizacdo da
arquitetura e do planejamento urbano como ferramentas, a estrutura de poder
fosse capaz de alterar suas tdticas de concep¢do espacial, em termos

arquitetdnicos e urbanisticos. (CAMARGO, 2010, p. 17)

'* Alamedas parisienses que vio da praca da Madeleine 2 République.
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Dessa forma, os espacos urbanos estruturados para comportar uma massa de
consumidores, a estimulacdo para a expansdao dos negdécios e a venda de mercadorias de nivel
médio de qualidade, com margem de lucro que anteriormente sé era utilizada a produtos de
qualidade baixa, favoreceram a abertura de comércios varejistas que, segundo Sennett,

basearam-se em trés ideias inéditas:

A margem de lucro de cada item seria pequena, mas o volume de mercadorias
vendidas seria grande. Os precos das mercadorias seriam fixos e claramente
marcados. Qualquer pessoa poderia entrar nessa loja apenas para olhar, sem
sentir qualquer obrigac¢do de compra. (SENNETT, 1988, p. 180)

Com o aumento de mercadorias expostas nas lojas era mais adequado estabelecer um
preco fixo aos produtos, pois assim ndo precisaria mais haver um maior nimero de
empregados para ficar informando os precos aos consumidores, a cada momento que eles
entrassem nas lojas, assim como também ndo haveria problemas se as pessoas apenas
olhassem os produtos. No entanto, ndo faria sentido se ninguém consumisse produto algum
para os varejistas. Sendo assim, inicia-se um estimulo para as pessoas comprarem
mercadorias tdo indefinidas. Os varejistas “tentaram resolver o problema criando uma espécie
de espetdculo do lado de fora da loja, um espetdculo que deveria dotar as mercadorias, por
associacdo, de um interesse que a mercadoria poderia intrinsecamente ndo ter’. (SENNETT,
1988, p. 182)

Um dos primeiros mecanismos utilizados pelos varejistas para estimular as pessoas a
comprarem foi por meio da diferenciacdo, ou seja, eles organizavam as exposi¢des com
produtos diferentes e at€é mesmo com objetos mais exéticos unidos as mercadorias mais
prosaicas. Este mecanismo estimularia as pessoas ao consumo, pois tais objetos se tornariam
algo inesperado e estranho ao ponto de ganharem significacdes pessoais e humanas,
implicando assim um desejo nos sujeitos de possui-los.

O que levou o publico a acreditar em um objeto, como se ele fosse humano ndo envolve
apenas os mecanismos utilizados pelos varejistas, estes acabaram fortalecendo ainda mais tal
modo de pensar. Para Sennett (1988, p. 36), € possivel relacionar este pensamento a uma
forca que mudou a vida publica herdada do Antigo Regime, uma mudanca em termos da

crenca sobre a vida terrena. Essa crencga € a secularidade:
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O secularismo que surge no século XIX era de um tipo completamente oposto
ao do século XVIII. Baseava-se em um cédigo do imanente, de preferéncia ao
transcendente. Sensagdes imediatas, fatos imediatos, sentimentos imediatos j4
ndo tinham que se encaixar em um esquema preexistente para serem entendidos.
O imanente, o instante, o fato eram realidade por si mesmos. Os fatos sdo mais
fidveis que o sistema — ou, melhor dizendo tornou-se um sistema [...] Qualquer
aspecto visivel desta pessoa era de algum modo verdadeiro, porque tangivel; de
fato, se essa aparéncia era um mistério, era uma razao a mais para ser levada a
sério. Quando uma sociedade se dedica ao principio de que as coisas t€m
significa¢des nelas proprias, faz desse modo penetrar um profundo elemento de
divida sobre si mesma no seu aparato cognitivo, pois qualquer exercicio de
discriminagcdo podera ser um equivoco. Fantasiar que objetos fisicos tinham
dimensdes psicolégicas tornou-se légico dentro dessa ordem secular.

(SENNETT, 1988, p. 36-37)

Essa nova crencga sobre a vida terrena, fundamentada em um cddigo do imanente € num
mundo onde tudo pode ter importancia, encaixa-se perfeitamente em uma sociedade de
consumo, que suprime a identidade dos sujeitos, de um lado, por tornar suas aparéncias
homogéneas ao ‘uniformizé-los’ e disciplind-los para um novo universo de trabalho realizado
nas industrias, e de outro, por “re-humanizd-los” (BRANDINI, 2009) a partir do secularismo
e dos mecanismos utilizados pelos varejistas, os quais reestabeleceram sentidos humanos as

novas tendéncias da moda que estavam surgindo.

A secularizag@o atribuiu todo um novo estatuto simbdlico ao individuo, uma
mistifica¢do das caracteristicas humanas, que se acredita estarem presentes nos
objetos, nas roupas, nos usos e costumes do sujeito. Ela faz com que a imagem,
a composi¢do indumentdria e os pequenos detalhes da roupa ou dos produtos
consumidos caracterizassem uma exposi¢cdo involuntiria das emocdes,
revelando o “eu” que ndo se expde abertamente na vida publica. (BRANDINI,

2009, p. 8-9)

A producdo destas novas tendéncias e cole¢des de vestudrios comeca a ser realizada
pela Alta Costura, a qual passa a ser o ponto de referéncia para as outras industrias. De acordo
com Lipovetsky (1989, p. 70), a Alta Costura monopoliza a inovagado, lanca a tendéncia do
ano; a confeccao e as outras industrias seguem, inspiram-se nela mais ou menos de perto, com
mais ou menos atraso, de qualquer modo a precos incomparaveis.

A Alta Costura monopolizou as inovagdes e contribuiu para ordenar a democratizagao
da moda. Ainda que ela se apresentasse como uma industria de luxo, foi a primeira

manifestacdo de um consumo de massa, homogéneo, padronizado, indiferente as fronteiras,
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isto quer dizer que ao ser secundada pela confec¢ao industrial a moda pode desprender-se da
influéncia nacional e a uniformizou de acordo com as suas cole¢des.
Para Lipovetsky, a Alta Costura é uma organiza¢do que emprega processos inéditos de

seducdo, inaugurando assim uma nova légica de poder:

Seducdo que aparece imediatamente nas técnicas de comercializacdo dos
modelos: apresentando modelos em manequins vivos, organizando desfiles-
espetdculos, a Alta Costura instala desde o século XIX, ao lado dos grandes
magazines, das “galerias” parisienses, das exposi¢Oes universais, uma tdtica de
ponta do comércio moderno fundada na teatralizagcdo da mercadoria, no reclame
feérico, na solicitacdo do desejo. [...] a seducdo opera pela embriaguez da
mudanca, pela multiplicacdo dos protétipos e pela possibilidade da escolha

individual. (LIPOVETSKY, 1989, p. 95)

Essas taticas de sedugdo unidas a secularidade e a estrutura de um espago apropriado,
para manter uma aglomeracao de consumidores, formam um conjunto de poderes, que passa a
estimular um desejo de consumo, na populacdo. Ao atribuir caracteristicas humanas aos
trajes, para diferenciar a aparéncia dos sujeitos e “re-humanizéd-los”, a secularizacdo contribui
na conducdo dos sujeitos as grandes magazines, as quais utilizam mecanismos de seducdo
com o fim de incitar no publico o desejo de consumo. Os trajes consumidos sa0 expostos no
espaco urbano que, além de funcionar como um local de aglomeragdo, também servird de
palco ou passarela para o publico, ao exibir as roupas consumidas, sentir-se “re-humanizado”

e reconhecido pelos outros. Dessa forma, Sennett afirma:

Uma pessoa conhecia verdadeiramente uma outra entendendo-a em seu nivel
mais concreto, que consistia em detalhes da roupa, do discurso, do
comportamento. Nas roupas e nos discursos da Paris de Balzac, as aparéncias ja
ndo eram mais um distanciamento do eu, mas antes pistas para o sentimento
privado. Inversamente, “o eu” nao mais transcendia suas aparéncias no mundo.
Esta era a condigdo bdsica da personalidade. (SENNETT, 1988, p. 194)

Tal conjunto de poderes procede por determinadas técnicas que se enquadram em uma
forma de poder que Foucault denominou de Bio-poder. Este poder, desenvolvido por volta da
metade do século XVIII, assume a func¢do de gerir a vida da populacdo e centra-se “no corpo
espécie, no corpo transpassado pela mecanica do ser vivo e como suporte dos processos
biolégicos” (FOUCAULT, 1988, p. 152). A partir desse momento aparecem técnicas diversas
e numerosas, no terreno das préticas politicas e observacdes econdmicas, que englobam

habitacdo e migracdo, saide publica, longevidade, etc. Essas técnicas vao controlar através de
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mecanismos continuos, reguladores e corretivos o corpo, a saide, as maneiras de se alimentar
e de morar, as condi¢des de vida, todo o espaco da existéncia.

Desse modo, os comércios modernos ao serem favorecidos pelos espacos urbanos e pela
crenca da secularidade controlam a populacdo a medida que as téticas de seducdo, operadas
nas grandes magazines, nao apenas despertam o desejo de consumo no publico feminino,
como também governam o comportamento deste quando o mesmo adere em seu modo de ser
e viver as normas de beleza feminina produzidas nessas lojas.

O desejo de consumo, estimulado na populacdo, tende a aumentar quando as taticas de
seducdo, operadas pelo comércio moderno, deslocam-se para as capas e paginas das midias
impressas femininas, cujas publicagdes passaram a ter um maior alcance publico, apds a
industrializacao:

Os periddicos dependiam do servigo dos correios até entdo. Na segunda metade
do século XIX, a imprensa feminina aumentou seu alcance em funcido do
crescimento industrial. Nos Estados Unidos as revistas comecaram a ser
vendidas nas livrarias a partir de 1869. Nessa época surgiram os moldes de
roupa de papel, que foram encartados nos periddicos, provocando uma explosdo

nas vendas. (BRAGA, 2003, p. 7)

No final da década de 1950, h4 o lancamento de uma revista no Brasil que retoma esta
ideia norte-americana dos moldes de roupa de papel. A seguir, abordaremos esta revista,

produzida pela Editora Abril, cujo nome ¢ Manequim.
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2.1. REVISTA MANEQUIM: DIVULGADORA DE MODOS E MANEIRAS DE SER
FEMININO PRODUZIDOS PELO UNIVERSO DA MODA DOS ANOS DE 1959 A
1991.

Figura 2: “Manequins no terraco do cassino de Monte Carlo”, 1928
Fonte: Extraido do livro “Moda do Século” — Francois Baudot
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A revista Manequim foi lancada pela Editora Abril, em 1959, sendo a primeira no
Brasil dedicada com exclusividade a moda, segundo Mira (1997, p. 79). Esta editora obteve
seu sucesso inicial com os quadrinhos Disney e assim por diante langou vdrias revistas,
direcionadas ao publico feminino, que se tornaram campeds de venda, atualmente, como é
possivel verificar nas informacgdes descritas a seguir.

No texto “Sinais de Crescimento nas Industrias Mididticas”, inserido no livro
Panorama da Comunicacdo e das telecomunica¢des no Brasil 2011/2012 que se encontra
localizado no site do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), José Marques de
Melo afirma que as revistas campeds de vendas em bancas sao aquelas mais consultadas pelas
mulheres: Claudia (419 mil), Boa Forma (213 mil), Manequim (211 mil), Capricho (203 mil),
Casa Claudia (199 mil), Ti-ti-ti (170 mil), Guia da Cozinha (112 mil). (Grifo nosso)

Com excecdo da revista Guia de Cozinha, langada pela Editora Alto Astral, todas as
outras — Boa Forma, Capricho, Claudia, Casa Claudia, Ti-ti-ti, Manequim — sdo publicadas
pela Editora Abril. Sendo assim, a afirmag@o de José Marques de Melo indica que a Abril esta
inserida entre as industrias brasileiras de comunicacdo mais bem sucedidas economicamente.

A principal diferenca de Manequim, ao ser comparada com as outras revistas
anunciadas, encontra-se nos moldes de roupa de papel que a acompanham. Estes moldes de
roupa sdo frutos de acontecimentos historicos ocorridos com o advento da Revolucao
Industrial, os quais envolvem trés assuntos indissocidveis Familia, Mulher e Trabalho.

O processo de industrializacdo provocou uma separac¢do crescente entre o domicilio,
ambiente privado, e o local da produgdo assalariada, espaco publico. Tal separacdo vai gerar
uma desvalorizagao em relacdo ao trabalho doméstico, porque este ndo se caracteriza como
um servigo quantificavel e lucrativo.

A desvalorizacdo do trabalho doméstico acarreta mudangas no papel social feminino
que passa a se ocupar nao apenas dos cuidados da casa, dos filhos e do marido, como ocorria
na familia tradicional, mas também com a execucdo das compras e do trabalho assalariado.
Assim, os espacos ocupados pelas mulheres incluem os ambientes urbanos e publicos, isto &,
as ruas e as grandes industrias téxteis, além do ambiente familiar e privado.

Desse modo, para Perrot (2005, p. 223) a mecanizagdo do setor téxtil provoca o afluxo
das mulheres nas fébricas mistas, pivd de sua socializacdo e de sua emancipagdo. [...] € a
mdquina de costura lhes permite a impossivel reconciliacdo entre as tarefas domésticas e o

assalariamento.
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Pelo fato da mentalidade social, em pleno século XIX, ainda considerar a mulher
como um ser “fragil” e “fraco”, com “6rgaos delicados” e sujeitos a frequentes indisposicoes,
hd uma movimentacio humana no sentido de poupar o deslocamento das mulheres as
industrias, locais causadores de doengca e mal-estar, mantendo assim esses ‘“‘seres frigeis”
trabalhando em suas casas. A mdquina de costura proporcionard o trabalho feminino em
domicilio.

A costura retine, uma vez mais, todos os sufrigios. A agulha ndo seria o
“instrumento feminino por exceléncia” (Jules Simon) e o tecido, por sua
flexibilidade, a prépria matéria do sexo fragil? Ainda mais porque a costura
pode ser exercida em domicilio. Para Jules Simon, para os industrialistas
preocupados com a moral, eis a panacéia, o meio de conciliar os deveres da
mulher no lar e as necessidades da producio, a preservacio da Familia e o poder

econdmico. (PERROT, 2005, p. 182)

Havendo entdo, nesse momento histérico, uma quantidade razodvel tanto de mao-de-
obra produtora e consumidora quanto de maquinas de costura para produzir, surge a Alta
Costura — institui¢do francesa — com o fim de lancar modelos de trajes femininos luxuosos, 0s
quais serviriam perfeitamente em milhares de corpos “frageis” e “fracos”, para serem exibidos
nas “passarelas” ou “palcos” publicos, isto €, nas ruas urbanas.

Sendo assim, as mulheres que “desfilassem” pelos ambientes publicos vestindo os
modelos da moda, cuja “etimologia vem do latim modus (modo, maneira)” (SILVA;
VALENCIA, 2012, p. 104), lancados pela Alta Costura, seriam vistas como alguém muito
bem vestida, elegante e bela, pois o lancamento e a producdo dessas tendéncias luxuosas

ocasionaram a emersao de novas praticas culturais:

A partir do ano de 1855, a tecnologia emergente, adicionou elementos
extravagantes ao vestudrio feminino. Ocorre a partir dai o que Breward
caracteriza como espetacularidade na vestimenta feminina com expressdo de
moda. Até os anos 1860, qualquer mulher vestindo moda, andando pelas ruas
desacompanhada, era segregada como prostituta, mas, a partir de entdo, o uso

de modas tornou-se indissocidvel da vida urbana. (BRANDINI, 2009, p. 12)

Além de serem divulgadas nos comércios varejistas, essas novas praticas culturais — “o
uso de modas” — sdo concretizadas em periddicos e revistas impressas femininas, para
despertar o desejo de um maior publico em aderir o uso dos modelos de vestudrios

anunciados, os quais podem ser produzidos em uma maquina de costura pela prépria leitora,
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com o auxilio dos moldes de roupas. Dentre essas revistas insere-se a Manequim, cujo

primeiro exemplar foi lancado em Julho de 1959:

Figura 3: Capa da Revista Manequim publicada em jul. 1959
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

Nesse primeiro exemplar, é possivel observar um modelo de mulher muito préximo
daquele que ficou conhecido como a verdadeira “boneca de luxo”, a partir da estreia do filme
“Bonequinha de luxo”, em 1961, com a atriz Audrey Hepburn. O filme narra a histéria de
uma garota de programa de luxo que estd a procura de um marido rico, mas acaba se
apaixonando por um gigold.

Essa garota de programa, conhecida e chamada por todos de Holly Golightly, possui
como verdadeiro nome Lula Mae, o qual se torna negado pela personagem apds abandonar o
marido, bem mais velho que ela, e ir viver em Nova York. Embora se mostre como um ser
afetuoso, em relagdo a preocupacdo que sente pelo irmado, e fragil pela inseguranca de
estabelecer lacos ou algo duradouro com alguém, Holly apresenta comportamentos
considerados perversos para a época como, por exemplo, relacionar-se com homens ricos
apenas por interesses financeiros. Portanto, notamos a presen¢a de uma mulher fragil e, ao

mesmo tempo, resistente e oportunista pelo fato de lutar por suas realizacdes pessoais mesmo

em detrimento a familia.
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Nesse sentido, verifica-se um ser humano em conflito, pois, apesar de resistir em
estabelecer vinculos duradouros, Holly vive em busca de um marido rico. Tal conflito
desencadeia determinados sentimentos que a aflige e para ameniza-los, a personagem busca
refligio na joalheria Tiffany’s, local em que adora ir quando ndo estd se sentindo bem, porque
além de achar que nada de mal pode acontecer nesse espago, considerado por ela tranquilo e
sofisticado, ha possibilidade de venerar uma multiplicidade de joias, exposta na vitrine. Essa
veneracdo provoca em Holly sentimentos de desejo e prazer, os quais podem levé-la a aderir e
utilizar tais bijuterias acompanhadas de elegantes trajes, como € possivel observar na Figura
4, cena inicial do filme, para despertar o interesse em diferentes homens ricos por uma garota

de programa bela e de luxo, retardando, portanto, os vinculos conjugais.

Figura 4: Cena do filme “Bonequinha de Luxo”
Fonte: Extraido do sife Garotas Modernas

A partir dessa breve informagao sobre o filme “Bonequinha de Luxo” e a imagem de
sua cena inicial, a observagdo atenta para a capa da revista Manequim, publicada em julho de
1959 (Figura 3), revela a constru¢do de um modelo identitdrio feminino que, assim como
Holly Golightly, sente satisfacdo em utilizar e aderir mercadorias de luxo, tal contentamento
fica evidente na expressdo tranquila e serena da modelo exposta na capa. Dessa forma, a
presenca desses seres veneradores de moda também pode ser verificada na revista Manequim,
porém, eles sdo produzidos através de mecanismos discursivos.

Sendo assim, a multiplicacdo de mercadorias expostas na vitrine, para seduzir e

despertar o desejo de Holly em consumi-las, é anunciada em Manequim através de



55

enunciados verbais: “Estamos no inverno escolha seus vestidos”; “170 modelos”; “Faca em
casa os moldes da pag. 62”7 (MANEQUIM, 1969). Tratando-se de uma revista que vem
acompanhada de moldes, a seducdo € produzida através da exposicdo de vestudrios luxuosos.

Esses enunciados verbais sdo produzidos a partir de uma estrutura linguistica bastante
normativa e até mesmo impositiva. Isto se evidencia nos verbos ‘“escolha” e ‘“faga”
conjugados no modo imperativo, estabelecendo assim um efeito de ordem e, a0 mesmo
tempo, uma regulacdo a medida que os trajes anunciados se enquadram em uma tendéncia de
moda, a qual sendo auxiliada pela confeccdo industrial e favorecida ndo somente pelo
secularismo, mas também pelos espagcos urbanos, estabelece modos e maneiras de ser
feminino.

Dentre tantos vestudrios anunciados, um € escolhido para aparecer vestido na modelo
exposta na capa. Ao observar a imagem da modelo verificamos a presenca de determinados
tracos discursivos que retomam o lado mais afetuoso e amdvel de Holly, como a face branca e
os tracos delicados — nariz afinado e boca bem delineada — parecidos com os da atriz Audrey
Hepburn, os quais se assemelham ao rosto de bonecas caracterizado por uma beleza ideal,
perfeita e um ar de pureza, provocado pela cor branca. Além disso, nota-se também uma
fragilidade na posicao baixa da cabeca da modelo, jd que o posicionamento da cabeca baixa
pode significar dependéncia, inseguranca e falta de resisténcia. Nesse caso, € possivel pensar
numa dependéncia em relacdo ao mundo dos vestudrios da moda, pelo qual essa modelo
apresentada na capa € atraida e seduzida.

Tanto essa variedade de modelos de trajes apresentada na revista quanto os tracos
delicados do rosto e a fragilidade feminina, evidenciada nos posicionamentos corporais da
modelo, referem-se a um modo de ser construido e produzido pelo universo da moda — a Alta
Costura — que unido a outros efeitos de poder como a secularizacdo, a confec¢ao industrial, as
estruturas arquitetonicas, passa a ditar o que as mulheres modernas devem vestir, para se
tornarem seres elegantes e bem vistos na sociedade urbana. Ao estabelecer determinados
padrdes de beleza, os quais sdo disseminados, inicialmente, pelos comércios modernos e,
posteriormente, pelas midias impressas, através de uma légica de poder fundamentada na
seducdo, a Alta Costura emprega técnicas que se enquadram naquela forma de poder
denominada por Foucault de “bio-poder”.

Assim, pelo fato de haver o uso de técnicas de seducdo “taticas de poder inauguradas
pela Alta Costura” (LIPOVETSKY, 1989), no interior dos comércios modernos e das midias

impressas femininas, a moda, unida a outras instituicdes, compde um dos elementos nao
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discursivos que constitui esses espacos. LLogo, por essas tdticas serem empregadas com um
fim estratégico, isto &, ditar o que as mulheres devem vestir e ser através de uma série de
normas materializadas em discursos, tanto os comércios quanto as midias impressas podem
ser vistos como ‘“dispositivos”.

Esses dispositivos passam a disseminar na sociedade ‘“regularizagdes discursivas”,
desencadeadas pela repeticio de determinados tragos discursivos e da multiplicacdo de
protétipos. Tais “regularizacdes” produzem esteredtipos, que se transformam em
necessidades, hébitos e, até mesmo, em ‘“verdades” sociais na medida em que vado se
naturalizando, com o decorrer do tempo.

Logo, o esteredtipo da “bonequinha de luxo” torna-se a repetir, na capa publicada em
julho de 1963 (Figura 5). Apesar de ocorrer uma reatualizacdo em relacdo aos enunciados
produzidos nessa capa, quando comparados aos discursos da capa anterior (Figura 3), fica
muito evidente a retomada da fragilidade de Holly Golightly, nos posicionamentos corporais
da modelo. No que diz respeito a reatualizacdo observa-se que o casaco vestido pela modelo é
mais leve e menos fechado ao que aparece na capa anterior, no entanto, por estar
acompanhado de um cinto vermelho com um feixe prata e de luvas e chapéu brancos, ele

ainda continua apresentando um carater luxuoso.

Figura 5: Capa da Revista Manequim publicada em jul. 1963
Fonte: Extraido do site da Editora Abril
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Junto a esses trajes e acessorios luxuosos hd uma posicdo em que os bragos da modelo
se encontram dobrados e as mados se unem perto do peito. Esta posicdo se assemelha aos
gestos infantis quando as criangas pedem algo de valor para os pais de modo bem inocente e
fragil. Tanto a inocéncia quanto a fragilidade intensificam-se com o efeito de timidez e pudor
desencadeado pela risada forcada da modelo e pela cor branca do casaco, das luvas e do
chapéu da modelo.

Os efeitos de fragilidade e ingenuidade, provocados pelos posicionamentos corporais
das modelos, expostas nas Figuras 3 e 5, tendem a se desestruturar com a emergéncia de uma
nova fase da moda moderna, em curso desde os anos de 1950 e 1960, que ficou conhecida
como prét-a-porter. Isso significa que ao emergir uma nova fase da moda — a qual pode ser
compreendida como um novo “efeito de poder” ou um “acontecimento discursivo” — ocorre
modificagdes nos regimes discursivos das capas posteriores de Manequim, pois tais regimes
passam a ser regidos por novos efeitos de poder.

A modificacdo nos regimes discursivos das capas posteriores de Manequim sera
interpretada nesse trabalho como um dos momentos essenciais de um tipo de gé€nese que
acontece no dispositivo, nomeado por Foucault (1977b) de “processo de sobredeterminacao
funcional”. Assim, quando o prét-a-porter e novos efeitos de poder surgem, comeca a ocorrer
relagdes de “ressondncia” e de “contradicao” com os elementos discursivos € ndo discursivos
que ja constituiam as capas de Manequim, provocando uma “rearticulacdo” entre os
elementos antigos do dispositivo (a Alta Costura e o conjunto de elementos que se relaciona a
ela) e os novos efeitos que surgem dispersamente (o Prét-a-Porter e os novos efeitos que se
associam a esta fase).

A ocorréncia da “rearticulacao” entre os elementos antigos do dispositivo e 0s novos
efeitos de poder provoca a produc¢do de novos modelos de identidades femininas, como €

possivel verificar na Figura 6:
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Figura 6: Capa da Revista Manequim publicada em abr. 1965
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

A modelo apresentada na Figura 6 possui uma postura ereta, a cabeca bem erguida e
um olhar direcionado para longe sinalizando vontade de mudanca e de muitas conquistas.
Trata-se, portanto, de um ser dividido entre suas ambigdes de conquistar um trabalho e, ao
mesmo tempo, de dedicar-se aos cuidados da prépria aparéncia fisica e de suas realizacdes
pessoais, visto que, a partir do século XX, as mulheres comecam a ocupar cada vez mais os
espacos publicos, pois passam a ser inseridas no setor tercidrio de servigos (comércios,

bancos, escritorios); na indudstria quimica, alimentar e nas tipografias.

A penetracdo acelerada das mulheres no setor tercidrio constitui uma das
novidades deste inicio de século. Em 1906, elas ocupam perto de 40% dos
empregos do setor; no comércio e no banco, elas sao 38%. [...] E, mais uma vez,
através da maquina — de escrever, de calcular — que as mulheres fazem a sua
entrada macica nos escritorios.

[...] as mulheres aumentam na inddstria quimica (30% dos efetivos em 1896,
sobretudo devido aos Tabacos destinados ao segundo sexo) e alimentar (muitas
mulheres nas refinarias de acucar parisienses, nas fabricas de conservas da
Bretanha ou outras) e nas tipografias. (PERROT, 2005, p. 246-247)

A dedicacdo com os cuidados da aparéncia fisica, ou seja, a preocupagdo feminina em
aparecer nos espagos publicos de uma maneira mais apresentdvel, tende a aumentar quando os

vestudrios se tornam mais acessiveis e de melhor qualidade. Tanto o acesso quanto a melhor
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qualidade do acabamento das roupas sdo possibilitados pelo prét-a-porter, cuja finalidade era
aumentar o acesso de trajes a populacdo, no sentido de tornar a moda ainda mais democratica.
Além disso, os industriais do prét-a-porter se associam a um grupo de estilistas com o
objetivo de unir moda e estética, para desenvolver vestudrios mais confortidveis e menos
luxuosos, nos quais pudessem agregar também a novidade, a fantasia, a criagdo estética.

A garantia proporcionada pelo prét-a-porter ao publico de possuir trajes de qualidade,
por precos mais acessiveis, provoca uma maior dependéncia do universo feminino em relagdo
ao mundo da moda. Dessa maneira, apesar da postura ereta e do olhar direcionado para longe,
demonstrar a imagem de uma mulher resistente, decidida, repleta de iniciativas e expectativas,
ha ainda a retomada de uma fragilidade feminina, que se evidencia na permanéncia da
dependéncia e submissdo ao mundo das mercadorias e isso pode ser verificado no jogo de
seducdo operado na multiplicacdo dos protétipos, 0s quais aparecem nesse momento com
cores vivas, desenhos e com um melhor acabamento, como € possivel observar na camisa da
modelo.

Logo, o modelo identitdrio feminino produzido na capa, publicada em 1965, retoma do
filme “Bonequinha de Luxo” a multiplicacdo dos protétipos, como foi possivel verificar nas
capas anteriores, € a memoria de um ser fragmentado, isto €, o produto de um cruzamento
entre os modos de ser produzidos pelo universo da Alta Costura e as maneiras de ser
construidas pelo prét-a-porter. Tal cruzamento acarreta a produ¢do de uma mulher fragil,
doce, delicada e, ao mesmo tempo, forte, decidida, perversa, repleta de iniciativas e
expectativas. Dessa maneira, o cruzamento entre esses dois universos da moda provocam a
construg¢do de um ser humano fragmentado e em conflito consigo mesmo.

Na cena final do filme aparece esse conflito vivenciado pela personagem de uma forma
bastante interessante, quando Holly diz ao escritor, personagem perdidamente apaixonado por
ela, que as pessoas ndo se pertencem e, portanto, nao se deve colocar ninguém em uma jaula,
mostrando assim esse lado mais resistente e forte. No entanto, quando o escritor diz que vai
embora e sai do tdxi, Holly deixa transparecer a sua fragilidade ao correr atrds dele e,
finalmente, demonstra que também estd apaixonada e pretende ficar com ele. A seguir, serdo

mostradas as imagens desses dois momentos do filme:
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Figura 7: Cena do filme “Bonequinha de Luxo” Figura 8: Cena do filme “Bonequinha de Luxo”
Fonte: Extraido do site Prostitutas da Ficcao Fonte: Extraido do site Salon di Cinéma

Assim, todos esses novos efeitos de poder — inser¢cdo da mulher no setor tercidrio de
trabalho (industrias, fabricas, bancos e escritorios); uma participacdo feminina mais ativa nos
espacos publicos; o aparecimento do prét-a-porter que proporciona um maior acesso ao
publico feminino de trajes com melhores acabamentos — estabelecem rearticulacdes com os
elementos que constituiam a revista Manequim (a Alta Costura, que se une a confeccdo
industrial para produzir as tendéncias luxuosas e inaugurar um poder de seducdo) e como
resultado nota-se relacdes de “ressondncia” e ‘“contradicdo”. A ‘“ressonancia” refere-se a
permanéncia de algumas forcas como a utilizacdo das técnicas de seducdo: a multiplicagdo
dos protétipos que se evidencia no enunciado verbal: “Grétis: 2 moldes e 10 malhas”
(MANEQUIM, 1965); a presenga da fragilidade humana, que embora ndo apareca nos
posicionamentos corporais da modelo, evidencia-se na sedugcdo operada na diversidade dos
protétipos, desencadeando assim o desejo de consumo no publico feminino e,
consequentemente, uma maior dependéncia deste em relagdo ao mundo da moda.

E no que diz respeito a “contradi¢dao”, verificamos mudangas nos modelos dos trajes e
nos posicionamentos corporais da modelo. Vestudrios mais confortdveis e com melhores
qualidades de acabamento sdo anunciados, as posi¢des corporais se tornam mais eretas,
desestruturando, portanto, aqueles posicionamentos corporais que produziam efeitos frageis e
ingénuos nas capas anteriores.

Desse modo, o prét-a-porter e os novos efeitos ou “acontecimentos discursivos” que
emergem unidos a ele passam a perturbar e desestruturar essa memoria evidenciada na
retomada das posicdes de fragilidade e ingenuidade, ao entrar em um processo de

“contradi¢do” ou repulsdo com a Alta Costura e todas as outras forcas unidas a ela. Porém,
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sob essa desestruturacdo a memdria cria um jogo de forca visando manter uma “‘estabilizacao
parafrastica negociando a integracdo do acontecimento, até absorvé-lo e eventualmente
dissolvé-lo”. (PECHEUX, 2010, p. 53)

Sendo assim, essas ‘“desestruturacdes-reestruturagdes” entre o jogo de forca da
memoria sob o choque do acontecimento comegam a ocorrer nas capas que serdo analisadas a

seguir:

Figura 9: Capa da Revista Manequim publicada em set. 1966
Fonte: Extraido do sife da Editora Abril

A Figura 9 apresenta duas modelos que apesar de terem sido desestruturadas pelo
prét-a-porter, o jogo de forca dos tracos discursivos mais frageis e ingénuos consegue se
sobressair, ou seja, a “memoria” consegue negociar a integragdo do acontecimento, até
absorvé-lo e dissolvé-lo. Isso significa que é como se observdssemos dois seres ingénuos e
frageis (memdria construida pela Alta Costura) vestidos com roupas produzidas pela nova
fase da moda moderna (acontecimento discursivo: prét-a-porter).

Tal fragilidade evidencia-se no posicionamento dos olhares e das cabecgas para baixo,
produzindo assim tanto um efeito de elegancia quanto um comportamento décil e afavel. Os
movimentos corporais das modelos sdo tdo livres e soltos que parecem estar passeando ou
“desfilando” pelas ruas, para exibirem os trajes utilizados e seus impecdveis penteados. Toda

essa encenagdo ¢é realizada com a finalidade de ndo apenas apresentar as cole¢des da “Alta
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Moda de Paris e Prét-a-Porter Nacional” (MANEQUIM, 1966), mas também de despertar o
desejo, no publico feminino, de aderir e consumir esses modos de ser.

A liberdade e a leveza sdo retomadas nos movimentos corporais das modelos, expostas
na capa a seguir, mas de um modo que se associam mais as conquistas e revolugdes
femininas, logo, na Figura 10 hd um “desregulacdo” na rede de memdria construida na capa
anterior, com o choque provocado pelo acontecimento discurso, ou seja, 0s posicionamentos
corporais aparecem de forma mais descontraida e jovial, € ndo mais de uma maneira mais

comportada e elegante, como aparece na Figura 9.

Figura 10: Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1968
Fonte: Extraido do sife da Editora Abril

No século XX, as mulheres sdo inseridas em setores de trabalho que, em momentos
anteriores, eram ocupados somente por homens. Além disso, conquistam seus direitos

politicos e sociais como o voto e a permissao da palavra em publico.

[...] brechas racham o muro de siléncio. Trabalho, feminismo e movimento
operdrio sdo seus principais agentes. O trabalho requer o corpo das mulheres,
seus gestos mais do que sua palavra. Na fabrica, no escritério a disciplina do
siléncio € severa, sobretudo para a mio-de-obra feminina, tdo juvenil. Depois,
as mulheres tém acesso ao ensino. Mas, de inicio, esta palavra educativa,
ministrada a infincia, no interior quase privado da classe, muda pouco as coisas.
Diferentemente do que ocorre quando as mulheres resolvem ser advogadas. [...]
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Consequentemente, as pretensdes de uma Jeanne Chauvin, doutora em direito
desde 1892, de tornar-se advogada provocam um debate puiblico e parlamentar.
[...] Ap6s a votagdo da lei de 30 de junho de 1899 que lhes concedia o direito de
advogar. (PERROT, 2005, p. 323)

Essas conquistas e revolugdes femininas também repercutem na moda. A partir dos
anos de 1960, ha um processo de reducdo da diferenca dos sexos no vestir € no visual, as
mulheres comecam a adotar o hdbito de usar tanto vestudrios quanto o estilo do corte de
cabelo do tipo masculino.

Dessa maneira, na Figura 10 é possivel observar que a organiza¢do da posi¢do dos
enunciados, “man” do lado esquerdo e “equim” do lado direito, foi desenvolvida por meio de
um jogo lidico com o termo “man”, palavra da lingua inglesa, cuja traducdo ¢ homem. A
criacdo desse jogo tem a finalidade de revelar a mudancga de gostos e de comportamentos, que
vinha se concretizando nos estilos dos trajes e dos cortes de cabelos femininos.

Os cabelos femininos ficam mais curtos, tornando-se comum o estilo de corte Chanel.
Gabrielle “Coco” Chanel foi a grande expoente da moda na década de 1920. Segundo Jo
Soares (apud BARBOSA, 2010), Chanel ndo via o corpo apenas como base para adereco, mas
como movimento. E suas roupas favorecem o movimento da mulher. Ainda nas palavras de
Soares, nesse ponto Chanel foi libertadora: ela deu a2 mulher ndo s6 movimentos do corpo,
mas também social, prop0s uma igualdade entre homens e mulheres através do vestuario.

A liberdade, garantida pelos estilos simples dos vestudrios elaborados por Chanel, é
efetivada pelas modelos da capa (Figura 10) quando demonstram sensacdes de prazer ao
aparecerem tao leves e descontraidas como se estivessem em uma danca. Estes movimentos
corporais leves e descontraidos produzem efeitos de seducao e encanto.

As modificagdes nos gostos e comportamentos femininos retomam a ideia de uma
mulher emancipada que ja vinha se consolidando, de forma lenta e gradual, em decorréncia de
acontecimentos religiosos, politicos e econdmicos. Neste sentido, a Reforma Protestante
possibilitou as mulheres o acesso ao conhecimento e, consequentemente, a sua insercao no
mercado de trabalho. O saber era considerado como algo contrdrio a feminilidade por outras
religides. Portanto, pode-se pensar que o discurso religioso protestante foi a ‘“superficie

primeira de emergéncia” (FOUCAULT, 1997) da emancipacdo feminina.
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As religides do Livro (judaismo, cristianismo, islamismo) confiam a Escritura e
sua interpretacdo aos homens. Para as Escrituras, eles sdo iniciados em escolas e
semindrios especiais, locais de transmissdo, de gestual e sociabilidade
masculinas. [...] a Reforma protestante é uma ruptura. Ao fazer da leitura da
Biblia um ato e uma obrigacdo de cada individuo, homem ou mulher, ela
contribuiu para desenvolver a instrucdo das meninas. [...] A instrucdo
protestante das meninas teria consequéncias de longa durag@o sobre a condi¢cdo
das mulheres, seu acesso ao trabalho e a profissdo, as relagdes entre os sexos €
até sobre as formas do feminismo contemporaneo. O feminismo anglo-saxado é
um feminismo do saber, muito diferente do feminismo da maternidade da

Europa do Sul. (PERROT, 2008, p. 91)

As cores vermelha e branca, que aparecem no fundo da Figura 10, produzem efeitos de
encantamento, ao proporcionarem uma aparéncia mais viva e alegre a imagem, e
complementam a ideia da emancipacdo conquistada pelas mulheres. A cor vermelha estd
associada ao espirito revoluciondrio, € a cor do Comunismo e da ideologia politica de
esquerda, isto possibilita dizer que o vermelho pode representar a imagem de uma mulher
revoluciondria. Enquanto a cor branca sugere pureza e liberdade simbolizando assim a
juventude.

O jogo ludico entre os enunciados “man” e “equim”, a leveza dos corpos esguios € o
jogo entre as cores vermelha e branca sdo mecanismos discursivos que retomam a producao
de identidades femininas fragmentadas e divididas, pois, de um lado podem ser vistas como
seres independentes, pela conquista de direitos sociais e politicos, e, por outro, dependentes
dos bens de consumo.

A dependéncia dos bens de consumo tende a aumentar quando surgem novas
paraferndlias e produtos estéticos, que passam a constituir as identidades femininas
produzidas nas capas de Manequim, a partir dos anos de 1970. Tais mulheres tornam-se cada
vez mais fragmentadas, pois suas constituicdes sao formadas pelos modos de ser construidos
pela Alta Costura; pelos vestudrios bem acabados langados pelo prét-a-porter, quando este se
rearticula aos elementos que se unem aquela e, aos efeitos dos produtos estéticos. Nota-se
nessas capas, publicadas em 1972 e 1974, a presenca de modelos identitdrios femininos
empenhados em seus trabalhos e, a0 mesmo tempo, no consumo de trajes, acessorios e
maquiagens no sentido de realcar a sua beleza. Essas novas mulheres serdo apresentadas a

seguir:
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Figura 11 Figura 12
Capa da Revista Manequim publicada em out.1972 Capa da Revista Manequim publicada em ago.1974
Fonte: Extraido do site da Editora Abril Fonte: Extraido do sife da Editora Abril

Com a abertura das Clinicas Médicas e dos Institutos de Beleza direcionados a estética,
modos de ser que eram pouco ditados tornam-se recorrentes. Assim, os cosméticos comegam
a aparecer com maior frequéncia nas capas: “Aprenda a pintar seu rosto com muita cor!”
(MANEQUIM, 1972); “Maquilagem” (MANEQUIM, 1974).

Os cabelos também se tornam algo de preocupagdo constante entre as mulheres, pois ha
uma diminui¢ao nos penteados e eles tendem a ficar mais soltos, como € possivel verificar nas
Figuras 11 e 12. Em relacdo aos trajes, a calca comprida aparece sendo usada pelas modelos,
assim como o terno social feminino, e a camisa de uma delas mostra-se com bom acabamento
e um toque de elegancia.

As posicdes das modelos demonstram disposicao seja a um passeio (Figura 11) ou ao
trabalho (Figura 12), logo, verificamos mulheres com um aspecto maior de forca, vontade.
No entanto, esses aspectos associam-se as mudancas de trajes, assim como a prética de fazer e
de trocar vestudrios eram sindonimos de elegincia e distingdo nas primeiras capas de
Manequim (Figuras 3 e 5). Neste sentido, a valorizacdo de possuir uma diversidade de roupas
ainda permanece, mas de uma maneira reatualizada. No momento da publicacdo desta revista,
a mulher que modifica seu guarda-roupa possuird mais disposicdo para efetuar as atividades

do dia-a-dia, por isso vem a dica: “Faca vocé mesma sua roupa de inverno” (MANEQUIM,
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1974) com o auxilio dos moldes de roupa “28 moldes” (MANEQUIM, 1972); “56 moldes”;
“180 modelos” (MANEQUIM, 1974).
Os moldes de roupa possibilitam as mulheres a fazer muitas roupas que desejam como,

por exemplo, os ternos sociais, tdo cobicados na década de 1980:

Figura 13: Capa da Revista Manequim publicada em abr. 1983
Fonte: Extraido do sife da Editora Abril

A diminui¢do da diferenca entre os sexos em relacao aos direitos politicos, trabalhistas
e sociais, conquistada com muito sacrificio pelas mulheres, leva o universo feminino a adotar
o uso de trajes de tipo masculino (calcas compridas, gravata, ternos sociais), como € possivel
verificar nas Figuras 11, 12 e 13.

O fato de elas aderirem os vestudrios de tipo masculino nao fez com que perdessem a
feminilidade, a qual fica evidenciada na posi¢do corporal da modelo exposta na capa, no
penteado de seu cabelo, na utilizacdo de brincos médios e maquiagem. A postura ereta,
reforcada pela ombreira, demonstra um sinal de determinagdo e disposi¢do, que se intensifica
com a ideia da pratica de modifica¢do dos vestudrios, a partir dos enunciados: “65 moldes de
Roberto Marques”; “Este terno tem molde”; “Grétis: Ficha-Gigante de Tric6”; “Faca! Blusas

leves de tricd....” (MANEQUIM, 1983).
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A producdo discursiva da feminilidade, construida nas Figuras 11, 12 e 13, distancia-
se daquela produzida nas primeiras capas analisadas (Figuras 3 e 5), onde o toque feminino
era reconhecido em um modelo identitdrio, cuja aparéncia apresentasse uma maior ostentagcao
do luxo, sendo que as calgas compridas ou ternos sociais nem sequer eram pensados em ser
utilizados pelo universo feminino. Na capa que serd analisada a seguir, é possivel notar tanto
essa aparéncia mais luxuosa quanto o caimento dos ombros da princesa Diana, o qual retoma
aquela fragilidade evidenciada no posicionamento corporal das modelos expostas, nas
Figuras 3 e 5. Portanto, a “memoria” construida pela Alta Costura negocia, novamente, a

integracdo com o “acontecimento” — o prét-a-porter —na capa a seguir:

Figura 14: Capa da Revista Manequim publicada em set. 1991
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

A prépria escolha de Diana, a famosa “Princesa de Gales” como ficou conhecida na
Inglaterra, para ser apresentada na capa dos anos de 1991 retoma a ideia de uma “boneca de
luxo”, pelo fato da princesa ter recebido o titulo de Lady, que a transformou em uma grande
dama e senhora da sociedade britanica: “Lady Di seis modelos deslumbrantes para vocé se
sentir uma princesa” (MANEQUIM, 1991)

Diana aparece nessa capa como uma “boneca de luxo” reatualizada, pois diferente das
modelos divulgadas nas capas da década de 1960, ocorre a exposicdo dos ombros nus da

princesa, gerando assim um efeito de maior sensualidade que se intensifica com o seu olhar
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sedutor e atraente. No entanto, o posicionamento desses ombros aparece com um caimento,
assim como a cabeca e os olhares das modelos posicionados para baixo, nas Figuras 3 e 9.
Assim, nota-se a presenca do cruzamento entre a “memdoria” construida pela Alta Costura —
um ser fragil e de luxo — com o “acontecimento” (o prét-a-porter) que se evidencia na cor
mais exuberante do vestido e no corte de cabelo curto da princesa.

Com a emergéncia de novos acontecimentos histéricos — o desenvolvimento das
tecnologias digitais, por exemplo — ocorre um aprimoramento nas praticas médicas e
farmacéuticas, desencadeando o surgimento de novos mecanismos reguladores e corretivos
que também se enquadram naquele tipo de poder denominado por Foucault de Bio-poder. O
desenvolvimento dessas regulamentagdes acarreta uma relacdo de parceria entre a moda,
instituicdo produtora de normas, a Medicina e a Indudstria Farmacéutica, para governar e
controlar um maior universo feminino.

Na proxima secdo serd apresentado esse “admirdvel mundo novo digital” que
possibilitou a criacdo de espagos virtuais — a rede social Facebook € o “micro-blogging”

(VIEIRA, 2009) Twitter — e o aprimoramento das praticas médicas e farmac€uticas.
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S A ERA DA INFORMAGAO: A SOCIEDADE DOS SOFTWARES E DAS
MIDIAS DIGITAIS QUE BOMBARDEIAM MILHOES DE IMAGENS PELO
MUNDO CONTEMPORANEDO.

Figura 15: “Admiradvel mundo novo digital”
Fonte: Extraido do site Portal Digital Signage.
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“O virtual possui uma plena reelidade, enquanto virtual”
(DELEUZE, 1968 apud LEVY, 1996, p. 11)

A segunda metade do século XX foi marcada por transformacfes de ordem socidl,
politica e econbmica, as quais desencadearam a emergéncia da virtualizacdo. Esta provocou
uma série de impactos na sociedade contemporanea, pois os efeitos produzidos por ela
afetaram diferentes areas sociais (salde, educacdo, comunicagdo, etc.) e a propria constituicdo
das identidades femininas, & medida que instituicbes médicas estéticas e indlstrias
farmacéuticas comegam a possuir uma maior capacidade de agdo mecanica (cirurgias
plasticas) e quimica (poder de manipular moléculas ativas) elas passam, ao lado da moda, a
construir determinadas “vontades de verdade” que regulamentam os modos de ser do universo
feminino, quando este busca se identificar com tais “vontades’, produzidas através de
mecanismos discursivos e disseminadas pelas midias digitais e impressas que, ao
estabel ecerem relagdes de cooperagdo, difundem um bombardeio de informagdes pelo mundo,
em um momento historico que ficou conhecido como a Era da Infor macéo.

Assim, a era da informagdo caracteriza-se pelo surgimento de espagos virtuais™, criados
a partir de novas concepcies de espago e tempo. Nestes espacos 0 aqui e agora se
desprendem, ou sgja, como na imaginagdo e na memaoria Nndo € preciso se encontrar em algum
lugar para estar presente, podemos decolar para outros lugares, outros momentos e outros
mundos. Segundo Lévy (1996, p. 21), quando uma pessoa, uma coletividade, um ato, uma
informac&o se virtualizam, eles se tornam “ndo-presentes’, se desterritorializam. Uma espécie
de desengate os separa do espaco fisico ou geografico ordinarios e da temporalidade do
relogio e do calendario. Apesar de 0 espaco virtual apresentar pequenas aproximagdes com o
mundo da imaginacdo, por proporcionar ao usuario uma desvinculagdo com o espaco fisico e

com o tempo marcado pelo reldgio, o virtual ndo € imaginario, pois produz efeitos:

Um movimento geral de virtualizagdo afeta hoje ndo apenas a informacdo e a
comunicagdo mas também os corpos, o funcionamento econémico, os quadros
coletivos da sensibilidade ou o exercicio dainteligéncia. A virtualizagdo atinge
mesmo as modalidades do estar junto, a constituicdo do “nds’: comunidades
virtuais, empresas virtuais, democracia virtual... (LEVY, 1996, p. 11)

> Segundo Pierre Lévy (1996, p. 12), o virtual tem somente uma pequena afinidade com o falso, o ilusorio ou o
imaginério. Trata-se, ao contrério, de um modo de ser fecundo e poderoso, que pde em jogo processos de
criacdo, abre futuros|...].
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A criag8o destes espagos virtuais foi possivel com o surgimento de uma nova estrutura
social que, de acordo com Manuel Castells (1999, p. 51), esta associada a0 aparecimento de
um novo modo informacional de desenvolvimento, historicamente moldado pela
reestruturacdo do modo capitalista de producéo no final do século XX.

Nesse modo informacional de desenvolvimento, o homem se une a tecnologia da
informag@o e age sobre a informagdo até transform&la em uma nova informacdo, para
aprimorar a geracdo de conhecimentos e 0 processamento dainformagao.

A informagdo e o conhecimento se tornaram, atualmente, as principais fontes de
producéo de riqueza. Para Levy, arelagdo com o conhecimento que experimentamos desde a
Segunda Guerra Mundial, e sobretudo depois dos anos setenta, é radicalmente nova:

Até a segunda metade do século XX, uma pessoa praticava no final de sua
carreira as competéncias adquiridas em sua juventude. Mas do que isto,
transmitia geral mente seu saber, quase inalterado, a seus filhos ou a aprendizes.
Hoje, esse esgquema est4 em grande parte obsoleto. As pessoas ndo apenas sao
levadas a mudar vérias vezes de profissdo em sua vida, como também, no
interior da mesma “profissdo”, os conhecimentos tem um ciclo de renovagdo
cada vez mais curto (trés anos, ou até menos, em informética, por exemplo). [...]
Novas técnicas ou novas configuragBes soOcio-econdmicas podem a todo
momento recolocar em questdo a ordem e a importancia dos conhecimentos.
(LEVY, 1996, p. 54-55)

A medida que a informag&o e o conhecimento foram se tornando as principais fontes de
producéo de riqueza econdmica, as tecnologias da informagdo passaram a ser cada vez mais
utilizadas e valorizadas nos setores empresariais e de mercado, ao ponto de servirem como
um meio importante para solucionar a crise capitalista, dos anos de 1970, que ocorreu, de
acordo com Castells, pelos seguintes motivos:

[...] o sistema capitalista passou por uma reestruturacdo no decorrer da década
de 1970. Ela ocorreu devido a crise que se instaurava naquele momento, cuja
causa real ndo foi a dos precos do petrdleo, mas sim a da inabilidade do setor
publico para continuar a expansdo de seus mercados. (CASTELLS, 1999, p.
136-137)

Temendo o declinio da lucratividade as empresas adotaram novas estratégias como a
desregulamentagc@o dos mercados, uma série de reformas no &mbito das instituicdes e do
gerenciamento empresarial, iniciada no decorrer da década de 1970 e fortalecida nos anos de
1990, além disso, precisaram encontrar novos mercados capazes de absorver uma crescente
capacidade de producdo e bens de servicos.
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Ao abrirem novos mercados, conectando segmentos de transagGes comerciais de cada
pais a uma rede global, tornou-se necessario estabelecer uma conexdo destas reformas com as
tecnologias da informagéo, para garantir a extrema mobilidade do capital e uma capacidade de
informac&o extremamente maior e flexivel entre as empresas. Esta garantia possibilitou aos
setores empresariais estabelecerem um consenso, em escala global, nas decisbes comerciais
como, por exemplo, a aposta de um maior investimento na producdo de inovagdes
tecnolégicas™®.

O desenvolvimento de uma inovagdo tecnologica exige conexfes entre setores
cientificos, tecnoldgicos e empresariais ou governamentais. A criacdo da Internet apenas se
tornou possivel devido a uma fusdo singular de estratégia militar, grandes cooperactes
cientificas e iniciativas tecnoldgicas.

A Internet surgiu com a finalidade de se criar um sistema de comunicagdo invulneravel
a atagues nucleares. Por algum tempo o seu acesso ficou restrito a Agéncia de Projetos de
Pesguisa Avancada (ARPA), do Departamento de Defesa dos Estados Unidos, ao Exército
Americano e a National Science Foundation (NSF). Em abril de 1995, pronunciava-se a
privatizacdo da Internet, conseqiiéncia das pressoes comerciais, Como 0 crescimento de redes
de empresas privadas e de redes cooperativas sem fins lucrativos; pelos acordos colaborativos
entre aNSF e redes privadas.

A privatizagdo da Internet e o aprimoramento das tecnologias digitais favoreceram o
desenvolvimento de outras inovagdes tecnologicas como a rede social Facebook e 0 “micro-
blogging” (Vieira, 2009) Twitter, ambos se popularizaram muito rapidamente, por diferentes
motivos, um deles é devido a velocidade que conseguem disseminar um grande fluxo de
informag&o, pelo mundo inteiro.

O Facebook foi criado em 4 de fevereiro de 2004, no alojamento da Universidade de
Harvard, pelo estudante de Ciéncias da Computacdo Mark Zuckerberg. Porém, antes de seu
surgimento, Mark criou o Facemash, o qual lhe serviu de inspiragdo para desenvolver o
Facebook. De acordo com Ben Mezrich (2010, p. 50-51), o Facemash surge da seguinte

maneira:

16 Para Castells (1999, p. 73), ainovaggo tecnol 6gica ndo é uma ocorréncia isolada. Ela reflete um determinado
estégio de conhecimento; um ambiente instituciona e industrial especifico; uma certa disponibilidade de talentos
para definir um programa técnico e resolvé-lo; uma mentalidade econémica para dar a essa aplicagdo uma boa
relacdo custo/beneficio; e uma rede de fabricantes e usuérios capazes de comunicar suas experiéncias de modo
cumulativo e aprender usando e fazendo.
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Ele — Mark Zuckerberg — se gjoelha e abre a mochila. Seus dedos encontram
um pegueno laptop da Sony, que € retirado. O cabo de rede conectado ao
computador balanca enquanto a maquina é ligada [...]. Ele metralha o teclado
do computador de modo a abrir 0 programa que escrevera havia poucas horas e
vé 0 monitor piscar [...]. Ele ndo esta roubando dinheiro de um banco nem
invadindo o site do Departamento de Defesa dos Estados Unidos [...]. Apenas
pegando umas fotos de um banco de dados. Quer dizer, ndo sdo sd umas fotos -
sd0 todas as fotos. E talvez seja um banco de dados particular, a que s6 tem
acesso com uma senha atrdlada ao endereco de IP exclusivo do alojamento.

Ao perceber o grande interesse dos estudantes de Harvard em acessar seu site, apés
disponibilizé-lo, Zuckerberg desenvolveu outro sistema de relacionamento virtual diferente do
Facemash, como € possivel verificar na citagdo a seguir:

Diferentemente do Facemash, ele queria criar um site em que as proprias
pessoas col ocassem as fotos que quisessem - ndo sO fotos, mas também perfis:
onde tinham crescido, que idade tinham, quais seus interesses; talvez até os
cursos que frequentavam; o que procuravam narede - amizade, namorado(s), o
que fosse. E ent8o ele daria as pessoas a possibilidade de convidar amigos para
entrar. Inici&los, de certa forma, e convida-los para seu circulo social on-line.
[...]. —Estou pensando em deixé-1o bem simples e em chamé-lo de Facebook —
disse Mark, com os olhos acesos de excitacdo. (MEZRICH, 2010, p. 76).

A possibilidade dos usuarios colocarem as fotos da propria escolha; seus dados
pessoais, interesses e a oportunidade de enviar convites convidando determinados amigos
para se comunicarem atrairam milhdes de usuérios.

Em relagcéo ao Twitter, Rodrigo Martins afirma, na reportagem intitulada “Um homem
de poucas palavras’, que aideia de se criar este sistema digital nasceu em 1992, quando Jack
Dorsey se inspirou no trabalho que fazia: se era possivel usar tecnologia para taxistas dizerem
onde estavam, porque ndo daria para as pessoas fazerem o mesmo? Tecnologicamente, SO foi
possivel no ano de 2006.

Assim, em 2006, Dorsey convenceu Evan Williams, ex-funcionario da empresa Google
e criador do Blogger — um servigo de blog (diario on-line) popular, e Christopher 1saac Stone,
também ex-funcionario da empresa Google, a desenvolverem o Twitter. Williams e Stone
sairam juntos da empresa Google, no més de outubro de 2004, e fundaram uma nova empresa
chamada Odeo, localizada na cidade de San Francisco no estado da Califérnia. Foi no interior
desta nova empresa que nasceu 0 Twitter.

Inicialmente, Jack pensou em tornar este sistema virtual um servigco muito simples em
gue 0 usuario ndo precisasse pensar no que estivesse fazendo, bastava apenas digitar alguma
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mensagem como “0 que vocé esta fazendo”, e enviéla para pequenos grupos. No livro
“Twitter: Influenciando Pessoas & Conquistando o Mercado!” Anderson Vieira define o

Twitter como umarede social, como um micro-blogging ou uma mania passageira.

Micro-blogging é uma forma de publicacéo de blog que permite que os usuérios
facam atualizagdes breves de texto (geralmente com menos de 200 caracteres) e
publica-los para que segjam vistos publicamente, ou apenas por um grupo restrito
escolhido pelo usuério. Estes textos podem ser enviados por uma diversidade de
meios, tais como o SMS Messenger, Skype, e-mail, mp3 ou pela Web.
(VIEIRA, 2009, p. 43)

Os breves textos que sd0 enviados as pessoas que “assinam” determinado perfil sdo
chamados de Tweet. Essas pessoas sd0 0s seguidores. Para Vieira (2009, p. 45), seguidores
(followers) sdo pessoas cadastradas no perfil do usuério, que acompanham tudo o que ele fala
no Twitter. Quanto maior o niumero de seguidores de um perfil, maior a abrangéncia que o
“recado” deste usuéario terg, e isso atraird novos seguidores.

Tanto o Facebook quanto o Twitter podem ser classificados como inovagdes
tecnolégicas, pois foram criados e desenvolvidos a partir do primeiro e do terceiro processos
de aprendizagens, descritos por Rosenberg, que caracterizam a inovagéo tecnoldgica.

Rosenberg apresenta trés estagios de aprendizagem: o processo de aprendizagem na
geracdo de novas tecnologias — “Pesquisa e Desenvolvimento” (P&D); o aprendizado pela
prética e o aprendizado pelo uso:

No primeiro estégio, a aprendizagem é orientada na direcdo das dimensdes
comerciais do processo de inovacdo: descobrir a natureza e a combinagdo de
caracteristicas do produto desgadas pelo mercado (e pelos submercados
reevantes), incorporando-os a um produto final, de modo a levar em
consideracdo os conhecimentos cientificos e de engenharia.

No segundo estagio, a aprendizagem consiste no desenvolvimento de crescentes
habilidades de producéo. Isso tem o efeito de reduzir os custos reais de mao-de-
obra por unidade de producéo.

O terceiro estgio tem inicio somente depois que certos produtos novos passam
a ser usados. As caracteristicas de desempenho de um bem durdvel ndo podem
ser entendidos antes que se tenha uma prolongada experiéncia com ele.
(ROSENBERG, 2006, p. 187-189).

E possivel dizer que o Facebook foi criado a partir do primeiro estégio — “Pesquisa e
Desenvolvimento” (P&D) —, pois apOs perceber 0 sucesso que a rede social fez na
Universidade, Mark resolve fazer um acordo com alguns amigos para disponibilizar o

Facebook narede. Eduardo Saverin, estudante de economia da Universidade de Havard, seria
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o diretor financeiro da empresa e, portanto, contribuiria com o dinheiro; Dustin Moskovitz
também estudante de economia e génio em computadores assumiria o papel de vice-
presidente e diretor de programacdo, Chris Hughes, interessado em moda, torna-se o diretor
de publicidade.

Com o aumento exorbitante de usudrios, o Facebook passou a exigir cada vez mais
atualizacdes e novas criacdes no sistema, as quais demandavam conhecimentos cientificos e
técnicos, e para que isso ocorresse foi preciso contratar estagidrios qualificados. Nao sendo
suficientes as contribui¢des financeiras de Eduardo, houve necessidade de encontrar setores
empresariais que investissem neste espaco virtual.

Ap6s Sean Parker, um dos fundadores do Napster — primeiro software que permite
baixar musicas gratuitamente —, entrar na equipe de Mark, a rede social ganhou como um de
seus primeiros investidores Peter Thiel, dono do fundo de investimento multibilionario
Clarium Capital, ex-mestre de xadrez e um dos homens mais ricos dos Estados Unidos. Desde
entdo, a rede social atraiu o interesse de grandes empresas, que comegaram a investir nela.

O desenvolvimento do 7Twitter também se enquadra no primeiro estdgio, pois ele surge
de uma ideia estratégica de “reinventar a empresa’ Odeo, fundada por Evan Williams e
Chistopher Isaac Stone, a qual estava sofrendo uma brutal concorréncia de grandes empresas
da informatica como a Apple. Para crid-lo Jack Dorsey utiliza seus conhecimentos de
programador de software. De acordo com uma reportagem, intitulada “O Twitter ao
quadrado”, tal qual Bill Gates, Dorsey abandonou a universidade por ndo ter tempo de
frequentar aulas enquanto gerenciava seus primeiros empreendimentos.

A criag@o do Facebook e do Twitter também passa pelo terceiro estdgio — o aprendizado
pelo uso — a medida que Mark e Dorsey ja tinham uma experiéncia de uso com outros
sistemas virtuais como a Internet e a plataforma interativa Web que possibilitaram nio apenas
o surgimento destes espacos virtuais, pois foram utilizadas na criacio de ambos, como
facilitaram a popularizacdo dos sistemas digitais, pelo fato de terem contribuido para a
formacdo de uma geracao de internautas.

Assim, a popularizacdo desses ambientes virtuais atraiu diversas empresas e lojas,
direcionadas ao mercado da moda e de produtos femininos, que passaram a criar grupos ou
comunidades virtuais destinados a um publico de mulheres, pois retomam a divulgacdo de
assuntos sobre moda e acessorios, produtos de beleza estética, culindria, decoragdo, etc., os

quais foram sendo construidos, no decorrer da historia, por um feixe de poderes e
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disseminados por mecanismos operados nos comércios, periddicos e revistas impressas, com
a finalidade de investir sobre os modos de ser feminino.

Esses grupos ou comunidades virtuais vao difundir na sociedade contemporinea
“vontades de verdade”, isto €, imagens de modelos de corpos magros e jovens que comegam a
se naturalizar, pela grande quantidade de divulgacdes produzidas em diferentes midias,
diariamente. Tais “vontades de verdade” sdo produzidas por instituicdes médicas e industrias
farmacéuticas, as quais a moda se rearticula para governar um maior universo feminino.

Desse modo, determinadas dreas médicas também passam a produzir normas de beleza,
ao lado das instituicdes de moda. Para Neto e Caponi (2007), a medicina da beleza —
direcionada para o tratamento estético feminino e cada vez mais procurada pelos médicos ao
se tornar uma especialidade reconhecida e regulamentada, a partir dos anos de 1950 —
fundamenta-se em um saber médico pautado na racionalidade biomédica, o qual proporciona
criar, por meio de um olhar classificatorio, aquilo que Foucault (2003 apud NETO; CAPONI,
2007, p. 573) denominou de sinais desviantes, ganhando profundidade com a anatomia
patologica. A unido do olhar classificatério — “sinais desviantes” — com a profundidade da —
“anatomia patologica” — serd nomeado de “olhar anatomo-clinico”. (FOUCAULT, 2003, p.
155 apud NETO; CAPONI, 2007, p. 574). Por meio deste “olhar andtomo-clinico”, a
“medicina da beleza” cria dicotomias como normal x anormal/desvios ou sauddvel x doente.
Ela passa a compreender como normal um corpo sem gorduras € um rosto sem rugas, pois
conclui que estas causam anormalidades ou desvios, isto €, “uma deformidade do contorno
corporal” (BILGILI et al., 2004, p. 226 apud NETO, CAPONI, 2007, p. 574) e “um
envelhecimento da face” (MAIO, 2004, p. 295 apud NETO; CAPONI, 2007, p. 574). Para
corrigir tal “deformidade” os pacientes podem recorrer a Lipossuc¢@o, uma técnica no campo

da cirurgia estética.

Lipossuccio € uma técnica cada vez mais popular no campo da cirurgia estética.
A maioria dos pacientes que procura a lipossuc¢cdo deseja corrigir uma
deformidade do contorno corporal, geralmente causado pela gordura. O objetivo
da lipossuc¢@o € diminuir ou remover essas dreas gordurosas subcutdneas por
meio de canulas de metal colocadas através de pequenas incisdes na pele
(BILGILI et al., 2004, p.226, apud, NETO, CAPONI, 2007, p. 574)

As industrias farmacé€uticas produzem, atualmente, uma nova tecnologia chamada
nanotecnologia, utilizada para a fabricacdo de cosméticos. Neste sentido, Santana, Martins e
Alves (2010) afirmam que a nanotecnologia, ci€éncia e tecnologia que foca as propriedades

especiais dos materiais de tamanho nanométrico, teve um grande impulso nos EUA, em 2000,
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apos a National Nanotechnology Initiative identificd-la como uma drea emergente de interesse
nacional. Ainda nas palavras das autoras, esta pequena grande ci€ncia, como referida por
Gary Stin, iniciou-se com o fisico Richard Feynman, quando, em 1959, realizou uma
conferéncia no California Institute of Technology, em que afirmou que em um futuro ndo
muito distante os cientistas poderiam manipular &tomos e colocé-los onde bem entendessem.

Sendo assim, os cientistas descobrem, manipulam e organizam as moléculas ativas que
servirdo para produzir os cosméticos. Depois de testadas e preparadas, tais moléculas sdo
inseridas no interior dos produtos e, em seguida, deslocadas para os mercados que investem
em nanocosméticos.

Diante dessas informagdes € possivel inferir que aquela forma de poder nomeada por
Foucault de Bio-poder, iniciada por volta da metade do século XVIII, passa a investir cada
vez mais no aprimoramento das tecnologias médicas, acarretando assim, no século XX, “uma
capacidade maior da a¢do quimica (farmacopéia) e mecanica (cirurgia) e, no fim das contas,
por um consideravel aumento da expectativa de vida” (ORY, 2009, p. 156). Esta capacidade
maior de acdo sobre as técnicas médicas e farmacéuticas deve-se ao desenvolvimento de
novas tecnologias digitais que contribuiram tanto para a efetivacdo de cirurgias plasticas mais
eficazes, pois, de acordo com Lévy (1996, p. 27), os equipamentos de visualizacdo médicos
tornam transparente nossa interioridade organica, quanto para o surgimento de “materiais com
maior reatividade e maior penetracdo nas células, a partir do aumento da drea superficial em
particulas de dimensdes nanométricas”. (SANTANA; MARTINS; ALVES, 2010).

Logo, a moda e todas as outras instituigdes que ditavam as normas da beleza feminina
na era industrial, ganham um maior nimero de aliados com a emersdao das tecnologias
digitais, as quais possibilitam o aprimoramento das técnicas médicas. Isto significa que o
surgimento das cirurgias pldsticas estéticas e de novas técnicas que “restauram” a pele
(nanotecnologia), implicou novas normas de beleza. O aparecimento destas técnicas médicas
e farmacéuticas exigiu dos antigos ditadores de regulacdes uma “rearticulacdo”, no sentido
deles se readaptarem as novas normas e se reatualizarem. Esta “rearticulacdo” desencadeia

novos modelos de identidades femininas, como serd mostrado na secdo 3.1.
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S8.1. FACEBOOK E TWITTER UMA NOYA GERACAO MIDIATICA
DISSEMINADORA DE MODELOS IDENTITARIOS FEMININOS PRODUZIDOS PELOS
SETORES DA MODA, DA MEDICINA ESTETICA E DA INDUSTRIA
FARMACEUTICA.

Figura 16: “Calenddrio Pirelli”, 1973
Fonte: Extraido do livro “Histéria da Beleza” — Umberto Eco
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O aprimoramento das técnicas medicas e farmacéuticas desencadeia a concretizacdo
daquilo que Lévy denomina de “virtualizagdo dos corpos” (1996), ou seja, “reinvengdes” ou
“reconstrucdes corporais”, através da cirurgia plastica e da “descoberta de novas moléculas
ativas” (LEVY, 1996, p. 27) como, por exemplo, a nanotecnologia usada na producio de
nanocosméticos. Com a possibilidade da efetivacdo de “reinvengdes” corporais e, portanto, o
ganho de um lucro econdbmico maior, comeca a haver uma aceleragcdo no recuo do pudor
corporal:

Esbocado desde a Belle Epoque, o recuo do pudor corporal vai se acelerando no
periodo entre-guerras e se difunde durante os Trinta Gloriosos. Foi necessério,
para tanto, superar a barreira de tradicGes seculares: proibicdo de mostrar as
pernas, ou mesmo o calcanhar para uma mulher, proibicdo de urinar em puablico
para um adulto e até para um menino, dissimulacdo do corpo da mulher na
gravidez e no parto, recusar despir-se para fazer sua toalete, a fim de ndo
despertar pensamentos pecaminosos em relagdo a moral religiosa. (SOHN,
2009, p. 110)

Essa aceleracdo no recuo do pudor corporal provocard tanto uma modificacdo na
producédo dos trajes femininos, que tendem a ficar mais curtos e justos, quanto a utilizacao de
mecanismos discursivos, direcionados para uma exploracdo da nudez e das formas corporais,
no interior dos perfis digitais. A modificacdo nos estilos das roupas e a naturalizacdo da
exposi¢cdo do corpo geram a construcdo de novas identidades femininas, cujos movimentos
corporais apresentam uma maior sensualidade e erotismo.

Tais movimentos corporais produzem efeitos de sensualidade e erotismo, que ocorrem a
partir da exploracdo da nudez e das formas corporais de um tipo especifico de corpo, ou seja,
0s vestuarios curtos e justos sdo selecionados para corpos magros e jovens. Isso quer dizer
que essas novas identidades produzidas nos perfis apresentam-se ainda mais fragmentadas,
devido ao processo de rearticulacdo entre a moda, as instituicdes médicas e farmacéuticas, que
acarreta ndo somente a dependéncia do universo feminino em relacdo ao consumo dos trajes
de moda, mas também o despertar de um desejo que estd associado a realizacdo de
“reinvengdes” corporais, fatores que as tornam em seres mais instaveis e, portanto, frageis.

Assim, além desses efeitos de sensualidade e erotismo encontrarem-se nas exploragdes
da nudez e das formas corporais das modelos, eles também podem ser observados na maneira
como elas posicionam seus corpos, 0s bracos, a boca. Na Figura 17, tais efeitos sensuais e

erdticos tornam-se bastante evidentes.
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Figura 17: Perfil “Moda’
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

O perfil apresentado é uma comunidade virtual, direcionada para 0 mercado da moda
feminina, e tem como publico alvo as mulheres. Tal comunidade chama-se “Moda’ e recebe a
presenca de muitas usuarias, esta afirmagdo pode ser evidenciada na grande quantidade de
pessoas que curtem, isto €, acham legal ou se interessam pelas mensagens postadas nesta
comunidade “502.521 curtiram” (FACEBOOK, 2012) e no nimero relevante de usuérias que
falam sobre a comunidade “2.920 falando sobre isso” (FACEBOOK, 2012).

As comunidades virtuais possibilitam que o publico alvo, isto é, as usuérias se sintam
realizadas como um “ser” ao oferecerem amigos, com quem possam interagir, e espacos para
compartilharem opinides e problemas. Segundo Lévy (1996, p. 20), apesar de “ndo-presente’,
essas comunidades estéo repletas de paixdes e de projetos, de conflitos e de amizades. Elas
vivem sem lugar de referéncia estavel: em toda parte onde se encontrem seus membros
maoveis... ou em parte alguma.

Um desses espacos onde as usuarias podem compartilhar opinides e problemas, na
rede social Facebook, chama-se “comentérios’. Neste local as usuarias postam suas
mensagens em relacdo aos discursos que sdo expostos nos perfis. Estas mensagens postadas
apresentam breves opinides, como € possivel verificar na Figura 18:
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Figura 18: Perfil “Moda” (Comentério das usudrias)
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

O sentimento de existéncia pode ocorrer com a auséncia de um corpo em algum lugar,
logo, as usudrias realizam a sensacdo de “ser”, ao interagirem virtualmente com outros
usudrios, mesmo ‘“ndo-presentes” na rede. Esta sensacdo de existéncia € ainda mais forte,
quando na vida “real” este “ser” ndo € realizado por algum motivo como a falta de
pertencimento em grupos sociais, a auséncia de amigos, a ndo concretizagdo de um peso ou
imagem “ideal”. Assim, o espaco virtual mostra-se tanto como um agente facilitador, a
medida que as usudrias podem pertencer a grupos ou comunidades virtuais e estabelecer
interconexdes com diferentes usudrios, quanto como um provocador de desejo, ao
proporcionar um bombardeio de discursos espetdculos que seduzem e encantam.

O design, iniciado por trabalhadores ligados a confeccao de padrdes ornamentais na
industria téxtil e retomado pelos industriais do prét-a-porter, veio sendo cada vez mais
aperfeicoado e sofisticado pelos sistemas digitais. Assim a novidade, a fantasia e a cria¢do
estética que eram agregadas aos vestudrios também passam a ser desenvolvidas na exploracdo
da nudez e das formas corporais das modelos, como também na movimentacdo de seus
corpos, préticas realizadas com a finalidade de produzir efeitos de maior sensualidade e
erotismo as imagens.

A modelo apresentada no perfil “Moda” € produzida a partir de uma técnica de seducdo

e, a0 mesmo tempo, de fantasia e criacdo estética que a torna em um discurso espetaculo para
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ser contemplada, venerada e, principalmente, imitada. A sedu¢do transmitida pelos discursos
encontra-se no posicionamento sensual da modelo exposta no perfil, quando levanta os bragos
para cima e coloca a mao esquerda na testa. Esta sensualidade ganha um efeito bastante
erotico com o movimento da boca escura entreaberta.

Os tracos do rosto dessa modelo (Figura 18) retomam a face delicada e ingénua de
Holly, personagem do filme “Bonequinha de Luxo”, no entanto, a imagem da boca
entreaberta escura nos remete a figura de Marilyn Monroe, atriz que ficou conhecida como
um dos grandes simbolos de sensualidade, no século XX. Nesse sentido, nota-se a produgdo
de seres ingé€nuos e, a0 mesmo tempo, perversos, assim como Holly. Porém, é possivel
perceber toques de erotismo, nos movimentos corporais dessa modelo como a boca

entreaberta, trago discursivo retomado de Marilyn Monroe.

Figura 19: Imagem da atriz Marilyn Monroe
Fonte: Extraido do site Harpers Bazaar

Marilyn torna-se o grande icone da beleza feminina moderna, devido aos seus gestos
sensuais — boca entreaberta pintada de batom vermelho escuro — e ao uso de roupas
provocantes, como decotes e saias esvoacantes. Tudo isso passa a influenciar setores
econdmicos e institucionais, que se apropriam dos tracos da atriz, ao materializd-los em

discursos, com a finalidade de despertar o desejo, no publico feminino, de consumir
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maquiagens, produtos quimicos para o cabelo, trajes provocantes e sensuais. Assim, quanto
maior o nimero de mercadorias que surge para constituir as identidades produzidas nos perfis
€ nas capas, mais instdveis e frageis elas se mostram, ndo apenas pelo fato de apresentarem
falta de resisténcia em recusar os novos produtos estéticos lancados, mas também no sentido
de aparecerem cada vez mais fragmentadas e fluidas, pela mudanca constante da troca de
trajes, produtos estéticos, corpo, cabelo, etc.

Além dos movimentos corporais e da boca escura entreaberta, o efeito de erotismo e
sensualidade pode ser notado no vestudrio que a modelo do perfil utiliza, pelo fato dele
marcar suas formas corporais, as quais sdo reatualizadas com um aspecto lidico e abundante
como o quadril € o bumbum. Outros discursos espetaculos e sedutores sdo apresentados no
perfil “Moda”, quando as usudrias clicam nos links'’ que compdem essa comunidade virtual.
O link “fotos”, localizado abaixo da imagem da modelo materializada do lado direito da
pagina eletronica (Figura 17), ao ser clicado mostra vdrias modelos vestidas e posicionadas

de modo provocante e sensual, as quais podem ser visualizadas na figura abaixo:

Figura 20: Perfil “Moda”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

17 . o . . ~ . . . . . . ~ 2z .. s .
Os sistemas digitais sdo constituidos por hiperlinks ou links, cuja funcdo é permitir o acesso ficil entre as
diversas pdginas (navegagdo) e mesmo a movimentacao rapida dentro de um texto longo.
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Os trajes que aparecem vestidos nas modelos, ndo apenas exploram as formas
corporais, como ocorre com a mulher anunciada na primeira pagina do perfil e exposta na
primeira fileira da figura 20, mas também a nudez corporal. Nota-se um vestido vermelho,
cujo corpete e saia possibilitam o aparecimento da coxa e do colo nus da modelo; uma
lingerie bastante decotada; blusas que permitem mostrar ombros e colo nus; um tronco
completamente nu em que apenas os seios da modelo estdo sendo cobertos pelos bracos dela.
Todos esses trajes (vestidos, lingerie, blusas) sdo confeccionados para um tipo de corpo
especifico — magro e jovem — que pode ser produzido pela “Medicina da Beleza” (NETO;
CAPONI, 2007) através de cirurgias plasticas estéticas. Além de estarem vestidas com roupas
sensuais, as modelos apresentam movimentos corporais (quadril e cabelos), que produzem
efeitos eroticos.

A “multiplicidade de protétipos” e a “embriaguez da mudanca” (LIPOVETSKY,
1989) tendem a ser muito maior, no meio digital, devido a presenca dos links que permitem o
aparecimento de diversos modelos identitarios femininos. Neste sentido, é possivel observar
essas comunidades virtuais como um “mundo de mercadorias gerando e alardeando sempre
novos desejos tentadores a fim de sufocar e esquecer os desejos de outrora” (BAUMAN,
2005, p. 77). Este mundo de mercadorias possibilita uma maior fragmentacio das identidades
femininas contemporaneas, através da infinidade de produtos divulgados, que podem
transforma-las em quem elas desejarem em semanas ou até mesmo dias, desde que tenham
dinheiro para compra-los.

Dessa maneira, as identidades femininas sofrem diferentes reconstrucdes e,
consequentemente, estilhacam-se cada vez mais ao surgirem novas reinvengdes lancadas por
instituicdes médicas e da moda que constroem novas normas de beleza feminina, como a
producdo de corpos magros “ideais” no caso da primeira instituicdo, e a confeccao de trajes
sensuais para este tipo de corpo, em relagdo a segunda. A Figura 21 apresenta opinides de

usuarias deslumbradas com a beleza e a sensualidade da modelo Gisele Bundchen:
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Figura 21: Perfil “Moda” (Comentdrio das usudrias)
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

Os comentdrios apresentam opinides semelhantes a respeito da modelo exposta no
perfil “Moda”. As usudrias colocam que a top model Gisele Bundchen €: “brasileirissima”;
“Linda Gisele, como sempre!”; “divinaaaii” (FACEBOOK, 2012) e por isso um modelo de
mulher que deve ser seguido: “Eu ainda chego 14!!!” (FACEBOOK, 2012), isto evidencia
como estes discursos espetdculos, expostos nos perfis, afetam e até mesmo conduzem ou
governam a existéncia feminina contemporanea. Portanto, é possivel pensar que por trds
destes discursos existe um ‘“exercicio do poder”, que opera pela l6gica da sedugdo, a fim de
“conduzir condutas” e em ordenar probabilidade.

Esse ato de governar se torna bastante eficaz nos ambientes virtuais, constituidos por
uma multiplicidade de espagos e discursos espetaculos, onde as usudrias podem se deslocar de
um lugar a outro, a qualquer momento, através de uma “ndo presenca”. Tais deslocamentos
podem ser realizados por meio de links, os quais levam as usudrias ao encontro de corpos
“ideais”, jovens e sensuais, enunciados que suscitam desejos e emocoes.

Os links estao espalhados no universo digital e como uma crianca a espera de um doce
muito desejado, eles se encontram fixados em diferentes lugares esperando ser clicados para
estruturar o eventual campo de acdo dos outros. Assim, no momento em que sdo clicados,
ocorre um maior governo sobre as acdes das “marionetes virtuais” (LEVY, 1996), como

também sobre a formacgdo de seus desejos, ao serem conduzidas para espetdculos discursivos.
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A presenca desses espetdculos discursivos ocorre com muita frequéncia em outros
perfis digitais, inseridos no Twitter, com a finalidade de produzir mulheres modernas através

de dicas e sugestdes de moda, maquiagem, cosméticos, etc.

Figura 22: Perfil “Mulher da Moda”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)

Na propria descricao do perfil “Mulher da Moda”, nota-se a constru¢do de “mulheres
modernas” produzidas a partir de uma diversidade de mercadorias: “maquilagem, cosméticos,
lancamentos, moda e muito mais!” (TWITTER, 2012). Logo, para se tornar uma “mulher da
moda”, € necessario seguir as dicas sugeridas por esse perfil.

As dicas sugeridas aparecem nos “tweets”, breves textos enviados aos seguidores.
Nestes textos hd links com enderecos eletronicos ‘facebook.com/pages/Mimos-ca...”;
“mulherdamoda.com.br” (TWITTER, 2012), que ao serem clicados apresentam divulgagdes

de produtos como bijuterias e cosméticos.
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Figura 23: Perfil “Mimos & Caprichos”
Fonte: Extraido do Facebook (2013)

Figura 24: “MulherdaModa”
Fonte: Extraido do site www.mulherdamoda.com.br

Os bens de consumo sdo apresentados em grandes quantidades e de modo bastante

atrativo por serem produzidos através de criagdes baseadas na fantasia e no lidico. Na figura
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23, verifica-se figuras de caveiras nas pulseiras, cuja impressio de horror e panico é
amenizada pelas outras bijuterias delicadas e cheias de brilho.

A divulgacdo de produtos e mercadorias cresce e se intensifica com o surgimento das
midias digitais. Estas passam a estabelecer relacdes de parceria e cooperagdo com outros
mercados midiaticos. Henry Jenkins denominou este fendmeno de “convergéncia dos meios
de comunicacdo” e podemos observa-lo tanto nos “tweets”, postados no perfil “Mulher da
Moda” em que hd links com um endereco eletronico de outro perfil, inserido no Facebook,
quanto na Figura 25, local onde € realizado mais antncios de cosméticos, moda feminina,

etc.

Figura 25: Perfil “Enter na Moda”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

“Enter na moda” é um perfil direcionado para as mulheres e assim como o “Mulher da
Moda” sugere dicas para produzir modos de ser femininos: “O ENTER NA MODA € um blog
de inspiragdo fashion e dicas de saude, beleza e comprinhas, principalmente em Goidnia.
Curti ai e acompanhe as novidades! Bjinhos, Dani” (FACEBOOK, 2012).

O préprio nome do perfil ja leva as usudrias a pensar em fazer parte e participar da
moda anunciada, através do termo “enter” que pode significar entrar na moda por meio de

uma forma rdpida e pratica: clicando no botdo “enter” do computador.
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Para fazer parte dessa moda basta que a mulher siga as dicas sugeridas e utilize os
produtos divulgados como os esmaltes, os trajes da moda e as sugestdes de beleza e saude
anunciadas no perfil.

Atualmente, muitos produtos de beleza estética (esmaltes, maquiagens, creme
antienvelhecimento, etc.) vém sendo produzidos com uma nova tecnologia chamada
nanotecnologia, que ficou conhecida no mundo da cosmética como “Beleza Inteligente”.
Apés pesquisar a atuagdo, no mercado brasileiro, das grandes empresas que investem em
pesquisa de base nanotecnologica Denise Nunes verificou que O Boticdrio, encontra-se entre

uma das pioneiras em relacdo a producdo de nanocosméticos:

No Brasil, a empresa foi quem tomou a frente na utilizagdo de nanotecnologia
em seus produtos. Com investimento de R$ 14 milhdes desenvolveu a linha
Active com o lancamento do Nanoserum, primeiro a contar nanotecnologia. A
linha Active atua nos processos de envelhecimento da pele. (NUNES, 2008, p.
9)

Desse modo, a nanotecnologia € mais uma dessas novas técnicas, ao lado, da cirurgia
plastica estética que “reinventam” ou “reconstroem” (LEVY, 1996) corpos femininos. Para
Nunes, esta técnica como qualquer outra apresenta potenciais de riscos, apesar de ser
considerada uma tecnologia ambientalmente limpa pelo ponto de vista do desenvolvimento
sustentdvel. Neste sentido, ela ainda afirma que os nanocosméticos podem estar sendo
consumidos sem que o consumidor tenha algum conhecimento sobre as controvérsias
cientificas em relacdo a possiveis riscos de saude.

Esses riscos a saide ocorrem, segundo a autora, pelo fato dos nanocosméticos poderem

penetrar mais fundo na pele:

7

Um produto cosmético € classificado como nanocosmético quando contém
estruturas organizadas e menores que 999 nandmetros (1 nandmetro[nm]
equivale a 1 milimetro dividido por 1 milhdo de vezes). Para poder carregar
uma quantidade significativa de principio ativo de creme, por exemplo, para
uma camada abaixo da pele, s@o necessdrias particulas de cerca de 100
nandmetros, uma vez que a maioria dos poros da pele tem 30 nandmetros,
particulas feitas com menos de 100 nandémetros podem entrar na corrente
sangiiinea, porém, os cientistas envolvidos nas pesquisas afirmam que a
producdo destes materiais nao apresenta risco desde que sejam realizados testes
que demonstrem a seguranga do produto. (NUNES, 2008, p. 6)
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Tendo como foco principal a obtencdo de lucros, o mercado ndo mede esforcos para
informar aos consumidores que ao utilizarem nanocosméticos, produzidos através de particulas
feitas com menos de 100 nandmetros, podem correr riscos de saide quando possuem como
aliados poderosas instituicdes, que determinam quais produtos devem ser considerados maléficos

ou benéficos a saide humana. Dessa forma, Nunes afirma:

[...] cosméticos ndo sdo considerados medicamentos e sendo assim ndo estao
sujeitos as mesmas regras (leis) de fabricacdo e comercializacdo. A isto
acrescenta-se que as nanotecnologias ndo tem legislacio prépria que
supervisione sua produgdo, comercializacdo e uso, como acontece atualmente
no caso da Politica Nacional de Biosseguranca relativa aos Organismos
Geneticamente Modificados (OGM). (NUNES, 2008, p. 7)

Ao ndo serem considerados como medicamentos e ndo tendo por isso uma legislagdo que
supervisione sua comercializacdo, as midias digitais colocam em circulagdo, enriquecem e
proliferam os nanocosméticos, ao difundir na sociedade imagens de corpos magros e jovens, 0S
quais podem ser ‘reconstruidos” e “reinventados” através de cirurgias estéticas € com a
utilizacdo de produtos estéticos, produzidos pela nanotecnologia.

Esses corpos magros e jovens ‘“reinventados” a partir de nanocosméticos também

aparecem no perfil abaixo:

Figura 26: Perfil “Oficina da Moda”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)
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No perfil “Oficina da Moda” nota-se a retomada de produtos que ja foram mencionados
nos perfis anteriores como moda e acessorios femininos, por exemplo. Nos breves textos
enviados para os seguidores, observamos assuntos sobre maquiagem “Aprenda a maquiagem
da atriz Nathalia Dill [....]"(TWITTER,2012); perfume “Chanel apresenta Brad Pitt como
novo rosto do perfume n°5.” (TWITTER, 2012) e receitas de doces “Gosta do Bombom
Ferrero Rocher, mas acha caro? Aprenda a fazer essa delicia em casa pela metade do preco!”
(TWITTER, 2012).

Ao lado desses enunciados verbais héd discursos ndo verbais que apresentam imagens de
mulheres magras utilizando acessérios da moda. A receita do bombom anunciada vem
contradizer o modelo desse corpo magro “ideal”, ja que sdo doces altamente caldricos.

Assim, se de um lado sdo disseminados uma diversidade de imagens de corpos magros e
jovens, “ascendendo a condicao de normal, na medida em que € a que mais habita os meios de
comunicagdo, sdo os corpos mais frequentemente vistos e expostos” (NETO; CAPONI, 2007,
p. 576); do outro divulga-se receitas calricas e que ndo ajudam a manter o corpo em forma,

como € possivel verificar na Figura 27:

Figura 27: Perfil “MdeMulher”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

O perfil “MdeMulher”, diferente dos outros perfis analisados anteriormente em que

z

apenas cita uma ou outra receita como € o caso do perfil “Oficina da Moda”, apresenta
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diferentes receitas e ainda anuncia que elas também podem ser encontradas nos telefones
celulares: “O maior portal feminino do Brasil! Novidade: o aplicativo ‘“Receitas Faceis

MdeMulher” agora também esta disponivel para Android.” (FACEBOOK, 2012)

Figura 28: Perfil “MdeMulher”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)

A divulgacdo de receitas em um “portal feminino” intitulado de ‘“MdeMulher” e
enunciados como “As melhores receitas a espera do seu toque” (FACEBOOK, 2012)
associam a ideia de comida e cozinha as mulheres no sentido de que somente € mulher com M
maitsculo aquele ser feminino que gosta e sente prazer em cozinhar e preparar receitas faceis.
Esta ideia de comida e cozinha relacionada as mulheres se fortifica e comega a ganhar um
status de naturalizacdo, quando passa a ser disseminada em diferentes suportes mididticos
(computadores e telefones celulares). Um fluxo de contetiido sendo disseminado por suportes
diversos também se enquadra naquilo que Jenkins nomeou de “convergéncia dos meios de
comunicacao”.

Podemos verificar no mesmo perfil — “MdeMulher” — dicas para manter o corpo em
forma, através do consumo de produtos naturais, havendo entdo um choque entre discursos

que se contradizem.
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Figura 29: Perfil “MdeMulher”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

Nota-se nos enunciados da Figura 29 sugestdes de um estilo de vida mais sauddvel
através de praticas corporais como atividades fisicas e de uma alimentagdo a base de graos
Quinoa. Dessa maneira, o termo sauddvel estd associado ao consumo de produtos naturais
“grdos Quinoa” e a pratica de exercicios fisicos, que possibilitam o emagrecimento. Logo, é
possivel verificar que além de estabelecer regulamentacdes a partir de dicas e sugestdes de
como as mulheres devem se vestir e o tipo de corpo que precisam ter, a producdo discursiva
disseminada nesses perfis sugere também o que devem comer para manter um peso “ideal”.
O maior contato com o produto natural, que vird a desencadear o seu consumo alimentar pela
populacdo estd associado ao surgimento de um movimento social que serd abordado a seguir.

A ideia de possuir um modo de vida, a partir do contato com produtos ou lugares mais
naturais (artesanato, campo), surge como simbolo de oposicio e contestacio com o
movimento social denominado contracultura. Este movimento recupera a tradi¢do oriental,
que segundo Lifschitz, é uma das configura¢des culturais® que se associa ao natural no

imagindrio social ocidental:

18 . . ~ . . . . . .
“[...] significacdes que valorizam e desvalorizam, estruturam e hierarquizam um conjunto cruzado de objetos e

de falas correspondentes, no qual pode-se ler, mais facilmente que em qualquer outro, essa coisa tdo incerta
como incontestdvel que € a “orienta¢do” de uma sociedade” (CASTORIADIS, 1986 apud LIFSCHITZ, 1997, p.
74).
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Sugiro que o natural se destaca atualmente por constituir algo assim como uma
categoria-sintese de configuracdes culturais em formacdo, que sdo expressao
dessas novas orientagdes ou translacdes da cultura. Sintese do novo espirito de
uma época que, como assinalava Hegel, é produto de miltiplas e variadas
formas de cultura. Dentre estas configuracdes culturais identificamos as
seguintes: a orientalizacdo, a “ecologizacdo”, a feminilizacdo e a medicalizacao.

(LIFSCHITZ, 1997, p. 74)

Para Lifschitz (1997, p. 74-75), de simbolo da contracultura, que marcou o clima
cultural da década de 1960, o oriental se expandiu em termos de objetos (vestimentas,
alimentos, objetos decorativos, esséncias etc.) e se interiorizou em termos de préticas, que
denominamos orientalismo.

Esse orientalismo aparece na alimentacdo, segundo o autor, a medida que o pensamento
oriental de associagdo do natural com a energia, o equilibrio e a pureza vém sendo

incorporados no imagindrio ocidental como “modos de expressdao do espago interior”:

[...] o olhar sobre o alimento torna-se sutil e o préprio ato de alimentar-se se
ritualiza, j4 que o processo alimentar, que vai da selecio do alimento até a
digestdo, deve corresponder e confluir com as coordenadas metafisicas do
espago interior: equilibrio energético e purificacdo. Assim, a ritualizacdo do
processo alimentar envolve a sacralizagcdo de determinados alimentos aos quais
sdo atribuidas capacidades energéticas e de limpeza holistica, propriedades estas
que recaem no campo da alimentag@o natural. Desta forma, um dos rastros do
oriental no natural € a valorizagdo de dietas “equilibradas” e de alimentos
“puros”. (LIFSCHITZ, 1997, p. 74)

E possivel verificar estas ideias de equilibrio energético e purificagio nos enunciados
que compdem o perfil “MdeMulher” (Figura 29), como a imagem localizada ao lado do
comentario de Didi Simon. H4 nesta imagem uma mulher que se exercita através de um
alongamento fisico, esta movimentagdo feita ao se alongar manifesta energia, equilibrio e
purificagdo os quais se tornam mais intensos com a claridade que se encontra atrds da mulher.
Tal luminosidade possibilita uma aparéncia mais harmonica ao entrar em contraste com a cor
escura que materializa a mulher.

Esses mecanismos empregados nos enunciados — movimentagdo corporal que manifesta
energia e equilibrio, claridade para sugerir intensidade e harmonia — sdo produzidos com a
finalidade de regulamentar e até mesmo conduzir as condutas do publico feminino, no sentido
de que a prética de exercicios fisicos e o consumo de alimentos naturais podem gerar vidas e

corpos sauddveis. Portanto, o orientalismo € incorporado na producdo discursiva do perfil

“MdeMulher” com um objetivo pratico e imediatista: estabelecer regulacoes.
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Outra configuracdo cultural que se vincula ao natural no imagindrio social e se
encontra bastante marcante nos discursos do perfil € a feminilizacdo. De acordo com Lifschitz

(1997, p.), além do sagrado o imaginério natural estd povoado de imagens sobre o corpo:

Referindo-se a dimensdo cultural dos hédbitos alimentares Sahlins (1979) aponta
que a centralidade das carnes nas dietas evoca o pélo masculino de um cédigo
sexual da comida. A associacdo simbélica entre a carne e a “for¢a” indica a
ampla difusdo social que tem tido este cddigo, que parece ter origem na
identificacdo indo-européia do boi com a virilidade. Frente ao polo “carne-
masculinidade-forca-virilidade”, instauram outras equivaléncias constituidas
pela série “natural-feminino-leveza-estética”.

Este outro imagindrio, recai sobre um corpo feminino que opde a forca a leveza,
e a estética a poté€ncia. A alimentacdo natural estd muito mais centrada na
“aparéncia” do corpo, no corpo como sujeito de sedugdo (Baudrillard, 1991).
Em contraposi¢do ao universo carnivoro, os espagos de circulacdo do natural
t&ém a marca do feminino: lojas de conveniéncia, ambientes juvenis, espagos nos
quais circulam formas e dietas, espagos onde se cultivam a “cultura do corpo”.

(LIFSCHITZ, 1997, p. 80-81)

A série de equivaléncias descrita por Lifschitz “natural-feminino-leveza-estética”
aparecem no perfil. Os quatro elementos apontados pelo autor se encontram entrelagcados nos
discursos. Na imagem da mulher se exercitando no perfil “MdeMulher”, observa-se um
formato de corpo feminino que ao se movimentar apresenta um ar de leveza e naturalidade,
esteticamente este corpo segue as normas de beleza produzidas pelo discurso médico estético,
as quais também foram divulgadas nas andlises anteriores, isto &, um estilo de corpo magro e
jovem. Assim, ocorre entdo uma relacdo entre parceiros no sentido de que a série de
equivaléncias “natural-feminino-leveza-estética” aparece no perfil, porque mantém em seu
significado uma aproximacdo com aquilo que é determinado pelas clinicas médicas estéticas,
isto €, a leveza pode ser associada a um corpo magro.

A ultima configuracdo cultural ligada ao natural e que marca presenga no imaginério

social € a medicalizagdo:

Na década de 80, a cena alimentar € ocupada por um novo campo semantico, a
saide, signo que constitui o equivalente universal do campo da medicina
cientifica. Produzindo novas fronteiras entre o normal e o patolégico, o discurso
médico passa a concentrar-se na extrema variedade de mecanismos através dos
quais a alimentacdo pode ocasionar desequilibrios, patologias e distirbios
fisicos (arteriosclerose, diabetes, hipertensdo, enfermidades cardiovasculares
etc.). A medicina torna-se um “pandptico” sobre o alimentar.

[...] Desta forma, o imaginério alimentar comeca a repousar sobre certos signos,
fantasmas e termos ‘“cientificos” que reatualizam dispositivos sociais de
seguranca, que Rozin (1976) denominou neofobia. Estes dispositivos de
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seguranca, atualmente atentos ao interior dos alimentos, incitam a preocupagao
pelo invisivel, por sua composicdo quimica e seu cardter manipuldvel (Fischler,
1979). (LIFSCHITZ, 1997, p. 77)

No perfil “MdeMulher” (Figura 29), ha informacdes mais detalhadas sobre o produto
natural grdo quinoa, apesar delas ndo apresentarem formalidade e nem linguagem cientifica,
assemelham-se a bulas de remédios por descreverem dados dos produto como indicacdes de
suas composicOes e ingredientes: “Vocé ji ouviu falar da quinoa? Esse grdozinho ¢é
considerado o mais completo do mundo, de acordo com a Organizacdo das Nagdes Unidas
(ONU)! [...]” (FACEBOOK, 2012). Assim, os discursos dos perfis se adéquam ao campo da
medicina, mas de uma maneira informal e intima.

As descricdes mais detalhadas do grdo quinoa no perfil levam os usudrios a ficarem
mais atentos em relacdo as composicdes desse produto e, consequentemente, despertam suas
preocupacdes no que diz respeito ao que podem ou ndo ingerir, de acordo com determinadas
regras impostas por alguma instituicdo seja médica ou governamental como a (ONU), por
exemplo.

Logo, o estilo de corpo magro e jovem que pode ser produzido pelas cirurgias
plasticas estéticas, rejuvenescido pelos nanocosmétidos e preservado pelo consumo de

produtos naturais € retomado no perfil “Bolsa de Mulher”.

Figura 30: Perfil “Bolsa de Mulher”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)
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“Bolsa de Mulher”, a primeira rede social feminina da América Latina, dissemina uma
variedade de sugestdes e dicas que também ja era divulgada pelos perfis anteriores como
moda, beleza feminina, saide e modelos de corpo magro e jovem. No entanto, ¢ anunciado na
descricdo deste perfil um assunto que ndo foi citado até entdo, trata-se do sexo.

De acordo com Sohn (2009, p. 113), € nos anos 1930 que a sexualidade ndao € mais
somente sugerida, mas apresentada em cena, tanto nos filmes como nos cartazes: sedutoras
em combinagdes e ligas, amantes desfalecidas sobre a cama, beijos cheios de paixao.

Com o aumento do recuo do pudor corporal, assuntos sobre sexo e exposi¢Oes de
mulheres utilizando roupas intimas femininas sensuais e provocantes passam a ser divulgados
nos meios de comunicacdo, contribuindo assim para a “dessacralizacdo do corpo feminino”
(SOHN, 2009, p. 113).

Junto aos assuntos sobre sexo e a divulgagdo de trajes intimos ha também uma
dissemina¢do de vestudrios justos e curtos, os quais marcam as formas corporais femininas,

como € possivel observar na figura abaixo:

Figura 31: Perfil “Portais da Moda Oficial”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

O perfil “Portais da Moda Oficial” sugere modelos de roupas para as usudrias usarem
no réveillon. Dentre esses modelos encontramos blusas, saias e vestidos justos, marcando

assim os formatos corporais das modelos (quadris e seios). As movimentagdes corporais das
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modelos produzem efeitos tdo sedutores, no caso das duas primeiras modelos, e
descontraidos, em relacdao as outras quatro, que é possivel aproximé-los dos movimentos
realizados no desfile de moda e na danca.

Portanto, a utilizacdo de mecanismos discursivos que exploram a nudez e as formas
corporais das modelos por meio de discursos espetdculos, fundamentados na seducio e em
novas criagdes, poderd também ser observada nas capas da revista Manequim, publicadas a
partir da década de 1990 em diante. Ao se valer de alguns mecanismos discursivos
semelhantes aos utilizados nos meios digitais e disseminar um mesmo fluxo de conteudo
(imagens de corpos magros e jovens), os meios impressos estabelecem relacdes de parceria e
cooperacdo com as novas midias virtuais. Assim, esta cooperacdo entre diferentes midias,
denominada por Jenkins de convergéncia dos meios de comunicacdo, serd verificada na

proxima se¢ao.
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4 CONVERGENCIA DOS MEIOS DE COMUNICACAO: A RELACAO DE
COOPERACAO ENTRE A REVISTA MANEQUIM E A NOVA GERACAO
MIDIATICA DIGITAL NA PRODUGAO DE IDENTIDADES FEMININAS A
PARTIR DA DECADA DE 1990 EM DIANTE.

A emergéncia das tecnologias digitais implica um aprimoramento nas técnicas
médicas e farmac€uticas, instituicdes que além de construirem novas “vontades de verdade” —
modelos de identidades femininas (anunciados na se¢do 3.1) — concretizam as producdes
destes novos modelos. A fim de dar continuidade a sua fun¢do normalizadora e produtora de
modos de ser feminino, a moda estabelece rearticulagdes com as instituicoes médicas e
farmaceéuticas ao iniciar a produgdo de trajes sensuais e provocantes confeccionados para
corpos esguios, com o objetivo de governar um maior universo feminino.

O impulso inicial dessas rearticulagdes pode ser verificado na producdo de novos
modelos identitarios femininos nas capas da revista Manequim, publicadas a partir da década
de 1990 em diante, que apresentam uma maior regularidade discursiva com os modelos de
identidades femininas produzidos nos discursos dos perfis digitais.

Apesar das identidades femininas, construidas nos discursos da revista Manequim,
apresentarem uma maior regularidade com os modelos identitarios produzidos nos perfis
digitais, hd uma diferenca em relacdo ao efeito provocado no publico de cada midia, devido as

especificidades de cada suporte mididtico que serdo verificadas nas figuras abaixo:
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Figura 32: Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1993
Fonte: Extraido do site da Editora Abril.

A leitura de uma revista demanda o manuseamento de paginas. Geralmente, € publicada
mensalmente, como € o caso da revista Manequim. Apresenta um formato retangular e uma
quantidade ndo muito extensa de paginas.

As péginas sdo formadas por uma capa, onde aparece a divulgacdo dos conteddos que
serdo materializados em toda a revista, e de outras folhas em que aparecem informag¢des mais
detalhadas a respeito dos conteidos. Desse modo, assim como nas capas das edigdes
anteriores, ha nesse exemplar (Figura 32) nao apenas a divulgacdo de uma “multiplicidade de
protétipos” (LIPOVETSKY, 1989): “roupas para todo tipo de convite (...)”; “trajes especiais
para madrinhas”; “um roteiro completo com looks, penteados (...)” (MANEQUIM, 1993), mas
também o acompanhamento dos moldes: “tudo com moldes, para vocé fazer e acontecer”
(MANEQUIM, 1993).

E possivel notar também, nesse mesmo exemplar, um maior efeito de sensualidade e
erotismo, produzido pelos movimentos corporais das modelos, ao ser comparado com as
capas anteriores analisadas. Embora aparecam apenas os ombros nus da modelo, ou seja, uma
leve exploracdo da nudez corporal como ocorreu na Figura 14 (secdo 2.1), os movimentos da
mao esquerda, proxima ao pescoco, da boca entreaberta pintada de vermelho escuro, dos

cabelos compridos e esvoacantes, produzem toques sensuais e erdticos a imagem feminina.
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A movimentacdo da boca de Malu Mader, atriz exposta na capa em questdo, retoma a
imagem da boca entreaberta de Marilyn Monroe, no entanto a boca de Malu aparece mais
fechada que a da atriz americana, Figura 19 inserida na secdo 3.1. Porém, tal movimento
pode ser observado como uma nova criagdo em relacdo aqueles produzidos nas capas
anteriores, em que a maioria das modelos aparece com a boca fechada ou entdo com um
sorriso timido e recatado.

Ao transmitirem efeitos de sensualidade e erotismo, os movimentos desestruturam a
memoria daquelas modelos que se posicionavam com as cabegas € os olhares para baixo,
apresentadas em algumas capas da revista Manequim, e passam a produzir seres femininos
cada vez mais divididos e fragmentados ao construi-los de acordo com uma intensa
dependéncia dos bens de consumo, cuja renova¢do implica uma reconstrucio das identidades
femininas.

Essa reconstrucao torna-se mais forte e constante quando hd uma produc¢do de diversos
discursos espetédculos e sedutores apresentando diferentes modelos identitdrios femininos em
um universo mididtico com indmeros /inks, que deslocam as usudrias para o encontro de
outras produgdes discursivas sedutoras e provocadoras de desejos como € possivel observar

no perfil “Moda’:

Figura 33: Perfil “Moda”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)
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O tom vermelho da boca que aparece no perfil “Moda” € mais claro que aquele
retomado na boca da modelo, exposta na revista Manequim (Figura 32), e do préprio tom de
vermelho que aparece na boca de Marilyn, na Figura 19, inserida na sec¢do 3.1. A tonalidade
de vermelho claro de batom, deve-se ao fato do tom claro estar mais préximo da juventude,
enquanto o escuro simboliza a maturidade e a experi€éncia de vida. Assim, esse tom claro
aparece bem forte e intenso, o que pode significar um momento de transi¢do entre a juventude
(menina) e a fase adulta (mulher), portanto, ele pode ser usado tanto pelas adolescentes
quanto pelas mulheres mais velhas. Esta afirmagdo se evidencia nos enunciados verbais que
aparecem do lado direito da boca entreaberta vermelha: “Simplesmente menina mulher. Site
simplesmente menina mulher foi feito para todas as idades, visando os estilos [...]”
(FACEBOOK, 2012).

Ao clicar no Ilink “https://www.facebook.com/SimplesmenteMeninaMulher”
(FACEBOOK, 2012) que estd localizado proximo aos enunciados verbais descritos acima, as

usudrias se deslocardo para o perfil “Simplesmente menina mulher”, inserido no Facebook:

Figura 34: Perfil “Simplesmente menina mulher”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

Ao serem deslocadas para esse outro perfil as usudrias vao se deparar com mais uma
diversidade de produtos que seduzem e despertam o olhar do publico por estarem organizados
através de cores intensas, de criacdes bem elaboradas e produzidas. Os deslocamentos sao

muito frequentes no meio digital, pelo fato deste ser constituido por infinitos links, os quais
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provocam maiores efeitos de fragmentacdo do ser feminino, pois possibilitam que as usudrias
se deparem com um maior nimero de discursos sedutores, enquanto que na revista hd
somente uma determinada quantidade de paginas, impossibilitando assim excessivas errancias
e, portanto, menores encontros com milhares de discursos espetaculos.

O perfil “Simplesmente menina mulher” retoma ndo somente a boca entreaberta
pintada de vermelho, como apareceu no perfil “Moda” e na capa de Manequim (Figura 32),
mas também a prépria ideia de que o ser feminino garante elegincia e moda, ao utilizar
acessOrios € maquiagens, pois apresenta a imagem de uma mulher maquiada, utilizando
brincos e ao seu redor hé diversos produtos como vestudrios e acessorios femininos.

As imagens das bocas entreabertas pintadas de vermelho e das mulheres utilizando
acessorios, retomadas na capa e nos perfis, produzem determinados estereétipos, isto é,
modelos de mulheres que devem se “reinventar” ou ‘“remodelar” por meio de cosméticos,
trajes e acessorios da moda para se tornarem sensuais € bonitas. A seguir, nota-se mais uma
vez a presenca dessa boca entreaberta vermelha na capa abaixo e, portanto, a intensificagdo da
producdo de hdbitos e costumes que devem ser acrescentados nos modos de viver e ser

femininos.

Figura 35: Capa da Revista Manequim publicada em ago. 1995
Fonte: Extraido do site da Editora Abril
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Nessa capa coloca-se em maior evidéncia a face e o colo da atriz. Ana Paula Arosio
recebe uma forte iluminag¢do no rosto, e o que aparece com grande destaque € a sua boca, a
qual estd pintada com um tom vermelho escuro de batom, despertando um efeito erdtico. A
posicdo da boca entreaberta e o leve decote da atriz causam um ar provocante e de desejo.

Como nas capas anteriores, aparecem na figura 35 diferentes modelos de trajes, mas
com uma diversidade maior de produtos anunciados: “Moda, boca e unhas: paixdo pelo
vermelho” (MANEQUIM, 1995). Isto quer dizer que com o aprimoramento de novas técnicas
e o surgimento de nanocosméticos, ha um maior investimento em praticas que despertem o
desejo, no publico feminino, de consumir mais mercadorias que “reinventam’ 0s corpos.

Tais praticas aparecem de forma reatualizada no perfil “Oficina da Moda”, apresentado

a seguir:

Figura 36: Perfil “Oficina da Moda”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)

No perfil “Oficina da Moda” € possivel verificar uma diversidade de produtos,
mencionada nas capas e perfis analisados, anteriormente, que passa a constituir o modo de ser
feminino contemporaneo. Essa diversidade de produtos abrange os trajes luxuosos e
elegantes, semelhantes aos utilizados pelas modelos expostas nas duas primeiras capas de
Manequim, analisadas na secdo 2.1: “Veja dez vestidos inspirados nas princesas da Disney!

goo.gl/cMgfz”. Ao lado destes enunciados verbais aparecem os links, que podem ser
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interpretados como um “exercicio de poder” cuja funcdo € agir sobre as acdes do publico

feminino, pois quando clicados levam as usudrias ao mundo dos contos de fadas.

Figura 37: “Dez vestidos inspirados em princesas”
Fonte: Extraido do site “Oficina da Moda Mulher”

Os trajes apresentados na Figura 37 foram inspirados em dez princesas da Disney —
Branca de Neve, Cinderela, Bela Adormecida, Bela, Pequena Sereia, Jasmine, Tina,
Rapunzel, Pocahontas, Mulan — para visualizd-los é necessdrio clicar nas imagens (links)
localizadas acima do modelo de traje inspirado na Branca de Neve. Logo, apenas por meio de
um clique as usudrias serdo levadas para diferentes contos de fadas e até mesmo serd possivel
sentirem a sensacdo de se tornarem princesas da Disney.

Desse modo, as usudrias podem ir e vir, entre diferentes imagens, dentro de
pouquissimos instantes. Estas imagens sdo constituidas por uma infinidade de produtos para
transformar as usudrias em quem elas desejam ser. Porém, em meio a esta multiplicidade de

op¢oes quem desejar ser? Neste sentido, Bauman afirma:

[...] o verdadeiro problema e atualmente a maior preocupacdo é: qual das
identidades alternativas escolher e, tendo-se escolhido uma, por quanto tempo
se apegar a ela? [...] A construcdo da identidade assumiu a forma de uma
experimentacdo infinddvel. Os experimentos jamais terminam. Vocé assume
uma identidade num momento, mas muitas outras, ainda ndo testadas, estdo na
esquina esperando que vocé as escolha. Muitas outras identidades nao sonhadas
ainda estdo por ser inventadas e cobicadas durante a sua vida.
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Em meio a essa diversidade de vestudrios hd também diferentes sugestdes de
penteados, basta clicar nas imagens, que se encontram acima da modelo, para verifica-los:
“Confira os penteados das famosas para o fim de ano e escolha o seu!

oficinadamoda.com.br/beleza/cabelo/...”(TWITTER, 2012).

Figura 38: “Penteados das famosas para o fim de ano”
Fonte: Extraido do site “Oficina da Moda Mulher”

Os cabelos tornaram-se um elemento de grande preocupagdo para as mulheres, a partir
do momento em que eles passam a ficar mais soltos e também quando ha o inicio de um
discurso higienista, no come¢o do século XX. Para Ory (2009, p. 157), os progressos da
ablucdo, da ducha e do banho devem-se a uma exigéncia higi€nica dominada pela revolucao
por Pausteur, que inventou, em todos os sentidos da palavra, o micrébio como novo inimigo
do género humano. Assim, ainda nas palavras de Ory (2009, p. 161) as novas fortunas da
industria para o cuidado com os cabelos aproveitam-se da argumentagdo sobre a higiene e a
satde.

As maquiagens também aparecem como algo bastante requisitado no universo
feminino, principalmente, depois que houve renovacdes e ampliacdes das cores de batons e

sombras.
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Figura 39: “Dez mitos e verdades sobre maquiagem”
Fonte: Extraido do site “Oficina da Moda Mulher”

O fato de haver links no perfil “Oficina da Moda”, inserido no Twitter, que deslocam
as usudrias para o site “Oficina da Moda Mulher” significa que ha uma relagdo de cooperagdo
entre diferentes mercados da moda e setores mididticos — “Oficina da Moda Mulher” e Twitter
—, pois este disponibiliza um espago para aquele divulgar seus produtos.

Tanto a produgdo discursiva quanto a confeccdo e fabricagdo dos produtos divulgados
sdo direcionadas para um tipo de corpo especifico, o qual assim como todos os produtos
anunciados no perfil “Oficina da Moda”, pode ser produzido e comercializado. Esse tipo de
corpo especifico — jovem e esguio — é disseminado com muita frequéncia nas diferentes
midias. No perfil digital (Figura 36) e na capa de Manequim apresentada abaixo (Figura 40),
ha imagens de corpos femininos esguios e ao seu redor aparece uma multiplicidade de

produtos.
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Figura 40: Capa da Revista Manequim publicada em abr. 2000
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

O corpo feminino esguio e jovem comega a ser cada vez mais explorado, ndo apenas
em relacdo as suas formas, mas também no que diz respeito a exposi¢cdo da nudez. Isto
significa que a partir dos anos 2000, hd uma maior exploracdo da nudez corporal nas capas
das revistas Manequim. Na Figura 40, verifica-se a imagem de uma mulher famosa, cujos
trajes possibilitam o aparecimento de uma grande parte de sua barriga, pois veste um busti€ e
uma calca abaixo do umbigo.

Essa exploragdo da nudez corporal vem acompanhada de movimentos sensuais e
eréticos como o caimento do quadril para o lado direito. Além do caimento do quadril, ha
também o posicionamento das maos da mulher na cintura que desencadeia um grande efeito
de sensualidade.

Assim, a exposi¢ao do nu corporal naturaliza-se e comeca a aparecer uma diversidade
de imagens com o corpo feminino a mostra. Os trajes de banho (biquines) e os shorts curtos
acompanhados de um busti€ aparecem com certa frequéncia, como podemos observar no

perfil “Enter na Moda”:
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Figura 41: Perfil “Enter na Moda”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

Os trajes de banho (biquines) possibilitam que o corpo nu fique mais a mostra, pelo fato

de seu estilo ser muito semelhante a lingerie. Em relac@o aos trajes de banho, Sohn afirma:

Em 1946, seis dias depois da explosdo de uma bomba atdmica no atol de
Bikini, Louis Réaud langa um mintdsculo duas pecas que pode caber em uma
caixa de fosforos: o “biquine”. A roupa de banho, no entanto, é considerada
tdo escandalosa que € uma bailarina do cassino de Paris que apresenta a
novidade na piscina Deligny, pois nenhum manequim se apresentara. Menos
de vinte anos depois, em 1964, as banhistas de Pamplona a Saint-Tropez
“tiram a parte de cima”. (SOHN, 2009, p. 112).

Dessa maneira, se em um primeiro momento o biquine causou espanto, atualmente,
ele € um dos trajes de banho mais utilizados pelas mulheres ndo somente pela sua praticidade,
mas também pelo fato de as deixarem bem a vontade, logo, ele vem sendo muito divulgado no
universo da moda. Os shorts curtos também sdo pecas que estdo muito presentes no guarda-
roupa feminino, devido a sensacdo de conforto e leveza transmitida as mulheres.

A leveza e o conforto transmitidos pelos biquines e shorts podem ser evidenciados nos
movimentos corporais das modelos, que jogam o quadril levemente para o lado esquerdo.
Os vestudrios confortdveis e leves compdem um elemento entre diversas mercadorias
disseminadas pelos mercados da moda. No interior dessas mercadorias hd um produto que,
assim como as maquiagens, estd muito presente no universo feminino. Esse produto trata-se

das bijuterias, que sao apresentadas na capa abaixo:
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Figura 42: Capa da Revista Manequim publicada em mar. 2004
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

As bijuterias substituiram as luvas e os chapéus luxuosos utilizados pelas modelos
expostas nas duas primeiras capas, analisadas na secdo 2.1, e apesar de serem sempre
renovadas estdo em constante retorno, como € o caso dos colares de pérolas, por exemplo, que
foram muito usados em anos anteriores e voltaram a aparecer nos pescocos das mulheres
contemporaneas.

Ao lado das bijuterias, a revista propde sugestdes de vestudrios: “A sua consultora para
todas as ocasides”; “Aprenda a escolher a melhor roupa para vocé” (MANEQUIM, 2004); de
técnicas para rejuvenescer; de culindria e apresenta os beneficios da Acupuntura.

Os enunciados inseridos no interior do quadrado: “Sua revista esta de cara nova — mais
feminina, mais chique, mais moderna [...]” indicam que ao seguir as sugestdes propostas pela
revista Manequim, o publico se tornard mais feminino, chique e moderno, com o auxilio de
um “caderno de moldes mais praticos” e “de fichas coleciondveis” de culindria e decoragdo.

Os acessorios que substituiram os objetos de luxos — chapéus e luvas — sdo retomados
no perfil “Mulher da Moda”, no sentido de reforgar a ideia divulgada pela revista Manequim
de que uma mulher moderna, feminina e da moda deve usar acessérios como brinco e

pulseiras que estdao sendo sorteados em homenagem ao Dia Internacional da Mulher.



111

Figura 43: Perfil “Mulher da Moda”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)

Tal sorteio € divulgado no Twitter, porém, as instru¢des de como participar dele se
encontram no site: “mulherdamoda.com.br/index.php/shor...” (TWITTER, 2012). Logo, assim
como ocorreu uma relacdo de cooperacdo entre o sife “Oficina da Moda Mulher” e o Twitter,
h4 também uma parceria entre “MulherdaModa.com.br” e Twitter, porque, do mesmo modo
que no caso anterior, o “micro-blogging” disponibiliza um espaco para o mercado “Mulher da
Moda” anunciar seus produtos. Tais relacdes de parceria e cooperagdo ji vinham sendo
realizadas entre midias impressas (revista Manequim) e meios digitais (site), como serd

possivel verificar na capa abaixo:
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Figura 44: Capa da Revista Manequim publicada em jul. 2005
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

Acima do nome da revista “Manequim” aparece um endereco eletronico, que ndo havia
sido anunciado nas capas das revistas anteriores analisadas: “www.manequim.com.br”
(MANEQUIM, 2005). Desse modo, serd possivel a partir desse momento verificar um mesmo
fluxo de conteddo em diferentes suportes mididticos, ou seja, as informagdes que sio
publicadas no meio impresso também serdo apresentadas no meio virtual.

Sendo assim, quem nao puder comprar um exemplar impresso e tiver acesso a internet,
poderd consultar as “imprescindiveis” sugestdes da moda através do computador. Além dos
trajes e acessorios da moda, verifica-se na Figura 44 outra técnica, que assim como a
nanotecnologia e a cirurgia pldstica estética, “reconstréi” e “reinventa” (LEVY, 1996) corpos
femininos. Essa outra técnica trata-se da dieta dos Pontos.

De acordo com Giddens (2001, p. 92 apud SANTOS, 2007, p. 356), o corpo € um
sistema ac¢do, um modo de préxis, e a sua imersao pratica nas interacdes da vida do dia-a-dia é
uma parte essencial de manutencao de um sentido coerente de auto-identidade.

Esse sistema de acdo possibilita a manutencdo daquilo que se tornou um padrdo de
beleza na sociedade contemporanea: possuir um corpo magro. Dentre estes sistemas de acao

corporal encontram-se a atividade fisica e o regime alimentar, isto é, a dieta.



113

Nesse sentido, Giddens (2001 apud SANTOS, 2007, p. 357) ainda vai dizer que os
regimes sdo de importancia central para a auto-identidade, precisamente porque ligam os
habitos a aspectos da aparéncia visivel em si, e que afetam a forma do corpo.

O fato de o regime alimentar possibilitar 0 emagrecimento explica o aparecimento da
“dieta dos pontos” na capa da revista Manequim. Isto se evidencia na selecdo de uma atriz
magra, em torno de 50 anos. A medida que a idade avanca hd uma tendéncia do sistema
digestivo se tornar mais lento e, portanto, existe uma dificuldade maior em perder peso. Para
Oliveira, Teixeira e Conchalo (2004, p. 307), depois dos 35 anos, o organismo precisa cada
vez menos de alimento e, continuando a ingestdo acima do necessério a tendéncia é engordar.
Nesse periodo todo o metabolismo (atividade organica) torna-se mais lento. Logo, a exibi¢do
da atriz de corpo esguio aos 50 anos € para demonstrar que as mulheres mais velhas também
podem possuir um corpo esbelto, basta fazer dieta. “Poderosa em qualquer idade” (Size da
Editora Abril/Capa jul. 2005).

Verifica-se na capa a presenca de uma diversidade de vestudrios, como vinha
aparecendo nas andlises anteriores. As roupas também tém a funcdo de deixar o publico
feminino, com uma faixa etdria avangada, belo e poderoso. Para que isto ocorra € necessario
que ele mantenha uma boa aparéncia, através da dieta dos pontos. Nesta capa, ha apenas uma
leve explorag@o do colo da atriz global Christiane Torloni, pelo fato de haver um incentivo a
realizacdo de uma dieta alimentar, e a partir do momento que o publico for emagrecendo, ele
poderad utilizar decotes e blazeres cada vez mais provocantes e justos.

Para Santos a nocdo de “dieta ideal” comecou a emergir, em meados do século XIX,
quando houve um avango das ci€ncias nutricionais estimulado pelos problemas nutricionais e

de satde que afetavam a Europa:

Nesse periodo, os cientistas britdnicos separaram os alimentos em partes
constituintes: proteinas, carboidratos, lipidios, minerais e dgua, descobrindo a
funcdo de cada um deles no organismo. Iniciou-se também a diferenciacdo das
dietas para cada grupo especifico, baseado nas divisdes de género, idade e
ocupacdo, centrando-se ainda na necessidade energética de cada um destes
grupos. (SANTOS, 2007, p. 364)

Assim, o saber dietético comeca a ser, cada vez mais, reatualizado e explorado em
diversos lugares. De acordo com Santos (2007, p. 364), surge nos Estados Unidos o
movimento “new nutrition”, que tinha como base as recomendacdes para a selecdo dos

alimentos baseados na sua composicdo quimica no lugar da sua aparéncia e sabor.
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Com o movimento social denominado contracultura emergem novos discursos
dietéticos, que passam a se fundamentar em “medicinas naturais” ou “medicinas alternativas”
e na reeducacdo alimentar como € o caso do regime alimentar (Dieta dos Pontos), que de
acordo com Santos (2007, p. 355), preconiza a flexibilidade, a possibilidade de comer tudo
que gosta, ndo abrindo mao do prazer e ndo voltando a engordar.

Os novos discursos dietéticos, baseados em “medicinas naturais ou alternativas”, sao

retomados no perfil “Portais da Moda Oficial”:

Figura 45: Perfil “Portais da Moda Oficial”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

Os discursos apresentados na Figura 45 retomam as ideias divulgadas no perfil “M de
Mulher” (Figura 29), inserido na sec@o 3.1. Assim, verificam-se dicas de um modo de vida
mais saudavel através da prética de exercicios fisicos, de uma alimentagdo equilibrada e da
utilizacdo de 6leo de coco, com o fim de regulamentar a vida e os corpos do universo
feminino, e isto se evidencia no enunciado verbal: “Beneficios do 6leo de coco. Oleo de coco,
exercicios fisicos e alimentacdo sauddvel é o segredo para se ter um corpo em forma”
(FACEBOOK, 2012).

Esse corpo em forma e sauddvel, construido a partir de ideias que o define como algo

esguio e jovem, aparece na capa abaixo e, logo em seguida, no perfil “Enter na moda”.
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Figura 46: Capa da Revista Manequim publicada em out. 2008
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

Dita-se na Figura 46 quais os tipos de trajes, acessorios, tonalidade de cores, sapatos
que as mulheres contemporineas devem utilizar, através de verbos empregados no modo
imperativo como: ‘“valorize”; “use”; “aposte” (MANEQUIM, 2008). Ao lado destes
enunciados verbais aparece a imagem de uma atriz que embora seja magra, apresenta formas
corporais abundantes, as quais ficam evidentes no vestido lilds e de babado utilizado por ela.
Os babados presentes no vestido valorizam os formatos do corpo de Tais Araujo, coincidindo
assim com o discurso verbal anunciado “Valorize seu corpo. Use o babado para criar efeitos e
destacar seus pontos fortes” (MANEQUIM, 2008).

Os pontos fortes destacados pelo vestido sdo aqueles que podem ser “‘remodelados”
pelas clinicas estéticas de beleza como os seios e a cintura. As pernas da atriz também
aparecem destacadas, devido ao comprimento curto do vestido. O estilo de trajes curtos e
justos passa a ser divulgado com bastante frequéncia nas midias impressas e digitais, como é

possivel verificar no perfil abaixo e na capa, publicada em 2010, exposta logo a seguir.
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Figura 47: Perfil “Enter na Moda”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

No perfil “Enter na Moda”, observa-se espagos onde as usudrias podem escrever
comentdrios sobre os discursos expostos. Os mecanismos de sedu¢do que operam através
destes discursos desencadeiam desejos de identificagdes nas usudrias. Assim, ao visualizar
“personagens” magras, jovens e alegres vestidas com roupas curtas e justas que podem ser
utilizadas no dia-a-dia, as usudrias passam a se identificar com elas, ao demonstrarem em seus
comentdrios quais os “looks” de suas preferéncias: “Tia, Ana Vera, eu também gostei desse
look 4, Um beijo!”; “4”; e “2 e 4” (FACEBOOK, 2012).

Desse modo, esses mecanismos de sedug¢dao operados nos discursos e 0s espagos em
que as usudrias podem deixar comentdrios sdo compreendidos como mecanismos e
“exercicios do poder”, utilizados para governar o eventual campo de acdo dos outros. Os
desejos de identificacdo despertado nas usudrias podem levé-las ao consumo do produto
exibido no corpo das “personagens”, garantindo assim um maior lucro as redes de lojas
localizadas em Goiania, as quais o perfil em questio se refere: “O ENTER NA MODA € um
blog de inspirac¢do fashion e dicas de saude, beleza e comprinhas, principalmente em Goiénia.
[...]” (FACEBOOK, 2012). Esta citacao foi retirada da Figura 25, que estd inserida na secao
3.1.

Os “exercicios do poder” sofrem transformacdes ao serem empregados em novos
meios de comunicagdo, isto significa que, apesar dos discursos produzidos na revista

Manequim apresentar uma regularidade discursiva com a producdo discursiva realizada nos
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meios digitais, hd uma diferenca em relacio a maneira que se conduz o publico em cada

midia:

Figura 48: Capa da Revista Manequim publicada em nov. 2010
Fonte: Extraido do site da Editora Abril

Na Figura 48, verifica-se a capa que constitui a revista e, abaixo, uma pdgina
localizada no interior dela. A disposi¢do de palavras ao lado da imagem de uma atriz global —
Fernanda Souza — € assim organizada para conduzir o publico leitor a estabelecer o mesmo
grau de importancia e valor a ambas. Isto significa que os diversos vestudrios, acessorios,
dicas de beleza, etc. sdo indicados e produzidos para um tipo especifico de corpo, ou seja,
aquele de formato esguio que as atrizes famosas possuem.

Desse modo, retoma-se a imagem do corpo modificado pela clinica médica da
beleza, através da selecdo de uma atriz global magra. A escolha de roupas curtas e justas
como a mini saia, pode ser explicada pelo fato de esta explorar a forma do corpo e possibilitar
a exibicdo das pernas da atriz. Os trajes curtos e as pernas nuas apresentam um aspecto ainda
maior de sensualidade quando unidas as posi¢des corporais da jovem exposta. O jogo do
quadril para o lado direito e o cruzamento das pernas garantem um estilo mais sexy a

Fernanda.



118

Para despertar em seu publico um desejo mais intenso de consumo, a Manequim serd
produzida no interior do mundo digital e, além dos movimentos sensuais e da escolha de
trajes justos e curtos concretizados nos discursos, a seducdo também opera através da

multiplicacdo dos espagos, onde as usudrias podem ir e vir apenas por meio de um clique.

Figura 49: Perfil “Manequim”
Fonte: Extraido do Twitter (2012)

Nota-se no perfil uma diversidade de figuras, acima da imagem de Fernanda Souza,
cada figura é um link, que ao ser clicado leva as usudrias a figura escolhida. A flecha
localizada ao lado direito de Fernanda, trata-se de outro /ink, mas ela tem a funcdo de levar a
usudria a cada figura, na ordem que aparece acima da imagem. Nestas figuras, ha corpos
sensuais e ‘“‘perfeitos”, acessorios e trajes da moda, dicas de beleza etc., todos estes
enunciados s@o organizados através de mecanismos ou préticas que suscitem o desejo, no
publico feminino, daquilo que Lévy (1996, p. 27) denominou de “virtualizagdo dos corpos”,
isto é, de uma reinvengdo corporal.

Além dos deslocamentos possibilitados pelos links, o ciberespaco possibilita a
interconexao com outras pessoas em diferentes lugares e temporalidades, fator que acarreta
um desprendimento entre espaco/tempo. Estas sensacdes realizadas no universo digital, de
estar em diferentes lugares em um mesmo tempo ou de estar em um espaco e se deslocar para
diferentes momentos temporais, ja existiam no mundo imagindrio ou da memdria. O mundo

virtual, assim como a imaginacdo e a memoria, € bastante atraente e sedutor, pois, como
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afirma Lévy (1996, p. 21), uma espécie de desengate os separa do espaco fisico ou geogréfico
ordindrios e da temporalidade do reldgio e do calendério.

Tanto a multiplicidade de espacos e discursos sedutores quanto a possibilidade de se
desvincular do tempo/espaco ‘“real” atrairam uma grande quantidade de usudrios e,
consequentemente, o interesse de setores mididticos e mercadoldgicos, que passam a criar
perfis no Facebook e no Twitter para divulgarem mercadorias. A Abril, editora que publica a
revista Manequim, encontra-se entre estes setores que criaram perfis nos meios virtuais, além
de desenvolver um endereco eletronico constando as informagdes da revista que ja havia sido
disponibilizado desde julho de 2005 (Figura 44), na internet. A divulgacdo de produtos feita
por setores mididticos impressos, através da criacdo de perfis e enderecos eletronicos, nos
ciberespacgos, gera uma ‘“‘convergéncia dos meios de comunicacao”.

E possivel observar essa convergéncia nas Figuras 48 ¢ 49, como também na Figura

50 abaixo:

Figura 50: Perfil “Manequim”
Fonte: Extraido do Facebook (2012)

A Editora Abril estabelece relacdes de cooperacdo com os sistemas virtuais,
Facebook e Twitter, e cria perfis da Manequim no interior destes sistemas. Estas relacdes
implicam fluxos de conteidos em miltiplos suportes mididticos e o comportamento

migratério do publico dos meios de comunicacdo. A Figura 50 apresenta a capa da revista
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Manequim, publicada em novembro de 2010. Ao lado da capa hd um comentario, que
evidencia o ato migratdrio do publico: “Tenho esta tbem...” (FACEBOOK, 2012).

Logo, essa tendéncia do conteido impresso convergir para o meio digital favorece os
mercados da moda e setores médicos estéticos no sentido de conseguirem governar um maior
publico e garantir um desejo de consumo mais intenso nas usudrias, pois as midias digitais
possuem o poder de disseminar uma quantidade excessiva de produtos e mercadorias, ao
serem comparadas as revistas, e incitar uma maior vontade de permanéncia das usudrias no
meio virtual, pelo fato deste apresentar semelhancas como o mundo imagindrio. Desse modo,
a producdo de modelos identitarios femininos, nas midias digitais, torna-se mais eficaz devido
a determinados mecanismos como a exploracio da nudez e das formas corporais,
desencadeando assim movimentos femininos mais erdticos, € da existéncia de novos
“exercicios do poder”, ou seja, a presenga de links no mundo virtual que possibilitam o
deslocamento das usudrias a uma diversidade de lugares e, consequentemente, 0 encontro com

milhares de discursos sedutores e espetdculos.
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CONCLUSOES

Diante das pesquisas e reflexdes realizadas durante este trabalho foi possivel perceber
que os discursos veiculados nas capas da revista Manequim, publicadas de 1959 a 2010, além
de serem regidos por determinados efeitos de poder também sofrem modificacdes com a
emergéncia de novas forcas econdmicas, sociais e politicas, a qual implica “rearticulacdes” ou
“reajustamentos” destas com antigos efeitos de poder.

Assim, de 1959 a 1991, os discursos das capas de Manequim sao regidos pelas duas
fases da moda moderna — Alta Costura e Prét-a-Porter —, mas, com o aparecimento de novas
forcas, derivadas de “um modo de produgdo informacional” (CASTELLS, 1999), ha
“reajustamentos” entre estas e os efeitos de poder que ja existiam, ou seja, a moda. Dessa
maneira, com a efetivacdo desses “reajustamentos” as capas publicadas, a partir de 1993 a
2010, apresentam uma maior regularidade discursiva com os discursos produzidos no interior
de perfis digitais, direcionados para o mercado de produtos femininos e da moda, inseridos no
Facebook e Twitter, frutos dessa mesma producdo informacional.

Tais “reajustamentos” provocam produgdes de novos modelos de identidades
femininas, pois, as novas forgas, produzidas com o desenvolvimento informacional, criam
“vontades de verdade” diferentes das divulgadas em anos anteriores. No entanto, estas
“vontades de verdade” ndo comecam a sofrer modificagcdes apenas no momento em que
surgem essas novas forcas, elas ja vinham passando por processos de transformacdes, com o
surgimento de uma nova fase da moda, o prét-a-porter, que ao exigir uma “rearticulacdo”
com a Alta Costura cria modelos de identidades femininas diferentes daquele construido nas
capas publicadas em 1959 e 1963.

As andlises das capas publicadas nos anos de 1959 e de 1963 evidenciaram a presenga
de mecanismos discursivos como a divulgacdo de diversos modelos de trajes e acessorios
luxuosos; o toque de espetacularizacio nas mercadorias e a constru¢do de um modelo
identitario que sente satisfacdo e prazer em consumir trajes da moda. Todos esses mecanismos
desencadeiam um modelo de identidade feminina muito préximo daquele que ficou conhecido
como a verdadeira “boneca de luxo”, com a estreia do filme “Bonequinha de luxo”, em 1961.

A mentalidade da época industrial julgava que apesar da mulher precisar exercer o
trabalho remunerado, para contribuir com as necessidades de produ¢do e do poder econémico,

deveria haver certos cuidados com elas no sentido de poupar seus deslocamentos as
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industrias, lugares perigosos e causadores de doengas, pois, tratando-se de seres “frageis” e
“fracos”, seria melhor que trabalhassem em domicilio costurando.

Desse modo, em uma sociedade que possui, de um lado, mao-de-obra e miquina de
costura suficiente para a producdo, e, de outro, uma numerosa quantidade de seres
consumidores vem a favorecer o desenvolvimento da criagdo de uma diversidade de trajes,
cujos modelos deveriam garantir a seguranga ¢ o cuidado das mulheres. Tal garantia é
concretizada pela Alta Costura, instituicdo de moda que lanca roupas luxuosas acompanhadas
de luvas e chapéus para conservar a elegancia e proteger as mulheres das impurezas do ar e da
exposi¢do ao sol.

A divulgacdo desses trajes e acessorios luxuosos € feita nos comércios urbanos
modernos (lojas de departamentos, grandes magazines) € nas revistas impressas femininas.
Tanto nos comércios quanto nas revistas ha taticas de poder, com a finalidade de estimular o
desejo de consumir os trajes de luxo, no publico alvo. Nos comércios os vendedores exibem
diferentes prototipos nas vitrines, através de manequins, a partir de diferentes trajes exoticos
provocando um espetéculo, ou seja, o despertar do olhar e da atencdo do publico.

Essas taticas, realizadas por meio de espetdculos e da exibi¢cdo de uma diversidade de
produtos, sdo retomadas da Alta Costura, que segundo Lipovetsky (1989), lanca diferentes
tendéncias de trajes e inaugura uma nova logica de poder, fundada na sedugdo. Dessa
maneira, hd uma troca de ganhos e favorecimentos, pois as lojas vendem as tendéncias
langadas por esta institui¢do, por meio das técnicas de seducdo, e com o lucro obtido efetuam
a compra de mais roupas, lancadas pela Alta Costura e produzidas pela confeccao industrial.

Como os comércios modernos a midia impressa se apropria das técnicas de
espetacularizacdo e da exibicdo de diferentes protdtipos, mas ndo através de manequins
expostos nas vitrines e sim por meio de discursos, os quais serdo disseminados pelas revistas
impressas femininas.

As revistas impressas femininas sdo mais eficazes se comparadas aos comércios,
tanto em relacdo a difusdo de uma maior quantidade de protétipos, pois eles sdo
materializados em discursos distribuidos por diferentes paginas, quanto no que diz respeito ao
alcance publico, porque os comércios permanecem fixados em um udnico local, e, portanto,
apenas hd possibilidade do publico se deslocar até as lojas para visualizar os diferentes trajes
expostos. No caso das revistas, o publico ndo precisa, necessariamente, deslocar-se até as

bancas, elas vao até o publico.
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Além das revistas difundirem uma grande quantidade de prot6tipos para um maior
publico elas também apresentam uma relacdo de verossimilhanca com a realidade, pois as
modelos sdo apresentadas nas revistas com uma vivacidade maior, através das cores e dos
movimentos corporais, que os manequins exibidos nas vitrines dos comércios. Apesar dos
manequins incitarem um desejo de consumo, no publico alvo, o grau de intensidade deste
desejo pode se apresentar bem menor do que aquele despertado pelas revistas, porque os
manequins permanecem sempre parados implicando assim uma impressao de superficialidade
e inexisténcia humana.

Assim, as revistas funcionam como um meio mais eficaz em relagdo aos comércios,
porque divulgam e disseminam uma diversidade de modelos identitarios femininos, derivada
das “vontades de verdade” construidas por uma relacdo de forcas — industrial, institucional
(moda) e comercial — que se modificam com a emergéncia de novos efeitos de poder como,
por exemplo, o prét-a-porter que surge por volta de 1960, devido as transformacdes politicas
e histdricas ocorridas, nesse momento.

A falta de mao de obra nas industrias, ocorrida pela necessidade dos homens se
deslocarem para as grandes guerras mundiais, trds as mulheres de volta as fibricas e contribui
para a inser¢do delas no setor tercidrio de servicos (comércios, bancos, escritorios); na
industria quimica e alimentar; nas tipografias. Estes ambientes de trabalho — as fébricas, os
escritorios e as industrias — exigem roupas leves, confortdveis e sem muito adorno para que
haja uma grande produtividade.

Dessa maneira, os modelos luxuosos langados pela Alta Costura comegcam a perder
espaco para os vestudrios mais confortdveis, coloridos e bem acabados produzidos pelos
industriais do prét-a-porter que se associam a um grupo de estilistas ndo apenas com o
objetivo de unir moda e estética, mas também para democratizar ainda mais os trajes da moda.
Logo, esses novos acontecimentos histéricos como o retorno das mulheres as fébricas, a
exigéncia da producdo de novos trajes, exigiram uma “rearticulacdo” entre a Alta Costura e o
prét-a-porter, a qual desestrutura alguns movimentos corporais das modelos expostas nas
capas de Manequim, publicadas em 1959 e 1963, e desencadeia o surgimento de novas
“vontades de verdade”, isto é, a producdo de outros modelos de identidades femininas,
publicada nos anos de 1965 a 1991.

Em relacdo as capas produzidas na segunda metade da década de 1960 (1965, 1966,
1968); nos anos de 1970 (1972, 1974); de 1980 (1983) e inicio de 1990 (1991) ha uma

retomada da divulgacao de diferentes modelos de trajes e acessorios, porém mais confortdveis
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e menos luxuosos, devido ao aparecimento do prét-a-porter, que também agrega aos
vestudrios a fantasia, a novidade e a criacdo estética; retoma-se ainda as técnicas
fundamentadas no poder de seducdo e de espetacularizacdo e a producdo de posigcoes
femininas, cujos efeitos de sentidos demonstram mais resisténcia. A retomada desses
mecanismos constroem novos modelos de mulheres que, se de um lado, tornam-se
independentes por terem sido inseridas no mercado de trabalho e por conquistarem seus
direitos politicos, por outro, ficam mais dependentes dos bens de consumo com o aumento da
democratizagdo de vestudrios da moda possibilitada pelo prét-a-porter. Estas novas mulheres
tornam-se seres cada vez mais fragmentados, assim como um quebra cabeca € constituido de
vdrias pe¢as, mas sem um fechamento, pois elas passam por constantes reconstrucoes.

Tais reconstrugdes intensificam-se com as novas producdes de corpos magros e jovens,
que passam a ser concretizadas por técnicas cirurgicas e quimicas, as quais sdo aprimoradas
pelas tecnologias digitais. Isto acarreta uma aceleracdo no recuo do pudor corporal e,
consequentemente, a possibilidade de uma leve exploracdo da nudez e das formas corporais
das modelos expostas nas capas de Manequim, publicadas em 1993 e 1995, acentuando-se
nos anos 2000 em diante.

As tecnologias digitais, fruto do processo de produgdo informacional, também
possibilitaram o surgimento de ambientes virtuais como o Facebook e o Twitter, meios de
comunicacdo que atrairam o interesse de diferentes mercados, entre eles encontram-se aqueles
voltados para produtos femininos e da moda, perfis analisados neste trabalho.

Ao analisar esses perfis digitais foi possivel verificar que se ja havia a producdo de
mecanismos de seducdo e espetacularizacdo nas capas da revista, desde o primeiro exemplar,
através da exposicao de diferentes produtos (Figura 5; secdo 2.1) e movimentos corporais
com efeitos de sensualidade (Figura 10; secio 2.1), nos ciberespagos as espetacularizacdes e
as técnicas de seducgdo se tornam ainda mais completas e intensas quando além dos discursos,
a propria estrutura espacial apresenta afinidades com o mundo imagindario. Nestes ambientes
digitais os usudrios se deslocam de um lugar a outro, através de um clique apenas, isto ocorre
de forma tdo rdpida, que nos permite compara-los ao campo do imagindrio, em que podemos
mudar de temporalidade ou espacialidade a qualquer momento.

No mundo digital também € possivel se deparar com uma diversidade de grupos ou
perfis virtuais, direcionados ao publico feminino, pois retoma a divulgacdo de assuntos sobre
moda e acessorios femininos, produtos de beleza estética, culindria, decoracdo, etc., os quais

foram sendo construidos por uma rede complexa de poderes e disseminados pelos comércios,
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pelas revistas impressas femininas, com a finalidade de produzir modelos de identidades
femininas.

Nesses grupos ou perfis virtuais as usudrias podem observar uma multiplicidade de
trajes, acessorios e produtos estéticos, por meio de um clique apenas, enquanto que o suporte
revista, apesar de se deslocar até o publico, exige o consumo de diferentes exemplares para
que se tenha acesso a uma grande quantidade de protétipos. Logo, o fato de se depararem com
uma infinidade de espetdculos sem precisarem fazer a troca de suportes mididticos, pode
incitar um desejo de consumo ainda mais intenso que o despertado pelas revistas, nas
usudrias.

Além de todas essas possibilidades, o meio virtual permite interconexdes entre
diferentes usudrios, que podem estar inseridos em diferentes instituicdes mercadolégicas ou
tecnocientificas. A garantia de interconexdo entre uma diversidade de institui¢oes
tecnocientificas e mercadoldgicas, localizadas em diferentes lugares do mundo, desencadeia
uma “acelerada “liquefacdo” das estruturas e institui¢coes sociais” (BAUMAN, 2005, p. 57) e,
consequentemente, uma mistura maior entre diferentes comunidades de ideias, valores,
crengas e principios, acontecimento que ja vinha sendo realizado pelas midias impressas e se
exacerba com o surgimento das novas tecnologias digitais.

O compartilhamento entre diferentes instituicdes tecnocientificas e mercadoldgicas
amplia a criacdo e o desenvolvimento de novos produtos, que ao serem somados as
paraferndlias criadas pelas instituicdes de moda e propagados pelas midias, através de
mecanismos de seducdo, produzem modelos de identidades femininas estilhacadas.

Desse modo, os comércios, as revistas Manequim e os perfis digitais podem ser
verificados como dispositivos, pois todos eles apresentam uma “funcdo estratégica
dominante” (FOUCAULT, 1977b): ditar o que as mulheres devem vestir, comer, fazer e ser
através de uma série de normas materializadas em discursos; além disso, eles sdo constituidos
por um conjunto heterogéneo que engloba discursos, institui¢des, decisdes regulamentares,
medidas administrativas, organizacdes arquitetonicas, proposi¢des morais etc., e pelo fato de,
entre os elementos discursivos e nao discursivos, existir um tipo de jogo, ou seja,
modificacdes de fungdes, os discursos aparecerem como elemento que permite justificar e
mascarar uma pratica que funciona para produzir “verdades” sociais.

A moda compde um dos elementos ndo discursivos que constitui os dispositivos, pois
em todos estes espacos hd uma retomada do uso de mecanismos de seducdo, “titicas de poder

inauguradas pela Alta Costura” (LIPOVETSKY, 1989), como a exposicio de uma
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multiplicidade de protétipos e a espetacularizacdo das mercadorias. A Alta Costura funciona a
partir de uma relacdo estabelecida entre um conjunto de elementos que, de uma forma ou de
outra, implica no desejo que serd despertado no publico alvo, através desses mecanismos de
seducgdo. Isto quer dizer que os trajes luxuosos sdo, inicialmente, lancados pela Alta Costura e,
em seguida, produzidos pela confeccdo industrial para atender as necessidades de uma
populacdo que pensava as mulheres como seres “frageis” e “fracos”, as quais poderiam exibir
suas roupas luxuosas nos “palcos” ou nas “passarelas” urbanas, para tornarem-se seres
humanos reconhecidos, ja que, nesse momento, as roupas € 0S acessOrios ganham
caracteristicas humanas, através de uma lavagem cerebral efetivada na populagdo por meio de
uma crenca intitulada por Sennett de secularidade.

Assim, o desejo de possuir os modelos de trajes construido nas vitrines dos comércios
ou nas capas da revista e perfis digitais, a partir dos mecanismos de sedu¢do retomados da
Alta Costura, ndo € realizado de forma isolada. Langa-se uma diversidade de vestudrios, pois
ha espacos urbanos onde, além de exibi-los, € possivel concretizar o sentimento da populacdo
feminina de ser reconhecida como uma mulher elegante e distinta pelo fato de se vestir de
acordo com a moda. Esse conjunto de elementos que a Alta Costura se relaciona é
materializado nas capas das revistas Manequim e nos perfis digitais, através de mecanismos
discursivos que retomam determinados tracos, movimentos corporais, cores, etc., 0s quais
produzem determinados esteredtipos, costumes, habitos, enfim, “verdades” sociais na medida
em que eles vao se naturalizando.

Os tracos, os movimentos corporais e as cores sofrem desestruturagdes com a emersao
de novos efeitos de poder, e, portanto, aparecem outros esteredtipos, isto €, novas “verdades”
sociais. Aqueles posicionamentos mais ingé€nuos e frageis, apresentados pelas modelos
expostas nas capas de 1959 e 1963, sdao substituidos por movimentos corporais dindmicos e
com mais disposi¢do desencadeando assim modelos de seres femininos mais determinados,
devido as conquistas politicas e trabalhistas alcancadas, porém, mais dependentes dos bens de
consumo e fragmentadas.

E possivel pensar que esses novos modelos de identidades femininas ocorrem devido
ao “processo de sobredeterminacdo funcional” (FOUCAULT, 1977b), um dos momentos
essenciais de um tipo de génese que acontece no dispositivo. Quando surge uma nova fase da
moda moderna, o prét-a-porter, e junto com ela uma relacdo de novos efeitos comeca a
ocorrer relacdes de “ressondncia” e de “contradi¢cdo” com os outros elementos das capas de

Manequim, provocando assim uma “rearticulacao” entre os elementos antigos do dispositivo
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(Alta Costura e o conjunto de elementos que se relaciona a ela) e os novos que surgem
dispersamente (Prét-a-Porter € 0s novos efeitos que se associam a esta fase).

Em relagdo as “ressondncias” hd uma retomada dos mecanismos de seducdo
inaugurados pela Alta Costura, como a utilizacdo da multiplicacdo de protétipos e o despertar
da atencdo do publico alvo através de jogos com as cores, de movimentos sensuais €
descontraidos etc. No que diz respeito as ‘“contradicdes”, verifica-se novos gostos e
comportamentos femininos, isto €, as mulheres passam a ter mais disposicdo para enfrentar
desafios e preferem trajes mais confortaveis no uso do dia-a-dia.

O “processo de sobredeterminacdo funcional” ocorre para que haja a permanéncia do
“preenchimento estratégico” (FOUCAULT, 1977b), ou seja, do dispositivo Manequim
continuar ditando as regras em relacdo ao que as mulheres devem vestir, comer, fazer e ser
por meio de normas, concretizadas em discursos.

A medida que emergem novas forgas histéricas, econdmicas e politicas volta a ocorrer
o “processo de sobredeterminacdo funcional”. Desse modo, com o surgimento do modo
informacional de producdo, hd novos efeitos de poder como o aparecimento de espagos
virtuais — Facebook e Twitter — onde sao criados perfis direcionados a um publico feminino; a
possibilidade do aprimoramento das cirurgias plésticas e a descoberta da nanotecnologia,
técnicas que concretizam a criacdo e a produciao de novas normas de beleza feminina, isto €,
COrpos mMagros e jovens.

A produgdo de corpos magros e jovens acarreta a aceleracdo no recuo do pudor
corporal e, consequentemente, a criacdo de novos mecanismos discursivos como a explora¢ao
da nudez e das formas corporais; a produ¢cao de movimentos mais sensuais e eréticos. Todos
estes efeitos se “rearticulam” aos elementos antigos do dispositivo Manequim e desencadeiam
seres femininos cada vez mais fragmentados, devido ao aumento de mercadorias produzidas
pelos setores mercadoldgicos e tecnocientificos, pelas quais estes seres se tornam mais
dependentes.

Portanto, os elementos que constituem os antigos dispositivos — comércio, revista
Manequim — “rearticulam-se”, isto €, estabelecem relacdes de cooperacdo com os efeitos
produzidos pelo processo “informacional”, os quais compdem esses novos dispositivos
(Facebook e Twitter), para permanecerem transformando em “verdades” sociais normas
femininas de beleza, produzidas e estabelecidas pela Moda, pelas instituicdes médicas
estéticas e industrias farmacéuticas. Neste sentido, as identidades femininas contemporaneas

sao governadas por forcas econdmicas (mercado da moda, indudstrias farmacéuticas);
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tecnocientificas (“medicina da beleza” (NETO; CAPONI, 2007) e nanotecnologia) e

institucionais (moda, medicina estética, farmdacia, meios de comunicacdo impresso e digital).
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