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A Deus:

Por me manter ﬁwne na fé.

A minha amada familia:
Meu suporte, minha vida e minha forca!
Hoje composta também pe[o meu amado marido:
um presente inesperado e que me enche de a[egvia todos os dias.

Por acreditarem em mim mais do que eu mesma, este trabalho é de vocés!

Aos queridos amigos:

Apesar das distancias, sei que os verdadeiros permanecem.

Avida:
Essa crianga brincalhona que, ao pregar suas pegas e trazer suas surpresas, nos ensina a dar um passo de

cada vez em busca da to desejada felicidade.



Agradecimentos

Muitas vezes imaginamos nossas vidas diferentes, com outras pessoas, em outros [ugaves. Talvez
porque o que nao foi a[can(;ado torne-se, aos nossos olhos, mais atrativo do que aqu[[o que realmente
temos de concreto, de certo; ainda mais quando se tem um bichinho da duvida — aque[e danado! —
remoendo e remoendo, revirando nossas memdrias, sentimentos. Uma vez, quando ﬁu cabisbaixa a uma
consulta, o médico — de grande percepgao, diga—se — disse-me que nossa mente ¢ a responséwe[ por nos
sentirmos mal, é ela que ¢ doente e faz com que a gente passe a vida se lamentando, mas nés nio podemos
deixa-la fazev isso. Dentre as varias coisas que ouvi naque[e dia foi a forma de, como ele disse, “aprender a
controlar minha mente”. Confesso que nunca procurei explicagdes filoséficas ou cientificas para aquilo,
mas hoje €eu vejo como uma simp[es fowna de autoavaﬁagéo constante. Naque[e dia ele também me disse
que foi um canal de Deus para falar comigo. Eu acreditei. E ainda acredito. Depois disso nunca mais fui a
mesma.

Mas eu ainda tinha outra coisa muito importante para aprender. Em um trabalho freelancer,
meu chefe, que sempre foi uma companhia divertidissima, tinha seus momentos ﬁ[oséﬁcos. Em um deles,
em meio a uma conversa, ele, ao me analisar psico[ogicamente, disse-me mais ou menos assim: “Vocé tem
um olhar triste.”. E continuou: “Todo mundo passa por coisas ruins na vida, sei que vocé também passou,
mesmo assim, o mais importante nessa vida ¢ a gente aprender a ser grato, grato por tudo!”. Ele tinha
owvido isso de outra pessoa, que deve ter owvido de outra pessoa e por al vai — e viva a Folk! —, mas
aquelas palavras fizeram o sentido que deveriam fazer em minha vida, e sei que muito do que eu vivo
agora ¢ gragas a essas pa[awas que me ﬁzeram olhar para tras e ver que tudo mudou a partir do
momento que acalmei meu coragdo, agradeci e acolhi de bom grado as coisas pelas quais todos nesse
mundo temos que passar. Nao ¢ féci[ para ninguém, mas o fardo ﬁca mais leve quando, ao menos, se
decide tentar.

Por esses e outros tantos acontecimentos meu primeiro agradecimento é para Deus, pois sei que
tem colocado pessoas étimas em minha vida, desde sempre, fazendo com que meu caminho se torne mais
leve, talvez menos doloroso, mas que me ajudam a continuar, um passo de cada vez. Mesmo que demore,
que eu tenha que voltar, mas as pessoas que Ele coloca em meu caminho estio sempre [4, a0 meu lado.

Além de todas as Ioén(;ﬁos possiveis!



Entre essas pessoas 6timas estd minha familia toda, sem excegdo, pois sei que estardo comigo
independente das adversidades e, também, para os momentos felizes como comemorar meu aniversario
na casa da minha avé com aque[a super lasanha, ou numa festa surpresa com bolo de nozes que eu tanto
amo; no amigo secreto de ﬁna[ de ano que inclui todo mundo — até o cachorro! —, no prazer de vé-los
torcendo pela minha feﬁcidade como ninguém mais! As minhas mies queridas, meu papito querido —e
todos os meus pais nessa vida — meus primos malucos, aos tios todos, aos de sangue, aos de coragao,
élque[es que sao meu coragao e minha alma: eternamente, o’origada.’

Os amigos dizem que eu estava revoltada com o amor, com os homens, era um pouco isso sim,
mas, na verdade, chega uma hora que a gente pensa muito — mas muito mesmo! — antes de se envolver
com alguém. Um primo me disse uma vez: “Vocé vai conhecer alguém e casar em menos de um ano!”.
Profecia? Pode ser. Nao acreditei, mas foi mais ou menos assim que aconteceu. E, de repente, “nio mais
que de Vepente” (ci’cando Vinicius de Moraes), surge em minha vida uma pessoa especial! E af tudo muda,
como canta Leoni.

J& perguntaram a ele varias vezes: “O que foi que vocé fez pra mudar essa menina?”, ele ri. Seu
nome é Deivid, e eu sei muito bem o que ele fez: abriu a porta do carro para mim no dia em que nos
conhecemos; ﬁcou comigo conversando horas e horas fa[ando sobre nossas vidas, trabalho e até sobre
Chaves; disse que minha mio era enmgadinha, mas depois se pron’tiﬁcou a pagar a conta do creme
antirrugas; swrpveendeu—me vi;.y'ando quase 600 km pra me ver; considera nosso aniversario de
“namoramento” o dia em que nos conhecemos; pediu—me em casamento na ﬁ[a dos ﬁrios no
supermercado; disse que ja me amava enquanto eu insistia em dizer “te tudo”; deixou-me invadir sua casa
e o seu coragdo; e desde o dia 16 de julho de 201 me faz a mulher mais feliz do mundo todos os dias!
Obrigada pe[o carinho, pe[a amizade, cumpﬁcidade, respeito, pe[o Seu amor e por tudo que ainda vamos
viver juntos. Obrigada pe[as broncas, por me consolar, por me fazer ver — sem dizer uma pa[awa.’ -0 que
€u Preciso ou quero fazer, obrigada por cada sorriso e pe[os beyos de bom dia antes de ir para o trabalho.
O’origada Jpor me amar como sou e por estar sempre ao meu lado. Que Deus abengoe nossa unido, nossas
vidas, nosso caminho e nossa familia que esta se formando. Te amo!

Meus amigos, queridos e tantos... todos! Nao hd como mencionar um por um aqui, seria uma lista
imensa e com grandes possibilidades de alguém ficar de fora — e ndo é meu objetivo causar a discordia!

Amo! Amo mais do que a mim!



Todos os amigos que ndo estio mais presentes fisicamente — seja pelo espago geogréfico, seja pela
decisdo celeste; aqueles que me enviam mensagens de bom dia, que me ligam sé para um oi ou para meia-
hora (dependendo da compatibilidade entre as operadoras de celular), que fazem questao de me ver, que
sentem minha fa[ta ou que estao comigo todos os dias; aque[es que, quando sentem saudade aparecem na
minha casa ou dao um “al6” no meu pevﬁ[ nas redes sociais; com os quais j& dividi ou ndo um teto, e sei
que nao foi féci[ aguentar minhas exp[os6es de mau humor matinal ou repentino; aque[es com quem
trabalhei; os de balada, os de estudos, os de vizinhanga, de raves, de teatro, de comi[anga, de viagens, de
descobertas; aque[es de amizade a primeira vista, conversa, ’origa, antipatia ou raiva — ¢, como eu disse,
nem sempre é do jeito que a gente pensa que sera! Tenho um pedago de cada um de vocés dentro de mim
€ Sou COmo sou hoje por causa devocés — olha a Vesponsab[ﬁdade! Para sempre, obrigada.’

Universidade Estadual Paulista — UNESP de Bawru: minha casa, por muito tempo foi meu
Veﬁf(gio, mas ainda é meu [ugar! Nao poderia ter sido em outro [ugar, nem em outro campus, nem em
outra época. Desde o dia da matricula da gvadua(;éo, quando me perdi para achar o xerox, essa mini
cidade tem um cantinho especial no meu coracéo.

Obrigada aos queridos professores com os quais pude aprender, dialogar, fazer festa, pegar uma
carona, dan(;ar... e poder constatar que, para a[guns deles, “aluno ndo incomoda”. Aos quer[dos Helder e
Silvio e a todos os ﬁAncionéVlos desse PPGCOM pe[a dedicagéio, pe[os puxdes de orelha, pe[as conversas e
pe[os lanches da tarde, por me aturarem na secretaria tantas vezes; vocés sao muito queridos! Aos
companheiros de graduagio da turma de Comunicagio Social — Jornalismo “Clarice Lispector”, aos
nossos veteranos e aos veteranos dos veteranos! A turma de Mestrado de 2000, dentre os quais estao
amigos mais do que queridos e & de 2010, minha turma de estudos, conversas, congressos, viagens (e ndo
viagens!), da qual também levarei grandes e queridissimos amigos!

A teoria que me chamou a atengao para pesquisa, fazendo com que eu mudasse de o’oje’co, de foco.
Obr[gada, Fo[kcomunicagéio por me levar de volta as minhas origens e por me trazer duas das coisas que
mais me dio prazer: a pesquisa e a cultura popular!

Agvadego imensamente aos membros da banca:
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do livro A insustentivel leveza do ser, que li para nosso primeiro trabalho no curso de gradua(;éo. PCC,



como carinhosamente o chamamos, veio a ser meu orientador também no Mestrado, abrac;ando a teoria
que escolhi e me apoiando em todos os momentos. Obrigada pelo carinho e pela dedicagao!

Profa. Dra. Maria Cristina Gobbi, pe[os conselhos, ndo sé no ambito académico, mas em minha
vida. Obrigada por ser sempre atenciosa, dedicada e por ser minha madrinha, amiga querida e a quem sei
que posso recorrer nos momentos de sufoco.’ E sei que terdo muitos ainda, pois de acordo com suas
pa[awas, “a pesquisa nunca acaba!”.
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seguir a minha paixdo! Obrigada pelo incentivo e palavras de carinho, eles fizeram com que eu me
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Prof. Dr. Yuji Gushiken, um dos primeiros professores que me deu ouvidos quando falei da Festa
do Tropeiro, em 2009, na Xl Conferéncia Nacional de Fo[kcomunica(;éio que aconteceu em Taubaté — SP,
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BOTELHO, DAIRA RENATA MARTINS. Festa do Tropeiro de Silveiras: uma abordagem
folkcomunicacional. / Daira Renata Martins Botelho, 2012. 133 f. Il. Disserta¢do de Mestrado
(Comunicacdo). Bauru: UNESP.

Resumo

Idade midia € o termo usado por Antdénio C. Rubim para definir a sociedade contemporanea.
Entretanto, apesar dessa imersao mididtica, € possivel encontrar manifestagdes que se mantém
vivas em meio a esse turbilhdo de veiculos de comunicacdo e informacao; e € por meio da
transmissao de conhecimentos, histdrias e tradi¢des que elas se perpetuam e podem ser vistas
séculos depois de seu surgimento. A manifestacdo que ilustra a pesquisa € a Festa do Tropeiro
que acontece ha mais de 30 anos na cidade de Silveiras, interior de Sao Paulo. Nascida de um
rancho tropeiro, Silveiras buscou, na histéria de sua origem, os elementos para ajudar a cidade
a prosperar. A festa representa um organismo complexo de comunicagdo, pois tem influéncia
social, econdmica e organizacional, elementos sob os quais se dedicou esta pesquisa, com o
objetivo de verificar como se dao tais relacdes com o poder publico, a midia e a comunidade.
Por meio de observagdo participante, aplicacdo de questionario, andlise qualitativa com dois
jornais impressos e da técnica da entrevista, com embasamento na teoria da Folkcomunicagao,
pode-se perceber que a intermediacdo comunicacional permeia a festa, que se configura, na
atualidade, como uma manifestacao reinventada, com preservacao de alguns tracos existentes
em seu surgimento; centrada nas relacdes de economia e mercado, com o objetivo de vender
cultura como entretenimento e espetaculo; e o tropeiro vai sendo, gradativamente, suprimido
por outros motivos tidos como modernos € mais atraentes para o publico.

Palavras-chave: Comunicac¢ado, Folkcomunicagdo, Cultura, Midia, Festa do Tropeiro.



Abstract

Age Media is the term used by Antonio C. Rubim to define contemporary society. However,
despite this immersion media, you can find events that remain alive in the midst of this
whirlwind of media and information, and it is through the transmission of knowledge, stories
and traditions that they perpetuate centuries and can be seen after its emergence. The
demonstration illustrates that research is the Festa do Tropeiro what happens over 30 years in
the town of Silveiras, Sdo Paulo. Born of a tropeiro’s ranch, Silveiras sought in the history of
its origin, the elements to help the city prosper. The party represents a complex organism of
communication, it has influenced social, economic and organizational factors upon which was
dedicated this research, in order to see how they give such relations with the government, the
media and the community. Through participant observation, questionnaires, qualitative
analysis with two newspapers and the interview technique, with grounding in the theory of
folk communication, one can see that the mediation communication pervades the party, which
constitutes, nowadays, as a manifestation reinvented, with preservation of some existing
features in their appearance; focused on relations and market economy, aiming to sell culture
as entertainment and spectacle, and the tropeiro being gradually suppressed for other reasons
perceived as modern and more attractive to the public.

Keywords: Communication, Folkcommunication, Culture, Media, Festa do Tropeiro.
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A leitura do mundo precede a leitura da palavra.

Paulo Freire
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1. Introducao

E impossivel negar a existéncia e a relevincia dos meios de comunicacio de
massa. A disseminacdo, a evolucdo tecnoldgica dos veiculos e a rapidez da informacgdo
nos dias atuais, fazem com que as pessoas estejam conectadas criando uma falsa ilusao
de proximidade e de socializacdo que, mesmo que se dé via internet, por exemplo, nao
tem o carédter total e tinico da comunicag¢ao interpessoal.

Além da comunicacdo, as relacdes passaram a ter um patamar diferente, devido
a influéncia dos contextos sociais das sociedades contemporaneas, em sua maioria,
embasadas pelas relacdes de cardter econdmico, fato potencializado pelo advento da
globalizagao.

O interesse por manifestacdes que sejam voltadas para o individuo e sua cultura
chama a atencdo, pois através delas podem-se encontrar fortes indicios dessa
comunicacdo interpessoal que nao € valorizada pelos meios de comunicacdo de massa
ou por algumas parcelas da sociedade.

O inicio desta pesquisa deu-se durante os estudos da pesquisadora como aluna
especial no Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo Mididtica na Unesp de Bauru
— instituicao a qual é apresentada esta dissertacao pela pesquisadora como aluna regular
do Programa — no ano de 2009, ao tomar conhecimento da teoria da Folkcomunicagao,
que trata da comunicagdo existente nas manifestacdes populares. De inicio a Festa do
Tropeiro de Silveiras foi considerada como cendrio para a compreensao dessa troca de
informacdes.

Com mais de 30 anos de existéncia, a Festa do Tropeiro acontece na cidade de
Silveiras, situada na regido do Vale do Paraiba, interior de Sdo Paulo e recebe
aproximadamente vinte vezes seu contingente populacional durante os dias do evento.
Fato que também colaborou para enquadrd-la na pesquisa a fim de entender de que
forma os visitantes chegavam a festa.

A pesquisa apresenta variados caminhos metodolégicos como a pesquisa de
observacdo participante realizada nos anos de 2010 e 2011 durante os dias da festa;
pesquisa documental acerca do seu inicio; uso da técnica de entrevistas com as pessoas
que presenciaram as primeiras edicdes da manifestacdo e com o poder publico, hoje

responsavel pela organizagdo da festa; pesquisa qualitativa em veiculos de comunicagao
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para buscar indicios da festa e a possivel relagao estabelecida com a midia; aplicacio de
questiondrio para conhecer sua abrangéncia e o modo pelo qual os visitantes ficaram
sabendo da festa.

A Teoria da Folkcomunicagdo é o embasamento tedrico central da pesquisa que
tem como objetivo compreender as relagdes comunicacionais, além da trajetéria da
manifestacdo, considerando suas modificagcdes, as relacdes com a comunidade e com o
publico que visita a cidade de Silveiras.

Ao langcar um primeiro olhar para a festa, o reconhecimento da participagao da
midia mostrou-se praticamente nulo, no entanto, as andlises levaram a outros caminhos.
De forma que ndo € possivel analisar uma manifestacao cultural — neste caso, uma festa
— de maneira isolada, ji4 que ela ndo existe dessa forma na sociedade; é necessario
observar seu entorno, os envolvidos direta e indiretamente para poder tracar o mapa das
relacdes que ela estabelece e, assim, classifica-las.

Para tanto, a pesquisa traz os estudos folkcomunicacionais de Luiz Beltrdo,
Roberto Benjamin, José Marques de Melo, entre outros, voltando-os para a festa em si,
a fim de aplica-los as incidéncias encontradas na manifestacdo. As relacdes histdricas,
econdmicas e sociais ndo foram desprezadas, afinal, a partir da Folkcomunicacdo ¢é
possivel enquadrd-las no quadro comunicacional da festa, contextualizando-a ou
explicando-a enquanto manifestacdo com suas mutagdes e especificidades.

A dissertacdo se desenvolve no segundo capitulo tracando os caminhos da
comunicacdo, principalmente no Brasil, que viu seu modelo se modificar a partir da
chegada da sociedade de massa e, posteriormente, da comunicacdo de massa,
responsavel pela uniformizacdo no padrao da disseminagdo da informagdo. Finalmente,
chega-se ao conceito de Idade Midia, que indica a ambientacdo mididtica na qual a
sociedade contemporanea vive.

No terceiro capitulo hd um mergulho na histéria do Brasil para mostrar a época
do surgimento do tropeiro, personagem que deu origem a Festa do Tropeiro. O trajeto
come¢a no Brasil Coldnia e termina com a formacdo e constituicdo da cidade de
Silveiras, bem como uma indicacdo do que € a festa e qual seu papel na histéria da
cidade.

O capitulo que segue é o tedrico: aborda a teoria que permeia o estudo — a

Folkcomunicacdo — e faz um panorama sobre a festa enquanto manifestagdo cultural,
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além de trazer sua classificacdo e sistematizacdo, com indicativos para enquadra-la
segundo os autores pesquisados.

Tal enquadramento € feito no capitulo cinco. A andlise se desenvolve baseada
em quatro pilares: estrutura, publico-alvo, aspectos econdmicos e midia € comunicagao
— folkmidia, e tem o objetivo de mostrar como a festa acontecia em seu inicio € como
acontece hoje, observando a comunicagdo que permeia todo o processo € sua
organizacdo, bem como as variantes e peculiaridade que permeiam toda a histéria da
Festa do Tropeiro.

Finalmente, a conclusio busca sintetizar os elementos encontrados e mostrar
como as manifestacdes populares — neste caso, uma festa — estdo inseridas no contexto

da contemporaneidade.
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O mundo é o que se vé de onde se estd.

Milton Santos
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2. Comunicacao: da Sociedade de Massa a Idade Midia

Antes de se chegar ao que confere legitimag@o a esta pesquisa — a comunicacao
existente na Festa do Tropeiro — é necessario fazer algumas consideragdes contextuais

sobre a chamada “sociedade de massa”.

Costuma-se ter como um marco da implantacdo da sociedade de
massa a segunda metade do século XIX, quando a Revolucio
Industrial concentrou enormes quantidades de pessoas em cidades ou
regides que lhes eram estranhas, for¢cando-as a abandonar os seus
habitos tradicionais e reduzindo-as a condi¢des de vida uniformizada,
em nivel cultural mediocre (BELTRAO, 1972, p.-9).

Ou seja, a massificacdo chega e transforma a sociedade pds-industrial em um
grupo homogéneo, ja que todos sdo inseridos em um contexto no qual o individuo passa
a ser considerado pelo todo e ndo pela parte. O conceito de massa leva a crer que a
sociedade é composta por uma “bola de pessoas”l-, todas iguais, que niao buscam e nao
prezam sua individualidade. A formacgdo desses individuos € unica, desconsiderando
totalmente suas particularidades, personalidade e, sobretudo, sua cultura.

A busca de autores, como Luiz Beltrao, em entender essa sociedade que se
formou e que contribuiu para a contemporaneidade, levou a consideragdes pessimistas
em relacdo ao individuo. O préprio Beltrao (1972) cita a urbanizacdo, a industrializagao,
a concentragdo do poder econdmico, politico e militar e a burocratizacdo como fatores
que permitiram a distingdo das caracteristicas estruturais e psicoldgicas presentes na
sociedade de massa, o que o levou a caracterizd-la por uma sociedade na qual os
individuos ndo se conhecem, estio distantes e indiferentes uns dos outros.

Parecer semelhante e que reitera as caracteristicas encontradas nos estudos de
Beltrao pode ser visto nas pesquisas de Sandor Halebsky: “Em esséncia sao populacdes
socialmente isoladas, segmentos desarraigados e atomizados da sociedade, carentes de
qualquer relacdo intima de classe ou outras formas de grupos intermedidrios” (1978, p.
73), com indicacdo do autor para a dificuldade de mudangca desse tipo de
comportamento, pois, além do isolamento da sociedade de massa, € questionada pelo

autor a possibilidade de associacdo e socializac¢do entre individuos.

! Da autora.
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As relagdes estabelecidas pela sociedade de massa levam os pesquisadores a
uma sistematizacdo das causas e efeitos relacionados com o povo que a ela pertence.
Luiz Beltrao pesquisou e “sentiu” a sociedade de massa — e também os individuos que
estavam aquém dessa —, através da qual tirou subsidios para compor sua propria teoria —
que serd mostrada adiante. O reconhecimento das caracteristicas que compdem a
sociedade de massa, com riqueza de detalhes e uma construcao linear e coerente, resulta

na seguinte formulagao:

(...) identificam-se dreas e aspectos peculiares de uma sociedade de
massa em grupos humanos em que surgem os seguintes elementos: 1)
vastas aglomeragoes, constituidas de 2) gentes heterogéneas étnica,
cultural e/ou socialmente distribuidas em 3) largos territorios e
dedicadas a 4) atividades diversificadas de 5) cardter tecnologico.
Essa massa tem 6) condi¢cdes de vidas similares e T) centros de
interesse comuns, circunstancias que lhe conferem 8) nivelamento
social e 9) maiores facilidades a existéncia. O homem desse sistema
social € 10) um tipo, antes que uma pessoa, mantendo com 0s outros
simples 11) relagées de conveniéncia, em face do préoprio 12)
isolamento e da 13) ambigdo ilimitada que sua fé na tecnologia e no
desenvolvimento lhe inspira, ndo raro, conduzindo-o a 14) indiferenca
para com o outro, a 15) alienagdo dos problemas e situacdes da
propria comunidade e até mesmo a 16) frustracdo mais completa.
Impossibilitado de informar-se por si mesmo de tudo quanto interessa
ao seu espirito, deixa-se guiar pela 17) comunicagdo massiva (indireta
e abrangente), mergulhando num estado de 18) vacuidade moral e
intelectual e de 19) idolatria, que o tornam 20) disponivel para o
ativismo, no sentido ditado pelos seus idolos, ativismo que manifesta

21) na expressdo uniforme e no automatismo de suas reagoes
(BELTRAO, 1972, p. 51)%.

Beltrdo traz varios termos como caracteristica dessa nova sociedade, no entanto,
o0 item que permeia esta pesquisa € a comunicagdo de massa. Foi a partir dela que se deu
a constru¢do de uma nova forma de informacgdo, tal qual era direcionada para os
individuos inseridos naquela massa especifica e que necessitava de uma maneira
particular de disseminacao.

Historicamente, apds a Revolucao Industrial, as mudangas ocorrem em todos os
ambitos do individuo, mas uma informag¢do importante para pensar a comunicagdo de
massa se dd a partir do momento em que a jornada de trabalho € reduzida, pois, antes

disso, o operdrio trabalhava de 14 a 16 horas, durante sete dias da semana, o que foi

2 Grifos do autor.
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reduzido para oito horas e para cinco dias da semana (BELTRAO, 1972). Esse tempo
ocioso do trabalhador tinha que ser preenchido.

Os meios de comunica¢do de massa foram apresentados de diversas formas e em
épocas diferentes em cada territorio, ja que a “civilizacdo” chegou em datas diferentes a
cada povo na Terra. Assim como as novas formas de vida que estavam se instalando, a

comunicacdo de massa também foi, lentamente, apresentando-se aos individuos:

Na realidade, os meios de persuasio de massa constituiam um
fendmeno completamente novo, desconhecido, do qual ndo havia
ainda um conhecimento suficiente por parte do ptblico, e o contexto
social em que esses meios apareciam e eram usados era dos regimes
totalitdrios ou de sociedade, que estavam se organizando em torno da
superacdo das formas comunitdrias precedentes, nas quais vastas
massas de individuos eram — segundo tradi¢cdes heterogéneas de
pensamento, mas concordantes a esse respeito — representadas como
atomizadas, alienadas, “primitivas” (WOLF, 2008, p. 11).

Os meios de comunicagdo de massa passaram a ser estudados pelos
pesquisadores que procuravam entender o seu poder. De tais estudos, derivaram as
teorias da comunicagdo que englobam, entre elas, a Teoria Hipodérmica, a Teoria
Critica, os Estudos Culturais, entre outros, seguidos de teorias acerca da produgdo
jornalistica como o Newsmaking, Gatekeeper, etc. (PENA, 2005; TRAQUINA, 2005;
WOLF, 2008).

E interessante notar, na colocacdo de Wolf, a questdo do totalitarismo, e, para
exemplificar, no Brasil houve o uso feroz dos meios de comunicagdo como ferramentas
de persuasdo e conten¢cdo da populacdo, como o rddio na Era Vargas (1930-1945).
Como midia de massa na época predominavam o radio e o jornal, posteriormente, junta-
se a esses a televisdo, a partir da década de 50. Fato que levou Renato Ortiz (1995) a
considerar a década de 1940 como marco do surgimento da sociedade de massa no
Brasil.

Em uma dualidade, conforme Beltrao (1972, p. 43), o autor busca verificar como
era realizada a comunicacg@o nos dois extremos: a sociedade tradicional, que fazia uso da
comunicacdo oral, nos “centros de informacao”, como em locais nos quais as pessoas se
reuniam ou nos encontros com outros individuos, privilegiando a conversa entre os
amigos e conhecidos, pela qual era possivel comentar sobre as noticias e sobre o
cotidiano; e a sociedade de massa: permeada pelas técnicas e pela inddstria mididtica

que uniformiza e direciona a comunicacao.
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Apesar de todos os pontos negativos encontrados nas falas dos autores citados —

como apatia e isolamento das massas, para Beltrdo, a sociedade de massa ndo se

caracteriza como um periodo de todo ruim:

Como acreditar que a sociedade de massa produza apenas autdématos
frustrados, se tem dado a humanidade maior nimero de pensadores e
cientistas do que todos os periodos histéricos anteriores reunidos; se
tem proporcionado condigdes a que se realizem experiéncias sociais,
politicas e econdmicas com participacdo multinacional, cujos
resultados ja superam tudo quanto as grandes civilizacdes do passado
efetivaram; se, em ultimo e primeiro lugar, lega a juventude um
patrimdnio cultural inigualdvel, e com essa entrega lhe transfere a
responsabilidade de sua guarda, manutencdo e ampliagdo?
(BELTRAO, 1972, p. 55).

Para ajudar a entender o conceito de massa € conveniente estudar outro aspecto

da sociedade, a globalizagdo, fendbmeno posterior a sociedade de massa e a comunicagdo

de massa, que desencadeou processos importantes.

2.1. Globalizacao
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Em que outro lugar
pode vocé dormir num templo malaio,
comer numa vila italiana, bronzear-se
e ir a um safari?

Figura 1.
Globalizagdo.
In. MCLUHAN, Marshall; QUENTIN, Fiore. Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro: Record, 1971, p.187.

A globalizacdo, fendbmeno mais recente — segundo Hall (2002) e Schmidt (2004)
teve seu surgimento entre 1970 e 1980; no entanto ha divergéncia entre pesquisadores
acerca da precisdo da data, até porque, por tratar-se de um fendmeno, é de dificil
definicdo e pontuacdo —, potencializou a massificacio mundial, trazendo questdes
relacionadas a identidade e pertencimento, exploradas nos estudos de Néstor Garcia
Canclini (1996, p. 61): “Vivemos um tempo de fraturas e heterogeneidade, de
segmentacdes dentro de cada nacdo e de comunidades fluidas com as ordens
transnacionais da informacdo, da moda e do saber”.

Os impactos citados por Canclini encontram uma resposta na formulacdo de

Hall, que afirma que um dos pontos principais da globalizacdo é a “compressdo do
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espaco-tempo’”: “(...) a aceleracdo dos processos globais, de forma que se sente que o
mundo € menor e as distancias mais curtas, que os eventos em um determinado lugar
tém um impacto imediato sobre pessoas e lugares situados a uma grande distancia”
(HALL, 2002, p. 69).

Nesse contexto, a globalizacdo, com o auxilio das tecnologias de informacao,
trouxe novas caracteristicas para o mundo: a potencializacdo das redes e da
comunicacdo explode e os individuos estdo cada vez mais conectados devido ao advento
da tecnologia, que cresce exponencialmente; a possibilidade de maior interagao entre os
individuos d4 a populacdo a sensacdo de inclusdo e participagdo nessa nova sociedade
mundial; a oferta da cultura do outro, tornando o mundo multicultural (MARQUES DE
MELO, 2008).

Diante do panorama que a globalizacdo apresenta, é possivel ser enfatico ao
dizer que ndo se trata, sendo, de mais um conceito que remete a exclusdo, ja que esta
diretamente ligado ao capital. Questao exposta claramente nos estudos de Milton Santos
(2001), nos quais o autor trata do fendmeno descrito acima como “Globaritarismo”,
afirmando o cardter totalitario com o qual o novo sistema se instaurou na sociedade.

Ja Hall traca indicativos acerca da globalizacdo em relagdo ao aspecto
geografico, pois “a globalizacdo é muito desigualmente distribuida ao redor do globo,
entre regioes e entre diferentes estratos da populacdo dentro das regides.” (HALL, 2002,
p. 78); além de afirmar que o fendmeno privilegia somente uma parte do mundo,
chamando-o de “ocidentalista”, pois tudo o que € “‘compartilhado” vem do Ocidente.

Mesmo nos outros modelos sociais era possivel encontrar os grandes niveis de
desigualdade social — desde os codigos da escrita até a quem estd ou ndo exposto aos
meios de comunicagdo — porém, com a globaliza¢do, os pobres estdo cada vez mais
pobres e, com a ligagdo entre os cidaddos do mundo, pode-se ver, mesmo de longe, a
pobreza — ndo somente material, mas de educacgao, saide etc. — que assola o globo. Para

demonstrar o efeito do sistema, Milton Santos apresenta trés “tipos” de globalizacao:

® O mundo tal como nos fazem crer: a globalizagcdo como fébula — a
sociedade vive num mundo de fantasia, no qual os individuos sdo
levados a crer que estdo interligados, com um pensamento critico

unificado e que s@o participantes da logica social, através do
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encurtamento das distancias, a busca de uma cidadania universal que s6
faz pregar o consumismo exacerbado;

¢ O mundo como é: a globalizacio como perversidade — evidencia a
questdo da desigualdade social que assola a humanidade, centrada nas
bases da unidade da técnica, a convergéncia dos momentos € o
conhecimento do planeta.

¢ O mundo como pode ser: uma outra globalizacdo — aqui o autor faz sua
proposta para um sistema verdadeiramente humanitario, que possibilite a
apari¢cdo do pensamento dessa nova mistura de povos que se constitui,
em detrimento da cultura europeia imposta pelos colonizadores e
pertinente até hoje; a existéncia de uma verdadeira multiplicidade social
que leva em conta a cultura popular que emerge através da utiliza¢ao do
aparato técnico, antes privilégio das elites; o surgimento de um novo
discurso que se faria pela universalidade empirica que o homem tem a

capacidade de realizar (SANTOS, 2001, p. 20 — 21).

Com a avalanche de informagao que a globalizagao possibilitou circular entre os
povos, sob diversas formas e através dos vdrios meios de comunicacdo, vé-se 0
fendmeno da inser¢do dos individuos no universo dos fatos que correm o mundo. De
acordo com Milton Santos, a informacdo passa a ser um instrumento no processo de
Globalitarismo, de forma que a comunicagdo passa, antes de tudo, pelos processos

capitalistas da nova forma de vida que se instala:

A chamada midia, ela tem um papel de intermediacdo que a gente
talvez ndo possa dizer que € inocente, mas ndo, ndo parte dela,
realmente, ou nao € dela o poder, o poder é de um pequeno nimero de
agéncias internacionais da informacao estreitamente ligadas ao mundo
da producdo material, ao mundo das financas que controla, de maneira
extremamente eficaz, a interpretacio do que se estd passando no
mundo. E de uma forma que se torna clara quando a gente pega os
jornais e v€ a repeticdo quase que servil das mesmas fotografias, das
mesmas manchetes, das mesmas ideias, dos mesmos debates que
indicam que alguma coisa estd por trds de tudo isso (SANTOS, 2006,
37).

A informacdo ndao € tratada apenas como tal — o que ja lhe incumbe

responsabilidade e peso social — mas como mercadoria, o que acaba por deturpar sua
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verdadeira fun¢do na sociedade. A formagdo de grandes empresas de comunicagdo e
midia que detém grande parte da veiculacao do que € considerado noticia pelo mundo é
inevitdvel e colabora para o aspecto citado acima: a hegemonia dos meios de
comunicacdo — tanto financeira e economicamente, quanto ideologicamente.

Os conglomerados de comunica¢do nao se configuram somente como oS
detentores da informacdo, mas também sdo responsaveis pela veiculacdo de ideias, de
modos de vida, resultando no incentivo ao consumo, nio apenas de bens materiais, mas
de ideais de consumo. “Ou vocé ainda acha que ao entrar em uma loja Nike esta
comprando um ténis? Nao, amigo. O que vocé estd comprando é um estilo de vida,
veiculado diariamente em todo o mundo” (PENA, 2010, p. 99).

E notério que a comunicacio se transformou em empresa e a sociedade estd
envolta em informacdes, numa enxurrada de noticias e fatos que ndo sdo passiveis de
absorver diariamente. Em consequéncia disso, alguns autores acreditam que a sociedade
ja passou pela sociedade da informacao ou pelos eventos da aldeia global proposta por
McLuhan, por exemplo. A sociedade estd mergulhada, atualmente, na chamada “Idade

Midia”.

2.2. Idade Midia

Vive-se a velocidade, a comunicagdo aliada a tecnologia para fazer com que a
informacdo — e a prépria comunicagdo — aconteca de forma instantanea. Os individuos
estdo em rede, conectados, realmente como uma aldeia global, no entanto, ha o auxilio
das tecnologias para alavancar esse processo. A sensacdo que se pode perceber € a
inundacao do dia-a-dia de informacao: seja por intermédio dos meios de comunicagao,
seja por uma conversa com alguém que estd do outro lado do mundo, seja com um
familiar que estd no outro comodo, mas que fala com vocé pelo MSN.

Diante disso, a Idade Midia diz respeito, sobretudo, a comunica¢do midiética,
relacionando-a com as outras esferas da sociedade, ja4 que esse tipo de comunicagdo
“ndo sé alcangou sua autonomia como passou a mediar todos os outros campos sociais”
(BARBALHO, 2005, p. 35).

Apesar de apenas citar o termo em seu artigo, Barbalho mostra um indicativo

eficiente na explicacdo do conceito. No entanto, foi o artigo do professor e pesquisador
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da Universidade Federal da Bahia, Antonio Albino Canelas Rubim: A
contemporaneidade como idade midia, publicado na Revista Interface do ano de 2000,
que subsidiou a fala sobre essa fase da comunicacdo. Em seu texto, Rubim trata da
importancia da compreensao do papel da comunicacdo, principalmente a mididtica, no
contexto da contemporaneidade e que essa midiatizacdo tem chamado atencdo de
diversos pesquisadores, ndo somente da drea da comunicacao.

ApOs tracar um panorama histérico embasado nas teorias como a da Sociedade
em Rede, Aldeia Global, Sociedade da Informagdo, o autor faz referéncia a
comunicacdo como ferramenta essencial para o entendimento da sociedade
contemporanea que se encontra envolvida pela midia: uma sociedade que tem como seu
ambiente e estrutura, a comunicagao.

A partir dai, Rubim traca o aspecto de envolvimento da comunica¢do, ndo como
sedugdo, mas com o papel de insercdo, ou seja, os individuos passam a estar inseridos
nessa Idade Midia, mesmo que involuntariamente. A comunicacdo faz parte do
cotidiano, das relacdes, e € nomeada pelo autor como uma “onipresenga tentacular”, que
estd em todos os aspectos da vida do individuo “como uma quase e segunda “natureza”,
que traga a sociabilidade contemporanea” (RUBIM, 2000, p. 29). Ou seja, a forma como
os individuos vivem, interagem uns com os outros, se informam, tudo estd envolto pela
esfera da comunicacdo feita e divulgada pelas midias.

Para entender o conceito € preciso indicar aspectos tracados pelo proprio Rubim
(2000, p. 29 — 30), mostrando componentes que levam a compreender, inclusive, a
sociedade em geral. S@o oito itens responsdveis pela constituicdo do conceito de Idade
Midia.

O primeiro deles é a expansdo da comunicacdo midiatizada, retratada pelo
aumento da difusdo da informacdo através dos aparatos tecnoldgicos e dos grandes
conglomerados de comunica¢@o que, no Brasil, tem crescido em nimeros exponenciais.
Esse crescimento € uma forma de verificar, de maneira concreta, o envolvimento da
sociedade pela midia e leva ao segundo componente do conceito: as novas formas de
midia apresentadas a sociedade que se diversificam e disseminam-se de maneira
crescente.

Os itens trés e quatro sdo complementares e dizem respeito ao papel que a midia
ocupa na vida dos individuos, o que pode ser constatado pela quantidade de horas que

se gasta navegando na internet ou assistindo televisao, somada a influéncia dessa
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cultura da midia no cotidiano das pessoas, organizando e difundindo “socialmente
comportamentos, percepc¢des, sentimentos, idedrios, valores etc.”, sobrepondo-a a
cultura popular, por exemplo. Como consequéncia, o quinto elemento: as reverberacoes
dessa comunicagdo na producdo de sentido e da sensibilidade, tanto em carater social,
quanto individual.

O préximo ponto — de niimero seis — diz respeito ao privilégio das midias como
forma de publicidade, desconsiderando os outros espacos publicos de sociabilidade. As
redes mididticas mostram o sétimo item, pois elas sdo modificadas e direcionadas de
forma temporal e espacial com o intuito de “forjar uma vida planetiaria e em tempo
real”, levando o individuo a sensa¢do de estar conectado ao resto do mundo, apenas pelo
fato de se inserir nessa rede.

O oitavo e dltimo item fala sobre economia, pois considera uma caracteristica da
Idade Midia o crescimento dos setores voltados para a produc¢do de informagdo, bem
como os profissionais que atuam nessa drea que, além de produzir conteido, também
colaboram para a construcao do consumo de bens simbdlicos.

Mesmo extensa, a explicagdo de Rubim é de grande relevancia, pois categoriza e
sistematiza os elementos que caracterizam a sociedade da Idade Midia, inclusive
tratando de aspectos econdmicos e sociais de influéncia direta em sua constituicao. De
forma bem simpldria pode-se pensar que a comunicagdo se tornou um habitat natural,
permeando as relagdes e transformando-as social e economicamente.

E nesse contexto social e comunicacional que se encontra a Festa do Tropeiro,

mostrada com mais detalhes nos préximos capitulos.
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O tropeiro ndo goza prazer,

Sua vida continuo penar;

Chega de tarde no rancho,

Que trabalho, meu Deus, vai me dar!
Comendo feijao com torresmo,
Escolher pra cama um lugar;
Triste vida do tropeiro, coitado.

E chegar a tropa do pasto,

Eu jd ouco o cincerro tinir,

Couro em cima do lote,

Os cabrestos, jd vou partir...

(De uma toada do norte de Minas)

José Alipio Goulart
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3. Um “‘tiquinho” de histéria

A histéria que envolve os caminhos desta dissertacdo tem sua origem no século
XVII e o cendrio € o Brasil Coldnia. Durante a época dos engenhos e a produgdo de
aciicar em grande escala no Nordeste do Brasil, o Estado de Sao Paulo ndo foi

participante ativo da economia e do movimento de exportacdes para a Metropole.

(...) a populacdo paulista revolvia-se numa economia de pobreza. Nao
tendo grandes engenhos de acicar, que eram a riqueza do tempo,
tampouco tinham escravaria negra, e raramente um navio descia até o
ancoradouro de Sdo Vicente. Ao fim de um século e meio de
implantacdo, os nucleos paulistas mais importantes eram arraiais de
casebres de taipa ou adobe, cobertos de palha (RIBEIRO, 2006, 336).

E nesse interim que toda a economia volta-se para o Nordeste do pais, pois todo
o territério que fica abaixo da capital — Salvador — ndo € levado em consideragdo pela
Coroa, fato que faz com que a regido se configure em matas a desbravar, um local com
duas fungdes: captura de indios e destino de fuga dos escravos.

O movimento dos bandeirantes foi composto por homens responsaveis pela caca
ao indio e pela captura de escravos negros que se embrenhavam pela mata para escapar
do trabalho penoso nos engenhos. Os bandeirantes representaram, na histéria, um
capitulo sangrento, de personagens extremamente violentos, lidando com a preagdo dos
fugitivos até como forma de diversdao, um hobby. Darcy Ribeiro mostra como a missao
bandeirante tinha um cardter de opressdo e extrema agressividade, pois, a esses homens
€ que se recorria quando os indios se mostravam resistentes a dominag¢do ou quando

havia uma rebelido dos escravos negros:

Desse modo, trocos de guerra de chefes paulistas com sua indiada de
combate andaram além dos sertdes indevassados, que eram seu campo
habitual de trabalho, por todas as regides prosperas do pais,
empreitados para desalojar indios ou destruir quilombos. Alguns
desses sinistros bandeirantes de contrato traziam de volta dessas
batalhas, como prova de tarefa cumprida, milhares de pares de orelhas
dos negros decapitados (RIBEIRO, 2006, p. 333).

Na empreitada dos bandeirantes de contrato, muitos caminhos foram abertos,

transformando-se em estradas e possibilidade de formacdo de povoados, no entanto,
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como esse ndo era o objetivo, os bandeirantes, na maioria das vezes, voltavam para o
lar, nos engenhos de agucar. Aluizio de Almeida reitera as palavras de Darcy Ribeiro ao

mostrar a mesma realidade, afirmando que os bandeirantes eram

Chamados em meados do século XVII para destruir os indios barbaros
que impediam no Nordeste a civilizagdo portuguésa, e, em seguida,
para dar cabo dos quilombos dos Palmares, quistos que também a
impediam, os bandeirantes paulistas deixam-se ficar por 14 (...)
(AMEIDA, 1971, p. 13).

Como colocado por Almeida, alguns dos bandeirantes acabavam por se fixar
pelas estradas, fazendo morada em regides distintas, tornando-se criadores de gado ou
plantando lavouras. A partir daqui, pode-se encontrar tragos da primeira mudanga no
cendrio econdmico-social da época, pois “formavam uma sociedade que, por ser mais
pobre, era também mais igualitdria, na qual senhores e indios cativos se entendiam antes
como chefes e seus soldados, do que como amos e seus escravos" (RIBEIRO, 2006, p.

333).

Tratou-se dos bandeirantes para chegar ao protagonista desse capitulo, na
verdade, para tracar uma relagdo de antagonismo entre os dois: bandeirante e tropeiro.
Para chegar ao movimento tropeirista no Brasil, faz-se necessario ir a0 ponto que
corresponde ao surgimento dessa figura: o tempo dureo da mineragao.

Nas andancas realizadas pelo movimento bandeirante, as trilhas, das quais
resultava a caminhada, foram transformando-se em estradas —estradas rusticas e de
dificil acesso — mas que resultavam em uma nova gama de possibilidades de exploragdo,

tanto humana — em relagcdo aos indios — quanto em busca de riquezas.

A grande esperanga dos paulistas em suas entradas no sertdo sempre
foi deparar com minas de ouro, prata ou pedras preciosas. A tanto os
apicacava também a Coroa portuguesa, empenhada em que seu naco
das Américas produzisse as riquezas que os espanhdis arrancavam do
Meéxico e do Peru. Assim é que puderam alcangar apoio e até alguma
ajuda oficial para as entradas que visavam a descoberta de metais
preciosos (RIBEIRO, 2006, p. 336).

As entradas predatérias cumpriram seu objetivo e fizeram com que a Coroa

dedicasse maior atencdo a regido do Vale do Paraiba — interior de Sdo Paulo, que entrou
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para o circuito econdomico quando foi encontrado o primeiro vestigio de ouro na cidade
de Taubaté, com pequenos indicios e em garimpos que ndo tinham quantias
significativas, mas que instigaram a continuidade das buscas. Assim, foi encontrado o
ouro tdo esperado “pelos bandeirantes paulistas nas serranias do interior do pais ao
alvorecer do século XVIII, em Minas Gerais (1698), depois em Mato Grosso (1719) e,
mais tarde, em Goids (1725)” (RIBEIRO, 2006, p. 336).

A corrida para o garimpo das Minas se fez de forma desenfreada e desesperada,
levando milhares de pessoas a regido em busca de trabalho e riqueza, como se pode

verificar nas palavras de André Joao Antonil:

Cada ano, vém nas fronteiras quantidade de portugueses e de
estrangeiros, para passarem as minas. Das cidades, vilas reconcavos e
sertdo do Brasil, vao brancos, pardos e pretos, e muitos indios, de que
os paulistas se servem. A mistura é de toda condicdo de pessoas:
homens e mulheres, mogos e velhos, pobres e ricos, nobres e plebeus,
seculares e clérigos, e religiosos de diversos institutos, muitos dos
quais ndo t€m no Brasil convento nem casa (ANTONIL, 1982, p.
167).

A partir desse relato, pode-se compreender a corrida em busca do ouro feita por
todo tipo de pessoa que conseguia chegar a regido aurifera. Sem condi¢des de receber
esse contingente populacional, as minas se tornaram um lugar de conflito e luta.

A escassez de recursos na regido das Minas fez com que a situagdo se tornasse
insustentdvel devido ao crescimento populacional vertiginoso. “Aqueles, considerando-
se com maiores direitos, enquanto descobridores de toda a nova riqueza, lutavam contra
a invasao dos baianos, pernambucanos e demais brasileiros, bem como contra os rendis
atraidos para as minas” (RIBEIRO, 2006, p. 337 — 338). Como exemplo méaximo dos
embates estd a Guerra dos Emboabas’ que aconteceu no ano de 1710 e € considerado o
mais grave dos enfrentamentos que ocorreram nas minas.

A comunica¢do com o Rio de Janeiro — nessa época ja elevada a capital do pais
— era feita através de dois caminhos que se traduzem no ponto chave para a elaboragdo
desta pesquisa: “o Caminho Velho, que, das Minas Gerais, e passando por
Guaratinguetd, descia ao porto de Paraty, e o Caminho Novo, que seguia por terra, de

Lorena a fazenda de Santa Cruz” (MAIA; MAIA, 1981, p. 11).

3A descoberta das minas de ouro em Minas Gerais foi alvo de um conflito pelo direito 2 exploragdo das jazidas de
ouro. Entre os anos de 1707 e 1709, instaurou-se a Guerra dos Emboabas, disputa travada entre bandeirantes,
portugueses e migrantes do Brasil.
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Cidades como Lorena e Guaratinguetd fazem parte do chamado Vale do Paraiba,
regido de grande importincia na época — e até os dias atuais — por sua posi¢ao
estratégica, pois estd situada no eixo que liga os Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo,

além de sua proximidade com Minas Gerais:

Durante os séculos XVII e principalmente no XVIII, essa plaga
paulista teve importincia fundamental como entroncamento de
caminhos e estradas para se atingir os mercados das capitanias do Rio
de Janeiro e Minas Gerais. A viagem por essa area durante a época de
maior producdo de ouro das minas era praticamente obrigatdria e feita
pelo chamado “caminho velho”. O tragado do caminho era muito
irregular e certamente derivado de alguma antiga picada aberta por
indios e que passou a ser utilizado pelos colonizadores, bandeirantes e
posteriormente, tropeiros (DANIELI, 2006, p. 65).
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Figura 2.
Mapa do Estado de Sdo Paulo.
Em destaque o Vale do Paraiba. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/ibgeteen/mapas/imagens/sp_mapa_gde.gif>. Alterado pela autora. Acesso: mar/2012.
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A figura do tropeiro passa a ser vista pelo pais a partir dessa época, quando o
ouro precisa ser levado da regido das Minas Gerais, até o porto de Santos para que fosse
enviado para Portugal.

Posteriormente, mesmo com o declinio da atividade aurifera, os tropeiros
continuaram figurando no cendrio nacional, devido a chegada da cana-de-acicar e a
necessidade do transporte também dessa carga. Entretanto, a regido do Vale do Paraiba
ndo teve tal cultura em grande escala. A regido que se destacou nesse cultivo foi o
chamado ‘“‘quadrildtero do aguicar”: formado pelas cidades de Sorocaba, Piracicaba,
Mogi-Guagu e Jundiai, mas que teve participacdo das cidades do entorno como Itu,
Porto Feliz, Campinas, Mogi-Mirim. Franca, por exemplo; participou do processo como
rota de escoamento da produg¢do (DANIELIL 2006). O quadrilitero e seu entorno foram
responsaveis pela implantacdo da cultura canavieira, bem como sua exportagao.

Apesar de terem existido culturas como o algodao e o tabaco (RIBEIRO, 2006),
na regido do Vale do Paraiba, foram as fazendas de café que realmente tiveram

relevancia:

As vilas e cidades dessa regido sempre tiveram uma funcio estratégica
nos caminhos que levavam ao Rio de Janeiro e a Minas Gerais, porém,
como uma aproximagdo maior da capital da coldnia, as vilas de
Taubaté, Guaratinguetd, Lorena, Jacarei e Sdo José dos Campos
floresceram em torno da producdo de agicar e posteriormente, ja
préximo a independéncia tornaram-se importantes centros produtores
de café, produto que daria nova configuragdo econdmica e social para
a provincia de Sao Paulo e para o Império no século XIX (DANIELI,
2006, p. 66 — 67).

Ideia reforcada por Tom e Thereza Maia, pois afirmam que o Vale do Paraiba
incorporou o trabalho do tropeiro como parte essencial nesse periodo da histdria.
“Inicialmente foi o transporte do ouro e das riquezas das Gerais. Depois foi 0 muito café
do Vale do Paraiba para os portos do litoral (...)” (MAIA; MAIA, 1981, p. 11), sendo o
café um produto considerado de grande valia para a evolucdo brasileira do ponto de
vista econdmico.

Nao foi s6 a realidade da regidao do Vale do Paraiba que mudou. O pais também
sofreu significativas alteracdes em seu sistema econdmico-social, pois o sucesso que
atingiu as lavouras de café somente se equipara ao dos engenhos acucareiros, tanto que
o café foi responsdvel pela recolocacdo do Brasil como exportador — em relacdo a

agricultura — e importador da incipiente producao de bens industriais. “Outro efeito da
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cafeicultura foi modelar uma nova especializacdo produtiva e configurar outro modo de
ser da sociedade brasileira” (RIBEIRO, 2006, p. 355).

As estradas 1am se formando, mas somente em 1820 foi feito um levantamento
sobre seus tragados que as definiram por:

1. Partindo da capital com destino a vila de Constituicao (Piracicaba), rumo
Oeste/Noroeste com 180 km, passando por Itu e Porto Feliz. Dai saiam as famosas
canoas que pelo Tieté alcancavam o Mato Grosso;

2. Saindo de S3o Paulo com destino a Franca do Imperador (Franca), rumo
Noroeste, passando por Jundiai, Campinas, Mogi-Mirim, Casa Branca e Batatais, com
cerca de 462 km;

3. Da capital até atingir Minas Gerais, rumo Norte, cujo trajeto passava pelas
vilas de Juqueri, Atibaia e Braganca e perfazia 119 km;

4. Para a vila de Bananal, a partir de Sdo Paulo, rumo Nordeste, passando por
Mogi das Cruzes, Jacarei, Sdo José dos Campos, Taubaté, Pindamonhangaba,
Guaratinguetd, Lorena e Areias com extensdo de 390 km;

5. Com destino a vila de Ubatuba, no litoral norte da capitania, passando por
Santos, Sdo Sebastido e Caraguatatuba num total de 280 km;

6. Partindo-se de Santos, em dire¢do ao sul até Iguape, passando por Conceicao
de Itanhaém;

7. Rumo ao Parana (Curitiba, na realidade, pois o Parand desmembrou-se de Sao
Paulo apenas em 1842). A partir da capital paulista, passava-se pelas vilas de Cutia, Sao
Roque, Sorocaba, Itapetininga e Faxina (DANIELI, 2006, p. 75).

O tropeiro € parte essencial no processo de manutencdo do sistema de comércio
e exportacdo do Brasil, citado anteriormente, que se iniciou no século XVII e, “(...)
como fato histérico paulista, a época do tropeiro de muares bravos e do tropeiro
condutor de cargas a longas distancias acabou neste século XX” (ALMEIDA, 1971, p.
19). Seu surgimento e seu declinio acompanharam a economia que se formava na época,

assim como os fatos que a afetavam direta e indiretamente:

A supressdo da escravatura afetou profundamente as plantacdes do
norte; sobreveio a ruina da lavoura de algodao devido a concorréncia
da grande cultura algodoeira norte-americana; iniciou-se a decadéncia
da inddstria agucareira e da aguardente; as minas deram sinais de
esgotamento. E mais do que tudo isso o trem de ferro deu o golpe
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mortal nas tropas e acabou com as estradas de burros (GOULART,
1987, P. 160).

Dessa forma, pode-se perceber que o tropeiro surge de acordo com uma
necessidade econOmica, seu trabalho perpassa vdrias etapas importantes para o
desenvolvimento do Brasil, mas, com a chegada do progresso, como cita Goulart, esses
trabalhadores que cruzavam o pais no lombo de suas mulas sdo for¢ados a se retirarem
da cena, ja que ndo ha mais trabalho nem espago para sua func¢do, e, assim, resta a figura

do tropeiro e sua trajetéria como um capitulo na histéria do Brasil.

3.1. O tropeiro

A histoéria desse viajante dos caminhos tortuosos do Brasil é um tanto quanto
curiosa. De acordo com Aluizio de Almeida, o tropeiro teve sua origem fora do pais. A
grande maioria deles era castelhana, provenientes de regides onde o movimento j era
bastante presente como Buenos Aires-Tacuman, Potosi e Lima. “Foi com os castelhanos
que os paulistas aprenderam a cuidar désse negécio de animais” (ALMEIDA, 1971, p.

16).

(...) tudo leva a crer que foram os castelhanos do Rio da Prata e do
Peru os primeiros que inventaram ndo s a coisa, mas a palavra,
porque as comunicag¢des do litoral ou dos litorais com os Andes
exigiram, antes do que no Brasil, grandes filas de cargueiros,
especialmente os muares, por causa de sua maior capacidade do que
os cavalos dos terrenos montanhosos (ALMEIDA, 1971, p. 37 — 38).

No caso brasileiro, os tropeiros adentraram o sertdo com maior evidéncia na
época da retirada do ouro das Minas Gerais e daquela regido rica em metais preciosos.
Apesar da riqueza, aparece um problema que foi a causa do surgimento do movimento e
a sua implantacao no territorio nacional, problema este explicado pelas palavras de José

Alipio Goulart:

Na verdade, quando da corrida as fontes metdlicas, ndo havia meio de
transporte capaz de manter, com a regularidade necessdria, o
intercdmbio de produtos e de mercadorias necessdrias a normalidade
da vida dos contingentes humanos situados naquelas lonjuras. O carro
de bois, a carroga ou outro qualquer veiculo hipomével, ndo se podia
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adaptar a escabrosidade topogrifica que se interpde entre aquelas
dreas e a faixa maritima; e o cavalo nido possui qualidades de
cargueiro capazes de autorizar a sua utilizacdo nesse mister sob pesos
considerdveis e em longos percursos. Dessarte, o problema vital dos
catadores de pedras preciosas, dos lavradores de veios auriferos, e de
toda a gentalha que formigava nos socavdes das minas era apenas um:
transporte (GOULART, 1987, p. 28).

Ou seja, fez-se necessaria a presenga de um meio de transporte que fosse eficaz e
mais rapido do que os escravos, pois, anteriormente, eram eles que percorriam as longas
distancias com as cargas nas costas. Foi entdo que se observou a inser¢ao da mula como
transporte vidvel para realizar tal tarefa: um animal forte (suportava quilos e quilos de
carga), resistente (devido as intempéries, ao caminho sinuoso e as longas distancias),
relativamente docil (algumas tinham que ser amansadas, mas depois de domadas ndo
havia maiores problemas).

Sobre o lombo de suas mulas, os tropeiros passaram entdo a realizar o transporte
e o comércio entre as vilas e cidades existentes e entre as que ainda estavam em vias de

formacao.

Como enfoque para esta pesquisa, tomam-se os tropeiros da regido Sudeste, mais
precisamente, a regido do Vale do Paraiba, que “(...) foi propicia ao desenvolvimento do
transporte a lombo de burro. Este evoluiria para as tropas, que, as centenas e milhares,
por mais de trés séculos tracaram as rotas entre as vilas, pousos e entrepostos” (MAIA;
MAIA, 1981, p. 11). No entanto, se fard necessaria alguma observagdo, vez ou outra,
acerca dos tropeiros do pais, evidentemente.

E interessante ressaltar, por exemplo, que o movimento tropeiro nio se deu
somente na regido do Vale do Paraiba. O Norte do pais também teve sua tropa, bem
como a regiao Sul, responsdvel, durante muito tempo, pelo abastecimento de animais
para a regido Sudeste, comércio esse que foi totalmente voltado para a cidade de
Sorocaba, na qual “(...) manadas numerosas, arrebanhadas nas campinas do Prata, vém
ter a terras de Sao Paulo e logo se escoam para outras direcdes depois de negociadas nas
célebres feiras anuais de Sorocaba” (GOULART, 1987, p. 36).

Tidas como célebres, as Feiras de Burros aconteciam anualmente na cidade de
Sorocaba, e eram responsaveis pela distribuicdo dos animais que fariam o transporte das

preciosidades das Minas Gerais, por exemplo. A grandeza do evento chamava atengao
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de tropeiros de todo o pais, que viam na feira uma oportunidade de encontrar bons
animais e formar uma boa tropa para as longas viagens.

Como citado, a escolha da mula ndo se deu de forma aleatdria e a grande procura
pelo animal fez com que a relagdo de oferta e procura tomasse conta dos negdcios dos
tropeiros, principalmente nas Feiras de Burros na cidade de Sorocaba, onde, “em 1802,
um cavalo valia 63000, enquanto uma bésta era vendida por 16$000; em 1808, por
20$000; e, na segunda metade do século XIX, ja valia nada menos que 50$000”
(GOULART, 1987, p. 52). Tamanha foi a importancia do tropeiro que seu meio de
transporte — a mula — teve seu valor aumentado de acordo com a intensa procura pelo
animal.

A vida do tropeiro era andar pelo Brasil afora, mas, para isso, era necessdria uma
estrutura muito bem elaborada e cuidada, para que nio fossem pegos de surpresa pelo
tempo, pela dificuldade das estradas ou por algum outro motivo que fizesse a tropa
parar.

Tudo comegava na constitui¢cao e no preparo da tropa. O cuidado com a busca
pelos melhores animais e a preparacdo para enfrentar as adversidades dos caminhos; a
necessidade de tropeiros experientes no tratamento com as mulas e com o
armazenamento de mantimentos, itens de cozinha; a perspicédcia de escolher o melhor
lugar para o pouso, onde poderiam descansar; esses fatores eram imprescindiveis para
que a tropa chegasse ao seu destino.

Pelas maos do tropeiro € que se realizavam os afazeres e as ordens vinham do
patrdo, do chamado dono da tropa: um empresdrio de transporte que, por preco
combinado, carregava suas mulas e partia com as encomendas pelas estradas dificeis,
homem este constantemente requisitado, ansiosamente esperado, carinhosamente
recebido pelos lugares onde passava (GOULART, 1987).

A estrutura de uma tropa variava de acordo com a necessidade das mercadorias a
serem entregues e cada regidao também possuia uma caracteristica acerca de sua tropa de
muares. “A tropa dos paulistas tinha até 12 béstas em cada lote e trés, quatro e mais
lotes. A hierarquia do tropeiro era esta: cozinheiro ao mesmo tempo madrinheiro;
camarada ou pedo; um para cada lote; arrieiro, para todos: capataz, patrdo ou dono™

(ALMEIDA, 1971, p. 74).

* Interessa a esta pesquisa o conjunto dos tropeiros, a tropa em si, pois isso ndo se fez necessdria a definicdo dos
componentes da tropa. Para mais informagdes, no livro de Tom e Thereza Regina Maia, os autores realizam um
estudo com depoimentos de tropeiros da regido do Vale do Paraiba, especificando de forma completa a func¢do de
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Muitas peculiaridades cercam o universo tropeiro € os seus habitos, que também
eram determinados pelas condi¢cdes das viagens. A rotina de uma tropa comecava na
madrugada — por volta das duas ou trés horas da manhda — e seus componentes
caminhavam até o meio-dia, quando muito até as duas horas da tarde, pois tinham que
encontrar um pouso ou montar acampamento na beira da estrada antes de escurecer,
para descansarem e estarem prontos na madrugada seguinte. A essa caminhada diéria
da-se o nome de jornada.

Os pousos, elemento importante na composi¢do desta pesquisa, ficavam “em
uma fazenda, a beira da estrada. Era um grande rancho aberto, coberto de sapé ou telhas
comuns. A seu lado, havia um grande cercado, onde os animais deveriam ser soltos para
passar a noite” (MAIA; MAIA, 1981, p. 68). Essa era a hora em que os tropeiros se
encarregavam de descarregar as mercadorias, cuidar das mulas feridas, tratd-las e dar-
lhes de comer, e o madrinheiro era o responsavel por preparar o jantar dos viajantes.

A dieta do tropeiro era restrita aos itens que nao sofressem tanto com a agao do
tempo. Goulart (1987) conta que, embora a dieta fosse farta, era escassa de diversidade,
contando com artigos de primeira necessidade como carne-séca, feijao, angu de milho,
farinha de mandioca, torresmo e café com acucar.

Na dieta dos tropeiros encontravam-se os elementos:

« FEIJAO: a base da comida tropeira era essa leguminosa, rica fonte de
proteinas. Cozido, geralmente, no dia anterior, utilizava a sobra da gordura onde
fritavam o torresmo para fritar o tempero e um pouco de feijdo, depois se deixava
ferver, até secar bem. Sempre se misturava a farinha e torresmo picado. A tropa do Vale
do Paraiba ndo utilizava muito o feijao preto, as especialidades mais conhecidas eram o
feijdo manteiga, pardinho e o siririca.

* ARROZ: primeiro fervia-se 4gua com banha, sal e alho, carne de porco ou
linguica, depois se acrescentava o arroz. Outra variante é cozinhar o arroz — que tinha
que estar no ponto de mole — junto com a carne seca.

* TOUCINHO: de grande importancia, pois € de alto valor caldrico e era o

elemento que fornecia gordura para a tropa. Frito, € de sabor irresistivel.

cada tropeiro. Referéncia: MAIA Tom; MAIA, Thereza Regina de Camargo. O folclore das tropas, tropeiros e
cargueiros do Vale do Paraiba. Rio de Janeiro: MEC-SEC: FUNARTE: Instituto Nacional do Folclore; Sdo Paulo:
Secretaria do Estado da Cultura: Universidade de Taubaté, 1981.
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* CARNE SECA: também compunha o carddpio, por seu facil manuseio e
duracdo prolongada. Alimentos secos eram de facil transporte e o salgar da carne
conferia 2 mesma maior tempo para consumi-la.

* FARINHA: parte indispensdvel dos pratos tropeiros. De mandioca ou de
milho, eram utilizadas para engrossar o feijao, compondo o famoso tutu.

* JACUBA: preparada com agua, farinha de mandioca ou milho, rapadura ou
mel para adogar.

e CAFE: p6 de preparo doméstico: retirada da casca, limpeza, para torrar
adicionavam um pouco de rapadura raspada, depois de frio era socado no pildo: “E bom
socd duas pessoas, pruque vai ligeiro e o café nao perde o cheiro” (MAIA; MAIA, 1981,
p. 76).

* FRUTAS: eram utilizadas as que iam sendo encontradas ao longo da
caminhada.

Um ponto curioso desses viajantes € a confraternizacdo que existia entre os
tropeiros nos ranchos de pouso. Eles se reuniam em volta da fogueira para contar
“causos”, tocar e ouvir modas de viola. Mesmo nessas reunides, os tropeiros nao se
desviavam de seu propdsito, ndo tomavam bebida alcodlica, a cachaca que carregavam
servia para evitar o resfriado depois de uma tempestade ou para misturar ao fumo com o
intuito de curar mordidas de répteis. A bebida oficial do tropeiro era mesmo o café.

Das muitas paradas realizadas pelos tropeiros para o pouso, como citado acima,
pequenas aglomeragdes de pessoas se formavam nas imediagdes dos ranchos onde os
viajantes descansavam, o que levou a formagao de diversas cidades, entre elas a que faz

parte desta pesquisa — Silveiras.

Naquela época — periodo que compreende o final do século XVIII, quando os
tropeiros atingiram notoriedade perante a sociedade brasileira — se o transporte era feito
de forma precdria, a comunicacido entre as cidades e vilas que iam surgindo pelas
estradas existia, porém, com grandes ressalvas devido a distancia e a inexisténcia de um
13 s 29 . ~ A . , ~ . .

veiculo” de comunicagdo. E a partir dai que a relevancia do tropeiro passa a ser foco

para a pesquisa, pois,
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Além de sua fun¢do caracteristica de transportador, o tropeiro tornou-
se indispensavel em outras atividades. Era o emissario oficial. Era o
correio e o transmissor de noticias. Era o intermedidrio de negdcios.
Era o portador de bilhetes, de recados, o aviador de encomendas e de
receitas. Servindo onde parava ou por onde passava, ia €le prestando
inestimdvel ajuda e prestimosos servicos aos que se haviam
embrenhado nas vastidoes sem fim dos sertdes brasileiros
(GOULART, 1987, p. 107).

Maia e Maia, Goulart, Ribeiro, e Almeida reforcam o cardter de “veiculo
comunicacional” do tropeiro, pois era ele o responsdvel, além do transporte, pela
comunicacdo que se fazia entre as vilas e cidades que estavam por se formar. Nos
escritos pode-se perceber a relacdo de proximidade que o tropeiro construiu com as
comunidades locais e com a sociedade como um todo, pois era visto como um homem
de responsabilidades, correto e sempre muito esperado por trazer as noticias das outras
terras.

Ao indicar a caracteristica comunicacional desse viajante, reitera-se que a
comunicacdo nido vem unicamente da midia, mas comeca pela comunicagdo oral, por
isso a relevancia da oralidade antes mesmo do surgimento dos veiculos de comunicagao,
dos mais simples, até os mais sofisticados que se pode encontrar nos dias atuais.

Ficou claro para o estudo que o tropeiro, além de promover o transporte e
realizar o comércio entre pousos, ranchos, vilas, também foi responsavel pela

comunicacdo — ciéncia que norteia a pesquisa — entre tais lugares, de forma que

Essa era uma parte importantissima da acao social desenvolvida pelos
tropeiros: a transmissdo de informagdes orais que também sdo um
cometimento de carater social. O tropeiro era o telégrafo, era o jornal,
era o radio, porque era €le, ao regressar da Corte, quem levava as
noticias mais frescas, eram “os primeiros a dar as dltimas” pdsto que
estar, ao serem transmitidas, ja levavam obrigatoriamente um atraso
muita vez de meses. Mas, sem a regularidade das viagens das tropas,
as populacdes segregadas nos nucleos interiorizados ficariam
praticamente incomunicaveis e s6 poderiam expedir e receber noticias
em casos esporddicos (GOULART, 1987, p. 180).

A existéncia do tropeiro se mostra de grande impacto na sociedade do Brasil
Colonia, que teve suas nuances e novidades refletidas no modo de vida e na construgao
de uma “rede” através do transporte € da comunicagdo, uma rede que foi de grande
eficacia e eficiéncia para a época, como € possivel notar na histéria da cidade de

Silveiras.
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Figura 3.
Tustracéo tropeiros.
In: GOULART, José Alipio. Tropas e tropeiros na formagdo do Brasil. Rio de Janeiro: Brasiliense, 1987. p.173.

3.2. De rancho a cidade: Silveiras

A histéria sobre a qual se langa olhar a partir daqui diz respeito a uma cidade
que fica no interior do Estado de Sao Paulo, na regido do Vale do Paraiba que por sua
privilegiada localizagdo — situa-se entre o eixo Rio de Janeiro e Sdo Paulo, também

proxima de Minas Gerais — transformou-se em passagem obrigatdria para os tropeiros.
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VALE DO PARAIBA - DIVISAO MUNICIPAL

Figura 4.
Mapa da regido Sudeste.
Em destaque a divisdo municipal do Vale do Paraiba. Mapas disponiveis em:<www.estadosecapitaisdobrasil.com> -
Regido Sudeste; <www.aparecida.com.br> - Imagem manipulada pela autora. Acesso: jun/ 2012.
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Figura 5.
Vista aérea da cidade de Silveiras.
Google Maps. Acesso: mar/2012.

A regido do Vale do Paraiba, como citado, foi decisiva na criacio de uma
alternativa aos caminhos que vinham sendo utilizados para transporte e escoamento do
ouro das Minas Gerais. A conservacido das rotas que iam se formando ao longo das
novas estradas era o grande problema, pois se fazia necessdria a existéncia de
movimento naquele lugar para que a regido se tornasse povoada.

O Caminho Novo — criado como uma alternativa a estrada da Serra do Mar —
configurou-se como tal a partir de 1725, quando a regido foi dividida em sesmarias,
responsdveis por abrigar muitos trabalhadores e aventureiros que passaram a morar e
viver na regido (RIBEIRO, 2005).

O local onde fica, atualmente, a cidade de Silveiras, antes de ser reconhecida por
esse nome, teve como seus primeiros habitantes as familias: Rego Barbosa, Rego de
Siqueira, Bento Rodrigues e Bueno da Cunha, responsdveis pela fundagdao de um
povoado nomeado Itagacaba.

No entanto, o povoado que vai prosperar e se tornar o preferido dos pousos para

os tropeiros € o Rancho dos Silveiras.

Os ranchos eram pequenas casas construidas em grandes por¢des de
terra e, por isso, ofereciam espacos para montar acampamentos,
acolhiam os viajantes e tropas que transportavam mercadorias para
serem comercializadas entre as vilas e nos portos. O Rancho dos
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Silveiras, devido a sua localizacdo privilegiada no tracado da estrada,
tornou-se um dos mais présperos, escolhido pelo maior nimero de
tropas que passava pelas redondezas (RIBEIRO, 2005, p. 28 — 29).

A diferenca que era possivel encontrar no Rancho dos Silveiras dizia respeito as
melhores condicdes para os tropeiros em relagdo ao descanso e condi¢des de abrigd-los,
consequentemente as outras familias ndo puderam competir com ele, afinal, o Rancho
dos Silveiras ndo chegou primeiro, “mas fixou-se no lugar certo, um varjao de 200
bracas de largura por mais de mil de comprimento, com um ribeirdo no meio, proprio
para a limpeza da terra, e com sete colinas em volta, ficeis trincheiras para se
defenderem dos raros, (...) indios puris” (ALVES, 1980, p. 18).

De acordo com Alves, a familia dos Silveiras € proveniente da mesma regido do

Vale do Paraiba, a cidade de Guaratingueta.

A familia Silveiras deve ter vindo de Guaratinguetd, porque a vitiva
Maria Motta de Jesus, guaratinguetaense, é quem tomou conta do
terreno onde é hoje a cidade. Seu marido chamava-se Antdnio da
Silveira Guimardes, mas os filhos eram os Silveiras, nome que
adotaram como principal, abandonando o Guimardes (ALVES, 1980,
p- 19 —20).

O Rancho dos Silveiras foi o principal de seu entorno. Considerada a regido
favorita dos tropeiros da época, Silveiras viu seu crescimento de forma exponencial:
conseguiu prosperar e se tornar ‘“um bairro muito rico e podia confiar no futuro. Alids,
nessa época, Silveiras ndo era menor que as vilas que a rodeavam. E ji tinha sua
sociedade, seus prédios, sua elite — em formacdo, sim, mas elite” (ALVES, 1980, p. 56).

Marcada pela trajetéria dos tropeiros desde o século XVIII, por conta da rota
para as Minas Gerais, com a queda da producao das jazidas, outro produto toma conta
do Brasil: o café, item que determina a continua¢do e consolida¢do de Silveiras no
século XIX. A importancia da regiao € notavel, chegando a ser a 4° maior populacdo do
Vale do Paraiba nesse periodo.

A participagdo da cidade na histéria do pais também consta nos livros em
relac@o aos processos de revolugdo. Desde o surgimento até seu reconhecimento como
cidade, Silveiras participou efetivamente de duas revolugdes que deixaram marcas
profundas na cidade: a Revolugdo de 1842, a chamada Revolucdo Liberal, na qual as
provincias de Sao Paulo e Minas Gerais articularam-se com o intuito de impedir a

tomada do poder pelo Partido Conservador. Silveiras lutou junto com os Liberais, fato
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que culminou no atraso de seu reconhecimento como Vila, pois os vencedores da
revolucdo, os Conservadores, conseguiram tomar o poder e agiram com represalias em
relacdo aos seus opositores. Sem contar que as consequéncias ao patrimonio da cidade
foram desastrosas, fato que fez com que Silveiras levasse aproximadamente dois anos
para se reerguer e se reconstruir.

A Revolugdo Constitucionalista de 1932 também faz parte da histéria da cidade,
pois contou com combatentes Silveirenses em sua tropa. O movimento era contra o
governo provisério de Getilio Vargas e lutava pela promulgacdio de uma nova
constituicao.

Nas palavras a seguir € possivel identificar um relato pessoal e inflamado sobre
os acontecimentos desse levante, principalmente no que tange a participacdo dos

soldados silveirenses, bem como a configuracdo da cidade pds-revolucao:

A 9 de julho S. Paulo se levanta contra Getulio Vargas, o Ditador
prometera uma constituicdo para o Brasil, mas deixava o tempo
passar. Logo na manha de 12 de julho — 90 anos depois da Revolucao
Liberal — Silveiras via passar milhares de soldados por suas ruas.
Primeiro os soldados da Forca Publica, depois os civis armados.
Dirigiam-se para o Rio de Janeiro, mas pararam pouco alem de Sio
José do Barreiro. Combates renhidos, centenas de mortos de lado a
lado, muito entusiasmo, muita esperanga, mas o Governo era bem
mais forte. O Rio Grande e Minas ndo vieram para o nosso lado. Um
més depois comecgaram as retiradas e o General G6is Monteiro ia nos
apertando de todos os lados. “S. Paulo era uma ilha de heroismo”.
Muitos silveirenses tomaram parte nos batalhdes patridticos. (...)
Silveiras foi saqueada, bombardeada, teve casas destruidas e o povo,
em meados de setembro, foi intimado a deixar a cidade. (...)
Terminada a luta os vencedores mandaram distribuir viveres e roupas
para os que voltavam.

Comecgamos vida nova, comprando tudo novo, inclusive moveis, pois
o que havia ficado em casa foi totalmente destruido.

Todas as casas foram saqueadas. Algumas inteiramente incendiadas.
Silveiras foi mais uma vez invadida e inteiramente despojada de tudo
o que possuia (ALVES, 1980, p. 104).

Através das palavras de José de Miranda Alves pode-se ter uma ideia de como as
revolucgdes, em especial a de 1932, tiveram consequéncias trdgicas para a cidade.

Em meio a todos os acontecimentos que acometeram a regido, Silveiras passou
pelos estagios de bairro, freguesia, vila, e no ano de 1864, Silveiras recebe o titulo de

cidade.
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Figura 6.
Portal da cidade de Silveiras.
Disponivel em: <http://silveiras.sp.gov.br/>. Acesso: jan/2012.

Um capitulo importante na histéria de Silveiras, assim como de vdrias cidades
do Vale do Paraiba, diz respeito a um autor da regido: Monteiro Lobato. Icone da
literatura infantil, Lobato também tem obras consideradas para adultos, dentre elas o
livro intitulado: Cidades Mortas.

Visto por Ocilio Ferraz® como uma tentativa de denunciar o que ocorria na
regido para a elite — sobretudo porque somente a elite sabia ler — mas também rebatido
por alguns pesquisadores que o consideram preconceituoso € eugenista.

O contexto histérico que chamou a aten¢do para este livro remete as fases pelas
quais passaram os habitantes da regido do Vale do Paraiba, tais como Silveiras, que ndo
conseguiram manter as riquezas dos tempos dureos do ouro e, posteriormente, do café.

As palavras do autor sdo duras — apesar de as histdrias estarem escritas em forma
de contos, mostram uma regido em decadéncia e sem perspectiva de mudanca, para ele,
as cidades estariam fadadas ao esquecimento, pois ndo fizeram parte do processo de
industrializacdo, tal como ocorreu em cidades maiores como Sdo José dos Campos, por
exemplo, fato que determinou o marasmo e a inércia das cidades, tidas como mortas —

para o autor, assim como no titulo de seu livro.

3 Ocilio Ferraz ¢ silveirense, professor e soci6logo.
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A quem em nossa terra percorre tais e tais zonas, vivas outrora, hoje
mortas, ou em via disso, tolhidas de insandvel caquexia, uma verdade,
que é um desconsolo, ressurge de tantas ruinas: nosso progresso é
ndmade e sujeito a paralisias subitas. Radica-se mal. Conjugado a um
grupo de fatores sempre os mesmos, reflue com eles duma regido para
outra. N@o emite pedo. Progresso de cigano, vive acampado. Emigra,
deixando atras de si um rastilho de taperas.

A uberdade nativa do solo € o fator que condiciona. Mas a uberdade se
esvai, pela reiterada suc¢do de uma seiva ndo recomposta, como no
velho mundo, pelo adubo, o desenvolvimento da zona esmorece, foge
dela o capital — e com ele os homens fortes, aptos para o trabalho. E
lentamente cai a tapera nas almas e nas coisas.

Em S. Paulo temos perfeito exemplo disso na depressido profunda que
entorpece boa parte do chamado Norte.

Ali tudo foi, nada é. Nao se conjugam verbos no presente. Tudo é
pretérito.

Umas tantas cidades moribundas arrastam um tiver decrépito, gasto
em chorar na mesquinhez de hoje as saudosas grandezas de dantes
(LOBATO, 1955, p. 3).

O trecho acima evidencia — de forma um tanto quanto radical — a situagdo das
cidades que sofreram com o esquecimento apds a industrializacdo da regido, assim
como aconteceu com os tropeiros, que foram substituidos pela malha ferrovidria que
chegou ao pafs no final do século XVIII. Uma das cidades chamadas de morta por
Monteiro Lobato foi Silveiras, visto que também ficou a margem da industrializacio da
regido do Vale do Paraiba.

Atualmente, Silveiras é um municipio de 415 km?, com populagdo de 5.786
habitantes®, sua atividade econdmica compreende a pecudria leiteira, agricultura e o
artesanato’. E conhecida por sua tradicdo e pelas festas de cunho popular, como a Festa
da Broa, que chegou a ser noticiada no Globo Rural em 15 de agosto de 2010°, bem
como a culindria do Icd — uma formiga que sai de seu esconderijo entre outubro e
novembro sendo a fémea da espécie cacada e preparada como prato de sabor muito
bom. O tema também atraiu a midia e € possivel encontrar videos do programa Mais

Vocé da Rede Globo’ e, também, no programa Sua Viagem'® da TV Aparecida.

® Dados da cidade de Silveiras disponiveis no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE Cidades @,
incluindo 4drea, populagdo, grificos sobre escolaridade, casamentos, O&bitos, etc. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel/painel.php?codmun=355200#>. Acesso: jan/2012. Os dados mais recentes
foram encontrados também no site do IBGE, com informagdes referentes ao Censo 2010 de todas as cidades do
Brasil. Disponivel em: <http://www.censo2010.ibge.gov.br/dados divulgados/index.php?uf=35>. Acesso: jan/2012.

7 InformacGes disponiveis no site da prefeitura municipal de Silveiras: <http:/silveiras.sp.gov.br/>. Acesso: jan/
2012.

8 Matéria disponivel no site: <http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-rural/v/conheca-a-festa-da-broa-no-interior-
de-sao-paulo/1318405/>. Acesso: set/2010.

° Disponivel em: <http://maisvoce.globo.com/MaisVoce/0,.MUL1677503-10345,00.html>. Acesso: mar/2012.
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3.3. Festa do Tropeiro de Silveiras

O movimento tropeirista, assim chamado pelos moradores da cidade de
Silveiras, comecou no final da década de 70, com objetivo muito simples: “trazer as
pessoas pra nossa cidade” (INFORMACAO VERBAL)''.

Por meio das entrevistas realizadas, é possivel notar duas informagdes distintas,
mas que acabam por se complementar. O professor e historiador Ocilio Ferraz conta que
o inicio do movimento tropeirista — do qual fez parte ativamente nos primeiros anos —
deu-se pela vontade de levar a cultura tropeira, a cultura na qual a cidade tem suas
raizes e sua fundagdo, para as novas geracdes e, também, para a regido, a fim de
desenvolver o orgulho dos moradores em relagio ao tropeirismo, tido como sua origem.

Ja o tropeiro Jer6nimo Costa afirma que a inteng¢do de fazer a festa era para
angariar fundos para a constru¢do da Santa Casa da cidade, que ndo possuia
atendimento médico, somente nas cidades vizinhas. De qualquer forma, pode-se
compreender que o sentimento que envolve as duas falas é o de reconstrucdo, seja de
forma fisica, seja de forma a ressaltar a identidade perdida, utilizando, para isso, o
personagem do tropeiro.

O inicio do movimento que culminou na Festa do Tropeiro foi a chamada
Silveirarte, uma feira de artesanato que foi realizada de 1979 a 1981, na qual era
mostrado o artesanato produzido na cidade, muitos deles, artefatos em madeira como
passarinhos, por exemplo, que podem ser encontrados em toda a cidade nos dias de
hoje.

Ocilio Ferraz e Jeronimo Costa consideram a atividade de extrema importancia
para o desenvolvimento da cidade, que possui vdrios ateli€s de artesanato, empregando
muitos moradores ¢ movimentando a economia de Silveiras. “Nao tem ninguém
pedindo, mendigando e o artesanato tem grande contribui¢do nesse sentido, todos

conseguem se virar por causa do artesanato” (INFORMACAO VERBAL)'%.

10 Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=991LaOc04G0>. Acesso:

mar/2012.

! Palavras de Jerdnimo Costa, tropeiro. Entrevista concedida a autora no dia 01/mar/2012 na casa do entrevistado, na
cidade de Silveiras.

12 palavras de Ocilio Ferraz, professor e soci6logo. Entrevista concedida a autora no dia 01/mar/ 2012 no restaurante
de propriedade do entrevistado, na cidade de Silveiras.
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Figura 7.
Pdssaro em madeira.
Disponivel em <http://www.entrenoparaiso.com/historia.html>. Acesso: fev/2012.

Figura 8.
Escultura da formiga I¢d.
Presente recebido por Ocilio Ferraz. Da autora. mar/2012.

Jerdnimo conta que, no ano de 1980, aconteceu um Rally de Carroga, com
algumas pessoas que faziam a representacdo do tropeirismo na praca da cidade,
apresentando, também, a comida do tropeiro. “E se nois desfilar com uma tropa?”, essa

foi a sugestdo do Seu Jerdnimo para celebrar o aniversdrio da cidade, e no dia 28 de
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fevereiro de 1980 foi feito o desfile das tropas, evento que se tornou o ber¢o da Festa do
Tropeiro de Silveiras, ideia que partiu de Ocilio Ferraz.

E pertinente fazer algumas observacdes acerca do desenvolvimento da festa. O
grupo que deu inicio a atividade do tropeirismo por meio da festa ndo tinha intuito de
lucro, segundo as palavras de Jeronimo. O objetivo era ajudar na construcao — real e
moral — da cidade.

O grupo se reunia para fazer a comida, a musica ficava por conta dos violeiros e
sertanejos que gostavam da musica de raiz e tinha a oportunidade de tocar para todo o
povo presente, os organizadores eram extremamente rigidos quanto aos elementos da
festa. O tratamento dado a festa tinha um cardter de prosa, da conversa em volta do
fogo. Os violeiros e cantores que se apresentavam ndo faziam uso de microfones, a voz
era s6 de “gogd”, ndo havia a contratacdo de “artistas”, “(...) era s6 chegar e pedir pra
tocar”, diz Jerdnimo.

No entanto, os tropeiros ndo contavam com o sucesso, como conta Jeronimo: “a
gente construiu a Santa Casa com o dinheiro que conseguimos com a Festa, e o pessoal
ndo queria que a gente parasse! NOs continuamos fazendo e também ajudamos a
construir a creche da cidade” (INFORMACAO VERBAL)".

Jeronimo participou ativamente da festa durante 16 anos, na realizacdo da
organizacdo — composta, em seu inicio pelos quatro tropeiros: Nené Emboava, Jodo
Mequeco e Tido Batista, sendo que os dois ultimos abandonaram a fung¢do, restando
Nené Emboava e Jer6nimo. Dos nomes citados, Jerdbnimo € o tnico tropeiro vivo, que
até pouco tempo ia “dar o ponto” no torresmo servido no Rancho Tropeiro. Hoje, Seu
Jer6bnimo participa somente da missa, ritual do qual ele fez parte muitos anos e até
escreveu musicas para serem cantadas na celebracdo. “Eu, de manha eu vou 14 canto na
missa, venho, sento aqui e assisto a festa daqui nem 14 ndo vou... porque ndo cabe na
cidade, vocé€ ndo pode andar! Ela cresceu muito né? (...) Eu fui ensinando, o pessoal
aprenderam a fazer o torresmo ai hoje ndo precisa mais. Hoje eu ja td na idade de s6 ver
o povo trabalhar” (INFORMACAO VERBAL)'.

Com a presenca de mais e mais pessoas na Festa, as mudangas em funcao de seu
crescimento também foram acontecendo gradualmente. Depois de aproximadamente 10

— 12 anos de seu surgimento, a Festa do Tropeiro passou a ser gerida pela prefeitura da

13 Entrevista concedida 2 autora no dia 01/mar/2012.
“ Entrevista concedida 2 autora no dia 01mar/2012.
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cidade. Existem algumas versdes para o fato que vai do crescimento exponencial da
festa, ficando impossivel a organizacao por parte do grupo fundador, até perseguicoes
politicas, e conflitos entre partes responsdveis pela organizacdo e, até mesmo, com as
autoridades da cidade.

Para alguns, como Ocilio Ferraz, tais intervencdes siao responsdveis pela
descaracterizacdo da manifestacdo, pois sdo elementos que aproximam a festa de
qualquer outra, afetando sua individualidade e particularidade.

As palavras do secretdrio de turismo da cidade de Silveiras, Francisco Togeiro,
sa0 essenciais para entender a abordagem que a Festa tem na atualidade: “nds tratamos a
festa como uma festa realmente, é entretenimento” (INFORMACAO VERBAL)15 .
Tanto que foram incorporados elementos com o objetivo de atrair as pessoas, cOmo o
rodeio, realizado sempre no final de semana que precede a Festa e que faz parte do

calendario desde o ano de 2001.

A Festa acontece sempre no ultimo final de semana de agosto, no entanto, hi
comemoragdes durante todo o més, considerado pelos moradores, o més do tropeiro. No
final de semana que antecede a festa acontece o rodeio, com shows de artistas
renomados, realizados no Recinto de Exposicao da cidade. De acordo com Francisco
Togeiro, a cidade chega a receber 100 mil pessoas em apenas uma edi¢io da Festa.

Durante a Festa do Tropeiro em si, a estrutura se da desta forma:

e Sexta-feira: shows no periodo da noite.

e Sébado: For-Mula (uma brincadeira que envolve a corrida de mulas);
apresentacdes na Praca do Tropeiro e show a noite.

¢ Domingo: missa sertaneja pela manha, almoco feito no Rancho Tropeiro,
desfile das tropas realizado no periodo da tarde, geralmente depois do

almoco, finalizacdo com show e forrd.

A exposicao desse periodo da histéria foi necessdria para chegar a festa que

ilustra a pesquisa. Os resultados desta anélise serdo mostrados adiante.

' Entrevista concedida 2 pesquisadora no dia 01/mar/2012 na prefeitura municipal de Silveiras
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O saber intelectual erudito estd necessariamente articulado com o popular.

Luitgarde Barros
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4. Um novo olhar: fundamentos teoricos

Apesar de esta pesquisa abordar uma manifestacdo popular, que diz respeito a
cultura popular brasileira, ndo € pertinente a discussd@o dos termos Cultura e Cultura
Popular, acdo que remeteria a um mergulho nas Teorias da Cultura, bem como a
imersdo para a realizacdo de um estado da arte que ndo se julgou necessario para a
conclusdo do estudo em questdo. A teoria que compde a reflex@o desta pesquisa, com o
objetivo de pensar a comunicacdo juntamente com a relagdo estabelecida com a cultura

popular € a Teoria da Folkcomunicacao.

4.1. Folkcomunicacio - contextualizacao

A sociedade de massa consolida-se no Brasil, de acordo com Renato Ortiz
(1995), a partir da década de 40, com a chegada da sociedade urbano-industrial e,
posteriormente, com o estabelecimento dos meios de comunica¢do de massa: radio
(1922), cinema (1940), material impresso como jornais, livros, revistas (1940), e a
televisdo (1950). Junto com os veiculos, chega também a comunica¢do de massa,
fenomeno de direcionamento de mensagens a um publico considerado homogéneo,
como visto anteriormente nesta dissertacao.

E nesse contexto que se encontra Luiz Beltrio. Na década de 60, no Brasil, a
populacdo ainda se acostumava a chegada da televisao e da disseminacdo dos meios de
comunicacdo de massa ja existentes, padronizados pelos modelos europeus e
estadunidenses. No entanto, Beltrdo acreditava que a sociedade, mesmo sendo chamada
de massa, nio estava totalmente caracterizada como tal, devido aos grupos que nao
eram contemplados pela comunicagdo de massa e que, porventura, realizava a
comunicacdo de forma diferenciada.

Para o autor, a sociedade na qual estava inserido, os grupos se modificaram,
cresceram e se dispersaram, fato que mudou, também, as formas de comunicacdo ao

criar uma oposic¢ao entre a comunica¢do de massa € a comunicacao oral:
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Em consequéncia, a comunicagdo direta, pessoal, cara a cara, que
permite o didlogo com suas reacdes imediatamente constatadas,
tornou-se limitada, de efeitos lentos e restritos. Para a sociedade de
massa, exige-se a comunicacio massiva, industrializada e vertical que,
utilizando diferentes instrumentos e técnicas, produz mensagens de
acordo com a identidade de valores dos grupos e, dando curso a
diferentes pontos de vista, fomenta os interesses comuns, ora criando,
ora desintegrando solidariedades sociais (BELTRAO, 1980, p. 3).

O contato de Beltrdo com as comunidades nas quais a comunicagio era feita de
maneira diferenciada deu-se quando o jornalista atuava junto ao Diério de Pernambuco
e fol enviado para realizar coberturas jornalisticas nas comunidades rurais, afastadas do
circuito das grandes midias. O questionamento, que a partir dai tomou conta de suas
pesquisas, foi verificar a forma pela qual aquelas comunidades se comunicavam, € como
era feita a transmissdo de informacdes entre os individuos e grupos que estavam
distantes da crescente comunicacdo feita pelos veiculos voltados para as massas.
Sobretudo pelo fato de tais comunidades estarem, ndo somente distantes dos veiculos de
comunicacdo, mas, também, da industrializagdo e urbanizacao que ainda se alastravam
paulatinamente para todas as regides do pais.

Ao perceber que a comunicacgdo existente se dava de forma diferenciada, através
dos métodos mais simples do ato de comunicar, como a oralidade, a escrita, as dancas,
Beltrdo iniciou seus estudos através dos ex-votos.

Seu primeiro artigo com indicagdes sobre a Folkcomunicagdo foi publicado na
Revista Comunicagdo & Problemas'®: “O ex-voto como veiculo jornalistico”. Ex-votos
sdo os pagamentos de promessas feitos pelos fiéis em forma de agradecimento por uma
graga alcancada, podem ser em forma de fotos, vestimentas, partes do corpo feitas em
cera, etc.'”.

Para Beltrdo, os ex-votos sdo contadores de histdrias, reflexo de uma situacao
que envolve determinada sociedade e, até mesmo, dentincias de problemas que afetam
grande parte da populagao de determinada regido.

Para exemplificar o pensamento do autor: se um determinado santudrio guarda

entre seus ex-votos grandes quantidades de fotos ou artefatos de cera que representem

'8 Luiz Beltrdo foi o criador do Instituto de Ciéncias da Informacio — ICINFORM — que tinha o objetivo de pesquisar
a comunicagdo no Brasil. Por meio desse Instituto, foi lancada a Revista Comunicacdo & Problemas, a primeira
revista cientifica da drea de comunicac@o e que divulgava as pesquisas realizadas pelo ICINFORM, bem como outros
artigos. Seu primeiro exemplar circulou no ano de 1965.

17 Os ex-votos podem ser encontrados nas salas de milagres das igrejas do pais como, por exemplo, no Santuério de
Nossa Senhora Aparecida, situado na cidade de Aparecida, interior do Estado de Sao Paulo.
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bebés, € possivel constatar a mortalidade infantil daquela regido ou, como pode ser visto
recentemente no Santudrio de Nossa Senhora Aparecida, a grande quantidade de
uniformes remetendo ao Exército Brasileiro em agradecimento a volta dos soldados —

muitos da regido do Vale do Paraiba — das missdes de pacificagdo realizadas no Haiti'®.

Figura 9.
Sala dos milagres do Santudrio Nacional em Aparecida (SP)
Disponivel em: <http://www.al2.com/santuario/pastoral/sala_das promessas.asp>. Imagem alterada pela autora.

Acesso em jul/2012.

'8 O Exército Brasileiro mantém forcas de paz em solo haitiano desde 2004, compondo o contingente da Missdo de
Paz da Organizacdo das Nagdes Unidas no Haiti. Parte considerdvel do contingente de homens parte da regido do
Vale do Paraiba, do 5° Batalhao de Infantaria Leve, situado na cidade de Lorena (SP).
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Foi também naquela edicdo de Comunicacdo & Problemas que Luiz Beltrao
ressaltou a existéncia da comunicacdo aquém da mididtica, predominante na época,
refletindo sobre as formas de comunicagdo encontradas em sua trajetoria no interior de

Pernambuco:

Das conversas de boca de noite, nas pequenas cidades interioranas, na
farmdcia ou na barbearia; das trocas de impressdes provocada pelas noticias
trazidas pelo chofer de caminhdo, pelo representante comercial ou pelo
“bicheiro”; ou, ainda, pelos versos do poeta distante, impressos no folheto
que se compra na feira, e pelos “martelos” do cantador ambulante; pelos
inflamados artigos do jornalista matuto ou pelas severas admoesta¢des dos
missionarios; do raciocinio do homem solitario no seu trabalho na floresta,

2

na caatinga ou na coxilha. Dai € que surgem, vdo tomando forma,
cristalizando-se as idéias-motrizes, capazes de, em dado instante e sob certo
estimulo, levar aquela massa aparentemente dissociada e apética a uma acio
uniforme e eficaz. E que a semente da informacio germinou no espirito das
analfabetas, semi-alfabetizadas e, de toda maneira, rudes e tardas gentes do
povo. E, de repente, floresce na rosa da opinido nas manifestacdes artisticas
e folcldricas, ou frutifica — pomo de acdo — nos movimentos insopitdveis de
massa que concretizam a vontade popular (BELTRAO, 2004, p. 117 — 118).

Além disso, Beltrao destaca que um dos maiores canais de comunicacdo coletiva
€ o folclore. Como referéncia tedrica para tanto, o autor recorre aos estudos de Edson
Carneiro que pensa o folclore como fendmeno dindmico, ou seja, as manifestacoes
populares ndo sdo estanques ou engessadas, mas fluem de acordo com o contexto
sociocultural no qual se encontram.

Mas o objeto pelo qual o autor se interessou ndo foram propriamente as
manifestagcdes, e sim a comunicacao que as permeava, € usou o folclore como ponto de
partida por conter uma maior gama de possibilidades acerca da comunicag¢ido popular
por meio de suas manifestacoes. Além disso, recorreu a pesquisa etnografica, feita por
meio da profissdo de jornalista, que o levou a informagdes acerca dos grupos que seriam
delimitados por ele mais tarde.

O embasamento tedrico para as indagacdes de Beltrdo partiram dos estudos da
Teoria do Two-Step-Flow-of-Communication, no modelo de comunicagao aplicado por
Paul Lazarsfeld e Elihu Katz, uma teoria norte-americana que trata da comunicacao em
dois niveis. Ao partir do principio da existéncia do lider de opinido, responsavel por
estabelecer essa comunicacdo, o sistema aparece “(...) determinado justamente pela
mediacdo que os lideres desenvolvem entre a midia e os outros individuos do grupo”

(WOLF, 2008, p. 39). Dessa forma, o fluxo ndo se dava de maneira tinica: comunicador
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— receptor, mas de maneira gradativa, indo do comunicador para o receptor que
decodifica a mensagem de acordo com sua cultura e a repassa para seu grupo.

Beltrdo (1980) cita as caracteristicas do lider de opinido propostas pelos estudos
de Lazarsfeld, ndo como sendo os individuos detentores de interesses especificos, mas
compartilhados por determinado grupo, aqueles com competéncia acerca do assunto em
questdo, além de serem pessoas carismaticas e com grande rede de relacionamento e,
sobretudo, tinham acesso a informagdes fora do meio no qual estava inserido, fato que
permite a mediacdo deste para com a comunidade na disseminacdo da informacgao
proveniente de outras esferas. No entanto, o pesquisador, posteriormente, dd sua
contribuicdo ao inserir os elementos préprios da Folkcomunicacdo com o objetivo de
caracterizar o lider da audiéncia folk.

Mesmo tendo sido pensada, sistematizada e publicada nos anos 1960, a teoria da
Folkcomunicacao insere-se com facilidade nas pesquisas das manifestacdes populares
atualmente, bem como a comunicacao. José Marques de Melo evidencia a pesquisa de
Beltrdo no que tange a atualidade do pensamento que remete a interacdo entre a
comunicacdo popular e a comunicacdo de massa no contexto de aldeia global e

globalizagao:

A globalizagdo permite vislumbrar o cendrio de um mundo polifacético e
multicultural. Mas sugere que qualquer inser¢ido proativa no seu universo
depende basicamente do capital simbdlico acumulado nas mega, macro ou
microrregides, potencialmente convertiveis em imagens e sons capazes de
sensibilizar a aldeia global. Vale dizer, ancorados em dimensio
universalizante. Ou, em outras palavras, enraizados na cultura popular, mas
traduzidos para a linguagem da cultura de massa.

Dai a atualidade do pensamento comunicacional de Luiz Beltrdo, que pensou
na era de McLuhan sobre as intera¢des entre a aldeia local e a aldeia global.
Ao construir um referencial teérico consistente, langou pontes entre a folk
media e a mass media. Ele reconheceu o universal que subsiste na produgao
simbdlica dos grupos populares, percebendo, a0 mesmo tempo, que os dois
sistemas comunicacionais continuardo a se articular numa espécie de
feedback dialético, continuo, criativo (MARQUES DE MELO, 2008, p. 55).

Como citado nesta pesquisa, atualmente a sociedade € ambientada pela Idade
Midia, proposta por Antonio Rubim, e nela também € possivel encontrar exemplos
da teoria, por meio do reconhecimento de manifestacdes e da comunicacdo que as

envolve, além de aplicar os conceitos aos objetos que permeiam o cotidiano da
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contemporaneidade. E, a esse novo olhar, Beltrdo denominou Teoria da

Folkomunicacao.

A teoria descrita por Luiz Beltrdo traz contribui¢des para entender os aspectos
envoltos nessa dicotomia estabelecida e mantida através do subjugar das classes
subalternas, pois € verificado que “a arte, as crencgas, os ritos, a medicina, os costumes
dessas camadas sociais — os seus meios de informagdo e de expressdo — continuam
ignorados em toda a sua forca e verdade” (BELTRAO, 2004, p. 62), ou seja, as camadas
consideradas subalternas, marginalizadas, nao t€m vez, muito menos voz, dentro do

modelo de economia e comunicacdo vigente.

4.2. Folkcomunicacido: a comunicacao dos marginalizados

A sistematizacdo da teoria deu-se por meio da tese de doutorado defendida na
Universidade de Brasilia, intitulada “Folkcomunicacdo, um estudo dos agentes e dos
meios populares de informagdo de fatos e expressdo de ideias”, no ano de 1967.
Beltrao classifica a Folkcomunicagdo como a comunicagdo das classes subalternas,
pois mostra o conceito que retrata o olhar diferenciado desse pesquisador que, na
qualidade de jornalista, foi instigado a questionar os canais de informacgdo utilizados
pelos grupos que ele chamou de “marginalizados”.

Beltrdo estabeleceu o processo da Folkcomunicagdo como pode ser observado

a seguir:
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Figura 10.
Processo da Folkcomunicagdo.
In: BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagdo: a comunicagdo dos marginalizados. Sdo Paulo: Cortez, 1980. p. 34.

P

A partir do esquema € possivel identificar os lideres que recebem o contetudo
disseminado pelo comunicador ou veiculo de comunicacdo e, através do meio de
comunicacdo folk, € passado para a audiéncia, considerada pelo autor, como
audiéncia folk.

Os lideres de opinido sdo essenciais para que O Processo seja inteiramente
eficaz, sdo eles os responsaveis pela decodificagdo do contetdo e pela distribui¢ao do
mesmo a determinado grupo. De maneira abrangente, o lider de opinido existente no
sistema da Folkcomunicacdo tem caracteristicas semelhantes com as expostas por
Lazarsfeld, no entanto, Beltrao (1980, p. 35) acrescenta peculiaridades que o faz ser
o comunicador especifico do grupo folk. Sao elas:

- Prestigio na comunidade: independente da posicdo social ou situagdo
socioecondmica, o lider de opinido se estabelece de acordo com o saber do individuo,
tanto em relacdo aos conhecimentos de sua prépria comunidade e do que é
importante para o grupo, quanto ao modo como se relaciona com o entorno;

- Exposicdo as mensagens do sistema de comunicacdo social: independente
da forma como isso acontece, o lider € aquele que estd em contato com o que vem da
comunicacdo de massa, mas € capaz de filtrar o que € considerado pertinente para a
sua comunidade;

- Frequente contato com as fontes externas autorizadas de informagdo: a fim

de verificar e discutir as informagdes captadas;



64

- Mobilidade: estd em contato com diversos grupos;

- Arraigadas convic¢oes filosoficas: tais conceitos estdo profundamente
ligados a comunidade do lider de opinido, pois € a partir delas que se pode decidir
acerca das informagdes, ideias que serdo difundidas ao grupo.

O lider de opiniao é aquele responsdvel por encaminhar as mensagens a
audiéncia folk, composta pelos marginalizados. Tal conceito aplicado por Luiz
Beltrao se refere aqueles que foram excluidos da grande midia e dos modelos
hegemonicos de comunicacdo existentes na sociedade da época, sdo aqueles que ndo
conseguem se fazer ouvir nos meios tradicionais de troca de informacdo e
comunicacdo. Note-se que Beltrdo ndo limita como parametro de pesquisa a questao
financeira e de posicdo social, mostrando que as manifestacdes populares podem
estar em todos os niveis da sociedade, no entanto, coloca a questdo das classes
subalternas, por serem elas as mais excluidas, ja que as elites possuem maior aten¢ao
da midia hegemonica, sobretudo, por serem elas as detentoras desses veiculos de
comunicacao.

Para o autor, existem trés grandes grupos compostos pelos marginalizados
que compdem a audiéncia folk:

1 — Grupos rurais marginalizados: citados por Beltrdo como aqueles em
condic¢des de baixo nivel econdmico e intelectual, além do isolamento geogréfico que os
coloca distantes, por exemplo, dos meios de comunica¢do de massa ou, até mesmo, da
infraestrutura das cidades urbanizadas;

2 — Grupos urbanos marginalizados: considerados os componentes das classes
subalternas, aquelas que nao possuem — ou possuem de maneira minima — acesso a
informacdo, sdo desassistidas social e economicamente, tratando-se dos ‘“‘escaldes
inferiores da sociedade™;

3 — Grupos culturalmente marginalizados: independente de localiza¢do urbana
ou rural, os culturalmente marginalizados sdo os detentores de uma postura de
questionamento frente aos principios, 2 moral e a estrutura da sociedade (BELTRAO,
1980, p. 40).

No ambito do item 3 dos grupos marginalizados, Beltrdo ainda sistematiza mais
uma divisao:

3.1 — Religiosa-messidnica: estabelecem-se a partir de lideres que se

consideram enviados por divindades, escolhidos ou agem como encarnagdes divinas,



65

geralmente aparecem em épocas de crise e se aproveitam da perda de identidade das
comunidades para se propagarem e consolidarem;

3.2 — Politico—ativista: trata-se de lideres que conseguem atrair multidoes de
pessoas a fim de questionar o sistema politico vigente através de estratégias politicas,
nao obstante, também se utiliza da forca como forma de persuasao;

3.3 — Erdtica-pornogrdfica: valem-se desses elementos para confrontar o
sistema, como exemplo do autor, os grafitos de sanitdrios geralmente encontrados em
banheiros publicos.

Tais grupos podem ser encontrados hoje e sao motivos de variadas pesquisas de
embasamento teérico metodolégico sob a luz dos estudos de Beltrdo. E, apesar de sua
intima liga¢do com o folclore, a Folkcomunicacdo mostra-se abrangente, pois considera
as manifestacdes populares em geral: ndo somente a tradicio como as festas e
folguedos, a literatura de cordel, mas também o atual, como, por exemplo, os
movimentos de resisténcia.

Por meio da sensibilidade que teve para reconhecer as manifestacdes, Beltrdo
conseguiu postular as diretrizes para a Folkcomunicagdo, e formar uma geracdo de
discipulos e seguidores com o mesmo objetivo: voltar o olhar para o que estd no
cotidiano da sociedade contemporanea, além de alertar para o reconhecimento dessa

forma de comunicagdo, pois,

Nao se deve esquecer que, enquanto os discursos da comunicacio
social sdo dirigidos ao mundo, os da Folkcomunicacdo se destinam a
um mundo em que palavras, signos, graficos, gestos, atitudes, linhas e
formas mantém relagdes muito t€nues com o idioma, a escrita, a
dancga, os rituais, as artes pldsticas, o trabalho e o lazer, com a
conduta, enfim, das classes integradas da sociedade (BELTRAO,
2004, p. 85).

A partir das palavras do autor percebe-se que a preocupacdo com a comunicacao
existente nas manifestacdes populares diz respeito aos canais especificos de
comunicacdo. Diferentemente da comunicacdo massificada, a Folkcomunicagdo
preocupa-se em reconhecer os individuos definidos como a audiéncia folk, bem como
registrar seus canais de interagdo, o surgimento dos lideres de opinido e afirmar que,
apesar da existéncia dessa comunicagdo dita para a massa, a comunicagdo pode se dar

de outras formas.



66

José Marques de Melo (2008, p. 90 — 95), a partir dos estudos de Beltrao,
estabelece a “Tipologia da Folkcomunica¢do” como indicativo de metodologia de
pesquisa, necessdria, aqui, para exemplificar a abrangéncia dos estudos da
Folkcomunicacao, bem como sua atualidade na 4rea da pesquisa:

1. Folkcomunicacdo oral: canto, coléquio, musica, rumor, tagarelice, prosa,
zombaria, verso, passatempo, reza;

2. Folkcomunicagdo visual: escrito, impresso, mural, pictografico;

3. Folkcomunicacdo iconica: devocional, nutritivo, bélico, diversional,
funerario, decorativo, utilitario;

4. Folkcomunicacdo cinética: agremiagdo, manifestacdes, celebracao, folguedo,
distragdo, festejo, danga, rito de passagemlg.

A atualizacdo do pensamento beltraniano se deu, também, por meio das
pesquisas realizadas por Roberto Benjamin, discipulo direto de Beltrdo, assim como
José Marques de Melo. Para Benjamin (2004, p. 12), os novos estudos realizados com
embasamento pela teoria da Folkcomunicac¢do devem passar pelos seguintes quesitos:

a) A comunicagdo (interpessoal e grupal) ocorrente na cultura folk;

b) A mediagao dos canais folk para a recepcao da comunicacao de massa;

c) A apropriacao de tecnologias de comunicacdo de massas e uso dos canais
massivos por portadores de cultura folk;

d) A presenca de tragos da cultura de massas absorvidas pela cultura folk;

e) A apropriacdo de elementos da cultura folk pela cultura de massas e pela
cultura erudita (projecao do folclore);

f) A recep¢do da cultura folk de elementos de sua prépria cultura reprocessados
pela cultura de massa.

Mais tarde Joseph Luyten trouxe o termo Folkmidia e, em suas pesquisas,
buscou entender a relacdo que os meios de comunicag¢do de massa estabeleceram com a

cultura popular:

Uma vez que a palavra midia (ou “media) significa “meios”, isto &,
meios, sistemas de comunicacdo de massa e folk (com “k”, como
queria Luiz Beltrdo” é abreviacdo passivel de “folkcomunicacdo”,
julgamos conveniente destacar o termo folkmidia como significativo

9 Para o detalhamento de cada item ver: MARQUES DE MELO, José. Midia e cultura popular: histéria,
taxionomia e metodologia da folkcomunicag@o. Sao Paulo: Paulus, 2008.
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de utilizacdo de elementos folkcomunicacionais pelos sistemas de
comunicac¢do de massa (LUYTEN, 2006, p. 47).

Os estudos levam as duas vias: reconhecer a forma como os meios de
comunicacdo de massa se apropriam dos elementos da cultura popular e verificar a
influéncia desses veiculos de comunica¢ao na mesma.

A abrangéncia de possibilidades de pesquisa leva a uma enorme gama de
exemplos, fazendo com que a teoria seja aplicdvel a diversos objetos, sendo possivel
trabalha-los sob diversas perspectivas — como se pode verificar na sistematizacao de
Benjamin, a fim de refletir sobre a comunicagdo popular que se d4 em variadas formas,
inclusive na comunicacdo de massa, disseminada por variados veiculos, que tem como
modelo mais recente a internet.

Nesta pesquisa, a aplicacdo de tais conceitos dd-se a manifestacdo popular

denominada festa.

4.3. A festa e suas nuances

No Brasil existem vdrias festas chamadas populares que remontam a histdria,
religiosidade, tradicdao. Nos livros Festas e tradicoes populares do Brasil e Cultura
popular Brasileira, dos autores Melo Morais Filho (2005) e Alceu Maynard de Araijo
(2007), respectivamente, ha um vasto material sobre algumas das manifestacdes
populares — dentre as tantas que existem no pais.

Aradjo (2007) comenta o surgimento das festas como uma forma de
agradecimento a natureza depois de uma boa colheita nos primérdios dos tempos,
atividade essa que foi se intensificando com a formacao da sociedade que, mesmo nos

periodos mais remotos, chamavam os vizinhos e conhecidos para eventos de celebragdo,

(€N

agradecimento ou pedido de prote¢do. Por isso, o autor afirma que a festa “(...)
portanto consequéncia das proprias for¢as produtivas da sociedade, por outro lado, é
uma poderosa forca de coesao grupal, reforcadora da solidariedade vicinal cujas raizes
estdo no instinto bioldgico da ajuda, nos grupos familiares” (ARAUJO, 2007, p. 5),
atuando, dessa forma, nos aspectos relacionados ao trabalho, bem como todo o processo

que o rege.
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Ao longo dos séculos as festas se diversificaram e também puderam ser
consideradas, como afirma José Luiz dos Santos (1987), ndo sé momentos de
descontragdo, agradecimento ou pedidos, mas também como forma de manifestacdo de
repulsa em relacdo aos seus opressores ou ao pré-estabelecido a partir das classes
dominantes. Atualmente as festas possuem cardter muito particular, dependendo da
regido onde acontecem, do grupo que a organiza, entre outros. No entanto, a festa,
independente de qualquer coisa, enquanto manifestacdo cultural, é detentora de
processos de comunicagdo populares especificos, que envolve os lideres de opinido e
envia mensagens a determinada audiéncia folk, assim a festa ndo se configura de outra
forma, sendo como um organismo complexo de comunicacao.

Também € possivel perceber mudangas nas festas, que estdo situadas em uma
realidade sociocultural e econdmica diferente dos tempos remotos e sua relacdo com os

diversos campos da contemporaneidade:

As potencialidades culturais e turisticas despontam atualmente pois
ocorre o rompimento de fronteiras (transnacionalizacdo, ou
globalizacdo), e a “busca das raizes” torna-se um posicionamento
local no mercado globalizado.

Em razdo desse processo, posso afirmar que nos dias atuais, as
manifestacdes da cultura popular, particularmente as Festas, ndo
manifestam apenas os aspectos tradicionais, mas assimilam
caracteristicas decorrentes desse processo maior, dando-lhes novas
formas e novos significados (SCHMIDT, 1997, p. 35).

Para Antonio Hohlfeldt (1997), tais significados se configuram como atualizag¢ao
e reinterpretacdo, a fim de transformar a cultura da qual partilham no presente ou no
futuro, e, por conseguinte, transformacdes influenciadas pela industrializacdo do urbano
e das tecnologias da informag¢do que compdem o cendrio. Além disso, como enfatiza
Marques de Melo (2008, p. 76), as festas sdo “iniciativas mobilizadoras das
comunidades humanas”, que estabelecem profundas relacdes culturais, religiosas,
politicas e comerciais, mas, na verdade, devem ser vistas como processos de
comunicacdo que fazem parte da sociedade e podem ter — ou ndo — ligacdo e
apropriacao da midia.

De forma que as relagdes estabelecidas em um processo de comunicagao
existente em uma festa sdo tdo diversas que, para Schmidt (1997, p. 39) € possivel “ter
varias festas da mesma festa, ou até ndo té-la mais”. Os motivos para essa

transformagao nas festas s@o a mudanca do homem do campo para a cidade e,
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recentemente, seu retorno; a chegada da urbanizacdo as dreas rurais; o fendomeno
descrito como conurbacdo: a unido de cidades pelo processo de crescimento das
mesmas; e a chegada dos veiculos de comunica¢do de massa, agora locais e regionais
(SCHMIDT, 1997, p. 35 — 36).

Para entender a comunicagdo proposta pela teoria da Folkcomunicagao que serd
abordada na andlise propriamente dita, antes € necessdrio verificar a existéncia da festa
enquanto processo cultural. Para isso, Roberto Benjamin sistematiza a distin¢d@o entre os
tipos de festa existentes (BENJAMIN, 1997, p. 19). As festas privadas dizem respeito
aos ritos de passagem, como aniversdrios, casamentos, comemorados em ambito
familiar ou em pequenos grupos. Ja as festas publicas sao subdivididas em dois grupos:
institucionalizadas e espontaneas.

As festas de carater institucional sdo aquelas realizadas por meio de iniciativa de
um grupo organizado, pelo poder publico, ou seja, alguma institui¢io que a promova e
divulgue. Tais manifestacdes podem ou ndo cair no gosto do publico. Em oposi¢ao,
existem as festas espontineas, representadas pelas comemoracdes em conjunto da
populacdo ou de determinado grupo, incluindo os festejos folcldricos tradicionais. O
autor é enfatico em relagdo a essa modalidade de festa, pois, pode haver a “cooptacdo e
manipulacdo da festa espontanea por interesses politicos, religiosos e econdomicos”
(BENJAMIN, 1997, p. 19 — 20).

Canclini também traz uma sistematizacdo para a classificacdo das festas
populares feita anteriormente por Gilberto Giménez (CANCLINI APUD GIMENEZ)>,
que as define sob duas vertentes:

- Festas camponesas tradicionais: t€m em seu cerne elementos como a ruptura
do tempo normal; cardter coletivo, compreensivo e global, pois abrange todos os
elementos que a envolve; geralmente realizadas ao ar livre; cardter institucionalizado,
ritualizado e sagrado; caracterizada como festa-participacdo e ndo festa-espeticulo;
dependéncia do cenério rural;

- Festa urbana: a festa complementa a vida cotidiana da comunidade; possui
carater privado, exclusivo e seletivo; forte cardter de diferenciacdo, fragmentacido e
especializacdo; necessidade de desenvolvimento em espacos fechados; maior

flexibilidade em relacdo a calenddrios pré-estabelecidos; 16gica de valor de troca, como

2(CANCLINI, 1983, p. 113) CANCLINI APUD GIMENEZ (In: GIMENEZ, Gilberto. Cultura popular y religién en
el Andhuac, México, Centro de Estudos Ecuménicos, 1979, p. 164 — 165.



70

consequéncia estabelece-se a festa com embasamento no consumo e nao na participagao
dos visitantes.

Dessa forma, pode-se remeter as pesquisas de Roberto Benjamin, que trata das
especificidades do processo pelo qual a cultura pode passar a fim de se moldar de
acordo com o sistema socioecondmico vigente — como cita Canclini por meio das
palavras de Giménez, sistematizacdo que, aqui, € usada para abordar a evolucido das
festas populares.

Para Benjamin, o processo de um sistema cultural deve passar pelos seguintes
itens a fim de estabelecer essa relacdo de adequacdo de acordo com as relacdes
contemporaneas:

1. Resisténcia cultural;

2. Refuncionaliza¢do como preservagao;

3. Fusdo com elementos da cultura de massa, gerando novos produtos;

4. Desaparecimento parcial, com sobrevivéncia de tragos;

5. Desativacao com possibilidade de reativacdo e refuncionalizagdo;

6. Desaparecimento total;

7. Sobrevivéncia na arte erudita e na cultura de massas, através de projecao;

8. Recriagdo com refuncionalizacdo através da recuperacdo dos elementos
projetados na arte erudita e na cultura de massas (BENJAMIN, 2004, p. 27).

Tais elementos podem ser encontrados em diversas festas que existem
atualmente no pais. Como resisténcia cultural pode-se citar a Congada da cidade de Ilha
Bela, que se conserva como tradicional e ndo busca se “modernizar”, além de ndo deixar
que as influéncias externas permeiem a manifestacdo. J4 as manifestagdes que possuem
refuncionalizacdo como forma de preservagdo estdo por toda parte, como exemplo, o
artesanato, que ndo tem mais como fun¢do predominante o utilitdrio, e sim o aspecto
decorativo. Em relagdo as manifestacdes que incorporam elementos da cultura de
massa, Benjamin cita como exemplo a musica de Luiz Gonzaga — cantor também citado
por Osvaldo Trigueiro (2005) como mesmo exemplo —, que tem suas raizes na miusica
sertaneja, mas a0 mesmo tempo, agregou elementos da musica atual, e teve aceitacio do
publico. J4 a reativacdo diz respeito as festas que sdo deixadas de lado por um tempo,
mas que podem voltar ao cenario da comunidade.

O desaparecimento parcial, com sobrevivéncia de tracos é o mais comum, pela

forma como as influéncias econdmicas se instauram nas manifestacoes, transformando-
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as. Ha o desaparecimento total, configurado pelas manifestacdes que ndo conseguem se
manter e chegam até os dias de hoje somente em citagdes orais ou pelos livros.

Os itens 7 e 8 dizem respeito a relacdo que as manifestagdes estabelecem com a
cultura de massa e com a cultura dita erudita, pois a cultura popular pode se projetar
para essas duas esferas com o objetivo de se disseminar ou como uma forma de nao
deixar a manifestacdo morrer.

No contexto da comunicagdo, Marques de Melo estabeleceu trés formas de
comunicacao existentes nas festas:

- Comunicagdo interpessoal: a festa age enquanto produtora das relagdes de
grupo e da comunidade;

- Comunicacdo massiva: quando a festa se utiliza de meios tecnoldgicos
promovidos pelas industrias da midia em espacos delimitados, ao estabelecer a
comunicacao entre os grupos primarios e os participantes;

- Intermediacdo comunicativa: é a comunhao dos dois tipos citados acima, ja
que estabiliza relacOes institucionais sob a iniciativa de “entidades enraizadas
comunitariamente e antenadas coletivamente, que decidem o que celebrar, em que
circunstancias, com que parceiros” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 79).

As manifestagdes populares possuem carater diferenciado, pois se instauram no
imagindrio dos individuos de forma intrinseca aqueles que estdo em sua volta. Da
mesma forma que sdo influenciadas pelo sistema socioecondmico e pelas relacdes

capitalistas, pois

Sdo manifestacdes que estdo associadas a essas dualidades do mundo
real da vida e o mundo ficcional do imagindrio simbdlico, do disforme
da natureza e as experiéncias oniricas que sempre fizeram parte das
nossas histérias de encantados no mundo da infancia e que chegam a
vida adulta mais préximas da racionalidade. E a hibridizagdo de tudo
isso que dad a tonica a cultura popular no mundo globalizado pelos
meios de comunicagdo e pelos novos interesses de consumo de bens
culturais (TRIGUEIRO, 2005, p. 3).

Esse fendmeno € chamado por Yudice de “economia cultural” (2004, p. 34) e diz
respeito as relacdes produzidas por meio da cultura que, segundo o autor,
“simplesmente se tornou um pretexto para a melhoria sociopolitica e para o crescimento
econdOmico” (YUDICE, 2004, p. 26), e que, de acordo com Sodré (2001, p.22), serve

como uma ferramenta que ajuda a reproduzir as relagOes capitalistas. Trata-se da
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“conveniéncia da cultura” inerente ao modo de vida das sociedades contemporaneas e
trabalhada por Yudice em livro homdnimo, que remete aos elementos que estabelecem a
cultura como comércio.

Essa transformacao também é comentada por Marques de Melo quando afirma
que as manifestacdes populares “funcionam como alavancas para o acionamento da
engrenagem econdmica, mobilizando produtores industriais, entrepostos comerciais €
prestadores de servicos” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 78), ou seja, as
manifestacoes agora possuem carater de venda, de comércio.

Dessa forma, entende-se que as manifestagdes populares — ndo somente as festas
— estdo intimamente ligadas as relacdes econdmicas, de mercado e de interesses — tanto
politicos quanto de determinada comunidade ou grupo hegemonico. Por isso a oferta,
neste caso, de cultura é cada vez mais diversificada, sendo adequada de acordo com o
pedido do fregués, ja que, como cunhou Gordon Mathews: os individuos encontram-se
um “supermercado cultural”?! (MATHEWS, 2002). Como afirma Cristina Schmidt, “Se
festa € comunicacdo, ndo hd processo de comunicacdo que ndo se ajuste a fim de
atender o receptor” (SCHMIDT, 1997, p. 39). Assim como o supermercado que se
organiza para atender o cliente, se o supermercado for cultural ou comunicacional, de
acordo com as formas pré-estabelecidas de economia da sociedade, este também ird se
diversificar para atender as demandas de seu publico.

Outro fendmeno importante que acomete as festas é a cooptacdo, sobre o qual

discorre Canclini, tratando das relacdes de poder envolvidas nas manifestagdes:

Pensemos em uma festa popular, como podem ser a festa do dia dos
mortos ou o Carnaval em vdrios paises latino-americanos. Nasceram
como celebragdes comunitdrias, mas num ano comegaram a chegar
turistas, logo depois fotégrafos de jornais, o ridio, a televisdo e mais
turistas. Os organizadores locais montam barracas para a venda de
bebidas, do artesanato que sempre produziram, souvenirs que
inventam para aproveitar a visita de tanta gente. Além disso, cobram
da midia para permitir que fotografem e filmem. Onde reside o poder:
nos meios massivos, nos organizadores das festas, dos vendedores de
bebidas, artesanato ou souvenirs, nos turistas e espectadores dos meios
de comunicacdo que se deixassem de se interessar desmoronariam
todo o processo? Claro que as relacdes ndo costumam ser igualitdrias,
mas € evidente que o poder e a constru¢do do acontecimento sio
resultado de um tecido complexo e descentralizado de tradi¢des

2l A ideia proposta por Mathews refere-se 2 juncio de elementos de vérias culturas, levando o individuo a identificar-
se com vdrias delas, no entanto, evidencia a busca pela identidade individual.
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reformuladas e intercimbios modernos, de multiplos agentes que se
combinam (CANCLINI, 2008, p. 262).

A afirmacgdo de Canclini deixa evidente a relacdo comumente estabelecida entre
a festa e os diversos setores da sociedade, sobretudo em relagdo a midia. A questao
também € abordada por Alfredo Bosi: quando o autor afirma que a festa estd nos e entre
os festeiros e os elementos que a compdem, de forma que existe uma conaturalidade
entre a festa e os participantes. No entanto, o autor € enfatico ao falar da perda dessa
caracteristica, pois afirma haver um distanciamento provocado através do momento em
que “o turismo (ou a TV, paraiso do viajante de poltrona) toma conta dessas praticas: a
festa, exibida, mas ndo partilhada, torna-se espetdculo. Nesse exato momento, o
capitalismo se apropriou do folclore, ocultando o seu teor original de enraizamento”
(BOSI, 1987, p. 11).

A mercantilizagdo, economicizagdo e espetacularizacdo das festas sdo fatos
recorrentes aquelas que ndo conseguem sobreviver ou que sdo cooptadas, como vimos,
pelo poder publico ou instituicdes privadas, no entanto, “o cerne das festas populares
estd localizado no interior da sociedade civil, cujas instituicdes desencadeiam os
processos de celebracdo que as nutre e fortalece, mas também pode fazé-las definhar e
desaparecer” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 79), pois, de acordo com Marques de
Melo, as festas que ndo possuem o elemento civil ndo se configuram como atos
culturais, ou, também, manifestagdes culturais.

De forma que, como sistema comunicacional, as festas possuem em sua esséncia
a necessidade da interacdo com a sociedade na qual estd inserida, para que o processo
seja heterogéneo e passivel do ‘“conjunto de procedimentos de intercambio de
informacdes, ideias, opinides e atitudes” pregado por Luiz Beltrdo (1980, p. 24), e que

serd aprofundado a seguir.
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A tinica viagem verdadeira, o tinico banho de rejuvenescimento, ndo é partir
para novas aventuras, mas ter outros olhos.

Proust
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5. A Festa do Tropeiro: organismo folkcomunicacional

A andlise de uma manifesta¢do popular, por muitas, vezes exige a construcdo de
uma metodologia prépria, que envolve vdrias técnicas a fim de compor o resultado da
pesquisa. Fato comprovado por Samantha Castelo Branco, em seu artigo “Metodologia
folkcomunicacional: teoria e pratica”. A autora afirma que “(...) cabe a cada pesquisador
a definicdo dos procedimentos metodoldgicos a serem adotados, respeitando a
especificidade do objeto e os objetivos de estudo” (CASTELO BRANCO, 2011, p.
122), pois apesar de serem pesquisas qualitativas e/ou quantitativas, os métodos
utilizados provém de diversas dreas, sendo necessdrio, também, agregar variadas
técnicas de trabalho.

José Marques de Melo propde formas possiveis para a realizacdo de um estudo
acerca do principal objeto da teoria: a comunicagcdo existente nas manifestacoes
populares. Os itens passiveis de pesquisa indicados por Marques de Melo (2008, p. 82)
como uma das maneiras de realizagdo, sao:

- Memoria: diz respeito a historia da manifestacdo, os elementos que a compdem
e remetem ao seu passado e seu presente, indicando suas tradicdes e mutagdes —
aspectos explorados no terceiro capitulo desta dissertacao;

- Formato: trata-se da dinamica da festa, os atores principais e a estrutura que a
sustenta;

- Contelido: tem seu enfoque na mensagem passada pela manifestacdo, na
interacdo (ou nao) das classes sociais envolvidas, na percepcdo do que pode ser
considerado hegemdnico ou subalterno;

- Mediagoes: pretende verificar a relagdo como entorno social e mididtico, bem
como a interferéncia mididtica e econdmica que é exercida sobre a manifestacdo.

A partir desses pressupostos e através de métodos de pesquisa julgados
necessarios para compor o resultado, que se analisou a festa, sobretudo enquanto
organismo de comunicacdo que envolve ndo somente sua organizacdo, mas a
observacdo do entorno e da producao local de cultura.

Como visto anteriormente, a Festa do Tropeiro de Silveiras possui um divisor de
dguas em sua trajetoria: quando a organizacdo da festa passa das maos dos tropeiros e

da comunidade para a prefeitura da cidade. E um momento relacionado 2 ruptura de
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certos valores e modo de organizacao que levam a perceber a existéncia de duas
manifestacdes diferentes: a primeira ligada as necessidades da comunidade e da cidade
de Silveiras, ao tradicionalismo, e ao elemento do tropeirismo, motivo de orgulho para
os moradores; a segunda, além de reiterar o orgulho tropeiro, volta-se para o comércio,
com o intuito de impulsionar o turismo e a economia da cidade.

Em sua primeira fase, a festa caracteriza-se pelo viés institucional de acordo com
Benjamin, por ser realizada por um grupo organizado da comunidade, além de se
configurar um espaco de resisténcia cultural; classifica-se também, como camponesa
tradicional, de acordo com a sistematizacdo de Giménez, por seu cardter intimista e
ligado as atividades rurais e pela intermediacdo comunicativa, ji que estabeleceu
contato com outros setores da sociedade, inclusive a midia.

Em um segundo momento, a festa torna-se de cardter urbano, com reinvenc¢ado de
seus costumes, fusido com outros Aambitos da sociedade e até mesmo seu
desaparecimento parcial, visto que hoje se encontram apenas tracos da cultura tropeira
em seu cerne; ainda tida como institucionalizada, a Festa do Tropeiro caracteriza-se,
ainda, pela intermediagdo comunicativa desde seu inicio.

Tais aspectos serdo esmiugados e especificados nos itens a seguir.

5.1. Primeira fase: a comunidade como protagonista

Como citado, a Festa do Tropeiro da cidade de Silveiras surgiu a partir de uma
juncdo de elementos que deram forma a festa que se consolidou a partir de 1981. A
ideia de construi-la partiu de Ocilio Ferraz, entusiasta da cultura tropeira € que visionou
uma oportunidade para alavancar a economia e cultura da cidade a partir do embrido
que foi a Silveirarte — feira de artesanato que a precedeu.

Somada ao espirito do tropeirismo, a festa também teve outra funcdo: arrecadar
fundos para a constru¢do da Santa Casa da cidade, de acordo com Jer6nimo Costa, além
de falar sobre o tropeirismo, suas origens e costumes.

Inicialmente a composicdo da festa era feita por doacdes e a venda do que era
produzido foi guardada para a construcdo do hospital. Jeronimo Costa, um de seus
fundadores, conta que no primeiro ano foram vendidos cerca de 600 pratos de comida

tropeira e, no ano seguinte, com melhor organizacdo, a venda chegou a dois mil pratos
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de comida. Em trés anos de festa foi possivel arrecadar o dinheiro necessario para a
compra do material para a constru¢ao que contou com a ajuda do prefeito recém-eleito
na época, Osvaldo Cardoso, que disponibilizou os funciondrios da prefeitura e os
particulares de sua fazenda, para colaborarem no levantamento da Santa Casa de
Silveiras.

Naquela época a festa atuava, também, com cardter social, pois auxiliava nas
obras que Silveiras necessitava, como a construc¢do, além da Santa Casa, da creche da
cidade e ajuda a edificacdo da Vila Esperanca — conjunto de casas populares para os
moradores carentes.

A organizagdo era feita pelos envolvidos: a comunidade, os tropeiros, como
Nené Emboava, Jodo Mequeco, Tido Batista e Jeronimo Costa que, segundo este
orgulhavam-se de serem os “cabecas” da festa. Cada um ajudava com o que podia
através de doacdes para fazer a comida tropeira e o préprio trabalho para promover a
festa. Todos trabalhavam de graca, somente com o objetivo de ajudar na construgdo
fisica e moral da cidade.

O aspecto religioso esteve presente desde o inicio, com a inclusdo da missa.
Apesar de nao haver relatos histéricos da celebragdo realizada pelos tropeiros, a
inclusdo foi feita. E interessante notar a presenca do catolicismo, o que se configura em
uma adaptacdo a cidade de Silveiras, pois, se a cidade tivesse outra religido
predominante, ndo seria a missa a celebracdo a ser incorporada pela festa. A
especificidade da manifestacdo estava presente na celebracdo religiosa, chamada de
missa sertaneja, cujos canticos foram escritos também pelos tropeiros, inclusive por
Jer6nimo Costa, ainda responsdvel pela organizacao da missa, e integrante do coral.

Uma corrida denominada Foér-Mula acompanha a festa desde seu inicio,
configurada como uma homenagem divertida aos tropeiros.

A comida era o ponto alto. Feita através de doacdes de pessoas de Silveiras e de
outras cidades, a refeicdo tropeira era preparada pelos tropeiros de acordo com o que era
feito na época das viagens pelo Brasil, com os elementos que citamos no capitulo trés
desta disserta¢do, com destaque para o feijao tropeiro e o torresmo, servidos com arroz e
carne com batata. Para os tropeiros, a comida servida no Rancho nos dias da festa hoje é
considerada sofisticada, pois o arroz, por exemplo, era artigo presente, porém escasso na

rotina das tropas.
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Figura 11.
Prato da comida tropeira.
Vendido a R$ 10,00 no Rancho do Tropeiro.
29 de agosto de 2010. Da autora.

Aqueles que participavam da organizacdo faziam de tudo. Jerdnimo Costa
afirma que Nené Emboava, um dos companheiros na organizagdo, estava atento aos
menores detalhes: “Seu Nené, muito exigente, a gente ia cascar a batata, tinha que
cascar bem cascadinho, bem limpinho, tirar o fino” (INFORMACAO VERBAL)zz. Nao
havia uma escala de tarefas, cada um ajudava como podia e no que podia, pois era
preciso mao de obra de todos. Para Jeronimo, o ideal seria que as pessoas de Silveiras
fizessem a comida tropeira, pois, em sua maioria, poderia ser preparada pelos proprios
tropeiros, pois, em Silveiras cada habitante, se ndo for tropeiro, € seu filho, sobrinho,
neto, bisneto.

Outra questdo que remete ao cardter simples da manifestacdo era a organizacao
das atragdes, que ndo eram consideradas como tais. Cada artista, como violeiros, por
exemplo, comparecia a festa para partilhar seu saber e mostrar suas habilidades em troca

do transporte e de alimentacdo. A estrutura ndo era sofisticada, “a gente fazia um

Entrevista concedida 2 autora no dia 01/mar/2012.
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esforco louco pra ndo ter nem microfone! Pra ter uma coisa intima mesmo”
(INFORMACAO VERBAL)®, conta Ocilio Ferraz. Nas apresentagdes a busca era pelo
desconhecido e a festa configurava-se em um espago de oportunidade para compartilhar
o dom de cada participante de forma simples e proxima, o que demonstra o cariter
intimista da festa, sem a ligac@o ao espetaculo e, principalmente, sem a comercializacao

da cultura.

» Entrevista concedida 2 autora no dia 01/mar/2012 pelo sociélogo Ocilio Ferraz.
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Figura 12.
Cartaz da primeira edi¢do da Festa do Tropeiro — 1981.
In: MAIA Tom; MAIA, Thereza Regina de Camargo. Cadernos culturais do Vale do Paraiba — Festas populares.
Promovido pela Fundagdo Nacional do Tropeirismo, Papel Simdo e Centro Educacional Objetivo. S/E. 1989, p. 100.
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Figura 13.
Primeira edi¢do da Festa do Tropeiro - 1981.
Disponivel em: <http://www.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-fotos.html>. Acesso: fev/2012.

Figura 14.
Desfile das Tropas na primeira edi¢cdo da Festa do Tropeiro — 1981.
Disponivel em: <http://www.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-fotos.html>. Acesso: fev/2012.
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Pode-se considerar essa primeira fase da festa como a detentora de um nicleo
denso em relacdo a tradi¢c@o tropeira, que tinha como trago forte a resisténcia cultural.
Os organizadores tinham atitudes muito rigidas em relacdo ao andamento da festa, como
a proibicdo da venda de itens que ndo estivessem ligados a0 movimento, principalmente
tratando-se da comida. Os itens basicos da tropa também foram preservados até quando
foi possivel, pois, mesmo com a organizacdo dos tropeiros, ndo se pode impedir a
incorporacdo dos carros de bois — meio de transporte antigo, mas ndao usado pelos

tropeiros — ou a chegada dos cavaleiros:

(...) mas ai inventaram de vir os cavaleiros, que ndo tem nada a ver
com a tropa. Veio 600, 700, 800, cavaleiros aqui. Mas vocé ndo tem
como ndo deixar eles virem. Entdo quando eu ja fazia ja foi discutido
isso af, ndo tem como a gente separar INFORMACAO VERBAL)™.

A midia, segundo Ocilio Ferraz, teve papel importante na constru¢do do
imagindrio bucdlico que rondava a cidade e as tradi¢des tropeiras, pois entendeu que era
um “trabalho de benemeréncia” (INFORMACAO VERBAL)25 . No entanto, foi a rede

de relacionamentos do sociélogo a responsavel pela participacdo da midia no processo.

Eu conheco Deus e o mundo, né, ¢ uma coisa de louco! Na época em
que eu morava em Cagapava mesmo, eu tinha — e tenho — contato com
um jornalista chamado Gilberto Martins. (...) Na primeira Festa do
Tropeiro ele fez questdo de vir. Ele era articulista do Jornal O
Valeparaibano®, ai o Gilberto introduziu dentro do Jornal O
Valeparaibano. E 14 dentro d’O Valparaibano, ai a festa ficou mesmo
enorme, porque eles adoravam vir aqui (INFORMACAO
VERBAL)”.

Gilberto Mendes®® foi um grande parceiro na divulgacdo da festa, pois contava

com a estrutura da TV Globo de Sdo Paulo no Vale do Paraiba com sede em Taubaté.

2% Entrevista concedida a autora no dia 01/mar/2012 pelo tropeiro Jerdnimo Costa.

%5 Entrevista concedida 2 autora no dia 01/mar/2012 pelo sociélogo Ocilio Ferraz.

2 Valeparaibano foi um jornal didrio de abrangéncia regional no Vale do Paraiba, Litoral Norte e Serra da
Mantiqueira, em uma drea que concentra cerca de 4,5 milhdes de pessoas. Criado na cidade de Cacapava em 1952, o
Jornal O Valeparaibano foi levado para a Taubaté, na qual foi vendido, passando as mdos de outro administrador.
Posteriormente, houve mais uma mudanca: para a cidade de Sao José dos Campos, onde ficou definitivamente. Em
2010 o jornal tornou-se revista, mantendo o mesmo nome; o jornal deu lugar a nova publicagdo, o jornal O Vale. A
mudanga foi considerada fraudulenta, pois indicou que seus atuais proprietdrios cogitassem o nao pagamento dos
credores do antigo jornal. No entanto, o jornal O Vale e a Revista Valeparaibano continuam em circula¢do enquanto
0 processo nao se finda na justica.

27 Entrevista concedida a autora no dia 01/mar/2012 pelo socilogo Ocilio Ferraz.

8 Gilberto Martins é cineasta, fotdgrafo, jornalista e historiador. Passou por alguns veiculos de comunicago, entre
eles a Rede Globo e o jornal O Valeparaibano. Hoje atua no projeto Fundac@o Imprensa, que visa levar a midia para a
sala de aula como auxilio para o aprendizado.
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Para a época, conta o jornalista, chegar a Silveiras com uma cadmera na mao era um
evento, pois era uma cidade rural e as pessoas queriam aparecer para a camera, ou seja,
sua presenca com os equipamentos na festa causava “alvoro¢o” na cidade, conta Ocilio
Ferraz.

Além de tratar-se de seu trabalho, colher material para a emissora, o jornalista
diz-se®® interessado por manifestagdes como essa, por esse motivo foi levado a Festa do
Tropeiro, ajudando a divulgé-la para a regido, reforcando, com isso, a importancia do
profissional — de acordo com Ocilio Ferraz — para a manifestacdo. No entanto, Gilberto
Martins frisa que nao era articulista no jornal O Valeparaibano, mas trabalhava com
projetos para o veiculo e que sua atuagdo em relacdo a festa foi maior enquanto fazia
parte do quadro de funciondrios da TV Globo. Gilberto Mendes também participou do
projeto CODIVAP (Consércio de Desenvolvimento Integrado do Vale do Paraiba)
relacionado as dreas de turismo e cultura, com o objetivo de alavancar a regido.

Para Gilberto Martins, o que impulsionou a Festa do Tropeiro em relacdo a
midia foi a formagdo dos jornalistas que atuavam no jornal O Valeparaibano,
sensibilizados “com a fragilidade das manifestacdes tradicionais, muitas delas ja em
desuso na época” (INFORMACAO VERBAL)™, além dos “agitadores culturais” que

tentavam fazer o poder publico enxergar as manifestagdes da regiao.

* Entrevista concedida por telefone e por e-mail no més de jul/2012.
30 Entrevista por e-mail concedida 2 autora durante o més de jun/2012.
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Figura 15.
Cartaz de divulgacdo de Silveiras como cidade acolhedora.
Exemplo da motivagdo feita na época para estabelecer a cidade na rota do turismo rural. Sem data.
In: MAIA Tom; MAIA, Thereza Regina de Camargo. Cadernos culturais do Vale do Paraiba — Festas populares.
Promovido pela Fundagdo Nacional do Tropeirismo, Papel Simdo e Centro Educacional Objetivo. S/E. 1989, p. 38.

Ocilio Ferraz organizou um evento — um ano depois da primeira edicao da festa
— com o objetivo de homenagear e agradecer a colaboragdo da imprensa para a festa,
com a presenca de vdrios profissionais de comunica¢do da regido. Houve também,
durante a primeira edi¢do, o langamento do livro de Tom e Theresa Maia: “O folclore

das tropas e tropeiros do Vale do Paraiba” e, de acordo com as palavras do tropeiro



&5

Jeronimo Costa, Tom Maia levou um caminhdo de livros para o lancamento que foi
realizado durante a festa.

O artesanato era muito forte, devido ao seu embrido, a Silveirarte. As pecas
faziam parte do cendrio da festa e também tiveram participac@o no alavancar econdmico
da cidade e que Ocilio Ferraz afirma ser uma ferramenta na ajuda, até hoje, da
manuten¢do do giro econdmico da cidade.

O publico era menor, mas, o ambiente era familiar, com pessoas que se
interessavam pela cultura local, pelas pecas de artesanato. O artesdo Sandro Benedito da
Silva afirma que o inicio da festa era voltado para a tradi¢do tropeira e para o artesanato,
o que fazia com que os artistas tivessem maior interesse em expor seus trabalhos. Nas
barracas com as pegas dos artistas da cidade a venda era significativa nos dias da festa.

A pesquisadora Cristina Schmidt constatou o cardter rural e intimista da festa em

artigo publicado em 1997:

Na cidade de Silveiras, uma localidade predominantemente rural, o
almoco da Folia do Divino e da Festa do Tropeiro ainda é preparado
em fogdes improvisados, com tijolos e lenha, e com a ajuda exclusiva
dos membros da comunidade. Mas é bom ressaltar que ndo é s6 o fato
de ser uma comunidade rural, mas também por ser uma festa com
poucos visitantes e turistas (SCHMIDT, 1997, p. 36).

De maneira geral, pode-se perceber que a festa constituiu-se e consolidou-se a
partir dos principios da tradi¢do tropeira, além de ter cumprido seu papel enquanto
disseminadora da cultura e, a0 mesmo tempo, enquanto organizacao de viés beneficente.
A atmosfera tropeira foi efetivamente instaurada na cidade, que se apropria disso até os
dias de hoje para se manter no circuito de turismo rural, porém, com mudangas

importantes mostradas a seguir.
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Figura 16.
Cartaz da quinta edig¢do da Festa do Tropeiro com a programagdo do evento — 1985.

In: MAIA Tom; MAIA, Thereza Regina de Camargo. Cadernos culturais do Vale do Paraiba — Festas populares.
Promovido pela Fundagdo Nacional do Tropeirismo, Papel Simdo e Centro Educacional Objetivo. S/E. 1989, p. 103.
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5.2. Segunda fase: poder publico e atualizacao

A partir da 12° edicdo da Festa do Tropeiro, a organizacdo passou para a
prefeitura municipal. Dois motivos sdo apontados para essa mudanga na gestao:

- O crescimento da manifestacdo, que trouxe cada vez mais pessoas para a
cidade, fazendo com que seus organizadores nao conseguissem mais tomar conta de
tudo;

- O poder politico que, ao ver o sucesso da manifestacdo a tomou para si sob o
argumento de que a comunidade ndo sabia lidar com a imensiddao do evento. “(...) pode
deixar que eu faco, quando vé, excluiram os caras e fizeram mesmo. E como é que eu
consigo mostrar que eu sou capaz? Mostrando que vocé € imbecil, ndo sabe, ndo
adianta!” (INFORMACAO VERBAL)*'. Essa transicdo acarretou grandes e
significativas mudancas na organizacdo da festa. Com fins lucrativos, a prefeitura
passou a agregar elementos que ndo agradaram aos tropeiros ou aos mais velhos.

A organizacdo estd fundada em relacdes de comércio. Com uma verba que gira
em torno de R$ 150.000,00 a R$ 200.000,00, a festa constrdi grandes estruturas para
entreter os visitantes, investindo em seguranga e sanitdrios, por exemplo. O cariter
intimo da festa ndo existe mais, apesar de ainda existirem alguns resquicios da parceria
realizada no passado para que a festa aconteca.

Com uma grande estrutura que comecga a ser delineada no més de maio de cada
ano, com o agendamento de apresentacdes e atividades, o secretario de turismo
Francisco Togeiro é quem coloca a festa “para funcionar”, com cerca de 500 pessoas
envolvidas nas atividades operacionais (da festa e do rodeio), sendo 80 deles segurancas
que atendem aos trés dias da Festa do Tropeiro, que conta, inclusive, com o apoio € a
supervisdo da Policia Militar.

A estrutura da festa é de grande porte, pois estd distribuida (desde 2011), em trés
pracas da cidade: a Praca do Tropeiro, Praca Mdrio de Paula Cardoso, e na Praca da
Matriz. Inicialmente realizada na Praca do Tropeiro, a festa concentrava os participantes
somente naquele espacgo, depois a manifestacdo estendeu-se para a Praca da Matriz —
situada em frente ao casardo da Fundacdo Nacional do Tropeiro, com o objetivo de

atingir um publico que gosta de outros tipos de musica, diferente do sertanejo da Praca

3! Entrevista concedida a autora no dia 01/mar/2012 pelo sociélogo Ocilio Ferraz. Na citagdo, o sociélogo se refere 2
interferéncia do poder publico que foi tomando conta, aos poucos, da manifestacéo.
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do Tropeiro. E, em 2011, foi a primeira vez que a festa se estendeu para mais uma praga
da cidade, configurando em um rearranjo dos publicos de acordo com Francisco

Togeiro:

(...) vocé tem atragdes diferentes para publicos diferentes. Se vocé
vem na praga da matriz, € uma atragdo mais jovem. Este ano de 2011
nds tivemos trés palcos, foi o primeiro ano que nds tivemos trés
palcos. Aqui na Praga da Matriz ficou a parte de eletrdénico — pro
pessoal que gosta, porque a nossa festa estd diversificando, € uma
festa popular entdo ela diversifica e tem que atender esses publicos. A
Praca do Tropeiro ficou com o tradicional e no terceiro palco da pracga
Mairio de Paula Cardoso, que foi com bandas de pop rock, de axé, pra
pegar um terceiro meio INFORMACAO VERBAL).

De acordo com a fala do secretdrio, podemos perceber a intervengcdo na
setorizacdo do publico, que teve como consequéncia, por exemplo, melhor distribuicao
do trabalho da segurancga.

A movimentagdo econdmica € grande: sdo gerados cerca de 500 trabalhos
temporarios nos dias da festa, sendo que muitas barracas sd@o dos préprios moradores de
Silveiras, com a peculiaridade de que, segundo Togeiro, essas barracas dedicam-se a
venda do café, geralmente muito procurado no sabado e domingo pela manha.

A estrutura montada para receber os visitantes € enorme. Nas pracas hd a
instalacdo de equipamentos de som potentes, e as pracas do Tropeiro e Mario de Paula
Cardoso, receberam os palcos para os shows realizados no ano de 2011. As atracdes
escolhidas prezam por nomes mais conhecidos, mesmo que regionalmente, como a

dupla Fabio Satim & Luciana, que esteve presente no palco principal.
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Figura 17.
Palco principal.
Visdo do palco na Praga do Tropeiro com o show de Fabio Satim & Luciana.
29 de agosto de 2010. Da autora.

e

Figura 18.
Apresentagdo de artistas de rua.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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A missa foi uma das atividades que também colocada no palco, e, em 2011,
aconteceu no mesmo destinado aos principais shows da festa. No entanto, como foi dito
anteriormente, a missa continua sertaneja, com o coral entoando canticos ao som da

viola.
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Figura 19.
Missa sertaneja.
28 de agosto de 2011. Da autora.

O cendrio que envolve a festa foi influenciado pela mudanga, ao passo que, sob a
organizacdo da prefeitura municipal de Silveiras, foi permitida a entrada e venda dos
mais diversos tipos de produtos. Hoje se pode encontrar na festa artigos como:
brinquedos, barracas de jogos, parque de diversdes, variados tipos de comida — do pao

com linguica ao espetinho de camardo —, roupas, 6culos escuros, entre outros.
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Figura 20.
Rua que liga as pragas de Silveiras.
Vista da Fundagdo Nacional do Tropeiro das barracas de artigos, com destaque para os brinquedos e o artesanato
hippie. 29 de agosto de 2010. Da autora.

Figura 21.
Rua de acesso a Praga da Matriz.
Vista da Fundagdo Nacional do Tropeiro das barracas de artigos, com destaque para os churros e a barraca de
bebidas, conhecidas por “Caip Frutas”.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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Figura 22.
Barraca de lanches.
29 de agosto de 2010. Da autora.

Apesar de todas as influéncias, a organizacdo ainda preserva a comida tropeira:
vendida no mesmo Rancho do Tropeiro desde o inicio da festa e é apresentada ao
publico durante o cozimento no fogdo a lenha. As pessoas responsdveis por fazer a
comida e vendé-la no dia da festa ndo atuam como voluntdrias, pois aos cozinheiros —
bem como aos outros colaboradores — por exemplo, € paga uma quantia, que, de acordo

com o tropeiro Jeronimo Costa, fica entre R$ 100,00 e R$ 120,00.
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Figura 23.
Rancho do Tropeiro.

29 de agosto de 2010. Da autora.
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Figura 24.
Preparagdo do almogo tropeiro.
O almogo é apresentado aos moldes antigos, feito sob o fogo a lenha.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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Para o Desfile das Tropas, a organizacio se vale da colaboracdo de conhecidos,
proprietarios de animais que se disponibilizam a comparecer a festa. Nesse quesito a
prefeitura atua com o sistema de permuta, oferecendo aos participantes transporte,
hospedagem, e alimentacdo para todos da comitiva durante os dias em que ficardo na
cidade. Francisco Togeiro explica que é por meio da troca que as comitivas convidadas

desfilam em Silveiras:

Sdo muitos amigos que nos ajudam, é gente que ndo vai ter que pagar,
vocé oferece um servigo. Eu te dou tudo, vocé vai 14 desfilar pra mim?
(...) a gente convida e vai buscar, porque Silveiras nio tem muita
tropa, na pratica tem um carro de boi funcionando hoje em Silveiras,
porque ninguém vive disso aqui. Mas, por exemplo, Piquete, Delfim
Moreira, nés trazemos tudo de caminhio (INFORMACAO
VERBAL).

H4 comitivas de vérias cidades presentes na Festa do Tropeiro, no entanto, os
elementos apresentados no Desfile das Tropas, em sua maioria, ndo condizem com a
rotina do tropeiro. Como citado, o carro de bois ndo era usado pelo tropeiro, nem os
cavalos, somente as mulas e seus enormes balaios para carregar a mercadoria. Mas no
Desfile, € possivel ver outros tipos de transporte, como a charrete, a carroca, € outros

tipos de animais, como os cavalos e, até mesmo, bois e bufalos ensinados.
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Figura 25.
Desfile das Tropas.
Carro de bois do municipio de Marmelopolis, MG, no Desfile em Silveiras.
29 de agosto de 2010. Da autora.

Figura 26.
Desfile das tropas.
Cavaleiros de Biritiba Mirim, SP, no Desfile em Silveiras.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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Figura 27.
Desfile das Tropas.
Charrete.
29 de agosto de 2010. Da autora.

Figura 28.
Desfile das Tropas.
Apresentagdo com os animais.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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Figura 29.
Desfile das Tropas.
Apresentacdo com os animais que sdo ensinados a fazer performances para o publico.
29 de agosto de 2010. Da autora.

Figura 30.
Desfile das Tropas.
Apresentagdo com biifalos.
29 de agosto de 2010. Da autora.
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Figura 31.
Desfile das Tropas.
Representagdo das mulas e os balaios onde carregavam mercadorias — 29 de agosto de 2010.
Disponivel em: <http://www.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-programacao-2010.html>. Acesso: fev/2012.

A Fér-Mula estd presente desde o inicio da festa e foi mantida, ela acontece aos
sdbados depois do almocgo, por volta das 14h. O local onde acontece a corrida hoje é
chamado de Mulédromo e retine corredores, os animais e os espectadores. No cendrio é
possivel observar a existéncia de carros com equipamentos de som que animam a

plateia durante o evento.
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Figura 32.
For-Mula.
27 agosto de 2011. Disponivel em: <http://www.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-programacao-2010.html>.
Acesso: fev/2012.

Figura 33.
For-Mula.
27 de agosto de 201 1. Disponivel em: <http://www.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-programacao-
2010.html>. Acesso: fev2012.
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Figura 34.
For-Mula.

Destaque para o equipamento de som no carro 27 de agosto de 2011. Disponivel em:
<http:/fwww.silveirasemfoto.com/p/festa-do-tropeiro-programacao-2010.html>. Acesso em fevereiro de 2012.

Em 2001, a prefeitura decidiu realizar na cidade um rodeio que foi incorporado a
programacdo da Festa do Tropeiro. Segundo Togeiro, a iniciativa ocorreu para
acompanhar “(...) essa modernidade das festas, que foi quando o rodeio estourou no
Brasil, né, década de noventa ali e comeco dos anos 2000 (INFORMACAO
VERBAL). De acordo com a organizacao, além de incrementar a festa, o rodeio é uma
oportunidade para as pessoas da cidade poderem se divertir, j4 que muitos moradores
ndo podem participar da Festa do Tropeiro enquanto espectadores, pois aproveitam a
oportunidade para trabalhar. Realizado uma semana antes do dltimo final de semana do
més de agosto, o rodeio € uma forma de atrair mais publico para a cidade,
modernizando a Festa do Tropeiro, de acordo com as palavras de Togeiro.

Como no passado, a relagdo da festa com a midia € um ponto a ser considerado
para esta pesquisa. Hd um plano de divulgagdo proposto por Togeiro e € composto pelas
seguintes medidas:

- Cartaz: com um més de antecedéncia a festa, a arte para o material grafico ja
estd pronta. S@o distribuidos de 1.000 a 1.500 cartazes em cidades que vao de Sdo José

dos Campos (SP) a Rezende (RJ), geralmente colocados em locais de interesse e de
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grande circulacdo. Existe uma procura por parte dos comerciantes, amigos e pessoas de
outras cidades que realizam excursdes para o evento;

- Radios: a propaganda € gravada em estudio pela propria organizacdo da festa,
com o objetivo de padronizar o contetido a ser veiculado. A abrangéncia € regional com
rddios de Cruzeiro, Lorena, Guard e Pindamonhangaba. “(...) quando o or¢camento esta
bom a gente consegue trabalhar com uma radio maior” INFORMACAO VERBAL)*,
como a BAND Vale;

- Jornais impressos: divulgacdo voltada para o regional, nas cidades de Cruzeiro
e Cachoeira Paulista.

- Televisao: a TV Vanguarda (filial da Rede Globo no Vale do Paraiba) € a tinica
na qual a organizacdo faz propaganda, mas trata-se de “(...) uma midia minima, dez
chamadas, no maximo, durante uma semana, sete chamadas, dez chamadas, porque j4 é
muito grande, j4 estd muito difundido” (INFORMACAO VERBAL)™.

- Internet: € utilizado o site da prefeitura municipal para abrigar um banner com
a programacdo da festa, e um mailling de contatos para os quais o banner é enviado. A
Festa do Tropeiro ndo esta nas redes sociais.

A seguir, o cartaz de divulgacdo veiculado em 2011:

32 Francisco Togeiro.
3 Idem.
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Figura 35
Cartaz da 30° Festa Nacional do Tropeiro de 2011.

Disponivel em: <http://www.portalr3.com.br/2011/08/silveiras-realiza-a-30%C2 %AA-festa-nacional-do-

tropeiro/#. UAheUfXk-A8>. Acesso: fev/2012.

Pode-se perceber a significativa mudanca ocorrida na manifestagdo, com a
inclusdo de itens nao pertencentes ao ideal do tropeiro, sob a explicacdo de que a festa,
assim como todas as outras, precisa se modernizar para atender a todos os publicos.
Neste ponto encontram-se os elementos ressignificados e reinventados de acordo com as
necessidades percebidas pela organizacdo de oferecer outros tipos de atrativos, com o
objetivo de expandir o publico alvo e, consequentemente, aumentar a festa.

No entanto, ainda hd o motivo do tropeiro em outro elemento também
disponibilizado pela organizagdo: as camisetas daqueles que trabalharam na edicdo

anterior ao cartaz reproduzido.
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Figura 36.
Uniforme.
29 de agosto de 2010. Da autora.

5.3. Tradicao x atualidade: conflitos e divergéncias

A partir da cadeia de producdo cultural que se instalou desde a primeira edi¢ao
da Festa do Tropeiro, pode-se observar a variacao existente durante todo o processo até

a manifestacio vista nos dias de hoje nos itens elencados a seguir.

5.3.1. Estrutura

A partir desse quesito € possivel entender a ideia de Sodré quando afirma que a
cultura, a partir da industrializagcdo, serve cada vez mais a reprodu¢do das relagcdes
capitalistas (SODRE, 2001), pois as mudangas estruturais ndo aconteceram antes
devido a firmeza dos organizadores em manter a festa como fora pensada desde o

inicio.
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Entretanto, com a interven¢ao do poder publico, houve a inser¢ao de elementos
com objetivos de atrair mais publico, conceito presente por vdrias vezes na fala do
secretdrio de turismo da cidade. Consequentemente, com o aumento do ndmero de
pessoas, a disposicdo da festa precisou ser alterada e estendida para novos espagos
(como para as outras duas pragas da cidade). Porém, a mensagem passada nesses
novos espacos ndo condiz com o0 movimento tropeiro, como géneros musicais
diferentes do sertanejo e da miusica de raiz. Da mesma forma que a incorporagdo do
Rodeio a festa também nao corresponde ao tropeirismo e a modalidade é referenciada,
pois, como mostrado no cartaz de divulgacao de 2011, ndo ha alusdo ao tropeiro, como
visto nos primeiros cartazes, e sim a imagem de um pedo de boiadeiro em uma arena
de rodeio. Contradi¢do vista no uniforme usado por aqueles que trabalhavam para a
prefeitura na organizacdo em 2010, no qual estd o motivo tropeiro estampado.

A festa, hoje chamada de “Nacional”, tem a infraestrutura comprometida pelo
fato da cidade ser pequena e a festa estar concentrada em toda a area central. Os
estacionamentos ndo comportam a quantidade de veiculos, todo terreno desocupado se
converte em local para guardid-los, segundo Togeiro, e os Onibus ndo ficam
estacionados na cidade: eles entram, desembarcam os passageiros e vao para um local
distante do centro.

Apesar de o secretdrio de turismo afirmar que hd estrutura para atender a todos
os visitantes, uma das artesds>* do atelié de artesanato Entre no Paraiso, diz que “a
cidade fica lotada de 6nibus que chegam de madrugada, e as pessoas passam o dia
bebendo, parece uma festa de pedo, cheio de cavalos e bébados” (INFORMACAO
VERBAL)®.

A comparagdo com uma ‘“festa de pedo” pode ser entendida como a aculturacio:

resultado da interacdo entre dois sistemas culturais distintos:

E praticamente impossivel imaginar a existéncia de um sistema
cultural que seja afetado apenas pela mudanga interna. Isto somente
seria possivel no caso, quase absurdo, de um povo totalmente isolado
dos demais. Por isto, a mudanca proveniente de causas externas
mereceu sempre uma grande atrag@o por parte dos antrop6logos. Para
atendé-la foi necessario o desenvolvimento deu um esquema
conceitual especifico. Surge, entdo, o conceito de aculturacio
(LARALIA, 2001, p. 96).

3 A entrevistada preferiu néo ser identificada na pesquisa.
35 Entrevista concedida a autora por e-mail em jul/2012.
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Nesse caso, € possivel afirmar que a cultura tropeira foi suprimida pela festa do
pedo, que tem como principais personagens os cavaleiros, o rodeio, animais (cavalos e
bois), vestimentas caracteristicas e que podem ser vistas na festa: chapéu, botas, cintos
com fivelas, etc.

No que diz respeito a estrutura, mais mudangas estdo por vir. A Festa do
Tropeiro passara a acontecer em um centro de eventos, or¢ado em R$ 1.700.00,00 e,
de acordo com o secretdrio de turismo, a entrega dos documentos estd em fase final e a
verba ja foi autorizada pelo Governo Federal através do Ministério do Turismo. Trata-
se de um centro genérico, no qual serdo construidos campo de futebol, ginisio, em

uma grande estrutura que deverd abrigar a Festa do Tropeiro, entre outros eventos da

cidade.

Nés vamos criar um outro espaco, vamos construir um espaco para
receber eventos. Da mesma forma que vocé anda em Silveiras, que
vocé v€ o tropeiro: voc€ vai na praga do tropeiro, tem o rancho
tropeiro, a estitua do tropeiro, no portal tem a estitua do tropeiro com
a mula, tudo isso... Entdo nds vamos criar nesse centro de eventos uma
ambientacdo voltada para o tropeiro. N@o € que as pessoas vao deixar
de visitar a cidade, mas na época do evento — que € esse evento
grande, que a gente recebe pessoas praticamente do Brasil inteiro — a
gente vai ter condi¢des de atender essas pessoas (INFORMACAO
VERBAL)™.

Como coloca Togeiro, hd a ambientacdo ja feita na cidade para receber os
visitantes, € o mesmo serd feito no centro de eventos que serd construido. Trata-se
novamente da setorizacdo e da ressignificacdo de um novo espago para poder acolher
as pessoas que buscam a Festa do Tropeiro, além da completa transformacao da festa,
antes de carater rural, para o urbano, de acordo com a classificacdo de Giménez citada
por Canclini (1983) — do local aberto, ao ar livre, para um espaco fechado.

Sob esse aspecto € possivel pensar de formas diversas, pois a mudanga, mesmo
com a ambientacdo proposta pelo poder publico, pode causar a perda da identidade em
relacdo a manifestacdo. No entanto, ela se caracteriza como mais uma forma de
modernizacio da festa e que pode resultar em melhor infraestrutura para atender aos
visitantes. Apesar de tudo, a pesquisa considera uma perda, pois colocar a festa em um

ambiente que serd usado para diversas atividades e ambienta-lo para receber a Festa do

38 Palavras do secretdrio de cultura, Francisco Togeiro.
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Tropeiro ndo terd a mesma identificacdo com o publico, e causard, de fato, um

estranhamento principalmente aqueles que acompanham a festa hd muito tempo.

5.3.2. Pablico-alvo

De acordo com Togeiro, a divulgacio € voltada para o nicleo familiar, o que se
justifica pelo fato de a familia gastar mais, aproveitar melhor a festa e ndo causar
problemas a administracdo e organizacdo do evento. Mas variados grupos podem ser
encontrados na Festa do Tropeiro. A presenga de idosos, adultos, jovens e criangas é
praticamente equiparada — apesar de ndao haver dados oficiais —, no entanto, € possivel
notar um nimero maior de jovens entre 18 e 35 anos.

A mudanca do publico que hoje participa da festa foi notada pela artesa do atelié

Entre no Paraiso:

O problema é que sdo outros tipos de pessoas que vém a festa. Antes a
festa era voltada para arte e cultura, vinham familias, com seus carros
proprios, etc. (...) As familias que vinham, ndo vém mais, pois nio
querem este tipo de festa, lotada de barracas de linguica e caipfruit por
toda a cidade INFORMACAO VERBAL).

Pode-se notar a presenca de elementos antes inexistentes na festa e a associacao
de uma manifestacdo a outra, de uma forma invasiva e prejudicial através da fala da
entrevistada, que considera o fato um problema para a festa. Problema esse tratado
pela prefeitura como a modernidade da manifestacdo que precisa acompanhar as
outras festas.

O objetivo da organizacgdo foi alcangado ao passo que o nimero de pessoas que
participa da festa € satisfatorio, porém, de acordo com os depoimentos, os visitantes
perderam o interesse pela cultura e arte que estiveram presentes como protagonistas no

passado. E esse novo publico reflete no aspecto econdomico da festa.
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5.3.3. Aspectos econdmicos e culturais

A Festa do Tropeiro € responsdvel pelo movimento econdmico de um ano em
um més na cidade, de acordo com Togeiro. Além dos moradores que participam desse
“giro”, ha muitos barraqueiros que vém de outras cidades para fazer o comércio na
festa.

Apesar de o principal prato ser o almoco tropeiro, oferecido no domingo no
Rancho do Tropeiro e em outros estabelecimentos como em um bar situado em frente
a Praca do Tropeiro, a gama de itens alimenticios é enorme: sanduiches, doces,
camarao no espeto, bebidas em geral, entre outros.

Por serem mais rentaveis, as barracas de alimentos e bebidas crescem em
nimero, tomando espaco das barracas de expositores de artesanato, cujo tema foi o
embrido da Festa do Tropeiro com a Silveirarte. Mesmo assim, € possivel encontrar
pontos de vendas pelo entorno do centro da festa, ¢ hd um ponto garantido na
Fundacio Nacional do Tropeiro.

Maria Isalete Monteiro Fialho, presidente da Associagdo silveirense de artesdos
e empresas produtoras de artesanato (ASAEPA), afirma que o movimento de vendas
dos artesdos ndo é grande’’; contrariando a fala de Togeiro, na qual o secretdrio
explicou que, em suas conversas com os expositores, ha o relato da producio e venda

de metade do que seria vendido no ano.

A fala de Maria Isalete é confirmada pelo artesdo Sandro Benedito da Silva:

No inicio a festa era mais voltada para a tradicdo Tropeira e
artesanato, hoje ela tomou uma propor¢do muito grande e se tornou
uma festa popular com um nimero grande de pessoas, com isso houve
uma diminui¢do no nimero de pessoas que expdem seus artesanatos
(INFORMACAO VERBAL).

E da artesd do atelié Entre no Paraiso:

Para nés do atelier Entre no Paraiso o movimento da Festa do
Tropeiro € muito ruim, vem muita gente mesmo (a cidade nio tem
infraestrutura para tanto), mas infelizmente a maioria sdo pessoas
que ndo vém para apreciar a cultura, a arte e comprar artesanato, e sim
para dancar e beber na festa, esta festa perdeu a caracteristica cultural

37 A ASAEPA nido possui dados sobre a quantidade dos artesdos existentes em Silveiras, nem sua produgio ou
ndmeros de vendas. Nesta pesquisa acataram-se as informagdes proferidas por Maria Isalete enquanto presidente da
Associagdo e 0 seu contato com os artesaos para legitimar a informagao.
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que tinha antigamente, agora é s6 bagunca (INFORMACAO
VERBAL).

De forma oposta, reage a rede hoteleira. Os hotéis e pousadas da cidade ficam
com a lotacdo esgotada durante os dias da festa. Na Pousada e Restaurante Pouso do
Tropeiro a indicagdo para os visitante € fazer a reserva com um més de antecedéncia,
pois de ultima hora € praticamente impossivel conseguir uma vaga. No inicio do més de
julho, naquela pousada, as reservas somam metade das vagas existentes.

Dentre as formas de participar dessa cadeia, estdo os estacionamentos: o0s
terrenos em torno das atividades da Festa do Tropeiro sdo convertidos em
estacionamento, tornando-se, também mais uma forma de renda dos municipes. E os
negdcios ndo ficam somente no patamar da estrutura e alimentacdo, um dos servicos
oferecidos por uma empresa privada é o passeio de helicptero, que proporciona a vista
panoramica do evento.

Também de acordo com as duas falas acima € possivel remeter a dois conceitos
de extrema importancia: cultura e cultura popular.

Na fala de Sandro Benedito da Silva, pode-se observar a presenca de elementos
que indicam que a festa, em seu inicio, ndo era considerada popular, tratava-se de uma
manifestacdo tradicional, sem a presenca do grande publico. Fato que mudou de acordo
com o entrevistado, pois a festa torna-se popular a partir do momento em que ela cresce
e abarca maior nimero de pessoas.

Ja para a artesa do atelié Entre no Paraiso, o conceito de cultura fica bem claro
quando afirma que a festa perdeu a caracteristica cultural do passado, ou seja, a
tradicdo, e tornou-se apenas mais uma festa como todas as outras, levando a crer que a
cultura, para ela, gira em torno da arte, da festa enquanto produtora de cultura através do
artesanato, das relagdes estabelecidas entre o publico que a frequentava a Festa do

Tropeiro no inicio em divergéncia com o que € visto atualmente.

5.3.4. Comunicacao e midia — Folkcomunicacao e Folkmidia

Quando Ocilio Ferraz prop0s aos tropeiros a execu¢do de uma festa que pudesse

atrair as pessoas de fora para conhecer a cidade e colocar Silveiras na rota do turismo
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rural e movimentar a economia, o soci6logo afirma que entrou em contato com
pessoas que poderiam aceitar participar do projeto, mas, sobretudo, pessoas ligadas ao
tropeirismo, que tivessem um bom relacionamento com a comunidade para poder
espalhar a ideia e fazer com que ela partilhasse da mesma. Para tanto, Ocilio buscou
aqueles que ajudaram a construir a histéria da cidade: os tropeiros. Jeronimo Costa,
tropeiro desde os 13 anos de idade, j4 andava pela regido contando as histérias dos
viajantes e passou a fazer parte da organizacio da festa com mais trés tropeiros.

Para a comunidade, os cinco — Ocilio Ferraz, Jeronimo Costa, Nené Emboava,
Joao Mequeco e Tido Batista — agiram como os lideres de opinido na organizagdo, na
convocacao das pessoas para participar, na elaboracio e aplicacdo das regras, no se
colocar a frente para realizar o evento que julgavam importante para a cidade.

O conceito do lider de opinido trata daqueles que falam para a comunidade em
uma posicdo de destaque, ndo necessariamente como os meios de comunicagdo ou

intelectuais, pois

(...) na Folkcomunicacdo hd maior elasticidade em sua identificacdo:
os lideres agentes-comunicadores de folk, aparentemente, nem sempre
sao autoridades reconhecidas, mas possuem uma espécie de carisma,
atraindo ouvintes, leitores, admiradores e seguidores, e, em geral,
alcancando a posicdo de conselheiros ou orientadores da audiéncia,
sem uma consciéncia integral do papel que desempenham
(BELTRAO, 2004, p. 80).

O papel de lider de opinido — em particular — de Ocilio Ferraz estendeu-se para a
comunidade envolvida com a midia, pois, devido aos amigos que possuia nos meios de
comunicacdo fizeram com que a imprensa estivesse presente na Festa do Tropeiro,
formando a rede de comunicagdo que auxiliou na construcao e disseminagdo da festa.

Hoje ndo € possivel reconhecer um lider de opinidao na Festa do Tropeiro, pois a
organizacdo estd centralizada no poder publico que divulga as datas, a agenda de
atividades, bem como os shows e as atragdes que deverdo compor o evento. De forma
que a comunidade, nem com representantes, participa do processo de organizacdo da
festa, a tarefa € feita exclusivamente pela prefeitura.

Fato que indica a mutagdo citada por Benjamin (2004, p. 137): no passado, o
amadorismo do festeiro era considerado tradi¢do, a honra em organizar a festa para a
comunidade através do esforco de levantar recursos, sejam eles proprios ou por meio

de doagdes e da mobilizagdo da comunidade; hoje a honra nio existe mais, hd uma
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disputa, pois o objetivo € ganhar dinheiro com essa fun¢do, denominada pelo autor
como “promotor cultural” ou “promoter”, ou seja, “na cultura de massa, o festeiro
virou profissional”. No caso da Festa do Tropeiro, essa fun¢do é da prefeitura na
pessoa do secretario de cultura, Francisco Togeiro, responsdvel pela organizacido de
todo o evento.

Como citado, a presenca da midia teve participagdo essencial no processo de
construcdo da Festa do Tropeiro e sua divulgagdo, tal proximidade dos meios de
comunicacdo de massa deu-se por pessoas conhecidas de Ocilio Ferraz. Por esse
motivo, a rede de comunicagdo formada atingiu a imprensa da regido e fez com que a
divulgacao fosse realizada em grande escala e trouxesse maior publico a cada edi¢do da
festa. Para Ocilio, a midia foi a responsdvel pela criacao da aura bucdlica que a cidade
possui até hoje e, com isso, manteve-se no imagindrio das pessoas.

Aqui se pode perceber a presengca da Folkmidia, quando a comunicacdo de
massa, nesse caso especificamente o jornal impresso e a televisao, apropriou-se de tal
manifestacdo incorporando-a a rotina de producdo da informagdo. Ao mesmo tempo,
essa insercdo teve consequéncias na manifestacao citada, pois foi considerada vitrine
para que trouxesse mais publico para a cidade em seu inicio.

Em pesquisa feita entre os anos de 1997 a 2008 no acervo online® do jornal O
Valeparaibano, pode-se acompanhar o crescimento da festa ao longo desses 10 anos. E,
a partir do conteddo, é visivel o crescimento a partir dos dados encontrados nas

matérias.

Festa do tropeiro deve reunir 20 mil

Termina amanha em Silveiras a 17* edi¢do da Festa do Tropeiro, uma das mais
tradicionais do Vale do Paraiba. O tema do evento em 97 € a religiosidade. A
organizacdo do evento estd estimando que mais de 20 mil pessoas visitem o municipio
histérico durante este fim-de-semana. As ruas centrais da cidade estdo interditadas
desde quinta-feira para veiculos. As barracas de comidas tipicas e palcos ja estdo
montados na Praca da Matriz.*

38 Tal endereco eletronico ndo estd mais disponibilizado pela internet devido a tramites legais j4 indicados por esta
dissertacdo. A pesquisa foi realizada no ano de 2009 pela autora da dissertacdo, antes do site ter sido retirado do ar. A
isso deve-se a auséncia dos enderecos eletronicos nas respectivas publicacdes.

3 Matéria publicada no dia 30 de agosto de 1997, por Fabio Zambeli. Jornal O Valeparaibano.
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Tradicional Festa do Tropeiro acontece em agosto em Silveiras

A Festa do Tropeiro de Silveiras é a mais tradicional da cidade e reuniu no ano
passado 30 mil turistas no dltimo final de semana de agosto. A previsdo € de que este
ano o evento seja ampliado para todos os finais de semana do més.

O oficial de gabinete da prefeitura, Antdnio de Santa Terezinha Maciel, disse
que a festa estd crescendo a cada ano e que por isso jd hd a necessidade de ampliar os
dias de festa.*’

Silveiras vira capital do tropeirismo

Shows musicais, torneio leiteiro, folia de reis, festival de comida tropeira e até
passeios ecolégicos montados em burros. Isto € um pouco do que oferece a tradicional
Festa dos Tropeiros de Silveiras, que estd sendo realizada todos os finais de semana do
més de agosto.

A estimativa da prefeitura € de que cerca de 30 mil pessoas participem do evento
a cada fim de semana. Nos anos anteriores a festa acontecia somente no ltimo final de
semana do més, mas com o aumento do nimero de visitantes o evento foi estendido.

Quem quiser relembrar como era a vida dos tropeiros no século 18 basta reservar
um passeio com a Cia da Tropa, que foi instalada no municipio este més. Os objetivos
da prefeitura € incentivar o turismo rural e ensinar a populacdo jovem da cidade as
tradi¢des do ciclo do tropeirismo. Também foi instalada na cidade nos ultimos meses a
Fundag¢ao Nacional do Tropeirismo.

Um dos integrantes da Cia € o tropeiro Valdo Vaz, de 71 anos, que trabalhou no
ramo por mais de 50 anos na Serra da Bocaina, na divisa de Silveiras com Areias. Ele é
o coordenador dos passeios. Sua tropa tem os apetrechos originais feitos manualmente
de couro crd, para que o turista possa se sentir em um tinel do tempo.

O passeio inclui rotas na Bocaina, com paradas para aquela comida tipica
tropeira. Na sede da Cia da Tropa os participantes poderdo, antes de sair para o passeio,
ter acesso a informagdes sobre a histéria dos tropeiros através de videos e até aprender a
conduzir uma tropa. A Cia fica na avenida Carvalho Pinto, 220.

FESTA - No proximo sabado a partir das 12h acontece o Festival de Comida
Tropeira, no Rancho do Tropeiro, centro da cidade. As 14h ocorre a final do Torneio
Leiteiro no Recinto de Exposicdes do Sindicato Rural de Silveiras. As 16h haverd a
apresentacdo da Banda Marcial Paula Franca, na praca da Matriz, e as 20h a peca teatral
O Saci serd exibida pelo grupo de Taubaté.

No domingo o Festival de Comida Tropeira se repete a partir do meio-dia. A
noite haverd a apresentacdo de uma Folia de Reis pela escola de artes Professor Fego
Camargo.

No dia 27, quinta-feira, as 10h, uma tropa vai se dirigir até a Basilica Velha, em
Aparecida, fazendo desfiles pela rodovia Dutra.

No sdbado do dia 29, as 14h, seré realizado um Rally de Carroca e a 18° For-
Mula, no Circuito Oval do Sindicato Rural. A partir das 20h ocorrerdao shows tipicos
com artistas da cidade e de outros municipios. A partir das 23h vai acontecer o famoso
Arrasta Pé, um baile de forré com o conjunto Astro Rei, na Praca do Tropeiro.

0 Matéria publicada no dia 1 de julho de 1998, por Lidia Nogueira. Jornal O Valeparaibano.
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A festa serd encerrada no domingo. As Sh serd celebrada uma missa, as 10h
acontecera um desfile de tropas, cavaleiros e grupos folcléricos e as 16h o tradicional
£ i . . 41
Arrasta Pé anima os turistas com o conjunto Vale Tudo.

Nota

Os turistas que passarem pela Festa do Tropeiro, em Silveiras, vdo consumir
cinco toneladas de torresmo. Todo esse arsanal estd sendo preparado no Rancho do
Tropeiro, instalado na praga central, e nos restaurantes e pousadas da cidade. A festa
acontece até o final do més e a principal atragdo € mesmo a culindria regional. O
encerramento € no dia 28, com show de Pena Branca e Xavantinho.*?

Comida tropeira é a principal atracdo da festa

Feijao cozido, toucinho frito, carne seca, linguica defumada e tempero. Esses sao
os ingredientes do tradicional prato feijao tropeiro, que pode ser encontrado em
Silveiras, este més ainda com mais facilidade nos finais de semana de agosto devido a
Festa do Tropeiro.

Se vocé quiser saborear um prato tropeiro num lugar bem sossegado basta
comparecer a festa. O Festival de Comida Tropeira estd sendo promovido todos os
finais de semana no Rancho do Tropeiro pela Cia da Tropa e faz parte da programacgao
do evento.

O feijdo € o mais tradicional e conhecido. Mas o turista pode aproveitar a
oportunidade para deliciar outros pratos tipicos como a vaca atolada, a quirera com
frango, o arroz tropeiro € um pastel tropeiro. O pastel € uma criagdo do jornalista Jodao
Rural. A massa do pastel € feita de farinha de milho e recheado com uma mistura de
carne seca e torresmo. Aprenda a preparar esses pratos lendo texto nesta pigina.

A cidade ja € conhecida pelo artesanato, pelo sossego das pousadas e hotéis,
pelos passeios a cavalos, burros, e até pela sua marca na Revolugdo Constitucionalista
de 32. Até hoje moradores da cidade guardam objetos como capacetes e balas que foram
usadas durante as batalhas no municipio.

Mas o prefeito José Hélio Tavares (PSDB) estd investindo para que a
gastronomia se fortaleca e seja uma atracao da cidade nao s6 durante a festa.

ORIGEM - Os tropeiros faziam longas viagens em lombos de burros
atravessando serras para chegar ao litoral ou ao sertio de Minas Gerais. Eles
transportavam no século 18 mercadorias vindas da Europa, depois o ouro de Minas
Gerais e em seguida o café.

Com as viagens os tropeiros acabavam conhecendo vérios tipos de comida e
aprendendo a misturar os alimentos. Devido a longa duragdo dos trajetos eles utilizavam
bastante o que a terra oferecia em fartura como a mandioca, o milho, a batata doce, o
pinhdo e a abdbora.

Os pratos foram sendo adaptados com o passar dos anos com a introducdo do
feijdo, arroz, farinha, fubd e carnes de porco, frango e boi.*

I Matéria publicada no dia 19 de agosto de 1998, por Estela Mari Vesaro. Jornal O Valeparaibano.
2 Nota publicada no dia 20 de agosto de 1999. Jornal O Valeparaibano.
> Matéria publicada no dia 19 de agosto de 1999, por Estela Mar Vesaro. Jornal O Valeparaibano.
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Silveiras comega preparativos para 21° Festa dos Tropeiros que traz 80 mil
turistas a cidade

O municipio de Silveiras estd se preparando para receber cerca de 80 mil turistas
durante a 21° Festa Nacional do Tropeiro, que acontece este més.

Alguns eventos ja t€m inicio hoje, promovidos pela Fundacdo Nacional do
Tropeirismo, como exposi¢do de fotos e pecas e bailes tipicos.

A programacdo oficial da festa, que estd sendo divulgada pela prefeitura,
acontece de 16 a 26 de agosto, e conta com o apoio da Fundac¢do, do Sindicato Rural e
do CTT (Centro de Tradi¢des Tropeiras) de Lorena.

A cidade tem apostado na recuperacdo das marcas tropeiras para incentivar o
turismo, atrair investimentos e gerar empregos.

Os préprios moradores da cidade afirmam que o tropeirismo ficou esquecido por
anos e comecou a ser recuperado com o inicio das festas.

O prefeito Edson Mendes Mota disse que a participag@o de turistas na festa tem
aumentado a cada ano.

Ele acredita que no dia oficial da festa, dia 26 de agosto, que é o tltimo domingo
do més, aproximadamente 40 mil pessoas estejam em Silveiras para apreciar o evento.

Segundo o prefeito o investimento na festa € em torno de R$ 100 mil. O evento
contard com rodeio profissional, forré e a for-mula. (leia programacio da festa nesta
pagina).

HISTORIA - O prefeito disse que muitos turistas quando vdo para Silveiras,
grande parte da capital de Sao Paulo, t€ém a oportunidade de conhecer um pouco sobre a
histéria dos tropeiros e a importancia deles para a regido. A cidade conta com um
rancho tropeiro, onde acontecem bailes, bingos e eventos gastrondOmicos, como 0O
almocgo tropeiro, possui uma estidtua em homenagem ao tropeiro, e sedia a Fundacio
Nacional do Tropeirismo.

O local conta com livros e objetos antigos como pecas que eram usadas em torno
de 1800, quando os tropeiros eram responsdveis pelo transporte do ouro de Minas
Gerais até portos como o de Parati (RJ).

No ciclo do café eram também os tropeiros quem transportavam em lombos de
burros o café recolhido no Vale do Paraiba, que era levado para os portos para ser
comercializado.

"O tropeiro precisa ser mais valorizado na histéria do pais, por isso o considero
injusticado. Ele teve contato com os indios, preservou nossas ervas medicinais e ainda
nos ensinou a Lingua Portuguesa", disse Ocilio Ferraz, que é o presidente da Fundacgao
Nacional do Tropeirismo.

A Fundagdo, além de hospedagem, serve almogo e jantar tropeiro todos os dias.

MEMORIAS VIVAS - O comerciante Clotario Andrade Cintra, 89 anos,
conhecido como Pitota, pode ser considerado uma das memdrias vivas da cidade.

Ele é dono de um armazém em Silveiras hd 78 anos e lembra com saudades as
épocas de sua vida nos periodos da 2° Guerra Mundial e da Revolucao de 32. Para ele, o
tropeirismo levanta a cidade.

Ja o seleiro Edi Ferreira de Almeida, 61 anos, que trabalha com a producao
manual de acessérios para cavalos e burros, disse que suas encomendas aumentaram
40% por causa da festa do Tropeiro.44

# Matéria publicada no dia 03 de fevereiro de 2001, por Estela Mari Vesaro. Jornal O Valeparaibano.
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Destaque é corrida de mulas

A 21° Festa Nacional do Tropeiro de Silveiras contard com diversas atragdes
culturais, historicas, gastrondmicas, de lazer, rodeio e shows musicais.

Um dos destaques € a For-Mula, que € uma corrida de burros que espera receber
a participagdo de cerca de 15 concorrentes na area do Sindicato Rural.

Outra atracdo, que segundo a prefeitura é uma inovagao da festa este ano, € o
rodeio profissional entre os dias 16 e 26 de agosto. A entrada no rodeio serd gratuita e
sera cobrada uma entrada de R$ 5 apenas no dia do show do cantor Frank Aguiar, dia 23
de agosto. Dia em que a cidade pode contar com 20 mil turistas.

Todos os dias serdo realizados shows musicais durante o rodeio, que acontecera
no sindicato, e na praca do centro da cidade.

No dia oficial da festa, domingo do dia 26 de agosto, os turistas poderdo almocar
comida tropeira no Rancho do Tropeiro, como a vaca atolada e o feijao tropeiro. O prato
por pessoa custara entre R$ 3 e R$ 4. A previsdo é de que sejam distribuidos 4.000
pratos tipicos.

A partir das matérias citadas acima, pode-se comprovar o aumento gradativo da
festa, tanto em sua estrutura, quanto em relagdo ao publico visitante. Além de notar a
presenca da midia na cobertura nos anos descritos, fato que diminui por volta dos anos
2000.

Para Ocilio Ferraz, essa participacao da midia no inicio e at€ meados dos anos
2000 na divulgacao da festa, configura-se como uma das responsaveis pela incorporagao
do evento na agenda das pessoas. Hoje a festa do tropeiro, como diz Togeiro, é
consolidada e ndo precisa de tal agendamento da midia para atrair publico. A divulgacdo
¢ feita na regido com veiculos como radio e jornais locais; a propaganda na televisdo é
feita em dltimo caso e com poucas chamadas.

Para verificar a incidéncia da Festa do Tropeiro nos jornais de maior circulacio e
a abrangéncia da festa, a pesquisa qualitativa foi realizada entre os meses de abril e
setembro de 20114, através da busca pelas palavras: Festa do Tropeiro, nos jornais “O
Vale” e “O Estado de S. Paulo”. Como resultado ndo foi encontrada nenhuma apari¢cao

da expressao.

> Matéria publicada no dia 21 de agosto de 2001, da redagdo. Jornal O Valeparaibano.
0 periodo escolhido remete aos meses que compreendem a festa, bem como o inicio de sua divulgacdo, que, de
acordo com o secretario de turismo, inicia-se em maio.
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Apesar de ndo ser uma presenga constante, algumas manifestacdes aparecem nas
paginas dos jornais impressos utilizados para a pesquisa, como a Festa do Divino,
. .. . , . - 47 z .,
Festival de Parintins e — devido ao periodo — as festas juninas™’, como € possivel

verificar em algumas amostras representadas nas imagens:

47 A festa junina, evento presente no calendério brasileiro e em todas as regides do pafs, é uma manifestagio também
alterada pela sociedade de consumo, jd que faz parte da industria cultural, de acordo com os estudos de Valdir Jose
Morigi — Narrativas do encantamento: o maior S0 Jodo do mundo, midia cultural e regional. Porto Alegre:
Armazém Digital, 2007.
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Figura 37.
Festa Divina
Matéria de pdgina inteira do caderno Vale &, do dia I de junho de 2011.
Imagem manipulada pela autora.
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Figura 38.
Agenda.
Agenda mensal do caderno Viagem do jornal O Estado de S. Paulo, do dia 31 de maio de 2011.
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Por meio da pesquisa pode-se notar que as manifestagdes populares aparecem
em maior nimero nos exemplares do jornal “O Vale”, devido a proximidade geografica
das mesmas, apesar disso, muitas delas restringem-se somente a agenda de eventos, sem
maior profundidade e informacdes. Ja no jornal de abrangéncia nacional, “O Estado de
S. Paulo”, a incidéncia de insercdes de manifestacdes da cultura popular € escassa, salvo
aquelas que ja fazem parte do calendério das festas espetacularizadas e “reconhecidas’™*®
pela midia, como o Festival de Parintins (AM), o Sao Jodo de Caruaru (PE) e Campina
Grande (PB), o Rodeio de Barretos (SP) além do carnaval que permeia o eixo Rio — Sao
Paulo, como citado por Roberto Benjamin (2004, p. 137). A espetacularizacdo é
apontada por Marques de Melo como uma transformagao auxiliada pela midia e pelas
relagdes comerciais, que “transformam as festas em espetdculos coletivos, fruidos por
usudrios dispersos, muitas vezes convocados aleatoriamente, até mesmo fora dos
calenddrios civicos ou religiosos” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 77).

A Festa do Tropeiro é alvo dos meios de comunica¢do de massa em relagdo a
cobertura do evento. Togeiro afirma que todos 0s anos grava matérias com quatro
emissoras de TV da regido:

- TV Vanguarda: representante da Rede Globo no Vale do Paraiba, com estidios
em Sao José dos Campos (SP) e Taubaté (SP);

- Band Vale: pertencente ao Grupo Bandeirantes de Comunicacdo, com sede na
cidade de Taubaté (SP);

- TV Aparecida: emissora de televisio com a programagdo voltada para a
religido catdlica, sua sede fica na cidade de Aparecida (SP), onde também estd instalada
a R4dio Aparecida;

- TV Cancdo Nova: emissora também voltada para o publico catdlico,
pertencente ao complexo de comunicagdo composto por radio e publicacdes impressas,
com sede na cidade de Cachoeira Paulista (SP).

Esse interesse da midia pela cobertura é explorado por Marques de Melo (2008,
p. 78), quando afirma que as festas passam a ter “valor conteudistico” e, por isso,
ganham espac¢o na agenda mididtica; e por Benjamin (2004) ao relatar que os meios de
comunicacdo de massa sdo responsdveis por dar continuidade ao processo

comunicacional através dessa transmissdo e/ou cobertura. No entanto, essa cobertura

* Como manifestacdes reconhecidas configuram-se as manifestaces legitimadas pela midia, que contam com seu
apoio e divulgacido de maneira ampla, como o Festival de Parintins, que possui cobertura da midia, divulgacio e sua
transmissio ao vivo.
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ndo influencia no agendamento da festa no cotidiano dos visitantes, pois € feita na Festa
do Tropeiro, geralmente, no domingo, tltimo dia da festa.

A comunica¢do espontinea citada pelo secretdrio de turismo, nesta pesquisa, é
reconhecida, nos meios académicos, como Folkcomunicacdo, a julgar pelas leituras de
pesquisadores como Luiz Beltrdo, Marques de Melo, Roberto Benjamin etc. Trata-se,
com efeito, da comunicacdo feita pelas pessoas através da oralidade, sem influéncia dos
meios de comunicagdo de massa, sobretudo os hegeménicos49.

Para verificar a existéncia desse viés, uma amostra de cem pessoas50 respondeu,

durante a festa — no domingo, dia 28 de agosto de 2011 — a duas perguntas’":

- Qual a cidade de origem?

(Para verificar a abrangéncia geogrdfica da festa)

- Como ficou sabendo da festa?

(Para perceber a origem da comunicagdo existente no processo)

Como resposta para a primeira questdo, encontramos as seguintes cidades

demonstradas no quadro:

Aparecida Lavrinhas
Areias Lorena
Bananal Pindamonhangaba
Cachoeira Paulista Piquete
Cacapava Queluz
Canas Roseira
Cruzeiro Silveiras
Cunha Taubaté
Guaratingueta Tremembé
Itatiaia — RJ
Quadro 1.
Abrangéncia.

Cidades encontradas na pesquisa realizada durante o dia 28 de agosto de 2011 na Festa do Tropeiro.

* Por meios de comunicagio hegemdnicos entendam-se os grandes conglomerados de comunicagio provenientes de
diferentes tipos de difusdo: impresso, televisado, radiofonico ou feito pela internet.

% O nimero considerado para o questiondrio foi estipulado em 100 pessoas devido a retratar uma amostra
consideravel de contetido para a pesquisa.

5! Considerou-se suficiente para atender as inquietacdes da pesquisa somente as duas perguntas citadas, técnica que
também foi utilizada com cautela devido ao ambiente no qual foi aplicada: uma festa na qual as pessoas ndo
gostariam de gastar muito do tempo reservado para entretenimento respondendo as perguntas.
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Apesar de estabelecido contato com pessoas das cidades citadas acima, durante a
realizacdo do Desfile das Tropas, foram anunciadas comitivas das cidades de Itamonte —
MG, Resende — RJ, Engenheiros Passos — RJ e Monteiro Lobato — SP, além das cidades
com as quais nio se teve contato.

As respostas para a segunda questdo proposta informam uma caracteristica da

Festa do Tropeiro que diz respeito a forma pela qual a manifestacdo se propagasz.

Meio de Comunica¢do Quantidade de pessoas em %

Amigos 12

Cartaz da festa 3
Comparece todo ano 35
Considera tradi¢do 3
Excursdo 8
Internet 1

Mora na cidade 3
Mora perto de Silveiras 2
Mudou-se para Silveiras 1
Parentes 15
Radio 10
Trabalho 3

TV 3

Vizinha 1

Quadro 2.
Propagagao.

Formas pelas quais os entrevistados ficaram sabendo da festa em pesquisa realizada durante o dia 28/ago/2011 na
Festa do Tropeiro.

A partir dos dados do quadro € possivel perceber que os maiores nimeros estao
ligados a elementos de comunicacgdo oral: amigos (12%) e parentes (15%), ja o meio de
comunicacdo de massa com maior expressao € o radio (10%).

Outro nimero que chama atencao é o referente ao item ‘“comparece todo ano”,
com 35% das respostas dadas, a resposta foi evidenciada pelo fato de ndo saberem — nao
lembrarem — como ficaram sabendo do evento, pois todo ano estdo presentes. Esse fator
demonstra a capacidade de perpetuacao e tradi¢do que a festa construiu no imagindrio e
no cotidiano das pessoas da regido, nao sendo necessaria nenhuma atitude para lembra-
los da manifestacdo. A fala de uma entrevistada reafirma: “todos os anos tem a festa,

(s . c ~ 5
n6s ja sabemos mais ou menos a época, entio a gente se programa e vem” .

52 Na entrevista foram mantidas somente as duas perguntas, sem indicacio de possibilidades para ndo influenciar na
resposta dos presentes.

33 Palavras de uma entrevistada pertencente 2 amostra das 100 pessoas que compdem o estudo.
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De acordo com os dados e com os depoimentos colhidos durante a pesquisa feita
no dia da festa, pode-se constatar a existéncia de uma grande e forte rede de
comunicacdo oral, envolvendo a histéria e a tradicdo da festa que a auxiliam a se
perpetuar.

Em contrapartida, foi citada a insatisfacio de moradores e comerciantes em
relacdo a mutagdo sofrida pela manifestacdo no que diz respeito a cultura e tradigdo,
mas, para os visitantes, a festa continua mantendo esse ideal. Obviamente, o ideal ndo é
o mesmo das primeiras edi¢cdes da Festa do Tropeiro. Para as geracdes mais velhas, é
possivel que ainda se trate do mesmo motivo, no entanto, para as mais jovens, a
assimilacdo de itens reinventados fez com que existam duas festas diferentes, como
explicitado por Schmidt (1997) e, hoje, a manifestacdo que se apresenta € a que ficara
no seu imagindrio.

Dessa forma, a Festa do Tropeiro apresenta-se como uma forma complexa de
organizacdo — do ponto de vista histérico e socioecondmico —, além de ter presente,
desde seu inicio, elementos peculiares, como o auxilio da midia e, posteriormente, a
intervencdo do poder publico, fatos que promoveram mudangas em aspectos

importantes de sua constitui¢o.
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E preciso olhar tudo de novo, devagar.

Alfredo Bosi

Toda escrita, toda mensagem, estd infestada de espagos em branco, siléncios,
intersticios, nos quais se espera que o leitor produza sentidos inéditos.

Néstor Garcia Canclini
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6. Consideracoes finais

A Festa do Tropeiro de Silveiras tem em seu cerne o motivo tropeiro, a partir do
qual a mesma nasceu enquanto manifestacdo cultural. Aliada ao artesanato, aos
costumes das tropas e com cardter beneficente, a festa ajudou na construcdo e
recuperacdo do orgulho do silveirense. Por meio de sua trajetoria, é possivel notar a
presenca de peculiaridades e especificidades, como a presenca de um veiculo de
comunicacdo de massa — a televisdo — que registrou o inicio da festa.

Como um divisor de dguas, o poder publico passou a organizar a festa e, a partir
dessa gestdo, a manifestacdo reformulou-se, foi reinventada e ressignificada no
imagindrio popular, levando esta pesquisa a relatar duas festas diferentes em uma so,
mas ambas tendo o tropeiro como motivo.

Inicialmente tratava-se do nicleo duro: resistentes aos elementos que poderiam
desvirtuar a manifestaco, o esforco era grande para que tudo fosse feito como na época

do tropeiro. Hoje, a festa é um local aonde as pessoas vdo para “consumir cultura™*, ou

seja, a cultura é oferecida enquanto mercadoria para os visitantes. A verificacdo da
comparacdo pode ser feita pela maneira como a festa é gerida atualmente, pois em
varios momentos a fala do secretdrio de turismo da cidade remonta ao nimero de
pessoas, grandiosidade do evento, melhorias em infraestrutura para receber melhor os
visitantes, etc.

O tropeirismo configura-se apenas como pano de fundo para a venda e
arrecadacdo de verbas para a prefeitura da cidade. Fato justificdvel pelo aumento dos
locais onde a festa é realizada (de duas para trés pragas); pela inser¢ao de elementos que
ndo condizem com o tropeirismo, como o rodeio; a permissdo da comercializacdo de
produtos que ndo condizem com o motivo tropeiro.

Entretanto, a Festa do Tropeiro ndo é passivel de somente uma vertente. Apesar
da verificacdo de elementos de cardter econdmico responsaveis pela mutacdo da
manifestacdo, ndo se pode afirmar que as rela¢cdes comerciais imperam. Pelo contrério:
a cultura, sua economia e a tradi¢do coexistem em um mesmo espaco.

No ambiente da festa, pode-se perceber a presenca de nicleos muito bem

delineados que a compdem:

5% Palavras do secretdrio de turismo, Francisco Togeiro.



125

- Niicleo tradicional, duro, de preservagcdo cultural: representado pelos
idealizadores da festa — como Ocilio Ferraz e Jeronimo Costa, pelos comerciantes locais
e, também, moradores, que julgam a manifestacdo atual como “bagunca”, afirmando
que a festa de hoje nada tem a ver com o que existiu no passado, que nao ha
preocupacdo com a aprecia¢do da cultura e do artesanato existente na cidade. A esse
nicleo soma-se a religiosidade demonstrada na realizacdo da missa sertaneja.

- Niicleo ressemantizado, refuncionalizado, fundido: pode-se considerar a figura
do tropeiro como centro desse nicleo, mostrado, hoje, como um cowboy: devido as
vestimentas, ao meio de transporte — como a apresentacdo do carro de bois e cavalos no
Desfile das Tropas.

- Nicleo reinventado, o quase desaparecimento com a sobrevivéncia de tracos:
composto por grande parte dos elementos que compdem a festa: os diversos tipos de
musica, o Rodeio, grandiosos shows. Pode-se aliar a esse nicleo a presenga de itens nao
pertencentes ao tropeirismo: comida, barracas de jogos, brinquedos, parque de
diversoes.

A existéncia dos trés nucleos que interagem entre si a cada dia da Festa do
Tropeiro, € a forma motriz do funcionamento da rede de comunica¢do formada pela
manifestacdo com o publico participante e com a comunidade.

Em Silveiras, a midia teve papel importante na constru¢cdo da festa e a
acompanhou desde seu surgimento, fato que colocou a festa no imagindrio coletivo da
época. No entanto, o agendamento ndo € realizado atuelmente, j4 que nos veiculos
pesquisados a festa ndo aparece.

A comunicagdo caracteristica da manifestacao estd presente em todas as cadeias
produtivas de cultura citadas no capitulo anterior, no entanto, a principal comunicagdo
pdde ser verificada por meio do questionario que indicou a presenca dos entrevistados
na festa, em sua maioria, pelas formas orais de comunicagado, ou seja, a festa se perpetua
e estabelece as relacdes entre a comunidade, comerciantes, poder publico e visitantes de
maneira completa e eficiente.

O contraponto necessario para a reflexdo desta pesquisa remete ao segundo
capitulo, no qual se tratou da Sociedade de Massa até o conceito de Idade Midia. O fato
€ que, apesar da Idade Midia (RUBIM, 2000) na qual a sociedade estd inserida, da
fabricacdo industrial da cultura por meio da padronizacio (ORTIZ, 2000) e da

coisificagdo da cultura (SCHMIDT, 2006), a festa ¢ uma amostra de que — tradicional,
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ressemantizada ou reinventada — a comunicacao oral / interpessoal ainda € a principal
forma de comunicagdo existente na manifestacao.

Assim, pode-se afirmar que a Festa do Tropeiro, apesar das relagdes que
estabeleceu ao longo de sua histéria com setores econdmicos e mercantis por conta do
viés de entretenimento e espetacularizacdo que adquiriu, ainda conserva o ideal de seu
surgimento — o tropeirismo —, mesmo através de pequenos elementos que remetem para
o tema; a intermediacdo comunicativa se mantém em toda sua trajetdria, na juncio da
existéncia mididtica com a comunicagao interpessoal.

Por meio da oralidade, pode-se constatar que ¢ uma festa de carater
folkcomunicacional, ja que esse € seu principal meio de propagacdo; além da presenca
de elementos da Folkmidia, que traz os elementos dessa manifestacdo apropriados pela
midia de massa para ajudar na divulgacao.

Enfim, trata-se de uma festa reinventada que atrai cada vez mais publico
consumidor da maneira como se apresenta hoje, configurando em uma festa que pode, a
longo prazo, perder seu motivo central, dando lugar uma manifestacdo completamente

aquém do motivo ao qual remete sua origem: o tropeiro.
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