NSTIy,,
To
o,

UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
“JULIO DE MESQUITA FILHO”

INSTITUTO DE GEOCIENCIAS E CIENCIAS EXATAS

AVA
aw
Conselho de Curso de Graduacio em Engenharia Ambiental

AVAWY

unesp

Trabalho de Formatura

Curso de Graduagao em Engenharia Ambiental

, DIVULGACAO CIENTIFICA DE CARTAS DE SENSI
OLEO EM AMBIENTE COSTEIRO ATRAVES DE VIDE
SOCIAIS

Isadora Torres




UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas
Campus de Rio Claro

Isadora Torres Gatto

DIVULGACAO CIENTIFICA DE CARTAS DE SENSIBILIDADE
AMBIENTAL AO OLEO EM AMBIENTE COSTEIRO ATRAVES
DE VIDEOS VEICULADOS NAS REDES SOCIAIS

Trabalho de Formatura apresentado ao Instituto de
Geociéncias e Ciéncias Exatas - Campus de Rio
Claro, da Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho, para obtencdo do grau de
Engenheiro Ambiental.

Orientador: Prof(a). Fabio Augusto Gomes Vieira Reis

Rio Claro - SP
2023



Gatto, Isadora Torres
G263d Divulgacdo cientifica de cartas de sensibilidade ambiental ao 6leo em
ambiente costeiro através de videos veiculados nas redes sociais / Isadora
Torres Gatto. -- Rio Claro, 2023

80 p. : il., tabs.

Trabalho de conclus&o de curso (Bacharelado - Engenharia Ambiental) -
Universidade Estadual Paulista (Unesp), Instituto de Geociéncias e Ciéncias
Exatas, Rio Claro

Orientador: Fabio Augusto Gomes Vieira Reis

1. Geociéncias. 2. Geodiversidade. 3. Carta de sensibilidade ambiental ao

6leo. 4. Divulgacdo cientifica. 5. Audiovisual e redes sociais. I. Titulo.

Sistema de geragdo automatica de fichas catalogréaficas da Unesp. Biblioteca do Instituto de Geociéncias e
Ciéncias Exatas, Rio Claro. Dados fornecidos pelo autor(a).

Essa ficha ndo pode ser modificada.




Isadora Torres Gatto

DIVULGACAO CIENTIFICA DE CARTAS DE SENSIBILIDADE
AMBIENTAL AO OLEO EM AMBIENTE COSTEIRO ATRAVES
DE VIDEOS VEICULADOS NAS REDES SOCIAIS

Trabalho de Formatura apresentado ao Instituto de
Geociéncias e Ciéncias Exatas - Campus de Rio
Claro, da Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho, para obtencdo do grau de
Engenheiro Ambiental.

Comissao Examinadora
Féabio Augusto Gomes Vieira Reis (orientador)
Claudia Vanessa dos Santos Corréa (titular)
Laila Milani Magalhaes (titular)

Diego Correa Maia (suplente)

Rio Claro, 06 de julho de 2023.

APROVADA

Qe Gosen O Mol g

Assinatura do(a) aluno(a) assinatura do(a) orientador(a)



Agradecimentos

Primeiramente, gostaria de agradecer a minha familia, aos meus irmdos Pedro Ivo e
Joao Alexandre mas acima de tudo, ao meu pai, Jos¢ Roberto e a minha mae, Mdnica, que
sempre apoiaram e deram suporte a mim ¢ a todas as minhas escolhas. Nos momentos mais
dificeis até o presente momento, o carinho e a compreensdo de ambos foram fundamentais
para que este sonho pudesse ser alcangado, portanto, meu eterno “muito obrigada” aos meus
pais.

Deixo meus agradecimentos aos meus companheiros de jornada, Joshua, Henrique,
Samara, Camila, Jonas, Bruno e Thales que ha muitos anos sdo para mim um porto seguro em
meio a muitas mudangas, que sempre venceram as distdncias para se manterem proximos.

A republica Na Boa, que foi para mim uma familia durante os anos de graduacio, em
especial: Maria Lais, Julia, Renata e Ana Carolina. Obrigada por tantas trocas, pela amizade e
parceria. Agradeco também aos meus queridos amigos da republica Refligio, que sempre me
acolheram, pelo carinho, amizade e risadas, em especial ao Mateus, que desde o primeiro ano
foi como um irmao para mim.

A cada um dos amigos feitos durante os anos de faculdade, que fizeram meus dias
mais leves e felizes, em especial ao Anderson e a Isabella, pessoas com a qual eu sempre pude
contar. Ao grupo da Rebeca, se estamos aqui hoje, € porque estivemos juntas nos ultimos
cinco anos, por isso, muito obrigada a todas vocés pela parceria.

Gostaria de deixar também meu agradecimento ao meu orientador Prof. Dr. Féabio
Augusto e ao grupo Desorientadxs, pela confianca, orienta¢do, ensinamentos e aprendizados.

Por fim, gostaria de agradecer a instituicdo publica de ensino superior por ter
proporcionado a mim e a milhares de pessoas o acesso a uma formagao gratuita de qualidade
e principalmente, a UNESP, Universidade Estadual Paulista de Rio Claro, por contribuir com
meu crescimento pessoal e profissional. Agradeco também a PETROBRAS pelo incentivo a
pesquisa de margo de 2020 a margo de 2022. A partir deste momento, assumo 0 compromisso
de aplicar todo o conhecimento cientifico adquirido ao longo desses anos, contribuindo para

um futuro mais justo e sustentavel.



Resumo

Produtos audiovisuais, sdo e multissensoriais, apresentam grande popularidade desde seu
surgimento, que se intensificou com o avango da Internet, das redes sociais e de seu uso como
ferramenta de comunicagdo durante o periodo de isolamento social. Esse movimento
viabilizou a pesquisa cientifica se inserir neste meio, como forma de tornar publica suas
descobertas, tornando informagdes técnicas mais didaticas e acessiveis. A Geodiversidade,
neste contexto, ¢ majoritariamente abordada em noticiarios devido a ocorréncias de desastres
naturais e/ou acidentes envolvendo agdes antrdpicas. Neste sentido, a divulgacdo cientifica
ocorre como uma forma de conscientizar a sociedade acerca da importancia ambiental da
tematica, uma vez que os impactos que recaem sobre o meio ambiente, vem da relagdao da
humanidade com a natureza. Como forma de abordar tais questdes e avaliar o uso do
audiovisual como ferramenta de divulgagdo cientifica, foi desenvolvida uma série de videos
de curta-metragem que discorrem sobre a importancia socioambiental das Cartas de
Sensibilidade Ambiental ao Oleo (Cartas SAO) para as regides litoraneas. O contetido foi
estruturado através do estudo de pesquisas cientificas ligadas a temadtica e interpretadas em
linguagem simples, tornando o conteudo acessivel para o publico leigo no assunto. Os
produtos audiovisuais foram editados no Adobe Premiere, software de edicao licenciada pela
Adobe Inc®. As imagens utilizadas foram de banco de imagem licenciado, Envato
Elements©, elaboradas pela autora e disponibilizadas no YouTube. Os produtos audiovisuais
foram veiculados nas redes sociais — YouTube, Facebook e Instagram — da Federagdo
Brasileira de Geologia (FEBRAGEQO). Por fim, a viabilidade da divulgacdo cientifica das
Cartas SAO, foi avaliada através do calculo CTR - Click Through Rate, que mensura a taxa de
conversao de visualizagdes em reacdes, assim como através dos proprios insights oferecidos
pelas plataformas. Através dos resultados obtidos, foi possivel concluir que os formatos
propostos nesta pesquisa demonstraram ser uma forma efetiva de divulgar a ciéncia. Por fim,
como contribuicdo social, a pesquisa possibilita a disseminagdo do conhecimento
técnico-cientifico-cultural, que ficard disposto ao publico nas redes sociais que o envolvem,

assim como podera ser utilizada como base para pesquisas futuras.

Palavras-chave: Geociéncias. Geodiversidade. Carta de Sensibilidade Ambiental ao Oleo.

Divulgagao Cientifica. Audiovisual. Redes sociais.



Abstract

Audiovisual products, both healthy and multisensory, have shown great popularity since their
emergence, which has intensified with the advancement of the Internet, social networks, and
their use as a communication tool during the period of social isolation. This movement made
it possible for scientific research to be inserted in this medium, as a way of making its
discoveries public, making technical information more didactic and accessible. Geodiversity,
in this context, is mostly addressed in news reports due to occurrences of natural disasters
and/or accidents involving anthropic actions. In this sense, scientific dissemination occurs as a
way to raise awareness in society about the environmental importance of the theme, since the
impacts on the environment come from the relationship between humanity and nature. As a
way of addressing such issues and evaluating the use of audiovisuals as a tool for scientific
dissemination, a series of short videos was developed that discuss the socio-environmental
importance of the Oil Environmental Sensitivity Letters (SAO Letters) for coastal regions.
The content was structured through the study of scientific research related to the theme and
interpreted in simple language, making the content accessible to the lay public on the subject.
The audiovisual products were edited in Adobe Premiere, editing software licensed by Adobe
Inc®. The images used were from the licensed image bank, Envato Elements©, prepared by
the author and made available on YouTube. The audiovisual products were broadcast on the
social networks - YouTube, Facebook and Instagram - of the Brazilian Federation of Geology
(FEBRAGEO). Finally, the feasibility of the scientific dissemination of the SAO Letters was
evaluated through the CTR - Click Through Rate calculation, which measures the conversion
rate of views into reactions, as well as through the insights offered by the platforms
themselves. Through the results obtained, it was possible to conclude that the formats
proposed in this research proved to be an effective way to disseminate science. Finally, as a
social contribution, the research enables the dissemination of technical-scientific-cultural
knowledge, which will be available to the public in the social networks that involve it, as well

as it can be used as a basis for future research.

Keywords: Geosciences. Geodiversity. Letter of Environmental Sensitivity to Oil. Scientific

Dissemination. Audiovisual. Social networks.
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1. Introducio

A necessidade humana de registrar e transmitir informagdes, juntamente com o
desenvolvimento tecnologico, fomentou a criagdo de uma série de recursos que tornaram o
ato de comunicar mais simples, acessivel e efetivo. Pode-se dizer que, para além de questoes
técnicas, o consumo de produtos por parte da sociedade, se modifica de acordo com a
tecnologia disponivel aos individuos (PORTO, 2016). Neste sentido, quando se fala da
comunica¢cdo humana, foram necessarias diversas transformacgdes tanto fisioldgicas, quanto
tecnolodgicas, para que se alcangasse as formas e velocidades como se conhece atualmente.
(PERLES, 2007). O avango da comunicagdo, portanto, se da em funcdo do avanco da
tecnologia e os fins para o qual este recurso ¢ utilizado, ¢ informar e ser informado.

Desde os primordios da sociedade, buscou-se formas de disseminar informagdes,
conteudos e ideias. O movimento propulsor, neste sentido, foram as artes rupestres
(SANTOS, 2021). No periodo da Idade Média, informacdes passaram a ser redigidas e
compartilhadas em textos impressos, constituindo uma das primeiras formas estruturadas de
disseminagdo de informagdes, ainda que, na época, a linguagem escrita fosse limitada apenas
aos monges e as pessoas letradas (PERLES, 2007). Na era da eletricidade, surge o radio,
através do qual ondas eletromagnéticas transmitiam o som, tornando o acesso as informagoes
mais democréatico.

Com o decorrer dos anos, surge a fotografia, que através da captacdo de imagens passa
a integrar, de forma inovadora, no ato de difundir informacdes e conhecimento,
caracterizando também, um instrumento de apoio a pesquisa cientifica e uma forma de se
expressar artisticamente (KOSSOY, 2001). Essas imagens, ganham movimento e pela
primeira vez, em 1895, ocorre uma exibi¢do cinematografica em Paris. O formato de longa
metragem ganha, no decorrer dos anos, enorme popularidade entre os espectadores, sendo até
os dias de hoje um dos produtos audiovisuais mais consumidos pela sociedade (LAIGNIER,
2009 citado por MASCARELLO, 2015).

A unido de imagens em movimentos aos sons e textos, marca uma nova era na historia
da comunicacdo, abrindo os caminhos para o surgimento da audiovisual como conhecemos
hoje: uma ferramenta multissensorial e inclusiva. A partir do advento da internet e das midias
digitais, o que antes era restrito as telas do cinema e da televisdo, ganha um novo formato e
um novo meio de disseminacao. Nesse contexto, ¢ observado que o setor audiovisual expande
seus canais de transmissao, assim como seus conteudos, sendo também pensados para atender

as novas midias, fornecendo para o consumidor uma gama de op¢des ainda maior. Com tais



tecnologias, o poder de escolha do espectador ¢ ampliado, e este passa a ter liberdade até
mesmo de assistir a filmes quando e onde quiser (PORTO, 2016).

Com os avangos no setor tecnologico cada vez mais rapidos, com as tecnologias
existentes cada vez mais integradas e com as redes sociais cada vez mais sendo utilizadas, o
som e a imagem, além de serem considerados elementos caracteristicos da sociedade
moderna, passam a ser utilizados também como ferramenta de aprendizagem e de formacao
de opinido junto a sociedade (BRUZZO, 1995, citado por ROSA, 2000). Com essa nova
tecnologia em maos, os curtas metragens, ganham espaco na sociedade, e passam a ser
amplamente consumidos, principalmente por permitir que um conteudo extenso possa ser
resumido e transmitido em no maximo 15 minutos. A informacao passa a ser mais acessivel,
adentrando as mais diversas camadas sociais, de forma muito mais rapida e a nivel mundial.

Além da popularidade crescente das redes que vem ocorrendo desde o seu surgimento,
durante o periodo pandémico do novo coronavirus, o uso destas ferramentas se intensificou
ainda mais devido ao isolamento social adotado como medida de contencdo da transmissao da
COVID-19. A internet foi a via principal utilizada pela sociedade para se aproximarem de
entes e amigos, por profissionais e empresas para permanecerem trabalhando e, ainda, foi um
dos principais canais utilizado para disseminar informagdes relevantes e novas descobertas,
de forma breve, acerca de algo que era desconhecido para todos. Foi também a alternativa
encontrada por institui¢des de ensino para evitar que milhares de alunos tivessem seus estudos
interrompidos.

Nesse contexto, além das midias ja conhecidas, as redes sociais passaram a ser
também canais importantes de comunicacdo entre sociedade e institui¢des de producao
cientifica, assim como entre os proprios cientistas (MENDES; MARICATO, 2020), primeiro
pela facilidade de acesso, j4 que smartphones vem sendo cada vez mais utilizados e, com eles,
se torna possivel acessar a rede em qualquer lugar e a qualquer momento. Segundo por
constituir uma ferramenta que permite que postagens sejam feitas tanto em texto, quanto em
audio, fotografia e/ ou video, combinacao de elementos que permite tornar qualquer contetido
mais compreensivel por qualquer pessoa, ainda que esta possua algum tipo de limitacao, seja
por deficiéncia, seja por déficit de alfabetizagao.

A forma e os canais por onde as informagdes sdo comunicadas ¢ o que torna possivel a
democratizagdo do conhecimento. No campo cientifico, por exemplo, as pesquisas
desenvolvidas nas instituicdes de ensino superior, nao chegam naturalmente até a comunidade

que, muitas vezes, ndo tem conhecimento das pesquisas que sdo desenvolvidas dentro das
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universidades. Isso ocorre devido a algumas principais razdes: dados expostos através de
textos redigidos em formato de artigos cientificos, com linguagem técnica voltada para o
publico especializado; difundidas em canais que ndo sdo de uso comum, como revistas
cientificas e outros; falta de preparo e até mesmo uma discordancia por parte dos cientistas
em simplificar o contetido e a linguagem. Tais razdes, em conjunto, corroboram para que nao
ocorra identificacdo e compreensdo do conteudo pela sociedade. Além disso, ha uma caréncia
de reconhecimentos e de apoio institucional, para que essas informagdes sejam
descentralizadas. De acordo com Bueno (2010), os produtores de contetdo cientifico em geral
demonstram dificuldade em se comunicar com o publico leigo pois, para isso, ¢ necessario
que o nivel do discurso seja alterado e/ou conceitos sejam simplificados, processo que pode
gerar discordancia entre os cientistas.

Outra problemadtica enfrentada para que o conhecimento cientifico chegue até a
populacdo, se deve ao fato de que o acesso ao ensino superior estd ao alcance de apenas uma
pequena parcela da sociedade. Segundo dados divulgados no final de 2021 pela Organizacao
de Cooperagdo e Desenvolvimento Economico (OCDE), apenas 21% dos jovens brasileiros
na faixa etaria de 25 a 34 anos concluiram os estudos de educagdo superior (revista
metropole). Esta combinacdo de elementos, corroboram para que as descobertas fiquem
retidas, majoritariamente, entre discentes, pesquisadores e docentes.

Pode-se dizer que no Brasil, de acordo com Figueirda e Lopes (1993, citado por
EEROLA, 1994), os conceitos basicos relativos a ciéncia e os resultados das pesquisas sao
pouco difundidos e os investimentos sobre o setor sdo escassos. As geociéncias nas midias e
nas escolas de ensino basico e médio, por exemplo, ¢ um assunto abordado em maior
frequéncia para retratar acidentes e incidentes de cunho ambiental e geoldgico. Entretanto,
sua importancia nao se resume a apenas explicar cientificamente como ocorrem desastres
naturais, ¢ também “parte fundamental do ecossistema e deve ser analisada em conjunto com
a biodiversidade nos processos de avaliagdo, preservacao e conservagao da natureza” (SILVA
et al., 2018, p. 700).

Ainda no cenario nacional, segundo Pereira et. al (p. 196, 2016), “a divulgagdo
geocientifica sofre o 6nus da falta de interfaces entre geocientistas e discentes do ensino
basico”. O estudo da temadtica, em si, ¢ algo que ocorre majoritariamente quando o aluno
desenvolve interesse pela area e correlacionadas, e entdo, se torna parte da comunidade
cientifica ao adentrar as universidades. Entretanto, para muito mais do que prover recursos

para a nossa sobrevivéncia, os estudos geocientificos sdo indispensaveis para construir a
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nog¢ao de o que ¢ a natureza junto a sociedade e como depende dela para continuar existindo.
E através da conscientizagio que se atinge a preservagdo, portanto ¢ necessario que as
Geociéncias sejam abordadas em maior frequéncia, de maneira mais didatica e voltada para o
publico ndo especializado.

Dentro da tematica das geociéncias, de acordo com Borba (2011) pode-se fazer uma
analogia aos hotspots (ou pontos criticos) de biodiversidade (MYERS et al., 2000 citado por
BORBA, 2011) para os ambientes onde hd maior concentracdo de elementos da
geodiversidade, em que quatro ambientes foram elencados. Dentre eles estdo as zonas
costeiras, onde ha processos marinhos e terrestres que compartilham, de forma ativa, uma
mesma regido na superficie do planeta. De acordo com Macedo (1999), este espago em que
ocorre a intera¢do entre terra € oceano, denominado zona costeira, ¢ uma das areas que se
encontram sob maior estresse ambiental e a sobrecarga sobre este ambiente, dentre outros
motivos, se deve em parte a exploragdo, extracao e transporte de petroleo, ja que de acordo
com Rocha (2008), constatou-se que cerca de 10% da poluicdo encontrada nos oceanos ¢
caracterizada como O6leo e derivados decorrente de derramamento que ocorrem durante seu
transporte no mar.

Apesar deste cendrio, o petroleo constitui na sociedade uma das principais fontes
energéticas utilizada atualmente, ainda que este ndo seja um recurso renovavel (BOZELLI ef
al., 2008, citado por MARTINS et al., 2015). Além disso, ¢ utilizado como matéria prima
para a produgdo de inimeros produtos utilizados diariamente pela sociedade. Portanto, ¢
necessario que se encontre um equilibrio entre sua exploracdo e a preservagao ambiental.
Nesse sentido, foram criados documentos cartograficos que viabilizassem o gerenciamento
das zonas costeiras, assim como a avaliagdo ¢ a mitigagao dos danos decorrentes de incidentes
envolvendo o derramamento de petroleo. Tais produtos sdo denominados de Cartas de
Sensibilidade Ambiental ao Oleo (Carta SAO).

Dessa forma, para o presente trabalho foi proposto difundir, através das redes sociais,
informacdes relacionadas as Cartas de Sensibilidade Ambiental ao Oleo, Cartas SAO,
voltadas para a regido litoranea, uma vez que, dada a importancia destes documentos para a
sociedade e para a preservagao, assim como a sensibilidade ambiental caracteristica da zona
costeira, justificando o interesse em veicular o tema nas midias, tornar publica a existéncia
dessa ferramenta e destacar sua efetividade no combate a poluigdo por derramamento de 6leo.

A fundamentagdo do trabalho, portanto, esta em democratizar o conhecimento através

dos meios de comunicagdo mais utilizados pela sociedade moderna, as redes sociais e, além
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disso, analisar a receptividade do publico a este tipo de abordagem e conteudo. Os roteiros
foram redigidos com base no documento publicado em 2004 pelo Ministério do Meio
Ambiente (MMA) “Especificagdes e normas técnicas para elaboracdo de cartas de
sensibilidade ambiental para derramamentos de Oleo” e em artigos cientificos
correlacionados. Os mesmos tiveram seus dados interpretados e adaptados em linguagem
acessivel para o publico ndo especializado. A andlise e interpretacdo dos resultados obtidos
foi realizada utilizando-se dos insights oferecidos pelas proprias plataformas. Os dados
também foram sistematizados utilizando o calculo Click Trough Rate (CTR), para melhor
visualizacdo e interpretagdo comparativa. Assim, possibilita-se que através dos materiais aqui

desenvolvidos, haja uma conscientizagdo geral acerca do assunto.

2. Objetivos

O objetivo principal da pesquisa foi a avaliagdo de produtos audiovisuais, sendo eles
videos de curta-metragem, para disseminacdo dos conceitos de Carta de Sensibilidade
Ambiental ao Oleo junto & sociedade, em ambientes costeiros, considerando sua aplicagio em

redes sociais como Facebook, Instagram e YouTube.
A partir dos objetivos principais, foram tracados os seguintes objetivos especificos:
e Avaliar a producdo de videos de curta-metragem para divulgacao dos conceitos e aplicagoes

das Cartas SAO para o publico ndo especializado, verificando o uso dessa ferramenta para

disseminag¢do do conhecimento;
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3. Revisao Bibliografica

3.1. Importancia da Audiovisual como Ferramenta Comunicativa

De acordo com Costa et al. (2016), a comunicagdo além de ser um elemento essencial
para a sobrevivéncia de um individuo inserido em uma sociedade, também esta
constantemente presente na vida de todos os seres humanos. Este argumento ¢ reforcado por
Gomes (2007), o qual diz que as primeiras formas de expressao da humanidade, chegaram até
a sociedade atual através de algum registro, neste caso, através das pinturas rupestre, que
comunicam aspectos da vida pré-historica até os dias de hoje, ressaltando que, naquela época
j& entendiam como necessario “armazenar’ ou registrar informagoes.

Segundo Peltzer (1991, p. 98, citado por PERLES, 2007) muito antes da existéncia da
escrita, os habitantes das grutas de Altamira ja se comunicavam com seus semelhantes e,
pode-se dizer, se comunicam até os dias de hoje, com aqueles que visitam o local. Tal como
expresso por Perles (2007), é possivel concluir que apenas este fato basta para ressaltar a
importancia da expressao visual para a humanidade.

De acordo com Perles (2007), ao associar sons e gestos para se referir a um dado
objeto, a humanidade originou os signos, que hoje se conhece como “letras”, que quando
combinadas, deram origem a linguagem. Entretanto, de acordo com Santos (2021), apenas a
oralidade ndo ¢ suficiente para comunicar, transmitir conhecimento e preservar a cultura.
Portanto, a criacdo de outros meios foi necessdria para que o compartilhamento de
informacodes fosse mais efetivo.

Segundo Pires (2010), atualmente, a audiovisual ¢ uma interface importante na
transmissao de acontecimentos, principalmente no contexto de uma sociedade complexa e
polifonica. Franco (1995), discorre, também, sobre os diversos formatos que a linguagem
audiovisual assume, sendo estes, video, televisdo e multimidia a qual supera, todos os dias, os
juizos de valor ao qual era associada. Atualmente a sociedade ja enxerga esta forma de
comunicagdo como uma conquista e algo necessario para uma melhor qualidade de vida

Almeida et al. (2020), destaca que a linguagem audiovisual pode ser considerada de
extrema importancia tanto para a comunicagdo em si, como para aproximar os individuos um
dos outros, ja que sdo, de acordo com Rinaldi (2010) um sistema que possui a finalidade de

facilitar o ato de comunicar, uma vez que ela permeia por diferentes niveis da linguagem,
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podendo ser viabilizada através da fala e do som, assim como através da imagem e da escrita.
De acordo com Junger et al. (2018) a comunicacdo audiovisual evoluiu
significativamente nos ultimos anos € um dos acontecimentos que impulsionou essa evolugao
foi a internet, além de seu uso como meio de comunicacdo em massa. Para Porto (2016), a
internet se torna uma ferramenta bastante eficaz no processo de descobrir novos caminhos

para produzir e distribuir conteudos audiovisuais.

3.2. O Cenario Atual da Internet e das Redes Sociais

De acordo com Georgen (1998), o mundo atual se caracteriza por apresentar uma
capacidade extraordinaria de armazenar e transmitir informac¢des e conhecimentos em um
espaco de tempo cada vez mais curto. Georgen (1998) ao citar Castells (1996, p. 11), destaca
que esta ¢ a primeira vez na historia que se observa um movimento de aplicar novos
conhecimentos para aprimorar os processos de geracdo e processamento de informagdes.
Além disso, Georgen (1998), afirma que estes recursos globalizaram o mundo, sendo capaz de
interligar pontos remotos do planeta em tempo real, através dos novos formatos de
comunicagdo. Tais acontecimentos corroboraram para que nagdes, comunidades, individuos
ndo apenas se interligassem, mas também criassem uma interdependéncia entre si.

Em um breve historico, a Web cresceu significativamente tanto em nimero de
usuarios, como em servigos ¢ aplicagdes. A pesquisa TIC Domicilios realizada em 2013
estima que no Brasil, aproximadamente 30,6 milhdes, isto ¢, 49% dos domicilios, possuiam
ao menos um computador. Em um comparativo com 2008, houve um aumento de 24 pontos
percentuais, em que apenas 25% das residéncias tinham acesso ao equipamento em casa
(BARBOSA, 2014).

Nas ultimas décadas, foi constatado nao apenas o nascimento, ascensao e consolidacao
da internet, mas também dos meios digitais como mais do que apenas uma tecnologia de
comunicagdo, mas também como uma forma de reorganizagdo das dindmicas sociais
(HAUBRICH, p. 47, 2017, citado por LIMA, 2021). De acordo com Lima (2021),
dispositivos moveis como smartphones, notebooks, tablets e afins, sdo apenas alguns dos
meios que o publico jovem utiliza como forma de acessar a este mundo virtual.

Barbosa e Sousa (2017), destacam que o aumento significativo no uso das redes
sociais ocorreu apds o nascimento do termo da Web 2.0, “termo utilizado para designar o que

seria uma segunda geracao de comunidades e servigos da plataforma Web, a partir do uso de
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aplicativos, como redes sociais ¢ Tecnologia da Informacdo e Comunicacao (TICs)” (p. 279,
2017).

De acordo com Coutinho (2014), o termo utilizado para se referir a internet das midias
sociais e as interagdes que nela ocorrem, como o compartilhamento de contetido e a
comunicagdo bilateral entre seus usudrios, foi construido pela empresa O’Reilly Media, em
2004. Em seu livro, a escritora cita Brian Solis para definir o conceito de social media. Sendo
este “o desencadear de uma revelagao em que nds temos uma voz e através da democratizagao
das ideias e conteidos podemos reunir-nos em torno de paixdes comuns, inspirar movimentos
e fomentar a mudanga” (p. 25, 2014).

Para Sotero (2011, citado por PRINCIPE, 2013), as redes sociais existem desde o
principio da humanidade, isso se deve ao fato de que os homens sempre buscaram estabelecer
relacdbes um com os outros de forma a construir sociedades, comunidades ou redes de
relacionamento presencialmente. Em tempos de internet as relagdes sdo reestruturadas,
passando do mundo material para o mundo virtual, esse movimento permite que
acontecimentos que antes se limitavam ao campo da memoria, agora possam ser registrados e
compartilhados através das midias. De acordo com Barbosa e Sousa (2017), as chamadas
midias sociais, designam um fendmeno complexo que engloba um conjunto de tecnologias
novas, mais rapidas, populares, além de voltadas para uma comunicagdo mais participativa.

Ciberlli e Paiva (2011) destacam que existem inimeros formatos de midias sociais,
cada uma delas se volta para um publico-alvo especifico, com finalidades distintas que vao
desde contato profissional, até relacionamentos e, ainda, para fins de pesquisa. Esses canais
facilitam que a comunicacdo seja estabelecida, de forma que os conteudos gerados pelos
proprios usuarios cheguem até os demais de forma instantanea, através do compartilhamento
de mensagens de texto, imagens, videos dentre outros formatos de publica¢des. Além disso, o
numero de pessoas de todas as idades se conectando as redes sociais aumenta a cada dia, para
fins de entretenimento, comunicagdo e acesso a informagao.

As redes sociais sao também, para a comunicagdo cientifica, um viés de classificacdo
das informacdes que viabiliza uma filtragem de contetido. Segundo Calé (2013, citado por
PRINCIPE, 2013), coordenadora de comunicacdo cientifica em saude do Centro
Latino-Americano ¢ do Caribe de Informacao em Ciéncias da Saude, “as redes sociais em
comunicagdo cientifica podem ser usadas para selecionar informagdes relevantes como filtros
de conteudo". Barbosa e Sousa (2017) explicam que este filtro pode ser feito através de tags

(marcadores) que sdo criadas e utilizadas pelos proprios usudrios para classificar os contetidos
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publicados, tal como fariam com arquivos fisicos, por exemplo. Dessa forma, as informagdes
ficam catalogadas na rede, facilitando o acesso a informacao.

De acordo com Shimizu (2013), o uso das redes sociais pelos cientistas como forma de
divulgar dados resultantes de suas pesquisas, vem se intensificando de tal forma que, durante
a reunido anual American Association for the Advancement of Science (AAAS) que ocorreu
em Boston, nos Estados Unidos em 2013, o uso de redes sociais como o Twitter, Facebook e
YouTube, assim como outras midias sociais, foram amplamente defendidos para a finalidade
de difusdo da ciéncia.

Inserido no contexto das redes sociais, Saraiva (2017) destaca o YouTube como uma
plataforma de transmissdo de videos, que viabiliza a transmissdo de conteudos audiovisuais
de diversos assuntos ¢ em formatos inovadores. Aragao ef al. (2016), neste contexto das redes
sociais, aponta o [Instagram como uma rede que proporciona aos usudrios, meios de
compartilhar sua vida através da publicagcdo de imagens e videos com seus seguidores, amigos
e familiares. Além disso, de acordo com pesquisa feita pela revista Exame (2013), o Brasil se
encontra entre 0s cinco principais paises que utilizam o aplicativo.

O Instagram também, segundo informagao divulgada pela G1 (2014), atingiu naquele
ano a marca de 200 milhdes de usudrios ativos por més, isso ¢ 50 milhdes a mais que o ultimo
registro feito 6 meses antes. A noticia divulga ainda, que todos os dias, 60 milhdes de novas
imagens sao postadas, evidenciado a popularidade crescente do uso das redes sociais € dos
conteudos audiovisuais como forma de comunicacao.

Ainda de acordo com Elliot (2014, citado por ARAGAO et. Al, 2016), o Instagram é a
rede social que promove maior engajamento para as marcas. A pesquisa indica que os
usudrios engajam 58 vezes mais com as marcas através do Instagram em detrimento do
Facebook e 120 vezes mais com relagao ao Twitter. Além disso, o autor levanta que segundo
pesquisa realizada, Global Web Index, o crescimento do Instagram de 23% a partir da
segunda metade de 2013, desbancou outras redes sociais tais como Linkedin, Reddit e Twitter,
além disso, a pesquisa indica que houve ainda uma queda de 3% no crescimento de redes
como o YouTube e o Facebook.

Segundo a reportagem publicada pela revista Exame (2008), o Brasil liderou o ranking
de paises com maior tempo de navegacao na internet em junho daquele ano. De acordo com a
medida registrada pela Ibope/NetRatings, o brasileiro navegou em média 16 horas e 54
minutos didrias nas redes, um recorde desde 2000, quando o registro comecgou a ser feito. Em
entrevista feita na reportagem Magalhdes (2008) diz que os internautas utilizam a internet,

principalmente, como uma ferramenta de comunicacdao. O analista conclui, portanto, que os
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dados apontam para um cenario promissor para o uso da internet e das redes como meio de
comunicar, vender e informar, visto que, este parece atrair mais a atencdo do publico
brasileiro que outros formatos tradicionais de comunicagdo, tais como 0s impressos € até
mesmo o cinema.

Lima (2021), faz apontamentos que nos permite entender o cenario mais recente da
internet na sociedade. Segundo o autor, mesmo com a existéncia de meios de comunicacao
em massa ja consolidados, tais como jornais impressos, radio e televisdo, a populacdo mais
jovem, vém transferindo cada vez mais suas vidas para o mundo digital. Dessa forma, uma
das caracteristicas principais do uso da internet pelos jovens, esta na construcao de relagdes,
comunidades virtuais e a geragao e publicacdo de conteudo.

Segundo a pesquisa Painel TIC COVID-19 (2022), realizada pelo CETIC.br (Centro
de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo) e, de acordo com a
pesquisa TIC Domicilios 2020, em relacdio a 2019 houve um aumento quantidade de
domicilios com acesso a Internet, chegando a uma propor¢ao de 83%. Além disso, de acordo
com dados apresentados pela pesquisa publicada no ano anterior, TIC Domicilios 2019, o uso
de internet praticamente dobrou nos ultimos dez anos. Além disso, no periodo anterior a
pandemia, de 127 milhdes de usuarios da rede, 74% eram brasileiros.

Outro ponto relevante apontado na pesquisa, estd no numero registrado pelo IX.br,
considerado o principal ponto de trocas de trafego de internet do mundo, o qual ¢ operado
pelo Nucleo de Informagdo e Coordenagdo do Ponto BR (NIC.br). Foi registrado no inicio da
pandemia de COVID-19, apds a adogdo do isolamento social, um pico de aproximadamente
13,5 terabits por segundo, marcando um volume de acesso jamais visto no Brasil. Para
explicar a relacdo dos jovens com as redes, Lima (2021) cita a pesquisa feita pela HSR
Specialist Researchers (HSR SPECIALIST RESEARCHERS, 2020). Na pesquisa “Zners - A
Geracdo Z que Viveu a Quarentena”, foi constatado que no periodo pandémico, 59% do
publico consultado declarou ter utilizado mais as ferramentas digitais de comunicagio. Além
disso, como fonte de noticias, os “Zners” declaram preferéncia pelas redes sociais, sendo o
Instagram (70%) a mais consultada, seguida do Facebook (40%), Twitter (39%) e o TikTok
(26%). A pesquisa demonstra também os resultados para outras fontes, sendo elas sites de
noticia como UOL, Terra e G1 (55%), seguido do YouTube (55%), sites de jornais (55%), TV
(52%) e Whatsapp (43%). Esses dados estdo representados na figura 1.
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Figura 1: Fontes de informagdes mais consultadas pela populagdo da pesquisa.

A VIDA 100% DIGITAL

E as informaces? Os Iners estdo buscando e recebendo informacdes durante esta pandemia
através de diversos canais. A TV tem o seu espaco, porém suas principais fontes séo as redes
sociais, ( instagram como lider de cudiéncia) porém o surpreendente & que estdo
acompanhandec os portais de noticias muito mais que whatsapp e facebook, o que em
tempos de fakenews - sugere busca por informagdes mais confidvels e seguras

70
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(ex.UOL, Terra,

G1)

Fonte: Pesquisa HSR Specialist Researchers (2020).

Segundo Lima (2021), de acordo com a pesquisa levantada, a relacdo da geragdo Z
com as redes sociais, segue por caminhos que apontam para a constru¢do de uma nova forma
de consumo dentro desse universo digital. Além disso, ¢ necessdrio considerar que os
pesquisados compdem uma parcela da populagdo cada vez mais conectada e consumidora das
novas midias. Para Kaplan et. al (2010), este crescimento ndao se resume apenas aos jovens €

adolescentes, mas também tém alcancado adultos entre 35 e 44 anos.

3.3. Divulgacao Cientifica

3.3.1. Contexto e Importancia para a Dissemina¢do do Conhecimento

Segundo Mateus e Gongalves (2012), o conhecimento cientifico fica limitado as
paredes das instituicdes de ensino, de pesquisa e as universidades, refor¢ando a idealizacdo de
pesquisadores como seres extraordindrios. Esta percep¢do contribui com o aumento na
distancia existente entre cientistas e sociedade.

De acordo com Albagli (1996) e Bairon (2004), até que uma informag¢ao se torne um
dado cientifico, ela passa por um processo de discussdes entre grupos de especialistas, em que
o pensamento dito analitico ¢ expresso no formato escrito, para entdo ser legitimada (citado
por PEIXOTO, 2021). Entretanto, essas informagdes quando publicadas, geralmente sao feitas

em uma linguagem de dificil acesso aqueles que nao estdo familiarizados com os jargoes
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utilizados pelos especialistas (PEIXOTO et al., 2021).

Segundo Mateus e Gongalves (2012), tornar o contetido cientifico compreensivel para
o publico ndo especializado requer uma adequagao no discurso, isso implica que a linguagem
utilizada seja reformulada, tornando os dados compreensiveis para o publico nao
especializado. Além disso, de acordo com Rocha-Trindade (1998), ¢ necessario que seja
realizada uma adequag@o no discurso, processo em que ocorre a transmissdo da informacgao
cientifica, de acordo com os meios de comunicagdo utilizados, para que dessa forma, o

objetivo de difundir ao maximo as informacdes, sejam atingidas.

Em busca deste acesso, tendo em vista que a informagao cientifica esta carregada de
codigos especializados, hd necessidade de mediacdo entre o contexto concreto e o
teorico que propicia o desenvolvimento do conhecimento cientifico. Pontes de
acesso a informag¢do codificada sdo entdo construidas a partir da media¢do da
informag@o (GEORGEN, 1998, HONORATO; MION, 2009, citado por PEIXOTO
etal., 2021, p. 9).

Conforme citado por Bueno (1985), a difusdo cientifica consiste em todo e qualquer
processo utilizado para comunicar um dado cientifico, podendo ser dirigida tanto para o (1) o
publico especifico, quanto para (2) o publico leigo. Quando esta ¢ comunicada para o
segundo, temos a chamada “divulgagdo cientifica”. Sendo assim Bueno (1985), define a
divulgacdo cientifica como o ato de utilizar de recursos, técnicas, processos e produtos, sendo
eles veiculos ou canais, para que informacdes cientificas e tecnologicas cheguem até o
publico ndo especializado no assunto.

Em entrevista publicada pela Revista Ciéncia Hoje, em 1982, de acordo com José Reis
(REIS, 2002, p. 76), a divulgacdo cientifica pode ser definida como “a veiculagdo em termos
simples da ciéncia como processo, dos principios nela estabelecidos, das metodologias que
emprega.” Portanto, as relagdes entre ciéncia e linguagem devem ser levadas em consideragao
ao se falar sobre divulgagdo cientifica, sendo que € por meio dela que as ideias, teorias e
contextos da informacao cientifica sdo comunicadas (LIMA; GIORDAN, 2017).

Para Bueno (2010) a divulgac¢ao cientifica contribui para que a populagdo seja incluida
no debate cientifico, uma vez que tais assuntos podem impactar suas vidas pessoais e
profissionais, tais como mudangas climaticas, transgénicos, transi¢ao energética e afins. Nesse
sentido, a divulgacdo cientifica tem a finalidade de tornar possivel que o publico leigo,
entenda minimamente o mundo ao seu redor e, acima de tudo, entendam os rumos que a
ciéncia estd tomando e as novas descobertas, embasando-se no processo de educacdo

cientifica.

José Reis (REIS, 2002), em sua entrevista a revista Ciéncia Hoje, em 1982, destaca a
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divulgagdo cientifica por parte da imprensa como uma etapa muito importante para a
disseminagdo do conhecimento. Sobretudo em paises como o Brasil em que o ensino € tido
como precario, de forma que, as informagdes sobre o cenario da ciéncia chegam até o corpo
discente e docente através de artigos de jornais.

Por outro viés, a divulgacdo cientifica ¢ uma area que se encontra em crescimento,
assim como o publico que demonstra interesse nos assuntos que tangem a ciéncia, de forma
que, novas formas de apropriacdo de conhecimento vém se configurando, fato que explica o
crescente surgimento de canais de divulgagdo cientifica, entre outros. (VALERIO;
PINHEIRO, 2008, p. 162; MOREIRA, 2006, citado por FRANCA, 2015).

Para Argiiello (2002), a divulgacdo cientifica ¢ também uma questdo de politica
publica e deve ser de responsabilidade das universidades, que sdo geradoras dos novos
conhecimentos. Além disso, para Porto (2009) ¢ através da divulgagdo da ciéncia que ocorre a
democratizagdo do conhecimento cientifico, de forma a levar fatos, pressupostos baseados em
investigacdo desses fatos e na producdo desse conhecimento, ao publico em geral.

De acordo com Mateus e Gongalves (2012), divulgar ciéncia ¢ uma forma de refletir
sobre o melhor meio de como desenvolver a comunicagdo entre cientistas e sociedade, assim
como compreender qual o papel da midia nesse processo. Além disso, a internet vem sendo
apresentada como um meio de comunica¢ao de massa que pode ser considerado acessivel a
qualquer pessoa, se tornando um importante canal de difusdo de conhecimento cientifico.

No quadro 1, adaptacdo de Bueno (2010) por Franga (2015), hd uma sintese geral de

aspectos que envolvem a divulgacao cientifica.

Quadro 1: Sintese dos principais aspectos relacionados a divulgagio cientifica, tais como perfil do
publico-alvo, percepcdo do publico, nivel do discurso, natureza dos canais, veiculos ou mediadores e intengdes.

Aspectos Divulgacao Cientifica
Perfil do publico Nao-iniciado, sem formacao técnico-cientifica.
Percepgédo do publico Nao reconhece, a principio, o carater

coletivo ou burocratico da produgdo da

ciéncia.

Nivel do discurso O publico ndo ¢ alfabetizado cientificamente e vé como ruido qualquer
termo técnico. E necessaria a decodificagdo ou recodificacdo do discurso
especializado, com o uso de recursos que podem penalizar a precisdo das

informacoes.

Natureza dos canais Pode contemplar audiéncia ampla e heterogénea, também pode estar
circunscrita a um grupo menor de pessoas.

Veiculos ou Mediadores Grande imprensa (gragas ao jornalismo cientifico), TV aberta ou fechada,
revistas.

Intengdes Objetiva democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer

condigdes para a alfabetizag@o cientifica. Visa a inclusdo dos cidadaos no
debate sobre temas especializados e que podem impactar sua vida e seu
trabalho.

Fonte: Adaptado de Franga (2015), adaptacdo de Bueno (2010).
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José Reis, grande divulgador cientifico, dizia que “a Ciéncia ¢ uma atividade
sistemdtica e coletiva para aumentar o conhecimento humano. Nao acaba na descoberta de
novos dados, mas em sua divulgacao” (ABRAMCZYK, 2002).

Portanto, de acordo com Bueno (2010, p. 5), “a divulgacao cientifica cumpre fun¢ao
primordial: democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condi¢des para a
chamada alfabetizagdo cientifica.” Tem-se, portanto, a definicdo por Chassot (2003, p.94;
2000, p.19) de alfabetizagao cientifica como “o conjunto de conhecimentos que facilitariam
aos homens e mulheres fazer uma leitura do mundo onde vivem”. Além disso, Chassot (2003)
evidencia que ¢ através dessa alfabetizagdo, que essas pessoas podem ter a leitura do mundo
ao seu entorno facilitada, assim como o entendimento da necessidade de transforma-lo,
preferencialmente, para melhor.

“Divulgar a Ciéncia ¢ entre outras coisas, e refletir sobre 0 modo de como melhor
desenvolver esta comunicacdo dialogica entre o pesquisador e a populacdo, bem como tentar

entender o papel das midias nesse processo” (MATEUS E GONCALVES, 2012, p. 41).

3.3.2. Veiculacido Através da Audiovisual e da Internet

De acordo com Duarte e Alegria (2008), com a chegada do cinematografo ao Brasil,
em 1985, a imagem ja era utilizada e considerada como uma ferramenta auxiliar importante
ao ensino. Segundo os autores, conforme citado por Villela (2002), os docentes recebiam
formagdo voltada para o uso de métodos que consistiam em utilizar de representacdes visuais
como ferramentas de aprendizagem. Assim, de acordo com Duarte e Alegria (2008), o
cinematografo veio como forma de agregar nesse processo, tornando as atividades em sala de
aula mais interessantes e eficazes.

Franco (1995, p. 50) aponta que “a documentagdo cientifica foi o primeiro grande
estimulo para as pesquisas.” O projeto consistia em registrar os movimentos dos seres
humanos e dos animais, isso fez com que o cinema despontasse demonstrando uma
importante vocagdo documental. Saraiva (2017), diz que a divulgacdo cientifica caracteriza
uma dessas formas de documentacao cientifica, e essa vém recebendo uma atencao do publico
cada vez maior. Ainda de acordo com Franco (1995, p. 52), o cinema, a televisao e o video
tém “proporcionado aos espectadores infinitas oportunidades de assimilar e acomodar
conteudos”. De acordo com Pechula et al. (2013, p. 44), “a centralidade da midia em seus
diversos suportes, tais como a TV, radio, jornais, revistas e at¢ mesmo a Internet, atua sobre o

processo de construcao do imaginario social e sobre os riscos e beneficios da ciéncia.”
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Franca (2015) diz que a divulgagdo cientifica ¢ comumente feita por atores distintos,
tais como divulgadores ou jornalistas cientificos e at¢ mesmo por individuos que ndo estejam
necessariamente envolvidos de maneira profissional com areas da ciéncia, além disso, pode se
inserir na sociedade por diversos meios, podendo ser através da audiovisual, de textos
escritos, pelos meios de comunicacdo em massa, como revistas, jornais, televisdo, radio,

assim como por meio da internet e das redes sociais mais recentemente.

A entrada em cena das tecnologias de informacao e comunicacgdo (TIC) no final do
século XX e inicio do século XXI, especialmente da Internet e da Web, vem
produzindo sensiveis alteracdes nos processos tradicionais de comunicacdo
cientifica, alterando padrdes e comportamentos, introduzindo uma série de
mudancas e abordagens, possibilitando novas formas de producdo, circulagdo,
disseminagdo, recuperacdo e uso da informacdo - listas de discussdo, bibliotecas
digitais, laboratorios virtuais, arquivos abertos e, mais recentemente, blogs e redes
sociais (PRINCIPE, 2013, p. 199).

Levando em consideragdo o cenario do Brasil, com um grande espago territorial, com
dificuldades tanto para produzir como para acessar o conhecimento cientifico, a internet foi
de fato, principalmente ao se falar sobre acesso, um salto significativo para a informacao e
para a comunicagdo. O acesso a informacdo, portanto, ¢ parte indispensavel para a
comunica¢do e a divulgagdo cientifica, sendo areas que demandam cada vez mais a atencao
dos pesquisadores devido ao cenario criado pela internet, para um publico que normalmente
nao ¢ atingido pelos meios formais de divulgacao cientifica (VALERIO, 2012).

Para Mateus e Gongalves (2012), a internet surge como uma ferramenta essencial para
a difusdo do conhecimento cientifico, viabilizando a cria¢do de paginas diversas, tais como
institucionais, pessoais, de associa¢des, grupos de pesquisas, portais e afins, criando no meio
digital um viés para a produgdo, divulgacdo, assim como para a obten¢do de informagdes
cientificas pelo individuo.

Estes novos canais de transmissao de informagao, de acordo com Saraiva (2017), se
destacam por ser uma forma de “socializar” ainda mais a informacao cientifica, de forma a
tornar mais claro temas complexos e at¢ mesmo desconhecidos para o publico nao
especializado. Além disso, a producao do conteudo disseminado, majoritariamente € feito por
parte dos proprios cientistas e pesquisadores.

De acordo com Franga (2015), a divulgacgdo cientifica ndo ¢ uma atividade nova, mas
sim recente no pais e esta sempre ocorreu por meios de comunicagcdo, como por exemplo,
radio, televisdo, jornais e, atualmente, através da internet, meio este que esta cada vez mais

presente no cotidiano da populacdo. A veiculacdo cientifica na Web estd cada vez mais
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popularizada, isso implica em um maior alcance das informagdes e possibilita que o processo
ocorra de forma menos dispendiosa, além de proporcionar uma interagdo maior do que por

outros meios.

No processo da divulgacdo podem ser utilizados diversos recursos e instrumentos,
tais como os meios de comunicac¢do de massa (jornais impressos, TV, radio, Internet
e outros). As tecnologias emergentes, com destaque para a Infernet através do
desenvolvimento das paginas Web, suas redes sociais e seus recursos hipermidia
favorecem e contribuem para que iniciativas de difusdo do conhecimento cientifico
surjam como forma de veiculagdo deste saber. (MATEUS; GONCALVES, 2012, p.
41).

Para Principe (2013), nos tempos atuais, as redes sociais € a ciéncia estdo presentes em
todos os niveis da sociedade. Elas viabilizam que uma interagdo maior entre os autores
envolvidos no processo se estabeleca, de maneira mais rapida e interativa, inclinando para
novos formatos de comunicagdo e disseminacdo da informagdo, de forma a ampliar a
visibilidade e o alcance das pesquisas tanto para a comunidade especifica, como para o
publico em geral.

De acordo com Franga (2015), as redes sociais sdo utilizadas e difundidas no mundo
inteiro, sendo capazes de veicular imagens, textos, reportagens e afins, em tempo real e de
forma mais eficiente que os meios tradicionais de comunica¢cdo. Na mesma velocidade que
sdo publicados, também sdo visualizados, recebem apontamentos, comentarios, opinides dos
usudrios e compartilhados. Nesse sentido, divulgar a ciéncia através das redes como o
Facebook, Twitter ¢ YouTube, ja vém sendo amplamente realizado uma vez que essas
possibilitam maior interagdo entre os envolvidos.

Para Porto (2010), ela permite ainda, que vinculos sejam construidos através das
informacodes disponibilizadas, tornando o acesso mais dindmico e interativo pois, o que antes
levava muito tempo para ser acessado, lido e informado, agora com o advento da internet, no
mesmo momento em que a informacao ¢ passada, ela ja tem seu espago garantido nas redes.

Além disso, de acordo com Mateus e Gongalves (2012), apdés o processo de
reformulagdo do discurso cientifico utilizado nas divulgacdes acerca de assuntos da ciéncia,
pode-se observar a constru¢ao de uma linguagem mais acessivel. Fato que implica em tornar
mais simples a socializagdo das informagdes nos diferentes tipos de midia, o que faz com que
a internet surja como uma ferramenta bastante promissora.

A pesquisa proposta por Miranda et al. (2011), aponta que dentre os principais
motivos que levam aos alunos de ensino superior a utilizarem a internet e as redes sociais

estdo a aprendizagem (67%) e a discussdo de temas de interesse (55%), além de outros
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motivos levantados. A pesquisa aponta ainda que 79% dos pesquisados utilizam destes meios
para consultar informagdes. Além disso, 91% dos envolvidos no estudo, acreditam que as
redes sociais possuem, como um de seus potenciais, seu uso como recurso de aprendizagem.
Miranda et al. (2011) destacam em sua pesquisa que a categoria “recursos”’, foram
integradas algumas proposi¢des que discorressem sobre as potencialidades apresentadas pelas
redes sociais nos quesitos acesso, armazenamento, disponibilizagdo e compartilhamento de

recursos. As proposi¢oes destacadas foram:

A informacdo contida nas redes sociais é por vezes importante para a educagdo e
contribui para incentivar a aprendizagem; tem bastante informagdo disponivel;
disponibiliza grande quantidade de informagdo; disponibilidade de conteudos gerais
(MIRANDA et al., 2011, p. 16).

Segundo Lima e Giordan (2017), a divulgacdo cientifica, ganham destaque para a
inclusdo cientifica e tecnologica, sendo possivel identificar diversas atividades sendo
realizadas em espagos de educacao, tanto formal quanto nao-formal e até mesmo no contexto
da comunicagdo social, que sdo veiculadas por determinados meios. Neste sentido, algumas
ferramentas comunicativas sdo utilizadas em maior frequéncia, sendo a audiovisual uma das
que possui alta representatividade neste ambito. Em numeros, portanto, 38,4% dos suportes
planejados para serem utilizados em sala de aula, sdo caracterizados pela audiovisual.

Rezende (2008, p. 1) aponta que ainda a utilizacdo de videos para comunicar o
conteudo cientifico ja tenham sido ha tempos incorporado ao ensino das ciéncias, as
audiovisuais como ferramenta educativa, ndo sdo utilizadas “para além dos objetivos mais
conhecidos, como ilustrar, apresentar e/ou discutir ideias e conceitos cientificos”. Sendo
assim, ¢ de se afirmar que grande parte das pesquisas no campo das ciéncias, tem a
audiovisual como um “recurso didatico, estratégia de motivagdo, de sensibilizagdo, ou
problematizag¢do inicial” (RAMOS; SILVA 2014, p. 52).

De acordo com Peixoto et al. (2021), uma informagdo cientifica pode ser adaptada
para qualquer midia ou formato dentro da linguagem audiovisual. Além disso, segundo
Ramos e Silva (2014), o ensino de ciéncias e a audiovisual tem se aproximado, através da
pesquisa, cada vez mais nos ultimos anos. De acordo com dados apontados por Santos (2009),
nas atas do Encontro Nacional de Pesquisa em Educa¢ao em Ciéncias (Enpec), foi observado
um aumento significativo na quantidade de trabalhos com a tematica associada ao uso de
audiovisual, tendo um aumento de 13 para 138, entre 1997 e 2007.

Nesse sentido, € possivel afirmar a respeito dos produtos audiovisuais, como aponta
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Tarouco et al. (2003), que s3o recursos que agem como um reforco ao processo de
aprendizagem, a fim de maximizar o compartilhamento de conhecimento nos diferentes
ambitos existentes, se adaptar aos diversos tipos de ambientes de ensino, assim como sua
portabilidade e facilidade de acesso via internet, de forma a aumentar a possibilidade de
alcance, assim como seu uso por periodos de tempo maiores, mesmo com as mudangas

tecnologica vigentes.

Na atualidade, a divulgacdo dos avangos da ciéncia e da tecnologia pela midia
tem propiciado ao publico leigo oportunidades de construir seu conhecimento
em um segmento que tradicionalmente que se caracteriza por ser muito complexo e
quase inacessivel (GONCALVES, 2013, p. 212).

Esses dados permitem inferir a viabilidade do uso das midias sociais, da internet e da
audiovisual como uma forma efetiva de disseminacao de dados de carater informativo e, por
fim, Franga (2015) complementa ao destacar que a midia desempenha, portanto, um papel

fundamental na divulgacao cientifica.

3.3.3. Contexto Historico

Capozoli (2002), levanta alguns pontos a respeito do histérico da divulgagao cientifica
que devem ser destacados. Dentre eles, estd o fato de que a ciéncia teve um inicio tardio no
Brasil. Antes de 1808, publicac¢des de livros e jornais, assim como investigagdes cientificas,
eram proibidas. Além disso, segundo Silva (2006), as atividades correlacionadas a divulgagao
cientifica, surgiram simultaneamente a propria ciéncia dita moderna e a producao de
literaturas de divulgagdo cientifica, passando por todas as areas da ciéncia, pelo menos desde
o século XVIII. Moreira (2006), faz apontamentos de que a difusdo cientifica para o publico
em geral, tem idade proxima a propria ciéncia. E por fim, o crescimento das midias em
formatos de comunicagdo em massa como jornais, revistas, televisdo e sites ocorre somente
nas décadas mais recentes.

Na figura 2, Franga (2015) faz uma adaptacdo com base nos autores Moreira e
Massarani (2002) elencando os principais acontecimentos historicos relativos a divulgacao

cientifica no Brasil.



26

Figura 2: Principais acontecimentos historicos relativos a divulgagao cientifica no Brasil.

Século Aspectos Histéricos da Divulgagio Cientifica no Brasil
+ Baixa densidade de populagio letrada e formagiio adquirida no exterior;
Séculos XVI, *  Agbes ligadas 4 ciéncia restritas s necessidades 1éenicas ou militares;
XVl e XVII * Inexisiéncia de imprensa, atividades cientificas e difusfio das ideias
modernas.

Final do século
XV e inicio
do século X1X

* Brasileiros retornam ao pais apos frequentar cursos superiores e
coniribuem para uma difusiio lenta das novas concepgdes cientificas,

*  Abertura dos portos e suspensdo da proibigio de impressiio;

+ Com a chegada da Corte portuguesa aparecem as primeiras iniciativas
organizadas de difusho da ciéncia moderna;

*  Surgem as primeiras instituigdes de ensino superior ou de interesse
relacionado a ciéncia ¢ as téenicas;

Inicio do séeulo A eriagio da Imprensa Régia permile textos ¢ manuais voltados para a

XIX educagio cientifica;

*  Primeiros jormais de artigos ¢ noticias relacionadas a ciéneia, de cunho
cientifico ou de divulgagio;

* O periodo entre a Independéncia e a consolidagio do Segundo Império
ocasiona um deeréscimo nas atividades de divulgagiio da ciéneia, assim
como de periodicos gerais ¢ artigos,

o Atividades de divalgagio ¢ inferesse por ciéncia (visando & aplicagio
pritica) se intensificam na sequéncia da segunda revolugio industrial
na Europa;

*  Sio criados cerca de 7.000 periddicos no Brasil, dos quais
aproximadamente 300 sdo relacionados a ciéncia;

* () analfabetismo atinge mais de 80% da populagiio e o pais & um dos
poucas em que ainda existe escravidio,

*  Ligagio telegrafica do Brasil com a Europa por meio de cabo
submarino ocasiona que jomais comecem a divalgar noticias mais
atualizadas sobre novas teorias ou descobertas cientificas;

+ Realizadas conferéncias piblicas sobre ciéncia para um pablico
ilustrado;

* Iniciam-se as Exposigbes Nacionais, elementos de difusdo da ciéncia
que servem como vitrines da produgfio industrial, agricola e artistica;

+  Fundado o Musen Nacional, objetivando propagar os conhecimentos e
os estudos das ciéneias naturais, desenvolvendo atividades de
divulgagio e oferecendo cursos populares,

Segunda metade
do século XIX

lem_ 1 +  Declinam as conferéncias, cursos populares, o envolvimento de
cientistas ¢ professores com essas atividades e o nimero de revistas ¢

e artigos de divulgagio cientifica, acompanhando o contexto
anos do séeulo i 7
internacional.
atual
*  Nio existe uma tradigao de pesquisa cientifica consolidada, todavia
crescem as atividades de divulgagdo cientifica no Rio de Janeiro dos
anos 20, formando-se um embrido da comunidade cientifica brasileira;
» Fundagio da Sociedade Brasileira de Ciéncias; da Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia (SBPC); da Ridio Sociedade do Rio de
Primeira metade Janeiro; das primeiras faculdades e centros de ciéncias, institutos de
do séeulo XX pesquisa, assim como da primeira agéncia pablica de fomento @

pesquisa, 0 CNPa:

* (s jornais didrios comegam a abrir espago para noticias relacionadas a
ciéncia e sio publicados livros voltados 4 divulgagio cientifica;

+ [ criado o Prémio José Reis de Divulgagio Cientifica para premiar

Fonte: Franca (2015), adaptacao de Moreira e Massarani (2002).

De acordo com a figura 2, elaborada por Franca (2015) adaptado de Moreira e
Massarani (2002), nos séculos XVI, XVII e XVIII, ¢ observado que havia uma baixa
densidade de populagdo letrada e aqueles que adquiriam formacgao, as obtinham no exterior,
além disso, as acdes ligadas as ciéncias eram restritas somente ao atendimento das
necessidades técnicas ou militares. Neste periodo, também era inexistente movimentos de
divulgagcdo da ciéncia, tais como a imprensa e outros movimentos de difusdo das ideias

modernas.
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Ja ao final do século XVIII e inicio do século XIX, a populacdo brasileira que se
encontrava no exterior do pais, em cursos superiores € universidades, retornam e passam a
contribuir, ainda que de forma mais lenta, para a difusao de novas descobertas da ciéncia.

No inicio do século XIX, alguns avangos para a divulgagdo cientifica se sucederam,
tais como a abertura dos portos e a suspensdo da proibi¢do sobre textos impressos. Assim,
com a chegada da corte portuguesa, os primeiros movimentos organizados de difusdo da
ciéncia moderna se formam, surgindo as primeiras instituigdes de ensino superior ou de
interesse as ciéncias. Surge a Imprensa Régia, que viabilizou a criagdo de textos e manuais
com fins de educacdo cientifica. Nasce também os primeiros jornais veiculando artigos e
noticias relacionadas a ciéncia e a sua divulgacdo. No periodo entre a Independéncia e a
consolidagdo do Segundo Império houve uma queda nas atividades correlacionadas a
divulgagdo cientifica, assim como de outros periddicos e artigos.

A partir da segunda metade do século XIX, as atividades de divulgacao cientifica se
intensificaram apds a segunda revolucdo industrial europeia. A partir de entdo, criaram-se
aproximadamente 7.000 periddicos no Brasil, sendo cerca de 300 deles de assuntos
relacionados as ciéncias. Neste contexto, o pais era ainda, um dos Unicos que ainda havia
regimes escravocratas e, devido a isso, por volta de 80% da populacdo era considerada
analfabeta.

Um grande avanco para o Brasil, ainda na segunda metade do século XIX, foi o
cabeamento submarino de telégrafo, interligando o pais e a Europa, o que proporcionou a
chegada de noticias mais atualizadas acerca das descobertas cientificas. Neste mesmo
periodo, ocorreram algumas conferéncias publicas e exposi¢des nacionais de temas ligados as
ciéncias. Outro grande marco para a difusdo cientifica, foi a criagdo do museu nacional, por
onde se viabilizou a propagacdao do conhecimento e estudos de ciéncia natural com a
populacdo, além da veiculagdo de cursos populares.

Ja na ultima década do século XIX e no inicio da ultima década, assim como no
contexto internacional, houve uma baixa nas conferéncias, nos cursos populares, no
envolvimento de cientistas e docentes nessas atividades e nas revistas e artigos de divulgagao
cientifica.

Na primeira metade do século XX, mesmo nido havendo uma cultura de pesquisa
cientifica consolidada, as atividades de divulgacao da ciéncia cresceram e nos anos 20, no Rio
de Janeiro, se iniciou uma comunidade cientifica brasileira. Ainda neste periodo, grandes
marcos foram registrados, dentre eles: a fundagdo da Sociedade Brasileira de Ciéncias; da

Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC); da Radio Sociedade do Rio de
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Janeiro; das primeiras faculdades, centros de ciéncia, institutos de pesquisa; além do
surgimento da CNPq, a primeira agéncia publica de incentivo a pesquisa.

A partir disso, jornais passam a abrir espago para noticias ligadas as ciéncias e livros
sdo publicados com tematicas de divulgagdo cientifica. Por fim, criou-se o Prémio José Reis

de divulgacao cientifica.

3.4. Divulgacao Geocientifica

Para Sharples (2002) e Hjort e Luoto (2010), “a origem do termo geodiversidade esta
ligada a um momento historico posterior a Conferéncia da ONU do Rio de Janeiro, em 1992,
durante as discussdes sobre as maneiras adequadas de se atingir o desenvolvimento

sustentavel” (citado por BORBA, 2011, p. 5).

Entende-se que a Geodiversidade corresponde as caracteristicas geoldgicas (rochas,
minerais ¢ fosseis), geomorfoldgicas (formas de relevo, topografia e processos
fisicos), hidrologicas e os solos. Inclui o conjunto de ambientes, estruturas e
sistemas, contribuindo para as paisagens. E o equivalente abidtico da biodiversidade
(GRAY, 2013, citado por ARAUJO et al., 2021).

Segundo Gray (2013, citado por ARAUIJO et al., 2021), os elementos que compoe a
geodiversidade, se associam a valores distintos, tais como funcionais, estéticos, econdmicos,
ambientais, educativos e/ou cientificos, além de serem as func¢des consideradas “eco ¢

Geossistémicas”, podendo gerar beneficios aos elementos e sistemas terrestres.

A geodiversidade engloba os elementos abidticos do meio natural, incluindo os
processos das dindmicas interna e externa da Terra, que resultam nas diversas
manifestagdes do substrato geologico. Este substrato, por sua vez, constitui o palco
onde se instalaram os elementos da biodiversidade e se desenvolvem as diversas
intervengdes antrdpicas de apropriacdo e ocupacdo da Terra (PEREIRA et al., 2016,
p. 196).

Serrano Cafadas ¢ Ruiz Flafio (2007, citado por BORBA, 2011, p. 5), que deve-se
incluir ao conceito de geodiversidade “elementos litoldgicos, tectonicos, geomorfoldgicos,
pedologicos, hidrologicos e topograficos, além de processos fisicos na superficie da Terra, nos
mares € nos oceanos’”.

De acordo com Santucci (2005) e Gray (2005), pode-se afirmar que é indispensavel
para a manutencao do equilibrio dos ecossistemas, para a qualidade de vida assim como para

a propria existéncia da vida terrestre, que se mantenha a integridade e a funcionalidade dos



29

geossitemas (citado por Borba, 2011). Silva, et. al (2018), agrega na linha de pensamento ao
dizer que a geodiversidade ¢ parte fundamental do ecossistema e sua analise deve ser feita
conjuntamente a biodiversidade para fins de preservacao e conservagao da natureza, ja que ela
se faz presente em todas as esferas da Terra e, portanto, ¢ parte imprescindivel para que a vida
no planeta se estabeleca e se desenvolva.

Eerola (1994), afirma que ¢ comum observar a difusdo por meio das midias diversas e
palestras, assuntos ligados as areas das ciéncias, tais como biologia, astronomia, humanas,
tecnologia e medicina. Entretanto, quando se trata de temas correlacionados a geologia, estes
sdo menos difundidos e, quando sdo feitos, ocorre por meio de matérias jornalisticas e
documentarios, que por muitas vezes sdo sensacionalistas, com pouco rigor cientifico,
podendo até gerar uma distor¢ao da informacao, além de serem transmitidos em horarios de
baixa audiéncia.

Segundo Araujo et al. (2021), naturalmente ndo se encontra nos curriculos escolares
brasileiro termos como “Geodiversidade” ou ainda conceitos correlatos, tais como
“Geoconservagao”. Além disso, trazendo para o contexto mais atual da questao, pode-se dizer
que um fator que tornou o processo de ensino e aprendizagem ainda mais complexos, foi o
periodo de isolamento durante o periodo pandémico e a adesdo das aulas remotas como
solugdo para a manutengdo dos estudos. Os prejuizos podem ser considerados ainda maiores
em se tratando de metodologias que requer mais autonomia, didatica e atividades praticas, tais
como educagcdo ambiental. Portanto, atividades que anteriores a esse periodo eram
presenciais, precisaram ser migradas para o ambiente virtual, como em plataformas de video
ou redes sociais.

No ambito dos problemas sociais que circundam a tematica da geodiversidade,
qualquer solucao exige que haja um envolvimento da ciéncia “desenhada como uma triade
‘ciéncia--tecnologia-sociedade’” (BONITO, 1999, citado por PEIXOTO et al., 2021, p. 11).
Pode-se afirmar, portanto, de acordo com Peixoto et al. (2021), que as geociéncias,
contribuindo para a compreensdo assim como a prevencdo de problemas cotidianos -tais
como cheias, sismos, deslizamentos, recursos energéticos, matéria prima, obras de engenharia
assim como prevengao e compreensdo de ocorréncias ligadas a polui¢do- sdo um fator chave
nesta triade.

De acordo com Eerola (1994), no Brasil, muitas das ocorréncias ambientais
provenientes de causas geoldgicas decorrem do comportamento indevido da populagdo sobre
o ambiente. O descaso quanto a difusdo dos conceitos das geociéncias acarreta em uma

caréncia de quem entenda e saiba discorrer sobre o tema e, em geral, as vitimas desses
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acidentes ¢ a parcela da populacdo com menor poder aquisitivo.

No cenario nacional atual, Segundo Pereira et al. (2016, p. 196) “a divulgacdo
geocientifica sofre o onus da falta de interfaces entre geocientistas e discentes do ensino
basico”. Nesse sentido, Eerola (2014) pontua que a dificuldade de se atingir a difusdo dos
conceitos ligados as geociéncias ndo se limita somente ao sistema de ensino e a auséncia de
veiculagdo nas midias de comunicacdo, mas se estende também aos pesquisadores envolvidos
nesse processo. Gedlogos e cientistas tendem a preferir divulgar suas descobertas e resultados
na forma de artigos cientificos -formato que apresenta conteudos detalhados, extremamente
teoricos e em linguagem de dificil acesso- publicado em revistas especializadas e em
ambientes académicos, tais como congressos e simposios. Todos esses elementos reforcam
tanto a existéncia de uma barreira comunicativa entre as universidades e a sociedade, quanto a
necessidade da divulgacdo cientifica como mecanismo de transposi¢ao.

Como destacado por Araujo, et al. (2021), ao se tratar das dificuldades e
oportunidades no ensino das tematicas de geociéncias, deve ser considerado a complexidade
de certos contetidos, demandando que seja utilizada maior didatica e simplicidade nas
abordagens, principalmente em cendrios em que a informacao ¢ transmitida de forma remota.
A importancia da abordagem comunicativa de forma didatica pode ser explicada pela
colocacdo de Eerola (1994, p. 163) o qual afirma que “quanto maior for a oferta de
conhecimentos gerais e estimulos intelectuais, maiores serdo as chances da populacao de

compreender o mundo a sua volta e interferir positivamente no seu destino € meio ambiente”.

Vale ressaltar nessa figura o fato de que alfabetizag@o bioldgica ou geocientifica sdo
caminhos metodologicos caracteristicos das areas especificas de conhecimento para
o processo de formagdo de um cidaddo alfabetizado cientificamente, que possui
capacidades e competéncias, possibilitando sua participagdo no processo de decisdes
cotidianas (SILVA, 2018, p. 38).

No momento em que a populagdo consegue identificar os elementos da geodiversidade
e compreende sua importancia, ela passa a desejar e incentivar sua prote¢ao, sendo assim, o
individuo se torna um agente no processo de preservacdo, coibindo depredagdes, por
exemplo. Além disso, transmitir o conhecimento que foi construido através dos estudos
ligados as geociéncias, deve ser um compromisso social por parte dos cientistas, garantindo
um retorno para a comunidade (SOUZA, 2006, CASTRO; MACHADO, 2011, citado por
MANSUR et al., 2013).

De acordo com Baptista e Moreira (2020), pode-se inferir que a educagdo ambiental

critica, cumpre um papel catalisador para a mudanca de determinados habitos sociais, e esta
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pode ser feita utilizando-se da interpretacdo dos patrimOnios materiais € imateriais assim
como dos aspectos ligados a biodiversidade e a geodiversidade, sendo utilizada cada vez mais
em estudos, demonstrando um potencial significativo para fomentar o desenvolvimento
sustentavel das regiodes.

Borba (2011, p. 7) conclui, portanto, ao destacar a colocagdo de Gray (2004), “a

ignorancia ¢ a principal ameaca a geodiversidade e ao geopatrimonio.”

3.5. Cartas de Sensibilidade Ambiental ao Oleo na Regiiio Litoranea:

Importiancia Ambiental e Social

De acordo com Myers et al. (2000), ao se fazer uma analogia aos pontos criticos de
biodiversidade, também conhecidos como “hotspots” (citado por Borba, 2011), quatro
ambientes distintos foram elencados, estes seriam os candidatos a ocuparem o posto de
“hotspots da geodiversidade”, sendo o critério para a escolha, aqueles que possuiam maior
concentracdo de elementos da geodiversidade. As areas propostas foram, de acordo com Gray
(2008, citado por Borba 2011), areas com evolucdo geoldgica longa e complexa; limites de
placas tectonicas, principalmente as consideradas convergentes; areas com topografia
considerada acidentada, tais como montanhas ou canions; e, por fim, zonas costeiras, onde a

dinamicas terrestre € marinhas ativas ocorrem em um mesmo espago.

Borba (2011, p. 06) destaca que o conceito de geopatrimdnio foi assim definido por
Eberhardt (1997 citado por Sharples, 2002) como “aqueles componentes da geodiversidade
importantes para a humanidade por razdes outras que nao a extragdo de recursos, € cuja
preservagdo ¢ desejavel para as atuais e futuras geragdes”. Estes componentes, tém sido
denominados, segundo Lig, Garcia-Cortés e Carcavilla Urqui (2009, citado por BORBA,
2011, p. 06) como “lugar de interesse geoldgico” ou entdo, somente “geossitio” (BRILHA,

2005, citado por BORBA, 2011).

A partir dessa defini¢do inicial dos arcaboucos e dos geossitios que melhor os
exemplificam, os locais s@o avaliados, também por equipes de especialistas, em
func¢do dos seguintes critérios: abundancia ou raridade; qualidade do conteudo e
utilidade como modelo para processos; idade e grau de conhecimento cientifico
sobre a ocorréncia; associagdo com outros contetidos (culturais, arqueoldgicos,
historicos e/ou ecoldgicos); possiveis atividades a serem desenvolvidas no local
(cientificas, didaticas, recreativas, esportivas e/ou turisticas); proximidade de
populagdes, condicdes de observacdo e acessibilidade; e, por fim, condigdes
socioecondmicas do entorno, grau de ameaga e estado de conservagdo do geossitio
(e.g. BRUSCHI, 2007; LIMA, 2008; LIMA et al., 2010, citado por BORBA, 2011,
p. 08).
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Além disso, para Brilha, 2005 (citado por BORBA, 2011), podem ser consideradas
ameagas ao geopatriménio todo e qualquer processo, sejam eles naturais como mudancas
climaticas, aumento do nivel das marés e afins, assim como aqueles resultantes de acdes
humanas, que por ventura coloquem sob risco a existéncia, a integridade, funcionalidade,
acessibilidade e até mesmo a visualizacdo de algum elemento, feicdo ou processo que

componha algum aspecto da geodiversidade.

Conforme o Art. 28 da Lei No 9.966/2000, o 6rgdo federal de meio ambiente
(Ministério do Meio Ambiente — MMA), ouvida a autoridade maritima (Marinha do
Brasil — MB), “identificard e definira a localizacdo e os limites das areas
ecologicamente sensiveis” nas 4guas jurisdicionais brasileiras. As areas
ecologicamente sensiveis, por sua vez, sdo descritas no inciso IV do Art. 2° da
referida Lei como “regides de aguas maritimas ou interiores, definidas por ato do
Poder Publico, onde a prevencdo, o controle da poluicio e a manutencdo do
equilibrio ecoldgico exigem medidas especiais para a protecdo e preserva¢dao do
meio ambiente” (BRASIL, 2004).

Assim, de acordo com Macedo (1999), o espago denominado zona costeira, onde
ocorre as interagdes entre o ambiente terrestre € o ambiente maritimo, assim como a
influéncia das correntes de ar, ¢ uma das areas que se encontram sob maior estresse ambiental
€ que mais esteve sujeita aos impactos relativos a ocupacao territorial no Brasil. O estresse
ambiental ao qual a regido ¢ submetida, se deve ao fato de os ecossistemas costeiros serem
areas de grande sensibilidade ecossistémica, além das atividades humanas exploratorias, tais
como intensas atividades de exploracao dos recursos, o uso indevido do solo, atividades
econdmicas que vém ampliando seus processos produtivos, principalmente nos que envolvem
a exploracdo e o transporte de substancias nocivas (os hidrocarbonetos), assim como o
crescimento populacional. (CLARK, 1977; GRUBER et al., 2003 citado por ROCHA, 2008).

Comune (1994), define que na grande parte dos casos, polui¢des ambientais sdo
consideradas fendmenos objetivos e mensuraveis, entretanto, ha efeitos decorrentes desses
processos que podem ndo ser, até entdo, bem conhecidos, assim como podem se manifestar
somente apds longos periodos de exposicao (citado por MARTINS E BRAGA, 2009, p. 221).
Neste ambito, pode-se englobar a poluicdo por 6leo e seus derivados no ambiente marinho, ja
que uma tonelada de petroleo tem capacidade de atingir uma area de 112 km? na superficie
ocednica e os hidrocarbonetos, dependendo de suas caracteristicas, da quantidade derramada e
da vulnerabilidade dos ecossistemas sujeitos a contaminagdo, podem resistir no ambiente por
até uma década. (BRANCO; ROCHA,1987; BICEGO, 1988; BOTELHO et al., 1998 e
SCHAEFFER-NOVELLLI, 1990, citado por POFFO, 2000).
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Segundo Borba (2011), a base da economia e do avanco das sociedades, desde sempre,
¢ pautada na utilizagdo e na transformacdo de recursos minerais € energéticos, que sao, por
sua vez, componentes da geodiversidade. Assim, ¢ importante estabelecer um equilibrio entre
a extragdo e a protecdo destes recursos naturais, para que dessa forma, seja possivel alcangar o
desenvolvimento sustentavel.

De acordo com Martins et al. (2015), o petroleo ¢ um combustivel de origem fossil,
portanto, natural e ndo renovéavel, que dentre suas aplicagdes estd seu uso na industria
automobilistica, além de servir como insumo para produc¢do de plastico, calgados e
cosméticos e apresentar um potencial energético significativo, representando grande parte da
producdo energética global. Apesar de suas caracteristicas benéficas para a sociedade, o
petrdleo pode ser responsavel por grandes impactos ambientais que devem a sua exploracao,
transporte e producao industrial que, podendo acarretar a perda da biota marinha, assim como
na contaminagdo ¢ comprometimento do solo, do ar e da dgua.

De acordo com Serpa (1999, citado por POFFO, 2000), o petroleo ¢ considerado um
produto perigoso, portanto no caso de liberacdo desse material para o ambiente durante seu
manuseio e transporte, as areas afetadas, assim como os humanos, as plantas e os animais,
ficam sujeitos ao risco ocasionado pelo contato com o material, podendo resultar em doengas,
mortandade e condi¢des ambientais potencialmente perigosas.

Conforme levantado por Rocha (2008, p. 03), “aproximadamente 10% da poluicao
global nos oceanos sdo oriundos de derramamento de Oleo e derivados originados do
transporte maritimo”. De acordo com nimeros apresentados pelo ITOPF (2017), a estimativa
¢ de que incidentes ocorridos entre 1970 e 2016 envolvendo navios-tanque, foram
responsaveis pelo derramamento de aproximadamente 5,72 toneladas de petroleo no oceano
(LOPES et al., 2018).

Para os autores Martins ef al. (2013), mesmo com o dominio de técnicas avancadas
para o transporte de petroleo nos diversos modais em que este ¢ operacionalizado, sejam eles
dutos, ferrovias, mar e rodovias, ha condi¢gdes externas e adversas durante o transporte, que
podem levar a ocorréncia de acidentes. De acordo com Ipieca (1991), a liberagdo acidental de
6leo advinda de navios petroleiros, caracteriza um derramamento de aproximadamente
400.000 toneladas por ano. Destes incidentes, 70% ocorrem em processos de manuseio da
carga nos portos e terminais petroliferos.

Segundo Milanelli (2003), ja se conhecem os potenciais danos ambientais ocasionados

pela exposicdo dos ambientes costeiros ao 6leo, sendo eles a morte direta ocasionada pelo
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recobrimento das espécies e do oceano e/ou por intoxica¢do, assim como outras
consequéncias consideradas subletais, danos localizados e at¢é mesmo efeitos no
comportamento do ecossistema. O nivel de gravidade dos danos decorrente dos acidentes, se
devem as caracteristicas intrinsecas ao material derramado, do ambiente, do bioma e espécies
afetadas (SAO PAULO, 2007, citado por POLETTO; BATISTA, 2008).

Poffo (2000) destaca que em um cenario em que o derramamento de 6leo no meio
ambiente ¢ iminente, ¢ necessaria a ado¢cdo de medida de cardter preventivo, corretivo e
punitivo nos casos em que for constatado tais ocorréncias. Além disso, ¢ necessario que sejam
comprovados os efeitos dessa polui¢do, a fim de garantir a seguranca humana, a protecao
ambiental e os aspectos e impactos associados (POFFO, 2000). Como apontam Martins et al.
(2013), nestes casos, ¢ fundamental a adocdo de planos de emergéncia a fim de minimizar,
controlar e mitigar o potencial poluidor da ocorréncia, o mais breve possivel.

Poletto e Batista (2008), defendem também que os impactos decorrentes do
derramamento de 6leo na regido litoranea podem ser reduzidos de forma significativa durante
a aplicagdo das acdes emergenciais em resposta aos incidentes, nos casos em que 0s
ecossistemas que envolvem a area afetada, foram previamente mapeados, tiveram suas
caracteristicas e vulnerabilidades elencadas, registradas e disponibilizadas. Dessa forma, se
torna possivel determinar os métodos mais pertinentes de limpeza, remog¢do, contengdo e
combate aos derramamentos, podendo ser previamente debatidos e definidos. Este
planejamento, que se viabiliza através do conhecimento prévio da d4rea, garante a
minimiza¢do dos danos ambientais as regioes atingidas.

Portanto, de acordo com Martins et al. (2013), a ferramenta que auxilia e norteia as
decisdes para casos envolvendo a liberagdo de 6leo para o ambiente, sdo as chamadas Cartas
de Sensibilidade Ambiental ao Oleo (Carta SAO). Estes documentos, de acordo com o
Ministério do Meio Ambiente (MMA), sdo a fonte primaria de informagdes para que seja
elaborado os planos de contingéncia e, portanto, fundamental para a avaliagdo dos danos
provocados pelos casos de vazamento, derramamento e liberagdo de petroleo (Brasil, 2004).

De acordo com o autor Ipieca (2000) e com o Ministério do Meio Ambiente (2004), as
Cartas SAO, sdo ferramentas essenciais para o planejamento de agdes combativas aos danos,
assim como para a prevencdo de derramamentos, pois pode-se através delas, fazer a
localizag@o e o reconhecimento dos recursos costeiros e dreas mais suscetiveis ao contato com

0 contaminante.

Além disso, de acordo com Barbosa ef al. (2010), as Cartas SAO sdo um documento
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cartografico exigido por lei no processo de elaboracdo dos planos de contingéncia, para a
avaliacdo dos impactos ocasionados e para a implantacdo das agdes-respostas aos casos de
poluicao por petréleo e seus derivados. (citado por MARTINS et. al, 2013).

Segundo 0 MMA, o objetivo principal destes documentos ¢ garantir a prote¢ao da vida
humana, reduzindo as consequéncias ambientais decorrentes de vazamentos e tornando
eficiente os esforgos aplicados nas agdes de limpeza ou remog¢ao do contaminante. Devido a
isso, ¢ imprescindivel que o mapeamento das areas contemple as localizagcdes de areas e
recursos sensiveis, viabilizando que as prioridades de protecao sejam identificadas antes que
ocorra um acidente sendo possivel, dessa forma, definir previamente as a¢des respostas mais
pertinentes a regido afetada (BRASIL, 2004).

Segundo o Ministério do Meio Ambiente, as Cartas SAO, portanto, sdo documentos
técnicos que detalham as caracteristicas fisicas, biologicas, socioecondmicas e
geomorfologicas das areas costeiras € marinhas sob dominio nacional. Sendo assim, algumas
informagdes devem, obrigatoriamente, compor uma Carta de Sensibilidade Ambiental ao
Oleo, dentre elas, tém-se o Indice de Sensibilidade Ambiental do Litoral, o ISL, que segue
uma escala de 1 a 10, classificando os ambientes dos menos sensiveis (1) para os mais
sensiveis (10). Além disso, informagdes relacionadas as espécies animais e vegetais que
habitam os espacos mapeados, declividade da costa, grau de exposi¢do da praia a a¢do das
ondas, tipo de substrato, granulometria do solo e atividades socioecondmicas que ocorrem no
local, sdo imprescindiveis para que o ambiente seja classificado dentro deste indice.
(BRASIL, 2004).

Dos principais ambientes mapeados, de acordo com Dias-Brito et al. (2014), tém-se as
praias, os mangues e os costdes rochosos, devido ao fato de estes estarem mais suscetiveis aos
acidentes envolvendo derramamento de petroleo ou derivados e por apresentarem uma vasta
concentracdo de espécies sensiveis e devido a importancia ambiental, social e econdmica
intrinsecas a estes ecossistemas.

Por fim, a revisdao bibliografica acerca das Cartas SAO, foi parte do processo de
elaboragdo dos roteiros para a construcdo dos produtos audiovisuais. Sendo assim, as
informagdes colhidas ao elaborar estes materiais, como histérico e aplicabilidade das Cartas
SAO, principais ambientes mapeados e suas respectivas sensibilidades ao contato com o
contaminante, poderdo ser constatadas nos proprios roteiros, apresentados no apéndice ao

final deste documento, complementando o presente capitulo.
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4. Métodos

Este capitulo discorrera sobre cada uma das etapas percorridas até a disponibilizagdo dos
produtos finais para a rede. Além disso, sera levantado os métodos utilizados para a anélise

dos dados obtidos ao final do experimento.

4.1. Planejamento das Postagens e Elaboracio de Roteiros

Primeiramente, na etapa de planejamento, foi selecionado o publico-alvo para o qual
os produtos aqui elaborados seriam direcionados. Para essa escolha foi utilizado o critério que
embasa e justifica a presente pesquisa: tornar acessivel o conhecimento € o acesso as
pesquisas desenvolvidas nas institui¢des de ensino superior, de maneira geral, divulgar a
ciéncia. Dessa forma, o publico-alvo determinado para os videos produzidos, foi o publico
ndo especializado. Ou seja, aqueles que ndo possuem conhecimento técnico aprofundado
sobre a temadtica principal abordada nos videos, as geociéncias. De maneira especifica, os
seguidores das redes sociais da FEBRAGEOQO, assim como os seguidores deles, que por
ventura podem vir assistir aos conteudos através do compartilhamento desses materiais em
suas redes. A partir dessa escolha, foi possivel selecionar qual seria a linguagem mais
apropriada para abordar os conteudos.

De acordo com Barbosa e Sousa (2017), para transmitir informagdes nas plataformas
sociais, ¢ necessario a aplicacdo da textualizacdo cientifica, isto €, transformar a linguagem
cientifica em uma linguagem coloquial. Assim, a linguagem dita simples foi escolhida pois,
de acordo com Fischer (2020), uma informacao so sera considerada acessivel se for de facil
entendimento, caso contrario ¢ o mesmo que ndo informar. Além disso, o uso da Linguagem
Simples tem o um potencial de ampliacdo do acesso as informagdes para pessoas que, em
outros casos, ndo compreenderiam por questdes de déficits de letramento ou entdo
deficiéncias.

Em um segundo momento, foram definidas as caracteristicas técnicas para a
elaboracdo dos materiais, para que assim, pudessem ser determinados quais seriam os canais
de comunicacdo utilizados para veiculagdo da informacdo. Das caracteristicas elencadas, foi
definido qual seria a duragdo média dos videos, podendo ser, de acordo com a Diretoria

Colegiada Da Agéncia Nacional Do Cinema — ANCINE (2010), curta-metragem, videos de
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até 15 minutos, média-metragem, videos com no minimo 15 minutos e até 70 minutos ou
entdo, longa-metragem, videos de pelo menos 70 minutos ou mais; a orientagdo dos videos
(horizontal ou retrato); a natureza das imagens utilizadas para compor os videos finais
(estaticas e/ou moveis); a presenga ou nao de legendas; se o dudio seria composto apenas por
musica de fundo ou se o conteudo abordado também seria narrado.

Dado o objetivo da pesquisa de expandir o conhecimento majoritariamente
centralizado nas instituicdes de ensino superior, assim como garantir maior acessibilidade, foi
determinado o uso de legendas e narracdo sendo possivel, dessa forma, tornar o contetdo
compreensivel para o publico mais diverso, assim como reter a maior quantidade de pessoas
possivel. Sendo assim, a partir destas analises e levantamentos, foi proposto que os produtos
finais fossem: de curta metragem, orientados na horizontal, compostos por imagens moveis e
estaticas, narrados e contendo legenda.

Para a escolha dos meios comunicativos utilizados para a veiculagdo da informagao,
foram levantados os aspectos principais relativos as redes sociais pretendidas. Esse
levantamento foi realizado com base nos dados fornecidos pela pagina de suporte das proprias
plataformas elencadas e na pesquisa “Estatisticas das redes sociais” realizada pela plataforma
Resultados Digitais (2022). A partir dos dados levantados, foi possivel selecionar trés redes
sociais tendo como critérios principais de escolha, as de uso mais difundido na comunidade e
as que suportassem os formatos e tempo de midia pretendidos para esta pesquisa. O quadro 2
descreve os principais aspectos relativos as redes sociais selecionadas, os dados apresentados
foram coletados das proprias paginas de suporte de cada uma das redes sociais, assim como

dados fornecidos através da pesquisa realizada pela plataforma Resultados Digitais (2023).

Quadro 2: Caracteristicas técnicas das redes sociais cogitadas para veiculagdo dos produtos audiovisuais.

. =T qrta Suporta videos . Perrzute Oferece Usuarios
Rede Social arquivos . interacio com .. 5
, de 15 minutos . . insight ativos
de video a publicacio
Instagram Sim Sim Sim Sim 2 bi
Facebook Sim Sim Sim Sim 2.9 bi
YouTube Sim Sim Sim Sim 2,5 bi
TikTok Sim Nao Sim Sim 1 bi
Twitter Sim Nao Sim Sim 556 milhdes

Fonte: Elaborado pela autora.

Levando os aspectos técnicos relativos a cada uma das redes sociais cogitadas para a
veicula¢do dos produtos audiovisuais, foram selecionadas as redes sociais que apresentaram o

maior nimero de usudrios ativos e que suportassem arquivos de midia de 15 minutos, sendo
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assim, os veiculos que atenderam todos os critérios pré-definidos foram: Facebook, Instagram
e YouTube.
No quadro 3, esta sintetizado todas as caracteristicas técnicas determinadas para a

construcdo e veiculagdo dos produtos audiovisuais da presente pesquisa.

Quadro 3: Caracteristicas técnicas determinadas para a producio e veiculagao dos videos.

Formato da midia Video

Duracio da midia Curta-Metragem (até 15 minutos)
Orientacao da Midia Horizontal

Publico-alvo N3do especializado

Linguagem Simples

Composicdo da midia Imagens moveis e estaticas
Audio Narracao

Legendas Sim

Veiculacio Instagram, Facebook e YouTube

Fonte: Elaborado pela autora.

Para a etapa de elaboragdo dos roteiros foi feita uma pesquisa de contetido através da
leitura de documentos, artigos e legislacdes relacionados as Cartas de Sensibilidade
Ambiental ao Oleo. A partir da pesquisa de contetido, foi feita uma sele¢iio dos principais
temas ligados a producao das Cartas SAO para os ambientes costeiros. Os critérios de escolha
foram pautados nos temas convergentes durante o estudo e na relevincia para a sensibilizagdo
ambiental.

Deste levantamento, foi proposto um titulo central para a série e sete temas principais
que deram origem aos “subtitulos” para, ao final da série, ser possivel ao espectador entender
o que ¢ uma Carta de Sensibilidade Ambiental ao Oleo, para que sdo utilizadas, como é
possivel diagnosticar a sensibilidade dos principais ecossistemas litoraneos, das espécies e
dos recursos presentes nas areas mapeadas por meio da leitura e da interpretagdo dos simbolos
e dos codigos de cores. A fragmentacdo dos macrotemas em microtemas para a veiculacao da
informagdo nas redes foi assim determinada pois, como aponta Barbosa e Sousa (2017), ainda
que o conteudo seja apresentado de forma fragmentada, as redes sociais demonstram ser uma
ferramenta com potencial para contribuir com a divulgacao cientifica, uma vez que os espagos
destinados a ela nos meios tradicionais de imprensa sao escassos.

O titulo, os subtitulos dos videos e as tematicas que compdem a série estdo

sintetizados no quadro 4.



Quadro 4: Tematica abordada em cada um dos videos da série e seus respectivos titulos.

Neste capitulo foi feita uma introdugao
geral acerca do assunto, de forma a
esclarecer o que ¢ a sigla, qual a
fundamenta¢do da sua existéncia e
para que sdo  prioritariamente
utilizadas.

No segundo capitulo, foi feito um
levantamento das principais datas
relacionadas a criacdo das Cartas
SAO, tais como legislagdes e
acontecimentos que justificaram a
criacdo de planos de contingéncia.

No video em questdo, foram abordadas
quais sdo as principais aplicagdes das
Cartas de Sensibilidade Ambiental ao
Oleo. Aqui também foi mencionado a
respeito de suas caracteristicas gerais,
informagdes que devem estar presentes
e significado dos icones representados
nestes documentos.

No quarto video da série foi explicado
com maior detalhe o que € e como
fazer a leitura do Indice de
Sensibilidade Litoranea.

Apresentacdo dos principais aspectos
do ecossistema praial, a importincia
socioambiental, as caracteristicas que
determinam como sera a relagdo deste
ambiente com o contaminante, oS
ISL’s associados e o impacto no bioma
quando em contato com o 6leo.

Apresentagdo dos principais aspectos
dos manguezais, a importancia
socioambiental, as caracteristicas que
determinam como sera a relagdo deste
ambiente com o contaminante, o0s
ISL’s associados e o impacto no bioma
quando em contato com o 6leo.

1 O Que ¢ Carta
SAO

’ Historico das
Cartas SAO

3 Aplicabilidade e
Finalidade

4 O Que éolISL

5 0 Oleo na Praia

6 0 Oleo no
Manguezal

7 0 Oleo no Costdo
Rochoso

Apresentacdo dos principais aspectos
dos costdes rochosos, a importancia
socioambiental, as caracteristicas que
determinam como sera a relagdo deste
ambiente com o contaminante, oS
ISL’s associados e o impacto no bioma
quando em contato com o 6leo.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Finalizado o processo de pesquisa de conteudo, que fundamentou a criagdo dos

microtemas abordados em cada um dos videos, as informagdes foram compiladas,

interpretadas e transcritas para a linguagem simples de forma que, mesmo simplificado, o

conteudo técnico ndo fosse perdido. Os roteiros resultantes deste estudo sdo apresentados no

apéndice ao final deste trabalho.
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4.2. Elaboracao dos Videos

Apos a definicao das caracteristicas técnicas dos videos e da elaboragdo dos roteiros,
foi iniciada a etapa de captacao de audio. A captagdo foi realizada utilizando a ferramenta
“gravador de audio” disponivel no smartphone. Para a narragdo do primeiro roteiro da série
houve colaboracdo de terceiros, para os roteiros seguintes, a narragao foi feita pela autora. A
narracdo foi dividida em partes “tematicas”, sendo elas: introdug@o ao assunto, partes centrais
do assunto e, por fim, o encerramento do tema. Além disso, para compor o dudio, foi
selecionada uma musica de fundo, a fim de criar uma ambientagao sonora ao expectador.

Com os audios captados, deu-se inicio a etapa de selecdo de imagens que iriam
compor os materiais. Para isso foram utilizadas imagens disponiveis na web, retiradas do
YouTube, de bancos de imagem gratuitos e pagos, sendo eles Pexels, Pixabay e Envato
Elements. Além disso, algumas das imagens utilizadas foram elaboradas pela autora. As
Cartas SAO utilizadas nos videos foram disponibilizadas pelo grupo de pesquisa da Unesp de
Rio Claro. As imagens foram selecionadas com base no texto de cada cena, de forma que
estas ilustrassem o que estava sendo narrado da forma mais conexa possivel, a fim de tornar o
conteudo didatico e compreensivel.

Feita a sele¢do, as cenas foram montadas de forma a associar os textos as imagens que

seriam utilizadas, de acordo com o exemplo exposto na figura 3.
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Figura 3: Recorte de tabela feita para montagem das cenas para a elaboragdo do video 1 da série.
Video 1-O que é C

Texto

Titulo/ Subtitulo: Geologia a
1 fronteira do conhecimento/ O que &
Carta SAO

O petrdleo, um recurso natural ndo
renovavel, ¢ considerado um

[¥]

produto perigoso, amplamente

usado pela sociedade moderna.

Eventualmente, durante seu
transporte ou exploragio

4 podem ocorrer acidentes,

Petroleo no oceano

5 como o derramamento de dleo.

Petroleo no oceano

s

Fonte: Elaborado pela autora.

Concluida a etapa de montagem, foi iniciado o processo de edi¢do. Para isso, foi
necessario desenvolver uma vinheta que fosse comum a todos os videos da série, sendo
possivel ao espectador reconhecer através dessa cena inicial, que seria um dos videos que
compdem a série sobre as Cartas SAO, com o mesmo titulo, mudando apenas os “subtitulos”,
indicando o tema abordado no video em questao.

Para a edicdo dos videos em si, foram abertos 7 projetos no programa de edi¢do de
video Adobe Premiere, um para cada um dos sete temas propostos. Uma vez que as imagens
J& se encontravam organizadas, na etapa de edicao foi necessario apenas realizar o upload dos
arquivos para cada um dos projetos e inseri-los na linha do tempo respeitando a ordem
previamente definida.

Primeiramente, foi inserida a vinheta, seguida dos arquivos de 4udio (narragdo e
musica de fundo) e, por fim, as respectivas imagens. Algumas das imagens elaboradas pela
autora foram feitas no proprio programa, Adobe Premiere, durante o processo de edicao. O
critério utilizado para a elaboracdo de determinadas cenas foi devido a nao disponibilidade de
imagens que fizessem sentido com o texto narrado, portanto, entendeu-se como necessario a
estruturacdo delas para ilustrar o conteudo.

ApoOs a montagem das cenas, edicdo das imagens e alinhamento de audio, foi dado
inicio ao processo de legendagem para transcrever o conteido narrado. Este processo foi

realizado inserindo o preset de legenda no proprio Premiere e adicionando os textos ja
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escritos para os roteiros dos videos, na mesma ordem da fala. A figura 4 exibe um recorte da

linha do tempo dentro do programa de edigao.

Figura 4: Printscreen da linha do tempo de edigdo do ultimo video da série, no programa Adobe Premiere.
Na imagem, ¢ possivel observar a linha “V4” em que sdo observadas as legendas, a linha “V1” que consta as
imagens utilizadas em cada cena, a linha “A1” em que estdo as trilhas de dudio de narragdo e, por fim, a linha
“A2” em que esta a trilha de dudio de fundo.

e B o AT [ Bl
i i S I I i

Fonte: Imagem retirada do programa Adobe Premiere.

Com o video editado, legendado e finalizado, o conteudo foi revisado, a fim de
garantir que nao houvesse erros de sincronia, digitagdo e/ou cortes de cena. Por fim, com
todas as etapas de preparagdo e edi¢do dos materiais executadas, os videos puderam ser
renderizados e exportados para a criagdo dos produtos audiovisuais finais.

O mesmo procedimento foi adotado para todos os videos que compdem a série.
Portanto, de forma sintetizada, desde a estruturagdo inicial até a exportagdo final dos

arquivos, foi seguido um passo a passo, respeitando a ordem detalhada no fluxograma 1.

Fluxograma 1: Etapas seguidas no processo de elaborag@o dos produtos audiovisuais.

Fonte: Elaborado pela autora.
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4.3. Disponibilizacdo dos Produtos Finais para as Redes

Com todos os videos editados, legendados, revisados e exportados, foi iniciado o
processo de publicacdo dos materiais nas plataformas selecionadas. Esse procedimento foi
realizado através das redes sociais da Federagdo Brasileira de Geologia — FEBRAGEO.

Para isso, foi feito inicialmente uma sele¢ao dos horarios e dias da semana com maior
trafego de usudrios para que a publicacdo fosse feita nos considerados “horarios de pico”.
Essa andlise foi feita utilizando os insights oferecidos pelo proprio Instagram e adotando-se o
mesmo padrao para as demais redes sociais. A partir dessa analise, foi constatado que durante
a semana os seguidores estavam igualmente ativos, havendo uma variagao pequena de menos
de 100 pontos de diferenca entre um dia e outro. Quantos aos horarios, foi constatado a partir
da andlise dos insights, que o horario com o maior nimero de usuarios ativos, eram por volta

das 18 horas. As figuras 5 e 6 detalham os resultados que permitiram tal conclusao.

Figura 5: Printscreen da pagina de insights do Instagram representando o nimero de seguidores da pagina da
FEBRAGEUO ativos por dia.

Periodos mais ativos

Fonte: Imagem retirada da pagina de analises do Instagram da FEBRAGEO.
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Figura 6: Printscreen da pagina de insights do Instagram representando o nimero de seguidores da
FEBRAGEO ativos por hora na segunda-feira.

Periodos mais ativos

Fonte: Imagem retirada da pagina do Instagram da FEBRAGEO.

A partir deste levantamento, as publica¢des foram realizadas respeitando os horarios
de maior atividade, porém variando entre os dias da semana, evitando finais de semana. As
publicacdes foram feitas inicialmente no Instagram, logo em seguida no Facebook e por fim
no YouTube, nas mesmas datas e dentro dos horarios pré-definidos.

Os capitulos da série foram disponibilizados para o publico respeitando a ordem
pré-determinada na etapa de planejamento. Os trés primeiros videos respeitaram o espago de
tempo de uma semana. O quarto video foi publicado com um intervalo de duas semanas desde
a ultima publicacdo, o quinto apds trés semanas, o sexto com duas semanas de intervalo e, por
fim, o sétimo e ultimo video foi publicado apds trés semanas desde a tltima publicagdo. Ao
final de todas as publicacdes, foi dado inicio a etapa de analise de resultados que sera

destrinchada no capitulo seguinte de resultados e discussao.

4.4. Métodos de Analise dos Resultados Obtidos

Nesta etapa, serdo descritos todos os métodos utilizados para a andalise dos resultados
obtidos, desde a caracterizagdo inicial do publico-alvo, até a coleta dos dados apos a

disponibilizagao dos materiais nas redes sociais utilizadas.
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4.4.1. Caracterizacio do Publico-Alvo das Paginas da FEBRAGEO

Aqui, foi feita uma caracterizacao inicial do perfil etdrio dos seguidores da pagina de
cada uma das redes sociais da FEBRAGEO por onde os materiais foram veiculados, para que
a analise fosse feita de forma a entender melhor a particularidade dos usudrios de cada uma
das redes sociais. O periodo adotado foi de janeiro de 2023 até o dia da ultima andlise, 16 de
junho de 2023 .

Como pode-se observar nas figuras 7, 8 e 9, para as trés redes o publico ¢ em sua

maioria masculino e em uma faixa etaria de 25 a 34 anos.

Figura 7: Printscreen da pagina de analises do YouTube representando o perfil etario e de género dos
inscritos na pagina da FEBRAGEO.

Visualizagbes

Feminino

Total 372%

13a17 anos
18 a 24 anos
25 a 34 anos
35a 44 anos
45 a 54 anos
55 a 64 anos

A partir de 65 anos

Fonte: Imagem retirada da pagina do YouTube da FEBRAGEO.
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Figura 8: Printscreen da pagina de analises da Meta representado o perfil etario e de género dos seguidores
na pagina do Facebook da FEBRAGEO.

V o

Detalhamento por género para idades de 25-34

B Mulheres — 14,1%
B Homens — 16,6%

o II ll 2l =B -l

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Faixa etaria e género ()

B Mulheres B Homens
43,8% 56,2%

Fonte: Imagem retirada da pagina da Meta da FEBRAGEO.

Figura 9: Printscreen da pagina de analises da Meta representado o perfil etario e de género dos seguidores
na pagina do Instagram da FEBRAGEO.

Faixa etaria e género (i)

20% I
0% .- I .l -. =1 R
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Mulheres B Homens
45,2% 54,8%

Fonte: Imagem retirada da pagina da Meta da FEBRAGEO.
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Para fins comparativos, ao inicio da analise dos dados foram coletados os nimeros de
seguidores na pagina da FEBRAGEO para cada uma das redes sociais analisadas, valores

representados nas figuras 10, 11, e 12.

Figura 10: Printscreen da pagina de analises da Meta contendo o nimero de seguidores na pagina da
FEBRAGEO no Facebook.

Seguidores da Pagina do Facebook (i)

4.750

Fonte: Imagem retirada da pagina da Meta da FEBRAGEO.

Figura 11: Printscreen da pagina de analises da Meta contendo o nimero de seguidores na pagina da
FEBRAGEO no Instagram.

Seguidores do Instagram ()

4195

Fonte: Imagem retirada da pagina da Meta da FEBRAGEO.

Figura 12: Printscreen da pagina de analises do YouTube contendo o niimero de inscritos na pagina da
FEBRAGEO.

Em tempo real
® Atualizando

6.057

Fonte: Imagem retirada da pagina do YouTube da FEBRAGEO.

4.4.2. Insights e Métodos Utilizados

De acordo com Barbosa e Sousa (2017), tanto para profissionais da area como para
cientistas, as redes sociais sdo um ponto de partida para amplia¢ao da divulgacdo. Assim, as
acOes interativas que ocorrem por meio das curtidas e compartilhamentos, sdo formas de
impulsionar a difusao do conhecimento, dados, informagdes e os resultados de pesquisas nas

redes.
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Assim, para visualizar e interpretar a viabilidade do uso de produtos audiovisuais de
curta-metragem na divulgagdo geocientifica através das redes sociais, foi feita uma andlise
geral dos insights tais como numero de curtidas, comentérios, visualizagdes e outras
informagdes, disponiveis nos painéis das proprias plataformas. De acordo com informagdes
divulgados no site da Meta (Facebook for business), os insights sdo utilizados para entender o
desempenho dos conteudos publicados, além do desempenho individual de cada uma das
publicagdes e entender como o publico interage com elas. E uma ferramenta gratuita, porém
que esta disponivel apenas para contas empresariais ou de criadores de contetido.

Para a sistematizacdo dos resultados, foi utilizado o célculo Click Through Rate —
CTR, ou entdo, taxa de cliques. Essa métrica ¢ definida, de acordo com pagina de ajuda do
Google Ads, como uma propor¢ao que permite entender com que frequéncia as pessoas que
visualizam o contetido compartilhado, clicam nele. Ou seja, este calculo demonstra a taxa de
conversao para uma determinada publicagcdo, de visualizagdes em agdo, assim, o calculo
permite avaliar o desempenho das postagens.

O calculo representa, portanto, o nimero de cliques recebidos na publicagdo, dividido
pelo niimero de vezes que o contetido foi visualizado, isto ¢, pelas impressdes, em seguida
este nimero ¢ multiplicado por 100, a fim de se obter a taxa em porcentagem. O calculo esta
representado na formula representada.

CTR (%) = ——M%_ (100)

Impressao

De acordo com o texto divulgado na pagina do Google Ads, um CTR com valor alto ¢
um indicador de que os usudrios da rede analisada consideram o contetido compartilhado util
e/ou relevante.

Dessa forma, para realizar uma andlise que permita inferir conclusdes plausiveis
acerca da aceitabilidade do conteudo aqui produzido pelo publico, os métodos acima descritos
foram utilizados. Para isso, a coleta dos dados necessarios foi feita através dos insights
oferecidos pelas plataformas nas quais os videos foram compartilhados. E vélido ressaltar que
os insights oferecidos sdo distintos para cada uma das plataformas analisadas e estes serdo
detalhados nos paragrafos que se sucedem.

Os “cliques” s3o ag¢Oes diferentes para cada uma das redes sociais utilizadas na
analise. Sendo que, os “cliques” para o Facebook, sdo considerados toques para reproduzir o
video e outros toques na sua publicagdo. Ja para o YouTube, de acordo com a propria

plataforma, a “taxa de clique” ¢ referente a quantidade de vezes que um ou mais usuarios
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clicaram na miniatura do video quando esta apareceu para eles. No Instagram esse dado ndo ¢
fornecido para publicagdes ndo impulsionadas. Visitas a pagina ¢ uma métrica apresentada
somente pelo Instagram e pelo Facebook e pode ser definida como a quantidade de vezes que
o seu perfil foi acessado em determinado periodo. A op¢ao “salvar”, no entanto, apesar de ser
possivel armazenar o conteudo por todas as redes aqui utilizadas, ¢ um dado fornecido apenas
pelo Instagram e pode ser definido como o ato guardar o contetido para ser assistido
posteriormente, ou entdo, porque o usuario considerou o conteudo daquela publicagao
relevante e gostaria de manter aquela informagdo consigo. Outra métrica oferecida apenas
pela rede Instagram € a de “comegaram a seguir” e expressa, em numeros, quantos usuarios
passaram a seguir a conta administradora do conteudo, através daquela publicacio.

A “impressao” e o “tempo médio de visualizagdo” ¢ comum ao YouTube e ao
Facebook e sao consideradas, respectivamente, a primeira como a quantidade de vezes que
um ou mais usudrios visualizaram uma determinada publicagdo, podendo ter sido visualizada
uma unica vez ou mais de uma vez pela mesma conta. O tempo médio de visualizagdes ¢
mensurado de forma diferente entre as redes mas para ambas, representa a média de tempo
que os usudrios assistiram aos videos, segundo informacdes divulgadas tanto pela Meta
(empresa controladora do Facebook e do Instagram), quanto pelo YouTube. Ja no Instagram
esses dados ndo sdo fornecidos.

O “alcance” ¢ comum ao Facebook e ao Instagram e pode ser definido como o
numero de contas que foram alcangadas através de determinada publicacao, no YouTube esse
dado ndo ¢ fornecido. Assim, o alcance contabiliza a quantidade de contas que visualizaram
uma Unica vez determinado conteudo, enquanto no caso das impressdes a mesma conta pode
ter visualizado mais de uma vez a mesma publicagao.

As “visualizagdes”, “comentarios”, “compartilhamentos”, “novos seguidores” e
“reagdes” sdo comuns a todas as plataformas e sdo consideradas respectivamente a quantidade
de vezes que o video foi reproduzido pelo tempo minimo exigido por cada uma das
plataformas, quantidade de comentarios deixados na publicag¢do, quantidade de vezes que o
conteudo foi compartilhado, quantidade de novos seguidores na pagina no periodo definido
(esse métrica ¢ diferente da “comecaram a seguir” oferecida pelo /nstagram) e as reagdes
podem ser “curtidas”, “/ikes”, “gostei”, “ndo gostei” entre outras reagdes. O “engajamento”,
também ¢ comum a todas as redes sociais aqui utilizadas e sdo considerados como a
somatoria de todas as interacdes do usudrio com o conteudo publicado, isto é, curtidas,

comentarios e compartilhamento.
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No quadro 5, serda detalhado quais sdo os insights oferecidos pelas plataformas
utilizadas. Os dados apresentados foram coletados das proprias paginas de suporte de cada

uma das redes sociais.

Quadro 5: Insights oferecidos pelas plataformas.

Plataforma | Facebook Instagram YouTube
4

Impressdes

Alcance

Visualizacoes

Tempo Médio de Visualizacio

Reacoes

Cliques

Comentarios

Compartilhamentos

Salvamentos

Novos seguidores

Passaram a Seguir

S % S % S SIS SIS S

Engajamento

AN NANENENENENE IBNE IR NAN
t JANIE IR NE I NENENENENENE JBN

AN

Visitas a pagina

Fonte: Elaborado pela autora.

A fim de obter um fator comum para a analise do CTR, foi selecionado para este
calculo as métricas “visualizagdes” para ser utilizado em substitui¢do as “impressdes” € o
“engajamento” em substituicdo aos “cliques”. Dessa forma, para se obter a taxa de conversao
de visualizacdes em reacgdes, adota-se a formula expressa:

CTR (%): Engajamento X(].OO)

Visualizagio

Em que:

Engajamento = curtidas + compartilhamentos + comentarios

Sendo que “engajamento” ¢ a soma de todas as interagdes (curtidas, comentarios,
compartilhamentos e salvamentos) com a postagem em cada uma das redes sociais e
visualizacdes demonstra a quantidade de vezes que o video foi reproduzido pelo tempo
minimo exigido pelas plataformas. Portanto, o calculo do CTR sera calculado a fim de obter a
taxa de conversao de visualizagdes em engajamento.

Além da questdo do fator em comum para a andlise, o engajamento ¢ entendido como
uma resposta positiva do publico ao contetido, pois de acordo com Costa et al. (2014, p. 4,

citado por ARAGAO et al., 2016), “a opgdo ‘curtir’ é uma forma dos fis demonstrarem que o
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conteudo divulgado os atrai e o comentario € um espaco destinado a opinides favoraveis ou
desfavoraveis aquela publicacao”.

Para a coleta dos dados, as plataformas permitem que seja feito um filtro de data,
viabilizando que seja visualizado somente periodos determinados pelo administrador da
pagina. Considerando que o Instagram nao permite um filtro de datas para se obter o nimero
de visualizagdes, a analise foi feita a partir dos dados obtidos desde a publicagdo até o dia da
coleta final de dados. Os dados coletados foram compilados em uma planilha para, em
seguida, realizar os célculos necessarios para a obteng¢ao do CTR.

Como nado foram encontradas literaturas que utilizassem o CTR como base de célculo
para analisar a eficiéncia de contetidos de divulgacao cientifica, serd adotado como parametro
o estudo apresentado pela plataforma WordStream. A pesquisa aponta que, para anuncios de
conteudos classificados como “educacao” publicados em redes sociais, como Facebook e
Instagram, ¢ considerado satisfatorio valores acima de 0,73%. Sendo assim, serd adotado tal

parametro como base de referéncia para a analise.

5. Resultados e Discussao

Neste capitulo serdo apresentados todos os dados resultantes desta pesquisa, sendo
eles, os produtos audiovisuais finalizados e seus /inks de acesso para consulta, os insights
obtidos apos a veiculacdo dos materiais € os dados de CTR calculados para a andlise dos

resultados.

5.1.Série de Videos sobre Carta de Sensibilidade Ambiental ao Oleo na Regido
Litoranea

Dado que o objetivo da pesquisa ¢ veicular produtos audiovisuais por meio das redes
sociais, um dos resultados obtidos sdo os proprios videos produzidos através das etapas
descritas nos métodos. Portanto, para que os materiais possam ser visualizados, foi elaborado
um quadro contendo os /inks de acesso para os videos que compdem a série nas trés redes
sociais utilizadas para veiculagao.

No quadro 6, estdo dispostos os links para acesso a cada um dos videos produzidos ao

final dessa pesquisa nas plataformas selecionadas para o estudo.



Quadro 6: Link das Publicagdes por Rede Social.
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Fonte: Elaborada pela autora.

5.2. Apresentacio dos Insights Obtidos e Calculo de CTR (Taxa de Conversao)
por Video

Nas tabelas 1, 2, 3, 4, 5, 6 e 7 estdo sintetizados os dados obtidos através dos insights
oferecidos pelas plataformas trabalhadas, por video publicado, de forma a permitir um
comparativo entre as redes sociais para cada uma das postagens e expressando o célculo
realizado para obten¢do da taxa de conversdo. Os dados apresentados nas tabelas serdo
referentes as métricas que forem comuns a todas as plataformas, portanto, como apresentado
no quadro 5, serdo analisados os seguintes dados: reagdes, comentarios, compartilhamentos,
engajamento (sendo o engajamento a somatdria de todas as anteriores) e visualizagdes. A
métrica “novos seguidores” ndo serd considerada devido ao fato de que a pagina utilizada
para veicular os materiais produzidos ¢ compartilhada e, portanto, paralelamente a publicagdo
dos videos da série, outros materiais vinham sendo veiculados através das redes sociais em
questdo, fato que influencia no numero de seguidores para o periodo analisado. Dessa forma,
nao ¢ possivel atrelar os numeros obtidos para essa métrica unica e exclusivamente aos videos

veiculados por meio desta pesquisa.
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Tabela 1: Métricas obtidas para o video 1 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 1: O Que é Carta SAO

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacoes 50 4238 40
Reacdes 3 197 6
Comentarios 0 12
Compartilhamentos 2 38

Engajamento 5 247

CTR (%) 10,0 5,8 18,6

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 2: Métricas obtidas para o video 2 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 2: Historico Das Cartas SAO

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacdes 26 2539 37
Reacoes 3 120 3
Comentarios 0 2 0
Compartilhamentos 1 17 0
Engajamento 4 139 3
CTR (%) 15,4 5,5 8,1

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 3: Métricas obtidas para o video 3 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 3: Finalidade E Aplicabilidade

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacoes 27 1711 34
Reacoes 2 79 2
Comentarios 0 6 0
Compartilhamentos 1 22 0
Engajamento 3 107 2
CTR (%) 11,1 6,3 5,9

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 4: Métricas obtidas para o video 4 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 4: O Que é ISL

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacées 22 2605 50
Reacdes 1 115 5
Comentarios 0 3
Compartilhamentos 1 19

Engajamento 2 137

CTR (%) 9,1 5,3 10,0

Fonte: Elaborado pela autora.
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Tabela 5: Métricas obtidas para o video 5 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 5: O Oleo Nas Praias

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacdes 27 1934 39
Reacgoes 4 82 3
Comentarios 0 3 0
Compartilhamentos 1 10 0
Engajamento 5 95 3
CTR (%) 18,5 4,9 7,7

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 6: Métricas obtidas para o video 6 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 6: O Oleo Nos Manguezais

Plataforma Facebook Instagram YouTube
Visualizacoes 21 1358 42
Reacgoes 3 113 4
Comentarios 0 6 0
Compartilhamentos 0 7 0
Engajamento 3 126 4
CTR (%) 14,3 9,3 9,5

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 7: Métricas obtidas para o video 7 para cada uma das redes sociais utilizadas.

Video 7: O Oleo Nos Costdes Rochosos

Plataforma Facebook  Instagram Youtube
Visualizacdes 32 1579 54
Reacoes 4 87 8
Comentarios 0 2 0
Compartilhamentos 1 11 4
Engajamento 5 100 12
CTR (%) 15,6 6,3 22,2

Fonte: Elaborado pela autora.

E importante ressaltar a necessidade de analisar os insights oferecidos e resultados
obtidos através da série de postagens realizadas, a fim de entender o real interesse e
aceitabilidade do publico quanto aos formatos de divulgacdo cientifica aqui adotados. Tal
como apontado por Mateus e Gongalves (2012), ainda que a internet seja um meio favoravel
de divulgacao cientifica devido as suas ferramentas, nao se pode acreditar que para comunicar
a ciéncia de forma efetiva basta disponibilizar os contetidos nas redes, ¢ necessario investigar
quais os resultados provenientes disso, tanto em questdo de quantidade como em questdo de

qualidade.
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Levando em consideragdo o objetivo especifico: Avaliar a producdo de midias
audiovisuais para divulgacdo dos conceitos e aplicagdes de carta SAO para o publico geral,
verificando o uso dessa ferramenta para disseminacao do conhecimento. A partir dos dados
apresentados para CTR (%), ¢ possivel constatar que, adotado os valores acima de 0,73%
como satisfatorios para anuncios de conteudos classificados como “educa¢@o”, publicados em
redes sociais como Facebook e Instagram, todos os resultados obtidos apresentaram valores
de conversao de visualizacdo em engajamento considerados satisfatérios e acima do
parametro adotado, em que, o menor valor de CTR calculado para o Facebook foi de 9,1%,
5,9% para o YouTube e de 4,9% para o Instagram.

Considerando acdes de engajamento em uma determinada publicagdo como uma
resposta favoravel do publico ao conteudo e que, proporcionalmente, da quantidade de
pessoas que assistiram aos videos houve uma taxa de conversao em reagdes acima do
esperado, estes resultados permitem inferir que houve uma aceitabilidade positiva por parte
do publico-alvo quanto aos conteudos produzidos e divulgados.

Ao observar apenas os valores de CTR calculados, os resultados apontam a rede social
Facebook como a que mais demonstrou eficiéncia de conversao, seguida do YouTube e, por
fim, o Instagram. Isto é, proporcionalmente, do niimero de visualizagdes, a quantidade de
espectadores que responderam positivamente aos videos foi maior no Facebook que nas
demais redes sociais.

Levando em consideracdo o objetivo geral da pesquisa: avaliacdo de produtos
audiovisuais, sendo eles videos de curta-metragem, para dissemina¢ao dos conceitos de Carta
de Sensibilidade Ambiental ao Oleo junto a sociedade, em ambientes costeiros, considerando
sua aplicacdo em redes sociais como Facebook, Instagram e YouTube. E necessario olhar para
além do CTR e observar os demais resultados apresentados, pois, neste aspecto, maiores
numeros de visualizagdes e engajamentos sdo favoraveis para os resultados esperados para
este estudo.

De acordo com Saraiva (2017), os formatos adotados de videos para divulgacao
cientifica possibilitam a disseminagdo da informacdo que vem a se transformar em
conhecimento cientifico, através deste processo de comunicagdo que ocorre por meio da
internet. Em sua pesquisa, Saraiva se refere a utilizacdo do YouTube como meio. Logo, para
fins de descentralizacdo do conhecimento cientifico, as redes sociais demonstraram ser um
meio viavel para a divulgagao da informagdo, dado os valores obtidos através dos insights.

Ao olhar para o objetivo geral desta pesquisa, s6 ¢ possivel presumir que a informagao

foi de fato comunicada para aqueles que visualizaram, isto ¢, assistiram aos videos, sendo
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assim, de acordo com os resultados demonstrados a rede social Instagram foi a que melhor
desempenhou, de forma organica (conteudo ndo impulsionado), para que mais pessoas
tivessem acesso aos conteudos, pois foi a que obteve maiores nimeros de visualizagdes em
todos os videos. Os resultados apontam que o menor nimero de visualizagdes obtidas foi de
1358, no video 6 da série. Paralelamente, os maiores nimeros de visualizagdes obtidas para as
demais redes sociais foi de 50 para o Facebook no video 1 e de 54 para o YouTube no video 7.
Tais resultados levam ao entendimento de que, em um comparativo entre as redes sociais
utilizadas, o Instagram ¢ a que melhor contribuiu para a difusdo dos conteudos expressos nos
videos e a que alcangou mais pessoas. Quanto ao Facebook e ao YouTube, os nimeros de
visualizacdo foram significativamente inferiores, mesmo possuindo um nimero de usuarios
ativos bastante superior quando comparados ao Instagram.

A aceitabilidade do contetdo pelo publico pode ser analisada observando as agdes de
engajamento, isto ¢, os comentdrios, compartilhamentos e curtidas. Ao se analisar
individualmente cada uma das redes sociais, outras métricas devem ser levadas em
consideragdo, tais como a quantidade de salvamentos nas publicagdes para o Instagram e o
tempo de retencdo médio para o Facebook e para o YouTube, estes resultados serdo
apresentados e discutidos em breve.

Ao se analisar em conjunto as trés redes, o engajamento também foi relativamente
maior para o Instagram em detrimento das outras, como expresso nos resultados apresentados
nas tabelas de 1 a 7. Enquanto no YouTube e no Facebook nao houve comentarios, por
exemplo, no Instagram havia no minimo 2 comentarios por video. Quanto as curtidas, ¢é
observado que para o Instagram houve no minimo 79 reagdes em todas as publica¢des, ja
para as demais redes, o menor nimero de curtidas foi 1 no Facebook, para 2 no YouTube.
Estes resultados convergem com as pesquisas apresentadas por Elliot (2014, citado por
Aragdo et al., 2016), que apontam o Instagram como a rede social que promove maior
engajamento para as marcas. A pesquisa indica que os usuarios engajam 58 vezes mais com
as marcas através do Instagram em detrimento do Facebook.

A exemplo desses engajamentos, alguns dos comentarios recebidos nos videos estao
exemplificados na figura 13 e 14.

Figura 13: Printscreen dos comentérios deixados por espectadores no video 4 publicado no Instagram.

wiva 17

‘ éhow‘

Responder

Fonte: Imagem retirada do /nstagram da FEBRAGEO.
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Figura 14: Printscreen dos comentarios deixados por espectadores no video 1 publicado no

Instagram.

& Comentarios

L 21 sem
' Parabéns pelo trabalho!!!!@&

Responder  Ver tradugio

Fonte: Imagem retirada do Instagram da FEBRAGEO.

Como o fato de engajar, por si s0, expressa que o conteudo foi considerado atrativo
para uma parcela do publico, ¢ valido observar as reagdes obtidas nas publicagdes. Para o
Facebook, os valores maximos de reagdo foram de 4, no video 7 ¢ de 8 para o YouTube no
mesmo video, ja para o Instagram o maximo foi de 197 curtidas. Além disso, o ato de
compartilhar uma determinada publicacdo demonstra que o espectador considerou o contetido
interessante o suficiente para querer partilha-lo com seus seguidores, amigos e familiares.
Dessa forma, os niimeros de compartilhamento foram maiores também para o Instagram,
sendo que 7 foi o menor valor obtido para o video 6 veiculado nesta rede social, enquanto os
menores valores de compartilhamento foram 0 para as demais redes sociais. Quanto aos
valores maximos de compartilhamento obtidos, foi de 38 para o Instagram no video 1, 4 para
0 YouTube no video 7 e 2 para o Facebook no video 1.

Ainda sobre a aceitabilidade dos produtos audiovisuais para o publico, as tabelas 8, 9 e
10 apresentam mais alguns dados relevantes para uma analise individualizada para cada uma

das redes sociais estudadas e as métricas inerentes a elas.

Tabela 8: Métricas exclusivas do Facebook obtidas para cada um dos videos publicados.

Meétricas do Facebook

Video da Tempo Tempo médio de Alcance Impressdées proporcio
Série de Video visualizacio
)i 103 4 200 231 4%
2 288 5 102 104 2%
3 243 6 86 89 2%
4 126 S 83 94 4%
5 165 5 64 64 3%
6 129 7 75 81 5%
7 108 5 100 114 5%

Fonte: Elaborado pela autora.
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Tabela 9: Métricas exclusivas do Instagram obtidas para cada um dos videos publicados.

Métricas do Instagram
Comecaram

Video da Série Salvamentos . Alcance
a seguir
1 18 3 3439
2 8 2 2178
3 1 2 1436
4 5 3 2225
5 2 1 1648
6 5 2 1247
7 4 0 1324

Fonte: Elaborado pela autora.

Tabela 10: Métricas exclusivas do YouTube obtidas para cada um dos videos publicados.

Meétricas do YouTube

Vid,e ° da Te’m po de T(fmpo. mé(~iio de Impressdes Proporc¢ao
Série Video (s) visualizacao (s)
1 103 39 1744 38%
2 288 96 2500 33%
3 243 57 2300 23%
4 126 47 1300 37%
5 165 60 1400 36%
6 129 48 1700 37%
7 108 55 1400 51%

Fonte: Elaborado pela autora.

De forma geral para todas as redes sociais aqui utilizadas, o alcance contabiliza
quantas contas viram uma determinada publicacdo em sua linha do tempo, ou feed, uma tnica
vez (ndo sendo considerado duplicidade) mas ndo assistiram ao contetido, as impressoes,
funcionam da mesma forma, porém considerando duplicidade, diferente das visualizagdes que
expressa em numeros, quantas pessoas de fato assistiram ao conteudo compartilhado. O
alcance e as impressdes, portanto, ¢ uma métrica que pode ser entendida como usudrios que
podem vir a se tornar espectadores. Levando essas informagdes em consideragao, o Instagram
foi a que obteve maiores valores de alcance, e o YouTube alcangou maiores valores de
impressdes, ambas em um comparativo ao Facebook. Portanto, o Instagram e o YouTube,
demonstraram chances maiores de angariar novos espectadores.

A coluna “propor¢ao” para as tabelas 8 e 10, demonstra quantos por cento do video foi
assistido pelo espectador, o calculo foi realizado dividindo o tempo médio de visualizagdo
pelo tempo total do video, em seguida, multiplicando o valor obtido por 100 para se obter o

resultado em porcentagem a fim de facilitar o entendimento dos resultados.
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Quanto aos resultados obtidos através do Instagram, o ato de um usudario acionar o
botdo de “salvar” em uma determinada publicacdo, faz com que este material fique
armazenado em uma pasta de arquivos criada pela propria rede, para que o conteudo seja
visualizado novamente posteriormente ou porque o espectador considerou o contetdo
relevante e gostaria de guardar aquela informacdo. Sendo assim, € possivel afirmar que o
conteudo foi considerado bastante relevante para uma parcela dos espectadores devido aos
numeros de salvamentos atingidos (resultados apresentados na tabela 9) em cada um dos
videos publicados, onde ¢ possivel observar que em todos os videos houve ao menos um
salvamento, com um destaque para o primeiro video que alcangou o valor de 18 salvamentos,
0 que permite a interpretacdo de que este grupo de usuarios demonstrou interesse pelo tema e
gostariam de reter consigo aquela informacao.

Outra métrica apresentada pelo Instagram interessante de se observar para constatacao
de aceitabilidade por parte do publico quanto aos formatos veiculados por esta pesquisa, ¢ o
nimero de seguidores que passaram a acompanhar a pagina devido aquele video que foi
assistido. Estes numeros sdo apresentados pela métrica “comecgaram a seguir” na tabela 16 e
demonstram que, ao final da série, ao menos 13 novas contas se tornaram seguidores da
pagina veiculadora. Este fato permite inferir que o contetido foi considerado atrativo por uma
parcela do publico ao ponto de querer acompanhar a pagina a espera de novas publicacdes.

Ao analisar estatisticas obtidas para tempo médio de visualizagdes, ¢ possivel uma
conclusdo mais assertiva sobre o fator “aceitabilidade”, como esta é uma meétrica ndo
apresentada para o Instagram, a analise sera feita somente para o Facebook e para o YouTube.
Para se obter uma taxa de tempo médio de visualizagdo que seja passivel de comparagdo entre
os videos, ja que cada um possui um tempo total distinto, o tempo médio de visualizacao foi
transformado em porcentagem a fim de se obter um valor proporcional ao tempo de video
total.

Para o YouTube, observa-se que a menor média de visualizagdo foi,
proporcionalmente, para o terceiro video, que atingiu uma taxa de 23%. O altimo video foi o
que apresentou o maior tempo médio de visualizagdo, apresentando um valor proporcional de
51%, enquanto o restante variou entre 33% e 38%. J& para o Facebook, o tempo de
visualizagao médio foi bastante inferior com relagdo ao YouTube, ficando todos em uma faixa
de 2% a 5%. Estes resultados juntamente com os dados apresentados na pesquisa HSR
Specialist Researchers (2020), permitem inferir que a diferenca constatada entre elas se deve
ao fato de haver uma preferéncia por parte dos usudrios pelo o YouTube em relagdo ao

Facebook.
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Ainda levando em consideragdo os dados apresentados pela pesquisa HSR Specialist
Researchers (2020), nos ultimos anos os mais jovens vém apresentando uma preferéncia
maior pelo Instagram como fonte de informagdes em detrimento das demais redes sociais,
movimento que se estende a populacdo adulta, fato que justifica resultados tdo discrepantes de
aceitabilidade e viabilidade desta rede para comunicagdo de assuntos cientificos no formato
audiovisual.

Para uma analise mais precisa da aceitabilidade quanto aos formatos dos videos, seria
interessante que o tempo médio de visualizagdo fosse uma métrica também apresentada pelo
Instagram. Porém, ao levar em consideragdo o tempo médio de visualizag¢do tanto para o
Facebook como para o YouTube é observado que de forma geral, os espectadores preferem
videos ainda mais curtos que os apresentados por esta pesquisa, com um periodo de cerca de
um minuto para o YouTube e de até 15 segundos para o Facebook, ainda que o publico tenha
demonstrado interesse pelos assuntos de cunho informativo.

Além disso, o Instagram ¢ uma rede que vem sendo utilizada cada dia mais para o
consumo de videos curtos, de 15 segundos a 1 minuto, através dos reels (formato de videos
curtos e faceis de serem criados e assistidos via plataforma do Instagram, geralmente em
formato vertical e que podem ser assistidos continuamente apenas deslizando a tela para
cima) seguindo uma tendéncia que iniciou com o advento do 7ik Tok, formato que vem
ganhando cada dia mais popularidade tanto no Instagram como no Facebook e que explica o
tempo médio de visualizagdao baixo. Estes formatos de pilulas de conhecimento, entretanto,
ndo sdo tao difundidos no YouTube.

Outro ponto relevante, ¢ que das redes sociais da FEBRAGEO, mesmo o YouTube
sendo o que apresenta maiores numeros de seguidores, 6057, seguida do Facebook com 4750
e o Instagram a que menos possui seguidores, 4195, ao se olhar para o objetivo central que ¢
difundir o conteudo cientifico para que este chegue no maior numero de pessoas possivel, os
resultados sdo mais favordveis para a veiculagdo da informacao através do Instagram ao se
olhar para os resultados de engajamento e visualizagcdo de forma quantitativa, ainda que,
proporcionalmente, o Facebook tenha sido a rede que mais converteu visualizagdes em

engajamento.
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6. Conclusao

A partir da pesquisa realizada e dos resultados apresentados, ¢ possivel afirmar que a
veiculacdo de produtos audiovisuais para a disseminag¢ao do conteudo técnico cientifico pela
internet, mais especificamente através das redes sociais Instagram, Facebook ¢ YouTube, de
maneira geral demonstra resultados positivos dentro dos pardmetros adotados e, de acordo
com os dados analisados, o contetudo ¢ de relevancia para o publico-alvo.

Os resultados permitem inferir que para fins de ampliar o acesso a informagdo, o
Instagram foi a rede social que melhor performou, de forma organica, para que mais pessoas
tivessem acesso ao conteudo, pois em um comparativo entre as trés redes apresentou os
maiores numeros de visualizagdes. Em comparacdo ao Facebook, o nimero maximo de
visualizagdes no Instagram ¢ quase 84,76 vezes maior, enquanto o video com o menor
numero visualizagdes foi 67,9 vezes mais visualizado no Instagram em detrimento do
Facebook. Quando comparado ao YouTube, a diferenca ¢ um pouco menor, mas ainda ¢
significativa, sendo o nimero de visualizagdes 78,48 vezes maior no Instagram para o video
mais visualizado e 39,94 vezes maior para o menos visualizado.

Um ponto relevante a ser destacado ¢ que mesmo que a pagina da FEBRAGEO no
YouTube possua 1862 seguidores a mais que no /nstagram, o maior numero de visualizagdes
nos videos das séries foi no Instagram, o que pode ser justificado através das literaturas
referenciadas que indicam que a populagdo mais jovem, assim como os adultos, vem
apresentando nos ultimos anos uma preferéncia por buscar informagdes através desta rede.

Quanto a aceitabilidade do publico-alvo aos formatos e conteudo, observando apenas
os dados de engajamento, estes sdo, em quantidade, também mais propicios para veiculacao
da informa¢do através do [Instagram sendo que para esta rede, o nimero maximo de
engajamento foi 49,4 vezes maior em relacdo ao Facebook e 20,6 vezes maior quando
comparado ao YouTube. Mesmo nos videos em que houve menores valores de engajamento os
valores foram 47,5 vezes maiores para o Instagram, quando comparado as demais redes.

Além disso, dos engajamentos obtidos através do Instagram, tem-se valores
significativos de comentdrios, compartilhamentos e salvamentos. Estes insights permitem
concluir que os espectadores se interessaram pelos produtos consumidos € os consideraram
relevantes, fato que pode ser refor¢ado pelos atos de manifestarem sua opinido a respeito do

conteudo através dos comentérios deixados nas publicacdes, de compartilharem os videos nas
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suas proprias redes sociais, assim como de salvarem as publica¢cdes como forma de guardar
aquela informagao.

Entretanto, quando se fala de conversao de visualizagcdes em agdes de engajamento, ou
seja o CTR, para o pardmetro adotado, todas as redes sociais aqui utilizadas apresentaram um
desempenho superior ao valor de referéncia. De maneira comparativa entre as trés redes,
proporcionalmente, da quantidade de visualizagdes convertidas em ag¢des de engajamento, o
Facebook foi a que demonstrou os melhores resultados.

Do tempo médio de visualizagdo, insights obtidos pelo YouTube e pelo Facebook, foi
possivel constatar que os espectadores vém apresentando uma tendéncia de preferéncia por
videos mais curtos. Os resultados demonstram que para estas duas redes sociais, o publico do
YouTube assiste aos videos, em média, por 57 segundos, enquanto no Facebook os
espectadores assistem aos videos por muito menos tempo, chegando a uma média de 5
segundos. Como estes dados ndo sdo apresentados pelo Instagram, essa analise ndo pode ser
feita para esta rede social. Entretanto, com o uso cada vez mais frequente do reels (ferramenta
de video do Instagram que apresenta uma tendéncia de videos construidos para serem mais
breves e faceis de serem assistidos, acompanhando o movimento crescente do 7ik Tok), ¢
possivel inferir que esta tendéncia se replique também para o Instagram.

Portanto, conclui-se que o formato proposto para esta pesquisa, de utilizar da internet e
das redes como canal para divulgacao cientifica por meio de videos de curta-metragem, foi
bem aceito pelo publico-alvo e demonstraram ser um meio efetivo de difundir a informacao
cientifica, ampliar a abrangéncia de publico e o alcance das informagdes. Quanto aos canais
de comunicacdo utilizados nesta pesquisa, para atingir mais pessoas, o Instagram foi a
plataforma que melhor desempenhou, em numeros, para que o conhecimento fosse
descentralizado. Ja de forma proporcional, considerando um valor de engajamento alto para
um determinado numero de visualizag¢des, o Facebook foi a que demonstrou maiores valores
de conversdo. Para o quesito tempo médio de visualizac¢ao, levando em consideragdo que o
Instagram nao se encaixa nessa métrica, o YouTube foi a que melhor performou.

Dessa forma, ¢ valido dizer que os meios de comunicagao utilizados se complementam
e, como oportunidade de melhoria, pode ser proposto para pesquisas futuras, construir
formatos de videos pensados para as particularidades de cada uma das redes sociais, de
acordo com os resultados aqui demonstrados, a fim de se obter melhores valores para o tempo
médio de visualizagdo, melhores taxas de conversao e assim tornar o conteudo ainda mais
acessivel e garantir que a informacdo construida ao longo dos materiais, seja de fato

comunicada. Entretanto, também ¢ importante ressaltar que, por se tratar de um conteudo
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cientifico ¢ necessario um cuidado para que, ao construir videos mais curtos a fim de se
atingir um tempo médio de visualizacdo maior, a informacgao nao seja perdida ou simplificada
de mais ao ponto de distorcer os conceitos que se deseja transmitir através dos produtos
audiovisuais.

Assim, como contribuicdo social, a pesquisa viabiliza a disseminagdo do
conhecimento técnico-cientifico-cultural, assim como a conscientizacdo socioambiental da
comunidade alcancada por meio dos videos aqui desenvolvidos, os quais estdo disponiveis ao
publico nas redes sociais para consulta e distribuicdo da informagdo acerca das Cartas de
Sensibilidade Ambiental ao Oleo na Regido Costeira. Os resultados aqui obtidos e as analises
inferidas a partir deles, também estardo disponiveis para que sejam utilizados como

ferramenta para a construgdo de estudos e pesquisas futuras.
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APENDICE A — Roteiros dos Videos
Video 1 — Introducio as Cartas SAO

Introdugdo: O petroleo, um recurso natural nao renovavel, ¢ considerado um produto
perigoso, amplamente usado pela sociedade moderna. Eventualmente, durante seu transporte
ou exploracdo podem ocorrer acidentes, como o derramamento de Oleo. Esses acidentes
oferecem risco ambiental, podendo causar danos ao ecossistema atingido e afetar espécies,
como aves, peixes, tartarugas, corais entre outras, além da contaminagdo da agua e do
subsolo.

Apresentagdo Das Cartas SAO: Uma das formas de gerenciar e mitigar esses problemas ¢
pelo mapeamento da sensibilidade dos ecossistemas, antecipando os danos que podem ser
provocados.

Desta forma, criou-se a Carta de Sensibilidade Ambiental ao Oleo (ou Carta SAO), que é, de
acordo com o Ministério do Meio Ambiente, a fonte primaria de informagdes para o
planejamento da contencdo de danos e a implementacdo de acdes-resposta a incidentes de
polui¢do por 6leo.

Finalizacdo: Permitindo assim identificar quais ambientes devem ser prioritariamente
protegidos, quais os recursos que serdo aplicados e as agdes emergenciais a serem adotadas,

minimizando assim, as consequéncias ambientais.

Video 2 - Historico Das Cartas SAO

Introducao: O desenvolvimento de Cartas SAO no mundo esta diretamente relacionado com a
ocorréncia de grandes acidentes de derramamento de dleo que culminaram em desastres
ambientais.

E isto, levou a acordos, convengdes e normas internacionais que tentam conciliar o
desenvolvimento do setor com a preservacdo ambiental.

Inicio Do Problema - SEC. XIX: Os primeiros acidentes com derramamento de 6leo no

oceano, ocorreram no século XIX.

Primeira Convengdio Sobre Responsabilidade A Danos De Polui¢do Por Oleo - 1969: Em

1969, foi realizada a Convencdo sobre a Responsabilidade Civil a danos causados por
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poluicdo de o6leo, ou CLC 69, com o objetivo principal de estabelecer um limite de
responsabilidade civil por danos a terceiros causados pelo derramamento de 6leo no mar.
Inicio Da Evoluc¢ao Do Conceito De Carta SAO - 1970: a partir de 1970, o conceito das cartas
de sensibilidade ambiental passa entdo a ser utilizado, tendo trés importantes casos de
acidentes utilizados como modelos para o desenvolvimento de planos de contingéncia. Os
casos

“Metula”, no Chile, em 9 de agosto de 1974;

“Urquiola”, na Espanha, em 12 de maio de 1976; ¢

“Jakob Maersk” em 29 de janeiro de 1975, em Portugal (MICHEL et al., 1978).

Segunda Convencao Quanto A Prevencdao De Acidentes - 1973: Ja em 1973, ocorreu a
segunda convencdo com enfoque na prevencao de acidentes, a Convencdo Internacional para
a Prevencao da Polui¢do Causada por Navios, denominada MARPOL (73/78).

Primeiro Grande Caso No Brasil - 1974: O primeiro grande caso de derramamento de dleo
relatado no Brasil, ocorreu em agosto de 1974.

Primeiro Caso Oficialmente Relatado Pela CETESB — Janeiro De 1978: Mas foi somente em
78 que houve um primeiro caso relatado oficialmente pela CETESB, com o petroleiro
Brazilian Marina.

Criagdo De Um Comité De Defesa - 1978: A partir de entdo, foi criado o Comité de Defesa
do Litoral do Estado de Sao Paulo - CODEL, pelo Decreto N° 11.762, de 22 de junho de
1978.

Apresentagdo Do Indice De Vulnerabilidade E Desenvolvimento Dos Primeiros Mapas -
1978: Ainda em 1978, foi apresentado o primeiro sistema de classificagdo dos sistemas
ambientais, o “Indice de Vulnerabilidade ao Derrame de Oleo”.

Criagdo De Um Comité Internacional - 1990: Em 24 de Marco de 1989, ap6s o emblematico
acidente do navio petroleiro Exxon Valdez no Alaska, foi criada a Convencao Internacional
sobre Preparo, Responsabilidade e Cooperagido em Casos de Poluigéo por Oleo (OPRC 90).
Evolucao Tecnoldgica No Desenvolvimento De Carta SAO - 1990: A partir dos anos 90, as
Cartas SAO comecaram a ser produzidas em nivel de detalhe, a partir de base de dados
digital, usando técnicas de Sistema de Informagdes Geograficas, o SIG, para toda a costa dos

Estados Unidos.

Difusdo Do Uso De Carta SAO - 1990: Inicia, entdo, a partir de 1990, a difusdo do uso das
chamadas Cartas SAO.
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Primeiro Carta SAO Divulgada No Brasil - 1993: Em 1993, a Petrobras lanca a primeira carta
de sensibilidade no Brasil, da Bacia de Campos, no Rio de Janeiro.

Inicio Do Desenvolvimento De Carta SAO Voltado Para O Ecossistema Brasileiro - 1996:
Entdo, a partir de 1996, a ARPEL, (Associagdo Regional das Companhias de Oleo ¢ Gas em
América Latina e Caribe) inicia estudos para o desenvolvimento de Cartas SAO, levando em
conta o ecossistema brasileiro, as espécies biologicas especialmente sensiveis € os recursos
socioecondmicos do Brasil.

Ratificagdo Da OPRC 90 No Brasil - 1998: Em 1998, a OPRC, que teve seu inicio em 90,
passa oficialmente a vigorar, inclusive no Brasil

Lei Do Oleo - 2000: Assim, em no ano 2000 é implementada a “lei do 6leo”, que tem por
finalidade implementar trés convengdes ratificadas pelo Brasil: a MARPOL 73/78; a CLC/69;
e a OPRC/90. A finalidade era estabelecer os principios basicos a serem obedecidos na
movimentacdo de oOleo e outras substancias nocivas ou perigosas em portos organizados,
instalagdes portudrias, plataformas e navios em aguas sob jurisdi¢cdo nacional.

Oficializagcdo De Um Plano Cartografico Para Elaboracao De Carta SAO No Brasil - 2002: Ja
no Brasil, em 2002, foi elaborado o primeiro documento oficial para padronizar a elaboragao
das Cartas de sensibilidade ambiental ao Oleo, a fim de que as Cartas SAO preparadas
conforme tal metodologia pudesse ser consideradas documentos cartograficos oficiais
brasileiros. Assim, foi preparado um Plano Cartografico para o Mapeamento de Sensibilidade
Ambiental ao Oleo da zona costeira e marinha.

Cartas SAO Elaboradas No Brasil - Algumas das cartas SAO elaboradas no Brasil foram a de
Ceara e Potiguar (2004), marcando a primeira carta SAO brasileira.

Finalizagcdo: Além disso, as Cartas SAO inicialmente se resumiam ao mapeamento dos
indices de vulnerabilidade ao 6leo, sem a associagdo com elementos socioecondomicos ou de
fauna. Com os estudos que se sucederam, muitos métodos foram propostos, chegando ao que

conhecemos hoje!

Video 3 — Finalidade e Aplicabilidade das Cartas SAO

Introducdo: As cartas de sensibilidade ambiental ao 6leo, tem a finalidade de caracterizar as
areas costeiras e marinhas sob dominio nacional.

Parte 1 - Importancia E Utilizacdo: Elas estdo diretamente relacionadas com as agdes de
contencdo da poluicdo aguda, caracterizada pelos derramamentos de petréleo cru ou

derivados decorrentes de acidentes de navegagao, ou entdo, acidentes maiores em plataformas
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petroliferas, instala¢cdes de armazenamento e refino ou oleodutos.

E também a principal ferramenta de combate a polui¢do cronica, que decorre de operagdes
cotidianas destas instalagcdes ou até¢ de outras fontes que podem inclusive superar, em termos
de impactos a longo prazo, a poluicdo aguda. Sdo utilizadas, portanto, como forma de
otimizar o processo de tomada de decisdo e auxiliar de forma pratica a reduzir as
consequéncias ambientais decorrentes deste tipo de incidentes.

Parte 2 - Aplicabilidade: De acordo com o livro “Especificagdes e Normas Técnicas para a
Elaboracdo das Cartas SAO” do Ministério do Meio Ambiente, as Cartas de Sensibilidade
Ambiental ao Oleo so utilizadas como ferramentas principalmente em:

e Planos de contingéncia: no planejamento de prioridades de protecdo, estratégias de
conteng¢do e limpeza ou remocao, e quantificagdo dos recursos necessarios ao combate
a derramamentos;

e Operagdes de combate a derramamentos de 6leo: possibilitando a avaliagao geral de
danos e facilitando a identificagdo dos locais sensiveis, rotas de acesso, areas de
sacrificio e quantificagdo ou localiza¢do de equipamentos de resposta;

e Planejamento ambiental: na avaliagdo de recursos que possam estar em perigo,
podendo ser um componente valioso de um estudo de impacto ambiental, auxiliando
na defini¢cdo de locais de instalagdo de empreendimentos para a industria de petréleo.
De modo mais especifico, refor¢a os instrumentos politicos e administrativos de
ordenamento territorial.

Parte 3 - Conteudo: Para que esse processo seja efetivo, as cartas sdo elaboradas de maneira a
orientar os esforcos que serdo aplicados, através da identificacdo e mapeamento das
localizagdes de areas e recursos sensiveis, antes que ocorra um acidente.

Este mapeamento consiste na identificacdo e classificacio de acordo com o grau de
sensibilidade dos ecossistemas costeiros, marinhos, de seus recursos bioldgicos, das
atividades socioecondmicas que ocupam estes espagos € faz uso dos insumos disponiveis nas
areas representadas.

Informagdes Principais Que Constam Na Carta SAO: Dessa maneira, foram estabelecidos
quatro grupos de informacdes principais que devem compor as Cartas SAO, sendo elas:
Sensibilidade ambiental do litoral ao o6leo: que deve caracterizar a sensibilidade dos
ecossistemas costeiros e marinhos de acordo com as caracteristicas geologicas e
geomorfologicas e a persisténcia do 6leo nesses habitats, classificando os ambientes em uma

escala, chamada de sistema ISL. Que vai de 1 a 10, de forma que quanto maior o indice,
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maior a sensibilidade.

e Recursos biologicos sensiveis ao 6leo existentes na area da carta: que deve conter
informagdes do meio bidtico, expondo um inventario de espécies presentes € suas
respectivas sensibilidades ao 6leo.

e Atividades socioecondmicas: que podem ser prejudicadas por derramamentos de 6leo
ou afetadas pelas agdes - resposta, e

e Informacgdes pertinentes a implementacao de agdes resposta aos derramamentos, como
por exemplo: estradas de acesso a costa, aeroportos, rampas para barcos, padrdes de
circulacdo oceanica ¢ costeira, entre outros.

Assim, as prioridades de prote¢do podem ser estabelecidas e as estratégias de contencdo,
limpeza e remocao, delineadas antecipadamente.

Finalizacdo: Portanto, as cartas SAO tem como finalidade principal a protecdo da vida
humana e a reducdo das consequéncias ambientais sobre a biota e geodiversidade local,

tornando assim, mais eficientes o planejamento e a resposta a derramamentos de 6leo.

Video 4: ISL

Introducdo: As Cartas de Sensibilidade Ambiental ao Oleo é um recurso que permite mapear
os ambientes costeiros e identificar os recursos bioldgicos mais sensiveis aos possiveis
derramamentos de 6leo. Para facilitar e padronizar essa identificacdo, foi desenvolvido um
sistema, denominado Indice de Sensibilidade do Litoral, ou ISL.
Parte 1 — Como ¢ definido o ISL: Essa classifica¢do ¢ obtida a partir de um estudo prévio do
local, que permite subdividir o litoral em trechos que possuem aspectos semelhantes. Cada
um desses trechos tem um Indice ISL atribuido a ele, que representa suas particularidades.
Parte 3 — Fatores considerados na defini¢ao do ISL: Os fatores considerados na defini¢dao do
ISL sdo:

e 0 grau de exposicdo do litoral a energia de ondas e marés;

e A inclinagdo do terreno da costa;

e O tipo do substrato: se ¢ areia, rocha ou argila.
Parte 4 — Os codigos de cores: Os ISL sao representados nas cartas SAO através de um codigo
de cores, em que, cores frias correspondem aos ambientes menos sensiveis, enquanto cores
quentes indicam os de maior sensibilidade.
Parte 5 — Icones representativos dos recursos biologicos: Os recursos bioldgicos, sdo

representados por meio de icones. Esses icones permitem a identificar quais as areas que
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possuem maiores concentragdes de espécies protegidas, quais sdo elas e as fases ou atividades
mais sensiveis de seus ciclos de vida, com o objetivo de estabelecer as prioridades de
protecao.

Parte 6 - Icones representativos das atividades socioeconomicas: As informagdes
socioecondmicas também sdo levantadas no mapeamento por meio de icones. Essas
informacdes contemplam atividades como: turismo, pesca, aquicultura, extrativismo costeiro
€ recreacao.

Finalizagdo: Dessa forma, este sistema de classificagcdo e a simbologia a ele atribuido, torna
mais pratica a identificagcdo dos recursos e areas mais suscetiveis. Assim, as decisdes

pertinentes podem ser tomadas com mais precisdo em caso de incidentes.

Video 5: O Oleo Nas Praias

Introdugdo: Nas cartas de sensibilidade ambiental, alguns ambientes sdao mapeados, dentre os
principais, temos as praias. Podem ser descritas como ambientes costeiros de transi¢ao entre o
oceano e o continente. Sdo muito dindmicos e sua sensibilidade varia de acordo com suas
caracteristicas. S3o compostos por areia, de diferentes granulometrias, desde mais grossas até
mais finas e com uma biodiversidade que varia de acordo com essas peculiaridades.
Parte 1 — Caracterizagdo das praias: Esses ecossistemas podem ser atingidos por vazamentos
agudos ou cronicos de 6leo e as caracteristicas proprias de cada tipo de praia, como a
dindmica das marés, a declividade da costa e o tamanho dos sedimentos, determina qual serd a
rea¢ao do ambiente a esses acidentes.
As areias mais finas reduzem a permeabilidade e o tempo de permanéncia do 6leo no
ambiente. J& os graos de areia maiores deixam mais espago para que o 6leo penetre no solo e
permaneca por mais tempo nas praias.
Parte 2 — Medidas de contengdo para o ambiente: Suas particularidades influenciam na
escolha do método de limpeza mais adequado. Em alguns casos, nas praias, os processos
existentes no ambiente minimizam a polui¢ao naturalmente.
Parte 3 — Classificacdo das praias quanto aos ISL: Os ambientes de praia podem ser
classificados em diferentes indices, conforme suas caracteristicas. Por exemplo:

e ISL 3 - Para praias de areia média a fina e expostas as ondas;

e ISL 4 - Praias de areia grossa, fina e média, expostas e praias de areia fina a média,

abrigadas;

e ISL 5 - Praias dissipativa, mistas de areia e cascalho, ou conchas e fragmentos de
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corais.

e ISL 6 - Praias de cascalho;

e ISL 7 - Terrago de baixa-mar;

e [ISL 9 - Terrago de baixa-mar lamoso abrigado;
Parte 4 — Impacto ambiental do o6leo nas praias: Quando ha derramamentos, um dos
impactos, ¢ a formagao de uma fina camada de 6leo na superficie da d4gua, que impede que a
luz do sol chegue até as algas para que realizem fotossintese. Também dificulta a respiracao,
movimentagdo, reproducdo e alimentacdo de espécies marinhas, podendo afetar todo o
equilibrio natural desse bioma.
Finalizagcdo: Com o auxilio das Cartas SAO, ¢ possivel conhecer as espécies mais sensiveis
presentes nesses ambientes, evitar que o impacto seja significativo e tomar decisdes

assertivas, garantindo assim, a prote¢ao das praias.

Video 6: O Oleo Nos Manguezais

Introdugdo: O manguezal ¢ um dos biomas mapeados nas Cartas de Sensibilidade Ambiental
ao Oleo. Esse bioma pode ser caracterizado como um ecossistema litordneo basicamente
composto por sedimentos de granulacdo fina. Possui uma vegetagdo natural conhecida como
mangue. Ele ocorre em areas de transi¢do entre os ambientes terrestre € marinho e por isso
estd sujeito ao regime das marés. Isso o torna bastante suscetivel a incidentes envolvendo
petroleo.

Parte 1 — Caracterizacdo dos manguezais: Os manguezais sdo extremamente importantes do
ponto de vista biologico, pois sdo altamente produtivos. Nele, hd espécies que realizam
fotossintese como arvores e fitoplanctons, que armazenam e reciclam nutrientes e o0s
compartilham com o oceano. Também funciona como berg¢ario, espago de alimentagdo para
algumas espécies, como aves marinhas. E habitat para outras, como moluscos, caranguejos e
siris.

Uma das principais fungdes que os manguezais desempenham, é o de filtrador. Eles filtram e
capturam os poluentes suspensos na agua, por isso sdo considerados bastante sensiveis ao
petrdleo. Além disso, a dindmica das dguas do local € baixa e o processo de biodegradacao do
6leo ¢ lento. Essas caracteristicas, podem aumentar o tempo de exposi¢do do ambiente ao
contaminante, agravando as possiveis consequéncias.

Parte 2 — Medidas de contencdo para o ambiente: Devido a alta sensibilidade desse ambiente,

as agdes emergenciais concentram-se em evitar que as manchas de petrdleo cheguem ao local,
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utilizando por exemplo barreiras de contengao.

Finalizagdo: Estes aspectos elevam os mangues no ranking de prioridades de prote¢dao ao
indice maximo, ou seja, 10 na escala ISL. Conhecer as necessidades e sensibilidades desse
ecossistema, ¢ fundamental para a reducdo dos impactos ambientais que podem ser

desencadeados em acidentes com petrdleo.

Video 7: O Oleo Nos Costdes Rochosos

Introdugio: As Cartas de Sensibilidade Ambiental ao Oleo (Carta SAO) tem como objetivo
principal mapear ambientes que podem ser atingidos em casos de acidentes envolvendo
derramamento de petroleo, para que seja possivel minimizar os impactos negativos. Um dos
ambientes a serem mapeados nas cartas SAO sdo os costdes rochosos, que apresentam uma
dindmica de transi¢cdo de 4reas sujeitas a mudancas no nivel das marés, acdo das ondas e
ventos.
Parte 1 — Caracterizagdo dos pareddes rochosos: Pode ser dividido em trés zonas principais,
de acordo com o nivel da maré, ou seja:

e O supralitoral: onde a 4gua raramente alcanca, recebendo apenas borrifos de onda;

e O médiolitoral: que estd diretamente em contato com a mar¢; e por fim,

e Infralitoral: que fica submerso na maior parte do tempo.
Parte 2 — Classificagdo dos pareddes rochosos quanto aos ISL: A severidade do impacto do
0leo nos costdes depende de diversos fatores que influenciam na classificacao do ISL, da
seguinte forma:

e [ISL I para os costdes mais ingremes e expostos a acao das ondas;

e [SL 2 para os que sd3o um pouco menos ingremes;

e [ISL 6 para as encostas que sdo formadas por blocos arredondados;

e [SL 8 para os costdes que estdo menos expostos a acao das ondas, o que faz com que o

6leo permaneca por mais tempo nesses casos.

Finalizagdo: Sendo assim, com o auxilio das Cartas de Sensibilidade Ambiental ao Oleo que
se torna possivel conhecer estes aspectos e tomar as decisdes pertinentes para cada espaco
afetado em caso de incidentes, levando sempre em conta o grau de exposi¢cdo dos costdes as

ondas.



	a0abd6b7df510e0b44f4bb24e4ee4257580c58bde40ffc6b09765b903d9ff8fc.pdf
	a0abd6b7df510e0b44f4bb24e4ee4257580c58bde40ffc6b09765b903d9ff8fc.pdf
	a0abd6b7df510e0b44f4bb24e4ee4257580c58bde40ffc6b09765b903d9ff8fc.pdf

