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1. Introducéo

Devido a facilidade que o jovem possui de entrar em contato com
produtos audiovisuais de toda parte do mundo através da internet, € mais dificil
transformar esse publico em telespectadores fiéis, uma vez que o produto
precisa atender especificamente aos seus interesses. Observamos um maior
interesse dos jovens nas séries americanas que nas nacionais, haja vista o
namero de paginas em portugués (sites, blogs, foruns, comunidades) na
internet, uma vez que tais paginas sobre seriados brasileiros sao raras. Além
disso, sites que disponibilizam downloads de séries raramente disponibilizam
séries nacionais, na sua grande maioria sdo de séries norte-americanas.
Mesmo nos sites nos quais se encontram séries nacionais e americanas a
procura pelas séries americanas € significativamente maior. Pegamos como
exemplo o site “vm séries” e comparamos 0 numero de visitas em topicos
relativos as séries “Os Normais” e “Friends” (através de média aritmética;
numero total de visitas dividido pelo niamero total de temporadas), ambas
séries conhecidas e de sucesso que ja foram encerradas e também foram
disponibilizadas no site no mesmo periodo (mar¢co de 2010). “Os Normais”
apresentou uma média de 1.789 visitas por temporada; ja “Friends” teve uma
média de 4.037.

N&o obstante, os niveis da producao de narrativa seriada no pais vém
sofrendo altera¢bes que, junto com a diminuicdo de horas de ficcdo produzida
no pais “poderia indicar tendéncia ao enfraquecimento da producédo
denominada “de longa serialidade” (telenovela) em relacéo a curta serialidade
(séries, minisséries, unitarios, etc.)” (LOPES, et al., 2010, pp.141-142), o que
pode ser visto também como um indicio de que o engessamento do modelo de
producdo de conteldo nacional esta deixando de atrair o interesse da
audiéncia.

Quem perde com tudo isso € a criatividade e,
consequentemente, o publico, obrigado a consumir uma
producdo que se repete ha anos, sem nenhuma novidade. Em
médio prazo perde também a emissora, que vai se afastando
cada vez mais do publico. Por tudo isso, € necessaria uma
urgente oxigenacdo da producdo e dos talentos que fazem
televisdo no Brasil. (CANNITO, 2010, p. 235)



Podemos observar também que o volume de producdo de séries nos
Estados Unidos € extremamente maior que no Brasil. Entre as emissoras
abertas dos EUA (ABC, NBC, CBS, FOX e CW) séo exibidas em media 60
temporadas de séries por ano, que sao produzidas por varias produtoras. Ja no
Brasil, diferentemente dos Estados Unidos, a propria emissora € responsavel
por todas as etapas na producdo das séries e a Unica emissora aberta que as
produz atualmente em uma escala consideravel é a Rede Globo, além de
importar séries americanas para preencher sua grade de programacao. As
outras emissoras brasileiras geralmente apenas importam séries que, em sua
maioria, contribuem para um aumento de audiéncia em seu horario de exibigao.
Nos anos de 2008 e 2009, séries como “House M.D.” e “CSI Miami”
conseguiram para a Rede Record o primeiro lugar de audiéncia contra
programas consagrados como “Jornal da Globo” e “Programa do J6”. No caso
do SBT, a série “Supernatural” fez a emissora voltar ao segundo lugar no
horario nobre.

S0 fica na televisdo quem nao tem outra saida. O publico A e B
em geral e 0s jovens em particular vém migrando para 0s
programas de televisdo paga, em especial as séries
americanas, produtos que estdo na vanguarda da inovagdo em
audiovisual internacional. Esses programas, invés de concorrer
com a internet, acabam por catalisar o uso cruzado de varias
midias. (CANNITO, 2010, p. 224)

Tendo em vista esse panorama, visamos no projeto fazer um trabalho
atrativo através da cross-media na producdo do contetudo, sob a forma de
colaboracdes teméticas durante a construcao do roteiro. Além disso, o0 uso da
internet e a aproximagéo da linguagem de nossa série com a da série norte-
americana, sao elementos que possuem potencial para recuperar essa
audiéncia, majoritariamente composta das classes A, B e jovens, que estao
fartos do modelo de producdo monolitico e monétono, que tem como foco os

anunciantes, em detrimento da audiéncia.

2. O Projeto

Para o projeto criou-se um seriado brasileiro de comédia (“Segunda

Chance”) e seus dois primeiros roteiros, (0 piloto e sua sequéncia — “Daphne



Love”), inspirados nas sitcoms americanas. Depois de prontos, esses roteiros
foram disponibilizados no site da série (http://segundachance.co.cc), no qual
pessoas enviaram sugestbes tematicas e narrativas que serviram como base

para a producdo de um terceiro roteiro (“N&ao € tdo ruim quanto parece”).

2.1. “Segunda Chance”

E um seriado de comédia, com temporadas de treze episddios, cerca de
vinte minutos de duracgéo e trés pausas para intervalos comerciais, totalizando
um programa de meia-hora. Teria exibicdo semanal na televiséo e o processo
de criac@o colaborativo ocorreria através da internet. O publico-alvo da série
seria composto pelas classes A e B, majoritariamente jovens. A tematica da

série sugere um publico-alvo predominantemente feminino.

3. Referencial Tebérico

3.1. Narrativas e técnicas de roteiro

A narrativa seriada televisiva norte-americana € um produto bastante
popular no mundo inteiro nos dias de hoje, seja por causa da internet ou dos
canais a cabo de TV. Nos Estados Unidos, os canais abertos exibem em torno
de 10 séries cada, todas semanais, durante o que eles chamam de Fall season
(“temporada de outono”, periodo que tem inicio de exibicdo em setembro e
outubro e termina em maio ou junho), temporada que apresenta as séries mais
famosas e que, normalmente, possuem em média 22 episédios. Dentro das
categorias de seriados de ficcdo, que o Emmy Awards, principal prémio de
televisdo dos Estados Unidos, divide em duas, comédia e drama, existem
diversos géneros, mas focaremos na sitcom, género escolhido para o projeto

experimental.

3.2. Séries e Sitcom: Conceitos e caracteristicas
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As séries sdo um formato de programa que deriva dos folhetins que
surgiram na Franca em no século XIX e que foi adotado por diversos jornais ao

longo das décadas seguintes.

A estrutura em capitulos ja era padrao em romances, mas, na
medida em que nela se acentua a temporalidade, com a
entrega de segredos ao leitor de forma regular, se consolida
uma fidelidade a base de manipulacdo da tensao e da atencao.
(CARLOS, 2006, p.9)

O cinema adota entdo o formato para conquistar e manter o publico,
usando-se de personagens cativantes, como Chaplin, e ganchos para uma
continuacao, que atraia pessoas a voltar ao cinema na continuagao da série.

Passando pelo radio, a ficcdo seriada ficou conhecida nos Estados
Unidos por Soap Opera enquanto no Brasil tinhamos as radionovelas. Mas foi
apenas quando a TV se popularizou nos Estados Unidos que os estudios
californianos viram potencial de audiéncia para comecarem a produzir
programas que, gracas ao formato, tinham duracéo indeterminada.

Surge em 1951 a primeira série televisiva dos Estados Unidos, a sitcom
“I Love Lucy”, que transformava situagfes cotidianas de uma familia e suas
relacbes em comédia. “O sitcom é o0 género mais enraizado na cultura
americana — um tipo de humor que utiliza teledramaturgia para apresentar em
situacbes comicas os costumes dos cidaddos comuns.” (SOUZA, 2004, p 133)

O termo sitcom provém da abreviacao de situation comedy, ou comédia
de situacdo. Antigamente, a maior parte dos programas desse género focava
no contexto da familia tradicional: a mulher que cuida dos filhos e o marido que
trabalha. Hoje em dia, esse padrao familiar ndo esta mais tdo presente e por
isso vemos diversos casos em que as relacdes familiares séo transferidas para
0 ambiente de trabalho (como no caso de “The Office”) ou para os amigos
(como acontece em “Friends”).

Apesar do nome, Marc Blake afirma em seu livro “How to be a sitcom
writer” que “A sitcom ndo é sobre a situacdo, mas sobre o personagem”
(BLAKE, 2005, p. 11). A situacdo em si pode até ser engracada, mas o0 que
causa o riso € a forma como os personagens chegam a essa situagao e a ela
reagem, por isso 0s personagens de uma sitcom acabam carregando

caracteristicas expressas sempre com exagero, sao caricaturais. Em questao
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de aprofundamento psicologico, os personagens sdo desenvolvidos a ponto de
serem verossimeis, mas ndo tdo aprofundados a ponto de torna-los Unicos.
Isso se da para que o publico acredite na trama e também se identifique.

As sitcoms tem duracdo de meia-hora quando exibidas na TV, com
comerciais inclusos e por volta de 20 minutos bruto. Isso se deve ao ritmo
acelerado que é caracteristico do género: As acdes acontecem mais
rapidamente (ndo ha um aprofundamento das situacbes) e os didlogos sao

mais rapidos, ja que por se tratar de uma comédia a carga dramatica € baixa.

3.3. Técnicas para construcao de roteiro

O roteiro é uma historia contada em imagens, diadlogos e
descricdes, localizada no contexto da estrutura dramatica. O
roteiro € como um substantivo — € sobre uma pessoa, ou
pessoas, hum lugar, ou lugares, vivendo sua “coisa”. Todos os
roteiros cumprem essa premissa basica. A pessoa € 0
personagem, e viver sua coisa € a agao. (FIELD, 2001, p. 2)

O roteiro € o elemento primordial em todas as obras audiovisuais: € ele
gue da todo o rumo da histéria — é no roteiro que as personagens que
participardo da trama recebem suas caracteristicas relevantes, que se define a
relacdo entre diversas personagens, que toda a trama precisa ser (bem)
planejada. Enfim, € necesséario que se tenha um enorme cuidado na producao
do roteiro, pois, uma vez que esse esteja comprometido, toda a obra
audiovisual também estara. Para que um roteiro seja bem escrito, € necessario
ter conhecimento sobre todas as partes que o estruturam, como também das
técnicas para construir cada uma dessas partes.

O diagrama (figura 1) apresentado no livro “Narrative strategies in
television series” (ALLRRATH & GYMNICH, 2005, p. 215) descreve bem como
deve ser a narrativa de um episédio de sitcom e sua caracteristica
fundamental: As coisas ndo mudam. A sitcom deve manter seu nucleo e seu
fundamento praticamente inalterado enquanto a serie perdurar, iSso se ela
agradar ao publico. Mudancas drasticas, quando acontecem, ocorrem nos
primeiros episodios, que apresentam a premissa, 0S personagens e como eles
chegaram aquele ponto. A partir disso, pequenas mudancas podem acontecer

(como um casamento, um emprego), mas nada que altere a premissa inicial.
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Depois de introduzidos na situacdo em que permanecerao, os episédios
resumem-se a criar uma situacdo ou problema que gire em torno do
personagem principal e que este resolvera até o fim do episédio.

AplOs a criacdo de uma histéria condizente com os parametros do
formato a ser criado, segue-se para a criacdo do roteiro, ou seja, escrever a
narrativa em forma de acdes e didlogos da maneira mais visual possivel. Nao
existem na verdade regras fixas sobre como escrever o roteiro, mas existem
dicas e processos para que ele seja bem escrito, transmita de forma adequada
a histéria a ser contada e seja um bom guia para a hora em que for gravado.

Existem diversos livros sobre como escrever roteiros, tanto para cinema,
TV ou mesmo animacdes e video-games. Optamos pelo livro “Guia prético do
roteirista de TV” (SANDLER, 2008) para orientar a criacdo de nossos roteiros,
j& que ele foca ndo s6 no roteiro de TV, mas também no género da sitcom, ja
que a autora Ellen Sandler é escritora de sitcoms, tendo escrito para
“Everybody loves Raymond”, por exemplo, série vencedora de dois prémios

Emmy. Falaremos mais sobre as técnicas por ela descritas durante o relatorio.

Equilibium-Disequilibrium-Resolution Recurrent themes

A ‘classical’ narrative structure for each episode — Family, Work, Home and Authority

which involves the disruption of a stable situation

(within the parameters of that sitcom’s ‘normal’ 1

stable state) and its resolution within the episode — / Three acts

a return to the same equilibrium .
A very clear three-act structure — a beginning,
middle, and an end

I Don’t Belieeeeve It!

Synchronizing motifs of clothes,
actions and catchphrases Characters
With clearly defined
characteristics and
behaviour—usually
Processes of construction based on stereotypes,
These involve: who are confined by

iter —di their situations, so that
» Writer—dialogue and The pnnmpal fundamental situation of the | | their actions and

action t > : & n
o CommissionedProducer situation comedy is that... reactions can be easily
* Broadcaster el ;')rec.!;ptgd to create
* Advertizing ...Things do not change amiliarity, recognition,
* Actors (casting, and the reassurance of

shared laughter

performance, appearance,
previous roles)

« Director

* Production design,
including props, setting, \ COnjaic m?(.’es
clothes, etc. Comic traditions

¢ Audience-values and Gag structure, visual and verbal
beliefs humour, slapstick, dramatic irony

y and modification
\ .
Simplistic and reassuring \ A recurring process of destabilization and

ERUeh restabilization in each episode — narrative
The situation is usually based on a problem, the \ transformation relies on narrative circularity, with
complication of this problem and its resolution— \
\

1on ) 2 some modification of the basic situation if no real
usually this is a simple and reassuring problem/

(Grote, quoted in Neale and Krutnik 1990)

| ! change
solution formula for the audience —furthest from \
the reality of daily problems which are not so A
easily resolved. . ) . Key narrative ingredients
However, more recent sitcoms reject namative ; 357 SEE
neatness for the messiness of real life. Conflict and friction; collision of values,

identities and lifestyles, including social
class, gender, sexuality and race;
transgression

Figura 1 - Estrutura narrativa da sitcom televisiva



13

3.4. Interatividade

A interatividade ndo surgiu com a difusao da TV digital. Desde
0os primérdios procura a interacdo com o publico [...]. A
participacdo do espectador por meio de votacgles [...] sempre
foi requerida a longo desses mais de sessenta anos de histéria
da televiséo. [...] Essa interferéncia direta causa no espectador
a impressdo que estd no comando de um jogo. (CANNITO,
2010, p. 144)

Uma das primeiras tentativas de interatividade na TV surgiu em 1953
guando um programa da CBS, “Winky Dink And You”, fazia com que as
criancas interagissem com a histéria e os personagens através de um kit
comprado previamente, que vinha com uma pelicula de plastico para ser
colocada na frente da TV e a crianca poderia desenhar nessa pelicula,
complementando o programa e ajudando o0s personagens a realizarem
algumas tarefas. Com o passar do tempo, mais emissoras tentavam inserir
algum tipo de interatividade em seus programas, mas foi com o langamento
dos videocassetes que 0 publico pode pela primeira vez interromper o fluxo da
televisdo e possibilitou a gravacdo de programas. A TV a cabo também
contribuiu para uma maior participacdo do publico na TV com os servicos de
venda de filmes, informagdes adicionais que poderiam ser acessadas com 0
menu do controle remoto e algumas pesquisas sobre filmes que o publico
preferiria assistir. No entanto, foi a internet a plataforma que veio revolucionar a
interatividade do publico com as obras audiovisuais. Com essa nhova
ferramenta, os telespectadores/usuarios, encontraram um canal de retorno
para conversar com oS emissores de conteudo. Surgiram, assim, inameras
novas maneiras surgidas de se produzir uma narrativa. Além disso, o receptor
ndo mais deseja o papel passivo que era forcado a assumir até entdo, de
apenas “sentar e assistir’ o tempo todo.

A interatividade pode ser classificada em varios niveis. Segundo
Crocomo (2007) existem trés niveis de interatividade: O nivel 1 (um), ou
interatividade local, € quando o usuario apenas acessa 0s dados inseridos
anteriormente pelos produtores; no nivel 2 (dois), o usuario tem um canal de
retorno com os produtores, mas esse retorno ndo é em tempo real; ja no nivel 3

(trés), o retorno passa a ser em tempo real e o usuario tem a possibilidade de
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participar do que esta acontecendo no momento, como por exemplo de um
jogo.

N&o é dificil perceber como a internet deu chance a milhdes de pessoas
de produzirem seu proprio conteddo. O sucesso dos blogs, foruns de
discusséo, fanfics, comunidades, YouTube, jogos de RPG, entre outros, mostra
gue o publico de hoje quer ser ouvido e quer participar da criacdo de contelido
das midias.

Observe: blogs, mash-ups, sites e servicos de colaboracéo on-
line, redes sociais, compartilhamento on-line de fotos e videos,
arquivos do Google Maps, o enorme crescimento de Wikipedia,
Ourmedia.org e Internet Archive, transmisséo pela web (P2P),
compartilhamento de playlists colaborativas, e as infinitas
novas ferramentas de criacdo de ringtones... a lista de sites
movidos a participacdo e o explosao dos servicos de “midia
pessoal” aumenta cada vez mais, enquanto dezenas de
milhdes de pessoas estdo se inscrevendo [nestes servicos]
apenas para fazer parte de alguma coisa. (LEONHARD, 2008,
traducéo nossa, p. 56)

Blog € uma abreviacdo de web (internet) mais log (diario). Neles,
milhdes de pessoas expressam suas opinides sobre diversos assuntos.
Segundo Cannito (2010), “a tendéncia principal € a personalizacéo e exposicao
individual, seja de confissdes (na forma de diario), seja de opinides e gostos.
Os féruns de discussdo sao lugares em que as pessoas podem discutir
abertamente sobre qualquer assunto e normalmente sdo divididos por temas,
qualquer duvida pode ser esclarecida ali. Os fanfics, segundo Jenkins (2008)
sdo histérias ficticias originais escritas por fas de filmes, programas e séries de
TV ou livros. As fanfics ddo continuidade as histoérias lancadas pelas midias e
nelas personagens sédo desenvolvidas e passam por experiéncias nunca
vividas antes. Essa nova audiéncia vem sendo chamada de “audiéncia
interativa”. As comunidades sao grupos de pessoas de interesse comum que
tem como objetivo formar uma inteligéncia coletiva. Nessas comunidades, cada
membro vai adicionando informacdes de determinado assunto para que 0sS
outros possam saber cada vez mais sobre o assunto referente, elas
compartilham idéias e preferéncias comuns, segundo Cannito (2010). Pierre
Lévy acredita que o conhecimento estd na humanidade, ou seja, que cada um
sabe um pouco e que juntos todos sabem muito. O YouTube é um site que

aloja videos de seus usuarios. Fez grande sucesso por optar ser uma
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ferramenta que disponibiliza videos. Ali, o usuéario pode exibir suas proprias
producdes para que qualquer um conectado a rede tenha acesso. Nos jogos de
RPG cada jogador é um personagem e juntos constroem as historias pelas
guais estao jogando.

A forma mais ativa de engajamento do publico é a dos clubes
de Jogos de Representacdo — JdR (Role-Playing Games —
RPG). Fas da literatura fantéstica, de Tolkien as aventuras de
ficcdo cientifica, reGnem-se para um jogo de representacao
com acédo ao vivo (Live-Action Role-Playing — LARP) em que,
partindo das caracteristicas dos protagonistas das histérias
originais, novos personagens sao compostos dentro do mesmo
universo. (MURRAY, 2003, p.53)

Produtos audiovisuais de grande sucesso como, por exemplo, Star Wars
(1977), Lost (2004) e Matrix (1999) apontaram uma nova tendéncia na criacdo
de narrativas. Criar apenas uma histéria ndo € mais suficiente para prender o
publico. Ao invés disso, 0 roteirista precisa criar um universo, capaz de
penetrar em diversas midias e de promover uma constante e progressiva
descoberta, ou seja, novos elementos precisam ser adicionados ou disponiveis
para serem “descobertos”. Esse universo precisa agucar a curiosidade do
publico de uma forma que este seja atraido a pesquisar, entrar naquele
universo. O universo ideal € capaz de, por exemplo, suscitar topicos para
discusséo filoséfica sobre certo acontecimento da trama, possuir personagens
secundarios independentes a ponto de ter suas préprias tramas ou até mesmo
compreender backgrounds de personagens que possam ser subitamente
reveladas (mesmo que nao sejam de vital importancia para a trama).

Isso indica que, ao contrario do que se esperava inicialmente (0
surgimento do digital contribuiria para o desaparecimento da narrativa), a
narrativa torna-se cada vez mais complexa, para garantir o consumo de massa
e, logo, mantendo a atencéo dos espectadores. Da mesma forma que o cinema
apos, por exemplo, Mélies e Griffith, o surgimento do video e das cameras de
video “caseiras” teve de, progressivamente, alterar sua linguagem para
continuar capaz de provocar a iluséo de realidade nos espectadores. O digital
abre uma necessidade de reformulacdo da linguagem sem precedentes de

praticamente qualquer produto audiovisual.
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A midia digital, tal como aconteceu com o video analégico,
possibilita a democratizacdo da producdo audiovisual. O
barateamento dos custos da tecnologia de captacdo e
finalizacdo, bem como a possibilidade de criar o proprio canal
de exibicdo na web, popularizou essa pratica, inserindo novos
realizadores e novas perspectivas. (CANNITO, 2010, p. 181)

A interatividade, apesar de ser um enorme atrativo, precisa ser dosada
no que diz respeito a como deve ser usada. Caso se opte por utilizar alguma a
interatividade, é ainda indispensavel escolher a forma correta. Por exemplo, um
espectador assistindo a um programa de noticias provavelmente néo vai querer
“clicar” nas roupas do jornalista, abrir uma segunda janela (que vai concorrer
com a transmissdo original) e efetuar uma compra on-line; mas poderia se
interessar em acessar maiores detalhes de uma noticia especifica. Por vezes,
de acordo com o programa, o publico ainda pode ndo estar disposto a interagir
de nenhuma forma; é importante estar atento a diferentes comportamentos da
audiéncia.

A interatividade nao fard com que o espectador deseje fazer uso dela o
tempo todo, eliminando assim, a “maneira tradicional” de assistir televisdo. O
surgimento de uma nova midia jamais causa o desaparecimento de outra.
Assim como o cinema nao eliminou a fotografia e a televisdo ndo eliminou o
radio, a internet e a televiséo digital ndo eliminaréo a TV tradicional.

Estou convencido de que a televisdo continuara tendo grande
importancia e de que entender suas especificidades serd um
grande diferencial na construgédo de conteddos transmidiaticos.
A televisdo sempre atuard como a programacdo de massa,
feita para publico genérico, e continuard sendo a catalisadora
das outras midias. (CANNITO, 2010, p. 72)

3.5. Convergéncia de midias

A internet € um meio em constante expansao e melhoria. Enquanto em
seus primordios 0 que mais as pessoas faziam era ler textos, e mesmo assim
algumas péaginas com figuras ainda abriam tdo lentamente que alguns
desistiam de visualiza-la, hoje em dia podemos assistir ao vivo transmissdes
gue muitas vezes nao encontramos na TV. Com esses avancos tecnoldgicos e
a popularidade que a internet adquiriu, muitos meios de comunica¢cdo, como

TVs, jornais, revistas e radios, migraram para essa plataforma para
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complementar o meio usual ou transferiram por completo seu servico para a
rede, alguns até mesmo extinguindo o original. Por exemplo, o dono do New
York Times, Arthur Sulzberger, declarou em 2007 que tem como meta
promover uma transicdo do conteudo impresso do jornal para a internet,
exclusivamente: "Eu realmente ndo sei se estaremos imprimindo o Times em
cinco anos, e quer saber? Eu também ndo me importo. (traducao nossa)”
Dentre as emissoras de TV que passaram a ter conteddo que é
transmitido na TV e o disponibilizaram online temos como destaque a rede
Bandeirantes que publica em seu site alguns de seus programas na integra
para serem vistos on demand. A mesma emissora criou agora uma extensao
do programa CQC feito para a internet, o qual chamaram de CQC 3.0. O
programa € apresentado pelos mesmos apresentadores do CQC, tem duracgao
de meia hora e traz o conteddo do CQC para um debate online e ao vivo
contanto também com a interatividade do usuario para fazer perguntas e
comentarios. O CQC 3.0 € um bom exemplo do que chamamos de narrativa
transmidia, ou seja, quando um programa apresenta ramificacbes em outras

plataformas.

3.6. Web 2.0

Esse termo, cunhado por Tim O’Reilly, diz respeito ao surgimento na
internet de comunidades, ou seja, pessoas que se associam com um objetivo
comum. Pode ser um desejo genérico, tal como o de entrar em contato com
outras pessoas de todo o0 mundo, como em redes sociais, como o Facebook,
bem como algo mais especifico, como o Survivor Sucks, uma comunidade que
se especializou em desvendar segredos do programa Survivor ainda antes do
proprio programa entrar no ar. O grande diferencial é que essas comunidades
procuram tirar proveito da ‘“inteligéncia coletiva®”, ou seja, aliar as
especialidades de varias pessoas com o intuito de obter resultados que, de
outra forma, dificilmente seriam atingidos (ou exigiriam muito mais esfor¢o)
caso essas pessoas optassem por trabalhar individualmente. Segundo o
proprio O'Reilly:
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Web 2.0 € uma revolugdo nos negocios da industria de
computadores provocada pela conversdo da internet em
plataforma, e uma tentativa de entender a chave do sucesso de
sua plataforma. A mais importante de todas as regras €
desenvolver aplicativos que aproveitem os efeitos de rede para
se tornar melhores quanto mais sédo usados pelas pessoas. (O
gue chamei anteriormente de “inteligéncia coletiva”) (O'REILLY,
2006 apud CANNITO, 2010, p. 157)

A internet permite a comunicacdo em duas vias, ou seja, aquele que
recebe também pode emitir contetdo. Por exemplo, no caso de Lost, temos
inimeras comunidades na internet que se preocupavam em, apds 0 episodio,
discutir o significado de acontecimentos na trama do seriado e em “prever” o
gue aconteceria nos episodios futuros (spoilers). Sites como o Dude, We Are
Lost!, disponibilizavam podcasts discutindo os episédios que passavam na TV,
varios espectadores da série ouviam esses podcasts e depois tiravam suas
préprias conclusdes, baseado no que viram na TV e 0 que pesquisaram na
internet. Criou-se uma grande expectativa sobre o final da série, cuja Ultima
temporada foi transmitida em 2010. Havia diversas teorias sobre o que
aconteceria com 0s personagens, e qual era a real resposta para varios
mistérios, que surgiram ao longo das seis temporadas da série. O final,
obviamente agradou alguns espectadores e decepcionou outros, uma vez que
cada fa da série tinha sua visdo de como seria o Ultimo capitulo do programa.
Algumas das previsdes dos espectadores ndo faziam o menor sentido; outras
eram perfeitamente dotadas de logica. No fim, os fas tinham um conhecimento
tdo grande da série que nao é absurdo afirmar que muitos deles seriam
capazes de escrever um roteiro para o final de Lost tdo bom ou talvez melhor

gue o criado pelos roteiristas da série.

3.7. Branded Entertainment

Criar um universo, ao invés de uma simples histéria, apesar de
aparentemente custoso em alguns aspectos, também representa uma
oportunidade de mercado: diversos produtos que levam o nome do produto
audiovisual podem ser comercializados, outras empresas podem vincular o seu
nome ao do produto, com o intuito de conquistar novos consumidores; no caso,

os fas de certa série ou filme, por exemplo. Além disso, o modelo de negbcios
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em televisdo (fim dos intervalos comerciais com a TV digital) sofre sérias
ameacas de entrar em colapso. Observa-se que modelos de negdécio de
branding entertainment, ou seja, programas com seus nhomes vinculados a
marcas patrocinadoras — algo que acontecia nos primordios da televisdo —
como, por exemplo, no Repérter Esso (1941-1968) tornar-se-ao cada vez mais
frequentes, como jA se pbde observar, por exemplo, na associacdo entre
Nestlé e 0 Show do Milhdo em 2002 (CANNITO, 2010).

3.8. Narrativas Transmidia

Com todas essas possibilidades de interacdo, as narrativas acharam
varios meios para se desenvolver. As narrativas transmidia sado aquelas
historias que sé@o contadas em diferentes plataformas. Ou seja, essa histéria
pode se passar no cinema, mas algumas coisas nao sao explicadas no filme e
sim em outra midia como, por exemplo, em um jogo de video-game ou em um
site na internet. Se assistirmos uma narrativa em s6 uma plataforma, nao
significa que ndo entenderiamos a historia, mas aqueles que acompanharem a
narrativa em outras midias terdo um entendimento maior do todo.

Na forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz
de melhor — a fim de que uma historia possa ser introduzida
num filme, ser expandida pela televisdo, romances e
guadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atracdo de um parque de diversdes. Cada
acesso a franquia deve ser autbnomo, para que nao seja
necessario ver o filme para gostar do game e vice-versa. Cada
produto determinado é um ponto de acesso a franquia como
um todo. A compreensdo obtida p6 meio de diversas midias
sustenta uma profundidade de experiéncia que motiva mais
consumo. (JENKINS, 2009, p. 138)

Nessas narrativas, universos sdo construidos para fazer com que o
usuario mergulhe e la procure por informacgdes e resposta que o fagcam juntar
todas as pecas do quebra-cabeca, gerando a producdo de muitos produtos
desde pecas audiovisuais até artigos de vestiario, decoragdo, brinquedos e
gualquer outro produto que vocé possa imaginar que se reverta em lucros.

Com essa grande variedade de narrativas multiformes
demonstra, as histérias impressas e nos filmes estdo
pressionando os formatos lineares do passado, ndo por mera
diversdo, mas num esfor¢o para exprimir uma percepcao que
caracteriza 0 séc XX, ou seja, a vida enquanto composicao de
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possibilidades paralelas. A narrativa multiforme procura dar
uma existéncia simultdnea a essas possibilidades, permitindo-
nos ter em mente, ao mesmo tempo, multiplas e contraditérias
alternativas. (MURRAY, 2003, p. 49)

Programas de televisdo enraizados no modelo de negdcio tradicional,
como as telenovelas brasileiras tentam de alguma maneira se adaptar a esse
novo paradigma. Por exemplo, Luciana, uma das personagens da novela Viver
a Vida (2009), possuia um blog na internet, no qual a personagem se
comunicava com o publico da novela, compartilhando sua vida como uma
pessoa real, borrando as fronteiras entre o real e o ficcional.

Todas essas experiéncias mostram que cada vez mais pessoas querem
participar da criacdo de um produto e fazer parte do novo jeito de se contar

historias.

3.9. Narrativas colaborativas

Toda essa vontade de participar da origem as narrativas colaborativas.
Elas séo historias criadas com colaboracdes voluntarias daqueles que
apreciam certo produto e juntos com os produtores formam um novo produto
mais atrativo. Para Gerd Leonhard (2008), a empresa que nao der voz ao
publico vai ficar para tras. “Uma palavra de adverténcia as empresas neuroéticas
com gestao de direitos digitais: Em algum lugar la fora existe um concorrente
que ira roubar seus clientes com produtos mais livres.” (LEONHARD, 2008, p.
46, traducao nossa).

Algumas experiéncias de narrativas colaborativas ja vém sendo feitas. E
0 caso da FIZ TV, no site eles recebiam videos dos usuarios e os mais votados
eram transmitidos no canal de TV. A All TV, lancou em 2005, a novela “Umas e
Outras”, uma novela interativa, o qual os usuarios podiam mudar a trama e o
rumo das personagens. A Rede Globo lancou em 2009 a série “Norma”, que
fazia com que internautas e platéia interagissem no programa mudando 0s
rumos da série. Um blog também foi feito com algumas discussdes referentes a
temas do programa para que o publico pudesse participar e assim os roteiristas
tivessem acesso as opinides e histérias dos usuarios. No cinema nacional, o

longa-metragem As Melhores Coisas do Mundo (2010) teve seu roteiro escrito
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com a participacao de varios adolescentes, alguns dos quais inclusive atuaram
no proprio filme.

Apesar das experiéncias ja realizadas na TV e na internet, a colaboracéo
e diferente nessas duas midias. A internet € uma midia com retorno imediato e
a TV ndo. A colaboracdo na TV pode acontecer pela internet como canal de
retorno, mas o contetdo que ird para o ar é pré-selecionado, pois a TV é
dividida por faixas de audiéncia além de ser um fluxo continuo e ndo suportar
todo conteudo que é produzido na internet. Na internet, na maioria das vezes,
essa selecdo ndo ocorre, 0 que vocé quiser postar estara publico e ficara
disponivel até quando vocé quiser.

A audiéncia, ou usuario, vem cada vez mais participando da parte de
criacdo dos produtos e cada vez mais se confunde quem € o produtor e quem €
0 espectador. A autoria ndo é mais individual e o espectador passa a ser
chamado de usuério colaborativo.

Assim, com as possibilidades do digital efetiva-se a democracia
audiovisual, resultante da descentralizacdo da producédo e da
criacdo de redes de produtores organizadas de forma nao
hierarquica. (CANNITO, 2010, p. 183)

No entanto, mesmo o usuario participando da elaboracédo dos contetudos
a decisdo do que vai para a obra final é ainda de um profissional, um produtor,
editor, diretor, etc. Segundo Cannito (2010), “0 poder de decisdo continua
centrado em um profissional, ou equipe, que estabelece o que deve ser feito e
como, ou decide sobre o0 que se encaixa nos padrdes preestabelecidos”.

3.9.1. Producéao colaborativa como um novo modelo

“Seja na internet, seja na televisdo, a producao colaborativa de contetdo
serd um tendéncia”. (CANNITO, 2010, p. 190).

A producéo colaborativa insere e da voz ao publico que ndo quer apenas
s6 receber as informacdes, mas também participar delas ajudando com novas
idéias e novos conteudos. Colaborar passa a ser uma nova forma de contar
histérias promovendo uma participacdo de todos e tornando o produto mais

interessante e mais atrativo.
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Afinal, com a evolucao das tecnologias, as histérias vao passar a ser
contatadas em diversas midias e muito mais gente tera acesso a elas, além
disso, essa nova tecnologia proporcionara que mais e mais conteudo seja
produzido. E 0 que vai mesmo segurar a atencao do publico sera a qualidade
do conteudo.

Quem fard os sucessos do futuro serdo os “talentos criativos”
(CANNITO, 2010) que conseguirdo usar a tecnologia como ferramenta, usando

a criatividade sem se esquecer do conteudo.

4. Estudo das séries

Para criarmos o seriado, decidimos antes estudar quatro sitcoms
americanas de sucesso: Sex and the City, Seinfeld, The Office e 30 Rock. O
objetivo desse estudo foi o de identificar padrdes estruturais no roteiro dessas
séries a fim de criar familiaridade com a estrutura do roteiro de uma sitcom
norte-americana, para assim embasar a criagcdo do nosso seriado. A escolha
das séries foi feita a partir de alguns critérios: a relevancia da série, os temas
abordados e o publico-alvo.

A série Sex and The City (1998) foi escolhida por ter sido um marco
entre as sitcoms, pois foi a primeira série voltada especificamente para o
publico feminino e tratando abertamente de sexo. Além disso, seguindo uma
tendéncia, assim como em Seinfeld e Friends, de transferir o foco das relacdes
familiares da familia para os amigos. Ainda ha uma importancia dos temas
abordados na série para os dias de hoje:

Numa época em que a estabilidade dos relacionamentos foi
extinta, mas néo levou consigo a necessidade de afeto, Sex
and the City serve como um mapa, ajuda a entender que o
estar sozinho ndo é mais nem privilégio nem desvantagem.
Tornou-se condicdo universal. (CARLOS, 2006, p.56)

A série Seinfeld (1989), além do que ja foi citado anteriormente, foi
escolhida por possuir um formato inovador, ja que inclui o stand-up dentro de
uma sitcom. Além disso, segundo Carlos (2006), a série introduziu
personagens mais complexas voltadas ao publico adulto e tratava de

problemas aparentemente banais no cotidiano de personagens solteiros e



23

urbanos, mas que poderiam adquirir subita relevancia no decorrer da trama.
Esse tipo de personagem foi muito explorado em séries posteriores.

A versdo americana de The Office (2005) foi escolhida por ser uma
comédia diferenciada: foi baseada na série homdnima produzida no Reino
Unido entre 2001 e 2003, e apresenta um humor cinico, acido, “politicamente
incorreto”, e sem insercao de trilha sonora e das famosas risadinhas tipicas da
sitcom americana. Mesmo com todos esses elementos, € um sucesso de critica
e publico. Além disso, foi uma das primeiras a seguir o formato de
“mocumentario”, formato no qual tramas ficcionais sdo apresentadas seguindo
o formato de um documentério.

Finalmente, 30 Rock (2006) foi escolhida por ser a sitcom mais
premiada da década (trés Emmy Awards consecutivos de melhor comédia,
além de ter sido indicada em 2009 para 22 categorias — 0 maior numero de
indicacbes de uma série em um ano), além de possuir um dinamismo muito
maior nas cenas e de ser uma série “metalinguistica”, ou seja, trata do tema de
fazer televisdo na propria televisdo. Apesar de ser um sucesso de critica, a
série ndo consegue ter 0 mesmo sucesso no que diz respeito aos niveis de
audiéncia.

Foram estudados trés episédios da primeira temporada (exceto
Seinfeld) de cada série, sendo um deles sempre o piloto e outros dois
episédios escolhidos aleatoriamente. Os padrdes identificados séo relativos a
tematica do episddio, estrutura das cenas, contextualizacdo temporal, cenas
especificas, cenarios e elementos de roteiro. Em todos os casos, foram
identificados padrdes narrativos na construcao do roteiro, como por exemplo,
namero de cenas (sempre 10 sequéncias em Seinfeld), frequéncia de
personagens (Michael Scott, o protagonista de The Office est4 presente em
todas as sequéncias nos episédios) e cenarios recorrentes (0 apartamento de
Carrie em Sex and the City apareceu em todos os episédios estudados). Tais
padrbes sdo necessarios, pois familiarizam o tele-espectador com o seriado,
evitando estranhamentos, sendo assim um artificio para ajudar a manter os
niveis de audiéncia constantes (e de preferéncia elevados). Além disso, 0 uso
de padrbes fixos também ajuda a equipe de roteiristas, que podem adaptar
qgualquer histéria ao estilo e ao ritmo da série, o que permite que diferentes
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roteiristas escrevam diferentes episddios, como normalmente acontece nos

Estados Unidos, sem lesar a identidade do seriado.

5. Criacao da Série

5.1. Brainstorm

Segundo a Wikipedia, denomina-se brainstorm “uma técnica de
criatividade em grupo desenvolvida para gerar um grande numero de ideias
para solucionar um problema”. Como n&o existiam ideias pré-existentes sobre
a criacdo da série, o brainstorm foi utilizado para levantar diferentes opcdes
sobre a mesma. A técnica também foi utilizada para a criagdo de personagens
e das situacdes iniciais dos roteiros. Por se tratar de um seriado de comédia, o
ponto de partida do brainstorm foi pensar em situagdes inusitadas e comicas
gue alguém poderia passar e, a partir dai, criar um objetivo para a personagem
principal. E importante que as situagbes criadas tenham uma ligagéo pessoal
com os roteiristas. Segundo Ellen Sandler:

[...] 0 que vocé realmente precisa de um contetido emocional. E
iSsO que conecta vocé, pessoalmente, a uma histéria. E por
iSso que vocé da importancia a essa histéria. E isso é crucial,
pois se vocé nado der importancia, & no fundo terd uma histéria
sem paix&o, sem alma. (SANDLER, 2008, p. 61)

Primeiramente, foi necessario determinar sobre qual seria o tema da
série. Foi feita uma lista de inUmeras sitcoms americanas de sucesso. A partir
desta lista, percebemos que o0 contexto no qual os personagens dessas séries
estdo inseridos podem ser classificados, na maioria das vezes, em trés
diferentes categorias: familia, amizade e amor. Como ja se sabia de anteméo
que a série usaria colaboracdo através da internet, o publico-alvo deveria ser
predominantemente jovem. Portanto, foi escolhido o contexto da amizade, que
parecia mais atrativo para essa audiéncia. Depois de algumas reunides,
chegamos a premissa da série: uma mulher que foi casada por mais de dez
anos é trocada por uma mulher mais velha e de repente se vé separada do
marido, do qual era dependente; apds o divércio, ela decide fazer as coisas das

guais abdicou para manter seu casamento.
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5.2. Criacao dos personagens

Inicialmente, a série contaria com trés personagens principais, sendo
duas mulheres e um homem, que acabaram por se transformar nos
personagens Sara, Andréa e Caué. A quarta personagem central, Giovana, foi
adicionada posteriormente. ApOs definir as caracteristicas basicas de cada
personagem, houve um processo de aprofundamento dos personagens, que
levou em conta fatores como: a backstory dos personagens (acontecimentos
de suas vidas anteriores a0 momento em que se passa a Ssérie), consisténcia
(garantir que o personagem jamais agira de uma maneira alheia a sua
personalidade — para isso, precisamos trabalhar a personalidade de cada um),
paradoxos (acdes ou emocdes que ndo sao esperadas das personagens, mas
que, por outro lado, ndo sdo impossiveis de acontecer — ajuda a evitar um
personagem estereotipado) e, por fim, o relacionamento entre os personagens,
ou seja, o que cada um significa para o outro. E importante lembrar que esses
elementos sdo dinamicos, e podem ser adicionados a qualquer momento, nao

apenas durante a concepcao inicial da série.

5.2.1. Sara Dias Ferreira

Trata-se da protagonista da série. Inicialmente caracterizada como uma
mulher divorciada, com aproximadamente 25 anos, casada com O primeiro
homem de sua vida (e posteriormente trocada por uma mulher mais velha) e
tem como objetivo principal aproveitar a vida. Faz faculdade de jornalismo e
trabalha como uma estagiaria numa revista de fofocas. Durante o processo de
desenvolvimento, tornou-se uma mulher mais velha (30 anos), que foi durante
todo o casamento extremamente dependente do marido; portanto, apés o
divorcio, encontra-se desorientada, sem ter nenhum outro objetivo para sua
vida. SO entdo percebe que possui uma nova chance para ser, desta vez, uma
mulher independente. Devido a sua backstory, sua faculdade eventualmente
tornou-se de publicidade (pois enquanto era casada, trabalhava na empresa do
sogro como assistente de vendas e achamos melhor que sua faculdade tivesse
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pelo menos alguma caracteristica em comum com suas experiéncias
profissionais), e esta desempregada, jA que pensamos ser mais interessante
mostra-la conquistando seus objetivos, como um bom emprego, por exemplo.
Também, devido “ao tempo perdido” que ela considera ter sido seu casamento,
por vezes esconde sua idade e toma atitudes infantis, um produto inconsciente
de seu desejo de ser mais nova. Mora com Giovana, a irma de seu ex-marido e
Andréa, amiga de Giovana. Caracteristicas: determinada, otimista, auto-
confiante, alegre, emotiva, vaidosa, ciumenta e n&o quer relacionamentos

Sérios.

5.2.2. Andréa Machado

Inicialmente pensada como uma mulher bissexual, cinica, cética em
relacdo as pessoas e, por isso, egocéntrica. E psicologa, e possui uma
caréncia afetiva oculta. Considerou-se a ideia de ser ela a protagonista, o que
alteraria toda a premissa inicial e a prépria tematica da série. Com o tempo, a
personagem, apesar de nao ter passado por grandes mudancas, adquiriu
novas caracteristicas que deram a ela mais consisténcia. Como psiquiatra,
trabalha no hospital junto com Giovana, de quem é amiga de faculdade. Possui
28 anos e um desejo forte de abrir sua propria clinica. Devido a sua profissao,
€ extremamente racional, o que eventualmente causa conflitos com as outras
pessoas. Também é capaz de facilmente julgar o carater das pessoas e usa
isso a seu favor. No entanto, essa caracteristica faz com que ela ndo deixe
qualquer pessoa se aproximar dela de uma maneira mais intima; contudo, é
extremamente protetora com qualquer um que conquiste sua confianca.
Caracteristicas: racional, inteligente, perceptiva, realista, sincera, orgulhosa,
protetora e pessimista em relacao as pessoas.

5.2.3. Caué Fernandes
Inicialmente pensado como um jovem ator pornd e morador do

apartamento do andar de baixo das meninas. Teria problemas mal-resolvidos

com a mae e, por isso, seria muito sentimental. Banaliza o sexo e tem
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problemas em assumir um compromisso com alguém. Seria como um “faz-
tudo”, ajudando as meninas sempre que necessario. E o personagem que mais
passou por transformacdes. Ao invés disso, tornou-se um jovem de 26 anos
gue busca sua realizacédo profissional, de familia rica (o que possibilita uma
mudanca constante de empregos), e que ja foi um modelo amador. Assumiu o
papel do “dream guy”, ou seja, o “homem perfeito”. Tornou-se o0 maior
confidente de Sara, e a relacdo entre os dois passou a ser ambigua, entre
amizade e interesse amoroso. Ao invés de ser o vizinho de baixo, passou a ser
o vizinho de cima. Caracteristicas:“dream guy” (carismatico, sociavel, bonito,
inteligente, atencioso, bem-humorado, companheiro, bom de cama e um 6timo

cozinheiro), distraido, desprendido, origem rica e mulherengo.

5.2.4. Giovana Giovanonni

No comeco, uma personagem inexistente na trama, mas devido a
necessidade de se criar um vinculo familiar da protagonista com um
personagem central (0o que seria impossivel com Andréa, tendo em vista sua
personalidade), adicionamos Giovana como irma de Giovanni, ex-marido de
Sara. Portanto Giovana passou a ser a pessoa que acolheria Sara no momento
em que ela se divorcia, tornando-se seu porto seguro. E uma cirurgia plastica
de 29 anos, amiga de longa data de Andréa (fizeram medicina juntas). Tomou o
partido de Sara no divorcio e inicialmente teria problemas com a nova mulher
de seu irmdo. Contudo, com as mudancas sofridas na concepcdo dessa
personagem (Vera), Giovana passou a encard-la com normalidade. E
naturalmente bondosa (exageradamente algumas vezes, para tentar fazer com
gue todos gostem dela) e procura encontrar um grande amor. Ingénua, nao vé
maldade nas pessoas e possui problemas de auto-estima. Caracteristicas:
generosa, companheira, sonhadora, emotiva, ingénua, infantil, neurética e

insegura.

5.2.5. Personagens Secundarios
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Os personagens secundarios sdo elementos extremamente importantes
numa série, uma vez que permitem um conjunto muito maior de
acontecimentos possiveis, o que ajuda a diminuir a repeticdo e, por
consequéncia, a monotonia no enredo. Um grupo maior de personagens
também permite a criacdo de histdrias paralelas a trama principal. Além disso,
ajudam a transmitir uma sensacdo de verossimilhanca maior, jA que
normalmente a vida das pessoas nao se resume exclusivamente a um pequeno
grupo de, por exemplo, quatro ou cinco pessoas. Contudo, as personagens
secundarias ndo precisam necessariamente ser tdo complexas quanto as
principais; por também se tratar de uma pessoa, precisa ter caracteristicas,
personalidade e objetivos proprios. Listamos abaixo os trés personagens
secundarios mais recorrentes; contudo, na série, existem outros personagens

de menor relevancia.

5.25.1. Giovanni Giovanonni

Tem 32 anos e € o ex-marido de Sara. Trabalha como gerente na
empresa de seu pai e esta apaixonado por uma mulher quase vinte anos mais
velha que ele, Vera. E filho de um imigrante italiano com uma mulher brasileira.
Mesmo divorciado, se esfor¢ca para manter um bom relacionamento com Sara.

Caracteristicas: zen, objetivo, pacifico, acomodado, egocéntrico e pregui¢oso.

5.25.2. Vera Furtado

Vera, 49 anos, foi amante de Giovanni e o pivd da separacédo entre ele e
Sara. E a namorada de Giovanni atualmente. E uma socialite rica que ndo tem
pudores. E rainha da bateria, gosta de esportes radicais, andar de moto e
publica suas aventuras em seu blog. Ama a vida e faz de tudo para aproveita-
la. Caracteristicas: “awesome” (demais), rica, feliz, ativa, despreocupada,
inconsequente e desinibida.

5.2.5.3. Santiago Fernandes
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Foi pensado no come¢co como um companheiro de apartamento gaucho
do ator pornd. Contudo, também foi posteriormente re-elaborado. Tem 22 anos,
é primo de Caué e veio do Rio Grande do Sul para fazer faculdade de
administracdo em Sao Paulo. Possui um bom trabalho em uma empresa de
logistica. Caracteristicas: leal, esfor¢cado, auto-confiante, imaturo, folgado e nédo

assume responsabilidade pelos erros que comete.

6. Roteiros Ndo-Colaborativos

Apés a criacdo da série e dos personagens, passamos para o0s dois
primeiros roteiros, feitos de forma ndo-colaborativa, com o intuito de apresentar
a histéria da série para o publico, fornecendo uma base para possibilitar a
colaboracdo no terceiro roteiro. Para a elaboracdo desses roteiros, foram
usadas as técnicas de desenvolvimento do roteiro e brainstorm descritas por
Ellen Sandler no livro Guia Pratico do Roteirista de TV (2008).

6.1. Brainstorm

Para estimular o brainstorm, foram feitos exercicios de associacdo de
ideias. Um dos exercicios escolhidos foi o de partir de um dos sete pecados (no
nosso caso, escolhemos a luxdria) e associar experiéncias pessoais (as mais
vergonhosas possiveis) a algum desses pecados. Em seguida, uma dessas
experiéncias foi escolhida e resumida a uma palavra. A partir dessa palavra, foi
feita uma associacao livre de idéias, sobre 0 que pudesse vir em mente com a
palavra escolhida (novamente experiéncias pessoais). As situacdes escolhidas
foram posteriormente incorporadas a algum personagem na construcdo do
roteiro. O resto do processo, jA& com ideias bem definidas ocorreu sem a
necessidade de demais técnicas, até chegar ao comeco de uma ideia para a
histéria. O resto da histéria € moldado constantemente através das etapas

seguintes de desenvolvimento do roteiro.

6.2. Desenvolvimento
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Foram varias as etapas de desenvolvimento empregadas na construcao
do roteiro: storyline, sinopse, argumento, beat sheet, fluxograma, tratamento e

o roteiro propriamente dito.

6.2.1. Storyline

Segundo Sandler (2008), a storyline (ou premissa) é “onde se encontra o
tema (aquilo sobre o que a histoéria trata) e o enredo (aquilo que acontece na
historia).” A storyline € subdivida em: situagdo inicial, ponto de virada e
consequéncia resultante.

No caso do piloto, a storyline é basicamente o tema da série, uma vez
gue esse episodio precisa apresentar 0 que € a se€rie e quem Sao 0S
personagens. A storyline do piloto foi a seguinte: “Apos assinar o divércio, Sara
decide que isso € um motivo para ser comemorado. Depois de passar um
tempo no bar, fica bébada e acaba entrando em crise quando percebe que seu
futuro é incerto.”

Ja no segundo episddio, partimos da seguinte premissa: “Quando Sara é
chamada para se apresentar no campeonato de karaoké ela esconde o fato de
suas amigas. Contudo, Andréa descobre seu segredo e convida todos os
amigos de Sara para comemorar seu aniversario no local da competicéo.
Assim que Sara nota a presenca de todos seus amigos, ela fica nervosa e
perde a competicdo.” A storyline precisou ser reescrita varias vezes, pois foi
necessaria a revisao das idéias, para que somente os elementos vitais a trama

estivessem presentes na mesma.

6.2.2. Sinopse

A sinopse € uma breve narrativa de sua histdria. Tem cerca de
meia pagina(em espago simples) para um programa de meia
hora [...]. Sua sinopse deve conter pontos de virada do enredo
mais especificos do que as da premissa. Também deve dar
indicacBes sobre as motivagBes dos personagens. O que ela
nao deve conter € uma porcao de detalhes. (SANDLER, 2008,
p. 77)
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Trata-se de um detalhamento da historia contada na storyline. Contém
apenas a trama principal do roteiro e deve sempre ser contada sobre o ponto
de vista do protagonista. Nao pode conter detalhes de cena, dialogos ou
piadas. Apresenta os dados especificos que fazem com que 0 protagonista
tenha um conflito e tente resolvé-lo no decorrer da historia, ou seja, contém
apenas os dados indispensaveis para o desenvolvimento da trama. No caso do
piloto, por exemplo, precisavamos partir do divorcio de Sara, e fazer com que
esse fato provocasse um conflito, para que ela desejasse uma mudanca em
sua vida, o que, na verdade, é o ponto de partida da série. O segundo episédio,
gue possuia como tema central “segredos”, precisavamos entdo criar algo que
Sara desejasse esconder de todos, 0 que ela teria que enfrentar para manter
esse segredo e qual seria sua reacao quando ele fosse finalmente revelado. As
sinopses completas dos episddios podem ser encontradas na secao de

anexos, nas paginas 46 e 47.

6.2.3. Argumento

O argumento é a sua historia escrita sob a forma de simples
prosa narrativa, contando aquilo que acontece, do comeco ao
fim. Nao ha cenas. Nao ha didlogos. Nao ha longas descricoes.
Apenas a historia em si. O argumento deve ser breve: deve ter
cerca de duas paginas para um episédio de meia hora, ou
cerca de quatro paginas para uma hora. Em espaco duplo.
(SANDLER, 2008, p. 93)

Assim como a sinopse é um detalhamento da storyline, o argumento é
um detalhamento dos dois. Contém todas as ac¢des que irdo ocorrer na historia,
€ como contar detalhadamente a historia de um filme para alguém, sem
envolver dialogos ou dados extremamente minuciosos. Novamente, possui
apenas o “enredo A”, ou seja, a parte da trama que envolve o conflito do
protagonista da historia e, logo, a trama central do episodio. Precisa conter
claramente o objetivo do personagem, suas motivacdes, um antagonista
definido, as possiveis consequéncias decorrentes de suas escolhas e, por fim,
0 que mudou no protagonista apos o conflito ser resolvido.

E preciso reescrever o argumento (e todas as etapas seguintes) quantas

vezes forem necessarias para aproximar a narrativa da histéria com a
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linguagem de um roteiro; ou seja, a partir do argumento, qualquer traco
subjetivo da trama deve ser ou eliminado, ou traduzido em ac¢fes carregadas
de emocéo e sentido. A partir daqui, a historia precisa ficar o mais visual
possivel, o que facilitara a construcao posterior do roteiro (por exemplo, verbos
como ser, estar, contar, dizer etc. ndo possuem carga emocional e precisam
ser substituidas por outros verbos que traduzam as motivacbes dos
personagens por trds daquela determinada acdo como, por exemplo, insinuar,
atacar, enganar etc.). O tempo usado para descrever os acontecimentos deve
sempre ser o presente. Os argumentos completos dos episédios podem ser

encontrados na secdo de anexos, entre as paginas 48 e 55.

6.2.4. Fluxograma

Segundo a Wikipedia, o fluxograma é “uma representacdo esquematica
de um processo, feita através de graficos que ilustram de forma descomplicada
a transicédo de informacdes entre os elementos que o compdem”. Foi utilizado
para ter uma melhor visualizacdo da historia, tornando mais féacil identificar
possiveis incoeréncias na trama (por exemplo, um buraco na trama ou um
personagem estar em dois lugares ao mesmo tempo). Também foi muito util
para poder integrar o enredo A e o enredo B (aquele do qual o protagonista nao
participa diretamente). Os fluxogramas completos dos episédios podem ser

encontrados na sec¢ao de anexos, entre as paginas 77 e 82.

6.2.5. Beat Sheet

Segundo Sandler (2008), “nédo se trata de uma narrativa, mas sim de
uma lista dos acontecimentos mais importantes do enredo, redigida de forma
sintética”. A beat sheet é feita durante o processo de elaboracédo do argumento,
tem que conter uma lista de todas as acdes que ocorrem na histéria, e sempre
do ponto de vista do protagonista. Por exemplo, no segundo episddio, tinhamos
uma situacdo na qual Andréa atende um telefonema, originalmente para Sara e
acaba descobrindo o segredo da amiga. Na beat sheet, precisou ser alterado
para: “Sara recebe um telefonema, mas € Andréa quem atende e descobre seu
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segredo.” Durante a fase de tratamento, também fizemos uma beat sheet do
“enredo B”. Na beat sheet do enredo B, 0s acontecimentos ndo precisam estar
sob um ponto de vista de um personagem especifico, mas todos fazem parte
dela. A beat sheet possui como objetivo organizar todas as acdes relevantes
gue ocorrem na historia. As beat sheets completas dos episédios podem ser

encontradas na se¢cdo de anexos, entre as paginas 83 e 87.

6.2.6. Tratamento

O tratamento contém a subdivisdo em cenas, e € mais longo
gue o argumento. [...] No tratamento vocé sera mais especifico
sobre como a histéria acontece. Neste ponto vocé esta, na
verdade, construindo seu roteiro. (SANDLER, 2008, p. 119)

O tratamento contém um cabecalho com informacdes especificas da
cena, ou seja, a que horas do dia a cena se passa, se € externa ou interna e
qgual sera o cenario/locacao a ser utilizado e também descreve exatamente o
gue vai acontecer na cena; contudo, ainda ndo € permitida a criagdo dos
didlogos. E também nesse passo que o enredo B passa a ser incorporado de
forma escrita dentro do roteiro. Em cada cena, precisa haver um acontecimento
inicial, um conflito e um estado final, que servira como elemento de ligacédo
para a cena seguinte. Deve haver uma mudanca de estado ou transferéncia de
poder durante cada cena, ou seja, se 0 personagem esta feliz ou “por cima”,
até o fim da cena, algo deve acontecer para mudar esse estado. Isso é
importante para criar um maior efeito de dinamismo no roteiro; caso, iSSo0 ndo
ocorra, pode ser um indicativo de que, na verdade, nada esta ocorrendo na
historia. No caso de roteiros de comédia, o argumento também néo deve incluir
piadas. O tratamento também deve ser reescrito com foco nos mesmos
elementos relativos as reformulacdes do argumento. Os tratamentos completos
dos episédios podem ser encontrados na secdo de anexos, entre as paginas
56 e 76.

6.2.7. Roteiro
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Finalmente, chegamos a etapa de criacdo do roteiro propriamente dito.
Agora todos os elementos da histéria devem estar presentes, incluindo
didlogos, piadas e descricdes detalhadas de lugares, acdes, personagens e
emocdes. SAo poucas as regras imutaveis sobre a formatacdo de um roteiro;
tudo dependente do estilo e do ritmo do produto (por exemplo, um roteiro de
meia hora pode ter trinta ou pode ter cinquenta paginas, tudo depende da
maneira como a histéria se desenvolve e como é escrita). Também precisa ser
reescrito até se tornar o mais visual possivel, tomando-se agora, cuidado para
gue os diadlogos sejam verossimeis e capazes de transmitir as emocdes e
intengdes dos personagens. Em nosso caso, foi feita uma leitura em voz alta
com o objetivo de calcular o tempo da histéria para que se encaixe ao formato
do programa (seriado de comédia, com trinta minutos de duracdo). No caso do
segundo episédio, por exemplo, foi necessaria a inclusdo de cenas para
atender as exigéncias de tempo. A releitura do roteiro também corrige
imperfeicbes e incoeréncias na historia, e ajuda a tornar dialogos, acbes e

emocdes mais convincentes.

7. Site

Como o projeto consiste em uma série colaborativa, 0 meio estabelecido
para contato com 0 publico foi uma péagina na internet
(http://segundachance.co.cc). E através dele que fornecemos informacdes
sobre a série, 0s roteiros ja escritos, bem como possibilitamos o publico de
participar na construcdo do roteiro do terceiro episédio.

Para construir o site, utilizamos um servidor e um dominio gratuito, além
de utilizarmos a plataforma do Wordpress (segundo o préprio site, € uma
“plataforma semantica de vanguarda para publicacdo pessoal, com foco na
estética, nos Padrées Web e na usabilidade”) para gerencia-lo. Também
contamos com a ajuda de um estudante do terceiro ano de Bacharelado em
Ciéncias da Computacédo da UNESP/Bauru para consultoria e suporte técnico.

Nosso dominio possui no total seis paginas e um tipo de blog, no qual foi
feito a colaboracdo. As seis paginas (home, a série, personagens, quem

somos, contato e estudo induzido) foram criadas para organizar o contetudo do
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dominio, de acordo com categorias especificas e fornecer informacdes sobre a
série, a colaboracdo, 0s personagens, o0 projeto, os elaboradores do projeto e
as atividades realizadas. No nosso “blog” (colabore), fornecemos noticias em
geral sobre nossas atividades, as perguntas criadas para direcionar as
sugestdes tematicas e narrativas e também as votacdes das ideias escolhidas.
Além disso, em qualquer pagina do dominio, pode-se acessar o arquivo de
postagens e os roteiros para download. Planeja-se também uma mudanca
futura no design do website, com o intuito de melhorar a estética e a
funcionalidade do dominio. Essa mudanca ocorrerd apenas no final do projeto,
pois uma das integrantes do grupo esta concluindo agora o curso de
webdesign, e s6 agora estara apta a realizar essas mudancas.

8. Divulgacéao

Assim que o site ficou pronto, comecgou a ser feita a divulgacao. Esta se
deu através da internet, em comunidades de roteiristas blogs de séries, Twitter,
comunidades de cursos de radio e TV no Orkut, Facebook, e-mail, MSN
(messenger) e contato pessoal com amigos, familiares e conhecidos. Essa
divulgacao era feita com maior intensidade nas datas que precediam as etapas
de colaboracéo e votagdo. Contamos também com a ajuda de outras pessoas
gue possuem contas em blogs e no Twitter, que também fizeram a divulgacao

de nosso projeto.

9. Roteiro Colaborativo

9.1. Primeira Etapa de Colaboracéo

Estabelecemos no site diretrizes para a colaboracéo, sob a forma de
sugestdes tematicas e narrativas. Essas diretrizes tinham como objetivo manter
a coeréncia da histéria e dos personagens, e foram empregadas
posteriormente como base para a selecdo das melhores ideias. Depois disso, a
colaboracéo foi direcionada para cinco perguntas que podiam ser respondidas
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em nossa pagina na internet, e todas diziam respeito ao enredo A. As
perguntas foram:

e O que acontecera na historia?

e Qual sera o tema do episodio?

e Qual sera o conflito inicial?

e Quem ficara contra Sara?

e Sara vai comecar a trabalhar nesse episddio. Qual sera o emprego

dela?

A primeira pergunta € mais abrangente. Nela, o colaborador poderia
escrever o que quisesse sobre o rumo da histéria, desde detalhes até simples
sugestbes. As trés perguntas seguintes tiveram como objetivo direcionar a
estrutura da historia, remetendo a um modelo basico de estruturacdo e
desenvolvimento do roteiro. Por fim, a ultima pergunta foi mais especifica e um
acontecimento pré-estabelecido, com o objetivo de trazer maior coeréncia para
0S objetivos da protagonista e para a histdria da prépria série como um todo;
Sara, inevitavelmente, iria precisar de um novo emprego.

As perguntas estavam abertas a colaboracdo no site inicialmente no
periodo entre 10 e 19 de setembro de 2010; contudo, foram prorrogadas para
até 24 de setembro. Essa prorrogacao ja estava prevista no calendario e tinha
como intuito incitar um maior niamero de colaboragbes ao estabelecer duas
“datas-limite”, o que de fato ocorreu.

No dia 19 de setembro, foi realizado um estudo induzido com voluntérios
da area de comunicacdo a fim de comparar as colaboracbes feitas pelos
usuarios através do site e das colaboractes feitas pessoalmente. No grupo de
estudo foi realizada uma leitura dos roteiros e em seguida o0s voluntarios
receberam um questionario, que incluia, também, as mesmas perguntas para
colaboracéao feitas no site. Nas colabora¢cbes do estudo induzido, as pessoas
puderam tirar dividas na hora sobre a trama e o que responder nas perguntas,
0 que resultou em um indice menor de perguntas respondidas fora de seu
topico especifico, e também, todos os voluntarios responderam a todas as
perguntas, 0 que ndo ocorreu na colaboracgéo pela internet. Contudo, no critério
de qualidade das colabora¢cdes, ndo houve grandes diferencas em relacéo a

colaboragéo virtual. Em troca, foi realizado um workshop de roteiro, com foco
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em séries televisivas, baseado no que estudamos e aplicamos na construcdo
dos roteiros da série. As colaboractes do estudo induzido contaram também
como ideias validas para a construcéo do proximo roteiro.

Ao todo, foram feitas 91 colaboracgdes (51 pela internet e 40 por estudo
induzido). Dentre essas, foram escolhidas trés colaboracdes de cada pergunta
para entrar em votacdo, seguindo critérios de coeréncia com a trama e a
premissa da série, coeréncia com 0s personagens, possibilidade de realizacdo
de gravacado, acontecimentos relacionaveis entre si. As colaboracdes foram
classificadas em trés listas: A (idéias coerentes e engracadas), B (coerentes) e
C (incoerentes). Deu-se preferéncia para a lista A; contudo, em alguns casos,
ideias da pilha B precisaram ser utilizadas.

A votacdo ocorreu entre os dias 25 e 27 de setembro de 2010, néo
havendo prorrogacéo. Cada pergunta teve entre 18 e 20 votos. As sugestdes
tematicas e narrativas escolhidas para votacao foram:

e O que acontecera na histéria?
Sara rouba uma cesta de trufas batizadas. Ela e suas amigas ficam doidonas.
(45%, 9 Votos)
Sara inventa previsbes de horéscopo que, estranhamente, comecam a se
concretizar. (40%, 8 Votos)
Sara tenta escrever um livro e atormenta as amigas com suas ideias,
visivelmente ruins. (15%, 3 Votos)

e Qual serdotemado episédio?
Situacdes indesejadas (50%, 10 Votos)
Sorte (45%, 9 Votos)
Consumismo (5%, 1 Voto)

e Qual sera o conflito inicial?
Sara, Andréa e Giovana ficam de TPM. Ao mesmo tempo. (68%, 13 Votos)
Sara vai a depiladora e recebe a noticia de que tem um pelo branco nas suas
"partes” intimas. (26%, 5 Votos)
Sara tenta comprar alguma coisa, mas nao tem dinheiro. (6%, 1 Voto)

e Quem ficara contra Sara?
A prépria Sara (50%, 9 Votos)
Andréa (28%, 5 Votos)
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Caué (22%, 4 Votos)
e Sara vai comecar a trabalhar nesse episédio. Qual serda o emprego

dela?
Atendente de um "disk-sexo" (42%, 8 Votos)
Funcionéria da agéncia de encontros "Sé no Love" (32%, 6 Votos)
Atendente em uma livraria (26%, 5 Votos)

Obviamente, as ideias que passaram a integrar o terceiro roteiro foram
as mais votadas de cada categoria. A partir dai, foram criadas a sinopse, 0
argumento e a beat sheet do enredo A. A sinopse foi prontamente
disponibilizada no site e serviu como base para a segunda etapa de
colaboracéo, voltada para o enredo B.

9.2. Segunda Etapa de Colaboracéao

Entre os dias 30 de setembro e 06 de outubro de 2010 (com prorrogacéo
até o dia 13 de outubro, seguindo a mesma logica da primeira etapa), foi
realizada a segunda etapa de colaboracdes para o roteiro que, como ja foi dito
anteriormente, teve como ponto de partida a sinopse do terceiro episodio
disponibilizada no site e teve suas perguntas focadas no enredo B da historia.
As perguntas foram:

e O que Caué pede para Giovana fazer?

e Como sera o par de Giovana no encontro?

e Onde Santiago esta quando liga para o disk-sexo?

e O que Andréa fez?

e Qual a piada do pintinho que Giovana fara para Caué?

A primeira pergunta se refere a um acontecimento da histéria no qual
Giovana faria com que Caué fosse demitido de seu novo emprego. Para se
redimir, ela se dispde a fazer qualquer coisa que ele pedisse. A segunda
pergunta diz respeito ao encontro de Giovana, no restaurante no qual Caué
trabalha. A terceira pergunta se refere ao trabalho de Sara no disk-sexo, que
seria desmascarada por Santiago. A quarta pergunta trata do fato de todos
estarem tratando bem Andréa no hospital e ela ndo se lembrar do que fez para
agradar a todos. A Ultima pergunta é baseada num gancho do segundo roteiro,
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no qual Giovana diz que fica devendo uma piada de pintinho para Caué. Dessa
vez, nao foi realizado um novo estudo induzido.

Ao todo foram recebidas 50 colaboracdes. Considerando-se que a ultima
pergunta teve apenas quatro colaboracdes (0 que nos levou a conclusdo de
gue perguntas relativas a didlogos especificos dos personagens nao devem ser
perguntados no processo colaborativo), a média das perguntas (por internet)
gue obtiveram aceitacao foi ligeiramente maior do que as da primeira etapa (ha
gual ndo houve perguntas que nao foram aceitas pelos colaboradores), o que
pode significar que ha tendéncias para uma maior adeséo ao longo do tempo.
A selecdo das sugestdes tematicas e narrativas para votacdo seguiu 0 mesmo
critério da primeira etapa. A votacao ocorreu entre os dias 13 e 16 de outubro
de 2010. As sugestbes selecionadas foram:

e O que Caué pede para Giovana fazer?
Se vestir de "Galinha Robusta" (40%, 6 Votos)
Fazer um strip via MSN para Santiago e seu amigo. (33%, 5 Votos)

Encontro duplo com Santiago como par. (27%, 4 Votos)

e Como sera o par de Giovana no encontro?
Tudo o que ela odeia, pois esta participando sem saber de um game show
("Disaster Date"). (47%, 7 Votos)
Outra mulher, mas por causa do efeito das trufas, Giovana acha que é um
homem. (26,5%, 4 Votos)
Um muambeiro. Ele e Giovana comecam a vender as muambas para 0s outros

clientes do restaurante. (26,5%, 4 Votos)

e Onde esta Santiago quando liga para o disk-sexo?

No banheiro da faculdade. Alguém escuta a conversa e tira conclusdes
precipitadas. (53%, 8 Votos)

No mesmo restaurante onde esta Giovana, que acaba escutando a conversa.
(40%, 6 Votos)

Em sua casa, numa reuniéo familiar. (7%, 1 Voto)
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e O que Andréa fez?
Strip na ala geriatrica. Alguns velhinhos apresentam melhoras, outros morrem
felizes. (60%, 9 Votos)
Andréa fica zen e faz uma terapia grupal sobre o amor. (27%, 4 Votos)
Convence o diretor do hospital a tomar Viagra e tracar a recepcionista, o que o
deixa de melhor humor. (13%, 2 Votos)

e Qual a piada do pintinho que Giovana fara para Caué?

Coletanea de piadas (I: O que aconteceu com o Pintinho que néo tinha cu? Foi
peidar e explodiu. / 1I: O pintinho tinha o cu torto... foi peidar, deu um cavalo de
pau, etc.) (50%, 7 Votos)
"Era uma vez um pintinho que chama Relam. Toda vez que chovia, Relam
piava." (36%, 5 Votos)
“Moco, me vé uma porcdo de Frango a pintinho. Ou melhor, a passarinho.”
(14%, 2 Votos)

Novamente, as sugestdes mais votadas foram as escolhidas e as etapas
seguintes de desenvolvimento do roteiro (beat sheet B, fluxograma, tratamento
e roteiro) puderam ser realizadas da mesma forma que os dois primeiros

roteiros.

10.Concluséao

Em primeiro lugar, notamos que o processo de colaboracéo
potencializou o brainstorm, o que tornou o processo de criacdo do roteiro mais
rico e dindmico e aumentou o nimero de ideias surgidas durante a construcdo
do roteiro. Além disso, as ideias sugeridas, em sua maioria, fugiram da
normalidade, sendo as ideias mais “inusitadas” as que geralmente venceram as
votacdes. Notamos, também, um forte desejo por parte dos colaboradores por
um romance: foram varias as sugestdes que pretendiam orientar a trama para
um vinculo amoroso entre 0s personagens Sara e Caué, e até mesmo entre
Giovana e Caué. A Unica pergunta sugerida que ndo obteve aceitacdo dos
colaboradores foi a que envolvia elementos demasiadamente especificos do

roteiro, no caso, uma piada que seria usada em um diélogo.
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O estudo induzido realizado, além de trazer sugestdes e levantar
guestdes Uteis para o desenvolvimento da trama, deu-nos um feedback positivo
guanto ao roteiro: a leitura em voz alta dos dois primeiros roteiros fez com que
pudéssemos perceber que 0s primeiros roteiros mantiveram o objetivo de
entreter, sendo aceitos e elogiados por pessoas que representam, ndo sé a
area de comunicacdo, mas também parte de nosso publico-alvo.

Acreditamos que um possivel empecilho para um maior nimero de
colaboracgbes tenha sido o fato de que ndo houve tempo e recursos para que
um produto audiovisual fosse produzido em cima dos roteiros escritos, ou seja,
para contribuir, os internautas tiveram que ler os roteiros e imaginar as
situacbes e 0s personagens, 0 que obviamente torna 0 processo mais
cansativo e, por isso, menos pessoas acabaram colaborando. Também muitas
pessoas declararam ter lido os roteiros e o conteudo do site, mas ndo sentiram
vontade de colaborar, 0 que comprova a afirmacédo de Tancer (2009) sobre a
guantidade de participagcdes em comunidades virtuais.

De acordo com Jakob Nielsen, 90% dos usuarios on-line séo
espreitadores, ou usuarios que visitam comunidades on-line
mas néo contribuem; 9% contribuem de vez em quando; e
apenas 1% contribui de maneira ativa e consciente. (TANCER,
2009, p. 164 apud CANNITO, 2010, p. 176)

De qualquer maneira, o numero de colabora¢des recebidas no site foi
mais que suficiente e satisfatoria para escrever o terceiro roteiro.

Para o projeto ser aplicado, foi preciso um estudo sobre roteiro, séries,
novas midias e o contexto do panorama audiovisual atual, o que nos forneceu
uma grande base tedrica, permitindo que aplicAssemos nosso projeto com
maior eficiéncia e facilidade na pratica. Certamente, novas tendéncias surgem
a todo o tempo, ainda ha muito material a ser estudado e o processo de
experimentacéo proposto nesse projeto de concluséo de curso ainda pode ser
ampliado para outros produtos audiovisuais e projetos, e esperamos que tenha
sido de algum valor para a pesquisa nessa area.

Para finalizar, todo o processo, desde a andlise de séries até a
conclusdo do terceiro roteiro foi um processo trabalhoso, exigiu muito tempo,

dedicacdo e planejamento, além de paciéncia até podermos contemplar o
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produto final. Contudo, o resultado foi extremamente satisfatério, pois
conseguimos atingir nossos objetivos — o produto que nds desejamos feito da
maneira planejada — tanto que pretendemos ir além desse projeto, ja com
planos para, em breve, comecar a criagcdo do quarto roteiro, seguindo 0s

mesmos parametros aqui descritos.
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12.Anexos
12.1. Premissas

1x01 Piloto

Ap6s assinar o divorcio, Sara decide que isso é um notivo
para ser conmenorado. Depois de passar umtenpo no bar, fica
bébada e acaba entrando em crise quando percebe que seu
futuro € incerto.

1x02 Daphne Love

Quando Sara é chamada para se apresentar no canpeonato de
kar aoké el a esconde o fato de suas ami gas. Contudo, Andréa
descobre seu segredo e convida todos os am gos de Sara para
conmenorar seu aniversario no | ocal da conpeticao. Assim que
Sara nota a presenca de todos seus ami gos, ela fica nervosa
e perde a conpeticao

1x03 N&o é tdo ruim quanto parece

Sara, Andréa e Govana conem trufas “batizadas” quando
estdo de TPM e se encontram em situacdes indesejadas. No
dia seguinte, a “ressaca noral” bate e elas tomam atitudes
para consertar o estrago.

12.2. Sinopses
1x01 Piloto

Sara assina oficialnmente seu divorcio e entdo decide ir
conmenorar em um bar junto com G ovana e Andréa. Quando as
duas preci samvoltar ao trabal ho, Sara resolve continuar no
| ocal . Depois de bébada, coneca a |anentar o divorcio e sua
atual situacdo. Quando volta para o apartanento, descobre
gue esta sem a chave e Caué tenta ajuda-la abrir a porta,
mas nao consegue. Sara acaba dormi ndo na casa de Caué. No
dia seguinte, conhece Santiago, que tanmbém nora no
apartanmento, e percebe que ele, com apenas 22 anos, possui
mel hor perspectiva de vida que ela aos 31 anos. A partir de
ent 4o, decide entrar na facul dade e conecar uma vi da nova.

1x02 Daphne Love
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Sara tenta esconder de todo nmundo que esta partici pando de
uma conpeticdo de Kkaraoké para ganhar o prémo de
R$1000, 00. No entanto, Andréa descobre que a conpeticéao
sera na sexta, no dia de seu aniversario e marca sua festa
para esse nesno dia. Sara protesta contra a data da festa,
mas ao ser questionada por Andréa, cede. No dia do
ani versari o, Sara sai escondida de <casa para sua
apresentacdo enquanto Andréa chama todos seus convidados
para ir comenorar seu aniversario no bar, local da
conpeticdo. Ao entrar no palco, Sara vé todos seus am gos
presentes, fica nervosa, ndo consegue cantar e perde a
conpeticdo. Sara briga com Andréa por revelar seu segredo
na frente de todos e todos s&do expulsos do bar. Todos
voltam para o apartanmento e a briga continua, ms G ovana
tenta apartar a briga dando um discurso noral sobre
segredos. Contudo, G ovani revela o segredo da irnmé e todos
tiram sarro dela, principalnmente o Caué. Para se vingar,
G ovana revela o segredo dele. Que revela um segredo de
Santiago, que revela o0 segredo da Vera e que revela um
segredo de G ovani. Assim todos se esquecem da briga e a
festa conti nua.

1x03 Nao é Tado Ruim Quanto Parece

Sara, Andréa e G ovana estdo surtadas por causa da TPM
Sara sai de casa irritada e vai para a facul dade. La,
encontra um rapaz vendendo trufas. O rapaz foge ao ouvir
uma sirene, deixando a cesta com os chocol ates. Sara, sem
saber que as trufas continham drogas e com nuito desejo de
chocol ate, furta a cesta. Em casa, divide as trufas com as
am gas e todas saem para seus conproni ssos. As trés conecam
a ficar alteradas. Sara erra o enderegco e acaba numm
enpresa de “disk-sexo”. Govana vai para um encontro num
restaurante no qual Caué trabalha e faz com que ele seja
dem tido. Andréa tem que atender uma paciente, nmas na hora
da consulta, os papéis se invertem No dia seguinte, as
trés acordam arrependidas dos acontecinmentos da noite
anterior. G ovana se descul pa com Caué, que pede um favor
em troca. Varias pessoas no hospital conmecam a agradecer
Andréa por algo que ela ndo se lenbra. E Sara decide sair
do seu novo enprego e aceitar um estagi o i ndi cado por Vera.
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12.3. Argumentos
1x01 Piloto

Sara sai do quarto sem nua e descabel ada, col oca um pedaco
de p&o na boca, pega uma garrafa de leite e sai correndo.
Tronba com G ovana, que a repreende por estar atrasada para
a audi énci a de divorcio. As duas conbi nam de conenorar nai s

tarde.

Entre gestos altamente obscenos, o divorcio € assinado.
Sara bate as portas quando entra em casa indi gnada por nao
ter ficado com nenhum bem e desabafa com Andréa, que a
hum | ha. As duas e G ovana entram no bar, pedem bebidas e
bri ndam a separacdo. No bar elas fofocam sobre Caué, o
vizinho que nora no apartanento de cima. Alguns sucos
depois, Govana e Andréa despedemse e Sara pede nais
bebida e vai em direcdo ao karaoke. Trancando as pernas e
trocando as letras, inicialnmente, vira uma “uhhh-girl”, mas
depois deprine-se e liga para G ovani, nmas quem atende na
verdade € a “cinquentona”. Age conp uma piranha bébada,
dando em cinma de todos os honens que encontra. Rejeitada,

vol ta para casa gastando as sol as do sapato.

Chegando no prédio, ndo encontra as chaves, quebra um
cartdo de crédito e um granpo de cabelo, senta e chora.
Sobe no apartanento de Caué e pede sensual nente para usar
seu telefone, conb pretexto para conhecé-lo. Caué oferece

ajuda, pois ja foi chaveiro por um tenpo. Qutro cartao de
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crédito e outro granpo quebrado depois, voltam para o
apartamento de Caué, de onde Sara liga para G ovana
informando onde estd e que esta sem as chaves. Sara
desabafa com Caué sobre sua vida e sua crise, mas ao nmesno
tenpo joga o cabelo para o | ado, esfrega os peitos e col oca
a nmdo na perna dele. No entanto, ela dorme no neio da
conversa. Por sua vez, ele a coloca para dormr em sua
cama, enquanto dornme na sala. Sara acorda comnedo da luz e
com nojo até de agua e nao encontra Caué. Entretanto, ¢é
surpreendida quando Vvé outro homem no apartanento,
Santiago. Ele se gaba de seus feitos ja que, aos 22 anos,
estd se formando na facul dade, acabou de ser efetivado e é
i ndependente. Quando ele se nobstra curioso com o que Sara
faz, ela se envergonha ao reconhecer que nao tem
perspectiva de vida, pois, aos 31 anos de idade, ¢é
di vorci ada, nao fez facul dade, esta desenpregada e depende
dos pais. Caué ilumna o recinto chegando com presunto,
queijo e pao francés para o café-da-nmanhda, nmas Sara
continua com nojo de com da e sai andando porta afora. Ele
a aconpanha. Quando G ovana abre a porta e admira o projeto
de estatua grega que estd a sua frente aconpanhando sua
amga, da uma de foca com retardo, e Andréa, aparece
parecendo um coronel do agreste. Sara vai tomar banho,
enquanto Andréa provoca Caué associando-o aos barul hos

vindos do andar de cima. G ovana agradece por ele ter
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cui dado de sua anmiga e o convida para sair comelas. Andréa

para na porta inpedi ndo a passagem de Caué e o intim da.

Mais tarde no bar, os quatro estdao reunidos e Sara anunci a
que vai fazer faculdade. Uma nul her entrega um papel a
Caué, supostanente com seu nunero, que Andreéa destroi, em

prol de seu sono.

Dias depois Sara bate no vidro de Andréa durante um

pedagi o, que fecha o vidro de novo em sua car a.

1x02 Daphne Love

Sara canta no Bar Quitéria em uma conpeticdo de karaoké e
se classifica para a final. Ela abraca o apresentador e
agradece a platéia sob una chuva de papel |am nado. Caué e
Santiago assistem a um video no conputador que nobstra uma
vel ha nua surfando. Tiram sarro e Caué sai para trabal har
vestido de galo. G ovana recebe uma ligacdo de seus pais
que a informam sobre uma reforma na casa e que suas coi sas
de infancia serédo jogadas fora se ela nado buscar. Ela liga
para Govanni e inplora a ele que busque suas coisas.
G ovana desliga o telefone e presenteia Andréa com um
convite para o show da Sandy. Andréa recusa e sai da sal a.
G ovana deixa o convite em cima da nesa e se esconde. O
telefone toca e Andréa volta para atendé-lo e € infornmda
da conpeticdo de Sara na sexta-feira. Ao desligar o

tel efone, pega o convite sorrateiranente e é surpreendi da
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por Govana. Sara chega em casa e Andréa conunica
ironicanente que sua festa de aniversario sera na sexta-
feira. Sara opde-se, nmas ao ser indagada pelo notivo, cede.

Sara e G ovana entram na | oja Gal o Robusto para conprar um
presente para Andréa. Na frente da loja, Caué vestido de
galo entrega panfletos as pessoas. Sara indaga G ovana
sobre o presente que a ela conprou para Andréa e depois de
muito insistir G ovana revela o que conprou. Sara conpra um
sapato para Andréa e um scarpin dourado para si nesma e va

enbora sozinha. Ao notar uma etiqueta amarela no sapato,

G ovana intriga-se e persegue Caué pelos corredores da |oja
em busca de informacdo. Quando ela o alcanca, finalnmente o

r econhece.

De volta ao apartanento, Sara provoca Andréa para que ela
confesse seu segredo e é provocada de volta com a nesma
i ntencdo por parte de Andréa. N nguém confessa e Sara vai
tomar banho. De volta ao “Galo Robusto”, Caué explica o
porqué trabalha na loja a Govana. No dia seguinte, Sara
sai do apartanento furtivanmente e vai para o bar Quitéria.
Chegando | a, o apresentador anuncia o coneco da conpeti ¢éo.
Sara tira o casaco, revelando sua roupa. No apartanmento a
festa ja conmecou. Andréa convida a todos para continuar a
festa no Bar Quitéria. A canpanhinha soa e G ovana abre a
porta. Ao ver umm caixa nas maos de G ovanni, toma a caixa

das nmAos dele e sai correndo para escondé-la. Enquanto
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i sso, Andréa convida G ovanni para se juntar a todos no Bar
Quitéria. Todos chegam ao bar e sentamse nunma nesa ao
fundo. Sara é anunci ada pel o apresentador e entra no pal co.
Todos seus amgos a aplaudem e gritam seu none. Sara

not ando-os fica nuda emcinma do pal co e sai cabi sbai xa.

As luzes se acendem e Santiago e Caué reconhecem Vera do
video e a abordam Sara anda em direcdo a Andréa para tirar
satisfacdo. Sara e Andréa gritam uma com a outra e Sara
revela o segredo de Andréa. A briga se intensifica e Caué
interfere, puxando a Sara para um canto para acalma-la. Ele
a convence a se desculpar com Andréa e as duas fazem as
pazes. De volta no apartanento, G ovana repreende a todos e
critica as consequéncias de se guardar um segredo. G ovanni
a interronpe revelando que sua irma ja foi bi-mss festa do
Ovo em Bastos. Todos rieme para se defender G ovana revel a
gue Caué é o galo robusto. Por sua vez, Caué revela que
Santiago € umcantor sertanejo cover. E por fim ele revela
gue a Vera é a vel ha surfista pelada. Todos se diverteme a

festa conti nua.

G ovana esta em cim do palco esperando pela decisao dos
jurados do concurso de mss. O apresentador anuncia 0 none
de Govana e &ela pula e grita freneticanente. O

apresent ador a convi da para dancgar.

1x03 Nao é Tado Ruim Quanto Parece
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Andr éa sai endenoni ada do banheiro, pois n&do tem papel

Caué chega com o café da manhd. G ovana chora porque seu
pedido foi trocado. Sara argunenta com as amgas para
acal ma-las, nas tanbém se irrita e sai para a facul dade.
La, encontra um rapaz vendendo trufas e outras coisas. E
abordada por Vera, que |he oferece um enprego. O gul hosa,
rejeita a proposta. Enquanto isso, o rapaz foge, deixando a
cesta de trufas. Sara a rouba e l|eva-a para casa. Ao
chegar, descul pa-se com suas am gas e oferece as trufas. As
trés conem e Vvao para seus conprom ssos: Andréa vai para o
hospi tal atender uma paciente, G ovana vai para um encontro
no restaurante no qual Caué é garcom Esse encontro é unma

armacao de um prograna de TV, e Sara (que foi encontrar a

equi pe do progranma) estéa por tras disso.

Sara encontra a equipe do prograna e orienta o que o ator
que esta com G ovana deve fazer. Ela, constrangida, faz
caras e bocas, desaprovando as atitudes do ator. O nundo
fica diferente para as amigas. Sara sai para procurar
com da, enquanto G ovana assedia o0 pobre ator, que foge
assustado para o banheiro. G ovana ent&o col oca pinmenta no
prato do rapaz. Ele volta, temuma crise al érgica ao coner
seu prato, e é hospitalizado. G ovana cul pa Caué, que ¢é
demtido. Sara, ao voltar, entra na porta errada, e acaba
em uma enpresa de disk-sexo. Ela é entrevistada e

contratada. Santiago |iga para a enpresa e reconhece a voz
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de Sara. Ele e o am go estdo no banheiro da facul dade. Vera
ouve a conversa deles, e faz uma cara irob6nica. Sara se sai

muito bem no trabal ho e é pronovida.

Enquanto isso, Andréa se encontra com unma paciente, se
identifica comos problenmas que ouve e revela sua carénci a.
A paciente sugere a Andréa que faca boas acBes. Quando a
mul her vai enbora, Andréa entra em conflito e discute
consigo nmesma. Sai de sua sala e se encontra com unma
fam|lia de um paci ente, que inplora por ajuda. Ela entra na

ala geriatrica e sensualiza com os vel hi nhos.

No dia seguinte, Sara encontra Andréa jogada na sala, que
ndo se | enbra de nada que fez na noite anterior. Caué chega
com o café da manha, e aconsel ha Sara a dei xar de trabal har
no disk-sexo. Assim que G ovana acorda, € abordada por
Caué, que a repreende. Ela se desculpa e ele, para perdoa-
la, exige que ela passe um dia fantasiada de galinha
sarada. Sara liga para Vera e, como rabo entre as pernas,

aceita o enprego.

No hospital, algumas fanilias de pacientes agradecem a
Andr éa, que, confusa, agradece de volta. Enquanto isso,
G ovana passeia fantasiada pelo hospital, entregando

panf | et os.

Sara, no enprego, passa por uma entrevista constrangedora,

mas é contratada. Mais tarde, no Barcel ona, ouvem a noticia
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de que um honmem foi preso por vender chocol ates com drogas,

e todos conmenoram o novo enprego de Sara.
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12.4. Tratamentos
1x01 Piloto

CENA A — INT. DI A — APARTAMENTO DE SARA

Sara sai do quarto semnua e descabelada, vai para a
cozi nha, coloca um pedaco de p&do na boca, pega unma garrafa
de leite e sai correndo. No cam nho, tromba com G ovana
gue a repreende por estar atrasada para a audiéncia de
di vorcio. As duas conbinam de conmenorar nmais tarde, por

conta de Sara. Sara sai da casa.

CENA B — INT. DIA — SALA X

Sara gesticul a nervosanente, (contando atravées dos gestos o
gue aconteceu no fim do seu casanento), assina o divorcio,

manda G ovani enfiar o papel no rabo e sai bufando.

CENA C — INT. DIA — SALA DE ANDREA

Andr éa at ende um paci ente recemdi vorci ado, acal nando- o.

CENA D — INT. DI A — APARTAMENTO DE SARA

Andr éa esta fazendo unma posi ¢cdo i ncomum de yoga. Sara chega
em casa, batendo a porta, e esbarra em Andréa, que perde o
equilibrio, senta no chdo e olha para Sara. Sara desabafa
com Andr éa, que a hum | ha. Gvana interronpe e elas saem de

casa.

CENA E — INT. D A - BAR
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Sara, Andréa e G ovana entram no bar e sentam se nuna nesa,
chamam um gar¢com e fazem o pedi do. El as fofocam sobre Cauég,

o vi zinho que nora no apartanento de ci na.
CENA H — INT. DA - BAR

Um al no¢co e al guns sucos depois, G ovana e Andréa despedem
se e Sara, que pede nmis bebida e vai em direcadao ao

kar aoke. (i nterval o)
CENA J — INT. TARDE - BAR — (al gumas horas depois...)

Sara, visivelnente bébada, trancando as pernas e trocando
as letras, denpbnstra ani nagdo, enquanto canta uma nusica

positiva no karaoke.
CENA K — I NT. TARDE - RECEP(;AO DO HOSPI TAL

Un cara gato sai da recepcdao em direcdo ao corredor.
G ovana cruza com ele no neio do corredor e joga suas
fichas no chdo para que ele possa ajuda-la. Ele a ajuda
Andr éa observa tudo de |onge. G ovana anda em direcdo a
Andr éa ani nada, que esta tanmbém na bancada da recepcao, mnas
ela insinua que o cara € gay. Govana nao acredita e

denonstra-se of endi da.
CENA L — I NT. TARDE - BAR

Sara no karaoké termna de cantar uma musica fossa e liga

para G ovani, nmas quem atende na verdade é a “ci nquentona”.
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Age conp una piranha bébada, joga o cabel o, apdia os bracos
no bal cdo, com o objetivo de seduzir um cara bonito, que

esta com um am go bebendo um chopp.

CENA M — | NT. TARDE — RECEPCAO DO HOSPI TAL

Andr éa se orgul ha de sua capaci dade de identificar pessoas
gays. Govana duvida de Andréa, e a desafia a apontar
pessoas gays dentro do hospital. Andréa aponta um
enferneira, entrega seu cartdo para ela e a enferneira,

sorrindo, aceita. Andréa se orgul ha.
CENA L cont.

Sara senta numa nesa, apodia o0s bracos nela, pega unmm
batatinha e a conme de una nmaneira supostanente sensual
chamando a atencdo do cara nmami s ou nenos, que esta sentado

na nesa.
CENA M cont.

G ovana aponta um mnmeédico para Andréa, que, confiante,
afirma que é hétero. G ovana duvida, nas Andréa revel a que

j & pegou. G ovana surpreende-se.
CENA L cont.

Sara, escorada na parede em frente ao banheiro masculi no,

observa um cara feio saindo. Ela o aborda, joga o cabelo e
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ajeita os peitos. Ele a segura, tirando-a da frente de seu
cam nho e volta para sua nesa. Sara volta pra casa gastando

as sol as do sapato.

CENA P — INT. NO TE — HALL DO ANDAR

Chegando no prédio, Sara procura suas chaves, nmas nao as
encontra, quebra um cartdo do bil hete-unico e um granpo de
cabel o na porta, senta e desiste, irritada. Fecha os ol hos,

mas repentinanmente, arregal a-os, e ol ha para cim

CENA S — INT. NO TE - APARTAMENTO DE CAUE

Sara sobe no apartamento de Caué e pede sensual nente para
usar seu telefone, conb pretexto para conhecé-lo. Caué

of erece ajuda para abrir a porta do apartanmento de Sar a.

CENA T — INT. NOTE - REFEITORI O

Govana e Andréa estdo no refeitorio observando o cara
gato. Ele aponta um suco, desnunhecando, coloca a néo na
cintura esperando o troco, volta para a nesa, senta e cruza
as pernas de nmaneira fem nina. Andréa aponta para G ovana.
El a discorda de Andréa, e nostra o cara gato fazendo tudo

normal nente e com dor nas costas.

CENA U — INT. NO TE — APARTAMENTO DE CAUE
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Caué coloca outro cartao e outro granpo de cabel o quebrados
em cima da nesa. Sara liga para G ovana informando onde

estd e que esta sem as chaves.

CENA T cont.

G ovana desliga o celular, anda em direcdo ao cara gato e
entrega seu cartao para ele. Ele sorri e agradece. G ovana,
orgul hosa, volta para a nmesa e provoca Andréa, que desdenha

de G ovana.

CENA U cont.

Sara desabafa com Caué sobre sua vida e sua crise, nmas ao
mesno tenpo joga o cabelo para o | ado, esfrega os peitos e
coloca a mao na perna dele. Inclina o corpo para beija-

| o...

(i nterval 0)

CENA U cont.

Inclina o corpo para beijé-l1o, mas dorme. Ele a carrega no
colo até seu quarto, coloca-a para dormr em sua canmg, pega

um cobertor, volta para a sala e deita-se no sofa.

CENA X - |INT. DIA — APARTAMENTO DE CAUE

Sara acorda com nmedo da luz e com nojo até de agua e nao
encontra Caué. Entretanto, € surpreendida quando vé outro

homem no apartanento, Santiago. Ele se gaba de seus feitos
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ja que, aos 22 anos, esta se formando na facul dade, acabou
de ser efetivado e é independente. Quando ele se nostra
curioso como que Sara faz, ela se envergonha ao reconhecer
gue nédo tem perspectiva de vida e nmente que tem 25 anos

ndo fez facul dade, pois foi una nodel o super fanbsa, e estéa
com a vida feita. Caué ilumna o recinto chegando com
presunto, queijo e pao francés para o café-da-manhd, nmas
Sara continua comnojo de com da e sai andando porta afora.

El e a aconpanha.

CENA Y — INT. DI A — APARTAMENTO DE SARA

G ovana atende o celular e conbina um encontro com o cara
gato, que estava no outro lado da linha. G ovana desliga o
celular, sorri e fica batendo palmnhas, abestalhada. A
canpai nha toca, Govana abre a porta e quando admra o
projeto de estatua grega que esta a sua frente aconpanhando
sua amga, seu sorrisinho e suas palmnhas aunentam de
i ntensi dade. Andréa, aparece parecendo um coronel do
agreste. Sara vai tomar banho, enquanto Andréa provoca Caué
associ ando-o aos barul hos vindos do andar de cinma. G ovana
agradece por ele ter cuidado de sua amga e o convida para
sair comelas. Andréa para na porta inpedindo a passagem de

Caué e o intimda.

CENA Z — INT. FIM DA TARDE — SALA DE G OVANA



62

G ovana arruma o0 cabel o, passa batom d& unmas beliscadas na
bocheca, passa a lingua no dente e se olha no espelho. O
cara gato chega para se consultar com G ovana porque quer
fazer um preenchinento de |&abios e uma plastica no nariz,

gue se decepci ona.

CENA AA — INT. NO TE - BAR

Sara, G ovana, Andréa e Caué estao reunidos numa nesa.
G ovana adnmite para Andréa que o cara gato era realnente
gay, dando o braco a torcer. Andréa revela para ela que ele
tem nanobrado e a provoca. Sara anuncia que vai fazer
facul dade notivada por Santiago e inplora cooperagcdo com a
mentira. Uma nmul her entrega um papel a Caué, supostanente

com seu namero, que Andréa destrdéi, emprol de seu sono.
CENA AB — EXT. DIA — RUA (semanas depois...)

Sara, toda pintada, bate no vidro de Andréa durante o seu

trote da facul dade, que fecha o vidro de novo em sua car a.

1x02 Daphne Love
CENA A — INT. NOTE - BAR QU TERI A

Sara com um nmicrofone na nBo canta o0s versos finais da
misica “Catedral” e é ovacionada pelo publico. Um fa
arrenessa una cueca no pal co. Sara pega a cueca e agradece.

O apresentador sobe no palco e anuncia as trés finalistas
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para o prémo de ml reais. Sara é una delas. Ela abraca o
apresentador e agradece a platéia sob uma chuva de papel

| am nado.

CENA B — INT. DI A — APARTAMVENTO DE CAUE

Santiago esta assistindo a um video no conputador e chama
Caué para assistir tanbém O video nostra uma cinquentona
surfando pelada na praia. Os dois tém um acesso de riso

Caué ol ha o rel 6gi o, pega uma cabeca de fantasia de gal o em

cima da nesa, se despede de Santiago e sai para trabal har.

CENA C — INT. DI A — APARTAMENTO DAS MENI NAS

G ovana e Andréa estdao na sala quando o telefone toca.
G ovana atende e sua née do outro |ado da linha a inform
sobre uma reforma na casa e que suas coisas de infancia
serdao jogadas fora se ela ndo as buscar. Ela argunenta que
est 4 ocupada e nao podera buscar suas coisas. Ao desligar o
telefone, Govana liga para seu irnéo e inplora para que

el e busque suas coi sas e as entregue em sua casa.

G ovana desliga o telefone e tira da bolsa umconvite para
o show da Sandy. Ela entrega para Andréa conb um presente
de aniversario. Andréa se revolta, recusa o convite e sai
sala. G ovana deixa o convite emcina da nesa e se esconde
na cozi nha. O tel efone toca novanente e Andréa volta para a

sala para atendé-lo e é informada da conpeti ¢cdo de Sara na
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sexta-feira. Ao desligar o telefone, pega o convite
sorrateiramente e € surpreendida por G ovana, que da um
salto atras do bal cdo. Andréa confessa que gosta nesno de
Sandy, guarda o convite, enfia o dedo na cara de G ovana e

a aneaca de norte, caso ela conte para al guém

Sabendo do conprom sso de Sara, quando ela chega em casa
Andr éa a conuni ca ironi canente que sua festa de aniversario
sera na sexta-feira. Sara opde-se, mas ao ser indagada pelo
notivo, cede. Sara e G ovana conbi nam de conprar o presente
de Andréa sem ela perceber, mas nédo conseguem Elas

criticam Andréa e saem

CENA D — EXT. DA - LOJA “GALO ROBUSTC’

Caué, vestido de galo robusto, entrega panfletos para as

pessoas que passamna rua. Sara e G ovana entram na | oj a.

CENA E — INT. DIA — LAQJA “GALO ROBUSTC’

Sara, enquanto ol ha al guns sapatos, indaga G ovana sobre o
presente que a ela conprou para Andréa. G ovana se nega a
contar, mas depois de ser pressionada por Sara, revela o

que conprou

CENA H — INT. NO TE — APARTAMENTO DAS MENI NAS — FLASHBACK

Em 2007, Andréa e G ovana estdo sentadas no sof & assistindo
um programa de fofocas na TV quando o apresentador anuncia

a separacdo da dupla Sandy&Jr. G ovana desdenha sobre a
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noticia e Andréa engole o choro e cobre os rosto com as

nMeos, mas sali da sal a aos prantos.
CENA E — INT. DIA — LQJA “GALO ROBUSTO' - CONTI NUACAO

Sara, no caixa, conpra um sapato para Andréa e um scarpin
dourado para si nesma. ApOs a conpra, Sara volta para casa
e deixa Govana na l|loja conprando nmais sapatos. G ovana
pega um sapato com una etiqueta amarela. Intriga-se com a
etiqueta e vé o galo robusto entrando na loja, a quem se
dirige em busca de informacdo. Ao ser abordado, o gal o sai
correndo pelos corredores da loja e G ovana 0 persegue.
Quando ela o alcanca no setor de chinelos, finalnente

reconhece que se trata de Caué e se surpreende.
CENA J — INT. DA — LAQJA “GALO ROBUSTO’

Conercial da rede de |lojas de sapato “Gal o Robusto”. Caué,
com sapatos nas maos, grita precos e pronpgdes enquanto

arrenmessa sapatos emdirecdo a camera
CENA K — INT. DI A — APARTAMENTO DAS MENI NAS

Sara chega em casa e encontra Andréa ouvindo e cantando uma
misica da Sandy no Ipod. Andréa ao perceber que Sara
chegou, para de cantar inediatanmente. Sara pede o |pod
enprestado e Andréa se recusa. Andréa, para nudar de
assunto, alfineta Sara sobre o karaoké. Sara insiste sobre

a misica e insinua que Andréa guarda um segredo. Andreéa
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revida e tanbéminsi nua que Sara esta guardando um segredo.
Sara desiste e vai tomar banho, pois esta atrasada para a

f acul dade.
CENA E — INT. DA — LOJA “GALO ROBUSTO' - CCNTINUAQAO

Caué explica que seus pais sdo os donos da rede de | ojas de
sapato “Gal o Robusto” e por isso esta trabal hando |4 cono

garoto propaganda. G ovana ri, nas pronete guardar segredo.
CENA L — INT. NO TE — APARTAMENTO DAS MENI NAS

No outro dia, Andréa anda para a cozinha feliz com um
chapéu de aniversario e uma |ingua-de-sogra. Sara sai do
apartanmento furtivanmente usando um sobretudo e um scarpin

dourado e vai para o Bar Quitéria.
CENA M — INT. NO TE — BAR QUI TERI A

Sara entra no Bar Quitéria e o apresentador anuncia o
comeco da conpeticdo. Sara tira o sobretuto, revelando um

vestido extremanente chamativo e bril hante.

CENA P — INT. NO TE — APARTAMENTO DAS MENI NAS - AO MESMO

TEMPO

O apartanento esta chei o de convi dados e Andréa chama todos
para continuar a festa no Bar Quitéria. A canpanhinha soa e
G ovana abre a porta. Ao ver wunma caixa nas nmaos de

G ovanni, toma a caixa das nmBos dele e sai correndo para
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escondé-la. Enquanto isso, Andréa convida G ovanni e sua

nanorada Vera para se juntarema todos no Bar Quitéria.
CENA M — INT. NOTE — BAR QU TERI A - CONTI NUA(;AO

Todos chegam ao bar e sentam se numa nesa ao fundo. Sara €
anunci ada pelo apresentador e entra no palco. Todos seus
am gos a aplaudem e gritam seu none. Sara, ao nota-Ios,
arregal o os ol hos, abre a boca, ndo consegue cantar e sa

do pal co cabi sbai xa.

As luzes se ascendem e Santiago e Caué ol ham para Vera
cochichamentre si e a abordam sobre o video. Vera adnite o

i ncidente e nostra-se indiferente.

Sara anda em direcdo a Andréa para tirar satisfacado. Elas
gritamuma coma outra e Sara revela o segredo de Andréa. A
briga se intensifica e Caué interfere, puxando a Sara para
um canto para acalma-la. Ele a convence a se descul par com
Andréa e as duas fazem as pazes. Sara chama a todos para
continuar a festa no apartanento alegando sentir-se

constrangi da no Bar Quitéria apos todos os aconteci nentos.
CENA S — INT. NO TE — APARTAMENTO MENI NAS

G ovana discursa a todos e critica as consequéncias de se
guardar um segredo. G ovanni encontra a caixa que ele
trouxe atras do sofa, abre e interronpe G ovana, revel ando

s

gqgue sua irmd ja foi bi-mss festa do Ovo em Bastos,
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nostrando duas faixas que estavam dentro da caixa. Todos
riem e para se defender G ovana revela que Caué é o galo
robusto. Por sua vez, Caué revela que Santiago & um cantor
sertanejo cover. Santiago envergonhado, nmuda de assunto
nostrando um video no celul ar que revela que Vera € a vel ha
surfista pelada. Vera nostra-se indiferente de novo. Todos

se diverteme a festa conti nua.
CENA T — EXT. NO TE - FESTA DO OVO

Uma gravacdao anmadora nostra Govana em cima do palco
esperando pela decisao dos jurados do concurso de mss. O
apresentador anuncia o none dela, que pula e grita
freneti canmente. O apresentador a convi da para dancar ao som

de “Tic Tic Tac” e G ovana danga.

1x03 Nao é Tado Ruim Quanto Parece
CENA A — INT. NO TE — DI SQUE DELIi RI O

Sara ao telefone seduz um honem do outro lado da |inha
usando um pal avreado i napropri ado para nenores de 18 anos,

enquant o € observada por uma nul her que aprova sua atuacao.
CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

Em um jantar comumrapaz, G ovana com uma cara sexy, passa
a perna em um |ugar inapropriado do rapaz por debai xo da
nmesa que da um pul o da cadeira e arregala os ol hos. G ovana

pi sca para ele.
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CENA C — INT. NO TE — HGOSPI TAL

Andr éa, com dupla personalidade, discute consigo nesnma

sobre ser ou nado una pessoa nel hor.

CENA D — INT. DI A — APARTAMENTO MENI NAS

Andr éa bate a porta do banheiro e sai marchando com “sangue
nos zoio” emdirecdo a Sara. Enfia o dedo na cara dela e a
i ndaga sobre o papel higiénico. Caué chega trazendo o café
da manhd das neninas e G ovana chora ao verificar que seu
pedido veio errado. Ela estica o braco para roubar o café
de Sara e é interronpida por umtapa de Sara que grita com
Andréa e sai batendo a porta da casa deixando Andréa
fal ando sozinha e G ovana chorando. Caué, nuito assustado,
observa a situacdo e conmenta que elas estdao de TPM Andreéa

berra com Caué negando que estéa de TPM

CENA E — EXT. DI A — FACULDADE

Sara andando no patio da faculdade encontra um hippie
vendendo uma cesta de trufas e artesanatos de origem
duvidosa. Vera aborda Sara e a oferece um estagio na
agéncia de publicidade de sua amga. Sara, orgulhosa,

di scute com Vera e rejeita a proposta.

Enquanto isso, o hippie foge ao ouvir uma sirene dei xando a
cesta de trufas para tras. Sara furta a cesta e a |leva para

casa.



70

CENA H — I NT. TARDE — APARTAMENTO MENI NAS

Sara chega em casa, se descul pa com as anmi gas e oferece as
trufas para elas. As trés conem nuitas trufas e conmentam
sobre o encontro que Govana tera nmis tarde. Andréa
conmenta com G ovana que a pinmenta é umtenpero afrodi siaco

Apés al gum tenpo, as trés saem para Seus conprom Ssos.

CENA J — INT. NO TE- FUNDOS DO RESTAURANTE

Sara apresenta o programa “Encontro Infernal” descrevendo

sua amiga G ovana e tudo que el a odeia em um honem

CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

G ovana chega no restaurante e encontra Marcelo, o ator do
“Encontro Infernal”. Ela espera ele se |evantar para
cunprinenta-la, mas ele ndo o faz, entdo ela se senta a
mesa. Marcelo critica a roupa de Govana e revela que é
menbro do “Tarados Andninbps”. G ovana abre a boca e

arregal a os ol hos horrorizada.

CENA J — INT. NO TE- FUNDOS DO RESTAURANTE

Sara ri freneticanmente da situacéao.

CENA C — INT. NO TE — HGOSPI TAL

Andréa atende wuma paciente em seu consultorio e se

identifica comos nesnos probl enas del a.

CENA J — INT. NO TE- FUNDOS DO RESTAURANTE
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Sara continua rindo freneticanente da situacdo, se distrai

como ventilador de teto e coneca a rodar com a cadeira.

CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

Marcel o grita com Caué por trazer o pedido errado e G ovana
grita junto. Caué abaixa a cabeca e Govana o chama de
volta para contar unma piada de pintinho. Caué acha estranho

a atitude da ami ga, nmas sai.

CENA C — INT. NO TE - HOSPI TAL

Andr éa chorando no colo da paciente reclanma de sua solidéo
e a paciente passa a mao na cabeca dela consol ando-a, no

entant o, Andréa conti nua chor ando.

CENA J — INT. NO TE- FUNDOS DO RESTAURANTE

Sara para de rodar com a cadeira e avisa a producao do
programa que vai sair para conmer. A producdo protesta, nmas

Sara 0os ignora e sai.

CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

G ovana vai se soltando cada vez mais e nostrando o seu
| ado sensual. Passa a perna em um |ugar inapropriado do
Marcel o, que dd um pulo da cadeira e arregala os ol hos.

G ovana pi sca para ele.

CENA C — INT. NO TE — HGOSPI TAL
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A paciente vai enbora aconsel hando Andréa a fazer o bem
para as pessoas. Andréa nao consegue convencé-la a ficar

mai s e inplora para que ela volte na semana seguinte.
CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

G ovana desabotoa a blusa e nostra tudo para Marcel o, que
assustado foge para o banheiro. Caué veste Govana e a
repreende, enquanto Govana faz nmais uma piada sobre
pi nti nhos. Logo depois, G ovana pega a pinenta e despeja no

prato de Marcel o.
CENA K — EXT. NO TE — RUA

Sara se confunde e ao invés de entrar nos fundos do
restaurante entra no prédio ao | ado, onde funciona o D sque

Delirio, um di sk-sexo.
CENA A — INT. NOTE - DI SQUE DELIRI O

Ura nmul her indaga Sara sobre a entrevista de enprego. Sara

nega, mas ao descobrir o sal ario aceita a oportuni dade.
CENA C — INT. NO TE — HOSPI TAL

Andr éa, sozinha em seu consultorio, desenvolve uma segunda
personal i dade e argunmenta consigo nmesna sobre fazer o bem
ou ndo as pessoas. No final, Andréa boazinha vence a

di sputa e sai

CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE
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Marcel o volta do banheiro e come um pouco de sua com da. Ao
sentir o gosto da pinenta, arregala os ol hos e pede por uma
anbul anci a entregando-1he seu celular. G ovana, assustada,
ignora o celular e grita freneticanente por uma anbul anci a

no nei o do restaurante.
CENA A — INT. NO TE — DI SQUE DELI RI O

Sara se despede de umcliente no telefone e |ogo depois ja
recebe outra ligacado. Ao se apresentar cono Daphne Love, a

pessoa na outra |linha a identifica.
CENA C — INT. NO TE — HOSPI TAL

Andr éa encontra algumas familias de pacientes que estdo no
hospital e pedem para que ela ajude seus entes queridos.

Andr éa escuta comnuita atencdo e entra na sala geriéatrica.
CENA B — INT. NO TE — RESTAURANTE

Um maca retira o ator enquanto o chefe de Caué tira
sati sfacbes com o rapaz que nega que tenha sido sua cul pa.
G ovana para piorar a situacao coloca toda a cul pa em Caué
gqgue € demtido inediatamente. Caué vai tirar satisfacbes
com Govana que o0 interronpe e conta outra piada de

pi nti nho.

CENA L — INT. NO TE — CORREDOR DA FACULDADE
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Vera avista unma fila enorne no banheiro fem nino e entra no

banhei ro mascul i no.
CENA M — I NT. NO TE — BANHEI RO MASCULI NO

Santiago e um ami go estédo na cabine do banheiro ao tel efone
com Sara, insinuando obsceni dades. Vera ouve tudo, faz umm

cara irb6nica e entra numa cabi ne.
CENA A — INT. NO TE - DI SQUE DELI RI O

Sara, nmesno sendo descoberta, continua a conversa sexy com
Santiago. Usa um pal avreado i napropriado para nenores de 18
anos, enquanto é observada por uma nul her que aprova sua
atuacdo. Quando desliga o tel efone, é aplaudida por todos,

e € pronovi da por sua chefe.
CENA M — INT. NO TE — BANHEI RO MASCULI NO

Vera sai da cabine subindo o ziper de suas calcas, e ao
| avar as nmhAos, Vvé Santiago e o0 amigo saindo da cabine.
Santiago, ao Vvé-la, cunprinenta-a e sai. Vera conenta

sozi nha sobre a orientacdo sexual de Santi ago.
CENA P — INT. DI A — APARTAMENTO NMENI NAS

Sara chega em casa e encontra Andréa estirada netade no
sofa, netade no ch&o da sala. Ela a acorda e conmenta sobre

a noite anterior. Andréa afirma ndo se |lenbrar de nada, e
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Sara nente al egando o nesnp. Sara vai para seu quarto, e

Caué chega com o café da manh&d, procurando por Sara.

CENA S — INT. DA — QUARTO SARA

Caué entra no quarto inconfornmado e exigindo explicacdes
sobre o novo enprego de Sara. Ela indaga sobre cono ele
descobriu e argunenta que foi pelo dinheiro. Caué a
repreende, sugerindo que ela deixe o enprego. Sara reluta
um pouco, mas aceita a sugestédo. Ela pega o tel efone e Caué

sai do quarto.

CENA P — INT. DI A — APARTAMENTO MENI NAS

G ovana, que acordou, conenta com Andréa sobre a noite
passada. Caué a vé e pede explicacbes. Ela, envergonhada

i npl ora por perdédo e ele exige umfavor emtroca.

CENA T — INT. DI A - HOSPI TAL

G ovana, vestida de “@Glinha Sarada”, com panfletos na néo,
entra no hospital junto com Andréa. Varias pessoas passam
sorrindo para Andréa, e algumas agradecem pela nel hora de
seus entes queridos. Uma senhora aborda Andréa e conenta
sobre a noite anterior, mas ela ndo entende nada e term na
0 assunto rapidanente. G ovana indaga Andréa sobre o que
ela fez na noite anterior, mas Andréa al ega ndo se |enbrar

de nada e ordena a G ovana que distribua os panfl etos.

CENA U — INT. DIA — AGENCI A DE PUBLI Cl DADE
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Sara, numa entrevista de enprego, responde a perguntas

constrangedoras sobre cono conheceu Vera.

CENA X — INT. DI A — BARCELONA

Todos reuni dos numa nesa véem a noticia de que um honem f oi
preso na facul dade de Sara vendendo chocol ate com drogas.
Sara reconhece a foto do honmemna TV, mas nuda de assunto e

anunci a sobre seu estagi o. Todos brindam e conenoram

CENA Y — INT. NO TE — HOSPI TAL

Un seguranca dorne em cinma da nesa, e um nonitor nostra
Andréa e unma senhora fazendo um strip-tease na ala

geriatrica do hospital
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1x03 Nao é Tao Ruim Quanto Parece
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Beat Sheets

1x01 Piloto
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1x03 Nao é Tdo Ruim Quanto Parece
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Brainstorm para o segundo episodio
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Organizacao das colaboragdes
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Dode exts Santiage quands liga pama o disk—=exo?

Ho'mnheina da facudads. akuim ¢scum a canvera & 0l canc usis precipiadas.
(53%, & Youcl

o mesma reeEu R nee ands sl Giawana, que aca'm sscuando 3 canwera. (4o, B Vel

Fm 243 ca=. numa reunio familar (7., 1| Yeim)

T | Vorsrs: 15
1 que Aodréa fez?

Scrip na ab gerdicrica. aluns wolhinhes apresenmam melhoms, curmes marrem felzes.
(EQfs, o Yool

andrEa fica 2en & faz uma reEP@ Trupal svare o mar. (17%, 4 Yool

Conwence adirerar do hospiala ramar Vagm < rmgara recepoiant=. o que o detm de
melhar humor. [12%, 4 Veio)

T | Vorsrs: 15
{jumal a piada do pintio be que Gisvana fams para Cawd®

Caokrdnea de pdas(T: & queacanrecsu cam o Fincn ha gqus ndadnha cul Foipeidars
expledia. ¢ TT: & pincin ha cinha o cu cama... foi peidar. deu um caa b de pau, eoc (50,
T ¥

"Erm uma =&z um pincnhagus chama Rebm. Toda w2z que chowm, Bebm pa«a." (3e%,
5 Weic)

“Toga, me =2 uma pargda d= FRngad pindnha. Cu melhar, 3 pasmrnha” (14%, 2 Vel
Tom | Vorers: 13
Fooled i Uincal spor e | Leows 3 commanl

Atengao!

Froaimd on 00 /000 by adman

Frarmoga mos o rempao ds cobaormgda, agam «iocd rem ard 35 1¢b do 4@ 13 de sutubro
pam cabaarr!!! Eas vomgdes aconrece@a nos s 13 @ 16 de owtubro!!

Hdo perca matrempo! Tepot dez=m segunda e@pa ndoaaremos mak pam cobbomgdn
no rerowino epEidio da e

Proied n Lincslspoived | Leows 3 comman
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Segunda etapa de colaboragbes.

Frooled on S0 by admn

#.sequnda eapa de cobomgdes comegou!

Hemm erapa e emos recesendo cobtomgdes pam 3 cragdn do en reda secu ndli Aa da
rerosimn rorsing da nom= s&re! A Sinopss dese spESdio o= dEpantel na a'm o Fre”!

Fe= erapa s« dard do dia 30 de setembro a & de owtubro.

Em sepuida ceremos uma nowa woragdo das melhores et quese dard encrecsdas e 4
de owtubro.

Cobbare!

Pl e 1 Lincsl sy ured | Cormrrmnd 2 AN

0 que Caué pede para Giovana fazer?

Frooled on S0 10 by xdmn

Grioed na faz com que Caud sep demindo. Cuanda «ai s descutpar, Caud pede um fawar
=m rrocd, 3 ko e m demzrdivel pam Gieana...

S wocd nda cancarda cam oz rermos, < bgas AGUT pam ~akar pam a plhgina inical.

Froaiexl el sy ured | ' Commenl 3

Como sera o par de Giovana no encontro?

Froaled on T8 0E 00 by admn

S wocd nda cancarda cam os rermos, < bgas AT pam ~akar pam a plhginag inkcal.

Pl 1 Lincsl mpos e | 10 Commanl 3

Onde Santiago esta quando liga para o disk-sexo?

Froaled on T8 0E 00 by admn

Sanraga «um amiga 3o b@r pam o dEk-sera no qualiam remiha.

S wocd ndo concorda com os rermos, < hgae AT pam wokar pam a pihging inical

Pl ed 1 Lincsl sporured | 3 Commanda

0O que Andréa fez?
Prooied on Z3 08310 by admn

and i, guando e sofao efeo da rnufa, faz akpuma col= Que agada as pemoas no
hoepral. mas<b ndose kmam.

Se wocd nda cancarda cam os rermos, < bgue AGTT pam wakar pam a plhginag inical.

Pl el 1 L incsl mpoa e | 13 Cormmnl 2
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Qual a piada do pintinho que Giovana fara para Caué?

Froailed on ZAEA0 by xdman

Giowana «=0d num ey @ nee ands Caud rmim ha de mrgom & finalmencs faz a pada d«
pincinha.

S wocd nda cancarda com os rermos, < bpae @3 UT pam wakar pam a phging ink@l
Pl mrd 1 el g e | 4 Cormrmmeni a

Votagio

Pl e on S A0 by xciman

Enrre oz 485 25« 27 e seremian, 5o dEpanfeet pam womgdo, 35 ords idels sekesianadas
Par cada caregora. 85 wencedoms sero inc bidas no rerceino epESdia da sk “Segunda
Chance”.

Vore cam cansc#nca!
O e acontece™s na istdria?

Srve voubs wne cectr oe trufes botizeoler, Elr ¢ rues mniges fiomn doioon e,
Idzk 7 Walcad

R inwena previEies de hodscopo qus, sr@nhamenrs, comeGam 3 s« concrarzar.
(40, & Vo)

S rena s%c rewer um bera & anarmena 35 3 miEs com 2135 Wels, s lmenrs nins.
[15%, 2 Yo

Torma | Vores: 20
Jmal zerd o temna do episddio?
Siturpies Roesemirs S50 %, 0 Yalos )

Gnme (457, 5 Yool

ConsumEma (5%, | Yol

Torma | Vorsrs: 20
{jumal zend o conflito inicial ®

Srre, Anovir ¢ Glovmne fiemn oe TP Ao mesnoe tenpo. 8%, (2 Valoa)

Ham waid depibdom & receize 3 nocicl de querem um pelo R nco nas saas "pames”
inCimas. (28%, 5 Yeio)

3R renm comprrakguma coi=, mas ndarem dinheino. (8%, | Yool

Toma | Vorers: 14
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{juem ficand contra Sara?

A i S fsek, 9 Yalca)
and réa [a8%, 5 Yoo

Zaud (aa%, o4 Veio)

Toma | Vorers: 14
Sama vai comeqar a trabal bar nexse episidio. {)wal zerd o emprego dela¥

Aten e e oe won "oish-rero” fao%, B ¥alcs)
Funcionira da agénc@ de encancros "5 nao Lowe' (22%, B Vel

argndence @m Jma @ rE (287, § You)

Toma | Vorers: 19

Pl md n Lincal o | Cormrrmnia Q1

+= Odm iz

A, . adly

Y fhruwdminan
W aw wed mnan Ty wo Amnan
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Frem (ols —+ 2 .o =PILOTO
Ap .oa-0O0=PHMA LTI
anl
Atengao! Arohiues
Prolmd on '3 EIN10 by acirn #Movember o 1o
Frornoga mos o rempa d cobomgdo, agom «ocd rem ars o d@ 24 de setembro pam ::hl:: -

cabtomr. E as womgies acantecedo dos d@s 25 a 27 de setembro.

Froalmdd i Lirncslmpos e | Lsovm 3 comrmnd

Colabore com a gente!
Froalmd on 100 2010 by akman

Bore ¥ o espago deminadad cansrnigda darercaing roveing da sirk Sepunda Chance, que
s=rd fero de farma cobomra. Fam &=, nis et mos U ma s6ne de perpunms 3m o qus
dizem respstoa ripios e=encBE da rmma principal do epESdia fa que aconrecsrd cam
SR, a promzontat. Sinm-ss Fere pam respandsr apenas as perp nas que deseprise
quiser respondsr roedas, melhar! 2, 5 vood civer gua kpuer curm sugesEn, deire-a como
camencd fo de=s poe! Bem primeim smpa de cobfomgda=aide 1a 3 19 de seremiana, Ha
d@ 19, seketiana remos a5 rrds melhanes ide@s de cada uma das perpunmEs posadas «
2ariremos Ja @ voEgan, Ja [ gue vocs poea decidin qual debs serd colocada no roesina! As
wora &S 5o fefas encre os dBs 20 & 72 de secemian.

{dh, apenas para kmbrar, chcando em 4 ST, pocd serd fnformhagdes sobee g s
coria arH foda, heH comio a snonae dox dods e epimddios. B " Personagens”,
FETHOs uria breee desc i do Jos (oo JIeTaenaens cendrads, e corno dis dnds dios
Pernmagens eanddrios (e apareceTar Aoz roteros M fnabrados. O mobeiros
compbrtos extda i on s e ndf ma columa da dimeta . o, acho que £ fmal)

IMuita sarfgada peb cobamgdal

IEFTPORTAMTE: Fama colatorar, deixe sua ajuda como “comentarie™ € oo
coma “note to autbor™!

Frooled n Lincslsgo e | Leove 3 commenl

0 que acontecera na historia?

Pl on '0IED by xciman

Se wocd ndo cancarda com os rermos, <hgus 5T pam <akarpam a phgina incal.

Frooled n Uincslepo e | /B Cormmenl 3

Gual sera o tema do episddio?

Foaled on |00 by admn

Se wocd ndo cancarda com os rermos, chgus 5T pam wokar pam a phgina incal.

Foled m Uncslepoaued | /0 Comemenl 3



Qual erd o conflito inicial 7
Foaled on '0JET'0 by xdman

5e word® ndo concorda com os rermes, ¢ igue AT pam sakar pam a pagina inic@l

Pl md i Uil g e | 3 Eormmanla

Quem ficara contra Sara?

Froimd on 10033110 by sximan

B wotd® ndo cancorda com os rermes, < igus A0 TT pam sakar pam a pagina inical

Pl n Uncslepo e | 3 Cormemenla

Sara vai comegar a trabalhar nesse episddio. Qual sera o
emprego dela?

Froimd on 10033110 by sximan

Se wocd ndo cancorda cam os rermes, < hgas A5UT pam «akar pam a pagina inka@l.
Froied i Ly e | 3 Commania

Mersm peoels —+

T Sy pounerd s WS,
T fror wwd dnnn
W hawr wedmnan Y wo Emnan
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Sinopse 1.02 - Daphne Love

Bara tenta esconder de todo mundo que esta participando de uma competigio
de karaoké, que dari um prémio de mil reais ao vencedor. Mo entanto,
Andréa descobre que a competigio sera na sexta, no dia de seu aniversario e
rarca sua festa para esse mesmo dia. Sara protesta contra a data da festa,
ras ao ser questionada por Andréa, cede. Mo dia do aniversario, Sara sai
escondida de casa para sua apresentacio, enquanto Andréa chama todos os
geus convidados para ir comemorar seu aniversario no Bar Quitéria, local da
cormpeticio. Ao entrar no paloo, Sara wé todos 0z seus amigos presentes, fica
nervosa, ndo consegue cantar e perde a competigdo. Ao descer do palco, briga
com Andréa por revelar seu segredo na frente de todos. Caué interfere e
convence Sara a fazer as pazes com Andréa. Todos woltarm parao
apartamento e Giovana da um discurso moral sobre segredos. Contudo,
Giovanni revela o segredo da irmd e todos tiram sarro dela, principalmentes
Caué, Para se vingar, Giovana revela o segredo dele, que revela urm segredo
de Santiago, que revela o segredo de Vera. A festa continua, e Sara aparece
corn urm bolo especial para Andréa.

finopse 1.03 — Nao é tio ruim quanto parece

Bara, Andréa e Giovana estio surtadas por causa da TPI. Sara sai de casa
irritada e wai para a faculdade. L&, encontra um rapaz vendendo trufas, O
rapaz foge ao ouvir uma sirene, deixando a cesta com os chocolates, Bara, sem
zaber que as trufas continham drogas e com muito desejo de chocolate, furta
a cesta. Em casa, divide as trufas com as amigas e todas saem para seus
cormpromissos. As trés comecarm a ficar alteradas. Sara erra o endereco de sua
entrevista de emprego e acaba numa empresa de “disk-sexo™. Giovana vai
para um encontro num restaurante no qual Caué trabalha e fas com que ele
seja demitido. Andréa tem que atender uma paciente, mas na hora da
consulta, os papéis se invertem. Mo dia seguinte, as trés acordam
arrependidas dos acontecimentos da noite anterior. Giovana se desculpa com
Caué, que pede um favor em troca. Varias pessoas no hospital comecam a
agradecer Andréa por algo que ela ndo se lembra. E Sara decide sair do seu
novo emprego e aceitar um estagio indicado por Vera.

W Proudip powered by Word Pres.
W free web hosting
W Fnaz aweh hosing (U ems bosing
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Caué Fermandes

Caué, 26 anos, & o vizinho de cimadas garotas. Eramodelo amader, mas hoje em dia
TAo tem um emprego fixo Desejaencontrar a profissio ideal. Desenvolve, no
decorrer datrama, um forte vinculo afetivo com Sara Moracom Santiago,sen
primo,eestizempre disposto aajudar oz outros.

Caracteristicas"Dream Guy” (rarismatico, socidwel, bondto, intelizente,
atencioso, bem-humor ado, companheiro, bom de cama e um dtime cozinheira),
distraide, desprendido, origem ricae mulherengo.

Personagens Secundarios

santage Fermandes

Satiagn, 22 anos, & primo de Cané & veio do Rio Grande do sul parafazer faruldade
de admindistragio em 530 Paulo. Fossud um bom trabalho em umaempresade
logistica

Caracteristicas: Leal esforgade, auto-confiante, imature, folgado e ndo assume
responsabilidade pelos erros que comete.

Giov anni Giov anonnd

Giovanmi, 32 anos,ax-marido de Sara a trocon por Uma cinguentona, Vera EirmEa
de Giovanae gerencia aempresade seguros do pai. Mesmo divoreiado, se esforca
paramanter um bom relacionamento com Sara

Caracteristicas: Ten, objetivo, pacifico, acomodado, egocéntrico e preguicoso.

Tera Furtado

Vera, 49 anos, fod amante de Giovannd & o pivé daseparacio entre cleeSara Ea
namoradade Giowantd atnalmente. E umasocialite rica que nfo tem pudorss.
Gostade esportes radicais, andar de moto & publica suas aventuras em sen blog
Amaavwvidae faz de tudo para aproveita-la

Caracteristicas: "Awesome” (demais) rica feliz, ativa despreocupada,
inconsequente & dezsinibida

T Prowy o’ by Woee Pos
1% fox b oty
T fireer ol hoationy ETY e fosionr
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Helen Melo say =
2 1200 al 1:15 pm

Ola achei muito intereszante o trabalho de vocds , ndo & qualgquer pessoal
tem ezza capacidade que wooes tiveram.

gostaria muito de poder fazer parte dessze traballw como voces quizerem
Meunome & Helaen Melo tenho 14 anos & tambem eston escrevends uma

hiztdriaque quem sabe um diavire um livro meunemail &
hellensuelleniooahotmail.com

e tel de contato & (11 rds-A291 0 (11888 3-1288

e mentwitter @ @helenizmelo

Reply

Leave a Rephy

Your email address will ot be published Required fields are marked +

Mame *

Lz

Emal *

Ezhrtri@gmail com

Vb=l
hittpeff

Commenl

A
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Ana Carolina Soeura
Qe acomirced na hisharia e

S decids QU enguanta ndaarnd ma um em e, v3i fazer akgo que 42 oo s camea

3 ezzrewerum Ko, anda acha a e rdicu b & Giowa na fica sem gRga de dRerque nda
acha que Tmo «aidar cema. Gurnes o spEEdin. Sam ararmsna roda mundo, saardandoos
& fargandoras 3 ousir os mscunhos ds de@s pra ivmo, o gus ndo ¥ muraagrdi-el O Unika
e & camp e N ¢ 3 apda & Caud. Em dado mamenro, S @ decids qus practR deum
wd¥ar, & pam s desgoern, descoans Que guem pods audi-b & Vem (ou ¢k rem infludncg
no Ama, od «8 mesma & fedona neme maia).

Jual serd orerna do episddior

Erinsorm, impomanagdo ¢ orga lha.

faal) = o comffomicial?

S imparmunando And e ¢ Gioeana pr ebs ousirem seus mecunhos o bera, and @a,
e i e=a+a makhumorda para ko guse ocarrad @m =43 <ida profesional sura & manda
Samcabra aeca o fa b que ndoaguenm makas divrkcss deb & ohs ficam argadas. (Hom:
Gricea na fica com df de Sam &, pam ajudar.india Vem pam a amia.)

rierH feard comdra Sara s

A principia. and da, & masArds. 3 prEpra Sam, por sF3rem canfhioo @ncre engakir o
orgu lha & pedirapda pra Vem ou deserir de uma #de@ arlhance (pam <&,

Gara waf cormenar a Arabalhar neme endssdio. Qual el o emprego dela
Ebarmngum smyprega numa bvmra, qis & ands surgs a We®@ de escreverum bvra.
Ana Célia Berto

O @ie acombecerd na bz P

@ inkR emprego em CdEk-sern”. & rrim lho em segredo ark que S ncago bR pam o
serigo s “descoare” 3 woz . Gicana «213 kg de =paros pam provoecar Caud ¢ ao fazera
pida do "pincinha®, ¢k 3 provieca ¢ cs doE rAn=m noapa ramenoo deke, Ve w31 acrds de
Sanraga. and@a w31 o show da Sandy. akudm manda um gimmalpam 3@, na
faculade, depok de indici-b ao rmimlha de dEk-sero, quandaa reencanc@ «mum
ainfus.

ual sl o reria do apniddior

S renranda ca b S3 nrago srare 540 &MY g,

Jual sl o confiro micial?

Sam renmandao se canwencera ircmimlhar no dEk-sera.
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e Frord condra mra P

Grioma na . Tmo pons SR efma goea ndo ds Caud, arfgmndo com 3 amig.

S1ra a0 comeg ar a Frabalhar Ao epEidio. aat el o emprego dela ¢
arendencs de dEk-sema. Tndicada par ab==an.

Heorique Hideo Suenaga

@ acomdeceTd Aa hishra P

38 [@ rena, mas ndo consegus s darbem nos smpregos. Bl endocomega 3 ficar
deprimida, ruda di srmda. Am=im, acancecs um acidence. as no final redos oz a miges «<da
ajudd-b < w&icd-b no hospial B no finaleb consemus um cmprego.

aal = o fema do epdEsdior

amizads.

ual el o comfho micialt

S r e rrimlhando, mas F despedida & Origa com o < hefe. Assim, 3 hidra pas= enre
canfhos dive mas, mas msica menre s incompecdnad.

e fcard comdra Jara i
Gs parndes « um confhooincernodek.
S1ra a0f come; ar a Frabalhar neme epdEidio. ot serd o emprepo dela ¢

o final b consegus um emprego concedida peb Verm, que serd ajudh-b na
“prapazandat da sufem pehda.

Jodio Vitor frilo

O R acomAeceTd Aa hiEha P

Caud sairmmlhar como = ka-widas ¢ se apromima de Ve, a surfiea. SR comega a
rrimlhar no Bar Quirdna pam pnardinhsino. 2 enfermeim Bsmca =icom andida.
Gixeanni« Ve ficam mat prérimes da reeanee da eknco— comaum sar-a Jam Sam.
dual wrd o feria do epiEddior

Trimlha.

aal e o comffa il

SR el desesperda pam ajudar noalgusl @ por #=0 5% u i a rrimbhar no Bar

uTera & 50 noms conninua sendo Taphne. s woos de Caud no Ga b Rosacerminam
¢k prec|= deum novo ¢mp rega.



et foard comdra farad

andréa &um peso mamo, mas ndo fica conrm S@. S ncEgn saise eecbndoum wiEo,a
charaincan«enisnce. 3@ foichurada ¢ rm¥da, «B rem =3 ancs, Frect= wokara goemrds
=i

aara wai cornerar a frakathar neme epiEddio. Jual mrd o emprego dela
Recepoiantay @ rganets no Far Gurdra.

Faula Costa

SR doomircET ma hisheria ¢

Aandria convida 3@ par um passio no shopping. mas mesmo ssando @m Spoca de
hiquidagdo Sam = dd conm d¢ que ndarem dinheira pa nada. Trrimda b ma pam Twus
& o o ndo 3k s Juas Pemeas 55 sensFza m cam A caus . Caud (e oferecs o carga
de wendedarm na firma de seus patEs & Griowa na [gue consegue pam «b um esdipioem =ua
dreal. Tenrada pek dinheiro imsd@ra ¢ 3 matar incdmidads com Caud, Sam apm pela
cargn de wendedom, cancm @ nda Gioeana.

ual sl o ferma do epiaddior

ConsimEmo.

ual el o comfio miciale

Sam, precindo de dinhein pam scsfazer saus uns feminines decide enconcmrum
emrega. Tnarperencs no 3z nea fica na di«ida cnel: excivio em puabicidads au
wandedom doGak Rosiso.

RierH foard comdra Jarar

Sioea na.

Sara wai cornerar a frabathar nemr epimddio, Jual mrd o emprego dela

Ferdzrio pougquisimo remunerdo (faz-modod.

Thais Tambasco Luiz

SR doomircET ma hisheria ¢

Ham enfrenm mukms encreas de smprgo. Baproeada pam uma «aga num

deparma menca de markering deuma agdncd demurEmo. adnei S de Vem . Sam e
recus= 3 rrmlharpam Verm mas & perseguida” por @ea & poresionada.

ual sl o ferma do epiaddior

Crgulha
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Cual sl o comfa indcia e

Sar fazenda i ras encrevEas de s mp o mas sem s daraem na matra.

e fecard comdra Jarad

Ebl mesma

Era wad corear a frabathar meme epdfssdio, Cual ol o emprego deka P
Consukor de Markeing de uma agdnec@ de mursma.

Vinicius Martios

O e acomtsceTd na hizkoria P

Ve s inreres= peb amiagdo de Caud como Fa b Rousro e ochama pam fazerum viden
com «b pam s Gkby. SR arAnE um Smy eTa N3 S MY RS COm S nrE e cama sl
chefe. Mo fim rab um chima encre Vo & Gaud ¢ SR pede dem=a.

Cual wrrd o xema do episdior

Gruneersn de wideos caseines @3 romna em uma gRNde smp =

Caal sl o comfio micia e

Sar se frusm aoencr@r na emp = @m Que SEnraga @ lha ¢ eore & pede seros ri-RE
par «h. 2rsesima nda sua capacidads. Enguanro o Caud rests a0 ami-dio de Ve,

et fcard comdra Jarad

Sanrago noammence de rrimlho ¢ Vem na dEpum peb Gud — Emorudo sem Gicsanni
=her de nada, acha ndo qus Sam el simpksmance com < ¥ mes.

Sara wai cornear a frabathar neme epdsidio. Jual sl o eiprego dela P

Funcionira na empre= de puakcidade em que Sancagn rrim tha — ek & o0 chefe,
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