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RESUMO

A partir de estudos feitos sobre as formas de produzir conteddos para o
Telejornalismo local no Brasil, que tem importante papel de modificagao social e de
inclusao, este trabalho pretende apresentar algumas caracteristicas necessarias que
emissoras regionais de televisdo e jornalistas precisam ter para se adaptarem as
novas possibilidades que surgem com o Sistema Brasileiro de Televisao Digital
Terrestre (SBTVD-T), principalmente no que diz respeito a mobilidade. A
implantacédo da Televisdo Digital no pais representa mudangas nas formas de ver e
fazer telejornalismo e, neste contexto, pretende-se contribuir com a geracao de
conhecimento e metodologias necessérias para o desenvolvimento de ferramentas e
formatos dentro do modelo de telejornal local. Este trabalho tem como objetivo
mostrar quais e como devem ser realizadas estas mudancas, nos setores da
producdo de conteudo para o telejornalismo local, para que este género de
jornalismo audiovisual se adapte as novas possibilidades da televisdo digital,
demonstrando as caracteristicas da producéo, reportagem, edicdo e apresentacdo
do noticiario televisivo local. Com base no levantamento das novas caracteristicas
necessarias para que o Telejornalismo local se utilize das possibilidades da
Televisdo Digital pretende-se apresentar uma proposta de mudanca na forma de
fazer, editar e exibir uma reportagem, contando com as disponibilidades de
mobilidade e inovagdo. Contextualizando a producédo atual do Telejornalismo local
com os desafios da Televisdo Digital. O trabalho vai tomar como base a pesquisa
gualitativa com levantamento bibliografico e andlise de dados repassados por

emissoras locais de televiséo a partir da implantacéo da Televisdo Digital.
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ABSTRACT

From studies done on ways to produce content for the Local TV Journalism in Brazil,
which has an important role in social change and inclusion, this work presents some
necessary features that regional television broadcasters and journalists need to have
to adapt to the new possibilities that arise with the Brazilian System of Digital
Terrestrial Television (SBTVD-T), especially with regard to mobility. The deployment
of Digital Television in the country is changing the ways of seeing and doing TV
journalism and, in this context, we intend to contribute to the generation of knowledge
and methodologies necessary for the development of tools and formats within the
model of the local newscast. This paper aims to show what and how these changes
should be made in the sectors of production of content for broadcast journalism
regional community so that this kind of visual journalism fits the new possibilities of
digital television, demonstrating the new features of the production, reporting, editing
and presentation of television news regional community. Based on the survey of new
characteristics necessary for the Local TV Journalism suits the possibilities of Digital
Television intends to propose a change in the way we make, edit and view an article,
with the availability of mobility and innovation. Contextualizing the current production
of Local TV Journalism with the challenges of Digital Television. The work will be
based on qualitative research and analysis with literature data transferred by local

television stations from the deployment of Digital TV.

Keywords: Digital Television. TV journalism. Local television news. Mobile

Journalism.
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1. INTRODUCAO

A Televiséo Digital no Brasil jA € uma realidade para milhdes de brasileiros.
De acordo com a Anatel, em setembro de 2012, 46% da populacdo brasileira tinha
acesso a Televisdo Digital. O numero corresponde a mais de 88 milhdes de pessoas

com acesso a esta nova tecnologia.

Todo o processo de implantacdo do sinal digital no pais comegou em 1999,
guando a Agéncia Nacional de Telecomunica¢des firmou um termo de cooperacao
técnica com o Centro de Pesquisa e Desenvolvimento - CPgD para definir o padréo
de transmisséao digital que seria adotado no pais. Em 27 de novembro de 2003, foi
criado um comité do Sistema Brasileiro de Televisao Digital com o objetivo de definir
0 padrao a ser utilizado pelas emissoras. Em 2005, foi apresentado o modelo que
seria usado no pais. Um sistema baseado no padrdo japonés, com um
aprimoramento feito pela Pontificia Universidade Catodlica do Rio de Janeiro, PUC-

Rio e pela Universidade Federal da Paraiba a UFPB.

Foi a partir de entdo que se concluiu que teriamos o SBTVD-T, ou seja, 0
Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre. A escolha do modelo japonés
inicialmente para ser usado como base do sistema brasileiro, se deu principalmente
pela diferenca de recepcdo em comparacdo com outros modelos mundiais. O
sistema japonés ja permitia a recepcao do sinal digital em qualquer lugar, seja por
telefones celulares, aparelhos de TV portateis ou qualquer dispositivo mével com
capacidade para este tipo de recepcdo. Além disso, permite ao telespectador a
interatividade e possui sinal aberto e democratico, com acesso livre para todos os

brasileiros.

O inicio das transmissfes digitais no pais ocorreu em 02 de dezembro de
2007 e foi realizada na cidade de Sdo Paulo (SP). Aos poucos as emissoras de
televisdo passaram a se adaptar e modificar seus equipamentos e toda a estrutura
de transmissdo, migrando do sinal analdgico para o digital. O prazo final para a
conclusdo de todo o sistema nacional, estipulado pelo Governo Federal e pelo
Ministério das Comunicagdes € 2016. Este é o periodo maximo para que as
emissoras tirem do ar o sinal analdgico. A partir dai todas elas fardo o que se chama
“apagdo analégico” e passardo a transmitir suas programacfes apenas em sinal

digital.



A mudanca, € claro, trouxe muitas expectativas para os telespectadores e
para os geradores de conteudos e ao mesmo tempo polémicas. Afinal seriam
necessarios investimentos de alto custo, tempo e modificacbes nos padrdes de
captacao e transmissdo de seus conteudos. Isso quer dizer na pratica, a compra de
novas cameras, geradores, transmissores, antenas, ilhas de edicdo, iluminagao,
microfones entre outros equipamentos necessarios para fazer uma transmisséao de
televisdo. E muito mais que isso, é necessario mudar também a forma de se fazer
televisdo, com capacitacdo dos profissionais envolvidos e criacdo de novas
metodologias produtivas. Por conta das possibilidades da Televisdo Digital, os
profissionais tém que se adaptar e as redacdes de telejornalismo nao ficariam de
fora destas mudancas. Mas aos poucos estas transformagcdes estao ocorrendo, com
planejamento e investimento. Hoje, em grande parte das emissoras ja estd em curso
as transmissfes em sinal digital ou com a transmisséo efetivada, mas ainda faltam
0sS avangos no que diz respeito a reestruturacdo da programacdo para atender as
especificacdes e caracteristicas de captacdo de sinal digital e atualizacdo dos

meétodos produtivos e dos profissionais.

Porém cabe salientar algumas caracteristicas da Televisdo Digital que néao
podem deixar de ser conhecidas e entendidas para que possam ser implantadas

com mais qualidade nas emissoras:

e A qualidade da imagem: com alta definicdo em até 1080 linhas e nitidez
maior. Com a transmissao digital o telespectador passa a ver muito mais 0s
detalhes nas imagens do que conseguia perceber anteriormente com o sinal
analogico;

e A qualidade de som: com seis canais de audio, o telespectador passa a ter
uma nocdo mais real do som, ndo apenas em geracdo estéreo com dois
canais. E esta mudanca proporcionou ao telespectador uma imersdo maior no
contetdo exibido pelas emissoras, algo proximo do que € possivel ver nos
aparelhos de DVD, Blu-Ray ou cinema;

e O formato da tela: no padrdo analdgico assistimos TV no padrao 4:3, com a
TV Digital este nimero passa a 16:9, ou seja, a imagem na tela fica mais
ampla com altura e largura bem mais significativas. E uma resolugdo maior

com numero maior de pixels por polegada;



e A mobilidade: este recurso faz com que o sistema brasileiro de Televisdo
Digital seja diferenciado, possibilitando aos telespectadores o acesso a
programacao em qualquer lugar, inclusive em movimento, seja no carro, no
Onibus ou fazendo uma caminhada ao ar livre;

e A interatividade: Permite ao telespectador uma relagdo mais direta com as
emissoras, participando ativamente do conteldo, seja enviando informacgdes
ou recebendo dados adicionais aos da transmisséo original, dentro ou fora do
fluxo exibido pelas emissoras;

e A gualidade do sinal: com a TV Digital é possivel assistir ao conteado das
emissoras sem ruidos ou chuviscos na tela, comuns em alguns casos com a

TV analdgica.

llustracéo 1 — Resolucéo da Tela

Fonte: llustracédo criada pelo autor

Na ilustracdo acima podemos ver um exemplo de mudanca que temos entre a
resolucdo da tela e a qualidade da imagem em uma TV analégica e em outra TV,

mas com sinal digital. Além da qualidade ser superior como foi dito anteriormente a



imagem fica maior, com uma resolu¢do mais significativa e com uma imagem sem

chuviscos, interferéncias ou ruidos.

Outra mudanca significativa ocorreu também nos aparelhos de TV, que
passaram de SD (Standart Definition) para HD (High Definition). Com isso as
imagens e os sons das transmissdes passaram a ser de alta definicdo. Para ter
acesso a este sinal, os telespectadores precisam comprar conversores de sinal, os
set top Box, que passam o sinal analdgico para o digital ou mesmo aparelhos de TV
gue jA venham com os conversores embutidos. Atualmente € possivel encontrar
inclusive dispositivos moveis com a tecnologia acoplada para a recepg¢do do sinal

digital como celulares, aparelhos de GPS e tablets.

Com tantas mudancas a programacado e a geracdo de conteludo também estéo
passando por muitas transformacfes. Nado é mais possivel apenas captar e
transmitir um contetdo da mesma forma como se fazia antes da Televisdo Digital.
Com esta nova tecnologia, tudo muda, desde a gravacdo até a recep¢do como

vimos anteriormente.

As emissoras de televisdo ja estdo se adaptando, ndo s6 com a substituicdo dos
equipamentos, mas também com o aperfeicoamento dos métodos produtivos e de
geracao de contetdo, mas nas emissoras regionais que produzem o telejornalismo
local, este processo ainda esta distante do que se deseja ou da forma que poderia
ser. E dentre estes produtos televisivos, o jornalismo também devera passar por

transformacdes radicais

O telejornalismo desde o inicio das transmissbes da TV brasileira ainda na
década de 1950 se firmou como ferramenta imprescindivel de informacdo e de
transformacéao social. E este género televisivo ganhou ainda mais forca ao longo dos
anos, ja que a televisdo se tornou a principal ferramenta de informacédo e
entretenimento do brasileiro, estando, de acordo com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — (IBGE), em 95% dos domicilios brasileiros, segundo o
ultimo Censo realizado em 2010. O que mostra que a maioria da populacéo ainda
tem a TV como companheira, mesmo com o advento da internet e dos dispositivos

moveis.



E estes dados ja sédo confirmados se falarmos apenas de televisdo no padréao
gue conheciamos até hoje, o de transmisséo analégica comum, sem citar as TV’s
portdteis e o0s equipamentos complementares como celulares, tablets’,
smartphones? e outros dispositivos méveis que permitem acessar a programacao da

TV, de qualquer lugar mesmo estando em movimento.

Com a chegada da Televisdo Digital e a expansdo de suas caracteristicas
estamos acompanhando também uma mudanca na forma de ver, fazer e consumir
TV. E com o telejornalismo estas mudancas ndo séo diferentes. Atualmente o
telespectador ndo € apenas passivo, aquele que recebe informacdes e guarda para
si, mas passou a se comunicar com a noticia e com a emissora de forma mais direta
e instantanea. As noticias transmitidas pela TV, ndo so6 informam, mas modificam o
meio em que vivemos. Dependendo do conteddo que é gerado pelas emissoras,
decisfes sao tomadas e como vimos nos Ultimos anos, até sistemas politicos sao
repensados. Este fenbmeno, da proximidade da midia com o telespectador, aliado a
Televisdo Digital faz com que o receptor tenha uma experiéncia mais intensa de
assistir TV e acompanhar as noticias que sédo destaque em uma determinada

localidade do pais.

Estas transformacfes que estamos acompanhando nos ultimos anos colocam o
Brasil em um lugar privilegiado no cenario televisivo mundial. Temos uma TV
democratica, gratuita e que além de informar, desenvolve seu papel transformador
social e econbmico. Além disso, com espaco para que o telespectador participe e
contribua na programacdo e ajude a formar o conteudo que é repassado pelas
emissoras a evolugao do telejornalismo local deve caminhar para um formato mais

dindmico, criativo, participativo e independente.

Com o trabalho em questéo, pretende-se contribuir para a discussdo de novas
metodologias de geracdo de conteudo jornalistico televisivo local, aproveitando as
caracteristicas da Televisédo Digital, principalmente no que diz respeito a mobilidade,

tema em questdo neste trabalho. E claro que alguns pontos deverdo ser adotados

! Dispositivo portatil que se iguala a um computador ou mesmo a um telefone movel. E utilizado como
ferramenta para a realizacao de vérias tarefas como organizacao de atividades, leitura, execucédo de
musica ou video, acesso a internet, comunicador ou até mesmo para entretenimento com jogos.

% Conforme a traducdo do inglés é um telefone inteligente, que além de fazer e receber chamadas
funciona também para o acesso a internet, a exibicao de videos e musicas e 0 armazenamento de
arquivos.



como padrdo em grande parte das emissoras, mas alguns itens serdo bastante

especificos as emissoras locais.

O foco no telejornalismo local é dado tendo em vista seu importante papel na
transmissao de informacédo e transformacao social. Além disso, as emissoras locais
ganharam forca, principalmente nas ultimas duas décadas, com fortes investimentos
em transmissores, equipamentos, contratacdo de profissionais, ampliacdo dos
espacos publicitarios e de geracdo de conteudo local. Atualmente aonde se vai, de
norte a sul do pais € possivel se informar por meio de um telejornal local, que retrata

realidades peculiares a cada regido e aos fatos que marcam 0s espacos locais.

Com uma metodologia qualitativa de andlise de dados e levantamento
bibliogréfico, este trabalho pretende apresentar ndo uma nova forma de fazer
telejornalismo para as emissoras locais espalhadas pelos quatro cantos do pais,
mas, sobretudo, mostrar novas possibilidades que advém da utilizacdo da tecnologia
digital, entre elas a mobilidade e a oportunidade de comunicar, informar e

transformar a qualquer pessoa e em qualquer lugar.

Mas ndo ha como olhar para o futuro esperando as novidades que estao por vir,
sem analisar o presente e a forma como o telejornalismo local é feito nos dias de
hoje. E olhando para o atual momento, € possivel perceber que todos nés podemos
ser geradores de conteudo, jornalistas, produtores, radialistas ou ndo. Para isso
precisamos estar atentos as mudancas do cenario tecnolégico e preparados para as
possibilidades da televisdo digital. Por isso deve-se ter uma no¢do mais ampla da

responsabilidade deste género televisivo e de seu papel na sociedade.

O Telejornalismo Local no Brasil sempre teve um papel social importante no
desenvolvimento e na geracdo de conhecimento nas comunidades locais e
interioranas. Com este trabalho, a intencdo é verificar e sistematizar novas
possibilidades de geracdo de conteudo, fazendo com que o estilo de noticiario
televisivo local se aperfeicoe gerando novos formatos e se adaptando as
caracteristicas da Televisdo Digital Brasileira, entre elas a mobilidade. Com a
mobilidade é possivel assistir a um programa de televisdo em qualquer lugar, seja
parado ou em movimento, e principalmente em dispositivos portateis como celulares

e tablets, n&o apenas ficando restrito ao aparelho de TV convencional.



O género local do telejornalismo televisivo se firma como uma importante
ferramenta para a geracdo de conhecimento e transformacéo social. E tendo em
vista os continuos investimentos de emissoras regionais em suas programacdes
locais, este trabalho se torna ainda mais importante, para nortear algumas
mudangas necessarias na forma de fazer e ver telejornalismo diante das
modificacdes que estamos acompanhando e que ainda estdo por vir com o advento

da Televisao Digital.

Aliando uma experiéncia de mais de dez anos em emissoras regionais, aos
conhecimentos profissionais no telejornalismo local € possivel afirmar que este
trabalho deve ampliar o conhecimento pessoal, facilitando a geracdo de um novo
entendimento do papel social da profissdo de jornalista. Além disso, pretende-se
contribuir com a discussdo de novas ferramentas que devem ser indispensaveis
para que o papel social do telejornalismo local se firme diante desta nova era que

vivemos, a era digital.

Do mesmo modo, atuando no mercado diretamente na &area abordada em
guestdo neste trabalho, é possivel perceber que muitas emissoras de televisdo
regionais se esqueceram da funcéo social da comunicacdo e com a chegada da
televisao digital havera, inevitavelmente, um estreitamento do contato entre gerador
de conteudo e telespectador e com isso sera preciso retomar a esséncia do
telejornalismo, que é dar voz a comunidade, informando com qualidade, e sempre
contando com a participacdo de nosso principal ator, neste caso, o publico, chamado
na atualidade por alguns pesquisadores de “interagente”. Com isso esta pesquisa
pretende oferecer alguns subsidios que poderdo ser utilizados em projetos de

emissoras locais, com o foco no fortalecimento do telejornalismo local.

Mostrar como funciona a rotina produtiva nas redacdes locais de jornalismo
televisivo, evidenciando a evolucdo do telejornalismo local dentro das emissoras.
Além disso, demonstrar quais devem ser as mudancas nos setores da producao de
conteudo televisivo para o telejornalismo local quem s&o necessérias para que este
género audiovisual se adapte as novas possibilidades da televisdo digital. Para dar

conta deste desafio € necessario atender trés objetivos especificos. S&o eles:



1) Com base no levantamento das novas caracteristicas necessarias para que o
Telejornalismo Local se adapte as possibilidades da Televisdo Digital
apresentar uma proposta de adaptacdo nas formas de se fazer, editar e exibir
uma reportagem, contando com as disponibilidades de interagcéo, inovacao e

principalmente mobilidade.

2) Contextualizar a producédo atual do Telejornalismo Local frente as mudancas

no cenario tecnoldgico com os desafios da Televisado Digital.

Para responder as assertivas apresentadas acima o trabalho em questao foi
dividido em quatro capitulos: O primeiro pretende mostrar um panorama geral de
como estad e como é feito o telejornalismo local e criar uma relagdo entre esta
forma de producdo com as possibilidades da televisdo digital. Apresentando a
justificativa para a escolha e execucdo do trabalho e os objetivos com este
desenvolvimento cientifico. No segundo estdo apresentadas as caracteristica do
telejornalismo local, relatando os modelos produtivos, um pouco da historia deste
género televisivo e contextualizando a atual producéo local com as possibilidades
da televisdo digital. Na terceira parte do trabalho, pretende-se contribuir
significativamente com a geracdo de informacfes e novas ou adaptadas
metodologias de producdo de conteudo para o telejornalismo local, diante das
caracteristicas e possibilidades que a televisdo digital brasileira apresenta. Além
disso, apresentar novas formas de pensar telejornalismo local levando em conta
uma das ferramentas apresentadas pela televisao digital, que é a mobilidade. E
na ultima etapa do trabalho se faz uma avaliacdo da pesquisa com énfase nos
pontos estudados e reafirmando as caracteristicas do telejornalismo local e as

possibilidades que chegam com a televisao digital.



2. O TELEJORNALISMO LOCAL

O Telejornalismo Local ganhou forgca nos ultimos anos, principalmente por
conta dos investimentos feitos pelas emissoras de televisdo, mas também por conta
de um movimento econémico que se apresentou basicamente nas duas Ultimas
décadas. A descentralizacdo do poder econbémico e a migracdo de empresas e
industrias para o interior mostraram uma mudanca na configuragcdo socioecondémica

dos estados brasileiros como cita a pesquisadora Fadul no trecho a seguir:

As mudangas ocorridas na midia regional brasileira, nas duas ultimas
décadas, estéo relacionadas com o processo de desconcentracao industrial
de S&o Paulo e o deslocamento de industrias importantes, como a
automobilistica, instalada em varios estados brasileiros, com o
desenvolvimento do setor de servigos, especialmente aquele voltado para o
turismo, que tem beneficiado as regides do Nordeste e também do Centro-
Oeste e Norte. (FADUL, 2006, p.23).

Atualmente ha inUmeras empresas, inclusive multinacionais em todos o0s
estados brasileiros e isso tem despertado o interesse das agéncias de publicidade e
das emissoras de televisdo, que ganharam uma nova forma de negocio e de

divulgacao de seus conteudos.

No Brasil, grandes redes de televisdo como a Rede Globo, o Grupo
Bandeirantes, o Sistema Brasileiro de Televisdo — (SBT) e a Rede Record, possuem

emissoras afiliadas em varias partes do pais.

Hoje é possivel viajar para qualquer estado brasileiro e ter acesso a
informacdes, noticias e a uma programacado local, na maioria das vezes de
qualidade. A regionalizagdo das emissoras também trouxe este movimento para a
producdo do telejornalismo que ganhou espaco na programacdo nacional e se

firmou com uma das principais fontes de informacdo da populacéo.

A TV Tem, rede de emissoras afiiadas a Rede Globo, por exemplo, com
sedes em Sorocaba, Itapetininga, Bauru, Jundiai, Sdo Carlos e Sao José do Rio
Preto, ambas cidades no estado de S&o Paulo, possui um espaco significativo na
programacgéo da rede com seu conteudo jornalistico local, o quadro a seguir mostra
os horérios na programacdo de segunda a sexta-feira onde os telejornais sao

exibidos:



Quadro 1 - Programacgéo do telejornalismo local na TV TEM

Horario Programa
06:32 - 07:15 Bom dia S&o Paulo
07:15-07:30 Bom dia Cidade
12:00 — 12:35 TEM Noticias 1® Edicdo
12:35-12:42 TEM Esporte
19:00 — 19:24 TEM Noticias 2° Edicdo

Fonte: Rede Globo, TV Tem, 2012

Analisando o quadro acima é possivel perceber que as emissoras locais
exibem em média, quase 10 horas e meia de programacao local, semanalmente,

voltada especificamente para o telejornalismo local.

A for¢ca do telejornalismo local se deu ainda mais nos anos 1990, com a
criacdo de espacos especificos para a geracdao de conteudo e noticias no interior.
Uma das pioneiras em abrir estes espacos foi a Rede Globo. Mas antes de falar
sobre o desenvolvimento do telejornalismo local é preciso entender a estrutura das

emissoras de televisdao no Brasil até o final de 2012.

Com excecao de alguns modelos existentes em redes de televisdo, a maioria
das emissoras no pais mantém a estrutura do que chamamos de “cabecas de rede”,
ou seja, as chamadas emissoras centrais, que detém a maior parte da programagao.
Estas emissoras estdo em sua maioria instaladas em capitais ou grandes centros.
Existem também as emissoras afiliadas, conhecidas como “pracas”, que sao
retransmissoras da programacao gerada pelas “cabecas de rede” e que também
dispde de horarios na programacdo para a geracdo de conteudos locais proprios,
como vimos no caso da TV Tem. Estas emissoras podem ser ligadas ao mesmo
grupo econdmico ou associadas a outros grupos empresariais. Além disso, ha
também as emissoras consideradas “sucursais” que ndo possuem transmissao local,
mas produzem conteudo exibido nas emissoras afiliadas. Mas devemos ressaltar

gue ambas funcionam com uma autorizagdo do Governo Federal que por sua vez



licita as concessfes para a transmissdo em determinados canais. Portanto as
emissoras de televisdo prestam um servigo publico e que pode ou n&do ser mantido

de acordo com a execugdo das normas aplicadas para estas empresas.

Para entender como funciona a estrutura das redes de televisdo no pais

precisamos analisar a ilustragdo a seguir:

llustracdo 2 — Organograma das emissoras

Fonte: llustragado criada pelo autor

As cabecas de rede s&o consideradas as emissoras principais como a TV
Globo e TV Record Sao Paulo (SP). As afiliadas por sua vez sao emissoras proprias
no interior ou em outras capitais como a Globo Minas, a Globo Recife ou a Record
Paulista em Bauru SP e a Record Rio Preto em S&o José do Rio Preto SP. E as
sucursais sao escritérios ligados as afiliadas ou as cabecas de rede como a TV
Record Marilia SP e TV Globo NY em Nova lorque EUA.

Apesar de estarem diretamente ligadas as “cabecas de rede”, as emissoras
afiliadas tem autonomia para produzir seus proprios contetdos, negociar espacos

comerciais e até mesmo gerenciar seus padrbes de producdo. Mas em alguns



casos, seguem um modelo pré-estabelecido pelas “cabecas de rede” no que diz

respeito a negocios e geracao de conteudo.

Dados das proprias redes mostram a distribuicdo das emissoras de algumas

redes de televisao no pais:

Quadro 2 — Lista de emissoras proprias e afiliadas

sem contar retransmissoras e internacionais

Redes de Televisao Emissoras
Rede Globo 126 emissoras
Rede Record 118 emissoras

Rede Bandeirantes 49 emissoras

Fonte — Sites das emissoras (2012)

2.1 UM POUCO DE HISTORIA

Antes de falarmos da prética do telejornalismo local temos que lembrar que
ainda no século XX o cinema ja fazia o papel de informar a populacdo. Depois disso
antes mesmo da televisdo, o radio também cumpriu um papel importante na
formacdo de conhecimento e na disseminacéo de informacdes, 0 que se estendeu
por mais de meio século. S6 mesmo apds os anos de 1950 com a chegada da
televisdo no Brasil € que aos poucos a populacdo passou a se informar em casa,
com imagem e som simultaneos. ApOs esta fase, houve investimentos de varias

emissoras e a ampliacdo da programacéao informativa.

Segundo consta no material histérico divulgado pela Rede Globo, o Memodria
Globo, a emissora foi uma das primeiras emissoras a investir na programagao local.
A emissora que comecou no Rio de Janeiro RJ exibiu entre 1967 a 1968 um
telejornal que se chamava Telejornal Fluminense. O programa ia ao ar todos 0s
sabados das 14h as 14h30 e com meia hora de duracéo levava aos telespectadores
do estado do Rio de Janeiro, 0s principais assuntos que tinham sido destaque ao

longo da semana.



Depois a emissora carioca langcou um produto chamado Globo em Dois
minutos. O telejornal era exibido as 21h55 e levava aos telespectadores temas
pertinentes a comunidade como problemas de buracos em ruas, falta de luz ou

esgoto. E apesar de ter este nome o telejornal tinha 5 minutos de duracao.

Em 1977 a TV Globo em S&o Paulo (SP), lanca seu primeiro produto voltado
para uma regido especifica, era o0 Bom Dia S&o Paulo que esta no ar até hoje. O
telejornal estreou em 18 de abril de 1977 e foi um dos pioneiros em transmissfes ao
vivo, contando inclusive com a participacdo de seus apresentadores em ocasides

especiais, ancorando os programas da rua.

Naquela época, a Rede Globo ja tinha o Jornal Nacional, que até hoje é o
principal produto jornalistico da emissora. O telejornal ja destinava na época um de
seus blocos ao noticiario local. Era neste bloco que as demais emissoras da rede
entravam com suas programagdes locais ao vivo, exibindo as noticias que tinham
sido destaque naquele dia. Mas para livrar o principal produto jornalistico da casa
desta responsabilidade, a emissora criou o0 Jornal das Sete ainda na década de
1970 e que era exibido as 18h50, mesmo horario em que hoje todas as emissoras
da rede exibem seus telejornais locais. Inicialmente o produto tinha 15 minutos de

duracao.

Em 1983 um marco no que diz respeito ao telejornalismo local. A Rede Globo
lanca a primeira versdo do SPTV. O telejornal local foi ao ar na capital paulista
inicialmente as 19h48 e seis meses depois de sua estreia comegou a ser exibido
também as 12h40, ou seja contando com duas edi¢cOes diarias, inclusive aos

sabados.

O noticiario local ao longo dos primeiros anos da década de 1980 ganhou
versdes em todos os estados onde a Rede Globo tinha emissoras proprias ou
afiliadas. O Telejornal que também é chamado de “Praga TV”, por conta desta outra
definicdo de emissoras afiliadas, ganhou nomes e versdes de acordo com cada
estado: DFTV para o Distrito Federal, RJTV para o Rio de Janeiro, MGTV para

Minas Gerais e assim por diante.

Outro ano importante foi o de 1989, quando a Rede Globo langcou o Bom Dia

Rio, nos mesmos padrées do Bom Dia Sao Paulo. O telejornal que ainda esta no ar,



leva ao telespectador as primeiras noticias do dia, levando em conta um caréter
informativo e basicamente com entradas ao vivo dos reporteres. Depois a emissora
criou 0 mesmo produto nos demais estados como o Parana (Bom dia Parand) e

Minas Gerais (Bom dia Minas).

Atualmente o “Praca TV” com as siglas dos respectivos estados € o principal
produto jornalistico local da emissora. O programa da destaque as noticias
relacionadas a cidade, a comunidade, aos problemas sociais e a prestacdo de
servico. Em 1990 o programa saiu do ar na capital paulista e deu espagco ao Séo
Paulo J&, que ficou na programacéo local da TV Globo S&o Paulo até 1995, quando

deixou de existir para abrir espa¢co mais uma vez ao SPTV.

A TV Record também seguiu os mesmos caminhos trilhados pela Rede Globo
e principalmente na década de 1990 criou diversos modelos de noticiario local, a
maioria exibida na capital paulista, onde estd uma das sedes da emissora. No fim da
década de 1990 a TV Record langcou o “Record Urgente”, que foi precursor do atual
Balanco Geral, um dos principais produtos jornalisticos locais da emissora. O
mesmo que ocorreu na TV Globo foi registrado na Rede Record com a implantacdo
do Record Urgente em diversos estados brasileiros e em varias “pracas” da

emissora.

No inicio dos anos 2000 a Rede Record cria o Balanco Geral, programa que
esta no ar até hoje em todas as emissoras “cabecas de rede” e afiliadas do grupo. O
programa que vai ao ar atualmente no horéario do almogco, do meio dia a uma e meia

da tarde € um dos principais concorrentes, em relagdo a audiéncia, do SPTV.

Ja em 2010, para concorrer com o SPTV 2% edicdo da TV Globo em Séo
Paulo SP, a TV Record reformula seu noticiario noturno local e fortalece o SP
Record, que depois foi adotado também nas demais “pracas” da emissora como RJ
Record para o Rio de Janeiro RJ, MG Record para Belo Horizonte MG, Bahia

Record para Salvador BA e assim por diante de acordo com cada estado.

Em 03 de dezembro de 2007 a TV Globo S&o Paulo cria um novo programa
jornalistico local ainda mais voltado para a prestacéo de servico. O Radar SP que

até hoje estd no ar. O programa é exibido de segunda a sexta-feira as 8h e tem



como objetivo levar ao telespectador paulistano tudo o que acontece em relagéo ao

tempo e ao transito.

Para observarmos melhor os principais produtos criados pelas duas maiores
emissoras de televisdo do pais atualmente em numero de afiliadas, nas ultimas

décadas vamos ver o quadro a seguir:

Quadro 3 - Principais Telejornais Locais

Emissora 1960 1970 1980 1990 2000
- Balanco
Rede - Record
Geral
Record Urgente
- SP Record
- Bom dia
_ - SPTV
- Telejornal | Sao Paulo _ - S&o Paulo
Rede Globo _ - Bom dia - Radar SP
Fluminense | - Jornal das _ Ja
Rio
Sete




2.2. MULTIPLAS EXPERIENCIAS DO TELEJORNALISMO LOCAL NAS DUAS
MAIORES REDES DE TELEVISAO

Desde o inicio o telejornalismo local permanece mantendo o conceito basico
de sua primordial fungéo: informar. Conforme cita Paternostro:
Té&o antiga quanto o ser humano € a luta que ele enfrenta para criar meios
de receber e passar adiante a informacdo e o conhecimento. Sinais de
fumacga, batidas de tambor, gestos e inscricdes nos levam a refletir sobre a
existéncia dos coédigos diante de uma necessidade vital na sociedade

humana: descobrir formas para superar barreiras na comunicacao.
(PATERNOSTRO, 2006, p.17).

Esta necessidade relatada pela autora revela uma busca desde o principio da
humanidade por se comunicar, informar e transformar o ambiente em que vive por
meio da noticia. Mas, além disso, este género televisivo também se preocupa em
prestar um servico a comunidade e manter seu papel de transformacado social por

meio da comunicacgéo.

Ao longo da ultima década o telejornalismo local se modificou. Foram
inUmeras as tentativas de aproximar o telejornal do telespectador, varios foram os
experimentos e as mudancas que nem sempre se adequaram a realidade de quem
esta do outro lado da tela. As emissoras de televisdo, que possuem programagao
local com a exibicdo de noticiarios exclusivos para uma determinada area de
cobertura, aos poucos, perceberam que o publico ndo queria apenas assistir as
noticias de uma localidade, mas assistir a estas noticias com qualidade, inovacéo e

mais participacéo e, isso so6 foi conquistado ao longo de muita experimentacao.

E possivel fazer uma nova TV respeitando os principios de participacio
popular e de gestao coletiva em curso e até aperfeicoa-los, se a meta for
torna-la um meio de comunicacéo publica no sentido de ser plural e servir de
canal de expressdo dos segmentos excluidos do poder de comunicar por
meio das tecnologias de comunicacao disponiveis na sociedade (PERUZZO,
2007, p. 142).

Prova disso foram as mudancgas feitas por duas redes de televisdo do Brasil,
a “Rede Record” e a “Rede Globo”, que passaram a dar mais destaque ao que o
telespectador queria ver e ndo apenas ao que seus jornalistas achavam mais

importante que fosse noticiado. Na grande S&o Paulo, por exemplo, o SPTV, passou



a disponibilizar na internet um canal direto ao telespectador, onde ele pode enviar
sugestdes, criticas e muito mais que isso, participar ativamente da producdo de
conteudo do programa, com envio de videos, fotos e noticias produzidas na propria
comunidade. Desde 2010 o programa exibe semanalmente um quadro chamado
Parceiros do SPTV, onde os telespectadores recebem uma equipe de reportagem
da emissora, mas eles proprios produzem o contetddo que sera exibido na primeira
edicdo do telejornal. O projeto tem sido tdo bem sucedido que até serviu de

inspiracdo para outros modelos, em diversos canais de televisao.

A Rede Record também implantou projetos que permitissem ao telespectador
uma participacdo maior. Com o crescimento do programa Balanco Geral, para citar
um exemplo, o telejornal local que vai ao ar no horario do almogo a partir do meio
dia nas afiliadas e emissoras da rede no interior, e pela manha também, a partir das
6h30 na capital paulista, em numeros consolidados de audiéncia e faturamento
comercial, além de uma divisdo maior da audiéncia popular com a Rede Globo, a
Record passou a ouvir os telespectadores de maneira mais direta e deixar que eles
falassem de forma mais aberta e clara. Também de 2010 até meados de 2012 foi
exibido semanalmente um quadro chamado Tribuna do Povo na emissora de Bauru
(SP). O quadro coloca a populacéo ao vivo para comentar os problemas enfrentados
em um determinado bairro. Este perfil é seguido por outras pracas da TV Record,
mas com nomes e formatos diferentes, porém com o mesmo objetivo, fazer a

comunidade ter mais voz e ser ouvida.

A Rede Globo abriu este tipo de espagco em meados da década de 1990, com
a criacdo do quadro Bronca do Povo, exibido no SPTV, que tinha um viés
semelhante ao do Balanco Geral, e que era exibido no SPTV. Mas o quadro nao
ficou muito tempo no ar principalmente pelo desgaste da formula. Na época, a
emissora em Sao Paulo (SP) também colocava os telespectadores ao vivo no
programa, mas com um diferencial do que é feito pela Rede Record. Destinava o
mesmo espagco ha programacdo e quase simultaneamente as autoridades
responsaveis pela resposta a determinado problema. O que na época foi um marco
no telejornalismo local voltado ao seu papel social. Mas o principal problema deste
tipo de programa jornalistico é que os telespectadores passaram a acreditar que a

emissora era a responsavel por resolver determinado problema e ndo apenas



divulgar e cobrar uma resposta das autoridades. Com isso, este formato caiu no
descrédito do telespectador, que passou a apenas acompanhar as noticias de sua
regido e nao mais fazer parte delas. Como relata Tourinho, ndo basta inovar, mas é

preciso que a inovacao seja absorvida pela sociedade:

Pode-se dizer, entédo, que a inovacdo é uma “aposta” no desejo da sociedade
de ter suas necessidades humanas atendidas em melhores condiges. Mas
também na capacidade desta sociedade em absorver novos modos e habitos
de consumo (TOURINHO, 2009, p.167).

Fato é que o telejornalismo local ndo se resume a mostrar problemas e cobrar
solucdes e foi exatamente isso que perceberam alguns gestores das emissoras
locais nos ultimos anos. Tanto a Rede Globo, como a Rede Record, perceberam que
era preciso estar mais perto do telespectador, mostrando tudo aquilo que realmente
interessa a sua audiéncia. Sem deixar de lado é claro o papel social de buscar
solugdes para problemas locais, mas principalmente fazendo um telejornalismo mais
amplo e sem perder o foco nos principios do que é local ao mesmo tempo, com
linguagem mais direta ao telespectador e assuntos pertinentes aos problemas de
uma determinada localidade. Com isso cresceu 0 espa¢o para a divulgacédo de
agendas comunitarias como datas de campanhas de vacinacéo, rodizio de veiculos,
classificados de empregos e oportunidades de trabalho, noticias a respeito de
prazos de cadastramento e pagamento de taxas publicas. Tudo isso fez com que o
telejornalismo local recuperasse o prestigio conquistado nos anos 1990. Mas a
ampliacdo deste espaco e ndo somente a divulgacdo das noticias do dia, fez com

gue os jornalistas precisassem estar mais proximos da comunidade.

Algumas experiéncias que foram abandonadas na década de 1990 como a
participacéo dos apresentadores ao vivo nas ruas ancorando os telejornais proximos
ao telespectador voltaram. Isso sem falar da mudanca na forma de apresentar o
telejornal. O apresentador passou a deixar de lado as quadradas e engessadas
bancadas e alternaram em momentos em pé, sentados e comentando mais as
noticias. Em alguns casos até emitindo opinides sobre determinados assuntos.
Neste sentido a funcdo do ancora passou a ser ainda mais importante. Estas
mudancgas ocorreram inicialmente nas duas redes de televisdo, a Rede Record e a

Rede Globo, mas hoje o padréo j4 é espelho para as outras emissoras. Por este



motivo é preciso pensar também em questdes como formato, enquadramento,
tempo, entre outras coisas, quando falamos da possibilidade que a mobilidade, vinda

com a TV Digital proporciona.

Com a chegada do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre no pais,
oficialmente a partir de dezembro de 2007, as opcbes para se aproximar do
telespectador aumentaram significativamente no telejornalismo local, porém as
novidades neste sentido ainda ndo passam de projetos na maioria das emissoras do
pais. Até 2010 quando se ouvia falar em interatividade, por exemplo, o que de mais
concreto se fazia era pedir para que o telespectador mandasse um torpedo via
celular, um e-mail, ou fizesse uma ligacédo para a redacdo dando uma sugestéo de
pauta ou fazendo um comentario. A televisédo digital mudou a forma de interacéo que
antes era feita por meio de carta ou telefonema a emissora para algo mais direto.
Apesar de ainda hoje estes serem 0s Unicos recursos utilizados pelas emissoras e

seus geradores de conteudo.

Infelizmente as emissoras regionais ainda caminham a passos lentos na
implantacdo de tecnologias que permitam a interatividade plena entre a grade de
programacao e o telespectador, apesar de muito se discutir sobre o tema. Outra
dificuldade é a digitalizacdo das emissoras regionais, que demanda investimentos
milionarios e alta capacidade produtiva. Até o final de 2013 o governo brasileiro
pretende que o Ginga, midware desenvolvido no pais e que pode ser utilizado para a
implantagédo de aplicativos interativos esteja em 75% dos modelos de televisdo
fabricados no Brasil e até a conclusdo da implantacédo do sinal digital em 2016 em
100% dos aparelhos o que permitira o uso de aplicacdes interativas, segundo o
Ministério das Comunicacdes. Mas para entender a perspectiva de implantacdo do
Ginga, precisamos também analisar os prazos dados pelo Governo para o fim das

transmissdes analdgicas no pais, como mostra o quadro a seguir:



Quadro 3 - Cronograma de instalacdo da TV Digital no Brasil
Fonte: http://www.dtv.org.br, acessado em dezembro de 2012.

Algumas emissoras da Rede Globo como a RPC TV no Parand e a EPTV em
Sado Paulo criaram até departamentos exclusivos para se pensar em como
aproximar o publico do produto exibido por meio da interatividade e da televisédo

digital, mas estas experiéncias ainda nao deslancharam.

A TV Record no estado de S&o Paulo ainda caminha devagar quando o
assunto é criar mecanismos de interacdo por meio de ferramentas da televiséo
digital. Apesar de alguns experimentos em minisséries e novelas, o telejornalismo
local ainda esta longe de ser contemplado por estas possibilidades. Mas ja ha
algumas experiéncias na capital Paulista e em Belém (PA), por exemplo. Em Sédo
Paulo (SP) a emissora disponibiliza conteudos adicionais em alguns programas que
mesclam jornalismo e variedades como o Hoje em Dia, proporcionando ao
telespectador mais interatividade e acesso a informacdes adicionais. Assim como é
feito na capital Paraense. A TV Digital brasileira proporcionara como ja foi
amplamente estudado, mais interatividade, mobilidade, qualidade de som e imagem
e acessibilidade. Com isso as mudancas que até entdo permaneciam discretas
podem passar a ser mais constantes e visivelmente percebidas nos telejornais. O
tema ja foi amplamente discutido ao longo da evolucdo da prépria televisdo, como

relata Lauro Teixeira.

A TV interativa ndo é uma novidade que chega com a digitalizagdo do meio,
ela apenas se reestrutura com a TV digital. Diferentes modos de interagdo
sempre existiram na televisdo, e muitos deles tiveram éxito. A histéria da TV
interativa se confunde com a prdpria histéria da televisdo e com a de muitas



inovacBes tecnoldgicas voltadas para a comunicacdo desde que a televisdo
existe (TEIXEIRA, 2009, p. 38).

Com tantas novidades e transformacdes que o telejornalismo passa sera
necessario uma compreensao ainda maior de seu papel e sua funcao social. Para
tanto os profissionais da area também deverdo se conscientizar da responsabilidade

de produzir conteudo jornalistico televisivo.

2.3. POR DENTRO DA REDACAO

Antes de falarmos sobre as possibilidades que a Televisao Digital proporciona
ao telejornalismo local, precisamos entender como funciona a rotina produtiva de
uma redacdo. Os processos sdo praticamente os mesmos desde que o
telejornalismo comecgou nos anos 1950. Mas algumas ferramentas se aprimoraram,
outras surgiram e o mais importante, a forma de levar a noticia até o telespectador

mudou, principalmente por conta da evolugéo tecnoldgica.

No inicio a palavra interatividade era praticamente proibida dentro das
emissoras de televisdo. O telespectador apenas acompanhava ao noticiario para se
informar e ndo participava ativamente no processo de concepc¢do e criacdo da
noticia, até que com a evolucao do género, foi possivel perceber que o telespectador
também era um elemento importante no processo de criacdao da noticia, afinal, ele
era um dos responsaveis por gerar a histéria que seria contada, ndo bastava
informar os fatos que de mais relevancia se deram em um determinado dia, era

necessario levar estes fatos ao publico de maneira com que eles se interessassem.

Estas mudancas foram ocorrendo gradativamente na producdo de noticia
para a TV. No Brasil, este fenbmeno se deu mais tarde, principalmente influenciado
pelo padrdo americano de fazer noticia televisiva, onde o telespectador participa,
opina e reage ao contetudo que é repassado e ndo somente o telespectador, mas
também o apresentador. Com a firmacdo do papel de ancora, os noticiarios

passaram ater cara e jeito de quem faz e assisti.



Basicamente a estrutura de geracdo da informac¢&o nas emissoras ndo mudou
e ndo é diferente nas cabecas de rede ou grandes centros, nem nas emissoras
afiliadas do interior. Neste ponto vale ressaltar uma frase utilizada por Bonner® em
seu livro sobre o Jornal Nacional, um dos telejornais mais antigos do pais ainda no
ar e que apesar de ser um produto de rede, leva em si elementos essenciais do
telejornalismo, seja local ou nacional: “O Jornal Nacional tem por objetivo mostrar
aquilo que de mais importante aconteceu no Brasil e no mundo naquele dia. Com

isencao, pluralidade, clareza e correcdo”. (BONNER, 2009, p.17).

No telejornalismo local esta afirmacdo também se aplica, mas com uma
diferenca, o papel do telejornalismo local é mostrar diariamente tudo aquilo que
ocorreu de mais importante em uma determinada regido, com a linguagem daquela
localidade. Estes sdo elementos fundamentais para se exercer o papel de jornalista

televisivo.

O telejornalismo local possui algumas caracteristicas peculiares, entre elas o
fato de aproximar o telespectador da noticia e criar um senso de proximidade entre
ele e a emissora. Conforme relata Coutinho, o papel do telejornalismo local se firma

ainda mais com o estreitamento da relacdo entre telejornal e cidadao.
Ao inserir em sua programacado, especialmente nos telejornais, imagens do
cidaddo comum, de entrevistados que estdo nas ruas, prontos a dar sua
opinido e ter sua imagem multiplicada, a emissora busca reconstruir sua

marca local, de realizacdo do que denominou-se de jornalismo de
proximidade. (COUTINHO, 2006, p.15)

O telejornalismo local possui algumas caracteristicas préprias como vamos
observar a seguir:

e Proximidade entre o fato e o telespectador: O telejornalismo local
tem o papel de aproximar o publico da noticia. Ndo basta noticiar um
acontecimento se ele nao estiver relacionado com as pessoas a sua
volta. Para isso, interessa muito mais ao telespectador saber o que se
passa em sua rua, no seu bairro ou em sua cidade do que

necessariamente sobre o que acontece em outro estado ou pais. E

® Willian Bonner, escritor, apresentador e editor chefe do Jornal Nacional, programa jornalistico
exibido pela Rede Globo de Televisao.



claro que a noticia nacional e a noticia internacional, tem importante
papel na formacdo da opinido e do conhecimento, mas € o0
telejornalismo local que tem o papel de informar uma determinada
regiao;

Linguagem informal e prestacdo de servigcos: Outra caracteristica
deste género € estar proximo ao telespectador também por meio da
linguagem. A narrativa, ou seja, a forma de contar, o sotaque, as
colocagbes, a imagem, os locais, 0s personagens, todo este contexto
coloca o telespectador mais proximo da noticia e cria uma relagdo mais
fiel da importancia daquela informac¢é&o para um bairro, uma cidade ou
uma regido. Como fala de problemas de uma determinada localidade
nao usa termos complexos ou palavras dificeis, tem que ser de facil
compreensao;

A cobrancga: N&o é assistencialista, mas mantém a caracteristica de
cobrar mais firmemente a resolucdo dos problemas enfrentados pela
comunidade. Assim como a esséncia do jornalismo prevé o “outro
lado”, ou seja, ouvir também quem estd sendo denunciado e todos 0s
pontos de uma histéria, o telejornalismo local também respeita esta
funcdo priméria da profissdo, mas com a diferenca de ter o papel mais
marcante no que diz respeito a cobranca dos problemas da sociedade,
até porque dispde de mais tempo na programacao do telejornal para
iSSO e tem 0 compromisso com uma regiao especifica e ndo com um
pais inteiro, com dimensfes continentais, como é o caso dos

telejornais de rede.



2.3.1. O DIA NA REDACAO

Assim que chegam as redacfes logo cedo, os jornalistas tem a funcao de se
interar do que esta ocorrendo na cidade e na regido, buscar informaces sobre os
principais fatos que foram destaque naquela noite e no dia anterior, a fim de saber
se ha a necessidade de novas atualizagcfes, dependendo da noticia. Este papel &
desempenhado na maioria das vezes pelos produtores. S&o jornalistas responsaveis
por fazer o levantamento do “menu” do dia, ou seja, tudo que podera ser destaque
nos telejornais da emissora ao longo da programacéo, o cardapio de noticia como

também se chama nas redacdes.

E neste momento que sio feitas as ligacdes para os departamentos de
seguranca como Corpo de Bombeiros e Policia Militar, sdo lidas as manchetes e
principais matérias dos jornais impressos e é acompanhado em tempo real o
noticiario do radio e da internet. A partir dai, os reporteres e editores que vao
chegando a redacao ja comegam a receber estes pareceres dos colegas produtores
gue desenvolveram a pauta com base em informagdes novas, exclusivas ou dando
continuidade a cobertura feita no dia anterior. Além disso, cabe ressaltar, que a
prépria emissora € responsavel por gerar conteddo novo, aquele pensado e
produzido pelos préprios profissionais, matérias inéditas ou que sdo pautadas de

acordo com a necessidade do dia e de cada telejornal.

Neste ponto vale a pena ressaltar a importancia do telespectador na rotina
produtiva mais uma vez. E neste caso que um telefonema, um e-mail ou uma carta
como se fazia no inicio, sdo importantes, porque estas fontes servem de combustivel
para a criagdo de uma boa pauta e posteriormente para a execugcdo de uma
reportagem. Com a Televisdo Digital, as possibilidades de estreitamento deste
caminho entre o telespectador e o jornalista ficam ainda menores. Leve-se em conta
o caso dos televisores conectados, que ja permitem acesso a internet direto pela tela
do aparelho, com isso o telespectador pode ao assistir uma noticia encaminhar uma
sugestdo, uma critica ou uma atualizacdo de determinada noticia que é repassada

pelos jornalistas, em tempo real.

Hoje com as redes sociais e 0 avanco cada vez maior da internet, é possivel

gue o telespectador mande uma sugestdo de reportagem, uma imagem ou até



mesmo um video direto do local onde um fato esteja ocorrendo, sem a necessidade
do deslocamento de uma equipe de reportagem até o ponto em questdo. Por este
motivo a importancia da mobilidade no cenério atual de transformacao de analdgico
para digital. E isso além de facilitar o trabalho do jornalista gera dinamismo e
instantaneidade ao noticiario televisivo, o que se tem no radio e até na internet e que
a televisdo também busca com as entradas ao vivo. Mas ainda assim, € importante
entender que toda noticia que vem da rua, de um telespectador, deve e precisa ser
checada pelo departamento responsavel antes de ser veiculada, a fim de se manter

a credibilidade e a veracidade dos fatos.

Com base nas informacfes preliminares de uma pauta que conta com as
marcacdes de enderecos, contatos, nomes dos entrevistados, locais para gravacao
e dados sobre a noticia, o repérter vai para a rua em busca de captar as imagens e

entrevistas necessarias para a execucao da reportagem.

Na rua o trabalho do repérter ganhou praticidade e agilidade com os novos
dispositivos tecnologicos. O telefone celular, os computadores portateis, os radios
comunicadores, tudo isso ajudou o repoérter na execucao da matéria e isto vamos ver
a seguir quando falaremos sobre as novas ferramentas utilizadas pelos jornalistas
na execucdao das tarefas diarias. Atualmente o repdérter consegue se comunicar com
a redacao, buscar informacgdes e confirmar dados até mesmo pela internet contando
com os recursos moéveis a disposicdo. Isso sem falar na possibilidade de entradas
ao vivo na programacao relatando o fato no momento em que ele acontece, por um
comunicador instantaneo por exemplo como chamada de video no Facebook, Skype
ou MSN, que sao programas de computador com disponibilidade de comunicacéo
direta entre os usuarios cadastrados, sem a necessidade de um LINK direto com a
emissora, mas contando apenas com um telefone celular com acesso a internet de
alta conexdo. Como vimos anteriormente, estas ferramentas passaram a ser mais
utilizadas pelos profissionais de televisdo, para nédo perder espacgo para o radio ou a
internet que leva ao publico a noticia no momento em que ela ocorre, sem a

necessidade de esperar o inicio de um telejornal, por exemplo.

Com a criagdo de novos produtos jornalisticos na televisédo e a cobertura da
grade de programacdo com mais espacos para o noticiario local isto se tornou ainda

mais viavel. Isso sem falar na possibilidade de uma interligacdo maior entre a



internet, ou seja, 0s portais de noticias das proprias emissoras de rede ou locais, e
as redacdes em si. Como vimos anteriormente, a internet se tornou uma ferramenta
imprescindivel para o exercicio da profissdo de jornalista e por meio dela, seria
possivel transmitir uma informacdo a qualquer hora, sem o aprisionamento que 0s

telejornais convencionais tem com a grade de programacgao das emissoras.

Apbs a execucao da reportagem na rua, o reporter volta para a redagao com
o conteudo produzido. O material € assistido e editado por um jornalista que ocupa a

funcdo de editor de texto. A partir dai é verificado varias vezes pelos diretores

executivos do telejornal, modificado se for o caso, até o momento da exibig&o.

Mas o trabalho dos jornalistas de TV né&o para quando o jornal comeca ou
guando ele termina, pelo contrario, é constante, ja que a noticia ndo tem hora para
acontecer. Conforme vao surgindo os fatos e de acordo com a capacidade produtiva
da emissora as reportagens vao sendo feitas. E podem inclusive ser atualizadas ao
longo do telejornal, mesmo quando o produto esta no ar. E este ciclo se repete todos

os dias. E o que conhecemos como rotina produtiva no telejornalismo local.

llustracéo 3 — Rotina produtiva nas redagfes

Fonte: Desenvolvido pelo autor da pesquisa



Quando o telejornal comeca, todos os responsaveis pela exibicdo, ou seja,
técnicos, jornalistas, apresentadores e editores ja sabem exatamente o que eles
terdo de conteddo. Mas este cardapio pode mudar ao longo do programa. Com a
televisao digital, a possibilidade de um envolvimento maior do telespectador e até
mesmo de sua interagdo com a emissora, o produto nao ficara fechado. A qualquer
momento pode chegar uma nova informagao e isso muda todo o roteiro do telejornal.
Mas com as ferramentas tecnoldgicas dispostas hoje em dia, qualquer pessoa
poderd ser geradora de contetdo também para as emissoras. Ou seja, digamos que
o telejornal esta dando uma noticia sobre um engarrafamento em uma das marginais
da cidade de S&o Paulo SP, se houver dentro de um 06nibus ou de um carro um
telespectador parado no transito e, se ele possuir recursos para isso podera enviar
em tempo real uma foto, um video, ou mesmo uma informacdo direto para a
redacdo, a ponto que esta noticia seja repassada para os demais telespectadores
instantaneamente, dependendo da abertura na grade de programacdo da emissora
e com uma atualizacdo instantanea, ndo dependendo apenas de informacdes
oficiais nem da presenca de um reporter no local. Mesmo assim, dependendo de

uma prévia checagem da equipe de producéo da emissora.

Isso sem falar na possibilidade do telespectador entrar ao vivo por meio de
uma chamada de video com imagens do local, como a participagdo de um
personagem que pode ser entrevistado pelo &ncora e contar 0 que se passa naquele
local e no exato momento em que a noticia acontece, isto ja é possivel dentro da
realidade atual da tecnologia, mas ainda pouco utilizado pelas emissoras locais, por
falta de interesse ou mesmo de investimentos. E cabe ressaltar que mesmo sem
imagem, mas com audio, este recurso ja € amplamente utilizado pelo radio, quando
ouvintes entram ao vivo com informacdes em tempo real. E claro que a participacdo
do telespectador neste sentido ndo deve ser imediata sem uma anterior checagem
do conteudo, ou mesmo gravacdo do material, para evitar surpresas e problemas
com a transmissdo. Toda e qualquer informacao vinda da rua, de um telespectador
ou repérter deve ser confirmada e chegada, como preconiza os preceitos do

telejornalismo antes de ir ao ar.

E claro que estas possibilidades existem e ficam mais latentes com a
televisao digital, mas precisam ser amplamente discutidas pelas emissoras. E é

preciso saber ainda se ha o interesse da direcdo das empresas de comunicacdo em



permitir este acesso do telespectador. Mesmo assim deve-se saber que estas
ferramentas estéo disponiveis e 0 uso delas talvez seja imprescindivel nos proximos

anos, como relata Tourinho no trecho a seguir:

O que desejamos é reforcar esta cultura, capacitar o processo de inovagdes
com ferramentas cientificas, questionando paradigmas e apresentando
propostas de mudancas. E isso se dara com a o desenvolvimento de
abordagens analiticas e de instrumentos que impulsionem os processos de
inovacdo. (TOURINHO, 2009, p.255).

Com estas ferramentas o conteudo do telejornal poder4d mudar a qualquer
momento. Desde que haja interesse e disposicao dos gestores da noticia para que
iSso aconteca. E vale a pena ressaltar, que ndo sé&o apenas os telespectadores que
poderdo participar da construcdo do telejornal em tempo real, mas os proprios
jornalistas poderéo fazer essas inser¢des desde que se tenha estrutura e espago no

roteiro e na grade de programacgéao para isso.

Atualmente o roteiro de um telejornal segue uma sequéncia logica de
conteudo que é preenchida de acordo com o repertdrio de noticias daquele dia.
Existe uma abertura ou escalada®, onde é possivel saber qual o repertério do
telejornal naquele dia. As reportagens que podem ser exibidas por meio de matérias
mais completas, os chamados VT’s, ou notas, sendo cobertas com imagens ou
peladas, sem imagens sobrepostas. Além disso, existem as passagens de bloco,
onde o apresentador anuncia os assuntos de destaque que ainda ser&o exibidos no
telejornal e as entradas ao vivo. As ilustragcbes abaixo mostram um exemplo de

como é o script de um telejornal local:

4 Edicdo de imagens com &audio de locugdo do apresentador elencando os principais assuntos que
terdo destaque naquele dia no telejornal.



llustragéo 4 — script de um telejornal local

SP Record — Exibido na TV Record Paulista — Bauru SP

01/11/2011



llustragdo 5 — pagina de reportagem exibida no script

SP Record — Exibido na TV Record Paulista — Bauru SP
01/11/2011

Na primeira imagem é possivel observar o que chamamos de espelho do
telejornal. E nesta pagina que os editores dos telejornais colocam as matérias, notas
e informacgdes que serdo exibidas no programa. A ordem é alterada de acordo com a
necessidade e com a prioridade das informacfes e é claro, levando em conta o

tempo do telejornal que é repassado pela programacado das emissoras.

Na segunda imagem, um exemplo de uma pagina de uma reportagem que foi
exibida no telejornal. Com as informagdes da edicdo, como nomes dos
entrevistados, equipe, cabeca que € lida pelo apresentador ou apresentadora e

tempo da reportagem.



2.4. NOVAS FERRAMENTAS DA COMUNICACAO E O USO NO
TELEJORNALISMO LOCAL

As emissoras de televisdo investem cada vez mais em novas formas para a
geracado de conteudos. O objetivo €, quase sempre, ampliar a audiéncia e aumentar
a arrecadacdo comercial. Por isso estdo atentas as novidades do mercado
tecnolégico que podem melhorar a producédo. O telejornalismo local também se
encaixa nesta realidade. As formas de fazer e exibir noticias ndo sdo mais as
mesmas. Antes um reporter saia da redacdo para produzir uma reportagem na rua
com um microfone na mao e um cinegrafista que operava a camera. Hoje a
utiizacdo de um telefone celular com conexdo de internet rapida, um micro
computador e até um radio de comunicacdo via satélite sdo comuns entre 0s
jornalistas que trabalham em emissoras de televisdo, mesmo as locais. E preciso
gue a noticia chegue logo a redacdo e com o maximo possivel de qualidade de
imagem, som e conteddo. Um jornalista que ndo sabe operar um micro computador,
nao consegue acessar a internet do celular, enviar arquivos de texto ou video pelo
telefone estd desatualizado e possivelmente fora do mercado profissional. Saber
usar estes recursos ndo é mais um diferencial, mas uma necessidade basica para o

exercicio da profissao.

Durante a cobertura de um grande evento, por exemplo, o repérter que esta
em campo com um celular com acesso a internet ou um micro computador
conectado a rede, pode muito bem acessar a uma informac¢éo divulgada em uma
rede social naquele instante de forma rapida e direta. Com isso o conteudo chega
mais rapido a redacao e por sua vez é replicado quase que instantaneamente ao
telespectador. Em contrapartida, o jornalista que ndo possui estas ferramentas fica
desatualizado e perde espaco para 0s colegas de outras emissoras. Os novos
aparelhos celulares sédo praticamente computadores de mao, tiram fotos com alta
resolucdo, fazem gravacdes de videos com longa duracdo com qualidade
satisfatéria, funcionam como editores de texto e imagem e acessam a internet tdo

bem quanto qualquer computador ligado a rede.

As cameras filmadoras também melhoraram e possuem tecnologia que

permite 0 armazenamento de dados, imagens e audio na propria memdéria interna do



equipamento, em pequenos discos opticos ou em cartdes de memoria. Além disso,

sdo mais leves e possuem baterias muito mais duradouras.

A novidade que surgiu nos ultimos dois anos foi o tablet. No inicio ele mais
parecia um celular maior, que praticamente tinha as mesmas fun¢cdes dos aparelhos
telefénicos portateis. Mas com a melhoria nos sistemas e softwares, pode se
perceber que eles sdo muito mais que do que isso, vieram para substituir os
netbooks e revolucionar as formas atuais de comunicagéo. Eles também permitem
acesso a internet movel, muitas vezes com conexdao sem fio, alta resolugdo de
imagem, tela maior e com isso, também podem ser usados como editores de texto,
geradores de e-mail e exibidores de paginas da web. Além do que sdo muito mais
leves que os net ou notebooks. Estes novos aparelhos surgiram para facilitar a vida
dos jornalistas. Deixar o trabalho mais agil e simplificado, mas para isso é preciso

saber usar estas ferramentas.

De modo geral a producéo de noticias se beneficiou com estes equipamentos.
Muitas emissoras, porém, ainda estdo se adaptando, testando ou simplesmente
esperando para iniciar a utilizacdo destes recursos. Principalmente no interior, nas
emissoras afiliadas, ndo ha ainda uma estrutura satisfatoria de utilizacdo dessa
tecnologia mais atualizada. Talvez a distancia dos grandes centros possa justificar a
auséncia de mais investimentos das emissoras em suas afiliadas. Mas a perspectiva
parece ser promissora. Algumas experiéncias ja trazem a tona estas novidades para
o mundo do telejornalismo local. Em capitais como Sao Paulo (SP) e Rio de Janeiro
(RJ), por exemplo, reporteres da Rede Globo usam estes acessorios para

aperfeicoar a producao da noticia.

E isso, como afirmam alguns gestores, ao invés de representar aumento de
gastos, produz reducdo de custos. Na grande S&o Paulo, por exemplo, onde as
distancias séo quase intermunicipais entre um bairro e outro e, o transito é quase
sempre congestionado na maior parte do tempo, ha dez anos era preciso acionar um
servico de moto taxi para que a fita com a entrevista produzida pela equipe de
reportagem na zona leste da cidade chegasse a tempo na sede da TV Globo, que
fica na zona sul. Isso com uma folga minima para que o material fosse editado e

transmitido no telejornal. Hoje com o uso de computadores portateis com acesso a



internet, o material € gerado e em poucos minutos esta no servidor interno da
emissora disponivel para as centrais de edicdo que cuidam do fechamento do
telejornal. A emissora ganha em agilidade e economia j& que em outras situacdes
era preciso deslocar uma UMJ® até o local onde a equipe estava para gerar as

imagens da entrevista que tinha acabado de ser produzida.

Por fim, ainda vao surgir nos prOXimos anos Novos equipamentos que
deverdo ser utilizados pela producdo dos telejornais. Mas € preciso estar atendo,
verificar a disponibilidade, a utilizacdo e principalmente, se o0s profissionais

envolvidos estardo preparados para acessar estes recursos assim que necessario.

Hoje qualquer empresa com visdo de futuro, e ndo falamos apenas de
televisdo, jornalismo, sabe que precisa abris espaco para as inovagoes, testar
novas ideias, seja em produtos, modelos ou sistemas gerenciais. Deve ser
uma cultura da organiza¢éo. (TOURINHO, 2009, p.255).

llustragédo 6 — Novas ferramentas de trabalho dos jornalistas

Fonte: desenvolvido pelo autor

® Unidade Mével de Jornalismo é o termo usado para classificar um veiculo adaptado com antenas
que podem gerar sinais e transmitir imagens e sons para a emissora. Estes sinais podem ser
utilizados ao vivo, durante a cobertura de um evento, por exemplo, ou simplesmente para enviar um
material produzido pela equipe até a redacao de jornalismo.



Estes aparelhos s&o ferramentas indispensaveis para o jornalista que quer
atuar nesta era digital que vivemos. Nao sé@o apenas acessoOrios complementares
aos materiais anteriormente conhecidos como caneta e bloco de anotacdes, séo
tecnologias disponiveis no mercado e que agilizam o trabalho do repérter e muito
mais que isso, criam possibilidades de interagcdo e proximidade entre o gerador da
noticia, o emissora da informacéo e o transmissor, ou seja, 0 personagem, o reporter

€ a emissora.

25. AS MUDANCAS NO PERFIL DO JORNALISTA FRENTE AS
TRANSFORMACOES ADVINDAS COM O SISTEMA BRASILEIRO DE
TELEVISAO DIGITAL.

Conhecimento é toda a informagcdo que muda algo ou alguém e que pode
servir como suporte para uma determinada acdo. De maneira mais pratica € a
informac&do em acdo. Existe o conhecimento explicito que quase sempre é adquirido
por um meio formal de educacéao e o conhecimento tacito, que por sua vez nao esta
diretamente ligado ao padrdo formal, mas sim ao “saber fazer algo”. S&o as

capacidades que cada um tem tanto fisicas como mentais.

De acordo com Carl Frappaolo (2004), ha basicamente cinco classificactes
diferentes para o conhecimento, sédo elas: conhecimento incorporado, aquele
utiizado de forma mais intuitiva; o conhecimento embutido que é dividido pelos
funcionarios de uma empresa por ao longo dos anos; conhecimento intelectual que é
gerado pelas capacidades cognitivas e aptiddes de cada individuo; conhecimento
cultural que é passado de um para 0 outro por meio da comunicacdo e O
conhecimento codificado, expresso por meio de simbolos e sinais, 0 que por sua vez

sé&o mais limitados ao que representam.

Porém o desenvolvimento de uma emissora de televisdo e de um profissional
da area esta diretamente ligado ao conhecimento que possuem e na forma de
coloca-lo em pratica. Ndo basta apenas ter o conteudo de informacdo € preciso
saber compatrtilhar. Este compartilhamento pode ser feito de diversas formas dentro

de uma redacédo. A partir do momento em que uma organizacdo possibilita a troca



de experiéncias entre os membros da equipe, reunides corporativas ou mesmo
conversas informais. Mas € preciso estimular essa divisdo para gerar melhorias e
ainda mais conhecimento. Uma forma mais simples de entender como pode ser
passado um conhecimento tacito, ou seja, guardado dentro de cada funcionario,
para um conhecimento explicito, que possa ser utilizado por todos é criar

ferramentas dentro da redacéo.

Um exemplo bastante pratico € a criagcdo de manuais internos que podem ser
feitos inicialmente com o levantamento de dados e informacdes. Depois seu
armazenamento de forma préatica e direta em banco de dados digitais ou artigos que
possam ser acessados por todo o corpo de funcionarios. Um produtor de conteudo
para telejornal local que tenha o conhecimento de um possivel entrevistado, por
exemplo, ou cenario para a gravacdo de uma entrevista, pode colocar isso a
disposicdo da emissora, a fim de compartilhar a informacdo e aperfeicoa-la, por
exemplo.

Outra iniciativa também bastante simples é a realizacdo de reunides para
compartilhamento de conhecimento, onde cada membro da equipe repassa o que foi
adquirido naquele dia. Isso pode ficar disponivel em um relatério ou comunicado
interno que pode ser acessado futuramente e auxiliar no melhoramento da execucéo
de determinadas tarefas. Conhecer uma rota para chegar a um bairro ou um
personagem que possa falar sobre determinado assunto é apenas informacéo. Mas
repassar isso aos demais é gerar conhecimento. A ideia € que a acdo possa ser

refinada a medida que vai sendo repassada de pessoa a pessoa.

Diante das novas possibilidades de geracdo de conteudo e de disseminacéo
do conhecimento e informacdo, sera preciso mudar o modo de fazer telejornalismo
local aproximando cada vez mais a rotina na redacdo do papel do trabalho
desempenhado diante da comunidade. Conforme relata Peruzzo, para falar da
comunidade e de uma determinada localidade € preciso conhecer a comunidade e
este conhecimento vem da troca de informagcdes entre os membros da equipe e
logicamente entre os membros da equipe e seus interlocutores, no caso, 0s

telespectadores que ajudam nesta nova perspectiva a criar a noticia.



Assim sendo, ndo basta falar de coisas do lugar para que um meio de
comunicacdo possa ser considerado comunitario, pelo menos ndo se
qguisermos falar em conformidade com os principios teéricos de comunidade.
Nessa perspectiva, 0 que mais importa sdo as identidades, o vinculo e a
insercdo como parte de um processo comunitario mais amplo, ou seja, 0
compromisso com a realidade concreta de cada lugar (PERUZZO, 2002, p.
63).

Conforme afirma Cecilia Peruzzo (2002), fazer jornalismo local ou jornalismo
comunitario vai além de citar um problema especifico de um bairro ou de uma
determinada minoria local. Com as mudancas provocadas com a chegada da
televisdo digital sera preciso ampliar mais esse conceito. O telespectador deve se
sentir parte do telejornal. Até hoje o contetdo exibido, na sua maioria, por telejornais
regionais era concebido simplesmente pela informacao que chegava as redacdes,
mas a partir de agora as reda¢cOes também devem dar ouvidos as informacdes que

vem da comunidade.

Aquele telespectador passivo que apenas assiste a um noticiario e nao
interage com a noticia ou sequer manifesta opinido sobre a informacédo que é
repassada ja ndo existe mais. A producao de conteudo telejornalistico local sempre
foi feita com a participacdo do telespectador, seja enviando uma noticia por meio de
carta ou ligacéao telefénica a emissora. Mas falar com a comunidade desta maneira
nao quer dizer necessariamente que estamos fazendo telejornalismo local com seu

verdadeiro papel social.

Sempre houve tentativas de aproximar a comunidade do telejornal.
Experiéncias bem sucedidas como o Tribuna do Povo da TV Record e o SPTV
Comunidade da TV Globo. Momentos no telejornal que colocam a populacdo para
falar de seus problemas. Ocorre que com a evolugdo da televisdo por meio da
chegada da TV Digital no Brasil, esta comunicacdo ndo pode mais partir tdo
somente das redagcdes, mas deve primariamente vir das comunidades, assim como

no inicio, quando o fio de ligacdo eram as cartas e os telefonemas.

A divulgacdo de um problema por parte de uma denuncia, por exemplo, gera
conhecimento aos jornalistas, que por sua vez, repassam aquela questao ao poder
publico e geram uma solucédo. Mas é preciso estar atento ao que realmente precisa

ser mostrado, noticiado. Mas o telejornalismo local ndo pode se resumir a resolver



problemas. E preciso criar uma identificagdo maior e mais que isso, aumentar a
participagcdo da comunidade no telejornal. Nem sempre o que se toma como
importante para ser noticiado € necessariamente o que aquela fatia da populacéo
guer saber. E este é o grande desafio desta era da informacdo. O que faz um
morador de determinado bairro ligar a TV para se informar e ndo mandar um SMS®
ou fazer uma ligagao para o vizinho a fim de buscar conhecimento? A diferenga esta
na gestdo do conteddo que é repassado. O vizinho sabe bem o que o morador ao
lado quer saber, o jornalista nem sempre. Esta falha pode ocorrer porque o jornalista
em geral espera a comunidade demonstrar o interesse e ndo vai a procura do que

interessa efetivamente a comunidade.

Outra questdo que precisa ser repensada é o acompanhamento das
informacdes que foram exibidas em um telejornal local. Nem sempre 0 assunto que
foi a pauta do dia, volta ao telejornal no dia seguinte. Ndo ha um acompanhamento
dos fatos e um aprofundamento no desenrolar da noticia. Ela € divulgada e morre. E

isso faz com que o telespectador se distancie do veiculo.

Mudar este paradigma é melhorar o noticiario local, ampliar as possibilidades

e ai sim, comecar a falar em interatividade, mobilidade e outras coisas.

Com estas mudancas sera possivel se adaptar a nova realidade da televisao
digital e de fazer telejornalismo local, estreitar o vinculo entre emissor e receptor e
difundir conhecimento e informacdo. Mas para que iSSO ocorra € necessario que o
profissional procure aperfeicoar o conhecimento e a empresa interessada em

multiplicar este conhecimento.

® Mensagem de texto utilizada em telefones celulares.



2.5.1. JORNALISTA GESTOR DO CONHECIMENTO E DA INFORMACAO
RESPONSAVEL PELA TRANSFORMACAO SOCIAL

Neste novo cenéario da televisdo brasileira surgem novas perspectivas e
possibilidades. Uma delas é aumentar a importancia e a qualidade do telejornalismo
local. Aquele perfil de profissional que apenas sabia ir &s ruas, ouvir a populacdo e
escrever 0 que ouviu mudou. Hoje ndo basta saber fazer uma reportagem € preciso
ter a consciéncia do papel desta reportagem na vida daquela comunidade. O
jornalista imparcial ndo deve deixar de existir, mas também n&do h& como produzir
conteudo jornalistico local sem conhecer os problemas, caracteristicas e as
complexidades do local que se quer cobrir. E preciso que o jornalista de televis&o
saiba muito claramente o papel do veiculo em que trabalha e da emissora. Por sua
vez a emissora ndo pode desprezar o conhecimento adquirido por este profissional

narealizac&o de suas reportagens.

Ampliar o conhecimento dentro de uma redacdo € melhorar efetivamente o
papel fundamental do jornalista. N&o adianta realizar um bom trabalho de campo se
esse trabalho ndo atingir o seu objetivo, que antes de tudo é, informar e gerar a
transformacdo social. Aos poucos as emissoras de televisdo locais estéo
percebendo que é preciso valorizar ainda mais a comunidade de forma a dar espago
nao apenas aos problemas, mas também ao contetudo e informacfes que vem de

cada regido.

N&o se pode falar nas possibilidades da televisdo digital como interatividade,
mobilidade, acessibilidade e qualidade de som e imagem sem antes falar no papel
do jornalista e do telejornal local. Este perfil jornalistico ndo pode deixar de existir
com a amplificacdo da geracéo de conteudo e da globalizagdo macica. Ao contrario
deve se fortalecer levando como base os principios da profissdo. Com isso sera
possivel aproveitar cada espaco proporcionado por esta mudanca na midia. As
redacdes nao estdo dispersas ou distantes da comunidade, mas a comunidade esta
inserida nas redacdes. O profissional que leva informagcdo e conhecimento a
comunidade n&do pode ser mais apenas aquele que sabe fazé-lo, mas que entende

porque fazé-lo.



3. TELEVISAO DIGITAL E O TELEJORNALISMO LOCAL

Com o passar dos anos as tecnologias foram aperfeicoadas ou substituidas
umas pelas outras. Hoje ndo € mais possivel assistir televisdo como ha vinte ou
cinguenta anos, muita coisa mudou. E ndo foram apenas os aparelhos que
passaram da transmissdo em preto e branco para a colorida, do tubo para o Plasma,
LCD ou LED. A produgdo dos conteudos também se transformou e isso inclui o
telejornalismo. Basta assistir a qualquer telejornal que estava no ar ha dez anos e
gue continua sendo exibido, para perceber as diferencas. A televisdo esta muito
mais interativa, diversificada e por que nao dizer, interessante. Este fenbmeno
ocorreu em todo o mundo e principalmente no Brasil, onde a televisdo € mais do que
um simples equipamento eletrbnico, uma vez que esta incorporada na cultura
popular do pais. Dados do IBGE mostram que em 2009, mais de 95% dos domicilios
brasileiros possuiam um aparelho de televisdo. O que confirma que este ainda é o

mais popular veiculo de comunicacdo de massa do pais.

Ao longo dos anos o brasileiro se acostumou a se divertir e principalmente a
se informar pela televisdo e isso ndo mudou com a chegada das novas tecnologias,
como a internet, por exemplo. Pelo contrario. A convergéncia destes meios esta
cada vez mais presente. Atualmente € comum participar de uma pesquisa de opiniao
pela internet, divulgada em um programa de televisdo, acessar a um site para votar
em um contetdo especifico de um Reality Show, responder a uma enquete de um
telejornal ou simplesmente acompanhar a pagina de um determinado programa em
uma rede social. Estes costumes, que até alguns anos, ndo faziam parte da vida dos

telespectadores, agora sdo uma rotina de qguem assiste ou faz televisdo no Brasil.

Mudancas que foram impulsionadas, principalmente, pelas novas tecnologias.
A chegada dos computadores portateis, dos tablets, smartphones e da internet
obrigou os geradores de contetdo a se adaptarem. Na maioria das grandes cidades
brasileiras ja é possivel, por exemplo, assistir televisdo pelo celular. Sendo assim
nao € mais possivel acreditar que o telespectador assiste ao contetudo produzido por
uma emissora apenas na televisdo, na sala de casa. A noticia, as novelas, 0s

programas estao em todos os lugares.



A exibicdo de videos na internet, principalmente em sites como o Youtube,
forcou as emissoras a mudarem suas proprias paginas virtuais. O que antes soO
servia para divulgar o endereco fisico, contatos ou um breve histérico, agora exibe
videos exclusivos, provoca a interatividade e uma das principais mudancas, permite
gue o publico assista a qualquer conteudo, ainda que em alguns casos tenha que se

pagar por eles, a qualquer hora ou lugar. E o que chamamos de on-demand.

Os profissionais ligados a producdo de conteldo televisivo também estdo
mudando e com isso estamos vivendo uma revolugdo nos meios de comunicagao e
na geracdo de noticias. Hoje os perfis mais variados podem ter acesso a
ferramentas para, por exemplo, enviar um video ou um texto pela internet e em
poucos minutos ter sua informagdo acessada instantaneamente em qualquer parte
do mundo. Isso faz com que ocorra uma mudanca estrutural bésica no que

conhecemos como producéao de noticia.

Basta lembrar a cobertura da primavera arabe, onde manifestantes do Egito
se mobilizaram pelas redes sociais para organizar manifestos contra o governo.
Antes mesmo das maiores redes de televisdo do mundo chegarem com suas
unidades de transmissdo ao vivo fotos e videos ja eram enviados para a rede
mundial por manifestantes. Inclusive foi um post publicado no Twitter, que informou
ao mundo de que havia uma movimentacao intensa em uma das pracas da capital
do pais. A partir dai a noticia se espalhou e todos passaram a acompanhar em
tempo real e ao vivo cada informacdo. Como a cobertura deste tipo de situacéo €&
extremamente perigosa e envolve altos custos, durante os protestos poucos
jornalistas de grandes emissoras foram até o Egito, sendo assim, grande parte das

imagens vinham de pessoas comuns que postavam 0s materiais na internet.

Contudo muito se falou nos ultimos anos sobre a chegada da televiséo digital
no Brasil. Hoje ela ja é uma realidade presente em grande parte das cidades
brasileiras como mostram os dados do ultimo levantamento feito pela Anatel em

setembro de 2012;



Quadro 3 - Numero de cidades com sinal digital em pelo menos uma emissora por regido

Regiao Numero de cidades cobertas
Sudeste 162
Nordeste 81
Sul 132
Norte 41
Centro Oeste 32
Total 448

FONTE - http://www.dtv.org.br (2012)

Uma outra tabela também da Anatel mostra o n