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RESUMO

Este trabalho visa a analisar os novos espacos de consumo na area central de Anapolis, no
Estado de Goias a partir do comércio informal, uma vez que ha uma interacdo entre 0s
diversos espacos produzidos no meio urbano, contribuindo assim, para uma interpretacdo
das praticas existentes na cidade. Nesta perspectiva, discutimos o uso e apropriacdo de
algumas ruas no centro pelos camelés e ambulantes, além do camelédromo e de um
shopping popular que por sua vez comercializa produtos que sdo adquiridos pelas pessoas
que circulam nesses espacos, levando—se em considera¢do 0 consumo que cria e recria uma
realidade que vislumbra as formas e funcBes da e na cidade como o espetaculo da
(re)producdo do capital e como elementos articulados ao processo de (re)producdo do
espaco urbano em cidades de médio porte. Partimos da idéia de que o centro principal e
tradicional redefine seus usos tomando como base as estratégias de localizacdo das
atividades ditas “informais” no seu interior, reafirmando a centralidade urbana expressa no
contexto de relagcOes preexistentes, visto que as singularidades das funcdes envolvem uma
avaliacdo das novas formas de comercializagdo do setor terciario. Realizamos uma anélise
desenvolvida mediante o levantamento e revisdo bibliogréficos, pesquisa de campo e
analise dos dados para a compreensao da dindmica do centro da cidade de Anapolis a partir

da atuacdo do comercio informal.

Palavras-chaves: comércio informal, setor terciario, centralidade urbana, espaco urbano,

consumo, Anépolis.



ABSTRACT

This work seeks to analyze the new consumption spaces in the central area of Anapolis, in
the state of Goias starting from the informal trade, once there is an interaction among the
several spaces produced in the urban way, so contributing, for an interpretation of the
existent practices in the city. In this perspective, we discussed the use and appropriation of
some streets in the center by the street-fakers and travelings besides the street-fakers place
and a popular shoppings that for its time markets products that are acquired by the people
that circulate in those spaces, being taken in consideration the consumption that creates and
(re)creates a reality that shimmers the forms and functions of the and in the city as the show
of the capital (re)production and as articulated elements to the process of (re)production of
the urban space in medium load cities. We started of the idea that the main and traditional
center redefine its uses, taking as base the location strategies of the said “informal”
activities in this interior, reaffirming the centrality expressed in the context of the
preexistents relationships, because the singularities of the functions involve an evaluation
of the new commercialization ways of the tertiary sector. We accomplished an analysis
developed by means of the rising and bibliographical revision, field research and data
analysis for the understanding of Anapolis downtown dynamics starting from the informal

trade performance.

Words-Key: informal trade, tertiary sector, urban centrality, urban spaces, consumption,

Anépolis.
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INTRODUCAO

A temética proposta para a realizagdo deste trabalho esta relacionada aos processos
que permeiam o comércio informal na area central de Anapolis, no Estado de Goiés, uma
vez que hd uma interacdo entre os diversos espacos produzidos no meio urbano,
contribuindo, assim, para uma interpretacdo das praticas existentes na cidade. No Brasil, a
ampliacdo de formas capitalistas de producdo tem provocado mudancas significativas nos
processos de (re)definicdo dos papéis urbanos, sobretudo a partir dos anos de 70, visto que
as cidades passaram a desempenhar um papel regional diferente do que haviam
desempenhado anteriormente.

A pesquisa urbana tornou-se um instrumento para a percepcao da propria realidade
urbana numa tentativa de compreensdo dos caminhos que levam as praticas de renovagdo
dos postulados e teorias que se inserem nessa discussdo. Topalov (1980), nesse sentido,
afirma que:

Com efeito, a crise da pesquisa urbana francesa néo e apenas o resultado
de condigOes institucionais, doravante desfavoraveis, é também uma crise
tedrica, isto €, um questionamento dos objetos que ela havia construido. O
campo intelectual dos anos 70 permitia “ver certas coisas” e impedia de
ver outras, que depois passaram ao primeiro plano. Tais modificacfes da
visdo erudita que uma sociedade adquire dela propria se produzem
periodicamente, e constituem, no fundo, a propria historia das ciéncias
sociais. Para interpreta-las devemos tentar compreender como nasce um
objeto de ciéncia dentro da interacdo entre 0 mundo da pesquisa e 0
mundo propriamente dito. (p. 15).

E nessa perspectiva que buscamos desenvolver um trabalho com base em dados
precisos para atingir os objetivos propostos, uma vez que analisar e interpretar as cidades
requer compreender as transformacbes nas dinamicas de producdo e crescimento das
mesmas, além do fato de que estudar e pesquisar sobre estas, consiste também em
compreender a propria transformacdo do cotidiano urbano, relacionado, ainda, & mudancas
nos processos de urbanizacdo nesse novo século. Nessa perspectiva, Carlos (1994) discute

que:

Do ponto de vista teérico-metodologico, a maioria dos trabalhos
apresentados apdia-se no materialismo dialético a partir de sua concepcao
materialista da historia, partindo da producdo material de vida mediata e
concebendo as formas de relacdo ligadas ao mundo da producdo. Como



conseqliéncia tem-se uma nova concepc¢do do homem, agora analisado
enquanto individuo que produz a si mesmo pelo trabalho. Tal postura traz
para a geografia a necessidade de compreensdo do movimento das coisas
e das coisas em movimento, o que leva ao entendimento das contradi¢cdes
e permite orientar 0 pensamento para a acao, bem como para pensar para
a transformacdo da sociedade. (p. 160).

Para Soares (1994):

Os estudos de geografia urbana, tendo em vista a complexidade das
cidades, especialmente das grandes metropoles, tornam-se cada vez mais
necessarios, sobretudo aqueles que indiquem caminhos e busquem
alternativas para os processos de transformacGes que estdo em curso na
sociedade contemporanea. Numerosos sdo os trabalhos realizados no
Brasil para compreender a citada tematica, no que diz respeito ao
processo de urbanizacdo-industrializacdo, ao papel do Estado e a
distribuicdo de renda, a questdo fundiéria, ao crescimento urbano e a
metropolizacdo, a expansdo de periferias e implantacdo de servigos
essenciais e equipamentos coletivos, a qualidade de vida, entre outros. (p.
145)

Dessa forma, buscamos analisar as contradi¢cGes que permeiam o objeto de andlise
da nossa pesquisa, levando-se em consideracdo a acdo e a transformacdo da cidade e da
sociedade a que se refere a autora, no contexto da centralidade e dos novos espagos de
consumo, mediante as estratégias de atuacdo dos comerciantes informais.

Nesse parametro, as atividades do comércio informal necessitam estar alocadas nas
areas com maior intensidade de fluxos (veiculos e pessoas). Por outro lado, € importante
destacar que as mercadorias e servicos, como o0s realizados porta a porta, também
contribuem de forma significativa para a sobrevivéncia de varias pessoas de um modo
geral, apesar das inconveniéncias tributarias e espaciais, ocasionadas pelo fato de que tais
atividades ndo se encontram regulamentadas, como também os constantes conflitos entre 0s
lojistas que se acham no direito de ndo permitirem que esses trabalhadores figuem expostos
na frente de seus estabelecimentos comerciais. Isto pode ser observado pela presenca dos
camelds e ambulantes com suas barracas instaladas em alguns pontos centrais da cidade, o
gue nos remete pensar nas novas formas de comercializagéo e estratégias locacionais diante
da (re)producéo do espago urbano em cidades de médio porte.

Se 0 mercado informal se desdobra na cidade ndo é possivel desenvolver uma
analise sem destacar a ligacdo dessas novas formas comerciais com as atividades formais

expressas pela (re)producdo do capital, visto que na atual conjuntura econdmica, as relagdes



existentes entre a cidade, a informalidade e os processos que engendram a centralidade
urbana refletem uma dindmica socioespacial que se desdobra nas relacfes cotidianas de
uma sociedade capitalista. Concordamos com Santos (1978) quando destaca que:

As analises econémicas, e 0s estudos sociologicos e geograficos, desde
seus primordios, durante muito tempo confundiram o setor moderno da
economia urbana com a cidade como um todo. O resultado é que a
maioria dos estudos ndo se refere a cidade inteira e sim apenas a uma
parte da cidade, tomando-a como um ponto de partida até mesmo para a
formulacéo de teorias de urbanizacéo e emprego pleno. (p. 35).

Esses apontamentos nos remetem a pensar que se temos um recorte territorial em
nossa pesquisa, que é o centro de Anapolis, ndo devemos pressupor que a cidade como um
todo comporte apenas funcdes ligadas ao setor moderno e, logicamente, formal da
economia, assim, como o préprio centro, visto que algumas teorias foram pensadas
considerando-se o geral, mas que na verdade contemplou apenas o especifico e que nédo
podem ser tomadas como elementos de transformacdo da realidade reformulando
postulados e teorias. O que temos, entdo, sdo analises pensadas na teoria para o plano da
totalidade, enquanto os resultados empiricos fazem parte dos recortes delimitados no tecido
urbano. De acordo com a analise de Santos (1978), confundiram o setor moderno com a
cidade como um todo, cujos equivocos e avaliaces que muitas vezes ndo condizem com a
realidade distorcem as informaces e as analises acerca do objeto de estudo. Contudo, ndo

se pode desprezar a ligacdo dos setores formal e informal, uma vez que:

Cada circuito ¢ um sistema, ou mais precisamente, um subsistema
urbano. Mas, que apesar de sua interdependéncia, o circuito inferior €
dependente do circuito superior. O circuito inferior ndo é informal,
conforme poderiam sugerir alguns autores; tem sua prépria organizacao e
suas proprias leis operacionais e de evolucdo. (SANTOS, 1978, p. 38)

A cidade como materializacdo espacial das formas e expressdo das funcdes
concentra atividades que caracterizam o movimento de uma sociedade imbricada nas
imagens dos objetos mediante relagcdes sociais que fazem parte da vida cotidiana e que
Lefebvre (1991) chama atencdo quando discute aspectos do dia a dia, como a moda, a
culinéria, a difusdo do automovel, até mesmo a questdo do uso da escrita para nos lembrar
que esse movimento e esse conjunto de fungdes compdem a “sociedade de consumo
dirigido” e que é preciso resgatar o sentido original da vida, da festa e do desejo. Mas, por

outro lado, é na prdpria cidade que ocorre o processo de ampliacdo do capital, atraves das



respectivas atividades existentes e dos fluxos que se estabelecem entre elas através dos
diversos espacos produzidos no interior das cidades, como 0s espacos de producao,
consumo, lazer e os destinados a residéncia, contribuindo para a constituicdo de uma cidade
fragmentada. Apoiamo-nos em Carlos para explicitar melhor tais idéias, pois a “cidade tem
sido analisada como concentragdo de populacéo, instrumentos de producdo, necessidades,
atividades, servicos, infra-estrutura, reserva de mao-de-obra e (sobretudo) mercadorias.”
(1994, p. 84)

De qualquer forma a dominagao dos objetos que caracterizam a cidade e a sociedade
urbana também pode ser compreendida na visdo de Debord (1997) como o espetaculo da
mercadoria quando o mesmo aponta para a independéncia da propria mercadoria que

impera sobre a economia de um modo geral. Santos (1978) aponta que:

A sociedade urbana € dividida entre aqueles que tém acesso as
mercadorias e servicos numa base permanente e aqueles que, embora
tendo as mesmas necessidades, ndo estdo em situagdo de satisfazé-las,
devido ao acesso esporadico ou insuficiente ao dinheiro. Isso cria
diferencas qualitativas e quantitativas de consumo. (p 37).

No entanto, mesmo havendo tais diferencas podemos enfatizar que o consumo €
uma pratica imponente na cidade, levando-se em consideracdo a impossibilidade de analise
dos circuitos da economia urbana isoladamente, pois “a complementaridade é garantida a
custa da dependéncia do circuito inferior em relacdo ao circuito superior, sendo ambos
subordinados as mesmas leis gerais do desenvolvimento capitalista” (SANTOS, 1978, p.
51-2). Contudo, ressalta que o consumismo estd associado as manobras politicas e
oportunismos sofisticados cuja estrutura opressiva social e de poder esta relacionada a
dominacdo, que por sua vez, também pode ser pensada no &mbito das mercadorias, pois a
populacdo pobre vem adquirindo produtos, que € um indicativo de promocdo social.
(SANTOS, 1978).

Relacionamos a isso produtos que passaram a fazer parte dos objetivos da classe
popular como a geladeira nova, a televisdo com tela plana que pode se adquirida com
pagamentos em até 24 parcelas mesmo que ndo percebam que 0S juros ja se encontram

embutidos no produto. Nessa 6tica, Santos (1978) destaca que:



Alguns autores estdo atualmente comecando a defender o “consumismo”,
argumentando que as pessoas ndo tolerardo mais que lhes seja negado
aquilo que, a seu ver, é o proprio simbolo da promocdo social. Assim,
para conquista-las deve-se dar-lhes acesso aos produtos de consumo
basico. No entanto, ha certa recusa em definir quais sdo as mercadorias
bésicas e quais ndo sdo. (p. 71).

Realmente, ndo podemos definir o que é basico no sentido das mercadorias, pois 0
gue temos sdo produtos comercializados generalizadamente de acordo com 0s anseios dos
consumidores, pois o que difere um consumidor rico do pobre é o tipo e a marca daquilo
que se pretende comprar, visto que aqueles que ndo podem adquirir os melhores artigos, o
fazem mesmo que seja com produtos que imitam os de primeira linha, ou seja, no territorio
das mercadorias o que importa é o consumo, mas n&o significa uma forma de igualitarismo,
pois as divergéncias se concretizam no comportamento dos consumidores potenciais.

Destacamos tais apontamentos sobre a cidade, o comércio e 0 consumo, além dos

»l

elementos que a compdem a organizacgdo das atividades ditas “informais”” e as estratégias

de localizacao destas como parte do processo de formacédo e consolidacdo da centralidade
urbana, pois a compreensdo destes orienta e sustenta a producdo do espaco urbano,
passando necessariamente pela analise da intensificacdo da divisdo do trabalho,
concentracdo econdmica, aglomeracdo de mao-de-obra e ampliacdo dos consumidores nas
cidades. Uma vez que as atividades se desenvolvem, as relacdes sociais se concretizam e se
diversificam mediante as proprias praticas exercidas por seus integrantes, ou seja, a cidade,
de acordo com Santos (1996):

[...] é objeto de um processo incessante de transformacdes que atingem
aquelas areas necessarias a realizacdo das atividades modernas de
producdo e de circulacdo. Os novos objetos surgem para atender a
reclames precisos da produgdo material ou imaterial, criando espacos
exclusivos de certas funcdes. A cidade como um todo, teatro da
existéncia de todos os moradores, superpde- se essa nova cidade moderna
seletiva, cidade  técnico-cientifica-informacional,  cheia  das
intencionalidades do novo modo de produzir, criada na superficie e no
subsolo, nos objetos visiveis e nas infra-estruturas, ao sabor das
exigéncias sempre renovadas da ciéncia e da tecnologia. (1996, p. 76)

! Consideramos aqui como atividades ligadas a informalidade aquelas que ndo estdo regulamentadas pelo
poder publico, como também aquelas realizadas “por conta prépria”, uma vez que inserimos neste contexto as
atividades comerciais e de servicos instaladas nas ruas, avenidas e pracas.



E nesse espaco da cidade que discutimos o papel da informalidade decorrente da
falta de empregos, nos setores secundario e terciario da economia, processo este que se da e
/ou se apresenta em nivel mundial. Ndo podemos considerar que a informalidade ocorre
somente por este fator, uma vez que muitos preferem atuar ou trabalhar no comércio
informal, o que possibilita, muitas vezes, uma fonte de renda maior, muitas vezes, do que
0S empregos com carteiras assinadas e amparados pelas leis trabalhistas, embora o Brasil
esteja vivendo uma situacdo complexa diante dos problemas sociais imbricados pela
“profunda desestruturacdo produtiva e o recordes histéricos de desemprego e precarizagdo
das condicdes e relacdes de trabalho” (Mattoso, 1996, p. 9)>.

Santos (1978) aponta para a necessidade de se conhecer melhor o termo “setor
informal” para que ndo haja equivocos quanto a terminologia e seus significados, pois

afirma que h& uma economia da pobreza ligada a “formalidade” e & alienagdo, uma vez que:

Para poder-se rotular uma a¢do humana de irracional, é preciso estar em
condicBes de provar que essa acdo possui um objetivo permanente nem
um comportamento suficientemente firme para resultar em normas
efetivas. E no circuito inferior existem alguns relacionamentos que se
repetem em toda a parte e todo o tempo, entre agentes, entre agente e
clientes, no exercicio da prdpria atividade e na sua significacdo global
dentro da sociedade. Por exemplo: 0s custos operacionais sao
consideravelmente diminuidos no circuito inferior. Por outro lado, o que
dizer a respeito do papel do intermediario e do crédito pessoal? E a
respeito da formacdo de precos e pulverizacdo da atividade? Até mesmo
a dependéncia em relacdo ao circuito superior é ditada por uma légica.
Cada civilizacdo ou classe se reserva a palavra como caracteristica
superior de suas proprias acoes. Mas a atividade econdmica dos pobres
também funciona de acordo com uma ldgica e, portanto, € racional.
(SANTOS, 1978, p. 54).

E prossegue argumentando que:

2 O referido autor considera que no Brasil, desde a década de 90, o saldo entre a destruigdo e a criacio de
empresas, setores, produtos e empregos tém sido claramente favoraveis a primeira, resultando em um
processo de desestruturacdo produtiva. Destaca, ainda, que a “precarizacdo das condi¢des de trabalho”
significa 0 aumento do cardter precario destas, com a ampliacdo do trabalho assalariado sem carteira e do
trabalho independente (por conta propria). Pode ser identificada pelo aumento do trabalho por tempo
determinado, sem renda fixa, em tempo parcial, enfim pelo que se costuma chamar de bico. Em geral, a
precarizacdo é identificada com a auséncia de contribuicdo a Previdéncia Social e, portanto, sem direito a
aposentadoria. Pode ser entendida como sendo o processo de deterioracdo das relagBes de trabalho, com a
ampliacdo da desregulamentacédo, dos contratos temporarios, de falsas cooperativas de trabalho, de contratos
por empresa ou mesmo unilaterais.



A deficiéncia dessas definicdes provém do fato de inverterem a realidade
social ao invés de analisa-la tal como é. A necessidade de quantificar ou
de levar em conta um Unico critério, o da produtividade do trabalho,
resulta na procura de um ponto limite que na realidade é impossivel de
ser definido, porquanto a evolucdo social é assimétrica. Assim, 0s
aspectos qualitativos sdo afastados a priori, ao invés de serem antes
examinados para se elaborar, e eventualmente serem traduzidos em
variaveis quantificaveis. (SANTOS, 1978, p. 56).

A idéia de Santos esta associada ao fato de que a adocdo de critérios puramente
quantitativos levaria a argumentacdo de que “tudo se resolveria injetando maior
produtividade no circuito inferior, isto €, tornando-o mais capitalista” (SANTOS, 1978, p.
57). O que na verdade, ndo ocorre, pois explica que a funcdo do circuito inferior (que é a
expressdo que o autor prefere usar, ao invés, de setor informal) é a difusdo do proprio modo
capitalista de producdo entre os mais pobres impulsionando o consumo a “absorver para o
circuito superior a poupanca e a mais-valia das unidades familiares, por intermédio da
maquina financeira, de producéo e de consumo” (SANTOS, 1978, p. 57). Sob esse prisma,
entendemos que o autor quer chamar nossa atencdo para o fato de que a relagéo formal e
informal ou superior e inferior expressa situagdes e intengdes que caracterizam 0 que
considera como canais de transmissdo, ou seja, canais que representam A distribuicdo
desigual dos recursos e que podem ser pensados também com relacdo ao circuito inferior na
figura do comerciante da feira, dos motoristas de caminhdo e outros. (SANTOS, 1978).

Contudo, o que buscamos em nossa pesquisa foi o levantamento de dados que
fundamentassem a proposta de uma tese baseada no comércio informal articulado e atrelado
as funcdes do centro como expressdo de novos espacos de consumo frente a popularizacdo
e generalizacdo dos produtos, reafirmando e restabelecendo a centralidade intra-urbana.
Assim, ndo queremos enfatizar a viabilidade ou ndo das atividades do comércio informal,
pois sdo elementos que fazem parte do conteddo que caracteriza o proprio centro como
“uma paisagem arquitetural e humana muito mais complexa” (SANTOS, 1981, p.181)

Para esclarecermos esse assunto, torna-se necessario tragarmos alguns comentarios
sobre o significado do comércio informal e o perfil das pessoas envolvidas na atividade,

além de enfatizarmos a distribuicdo do mesmo na cidade de Anapolis, criando, assim,



novos e/ou velhos® espacos destinados ao consumo, ou Seja, a constituicdo dessa nova e/ou
velha atividade econdmica, cuja tematica surgiu a partir da tentativa de se compreender a
dindmica do comércio informal nas principais ruas comerciais do centro da cidade em
questdo, como a Rua General Joaquim Inacio, Rua Engenheiro Portela, 15 de Dezembro e
partes das Ruas 7 de Setembro, Rui Barbosa e Praca Americano do Brasil, pois é preciso
discutir o centro como lugar de apropriacdo e uso pelos camelés e ambulantes, além do
enfoque sobre o comércio e consumo do/no espaco, fato este que aponta o comércio
desenvolvido pela categoria como uma forma comercial que se articula no contexto das
fungdes exercidas no centro das cidades. Assim, decidimos analisar a centralidade urbana
como fator principal de constituicdo desses espacos de consumo, 0 que permite tracarmos
um paralelo entre o comércio informal, a propria centralidade e o consumo da/na cidade.

O espago urbano € o locus da producdo e reproducéo das relagdes socioespaciais sob
as novas formas de comercializagdo e estratégias locacionais das atividades inseridas no
contexto da (re)producdo do capital no interior das cidades, mais precisamente, na area
central. Assim sendo, a dinamica da (re)producdo dos espagos e as relagbes sociais
imbricadas pela l6gica capitalista assume o papel que desencadeia novas e/ou velhas formas
espaciais com novos/velhos usos, o que significa novas/velhas formas comerciais.

Essa analise sobre a (re)producdo espacial, tendo como base o consumo no/do
centro da cidade, envolve uma discussdo sobre a questdo da centralidade urbana expressa
pelos fluxos estabelecidos na area, como também as caracteristicas do comércio popular e
do préprio comércio informal, com os chamados camel6s e ambulantes que apropriam
areas, que por sua vez sdo na maioria das vezes publicas e acessiveis para a realizagdo das
atividades. Assim, é importante avaliarmos tal dindmica na cidade de Anapolis, que se
configura como uma cidade média, expressiva em Goias.

E preciso compreender a estruturagio de algumas ruas (as que foram selecionadas
para esta pesquisa) do centro da cidade que apresentam um dinamismo e a concentracdo em
maior escala dos camelds e ambulantes, além da prépria localizacdo do camelédromo e do

Shopping Popular, podendo ser considerado um camelédromo novo, ou seja, uma extensao

% O titulo da pesquisa aponta para as atividades do comércio informal como sendo novos espacos de
consumo, mas se levarmos em consideracdo que esta pratica existe ha milhares de anos, vemos que fazem
parte de um processo que vem se renovando constantemente e que ndo para de crescer no interior das cidades
brasileiras, fato este que também se destaca em cidades de outros paises.



do anterior, mas com um novo aspecto, visto que vivemos a chamada “era dos shopping
centers”, fato que propiciou o nome dado aquele espaco.

O que justifica e reforca a idéia do novo € a questdo do publico consumidor, a
generalizacdo e o fetiche das mercadorias, 0 tempo de dura¢do ndo somente dos produtos,
mas também das necessidades (a obsolescéncia), pois ndo sdo apenas as pessoas de baixa
renda que buscam os produtos que os camelds e ambulantes comercializam, mas quem
precisa de alguma mercadoria que estd contida nesses espacos. E como se fosse um
espetaculo realizado numa arena, onde uma multiddo espera encontrar algo para se
satisfazer, portanto, € um imenso e eterno prazer o ato de consumir.

As formas espaciais estdo associadas a producdo e reproducdo do espago urbano,
que por sua vez podem ser interpretadas a partir das formas comerciais criadas para
satisfazer as necessidades do consumo, cujo centro tradicional, e muitas vezes principal das
cidades brasileiras, abriga formas e fungdes que se renovam para atender oS anseios e
necessidades humanas. Nessa perspectiva, a mercadoria desencadeia uma funcdo que faz
parte de um processo historico e que esta inserido no contexto da sociedade urbana que é a
pratica do consumo, que por sua vez expressa a relacdo com o espaco. Por isso falamos em
consumo do e no espaco, além da reproducdo do capital que permeia essas relacfes e a
questdo da apropriacdo de uma dada parte desse espaco para que o circulo da
mercadoria/consumo/ lucro se concretize, visto que todos os cidaddos sdo consumidores de
algum produto e até mesmo do espaco.

Carreras (1992) aponta para a questdo das mudangas no consumo que caracterizam
mudancas nos niveis de vida através do automoével, da geladeira e da televisdo, uma vez
que o tempo de cada individuo é diferente e depende das necessidades a serem suprimidas.
O automdvel como transporte individual facilitou a locomoc¢éo no interior das cidades, pois
é possivel chegar onde se quer; a geladeira® permitiu armazenar os alimentos fazendo com
que o proprio tempo fosse também aproveitado para outras atividades, sem a necessidade
de ir ao mercado do bairro busca-los todos os dias, mesmo porque outros equipamentos
comerciais como 0s supermercados e, atualmente, os hipermercados e shopping centers

foram surgindo fora do centro das cidades, processo este caracterizado como suburbano.

* RYBCZYNSKI, Witold em Vida nas Cidades: expectativas urbanas no novo mundo, de 1996, também
discute a questdo da televisdo e da geladeira terem transformado o modo de vida das pessoas nas cidades e
impulsionando o desenvolvimento urbano.



Contudo, tais equipamentos comerciais e de servigos (shopping centers e
hipermercados) podem ser considerados uma nova opg¢éo para as compras. E por fim, ainda
dentro das consideracdes elencadas sobre as mudancas nos padrdes de consumo, a televiséo
que facilitou o acesso as informagdes em tempo rapido, além de ser o “portal” de ligacéo
das mais variadas propagandas, além da internet que facilitou as compras sem que as
pessoas precisassem sair de casa, caracterizando novas formas de aquisicdo das
mercadorias e impulsionando o desejo e o prdprio ato de consumir.

Com relagdo a realidade de Anapolis, o centro da cidade ndo deixou de exercer sua
fungdo concentradora de atividades ligadas ao setor terciario, como o0 comércio e a
prestacao de servicos, ja que na maioria das cidades houve uma diminui¢ao da importancia
da 4rea central em detrimento de novas &reas com um novo potencial concentrador.” Nesse
caso, 0 centro da respectiva cidade abriga inimeras fungfes comerciais e de servicos e que
mesmo havendo estas fungdes em outras partes da cidade, a populagdo procura realizar suas
necessidades no proprio centro. Temos o crescimento e o fortalecimento do comércio
popular que passa a ser diversificado, isto €, apresenta varias opcbes de consumo,
principalmente nos ramos de vestuario, calcados e produtos eletrénicos, o que acirra a
disputa entre os lojistas. Isto pode ser observado no camelédromo e no proprio comércio de
rua, onde encontramos as mercadorias que também estdo & venda em outras lojas.®

E importante destacarmos que o centro da maioria das cidades vem passando por
um processo de popularizacdo das atividades, pois as atividades que podem ser agrupadas
como as mais sofisticadas estdo se (re)alocando em areas cujo padrdo de consumo também
foi reestruturado mediante a presenca dos novos aparelhos comerciais e de servicos, além
da presenca marcante dos condominios fechados que permite e favorece a localizagdo de

atividades mais préximas destas novas formas de habitat (e porque ndo falar em habitar),

> Isto ndo quer dizer que o centro tradicional e muitas vezes principal das cidades perdeu sua forca, houve na
verdade, uma popularizagdo do comércio a partir das lojas que vendem mercadorias a R$ 1,99, mas o centro,
ainda, é receptador de muitas pessoas, principalmente as que utilizam o transporte coletivo urbano, que na
maioria das vezes esta localizado nesta area, até mesmo porque as pessoas que possuem veiculo particular
podem se locomover para outras areas fora das areas centrais, buscando qualquer tipo de atividade que
necessitar. Esta questdo esta inserida na idéia desenvolvida por Gottdiener sobre o processo de
suburbanizacdo no interior das cidades.

® Em muitos casos, as pessoas de poder aquisitivo mais elevado consomem as mercadorias através do slogan
das marcas e por isso ndo buscam outras formas comerciais, mesmo porque fazem parte de uma clientela mais
segmentada, que por sua vez ndo se popularizou diante da propria popularizacdo do comércio do centro e do
comeércio de rua.



uma vez que o centro propriamente dito passa a ser o local em que as pessoas de baixa
renda freqlientam a fim de satisfazer alguma necessidade.

O centro, entdo, passa a vivenciar ndo somente a disputa e concorréncia com relacédo
as mercadorias comercializadas, mas também uma disputa e concorréncia mediante a
utilizacdo do espaco, uma vez que este acaba sendo considerado uma mercadoria, pois 0
uso potencializa a experiéncia humana numa sociedade complexa em que as acdes
cotidianas caracterizam a cidade como o lugar do vivido. Ainda com base nessa idéia,

Lefebvre (1999) considera que:

Em conseqliéncia, a cidade cobre bem a dupla acepcdo do termo
“produzir”. Obra ela mesma, é o lugar onde se produzem as obras
diversas, inclusive aquilo que faz o sentido da producdo: necessidades e
prazeres. E também o lugar onde so produzidos e trocados os bens, onde
sdo consumidos. Reunem essas realidades, essas modalidades do
“produzir”, umas imediatas e outras mediatas (indiretas). Essa unidade,
da qual é o suporte social, 0 “sujeito”, ela a concretiza e a data enquanto
continuaria abstrata e sem data. (p. 140).

Nessa perspectiva € que discutimos a questdo da ocupacdo dos espacos pelos
camelbs e ambulantes em alguns pontos do centro da cidade em analise, no caso Anépolis,
considerando-se a centralidade intra-urbana para apreendermos as especificidades do
processo, uma vez que podemos considerar que € a partir da generalizacdo da mercadoria
que esses espacos ditos centrais passaram a ter um significado expressivo, pois a cidade
também é o produto de todas as agdes.

Assim, temos uma situacdo que envolve:

A relacdo entre os detentores de dinheiro ou de mercadorias, de um lado,
e 0s detentores somente de sua forca de trabalho, de outro lado, ndo tem
nada de natural e nem é, também, uma relacdo comum a todos 0s
periodos da histéria. A cidade, como tal, faz parte dessas condicdes
historicas, implicadas no capitalismo. Ela resulta da destruicdo das
formacdes sociais anteriores e da acumulagdo primitiva do capital (que se
completa nela e por ela). Ela é coisa social, na qual sdo evidentes
(tornam-se sensiveis) relacdes sociais que, tomadas em si, ndo sdo
evidentes (cf.cap.l, p. 85), de sorte que é necessario concebé-las pelo
pensamento, a partir de sua realizagio concreta (pratica). (LEFEBVRE,
1999, p. 140-141)



Uma das hipoteses que norteia 0 nosso trabalho de pesquisa esta pautada no fato de
que o comercio informal das ruas, o do camelédromo e do Shopping Popular, configura-se
como novo espacgo de consumo atrelado a reafirmacdo da centralidade urbana, que pode ser
pensada da seguinte maneira: como uma centralidade multipla, embora o centro continue
exercendo a funcdo de centro potencializador,. N&do podemos deixar de considerar que as
cidades apresentam uma diversificacdo e uma multiplicacdo de centros
(multipolicentralidade urbana); a centralidade cambiante pode ser avaliada no ambito dos
fluxos que se manifestam no espago e de sua consequente fluidez; a complexidade das
funcdes recentralizadas de forma segmentada e especializada (Whitacker, 2003) e uma
centralidade polinucleada com a insercdo de novas areas gque se tornam centrais do ponto de
vista da funcionalidade e da socioespacialidade.

As tentativas do poder publico em acabar com os informais que se instalaram nas
ruas e calcadas, se deu através da constru¢do do proprio camelédromo e do Shopping
Popular, mas esta iniciativa nao foi suficiente para conté-los, o que permitiu sua volta para
os locais publicos. Na verdade, temos um centro principal que comporta inameras fungdes
e que se fragmenta nas formas de organizacdo das mesmas, isto €, o comércio formal e o
informal que competem entre si na disputa pelo espaco, pelo lugar como autores e atores de
uma historia de representagdes entre os diversos grupos sociais, pois cada elemento desse
cenario e a importancia do lugar no centro para qualquer atividade que se desenvolva tém
uma trajetoria que envolve o cotidiano. Para tal, utilizamos uma investigacdo indireta com
base no levantamento bibliogréfico para a preparacdo da fundamentagdo teorica, conceitos
trabalhados e discutidos na geografia, mais precisamente na geografia urbana, para
compreensdo da producao e reproducéo do espago como locus da sociedade.

Santos, assim, avalia quando discute que “é o espaco, isto é, os lugares, que
realizam revelam o mundo, tornando-o historicizado e geografizado, isto é, empiricizado.”
(2001, p. 112).

A investigacdo direta estd pautada na coleta de dados, nas informac6es obtidas com
o trabalho empirico mediante 0s questionarios, enquetes e entrevistas para uma apreensao
da realidade levando-se em consideracdo a dinamica socioeconémica. Assim sendo, 0
método de investigacdo aplicado para analise dos dados é o método dialético com base na

historicidade, uma vez que é preciso enfocar a histéria da cidade de Anapolis, como



também, a histéria do comércio informal, a fim de construirmos um arcabouco teorico-
metodologico para o embasamento da tese, mas tendo como base o presente sem a
necessidade de uma volta intensa ao passado, pois € preciso entender a realidade num
determinado momento para alcancar os resultados e propor solu¢des ou mesmo tendéncias
para os problemas estudados e pesquisados, 0 que ndo quer dizer que a histdria dos fatos
ndo seja importante para se conhecer o objeto. A referida analise busca estabelecer e/ou

construir uma critica diante do objeto de estudo, visto que, segundo Santos (1985):

O movimento dialético entre forma e conteldo, a que o espago, soma dos
dois, preside, é, igualmente, o movimento dialético do todo social,
apreendido na realidade geogréafica. Cada localizacdo é, pois, um
momento do imenso movimento do mundo, apreendido em um ponto
geografico, um lugar. Por isso mesmo, cada lugar esta sempre mudando
de significagdo, gracas ao movimento social: a cada instante as fragdes da
sociedade que Ihe cabem ndo sdo as mesmas. (p. 2).

Dentro dessa discussdo € fundamental a analise historica, uma vez que o referido

autor também considera o seguinte:

Como os circuitos produtivos se ddo, no espacgo, de forma desagregada,
embora ndo desarticulada, a importancia que cada um daqueles processos
tem, a cada momento histdrico e para cada caso particular, ajuda a
compreender a organizacdo do espago. Por exemplo, a tendéncia a
urbanizacdo em nossos dias e, mesmo, o seu perfil, vai buscar explicagdo
na importancia auferida pelo consumo, pela distribuicdo e pela
circulacdo, ao mesmo tempo em que o trabalho intelectual ganha uma
expressao cada vez maior, em detrimento do trabalho manual. Alids, a
propria segmentacdo tradicional do processo produtivo (producdo
propriamente dita, circulagdo, distribuicdo, consumo) muito ganharia em
ser corrigida para incluirmos, em lugar de destaque, como ramos
automatizados do processo produtivo propriamente dito, a concepcéo
(pesquisa), o controle, a coordenacdo, a previsdo, paralelamente a
mercadologia (marketing) e a propaganda. (SANTQOS, 1985, p. 3).

Contudo, buscamos construir um referencial tedrico partindo das discussdes acerca
de conceitos ligados a Geografia, mais precisamente, a Geografia Urbana e a propria
geografia do comércio, ja que tratamos do consumo imbricado na categoria de andlise
“espaco”, sobretudo mediante aos processos que engendram estrutura, forma e funcéo
articuladas por elementos sociais que interagem no urbano. Preparamos uma reflexao sobre

assuntos que muitas vezes surgem como novos, mas que ja vém de algum modo sendo



pesquisados ou mesmo apenas comentados, como é o caso da informalidade nos dias atuais,
e € nessa perspectiva que desenvolvemos a idéia de que o comércio informal se configura
como um espaco de consumo pela via do publico consumidor e que se estrutura em funcédo
do centro principal de Anépolis, tendo como fator primordial a “convergéncia” das
atividades para a respectiva area, 0 que nos remete discutir as estratégias do comércio de
rua e a estruturacao dos camel6dromos cuja propria dindmica do processo esta atrelada ao
sistema capitalista de producdo, levando-se em consideracdo a precarizacdo das condi¢cfes
de trabalho e o perfil dos trabalhadores na informalidade.

A experiéncia na realizacdo de uma pesquisa cientifica dessa natureza contribuiu
para que pudéssemos ter um contato direto com as pessoas que trabalham na informalidade,
mas o0 que é preciso ter clareza nessa situacdo € que ndo podemos considera-los informais e
nem pensar que se a prefeitura municipal tem o conhecimento da atuacdo destes os
problemas estdo amenizados, pois € uma questdo que envolve relagfes entre individuos de
uma sociedade que expressa contradigdes entre as forgas produtivas e as relagdes de
producdo. Nessa perspectiva, € que tomamos como base para explicitar nosso pensamento

momentaneo as idéias de Damiani (2002) quando, assim, se refere ao dizer que:

De qualquer forma, o cotidiano, em relacdo ao econdmico e ao politico,
amplia o universo de analise para tantas outras relagdes entre o0s
individuos e grupos, inclusive particulares, locais. Inclui o vivido, a
subjetividade, as emocdes, os habitos e os comportamentos. A integracao
na sociedade global industrial moderna coloca a questdo da dissociacao,
da contradi¢do dos momentos da vida social. Contradicdo dolorosa-a vida
do trabalho esmagando a vida familiar-, 0 que garante que, entre oS
momentos da vida social, ndo haja somente composicao estrutural. Além
disso, nem tudo € programado, capturado, a cotidianidade, como residuo,
da lugar ao informal, ao espontaneo. (p. 163-4).

Na visdo de Lefébvre quando destaca as idéias de Marx a respeito da reducdo do
homem a uma maquina de produgdo e consumo, “mais se prossegue o ataque fundamental
contra a propriedade privada tornada “poder histérico mundial”, mais se desenvolve a
critica e se aprofunda o processo, mais o contexto urbano se torna evidente.” (LEFEBVRE,
1999, p. 33-34). As evidéncias do contexto urbano podem ser interpretadas a partir das
contradi¢des de quem possui as condi¢es necessarias de sobrevivéncia e aqueles que lutam

por algum espaco, pois cada vez mais, ha relagdes que envolvem pedacos desse mesmo



espaco para a reproducdo da vida. No entanto, queremos frisar que é importante tecermos
uma discussdo que considere as praticas da/na cidade como elementos que se movimentam
no tempo e no proprio espaco, ou seja, as divergéncias entre 0s que usam o espaco tido
como publico para desenvolver atividades mercantis e aqueles que procuram dominar as
acOes e estratégias desses usos através da manipulacdo que envolve os atores politicos e a
populacdo. Na verdade, é preciso ter clareza do direito a cidade que todos os cidadaos
buscam sem haver exclusividades, no caso a rua, que também é apropriada por quem
circula e pelos comerciantes do setor formal da economia urbana e ndo apenas pelos

considerados informais. Lefébvre (1991) destaca que:

A centralidade ludica tem suas implicagOes: restituir o sentido da obra
trazido pela arte e pela filosofia - dar ao tempo prioridade sobre o0 espaco,
ndo sem considerar que 0 tempo vem se inscrever num espago — por a
apropriacdo acima do dominio. (p. 133).

Essas questdes apontadas pelo autor permitem que fagcamos uma interpretacdo a
respeito do espaco no centro das cidades enquanto formas de apropriacdo que devem ser
tomadas enquanto acBes que concebem 0s espagos sociais, ou seja, € preciso que as
estratégias de atuacdo nessa area nao fiquem restritas apenas as idéias daqueles que
procuram transformar o centro numa area exclusiva. O direito a cidade no pensamento de
Lefevbre (1991, p. 135) estd pautado “como forma superior dos direitos”, com base na
liberdade, individualidade, socializacdo, direito de habitar e ao habitat, uma vez que os
espacos seguem a l6gica do valor de troca em detrimento do valor de uso e os ambulantes e
camelds podem ser avaliados como atores desse processo que combina as relagdes de troca
e 0s usos manifestados pelas acGes desta categoria.

Para Sobarzo (2004, p. 144), que se baseia em Lefebvre é importante avaliar que ha
uma relacdo entre “dominacdo e apropriacdo”, pois embora “a dominagdo no processo
historico do capitalismo pareca ganhar forca ou se impor a apropriacdo, esta ultima nédo
desaparece, continua sendo presente e importante.” (LEFEBVRE, 1991) Assim,
entendemos que a dindmica do espaco urbano contém as experiéncias dos espagos
dominados e apropriados, ou seja, quando vemos os ambulantes e camelds se fixando na
area central, cujo fluxo expressa o poder de atracdo dessa area, estamos diante de uma
situacdo que envolve o uso de um determinado espaco, que por sua vez € dominado pelo da

mercadoria, pelo consumo e pela superacdo das necessidades que sdo (re)criadas pelo



capitalismo. Nessa perspectiva, podemos entender que se buscamos 0 centro como um
espaco para o0 uso, também temos que considerar que este uso acaba sendo mascarado pela
dominacdo da mercadoria, que expressa 0 uso de um espaco para que a reproducdo se
concretize, ou seja, a territorializacdo da mercadoria favorece a apropriacdo do proprio
espaco para o exercicio da dominagdo, que por sua vez é a do capital, implicito na
generalizacdo dos produtos comercializados. Seabra (2004, p. 183) discute que ha “um
processo de valorizacdo do espaco, implicito nas relacdes sociais, 0 qual necessariamente,
tem que se territorializar para permitir alguma apropriacao”.

Sobarzo (2004, p. 145) também aponta nessa analise que junto “a dominacao existe
a apropriacdo no cotidiano e com ela as possibilidades de transformacdo, do novo” (A idéia
que o autor considera € a de que 0s usuarios do espaco precisam superar a extrema
condi¢do de consumidores, pois precisam aproveitar esses usos também para as préaticas
sociais que envolvem a cultura. No caso da realidade dos camelés e ambulantes que se
instalaram no centro de Anapolis queremos registrar que ao mesmo tempo em que
dominam esse espaco com a exposicao das mercadorias que ficam espalhadas pelas bancas
ou em locais especificos ha também a criatividade com que planejam o uso do espaco de
modo que combinam o trabalho com as mais variadas formas de atrair os consumidores
(muitas vezes encontramos ambulantes que fazem propaganda dos produtos com cartazes
colados no proprio corpo, ou seja, procuram fazer a propaganda dos produtos para
conquistar o cliente).

Podemos pensar, entdo, que a revitalizacdo dos espagos centrais contribui para
agravar as diferencas no interior das cidades, gerando uma grande distin¢do entre os lojistas
e ambulantes, uma vez que o sentido da apropriacdo deveria ser pensado para neutralizar os
conflitos e ndo acirra-los ainda mais. De qualquer forma, hd uma disputa pelo “lugar”
dentro do proprio centro e da cidade como um todo, além da programagéo dos usos, pois
cada elemento presente no centro assume um papel diferenciado na apropriagdo do espago e
como ressalta Sobarzo (2004, p 151) para cada usuario existem “pedacos” de cidade

apropriada.” E prossegue dizendo que:

A consideracdo da apropriacdo como uma privatiza¢do do espago publico
na escala do corpo dos usuérios inter-relaciona as esferas do publico e do
privado, mas também significa uma relagdo interescalar porque, embora



falamos que a apropriacdo é realizada na escala do corpo, na verdade, o
usuario, a partir do seu corpo, “conquista” uma outra escala representada
no espaco publico do bairro, do centro da cidade ou num daqueles
“pedacos” de cidade definidos pelas suas trajetérias. (SOBARZO, 2004,
p. 151)

Assim, essa trajetoria pode ser avaliada na figura do cameld e do ambulante que se
apropria do espaco na escala do préprio corpo e do espago urbano, responsavel por essa
reproducdo, mas com a juncdo de outros niveis escalares que extrapolam o limite desse
corpo, a partir da rua, do bairro, do centro para onde convergem todos os dias, muitas vezes
empurrando as mercadorias num carrinho de mao. Por fim, queremos registrar que o intuito
desta pesquisa foi o de avaliar 0os novos espac¢os de consumo nas principais ruas do centro
de Andpolis através do comércio informal praticado pelos camel6s e ambulantes, mas sem
considerar as relacdes de trabalho no sistema capitalista, apenas buscando informacdes no
ambito da articulacdo com as atividades formais ligadas ao movimento amplo de producéo
e reproducdo do capital. Assim, mais uma vez reforcamos que o objetivo principal de
nossa pesquisa é o de associar a dindmica de atuacdo desses comerciantes com a questdo da
centralidade urbana, que se restabelece no centro mediante os fluxos que se redimensionam
no territorio.

O primeiro capitulo foi estruturado contemplando as idéias que permeiam a génese
das cidades e do centro urbano com destaque para os autores que discutem a questdo
urbana, considerando-se a dinamica das novas formas de comércio pautadas nos camelds e

ambulantes, as novas préaticas do consumo e a apropriacdo dos espagos centrais.



APRESENTACAO

A oportunidade de trabalhar como docente na Universidade Estadual de Goids, na
cidade de Anapolis nos permitiu elaborar um projeto de pesquisa que tivesse a intencédo de
contribuir de forma cientifica para com os diversos assuntos ligados a geografia urbana e
que de certa forma pudesse trazer idéias ou questionamentos a respeito da realidade
anapolina. Contudo, 0 que mais chamou nossa atencdo em meio a tantos universos que
poderiam ser pesquisados foram as diversas bancas de ambulantes e camelds espalhadas em
algumas partes do centro como também a presenca marcante de um camel6dromo e de um
shopping popular, misturando os usos e (re)definindo os espacos.

Assim, procuramos nesta tese de doutorado discutir os novos (ou velhos) espacgos de
consumo a partir das atividades ligadas ao comércio informal no centro da cidade, uma vez
gue nos deparamos com uma realidade que permite apontarmos a centralidade urbana como
um fator indutor no que tange & instalagio dessas atividades na referida area. E fundamental
avaliarmos que a questdo da centralidade expressa a relacdo existente entre forma, funcéo e
fluxos, redefinindo os papéis inerentes as cidades de médio porte no Brasil. Queremos
esclarecer que ndo foi nossa intencdo nesta pesquisa discutirmos os problemas ligados a
categoria do trabalho informal, ou seja, nossa idéia esta relacionada ao surgimento das
bancas dispostas nas ruas e calcadas, além da presenca do camelédromo e do shopping
popular que associamos aquilo que chamamos de novos espacos de consumo no centro
expressando e refor¢ando a centralidade a partir das formas e funcdes.

Nossa investigacdo esteve pautada na observacdo dos fatos, na analise dos dados
coletados e nas informacgdes obtidas nas diversas fases da pesquisa, visto que buscamos
compreender os fatores ligados a dinamica da (re)producdo dos espagos na area central,
levando-se em consideracdo que o comércio informal faz parte de um processo que também
estd associado a (re)producdo do capital, pois sdo elementos que interagem nos diversos
niveis de interpretacdo do espaco urbano.

Queremos ressaltar que durante as varias etapas do desenvolvimento da pesquisa,
novas ideias e questionamentos foram sendo incorporados ao esforco de sintese dos fatos
elencados e esperamos ter contribuido para o entendimento de alguns processos que

permeiam o urbano de um modo geral, porém sem esgota-los.



O presente trabalho esta estruturado a partir da introducdo, cujas primeiras
manifestacdes do nosso pensamento sobre a cidade e, principalmente, sobre a tematica
proposta compdem as paginas iniciais.

No primeiro capitulo apresentamos: O centro das cidades e a (re)producdo dos
espacos: estratégias comerciais, consumo e apropriacdo das areas centrais pelos
camel6s e ambulantes com vistas a analisar, de um modo geral, o centro das cidades com
base nas metropoles brasileiras e a relacdo com a (re)producdo do capital, uma vez que é
nessa parte da cidade que as atividades econdmicas se realizam e 0 consumo se concretiza
de forma mais intensa. Assim, temos o0 surgimento e a apropria¢do do centro das cidades, a
questdo da centralidade urbana, a dinamica do uso do solo a partir das estratégias dos

camelds e o consumo do e no espaco.

O segundo capitulo trata das questdes referentes ao comércio informal e as
praticas comerciais no centro das cidades: a constituicdo dos novos espacos de
consumo com énfase para as caracteristicas do comercio informal e dos ambulantes no
contexto de relacGes sociais, as primeiras manifestacdes destes e as diversas formas de uso
e apropriacdo da area central. Buscamos também avaliar o0 consumo do espaco e 0 espago
do consumo, cujo préprio espaco também deve ser entendido como uma mercadoria e como
forca motriz das transformacdes pelas quais passam a sociedade.

O terceiro capitulo, O comércio informal de Anapolis e as mudancas nos espacos
de consumo na area central: a (re)afirmacéo da centralidade urbana esta relacionado a
realidade da cidade de Anéapolis, no Estado de Goiés, visto que algumas ruas do centro foi o
recorte territorial estabelecido para o desenvolvimento da pesquisa e visa a discutir o
surgimento de uma cidade média e a constitui¢do do centro principal, além dos ambulantes
e camel6s estabelecidos na area central, configurando formas de apropriacdo do espaco
atreladas aos novos usos, com enfoque para a rua como um espaco de consumo mediante a
localizacdo das atividades comerciais, sendo estas ligadas ao setor formal e informal da
economia urbana.

O esforc¢o de sintese € 0 momento no qual temos que finalizar nossas idéias, embora
elas ndo devam ser esgotadas, uma vez que a propria dindmica do espa¢o urbano evidencia
constantes mudancas e colocam em discussao novos objetos e elementos que contemplam o

pensamento sobre a cidade. No entanto, as reflexdes finais foram elaboradas através do que



apontamos como fundamentais apenas para o fechamento deste trabalho (que precisava
terminar), pois na verdade, as informacdes e a avaliacdo dos possiveis avancgos relacionados
a temaética ndo se esgotam com 0 que tentamos abordar, ou seja, outras analises surgirdo
para complementar nossas idéias. Queremos ainda ressaltar que os obstaculos presentes no
desenvolvimento da pesquisa fazem parte da constru¢do do conhecimento, pois nao é uma
tarefa muito facil coletar os dados para serem analisados e interpretados de acordo com
teorias que confirmem ou até mesmo discordem das proposicGes elencadas para cada
tematica proposta. Buscamos, de fato, compreender 0s processos que contribuem para as
praticas existentes na cidade e, em particular, a realidade do centro de Anéapolis apontando
sempre as possibilidades de descoberta e redescoberta dos elementos que caracterizam a

cidade e o urbano.



CAPITULO 1

O Centro da Cidade e a (Re)producao dos Espacos: estratégias comerciais, consumo e

apropriacdo das areas centrais por camelds e ambulantes

Neste capitulo tratam-se das questbes que envolvem o centro das cidades com
destaque para a (re)producdo dos espacos por meio das estratégias comerciais, para o0
consumo e a apropriacdo desses espacos, uma vez que 0 setor terciario € o principal
responsavel pela estruturacdo e reestruturacdo das areas centrais, cuja dindmica também
expressa a (re)producéo do capital. Contudo, € necessario realizar uma analise a respeito da
origem do centro urbano buscando uma definicdo com base em autores que discutem a
tematica das cidades, principalmente, as brasileiras.

E preciso compreendé-las do ponto de vista da sua formagdo historica para
podermos avaliar os niveis de crescimento e desenvolvimento, cujo significado aponta para
a dindmica socioespacial e para as praticas contemporaneas nas escalas intra-urbana e
interurbana, tomando como base os fendmenos urbanos que se complementam na relacao
entre a cidade e o urbano. Precisamos enfocar, também, a questdo da centralidade urbana
do e no centro, uma vez que nossa analise aponta para o fato de que em algumas cidades, o
centro ainda exerce o papel de centralidade expressiva sem perder sua funcédo
concentradora dos fluxos no interior das mesmas.

Sob esse aspecto discutimos o papel dos camelés e ambulantes mediante a
generalizacdo da mercadoria e as estratégias comerciais, apontando para a apropriacdo dos
espacos centrais, visto que a presente pesquisa parte de uma avaliacdo geral para uma
avaliacdo especifica quando tratamos de enfocar a localizacdo da area de estudo e o recorte
territorial definido para a apreenséo dos fatos contidos numa realidade, que acima de tudo,
é social. Nessa perspectiva, apontamos 0 consumo como um elemento importante para
discutirmos a propria estruturacdo do centro, cuja morfologia caracteriza uma apropriacéo
diferenciada dos espacos, com formas e funcbes que definem a cidade como o lugar das
manifestacdes da vida cotidiana, pois ndo podemos entendé-la apenas pelo nivel das formas
a partir da configuracdo das ruas, pracas, monumentos isolados, da vida social que € um

fator importante para avaliar a estrutura socioespacial da cidade, mais precisamente do



centro urbano, partindo de Lefebvre (1991), que considera 0 espaco como isotopias e
heterotopias.

Analisar a cidade € uma tarefa ardua dentro da Geografia e das demais disciplinas
que buscam compreender este tema. Os conceitos e defini¢bes elencados por diversos
autores colocam em evidéncia as mais diversas correntes tedricas, que por sua vez
caracterizam o pensamento daqueles que em algum momento se propuseram a contribuir
para 0s questionamentos indagados em outros periodos. Sob esse aspecto, consideramos as
correntes do pensamento urbanista que se desenvolveram a margem das teorias ligadas ao
Estado em contrapartida aos postulados ja existentes, buscando reformular as respostas
numa tentativa de se compreender a questdo socioespacial numa relacdo que contempla o
espaco e a sociedade. A interpretacdo do espaco leva-nos a discutir as particularidades que
compdem cada movimento das a¢Ges desenvolvidas pelos diversos atores sociais segundo
combinagBes que representam as mais diversas atitudes contidas nas formas e conteudos
atribuidos a dindmica socioespacial. Portanto, destacamos a producao do espaco urbano que
contém as particularidades do centro através dos seus elementos, cujo movimento se traduz
na concretude das novas e velhas formas, contextualizados pelos novos e velhos usos

mediatizados pelo trabalho e pela técnica. Para Carlos (1996),

No lugar encontramos as mesmas determinacfes da totalidade sem com
isso eliminar-se as particularidades, pois cada sociedade produz seu
espago, determina os ritmos da vida, dos modos de apropriacdo
expressando sua funcéo social, seus projetos e desejos (p.17), num ritmo
que contempla forma e conteudo e que fazem parte das praticas
cotidianas ligadas a analise do fenédmeno urbano. (grifo nosso).

Nessa légica, quando falamos da cidade imaginamos como € o “centro” e que papel
ele exerce nela. Por isso, € comum todos dizerem: “Preciso ir ao centro”. Esta colocacgédo é
constante devido ao fato da expressao “centro da cidade” ser para muitos o local em que se
concentram as funcdes’ que visam a satisfazer as necessidades dos citadinos e até mesmo

daqueles que néo residem nas areas urbanas.

” Atualmente assistimos mutacdes quanto ao centro das cidades, pois muitas passaram por um processo de
reestruturacdo que implica no surgimento e constituicdo de novos eixos no seu interior, 0 que caracteriza
mudangas quanto a propria localizagdo e importancia do centro.



Para muitas cidades o centro, postulado como principal e tradiciona, concentra e
condensa as atividades do setor terciario, fundamentais para caracterizar o dinamismo dessa
area num processo que coloca em evidéncia a propria producdo do espaco urbano, producéao
esta que vem mesclada por um conteddo construido socialmente. Diante desses
apontamentos € que procuramos um sentido para compreender a dindmica do centro urbano
de Anapolis, no Estado de Goias, através do comercio informal. A nossa proposta de
trabalho foi entender a dinamica do centro a partir das estratégias socioespaciais e das
novas formas de comercializagdo com base nos camel6s e ambulantes que se instalaram
nessa area.

Essa analise também se refere ao consumo como pratica existente ha milhares de
anos e que se fundamenta no sentido da existéncia do centro urbano, visto que a
expressividade da cidade como um produto de relagdes capitalistas é a propria (ou busca,
necessidade?) do consumo, que se apresenta como um elemento de grande relevancia para
compreendermos a dindmica atual.

A analise dos fatos ndo deve ser fragmentada, isto é, ndo podemos fazer um esforgo
para entender apenas o centro da cidade ou 0s seus centros isolados do contexto em que se
inserem, pois é preciso olhar para “a cidade e o urbano - e toda sociedade - como uma
unidade aquém e além das fragmentacdes analiticas” (LEFEBVRE, 1991, p. 35).

Com base nesses apontamentos, enfocamos algumas indagacfes para uma analise
mais pormenorizada da tematica, isto €, como analisar a cidade, o centro e 0s centros a
partir do comércio informal? O camelédromo é uma iniciativa positiva? Pode ser entendido
como uma nova e/ou velha forma de comércio? O centro € indutor de uma centralidade
urbana ja confirmada e reestabelecida em funcéo do papel que desempenha na escala intra-
urbana? Enfim, tentar esclarecer esses questionamentos faz parte do processo que envolve a
construgdo do conhecimento na pesquisa e a incessante busca em desvendar as vicissitudes

do espaco, mais precisamente, o urbano.

1.1. O surgimento e apropriagdo do centro das cidades.

Buscamos, de forma sintética, analisar o centro das cidades na morfologia urbana de

acordo com a légica do capital, uma vez que diversos autores tém realizado pesquisas huma



tentativa de entender o processo de consolidacdo do mesmo, pois ha vérias concepgoes
sobre essa categoria de analise inserida na producdo e apropriacao dos espacos urbanos.

O surgimento e a constituicdo do centro das cidades levantam algumas
consideracdes sobre os primeiros indicios do desenvolvimento politico, econémico, social e
cultural sobre as cidades, pois se a urbanizagdo é percebida enquanto um processo e a
cidade como forma, destacamos que ambos sdo os resultados histéricos dos varios tipos de
cidades que, ao longo dos anos, foram se transformando de acordo com as relagdes
estabelecidas no tempo e no espacgo. Contudo, foi necessario que o homem buscasse uma
identidade com o lugar, através da fixacdo em algum ponto do territério, deixando de ser
ndmade para que todas essas mudancas pudessem se concretizar, o que de fato possibilitou
uma organizacdo social dos varios grupos que foram se formando no decorrer dos tempos.

Sobre os lugares, Carlos (1996) aponta que:

(...) imbricam uma série de acontecimentos simultaneos... mas que nédo
negaria também o fato de uma simultaneidade de eventos interligados
acontecendo em lugares diferentes...Aqui aponta-se para a co-presenca,
para a simultaneidade, a convergéncia entre passado-presente-futuro,
entre o individual e o socializante. (p.32).

Assim, podemos considerar a aldeia como a primeira condi¢éo para o surgimento de

uma cidade®. Segundo Beltrdo Sposito (1997):

A aldeia é, apenas, um aglomerado de agricultores... e que no neolitico ja
havia se realizado a primeira condicdo para o surgimento das cidades,
qual seja a fixagdo do homem a terra através do desenvolvimento da
agricultura e da criagdo de animais, mas faltava a concretizacdo das
segunda condicdo, que é uma organizacdo social mais complexa. (p. 13).

De acordo com a referida autora, a origem das cidades também esta ligada a
contraposicéo entre o rural e o urbano por causa da complexidade da organizagéo social e
por meio da divisdo do trabalho, uma vez que isso ndo se explica apenas pelo econémico,

mas principalmente pela condicgéo social e politica. Para Singer (1977):

(...) a constituicdo da cidade €, a0 mesmo tempo, uma inovagdo na
técnica de dominagdo e na organizacdo da producdo. Ambos 0s aspectos

¥ Baseado em Beltrdo Sposito, 1997.



do fato urbano sdo analiticamente separaveis, mas na realidade soem ser
intrinsecamente interligados. A cidade, antes de mais nada, concentra
gente num ponto do espaco. (p.15).

E prossegue afirmando que:

Quando se pensa qualquer sociedade humana que tenha atingido o
estagio da civilizacdo urbana - em que a producdo e/ou a captura de um
excedente alimentar permite a uma parte da populacao viver de alimentos
- a divisdo entre urbe e campo aparece claramente aos olhos. Sdo também
aparentes as relagfes que se estabelecem entre os que vivem na zona
rural, mediante as quais os segundos fornecem aos primeiros parte da sua
producdo, em troca de produtos da cidade ou de certos servicos reais ou
imaginarios (governo, seguranga, religido etc.). (SINGER, 1977, p. 11)

Para Benévolo:

A cidade, centro motor desta evolugdo, ndo s6 é maior do que a aldeia,
mas se transforma com uma velocidade muito superior. Ela assinala o
tempo da nova historia civil: as lentas transformacgdes do campo (onde é
produzido o excedente) documentam as mudancas mais raras da estrutura
econdmica; as rapidas transformacdes da cidade (onde é distribuido o
excedente) mostram, ao contrario, as mudancgas muito mais profundas da
composicdo e das atividades da classe dominante, que influem sobre a
sociedade. (1993, p. 26)

Mumford (2002) entende que, para definirmos a cidade:

Deveriamos procurar seu nucleo organizador, tracar suas fronteiras,
seguir suas linhas de forca social, estabelecer seus centros subsidiarios de
associacao e comunicacdo e analisar a diferenciacéo e integracéo de seus
grupos e instituicbes. Enquanto uma cidade ajuntava e ligava, huma
unidade visivel, aldeia, santuario, fortaleza, oficina e mercado, seu
caréater alterava de regido para regido, de época para época, enquanto que
um ou outro componente dominava e coloria o resto. Mas, sempre, como
uma célula viva, o nlcleo organizador era essencial para dirigir o
crescimento e a diferenciacéo organica do todo. (p. 108).

De acordo com os autores citados, podemos perceber que a condigédo primordial
para o surgimento das cidades est4 pautada na divisdo social do trabalho que se fortaleceu,
ainda mais, com o processo de industrializagdo, favorecendo também uma especializacéo
funcional dos lugares com reflexos mediante a caracterizacdo da rede urbana, privilegiando
a hierarquia das cidades e as estratégias de desenvolvimento do capitalismo. Sobre as

cidades, Beltrdo Sposito (1997) esclarece que:



[..] como formas espaciais produzidas socialmente, mudam
efetivamente, recebendo reflexos e dando sustentacdo a essas
transformacOes estruturais que estavam ocorrendo a nivel do modo de
producdo capitalista. A indUstria provoca um impacto sobre o urbano. (p.
51).

E importante destacar, ainda, segundo a autora que:

Se tomamos a urbaniza¢do como processo de larga amplitude histdrica,
devemos considerar que, mesmo tendo se iniciado na Antigliidade com a
origem das primeiras cidades, esse processo tomou novos rumos com o
desenvolvimento do capitalismo e seu padrdo correlato de producdo e
consumo - o industrialismo. (BELTRAO SPOSITO, 1997, p. 86)

Tomamos a idéia que tratamos neste trabalho a partir da relagdo explicita entre
producdo e consumo. Contudo, a cidade também €é o palco das manifestaces da vida e dos
problemas urbanos, cuja realidade social se insere na sociedade urbana, embora Leféebvre
(1991) nos advirta para o fato de que:

As questbes relativas a Cidade e a realidade urbana ndo sdo plenas
iniciativas do capitalismo bancario e comercial. A corporacdo nao
regulamenta apenas uma profissdo. Cada organizacdo corporativa entra
num conjunto organico; o sistema corporativo regulamenta a divisdo dos
atos e das atividades no espaco urbano (ruas e bairros) e no tempo urbano
(honorérios, festas). Este conjunto tende a se fixar numa estrutura imével.
Disso resulta que a industrializacdo pressupfe a ruptura desse sistema
urbano preexistente; ela implica a desestruturagdo das estruturas
estabelecidas. (p. 6).

Todos esses apontamentos elencados constituem a idéia de que a origem, a
formacéo das cidades e a apropriacédo dos diferentes espagos por diferentes camadas sociais
passam por um processo histdrico que determina a sua estruturacdo interna, o que significa
que ha um acumulo de formacgbes sociais que foram se (re)produzindo e evoluindo
conforme as novas formas espaciais. Nessa perspectiva, Carlos considera que “a reflexdo
sobre a cidade ¢, fundamentalmente, uma reflexdo sobre a pratica socioespacial que diz
respeito ao modo pelo qual se realiza a vida na cidade, enquanto formas e momentos de
apropriacdo. Assim, 0 espago urbano apresenta um sentido profundo, pois se revela
enquanto condicdo, meio e produto da acdo humana - pelo uso ao longo do tempo”
(CARLOS, 2004, p. 7)



Considerando-se isto, podemos concluir, também, que todas as mudancas pelas
quais passaram e passam as cidades refletem a propria especializacéo funcional e a diviséo
social e territorial do trabalho num processo que representa as relacBes produtivas no
contexto da estrutura urbana. Essas informacdes e discursos arrolados até o0 momento foram
elaborados para que tivéssemos um apoio tedrico-metodolégico a respeito da origem e
desenvolvimento das cidades mesmo que de forma sintética, passando pelas idéias de
alguns autores que analisam a questdo urbana, mas que sdo fundamentais para resgatarmos
historicamente a idéia da sua formacao, num movimento que representa relacbes complexas
entre as correntes tedricas num embate que ndo se esgota nesse momento.

Contudo, foi com base em diversos autores que buscamos uma discussdo a respeito
da constituicdo do centro das cidades, cujo espaco acaba sendo o produto das relagdes
cotidianas numa tentativa de se compreender o sentido da apropriagdo e as caracteristicas
da centralidade urbana.

Com relagédo ao centro propriamente dito das cidades podemos considerar que ele
tem sua origem a partir do desenvolvimento de um conjunto de formas e funcdes que
caracterizam sua propria existéncia, “serd um conjunto vivo de instituicGes sociais e de
cruzamento de fluxos de uma cidade real” (VILLACA, 2001, p. 238). Pintaudi (1989)
considera que o ser humano e a realizagdo das trocas fazem parte de um processo que
evidencia as relacGes sociais. Tal situacdo, como explica a autora, € um processo que ndo

pode ser considerado recente, ou seja,

Na Antiguidade o comércio permitiu acumular riquezas e deixou suas
marcas no espaco urbano. Os fori imperiais construidos em Roma néo se
constituem apenas em locais publicos onde os imperadores edificavam
templos, monumentos, edificios publicos e pragas, mas também eram
locais onde se trocavam produtos. (PINTAUDI, 1989, p. 3).

E prossegue dizendo:

Apesar de ter sofrido uma grande reducdo, o comércio ndo desapareceu
durante toda a Idade Média, voltando a se expandir a partir do século X
e, segundo Lopez (1975, p. 110) se tornou “entre o século X e XIV o
setor mais dindmico da economia em um namero crescente de regiGes, e
os mercadores foram os principais promotores desta transformacdo”. O
mesmo autor reconhece que as relacdes comerciais ndo se difundiram de
modo igualitario por todas as regides e aponta hebreus e italianos como



0s responsaveis pelo inicio do movimento que denomina de revolugdo
comercial da ldade Média, a0 mesmo tempo que atribui as cidades o
papel de centros motores desta revolucdo. (PINTAUDI, 1989, p. 3).

De acordo com o referido autor, o centro faz surgir uma aglomeracédo e a disputa
pelo espaco a partir das localizagbes que impulsionam o desenvolvimento das atividades
terciarias. Surge entdo, o que chamamos de “centro”, embora haja controvérsias quando se
afirma que “o centro é centro porque ali estdo o grande comércio e as sedes das grandes
instituicbes” (VILLACA, 2001, p. 237).

O centro ndo é apenas a concentracdo do grande comércio e das instituicdes, uma
vez que discutimos a idéia do centro como um ponto para a realizacdo das necessidades
materiais e imateriais, justificando a ideia da constituicdo das atividades do comércio
informal que também estdo inseridas na légica da apropriacdo e reproducdo dos espacos. O
centro reflete, entdo, as atitudes e 0s anseios do grupo através das praticas socioespaciais,

pois:

[...] a prética espacial é uma das forgas sociais de producdo que inclui a
terra como um meio (1979, p. 287).° Conseqlientemente, existem
multiplas manifestacBes da articulacdo sociedade-espago. (...). Por
conseguinte, as maltiplas manifestacdes do espaco se articulam de uma
maneira contingente com interesses sociais em muitos niveis.
(GOTTDIENER, 1993, p. 170).

Sobre a questdo socioespacial das cidades é preciso fazer um resgate histérico a
respeito do centro, com enfoque para as primeiras manifestacfes quanto a forma, funcéo e o
desenvolvimento da area. No caso das cidades européias, o centro tem uma relacdo
histdrica, que evidentemente caracteriza a prépria vida coletiva.’® George (1983) traca um
paralelo sobre algumas cidades da Europa como as italianas, cujos centros tradicionais
surgiram a partir da simbologia das pracas e basilicas, onde as pessoas se reuniam para as
préaticas da vida social e urbana, como também as cidades espanholas, que tinham as pracas

como pontos estratégicos para a vida coletiva. No caso da Alemanha e da Austria, o autor

SGottdiener extraiu esta citagdo de Lefébvre, “Space; Social Product and use value.” In: Freiberg (ed). Critical
Sociology: European Perspective. New York, Irvington Publishers.

93¢ levarmos em consideracdo o surgimento das cidades a partir dos excedentes que passaram a Sser
comercializados em algum ponto do espaco, temos as primeiras necessidades de organizacéo dessa area, uma
vez que passam a ser diferenciados os espacos destinados a moradia, ao trabalho e ao consumo, o que na
maioria das vezes se deu em fungdo da localizacdo de uma igreja ou praga, ponto este que favorecia a
concentracdo de pessoas, que buscavam vender ou comprar algum tipo de mercadoria.



destaca que a pracga do antigo mercado, juntamente com a Prefeitura, é que caracterizavam
o centro.

Quando discutimos a origem do centro urbano buscamos compreender a sua
estruturacdo desde o nucleo inicial através do povoado que foi se organizando ao redor de
um ponto considerado estratégico e que se diversificou mediante as exigéncias impostas
pelas mudancas nas caracteristicas daquele espaco, ou seja, foi necessario instituir o poder e
o controle sobre a populacdo que estava se firmando no local. A partir disso advém a
atuacdo do poder publico com as prefeituras e as instituicdes, além do desenvolvimento do

comércio e da prestacdo de servicos, pratica existente no centro. Para George (1983):

A administracdo introduz nas grandes cidades, entre o bairro e a cidade
toda, uma divisdo que é apenas administrativa: o distrito. Muito grande
para ser uma unidade concreta de vida coletiva, ele ndo se impde
sociologicamente. O morador da cidade leva em conta o distrito em certas
circunstancias, sem que constitua, contudo, um quadro tangivel para a sua
vida. (p. 76).

O centro em sua esséncia concentra e a0 mesmo tempo dispersa as atividades, pois
num primeiro momento tivemos a apropriacdo das areas centrais pelas camadas mais
abastadas da sociedade que passaram a se instalar ao redor das pragas e proximas as
instituicdes politicas e financeiras e, posteriormente, tivemos uma outra situacdo que
favoreceu a suburbanizacdo com a transferéncia da funcdo domiciliar para outras areas e a
fixacdo das atividades comerciais e de servicos, visto que a cidade é o locus da vida urbana
ativa com contetdos diferenciados entre si, uma vez que “qualquer forma de trabalho
concentrado provoca ou favorece a formacgdo ou o desenvolvimento de uma cidade”
(GEORGE, 1983, p. 165).

Para Gottdiener (1993), a suburbanizacdo pode ser compreendida pelo seguinte
processo:

A taxa mais rapida de crescimento de areas afastadas, em comparagdo com
a do centro da cidade, foi um traco permanente de regiGes urbanizadas
desde pelo menos a década de 1920. Todavia o inicio da década de 1970
presenciou esse crescimento ocorrer pela primeira vez em areas fora das
fronteiras da metrdpole, assinalando o que passou a ser conhecido como
turnaround de populacdo. Pela primeira vez na historia, as regides externas
adjacentes a areas urbanas constituem os receptaculos de migracdo as
custas do centro da cidade, invertendo assim 0 processo, ha muito
existente, da implos&o urbana. (p. 14).



Sobre a dindmica das cidades podemos considerar que apresentam um contetdo que
caracteriza as varias formacdes socioespaciais que foram se estruturando e criando
condicdes para que cada uma delas se apropriasse do espaco (re)agrupando as diferentes
fungdes que abriga num processo que é histdrico, ou seja, a cidade comercial a partir da
organizagdo do comércio local favorece a circulagdo da mercadoria, dos fluxos, da
propaganda concluindo o ciclo do capital. Para Derruau (1982, p. 204). “a cidade € um
aglomerado importante, ordenado para a vida coletiva (este ordenamento constitui o
urbanismo) e onde uma parte consideravel da populagéo vive de interesses ndo agricolas ou
de atividades agricolas”.

Essas consideracdes permitem refletir sobre a constituicdo do centro urbano, ja que
as cidades da Asia, do Oriente e da América apresentavam uma estrutura que compreendia
a localizacdo da elite na area central, que era a mais importante em relacdo as demais areas
da malha urbana e onde era possivel encontrar as pragas, 0S monumentos e que de certa
maneira “funcionava como incentivo ao progresso” (SJOBERG, 1977, p. 43). Contudo,
ndo podemos deixar de mencionar que a cidade e o(s) centro(s) devem ser entendidos como
elementos de transformacdo através das formas e fungbes econdmicas, 0s espacos de
decisdo, a populacdo, enfim todas as relacdes que viabilizam a vida neste locus. Nessa
I6gica, o centro (e os centros) desempenha um papel fundamental para as mesmas, pois
concentra uma multiplicidade de funcdes expressas pelos mais diversos usos do solo

urbano.

Fazendo uma analise dos autores que inicialmente pensaram a cidade através da
idéia da constituicdo de um centro temos: Christaller com a teoria sobre os lugares centrais,
visto que Berry considera esses lugares como sendo a base econémica onde se tem uma
aglomeracdo das outras atividades urbanas (Gottdiener, 1993). Nessa perspectiva, se
falamos de centro ou area central, também discutimos a prépria estrutura urbana. Com
relacdo a realidade norte-americana, o centro das cidades recebe o nome de C.D.B. (Central
Business District), ou seja, “centro de negdécios”, que se define como uma area com
predominancia da distribuicdo de bens e servicos, como as atividades burocraticas do setor

privado.™

1 Essa idéia foi extraida de JOHNSON, James. El centro de la ciudad. In: Geografia Urbana, 1974, p. 153.



As consideraces de Burgess na Escola de Chicago, a partir da década de 1920,
juntamente com McKenzie e Park, estdo pautadas na definicdo da forma urbana, com
analises sobre a relacdo centro-periferia. McKenzie aponta para o fato de que “as relagdes
espaciais eram dependentes das forgas de competicdo econdmica e selecdo funcional”
(GOTTDIENER, 1993, p. 39). No caso, a idéia de Park é a de que a cidade é uma
aglomeracdo de individuos e equipamentos coletivos e deveria ser analisada sob a
perspectiva da Ecologia Humana. (VASCONCELOS, 1999).

Burgess™, entdo, propds um modelo de zona concéntrica, cuja cidade deveria ser
dividida em circulos, tendo primeiramente o loop (centro de negdécios), que podemos
associar ao C.D.B, seguido da zona de transicdo (comércio e manufatura leve), zona de
moradia de operarios, zona residencial de prédios de apartamento de alta classe, bairros
com casas individuais e as areas suburbanas e as cidades satélites (VASCONCELOS,
1999). Esse modelo também tinha como fundamento a competicdo pela melhor localizago
para 0s usos residencial, industrial e comercial e ampliado pela idéia de centralidade, visto
que “todas as posi¢es ndo sdo iguais em competicdo espacial - existe uma hierarquia por
forca de sua localizacdo central” (GOTTDIENER, 1993, p. 42). Essa teoria também revela
a estrutura interna das cidades mediante os processos de centralizacdo e descentralizacdo
imbricados pela expansdo e diferenciacdo dos lugares, o que também tem em comum com a
relacdo centro-periferia e que se justifica pela idéia de competicdo entre os diversos grupos
sociais e forcas econdmicas. (GOTTDIENER, 1993)

Em resposta a essa teoria elaborada por Burgess em 1923, Harris e Ullman langam
uma critica em 1945 de acordo com a teoria dos nucleos multiplos que contemplava os
valores culturais como sendo importantes na “determinacéo de decisdes sobre localizacdo e
sua dependéncia da competicdo econdmica como critério predominante em interacdo
social” (GOTTDIENER, 1993, p. 43). Assim, para 0s respectivos autores, a cidade tem
uma estrutura celular, cujos diferentes tipos de usos do solo se desenvolvem ao redor dos

nucleos, localizados no interior da area urbana. (JOHNSON, 1974).

12 Esta idéia foi extraida de GOTTDIENER, Mark. A Producéo Social do Espaco Urbano, 1993.



Claval considera a teoria da cidade como a dos lugares centrais, permitindo o
entendimento das cidades e procurando avancar mais sobre a teoria urbana. Mais
recentemente, apontamos os trabalhos de Roncayolo sobre as “Villes et Civilisation
Urbaine”, onde aponta que Harris e Ullmann enfatizaram as questdes que envolviam uma
evolucdo dos centros e uma expansdo setorial. Para Johnson, a teoria de Hoyt, que € de
1939, ligada a Economia Urbana se destaca mais pelo aperfeicoamento da teoria
concéntrica de Burgess emanando de “uma especializacdo funcional e social da cidade a
partir de eixos radiocéntricos, considerando os transportes e as industrias, 0 que nao
ocorreu na teoria elaborada por Burgess” (PEREIRA, 2001, p. 43). Podemos, entdo,
perceber o carater segregativo dessa teoria, que se baseava na setorizagdo, uma vez que

Johnson (1974) afirma que:

Los grupos menos acomodados, en cambio, estdn mas limitados por su
situacion economica, y por ello es mas probable que se amolden a una
configuracion repetitiva de la estructura urbana, basada en la acesibilidad
y los atractivos de cada paraje y en el precio de los alquileres.”® (p. 239).

Para 0 mesmo autor*®,

El centro de la ciudad moderna presenta caracteristicas especiales en
cuanto a la utilizacion del suelo, y desempefia unas funciones
particulares que o convierten en la mejor conocida de las regiones
internas que se pueden distinguir en las &reas urbanas™.(JONSON, 1974,
p. 153)

Partindo da visdo de Beaujeu-Garnier*®(1970), em seu Tratado de Geografia Urbana

sobre o centro, entendemos que ele:

13 Os grupos menos acomodados estdo mais limitados por sua situacdo econdmica, e por isso é mais provavel
que se adeqiiem a uma configuragdo repetitiva da estrutura urbana, baseada na acessibilidade e nos atrativos
de cada lugar e no prego dos aluguéis. (Traducéo do livro do autor)

10 referido autor analisa 0 centro através de trés elementos bésicos para se entender o processo de
consolidacdo do mesmo, ou seja, apOia-se na acessibilidade, verticalizacdo e ndo presenca de moradores, 0
que se justifica pela mudanca quanto ao local de residéncia das pessoas, e mesmo aqueles que ndo possuem
alto poder aquisitivo ficaram a margem do centro e se encontram em bairros distantes e sem infra-estrutura,
além da falta de bens de consumo coletivo.

50 centro da cidade moderna apresenta caracteristicas especiais quanto & utilizacdo do solo e desempenha
funcoes particulares que o transformam na melhor das regides internas conhecidas que se pode distinguir nas
areas urbanas. (Traducdo do livro do autor)

18 Sobre a referida autora, Beltrdo Sposito (1991) considera que o livro Geografia Urbana buscou considerar
as diferentes questdes sobre a cidade com uma nova terminologia para poder modificar o tratamento
metodoldgico dos temas contidos em seu tratado que durante décadas serviu de base para os estudos urbanos
ligados a linha cléssica francesa.



[...] constituye el sector de mayor actividad terciaria de la urbe: aquel en
que se encuentran los edificios administrativos, bancarios, los grandes
establecimientos, algunos edificios publicos, religiosos o culturales. Alli
es donde el alquiler de las tiendas alcanzan valores mas altos, donde os
terrenos se venden a precios mas elevados y, por tanto, donde segln las
circunstancias, alternan el mayor hacinamiento con los edificios més
majestuosos. En efecto, segun el tipo de ciudad considerada, los centros
urbanos ofrecen aspectos muy variables."” (p. 347).

Beaujeu-Garnier cita como exemplo de C.D.B., Manhattan, visto que muitas
pessoas de Nova York exerciam suas atividades no respectivo centro. Ainda sobre esse
aspecto, Whitacker (1997) aponta que:

Os comércios iam se especializando socioespacialmente, a fim de atender
as mudancas locacionais do setor residencial, embora majoritariamente
concentrados também no C.D.B. (p. 101).

Sobre a dindmica do C.D.B. Johnson (1974) avalia que:

[...] se le ha definido como aquella &rea da la ciudad en la que
predominan absolutamente la distribucion al por menor de bienes y
servicios, asi como las diversas actividades burocraticas del sector
privado. Estas utilizaciones del suelo se encuentran cada vez con mayor
frecuencia en otras partes de las ciudades, pero no con el mismo nivel de
intensidad y sin ocupar el area extensa y compacta que se halla en el
centro.’® (p. 153).

Murph destaca que no C.D.B. havia uma concentracdo de escritérios e lojas de
varejo, o que elevaria o preco do solo, além de refletir no foco do trafego de pedestres e
automédveis (VASCONCELOS, 1999). Com relacdo ao centro, ndo podemos deixar de
mencionar o trabalho de Cordeiro (1980) quando assinala que, diante da ocupacéo

funcional deste, as atividades foram agrupadas da seguinte forma:

[...] as atividades e fungBes muito centrais sdo ndo somente as mais
tipicas dos centros das grandes cidades, mas antes as que melhor refletem
a sua importdncia no nivel metropolitano. As atividades funcionais

Y Constitui o setor de maior atividade terciaria da urbe: aquele em que se encontram os edificios
administrativos, bancérios, os grandes estabelecimentos comerciais, alguns edificios publicos, religiosos ou
culturais. Ali é onde os aluguéis das casas alcangam valores mais altos, onde segundo as circunstancias,
alternam a maioria das aglomeracGes com os edificios majestosos. Assim, conforme o tipo de cidade
considerada, 0s centros urbanos oferecem aspectos muito varidveis. (Tradu¢do do livro do autor)

18«0 jtem definido como a 4rea da cidade em que predominam absolutamente a distribuicdo pelo menos de
bens e servigos, assim como as diversas atividades burocraticas do setor privado. Estes usos do solo se
encontram cada vez com maior freqiiéncia em outras partes da cidade, mas ndo com o mesmo nivel de
intensidade e sem ocupar a area extensa e compacta que se tem no centro.” (Tradugdo do livro do autor)



centrais sdo as que refletem a caracterizacdo dos ndcleos centrais
urbanos, porém ndo sdo de carater estritamente metropolitano. As
atividades funcionais de transicdo, ja referidas, aparecem nas franjas do
nacleo urbano refletindo uma situacdo de mudanga como area que
aguarda a expansdo do Centro, onde se mantém funcGes de baixa
rentabilidade, que complementam o seu funcionamento ou que estdo
sendo invadidas pelo Centro em expansao. (p. 45).

Nesse contexto de relagbes, temos explicagdes que contemplam a dindmica da
estruturacdo do centro das cidades, cuja localizacdo estratégica das atividades possibilitou o
desenvolvimento e a expansdo da area mediante os niveis de concentracdo e densidade das
mesmas. Beajeau-Garnier (1980) em seu livro Geografia Urbana destaca a reformulacéo

das proprias idéias e aponta para o seguinte fato:

Se algumas cidades ndo sdo segundo a expressdo de Henri Pirenne
“filhas do comércio” (...) nenhuma, em todo caso, se pode vangloriar de
escapar a sua presenca e a sua influéncia; nenhuma pode passar sem
intercAmbio, por vezes criador e motor de crescimento urbano. (p. 203).

Castells (1975, p.181) analisa o centro como sendo “[...] um certo tipo de ocupacgéo
do espaco, um conjunto de atividades e funcgdes e de grupos sociais localizados num lugar

de caracteristicas mais ou menos especificas.”

Na visdo de Santos (1981, p. 181), o “centro” da cidade se caracteriza por uma
paisagem arquitetural e humana muito mais complexa que nos setores precedentes. Além
do mais, sua localizacdo ndo é necessariamente central” . Para este autor, o centro pode ser
definido nos paises subdesenvolvidos a partir da constituicdo de um nodulo principal

concentrando atividades comerciais e de servigos em todos os niveis. (SANTOS, 1981)

Tais consideracOes passam pela andlise das questdes sociais, pois ndo podemos
caracterizar o centro urbano apenas pelas formas que agrupa, pelas funcbes que se
desenvolvem de acordo com esses agrupamentos ou somente pela expressao da simbologia
que Ihe d& o caréater de centro. E preciso analisar os grupos sociais e as relacdes entre a
propria cidade e a sociedade. Assim, 0 mesmo pode ser entendido como uma area de maior
acessibilidade no interior das cidades, que concentra e dispersa para se concentrar

novamente em outras areas, uma vez que:



Quanto mais se acentua a divisdo social do trabalho, mais capital se
concentra, o que quer dizer especializacdo dos lugares, mas também um
lugar de concentracdo que é o centro, um area no interior da cidade onde
a circulacdo e as trocas das mercadorias e do dinheiro véo se realizar
rapidamente, um lugar de estimulo ao préprio consumo de bens e
servigos. (BELTRAO SPOSITO, 1991, p. 7).

Ainda para Beltrdo Sposito (2004):

O centro constitui-se por meio de um processo de concentracdo de
atividades de comercializacdo de bens e servicos, de gestdo publica e
privada, de lazer e valores materiais e simbo6licos em uma &rea da cidade.
Embora essa dindmica possa ser conhecida de cidades mais antigas, é por
meio do desenvolvimento capitalista que ela se acentua. (p. 274).

Na verdade, tem a funcdo de concentrar fungbes que misturam usos e criam um
ambiente de imagens que desperta no cidaddo a consciéncia e o sentimento de pertencer
aquele lugar, principalmente pela convergéncia de interesses que esta parte da cidade
desperta nos usuarios. As consideracdes arroladas por Castells (1982, p. 65) dizem respeito
aos centros como “a expressdo desta coordenacdo necessaria das atividades e categorias
sociais em sua dimensdo espacial. Isto é, os centros urbanos sdo a organizacéo espacial da
configuracdo, do intercambio e da coordenacgéo, na sua relagdo com o processo da diviséo
social do trabalho”. E prossegue dizendo que:

[...] a concentracdo e centralizacdo do sistema conduz a concentracdo
econdmica, social e espacial dos meios de produgdo e das unidades de
gestdo, assim como da forca de trabalho necessaria ao seu
funcionamento. A concentracdo espacial dos trabalhadores em cidades e
areas metropolitanas de dimensdo cada vez maior determina, por sua vez,
a concentragdo e interdependéncia crescentes do conjunto de meios de
consumo que lhe sdo necessarios. (CASTELLS, 1980, p.20).

Se levarmos em consideracdo todos esses apontamentos sobre a cidade e a
constituicdo do centro urbano, verificamos que se trata de uma situacdo que envolve uma
localizacdo geogréafica que apresenta conteudos (re)produzidos socio(espacialmente), pois o
centro é o local da realizagdo das trocas e da apropriacdo dos espacos, destacando a idéia
de Castells (1983) quando o aponta como um local simbélico e a0 mesmo tempo como

espaco das trocas e realizagdo de todas as funcgdes.

Isto pode ser compreendido quando vemos em algumas cidades o centro, que além

de exibir sua simbologia com as catedrais e igrejas, também agrupa as atividades do centro



comercial, administrativo, financeiro e o “nicleo lidico™ fazendo referéncia a questao do
consumo através das diversas formas de induzir o cidaddo a comprar algum produto. E o
que podemos chamar de “ambiente dos espetaculos” e, sobre isto, Debord (1997) afirma

que:

O principio do fetichismo da mercadoria, a dominacdo da sociedade por
“coisas supra-sensiveis, embora sensiveis”, se realiza completamente no
espetaculo, no qual o mundo sensivel é substituido por uma selecdo de
imagens que existe acima dele, e que ao mesmo tempo se faz reconhecer
como o sensivel por exceléncia. (p. 36).

Assim sendo, quando abordamos o consumo®, verificamos que o centro é uma
categoria de analise dentro das cidades que ndo sobrevive sem a producédo social do espago
urbano, que é ressaltada “enquanto resultado de um processo social de organizacdo do
espaco urbano, como a cidade, é produto: por conseguinte, ele exprime as forgas sociais em
acao e a estrutura de sua dindmica interna” (CASTELLS, 1982, p. 273).

Retornando a questdo do centro como um local simbdlico, ludico e que representa a
(re)producdo do capital pelas atividades que concentra e/ou dispersa, temos que 0 mesmo
nunca apresentou caracteristicas homogéneas até mesmo pelas formas e funcdes que abriga,
ja que velhos espacos sdo tomados por novas fungdes, caracterizando uma dindmica que €
prépria da acumulacdo. Mas o que precisa ficar esclarecido € que ele é o0 nd de ligacdo da
cidade com os seus moradores, € 0 ponto de ligacdo entre o préximo e o distante e é
identificado pelo seu carater concentrador e dispersor das atividades, das pessoas e das
idéias, pois se um novo eixo se intensifica num determinado ponto do espaco, acaba
atraindo para si toda a caracteristica que envolve a dindmica econémica, social e cultural do
centro. Por isso, surgem expressOes de centralidade urbana com as novas formas, novas
fungBes e novos usos, caracterizando um processo que nos remete pensar que 0 centro
nunca deixou de existir no imaginario das pessoas e que de fato da vida a cidade, sendo o
ponto vital de sua estrutura e mais do que nunca, expressando uma centralidade que lhe é

prépria através de “uma agregacdo de supervisores, um local primordial para o controle

19 Whitacker faz referéncia a esta concepcéo de centro extraida de Castells (1982) em sua dissertacdo de
mestrado intitulada “A Producdo do Espaco Urbano em Presidente Prudente: uma discussdo sobre a
centralidade urbana”, 1997.

20 Este assunto sera tratado com maior énfase no final deste capitulo.



social, a administracdo politica, a codificacdo cultural, a vigilancia ideoldgica e a

regionalizacéo de sua hinterlandia proxima” (SOJA, 1993, p. 284).

Ainda sobre ele, Soja (1993) considera que da consisténcia a especificidade do
urbano mediante um conteddo social e singular em que a nodalidade (o centro)
contextualiza a sociedade urbana dando forma as relagdes sociais. Percebemos que 0s
autores contemporaneos apontam para uma discussao que canaliza o social e que podendo
ser incrementada por n6s com uma analise que fundamenta também o espacial, huma
relacdo dialética entre espaco e sociedade, cujo proprio espago € uma producdo e uma
condicdo social. Assim, os diversos atores urbanos contribuiram para com processo de
evolucédo do centro urbano e, segundo Harvey (1980), tais atores sdo representados pelas
instituicGes financeiras e governamentais, os proprietarios de imdveis e os moradores das

cidades, que atuam como elementos importantes na representagdo socioespacial, ja que:

Usar 0s espagos para viver, ou apenas para sobreviver, € uma necessidade
incontestavel, por mais variacdes que, ao longo da histdria, possa-se
inferir, pois as necessidades sdo histdricas. Apesar das formas variadas
de utilizacdo, 0 uso dos espacos é um pressuposto da vida. E exatamente
porque nem sempre as formas de uso foram as mesmas, é possivel avaliar
que muitas delas se consolidaram no decorrer da histéria humana,
constituindo costumes e habitos proprios dos diferentes povos e das
condicBes naturais e historicas que viviam e vivem. (DAMIANI, 2001, p.
48-49).

Nessa perspectiva, falamos até o presente momento de rela¢des sociais que a cidade
estabelece ndo pelo individualismo e anonimato a que se refere Le Goff (1997), mas pela
necessidade de estar com o outro, pela presenca do outro, pela sociabilidade contida nos
diversos espagos do contexto urbano, pois o centro como lugar de encontros e desencontros
manifesta esta situacao.

O centro®! da cidade pode ser entendido e caracterizado pela apropriagdo, no sentido

da dominagéo de um espaco que pode ser entendido como uma mercadoria, pois:

Com o crescimento do tecido urbano aliado a especulacdo imobiliaria
que faz com que o preco do solo seja maximo nessas areas e, ainda, com
0 desenvolvimento dos transportes, ocorre uma substituicdo de usos, de

2! Estamos nos referindo ao centro principal das cidades, uma vez que este pode ser considerado também em
algumas destas como “centro tradicional” por caracterizar fungdes préprias dos mesmos, como a praga ou a
igreja como delimitacdo daquilo que entendemos como centro principal e tradicional.



acordo com o poder aquisitivo das diferentes camadas. (PEREIRA,
2001, p. 45)

E na é&rea central, cuja dindmica econdémica estabelece uma relacdo entre a
mercadoria e 0 consumidor, contribuindo para a logica da (re)produgdo do capital, que as
atividades se desenvolvem e o0s espacos se (re)produzem. Para tal é necessario tracarmos
algumas consideracfes sobre o surgimento das cidades brasileiras, do préprio fendbmeno
urbano e da relacdo existente entre a cidade e o(s) centro(s) constituidos em cada periodo
da histdria. O sentido da apropriacdo dos espagos passa pela analise do valor de uso atraves
da prépria vida que se estabelece entre os diversos atores desse cenario urbano, como
também, o valor de troca medido pelos espagos que sdao comprados e vendidos pelos
empresarios do ramo que Se concretizam nesses espagos € 0 Consumo que se insere na
I6gica capitalista, que é o papel exercido pela dominagéo.

Quando discutimos o surgimento das cidades e conseqlientemente, dos centros
urbanos, ja embutimos uma analise que considera os espagos centrais, com suas funcgdes
exemplificadas pelas atividades do setor tercidrio, como uma forma de apropriacdo. A
propriedade privada da terra acaba despontando, visto que quem pode pagar pelas melhores
localizagGes acaba sendo privilegiado pelas estratégias espaciais. Esta € a logica da
apropriacao capitalista num sentido bem diferenciado do pensamento de Lefébvre (1991, p.
135) que avalia o direito a cidade “como forma superior dos direitos: direito a liberdade, a
individualizacdo na socializacdo, ao habitat e ao habitar. O direito a obra (a atividade
participante) e o direto a apropriacdo (bem distinto do direito a propriedade) estdo
implicados no direito a cidade”. Se interpretarmos a cidade como um espago de dominacao,
cuja estruturacéo reflete a dinamica do capital e se tomarmos como parametro o uso desses
espacos verificaremos que ndo visam a erradicacdo da exclusdo e sim a persisténcia nessa
acdo. Assim, devemos construir uma cidade onde “0 espago da apropriagdo precisa ser
retomado para que a cidade possa ser o lugar do convivio, onde as diferengas sejam
respeitadas, onde ndo se produzam mais exclusdes” (VIEIRA, 2002, p. 375). Este autor

também aponta para o seguinte:

O espaco produz e é produto de uma realidade social que resulta da
prética social e espacial. A primeira, entendida como que torna possivel a
reproducdo das relagdes sociais de producgdo, e a segunda como relacdo



entre forma, estrutura e funcdo. A pratica espacial é executada de
maneira a fazer com que o espago seja capaz de melhor realizar a
reproducéo do capital. E uma préatica impetrada pelo poder estatal e pelos
grupos dominantes que executam estratégias para produzir um espacgo
homogéneo, que melhor realize a tarefa da reprodutibilidade do capital e
das relacfes de producdo. No entanto esta homogeneidade se manifesta
apenas enquanto tendéncia, que ndo se executa de forma absoluta porque
0 espaco é também um produto social e como tal experimenta uma
diversidade de agentes constitutivos. Em funcdo das diferencas de
interesse entre 0s agentes que o resulta, fatalmente, é um embate que
opde a contradicdo ja apontada entre a dominacdo e a apropriacao.
(VIEIRA, 2002, p. 337).

Ainda sobre a apropriacdo, Seabra (1996) avalia que:

A histéria bem que poderia ser lida, contada, interpretada pelo
movimento conflituoso entre a apropriagéo e a propriedade. Esta questdo
ocupou profundamente a filosofia, uma vez que a apropriacéo seria o fim
da alienagcdo. Em Lefebvre, contudo, a questdo do movimento dialético
entre a propriedade e a apropriacdo estd formulada como momentos
infimos que implicam o ambito do vivido, lugar dos embates entre os
diversos processos de institucionalizacdo da vida, como principios
I6gicos-politicos. Esses embates se travam na textura fina da sociedade, e
tém de subverter formas de uso, revolver costumes. (p. 72).

Nessa oOtica, Lefebvre (1991) afirma que os processos globais, que envolvem o0s
diversos grupos sociais como atores que perpassam as instancias do econdmico, social,
politico e cultural, transformaram o espaco urbano, o que significa uma reestruturacdo da

cidade. Assim:

Com efeito, se eles influenciaram os tempos e 0s espagos urbanos, eles o
fizeram permitindo que grupos ai se introduzissem, que se encarregaram
deles, que se apropriaram deles; e isto inventando, esculpindo o espago
(para empregar uma metafora), atribuindo-lhe ritmos. (LEFEVBRE,
1991, p. 52)

De acordo com essas proposicdes, Vieira (2002) chama atencdo para o fato de que €
preciso conceber uma sociedade onde o capital possa conviver com a vida, ou seja, €
preciso entender que todos tém o direito a cidade e ao centro como lugar da sociabilidade,
uma vez que a melhor forma de interpretarmos a cidade atual é através da diferenca e da
apropriacdo. Mas o0 que temos é justamente o contréario, uma cidade requalificada cada vez

mais, para atender a logica da lucratividade de acordo com as estratégias da funcionalidade



do espaco urbano e a dindmica do uso do solo. De certa forma, o sentido da apropriacéo
também faz parte de um processo que envolve, de um lado, as formas e funcbes que
(re)produzem o capital (a dominacdo), e por outro, as formas e fungbes que buscam a

(re)producdo da vida mediante as estratégias de sobrevivéncia. Vieira (2002) discute que:

[...] as propostas se mostram em suas diferentes matizes no espaco. Uma
conduz as acBes em direcdo a repeticdo do que estd posto e vigente,
contribuindo para manter a dominacdo e a re-producdo das relacdes
sociais capitalistas que servem para a sobrevivéncia do capitalismo, e
outra conduz para uma possibilidade de acdo em direcdo a maior
liberdade do homem e a producdo de um espaco que se coloque como um
resultado e condigdo da reprodutibilidade humana. As propostas
efetivadas pelo Estado, representado pelo poder publico municipal,
apoiado pelas parcelas da sociedade que detém o poder econémico e suas
representantes, valorizam o uso privado do espacgo e impdem uma pratica
com relacdo aos espacos publicos que faz deles muito mais um lugar da
norma e da regulamentacdo do sistema em favor do processo produtivo
do que um lugar de encontro e da reproducéo da vida. (p. 373).

Essa questdo sobre o surgimento do centro das cidades vislumbra uma discussao
que se apoia em autores que analisam o fendmeno da urbanizacio ha décadas. E importante
frisarmos a questdo da (re)estruturacdo dos espagos intra-urbanos e interurbanos numa
relacdo dialética, porque eles traduzem os efeitos da fragmentacdo, pois 0s Varios grupos se
relnem e se apropriam de acordo com seus interesses e necessidades. Contudo, 0 espaco
urbano tem o seu carater funcional pelos diversos usos mediatizados pelas relagdes

socioespaciais. Assim, Santos avalia (2001) que:

A cidade ganha uma nova dimensao e um novo papel mediante uma vida
de relagbes também renovada, cuja densidade inclui as tarefas ligadas a
producdo globalizada. Por isso, a cidade se torna o lugar onde melhor se
esclarecem as relacdes das pessoas, das empresas, das atividades e dos
“fragmentos” do territrio com o pais e com 0 “mundo”. (p. 95).

De certa forma, contextualizar o centro das cidades e seus atores urbanos ndo é uma
tarefa muito facil, pois requer um esforco de sintese das idéias elencadas pelos diversos
autores que discursam sobre o assunto. O que tentamos fazer neste primeiro item do
capitulo foi resgatar como 0s mesmos expuseram seus pensamentos de acordo com cada
momento histdrico e com cada situacdo desencadeada pela conjuntura econdmica. No item

seguinte, visto que buscamos até o momento tracar um paralelo entre o surgimento das



cidades e a constituicdo do centro que continua sendo analisado no nivel da prépria
centralidade urbana, a enfocaremos, por ser uma tematica também presente em nossa
analise. Continuaremos discorrendo sobre o centro urbano, uma vez que ndo da para
discutir centralidade sem leva-lo em consideracdo, ja que esta se expressa através dos
varios nos de articulacéo do tecido urbano em funcdo da circulacéo.

1.2.0 centro e a constituicdo da centralidade urbana

Neste item discutimos a constituicdo da centralidade urbana a partir da analise do
centro, visto que no anterior tecemos algumas consideracdes quanto a origem e 0
surgimento das cidades, com enfoque para 0s centros urbanos numa perspectiva que conduz
este trabalho a partir da visdo dos varios autores da Geografia Urbana. Avaliamos como
foram elaborando as teorias com relagdo ao centro da cidade, cada um sob uma oOtica
diferenciada ou até com a mesma idéia, mas que contribuiram para concretizar nosso

pensamento sobre as cidades. Assim, como nos diz Whitacher (2003):

N&o existe cidade sem centralidade por isso, se compreende que a Unica
categoria que pode ser utilizada para definir a cidade em todos os tempos
¢ o0 centro. Mas deve-se procurar compreender o conteido da
centralidade nos diferentes momentos historicos e recortes empreendidos
para sua apreensdo, na perspectiva de se entender como ela se realiza no
ambito de diferentes formacdes sociais. (p. 127).

A partir da analise do centro, discutimos as expressdes da centralidade de acordo
com 0s processos inseridos na estruturacdo e reestruturacdo urbana de acordo com o
crescimento e expansdo das areas através dos novos usos do solo. Assim, o préprio
processo de expansdo, desdobramento e a constituicdo de subcentros sdo exemplos de como
podemos caracterizar a centralidade urbana. Mas ndo devemos considerar apenas como
expressdo de centralidade as areas que estdo fora do centro tradicional, uma vez que o
mesmo foi e continua expressando uma centralidade, j& que em muitas cidades, ele nédo
perdeu as caracteristicas que o destacam como categoria de centro reafirmado pela propria

centralidade que se restabelece em fungéo dos fluxos e da circulagéo.



Para tal € necessario tracarmos mais alguns comentarios sobre a constituicdo do
centro da cidade, com um enfoque para a visdo dos autores contemporaneos que analisam
essa questdo. Contudo, no decorrer do desenvolvimento das idéias, tentamos de fato inserir
0 tema da centralidade, (re)discutido e (re)avaliado pelos pesquisadores do assunto, mas
que temos certeza que ndo se esgotard somente nesta etapa do trabalho, j& que em outras
partes estaremos (re)visitando a tematica.

As discussdes que permeiam a dindmica do espaco urbano, compreendido nas
escalas intra e interurbana requer uma analise de suas areas centrais, pois sdo fundamentais
na articulacdo entre os diferentes usos do solo no interior das cidades. O estudo dessas areas
tornou-se um fator interessante, ja que a diminuicdo da circulacdo de pessoas num
determinado ponto da cidade favoreceu a concentracdo em outras areas, 0 que nos remete
pensar nos mecanismos de atracdo desses novos espacos, tornando-os atrativos mediante 0s
fluxos que se estabelecem na cidade e entre as cidades.

Sobre a éarea central Barthes (1989) afirma que:

[...] é sempre pleno, lugar marcado, e é nele que se congregam e se
condensam os valores da civilizagdo: a espiritualidade (com as igrejas), 0
poder (com as sedes das empresas), o dinheiro (com os bancos), a
mercadoria (com as grandes lojas), a palavra (com as agoras: cafés e
calcadas): ir ao centro, é reencontrar a ‘verdade social’ , é participar da
plenitude suprema da ‘realidade’. (p. 424).

Para Salgueiro (1998):

O centro? perde especificidade regional e acolhe funcdes determinadas
por processos longinquos de carater global e a continuidade com a
periferia € desafiada pela multiplicacdo das centralidades. As cidades
ligam-se em redes, sem atencédo a distancia nem a dimensédo dos lugares,
nas quais buscam sinergias e identificacdo, muito mais do que no seu
‘hinterland’. Ao mesmo tempo em que nas urbes se multiplicam as areas
funcionalmente equivalentes sem ligacGes hierarquicas, tendendo para
uma estrutura policéntrica e reticulada. Este processo é particularmente
visivel na estrutura terciaria com o declinio do centro tradicional e a
emergéncia de novas centralidades, p6los de comércio e servigos com
grande capacidade de atracdo que disputam clientelas, uma vez que os
novos padrdes de mobilidade acabaram com a exclusividade das areas de

22 Neste item estamos considerando o centro como fator importante para entendermos a dindmica da
centralidade urbana, uma vez que esta surge em varios pontos fora da area central, mas o centro em si nao
pode ser avaliado sem levar em consideracdo a propria centralidade que expressa. Assim sendo, sobre a
questdo da centralidade ver Beltrdo Sposito (1991, 1998, 2000) e Whitacker (1997, 2003)



mercado dos pontos de venda definidas pela distancia aos consumidores.
(p. 41).

A idéia de reestruturacdo urbana também esta relacionada a questdo da redefinicéo
da centralidade urbana, visto que, atualmente, vivemos um processo de multiplicacdo de
areas centrais, constituindo novas centralidades, como atestam os chamados subcentros,
que sdo organizados a partir da estruturacdo das atividades comerciais e de servicos, que
acabam gerando novos espacos atrelados ao consumo. Na verdade, a centralidade ndo pode
ser interpretada fora do contexto do consumo, uma vez que esta inter-relacdo promove um
(re)ordenamento e/ou a (re)localizacdo de atividades que ficavam restritas apenas ao centro
principal® da cidade. Segundo Beltréo Sposito (2001):

Essa redefinicdo da ldgica de reestruturacdo interna das cidades resulta,
ainda, de uma tendéncia de concentracdo econémica de empresas do setor
comercial e de servicos, o que leva a uma ampliacdo dos estabelecimentos
de médio e grande porte, ligados muitas vezes a empresas de porte
nacional e transnacional. (p. 236).

Sob o aspecto da centralidade urbana a referida autora, ainda, ressalta que:

Para a compreensdo da estrutura interna das cidades, é necessario pensa-la
como processo em continua transformacdo, por isso 0 uso do conceito
reestruturacdo urbana no ligar do conceito classico de estrutura urbana.
Por outro lado, é fundamental ndo considerar apenas seus usos de solo,
mas também e, sobretudo, os fluxos gerados pelo arranjo resultante do que
estd localizado no territorio urbano (na escala intra e inter urbana), eles
mesmos estruturadores do espaco urbano e da constituicdo de redes
urbanas. (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 235)

A partir dessa perspectiva, podemos considerar que as transformacgdes do comércio
e a necessidade de consumir os produtos associados as imagens impulsionaram as
mudancas no comércio, além da “globalizacdo da economia que contribuiu para acelerar as
mudancas dos lugares, através da “expansdo urbana e da explosao do consumo” (SANTOS,
1996, p. 15-6). Contudo, a prépria aceleracdo do tempo permitiu a circulacdo das

mercadorias em nivel global, além dos avancos tecnoldgicos, ja que o “territorio regional

**Na maioria das vezes, 0 centro principal ndo se apresenta como sendo o centro tradicional, uma vez que ha
distingdo entre ambos, pois 0 centro principal esta ligado as fungGes comerciais e de servigos que foram se
fixando no local inicialmente, enquanto que o centro tradicional pode ser interpretado como o local de origem
da cidade, ou seja, 0 centro que expressa uma simbologia.



pode ser caracterizado, em primeiro lugar, como um espagco de comunicagdes para a
integracdo de know-how e producdo cultural (BENKO, 1996, p. 79).

Consideramos que, atualmente, a economia dos servicos impulsiona as mudancas no
mercado, pois buscamos ter acesso aos servigcos pessoais, educacionais e de lazer,
rompendo fronteiras com o deslocamento das indUstrias, das empresas e do préprio setor
terciario, acirrando o processo de reestruturacdo dos espacos no interior das cidades. Os
novos centros comerciais, ao se localizarem em areas onde ocorre uma ampliacdo do setor
comercial e de servicos, proporcionam a formagéo de novos pontos, e conseqiientemente, a
ampliacdo das respectivas atividades, ocasionando, de fato, um processo de valorizacdo
dessas novas areas através da constituicdo de novos eixos de circulacdo. Tal situagdo acaba
por interferir no mosaico da estrutura urbana com os novos fluxos que passam a redefinir a
prépria (re)producdo espacial e as novas relagées sociais.

E preciso salientar que nio verificamos mais na maioria das cidades a constitui¢do
de um centro Unico, que monopoliza as estratégias do capital, ou seja, as mudangas na
estrutura interna urbana assinalam o processo de expansdo das areas centrais, e por
conseguinte, a multiplicacdo da centralidade, que se manifesta nos novos eixos que vao se
formando, em virtude principalmente, do crescimento das mesmas.

O afastamento das pessoas que residiam nas areas consideradas centrais favoreceu o
gue chamamos de expansdo urbana, pois houve a absorcdo de novas areas ao tecido urbano
e, proximas ao centro, que por sua vez, passou a ser ocupado pelas atividades do setor
tercidrio (comércio e servigos), enquanto que a populacdo buscou se (re)alocar em outras
areas consideradas suburbanas. Assim, 0 centro passou por um processo de reestruturacéo
de suas fungbes, com muitas sendo instaladas em locais onde havia residéncias, podendo
ser caracterizado como destacou Santos, (1996) de “espaco herdado”, cujas velhas formas
estavam sendo adaptadas por novas funcbes e outras sendo construidas para abrigar as
novas atividades num processo que revela o “novo” e o “velho” como parte integrante da
(re)estruturacdo dos espacos intra-urbanos num movimento em que as temporalidades e as

espacialidades refletem a dindmica da sociedade. Sobre isto temos o seguinte:

E notoria a definitiva inclusdo do tempo, por parte da ciéncia geografica,
como elemento importante na analise das formacGes urbanas. Nessa
perspectiva, a cidade passou a ser considerada ndo apenas uma simples
forma, mas, principalmente, uma forma-contetido, assim, como também,



a historia tornou-se indispensavel para a compreensdo dos processos
responsaveis pela configuragdo do espaco urbano. Por outro lado, muitas
vezes, parecia estar presente, nessa nova possibilidade de analise, a
existéncia de um tempo hegemdnico como Unico definidor da dindmica
urbana. A insatisfagdo com essa perspectiva tem levado varios autores a
considerar a proposi¢cdo de uma leitura do espago urbano em que as
formas espaciais sejam interpretadas a partir da pluralidade de tempos.
(TRINDADE JR., 2004, p. 241)

Relacionando as idéias do autor com as de Beltrdo Sposito (1991) fica evidente que:

Esta expansdo do centro ndo foi um processo de absor¢do/transformacao
linear e homogéneo das areas justapostas a ele, mas revelou um
heterogeneidade que muitas vezes permitiu as areas de degradacdo -
“vacuos” funcionais e, em outros casos, a rapida ou gradativa
transformacdo do uso residencial de padrdo médio ou alto em uso
comercial e de servicos, permitindo convivéncia temporal destes usos. (p.
9)

Sob esse aspecto Salgueiro (1998) também aponta que:

[...] devemos referir o padrdo aleatério destes novos acontecimentos
urbanos. Ora surgem no centro, ora na periferia, uns sdo fruto da
reabilitacdo de imdveis degradados, outros nascem com a renovagdo de
areas obsoletas, outros ainda sdo construidos de raiz num local que
rapidamente ganhou acessibilidade. (p. 41).

Outra forma de crescimento da 4rea central é o subcentro®, uma vez que é uma
regido que se configura pela imagem do proprio centro por concentrar atividades
comerciais e de servigos numa proporcdo menor que o mesmo. De acordo com Beltrdo
Sposito (1991):

Tais atividades voltadas para um publico mais restrito, funcional ou
economicamente (como exemplo, livrarias especializadas, galerias de
arte, oficinas de confec¢do de calcados sob medida, etc.) estavam
localizadas predominantemente no centro principal; a partir da década de
80, estas atividades tém procurado novas localiza¢des, ou em fungdo do
aumento do preco da terra no centro e/ou porque o publico ao qual se
destinam ja ndo circula com tanta freqtiéncia nesta area. (p. 10).

24 Estes podem ser visualizados em cidades de médio porte e nas metrépoles, uma vez que estas apresentam
inimeros subcentros e podendo ser considerados muitas vezes como centros regionais por concentrarem um
ntmero elevado de pessoas.



J& os desdobramentos da area central se justificam pela ndo contigliidade das areas
centrais, pois ha um carater extremamente funcional e socioeconémico na procura seletiva
por areas mais distantes do centro, além do fato de que se locomovem através do transporte
particular, fato este importante para expressar o grau diferenciador dessa forma de
crescimento da area central. (BELTRAO SPOSITO, 1991). Isto acontece porque o centro
propriamente dito enfrenta problemas como a falta de estacionamentos, infra-estrutura para
abrigar a quantidade de veiculos que circulam na area, o que leva ao dificil acesso as
atividades localizadas nestes espagos. Sobre a especializacdo e expansdo do centro
Whitacker (1997) destaca que:

A andlise das formas de concentracdo econdmica e especializacdo
funcional no centro tradicional colocam para o debate duas dindmicas
importantes: a expansdo do centro tradicional e a “crise” dessa forma de
centralidade. Uma crise que ndo supde a busca de um estado de
equilibrio, mas que deve ser compreendida como parte integrante do
movimento continuo de redefinicdo de papéis dentro da cidade e que ja
traz dentro de si sua superagéo. (p.160).

De qualquer forma, a constituicdo de novas centralidades se deu em funcéo da crise
pela qual passam o(s) centro(s), uma vez que deve ser analisada como um fator que
evidencia mudangas nas formas urbanas, ou seja, mudangas na forma e no conteudo.
Assim, novas areas entrardo em crise com novos contelidos, o que justifica o carater deste
processo de transformacdo da estrutura urbana, que também se associa a escala, ja que
todas estas mudancas refletem o intra-urbano, como também as relagdes existentes entre as

demais cidades. Para entender melhor, o autor acima avalia que:

Um dos problemas dos centros tradicionais provém de uma diferenca
escalar de transformacGes espaciais e temporais, onde ambos, tempo e
espaco, estdo submetidos a acdo historico-social e por ela determinados.
O tempo por ndo estar cristalizado em formas, convive com
configuracbes  espaciais que ndo  mais  respondem  as
necessidades/imposicGes/desejos de uma dada estrutura social, o que
engendra as novas centralidades. (WHITACKER, 1997, p. 161).

Levantando esta questdo da escala de abordagem, que também pode ser entendida
no ambito das temporalidades, ja que os fluxos sdo redefinidos constantemente pelas

modificagdes quanto aos varios usos do solo, Smith (1989) estima que:



Se a escala urbana enquanto tal é a expressdo necessaria da centralizacao
do capital produtivo, os limites geograficos a escala urbana (que ndo se
deve confundir com os limites administrativos de uma cidade) séo
determinados, em primeiro lugar, pelo mercado de trabalho local e pelos
limites ao deslocamento diario para o trabalho. Com o desenvolvimento
da cidade capitalista, ha uma diferenciacdo sistematica entre o local de
trabalho e o local de residéncia, entre o espaco da producdo e o espaco da
reproducdo. (p. 198).

Tomando como referéncia as consideracfes apontadas pelo referido autor, temos as
mudancas quanto a dindmica da area central, uma vez que a separacao entre os lugares
dentro da cidade e a acessibilidade caracterizam os fluxos estabelecidos, configurando as
estratégias do préprio capital, cujos “usos competitivos sdo geograficamente selecionados,
em primeiro lugar, atraves do sistema de renda do solo.” (SMITH, 1989, p. 200). Dessa
forma, temos as contradi¢des da/na cidade quanto a (re)estruturacdo dos espacos, visto que
quem pode pagar pelas melhores localizagdes acaba se beneficiando com as novas formas
comerciais e espaciais que surgem constantemente no interior dela.

Por outro lado, areas suburbanas estéo, essencialmente, relacionadas ao processo de
descentralizacdo das atividades e a intensificacdo do uso do automovel, visto que as
distancias se relativizam e o fator tempo passa a compor o ritmo de vida das pessoas. Na
verdade, a descentralizacdo das atividades do setor tercirio estd ligada as estratégias da
acumulacdo capitalista e as transformacdes do setor comercial, uma vez que na década de
80 temos as iniciativas do capital comercial em detrimento do proprio capital industrial.
Assim, ha empreendimentos, como 0s shopping centers, que também podemos considerar

como expressdo de uma nova centralidade e

[...] que se desenvolvem no Brasil no momento em que as condigdes de
desenvolvimento do capitalismo necessitam do monopélio do espaco, para
reproducdo continua e ampliada do capital, porque é através do poder de
mercado que sdo equacionados os problemas da acumulacdo do capital.
N&o é por acaso que as grandes lojas ou grandes em presas estdo presentes
neste espaco. Enquanto empresas de grande capital que necessitam
continuar sua acumulacdo, elas também necessitam deste espaco
comercial concentrado, que desenvolve toda uma estratégia para atrair
consumidores. (PINTAUDI, 1992, p. 16)



Dessa forma, a localizagdo de atividades comerciais e de servigos no centro das
cidades e seu consequente inchago causaram 0 que muitos creditam ser a “crise dos
centros”, embora autores como Villaca (2001) considerem que os shopping centers nas
regides metropolitanas ndo foram responsadveis pelo esvaziamento da area central.
Destacamos, porém, que a expansdo dos subcentros foi um processo expressivo que
desencadeou a formacdo de novas centralidades em funcdo da propria dimensao dessas
areas e sua zona de influéncia, como também de atracdo. Ainda, sobre a centralidade
Whitacker (2003) afirma que:

E também reflexo de divisdes técnicas e sociais do trabalho. Seu
processo de constituicio compreende também a sobreposicdo de
temporalidades diferentes que se materializam em formas urbanas e que
passam a assumir novos usos e fungdes, determinando novos contetidos
aquelas formas pretéritas. O que Santos chama de “rugosidades”
compreende a influéncia de formas naturais e construidas e sua relacéo
com 0s usos e representacdes atuais. (p. 194).

Mas podemos destacar que as novas estratégias do mercado e as estratégias de
localizacdo dos grandes equipamentos comerciais e de servicos estdo vinculadas a
territorializacdo do proprio capital. Tais estratégias implicam em mudancas no interior das
cidades, redefinindo o paradigma da centralidade urbana, visto que 0s interesses
imobiliérios sdo considerados como determinantes na escolha de novas areas e novos Usos
do solo urbano, fatores que também contribuem para a redefinicdo dos processos de
reestruturacdo urbana.

Sobre esses apontamentos podemos avaliar que as novas centralidades e 0s novos

espacos de consumo® estéo atrelados ao

[...] processo de concentracdo econémica dos grandes grupos, que atuam
no setor comercial e de servicos e daqueles que atuam no setor da
producdo imobiliaria, implica novas escolhas em termos de estratégias
econdmicas e locacionais, que se expressam na estrutura urbana, mudando
as relacBes entre o centro, as areas pericentrais e a periferia. (BELTRAO
SPOSITO, 1998, p. 29).

> Ndo podemos deixar de mencionar os novos espacos de consumo inseridos nesta légica, uma vez que
ambos fazem parte de um processo que implica o surgimento de novas areas como parte integrante do
processo de (re)estruturacdo urbana. Este assunto sera melhor retratado no quarto item deste capitulo quando
discutiremos o consumo propriamente dito.



Dessa forma temos que:

A relacdo entre centro e centralidade é inexoravel, como a distingdo entre
esses conceitos faz-se necessaria. Ambos se definem através de
dindmicas propulsionadas por determinantes objetivas, como as
possibilidades de mercado dadas por uma localiza¢do qualquer, mas, por
outro lado, resultam também de determinantes subjetivas, definidas
através dos contetdos simbélicos produzidos historicamente ou de signos
forjados pelas logicas de mercado. A cada nova localizacdo de atividades
gue gera e exige concentracdo, ha uma redefinicdo da centralidade que
resulta do que muda em relagdo com 0 que permanece, no plano
territorial e no plano das representagdes que se constroem sobre o espago
urbano e suas areas centrais. (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 238).

E fundamental associarmos esses apontamentos a respeito das localizagbes que
geram concentragdo e que redefinem o paradigma da centralidade urbana no sentido das
mudangas e permanéncias em relacdo a area central, uma vez que ha situacdes cujas
transformac6es se ddo apenas nos usos evidenciados e marcados por uma condi¢do que,
ainda, lhe é propria, ou seja, ha cidades em que a area central expressa a centralidade que
permite afirmar que concentra formas e fungfes num processo historico que gera e sustenta
esta condicdo atraves da combinacdo de fatores que caracterizam o que destacamos como
centralidade principal, embora, a cidade em si apresentar-se como um espaco descontinuo e
fragmentado, pois as diversas formas de uso do solo urbano estdo marcadas pela propria
fragmentacdo, ja que os espacos reservados ao uso residencial encontram-se afastados dos

espacos em que predominam as atividades econémicas cuja:

Principal caracteristica que importa sublinhar na cidade fragmentada é a
existéncia de enclaves, o carater pontual de implicacBes que introduzem
uma diferenca brusca em relacdo ao tecido que as cerca, seja um centro
comercial numa periferia rural ou um condominio de luxo no meio de um
bairro popular. Desta caracteristica resulta a existéncia de rupturas entre
tecidos justapostos as quais substituem a continuidade anterior.
(SALGUEIRO, 1998, p. 41).

Para analisarmos as mudancgas no uso do solo urbano quanto a formacéo de novas
centralidades, discutimos também a questdo da mobilidade e da acessibilidade nas cidades,
pois como afirma Gottdiener (1993), “a vida tornou-se portatil”, ou seja, as formas de
deslocamento possibilitaram as pessoas se mobilizarem mediante tempos diferenciados e

formas de deslocamento também diferenciadas.



Para Gottdiener (1993), toda essa modificacdo na estrutura urbana esta associada ao
fato de que possuimos hoj, uma forma de espaco de assentamento, que significa a propria
producdo do espaco urbano, polinucleada e funcionalmente integrada pela matriz
tridimensional de organizacdo social, embora este também faca mencgéo ao fato de que ndo
podemos imaginar um novo modelo de desenvolvimento urbano, pois essas consideragdes
ndo fazem parte somente das relacGes de integracdo espacial enfatizadas por representacdes
de zonas concéntricas, mas também ds “ligacdes hierarquicamente estruturadas a processos
do sistema global, como acumulacgéo de capital e a nova diviséo internacional do trabalho”
(GOTTDIENER, 1993, p. 17).

Diante disso afirmamos que o processo de suburbanizacgéo esta ligado a constituicao
de uma nova centralidade urbana através da desconcentracdo de atividades terciarias para

outras areas, pois:

[...] a desconcentracdo foi a conseqiiéncia de muitos anos de crescimento
suburbano fora dos centros da cidade, a distancias cada vez maiores. O
gue mais surpreende a um observador desse fenémeno é a maneira pela
qual, no tempo, o sublrbio enquanto forma de espago de assentamento
evoluiu mais depressa do que o conceito que temos dele. Estad claro
atualmente, que os primeiros analistas especialmente aqueles que foram
afetados pela relativa singularidade de desenvolvimentos individuais.
Todavia podemos entender a suburbanizagdo como parte de um processo
global de desenvolvimento que evoluiu através de uma série de estagios.
(GOTTDIENER, 1993, p. 20)

Assim, podemos, ainda, considerar que as novas formas comerciais e a redefinicao
da centralidade urbana passam por um processo que é historico quanto a localiza¢do das
atividades comerciais e de servicos e, dinamico, pois devemos enfocar as mudangas nos
papeis das cidades estabelecidos pela rede urbana, como o proprio crescimento delas, a
questdo da expansdo do tecido urbano e a infra-estrutura para 0s transportes, pois o
deslocamento é de fundamental importancia para essa redefinicdo, além dos investimentos
nos setores publico e privado, que configuram como estratégias para o setor imobiliario
quanto aos diferentes usos do solo (residencial, comercial e de servicos). Beltrdo Sposito

(2001) aponta que:

As areas centrais estdo se multiplicando e a observacao dessa tendéncia
pode ser reconhecida como resultado de uma I6gica que passou a orientar



a constante dindmica de reestruturacdo das cidades brasileiras. A
multiplicacdo de areas de concentracdo de atividades comerciais e de
servicos revela-se através de nova espacializacdo urbana, permitindo-nos
identificar o conceito de centro prevalentemente a dimensdo espacial da
realidade. Em outras palavras, o reconhecimento da multiplicacdo de
areas centrais de diferentes importancias e papéis funcionais pode se dar
através da observacdo da localizacdo das atividades comerciais e de
servicos. (p. 238).

Assim:

Se o centro pode ser delimitado, a partir de critérios que estabelecam niveis
de densidade de atividades comerciais e de servicos, por exemplo, a
centralidade ndo est4 contida em limites, porque ela pode se expressar no
nivel intra-urbano, ndo se define apenas pela escala e pode mudar, no
tempo e no espaco, de forma muito rapida. (BELTRAO SPOSITO, 2004, p.
276-7).

De acordo com todas essas consideraces devemos avaliar que enquanto o centro €
a manifestacdo das formas e funcdes, a centralidade se expressa pelos fluxos materiais e
imateriais®® que condensa, pois esta pode ser identificada em &reas localizadas fora do
centro propriamente dito, mas também pode contribuir para que o préprio centro, ainda,
continue expressando uma centralidade, que outrora, foi um fator primordial de existéncia e
permanéncia dos fluxos nessa area. Na verdade, podemos associar essas idéias as de

Lefebvre (1999) quando ele destaca o seguinte:

O urbano reune. O urbano enquanto forma, trans-forma aquilo que retine
(concentra). Ele faz diferir de uma maneira refletida o que diferia sem o
saber: 0 que sé era distinto, o que estava ligado as particularidades no
terreno. Ele reGne tudo, inclusive os determinismos, as matérias e
contetdos heterogéneos, a ordem e a desordem anteriores. (p. 159).

Sobre este assunto Beltrdo Sposito (1991) avalia que:

[...] o centro pode ser qualificado como integrador e dispersor ao mesmo
tempo. Esta qualidade pressupde, provoca e reforga o traco concentrador
desta area, permitindo dizer que a dimensdo ou uma nova dindmica da
divisdo territorial do trabalho provogue a emergéncia de outros “centros”,
o principal e cada um deles desempenha um papel de concentricidade, ou
seja, para diferentes escalas de atuagdo/atracéo, € uma éarea de interesse
de convergéncia. (p. 6-7).

?® Sobre esse assunto ver dos fluxos materiais e imateriais ver Grzegorczyk (2000).



Se por um lado discutimos a centralidade, por outro temos varias formas que
caracterizam esta situacdo, visto que a idéia de centro Unico perdeu sua caracteristica,
saindo da monofuncionalidade para a multifuncionalidade, embora as cidades pequenas nao
estejam esquadradas nesse processo, pois 0 centro principal e tradicional desempenha o
papel concentrador de todas as manifestagcdes socioespaciais, 0 que ndo encontramos mais
nas cidades grandes e médias, sem falar nas metrépoles, cuja proliferacdo dos centros e a
constituicdo de novas centralidades multiplas e complexas evidenciam o processo de
difusdo dos novos eixos de circulagdo. Ainda sobre o carater da centralidade urbana,
Beltrdo Sposito (2001) nos esclarece que:

Essa generalizacdo da ocorréncia de uma centralidade mdltipla e
complexa em &reas urbanas ndo metropolitanas ocorreu em funcédo de: -
entrada nessas cidades de capitais comerciais de grande porte, com novas
I6gicas locacionais, - aumento do interesse dos capitais imobiliarios na
construcdo de novos equipamentos comerciais e de servicos, de forma
associada ou ndo a esses capitais comerciais; - acelerada expansao
territorial urbana, gerando tecidos descontinuos e fragmentados;
ampliacdo da diferenciacdo sécio-espacial, refletindo-se, muitas vezes,
em exclusdo sécio-espacial; - melhoria das formas de transporte, com
destaque para 0 aumento do uso do transporte individual. (p. 237).

A centralidade pode ser entendida pelos fluxos estabelecidos nas diversas areas que
compdem o tecido urbano, pois é uma justaposicdo de movimentos que assinalam as
constantes mudangas no tempo e no espaco em funcdo da localizacdo de atividades
comerciais e de servicos por toda a cidade, umas com densidade maior que outras, sendo
comum a cada nova localizacdo das formas espaciais a constituicdo de nos de circulagédo e
articulagdo entre as pessoas, mercadorias, informagdes que fazem parte do todo social.
Assim, Beltrdo Sposito (2001) destaca que a escala espacial pode ser apreendida pelo que
se manifesta no centro, seu conteudo mediante as formas e fungdes que concentra, enquanto
que a centralidade se da na dimensdo temporal, uma vez que ocorrem mudancas nas
localizagOes. Por exemplo, as mudancas nas atividades comerciais e de servicos de uma
area para outra proporcionam uma redefini¢do dos novos eixos de circulagéo e de atracéo.

Podemos considerar que as cidades de médio porte representam bem essa situacéo,

ja que em muitas delas, o centro deixou de ser o Unico local de convergéncia, passando para



outras areas em funcédo da localizagdo de novas formas de comercializacdo, que podem ser

justificadas pelas estratégias locacionais, como ja ressaltamos anteriormente. A

centralidade também pode ser interpretada pela relacdo entre cidades, cuja dependéncia de

umas com as outras acentua o papel da divisao social e territorial do trabalho. Contudo:

Essa complexidade acentua-se porque as relac@es entre as cidades da
rede ndo sdo, apenas, de dependéncia das menores em relacdo as maiores,
dindmica essa para cuja compreensao se construiu o proprio conceito de
hierarquia urbana. Essas relac6es sdo, ao mesmo tempo, de competicéo e
cooperacdo entre cidades de mesmo porte e importancia funcional em
uma rede, como entre cidades de diferentes portes e importancias
funcionais dentro de uma rede ou de redes urbanas distintas. (BELTRAO
SPOSITO, 2001, p. 240)

Sobre isto, Whitacker (2003) apresenta o seguinte:

Pode-se analisar o processo de constituicdo de novas formas urbanas que
possuem generalizacBes identificaveis, em varias escalas de andlise. Os
determinantes desse processo estdo ndo apenas num nivel intra-urbano e
interurbano, como também desenvolvem nesses dois niveis suas
determinacdes. Constituem-se e sdo constituidos pelos niveis local,
nacional e mundial, & medida que se homogeneizam e se fragmentam,
tanto o espaco, quanto o territdrio. (p. 142).

De acordo, ainda com esse autor, temos que:

O relativismo que se opera ao se compreender fendmenos em escalas de
ocorréncia diferentes como idénticos pode levar a um grande nivel de
imprecisdo. H4, entdo, a necessidade de que, entre a excessiva
particularizag&o (analisar as escalas intra-urbana e interurbana, a da rede
e a dos espagos urbanos separadamente) e a morfologia urbana a um
Unico indutor, como as formas atuais resumidas pelo modo capitalista de
produgdo, questionemos se 0S processos caracteristicos de grandes
cidades se ddo, também, nas chamadas cidades médias pelo rapido
processo de urbanizacdo que se dissemina, segundo novas nuangas nas
economias periféricas, como uma das caracteristicas do que alguns
economistas denominam como fordismo periférico. (WHITACKER,
2003, p. 140)

Na verdade, a idéia de centralidade urbana vem acompanhada da idéia de

reestruturacdo, pois:



Este processo de recomposicdo espacial produz-se a todas escalas
territoriais, da mundial & intra-urbana do bairro, ndo sem conflitos e, tal
como podemos falar de uma nova divisdo do espaco em resposta a nova
divisdo do espaco em resposta a nova divisdo social do trabalho,
podemos falar de uma nova organizagcdo urbana que articula em
simulténeo processos de explosdo das zonas tradicionais de actividades e
de imploséo anteriormente separadas. (SALGUEIRO, 2001, p.116)

Essas consideragdes podem ser interpretadas a partir da relagdo entre forma e
processo que (re)definem os usos e praticas na/da cidade reestruturando os espacos. Nessa

perspectiva temos que:

A anélise da relagdo entre forma e processo, tomando-se como referéncia
a perspectiva exposta, € possivel, a nosso ver, através do estudo dos usos
do espaco, definidos pelas diferentes praticas. Sempre que observamos
diferentes fracGes do espa¢o urbano, seja uma rua, uma praga, um centro
comercial, estamos, segundo Lefebvre, descrevendo um espaco social, ao
qual corresponde uma pratica espacial que se expressa através da forma
de uso deste espaco. (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 87)

Considerando-se as singularidades de cada cidade no contexto da (re)producédo do
espaco urbano, com destaque para as novas formas espaciais, que envolveM as novas
formas comerciais, temos a analise de Beltrdo Sposito (2001) que sintetiza a relacdo do(s)
centro(s) e a constituicdo de novas centralidades tomando como referéncia que:

1) As cidades brasileiras de médio porte’’ apresentam uma dindmica de
descentralizacdo das atividades terciérias, que ocorre mediante uma recentralizacdo e nao
apenas pela dispersdo destas no interior das mesmas. Na verdade, isto ocorre devido ao
aumento das areas centrais, com destaque para as novas formas comerciais, que redefiniram
o paradigma da relagéo centro/centralidade, podendo esta ser considerada multipla.

Tomando estas consideracdes como expressivas, inserimos a analise de Lefébvre

(1972) quanto a centralidade, afirmando que:

La centralidad constituye para nosotros lo esencial del fenémeno
urbano, pero una centralidad considerada junto con el movimiento
dialéctico que la constituye y la destruye, que la crea o que la extingue.

2" Para nés sdo interessantes as analises referentes as cidades médias, ja que a area de pesquisa, no caso a
cidade de Anapolis-GO, é considerada de porte médio ndo somente pelo nimero de habitantes, mas pelos
papéis que desempenha na rede urbana brasileira.



El hecho de que cualquier punto pueda ser tomado como centro, es lo que
caracteriza al espacio-tempo urbano.”® (p. 122).

2) A mudanca dos fluxos e a intensificacdo do uso do automovel permitiram maior
fluidez quanto a acessibilidade no interior das cidades, uma vez que o ritmo das formas de
comercializacdo oscila de acordo com os proprios fluxos, ou seja, durante o dia temos uma
concentracdo maior de pessoas, veiculos, idéias, informac6es no centro, 0 que ocorre de
forma diferenciada com os demais estabelecimentos, cujo horario de funcionamento
ultrapassa o horario comercial. Isto pode ser avaliado pela presenca dos shopping centers
em determinadas éareas da cidade e em outros eixos de circulagdo, contribuindo com, como
destacou Beltrdo Spisito, uma centralidade cambiante com “suas variagdes no decorrer do
tempo.” (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 251).

Ainda, de acordo com Lefébvre,® (1972, p. 123) “la cuidad crea una situacion, la
situacion urbana, en la cual las cosas diferentes influyen las unas en las otras y no existen
distintamente, sino segun las diferencias.” 3) De certa forma, ocorre uma recentralizacao
das atividades comerciais e de servigcos e, novamente, a constituicdo da centralidade, o que
ndo implica na “dilui¢do da centralizacdo” (Beltrdo Sposito, 2001, p. 251) através de novas
areas que visam a uma clientela procedente de inimeras partes da cidade e, também, de
outras cidades criando uma centralidade complexa a partir dos fluxos e das escalas que se
interligam.

4) O surgimento dos novos equipamentos comerciais e de servigos, como 0S
shopping centers e hipermercados em algumas areas proporcionaram uma centralidade
polinucleada do ponto de vista da funcionalidade e das questdes sécio-espaciais, uma vez
que as areas com uma densidade demografica mais elevada nao estdo ligadas as de menor
densidade e o que justifica esta situacdo é justamente a acessibilidade e as formas de

deslocamento permitidas a quem possui veiculo particular.®

28 «A centralidade constitui para nés o essencial do fendmeno urbano, mas uma centralidade considerada
junto com o movimento dialético que a constitui e a destrdi, que a cria e a extingue. O fato de que qualquer
ponto possa ser tomado como centro, é 0 que caracteriza 0 espago-tempo urbano.”

2 “A cidade cria uma situacéo, a situagdo urbana, na qual as coisas diferentes influem umas nas outras e néo
existem distintamente, sendo segundo as diferencas”.

= importante salientar que muitas pessoas que vivem nas cidades grandes, metropoles ou ndo e em cidades
médias, ndo freqiientam o centro principal e tradicional, preferindo outras areas. Isto pode ser justificado pela
acessibilidade destas e, principalmente, pelas formas de deslocamento, visto que cada um tem um tempo
diferenciado para as praticas de consumo e lazer.



Se tomarmos como parametro todos esses apontamentos sobre os niveis de
constituicdo da centralidade urbana podemos perceber que todos estdo relacionados, pois se
avaliarmos a centralidade mdaltipla, ela se confirma a partir do momento em que o centro
deixa de ser Unico e novas areas aparecem como centrais. Essa centralidade maultipla
também pode ser cambiante, pois ha atividades comerciais e de servigos que funcionam
durante o dia, enquanto que outras tém seu desfecho no periodo noturno. Contudo, se novas
areas surgem no interior das cidades e concentram fungbes que varias pessoas buscam,
inclusive de outras cidades acabam por criar uma complexidade de relacGes entre os fluxos
que se estabelecem, além da dindmica dos novos equipamentos comerciais e de servigos,
que procuram estar localizados em pontos de facil acesso e pouco povoado®, favorecendo o
gue podemos chamar de segmentacdo socioespacial quanto a clientela dessas areas.

Para Lefebvre (1972):

A la policentralidad, a la omni-centralidad, a la ruptura del centro, a la
disgregacion, tendencia orientable, ya sea hacia la constitucién de
diferentes centros (aunque analogos, eventualmente complementarios),
ya sea hacia la dispersion y la segregacion.® (p. 126).

Castells (1972) analisa essa situacdo do surgimento de novas areas que imbricam a

centralidade urbana da seguinte maneira:

A problematica da centralidade coroa as utopias urbanisticas e teorias da
cidade. Ela conota a questdo-chave das relacbes e articulacdes entre o0s
elementos da estrutura urbana, mas, investida inteiramente pela
ideologia, ela tende a tornar-se o revelador mais seguro da concepcéo das
relacGes cidade/sociedade subjacente a analise. (p. 271).

Buscamos elencar também a idéia de centralidade urbana na visdo de Fragoli Jr.

(2000) que avalia esse processo na metrépole de Sao Paulo dizendo que:

32 |sto acontece devido 4 falta de espago no centro propriamente dito, pois esses aparelhos comerciais e de
servigos precisam de grandes areas para se localizarem e em fungdo também do prego do solo urbano, ja que
muitos destes foram surgiram em &reas que passaram por um processo de valorizacdo apds a respectiva
instalacdo.

¥ «A policentralidade, a centralidade, a ruptura do centro, a separacdo, tendéncia orientavel, em direcio a
constituicdo de diferentes centros (ainda que analogos, eventualmente complementarios, em direcdo a
dispersao e a segregacédo).” (Traducdo do texto do autor)



Numa metrépole cujo processo de expansdo dotou os espacos de grande
complexidade, a fragmentacdo dessa centralidade acentuou-se ainda mais
a partir do surgimento dos shopping centers, espalhados em diversas
regides, que passaram a se caracterizar como importantes espagos de
consumo, lazer e sociabilidade de crescentes segmentos da populacéo,
inicialmente ligados as classes média e alta, e posteriormente também a
varios segmentos das classes populares (p. 38).

Assim, também é preciso ressaltar, segundo o referido, autor que:

Uma das indagagdes fundamentais é averiguar em que medida a criagdo
de varios centros passa por um processo social de disputa entre grupos e
instituicbes privadas, que tém um papel importante na redefinicdo e
recomposicédo da centralidade no contexto contemporaneo de Séo Paulo.
Em outras palavras, pretende-se desvendar quais sdo hoje os principais
grupos e instituicdes privados envolvidos na defini¢do do que seja central
na metrépole de S&o Paulo e, em decorréncia disso, analisar quais visdes
e representaces sobre o “Centro”- e, por conseguinte, sobre a cidade -
tais grupos sdo capazes de impor. (FRUGOLI JR., 2000, p. 43)

Lefebvre, em sua obra, avalia que as formas e fun¢des agregadas a cidade e ao
urbano, as relaces com o territério e com o Estado foram se transformando e novas
situagdes surgiram caracterizando um movimento histérico que serve de apoio para novas
transformacoes globais, mas que se manifestam no local, uma vez que “desestruturagdes e
reestruturacdes se sucedem no tempo e no espaco, sempre traduzidas para a pratica,
inscritas no pratico-sensivel, escritas no texto urbano, mas provenientes de outro lugar: da
historia, do devenir” (...) “lé-se a cidade porque ela se escreve, porque ela foi uma escrita”
(LEFEBVRE, 1991, p. 55)

Esses apontamentos sobre a constituicdo da centralidade urbana baseada nas varias
concepcdes diferenciadas dos autores contribuiram para expressar algumas idéias a respeito
da tematica, uma vez que 0 assunto nao se esgota neste item, ja que estaremos partindo
dessas idéias para analisar a realidade da cidade de Anapolis num contexto de relacdes
entre os diversos atores sociais e a producdo do espaco urbano. Assim sendo, o item a
seguir reflete algumas proposicdes sobre a dinamica do uso do solo urbano no centro e as

estratégias locacionais dos camelds na respectiva cidade.



1.3. O centro, a dinamica do uso do solo e as estratégias de localizacdo dos camel6s e

ambulantes

Como a prdpria tematica assinala, temos uma dindmica do uso do solo urbano na
area central das cidades, associada a um movimento que envolve a propriedade e muitas
vezes a apropriacdo dos espacos, uma vez que 0s Varios grupos estabelecem uma relacao de
identidade com o “lugar” para realizar as préaticas da vida cotidiana, como morar, trabalhar,
consumir e se divertir. Para Beltrdo Sposito (1991) essa situacdo pode ser entendida no
contexto da divisdo social do trabalho, provocando a divisdo territorial, que por sua vez,
ndo € homogénea do ponto de vista da acessibilidade destas no conjunto da estrutura
urbana. O solo urbano é considerado, entdo, como uma mercadoria, uma vez que gquem
pode pagar o seu preco se beneficia das melhores localizagdes, sendo que no sistema
capitalista de producgdo as estratégias comerciais e as novas formas espaciais vislumbram

esse processo. Portanto:

[...] a necessidade da cidade e da vida urbana sé se exprime livremente
nas perspectivas que tentam aqui se isolar e abrir os horizontes. As
necessidades urbanas especificas ndo seriam necessidades de lugares
qualificados, lugares de simultaneidade e de encontros, lugares onde a
troca ndo seria tomada pelo valor de troca, pelo comércio e pelo lucro?
N&o seria também a necessidade de um tempo desses encontros, dessas
trocas? (LEFEBRE, 1991, p. 104).

A cidade é palco das necessidades urbanas, € o lugar das trocas, dos encontros, dos
desejos, do consumo, que favorecem a dindmica da (re)producéo e da (re)estruturacao dos
espacgos intra-urbanos. Temos, entdo, o centro como uma mercadoria e 0 uso do solo
regulado pelo mecanismo de mercado, 0 que nos leva a pensar a cidade como espacos
divididos socialmente e economicamente no sentido da prépria funcionalidade que assume
diante das formas que agrupa. O centro, nessa perspectiva, é considerado o lugar das trocas,
Ccujos espagos sdo (re)organizados de acordo com os interesses que visam ao lucro, uma vez
que a constante disputa pelo direito a cidade, passa antes de mais nada, pelo direito ao
espaco, que pode ser pensado no momento em que ambulantes e camel6s se apropriam das
areas publicas do centro ao instalarem as bancas para que esse local seja convertido num

espaco de uso e de troca.



As ruas e calcadas passam a ser configuradas como parte da I6gica da mercadoria
que envolve o centro, pois cada ponto é disputado de forma que os produtos possam
circular, misturando os usos que vao desde a necessidade de deslocamento dos pedestres a
satisfacdo do consumo. A proposta que destacamos neste trabalho passa pela analise do
centro com enfoque para 0s novos espacos de consumo que estdo relacionados aos
ambulantes e camelds que procuram as areas centrais para se instalarem, (re)estabelecendo

o0 sentido da centralidade urbana. Assim, temos que:

Este processo é dinamico, e no modo capitalista de producdo tanto a
producdo da cidade (crescimento horizontal e vertical) quanto o seu
consumo (localizacdo dos diferentes usos de solo) estdo subordinados as
leis de mercado e determinados pela instituicdo da propriedade privada
da terra, que lhe da o carater de mercadoria, e permite a realizacdo da
renda da terra.** (BELTRAO SPOSITO, 1991, p. 6).

O solo urbano é, na verdade, disputado pelos varios usos, uma vez que na cidade
temos diferentes atividades, o que justifica tais usos serem disputados por varios individuos
que se apropriam deste através da propriedade privada para obterem renda ligada ao capital
imobiliario. Devemos, considerar, porém que “o espago é apenas uma condicao necessaria
a qualquer atividade, portanto também da producdo, mas ndo constitui em si, meio de
producéo entendido como emanacédo do trabalho humano que o potencia” (SINGER, 1980,
p. 77). Isso gera lucros para quem detém as parcelas do solo urbano e que se beneficia desta
condicdo, ja que estes podem ser diferenciados dependendo da localizacdo no interior da
cidade, o que também nos permite avaliar o nivel de valorizacdo dos terrenos a partir da
localizacdo, que de certa forma passa pela condicdo de monopodlio do espaco que se
estabelece entre os atores urbanos.

Todavia, esse jogo de interesses que se associa as estratégias do uso do solo urbano
na economia capitalista passa por um processo que é preciso ser discutido, mesmo que de
forma sucinta, mas que nos ajudara a entender essa dinamica. Singer (1980) avalia que:

O uso do solo na economia capitalista é regulado pelo mecanismo de
mercado, no qual se forma o pre¢o desta mercadoria “sui-generis” que é
0 acesso a utilizacdo do espaco. Este acesso pode ser ganho mediante a

% Consideramos que em se tratando da renda da terra é preciso enfocar a questdo da renda absoluta, a renda
diferencial e a de monopodlio.



compra de um direito de propriedade ou mediante 0 pagamento de um
aluguel periodico. (p. 78).

E fundamental inserirmos, na analise, que a cidade ndo é somente um actimulo de
pessoas que disputam cada por¢do do espago para exercerem suas atividades a fim de
garantir a sobrevivéncia, pois a dindmica econémica que rege a ldgica das localizacdes
urbanas num contexto de relagdes perpassa um conteudo, que antes também € social e pode

ser associado a cidade como um “centro de gesto do territorio”

através das empresas que
se instalam, pela administragcéo e controle desses espacos e, evidentemente, pelo jogo de
poder que interage entre 0s interesses e valores de uma sociedade capitalista. Portanto,

como afirma Souza (2003):

[...] uma cidade ndo é apenas um local em que se produzem bens e onde
esses bens sdo comercializados e consumidos, e onde as pessoas
trabalham; uma cidade é um local onde pessoas se organizam e interagem
com base em interesses e valores 0os mais diversos, formando grupos de
afinidade e de interesse, menos ou mais bem definidos territorialmente
com base na identificacdo entre certos recursos cobicados e o espaco, ou
na base de identidades territoriais que os individuos buscam manter e
preservar. (p. 28).

H& uma estreita ligacdo entre os empresarios que buscam investir em determinados
setores da economia e o Estado, que facilita a estruturacdo desta contribuindo para com a
infra-estrutura que se torna indispensavel para que prosperem. As atividades comerciais e
de servigos precisam estar localizadas em pontos que sejam frequentados assiduamente pela
clientela consumidora, pois é fundamental para que as vantagens sejam positivas no sentido
das estratégias do mercado imobiliério, que é a especulacdo favorecendo o crescimento e
desenvolvimento de algumas areas da cidade. Assim, “o cotidiano e o vivido lhe escapam.
Ou melhor, programa-se o cotidiano. Lugares neutralizados, higiénicos e funcionais, como
as avenidas, voltadas para a circulacdo do automdvel. Toda a racionalidade econdmica e

politica pesam sobre o cotidiano, enquanto vivido” (DAMIANI, 2001, p. 52). Contudo:

% Expresséo extraida de SOUZA, Marcelo Lopes, ABC do Desenvolvimento Urbano, 2003, p. 28.



Quando um promotor imobiliario resolve agregar determinada &rea ao
espago urbano, ele visa um preco que pouco ou nada tem a ver com o custo
imediato da operacdo. A “valorizacdo” da gleba é antecipada em funcédo de
mudancas na estrutura urbana que ainda ndo estdo por acontecer e, por isso,
0 especulador se dispde a esperar um certo periodo, que pode ser bastante
longo, até que as condigdes propicias se tenham realizado. (SOUZA, 2003,
p.28).

Nessa perspectiva, a analise da area central, que é a que nos interessa neste
momento da reflexdo, e a dinamica do uso do solo urbano e as estratégias de localizacdo do
comeércio informal passam pela determinacdo da renda da terra, que enfoca o espaco urbano
como propriedade privada, pois de acordo com Singer (1980) qualquer localizac&o por pior
que seja precisa ser alugada ou mesmo comprada, contribuindo para aumentar os lucros.
Sob essa oOtica, temos a renda absoluta que se concretiza mediante o pagamento dos
aluguéis determinados “pela margem existente entre o preco de mercado dos produtos da
empresa que utiliza esta localizagéo e o seu preco de producdo” (SINGER, 1980, p. 81).

Para Beltrdo Sposito (1991):

[...] morar proximo ao centro ainda se constitui uma situagdo
interessante, ndo permitindo a emergéncia de grandes interregnos de
tempo, onde se dariam simultaneamente processos de abandono pela
funcdo residencial e ndo absorcdo pelas atividades centrais de padréo
médio e alto, provocando a deterioracdo das areas imediatamente
préximas ao centro, devido a sua ocupacao por atividades comerciais e
de servigos voltadas a uma clientela de menor poder aquisitivo ou
marginal (no sentido socioecondmico desta expressao. (p. 10).

Dessa forma, vemos a cidade como expressdo dos interesses imobiliarios e que
representa uma relacdo de lugares em que as estratégias espaciais se mantém como
instrumentos de planejamento. Na visdo de Damiani (2001) encontramos a seguinte

constatacao:

O processo produtivo, entre outras razdes, também, explica o0 avango do
estruturalismo, no final dos anos 60, com o0 acento nas estruturas
inteligiveis, e o repadio ao vivido. O império do légico, das articulacdes
e descontinuidades, do entendimento analitico se d& em detrimento do
movimento dialético dos conteddos. Lembrem-se do refGgio a
antropologia dos povos primitivos, os povos sem historia, que viveriam,
em principio, a eternidade de suas estruturas. Na prética, além de uma



dialética mumificada, o avan¢o da tecnocracia, de uma sociedade
burocratica, do planejamento estatista, justifica a afirmacdo desse
pensamento. Em geografia, recordemos o desenvolvimento da ciéncia
espacial, quantitativa, contestando as explicacdes de fendmenos Unicos.
Definia-se como verdadeiramente cientifica, decifrando os padrdes
espaciais e apoiando as atividades de planejamento. Quanto ao
estruturalismo, ele representa ideologicamente, a atividade dos
tecnocratas, que se ocupam de utilizar o saber para “estruturar” o espago
na perspectiva de um crescimento ilimitado, com um meio de agéo
particularmente poderoso e mesmo eficaz: a burocracia. (p. 53).

Analisando a constatacdo acima com relacdo a logica das articulacdes no ambito das
praticas estruturalistas, burocraticas e de monopdlio existentes na maioria das cidades e

associando a renda de monopdlio que Singer (1980) discute temos o seguinte:

[...] Decorre da existéncia de localizacBes que conferem aos que as
ocupam o monopdlio do fornecimento de determinadas mercadorias. E 0
caso, por exemplo, de bares e restaurantes localizados em escolas, clubes,
estadios de esportes, aeroportos e semelhantes, afastados de outros
estabelecimentos congéneres, que por isso dispdem de um publico
“cativo”. Estdo no mesmo caso os que tém lojas em “shopping centers”,
dispondo nestes a exclusividade de venda de determinadas mercadorias.
Nestas condi¢bes, os que dispdem do monopolio, gracas a localizagdo,
podem cobrar precos mais elevados pelos produtos que vendem, o que da
lugar a uma renda de monopolio, que é, em geral, apropriada no todo ou
em parte pelo proprietario do imével. Quando o proprietario € uma
associacdo sem fins de lucro (escolas, clubes) pode ocorrer que ele abra
mao da renda de monopdlio em troca de uma diminuigdo dos precos
cobrados pela empresa que arrenda o local. Mas estes casos constituem
exceces (p. 82).

Se levarmos em consideragéo tais apontamentos, concluiremos que o solo urbano
apresenta caracteristicas que o tornam competitivo, principalmente do ponto de vista da
localizacdo, uma vez que esta é primordial no que diz respeito as estratégias do mercado
imobiliario, que atua de acordo com as estratégias do sistema capitalista, ja que o acesso a
certos servicos visa a privilegiar as localizacbes de acordo com a demanda e com 0s
recursos disponiveis. Isto serve tanto para quem usa 0 espago para morar ou para trabalhar,
justificando a idéia de renda diferencial, que pode ser interpretada pelo superlucro que cada
localizacdo especifica proporciona no sentido da propria segmentacdo socioespacial.

Entretanto, Lipietz (1988) discute o seguinte:



[...] no nivel das relacdes e das quantidades, a contradi¢do social-privado
é resolvida pela lei do valor. Por ela, através da troca mercantil, a
alocacdo do trabalho social e a realocacdo do produto para os diversos
produtores privados se efetuam. Colocar-nos-emos a questdo: existe uma
“lei do valor no espago”, um mecanismo de alocacdo do espaco social
entre as diferentes atividades materiais privadas? Em todos os casos, este
espaco social aparecerd como uma realidade “dada”, autdbnoma e
independente, acima (ou ao redor) da sociedade, exatamente como o
Estado e 0 mercado (e pelas mesmas razdes), para cada agente privado
que ai vird “inscrever” sua atividade. Essa é a base mais particular da
concepcdo empirista do espaco, tal como é sistematizada nas teorias
burguesas da localizagdo. (p. 27-8).

Todas essas consideracdes sobre o uso do solo urbano remetem-nos a pensar na
dindmica da &rea central, cujo processo de estruturacdo passa pela andlise dos papéis
desempenhados com relacdo ao centro, uma vez que esta area sempre absorveu atividades
que expressam 0 movimento do capital por concentrar objetos e agcdes que caracterizam a
unicidade das trocas comerciais e a circulacdo no ambito das praticas cotidianas
impulsionadas pelo consumo. Na verdade, a area central envolve a dimensdo dos diversos
usos do solo que agrega e 0s vazios que organiza nas areas ao seu redor através do

abandono, que por sua vez favorece os promotores imobiliarios, pois:

Entendemos que a existéncia e a dimensdo de areas momentaneamente
deterioradas em volta do centro, a espera de um processo de
integracdo/valorizacdo, terdo relacdo direta com a dindmica dos
processos de promogdo imobiliaria, que vdo tomar em consideracéo, para
decidir sobre o “aproveitamento” dessas areas, fatores tais como: prego
destes terrenos/localizagcbes, - disponibilidade/acesso a outros
terrenos/localizagcBes que possam cumprir 0S mesmos papéis a pregos
menores, - possibilidade de que o Estado venha a realizar o investimento
para superar a obsolescéncia das construcdes (fisica e moral), e — a
capacidade do mercado de pagar e remunerar este “investimento”
realizado. (BELTRAO SPOSITO, 1991, p.p 7-8).

Todavia, ndo podemos esquecer gque a estruturacao do centro das cidades passa por
um processo que envolve a propria expansdo entendida, cuja populagdo foi afastada para
outras areas e 0 uso do solo urbano passou a ser definido pelas atividades do setor tercirio,
que também estdo relacionadas as estratégias de producdo e circulacdo das proprias
mercadorias. De acordo com Beltrdo Sposito, esse processo nao foi homogéneo, ou seja,

nem todas as areas que foram incorporadas tiveram suas formas ocupadas por funcdes, ja



que “muitas vezes permitiram a existéncia de areas de degradagdo-“vacuos” funcionais e,
em outros casos, a rapida ou gradativa transformacao do uso residencial de padrdo médio
ou alto em uso comercial e de servigos, permitindo a convivéncia temporal destes usos”
(BELTRAO SPOSITO, 1991, p. 9). Contudo, 0 que realmente temos é que o centro das
cidades, principalmente as brasileiras, tiveram o seu uso do solo totalmente transformado
segundo as estratégias do sistema capitalista e da propriedade privada da terra como uma
mercadoria, 0 que contribuiu para a reestruturacdo dos espacos na area.

Singer (1980) destaca que em cada cidade ha um centro principal e outros que véo
surgindo em detrimento deste, através do préprio crescimento da mesma, pois a
incorporacdo de novas areas ao tecido urbano e o surgimento de novos bairros, além da
dindmica desses espacos favorecem e valorizam outros pontos no interior das cidades
constituindo novos eixos de circulagdo. Essa expansdo do centro faz com que oS
promotores imobiliarios busquem 0s meios necessarios para a criagdo de novas areas,
principalmente as residenciais, permitindo que a populacéo que reside proximo ao centro se
desloque para outras, uma vez que as anteriores acabam sofrendo um processo de

desvalorizacdo em detrimento das novas areas, Visto que:

O anel residencial que circunda o centro principal se desvaloriza e passa
a ser ocupado por servicos inferiores: locais de diversdo noturna e
prostituicdo, hotéis de segunda classe, pensbes e — em estdgio mais
avancado de decadéncia por corticos, marginais etc. O envolvimento do
centro principal por uma area em decomposicdo social cria condicdes
para que a especulagdo imobilidria ofereca aos servigos centrais da
cidade nova area de expansdo. Surge assim um ‘“centro novo” em
contraste com o “centro antigo” (SINGER, 1980, p.p 84-5).

O que devemos tomar como importante nessa analise € que ndo podemos
generalizar as questfes que envolvem o centro das cidades, uma vez que o0 “centro antigo”

muitas vezes é remodelado para que permaneca sua caracteristica de area de convergéncia.

Nessa perspectiva, ainda, segundo o referido autor:

As grandes inversdes feitas em construgdes-igrejas, edificios
governamentais, prédios escolares e hospitalares - proporcionam ao
centro antigo consideravel resisténcia. Enquanto coexistem dois centros
principais na mesma cidade, verificam-se também dois gradientes de
valores do solo que, em parte, podem-se superpor na medida em que 0s



servicos centrais ndo se encontram em ambos 0S centros principais, mas
estdo divididos entre os dois. (SINGER, 1980, p. 85).

De qualquer forma, temos uma realidade que caracteriza o centro das cidades na
perspectiva da renovacao urbana, pois esta area vem sofrendo profundas modificacGes em
decorréncia do surgimento de novos eixos, 0 que determina nova valorizagdo em
detrimento daquelas em que esse processo ja vinha sido implementado via mercado
imobiliario ou mesmo pelo Estado, que também se aproveita das benfeitorias que promove
em conjunto com os proprios promotores. E claro que o problema da obsolescéncia
presente na area central permite que a classe mais abastada procure outros espagos para
morar e consumir, 0 que faz com que as atividades comerciais e de servigos também se
transfiram para outros locais para atender a demanda da nova clientela cada vez mais
exigente com relacdo aos produtos. Assim, vemos clinicas médicas e odontologicas, saldes
de beleza, boutiques e outras atividades serem instaladas em locais preferenciais, ndo
atingidos pela problematica dos centros no que tange a falta de estacionamento, uma vez
que a difusdo do automdvel permitiu um deslocamento em menor tempo, além do fato de
que a popularizacdo dos veiculos automotores exigiu que as construcfes se adequassem as
mudancas, isto é, foi preciso que as construgdes tivessem garagens para abrigar os veiculos,
como também as modificagbes nos padrdes de consumo dos imoveis e dos
eletrodomésticos, o que acaba interferindo no estilo de vida das pessoas. (Singer, 1980).

O que buscamos ressaltar quanto a estruturacdo da area central € que mesmo as
edificagcdes sendo abandonadas pelas camadas pertencentes as classes média e alta quanto a
funcionalidade ligada ao uso residencial, como também pelo uso comercial e de servicos,
ndo sdo destinadas as pessoas que ndo possuem moradia, causando a deterioracdo dos
imdveis, ja que ndo ha a intencdo de aproveitamento desses espagos pela populacdo de
baixa renda, até mesmo porque o mercado imobiliario ndo tem o interesse que 0s mesmos
sejam ocupados por este segmento. Ainda, de acordo com Singer (1980, p. 86), “a cidade
capitalista ndo apresenta um tipo de demanda intermediaria que permita o0 aproveitamento
racional dos investimentos, ndo s6 em edificacbes, mas também em servicos de infra-
estrutura realizada no passado”.

Com relacdo ao processo de renovacdo do centro podemos considerar, de fato, que

as idéias quanto a reestruturacdo dos espacos passam pela logica de mercado, uma vez que



visam a recuperar areas que possam servir as camadas média e alta tanto para usos
residenciais quanto comerciais, j& que os promotores imobiliarios intervém para que as
atividades do setor tercidrio estejam proximas da zona onde a elite se estabelece. Na
verdade, a renovagdo favorece o mercado imobiliario, pois a camada de baixa renda ndo
consegue pagar o preco do uso do solo na érea, seja esta central ou localizada em outro

ponto da cidade. Sobre esse aspecto, Singer (1980) avalia que:

[...] a cidade capitalista ndo tem lugar para os pobres. A propriedade
privada do solo urbano faz com que a posse de uma renda monetaria seja
requisito indispensdvel a ocupacdo do espago urbano. Mas, o
funcionamento normal da economia capitalista ndo assegura um minimo
de renda a todos. Antes pelo contrério, este funcionamento tende a
manter uma parte da forgca de trabalho em reserva, o que significa que
uma parte correspondente da populacdo ndo tem meios para pagar pelo
direito de ocupar um pedaco do solo urbano. (p. 88).

A dindmica do uso do espaco no interior das cidades e que intervém diretamente no
centro, também passa pela analise da atuacdo do Estado juntamente com os especuladores
gue organizam os lugares para que possam abrigar formas e funcdes que muitas vezes
elevam o preco do solo. Enfim, a especulacdo imobiliéria fica a espera da valorizagdo dos
lotes, que por sua vez serdo ocupados seja pela populacdo mais rica ou mesmo pela mais
pobre, tornando-se explicito o carater da propriedade privada do solo urbano. Contudo, é
interessante apontarmos que, diante dessas questdes ressaltadas até o momento, é
importante consideramos que as modifica¢fes da area central também estdo presentes nos
processos que desencadeiam os desdobramentos desta area e que melhor agrupam as
atividades. Isto reflete uma estrutura que esta ligada a uma “tendéncia a localizacdo de
atividades terciarias tipicamente centrais, ao longo de vias de maior circulacdo de veiculos,
traduzindo-se na configuracdo de eixos comerciais e de servigos importantes” (BELTRAO
SPOSITO, 1991, p. 10).

A paisagem do centro urbano é caracterizada pelas localiza¢des das diversas formas
comerciais estruturadas nesse espaco com uma funcionalidade expressa pelas atividades
instaladas em cada ponto, (re)criando uma imagem que se insere na incessante renovagao
do proprio processo de (re)producdo do capital, que por sua vez se associa a (re)producao
dos espacos vivenciados pela cotidianidade e pela generalizagdo da mercadoria, ou seja, 0

proprio espago € concebido como uma mercadoria que tem o seu uso definido pela



dindmica do mercado, cuja “producdo imobiliaria € um forte indicador de &reas de
crescimento intra-urbano. Os investimentos do capital imobiliario refletem claramente as
tendéncias de localizacdo das atividades na cidade. (VIEIRA, 2002, p. 274)

Ainda de acordo com o referido autor, 0 mercado imobiliario possui elementos
importantes no processo de producdo das cidades associados & conjuntura econémica e
social, pois as mudancas no uso do solo urbano referentes a renda fundiaria favorecem o
aumento dos lucros, embora a area central seja palco de constantes crises explicadas pelo
abandono do proprio centro em detrimento do surgimento de novas areas, sendo esta
situacdo atribuida ao padrdo das atividades que o centro canaliza no momento em que
novas areas vao sendo consolidadas. Vieira aponta para o seguinte: “[...] a acdo dos capitais
incorporadores produz uma estrutura urbana em que se configuram areas com diferentes
estagios de ocupacdo” (2002, p. 277).

Até o presente momento estivemos analisando a dindmica do uso do solo urbano,
com destaque para o centro das cidades numa tentativa de enfocar que esta area continua

absorvendo investimentos mediante novas tentativas e possibilidades, uma vez que:

[...] o capital imobiliario tem interesse explicito na revalorizacdo da area
central. Trata-se mesmo de um investimento imobiliario que se destina a
alteracdo do padrdo de ocupacdo da area. Como no caso ndo € possivel
estabelecer um novo ponto de densificacdo-verticalizacdo virtual, em
face das limitagBes objetivas estabelecidas pela legislagdo e pelas
préprias caracteristicas objetivas da area, o0 que se faz é o
estabelecimento de um limite étimo que leva em conta o potencial de
mudancas da regido ndo em funcdo da densificacdo e da verticalizagdo
possivel, mas sim em razdo do potencial de utilizacdo dado pelos
aspectos simbdlicos presentes na regido, baseados na idéia de
espetacularizacdo da sociedade. Neste sentido o comércio sera
espetaculo, os servicos deverdo ser qualificados de modo a parecerem ter
caracteristicas excepcionais (sobretudo adequados aos novos padrdes
tecnoldgicos), e a paisagem como um todo devera ter a aparéncia de um
espetaculo. (VIEIRA, 2002, p. 282)

A idéia que o autor faz de densificacdo - verticalizacdo virtual esta relacionada com
futuros investimentos que possam ser realizados numa determinada area através do que

considera como “ciclo de vida”* da mesma, embora esse processo seja complicado no que

% Esta idéia foi extraida, pelo referido autor, de Abramo A Dinadmica Imobilidria: elementos para o
entendimento da espacialidade urbana, 1988, considerando-se que “Os capitais imobiliarios, ao investirem em



tange a area central, pois ha questbes ligadas a legislagdo urbana. Também pelo préprio
papel que o centro vem desempenhando no conjunto da cidade no decorrer dos tempos,
introduzindo novas decis@es, 0 que caracteriza mudancas na dinamica do uso e ocupacgédo do

solo urbano, pois:

Como a cidade ¢ um campo de constante atuacdo dos -capitais
incorporadores, que tem no ganho fundiario um componente importante
para a valorizacdo de seus capitais, 0s investimentos sdo sempre dirigidos
para as areas da cidade onde sdo maiores as possibilidades de realizarem
lucros. (VIEIRA, 2002, p. 276).

E preciso considerar o que Carlos (2001) aponta com relagdo as contradi¢es do
espaco, uma vez que o centro tem a funcédo de integrar e dispersar mediante a articulacéo e

a diferenciacdo dos usos, que podem ser retratados nas ruas e cal¢adas pois:

A relacdo entre processo de producdo-desenvolvimento das forcas
produtivas, produzem no mundo moderno, novas possibilidades de
realizar a acumulacdo, que em sua fase atual, liga-se cada vez mais a
producdo do espaco — producdo que se coloca numa nova perspectiva,
onde novos lugares ganham valor de uso. O processo de reproducdo do
espago a partir do processo de reproducéo da sociedade se realiza hoje,
produzindo novas contradi¢cfes — suscitadas pela extensdo do capitalismo,
0 que nos coloca diante da necessidade de aprofundar o debate em torno
das contradi¢Ges que nos coloca diante da necessidade de aprofundar o
debate em torno das contradi¢des entre o espaco publico e o privado,
espaco do consumo - consumo do espaco, abundancia relativa da
producdo - novas raridades, fragmentacdo — globalizacdo do espago.
Todavia a contradicdo entre o processo de contradi¢do social do espaco e
sua apropriacdo privada estd na base do entendimento da reproducédo
espacial hoje. (p. 64).

De acordo com a autora, o processo de (re)producdo do centro urbano se realiza
mediante as contradi¢cdes do sistema capitalista destacando a relacdo entre o publico e o
privado, o consumo do/no espaco, as novas centralidades, entendidas como mudancas nas
formas espaciais, que estdo cada vez mais subordinadas ao mercado, gerando “um espaco
que se reproduz e é transformado em mercadoria” (Carlos, 2001, p. 64) e que por sua vez
caracteriza a propriedade privada do solo urbano.

uma localidade, projetam para a area um novo padrdo de ocupacgdo no futuro e definem o uso dos lotes de
terreno - seus empreendimentos - segundo este padrdo de ocupacao virtual” (p.37-38).



Segundo Vieira, os lucros serdo maiores nas areas cujo padrdo de ocupagdo vem se
alterando, ja que nas areas onde esse processo esta completo, os lucros sdo menores se
comparados as outras, que vem passando por modificacdes, até mesmo porque o0s capitais
buscardo novas areas para implementarem a dinamica imobilidria. Contudo, podemos
extrair dessas consideragcdes que com o movimento de (re)vitalizacdo e suspostamente
(re)valorizacdo de uma area ocorre o aumento dos precos do solo, pois ha uma
(re)utilizacdo dos imdveis com alteracdes nos usos contribuindo para o (re)estabelecimento
e a (re)afirmagdo da importancia da area central, justificando também o surgimento de
novos eixos de circulagéo relacionados aos fluxos estabelecidos no interior das cidades.

Dentro dessa perspectiva, Campos Filho (1992, p. 45) afirma que “a concentracao
de renda em poucas parcelas da populacdo provocou a concentracdo espacial, em algumas
partes da cidade, especialmente naquelas mais centrais.” Para Seabra (2004, p. 185) “no
cotidiano urbano realizam-se todas as abstracdes. Inclusive o processo de valorizacdo do
espaco, que enquanto abstracdo da forma mercadoria, realiza-se como abstragcdo concreta,
delimitando territorios™.

Sobre a estrutura do centro, Vieira (2002) avalia que com as possibilidades do
capital imobiliario ter maiores ganhos em outras &reas, diminui esta estratégia propria na
area central, mas que pode haver um caréater diferenciado quando ha uma requalificacéo

funcional dos iméveis com:

[...] A utilizacdo da imagem do centro como valor subjetivo agregado
objetivamente ao bem, funcionando como um ganho de inovacdo do
produto. Os investidores apenas se apropriam do valor agregado ao
imdvel como um produto diferenciado, autorizando a conclusdo de que a
requalificacdo se traduz muito bem em um processo de resgate dos
ganhos imobiliarios de uma érea. (VIEIRA, 2002, p. 280).

Assim, temos que:

(...) A transformacéo do centro®’ em uma éarea espetéculo da cidade é
uma alternativa que eleva a potencialidade de ganhos fundiérios
imobiliarios na regido. Ja se falou demasiadamente da peculiaridade
existente neste processo que faz com que os valores subjetivos se colem
aos substratos materiais de modo aumentarem o seu valor objetivo. E é

" Sobre este assunto podemos mencionar as estratégias de revitalizacdo da area central a partir da
ASSOCIACAO VIVA O CENTRO, que analisa a realidade da cidade de S&o Paulo, mas que na verdade,
apresenta idéias muitas vezes excludentes quanto aos usos do espaco nesta area.



assim que o valor imobiliario da regido sera elevado, por intermédio da
requalificacdo funcional (novos usos para velhos imdveis)®, da
adaptacdo para uso cultural (aumentando o valor simbélico da regido),
enfim, aproveitando tudo que a aparéncia possa dar em termos de valor.
(VIEIRA, 2002, p. 282).

E importante destacarmos que essas estratégias quanto aos diversos usos do solo no
centro fazem parte de um movimento que por sua vez estd ligado a diversificacdo das
atividades nessa area e atrelado & renda fundiaria urbana®, que de acordo com Sposito
(1990) ocorre quando ha a construcdo civil de imdveis; na relacdo de venda-aluguel dos
mesmos; locacdo de areas para proprietarios fundiarios urbanos (fabricas ou areas néo
industriais) e até mesmo na locagdo de equipamentos coletivos urbanos, pois o interesse por
tais areas evidencia a efetivacdo dos lucros. Portanto, “[...] existem lugares na cidade nos
quais a funcdo de intercambio de mercadorias se desenvolve com maior eficiéncia”
(SPOSITO, 1990, p. 38).

Todavia, Marx*destacava o fator da localizagdo para auferir renda do solo, pois “a
propriedade fundiaria pressupbe que certas pessoas tém o poder monopolista de dispor de
determinadas porcGes do globo terrestre como esferas exclusivas de sua vontade privada,

com excluséo de todas as outras” (1974, p.124). Assim, Sposito (1990) salienta que:

A propriedade fundiaria entdo, em sua forma capitalista como fonte e
realizadora de renda, entra nas relaces de producdo (ndo no processo
real de producdo) como caminho de processo de parte da mais valia
produzida, desviada do capitalista para o proprietario fundiario se
completam, formando um s6 individuo em outros, como nos casos de
sublocacdo de terrenos ou de moradias urbanas, ou de agentes financeiros
gue emprestam dinheiro a empresarios da producdo. Enfim, a terra todo
ano, proporciona renda ao proprietario. (p. 56).

38 Sobre este assunto ja fizemos alguns comentarios anteriormente, visto que as velhas formas com novas
funcdes e as novas formas com velhas fungdes fazem parte de uma realidade porque passam as cidades de um
modo geral e que se enquadram no que Santos avaliou como sendo um “espaco herdado”, que aqui pode ser
entendido através das velhas construgdes que abrigam, na area, novas atividades comerciais e de servicos.

% Sposito (1990) afirma que a renda fundiéria pode ser analisada nas formas diferencial, absoluta e de
monopdlio tanto para a terra agricola quanto para o uso do solo urbano, lembrando que nédo é nossa intencéo
detalhar estas questdes.

0 Nao estaremos desenvolvendo uma analise detalhada da obra de Marx, apenas citaremos pontos que
complementam o nosso raciocinio sobre o assunto.



Enfim, toda essa teorizacdo foi elaborada para se enfocar as estratégias das
localizagbes, com destaque para 0s imodveis, mais precisamente no centro, além das
questdes que apontam para a dindmica do uso do solo urbano, levando-se em consideracéo
0s interesses imobiliarios a partir da valorizacdo dos imoveis, uma vez que ndo podemos
compreender esse espaco sem considerar que ocorreram transformagdes que repercutiram
na estruturacao urbana.

De fato, ndo € possivel falar na area central sem considerar a imagem existente
quanto as funcdes que agrega caracterizando que o centro pode ser apontado como um local
cujas atividades comerciais e de servi¢cos podem prosperar, mesmo havendo novos eixos no
interior da cidade que vém crescendo e criando centralidades em virtude da circulacdo que
as areas novas desencadeiam. Mas ndo podemos deixar de avaliar que se o centro ndo é
mais interessante a um determinado segmento da populagéo tanto para comercializar como
para consumir devido a op¢do por novos espacgos, pode ser de fundamental importancia
para outras classes sociais, como no caso os camelds e ambulantes* que precisam estar
localizados onde os fluxos sdo mais intensos, uma vez que as novas formas comerciais
também fazem parte das praticas cotidianas que envolvem a (re)producdo do espaco
urbano.

A cidade também pode ser entendida na relacdo espaco-tempo, uma vez que “[...] a
aceleracdo do tempo torna as formas da cidade obsoletas sem que sequer tenham
envelhecido como decorréncia do fato de que a relacdo espago-tempo, na sociedade atual, é
marcada pela quantificacdo” (CARLOS, 2004, p. 80). Nessa perspectiva, 0S usos sdo

indefinidos mediante as mudancas nos estilos de vida e nos lugares da vida cujo:

Capitalismo invade a sociedade, 0 que significa dizer as condi¢Bes de
rigido controle do tempo, que no processo de producdo definem a
produtividade se estende a esfera da vida privada e, deste modo a
necessidade de um novo tempo de produgdo atinge as relagdes cotidianas.

1 Estamos nos referindo aos camelds como sendo aqueles que ja tém um ponto estratégico para trabalhar,
seja em bancas nas ruas ou mesmo no camelédromo e ambulantes para aqueles que precisam se locomover
para realizarem suas vendas, sem tomar esta separacdo como classificatoria para qualquer analise a respeito.



Nesta condicdo transformam o espaco da vida através das mudancgas no
tempo da apropriacdo e no fato de que os usos se tornam produtivos
eliminando-se tendencialmente, os espacos cuja apropriacdo se realiza
fora do mercado. Espaco e tempo sdo redefinidos pela possibilidade de
geracdo de lucros, logo quantificados; nesta condicdo realizam a
abstracéo. (CARLQS, 2004, p. 80)

Sob a otica dos informais temos que a instalacdo destes nas calcadas e ruas da area
central ou em pontos de maior circulacdo se enquadra na categoria dos espacos apropriados
fora do mercado, pois ndo proporciona uma renda, diferente das atividades formais que
precisam pagar um aluguel ou efetivar a compra do imével ou terreno para instalarem suas
atividades. Esta é a logica do capital, embora ndo devamos desconsiderar os primeiros, ja

que fazem parte de um processo em que:

O espaco urbano enquanto produto social em constante processo de
reproducdo nos obriga a pensar a acdo humana enguanto obra continuada,
acao reprodutora que se refere aos usos do espaco onde tempos se sucedem
e se justapdem montando um mosaico que lhe da forma e impde
caracteristica a cada momento. (CARLOS, 2004, p. 80).

De fato, as estratégias de localizacdo dos camelds e ambulantes passa pela anélise
das mudancas na estrutura do centro e nas formas de consumo, deixando em evidéncia as
transformacgdes dos usos, pois ndo hd como separa-los da paisagem urbana marcada pela
dindmica da reproducdo, que mais uma vez nao diria ser somente espacial, mas também
social, visto que forma e funcdo se modificam rapidamente. Dessa maneira, a localizacédo sera
o fator principal no desenvolvimento da atividade, fazendo com que prospere num
determinado local atraindo consumidores para as mercadorias comercializadas, até mesmo
pelo fato de que esses trabalhadores (ambulantes e camelds) fazem parte da diversidade de
agentes construtores desses espagos de consumo.

Para tal, € necessario interpretar que esses novos ou velhos espacos precisam ser
compreendidos no sentido da apropriacdo para se completar o ciclo de reproducéo da vida, ao
mesmo tempo em que ocorrem as iniciativas por parte dos grupos dominantes que executam
as funcdes a partir do espaco da dominacdo (Vieira, 2002). Assim, de acordo com Alves
(1999):



Quando nos apropriamos de um espaco, ndo como propriedade privada,
mas como lugar onde se realiza o uso, reconhecemos a importancia social
daquele local, ndo s6 o eu individual, mas o todo, ou o coletivo, e
enquanto espaco socialmente reconhecido como o “lugar de todos”. A
apropriacdo do espaco social, dessa forma o individualiza por seu uso, ao
mesmo tempo de todos e Unico, um lugar muito proprio, diferente de
outros, de modo quase que individual. Ele passa a ser desse modo impar,
mas ndo propriedade particular, privada, continuando a ter como
caracteristica seu uso, a0 mesmo tempo de todos e exclusivo. E o que
acontece quando estamos, por exemplo, nos espagos publicos, nas ruas,
junto & multiddo. Fazemos parte de uma massa heterogénea, mas que se
torna homogénea quando ligada a um interesse comum. (p.7).

De acordo com a interpretacdo da referida autora, o centro como espaco de trabalho
para o0 segmento da sociedade que contempla os camelds e ambulantes é o local onde se
realiza o uso do solo simbolizando a forma, a funcéo e a estrutura do ponto de vista das
relacBes que se reproduzem num conjunto de estratégias que evidenciam a articulagao entre
o lugar e as agdes nas praticas comerciais e sociais. Assim, temos a apropria¢do do centro
que ndo é somente aquela da propriedade privada do solo, mas também aquela existente nas
diversas maneiras de se “estar na area central”, isto é, vivenciamos formas diferenciadas de
uso do centro, seja através do consumo ou mesmo pela passagem, caracterizando o que
Alves (1999) apontou como sendo uma &rea de uso exclusivo e de todos, uma vez o que
chamou de “massa heterogénea” estar ligado aos interesses particulares de cada individuo
que circula no centro, através da unicidade que o lugar adquire, apresentando também
interesses homogéneos que podem ser associados aos simples fato de convergirem para o

centro. Pintaudi (2001) destaca que vivemos a crise da cidade assegurando que:

O espaco social se realizaria plenamente enquanto apropriacdo do espaco
e do tempo e hoje inimeras alienagdes obstruem essa apropriacdo. Se o
sentido da histéria coloca como possibilidade esta apropriagdo do espaco,
um pensamento sobre esta possibilidade deve reconhecer e decifrar ndo
somente a crise na cidade, mas a crise da cidade: o movimento de
producdo e reproducdo de centro(s) e periferia(s), com a extensdo do
fendmeno urbano em termos criticos. (p. 129).

Embora a visdo de Vieira (2002) aponte para o seguinte:

E necessério analisar as relacbes existentes entre o comércio (forma e
estrutura de distribuicdo, técnicas de venda, localizacdo e habitos de
consumo, por exemplo), e o espago produzido para a realizacdo desta



funcdo para compreender a dinamica das localizagdes de pessoas e
atividades no interior do espaco urbano. As mudancas que se
experimentam no presente provocam profundas alteracdes nas maneiras
de compreender esta relagdo. Tanto se verificam acgdes tendentes a
dinamizar o comércio do centro da cidade quanto aces que preconizam,
na verdade, o comércio do proprio centro. (p. 236).

O que devemos tomar como pardmetro nessas discussfes € que o centro e 0
comércio estdo associados e fazem parte do conjunto de imagens que refletem a cidade e a
estruturacdo urbana. Mas falar sobre as novas formas comerciais nos remete a discussao
sobre o comércio considerado formal e tradicional e o préprio comércio informal, que de
certa forma envolve os varios padrées de consumo, pois como afirma Vieira (2002), o
consumo € um elemento importante para se compreender o centro. Isto pode ser
exemplificado pelos shopping centers instalados no interior das cidades que fornecem uma
imagem de comércio ligado ao espetaculo do imovel, transformando aquele espaco em
mercadoria imbricada no imaginario da sociedade que externaliza suas necessidades
atreladas a dindmica capitalista.

Ainda dentro dessas consideragdes, percebemos a &rea central como sendo o lugar
das trocas, que se renova no tocante a logica da reproducdo dos espacos mediante as
estratégias comerciais. Portanto, podemos incluir nessa abordagem os ambulantes e
cameldés que estdo localizados em pontos estratégicos para atrairem a clientela
consumidora, que porventura, consome 0s produtos vendidos pelos camel6s e ambulantes
com pregos mais acessiveis, contribuindo para o fato de que a area central, em algumas
cidades, tornou-se palco da instalacdo de atividades mais populares em detrimento de
outras areas cuja localizacdo de novos equipamentos comerciais e de servigos favoreceu a
transferéncia de fungdes que anteriormente eram centrais.

Contudo, ¢ preciso salientar que o Brasil vem atravessando um periodo ligado ao
desemprego estrutural que justifica a explosdo da chamada informalidade para resolver ou
amenizar a sobrevivéncia de milhares de pessoas no pais. Segundo Costa (1993), j& ha

varios anos acompanhamos alguns problemas brasileiros, isto é:

A economia do Brasil em 1993 vivia uma crise econémica, politica e
social. No campo do econbmico, alguns dos sintomas da crise eram:
crescimento de apenas 3% da renda média “per capita” nos anos 80,
contra um crescimento de 76% na década de 70; inflacdo desenfreada;



transferéncia e concentracdo de renda em beneficio dos banqueiros, das
grandes empresas e dos especuladores em geral; baixo indice de
investimentos nas atividades produtivas insuficientes para expandir a
producdo, aumentar o numero de empregos e proporcionar melhorias
salariais; a maioria da populacdo economicamente ativa ndo estava
qualificada para o trabalho, comprometendo o seu desempenho como
profissionais e como cidaddos. Havia, portanto, um elevado nivel de
desemprego, em grande parte disfarcado no subemprego e na economia
informal, numerosos, numerosos contingentes de miseraveis-desposados
e absolutamente marginalizados da vida brasileira. (p.139).

De acordo com o pensamento da referida autora, a problematica dos periodos em
gue o pais passou por crises desencadeou a busca por alternativas para os trabalhadores
superarem os problemas ligados ao desemprego. Embora o Brasil tenha apresentado indices

de superavit da balanca comercial, nos ultimos anos:

Quase sempre 0s que mais tém trabalhado, e nas atividades mais duras,
tém sido também os que tém recebido menor parcela da riqueza
produzida igualmente nunca fez parte das prioridades nacionais a
ampliacdo e eficiéncia dos servigos publicos na area social, uma forma
indireta de remuneracdo para a classe trabalhadora. Assim, o Brasil chega
ao final do século XX e inicio do século XXI, situado entre os paises de
renda mais mal distribuidas do mundo, apesar do seu potencial
economico. (COSTA, p. 140).

Para Lefebvre (1999):

Os elementos da sociedade capitalista chegam na histdria, exteriores uns
aos outros: o solo, o proprietério, a natureza - o trabalho, os trabalhadores
desvinculados dos meios de producéo — o capital, o dinheiro em busca do
lucro, o capitalista, a burguesia. Os trabalhadores? Foram inicialmente
vagabundos? O dinheiro? Ele provém do comércio. O proprietéario? Ele
foi o senhor? A sociedade (burguesa) retoma esses elementos que ela
recebe separadamente; desenvolve-os, mede-0s, retine-0s, numa unidade:
a produgdo ampliada, o sobretrabalho global, a mais-valia na escala da
sociedade inteira (e ndo naquela da empresa, do capitalista ou do
proprietario isolados). Mas as antigas diferencas reaparecem; elas se
tornam em parte ilusérias, em partes reais. As categorias de populacéo,
classes e fracdes de classes, ndo sabem que participam da produgéo da
mais-valia, da sua realizacdo, de sua distribuicdo; elas se vém ainda como
distintas, o trabalhador recebendo o preco de seu trabalho (o salério), o
proprietario recebendo antecipadamente o aluguel da terra que lhe
pertence e o capitalista recebendo o fruto (lucro) de seu capital produtivo.
(p. 34-5).



Nessa perspectiva, ele argumenta que:

A separacao de classes é ao mesmo tempo iluséria e muito real. lluséria,
porque elas figuram na mesma sociedade, no mesmo “todo” que se
sistematiza; além disso, hd somente uma fonte de riqueza social. Real,
porque elas existem socialmente e praticamente numa separa¢do, mantida
como tal, que vai até o conflito. (1999, p. 35).

Assim, ndo ha como negar que a informalidade veio suprimir as necessidades dos
desprovidos de trabalho®, mesmo sendo um subemprego ou emprego mascarado, que
enfatiza a precarizagdo do trabalho embora haja resisténcias por parte dos trabalhadores
formais quanto a localizacdo dos comerciantes informais em pontos da cidade que
consideram problematicos, até mesmo pela concorréncia que acaba criando entre as duas

categorias. Santos (1981) aponta que:

A essas diferencas der consumo correspondem diferencas de producéo.
Aos dois niveis de consumo correspondem dois circuitos de producao.
Assim, existe um setor industrial moderno, ao lado de um setor
tradicional de pequenas industrias, artesanato e comércio; os bens, apesar
de pertencerem a mesma categoria, ndo tém a mesma qualidade, ndo se
destinam as mesmas classes de consumidores, nem seguem 0S MesMOs
circuitos de comercializacao. (p. 41).

Contudo, associamos essas diferencas de producdo e consumo as diferencas
espaciais, uma vez que refletem o processo de producéo e reproducdo do espaco urbano,

pois:

Nesse sentido, a0 mesmo tempo que representa uma determinada forma
do processo de producdo e reproducdo de um sistema especifico, a cidade
é também uma forma de apropriacdo do espaco urbano produzido. Como
materializa¢do do trabalho social, instrumento na criagdo da mais-valia é
condicdo e meio para que se instituam relagfes sociais diversas. Como
tal, apresenta um modo determinado de apropriacdo que Se expressa
através do solo urbano. O modo pelo qual esse uso se dara dependerd,
evidentemente, dos condicionantes do seu processo de producdo. No caso
da sociedade capitalista estard determinado pelo processo de troca que se
efetua no mercado, visto que todo produto capitalista s6 pode ser

E preciso salientar que esta pratica comercial ja existe hd milhares de anos, como ja fora ressaltado em
outro momento deste trabalho.



realizado a partir do processo de apropriacdo, no caso especifico, via
propriedade privada. (CARLOS, 1994, p. 84)

De certa forma, ha uma relacdo com as estratégias de revalorizagdo do espaco
urbano, uma vez que a imagem do lugar esta agregada a realidade funcional que o préprio
centro canaliza, j& que para muitos a presenca dos ambulantes e camelés na area central
favorece uma imagem que ndo agrada por considerar que a cidade fica com mau aspecto,
criando uma situacdo que exclui e segrega esse segmento da populagéo, visto que sempre
foi combatido, ja que o poder publico também contribui para agravar as atitudes quanto as
praticas no que tange a organizacdo das atividades no centro comercial.

N&o estamos estabelecendo uma comparagéo entre os shopping centers e as novas
formas comerciais que se criam a imagem destes, mas apenas tecendo um parametro de
analise entre os espagos do centro e as fungdes que compdem o cenario, que € a da
mercadoria sendo consumida e o dinamismo da respectiva area em absorver todos 0s tipos
de atividades, cuja dindmica depende do puablico consumidor, embora haja uma
segmentacdo socioespacial tanto para quem vende a mercadoria, no caso dos informais,
como também para quem consome. O que precisa ficar claro é que mesmo havendo essa
segmentacdo, as pessoas também procuram consumir nos espacos dos cameldédromos e
mesmo nas bancas instaladas nas ruas, favorecendo o entendimento das novas estratégias
desse setor na atual conjuntura econdmica, implicando também nas novas condicdes de
producéo da forma urbana (GAETA, 1988).

A dinamizacdo do centro engloba as formas e funcGes que assinalam a
reestruturacdo do espaco socioeconémico, além das transformacfes que ocorreram com o
chamado comércio informal, que se atrelam as mudancas na economia de um modo geral,
pois ha “uma estreita vinculacdo entre a maneira como uma sociedade capitalista orienta
sua producdo e a maneira como o aparato comercial se estrutura, tendo em vista a
realizacdo das mercadorias e, consequentemente, a acumulacdo do capital” (PINTAUDI,
1989, p. 72). Contudo, os camelds e ambulantes localizados no centro das cidades para
vender as mercadorias, que por sua vez, garantem o sustento da familia num momento em
gue o pais ndo consegue absorver todos os desempregados no mercado de trabalho, aléem da

propria condicdo estrutural em que se inserem até mesmo pelas decisdes no mercado



formal, também fazem parte das estratégias dos elementos que combinam mercadoria e

consumidor, pois:

A mercadoria é um destes elementos, que sofreu mutacdes desde sua
forma original, de modo a aparecer hoje ndo apenas como um bem
necessario a satisfacdo de necessidades, mas também como uma
necessidade criada para o consumo. O carater essencial, relacionado ao
consumo, permanece presente; a mutacdo ocorrida lhe garante a
sobrevivéncia. A mercadoria tem de ser vista ndo apenas em sua versao
original, mas também naquilo em que se transmutou, pois permanece
mercadoria, mesmo ndo sendo o que era antes. (VIEIRA, 2002, p. 272)

Isso significa que, mesmo a mercadoria ndo sendo vendida num magnifico espaco
cénico que transforma o consumo em espetaculo que “domina os homens vivos quando a
economia ja os dominou totalmente” (DEBORD, 1997, p. 17), também pode ser adquirida
em outros locais onde a prética se efetiva. Para tal entendimento é preciso olhar para o
contexto dos usuarios da cidade como atores que fazem parte do processo de producéo
social da riqueza, pois se antes a informalidade era percebida na base da marginalidade,
atualmente, deve ser repensada como sendo integrada e determinada pelas relagbes de
mercado, considerando o vinculo existente entre os formais e informais. (PIRES, 1995)

E preciso, de fato, um entendimento sobre as questdes que envolvem o emprego,
desemprego e informalidade, pois estamos sempre ouvindo dizer nos meios de
comunicagdo que € preciso acabar com essa categoria e buscar inserir todos no setor formal
da economia, ja que seria uma forma do governo conseguir mais pessoas para contribuir
com os impostos e, assim, camuflar a aplicacdo desses recursos. Temos, entdo, que 0sS
camelbs e ambulantes acabam apropriando-se de um espaco (ruas e pracas) que além de
publico parece ser o palco ideal de atuacdo desses informais desempregados para obtencédo
de renda. Em outras palavras ha uma complexidade quanto a organizacdo e planejamento
do lugar em que se articulam varios usos e que Ortigoza (2001) chama a atencdo para o
seguinte:

(...) ndo poderemos ignorar a forte presenca dos camelds e ambulantes,
no cotidiano do centro, pois eles representam a outra face do comércio,
aquela que vem contra a concepcdo de “moderno” planejado para aquele
lugar. Refletir sobre a presenca dos cameldés nas ruas significa
necessariamente considerar a tendéncia a uma popularizagdo do consumo
no centro, ou sSeja, as pessoas com menor poder aquisitivo passam a
encontrar no comércio informal situado no centro da metrdpole



mercadorias com precos menores, € acabam consumindo. O ndmero de
consumidores que diariamente se utilizam desse tipo de comércio
(informal) é muito grande, o que acaba dando margem para que ele se
reproduza, sobreviva e resista ao policiamento e a legislacdo que proibe
seu funcionamento naquele espago. (p. 49).

Diante dessas consideracfes, entendemos que os ambulantes e os camelds nao
conseguem ficar enclausurados num espaco que segue a regra das atividades do comércio
formal, pois necessitam estar em areas onde as pessoas possam visualizar as mercadorias, 0
que impulsiona o consumo sem que tenha sido planejado, ou seja, muitas vezes passamos
por um local e, se a mercadoria estiver acessivel, acabamos adquirindo. Isso justifica a
sociedade de consumo em que vivemos onde 0 tempo da mercadoria se renova em cada
relacdo de compra e venda podendo ser associado a demanda por tais produtos consumidos,
explicados pelo volume diario de consumidores.

A localizacdo também esté ligada as outras atividades como terminais urbanos para
onde convergem inimeras pessoas e que destacam as a¢fes espontaneas quanto as préaticas
de consumo dos produtos oferecidos pelos ambulantes e camel6s, que podem ser inseridos
no sistema de relacbes de producdo do e no espaco, cujos lugares sdo (re)produzidos e
permitem a circulacdo e consumo das mercadorias, pois o0 barateamento destas em relacdo
as demais é que permite completar o ciclo que envolve a producgdo, circulagdo e consumo,
como jéa salientamos em outro momento deste capitulo.

O que tomamos como parametro, nesta analise, sdo 0s precos barateados em relacédo
as lojas do comércio formal, o que permite ao consumidor obter os produtos sem perder
tempo para procurd-los e o fato das mercadorias estarem dispostas nas ruas e pracas
facilitando e atendendo aos anseios do consumidor, a0 mesmo tempo, em que garante a
venda por parte dos proprietarios das bancas. Essa é a principal estratégia para tracarmos
algumas consideracGes sobre a dindmica do uso do solo na area central e as estratégias de
localizacdo dos camel6s, j& que o centro pode ser considerado “o lugar de todos e para
todos” por abrigar e conviver com as mais variadas formas de comércio, que combinam
espacos cada vez mais elitizados em funcdo dos processos de revalorizagdo, como também
absorvem os pobres que trabalham nesses espacos caracterizando uma diversificacdo nas
relacdes de trabalho como nas proprias relacdes estabelecidas pelos diversos atores que

compdem a paisagem desses espacos e que dao forma, conteido e sobrevivéncia ao mesmo.



Cavalcanti (1980, p. 169), desde a década de 1980, avalia que o setor informal ndo deve ser
“encarado como abcesso da economia, como presenca que incomoda.”

Ainda, de acordo com o referido autor, as atividades informais:

[...] com suas caracteristicas de emprego autbnomo e intermitente, de
diminutas unidades de producdo (microempresas) e de auséncia de
protecdo juridica e institucional, representam no fundo um recurso para
que trabalhadores urbanos sem outras alternativas possam sobreviver.
Isto ndo quer dizer, contudo, que o setor informal represente simples
apéndice periférico, insignificante, das atividades modernas. Se ele gera
baixas rendas, produz, no entanto, bens e servicos, que muitas vezes,
possuem funcéo essencial. (CAVALCANTI, 1983, p 120-1).

Isto, contudo, esclarece o que vimos trabalhando no decorrer da elaboracdo das
idéias que permeiam a analise do comércio informal e a constituicdo dos novos espacos de
consumo mediante a apropriacdo na area central. Entretanto, é preciso citar em nossas
explanacdes sobre o assunto, uma avaliagdo de situagcdes que nos revelam uma relacdo de
cumplicidade entre ambos os setores, no caso formal e informal, pois em alguns casos
temos uma funcionaria publica que ajuda o marido que trabalha como cameld, como
também, o proprio esposo que trabalha numa empresa, mas que tem uma banca num ponto
estratégico da cidade para vender mercadorias. Para Malaguti (2000, p. 101) “a formalidade
e informalidade coexistem, subsidiam-se, interpenetram-se e sdo indissocidveis.” Portanto,
devemos considera-las no &mbito das préaticas espaciais e sociais urbanas, destacando que a
cidade contemporanea desempenha varios papéis que proporcionam arranjos diferenciados
de acordo com a interacdo dos elementos que constituem a paisagem no centro das cidades.

No item seguinte, discutiremos a questdo do centro como um espacgo de consumo
atrelado ao consumo do espaco, uma vez que nossa analise esta pautada na mercadoria, que
pode ser compreendida no sentido da sociedade como caracterizou Lefebvre, uma
sociedade de consumo dirigido na visdo dos autores que analisam a questdo, além da
interpretacdo que fazemos acerca das idéias dos mesmos, contemplando a problematica dos
informais em relagé@o ao centro com énfase ao comércio e consumo.

1.4. O Centro: o0 espago do consumo e o consumo do espaco

Centro, consumo e espago Sdo conceitos que ndo interessam apenas aos gedgrafos

urbanos, mas as demais ciéncias que buscam o entendimento da cidade como uma esfera de



acoes que expressam 0s mais variados modos de vida. Ortigoza (2001) neste sentido discute

que:

Nos ultimos anos, a geografia brasileira tem se projetado de maneira
mais efetiva no plano nacional e mundial. Muito ha que se investigar,
principalmente nas pesquisas ligadas ao comércio e consumo do e no
espaco, na vertente por nés escolhida: a da geografia critica. Nesses
estudos deve-se partir da articulacdo dialética entre as relacdes sociais de
producdo e a reproducdo do espaco para se chegar a analise critica do
urbano. O urbano de ser visto como um processo dindmico, procurando-
se entender 0 seu conteddo em seu movimento contraditério e, nesta
perspectiva de analise, muito ainda tem que ser feito. (p.1).

O centro, como ja fora retratado anteriormente, € o lugar das trocas que integra e

dispersa gerando novos pontos com novas trocas, dando sentido a (des)organizacdo do

espaco urbano. Para Lefebvre (1969), o centro é uma concreta contradi¢do, pois concentra e

dispersa, como também, permite 0 vazio e a escassez no que diz respeito as fungdes que

atrai para o seu entorno. Sobre a dispersdo Santos (1981) aponta para a seguinte analise:

Fendmenos de dispersdo podem ocorrer: se uma cidade atinge, em alguns
bairros centrais, uma densidade demogréafica e econdmica importante,
criam-se centros secundarios para a distribuicdo de mercadorias ou de
servigos. (p. 181-2).

Aproveitando as consideragdes que o autor faz sobre o centro destacamos a

interpretacdo do espaco que é entendido pelo referido autor como:

Um “sistema de objetos e um sistema de a¢Bes” indissociavel, solidario e
também contraditério constituindo um quadro Unico no qual a historia se
da. No comeco era a natureza selvagem, formada por objetos naturais,
gue ao longo da histéria vao sendo substituidos por objetos fabricados,
objetos técnicos, mecanizados e, depois cibernéticos, fazendo com que a
natureza artificial tenda a funcionar como uma maquina” (SANTOS
2002, p. 61).

Entretanto, se falamos do centro como um lugar de trocas, simbolos e signos que

fundamentam as relagOes socioespaciais este deve, entdo, ser compreendido como “um

espaco de consumo” associado ao “consumo do espacgo”, havendo uma interligagdo dessas

categorias através das praticas e do proprio papel que desempenha na morfologia do tecido

urbano, pois se ele € ponto de convergéncia significa que ha um adensamento maior

relacionado ao numero de pessoas que circulam na area, o que favorece o crescimento e



desenvolvimento do comércio e do consumo, que necessita de um publico em expansao
para que essas praticas fundamentem as praticas cotidianas.

A relacdo existente entre a discussdo que envolve o centro como espago de
consumo passa pela abordagem sobre a sociedade de consumo, em que alguns autores
chamam a atencédo para duas fases. George (1971, p. 45) descreve como sendo resultante da
Revolucdo Industrial que “transformou as relagbes de consumo nos paises da Europa
Ocidental e Central e na América do Norte durante o seculo XIX e o inicio do século XX”.

Barbosa (2004, p.16) destaca em seu livro “Sociedade de Consumo” duas visfes
que diferem entre si a partir da analise de alguns autores que avaliam essa sociedade sob o
aspecto produtivista e 0s que a consideram anterior a Revolucdo Industrial, levando em
conta“ou que as pessoas sao, por definicdo, insaciaveis, ou que existe uma propensdo
natural a consumir, o que faz com que qualquer aumento de renda ou salario seja alocado
sempre no consumo de mais bens e mercadorias.” A autora discute que a “insaciabilidade”
ligada a sociedade moderna faz parte de um processo historico atribuido as mudancas desde

o século XVI conforme:

[...] o aparecimento de todo um conjunto de novas mercadorias no
cotidiano dos diversos segmentos sociais, fruto da expansdo ocidental
para 0 oriente. Esse conjunto de novas mercadorias, consultado pelos
préprios observadores da época, dificilmente poderia ser considerado de
necessidade, pois tinha itens como alfinetes, botbes, brinquedos, rendas,
fitas, veludos, louca para casa, fivelas de cinto, cadar¢os, jogos, plantas
ornamentais, novos itens de alimentacdo e bebida e produtos de beleza
entre outros. (BARBOSA, 2004, p. 19).

Para Baudrillard (2003):

O consumo surge como conduta activa e colectiva, como coacgdo e
moral, como instituicdo. Comp0&e todo um sistema de valores, com tudo o
que este termo implica enquanto fungdo de integracdo do grupo e de
controle social. A sociedade de consumo é ainda a sociedade de
aprendizagem do consumo e de iniciacdo social ao consumo - isto &,
modo novo e especifico de socializacdo em relacdo a emergéncia de
novas forgas produtivas e a reestruturacdo monopolista de um sistema
econdmico de alta produtividade. (p. 81).

Mesmo havendo exageros na andlise de Barbosa sobre o consumo, ndo podemos
deixar de apontar que a Revolucdo Industrial favoreceu o aprimoramento das técnicas e,

mais adiante com o meio técnico-cientifico informacional tomando como referéncia a



Historia Mundial, cada técnica p6de ser localizada no tempo. (SANTOS, 1996) e no espaco

além de que:

Nesta nova fase, 0 Mundo est4d marcado por novos signos, como: a
multinacionalizacdo das firmas e a internacionalizacéo da producédo e do
produto; a generalizacdo do fenébmeno do crédito, que reforca as
caracteristicas da economizacdo da vida social: 0s novos papéis do
Estado em uma sociedade e uma economia mundializada; o frenesi de
uma circulacdo tornada fator essencial da transformacdo que liga
instantaneamente os lugares, gracas aos progressos da informatica.
(SANTOS, 1996, p. 123).

Tomando tais apontamentos temos na visao de Carlos (2002) o seguinte:

Nesse contexto de producdo de aparéncias, a mundializacdo
restabelece/reforca 0 “mundo da mercadoria” e desenvolve os limites da
troca. As relagBes entre processo de producdo e desenvolvimento das
forcas produtivas produzem no mundo moderno novas possibilidades de
realizar a acumulagdo, que, em sua fase atual, liga-se cada vez mais a
producdo do espago-producdo que se coloca numa perspectiva, onde
novos lugares ganham valor de uso. O processo de reproducdo do espaco
a partir do processo reproducdo da sociedade se realiza, produzindo
novas contradi¢Oes, suscitadas pela extensdo do capitalismo, 0 que nos
coloca diante das necessidades de aprofundar o debate em torno das
contradi¢Bes entre o publico e o privado; espaco do consumo e consumo
do espaco. (p. 178).

No entanto, Lefébvre (1991) avalia que esse processo envolve:

[...] a integragdo da juventude no mercado, no consumo, procurando-se
para ela uma cotidianidade paralela. Tende-se a constituir uma esséncia,
a juvenilidade, dotada de atributos e de propriedades comercializaveis,
possuida por uma parte da populagdo privilegiada, ou assim considerada,
justificando-se desse modo a produgéo e o consumo de objetos marcados
(roupas entre outras coisas, que resumem e simbolizam os blue jeans). (p.
182)

E prossegue dizendo que:

As mulheres consumidoras, orientam (em aparéncia) o consumo da
sociedade burocratica de consumo dirigido (em outras palavras, a
manipulacdo das necessidades se faz em funcdo da Feminilidade, assim
como da Juvenilidade) (1991, p. 184).



Tomemos essa idéia a partir do fato de que a sociedade urbana é uma representacdo
de momentos, de fatos, idéias, gestos e caracteristicas que foram sendo acumulados no
decorrer dos tempos e que nos fazem compartilhar de situacGes dominantes e dominadas do
ponto de vista da imagem dos objetos. A imagem da sociedade enguanto organismo vivo,
cujos anseios individuais tornam-se sociais através da generalizacdo e da superficialidade
das “mercadorias” como parte integrante do processo que envolve os grupos humanos.

Debord (1997) analisa esta questdo da seguinte maneira:

A economia toda tornou-se entdo o que a mercadoria tinha mostrado ser
durante essa conquista: um processo de desenvolvimento quantitativo.
Essa exibicdo incessante do poder econémico sob a forma de mercadoria,
que transfigurou o trabalho humano em trabalho-mercadoria, em
assalariado, resultou cumulativamente em uma abundéancia na qual a
questdo primeira da sobrevivéncia esta sem divida resolvida, mas
resolvida de um modo que faz com que ela sempre torne a aparecer; ela
se apresenta de novo num grau superior. O crescimento econémico libera
as sociedades da pressdo natural, que exigia sua luta imediata pela
sobrevivéncia; mas, agora, € do libertador que elas ndo conseguem se
liberar. A independéncia da mercadoria estendeu-se ao conjunto da
economia, sobre a qual ela impera. (p. 29).

Se tomarmos como parametro para nossas proposi¢des a idéia da independéncia da
mercadoria, verificaremos que tem fundamento, pois implica numa relagéo de producéo e
consumo, “cuja alienacdo do espectador em favor do objeto contemplado (o que resulta de
sua prépria atividade inconsciente) se expressa assim: quanto mais ele contempla, menos
vive” (DEBORD, 1997, p. 30). Isto se justifica de acordo com o que consideramos
necessario, quanto ao consumo, pois o tempo de duracdo de uma necessidade e outra,
coloca em evidéncia uma pratica inconsciente, pois somos induzidos pelas diversas formas
de atrativos e propagandas que favorecem o ato de consumir. A contemplacédo se esgota a
partir do momento em que a mercadoria desejada é adquirida, e o periodo de vivéncia desta
termina quando novos anseios surgem para formalizar e efetivar o consumo. O que
realmente se dd € uma interligacdo da mercadoria e do consumidor numa relacdo de
complementaridade, pois as necessidades surgem a partir da imagem que, portanto, é

amenizada pela aquisi¢do do produto. De acordo com Debord (1997):



O homem separado de seu produto produz, cada vez mais e com mais
forca, todos os detalhes de seu mundo. Assim, vé-se cada vez mais
separado de seu mundo. Quanto mais sua vida se torna seu produto, tanto
mais ele se separa da vida. (p. 25).

Sobre esses apontamentos Lefebvre (1991, p. 47) avalia que a cidade é “producéo e
reproducdo de seres humanos por seres humanos, mais do que uma producdo de objetos.”
Na verdade, a cidade é o lugar das convergéncias e divergéncias, onde a mercadoria se
impde Unica e inquestionavelmente, pois 0s espacgos sdo concebidos com base na difusdo
dos produtos que também sdo criados para atender ao mercado, base em que se configuram
as estratégias do sistema capitalista, representado pela venda da forca de trabalho.

Mas ndo podemos esquecer que os que vendem a forca de trabalho também s&o
consumidores, j& que na fase da acumulacéo do capitalismo o proletariado era visto apenas
como “forca de trabalho”, condicdo que se modifica a medida que a generalizacdo da
mercadoria e as novas formas comerciais e espaciais passam a integrar o cotidiano dos
mesmos. 1sso pode ser atribuido ao simples fato da necessidade de morar, alimentar, vestir
e outras formas de consumo que se atrelam a imagem dos objetos e que colocam o uso da
mercadoria como obsoleto num intervalo de tempo que muitas vezes se torna curto com “a
artificialidade das necessidades relacionadas a tais mercadorias” (DEBORD, 1997, p. 32).

Sob essa Gtica, Pintaudi (2002) faz a seguinte analise:

As formas do comércio varejista nas cidades e também os padrdes de sua
localizacdo urbana vém sofrendo modificacBes através do tempo. A
analise das formas comerciais, cuja natureza € social, bem como a de
suas transformagdes, que tém duracGes desiguais, revelam-nos
contradicdes internas das categorias espaco e tempo materializados em
objetos sociais. (p.143).

E importante frisarmos que o setor terciario € o que mais cresce nas cidades a partir
de uma complexidade que envolve a sociedade como um todo e a dindmica da
(re)utilizacdo dos espagos com base no processo de valorizagdo como parte integrante do
sistema capitalista, pois 0 proprio espaco passa a ser um elemento que articula as trocas no
contexto da conjuntura econémica, que por sua vez gera novas formas de comercializacao.

Ainda, para Pintaudi (2002):

[...] as atividades comerciais e de servigos, embora com transformagdes,
permanecem ali, pois sdo constitutivas do modo de vida urbano e,



portanto, da forma urbana, mesmo quando aparecem em locais como as
rodovias. Assim, entendemos que a analise do comeércio permite uma
melhor compreensdo do espaco urbano, na medida em que comércio e
cidade sdo elementos indissociaveis, como podemos comprovar
historicamente. (p. 144).

Contudo, o espaco precisa ser compreendido como mercadoria que enfatiza 0s usos

através da apropriacdo®® e que é um processo presente e marcante na cidade, uma vez que:

A apropriacdo do espaco ganha importancia nesse processo, pois é uma
condicdo prévia e necessaria a valorizagdo. E por isso que podemos dizer
que a valorizagdo do espaco se da de diversas formas no decorrer da
historia, dependendo, sobretudo dos avangos das forgas produtivas e das
novas relagdes sociais que delas emergem. (ORTIGOZA, 2001, p. 2).

A visdo de Carlo (2002) nos aponta que:

No contexto em que novas areas adquirem valor de uso, 0 processo de
apropriacdo passa a ser determinado pelas leis do mercado, isto é,
definido pela sua trocabilidade. Nesse caso, as parcelas do espago, sob a
forma de mercadoria, se encadeiam ao longo dos circuitos da troca — a
partir de uma estratégia e de uma légica. Assim as particularidades dos
lugares do espaco se afirmam, potencializadas pela producéo, pois 0 uso
sO pode se realizar num determinado lugar, isto é, refere-se a escala local
(apesar de articulados cada vez mais ao global — pela constituicdo da
sociedade urbana). O espaco dominado, controlado, impfe ndo apenas
modos de apropriagdo, mas comportamentos, gestos, modelos de
construcdo que excluem/incluem. (p. 179).

De acordo com as consideracOes da referida autora podemos, ainda, avaliar que é no
espaco que a vida se concretiza, que as relagbes se fortalecem, sendo o resultado das vérias
formas de apropriacao deste com relacdo a cada periodo historico, 0 que nos remete apontar
0 consumo como fator primordial no processo de transformacao da cidade como palco das
manifestagcdes continuas e, por que ndo dizer as vezes, ilimitadas, pois Lefebvre (1991)

considera que tais mudancgas ocorrem nao apenas por processos globais, mas também:

[...] em funcdo de modificacGes profundas no modo de produgdo, nas
relacbes “cidade-campo”, nas relacdes de classe e de propriedade. O

*3 Sobre este assunto ja fizemos algumas referéncias no primeiro item deste capitulo.



trabalho correto consiste aqui em ir dos conhecimentos mais gerais aos
conhecimentos que dizem respeito aos processos e descontinuidades
historicas, a sua projecdo ou refracdo na cidade, e inversamente, dos
conhecimentos particulares e especificos referentes a realidade urbana
para o seu contexto global. (p. 53).

A cidade ndo pode ser tomada apenas pelas relagdes comerciais que se estabelecem
no cotidiano, mas também pelas relagcGes imediatas que marcam o simples contato entre as
pessoas e que pode ser contemplado em conjunto atraves dos varios papéis que 0S
individuos desempenham, ou seja, a familia, o trabalho, as relacdes de vizinhanca e outras
formas de sociabilidade que sdo o resultado da apropriagédo e utilizacdo dos espagos
tomados como uma mercadoria associada aos objetos comercializados, pois para Ortigoza
(2001, p. 2) “a mundializacdo e a globalizacdo constituem o momento mais avancado do
processo de valorizacao do espaco”.

Esse espaco pode ser apreendido através das acBes objetivas, que podemos
interpretar como sendo aquelas padronizadas que fundamentam o uso propriamente dito, a
exemplo disso temos as areas destinadas ao comércio de mercadorias e a prestacdo de
servigos, “como continuidade e parte integrante do processo de producdo” (ORTIGOZA,
2001, p. 3) e as subjetivas que podem ser identificadas pelas necessidades e praticas do
consumo. Assim, temos uma area que foi sendo moldada e reconfigurada para atender aos
anseios de uma sociedade que foi se interagindo as transformacdes da vida cotidiana com
base nas redefinicbes e estratégias comerciais associadas, ainda, as relacdes

socioecondmicas. Para a respectiva autora:

O comércio, como continuidade e parte integrante do processo de
producdo, reproduz novas formas, cada qual dando margem para que
outras ainda mais padronizadas se estabelecam. Nesse sentido, o espago
passa a ser, cada vez mais, controlado e normatizado, criando uma
paisagem mundializada que contém um uso pré-determinado; tudo isso
acaba estabelecendo a programacdo do préprio cotidiano. (ORTIGOZA,
2001, p. 3).

Tais apontamentos nos fazem refletir sobre o espaco como meio pelo qual a
producdo se realiza através da fluidez e da reproducédo socioespacial que contém o novo e o

velho como elementos que interagem no espagco urbano mediatizados pelos usos, que



transformam os habitos dos consumidores da cidade. Podemos assim pensar devido ao fato

de que:

[...] o desenvolvimento do processo de reproducdo da sociedade produz
um novo espaco e novas formas de relagdo na sociedade e entre as
pessoas, a partir das trocas em todos os sentidos e da modificacdo dos
modos de apropriacdo e de uso do espaco, que, normatizado, redelimita
acoes e atos, redefinindo as relagfes das pessoas entre si e com o lugar.
(CARLOS, 2001, p. 21).

Essa idéia passa pela anélise entre o global e o local, pois o cotidiano envolve as

duas faces contribuindo para a reproducéo do espaco urbano e das relacdes que permeiam a

sociedade e pode ser compreendido da seguinte maneira:

(...) reproduz-se como produto e condicdo geral do processo produtivo.
Do ponto de vista do capitalista, aparece como capital fixo. Sua
estruturagdo se da de forma a permitir a circulacdo da mercadoria, da
matéria-prima e da mao-de-obra, bem como a viabilizacdo do processo
produtivo. (CARLQS, 1994, p. 97)

Assim, Ortigoza (2001, p. 4) discute que “o cotidiano, por sua vez, é onde as

relacdes sociais de producado se estruturam na vida urbana em todos os sentidos e, portanto,

é através dele que as mudangas no tempo e no espago conseguem se materializar.”

Diante disso, é preciso entender que:

Para sobreviver, o homem deve satisfazer uma série de necessidades,
algumas naturais, outras histéricas; a relacdo que o homem mantera com
0s outros homens e com a natureza vai ser condicionada pelas
necessidades cuja satisfacdo for imprescindivel a manutengdo da vida.
Como a necessidade também determinard a acdo, através da qual a
necessidade podera ser satisfeita, as relacbes entre os homens serdo
determinadas no contexto mais amplo das relagdes vitais, de um lado, e
do outro pela capacidade de modificacdo da base natural, produzindo a si
préprio como ser humano. (CARLQOS, 1994, p. 132).

O cotidiano se instaura a partir do vivido, do singular, que ndo pode ser medido sem

levarmos em consideracdo o uso social do espaco, que vem impregnado de simbolos e

signos, que por sua vez, cria uma imagem que evidencia novas relagdes de consumo na

sociedade urbana. De acordo ainda com Ortigoza (2001):



E necessario que nos esforcemos para entender como o cotidiano se
estrutura, pois somente olhando para dentro deste processo é que
podemos ver como é que esse tempo e esse espaco (que tem como ponto
de partida a quantidade e ndo o sentido dele) vdo mudando seu conteudo
e propiciando novas relagdes de consumo. Afinal essa perda do sentido
do tempo, de seus fundamentos, sua unidade e finalidade, é imposta por
um processo de producdo que sé pode se reproduzir reproduzindo a vida
na sociedade como um todo, isto é, produzindo o cotidiano. (p. 13).

A nossa analise se reporta ao cotidiano para que possamos entender a dindmica do
centro como sendo um espaco do consumo que estd ligado ao consumo do espacgo
intermediado pela mercadoria, que por sua vez, incide sobre a (re)producéo capitalista do
espaco numa relacdo de competitividade e de complementaridade, pois a necessidade de
consumir surge antes mesmo da mercadoria ser produzida. Santos discute isto a partir da
idéia de que “a producdo do consumidor, hoje, precede a producdo dos bens e servicos.
Entdo, na cadeia causal, a chamada autonomia da producdo cede lugar ao despotismo do
consumo” (2001, p. 48). O respectivo autor chama a atencao para o fato de que a idéia de
“consumismo” anula o cidaddo, impedindo que o mesmo enxergue a realidade além das
futilidades, por considerar que nem todos tém acesso aos bens produzidos, pois a pratica do
consumo envolve a figura do cidaddo até mesmo para reclamar pelos direitos. Afirmando
ainda que no caso brasileiro esta situacdo ndo é tdo agravante, devido ao fato de que em
“nosso pais jamais houve a figura do cidaddao” (SANTOS, 2001, p. 49). Certeau (1994)

destaca o “enigma do consumidor-esfinge” , pois:

Na realidade, diante de uma producdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta, posta-se uma produgdo de tipo
totalmente diverso, qualificada como *“consumo”, que tem como
caracteristica suas astlcias, seu esfarelamento em conformidade com as
ocasifes, suas “piratarias”, sua clandestinidade, seu murmuario
incansavel, sem suma, uma quase-invisibilidade, pois ela quase ndo se
faz notar por produtos préprios (onde teria o seu lugar?) mas por uma
arte de utilizar aqueles que Ihe sdo impostos. (p. 94).

As associacdes podem ser esclarecidas do ponto de vista de que a cidade e o urbano
estdo relacionados num contexto que caracteriza as atitudes e atividades que envolvem o
centro e as relacBes com o consumo e o consumidor, propiciando as imagens urbanas, ou
seja, a manifestacdo do consumo do e no espaco central afirma-se de acordo com a imagem

acerca do espaco que é (re)produzido de acordo com os interesses criando uma situacdo de



semelhanca e diferenca. A semelhanca pode ser entendida sob a idéia de que todos tém um
objetivo comum que se explica pelo ato de consumir e a diferenca se insere no contexto de
que esse consumo se manifesta de diversas formas e a partir de preferéncias e gostos que
ddo o carater da segmentacdo ndo somente pelas mercadorias, mas também pelos espagos
onde elas circulam. Como exemplo, podemos citar o consumo que ocorre nos shopping
centers e 0 consumo do centro que apontam para um perfil econdmico diferenciado, ja que
0 espaco “é produto e condicdo das relacdes sociais de producdo” (ORTIGOZA, 2001, p.
4).

Nessa perspectiva, podemos salientar, ainda, que essa experiéncia urbana pode ser
atribuida ao consumo que se efetiva no espaco, uma vez que o uso so se confirma mediante
a apropriacdo do mesmo numa relacdo que combina sujeito e objeto. Portanto, de acordo
com as consideragOes delineadas, podemos salientar que o processo de producdo e
reproducdo do espaco ndo é estatico, uma vez que a complexidade das relagdes que se
redefinem toma como base 0 movimento do consumo para explicar a mercadoria como
indutora de um contexto que se insere na transformacao dos valores da sociedade como um
todo.

Para Berman (1986, p.108), a sociedade pode ser analisada e estruturada de acordo
com 0 “imenso poder do mercado na vida interior do homem moderno.” Sobre esta questéo
podemos apontar que 0 espagco como mercadoria assume uma dimensdo que ndo sO se
reporta ao uso, mas também ao conteldo expresso pela maneira como 0 mesmo é

apropriado. Carlos (2002), sob esse aspecto, avalia que:

Trata-se, portanto de um momento em que o espago torna-se amplamente
mercadoria; 0s espacos antes fora do universo do mercado e da
mercadoria, destinados exclusivamente ao uso, se transformam em
mercadoria entrando na esfera da comercializacdo. Nesse contexto, o
valor de troca-impresso no espago-mercadoria - se impde ao uso do
espago, na medida em que os modos de apropriacdo passam a ser
determinados pelo mercado. O consumo do espaco se analisa, assim, no
movimento da transformacdo do uso pela imposicdo do valor de troca,
acentuando o papel e a forca da propriedade do solo. Tal fato traz
profundas mudangas nos modos de uso. No plano local a conseqliéncia
direta deste fato é o aprofundamento da separacédo, na vida do habitante,
entre espaco publico/espaco privado. (p.192).



A autora faz uma interpretacdo do espaco como uma mercadoria a partir da
apropriacdo com base no mercado e na propriedade que se instaura no momento em que o
espaco propriamente dito é tomado como elemento de intervencao pela sociedade, ou seja,
os diversos usos do mesmo sao transformados de acordo com as estratégias que convergem
para a valorizacgdo do lugar e pela “estruturacdo de um cotidiano capturado pelo processo de
producdo” (ORTIGOZA, 2001, p. 20).

Dentro dessas informacdes, destacamos o centro das cidades como uma area que
apresenta um dinamismo no que tange ao espacgo tido como uma mercadoria, pois podemos
perceber que os diferentes usos é que determinam a dindmica imobiliéria que (re)define o
tempo de duracdo da funcdo num ponto especifico. Esta idéia também nos leva a pensar a
reestrututacdo do proprio centro como um espago de consumo a partir das estratégias de
renovacgdo e revitalizacdo da area, mas com um interesse que na maioria das vezes ndo

engloba todos os elementos da sociedade. Assim, Santos (2001) diz que:

Com a globalizacéo, as técnicas se tornam mais eficazes, sua presenca se
confunde com o eciimeno, seu encadeamento praticamente espontaneo se
refor¢a e, a0 mesmo tempo, 0 Seu uso escapa, Sob muitos aspectos, ao
dominio da politica e se torna subordinado ao mercado. (p. 53).

Esses comentarios sdo necessarios para entendermos como funciona a dinamica do
centro quanto a materializacdo das atividades do setor terciario, mais precisamente, o
comércio varejista e as transformacgdes decorrentes da multiplicidade das relagcGes que
caracterizam o ambiente urbano e a imagem (re)produzida através das singularidades que

permeiam 0s processos de producéo, circulacdo e consumo, uma vez que:

As relagbes entre produgdo, comércio e consumo foram ganhando no
decorrer da historia maior racionalidade, a atual organizacdo do processo
produtivo tem cada vez mais o componente do terciario, jA que ndo ha
mais uma diferenca rigida e profunda entre industria e terciario. O
tercidrio passa a estar, cada vez mais, inserido na producao.
(ORTIGOZA, 2001, p. 23).

A autora prossegue dizendo que:



Analisar 0 comércio e 0 consumo, no contexto desta imbricacdo
produtiva é bastante dificil, pois esta relacdo esta envolta em
contradicbes e conflitos no espago, melhor dizendo, 0 espaco acaba
demonstrando o sentido da producdo dessas relacBes contraditérias.
(ORTIGOZA, 2001, p. 23).

As relacdes acabam se transformando em contraditorias de acordo com o que foi
mencionado, isto €, quando os interesses divergem no tocante as a¢fes pensadas do que
deveria ser o centro e a quem deveria estar submetido. Assim, a paisagem urbana € aquela
formada pelas atividades que levam a mercadoria ser a unica imagem submetida ao ato do
consumo como uma pratica imprescindivel que tem como eixo de desenvolvimento os
atores urbanos, que entram em cena de acordo com as possibilidades e preferéncias de cada
um no contexto da atual conjuntura econdmica, pois as condi¢fes de cada individuo é que
traduz o seu poder de compra numa sociedade que é desigual, visto que Santos (2001),

sobre este assunto, se reporta da seguinte maneira:

A perversidade sistémica que estd na raiz dessa evolucdo negativa da
humanidade tem relacdo com a adesdo desenfreada aos comportamentos
competitivos que atualmente caracterizam as a¢fes hegemonicas. Todas
essas mazelas sdo direta ou indiretamente imputaveis ao presente
processo de globalizagéo. (p. 20).

O que temos na verdade é um sujeito que é percebido pelas praticas do consumo, ou
seja, ndo vemos na cidade, e principalmente no centro, uma separa¢do da mercadoria e do
consumidor, mas uma relacdo imediata que estabelece que ndo apenas as proprias formas
comerciais sdo mercadorias, mas também o0s espa¢os que as abrigam, envolvendo uma
clientela diversificada e marcada pela segmentacdo das necessidades, dos desejos e das

preferéncias. De acordo com Santos (1996):

Com a modernizacdo contemporanea, todos os lugares se mundializam.
Mas ha lugares globais simples e lugares globais complexos. Nos
primeiros apenas alguns vetores da modernidade atual se instalam. Nos
lugares complexos, que geralmente coincidem com as metropoles, ha
profusdo de vetores: desde os que diretamente representam as légicas
hegemdnicas, até os que a elas se opdem. S&o vetores de todas as ordens,
buscando finalidades diversas, as vezes externas, mas entrelagadas pelo
espago comum. Por isso, a cidade grande é um enorme espa¢o banal, o
mais significativos dos lugares. Todos os capitais, todos os trabalhos,



todas as técnicas e formas de organizacdo podem ai se instalar, conviver,
prosperar. Nos tempos de hoje, a cidade grande é o espacgo onde os fracos
podem subsistir. (p. 258).

A proposicdo do autor sobre a “cidade ser também o espa¢o dos fracos” pode estar

associada a presenca dos informais, uma vez que:

H4&, de um lado, uma economia explicitamente globalizada, produzida de
cima, e um setor produzido de baixo, que nos paises pobres, € um setor
popular e, nos paises ricos, inclui os setores desprivilegiados da
sociedade, incluidos os imigrantes. Cada qual € responsavel, dentro das
cidades, de divisfes de trabalho tipicas. Em todos os casos, a cidade é um
grande sistema, produto de superposicdo de subsistemas diversos de
cooperacdo, que criam outros tantos sistemas de solidariedade. Nas atuais
condi¢cdes de globalizacdo, todos esses subcirculos ou subsistemas de
solidariedade tendem a especializacfes que ndo tem a mesma natureza.
Pode-se, também, dizer que ha uma especializacdo de atividades por
cima e uma especializacdo de atividades por baixo. Mas a primeira é
rigida, dependente de normas implacéveis, de cuja obediéncia depende a
sua eficécia. Diz-se destas normas que sdo complexas por causa do seu
conteudo cientifico e tecnoldgico e de sua busca de precisdo no processo
produtivo. Mas, também, pode-se dizer que, na economia mais pobre, as
divisdes do trabalho consideradas mais simples pelo discurso dominante,
sdo, de fato, as mais complexas? (SANTOS, 1996, p. 259).

Para que o comércio de uma area especifica se desenvolva é preciso que haja uma
concentracdo de pessoas e de elementos que justifiquem a iniciativa e isto pode ser
percebido pelas formas e funcBes que foram se agregando e colocando, a disposi¢do dos
consumidores, atrativos para despertar a necessidade do consumo. Sobre a producdo do
consumo, Baudrillard (1970) destaca que hd uma manipulacdo dos signos a partir da
mercadoria e que muitos autores contestam que hd uma distorcdo com relacdo a teoria
marxista por enfatizar uma linha mais culturalista, visto que *“a sociedade de consumo
torna-se essencialmente cultural, na medida em que a vida social fica desregulada e as
relacbes sociais tornam-se mais variaveis e menos estruturadas por normas estaveis”
(FEATHERSTONE, 1995, p. 34). Também nessa 6tica Jameson (1985) relaciona a cultura
pos-modernista a sociedade de consumo e que pode ser compreendida na visdo de
Featherstone (1995) identificando trés perspectivas para explicitar essa pratica:

A primeira é a concepcdo de que a cultura de consumo tem como
premissa & expansdo da producdo capitalista de mercadorias, que deu



origem a uma vasta acumulacdo de cultura material na forma de bens e
locais de compra e consumo. Isto resultou na proeminéncia cada vez
maior do lazer e das atividades de consumo nas sociedades ocidentais
contemporaneas, fendmenos que embora sejam bem-vistos por alguns, na
medida em que teriam resultado em maior igualitarismo e liberdade
individual, sdo considerados por outros como alimentadores da
capacidade de manipulacédo ideoldgica e controle “sedutor” da populacéo,
prevenindo qualquer alternativa “melhor” de organizacdo das relacdes
sociais. Em segundo lugar, h& a concepgao mais estritamente socioldgica
de que a relacdo entre a satisfacdo proporcionada pelos bens e seu acesso
socialmente estruturado é um jogo de soma zero, no qual a satisfacdo e o
status dependem da exibicdo e da conservacdo das diferencas em
condi¢des de inflagdo. Em terceiro lugar, ha a questdo dos prazeres
emocionais do consumo, os sonhos e desejos celebrados no imaginario
cultural consumista e em locais especificos de consumo que produzem
diversos tipos de excitacao fisica e prazeres estéticos. (p. 31).

Para Pintaudi (1989):

No ambito do consumo, é preciso destacar que a sociedade capitalista,
em seu desenvolvimento, passou a produzir um nimero tdo grande de
objetos, cuja realizacdo era necessaria, que acabou transformando a
qualidade do consumo, pois, (...) promove-se uma desarticulagdo no
consumo ou, ainda, uma nova articulagcdo. Consumir um determinado
objeto, por exemplo, comprar um aparelho de televisdo em cores com
controle remoto para substituir um aparelho de televisdo em cores nao
significa tanto a utilidade do objeto em si, mas a capacidade de consumo
gue ele subentende. (p. 29).

E a chamada obsolescéncia* dos objetos, ja que essa duragéo esta ligada ao tempo
de nossa necessidade. A midia e 0 marketing que ela assegura contribuem, ainda mais, para

agucar nosso sentimento direcionado ao consumo, pois de acordo com Ortigoza (2001):

[...] com o desenvolvimento do capitalismo, passa a ocorrer uma forte
interdependéncia entre a indudstria e 0 comércio. O comércio deixa de ser
uma etapa meramente distributiva dos produtos, pois o processo de
producgdo captura 0 consumo e passa a determina-lo, e 0 comércio passa a
atender a novas e consecutivas demandas. A satisfacdo das necessidades,
que era a principal caracteristica da producdo, muda de sentido, ou seja,
vai ocorrendo a expansdo do valor de troca, que sobressai ao valor de
uso. (p. 25) .

* Este assunto ja fora comentado anteriormente em outro item.



Na verdade, é preciso sempre estar renovando o “rol” de necessidades que se
associam aos modos de consumo, estratégia do capital para que a durabilidade da
necessidade seja finita e que novos desejos aparecam para dar continuidade ao sistema.
Debord (1997) coloca a mercadoria como espetaculo e dominagdo da sociedade que ndo
consegue se desenvolver. Assim, 0 quantitativo sobrevive e se sobressai ao qualitativo na

figura do consumidor, quando o referido autor coloca o seguinte questionamento:

Esse desenvolvimento que exclui o qualitativo também esté sujeito, como
desenvolvimento, a passagem qualitativa: o espetaculo significa que ele
transpds o limiar de sua prépria abundéancia; isto s6 é verdade localmente
em alguns lugares, mas jd é verdade em escala universal, que é a
referéncia original da mercadoria, referéncia que seu movimento pratico
confirmou, ao unificar a Terra como mercado mundial. (DEBORD, 1997,
p. 28-9)

Sobre esse aspecto o quantitativo pode ser avaliado pela abundancia das
mercadorias em funcdo dos usos que evidenciam o lugar na categoria de analise do espago,
e se levarmos isto a realidade da maioria das cidades, veremos que 0 centro esta cada vez
mais abarrotado de fungdes desencadeadas pela manipulacdo dos objetos, que somos
induzidos a consumir, sendo esta préatica considerada uma etapa que favorece a substituicdo
das necessidades.

O centro como espaco de consumo também pode ser analisado através das
manifestacdes que ddo forma e conteddo num processo que envolve o uso do espaco na
concepgdo de uma mercadoria, ou seja, ndo é apenas 0 que esta sobre a calgcada ou dentro
de uma loja que estd sendo comercializado, mas também o lugar onde estas relacfes
ocorrem, principalmente no que tange a sociedade urbana ligada ao consumo.

Carlos (2001) considera que:

Se por um lado assistimos a tendéncia da producdo de bens imateriais,
por outro vende - se cada vez mais 0 espaco, inaugurando um movimento
que vai do espaco de consumo (particularmente produtivo - aquele da
fabrica que cria o espaco enquanto condicdo da producdo, distribuicéo,
circulagdo, troca e consumo de mercadorias) ao consumo do espaco, isto
é, cada vez mais se compram e se vendem pedacos do espaco para
reproducdo da vida. (p. 174-5).



Assim, as novas formas comerciais voltadas as estratégias dos camelds e
ambulantes estdo inseridas nesse processo, cuja apropriagdo do espacgo ocorre para que as
trocas sejam efetivadas, embora haja uma disputa acirrada, que também fundamenta as
contradicbes como se 0 espago do centro fosse tomado por um recorte que divide 0s
usuérios com as atividades formais e informais. Santos (1996), ainda, destaca que:

Essas metamorfoses do trabalho dos pobres nas grandes cidades criam o
que, em outro lugar denominamos de “flexibilidade tropical”. Ha uma
variedade infinita de oficios, uma multiplicidade de combinag¢fes em
movimento permanente, dotadas de grande capacidade de adaptacéo, e
sustentadas no seu proprio meio geografico, este sendo tomado como
uma forma-contetdo, um hibrido de materialidade e relagBes sociais.
Desse modo, as respectivas divisoes proteiformes de trabalho, adaptaveis,
instaveis, plasticas, adaptam-se a si mesmas, mediante incitaces
externas e internas. Sua solidariedade se cria e se recria ali mesmo,
enquanto a solidariedade imposta pela cooperagdo de tipo hegeménico é
comandada de forma do meio geogréfico e do meio social em que incide.
(p. 260).

De acordo com Costa (2003) as contradicbes se renovam e apresentam novas
relacdes, novas formas de consumo das mercadorias e do espaco. Por outro lado, o que
realmente acontece € qu e essa visdo de separacao pode ser atribuida aos camel6dromos que
sdo construidos para (re)alocarem essas pessoas, mas 0 que ndo podemos deixar de
caracterizar € que mesmo neste lugar hd uma disputa pelo espaco, pois a localizagdo da
banca € fundamental para a comercializacdo dos produtos. No caso das ruas, ha uma
diversificagdo do e no uso do espaco, pois as atividades formais se misturam as informais
configurando novos espacos de consumo. Mas 0 que queremos deixar claro em nossa
proposta de trabalho é que em ambos os casos ha o consumo do espaco pela localizacdo da
funcdo como também o consumo no espaco pelas trocas e relagdes que se entrelacam no

cotidiano urbano. Para Lefebvre (1991):

(...) ndo se verifica em nossos paises um estudo aprofundado das
necessidades sociais e “culturais”, mas uma prospecc¢ao das necessidades
individuais (e, por conseguinte, apenas da demanda solvente). Nada mais
facil mostrar como foram mal e tardiamente descobertas as necessidades
sociais préprias a vida urbana. (p. 63).



Entendemos que, para o autor, hd um meio eficaz que cristaliza as necessidades de
maneira que as coloca como fundamentais e insaciaveis na figura do publicitario, da
propaganda que leva a abundancia consumista, porém destaca que ha privacdes a exemplo
“das necessidades pobres e escassas ao ‘homem’, das necessidades multiplas e ricas (em
capacidade de ac&o e prazer)” (LEFEBVRE, 1991, p. 64). Ainda, para o autor, ha o que se
pode chamar de ideologia do consumo, que por um lado favoreceu a amplitude do sistema
capitalista ja que permitiu a burguesia expressar suas vontades e vantagens atreladas ao
poder de compra, fato este que ignorou as idéias dos demais atores sociais. A imagem do
consumo passou a ser redefinida a partir das necessidades da classe dominante, pois sua
representacdo acirra amplamente a condicdo da obsolescéncia dos objetos, ja citada,

criando novas necessidades e desejos. Assim:

N&o é o consumidor nem tampouco o0 objeto consumido que tém
importancia nesse mercado de imagens, é a representacdo do consumidor
e do ato de consumir, transformado em arte de consumir. Ao longo desse
processo de substituicdo e de deslocamento ideoldgicos, conseguiu-se
afastar e até apagar a consciéncia da alienagdo, acrescentando-se
alienacdes novas as antigas. (LEFEBVRE, 1991, p. 64).

A visdo de Alfredo (2001) sobre o assunto revela que:

A cidade com seu centro explodido ganha novos contornos. Temos 0
lugar da moradia, do trabalho, do lazer e também o tempo do trajeto para
realizarmos cada um destes momentos de nossa existéncia. Isto se da, ao
meu ver, pela acdo politica cuja estratégia é permitir a producdo de
mercadorias, a reproducdo ampliada do capital. (p. 139).

Pensando nessa tendéncia, verificamos que esse movimento passa pela analise do
desenvolvimento do capitalismo intensificando as relacGes e gerando uma interdependéncia
entre a necessidade, a producdo dos objetos e o consumo numa escala global. Nesse

movimento Carlos (1996) destaca que:

O mundial que se entrevé no horizonte como possibilidade ja
parcialmente realizada é um elemento indiscutivel na elucidacdo do
mundo moderno, posto que o global e a globalidade, o total e a totalidade
apresentam-se sob a figura do mundial. (p. 122).



Para Trindade Jr. (2001) a correlacdo existente de forcas entre os diversos agentes

do espaco urbano esta associada ao fato de que:

E necessario que se perceba uma preocupacdo em enfatizar uma a
importancia da abordagem espacial dos processos sociais, de uma
maneira dialeticamente articulada, e em todos os niveis da realidade
social, inclusive no &mbito local, onde a dimensdo da espacialidade
parece ter sido muitas vezes negligenciada e até mesmo anulada. (p.
151).

Ainda, para o autor, a instrumentacdo do espaco na visao de Lefébvre ocorre:

N&o somente nas escalas relacionadas as macro-estruturas, como também
nos niveis mais singulares da vida humana; dai sua elaboragdo de que o
capitalismo s6 conseguiu sobreviver porque produziu um espaco para si,
um espaco abstrato que se reproduz em niveis diferenciados. Falar, entdo,
de uma economia politica do espaco pressupde considerar uma teoria
mais ampla, aquela da producéo do espaco, em que se fala de um espaco
construido, produzido socialmente, e ndo deste ou daquele objeto no
espaco. Dessa forma, na instrumentalizacdo da existéncia capitalista, os
elementos sociais, com suas dimensdes espaciais inerentes, sdo prenhes
de valor de troca e de uso, e entram no circuito da mercadoria, a saber,
produgdo-distribuicdo-consumo. (TRINDADE JR., 2001, p. 152)

Entretanto, ndo podemos desvincular esses apontamentos da idéia central do
assunto que estamos discutindo e que se refere ao centro como um espaco, que além de ser
uma mercadoria, assegura, possibilita e desencadeia uma série de acfes que podem ser
sentidas pela multifuncionalidade, pela presenca marcante do comércio, dos servicos, da
oportunidade, do passeio, do ir e vir, dos encontros e desencontros. Na verdade, o cenario
que verificamos no centro ¢ o da mercadoria como um mecanismo que da forma aos
movimentos, cujo publico e o privado interagem como espacos atrativos.

As préticas espaciais e sociais do e no centro revelam o tempo® de cada um, mas o

encontro ainda é possivel na figura do consumidor que ao adquirir um objeto se relaciona

* E possivel talvez falarmos de um tempo diferenciado para aqueles que vivem na metrépole e aqueles que
vivem em cidades de médio porte onde estaremos desenvolvendo nossas analises de forma que essas
informacdes revelem a proposta de trabalho a que nos propusemos, visto que o tempo destinado ao consumo e
lazer é diferenciado quanto as formas de deslocamento e as preferéncias pelos locais onde consumir. Muitos
autores afirmam que nas cidades médias, o contato com o outro se da de maneira mais superficial, o que nao
acontece nas metrépoles, cujo préprio transito propicia o encontro mesmo que seja ndo haja o dialogo entre si.



com quem o vende. Assim, se associamos o0 centro as mercadorias e a centralidade urbana,
devemos considerar também, que a generalizacdo das trocas e dos produtos possibilitou o
surgimento de centros comerciais desvinculados da realidade do lugar. E o que Vieira
aponta como sendo a espetacularizacdo da mercadoria aliada a fetichizagdo do espacgo que
possibilita “o retorno do consumo (de comércio e servigos) para qualquer lugar, porque
qualquer lugar pode ser transformado em um néo-lugar” (VIEIRA, 2002, p. 123). Esta idéia
também pode ser levada em consideracdo do ponto de vista da centralidade ser cambiante®,
ou seja, haver no interior das cidades locais em que o0 consumo do e no espago ocorre em
horarios diferenciados.

O que presenciamos sao novos espacos de consumo (re)estruturados no interior das
cidades permitindo o acesso a outras areas, caracterizando a fragmentacdo do tecido
urbano®, o que significa que novas formas de relacionamentos surgem a partir de novos
arranjos espaciais. No entanto, “o processo de reproducdo do espago é a0 mesmo tempo
continuo e descontinuo apresentando profundas rupturas provocadas pela intervencdo do
estado em funcdo das contradi¢cdes decorrentes do proprio processo” (CARLQOS, 2001, p.
63).

E fundamental analisarmos as considerac@es apresentadas até o presente momento,
uma vez que o0 espaco urbano é um produto social e o centro faz parte desse espacgo
produzido e que da forma e contetdo a realidade urbana, do ponto de vista das trocas
comerciais. Mas ndo devemos deixar de lado a premissa de que os espacgos (re)produzidos
contém uma dindmica que envolve a apropriacdo e que determina os usos diferenciados
com readaptacfes que convergem para 0 espago da mercadoria.

Contudo:

A contradicdo entre o processo de producdo social do espagco e sua
apropriacdo privada esta na base do entendimento da reproducdo
espacial; isto porque numa sociedade fundada sobre a troca a apropriacao
do espagco, ele proprio produzido, enquanto mercadoria, liga-se, cada vez
mais a forma mercadoria servindo as necessidades da acumulacdo através
das mudancas/readaptacGes de usos e fungdes dos lugares que também se
reproduzem sob a lei do reprodutivel, a partir de estratégias da

% J& mencionamos em outra parte deste trabalho algumas considerages sobre o papel da centralidade urbana
e como ela surge no espaco intra-urbano.
*" N#o queremos aprofundar as idéias sobre a tematica da fragmentagéo, apenas tecer alguns comentarios.



reproducdo, num determinado momento da histéria do capitalismo, que
se estende cada vez mais ao espaco global, criam novos setores de
atividade como extensdo das atividades produtivas. Cada vez mais o
espaco, produzido enquanto mercadoria, entra no circuito da troca
atraindo capitais que migram de um setor da economia para outro de
modo a viabilizar a reproducdo. Nesse as possibilidades de ocupar o
espaco sdo sempre crescentes, 0 que explica a emergéncia de uma nova
I6gica associada a uma nova forma de dominacdo do espaco que se
reproduz ordenando e direcionando a ocupagéo, fragmentando e tornando
0S espacos trocaveis a partir de operacBes que se realizam no mercado.
Deste modo o espaco € produzido e reproduzido enquanto mercadoria
reprodutivel. (CARLQOS, 2001, p. 63).

Se 0 espaco é tido como uma mercadoria reprodutivel, o centro passa por esse
processo por enquadrar 0 “consumo do espago” e 0 “consumo no espago” e que imbrica
numa outra relacdo que se da pela efetivacdo do consumo do espago e 0 espago do
consumo, acirrando a competicdo entre os lugares, ou seja, 0 espaco além de ser o ponto de
apoio para que se efetivem as trocas comerciais também é objeto consumido, quando as
mercadorias sao vendidas e compradas num determinado ponto da cidade, pois requer que
haja um lugar fixo para servir de apoio ou mesmo em alguns casos, 0 ndo-lugar fixo para
que essas trocas finalmente se realizem.*® Sdo movimentos que expressam a dinamica do
espaco e do tempo e que vdo (re)definindo a producdo e a reproducdo das relacbes

socioespaciais. Para Carlos (1996):

Espaco e tempo sdo cada vez mais, no contexto das transformacfes do
processo produtivo, dominados pela troca. O desenvolvimento do
capitalismo, no estdgio atual, tende a reduzir as diferencas e
homogeneizar a sociedade, reduzindo-a a um mesmo modelo. Aqui
espago e tempo entram numa ordem: o tempo associado ao ritmo do
processo de trabalho, preso a um calendario rigido e o espa¢o dominado
por fluxos de mercadorias, capitais, informacdes. (p. 65).

Na viséo de Debord (1997):

O tempo geral do ndo-desenvolvimento humano existe também sob o
aspecto complementar de um tempo consumivel, que volta para a vida

*8 Chamamos a atencdo para o fato de que o lugar fixo se refere & localizagdo da funcéo e o no-lugar fixo
pode ser tomado por aqueles que comercializam as mercadorias em varios pontos da cidade, como os
ambulantes que ficam em varios locais, mas que necessitam de um espaco de referéncia maior que extrapole
os limites da rua, ou seja, precisam estar inseridos na dinamica do préprio centro.



cotidiana da sociedade, a partir dessa producdo cientifica, como um
tempo pseudociclico. O tempo pseudociclico € o disfarce consumivel do
tempo-mecadoria da producdo. Contém o0s caracteres essenciais de
unidades homogéneas intercambidveis e de supressdo da dimensdo
qualitativa. (p 148-9).

O(s) centro(s) das cidades pode ser tomado sob essa Otica, pois se 0 espaco €
dominado pelo tempo rigido que impBe os horarios de funcionamento (esta analise nos
remete pensar na centralidade cambiante que se cria ao estabelecer o tempo do reldgio para
que as funcgdes se desenvolvam) e pelo tempo da fluidez das mercadorias, informacoes e
das relacOes estabelecidas. Ainda, assim, 0 espaco é condicdo determinante e determinada

para que o consumo se realize. Ortigoza (2001) afirma que:

Na sociedade atual, onde a ordem é o consumo, h&d um conjunto de sinais
que normatizam 0s espagos, normatizacdo esta que serve também para
permitir a aceleracdo dos fluxos. Através delas os espacos tornam-se
coerentes comas novas formas de producdo na sociedade capitalista
globalizada. Esta claro que as relagdes de produgdo se materializam no
espago, mas primeiramente operam uma transformacdo no cotidiano das
pessoas e sua principal marca é a acelera¢do do tempo. Para continuar se
desenvolvendo e permitir os fluxos no urbano o processo de producéo
precisa de um espaco ordenador e regulador. (p. 161).

Isso implica na analise que Santos (2001) faz a respeito dos espacos da rapidez e da

lentiddo através da:

[...] idéia de espacos da rapidez e espacos da lentiddo também pode ser
cotejada com a nocao de espacos do mandar e do fazer e de espacos do
mandar e do obedecer, admitindo-se que o fazer sem mandar e o
obedecer podem produzir a necessidade da existéncia de vias, sem
obrigatoriamente, ostentar a mesma presenca gque nos espacos do mandar.
(p. 263).

Essa nocdo também pode ser avaliada no sentido dos espagos intra-urbanos, uma
vez que h& no interior das cidades espagos que se sobressaem e se justapdem aos demais,
revelando a dinamica do processo que se insere na discussdo do papel que o centro
desempenha com relacdo as demais areas contextualizadas pelas mercadorias e pelos
consumidores. O consumo do centro se da na qualidade da busca por este espaco para que a

atividade prospere, ou seja, € a disputa por um pedaco do espaco que pode estar “apto a



atrair atividades com maior contetdo” (SANTQOS, 2001, p. 264), como também o consumo
atrelado a imagem do centro, propriamente dito, ja que o consumidor especifico é o sujeito
das acBes que estdo atreladas a esses espacos. E um jogo de interesses que cria um
simulacro de situacGes, cujos objetos séo apreciados a partir da ideologia do consumo a que
Lefébvre (1991) se reporta no livro A vida cotidiana no mundo moderno .Contudo, para
Vieira (2002):

E evidente que a Geografia do Consumo tem se ocupado,
prioritariamente, do estudo do consumo enquanto relacionado com
mercadorias tradicionais, vale dizer que, aquelas que habitualmente se
voltam para a satisfagdo de necessidades ou desejos. O espago Visto
como produto, ndo guarda as mesmas caracteristicas deste tipo de
mercadoria, no entanto, a andlise tedrica que se pretende fazer permite
utilizar os conhecimentos de pelo menos uma parte dos estudos nesta
area a fim de avancar para uma discussdo nova: a mercantilizagdo do

espaco. (p. 236).
O consumo do e no centro representa a idéia de uma pratica que registra a imagem
que o lugar apresenta para o consumidor, pois algumas pesquisas vém registrando que o
centro principal e tradicional agrupa um comércio menos sofisticado, se comparado as
novas areas que foram surgindo e que comportam novos equipamentos comerciais e de
servigos relacionados, ainda, as novas estratégias de localizacdo. Houve, de fato, uma
popularizacdo das atividades e, isto, pode ser observado pela presenca marcante das lojas
que vendem mercadorias com precos de R$1,99. E o quantitativo que se sobressai ao
qualitativo, uma vez que a emergéncia de atrativos que chamam a atencdo do consumidor
faz parte das estratégias do consumo em massa. Essa analise ndo quer dizer que o centro
tornou-se estatico quando da sua constituicdo como lugar potencializador da reproducéo
das forcas produtivas. O que buscamos apontar € que a elite de algumas cidades brasileiras
ndo deixou de consumir totalmente no centro, embora este assunto necessite de uma
investigacdo mais pormenorizada do perfil do consumidor da area central. Sobre esse

aspecto Ortigoza (2001) afirma que:

[...] nos anos 70 o mundo foi ofuscado por uma onda de fervor
mecanicista e tecnoldgico® que atingiu toda e qualquer atividade

* Esta idéia do tecnol6gico também pode ser associada a ampliacdo do ndmero de cartdes de crédito
circulando pelos centros comerciais a fim de favorecer e incentivar o habito do consumo, ja que é uma



humana. Por isso, tornou-se necessario resgatar as transformac@es mais
profundas que o advento da maquina provocou na nossa vida pessoal e
em nossas relagdes sociais. Tudo isso com o objetivo de percebermos que
toda nossa sensibilidade e gosto passaram a ser cada vez mais filtrados
pelo poder da mecanicidade e do artificio, e o0 cotidiano passou a ser
altamente programado com base nessa Otica. ( p. 174).

Ainda sobre o papel do consumidor do e no centro podemos enfatizar o que

Ortigoza (2001) salienta, pois considera que:

A unido dos fracos pode ser a solucdo para a criacdo de forcas que
possibilitem uma economia com bases solidarias, capaz de criar
mecanismos de sobrevivéncia em um mundo altamente competitivo e
globalizado. (p. 174).

Para Santos (2000) ha uma racionalidade do espaco mediante os usos pelos diversos

atores, ja que:

A solidariedade organica resulta de uma interdependéncia entre acGes e
atores que emana da sua existéncia no lugar. Na realidade, ela é fruto do
préprio dinamismo de atividades cuja definicdo se deve ao proprio lugar
enquanto territdrio usado. (p. 306).

Devemos tomar como parametro de analise tais afirmaces, visto que as mudancas

tecnologicas ndo sdo capazes de anular a apropriacdo do espaco para fundamentar a

autonomia das trocas no sentido da criatividade, como discute Ortigoza (2001):

A0 mesmo tempo que observamos que a nova formulacdo do gosto passa
necessariamente pela criagdo tecnoldgica, esta idéia é muito perigosa,
pois ndo podemos de modo algum afirmar que se tenha perdido a
possibilidade criativa e autbnoma, fora do reino da tecnologia. E preciso
pensar como possibilidade o resgate de um tipo de criatividade que esteja
desvinculada da dependéncia da maéquina e do artificialismo da
civilizacdo de consumo. Trata-se de um novo modelo econdmico baseado
em atitudes solidéarias e, neste caso, muito mais inovadoras. (p. 174).

iniciativa que aparenta maior seguranca no que se refere aos varios incidentes que ocorrem nessas areas, Como
os correntes furtos que também geram um mal estar.



Em nosso raciocinio, destacamos, ainda, que esse artificialismo associado a
civilizacdo de consumo ndo estd presente somente nos produtos que exigem tecnologia,
mas também naqueles em que a criatividade predomina, pois isso pode ser percebido nas
bancas de camelds e ambulantes que comercializam produtos confeccionados em casa. Esta
é a idéia dos novos espacos de consumo proposta nessa pesquisa e que caminha para a
diversificacdo dos usos do e no espaco, além da mistura desses no contexto da localizacéo
do comércio e servigos como lugares onde se da o consumo. Para Carlos (2002), essa

discussdo que envolve o consumo do espago e o espago do consumo:

[...] se analisa no movimento de generalizacdo da transformacgédo do
espago em mercadoria, que impde ao uso a existéncia da propriedade
privada das parcelas do espago. Assim, o processo de reproducdo do
espaco aponta para a tendéncia da predominancia da troca sobre os
modos de uso, o que revela o movimento do espaco de consumo para o
consumo do espago. (p. 186).

No entanto, é preciso deixar explicito que o que nos interessa é apontar para o
centro das cidades como sendo um espaco que é de fundamental importancia para a difuséo
do consumo, seja ele do espago ou da mercadoria, pois devemos considerar o porte da
cidade, uma vez que as cidades médias, ainda, podem fazer referéncia ao centro como o
lugar simbdlico das trocas e que Lefebvre (1991) chama atencdo quando aponta que é
preciso dar um novo sentido a obra sem “depreciar o produto” a partir do “valor de troca”.

No capitulo a seguir trataremos do comércio informal e das praticas comerciais no
centro das cidades com énfase na constituicdo dos novos espagos de consumo, destacando a
renovacdo e/ou degradacédo dessas, analisando as caracteristicas do comércio informal e dos
ambulantes e camelds no contexto de relagdes com enfoque para as suas primeiras
experiéncias no Brasil, visto que discutimos, também, os novos usos do centro a partir da

presenca desses trabalhadores e a relacéo entre o centro, 0 consumo e 0 consumidor.



CAPITULO 2

O comércio informal e as praticas comerciais no centro das cidades: a constitui¢ao dos

NOVOoS espacos de consumo

Ao analisarmos a situacdo do comércio informal na atual conjuntura econdémica
verificamos, que o centro das cidades cria e é condi¢cdo de um ambiente que permite a
constituicdo de novos espacos de consumo atrelados aos camelds e ambulantes que se
instalam na respectiva area. Essa estratégia, como ja fora comentado anteriormente, faz
parte do processo de reproducdo socioespacial no contexto da apropriagdo dos espacos a
partir de novas formas e praticas comerciais. A idéia principal é a de que o comércio

informal®

se configura como novos espacos de consumo, embora a presenca de
comerciantes, principalmente no centro, ndo é um processo recente nas cidades, pois se nos
remetermos a um passado ndo remoto, verificaremos que bancas ou barracas com alguma
mercadoria para ser vendida ja ocupavam 0s espacos centrais devido a intensidade dos
fluxos.

Essas colocacdes favorecem o levantamento de alguns questionamentos sobre as
mudancas nas formas de comércio e consumo, pois ndo é mais possivel separar as
evidéncias de uma cidade com multiplas faces quanto a estruturacdo do setor terciario, que
engloba os setores formal e informal. Como ja ressaltamos no ultimo item do primeiro
capitulo, a generalizacdo da mercadoria com base na proliferagéo e difusdo dos espacos de
consumo deu inicio as mais variadas maneiras de interpretacdo do centro como lugar da
multiplicidade de usos.

No entanto, queremos frisar que, na tese que estd sendo proposta neste trabalho,
considera-se 0 centro como elemento importante para o estabelecimento de novas formas
comerciais e espaciais, com destaque para a (re)afirmacdo da centralidade urbana

decorrente dos usos do espaco pelas acdes do setor terciario de um modo geral, englobando

%00 termo informal foi empregado para designar os comerciantes que trabalham como camelds e ambulantes,
sem levar em consideragdo os que estdo inseridos no quadro da informalidade, mas que séo dificeis de serem
mapeados, pois todos que trabalham com mercadorias que sdo comercializadas porta a porta, ficam excluidos
da amostragem utilizada para se saber quantos informais existem nas vérias cidades.



formais e informais, embora varios autores questionem que 0 COmMércio e 0 consumo
apresentam uma mobilidade que pode ser explicada pela constituicio de novas
centralidades, que podem ser moveis, e que esses elementos independem do centro
principal e tradicional para se desenvolverem frente as novas estratégias do proprio setor
terciario, que se configuram a partir da construcdo de hipermercados e shopping centers .
Desejamos ressaltar outros elementos que permitem o uso do centro de forma cada
vez mais acirrada®, como os proprios ambulantes e camelds que fazem uso desse espaco.
Cada vez mais essa categoria se apropria do centro das cidades para a comercializa¢do de
mercadorias que ficam expostas nas ruas e calcadas ou em centros especializados e
espacializados, como os camelédromos e outros alternativos, para a (re)alocacdo dessa

categoria uma vez que:

O espaco produzido é um resultado da acdo humana sobre a superficie
terrestre que expressa, a cada momento, as relacfes sociais que Ihe deram
origem. Nesse sentido, a paisagem manifesta a historicidade do
desenvolvimento humano, associando objetos fixados ao solo e
geneticamente datados. Tais objetos exprimem a espacialidade de
organizagdes socio - politicas especificas e se articulam sempre numa
funcionalidade do presente. (MORAES, 1996, p. 15)

Tal apropriacdo pode ser analisada pelas mudancas nos hébitos de consumo e pela
presenca marcante das mercadorias nos pontos de maior fluxo no interior das cidades, o que
caracteriza, como ja mencionamos, as estratégias de localizacdo das atividades comerciais e
de servicos que estdo inseridas na légica da (re)producdo dos espacos pelo capital que visa
também ao processo de (re)producdo humana, pois:

O processo de (re)producdo do espaco €, ao mesmo tempo, condicdo e
produto da (re)producdo humana - considerado como meio de consumo-e
da (re)producéo do capital, como condicdo geral de producdo sob a forma
de capital fixo. O que esta em questdo € o fato de que o processo de
producdo do espaco urbano ocorre, hoje, a partir de um processo de
universalizacdo da divisdo do trabalho e das trocas, em funcdo das

51 E interessante tocarmos num ponto estratégico para fundamentag&o da nossa analise que se insere nos usos
dos espacos centrais a partir de uma cidade que surge com a propriedade privada da terra, mas que precisa ser
entendida do ponto de vista das novas formas de comércio e consumo, pois 0 espaco urbano é condicao para a
producéo e reproducdo da vida cotidiana.



estratégias gerais no nivel da formacdo econbmica da sociedade
capitalista. (CARLQOS, 1994, p. 98)

Este capitulo também tem por finalidade avaliar se as praticas existentes no centro
das cidades a partir das estratégias dos ambulantes e camelés podem ser discutidas no
contexto da (re)novacdo ou da degradacdo do ambiente urbano, ja que esta se tornando cada
vez mais freqliente o consumo do e no espago da area central através das mercadorias
comercializadas no ambito da chamada: informalidade ou setor informal?*> Ndo é mais
possivel imaginarmos o centro das cidades sem levarmos em consideracdo as mudangas nas
formas de comercializacdo das proprias mercadorias e dos espacos. Se tomarmos como
parametro para nossa analise o fato de que as pessoas que circulam na area central de
algumas cidades consomem, inclusive os produtos que ficam expostos nas bancas, veremos
que esta area engloba o formal e o informal, cujos movimentos se misturam, criando uma
relacdo de complementaridade.

Respondendo ao questionamento acima entendemos que a informalidade pode ser
atribuida a uma amplitude maior do conceito. Para Malaguti (2000):

O setor informal expressa apenas um aspecto da informalidade, mas sem
esgotad-lo: a segunda engloba o primeiro. Numerosos casos de
informalidade podem ser observados nos setores chamados,
impropriamente, de formais: o funcionario publico que durante o
expediente vende pecas de roupas, perfumes e sabonetes; o assalariado de
uma empresa multinacional que faz horas extras sem recebé-las; o mestre
de obras de uma grande empreiteira da construgéo civil que trabalha sem
utensilios e protecéo etc. (p. 99).

Para nés a nomenclatura mais adequada a realidade da pesquisa que efetuamos esta
ligada ao setor informal, que por sinal se insere na tematica mais geral, que é a da

informalidade, embora nos pautemos em autores para discutirmos o referencial teérico da

52 Mais uma vez, queremos deixar claro que n#o estamos nos referindo ao trabalho informal de forma
generalizada, ou seja, ndo estamos inserindo todos aqueles que vivem nesta situa¢do, uma vez que nossa
proposta esta ligada a dindmica dos camel6s, que podem ser interpretados por aqueles que trabalham nos
chamados camelddromos, como também, os que trabalham como ambulantes nas ruas, vendendo as
mercadorias em pontos estratégicos da cidade.



mesma, Visto que o comércio informal que se d& no centro das cidades apresenta suas
singularidades e deve ser avaliado mediante a realidade dos fatos observados.

Assim, no decorrer do texto que compreende este capitulo, estaremos discutindo a
cidade, a apropriacdo do centro pelo viés do setor informal e as implica¢fes sobre o
comeércio propriamente dito, uma vez que buscaremos avaliar as primeiras experiéncias da
categoria no Brasil como o contexto de relagcbes em que estdo inseridos, mas precisamos

avaliar que esse conhecimento estd em constante renovacédo na busca de um sentido.

2.1. Caracteristicas da informalidade e do comércio informal

O termo “setor informal” foi elaborado de acordo com a OIT (Organizacdo
Internacional do Trabalho) “e utilizado pela primeira vez em 1972, nos relatdrios sobre
Gana e Quénia, elaborados no &mbito do Programa Mundial de Emprego” (JAKOBSEN,
2001, p. 13). Porém, desde os anos sessenta ja havia discussdes sobre os trabalhos instaveis
e 0 proprio trabalho informal era visto como sindnimo de pobreza, ja que o modelo de
modernizacdo era o assalariado (Silva, 2003). Sobre este assunto Jakobsen (2000) aponta

que:

Segundo o Programa Regional de Emprego para a América Latina e
Caribe (PREALC) da OIT, o setor informal é composto por pequenas
atividades urbanas, geradoras de renda, que se desenvolvem fora do
ambito normativo oficial, em mercados desregulados e competitivos, em
que é dificil distinguir a diferenca entre capital e trabalho. Estas
atividades se utilizam de pouco capital, técnicas rudimentares e méo-de-
obra pouco qualificada, que proporcionam emprego instavel de reduzida
produtividade e baixa renda. O setor também se caracteriza pela falta de
acesso aos financiamentos e créditos normalmente disponiveis ao setor
formal e pela baixa capacidade de acumular de capital e riqueza. (p. 13-
14).

Silva (2003) destaca que durante a década de setenta, autores como Machado de
Souza apontaram que a idéia desses trabalhadores informais incorporarem as relagdes
capitalistas passou a ser alvo de profundas criticas, em virtude, da baixa produtividade.

Para Santos (1978), no final da década de setenta, o termo empregado para designar

a distingdo existente entre o comércio formal e informal esta baseado na idéia da formacéo



de circuitos econdmicos, isto &, o circuito superior e o inferior, uma vez que € preciso ter

clareza do que cada um desempenha na estrutura social, pois:

O circuito superior inclui bancos, comércio de exportacdo e importacao,
indUstria urbana, comércio e servicos modernos, bem como comércio
atacadista e transportes. Esses dois Ultimos elementos formam os elos
que ligam os dois circuitos, o atacadista operando também no topo do
circuito inferior. O circuito inferior € formado essencialmente de
diferentes tipos de pequeno comércio, e da producdo de bens
manufaturados de capital ndo intensivo, constituida em grande parte de
artesanato e também de toda uma gama de servicos ndo modernos. Mas,
0s circuitos ndo sdo definidos pela mera enumeracdo desses elementos.
Cada circuito € explicado, primeiro, pela combinacdo de atividades
desempenhadas dentro de um certo contexto; e, segundo, pelo setor da
populacdo a ele vinculado através, principalmente, da atividade e do
consumo. A defini¢do ndo é rigida. Todas as classes da sociedade podem
consumir fora do circuito ao qual estdo mais ligadas, ainda que seja
apenas ocasional ou parcialmente. (SANTOS, 1978, p. 39).

Esses apontamentos reforcam a idéia que apresentamos sobre o fato de que nao sdo
apenas os desprovidos de renda que consomem os produtos comercializados pelos
ambulantes e camel6s, ou seja, o fato de estarem localizados no centro facilita o acesso as
mercadorias, mesmo havendo as peculiaridades de cada circuito no entendimento da
dindmica econdmica. Ainda, de acordo com Santos, o termo informalidade vem
acompanhado da noc¢édo de organizagdo informal, em oposicao a de organizacdo formal, que
se origina, principalmente, do conceito de racionalidade introduzido por Max Weber.
(SANTOS, 1978). O autor comenta que se levarmos em consideracdo o0 termo
informalidade ou “irracionalidade”, de acordo com as idéias de Weber, estaremos

afirmando que somente a organizacdo formal seria eficaz. (SANTOS, 1978). Assim:

Quando se referem a paises subdesenvolvidos, os dualistas créem numa
oposicdo entre o setor desenvolvido e 0 ndo-desenvolvido, um contraste
entre um todo coerente de acBes eficientes e racionais e um conjunto
inarticulado de agles arcaicas, irracionais e ineficientes. Uma acéo
irracional seria aquela que ndo tem motivo ou causa racional; mas nesse
caso seria suficiente passar de um subsistema para o outro a fim de que um
mesmo agente deixe de ser irracional e se torne racional. E o que dizer
também daqueles que participam alternativamente das atividades de ambos
0s circuitos, sem contudo mudar de situacdo s6cio-econdmica? O caréater
ideoldgico e etnocéntrico da distincdo é obvio. A nogdo de racionalidade
que se procura aplicar como gabarito as sociedades pré-industriais é um
caso tipico de arrogancia cultural na opinido de Wilkinson (1973, p. 198),



gue acrescenta: “se alguém de outra sociedade toma uma decisao diferente
da nossa, é porque provavelmente tem uma hierarquia de valores e
prioridades diferentes e ndo porque o0 seu comportamento é irracional ou
errado”. Realmente, conforme realgou Godelier (1967, p. 298) ndo existe
apenas uma racionalidade econdmica, mas diversas. (SANTOS, 1978, p.
53)

As consideracfes de Santos (1978, p. 54) apontam para o fato de que “as atividades
econémicas dos pobres também funcionam de acordo com uma logica e, portanto, é
racional”, negando a irracionalidade e a informalidade com que alguns autores tratam o

assunto. Para ele:

O circuito inferior na economia urbana constitui um mecanismo
permanente de integracdo que oferece um nlmero maximo de
oportunidades de emprego com um volume maximo de capital. Esse
circuito corresponde exatamente as condigdes gerais de emprego e
disponibilidade de dinheiro, assim como as necessidades de consumo de
uma importante fracdo da populagdo. (SANTOS, 1978, p. 55).

H& autores que usam o termo informal baseado nas irregularidades das despesas,
como o ndo pagamento dos impostos, a ndo contribuicdo com a Previdéncia Social e outros
encargos, uma vez que Santos chama a atencdo para o fato de que estas atitudes é que
constituem “o indicio da racionalidade desse circuito econémico que encontra 0s principios
gque governam seu mecanismo dentro de um sistema capitalista global cuja logica
permanece a mesma embora apareca sob diferentes formas em cada subsistema”
(SANTOS, 1978, p. 55).

Dessa forma, para o referido, o termo informalidade teria significado se estivesse
ligado a nocao de racionalidade e ndo irracionalidade, como propdem certos autores. Ainda,
considera negativa a visdo de Singer quando destaca que o ‘setor informal’ “representa uma
parte vital da economia do pais, e sua existéncia reflete uma adaptagdo necessaria, e
benéfica no conjunto, as limitacbes impostas pela situacdo econémica predominante”
(SANTOS, 1978, p. 57).

Na verdade, o0 que o autor aponta é o problema da dependéncia do circuito inferior

em relacdo ao circuito superior, afirmando que o ideal seria que o circuito inferior se



tornasse menos inferior e 0 superior menos superior, uma vez que mesmo o circuito inferior
apresentando um dinamismo, ainda, é considerado dependente. (SANTOS, 1978).
O que precisa ficar esclarecido é que Santos aponta para o fato de que a explicacédo

para as desigualdades esta pautada na pobreza, visto que:

Muitos sdo os estratagemas usados para fugir do problema da pobreza.
Primeiro, esse problema é tratado como um tema de estudo & parte; a
sociedade é analisada como se ndo tivesse classes. Essa forma grosseira
de ocultar a realidade pode ser substituida por métodos mais elaborados.
Por exemplo, a pobreza pode ser considerada uma situacéo de transicao,
uma fase apenas, uma etapa necessaria na mobilidade ascendente... Essa
atitude é semelhante aquela que admite que as pessoas podem mudar de
condicdo, através de soluces isoladas, como por exemplo uma iniciativa
individual bem orientada, educacdo ou capacidade empresarial. 1sso faz
COm que as pessoas NA0 percam as esperangas, € a0 mesmo tempo
constitui a base de uma sociedade competitiva, impedindo assim que a
idéia de mudanca conquiste terreno. (SANTOS, 1978, p. 66).

O que vemos cada vez mais € que o empobrecimento das camadas populares em
funcdo da chamada economia moderna, uma vez que “as teorias do desenvolvimento tém
sido apresentadas como solugdes para corrigir as desigualdades entre individuos, regides e
paises” (SANTQOS, 1978, p. 65). Devemos entdo, considerar que o comércio informal pode
ser entendido em relacdo as pessoas que ficam nas ruas e calcadas vendendo alguma
mercadoria ou mesmo aqueles que possuem uma banca no camelédromo da cidade e que
ndo estdo inseridos na logica da formalidade quanto a organizacdo das mercadorias e do
lugar onde sdo comercializadas. Porém ndo podemos desconsiderar que o “setor informal”
é mais amplo e heterogéneo, embora apresente suas singularidades. Assim, este pode ser

caracterizado como aqueles que:

[...] exercem sua atividade em bancas ou barracas instaladas em diversos
pontos da cidade, sobretudo nos locais de grande transito de pessoas,
como estagdes de metrd ou trens (ou seus arredores, terminais
rodoviarios ou regifes centrais da cidade por onde passa, diariamente,
um grande contingente de pessoas). (MARTINS, DOMBROWSKI, 2000,
p. 43).

Na visdo de Santos (1978) quanto a realidade que envolve o circuito inferior, temos

que a idéia de maior produtividade, tornando-o mais capitalista, ndo resolveria as



deficiéncias do sistema em que uns enriquecem e outros se tornam ainda mais pobres. De

acordo com o autor:

Quando um mercado monopolista ou oligopolista se impde, torna-se mais
dificil absorver o trabalho excedente do que em condi¢fes competitivas.
De acordo com Sylos-Labini (1969, p. 159), o problema do desemprego
nesses casos € dinamico e ndo estatico, visto que a organizagdo
monopolista tem uma capacidade reduzida de proporcionar emprego e
desvia trabalhadores potenciais para setores da economia, em geral
incapazes de oferecer salarios e empregos permanentes. N&o resta divida
que outros fatores além dos puramente técnicos estdo em jogo. As
empresas maiores, principalmente as corporacbes multinacionais, nao
estdo interessadas em usar técnicas de trabalho intensivo, porque as
massas operarias, com suas reivindicagdes e poder politico, representam
uma ameaca. (SANTOS, 1978, p. 68).

Para muitos adeptos do discurso neoliberal e individualista, os ambulantes e
camel6s quando apresentam sucesso nas atividades sdo tidos como aqueles que ndo
necessitam de protecdo por parte do Estado, ja que a sociedade surge com posicdes
ambiguas no que tange as atividades informais, pois existem os que consideram um tipo de
empreendimento perante a economia capitalista, pelo fato de alguns serem autbnomos, e ha
agueles que consideram uma anomalia, e portanto, criam uma imagem estereotipada
associando esses trabalhadores a marginalidade, uma vez que os problemas ligados a
precariedade tanto do trabalho quanto dos niveis social e legal da informalidade estdo
presentes no cotidiano dessa categoria. (SILVA, 2003)

Amadeo e Estevéo (1984) discutem a partir da visdo de Marglin o seguinte:

As dificuldades para garantir a sobrevivéncia fora do setor capitalista
sugerem que, no curto prazo pelo menos, ndo é preciso haver um
reservation wage absoluto, ao menos ndo para a classe trabalhadora
como um todo. Ou entdo, na falta de beneficios para desempregados e
riqueza familiar acumulada, o reservation wage para a classe como um
todo pode ser pensado como sendo zero: trabalhadores e suas familias
precisam comer, e qualquer salario é melhor que nenhum. (p. 104).

De qualquer forma, encontramos varias explicacbes para as causas da
informalidade, uma vez que podem ser atribuidas a situacdo de protecdo e ndo-protecdo dos
trabalhadores quanto a regularizacdo frente as politicas do Estado, além das diferencas



quanto aos niveis salariais. Outra questdo apontada refere-se aos elevados indices de
superpopulagdo, que por sua vez, geram o desemprego por ndo conseguirem absorver toda
a mao-de-obra disponivel, o excedente tecnolégico e a inclusdo da mulher no mercado de
trabalho, a composicéo da forca de trabalho informal, a multiplicidade do emprego do setor
informal e também a ligacdo dos informais com a pobreza (SILVA, 2003).

E importante destacar que para todos esses apontamentos ha uma explicagdo, visto
que os trabalhadores informais ficam desprotegidos no que tange a irregularidade perante o
sistema econdémico. Como entender os espacgos publicos com infra-estrutura que séo
cedidos aos ambulantes para trabalharem? Na visdo de Silva (2003), isto faz parte do
esquema de protecédo, além do fato de que muitos informais ganham mais que um salario
minimo, o que ndo justifica dizer que o valor acumulado no final de cada més é irrisorio.

Com relagdo ao desemprego e a superpopulacdo, uma vez que muitos autores
apontam esses fatores como causa da informalidade, Silva (2003) considera que no caso
brasileiro a taxa de crescimento demografico diminuiu em relagdo aos outros periodos que
antecedem a década de noventa, além da queda na taxa de fecundidade, pois aponta que as
mulheres apresentavam na década de setenta, 5,4 filhos, e em 2001, 2,18, de acordo com
informagdes do IBGE de 1999. Silva ainda ressalta que é complicado falar em precarizacdo
das condicdes do trabalho associada ao desemprego, pois houve um crescimento da propria
economia nesse periodo.

A saida da mulher para o mercado de trabalho, ndo pode de acordo com este, ser a
causa do elevado indice de desemprego, pois a modernizagdo produtiva imposta pelo Plano
Real em 1994 favoreceu o aumento do desemprego em funcao do neoliberalismo, acirrando
as desigualdades sociais aliadas a baixa qualificacdo profissional, visto que as mulheres
ingressaram no mundo do trabalho devido aos baixos salarios recebidos pelos maridos ou
outros parentes (SILVA, 2003).

As questbes que envolvem a permanéncia ou ndo dos trabalhadores na
informalidade, segundo Silva, citando outros autores, fazem parte de um processo que
envolve uma situacdo que ndo € transitoria e nem um trampolim para se chegar a
formalidade, visto que o setor informal tornou-se um ponto de apoio para a resolucdo de
parte dos problemas ligados ao desemprego. (SILVA, 2003). No que tange a pobreza e ao

desenvolvimento do setor informal, a autora avalia que o proprio governo cria condigdes



para que a informalidade continue existindo, uma vez que utiliza espagos publicos, onde
sdo construidos os camelédromos para alocarem essas pessoas, e cobra taxas como se
fossem espacos privados, o que faz com que essa economia chamada por diversos adjetivos

faca parte do sistema que visa ao lucro. Contudo, Silva (2003), ainda considera que:

[...] los trabajos flexibles a tiempo parcial, informal o formal,
autoempleo, teletrabajo, comercio callejero, entre otros, mas alla de
representar las fracciones que el capital impone a los/las trabajadores, son
categorias construidas culturalmente, y, debido a esto, no se las puede
concebir y estudiar solo a través de la economia. Son categorias
contextuales y culturalmente localizadas que producen y reproducen
significados culturales. **(p. 56).

Entretanto, queremos frisar que o comércio informal esta contido numa extensao
maior, pois é apenas uma fracdo de tudo o que pode ser enquadrado na economia informal,
ou seja, além do comércio, temos 0s servi¢os informais, os autbnomos e outros que
integram esse circuito econdmico. Decidimos analisd-los de forma conjunta levando-se em
consideracao que aqueles que trabalham nos camelddromos estejam organizados do ponto
de vista da estrutura do local, como também, mediante as estratégias comerciais. Ja 0s que
ficam expostos nas ruas e calcadas apresentam situagcdes conflitantes por estarem nos
espacos publicos e que muitas vezes sdo obrigados a procurar outros locais para venderem
0s produtos.

Na verdade, imaginamos que o local adequado para que possamos adquirir alguma
mercadoria deve ser limpo e bem estruturado, como a aparéncia dos grandes centros
comerciais atuais (0s shopping centers e hipermercados), uma vez que vivemos a “era da
shoppinizacdo”, cuja pratica do comércio de mercadorias ndo € um processo recente em
nossa sociedade e que remonta as civilizagdes mais antigas a partir mesmo da imagem das

feiras®* que se formavam na &rea principal para que o excedente fosse comercializado,

> Os trabalhos flexiveis em tempo parcial, informal ou formal, auto-emprego, teletrabalho, comércio
ambulante, entre outros, além de representarem as fragdes que o capital impde aos trabalhadores, sdo
categorias construidas culturalmente e, devido a isto, ndo se pode concebé-las e estuda-las s6 através da
economia. S80 categorias contextuais e culturalmente localizadas que produzem e reproduzem significados
culturais. (Tradugéo da autora)

> N4o é nosso objetivo aprofundar a analise quanto & origem das feiras livres ou qualquer tipo de organizagéo
que esteja ligada as feiras de um modo geral.



embora ndo seja a Unica explicacdo para o fato. Beltrdo Sposito (1997, p. 17) nos lembra
bem esta questdo quando afirma que “a cidade ndo € por exceléncia o lugar de producéo,
mas o da dominacdo.”

Inicialmente tinhamos as pessoas reunidas num determinado ponto para
comercializarem as mercadorias, visto que “embora muitas tivessem surgido ao redor do
mercado, ndo se pode dizer que fossem cidades comerciais. O mercado era apenas 0 sitio
no qual se localizava a cidade. Sua origem era politica e religiosa” (BELTRAO SPOSITO,
1997, p. 17). Mesmo assim, devemos considerar que:

O processo de absor¢édo da atividade mercantil e sua transformacéo deu-
se paulatinamente nesses aglomerados e decorreu do fato de que mesmo
durante o periodo de predominio do modo de producdo feudal os
mercadores e, portanto, 0 comércio, subsistiram, ainda, que eventuais e
restritos [...]. (BELTRAO SPOSITO, 1997, p. 31)

Yazigi (2000, p. 184) destaca que “por ser uma economia de rua, depende, como €
natural, exclusivamente do espaco publico.” Essas coloca¢fes nos fazem pensar nos
mercados que polarizavam e atraiam as pessoas favorecendo o contato, que podendo ser
considerado “o lugar das trocas”, evidenciava os usos. Atualmente, temos esses “lugares”

transformados de acordo com as exigéncias do sistema capitalista, ja que:

As transformacBes, que historicamente se deram, permitindo a
estruturacdo do modo de produgdo capitalista, constituem conseqiiéncias
contundentes do préprio processo de urbanizagdo. A cidade nunca fora
um espaco tdo importante, e nem um processo tao expressivo e extenso a
nivel mundial, como a partir do capitalismo. (BELTRAO SPOSITO,
1997, p 30).

A primeira organizacdo das atividades comerciais se deu a partir dos mercadores nas
cidades, seguida de uma reestruturacdo imposta pelo capitalismo, que permitiu a
(re)producdo dos espacos e das mercadorias de um modo geral. Esta anélise da énfase as
formas e funcbes mediatizadas pela logica do lucro no que tange a constituicdo e

organizacdo da cidade para o consumo, que como ja frisamos, € uma estratégia que surge




antes mesmo da propria mercadoria ser destacada como um “suposto” espetaculo da

sociedade urbana. Debord (1997) assim, afirma que:

A sociedade portadora do espetdculo ndo domina as regides
subdesenvolvidas apenas pela hegemonia econémica. Domina-as como
sociedade do espetaculo. Nos lugares onde a base material ainda esta
ausente, em cada continente, a sociedade moderna ja invadiu
espetacularmente a superficie social. Ela define o programa de uma
classe dirigente e preside sua formacéo. (p. 39).

O que presenciamos em nossos dias é que essa organizacao que o capitalismo impds
ressalta um novo tipo de caracterizacdo da cidade e do centro como locus da (re)producéo
do espaco, da mercadoria, do consumo e das relagfes sociais, cuja dindmica do setor
informal esta cada vez mais presente no cotidiano urbano em decorréncia das mudancas nas
formas de comercializacdo, face também as mudancas na conjuntura econdmica. Costa

destaca que:

[...] as relacBes sociais de producdo sdo o resultado incessantemente
renovado do processo de producgdo. A reproducdo é também reproducgdo
das relacBes sociais. Vai além da generalizacdo da mercadoria num
mundo da mercadoria em que o capital se reproduz a si mesmo. (2003, p.
83)

Lefebvre (1991) considera, de um modo geral, que o que se repete induz as
diferencas no contexto de novas relagfes desencadeadas pelas contradigdes. Tais mudangas
estdo presentes no entendimento que podemos fazer das contradi¢Bes presentes no centro
das cidades onde o presente convive com o passado no sentido das praticas urbanas. H4 um
conjunto de situacdes que se movimentam no tempo e no espaco a partir das velhas e novas
formas comerciais, movimento este contraditorio, pois o que é velho se renova e 0 novo
cria um ambiente que envelhece tendo como parametro a multiplicidade das relacGes de

troca. Santos (2002), nessa perspectiva, considera que:

A evolucdo que marca as etapas do processo de trabalho e das relactes
sociais marca, também, as mudangas verificadas no espago geografico,
tanto morfologicamente, quanto do ponto de vista das funces e dos
processos. E assim que as épocas se distinguem umas das outras. (p. 96).

E prossegue dizendo que:



Como um lugar se define como um ponto onde se relnem feixes de
relagcBes, 0 novo padrdo espacial pode dar-se sem que as coisas sejam
outras ou mudem de lugar. E que cada padrdo espacial nio é apenas
morfol6gico, mas, também, funcional. Em outras palavras, quando ha
mudanc¢a morfoldgica, junto aos novos objetos, criados para atender a
novas fungdes, velhos objetos permanecem e mudam de funcéo.
(SANTOS, 2002, p. 96)

Com relagdo ao comércio informal e as caracteristicas que déo sustentabilidade as
préticas que o articulam ao processo das novas e/ou velhas formas comerciais e espaciais,
podemos enfatizar que o ponto cuja localizacdo é fundamental para que a atividade
prospere produz determinadas relacdes, e o padrdo espacial do centro ndo engloba apenas a
morfologia, mas sim, as funcGes que podem variar no tempo e no espaco. (SANTOS,
2002). Essa analise também pode ser atribuida a juncdo das atividades que remodelaram a
area, cuja dinamica do centro é caracterizada pela juncdo das préaticas socioespaciais, que
porventura, extrapolam a convivéncia do préprio centro de acordo com as relacdes que
caracterizam o publico e o privado, assunto do qual trataremos mais adiante.

O queremos dizer € que ndo é possivel separar as relacbes complementares desse
processo, uma vez que os setores formal e informal ndo podem ser vistos separadamente da
realidade atual. Malaguti (2000), com base nessas consideracdes chegou a seguinte

conclusdo na década de noventa:

Como poderiamos caracterizar a funcionéria publica, esposa do
ambulante, que trabalha na rua ao seu lado e financia a compra das
mercadorias expostas? Seria ela uma trabalhadora informal?
Dificilmente, dado que ela é também funcionaria pablica. Seria entdo,
uma trabalhadora formal? Dificilmente, dado que também trabalha na
rua vendendo mercadorias de sua propriedade. (p. 103).

Entdo, a partir de todas essas consideracdes destacadas, como definir as
caracteristicas do comercio informal?

Num primeiro momento se torna fundamental elencar as consideragfes tecidas por
alguns autores para que possamos expressar nossa analise a respeito, mas podemos a
principio apontar que o comércio informal esta inserido num processo mais amplo de

relacbes cuja dindmica esta atrelada ao setor informal, que aqui pode ser entendido numa



extensdo maior, ou seja, a segunda contém a organizagdo da primeira e que, ainda, devemos
interpretar no contexto da economia informal de um modo geral, pois, essa categoria
trabalha sem registros na carteira de trabalho e fica desprovida dos direitos legais. Assim,
para Malaguti (2000) é preciso haver um esclarecimento mais detalhado sobre o assunto,

visto que:

Um primeiro passo para a apreensdo tedrica da “informalidade” implica
uma clara distincdo entre “informalidade” e “setor informal”. Em geral,
0s especialistas em Economia e Sociologia do Trabalho utilizam
indistintamente os dois conceitos. No entanto, a “informalidade” é um
conceito muito mais amplo do que o de “setor informal”. O setor
informal expressa apenas um aspecto da informalidade, mas sem esgota-
lo. (p. 99).

Santos, como ja salientamos, apresenta a terminologia ligada aos circuitos da

economia para caracterizar os setores formal e informal dizendo que:

N&o se poderia caracterizar os dois circuitos da economia urbana através
de varidveis isoladas. Antes, € necessario considerar o conjunto dessas
atividades. Mas pode-se dizer, desde ja, que a diferenca fundamental
entre as atividades do circuito inferior estd baseado nas diferencas de
tecnologia e organizacdo. (SANTQOS, 1979, p.33)

Para aprofundar melhor o que vem a ser a informalidade e por que ela se faz

presente em nosso cotidiano, Malaguti (2000) expressa a seguinte argumentacao:

[...] a informalidade é, hoje, o “arrimo” da maior parte da populacdo
brasileira. Portanto, constitui a regra nacional de pertencimento ao
mundo do trabalho. O problema é, pois, 0 de encontrar-se novos
instrumentos tedricos que permitam detectar e compreender esta nova
padronizacdo do mercado e da legislacdo do trabalho, em toda sua
complexidade, desvendando sua légica, suas formas de reproducdo, as
redes de sociabilidade que engendra, suas ligacbes com a pequena
marginalidade e com o crime. Além, é claro, de sua estreita colaboragédo
com o grande capital e seu papel na crise estrutural do capitalismo
mundial. (p. 81).

As colocacdes do respectivo autor sdo relevantes de acordo com a andlise que
fazemos a respeito do comércio informal, pois esta relacionada com o fato da informalidade
ter sido a “solucdo” encontrada para enfrentar os problemas com a suposta falta de

“empregos” (MALAGUTI, 2000), mas € necessario considerar que ha outros fatores que



contribuem para essa questdo, pois os trabalhadores das pequenas empresas tiveram 0sS
salarios degradados, fato que o autor langa como critica as questdes que implementaram a

valorizacdo da pequena empresa e aponta para 0 seguinte:

E bom ressaltar, porém, que as remuneracdes, salarios e condicdes de
trabalho degradantes sao indispensaveis ao funcionamento dos pequenos
empreendimentos. E uma caracteristica intrinseca e irrevogavel, sua
forma necesséria de sobrevivéncia. Exigir a abolicdo dessas condi¢des de
negocios e de boa parte das situacdes de informalidade. A exigéncia é
radical, sendo, por isso, dificilmente realizavel sem mudancas sociais e
politicas estruturais. (MALAGUTI, 2000, p. 83).

Esse autor coloca em evidéncia se € possivel falar de um setor informal ou mesmo
da oposicédo entre formalidade e informalidade, reforcando que ambas se entrelacam e séo
inseparaveis e avalia que é preciso “criar” novos conceitos, uma vez que “a clara
impossibilidade de separacdo dos processos sociais deve levar a analises criticas que
questionem a ‘parte’ e o ‘todo’ sob um prisma U(nico e integrado: sistémico.”
(MALAGUTI, 2000, p. 105).

Precisamos considerar, entdo, que ha muitos casos em que os salarios sao maiores
para quem trabalha como ambulante ou camelé do que o proprio salario minimo, pois de

acordo com Silva (2003):

Observamos que, en Brasil, muchos/as trabajadores del sector informal y
particularmente los duefios/as de puesto en el comercio callejero ganan
mucho més que un salario minimo. Eso significa mucho en un pais en
gue cuatro millones de familias con nifios hasta seis afios de edad, viven
con menos de medio salario minimo mensual per capita.”® (IBGE, 1999).

(p. 62).

Para a autora, (2003), o comércio ambulante pode conter elementos formais e
informais, uma vez que aquele trabalhador que se fixa no camelédromo precisa ter um
registro como microempresario ou se trabalha num emprego formal € cobrado o seguro

social como auténomo, mas recebendo um salario fixo. Ha4 também as questdes dos que

%5 Os trabalhos flexiveis em tempo parcial, informal ou formal, auto-emprego, teletrabalho, comércio
ambulante, entre outros, além de representarem as fracdes que o capital imp&e aos trabalhadores, sdo
categorias construidas culturalmente e, devido a isto, ndo se pode concebé-las e estuda-las s6 através da
economia. S&o categorias contextuais e culturalmente localizadas que produzem e reproduzem significados
culturais. (Tradugdo da autora).



vendem as mercadorias por contrabando e que ndo tém nenhum tipo de protecdo, aqueles
que ocupam 0s espacos publicos das ruas e pracas. Dessa forma, vemos que as idéias de
Silva (2003) sdo condizentes com as que Malaguti (2000) aponta, discutindo o fato de que
fica complicado separar o que é informal do formal, pois, ainda, destaca que as politicas de
modernizacdo do governo aumentaram o0s problemas sociais em funcdo da redugdo dos
salarios, despontando todas as iniciativas ao livre exercicio das for¢as do mercado.

A condicdo de integracdo pode ser interpretada no que se refere justamente a
situacdo de ndo separacdo da evidente realidade que envolve o trabalhador e as formas de
organizacdo do espaco de trabalho, ou seja, “a criacdo de um espaco da ordem” (COSTA,
2003, p. 97). Santos (1979), por sua vez ressalta que:

O problema de uma sociedade econémica ndo pode ser estudado de um
modo fragmentario. Ao lado dos aspectos da producédo, é indispensavel
considerar e analisar os da distribuigdo e do consumo, assim como os do
emprego, quer dizer, trata-se do sistema por inteiro. Na realidade, o que
encontramos em cada caso concreto, sdo formas diferentes e combinacéo
entre um novo modelo de producdo, distribuicdo e consumo, e a situacao
preexistente, e isso em fungdo das condicdes histdricas da introducao das
modernizagdes. (p. 42).

Na verdade, essa € a estratégia que considera correta para 0s usos do espacgo e para
manter a operacionalidade gquanto aos que o consomem, seja a partir da efetivacdo do
consumo do espacgo no sentido da apropriacdo para a implantagéo das formas comerciais ou
no sentido do consumo no espaco pelo objetivo da mercadoria exposta no cotidiano das

ruas e pracas. Para Lefebvre (1991), a rua torna-se o espaco da vitrine e para Costa (2003):

O valor de troca e a troca prevalecem sobre o uso. Em todo tempo, 0s
consumidores sdo instigados a consumir as mercadorias que se lancam
para fora das lojas, em tabuleiros de promocbes, apregoadas pelos
vendedores ambulantes em microfone. (p. 97).

Para Yazigi (2000), em seu trabalho “O mundo das calgadas”, temos a seguinte
explanacdo:

Desde que penso a calgada, nela vejo um retrato claro do Brasil. Nao s6
em seu piso fragmentado, como em toda a categoria de conflitos que nele
tem mediacdo. Procurei a territorialidade dos conflitos e, entre estes, ndo
podia esquivar-me dos que se apresentam por si mesmos: foi mais
constatacdo do que escolha. Algumas categorias de conflito me



pareceram gritantes: a da economia de rua; o emuralhamento da cidade
em microcosmos de residéncia, trabalho ou lazer; o lumpen; a
“impossivel” unidade da pavimentacdo das calcadas, o produto do
conflito da administracéo citadina e suas concessionarias. (p. 167).

Associamos a idéia dos ambulantes e camel@s as ruas e pragas por serem estes 0s
lugares onde permanecem oferecendo a mercadoria para ser consumida, uma vez que essas
colocagOes sdo importantes para evidenciarmos a realidade das caracteristicas quanto ao

setor informal, pois seu desfecho se da na cidade, e como afirma Yazigi (2000):

A histéria mostra, como desde remotos tempos, ndo s6 Sao Paulo, como
outras partes, conheceu uma economia que acontecia nas ruas. O que
hoje chama a atencdo € o desenvolvimento que ela vem conhecendo, ndo
s6 em extensdo, como no grau de formacao de redes. (p. 169).

Mas, é preciso tomar alguns cuidados, j& que ndo podemos usar a terminologia
“informal” para todas as categorias ligadas a esse tipo de comeércio, pois a economia
informal é mais abrangente, ja que engloba as atividades que séo realizadas no fundo de
casa e até mesmo, as operagdes ilicitas, no caso, as negociacdes sem nota fiscal ou o
funcionério que trabalha sem receber as horas extras a que tem direito. Assim, nosso
propoésito também € enfocar os ambulantes e os camelds que apresentam certa diferenciacéo
entre si, mas que fazem parte da estruturacdo dessa categoria presente na atual conjuntura

econbmica brasileira. Pintaudi (2002) considera que sobre o comércio ambulante:

[...] é perigoso classificar todos com o0 mesmo rétulo, tendo em vista que
h& uma enorme variagdo entre esses comerciantes, que se diferenciam
ndo so pela forma de propriedade das mercadorias e do ramo de comércio
(chegando mesmo a existir ruas especializadas), como também pela
“propriedade do ponto”, na rua em que se estabelecem, o que 0s
diferencia de uma parte dos ambulantes que efetivamente deambulam,
carregando nos bracos os produtos que oferecem. Trata-se de uma
atividade extremamente hierarquizada e que, numa sociedade em que
grande ndmero de pessoas ndo encontra emprego, se torna um meio de
garantir a sobrevivéncia, esta também muito diferenciada entre eles. (p.
149-150).

Tais justificativas nos levam a enfocar a dinamica do préprio setor no que tange a
organizacdo e composicdo, uma vez que se utilizarmos o termo comércio ambulante,

reduziremos apenas aqueles que carregam as mercadorias para serem comercializadas nos



mais variados pontos da cidade, inclusive no centro. Devemos ter claro que o comércio
informal também abrange aqueles que trabalham nos camelédromos e shopping populares
ou sob qualquer outra denominacdo, pois apesar de estarem instalados num espaco
programado, comercializam mercadorias que sdo as mesmas daqueles que trabalham nas
bancas das ruas e que também podem ser caracterizados como camel6s, visto que o que 0s
diferencia € 0 ambiente em que estdo alocados. Assim, presenciamos atitudes que se
equiparam ao comércio formal, pois entendemos que 0 que separa uma categoria da outra é,
justamente, a falta de formalidade quanto & organizacdo das mercadorias e dos impostos
pagos, como também a prépria Previdéncia Social, que para quem trabalha com registro em
carteira, ¢ uma seguridade que se destaca como um beneficio, embora saibamos que ela ndo
atende as necessidades dos cidad3os. >

Nesses termos, hd uma relacdo a partir das particularidades das acdes quanto ao

espaco, Uma vez que:

[...] as particularidades dos lugares do espaco se afirmam, potencializadas
pela producéo, pois o uso so pode se realizar num determinado lugar, isto
é, refere-se a escala local (apesar de articulados cada vez mais ao global
pela constituicdo da sociedade urbana). O espaco dominado, controlado,
impbe ndo apenas modos de apropriacdo, mas comportamentos, gestos,
modelos de construgdo que excluem/incluem. Produz a especializagdo
dos lugares, determina e direciona fluxos, originando centralidades
novas. (CARLOS, 2002, p. 179)

De acordo com as consideracdes de Carlos, podemos destacar que 0 uso do espaco
pelos camelbs e ambulantes revela, através do consumo, comportamentos que se associam a
uma segmentacdo socioespacial, pois uma grande maioria ndo consome 0s produtos que séo
comercializados nos shopping centers, o que evidencia uma diferenciacéo ligada ao padréo
do consumo que se estabelece nesses empreendimentos em relacdo ao que é praticado na
esfera dos chamados informais, principalmente se levarmos em consideracdo a crise
econdmica do nosso pais na década de 1990, que pode ser entendida a partir da seguinte

constatacao:

% N&o queremos aqui, aprofundar este assunto, pois as questées que envolvem a Previdéncia Social como as
leis trabalhistas precisam estar amparadas por autores que tratam diretamente o0 assunto.



A economia do Brasil, em 1993, vivia uma crise econémica, politica e
social. No campo econdmico, alguns dos sintomas da crise eram:
crescimento de apenas 3% da renda média “per capita” nos anos 80,
contra um crescimento de 76% na década de 70; inflacdo desenfreada,
transferéncia e concentracdo de renda em beneficio dos banqueiros, das
grandes empresas e dos especuladores em geral; baixo indice de
investimentos nas atividades produtivas insuficientes para expandir a
producdo, aumentar o numero de empregos e proporcionar melhorias
salariais; a maioria da populacdo economicamente ativa ndo estava
qualificada para o trabalho, comprometendo o seu desempenho como
profissionais e como cidaddos. Havia, portanto, um elevado nivel de
desemprego, em grande parte disfarcado no subemprego e na economia
informal, numerosos contingentes de miserdveis - desposados e
absolutamente marginalizados da vida brasileira. (COSTA, 2003, p. 139)

Tomando essa avaliacdo como ponto de partida para entender a questdo do
desemprego, ndo podemos desconsiderar que o subemprego e a economia informal sdo
estratégias lancadas para combater o problema, mesmo havendo a precarizacdo das

condigdes de trabalho, ja que:

Estas e outras caracteristicas se inserem no interior de um modelo
econdmico capitalista altamente monopolista e oligopolista em que,
menos de 300 grandes grupos econdmicos nacionais e multinacionais tém
0 poder de comandar a economia do pais, através do controle de seus
setores basicos, discriminando e subordinando a pequena e média
empresa, geralmente relegada para a periferia do processo produtivo.
(COSTA, 2003, p. 140)

A discriminacdo e a subordinagdo aqui elencadas podem ser associadas a idéia de
Carlos (2002) sobre um espaco que é dominado e controlado pelas grandes empresas e que

reforcam a exclusdo do sistema, pois:

Quase sempre 0s que tém trabalhado, e nas atividades mais duras, tém
sido também os que tem recebido a menor parcela da riqueza produzida
igualmente, nunca fez parte das prioridades nacionais a ampliacdo e
eficiéncia dos servigos publicos na area social, uma forma indireta de
remuneracdo para a classe trabalhadora. Assim, o Brasil chega o final do
século XX e inicio do século XXI, situado entre os paises de renda mais
mal distribuidas do mundo, apesar do seu potencial econémico. (COSTA,
2003, p. 140)

Malaguti (2000) destaca que muitas vezes foi dado um tratamento prioritario a

constituicdo da pequena empresa e isto permitiu que muitas agissem em determinados



pontos como informais, reforcando a questdo que apontamos sobre a economia informal e
seus artificios quanto a sonegacdo dos impostos (as notas fiscais que ndo sao distribuidas
aos consumidores), lembrando que isto acontece frequentemente com os grandes
empresarios, pois acabam enriquecendo suas contas bancérias no exterior.

De acordo com ele:

Aceitando esse carater societario (econémico, politico e ideoldgico) da
informalidade, fica dificil admitir, por exemplo, que 0s pequenos
negécios escapem “mais facilmente ao controle e a fiscalizacdo do
Estado”. De fato, as pequenas empresas sofrem uma menor vigilancia
estatal. Mas isso ndo implica que elas escapem a fiscalizagdo. Para que
elas possam propriamente “escapar” do controle publico, faz-se
imprescindivel a existéncia de uma real disposicéo fiscalizadora por parte
do Estado. O que nos parece, no minimo, uma hipo6tese pouco provavel:
dada a importancia da pequena empresa na legitimacdo ideoldgica e
politica das desigualdades sociais, acreditamos muito mais em uma
politica de consentimento estatal da ilegalidade do que em uma
fragilidade da fiscaliza¢do do Estado. (MALAGUTI, 2000, p. 84).

O que temos € que a crise existente nos centros urbanos levou a populagdo
desprovida de recursos a se encaixar numa outra perspectiva, a da informalidade,
“chegando a absorver milhares de pessoas em torno dessa economia” (COSTA, 2003, p.
141). A respeito da proliferacdo dos camelds e ambulantes, principalmente no centro das
cidades, colocamos em discussdo a idéia da concorréncia existente entre os lojistas e 0s
informais no sentido das estratégias quanto aos beneficios de se adquirir uma mercadoria na
propria loja, destacando as facilidades quanto ao pagamento, o uso de cartdes de crédito,
cheques pré-datados cada vez mais frequentes na realizacdo das compras. Para Costa
(2003):

Além da centralidade dos camel6dromos, os urbanistas devem buscar
alternativas para minimizar a concorréncia entre lojistas e camel6s,
analisando que um dos conflitos de maior relevincia reside na
generalizacdo da mercadoria. Em nossa pesquisa detectamos que 0S
lojistas do Centro vém praticando estratégias de venda de mercadoria a
precos iguais ou menores que os comercializados nos camelddromos,
com mais uma desvantagem para os camel6s: facilidade de pagamento.
Todas as lojas recebem cartdo de crédito e/ou possuem crediario proprio,
enquanto os camelédromos exigem pagamento a vista, em dinheiro.
(COSTA, 2003, p. 151).

A idéia da generalizacdo também pode estar associada a uma maior variedade de
produtos expostos com o propdésito de atrair os consumidores, o que reforca uma disputa



pelo proprio cliente colocando em evidéncia todas as estratégias comerciais. Uma grande

variedade de mercadorias pode ser encontrada nas lojas ou mesmo nas bancas das ruas e

dos cameldédromos, fato este que justifica o sentido da generalizacdo e 0 que podemos

avaliar desta andlise é a quantidade dos objetos comercializados.

Sobre esse assunto, consideramos que muitas pessoas consomem os produtos dos

camelds e ambulantes até mesmo pela questdo do preco, sendo este um fator importante nos

dias atuais mediante a crise econdmica, com destaque para as mudangas no sistema

produtivo que envolvem a passagem do fordismo para a acumulacdo flexivel. Benko (1996)

destaca que:

A crise econdmica, a reestruturacdo da industria, o surto das atividades
de servigos e, sobretudo, a expansdo espetacular da producdo de alta
tecnologia modificaram largamente a organizagdo territorial do
capitalismo contemporaneo. (p. 13).

Santos (2001) avalia, nesta perspectiva, que:

Foi nos dltimos vinte anos que o Brasil conheceu uma extraordinéria
expansdo dos consumos materiais e imateriais. Essa difusdo ndo se faria
sem a cooperacdo do crédito. Em 1999, havia 24 milhdes de cartbes de
crédito no Brasil, detidos por pessoas que recebem mais de cinco salarios
minimos. Amplas camadas da populacdo abaixo desse umbral e ndo
tendo acesso a cheques constituem um alvo novo para um grupo de
bancos, financeiras e supermercados que decidiram financeirizar essas
faixas da populacdo. Criou-se o cartdo de crédito popular, que funciona
como um crédito pré-aprovado, proporcional a renda e que pode ser
usado numa rede comercial credenciada. (p. 223).

A generalizacdo da mercadoria mediante a variacdo dos produtos leva a uma disputa

por espaco na economia e na cidade, perante as incessantes formas de apropriacdo, estando

a rua numa escala de analise em que as experiéncias revelam varias facetas da sociedade.

Assim, Carlos (2001) discorre o seguinte sobre as ruas:

No panorama das ruas se pode ler a vida quotidiana: seu ritmo, seus
conflitos, os sentimentos de estranhamento, o0 modo como a solidao
desponta, a arte da sobrevivéncia, as vitrines onde o ritual da mercadoria
inebria pelo contraste das construcdes, de suas fachadas, comandando os
passos, 0S Usos € as cores. (p. 56).



Nelas, realmente encontramos aqueles que buscam a “arte da sobrevivéncia”, como
destaca a respectiva autora, quando nos deparamos com os ambulantes e camelés vendendo
suas mercadorias. Para eles € 0 espaco da apropriacdo, da sobrevivéncia, dos conflitos e dos
encontros, mesmo que este seja apenas superficial. E o lugar dos movimentos. A autora
ainda ressalta que:

A aceleracdo contemporanea produz uma morfologia sempre cambiante.
As ruas, as pracas, 0 centro ou o mercado, que sdo referéncias da cidade,
marcada por formas de uso que se engendram na prética social,
produzem certa ordem que se liga a capacidade técnica e cientifica de
transformacdo da natureza, que transforma radicalmente espago-tempo, e
com isso redefine o uso. (CARLOS, 2001, p. 57)

De acordo com Santos (2001) podemos dar énfase as atividades que se concentram
na cidade e que fazem parte de um processo que produz novas formas, estando estas ligadas
aos ambulantes e camel6s, uma vez que (re)criam o ambiente onde atuam permitindo um
novo sentido ao uso, mesmo que este cause um estranhamento, ou seja, 0 mal-estar que

envolve trabalhadores formais e informais. De fato:

Cada atividade constitui, no conjunto, um processo para as demais, um
elo importante no sistema produtivo criado em determinado lugar ou
area, constituindo a base socioespacial sobre a qual assenta uma
determinada equacdo do emprego, uma determinada massa salarial, um
determinado movimento dos agentes, dos produtos, das mercadorias, do
dinheiro e da informacdo, uma determinada estrutura de ordens e um
determinado sistema de poder fundado na economia e na politica.
(SANTQOS, 2001, p. 300)

Essas caracteristicas que criam a base da producéo e da circulacdo das mercadorias
também permitem criar novas formas de comercializa¢do nas quais deparamos com a figura
dos proprios camelés e dos ambulantes (estaremos sempre fazendo referéncia a esta
questdo, afinal é o objeto de estudo desta tese). Sdo atores sociais que nao podemos
desvencilhar da realidade pela qual passa a maioria das cidades brasileiras. Por outro lado,
sera que todos querem mudar de ramo, de atividade?

Esta questdo podera ser respondida no decorrer das consideracBes que serao
apresentadas de acordo com o trabalho empirico proposto nessa pesquisa e que evidencia
que o comércio informal, por enquanto, ainda € uma saida para aqueles que precisam

sobreviver na chamada “selva de pedra”. De fato, € preciso avaliar se aquele trabalhador



ambulante realmente faz parte da esfera dos considerados miseraveis, pois se levarmos em
consideracdo que nem todos tém acesso a saude, educagdo, moradia e outros beneficios
imprescindiveis a sobrevivéncia, estaremos enquadrando nessa categoria ndo somente 0s
camelds e ambulantes, mas os que vivem nas ruas pedindo esmola, e até mesmo, 0s
“mendigos”.

Singer (2000) avalia que:

O impacto da globalizagdo esté se fazendo sentir de forma cada vez mais
forte e difusa. A sua recepcdo inicial foi marcada pelo entusiasmo
otimista, mas com o correr do tempo este foi sendo substituido pelo
temor e pelo desencanto. O mundo globalizado tornou-se mais aberto e
receptivo, mas, além das novidades consumiveis, o exterior estd nos
mandando quebra de empresas, corte de postos de trabalho e crises
financeiras. (p 7).

N&o podemos considerar que, mesmo sendo categorizados como “informais”,
conseguem sobreviver? O problema para a sociedade, como ja mencionamos, é a questdo
referente a dualidade: empresas formais e informais, que acabam criando uma situacdo de
disputa entre os espagos num cotidiano que é marcado por duvidas e contradi¢fes. Mas,
como expressar essas idéias de forma clara e precisa? Singer (2000) afirma que € necessario
estabelecer parametros quanto as terminologias sobre emprego e trabalho, pois o primeiro

envolve o fato de que ocupacao ndo significa que estar empregado, pois:

O emprego resulta de um contrato pelo qual o empregador compra a
forca de trabalho ou a capacidade de produzir do empregado. Os
empresarios gostam de falar de oferta de emprego, como se 0 emprego
fosse alguma dadiva que a firma faz ao empregado. Na realidade, é o
contrario: é o trabalhador que oferece, ele que é o vendedor, e a
mercadoria ndo é o emprego mas a capacidade de produzir do
trabalhador. A firma empregadora é o comprador, 0 demandante e, como
tal, paga o preco da mercadoria - o salario. (SINGER, 2000, p. 12)

O referido autor nos lembra que alguns problemas estruturais no sistema capitalista
estdo contribuindo para uma transformacéo radical a partir das analises quanto a excluséo

social e as taxas de desemprego, ja que:

O fundamental, do ponto de vista do desemprego e da exclusdo social,
gue nos interessa aqui, € que muitas atividades desconectadas do grande



capital monopolista passam a ser exercidas por pequenos empresarios,
trabalhadores autbnomos, cooperativas de produgdo etc., o que
transforma um certo nimero de postos de trabalho de “empregos”
formais em ocupacgdes que deixam de oferecer as garantias e os direitos
habituais e de carregar os custos correspondentes. (SINGER, 2000, p.18)

Na perspectiva do autor, o termo melhor empregado para designar o préprio
desemprego seria a precarizacdo do trabalho que é o que acontece no mundo da
informalidade, uma vez que esta “inclui tanto a exclusdo de uma crescente massa de
trabalhadores do gozo de seus direitos legais como a consolidacdo de um ponderavel
exército de reserva e o agravamento de suas condi¢cdes” (SINGER, 2000, p. 29). A
precarizacdo também envolve aqueles que trabalham por salarios cada vez mais declinantes

e 0s que ndo conseguem trabalhar. Assim, segundo o autor:

Isso pode ser observado diretamente nos momentos de recessao, quando
aumenta o ndmero dos que vdo as ruas tentar ganhar a vida como
vendedor ou prestador ambulante de servicos. Piora a proporcéo entre 0s
gue podem comprar e 0s que precisam vender e cresce a parcela dos que
acabam alijados até mesmo dos mercados informais. (SINGER, 2000, p.
30)

Tais colocacdes apontam para uma problematica ainda maior, pois existem pessoas
que se encontram fora até mesmo do comércio informal, cuja situacdo acaba se
complicando num cendrio com o0s mais variados problemas sociais urbanos, como o
aumento da prostituicdo, daqueles que vivem vagando pelas ruas e de todos que estdo a
margem da sociedade. E interessante que o proprio trabalhador acaba sendo ctimplice nesse
jogo entre formalidade e informalidade, pois se as pessoas estdo inseridas num contexto
cada vez maior de desempregados, é natural que aceitem o fato de trabalharem na
informalidade, havendo uma substituicdo de funcdes, pois quem era funcionario de uma
empresa com algum nivel de qualificacdo passa a integrar o conjunto de trabalhadores que
desfilam nas ruas com suas mercadorias expostas em bancas ou carregadas nos ombros.

Singer (2000) destaca duas saidas para amenizar aqueles que se encontram na
categoria dos desempregados, sendo a primeira, pautada na idéia de oferecer aos mesmos
um treinamento profissional e financiamentos para que possam ter um negocio proprio mas
ressalta que “a maior qualificacdo dos trabalhadores, insistentemente reclamada pelos
empregadores, ndo é solucdo para o desemprego” ( SINGER, 2000, p. 119). Indica também



que h& uma forma de sair desse impasse entre os desempregados através do que chama de
“economia solidaria” que compreende a formacéo de cooperativas de producdo e consumo
defendendo a idéia de que “a economia sofreria uma expansao sem risco de superproducao,
a ndo ser que as novas pequenas empresas se concentrassem em apenas um Ou poucos
ramos (SINGER, 2000, p. 120)”. Mas, sobre esse assunto, aponta uma solucao estratégica

no sentido de se buscar:

Uma maneira de criar o novo setor de reinsercao produtiva é fundar uma
cooperativa de producdo e de consumo, a qual se associardo a massa dos
sem-trabalho e dos que sobrevivem precariamente com trabalho incerto.
Quanto maior o nimero de empresas da cooperativa, tanto melhores suas
chances de sucesso. (SINGER, 2002, p. 122).

E prossegue com a seguinte analise:

O compromisso basico dos cooperados seria o de dar preferéncia aos
produtos da préopria cooperativa e 0s gastos da receita obtidos da venda
de seus produtos a outros cooperados deveriam ser feitos com uma
moeda propria, diferente da moeda geral do pais, digamos um “Sol” (de
solidariedade) em vez de Real. O uso desta moeda, que sé terd validade
para pagar produtos do novo setor, dara a protecdo de mercado que as
pequenas empresas precisam para poder se viabilizar.(SINGER, 2000, p.
123)

De acordo com esses apontamentos o préprio autor ressalta que é preciso haver uma
estratégia para absorver os desempregados de forma especifica sem deixar de lado parcelas
dessa populacdo, uma vez que as tentativas de producdo simples das mercadorias nédo
atingem o sucesso esperado por todos, considerando também os mercados limitados quanto
aos produtos que sdo fabricados pelos mesmos, podendo ser incluidos os seguintes:
hortalicas, frutas, pequenos animais, confeccdo de roupas, vendas de produtos em
joalherias, butiques, antiquarios, servicos de salude, educacao, entretenimento dentre outros
(SINGER, 2000).

Para as demais mercadorias que ficam a margem e que vivem na quase ilegalidade
aponta o setor informal, “composto por atividades extremamente precarias e que deixa seus
produtores numa penumbra entre a marginalidade social e a superexploracdo do trabalho
familiar em domicilio” (SINGER, 2000, p. 130). A idéia que o autor desenvolve a respeito
de uma cooperativa é interessante do ponto de vista da organizacdo das pessoas que

trabalham por conta propria e que vivem nas esquinas buscando a sobrevivéncia, pois ainda



conseguem ter um lucro com as mercadorias comercializadas. Mas, temos que considerar
que um grande numero de trabalhadores informais vive sem orientacdo e é por isso que
Singer (2000) propde a formacdo de uma cooperativa, informando que todos devem estar
(re)unidos para que a mesma funcione na perspectiva da solidariedade, embora seja preciso
lembrar mais uma vez que o poder publico com a intervencdo de capitais pode ser a base
para em conjunto com esses trabalhadores estabelecerem padres organizacionais da
atividade informal.

Realmente se ndo houver uma organizagcdo, muitos continuardo excluidos mesmo
estando inseridos na categoria dos informais, com destaque para os ambulantes e camel6s,
ja que entre estes também existem divergéncias quanto as estratégias de comercializacdo, o
local de atuacdo, a clientela que atendem e outros elementos que se associam a
informalidade. Contudo, veremos se esta alternativa se aplica a pesquisa proposta no
decorrer da andlise dos dados que contemplam a tematica do comércio informal, além dos
demais autores que discorrem sobre o assunto.

Assim, para Tomé (2003) essas questbes da informalidade podem ser

compreendidas pelo fato de que:

[...] os graus de instrucdo e qualificacdo profissional, o nivel de capital
aplicado e, portanto, os graus de precariedade variam muito, e nem todas
essas ocupacdes sdo necessariamente estratégias de necessidades basicas
como alimentacédo, satde, moradia. VVé-se, por exemplo, que em algumas
das atividades, como em uma micro-empresa prestadora de servi¢os na
area de micro informatica, que ndo esteja devidamente legalizada, ou
mesmo em pequenas empresas que assumiram parte da produgdo
terceirizada e contratam de forma ilegal seus funcionarios, o rendimento
monetario pode ser maior do que aquele auferido no mercado de trabalho
formal, proporcionando um nivel de lucratividade que deixa esse
trabalhador em uma situacdo financeira confortavel. (p. 275).

Contudo, precisamos de fato estabelecer parametros quanto a quem interessa essa
situacdo ligada aos informais e a diferenciacdo quanto aos varios niveis de atuacdo dos
mesmos, pois uma grande maioria vive em condic¢des de exploracdo da forca de trabalho,
principalmente se ndo for proprietario da banca ou do negécio, embora muitas atividades
que se fundamentam na informalidade acabam tirando proveito de alguns beneficios

ligados a lucratividade. Ainda, de acordo com a respectiva autora,



A “margem de manobra” desses individuos, frente as alternativas postas
pela forma de sociabilidade orientada pela acumulagdo do capital, ¢é
minima. A histérica formacdo socioecondmica altamente precaria destes
trabalhadores, Ihes impde serios limites e ndo lhes da muitas alternativas,
a ndo ser a tentativa de se aventurarem em busca e novos ambientes, que
Ihes possibilitem utilizar novas ou antigas estratégias de sobrevivéncia,
sem lhes dar margem ao planejamento de uma carreira profissional.
(TOME, 2003, p. 283)

E prossegue afirmando que:

[...] acredita-se que estes trabalhadores ditos “informais”, assim como
qualquer outro homem e mulher fazem escolhas, decidem entre as
alternativas existentes, mas ndo podem mudar os efeitos dessas crises.
N&o podem antever em conformidade com as suas intencdes iniciais. Por
isso, estes homens e mulheres, individuos singulares, com experiéncias
maltiplas, ndo podem ser vistos simplesmente como vitimas inertes de
um sistema que o0s subjuga. Essas decisbes sdo orientadas por certos
valores, habitos, concep¢des de mundo, ou seja, por ideologias que sdo
expressas dessa forma de organizacdo social extremamente injusta.
(TOME, 2003, p. 289)

Na visao de Santos (1979), a divisédo do trabalho no circuito inferior constitui:

Um elemento multiplicador. Antes de mais nada, ela estimula a utilizacdo
produtiva do capital. A frequéncia das trocas aumenta a rapidez das
transacdes e, por isso mesmo, multiplica a formacéo dos lucros, qualquer
qgue seja seu volume. De outro lado, a multiplicidade dos atos de
comeércio age como acelerador da circulagdo da moeda. (p. 197).

A realidade do comércio informal aponta para uma precarizacdo das condicdes de
trabalho de algumas pessoas, principalmente daquelas que ficam nas ruas e que precisam
enfrentar todos os tipos de problemas, mas preferem estar naquela localizagdo pelos fluxos
intensos e a possibilidade das vendas serem maiores do que se estivessem instalados em
outro local. A precarizagdo ocorre porque os trabalhadores ficam a margem dos beneficios
que poderiam ter se trabalhassem com carteira assinada. Cavalcanti (1980) ja discutiu a

tematica dos informais na regido nordestina sob o prisma de sua viabilizacdo a partir de:

Iniciativas amplas que tencionem prover assisténcia ao setor informal -
quer seja ele o de Fortaleza, quer o de qualquer outra cidade nordestina -
tém que guiar-se por triplice objetivo. Em primeiro lugar, € mister nao
causar transtornos a capacidade de geracdo de empregos das atividades



informais. De fato, seria irbnico, e também uma estupidez, que o apoio a
microempresas trouxesse como resultado destruicdo liquida de empregos.
Em segundo lugar, a intervencdo ndo deve ficar distante de desejos,
aspiracGes e perspectivas da populacdo que labuta nas atividades
informais. Para isso, é indispensavel que se tomem providéncias capazes
de levar a um mapeamento de tais desejos, aspiracOes e perspectivas,
tarefa que pode ter como ponto de partida o trabalho ora concluido,
dando-lhe assim continuidade pratica. Finalmente, é preciso considerar
que os consumidores de produtos informais ligam-se ao setor que 0s
fornece por razbes que penetram fortemente nas escalas de previdéncias
da populagdo. Essas escalas sdo condicionadas em parte por valores
extra-econdémicos, que ndo podem ser descartados do calculo da politica.
Afinal de contas, os consumidores sabem o que querem, e € na dire¢do de
seu bem-estar que a producdo se orienta. (p. 168).

Tais consideracfes podem ser tomadas com base nas idéias destacadas por Singer
(2000) com a possibilidade de uma organizagdo em cooperativas, ou Seja, a criagdo de um
sindicato ndo convencional, pois estariam correndo riscos de serem pressionados, como
acontece, em alguns casos, nos sindicatos regulares. Cavalcanti (1980) destaca, ainda, que
levar essas atividades para o caminho da formalizacéo a partir da “expansdo da escala de
negocios”, pode trazer problemas que denomina de “armadilha de mercado” com produtos
que poderiam ter os precos reduzidos se a oferta aumentasse, “levando a renda dos
fabricantes” a diminuir. Esta realidade se reporta ao nordeste que tem uma caracteristica
explicita de mercadorias que sdo confeccionadas manualmente e que tém aceitacdo no
mercado, principalmente quanto aos gostos e desejos ligados ao consumo. Podemos citar,
como exemplo, as rendas que sdo confeccionadas manualmente e que atraem os olhares de
muitos consumidores, revelando a simplicidade e o comprometimento para com o trabalho
desempenhado.

Muitos autores consideram que vivemos a era do “fim do trabalho” como assinala

Rifkin (1995) com a diminuicdo dos empregos face a:

Uma nova geragdo de sofisticadas tecnologias de informacdo e de
comunicagdo que estdo sendo introduzidas aceleradamente nas mais
diversas situacBes de trabalho. Maquinas inteligentes estdo substituindo
seres humanos em incontaveis tarefas, forcando milhGes de trabalhadores
de escritorio e operarios irem para as filas do desemprego ou, pior, para
as filas do auxilio desemprego. (p. 3).



Para Antunes ndo podemos falar no fim do trabalho, j& que considera “que a
sociedade contemporanea presencia um cenario critico, que atinge também o0s paises
capitalistas centrais (...) e que tem gerado uma imensa sociedade dos excluidos e
precarizados (ANTUNES, 1995, p. 165-6).” Na verdade, como podemos afirmar o fim do
trabalho numa sociedade que diante do desemprego e da propria precarizagdo das condicoes
de trabalho busca formas de sobrevivéncia a partir do proprio trabalho auténomo, mesmo
que ligado a dindmica da informalidade, que é a base da nossa discussdo? Entretanto, para
Mattoso (1999, p. 42), a retomada do crescimento econdmico sO ocorrerd com a “criacao
de empregos e distribuicdo de renda mais igualitaria”. Nessa perspectiva, o autor salienta
que:

Em outras palavras, trata-se de reinserir de outra maneira a economia
brasileira no plano internacional, redimensionando as aberturas comercial
e financeira e revalorizando a produgdo e 0 emprego nacionais.
(MATTOSO, 1999, p.43).

Ainda, para Mattoso (1999):

Estas condi¢cbes de trabalho tornaram-se crescentemente informais,
precarias, com trabalhos e salarios descontinuos, de curta duracdo e sem
contribuir para a Previdéncia. (p. 15-6).

As consideracdes elencadas até 0 momento revelam a preocupacdo com a situacao
atual dos trabalhadores que ndo estdo inseridos na logica das leis trabalhistas, porém
ressaltamos que as pessoas que estdo contidas no trabalho informal, muitas vezes estéo por
uma opc¢do, discorrendo sempre a respeito de que trabalhando como auténomos néo
dependem das decisbes dos patrdes e sao auto-suficientes para resolver os problemas.

E preciso avaliar que aparentemente a preocupacio do Estado e da sociedade para
com a formalizacgdo das atividades que se despontam na informalidade passa pela idéia dos
interesses pelo pagamento de mais impostos, que na verdade, ndo sdo convertidos para
solucionar alguns dos mais variados problemas sociais, visto que a classe dominante exerce
poder sobre as decisdes nos campos politico, econdmico e social. Mas, se tomarmos como
parametro que a reestruturacdo do sistema capitalista permite que a informalidade seja uma
alternativa para que ndo haja vinculos entre a empresa e o trabalhador, contribuindo para a
fragilizacdo e precarizacdo das condicGes de trabalho, verificaremos a dualidade e a

dialética desse processo.



O que podemos apontar sdo as disparidades dentro da categoria dos que sobrevivem
das atividades informais, pois uma parcela é proprietaria da banca, que muitas vezes inclui
mais de uma, enquanto que muitos também trabalham como empregados informais dos
empregadores informais. E preciso avaliar que consideram que as pessoas que vivem na
informalidade trazem consigo a idéia de que ndo querem trabalhar com a carteira assinada,
pois ndo gostam de receber ordens. Kowarick (1994) discute a origem do trabalho livre no

Brasil, apontando para o seguinte:

O antigo andarilho serve para ir aonde dele se necessitar, 0 gosto por
aventuras e brigas transforma-se em destemor, coragem para realizar
servicos arriscados, e a desconfianca é atributo para rejeitar idéias
espurias, tdo em voga nessa época, em que se produz a conversdo do
elemento nacional, cuja indoléncia ndo advém da preguica ou vadiagem,
mas da falta de oportunidade para trabalhar, enquanto sérios vicios
passam a ser encarados como provenientes da miséria, na qual por
séculos, esteve atolado e da qual é preciso retira-lo. (p. 112).

Tais apontamentos a respeito daqueles que vivem com suas mercadorias espalhadas
pelas bancas nas ruas refletem a idéia dos que buscam a sobrevivéncia e que nédo tiveram
muitas oportunidades para poderem ter uma vida estavel e garantir melhores condicdes de
vida no periodo que envolve a chamada “terceira idade”. Assim, podemos, ainda, refor¢ar o
fato de que as discussdes que permeiam a categoria de analise que enfocam o trabalho se

inserem na discussao ahaixo:

A venda da forca de trabalho na sociedade capitalista torna-se um ponto
central na vida de todos os trabalhadores, posto que estar vendendo a sua
forca de trabalho, estar empregado, é a condicdo para que se possa
assegurar a sobrevivéncia e ter acesso em alguns casos a servi¢cos e a
outros tipos de mercadorias que possam ser entendidas fora daquilo que
se considera culturalmente como bésico. (GONCALVES, 2000, p. 24).

Esses apontamentos nos levam a concluir que a atividade informal, que aqui
buscamos enfocar diante do comércio propriamente dito também estd inserida no
movimento da economia, mesmo estando fora dos parametros da formalidade. Contudo,

Gongcalves (2000) assinala que:



Se considerarmos 0s pardmetros legais e organizacionais das atividades
econémicas como definidores, passaremos entdo a definir de forma
equivocada, dois “mundos econdmicos” diferentes. O primeiro, se
revelaria a expressdo eficiente do processo de reproducdo ampliada do
capital, formado pelos setores que compfem a economia de ponta, € 0
segundo, o das atividades e atores econémicos sem grande importancia,
marcados pela informalidade e pela baixa producéo, entendidos enquanto
uma anomalia na forma de organizacdo de producdo capitalista e nédo
como subproduto desta, tornando-se campo de concentracdo de tudo o
gue se revela inoperante e economicamente insignificante. (p. 45).

No entanto, o que precisamos ter como elemento elucidativo sobre as questfes da
informalidade € que, atualmente, vém apresentando certa relevancia econémica, pois nao
podemos desconsidera-la do conjunto que apresenta a economia formal como principal no
contexto da produtividade. O que temos no presente momento sdo evidéncias que registram
mudancas quanto as atividades informais, pois estas ndo podem mais ser analisadas fora da
dindmica capitalista, uma vez que tém como seu fator “criador e determinante, as relacdes
sociais e de produgdo estabelecidas sob a égide do capitalismo”. (GONCALVES, 2000, p.
47).

Isto pode ser avaliado de acordo as estratégias dos trabalhadores que sdo
configurados como camel6s e ambulantes quando conseguem extrair no final do més
valores que sobressaem os salarios de uma maioria que trabalha na formalidade,
principalmente se estes estiverem alocados nas grandes cidades. Assim, a realidade de
inimeros trabalhadores que sobrevivem do comércio informal esta pautada no panorama do
desemprego. Para a maioria dos autores que pesquisam o assunto, a retomada do
crescimento econémico resolveria os problemas sociais urbanos, sendo esta uma avaliacdo
ideoldgica da realidade, pois o comércio informal tem sua origem muito antes da procura
pela sobrevivéncia daqueles que se encontram desempregados, fato este que se justifica

pelos produtos que eram comercializados nas cidades da antigliidade. Portanto:

O trabalho e a economia informal sdo na realidade resultados de
processos mais amplos, que envolvem a transformacao e a reestruturacédo
capitalista em ambito mundial apds a segunda guerra, que leva a
industrializacdo de varios paises de base econémica produtiva agricola,
desencadeando varios outros processos nesses paises, como a
urbanizacdo acelerada, que se revela a transposicdo de uma enorme
massa populacional do campo para a cidade afim de explora-la como
forca de trabalho. (GONCALVES, 2000, p. 124)



Assim, entendemos que a dindmica do comércio informal revela as estratégias de
reestruturacdo capitalista no ambito da economia urbana em funcdo de mudancas
tecnoldgicas e da propria organizacao da producéo relacionada ao toyotismo, que determina
modificagcOes nas relacGes de circulagcdo e consumo, a questdo da utilizagdo do tempo no
que diz respeito ao just-in-time, além da passagem do sistema fordista para o de
acumulacao flexivel, como ja fora comentado anteriormente.

Essas colocagbes evidenciam que os trabalhadores informais também estéo
inseridos nesse contexto, se considerarmos que fazem parte da economia urbana de um
modo geral e que ndao podem ser visualizados separadamente da conjuntura econémica
atual. Entdo, o discurso politico que enfoca o neoliberalismo ndo enquadraria tais atividades
e suas formas de organizacdo, sejam elas em cooperativas ou mesmo separadamente. Mas
estas s@o colocagdes que destacamos num exercicio de entendimento do processo de forma
geral, com particularidades, porém contextualizadas de maneira mais ampla, que na visao
de Santos se revela na discussdo que ele faz sobre a relacdo entre os dois circuitos, uma vez
que ndo os considera isoladamente, pois ha uma interacdo dos usos, principalmente no que
tange as praticas do consumo, promovendo o que chama de “comunicacdo entre atividades
dos dois circuitos”. (SANTQOS, 1979, p. 204).

Queremos deixar claro que este assunto ndo se esgota neste item, ja que no decorrer
do trabalho estaremos fazendo referéncia aos autores elencados para expressar as idéias que
consideramos importantes no contexto da informalidade, além do fato de que o assunto a

seguir enfoca a questdo das primeiras experiéncias dos camelds e ambulantes no Brasil.

2.2. As primeiras experiéncias dos ambulantes e camel6s no Brasil.

Entendemos que a formacéo da categoria dos trabalhadores informais que envolvem
os ambulantes e camelds faz parte de um processo que precisa ser analisado desde as
primeiras experiéncias ocorridas no Brasil para que possamos estabelecer um panorama
para a avaliacdo que faremos no capitulo seguinte, quando discutiremos essa realidade na
cidade de Anapolis, em Goias. O que tragcamos, para este momento, sao 0s esclarecimentos

guanto ao inicio da atividade para, em seguida, buscarmos a compreensdo de maneira



integrada no contexto da atual conjuntura econdmica. Para tal, recorremos a alguns autores
que tratam a questdo, apontando as ideias de cada um para chegarmos a um consenso sobre
0 papel que esses trabalhadores desempenham na sociedade urbana.

Como jé foi ressaltado, o fenémeno da informalidade surgiu com a comercializagdo
de pequenos excedentes para complementar a renda familiar, ja que os salarios recebidos
por aqueles que estavam engendrados no movimento da venda da forca de trabalho nunca
acompanharam as despesas com as necessidades humanas consideradas basicas. Para
Santos (1979):

A existéncia de uma massa de pessoas com salarios muito baixos ou
vivendo de atividades ocasionais, ao lado de uma minoria com rendas
muito elevadas, cria na sociedade urbana uma divisdo entre aqueles que
podem ter acesso de maneira permanente aos bens e servicos oferecidos e
aqueles que, tendo as mesmas necessidades, ndo tém condicdes de
satisfazé-las. Isso cria a0 mesmo tempo diferencas quantitativas e
qualitativas no consumo. Essas diferencas sdo a causa e o efeito da
existéncia, ou seja, da criacdo ou da manutencdo, nessas cidades, de dois
circuitos de producdo, distribuicdo e consumo dos bens e servigos. (p.
29).

Esse autor prossegue dizendo que “o circuito inferior constitui uma estrutura de
abrigo para os citadinos antigos ou novos, desprovidos de capital e de qualificacdo
profissional” (SANTOS, 1979, p. 189). O que surge, para nds, como resposta a todas as
colocacg0es presentes sobre a questdo dos trabalhadores informais, sejam eles ambulantes ou
camelds (depende do adjetivo que se emprega para designar a terminologia), autbnomos e
outros é o fato ja assinalado em outro ponto sobre a relacéo existente entre a formalidade e
a informalidade, ja que as mercadorias que os camelds e ambulantes comercializam estdo
inseridas num processo que envolve os proprietarios dos meios de producdo e 0s que
vendem unicamente a forca de trabalho, lembrando que em muitos casos 0s vendedores
ambulantes e camel6s ndo sdo os donos das bancas, sdo funcionarios dos donos das bancas.

De fato ha uma relacdo conjugada entre a formalidade e a informalidade, cuja
dindmica dos informais, mais precisamente os do comércio ambulante, apresenta-se
modificada estruturalmente, isto &, ndo podemos pensar que essas pessoas estdo fora do

circuito econémico urbano.



No Brasil, as primeiras experiéncias relacionadas aos vendedores ambulantes,
segundo alguns autores como Ramires (2001), apontam para 0S mascates, personagens
brasileiros presentes na literatura do pais, que viviam levando ao alcance de algumas
pessoas, as mercadorias porta a porta, personagem brasileiro presente na literatura do pais.
Muitos concebem esta realidade discutindo que:

Vérias sdo as iconografias em que é possivel ver pessoas vendendo
mercadorias nas ruas (ou trilhas, quando estas eram mais frequentes que
aquelas) e os mais velhos se recordam de ambulantes, que negociavam
camisas, gravatas etc., e de deficientes fisicos, que comercializavam
bilhetes de loteria. Contudo, a forma que o comércio informal de rua
possui atualmente (inimeras barracas fixas nas ruas), com 0 aumento do
desemprego, ganhou um grande impulso no final da década de 80.
(RAMIRES, 2001, p. 26).

Entretanto, o autor considera que é preciso separar as visdes sobre os mascates e 0s
atuais camelds e ambulantes, pois ndo sdo 0s mesmos, ja que 0s mascates eram sinbnimos
de alguma ascensdo social, enquanto que os camelds, na atualidade, ndo podem ser mais
vistos como aqueles que fazem parte de uma economia de subsisténcia e nédo-capitalista,
pois:

Em muitos casos, o dinheiro empregado na aquisi¢do das barracas e das
mercadorias provém dos momentos de formalidade, de poupancas
acumuladas enquanto os entrevistados estavam empregados. Assim, as
condicBes materiais que servem de alavanca para a iniciativa da
implantagdo do mercado informal nas ruas sdo produzidas pelo sistema
produtivo como um todo. Alids, é o mesmo sistema que produz as
pessoas que passam a se dedicar a esses tipo de atividade, pois
praticamente todos os entrevistados, em determinados momentos,
fizeram parte das relagbes ‘formais” de trabalho (mesmo que sem
registro em carteira). (RAMIRES, 2001, p. 211).

As mudangas ocorridas na esfera desse tipo de comercializagdo de mercadorias
podem ser compreendidas no contexto da migragdo campo-cidade, que resultou num
contingente elevado de pessoas desprovidas de trabalho e que precisavam sobreviver. Se
antes tinhamos as pessoas que vendiam as mercadorias passando de casa em casa,
atualmente o contexto é outro, aquele das bancas expostas nas ruas e calgadas, 0 que nos
leva pensar no processo de formagéo da sociedade brasileira. Vimos as pessoas percorrerem

um trajeto que envolve os espacos ligados a casa, a rua e ao trabalho e no qual intermediam



os fluxos, o que permitiu a fixacdo dos comerciantes informais nessas &reas, cuja
intensidade de pessoas e veiculos € maior. Quando falamos de comércio informal acabamos
discutindo a realidade do trabalho informal, uma vez que esta tematica tornou-se
interessante para varios campos da pesquisa humana. Alguns autores também enfocam que
a abolicdo da escraviddo é o ponto principal para entendermos a origem do trabalho livre no
Brasil, ja que apontam que os trabalhadores auténomos estdo ligados a dindmica

propriamente dita. Kowarick (1994) sobre isto:

Analisa a constituicdo do mercado da mao-de-obra livre num contexto
histérico em que a escraviddo foi a forma dominante de trabalho até
épocas tardias do século X1X. Em vez de se processar sobre a destrui¢do
de um campesinato e artesanatos solidamente enraizados, a
universalizacdo do trabalho no Brasil encontrou enorme contingente, no
qual quem né&o tivesse sido escravo nem senhor ndo havia passado pela
“escola do trabalho”. Mais ainda, como o0s pardmetros materiais e
ideol6gicos essenciais a sociedade sempre estiveram intimamente
conectados ao espectro do cativeiro, para os livres e pobres trabalhar para
alguém significava a forma mais aviltada de existéncia. Isso fez com que,
no percorrer dos séculos, se avolumasse uma massa de individuos de
varias origens e matizes sociais que ndo se transformaram em forca de
trabalho, ja que a produgdo disciplinada e regular era levada adiante por
escravos. (p. 12).

E importante levarmos em consideracio que as transformagdes nas relacdes entre o
campo e a cidade também contribuiram para as mudancas nas formas de organizacdo da
producdo, passando da condicdo de agrério e exportador para urbano e industrial. Com
relacdo a estruturacdo dos trabalhadores na cidade ndo sdo recentes as estratégias de
sobrevivéncia que muitos buscaram para os problemas ligados a falta de empregos, como
0s engraxates, as empregadas domeésticas e todos aqueles que desenvolvem atividades que
também estdo enquadradas no rol das necessidades humanas. Contudo, também salientamos
a questdo que envolve os sindicatos no mundo do trabalho que, atualmente, se apresentam
desestruturados, de acordo com as mudancas nas formas de organizacdo para a producao.

O que temos é uma nova visdo do trabalho, pois é necessario incorporar, nessa
anélise, as respectivas mudancas que vém ocorrendo continuamente com a proliferacdo da
categoria dos ambulantes e camelds, que tém uma organizacdo pautada na precarizacao,

visto que os proprios sindicatos precisam (re)pensar a dindmica de atuagdo perante uma



economia que busca alternativas mesmo que marginais para sobrevivéncia no sistema

capitalista. Dessa maneira:

No que diz respeito ao mundo do trabalho, as respostas sdo complexas e
envolvem multiplas processualidades, que aqui somente podemos
indicar, de modo a tentar configurar um esbogo explicativo para a crise
que assola a classe trabalhadora (nela incluindo o proletariado) e em
particular o movimento sindical. E visivel a reducio do operariado fabril,
industrial, gerado pela grande indlstria comandada pelo binémio
taylorismo-fordismo, especialmente nos paises capitalistas avancados.
Porém, paralelamente a este processo, verifica-se uma crescente
subproletarizacdo do trabalho, através da incorporacdo do trabalho
precario, temporério, parcial etc. A presenca imigrante no Primeiro
Mundo cobre fatias dessa subproletarizacdo. (ANTUNES, 2000, p. 151)

Gongalves aponta o seguinte sobre o assunto relacionado aos ambulantes e camel6s
diante dessa proliferagdo crescente e que se acentua entre as cidades de um modo geral,
com enfoque para os indices de desemprego, que por sua vez também sdo crescentes nos

centro urbanos.

A atividade econdmica informal, sobretudo, a da comercializacdo de
mercadorias industrializadas, importadas, contrabandeadas ou nao,
realizada em barracas fixas geralmente nas areas centrais das cidades,
caracterizada como ramo de trabalho do cameld, e que ha algumas
décadas atras esteve presente com mais énfase nos grandes centros
urbanos, hoje apresenta-se em franca expansdo nas cidades de médio e
até mesmo de pequeno porte, crescendo conjuntamente com a crise
econdmica e social pela qual passa o Brasil, com aumento da miséria e da
pobreza, que tem como agravante os altos indices de desemprego que,
como a maioria da populacdo brasileira, concentra-se nas cidades.
(GONCALVES, 2000, p. 143)

Isto nos leva a pensar que tais atividades sdo importantes no cotidiano de acordo
como sdo concebidas e praticadas, ou seja, as fungdes desenvolvidas pelos engraxates,
pelas empregadas domésticas, as costureiras, as doceiras e outras, acabam sendo realizadas
por pessoas de forma simplificada, se comparada aos demais, pois 0s grandes empresarios
se encarregam de outras atividades que ndo sao as realizadas pelos trabalhadores simples, o
que justifica a existéncia dos dois circuitos econdmicos que apresentam uma interligacao no
processo de constituicdo de uma sociedade capitalista.

A andlise de Santos (1987) esta pautada no fato de que:



Em nenhum outro pais foram assim contemporaneos e concomitantes
processos como a desruralizacédo, as migragdes brutais desenraizadoras, a
urbanizacdo galopante e concentradora, a expansdo do consumo de
massa, 0 crescimento econdmico delirante, a concentracdo da midia
escrita, falada e televisionada, a degradacdo das escolas, a instalagéo de
um regime repressivo com a supressdo dos direitos elementares dos
individuos, a substituicdo rapida e brutal, o triunfo, ainda que superficial,
de uma filosofia de vida que privilegia 0S meios materiais esse
despreocupa com os aspectos finalistas da existéncia e entroniza o
egoismo como lei superior, porque € o instrumento da buscada ascensao
social. Em lugar do cidad@o formou-se um consumidor que aceita ser
chamado de usuério. (p. 12-13).

Ainda, nessa perspectiva, o autor ressalta que:

Criava-se, assim, uma sociedade multitudinaria - seria, j&, uma sociedade
de massas ou um seu arremedo? Sem o concomitante de um real
consumo de massa, pois o0 poder aquisitivo faltava cruelmente a uma
grande parcela dos novos urbanos. O consumo de massa € multiforme e
abrangente. O que se deu no Brasil foi um consumo exclusivo e mesmo,
para 0s estratos sociais beneficiados, mais se referiu a alguns bens
imateriais, que facilitam o0 acesso a uma vida ndo apenas mais
confortavel, como, também, mais digna. (SANTOS, 1987, p. 15).

Essas consideragdes sdo importantes para compreendermos a existéncia dos dois
circuitos econémicos e o fato de um ser moderno e o outro estar encarregado de atividades
mais simplificadas do ponto de vista das técnicas, cuja realidade expressa muitas vezes a
arte da realizagdo dos produtos e da conquista do fregués. De acordo com a interpretacédo de
Santos (1987), Ramires (2001), assim, se reporta a tal situacdo quando aponta que:

Dedicando-se a tarefas que exigiam baixa aplicacdo de capital e
envolviam membros da familia, pois ndo havia dinheiro (salvo raras
excecdes) para contratar empregados; tendo suas atividades facilmente
rotuladas como atividades de malandros e vagabundos, praticamente
impossibilitando a formagdo de qualquer poupanca, os ambulantes, de
certa forma, representavam a expressdo mais extrema do pauperismo
melhor apenas que a situacdo dos mendicantes. (p. 28).

Ao analisarmos os comentarios do autor, destacamos que depende da condicdo em
gue se encontram, pois se a pessoa for proprietaria da banca e se dispuser da ajuda familiar

nos negdcios, os lucros acabam sendo maiores diferentemente das pessoas que trabalham



como empregados e que recebem salérios inferiores. E preciso entender que algumas
pessoas que trabalnham como ambulantes e camel6s tém mais de uma banca para
comercializar os produtos, cuja soma dos rendimentos no final do més, na maioria das
vezes, supera os salarios recebidos por muitos funcionarios que trabalham na formalidade.

Sobre a questdo salarial no inicio da industrializacdo, Kowarick (1994) destaca o seguinte:

Ao éxodo rural para as cidades, agravado pela crise cafeeira, iriam se
adicionar os trabalhadores que ndo passaram pelo campo. Tal
contingente, acrescido ao trabalho feminino e infantil, largamente
utilizado nos primeiros decénios da industrializacdo, forjou ampla reserva
de trabalhadores, que, historicamente, pressionou para baixo 0s niveis
salariais. (p. 94).

Isso também nos remete a pensar, mais uma vez, nas questdes que levam as pessoas
a se engajarem nas atividades informais e 0 que interessa para nds, neste momento, séo
aqueles que se destacam como camelés e ambulantes num processo que combina
sobrevivéncia e apropriacdo dos espacos, principalmente quando se trata de ruas, pragas e
calcadas, destacando que ha semelhancas com relacdo as idéias de se tornarem
trabalhadores engajados na informalidade e o que ocorre atualmente, pois 0 que temos sao
posturas que parecem ser momentaneas, por parte de alguns, como a necessidade de se
firmar em algum trabalho na busca por melhores condi¢des de vida, como também, a
permanéncia nas vias publicas, cuja estrutura desse tipo de atividade tenha avancado e se
tornado algo que é mais permanente do que provisorio, porém mais presente no cotidiano

das cidades do que uma situacdo passageira. Portanto, Ramires (2001) aponta que:

Agueles que migram em busca de uma vida melhor, quando chegam em
outras cidades, precisam providenciar moradia e trabalho. Alguns
conseguem empregos formais na industria, no comércio ou mesmo no
setor de servicos. Mesmo antes, ndo raro, acabam se deparando com o
desemprego. Em meio a buscas constantes, por meio de parentes e
amigos, acabam vendo a rua como possibilidade de sobreviver (ainda que
proviséria na cabeca de muitos). Os anos se passam e 0 provisorio vai
assumindo ares de algo que é permanente. (p. 30).

O autor levanta questdes que sdo interessantes para agucar a tematica que esta sendo

desenvolvida nesse trabalho, uma vez que as pessoas que tiveram que buscar uma atividade



para sobreviver em meio a crise dos centros urbanos e que se enquadraram na categoria dos
ambulantes e camel6s preferem que os filhos ndo se engajem nesse ramo de trabalho, pois
acham que devem se dedicar aos estudos para que possam ter outras chances e
possibilidades que eles proprios ndo tiveram, ndo que a atividade ndo esteja garantindo o
sustento, mas o objetivo principal é o orgulho do filho (a) poder ter um diploma
universitario.

Na verdade, ao mesmo tempo em que estdo nessa fungdo, consideram que é um
caminho dificil, pois precisam trabalhar inimeras horas por dia, embora para muitos pareca
ser melhor do que trabalhar no comércio formal. Mas para outros ndo é algo que se
vislumbrou para a propria vida, até mesmo porque existe o problema da fiscalizacdo por
parte do poder puablico, jA que se esses trabalhadores ndo tiverem licenca para
permanecerem no local, os fiscais acabam intervindo nesses espacos, diferentemente do que
ocorre nos camelddromos, visto que sdo espacos publicos, mas comercializados como
privados do ponto de vista do sistema capitalista. E preciso salientar, ainda, que ha
situacGes em que o camelodromo é organizado a partir da mistura de boxes que séo cedidos
pela prefeitura e agueles que sdo administrados por empreendedores, donos de imobiliarias.

Mas, 0 que muitas vezes acontece é que a localizagdo desse espaco destinado aos
ambulantes e camelds esta fora do circuito dos fluxos e, por isso estes preferem as ruas,
visto que uma grande maioria trabalha de forma clandestina, sem que haja um controle por
parte da Prefeitura Municipal. A relacdo estabelecida por essas acdes passa pela estratégia
da apropriacdo que ocorre nas areas cujo interesse maior se da, geralmente, no centro das

cidades e cujo sentido da apropriacédo esta direcionado ao fato de que:

Na extensdo do mundo da mercadoria, nem tudo é submetido a légica da
troca. Ha lugares onde é possivel traduzir a diferenca imanente no
processo de reproducdo do espaco. Lugares de passagem, de consumo,
mas também de encontro. Lugares onde € possivel fugir da passividade
(pelos atos determinados pela troca), onde a atividade subversiva latente
no suo se imponha, posto que sempre estd prestes a se estabelecer nos
intersticios do cotidiano programado e repetitivo. (CARLQOS, 2001, p.
73)

As colocagdes de Alves (1999) assinalam que:

A existéncia de camelds no centro expde o problema do desemprego na
cidade, bem como uma das solugdes encontradas pelas pessoas que por



ele sdo atingidas. Mas ai temos, novamente, a instalagdo da luta pelo uso
dos espacos publicos centrais. Enquanto os camelés, os pedintes, 0s
mendigos, as criancas de rua usam 0 centro em sua estratégia de
sobrevivéncia, a tentativa de retirada de todos estes das ruas da area
central faz parte da estratégia de “limpeza populacional” da area, levada
a cabo pelo poder estatal, ainda que essa populacdo seja o retrato das
condicBes socio-econbmicas de parte da populacdo paulista hoje. (p.
133).

De acordo com as colocacfes acima podemos enfatizar que os interesses pelas vias
publicas, no que tange a disposicdo espacial dos trabalhadores ambulantes, estdo pautados
nas estratégias que envolvem a troca e que passam pela ldgica do uso do espaco como
também do encontro, visto que quando as pessoas circulam pelo centro das cidades mesmo
que de forma superficial, ha possibilidade do contato enfocada pela simples passagem e
onde a passividade se impde justamente pelo contato entre vendedor e consumidor. Isto de
fato favorece o entendimento da relacdo existente entre a apropriacdo em busca da
sobrevivéncia e a reproducdo dos espagos, no caso em cidades de médio porte a que nos

referimos, atraves do que Carlos (2001) considera quando afirma que:

O fio condutor da andlise reside na tese segundo a qual, ao produzir sua
vida (sua historia, a realidade), a sociedade produz, concomitantemente,
0 espacgo geografico. Tais condicdes sdo produzidas pelo trabalho como
atividade humana, logo, o desvendamento da atividade do trabalho
considerado como processo produtor do espaco geografico é o ponto de
partida e permite discutir, de um lado, a articulacdo entre as atividades
produtivas e ndo-produtivas no conjunto da sociedade, e de outro, a
materializagdo espacial deste processo, cujo movimento fundamenta-se
na contradicdo entre producdo espacial coletiva e apropriacéo privada. (p.
63).

De acordo com as considera¢des acima podemos enfatizar que sempre houve uma
articulacdo entre as atividades formais e informais no contexto das formas e funcbes que
estdo contidas na cidade e que também podem estar associadas as questdes que se referem
ao inicio das atividades ligadas aos ambulantes e camelés com enfoque para a dindmica do

trabalho, como nos coloca Ramires (2001):

Uma abordagem historica prévia, nos termos aqui mencionados,
representa uma construcdo tedrica que oferece subsidios a partir dos
quais ¢é possivel obter respostas que déem conta dos seguintes aspectos:
(1) uma espécie de luta travada pelos ambulantes ndo apenas pela



sobrevivéncia, mas pela capacidade de conferir solidez a imagem do
trabalhador, no plano das representacGes que criam para si mesmos e
para a sociedade; (2) além disso, é necessario verificar em que medida
suas contradicdes precarias de trabalho abalam o mundo das
representacdes, de modo que a propria identidade do trabalhador muitas
vezes ndo resiste e ameacga socobrar. Digamos que quando falamos em
formas débeis de trabalho, devemos levar em conta as caréncias materiais
e também as subjetivas. 1sso sem falar que procuramos identificar um
conjunto de referéncias que permitam langar luz as transformagdes pelas
guais o comércio ambulante passou, desde que a ordem social calcada no
trabalho livre tornou-se dominante. (p. 37-8).

Esta solidez de que fala o autor pode ser associada ao fato de que as pessoas que
sairam do campo e migraram para as cidades tiveram que se adaptar as mudancas, pois
necessitavam de uma ocupacao, visto que muitos que chegaram aos centros urbanos foram
imediatamente trabalhar como pedreiros na construcédo civil, como simples comerciantes, e
até mesmo, oferecendo mercadorias nas ruas, 0 que caracteriza a idéia do mascate,
“ajudando, assim, a constituir a classe proletaria” (RAMIRES, 2001, p. 41). Alguns autores
consideravam o comercio ambulante como algo provisério, momentaneo, mas o que vem
ocorrendo na sociedade de forma geral, é justamente o contrario, pois cada vez mais nos
deparamos com uma realidade que atesta para uma diversificacdo das atividades ligadas aos
ambulantes.

Na verdade, o que se tinha eram mercadorias comestiveis vendidas sem nenhuma
higiene e misturadas as outras, o que deixava dlavidas quanto ao seu consumo, embora esta
situacdo ndo tenha sido excluida da realidade atual, pois ainda encontramos as mercadorias
comercializadas em conjunto, misturadas, apontando para o sentido da generalizacdo, ja
que sdo encontradas em varios pontos da cidade, principalmente no centro. De acordo com

Ramires (2001), temos que:

A sobrevivéncia de cada integrante da sociedade fica limitada, Unica e
exclusivamente, no ambito do privado. Em outras palavras, a
sobrevivéncia e o trabalho das pessoas dizem respeito somente a elas.
Quando a sociedade abre mdo do contrato, muitos individuos sdo
lancados a sua prépria sorte e os demais, melhor posicionados,
simplesmente lavam as mados. Mesmo ocupando as vias publicas, o0s
camelbs estdo restritos ao ambito privado (...). Qualquer referéncia a
direitos ndo faz sentido para os ambulantes. Ao invés de serem tratados
como membros pertencentes a sociedade e, como tais, merecedores da
participacdo digna na partilha da producéo social, no sentido mais amplo
do termo, sdo vistos como um estorvo: atrapalham a circulacdo de



pessoas e veiculos, e contribuem para a degradacdo da beleza da
metropole. Em suam, perdem qualquer reconhecimento. (p. 92).

Sobre essas questdes apontamos que a relagdo existente entre o comércio informal e
o0 centro é algo que ndo é recente e ndo esta ligado somente as metropoles, principalmente
quando discutimos o inicio das atividades ligadas aos ambulantes e camelés no que
concerne a construcdo de camelédromos, pois foi algo que sempre preocupou as
autoridades ligadas ao poder publico, e principalmente, a classe burguesa com o fato das
pessoas ficarem com suas mercadorias expostas nas vias publicas, ja que o intuito era ter
essas areas para o lazer, para o passeio, tomando como parametro as pracgas, embora o que
precisa ser ressaltado sobre esse aspecto € que as mercadorias comercializadas pelos
camelds e ambulantes representam uma situacdo imediata que assinala contradi¢Ges, pois
apresentam um panorama que combina rejeicao e aceitacdo simultaneamente do processo.

E o consumo das mercadorias prevalecendo sobre o direito a cidade, pois pessoas
das mais variadas classes sociais vém adquirindo os produtos dessa categoria, € o lugar
onde estdo localizados é o0 que menos importa na hora de consumir, ficando explicito que os
precos e a acessibilidade das mercadorias é que sdo as principais causas desse consumo.

Assim, Ramires (2001) aponta que é:

[...] curioso como o principio que norteia hoje a construcdo de
camelédromos ja se fazia notar naquela época, pois todo o aparato
repressivo agia no sentido de impedir a circulacdo das mulheres e fixa-las
em locais demarcados (DIAS, 1995, p. 74), ou mesmo tornar
praticamente impossivel sua atividade. Atualmente, os ambulantes, indo
de encontro ao que 0 nome sugere, ndo reprimidos, justamente por se
fixarem nas ruas. No méaximo, podem ficar em locais apropriados,
definidos pelo poder publico. No fundo, o que estd em jogo é a luta pela
apropriacdo do espaco. Luta que envolve interesses distintos e na qual
aqueles que ndo possuem voz no tratamento das questdes sociais
envolvidas, podem muito bem ser simplesmente banidos para longe do
olhar, assim como o corre com o lixo. (p. 51-2).

Atualmente, temos uma situacdo que destaca uma integracdo das funcgdes, pois
como ja ressaltamos ndo é possivel separar as atividades no contexto da cidade. Os usos se
misturam e ndo ha como olhar para o ambiente do centro separadamente, colocando de um

lado os formais e de outro os informais, mesmo porque a relacdo entre publico e privado,



no sentido da apropriacdo, requer uma andlise critica e aprofundada, pois os comerciantes
formais também colocam nas calcadas suas mercadorias para serem consumidas, 0 que
reforca a apropriacdo como propriedade do espaco, que é a calcada. Entdo, por que as
criticas aos informais?

Ainda, com referéncia a Ramires (2001), temos como resposta a nossa indagagdo

que:

Os préprios lojistas créem-se no direito de deixar parte de suas
mercadorias do lado de fora de seus estabelecimentos; véarias pessoas
distribuem informes publicitarios a respeito dos mais variados servigos
(comércio de lojas, cursos de informatica, empréstimos financeiros,
cartas de motorista, consultorios odontoldgicos, servigos de advocacia,
enfim); homens de idade ficam sentados nas ruas e calcaddes com o
corpo coberto de andncios de emprego, expostos ao olhar dos que os
cercam (e sdo muitos) em busca de alguma alternativa de trabalho; ha
modernos “quiosques” das mais variadas loterias [...]. Ocupar as ruas,
longe de ser uma atitude exclusiva de camelds, dos artistas de rua, parece
fazer parte da l6gica urbana brasileira. (p.92-3).

No entanto, temos que a légica da apropriacdo dos espacos abrange as atividades
que estdo nos niveis da formalidade como também da informalidade na atual conjuntura
econbmica, que coloca a propria comercializacdo da forca de trabalho como alternativa

unica, frente as mudancas da sociedade capitalista. Portanto:

Os efeitos deste processo de precarizacdo do trabalho ndo podem ser
entendidos como sendo de retragdo do desenvolvimento do capitalismo
nestes paises, e sim como efeitos de uma crise que surge intrinsecamente
as novas transformacOes do processo produtivo capitalista, e procuram
mais uma vez sacrificar agqueles que pela légica de funcionamento da
sociedade capitalista, ndo tem outra forma de garantir a sua
sobrevivéncia, que ndo seja a comercializacdo de suas potencialidades
produtivas e criativas enquanto mercadoria. (GONCALVES, 2000, p.
69).

O autor destaca a importancia da forca de trabalho enquanto Unico instrumento que
potencializa a producdo das mercadorias, j& que € interessante frisarmos que 0s
trabalhadores informais estdo inseridos no contexto da producédo, “atuando no escoamento
de produtos de todo tipo, realizado pelos vendedores ambulantes e de ponto fixo”

(JAKOBSEN, 2000, p. 9). Mas, o que é contestado por Vvarios autores é que essas



atividades ndo promovem a geracdo de renda e, por isso, sdo analisadas sob o prisma da
desigualdade que se instaura entre aqueles que estdo no mercado formal e os que se
encontram no informal, levando-se em consideracdo o panorama do rendimento médio, que
é tido como baixo, se comparado aos demais.

Dentro dessa perspectiva, é que apontamos as estratégias de revalorizacdo da area
central que vém ocorrendo nas grandes cidades, uma vez que ha interesses convergentes
entre os grandes grupos empreendedores para a determinacdo de um espaco a Sser
transformado de acordo com as leis do mercado, pois asseguram que o poder publico ndo
consegue acabar com a proliferacdo dos comerciantes de rua face a sua anomalia. Ramires

(2001), assim, se reporta a tal situacao:

Um aspecto muito evidente € a capacidade de apresentar os interesses
gue movem todo o processo de revalorizacdo, como representando
interesses gerais. E preciso convencer a sociedade a fim de que ela
legitime ou, no minimo, ndo crie nenhum obstaculo a concretizagdo dos
projetos concebidos. (p. 107).

De acordo com Gongcalves (2000, p. 145), a proliferacdo e a difusdo do comércio
informal pautado na figura dos camelds e ambulantes “se da com mais for¢a na década de
90, em plena era Collor, comecando a apresentar um crescimento acentuado e
diversificado, ocupando o centro da cidade, as pracas publicas e as calcadas”. Entretanto, as
variedades de produtos comercializados apontam para a generalizacdo nao apenas das
mercadorias, mas da propria condi¢do “ser um cameld ou um vendedor de rua”, isto é, ndo
foram somente os produtos que comecaram a despontar em grande quantidade, mas
também os trabalhadores.

Segundo Martins e Dombrowski (2000), o setor informal, desde as primeiras
experiéncias, pode ser identificado pelo baixo tempo de permanéncia nesta categoria por
parte dos trabalhadores, pois colocam que as incertezas sempre estiveram presentes no que
tange ao agravamento da situacdo econdmica e social, ja que nao contribuem com a
Previdéncia Social, sendo este o principal motivo que leva todos a crer que esse setor seja
um problema para a economia urbana. Ramires (2001) destaca as idéias da ASSOCIACAO
VIVA O CENTRO, que faz parte das estratégias de revalorizacdo da area central na cidade

de S&o Paulo e avalia o seguinte:



Retomando a anélise sobre a concepc¢do de cidade presente no discurso
da Associacdo Viva o Centro, toda nocdo de planejamento da cidade
implica a constituicdo de um poder urbano, formado por um rol de
mecanismos econdmicos, ideoldgicos e politicos que reprimam tudo o
gue seja considerado uma afronta a um determinado padrdo de ordem
social. Ndo ha cidade sem o seu correlato, ou seja, um poder que a
constitua, organize e faga perdurar, e que defina um padrdo que oriente o
tipo de apropriacdo, socialmente aceitavel (e rentavel), do espaco, além
de produzir um discurso a respeito da cidade e do cidaddo. (p. 121).

Percebemos, com clareza, que as estratégias da suposta revalorizagcdo do centro
contém um teor de pulverizacdo das fungdes que devem fazer parte do centro da cidade,
destacando a intencdo primordial da reproducdo do espaco urbano através da apropriacao
com base na propriedade privada, por isso, o carater rentavel, que por sua vez expressa a
funcionalidade e as possibilidades, alem de vantagens do crescimento econdmico da area.

Por outro lado, temos uma situacdo que aponta para 0 crescimento dessas
atividades, pois o comércio ambulante, segundo Ramires (2001, p. 212), “esta entrando no
processo produtivo”, fato que interessa ao Estado, até mesmo pelo controle que tem sobre
os lucros na forma de impostos, visto que o que precisa ser avaliado é que ndo ha uma
separacao entre aqueles que se encontram inseridos no contexto dos informais para 0s que
estédo formalizados quando falamos da (re)producéo do capital.

A existéncia dessa categoria “se coloca como fato inegavel da sua vinculacao a esta
forma social de organizacdo para a producdo” (GONCALVES, 2000, p. 92), ou seja, ha
uma intermediacdo entre ambas e 0 que um ndo abrange, 0 outro se encarrega; este é o

sentido da relacdo. Assim, Santos (1979) aponta que:

[...] a existéncia na cidade de um circuito moderno forte ndo é
[companhada automaticamente de sua presenca nos campos circundantes.
Em vérias hipéteses, o circuito moderno é incapaz de prolongar
diretamente sua influéncia sobre a regifo. E assim, por exemplo, quando
sua atividade tem uma forma monopolistica e fixa precos elevados para a
produgdo; quando internaliza as economias externas de que necessita e
impede o crescimento econdmico local; quando exerce uma politica
salarial sem repercussao sobre o mercado de trabalho. Nesses casos, entre
outros, o circuito superior, apesar de sua for¢a em valor absoluto, ndo
tem efeito em cadeia sobre o campo, que ele pode até contribuir para
empobrecer. E ao circuito inferior que cabe a tarefa de manter relacdes
constantes com o campo. (p. 282).



Esta posicdo do referido autor pode ser associada aos informais que encontramos
comercializando produtos que vém diretamente do campo, pois se o circuito inferior se
encarrega dessa relagdo por apresentar uma organizacdo primitiva e em pequena
quantidade, com precos que sdo discutidos na hora da compra, é provavel que as relagdes
sejam constantes entre estes e o campo, fato que vem desde sua origem como uma fungédo
ligada as atividades urbanas na esfera do consumo com o que consideramos novas formas

de producdo e de comércio em pequenas dimensdes. Contudo, entendemos que:

Um dos dois circuitos é o resultado direto da modernizagédo tecnoldgica.
Consiste nas atividades criadas em fungdo dos progressos tecnolégicos e
das pessoas que se beneficiam deles. O outro é igualmente um resultado
da mesma modernizacdo, mas um resultado indireto, que se dirige aos
individuos que s6 se beneficiam parcialmente dos progressos técnicos
recentes e das atividades a eles ligadas. (SANTOS, 1979, p. 29).

Ainda, para Ramires (2001):

Tudo o que é comercializado nas ruas de Sdo Paulo provém do setor
formal da economia. Pilhas, chocolates, fitas cassetes, aparelhos
eletronicos, ferramentas, latas de refrigerantes e cerveja, enfim, revelam
gue os ambulantes contribuem para a venda e circulagdo das mercadorias.
Além disso, estacionamentos, residéncias e até mesmo consultorios
odontoldgicos cobram mensalidades para o pernoite das mercadorias e
barracas; empresas colocam barracas nas ruas para negociar parte de sua
producdo. Assim, o setor formal aufere lucros fazendo uso da presenca
dos ambulantes nas ruas. E como € pela renda obtida nas ruas que esses
trabalhadores custeiam todas as suas despesas (alimentacéo, vestimentas,
moradia etc), ndo ha como afirmar a inexisténcia de vinculos funcionais
entre os setores formal e informal da economia. (p. 212).

O que queremos destacar é que essas atividades ndo surgiram na mesma época nos
diferentes paises, pois muitos vém experimentando essa condi¢do recentemente, Santos

avalia o seguinte sobre este proposito:

Sem dlvida, é necessario distinguir os paises de velha tecnologia urbana
daqueles, que s6 conheceram esse fendmeno recentemente ou mesmo
muito recentemente. Nos primeiros, o fenbmeno da modernizacdo
tecnoldgica cria estruturas novas que impdem as estruturas preexistentes
nas cidades, provocando sua modificagdo ao contato com novas
realidades. Nos outros, a modernizacdo tecnolégica cria de um s6 golpe



as duas formas integradas de organizacdo econémica urbana. Mas, em
todos os casos, o fendbmeno dos dois circuitos esta presente. (SANTOS,
1979, p. 29).

No entanto, o que percebemos é que o fendmeno da informalidade apresenta suas
singularidades no contexto das praticas socioespaciais, uma vez que as formais também tém
suas proprias formas de organizacdo do espaco, mas que se complementam na medida em
que se difundem novas formas de comércio e consumo. Santos (1979, p. 28) alerta que “o
erro maior €, portanto, reutilizar seus argumentos numa época historica diferente e em que
os fendmenos sdo melhor conhecidos.” Isto pode ser justificado pelas mudangas quanto a
estruturacdo das atividades informais que estdo organizadas atualmente de maneira
diferenciada se comparada ao surgimento, pois se ela se revela amplamente presente e ndo
provisoriamente, como muitos consideravam é importante tomarmos como parametro de
analise as mudancas recentes para ndo generalizarmos o fenémeno da informalidade.

Retrocedendo um pouco no tempo, temos algumas explicacdes para o termo camel6

ou mesmo ambulante e que para Ramires (2001) se diferenciam do mascate. Assim:

O tipo social do mascate esta associado ao momento em que, com o fim
do trabalho escravo, muitos imigrantes passaram a vir para o Brasil,
movidos pelo sonho de novas (e boas) possibilidades de trabalho. Nessa
época, (1) a auséncia de uma rede nacional de estabelecimentos
comerciais, sobretudo que abrangesse as pequenas e médias localidades
do interior, fez com que a figura do mercador viajante fosse fundamental
para a circulacdo de mercadorias; além do mais, as possibilidades de
ascensdo social abertas aos que se dispusessem a ser mascates,
configuravam essa atividade como uma alternativa deliberada, sobretudo
para os estrangeiros (italianos, sirio-libaneses etc). (p. 213).

Ramires (2001), nessa analise, faz mencao a origem da palavra cameld, que por sua
vez esta ligada ao termo francés camelot e destaca que o pensamento social brasileiro tem
ligacdo com a Franca, uma vez que ha criticas quanto as idéias de muitos por associar o
Brasil aos paises europeus e americanos, tomando como referéncia a realidade de outros
paises para buscar solucbes e, até mesmo, explicar os problemas socias, politicos e
econdmicos brasileiros.

Para Goncalves (2000):



O acirramento das condi¢cBes sociais e econbmicas que levam ao
crescimento e a multiplicagdo das atividades econdmicas e de trabalho
informal, que poderia ter como simbolo as barracas de camelds, permite-
nos dizer que das atividades informais existentes, a comercial por eles
realizada é, sem duvida, aquela que permite a melhor visualizagdo da sua
dimensdo, j& que ao se territorializar de forma concentrada, mais do que
denunciar as determinacdes que compdem O processo gue as gera,
estabelecem, nesse movimento, outros conflitos, que envolvem desde 0s
comerciantes formalizados até o poder publico municipal. (p. 144).

Contudo, é preciso ressaltar que o que vem sendo debatido desde o surgimento
dessas atividades é a localizagdo destas no sentido da ocupacdo de areas que sao
consideradas publicas, como as ruas, calgadas e pragas, sem apontar para o problema maior
que é econémico e politico, e que envolve o mercado de trabalho a recessdo da economia
brasileira nos Gltimos anos que contribui para reforgar os problemas sociais.

Na verdade, 0 que precisa ser levado em consideracdo séo as escalas em que essa
atividade passa a ser analisada, pois se tomarmos como referéncia a conjuntura econémica
atual, veremos que o fendmeno tem suas implicagbes no ambito global, nacional e local,
visto que € preciso apontar para as mudancas nas formas de interpretacdo da mesma, pois
num determinado periodo as pessoas que estavam diretamente envolvidas no setor informal
eram aquelas que comercializam as mercadorias ou prestavam algum tipo de servigo sem
uma especializacdo tecnica e que buscavam fugir do desemprego existente na economia
urbana.

Essa situacdo muda a partir do momento em que as pessoas inseridas nesse contexto
apresentam caracteristicas que as colocam num patamar de instru¢do que ndo é mais aquele
de anos atras, ou seja, aquelas que hoje sdo tidas como informais tém curso superior além
de outros elementos que destacam a diversificacdo e a complexidade do fenédmeno, que ja
ndo pode ser mais avaliado sob o prisma da falta de qualificacdo profissional, mas sim
mediante os problemas estruturais e conjunturais da economia do pais, ja que Santos (2001)

destaca o seguinte:

A pobreza atual resulta da convergéncia de causas que se ddo em
diversos niveis, existindo como vasos comunicantes e como algo
racional, um resultado necessario do presente processo, um fendémeno
inevitavel, considerado até mesmo um fato natural. Alcangcamos, assim,
uma espécie de naturalizagdo da pobreza, que seria politicamente
produzida pelos atores globais com a colaboragdo consciente até dos



governos nacionais e, contraditoriamente as situacGes precedentes, coma
convergéncia de intelectuais contratados - ou apenas contratados - para
legitimar essa naturalizacéo. (p. 72).

A discussdo enfatizada acima pode ser interpretada no contexto das relagdes
existentes entre as atividades formais e informais e ndo numa visdo de dualidade em que
surgem separadamente na economia de um modo geral, pois muitos trabalhadores que estdo
na condicao de informais apresentam um perfil que os colocam préximos dos formais, isto
€ muitos sdo donos do proprio negdcio e possuem empregados, evidenciando o carater da
relacdo estabelecida a partir das relagdes informais entre patrdo e empregado, pois 0s lucros
acabam sendo maiores dadas as condigdes dos trabalhadores que ndo trabalham com
carteira assinada. Esta situacdo também se repete entre as atividades formais, pois muitos

trabalhadores séo informais perante a legislacao trabalhista, pois:

Os pobres, isto €, aqueles que sdo o objeto da divida social, foram ja
incluidos e, depois, marginalizados, e acabam por ser o que hoje s&o, isto
é, excluidos. Esta exclusdo atual, com a producdo de dividas sociais,
obedece a um processo racional, uma racionalidade sem razdo, mas que
comanda as a¢Bes hegeménicas e arrasta as demais agdes. Os excluidos
sdo o fruto dessa racionalidade. Por ai se vé que a questdo capital é o
entendimento do nosso tempo, sem o qual sera impossivel construir o
discurso da libertacdo. Este, desde que seja simples e veraz, poderd ser a
base intelectual da politica. E isso é central no mundo de hoje, um mundo
no qual nada de importante se faz sem discurso. (SANTQS, 2001, p. 74)

Para Martins (1997) todos os apontamentos sobre a chamada exclusdo social sdo

equivocados, porque:

De certo modo, a palavra exclusao estd desmistificando a palavra pobre.
Através deste pseudoconceito, ndo revelador, que acoberta de algum
modo, 0 que seria 0 pobre na fase anterior, nés estamos tentando
relativizar a concep¢do de pobre e estamos tentando revelar a nossa
desconfianca em relacdo a antigamente suposta abrangéncia explicativa
das palavras pobre e pobreza. (p. 28).

Esse discurso passa pela anélise das questfes que apontam a realidade das relagdes
econdmica, até mesmo porque, dentro do nivel da informalidade ha diferenciacdes que
confirmam as estratégias e a propria dindmica desse setor, no que diz respeito a

organizacdo dos camelds e ambulantes nas areas centrais como integrantes do processo de



(re)producdo ndo sé do capital, mas consideravelmente dos espacos intra-urbanos. Assim se

reporta Gongalves (2000):

Se por um lado, podemos diferenciar as relacBes econémicas e de
trabalho tendo como pardmetro a situagdo de formalidade ou de
informalidade das atividades, por outro parece improvavel a
desarticulacdo das atividades informais do movimento, amplo, de
producdo e reproducdo do capital. (p. 215).

De acordo com Corréa (2003):

No longo e infindavel processo de organizagdo do espaco o Homem
estabeleceu um conjunto de préticas através das quais sdo criadas,
mantidas, desfeitas e refeitas as formas e as intera¢fes espaciais. Sao as
praticas espaciais, isto €, um conjunto de a¢Ges espacialmente localizadas
gue impactam diretamente sobre o espaco, alterando-o no todo ou em
parte ou preservando-o em suas formas e interacfes espaciais. (p.35).

O autor destaca as questBes ligadas as praticas espaciais, enquanto nossa tarefa
também tem sido a de enfocar as praticas sociais, embora tenhamos dado preferéncia ao
termo “préticas socioespaciais” que envolvem as relagdes dos individuos na sociedade. No
entanto, além de tragarmos alguns comentarios sobre as primeiras experiéncias dos camelds
e ambulantes, tomamos como imprescindivel para esse assunto as relagdes existentes entre
estes e a apropriacdo dos espacos, que sera detalhada num outro item, ja& que a
territorializagdo dessa atividade também faz parte do entendimento da I6gica que se insere
na (re)producdo socioespacial através das mudancgas no tempo e no espago. A apropriacdo
de um espaco por meio da ocupacdo de uma determinada area permite novas relacées em
funcdo de novos objetos modelados por valores que configuram a sociedade urbana. Tais

consideracodes refletem que:

O tempo e o0 espaco da vida cotidiana vdo sendo invadidos por
exigéncias, organizando-se na repeticdo e nesta direcdo 0 uso do espaco
gue comporta um emprego de tempo vais se explicitar enquanto tempo
homogéneo, medida abstrata que passa a comandar a vida social e que
aparece para Lefébvre como aquele uso do transporte, da utilizacdo dos
equipamentos; podemos acrescentar a estes, aquele do flanar, isto porque
no cotidiano ha muitas modalidades de tempo social, como aquele do
trabalho, do lazer, do ndo-trabalho (que anima a economia porque faz
parte do tempo de consumo). Aqui o emprego do tempo explicita-o
enquanto homogéneo, medida abstrata do tempo que comanda a vida
social. (CARLOS, 2004, p. 63)



E a partir desses apontamentos que inserimos a discussdo dos novos espacos de
consumo ligados ao comércio informal com enfoque para o uso do espago como
mercadoria imprescindivel a (re)producdo que se da nos niveis social e espacial, cuja
dindmica expressa o valor de uso e de troca numa relacdo em que o homem aparece como
elemento principal nesse processo de reproducdo que contempla uma variedade de fatores

que apresentam contradi¢Bes proprias ao capitalismo com base na producdo, uma vez que:

A simples sobrevivéncia da economia capitalista estaria comprometida,
sem falar em outras tantas conseqliéncias sociais e politicas explosivas
que adviriam dessa situacdo. Tudo isso evidencia que é um equivoco
pensar na desaparicdo ou fim do trabalho enquanto perdurar a
sociedade capitalista produtora de mercadorias e - o que é fundamental -
também ndo é possivel prever nenhuma possibilidade de eliminacdo da
classe-que-vive-do-trabalho, enquanto forem vigentes os pilares
constitutivos do modo de producdo do capital. (ANTUNES, 2000, p.
186)

Essas consideracfes nos fazem refletir sobre as novas ou velhas formas de comércio

a partir da informalidade, que se tomada pela sua origem ndo pode ser considerada uma
nova alternativa, mas se avaliarmos a relagdo existente entre os dois circuitos a que Santos
se refere, veremos uma situagdo que surge como alternativa para aqueles que néo
conseguem fazer parte do mercado de trabalho cada vez mais competitivo e exigente, cuja
“divisdo do trabalho era, até recentemente, algo mais ou menos espontaneo. Agora nao.
Hoje, ela obedece a canones cientificos”. (SANTOS, 2001, p. 72-3).

Mas a dindmica do setor informal, do qual fazem parte o comércio de todos os tipos
de produtos, sejam alimentares, eletrénicos, roupas ou acessorios, como também os
servigos prestados a populacdo, pode ser associada as novas estratégias de comercializacao
e de consumo, como j& mencionamos anteriormente, além da sobrevivéncia que advém do
desemprego, que deve ser encarado como um problema estrutural relacionado, ainda, a
apropriacdo dos espacos para realizagdo dessas funcdes. Voltando a esfera da apropriacéo

temos que:

En efecto, todos los ciudadanos son/somos consumidores, del tiempo, del
espacio y de sus objetos y productos, y cada uno de nosotros, cada
individuo puede desarollar diversos patrones de consumo a lo largo de
los diversos tiempos (ELIAS, 1987). Por esta razon, hoy siempre se esta



consumiendo, en todo lugar y en todo momento, lo que lleva a una
continuidad nueva en los empleos urbanos. (CARRERAS, 2003, p.
189).%"

Essa apropriagdo pode ser avaliada do ponto de vista do préprio espaco e, aqui,
tratamos do urbano, como valor de uso que passa a ser destinado ao consumo por meio das
trocas e o interessante € que o sentido da apropriacao passa pela analise das estratégias do
comércio informal atrelado ao formal, que também se apropria de uma determinada area
que é publica para realizar suas atividades. Como exemplo, temos 0s comerciantes que
utilizam as calcadas para expor as mercadorias a fim de atrair o consumidor.® O uso
estabelece uma relacdo entre 0 espaco e 0s atores que fazem parte dessa paisagem
contemplando as diversidades de cada funcdo, pois na rua ocorre mais do que a passagem
de um lugar ao outro, a contradigdo da sociedade entre aqueles que reivindicam o seu

préprio espaco, ja que ela em si:

[...] ndo é s6 o lugar do espetaculo urbano, trajetos se recobrem de
sentido, a rua se transforma em testemunho coletivo das formas - um
modo e um movimento de apropriacdo. A rua aqui vai ganhando sentido
no ritmo da vida cotidiana, do tempo determinando o uso pelos estratos
da sociedade que vdo determinando 0 uso que marca O ritmo da rua.
(CARLOS, 2004, p. 55)

Esse posicionamento se liga aos comerciantes e prestadores de servicos informais
no ritmo da relacdo existente entre estes e 0s consumidores em que a experiéncia surge
enquanto conteddo social, “marcando a simultaneidade do cheio e do vazio, dos sons e dos
ruidos; das temporalidades diferenciadas.” (CARLQOS, 2004, p. 55)

Santos (2002) aponta sobre a realidade dos informais nas cidades que:

H4&, de um lado, uma economia explicitamente globalizada, produzida de
cima, e um setor produzido de baixo, que, nos paises pobres, & um setor
popular e, nos ricos, inclui os setores desprivilegiados da sociedade,
incluidos os imigrantes. Cada qual é responsavel pela instalacdo, dentro
das cidades, de divisdes de trabalho tipicas. Em todos os casos, a cidade é

> “Todos os cidaddos sdo/somos consumidores, do tempo, do espaco e de seus objetos e produtos, e cada um
de nés, cada individuo pode desenvolver diversos padrdes de consumo ao longo dos diversos tempos. Por esta
razdo, hoje e sempre se esta consumindo, em todo lugar e em todo momento.”

%8 Sobre esse assunto, consultar Ramires (2001).



um grande sistema, produto de superposicdo de subsistemas diversos de
cooperagdo, que criam outros tantos sistemas de solidariedade. (p. 323).

Relacionar a (re)producdo dos espacos as atividades ligadas ao setor informal indica
as mutagOes que os trabalhadores incorporam para realizar suas atividades, mesmo as
ocupacdes a que se destinam ndo sendo fixas, pois ha uma mobilidade ndo sé de formas,
mas de funcgdes, ou seja, 0 comerciante, que também é um trabalhador, se estiver alocado
nas ruas apresenta uma mobilidade que € natural dessa ocupacdo, enquanto que as funcdes
sdo moveis do ponto de vista da propria generalizacdo dos produtos, o que indica a

flexibilidade do processo. Ainda, de acordo com Santos (2001), temos:

Essas metamorfoses do trabalho dos pobres nas grandes cidades criam o
que, em outro lugar (Santos, 1991), denominamos de “flexibilidade
tropical”. H& uma variedade infinita de oficios, uma multiplicidade de
combinagBes em movimento permanente, dotadas de grande capacidade
de adaptacdo e, sustentadas no seu proprio meio geografico, este sendo
tomado como uma forma-conteldo, um hibrido de materialidade e
relacGes sociais. Desse modo, as respectivas proteiformes de trabalho,
adaptaveis, instaveis, plasticas, adaptam-se a si mesmas, mediante
incitacbes externas e internas. Sua solidariedade se cria e se recria ali
mesmo, enquanto a solidariedade imposta pela cooperacdo de tipo
hegemdnico é comandada de fora do meio geografico e do meio social
em que incide. (p. 324).

A multiplicidade a que se refere o autor pode ser interpretada de acordo com a
diversidade de atuacBes que o setor informal abriga ao encontramos vérias formas de
trabalho que se encaixam nessa condicdo estabelecendo combinacgdes e (re)arranjos que
identificam sua estrutura e esta solidariedade aponta para as relagdes existentes entre si e as
ligadas pela hegemonia da globalizacdo, mas que evidencia as singularidades no contexto
da propria especializacdo que as atividades imp&em, pois se ja mencionamos a relacdo
entre os setores da economia, € natural que apresentem as particularidades de cada processo
num movimento que abrange espago e tempo, uma vez que “os lugares se diferenciam, seja
qual for o periodo histérico, pelo fato de que sdo diversamente alcancados, seja
quantitativo, seja qualitativamente por esses tempos do mundo” (SANTOS, 2002, p. 138).

Buscamos, nesse aspecto, fazer referéncia ao que Santos apontou como sendo 0s

“sistemas de objetos” e “sistemas de acBes que podem ser identificados no comércio



informal a partir do que chamou de “novos modos de produzir contemporaneos.”
(SANTOS, 2002, p. 68), pois destaca a propria difusdo dos objetos como sendo um
processo de imitacdes rapidas que levam a generalizacdo, no caso, dos produtos

comercializados. (SANTQOS, 2002). Entretanto, sabemos que:

Toda criacdo de objetos responde a condi¢des sociais e técnicas presentes
num dado momento histérico. Sua reproducdo também obedece a
condicdes sociais. Algumas pessoas adotam a novidade em breve espago
de tempo, enguanto outras ndo reinem as condicdes para fazé-lo, ou
preferem recusa-la, permanecendo com modelos anteriores. Se cada
época cria novos modelos, 0 seu uso porém nao é geral. Mas o fato
central é a producgdo de réplicas, mais ou menos fiéis, a partir do objeto
original. (SANTOS, 2002, p. 68)

Santos (2002) ainda traca um paralelo a respeito dos objetos hoje, afirmando que a
distingdo entre o passado e o presente esta fundamentada no fato de que antes, estes ndo
eram numerosos e estavam subordinados ao consumidor, diferentemente do que acontece
atualmente em funcdo da alienagdo que sua variedade e quantidade impde ao cidadao.

Se levarmos essa analise ao campo do comércio informal, verificaremos que a
categoria dos trabalhadores dessa atividade foi se transformando no decorrer do tempo
correspondendo também as mudangas sociais e estruturais da propria condicdo de

existéncia, pois como afirma Ramires (2001):

Se 0s movimentos migratorios sdo um dos tragos mais significativos da
histéria do trabalho; se o comércio ambulante esta presente em varios
momentos da histdria do Brasil, isso ndo nos permite fazer
generalizacBes para longos periodos de tempo. No que diz respeito ao
Brasil, queremos dizer que o cameld de hoje ndo é a continuacdo do
mascate de outrora [...]. O mascate e o cameld correspondem a momentos
historicos distintos, a tipos sociais que ndo se confundem. (p. 204).

Sobre a questdo dos pobres na cidade, com enfoque para o comerciante de rua (aqui

considerado os camel6s e ambulantes) destaca a transformacédo dos pobres no sentido da
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metamorfose, e por que nédo falar, entdo, da “metamorfose ambulante™ que combina o

trabalhador informal em seu préprio movimento? Assim:

% Termo extraido de uma letra da misica do cantor Raul Seixas.



Nas grandes cidades, sobretudo no Terceiro Mundo, a precariedade da
existéncia de uma parcela importante (as vezes, a maioria) da populacao
ndo exclui a producdo de necessidades, calcadas no consumo das classes
mais abastadas. Como resposta, uma divisao do trabalho imitativa, talvez
caricatural, encontra as razdes para se instalar e se reproduzir. Mas aqui 0
quadro ocupacional ndo é fixo: cada ator € muito moével podendo sem
trauma exercer atividades diversas ao sabor da conjuntura. Essas
metamorfoses do trabalho dos pobres nas grandes cidades criam o que,
em um outro lugar (Santos, 1991), denominamos de “flexibilidade
tropical”. H& uma variedade infinita de oficios, uma multiplicidade de
combinagdes em movimento permanente, dotadas de grande capacidade
de adaptacgdo, e sustentadas no seu préprio meio geografico, este sendo
tomado como uma forma-contetdo, um hibrido de materialidade e
relacdes sociais. Sua solidariedade se cria e se recria ali mesmo, enquanto
a solidariedade imposta pela cooperacdo de tipo hegemdnico é
comandada de fora do meio geografico e do meio social em que incide.
(SANTOS, 2002, p. 324)

Buscamos de fato analisar que a ligagcdo dos comerciantes informais com a pobreza
urbana é algo presente nas conclusdes que Milton Santos apontou em toda sua obra e ja que
este capitulo trata do que vem a ser a informalidade, no qual enquadramos o comércio
informal e as primeiras experiéncias desses trabalhadores no Brasil, foi imprescindivel
tocar em alguns pontos cuja semelhanca de idéias foram tomadas de acordo com cada
questdo a ser discutida. Na visdo de Yéazigi (2000) percebemos que sua opinido esta pautada
no fato do comercio ambulante ou de rua ser um problema estrutural, pois acredita que se
essas pessoas ligadas a informalidade de um modo geral tivessem condi¢fes minimas de
integrarem os “estatutos da micro-empresa” haveria um equilibrio das fun¢fes comerciais,
principalmente no centro das cidades, levando—se em consideragdo os conflitos e a excluséo

socioespacial. Portanto:

Quer dizer que o comércio de rua, pelo menos destes que séo produto da
exclusdo social — fard parte inevitdvel da paisagem urbana do futuro
préximo, até que melhorem as condi¢des gerias do pais e se promovam
mais facilidades as iniciativas da pequena e micro-empresa. (YAZIGI,
2000, p. 388).

E prossegue dizendo que:

O desemprego que sempre existiu, somado aos quadros recessivos,
sugere que a justica social esta justamente em dar maiores oportunidades



espaciais. As analises revelaram a presenca de redes poderosas,
monopdlios restritos, ilegalidade de muitos perante o fisco etc. Um
diagnostico informatizado e absolutamente honesto revelaria a busca de
nova hierarquizacio prioridades dos permissionarios. E preciso
desmantelar os poderosos para dar lugar aos que estdo sem possibilidades
reais de sobrevivéncia . (YAZIGI, 2002, p. 391).

Nessa perspectiva, associamos estas colocacdes com as de Malaguti (2000), pois 0s
problemas estruturais a que se referem o0s autores é que criam essas situacdes cujos
problemas vao além daqueles que buscam a sobrevivéncia nas ruas vendendo suas
mercadorias. O risco maior estd presente nas organizacGes que buscam se infiltrar na
informalidade com vistas a ilegalidade das agdes. Por isso é que enfocamos a relacdo do
informal com o formal ndo somente pela presenca marcante nos centros ou pelo uso do
espaco urbano, mas principalmente pela relagdo existente no jogo de poder que envolve os
grandes grupos, as grandes redes e a possibilidade cada vez maior do capital prevalecer
mediante as acdes dos poderosos.

O sentido da possibilidade real estaria pautado na organizacao desses trabalhadores
de rua a partir de seu préprio empreendimento sem incorporar as burocracias exigidas pelo
governo, o que na visao de Yazigi (2000) faz com que os camelds e ambulantes prefiram
continuar na informalidade, até mesmo pelo trabalho que precisa ser dispensado a
organizagéo dos documentos.*® E preciso lembrar que em paises da Europa e dos Estados
Unidos existe a presenga do camel, pois vivemos uma recesséo econdmica acirrada pela
globalizagdo, porém com um controle exercido rigidamente para que ndo haja conflitos e
que todos tenham clareza dos direitos e liberdades individuais. (YAZIGI, 2000). Sobre a

globalizacdo, Santos (2002) ressalta o seguinte:

Pode-se, entdo, pensar numa globalizacdo do “espaco” no sentido de que
seu manejamento e atualiza¢do incumbam ao “mundo”. S e 0
“mundo”, hoje, torna-se ativo sobretudo por via das empresas gigantes,
essas empresas globais produzem privatisticamente suas normas
particulares, cuja vigéncia €, geralmente e sob muitos aspectos,
“indiferente” aos contextos em que vém inserir-se. Por sua vez, oS

% E preciso que fique claro que nossa intengdo nao é discutir o que ha por detras do comércio ambulante ou
de rua, além daquele que é praticado no camelédromo, mas sim enfocar que sdo espagos de consumo
atrelados a dindmica comercial do centro principal das cidades.



governos ‘globais”, por exemplo, o Banco Mundial e 0 Fundo Monetario
Internacional, cuidam de interesses “globais”. As demais empresas e
instituicbes raramente tém uma forca ‘global”. (p. 335).

Dessa forma, as pessoas que sobrevivem do comércio ambulante (o das ruas e
camelodromos) estdo totalmente fora dessa forca global a que se refere o autor. A respeito
do comércio de rua voltaremos a discutir no item a seguir que trata das questbes que
envolvem os ambulantes e camelds e 0os novos espagos de consumo, a relagéo existente

entre as manifestacGes no/do espaco e as temporalidades presentes na agdo humana.

2.3. Os ambulantes e os camel6s: novos espacos de consumo, NOVOS USOS e

manifestacdes do/no centro.

O que queremos discutir neste item s&o as relagdes existentes entre os ambulantes e
camelds que estdo localizados no centro das cidades a partir da configuragdo de um novo
espaco de consumo que retrata 0S novos usos e manifestacOes das praticas socioespaciais.
Assim, tomamos como analise em todo nosso discurso a realidade da respectiva categoria,
uma vez que apontamos o local onde instalam suas bancas nas ruas e calgadas como um
novo ou até mesmo um velho espago de consumo.

Como ja ressaltamos em outro momento, 0 “novo” se da pelos novos habitos e
praticas do consumo, enquanto que a referéncia que fazemos ao “velho” é do ponto de vista
do inicio dessa fungdo de modo geral. O que buscamos entender séo as estratégias lancadas
por esses trabalhadores para garantir a sobrevivéncia como também, o uso de um espaco
que contempla todas as formas e fungdes presentes. O centro esta repleto de atividades que
criam um ambiente de situacGes diferenciadas umas das outras, com singularidades que
caracterizam a dinamica dos espagos intra-urbanos, pois temos o encontro da formas e 0
contedo, que por sua vez também caracterizam as atitudes das pessoas que ali
permanecem para realizar qualquer atividade, principalmente as que concernem ao
consumo, ja que a cidade e o centro propriamente dito sdo os lugares das possibilidades.

Entretanto, é preciso considerar que 0s centros de algumas cidades sdo tidos como
“lugares de consumo” atrelados ao “consumo dos lugares”, visto que Carlos (2004) destaca



que o0 que considera como passagem de um espaco de consumo para 0 consumo do espago
diz respeito aos novos espacos que produzem a segregacdo e que articulam novas
centralidades (ou que reafirmam a ja existente) a partir de diferenciacdes sociais. Nessa

perspectiva:

E assim que os novos lugares de consumo se referem, a0 mesmo tempo,
ao consumo do lugar; reunido de lojas, bares, mercadorias expostas em
vitrines; terreno do encontro a partir da reunido das coisas no lugar, como
extensdo, no espaco, do valor de troca; estes lugares se tornam razéo e
pretexto das reunides de segmentos diferenciados da populacéo.
(CARLOS, 2004, p. 72)

Os usos expressam a dindmica das atividades econdmicas que no centro mantém-se
concentradas, embora os cidad&os estejam fragmentados no espago urbano através da logica
dos valores de uso diferenciados, isto €, temos o lugar da residéncia, do trabalho, do lazer e
que se enquadram nas estratégias imobiliarias aprofundando as contradi¢fes, pois uma
grande maioria dirige-se ao centro para desenvolver qualquer atividade mesmo que seja a
de perambular pelo local. Entdo, quando falamos dos espacos destinados ao “morar”

percebemos as mudancas nos padrdes desse consumo, ou seja:

Os contetidos do processo de urbanizacdo, hoje revelam o momento da
reproducdo num outro patamar implicando num processo espacial
diferenciado - produzindo um espagco segregado, homogéneo,
fragmentado. A extensdo da troca, a expansdo do mundo das mercadorias
se realiza no seio da constituicdo da sociedade urbana produzindo um
cotidiano normatizado, cooptado como condicdo-atual-da reproducdo.
Assim 0 que estd em jogo no periodo atual é o conjunto de novas
contradicBes que marcam/emanam das praticas sociais num momento
precipuo do processo de reproducdo. Portanto, o cerne da questdo é este
momento de realizacdo da reproducdo, onde a industria muda de
sentido, na medida em que 0s processos que envolvem sua reproducéo se
transformam se deslocando no espaco — cedendo lugar para novas
atividades agora voltadas para o desenvolvimento de novos setores da
economia exigindo uma nova relagdo entre o econémico e o politico-
principalmente no que se refere aos modos de planejar e espaco enquanto
condicdo da reproducdo destes novos setores econémicos. (CARLOS,
2004, p. 74)

Com base nessas informagdes podemos, de fato, avaliar o desenvolvimento de

novos setores da economia através das atividades informais que surgem nas cidades e que



também estdo inseridas na I6gica da (re)producdo socioespacial como parte integrante da
manifestacdo dos usos. Esta proposicdo permite uma discussdo na qual apontamos o0s
camelds e ambulantes nesse contexto para expressar as novas formas de apropriacdo e 0s
novos usos. Quando falamos em uso do espaco enfocamos as formas e fungbes que
(re)criam a paisagem urbana. Assim, temos um panorama de atividades que se misturam e
que apresentam varias interfacies combinadas na (re)producdo do capital. A (re)producéo
do espaco urbano requer um analise do que vem ocorrendo na area central de muitas
cidades brasileiras, principalmente as de porte médio em que h& uma apropriagdo das areas
centrais para a organizacdo do comércio e da prestagdo de servicos reforcando a
centralidade urbana a partir do que consideramos novos usos atrelados aos demais
componentes desse espago.

Se por outro lado nas grandes cidades a centralidade expressa pelo centro
apresenta-se como “raridade” ja que a expansao do setor moderno da economia necessita de
um novo espaco para fixar as atividades, no caso das atividades consideradas marginais
como as do setor informal ndo é preciso criar um ambiente em expansdo para que possam
se desenvolver, pois 0 que ocorre € um aproveitamento de areas cuja existéncia ja expressa
um dinamismo. Isto ocorre, de fato, com os camel6s e ambulantes que procuram se fixar no
centro, nas ruas e pracas; e quando esta localizacdo € realizada por meio da construgdo de
espacos especializados como os camelédromos, caracterizam a importancia de estarem

localizados no centro. Sdo as formas da cidade que retratam o seu conteudo, pois:

O espaco urbano enguanto produto social em constante processo de
reproducdo nos obriga a pensar a a¢cdo humana enquanto obra continuada,
acdo reprodutora que se refere aos usos do espaco onde tempos se
sucedem e se justapde montando um mosaico que lhe d& forma e impGe
caracteristica a cada momento. (CARLQOS, 2004, p. 80).

Esses apontamentos revelam a dindmica urbana j& que o proprio espaco urbano
também é dindmico e apresenta formas e funcdes que se transformam a cada momento. A
cada periodo as atividades mudam e se diluem no espaco deixando referéncias das relagdes
estabelecidas criando condi¢cdes para que a reproducdo ocorra havendo uma relagcdo com o
lugar. Carlos (2004) levanta a questdo de como o homogéneo se impde e como se
sobressaem as forgas que sobrevivem e resistem. Nessa perspectiva, destacamos o centro



como forca que se impde de forma homogénea pelas funcdes que agrega, isto é, tem um
carater de funcionalidade, que por sua vez se coloca de forma homogénea se comparado as
demais areas da cidade, uma vez que é o lugar onde as pessoas buscam algo em comum,
porém apresenta uma heterogeneidade do ponto de vista da estrutura e organizacdo dessas
fungdes. A esta heterogeneidade acrescentamos o comércio informal desempenhado pelos
camelds e ambulantes que estdo alocados nessa area, tendo como base 0 espaco onde se
realiza a vida.

O centro é compreendido por muitos sob a 6tica do “planejamento urbano” cuja
postura dos urbanistas representada na figura dos engenheiros e arquitetos concebem a
cidade de forma organizada e conveniente do ponto de vista da logica capitalista. A respeito

disso, Carlos (2004) discute que:

Na morfologia, encontramos as marcas daquilo que resiste e daquilo que
traz a marca da transformacgéo, marcas da mudanca radical feitas pelas
operacdes cirtrgicas impostas pelo planejamento funcionalista, que visa a
realizacdo da acumula¢do continuada, uma sincronia quebrada por
rupturas que aparecem nas formas que revelam as estratégias as mais
diversas dos agentes que produzem a cidade - voltadas a reproducdo das
fragdes do capital. (p. 81).

Assim, temos as estratégias dos camel6s e ambulantes que se inserem nessa
discussdo apontada pela autora revelando a (re)producdo de novos espacos no centro
atrelados ao consumo e que também contribuem para com o circuito da (re)producdo do
capital, ja que “o uso liga-se a idéia de identidade, que se constroi, no lugar, através das
relagbes que permitem o desenrolar da vida cotidiana.” (CARLOS, 2004, p. 86). Para
Lefebvre (1991, p. 193), a vida cotidiana também se refere “as formas, que
simultaneamente organizam o cotidiano e se projetam sobre a cotidianidade”.

Entendemos que a disposi¢do espacial dos ambulantes e camel6s no centro da
cidade levantam uma discussdo que destaca a idéia da apropriacdo dos espacos e da
propriedade privada que tem ligagdo com os promotores imobiliarios. Estes concebem o
espaco a partir da mercadoria, visto que entendem que cada parcela utilizada para abrigar
uma forma que, conseqiientemente abrigard uma funcgdo, deve estar pautada na logica
capitalista, ou seja, deve auferir lucros mediante os aluguéis pagos ou a aquisicdo dos

imdveis. A visao que se constroi a partir da apropriacéo que os camel6s e ambulantes fazem



dos espacos publicos no centro das cidades com enfoque para as ruas e calgadas, descreve

um ambiente que aponta para “o conflito pelo uso do espaco revelando a esséncia do

processo social: a propriedade lutando contra a apropriacdo” (SEABRA, 1996, p. 79).
Ainda, para Seabra (2004), num outro momento:

[...] a espacialidade especifica do capitalismo, discutida e interrogada por
volta das questdes de segregacdo socioespacial (década de 1970), ganhou
graus de complexidade, mas torna-se mais clara, se examinada a partir da
vida cotidiana, porgue o cotidiano ndo pode passar sem espacos e tempos
apropriados (territorios do uso), sejam quais forem as separa¢Ges ou, 0
grau de exclusdo social que comporta. Sdo os fundamentos desiguais
desta sociedade que explicam a sua prépria espacialidade. Sejam,
quarteirdes bem equipados com alto valor imobilidrio ou as areas
precariamente urbanizadas. (p. 183).

No entanto, vivenciamos experiéncias que colocam o comércio informal cada vez
mais presente no contexto da cidade com estratégias que atraem consumidores de varias
classes sociais e que dao forma e conteudo a funcao no sentido de ndo ser atividades que se
constituem fora do sistema econémico, uma vez que buscamos sempre trabalhar com a
proposta de uma alternativa encontrada para solucionar, mesmo que de forma imediata, 0s
problemas estruturais do desemprego. E preciso compreender que 0 “uso estd sempre
guardado no costume, fundando modos de ser” (SEABRA, 1996, p. 81).

De fato, buscamos o sentido da atuacdo dessa forma de comeércio que também cria e
recria novos espacos de consumo a partir das bancas expostas nas vias publicas que
emergem de acordo com as estratégias que configuram e articulam os usos do espago e do
tempo, que ¢ diferenciado entre cada individuo e, mesmo, dos costumes que engendram as
manifestacdes do/no centro. Sobre esse assunto discutimos que o sentido da manifestacédo
esta atrelado aos signos e simbolos que congregam o centro das cidades numa perspectiva
que caracteriza o proprio uso do espaco mediante os elementos novos e as imagens novas.

Ferrara (2000) assim se reporta a idéia:

A sintaxe da imagem urbana é um desafio visual da percepcdo que a
registra, flagrando-a nos seus elementos distintivos: cores, formas,
texturas, volumes, localizacdo, tempo histérico. Essa visualidade é
proporcional a familiaridade com que se desenvolve a relagdo diaria do
usuério urbano com aqueles elementos, ou seja, € mais ou menos distinta
e percebida quanto mais é distinguida pelo olhar habituado ao cotidiano
das suas caracteristicas visuais. Percebe-se a imagem a medida que é
reconhecida, descrita e identificada. Ao lado dessa percepcdo visual e



como caracteristica que qualifica a cidade, a imagem manifesta, na sua
sintaxe, um encadeamento de qualificacBes e, a0 mesmo tempo em que
as ordena, vai se tornando mais complexa. (p. 119).

A complexidade também pode ser interpretada de acordo com as misturas dos usos
que convergem para o entendimento da cidade enquanto um cenario vivo e que manifesta
as acOes dos diversos atores no contexto do lugar enquanto identidade para as praticas
sociais, portanto, “a apropriacdo € o espaco da cidade qualificado, informado pelo uso;
cidade como espaco habitado, vivido, qualificado, modificado: espago socializado, espago
social” (FERRARA, 2000, p. 123). Contudo, como retrata a autora, essa apropriagcdo ndo
ocorre de forma homogénea, pois aponta para uma diversificacdo das experiéncias dos
proprios usuarios da cidade e isto pode ser verificado com relacdo a heterogeneidade de
formas e fungdes presentes nos centros das cidades, como também a heterogeneidade das
necessidades desses usuarios que manifestam intencfes diferenciadas quanto as atividades
que consomem, principalmente do ponto de vista da classe social a que pertence.Mas, por
outro lado, as inten¢des daqueles que buscam o centro para realizar qualquer funcdo podem
ser consideradas homogéneas do ponto de vista da convergéncia para 0 mesmo lugar.

Entretanto, Santos (2002) aponta que:

A totalidade (que € uma) se realiza por impactos seletivos, nos quais
algumas de suas possibilidades se tornam realidade. Pessoas,
coletividades, classes, empresas, instituicdes se caracterizam, assim, por
tais efeitos de especializagdo. O mesmo se da com os lugares, definidos
em virtude dos impactos que acolhem. Essa seletividade tanto se da no
nivel das formas, como no nivel do contetdo. O movimento da totalidade
para existir objetivamente € um movimento dirigido a sua espacializacao,
que é também particularizacdo. (p. 124-5).

Na verdade, podemos afirmar que em algumas cidades, no caso as de médio porte, a
convergéncia para o centro em detrimento da relacdo forma-contetdo é possivel a partir da
relacdo existente entre o proprio centro e o consumidor, fato este que nas grandes cidades, e

principalmente nas metropoles, ndo ocorre, uma vez que:

O plano das ruas revela a nova ordem da cidade imposta pela nova ordem
urbana. A cidade se segrega, se esvazia, a sociedade urbana com seus
novos valores vai compondo uma nova identidade em espacos semi-



publicos (particularmente os shoppings), a partir de valores impostos pela
sociedade de consumo, sob a lei da troca de mercadorias. (CARLOS,
2004, p. 85)

O centro de muitas cidades pode ser compreendido sob a oOtica da propriedade de
que nos fala Seabra (1996) a partir das atividades formais que compdem a paisagem da area
como também do sentimento de apropriacdo por parte daqueles que realizam as atividades
informais ligadas ao comércio ambulante, pois o uso fundamenta o espaco como
experiéncia das trocas no &mbito do concebido e do vivido. Portanto, “é nesse &mbito do
vivido que a luta pelo uso se estabelece” (SEABRA, 1996, p. 81). O centro, assim, expressa
os desejos e acdes de um espaco com multiplas faces imbricado pela subjetividade de cada
usuario consumidor e que recria novas praticas a partir dos novos espagos que surgem em
meio ao cenario urbano. Vieira avalia que 0 espaco, enquanto uso na perspectiva da
propriedade que expressa a dominacdo, “serd um uso regulamentado, limitado, preconizado
apenas para garantir uma funcao: a realizacdo do consumo” (VIEIRA, 2002, p. 341). Dessa

forma, ainda, considera que:

[...] o uso serd um elemento definidor nesta questdo, pois por mais
explicita que seja a intencdo contida no projeto ou na sua execucao o
virtual sempre sera a possibilidade coloca da para a sociedade que, no
final das contas pode transformar uma praca, originalmente vinculada ao
ocio, ao lazer e, portanto a reproducdo da vida, a apropriacdo, em um
instrumento de dominacédo. (VIEIRA, 2002, p. 342).

A relacdo dominacao-consumo € interpretada pelo autor no sentido da propriedade e
ndo da apropriacdo, pois ha a intencdo do lucro, cuja mercadoria é o enfoque central desta
dominacdo. A questdo que o autor destaca tem sentido quando discute as possibilidades da
praca ndo ser realmente o lugar da reproducdo da vida, sendo esta proposicao justificada
pelas acdes que os politicos e os empreendedores imobiliarios implantam em Vvarios
projetos para tornar o centro revitalizado, ou seja, 0 centro precisa estar adequado aos usos
que consideram importantes e necessarios a reproducdo do capital. De acordo com Serpa
(2004):

Os discursos oficiais colocam sempre em primeiro plano as virtudes
encarnadas por esse tipo de equipamento sem, no entanto, excluir seu



valor econdmico, menos redutor do ponto de vista ideolégico, mas
determinante para a realizacdo desse tipo de operacdo urbana. (p. 112).

Se analisarmos a realidade dos camelds e ambulantes, verificaremos que 0S mesmos
estdo inseridos no processo que também permite essa reproducdo a qual nos referimos, mas
que ndo sdo contemplados nos projetos que apontam par a revitalizagdo, uma vez que
destacam que 0 espaco apresenta niveis diferenciados de acesso e consumo. Assim sendo,
os formais e informais podem ser inseridos nesses niveis através de ideologias que
mascaram as verdadeiras intengdes quanto as pretensdes da utilizacdo dos espacgos para a
realizacdo de determinadas funcdes, pois ndo fica explicita “a revalorizacdo imobiliaria, a
inversdo de capital que busca o lucro ou a especulacdo imobilidria propriamente dita”
(VIEIRA, 2002, p. 384).

Exemplos disso sdo as intervencdes que o poder publico realiza para atrair a atencdo
dos investidores ao centro, como recuperar uma praga para que no entorno dela possam ser
criadas novas areas de atuacdo do setor terciario com vistas a lucratividade. Nesse contexto,
procuram sempre deixar de fora os camelds e ambulantes por considerarem que tais
atividades ndo se enquadram na dindmica do aumento dos lucros desses espacos. Mas
queremos ressaltar que mesmo o0s agentes imobiliarios e o poder publico tomando
iniciativas na busca de uma nova ordem para o centro, 0 uso de espagos publicos esta
inserido numa discussao que Vieira (2002) assinala como importante para mudarmos o
pensamento sobre o0s espa¢os de dominacdo, que também podem ser discutidos do ponto de
vista da propriedade privada favorecendo os espacos da apropriacdo para a reproducao da

vida. Assim, avalia que:

Se ndo subverter esta logica da producdo socializada do espagco para
apropriacdo privada o Poder Publico continuara subserviente dos
interesses das parcelas da classe de investidores que tem seus negdcios
no centro, em detrimento da grande maioria que poderia se apropriar do
espaco social. (VIEIRA, 2002, p. 384-5)

Esses comentérios sdo importantes para compreendermos os embates existentes
acerca da problematica, pois se o centro é tido como lugar de convergéncia e divergéncia,
as praticas socioespaciais caracterizam o movimento das obras, dos produtos, dos objetos,

dos simbolos e signos. A esse respeito podemos analisar também que os embates sobre a



instalacdo das bancas dos ambulantes e camel6s nas vias publicas devem ser pensados na
perspectiva do uso de um espago que é coletivo e, portanto, social, ou seja, todos nos
fazemos uso dessas areas até mesmo para o deslocamento, visto que em muitos pontos da
area central a fluidez ocorre de forma menos congestionada. Isto que é dar sentido a
apropriacdo, pois se refere & maneira como o espago vem sendo concebido através das
praticas, manifestando contradi¢cdes quanto aos interesses, mas que por sua vez permite as
trocas coletivas.

De acordo com Ferrara (2000):

Queremos entender que o individuo ndo é tragado pelo coletivo e,
portanto, um ndo se opde ao outro, mas O primeiro se esconde no
segundo, porque, na cidade da multiddo, o espaco é dominado por
sensacdes, sentimentos e comportamentos que pertencem ao conjunto, ao
padrédo coletivo. Assim, sendo, ainda ndo temos uma oposi¢do entre o
privado e o publico, simplesmente porque o coletivo e o publico ndo se
confundem e, sobretudo, porque o individuo ndo colide com o coletivo,
mas nele se dilui e dispersa, sentindo-se na prépria casa, COmo se a rua
fosse o lugar capaz de reunir, sem tensdes, o geral e o particular. (p. 82).

A proposicdo da autora com relacdo a rua como espaco de reunido que envolve o
geral e o particular pode ser avaliada no &mbito da sociedade urbana, pois o geral se da pela
circulacdo, pelos fluxos e o particular de acordo com interesses de cada individuo num
processo que combina a producgéo e reproducédo socioespacial da cidade por intermédio dos
usos. A proposito, Damiani (2001) destaca que a cidade é:

(...) objeto de uso herdado do passado, é transformada em objeto de troca
e de consumo, do mesmo modo que as “coisas” negociaveis. Esta
construcdo lefebvriana desvenda a poténcia da economia de mercado,
gue avassaladora atinge as cidades e determina um outro lugar para a
cidade na historia humana, ndo porque a cidade contenha fenbmenos
econdmicos, na forma de receptaculo primordial, mas porque ela é
determinante para o seu desenvolvimento; transformada, tragicamente,
em limite e centro de poténcia da acumulagdo do capital. O que significa
gue reina amplamente, o0 econdmico. (p. 119-120).

Tomando como base para entendimento das novas praticas socioespaciais os fixos e
fluxos que se relacionam temos que a cidade apresenta-se como um espaco que é dominado
“pela propriedade privada — e a satisfacdo de necessidades elementares” (DAMIANI, 2001,

p. 120). Assim, consideramos que o centro de algumas cidades esta contido nessa analise,



pois € um espago que combina elementos que estdo diretamente associados e submetidos ao
mercado imobiliario, além de ser uma area que se identifica com a busca pela satisfacao das

necessidades humanas. Contudo, a respectiva autora comenta que:

Producgdes, investimentos traduzem o espa¢o tornado mercadoria,
mercadoria que entra no mercado, para ser vendida e comprada, que
carrega a realizacdo de interesses econdémicos cada vez mais atuantes e
significativos, e que realiza além de lucros, rendas, enquanto repasse de
riquezas nacionais, regionais e locais. Cedo, a relacdo com o publico
aparece estreita e grande. A troca ganha lugar, em detrimento do uso, que
cada vez mais ela absorve. (DAMIANI, 2001, p. 122)

Com base na explanacdo de Carlos (2001), temos a seguinte analise sobre a

reproducdo socioespacial:

Todavia, 0 processo de reprodugdo espacial se articula no plano da
reproducdo da vida, o que significa levar em consideracdo o ponto de
vista do habitante, para quem 0 espaco se reproduz enquanto lugar onde
se desenrola a vida em todas as suas dimensdes — o0 habitar e tudo que ele
implica e/ou revela. Refere-se aquilo que inclui, mas também aquilo que
foge a racionalidade homogeneizante (imposta pela sociedade de
consumo), acentuando o diferente — que tem capacidade de engendrar
formas a partir de contetidos diferenciados e que se liga a idéia do espago
apropriado a realizacdo dos desejos, lugares reapropriados para um outro
uso, Cujo caso mais marcante é aquele da rua. (p. 65).

A racionalidade homogeneizante a que se refere a autora pode ser avaliada sob o
aspecto do consumo de massa e que associamos também aos novos usos do espaco, cuja
diferenca se faz presente na figura do comerciante “ambulante” com formas diferenciadas
de manifestacdo de conteudos que qualificam e singularizam a atividade que se liga ao
espaco apropriado a partir da imagem da rua.

Na verdade, o que perturba as pessoas de um modo geral quando se fala de
comeércio informal é justamente sua incapacidade de fazer com que aquele espaco que
ocupa para desenvolver sua atividade produza lucros, pois a rua, a praga ou mesmo a
calcada contextualizam a imagem do publico, diferentemente das atividades produtivas que
se inserem no circuito da troca mediante o pagamento pelo uso do espago. Assim,



Tendencialmente o espaco produzido enquanto mercadoria entra no
circuito da troca, atrai capitais que migram de um setor da economia para
outro de modo a viabilizar a reproducdo. Nesse contexto, 0 espaco é
banalizado, explorado, e as possibilidades de ocupé-lo sdo sempre
crescentes, 0 que explica a emergéncia de uma nova logica associada a
uma nova forma de organizacdo, fragmentando o espago vendido em
pedacos e, com isso, tornando 0s espacgos trocaveis a partir de operacdes
que se realizam através e no mercado. Deste modo, o0 espaco é produzido
e reproduzido enquanto mercadoria reprodutivel. (CARLOS, 2001, p. 66)

Esta € a ldégica da revitalizacdo dos espacos centrais tornando-os espagos
apropriados pelas leis do mercado imobiliario e que beneficiam os capitalistas “urbanos”,
pois “impde ndo apenas modos de apropriacdo, mas comportamentos, gestos, modelos de
construcdo que excluem-incluem. Produz a especializacdo dos lugares, determina e
direciona os fluxos” (CARLQOS, 2001, p. 67) Ainda, para Carlos (2001),

O ritmo da mudanca marca a duracdo das formas da cidade (sua
morfologia), como conseqiiéncia do desenvolvimento da técnica, deve
ser relativizado. A técnica em si ndo explica a duragdo das formas; esta
deve ser analisada em funcéo do ritmo do processo de reproducédo do
espacgo urbano, preso as dimensdes sociais de persisténcias, resisténcias
e mudancas promovidas pelo processo de reproducdo da cidade, pelas
mudangas nas funcdes e nos modos de apropriagdo, vinculadas a divisdo
social e a0 movimento das estratégias dos agentes produtores do espaco.

(p. 49).

Essa absorcdo do uso pela troca revela a intensidade das novas formas comerciais
que geram novas modalidades de trabalho que podem ser remetidas a analise da criacdo das
diferencas e da complexidade que caracteriza o0 centro como espaco das contradigdes
através dos diversos interesses manifestados no tempo e no espacgo. Santos (2002) nos

mostra que:

Todavia, 0 objeto existe geograficamente em um lugar e, no momento em
gue nele se instala, ganha uma outra certiddo de idade. O fato da insercéao
em um determinado meio é diferente do fato de existir de forma absoluta
como possibilidade de geografizacdo ainda néo realizada. Por exemplo,
um edificio de quarenta andares tem uma idade, que é a idade do
primeiro objeto de quarenta andares construido no mundo ou pais. Mas
esse edificio também tera uma idade num lugar A ou B, exatamente em
funcdo do momento em que foi construido nesse meio. Na realidade,
haveria diversas idades para cada um e para todos os objetos: 0 momento



dos modos de producdo quando, no mundo, aparece a possibilidade de
criar tal ou qual objeto; o momento da formacdo social quando esse
objeto é inserido num pais; e um terceiro momento, em que o objeto é
localizado num lugar preciso. (p. 157).

Também coloca em discussdo o fato de que

A forma e o conteldo somente existem separadamente como “verdades
parciais”, abstracBes que somente reencontram seu valor quando vistos
em conjunto. (R. Ledrut, 1984, p. 32) A relacdo entre o continente e o
conteudo, entre a forma e o fundo, é muito mais ampla do que uma
simples relagdo funcional. Pois o fundo é o sistema das virtualidades, do
potencial, das forcas em movimento, enquanto as formas sdo o sistema da
atualidade. N6s sabemos que, se as formas constituem o sistema da
atualidade, é somente porque as a¢oes nelas existentes sao sempre atuais,
e desse modo as renovam. O enfoque do espaco geografico, como o
resultado da conjugacdo entre sistemas de objetos e sistemas de acdes,
permite transitar do passado ao futuro, mediante a consideracdo do
presente. (SANTOS, 2002, p. 100)

E preciso ter clareza de que forma e funcdo sdo inseparaveis até mesmo nas ruas e
pracas no que tange aos usos do espaco interpretados sob a Idgica da reproducgéo espacial
da cidade, pois:

No panorama das ruas se pode ler a vida cotidiana: seu ritmo, seus
conflitos, os sentimentos de estranhamento, o0 modo como a solidao
desponta, a arte da sobrevivéncia, as vitrines onde o ritual da mercadoria
inebria pelo contraste das construcgdes, de suas fachadas, comandando os
passos, 0S usos e as cores. (SANTOS, 2001, p.56)

A rua surge em nossas analises como um espaco que ndo é sé o de passagem, mas
também da continuidade e ruptura de que nos fala Carlos (2001), da sincronia e diacronia,
que podem ser relacionados as atividades comerciais e de servi¢os, mais precisamente ao

formal e informal, uma vez que:

As formas mais caracteristicas da cidade parecem sofrer de um duplo
mal: congestdo e degradacdo (principalmente o centro), renovacéo e
remodelagem, de um lado, e tentativas para criar novos nés urbanos, de
outro, suscitam mais criticas que satisfacdo, como se nossa sociedade
houvesse perdido o sentido da cidade. (CARLQOS, 2001, p. 57)



As formas a que se refere a autora estdo associadas ao centro da cidade que se
degrada e se renova num duplo sentido destacando as criticas dos usuarios do espacgo, que
procuram sempre intervir na dindmica da area central. A imagem dos camelés e ambulantes
reflete tais criticas do ponto de vista da insatisfacéo e da perda do sentido da cidade como o
lugar das possibilidades com diferentes temporalidades manifestadas pelas acbes que

marcam “as formas de usos da rua” (CARLOS, 1996, p. 86). Dessa forma, temos que:

O tema da “rua” nos coloca diante do fato de que na analise do espaco
urbano o lugar aparece com significados multiplos. A cidade, em si, s
pode ser determinada como lugar a medida que a analise incorpore as
dimensoes que se referem a constituicao, de um lado, do espago urbano, e
de outro, aquela da sociedade urbana. Todavia a cidade é produzida a
partir da articulacdo de é&reas diferenciadas com temporalidades
diferenciais que se produzem, fundamentalmente, da constituicdo de uma
forma de apropriacdo para uso que envolve especificidades que dizem
respeito a cultura, aos habitos, costumes, etc., que produzem
singularidades espaciais que criam lugares na cidade das quais a rua
aparece como elemento importante de analise. (CARLQOS, 1996, p. 86)

Os usos que envolvem a especificidade por serem apontados, na visao daqueles que
interpretam os comerciantes informais (de rua) como o diferente, diz respeito as diferencas
reproduzidas no ambito dos habitos culturais que por sua vez, explicitam a realidade dos
camelds e ambulantes, pois de fato ha uma forma de apropriacao do espaco da rua para uma
pratica que ndo se refere apenas ao ato de passar por ela, mas significa mais que isto: o
momento que marca 0 seu uso em cada periodo do dia, pois “0s usos da cidade vistos
através da rua permitem perceber os tempos simultaneos. Ela guarda multiplas dimensdes”
(CARLOS, 1996, p.88).

Nessa perspectiva, a rua marca a manifestacdo de multiplas funcbes que se
misturam aos pedestres e aos veiculos que trafegam por entre os que tentam vender alguma

mercadoria. E 0 jogo da oferta tentando atrair a procura. Assim:

A rua pode ter o sentido de passagem, apenas enguanto meio — de manhd
0 que vemos pelas ruas desde as primeiras horas do dia é um grande
fluxo de trabalhadores, que meio acordados, meio sonolentos, se dirigem
ao trabalho. A rua pode ter o sentido de fim em si mesma quando seu uso
se volta para, por exemplo, a realizacdo da mercadoria. No caso de Séo
Paulo ha os camel6s que se instalam no espaco publico da rua,
apropriando-se dela privadamente. Ha também o comércio de semaforo
nas esquinas mais movimentadas da metrépole onde se vende um pouco



de tudo, dependendo da estacdo e do calendario de festas e atividades.
Em dias de jogos de futebol abundam bandeiras, camisas, bonés, fitas,
dos times envolvidos. Quando o Brasil estd na final de algum evento
esportivo sdo bandeiras brasileiras que estdo em todos 0s pontos
movimentados da cidade. No dia das mées, dos namorados, das
secretarias, de finados, ha flores por todos os lados. Durante os dias da
semana e nos finais de semana a frequéncia é diferenciada por tratar-se
de atividade sensivel ao fluxo de pessoas. E este € variavel em funcdo das
24 horas do dia entre dias da semana e finais de semana. A rua pode ter o
sentido do mercado/ aquele vinculado a troca com destino — aqui é o
lugar da feira que relne pessoas, a rua ocupada pelos camelds, como
podemos ver nom caso do centro de S&o Paulo. A rua pode ter o sentido
da festa ao final dos campeonatos esportivos mundiais de que o Brasil
participa, ou mesmo nas finais do campeonato paulista ou brasileiro de
futebol, quando os torcedores tomam as ruas para comemorar. A rua
pode ter o sentido da reivindicacdo — é na cidade que emergem as lutas
gue se manifestam enquanto movimentos que ganham visibilidade
guando tomam o0s espacos publicos, principalmente os pontos de
centralidade. (CARLQOS, 1996, p. 89).

Essas consideracGes destacadas pela autora fazem parte do perfil da metrépole
paulistana, mas servem para enfocar nossas proposi¢cOes sobre as manifestacdes que
ocorrem na rua, uma vez que ndo € preciso viver na metrépole para identificar os
movimentos que caracterizam a vida nas cidades. Mais uma vez, Carlos (1996) considera
que:

Aqui o tempo € o tempo da sociedade capitalista, é o ritmo do trabalho, e
0 contato é aquele imposto pela troca que seduz, tenta e transforma a
cidade em vitrine, luzes coloridas de néon, em imagens. (p. 92).

A imposicdo da troca também esta presente no comércio informal, uma vez que a
rua viabiliza o contato entre quem vende a mercadoria e quem a compra, nao constituindo
um grupo, mas sim, mediagdes que se manifestam a partir da mercadoria. Mais uma vez, a
relacdo da dominacdo se estabelece no cotidiano das ruas imposto pelo valor de troca.
Precisamos levar em consideracdo as lutas que se travam nesse espaco, ja que se falamos de
consumo do espaco e espaco do consumo, se apontamos novos usos da area central, se
enfocamos atividades formais e informais na organizagdo ou desorganizacao do centro das

cidades, é preciso avaliar que:

A cidade, objeto de uso herdado do passado, é transformada em objeto de
roca e de consumo, do mesmo modo que as “coisas” negociaveis. Esta



construcdo lefebvriana desvenda a poténcia da economia de mercado,
que avassaladora atinge as cidades e determina um outro lugar para a
cidade na histéria humana, ndo porque a cidade contenha fendmenos
econbmicos, na forma de receptaculo primordial, mas porque ela é
determinante para o seu desenvolvimento; transformada, tragicamente,
em limite e centro da poténcia da acumulagéo do capital. O que significa
gue reina, amplamente, o econdmico. (DAMIANI, 2001, p. 119-20).

Nessa perspectiva, Ortigoza (2001) também destaca que:

Para 0s geografos que, como nos, concebem a cidade como materialidade
social e por isso como um conjunto de forgas, onde ricos e pobres devem
ser considerados, as lutas que se travam nesse espaco Sd0 muito
importantes a serem avaliadas, pois, acima de tudo, sdo lutas de classes.
Mas como ficam os pobres nessa luta? Eles tém algum poder nesse
espaco articulado para o capital mundial? Eles ndo sdo excluidos do
lugar? (p. 49).

Com relagdo ao que a autora questiona, inserimos na discussdo as estratégias do
comeércio informal que por sua vez, retrata a imagem dos que vivem num espaco de luta
constante pela sobrevivéncia e que se inserem, sem deixar davidas, no contexto das lutas de
classes, embora ndo seja nosso propdsito aqui avangar no conceito do termo, mas
consideramos fundamental a idéia proposta sobre o assunto que contempla a realidade dos
pobres na/da cidade e o centro acaba sendo o receptaculo dessas situagdes que envolvem os
novos usos do espaco e a problematica dessa apropriacdo por parte dos informais.

Se levarmos adiante o questionamento que Ortigoza faz a respeito da exclusdo do
lugar, percebemos que é uma indagacdo que se concretiza nas intencdes e decisdes que sdo
tomadas para que essas pessoas ndo utilizem os espacos que consideram improprios para
tais atuaces, como as ruas, pracas e calcadas, o que justifica 0 embate entre as atividades

formais e informais, pois as ruas do centro:

[...] transformaram-se em uma grandiosa feira, onde vemos um
emaranhado de mercadorias espalhadas pelas barracas ou mesmo pelo
chdo: de pentes a CDs, de bolsas a cachorro quente. No dizer de um
cameld vendedor de codornas; “Aqui vocé encontra até o que ndo quer
comprda!” Nas frases cantadas pelos camelds e elaboradas especialmente
para chamar a atencdo e despertar o consumo, notamos diversos sotaques
e variagOes linguisticas de diversas regides brasileiras e, mesmo de outros



paises, demonstrando a forte presenca do imigrante. (ORTIGOZA, 2001,
p. 49)

Tais afirmagdes nos remetem pensar no que j& foi comentado anteriormente sobre o
crescimento vertiginoso das cidades mediante o processo de migragdo campo-cidade que
também levou a migracao entre as cidades. A figura do camel6 e ambulante é especifica de
alguém que quer chamar a atencdo dos consumidores para vender suas mercadorias e
muitos até se fantasiam para atrair as pessoas, manifestando novos usos do espago,
representando uma outra face do comércio, como destaca Ortigoza (2001). Dentro desse
quadro ndo podemos ignorar a presenca forte e marcante dessa categoria no e do centro e é
neste contexto que inserimos a dinamica desses trabalhadores na area central a partir de
novos usos e manifestacdes do e no espago. Assim, quando se questiona a exclusdo do
lugar podemos apontar a idéia que se faz do centro ou do que deveria ser feito na opini&o de
muitos, que € aquela que destaca o planejamento da area para que nao ocorra a apropriacdo

por parte dos préprios camelds e ambulantes. Assim:

Muitas vezes 0s pobres sujeitam-se as normas globais, mas em outras
eles reagem invadindo prédios, executando saques, realizando
manifestacbes. Outras vezes ainda eles se articulam ao processo global,
criando mecanismos de sobrevivéncia. E esse o cotidiano do centro.
(ORTIGOZA, 2001, p. 49).

A articulacdo a que se refere a autora pode ser compreendida no contexto da
manifestacdo dos novos usos do espaco atrelados aos comerciantes informais, pois a sua
presenca nas vias publicas é que faz o diferente, € 0 que podemos apontar como um novo
espaco de consumo, embora autores como Martins (2003) ressaltem que essa categoria de
trabalhadores faz parte de um cenario que envolve o falso problema da exclusdo social e a

inclusdo marginal, uma vez que:

Esta se criando de novo no mundo uma espécie de sociedade de tipo
feudal: as pessoas estdo separadas por estamentos, categorias sociais
rigidas que ndo oferecem alternativas de saida. O estamento dos
excluidos reproduz, degradadas, as formas préprias, conspicuas, do outro
estamento; o ténis de qualidade inferior do adolescente pobre reproduz o
ténis sofisticado do adolescente rico. Faz do mundo do excluido um
mundo mimético, de forma que ganham vida no lugar da substancia. E o
mundo do imaginario, da consciéncia fantasiosa e manipulavel. Engana.



Mas ndo engana sempre, como revelam os assassinios de adolescentes
por adolescentes para o roubo de ténis de grife. Pertencem a conjuntos
sociais heterogéneos, isto é, que ndo sdo uma classe s, reciprocamente
excludentes. (p. 36).

N&o podemos pensar que a sociedade capitalista produz classes sociais homogéneas,
ja que a problematica esta na complexidade do fendmeno e, portanto, na rede que comanda

a camelotagem e a pirataria. Por outro lado, segundo as idéias de Ortigoza (2001):

Como o nivel de desemprego atinge taxas bastante altas, as pessoas
procuram diversas maneiras de sobrevivéncia e trocam 0 emprego por
trabalho. Nesse caso, temos no centro de Sdo Paulo muitas pessoas
vendendo lanches, salgados e outras iguarias, a preco baixo. E o que
denominamos de comércio de rua. (p. 41).

A partir disso poderiamos incluir as estratégias de construcdo de camelédromos para
retird-los do centro, uma vez que representam atuagfes que sao contraditdrias aos interesses
dos poderes publico e privado, que se beneficiam das acdes realizadas na cidade de um
modo geral. Mesmo havendo uma tendéncia a popularizacdo do comércio com relacdo aos
precos baixos das mercadorias no centro e mediante a presenca dos camelds e ambulantes,
destacamos que ndo é somente a populacdo de baixa renda que consome 0s produtos
comercializados pelos mesmos, ha uma busca de mercadorias por parte também dos que
pertencem as classes mais abastadas, justificando os novos usos do espaco a partir da esfera

do consumo. Ortigoza (2001), ainda, afirma que:

O ndmero de consumidores gque diariamente se utilizam desse tipo de
comércio (informal) é muito grande, o que acaba dando margem para que
ele se reproduza, sobreviva e resista ao policiamento e a legislacdo que
proibe seu funcionamento naquele espaco. ( p. 49).

Conforme o0s apontamentos elencados, podemos avancar nossa disCussdo
concordando com a autora sobre o crescente nimero de consumidores que buscam as
mercadorias comercializadas por esse segmento da sociedade, contribuindo para fomentar a
(re)producdo dos espacos, como também sua prépria reproducdo, sobrevivendo e resistindo
aos impasses colocados sobre a existéncia e a condi¢do dessa categoria. Ainda, de acordo
com Ortigoza (2001):



O que importa aos consumidores destes produtos é que sdo vendidos por
um preco mais baixo do que o oferecido pelo mercado formal, sendo
entdo possivel afirmar que no circuito produtivo das atividades
econdmicas sempre existirdo diferentes mercadorias a serem vendidas e
diversos consumidores para compra-las. Com isso 0s anteriormente
excluidos do comércio local s&o reincluidos, em outro nivel, com novos
modos de vida, de trabalho, de consumo. (p. 50).

Aproveitamos tais consideracdes para enfatizar que os novos modos de consumo
estdo relacionados aos novos espagos reproduzidos, recriados no centro das cidades e que
apresentam caracteristicas particulares, pois a mercadoria esta disponivel onde quer que o
consumidor esteja através da variedade e da generalizacdo destacada por alguns autores,
sendo que a principal caracteristica que encontramos no comércio de rua é justamente a sua
disposicdo espacial pelas calcadas e, até mesmo, em outros espacos (publicos) cuja
estratégia é abordar o consumidor. Conforme ressalta Ortigoza (2001) é através da arte da
conquista, narrando os mais variados tipos de produtos, induzindo e seduzindo o
consumidor a entrar no cenario das mercadorias que os camelds e ambulantes fazem a

diferenca. Carlos (2004), assim, se reporta:

No plano da vida cotidiana — no lugar — como produto direto da
reproducdo do capital, cria-se 0 mundo da mercadoria que se generaliza
invadindo e colonizando a vida cotidiana mediando as relag@es sociais,
redefinindo-as a partir da criacdo de modelos e padrdes invadidos pelo
consumo da mercadoria enquanto simbolo definidor das novas relaces.
Se a sociedade urbana aproxima homens e lugares, cada um com sua
especificidade, cadéncia, unidade e ritmos; cada vez mais esse nivel, se
acha influenciado e determinado por padrdes outros que se impdem de
“fora para dentro”, pelo poder da constituicdo da sociedade de consumo
criando modelos de comportamento, valores (que se pretendem
universais), impostos pelo desenvolvimento da midia que tem papel
central na imposicdo de padrbes e parametros para a realizacdo da vida,
enguanto constituicdo do cotidiano enquanto lugar onde se realiza, agora,
a reproducdo. Esta por sua vez vai revelar a logica da acumulagédo (p.49).

No caso das grandes cidades, principalmente numa metrépole como Séo Paulo ha
uma mistura de varios tipos de comércio, inclusive os informais, que aproveitam o fluxo
continuo de pessoas na area que envolve o centro para oferecerem os produtos, gerando

conflitos quanto aos problemas causados pelo congestionamento das proprias pessoas que



circulam nesses espacos atreladas as mercadorias que ficam expostas nas vias dos
pedestres. (Ortigoza, 2001).

Todos poderiam pensar o por qué dos camelds e ambulantes ndo se fixarem de vez
nos espagos que sdo construidos para eles, no caso estamos falando dos camelédromos e
também dos shopping populares, ao contréario, buscarem os espacos publicos. A resposta
imediata para a indagacdo estd no fato do potencial gerador de fluxos que as ruas centrais
possuem quanto aos atrativos necessarios para que as mercadorias sejam comercializadas
rapidamente, visto que muitas vezes a localizacdo dos respectivos cameldédromos e outras
formas destinadas a estes segmentos ndo contempla as aspiragcdes daqueles que precisam
garantir a sobrevivéncia na cidade grande.

E preciso questionar também que as medidas que sdo tomadas de forma
generalizada para sanar os problemas ligados ao fenébmeno do comércio informal de rua
ndo podem ser aplicadas a toda e qualquer realidade, pois cada lugar expressa uma
singularidade que precisa ser levada em consideracdo, até mesmo por ser necessario avaliar
as experiéncias contidas nesses espacos, que vai além do vivido e que toma como ponto as

relacdes socioespaciais. Carlos (1996), mais uma vez, aponta para o seguinte sobre a rua:

Podemos afirmar que a vida ai € inesgotavelmente rica e plena de energia
- € o nivel do vivido. Na rua encontra-se ndo s6 a vida mas os fragmentos
de vida, é o lugar onde 0 homem comum aparece como vitima, ora como
figura intransigente e subversiva. (p. 85).

E prossegue dizendo:

Finalmente na rua se tornam claras as formas de apropriacdo do lugar e
da cidade, e é ai que afloram as diferencas, e as contradigdes que
permeiam a vida cotidiana, bem como as tendéncias de homogeneizacgédo
e normatizacao impostas pela estratégia do poder que subordina o social.
(CARLOS, 1996, p. 86).

Os apontamentos levantados pela autora podem ser relacionados as praticas
realizadas pelos camel6s e ambulantes no contexto da atuacdo nas ruas, pois ha uma

tendéncia por parte do poder publico e privado em estabelecer normas para 0s espagos



centrais que acabam comprimindo e subordinando ndo somente as praticas sociais, mas as
espaciais. Eis novamente o sentido do espaco da dominacgéo subordinado ao capital.

Assim, percebemos que:

As analises referentes as transformac@es espaciais hoje devem levar em
conta as novas tendéncias presentes no processo de reproducdo social que
tem levado a uma nova redistribuigéo das atividades e com isso mudando
estruturas urbanas regionais e nacionais. (CARLOS, 1996, p. 52).

A condicdo atual dos trabalhadores do comércio informal revela novas formas
comerciais a partir de uma redistribuicdo das atividades na cidade que caracteriza o centro
como forca motriz, nesse processo, por concentrar varios papéis mudando, assim, as
estruturas ja existentes, visto que a rua apresenta uma multiplicidade de significados
organizados e desorganizados a0 mesmo tempo, pois “organizar suple estabelecer um
sistema entre elementos que, naturalmente, apresentam-se dispersos, desordenados.”
(FERRARA, 2000, p. 153).

Nesse sentido, a organizacdo que tanto buscam para o centro das cidades contém
elementos que sdo constituidos de forma desorganizada, pois estes apresentam
temporalidades diferenciadas que evidenciam novas formas de apropriacdo dos espacos
com especificidades que sdo associadas a cidade e ao processo de reproducdo social. Na

analise de Santos ha um esclarecimento revelando que:

A multiplicidade de situagdes regionais e municipais, trazida com a
globalizacdo, instala uma enorme variedade de quadros de vida, cuja
realidade preside o cotidiano das pessoas e deve ser a base para uma vida
civilizada em comum. (SANTOS, 2001, p. 113).

Podemos, entdo, associar a colocacdo de Santos no que se refere a vida civilizada
em comum, destacando a relacdo com a vida cotidiana, pois a urbanizagdo aponta para as
mudancas dos usos e do tempo mediante a generalizacdo dos modos de vida relacionados,

ainda, a prépria vida em sociedade. (Seabra, 2004). De acordo com a autora:

[...] a cidade tornava-se o lugar do encontro da vida privada com a vida
publica e a sociedade civil comecava a ganhar visibilidade histdrica e
social. A cidade entrou num processo de acumulacdo de riquezas,
lastreado por um ideario de progresso e de ordem publica que eram



principios de civilidade. Sobre os recém-egressos do campo Se exerceu o
fascinio da cidade, tanto pela materialidade que guarda todos os tempos,
(as catedrais, 0s mosteiros, jardins e pracas publicas) como pelas idéias
tornadas ideais em circulagdo. A literatura faz crer que a cidade chegou a
ser promessa de um mundo melhor porque dela foi veiculada para a
sociedade inteira uma imagem de mundo com novas possibilidades,
principalmente para os migrantes rurais que deixavam os arados e as
enxadas. (SEABRA, 2004, p. 187).

Essas evidéncias que sdo lancadas pela autora colocam em discussdo os primeiros
passos a respeito da vida em sociedade e, conseqguientemente, a difusdo dos modos de vida e

dos usos com énfase para a cotidianidade. Nesse ponto, discute que:

A vida cotidiana tende a erigir-se em sistema sobre o0s desencontros dos
modos de vida com os meios de vida (suportes materiais da existéncia),
face uma equacdo de valores que totaliza 0 tempo como momentos: de
trabalho, de lazer e da familia. Na vida cotidiana, o viver corresponde a
dimensdo objetiva das préaticas, enquanto o vivido, muito mais amplo
integra a subjetividade, sendo perpassado por retorica e por estetismos. A
relagdo entre esses dois niveis forma a vida cotidiana. Esta que, como
conceito, permite discutir os diferentes niveis que encerram a
problematica da reproducdo social. (SEABRA, 2004, p. 191).

A visdo da autora pode ser compreendida quanto aos desencontros dos modos de
vida e dos meios de vida numa relacdo com 0s usos no/do espago mediante as atividades do
comércio formal e informal que integram a subjetividade no contexto da reproducédo
socioespacial. Assim, 0s usos do espaco no centro das cidades revelam as contradigdes
organizadas ou desorganizadas de um processo impar de reprodugdo capitalista da
sociedade.

A desorganizacdo a que nos referimos pode estar ligada a multiplicidade de formas
e funcbes que sdo caracteristicas do centro, pois uma “vida civilizada em comum” a que se
refere Santos passa pela analise dos embates que se formam nessa area dentre aqueles que
procuram espago na economia urbana para sobreviverem e aqueles que se consideram
estruturados do ponto de vista da organizacdo da atividade que desempenha. Assim,

concordamos com Ortigoza (2001) quando afirma que:

N&o podemos igualar o trabalho do camel6 a criminalidade. H4, no
minimo, dois fatores que diferem o cameld dos ladrdes ou traficantes e
que devem ser considerados. O primeiro € o caminho pelo qual o



informal se desenvolve, ou seja, é através do trabalho e isso independe
da ilegalidade; o segundo é a violéncia e o desrespeito ao ser humano,
pois o cameld, ao despertar o consumo (modo pelo qual consegue manter
seu negocio), ndo pratica nenhum ato de violéncia. Ao contrario, ajuda a
circulagdo de grande quantidade de mercadorias. (p. 55).

Essas consideracfes também podem ser relacionadas a dinamica dos comerciantes
informais e a relacdo destes com a rua no sentido dos habitos e costumes que permeiam as
atitudes que “produzem singularidades espaciais que criam lugares na cidade dos quais a
rua aparece como elemento importante de analise” (CARLOS, 1996, p. 86). No entanto,
salientamos que esse assunto ndo se esgota nessas poucas avaliagdes sobre a questdo dos
ambulantes e camelds no centro das cidades com enfoque para 0S NnOvos UusOS e
manifestacdes do/no espaco, ja que a cidade se transforma de forma continua, uma vez que
“a sociedade existe no uso” (CARLOS, 1996, p. 87). De qualquer forma esse assunto sera
retomado num outro ponto desse trabalho, pois estaremos sempre nos referindo ao centro e

aos novos espacos de consumo a partir da atuagdo dos comerciantes informais.

2.4. O centro e a apropriacdo dos espacgos publicos pelos camel6s e ambulantes:

transformacdes, persisténcias e resisténcias.

Em todo momento deste trabalho, falamos dos camel6s e ambulantes, até porque é
nosso objeto de reflexdo e, portanto, devemos enfatizar neste item a relagdo do publico e do
privado na esfera da apropriacdo dos espacos centrais pelos comerciantes apontados como
informais e que fazem parte do contexto que envolve as cidades de um modo geral. As
muitas repeti¢fes sobre 0 assunto merecem um cuidado especial, pois buscamos enfatiza-lo
desde o surgimento das cidades e, por conseguinte, do centro. Foi apontada por nos,
também, a questdo da centralidade intra-urbana, que foi se constituindo ao longo dos anos e
que, atualmente, ndo pode ser classificada como Unica no interior das cidades, uma vez que
novos eixos vao surgindo dando énfase as novas articulagdes do tecido urbano, destacando
0S novos espagos de consumo e a dinamica do uso do solo pelos trabalhadores que vivem
na/da informalidade (ou serd uma formalidade camuflada?).

Temos realmente condicOes de defini-la nos padrées em que vem sendo explicada?
A partir desta indagacdo € que comecaremos a expor nossas idéias a respeito da apropriacao

dos espagos publicos pelos camelds e ambulantes com apontamentos sobre o papel



fundamental que a “rua” tem nesta situacdo, ja que a imagem do centro de varias cidades
vivencia e experimenta todos os dias a dindmica e as estratégias de comercializacdo dos
mais variados produtos e prestacdo de servigos que se inserem no rol de atividades que

estdo sob o dominio dessas pessoas. Para Martins (1997),

E certamente dificil explicar os acontecimentos recentes sem o recurso a
histdria da relacdo entre o publico e o privado na formacdo do Estado
brasileiro. Basicamente, porque no Brasil a distingdo entre o pablico e o
privado nunca chegou a se constituir, na consciéncia popular, como
distincdo de direitos relativos a pessoa, ao cidadao. (p. 21-2).

Como interpretar a pratica do comércio informal na area central das cidades? Qual o
verdadeiro sentido dessa apropriagao?

De qualquer forma, € preciso destacar que o comércio informal das ruas existe e
continuara se expandindo, principalmente no que diz respeito a area central das cidades,
pois a incidéncia dos fluxos permite uma circulacdo mais acirrada, se comparada as outras
areas do tecido urbano, embora seja consideravel afirmarmos que nas grandes cidades e nas
metrdpoles, o surgimento de novas centralidades faz com que o centro principal deixe de
exercer seu poder concentrador dispersando as fun¢des para outras areas. Por outro lado, a
tese que estamos tentando apresentar e comprovar neste trabalho esta pautada na idéia de
que o centro da cidade de Anapolis tem sua centralidade reafirmada diante das formas e
funcdes que foram se estabelecendo no local reforgando os fluxos, uma vez que a jungao
das atividades formais e informais contribui para tal concentragéo, o que nos remete pensar
na dinamica da reproducdo dos espacos a partir dos novos usos que se manifestam nas ruas,
pracas e calcadas.

Essa apropriacdo que visa a utilizar um espaco considerado publico ocorre devido as
praticas exacerbadas do consumo, pois a generalizacdo e o fetiche da propria mercadoria
criam condicdes para que todos os lugares sejam convertidos em “espacos de consumo”.
Falar da apropriacdo ligada a presenca de camelds e ambulantes nas vias publicas tem uma
relacdo de “causa e efeito” que nos remete pensar na figura destes trabalhadores associada
ao desemprego ou a falta de melhores condi¢Ges de vida. Mas, serd que todos que se
encontram nesse patamar fazem parte de um mesmo esquema? Por isso é que levantamos o
questionamento do “verdadeiro sentido” da categoria dos informais, pois 0 processo é

amplo e envolve inimeras interpretagdes sobre o assunto. Mesmo assim, fazem parte da



chamada “crise da cidade” que varios autores vém destacando nas pesquisas e conclusdes

que surgem com os debates acerca da questdo, pois:

Qualquer cidaddo que olhar com um pouco de atencdo as cidades deste
planeta seguramente poderd constatar que elas atravessam Sérios
problemas, entre os quais o da fome, da falta de saneamento, das
enfermidades, da falta de seguranca, da circulagdo dificil, dos massacres
encomendados ou ndo-encomendados, das redes de abastecimento
deficitarias, das sangrais em cofres publicos, do desemprego e trabalho
informal, dos migrantes em busca de vida melhor, da poluicdo de todos
os niveis, da falta de educagdo formal, da falta de moradia, da
segregacdo, da falta de cidadania, da falta de urbanidade, muita
corrupgdo, entre outros. Sdo problemas criticos e crénicos que ndo ser
constituem exclusividade de nenhum pais. (PINTAUDI, 2001, p. 132).

A crise da cidade é algo que pode ser percebido por qualquer cidaddo que tenha
buscado uma vida melhor nos Gltimos anos mediante as mudancas estruturais dos governos,
que também afetam o plano econdmico, e principalmente o social, lembrando que os
valores da sociedade urbana estdo embasados numa sociedade denominada pelo “consumo”
que imple padrdes universais com a ajuda da propria midia, aprofundando assim as

contradi¢des socioespaciais. Carlos (2004) aponta para o seguinte:

No plano da reproducdo de mercadorias, 0 processo envolve o
reprodutivel e o repetitivo, referindo-se, diretamente, a atividade
produtiva (bens materiais e imateriais), que realiza coisas no espago
(criando as condigOes para a realizacdo das atividades) ao mesmo tempo
em que produz o espaco como mercadoria. Nesse nivel a cidade é
condicdo geral da reproducdo, o que impde determinada configuracdo
espacial que aparece como justaposicdo de unidades produtivas,
formando uma cadeia (em funcdo da articulacdo e das necessidades do
processo produtivo, por meio da correlagdo entre os capitais individuais e
a circulacdo geral) que integra os diversos processos produtivos, oS
centros de intercdmbio, os servicos e 0 mercado, além da mao-de-obra.

(p. 14).

E prossegue dizendo que:

A contradicdo entre o processo de producdo social do espagco e sua
apropriacdo privada estd na base do entendimento do processo de
reproducdo espacial. Isto porque, em uma sociedade fundada sobre a
troca, a apropria¢do do espaco, ele prdprio produzido como mercadoria,
liga-se cada vez mais a forma de mercadoria, servindo as necessidades da
acumulacdo por meio das mudancas/readaptacdes de usos e funcbes dos



lugares, que também se reproduzem sob a lei do reprodutivel, a partir de
estratégias da reproducdo em determinado momento da histéria do
capitalismo. Este se estende cada vez mais ao espago global, criando
novos setores de atividade, extensdo das atividades produtivas. Cada vez
mais o espaco, produzido como mercadoria, entra no circuito da troca,
atraindo capitais que migram de um setor da economia para outro de
modo a viabilizar a reproducdo. As possibilidades de ocupar o espaco sdo
sempre crescentes, 0 que explica a emergéncia de uma logica associada a
uma nova forma de dominacdo do espaco que se reproduz ordenando e
direcionando a ocupacao, fragmentacédo e tornando 0s espacos trocaveis a
partir de operacdes que se realizam no mercado. Desse modo 0 espaco €
produzido e reproduzido como mercadoria reprodutivel. (CARLOS,
2001, p. 16).

Analisando o que foi destacado pela autora, embora faga mencdo a realidade da

metrdopole paulistana, temos que 0 espaco € uma mercadoria que permite uma apropriacdo
privada e que, portanto, esta associado a dominacdo, isto €, o espaco vigiado e reprodutivel
e tomado desigualmente pelas camadas sociais com o apoio do Estado que age de forma
estratégica para dar continuidade ao processo de acumulacdo e reproducdo do capital
através das contradicbes que caracterizam seus diversos usos. O que temos sdo duas
situacBes divergentes e conflitantes que travam um embate sobre a seguinte questdo: de
quem é o espaco na cidade?

De um lado, ha uma reproducéo que se lan¢a a producdo dos espagos dominados, e
consequientemente subordinados a ldégica capitalista, e de outro, temos 0s usos que
objetivam a reproducdo da vida, o que enfatiza as contradicbes acerca das praticas
socioespaciais. Para Carlos (2001), o que ocorre séo forcas expressivas que de um lado
apresentam interesses econdmicos e politicos ao mesmo tempo em que ha uma reproducéo

do espaco da vida social fundamentada na analise do vivido. Ainda, para ela:

No primeiro caso a reproducdo do espaco se da pela imposicdo de uma
racionalidade técnica assentada nas necessidades impostas pelo
desenvolvimento da cumulacdo que produz o espaco como condicao/
produto da producéo, revelando as contradi¢cGes que o capitalismo suscita
em seu desenvolvimento, o que impde limites e barreiras a sua
reproducdo. No segundo caso a reproducéo da vida se realiza na relacéo
contraditoria entre necessidade e desejo, uso e troca, identidade e néo-
identidade, estranhamento e reconhecimento, que permeiam a pratica
socioespacial. (CARLQOS, 2001, p. 18).

De acordo com estas colocacdes podemos tirar algumas conclusdes sobre a

apropriacdo dos espacos publicos pelos camel6s e ambulantes, pois 0s usos que evidenciam



0s espacos das ruas, pracas e calgadas ndo apresentam uma estratégia ligada ao sistema
capitalista, pois ndo sdo espagos alugados ou comprados para exercer atividade, seja
comercial ou de prestacdo de servicos. No caso dos camelddromos, o0s espacgos, chamados
de boxes sdo comprados ou mesmo alugados, quando ndo sdo cedidos pela Prefeitura
Municipal. Isto depende da condi¢do do préprio camel6dromo, se é do poder publico ou se
tem alguma ligacdo com empresas privadas que porventura poderdo cobrar pelo uso deste.

Nessa perspectiva:

A acumulacdo tende produzir uma racionalidade homogeneizante
inerente ao processo, que ndo se realiza apenas produzindo objetos/
mercadorias, mas a divisdo e organizacdo do trabalho, modelos de
comportamento e valores que induzem ao consumo, revelando-se como
norteadores da vida cotidiana. Desse modo, esta se apresenta,
tendencialmente, invadida por um sistema regulador, em todos os niveis,
que formaliza e fixa as relagdes sociais, reduzindo-a a formas abstratas.
(CARLOS, 2001, p. 18)

E com base nos “valores que induzem ao consumo”, apontados por Carlos (2001)
que destacamos 0s novos espacos ligados as praticas dos camelds e ambulantes revelando a
dindmica do processo de uso e ocupacdo dos espacos publicos, o que também nos remete
pensar nas relacGes sociais que permeiam a vida cotidiana. O espago do centro das cidades
revela uma intensidade de usos que se voltam ao processo de reproducdo do capital, pois
como devemos interpretar o comerciante informal que também trabalha com carteira
assinada num outro emprego? Isto ja foi ressaltado anteriormente, mas no momento,
achamos conveniente relembrar esta passagem, pois 0 que queremos demonstrar é que
todas as funcOes que estdo presentes na area central constituem um processo de interligacao
das atividades com valores que “fazem do espago condigédo e produto, a0 mesmo tempo, da
acumulacao” (CARLOS, 2001, p. 21).

Para Carlos (2001):

O desenvolvimento do processo de reproducdo da sociedade produz um
novo espacgo e novas formas de relagdo na sociedade e entre as pessoas, a
partir das trocas em todos os sentidos e da modificacdo dos modos de
apropriacdo e de uso do espaco, que, normatizado, redelimita acGes e
atos, redefinindo as relagdes das pessoas entre si e com o lugar. A analise
do urbano engloba, portanto, um universo complexo de relages em
constituicdo, das quais ndo se exclui a idéia de projeto. Para Lefébvre,
esse projeto deve ser capaz de “pensar” a cidade como lugar onde grupos



podem reencontrar-se, onde haja conflitos, mas também aliancas, onde
eles concorram a uma obra coletiva, onde o direito a cidade se coloque
como participacdo de todos no controle e na gestdo da cidade e na plena
participacdo social, onde a diferenca se realize na obra como atividade
criadora. (p. 21).

A relacdo de troca em todos os sentidos também enfoca os comerciantes de rua
modificando os usos do espaco numa relagdo complexa entre individuos de uma sociedade
que esta fundamentada na base do consumo, ou seja, 0 que queremos deixar esclarecido em
nossos questionamentos é que mesmo havendo uma relacdo de troca com base no sistema
de mercado, é possivel estabelecer contatos entre as pessoas e com o lugar onde estdo
alocadas. Assim, quando vemos alguém consumir um produto comercializado por camelds
e ambulantes, pressupomos que o0 contato baseado na relacdo de compra e venda da
mercadoria cria uma imagem da pessoa com o lugar em gque se encontra, mesmo sendo um
espaco publico e coletivo, apropriado de forma privada para vender objetos e extrair lucros,
que podemos também chamar de “espaco-mercadoria”, uma vez que é a partir da
mercadoria que as relagbes se concretizam no espaco delimitando ac¢Ges superficiais, mas

que ndo impedem o contato entre os individuos. De qualquer maneira:

N&o é preciso especular muito para descobrir que temos espacos
concebidos como eternos e transitérios, legais € magicos,
individualizados e coletivos. Tudo o que diz respeito ao poder politico &,
na nossa sociedade, conotado como duradouro ou eterno e marcado pelos
monumentos e palacios. O poder como ordenador supremo de um mundo
penetrado por todo tipo de conflito situa-se naqueles espagos de
confluéncia do tempo e de unidades contraditérias ou problematicas.
Assim, nas cidades ocidentais, as pracas e adros (que configuram espagos
abertos e necessariamente publicos) servem de foco para a relacdo
estrutural entre o individuo (o lider, o santo, 0 messias, o chefe da igreja
ou do governo) e 0 “povo”, a “massa”, a coletividade que lhe é imposta e
o complementa. Servem também como ponto de encontro entre alguém
que interpreta (ou inventa) uma mensagem e a multiddo que a recebe e
cristaliza em um drama que sugere ser a sociedade algo inventado pelo
individuo que, nestes momentos, passa sua verdade para a massa. (DA
MATTA, 1997, p. 43-4).

A apropriacdo que os camelbs e ambulantes fazem com as pracas, ruas e calcadas
para a comercializacdo de mercadorias passa pela analise que Da Matta (1997) faz dos

espacos abertos que servem de base para a rela¢do entre os individuos que concebem estes



espacos como receptaculos de manifestacGes e anseios da massa. Entdo, o sentido da
apropriacdo se fundamenta na imagem que o lugar representa para quem o freglienta com

significados que levam ao reconhecimento e ao estranhamento, ja que:

O lugar ¢ produto das relagdes humanas, entre homem e natureza, tecido
por relagGes sociais, que se realizam no plano do vivido, o que garante a
construcdo de uma rede de significados e sentidos que sdo tecidos pela
histdria e cultura civilizadora produzindo a identidade, posto que é ai que
0 homem se reconhece porque é o lugar da vida. O sujeito pertence ao
lugar como este a ele, pois a producdo do lugar liga-se
indissociavelmente a producdo da vida. “No lugar emerge a vida, pois é
ai que se da a unidade da vida social. Cada sujeito se situa num espago
concreto e real onde se reconhece ou se perde, usufrui e modifica, posto
que o lugar tem usos e sentidos em si.” (CARLOS, 1996, p. 29).

As discussdes que levam ao reconhecimento e ao estranhamento sdo situacdes que
ocorrem, na maioria das vezes, nas grandes cidades e nas metrépoles, onde as pessoas mal
se olham em qualquer movimento. No caso das cidades de médio porte, que é a realidade
que buscamos avaliar, ainda € possivel estabelecer lacos nos contatos que fundamentam as
relagcdes sociais. Enfocamos esses questionamentos para chegarmos as consideracdes que
apontamos como elementares neste momento, pois se falamos do contato entre individuos,
se buscamos compreender as relagdes socioespaciais no contexto dos usos que envolvem o
espaco, torna-se imprescindivel destacarmos o significado da apropriacdo das areas centrais
para entendermos a dindmica do uso do solo urbano.

Para esclarecermos o que acabamos de apontar, baseamos nossa idéia da seguinte
maneira: primeiramente, as relacfes se concretizam num determinado espaco devido a
condicdo de mercadoria reprodutivel (CARLOS, 2001), isto é, os espacos do centro das
cidades sdo cada vez mais concebidos como uma mercadoria definida pela relacdo de troca,
cuja intencdo é a fragmentacdo, e também, a mercantilizacdo com “operacfes que se
realizam através e no mercado” (CARLOS, 2001, p. 66). Seguindo este raciocinio podemos
indagar que se o espago também adquire valor de uso que s6 pode ser realizado no lugar (na
escala local), porém articulado ao processo global (CARLOS, 2001), significa avaliar de
fato que ha um controle e uma rigidez sobre as formas espaciais, e porque ndo falar nas
comerciais, que impdem ritmos e movimentos que na maioria das vezes sdo excludentes?

Carlos, ( 2001, p. 67), assim, se reporta dizendo que “o espaco dominado, controlado,



impde ndo apenas modos de apropriacdo, mas comportamentos, gestos, modelos de
construcdo que excluem-incluem”. Podemos entéo associar os comerciantes informais a tal
exclusdo mencionada que evidencia a apropriacdo privada dos espacos (publicos neste
cas0)? Pensamos que é necessario buscarmos a origem do termo publico para tentarmos
compreender o processo de forma ampla e ndo somente as facetas. Primeiramente, Yazigi
(2000, p. 303) traca alguns comentarios a respeito da énfase dada aos espacos publicos nas
principais teorias, uma vez que certamente, ele “é tdo antigo quanto as cidades, mas nos
termos em que colocamos, como 0 mais importante segmento do direito ao entorno, suas

teorias mais consistentes séo recentes”. Desta forma temos que:

O dominio geografico do espago publico é extenso: todo sistema de
arruamento para circulacdo local e regional; as vias férreas; os edificios e
terrenos afetados diretamente ao publico ou a um servigo publico; as
serviddes; os dominios publicos maritimo, aéreo, fluvial, mobiliario...
Muitos dos quais, ainda, que de administragéo terceirizada ndo deixam de
pertencer ao Estado. Todavia, neste trabalho estou considerando téo
somente o espaco publico urbano das calgcadas enquanto sistema do
pedestre. (YAZIGI, 2000, p. 303).

Nossa intencdo também é analisar algumas premissas sobre o espaco publico urbano
que engloba as ruas e calcadas, uma vez que Yazigi (2000) apresenta uma relacdo de
autores que apontam considerac@es a respeito do publico e do privado, como Mumford,
Strauss, Richardson e outros, embora destaque a importancia do pensamento de Sitte,
Choay, Le Corbusier e Habermas que contemplam uma sistematizacdo pormenorizada do

conceito de espaco publico, uma vez que:

Seu enfoque principal ndo é precisamente o do espago urbanistico - que
obviamente ele ndo negligencia. E muito mais amplo, é todo processo de
publicizacdo da vida no ocidente, sem o0 qué ndo entenderia o significado
maior deste fragmento de cidade. Entdo, mesmo ndo sendo um tedrico
especifico de cidades, torna-se indispensavel considerar suas colocagdes
histdricas e conceituais. Para ele, as autoridades privadas e publicas sdo
de uma unidade indissociavel, pois derivam de um poder hegeménico.
(YAZIGI, 2000, p. 307).

De acordo com as interpretacdes de Yazigi (2000), Ledrut atenta para o fato de que
a oposicao entre publico e privado ndo pode ser considerada no nivel do individual e social,



“pois usualmente a sociologia tem levado a considerar o privado como social” (YAZIGI,
2000, p. 309).

Ainda, para esse autor:

[...] seria errado considerar as reivindicacGes da vida privada como
‘individualistas, do mesmo modo que tornar as coisas ‘publicas” seria
mais “social”. A reciprocidade publico-privado depende do tipo de
civilizacdo e de sua histéria. Um contém o outro. A origem latina do
termo privatus significa, justamente, separado do Estado. O Estado se
privavas de um bem mas, por ato sempre passivel de reviséo. Este, entéo,
se afigura como algo exterior, marcado de negatividade; o de fora que
ameaca o de dentro, no sentido também colocado por Da Matta — e que
no mundo hispano-americano € chamado de viveza criolla ou cultura da
esperteza. Mas o Estado é também o que reivindica ordem na
comunidade. Por isto, a propriedade privada ndo precede o Estado, ela
se estabelece no mesmo tempo que ele (Ledrut, 1991: 152). O Estado,
conclui Marilena Chaui (1993: 277) é a passagem do interesse particular
para o interesse geral, das vontades individuais para a vontade geral,
dos bens particulares para o bem comum. (YAZIGI, 2000, p. 309)

De acordo com a visao dos tedricos americanos, e principalmente de Jane Jacobs, 0s
espacos da rua podem ser interpretados no nivel da seguranca, pois é necessario haver uma
demarcacdo do que é publico e do que é privado para que ndo haja confusdo a respeito da
apropriacdo. Contudo, a autora destaca que é preciso conceber a rua em seu movimento,
enfatizando os contatos, e recrimina aqueles que buscam construir uma “cidade entre

muros”. Assim:

Em seu raciocinio entre o publico e o privado, Jane Jacobs é levada a
resguardar a intimidade, dificil de ser mantida nos lugares em que todo
mundo sabe da vida de todo mundo. Na cidade grande, a intimidade é um
de seus tesouros para a maioria da populacdo. Sua critica é que a
literatura arquitetdnica e urbanistica trata este problema em termos de
janelas ou visuais, como se a intimidade se resguardasse apenas com 0
evitar as espiadas para os interiores. Nao é com janelas que se resolve o
problema do privado. (YAZIGI, 2000, p. 311)

Entendemos sobre esse prisma que a rua é o limite entre o que pode ser considerado
publico e o que é tido como privado. O pensamento brasileiro através de pesquisas a
respeito desses matizes traduz a relagdo da calgada como sendo muitas vezes, uma extenséo

da prépria casa. Assim, as analises extraidas dessas pesquisas:



Revelaram que o sistema de espagos existe apenas em conexdao com o
sistema de valores — ambos impensaveis sem correlacdo com o sistema
de atividades do grupo social. Assim, distinguem um conjunto de
espagos, associado a um conjunto articulado de valores: os recortes da
casa e da rua com as categorias que lhe sdo homdlogas; o segundo
conjunto refere-se &s nuances entre publico e privado; formalidade-
informalidade; visibilidade - invisibilidade aplicaveis ao primeiro
conjunto. (YAZIGI, 2000, p. 325)

Todavia, Carlos (2001) fundamenta uma discussao que traz a seguinte constatacao:

Uma primeira aproximacdo alude a idéia de que o espago publico volta-
se a uma pluralidade de usos, mas fundamentalmente este espaco da
cidade é aquele do encontro de pessoas — direta ou indiretamente -, é
aquele da visibilidade de acBGes. Ndo se trata de opor o publico ao
privado, na realidade o espago publico tem uma multiplicidade de
sentidos para a sociedade em funcdo da cultura, habitos, costumes. Em
muitos trabalhos, os espacos publicos se referem aquele dos
equipamentos coletivos, mas estes espacos tém um sentido outro
enquanto possibilidades de apropriagcfes mdaltiplas, funcionando como
lugar de encontros - desencontros - sdo também o lugar da comunicacéo,
do dialogo, de morar, de brincar, de namorar, de se expor, de conversar,
de reivindicar, por isso referem-se a usadores e ndo a usuérios de
equipamentos coletivos, uma diferenca fundamental. (p. 65-6).

A diferenca reside no fato de que se cria uma imagem do espaco publico associado
ao sentimento de pertencer aquele espaco, ou seja, produz-se uma identidade ligada ao uso,
mas que se converte em valor de troca quando as relacbes no espaco tido como publico
ocorrem por meio da comercializacdo de mercadorias, como é o caso dos camelds e
ambulantes que podemos associar a multiplicidade de sentidos relacionados, ainda, a
cultura e aos costumes a que a autora se refere. Em varias cidades, as mercadorias ficam
dispostas nas bancas para serem comercializadas, refletindo uma imagem que se assemelha
as feiras, porém com singularidades que estdo ligadas as mudancas nas formas de acesso

aos espacos publicos, pois:

Constata-se, hoje, a tendéncia segundo a qual, cada vez mais, 0s espacos
urbanos séo destinados a troca — o que significa que a apropriacdo e 0s
modos de uso tendem a se subordinar cada vez mais ao mercado. Em
Gltima instancia, significa que existe uma tendéncia a diminuicdo dos
espacos — onde 0 uso nao se reduz a esfera da mercadoria e 0 acesso nao



se associa a compra e a venda de um “direito de uso temporéario.”
(CARLOS, 2001, p. 64).

A apropriacdo e a subordinacdo do espaco publico no plano do econdmico ressalta a
idéia do espagco-mercadoria, uma vez que os ambulantes e camelds utilizam o espaco
publico das ruas, cal¢adas e pragas para vender os produtos, mas sem transformar a idéia do
espaco publico em privado, pois ndo compram os pedacos do chdo e nem pagam um
aluguel por se alocarem nessas areas. Poderiamos pensar que esses espacos fazem parte das
estratégias de reproducdo da vida? Ou nao?

H& uma demonstracdo indicada por Yazigi (2000), em que faz mencao ao fato de
que nas ruas acontecem todos os tipos de transacdes, as legais, mas que no fundo séo ilegais
e vice-versa. A referéncia deste autor estd baseada na realidade de S&o Paulo, mas, no

entanto, podemos associar os fatos com outras situagfes, uma vez que:

Como em outras formas de economia, o comércio de rua apresenta
estabelecimentos legais e ilegais, com preponderancia dos segundos: isto
€, ndo possuem o termo de permissionarios. Além disto, incluem outras
ilegalidades banidas pelo Cddigo Penal (drogas, prostituicéo,
contrabando, etc) - donde, também, a clandestinidade. Trata-se de um
cenario que comercializa quase que s6 bens produzidos em outros
lugares, salvo casos particulares. Ai torna-se cada vez maior o volume de
produtos originarios do circuito superior, repassados clandestinamente,
sem notas ou recolhimento dos devidos impostos. (YAZIGI, 2000, p.
183).

Tais consideracBes sdo esclarecimentos sobre o funcionamento ndo s6 das
atividades que se desenrolam nas ruas, mas de todas que fazem parte do esquema de
aquisicdo de lucro, pois para analisa-lo € preciso avaliar o conjunto em que se insere a
economia urbana, ja que “a busca de formas eficazes de possiveis regulamentacfes do
comércio de rua terd de ter por base o repensamento de todo o processo produtivo”
(YAZIGI, 2000, p. 182). Ainda, segundo o autor, ndo podemos interpretar o informal como
uma dualidade, pois ha relagdes entre a formalidade e a informalidade apontadas neste
trabalho por autores que demonstraram que ndo € possivel haver uma separacdo entre
ambas, pois elas estdo contidas na amplitude do processo produtivo. (YAZIGI, 2000).

A economia de rua que tem como elemento principal a figura dos camelds e

ambulantes é dependente de espacos que sdo publicos, mas que se tornam privados quando



alguém que se encontra nessa condi¢do vende o lugar que lhe foi concedido para trabalhar.
A exemplo disto temos situagdes em que venderam ou alugaram o boxe (ou a banca) para
outros, o que significa a dominacdo através da propriedade privada de um espago que é

publico. Assim, por fazer uso desses espacos:

N&do pagam aluguéis mas apenas taxas municipais praticamente
simbolicas, quando sdo legalizados. Nesta territorialidade, caracteriza-se
ainda, em variados casos, por nomadismos conforme o calendario de
eventos, deslocam-se para onde ha concentracdo de pessoas, conforme o
horério de entrada-saida: jogos de futebol, escolas, cultos, etc. Em alguns
casos ha continuidade noturna. Estes sdo 0s genuinos ambulantes.
(YAZIGI, 2000, p. 184).

Para muitos que vivem do comercio dito formal, nem sempre retira-los das vias
publicas ¢ a melhor solucdo para a questdo, pois atraem uma clientela que por ser
diversificada também permite que o consumo se diversifique na imagem do diferente,
daquilo que vimos discorrendo como sendo “novos espaco de consumo”. Na verdade,
qguando levantamos o questionamento sobre o que é formal e informal na relagcdo do publico
com o privado, buscamos tecer uma analise que contempla a constatacdo de que a
organizacdo e a apropriagdo dos espacos sdo controladas por redes que os comandam e
dominam, isto €, sdo mais uma vez espagos de dominacdo para a reproducdo do capital.

Para Yazigi (2000) ocorre o seguinte:

Sabe-se que mesmo a distribuicdo legal de pontos passa, grandemente,
pelo controle dos grupos organizados. Pelo tipo de permissdo que tém,
ndo fornecem notas fiscais ou garantias de produto por escrito. Entre os
clandestinos a garantia é mais impensavel ainda. Apenas alguns
ambulantes, por serem considerados um tipo de comércio tradicional,
emitem notas e pagam ICMS. Seus precos sdo normalmente mais baixos
e seus produtos considerados de segunda linha, isto é, usualmente falsos.
(p. 184).

As administragdes publicas, por sua vez, sabem e reconhecem que o comércio de
rua € uma situacdo que ndo tende a desaparecer, portanto, algumas solucGes como a
construcdo de camelédromos e mais freqlientemente, os shopping populares foram criadas

para amenizar os problemas. Sobre o0 espaco publico Yéazigi (2000) destaca que:



O Cddigo Civil reparte os bens em publicos e privados. Entende-se por
bem puablico todos aqueles que pertencem a Unido, Estado, Municipio,
Autarquias, FundacBes publicas e ainda 0s que pertencem a pessoas
juridicas, mas usados para bens publicos: esses tém regime diferente. Os
bens publicos possuem trés caracteristicas fundamentais em seu regime
juridico: sdo inalienaveis, isto €, soa as Camaras podem desafeté-los; sdo
impenhoraveis, devido ao Artigo 100 da Constituicio e sdo
imprescritiveis, isto é, ndo sdo passiveis de usucapido. Chama-se de
dominio eminente o poder pelo qual o Estado submete todo o territério a
seu arbitrio. Dentre as classificacdes, a mais importante se apdia no
Artigo 66 do Cadigo Civil, que os reparte conforme sua destinacao: bens
de uso comum do povo, bens de uso especial e bens de uso dominal ou
dominical. (p. 187).

E prossegue dizendo:

Bens de uso comum do povo podem ser usados sem qualquer
autorizacdo comunitaria ou igualitaria. E o caso dos mares, rios, estradas,
ruas e pragas. S3o tanto gratuitos como onerosos (pedagios). As vezes
podem ter destinacdo exclusiva, mas, neste caso, dependem de um ato
administrativo. (YAZIGI, 2000, p. 188)

O autor, ainda, aproveita os comentarios de Meirelles (1992) para ressaltar que nos
espacos de uso comum do povo ha o anonimato dos usuarios e 0s bens sdo utilizados de
forma coletiva (uti universi), fato este que impede o direito ao uso exclusivo do proprio
bem. (Yéazigi, 2000). Dentro dessas exigéncias compreendemos como ocorre a apropriacdo
por parte dos comerciantes de rua que precisam de autorizacdo da administracdo do

municipio para exercerem a atividade de cameld ou ambulante. Assim:

Das hipoteses de permissdo de uso, em Sao Paulo, a mais importante ¢ a
dos ambulantes. De acordo com a Lei 11 0 39, de 23.8.1991, que
disciplina o exercicio do comércio ou a prestacdo de servicos ambulantes
na vias de logradouros publicos, por ambulante entende-se 0 vendedor ou
prestador de servicos, ai se incluindo formas de comércio, lazer, e
publicidade comuns. O jargao popular de marreteiro é usado para 0s que
ndo tém licenca. No caso dos camel®s, que sdo 0s mais comuns, 0S
termos de permissao mais importantes sdo destinados a trés tipos de
candidatos: deficientes fisicos de natureza grave; deficientes fisicos
de capacidade reduzida; idosos com mais de sessenta anos e
deficientes incapazes. (YAZIGI, 2000, p. 189).



Essas consideragdes sdo condizentes com a realidade da cidade de S&o Paulo, uma
vez que podemos notar que tais imposi¢oes também se repetem em cidades, como no caso
especifico de Andpolis, que tem o “Codigo de Postura do Municipio” e que apresenta
restricbes quanto a atuagdo dos comerciantes de rua. Da Matta (1997) descreve uma
passagem interessante apontando que:

No mundo social brasileiro, 0 que sempre se espera em qualquer situacdo
de conflito ou disputa é o ritual do reconhecimento, que humaniza e
personaliza as situagdes formais, ajudando todos a hierarquizar as
pessoas implicadas na situacdo. Quando isso pode ser feito de modo
imediato, tudo se resolve com grande facilidade, ndo havendo nem
mesmo o conflito. Pertence a nossa consciéncia social a distin¢do do
tratamento por meio da regra geral (e dos seus respectivos papéis sociais)
como um modo de negar ou inferiorizar alguma coisa ou alguém. Assim,
invocar a lei universal é quase que um eufemismo para a negativa que
jamais é dada, utilizando-se como foco a justificativa pessoal. Deste
modo, é comum ouvir-se 0 seguinte: “Bem... eu por mim até que poderia
aceitar suas explicacdes, mas a lei determina este tipo de procedimento e
eu ndo tenho escolha sendo prendé-lo (ou multa-lo)!” (p. 81).

Ao interpretarmos as consideracGes do autor, compreendemos que as questdes
relacionadas a apropriacdo do espaco publico apresentam uma situacdo de conflitos
baseados na disputa e que colaboram para que a formalidade apareca como humanizadora
do ponto de vista dos privilégios. Em virtude disto, ha situacdes que envolvem o0s
comerciantes informais quando agem fora das regras legais levando a repreensdo em funcéo
das justificativas pessoais que estdo associadas, principalmente ao direito de permanecer ou
ndo num determinado lugar ou mesmo se tém contribuido com o pagamento de impostos.
H& sempre um motivo para uma apreensao ou aplicacdo de multas no que tange a atuacao
dos camelds e ambulantes.

Assim, de acordo com a determinacdo do “Codigo de Postura do Municipio” de

Anapolis:

O exercicio do comércio ambulante, por conta prépria ou de terceiros,
dependera sempre de licenca especial e prévia da Prefeitura. A licenca a
que se refere o presente artigo sera concedida em conformidade com as
prescrices deste cddigo e as da legislacdo fiscal deste Municipio. A
licenca sera para o interessado em exercer 0 comércio ambulante nos
logradouros publicos ou em lugares de acesso franqueado ao publico, ndo



Ihe dando direito ao estacionamento. A licenca de vendedor ambulante s6
serd concebida pela Prefeitura mediante o atendimento pelo interessado
das seguintes formalidades: I-requerimento ao 6rgdo competente da
Prefeitura, mencionada a idade, nacionalidade e residéncia; II-
apresentacdo de carteira de satde ou atestado fornecido pelo Centro de
Saude provando que o pretendente foi vacinado, ndo sofre moléstia
contagiosa, infecto-contagiosa ou repugnante; Ill- adocdo de veiculo
segundo modelos oficiais da Prefeitura; 1\VV- vistoria do veiculo a ser
utilizado no comércio de géneros alimenticios; V- pagamento da taxa
devida pela licenca; VI- pagamento da taxa correspondente ao veiculo a
ser utilizado; VII- pagamento da taxa de aufericdo de balancas, pesos e
medidas, quando for o caso. (CODIGO DE POSTURA, CAPITULO V,
Art. 331-332)

De acordo com os apontamentos descritos no Codigo de Postura percebemos as
restricbes que sdo impostas aqueles que dependem dos espagos publicos para realizarem as
atividades, visto que as exigéncias ligadas ao estado de satde ocorrem devido aos diversos
produtos naturais comercializados, como frutas e verduras, e que necessitam de higiene,
pois a aparéncia do lugar é um aspecto a ser considerado nesta situacdo. Em se tratando do
comércio ambulante ndo ha ruas especializadas para a compra e venda dos produtos, elas
ocorrem no ambiente do centro e na dimensdo das atividades do setor terciario, sem haver
uma separacdo por setor ou por tipo. De fato, estdo misturadas umas as outras,
caracterizando a proliferacdo e a disputa pelo consumidor. Aos promotores imobiliarios (0s
verdadeiros donos dos pedacos da cidade) a localizacdo do comércio de rua no centro cria
uma imagem de degradacdo, cujas estratégias de renovacdo urbana passam pela l6gica da
camuflagem, ou seja, capitalistas e poder puablico buscam alternativas para transformar a
area central num espaco reprodutivo do ponto de vista do capital e ndo da reproducdo da
vida, mas que nao contempla a todos os que tentam ser usuarios do centro.

A visdo de Alves (1999) destaca que a disputa pelos usos dos espacos publicos
centrais esta ligada a dimenséo do consumo associado, ainda, ao que Carlos (2002) apontou
como sendo “espac¢os do consumo” e o “consumo dos espagos” tomados enquanto valor de

troca em detrimento do préprio uso. Desta forma, temos que:

O urbano hoje ndo pode ser limitado a esse territorio, ja que a vida
urbana se apresenta (mesmo que parcialmente colocada) e se difunde por
outros locais, criando espagos, que, embora tenham uma dimensdo
natural, afastam-se da idéia de natureza (primitiva), principalmente pela
presenca marcante de um de seus aspectos: o consumo. Na vida moderna



consome-se tudo ou somos levados a tudo consumir; o tempo é o do
relogio, ainda que ndo trabalhemos numa inddstria; as modificacdes
tecnoldgicas e do ritmo de vida aceleram-se. Enfim, fazemos parte da
atual sociedade urbana que tendeu a localizar, pontuar, focalizar,
intensificar e concentrar alguns de seus elementos, entre eles e o da
possibilidade do exercicio da liberdade e do uso do espaco num lugar: a
cidade. (ALVES, 1999, p. 62).

A autora aponta uma discussdo que associa a vida moderna ao ato de consumir, cujo
individualismo apresenta-se incorporado ao cotidiano fazendo com que as pessoas fiqguem
preocupadas mais em consumir do que ter outros propositos, fato este afirmado por Sennett
(1997), uma vez, que o surgimento dos locais especificos para o consumo se torna “parte do
processo de expansdo e afirmacdo da centralidade” (ALVES, 1999, p. 66). No caso de
Anapolis, a tese que apresentamos esta pautada na (re)afirmacdo da centralidade intra-
urbana no e do centro mediante as atividades comerciais e de servigos formais e informais
presentes na area, 0 que nos permite apontar a apropriacdo dos espa¢os publicos como um
fator primordial na disseminacdo do fendmeno que compreende os camelds e ambulantes.

Diante disto temos que ha:

[...] uma estratégia urbanistica, proposta por grupos organizados como a
Associacdo “Viva o Centro” e em parte implementados pelo Estado, que
dissimula os projetos na tentativa de se evitar os uso dos lugares publicos
centrais pelas mais diversas camadas sociais, levando a uma anulagéo ou
restricdo da pratica socioespacial, que no extremo pode acabar limitada a
aceitacdo, sem contestacdo, das normas pré-estipuladas, de forma que
nenhum espagco escape a dominagdo. Nesse sentido, as restricdes
impostas ao uso da rua, das pracas, dos lugares publicos, pressupdem que
estes percam sua dimensdo publica e democratica. 1sso pode ser
conseguido com a valorizagdo do que € privado (pago) em detrimento do
que é publico. O que é publico passa a ser visto como ndo pago, logo de
pobre, precario, com mau funcionamento e deteriorado. A deterioragdo
dos espacos publicos aparece na sociedade e sdo divulgados na midia,
guando o assunto €&, por exemplo, 0 ensino e a salde publicos. (...) Numa
sociedade em que tudo, tendencialmente, se transforma em mercadoria, o
préprio espaco e sua produgdo apontam para a homogeneizacdo, a
equivaléncia, a semelhanca dos lugares enfim, a priorizacdo do privado,
em detrimento do que é publico. (ALVES, 1999, p. 66)

Nessa perspectiva concluimos que:

[...] os espacos publicos fazem parte do processo de reproducdo do
capital e, no caso da cidade de S&o Paulo, te grande concentragdo no
centro histérico ou tradicional. A concentragdo dos espacos trabalhados



urbanisticamente com a intencdo de serem publicos, no centro da cidade,
do comércio varejista, reparticdes publicas, estabelecimentos de crédito,
e a possibilidade da tentativa do exercicio da cidadania no lugar de todos,
faz com que as pessoas criem uma idéia do centro como a imagem da
cidade enquanto um espaco de liberdade e das possibilidades. (ALVES,
1999, 66-7).

Se 0s espagos publicos fazem parte das estratégias do capital e de sua reproducéo,
isto quer dizer que o lugar das possibilidades se viabiliza por intermédio das atividades que
fomentam o consumo e o lucro. No entanto, quando os camel6s e ambulantes se apropriam
de um espago publico, na atual circunstancia em que é uma incognita definir o que é o
“informal”, entendemos que esse espago se encontra disponivel as praticas capitalistas de
circulacdo e consumo dos produtos e servicos. O proprio sentido da aglomeracéo de formas
comerciais e fungdes permite ao individuo criar uma imagem que caracteriza o centro como

0 “espaco de todos”. Contudo:

O centro se revela, assim, como lugar da producdo e do conflito
permanente. Para melhor entender esse processo, faz-se necessario
analisar as aces que se realizam nesse espaco, e que sdo concebidas
como estratégias, principalmente pelo Estado e pelos grupos detentores
de poder econdmico, para que, depois possamos apresentar as formas de
luta e tentativas de apropriacdo desse espaco pelos habitantes de nossa
cidade, que, muitas vezes, acontecem sem que necessariamente se
concebam enquanto uma estratégia consciente de luta. (ALVES, 1999, p.
67).

As tentativas de retirada dos comerciantes informais do centro das cidades fazem
parte das acdes realizadas no espago de acordo com os interesses dos grupos que detém o
poder econémico, reformulando as estratégias de atracdo da propria area central em virtude
do processo de centralizacdo das formas e funcbes, como destaca Alves (1999) quando

afirma que:

O centro tradicional passa a ter uma alta densidade populacional durante
o0 dia, resultado do fluxo de pessoas que circulam pelo centro, seja a
trabalho, para consumo nas lojas e/ou marreteiros, para encontros, para
satisfacdo de necessidades e resolugdo de problemas ligados ao setor
publico. A noite, o centro fica praticamente “vazio”. O numero de
empresas que funcionam nesse periodo € pequeno. Quanto aos
moradores, pessoas que residem na &rea central, alguns vivem em



kitchnetes e outro em grandes apartamentos, em edificios construidos nos
anos 50 e 60. Mas, hd muitos que residem em antigos casarfes e vilas,
transformados em corticos, onde pagam aluguel. Esses fatores
caracterizam a &rea central como de baixa qualidade para o uso do solo
residencial, ja que o aumento de habitacGes coletivas, que oferecem uma
baixa qualidade de vida, é visto como um fator que favorece o grau de
degradacdo ambiental e social do lugar. Deste modo, todo um
equipamento publico (agua, luz, esgoto, telefonia, sistema de transportes,
gés, etc) fica ocioso no periodo noturno. De lugar de encontro, das
possibilidades durante o dia, passa a interdito e perigoso a noite. Mas
ndo estamos s6 falando da vida social do centro. Economicamente, o
centro comeca a demonstrar sinais de decadéncia. Empresas deixam de
investir na area central. A reducdo de investimentos indica para o
descrédito do desenvolvimento da area, bem como a existéncia de
obstéaculos e problemas. Sdo elencados, pelas empresas, motivos para nao
investimento, dos quais destacamos: a depredacdo ambiental, a reducdo
na seguranca pessoal, a dificuldade de acesso veicular e uma legislacéo
inibidora para edificacbes que ndo permitem o maior adensamento da
area. (p. 69).

As cidades de médio porte apresentam caracteristicas diferenciadas quanto a
dindmica do centro, uma vez que hd uma concentracdo de atividades e, por isso, alta
densidade populacional a partir dos fluxos canalizados na respectiva area decorrentes do
comércio e servigos direcionados a area. O que difere tais cidades das metropoles é a
expansdo e o surgimento de novas areas com expressdes de novas centralidades que atraem
os fluxos e transformam o centro num local decadente.

A realidade das cidades médias pode ser avaliada a partir da importancia que a area
central tem no processo de concentracdo do préprio capital, pois continua exercendo seu
poder concentrador e, na maioria das vezes, sem que ocorra a degradacdo moral e social
desse espaco. Quanto a ter uma vitalidade durante o dia e que ndo se repete no periodo
noturno, entendemos que ha uma centralidade cambiante que se movimenta no tempo e no
espaco, pois a noite outros lugares é que surgem como atrativos, enquanto que ao centro
principal e tradicional cabe a simples tarefa de abrigar aqueles que se apropriam dos
espacos simplesmente para dormirem, sdo os chamados sem-teto.

Diante disso, 0 centro passa a ter uma imagem inferior em relacdo as demais areas
que vém se constituindo como novas, uma vez que 0s investimentos passam a integrar o0s
interesses dos grupos empreendedores que 0 associam aos problemas que impedem o seu

dinamismo, interpretados de acordo com o que Alves (1999) destacou ao apontar a



depredacdo fisica e, ao nosso entender, também moral, falta de seguranca, se comparado
aos espacos dos shopping centers, dificuldades de acesso e estacionamento devido a grande
quantidade de veiculos que circulam na area, além da legislacdo que inibe e impede as
acOes desses empreendedores, que buscam novas areas para atuarem.

Nessa perspectiva, é que surgem 0s grupos privados que procuram intervir no centro
a fim de extrairem lucros com a transformacdo dos espacos degradados em espacos
organizados mediante as estratégias de acumulacdo. Esta € uma condi¢do primordial das

metropoles, uma vez que Carlos (2001) faz a seguinte referéncia com relacdo a Sao Paulo:

O espaco urbano da metrépole de Sdo Paulo, em seu processo
reprodutivo, apresenta-se com profundas mudancas, algumas muito
bruscas, outras mais lentas, redefinindo usos e func¢Ges dos lugares, o que
se traduz pela divisdo das atividades no espaco urbano, produzindo
rupturas. O espa¢o urbano ganha materialidade, inicialmente, por
intermédio da morfologia urbana. Todavia, 0o adensamento da &rea
construida, as mudancas nos usos e a redefinicdo das fungdes dos lugares
da cidade de Séo Paulo, gestadas no bojo das transformacdes, revelam
novas préaticas socioespaciais, produzindo novas contradicoes. (p. 86).

Buscamos tragar um paralelo entre a realidade metropolitana para explicitarmos o
que vem ocorrendo nas cidades meédias, principalmente em Anapolis, que apresenta um
centro principal com poder de concentracdo das formas e funcGes existentes na area, o que
redefine sua expressividade diante das demais porcdes da cidade, reafirmando a
centralidade intra-urbana. Esta reafirmacdo estd associada a atividades do setor terciario
que compreende os formais e informais que se instalam de acordo com “o desenvolvimento
do ciclo capitalista” (CARLOS, 2001, p. 86).

A prépria dindmica do centro é que impde restricdes e possibilidades quanto aos
usos e funcdes dos lugares com base na propriedade privada que acelera as contradigdes
disseminadas pela “generalizagdo do mundo da mercadoria” (Carlos, 2001, p. 214). Nessa
perspectiva, temos novamente a discussdo sobre a apropriacdo dos espacos publicos pelos
comerciantes de rua que a transformam num ambiente de troca, cujo mundo das cal¢adas
revela a presenca dessa categoria no universo da vida cotidiana. De acordo com algumas
entrevistas realizadas por Carlos (2001) podemos perceber a ndo satisfagdo com a presenca
dos camelds e ambulantes pelos espa¢os publicos revelando insatisfacdes quanto aos modos

de uso desses. Assim, um entrevistado apontou que:



Ficou horrivel, com ambulantes e pontos de 6nibus. Ndo tem como andar
na calcada—uns camelds ficam na beira da calcada e em frente encostados
na parede ficam bancas menores — ndo ha espago na calcada para andar.
(CARLOS, 2001, p. 224).

Carlos (2001), por sua vez, destaca que:

Negdcios inteiros se baseiam na forma improvisada, para a qual a rua é
apropriada, marcando as condi¢fes que permeiam a vida cotidiana e a
producdo do espago na metrdpole. Isso ndo ocorre apenas em Pinheiros;
0 que se vé agora na Vila Olimpia é a presenca de ambulantes nas ruas do
bairro, barracas que vendem de forma improvisada lanches e bebidas,
tomando as ruas e esquinas. A economia informal vai aumentando
diariamente como conseqiiéncia dos niveis de desemprego na metrépole.
(p. 224)

O exemplo que vimos demonstrando se refere a metropole de Sdo Paulo, mas

queremos enfocar que essa realidade dos espacos publicos apropriados pelos camel6s e

ambulantes € uma situacdo que ndo foge a regra, pois sao tipos de apropriacao que ocorrem

de maneira generalizada pelas cidades. Como pensar os espagos publicos no sentido da

apropriacdo para a reproducdo da vida se vivemos numa sociedade cujos interesses estéo

voltados a especulagdo imobiliaria modificando os usos e o0s sentidos?

Uma vez que:

O espago como objeto a ser vendido muda o sentido do habitar, visto ele
também como mercadoria: casa e espago viram e sdo Vvistos apenas em
sua dimensdo de mercadoria trocavel por um preco, entendida como
investimento — esse raciocinio desconsidera o sentido primeiro da casa,
habitar um lugar. H& aqui dupla reducdo: o plano do vivido a sua
dimensdo econdmica e o sentido do cidaddo reduzido a dimensdo de
consumidor de um lugar. A mercadoria ndo tem histéria; 0 seu processo
de producdo é cada vez mais impessoal. Nessa dimensdo o bairro é ele
préprio um lugar como outro qualquer, sem especificidade ou sentido
outro que “um pedaco da cidade”: a disposi¢do dos instrumentos do
planejamento, palco de estratégias imobiliarias. (CARLOS, 2001, p. 233-
4).

A relacdo do centro com as demais areas da cidade enfatizam sua dimensdo como

uma mercadoria ligada aos investimentos. Contudo, as mudancas e estratégias de renovagédo

consideram o0 econdmico e ndo o social no sentido da impessoalidade. A dimensdo do



bairro também pode ser pensada na visao do centro, visto que 0s papéis desempenhados

apontam para 0s usos determinados por relacGes espaco-temporais (Carlos, 2001). No

entanto, temos que:

A rua, dominio do espago publico, por exceléncia, constroi-se a partir de
experiéncias vividas, em que os lacos que unem as pessoas sdo cada vez
mais ténues, em que 0s trajetos se organizam como tempo imposto,
capturado pelo consumo. As ruas, transformadas em lugares de comércio,
pontuadas por vitrines ou ocupadas pelo comércio ambulante, reorientam
0s passos e marcam 0 emprego do tempo na metropole. (CARLQOS, 2001,
p. 240).

Diriamos que ndo é s na metropole que isso ocorre, ja que a rua moldada em

funcdo do comércio é uma situacdo que faz parte da normatizacdo imposta pelo sistema

capitalista em que predomina a racionalidade na esfera do lucro. Ainda para Carlos (2001):

(...) a rua regula o tempo além do tempo de trabalho com sua extensdo
natural, se submetendo & mesma racionalidade, aquela do rendimento e
do lucro, o que revela o predominio do econémico levado ao extremo
pelo modo em que as ruas e avenidas rasgam os bairros, afastam o
flaneur, as donas de casa, as criancas e os velhos, e onde a eliminacéo
dos simbolos se da de forma inequivoca em proveito dos espacos que
normatizam o comportamento, organizam o tempo e 0 uso do espago,
coordenando as relagdes sociais medidas pelas mercadorias. (p. 243).

A rua por sua vez, expressa 0 movimento das proibices/restricGes/coacdes imposto

pelo poder publico, além da condigdo de ter se transformado num “lugar de passagem”, de

comércio, cujo o proprio espaco tornou-se expressdo da troca. Assim, a apropriacao

também favorece a troca, uma vez que “ao sentido do uso préatico se superpde 0 consumo

do signo, e a mercadoria passa a ser produtora de uma realidade, pois se transforma em

objeto valorizado e desejado em si mesmo”. (CARLOS, 2001, p. 250). Contudo, a rua,

como um objeto desejado, é caracterizada como interesse advindo tanto dos gestores quanto

da populacéo, que contraditéria em suas ac¢des critica a atuacdo dos comerciantes de rua ao

mesmo tempo em que consome 0s produtos vendidos por estes. Assim, em qualquer

situacao:

As compras e o0s lugares de compras sdo importantes para pensar as
relacBes entre as pessoas no bairro e as transformacdes que o bairro sofre,



no aspecto do uso, da funcdo, mas também no relacionamento das
pessoas com 0 bairro e com as outras. O que se observa € que ha
profundas transformacbes no comércio, que se torna cada vez mais
impessoal e massificado, em nome da diminuicdo dos precos dos mais
variados produtos. (CARLOS, 2001, p. 259).

A discussdo que a autora aponta a respeito dos lugares destinados as compras e as
relacdes estabelecidas no contexto do bairro refletem a funcéo do centro urbano no aspecto
dos usos, uma vez que esta area também € considerada um bairro e apresenta situacfes que
expressam a dindmica da reproducdo dos espacos diante dos conflitos e das estratégias.
Contudo, as ag¢des que retiram do centro das cidades os camelds e ambulantes fazem parte
das atitudes e anseios de uma sociedade que tem como caracteristica as necessidades
diferenciadas que contextualizam a dinamica socioespacial.

Por outro lado, as mudangas no comercio vém ocorrendo por meio do acesso a
internet incentivando o comércio eletrdnico, tornando-o impessoal, de forma que as pessoas
ndo precisam mais sair de casa para realizar as compras, visto que o contato entre o
vendedor e o comprador se da pela tela do préprio computador. J4 o consumo de massa
pode ser entendido a partir da generalizacdo e do fetiche das mercadorias associados as
estratégias do sistema capitalista, embora haja uma ligagdo entre as pessoas que buscam 0s
precos mais baixos para os produtos que procuram, pois ndo ha contatos mais profundos
entre as pessoas como antigamente ocorria quando alguém entrava num mercado e acabava
fazendo amizade com o proprietario.

O que vem acontecendo, atualmente, é que o tempo de cada um é diferente e as
exigéncias e satisfacOes sdo realizadas de acordo com as possibilidades econdmicas e
sociais, ja que o contato daqueles que fazem uso das mercadorias dos comerciantes de rua,
ainda é possivel na figura do consumidor, que é algo expressivo na atual conjuntura
econdmica, mesmo com restricbes as atuacOes, levando-se em consideragdo que a
persisténcia dessas atividades no centro cria 0 ambiente das trocas mediante a simples

ocupacdo do espaco publico. Desta forma:

[...] através do Estado, o espaco € um elemento de dominacdo em
contradicdo ao espaco da apropriacdo revelado, claramente, nas lutas que
se realizam no espaco questionando as contradi¢cdes geradas no processo
(como por exemplo, a necessidade de uma renovagdo urbana em
detrimento de uma outra melhoria, na cidade, como escola ou saude).



Assim, sob a forma da renovacdo urbana as transformacoes
necessarias a reproducdo do capital aparecem travestidas de necessidade
social imposta pelo Estado enquanto de “interesse publico” criando a
representacdo necessaria, capaz de dissimular os conflitos de interesses,
com o discurso da “modernizacdo necessaria ao crescimento; com esse
objetivo deslocam-se favelas expulsa-se a populacdo residente; destroem-
se bairros inteiros. E assim que o processo de mercantilizacdo do espaco,
enquanto condicdo da reproducdo do capital, s6 pode se realizar, hum
determinado momento do processo de urbanizacdo, pela mediacdo do
Estado; com isso, através de mecanismos de gestdo, o Estado interfere na
reproducdo espacial, ndo apenas redefinindo usos e funcdo do espago,
mas alterando, substancialmente, a pratica espago-temporal.. (CARLOS,
2004, p. 93).

Carlos (2004) prossegue dizendo que:

Convém sublinhar que as estratégias que percorrem 0 processo de
reproducdo espacial sdo estratégias de classe, referem-se a grupos sociais
diferenciados, com objetivos desejos e necessidades diferenciadas, o que
tornam as estratégias conflitantes; o Estado, por sua vez, desenvolve
estratégias que orientam e asseguram a reproducdo das relacbes no
espaco inteiro (elemento que se encontra na base da construcdo da sua
racionalidade). Assim o espaco se revela enquanto instrumento politico
intencionalmente organizado, e manipulado pelo estado; é portanto um
meio e um poder nas maos de uma classe dominante que diz representar a
sociedade, sem abdicar de objetivos préprios de dominagdo. Nessa
perspectiva, 0 estado, através de renovagdes urbanas, reorganiza as
relagdes sociais e de producdo. A renovacdo urbana se inscreve, assim,
num conjunto de estratégias politicas, imobiliarias e financeiras com
orientacdo significativa no processo de reproducdo espacial que converge
para o aprofundamento da segregacdo e hierarquizacdo espacial a partir
da destruicdo da morfologia de uma area da metrépole que ameaca e
transforma a vida urbana reorientando usos e funcgdes dos lugares da
cidade, expulsando a populacdo para a periferia ou, para quem pode
pagar, para bairros proximos ao centro. (p. 94).

A renovacdo urbana contempla uma visdo de dominacdo dos espacos que ligados
aos setores econémicos realizam intervencdes nestes de acordo com interesses da minoria,
que atua como elemento controlador das decisdes em beneficio dos grandes grupos
financeiros contribuindo para a condicdo do espaco na forma de uma mercadoria apoiada
no valor de troca. Para Sobarzo (2004), a dominacdo e a apropriacdo ndo devem ser
compreendidas como termos excludentes e dicotbmicos, uma vez que ambas se

complementam para atingir o significado da propria oposicdo dos conceitos. No entanto:



A apropriacdo da significado ao espaco publico, interligando as esferas
do privado e do publico. A apropriacdo constitui, assim, um
prolongamento do privado no publico, efetuado mediante o uso, tratando-
se, desse modo, de uma “privatizacdo corporal” porque feita pelo corpo
do habitante que sai do espaco privado da casa (dentro) e vai
“conquistando” para seu uso, para sua vida e, em ultimo termo, para a
sua reproducdo uma parcela do espaco publico (fora) definida pelas suas
trajetdrias. (SOBARZO, 2004, p. 148).

De acordo com o autor percebemos que a apropriacdo dos espagos é uma condi¢cdo
que ocorre mesmo quando estamos circulando pelas ruas e calgadas que sdo vias publicas,
fato este caracterizado como “privatizacdo corporal”. Nestas circunstancias, apontar que
somente os camelds e ambulantes é que se apropriam dos espagos é uma situacdo que
exclui os atos dos demais cidaddos no contexto da vida nas cidades. Contudo, Sobarzo
(2004) avalia que:

E importante destacar que a apropriacéo relacionada ao uso dos espagos
publicos também apresenta o que temos chamado anteriormente de uma
dimensdo restrita, ou seja, quando a apropriacdo consiste ndo numa
privatizacdo que ndo permite 0 uso e a apropriacdo para 0s demais
usuarios. (p. 148).

A apropriacao relacionada ao comércio de rua se configura numa atitude que vai
além da corporal, uma vez que permite 0 uso dos espacos aos demais usuarios no contexto
da dominacdo da mercadoria, pois se o ambulante caminha até o local onde instala sua
banca, ja € uma expressao dessa apropriacdao corporal a que se refere Sobarzo (2004), no
ambito restrito, enquanto que os usuarios de um modo geral também se apropriam dos
espacos no momento em que estdo consumindo algum tipo de produto, constituindo uma
apropriacdo mais ampla, pois envolve varias pessoas. Nesta perspectiva é que devemos
tracar um caminho para a superacao da dicotomia entre o publico e o privado, visto que
todos nds fazemos apropriacdes de varios espagcos € em varios momentos cujas atitudes
expressam 0 movimento da vida cotidiana.

E interessante a analise que ao autor faz sobre a apropriacdo dos espacos levando-se
em consideragdo trés tipos: o primeiro, que ja comentamos que € a apropriacdo corporal
através da caminhada, o uso do transporte coletivo e o uso de veiculos particulares, que

juntos combinam formas diferenciadas de apropriacdo caracterizando “diferentes cidades



numa mesma cidade” (SOBARZO, 2004, p. 151). De fato, 0 que nos interessa sobre tais
apontamentos, ¢ o movimento que envolve o centro da cidade, pois a forma como o0s
cidadaos se apropriam da area central reflete a importancia quanto aos usos para cada

individuo. Assim:

No centro da cidade, é preciso caminhar e se apropriar das ruas até o
destino: novamente a apropriacdo pelo corpo, trajetorias que se cruzam
na praca ou no calgcaddo, publico ou privado interagindo, as pessoas
como seres individuais conformando um publico, privatizando-o por
meio do seu uso. (SOBARZO, 2004, p. 153).

Essa analise revela que a dindmica do centro das cidades destaca uma apropriacdo
gue se manifesta nas intencdes e na maneira como cada individuo concebe esta area, uma
vez que é uma apropriacdo de movimentos “lentos” que possibilita 0 conhecimento e o
reconhecimento na e da cidade, pois “a apropriacdo pelo corpo, no uso cotidiano, permite a
superacdo do espaco abstrato, porque no uso se manifesta a vida, a necessidade de producéo
e reproducéo dos habitantes” (SOBARZO, 2004, p. 153)

Ainda, para Sobarzo, com relacdo ao centro das cidades, “é comum ouvir falar sobre
a decadéncia ou até morte destes, assim como sobre as iniciativas para sua revitalizacao”
(2004, p. 156). Entretanto, buscamos enfatizar que em algumas cidades o centro deixou de
expressar sua forca em relagdo as demais areas devido ao surgimento de novos eixos, Novos
nos de circulacdo, mas hd uma populacdo que porventura, faz uso dos espacos centrais
mediante as necessidades e interesses que a orientam no sentido da identidade da referida
area. Sobarzo (2004, p. 202) destaca que “é justamente essa populacdo que se apropria do
centro e que no seu uso cotidiano o enche de movimento e vida, transformando-o num
lugar que cria identidade e permite o reconhecimento”.

Na verdade, o reconhecimento do centro ocorre para todos 0S Seus usuarios na
perspectiva do contetdo expressivo no movimento das a¢fes e possibilidades, uma vez que
a objetividade dada pelo sistema capitalista produzindo e reproduzindo o espaco da
dominacdo apresenta relacdes subjetivas que permitem a apropriacdo no plano do vivido, ja
que é na “apropriacdo cotidiana que o espaco se abre as possibilidades”. (SOBARZO, 2004,
p. 179). A apropriagdo do centro, entdo, com suas resisténcias e persisténcias caracteriza

um conjunto préatico de forcas que controlam e comandam o espaco atrelado a modificacdo



da abstracdo pela vida cotidiana pelo viés da luta pelos usos dos espacos publicos. Alves

(1999), assim, se reporta a situacdo quando afirma que:

A existéncia de camelds no centro expBe o problema do desemprego na
cidade, bem como uma das solugdes encontradas pelas pessoas que por
ele sdo atingidas. Mas ai temos, novamente, a instalacdo da luta pelos
usos dos espacos publicos centrais. Enquanto os camelds, os pedintes, 0s
mendigos, as criangas de rua usam 0 centro em sua estratégia de
sobrevivéncia, a tentativa da retirada de todos estes das ruas da area
central (tanto do chamado centro velho, como do expandido) faz parte da
estratégia de “limpeza populacional” da éarea, levada a cabo pelo poder
estatal, ainda que essa populacdo seja o retrato das condicBes sdcio-
econdmicas de parte da populacdo paulista hoje. (p. 133).

Tal retrato ndo condiz somente com as condi¢Bes socioecondmicas da cidade de

Sao Paulo, mas apresenta um panorama que indica a realidade do pais de um modo geral,

além da prépria organizacdo da categoria dos informais que pode ser associada as

estratégias capitalistas em funcdo do sistema da camelotagem e pirataria, embora uma

quantidade suficiente de pessoas que vivem do comércio de rua se enquadra nessa condicéo

por uma questdo de sobrevivéncia. Alves (1999) avalia, segundo algumas entrevistas

realizadas na pesquisa, que no caso especifico da metropole paulista ha lugares no centro

gue poderiam ser destinados aos camel6s e ambulantes sem que fossem totalmente retirados

da area com as famosas operac¢des urbanas com intuito de revitalizar os espacos centrais, ja

que:

A feira, hoje, existe pela iniciativa e necessidade de sobrevivéncia de
pessoas que, como camelds, organizaram todo o viaduto de forma que em
um dos lados se instalaram as barracas e de outro estd livre para a
circulagdo dos pedestres. Mas, 0s que nele trabalham o fazem com medo,
ndo dos possiveis assaltos, visto que para garantir seus trabalhos possuem
e pagam seguranca particular no viaduto; além da propina paga aos
fiscais da prefeitura que cobram para fingir que ndo os véem e assim nédo
os autuam. Os que afirmavam estar desempregados, mas que ndo haviam
desistido de procurar empregos, dizem cada vez mais ser dificil uma
colocacgdo, ja que o mercado parece estar requisitando uma qualificacdo
cada vez melhor, até para a funcdo de balconistas, exigindo-se para isso
2° grau completo. Isso da indicacdes do novo perfil de trabalhador que se
exige. Reduz-se o numero de ofertas de emprego, ndo sé pela recessdo
econdmica, mas também pelo aumento de tecnologia, em algumas areas,
0 que leva as empresas, altamente sofisticadas, a trabalharem com um
namero reduzido de funcionarios. Quando se divulga que empresas como
a Fotdtica voltam ao centro ap6s dez anos de afastamento, ressalta-se que
isso foi possivel devido a incorporacado de alta tecnologia, o que reduziu a



necessidade de grandes espacos e de um grande nimero de trabalhadores.
Mas ainda, assim, o centro, ou pela presenca ou pela crenga continua a
ser procurado como local de possivel oferta de trabalho, gracas a
diversidade de atividades que ainda encontra e pelo seu acesso. (ALVES,
1999, p. 133-4)

O centro é o lugar das tentativas e das possibilidades, onde o diferente acontece e 0s
desafios contestam a imagem da diversidade das formas e fun¢Ges com contetdos que
descrevem “a possibilidade do encontro com desconhecidos, com a garantia do anonimato”
(ALVES, 1999, p. 134). Ainda para Alves (1999):

Os lugares publicos do centro, além de marcarem a existéncia do poder,
também se apresentam como possibilidade para o exercicio da liberdade.
Os lugares publicos caracterizam-se por serem locais onde é possivel
discutir-se livremente, estabelecendo relacdes entre diferentes, mesmo
que permeadas pela compra e aquisicdo de produtos. Esses lugares
tornam-se os espacos da liberdade, do anonimato que possibilitam o livre
trénsito pela cidade, sendo, portanto, uma derivacdo do movimento, hoje
quase totalmente ligado ao ato do consumo normatizado, o que tende a
levar o isolamento das pessoas que acabam por se sentirem vigiadas. (p.
172).

O que buscamos destacar neste item sobre a relacdo da apropriacdo dos espacos
publicos pelos camelds e ambulantes sdo as estratégias que fazem do centro uma area
impropria para as funcdes que buscam o convivio na experiéncia do vivido, na literatura
das festas, pois 0 centro em si precisa estar planejado de acordo com as estratégias do
sistema econémico revelando a racionalidade do lugar. Mas como pensar nos espagos
centrais sem a presenca dos comerciantes de rua? A idéia do centro ndo é para aqueles que
o0 planejam, do ponto de vista da normatizacdo, como uma area que deve servir ao uso
atrelado ao consumo? Portanto, a informalidade apresenta-se como uso e consumo ligada a
formalidade racional do centro pela via do publico interagindo no privado, isto é, as
atividades se complementam numa realidade em que ndo é mais possivel separa-las do
contexto que compreende a area central, embora por outro lado, hajam iniciativas que
procuram transformar todos os espagos na esfera dessa normatizacdo, “impedindo a
apropriacdo do espaco, através da propriedade privada” (ALVES, 1999, p. 187).

Ao impedir os usos através das coagdes que condenam a presenca de comerciantes

informais cria-se uma situacdo em que as opressdes se tornam marcantes, ja que os fiscais



perpetuam a condicao de ilegalidade das atividades, pois 0 pagamento de propina revela o
lado doloroso dessa categoria muito mais do que a falta de beneficios. N&o seria uma forma
de contornar o problema se o poder publico e os grupos dominantes organizassem 0S
espacos para também atendé-los, j& que a apropriacdo também se da no nivel do caminhar
pelas ruas e calgadas, assunto este mencionado anteriormente? E como nos falou Santos
(1979), o circuito inferior ndo é capaz de gerar renda sozinho, depende do superior para que
continue existindo em sua concretude. Contudo, mesmo com 0s espacos do comércio de
rua, assim como todos os que estdo ligados a dinamica do consumo associado ao valor de
troca configurando na imagem de um centro ligado “na imitagdo de um modelo de
felicidade forjado na posse de bens; na propriedade privada; na importancia da instituicdo e
do mercado; do poder repressivo que induz a passividade pelo desaparecimento das
particularidades” [...] (CARLOS, 2004, p. 150), h& diversas formas de apropriacdo dos
espacos com base na propriedade, mas que estéo associados aos usos na escala do corpo, ou
seja, € mais freqliente ocorrer este tipo de apropriacdo no sentido restrito do que as que
beneficiam uma sociedade inteira, pois o sistema capitalista ndo permite a unido de todos.
Para Santos (1996):

Os homens “lentos”, por seu turno, para quem essas imagens Sao
miragens, ndo podem, por muito tempo, estar em fase com esse
imaginario perverso e acabam descobrindo as fabulag@es. A lentiddo dos
corpos constataria entdo com a celeridade dos espiritos? (p. 84).

Os novos espacos de consumo atrelados as estratégias de apropriacdo dos espacos
publicos centrais revelam uma situacdo que mascara a realidade e a objetividade do préprio
centro, uma vez que as pessoas procuram esta area na cidade para realizar alguma
satisfacdo ou necessidade que esteja ligada, em sua maior parte, a algum tipo de consumo,
uma vez que raramente vemos as pessoas privilegiarem esses espacos no ambito da
sociabilidade, ja que esta se encontra segmentada em funcéo do processo de fragmentacéao
socioespacial. No entanto, por mais que haja discussdes que fundamentem o centro como
uma area de encontros, estes ocorrem por meio da ligacdo com a mera condicao explicita da

mercadoria levando-se em consideracdo que:

O que se ignora é que o motor do processo de producdo espacial da
cidade é determinado pelo conflito a partir das contradi¢fes inerentes as



diferencas de necessidades e de pontos de vista de uma sociedade de
classes, manifesta na propriedade privada do solo e, conseqiientemente,
no seu uso. (CARLOS, 2004, p. 144).

Podemos concluir, entdo, que ndo sd os espacos normatizados ddo um contedo
puramente econdmico ao centro, mas também, aqueles que enfatizam os espacos publicos
descritos a partir das ruas e calgadas que se transformaram em pontos comerciais em fungéo
da dindmica da reproducao dos espacos na esfera do poder. Da Matta (1997) por sua vez
ressalta que o espaco da rua pode servir de apoio para atividades patrocinadas pelo Estado
Nacional.

No capitulo a seguir buscamos concretizar a teoria exposta até o presente momento
com a pratica vivenciada pelas experiéncias que fundamentam o comércio informal na
cidade de Anapolis, caracterizando 0 que vimos apontando como sendo 0S NOvoS espacos
de consumo no centro da respectiva cidade. Assim, associamos a teoria com a pratica tendo

como parametro a compreensdo da propria realidade.



CAPITULO 3
O comércio informal de Anapolis e as mudancas nos espagos de consumo do centro: a

(re)afirmacéo da centralidade urbana.

Parte |

Este capitulo foi organizado em duas partes contemplando a dindmica do comércio
informal existente na cidade de Anéapolis, no Estado de Goids, com destaque para as
atividades praticadas pelos cameldés e ambulantes no centro, analisando e discutindo as
novas formas e 0S NOVOS USOS que Se concretizam no espaco urbano. A primeira parte
destaca o periodo histérico de surgimento e estruturacdo da cidade, enquanto que a segunda
engloba aspectos atuais de configuracdo do proprio centro.

A decisdo de escolher esta cidade esta no fato de ja conhecermos um pouco a sua
realidade e queremos compreender mais sobre as formas e funcdes que compdem o
ambiente urbano. As imagens das ruas, pragas e calcadas mediante a atuacdo dos
comerciantes informais, chamaram nossa atencdo para a questdo da apropriacdo dessas
areas, uma vez que € a opcdo que vem garantindo a sobrevivéncia dentro do problema
estrutural do desemprego, como também as mudancas nas formas de consumo, ja que 0
centro tornou-se um lugar de espagos mistos quanto aos usos, por abrigar novas atividades
que foram sendo articuladas ao processo de circulagéo das mercadorias de um modo geral.

Assim, temos a combinacao dos espacos mediatizados por conteidos sociais e que
podem ser compreendidos a partir das atividades formais e informais no contexto da
(re)producdo dos espagos, pois ndo podemos eliminar a realidade que permeia o0s
personagens que compdem esse cenario, ou seja, ndo podemos ver a cidade separadamente
de suas formas e funcdes que implica o préprio centro, visto que as atividades dos setor
terciario dinamizam e permitem a (re)criagdo de novas estratégias comerciais. Buscamos
reunir neste capitulo informacGes que caracterizam a cidade de Anapolis desde o
surgimento até a constituicio como uma cidade média, que esta localizada num eixo
importante economicamente, pois fica situada entre Goiania, que é a capital do Estado de

Goiés e Brasilia que é a capital Federal.®*

%1 para maiores detalhes ver o mapa da localizacdo de Anépolis em relacéo a Goiania e Brasilia.



Esse eixo expressa a relacdo existente entre os fluxos que se redimensionam e se
redirecionam no territorio, um a vez que a localizacdo de Anépolis e mesmo do Estado de
Goiéas permite 0 acesso aos demais estados e destaca a importancia da area no que tange a
integracdo do territorio nacional quanto a questdo do desenvolvimento econémico. Assim:

A partir de 1932 a reducdo das barreiras alfandegarias
através da eliminacdo gradual dos impostos de exportacéo
cobrados no comércio interestadual que foram substituidos
por impostos territoriais, permitiu uma maior integracdo
comercial do estado de Goids com o pais. (LUZ, 2001, p.
6).

No entanto, frisamos que essa integracdo € fundamental para compreendermos o
crescimento e o desenvolvimento econémico do Estado de Goias, ja que algumas mudancas
nos ultimos anos apontam um crescente dinamismo mediante a ampliacdo das relacdes
comerciais e a articulagdo com os outros estados e paises no contexto da economia atual.
Contudo, pautamos nossa analise na cidade de Anapolis a partir dos novos espacgos de
consumo que foram se reestruturando mediante as novas formas de comercio apontando a
questdo da atuacdo dos ambulantes e camelds no centro, destacando a dindmica do setor. A
temética instiga a investigacdo dos processos que orientam e permitem a (re)producédo
socioespacial das cidades contemporéneas atestando para a racionalidade dos movimentos
que engendram as relacGes capitalistas e sociais nos niveis local e global. Portanto,

conforme revela Benko (1996):

A possibilidade de uma cidade exercer sua supremacia sobre o0s
processos de valorizacdo do capital depende da organizacdo do seu setor
industrial e comercial. A que consegue operar uma concentracao bastante
significativa de poderio financeiro e de sedes de grandes empresas a fim
de que as decisbes tomadas por essas diferentes instancias possam
contribuir para o declinio ou a propriedade do setor industrial e comercial
de outras cidades vé reconhecida uma posicao de lider. (p. 73).

N&do estamos propondo avaliar a dindmica da cidade de Anapolis tomando como
pardmetro uma posicdo que a destaque como importante no contexto das demais cidades,
em relacdo a hierarquia urbana, mas apenas considerando alguns aspectos que caracterizam

a mesma, como também o préprio Estado. Assim:




O inicio do desenvolvimento econdmico do Estado de Goiéas
ligado as atividades priméarias, agricultura, pecuaria e
exploracdo mineral, foi marcado pelo isolamento. Por outro
lado, o Estado de Goids possui um localizacdo privilegiada
dentro do espago nacional, estando em contato com as
regides da Amazonia, Nordeste e Centro-Sul, na qual se
insere. A ocupacdo mais efetiva do territério inicia-se a
partir do ciclo da mineracdo quando se formaram oS
primeiros nacleos urbanos. (LUZ, 2001, p. 8)

No que diz respeito a tematica proposta, decidimos abarcar as questfes que
esclarecem o surgimento de Andapolis, sua constituicdo como cidade média e a relacdo com
0 centro principal, pois pautamo-nos na analise que envolve essa area e as novas formas de
comeércio e consumo. Entretanto, nossa avaliacdo se estende aos comerciantes informais, na
figura dos ambulantes e camelds que usam as vias publicas, além daqueles que se
concentram no cameldédromo e no Shopping Popular. Buscamos retratar a organizacao dos
mesmos e tentar inseri-los no contexto da historia da cidade em relagdo a histéria do
comércio informal, apontando as estratégias de estruturacdo do setor, uma vez que
queremos deixar claro que nossa intencdo ndo é aprofundar a discussdo que enfoca o
trabalho na categoria dos informais, mas sim, abordar, como ja ressaltamos anteriormente,
0S novos usos do espaco mediante as novas estratégias comerciais e de consumo que
revelam a dindmica daqueles que comercializam produtos nos locais considerados “néo
formais”.

Dessa forma, destacamos alguns itens abordados neste capitulo que registram a
localizacdo desse segmento no centro da cidade de Anapolis, destacando a apropriacdo
desses espacos mediante novos usos. Assim, tornou-se imprescindivel avaliarmos a
construcdo do camel6dromo e do Shopping Popular, a fim de identificarmos a rua como um
espaco que também atende ao consumo, pois esta era vista apenas como um lugar de
passagem que foi sendo transformado de acordo com as mudancgas na economia do pais
que por sua vez também podem ser associadas as transformacgdes econémicas globais, ou
seja, a passagem do sistema fordista para a acumulacéo flexivel criou um periodo de crise a

que Santos (2001) se refere enfocando que:

O processo da crise é permanente, 0 que temos sdo crises sucessivas. Na
verdade, trata-se de uma crise global, cuja evidéncia tanto se faz por



meio de fenbmenos globais como de manifestacdes particulares, neste ou
naquele pais, neste ou naquele momento, mas para produzir o novo
estagio da crise. (p. 35).

Podemos, entdo, afirmar que os comerciantes informais fazem parte dessas
manifestacdes particulares que Santos descreve acima e que também podem estar ligados a
reproducdo dessa categoria, reforcando “o novo estdgio da crise”, pois para muitos a
informalidade se desponta como anomalia do sistema, mas que entendemos ser uma saida
perante os proprios avancos dessa crise, embora esse fendBmeno ndo se explique somente
por esta vertente. Nesse sentido, apontamos como relevante o entendimento das questdes
que inserem a atuacdo dos ambulantes e camel6s na discussao do centro relacionando a
centralidade urbana como reafirmacéo das préaticas socioespaciais que ocorrem em funcéo
dos fluxos estabelecidos.

A discussdo sobre a centralidade esta relacionada a prépria condi¢do que o centro
designa como area atrativa e de convergéncia pelo direcionamento ndo s6 das pessoas, mas
de varias funcdes que concretizam o conteddo da &rea central, uma vez que também
significa a divergéncia quando todos se deslocam para outras areas. E consideravel avaliar
gue a regido Centro-Oeste é atualmente uma regido dindmica a partir das atividades
econdmicas que concentra em funcdo do “agronegdcio” e da expansdo do setor terciario
(SEPLAN, 2003), visto que o “efeito desse crescimento econdémico tem reflexo imediato
nas mobilidades horizontal e vertical da populacdo, que busca novas oportunidades de
sobrevivéncia e melhoria da qualidade de vida.” (FREITAS, 2004, p. 1).

Freitas (2004), ainda comenta que, embora a cidade de Anapolis apareca na terceira
posicdo em relacdo a cidade de Aparecida de Goiania, no Estado de Goias, em termos
populacionais, sua importancia econémica e regional expressa uma centralidade interurbana
em escala nacional que a eleva para o segundo lugar no que tange aos fatores crescimento e
desenvolvimento. Assim, podemos perceber que o municipio de Aparecida de Goiania
apresenta uma ligacdo imediata com a capital, Goiania, o que a coloca nessa posi¢do com

relacdo ao numero de habitantes. Nessa perspectiva:

A cidade de Andpolis, nosso espa¢o de pesquisa, firmou-se como um
centro de importancia regional bastante significativo, no qual podemos
encontrar basicamente 0os mesmos problemas das regides metropolitanas.
Nesse sentido, a caracterizacdo da demanda por redes bésicas de infra-



estruturas, tais como: asfaltamento, saneamento basico, dgua e esgoto,
escolas, postos de saude, transporte coletivo, entre outros, observados
principalmente nos vetores de expansdo urbana, que ocorre nos trevos
para saida de Goiania, Brasilia e Corumb4, é elemento fundamental para
a andlise da realidade de Anépolis. (FREITAS, 2004, p. 3).

Ainda, para o autor, com relacdo a regido Centro-Oeste, onde a cidade de Anapolis

esta inserida, avalia que:

O diferencial desta regido em relagdo ao conjunto das cidades ou regides
brasileiras que justifica a presente pesquisa pode ser evidenciado no
registro de um crescimento na taxa média geométrica anual na ordem de
5,2 % para toda a Regido Metropolitana de Goiénia entre 1991 e 1996,
exceto Goiania, ao passo que esse mesmo crescimento para o Brasil foi
de 1,38%, contribuindo muito para o processo de intensificagdo da
producdo do espaco intra-urbano. (FREITAS, 2004, p. 4).

Ressaltamos que a cidade de Andapolis ndo pertence a Regido Metropolitana de
Goiania, mas recebe um fluxo migratorio intenso que justifica as transformacdes recentes
quanto a dinamica da reproducdo do espa¢o urbano com dimensdes em niveis interurbano e
inter-regional. De acordo com tais consideracBes € que a atividade comercial se destaca

como imponente na cidade desde sua formacao, uma vez que € preciso compreender:

O papel do setor comercial de Anapolis para a dindmica urbana, sua
capacidade de adaptacdo ao processo de modernizacdo que a emergéncia
das redes técnica impde sobre as atividades econdmicas, induzindo a
especializacdo do setor e produzindo novas relacBes espaciais entre 0s
centros urbanos. Trata-se da valorizagdo do contexto atual da
modernizagdo do setor atacadista que redimensiona a perspectiva da
integracdo do desenvolvimento econémico local em uma perspectiva
regional. Uma realidade possivel no contexto das relacdes de
complementaridade econémica e espacial que a proximidade entre
Goiania e Anapolis sugere, estimulando a formacdo de uma regido
articulada e bipolarizada, na qual os dois centros se fortaleceriam atraves
da expansdo da capacidade competitiva que passariam a dispor no setor
comercial atacadista. (LUZ, 2001, p. 13)

As informacdes que a autora destaca sdo fundamentais para o entendimento da
dindmica da cidade de Anépolis, uma vez que h4, de um lado, uma adaptacdo ao processo
modernizador imposto as atividades econdmicas favorecendo a especializacdo do setor

comercial e, de outro, as mudancas nos padrdes e formas de consumo que indicam as novas



relacbes associadas ao paradigma das cidades e seus centros. O que temos, entdo, sdo
formas e funcdes que convivem num ambiente que combina a técnica e a “arte do saber
fazer”, ja que as bancas expostas nas ruas e cal¢adas convivem com os padrfes impostos as
empresas que atuam no setor terciario. No entanto, é preciso conhecer a regido Centro-

Oeste destacando a realidade de Anépolis e a relagdo com o centro principal e tradicional.

3.1. A Regido Centro-Oeste e o0 surgimento de uma cidade média: Anépolis e a relagédo
com o centro principal

3.1.1. Posicdo Geogréfica e Estratégia de Desenvolvimento Comercial

Para compreendermos a urbanizacao brasileira devemos avaliar o processo a partir
das periodizagdes elencadas por diversos autores que a dividem em trés momentos basicos
para o entendimento da ocupac&o do territorio brasileiro. (FREITAS, 2004)

De acordo com Freitas (2004), autores como Chaffun (1995) consideram que:

O momento que antecede o primeiro periodo foi marcado pela
distribuicdo da populacdo sobre o territdrio brasileiro determinada pelos
ciclos econbmicos constituidos no Brasil. Esse momento foi
caracterizado por uma sociedade rural, com os sitios urbanos isolados e
desconectados entre si. As cidades eram pequenas, e a grande maioria
estava concentrada no litoral, muitas servindo de porto empoério para as
exportacBes de produtos priméarios. A taxa de urbanizagdo brasileira,
representavam apenas 30% da populacdo total até 1940. A crise
econdmica mundial de 1929 atingiu o Brasil, provocando um dinamismo
urbano, demogréfico e econémico. A crise da cafeicultura intensifica a
fuga de populagbes do campo para as cidades e também contribui para
alargar o horizonte de ocupacéo do espaco brasileiro, principalmente pela
mobilidade da populagdo em direcdo ao Centro-Oeste. (FREITAS, 2004,

p. 12)
E prossegue dizendo, conforme Chaffun (1995) que:

O periodo de 1945 até 1980 foi caracterizado pela grande transformacéo
na base produtiva com fortes impactos na urbanizacdo. Isso decorreu,
principalmente, como consequiéncia da 2% Guerra Mundial, que acelerou a
atividade industrial, promovendo reforma estruturantes na base produtiva
e nas relagdes de trabalho, aumentando a empregabilidade nas cidades o
gue alimentou uma intensa mobilidade de populacdes do campo para as
cidades, acelerando o processo de urbanizacdo. Neste mesmo periodo, a
partir de 1965, “a combinacdo do crescimento demografico intenso com a



modernizagdo dos setores produtivos, acelerou 0 movimento migratorio,
facilitado pelos fortes investimentos na melhoria da infra-estrutura,
especialmente no sistema de transporte e comunicagdo” (Chaffun.1995:
19). Registra-se ainda que o grande dinamismo na mobilidade
demogréafica ocorreu preferencialmente para as regides de maior
dinamismo econdmico, redundando num adensamento da populacdo
urbana na regido sudeste, alimentando o fluxo migratério intra e inter-
regional. (FREITAS, 2004, p. 13).

E preciso ressaltar que a construcio da capital do Estado, Goiénia, na década de 30,
e da capital Federal, Brasilia, na década de 50, “impulsionou a mobilidade populacional na
regido. A estrutura da ocupacgdo urbana nessa regido, principalmente no que se refere a
regido metropolitana de Goiania, divide-se em quatro periodos.” (FREITAS, 2004, p. 13).
Os dados da Secretaria de Planejamento de Goias, Seplan, (1999) destacam o primeiro
periodo que pode ser compreendido de 1933 a 1945, cuja intengdo estava baseada nos
interesses politicos quanto ao processo de interiorizacdo, uma vez que o Estado de Goias
experimentou um intenso progresso que permitiu a construcdo da nova capital, sendo
transferida da Cidade de Goias ou “Goias Velho” para Goiania, constituindo mais adiante,
sua Regido Metropolitana. (SEPLAN,1999).

O periodo de 1946 a 1964 marca mudancas significativas para o Brasil, pois a
construcdo da capital Federal favoreceu os eixos de integracdo do pais com algumas
rodovias que interligavam as regiGes brasileiras, ou seja, “a rodovia BR-153, também
conhecida, como Belém-Brasilia, o plano de metas do governo 1956-1960 e, sobretudo, o
intenso aporte de recursos externos financiando um novo modelo de industrializacdo do
pais, de carater internacionalista” (SEPLAN, 1999, p. 5). Assim, Freitas (2004, p. 14)
destaca que “em Goids, esse movimento foi marcado pela criagdo de estruturas viaria e
energética, entre outras”. De acordo ainda com o autor, “de 1964 a 1982, o periodo da
centralizacdo do poder foi marcado pelo esforco de recomposicdo do planejamento
territorial, porém sem a articulacdo necessaria entre 0s municipios de Goiania e
adjacéncias” (FREITAS, 2004, p. 14).

O quarto e ultimo periodo, que vai de 1983 até os nossos dias corresponde aos
impulsos do neoliberalismo atrelado a democratizagéo e a globalizacdo. (SEPLAN, 1999).
Para Freitas apud Rolnik (1994):



Essa globalizacdo, também citada como mundializacdo, apresenta se a
partir de um processo de reconversdo industrial denominado de pos-
fordista, que tem como caracteristicas basicas: a automacdo, a
flexibilidade e a terceirizacdo dos processos de trabalho, o que, do ponto
de vista espacial, resulta na eliminacdo progressiva das grandes plantas
industriais e na disseminacdo de uma enorme cadeia de subempreiteiros e
prestadores de servicos (p. 354).

E ainda:

Os problemas registrados neste periodo foram o endividamento
crescente, externo e interno, a asfixia do processo produtivo, com
estagnacdo das taxas de crescimento econdmico, e o aparecimento de um
verdadeiro exército de excluidos configurando uma nova paisagem
urbana para o territdrio brasileiro. (FREITAS, 2004, p. 15)

Dessa maneira:

A formacgdo do corredor metropolitano entre Goiénia e Brasilia, com
visivel estruturacdo de um eixo, necessariamente leva a inclusdo de
Anépolis como cidade que merece uma atengdo especial, tendo em vista
a sua posicdo geografica associada a seu papel de cidade média no
Estado de Goias desempenhando uma importante funcdo na dinamica
econdmica do estado. Nesse sentido, redimensiona a importancia da
cidade supra citada para a compreensdo do tecido urbano regional.
(FREITAS, 2004, p. 8)

Porém, segundo o autor, Anépolis exerceu uma funcdo estratégica ao consolidar as
demais cidades recém-criadas, deixando, por outro lado, de atrair a populacdo que buscava
novas oportunidades, pois a consolidacdo das novas capitais, tinha o papel de “exercer
maior centralidade do ponto de vista de atragdo de populacdes e atividades produtivas.
Nesse contexto, Anapolis acabou assumindo um papel secundario nas atividades regionais.”
(FREITAS, 2004, p. 15)

A intencdo da pesquisa de Freitas (2004) relacionada a segregacdo socioespacial
revela uma ligagdo com a proposta que langamos sobre o comércio informal na imagem das
bancas expostas nas ruas e calcadas, além dos espacos programados na figura dos
camelodromos e outros, serem aquilo que vimos destacando como 0S novos espagos de
consumo, ja que a cidade é “atualmente uma regido receptora de populacbes oriundas de
centros urbanos considerados saturados, como é o caso das regides metropolitanas de
Goiania e Brasilia, bem como de outros centros urbanos do estado” (FREITAS, 2004, p.



15), caracterizando os varios problemas que a cidade de Anéapolis apresenta em funcéo da
sobrecarga de pessoas, inclusive com relacdo a questdo do desemprego, além de outros que
fazem parte do contexto social e urbano em que vivemos.

E necessario também avaliarmos a historia da formacao das principais cidades para
compreender o processo de formacgdo e constituicdo da cidade de Anéapolis, que segundo
Freitas apud Ferreira (1974):

E marcado pela penetracdo de populacBes atraidas pelas atividades
garimpeiras, especialmente de ouro. Quase todas as cidades antigas do
dessa regido foram criadas no inicio do século XVIII, estimuladas pelo
ciclo do ouro, que atraia populag¢@es oriundas da Capitania de S&o Paulo.
Cabe lembrar que a provincia de Goias pertencia a Capitania de S&o
Paulo naquele periodo, sendo desanexada apenas em 1749. (p. 17).

No periodo em que predominava a mineracéo, o trabalho nas fazendas era proibido,
mas “com o0 aumento populacional na regido, tornou-se imperiosa a necessidade de
producdo de alimentos para o abastecimento na minera¢do” (FREITAS, 2004, p. 16). O que
mais tarde despertaria “o interesse pela propriedade da terra e os esfor¢os do Conde de S&o
Miguel (1755-1759) levaram grande nimero de posseiros a requererem o registro de sua
propriedade” (Freitas apud Salles, 1992, p. 64).

Alguns autores destacam que esse periodo:

Marca as primeiras manifestacfes da nova configuracdo no processo de
ocupacdo humana no estado, havendo mudanca no eixo de concentracao
populacional. Anapolis, definitivamente, ndo teve esta origem. Sua
ocupagcdo inicial foi realizada por pessoas vindas do sul que se dirigiam a
provincia de Jaragua, ao norte (FREITAS APUD ANAPOLIS EM
DADOS,1998: 9).

Ainda, para Freitas (2004) isto representa diretamente 0 novo estagio das atividades

econdmicas que se evidencia no Estado de Goias, uma vez que:

Alguns viajantes fixaram residéncia na regido onde hoje se localiza
Anépolis, principalmente nas cabeceiras do corrego das Antas, em seu
terraco da margem esquerda, na época fazendas. Aos poucos foram
surgindo pequenos povoados na regido, e, para reduzir as dificuldades de
contato entre os moradores, uma vez que 0s povoados eram distantes uns
dos outros, estes desenvolveram a préatica de realizacdo de novenas e
oracdes, tipicas atividades culturais da regido. (FREITAS, 2004, p. 16-7).



H& uma outra versdo a respeito da ocupacdo de Anapolis em que Freitas (2004)
explica o seguinte:

Admite-se que dona Ana das Dores Almeida, viajando de Jaragua para
Bonfim, hoje Silvéania, viu se desgarrar de sua comitiva, na Fazenda das
Antas, um de seus animais, que conduzia entre outros pertences a
imagem de Nossa Senhora de Santana. Ao encontrar, 0 muar, este estava
deitado e ndo conseguia levantar-se por causa do cansaco. Dona Ana das
Dores interpretou como sendo o desejo de a imagem fixar-se naquele
local e prometeu a santa a primeira igreja daquela localidade, dando
origem assim ao povoado de Santana em 1870. (p. 17).

E preciso ressaltar que 0 movimento migratdrio possibilitou a vinda de pessoas de
varios estados como Minas Gerais, Bahia, Maranhéo e outros favorecendo a formacédo dos
primeiros povoados na regido. Portanto, considera-se que a cidade de Andpolis surgiu
mediante a construcdo da capela de Sant’ana, podendo ser considerada o nucleo de
formacéo da propria cidade associada a construcdo da Estrada de Ferro Goias.

Goncalves (2000) destaca que o ponto de partida para a construcdo da estrada de
ferro foi a cidade de Araguari, em Minas Gerais, que configurava na época como um
importante centro econdmico do Tridngulo Mineiro. Assim, em setembro de 1911 deu-se a
inauguracdo da Estacdo de Araguari e, nos anos seguintes, a Estrada atravessou 0 Rio
Parnaiba e chegou até Roncador, localizada a uma distancia de 200 quilémetros de
Araguari e quase a mesma distancia de Anapolis. Ja posteriormente a esta primeira
organizagdo do territério goiano, verificamos as transformacfes econbmicas, sociais,
politicas e culturais que o proprio Estado e a cidade de Anapolis vivenciaram nas primeiras
décadas do século passado, pois era chamada de “Ribeirdo Preto Goiana” e de “Manchester
Goiana” (POLONIAL, 2000).

Podemos ainda destacar alguns dados que fazem parte da historia de consolidacéo
do municipio de Anapolis, pois “em 6 de agosto de 1873, foi criada a freguesia de Santana
dos Campos Ricos, de acordo com a Resolugdo Provincial n° 695, de 19 de julho do mesmo
ano” (ANAPOLIS EM DADOS, 1998, p. 9). No entanto, com a revogacio da lei de sua
criagdo em 1886 voltou a se chamar Santana das Antas, e com essa denominagdo foi
elevada a categoria de vila, conforme Resolugdo Provincial n® 811 de 15 de setembro de
1887. (FREITAS, 2004). Assim:



A instalagdo do municipio de Santana das Antas ocorreu em 1° de margo
de 1892, e em 1893 foi realizada a primeira eleicdo para Chefe do
Executivo, denominado de intendente, que hoje representa a categoria
politica de prefeito, com mandato de dois anos. (p. 17).

De acordo com o autor a elevacao a categoria de cidade sé ocorreu “em 31 de julho
de 1907 com o nome de Anéapolis e duracdo da gestdo municipal de quatro anos. Este fato
ocorreu pelo desmembramento de Pirenopolis, municipio ao qual ela pertencia” (FREITAS,
2004, p. 17)

A localizacdo do sitio urbano de Anapolis esta as margens do Corrego das Antas em
uma area de vale que se caracteriza por apresentar: um relevo de ondulacdes suaves,
perfazendo 54% de seu territorio e 43% de areas planas; pelo clima tropical com
temperaturas amenizadas pela altitude de cerca de 1.017 metros acima do nivel do mar;
pela vegetagéo original composta por: matas ciliares e cerrado.

A figura 1 ilustra a localizacdo geografica do municipio de Anapolis em relacdo ao
Estado de Goiés e ao Brasil.

As condigOes favoraveis do sitio urbano atrairam os primeiros moradores para a
area, 0 que possibilitou a formacdo do municipio propriamente dito em 1907, apos se
emancipar do municipio de Pirenopolis (LUZ, 2001). Para sermos mais precisos a quanto a
posicdo estratégica do municipio de Andpolis, destacamos as informacbes da referida
autora:

O marco principal da Anapolis tem como coordenadas 16°19°36” de
latitude sul e 48° 57°10” de longitude oeste, posicionando-se na
Mesorregido do Centro Goiano® que envolve as microrregides de Ceres,
Anapolis, Ipord, Anicuns e Goiadnia. A denominada Microrregido de
Anépolis é composta pelos municipios de Anapolis, Aragu, Brazabrantes,
Caturai, Damolandia, Heitorai, Inhumas, Itaberai, Itaguari, Itaguacu,
Itaucu, Jaragua, Jesupolis, Nova Veneza, Ouro Verde, Petrolina, Santa
Rosa, Sdo Francisco de Goias, Taquaral. Conforme o Anuario Estatistico
de Goiés, elaborado pelo IBGE em 1996. (LUZ, 2001, p. 10)

Contudo:

%2 De acordo com informacdes do IBGE, a partir dos dados do Censo 2000 que divide o estado de Goias em
cinco mesorregides, subdivididas em microrregides compostas por diversos municipios.



O ndcleo urbano que formou a cidade de Anapolis surgiu no final do
século XIX de forma espontanea, quando tropeiros que faziam a ligacéo
entre as areas mineradoras do interior goiano com o Sudeste e Sul
utilizavam as margens do Cérrego das Antas para descansar, pois
encontravam no local: disponibilidade de agua e de pastagens para 0s
animais que faziam o transporte de mercadorias e pessoas.
Transformando o local em entreposto comercial, um fato que marcaria o
desenvolvimento econémico, social e politico da cidade ao longo de sua
historia. (LUZ, 2001, p..9).

Entendemos que a formag&o do nucleo urbano ndo pode ser considerada uma forma
espontanea, pois varias situacdes enfatizam um movimento para a regido que caracteriza
um interesse ndo s6 das pessoas que se dirigiam para a area, como também dos proprios

politicos.



Na visdo de Luz (2001) sobre a formagéo do nucleo urbano de Anépolis percebemos

alguns apontamentos sobre a questdo comercial, fator de desenvolvimento da cidade através

do setor atacadista, que serd retomado mais a frente das discuss@es, mas que reforcam 22//a

idéia sobre a andlise das novas formas de comércio em funcdo das estratégias do setor

terciario da economia. As consideragdes de Freitas (2004) sobre a cidade de Anépolis

apontam que:

Observa-se, portanto, que o referido municipio é bastante antigo na
regido e desempenhou papel significativo no processo de ocupacédo de
Goids, na construcdo de Goiania em 1932 e na de Brasilia em 1956.
Terminado o Ciclo do Ouro, o Estado de Goias foi guiado por outras
alternativas econbmicas, mais precisamente vinculadas a pecuéaria
extensiva. Por apresentar terras continuas extensas e clima tropical,
adaptado ao gado zebuino, cuja origem no Brasil é de 1870, e ao taurino,
adaptado desde a penetragdo dos portugueses no territorio brasileiro, o
estado passou a vivenciar um novo ciclo econémico. (p. 20).

Para uma analise mais profunda sobre a organizacdo das atividades terciarias de

Anépolis, é preciso uma compreensao a respeito do processo de formacao desta ndo so pelo

processo historico, mas também em relacdo ao econdémico, uma vez que Varios autores por

serem historiadores buscaram privilegiar esse lado da formagéo da cidade.

Entretanto:

S0 vérios os estudos sobre a cidade de Andpolis que procuram
compreender a sua formacdo. Entretanto, esses estudos sdo concentrados
nos aspectos histdricos, (Freitas, 1988,1995; Polonial, 1995). Deve-se
registrar que a contribuicdo valiosa foi a de periodizar a ocupagdo da
cidade articulada as atividades econémicas vivenciadas em cada época
(Franga, 1974; Luz, 2001). Nosso propoésito também sera de trabalhar
uma periodizacdo enfocando outros aspectos, naturalmente inspirados
nestes ja prontos. A proposta de periodizacdo desenvolvida por Luz
(2001) aponta trés periodos que caracterizam o processo evolutivo da
cidade desde o momento de sua fundagdo em 1907. (FREITAS, 2004, p.
20)

Assim, apresentaremos as proposi¢coes destacadas em cada periodo para realizarmos

uma apreensdo pormenorizada dos fatos que caracterizam a evolugdo, o crescimento e 0

desenvolvimento de Anapolis no contexto de uma cidade média.



Quadro 1- Periodizacdo da Cidade de Anépolis Apoiada nas Atividades Econémicas

Periodizacao

Fato histérico-
geografico

Caracteristicas

1870-1910

Fundagdo da Vila Santana
das Antas; inicio do
povoamento.

Fazendas agropastoris.

1910-1935/ 22 fase
historia do Municipio

da

Conquista do beneficio do
transporte ferroviario

Interiorizacdo da lavoura
cafeeira no Brasil Central

1935-1950

Expansao da frente
agricola; crescimento da
populagéo; perda  de
territério para a construcao
de Goiania; consolidagédo
como ponto de apoio e
prestacdo de servicos a
populagdo no  processo
recente de colonizacdo do
vale do Séo Patricio;

Advento do  transporte
ferroviario na  fronteira
agricola; marca do papel da
funcdo regional da cidade de
Anépolis;

1950-1970

Periodo de  expansdo
urbana

Consolidagdo da cidade
como polo atacadista e
industrial no Estado de Goias

Fonte: Maria Franca, 1974.

Reelaboragdo: Juvair Fernandes de Freitas

Extraido de Freitas, 2004, p. 22.

O que Freitas (2004) destaca nessas consideracdes pode ser interpretado no quadro
1 que demonstra a periodizacdo da cidade de Anapolis com base nas funcdes econémicas
no periodo de 1870 a 1970 elencando alguns fatores que permitiram tracar elementos que
foram importantes para o dinamismo de Anéapolis. Encontramos um periodo cujas
manifestacdes estdo associadas aos momentos historicos a partir da fundacdo do povoado,

da expansdo da frente agricola, o transporte ferroviario e a funcdo regional da cidade

mediante a prestacdo de servicos & populacdo, além da construcdo de Goiania. E preciso

enfatizar que neste periodo houve um processo de expansdo urbana em Anapolis e sua

consolidacdo como poélo atacadista regional caracterizando um papel expressivo para o

Estado de Goias e para o Brasil.




Quadro 2- Periodizacdo da Cidade de Anapolis Apoiada nas Atividades Econdmicas

Periodo Fato histérico ocorrido Caracteristicas
Trés primeiras décadas 1907-|Valorizacdo da economia local; | Periodo de maior
1934 insercdo da regido no espaco |adensamento relativo

produtivo nacional;

De 1935 até a década de 1960 | Chegada da ferrovia —1935;

entre Goiania e Anapolis;
inauguracgdo da rodovia Brasilia

Anapolis;

De 1960 até 2000 Criacdo da base aérea de|Funcdo estratégica de defesa
Anépolis; criacdo do Daia; nacional;
Criacdo da EAA Formacdo da zona industrial;

Criagdo do porto seco

Fonte: Dissertagdo de Mestrado - Departamento de Geografia/UnB. Luz, 2001.
Reelaboragdo:, Juvair F. Freitas.
Extraido de Freitas, 2004, p. 21.

A anélise do quadro 2 revela que em relacdo ao quadro 1 temos uma periodizacao
que chega até o ano 2000 e que apresenta componentes importantes para entendermos a
cidade de Anapolis, uma vez que fatores como: a valorizacdo da economia local e a
insercdo da propria regido centro-oeste no cenario da economia nacional revela um periodo
marcado por mudancas que refletem as estratégias de desenvolvimento local, porém ha o
registro de um periodo em que se inicia uma dominacdo do prdprio territorio brasileiro,
pois se d& a criagdo da Base Aérea de Andpolis seguida também da criacdo da zona
industrial e do “porto seco”.

No quadro 3 podemos perceber que a periodizacdo foi realizada com base na
expansdo urbana, fator que também ocorre em Andpolis, uma vez que ndo foram apenas as
questdes econdmicas privilegiadas para a compreensdo da dindmica do crescimento e
desenvolvimento da respectiva cidade. A transformacdo da Faculdade de Ciéncias
Econdmicas de Anapolis em Universidade Estadual de Goias, a expansdo dos loteamentos
periféricos e o surgimento dos primeiros conjuntos habitacionais, além dos condominios

fechados, retratam a imagem de uma cidade que vem sofrendo mudancas em fungdo das

Conclusdo da ligacdo telegréfica | Atividade comercial intensa




atividades que compdem o cenario do Estado de Goias. Contudo, é necessario avaliarmos
que alguns periodos sdo fundamentais para compreendermos as transformacdes atuais de
Anapolis, mas com enfoques que estdo apoiados em momentos fundamentais para o
periodo atual, como é o caso da construgdo da Estrada de Ferro Goias.

Quadro 3- Proposta de Periodizacdo da Cidade de Anapolis Apoiada na Expanséo
Urbana

Periodizacao Fato geografico Caracteristica marcante

1870-1935 Fundacdo da Vila Santana|Fazenda agro-pastoris; expansdo da
das Antas; inicio do|cidade relativa ao contexto regional
povoamento; Chegada da
ferrovia - 1935; Maior
crescimento da populacédo
em numero relativo.

1935-1970 Expansdo da frente agricola; | Advento do transporte ferroviario
Crescimento da populacdo; |na fronteira agricola;
A ascendéncia do|Marca o papel da funcdo regional
rodoviarismo. da cidade de Anapolis,
Fundacdo da Faculdade | caracterizando como uma
Ciéncias Economicas de|interlandia®®;
Anapolis; Expansao dos loteamentos

periféricos
1970-2004 Expansao urbana; | Novo papel desempenhado pela

implantagdo da Base Aérea|cidade de Anapolis no contexto
de Anapolis; declaracdo do |regional,

municipio de  Andpolis | Expansdo dos loteamentos
como Area de Seguranca|periféricos;

Nacional, Surgimento dos primeiros
Revitalizacdo da estrutura|conjuntos habitacionais;
ferroviaria-EAA; Surgimento  dos  condominios

Construcdo da  Ferrovia | horizontais.
Norte-Sul (em curso);
Transformacao da
Faculdade de Ciéncias
Econdmicas de Anapolis em
Universidade Estadual de
Goiéas

6 Area geografica relacionada com um sitio urbano que exerce papel nodal para o desenvolvimento ou
exploracdo de outros sub-centros geograficos regionais.



Fonte: Juvair Fernandes de Freitas.
Orientador: Prof. Dr. Rafael Sanzio de Araujo dos Anjos/Extraido de Freitas, 2004, p. 23.

Assim, destacamos que a construcdo da ferrovia proporcionou o desenvolvimento
do comércio local até mesmo pela condicdo atrativa que se tornou mediante a migracédo de
pessoas de outros estados e até mesmo de outros paises, lembrando que Anépolis possui
muitos moradores sirios, libaneses e arabes identificando a expressao desse processo, sobre
o0 qual Luz (2001) assinala a seguinte constatacéo:

Com a implantagdo da ferrovia, 0 Mato Grosso Goiano que representava
a area de fronteira entre as areas mais povoadas e o interior do pais,
passou a receber migrantes de varias partes do pais, provocando a
colonizacdo do estado de Goias. Nessa regido a cidade de Anapolis
representava o principal centro econémico, justificando a escolha da
cidade para sediar a base da politica de “Marcha para o Oeste” do
Governo Vargas que se dinamizaria a partir da década de trinta. Com a
Revolucdo de Trinta, o0 Governo Vargas e seu interventor em Goiés
implementaram uma politica de modernizagdo, que caracterizaria a

formag&o do Estado Novo. (p. 17).

A respectiva autora, ainda, ressalta trés aspectos ligados ao Governo Vargas 0s
quais influenciaram no desenvolvimento de Anapolis: a instalacdo da Delegacia Nacional
do Café; o planejamento e construcdo de Goiania; e a implantacdo da Col6nia Agricola
Nacional de Goias, com base na cidade de Anapolis. (LUZ, 2001), destacando também que:

O desenvolvimento cafeeiro incentivou a implantacdo em Anapolis, no
ano de 1934, do Servico Técnico do Café, ligado ao Departamento
Nacional do Café, mas a crise de 1929 afetou a producdo local do café e
incentivou o cultivo do arroz, produto que desempenharia um papel
relevante para a economia local e da regido do Mato Grosso Goiano. Os
comerciantes anapolinos passaram a aglutinar as funcbes de
armazenamento e beneficiamento do arroz, a partir da década de trinta,
fortalecendo economicamente a cidade de Andpolis. (LUZ, 2001, p. 18)

Para Luz (2001), a construgdo de Goiania também proporcionou um novo
dinamismo para o Estado de Goias através de novos padrdes identificados pela

modernidade que aos poucos transformava o ritmo de vida das pessoas. No mais:

A década de trinta representou, para Goias, a chegada da
modernidade, expressa na construcdo de Goidnia para ser a
nova capital do Estado e na expansdo da ferrovia até



Anépolis. A ferrovia dinamizou o comércio local e
possibilitou a entrada de imigrantes que ajudaram povoar o
interior do Estado. (p.8).

Contudo, o municipio de Anapolis era 0 que mais recebia imigrantes, uma vez que
“entre 0s cinco primeiros municipios que recebiam imigrantes, 41, 7% do total deslocava-se
para a regido da estrada de ferro” (POLONIAL, 2000, p. 54). A tabela a seguir esclarece
tais informacdes. Ndo ha como contestar o fato de que a chegada dos trilhos no Estado de
Goias, mais precisamente na cidade de Anapolis, contribuiu para ampliar o dinamismo da
regido, uma vez que a producdo era transportada com maior rapidez, além da unificacdo dos

mercados.

Tabela 1-Quantidade de estrangeiros em alguns
municipios goianos em 1940

Municipios Estrangeiros | % No Estado
Anapolis 422 22,76
Goiania 306 16,50
Ipameri 207 11,16
Cataléo 140 7,55
Cidade de Goias 97 5,23
Outras Cidades 682 36,80
Estado 1854 100,00

Fonte: Censo do IBGE, 1940.
Extraido de Polonial, 2000, p. 54.

Nessa perspectiva, Polonial (2000) faz a seguinte afirmacdo sobre a integracdo de

Goias com o pais:

Antes dos trilhos, predominava uma pecuaria extensiva e as terras em
Goias eram uma das mais desvalorizadas do pais. A escassez de
populacdo, o isolamento geogréfico e a administracdo publica sem
recursos completavam o quadro de pendria da regido. Desta maneira,
dois fatores de integracdo de Goias ao Sudeste, como a Ferrovia e a |
Guerra Mundial, impulsionaram a exportacdo de gréos e de gado e deram
um carater mais racional & economia do Estado. (p. 20).



O gréfico 1 destaca a evolucdo demogréfica da cidade de Anépolis no periodo de
1872 a 2000, justificando as mudancas a que nos referimos anteriormente, pois podemos
notar que a partir da década de a populacdo aumentou significativamente em funcéo de

fatos e caracteristicas que também s&o primordiais para explicitar tal situag&o.

Gréfico 1- Evoluc@o demografica de Anapolis — 1872-2000
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Fonte: Dados censitarios_IBGE.
Elaboragdo: Juvair Fernandes de Freitas.
Extraido de Freitas, 2004, p. 25.

O papel da Universidade Estadual de Goiés é expressivo na atracdo de pessoas que
migram para a cidade para estudar, impulsionando o setor terciario. Esse aumento

progressivo da populacdo também faz com que novas areas sejam incorporadas ao tecido



urbano, causando o fenbmeno da expansdo urbana com énfase para os loteamentos e
conjuntos habitacionais podendo ser analisados sob o prisma da relacdo centro-periferia,
além do proprio surgimento dos condominios fechados, reestruturando os espacos intra-
urbanos.

Mesmo Anépolis estando proxima de Goiénia, que € um centro maior, na visao de
Luz (2001), é preciso criar entre ambas uma situacdo de complementaridade e ndo apenas

de competicdo. Nessa perspectiva, temos que:

Ao considerar a possibilidade de interacdo mediante a existéncia de
condi¢des desiguais, acreditamos que € possivel a interacdo mediada pelo
interesse de complementar uma determinada funcédo, pois assim, ambos
0s centros envolvidos sairiam ganhando, pois se fortaleceriam e
conseguiriam ampliar sua éarea de influéncia. Por isso julgamos
importante a contribuicdo deste trabalho inserida nas consideracdes finais
de que poderd ocorrer a consolidacdo de uma regido dinadmica e
articulada, Anépolis-Goiania, através do desenvolvimento do setor
atacadista; e que é possivel partir de uma relacéo bésica de dependéncia e
competitividade, cidade-capital, para outra mais complexa na qual se
estabelecam relagBes de complementaridade entre dois centros urbanos
dinamicos, Anapolis e Goiania. O aspecto locacional, também, apresenta-
se como elemento que influencia na formacdo de relacdes de
complementaridade. (p. 26-7).

No entanto, a Estrada de Ferro Goids foi seguramente o maior sindbnimo do
progresso na primeira metade do século XX, contribuindo também para as praticas
comerciais ligadas ao setor atacadista, sendo esta a unica via férrea do mesmo. A idéia da
construcdo dessa para muitos era a solucdo para acabar com a letargia das varias cidades
que estavam sem uma ligacdo que permitisse a integracdo dos “lugares”, embora o ideal
politico que se constituia na época tinha como prioridade a construcao das vias férreas para
escoar a producdo para outros paises e ndao para promover o0 desenvolvimento e o
crescimento interno do pais. Nessa perspectiva Singer (1986) destaca que:

[...] a penetracdo ferrovidria no Brasil ndo estava voltada para o
desenvolvimento da nossa economia, mas buscava facilitar o escoamento
dos nossos produtos primarios para atender as necessidades dos paises
imperialistas. A ferrovia estava sempre ligada aos portos, com o objetivo
de exportar a nossa producao. (p. 215).

Mesmo tendo sido confirmadas outras intengdes quanto a construcdo das vias

férreas, Anapolis se beneficiou com a idéia, pois a chegada dos trilhos foi fundamental para



impulsionar a economia da area, assim como do proprio Estado. De acordo com Luz

(2001):

O crescimento econdmico de Goiania no setor comercial, nas décadas de
1930 e 1940, representava uma concorréncia direta para 0s comerciantes
anapolinos, no entanto, a monopolizacdo do transporte ferroviario por
Anépolis possibilitava a manutencdo de um setor comercial dinamico. (p.
7).

A confirmacéo da inauguracéo dos trilhos na cidade de Anapolis, que ocorreu no dia

7 de setembro de 1935 (POLONIAL, 2000) deixou as pessoas euforicas podendo sentir que

isto seria imprescindivel para o progresso da mesma. Esse momento que a cidade

vivenciava foi importante também para a organizacdo dos espacos intra-urbanos, tendo as

primeiras iniciativas quanto ao planejamento da cidade. Sob esse aspecto Polonial (2000)

assinala que:

A valorizagdo do novo, do moderno, ndo ficou restrita a construcdo da
estacdo ferroviaria. A cidade toda foi influenciada por essas idéias de
modernizagdo. Sucediam-se prédios novos, com a instalacdo “[...] de um
moderno bar e café, de radio, fabrica de sorvete, de gelo de cervejaria...”,
bem como melhoramentos nas ruas e nas “[...] estradas que séo vias de
acesso do municipio...”, paralelamente também, ocorria a reconstrucao
das velhas casas. (p. 68).

O que verificamos com essas afirmac6es elencadas pelo autor é que nessa época ja

estavam se constituindo os primeiros indicios de um comércio com padrdes formais e

também havia uma preocupacdo com a questdo da obsolescéncia dos objetos a que Carlos

(2004) se refere quando destaca que:

[...] assistimos a significagdo de uma nova ordem de troca, novas formas
de uso dos lugares da cidade, um novo modelo de vida que se impde pelo
efémero onde a imagem pela imagem aparece enquanto reino do
espetaculo e como simulacro. O novo engole, incessantemente, as formas
onde se escreve 0 passado e, com ele, seu estilo. Sem referencial, o
mundo, na busca incessante do novo, se transforma no instantaneo. (p.
40).

Mas o que precisa ficar explicito nessa abordagem sobre a construcdo da estada de

ferro é que ela ndo ocorreu rapidamente, ja que:



De 1914, quando foi inaugurada a estacdo de Roncador, até 1935, quando
a ferrovia chegou a Anapolis, foram vinte anos de lutas pelo
prolongamento dos trilhos. Somente em 1924 a ferrovia chegou a
Vianapolis, e em 1931 a Leopoldo de BulhBes. Mais 4 anos seriam
necessarios para a construcdo de 50 KM que separavam Leopoldo de
Bulhdes de Andpolis. A paralizacdo dos trabalhos de construgdo da
ferrovia, por varios anos, obrigou os produtores rurais e comerciantes da
regido de Anéapolis a buscarem, como alternativa, uma ligacao rodovidria
coma estacao de Roncador, em 1920. (POLONIAL, 2000, p. 64)

De acordo com as afirmagfes do autor, percebemos que paralelamente a construgdo
da ferrovia também foi necessaria uma outra providéncia para amenizar a situacdo dos
comerciantes da regido, que foi a construcdo de rodovias para interligar o territorio e
facilitar o deslocamento dos produtos sem causar prejuizos, embora segundo o respectivo
autor, a construcdo das rodovias foi uma situacdo intermediaria, pois “a exportacdo e
importacdo de produtos, dos mais variados tipos, deveriam ser efetivadas pela ferrovia”.
(POLONIAL, 2000, p. 64), até mesmo porque era uma alternativa barata se comparada a
construcdo de estradas de rodagem, lembrando que isto foi na década de 30 e 40, pois
conforme aponta Luz (2001) em 1950 e 1960, a construcdo das rodovias contribuiu para

aumentar o crescimento e o desenvolvimento de Anapolis.

No entanto, o advento do transporte rodoviario, nas décadas de 1950 e
1960, favoreceu o setor comercial de Goiania que passou a competir com
0 comércio anapolino, principalmente no setor varejista, enquanto no
setor atacadista a complementaridade entre os dois centros permitiu que
as fronteiras estaduais fossem ultrapassadas concorrendo com as cidades
de Araguari e Uberlandia, os principais centros comerciais do Triangulo
Mineiro que, ainda hoje, possuem fortes relacbes comerciais com o
estado de Goids. Segundo ESTEVAM “o eixo Goiania-Anapolis
representou um genuino complexo mercantil liderando a aplicagdo de
capitais a nivel estadual, chegando a sediar 70,0 % das sociedades
andnimas do estado em 1960 (1998:137). (LUZ, 2001, p. 10)

E prossegue dizendo que:

As décadas de 1970 e 1980 sdo marcadas pela crise politica e econémica
que atingiu o pais com a entrada do militares no poder. Um fato que
repercutiu diretamente sobre a realidade econémica e politica de
Anépolis que sob a intervencdo militar transformou-se em éarea de
seguranca nacional, fase na qual a economia direciona-se para 0
desenvolvimento da atividade industrial, construindo o Distrito Agro-
Industrial de Anépolis (DAIA). Um processo que, se por um lado
reduziu a capacidade competitiva comercial, gerou nos atacadista, na
década de 1990, em contrapartida, provocou a iniciativa de modernizagdo



do setor com a especializacdo, transformando-os em atacadistas -
distribuidores, segundo a Associagdo Brasileira dos Atacadistas e
Distribuidores (ABAD) ou em atacadistas - transportadores modernos,
como consideramos nesse trabalho. (LUZ, 2001, p 10).

A constatacdo a que se refere Estevam (1998) sobre o eixo Goiania-Anapolis reforca
a questdo gque apontamos sobre a posicdo estratégica da propria cidade em relacéo a capital
do Estado de Goiés e a capital Federal, mas segundo as proposi¢des de Luz (2001), de sua
origem no final do século XIX, quando fazia parte do Municipio de Pirendpolis, a
atualidade, podem ser identificados trés periodos que caracterizam a evolu¢édo da cidade de
Anapolis: o primeiro compreende as trés primeiras décadas do século XX; o segundo
inicia-se com a chegada da ferrovia em 1935 e encerra-se na década de 1960 com a
construcdo de Brasilia e o terceiro desenvolve-se a partir da década de 1960 ate os dias
atuais. Assim, temos uma evolugédo no quadro de desenvolvimento e crescimento do Estado

de Goias no que tange aos seguintes aspectos:

Destacamos a importancia da analise do primeiro periodo, pois se trata de
uma abordagem que valoriza a economia local e abre novas perspectivas
de andlise, porque foi nesse periodo que, com o desenvolvimento da
cultura cafeeira no municipio de Anapolis, ocorreu a entrada da regido
no espacgo produtivo nacional, antes da chegada da ferrovia em 1935.
Apesar do segundo periodo ser utilizado como referéncia por diversos
historiadores goianos®* para identificar o periodo de insercdo econdmica
de Andpolis e do Estado de Goias no cenério nacional. (LUZ, 2001, p.
11)

Portanto, ainda, de acordo com Luz (2001), o cultivo do café, nas areas tradicionais
dos Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, desenvolveu-se em solos favoraveis como
massape e terra roxa. No estado de Goias, onde predomina um solo pobre em nutrientes e
pouco profundo, tipico das areas de cerrado, suas condi¢des nao favoreciam ao cultivo do

café. No entanto, na regido do Mato Grosso de Goias®, os aspectos naturais do solo sdo

* FRANCA (1974), CHAUL (1988), FREITAS (1988), BORGES (1990), POLONIAL (1995, 2000), por
exemplo.

% A regi&o do “Mato Grosso de Goiés”, de acordo com MELLO (1950), corresponde a Microrregi&o do Mato
Grosso Goiano, denominacdo utilizada nessa analise.



diferenciados. Assim, o solo fértii do Mato Grosso goiano foi importante para o
desenvolvimento econdmico do estado de Goias e do municipio de Anapolis.

De acordo com os dados das Tabelas 2 e 3, de 1901 a 1935, Anapolis apresentava
elevados percentuais de crescimento demografico, um crescimento que ocorreu em funcéo
de fatores internos: disponibilidade de solos férteis e baixos preco das terras; atraindo o
interesse de agricultores e comerciantes de todo o pais e transformando a cidade em um
ponto de convergéncia dos fluxos migratérios e de investimentos. (LUZ, 2001). Isto
favoreceu a ampliacdo do mercado consumidor e o fortaleceu as relagcbes comerciais que
formaram um espaco articulado atraves da rede urbana e dos fluxos comerciais, apontando
para a constituicdo do que viria a ser uma cidade média de grande expressdo no contexto da

economia regional. Essa condi¢do foi possivel com

A introdugdo do cultivo do café transformou areas agricolas voltadas
para a subsisténcia em areas de producdo comercial. O cultivo do café
contribuiu para o crescimento demografico de Anapolis, destacado na
tabela, além de ampliar a valorizacdo da terra favorecendo a especulacao
fundiaria e para o estabelecimento de fluxos comerciais continuos com
o0s estados do Sudeste, atraindo e concretizando a chegada da ferrovia.
Os dados abaixo exemplificam o impacto sobre o valor das terras. No
municipio de Anépolis, por exemplo, de 1898 a 1911 o valor do alqueire
de campo passou de 2$500 a 10-15$000. De mata, de 10$000 a 20-
30$000. Em 1918 vendia-se ali, de campo até 100$000 e de mata até
200$000. (BERTRAN apud SILVA, 1997, p. 47). (LUZ, 2001, p. 11).

Tabela 2- Evolucdo da populagéo absoluta de Anapolis entre 1872 e 2000*

Ano Populacéo




1872 3.000
1900 6.296

1910 8.476

1920 16.037
1935 33.375
1940 39.148
1950 50.338
1960 68.732
1970 105.121
1980 179.973
1996" 264.975
20007 287.666

FONTES: POLONIAL (1995:37), trabalhados pelo autor com base em dados
censitarios do IBGE para o periodo 1872 / 1980.

! Censo Demografico do IBGE, 1980.

2 Dados preliminares do Censo Demogréfico do IBGE, 2000.

Extraido de LUZ, 2001, p. 13.

A evolucdo da populacdo anapolina também € um fator importante para
compreendermos a dinamica econdmica, principalmente relacionada ao setor terciario e o
potencial consumidor, pois revelam as relacdes mediatizadas entre o capital e a
(re)producdo da cidade propriamente dita, além de proporcionar as condigdes necessarias a
constituicdo de uma cidade de porte médio. A seguir temos a tabela 3 que indica a taxa de
crescimento da populacdo de Anapolis num periodo que aponta para 0S avangos

econdmicos do local. Nessa perspectiva:

[...] o periodo que antecedeu a chegada da ferrovia presenciou o
incremento do mercado consumidor que possibilitou a capitalizacdo
interna  dos comerciantes. Estes desempenhavam a funcdo de
fornecedores das mercadorias, ferramentas e dos créditos necessarios, ao
mesmo tempo em que Se encarregavam do beneficiamento,
armazenagem, transporte e comercializacdo da producdo agricola. Para
colocar esta cadeia produtiva em movimento, 0os comerciantes anapolinos
transformaram-se em empreendedores e politicos, investindo de modo
direto e indireto em vérias atividades. (LUZ, 2001, p. 15)

Tabela 3- A Taxa de crescimento da populacdo de Anapolis entre 1872 e 2000*



Periodo %ANo

1872 - 1900 2,96
1901 — 1910 3,02
1911 - 1920 6,58
1921 - 1935 5,61
1936 — 1940 3,24
1941 - 1950 2,02
1951 — 1960 3,16
1961 — 1970 4,34
1971 - 1980 5,52
1981 — 1996" 2,12
1997 — 2000? 2,08

FONTE: POLONIAL (1995:37), trabalhados pelo autor com base em dados censitarios
do IBGE para o periodo 1872/1980.

! Censo Demografico do IBGE, 1980.

2 Dados preliminares do Censo Demogréfico do IBGE, 2000.

Extraido de LUZ, 2001, p. 15.

As informacdes destacadas revelam o primeiro periodo da historia do
desenvolvimento econdmico anapolino mediante a importancia do processo de “expansao
das fronteiras agricolas e das frentes pioneiras que transformaram Anépolis em um centro
econémico dinamico, influenciando na dinamizacdo do povoamento e no desenvolvimento
econémico do estado de Goias” (LUZ, 2001, p. 16).

O periodo seguinte evidencia aspectos fundamentais para o entendimento da
evolucdo do crescimento de Anapolis e a ligacdo com o Estado de Goids, pois a construcao
da ferrovia permitiu 0 acesso aos centros econdmicos do pais, como Sao Paulo, Belo
Horizonte e Rio de Janeiro, favorecendo o comércio local que se transformou em centro de
abastecimento do interior do estado e provocando transformacfes que ampliaram o espaco
urbano e promoveram o desenvolvimento das atividades comerciais. (LUZ, 2001). Dessa

forma:




Nas proximidades da estacdo ferroviaria implantaram-se 0s armazéns
atacadistas e varejistas, que permanecem ainda hoje no local. Com a
ampliacdo da demanda a ferrovia ndo foi capaz de atender a demanda,
além da demora para realizar as baldeac¢Ges de cargas, pois muitas vezes
os vagdes eram retidos ou extraviados, com 0 prejuizo dos comerciantes
e consumidores anapolinos. (LUZ, 2001, p. 17)

De acordo com as consideracdes de Luz (2001), a partir da década de 40, a ferrovia
que era um sinal de progresso foi perdendo prestigio em funcdo do racionamento de
combustiveis gerados pela Segunda Guerra Mundial. Em 1975 os trilhos foram retirados do
centro da cidade, atingindo, na atualidade, o Distrito Agroindustrial de Anépolis (DAIA)
onde se localiza 0 Porto Seco®®. Enfim, todas essas afirmacdes elencadas até o momento
revelam o dinamismo que a cidade de Anapolis experimentou nas décadas que se seguiram
apos a construcdo da Estada de Ferro Goias, uma vez que todas essas iniciativas geraram o
fortalecimento da funcdo comercial da cidade, com a maior concentragdo de

estabelecimentos comerciais no Estado em 1940, conforme informagdes do IBGE, embora:

[...] os finais das décadas de 1950 e 1960 marcam o periodo de declinio
da influéncia econbmica que Anéapolis possuia em funcdo do
fortalecimento econémico de Goiania; da crise no setor energético que
ndo conseguia suprir 0 aumento da demanda; da alteracdo no sistema de
arrecadacdo de impostos, que geraram tarifas mais elevadas a saida de
produtos agricolas para outros estados, produtos agricolas como, por
exemplo, o café e o arroz; além da falta de novos investimentos no
transporte ferroviario. (LUZ, 2001, p. 21)

Por outro lado, todos esses problemas que a economia anapolina passou a enfrentar
foram minimizados pelo fato da cidade j& haver se estruturado como centro econdémico
regional, no entanto a ampliacdo da concorréncia gerada pela consolidacdo de Goiania
reduziu os investimentos no setor comercial da cidade, o que reforca nossa ideia sobre as
novas formas espaciais mediante novas estratégias de comércio e consumo, pois até o

momento j& tomamos conhecimento da forca expressiva da cidade enquanto potencial

% Este porto é o lugar onde ocorre a chegada e saida dos produtos em Anapolis e sua nomenclatura “Porto
Seco” se deu pelo fato de ndo haver mar, como ocorre com os porto de um modo geral.



consumidor. Com relacéo a isto temos que o primeiro banco instalado na cidade, em 1934,

foi o Banco Hipotecario e Agricola de Minas Gerais (LUZ, 2001) e de acordo com a autora:

Em 1940, comerciantes locais inauguraram, “com capitais préprios” o
que seria 0 “primeiro banco genuinamente goiano™ SILVA (1997:86), o
Banco Industria e Comércio de Goids. Anapolis representava, no
primeiro periodo, o centro econdmico do estado de Goiés. (LUZ, 2001,
p.19)

Para ela, desde o inicio as relacbes de competitividade comercial e politica
instalaram-se entre Anapolis e Goiania, aspecto que foi ilustrado na discussdo sobre o
melhor local para a instalacdo da capital visto que alguns autores destacam a importancia de
Anépolis por exercer a fungdo pioneira no Estado quanto a infra-estrutura ligada as
necessidades administrativas, identificando mais uma vez seu destaque no contexto urbano
regional e nacional. No entanto, Luz levanta algumas informacdes fundamentais para
entendermos 0 momento em que Anapolis passa a perder importancia no contexto regional

e até mesmo nacional em relacdo a capital do Estado, ou seja:

[...] a construcdo de Goiania possuia um carater simbdlico de ruptura
com as “velhas” praticas oligarquicas dos grandes proprietérios rurais e a
chegada do “novo”, representado pelo Governo Vargas, através de seu
representante o Interventor Pedro Ludovico Teixeira. Em sintese, o
processo de construcdo de Goiania gerou para Anapolis: em um primeiro
momento, 0 aumento da demanda por materiais de construcéo e esse fato
impulsionou as industrias ceramicas da cidade; depois, 0 processo de
drenagem da renda local através dos impostos e desenvolvimento do
comércio na capital, provocando a reducdo da influéncia regional de
Anapolis. (LUZ, 2001, p.19)

Se por um lado a intervengdo politica do governo estadual contribuiu para a
construcdo de Goiania, provocando a competitividade comercial com Anapolis, por outro
lado, a politica de expansdo e integracdo desenvolvida pelo Governo Vargas favoreceu o
desenvolvimento de novas areas de influéncia para Anépolis, na dire¢cdo do interior do
Estado de Goias, no Vale do Rio S&o Patricio, onde se instalou a Colénia Agricola
Nacional de Goias (CANG) em 1941, com base na cidade de Anapolis. (LUZ, 2001).

3.1.2. Anapolis no contexto das cidades médias



O que faz com

que classifiquemos Anapolis como uma cidade de médio porte?

Podemos considerar apenas o nimero de habitantes? De acordo com Santos (1994)

[...] as cidades de médio porte passam a acolher maiores contingentes de
classes médias, um numero crescente de letrados, indispensaveis a uma
producdo material, industrial e agricola, que se intelectualiza. Por isso
assistimos, no Brasil, a um fendmeno paralelo de metropolizacéo e de
desmetropolizacdo, pois a0 mesmo tempo crescem cidades grandes e
cidades médias, ostentando ambas as categorias incremento demografico
parecido, por causa em grande parte do jogo dialético entre a criacdo de
riqueza e de pobreza sobre 0 mesmo territério. As cidades entre 20.000 e
500.000 habitantes véem sua populacdo total passar de cerca de sete
milhGes em 1950 para perto de 38.000.000 em 1980, enquanto as cidades
com mais de um milh&o de habitantes passam de seis milhfes e meio em
1950 para 29.000.000 de residentes em 1980. (p. 55).

O autor prossegue dizendo que:

Destacando que:

Os decénios mais recentes marcam uma aceleracdo no crescimento das
taxas de urbanizacdo em todas as regiGes, mas sobretudo no Centro-
Oeste, que em 1980 (com cerca de 68%) ultrapassa de muito o indice
nacional de urbanizacdo (55, 9%), situacdo que é, também, a das Regides
Sudeste (sempre na dianteira) e Sul. Tanto o Norte quanto o Nordeste
tém uma urbanizacdo menor que o Pais como um todo. A distancia entre
os indices regionais de urbanizacdo, minima em 1940, vai acentuando-se
a partir do pds-guerra, para se tornar bem marcada com a modernizacdo
do territério nacional (sobretudo ap6s 1970). O caso do Centro-Oeste
merece uma observacdo particular. Essa, era em 1940, 1950 e 1960, a
regido menos urbanizada do Pais e a partir de 1970 ganha o segundo
lugar nessa classificacdo, precedida apenas pelo Sudeste. Quanto ao Sul,
gue nesses termos ainda era ligeiramente ultrapassado pelo Norte em
1960, conhece, a aceleracdo do seu crescimento urbano nos dois decénios
seguintes. Considerando o volume de populacdo urbana, o crescimento
relativo entre 1960 e 1980 é maior no Centro-Oeste e no Norte que nas
outras trés Grandes Regibes, sendo que no Nordeste e no Sudeste esse
crescimento é menor que no Pais considerado em conjunto. (SANTOS,
1994, p.58).

Em 1940, apenas seis Estados dispunham de cidades com populagéo
entre 100 mil e 200 mil moradores; em 1980, elas existem em 15
unidades da Federacgdo, e, em 1996, em vinte Estados. Tomando-se as
localidades com populacdo entre 200 mil e 500 mil habitantes, elas
estavam presentes em apenas trés estados em 1940 e se encontram em
1980 em 16 estados e em 17 em 1996. (SANTOS, 2001, p. 205)



Todos esses apontamentos levantados até o momento revelam o crescimento da
cidade e sua relacdo com outras do Estado, principalmente com a capital, Goiania, como
também com outras do pais desempenhando novos papéis urbanos cuja dindmica se insere
na discusséo das cidades médias, uma vez que estas também desempenham novos papéis na
rede, colocando em discussdo o conceito de hierarquia urbana, através de novas estratégias
de desenvolvimento. A primeira teoria ligada a hierarquia urbana considera que “[...] por
mais que seja humilde o lugarejo, um local urbano sempre € o centro de uma periferia...
numa rede mais fina” (BENKO, 1996, p. 52).

De acordo com tais afirmacOes destacamos, ainda, algumas consideragcdes do

respectivo autor, segundo o qual:

[...] a possibilidade de uma cidade de exercer sua supremacia sobre os
processos de valorizagdo do capital depende da organizacdo de seu setor
industrial e comercial. A que consegue operar uma concentracao bastante
significativa de poderio financeiro e de sedes de grandes empresas a fim
de que as decisfes tomadas por essas diferentes instdncias possam
contribuir para o declinio ou a prosperidade do setor industrial e
comercial de outras cidades vé reconhecida sua posi¢cdo de lider.
(BENKO, 1996, p. 73)

Diante desses apontamentos é que inserimos a questdo da relacdo das cidades
médias em relacdo as metropoles e as capitais a partir de uma renovacgéo na hierarquizagéo
do sistema urbano, pois as cidades que compBem este sistema desempenham novas
funcdes, assim, analisar a nova rede urbana mediante os efeitos da globalizagéo requer
alguns comentarios a respeito das cidades globais, visto que as mesmas fazem parte de um
processo de reestruturacdo do sistema capitalista que se encontra relacionado a propria
revolucéo tecnoldgica. (BENKO, 1996).

Essas consideragdes interessam a compreensdo de algumas dinamicas sobre a
reestruturacdo econémica das cidades médias em funcdo das novas estratégias do setor
terciario, com enfoque para as novas estratégias comerciais e socioespaciais. No entanto,
ndo podemos avaliar uma cidade média apenas com base no nimero de habitantes que
possui, pois 0 que vem caracterizando esse tipo de cidade sdo as relagdes que mantém com
a rede de cidades, expressando o que Santos (1994) denominou de fluidez do territorio

mediante 0s progressos nos transportes e 0s avangos nas comunicacgoes.



A essas consideracBes destacamos o terceiro periodo que marca O processo
evolutivo de Anapolis, assim como as caracteristicas que a apontam como uma cidade de
porte médio, expressiva no Estado de Goias. Dessa forma temos que a analise desse periodo
foi realizada a partir da subdivisdo em dois momentos de acordo com Luz (2001) quando
afirma que o primeiro inicia-se na década de 60 e encerra-se na década de 70, abrangendo
0s impactos da construcdo de Brasilia e também da construcdo da rodovia Belém-Brasilia;
enguanto que o segundo momento corresponde a fase que marca o inicio do ano de 1979
até o ano 2000, “momento da pos-modernizacdo agricola no qual a atuagdo dos governos
local, estadual e federal, através das intervengdes na organizacdo espacial de Anépolis
contribuiu para desenvolver a dindmica urbana e regional” (LUZ, 2001, p. 22-3). Ainda,

conforme a respectiva autora:

O primeiro momento marca a opc¢ao pelo modelo rodoviario, expresso no
Plano de Metas do Governo de Juscelino Kubitschek de Oliveira (1956-
1961), no qual, 30% dos investimentos foram destinados a ampliacéo da
rede rodoviaria em mais 42%, além da pavimentacdo, com um
incremento de 305% na malha rodoviaria nacional, conforme ressaltam
ALMEIDA e RIBEIRO (1988:185). (LUZ, 2001, p. 23)

Diante disso, entendemos que o Plano de Metas estabelecia também como
prioridade, a construcdo de Brasilia, uma vez que Anapolis, através de sua rede de servigos
e comércio, funcionava como base de abastecimento e apoio para os trabalhadores,
técnicos, e demais pessoas envolvidas no projeto. (LUZ, 2001). Isto, contudo, nos remete a
discutir a importancia que a cidade de Anapolis passa a expressar no contexto da economia
regional nesse primeiro periodo mediante a estruturacdo do setor terciario que ja anunciava
sua dindmica como imprescindivel ao desenvolvimento e crescimento da mesma.

Na verdade, para Anapolis, a construcdo de Brasilia representou a entrada de novos
investimentos, a0 mesmo tempo em que passou a representar uma fonte de concorréncia
para os produtos produzidos no local, associando este fato ao que ocorreu também com a

construcdo de Goiania, acirrando a competitividade. Assim:

Em conseqiiéncia do fortalecimento das areas metropolitanas de Goiania
e Brasilia, a cidade buscou novos caminhos para retomar o seu
crescimento; esses caminhos e as dificuldades que surgiram marcam a
segunda parte do Gltimo periodo, iniciada na década de 1970. (LUZ,
2001, p. 23-4)



Ainda, conforme aponta a autora:

O segundo momento, iniciou-se apds a década de 1970 com a
modernizacdo da agricultura que influenciou no desenvolvimento
industrial na cidade de Anéapolis, pois em 1974, foi implantado o Distrito
Agro-Industrial de Anapolis (DAIA) que, na atualidade, conta com 64
empresas funcionando e gerando cerca de 4.800 empregos diretos, além
de centenas indiretos, segundo dados da Associacdo Comercial e
Industrial de Andpolis (ACIA). Os investimentos no setor industrial
transformaram a cidade em um dos mais importantes centros industriais
do Estado de Goias. Um processo gradativo que se acelerou com
incremento demografico nas areas metropolitanas de Goiania e Brasilia,
principalmente, apds os anos 70 e 80. (LUZ, 2001, p. 24)

Na atualidade, a projecdo do setor industrial resulta dos incentivos fiscais e de infra-
estrutura que foram colocados a disposicdo dos empresarios, como por exemplo, o Fundo
de Participacdo e Fomento a Industrializacio do Estado de Goias
(FOMENTAR/PRODUZIR) que financiava até 70% do Imposto sobre a Circulacdo de
Mercadorias e Servigos (ICMS), a ser recolhido pelas empresas por um periodo variavel de
5a 15 anos.®” (LUZ, 2001).

Tabela 4- ARRECADACAO DO ICMS POR SETOR DE ATIVIDADE EM ANAPOLIS- FEVEREIRO/ 2000

SETOR ARRECADAGCAO (%)
IndUstria 59,94
Atacado 23,95
Varejo 12.66
Servicos 2,38
Producéo rural 0,96
Mineracéo e outros 0,12
ToTAL 100,00

%7 De acordo com informagcdes do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada e Fundagéo do Desenvolvimento
Administrativo analisando “Aspectos da guerra fiscal no Brasil” 1998.



Fonte: Delegacia Fiscal de Anapolis.
Extraido de LUZ, 2001, p. 25.

O que € importante ressaltarmos com relacdo a isto é que os incentivos fiscais ndo
foram oferecidos na mesma proporgdo para o setor comercial, fato que favoreceu a
valorizacdo do setor industrial, apés a década de 70, provocando um desenvolvimento
desigual das atividades econdmicas em Anapolis, entre o proprio setor industrial e o
terciario, que engloba o comércio e a prestacdo de servicos.

Conforme a tabela 4 verificamos que o setor industrial canalizou a arrecadacéo dos
impostos em detrimento do setor tercidrio, uma vez que a partir dessas informacdes
verificamos os primeiros indicios das mudancas nas formas de comercio e consumo que
retratam as mudancas na area central da referida cidade, levando-se em consideracdo as
estratégias do proprio comércio informal, ja que, embora o setor terciario ndo seja 0 que
mais arrecada impostos, fica evidente o carater expressivo do mesmo com relacdo a
organizacao dessas atividades em Anapolis.

Luz (2001) destaca que “a valorizacdo do setor industrial alterou a dindmica da
economia urbana reduzindo a influéncia exercida, até entdo, pela atividade comercial” (p.
26). Todavia, com base na analise da referida autora, a comparacao dos indicadores locais
da distribuicdo da PEA com os indicadores nacionais, no qual o setor terciario concentra
54% da PEA®, demonstra que a realidade anapolina assemelha-se & nacional.

Portanto, mais que a projecdo gerada pela arrecadagéo de impostos que a tabela 4
apresenta € a importancia para 0 mercado de trabalho, cujos dados sdo apontados na tabela
5 que justifica a importancia do préprio setor terciario no que tange a distribuicdo da
populacdo economicamente ativa de Anapolis, cujo setor terciario apresenta um percentual
consideravel se comparado ao secundario e primario, ou seja, 65,44%.

Os dados da Tabela 5 sdo referentes a distribuicdo da Populacdo Economicamente
Ativa (PEA) pelos setores da economia anapolina, nos quais se verifica a importancia que o

setor tercidrio possui ao agregar a maioria da PEA, mesmo ndo sendo o setor que mais

% De acordo com dados do Banco Mundial, Development Data, 1999.



arrecada impostos (ICMS), é o setor que mais gera empregos absorvendo a maioria da
PEA. (LUZ, 2001).

Tabela 5- Distribuicao da Populacdo Economicamente Ativa de Anapolis —1998

Setor de Atividade | Populagéo | %

Primario 8.490 8,0
Secundario 29.369 28,0
Terciario 65.443 64,0
Total 103.302 | 100,0

Fonte: SEPLAN - Prefeitura Municipal de Anapolis.
Extraido de LUZ, 2001, p. 27.

E preciso compreender que algumas pessoas que trabalham como camelds e que
possuem mais de uma banca conseguem extrair um lucro que ultrapassa os valores ligados
as referéncias da tabela 6, ou seja, 0,5 a 1,5 salario, lembrando que ha uma mistura de
intengdes mascaradas nos valores que s&o informados nessa tabela, pois levando em
consideracdo as informacfes de Malaguti (2000), verificamos que é dificil separar a
informalidade da formalidade ja que varias micro-empresas ndo agem de acordo com a
legislacdo trabalhista, pagando salarios irrisérios por afirmarem que os funcionarios estao
sob experiéncia como também a propria realidade daqueles que trabalham nas bancas como
empregados e que ndo recebem nem o piso salarial minimo, estando de maneira informal
ndo so pela condicao de ser um empregado ndo formalizado, mas também por nao receber o
que deveria.

Analisando os dados da tabela 6 percebemos que no Estado de Goiés, a flutuacdo do
nivel de emprego por faixa de salarios ocorreu da seguinte maneira: para quem recebe de
0,5 a 1,5 salario houve um numero maior de admitidos se comparado aos desligados, uma
vez que podemos classificar esses empregados na categoria do setor terciario atuando no
comércio e na prestacdo de servicos, ja que a faixa salarial dos mesmos esta na margem do

1,5 salario pago a quem trabalha no préprio comércio.



Verificamos também que os nimeros de desligamentos sdo menores nas faixas

salariais mais baixas, enquanto que acima de dois salarios minimos o numero de

desligamentos é maior em relacdo ao admitidos, justificando a procura por outras atividades

para aumentar a renda.

Tabela 6 -ESTADO DE GOIAS: Flutuagéo do nivel de emprego por faixa de salarios -

2000 - 04.

‘ 2002 2003 2004
SALARIOS Admitidos Desligados | Admitidos Desligados | Admitidos Desligados
Até 05 3.288 2.903 3.642 2.636 2.502 2.813
0,51-1,0 64.386 37.826 67.510 40.850 73.350 42.050
1,01-15 132.538 118.239 140.218 126.153 165.320 140.248
151-20 47.704 51.631 48.303 52.784 57.178 61.176
2,01-3,0 32.760 40.984 25.383 32.756 29.022 37.286
3,01-4,0 7.546 11.018 6.606 10.334 8.458 11.214
4,01-50 3.253 5.342 2.965 5.010 3.040 4.819
501-7,0 2.733 4.916 2.453 4.566 2.657 4.141
7,01-10,0 1.755 2.868 1.455 2.366 1.694 2.463
10,01 - 15,0 682 1.377 596 1.050 576 926
15,01 - 20,0 237 424 151 355 240 310
Mais de 20,0 267 589 240 498 228 370
Ignorado 1.456 1.225 1.825 1.210 2.333 1.529

Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego.
Elaboracdo: SEPLAN-GO / SEPIN / Geréncia de Estatistica Socioecondmica — 2005

Conforme esses dados, podemos ainda avaliar que o saldo da flutuacdo em nivel de

emprego em Anépolis no periodo de 2000 a 2004 com indices elevados para as atividades

comerciais pode estar relacionado as admissdes no periodo de 2002 a 2004 com indices

salariais que caracterizam 0 emprego no proprio comércio.

Na verdade, 0 que queremos destacar é que mesmo havendo um crescimento na

variacdo do emprego formal e admissGes para aqueles que ganham uma média salarial entre

0,5 a 1,5 salario minimo ha uma difusdo de comerciantes informais que trabalham como

camelds e ambulantes e que acabam recebendo mais do que aqueles que trabalham no



comércio formal, isto é, hd uma mistura de situacdes que envolvem ndo somente o lado

trabalhista, mas também a dindmica espacial do processo.

A importancia da posicdo geografica e estratégica de Anapolis para o
desenvolvimento comercial €é enfatizada, através de dois estudos apresentados,
respectivamente, em 1973 e 1999. O primeiro corresponde a uma analise empreendida pela
Superintendéncia de Desenvolvimento do Centro-Oeste (SUDECO) e Fundacéo
Universidade de Brasilia (FAU) a partir de resultados de uma pesquisa envolvendo a area
da Regido Geoecondmica de Brasilia.® Os centros urbanos foram classificados de acordo
com a capacidade polarizadora, considerando elementos como: 0s equipamentos urbanos, a
atividade industrial, a localizacao espacial da cidade e a taxa de urbanizacéo, apresentando,
portanto, de acordo com a SUDECO/FAU os melhores indicadores de centralidade urbana
depois de Goiania e Brasilia.

O segundo trabalho é mais recente, foi apresentado pelo IPEA/IBGE/UNICAMP em
1999, caracterizando a rede urbana brasileira e considerando aspectos como: padrdes de
articulacdo, recortes territoriais, novas espacialidades e mobilidade espacial da populacao.
Nessa pesquisa a influéncia exercida por Anapolis é reconhecida, principalmente, sobre os
municipios préximos, e apesar do crescimento metropolitano das capitais proximas,
mantém-se como um centro dindmico com uma &rea de influéncia prdpria formada pela
Microrregido de Anépolis. (LUZ, 2001, p. 28). Assim, para Luz (2001),

O posicionamento estratégico de Anapolis também ocorre com relacéo a
regido Metropolitana de Goiania, sendo possivel verificar a expansdo
desta sobre a area de influéncia de Anéapolis, direcionando para a futura
absor¢do de Anapolis pela Regido Metropolitana de Goiénia. (p. 29).

Ainda para a respectiva autora, tal aspecto ganha relevancia, na atualidade, com a
possibilidade de criacdo da Regido Metropolitana Ampliada de Goiénia, em discusséo
desde 1999, para agregar as cidades de Anapolis e Terezopolis. Contudo, mediante a
justificativa das Diretrizes para o Planejamento Urbano da Regido Metropolitana de

Goiania, a inclusdo de Anapolis e TerezOpolis esta atrelada a existéncia dos seguintes

% A criacdo dessa regio foi prevista pelo Plano Nacional de Desenvolvimento. A pesquisa apresentava os
subsidios necessarios para a compreensdo dessa area na qual estdo inseridas as cidades de Anapolis e Goiania
com as respectivas areas de influéncia.



aspectos: existéncia das nascentes dos principais mananciais de abastecimento de agua que
servem Goiania; Anapolis possuir o maior distrito industrial da regido e manter um
significativo intercdmbio comercial e de servicos com a capital, além de sediar a Estacdo
Aduaneira do Interior (EADI-Centro-Oeste ) denominada de “Porto Seco”.”® (LUZ, 2001).

Sobre a questdo do distrito industrial (DAIA), ainda, podemos apontar uma
ampliacdo das industrias em funcdo do polo farmoquimico que se formou na area, com
destaque para os varios laboratorios farmacéuticos como: TEUTO, NEOQUIMICA,
VITAPAN e outros, levando em consideracdo também os que serdo implantados de acordo
com projetos que vém sendo elaborados, tornando Andpolis expressiva na producao de
remédios genéricos.

Tabela 7 - ESTADO DE GOIAS, Centro-Oeste e Brasil: Variagio do emprego formal
- 1998 - 04.

Especificacdo] 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Goias -2,11 096 483 4,27 3,80 373 6,30
Centro-Oeste -1,18 090 375 4,14 4,26 3,83 6,92
Brasil -2,80 053 3,20 2,72 3,59 2,89 6,55

Fonte: MTE / CAGED.
Elaboracdo: SEPLAN-GO / SEPIN / Geréncia de Estatistica Socioeconémica — 2005.

Ao analisarmos os dados da tabela 7 podemos associa-los a tabela 6 no que tange a
variacdo da taxa de emprego formal no periodo de 1998 a 2004 com destaque para a regiao
Centro-Oeste que teve um aumento em 2002, seguido de queda em 2003, e novamente um
aumento em 2004, com 6,92%, se comparado ao Estado de Goids, que teve um crescimento
de 6,30% e ao Brasil, com 6,55%. No caso do Centro-Oeste & preciso enfatizar tais
crescimentos com relacdo a expansdo da fronteira agricola e da agroinddstria e mesmo o
Estado de Goiés tendo apresentado uma variagdo menor, ainda assim, teve um crescimento
no ano de 2004 que nao pode ser desprezado em funcao do pdlo farmoquimico instalado na
cidade de Anépolis, justificando o saldo no nivel de emprego da inddstria de transformacéo
que foi de 1509 em 2004, além do saldo também com relacéo as atividades comerciais para
0 mesmo ano, ou seja, de 286 em 2002 para 801 em 2004. No caso da prestacdo de
servicos, a flutuagcdo do nivel de emprego teve uma reducdo brusca, pois em 2000 foi de
1520, caindo para 823 em 2002 e para 384 em 2004. (SEPLAN, 2005).

70 Sobre este porto j fizemos alguns comentarios anteriormente.



Mediante esses apontamentos, Luz (2001) destaca que:

Efetivamente, a localizacdo estratégica de Anapolis contribui para o
desenvolvimento da atividade comercial atacadista, uma vez que as
empresas anapolinas alcancam os dois centros urbanos mais populosos da
regido Centro-Oeste e que apresentam um ritmo acelerado de
urbanizacdo que amplia a demanda e acirra a competitividade intra-
urbana e interregional, j& que a melhoria das redes técnicas favorece a
organizacdo e da rede de transportes a distribuicdo, possibilitando que a
atividade comercial realize-se com areas mais distantes. (p.30).

E prossegue dizendo:

Assim, a hipdtese que destaca a importancia da localizagdo estratégica
de Anapolis para o desenvolvimento da atividade comercial é reafirmada
ao consideramos a articulacdo, atual, da cidade que proporciona a
existéncia de um eixo dindmico interligando Brasilia-Anéapolis-Goiania.
Assim, Anapolis a0 mesmo tempo em que se integra na dinamica urbana
interregional mantém um comércio atacadista competitivo e um setor
industrial em crescimento, além de permitir que as empresas, situadas no
espaco intra-urbano, usufruam da localizacdo privilegiada e estratégica
da cidade através dos investimentos e contingentes populacionais
atraidos pelas metrépoles proximas. (LUZ, 2000, p.30)

Considerando as informagGes que foram arroladas sobre a constituicdo de Anapolis
como cidade média em relacdo ao eixo de desenvolvimento que contempla Brasilia-
Anapolis-Goiania, temos que a organizacdo das atividades econdmicas também reflete a
estruturacdo interna dos espacos com destaque para a propria organizacéo do setor terciério,
abrangendo as estratégias dos atacadistas e varejistas. Contudo, a seguir estaremos
enfocando a constituicdo do centro principal de Anépolis de acordo com o surgimento das
primeiras atividades que foram se instalando na referida area permitindo tracarmos um
paralelo sobre as primeiras formas de organizacdo das formas e fungbes aliadas as novas
estratégias de uso e apropriacdo dos espagos centrais a partir da atuacdo dos camelds e/ou
ambulantes, que é a nossa proposta para o presente trabalho.

3.1.3. A constituicdo do centro principal e o desenvolvimento das primeiras

atividades comerciais e de servigos

O desenvolvimento e crescimento da cidade de Anapolis também requerem uma

analise na escala intra-urbana das transformaces pelas quais vém passando no decorrer das



décadas. Até o momento estivemos discutindo a insercdo da cidade em nivel regional e
nacional de acordo com as dinamicas que propiciaram 0 surgimento da mesma enquanto
cidade de porte médio e de grande expressdo frente as mudancas econémicas do préprio
pais.

Assim, decidimos apontar algumas caracteristicas com relacdo a estruturagdo e
reestruturacdo do centro principal a partir das modificacdes nos usos dos espacos. De
acordo com a analise do Plano Diretor (1996), a respeito da economia urbana, temos que:

O setor de comércio de mercadorias ja foi mais importante em termos de
arrecadacdo de ICMS, no entanto continua absorvendo bastante méo-de-
obra e crescendo com o surgimento de novos estabelecimentos para fazer
frente ao crescimento do mercado consumidor local e a expectativa de
aumento da demanda proporcionada pelo grande numero de
consumidores do Distrito Federal e das cidades do seu entorno. (p. 10).

Esses apontamentos sdo fundamentais para compreendermos a dindmica do centro
em relacdo as atividades que condensa, pois ao levarmos em consideracdo o surgimento da
area, verificamos que foi propicia para que o setor terciario se desenvolvesse até mesmo em
funcdo dos fluxos que passaram a configurar os espacos na epoca do prdprio surgimento,
como também, no periodo atual.

Para estabelecermos um parametro sobre a dindmica do centro urbano de Anéapolis,
precisamos avaliar como este se originou e como foi se estruturando economicamente para
gue possamos abordar 0 contexto atual das estratégias comerciais e espaciais. Portanto,
tomando como referéncia o lugar onde foi construida, a capela de Sant’ana, temos as
primeiras manifestagdes da formacdo do nucleo urbano e os primeiros indicios da
organizacdo dos espacos destinados as residéncias, ao comércio e ao lazer, pois as pessoas
buscavam se reunir na igreja, tendo assim, se constituido um ponto de encontros.

O setor terciario foi se constituindo aos poucos na cidade em funcdo da migracdo
que impulsionou o desenvolvimento do comércio, ja que “para o setor urbano migravam,
principalmente, os sirios, 30,13% do total de imigrantes, para trabalhar, principalmente, no
setor terciario” (POLONIAL, 2000, p. 57). Isso indica a forte presenga da col6nia sirio-
libanesa na cidade, apontando, assim, a dinamica comercial que envolve a origem de
Anapolis com relacdo as questdes ligadas ao planejamento urbano e a idéia que levantamos,

anteriormente, sobre 0s urbanistas com relacdo a organizacao do espaco urbano.



Por outro lado, temos também a questdo da dindmica imobiliaria no que diz respeito
aos vazios urbanos, ja que os promotores imobilidrios ficam a espera de areas a serem
valorizadas para poderem colocar em pratica 0s projetos, que por sua vez, vao beneficiar
aqueles que podem pagar pelo uso do solo, seja para morar ou trabalhar, sendo este sob a
condicdo do pagamento de um aluguel ou a compra do imével.

Contudo:

A forma como a cidade de Andpolis cresceu, organicamente e sem
controle ao longo de sua histdria, acabou por gerar uma grande dispersao
das atividades urbanas-comerciais, industriais,  habitacionais,
institucionais e de lazer. Esta ocupagdo espraiada, com grandes vazios
urbanos, prejudica significativamente a compatibilizacio entre as formas
de producdo, distribuicdo e consumo e as atividades de habitar e crescer.
(PLANO DIRETOR, 1996, p. 17)

Tais afirmacGes, elencadas mediante a analise do Plano Diretor (1996) estdo
associadas a analise que Castells (1982) faz a respeito do centro urbano, destacando que ha
distintos niveis ligados as distintas atividades, contribuindo para uma espacializacdo e,
consequentemente uma diferenciacdo socioespacial. Quando Polonial (2000) revelou as
primeiras mudangas na cidade para proporcionar melhorias para aqueles que migrassem
para o Estado, e mais precisamente para Anapolis, ficaram explicitas as primeiras formas e
funcdes que foram sendo instaladas na area central, mudando os habitos dos citadinos. Vale

ressaltar que:

[...] as mudancas foram inevitaveis, até mesmo no aspecto dos costumes
e da mentalidade. A preocupacdo com a educacdo dos anapolinos para
enfrentar a nova era de progresso, bem como a preocupagdo com o
aumento da producdo, passam a ser discutidas nos jornais, pois Anapolis
logo seria uma cidade ligada aos grandes centros do pais e perderia a sua
caracteristica de localidade pacata e sertaneja. (POLONIAL, 2000, p. 70)

Dessa forma, ja era possivel falar nas primeiras mudancas na organizagdo espacial
do que havia se constituido como apenas um nucleo urbano, pois as transformacdes
estavam, de fato, ocorrendo com a chegada dos trilhos. Segundo Polonial (2000),

As transformagOes davam-se no aspecto fisico, com as construgdes; no
aspecto social, com o aparecimento de uma vida noturna, com o
crescimento populacional, coma chegada dos imigrantes e com 0
surgimento dos problemas sociais, com 0 aumento da criminalidade; no
aspecto econémico, com a valorizacdo das terras, a construcdo de novos
estabelecimentos e a dinamizacdo do comércio em geral. (p. 69).



Ao0s poucos, a cidade vai se transformando e os espacgos vdo ganhando novas formas
com 0s arruamentos que vao dando um novo sentido as vias que a contornam, como
também as estradas que ddo acesso permitindo a entrada e saida das pessoas, registrando 0s
primeiros indicios dos fluxos que passariam a fazer parte da dindmica urbana. Foram sendo
construidos os imoveis que passaram a compor a area central, aléem da preocupacdo com o
saneamento basico (rede de agua e esgoto), iluminacdo e outras benfeitorias necessarias
para acirrar o processo de urbanizacdo na cidade de Anépolis.

As atividades do setor tercidrio foram sendo implementadas com a atuacdo dos
imigrantes que chegavam a cidade pela via férrea. A foto 1 demonstra as primeiras
manifestacdes dos usos do espaco, com a construcao de residéncias, as calcadas como vias
de circulacdo dos pedestres e que podemos relacionar com o periodo atual, enfatizando os
novos usos destes espacos em funcdo das novas estratégias comerciais na figura dos
camel6s e ambulantes, assunto este do qual trataremos mais adiante. Ja na foto 2,
verificamos essa intensificacdo dos fluxos a que nos referimos em funcdo também da
intensificacdo dos usos apontando para as mudancas na area central com estratégias de
comércio e consumo que transformaram o cotidiano urbano dos moradores atrelados a
dindmica capitalista. Polonial (2000), nessa perspectiva, destaca o seguinte:

Apds a chegada dos trilhos a Anapolis, a economia local experimentou
mudancas significativas. O comércio, que ja vinha se destacando como
principal gerador de riquezas do municipio, torna-se mais dinamico, com
o crescimento significativo do nimero de estabelecimentos comerciais. O
setor atacadista cresceu 1.533,34% no periodo de 1935 a 1948, enquanto
as maquinas de beneficiamento tiveram um crescimento de 212,50% no
mesmo periodo. (p. 75).

O deslocamento das pessoas para 0 municipio para fixarem residéncia ou para
promoverem transacGes comerciais evidenciou a construcdo de imdveis para abrigar estas
funcdes, apontando a forte presenca do setor terciario com destaque para a prestacdo de
servigcos que também foi crescendo a medida que as pessoas chegavam, como as agéncias
bancérias, fato este que ja foi destacado com a construgdo de alguns bancos na cidade, 0s
servicos médico-hospitalares, educacionais, uma vez que 0 préprio crescimento

populacional exigiu uma diversificacdo das atividades para atender as exigéncias dos



moradores, havendo “um crescimento de 539,62% no nimero dos estabelecimentos
varejistas entre 1935 e 1948” (POLONIAL, 2000, p. 76). Ainda, para Polonial (2000):

A supremacia dos estabelecimentos comerciais, sejam varejistas ou
atacadistas, sobre as maquinas de beneficiamento de arroz e café, reforca
a nossa proposicdo anterior de que o setor terciario passa a ser mais
dindmico do que o setor primério. Isto contribuiu, sobremaneira, para a
maior urbanizacdo da cidade, pois cada vez mais as pessoas deslocavam-
se para a sede do municipio, tanto para fixar residéncia, quanto para
promover transagdes comerciais. A construcdo de casas residenciais e
comerciais foi uma constante. (p. 75).

Foto 1- Vista das primeiras construgdes em Anapolis

Fonte: Revista da Cidade.

Foto 2- Vista do Centro de Anapolis



Fonte: Revista da Cidade

A tabela 8 informa os motivos que levaram a esse aumento na construcdo de
imdveis para abrigar os mais diversos tipos de atividades comerciais na cidade, ja que

apresenta o nimero de pedidos de licenciamento de prédios no ano de 1941.

Tabela 8
Pedidos de licenciamento de prédios em Anapolis-1941

Tipo 1941 1942 1943 Variagdo-%

Residencial 5 29 36 620
Comercial 5 15 70 1.300

Fonte: Arquivo da Prefeitura
Extraido de POLONIAL, 2000, p. 76.

De acordo com Polonial (2000) esses pedidos indicavam uma varia¢do nos tipos de
atividades comerciais que foram se fixando, afirmando a idéia dos usos mistos no centro
por ser o local para onde todos se direcionam, ou seja, € o ponto de convergéncia das
formas e funcdes reproduzidas no espaco. Essa diversificacdo a que se refere o respectivo
autor engloba estabelecimentos de perfumaria, alfaiataria, ferragens, sapataria, padaria,



hotel, lanchonetes, beneficiamento de arroz e café, tecidos, alimentos, secos e molhados,
botequins, oficina mecénica, mdveis, agéncia de bicicleta, couros e peles, autopecas,
acougue, roupas, diversdes e consultério odontoldgico.

Enfim, todas essas atividades contribuem para entendermos a dinamica econdmica
do centro, pois a arrecadacao dos impostos também aumentou na cidade e o que buscamos
ressaltar também mediante tais afirmacdes, é que ja havia uma tendéncia do centro em
expressar uma centralidade intra-urbana, que ja era sentida em nivel regional e nacional,
mas que estava mostrando indicios na escala interna com significativa importancia o que
fundamenta nossa hip6tese de que, na atualidade, o centro ainda reafirma sua centralidade
em relacdo ao contexto da cidade como um conjunto de elementos interagindo no urbano.

Nessa época, 0 centro era a area mais procurada e também a que exigia melhoria
quanto aos imoveis, pois “as constru¢fes eram de alvenaria, com 62,57% do total. E mais,
dos pedidos de construcao para prédios comerciais, apenas trés localizavam-se em distritos”
(POLONIAL, 2000, p. 77), sendo que os demais se restringiam a cidade.

Todos esses sinais de avancgos na economia urbana de Anapolis entraram em choque
com a situacdo de abandono das ferrovias no Brasil, 0 que também ocorreu na cidade em
questdo, havendo uma incompatibilidade dos trilhos a dindmica da cidade que passava a
utilizar os automdveis para facilitar o deslocamento, jA que o aumento da populacdo
intensificava 0s usos no centro. Assim, os trilhos foram retirados dessa &rea no ano de
1976, mas ja na déecada de 50 ocorreram as primeiras manifestacdes para que o simbolo que
havia trazido o desenvolvimento a cidade fosse eliminado, dado a incompatibilidade com a
vida urbana que se reestruturava face aos novos interesses que se despontavam na época.
Todavia, se levarmos em consideracgéo a periodizacdo que foi estabelecida para demonstrar
0 processo evolutivo de Anapolis, verificaremos que o processo de modernizacdo agricola
promoveu intervencdes na organizagdo espacial em fungdo do desenvolvimento do setor
industrial.

As mudancas que foram sendo efetivadas no @mbito regional e nacional também
ocorreram internamente com a imagem do centro cada vez mais sendo modificada por
diversos usos, intensificados de acordo com as exigéncias da sociedade de consumo ligadas
ao “mito da abundancia e do bem-estar” (BAUDRILLARD, 2003, p. 52). O centro

continuou agrupando o setor tercidrio com destaque para as atividades comerciais e de



servicos que foram se (re)alocando na area, sendo os espacgos cada vez mais disputados de
acordo com os interesses do capital, constituindo um no de ligacdo, lugar para onde se
converge e, a0 mesmo tempo, o local de partida para outras areas.

A dinamica do centro envolve uma mistura de usos que podem ser compreendidos a
partir do consumo de mercadorias, j& que a idéia de “ir ao centro” esta relacionada a
satisfacdo ou aquisicdo de algo, além de ser o lugar da prética cotidiana, que para Carlos
(2004, p. 47) “se liga de modo inexoravel a realizacdo da vida enquanto condicdo e produto
de relacdes reais. Mas a producédo da vida e do lugar revela sua necessidade de reproducéo
continuada”O que Carlos discute nestas palavras pode ser interpretado de acordo com as
relaces estabelecidas no centro em funcdo dos usos que caracterizam a convergéncia dos
fluxos revelada por uma reproducdo que sistematiza um conjunto de acles e atitudes que
transformam os espagos da cidade em mercadorias. No entanto, entendemos que as
atividades formais e informais discutidas até o momento no ambito das estratégias
comerciais podem ser analisadas sob o prisma das préticas socioespaciais.

No caso de Anapolis, 0 centro continua exercendo um poder concentrador, até
mesmo porque hd uma mistura de formas e fungdes que sdo caracteristicas deste, pois a
maior parte do que as pessoas precisam com relacdo as atividades comerciais e de servi¢os
pode ser encontrada como: 0s servigos bancarios, médico-hospitalares, odontolégicos,
farmacias, a sede do INSS, servicos de hotelaria, bares e restaurantes, lojas de cal¢ados e
confeccdes, além de outras atividades indispensaveis no dia a dia das pessoas.

O centro, portanto, é dindmico e apresenta uma organizacdo que remete a propria
desorganizacgdo no sentido dos papéis que desempenha na estrutura urbana. O ritmo dessa
area expressa 0 movimento intenso e continuo de pessoas, como também dos veiculos,
revelando o potencial concentrador desse espaco em relacdo as demais areas da cidade.
Assim, a tematica que envolve o comércio de rua contém elementos que fazem parte da

trajetoria de constituicdo do centro da cidade de Anéapolis, uma vez que:

[...] a atividade comercial possui uma importancia histérica para
Anapolis e areas proximas. Nas primeiras décadas do século XX, nao
existia uma divisdo clara do setor comercial anapolino, os comerciantes
realizavam a distribuicdo local de grandes e pequenos volumes atendendo
a demanda interna e regional. Mas, com a dinamizacdo da economia,
apos a implantacdo da ferrovia, 0s comerciantes passaram a se
especializar, os atacadistas foram se encarregando da distribuicdo e



estocagem das mercadorias oriundas de Sdo Paulo, a0 mesmo tempo em
gque armazenavam o0s produtos locais e distribuia-os para o mercado
paulista e mineiro. (LUZ, 2001, p. 78)

A autora faz referéncia a atividade atacadista, que porventura tem uma importancia

fundamental na estruturacdo do setor comercial da cidade, além do comércio que era

praticado por mascates no inicio do povoado revelando a dindmica do processo que integra

a paisagem do centro, associando atividades formais e informais no contexto da articulacéo

e apropriacao dos espacos. Ainda, para Luz (2000):

Em Anépolis as empresas atacadistas diferenciam-se,
também, pelo aspecto espacial no qual é possivel verificar a
importancia do centro’’ para a atividade comercial. E
possivel acompanhar o deslocamento das empresas dentro
da cidade na medida em qgue um novo espaco passa a
exercer a funcdo de centralidade. ldentificamos trés locais
que detiveram a funcdo de centro em Anapolis, além do
centro atual. O primeiro local corresponde a area em que
ocorreu a fundacdo da Vila de Sant’Ana, nas proximidades
da Praca Santana; o segundo corresponde a area da Avenida
Miguel Jodo um local em que se concentram os armazéns de
café e arroz; o terceiro formou-se nas proximidades da
estacdo ferroviaria que atrairam inUmeros comerciantes e,
ainda, na atualidade concentra o setor atacadista
tradicional. No caso do desenvolvimento comercial
atacadista, o terceiro centro caracterizou-se como local de
convergéncia que concentrou as atividades de comeércio e
servigos. (p. 79).

Outrossim, a autora ainda ressalta que:

Na etapa inicial do desenvolvimento comercial anapolino,
varejo e atacado possuiam o mesmo sentido, mas, com a
ampliagdo da demanda interna e regional surgiram as
empresas encarregadas de realizar um comércio mais
especializado que intermediasse as rela¢gdes entre o
fornecedor e o consumidor final. Uma fun¢do assumida pelo
atacadista que ao dispor de crédito junto ao fornecedor,
conseguia os melhores precos, além disso, o transporte das
mercadorias até a cidade demandava um investimento

" Trata-se do centro tradicional, local de convergéncia de populagéo e no qual se concentram 0s servigos

publicos, bancos, etc..



inicial que onerava 0 pequeno comerciante a empresa
expandiu-se para as proximidades da estacdo ferroviaria e
ampliou o volume de mercadorias comercializadas. (LUZ,
2001, p. 79-80)

A partir de tais consideraces de Luz percebemos que a atividade comercial em
Anépolis tem um carater expressivo com relacdo ao setor atacadista, que por sua vez reflete
0 varejo, jd que o centro da cidade apresenta uma diversificacdo quanto as atividades
comerciais e de servigos, uma vez que formais e informais convivem juntos nesses espacos,
que por sua vez apontam para usos diferenciados e apropriacdes que justificam a mistura de
fungbes que o proprio centro comporta. Assim, 0 que buscamos enfatizar € que seja o
comércio atacadista ou qualquer outra expressdo do setor terciario, o centro em si apresenta
um poder atrativo e concentrador que se manifesta nas acdes e atuacdes dos usuarios.

O item a seguir apresenta informacgdes que contemplam a segunda parte deste
capitulo a respeito dos usos do centro a partir dos comerciantes de rua, com énfase para 0s
camel6s e ambulantes que também fazem parte da realidade de uma grande parte das
cidades brasileiras, que embora seja uma pratica combatida e discriminada compde o

cenario urbano de um modo geral.

Parte 11
3.2. As mudancas do centro: 0s novos espacos de consumo, 0S NOVOS USOS e as

estratégias comerciais.

Em nosso trabalho buscamos enfatizar algumas areas que sdo fundamentais para
discutirmos 0s novos espagos de consumo mediatizados por novos usos, tomando como
parametro o comércio informal; assim, nossa analise a respeito das dinamicas e estratégias
comerciais passa pelo entendimento do que se constitui o proprio centro na atualidade.

Todavia, as ruas General Joaquim Inacio, Engenheiro Portela, 15 de Dezembro, 7 de



Setembro, Manoel da Abadia e a Avenida Goids, uma das principais da cidade’
concentram atividades do setor terciario e apresentam um fluxo continuo de pessoas
consumindo os mais diversos produtos. De acordo com a figura 2 podemos verificar a
dimensdo da area que compreende o centro, enquanto a figura 3 apresenta as ruas que
compdem o trajeto do trabalho de campo.

Inicialmente foi realizado um mapeamento das atividades ligadas ao comércio
informal na area central, com destaque para os ambulantes localizados nas ruas General
Joaquim Inécio, Engenheiro Portela, 15 de Dezembro e partes das ruas 7 de Setembro, Rui
Barbosa e Praga Americano do Brasil, como também os camel6s instalados no
camelédromo municipal e no Shopping Popular, totalizando 850 bancas, sendo que 430
pertencem ao Shopping Popular’®, 240 estdo no camelédromo e 180 nas ruas referentes ao
mapeamento. Segundo informacdes, o total de bancas no Shopping Popular é de 246, o que
nos remete a pensar que esse numero esti relacionado somente as bancas da &rea
administrada pela Prefeitura que concentra um ndmero maior de boxes, visto que a
estatistica aplicada para se obter o total de questionarios aplicados foi baseada no
referencial de 430 para o respectivo Shopping, envolvendo a area privada, embora haja um

namero significativo de pessoas que ndo quiseram responder as questoes.

72 As avenidas Goiés e Brasil sd0 importantes para a cidade por serem vias que Se entrecruzam e que
permitem o acesso a cidade.

"3 Este nimero foi fornecido por um proprietario que tem uma banca no Shopping Popular. Mas diante de um
novo mapeamento realizado apds o primeiro, que se deu em junho de 2003, e o segundo em outubro do
respectivo ano, percebemos que este nimero equivalente a 430 bancas inclui as bancas que estdo fechadas,
pois muitos camelds sairam do préprio Shopping Popular para se fixarem nas ruas, ja que ndo queriam pagar
as taxas necessarias para continuarem no respectivo shopping, além de incluir uma area que é administrada
pela Prefeitura Municipal e outra que estd sendo administrada pela imobiliaria Rio Branco, ou seja, dentro de
um mesmo espaco destinado ao consumo temos o controle do poder publico e privado ao mesmo tempo. Foi
possivel observar que ha um controle da area privada, pois todos os dias tem uma pessoa de plantdo que é
funcionaria da prdpria imobilidria, o que ndo acontece com a area da Prefeitura, cuja preocupagdo em
controlar e/ou fiscalizar o local ndo existe, contribuindo para a desisténcia de muitos em trabalhar naquele
espaco, procurando se instalar nas ruas. Isto nos remete a pensar na contradicdo que este assunto aponta, pois
se de um lado ha criticas por parte da Prefeitura quanto a ilegalidade de muitos trabalhadores que estdo na
informalidade, entdo por que ndo ha o fiscal que deveria estar designado para ocupar tal funcéo, ja que o local
onde deveria permanecer se encontra sempre fechado e abandonado? Estas sdo algumas consideragdes que
envolvem uma discussdo mais profunda sobre as causas da informalidade e seus impactos positivos por ser
uma opc¢ao para quem ndo tem um emprego garantido e os impactos negativos pela condicdo de descaso pela
sociedade de um modo geral.



Levando-se em consideracdo o referencial de 850 bancas, incluindo as das ruas, do
camelodromo e Shopping Popular, foram elaboradas 36 perguntas (como se pode observar
no anexo 1) direcionadas aos ambulantes das trés categorias elencadas nas ruas, Shopping
Popular e camelédromo municipal com questdes que variam desde a idade do vendedor,
rendimento mensal, quantidade de bancas que possui, horas trabalhadas por dia, como
também as causas que levaram a buscar a informalidade, o por qué da localizacdo, uma vez
que esta questdo é importante para discutirmos a importancia do centro e a reafirmacéo da
centralidade urbana, ja que este é o local que condensa as fun¢Ges comerciais e de servigos
e evidentemente que o comércio informal também busca se beneficiar dessa situag&o.

Diante da quantidade de bancas mapeadas e das questbes elaboradas para a
realizacdo do trabalho de campo, na tentativa de extrair informag6es que fundamentassem a
temética proposta para a tese, foi necessario um profissional da &rea da Estatistica para
indicar uma dindmica que melhor se adequasse a situacdo. Assim, foi utilizada uma
formula™ para se chegar ao nimero exato de questionarios aplicados, uma vez que esta
metodologia ndo poderia ser direcionada aos 430 proprietarios, visto que varios boxes se

encontravam fechados e muitos ndo quiseram responder ao questionario em si.

" A férmula foi aplicada com base na proporcao de proprietarios de bancas entre p*- 0,05; p™- 0,05, com
95% de certeza para mais ou para menos. Assim, temos:
N e% a% ZX/[2 P~ n
850 3 5 1,96 0,80 479
5 5 1,96 0,81 191



De acordo com a férmula representada, podemos avaliar que o numero 850
representa o total de proprietarios, enquanto o numero 191 demonstra o total de
questionarios aplicados de acordo com o esquema acima.”® Contudo, foi necessario também
fazer a distribuicdo desses questionarios para sabermos quanto aplicar em cada categoria
analisada; isto, € foi preciso fazer a operagdo de divisdo para se ter uma base de quantos
seriam aplicados nas ruas, camelédromos e no Shopping Popular. Assim, pegamos o total
de questionarios que deveriam ser aplicados (191), dividimos pelo total geral de
proprietarios das bancas (850) e multiplicamos pelo total separado de cada segmento, ou
seja, 430, 240 e 180, o que resultou numa amostragem de quantos questionarios deveriam
ser aplicados, ou seja, 98 para o Shopping Popular, 55 para o camelédromo e 38 para as
bancas das ruas em que a pesquisa foi realizada, visto que houve um grande numero de
pessoas que ndo quiseram responder ao questionario por terem um sentimento de medo
guando se trata de alguém que quer saber sobre a atividade que estdo desenvolvendo, ja que
guando se fala em *“camel6” ou *“ambulante” todos pensam em mercadorias
contrabandeadas, pessoas gque trabalham sem pagarem o0s impostos.

Enfim, ha uma certa discriminacdo, e isto de certa forma, acabou comprometendo
um pouco a metodologia adotada para a coleta dos dados. Mas a quantidade extraida do
trabalho de campo, ou seja, 144 questionarios aplicados revela que as atividades podem ser
consideradas expressivas na cidade de Anépolis, uma vez que o consumo de todos os tipos
de mercadorias mostra a prépria dinamica do centro da respectiva cidade e suas formas
comerciais mediadas pela complexidade das relagfes sociais.

Os questionarios nao foram aplicados aleatoriamente, pois foi considerado o nimero
“4” a partir de calculos efetuados, seguido da realizacdo de um sorteio com 0s numeros do
1 a0 4, cujo resultado obtido foi somado ao respectivo numero 4 (extraido do célculo) para
sabermos quais bancas seriam escolhidas para a aplicagdo do questionario.

Ainda, conforme a metodologia adotada para realizagdo da pesquisa, aplicamos

enguetes com o publico consumidor das ruas principais do centro onde esta localizada a

> Nao estaremos detalhando como foi realizado o célculo, uma vez que foi uma tarefa desenvolvida pela
professora do Curso de Estatistica Aparecida Donizete, da FCT/UNESP, Campus de Presidente Prudente, S.P
ficando a cargo dela aplicar a referida formula.



maior parte das bancas dos camelds e onde estdo o camelédromo, o Shopping Popular e o
terminal de 6nibus intra-urbano, fato este que explica o fluxo intenso de pessoas durante o
dia, pois ha uma mobilidade muito grande de pessoas de outros bairros em direcdo a area.
Dessa forma, seria impossivel calcular qual o nimero de pessoas que circulam nessa area,
e foi portanto, através de uma amostragem, que foi extraido um numero equivalente a
quantidade de enquetes aplicada.”

A escolha desses horérios justifica-se pelo fato de ser horario normal de trabalho, o
gue ndo é diferente com as bancas por ser horario comercial, atraindo inimeras pessoas ao
centro das cidades que buscam satisfazer as necessidades que se realizam nesses horarios.
Diante disso, foram aplicadas enquetes com pessoas de todas as faixas etarias, menos
criancas abaixo de 10 anos, o que favoreceu uma abordagem mais ampla quanto a dindmica
dos consumidores.

Também foi realizada uma entrevista com o ex-prefeito, o Sr. Ademar Santillo, que
por dois mandatos realizou obras na cidade de Andpolis, inclusive a construcdo do proprio
camelodromo e do Shopping Popular, sendo consideravel para a pesquisa proposta as
informacdes concedidas para esclarecimentos quanto a organizacao dos referidos centros
comerciais, como a data de inauguracdo e outras questfes relevantes a teméatica. Foram
realizadas conversas informais com alguns camelds e ambulantes, 0 que enriqueceu a
pesquisa de campo e nos proporcionou extrair mais informacgdes que ndo estavam contidas

na organizacdo dos questionarios e enquetes, uma vez que este tipo de metodologia permite

& A formula,
N e% a% Zal2 PA n
90.000 5 5 1,96 0,5 384

esclarece melhor tais afirmac6es, uma vez que o nimero 384 aponta para o total de enquetes aplicadas, ja que
0 nmero 90.000 significa o maior nimero de pessoas que circulam na area pesquisada e a amostra referente a
este nimero € de aproximadamente 384. Na verdade, foram aplicadas mais de 440, ja que foi selecionada
uma semana para a realizagdo das mesmas. Um grupo de cinco pessoas permaneceu das 8:00 horas da manha
até as 18:00 da tarde de Segunda a Sabado durante uma semana circulando pelas ruas General Joaquim
Indcio, Engenheiro Portela, 15 de Dezembro e, principalmente, onde estd localizado o camel6dromo e o
Shopping Popular para poder aplicar as referidas enquetes com as pessoas que estavam circulando naqueles
espacos, o que resultou num total de 64 enquetes por dia, mas que no total teve esse nimero acrescido devido
a quantidade de enquetes aplicadas ter sido um nimero maior que o estimado.



obter dados que sdo imprescindiveis a pesquisa, que tem como recorte territorial uma parte
do centro principal da cidade que combina elementos que reforcam e reafirmam a
centralidade intra-urbana.

Desse modo, € interessante compreendermos que a praga da Igreja Sant’anna foi o
ponto de partida para a formacdo do nucleo urbano, mas atualmente, ndo é o lugar de
convergéncia das atividades, e principalmente das pessoas que circulam no centro.

Essa convergéncia a que estamos nos referindo envolve as ruas citadas e a praca
Bom Jesus, ou seja, o dinamismo da cidade foi sendo transferido para proximo dos lugares
cujo comércio e a prestacdo de servigos foram sendo instalados, reestruturando os espagos
centrais. Contudo, a presenca do terminal urbano também é um elemento fundamental na
paisagem do centro, pois é o responsavel pelo deslocamento de inUmeras pessoas por dia e
que fazem uso do transporte coletivo para usufruir da potencialidade do centro representada
pelo conjunto de funcBes que servem para satisfazer uma grande parte das necessidades
béasicas humanas.

Ressaltamos, entdo, que a paisagem urbana de Anéapolis revela a manifestacdo dos
elementos que a compde, pois representa um papel fundamental para a analise do espaco.
Entretanto, para Carlos (1994):

A paisagem urbana é a expresséo da “ordem” e do “caos”, manifestacéo
formal do processo de producéo do espago urbano, colocando-se no nivel
do aparente e do imediato. O que importa considerar é como essa forma
sera compreendida e, conseqlientemente, analisada. (p. 44).

O imediato a que a autora esta se referindo no contexto da realidade de Anéapolis
pode ser atribuido as mudancas no uso do solo, a intensificacdo dos anseios ligados ao
consumo que evidencia 0 consumo do espago e 0 espa¢o do consumo a partir das formas e
fungdes que foram se constituindo no centro, levando-se em consideracdo que ha uma
interacdo gquanto ao tipo de atividades que compdem a paisagem do centro, pois temos uma
juncéo de tipos de comércio e servicos que vai além das primeiras formas de organizagédo
econdmica e espacial.

Na verdade, quando houve o aumento da arrecadacdo dos impostos por parte da

intensificacdo do comércio e dos servicos em Andapolis, entendemos que estava se



concretizando de forma plena o inicio de um comércio formal, organizado de acordo com

os pretextos do poder publico.”’

" Queremos deixar claro que nessa época também existiam os vendedores ambulantes e os camel6s que
ficavam nos pontos de maior circulacdo para poderem vender as mercadorias, embora essa caracteristica tenha
se ampliado diante da falta de empregos para absorver a demanda e da prépria escolha frente a precarizacdo
do trabalho.



De acordo com a figura 4 podemos avaliar que as ruas General Joaquim Inécio,
Engenheiro Portela e 15 de Dezembro® apresentam uma ocupacao do solo urbano acirrada,
com destaque para 0s mais variados tipos de comércio e servicos formais, visto que a
maioria das atividades destacadas na figura estd ligada ao comércio, propriamente dito,
como as lojas de confecgdes e calgados, lojas de mdéveis, lojas de R$1,99 e outras. No caso
dos servigos, destacamos 0s que fazem parte dos médico-hospitalares, odontoldgicos,
farmacéuticos, bancéarios e outras func@es do tipo, registrando uma producdo e reproducao
do espaco urbano em funcéo da formalidade.

Assim, os quadros que vao do numero 4 ao 11 fazem parte desse procedimento para
que possamos compreender a dindmica comercial do centro e suas implicacGes no contexto
daquilo que chamamos de novos espacos de consumo. O quadro 4 informa a descricdo das
atividades formais na Rua General Joaquim Inacio de acordo com 0 mapeamento realizado
para verificar o tipo de atividade existente nas principais ruas, cujo dinamismo evidencia 0s
fluxos que interagem na paisagem do centro, (re)definindo e muitas vezes (re)afirmando a
expressao de uma centralidade urbana.

Conforme os produtos elencados no quadro 4, percebemos uma variacdo dos
mesmos e uma generalizacdo, que j& apontamos anteriormente em relagdo as mercadorias,
uma vez que o centro pode ser caracterizado como uma area que abrange inimeras formas
e funcdes, embora as mudancas sejam bruscas e ndo compreendam uma uniformidade,
justificando a variedade dos proprios produtos, pois “com a mudanca da morfologia ha
também uma mudanga da funcdo. Com isso redefinem-se, constantemente, os lugares
dentro da cidade” (CARLOS, 2004, p. 84). Esses apontamentos também podem ser
aplicados para os demais quadros que representam os tipos de mercadorias comercializadas
na area central.

Decidimos descrever as atividades existentes no percurso em que delimitamos para
o0 trajeto do trabalho de campo, uma vez que 0 mapeamento das fungdes comerciais e de
servigos corresponde a organizacdo do setor formal e informal, com base no uso do solo

urbano. No entanto, 0s novos espacgos de consumo podem ser atribuidos aos novos usos que

82 . o

Escolhemos estas ruas por serem as que mais possuem camelds e ambulantes atuando com a venda das
mercadorias que disponibilizam nas calgadas, uma vez que a nossa pesquisa enfatiza a dindmica do comércio
informal na cidade de Anapolis.



contextualizam a dindmica do centro, visto que a rua também se transformou num espaco
destinado a comercializagdo de mercadorias que por sua vez enfatiza as transformacdes na
paisagem urbana. Dessa forma, os quadros a seguir descrevem o tipo de atividade existente
na area mapeada com destaque para o comércio formal, e principalmente o informal para
uma possivel comparacdo e compreensdo da realidade que permeia as relagdes
socioespaciais. A partir da idéia que caracteriza o consumo como uma forca que comanda a
cidade € que buscamos classificar as atividades comerciais e de servicos, formais e
informais, de acordo com a prdpria classificacdo do IBGE (2000) quanto & organizagdo do
setor terciario, com base nos agrupamentos relacionados no Censo comercial e de servigos,
além do recorte estabelecido no trabalho de campo.

Para os quadros que identificam as atividades do setor terciario formais ha a
seguinte classificagdo: comércio varejista e reparagdo de objetos pessoais e domésticos;
comércio varejista ndo especializado, com destaque para produtos alimenticios; comércio
varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo, em lojas especializadas (padaria,
laticinios, doces, balas, carnes e bebidas); comércio varejista de tecidos, artigos de
armarinho, vestudrio, calcados, em lojas especializadas (tecidos e artigos de armarinhos,
vestuario, calgados, couro e viagens); comércio varejista de outros produtos, em lojas
especializadas (produtos farmacéuticos, médicos, perfumaria e cosméticos, maquinas e
aparelhos de uso domeéstico, instrumentos musicais, moveis, material de construcao,
ferragens, equipamentos para escritorio, livros, jornais e revistas); comércio varejista de
artigos usados, em lojas.

As atividades informais estdo classificadas de acordo com o comércio varejista ndo
realizado em lojas (comércio varejista de artigos em geral, por catdlogo ou pedido pelo
correio e comércio varejista realizado em vias publicas, postos moveis, através de maguinas
automaticas e a domicilio).

Foi realizado um mapeamento também em outras ruas, cujos quadros ndo foram
inseridos no texto por serem inferiores em relacdo aos demais que estdo destacados no texto
em si. Ruas estas paralelas as principais, as quais pautamos nossa analise, até mesmo
porque a observacdo das atividades que estdo localizadas nessa area reforca a idéia da
multiplicidade de funcBes e uma variedade de produtos que sdo colocados a disposi¢do dos

consumidores, portanto, temos a imagem dessas mercadorias que impulsionam o consumo



e que por sua vez, se torna mutavel de acordo com aquilo que o consumidor procura para

satisfazer sua necessidade e também com relacdo ao lugar onde a mercadoria €

comercializada, uma vez que o espa¢o urbano é dindmico e as mudancas sdo freqlentes,

caracterizando novos usos adequados as velhas formas como também novas formas que

passam a abrigar novas funcoes.

Quadro 4- Atividades Formais na Rua General Joaquim Inacio-2003

Tipo de Tipo de atividade Tipo de atividade | Tipo de atividade
atividade

Livraria Farmécia
Salédo paroquial | Roupas
Estacionamento | Calcados Roupas Moda intima
Roupas Farméacia Lojade R$ 1,99 Equipamentos

escritérios

Relojoaria Com/distr. Tucano Bicicletas Farmécia
Relojoaria Enxovais Escritorio Consorcio
Foto Pecas para eletrodomésticos | Panificadora Relojoaria
Armarinhos Bolsas Papelaria Loja de mdveis
Camisaria Roupas Artigos religiosos | Roupas
Relojoaria Moveis Imobiliaria Pregao
Material escolar | Decoragdes Auto-escola Loja de R$ 1,99
Armarinhos Calcados Bar Igreja Universal
Calcados Roupas Copiadora Calcados
Relojoaria Loja de R$ 1,00 Farmacia Moveis
Funeréria Farméacia Plano de saude Uniformes
Moveis Saldo de beleza Hotel Roupas femininas
Dentista Farméacia Lotérica Roupas femininas
Pesca, camping | Fotos Farmacia Roupas femininas
Dentista Comeércio de R$ 1,00 Sorveteria Sapatos
Enxovais Roupas Escola de masica | Estacionamento
Relojoaria Moveis para bebés Foto Moveis
Roupas Fabrica de mdveis Bar Loja de aviamentos
Hotel Enxovais Roupas esportivas | Ferragens
Materiais Galeria Brasil Comercio de | Lotérica
elétricos moveis
Loja de mbveis | Roupas estacionamento bar
Casa de carnes Calcados Calcados Malhas

Supermercado

Fonte: Trabalho de Campo®

8 A legenda do mapa 3 indica cada atividade destacada nos quadros que compdem as informacdes do
trabalho de campo nas ruas pesquisadas e que fazem parte do recorte territorial.




Comparando os quadros 4 e 5 verificamos que as atividades formais e informais
fazem parte da dinamica do centro de Anapolis com destaque para o comércio formal de
mercadorias representado por lojas de calcados, roupas, mdveis, decoracbes, lojas de
artefatos vendidos a R$ 1,00 e a R$ 1,99, indicando também uma popularizacdo da area
com relagdo ao comércio de luxo, que na maioria das cidades foi transferido para outros

eixos, favorecendo a constituicdo de novas centralidades intra-urbanas.

Quadro 5-Atividades Informais na Rua General Joaquim Inécio- 2003

Tipo de atividade Tipo de atividade Tipo de atividade
Comércio de mochilas | Acessorios Brinquedos

Frutas
Banca jornal Roupas

Acessorios Frutas

Jogo do bicho
Ervas medicinais AcCessorios Isqueiro
CDs Acessorios CDs
Roupas Oculos Oculos
Artigos em geral Cigarros e cadeados | Alho
Oculos Acessorios Frutas
Oculos Roupas Acessorios para fogdo
Artigos em geral Frutas Alho
Oculos ACessorios Jornal
Pilhas, baterias Plantas medicinais Alho
Roupas Roupas Acessorios para fogdo
Frutas Frutas Oculos
Frutas CDs Plantas medicinais
Ervas medicinais Brinquedos Jornal
Brinquedos acessorios acessorios

Fonte: Trabalho de Campo

De acordo com Santos (2002), isto pode ser analisado da seguinte maneira:

Em realidade, ndo h& apenas novos objetos, novos padrdes, mas,
igualmente, novas formas de agdo. Como um lugar se define como um
ponto onde se reunem feixes de relagBes, 0 novo padrdo espacial pode
dar-se sem que as coisas sejam outras ou mudem de lugar. E que cada
padrdo espacial ndo é apenas morfoldgico, mas, também, funcional. Em




outras palavras, quando hd mudanca morfoldgica, junto aos novos
objetos, criados para atender a novas funcbes, velhos objetos
permanecem e mudam de funcéo. (p. 96).

No caso das atividades informais percebemos que ha uma mistura de produtos que
fazem parte das estratégias para atrair o publico consumidor, uma vez que a estratégia desse
setor é justamente diversificar as mercadorias para que possam ter uma clientela fixa em
virtude dos precos baixos serem a principal, mas ndo somente esta, a explicacdo para o
dinamismo do comércio informal. Isto pode ser compreendido de acordo com o que
Ortigoza (2001) apontou diante do fato de que *“o que importa aos consumidores destes
produtos é que sdo vendidos por um preco mais baixo do que o oferecido pelo mercado
formal” (p. 50).

Temos, entdo, uma situacdo de exclusdo e inclusdo, pois se varios consumidores
ficam de fora do circuito das mercadorias do comércio formal, acabam se direcionando para
o comércio informal apresentando “novos modos de vida, de trabalho, de consumo”
(ORTIGOZA, 2001, p. 50). Contudo, se ha uma inclusdo dessas pessoas ao circuito
econémico é devido a forte presenca dos camelds e ambulantes, principalmente no centro
das cidades se reproduzindo, sobrevivendo e resistindo a todo tipo de pressao,
popularizando os habitos e costumes através dos tipos de produtos comercializados e
incentivando as demais pessoas ao consumo.

As novas formas de acdo podem ser avaliadas de acordo com as mudancas que 0
centro da cidade vem sofrendo mediante as mudancas nos padrdes de consumo associadas,
ainda, as estratégias de comercializagdo que caracterizam novos usos atrelados as velhas
formas. Contudo, quando falamos no comércio dos camel6s e ambulantes entendemos que
h& mudancas nos padrdes espaciais e funcionais do centro, de modo que areas que ndo eram
utilizadas para as praticas comerciais passam a integrar a organizacdo ou desorganizacdo
dessa parte da cidade, como as ruas, pracas e calgadas, e também os camel6dromos
construidos em determinados pontos que simbolizam a popularizacdo das atividades
comerciais, que embora aparecam como populares indica o que Carlos (2001) chama de
sociabilidade possivel.

Essa sociabilidade pode ser sentida pelo movimento das ruas com expressdes de um
espaco-tempo programado, diferenciado e fragmentado que se insere na légica dos usos que



caracterizam a sociedade de consumo. Assim, as ruas e pragas também assumem uma
caracteristica que as colocam como um espago destinado ao consumo de mercadorias
através da generalizacdo do proprio espaco como uma mercadoria (CARLQOS, 2001) e ndo a
apropriacdo de um espaco-tempo destinado a realizacdo e a reprodugdo da vida cotidiana.
Seguindo os quadros 6 e 7 verificaremos a mesma dindmica em relagdo ao 4 e 5, ja que o

tipo de atividade formal e informal aponta uma generalizacdo e uma mistura de funcgdes que

fazem parte do dinamismo do centro principal de Anapolis como uma cidade média.

Quadro 6- Atividades Formais na Rua Engenheiro Portela- 2003

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Correios Bazar Relojoaria
Casas Bahia Fujidak

Rival calcados
Livraria catedral MIG BCN
Lojas MIG Principe hotel Téxtil abril
Casa de salde Estacionamento Grupo Casa Ameérica
Padaria Savan calgados

Uniformes

Farmacia Itadl Advocacia
Clinica medica Estacionamento Real tecidos
Fininvest Dentista Restaurante
MIG Restaurante Lunar diversao eletronica
Santana box Restaurante, pamonharia Lojdo das fabricas
Saldo cabeleireiro Supermercado dos tecidos Mundo animal
Artigos do lar Farmécia

Ponto frio

Fujioka Galeria Brasil
Bazar
Clinica dentéaria Novo mundo Photomania
Art foto Ultra farma Roupas

Comércio de 1,99

Fonte: Trabalho de Campo

Ao falarmos de formas e func¢des da cidade é necessario incluir a propria nocéo de

cidade neste questionamento, pois:




A nocdo de cidade e de seu processo continuo de reproducéo revela uma
potencialidade para o entendimento do mundo moderno, em sua
dimensdo tedrica e pratica. A cidade passa por uma crise cujo sentido
estd em seu processo de reproducdo (e ndo fora dele). (CARLOS, 2001,
p. 360)

A crise existente na cidade pode ser compreendida a partir dos sérios e graves
problemas que enfrenta e um deles esta pautado na reproducdo dos espacos de modo
fragmentario, como aponta Pintaudi (2001), ou seja, € possivel, ainda, falarmos em cidade,
devido a essa fragmentacdo, a dispersdo, aos novos modos de vida. Assim, para Lefebvre,

nos dizeres de Pintaudi (2001):

A cidade de origem histérica ndo desaparece (enquanto momento
histdrico) com as transformac6es que a modernidade implanta (e impGe),
mas, com as novas centralidades, se condensa e se dispersa, ou, ainda, se
concentra e se estende. Essas nogdes indicam, para o autor, a dupla
tendéncia do espaco social, o que significa que a cidade é englobada pelo
urbano. (p. 135).

De acordo com essas informacgdes que envolvem a chamada crise, apontamos a
precarizacao das formas de trabalho juntamente com o desemprego estrutural que remetem
as estratégias de apropriagcdo do centro em virtude da generalizagdo da mercadoria e das
relagcbes socioespaciais. Os quadros que apontam as atividades informais apresentam uma
uniformidade dos produtos com variedades que vao desde eletronicos até frutas e verduras.
Essa demonstracdo foi realizada com base nas bancas das ruas, uma vez que decidimos
fazer uma comparacdo entre as mercadorias do comércio formal e informal do trajeto
mapeado para a coleta dos dados, levando em consideracdo que os produtos do
camelodromo e do shopping popular estdo alocados num espaco construido para abriga-los.

Assim, de acordo com Lynch (1997):

Existem, porém, algumas funcdes fundamentais, que as formas da cidade
podem expressar, circulagdo, usos principais do espaco urbano, pontos
focais chaves. As esperangas, 0S prazeres € 0 senso comunitario podem
concretizar-se. Acima de tudo, se o ambiente for visivelmente organizado
e nitidamente identificado, o cidaddo podera impregna-los de seus
préprios significados e relagdes. Entdo se tornara o verdadeiro lugar,
notavel e inconfundivel. (p. 101-2).



Quadro 7- Atividades Informais na Rua Engenheiro Portela-2003

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Banca de jornal Desenhista de quadros AcCessorios
Doces Acessorios Frutas

Agua de coco CDs Doces
Pastel/caldo de cana Frutas Canetas
Cartdo telefonico Frutas Capas para celulares
Churros Frutas Acessorios
Agua de coco Pilhas, carteiras Frutas
Chaveiro Mel AcCessorios
Doces Frutas Oculos
Doces Frutas Acessorios
Revista Roupas intimas CDs
Lanches Acessorios Roupas
Acessorios em geral Acessorios Chaveiros, carteiras
Acessorios em geral Acessorios CDs
Acessorios em geral Roupas Oculos
Reldgios, CDs Roupas CDs

Oculos CDs Calculadoras
CDs Roupas Frutas

Frutas CDs Meias
Canetas Frutas Frutas
Acessorios Frutas Frutas

Frutas Acessorios para cozinha | Frutas




| Roupas em geral | Sorvetes | Acessorios

Fonte: Trabalho de Campo.

No caso, especificamente das ruas, estas expressam 0 movimento da circulacéo e as
calcadas, dos usos, acirrando o que o autor assinala como o0 senso comunitario. O ambiente
identificado pode ser associado as praticas de consumo que envolvem todos os cidadaos
que freqiientam o centro, independente do local onde consomem.

Queremos registrar que tais mercadorias comercializadas e que estdo presentes nos

quadros destacados apontam também para a questdo da disputa pelo cliente, pois as das
lojas também ficam expostas nas calgadas, demonstrando uma relacdo que € complexa,

porém, existente no centro das cidades.

Quadro 8- Atividades Formais na Rua 15 de Dezembro -2003

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Dentista Bijuterias
Roupas

Galeria Sudameris
Roupas
Estacionamento Empréstimo pessoal Banco
Banco HSBC Clinica médica Comeércio de quadros
Moveis Empresa aérea Estacionamento
Calcados Casa de jogos Banco
Bar Galeria central Lanchonete
Estacionamento Cafeteria Comeércio de colchdes
Roupas infantis Empresa aérea Clube de lazer
Roupas Art foto Banco
Roupas masculinas | Artigos para casa Artigos infantis
Moveis Dentista Relojoaria

Lanchonete Estacionamento Acessorios femininos
Otica Banco Hotel

Roupas Lotérica Roupas
Estacionamento Cosméticos Calcados




Lanchonete Lanchonete Hospital

INSS Dentista Lanchonete
Cartuchos Xerox Cabeleireiro
Dentista Imobiliaria Losango (consorcio)
Banco Imobiliaria Farmacia

Fonte: Trabalho de Campo

Quadro 9- Atividades Informais na Rua 15 de Dezembro

2003

Tipo de atividade

Tipo de atividade

Plantas medicinais C Ds
Acessorios
Acessorios para fogdo
Acessorios

Acessorios em geral

Plantas medicinais

Plantas medicinais

i Roupas
Agua de coco

Brinquedos Sapatos
Roupas Frutas
Roupas Churros
Doces Frutas
Acessorios Acessorios

Fonte: Trabalho de Campo

Foto 3. Vista Parcial do Comércio Formal-2004




Fonte: Trabalho de Campo

Na foto 3 verificamos alguns pontos do comércio formal na Rua Engenheiro Portela
que tambeém destacam produtos que foram ilustrados nos quadros referentes a atividade do
referido comércio, revelando estratégias para atrair os consumidores conforme o anincio do
cartaz que indica as condi¢Ges de pagamento. Isto justifica o que j& foi salientado num
outro momento sobre a concorréncia dos lojistas, principalmente quando se trata do
comeércio formal e informal, ja que o primeiro dispbe de artificios para atrair a clientela
através das facilidades com os cheques pré-datados e cartdes de créditos, como informa
Santos (2001, p. 223) pois “se 0 numero de cartdes de crédito dobrou entre 1991 e 1996, o
nimero de vezes em que os cartGes foram utilizados em transagdes cresceu 2,5 vezes e 0
valor dessas transagcdes aumentou mais de trés vezes”

E interessante que dentro da dindmica dos comerciantes informais existem algumas
situagdes, como as dos proprietérios das bancas que possuem aparelhos celulares indicando
que ndo sdo desprovidos por trabalharem nessas condi¢des, além dos cartfes de crédito que
sdo utilizados por tais proprietarios para uso pessoal, ndo fazendo parte das estratégias de

venda das mercadorias comercializadas nas bancas.



No caso da foto 4 verificamos uma outra parte do comércio formal da Rua
Engenheiro Portela e as pessoas transitando pelas cal¢adas, o que revela a dindmica desses

espacos na area central.

Foto 4. Comércio Formal e Informal na Rua Engenheiro Portela-2004
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Fonte: Trabalho de Campo

Com relacdo a Rua 15 de Dezembro, temos as mesmas caracteristicas do comércio
formal das outras ruas pesquisadas com a generalizacdo dos produtos comercializados,
revelando o potencial da mesma como um espaco atrativo para as atividades terciarias.

Quanto as demais ruas que compreendem ao centro, conforme a figura 3, pautamos
nossa investigacdo nas que foram elencadas de acordo com 0s mapas que destacam as
atividades formais e informais por apresentarem um dinamismo maior em relagdo as outras,
uma vez que entender o processo de reestruturacdo do centro das cidades, atualmente,
requer tracar um paralelo entre as formas e funcGes que proporcionam Nnovos USOS €
manifestacdes presentes no espaco. Assim, ao enfocarmos o centro, ndo podemos

desconsiderar as novas estratégias de apropriacdo frente a atuacdo dos camel6s e



ambulantes, ja que configuram como espacos de consumo numa conjuntura econdmica que
retrata a precarizacdo das condigdes de trabalho frente aos problemas estruturais da falta de
empregos e que revelam uma dindmica que contribui para a (re)producao dos espacos e do
préprio capital.

O item a seguir buscara enfocar o papel dos que trabalham como ambulantes e
camelds no centro de Anapolis a partir da analise que contempla as novas formas de
apropriacdo dos espacos publicos, ou seja, as ruas, calcadas e pracas que sdo utilizadas
como ponto estratégico da comercializacdo das mercadorias (re)criando novas formas de

consumo e de usos.

3.3. O centro dos ambulantes e camelds: novas formas de apropriacdo dos espacos e

NOVOS uSos

Destacamos 0 centro como uma area que se constituiu e se desenvolveu a partir dos
varios usos que foram dando forma e contedo ao lugar, especificamente, pelas atividades
diversificadas e pelos fluxos que foram sendo estabelecidos permitindo a constituicdo de
uma centralidade urbana que se tornou cambiante.

Podemos, entdo, apontar duas situacdes que caracterizam a dindmica da area, isto &,
podemos avaliar que o centro passou a abrigar um comércio mais popular em detrimento de
outras areas que foram surgindo no interior das cidades, cujos espagos foram modificados
pela instalacdo de novos equipamentos comerciais e de servicos a exemplo dos shopping
centers e hipermercados que passaram a expressar uma nova centralidade, reforgando a
idéia desta ser cambiante em funcéo dos deslocamentos e dos horarios diferenciados, pois o
proprio centro tem um dinamismo durante o dia decorrente do horario de funcionamento do
comércio tradicional, enquanto que o0s shopping passam a ser mais freglientados em
horarios noturnos, até mesmo pelas constantes praticas de consumo e lazer, ligadas ao que
Beltrdo Sposito (2001) apontou como sendo as variacdes no decorrer do tempo e que
associadas aos usos do espaco.

Por outro lado, temos uma realidade diferenciada em algumas cidades, como é o caso
de Anapolis que possui um shopping center mas que ndo expressa uma centralidade como
podemos observar em outras cidades, reforcando a idéia de que o centro principal



desempenha um papel consideravel na estrutura urbana em fungdo dos fluxos que
interagem no espaco. A cidade em questdo apresenta uma caracteristica que contribui para
com a nossa proposta de que ha uma (re)afirmacao da centralidade urbana gque envolve o
centro, pois h4 uma interacdo das atividades imbricadas pela multiplicidade dos usos.
Compondo essa paisagem a que nos referimos, destacamos a atuagdo dos camelds e
ambulantes que constituem o0s novos espacos de consumo atrelados aos novos usos que
compdem as estratégias de comercializa¢do presentes na maioria das cidades com base na
apropriacdo dos espacos, principalmente os publicos como as ruas, pragas e calcadas para a
realizacdo de atividades do setor terciario que ndo sdao em sua maioria formalizadas, mas
que ndo podemos separa-las da imagem do centro, uma vez que surgem como atores de um
processo que envolve as relagdes mediatizadas pelos espacos em que ocorre a busca pela
satisfacdo das necessidades, evidenciando que a cidade se manifesta mais em funcdo do
préprio consumo expressivo também fora dos padrBes estabelecidos como formais e

normais. Assim, o que destacamos sobre 0 uso é que:

[...] ndo se altera no tempo, mas conserva vestigios do passado, que
freglientemente, apontam para a incessante transformacdo espacial e
assinala o progresso tecnoldgico gerador de outros habitos e reacdes: o
lazer, a praca, a rua, o transporte, 0 equipamento, o ruido, a
horizontalidade ou a verticalidade da cidade de ontem e de hoje; as
dimensdes, as exigéncias, 0s objetos, 0os compartimentos da moradia de
hoje e de ontem. (FERRARA, 1988, p. 26)

A proposicdo da autora sobre 0 uso ndo se alterar no tempo diz respeito ao fato de
ndo se perderem totalmente as mudancas quanto as formas e funcgdes, fato este ja
mencionado em outro momento, pois 0 que temos € uma transformacgédo dos espacos que
envolvem uma interacdo entre o velho e 0 novo, uma relacéo entre o passado e o0 presente
que sdo presenciados nos imdveis que abrigam as fungdes, podendo ser estes adaptados
para novos usos ou mesmo aqueles que sao construidos para as novas fungdes. Isto explica
0 que Santos destacou como “espaco herdado”, ou seja, aquilo que vimos apontando como
sendo 0s novos usos associados aos velhos espacos e 0s novos usos ligados aos novos

espacos. Nessa perspectiva temos que:



[...] as formas envelhecem por inadequacdo fisica, quando, por exemplo,
ocorre o desgaste dos materiais. Ja o envelhecimento social corresponde
ao desuso ou desvalorizacdo, pela preferéncia social de outras formas
permite que haja uma mudanca brutal de uso-grandes casas viram
corticos, mudam de moradias ricas para pobres. O envelhecimento moral
ndo € tdo visivel, muda de acordo com o padrdo politico, econdmico,
social e cultural. (SANTQOS, 1991, p. 70)

As consideracdes apontadas sobre a obsolescéncia das formas e funcbes destacam o
processo dindmico que redefine as praticas socioespaciais do/no centro mediante a
complexidade dos aspectos que interagem nesses espagos, uma vez que “a associacao entre
cidade e centro, e a idéia do centro da cidade como sua expressdo maior, estdo presentes de
forma marcante na sociedade ocidental” (BELTRAO SPOSITO, 1996, p. 116). Esta
associacao se faz presente nas cidades grandes e nas de médio porte, j& que apresentam
elementos que caracterizam as mudancas externas, e principalmente internas. Isto nos leva
pensar na apropriacdo dos espacos centrais de Anapolis a partir das estratégias dos
ambulantes e camelds num contexto que revela novos espacos ligados aos novos usos.

Falamos dessa relagdo entre novos espagos e novos usos diante da estruturagdo
dessa categoria de trabalhadores que ndo comercializam os produtos nas lojas como ocorre
com a logica do comercio formalizado. As mercadorias ficam expostas nas calcadas,
combinando uma paisagem que mistura usos e formas, disponibilizando os mais variados
produtos que as pessoas precisam para satisfazer suas necessidades e permitindo haver uma
disputa pelo cliente, pois fazem de tudo para chamar a atencdo dos fregueses, carregam as
mercadorias nos ombros, revelando a apropriacdo do espaco que Sobarzo (2004) discute
com base na escala do corpo percebida apenas pelo deslocamento das pessoas de um ponto
ao outro.

O que verificamos, atualmente, é que cada vez mais as cal¢adas serem apropriadas
por esse tipo de comerciante como se estivessem inventando uma nova maneira de vender
0s seus produtos. As mercadorias ficam expostas nos locais onde circulam os pedestres,
uma vez que também fazem parte da atual condigdo de reproducdo dos espagos destinados
ao consumo. No caso de Anapolis, nas principais ruas do centro, onde foi realizada a
pesquisa de campo, apontam um uso do espaco de forma que a mercadoria acaba entrando

em choque com as lojas que também utilizam as calcadas, revelando a dindmica do uso e,



que portanto, é o "sustentaculo das varias relacfes sociais contraditérias” (ORTIGOZA,

2001, p. 62) e que vao surgindo na cidade.



A figura 5 destaca 0 mapeamento das atividades informais nas ruas: General
Joaquim Inécio, Engenheiro Portela, 15 de Dezembro e 7 de Setembro, apontando o uso
acirrado do espaco, visto que todas essas bancas encontram-se localizadas nas calcadas,
cuja mercadoria fica ao alcance de quem passa pela area. De acordo com Ortigoza (2001)
"as pessoas vivem esse espaco de maneiras diferentes, se chocam e podem ou nédo se
relacionar, mas por estarem juntas ajudam a reproduzi-lo”, (p. 62) num momento cujas
praticas do consumo nos ajudam a compreender a reproducdo do espaco urbano.

Na verdade, para entendermos melhor todo o processo de constituicdo do comércio
informal na cidade de Anéapolis é preciso avaliar o conjunto em que se encontram
estruturados, pois temos camelés e ambulantes que atuam no cameldédromo, outros que
estdo localizados no Shopping Popular Municipal e aqueles que ficam expostos nas ruas,
identificando a complexidade do processo. Assim, buscamos destacar algumas informagoes
através de uma entrevista realizada com o ex-prefeito, 0 Senhor Adhemar Santillo, no més

de novembro de 2004, que administrou a cidade por dois mandatos.

3.3.1- Entendendo o processo de construcdo do camelédromo e do Shopping Popular

O camel6dromo ou centro comercial dos ambulantes ndo teve um projeto idealizado
segundo o ex-prefeito, pois ndo fazia parte das obras a serem realizadas pela prefeitura. Foi
construido em 1987 com uma capacidade para pouco mais de 90 bancas, e atualmente conta
com aproximadamente 242 . Para que essa iniciativa se concretizasse foi preciso realizar
um levantamento de quantos camel6s e ambulantes estavam instalados no centro,
principalmente nas ruas General Joaquim Inacio e Engenheiro Portela que convergem para
0 terminal urbano. As fotos 5 e 6 identificam as informacdes destacadas e a figura 6
demonstra um croqui da &rea para um entendimento detalhado dos espacos internos do
empreendimento, cuja foto 5 destaca, o camelédromo, que foi reestruturado recentemente a
pedido da propria Prefeitura por haver irregularidades quanto as instalacdes elétricas,

enguanto que a foto 6 aponta para a area do respectivo terminal urbano.

Foto 5 —Vista Parcial do Camelédromo Apds a Reforma-2003



Fonte: Trabalho de Campo

Foto 6- Vista Parcial Interna do Camel6dromo-2003
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Fonte: Trabalho de Campo



Nessa perspectiva, o ex-prefeito afirma na entrevista concedida que:

"Foi uma iniciativa tomada por mim para amenizar os problemas causados pelos camel6s que
estavam se acomodando nas calcadas. Foi feito um levantamento de quantos haviam se instalado
no centro, nas ruas que sao as mais movimentadas dessa area, as ruas General Joaquim Inacio e
Engenheiro Portela e que hoje convergem para o terminal urbano. Assim, foi construido este centro
comercial para abrigar esses trabalhadores com registro na prépria Prefeitura para que pudessem

trabalhar e garantir o sustento.” (Adhemar Santillo)

A decisdo de construir um camelédromo partiu dos problemas que os camelés e
ambulantes traziam para a cidade por ficarem nas vias publicas, como as pracas e calcadas
e também pela questdo da organizacdo, pois sempre foram vistos como uma anomalia do
ponto de vista do planejamento, embora o desemprego tenha sido um problema constante
desde quando Anéapolis perdeu sua hegemonia no Estado devido a construcéo de Goiania e
Brasilia. No momento busca uma redefinicdo da sua posicdo em funcdo do eixo de
desenvolvimento que vem sendo discutido por muitos e que engloba Goiania-Anapolis-
Brasilia, ou seja, temos uma cidade de porte médio, interligada a duas capitais, sendo uma
estadual e outra federal, além das novas estratégias de desenvolvimento para a cidade
devido a instalacdo de laboratorios farmoquimicos revitalizando a dindmica do municipio,
embora saibamos que isto ndo eliminara o comeércio informal, pois é uma situacdo que faz
parte do contexto e do ambiente urbano das cidades.

Uma outra discussdo que ocorre acerca da questdo dos informais, é que eles ndo
pagam os impostos que os lojistas do comércio formal sdo obrigados a pagar, gerando

inimeros conflitos. Para o ex-prefeito:

"Os problemas, ainda, vao de encontro com os formais que pagam seus impostos e acabam tendo
na frente de suas lojas esses informais, que causam prejuizo ao municipio e a si préprios, pois nao
pagam nem sequer a contribuicdo ao INSS para terem uma aposentadoria no futuro." (Ademar

Santillo)

Assim, o poder publico via que era uma situacdo complicada, uma vez que o
camelédromo havia sido construido numa tentativa de acabar com os problemas nas vias

publicas, mas o que realmente aconteceu foi um novo registro de pessoas trabalhando no



comércio de rua, avaliado através de um novo levantamento realizado pela Prefeitura,

registrando mais de 300 camelds e ambulantes nas ruas do centro, pois:

"Nao da para leva-los para outros bairros da cidade, 0 movimento é no centro e é aqui também que
estd o terminal de énibus, TCA -Transporte Coletivo de Anapolis. Entdo buscamos uma outra
solucdo. Eu tinha um terreno proximo ao primeiro camelédromo e um conhecido tinha um outro
terreno, fato que nos levou a pensar numa estratégia e, entdo resolvemos construir um local para
esses camelds que estavam nas ruas. A parte que eu construi, abriguei mais de 400 informais e a
parte que esse conhecido construiu, deixou para ser alugada para quem quisesse ter um lugar
mais organizado para trabalhar, pois o Shopping Popular tem capacidade para abrigar mais de

800 comerciantes no total." (Adhemar Santillo).

Mediante 0 que o prefeito destacou queremos esclarecer alguns pontos. Apos a
construcdo do camelédromo foi necessario que houvesse uma outra area para abrigar 0s
camel6s e ambulantes que continuaram a surgir nas ruas, pracas e cal¢adas, o que levou a
construcdo de um outro local, denominado de shopping popular numa area que envolvia um
terreno que era de propriedade do mesmo, juntamente com um outro proprietario que tinha
um terreno ao lado.

A decisdo de construir um espaco para abrigar esses trabalhadores foi algo que néo
devemos entender como uma simples atitude bondosa, pois a parte que foi construida junto
com a que o senhor Adhemar destinou para a construcdo do shopping é administrada por
uma imobiliaria, a Rio Branco e, portanto, é através de um aluguel que as pessoas podem
ter um boxe no local, enquanto que na parte que cabe ao poder publico, os boxes foram
doados para aqueles que quisessem se fixar no local, mas sendo necessario pagar os tributos
a Prefeitura.

A foto 7 indica a entrada do shopping popular e a exposi¢do de alguns produtos
ligados ao vestuario. A foto 8 revela uma visdo interna do local, uma vez que ha o
predominio dos artigos ligados ao vestuario em fungdo da proximidade com Goiénia que se
destaca no setor de confeccoes.

A figura 7 apresenta um croqui do shopping popular com destaque para 0s boxes

construidos internamente.



Foto 7- Vista Parcial do Shopping Popular-2004
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Fonte: Trabalho de Campo

Nessa perspectiva, alguns trabalhadores da parte administrada pela prépria
Prefeitura afirmam que ndo receberam os boxes totalmente com a construcdo concluida e
apontam que tiveram que realizar algumas benfeitorias no local, como o telhado, o piso e
outras. No entanto, a opinido que o Senhor Adhemar Santillo tem sobre os informais é a

seguinte:

"Os informais hoje ndo sé@o um problema novo, ja vem desde muito tempo e com o desemprego que
estamos enfrentando é uma forma de poderem ter algo para fazer. Esta questdo também tem
relacdo com a situacdo em que se encontra o pais e, muitas vezes 0 proprio camelé quer estar
naquela condi¢do por ndo ter um patréo e por ser ele mesmo o dono. Mas tem o problema da
maioria das mercadorias serem contrabandeadas, 0 que acaba prejudicando a si mesmo e ao

municipio. (Adhemar Santillo).



Foto 8- Vista Interna do Shopping P
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Fonte: Trabalho de Campo

Percebemos que a realidade de Anépolis ndo é diferente da realidade do pais, até
mesmo no que se refere a questdo das migracGes que ocorreram e gue ja mencionamos
anteriormente, principalmente os nordestinos, como no caso de Sdo Paulo. No entanto, para

0 ex-prefeito:

"Na verdade, a organizacdo deles em um espago como o camelédromo faria com que estivessem
mais protegidos do que viverem nas ruas. Muitos foram tirados das ruas e, hoje, ja contam com

vérias barracas podendo desenvolver seu trabalho." (Adhemar Santillo).

A situacdo atual desses trabalhadores permanece a mesma de quando houve a
tentativa de (re)aloca-los nos espagos construidos com esse propdsito, pois continuam a se

propagar pelas ruas, pracas e calgadas, reforcando nossa idéia de que fazem parte do



processo de reproducdo dos espagos e das novas formas de consumo, embora a opinido do
ex-prefeito € a de que devem ser retirados das vias publicas a partir de um novo
levantamento para que pudessem tomar algumas providéncias afirmando que o surgimento
desse segmento da sociedade ndo deixara de existir e destacando com clareza que o centro é
uma area vital para que a atividade que desempenham prospere. Assim, aponta que:

"E no centro que eles conseguem vender o que tem para ser vendido, desde um pedaco de bolo,
uma banana até um aparelho eletronico. E ndo é s6 a camada de baixa renda que compra,
qualquer pessoa para e busca algum produto. Acho que precisam de um local para se instalar.
Penso que a saida para acabar com esses informais instalados nas vias publicas seria retirar o
Terminal Urbano e leva-lo para outra parte da cidade, pois ali vém pessoas de todos os bairros, o
que acaba atraindo esses trabalhadores levando-se em consideracéo gque as ruas General Joaquim

Inacio e Engenheiro Portela sdo as mais movimentadas do centro. (Adhemar Santillo).

Analisando o discurso que o ex-prefeito apresenta, percebemos que esté a favor da
classe dos trabalhadores formais e também que hd uma busca pela organizacéo para essa
atividade do ponto de vista do planejamento de areas que possam servir de lugar apropriado
para a mesma, além da questdo dos impostos que € 0 maior interesse que aparece por tras
da analise, ja que o poder publico, nas mais variadas instancias, considera que os camelds e
ambulantes, precisam pagar os tributos devidos, assim, como os formais, para que haja um
equilibrio entre ambos e conseqlientemente um aumento da arrecadacao.

Entretanto, o que ficou explicito é que todos que estdo no poder acham que o
problema se resolve apenas com a construcdo de um lugar apropriado, pois identificam os
espacos publicos associados ao uso, se este for interessante do ponto de vista da reproducéao
do capital. Para o Senhor Adhemar Santillo, o problema do comércio ambulante parecia
resolvido, deixando claro que ndo havia encontrado uma solucdo apenas para os produtos
pereciveis que sdo encontrados nas bancas, pois € preciso ter o maximo de higiene, fato este
que esta contido no Codigo de Postura do Municipio, levando em consideragdo “quaisquer
artigos que oferecam perigo a salde e a seguranca publica” (CODIGO DE POSTURA,
CAP. V, art. 345))



O que na verdade discutimos € que esses espagos também fazem parte dos proprios
espacos reproduzidos no interior da cidade e que tém um contetdo social. Para Carlos
(2004):

O aprofundamento da divisdo social e espacial do trabalho se baseia
numa nova racionalidade onde a gestdo aponta a supremacia de um poder
politico que tende a homogeneizar, produzindo o espaco através do
controle e da vigilancia. Por outro lado, ha movimentos sociais que se
confrontam questionando a existéncia da propriedade da terra urbana, a
I6gica da gestdo e da realizagdo do lucro. (p. 126).

Assim sendo, temos a vigilancia que tenta se impor ao comércio informal, uma vez
que esta ndo ocorre somente no ambito do nivel politico, pois quando nos reportamos a
esses trabalhadores estamos exercendo o poder de vigiar a apropriacdo que fazem do
espaco ficando explicito que o interesse do poder publico se da pela propriedade privada do
solo visando o lucro e ndo pela apropriagdo que busca a reproducdo humana, de que nos
falou Vieira (2002).

Camacho (1994) aponta para o seguinte:

Ao cotejar a observacdo da apropriacdo do espaco da praga, com a
legislacdo que regulamenta essa ocupagéo pela atividade ambulante e as
entrevistas das entidades representativas envolvidas, pode-se perceber,
sem tirar 0 peso que os individuos enquanto agentes sociais e
subjetividades em luta por existir, possuem, um ambulante necessario ao
processo produtivo — escoando mercadorias com rapidez e maior alcance
social vertical, portanto bom ledor do “script” que a ordem social vigente
produz - ndo sendo nem um pouco revolucionario (“front” social etc) em
sua esséncia, pois tudo que faz, é engrossar as fileiras dos que procuram
maior remuneracao para seu trabalho, com o0 maximo de opcao possivel.
O que ndo quer dizer que ndo gere e acelere mudancas na sociedade,
somente reproduzindo-2 (p. 73).

Alves (1999) aponta a questdo da realidade que envolve a Associacdo VIVA O
CENTRO, de Séo Paulo, uma vez que busca eliminar toda e qualquer atividade que seja
praticada pelos camelds e ambulantes em fungdo do discurso de revitalizacdo da area em

detrimento da acumulacdo capitalista, uma vez que:

A recuperacdo do centro depende, em boa parte, da manutencéo do poder
financeiro e de servigos, ou seja, a concentracdo de atividades
interligadas que se beneficiam da estrutura existente para continuar



crescendo. Por estrutura chamamos aqui, ndo sé os sistemas béasicos de
alimentacdo funcional da cidade (&4gua, luz, esgoto, telefonia, transportes)
como também a seguranca pessoal e patrimonial dos que ai mantém suas
empresas e empregados. Segundo as propostas, o item seguranca pode
ser melhor garantido, ndo s6 com o aumento do policiamento local, como
também pelo uso do centro, em todos os horéarios e ndo apenas no
trabalho. Para isso apontam para duas estratégias: A area central
incrementada pelo uso residencial e o desenvolvimento de atividades
noturnas, de entretenimento e turismo. A multifuncionalidade necesséaria
para a valorizacdo do local é essencial para que setores especializados do
terciario possam também se instalar. (ALVES, 1999, p. 89)

Mesmo essa situacdo fazendo parte da realidade de uma cidade como Séo Paulo,
sabemos que a proposta de adensamento da area ndo beneficia a todos, caracteristica esta
que faz parte da dindmica de muitas cidades cujo centro representa uma area atrativa do
ponto de vista das relagcbes comerciais, uma vez que a figura do comerciante de rua esta
ligada a propria desvalorizacao representada pelo uso e acesso aos espacos publicos através

das ruas, pracas e calcadas. Para Alves (1999):

Embora os espacos publicos tenham uma importancia simbdlica, estes
passam a ser analisados apenas ped sua funcionalidade econdmica, a
ponto de ser sugerido que, em algumas situagfes, como na proposta de
implantacdo de um sistema de trafego seletivo na area central, que uma
das formas de controle do trafego seletivo poderia ser através da
cobrancga, “variando de cobranca de tarifa ao controle de horario”, ou
seja, 0 acesso e permanéncia no espaco publico seriam dados através de
um tipo de pagamento. Deste modo, tende-se a privatizacdo do publico.
Com isso, seria alterado o perfil dos usuarios do local, que pelo
pagamento, pareceriam os usudrios de lugares semelhantes espalhados
por todo 0 mundo. (p. 96).

Assim, ndo haveria lugar para os camelds e ambulantes no contexto da cidade, uma
vez que somente a elite poderia ter o direito a ela de maneira clara e explicita, condicéo esta
que ja é visivel numa cidade marcada pela dinamica funcional dos espacos, tendendo “a
acentuar a segregacdo urbana” e escondendo “a retirada da populacéo que hoje usa o local”
(ALVES, 1999, p. 96). De fato, precisamos conhecer a realidade desses trabalhadores que
integram o processo de constituicdo dos novos espacos de consumo a partir da apropriagao
das ruas, embora os alocados nos camelédromos também facam parte do mesmo processo
que tem como causa e efeito as mudancas sociais, politicas, econémicas e culturais que, no

entanto, apontam para uma situacdo que, de um lado favorece o sistema capitalista e de



outro ndo combina com a idéia que os empreendedores buscam para o préprio centro,
enguanto uma area potencial para novos investimentos.
Buscaremos discutir um pouco sobre os ambulantes e camel6s das ruas com base

nas informacdes extraidas do trabalho de pesquisa.

3.3.2. A Rua como Espaco de Consumo

Discutimos a rua como um espaco de consumo com base nas bancas que ficam
expostas, estando estas muitas vezes na propria rua, nas calcadas e até mesmo nas pracas
com mercadorias que sdo consumidas pelas pessoas que circulam nesses espagos, visto que
sdo vias que condensam os fluxos na cidade.

A foto de nimero 9 retrata bem a questdo quando falamos da apropriacdo das ruas e
calcadas, pois em alguns casos esta se d& nos dois sentidos, apontando a complexidade da
situacdo. Assim, quando falamos da rua, logo a associamos aos pedestres e aos veiculos,
deixando de lado a figura do comerciante que se aproveita da dinamica desses espacos

como os camelds e ambulantes.

Foto 9- A Presenca de Bancas na Rua Engenheiro Portela-2004



Fonte: Trabalho de Campo.

Indica também as mercadorias que sdo comercializadas nas ruas revelando a
dindmica da apropriacéo dos espacos e a variedade de produtos que passam a ser oferecidos
em varios pontos do centro, sejam em lojas ou nas bancas.

Para Yazigi (2000):

Desde que se considere o valor de uso da cidade, fica muito dificil
sustentar qualquer teoria que ndo cologue o pedestre num papel central.
Como se ndo bastasse a inferioridade psicolégica e social com que é tido;
como se insuficientes ndo fossem os buracos e obstru¢es automotoras e
ndo-automotoras das mais diversas naturezas, desponta a pior delas, o
risco do acidente e da morte. (p. 279).

O que o autor aponta é que a figura do pedestre diante do automovel fica
inferiorizada mesmo ndo sendo possivel pensar ou planejar a rua sem “a possibilidade de
nela circular a pé” (YAZIGI, 2000, p. 265). Diante disso, a figura do comerciante de rua
também passa a ser vista no ambito da imagem degradada e cheia de anomalias, mas que
depende “exclusivamente do espaco plblico” (YAZIGI, 2000, p. 184).

Através do conteudo da foto percebemos a mistura das fungbes em alguns pontos do
centro, apontando a convivéncia dos formais e dos comerciantes de rua e também a

dependéncia de que nos fala Yazigi. No entanto, podemos pensar também na idéia central



de Lefebvre com relacdo ao livro “O direito a cidade” em que esta foi “solapada pela
racionalidade limitada, o produtivismo” (DUARTE, 2001, p. 78-9), mas que:

No entanto, sobre essa base abalada, a sociedade urbana e o urbano
persistem e mesmo se intensificam. As relacdes sociais continuam a se
tornar mais complexas, a se multiplicar, a se intensificar, através das
contradigdes mais dolorosas. (LEFEBVRE, 1991, p. 76-7)

As contradigOes a que se refere Lefebvre podem ser identificadas de acordo com as
possibilidades de apropriacdo dos espacos, uma vez que a cidade reflete a dinamica da
reproducdo desses espacos no sentido da acumulacao, reforcando as praticas capitalistas
que se sobrepGem as praticas humanas. Assim, as relacdes se tornam complexas e intensas
quando o centro concentra formas e func¢des que se multiplicam e se contradizem do ponto
de vista das préaticas socioespaciais, visto que o exemplo da atuacdo dos camelbs e
ambulantes associados aos conflitos que geram frente aos formais refletem as mudancas
estruturais no mundo do trabalho. Entdo o que fazer com o comerciante de rua?

Sobre essa questdo Yazigi (2000) afirma que:

Em lugares onde eram costumeiramente inexpressivos, 0 aparecimento
de algumas centenas deles, por questdo de escala, gera polémicas. A
globalizacdo, com sua divisdo internacional do trabalho, suas tecnologias
e outras formas de dominancia entende que nao ha trabalho para todos
com essas premissas: pouco véem além de soluges paliativas. (p. 383).

No entanto, ainda, ressalta que:

Ao comparar certas categorias de ordenacdo juridica do espaco publico
de alguns paises, percebi muitas semelhangas de intengdes. Passarei
informacbes de lugares que obtive de fontes secundéarias, mas que
procurei pelo menos auferir com algumas observacBes e campo -
Santiago, Nova lorque, Paris, Cingapura. Ha legislacdo estruturalmente
semelhante. O que diverge muito sdo seus contextos sdcio-politicos que
derivam para ac¢des diversas. A maioria ja ndo questiona a permanéncia
de ambulantes, mas uma regulacdo de sua quantidade e de sua
localizacio, segundo critérios do que seria mais justo. (YAZIGI, 2000, p.
384)

O autor apresenta algumas consideracfes a respeito da visdo sobre o comércio de
rua a partir da realidade de outros paises, destacando que ndo se preocupam mais com a
permanéncia dos ambulantes em determinados locais, uma vez que o questionamento agora

estd ligado a quantidade e a localizacdo. Tal questionamento associa-se a idéia da OIT



(Organizacdo Internacional do Trabalho) que destaca os prés sobre a atividade, ou seja,
surgem como favoraveis por apresentar melhores precos ao consumidor e “funcionam
como promotores de atracdo, tanto pelo produto como pelo lado pitoresco,” (YAZIGI,

2000, p. 386), além de representar:

Fontes de ingressos minimos para potenciais de crescimento; permitem
desempenho de pessoas com dificuldade de inser¢do normal no mercado
de trabalho, asseguram sustento, para a maioria das familias, diminuindo
a delinquéncia. (YAZIGI, 2000, p. 386)

Os questionamentos contra 0s comerciantes de rua estdo baseados a estética do
lugar, atrapalhando a circulacdo dos pedestres, como também os problemas de higiene,
“reducdo do espaco fisico das ruas; prejuizo parcial ao comércio estabelecido; perda de
tributos pela administracdo e pelo fisco” (YAZIGI, 2000, p. 385). Na verdade, o vendedor
ambulante, designado por muitos como cameld, faz parte de uma realidade excludente em
que ha jogos de interesses mesmo entre 0s que sobrevivem das ruas, isto é, ha proprietarios
de bancas que possuem mais de uma, impedindo que outras pessoas também tenham sua
sobrevivéncia garantida, assegurando a proliferacdo de redes e monopodlios que Yazigi
(2000) apontou, destacando algumas alternativas para isso como:

Tanto a idéia de uma espacialidade e de uma priorizacdo social,
merecedoras do devido respeito, parece-me igualmente importante que se
use também do expediente de turnos temporais. Os termos de permissdo
deveriam comportar diferentes turnos, trés ou quatro, a fim de que mais
beneficidrios tenham sua sobrevivéncia assegurada, no mesmo lugar.
Esta posi¢do remete a uma outra idéia: de que além de um certo nivel de
lucro, ninguém mais deva ser tolerado no espago no espaco publico,
legitimamente pago com impostos e de atribui¢do de todos, ndo deveria
comportar qualquer uso que ndo 0s coerentes com sua nobreza. No
entanto, nem nos paises mais ricos estdo conseguindo esquivar-se da
tolerancia humana que supera qualquer pureza em teoria urbanistica ou
em conceitos de higiene. (YAZIGI, 2000, p. 391)

Esses apontamentos sdo para esclarecer que ndo ha como negar de fato, que a rua
transformou-se num espaco de consumo a partir das estratégias dos camel6s e ambulantes e
ndo h& como elimina-los do contexto politico, econémico e social das cidades, uma vez que
“0 desemprego que sempre existiu, somado aos quadros recessivos, sugere que a justica
social esta justamente em dar maiores oportunidades espaciais” (YAZIGI, 2000, p. 391).

Estas oportunidades poderiam ser pensadas levando em consideracdo as esferas que



permeiam o local com suas singularidades, e a estrutural marcada por contextos politicos
que marcam a organizacgéo do pais.

Temos, de um lado, uma discussdo que esta ligada a busca de solugbes para 0s
comerciantes de rua, afirmando que ndo hd como impedi-los de continuar existindo e se
proliferando e, de outro, a questdo dos espacos publicos estarem se transformando num
palco de espetaculos generalizado pela mercadoria, pela apropriacdo do espaco que
combina necessidade e consumo.

Para Carlos (2001), a rua tem uma dimensdo ludica e de contatos continuos
baseados nos intercdmbios e na troca , assim, “ruas vazias nas areas centrais ou regides de
renda media ou alta, ruas cheias nas periferias vdo marcando o modo como se realizam os
atos de apropriacdo” (CARLOS, 2004, p. 141). O que a autora destaca pode ser
interpretado a partir do que consideramos como sendo uma centralidade cambiante de
acordo com as estratégias do capital, ja que as pessoas de classe média ou alta se apropriam
dos espacos cujos fluxos se redimensionam no tempo e no espacgo, pois determinadas areas
no interior das cidades apresentam fluxos diferenciados entre si.

O centro pode ser visto como um exemplo de ruas cheias a que se refere Carlos,
pois tais fluxos sdo intensos no periodo do dia, enquanto que a noite € a fluidez que
comanda essa area em fungdo de outras &reas atrativas que também s&o apropriadas por
facetas diferenciadas, dando énfase a segmentacdo socioespacial. Como exemplo disso
podemos considerar os shopping centers a noite, que passam a atrair a populacdo que
durante o dia estava no centro influenciada pelo horario comercial, enquanto que a area
central torna-se atrativa para o encontro de gangs, e principalmente, para a pratica da
prostituicéo.

Os novos eixos de circulagdo permitem a constituicdo de novas centralidades
urbanas, porém no caso de Anapolis o centro, mesmo apresentando formas de apropriagdo
diferenciadas em virtude do tempo e da condicdo social de cada individuo permite o
restabelecimento da centralidade de acordo com os fluxos que expressam a importancia da
area no contexto da relacdo centro-periferia.

Ele, como destaca Ortigoza, (2001, (p. 57) associa formas comerciais populares
criando “neste espaco padrdes e normas de consumo bastante especificas”. Porém se

vivemos numa sociedade de classes cujo espaco é tido como produto social, as reproducées



ocorrerdo de “maneira complexa e desigual, reafirmando a contradicdo da sociedade
(ORTIGOZA, 2001, p. 57). Assim, a dindmica do comércio de rua € lancar a disposi¢do dos
consumidores as mercadorias pelos caminhos que contém uma intensidade de fluxos.

No caso de Anapolis, de acordo com a figura 8 podemos verificar que ndo houve
mudancas quanto a localizacéo das bancas no més de novembro de 2004, se comparado ao
mapeamento realizado em junho de 2003, mas sim um, pequeno aumento e um
deslocamento das mesmas, pois podemos associa-las a um movimento que é cambiante,
embora o prefeito tenha permitido a fixagdo desses trabalhadores nas ruas de acordo com
uma padronizacdo e uma numeracdo estabelecida pela fiscalizacdo, j& que ndo pagam
nenhuma contribuicdo a Prefeitura.

A figura 9 demonstra 0 mapeamento realizado no més de dezembro de 2004
registrando um aumento das mercadorias comercializadas em fungéo das festividades de
fim de ano, diferentemente do que havia acontecido nos meses anteriores quando houve um
aumento do numero de bancas. A iniciativa do poder publico em conter o respectivo
aumento foi para amenizar problemas que geralmente ocorrem, como 0 congestionamento

das vias publicas, justificando também o aumento dos fluxos na area.



Foto 10- Variedade de Produtos nas Bancas Da Rua Engenheiro Portela-2004
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fe: Trabalho de Campo

Assim:

Apesar das intensas tentativas de “limpar” o centro e transforma-lo em
um lugar moderno e global, elitizando-o, percebe-se que ele ainda pode
ser considerado um lugar que abriga grande quantidade de pobres e com
isso acaba mantendo relagfes de trabalho bastante diversas. Por isso o
centro é, muitas vezes considerado um lugar de todos. (ORTIGOZA,
2001, p. 58)

Entdo, se o centro é o lugar de todos, segundo a autora, ndo devemos estranhar as
mais diversas formas comerciais, além da diversificacdo da mercadoria, como podemos
observar pela foto 10, que revela uma juncdo de produtos num mesmo lugar, mesmo que
este seja a banca localizada na rua. Esta situacdo ainda é mais presente quando chegam as
festividades de final do ano, principalmente o Natal, impulsionando o consumo e revelando
que 0s espacos publicos fazem parte das novas estratégias comerciais. A figura 10
demonstra um mapeamento das bancas no més de dezembro de 2005 para verificarmos a

dindmica da organizacao espacial no centro, pois de acordo com Debord (1997) “o dominio




aparente do dinheiro se apresenta como o de um emissario munido de plenos poderes que

fala em nome de uma poténcia desconhecida” (p. 30).



Foto 11- Localizacdo da banca na cal¢cada-2005
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Trabalho de campo

A partir da imagem da foto 11, que corresponde & Rua General Joaquim Inécio,
verificamos uma banca localizada na calcada em que circulam pedestres, cuja intencdo é
abordar o consumidor. H& uma convivéncia, contraditoriamente social, que combina um
comércio normatizado e formalizado com ambulantes e camel6s, visto que isto pode ser
pensado sob a Gtica que destacou Ortigoza (2001) que as pessoas de classe média também
passaram a comprar dessa categoria.

As mercadorias podem ser associadas a variedade e diversidade dos produtos num
mesmo lugar, isto ¢, numa mesma banca, impulsionando e dinamizando o consumo que
vem imbricado pela necessidade. Esta situacdo é comum no final de ano quando comegam
0s preparativos para as festas; e como o Natal é sindbnimo de presente, as pessoas buscam as
mais diversas mercadorias dentro de cada condig&o social, assim, os camelds e ambulantes
aproveitam para se fixar em locais cujo fluxo permite vender além do esperado, sem contar

que vao atras dos seus fregueses, abordando e oferecendo todo tipo de objeto.



Foto 12- VVariedade de Roupas Comercializadas na Rua Engenheiro Portela-2004

Ainda, de acordo com a respectiva foto, podemos observar que a apropriacdo dos
espacos no centro de Anapolis é uma iniciativa constante, pois aponta para a imagem do
lugar, que engloba usos diferenciados onde as pessoas acabam desenvolvendo ligagGes
fortes com as formas e fungdes que caracterizam o ambiente urbano.

As fotos 11 e 12 indicam o que chamamos de variedade de mercadorias para
conduzir a0 consumo em massa, ja que as pessoas podem adquirir diferentes produtos no
mesmo local, sem precisar sair a procura, ou seja, a mercadoria vai ao encontro do
consumidor. Precisamos compreender como estdo organizados esses trabalhadores para
entender a dinamica da apropriacdo dos espacos. Para Debord (1997, p. 30) o fetiche da
mercadoria associada & generalizacdo produz e reproduz os espetaculos da imagem dos

objetos em que ocorre “a dominagdo da mercadoria sobre a economia”.



Foto 13- Variedade de produtos no final do ano na Rua General Joaquim Inacio-2005
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Trabalho de campo

A foto 13 também destaca uma variedade de produtos comercializados em 2005,
apontando a diversificacdo, pois nas fotos 11 e 12 verificamos outros tipos de mercadorias
ligadas ao vestuario, isto é, tudo se mistura nesses espacos indicando que o processo é
amplo e complexo, baseado nas estratégias de comercio e consumo, cujas pessoas Sao
abordadas em todas as direcGes. A busca pelo dinheiro na figura do cameld e do ambulante

tem a ver com a questao de abordar as pessoas para qual Yazigi (2000) aponta o seguinte:

Uma politica que pense na cidade como lugar de todos e seus respectivos
direitos ndo pode, em principio, limitar-se as opinifes exclusivas dos
comerciantes, estabelecidos ou ndo. Um gesto assim significa entregar a
cidade ao capital. Por simples que pareca, a conducdo da discussao tem
se limitado ao confronto comércio legal/ comércio ambulante, excluindo
outros agentes com igual direito ao entorno. Como foi lembrado



anteriormente, é cada vez mais comum um Unico ambulante ocupar a
parte coberta de um abrigo de énibus, sujeitando milhares de usuarios
diarios a intempéries. (p. 389).

E importante lembrar que a rua tendo se transformado num espago de consumo

apresenta uma situacdo que coloca a reproducéo do capital acima da reproducdo humana,
mesmo que a categoria dos comerciantes de rua seja vista como explorada e fora dos
padrbes normais das atividades terciarias. O que ocorre é que o comércio formal e o
informal representam a sociedade de consumo colocada acima do direito & cidade sob
outros niveis.

A seguir, buscamos tracar algumas consideracdes a respeito da organizacdo dos
ambulantes e camelds a partir das informagdes que foram identificadas nos questionarios

aplicados na pesquisa de campo.

3.4. Entendendo os ambulantes e camel6s: realidades e possibilidades

Nesta etapa da elaboracédo da tese, buscamos apresentar alguns dados a respeito dos
ambulantes, a partir da pesquisa de campo e de acordo com 0 mapeamento envolvendo 0s
comerciantes que ficam expostos nas ruas, como também aqueles que estdo organizados
nos espacos planejados como o camelédromo e o shopping popular.

Em Recife, de acordo com a pesquisa de Costa (2003), foram criadas areas para a
retirada dos camelds e ambulantes do centro como uma possibilidade dos negocios
prosperarem, o que de fato ndo ocorreu em alguns pontos, visto que a area que compreende
o0 centro em todas as cidades é alvo de interesse e disputa, principalmente no que tange a
comercializacdo de mercadorias, pois é uma area propria para que tais atividades possam
prosperar. Isto é o que todos pensam diante do sistema capitalista, uma vez que é o
consumidor que faz a diferenca.

Para compreendermos um pouco mais a realidade dessa categoria, 0s questionarios
aplicados foram os mesmos para as ruas, o camelédromo e o shopping popular, ndo
havendo uma separacdo das informacdes obtidas, pois ha situagdes que se repetem nos trés
espacos.

No entanto, em varios niveis, 0s motivos que levaram as pessoas a se enquadrarem

nessa situacao estdo ligados a falta de empregos e outras opg¢des, seguidas pela necessidade



de ajudar a familia, e muitas vezes, aumentar a renda, 0 que também podemos associar ao
que Malaguti (2000) apontou quando afirmou que muitas pessoas trabalham em atividades
formais, mas nas horas vagas desenvolvem alguma funcéo ligada a informalidade.

Para Martins (2003):

No chamado neoliberalismo, o Estado se torna o estado minimo, que abre
méao de suas responsabilidades sociais; a sociedade civil é que tem de
resolver os seus problemas. (...) Quando pensamos no alternatismo,
podemos ver que a populacdo mesma esta construindo a alternativa, uma
alternativa includente, ndo uma alternativa que aprofunde o abismo com
0 existente, ndo a recusa das contradicbes da sociedade atual. Uma
alternativa includente provoca a necessidade de resolver, de criticar, de
recusar a excludéncia desta nossa sociedade; a recusa, sobretudo da dupla
sociedade, uma sociedade daqueles que s6 tem obrigacdes de trabalho e
ndo tém absolutamente mais nada, e uma sociedade daqueles que te em
principio absolutamente tudo e nenhuma responsabilidade pelo destino
dos demais. (p 37).

De acordo com a idade dos que trabalham como camelds e ambulantes, temos que
ha 44, ou seja, 30,56% ligados & faixa estaria de 11 a 20 anos’>, embora o que buscamos
destacar de fato, sdo as pessoas que tém entre 31 a 40 anos, 29,17% , justificando o fato de
que nesta faixa etaria ha a responsabilidade de aumentar a renda para garantir o sustento da
familia, j& que 43,75% dos entrevistados sdo casados e possuem de 1 a 4 filhos. Os que tém
de 1 a 2 correspondem ao percentual de 37,50%, enquanto que a categoria de 3 a 4 filhos é
responsavel por 18,06%, e mesmo que 0 numero de pessoas que ndo possuem filhos tenha
sido maior, ou seja, 55% do total, ndo significa que ndo tenham responsabilidades, pois as
pessoas estdo procurando constituir uma familia quando a situacdo financeira apresentar-se
um pouco mais estabilizada.

Ainda com relacdo aqueles que tém de 41 a 50 anos, destacamos que 29 pessoas,
(20,14%) do total trabalham nessa condicdo por ndo terem mais idade para serem
contratados pelas empresas, ja que ap6s os 40 anos fica dificil se enquadrar no mercado de
trabalho. O gréfico 2 e a tabela 9 destacam os motivos que levaram as pessoas a se

inserirem no mercado como cameld e ambulante, de acordo com a idade.

"> Esta categoria aponta para as pessoas que trabalham na atividade para ajudar a familia, embora haja aqueles
que trabalham como camelés, e a idade que representa 11 anos foi escolhida para categorizar o gabarito de
respostas.



Santos (2001, p. 219), nessa perspectiva destaca que “segundo dados de 1999, o

desemprego aumenta em todo o pais” e, ainda, afirma que:

Para 0 mesmo ano havia, no entanto, indices de desemprego ainda mais
elevados que o da metrépole paulistana, como € o caso das regides
metropolitanas de Salvador (24,5) e Recife (21, 4%. Eram mais de 300
mil pessoas desempregadas nas regides metropolitanas de Salvador, Belo
Horizonte, Recife, seguidas por Porto Alegre (295 mil), Brasilia (166
mil) e Curitiba (132 mil). (SANTQS, 2001, p. 219)

Seguindo essa anélise, temos que:

Cerca de 17 milhdes de contribuintes viviam na regido Sudeste, seqguida
da regido Sul (5,5 milhGes), pela regido Nordeste (4,8 milhdes), pela
regido Centro-Oeste (1,8 milhdes) e pela regido Norte (cerca de 1
milh&o). Num Estado como Tocantins, em 1995, apenas 20% da massa
de trabalhadores participavam da Previdéncia, enquanto no Para 26,3% e
no Amazonas 42%. O retrato nos Estados do Centro-Oeste ndo é muito
diferente, uma vez que em Goias e em Mato Grosso cerca de 32% do
total de trabalhadores sdo contribuintes. A ocupacdo periférica moderna
parece realizar-se, em parte, com base em relacdes trabalhistas “fluidas”.
(SANTOS, 2001, p. 218)

Tais consideracfes convergem para 0 que Malaguti (2000) aponta sobre a questéo

da degradacdo dos salarios e das remuneracdes, destacando o fato de que o IBGE chama a

atencdo para os salérios baixos pagos pelas pequenas empresas, cuja maioria da populacéo

ocupada é sub-remunerada, o que faz com que estas pessoas busquem novas opcdes de

trabalho, fato este que pode ter como exemplos muitos daqueles que vivem do comércio

informal com bancas em camelédromos ou nas ruas. A tabela 9 retrata os motivos que

levaram as pessoas a trabalharem como camelds e ambulantes.

Tabela 9-Motivos pelos quais os entrevistados decidiram trabalhar
como camelds e ambulantes-2003

Motivos Frequéncia %

Falta de Emprego e Opcdes 67 46,53
Ajudar a Familia e Aumentar a Renda 23 15,97
Ter Autonomia 17 11,81
Problemas com a Idade 4 2,78

Outros 33 22,92
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.



H& uma realidade explicita na categoria dos comerciantes de rua que faz parte das
estratégias para auferir lucros e acirrar a corrupgao, o que torna a atividade interessante

para quem a comanda. Assim, Yazigi (2000) destaca que:

Muitos comércios de rua sdo verdadeiras micro ou pequenas empresas.
Estas e outras, de nivel até inferior, podem muito bem instalar-se em
lotes e espacos construidos privados, pagando o devido aluguel. Nao
interessariam nem com um retorno maior, dado pelo termo de permissao
de uso, hoje hilaricamente baixo. A prefeitura ndo pode e ndo deve
autorizar temos de permisséo além de certos limites. E acontece que hoje
a tendéncia ¢é liberar cada vez mais para auferir lucros (e corrupcao), que
se distanciam muito dos fins regimentais e das finalidades dos impostos
pagos. (p. 395).

Na verdade, o que ocorre é que algumas micro ou pequenas empresas beneficiam-se
de uma condicdo que é permitida aqueles que ndo tém outras formas de garantir a
sobrevivéncia para fugir dos impostos e das exigéncias que sdo cobradas para se constituir
uma atividade formalizada, pois sdo inimeros documentos que acabam desestimulando tais

iniciativas.

Grafico 2-Motivos pelos quais decidiram trabalhar como camelés e ambulantes
segundo a idade-2003"

"8 Os gréficos apresentam os resultados referentes a cada quest&o, seguindo a ordem crescente, lembrando que
0s questionarios foram elaborados com 35 perguntas, sendo que estdo cruzadas com a de nimero 19 por
apresentar os motivos que levaram as pessoas a trabalharem como camelds e ambulantes e por ser a que mais
nos interessa do ponto de vista da importancia que apresenta sob as demais questdes.
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Apontamos que na faixa de 11 a 20 anos, 0s motivos estdo relacionados a falta de
empregos e opgdes, como também ao aumenta da renda, pois geralmente, ajudam os pais
em casa. A categoria entre 31 a 40 anos, e 41 a 50 anos, busca ter autonomia nos negocios e
também apresenta problemas quanto a questdo da idade, por ndo conseguirem mais
empregos nos setores formais da economia, enquanto que a categoria outros se encontra
dividida entre as faixas de 11 a 20 anos e 31 a 40 anos, ou seja, também fazem parte do

processo relacionado ao comércio informal. Assim,

E bom ressaltar, porém, que remuneragBes, salarios e condices de
trabalho degradantes sdo indispensaveis ao funcionamento dos pequenos
empreendimentos. E uma caracteristica intrinseca e irrevogavel, sua
forma necesséria de sobrevivéncia. Exigir a abolicdo dessas condi¢des de
trabalho implica, na realidade, a supressdo dos pequenos negécios e de
boa parte das situacdes de informalidade. A exigéncia é radical, sendo,
por isso, dificilmente realizdvel sem mudancas sociais e politicas
estruturais. (MALAGUTI, 2000, p. 83)

O gréfico 3 destaca que com relacdo ao sexo dos entrevistados temos que 86,59
(72%) das pessoas sao mulheres que trabalham como camelds e ambulantes para terem uma



independéncia financeira, uma vez que buscam ter autonomia, pois estdo cada vez mais
integrando o mercado de trabalho, enquanto que os homens buscam aumentar a renda, pois
se sentem responsaveis pela familia.

A condicdo da mulher se da tambem pela falta de empregos, o que nos faz pensar
realmente nas estratégias do préprio mercado. Da Matta (1997) ressalta que:

Essas mudangas certamente correspondem a uma dindmica dos grupos
sociais que estdo implicados em cada forma de temporalidade. Pode-se
até mesmo dizer que as temporalidades e as “especialidades” diversas
corresponde a atuacdo de unidades sociais diferentes e até mesmo
opostas. (p. 38).

Isto quer dizer que a mulher ndo ocupa mais apenas a funcéo de dona de casa, uma
vez gque vem se destacando no mercado de trabalho, ocupando na maioria das vezes, cargos
mais valorizados que os do homem em funcdo das temporalidades e especialidades

diferenciadas que marcam 0s momentos cotidianos.

Gréfico 3-Motivos pelos quais decidiram trabalhar como camelds e ambulantes
segundo o sex0-2003
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Fonte: Trabalho e Campo.

Ainda de acordo com os dados do grafico 3, temos que aproximadamente 60% dos
homens buscam meios para aumentar a renda, pois sentem-se responsaveis pela familia. A
questdo da idade também apresenta um percentual maior para os homens em relacdo as
mulheres, com mais de 70%. O item “outros” demonstra que tanto os homens quanto as
mulheres apresentam varios motivos para estarem inseridos no comércio informal.

Associando os dados referentes a questdo da idade com o sexo dos trabalhadores,
temos que os homens na faixa etaria de 31 a 40 anos e de 41 a 50 anos estdo trabalhando
como camelds e ambulantes devido a idade, além da busca por uma autonomia que
significa ter condicdes de sustentar uma familia. E uma situacio que se assemelha aos que
tém de 11 a 20 anos e que complementam a renda familiar, ou muitas vezes até mesmo

sustentam a casa.

Gréfico 4-Motivos pelos quais decidiram trabalhar segundo a condi¢do de
propriedade da banca-2003
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Porém, é preciso salientar que em alguns casos, 0s comerciantes de rua também tém

uma atividade no ambito da formalidade, ou seja:

[...] constatamos que o trabalho assalariado e o trabalho “informal”
coexistem ou, mais genericamente, que o “trabalho informal” pode
coexistir com o “formal” no préprio espago deste ultimo. [...] em resumo,
a sobrevivéncia do trabalhador parece depender da multiplicidade de suas
atividades, de sua atuacdo simultinea como “assalariado” e
“independente”. Tudo leva a crer, entdo, que procedimentos e atividades
“informais” sdo indispensaveis a obtencdo do “Rendimento Minimo
Necessario” a sua sobrevivéncia. (MALAGUTI, 2000, p. 131-2)

O gréfico 4 demonstra os motivos que levaram as pessoas a trabalharem como
camelds e ambulantes de acordo com a condicdo de proprietario da banca, revelando que
mais de 60% nao sdo os proprietarios e que estdo trabalhando nessa atividade pela falta de
empregos e opcdes, justificando a informalidade ndo s6 pelo lado comercial, mas também
trabalhista. E interessante que os proprietarios e os nio proprietarios das bancas estdo

inseridos nessa funcdo para aumentarem a renda, pois a condi¢do de trabalharem como



camel6 e ambulante pode também estar ligada a idade, dificultando arrumar um outro

emprego. Santos (2001)

, por sua vez, apresenta a seguinte constatacao:

O setor comercial torna-se importante contratador de méo-de-obra nas
grandes cidades, mostrando um crescimento em ndmeros absolutos e
relativos nas regides metropolitanas citadas. Mas ndo podemos esquecer
o papel fundamental do circuito inferior da economia urbana, criador de
trabalho e ndo inteiramente computado pelas estatisticas. (p. 217)

A questdo da autonomia revelada pelo grafico demonstra que os que estdo nessa

atividade sdo, em sua maior parte, os funcionarios, visto que a autonomia ocorre devido ao

fato de poder trabalhar e ajudar nas despesas da familia.

Seguindo a anélise da tabela 10, o grau de escolaridade dos entrevistados destaca

que 46 ou 31,94 %, possuem o ensino fundamental incompleto, os que tém ensino médio

incompleto e completo estdo respectivamente na mesma situacao, isto €, 25,0 % e 25,69 %.

Apenas duas pessoas afirmaram que possuem curso superior completo, e incompleto,

quatro pessoas. A condicdo de analfabetos é de 3,47%, ou seja, CiNco pessoas.

Tabela 10-Grau de escolaridade dos entrevistados-2003

Escolaridade Frequéncia %
Analfabeto 5 3,47
Ensino fundamental incompleto 46 31,94
Ensino fundamental completo 14 9,72
Ensino medio incompleto 36 25,00
Ensino médio completo 37 25,69
Superior incompleto 4 2,78
Superior completo 2 1,39
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

Nessa perspectiva, para Martins (1997):

Quando pensamos no alternativo, podemos ver que a populagdo mesma
estd construindo a alternativa, uma alternativa includente, ndo uma
alternativa que aprofunde o abismo com o existente, ndo a recusa das
contradigdes da sociedade atual. Uma alternativa includente provoca a
necessidade de resolver, de criticar, de recusar a excludéncia desta nossa
sociedade; a recusa, sobretudo da dupla sociedade, uma sociedade
daqueles que s6 tém obrigacBes de trabalho e ndo tém absolutamente
mais nada, e uma sociedade daqueles que tém em principio



absolutamente e nenhuma responsabilidade pelo destino dos demais. (p.
37).

De acordo com a foto 14, podemos também verificar que a condicéo de proprietario
da banca através da autonomia permite o dono estabeleca os horarios, visto que o normal
é funcionar oito horas por dia ou até mais, dependendo do movimento e da ocasido. Mas
se for um periodo de festividades as bancas ficam expostas nas ruas até mais tarde, assim
como na época do Natal em que o comércio formal funciona até as 22:00 e os fluxos se
tornam mais intensos no centro. A foto também destaca que, muitas vezes, 0 comerciante

de rua carrega suas mercadorias em bicicletas, podendo estar em varios pontos.

Foto 14- Proprietario da Banca- 2004

Fonte: Trabalho de Campo.

Para Singer (2000):

Uma das caracteristicas do trabalho informal é que ele se restringe a
poucos ramos de atividade. A grande maioria deles se dedica ao pequeno
comércio e a servigos de baixa qualificagdo, inclusive o doméstico. Estes
servigos muitas vezes exigem experiéncia e conhecimentos, mas néo
escolaridade elevada. (p. 12).



Para o autor, é preciso que o trabalho informal seja organizado para ser resgatado da
pobreza, pois os mercados do trabalho informal “sdo o desaguadouro de toda a forca de
trabalhq o que desistiu de procurar emprego ou deixou de contar com suporte material para
fazé-lo” (SINGER, 2000, p. 12).

Tabela 11- Condicdo de proprietérios das bancas-2003

Proprietario Frequéncia %
Sim 87 60,42
Né&o 56 38,89
Em Branco 1 0,69
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

No caso, a tabela 11 revela que 87 pessoas sdo proprietarias das bancas, isto é, 60,42
% enquanto que 56 ndo séo, ou seja, 38,89 % , 0 que justifica que as pessoas estdo cada vez
mais buscando alternativas para garantirem a sobrevivéncia. Seguindo a condicdo de
proprietario ou ndo das bancas, buscamos inserir também nesse contexto a quantidade
delas, que pode apontar para a satisfacdo ou nao da atividade, do negdcio. Assim, de acordo
com a tabela 12, temos que hd uma pequena variacdo entre aqueles que tém 1 ou 2 bancas,
35,42 % e 36,81 %, isto é, 51 e 53 bancas. Os que possuem 26 bancas apresentam um
percentual de 18,06 % do total, conforme podemos observar.
Esses apontamentos sobre a organizacdo dos comerciantes informais refletem a
questdo da mé distribuicdo de renda e, consequentemente, o desemprego. Assim, para
Mattoso (1996):

Embora no p6s-Segunda Guerra 0 emprego tivesse crescido intensamente,
ele ndo se refletiu em uma maior regulacdo institucional e em um perfil
menos regressivo da distribuicdo de renda. Trés fatores favoreceram este
processo. Primeiro, a intensa concorréncia entre trabalhadores pouco
qualificados, resultante das pressdes advindas de um processo
extremamente répido de urbanizacdo e de acentuados movimentos
migratorios. A oferta ilimitada de trabalho representa até hoje um elemento
favoravel a preservacdo de salarios baixos. Em segundo lugar, em grande
parte do periodo se bloqueou a agdo sindical com a repressdo politico-
militar e o poder normativo da Justica do Trabalho. Em terceiro lugar,
houve um significativo rebaixamento do salario minimo desde os anos 60.

(p. 39).



A realidade do perfil socioecondmico dos trabalhadores informais para Singer

(2000) é discutida da seguinte maneira:

Os trabalhadores informais ja desistiram de procurar emprego. Eles saem
a luta, tentando ganhar a vida de qualquer jeito. Em segundo lugar,
trabalham longas jornadas para ganhar um minimo. Mostra a pesquisa
que “normalmente os vendedores em ponto fixo trabalham de segunda a
sdbado, descansando aos domingos, mas em muitos casos trabalham sem
folga, de segunda a domingo.” A jornada semanal média de trabalho dos
vendedores em trens é de 62 horas a dos vendedores me seméaforos é de
54 horas e a dos catadores de material reciclavel é de 44 horas. Os
ganhos sdo incertos e muito variaveis nestas profissdes. Os vendedores
em ponto fixo, certamente uma das maiores categorias de trabalhadores
informais ganham em média R$ 927 por més, mas “com uma grande
distancia entre 0 menor ganho, que é de R$ 150,00 e o maior, de R$
4000, 00”. A grande maioria dos informais ex erce atividades precarias,
quase todas sujeitas a repressdo policial, o que torna os ganhos
extremamente instaveis e incertos. (p. 12).

Para aqueles que trabalham nos espacos programados dos camelédromos e shopping
populares, como € o caso de uma parte dos trabalhadores informais de Anépolis, as
vantagens contribuem para aumentar 0s ganhos relativos as mercadorias que
comercializam, uma vez que aqueles que estdo localizados nas ruas, que por sua vez sao em
nimeros menores, apresentam uma realidade inferior aos demais, e ficam sujeitos as
intempeéries, o que torna os ganhos se tornam menores. Para os que frequentam todos os
tipos de eventos, como feiras, exposicdes e outras festividades, a possibilidade de aumentar
as vendas é algo que contribui também para aumentar os lucros, chegando aos R$ 4000, 00,
citados por Singer (2000).

Jakobsen (2000) destaca que os trabalhadores informais também estdo inseridos na
producdo de acordo com o escoamento dos produtos advindos de toda parte ou na
reciclagem e apropriacdo daquilo que ¢é destinado como lixo, através dos catadores de
papel, papeldo, metais e outros. Porém sdo avaliados como uma categoria que nao contribui
para gerar renda, ao contrario, sao atividades precarias que excluem “o acesso aos direitos
sociais e trabalhistas basicos. (JAKOBSEN, 2000, p. 9).

No entanto, ha pessoas que possuem mais de uma banca, o que garante uma

lucratividade maior e a condicdo de serem consideradas microempresarias, mas continuam



na condicdo de informal para ndo pagarem os devidos impostos, além de ndo cumprirem
com as obrigacdes trabalhistas referentes aos empregados que possuem.

O gréfico 5 revela que por falta de empregos e opgdes as pessoas possuem uma
banca, pois muitas vezes estdo comegando no negécio e precisam de um tempo maior para
que a atividade prospere. O percentual daqueles que querem aumentar a renda também é
consideravel com destaque para quem possui de 1 a 2 bancas. Ja com relagcdo a autonomia
nos negdcios tivemos mais de 50 % de respostas entre aqueles que tém 2 bancas visto que a
guestdo da idade estd ligada ao fato de uma grande maioria ndo conseguir empregos
formais, 0 que os leva a se inserirem e a prosperarem nos negdcios, mesmo porque a
experiéncia também é um fator importante, e como ndo conseguem outra forma de trabalho

preferem investir no nimero de bancas.

Grafico 5- Motivos pelos quais decidiram trabalhar como camel6s e ambulantes
segundo a quantidade de bancas-2003
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Fonte: Trabalho de Campo.

Jakobsen (2000), que realizou uma pesquisa sobre o trabalho informal acabou

constatando que:



[...] o crescimento da informalidade é acompanhado pelo declinio do
nimero de trabalhadores com carteira de trabalho assinada e pelo
crescimento dos que trabalham sem registro tanto nas pequenas empresas
como nas empresas com mais de cinco empregados. Mas isto é
insuficiente para explicar o fenémeno da informalidade. (p. 9-10).

Se compararmos as tabelas 12 e 13, verificaremos que 81 entrevistados (56,25 %) néo
possuem cursos profissionalizantes, uma vez que esse tipo de comércio ndo necessita de
aplicacdo de técnicas sofisticadas. Santos (1979) destacou que nesse setor, discutido por ele
como sendo um circuito, as relacbes ocorrem de forma simplificada, diferentemente do

circuito superior, que aponta para o que chamou de meio técnico cientifico informacional.

Tabela 12-Cursos profissionalizantes-2003

Cursos Profissionalizantes | Total | Frequéncia
Sim 61 42,36
Né&o 81 56,25
Em Branco 2 1,39
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

A quantidade de pessoas que trabalham nas bancas e que fazem parte da familia
pode ser verificada na tabela 13, com destaque para 52 pessoas que ajudam na atividade,
respectivamente, 36,1 % . Contudo, 91 pessoas ndo fazem parte da familia, justificando que
muitos estdo inseridos nesse contexto da informalidade, ndo somente porque ndo pagam 0s
impostos, mas também pelas condi¢des de trabalho mediante o problema do desemprego,
que para muitos ndo é a principal causa de terem buscado o comércio informal para
trabalharem. Quando o aumento de pessoas que trabalham nas bancas é superior ou igual a
cinco, podemos pensar em duas interpretacdes: 1) a atividade vem prosperando
significativamente ou 2) a familia ajuda de forma incessante, 0 que nos leva a pensar que
quando o negdcio é entre os familiares, pais e filhos, as condi¢bes de obterem um lucro
maior Sao possiveis, uma vez que ndo precisam pagar salarios aos funcionarios, apenas 0s
gratificam. Mas em nossa pesquisa detectamos que os empregados do comércio informal

em sua na maioria ndo tém relagdes de parentesco.

Tabela 13-Quantidade de familiares que trabalham como camelds e ambulantes-2003



Resposta  |Frequéncia %
Sim 52 36,11
Néo 91 63,19
Em Branco 1 0,69
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

As pessoas que trabalham nas bancas, geralmente duas, somam 66, ou seja, 45,83%.
Entre uma e trés, 32 pessoas, ou seja, 22,22 %. Nessa perspectiva, mais de 60,0% decidiram
trabalhar como camel6 e ambulante sem que tenham realizado algum curso
profissionalizante. Podemos fazer referéncia aqueles que precisam aumentar a renda e ndo
conseguem reservar dinheiro para pagar os curso, além do fato de que a condicdo de
propriedade da banca aponta para a falta de tempo por trabalharem mais do que se fossem
empregados, mesmo no meio da informalidade.

Nessa perspectiva, Jakobsen (2000) destaca que:

Dono de negdcio familiar é o individuo dono de um negécio ou de uma
empresa de sua propriedade exclusiva ou em sociedade com parentes e
que nunca trabalha sozinho. Normalmente, neste tipo de negécio, s6
trabalham parentes que ndo recebem remuneracdo salarial, podendo,
porém, haver situa¢Bes nas quais trabalham  um ou dois empregados de
forma permanente e remunerada. (p. 8).

O fato de ser parente ou ndo desperta uma outra situagéo, a do tempo de trabalho
como cameld e ambulante. A tabela 14 indica que a maioria, respectivamente 86 pessoas
trabalnam no comeércio informal ha mais de dois anos e 25, ou seja, 17,36% dos
entrevistados estdo no ramo da informalidade como ambulante e cameldé ha menos de 6
meses. Levou-se em consideracdo que a faixa etaria dos trabalhadores esta ligada aos que
estdo na experiéncia do primeiro trabalho frente a falta de oportunidades, como também os
que foram demitidos dos empregos e que por estarem proximos dos 40 anos nao
conseguem trabalhar facilmente, pois as empresas preferem 0s mais jovens para poderem

exploré-los.

Tabela 14-Tempo de trabalho na atividade como camel6
e ambulante-2003

Tempo de Trabalho FreqgUéncia Porcentagem
Menos de 6 Meses 25 17,36
Seis Meses 9 6,25




Um Ano 16 11,11
Dois Anos 7 4,86
Mais de Dois Anos 86 59,72
Em Branco 1 0,69
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo

Com relagdo a tabela 15, temos os motivos que levaram 0s comerciantes desse
segmento a se instalarem no centro, principalmente nas ruas com elevados fluxos, sendo
que o principal foi o fato de ser o local mais movimentado da area, apontando também para
as 24 pessoas que nao responderam por pensar que tinhamos a intencdo de organizar algum
movimento para retird-los do lugar, enquanto que 27, isto é 18,75%, se enquadram na
categoria denominada de “outros” .

Tabela 15-Motivo pelo gual montou o0 negocio na area central-2003

Motivo FregUéncia %
Opgéo 17 11,81
Aluguel Mais Barato 9 6,25
Localizacdo e Fluxo 62 43,06
Outros 27 18,75
N&o Sabe 5 3,47
Em Branco 24 16,67
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo, 2003

De acordo com todas as consideracfes apontadas até 0 momento sobre o perfil dos
comerciantes informais, a questdo mais interessante para avaliarmos nossa proposta de tese
esta relacionada aos motivos que levaram esses trabalhadores a se instalarem no centro de
Anépolis, ja que o fator da localizagdo em funcgdo dos fluxos foi decisivo para iniciarem a
atividade, isto ¢, 62 (43,06 %) das pessoas que responderam os questionarios fizeram esta
afirmacdo. Contudo, queremos ressaltar que mesmo os informais sendo considerados um
problema do ponto de vista das relagdes trabalhistas e fiscais, ndo ha como negar que vém
aumentando consideravelmente seu numero devido aos precos de suas mercadorias serem
mais acessiveis, além do fator generalizante que € a variedade das mercadorias, apontado
inimeras vezes nesse trabalho.

Os dados do grafico 6 revelam que ha mesmo essa variedade de produtos, como 0s

eletrénicos que representam um percentual de 19,44 %, enquanto que as roupas apontam



para maiores numeros, ou seja, 40,28 %. Podemos, também, encontrar produtos
diversificados numa mesma banca, identificando o processo da generalizagdo do comércio
local em que ha disputas entre os espacos de comercializacdo que envolve os proprietarios

dos neg6cios e uma disputa pelos espacos que se ligam aos usos e circulagdo das pessoas.

Grafico 6-Tipos de produtos comercializados-2003
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Fonte: Trabalho de campo

Isto pode ser pensado da maneira como Debord (1997) apontou:



O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a
vida social. N&o apenas a relagdo coma mercadoria é visivel, mas ndo se
consegue ver nada além dela: o0 mundo que se vé é o seu mundo. A
producdo econdmica moderna espalha, extensa e intensivamente, sua
ditadura. Nos lugares menos industrializados, seu reino ja esta presente
em algumas mercadoria célebres e sob a forma de dominagédo
imperialista pelas zonas que lideram o desenvolvimento da
produtividade. Nessas zonas avangadas, o0 espa¢o social é invadido pela
superposi¢do continua de camadas geoldgicas de mercadorias. Nesse
ponto da “segunda revolucdo industrial”, o consumo alienado torna-se
para as massas um dever suplementar a producao alienada. (p. 30-1).
Assim, os produtos comercializados pelos camel6s e ambulantes fazem parte do
contexto da satisfacdo mesmo que de forma popularizada fundamentada pelo principio da
sobrevivéncia do consumo ligado a sociedade urbana e que reflete também o urbano, que

para Lefebvre (2002) poderia:

[...] como lugar da expressdo dos conflitos, invertendo a separagdo dos
lugares onde a expressdo desaparece, onde reina o siléncio, onde se
estabelecem os signos da separacdo. O urbano poderia também ser
definido como lugar do desejo, onde o desejo emerge das necessidades,
onde ele se concentra porque se reconhece... A natureza (o desejo) e a
cultura (as necessidades classificadas e as artificialidades induzidas) ai se
reencontram, no curso de uma autocritica mdtua que mantém didlogos
apaixonados. (p. 160).

De acordo com o autor, as necessidades associadas aos desejos induzem ao
consumo, que porventura mantém dialogos “apaixonados”, conforme Lefebvre em funcéo
da generalizacdo, artificialidade e do fetiche das mercadorias que tém como parametro as
estratégias do sistema capitalista de producéo.

De fato, isto justifica que nossa proposta de pesquisa vai se confirmando a partir do
momento em que vao sendo esclarecidas as formas de organizacdo dos trabalhadores
(camel6s e ambulantes) apontando para o tipo de mercadoria comercializada, pois a
generalizacdo faz com que seja encontrada, em qualquer lugar do centro, seja no comércio
formal ou informal. Segundo Ortigoza (2001), temos uma multifuncionalidade bastante
complexa que (re)cria o lugar, porém destacamos uma ligacdo as varias funcdes a que 0s
espacos vém sendo submetidos quando nos referimos a dinamica do comeércio e consumo.

O gréafico 7 identifica as formas de aquisicdo das mercadorias pelos camelés e

ambulantes que as compram com precos a vista, ou seja, 63% do total, embora 15%



adquiram a prazos menores de 60 dias para o pagamento. Ortigoza (2001), na perspectiva

do que discutimos, avalia que:

As idéias aqui lancadas demonstram uma popularizacdo do comércio e
do consumo no centro da metropole, pelo crescimento do ndmero de
vendedores ambulantes nas ruas do centro, os quais vém atendendo a um
enorme volume de consumidores diariamente. Isso é demonstrado
também através do movimento diario desse tipo de comércio e pelo
aumento dos novos paulistanos que vém se inserindo no setor informal.

(p. 53).

Embora a autora faga mencdo a realidade de S&o Paulo, enfatizamos que o
crescimento e o surgimento dos vendedores de rua é uma realidade que faz parte do
contexto da maioria das cidades ndo sO brasileiras, mas também mundiais. A migracdo é
uma das consequéncias desse aumento consideravel, mas as informacGes destacadas nesse
trabalho revelam que uma parte significativa desses trabalhadores estd nessa condicdo
devido a informalidade que justifica a ndo contribuicdo para com 0s impostos e INSS,
mesmo havendo recursos para isso.

Gréfico 7-Formas de aquisicdo das mercadorias pelos vendedores-2003
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Fonte: Trabalho de Campo.

Observamos também que ha vendedores que adquirem a vista e a prazos menores
de 60 dias, pois compram em grandes quantidades, caso o vendedor ja esteja consolidado
no negdcio, uma vez que encontramos aqueles que ndo tém condi¢cdes de comprar muitas
pecas, buscando apenas o que serd comercializado em poucos dias. No caso da aquisi¢céo
das mercadorias pelos consumidores, a negociacdo ocorre na maioria das vezes a vista,
diferente do comercio formal que dispde de vérias opcbes de pagamento.

Assim, associamos o quadro 10 ao referido gréfico apresentando a procedéncia das
mercadorias, com 62 pessoas respondendo que elas sdo do Paraguai, ja& que todos que
comercializam eletro-eletrénicos os adquirem deste pais. No caso de Anapolis temos um
percentual de 13, 19 %, pelo fato delas serem sdo fabricadas ou produzidas no préprio
local, com destaque para os alimentos que também compB&em esse quadro.

Por outro lado, ha trabalhadores (camel6s e ambulantes), que vendendo os produtos
piratas e a precos mais baixos conseguem extrair lucros; assim, ja estdo se organizando para
contribuir com a previdéncia, no intuito de receberem os beneficios, além de terem

empregados que séo registrados e com carteira de trabalho, 0 que nos remete refletir sobre



as praticas do setor informal com base nas relagdes de expropriacéo, cuja dinamica ndo se atém
a um setor ou circuito especifico, até porque a

mobilidade do trabalhador se distribui onde for mais vidvel a rentabilidade do capital.

Quadro 10-Procedéncia das Mercadorias-2003

Procedéncia Frequéncia %
Anapolis 19 13,19
Anépolis e Estado de Sao Paulo 1 0,69
Anapolis e outros paises 4 2,78
Anépolis e regido 2 1,39
Anapolis, Goiania via Paraguai e outros paises 1 0,69
Campinas 1 0,69
CEASA 1 0,69
Estado de S&o Paulo 5 3,47
Estado de S&o Paulo e outros estados 1 0,69
Estado de S&o Paulo e outros paises 1 0,69
Fabricacdo propria 8 5,56
Goiania via Paraguai 10 6,94
Goiania via Paraguai e Estado de Séo Paulo 1 0,69
Goiania via Paraguai e outros paises 5 3,47
Goiania via Paraguai e Regido de Anapolis 1 0,69
Outros estados 3 2,08
Outros estados e paises 1 0,69
Outros paises 62 43,06
Outros paises e regido de Anapolis 1 0,69
Paraguai 1 0,69
Regido de Anapolis 8 5,56
Né&o sabe 7 4,86
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

Contudo, podemos associar esses dados ao que Ortigoza (2001) retratou em sua
pesquisa, pois:

Além do prec¢o, o comércio de rua oferece outra vantagem ao consumidor
diretamente relacionado ao tempo [...], ou seja, 0 consumidor ndo precisa
ir ao encontro da mercadoria, ela é que vai ao seu encontro. (p. 36).

O quadro 11 representa a origem das pessoas que consomem 0s produtos vendidos
pelos camelbs e ambulantes, com destaque para Anapolis que tem o maior percentual em
relacdo aos demais locais, ou seja, 47,53% confirmando os apontamentos que levantamos

sobre 0s novos espagos de consumo e as novas estratégias de comercializacao, visto que a



regido de Anépolis também consome nesses espacos, acentuando um dinamismo que
compreende apenas o comércio informal desta cidade e que se articula ao processo global.
A taxa dos que ndo souberam responder, pois sdo funcionarios, ficou aproximadamente
entre 28% do total.

Quadro 11-Procedéncia da Clientela-2003

Frequéncia| %

Procedéncia

Anapolis 67 46,53
Regido de Anapolis 14 9,72
Qutras cidades 6 4,17
Outros estados 1 0,69
Anépolis e regido 15 10,42
Anapolis, regido de Anapolis e outras cidades 1 0,69
N&o sabe 40 27,78
Total 144 100,00

Fonte: Trabalho de Campo.

Destacamos que as formas de aquisi¢do das mercadorias pelos clientes s&o na maior
parte a vista, com 84,72% do total de questionarios aplicados, enquanto que apenas 4,17%
compram a prazo com menos de 60 dias para pagar. Do total, 9,72% adquirem os produtos
a vista e a prazo, uma vez que se comparando com as formas da aquisi¢do das mercadorias
pelos vendedores verificamos que a clientela compra os produtos e 0s paga a vista, pois nao
ha estratégias como no comércio formal, ligadas aos cartbes de crédito e cheques pré-
datados a que Santos (2001) faz referéncia, pois os ambulantes e camelds necessitam do
dinheiro para adquirirem outros produtos para sempre completarem o circulo da producéo-
circulagdo-consumo.

Nessa perspectiva, também buscamos maiores informacdes sobre a forma como
estdo organizados, uma vez que 126 pessoas ndo contribuem com a previdéncia, o INSS,
sendo este o principal motivo que destacam quando perguntamos se querem deixar esta
atividade. Acreditam que se estivessem trabalhando num emprego fixo teriam como pensar
numa aposentadoria, mas ndo levam em consideracdo que seriam explorados pelo sistema.
Nossa observagdo de campo permitiu verificar que alguns ndo tém como contribuir como
auténomos, pois ficam expostos num ponto, esperando que alguém compre, de repente,

alguma mercadoria, para terem o que comer.



A organizacdo daqueles que estdo no camelédromo e no Shopping Popular € um
pouco mais privilegiada, pois h& pessoas que tém varios funcionarios que também acabam
ficando na marginalidade. Isto é, que completa o circulo da precarizacdo das condicdes dE
trabalho de que nos falam Antunes (2000), Alves (1999) e outros autores.

A realidade dos informais, sejam os camelds dos espacos programados e
normatizados, sejam o0s vendedores de rua, ou 0s que mascaram sua condicdo se
escondendo atras dos que vivem marginalizados pelo sistema, faz parte de um processo

amplo e contraditorio, cuja:

[...] presenca de pobres e a correspondente depressdo do mercado de
trabalho e dos salarios projetam-se no empobrecimento das respectivas
municipalidades. Esse problema, alids, é agravado com o crescente
desmantelamento do estado de bem-estar, o que contribui para um
empobrecimento ainda maior da populagédo. (SANTOS, 2001, p. 286-7)

Nessa perspectiva, ha possibilidades para que os problemas estruturais nao
permitam ainda mais o acimulo de pobreza. E preciso anular as concorréncias e a
corrupcdo que tornaM a atividade informal banida e descartada do contexto da dindmica
econbmica. Assim, para Singer (2000), a possibilidade de resgatar os comerciantes de rua
da pobreza (e que ndo atinge a todos os informais) seria a organizagdo em cooperativas,

pois salienta que:

Para resgatar o trabalho informal da pobreza é necessario organizé-lo.
Mas a forma de organizacéo ndo pode ser o sindicato classico porque 0s
trabalhadores informais ndo tém emprego regular, ndo séo explorados por
empresas em termos permanentes, sendo antes vitimas da espoliacdo de
intermediarios, usuarios, fiscais e policiais corruptos. Uma forma que se
mostrou eficaz é a cooperativa, a qual pertence parte dos catadores de
material reciclavel. A cooperativa tem por base a solidariedade entre os
trabalhadores, que impede a concorréncia entre eles. No caso dos
catadores, por exemplo, ela lhes permite barganhar de igual para igual
com os recicladores e eventualmente até substitui-los pela prépria
cooperativa. Uma cooperativa que reunisse todos ou a maioria dos
vendedores ambulantes poderia distribui-los de forma racional pelos
espacos da cidade, sem impedir a circulacdo dos clientes potenciais,
organizar em parceria com o poder publico shopping populares e até
desenvolver novas atividades para ocupar os excedentes. (p. 12).

Porém, ressalta algumas dificuldades que poderiam existir, pois:



A dificuldade provavelmente reside no receio do trabalhador de abrir
mé&o de sua autonomia para compartilhar o destino dos outros, de cujo
carater e integridade ele ndo tem provas. Este receio é superado, no
entanto, se alguma cooperativa puder ser formada e 0 seu éxito
demonstrar que trabalhadores informais sdo capazes de criar
empreendimentos competitivos no mercado e que remuneram o trabalho
melhor e de modo mais sistematico do que a atividade individual. A
experiéncia nacional e internacional indica que a organizacdo cooperativa
requer apoio constante, a0 menos em sua fase inicial, para ajudar os
novos cooperadores a ganhar cultura solidaria e capacitacdo gerencial.
(SINGER, 2000, p. 13)

Singer (2000, p. 13) avalia que uma suposta solidariedade entre os sindicatos com
os trabalhadores informais tem ampla aplicagdo, uma vez que se houvesse o estreitamento
dos lagos entre formais e informais estariam estes unidos na luta contra a “hegemonia do
grande capital”.

Para Martins, caimos num erro quando usamos o termo “exclusdo” para designar 0s

problemas ligados ao projeto neoliberalista tomando como analise a pobreza. Assim:

Certamente, um sério erro de interpretacdo, que todos podemos cometer,
é o de trabalhar a possivelmente “nova” cara da pobreza, utilizando uma
dicotomia interpretativa: existe exclusdo e a exclusdo é produto do
“projeto” neoliberal (como se fosse possivel numa economia capitalista
gue tem como ldgica a expansdo e o crescimento, expandir-se e crescer
sem mercado, sem compradores, sem incluidos, somente com
excluidos!). (MARTINS, 1997, p. 28-9)

De acordo com o autor, é complicado dizer que ha uma massa de excluidos num
sistema cujo mercado é que regulamenta as decisdes e que tem como base fundamental os
compradores, e aqueles que configuram como excluidos ndo poderiam compor as
estratégias ligadas ao comércio e consumo. Portanto, utilizar o termo pobre para designar
os camelds ambulantes seria adequado do ponto de vista do préprio poder de compra, uma
vez que o centro das cidades comporta funcdes que se misturam aos seus usuarios de
acordo com a classe social e a renda, porem a dindmica comercial atual associa varios tipos
de atividades aos varios tipos de consumidores, podendo inclusive haver opcbes que
envolvam pobres e ricos na esfera do consumo, principalmente quando vemos a rua
também ser transformada num espago de compra e venda, como nos afirma Carlos (1996)

ao dizer que esta tem o sentido do mercado com valor de troca.



3.5. O centro e a (re)afirmacéo da centralidade urbana.

De acordo com o titulo que propusemos para este capitulo (o comércio informal e as
mudancas nos espacos de consumo, com destaque para a area central) reafirmamos a
centralidade urbana, e salientamos o papel dos camelds e ambulantes, uma vez que as
mudangas na area central podem ser interpretadas pela juncdo de formas e funcBes que
caracterizam a atual realidade contida no centro de Anapolis. E aquilo que vimos discutindo
no decorrer deste trabalho sobre as formas comerciais que permitem e consolidam a
dindmica das cidades, porém nédo apenas sob as estratégias do setor terciario formal, ja que
0 comércio de rua também faz parte da paisagem urbana central, pois se tornou comum a
instalacdo de bancas com mercadorias nas ruas da cidade, ou seja, é a apropriacdo dos
espacos publicos na figura do cameld, do ambulante, com metamorfoses que misturam os
produtos e os consumidores numa mesma area de acordo com as estratégias de atracao.

Nessa perspectiva, ndo podemos separar o centro da cidade de Anépolis de acordo
com as fungbes que abriga, isto €, ndo ha um centro para comerciantes formais,
regularizados, apoiados pelas leis trabalhistas e outro para os informais, considerados
marginalizados, em plena precarizacdo e sem espaco de atuagdo tendo que se apropriar das
ruas, pracas e calgcadas para comercializarem os produtos generalizados pelo consumo. Na
verdade, o centro de Anapolis € unico do ponto de vista das atividades e dos fluxos que nos
permite considerar que ha um restabelecimento da centralidade intra-urbana do ponto de
vista dos fluxos que se redimensionam nessa area, e por causa da prépria caracteristica de
ser considerada uma cidade de porte médio.

No entanto, ndo estamos admitindo que todas as cidades médias possuem um Unico
centro que monopoliza suas fungbes, mas € preciso salientar que no caso especifico da
cidade de Anapolis, o centro principal e tradicional, ainda, tem um poder atrativo e
concentrador no que tange as atividades tercidrias fundamentando e reconstituindo
novamente a centralidade, que ja existe por ser uma area central e que se reafirma quando
os fluxos ndo sdo transferidos para outros locais, que porventura, podem expressar novos
eixos de centralidade, como ocorre nas grandes cidades e nas metrépoles, cuja expansao do

tecido urbano e o consequente surgimento de novos equipamentos comerciais e de servigos



permite criar e recriar novos nos de circulagdo em decorréncia dos novos papéis urbanos.

Assim, para Beltrdo Sposito (2001) ha:

[...] um debate sobre a natureza das dindmicas que engendram a
urbanizacdo na atualidade, colocando em pauta as novas formas espaciais
que se constituem e o contetdo social e cultural desse processo. O duplo
movimento de ampliacdo dos papéis urbanos e de extensdo dos tecidos
urbanos redimensiona o par cidade-urbanizacao. (p. 83).

E prossegue dizendo que:

N&o temos mais, apenas, um processo de difusdo da urbanizacdo pelo
aumento do nudmero e tamanho das cidades e dos papéis que
desempenham na divisdo social do trabalho, mas temos uma urbanizacéao
que se reconstréi, também, como espacialidade que se redesenha a partir
da fragmentagdo do tecido urbano e da intensificacdo da circulacdo de
pessoas, mercadorias, informacdo, idéias e simbolos. A urbanizacdo da
sociedade ndo compreende, portanto, apenas a dinamica demogréafica de
concentracdo dos homens, ou a dindmica econémica de concentracdo das
riquezas, nem as formas concretas que expressam ou determinam essas
dindmicas, mas seu conteldo social e cultural. A urbanizacdo que se
expressava pelas localizagdes, pelos adensamentos, pelas concentrages,
colocava para a reflexdo os pares interior/exterior, centro/periferia,
aquém/além das cidades. A urbanizacao que se constitui pelo movimento,
pelos fluxos que articulam as localizagdes, pela territorialidade que é
expansdo mas também extensdo, propde a reconstituicdo da geometria
objetiva e subjetiva desses pares dialéticos. (BELTRAO SPOSITO, 2001,
p. 84)

Precisamos compreender que a relacdo do centro com as demais areas da cidade
refletem a dindmica das localiza¢Oes, que ndo podem ser desprezadas, mas que carregam
um contetdo social, e a0 mesmo tempo, simbdlico do ponto de vista das relagdes
estabelecidas e do conjunto de contextos que se materializam na cidade. Contudo:

A cidade, como materialidade concreta é também um conceito
interpretativo que evoca um conjunto de fungdes sociais diversas. Remy
e Voye destacam a importancia de se fazer, contudo, a distin¢do entre um
modo de composicdo espacial e a relacdo desse plano, o da materialidade,
com um tipo Gnico de interdependéncia entre fungGes ou uma Unica
forma de vida. Se ndo ha distingdo entre a forma urbana e seu contetdo
definido por multiplos processos, dindmicas e praticas, é dificil perceber
as intensas relacdes entre esses dois niveis da realidade. (BELTRAO
SPOSITO, 2001, p. 84).



Se a cidade, entdo, é materializada nas formas e func¢des que dinamizam o espaco e
apresenta contetidos diferenciados, temos uma articulacdo multipla entre os diversos atores
caracterizando “a articulacdo multipla das relacGes sociais estratificadas com o espaco”
(GOTTDIENER, 1993, p. 130). Essa articulagédo contempla a relagdo entre formalidade e
informalidade na dimensdo dos papéis que o centro desempenha na relagdo com as demais
porc¢des da cidade. Dessa forma, “essa explosdo de distingdes espaciais muito bem afinadas
entre pessoas e grupos da sociedade resulta num caos de espacos contraditorios que
proliferam as fronteiras em que aparece o conflito sdcio-espacial” (GOTTDIENER, 1993,
p. 130).

A centralidade intra-urbana associada aos espacgos internos caracteriza uma
dindmica que permeia a prépria dindmica do espaco urbano, compreendido nas escalas
intra e interurbana requerendo uma andlise de suas areas centrais, pois sdo fundamentais
na articulagéo entre os diferentes usos do solo no interior das cidades.

O estudo dessas areas tornou-se fundamental para entendermos a dindmica do centro,
ja que a diminuicdo da circulacdo de pessoas num determinado ponto da cidade favoreceu a
concentracdo em outras areas, 0 que nos remete pensar nos mecanismos de atracdo desses
novos espagos, tornando-os atrativos mediante os fluxos que se estabelecem na cidade e
entre as cidades.

A idéia de reestruturacdo urbana também esta relacionada a questao da redefinicédo
da centralidade urbana, visto que, atualmente, vivemos um processo de multiplicacdo de
areas centrais, constituindo novas centralidades, como também os chamados subcentros,
que sdo organizados com a estruturacdo das atividades comerciais e de servigos, e que
acabam gerando novos espacos atrelados ao consumo. Na verdade, a centralidade ndo pode
ser interpretada fora do contexto do consumo, uma vez que esta interrelacdo promove um
(re)ordenamento e/ou a (re)localizacdo de atividades que ficavam restritas apenas ao centro
principal® da cidade. Segundo Beltréo Sposito (2001):

Essa redefinigdo da ldgica de reestruturacdo interna das cidades resulta,
ainda, de uma tendéncia de concentragdo econémica de empresas do setor
comercial e de servicos, o que leva a uma ampliacédo dos estabelecimentos

*Na maioria das vezes, o centro principal ndo se apresenta como sendo o centro tradicional, uma vez que ha
distingdo entre ambos, pois 0 centro principal esta ligado as fungGes comerciais e de servigos que foram se
fixando no local inicialmente, enquanto que o centro tradicional pode ser interpretado como o local de origem
da cidade, ou seja, 0 centro que expressa uma simbologia.



de médio e grande porte, ligados muitas vezes a empresas de porte
nacional e transnacional. (p. 236).

Assim, podemos ainda destacar que as novas formas comerciais e a redefini¢do da

centralidade urbana passam por um processo que é histérico quanto a localizagdo das

atividades comerciais e de servigos e dindmicos, pois devemos enfocar as mudancgas nos

papeis das cidades estabelecidas pela rede urbana, o proprio crescimento das cidades, a

guestdo da expansdo do tecido urbano, infra-estrutura para 0S transportes, pois o

deslocamento é de fundamental importancia para essa redefinicdo, além dos investimentos

nos setores publico e privado, que configuram como estratégias para o setor imobiliario

quanto aos diferentes usos do solo (residencial, comercial e de servicos). Beltrdo Sposito

aponta que:

As areas centrais estdo se multiplicando e a observacao dessa tendéncia
pode ser reconhecida como resultado de uma Idgica que passou a orientar
a constante dindmica de reestruturacdo das cidades brasileiras. A
multiplicacdo de areas de concentracdo de atividades comerciais e de
servicos revela-se através de nova espacializagdo urbana, permitindo-nos
identificar o conceito de centro prevalentemente a dimensdo espacial da
realidade. Em outras palavras, o reconhecimento da multiplicacdo de
areas centrais de diferentes importancias e papéis funcionais pode se dar
através da observacdo da localizacdo das atividades comerciais e de
servicos. (p. 238).

Todos esses apontamentos revelam que a centralidade € definida pelos fluxos intra e

interurbanos expressos pelos nos de circulagdo ligados a localizacdo das atividades

comerciais e de servicos. A autora também considera que:

O que é central ¢ redefinido em escalas temporais de médio e longo prazo
pela mudanca na localizagdo territorial de atividades. A centralidade é
redefinida continuamente, inclusive em escalas temporais de curto prazo,
pelos fluxos que se desenham através da circulacdo das pessoas, das
mercadorias, das informacdes, das idéias e dos valores. (Beltrdo Sposito,
2001, p. 238)

As mudangas no comércio e, também, nas formas de consumo estdo ligadas a

independéncia do préprio comércio em relacdo a industria, ja que de acordo com Pintaudi

(1992):

O comércio foi, por muito tempo, considerado atividade dependente da
inddstria. Hoje ndo podemos afirmar a mesma coisa. Nesse setor da
economia, 0 processo de concentracdo e de centralizacdo do capital esta



presente e, cada vez mais, as grandes redes monopolizam a distribui¢do
de mercadorias, ditando precos e dando ‘ordens’ aos produtores. A
penetracdo do capital financeiro no comércio contribui para a instalacdo
de grandes empresas. (p. 27).

E prossegue dizendo que toda essa transformacdo no ambito do comércio foi
possivel “gracas a producdo em massa, a concentracdo crescente de pessoas nas cidades, ao
aumento quantitativo e qualitativo do consumo e a generalizacdo do uso do automovel”
(PINTAUDI, 1992, p. 27). As mudancas no uso do solo urbano quanto & formagdo de
novas centralidades também precisam ser discutidas de acordo com a mobilidade e a
acessibilidade, pois como afirma Gottdiener (1993), a vida tornou-se portatil, ou seja, as
formas de deslocamento possibilitaram que as pessoas se desloquem mediante tempos
diferenciados.

Para o referido autor, toda essa modificacdo na estrutura urbana estd associada ao
fato de que possuimos hoje uma forma de espaco de assentamento, que € polinucleada e
funcionalmente integrada pela matriz tridimensional de organizacdo social (1993), embora
este também faca mencdo ao fato de que ndo podemos imaginar um novo modelo de
desenvolvimento urbano, pois estas consideracdes nao fazem parte somente das relagdes de
“integracdo espacial enfatizadas por representacfes de zonas concéntricas, mas também as
ligacGes hierarquicamente estruturadas a processos do sistema global, como acumulacéo de
capital e a nova diviséo internacional do trabalho” (GOTTDIENER, 1993, p. 17).

Assim, inserimos também nesse parametro de analise as questbes referentes a
dindmica do comeércio informal que aproveita as condi¢des que reafirmam a centralidade
urbana para se desenvolver e se proliferar. No entanto, é preciso salientar que o centro
apresenta uma centralidade cambiante devido ao horério de funcionamento das atividades
comerciais e de servicos, visto que Ortigoza (2001, p. 62) acrescenta que ele é o “lugar
onde acontecem varias relacdes sociais contraditorias, cuja vivéncia entre as pessoas ocorre
no espaco que é produto da prépria sociedade”. Para Ruiz (2004):

Todo esse dinamismo e articulagdo das areas centrais extrapolam o que é
material, pois ali além das edificagdes, das pessoas, da circulagdo de
veiculos automotores, das pracas, do comércio, dos servicos, da grande
circulacdo de capital, da polui¢do sonora, visual e do ar, circulam idéias,
informac@es, pensamentos. Enfim, o centro € muito mais complexo do
gue imaginamos, tanto que para analisa-lo necessitamos de estabelecer



algum tipo de recorte, priorizar certos elementos, “abstrair” outros,
tamanha a diversidade nele existente. (p. 17)

Ainda, para o autor, discutir sobre o centro das cidades médias € perceber que o

mesmo n&o perdeu sua forca e que, no entanto:

O item preco e variedade ainda parecem ser pontos importantes na
decisdo sobre os deslocamentos de diversos segmentos, para adquirir
mercadorias e servi¢os no centro tradicional dessas cidades. Assim, ndo
podemos dizer que, nas cidades médias, na atualidade, o centro
tradicional perdeu importancia. Ele é parte de um todo que articula e
dispersa, que concentra e desconcentra, em um curto periodo de tempo —
o dia. Terminando o horério de pico, 0s pedestres se vao, la permanece o0
que é imovel, fixo. Os carros trafegam no periodo noturno passando pelo
centro, sem nele estacionarem ou sem que seus motoristas o freqlientem.
Nele permanecem as pessoas gque fixam moradia, algo que confere, ainda,
algum status aqueles que podem pagar pelo preco de um imovel nessa
area da cidade. (RUIZ, 2004, p. 23-4)

Partindo da explanacdo do autor, destacamos a questdo da centralidade cambiante
apontada por Beltrdo Sposito (2001) e concordamos quando afirma que o centro possui
uma caracteristica que o destaca como uma area atrativa, pois 0s inUmeros acontecimentos
diarios é que podem ser tomados como referéncias para afirmarmos o reforco da
centralidade do préprio centro, uma vez que cada cidade tem uma especificidade que a
aponta como elemento importante de discussao e de compreenséo.

Nessa perspectiva, segundo a autora:

A circulagdo intra-urbana vem sofrendo modificacfes, pois a ampliacéo
do acesso aos veiculos automotores permite a ampliacdo dos fluxos intra
e interurbanos, através do aumento da mobilidade da fluidez. Ha ritmos
diferenciados desses fluxos, pois ha diferencas entre os dias e horarios de
funcionamento dos estabelecimentos comerciais e de servicos localizados
no centro principal e em sues eixos de desdobramentos e nos shopping
centers, revelando-se a expressdo de uma centralidade cambiante,
porque ndo resulta apenas das relagcbes entre localizagbes e fluxos
espaciais, mas de suas variacdes no decorrer do tempo. (BELTRAO
SPOSITO, 2001, p. 251)

Entretanto, a associacdo que fazemos do centro de Anapolis ndo é somente sua
relagdo com as atividades que condensa e concentra ndo enfocando somente o comércio

formal, mas também todas as praticas que reune e dispersa, que cria e recria o diferente, o



singular, no contexto das estratégias de atracdo que estdo interligadas por relacdes espaciais
e temporais diferenciadas.

Assim, Ruiz (2004) aponta que:

O centro das cidades, normalmente, é bem servido de infra-estrutura, nele
as condicBes de agua, esgoto, rede elétrica, asfalto, transporte coletivo,
calcamento, coleta de lixo, entre outros, ndo sdao problemas, fato que ndo
é, comumente, verificado nas porcdes periféricas pobres dessas mesmas
cidades. Assim, valorizam-se essas porcdes em detrimento de outras. (p.
26).

Tomando como base as considera¢des que Ruiz apontou, verificamos que o centro
de Anépolis apresenta uma dinamica que contempla essa idéia da infra-estrutura, uma vez
gue é uma area propicia para a localizacdo das atividades comerciais, como também no que
tange ao uso residencial, embora muitas pessoas ja tenham deixado de morar na area central
a partir de duas vertentes, ou seja, quem possui melhores condi¢6es de vida vém optando
por morar nos condominios fechados, auto-segregando-se dos problemas sociais presentes
nas cidades, que por sua vez também constituem uma realidade nestas.

Por outro lado, aqueles que ndo puderam mais pagar pelos precos dos aluguéis
devido a dindmica do mercado imobiliario tiveram que escolher ou foram escolhidos por
outros lugares. Assim, a pesquisa de Freitas (2004) sobre a segregacdo socioespacial,
revelou que o centro pode ser avaliado como uma area concentradora de renda, podendo
para os que nele residem manter o status de viver ali e dispor dos bens de consumo
coletivo, que geralmente, ndo estdo na periferia.

Sobre o centro, Freitas (2004) discorre que:

Embora seja a area que apresenta 0 menor quantitativo populacional, sua
densidade demografica é a mais elevada. Ha poucos lotes vagos nessa
area. Dadas as caracteristicas da formacao da cidade, que seguiu a forma
tradicional, seu nicleo foi adensado pela elite e a sua periferia, num
primeiro momento, foi sendo ocupada, naturalmente, por seu crescimento
vegetativo e pessoas que migraram para a cidade, num processo de
autoconstrucéo. (p. 75).

O que buscamos avaliar, nesse caso, sdo as condic¢des atrativas que o centro agrega,
uma vez que é uma area dotada de infra-estrutura que fundamenta as relagdes contraditorias

e possiveis do ponto de vista da concentracdo e do contato entre 0s seus usuarios. A



centralidade que se manifesta é cambiante na figura dos que durante o dia transitam a pé ou
de veiculo particular, revelando que as formas de apropriacdo dos espagos centrais variam
no tempo e no espaco; pois se durante os horarios de funcionamento das atividades
comerciais, o centro é repleto de gente circulando, a noite, esse movimento é transferido
para outros pontos da cidade. Para os que dispem de veiculos automotores particulares, o
deslocamento € possivel a qualquer parte, independente do horario. Nesse contexto, € que
compreendemos a centralidade de acordo com os niveis escalares a curto, médio e longo
prazos, apontados por Beltrdo Sposito (2001).
De acordo com Freitas (2004),

O rendimento por pessoas em domicilios e, conseqlientemente, a
qualidade de vida da populacdo, aumenta nas areas centrais da cidade.
Por outro lado, as pessoas em domicilios com renda que varia de 10 a 20
salarios minimos se concentram basicamente na AED?! do Setor Central,
em especial no seu nucleo. Mais de 20% da populacdo percebe esse
rendimento, caracterizando um padrdo de vida mais elevado, com
atendimentos por todos 0s equipamentos sociais que a cidade oferece. (p.
86).

Dessa maneira:

As pessoas que vivem com renda acima de 20 salarios minimos ocupam
a regido central da cidade, totalizando acima de 20% das residéncias.
Esse fato mostra que a cidade de Anapolis ainda apresenta uma
caracteristica bastante tradicional do ponto de vista da valorizacdo do
lugar de moradia. Entretanto, ressalvamos que somente nos Ultimos anos
vém ocorrendo mudancas nesse padrdo de ocupacdo das areas
residenciais. Constata-se assim que estd havendo ocupacdo em A&reas
intermediarias, que foram reservadas no passado como estoques de lotes.
Sua ocupagdo estd se dando pela construcdao de condominios horizontais
fechados. (FREITAS, 2004, p. 91-2)

Embora as observacGes do autor apontem para 0 surgimento de novas areas
residenciais nas porc¢des intermedidrias ao centro, destacamos que este, ainda contém
elementos que fundamentam sua posicdo de destaque sobre as demais areas, ja que o
dinamismo extrapolado pelas relacdes estabelecidas entre os usuarios e a variedade de
caracteristicas confere ao proprio centro, o lugar das possibilidades, tamanha diversidade,

de que nos fala Ruiz (2004) atraves das formas fixas e fung¢bes que variam entre o visivel

31 AED significa Area de Expanséo dos Domicilios elaborada segundo o IBGE em 2000.



na figura da mercadoria e do invisivel pautado nas idéias, nos gestos e na heterogeneidade

de acdes e reacdes. Beltrdo Sposito (2001) assinala que:

A descentralizacdo que se observa ndo corresponde a uma diluicdo da
centralizacdo, mas a uma recentralizacdo e reforco da centralidade
urbana, pois a emergéncia de novas areas centrais ndo se dd apenas
através do aparecimento de novos subcentros, mas de outras areas
centrais que atendem clientelas que vém de diferentes parcelas da cidade
e, cada vez mais, de outras cidades de menor porte, gerando uma
centralidade complexa, do ponto de vista das escalas que se articulam e
dos fluxos que se entrecruzam. (p. 252).

A autora faz referéncia a questdo da descentralizacdo no sentido de recentralizar e
reforcar os aspectos da centralidade em outras areas distantes do centro tradicional, porém o
que buscamos identificar € a dindmica existente na area central de Anapolis a partir dos
fluxos que se entrecruzam em funcdo da clientela ndo sé da prépria cidade, mas das cidades
vizinhas. Isto pode ser analisado mediante a procedéncia dos consumidores de adquirirem
mercadorias comercializadas pelos camelds e ambulantes demonstradas no item anterior.

Salgueiro (2001) aponta que:

Os movimentos de recentralizagdo com maior visibilidade privilegiam
edificios ou sitios notaveis, pelo valor patrimonial ou pelas vistas, ou,
pelo contrario, constituem-se em operacdo de reconversdo emblematica
como sucede com a zona oriental centrada na Expo, mas também com
outras transformacdes da zona ribeirinha, e com a constru¢do de novos
edificios de prestigio, ndo apenas ligados ao poder politico, mas também,
e cada vez mais, as empresas (sedes de bancos e ndo sd), e mesmo as
residéncias em co-propriedade. (p. 62).

Os argumentos da autora sdo direcionados a realidade de Portugal, mas podemos
apreender aspectos que estejam relacionados a dindmica brasileira, uma vez que a idéia de
recentralizacdo também nos remete pensar na configuracdo do centro. Como nosso objetivo
é destacar a figura dos novos atores, porém usuarios, no contexto das estratégias comerciais
imbricadas pela generalizacdo das mercadorias e do consumo, associamos aos comerciantes
informais a existéncia da condicdo de centralidade que envolve o centro em si, ja que todos
aqueles que usam essa area também usufruem dessa caracteristica. No caso de Anapolis,
Freitas detectou, com base na figura 12, algumas considera¢fes fundamentais para

concretizar nossa idéia do reforco da centralidade urbana nessa porcao da cidade.



Contudo:

O grupo com renda familiar per capita entre 10 e 20 salarios minimos
também estdo concentradas no Centro da cidade e no Bairro Jundiai e
representa um numero acima de 6% da populacdo. Todos o0s setores
adjacentes a regido central compreende um percentual que varia de 2% a
6% da populacdo, com excecdo da area sul, saida para Brasilia e da
porcdo norte, ambas varia de 1% a 2% percebendo este rendimento por
domicilios per capita. (FREITAS, 2004, P. 110)

Ainda, conforme o autor:

Se agruparmos 0s dados das pessoas que recebem acima de 5 salarios
minimos por domicilio, teremos um numero correspondente a 27% por
cento de todas as unidades domiciliares da area central e do Bairro
Jundiai, mostrando, portanto, uma nitida concentracdo de renda nessa
localidade. Observamos nesses mapas sociais que a renda familiar esta
diretamente ligada ao local de domicilio das pessoas. Assim, quanto mais
elevada for a renda, mais proxima do centro vai estar o domicilio dessas
pessoas. Esse fato esté relacionado diretamente com as primeiras areas de
ocupacdo da cidade. (FREITAS, 2004, p. 112)

Essa concentracao de renda por parte daqueles que podem pagar pelo uso do solo no
centro, seja comercial ou residencial, também pode ser relacionada aos fatores “preco” e
“variedade” para aqueles que ndo tém uma renda familiar que permita consumir em outros
centros comerciais como 0s shopping centers.

Percebemos uma relacdo intrinseca que envolve uma elite que ainda vive na area, e
aqueles que buscam alguma satisfacdo ligada ao consumo, mesmo que de artigos populares,
visto que hd uma mistura de usos que convergem e divergem quanto aos gostos e
possibilidades de acesso as mercadorias. E a convivéncia de agBes e momentos que
caracterizam o ambiente urbano do centro e que contém os elementos necessarios para
reafirmar a centralidade intra-urbana.

A presenca dos camelds e ambulantes retrata bem a questdo das ac@es variadas, uma
vez que a mistura de usos e a busca por produtos que identificam as estratégias e a
dindmica comercial dessa categoria também (re)afirma sua existéncia em meio a
multifuncionalidade que predomina no centro. No entanto, de acordo com o que relevamos,
a presenca dos comerciantes informais retrata ndo somente a diversificacdo das formas e
fungdes caracteristicas ao centro, mas também as opc¢oes, 0s gostos e 0s desejos expressos
pelas atitudes dos que buscam essa area para as mais diversas finalidades.



E o espetaculo da mercadoria e do dinheiro sobressaindo dentre as opgdes e os

gostos que simbolizam o consumo. Debord (1997) assim, aponta que:

O espetaculo é a outra face do dinheiro: o equivalente geral abstrato de
todas as mercadorias. O dinheiro dominou a sociedade como
representacdo da equivaléncia geral, isto é, do carater intercambiavel dos
bens multiplos, cujo uso permanecia incomparavel. O espetaculo é seu
complemento moderno desenvolvido, no qual a totalidade do mundo
mercantil aparece em bloco, como uma equivaléncia geral aquilo que o
conjunto da sociedade pode ser e fazer. (p. 34).

Essa idéia do ser e fazer representa o préprio poder de compra das pessoas
embasadas pelo dinheiro e pela dominagdo da mercadoria, como também a dominacdo que
embute no cidaddo a falsa aparéncia da busca por algo novo. E a busca por satisfazer aquilo
gue ndo se satisfaz, ou seja, para quem € visto como um consumista implacavel ndo ha
objetos ou mesmo idéias, as vezes ilusbes, que ndo sejam passiveis de acesso, de compra.

Ainda, para ele:

[...] se a sobrevivéncia consumivel é algo que deve aumentar sempre, é
porque ela ndo da para conter em si a privacao. Se ndo ha nada além da
sobrevivéncia ampliada, nada que possa frear seu crescimento, é porque
essa sobrevivéncia ndo se situa além da privacdo: é a privacdo tornada
mais rica. (DEBORD, 1997, p. 32)

O centro de Anapolis pode ser compreendido a partir das atividades que concentra,
do movimento daqueles que circulam pelas vias publicas em direcdo aquilo que satisfaca
seu interesse em estar na respectiva area, cada um em sua forma especifica e espontanea de
apropriacao individual do espaco. Poderiamos associar as mercadorias comercializadas por
formais e informais no contexto da “banalidade quantitativa”, de que nos fala Debord
(1997, p. 41), ja que o consumo dos produtos faz parte da propria dindmica central, com
diversidades e complexidades que surgem de acordo com a amplitude de articulacdes e
dinamismos que ndo podem ser excluidos do papel do centro.

Com relagcdo aos comerciantes informais que estdo localizados na area central, mais
precisamente nas ruas em que ocorreu 0 mapeamento, a instalacdo das bancas se da em
funcdo dos fluxos que se direcionam nessa por¢ao evidenciando o carater concentrador que
pode ser identificado e associado através das mercadorias e dos bens de consumo coletivo.
A presenca dos camel6s e ambulantes demonstra que também estéo inseridos na l6gica do



consumo, uma vez que o proprio centro apresenta caracteristicas que segregam, pois 0
comeércio popular estad misturado aos demais, mas com diferencas entre os estabelecimentos
comerciais e de servi¢os que estdo associados as grifes e a elite.

O interessante é que nado foi preciso que essas atividades fossem (re)alocadas para
outras areas, o que reforca a centralidade, como acontece em outras cidades médias, cujas
mudancgas na area central impulsionaram e transferiram o setor terciario para novas
porcdes. A foto 15 revela a presenca de mercadorias que também fazem parte dos novos
espacos de consumo.

A foto destaca 0 que apontamos como a mistura de usos e funcdes, pois a0 mesmo
tempo em que a calcada é apropriada pelos que circulam, ha aqueles que aproveitam esse

fluxo para atrair os consumidores com as mercadorias que ficam expostas. E como se a

calcada fosse o palco da feira. Sobre isto Carlos (2004) considera que:

Os seméforos (na sua cadéncia programada entre o pare, atencédo, ande),
gue estdo em toda parte ordenam o transito, determinam a cadéncia dos
passos, 0 tempo da troca (do comércio de ambulantes que se estabelece
nas esquinas movimentadas de muitos seméaforos). (p. 114).

Foto 15-Mercadorias expostas na calcada da Rua Engenheiro Portela, 2005



LS
Fonte: Trabalho de campo.

A figura 11 destaca uma sobreposicdo de usos formais e informais que caracteriza a
multifuncionalidade dos espacos, uma vez que o publico e o privado se inter-relacionam
nos aspectos da mercadoria e do consumo. S&o as contradi¢cdes do espago que colocam a
cidade reduzida ao @&mbito da realizacdo da atividade econémica. Contudo, é nesse sentido
que apontamos as ruas, pracas e calcadas sob “novos olhares”, que extrapolam o0 uso na
condicdo da circulacdo, pois também se transformaram em pontos comerciais, ndo que ja
ndo fossem vistos desta maneira, pois o comércio formal (as lojas) também se apropria dos
espacos publicos para expor os produtos, porém os que sdo chamados de informais se
apropriam do que é tido como publico para transforméa-lo em ponto de comercializacao.

Para Salgueiro (2001), que analisa a realidade de Portugal, temos o seguinte com

relacdo as atividades comerciais:




Ao tecido comercial fixo da cidade deve ainda acrescentar-se a
importante actividade ndo sedentaria formada por mais de 1750 feirantes
e um namero significativo de vendedores ambulantes que exercem
actividade em feiras de regularidade semanal ou inferior, como a do
Reldgio e a da Ladra, ou ocupam os corredores do metropolitano, os
espacos préximos dos mercados, dos interfaces de transporte ou 0s
passeios fronteiros &s principais concentragcdes comerciais. (p. 159).

No entanto:

Ao contrario dos servigos, a actividade comercial apresenta-se
geograficamente mais dispersa pois acompanha os consumidores, mas a
nivel micro identificam-se concentragcfes porque os estabelecimentos tém
fortes tendéncias para a agregacdo. Assim, apesar da densidade comercial
nas freguesias ser no geral relativamente elevada, podem identificar-se
areas de maior concentracdo de estabelecimentos, desenhando os centros
principais, quer em resultado da presenca do comércio de rua, quer pela
localizagdo de um centro comercial. (SALGUEIRO, 2001, p. 159)

As mercadorias expostas nas bancas da rua Engenheiro Portela (meias, que podem
ser associadas a classificacdo do IBGE sobre as atividades comerciais e de servigos quanto
aos artigos para vestuario) revelam um pouco da popularizacdo desse comércio que
associado a outros produtos criam e recriam o ambiente dos novos espacos de consumo no
centro. A foto 16 destaca que a localizacdo das bancas nas ruas onde o movimento é maior
atrai os consumidores que circulam na area em meio as outras atividades presentes que
contribuem para com a questdo da concentracao, articulacdo e complexidade. Assim, temos
0 que Martins e Dombrowsk (2000) consideram como camel6s e ambulantes em ponto fixo,

pois:

Também conhecidos como ambulantes ou camelds, sdo trabalhadores que
exercem sua atividade me bancas ou barracas instaladas em diversos
pontos da cidade, sobretudo nos locais de grande trénsito de pessoas,
como estacBes de metrd ou trens (ou seus arredores), terminais
rodoviarios ou regibes centrais da cidade por onde passa, diariamente,
um grande contingente de pessoas. (p. 43).

O centro de Anépolis reflete essa concentracdo de pessoas, veiculos, informacdes,
gestos e gostos que se misturam aos prédios, as mercadorias e que fazem da referida area
um lugar estritamente comercial, atendendo a reprodugéo do capital, mesmo com um
comércio popularizado, o que indica que o centro das cidades atende as necessidades

econdmicas. Porém a visdo de Carlos (2004, p. 115) tem como parametro “a construcdo de



um pensamento sobre a cidade na dimensdo de uma préatica socioespacial de forma ampla,
com aberturas aos modos de apropriacdo que reproduzam a vida humana”.

Essas informacdes tecidas até 0 momento nos remetem a inserir na discussdo a
questdo dos fluxos que se estabelecem na area central em decorréncia das atividades
desenvolvidas pelos comerciantes informais. Com relacdo as enquetes que foram aplicadas
nas ruas mapeadas, conforme anexo 1, tivemos um percentual de 60%, ou seja, 87 dos 145
entrevistados na rua General Joaquim Inacio responderam que os motivos que levam a
consumir os produtos comercializados pelos camelds e ambulantes sdo 0s pre¢os mais
baixos, enquanto que 33 (22,75%) apontaram que a localizacdo das bancas no centro é o
principal motivo que leva ao consumo desses produtos. As demais respostas ficaram
divididas entre as outras perguntas que compdem a enquete, ndo apresentando ndmeros
significativos, pois 0 que interessa para quem consome é realmente o fator preco e a

acessibilidade para os que dependem do transporte coletivo.



Foto 16- Mercadorias expostas na banca da Rua Engenheiro Portela, 2005
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Fonte: Trabalho de campo

Foto 17- A mistura do formal com o informal na Rua Engenheiro Portela, 2005



Trabalho de campo

Foto 18-Localizagéo da banca na Rua Engenheiro Portela, 2005



Fonte: Trabalho de campo.

Com relacao as enquetes da rua 15 de dezembro, tivemos percentual de 57,3%, isto
é, 86 pessoas responderam que buscam comprar os produtos vendidos pelos camelés e
ambulantes em funcdo dos precos baixos, ja 24%, ou seja, 36 pessoas, afirmam que a
aquisicdo das mercadorias ocorre por causa da localizacdo central, pois se estivessem em
outros locais ndo se deslocariam até os mesmos. As demais informacBes ndo foram
significantes para a pesquisa, uma vez que apenas 6% das pessoas responderam que 0S
motivos se dao pelas facilidades para encontrar o que necessitam.

A foto 19 destaca produtos infantis que variam dos mais simplificados aos
eletrbnicos, podendo ser associada ao grafico 6 que apresenta o tipo de mercadoria
comercializada tanto nas ruas, como no camelédromo e no shopping popular, pois como ja
ressaltamos num outro momento, ndo fizemos uma separacdo entre os que trabalham nas

ruas dos que estdo nos espacgos programados.



Foto 19-Produtos eletrénicos infantis, na Rua General Joaquim Inacio, 2005

Fonte: Trabalho de campo.

Na rua Engenheiro Portela, 57,8% dos entrevistados, ou seja, 85 pessoas, disseram
gue o motivo que levou a consumir os produtos dos comerciantes informais foi realmente, a
questdo dos baixos precos, uma vez que a generalizagdo da mercadoria faz com que esta
seja imitada em todos os sentidos, mesmo que de maneira inferiorizada do ponto de vista da
qualidade, mas que venha garantir as vendas de um lado e, do outro, a satisfacdo para quem
as consome, constituindo a relagéo entre a producéo, circulagdo e consumo.

Nessa perspectiva, 41 pessoas, ou seja, 27,8% afirmaram que a localizagdo do
comércio informal nas principais ruas do centro contribui para o consumo dessas
mercadorias; assim, é fundamental a relacdo entre a localizacdo central e seus precos, uma
vez que aqueles que se deslocam de transporte coletivo e vao ao centro para realizar
qualquer atividade acabam consumindo produtos que sejam mais baratos, pois para 0s que
possuem veiculos automotores particulares, o deslocamento e a preferéncia pode ocorrer
em direcdo a outros pontos da cidade ou mesmo fora dela, € 0 consumo na escala intra e

interurbana.



Os numeros que evidenciam os percentuais foram calculados separadamente de
acordo com cada rua delimitada para aplicacdo das enquetes, visto que do total geral, que é
de 442, 258 pessoas, ou seja, 58,37% afirmaram que o0s precos baixos é que motivam a
comprar dos camelés e ambulantes. Também do total geral, 24, 8% responderam que a
localizagdo das bancas nas ruas do centro, além do camelédromo e do shopping popular é
um atrativo para quem ja estd circulando pela area central, seja de Anapolis ou cidades
vizinhas.

Para Beltrdo Sposito (2001):

[...] a emergéncia de novas areas centrais ndo se da apenas através do
aparecimento de novos subcentros, mas de outras areas centrais que
atendem clientelas que vém de diferentes parcelas da cidade e, cada vez
mas, de outras cidades de menor porte, gerando uma centralidade
complexa, do ponto de vista das escalas que se articulam e dos fluxos
que se entrecruzam. (p. 252).

Até o momento enfocamos a relacdo do centro com suas formas e funcgoes,
concentrando e dispersando, unindo e reunindo de acordo com objetivos e significados
diferenciados, pois a racionalidade produtiva caracteriza e consolida essa area em
detrimento da dominacdo que a mercadoria exerce sobre as pessoas, associando o préprio
centro ao consumo Unico e particular, cujas necessidades coletivas passam despercebidas
dos politicos e administradores, que agem de acordo com 0s interesses privados. Assim:

E a prética socio-espacial existente que acaba por diferenciar as pessoas e
lugares, impedindo o uso do espaco, expulsando-as para lugares distantes
e pouco valorizados, justamente pela escassez de trabalho socialmente
produtivo no lugar. E na inter-relacio entre riqueza e pobreza que o
centro se reafirma enquanto lugar da possibilidade, enquanto as periferias
se confirmam como lugares da pendria, da falta de oportunidades, do
sacrificio...(ALVES, 1999, p. 20)

As palavras da autora estdo ligadas a realidade da maioria dos comerciantes
informais que diante da pobreza estabelecem uma relagcdo com as areas cuja riqueza se faz
presente, como é o caso do centro, lugar de possibilidades representado pela funcionalidade
gue garante lucros ao capital e empobrece a vida. Entretanto, buscamos avaliar 0s motivos
que levam esses comerciantes de rua a escolherem o centro para se instalarem, uma vez que
a relacdo é reciproca no sentido de que o centro atrai e é atraido pelas atividades, pelos

fluxos e pelas a¢des que confirmam a centralidade.



O interessante é que ao perguntarmos se pensam em ter outra atividade, 55,56% (80
pessoas) disseram que sim e 38,89% , ou seja, 56, apontaram que ndo, embora as respostas
para a pergunta elaborada para sabermos quais as perspectivas futuras revelam que 29%
pensam em ampliar o numero de bancas, enquanto que 15% pensam em arrumar outra
atividade. Essas discrepancias entre as respostas podem ser atribuidas ao fato das pessoas
sentirem receio para responderem ao questionario, pois ficam acuadas achando que alguém
tomara alguma atitude contréaria a existéncia e localiza¢do das bancas ou pontos no centro.

Outrossim, ressaltamos que as questdes que compdem o questionario, assim como
as que estdo presentes na enquéte, foram elaboradas para que pudéssemos apresentar
algumas informacdes a respeito da relacdo existente entre os comerciantes informais e o
centro da cidade de Anapolis, visto que associar os elementos que fazem parte das
estratégias comerciais e espaciais apontando as caracteristicas do que vimos destacando
como sendo 0s Novos espagos de consumo, requer a compreensédo do centro, a organizacéo
e o perfil dagueles que estdo inseridos na dindmica da reproducdo da cidade no sentido
econémico, apropriando 0s espacgos centrais transformando-0s em pontos comerciais em
funcdo da combinacdo de varidveis que determinam os papéis que caracterizam o proprio
centro gerando (re)arranjos funcionais decorrentes das novas lo6gicas que produzem e
reproduzem 0s espacos, pois as bancas dos camel6s e ambulantes também tém uma
localizacdo no territorio que identifica a dimensdo espacial do processo. Contudo, as
cidades médias, como é o caso de Anapolis “tém suas formas espaciais marcadas pela
formacgédo de pequenas aglomeracdes de mais de uma cidade, ou mesmo pela auséncia
dessas formas de aglutinagio espacial” (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 238).

Diriamos, ainda, que as cidades, além das formas espaciais, desenvolvem formas
comerciais que, sobretudo, sdo consideradas inoperantes, mas que agregam consumidores e
generalizam de maneira acirrada as mercadorias na area denominada de “core”, cuja
vitalidade revela dinamicas comuns ao centro e que constituem o que chamamos de

centralidade, pois:

[...] enquanto a localizagéo, sob a forma de concentracdo de atividades
comerciais e de servigos revela o que se considera como central, 0 que se
movimenta institui o que se mostra como centralidade. Duas expressoes
da realidade urbana que articulam com pesos diferenciados as dimensdes
espacial e temporal desse espaco. (BELTRAO SPOSITO, 2001, p. 239)



Para Santos (2002):

Tudo se passa como se a economia dominante devesse, incansavelmente,
entregar-se a uma base desatinada de fluidez. Aqueles que reunem as
condi¢Bes para subsistir, nhum mundo marcado por uma inovacao
galopante e uma concorréncia selvagem, sdo 0s mais velozes. Dai essa
vontade de suprimir todo obstaculo a livre circulacdo das mercadorias, da
informacdo e do dinheiro, a pretexto de garantir a livre-concorréncia e
assegurar a primazia do mercado, tornado um mercado global.
(SANTOS, 2002, p. 275)

Nossa analise também esta pautada no que Carlos (1996) aponta quando revela que:

Apesar da forma fantasmagérica de uma relacdo entre coisas, a
mercadoria é uma relacdo social determinada por homens, socialmente. A
mercadoria parece assim como figura autbnoma dotada de vida propria e
em relacdo aos homens. No mundo moderno essa situagdo atingiu o seu
limite. A mercadoria se autonomizou ante o0 sujeito determinando as
relacbes entre as pessoas uma vez que 0 processo de reproducdo das
relacBes sociais da-se cada vez mais fora da fabrica, na cidade
englobando a sociedade e o espaco inteiros, invadindo o cotidiano e
reproduzindo o que Granou chamou de reino da mercadoria. Nesse
contexto o mundo da mercadoria generalizou-se, mas ndo sem
consequiéncias. Na sociedade de consumo passa-se definitivamente da
cultura da escassez-alicercada na limitacdo das necessidades-para a da
abundancia, esta constituida pela multiplicacdo dos objetos e na
amplitude do consumo, onde o homem passa a ser visto e pensado
enquanto simples consumidor, apagando a idéia do homem criativo
substituido pela imagem do consumidor, isto €, homens dominados pelo
valor de troca. Isto porque o alargamento da base econb6mica da
sociedade requer a multiplicidade dos objetos produzidos com um tempo
de vida cada vez menor. (p. 136).

Tomando como parametro as consideragfes da autora € que relacionamos oS
comerciante informais & multiplicacdo dos objetos e a amplitude do consumo, o que explica
a busca incessante por “coisas” que possam suprimir a intensa necessidade de alcangar o
novo, porém com novas necessidades que surgem a cada instante. Assim, tracar um
paralelo entre os camel6s e ambulantes e o proprio centro da cidade de Anapolis passa pela
idéia e analise do proprio consumo, explicado pela sociedade capitalista que impde
dindmicas e estratégias no mundo da objetividade, pois “certos espacos da producdo,
circulacdo e do consumo sdo a area de exercicio dos atores racionais, enquanto os demais

atores se contentam com as fracdes urbanas menos equipadas.” (SANTOS, 2002, p. 306)



O que buscamos explicitar em nossas analises sdo as dinamicas existentes no centro
da cidade, no caso Anéapolis, que associadas as diversas acdes fundamentam um conjunto
de atividades que combinam formas modernas e arcaicas, simbolizando 0 momento da
circulagdo, e consequientemente do consumo. Na verdade, o retrato das ruas do centro
exemplifica a momentaneidade diante do diferente, pois “o0 convivio na rua exige um
aprendizado” (ALVES, 1999, p, 55). Na visao da autora, nas ruas do centro:

[...] coexistem os sem-teto, os moradores de rua, os trabalhadores ndo
qualificados, o0s desempregados, os trabalhadores qualificados e
altamente especializados, além dos dirigentes de grandes instituicdes
financeiras. As ruas do centro sdo, para quem nelas transita, trabalha ou
mora, uma possibilidade para a reflexdo de nossa sociedade. As ruas séo
um jornal vivo de nossa época. As desigualdades sociais, que se
generalizam na vida urbana de nosso tempo, podem ser vistas,
apresentando-se como um risco para muitos, servindo como um
instrumento para a reflexdo de nossa sociedade. E nessa regido que
protestos ligados ao mundo do trabalho (como passeatas a atos por
melhores salarios), as injusticas sociais, as questGes ambientais ou até
mesmo comemoracdes (aniversario da cidade, campeonato mundial de
futebol) ou grandes eventos culturais (shows musicais) podem ser
acompanhados por milhares de participantes e dai veiculados para o
resto do pais. A area central aparece como um lugar de acesso mais
democratico, onde vozes sdo ouvidas e podem permitir um
repensar de fatos e situagdes. (ALVES, 1999, p. 55)

Segundo a visdo de Freitas (2004), a concentracdo de renda ainda continua presente
no centro, evidenciando o carater segregativo do ponto de vista da habitacdo, ja que as
formas comerciais predominam difundindo novos espacos atrelados ao consumo, isto &, o
centro vem sendo cada vez mais submisso as estratégias capitalistas embutindo uma
configuracdo que exclui e inclui. Entretanto, queremos chamar a atengéo para um fator que
contribui para com nossa idéia, fundamentada pelo fato do centro ser uma area em que a
circulacdo do dinheiro permite sua reproducdo numa escala ampla, se comparada a periferia
e gque € atrativa para o desenvolvimento de atividades comerciais, uma vez que uma
minoria reside na area central, mas que tem esse poder concentrador da renda em fungéo da
mudanca do proprio centro como area dindmica para se prosperarem atividades econémicas
e ndo de residéncia. Apenas aqueles que podem pagar pelo uso do solo urbano € que tém
condicdes de permanecerem nessa por¢cdo da cidade, porém mesmo 0s que nao residem
nessa area marcam presenca todos os dias contribuindo para transforma-lo num ambiente

propicio ao comércio e a prestacdo de servi¢os, esquecendo um pouco da sua localizagdo



pelo tecido da cidade ou para além dela. Assim, Freitas salienta ainda que as autoridades
administrativas municipais devem criar mecanismos para que o centro seja mais solidario
em relacdo aos que estdo e sdo segregados, pois 0s bens de consumo coletivo estdo
instalados no centro e se beneficiam deles quem tém uma mobilidade que permita o seu
acesso.

No mais, outros autores, como Carlos (2004), afirmam que a cidade precisa ser
pensada e repensada para atender a todos, deixando de ter esse carater economicista, com
uma reproducéo socioespacial embasada nas relagdes capitalistas para que possa apresentar

formas de apropriacéo do espaco para a reproducdo da vida.



4. REFLEXOES FINAIS

Diante do que foi proposto para o desenvolvimento desta tese buscamos destacar
algumas consideracGes que possam ajudar a esclarecer e a explicitar o que realmente
tentamos realizar no decorrer de toda a trajetdria que envolveu as partes tedrica e empirica,
Visto que muitas vezes esse processo nao se completa da forma como esperamos. Assim,
Santos (1993) afirmou que um trabalho cientifico deve contemplar fontes seguras, ou seja,
ndo devemos utilizar qualquer informacdo para que cheguemos as conclusdes que
convencam apenas superficialmente, pois € preciso revelar o que esta por tras daquilo que
ndo conseguimos perceber ou mesmo enxergar. Portanto, o que vimos demonstrando sdo
situacBes que refletem as davidas e incertezas que estiveram presentes nos momentos que
se seguiram para que este trabalho fosse finalizado, embora a temética nao se esgote aqui,
ja que sdo inumeras as indagacOes que permeiam o conhecimento cientifico, mas que
servem de estimulos para que novas idéias surjam para serem colocadas em préatica de no
contexto da geografia, mais precisamente, a urbana.

Foi pensando dessa maneira que o trabalho que desenvolvemos esteve diretamente
ligado ao objeto de estudo fazendo parte da tematica escolhida que tem como principal
objetivo compreender a dindmica do centro das cidades associada as estratégias comerciais
dos camelds e ambulantes, visto que ndo podemos considera-los inertes diante da imagem
que a area central adquire no contexto urbano e na ligacdo com os individuos que
freqlientam esses espagos centrais em funcdo do consumo. Por outro lado, nossa intengdo
ndo foi a de estudar a questdo trabalhista dos comerciantes informais, embora tenhamos
tocado em pontos que salientam a necessidade de se repensar essa categoria no ambito das
relacdes socioespaciais.

Assim, buscamos relacionar o centro, a centralidade urbana, que é um fator
existente em Anapolis e os comerciantes informais que ficam nas ruas, no camelédromo e
no shopping popular, tomando como parametro de analise 0 consumo das mercadorias
comercializadas pelos camelds e ambulantes, embora associar esses elementos ndo tenha
sido algo simples e momentaneo. Nessa perspectiva, decidimos abordar o surgimento das
cidades e as primeiras manifestacbes do centro urbano, como também, a relacdo com a

centralidade intra-urbana, a dindmica do uso do solo com enfoques para 0 consumo no e do



espaco. Além disso, também foi imprescindivel tracarmos um perfil dos comerciantes
informais e a ligagdo com a questdo da apropriacdo dos espacos publicos, ja que nem todos
os camel6s e ambulantes estdo instalados em locais organizados e normatizados.

No mais, a reafirmagdo da centralidade urbana se faz presente no contexto da
dindmica comercial da cidade, uma vez que o centro tradicional concentra indmeras
atividades terciarias, que por sua vez, permitem atrair pessoas de varios bairros da cidade.
Contudo, algumas indagacGes chamaram nossa atengdo, no que diz respeito as bancas dos
comerciantes de rua em meio as lojas e a circulagdo ndo s6 de gente, mas de veiculos
automotores, idéias, dinheiro e outros fatores que conferem ao préprio centro o lugar das
possibilidades, de que nos fala Ortigoza (2001), assim como Ruiz (2004) quando destaca
que a éarea central é a articuladora dos fluxos que interagem e convergem e que
redimensionam as relacOes, ainda que superficiais, entre a mercadoria e o consumidor.

Essa relacdo externaliza nosso entendimento de que os camelds e os ambulantes séo
figuras que fazem parte da paisagem urbana existente no centro da cidade de Anapolis, pois
h& uma relacdo especifica entre forma e contetdo que condiz com a realidade dessa area,
cujo fato pode ser atribuido ao que Santos (2002) revelou no sentido de que o evento torna-
se fixo para que as fungdes se realizem.

Tomando a andlise do autor, ressaltamos que o centro de Andpolis também é
portador do comércio informal e, portanto, revela-se nos mais variados eventos que
convivem simultaneamente e que sdo visiveis através dos objetos e dos sujeitos que
interagem na sociedade, isto €, aquilo que Santos (2002) destacou afirmando que o0s objetos
ndo mudam de lugar, mas mudam de funcdo. Dessa forma, falar do que se constitui o
centro, atualmente, em Andapolis, como em varias outras cidades do pais requer incluir,
mesmo que excluindo, as estratégias dos camelds e ambulantes na dinamica econdmica e
socioespacial.

Assim, entendemos que tais estratégias podem ser incorporadas ao que Vvimos
afirmando sobre os novos espacos de consumo ligados aos comerciantes informais
referindo-se ao fato de que estdo cada vez mais presentes no contexto do ambiente urbano
das cidades, visto que se eram considerados insignificantes em relagdo aos consumidores,
atualmente, ja ndo podem mais ser desprezados, pois atendem a uma clientela diversificada

e que ndao é composta apenas pela populacdo de baixa renda, uma vez que a realidade de



Anépolis destaca que a area central apresenta grande concentracdo de renda se comparada
as outras areas da cidade.

Assim, é possivel que a circulacdo de pessoas de varias classes sociais contribua e
até induza o consumo de produtos que ndo sao encontrados numa grife, como é o caso dos
que freqlientam os shopping centers.

A mistura de usos no centro também caracteriza a mistura das classes sociais atraves
dos fluxos e das atividades localizadas nas ruas de maior circulacdo e que concentram as
sedes dos bancos, um setor terciario misto com variedades que coloca em evidéncia as
caracteristicas de uma sociedade de consumo atrelada, ainda, ao fetiche da mercadoria e as
estratégias de reproducdo do capital. Entretanto, gostariamos de destacar um aspecto que
contribui para explicitar a idéia do (re)estabelecimento da centralidade urbana que se apdia
no fato de que o centro tradicional das cidades médias, em geral, concentra grande parte das
atividades econdmicas, politicas, culturais e sociais que em alguns momentos vao se
disseminando por outras areas, mas em escala menor, concedendo ao proprio centro o
poder concentrador, o que é diferente numa metrépole em que ha varios centros especificos
e cada um destaca elementos que os diferenciam entre si. Como exemplos, podemos citar: o
centro financeiro, o do comércio popular, o do comércio sofisticado, além de outros.

No caso de Anapolis, a juncdo das atividades presentes no centro e os fluxos que
desencadeiam novas acOes revelam o dinamismo da respectiva area em relacdo aos outros
bairros, refletindo um processo que combina forma e funcdo, destacando um contetdo que
se associa ao que Santos (2002) propds como sendo um sistema de objetos e um sistema de
acOes. No entanto, ap0ds a realizacdo da revisdo bibliografica e da concretizacdo do trabalho
de campo, percebemos algumas incertezas por parte das pessoas que expressam o desejo da
eliminacdo das bancas, mas sdo consumidoras dos produtos comercializados pelos
informais, em decorréncia dos pregos baixos e da localizacdo permitindo o acesso répido a
mercadoria. Por esse motivo, alguns erros de interpretacdo podem ocorrer levando a
generalizacdo de situacfes que ndo sao comuns em todas as cidades, mas que refletem as
atuais dinamicas econdmicas da sociedade urbana.

Estamos sempre ouvindo dizer que os camelds e ambulantes ndo deviam ficar
expostos nas vias publicas. De acordo com Yazigi (2000), o que fazer com essas pessoas,

tornou-se uma das principais questdes do espaco publico.



As ligacGes dos camelds e ambulantes com o espago publico sdo vitais e reflete
também a relacdo com o centro, uma vez que a busca por melhores localizagdes é que
determina e é determinante no que tange a circulacdo das mercadorias, uma vez que 0
consumo se concretiza de maneira acirrada onde a clientela se faz presente. Nesses termos,
a apropriacdo existe em varios sentidos, seja em nivel do corpo, como aponta Sobarzo
(2004), seja em funcao das dinamicas e estrateégias capitalistas, cujo espago é reproduzido
em detrimento dos lucros que confirmam essa relacdo do centro com as atividades
econdmicas.

Dessa forma, se percebemos a area central como um lugar que exerce influéncia
sobre as demais areas no interior das cidades é evidente que a instalacdo e a criacdo de
novas estratégias para induzir o cidaddo a consumir os produtos dos mais variados niveis,
sejam os do comércio formal ou informal, estejam inseridas no contexto de uma cidade que
estd pautada nas relagdes capitalistas e atrelada aos aspectos da disseminacgdo da mercadoria
de acordo com as imagens que os objetos adquirem diante das necessidades criadas e
recriadas como um fetiche, o que para Santos (2002), é entendido como sendo uma guerra
entre os lugares.

Essa guerra a que se refere o autor também pode ser percebida em nivel intra-
urbano, ndo havendo uma disputa apenas entre 0s paises e as cidades, pois existem areas
internas ao tecido urbano que se distinguem em relacdo as outras oferecendo uma
capacidade na rentabilidade dos investimentos que assegura a eficacia mercantil de que nos
fala Santos (2002). Nessa perspectiva € que Carlos (2004) discute a possibilidade de se
construir uma cidade mais solidaria e que contemple a todos, uma vez que a reproducéao
socioespacial baseia-se na propria reproducdo do capital conflitante e limitada a dindmica
do espaco-mercadoria em detrimento da reproducao dos espacos para a realizacdo da vida.

Assim, 0s espacos da cidade acabam se transformando em mera mercadoria e a rua
apropriada pelos camel6s e ambulantes também reflete o dinamismo de uma &rea cujos
lugares referentes a circulacdo também passam a ser vistos sob a 6tica do consumo, como
acontece com as ruas, pracas e calcadas apropriadas para a comercializacdo de mercadorias.
Ainda, para Carlos (2004), o que realmente temos € um movimento de realizacdo da cidade
capitalista, cuja vida urbana manifesta-se na propriedade privada e no mundo da

mercadoria. E esse mundo da mercadoria € que expressa 0 proprio movimento do centro de



Anépolis através da funcdo econémica e homogénea que transforma os espagcos em
mercadoria de acordo com as diferencas e necessidades, como afirma Carlos (2004, p. 144).

Como ja dissemos anteriormente, a relacdo que estabelecemos entre a centralidade
urbana e o comércio informal do centro de Anapolis esta pautada no dinamismo da area,
cujos fluxos reafirmam a intencionalidade dos objetos, apontada por Santos (2002). N&o
consideramos que somente as atividades classificadas como informais € que contribuem
para a (re)afirmacdo dessa centralidade a que nos referimos quando associamos o centro e a
dindmica dos espacos centrais as funcdes, sejam comerciais, politicas ou mesmo culturais.
Na verdade o que ocorre € a juncdo de um conjunto de formas e fun¢des que permitem
destacar a supremacia do proprio centro no cotidiano de cada usuario, uma vez que para
cada um, ele se apresenta de maneira diferenciada.

Os que véem o centro como o local das compras, do consumo, tém a imagem da
area sob a Gtica da mercadoria; aqueles que buscam vender algum produto percebem que 0
contingente de pessoas que circulam a pé ou de veiculo particular favorece as vendas.
Outros buscam os servicos como: bancos, médicos etc, que tambem ndo deixam de estar
ligados ao setor terciario, sem falar nos hotéis e na prépria condi¢do simbolica expressa
através das igrejas. Assim, a sociedade urbana destacada por Lefebvre tem, como
parametro, as questdes socioespaciais que também podem ser atribuidas ao centro, uma vez
que as relacdes se complementam no sentido da troca, 0 que tende as estratégias unitarias e,
muitas vezes, redutoras.

No entanto, o centro pode ser avaliado também de acordo com o que Lefebvre
(2002) apontou como sendo um sistema absoluto do préprio valor de troca cuja unicidade
ocorre de acordo com a busca pelo centro, isto €, a necessidade que induz as pessoas a se
deslocarem para essa area, enquanto que o subsistema ou a parcialidade pode ser entendido
sob o aspecto da singularidade, do proprio significado que o centro tem para cada
individuo. Esta situagdo é visivel diante das mais variadas circunstancias que levam a
concentracao no e do centro.

A homogeneidade pode ser atribuida as atividades que evidenciam as estratégias
comerciais no contexto da logica capitalista e que impde ao centro a idéia de local de
consumo a partir do fetiche e generalizagdo da mercadoria no dmbito do quantitativo.



Assim, o mal-estar surge em decorréncia da transformacdo dos espagcos em mercadoria;
excluindo a reproducéo da vida, pois € o valor de troca que se sobressai ao valor de uso.

Atribuir apenas aos camel6s e ambulantes os prejuizos fiscais referentes ao
municipio quanto a sonegacdo dos impostos, requer avaliar a totalidade do processo que
associa trabalho e sociedade, pois como vimos ndo sdo apenas 0s comerciantes informais
que agem dessa forma, ndo sdo somente 0s que comercializam as mercadorias nas ruas,
pracas e calcadas que expdem as mercadorias nas vias de circula¢do. Séo todos aqueles que
fazem da area central um espaco ligado a comercializagdo de produtos. E por isso que
apontamos a rua como um espaco de consumo, pois se 0 centro é atrativo no que diz
respeito a proliferacdo das atividades comerciais e de servigos, também o € com relacdo as
estratégias que caracterizam os espacos da troca inseridos na organizagao para o0 mercado.

A cidade, em si, € o resultado das a¢des que estdo ligadas aos seus usudrios devido a
dindmica socioespacial. Dessa maneira, Lefebvre (2002) faz um comentario a respeito da
troca em detrimento do uso, no sentido da usura, uma vez que a substituicdo da mercadoria
é que torna possivel essa relacdo entre o usuario e o produto obsoleto, que na visdo do
proprio autor, ocorre quando ha a substituicdo de uma “coisa” por outra.

De acordo com as reflexdes de Lefebvre, compreendemos 0s personagens que
formam o centro no sentido da mercadoria e do valor de troca, cuja obsolescéncia dos
produtos se associa as novas necessidades e impde o valor de troca sob qualquer condicéo
(comerciantes formais e informais), nas lojas ou nas ruas, nos camelédromos ou nos
shopping centers. Os problemas enfrentados pelos moradores das grandes cidades, e
mesmo pelo sistema capitalista de producdo, ou seja, véem a cidade de acordo com a
dindmica da mercadoria que transforma a necessidade do usuario em usura.

Assim, o centro para Lefbvre seria representado por varias func@es e interesses que
culminam numa visdo da area sob o aspecto do valor de troca embasado pelas estratégias
comerciais; enfim, pela usura que realmente consolida as cidades ocidentais, conforme
retratou Beltrdo Sposito (1996). Entretanto, a cidade para Carlos (2004) adquire uma
identidade a partir dos usos que revelam o cotidiano das pessoas diante dos objetos.
Portanto ainda para a referida autora, a percep¢do urbana manifesta-se diante da imagem

expressa pelos elementos que constituem o lugar, ou seja, os elementos do préprio centro.



Os camelbs e ambulantes constituem parte dos elementos caracteristicos do centro,
uma vez que, inseridos no contexto urbano, de acordo com as atividades econémicas, fazem
parte da cidade como uma mercadoria, mesmo engquadrados numa categoria que apresenta
as diferenciagdes socioecondmicas que, por sua vez, conttm as diferenciagdes

socioespaciais desveladas pelo que se localiza no territério.
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