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RESUMO

Esse relatério tem por objetivo demonstrar o processo de producdo de um evento que possa
retomar a posi¢do do cinema drive-in como algo popular e incentivar o investimento a cultura
e lazer na cidade de S&o Carlos a partir da introducdo de uma nova experiéncia, em parceria
com a prefeitura, que possa ser capaz de inspirar e incentivar a producdo de novos projetos

culturais, a fim de suprir a falta de experiéncias culturais da cidade.

PALAVRAS-CHAVE: Cinema drive-in; Evento cultural; Sdo Carlos.
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CONSIDERAGOES INICIAIS

O Roda o Filme é o resgate da experiéncia retr6 do cinema drive-in trazido para a
realidade da cidade de S&o Carlos. Como projeto experimental, consistiu na produgdo de um
evento para a exibicdo de um filme no estilo drive-in e na documentagao dessa experiéncia.

O projeto teve como objetivo principal proporcionar novas experiéncias para o publico
de Séo Carlos afim de contribuir diretamente para qualidade de vida do municipio, através da
cultura. Acreditou-se que a partir da idealizacdo e execucdo de uma producéo cultural que
proporcionasse a op¢do de uma nova experiéncia de entretenimento para o publico da cidade,
uma que atendesse as suas necessidades, permitiria tornar o cinema drive-in uma atividade
popular e, consequentemente, inspirar e incentivar a producdo de novos projetos culturais.

Para desenvolver esse projeto foi realizada a leitura, dentre outros, do livro “Eventos:
Estratégias de planejamento e execu¢do” dos autores Waldyr Gutierrez Fortes ¢ Mariangela
Benine Ramos Silva, como embasamento tedrico para a producdo do Roda o Filme, enquanto
evento cultural. Adaptou-se para 0 contexto os quatro estdgios de organizacdo de eventos
sugeridos pelo livro: Estagio | - Levantamento de informacGes, Estagio Il - Planejamento e
organizacao, Estéagio Il - Execucdo, Estagio IV - Avaliacdo e providéncias finais; e estruturou-
se a partir deles o projeto.

Além disso, buscou-se referenciais histéricos acerca do cinema drive-in enquanto
pratica cultural, bem como sua relagdo com uma experiéncia retr6, em voga na
contemporaneidade.

Os resultados alcancados foram condizentes com 0s objetivos propostos pelo projeto,
que foi desenvolvido e executado conforme planejado. O feedback do publico, antes e depois

do evento, foi positivo, como apresentado em capitulos deste texto.



CAPITULO 1
EXPERIENCIA RETRO E CINEMA DRIVE-IN
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1. EXPERIENCIA RETRO E CINEMA DRIVE-IN

E possivel identificar em nossa realidade diversos produtos que resgatam em sua
existéncia as caracteristicas de um momento anterior ao que se vive. Tendéncias de moda retro,
producdes audiovisuais, tais como ‘“Mad men” e “Stranger Things”, restaurantes que
proporcionam experiéncias classicas, como o “The Fifties” ou 0 “Johnny Rockets” ou mesmo
designs de eletrodomésticos retrd, o que todos tém em comum? O propdsito de tocar a memdria

afetiva de seu publico a fim de destacar-se.

Figura 1 Restaurante Johnny Rockets

1 Disponivel em: S/I

Primeiramente é importante ressaltar a diferenca entre os termos “vintage” e “retr6”.
Partindo do conceito apresentado pela autora Thais Yamanari (2013) em seu texto “O Vintage”
e o “Retr6” como estratégias visuais”, o que ¢ ‘“vintage” foi produzido no passado e é
incorporado ao contexto atual, enquanto o “retr6” ¢ de produgao contemporanea, mas inspirado
nas caracteristicas do estilo do passado. Ambos evocam a sensacdo de unicidade. Enquanto

atrativo desses produtos, seu aspecto “vintage” ou retrd remetem a um item de concepcao
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artesanal, que tomou tempo e exigiu cuidado para ser ofertado, traduz-se classico e de
qualidade.

Adquirir um produto ou servico com tais caracteristicas € uma forma de expressdo de
identidade, um ato criativo, uma pratica de forma de vida. Paga-se, ndo pela funcionalidade do
que € oferecido, mas sim por seu valor agregado e pode-se dizer que o produto ou servi¢o ganha
uma funcdo simbolica, incorporada em seu aspecto estético, que estabelece uma ligacao
préxima ao ser e desperta sensacOes de experiéncias anteriores, mesmo que ndo facam parte de
sua existéncia histérica. Também se nota como valorizacdo e preservacdo de elementos de
grande sucesso que fizeram parte da historia.

Conclui-se que “o mercado nao esta mais somente voltado para a venda de
mercadorias, mas para a oferta de experiéncias” (Barlach, Santos, 2015). Tais experiéncias sao,
portanto, o resgate de memorias e sensacfes que tornam possivel a imersdo numa realidade
diversa e interessante, despertadas por uma composic¢éo detalhada de elementos que sugerem o
momento do passado.

Para exemplificar, relacionando o conceito a um produto audiovisual, a serie
“Stranger Things”, criada pelos irmédos Duffer, exibida em 2016 pela Netflix, € uma producéo
de grande sucesso pelo mundo todo, nomeada a “Most In-Demand Digital Original Series In
the World” em 2018 no Global TV Demand Awards elaborado pela Parrot Analytic, plataforma

de medida de audiéncia que disponibiliza informag6es em nivel global de conteudo televisivo.
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Figura 2 Cena da série Stranger Things que mostra exemplos de elementos retr6s como as pecas de roupas

2 Disponivel em: Reproducao/Netflix

Figura 3 Cena da série Stranger Things que mostra exemplos de elementos retrds como os cortes de cabelo

3 Disponivel em: Reproducao/Netflix

Essa historia, ambientada nos anos 80, explora ao maximo sua natureza retrd. Desde de
sua identidade gréafica e sua trilha sonora, influenciada pelas inimeras referéncias aos filmes
classicos, as muitas referéncias aos filmes antigos do diretor Steven Spielberg, Stranger Things
referéncia os anos 80, as roupas estilosas, os passatempos, a ilusdo de simplicidade de uma
realidade tranquila e romantica.

Todos esses elementos que ambientam a série nessa lembranca constituem seu caréater

retrd que se torna parte dessa mercadoria, agregando-a valor. A série entdo realiza com sucesso
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sua funcdo simbdlica de retomar tempos passados atualizando (dessa forma, produzindo) um
novo referencial estético para tal momento histérico.

O Roda o Filme, enquanto cinema drive-in, funda-se no mesmo principio. O maior
atrativo do evento foi a peculiaridade de seu carater retr6 todos os detalhes foram desenvolvidos
de modo a contribuir para a imerséo do publico nessa experiéncia Unica do passado, recuperar
as lembrancas e sensacGes prazerosas de quem pdde viver essa época e proporciona-las aqueles
com vontade de experimenta-las.

Apesar disso, colaborar para o resgate da vivéncia dos cinemas drive-in ndo se trata
apenas de desfrutar do destaque de seu caréater retrd, a recuperacdo dessa experiéncia é também
uma forma de valorizar e preservar essa pratica cultural tdo nostalgica que marcou geragdes.

O cinema, enquanto pratica cultural, € uma atividade popular capaz de aproximar seus
espectadores de realidades alternativas. Ainda que uma atividade de lazer, verifica-se seu
potencial como valioso instrumento de comunicacdo e sua eficidcia na construcdo de

conhecimento.

1.1 CINEMA DRIVE-IN: HISTORIA E CONTEXTO

O cinema drive-in é uma forma de entretenimento bastante conhecida por estar
presente em diversas referéncias cinematograficas e seu sucesso nos anos passados. Apesar de
alguns paises ainda contarem com diversos cinemas com essa estrutura, pouco sabemos sobre

sua historia.

Figura 4 "Grease: Nos tempos da brilhantina” (1978) Personagens principais estdo em um cinema drive-in

1 Disponivel em: "Grease: Nos tempos da brilhantina" (1978)
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Figura 5 Cinema drive-in do desenho animado "Flintstones" (1960)

2 Disponivel em: "Flintstones" (1960)

Primeiramente, € importante delinear o que é um cinema drive-in. Trata-se da seguinte
estrutura: uma tela refletiva extensa ao ar livre; uma cabine de projecdo que comporta as
maquinas necessarias para a exibicdo dos filmes, localizada a frente do espaco de apresentacao;
um posto de concessdo para a venda de alimentos; e um estacionamento espagoso para 0S
automoveis. O sistema de som, que antigamente constituia-se em caixas de som colocadas ao
lado das janelas dos carros, hoje consiste numa saida direta da projecao para um transmissor de
frequéncia FM ou AM a ser captada pelo réadio do carro.
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Figura 6 Harvest Moon drive-in theater

4 Disponivel em: https://www.facebook.com/pg/harvestmoondi/photos/?ref=page internal

As primeiras documentagdes de cinemas drive-in aconteceram em 1910, mas foi em
1933 que Richard Hollingshead, de Nova Jersey, patenteou a ideia, que Ihe permitiu enriquecer
pelos proximos 17 anos desse registro. Ele projetou seu primeiro cinema drive-in como solucéo
para uma circunstancia pessoal, sua intencdo era criar uma alternativa confortavel para as
pessoas que ndo se sentiam bem acomodadas nas pequenas cadeiras dos cinemas, como era o

caso de sua mae, que inspirou seu primeiro prot6tipo dessa estrutura.

Figura 7 Primeiro cinema drive-in

5 Disponivel em: http://blogs.denverpost.com/library/2013/05/

16


https://www.facebook.com/pg/harvestmoondi/photos/?ref=page_internal
http://blogs.denverpost.com/library/2013/05/

Para comecar seu negocio, Hollingshead associou-se ao seu primo de primeiro grau,
investidor e futuro operador de estacionamento, Willie Warren Smith, e juntos criaram a
empresa Park-In Theatres Inc. O primeiro drive-in comportava quase 400 carros num campo
pavimentado com cascalho e oleado para espantar os mosquitos, era bastante arborizado e
cercado, para impedir que a tela fosse vista por quem estivesse fora do cinema. O som era
disponibilizado por trés alto-falantes RCA de 1,80m e podia ser ouvido a quildmetros de
distancia. Estima-se um investimento inicial de US $30.000.

O cinema estreou sua primeira sessdo com o filme “Wives Beware”, filme lancado
no ano anterior. Foi cobrado 25 centavos de dolares por carro e um adicional de 25 centavos de
dolares por pessoa, na época um preco um pouco mais alto do que se pagava para 0s cinemas

fechados.

Figura 8 Informac0es referentes as exibi¢Ges do primeiro cinema drive-in
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6 Disponivel em: https://cladriteradio.com/tag/wives-beware/

Hollingshead promovia essa nova opcdo de entretenimento reiterando suas inimeras
vantagens. Os clientes poderiam fumar sem se preocupar em incomodar alguém ou violar as
leis, era possivel conversar a vontade sem se indispor com os carros ao lado, as criangas eram
muito bem-vindas, sem haver a necessidade de ter que deixa-las em casa e o conforto e a
privacidade eram garantidos. As pessoas mais velhas ou que se sentissem indispostas também
se beneficiavam da comodidade do cinema drive-in, que ainda cumpria o propoésito inicial de
Hollingshead, atender as necessidades de pessoas com sobrepeso que ndo se sentiam cémodas
nas cadeiras dos cinemas tradicionais.

O conceito fez muito sucesso e os cinemas drive-in foram tornando-se parte das

comunidades locais. Vinte anos mais tarde os Estados Unidos ja contavam com mais de 4.000
17
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cinemas drive-in espalhados pelo pais (Kozak, 2007), em sua maioria localizados em zonas
rurais, que funcionavam em épocas especificas do ano, principalmente durante estacdes de
clima mais fresco. Popularizado como um 6timo passeio em familia e uma opcao acessivel
financeiramente para um encontro romantico, o cinema drive-in conquistou a geracao “baby
boomer”” com seu aspecto original, sua praticidade e seu aconchego.

A qualidade dos cinemas variava muito. Desde cinemas de baixo orgamento a
construcdes luxuosas que ofereciam muito mais que um espaco de convivéncia para as criancas,
havia trens em miniatura, passeios de pbnei e entretenimento para os adultos também, como
campos de golfe em miniatura e passeios de barco. Os postos de concessdo se aperfeicoaram
com o tempo, sendo possivel pedir sua comida de dentro do carro. Todas as comodidades
aumentavam o apelo dos drive-ins. Um exemplo, The Johnny All-Weather Drive-in, um dos
maiores drive-ins da época, localizado em Long Island, com capacidade para 2.500 veiculos
(drive-ins.com, 2015a), que dispunha de uma estrutura coberta para dias de chuva, playground,
restaurante, cafeteria e transporte de trem para os clientes da regido (Capo, 2004).

Ja no Brasil, o cinema drive-in de maior sucesso foi inaugurado no dia 25 de agosto de
1973, em Brasilia, e existe até hoje como Patriménio Cultural e Material do Distrito Federal. O
cinema é o unico fixo no Brasil e foi inclusive cenario da trama “O ultimo cine drive-in”, filme
de 2015 dirigido pelo brasiliense Iberé Carvalho, que retrata a retomada do Cine Drive-in nos
anos 2000.
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Figura 9 Capa do filme "O ultimo cine drive-in"
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7 Disponivel em: “O ultimo cinema drive-in”

H& poucos registros de cinemas drive-in no Brasil. Sabe-se que muitos se instalavam
nas cidades do interior do Sudeste, como por exemplo na cidade de Bauru, nos anos 80.

Ainda que uma forma de lazer muito popular e querida na época nos Estados Unidos, o
cinema drive-in deixou de se destacar com o passar dos anos. Em meados da década de 60,
enquanto alguns cinemas estavam sendo construidos muitos comecaram a fechar suas portas.
Algumas circunstancias limitantes como a falta de qualidade dos filmes e do sistema de som de
alguns cinemas, a popularidade da televisdo, e o aperfeicoamento das salas de cinema
tradicionais, que agora contavam com uma estrutura multiplex e eram reconhecidas como o
futuro da exibicdo de filmes, contribuiram para o esvaziamento dos cinemas drive-in nessa

época.

Na tentativa de manter os cinemas ativos, perdeu-se o aspecto familiar dessa pratica e
filmes de terror e filmes adultos ganharam espaco, conferiu-se aos cinemas drive-in uma ma
reputacao. O surgimento do videocassete chegou com a atraente proposta de assistir aos filmes
no conforto de casa e num contexto econdmico, tornou-se mais vantajoso para os proprietarios
das fazendas fecharem seus cinemas e venderem seus hectares para empresas para a construgéo
de complexos. Aos poucos, o cinema drive-in perdeu seu apelo e passou “rapidamente a se

tornar uma parte nostalgica do nosso passado”, como afirmou Sumner Redstone, proprietario
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da National Amusements, uma empresa que havia construido ou comprado e operado mais de
60 drive-ins em todo os Estados Unidos.

Enquanto o inicio dos anos 90 foi cenario da continua queda dos cinemas drive-in nos
Estados Unidos, o meio dessa década testemunhou um acontecimento notavel. Esse declinio se
estabilizou e alguns drive-ins existentes resistiram e aprimoraram suas estruturas. Os cinemas
multiplex passaram a encarecer para as familias norte-americanas e o cinema drive-in retomou
seu proposito popular a familiar e abriu-se espaco para se tornar o cinema que conhecemos
hoje: um icone nostalgico.

O cinema drive-in passa a ser muito mais que uma sala de exibicéo, ou seja, muito mais
que um local para a contemplacdo de um filme que foi lancado, ele é agora, uma atragéo
cultural. O espectador do cinema drive-in ndao espera necessariamente assistir a uma estreia, ele
visita 0 cinema pela experiéncia de assistir a um filme com a estrutura que o drive-in dispGe.
Trata-se de um desejo e de uma curiosidade, de quem nunca conheceu os drive-in, por estar
imerso nessa realidade inédita, e de reviver os tempos nostalgicos por aqueles que ja
conheciam.

Verifica-se na contemporaneidade a ja abordada, anteriormente, apreciacdo por
tendéncias do passado, a ascensdo e consolidacdo dos cinemas drive-in na atualidade é um
exemplo expressivo da retomada do nostalgico. Atualmente, os Estados Unidos contam com
um namero proximo a 350 cinemas drive-in espalhados por todo o pais (drive-ins.com, 2015b).

No Brasil, outra referéncia de drive-in é o Cine Autorama, um cinema drive-in movel,
projeto que faz circuitos pelo Brasil e paises na fronteira disponibilizando, de forma gratuita,
essa atracdo cultural. O Cine Autorama é uma realizacdo Brazucah em parceria com 0 PROAC
Séo Paulo e a Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de Séo Paulo.
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Figura 10 Cine Autorama

8 Disponivel em: facebook.com/cineautorama

1.2. EXPERIENCIA ESTETICA DOS CINEMAS DRIVE-IN

Este subcapitulo baseard as referéncias utilizadas na execucdo do Roda o Filme. O Roda
o Filme teve como objetivo a producdo de um evento que pudesse motivar o investimento a
cultura e lazer na cidade de Séo Carlos, que fosse capaz de inspirar e incentivar a producao de
novos projetos a fim de agregar ao cenario cultural da cidade. Para que fosse possivel concluir
esse objetivo, seria necessario a elaboragdo de um evento que agradasse a populacdo, uma
producdo que cativasse o publico e por isso, desde o inicio, havia uma certeza: a de como
gostariamos que as pessoas se sentissem ao participar dessa experiéncia. Soma-se um novo
objetivo que guiaria o projeto e todas as decisdes posteriores.

Para atingir esse objetivo a proposta foi criar um cinema drive-in que se assemelha aos
cinemas drive-in classicos. O projeto entdo se inspirou em referéncias de cinemas drive-in
existentes, em funcionamento ou ndo nos dias atuais.

E comum para a logistica dos cinemas drive-in que os carros se posicionem com a frente
direcionada para a tela do cinema, e que as fileiras proximas da tela tenham menores
quantidades de veiculos do que as fileiras mais afastadas. Esse formato triangular €, na pratica,
uma forma de tornar a tela do cinema mais visivel para os carros estacionados no canto do
terreno. E possivel verificar essa logistica no Cine Drive-in de Brasilia, no Harvest Moon Twin

Drive-in nos Estados Unidos e no Harbor Boulevard Drive-in, também americano.
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Figura 11 Logistica do estacionamento do Cine drive-in em Brasilia

1 @ ric.lau_airphotos " Wicatido) foue

9 Disponivel em: instagram.com/ric.lau_airphotos

Figura 12 Logistica do estacionamento do Harvest Moon Twin Harbor Boulevard Drive-in

10 Disponivel em: http://cinematreasures.org/theaters/4811
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http://cinematreasures.org/theaters/4811

Figura 13 Logistica do estacionamento do Harbor Boulevard Drive-in
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11 Disponivel em: http://cinematreasures.org/theaters/5242

Outra marca registrada dos cinemas drive-in sao seus letreiros luminosos, a composicao
de formas geométricas, como retdngulos, setas e circulos, e fontes para a escrita hoje
consideradas vintage.

Figura 14 Letreiro EIm Road drive-in

12 Disponivel em: S/I
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Figura 15 Letreiro de cinema drive-in em Middleton

Y 5 SR

13 Disponivel em:http://cinematreasures.org/theaters/54393

Figura 16 Letreiro Pine drive-in
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Barrie Cry
PLUS SELECTED SUBJECTS
Bt = 3

14 Disponivel em: https:

historia-americana/

Parte da experiéncia dos cinemas drive-in eram 0s postos de concessdo que vendiam
comidas durante as sessdes. Dentre as opcdes estavam a pipoca, 0 cachorro-quente, 0s

hambdrgueres e as pizzas.
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http://cinematreasures.org/theaters/54393
https://www.cinemadebuteco.com.br/destaques/cinemas-drive-ins-um-marco-na-historia-americana/
https://www.cinemadebuteco.com.br/destaques/cinemas-drive-ins-um-marco-na-historia-americana/

Figura 17 Posto de concesséo Flora-Drew

15 Disponivel em: S/I

Figura 18 Posto de concessao com opges variadas para alimentacao

16 Disponivel em:
https://www.reddit.com/r/chicago/comments/b4fsxl/the_cascade_drivein_theater_in_west_chicagoil_is/
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Figura 19 Posto de concessdo com estrutura drive-thru
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17 Disponivel em: https://www.wisdells.com/wisconsin-dells-area/attractions/big-sky-twin-drive-in-
theater.htm

A partir das referéncias apresentadas formou-se o conceito de cinema drive-in
classico que foi explorado na producdo do Roda o Filme. O evento buscou se aproximar das
referéncias classicas com o objetivo de proporcionar para 0s espectadores e participantes do
evento uma experiéncia fiel de imersdo nessa pratica cultural e ser elaborado da forma mais

completa possivel.
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CAPITULO 2
RODA O FILME: RELATORIO DE PRODUCAO
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2. RODA O FILME: RELATORIO DE PRODUCAO

Neste capitulo apresenta-se o relato de producéo do Roda o Filme, para tal, optou-se por
relatar os eventos e as decisdes tomadas em primeira pessoa a fim de demarcar a posicao de
realizacdo, bem como, atestar o carater subjetivo e experimental do processo de realizacao.

A ideia do projeto surgiu a partir de uma conversa informal entre amigas quando
discutiamos sobre o cenério cultural de Sdo Carlos. Enquanto moradoras da cidade, e baseando-
nos em experiéncias pessoais, percebemos pouca variedade nas atividades culturais que séo
desenvolvidas. O assunto cinema drive-in foi trazido para a conversa por uma de minhas amigas
e soou para mim como uma 6tima chance de desenvolver uma iniciativa que me interessava
bastante como meu projeto de conclusdo de curso, para o qual eu me dedicaria ao longo do ano.

Minha formacéo pessoal e académica sempre muito proxima a iniciativas culturais
expressou sempre com clareza a importancia da existéncia de tais iniciativas como contribuigao
potente e direta a qualidade de vida, reconhecimento pessoal e percep¢do do mundo. O Roda o
Filme foi a minha oportunidade de idealizar de um projeto que contemplasse a populacao e
pudesse inspirar a producdo de mais iniciativas acessiveis e diversificadas em suas tematicas,
acreditando no investimento na cultura e lazer como expoente de mudancas sociais.

Sdo Carlos é um municipio localizado no interior do estado de Sdo Paulo na regido
centro-oeste do estado. A cidade conta com opgdes tradicionais de cultura e lazer, dentre as
quais podemos destacar os cinemas: Cine Iguatemi, Cine Sdo Carlos, Cine Clube CDCC e
CineUFSCar; O SESC Sao Carlos, que disponibiliza uma agenda cultural ampla, diversificada
e acessivel; O Teatro Municipal de Sdo Carlos, que recebe pecas de teatro, stand-ups,
apresentacdes de danca e musica; bares e restaurantes; Ginasios que sdo sede para inimeras e
periddicas competicdes esportivas; e Eventos culturais populares na cidade como a Festa do
Clima e o Festival Contato.

No entanto, ainda parecia um desafio para a populagéo da cidade reconhecer suas opgoes
de lazer e cultura. Com isso em mente, seria preciso desenvolver um projeto que procurasse se
destacar e que buscasse pela aderéncia da populacédo, que fosse divulgado de forma abrangente
e eficaz.

O primeiro passo para atingir meu objetivo foi buscar referéncias tedricas que
contemplassem meu projeto enquanto a produgdo de um evento. O livro “Eventos: Estratégias
de planejamento e execugdo”, dos autores Waldyr Gutierrez Fortes e Mariangela Benine Ramos

Silva foi utilizado como referéncia. A partir deste livro pude identificar as etapas de producédo
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de um evento e desenvolver meu projeto a partir delas: Estagio | - Levantamento de
informagdes, Estagio Il - Planejamento e organizacdo, Estagio Il - Execucdo, Estagio 1V -

Avaliacéo e providéncias finais.

2.1. ESTAGIO - LEVANTAMENTO DE INFORMACOES

O primeiro estagio consistiu no levantamento de informacges basicas necessarias para
garantir a viabilizacdo do evento. Identificamos a natureza do evento como cultural na area do
audiovisual e comecamos a busca por informacdes que seriam a base para o planejamento e
organizacéo do evento.

O levantamento de dados base comecou com uma pesquisa sobre os cinemas drive-in.
Era necessario ter referéncias concretas de infraestrutura, realizacéo técnica e logistica para que
o0 evento fosse elaborado em sua melhor versdo. Como ja mencionado anteriormente, existem
poucas referéncias nacionais de cinema drive-in, apesar disso, entrei em contato com o Cine
Autorama, projeto mencionado no capitulo anterior que surgiu como resultado de minhas
pesquisas sobre cinema drive-in, e pude acompanhar uma sessao exibida por esse projeto em

Sao Carlos em maio.

Estar presente neste evento sob a perspectiva organizacional foi muito enriquecedor para
0 meu projeto. Auxiliei a organizacdo na portaria do evento passando informagfes para o
publico e enquanto desempenhava minha funcdo pude analisar aspectos importantes como a
disposicdo da tela e das vagas para os carros, a forma como eram passadas as informacGes para
0 publico do evento, a resolucdo de problemas por parte da organizacéo e ter conhecimento do

feedback em relacéo ao filme que foi exibido e a experiéncia do pablico numa totalidade.

A partir dessa pesquisa de campo pude trazer o desenvolvimento pratico de um evento
como esse para a minha realidade. Era possivel ver com clareza o que seria produzido e
relacionar aspectos positivos e negativos dessa experiéncia como aprendizado para aplicar no

meu projeto.
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Figura 20 Evento Cine Autorama em S&o Carlos

18 Disponivel em: facebook.com/cineautorama

Dando continuidade ao levantamento de dados busquei pesquisar sobre o investimento
na cultura por parte da Prefeitura Municipal de Séo Carlos, da Secretaria de Esportes e Cultura
e do Centro Municipal de Arte e Cultura (CEMAC) da cidade, sob a perspectiva de que fosse
possivel solicitar o apoio cultural dos 6rgdos publicos para o Roda o Filme. Tal apoio seria
capaz de proporcionar visibilidade e credibilidade ao projeto e viabiliza-lo através de um
investimento financeiro.

Através da minha rede de contatos pessoais na cidade consegui estabelecer uma
comunicacdo direta com o Secretario Edson Ferraz, responsavel pela Secretaria de Esportes e
Cultura e o diretor do Centro Municipal de Arte e Cultura, Carlos Alberto Caromano. Decidi
entdo que iria elaborar um projeto (disponivel em Apéndice 1, na pagina 77) para apresentar o
Roda o Filme como uma oportunidade de investimento cultural confidvel. O projeto trazia
informacdes principais sobre a natureza do evento e seu objetivo, sua programacao e seu
formato, sua infraestrutura interna e externa, recursos humanos e materiais necessarios para sua
execucao, uma previsdo orcamentaria e os mecanismos de divulgacao que pretendia utilizar.

Para obter todas as informag6es necessarias formei uma equipe que me acompanhou até
o fim desse projeto, formada por 6 alunos do terceiro ano de Comunicacao Social - Radialismo
de 2019, com quem j& tinha experiéncia de trabalho pela FAAC webTV. A equipe foi dividida

em comissdes sendo elas: a Comissao técnica, que foi encarregada de buscar por informacées
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sobre a estrutura de projecdo e som para a exibigdo, empresas que desempenham essas tarefas
e seus orcamentos; a Comissdo de comunicacao, responsavel por desenvolver e aplicar uma
estratégia de comunicacdo; a Comissao de mapeamento, que estudou o espaco da cidade para
escolher o local ideal para o evento; a Comissao financeira, responsavel pela documentacéo e
controle das receitas e dos gastos do projeto; e a Comissao de patrocinio, que buscou por apoio
financeiro para o desenvolvimento do evento. Elaborei um cronograma com prazos
estabelecidos para o levantamento de dados de cada comisséo.

A comecar pelas responsabilidades da comissdo técnica, como primeiro passo
procuramos pela orientagdo técnica do professor Dr. Willians Cerozzi Balan, docente do curso
de Comunicacdo: Radio TV e Internet na UNESP Bauru, que nos introduziu a empresas em
Séo Paulo que desempenham os servicos de producéo, dentre eles 0s necessarios para a exibicao
de um filme no estilo drive-in. Apds entrar em contato com a empresa Programasom Producdes
S/C Ltda, sugerida pelo professor, nos familiarizamos com 0s recursos materiais que seriam
fundamentais para o desenvolvimento do evento e seus respectivos orgamentos (disponivel em
Apéndice 2, na pagina 83), e escolhemos essa empresa, sediada em Sdo Paulo, como nossa
primeira opc¢do para a contratacdo da estrutura técnica.

Paralelamente, a comissdo de comunicacdo buscava alguém para desenvolver a
identidade visual do Roda o Filme e elaborava nossa estratégia de comunicacdo a partir da
leitura do Capitulo 2: Comunicagdo dirigida nas organizagdes do livro “Eventos: Estratégias de
planejamento e execucdo”. Para tal, definimos o publico alvo do evento, que consistiu huma
fracdo ampla da populacéo ja que a proposta foi planejar um evento de carater familiar, ou seja,
um momento de diversdo que poderia ser desfrutado na presenca de criangas, com horarios
definidos para comecar e acabar e que contemplaria diversos grupos e individuos, as
especificidades foram a posse de um automavel e o interesse por eventos artisticos.

Enquanto isso acontecia, a comissdo de mapeamento se preparava para estudar a cidade
de Sdo Carlos. Para que fosse possivel desenvolver esse projeto era primordial que
encontrassemos um terreno grande que comportasse as estruturas técnicas e, nos baseando no
evento produzido pelo Cine Autorama na cidade, gostariamos que o terreno fosse
suficientemente grande para acomodar no minimo 130 carros. Iniciamos a busca por terrenos

na cidade que contemplassem nossos requisitos.
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Com as definicGes préaticas do evento ja reconhecidas a comissao financeira estimou 0s
gastos do desenvolvimento desse projeto para estabelecer qual o valor de investimento que
pretendiamos solicitar como apoio cultural aos 6rgaos publicos.

O valor do orcamento da Programasom para a estrutura técnica era de R$ 16.000, o
gasto mais alto que teriamos com o projeto j& que a estrutura técnica consistia no primordial
para a elaboragcdo de um cinema drive-in, sendo os demais gastos, aqui desconsidera-se o filme
que seria exibido, responsaveis pela ambientacdo da experiéncia. Definimos, entdo, que
solicitariamos como apoio cultural o valor referente a estrutura técnica.

Os demais gastos, ainda ndo tinhamos conhecimento de quais eram exatamente, seriam
pagos através da captacdo de recursos e investimento pessoal no projeto. A comissdo de
patrocinio entdo elaborou uma lista com comércios da cidade que se relacionavam com a
proposta do projeto ou que tinham um historico de parceria com projetos culturais. A partir do
levantamento desses dados acreditamos que seria vidvel desenvolver esse projeto e decidimos

prosseguir com a organizagéo.

2.2. ESTAGIO Il - PLANEJAMENTO E ORGANIZACAO

O segundo estdgio apresentado pelo livro “propde as fases para o planejamento e a
organiza¢do” (2011) do evento dialogando com as informagdes base levantadas no primeiro
estagio. Para auxiliar a organizacdo do Roda o Filme adaptamos os passos de planejamento
propostos e comegcamos a organizacdo, foram eles: a definicdo, avaliacdo e escolha das
estratégias do evento; a relagdo das atividades a serem desenvolvidas; a definicdo de
responsabilidades e criacdo de um cronograma para serem cumpridas; a elaboracdo de um
check-list e a definicdo de formas de controle e instrumentos de avaliacdo.

A comecar pela escolha do nome do evento. Nos reunimos em equipe para realizar um
brainstorm, uma técnica para explorar as ideias criativas de cada membro do grupo a fim de
criar um nome que identificasse o projeto. Todos pensamos em nomes que se relacionassem
com a tematica, era preciso elabora-lo para expressar o objetivo do evento e que ele fosse de
facil assimilacao.

O nome “Roda o Filme” foi escolhido pela referéncia a proje¢ao de filmes nos cinemas
antigos e pela referéncia da palavra “roda” as rodas dos carros, publico dos cinemas drive-in.

O subtitulo “O cinema drive-in de Sdo Carlos” acompanha para informar o que é o evento e
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onde ele iria acontecer. Haviamos criado um nome de facil compreensdo que expressa com
clareza o objetivo do evento.

Para concluir a definicdo de local do evento a comissdo de mapeamento pesquisou
alguns locais em Sdo Carlos que pudessem atender aos nossos requisitos, no entanto, julguei
que seria uma boa ideia que produzissemos o evento no mesmo local escolhido pelo Cine
Automama, um terreno publico pertencente a Prefeitura Municipal de S&o Carlos. A escolha se
baseou no pensamento de que manter o mesmo local para um evento de mesmo porte seria uma
garantia de que era possivel desenvolvé-lo naquele espaco, acreditei que as pessoas da cidade
ja estariam minimamente familiarizadas com o local e por se tratar de um terreno publico
teriamos a chance de solicitar seu uso a Prefeitura.

Com nossa primeira opc¢édo de local definida, o terreno em frente ao Ginasio Milton
Olaio Filho, solicitei o trabalho de uma amiga, Flavia Cavicchioli Monteiro, estudante do
segundo ano de arquitetura na UNICEP em S&o Carlos, para que elaborassemos a primeira
versdo da planta do terreno que definisse a logistica do evento para incluir no projeto que estava

sendo desenvolvido para apresentar o Roda o Filme a Prefeitura.

Figura 21 Primeira planta que esboc¢ou a logistica do Roda o Filme

19 Fonte: Acervo pessoal
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Minhas definicdes logisticas foram tomadas com o prop6sito de oferecer ao publico uma
experiéncia fiel a proposta do cinema drive-in classico, seguindo as referéncias estéticas

abordadas no capitulo 1.

Figura 22 Evento Cine Autorama em S&o Carlos

20 Disponivel em: facebook.com/cineautorama

Tomando como referéncia o Cine Autorama, enquanto este posicionou a tela de exibicao
paralela aos carros tomei a decisdo de posiciona-la na diagonal, criando o formato triangular,
uma das referéncias estéticas logisticas abordadas no capitulo anterior, de forma a facilitar a
visdo dos carros que estivessem nas pontas. Foram demarcadas no chéo cinco fileiras para a
disposicdo dos carros e corredores para facilitar a entrada posterior ao horario do evento e
possiveis saidas antecipadas ou de emergéncia, sem que 0s carros ja acomodados fossem
atrapalhados (uma referéncia aos drive-ins classicos) que ndo aconteceu no evento do Cine
Autorama. Os veiculos ocupariam as vagas por sua ordem de chegada, sendo apenas algumas
vagas reservadas para as autoridades locais e membros do Clube dos carros antigos.

O ponto demarcado para a venda de comidas, uma referéncia aos postos de concessao
dos drive-ins, abordados no capitulo 1, ficou localizado ao lado da entrada pensado para um
esquema de drive thru.

Para a escolha da data e horario desse evento foi levado em consideracéo: o cronograma
da UNESP para a apresentacao do projeto, o tempo necessario para planejamento e organizagéo
e a agenda de eventos na cidade de Sao Carlos. Escolhi uma data em setembro para que pudesse
desenvolver o projeto ao longo de quatro meses e ter o tempo de dois meses para finalizar a

escrita do relatério e o material documentado em video. A escolha do dia 21, sadbado, foi
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pensada por se tratar de um dia do “final de semana”, periodo no qual as pessoas procuram por
atividades de lazer. N&o havia nenhum outro evento programado para 0 mesmo dia na agenda
da cidade. O evento aconteceu a noite, por se tratar de uma projecdo, ou seja, para que fosse
possivel enxergar o filme na tela o ambiente precisaria estar escuro, quanto ao horario,
definimos que a entrada dos carros no evento aconteceria as 19 horas e o filme teria inicio as
20 horas, intervalo para evitar congestionamento das ruas. Assim definimos, pois, a exibi¢ao
de um filme com média de 2 horas de duracao faria com que o evento fosse finalizado as 22
horas.

No que diz respeito aos recursos materiais necessarios para a producdo desse evento
elaboramos uma lista com tudo que seria preciso providenciar para que constasse no projeto
que eu entregaria a prefeitura. Desde os recursos audiovisuais ao material de divulgacéo, e tudo
que fosse fundamental para a operacionaliza¢éo do evento e seus custos.

Quanto aos recursos humanos, relacionamos todas as tarefas a serem desempenhadas no
dia do evento e todas as atividades a serem realizadas por terceiros para que o projeto fosse
viabilizado. Isso quer dizer desde manobristas® no estacionamento a alguém que desenvolvesse
a identidade visual do projeto. A contratacdo de servicos seria resumida ao aluguel da estrutura
técnica e a contratacdo do servigo, da mesma empresa, para a montagem dessa estrutura.

Os mecanismos de divulgacdo foram pensados pela comissdo de comunicagdo, como
dito anteriormente, a partir da leitura do Capitulo 2: Comunicagdo dirigida nas organizac@es do
livro “Eventos: Estratégias de planejamento e execuc¢dao”. Definimos nossos objetivos basicos:
introduzir o Roda o Filme a populacdo de Séo Carlos, informar o que € um cinema drive-in,
passar as informac6es sobre o evento, informar o que € um cinema drive-in e convencer nosso
publico de comparecer ao evento. Identificamos os melhores canais de comunicacéo para nossa
divulgacdo e decidimos que gostariamos de utilizar meios tradicionais, como radio, televisao e
cartazes espalhados pela cidade, e meios digitais, como o Facebook e o Instagram.

Elaboramos estratégias de abordagem que variavam de acordo com cada publico alvo,
ja que se tratava de um publico bastante abrangente. E criamos um cronograma para organizar
todas as tarefas a serem cumpridas. Também definimos que a identidade visual do projeto seria
uma criagéo do artista Pedro Oliveira, estudante do Curso de Comunicacao Social - Radialismo
na UNESP de Bauru, e a artista Vitoria Toledo, formada no Curso de Comunicacéo Social -
Radialismo na UNESP de Bauru, desenvolveria colagens retrds que comporiam a identidade

visual da divulgac&o do projeto, analisados no capitulo seguinte.

1 Manobristas foram as pessoas que direcionaram o publico para as vagas de forma ordenada.
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Os cinemas drive-in, como qualquer cinema, exibiam antes do filme as chamadas
“intermissions”’, OU seja, um video com informac6es pertinentes a serem compartilhadas para
0 publico antes do filme comecar. Dentre elas, uma mensagem receptiva de boas-vindas,
informacdes a respeito das comidas que seriam vendidas durante a sessdo, instrugdes do que
poderia ou néo ser feito no cinema e o desejo de que todos tivessem uma boa experiéncia. A
fim de colaborar para a imersdo do publico nessa experiéncia e sabendo que seria necessario
passar informacdes relevantes como a localizacdo dos banheiros do evento, como prosseguir
diante de uma situacdo de emergéncia e cuidados que deveriam ser tomados, pensamos na
elaboracdo de um video informativo que seria exibido antes do filme comegar, como acontece
em todos os cinemas.

O planejamento e organizacdo da comissdo de patrocinio consistiu na elaboracéo de um
plano de patrocinio (disponivel em Apéndice 3, na pagina 86), que buscou introduzir o conceito
do projeto e ressaltar a importancia da cultura, e em um cronograma para colocé-lo em prética.
Tal plano partia do principio de que as empresas que Se associassem ao projeto teriam suas
logomarcas colocadas na tela do Roda o Filme.

Parte do planejamento desse evento foi a escolha do filme que iriamos exibir. Por se
tratar de um evento familiar que receberia criancas o filme que fosse ser exibido deveria ter
uma indicacao livre para todos os publicos. O publico do evento era bastante abrangente, dessa
forma seria necessario pensar numa opc¢do que contemplaria desde jovens a pessoas mais
velhas. Com esses pontos em mente recorri ao leque de filmes classicos, ou seja, filmes que
fizeram sucesso antigamente e se destacam até hoje.

A partir da referéncia do Cine Autorama, que exibiu em sua sessdo em S&o Carlos o
filme “Curtindo a vida adoidado” (1986) optei pela escolha de um filme também descontraido
que dialogasse com a tematica retr6 do evento: “De volta para o futuro” (1985). Tomada essa
decisdo, comecamos a procurar por formas de contactar a distribuidora do filme, Universal

Studios, para requisitar os direitos autorais para a sua exibicao.
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Figura 23 Capa do filme "De volta para o futuro™ (1985)

MICHAEL J. FOX CHRISTOPHER LLOYD

e VU TR ém
o FUTING

om e 3¢ ROBERT ZEMECKIS

21 Disponivel em: Universal Studios

Com a organizacdo e planejamento do evento finalizados foi possivel concluir a
elaboracdo do projeto a ser apresentado para a Secretaria de Esportes e Cultura e para o
CEMAC. Partiriamos para o estagio 111 da organizacao.

Nesse estagio “todas as acdes planejadas nos estidgios anteriores sdo implementadas,
acompanhadas e monitoradas.” (2013). O primeiro passo para colocar em pratica todo o
planejamento elaborado foi apresentar o projeto para o Secretario Edson Ferraz e o diretor de
cultura Carlos Alberto Caromano.

Ambos foram acessiveis e a proposta do projeto foi bem aceita por eles, considerando
que ja haviam presenciado a execuc¢do do evento realizado pelo Cine Autorama. Meu principal
objetivo com essa apresentacdo era conseguir apoio financeiro para viabilizar a o aluguel da
estrutura técnica orcada pela comissao técnica com a Programasom Producgdes S/C Itda, no
entanto, o orcamento que lhes apresentei ultrapassava o investimento que estava ao alcance
deles. Foi entdo sugerido pelo diretor de cultura que eu entrasse em contato com a VVaccare Som
e Luz para realizar um orgamento (disponivel em Apéndice 4, na pagina 87) para meu projeto.

ApOls contactar essa nova empresa e orcar a estrutura técnica entrei em contato
novamente com o diretor de cultura que me recebeu para conversarmos sobre o projeto mais
uma vez. O novo orgamento condizia com a possibilidade de investir no Roda o Filme e recebi
a noticia de que meu projeto contaria com o apoio cultural da Prefeitura Municipal de Séo

Carlos.

37



Recebi entdo instrucbes que deveria seguir referentes a processos burocraticos. Para
garantir a utilizacdo do local proposto por nds para o evento foi necessario entrar em contato
com a Secretaria de Habitacdo de Sao Carlos para requerer o alvara (disponivel em Apéndice
5, na pagina 88) do espaco para os dias correspondentes a pré-producéo e dia do evento. Entrei
em contato com a Policia Militar, a Guarda Municipal, o Corpo de Bombeiros e a Secretaria de
transito para comunicar a execucao (disponivel em Apéndice 6, na péagina 89) do evento e
garantir sua organizacdo e seguranca. Contactei a Secretaria de servicos publicos para solicitar
0 uso de energia para a montagem técnica no dia do evento. E efetivei a contratacdo do servico

da Vaccare Som e Luz para producéo técnica do evento.

2.3-ESTAGIO 11l - EXECUCAO

Com o local agora realmente definido foram feitos ajustes logisticos em relacédo a

primeira planta elaborada.

Figura 24 Planta final da logistica do Roda o Filme

Fileira
de carros Corredores
Entrada/
saida
Entrada/
safda
QA Postos de
. alimentacao

22 Disponivel em: Acervo pessoal

Mantivemos o posicionamento da tela e a distribuicdo das fileiras dos carros, que
foram demarcadas com dois dias de antecedéncia do evento. No entanto, colocamos a entrada
dos veiculos para ser realizada por duas das ruas que delineiam o terreno ao em vez de apenas

uma, como no esquema anterior. Substituimos a ideia do drive thru pela possibilidade de sair
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do veiculo estacionado e ir até as barracas para comprar algum alimento ou esperar dentro do
carro que algum dos vendedores chegasse até o veiculo.

Para garantir que os postos de venda de alimentos fosse parte do evento, o Roda o Filme
contou com a colaboracdo de vendedores independentes que se responsabilizaram pela
producéo e venda desses alimentos, que no evento do Cine Autorama estavam desvinculados
da organizacéo da sessdo. Busquei por vendedores ambulantes que estivessem interessados em
participar do evento. Contamos com a venda de pipoca, cachorro quente e doces.

Paralelamente a identidade visual do projeto comecou a ser elaborada. A identidade
visual seria nosso cartdo de visitas, a primeira noticia que o publico teria dessa novidade na
cidade. Nossa proposta como cinema drive-in era criar uma identidade que dialogasse com
nosso publico, que fosse moderna ao mesmo tempo que recuperasse referéncias de marcas
antigas, adotando um carater retrd, ja que se tratava da retomada de uma experiéncia do passado.
Era preciso estampar a esséncia do projeto, agregar a atrativa percepgdo de conforto a de
elegancia, relacionada a qualidade, uma ilustragdo que se destacasse e agucasse a curiosidade
do publico.

As referéncias para o desenvolvimento da identidade visual foram marcas e ilustracdes
que traziam em sua esséncia a concepgdo vintage. Foram elas: o “Admiral Twin Drive-in”,
cinema drive-in localizado em Tulsa, Oklahoma; a “Soap & Glory”, marca de cosméticos
disponiveis nos EUA e Inglaterra; e as ilustracdes do artista Renato Quirino, designer pela
UNESP de Bauru.
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Figura 25 Logomarca Admiral Twin drive-in

23 Disponivel em: https://www.instagram.com/admiral_twin/

Figura 26 Embalagem com tipografia retrd da marca "Soap and Glory"

24 Disponivel em: https://www.soapandglory.com/
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Figura 27 Tipografia retr6 desenvolvida pelo artista Renato Quirino

- /Vnﬁ”hn, "

25 Disponivel em: https://www.instagram.com/renato_quirino/

Foram desenvolvidas pelo artista Pedro Oliveira, estudante do Curso de Comunicagéo
Social - Radialismo na UNESP de Bauru, cinco possibilidades iniciais diferentes para a
identidade do Roda o Filme. A primeira opcdo explorou a estética dos letreiros dos cinemas
drive-in, como abordada no capitulo 1, que se destacam pela iluminagédo, representada nessa
opgéo pelos circulos que preenchem a palavra “filme”, uma tipografia vintage com uma fonte
manuscrita e a sobreposicéo das formas. A segunda opg¢éo, bem semelhante a primeira, fez uma
referéncia a tela de cinema a partir do formato retangular e experimentou também uma
tipografia com aspecto desenhado. A terceira opcao foi elaborada para ser um letreiro iluminado
que sugere 0 momento noturno, caracteristicos das exibicdes nos drive-ins e utilizou, como a
primeira opgdo, uma fonte manuscrita para sugerir elegancia. A quarta opgéo foi mais simples,
apenas uma tipografia antiga, sem formas. E a quinta opcao, também simples, foi elaborada a
partir de uma fonte com letras maidsculas dentro de um formato retangular, a mesma referéncia

feita pela segunda opcéo.
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Figura 28 5 eshocos de possibilidades para a identidade visual do projeto

26 Disponivel em: Acervo pessoal

A partir dessas opcOes considerei 0s aspectos que mais contemplavam a minha
idealizacdo da identidade visual do projeto e escolhi dentre elas as que mais me agradavam.
Minha intencédo era a de que a identidade trouxesse de forma clara as referéncias estéticas dos
cinemas drive-in, abordadas no capitulo 1, por isso, as tipografias antigas, as fontes manuscritas

e as formas que sugerissem os letreiros luminosos foram escolhidas para serem trabalhadas.

Figura 29 3 possibilidades de identidade visual para o projeto

27 Disponivel em: Acervo pessoal
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Trés novas opgOes foram elaboradas e considerando as intencbes e desejos
mencionados, a ilustragdo que em minha opinido mais se aproximou da proposta do projeto foi

a primeira. Que foi aperfeicoada até chegar em sua versao final.

Figura 30 Identidade visual do Roda o Filme finalizada

28 Disponivel em: Acervo pessoal

Sua concepgdo consistiu na escolha das formas, das cores e das fontes. A escolha das
formas, como ja mencionado, sugerem os letreiros luminosos classicos dos cinemas drive-in,
abordados no capitulo 1, e o formato circular dialoga com a palavra “Roda”. A escolha do
vermelho e do vinho para denotar a ideia de conforto e o dourado como referéncia de elegancia,
combinadas, despertam o carater retrd da identidade que € também composto pela escolha da
fonte manuscrita e das tipografias antigas que escrevem as palavras “Filme” e “Cinema Drive-

2

in”.
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Figura 31 Fontes e paleta de cores da identidade visual do projeto

29 Disponivel em: Acervo pessoal

Com a identidade visual concluida o proximo passo para a comissdo de comunicacao
foi elaborar uma relacdo das postagens que aconteceriam em nossas redes sociais, criando seu
contetdo para que pudessem ser desenvolvidas as colagens retrbs que estamparam essas
postagens. Tal processo serd abordado posteriormente no capitulo 3.

Como parte da execucdo do planejamento providenciei todos 0s recursos materiais
necessarios para a producdo do evento. Quanto aos recursos humanos para o dia do evento além
da equipe ja formada chamei membros da minha familia que pudessem desempenhar as funcGes
necessarias, como se responsabilizar pela portaria e pelo estacionamento. A cobertura
fotografica do evento foi realizada pela Jaqueline Varella, aluna do curso de Comunicacgéo
Social - Radialismo da UNESP de Bauru.

Quanto ao patrocinio, como seria necessario buscar por negocios locais para apresentar
0 Roda o Filme, eu era o Unico membro da equipe que poderia desempenhar essa funcéo por
estar em Sdo Carlos durante o desenvolvimento do projeto. No entanto, o apoio cultural da
Prefeitura aliviou 0 meu investimento pessoal previsto e decidi focar apenas em empresas cujos
produtos fossem necessarios para a producdo do evento, ndo mais com foco no investimento

financeiro das empresas no projeto.
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Levando em conta as necessidades do projeto, que incluiam a alimentacdo da equipe e
a impressdo do material de divulgacao elaborado, entrei em contato com o restaurante Roda
Chopp e a grafica Disque Codpias para apresentar o projeto e discutir a possibilidade de
estabelecer com eles uma parceria. Ambos bastante acessiveis apreciaram a proposta e
aceitaram colaborar com o projeto.

O video informativo pensado para facilitar a passagem de informac@es para o publico e
contribuir para a imersdo do mesmo na experiéncia do cinema foi concretizado, desenvolvido

por Luigi Tudisco, aluno do terceiro ano do curso de Comunicacao Social: Radialismo.

Figura 32 Abertura do video informativo do Roda o Filme

Sgiam lodlos
BEM-VINDOS!

&

30 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 33 Encerramento do video informativo do Roda o Filme

— voda 0

(FILME)

31 Disponivel em: Acervo pessoal

Uma das ultimas providéncias a ser tomada foi a aquisi¢do dos direitos autorais do filme.
O contato com a distribuidora ndo pdde ser estabelecido, contactamos entdo a Alda Alianca de
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Direitos Audiovisuais, empresa de licenciamento de filmes. Apesar do evento em questéo ser
uma iniciativa cultural sem fins lucrativos e gratuita ndo conseguimos a isen¢éo dos gastos com
os direitos autorais, apenas um desconto para a exibicdo do filme para 200 pessoas.

Com a execucao de todas as pendéncias completa a equipe (disponivel no apéndice 7,
na pagina 90) do Roda o filme estava preparada para o dia do evento. A montagem técnica
comecou pela manhd e se estendeu até as 17 horas. A entrada dos carros que estava prevista
para as 19 horas foi antecipada pois o publico chegou ao local do evento com antecedéncia, de
modo que se a entrada nao fosse liberada haveria a formacéo de uma fila que poderia atrapalhar
a circulacéo dos carros nas ruas. Todos os veiculos estavam acomodados até o horario previsto
para o filme comegar. Ao final da sessdo os carros foram orientados para a saida do evento e
coletamos os materiais de feedback que foram elaborados e entregues ao publico na portaria do
evento.

O evento atingiu sua lotacdo méaxima. Percebemos que, ainda durante o periodo
determinado para a entrada dos carros, havia veiculos chegando e ndo os deixar atender ao
evento ndo condizia com a proposta do projeto, por isso tomei a decisdo de ultrapassar a lotagdo
prevista, ainda dentro do limite de seguranca. Com uma média de 3 pessoas por carro 0 evento

contou com a presenca de 480 pessoas.

2.4. ESTAGIO IV - AVALIACAO E PROVIDENCIAS FINAIS

O quarto estdgio diz respeito as providéncias finais e avaliacdo da organizagdo e
execucao do evento, levando em consideracao o feedback da equipe e do publico, a partir do
questionario aplicado.

As providéncias finais consistiram na desmontagem do evento e agradecimento a todos

que colaboraram de alguma forma para que o evento pudesse acontecer.
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Figura 34 Ficha de feedback entregue aos espectadores no evento

L voda 6

(SHILME )

CINE
3

1. Como conheceu o Roda o Filme?

D Redes sociais D Cartaz D Jornal D Radio

2. Gostou da sua experiéncia?

D Muito l:l Sim D Nao D Nem um pouco

3. Atendeu as suas expectativas?

[] sim ] nao

4. Gostou da escolha do filme?

[] sim ] nao

5. Vocé pagaria para assistir outro filme com a gente?

[] sim D Nio

32 Disponivel em: Acervo pessoal

Quanto ao feedback do evento, pudemos concluir a partir a do questionario aplicado ao
publico que a maioria das pessoas:

. Conheceu o0 Roda o Filme através das redes sociais

. Gostou muito da experiéncia do cinema

. Tiveram suas expectativas atendidas

. Gostaram da escolha do filme

. Pagariam para assistir outro filme desde que o valor fosse baixo.

Pudemos considerar também como feedback positivo as mensagens que recebemos em
nossas redes sociais.
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Figura 35 Comentarios nas redes sociais do projeto

\J
% Marilia Milanetto
Foi maravilhoso! Parabéns a todos da

organizagao!

7 sem Curtir Responder 01
o Autor
Roda o Filme: O cinema drive-in de Sao
Carlos

Marilia Milanetto Muito obrigada,
Marilia & Foi um prazer té-la
conosco!

7 sem Curtir Responder o1

@ Escreva uma resposta...

@ Thales Zolli Gaberz

d»  FACAM MAIS FOI MT LEGAL ©2

7 sem Curtir Responder

33 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 36 Avaliacdo de uma espectadora no Facebook do projeto

O cinema drive-in de Sao Carlos.
22 de setembro - Q

< ‘ Liah £4 recomenda Roda o Filme:

Boa escolha do filme e sem duvida um programa
diferente para uma noite de sédbado. Experiéncia
maravilhosa e gratificante, amei.

34 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 37 Comentarios em resposta a pergunta: "Ja estdo com saudades?"

Mais relevantes v
g Samara Carolina Matoso
Simmmm
5sem Curtir Responder
@ Thales Zolli Gaberz

a

5sem Curtir Responder

@ Thiago Fonseca
Sim

5sem Curtir Responder

35 Disponivel em: Acervo pessoal
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Figura 38 Comentarios sobre o evento

flacmonteiro @ Se amamos?! Mil vezes
\ simmm @ A 4

1 curtida Responder

patdalbas Super organizado! Esperando o
proximo & A4

1 curtida Responder

portalwcbnews Ja no aguardo do De Volta
Para o Futuro 2 (" %8 &

WCB

1 curtida Responder

karelinapeira Muito bom! Eu e minha filha

ek adoramos!!!

1 curtida Responder

anacannone Perfeitaaa
v _ L 4
/W 1 curtida Responder

. Responder para anacannone...

silvia.najoleari Também adorei, foi uma
'volta ao passado' mesmo & &

1curtida Responder

36 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 39 Comentario com feedback positivo

rodaofilme Lembrando dos carros retrés
maravilhosos que compareceram ao evento e nos
ajudaram a embarcar nessa viagem no tempo! ué:
Jaqueline Varella

#cinema #drive-in #saocarlos #rodaofilme

% kombiaa Quando vai ser o préximo? &

4w 1 curtida Responder

37 Disponivel em: Acervo pessoal

Quanto ao feedback da equipe em relacdo ao trabalho desempenhado, todos ficaram

satisfeitos com o resultado alcancado.
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Para registrar essa experiéncia elaboramos um video documental que mostra o evento,
sua montagem e execucdo. O video se fundamenta sob a visdo da organizagéo, dos espectadores

e dos parceiros do evento, que relatam suas expectativas e realizacdes a partir do Roda o Filme.
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CAPITULO 3
DIVULGACAO
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3. DIVULGACAO

O plano de divulgacdo do evento foi elaborado pela comissdo de comunicacdo. Como
mencionado anteriormente no capitulo 2, para dar inicio a construcdo das estratégias fez-se a
leitura do Capitulo 2: Comunicag¢ao dirigida nas organizagdes do livro “Eventos: Estratégias de
planejamento e execugao” (2011).

Como passo inicial identificou-se o publico alvo do evento. O Roda o filme, como
cinema drive-in, colocou-se como opcdo alternativa para a exibicdo de filmes na cidade,
buscando proporcionar uma experiéncia cultural acessivel e que se aproximasse do carater
artistico do cinema. No entanto, apesar de diversos, sabe-se que a cultura de participacdo de
programas culturais voltados a exibicdo cinematografica € restrita a um determinado recorte
social que impele a participacdo daqueles que ja estdo habituados a ir ao cinema. O cinema,
inclui-se o cinema drive-in, no que diz respeito a estrutura de exibicao, tem seu acesso restrito
a determinadas classes sociais e a determinadas formas de viver e estar em sociedade.

Dessa forma, elaborou-se estratégias de comunicacéo diferentes para atingir cada grupo
dentro do recorte social que atenderia ao evento. Foram eles: familias, entende-se um programa
com membros familiares; grupos de amigos; pessoas que poderiam comparecer sozinhas ao
evento; casais romanticos; e familias com criancas pequenas. Optamos pelo uso dos diversos
veiculos de comunicagcéo, digitais, como o Facebook? e o Instagram?, e tradicionais, como radio,
televisao e midia impressa.

Para a administracdo das redes sociais do Roda o Filme elaborou-se um cronograma
de postagens (disponivel em Apéndice 8, na pagina 91) que permitiu organizar a divulgacéo
considerando as datas das postagens, seus objetivos e seus conteudos.

Para compor a identidade visual da divulgacdo a artista Vitoria Toledo, formada no
Curso de Comunicacdo Social - Radialismo na UNESP de Bauru, criou colagens retrés que
compunham a identidade visual do projeto. Para cada postagem foi elaborada uma colagem
diferente que representava o conteido a ser abordado. A tematica retrd era composta por fotos
antigas somadas a elementos atuais que dialogavam com a realidade do publico. O contetdo de

todas as publicac¢des foi 0 mesmo no Facebook e no Instagram.

2 Facebook.com/rodaofilme
3 Instagram.com/rodaofilme
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Figura 40 Arte da primeira publicacéo

21 DE SETEMBRO

(SHLME )

<

38 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 41 Dados de acesso da publicacio no Instagram

Informacgdes da publicacéo

L Q 4 n
69 4 31 1
147 409
Interagdes @
147
Visitas ao perfil 147
Descoberta O
409
Seguiram 17
Alcance 409

39 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme
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Figura 42 Dados de acesso da publicacdo no Facebook

4 Informagoes da publicagao

Estamos chegando &

1 de agosto as 19:06

Publicado por Tainé Arcanjo

947 84
Pessoas alcang

cadas Envolvimentc

Envolvimento

oY Reagdes Q0 36
(D) Comentarios 6
¢£> Compartilhamentos 9
(4 Visualizagdes da foto 5
[» Outros cliques 28

Feedback negativo

Sua publicagao ndao tem nenhum feedback
negativo. Se as pessoas ocultarem ou
denunciarem sua publicacao, vocé vera essa
informacgao aqui

40 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

A primeira postagem nas redes sociais foi informativa e aconteceu do dia 1 de agosto.
O proposito era informar ao publico que no dia 21 de setembro aconteceria um evento na cidade
de S&o Carlos. O Roda o Filme n&o tinha formalmente se apresentado como cinema drive-in, a
imagem nao explicita o carater do evento, mas foi elaborada dessa forma propositalmente para
instigar a curiosidade e incentivar a visita ao nosso perfil.

O carater retrd desta colagem foi estabelecido pela imagem antiga de uma moca
segurando um megafone e a imagem de um rolo de filme, que se relacionam com elementos
descritivos com estética atual, como a roda do carro, que faz referéncia ao drive-in; a cidade
iluminada, que refere-se ao local do evento; a pipoca e a claquete, que sugerem ao cinema.

A partir dos dados estatisticos, pode-se afirmar que a postagem teve um feedback
positivo no Instagram. A publicacdo foi curtida por 69 pessoas, obteve 4 comentarios, 31
pessoas a encaminharam por mensagem privada para outros perfis e uma pessoa salvou a

imagem em sua colecdo pessoal. A partir dessa publicacdo 147 pessoas visitaram o perfil do
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projeto, 409 pessoas foram alcangadas, dentre as quais 61% ndo seguiam o perfil, 17
comecaram a segui-lo.

A mesma publicacéo foi feita no Facebook do projeto. Pode-se afirmar que a postagem
no Facebook obteve menos interacdes que a postagem no Instagram apesar de ter tido um

alcance maior.

Figura 43 Arte da segunda publicacéo

WLILHE)

Lo

VOCE JA OUVIU FALAR EM
CINEMA DRIVE-IN?

41 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 44 Dados de acesso da publicacdo do Instagram

Informagdes da publicagdo

L 4 Q A4 R
65 1 14 0
32 302
Interagdes @
32
Visitas ao perfil 32
Descoberta @
302

Seguiram 8
Alcance 302

42 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme
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Figura 45 Dados da publicacdo no Facebook

Sem Servigo & 13:29 @ 38% @

< Informagdes da publicagao

224 39
Pessoas alcangadas Envolvimentos

Envolvimento

oY Reagdes QO 22
(J Comentarios 1
4> Compartilhamentos 3
(9 Visualizagdes da foto 1
[ Outros cliques 12

Feedback negativo

43 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

A segunda postagem, que feita do dia 2 de agosto, foi de carater explicativo. A proposta
da postagem foi introduzir o conceito do cinema drive-in ao publico da cidade e convida-los a
acompanhar nosso perfil para novidades.

A colagem desta postagem descreveu o conceito do cinema através das imagens antiga
do carro apontando para a tela, sugerindo a exibicdo de um filme que seria visto pelas pessoas
sem que saissem de seus veiculos. Mais uma vez foi utilizada a imagens dos prédios iluminados
para sugerir o periodo noturno e o ambiente urbano.

As estatisticas nos permitem afirmar que o desempenho desta publicagdo foi
relativamente parecido com o da primeira, no entanto ndo tdo bom quanto. O ndmero de
alcances no Instagram reduziu assim como o nimero de curtidas e envios da publicagdo para
outros perfis. No Facebook o alcance também diminuiu, assim como os compartilhamentos e

envolvimentos com a publicacao.
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Figura 46 Arte da publicacdo direcionada a familias

(ILME )

QUE TAL UM PROGRAMA
EM FAMILIA?

44 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 47 Dados da publicacao no Instagram
Informagdes da publicagdo

L 4 L v n
0 4

o

7 242

Interagdes &

7
Visitas ao perfil 7
Descoberta @)
242
Seguiram 2
Alcance 242

45 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme



Figura 48 Dados da publicacdo no Facebook

L4 Informagdes da publicagao

Vocé sabia que uma sessé&o no

nosso cinema drive-in pode ser...
5 de agosto s 19:4

246 35
Passc lcanga E viment

Envolvimento

) Reagdes Q0 20
() Comentérios 0
£» Compartilhamentos 3
(9 visualizagdes da foto 4
[+ Outros cliques 8

Feedback negativo

negativo. Se as pessoas ¢
denunciarem sua publicagéio, vocé verd essa

46 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

A terceira publicacdo foi feita no dia 5 de agosto. A proposta desta publicacdo foi
dialogar com um grupo especifico do nosso publico alvo: Familias, e principalmente familias
com criancas pequenas. A publicacdo sugere que o cinema drive-in € uma opcdo de
entretenimento que pode ser aproveitada em familia, inclusive familias com membros menores
de idade.

A colagem nessa publicacdo traz a imagem antiga em preto e branco de criangas
assistindo a um filme com o elemento atual dos 6culos 3D. A imagem das pipocas contribui
para a sugestdo do cinema e 0 contraste entre a imagem preta e branca e as cores do fundo foram
elaboradas para chamar a atencéo.

Quanto as estatisticas desta postagem, os numeros foram minimamente reduzidos,
mantendo o numero de alcance perto de 300 no Instagram e proximo de 250 no Facebook. O
mesmo acontece com as interagfes, compartilhnamentos e envio da publicacdo para outros

perfis.
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Figura 49 Arte da publicacdo com dados informativos do evento

47 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 50 Dados da publicacao no Instagram

Informacgdes da publicagdo

21 305

Interages @

21
Visitas ao perfil 21
Descoberta @
Seguiram 5
Alcance 305

48 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme
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Figura 51 Dados da publicacdo no Facebook

4 Informacgdes da publicagao

. ‘ O Roda o Filme é um projeto
> mdependente realizado como a..
10 de agosto as 20:06

813 106
oas alcar lvimentos

Envolvimento

o) Reagdes Q0 54
(D) Comentaérios 4
#> Compartilhamentos 9
(4 Visualizagées da foto 7
[ Outros cliques 32

Feedback negativo

Sua publicagdo ndo tem nenhum feedback

nanativn Qa ae nacenace ariltaram an

49 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

A sexta publicacdo foi informativa e para todos os publicos. Trouxe consigo
informacdes béasicas a respeito do projeto, como data, local e a informacdo de que seria um
evento gratuito. Nessa postagem informamos ao publico pela primeira vez que o Roda o Filme
contava com o apoio cultural da Prefeitura Municipal de Sdo Carlos por meio da Secretaria de
Esportes e Lazer e do Centro Municipal de Artes e Cultural. Essa informacdo foi divulgada para
associar o0 projeto aos 6rgdos publicos responsaveis por sua viabilizacdo, além de transmitir
confianca para o publico, que ainda ndo conhecia do projeto pessoalmente, mas conhecia a
Prefeitura da cidade.

A colagem desta publicacdo consistiu a unido da logomarca do projeto em sua versdo
simples na cor branca transposta com imagens de ingressos antigos de cinema que traziam para
0 publico as informacgdes do evento.

Analisando seu rendimento nas redes, o alcance o Instagram manteve sua média perto
de 300 pessoas, no entanto essa publicagdo teve mais comentérios, mais envios para outros
perfis em relacdo as postagens anteriormente analisadas e rendeu 21 acessos ao perfil do
projeto. Quanto ao Facebook, a postagem alcangou 813 pessoas e obteve 54 reacdes, também

um aumento em relagdo as postagens anteriormente analisadas.
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Figura 52 Arte da publicacdo direcionada a grupos de amigos

MARQUE 0 AMIGO QUE VAI TE LEVAR!

(SHLME)

50 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 53 Dados da publicacéo no Instagram

Informagdes da publicagéo

L ]
o
«
o

14 300

Interagdes

14
Visitas ao perfil 14
Descoberta &
300
Seguiram 2
Alcance 300

51 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme



Figura 54 Dados da publicacédo no Facebook

< Informagdes da publicagdo

372 72

Pessoas alcangadas Envolvimentos

Envolvimento

'Y Reagdes QO 23
(D Comentérios 12
4> Compartilhamentos a
[ Visualizages da foto 3
[» Outros cliques 30

Feedback negativo

Sua publicag@o ndo tem nenhum feedback
negativo. Se as pessoas ocultarem ou
denunciarem sua publicagdo, vocé vera essa
H’.'()I\‘Iit(‘,'i\U aqu

52 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

A sétima publicacao foi feita no dia 12 de agosto e tinha a proposta de sugerir ao publico
que viesse ao cinema drive-in com seus amigos e que 0S marcasse nos comentarios da postagem.
Dessa forma, a intencdo era de que a publicacdo atingisse mais pessoas do que apenas as que
seguiam o perfil do projeto.

Pode-se dizer que foi uma publicagdo bem sucedida uma vez que ambas as postagens,
no Instagram e no Facebook, obtiveram comentérios dos seguidores do perfil no qual marcavam
0S amigos.

A colagem nessa publicacdo uniu a imagem de um carro antigo as imagens com a

tematica de cinema, como as pipocas, 0s 6culos 3D e o fundo colorido com a estampa de filme.
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Figura 55 Arte da publicacéo direcionada ao publico que ndo teria companhia para comparecer ao evento

)

53 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 56 Dados da publicac¢éo no Instagram
Informagdes da publicagédo

L a 7 n
39 1 4 1

" 329

Interagdes ©

1
Visitas ao perfil "
Descoberta @
329
Seguiram 0
Alcance 329

54 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme



Figura 57 Dados da publicacéo no Facebook

4 Informagdes da publicagao
% sabado que vem a gente tem um...
1 i¢ tembro as 21 3
484 43
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Envolvimento
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Feedback negativo
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55 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Criou-se uma publicacdo para o incentivar que o publico viesse ao cinema mesmo sem
companhia. Utilizou-se a giria “bora?” para que o publico se sentisse mais préximo do projeto,
como se fossem chamados para sair, mas no caso, convidando-os para assistir a uma sessao no
drive-in mesmo que ndo pudessem trazer os amigos.

A colagem nessa postagem optou por uma composic¢ao apenas com elementos vintage
ja que o texto escrito utiliza uma giria atual e tipica da linguagem jovial. Ela traduz a intencédo
da publicacdo, ja que estampa uma moga sozinha assistindo a um filme de dentro do seu carro
numa posicao confortavel como quem esté a vontade, passa a ideia de que estar no drive-in sem
companhia também é uma boa opcao.

Enquanto a publicacdo no Facebook alcancou mais publico, a publicacdo no Instagram
obteve mais curtidas. Ambas foram compartilhadas. Os numeros ficam na média das

publicacbes anteriores.
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Figura 58 Arte da publicacdo direcionada para casais

& MARCAD @

56 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Figura 59 Dados da publicacao no Instagram
Informagdes da publicagao

v « v n
35 5 8

o

5 343

Interagdes

o
Visitas ao perfil 5
Descoberta @
343
Seguiram 1
Alcance 343

57 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme
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Figura 60 Dados da publicacdo no Facebook

al Nextel = 19:49 @ 89% =m
< Informagdes da publicagdo
me leva no cine drive-in ¢y
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Feedback negativo

informagao aqui

58 Disponivel em: instagram.com/rodaofilme

Para atingir a parcela do publico que estaria procurando uma atividade de lazer para um
encontro romantico elaborou-se uma publicacédo interativa que sugeria ao publico que marcasse
na postagem seus respectivos companheiros.

Para essa colagem utilizou-se uma foto antiga de um casal, uma ilustracdo que
representava a maquina do tempo do filme que exibiriamos, uma tela de cinema com as palavras
“drive-in” e como elementos atuais trouxe figuras da rede social Instagram, como o coracao
sobre o casal, que indica 0 romance.

Essa postagem no Instagram alcancou mais publico e obteve mais interagdes do que a
postagem no Facebook, que ndo foi compartilhada como as postagens anteriores nessa rede
social.

Mais publicactes foram elaboradas e publicadas para manter as redes sociais do projeto
sempre ativas. Postagens interativas e informativas (disponivel em Apéndice 9, na pagina 94)
que sugeriam a participacao do publico no evento e passavam informacdes a seu respeito, como

o filme que seria exibido e as comidas que seriam vendidas no dia da exibicao.
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Como resultado das publicagbes postadas obteve-se interagcdes positivas e mensagens

que foram recebidas do publico em busca de informagdes sobre o evento.

Figura 61 Mensagem de divida sobre o evento

a 0la, boa noite!
Gostaria de saber se nessa sesséo do dia

21, sera permitida a entrada sem carro
também.

Segunda as 22:22 - Enviado do celular

0l4, Célida @& N6s consideramos a participagao
de pedestres no evento, no entanto pensando
no conforto do publico e levando em
consideragéo o sistema de som, decidimos que

o evento contemplara apenas carros.

Esperamos que Vocé possa comparecer, serd
muito bem vinda! & '

Ontem as 13:41

Muito obrigada &

Ontem as 13:46 - Enviado do Messenger

Imagina! Quaisquer outras duvidas estamos a

disposicéo @ '

Ontem as 21:08 - Visualizado - Qua, 21:08

59 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 62 Mensagem de ddvida sobre o evento

E boa noite! sera somente dia 21 ou tera
outras sessdes?

Terga-feira as 22:45 - Enviado do celular

0l4, Erika @2 O Roda o Filme é um projeto
experimental e a principio acontecera apenas no
dia 21. Esperamos vocé 14! & (|

Marcar horério

Ontem as 13:52

E infelizmente dia 21 ndo conseguirei,
espero que tenha outros!!!! G T

Ontem as 13:56 - Enviado do Messenger

Seria um prazer té-la com a gente! &
Esperamos ter a oportunidade

Ontem as 21:12

60 Disponivel em: Acesso pessoal
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Figura 63 Mensagem de ddvida sobre o evento

Boa tarde

Precisa fazer alguma inscrigcdo para
ver o filme Drive em S&o Carlos dia

@ 21 de setembro ?

Ola, Maykon &

N&o teremos inscri¢cdes. Abriremos
para a entrada dos carros as 19h e
a sessao terd inicio as 20h.

Esperamos voceé la! &\

Mais algumas informagées, aonde
vai ser a entrada e como vai

N =

61 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 64 Mensagem de ddvida sobre o evento

r ’ Tenho uma pergunta. Vocé pode me
-’ ajudar?

Gostaria de saber se tenho que reservar
antes ou so entrar?

Ontem 16:19 - Enviado do Messenger

Ola, Andreza & Para participar é sé chegar!
Abriremos para a entrada dos carros as 19h e a
sessao tera inicio as 20h. Esperamos vocé la! &
\y

Marcar horario

',' Obrigada!!!!

62 Disponivel em: Acervo pessoal

) - Enviado do Messenger

Foram 47 mensagens enviadas para o projeto no perfil do Instagram, 35 mensagens no
perfil do Facebook e 2 e-mails recebidos. Pode-se afirmar que o alcance nas redes sociais foi

compativel com a presenca do publico no evento.
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O projeto também contou com o apoio da divulgacdo digital de paginas de informacdes
e jornais da cidade.

Figura 65 Noticia publicada no site “Sao Carlos Agora” sobre o evento

E)agord

= DiA DO Y
5 V.. supermercapo S

63 Disponivel em: https://www.saocarlosagora.com.br/cidade/sao-carlos-tera-cinema-drive-in/116939/

Figura 66 Noticia publicada pelo site “A Cidade On” sobre 0 evento

Drive-in apresenta "De Volta Para O Futuro" em Sao
Carlos

Exibicio é gratuts, mas 3 entrada de veiculos & imitads. Sesso
‘serd em frente 8o Gindsio Miton Olsio Filho,

64 Disponivel em:
https://www.acidadeon.com/saocarlos/lazerecultura/divirtase/NOT,0,0,1447097,drive+in+apresenta+de+volta
+para+o+futuro+em+sao+carlos.aspx
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Figura 67 Noticia publicada no Instagram Portal wch News

f\) portalwcbnews - Seguindo
Z o 5\
o\ -
(GILME)
7 1 /) portalwcbnews “DE VOLTA PARA O
7

JTUl

Curtido por lordcaromano e
outras 10 pessoas

65 Disponivel em: instagram.com/portalwchnews

Como foi mencionado no capitulo 2, elaborou-se um material impresso para a
divulgacdo do projeto. Criou-se um modelo de cartaz que seguiu a mesma linha estética das
publicacdes nas redes sociais, que foram distribuidos pela cidade em pontos culturais como o

Teatro Municipal de Sao Carlos e escolas de musica.

Figura 68 Arte do cartaz do Roda o Filme

21 DE SETEMBRO AS 19H

EM FRENTE AO GINASIO MILTON OLAIO FILHO e

66 Disponivel em: Acervo pessoal
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Figura 69 Cartaz colocado na Escola de mdsica Ritmo

21 DE SETEMBRO AS 19H

£M FRENTE AD GINASIO MILTON OLAID FLHO

67 Disponivel em: Acervo pessoal

Figura 70 Cartaz colocado no Teatro Municipal de Sao Carlos

68 Disponivel em: Acervo pessoal
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Embora tenham cumprido seu objetivo, percebeu-se, ap6s a impressdo, que
estrategicamente o cartaz foi realizado de forma equivocada, ja que uma informacéo importante
néo foi colocada, as redes sociais do projeto.

Para potencializar a divulgacdo do projeto procurou-se saber se seria possivel contar
com o apoio da divulgacdo por veiculos tradicionais, radio e televisdo, ja estabelecidos na
cidade. Contactou-se a EPTV de S&o Carlos, afiliada da Rede Globo, e a Radio Intersom FM
que gostaram da proposta do projeto e o incluiram em suas agendas culturais. A EPTV realizou
uma entrevista* com a organizacéo do projeto no dia do evento que foi transmitida ao vivo no
Jornal da EPTV.

Figura 71 Entrevista realizada pela ETPV de Sdo Carlos

CINEMA DRIVE-IN

A 19100 ¢ hoge 0 nosle em 560 Corlon

69 EPTV Sao Carlos

O projeto também foi divulgado pela TV Educativa de S&o Carlos®, afiliada a TV Brasil,
que procurou pela organizacdo para realizar uma entrevista. A entrevista foi divulgada no canal

47 UHF digital e pela pagina da TVE no Facebook.

4 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/7941121
5 Disponivel em: https://www.facebook.com/saocarlostve/videos/390493068559689/
72



Figura 72 Entrevista realizada pela TVE de Sdo Carlos

MARIANA ORLANDI

| I | |
A1k

Estudante

/

70 TVE Sao Carlos
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CONSIDERACOES FINAIS

O Roda o Filme se concretizou como planejado. Pode-se afirmar que desde sua
idealizacdo ao seu planejamento e execucdo o projeto cumpriu as expectativas da organizacdo
e 0 evento atendeu as expectativas do publico.

A estratégia de comunicagdo elaborada funcionou e cumpriu seu objetivo de permitir
gue 0 maximo de pessoas aproveitassem a experiéncia do Roda o Filme. O evento atingiu sua
lotacdo méaxima e contou com feedbacks positivos nas divulgacGes nas redes sociais.

Verificou-se, a partir das pessoas que compareceram ao evento, que a populagéo da
cidade tem interesse em novas experiéncias de lazer e entretenimento e que mesmo filmes
antigos ainda tém apelo popular, uma vez que a escolha do filme agradou os espectadores. O
objetivo do projeto, portanto, foi alcancado.

O Roda o Filme ainda p6de colaborar para a movimentacdo do comércio da cidade, uma
vez que buscou a participacdo de vendedores independentes como colaboradores do projeto
para a venda de alimentos do evento e preferiu a contratacdo de uma empresa local para
contemplar a estrutura técnica do cinema.

O projeto foi uma iniciativa independente que contou com o apoio financeiro de 6rgaos
publicos da cidade de S&o Carlos e acredita-se que seria possivel desenvolver modelos de
negdcio para que o projeto tivesse continuidade com o apoio do setor publico ou que fosse
desenvolvido com o apoio do setor privado.

O Roda o Filme foi um projeto que possibilitou que eu colocasse em pratica tudo o que
aprendi na faculdade, desde planejamento e organizacdao de projetos a desenvolvimento de
campanhas de comunicacdo. Escolhi desenvolver um projeto que pudesse me proporcionar a
oportunidade de trabalhar a partir do meu conhecimento sobre a area de producédo e producéo

executiva e concretizar a idealizacdo de uma ideia pessoal com fins social e cultural.

74



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

FORTES, Waldyr; SILVA, Mariangela. Eventos: Estratégias de planejamento e execucao.
2. ed. Sdo Paulo: Summus, 2011.

YAMANARI, Thais Tiemi. O “Vintage” e o “Retrd” como estratégias visuais. IV Encontro
Nacional de Estudos da Imagem; | Encontro Internacional de Estudos da Imagem, 07 a 10 de
maio de 2013 — Londrina-PR.

BARLACH, Lisete; SANTOS, Lucas. A inovagdo confrontada com as tendéncias vintage e
retro: um estudo qualitativo. RAI — Revista de Administragéo e Inovagéo, Séo Paulo, v. 12,
n.2, p. 257-269, abr./jun. 2015.

PARROT ANALYTICS. https://www.parrotanalytics.com/announcements/the-walking-dead-
named-the-most-in-demand-tv-show-in-the-world-for-2018-at-parrot-analytics-global-tv-

demand-awards/, acesso em 2019.
NEW YORK FILM ACADEMY. Disponivel em: https://www.nyfa.edu/student-
resources/the-history-of-drive-in-movie-theaters-and-where-they-are-now/, acesso em

2019.

KOZAK, J. (2007), Encyclopedia of Exhibition. Washington DC: National Association of
Theatre Owners.

CAPO, F (2004), It Happened in New Jersey. Guilford, CT: Globe Perquot Press.

Drive-ins.com (2015a), Johnny All Weather Drive-In. Disponivel em: http://www.drive-

ins.com/theater/nytalld. Acesso em 2019.

Drive-ins.com (2015b), Drive-in Theater Database. Disponivel em: http://www.drive-

ins.com/theaters. Acesso em 2019.

75


http://www.drive-ins.com/theater/nytalld
http://www.drive-ins.com/theater/nytalld

APENDICES

APENDICE 1:
APENDICE 2:
APENDICE 3:
APENDICE 4:
APENDICE 5:
APENDICE 6:
APENDICE 7:
APENDICE 8:
APENDICE 9:

Projeto Roda o Filme

Orcamento Programasom Producdes
Plano de patrocinio Roda o Filme
Orcamento Vaccare Som e Luz
Alvara do evento

Oficios

Equipe

Cronograma de postagens

Demais postagens nas redes sociais

76



APENDICE 1: PROJETO RODA O FILME

Projeto Roda o filme - Cinema drive-in

Projeto de Mariana Orlandi, junho de 2019

77



1. Equipe/comissdo organizadora: Mariana Orlandi, Natalia Boaretti, Tain4 Arcanjo,
Rafael Bigheti, Leandro Oliveira, Leonardo Costa, Luiza Zuanon.

2. Nome do evento: Roda o Filme: O Cinema drive-in de S&o Carlos.
3. Tipologia do evento: Evento cultural, que atua no setor do audiovisual.
4. Tema do evento: A Retomada das experiéncias de cinema drive-in. Tal ideia

acompanha o movimento do mercado de recuperacdo e valorizacdo da tendéncia vintage, que
captura ndo apenas adultos, mas também os mais jovens, que idealizam esse momento que
nunca viveram. A volta do vinil, o estilo decorativo retr6, o resgate dos anos 80 e 90 em séries
e novelas brasileiras sdo exemplos de como o0 vintage estad em alta. O projeto também investe
na experiéncia com o diferente, na materializacdo desse sonho de viver o passado de forma
nostalgica. Uma experiéncia nova, mas que retoma um ideal de experiéncia retro.

5. Objetivos: A criacdo de um cinema drive-in na cidade de S&o Carlos afim de
proporcionar para a populagdo um evento cultural diferente, inspirador e acessivel.

6. Justificativa: Mariana Magalhdes Campos Orlandi, graduanda do 7° semestre de
Comunicacéo Social - Radialismo, UNESP Bauru.

Os alunos do curso de Radio e TV tradicionalmente realizam projetos experimentais de
cunho cultural ao decorrer da graduacédo e como projeto de conclusdo de curso.
Percebe-se que a cidade de S&o Carlos investe em cultura e lazer, apresenta-se entéo,
uma nova proposta a ser explorada, que pode valorizar ainda mais o cenario cultural e
artistico do municipio.

7. Responsabilidade social: Uma vez que a cidade de Sdo Carlos conta com a Secretaria
Municipal de Esportes e Lazer, a criagdo de uma programacdo cultural que desenvolva
experiéncias artisticas e culturais é enriquecedora para a populacdo. Nesse sentido, a
mobilizacdo publica em torno de eventos que permitem uma aproximacdo entre expressdes
artisticas, tal como o cinema, e os cidadaos, permite melhorar a qualidade de vida deles, j& que
0s permite participar de um entretenimento saudavel e memoravel.

8. Publico-alvo e nimero previsto de participantes: Familias, casais, casais com filhos
pequenos, grupo de amigos de todas as idades, pessoas desacompanhadas.
Prevé-se 130 carros com lotagcdo maxima.

9. Local do evento: Terreno estacionamento em frente ao Ginasio Milton Olaio Filho.
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10.  Periodo de realizacéo do evento e horérios:
Dia do evento: 21 de setembro, das 18h as 00.
Pré-producdo pratica: 16 a 21 de setembro

11. Taxa de inscricdo e/ou ingresso: Inscricdo online gratuita, retirada presencial do
ingresso como confirmagao de presenca no evento.

12. Programacao e formato
e Chegada e acomodacdo dos carros
e Video de abertura do evento
e Video institucional da prefeitura
e Video informativo do cinema
e Filme
e Video de encerramento do evento
o Retirada dos carros

13. Recursos necessarios

Recursos humanos:

e Arquiteto
o Arte-finalista
e Bombeiro

o Carpinteiro

o Decorador

o Eletricista

o Encarregado de estacionamento
o Técnico de manutencao

e Técnico de som

o Reporter

o Faxineiro

« Fotografo

e lluminador

e Operador de equipamentos
e Produtores

e Recepcionista

e Segurangas

e Socorrista

14.  Contratacdo de terceiros: qualidade e idoneidade dos servigos: Programasom -
responsavel pela estrutura técnica do evento.
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15.  Infraestrutura interna e externa: Contaremos apenas com infraestrutura:

Estrutura técnica
Entrada

Banheiros quimicos
Food trucks
Sinalizacao

16.  Mecanismos de divulgagéo:

Material promocional

Formulario de inscricéo
Ingresso

Cracha

Adesivo

Fotos individuais dos carros

Meios de comunicacéao

Facebook
Instagram
Outdoor
Cartazes

17.  Previsdo orcamentaria

Receita: Doacdes, auxilio governamental, cotas de patrocinio, anuncios.

Despesas: Estratégias de comunicacdo e marketing, recursos materiais, contratacdo de

Servigos.

80



T71,74m

81



82



APENDICE 2: ORCAMENTO PROGRAMASOM PRODUCOES

N° 24067A/19

Sao Paulo, 27 de maio de 2019

AJC.: Sra. Mariana Magalhdes

Prezada Mariana,

Conforme sua solicitagdo, apresentamos a seguir novo or¢camento decupado para montagem de equipamentos de
video e &udio durante evento “Cinema Drive-in” a ser realizado em “Espago ao Ar Livre”, Sdo Carlos, SP,
23/09/2019.

Projecéo:

-2 Video projetores multimidia HD (10.000 Ansi Lumens cada um) estaqueados-Montagem de coluna com Box
Truss Q50 (a coluna terd minimo 4m de altura) p/ sustentacdo dos projetores

-1 Tela branca de projecéo frontal, medindo 9,00m de largura x 5,00m de altura (widescreen) - nossa sugestao
-Estrutura de Box Truss Q30 p/ sustentacdo da tela

-2 Computadores p/ player

Preco:
R$: 8.000,00 (Oito Mil Reais)

Sonorizacéo:
-1 Mesa de som

-1 PA Line Array
-4 Caixas acusticas graves subwoofer
-8 Caixas acusticas fixadas em tripés

Preco:
R$: 3.000,00 (Trés Mil Reais)
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Sistema p/ recepc¢ao de audio dentro de cada veiculo:
-1 Mesa de Som
-Sistema de modulagdo FM p/ recepcédo do audio dentro de cada um dos 200 veiculos (estimativa)

Preco:
R$: 5.000,00 (Cinco Mil Reais)

Valor Total:
R$ 16.000,00 (Dezesseis Mil Reais)

Observagdes:

Investimento:
-No custo apresentado anteriormente incluem-se nossos servicos com transporte, montagem, testes e operacao de
todo equipamento para 1 dia de evento em Séo Carlos, SP.

Energia e Seguranca:

-Ficam sob responsabilidade do cliente providéncias com rela¢do a fornecimento de pontos de energia para todas
as ligacOes que se fizerem necessarias, bem como a seguranca (roubo e danos materiais) com todo equipamento
da Programasom a partir de sua chegada ao local do evento até sua retirada.

Decupagem:
-Os valores decupados s6 serdo validos se aprovado, no minimo, 2 dos 3 projetos apresentados

Despesas:
-Despesas com alimentagdo para equipe técnica da Programasom ja fazem parte do orcamento.

Contetdo:
-O conteudo a ser exibido no teldo deveré ser fornecido pelo cliente.
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ART:
-A confeccdo das ART's e plantas aéreas necessarias ao projeto ja fazem parte do orcamento e ficam sob
responsabilidade da Programasom.

Prazo:
-Para viabilidade técnica do projeto, é necessario que sua aprovagao ocorra no maximo até 28/06/2019.

Condicdes de Pagamento:
-50% de sinal na aprovacédo do orgcamento e o restante logo apos a realizagao do evento.

Sendo s6 para 0 momento, colocamo-nos a sua inteira disposi¢ao para quaisquer outros esclarecimentos.

Atenciosamente,

Celso Luis Santi
Diretor de Atendimento
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APENDICE 3: PLANO DE PATROCINIO

R —
N AN

Mariana Orlandi - Producéo Executiva
(19) 98123-6397
mariana.orlandi@unesp.br

rodaofilme

o Preieiturade

SAOCARLOS

O Roda o Filme é o mais novo cinema drive-in da cidade! Nossa proposta é
vintage: reviver os tempos nostalgicos dos cinemas drive-in das décadas de
50. Vamos proporcionar uma e: ncia Unica para o publico de Séo Carlos,
que tera a oportunidade de sentir a emogao de tir a um bom filme numa
incrivel exibicao ao ar livre (com direito a pipoca!) no conforto do seu carro.

Para mergulhar nessa viagem no tempo, nada melhor do que um classico dos
anos 80, um filme que levou grande puiblico para as salas de cinema no mundo
todo: De volta para o futuro. Quem nunca pensou em voltar no tempo e mexer
um pouquinho na sua histéria? Marty Mcfly acidentalmente viaja para 1945,
ano em que seus pais se conheceram, e precisa dar uma de cupido para garan-
tir que nao vaide de existir.

Buscando proporcionar novas experiéncias ao ptiblico de Sao Carlos, o Roda o
Filme surge com a proposta de ampliar o cenario cultural e artistico da cidade.
O projeto busca ser acessivel a diversos puiblicos, por isso organizamos este
evento de forma totalmente gratuita para a populagio. Acreditamos que o
acesso a cultura é uma forma de contribuir diretamente na qualidade de vida
do municipio. Por isso escolhemos o cinema como projeto cultural que atrai e
inspira!

Nosso projeto conta com o apoio cultural da Prefeitura Municipal de Séo
Carlos e a participagao de empre e organizago ais pode contribuir para
que o Roda o Filme aconteca com uma melhor estrutura. Apoiar iniciativas
culturais é uma excelente forma de divulgar sua marca, ja que o publico
percebe (e valoriza) as iniciativas de responsabilidade soci

evento é familiar e objetiva reunir um publico diversificado

contribuir para o cenario cultural da cidade, a sua marca sera

forma exaustiva nas diversas midias do evento.

Participe desta experiéncia Unica!

25 7P

ILME

CINEMA DRIVE-IN
® @
®

Cotas abaixo descritas:

COTA BRONZE: O logo da sua marca apa-
recendo durante a chegada do publico -
180 segundos totais - 5 segundos por
aparigao - 36 vezes - R$ 200

COTA PLATINA: O logo da sua marca apa-
recendo na contagem regressiva para o
filme - 5 segundos a aparicao RS 300

COTA OURO: Uma chamada da sua marca
- 7 segundos - RS 400

COTA DIAMANTE: Um comercial da sua
marca - 30 segundos - R$ 500

Todas as cotas sao acumulativas, em referéncia as categorias de cota
anteriores. Assim, por exemplo, a marca que adquirir a cota Diamante, terd
acesso aos beneficios de todas as outras cotas. E assim sucessivamente
com as demais cotas apresentadas.
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APENDICE 4: ORCAMENTO VACCARE SOM E LUZ

Orcamento

Orcamento para a locacéo de equipamentos de som, projecéao, estrutura, telao
e operadores técnicos, para realizacdo de evento, em area externa defronte ao Ginasio
Milton Olaio Filho, no dia 21 de setembro de 2019, das 19:00h as 22:00h.

Serdo
Locados:

Som de frente: 4 caixas de super graves modelo SB 850 1200 Watts RMS Cada, 4 caixas de duas vias
modelo LA 215 de 900 Watts RMS cada, rack de amplificadores, mesa de som de 12 canais, 2 equalizadores
de 31 bandas estéreo Yamaha, compressor DBX, Processador DCX2496, microfone sem fio, Main Power
AC, Cd Player, Notebook i5, Cabos, extensdes, etc. Transmissor de FM 2W para 100metros com antena,
Valor R$ 900,00 Teldo: 2 Projetores de alta resolugdo LASER de 8000 Ansi Lumens, suporte para projetor
de teto, cabos de video e extensdes, etc Valor R$ 7.280,00 Estrutura: Backdrop de 9m x 8m montado em
trelicas de aluminio Q30 linha pesada com cubos nos 4 cantos e fechamento embaixo, Tela de 9m x 5m.
Valor R$ 1.500,00

Valor Total: R$ 9.680,00 (Nove mil, seiscentos e oitenta
reais)

Sdo Carlos 12 de julho de 2019

Anderson Luiz
Vaccare RG
18.200.164-7

Sueli Das Gragas Aguirre Vaccare M.E. CNPJ 03 230 434/0001-76 Inscr. Est. 637 143 566 113-ME
Telefones: (16) 3372-7082 98113-1484 992774641 R Toto Leite, n® 2867 - Vila Sdo Caetano Cep 13569-
531 - Sdo Carlos - S.P. someluz@vaccare.com.br http://www.vaccare.com.br



APENDICE 5: ALVARA DO EVENTO

P—refeitura Municipal de Sdo Carlos

i ici i lvimento Urbano
cretaria Municipal de Habitagdo e Desenvo ;
v V R Condcsdeo Pinhal, 2190 - Ccnm?? Sio Carlos/ S? - CEP 13560-648 trl./fl'lx (: 6) JJfﬁb:NJ/li“O
habitacao@saocarlos.sp.gov.br — e-mail: dop.smhdu(@saocarlos.sp.gov- =i

FOLHA 01/01

ALVARA DE AUTORIZAGAO DE EVENTO
Esta Secretaria Municipal de Habitagio e Desenvolvimento Urbano — SMHDU autoriza a Sra.
MARIANA MAGALHAES CAMPOS ORLANDI - portadora do RG n° 50.865.359-9 e inscrita no CPF
sob 0 n° 401.981.498-83, a rcalizar o “ PROJETO EXPERIMENTAL RODA O FILME ” do dia 16 de
setembro de 2019 a0 dia 22 de setembro de 2019, das 07:00 horas s 23:00 horas, na rua Ernesto
Gongalves Rosa Jiinior s/n°, o terreno em frente a0 ginisio Milton Olaio Filho.
No dia 21 de setembro de 2019 haveri uma “ SESSAO DE CINEMA DRIVE-IN ”.

Alguns cuidados devem ser tomados pelos organizadores, tais como:

*  ATENTAR COM A SONORIZAGAO EXTERNA DURANTE O EVENTO DE MODO A NAO CAUSAR INCOMODO A
VIZINHANGA;

*  INFORMAMOS QUE A MONTAGEM, DESMONTAGEM E SEGURANGA DAS ESTRUTURAS MONTADAS NO LOCAL
SAO DE INTEIRA RESPONSABILIDADE DE SEUS ORGANIZADORES;

¢ ZELAR PELA CONSERVAGAO E MANUTENGAO DO PATRIMONIO PUBLICO, BEM COMO GARAN’nR A
DEVIDA ORDEM, MORALIDADE E SEGURANGA DURANTE TODO O EVENTO. Fica terminantemente proibido
0 acesso de veiculos em pragas piblicas, conforme determinagio da SMSP — Secretaria Municipal de Servigos
Publicos;

¢ Controlar os niveis de emissdo sonora em conformidade com as écnicas da ABNT e
legislagd icipais, de r ira que nio cause i do aos d do

¢ Comunicar a Policia Militar do Estado de Sio Paulo, 2 Guarda Municipal e a Secretaria Municipal de Transporte

e Trinsito, informando a realizagio do evento e solicitando as providéncias necessirias quanto i interdicio da
via piblica. TODA SEGURANGA £ DE RESPONSABILIDADE DOS ORGANIZADORES;

®  Recolher apés ¢ durante o evento, todo e qualquer material publicitirio (papéis, folhetos, folderes, etc.) atirado

20 solo, bem como os residuos gerados pelos fi ] d no local ¢ dores, e destini-los a0 local
aproprado;

¢ Permitir o livre acesso e a manutengio da circulagio das pessoas e veiculos ¢ manter desobstruido os corredores
de circulagio e as das dos estabelecimentos e residéncias;

¢ Providenciar para que a alimentagio fornecida no evento tenha a vistoria da Vigilincia Sanitiria, proibida a
venda e consumo de bebidas alcodlicas a menor de 18 anos, conforme legislagio vigente;

Alvari condicionado a evento temporirio sem controle de acesso ¢ em drea aberta, Item 53.1.2d 1T 01/18;
A responsabilidade pela satide e seguranga dos participantes é do ORGANIZADOR DO EVENTO.

OBSERVACAO IMPORTANTE
O Alvari foi emitido com base nas infc goes e d P dos pelos organizad do evento que
assumem total responsabilidade por fatos d da inveracidade de tais el , referind a
permissio de uso do espago piiblico em di s Leis Municipais, ndo dendo qualquer liberagio de
ividades que P bagio da ordem e do sossego piiblico.

Essa autorizagdo nio exime os responsiveis pelo evento da responsabilidade civil e criminal sobre fatos
decorrentes do mesmo, bem como das condigdes de seguranga e estabilidade das suas instalagdes.

OS ORGANIZADORES PODERAO SER RESPONSABILIZADOS POR QUAISQUER DANOS AO
PATRIMONIO PUBLICO E/OU CAUSADO A TERCEIROS QUE FOR DECORRENTE DO EVENTO,
CABENDO _ NOTIFICACAO PARA A  REPARAGAO IMEDIATA EM CASO DE
DEGRADAGAO/DESTRUIGAO.

OBSERVACAO FINAL: RESSALTAMOS QUE O DESCUMPRIMENTO DE QUALQUER CONDIGCAO
LAVRADA NA AUTORIZAGAO,
PARA FUTUROS EVENTOS

Atenciosamente,

o Carlos, 03 de setembro de 2019. Rodolfp/f§bério Penela
oirlos ¢ Diretor do Dep: nto de Fiscalizaglio
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APENDICE 6: OFICIOS

Sac Carlos, 29 ce [utha de 2019

AJC do Comandante Michae! Yabuch

Na cendigac de estudantc do Curso de em C icagae Social: i da

Faculdace de i Artes & Cf icagde da L i Estadual Paulista em

Bauru, venho par meio deste comunicar a util 2ag5o do terreno lacalizado nas proximidades
do Gindsio Miltan Ofaio Filhe para 3 realizagao do projeto experimental "Roda o Filme”, eatre.
a5 datas 16 de setembro & 22 de setembro, projeto supracitade encontra-se vinculado
como Trabalko de Condlusio que tem por finalidade utilizer o espago sars realizer uma
sessBo de cinema drive-in para a populicao de Sic Carlos, aberta e de forma gratuita. As

datas solicitadas incluem o TEMpo irio para da estrutur, devidos
rezlizacio da sessdo. bem romo da cesmentagem dos equipamentcs e retiraca do terreno,

sendo a realizagia do evento prevista para o dia 21.

Sem mals, subscrevo me

i € Tengelonde
Mariana Magalhes Camions Criandi

S3o Carlos, 29 de julho de 2019

A/C do Secretdrio Anténio Clévis Pinto Ferraz

Na condig3o de estudante do Curso de

{19) Ay -439%
(1) 2413 -643

.
Siio Carlos, 29 de julho de 2019

AJC do Capitio PM Renato Gonzalez

Na condigdo de estudante do Curso de em C

Sodial: Radialismo da

de i Artes e C da Universi Estadual Paulista em
Bauru, venho por meio deste comunicar a utilizagao do terreno localizado nas proximidades
do Gindsio Milton Olaio Filho para a realizagdo do projeto experimental *Roda o Filme”, entre
as datas 16 de setembro e 22 de setembro, projeto supracitado encontra-se vinculado
como Trabalho de Conclus3o que tem por finalidade utilizar o espaco para realizar uma
sessdo de cinema drive: npamspopulaq{odeSioClﬂos.ablmedefmgum.Ax

datas solicif incluem o tempo para

da estrutura, devidos ensaios,
realizac3o da sess3o, bem como da desmontagem dos equipamentos e retirada do terreno,

sendo a realizagio do evento prevista para o dia 21.

Sem mais, subscrevo-me.

ey A\ Coven Al

Mariana Magalh3es Campos Orlandi

3 38.° B.EMA. - 1.2 CIA/PM
R 3 hs. do dia
)

Social: Radialismo da

de i Artes e C

Estadual Paulista em

Bauru, venho por meio deste comunicar a utilizag3o do terreno localizado nas proximidades

do Gindsio Milton Olaio Filho para a realizag3o do projeto experimental “Roda o Filme”, entre

as datas 16 de setembro e 22 de setembro, projeto supracitado encontra-se vinculado

como Trabalho de Conclusdo que tem por finalidade utilizar o espaco para realizar uma

sess30 de cinema drive-in para a populagdo de Sao Carlos, aberta e de forma gratuita. As

datas solicitadas incluem o tempo necessério para montagem da estrutura, devidos ensaios,

realizagdo da sessdo, bem como da desmontagem dos equipamentos e retirada do terreno,

sendo a realizagao do evento prevista para o dia 21.

Sem mais, subscrevo-me.

Mariana Magalh3es Campos Orlandi

89



APENDICE 7: EQUIPE

Pré-producéo

Coordenacdo geral: Mariana Orlandi

Comissdo de comunicacdo: Taind Arcanjo e Leandro Oliveira
Comissao financeira: Luiza Zuanon

Comissdo de Mapeamento: Natalia Boaretti e Rafael Bighetti
Comissao de Patrocinio: Mariana Orlandi

Comissdo técnica: Leonardo Costa

Colagens: Vitoria Toledo

Finalizacdo das artes: Guilherme Soares

Identidade visual: Pedro Oliveira

Video informativo: Luigi Tudisco

Evento:

Encarregados de estacionamento: Claudia Orlandi, Fernando Granja, Marcelo Orlandi

Fotografia: Jaqueline Varella
Producédo: Mariana Orlandi
Producédo/ Equipe técnica: Scube
Portaria: Mara Pozzi, Silvana Orlandi
Social midia: Leandro Oliveira
Coordenacdo do staff: Taina Arcanjo

Making off:

Direcdo: Mariana Orlandi

Diregdo de fotografia: Rafael Bighetti
Roteiro: Leticia Depiro

Edicéo: Rafael Bighetti

Camera 1: Rafael Bighetti

Camera 2: Leandro Oliveira

Direcdo de som: Luiza Zuanon
Coordenacdo de Producdo: Natélia Boaretti
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APENDICE 8: CRONOGRAMA DE POSTAGENS

JULHO|
DOMINGO SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO
14 15 16 17 18 19 20
Plano de
comunicacao
finalizado
21 22 23 24 25 26 27
Fechar
equipe
28 29 30 31
Iniciar artes Criagdo da
da 1 semana pagina:
-FACE
-INSTAGRAM
Entregar artes
da 1 semana
Iniciar artes da
2 semana
AGOSTO |
DOMINGO SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO
1 2 3
FACE FACE
Post “vem ai™
Id + DIA DO
EVENTO
INSTA
INSTA
Post “vem ai™
Id + DIA DO
EVENTO
Entregar
artes
da 2 semana
4 5 6 7 8 9 10
FACE | Iniciar artes FACE FACE FACE
da 3 semana
“Um “Um date” Histéria do | PostID + Data +
programa em cnema | _ Local *_'
familia” INSTA drive-in" FEEE QR
INSTA Feed = “Um INSTA INSTA
date”
Feed = “Um Feed Feed =
programa em Histéria do | PATROCINADA
familia” nema | > Post ID + Data
drive-i + Local +
Entrada gratuita
Entregar
artes
da 3 semana




11 12 13 14 15 16 17
FACE Iniciar artes FACE FACE FACE
da 4 semana
“Casais com
entre n filhos"
INSTA
INSTA
INSTA
INSTA Feed = Casais
o com filhos
Entregar
artes
da 4 semana
18 19 20 21 22 23 24
FACE FACE FACE FACE FACE
Post ID + Criar evento “Ir sozinho
Data + Local também um &
+ Entrada Evento > o dtima
gratuita que € um cine companhia”
INSTA T IBSIA INSTA
Feed + Stories | .. Feed > FACE
> PostID + s ; “Ir sozinho
Data + Local também um é
+ Entrada Stima
gratuita companhia” .
Entregar
artes
Iniciar artes da 5 semana
da 5 semana
25 26 27 28 29 30
FACE FACE FACE FACE FACE
Evento e Feed | Evento e Feed | Evento e Feed | Evento e Fead | Evento e Feed
> Suspense > Dica 1do > Dica 2 do > Dica 3 do > Dica 4 do
do filme filme filme filme filme
INSTA INSTA INSTA INSTA INSTA
Stories = | Stories = Dica | Stories = Dica | Stories = Dica | Stories = Dica

Suspense do

1 do filme

2 do filme

3 do filme

4 do filme
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SETEMBRO

DOMINGO SEGUNDA TERGA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO
1 2 3 4 5 6 7
FACE FACE FACE FACE FACE FACE FACE
Feed e evento Feed e Feed > “Um Feed > Feed = | Feed = Post com
= Divulga;éo EES Patrocinador programa em Patrocinador Evento o filme + infs
dollme “Uma z familia” 2 “Comida"
ma nova a INSTA
INSTA | Proposa d? Publicar em Publicar em -
lazer” | grupos do fb. INSTA grupos do fb. n‘h;er?:; Feed =
Stories e Feed _ . da 7 semana PATROCINADO
> Divulgagio INSTA INSTA | Stories = "Um INSTA > Post com o
do Filme programa em filme + infs
Stories = Feed > familia” Feed > INSTA
“Uma nova | Patrocinador Patrocinador
proposta de 1 2 Stories >
lazer” “Comida”
Iniciar artes
da 7 semana
8 2] 10 11 12 13 14
FACE FACE FACE FACE FACE FACE
Feed > “Um Feed > Feed > “Ir Feed > | Feed e evento >
date” Patrocinador sozinho | Patrocinador Divulgagdo
3 T R T 3 Video “INTER"
e = Gtima
INSTA Publicar um companhia” Publicar um
grupos do fb. INSTA grupos do fb. INSTA
Stories =
“Um date” INSTA > INSTA INSTA | stories e Feed =
Divulgagdo
Feed > Feed > FACE Feed > | video “INTER"
Patrocinador “Ir sozinho | Patrocinador
3 = também um é 4
Stima
Iniciar artes remnanhia® Entregar
15 16 17 18 19 20 21
FACE FACE FACE FACE
Feed e SORTE Feed > “Traga In"orma;égs
seus amigos” gerais
Porque ir em INSTA
urn cine INSTA INSTA
drive-in? SHE s In-’orma;égs
. gerais
INSTA Iniciar artes Traga d=l=
da 9 semana amigos Entregar
Fe artes
Porque da 9 semana
um cine
dri n?
22 23 24 25 26 27 28
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APENDICE 9: DEMAIS POSTAGENS NAS REDES SOCIAIS

VOCE SABE COMO SURGIU
0 CINEMA DRIVE-IN?

(GLHE)
vocE JA OUVIU FALAR EM
CINEMA DRIVE-IN?

AW
(GLHE)

APROVEITEA =~~~
SUA COMPANHIA!

(SHLMED llILNE ]

SEU ENCONTRO QUE TAL UM PROGRAMA
NO CINEMA DRIVE-IN EM FAMILIA?

21 DE SETEMBRO
llILME ]

ENTRADA GRATUITA

(JILME]
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DE VOLTA PARA 0
FUTURO

@ MRAOE@

@ SINDVERSAOEM &
ML

32 DICA

&  ESTA CHEGANDO!

= VIAJE NO TEMPO!

28 DICA

SABADOU

@i w5 20

APOID:

5353

SAOCARLOS
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AP0
)

© £ AMANHA

SHLME )

@  ASFOTOS JA
ESTAD DISPONIVEI

!

@ TRAGA SEUS
- AMIGOS!

Ariyesie=
21 DE SETEMBRD o e

EM FRENTE AD GINASIO MILTON OLAIO FILHO
ENTRADA DOS CARROS: 19H

5351

b a”
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