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RESUMO

O estudo proposto evidencia como as noticias de economia divulgadas em um periodo de crise
econdmica e também politica ainda distanciam o cidaddo consumidor da relacdo entre seu
cotidiano e o contexto econdmico atual. A partir da andlise e comparacdo das noticias
divulgadas pela sessdo “Economia” dos portais G1 e Exame, entre 11 de abril de 2016 e 11
maio de 2016, periodo de intensificacao da crise que culminou, inclusive, no impeachment da
presidente Dilma Rousseff, pretende-se entender e caracterizar como o Jornalismo Econémico
de servigos poe a margem o cidadao consumidor em um cenario de crise e centraliza institui¢des
e o proprio mercado financeiro como objetos de preocupacao jornalistica. Foram analisadas e
comparadas 20 reportagens do periodo em questdo, cuja metodologia utilizada equivale-se a
analise de contetdo de Laurence Bardin (2009). O estudo se fundamenta ainda em uma pesquisa
descritiva, explicativa e bibliografica que observa a realidade a partir das noticias, detalha suas
caracteristicas e se compromete em propor outros recursos para inserir o leitor consumidor no
contexto da crise pelo qual passou o pais no periodo estudado.

Palavras-chave: Jornalismo Econdmico. Jornalismo de servigos. Consumidor. Portal Exame.

Portal G1.



ABSTRACT

The study aims to show how the economic news published in a period of economic and political
crisis keeps the consumer and citizen in a distant relationship between his daily live and the
economic context of the country. Based on the analysis and comparison of articles from the
"Economy" section of G/ and Exame portals, between 11 April 2016 and 11 May 2016, a period
of economic and political crisis that culminated in the impeachment of president Dilma
Rousseff it aims to explain and to characterize how the economic journalism of services situates
the consumer citizen in margin of a crisis scenario and centralizes institutions and financial
market as objects of journalistic concern. 20 articles that were selected from the period in
question for this study were analyzed and compared, based on the methodology of Laurence
Bardin (2009). The study was also based on descriptive, explanatory and bibliographical
research that looks at reality from the news, detailing its features and committed to offer other
typical features of the media to insert the reader in context of the crisis that the country was
going through in the period studied.

Key-words: Economic journalism. Service journalism. Consumer. Exame portal. GI portal.
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INTRODUCAO

Pensar na importancia no Jornalismo Economico implica considerar que ndo ha
historia do Jornalismo sem assuntos econdmicos. Essa ideia defendida por alguns autores, entre
eles Suely Caldas e Sidnei Basile, refor¢a que a economia sempre fez parte do cotidiano das
pessoas e, de alguma forma, integra o cenario em que vivem, afetando-as direta ou
indiretamente.

E com o Jornalismo Econdmico que chegam ao publico as noticias sobre as contas
nacionais, sobre a variagdo da inflagdo, as dividas externa e interna do pais, bem como as
informacdes sobre a estabilidade de empresas e do comércio em suas mais variadas categorias.
Além da dindmica do mercado de trabalho, das transa¢des de moedas ¢ do dia a dia do
trabalhador e do consumidor.

No Brasil, desde o final do século XIX, os jornais ja noticiavam o tema econdmico
com mais proeminéncia e inauguravam colunas e especiais sobre o que era destaque nacional.
Por muito tempo, o mercado do café, por exemplo, foi pauta para as noticias, uma vez que o
setor era o que mais impulsionava a economia brasileira no comeco do século XX (CALDAS,
2003). Mas nem sempre os autores dessas colunas eram puramente jornalistas.

Observando o amadurecimento do Jornalismo Econdmico ao longo dos anos, foi a partir
da década de 1950, com a remodelagem do capitalismo mundial, que o papel do jornalista em
economia passou a ter ainda mais importancia. Isso se deve ao modelo promovido pelo entdo
presidente Juscelino Kubitschek, que governou o Brasil de 1955 a 1960. A partir de seu “Plano
de Metas”, JK colocou em pratica um conjunto de medidas desenvolvimentistas a fim de
alavancar a economia brasileira. Era um novo comeco.

Mas foi no periodo da ditadura militar no Brasil que o Jornalismo Econdmico comegou
a se configurar da maneira que conhecemos hoje. Como a economia era um dos setores que
interessava aos militares promover para reafirmar a eficacia que julgavam ter o seu modelo de
governo, era desejavel a esse grupo que a midia da época noticiasse o crescimento € 0S novos
indices de ascensao econdmica do Brasil.

Trata-se de um periodo, especificamente entre 1968 e 1973, conhecido como “Milagre
Brasileiro” ou “Milagre Econdmico” em que se promoveu a ideia de que o Brasil era uma
economia prospera, geradora de empregos e estavel. Enquanto isso, a divulgacao de noticias
sobre a divida externa brasileira e sobre o aumento da desigualdade de renda entre os brasileiros

era contida e quase inexistente.
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Durante os anos de governo militar, principalmente a cobertura sobre politica nacional
sofreu as medidas arbitrarias do regime e, consequentemente, suas areas relacionadas como a
politica local e a seguranca publica também. Diante desse espago da apuracdo minimizado e do
interesse militar em ver estampando nos jornais as conquistas economicas do Estado, a editoria
de economia passa a ser a porta voz, muitas vezes ndo censurada, da editoria de politica, além
de pautar os assuntos economicos.

Com esse maior espaco, surgiram dois aspectos da cobertura econdmica que se
apresentam como desafio até os dias de hoje: a linguagem técnica e o pouco didatismo ao tratar
os termos e conceitos de economia dentro do Jornalismo. Autores como Bernardo Kucinsky
pontuam que a meta de facilitar a compreensao ainda ¢ dificil de ser alcancada ja que o desafio
de traduzir processos econdmicos complexos em linguagem acessivel nao foi vencido. E essa
situacdo, entre outros fatores, pode ocorrer “porque os processos econdomicos se definem num
outro plano de saber que nao o do saber convencional” (KUCINSKY, 2000, p. 14).

Simultaneamente, extrai-se dessa ascensao do Jornalismo em economia a notoriedade
de informagdes de servigos e utilidade publica com a especializagao de reporteres em economia
popular. Trata-se do Jornalismo de servigos que € objeto de estudo nesta pesquisa. Apesar de
ser uma area que so cresceu diante da restrita liberdade de expressao a que estavam submetidos
os jornalistas, cobrir fontes oficiais obrigatorias que trouxessem ao publico informagdes sobre
os pregos dos alimentos, por exemplo, foi uma maneira de outros perfis, ndo instruidos em
economia, se interessarem pelo conteudo econdmico ao se identificarem com ele. Caldas (2003)
refor¢a que as donas de casa aumentaram seu interesse pela leitura econdmica a partir desse
tipo de Jornalismo desenvolvido.

Com a redemocratizag@o do Brasil, apds periodo de ditadura, o Jornalismo Econémico
tornou-se a area que emblematizava as novas oportunidades econdmicas sob a 6tica do mercado
financeiro. Surgiram muitas revisas e cadernos especializados em negocios, empresas € no
mercado a fim de traduzir o novo sistema que chegava ao Brasil. Espelhava-se, por meio do
Jornalismo Econdmico, quais eram as perspectivas de crescimento, sobretudo aos setores ja
privilegiados financeiramente

O surgimento do modelo neoliberal contribui para que o mercado financeiro, de certa
forma se apoiasse no Jornalismo em economia e normatizasse o contetido a partir de sua propria
perspectiva. Prova disso € o uso excessivo de jargdes econdmicos, noticias que se resumem a
exposicdo de taxas e indices sem se preocupar com a contextualizagdo para todas as camadas

sociais, independentemente da posi¢ao social que ocupam.
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Além do problema de conteudo mais técnico, nos governos democraticos (pos
ditadura) ¢ verificado também um embaraco com a notoriedade que vinha ganhando o
Jornalismo de servigos, a partir da chegada do modelo neoliberal. O Jornalismo de servigos em
economia ndo deixou de existir, mas adquiriu uma nova roupagem, mais preocupado com 0s
negdcios de empresas bem sucedidas, do que com o cidadio como objeto de preocupacao
jornalistica, inclusive em periodos de crise econdmica. Apresenta-se nesta pesquisa a
caracterizagdo do neoliberalismo, ja que o Jornalismo Economico foi pilar fundamental para
aproximar o grande publico — sobretudo a classe média — dos beneficios desse sistema.

Dessa forma, as noticias de Jornalismo de servig¢os inserem ou pde a margem o cidadao
consumidor em um cenario de crise? A partir desse problema, este estudo tem por finalidade
analisar e comparar as noticias de Jornalismo de servigos online em veiculos especializados e
ndo especializados, sobretudo em um cenario de crise econdmica enfatico que se estabeleceu
no ano de 2016, a fim de verificar se inserem em seu contetido o cidadao consumidor. Esse
cidadao, entre o publico geral, preocupa-se com o planejamento financeiro pessoal e costuma
relacionar ao seu cotidiano as nuances da economia brasileira.

Os veiculos especializados e ndo especializados deste estudo s3o representados,
respectivamente, pelos portais de noticia Exame e GI. Eles foram escolhidos para andlise na
pesquisa por serem veiculos populares e reconhecidos pela cobertura econdmica. O portal
Exame ¢ especializado e estd vinculado a revista impressa Exame, publicagdo brasileira
existente desde 1967. Ja o portal G/ ¢ reconhecido pela cobertura econémica regional e
nacional em varios estados e cidades e esta entre os dez maiores portais de noticias do Brasil.
Ambos possuem um publico difuso, com leitores de diferentes faixas etarias, nao especializados
necessariamente em economia, € que se encaixam na categoria consumidor independentemente
da posicao social que ocupam.

Foram analisadas 20 noticias mais incisivas sobre o problema que o estudo pretende se
debrucar, dez de cada portal de noticia, publicadas entre o periodo de 11 de abril de 2016 a 11
de maio de 2016. Esse periodo foi selecionado, pois a crise politica atrelada a crise econdmica
dos ultimos anos edificou um cenario em que uma sucessdo de acontecimentos afetava
diretamente o cidaddo consumidor, avido por informacao.

Em 11 de abril, por exemplo, foi aprovado o processo de impeachment contra a
presidente Dilma Rousseff e entre os dias 11 de maio e 12 de maio, a decisdo de que a presidente
seria afastada vigorou. Esses sd3o acontecimentos que tém importancia para a economia nacional

também.
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A crise econdmica ja definia um circulo de atengdo, em virtude de sua configuracao
ter se dado anos antes. Mas a crise politica, uma vez comprometendo a atuagao da presidente,
preocupava o cidaddo, cobrando do Jornalismo a precisdo na cobertura dessas informagdes. O
estudo se compromete em verificar se essa precisdo aconteceu e se inseriu o cidaddo no
contetdo econdmico mesmo com a crise ocupando os titulos a todo o0 momento, ja que neste
cenario se faz necessaria a identificacao e a projecao desse tipo de leitor no contetido publicado,
para que ele mesmo compreenda os desdobramentos politicos e econdmicos, bem como as
consequéncias para o seu contexto.

Os objetivos pretendidos sao: contextualizar o periodo estudado e realizar um estudo
de obras relacionadas com o Jornalismo Econdmico; ler as noticias selecionadas, levantar e
fichar as informagdes relevantes; evidenciar ainda se a estrutura da noticia colabora para
compreensdo do acontecimento noticiado na crise ou se ela ainda distancia o consumidor da
relagdo entre seu cotidiano e o contexto econdmico atual e, por fim, observar e apontar outros
recursos do Jornalismo para inserir o leitor consumidor no contexto da crise pela qual passou o
pais no periodo estudado.

A partir da andlise de conteido de Bardin (2009) as noticias foram fichadas e
selecionadas as informagdes relevantes. Elas foram entdo, agrupadas em trés categorias de
analise: Consumidor, Mercado e Manifestacoes da crise que permitiram identificar as
concepgdes praticas, as técnicas usadas, as principais especificidades dos sites, assim como as
alteracdes e permanéncias narrativas. Atrelada a analise estiveram uma pesquisa geral aplicada
por meio de formulario que verificou o consumo de noticias de economia pelos cidadaos na
crise. Além disso, foram realizadas entrevistas com os editores responsaveis pelas secdes
“Economia” dos respectivos portais. Vale ressaltar que o estudo se preocupou apenas com essas
secoes, ou seja, todas as noticias analisadas sdo provenientes dessa editoria.

A estrutura da noticia colaborou para compreender se o fato noticiado na secdo
“Economia” se relacionava com crise € se, a partir de entdo, permitia ao leitor relacionar o seu
cotidiano ao contexto econdmico atual. Essa verificacdo foi viabilizada pelas teorias
jornalisticas expostas no estudo e pela caracterizagdo dos valores noticia que ajudaram a
identificar melhor a proposta do conteudo econdmico nos sites analisados

Para tanto, o presente estudo se estruturou em seis capitulos. Inicialmente, aqui no
capitulo 1, promove-se uma breve descricio do que o estudo pretende apresentar, além da
importancia de se examinar o Jornalismo em economia. No capitulo 2, é conceituado o que se
entende por Jornalismo e sdao apresentadas algumas teorias da area propostas por autores como

Nelson Traquina. E nesse capitulo ainda que o estudo resgata a histéria do Jornalismo
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Economico sob a dtica de Sidnei Basile, Suely Caldas e Bernardo Kucinsky, completando com
a relacdo desse segmento com a especializacao e com o Jornalismo digital.

No capitulo 3, fica em evidéncia a trajetdria econdmica brasileira a partir do surgimento
do modelo neoliberal. E detalhado a aplicagio desse modelo nos governos democraticos dos
ultimos 20 anos e sua influéncia no Jornalismo até desembarcar na recessao econdmica enfatica
no ano de 2016. Um ano de crise cujo periodo especifico entre abril € maio a pesquisa se
preocupa em investigar.

No capitulo 4, sdo postos os procedimentos metodologicos, em suma, representados pela
analise de contetido proposta por Laurence Bardin (2009). Sao notorios ainda os critérios de
selecdo das noticias e as categorias de analise a que foi submetido o material selecionado.

No capitulo 5, sdo apresentadas as inferéncias do que foi observado, relacionando os
resultados com os critérios de noticiabilidade, com a pesquisa aplicada por meio de formulério
e com as entrevistas dos editores dos veiculos. No capitulo 6 sdo colocadas, por fim, as
consideragdes a respeito do diagnodstico obtido, como também o reforco de argumentos
levantados por estudiosos ao longo da pesquisa, sem esquecer das novas impressoes alcangadas.

Dessa maneira, apresenta-se a seguir uma pesquisa oportuna para investigar a
caracterizacdo das noticias de Jornalismo Econdmico de servico online na abordagem
especializada e ndo especializada. Além disso, o estudo colabora para elucidar novas formas de
acessibilizar o contetido econdmico a publicos menos instruidos na area que ressignificam o

Jornalismo Econdmico como um conteudo, por vezes, rigido e incompreensivo.
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2 O JORNALISMO, A PRODUCAO DE NOTICIAS E O JORNALISMO
ECONOMICO

Sao muitas as abordagens que encontramos para caracterizar o Jornalismo nas pesquisas
em comunicac¢do. Quando se questiona, afinal, o que € o Jornalismo, a indagacao, para alguns
estudiosos, acaba por estar intimamente vinculada ao poder e a disputa pela representatividade
publica na zona de midia (GOMES, 2004).

Para outros, como o estudioso Nelson Traquina, o Jornalismo, embora seja uma
atividade que se limita, muitas vezes, aos habitos do tempo em que estd inserida ou aos formatos
e hierarquias determinados por quem administra o veiculo de comunicagao, ¢ ainda a atividade

guiada pelo “criar”, como descreve minunciosamente:

Uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica, pela
invengdo de novas palavras e pela constru¢cdo do mundo em noticias embora
seja uma criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos e das
hierarquias superiores, possivelmente do proprio dono da empresa. E os
jornalistas ndo sdo apenas trabalhadores contratados, mas membros de uma
comunidade profissional que ha mais de 150 anos de luta esta empenhada na
sua profissionalizagdo com o objetivo de conquistar maior independéncia e
um melhor estatuto social. (TRAQUINA, 2005, p.22).

O autor elucida que nesse exercicio, o jornalista ¢ um contador de historias. Admite-se
que o Jornalismo ¢ uma atividade condicionada por fatores como o horario de entrega das
reportagens, o famoso deadline; as hierarquias presentes nas empresas de midia; a
competitividade com outros veiculos; a dinamica do negocio patrocinada por anunciantes, entre
outros. Porém, nao se trata de uma atividade intelectual menos autonoma por isso, pois ainda
assim reside em seu exercicio o poder de influenciar as pessoas e a estimula-las a tomar decisdes
a partir da identificacdo com o fato noticiado ou com as fontes apresentadas.

E os acontecimentos ao longo da histéria do Jornalismo ao revelarem a industrializagao,
a urbanizagdo e o principio da liberdade de imprensa nos sistemas de governo — que se
transformaram a partir do século XIX — colaboraram muito para que a identidade da profissao
fosse capaz de adquirir o carater primeiro de informar ao publico. Além disso, a remuneragao,
lado a lado com os avangos tecnoldgicos, consolidou um espago para os profissionais.

Traquina aponta trés vertentes norteadoras do Jornalismo na democracia e que

confirmaram o poder da area. Sdo elas: o crescimento, a comercializagdo e a profissionaliza¢ao
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do Jornalismo. Todas foram alicerces necessarios para a visualizacao do poder do Jornalismo
que conhecemos até os dias de hoje.

Esse crescimento alcancado pela area jornalistica, sobretudo no século XX, deve-se ao
capitalismo, ao desenvolvimento da imprensa, ao potencial da publicidade enquanto meio de
financiamento, ainda que os subsidios politicos fossem presentes, sem falar no surgimento de
novos meios de comunicagdo como o radio e a televisdo. Ja no século XXI, outro fator para o
seu crescimento € a internet.

Enquanto isso, a vertente da comercializagdo se estruturou a partir da venda da
informacdo como mercadoria, ao passo que, com a renda gerada, era possivel pagar aos
profissionais e financiar tanto sua remuneragdo quanto sua normatizagdo profissional como

descreve Traquina:

O Jornalismo enquanto atividade remunerada desenvolveu-se durante o século
XIX, na sequéncia de um processo complexo de industrializagdo da sociedade,
escolarizacdo, urbanizago, avangos tecnologicos e a implantacao de regimes
politicos em que o principio da liberdade de imprensa se tornou sagrado.
(TRAQUINA, 2005, p.105).

Em meio a esse processo de transformagao do Jornalismo em atividade comercial e de
sua independéncia para produzir a noticia como seu produto mercadoldgico, cabe ponderar que
nasce a responsabilidade de fornecer uma informagao que nem sempre ¢ de conhecimento total
ao cidaddo a quem se fala. Paralelamente, nasce também o compromisso de vigiar e fiscalizar
as origens da informagdo, provenientes dos 6rgaos governamentais. Configura-se com isso o
carater de utilidade publica ao exercicio da profissao jornalistica (TRAQUINA, 2005).

Contudo, considerando esses apontamentos e observando o Jornalismo estabelecido —
sobretudo neste século e nas ultimas décadas — com a circulagdo de seu contetido na internet,
notoriamente, ha uma mudanc¢a no que diz respeito a sua afinidade com o conceito de midia.
Como defende Sidnei Basile (2012), ¢ fato passado pressupor que conglomerados de midia sdao
também, exclusivamente, de Jornalismo. Isso porque, apesar da midia ainda ser identificada
como Jornalismo, a prevaléncia de seus valores ndo sdo necessariamente a razdo de ser das
novas midias (BASILE, 2012).

Mudam-se os conceitos e, simultaneamente os compromissos. Como visualiza-se o
carater de utilidade publica dado ao Jornalismo — e a que Traquina se refere — a partir do
momento em que os valores essenciais ao Jornalismo sao postos de lado com a predominancia

do valor mercadolégico?
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Entre esses valores, a que Basile se refere estd o compromisso com o interesse publico,
que ¢ ponto de divergéncia entre os interesses de grandes organizagdes de midia e do préprio
Jornalismo. Um valor, dentre outros, considerado importante e defendido também por Bill

Kovach e Tom Rosenstiel (2008) na obra The elements of journalism da seguinte maneira:

1- A primeira obrigacdo do Jornalismo ¢ com a verdade. 2- Sua primeira
lealdade ¢ com os cidadados. 3- Sua esséncia ¢ a disciplina da verificagdo. 4-
Seus praticantes devem manter independéncia daqueles a quem cobrem. 5- O
Jornalismo deve ser um monitor independente do poder. 6- O Jornalismo deve
abrir espago para critica e o compromisso publico. 7- O Jornalismo deve
empenhar-se para apresentar o que € significativo de forma interessante e
relevante. 8- O Jornalismo deve apresentar as noticias de forma compreensivel
e proporcional. 9- Os jornalistas devem ser livres para trabalhar de acordo com
sua consciéncia”. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003; p. 22-3).

Para esses autores, tal como podemos desprender da colocacao anterior, 0 compromisso
do Jornalismo deve ser com os cidadaos e o exercicio da profissao ndo deve privilegiar apenas
o lado dos negdcios ou do servigo publico. Basile (2012) conta que os autores de The elements
of journalism ilustram por meio da conduta de uma emissora de TV, em Tucson, nos Estados
Unidos, como os veiculos de comunicagao poderiam ser mais claros quanto aos seus interesses
e deveres.

Nesta TV chamada KGUN-TV foi criado uma “Carta de Direitos ao Telespectador” que
determinava o que os cidaddos daquela localidade poderiam esperar do exercicio profissional
da TV e isso incluia a pratica investigativa do veiculo, a apuracdo ética das noticias, o direito a
privacidade e o direito dos cidaddos de cobrarem a emissora, bem como enviarem feedbacks
sobre a programacao que assistiam. A iniciativa foi aceita com entusiasmo pelos habitantes de
Tucson por se sentirem respeitados e valorizados na medida em que participavam ativamente
da vida da emissora.

No Brasil, 0 “Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros” determina em seu artigo 6°
que “o exercicio da profissdo de jornalista ¢ uma atividade de natureza social e de finalidade
publica, subordinado ao presente Codigo de Etica” e entre os deveres estabelecidos pelo codigo
estdo o “de divulgar todos os fatos que sejam de interesse publico”; “o de lutar pela liberdade
de pensamento e expressao” e o “de defender o livre exercicio da profissdo”. Tudo isso conferiu
ao Jornalismo um profissionalismo a partir da preocupagdo com uma conduta moral que o

afirmou como meio oficial para exercer o ato de informar.
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Mas em tempos de impérios de midia, caracteristica marcante dos meios de
comunica¢do no século XXI, alguns autores, como o proprio Basile, questionam se esses
deveres (que colaboram para a existéncia ou para a aproximacdo da isen¢do jornalistica)
prevalecem. O Jornalismo ¢ para o mercado ou para cidadania? (BASILE, 2012) — titula o autor
em um de seus capitulos da obra “Elementos de Jornalismo Econdmico”.

Sobre essa questdo, discute-se a qualidade da informagao produzida pelo Jornalismo na
atualidade. Com qual finalidade ¢ produzida a informacdo nas ultimas décadas? Muita
informag¢do como nunca visto antes ¢ langada continuadamente pelos veiculos de comunicacgao.
Na internet, isso € muito mais evidente, pois o espago online determina uma concorréncia de
informacdes muito grande e explora o fator “tempo” com muito mais prontidao. Ou seja, além
dos veiculos estarem em busca de um publico que os prefiram pela informacao objetiva e direta,
eles também entendem que o consumidor daquela informagao ndo quer perder tempo. Quer ser
agil na leitura.

Cria-se, assim, muita informac¢ao de entretenimento, noticias curtas em sua maioria, de
maneira a fidelizar aquele leitor por meio de seus acessos. Mas isso ndo significa que as
instituicdes que as publicam se preocupam com o publico e com a informagao que ele consome
e isso ilustra como os interesses entre Jornalismo e midia divergem. Ou seja, o Jornalismo ¢
tido apenas como negécio em detrimento de sua responsabilidade primeira com o interesse
publico, especialmente no novo espaco que veicula suas noticias — a internet. Cabe, dessa forma,
definir entdo o que ¢é noticia e, em seguida, conhecer os critérios que a definem tal como
Veremos a seguir.

De acordo com as ideias de Jorge Pedro Sousa em “Elementos do Jornalismo Impresso”
(2001) com todas as transformagdes que tém acontecido, ¢ papel inerente do jornalista
selecionar e hierarquizar os acontecimentos a fim de transforma-los e difundi-los como noticia
(SOUSA, 2001, p.38). Embora os critérios ndo sejam unanimes em todo lugar e mudem ao
longo do tempo, ja que o que nao era noticia no ontem pode ser noticia no amanha, neste estudo
sdo considerados principalmente os pontos de vista de Sousa (2001) e Traquina (2005).

Admite-se que entre os fatores que atuam sob os critérios de noticiabilidade estdo: a
linha editorial do veiculo, escolhida também por uma série de outros fatores sociais, politicos,
econdmicos e pessoais. Critérios subjetivos e relevantes que, em sintese, assim como reforca

Sousa, sdo:

[...] influéncias pessoais (como as idiossincrasias de um jornalista), (b) um
pendor social, sobretudo organizacional, por exemplo, relacionado com a
postura social da organizag@o noticiosa (como a inter-relagdo desta com os
restantes news media), (¢) um pendor ideologico, visivel, por exemplo, no
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destaque noticioso dado as figuras-ptiblicas do poder politico e econéomico e
(d) um pendor cultural, resultante das culturas profissional, de empresa e do
meio. (SOUSA, 2001, p.44).

Entre as teorias apontadas por Traquina (2005), relevantes para este estudo, e que tentam
identificar os condicionantes da noticia, estdo “A teoria do espelho” que se preocupa em apontar
a realidade como determinante para o conteiido da noticia. Nessa teoria, o jornalista ¢ um
“comunicador desinteressado”, um agente cuja missao ¢ exibir a verdade, independente dos
interesses envolvidos na transmissdo da mensagem. Ele ¢ considerado aqui imparcial e apenas
mediador da noticia.

Na teoria da “Ac¢do pessoal” ou do gatekeeper, a producao da informacao passa por uma
série de escolhas do Jornalismo. Essas etapas seriam os gates €, uma vez aprovada, a noticia
estaria sendo escolhida a partir das experiéncias e anseios do gatekeeper — o proprio jornalista.
Trata-se de um processo subjetivo € movido por uma agao pessoal, bem como também afirma
Sousa (2001).

Jana “Teoria organizacional”, reside o conflito de interesses mencionado ao inicio deste
capitulo e que norteia a caracterizacdo das noticias de economia online que virdo a seguir. O
Jornalismo nesta conjuntura ¢ um negdcio e, por isso, o exercicio da profissdo ¢ determinado
pela normatizacio das institui¢des e pelos seus recursos econdmicos. E nesta teoria que, por
exemplo, a publicidade atua como fator determinante na inclusdo de determinada noticia pelo
veiculo que a circula.

A noticia também ¢ identificada como instrumento que favorece determinados
interesses politicos. Nesse sentido, pertencendo a “Teoria politica”, afirma-se, dessa forma, que
as noticias “sdo distor¢des sistematicas que servem aos interesses de certos agentes sociais
especificos que utilizam as noticias na sua visao de mundo, da sociedade etc....” (TRAQUINA,
2005, p.163).

Na “Teoria construcionista” as noticias ainda que construidas sob a 6tica do jornalista,
sdo capazes de ensinar ao leitor e, assim, ndo poderiam ser incluidas ao campo do que ¢
inventado, pois trata-se de uma realidade construida valida. Fica evidente a rejei¢cdo da teoria
do espelho, porque, as noticias, na verdade, ajudariam a construir a propria realidade.

Por fim, entre as teorias que Traquina (2005) aponta ainda estdo a “Teoria estruturalista”
e a “Teoria interacionista” — a primeira reproduz na noticia a ideologia dominante em virtude
da interagdo de trés fatores: a burocracia das organizacdes; a estrutura dos valores-noticia ao

lado da pratica e ideologia do jornalista; e o proprio momento de construgdo da noticia.
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Enquanto isso, a segunda apresenta como condicionante o fator tempo, elemento que interfere
na construcao da noticia devido aos horarios de fechamento e entrega do contetido produzido
pelo jornalista.

Essas teorias, no entanto, ndo sdo regras para os veiculos de comunicagdo, mas se
fundem constantemente no exercicio da profissdo ndo importando a natureza do veiculo. O que
se desmembra da relevancia de cada uma € o que podemos chamar de valor noticia. Aqueles
valores que validam um determinado fato a ponto dele se tornar de conhecimento publico. Em
mengao aos autores Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge (1965) que enumeram doze valores

noticias que lapidam um assunto e ddo a forma de noticia a ele, Traquina expoe:

1) a frequéncia, ou seja, duragdo do acontecimento; 2) a amplitude do evento;
3) a clareza ou falta de ambiguidade; 4) a significancia; 5) a consonancia, isto
¢, a facilidade de inserir o “novo” numa “velha” ideia que corresponda ao que
se espera que acontega; 6) o inesperado; 7) a continuidade, isto €, a
continuagdo como noticia do que ja ganhou noticiabilidade; 8 ) a composicao,
isto ¢, a necessidade de manter um equilibrio nas noticias com uma
diversidade de assuntos abordados; 9) a referéncia a nagdes de elite; 10) a
referéncia a pessoas de elite, isto €, o valor-noticia da proeminéncia do ator do
acontecimento; 11) a personalizagdo, isto é, a referéncia as pessoas
envolvidas; e 12) a negatividade, ou seja, segundo a maxima “bad news is
good news”. (GALTUNG; HOLMBOE (1965) apud TRAQUINA, 2005,
p.70).

Para os autores, quanto mais valores um fato possuir, mais habilitado a ser noticiado ele
estd, mas ele também ¢ vulneravel a deixar de ser noticia quando surge outro contendo mais
valores ainda. Entre os critérios que o proprio Traquina formulou — e que sdo os mais
importantes para este estudo, destacam-se os valores-noticia de sele¢do e os valores-noticia de
construcdo. No quesito selecdo, os valores estdo divididos em duas categorias: os critérios
substantivos € os critérios contextuais.

Os critérios substantivos sdo aqueles que, uma vez inerentes aos acontecimentos, 0s
tornam interessantes. Entre eles estdo: a morte; a notoriedade dos envolvidos no acontecimento;
a proximidade com o leitor para quem se fala; a relevancia; a novidade; o tempo em que
aconteceu; a notabilidade; o inesperado e os conflitos que uma vez violentos meneiam o
cotidiano com infra¢des ou escandalos.

Ja os critérios de selegdo contextuais dizem respeito ao processo de producao das
noticias e os aspectos levados em conta ndo sdo mais inerentes aos acontecimentos. Entre esses
critérios estdo: a disponibilidade em se cobrir o fato; o equilibrio que determina se aquela

noticia ndo ¢ de um assunto publicado recentemente; a visualidade que prescreve se aquele fato


https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Johan_Galtung&action=edit&redlink=1
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terd elementos visuais suficientes; a concorréncia que objetiva a exclusividade quando
comparada aos outros veiculos do mesmo ramo e, por fim, o dia noticioso € um critério de
selecdo contextual que diz se aquele dia, naquela época do ano, ¢ adequado para se publicar o
fato.

Enquanto isso, no quesito construcao citados por Traquina (2005), os valores noticia sao
aqueles que vio olhar para dentro do fato e averiguar o que ha de ser destacado ou omitido. E
a preocupagdo com a abordagem. Para isso, contam com os critérios de: simplificacdo a fim de
eliminar a ambiguidade; a amplificagdo que colabora para o fato ser notado por um grande
publico; a relevancia que apresenta a importancia do fato; a personaliza¢do que considera “as
pessoas se interessam por pessoas” (TRAQUINA, 2005, p.92); a dramatizagdo que robustece o
lado emocional das pessoas envolvidas e, para finalizar, ha o critério da consonancia em que o
jornalista insere novidades a um contexto ja conhecido.

Um exemplo ¢ a ocorréncia de acidentes aéreos em que, além de noticiar o fato recente,
o jornalista também apresenta esse mesmo tipo de acontecimento em tempos passados como
forma de tornar a leitura mais interessante e dar espaco para o leitor comparar e se informar.

Ao descrever a configuracdo da noticia, ainda que os critérios ndo sejam universais, eles
sao compartilhados com amplitude entre a comunidade jornalistica até hoje, inclusive nos
segmentos do Jornalismo especializado e digital que sdo presentes neste estudo. E ao falar deles,
¢ imprescindivel considerar como a ascensdo de novas tecnologias incluiu uma nova forma de
fazer Jornalismo e, consequentemente, alterou a relagdo da area jornalistica com o conceito de
midia dito anteriormente.

O Jornalismo especializado, enquanto campo de estudo, € um ramo recente que, em sua
configuracdo, poder ser: pensado sob uma perspectiva normativa, direcionada para o processo
de producdo e pensado sob uma perspectiva conceitual que vai ao encontro de praticas e
conceitos que definiram esse processo jornalistico (TAVARES, 2009, p. 116). Isso se
estabelece por ter acontecido ao longo do tempo uma “evolucao dos meios de comunicagao e a
formacao de grupos sociais consumidores de midia cada vez mais distintos” (TAVARES, 2009,
p-117). A especializagdo surge como a demanda de consumidores especificos que desejam ver
pautados assuntos e informagdes com mais profundidade.

Porém, o Jornalismo sempre esteve destinado a falar de assuntos especificos desde o
predominio dos jornais impressos € do radio como principais veiculos de comunicagdo. A
divisdo por editorias ¢ um exemplo disso. Mas como ressalta Tavares a 16gica de especializagao
comegou a confrontar-se com a especialidade ja existente em virtude da introdugao de outros

meios e, também, de outros regimes de producdo como os critérios de noticiabilidade, de
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visibilidade e de periodicidade (TAVARES, 2009, p.118). No trecho a seguir, o autor descreve
esse confronto no antes e aponta a distingao da especializacao a partir do surgimento do radio

e da televisdo:

Antes, o Jornalismo impresso — principalmente o diario 4 — falava de forma
especializada sobre o mundo, mas dentro de uma logica que se apoiava,
basicamente, em dois preceitos: o da cobertura sobre os fatos e o do texto de
“informag¢do pura”. Com a chegada do radio e posteriormente da televisao,
aponta-se para o surgimento de uma crise cujo apice esta associado ao final
da década de 1960 e inicio da década de 1970. (TAVARES, 2009, p. 118).

Dessa forma, entende-se o Jornalismo especializado, com enfoque em sua perspectiva
normativa, como fruto das exigéncias de um publico especifico. Isso difere da vocagdo
jornalistica comumente de falar sobre o “todo”, de maneira mais generalista, uma vez que uma
série de fatores colaboraram para o surgimento da especializa¢ao dentro do Jornalismo na época
mencionada pelo autor. Um deles, por exemplo, € o cenario de crise externa que pde em
evidéncia uma tensdo de credibilidade informativa como a que aconteceu depois do escandalo
de Watergate nos Estados Unidos.

Ao considerar o contexto brasileiro — e pensando no Jornalismo Economico — € nessa
época, inclusive, que predomina o “Milagre Brasileiro” ou “Milagre Economico”, entre 1968 e
1973, periodo em que se promoveu a ideia de que o Brasil era uma economia afortunada,
geradora de empregos e estavel. Mas a verdade ¢ que ndo havia espaco para as noticias sobre a
divida externa brasileira e o aumento da desigualdade de renda entre os brasileiros. Ao contrario

da economia alavancada, o Brasil estava vivendo uma fase como Basile afirma:

Esse periodo ¢ caracterizado por baixa inflagdo, elevados niveis de
crescimento econdmico e pesado endividamento do setor publico, que so6 sera
sentido dez anos depois, no inicio dos anos 1980, quando a fatura chega e o
pais tem sua grande quebra contemporanea. (BASILE, 2011, p. 83).

Coincide com essa fase referida acima, o Ato Institucional niimero 5 (AI-5), decretado
no final do ano de 1968, durante o governo do presidente militar Costa e Silva. O AI-5 foi
caracterizado por uma censura prévia e generalizada em diversos setores sociais, politicos e
econdmicos, dando liberdade e poderes ao governo para agir arbitrariamente, ao passo que a

liberdade de expressao era suprimida sumariamente.
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Nessa fase da historia, principalmente a cobertura politica nacional sofreu as medidas
arbitrarias do regime e, consequentemente, suas areas relacionadas como a politica local e a
seguranca publica também. Diante desse espago da apura¢do minimizado e do interesse militar
em ver estampando nos jornais as conquistas econdmicas do governo, a editoria de economia
passa a ser a porta voz, muitas vezes ndo censurada, da editoria de politica e do cendrio
econdmico apresentando-o de forma bastante positiva e claramente comprometida com a visao
oficial propagada pelos governos militares. No mesmo periodo, ganharam notoriedade
informacdes de servicos e utilidade publica com a especializagdo de repdrteres em economia

popular como elucida a jornalista Suely Caldas:

A extinta Superintendéncia Nacional de Abastecimento (Sunab) e o também
extinto Conselho Interministerial de Precos (CIP), encarregados da
fiscalizagdo e reajustes de pregos de alimentos e produtos industriais, tinham
cobertura diaria e obrigatéria. Foi uma experiéncia positiva, que estimulou
donas de casa a praticar o saudavel habito de ler jornal. (CALDAS, 2003,

p.19).

Apesar de economia ser uma area do Jornalismo que s6 teve mais notoriedade diante da
fiscalizacao de liberdade de expressdo, a cobertura das fontes oficiais obrigatorias que
viabilizassem aos profissionais as informagdes sobre os pregos dos alimentos entre outros
servigos, foi uma maneira de outros perfis, ndo familiarizados obrigatoriamente com economia,
se interessarem pelo contetido econdmico ao passo que se afeicoavam com ele.

Surge aqui um exemplo de como a especializa¢cdo inaugura uma nova metodologia de
trabalho jornalistico que, além de pautar assuntos especificos para um publico especifico, ndo
se compromete apenas em sua producdo textual com o “noticiar” de forma rapida e objetiva,
mas vai além, explicando e se debrucando de forma mais profunda e completa sobre aquela
informacao. O Jornalismo especializado ¢ desafiado a informar, mas também a produzir um
conhecimento necessario a sociedade que, muitas vezes, escasseia-se de discursos que ajudam
a esclarecer sobre seu cotidiano.

Ao passo que uma nova demanda de consumidores especificos insurge, cresce também
os novos produtos jornalisticos, sobretudo na internet. O Jornalismo especializado habita
também esse meio, mas para isso precisou de adaptagdes ao longo do tempo. Os paragrafos a
seguir tratam de caracterizar desta vez o Jornalismo digital, para compreensao do formato que

passou a prevalecer neste novo espaco.
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Enquanto o surgimento da internet e dos primeiros sistemas online idealizados por Tim
Berners-Lee datam quase quarenta anos, o Jornalismo digital emerge um pouco depois. A
maioria dos sites jornalisticos nasce como reprodutores do conteudo publicado em papel
(FERRARI, 2014). Sem a concepcdo de portais que notamos hoje, os sites de noticia provém
das proprias empresas de Jornalismo que tinham seu contetido em outros formatos, sobretudo
0 impresso.

Ao observar as paginas dos portais, nota-se as principais noticias representando,
respectivamente, secdes especificas do proprio portal. Essa caracteristica se assemelha bastante
ao recurso do jornal impresso que setoriza os assuntos e apresenta as noticias que o0s
representam na primeira capa. Mas como ressalta Ferrari (2014) ¢ importante apontar uma
diferenca que norteia, inclusive, a defini¢cdo de Jornalismo digital, pois enquanto o Jornalismo
online se vale da transposi¢do do contetido impresso para a internet, o Jornalismo digital se cria
na internet com todos os seus produtos nascendo ali, no espago online. Nao se limita a uma
mera reproducao de conteudo.

Em meados dos anos 1990, os sites daquelas empresas de midia entraram no ar. Entre
0s pioneiros, como ressalta Ferrari (2014), estavam o Jornal do Brasil, o Globo e a agéncia
Estado. Embora esses e outros portais tenham passado por transformacdes ao longo do tempo,
eles nascem com o intuito de se aproximar dos internautas por meio de conteudos segmentados,
de varios setores e areas, e esse objetivo se mantém até hoje. No entanto, a maneira de fazer
Jornalismo com a internet mudou. Uma nova normatizac¢ao surgiu, um novo jeito de informar

e consumir informacao. Basile, inclusive pontua:

[...] hoje em dia o entretenimento tipico ¢ dar uma surfada na internet, saber
quais so as ultimas noticias, receber e enviar e-mails e tocar o dia em frente,
com muitas outras atividades em que o entretenimento se insinua sutilmente,
fracionadamente, picadinho. (2012, p.35).

O autor se refere a um comportamento digital que apresenta o conteido em fragmentos,
sem uma preocupacgao aprofundada com os acontecimentos € com outras praticas consagradas
pela profissdo ao longo do tempo. Se pensarmos até mesmo no conceito do Jornalismo
especializado, como visto anteriormente, neste contexto de “informag¢des fracionadas” a que
Basile se refere, até os portais que se comprometem com uma cobertura mais detalhada e plural
falham.

Falham quando ndo consideram que no meio online, o Jornalismo ndo estd sozinho

como a Unica fonte de verdade na articulagdo dos fatos que apura. O leitor € seu companheiro
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na tarefa de “apresentar verdades” e a digitalizagdo da midia mudou as condi¢des que

determinavam as empresas jornalisticas a capacidade de monopolizar o fluxo das informagdes.

Paralelamente a essa nova configuragao, as ideias defendidas por Helder Bastos (2012)
em seu estudo “A diluicdo do Jornalismo no ciberJornalismo” assinalam que o jornalista,
quando passa a trabalhar em uma redagdo digital, tende a ser inserido em uma rotina de
producdo de cardter muito mais técnico do que propriamente jornalistico e isso o distancia das
chances de fundamentar as informacodes pelos meios tipicos da pratica da profissdao que exige a
selecdo da informacgdo, a forma de redigi-la, de inseri-la em um contexto e, por fim, dar a
noticia.

Bastos defende ainda que o Jornalismo ao se adaptar ao ciberespaco diluiu pilares
essenciais, entre eles o rigor na verificacdo dos fatos que cede lugar a uma validagdo cega
(BASTOS, 2012). O papel de gatekeeper, apresentado em uma das teorias jornalisticas deste
estudo, sofre alteracdes a medida em que o profissional deixa ser o unico capaz de dar a noticia
com credibilidade.

Um problema gerado com as novas normas do Jornalismo digital ¢ o enfraquecimento
na qualidade do Jornalismo veiculado na internet, a medida em que se d4 mais énfase a “tarefas
de alto teor técnico de rotina” (BASTOS, 2012, p.294). Essas tarefas, por exemplo, seriam a
reproducao do contetido impresso na internet, ou a reproducdo de dados e indices divulgados
por assessorias de imprensa sem a devida preocupagdo com a articulagdo e clareza da
mensagem.

Diante da conjuntura dos valores do Jornalismo, sobretudo o do interesse publico, cabe,
portanto, a investigacdo para averiguar se a normatizagdao das praticas consolidadas ao longo
do tempo, bem como aquelas de fazer Jornalismo na internet, colaboram para a compreensao
do leitor em um segmento do Jornalismo que se preocupa esta pesquisa: o Jornalismo
Econdmico. E ele ¢ apresentado a seguir.

O Jornalismo Econdmico ¢ um segmento do Jornalismo especializado. Mas sua histéria
— diferente de outros segmentos da especializagdo jornalistica — comeca junto com a imprensa.
Como argumenta a jornalista Suely Caldas, a economia nunca deixou de ser pautada desde que
a imprensa surgiu no Brasil e o recorte a seguir feito pela autora, descreve algumas ocasides

histéricas em que isso aconteceu:

No final do século XIX e inicio do século XX, os jornais brasileiros ja traziam
colunas fixas e diarias com temas exclusivamente economicos. Por volta de
1920 o jornal O Estado de S. Paulo publicava uma coluna diaria com o
sugestivo titulo “Magnos problemas economicos”, assinada por Cincinato
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Braga. Nos anos 1930, o ex-presidente da Academia Brasileira de Letras,
Austregésilo de Athayde, manteve, durante anos, uma coluna em O Jornal
com comentarios sobre o mercado de café, naquela época o mais poderoso
motor de economia nacional. (CALDAS, 2003, p. 11).

No entanto, observando o amadurecimento do Jornalismo Econdmico no Brasil, foi a
partir da década de 1950 com a remodelagem do capitalismo mundial que o papel do jornalista
em economia comega a adquirir uma perspectiva mais notéria. O modelo promovido pelo entdo
presidente Juscelino Kubitschek, que governou o Brasil de 1955 a 1960, adquire importancia
econdmica, pois, com seu “Plano de Metas”, JK pretendia colocar em pratica um conjunto de
medidas desenvolvimentistas a fim de impulsionar a economia brasileira.

Isso resultou no investimento do setor de transportes, energia € em uma atengao especial
para a industria de base com intuito de substituir as importagdes e fazer com que a industria
brasileira fosse capaz de produzir seus proprios bens de consumo durdveis e ndo duraveis. O
lema era: “desenvolver 50 anos em 5.

As noticias de economia neste cendrio, entretanto, eram muito especificas e diziam
respeito ao comércio ou a dinamica do café no pais. Um publico muito limitado as consumia e,
além disso, dentro dos jornais diarios, elas tinham um espaco muito pequeno. Ficava a cargo
dos jornais nomeados como Jornais do Comércio noticiar com um pouco mais de espago os
assuntos da area da industria e comércio.

Mas ainda assim, nota-se que ndo houve um anseio desses jornais em acompanhar as
inovagoes desenvolvimentistas da década de 1950. O conservadorismo editorial e tecnolédgico
ndo permitiram que as transformacoes politicas e economicas da €poca alavancassem também
esse tipo de Jornalismo (QUINTAO, 1987). Por isso, a tendéncia foi o desaparecimento de
alguns desses veiculos.

Embora, os registros econdmicos no Jornalismo nos conduza para os Jornais de
Comeércio nacionais, anos antes, grandes jornais impressos se aproximavam das pautas de
economia inserindo nas redagdes colunistas e repOrteres estrangeiros, alguns, inclusive,
desembarcavam no Brasil para se afastar da perseguicdo nazista durante a “Segunda Guerra
Mundial” como foi o caso de Frederico Heller que ganhou o cargo de articulista econdmico no
jornal O Estado de Sdo Paulo. Ao lado dele estiveram escrevendo sobre economia os franceses
Giles Lapouge e Roberto Appy a convite do dono do jornal, Julio de Mesquita Filho. Mesmo
sem falar portugués e tendo os textos traduzidos, o conteudo produzido por esse time de
especialistas motivou o jornal a lancaram um Suplemento Comercial e Industrial de cunho

econdmico em 12 péginas, além de publicarem matérias das agéncias de noticias.
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O Suplemento ndo ¢ apenas o primeiro informativo de negdcios do Pais com
circulagdo regular, mas um veiculador doutrinario, liberal, anticomunista, com
postura politica bem delineada na area de economia [...]. (QUINTAO, 1987,

p.51).

Nessa mesma €poca, como ressalta Quintdo, o jornal Folha de Sdo Paulo também
formou uma equipe de jornalistas para analisar os fatos que diziam respeito a economia. O
Jornalismo Econdmico dessa época ¢ marcado pelo colunismo com o viés bem mais analitico
do que noticioso, além de ocupar um espago pequeno nos veiculos impressos, contando com
profissionais que nao eram brasileiros nesta pratica profissional.

A partir de 1955, com o fortalecimento da industria e o destaque das ocorréncias
econdmicas no pais, caracteristica marcante do governo de JK, as paginas dos jornais passam a
incluir as se¢oes de economia e negocios. Surgem os primeiros cadernos de economia e aqueles
jéa criados — como o Suplemento Comercial e Industrial se mantém. Em 1955, o jornal O Estado
de S. Paulo inaugura também o Suplemento Agricola, semanal, com 16 paginas. Enquanto isso,
aqueles veiculos que ndo conseguiram criar ainda cadernos ou suplementos especificos em
economia, mantém colunistas sobre o assunto para tal fungao.

Contudo, a organiza¢do das noticias de economia nos cadernos especificos, bem como
as praticas exercidas por aqueles que escreviam eram muito confusas nesta época. Isso porque,
além de muitos ndo jornalistas escreverem sobre o assunto, deixando de lado a imparcialidade
ideal, as noticias ndo tinham também uma regularidade ao serem publicadas. Reside nesta
linhagem do Jornalismo Economico, a presenga — ainda hoje evidente — de profissionais nao
instruidos na area que, por sua vez, nao dominavam as praticas da profissdo e nao tinham
conhecimento dos critérios de noticiabilidade que ddo corpo a noticia.

Além disso, os assuntos a €época pautavam bem mais a industria, os portos ¢ a
agricultura. “Nao ha ainda cobertura regular da Bolsa de Valores, nem do incipiente mercado
de capitais”. (QUINTAO, 1987, p. 56). Outro aspecto dessa cobertura analitica é a linguagem
marcada por jargdes herdados da politica e pouco articulados para uma didatica mais clara e
precisa. O Jornalismo Econdmico, contraditoriamente, ¢ um segmento da especializagdo que
ascende neste periodo sem se preocupar justamente com a especializacao de seus reporteres e
com as caracteristicas essenciais para compreensao de seu texto noticioso.

Se a reorganizagdo do capitalismo foi crucial para que o Jornalismo Econdémico se
desenvolvesse ao final dos anos 1940 e ao longo dos anos 1950, com o periodo da ditadura

militar, de 1964 a 1984, isso nao foi diferente. Ambos os periodos foram de abertura ao capital
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estrangeiro, com a diferenga entre seus niveis de desenvolvimento econdmico e seus sistemas
de governo: enquanto no primeiro momento o sistema politico contava com a participagdo
popular, no segundo, o totalitarismo a excluiu.

Porém, foi justamente na fase ditatorial da historia brasileira que o Jornalismo
Econdmico adquiriu uma importancia e feitio mais notorios dentro das redagdes, porque havia
um interesse de o6rgaos oficiais do governo em promover as ocorréncias econdmicas do Brasil
como prova de que o sistema regido pelos militares era capaz de impulsar a economia brasileira
de tal modo a manter o “progresso”. E isso ndo aconteceu de forma a garantir a liberdade de
expressdo. Pelo contrario.

Em 1964, a cobertura de politica feita pelos jornais — tdo marcante na historia do
Jornalismo brasileiro — diminui devido a coagao feita pelos militares. Jornalistas passaram a ser
perseguidos pelo que escreviam e pelo que representavam socialmente. Em 1968, durante o
governo do general Costa e Silva, o decreto do Ato Institucional Numero 5 (AI-5), cerceou
drasticamente a liberdade de expressdo e anulou alguns direitos constitucionais. Entre as
medidas destaca-se; o amplo poder ao Presidente da Republica para intervir nos estados e
municipios sem respeitar a Constitui¢do; a proibicdo de manifestagdes populares de cunho
politico e a censura prévia para jornais, revistas, livros, pecas de teatro e musicas.

Com a censura atenta a cobertura politica realizada pelos jornais, o espago se minimiza
e, com isso, os postos de trabalho para jornalistas nessa area também. Resta aos jornais a op¢ao
de noticiar o que o governo desejava que fosse publico e um dos periodos que correspondia a
esse anseio ditatorial ficou conhecido como “Milagre brasileiro™.

A partir dos anos 1970, o governo prometeu uma fase de crescimento econdmico
extraordindria, representada, a principio, por uma baixa inflacdo, a internacionalizacdo da
economia brasileira, o estimulo ao consumo, liberacao de crédito que, anos mais tarde seriam,
conjuntamente, responsaveis pelo endividamento do setor publico brasileiro revelando que a
prosperidade do periodo e progresso prometido nao foram alcangados com tanto €xito assim.

Ao ser decretado o AI-5, a expectativa do governo em ver pautados os seus feitos
econdmicos se concretizam. O Jornalismo Economico adquire, de certo modo, um
protagonismo em detrimento da cobertura politica que era muito mais censurada que os outros
segmentos. Mas ele teve que se ajustar, uma vez que a auséncia de especializacdo na area
comprometia a qualidade das noticias que, agora, passariam a ter a regularidade ndo identificada
em anos anteriores. A especializagdo fez-se necessaria.

Com o crescimento da editoria de economia, os reporteres passaram a se debrucar nas

pautas econdmicas de maneira distinta aquela dos anos 1950. Como elucida Suely Caldas
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(2003), havia reporteres que cobriam apenas a Petrobras, outros que eram responsaveis pelo
Banco Nacional de Desenvolvimento Economico e Social (BNDES), e, ainda, aqueles que se
comprometiam apenas com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 6rgdos
importantes para a compreensao da conjuntura econdmica nacional.

Em 1967, a especializacdo em economia se destacou pelo seu protagonismo no
impresso. Nesse ano, surge a revista Exame, a primeira revista nacional de sucesso idealizada
para falar de economia, antes produzida como encarte para revistas do proprio Grupo Abril,
entre elas a revista Veja.

Mais tarde, em 1975, o ja existente jornal Gazeta Mercantil se reorganiza € passa a
publicar suas noticias em editorias que tratassem da economia na industria, agricultura e
negocios. Foi o primeiro jornal econdmico que obteve éxito e reconhecimento nacional ao
entrar em circulagdo. No ano de 2009, o GM suspendeu sua produgdo, mas em 2016 a marca
foi comprada por um grupo de empresarios que langou um portal com intuito de dialogar com
executivos e lideres de governo. A revista Exame, no entanto, se mantem no mercado desde
1967 — e se tornou a representante entre as revistas de economia nacionais.

Como mencionado, outro aspecto relevante para essa amplitude do Jornalismo
Econdomico reside na infrequente censura a esse segmento quando comparado a cobertura
politica. As editorias econdmicas se organizam para pautarem o que o governo permitia. Como

explica Sidnei Basile:

A imprensa, duramente atingida pela censura, tinha, no entanto, condi¢des de
cobrir as transformacgdes econdmicas que, para o bem ou para o mal, iam
mudando a face do Brasil. Em uma fase de expanséo, nos anos, 1970 cunhou-
se a expressdo “milagre brasileiro”, para o que aqui ocorria, e isso era
permitido cobrir”. A imprensa decidiu explicar. (BASILE, 2012, p. 98).

Escolher noticiar o “Milagre brasileiro”, como afirma Basile, foi uma forma de resistir
ao regime, pois quaisquer que fossem as resultantes da atuagdo militar, elas viriam a publico.
De fato, ndo demorou para que as noticias negativas surgissem: as reportagens sobre o
endividamento do periodo, principalmente ap6s a crise do Petroleo em 1974, desmascaram a
inviabilidade daquele tipo de governo para o Brasil. Essa especializagdo com que se
comprometeram os veiculos no periodo a que Basile se refere no trecho anterior, nao foi
consolidada de forma acessivel a diferentes camadas sociais, uma vez que a dificuldade em
traduzir as informagdes emitidas pelos 6rgdos oficiais era um desafio didrio para os proprios

jornalistas.
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O problema da interpretacao nao tao clara dos fatos era resolvido com a reproducdo da
linguagem usada por profissionais firmemente instruidos em economia ou pelo uso de indices
e taxas tais como eram descritos em relatorios dos 6rgaos governamentais. Esse aspecto ndo foi
superado ao longo do tempo pelo Jornalismo Econdmico, porque esta pratica — de acessibilizar
anoticia — estd intimamente ligada aos principios do Jornalismo que determinam ao profissional
reportar, analisar e transmitir. Escasseia-se a iniciativa de usar uma linguagem compreensivel
a diferentes segmentos sociais pouco ou muito instruidos, sem infringir os conceitos tipicos da
economia, mas com isso nem todo mundo compreendia a mensagem de forma clara e facil.

Bernardo Kucinsky problematiza ainda a existéncia de dois tipos de publicos distintos
para os quais o Jornalismo Econdmico se dirige: um composto por grandes empresarios e
profissionais do mercado e outro em que o grande publico € 0s pequenos empresarios estao
inseridos. O autor constata que a linguagem nao contempla esses dois publicos de forma
igualitaria, o ultimo publico se sente “permanentemente agredidos pela linguagem técnica
inevitavelmente usado no Jornalismo Econdémico” (KUCINSKY, 2000, p. 168).

Quando o meio ¢ a internet, onde o Jornalismo Economico online se difunde, isso pode
também nao ser diferente, ja que alguns aspectos do Jornalismo Digital associados aos conflitos
de interesse entre Jornalismo e midia podem comprometer as noticias que deveriam ser claras
e menos técnicas, compreensiveis a qualquer cidaddo que se interesse, ainda que minimamente,
pelo assunto.

Diante do problema da linguagem em economia, a objetividade como um principio de
adesdo a honestidade intelectual se materializa por meio de um conjunto de atributos de fundo
e de estilo (KUCINSKY, 2000). O autor se refere a esses atributos como critérios que
colaboram para maior clareza da noticia. Entre eles, destacam-se a importancia social do tema,
a hierarquizagdo apropriada dos fatos, a boa contextualiza¢do, além da distingdo, quando
necessario entre opiniao e informacao. Enquanto isso, os atributos de estilo se referem a clareza,
simplicidade, concisdo e precisao. No Jornalismo Econdmico ambos sdo pertinentes por
colaborar com um texto expressivo, com uma narrativa que flui de maneira natural, sem que o
leitor tenha dificuldade com o que 1€.

Entretanto, ¢ a compreensao do jornalista sobre o fato que determina os atributos. Ao
reportar, o profissional deve ter o compromisso em articular os acontecimentos com clareza,
entendé-los primeiramente, para que consiga transmiti-los com nitidez. Mas h4d um vicio no
Jornalismo Economico a que autores como Kucinsky (2000) e Basile (2012) denominam como

“economés”. Trata-se de uma linguagem marcada por jargdes, conceitos do universo da
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economia ¢ indices que dialogam apenas a um grupo que consome essas noticias. Durante o
periodo militar, fase em que o Jornalismo Econdmico teve ascensao, isso ndo foi diferente.

Embora nao fosse natural compreender com fluidez as noticias de economia, o exercicio
constante em cobrir os fatos contribuiu para que os repérteres se aperfeicoassem e
identificassem a necessidade de contemplar outros publicos a partir de diferentes segmentos da
economia.

E importante ressaltar que a ciéncia econdmica possui dois ramos ou segmentos
abrangentes denominados macroeconomia € microeconomia. A macroeconomia estuda o
comportamento da economia de um pais de forma mais ampla, preocupando-se com o
protagonismo de agentes econdmicos como um todo, considerando suas alteragdes e impactos
para o cenario geral. A macroeconomia analisa o funcionamento abrangente de cinco mercados:
o mercado de bens e servicos; o mercado de trabalho; o mercado monetario: o mercado de
titulos e o mercado de divisas.

Ja a microeconomia se atenta ao comportamento dos agentes que influenciam o cenario
com o qual se preocupa a macroeconomia. O ramo microecondmico investiga a atuacdo e
interagdo de empresas, familias e trabalhadores nas suas dindmicas de produ¢do, preco e
consumo. E foi essa ultima dindmica econdmica que interessou aos jornalistas, no inicio da
década de 1970 quando quiseram contemplar aqueles outros publicos

A economia popular, por exemplo, eleva-se nesta época e as noticias sobre o consumo,
preco dos alimentos e servigos em geral ganharam a atencao de setores sociais populares pouco
instruidos e incentivados a compreender o cenario econdmico da época. Identifica-se nessas
circunstancias um Jornalismo Economico potencializado pelos agentes de um cenario ditatorial,
no entanto, capaz ao mesmo tempo de se fragmentar para atender a compreensdo de publicos
que nem eram tao proximos da cobertura econdmica assim.

Ao contemplar o consumo, a alta dos precos, o planejamento econdmico familiar, o
Jornalismo Econdmico coloca em cena o Jornalismo de servigos que se distingue dos demais
ramos do Jornalismo Economico por se importar, durante a apuragdo, com o homem como
objeto de preocupacdo jornalistica. O Jornalismo de servigos em economia se contrapde a
coberturas sobre o mercado financeiro, sobre a bolsa de valores e sobre as institui¢des
financeiras para tratar do cidaddo com temas mais propicios a atingirem diferentes segmentos
sociais, ndo s6 aqueles favorecidos economicamente.

Como destaca Paula Puliti em seu artigo “Historia do Jornalismo Econémico no Brasil:
do café ao tempo real”, a partir dos anos 1970 a noticia economica ganha um perfil de atender

mais ao consumidor a fim de ajudar nas davidas sobre aplica¢des financeiras. Um dos jornais
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que contribuiu para isso foi o Jornal da Tarde. “Foram criadas, com grande énfase, se¢des do
tipo ‘Seu dinheiro’, voltadas para a classe média que sonhava com a casa propria € comecava a
fazer aplicagdes financeiras” (PULITI, 2014, p. 6).

Ha ainda uma reflexdo de Kucinsky (2000) que contrapde o Jornalismo diario a que ele
chama de genérico com o Jornalismo Econdmico. Para ele, no Jornalismo didrio leva-se em
conta, com muito mais énfase, os principios referenciais para a cobertura. Alguns desses
principios citados no inicio deste estudo como critérios de noticiabilidade. No entanto, o
Jornalismo especializado em economia centraliza-se muito mais nos mecanismos de producao
e no processo geral de acumulagdo (KUCINSKY, 2000). Dessa forma, o objeto importante
durante a cobertura, torna-se, primeiro, a 16gica de producao de lucros e nao o homem cidadao
que encontra naquela informagao, a priori, sua Unica fonte e meio para compreensao do contexto
econdmico com o qual se atenta. A oposicao entre Jornalismo Econdmico e o Jornalismo atento
a cidadania reside nesse tratamento noticioso que privilegia o mercado em detrimento dos
agentes que nele atuam.

Com o fim da ditadura militar e inicio do processo de redemocratiza¢do do Brasil, o
Jornalismo Econdmico encontra-se mais maduro, mais experiente com um espago de atuacao
ampliado e mais disposto a especializagdo. Isso porque, os acontecimentos no campo politico e
econdmico incentivaram o Jornalismo Econdmico a se especializar no mercado financeiro, em
negocios e na propria economia publica.

Um desses acontecimentos emblematicos ao final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990
foi o confisco das poupangas feito pelo entdo presidente Fernando Collor de Mello em 16 de
marco de 1990, logo apds tomar posse. Collor anunciou um pacote radical de medidas
econdmicas que incluia o congelamento das poupancas dos brasileiros. O resultado? Um caos
generalizado ilustrado pelas interminaveis filas em bancos, enquanto as agéncias bancarias, por
sua vez, nao tinham o dinheiro suficiente para atender aos saques dos clientes e as demais
aplicagoes financeiras que os interessavam. A medida de Collor pretendia diminuir a quantidade
de dinheiro em circulacdo na economia para inibir o consumo e, consequentemente, reduzir as
taxas de inflacdo insofismaveis.

Com a tendéncia do Jornalismo Economico de servigos que ja vinha crescendo ao longo
da década de 1980, os ocorridos desse aspecto — como o do confisco das poupangas — ganharam
ainda mais aten¢do da imprensa economica. Houve maior empenho nas noticias que tinham
como objeto de apuragdo as finangas pessoais do cidadao.

Como destaca Suely Caldas “o consumidor ndo conseguia entender a confusdo e

desconhecia como se defender dela” (CALDAS, 2003, p. 55). Dessa forma, os jornalistas
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econdmicos se atentaram para as pautas de or¢amento doméstico, em que pudessem explicar
como a inflacao afetava os valores do aluguel, dos salarios, dos alimentos, dos remédios, por
exemplo.

Ela descreve que ao longo dos anos 1980, a coluna de servicos de Celso Ming que tinha
o titulo “Confira seu dinheiro”, no Jornal da Tarde, fez muito sucesso. Nela o leitor encontrava
informacodes precisas para organizar o seu orgcamento mensal que se relacionava com o0s juros,
0 emprego, a prestagdo da casa propria, o vestuario, o gés, a luz, o telefone, a aposentadoria, o
crédito, o dolar, a gasolina, a escola das criangas e com a caderneta de poupanga.

As vendas do jornal as segundas-feiras, dia da semana em que a coluna era escrita,
explodiram e pouco a pouco a coluna se tornou um caderno. Muitos jornalistas conseguiram
internalizar as inquietacdes e o descontentamento do publico construindo uma cobertura
econdmica de exceléncia. Os jornais diarios inauguravam se¢des exclusivas para atender a
necessidade dos cidaddos em sua maioria.

Contudo, na década de 1990, com alcance de uma melhor estabilidade econémica — obtida
com a aplicacdo do Plano Real — Caldas destaca que as colunas do género perderam muito de
sua forga original (CALDAS, 2003). Algo mudou. A sintese dos modelos econdmicos a seguir
a partir do governo Collor auxilia, entdo, na compreensao dos novos rumos que tomou o

Jornalismo Econdmico a partir deste periodo.
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3 A TRAJETORIA ECONOMICA NO BRASIL CONTEMPORANEO

Este estudo considera o contexto da recessdo econdmica pela qual o Brasil passou entre
os anos de 2015 e 2016 para tatear o objeto de andlise da presente pesquisa. Estudar este
cendrio, compete, para tanto, investigar a aplicagdo de modelos econdmicos adotados no pais,
a partir dos anos 1990, e verificar sua influéncia sob o Jornalismo Econdmico.

Com o fim da ditadura militar em 1984 e a grave crise econdmica ao longo dos anos
1980, entra em colapso o Estado Desenvolvimentista, inaugurado nos anos 1930, fortemente
impulsionado nos anos 1950 e mantido durante todo o periodo da ditadura. Segundo Porto
(2009), esse modelo se rompe no final do governo do presidente José Sarney porque ocorrem a
completa erosdo da autoridade governamental e a hiperinflagao.

A autora ressalta que a combinacao dos dois acontecimentos resultou em um “processo
caracterizado por uma profunda instabilidade politica, exigindo, por sua vez, uma mudanca
radical da perspectiva politico-econdmica e social até entdo adotada. (PORTO, 2009, p.4). Em
1990, o modelo neoliberal se apresenta na conjuntura democratica como necessario para
desvincular o Estado dessa faléncia, além do mais, na época, esse modelo adquiria importancia
mundial' que o fazia se destacar sobre os demais.

A adesdo aproxima, entdo, o Estado e iniciativa privada com o intuito de promover uma
modernizagdo na esfera publica. O modelo econdomico neoliberal é associado ao ressurgimento
das ideias liberais classicas que defendem a liberalizagdo econdmica na sociedade representada
pelo livre comércio, pela desregulamentagdo e pelas privatizagdes com diminui¢ao do papel do
Estado. Além disso, ha a abertura para as importa¢des e mais estimulo para investimento do
capital estrangeiro a fim de atrair multinacionais, erradicar a criacdo de empresas estatais e dos
programas sociais também.

Recentemente, o modelo tem recebido duras criticas por sua execucao provocar o
aumento de disparidades que inviabilizam um crescimento economico com éxito. Mas quando
foi inaugurado no governo de Fernando Collor de Mello era um modelo associado ao fim das
altas taxas de inflagdo e a ideia de estabilidade econdmica como sindnimo de crescimento do

pais.

1 O modelo neoliberal foi estimulado mundialmente para ser aplicado ao longo dos anos 1990 em vérios paises em
desenvolvimento. A partir de um encontro em 1989 em Washington, nos EUA, que ficou conhecido como
Consenso de Washington, instituicdes financeiras mundiais como o Fundo Monetario Internacional (FMI) e o
Banco Mundial apresentaram o modelo neoliberal, inclusive, como pré-requisito para concessdo de empréstimos
e acordos economicos. Havia uma influéncia muito grande para que o modelo fosse a base econdmica
governamental de muitas nagoes.
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Inclusive, como refor¢a Kucinsky (2000), o predominio da ideologia neoliberal levou a
uma ideologizagdo da cobertura macroecondmica — nas proprias palavras do autor — e expandiu
o Jornalismo de negdcios, preocupado com a dindmica de empresas e criando um espago a ser
ocupado bem mais por economistas do que por jornalistas (KUCINSKY, 2000).

O compromisso do governo neoliberal de Collor, além de tentar combater a alta inflagao,
era diminuir os gastos do governo com o discurso de que o Brasil caminharia para a posicao de
pais de primeiro mundo, algo que provocou um desmonte das politicas sociais que vinham
sendo visualizadas desde o fim dos anos 1980, principalmente por causa das greves sindicais
que eclodiam no pais.

No governo Collor, as medidas econdmicas elaboradas pela ministra Z¢élia Cardoso de
Mello foram ao encontro da abertura de importagdes e a modernizagdo das industrias. Em
entrevista & época para a revista IstoE? Zélia afirmava que as privatizagdes seriam feitas
transferindo ag¢des para os proprios funcionarios das empresas e que seria dado fim aos
“estrangulamentos” nas areas de energia, transportes € comunicacao pelos quais o Estado
passava.

A privatizagdo deveria ocorrer primeiro naquelas empresas que eram privadas — mas
passaram a ser administradas pelo Estado— e, em seguida, nas empresas estatais que nao teriam
mais sentido de estarem nas maos do Estado, por provocarem o endividamento da maquina
estatal. Para Porto (2009), as medidas ao longo do governo Collor ndo impulsionaram o
“desenvolvimento econdmico, nem tampouco produziram bem-estar social a maioria da
populacdo” (PORTO, 2009, p.6)

Com o surgimento do modelo neoliberal, o Jornalismo Economico foi pilar fundamental
para aproximar o grande publico — sobretudo a classe média — dos beneficios do sistema e,
paralelamente a isso, tornou-se a area do Jornalismo que emblematizava as novas oportunidades

econOmicas.

Foi decisivo o Jornalismo como linha auxiliar na campanha neoliberal dos
anos 90 pelo desmonte do Estado socialdemocrata, na sedugao dos jovens ao
ideal do sucesso pessoal, na disseminacao da nova utopia das classes médias:
a de possuir o proprio negdcio. (KUCINSKY, 2000, p. 14)

2 Entrevista concedida a revista IstoE. Disponivel em:
<http://istoe.com.br/385051 UM+PACOTE+NO+PRIMEIRO+DIA/>
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Como elucida Kucinsky na mencao anterior, a campanha neoliberal esteve bastante
alinhada com a comunicagdo da imprensa para que as noticias reproduzissem as novas politicas
econdmicas em evidéncia. Nesse sentido, houve um forte crescimento de fontes ndo apenas do
poder Executivo, mas também do setor privado. Os banqueiros ganharam mais espaco, ao lado
de analistas e administradores do mercado financeiro, além de consultores de negocios.

Dando continuidade a essa trajetoria neoliberal, I[tamar Franco assume como presidente
interino em outubro de 1992 e em dezembro do mesmo ano toma o cargo definitivamente. Apos
a renuncia de Fernando Collor de Mello o governo de Itamar continua a tarefa de combater a
inflacdo e reorganizar as contas publicas, promessas que se estendiam desde o governo de
Sarney.

Com Itamar no poder, elementos do neoliberalismo estiveram presentes em sua gestao,
uma vez que, manteve-se as politicas fiscais do governo Collor, limitando os gastos com o
funcionalismo publico e cortando verba com os ministérios. Os bancos estaduais foram coibidos
de emprestar dinheiro aos estados, enquanto o Banco Central e o Tesouro Nacional também
deveriam seguir nessa mesma linha (SILVEIRA, 2009). Destaca-se ainda nesse periodo a
aceleragdo das privatizacdes com a justificativa de que o Estado pudesse se desvincular de
setores que geravam muitos gastos. Entre eles estavam o setor petroquimico, siderurgico e o de
transportes.

Em 1994, mais uma medida que visava a reforma econdmica do Brasil destinada a
promover a estabilidade entrou em vigor: o famoso Plano Real. Elaborado por uma equipe de
economistas e profissionais envolvidos com a 4rea, congregou pessoas notoriamente
conhecidas como André Lara Rezende e Pérsio Arida. A coordenagdo dessa equipe coube ao
entdo ministro da fazenda, Fernando Henrique Cardoso. O plano propunha os ajustes na
inflagdo e o controle do poder de compra dos consumidores.

Uma das mais importantes mudangas que o plano propods foi a alteracdo da moeda
vigente, o cruzeiro real para o real. A nova moeda criada tinha regime cambial fixo em relacao
a um conjunto de moedas liderado pelo ddlar dos Estados Unidos com aproximadamente o
mesmo valor que este ultimo. Isto significava que o real tinha um teto e um piso previamente
definido para que o valor da moeda flutuasse. A ideia era a moeda brasileira ser analoga ao
dolar americano, na proporcao de 1 dolar ser equivalente a 1 real e, dessa forma, ser uma moeda
desindexada dos indices de inflagdo que acometera o pais nos ultimos anos. Assim se pretendia

ganhar a tdo desejada estabilidade e ficar livres do fantasma da inflacao.


https://pt.wikipedia.org/wiki/D%C3%B3lar_dos_Estados_Unidos
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As metas do Plano Real — que exemplifica a politica econdmica ortodoxa® — incluiam
ainda a redu¢do dos gastos publicos e o aumento da arrecadagcdo de impostos; o aumento dos
juros a fim de reduzir o consumo e controle cambial com intuito de estimular a importacdo e
aumentar a concorréncia interna com pre¢os mais controlados e com menos oscilagdo em
relagdo aos governos anteriores.

Foi durante o breve governo de Itamar Franco que o Brasil aumentou um pouco mais
sua atuacdo no cenario da globalizacdo e abriu portas para outras medidas neoliberais que
viriam a ser ainda mais evidentes nos governos seguintes, sobretudo, no de Fernando Henrique
Cardoso que, popular na elaboracdo do Plano Real, conseguiu se eleger como presidente do
Brasil ainda em 1994.

Como ressalta Puliti (2013), o Plano Real teve o conhecido sucesso, porque houve um
grande esfor¢o de comunicagao no periodo. Paula escreve que ocorreu inclusive a contratagao
de uma jornalista no assunto — Maria Clara R.M. do Prado para que o Real fosse divulgado a
imprensa ¢ a populagdo para nao causar mais confusdo ou desconfianca em relacdo a sua
implantacao (PULITI, 2013).

O momento da politica brasileira exigia ndo s6 a transparéncia das medidas econdmicas
de estabilizagdo para que o publico ndo desconfiasse de sua potencialidade, como também a

solidificacdo do modelo econdmico neoliberal. O artigo de Puliti explica que:

Nao podia haver risco de desconfianga nem tropegos, ja que o Real também
garantiria a consolidag@o do poder de um modelo econdmico sintonizado com
a globaliza¢do e a modernidade, condi¢des que o PSDB, partido do entio
ministro da Fazenda, considerava fundamentais para tirar o pais do atraso e se
beneficiar da avalanche de recursos financeiros que buscava o lucro.
(PRADO, 2005 apud PULITI, 2013, p.47)

Fernando Henrique, mais tarde, deixou a equipe econdmica do Plano Real para se
candidatar a presidéncia. Ganhou duas elei¢cdes. Seu primeiro mandato, de 1995 a 1998 foi
marcado pelo ingresso firme ao neoliberalismo que ja dava sinais nos governos anteriores. FHC
defendeu a abertura comercial estimulando o pais a se inserir na nova economia global e a

médio-longo prazo sair da condi¢cdo de subdesenvolvimento.

3 A economia ortodoxa compreende os pensadores classicos e neocléassicos da Economia e evidencia o ajuste de
mercado de forma livre, com Estado minimo, dispensando pressdes externas. Segundo os ortodoxos, o livre
funcionamento de mercado, encaminha a economia da nagdo para eficiéncia maxima.
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Empossado como presidente em 1995, Fernando Henrique Cardoso comegou a governar
propondo uma reforma de Estado e, consequentemente, uma reforma na Constitui¢ao. Além de
manter os ideais neoliberais ja configurados no governo de Itamar Franco, sobretudo com o
Plano Real, A reforma proposta por FHC pretendia rever a Constituicdo a fim de alterar o
monopdlio do Estado sobre determinadas areas, para que a privatizacdo atingisse também
empresas que, tradicionalmente na historia do pais sempre foram responsabilidade do Estado.
Entre essas areas estavam a de telecomunicagoes, eletricidade e mineracao.

O recorde de empresas privatizadas se deu no primeiro mandato de Fernando Henrique.
Enquanto Collor privatizou dezoito empresas, [tamar dezesseis, FHC vendeu oitenta empresas
tradicionalmente estatais. E foi, justamente neste contexto que o Jornalismo Econdmico de
negocios ascende em detrimento daquele Jornalismo de servigos que vinha sendo realizado
anteriormente pelos jornalistas.

Surgiram muitas revistas e cadernos especializados em negdcios voltados para as
empresas e para o mercado financeiro a fim de traduzir o novo sistema que chegava ao Brasil e
espelhar, por meio do Jornalismo Econdmico, quais eram as perspectivas de crescimento,
sobretudo aos setores ja privilegiados financeiramente.

Entretanto, como defendem alguns autores entre eles Luiz Filgueiras (2006), mesmo
com as privatizacoes a divida brasileira nao deixou de ser interrompida, principalmente porque
o Brasil cultivou uma dependéncia tecnoldgica e financeira, provocando uma fragilidade na
economia que, em 1999, ja no segundo mandato de FHC, seria algo sentido com muito mais
énfase por meio da crise cambial.

Desde 1994, a estabilidade dos pregos associada a reducdo das taxas de inflagdo
“sustentada por uma politica de sobrevalorizacdo do real” (FILGUEIRAS, 2006, p.196)
integrada ainda a abertura comercial da economia brasileira resultou na instabilidade

macroecondmica. Algo que, como o autor explica, € a esséncia do modelo neoliberal:

E de natureza do modelo neoliberal periférico a reiteragdo permanente dessa
vulnerabilidade e fragilidade como condi¢do de reproducdo do capital
financeiro e, portanto, de sua propria reproducdo. Assim, a dinamica do
modelo, é intrinsecamente, instavel. (FILGUEIRAS, 2006, p. 196).

Entre outras implicagdes com essa exposicao da economia brasileira a concorréncia
internacional estdo as baixas taxas de crescimento, o mercado de trabalho estagnado, as altas
taxas de juros, alta dependéncia externa que fragilizaram os investimentos do Estado, inclusive

em politicas sociais que, por sua vez, tornaram-se ineficientes.
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E neste contexto que o Jornalismo em economia pode ser problematizado. Marcado
pelas publicagdes de negocios e pelo surgimento de veiculos especializados, o Jornalismo
Econdmico de servigos perde o protagonismo, algo que Basile ressalta como preocupante em

uma democracia:

Pode parecer que ndo corremos esse risco, porque afinal estamos em uma
sociedade democratica, mas creio que a discussao econdmica, quando ndo leva
em conta o impacto que as decisdes tém sobre a populagdo, particularmente
os mais pobres, ¢ despolitizadora e imobilizadora. (2012, p. 103).

Associando a mencao de Basile o contexto econdmico estabelecido com o
neoliberalismo, encaminha-se para a reflexao de que o Jornalismo Econdmico possa, por vezes,
ter se desvinculado de preocupagdes com as quais os fundamentos da profissdo se atentam ou
ao menos deveriam se atentar. Ao ter uma cena politica e econdmica que enaltece as grandes
institui¢des e as relagdes que essas estabelecem com o Estado — como o caso das privatizagoes,
por exemplo — nota-se que o Jornalismo Econdmico contempla as novas mudangas, mas seu
segmento de servigos ao consumidor perde protagonismo, sobretudo em periodos de crise —
como aquela entre os anos de 1999 e 2000 ja no fim do segundo mandato de FHC.

Quando Luis Inacio Lula da Silva chegou a presidéncia em 2002, a situa¢ao do Brasil
era de intensa recessao espelhando as estratégias neoliberais adotadas durante os dois mandatos
do governo de Fernando Henrique. Com um Estado dependente do capital financeiro, em
virtude de politicas mencionadas anteriormente, o pais ingressa nos anos 2000 endividado, com
as relagdes de trabalho comprometidas e com uma economia desregulamentada.

Nesse mesmo ano, o Brasil chegou a bater o recorde de desemprego no mundo, com um
niimero, aproximadamente de 11,454 milhdes* de desempregados, perdendo apenas para a
fndia. Mais tarde, cerca de dois anos depois, a taxa de desemprego se aproximou dos 12%, algo
que contribuiu com a situagao de exclusdo de uma parcela da populagao.

Ao assumir, Lula rompeu com alguns elementos — ndo todos — que caracterizaram o
governo FHC e os governos antecessores. Por isso, seu periodo de comando ficou marcado pelo
sistema econdmico pos-neoliberal que teve continuidade no mandato de sua sucessora na

presidéncia, Dilma Rousseff.

4 O dado foi divulgado no estudo “Globaliza¢do e Desemprego: Breve Balango da Inser¢do Brasileira", da
Secretaria de Desenvolvimento, Trabalho e Solidariedade”, da Prefeitura de Sdo Paulo em 2002.
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Entre os elementos que definem essa ruptura estao alguns citados por Emir Sader (2013)
em “Lula e Dilma: dez anos de governos pos-liberais no Brasil” e que sao notérios também em

outros sistemas de governo na América Latina. Sdo eles como mostrados a seguir:

Esses governos representam uma reacao antineoliberal no marco das grandes
recessdes que abalaram o continente, nas ultimas décadas do século passado,
mencionadas anteriormente. Os tragos que esses governos tém em comum,
que permite agrupa-los na mesma categoria, sdo: a) priorizam as politicas
sociais e ndo o ajuste fiscal; b) priorizam os processos de integracao regional
e os intercAmbios Sul-Sul e ndo os tratados de livre-comércio com os Estados
Unidos; c) priorizam o papel do Estado como indutor do crescimento
econdmico e da distribuicdo de renda, em vez do Estado minimo e da
centralidade do mercado. (SADER, 2013, p.138).

Dessa forma, como descreve o trecho acima, o governo que se estabelecia a partir de
2002 tinha esses compromissos aliados a estabilidade monetaria, ao controle da inflagdo assim
como se comprometeram governos anteriores, além de respeitar o capital financeiro. Ao
combinar essa estabilidade com a alavancada da economia, considerando o estimulo as politicas
de distribuicao de renda (SADER, 2013), Lula prometia um pais longe de crises. E isso implicou
fazer diferente.

As diferengas estabelecidas pelo governo Lula, em sintese, estdo relacionadas a
identificagdo das fraquezas do neoliberalismo. Entretanto, ¢ importante lembrar que isso nao
incluiu o aniquilamento do modelo econdmico. O periodo “Lulista” inaugurou a heterodoxia’
na economia brasileira dando prioridade para as politicas sociais e aos projetos de integracao
regional, sobretudo com paises da América do Sul, sem inclinar-se totalmente aos interesses
norte-americanos tais como os modelos econdmicos anteriores o fizeram. Lula fundou um
modelo econdmico-social diferenciado.

Ao longo de seus dois mandatos, o presidente e sua equipe ajustaram o descontrole
macroecondmico e reduziram a inflacdo j& nos primeiros anos, entre 2003 e 2005. Para isso, a
equipe de Lula elevou a taxa do Sistema Especial de Liquidacao e de Custodia, a Selic, que € a
taxa bésica de juros da economia do Brasil para titulos federais. Se a Selic aumenta,
consequentemente, outras taxas de juros também aumentam.

Com os juros mais altos, em seguida, a equipe promoveu um ajuste fiscal para regular

o endividamento da maquina publica, ou seja, procurou gastar menos do que tinha em reserva.

5> Economia Heterodoxa é um tipo de economia que se distancia da defini¢do de Economia Ortodoxa, apesar de ser
um ramo que ainda possui estudos para sua auto defini¢do, consideramos para este estudo seu viés plural, que
aceita a intervengdo do Estado diferentemente da economia ortodoxa.
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Essas estratégias desaceleraram a economia, fizeram com que a inflagdo baixasse e depois que
a situagdo ja estava mais controlada, a Selic foi caindo aos poucos € 0 consumo novamente
aumentando. “A expansdo da economia em 2004 também foi ajudada pela redugdo da taxa
basica de juros iniciada em 2003 e pela expansdo do volume de crédito, iniciando o que se
tornaria uma marca da politica econdmica dos tltimos dez anos” (BARBOSA, 2013, p.71).

No periodo de 2003 a 2005, o governo conseguiu entdo reduzir a inflagdo e acumular
reservas que permitiram quitar uma divida com o Fundo Monetério Internacional, o FMI e,
iniciar assim, uma nova fase mais autdbnoma na conducdo de sua politica econdmica
(BARBOSA, 2013).

A fase seguinte, de 2006 a 2010, seria marcada por uma politica expansionista. Foi nesta
época que o “Programa de Aceleragcdo do Crescimento” (PAC) entrou em execugdo, ja que Lula
pretendia aumentar os investimentos em infraestrutura, no setor de energia e também promover
uma valorizacao do salario minimo. Foi nessa época que o minimo bateu seu recorde com 14%
de aumento. A economia continuou aquecida, visto que a inflagdo estava com uma meta prevista
para 4,5%, o setor agricola brasileiro teve grande expansdo e o pre¢o das commodities que o
Brasil exportava subiu.

Contudo, os impasses se apresentariam em 2008, com a crise financeira internacional®
que também afetou o Brasil. Isso fez com que as ofertas de crédito dos bancos privados
diminuissem e os grupos empresariais exportadores ficassem em alerta. Com a crise, as agdes
brasileiras tiveram redugdo, assim como o valor do doélar, algo que deu chance para que o

consumo aumentasse. Entre as agdes do Brasil frente a recessao mundial estiveram:

(1) o aumento da liquidez e redug@o da taxa Selic; (2) a manutengdo da rede
de protecao social e dos programas de investimentos publicos mesmo em um
contexto de queda da receita do governo; (3) as desoneragdes tributarias
temporarias ¢ permanentes; (4) o aumento da oferta de crédito por parte dos
bancos publicos; e (5) o aumento do investimento publico em habitagdo.
(BARBOSA, 2013, p. 81).

& A crise de 2008 diz respeito a uma recessdo de grandes proporgdes que comprometeu, a principio, a economia
norte americana e, depois, se espalhou pelo mundo. Os Estados Unidos anos antes tiveram gastos com guerras que
participaram, como a do Iraque e Afeganistdo. Tiveram muitos gastos e, paralelamente a isso, caminhavam com
uma economia interna fragilizada em virtude de muitas importagdes. O governo recorreu aos bancos, realizando
empréstimos para pagar as dividas. Esses por sua vez aumentaram sua politica de crédito, com baixas taxas de
juros, inclusive para clientes mais vulneraveis que fizeram investimentos, principalmente em imoveis. A alta
procura valorizou as compras, mas em determinado momento as taxas de juros voltaram a subir, os clientes néo
conseguiram quitar suas dividas e os indices de inadimpléncia explodiram. O apice da crise veio com a quebra do
banco de crédito Lehman Brothers. Sem crédito para emprestar, os Estados Unidos, consequentemente,
comprometeram outras economias, inclusive a brasileira.
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Em suma, as medidas do governo fizeram com que os brasileiros sentissem pouco 0s
efeitos do choque econdmico de 2008. Lula em um momento de recessdo utilizou as reservas
para financiar as exportacdes, manteve despesas com transferéncia de renda e com
investimentos publicos, continuou com o aumento do salario minimo, reduziu o IPI dos
automoveis, aumentou as ofertas de empréstimo no Banco do Brasil e na Caixa Economica
Federal, além de langar o programa habitacional “Minha Casa minha Vida” com a finalidade
de dar acesso a moradia a populagao de baixa renda.

Assim, a economia sinalizou que se recuperaria rapidamente, entretanto, a partir do ano
de 2010 alguns efeitos diriam o contrario, ja que a inflagao voltou a aumentar e, com ela, a taxa
basica de juros que indicou a necessidade de adotar algumas medidas mais restritivas no
proximo governo. Dilma Rousseff que sucedeu Lula se encarregou desta tarefa.

Eleita presidente do Brasil, Dilma iniciou seu primeiro mandato no ano de 2011. Ela
comegou a governar dando continuidade a politica “Lulista”, no entanto, conteve-se na
expansao macroecondmica notoria no segundo mandato de Lula. Sem marginalizar as politicas
sociais, Dilma — que inaugurou a figura feminina no cargo de Presidéncia da Republica por ser
a primeira mulher no posto — apresentou o compromisso severo de reduzir as taxas de juros no
pais, ja que o Brasil continuava entre as economias de juros mais altos do mundo.

Desde 2009, a inflagcdo anual apresentava uma tendéncia a aumentar apds a crise
financeira internacional que desacelerou as economias do mundo todo. Como essas economias
retrairam e frearam inclusive suas importagdes, mercados como o do Brasil tiveram falta de
dinheiro. Com essa auséncia de capital, as politicas de crédito foram afetadas, debilitando esse
tipo de concessao tanto para empresas como para os consumidores.

Somado a restricdo de crédito, apdés o comeco da crise internacional, a alta do délar
sobre o real se apresentou, comprometendo a competitividade das industrias brasileiras frente
ao comércio exterior. “O resultado inevitavel dessa combinagdo foi uma forte apreciagao da
taxa de cambio brasileira, que caiu de 2,34 reais por dolar, no final de 2008, para 1,66 real por
dolar, no final de 2010” (BARBOSA, 2013, p.84).

Para aquecer a economia diante do problema, o governo agiu. Entre os estimulos as
empresas e consumidores neste periodo destacam-se: a reducdo do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPI) para automoéveis, para a construgdo civil e para os eletrodomésticos; a
diminuicdo do Imposto sobre Operagdes Financeiras (IOF); algumas mudancas na cobranga
do Imposto de Renda Pessoa Fisica (IRPF), além do estimulo ao crédito, porém, em bancos publicos.

Em virtude da alta inflagdo ao longo do ano de 2010, o Banco Central do Brasil teve

que aumentar a taxa basica de juros para controlar o indice de inflagdo. Em julho de 2010 a


http://g1.globo.com/Noticias/Economia_Negocios/0,,MUL919678-9356,00.html
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Selic alcangou, de acordo com dados do documento “Lula e Dilma: 10 anos de governos pds-
neoliberais no Brasil”, 10,75% e continuou crescendo até atingir 12,5% em julho de 2011.

O governo brasileiro enxergou a crise mundial como rapida demais. No inicio de 2011,
porém, os efeitos dela continuaram surgindo na economia dos Estados Unidos sobretudo e,
consequentemente na de seus mercados. Isso rendeu efeitos negativos ao Brasil de forma
redobrada, pois foi danificado o grau de investimento, fazendo com que o Produto Interno
Bruto, o PIB, desacelerasse. Essa perda de folego estd intimamente ligada ndo sé a fuga de
investimentos como também a redugdo de exportagdes em virtude do cenario mundial em crise.

O que Dilma fez ao se deparar com este cenario foi promover uma série de reformas em
seus primeiros anos de mandato. Como mencionada, a redu¢ao de juros foi uma das
preocupacdes centrais do governo que, entre 2011 e 2013 assim como elucida André Singer no

artigo “Cutucando ongas com varas curtas”, foi o periodo em que:

De campedo mundial de juros, o Brasil passou a ter “niveis considerados
baixos”?®, compativeis com os praticados nos centros capitalistas avancados.
Para “normalizar” o custo do crédito, o Executivo pressionou os bancos
privados a baixarem também os spreads. Em complemento a operagao “juros
civilizados”, Dilma alterou as regras de remunera¢do da caderneta de
poupanca em maio de 2012, de modo a permitir que o BC seguisse na reducao
da Selic. (SINGER, 2015, p. 5).

A partir dessa reagdo do governo em pressionar os bancos privados para reduzirem os
spreads’ como elucida o trecho, as taxas de juros foram reduzindo. O governo, entdo,
empenhou-se na tarefa de maximizar alguns programas como o “Plano Brasil Maior” que
impulsionava a industria, além de fortalecer as cadeias produtivas, estimulando a diversidade
de tecnologias.

Investiu-se em infraestrutura, na reforma do setor elétrico, na desvalorizacao do real e
no controle da entrada de capital estrangeiro a fim de que ndo valorizasse a moeda nacional,
pois isso poderia se confrontar com a competitividade do mercado interno. Aumentou-se 0s
impostos sobre as importagdes a fim de que fosse enaltecida as matérias primas nacionais para
que, dessa forma, a produgdo nos limites do territorio brasileiro pudesse ser estimulada.

As politicas sociais foram potencializadas por meio do combate a pobreza e do acesso

ao ensino técnico com o “Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego”

70 spread ¢ a diferenga entre o que o banco paga para adquirir o valor em dinheiro e 0 que empresta para seus
clientes, sejam eles empresas ou consumidores.
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(Pronatec) que também custeava os estudos com auxilio financeiro aos inscritos no programa.
Essas foram algumas das medidas que delinearam ainda mais, no primeiro mandato de Dilma,
o carater desenvolvimentista da economia que atribuiu ao governo um comportamento
denominado de ativismo estatal (SINGER, 2015).

No entanto, o posicionamento do poder Executivo ndo agradou a todos, inclusive a quem
aderiu as mudangas como era o caso dos bancos privados. Como André Singer ressalta em seu
artigo, Dilma confrontou os interesses dos banqueiros e, consequentemente, alterou a
configuracdao do lucro — o impulsionador do sistema a que estdo inseridos. Nota-se com essa
situagdo que o modelo pos-neoliberal continuado no governo Dilma passa a sofrer determinada
alteragdo a medida que o Estado se impde e sinaliza incisivamente sua intervengdo, além de
fazer duras criticas aos spreads. Nas proprias palavras do Ministro da Fazenda a época, Guido
Mantega, os spreads eram “anomalias” que precisavam ser combatidas®. O trecho a seguir

aponta como uma “ordem” a decisdo do Executivo:

A diminuic¢do dos ganhos por parte dos bancos tornava-se ordem, emanada do
topo do poder Executivo. Transmitido por funcionario de alta gradacdo, o
recado ndo poderia ser mais claro: o Estado se arrogava o direito de intervir
na quintesséncia do capitalismo, a saber, o lucro. (SINGER, 2015, p.9).

O enfrentamento produziu efeito e os bancos aderiram a medida. Com taxas de juros
menores, a Selic foi sendo reduzida. Havia uma ideia de que a economia brasileira no ano de
2013 estaria em boas condigdes. Dilma, inclusive anunciou naquele ano a diminuicao das contas
de energia elétrica em até 18% em residéncias e 32% para agricultura, industrias, comércio e
servicos. Os brasileiros comemoraram. Mas a ideia de que estava tudo sob controle logo se
esvaneceu.

Ja no fim do primeiro semestre de 2013, o Banco Central voltou a elevar gradativamente
a taxa de juros. A inflagdo aumentava e ndo havia controle, uma vez que ocorreu uma
diminui¢do nos investimentos. O PIB em 2012 registou crescimento de 0,9% quando o esperado
estava em torno de 2%. Ou seja, o quadro nao era animador.

A ind@stria ndo apresentava a mesma competitividade vista no governo Lula. O
desemprego comeca a aparecer e as contradi¢des da presidente também. Uma delas se apresenta
ao fim do ano de 2012, em setembro, Dilma fez um pronunciamento advertindo que sabia que

havia problemas em iminéncia, mas que as solucdes estavam sendo preparadas. Nesse

& Informagio extraida do site do jornal Folha de Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www]l.folha.uol.com.br/fsp/poder/41014-spread-brasileiro-e-anomalia-diz-mantega.shtml>
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discurso’, ela ressalta que o governo faria leildes de portos, aeroportos e rodovias prometendo
bilhdes de reais entrando na economia brasileira. Além disso, afirma que no més seguinte seria
providenciado o leildo do petréleo e do pré-sal. Essas medidas profundamente contradizem o
discurso'? da presidente, anos antes, durante a campanha eleitoral de 2010.

Em junho de 2013, multiddes vao as ruas em protesto. Perfis de grupos distintos
mostram suas reivindicacdoes de diferentes aspectos por todo o Brasil. Ainda que as
manifestagdes ndo sejam detalhadas neste estudo, elas contribuiram para endossar a ideia de
que algo nd3o ia bem no pais. Delineia-se, assim, ndo apenas o inicio de dificuldades
econdmicas, mas também politicas que iriam se concretizar trés anos mais tarde.

Mantendo a estratégia de suprimir a queda das exportagdes e estimulando o mercado
interno, Dilma ndo se atentou que isso comprometeria o lucro de muitos grupos industriais e
empresariais. De fato, os ganhos foram reduzidos e as criticas ao ativismo estatal praticado pela
presidente aumentou ao longo de 2014 e 2015.

Dilma desagradou alguns grupos inteiros e seu elo até com parte da burguesia que lhe
apoiava foi rompido. Sem apoio e desencontrada diante da contradi¢do de seus discursos,
reverteu, ao final do ano, o seu modelo politico-econdmico praticado nos tltimos anos a que
Singer (2015) avalia como ensaio desenvolvimentista.

A presidente nomeou Joaquim Levy para ocupar o cargo de Ministro da Fazenda em
novembro de 2014, substituindo Nelson Barbosa. A partir de entdo, a tendéncia a uma
inclinagdo econdmica ortodoxa estaria mais em voga. Pode-se dizer que Dilma interrompe um
modelo que passava apresentar prejuizos severos ao pais. Era hora de reconhecer que algo nao
ia bem.

Nas eleigdes em outubro de 2014, Dilma, candidata do Partido dos Trabalhadores (PT),
vai ao segundo turno disputando o cargo de Presidente da Republica com Aécio Neves,
candidato do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Tratou-se de uma disputa
acirrada, pois além de representarem partidos, tradicionalmente rivais, a diferenga no nimero
de votos entre os dois candidatos ndo foi tdo discrepante, pelo contrario: Dilma obteve

54.501.118 milhdes de votos, enquanto Aécio 51.041.155. Entretanto, a diferenca foi suficiente

° Pronunciamento da presidenta Dilma em 7 de setembro. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=cKWIyyBYI s>

19 Promessa de Dilma durante campanhas eleitorais. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=vX8allpFVvo>
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para que Dilma Rousseff fosse reeleita. Ela ganhou em 15 estados brasileiros!!, enquanto seu
oponente a candidatura da presidéncia venceu em apenas 11 estados da Federagio!?.

Empossada novamente, Dilma deu inicio ao seu segundo mandato, mas o ano de 2015
ndo comecou bem para a economia. Em fevereiro, a taxa de desemprego subiu para 5,8% de
acordo com a Pesquisa Mensal de Emprego!? do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Em margo daquele ano, especificamente no dia internacional da mulher — 08 de marco
— Dilma faz um pronunciamento com criticas ao noticiario brasileiro, afirmando que se informar
por ele era 1til, mas nem sempre suficiente, uma vez que “muitas vezes (0s noticidrios) até nos
confundem mais do que nos esclarecem”, nas proprias palavras da presidente. A presidente
explica que as conversas dos brasileiros no dia a dia precisam ser complementadas por dados
que nem sempre estdo ao alcance de todas as pessoas. Ela aproveita e pede atencdo ao que tem
a dizer.

O discurso admite que o pais, naquele momento, estava passando por uma situacao
diferente de anos anteriores, mas nega a situacao de crise de grandes proporgdes alegando que
a nacdo estaria protegida. Contudo, a ideia de protecdo que Dilma defende se contrapde a
vulnerabilidade da economia do pais que as taxas de desemprego como mencionado passavam
a apresentar ja em 2015.

O reconhecimento de que a crise financeira de 2008 ainda espelhava seus efeitos em
2015 surge nesse discurso da presidente, mas com a ressalva de que as medidas de recuperagao
estavam sendo providenciadas pela equipe de Dilma, com previsdo para se tornarem mais
manifestas a partir do final do segundo semestre de 2015. Mas no final daquele ano, pelo
contrario, a economia brasileira fechou em queda.

De acordo com pesquisa divulgada pelo IBGE em margo de 2016, o PIB do ano de 2015
recuou 3,8% em relacdo ao ano de 2014. Sucessivas quedas vinham caracterizando a economia
em estagio de recessao técnica — que € quando algo sinaliza que nao vai bem, mas ainda ndo
sdo tdo evidentes os efeitos negativos do possivel problema. Ao terminar 2015 e comegar 2016,
os efeitos, entretanto, passarem a ser mais gritantes. A seguir, na proxima pagina, a tabela
(Figura 1) divulgada pelo instituto de pesquisa ilustra a queda do produto interno bruto

sucessivamente até o Brasil atingir o estado de recessao.

' Dilma Rousseff venceu nos estados: Alagoas, Amazonas, Amap4, Bahia, Ceara, Maranhdo, Minas Gerais, Par3,
Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio de Janeiro, Rio Grande do Norte, Sergipe e Tocantins. A informacao foi divulgada pela
Agéncia Brasil. Disponivel em: http://bit.ly/2kCGQme.

12 Aécio Neves venceu nos estados: Espirito Santo, Goids, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Paran4, Rondonia,
Roraima, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sao Paulo. A informagao foi divulgada pela Agéncia Brasil. Disponivel
em: http://bit.ly/2kCGQme.

13 Dados extraidos da “Pesquisa Mensal de Emprego do ano de 2016”. Disponivel em: http://bit.ly/2kAJyq4.
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Figura 1 - O Produto Interno Bruto (PIB) de 2015 em relagdo a 2014

TABELA 1.1 - Principais resultados do PIB do 4° Trimestre de 2014 ao 4° Trimestre de 2015

Acumulado ao longo do ano S mesmo
periodo do ano anterior 01 =20 -2.5 -3.2 -3.8
< Anexo: Tabela 3 =

Ultimos guatro trimestres / quatro trimestres
imediatamente anteriores 01 -1,2 -1.7 -2.5 -3,8
< Anexo: Tabela 4 =

Trimestre f mesmo trimestre do ano anterior

-0.7 -2.0 -3.0 -45 50
= Anexo: Tabela 2 = ! 3 ' : .

Trimestre /trimestre imediatamente anterior
(com ajuste sazonal) 0.1 -0.8 21 -1.7 -1.4
= Anexo: Tabela 7 =

Fonte: Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Contas Nacionais (IBGE).

A tabela faz parte de uma pesquisa de contas nacionais que apresenta os indices do PIB
trimestralmente. Na primeira coluna estdo as defini¢des por extenso dos periodos a que se
referem as taxas apresentadas nas colunas seguintes. Essas por sua vez, representam cada
trimestre daquele ano. Por exemplo, a segunda coluna diz respeito ao quarto trimestre de 2014,
a terceira coluna ao primeiro trimestre de 2015, a quarta coluna ao segundo trimestre de 2015
e assim sucessivamente.

Se for consultada a primeira linha da tabela, identifica-se que na ultima coluna dessa
linha ha a taxa de -3,8%. Isso quer dizer que desde o ultimo trimestre de 2014 o PIB caiu 3,8%.
De acordo com os dados dessa pesquisa, esse indice representa a maior queda do PIB desde
1996. Se for examinada a terceira linha da tabela, olhando para as duas ultimas colunas também,
identifica-se as taxas de -4,5% no penultimo trimestre e -5,9% no Ultimo trimestre do ano de
2015. Isso significa que entre o pentltimo e ultimo trimestre de 2015 o PIB decresceu -1,4%.

Somado a um produto interno bruto em decréscimo estava o indice de desemprego que
de acordo com o IBGE, em fevereiro de 2016, alcancava 8,2% — um ano depois desde que algo
ndo andava bem comecou a bater a porta do Brasil. Até a conclusdo do presente estudo de
acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio'* vinculada ao IBGE também, a

taxa de desocupacdo de setembro a novembro de 2016 atingiu 11,9% o que corresponde a

14 Pesquisa disponivel em
<http://saladeimprensa.ibge.gov.br/noticias.html?view=noticia&id=1&idnoticia=3351&busca=1&t=pnad-
continua-novembro-taxa-desocupacao-foi-11-9>.
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aproximadamente 12,1 milhdes de brasileiros desempregados. O Brasil ingressava em um
periodo de recessdao nao mais técnica, mas sim, real. André Singer (2015) em seu artigo explica
que ja havia um grupo “rentista”, contrario ao governo, mas que o governo Dilma sé se

desestrutura, porque junto a esse grupo foram se juntar:

[...] os importadores, descontentes com a desvalorizag@o do real e as barreiras
aos produtos importados, as empreiteiras, descontentes com a “modicidade
tarifaria”, as “elétricas”, insatisfeitas com a mp 579, os grupos prejudicados
com o aumento da competi¢ao no setor portudrio, os produtores de alcool, pela
baixa competitividade do etanol em virtude da opg¢do por segurar o preco e
retirar as Contribui¢des de Intervengdo no Direito Econdémico (Cide) da
gasolina, o agronegdcio em geral, desconfiado de que tenderia a ser mais
tributado'®, os setores da industria automotiva descontentes com as
dificuldades de importagdo, as empresas aéreas insatisfeitas com as novas
regras vigentes nos aeroportos, as empresas de celular punidas por falta de
investimento, a classe média tradicional irritada com a alta do prego dos
servicos, das viagens e dos importados e os industriais afetados pelas politicas
pro-trabalho. (SINGER, 2015, p. 25).

O tema crise econdmica ascende nos principais veiculos de comunicacao do pais. Nao
houve pauta de Jornalismo Econdmico que ndo mencionasse a crise uma vez sequer ao dia
desde que os indicadores econdmicos apontaram que a economia estava decrescendo. E neste
momento que os interesses de diferentes grupos convergem, como elucidou Singer no trecho
anterior.

Com crescimento baixissimo, inflacdo alta, redugdo da lucratividade das empresas, tudo
isso somado as manifestagdes nas ruas recorrentes a partir de marco de 2015, varios rumos para
o atual governo de Dilma a época foram apontados, entre eles o impeachment. O controle estatal
promovido por Dilma assustou os atuantes do mercado preocupados com o lucro, uma vez que
a intervengao estatal adquiria maiores proporgoes.

O que o governo fez foi abrir mao ao final de 2014 do que vinha praticando. Mas a ideia
de que o mandato de Dilma era ineficiente ja tinha rompido fronteiras suficientes para que uma
mobilizagdo contra suas politicas de governanga acontecesse — € o conteudo divulgado pelos
veiculos de comunicagao foi crucial neste fim. Era a ideia neoliberal batendo a porta de cada
grupo que passou a se sentir prejudicado, cobrando a "juros e corre¢des" a imposi¢ao de seus
interesses de mercado que, na chegada do ano de 2016 seriam, por fim, atendidos ainda que os
caminhos a frente, sobretudo na politica brasileira, tenham sido tempestuosos.

Com o resgate realizado até aqui da historia do neoliberalismo nos sistemas de governo

brasileiros das duas ultimas décadas — em aspectos especialmente relevantes para este estudo —
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¢ possivel subtrair que em virtude desse modelo econdmico que emergiu rapidamente, coube
ao Jornalismo Econdmico desses ultimos tempos acompanhar todas as nuances da logica
neoliberal, j4 que se nota que olhar para a economia do pais ¢ olhar também para esse
comportamento neo e pds neoliberal aplicado no Brasil. Uma relagcdo evidente no resgate
histérico dos governos mencionado nesta pesquisa.

A populacdo ingressa em 2016 ciente ao menos da ideia de que o ano pode ser
insatisfatorio economicamente e que sua renda, os lucros e os ganhos em geral podem ser
prejudicados. Mas ainda no ano anterior, o campo politico se tornou outro agravante para esse
cenario de incerteza, uma vez que na Camara dos Deputados se principia um pedido de
impeachment da presidente Dilma elaborado pelo jurista Hélio Bicudo e assinado pelos também
juristas Miguel Reale Jr. e Janaina Paschoal com o argumento de que Dilma teria cometido
crime de responsabilidade.

No documento datado em 16 de setembro de 2015, ha um trecho que diz: “a Caixa
Economica Federal utilizou recursos proprios para o pagamento dos beneficios de
responsabilidade da Unido”!*. E isso significava que Dilma teria cometido as chamadas
pedaladas fiscais que sdo procedimentos administrativos entre banco e governo para pagamento
de programas governamentais. O que aconteceu foi um repasse de verba do governo insuficiente
para pagar o que devia. Como reparo ao que faltou, o banco — no caso a Caixa Econdmica
Federal — cobriu o valor faltante e aguardou do governo o pagamento sem juros. E uma manobra
para aliviar as contas do governo e evitar que as despesas sejam maiores que a receita.

No entanto, o presidente da cadmara a época, Eduardo Cunha, optou por realocar o pedido
como demanda posterior a0 momento de recebimento (a época da chegada do pedido a Camara
foi setembro de 2015), apesar de, ao longo deste mesmo ano, outros pedidos — de grupos
ativistas — objetivando o impedimento de Dilma tenham chegado a ele também.

A decisao de Cunha viria s6 em dezembro de 2015, quando autorizou que o processo de
impeachment contra Dilma Rousseff fosse aberto. O cenario brasileiro estava marcado por
varios conflitos politicos e escandalos de corrup¢do envolvendo parlamentares. O préprio
Eduardo Cunha vinha sendo inquerido pela Operagdo Lava Jato, uma das maiores investigagdes
brasileiras contra a corrupcdo e esquemas de lavagem de dinheiro em empresas publicas e
privadas. No mesmo dia que anunciou a abertura do processo de impeachment, a bancada do

PT havia anunciado que votaria pela cassagdo do mandato de Cunha junto ao Conselho de Etica.

15 Integra do pedido de impeachment. Disponivel em: <http://congressoemfoco.uol.com.br/noticias/a-integra-do-
pedido-de-impeachment-de-dilma-apoiado-pela-oposicao/>
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Dilma encarou a decisdao com indignacdo. Mas diante da deliberacdo de Cunha, o
proximo passo foi montar uma comissdo especial para analisar a dentincia. Uma vez
estruturada, a comissdo aprovou em 11 de abril de 2016, por 37 votos a favor contra 27 que o
processo deveria, de fato, ser levado adiante. Para essa pesquisa consideram-se as noticias de
Jornalismo Econdmico de servicos, justamente a partir da data dessa votagdo. Isso porque, o
pais, no periodo, permanece em uma crise econdmica e politica acentuada a partir de entdo,
agravam e alarmam o cenario. Como foi informado o cidaddao consumidor pelo Jornalismo
Econdmico diante desse contexto? E a questdo que se busca responder a partir daqui.

Depois da decisdo da comissado especial, na camara dos deputados foi1 feita uma votagao
nominal que determinaria se o impeachment deveria acontecer ou nao. Para acontecer,
precisaria contar com dois ter¢os dos votos. Foram 367 votos favoraveis ao impeachment e 137
votos contrarios. Encaminhado para o Senado Federal, 14 ficou determinado que o impeachment
iria tramitar. Por meio de votacdo também (55 votos a 22) ficou instaurado o impedimento de
Dilma por 180 dias. Em 12 de maio de 2016, a presidente foi afastada e assumiu interinamente
o vice-presidente, Michel Temer.

Nota-se que em um periodo de um més, o Brasil passa por uma transformacao
importante. Até o final de abril a presidente eleita democraticamente ocupava seu posto, ao
final de maio isso ndo era mais possivel. A crise econdmica e politica associada as
manifestagdes civis que vinham ocorrendo, além do andamento da Operacdao Lava Jato, altera
o cendrio brasileiro no ano de 2016. Considera-se esse um momento de apice da conjuntura
econdmica e um periodo que carece de informacdes claras o suficiente para colaborar com a
compreensdo de quem busca se informar sobre o assunto.

Em agosto daquele ano, apds avaliagdo e decisdo do Senado Federal, Dilma Rousseff é
afastada definitivamente da Presidéncia da Republica por, segundo o julgamento do senado, ter
cometido o crime de responsabilidade, negligenciando a lei orgamentaria por meio de manobra

administrativa, as pedaladas fiscais.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O estudo apresentado fundamenta-se em uma pesquisa descritiva, explicativa e
bibliografica, uma vez que observa a realidade com as publicacdes das noticias e detalha suas
caracteristicas, além de buscar explicagdes para causas e consequéncias da estrutura das
publicagdes. Ao mesmo tempo, recorre a uma bibliografia para formular, acordar ou contestar
o conteudo apresentado. Para coletar o material sera utilizada a andlise de contetido proposta

por Laurence Bardin (2009). Segundo a autora, a analise de conteudo é:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descrigdo do contetido das
mensagens indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢cdes de produgdo/recepgdo (variaveis
inferidas) destas mensagens. (BARDIN, 2009, p.44).

Neste sentido, pode-se inferir que a analise de contetido ¢ um método eficaz para definir
a linha editorial, as concepgdes praticas e técnicas, o tipo de Jornalismo e o contetido veiculado
nas noticias selecionadas. Os resultados aqui propostos serdo obtidos por meio de trés etapas
apresentadas por Bardin (2009): 1) a pré-andlise; 2) a exploracao do material; 3) tratamento dos
resultados, a inferéncia e a interpretacao.

A primeira etapa ¢ a fase de organizac¢ao que, por meio de intui¢des, o pesquisador tem
como objetivo “tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a um
esquema preciso de desenvolvimento das operagdes sucessivas, num pano de andlise”. De
acordo com Bardin (2009), nesta primeira fase, tem-se como meta definir os documentos que
serdo usados na analise, as hipdteses que nortearam o trabalho, bem como “a elaboracdo de
indicadores que fundamentem a interpretacdo final”. Sendo assim, “a pré-analise tem como
objetivo a organizacdo, embora ela propria seja composta por atividades ndo estruturadas,
abertas, por oposi¢do a exploragao sistematica dos documentos” (BARDIN, 2009, p. 121-2).

Ap6s o desenvolvimento da primeira etapa, a segunda ¢, definitivamente, a fase de
aplicacdo da analise, com base nas decisdes tomadas na pré-analise. Como argumenta Bardin
(2009), “essa fase, longa e fastidiosa, consiste essencialmente em operacdes de codificacao,
decomposi¢do ou enumeragdo, em funcao de regras previamente formuladas” (BARDIN, 2009,
p.127).

Por fim, a terceira e ultima etapa ¢ o momento em que “os resultados brutos sio

tratados de maneira a serem significativos (falantes) e validos”. De acordo com Bardin (2009),
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¢ nessa etapa que “o analista, tendo a sua disposi¢ao resultados significativos e fi¢is, pode entao,
propor inferéncias e adiantar interpretacdes a proposito dos objetos previstos —, ou que digam
respeito a outras descobertas inesperadas” (BARDIN, 2009, p. 127).

Para sustentar a analise levaremos em conta algumas categorias que serao usadas como
mecanismo de estudo, sendo elas: Consumidor, Mercado e Manifestagoes da crise. A analise
da categoria Consumidor nos permitira identificar como ele ¢ inserido nas noticias selecionadas
assim como ele ¢ abordado pelos sites estudados. Ja a categoria Mercado pretende avaliar o
papel dado pelas matérias escolhidas aos interesses de instituicdes e empresas, sejam privadas
ou publicas. As Manifesta¢oes da Crise t€m como intuito final averiguar como 0s meios
selecionados conceituam e contextualizam a situagdo vivenciada pelo pais nesse momento
especifico. Cabe ressaltar que essas categorias de andlise, junto coma bibliografia estudada
permitird que se consigam os objetivos finais da pesquisa proposta.

Serao coletadas vinte noticias divulgadas pela sessdo “Economia” do portal Exame e do
portal G/, entre 11 de abril e 11 de maio de 2016, dez de cada veiculo, respectivamente,
pertencentes a categoria Jornalismo de servigos. Esse periodo foi caracterizado pelo aumento
da inflacdo, divulga¢do de novos indices de desemprego, oscilagdo dos pregos de mercadorias
e servigos, além da proximidade com o impeachment da presidente Dilma Rousseff, um cendrio
enfatico de crise.

A observacgdo e coleta ocorreram no prazo de 30 dias e além de pertencerem a categoria
Jornalismo Econdmico de servigos, houve um empenho na sele¢do das noticias para que fossem
majoritariamente noticias elaboradas dentro das redagdes de cada portal estudado. Isso porque,
muito do contetdo publicado pelo Jornalismo online € originado da compra de reportagens das
chamadas agéncias de noticia. No entanto, o que se faz com afinco neste estudo ¢ avaliar o
contetdo produzido pelo jornalista que escreve sobre economia vinculado oficialmente aos
respectivos portais. A andlise se debruca no trabalho do profissional da informacdo em
economia, por isso, durante a sele¢do das matérias foi dada muita atencao as assinaturas das
reportagens para que fossem escolhidas aquelas que tinham o “nome do reporter” daquela
equipe ou a expressao “da redacao”.

Em sintese, os critérios de selecdo foram: reportagens unicamente das secdes
“Economia” de cada veiculo; reportagens sobre economia brasileira; reportagens publicadas no
periodo entre 11 de abril e 11 de maio de 2016, periodo enfético e importante para a conjuntura
econdmica e politica; reportagens pertencente a categoria Jornalismo Econdmico de servigos;

reportagens assinadas pelo reporter da equipe ou com a expressao “da redacao”.
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Os portais escolhidos para analise na pesquisa, Exame ¢ G1, sdo veiculos populares e
reconhecidos pela cobertura economica. O portal Exame ¢ reconhecido, pela especializagdo e
leva a marca da revista impressa Exame, publicagdo brasileira existente desde 1967. J o portal
G1 ¢ generalista com vdrias editorias que se dedicam a cobertura local, regional e nacional. Esta
entre os dez maiores portais'® de noticias do Brasil e sua cobertura conta com equipes alocadas
pelo Brasil inteiro.

Ambos possuem também um publico difuso, com leitores de diferentes faixas etarias,
ndo especializados necessariamente em economia, € que se encaixam na categoria consumidor
independentemente da posicao social que ocupam. Os meses escolhidos para coleta e a duragao
foram determinados a partir da intensificacao da crise econdmica nesse periodo e do fluxo de
informagdes econdmicas que poderiam ser Uteis a pesquisa.

As noticias da amostra especifica serdo agrupadas em categorias ja definidas
anteriormente. Com o agrupamento das reportagens a essas categorias, caminha-se para um
diagnostico que permita entender como os dois meios de comunicagao, o especializado e o ndo
especializado tratam o cidaddo em seu contetdo em um periodo de crise. Dessa forma, atenta-
se para verificar se o Jornalismo Econdmico executado neste contexto de recessao valida sua
informacao a compreensao imediata de quem I¢.

Ponderando as categorias de analise definidas para este estudo e com intuito de conhecer
melhor os habitos de leitura dos cidadaos consumidores das noticias de economia em veiculos
exclusivamente online, foi desenvolvida uma pesquisa quantitativa titulada “Consumo de
noticias de economia online em periodo de crise politica € econdomica no Brasil” por meio de
formulério da plataforma Google Forms.

Ao considerar a categoria Consumidor buscou-se conhecer por meio da faixa etéria,
género e renda daquele que 1€ as noticias de cunho econdmico. Em seguida, levando em conta
As manifestagoes da crise, questiona-se a frequéncia de leitura antes e durante a intensificacao
da crise no ano de 2016. A intensificagdo mencionada aqui faz referéncia ao periodo entre os
meses de abril e maio de 2016 que ¢ relevante para esta pesquisa, além de averiguar se o
conteudo era esclarecedor ou nao para os anseios e duvidas dos consumidores sobre a recessao.

Em mengao a categoria Mercado pretende-se observar quais eram os veiculos online que o

16 De acordo com a Alexa, servigo de informagdo vinculado & Amazon, o site Globo.com é o quarto mais acessado
no Brasil. Isso indica que portais como o G/ podem ser acessados também com essa frequéncia por meio do site
oficial da emissora. A Alexa se baseia a partir do comportamento de navegacdo dos usuarios do site e para ranquear
o portal, o servigo combina o nimero de visitantes unicos ¢ as visualizagdes de pagina, para, assim, definir os mais
visitados. Vale ressaltar que as classificagdes da Alexa sofrem alteragdes constantes e que em decorréncia dessa
variagdo, a posi¢ao pode mudar. A data de acesso para este estudo foi feita em 02/02/2017. Disponivel em
<http://www.alexa.com/topsites/countries/BR>


http://www.alexa.com/topsites/countries/BR
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publico entrevistado recorreu para se informar ao longo do cenario de crise e se deram destaque
as instituicdes e interesses mercadoldgicos. Em sintese, o organograma a seguir estrutura os

critérios de andlise e sua relagdo com os questionamentos efetuados:

Figura 2 — A relacdo entre as perguntas da pesquisa e as categorias de analise
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em relacgdo a crise econdmica e politica?

Quais veiculos de comunicag¢do online vocé mais

MERCADO utilizou e utiliza para acessar o contetido

econdmico nacional que diz respeito a crise?

Fonte: Elaborado pela autora a partir da definigdo das categorias de analise.

Apos a formulacao das questdes da pesquisa, a aplicagdo do formulario para sondagem
foi realizada. A divulgagao foi online feita por meio das seguintes midias: E-mail; Facebook;
Twitter e Grupos via WhatsApp, meios de publicos difusos, assim como aqueles que tém acesso
ao conteudo econdmico divulgado pelos portais de noticias analisados.

O periodo de aplicagdao da sondagem foi de 27 de dezembro de 2016 a 27 de janeiro de
2017 e ela nao se restringiu a uma regiao especifica do pais, muito embora, a divulgacio tenha
sido feita na regido Sudeste. A pesquisa contou com 140 respondentes.

De maneira geral, os entrevistados incluem-se na faixa etdria entre 16 a 65 anos. No
entanto, nota-se que grande parte deles se concentra na faixa etaria entre 19 e 35 anos, o que
revela que o publico, predominantemente adulto 1& sobre economia. A porcentagem desse

publico corresponde a 78,5% dos entrevistados. Isso pode ser também explicado por ser um



55

contingente populacional que busca emprego, portanto ¢ um publico sensivel as questdes

econdmicas. A seguir o grafico de faixa etdria:

Grafico 1 - Faixa etaria dos respondentes da pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

Do total de respondentes, a maioria pertence ao género masculino e a diferenca em
relacdo aos respondentes de género feminino ndo € muito grande, ja que 50,7% sdo do sexo
masculino e 49,3% do sexo feminino. A partir do grafico abaixo, nota-se que o nivel de interesse

pelo assunto econdmico se d4, praticamente, de forma similar entre os géneros.

Grifico 2 — Género dos respondentes da pesquisa

@ Feminino
@ Masculino

Fonte: Elaborado pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.
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Sobre a classe economica dos entrevistados, pode-se concluir que a maioria deles
pertence a classe média. Isso porque, aqueles que possuem uma renda de 2 a 6 salarios minimos
correspondem a aproximadamente 55% dos entrevistados, a maioria, seguida por 15,7% que
apontaram que ndo tem nenhuma renda e que supera a porcentagem de 14,3% daqueles que

ganham até um salario minimo.

Grafico 3 — Renda mensal dos entrevistados

Qual sua renda mensal? (140 rezpostas

@ Menhuma renda
@ &té 1 salario minimo

De 2 a 6 salarios minimos
@ De 6 a 9 salarios minimos
@ Mais de 9 saldrios minimos

Fonte: Elaborado pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

Entre as opg¢des assinaladas nesta questao estdo ainda a renda de até um saldrio minimo
— que abrange 14,3% dos respondentes. Devido a ferramenta do Google Drive ndo estdo
discriminados na imagem as porcentagens de quem possui renda mensal de 6 a 9 salarios
minimos e nem daqueles que possuem mais de 9 salarios. Mas vale ressaltar que ao clicar sob
a pesquisa, por meio da ferramenta, esses dados sdo apresentados e eles sdo, respectivamente,
7,9% e 7,1% dos respondentes. Sao respondentes, portanto, de classe alta e se interessam por
economia. Ainda que a classe média seja a grande consumidora das noticias economicas, ha
uma porcentagem significativa de pessoas que ndo tem renda e se interessam pelo conteudo.

Questionados sobre como era a frequéncia de leitura das noticias de economia antes da
recessdo econdmica ascender de maneira mais enfatica a ponto dos oOrgdos oficiais
diagnosticaram que o Brasil estava em crise, 42,9% das pessoas responderam que liam sobre
economia até duas vezes na semana. Aqueles que nunca liam sobre o assunto representam
15,7% do total, intrigantemente, assim como os que disseram que liam sobre economia todos
os dias da semana. Os que liam até cinco vezes eram 14,3%, os que liam todos os dias menos

aos finais de semana eram 11,4% dos respondentes.
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Tal estimativa apresenta que entre os entrevistados, a editoria de economia ndo era um
segmento do Jornalismo pelo qual se interessavam com frequéncia antes da crise. Inclusive, a
paridade entre quem lia todos os dias e que nunca lia sobre o assunto pode levar para a
interpretacdo de que economia ¢ uma editoria que estd muito presente na vida de alguns,
enquanto na vida de outros ela praticamente se extingue. A seguir o grafico revela as

porcentagens.

Grifico 4 — Frequéncia de leitura antes da crise econdmica

Qual era sua frequéncia de leitura sobre noticias de economia antes da crise
econdmica e politica no Brasil?

@ Todos os dias da semana

@ Todos os dias, exceto finais de
semana

Até 5 vezes na semana
@ Até 2 vezes na semana
@ Hunca

Fonte: Dados da pesquisa produzida pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

E interessante também avaliar que uma parcela nunca lia sobre economia aos finais de
semana, mas nos dias uteis sim, o que se pode deduzir € que a leitura estava associada ao
ambiente de trabalho ou as atividades costumeiramente exercidas durante a semana como ir a
escola, faculdade, pagar contas em bancos, entre outros.

Entretanto, quando questionados como foi a frequéncia de leitura durante a crise
econdmica que se configurou no pais, muitos responderam que a frequéncia aumentou. Esse
numero corresponde a 71 entrevistados que disseram que a frequéncia de leitura aumentou,
nimero que representa 50,7% dos que responderam ao questionario.

No entanto, uma parcela significativa disse que a leitura se manteve e isso inclui ndo
apenas os que liam sobre economia, mas também os que nunca tinham o habito de ler. Entre
outras estatisticas, o grafico na pagina seguinte ilustra também a porcentagens de 12,1% para
aqueles que diminuiram a leitura neste periodo o que revela que mesmo em meio a crise muitas

pessoas desistiram de ler sobre o assunto.
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Grifico 5 — Frequéncia de leitura durante a crise econdmica

Essa frequéncia de leitura sobre noticias de economia durante a crise

econdémica e politica no Brasil:
(140 respostas

@ Se manteve

@ tumentou
Driminuiu

@ Cutros

Fonte: Elaborado pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

A opgao “Outros” foi colocada na questdo caso houvesse respondentes que, uma vez
possuidores de uma variagdo de leitura propria, ndo se sentissem contemplados pelas
alternativas expostas. Apenas um respondente assinalou a opg¢do “outros”, incluindo a
justificativa que segue a seguir. Os demais assinalaram as opg¢des cujas porcentagens estdo no

grafico.

Figura 3 — Justificativa da opgdo “Outro” sobre frequéncia de leitura economica durante a crise

Essa frequéncia de leitura sobre noticias de economia durante a crise
econdmica e politica no Brasil: *

Se manteve
Aumentou
Dirminuiu

Py P - "
(®) Qutro: Segue conforme saem noticias nas redes sociais

Fonte: Elaborado pela autora por meio da ferramenta Google Formuldrios.

A fim de conhecer quais eram os veiculos de comunica¢do online mais acessados pelos
respondentes para se informar sobre o conteido econdmico durante a crise, foi feito um
levantamento dos portais mais acessados pelos internautas brasileiros, incluindo, at¢ mesmo

sites de noticia que dao continuidade a tradi¢do impressa de seus veiculos como os jornais O
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Estado de Sio Paulo e Folha de Séo Paulo, IstoE, Epoca, Valor Economico. O site Nexo Jornal

esteve entre os votados, além dos veiculos estudados na pesquisa, o portal G/ e o portal Exame.

Grafico 6 — Veiculos de comunicagdo online usados pelos respondentes para se informar sobre economia

Quais veiculos de comunicacédo online vocé mais utilizou e utiliza para

acessar o contetido econdémico nacional que diz respeito & crise?
{140 respostas
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Fonte: Dados da pesquisa produzida pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

Com os resultados obtidos podemos elaborar um ranking em que no topo esta o veiculo
mais acessado e na base o menos acessado. Ressalta-se que as porcentagens de preferéncia dos
respondentes sobre os veiculos ndo especializados se agrupam de maneira a se tornarem
proximas. Isso € nitido quando se olha para a porcentagem dos que preferem o portal G/ —um
dos lideres entre os veiculos ndo especializados — mas que perde para a Folha de Sdo Paulo por
uma diferenca infima. Apesar de ter a preferéncia de apenas 27,1% dos entrevistados, o portal
Exame lidera na piramide entre os veiculos online especializados em economia e negocios.

Ainda que esses veiculos tenham destaque na pesquisa, 31,4% dos entrevistados
responderam se informar por outros veiculos. Alguns citados conforme registrado no
formulério estdo: The Economist; o portal UOL, Flipboard; a Veja; noticias nas redes sociais;

Carta Capital; BBC e Bloomberg.
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Figura 4 — Piramide de veiculos online por ordem de preferéncia dos respondentes da pesquisa.

Folha de S3o Paulo

Portal G1
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Fonte: Elaborado pela autora.

Ao escolher a opgdo “Outros” e listar esses veiculos, a porcentagem de respondentes
revela que apesar de terem aumentado o habito de leitura sobre economia durante a crise, as
pessoas t€ém muitas opcdes no meio online e sabem se dirigir para os enderecos dos quais
acreditam que possam se informar sobre o assunto.

Hé um reconhecimento dos veiculos capazes de informar sobre economia, mas verifica-
se, na pergunta seguinte se esses canais de noticias sdo capazes de articular a informacdo de
forma clara. Para isso, a ultima pergunta do formulario pretendia analisar se a leitura das
noticias sobre a crise foi eficaz no esclarecimento de dividas sobre o periodo de recessdao. No
entanto, mais da metade dos entrevistados, precisamente 65,7% responderam que a leitura —
apenas parcialmente — esclareceu suas imprecisoes.

Como apresenta o grafico na proxima pagina, a opcdo menos escolhida pelos
entrevistados foi a opgao “totalmente”. Com 16,4% das respostas, a minoria alega que a leitura
foi suficiente para entender o contexto de crise. Tal fato acorda, entretanto, com as hipoteses de
que a leitura em economia ainda ndo € esclarecedora satisfatoriamente a ponto de proporcionar

ao leitor os dados e informacgdes coesos para interpretagdo de um fato econdmico com éxito.
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Grafico 7 — A eficiéncia da leitura em economia de acordo com os respondentes da pesquisa.

A leitura serviu para esclarecer suas duvidas em relacdo a crise econémica e
politica?

@ Totalmente
@ Farcialmente
Pouco

Fonte: Dados da pesquisa produzida pela autora por meio da ferramenta Google Formularios.

Outro contraste interessante ¢ que os indices de pessoas que compreenderam as leituras
totalmente sdo praticamente compativeis com aquelas que entendem pouco, fato que permite
deduzir que o contetido econdmico, por vezes, desembarca no cotidiano de pessoas que muito
ou pouco tém facilidade com a interpretacdo das noticias, mas que se distanciam pelo
desnivelamento que acontece ao abarcar as noticias.

Vale destacar um outro aspecto: ainda que 16,4% dizem que a leitura econdmica foi
esclarecedora, esse nimero ¢ o mais baixo quando comparado com as outras op¢des que
estiverem como alternativa na questdo. Dessa forma, levando em consideragdo o grupo
entrevistado, pode-se concluir que o contetido econdmico em cendrio de crise acaba sendo
insuficiente para esclarecer as duvidas dos leitores online.

Para melhor esclarecimento do processo de producdo das noticias que se configuram
neste estudo como objeto de analise, foram realizadas entrevistas'’ com os respectivos editores
das secdes de “Economia” dos portais Exame e G1. As entrevistas tém por finalidade conhecer
a organizacao das equipes de economia responsaveis pela apuracao nos veiculos.

Além disso, busca-se detalhar a escolha das pautas, as formas de apuracdo, a postagem
no site, a mensuragao e controle dos acessos, além de esmiucar como os editores analisaram o
comportamento dos consumidores das noticias durante o periodo de crise na economia
brasileira, sobretudo o periodo que se debruca este estudo. A seguir € apresentada a primeira

entrevista, com Jodo Pedro Caleiro, editor da secdo “Economia” do portal Exame.

17 Entrevista com o editor de Economia do portal Exame realizada em 28 de novembro de 2016 por telefone.
Entrevista com o editor chefe de economia do portal G/ realizada em 27 de janeiro de 2017 por telefone.
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Gabriele: Como funciona o processo de producao de uma matéria feita pelo reporter da
Exame? H4 uma reunido de pauta ou as matérias vao sendo produzidas em tempo real e

publicadas pelo site?

Joao Pedro: Nao, a gente ndo tem reunido de pauta dentro dos canais. Eu como estou
sozinho no meu, eu ndo tenho. E tudo do meu proprio julgamento e a gente faz tudo em tempo
real mesmo. A gente fica com a televisao ligada o tempo inteiro na redagdo e dependendo do
que tiver acontecendo... Claro que tem um planejamento de mais longo prazo para assuntos
diferentes. A gente faz um planejamento principalmente mais semanal, porque, por exemplo:
quando foi eleito o Trump em “Economia” e “Mundo” isso ja gerou pautas para as duas semanas
seguintes, mas ¢ dificil vocé planejar algo, além disso. O que eu faco ¢ ficar o tempo todo
monitorando tanto a midia brasileira, quanto a midia 14 fora e também as coisas especificas que
nao sao de midia, mas sao do mundo da economia: tem newsletter, tem blogs de economistas,
tem gente que vocé segue no Facebook e que faz comentario sobre isso, para ver um pouco o
que esta acontecendo e onde pode surgir uma pauta, porque as vezes ela surge na Ultima linha
de outra matéria sobre outro assunto. Entdo, uma coisa vai levando a outra. Um economista faz
um comentario e eu penso: “po, o que ele ta falando?”, vou investigar e surge uma pauta dai,

entdo ¢ uma coisa constante”. As pautas e a produgao vao surgindo o tempo inteiro.

Gabriele: Entendi, entdo uma apuragdo fora da redago seria incomum na Exame?

Joao Pedro: Nao, o que acontece, por exemplo, € que tem eventos. Entdo, tem eventos
de organizagdes, de faculdades, de foruns que dai estdo sempre chegando e quando ¢ bem
interessante a gente vai ¢ ai fazemos matéria de cobertura de eventos. Isso, por exemplo,
acontece. E dai, fazemos no dia e publicamos no dia. A gente acaba saindo mais da redacgao
para eventos, porque a entrevista, para ser rapido, acaba sendo por telefone. O que eu fago

também ¢ resenha de livro, esse tipo de coisa.

Gabriele: Algo que eu percebi nestas matérias € que existem algumas sim que sao um
pouco mais longas, mas elas, majoritariamente, sdo noticias mais curtas, mais rapidas de se ler.
Tem algum limite de caracteres que vocés estabelecem para os reporteres na se¢ao de Economia

especificamente?
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Joao Pedro: Nao, ndo tem um limite. Isso € mais uma coisa da orientagao que a gente
sempre teve aqui por ser internet. O tempo de atengao das pessoas ¢ menor, muita gente 1€ no
celular e ndo ¢ muito confortavel ler uma coisa grande, entdo acaba sendo um pouco por causa
disso. O que acontece as vezes se vocé tem um titulo forte pela questdo da audiéncia, vocé as
vezes separa uma coisa grande, porque vocé tem que ter conteudo todo dia e tem que ter
audiéncia. Entdo, as vezes, vale mais a pena vocé separar um detalhe interessante ¢ dar uma
desenvolvida, porque se voce tiver um titulo forte, mais pessoas vao ler do que se vocé deixar

aquilo no final de uma matéria. A tendéncia acaba convergindo para essa fragmentagao.

Gabriele: Aproveitando esta questao da audiéncia, eu queria saber qual ¢ o publico alvo
que vocés pretendem atingir com as noticias do site, especificamente na secao de “Economia”,

tem alguma categoria: talvez por faixa etéria, habito de consumo ou ¢ bem geral?

Joao Pedro: Como o site vocé tem que ter uma audiéncia muito grande, a gente sempre
esta procurando coisas que tenham interesse geral e que seja um mix de coisas que interesse a
diversos publicos alvos. Pelo site ser muito grande e por querer atingir muita gente, ndo tem
assim um “querer falar com esse grupo”, o que a gente vé€ ¢ que por ser internet acaba puxando
para o pessoal mais novo do que a revista. E a linguagem nossa € um pouco mais rapida, mais
informal do que a revista e isso também acaba puxando para um publico mais novo, mais a
gente ndo trabalha com uma nogao de publico alvo, a gente trabalha com a ideia de escala, de

chamar muita gente, de varios grupos diferentes.

Gabriele: E sobre essa questao da linguagem, ¢ uma linguagem mais leve, sem aqueles
jargoes especificos da economia no Jornalismo? E existe algum manual para as noticias do site,
algo que na hora de revisar o texto, vocé que ¢ editor olha e fala que determinada palavra tera

que ser substituida porque ndo cabe bem, tem alguma regra para seguir?

Jodo Pedro: Nio, nio tem manual nem regra. E uma coisa construida com o tempo e
que vai surgindo coletivamente por ser nossa orientagdo. Eu j& tive momentos bem no comeco
que minha chefe sentava do meu lado e falava “troca essa palavra por uma palavra mais
simples”, s6 que ¢ um vicio da gente que escreve em economia para escrever para um publico
muito fechado, entdo é uma coisa que ¢ trabalhada, ndo com base em nenhum manual, ou algo
muito formal, isso ¢ uma coisa que vai sendo construida exatamente para definir que na divida

voce usa a palavra mais simples, a palavra mais curta, que vocé tem que ser direto, pegar uma
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pessoa que nao entende do assunto que nao tem tanto contato, que ela vai entender, esse ¢ o
conceito do site. Se ndo, vocé comega a fechar muito seu circulo ¢ também € isso: se nao, vocé
comeca a ficar muito no mundo das pessoas que j& leem e a ideia ndo € essa: € tornar a economia

interessante para quem acha ela chata.

Gabriele: E vocés aproveitam pautas da revista, Joao Pedro?

Joao Pedro: Nao, porque na verdade ¢ bem separado o esquema de trabalho e tem
conteudos da revista que eventualmente sdo publicados no site, uma parte, mas nosso esquema
de trabalho ¢ bem diferente. As vezes acaba saindo uma coisa parecida, mas isso nao tem
problema. A ideia ¢ que ndo seria produtivo a gente ficar se controlando o tempo inteiro, o
nosso esquema ¢ muito diferente e o publico é muito diferente, entdo nio rola este conflito e
por ndo haver esse conflito, ndo ha essa preocupacao, cada um vai fazendo e a gente acaba
vendo que o sair acaba sendo em outro formato, outro jeito. Entdo, nao tem problema. Nao tem

muito essa coordenacao.

Gabriele: Sobre esse publico ser mais geral e ndo muito especifico, como ¢ essa relacao
entre vocés? Eles mandam sugestdes, vocés conseguem ter um controle ou um mapeamento das
noticias mais lidas ou os assuntos que as pessoas estdo mais acessando para saber o que o

consumidor do site esta procurando mais na Exame?

Jodo Pedro: Assim, a gente acompanha a audiéncia o tempo inteiro, entdo, a gente
acompanha que matérias foram mais ou menos lidas e a gente tem o analitico do Google que
mostra palavras que sdo mais buscadas. Esse controle existe e ¢ bem grande. Nao vai no micro,
quem leu, mas temos movimentos dos grandes de assuntos, de dias, de palavras, isso tem um

monitoramento grande.

Gabriele: Uma curiosidade, na verdade: na maioria das noticias a gente vé que sao
reaproveitados dados oficiais, divulgados por 6rgaos do governo, os ministérios enfim, mas
voc€s conseguem inserir personagens sociais, para algumas noticias de economia? Talvez o

consumidor inserido na noticia como fonte, isso € usual?

Joao Pedro: Entdo, ndo. Tém os acordos com as agéncias, né? Entao, e o tipo de matéria

que eles fazem de ir na rua e ver o clima dos consumidores nestas datas festivas, ou aqueles
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consumidores que estdo em inadimpléncia, isso tem um volume grande de matérias no site e o
foco da Exame um pouco ¢ ter uma analise de um cara que ¢ especialista sobre um fendmeno
que as vezes ¢ um pouco mais geral, a nossa ideia ¢ fazer o que as agéncias ndo estdo fazendo.
Por isso, tem muita coisa que a gente nao faz. Por exemplo, dificilmente vocé vai ver uma
matéria com um dado solto. Porque qualquer dado, s6 o dado, a agéncia vai fazer e a gente vai
perder tempo se a gente fizer. Entdo, por isso, tem muito pouco em economia isso de ir atras do
consumidor ou da pessoa comum digamos assim, porque vocé tem que sair na rua para fazer

isso e se ndo for para fazer direito a gente prefere ndo fazer e deixar para as agéncias.

Gabriele: O periodo que eu analiso as noticias Joao, foi um periodo marcado por intensa
crise politica e econdmica primeiro pela instauragdo do processo de impeachment e depois pelo
afastamento da presidente Dilma Rousseff. Nas noticias de economia, neste periodo, teve algum

enfoque diferente do que costuma ser dado?

Jodo Pedro: Tem assuntos que a gente ndo consegue escapar. E entdo, ficamos bastante
focado nisso. Foi o caso do Trump e foi o caso do impeachment, vocé ndo poderia falar nada
de economia brasileira sem citar o fato, entdo acabou sendo neste periodo uma coisa que nao
dava para fugir. Todo mundo queria falar. Entdo, a gente acabou ficando focado nisso. Teve a
saida do Reino Unido da Unido Europeia, entdo ficamos focados. A gente ¢ muito quente,

focamos em assuntos quentes.

Gabriele: Agora fazendo uma pergunta de logistica: vocés sdo uma equipe muito

grande para o site, para se¢do de “Economia”, ou ndo?

Joao Pedro: Entdo, um site de economia no G/ ou no UOL, na parte de economia
entraria: financas pessoas, seu dinheiro, outros assuntos. Como nds ja somos um site de
economia e negocios, a minha parte que ¢ “Economia” ¢ um pouco restrita do que seria
considerado “Economia” de uma forma ampla. Entdo, acaba sendo nimero PIB, comercial
Internacional, essas coisas. O que tem a ver com empresas, entra em negocio que sao uma
equipe de 4 pessoas, ai vocé tem depois Finangas Pessoais, Seu Dinheiro, acho que tem 2.

Entdo, eu acho que tem mais ou menos uns trinta jornalistas. Economia escrito no site ¢ s6 eu.

A seguir ¢ apresentada a segunda entrevista, com Renato Franzini, editor da sec¢do

Economia do portal G1.
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Gabriele: Como funciona o processo de produgcdo de uma matéria feita pelo reporter

em economia do GI?

Renato: Primeiro é importante falar como é o esquema do GI. E assim; a gente tem
uma redacgao central em Sao Paulo e temos reporteres especializados em economia em Brasilia
e no Rio de Janeiro. Aqui em Sdo Paulo ¢ onde fica a equipe principal que tem 7 pessoas: a
editora e mais seis reporteres/redatores, pessoas que tanto adaptam texto como fazem

reportagem. Entdo, o processo de produgdo aqui ¢ como em qualquer outra redacao.

Gabriele: H4 uma reunido de pauta ou as matérias vao sendo produzidas em tempo real

e publicadas pelo site?

Renato: A editora fecha uma previsao de matérias que vao ser publicadas no dia e no
dia seguinte, ou matérias que estdo prontas ou fatos que vao acontecer. Vamos supor que tem
uma previsdo de que as 10h vai ter uma coletiva do ministro da fazenda.

No dia anterior, a gente ja sabe que vai ter isso € ja prevé que vai ter uma matéria sobre 1$s0 no
dia seguinte. E ¢ ela (a editora) que aloca os repdrteres que vao cobrir cada uma dessas
coisas. No Rio ¢ um reporter. L4 em Brasilia a gente tem dois reporteres que vao para o
Ministério da Fazenda, para o Ministério de Minas e Energia, enfim, além disso, tem uma
reunido de pauta semanal da editoria para estabelecer as pautas a médio e longo prazo. Sao
aquelas apostas de matérias mais produzidas que precisam de tempo. A maior parte das minhas
noticias publicadas sdo noticias de tempo real, de um fato que acabou de acontecer. Mas tem

muita matéria produzida também e essas matérias sdo feitas pela mesma equipe. A divisdo ¢

feita com base nas pautas.

Gabriele: Como a editoria de economia esta organizada?

Renato: A editoria de economia estd organizada em subeditorias que sdo aquelas:
“mercado”, “negocios”, “seu dinheiro”, no entanto, elas sdo realizadas pela mesma equipe da
mesma forma. Para o leitor ndo importa muito se ¢ editoria ou subeditoria, isso ¢ mais para

nossa equipe se organizar, para conseguir dividir melhor o noticiario.
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Gabriele: A minha proxima pergunta era sobre isso, se a apuragdo acontece fora da

redagao.

Renato: Em Brasilia, para ser bem especifico, os repdrteres ficam o tempo todo fora da
redacdo, em Sdo Paulo e no Rio, eles ficam mais tempo dentro da redacao fazendo entrevistas
por telefone, mas também saem quando ocorrem, quando tem uma matéria para apurar na rua,

ou quando ¢ para entrevistar personagem. Ou para ir em uma coletiva, por exemplo.

Gabriele: Tem um limite de caracteres nas reportagens?

Renato: Nao. A gente orienta que a matéria tem que ter o tamanho da noticia. As vezes,
uma matéria muito curtinha pode nio esclarecer todos os pontos daquela noticia, a gente nao

da esse limite. Agora, ¢ claro, vai do bom senso de cada redator na hora de escrever.

Gabriele: Eu noto que ndo ha uma ordem. As noticias podem ser publicadas, por
exemplo, as trés da tarde sobre o que o ministro vai falar, e, em seguida, ¢ publicada uma noticia

de cunho mais popular. E isso mesmo?

Renato: Esse ritmo de publicagdes da internet, ndo ¢ especifico de economia, se vocé
observar as outras editorias do G1, vocé vai achar na mesma linha. Mas ndo temos um ritmo

€6,

em publicar essa agora, essa daqui a pouco, pensando que temos que ter um tema “a”, um tema
“b” e um tema ““c” para variar de novo, pensar assim € imaginar que as pessoas leem uma lista
de noticias e ndo ¢ assim. As pessoas chegam as noticias de outro modo: elas chegam pelo G/,
chegam pelas redes sociais, chegam pelo Google e ai nido faz sentido. Essa sua pergunta tem
um pouco do viés de jornal, né? Vocé faz uma paginagdo, mas nao existe isso no online. A

gente publica as noticias, conforme elas acontecem. Mas a gente programa noticias sim, quando

a gente faz matérias produzidas....

Gabriele: Na se¢do “Economia”, especificamente, qual o publico alvo que se pretende

atingir? Tem alguma categoria por: faixa-etaria ou habito de consumo?

Renato: N3o. A gente ndo faz matéria pensando em atingir um determinado publico.
Acaba atingindo. A gente orienta que os reporteres escrevem para todo tipo de publico ler e

entender de forma mais didatica possivel. Nao pensamos em um publico especifico para o que
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escrevemos sobre economia. No entanto, nds sabemos que quem mais se aproxima e quem mais
1€ sobre o que escrevemos ¢ um publico mais adulto e masculino e acredito que nos outros

portais seja a mesma coisa.

Gabriele: Por exibirem muitos indices, nimeros e jargdes especificos, a linguagem em
economia tem uma caracteristica muito propria. Existe um manual de redagdo a ser seguido no

G1 ou algum tipo de articulagdo da linguagem diferente do que acontece em outros veiculos?

Renato: Nao temos um manual de redagdo, mas treinamos os reporteres para que
escrevam o mais didaticamente possivel, evitando uma linguagem muito especifica. Ha
treinamento de texto e de pauta todo ano. Nao tem um periodo especifico, as vezes ¢ a cada
dois meses, e isso no geral ¢ para toda a redagdo. Quando sdo jornalistas novos, eles sdo
treinados no primeiro més pelos nossos editores que sabem os nossos padrdes e o modo de fazer

Jornalismo.

Gabriele: Vocés aproveitam pautas do jornal O Globo?

Renato: Nao sabemos o que O Globo pauta. Cada veiculo do Grupo Globo tem o seu
site. O que acontece as vezes ¢ eles mandarem sugestdes do que podemos chamar no nosso site.
Eles enviam as chamadas, mas ai avaliamos antes se € interessante ou ndo. Ndo s6 do O Globo,
mas também da Epoca, do Valor Econdémico agora mais recente. Mas nunca pegamos o texto

na integra deles e postamos no nosso site. Isso nao acontece.
Gabriele: Ha parcerias com conteudo de outros portais ou agéncias de noticias?
Renato: Sim, com vérias agéncias de noticia, entre algumas estdo a Reuters, a Agéncia
Estado, a agéncia EFE. Com todas sdo firmados contratos. Eles passam matérias que eles fazem

e a gente publica dentro da nossa pagina.

Gabriele: Como ¢ a relacdo com o publico-leitor? Eles mandam sugestdes? Eles

informam a vocés sobre o que gostariam de ler no G/?

Renato: Olha, sim. A gente tem um contato com o publico de algumas formas. Uma

delas ¢ via CAT que ¢ a Central de Atendimento ao Telespectador da Globo e nessa Central a



69

pessoa pode entrar em contato via e-mail ou telefone. As pessoas que trabalham no CAT fazem
uma selecdo desses contatos, dos leitores e vdo nos passando. Entdo, a gente recebe. E um
nimero grande. Sao mensagens, criticas, eles apontam erros de matéria. E a gente 1€ tudo que
chega. As vezes ndo faz nada a respeito, mas olhamos o que viram na matéria. Muitas vezes, a
gente vé também pelos comentérios das matérias que ndo tem sé a opinido do leitor, as vezes
tem alguma observagdo de conteudo. E as vezes pode virar pauta. Mas sobre as mensagens, o

proprio CAT faz a triagem.

Gabriele: Como vocés fazem o controle ou mapeamento dos assuntos mais acessados

na secao economia? Ha um software ou controle das mais lidas?

Renato: Sim, cada editor acompanha e fazemos um monitoramento pelo Google
Analytics que € uma ferramenta que traz algumas informagdes, entre elas, quais sdo as noticias
mais vistas exatamente agora. Os editores ficam olhando essa lista e vendo o que esta sendo
mais visto, se o publico esta 14, naquele conteudo, ¢ importante checar se na matéria esté tudo

bem. Sempre que sabemos de um erro a gente corrige.

Gabriele: Tem alguma pauta que ndo pode faltar na editoria de economia, Renato?

Renato: O que a gente ndo deixa de olhar é qual é a principal noticia do dia. E nessa
matéria a gente tenta traduzir o que essa decisdo econdmica tem de efeito para o publico. A
noticia principal ndo falta. Sempre que vocé€ entrar no G/, vocé vai encontrar a noticia principal

do dia em economia.

Gabriele: O ano de 2016 foi marcado por varios periodos de agravamento da crise
politico e econdmica, um deles, que € o que eu estudo na pesquisa, ocorreu entre os meses de
abril e maio em que se deu a instauracdo do processo de impeachment até o afastamento da
Dilma pelo Senado por 180 dias. Em periodos como esse, as noticias de economia ganham
algum enfoque especifico? Por exemplo: divulgar mais dados oficiais do que tratar de historias

mais populares, por exemplo?

Renato: Nao vejo mudanca nenhuma na editoria de economia. A agenda de economia
¢ muito especifica e essa agenda se repete, independente do que acontece na politica ou no

mundo. A gente tem que continuar com a mesma toada que a gente vem. Esse periodo especifico
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que voce falou, nao vi mudanga. Até os questionamentos dentro das matérias que conseguimos

acompanhar pelos comentarios € o mesmo tipo ha muito tempo.

Apo6s ver o procedimento seguido pelos sites estudados na elaboragdo das noticias e
levando em consideragdo das paginas anteriores onde realizdvamos ja uma analise das mesmas
optamos, agora, por apresentar algumas observagdes pertinentes para podermos chegar a

resposta da problematica inicial lan¢ada na introducgdo deste trabalho.
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5 INFERENCIAS SOBRE O MATERIAL COLETADO

Depois de selecionar as matérias mais enfaticas para este estudo, a partir dos critérios
de selecdo ja mencionados, elas foram analisadas individualmente para, em seguida, serem
agrupadas e comparadas.

Durante a analise particular foram observados: a linguagem de titulos e linhas fina; o
servico em evidéncia visto que todas elas pertencem ao segmento de Jornalismo de servigos; os
jargodes econdmicos; a presenca de fontes e de personagens que se sobressairam. Além disso,
tomaram a atencdo também os recursos graficos que elas dispuseram como fotos, videos,
tabelas ou graficos e o tamanho em caracteres. Observagdes gerais foram incluidas a fim de
sintetizar o que a analise de todos os itens anteriores sugeriu (ver apéndice A).

A partir disso, chega-se a etapa de inferéncia e interpretacdo em que se torna possivel
debrugar-se com tenacidade ao problema deste estudo e, inclusive descobrir caracteristicas nao
imaginadas antes. Foram detalhadas a seguir as interpretagdes'® finais apds aplicagdo das trés
etapas propostas por Bardin (2009) que deram condig¢des para identificar a produgdo e recepgao
das mensagens analisadas em sua estrutura e cobertura.

Sao descritas a seguir as interpretagdes que dizem respeito a estrutura da noticia e que
direcionam para a interferéncia ao fato noticiado. As categorias foram comparadas e retoma-
se a bibliografia trabalhada neste estudo como suporte para o detalhamento apresentado.

Comparando a extensdo de conteido entre as reportagens, nota-se que aquelas
pertencentes a categoria Consumidor e Manifestagoes da crise contem mais caracteres. Mas ¢
observado que as reportagens do portal G/ apresentam majoritariamente nimero de caracteres
superior as reportagens do portal Exame.

A média obtida na contagem dos caracteres, precisamente, do portal Exame foram 1939,
enquanto no portal G/ foram de 2865 caracteres. No grafico 8, na proxima pagina, estdo
dispostas as médias aproximadas. Essas estimativas foram postas, a fim de verificar se a “Teoria
organizacional” tem influéncia no Jornalismo Economico de servicos e, os dados, bem como

as entrevistas realizadas com os editores de cada veiculo provam que sim.

8 As interpretagdes na andlise sdo sinalizadas pela siglas (Ex) ou (G) seguidas de um numero. Esse tipo de
sinalizador faz referéncia as noticias do portal Exame ou do portal G/, respectivamente, incluidas ao apéndice.
Para consulta-las ap6s o aparecimento da sigla no texto, ¢ preciso verificar o apéndice A.
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Grifico 8 - Caracteres dos veiculos estudados em relagdo as matérias economicas selecionadas
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Fonte: Elaborado pela autora.

O processo de producao de conteudo pelas respectivas redagdes fica em evidéncia e,
ainda neste caso, o tamanho das equipes ¢ a localizagdo das redagdes tem importancia ao avaliar
essa teoria. Isso porque, no portal Exame a equipe ¢ mais enxuta quando comparada com o
portal G1.

Como revela a entrevista realizada com os editores dos veiculos, a redagdo do portal
Exame conta com reporteres que saem pouco da redacdo, que fazem entrevistas mais por
telefone do que pessoalmente. Em economia, como afirma o editor do veiculo Exame, as pautas
se restringem ao espago da redagdo na maioria das vezes. Enquanto isso, a equipe do portal G/,
além de ser maior em niimero de reporteres, esta distribuida em mais de um estado. Além de
Sdo Paulo, ha reporteres no Rio de Janeiro e em Brasilia. Esses sdo critérios contextuais que
interferem diretamente na produgdo do conteudo.

Sobre o contraste de caracteres, ambos os editores afirmaram que ndo elegem uma regra
para determinar nlimero limite de caracteres, algo que da a chance para uma cobertura mais
completa incluindo o aprofundamento do assunto que se pauta, contudo, nem sempre ele ocorre.
Esse ¢ um problema exemplificado pelas reportagens Ex8 e G6, pertencentes a categoria
Consumidor, mas no caso do portal Exame a “Teoria organizacional” (que determina o
conteudo jornalistico a partir dos recursos da empresa) se aplica mais fortemente, uma vez que

a estrutura editorial limita uma cobertura mais arraigada feita pelo veiculo.
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Algo comum nas reportagens dos dois veiculos € que todas se valem de recursos
graficos, sejam eles fotografias, graficos, tabelas ou videos para apresentar o contetido
econdmico. Mas quando comparadas as reportagens em economia, verifica-se que,
principalmente nas fotografias, o portal G/ preocupa-se em personificar o cidaddo consumidor
em suas fotos. Para isso usam imagens de consumidores ou de ambientes que reforcem a
tematica da reportagem como uma consumidora em supermercado fazendo compras ou uma
mulher verificando lousa com antincio de vaga de emprego (ver Anexo A!° - CD). Dessa forma,
o veiculo permite uma maior identificagdo de quem 1€ com a imagem que vé.

O mesmo nao ¢ observado no portal Exame. Além das fotos em sua maioria serem de
bancos de imagens, elas remetem ao tema econdmico, de fato, mas ndo se preocupam em dar
rostos as imagens (ver anexo A - CD). Essas em sua maioria sdo ilustrativas como observado
em uma reportagem sobre juros em que sdo exibidas apenas moedas como ilustragdo, além de
uma reportagem sobre confianga do consumidor em que ¢ apresentado apenas as maos de um
consumidor segurando sacolas. Ainda em outra reportagem sobre salarios de empregadas
domésticas, identifica-se apenas o corpo de uma mulher limpando o chdo, seu rosto ¢ ocultado
e a foto ¢ de banco de imagens. Abaixo, o grafico especifica as origens das imagens em cada

veiculo.

Grifico 9 - Origens das ilustragdes dos meios estudados
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Fonte: Elaborado pela autora.

19 Para ver a reportagem diretamente no site de cada veiculo, basta clicar no link incluso a cada documento do
Anexo A, em CD anexado ao final deste trabalho.
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Com isso, nota-se que as reportagens do portal Exame, independente da categoria a que
pertencem se desvinculam da preocupagao de centralizar o cidaddo no conteido quando o
quesito ¢ a exploracdo visual do assunto. Levando em consideracdo o balanco de imagens, o
portal Exame apresenta 9 imagens exclusivas de banco de imagens e apenas 1 do proprio
veiculo. O portal G/ ndo explora a quantidade de imagens total com a mesma constancia quanto
o veiculo especializado, mas quando a exploracdo ocorre, o G/ recorre mais a
reproducao/divulgacdo bem como as fotografias de agéncias de noticias, representadas,
respectivamente, pelos nimeros 3 e 2 no grafico de sua barra.

Vale considerar também que o numero de fotos usadas por Exame em sua se¢do
“Economia” ¢ maior e cada imagem corresponde a uma reportagem. Isso ndo acontece no
conteudo do G/, uma vez que, ele explora outros recursos imagéticos como videos, graficos e
tabelas contribuindo com outra maneira de leitura da noticia. Entre os recursos ndo sao
identificados videos no conteudo econdmico das reportagens analisadas no veiculo Exame.

Com a ascensdo do neoliberalismo no Brasil como vimos neste estudo, o Jornalismo
Econdmico passou a receber duras criticas em virtude de um conteudo voltado em sua maioria
para instituigdes e para o mercado financeiro, com indices exacerbados sendo expostos € poucos
conceitos explicados na leitura.

Na categoria Mercado, observaram-se noticias cujas fontes sdo em sua maioria 6rgaos
oficiais do governo e pesquisas também produzidas por eles. O nimero de jargdes econdmicos
¢ muito mais diluido no texto e nessas noticias a auséncia de explicacdo dos conceitos € muito
comum, sobretudo no portal especializado como ¢ classificado Exame nesta pesquisa.

As noticias desse portal que pertencem a categoria Mercado centralizam muito mais as
instituicdes e os efeitos do fato econdmico para elas, do que para a populagdo em geral. Até em
reportagens cujo tema diz respeito a segmentos sociais mais distantes das nuances em economia
— como as empregas domésticas (Ex4) — ainda assim, neste contetido, o didlogo parece
acontecer entre a noticia e um grupo especifico. Um grupo, por exemplo, a quem interessaria
contratar ou ndo uma empregada doméstica. E esse grupo, possivelmente, ¢ bem instruido na
interpretacao dos fatos economicos.

Identifica-se, assim, uma contradi¢do: por mais que a se¢do de economia do veiculo
Exame revele que ndo escreve para um grupo especifico, mas, pelo contrdrio, busca atingir o
maior nimero de pessoas possiveis, ainda que chegue a um grande contingente, a linguagem
demonstra estar pouco articulada, uma vez, que se apresentam mais dados e indices do que se

relacionam as estimativas aos seus possiveis reflexos a sociedade (Ex6).
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Por vezes, as noticias centralizam bem mais as institui¢des € pouco se voltam, por meio
da linguagem, para um publico geral, ainda que afirmem que priorizam a ideia de maxima
audiéncia, sem se importar com um publico especifico.

A pouca clareza da linguagem em trechos como “os economistas consultados passaram
avera Selica 11,75%” (Ex5) ou “[..]o salario minimo ¢ reajustado pela inflagdo do ano anterior,
medida pelo Indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC) mais a variagio do PIB dois
anos antes” (Ex9) revelam que s6 quem sabe o que ¢ Selic e inflagdo e s6 quem sabe o que
significa um niimero neste patamar conseguira entender, mais claramente, a situacdo. Ou seja,
nao se trata de um publico geral como referido.

De acordo com um balanco dos principais jargdes dentro do texto realizado para este
estudo, entre a categorias, foi possivel contabilizar aqueles que foram mais citados por cada

veiculo como ¢ posto no grafico abaixo:

Grafico 10 - Jargdes mais citados nas matérias analisadas
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Fonte: Elaborado pela autora.

Ambos os veiculos tém como jargdo mais citado a definicao “inflagdo”, enquanto o
Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA) ¢é o segundo colocado. E interessante
observar que, juntamente, Exame ¢ GI tem o mesmo niimero de noticias em que aparecem a
expressao inflacdo. Ela é o jargdo mais difundido entre os veiculos, mas seu conceito nao

aparece em nenhuma reportagem, nem no portal especializado, tampouco no ndo especializado.
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Nas categorias Consumidor e Manifestagoes da Crise, as instituicdes permanecem
também centralizadas nas noticias. Apesar da maior recorréncia dos termos “consumidor” ou
“familias” nas reportagens dessas categorias, a forma a quem se fala ¢ segmentada, com
tendéncia a dialogar com um publico especifico como provam os titulos: “Inten¢cdo de consumo
cai 5,5% e atinge menor nivel para abril, diz CNC” (G7); “Governo deve reduzir exigéncias
para empresas em leildes de aeroportos™ (G8); “Mercado financeiro baixa de novo previsao de
inflagdo e vé piora do PIB” (G10); “Mercado vé menos inflagdo em 2016 e 2017, mostra Focus”
(Ex6). A aplicagao de verbos de acdo ao comportamento dos objetos de preocupagdo da noticia

99 ¢y

mercado baixa” “inten¢cdo de consumo cai” permite a interpretagdo que

A <6
€

como “mercado v
essa linguagem em economia pouco conversa com o publico mais geral.

Em entrevista, o editor de economia do portal G/ reconheceu, inclusive, que as noticias
de economia acabam chegando mais facilmente a um publico masculino e adulto e o
questionario aplicado neste estudo, a fim de conhecer os habitos de consumo de informagao
econdmica na crise, confirmam tal afirma¢ao. Mas o empenho em alterar essa configuracao em
uma editoria tdo vasta como economia, a qual inclui também os servigos a populagdo, acaba
sendo falho por parte da apuragdo jornalistica analisada neste estudo.

Sao descritas a seguir as interpretacdes que dizem respeito a cobertura da noticia e que
direcionam para a interferéncia ao fato noticiado. Neste detalhamento, condicionam-se a
contextualizagdo da crise, o uso de fontes, o estudo do publico alvo, entre outros critérios de
construcdo da noticia. As categorias foram comparadas e retoma-se a bibliografia trabalhada
neste estudo como suporte para o detalhamento apresentado.

O Jornalismo Econémico muito insere no novo fato uma velha ideia. Esse ¢ um critério
muito comum e observado nas noticias, ja que muitas delas fazem consideragdes do passado
para tornar ainda mais evidente e confidvel um fato presente. Um exemplo € a constante
comparagao de indices. No periodo da crise, isso se tornou ainda mais usual, pois o Brasil
apresentou queda em seu crescimento. Dessa forma, passaram a ser comparados aos fatos do
presente as situacdes anteriores a crise, para contrastar a informagao. Nos titulos “Inflagdo ¢ de
0,61% em abril e acumula 9,28% em 12 meses” e “Consumo em supermercados voltou ao nivel
de 2010, diz pesquisa” isso € claro.

Assim, nas categorias Consumidor e Manifestacoes da crise as reportagens apresentam
o valor noticia da consonancia, pois em sua maioria fazem comparagdes de taxas a periodos
anteriores a0 momento atual de publicacdo do conteudo. Na categoria Mercado, a comparagao
de indices de outras épocas entre as reportagens, a fim de justificar ou interferir na conjuntura

de crise, ¢ um pouco mais branda, porque essa categoria tem algumas reportagens com viés
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mais descritivo, com intuito apenas de expor indices, sem compara-los, apenas apresentando e
quantificando seus valores, sem quaisquer articulagdo com mais afinco.

Ocorre uma quebra de caracterizacdo habitual da noticia estabelecida pela visdo, em
suma, de que o veiculo especializado se encarrega de uma cobertura mais completa, mais
aprofundada e debrucada no fato noticiado com pluralidade de fontes, contextualizacdo e
problematizagdo do acontecimento.

A andlise permitiu inferir que enquanto as reportagens do veiculo Exame, em todas as
categorias consideradas, sdo mais diretas, com menos entrevistas, mais curtas em sua maioria,
as noticias do G/ contradizem esse paradigma. Em seu perfil generalista ha espaco, inclusive,
para maior detalhamento da economia no conteudo fotografico produzidas até mesmo por
reporteres da redagao ou por meio de videos com entrevistas. Isso prova que, quando comparado
com a tendéncia a especializagdo que o portal Exame possui, o0 G/ termina por se posicionar
diante dessa tendéncia também, destacando-se em sua cobertura econdémica, uma vez,
comparada com o veiculo especializado.

Sobre as fontes utilizadas, nota-se que o uso de fontes indiretas acaba sendo
supervalorizado no Jornalismo em economia e distanciando ainda mais o publico geral da
identificacdo com o contetido. Essas fontes indiretas sdo em sua maioria notas, pesquisas
governamentais e relatérios mensais, além de boletins oficiais. A credibilidade das fontes como
orgdos governamentais ndo ¢ questionada, mas sua forma de aproximagdo com quem lé é.

Os orgidos em si ja armazenam em sua configuragdo, tradicionalmente, certo
distanciamento do publico geral. As pessoas costumam se identificar com agentes dos quais
estdo mais proximas ou com aqueles inseridos em seu contexto também. Se isso falta, falta
também interesse suficiente para compreender a noticia.

As fontes indiretas sdo comuns em todas as categorias verificadas, sem distingdo de
veiculos. Em reportagens pertencentes a categoria Mercado, elas sdao mais frequentes. Ja na
categoria Consumidor, além delas, aparecem fontes diretas. Mas essas tltimas sdo em grande
parte representadas por economistas, diretores de empresas ou os proprios funciondrios de
orgaos oficiais do governo ou de instituigdes de pesquisas como ¢ o caso de Diogo Henrique
de Oliveira do Ministério da Fazenda (G4) ou Viviane Bittencourt vinculada a Fundagao
Getulio Vargas (EX2). E inexistente a inser¢do de outros perfis de entrevistados no contetido

analisado. O grafico a seguir apresenta o nimero de reportagens e a recorréncia de fontes nelas.
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Grafico 11 - Fontes diretas e indiretas nas matérias analisadas
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Fonte: Elaborado pela autora.

O que se tem verificado com essa comparagao ¢ que o uso de fontes indiretas acontece
com mais recorréncia na se¢ao “Economia” do portal especializado do que no portal generalista
como o G/. Entre as reportagens analisadas, destacam-se fontes como relatorios do Banco
Central, pesquisas do IBGE e dados do Copom.

No veiculo Exame apenas 4 reportagens mencionam fontes diretas além das indiretas,
enquanto as outras 6 se valem apenas de fontes indiretas que sdo relatdrios de pesquisas e dados
divulgados por institui¢des publicas. Enquanto isso, o G/ explora mais as fontes diretas em
suas reportagens, com entrevistas diretas em video, inclusive. Prova disso é que 6 matérias
tiverem fontes diretas junto com as indiretas e apenas 4 reportagens contaram com dados
exclusivos de fontes indiretas.

Coincidentemente, os portais se opdem na mesma propor¢ao neste quesito. Porém,
ainda que o portal G/ aumente o uso de fontes diretas em seu conteudo, é notério que nenhum
dos dois veiculos explora o conteudo analisado apenas com fontes diretas. Isso € visto no grafico
pela inexistente categoria “apenas fontes diretas”, algo que minimiza a possibilidade de outros
perfis de agentes sociais — entre eles o proprio consumidor — de serem entrevistados.

Em nenhuma reportagem analisada, como ja comentado, aparece um consumidor como

fonte no conteudo. Na categoria Consumidor, as reportagens agrupadas se valem de termos
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como “consumidores”, ou “maior parte das familias”, mas a inser¢ao desse perfil social nao ¢
incluida a noticia.

O distanciamento determinado por essa auséncia, ainda mais em um periodo de crise
em que a economia passa por recessdo € a politica por um processo de impeachment que
impacta todos os setores publicos e privados, compromete e muito a compreensao do cidadao
frente ao assunto que, possivelmente, impactaria seu cotidiano.

H4 o reconhecimento da existéncia do consumidor e o refor¢o de servigos que
interessam a ele, por exemplo em Ex3; Ex8; Ex10; G3; G7, todas essas noticias dialogam um
pouco mais com o perfil do consumidor geral — aquele cidadao ou cidada entre o publico
noticioso que se preocupa com o planejamento de contas e com as implicagcdes da economia
para seu cotidiano — mas o que ndo se v€ no trabalho jornalistico ¢ a inser¢ao desse agente no
conteudo.

O consumidor ¢ informado, todavia por mecanismos de linguagem e por uma estrutura
que favorecem mais aos perfis instruidos em economia e habilitados em compreender os
conceitos da area. Aqueles que pouco ou moderadamente recorrem a editoria de economia para
se informar sdo mais vulneraveis a incompreensao. Trata-se de uma falha de coexisténcia entre
duas formas de tratamento do cidaddo: a de reconhecimento e a de insercao, ao passo que a
primeira acontece, a segunda ndo. Assim, a proximidade com o leitor quanto critério substantivo
¢ pouco verificada ja que as duas formas de tratamento mencionadas divergem. Além disso,
falha neste caso o critério de personalizagdo, visto que esse ultimo pressupde que “pessoas se
interessam por pessoas”, logo a inser¢ao de determinados perfis no conteudo poderiam
favorecer ainda mais a identificacao dos leitores com o tema em economia.

Sobre a linha editorial identificada nos veiculos analisados, percebe-se que ela esteve
alinhada com as entrevistas concedidas pelos representantes das editorias de economia. O maior
ponto de divergéncia reside, no entanto, na questdo do publico alvo, pois ambos os editores
confirmam que nao ¢ pensado em um publico especifico durante a produgdo de conteudo para
as respectivas se¢oes de economia, mas o que se nota a partir da andlise, ¢ que a pluralidade de
perfis sociais incluidos ao contetdo ¢ minima. Isso foi ainda mais ressaltado pela contagem de
fontes diretas, bem como pela auséncia de personalidades que fossem além daquelas que
representam empresas e 6rgaos do governo.

O processo de producdo comparado entre os veiculos difere, de fato. Enquanto o portal
Exame tem sua cobertura econdmica mais limitada ao espaco da redagao, o portal G/ conta com
reporteres que podem ir as ruas, a entrevista confirma isso. Contudo, mesmo com esse ambiente

de cobertura maior, bem como espaco de escrita que ndo ¢ previamente travado por limite de
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caracteres — em ambos os veiculos — ndo se nota uma insercao plural de perfis que poderiam
ser desde donas de casa, comerciantes pequenos € médios, consultores de organizacao
financeira até chegar aos professores, economistas e autores de pesquisas governamentais como
jé se observa no material de analise. A linha editorial, neste caso € pouco atenta a esse tipo de
preocupacao. Olha-se para o fato, mas pouco ¢ verificado o critério de amplificagdo que permite
ao acontecimento ser notorio a um grande publico.

Muito do que foi publicado pelos veiculos no periodo de andlise tem relagdo com a
recessdo e sugere cendrio econdmico indspito, ou seja, negativo. A tabela a seguir aponta o
cunho sugerido pelos titulos de todas as reportagens. Do numero 1 ao 10 sdo titulos de

reportagens do portal Exame e do 11 ao numero 20 titulos do portal G1.



Quadro 1 - Enfoque das reportagens estudadas em relacdo a crise econémica
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Cunho Cunho
Titulo da reportagem
positivo negativo

Brasil € primeiro lugar mundial em juros reais X
2. Confianga do consumidor vai ao menor nivel historico X
3. Conta de adgua ficara mais cara para clientes da Sabesp X
4. Domésticas tiveram aumento real de 4,6% nos salarios em 2015 X
5. Inflagdo é de 0,61% em abril e acumula 9,28% em 12 meses X
6. Mercado vé menos inflagdo em 2016 e 2017, mostra Focus X
7. No dia seguinte do impeachment, o que esperar da economia? X
8. O peso de cada produto no bolso do consumidor em abril X
9. Salario minimo de R$ 946 ndo é aumento real, destaca governo X
10. Vendas de supermercados crescem 8,44% em marco X
11. Alimentos subiram 129% em dez anos; cebola e batata dispararam X
12. Comércio tem maior alta para fevereiro desde 2010, diz IBGE X
13. Consumo em supermercados voltou ao nivel de 2010, diz pesquisa X
14. Corregcdo da tabela do IR ndo vai impactar arrecadagdo, diz X

Fazenda
15. Desemprego fica em 10,9% no 1° trimestre de 2016, diz IBGE X
16. Preco de alimento e habitacdo sobe menos, e inflagdo em SP X
17. Intencdo de consumo cai 5,5% e atinge menor nivel para abril, diz X

CNC
18. Governo deve reduzir exigéncias para empresas em leildes de

aeroportos
19. Vendas do comércio no 1° trimestre tém a maior queda desde 2001
20. Mercado financeiro baixa de novo previsao de inflagao e v€ piora

do PIB

TOTAL 6 14

Fonte: Elaborado pela autora

Observou-se que o empenho em contextualizar o periodo de crise econdmica, porém foi

algo pouco frequente, ainda que o assunto crise seja mencionado. Tendo em vista esse aspecto

desfavoravel a economia, esperava-se que mais reportagens pudessem tratar do assunto. Poucas

fazem isso. Entre aquelas cujo cendrio de recessdo foi relacionado de alguma forma ao

problema apresentado estdo: Ex2; Ex10; G3; G4; G5 (ver apéndice A). Comparando os dois
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veiculos, a abordagem dos assuntos um pouco mais aprofundada fica mais evidente no portal
G1 do que no portal Exame que, contraditoriamente, tem por tradi¢cao o conceito de economia

e negocios vinculados ao seu Jornalismo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando as transformagdes do Jornalismo — possiveis a partir da modelagem do
sistema capitalista que forneceu estrutura para que a profissdo se normatizasse e fosse vinculada
a logica de mercado, sob o principio da liberdade, considera-se que hd uma mudanga na relagao
entre o proprio Jornalismo e os valores de sua profissdo.

Atrelado a comercializagdo da noticia — que ¢ produto do fazer jornalistico — nasce
também uma série de responsabilidades como o compromisso com a verdade e com o interesse
publico que ndo foram originadas em papel diminuido quando comparadas a aquele de lucrar
mediante a comercializagdo. Pelo contrario. As responsabilidades e o papel do Jornalismo como
utilidade publica sdo o refor¢o do trabalho de noticiar com qualidade e comprometimento e nao
cabe sua diminui¢do em fun¢do da supervalorizacdo de outros interesses.

Mas observando um segmento de especializagdo do Jornalismo ao longo do tempo como
se debruga este estudo ao priorizar o Jornalismo Econdmico em contexto de crise econdmica,
ficou claro que determinados critérios e valores se diluiram com o tempo e comprometeram,
assim, a qualidade da informagdo, bem como sua lealdade com os cidaddos. O equilibrio que
poderia haver entre o lado da fungdo publica e o lado do negécio — sem deixar a logica que o
originou e os valores que o delineou — se descontrdi a partir da escolha tnica de um desses
lados.

Identificou-se que na historia do Jornalismo Econémico foram muitos os desafios para
a editoria econOmica se sobressair, apesar de sua atividade ser proxima a propria historia da
imprensa, no Brasil, o seu reconhecimento em maior escala s6 foi possivel quando um cendrio
opressivo — a ditadura militar — se configurou, fazendo com a editoria de economia nao fosse
sufocada como as outras.

Quando, por fim, como identificado na pesquisa, seu espago passa a ser mais explorado,
a influéncia estrangeira ¢ incorporada a nacional, prova disso sdo os editores convidados por
grandes veiculos a época, como o caso de Frederico Heller que ganhou o cargo de articulista
econdmico no jornal O Estado de Sdo Paulo. Tal fato trouxe uma série de caracteristicas a
editoria. Sobre a configuracdo do Jornalismo Econdmico antes dos anos 1970 podem ser
destacadas: linguagem herdada da politica; profissionais nao jornalistas para falar de economia
e pouca preocupacao com um texto de carater noticioso.

Mais tarde, no periodo da ditadura, além da especializacdo em economia crescente, a

editoria se voltou para as pautas na categoria de servigos, como o consumo ¢ pre¢os de produtos
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em geral, que deram ao cidadao, em seus mais diversos niveis de instru¢do em economia ou
nao, a centralidade da noticia, colocando-o como objeto de preocupagdo jornalistica.

Essa categoria do Jornalismo Econdmico mudou, sobretudo, com a ascensao neoliberal
em que fica aclarado que os interesses do mercado financeiro atingiram também o Jornalismo,
com reportagens cuja fungdo era informar sobre a dindmica desse sistema que inclui indices de
importagdo, exportacao, taxas de cambio, valores do dolar, relato da bolsa de valores, entre
outros.

Ao analisar os veiculos Exame e G1 neste estudo a partir da pergunta de pesquisa (As
noticias de Jornalismo de servigos inseriram ou puseram a margem o cidadao consumidor em
um cenario de crise?) fica esclarecido que as noticias reconhecem a existéncia desse cidadao
que ¢ menos preparado para lidar com conceitos de economia e que se preocupa com as suas
finangas pessoais e os efeitos da economia em seu cotidiano. No entanto, a inser¢do desse
cidaddo no conteudo ndo ocorre.

O reconhecimento vem a partir das reportagens de consumo e de palavras empregadas
como o termo “consumidor” no contetido. A quantidade de reportagens agrupadas na categoria
Consumidor ficou acima daquelas colocadas na categoria Mercado e Manifestacoes da crise,
sendo que essas ultimas tiveram nimero equivalente. Mas a inser¢ao do consumidor, enquanto
agente social, que consome, que t€ém conflitos econdOmicos para contar e serem resolvidos, no
periodo de crise, ndo ¢ identificada. As fontes, bem como a exploracdo dos valores noticias,
aliadas ao critérios de personalizagdo e amplificagdo incluidos neste estudo reforgam esta
conclusao.

Entre outras interferéncias nos resultados, estd também o modelo de Jornalismo digital
configurado nos ultimos anos. Considerando que as reportagens analisadas dizem respeito ao
meio online, as explanagdes de Helder Bastos (2012) neste estudo sdo confirmadas, uma vez
que caracterizam o trabalho em redacao digital como técnico demais em detrimento do carater
jornalistico que “sai para a rua” a fim de verificar melhor os fatos, fazer entrevistas e pluralizar
os perfis pautados na noticia. Perfis esses muito limitados dentro das noticias estudadas aqui —
J& que se enxerga nelas apenas os profissionais da area de economia e de pesquisas econdmicas.
Pouco ¢ explorado o perfil do consumidor como entrevistado.

As reportagens, em sua maioria, confirmam o cenario econdmico nacional de crise, a
partir da classificacdo dos titulos como ‘“negativos”. Tal verificacdo dialoga também com a
pesquisa aplicada por meio de formulario que conheceu um pouco mais dos habitos de leitura
dos consumidores na crise. A maioria dos entrevistados aumentou sua leitura sobre economia

durante o periodo e destacou que o entendimento do contetido econdmico foi possivel apenas
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parcialmente. Um apontamento que pode estar relacionado a esse resultado, poder ser
justamente a impossibilidade de se identificar frente aos fatos relatados, ja que esses fatos pouco
personalizam o cidadao.

Fica em destaque também como caracteristica desse Jornalismo de servigos analisado,
as consideragdes de Kucinsky ao afirmar que o Jornalismo em economia passou a pensar muito
mais nos mecanismos de producao e no processo geral de acumulagdo. A entrevista com 0s
editores acorda com tais conceitos, ja que apresentam o objetivo, enquanto jornalistas, de
atingirem também o maior nimero de pessoas possiveis com as publicagdes, pensando bem
mais na questao da audiéncia como condicionante para veiculagdao de noticias no meio digital.

Em suas particularidades, os veiculos apontaram ainda uma estrutura de noticia
diferente, pois o portal G/ trabalha com um texto mais longo em relagcdo ao portal Exame e
ainda que as fontes diretas sejam poucas, elas sdo mais frequentes do que no portal Exame.
Outro aspecto notorio a partir do conteudo analisado ¢ a exploragdo visual da noticia: enquanto
o G personaliza um pouco mais as imagens que expoe, isso ¢ praticamente inexistente no
portal Exame que utiliza mais imagens ilustrativas, extraidas de banco de imagens com poucos
rostos destacados.

Tais particularidades surpreendem na classificagdo entre especializacdo e nao
especializacao consideradas desde o principio para esta pesquisa. O que se nota com elas € que
o portal eleito como especializado (cuja definicdo de especializagdo ¢ considerada sob as
explana¢des de Frederico de Mello Branddo Tavares) ndo atende as caracteristicas gerais da
especializacdo. A se¢do “Economia” desse portal ndo explora na estrutura da noticia e nem em
sua cobertura as caracteristicas de editoria especializada quanto ao detalhamento de
informagdes. Mas vale ressaltar que por ser ela a mais direta na exposi¢do de seu conteudo,
acaba dialogando com um publico especifico e mais instruido em economia. O que revela, uma
contradi¢do quando a editoria afirma ser escrita para um publico amplo e mais geral.

Ja a secao “Economia” do portal G/, por obedecer a uma tendéncia do site em ser mais
generalista consegue diversificar mais em sua linguagem — ainda que tenha jargdes — e incluir
outros recursos graficos além de fotografias, como tabelas, graficos e videos. O portal cultiva
esses suportes para esclarecimento de seu conteudo e, assim, aumentam o fluxo de informacdes.
Nesse sentido, em uma comparagdo pertinente, subtrai-se que a se¢do “Economia” do G/ acaba
tendo uma leve tendéncia a ter mais informagdes que a se¢ao “Economia” do portal classificado
como especializado, o Exame.

A linguagem nas reportagens analisadas, de maneira geral, ¢ um pouco mais clara

quando comparada a tradicional linguagem técnica de economia, tipica do meio impresso. Nota-
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se que o Jornalismo digital tem interferido nesta forma de tratar a economia no Jornalismo,
pois, como afirma o editor de economia da Exame ‘““a linguagem ¢ para a internet”. Ja o editor
de economia do G/ completa que tentam escrever de maneira mais didatica possivel. Ambos
ndo possuem manual de redagao.

O empecilho visto pelas reportagens, apesar desse trabalho dos veiculos com a
linguagem, ¢ que o Jornalismo de servigos da andlise ainda fala com e para, majoritariamente,
os atuantes do mercado financeiro, instituicdes e empresas. O didatismo ¢ manifesto, contudo,
de forma ténue.

Considerando as Manifesta¢oes da crise, embora muitas reportagens facam mencao ao
periodo por meio dos intertitulos “crise”, por exemplo, e o contetido tenha relagao direta com
as consequéncias da recessdo, como pautas de desemprego e do encarecimento dos alimentos,
ndo ¢ destrinchado suficientemente esses fatores como influenciadores de fatos que espelham
um cenario negativo.

Entre os recursos tipicos do meio online que a pesquisa sugere e recomenda aos veiculos
estdo: maior exploragdo da figura do consumidor; inser¢do de sua visdo ao assunto, sobretudo
em pautas que levam a expressdo “consumidor” nas chamadas; além de recursos graficos
produzidos pelo proprio veiculo, principalmente no caso do portal especializado que carrega
uma tradicao tipica da revista Exame, mas pouco conversa com a perspectiva da especializagao.
No caso do portal G/, a exploragdo de sua equipe e de sua disponibilidade de ir as ruas pode
contribuir para aumentar a frequéncia desse perfil de cidaddo ao conteudo.

Finaliza-se, assim, refor¢ando a seguinte argumentacao sobre as reportagens analisadas:
a) elas identificam o perfil do cidadao consumidor como interessado naquele conteudo a ser
publicado; b) elas fazem referéncia ao cidaddo consumidor no Jornalismo Econdmico de
servigos online, em um periodo de crise econdmica; ¢) elas ndo se atentam para a inserc¢ao direta
desse consumidor no conteudo, apos (a) e (b) e, assim, os portais colaboram em pdr a margem
esse perfil, sua atuacao social e sua importancia no contexto de crise.

Assim como grandes instituigdes e grandes setores da economia, esse cidadao também
teve seu universo interferido — e muito — pela oscilagdo do desempenho da economia brasileira
e deveria ser considerado para que o Jornalismo Econdmico nao se desvincule do compromisso
com o interesse publico e ndo tenha uma atuac¢do imobilizadora diante de seu compromisso de

produzir informagao como utilidade publica.
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APENDICE A — ANALISE INDIVIDUAL DAS NOTICIAS

EX 1

Data: 27/04/2016

Titulo da reportagem: Brasil ¢ primeiro lugar mundial em juros reais.

Linha fina: A Selic ndo teve alta hoje e continua no mesmo patamar hd quase um ano,
garantindo ao Brasil o primeiro lugar mundial absoluto em juros reais.

Servico destacado: Juros.

Jargbes econdmicos que se sobressaem: Selic; juros nominais; inflaco.

Principais Fontes: Comité de Politica Monetaria do Banco Central (Copom).

Presenca de personagem: Nao.

Presenca de fotos ou videos: Sim. [lustragdo de banco de imagem e uma tabela (ranking).
Tamanho: 1043 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: Trata-se de uma reportagem sobre os juros que apresenta dados e
compara as taxas de juros brasileiros com outros paises do mundo a fim de contar que o Brasil
ocupa o primeiro lugar mundial em juros reais. Ha presenca constante de indices. Pouca
preocupagdo com o conceito dos jargdes que apresenta. Um exemplo disso € o trecho: “Nossa
taxa de juros reais, que desconta dos juros nominais a inflagdo dos ultimos 12 meses, estd em
4,44%. Em segundo vem a Russia, com 3,45%.” Contetido assinado por reporter da redagao.

Categoria a que pertence: Mercado



95

EX 2

Data: 26/04/2016

Titulo da reportagem: Confianca do consumidor vai ao menor nivel historico.

Linha fina: Segundo a FGV, o Indice de Confianga do Consumidor (ICC) caiu 2,7 pontos em
abril e foi a 64,4 pontos.

Presenca de fotos ou videos: Sim. Apenas uma foto de banco de imagens Thinkstock.
Servico destacado: Consumo.

Jargées econdmicos que sobressaem: O Indice de Confianga do Consumidor (ICC); indice de
Expectativas (IE); Indice da Situagdo Atual (ISA).

Principais Fontes: FGV; nota da coordenadora Viviane Seda Bittencourt vinculada 4 FGV.
Presenca de personagem: Nao

Tamanho: 1120 caracteres com espago.

Observagoes Gerais: Trata-se de uma reportagem sobre a confianga do consumidor na hora de
ir as compras. Hé exposi¢do de indices que comprovam que a confianca das pessoas diminuiu
na hora de comprar, no entanto, ndo ha inser¢ao de consumidor no conteudo. Apesar disso, o
interessante € que a reportagem associa o fato a crise econdmica brasileira como mostra o
trecho: “O cendrio de incerteza na economia brasileira, que enfrenta forte recessdo, vem sendo
agravado pela perspectiva de troca de governo depois que a Camara dos Deputados aprovou a
continuidade do processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff”. Imagem usada
apenas ilustra a matéria, pouco informa. Conteudo assinado como “da redacao”.

Categoria a que pertence: Consumo e Manifestagdes da crise
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EX 3

Data: 12/04/2016

Titulo da reportagem: Conta de agua ficara mais cara para clientes da Sabesp.

Linha fina: Segundo justificou a Artesp, a corregdo corresponde a inflagcdo anual medida pelo
indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), que atingiu 9,39%.

Presenca de fotos ou videos: Sim. Apenas uma foto de divulgagao.

Servico destacado: Consumo.

Jargées econdmicos que sobressaem: inflagdo anual; indice de Pregos ao

Consumidor Amplo (IPCA),

Principais Fontes: Arsesp;

Presenca de personagem: Nao

Tamanho: 1745 caracteres com espago

Observacgdes Gerais: Trata-se de uma reportagem que informa aos consumidores que ndo
haverd mais descontos nas contas de 4gua mesmo para aqueles que fazem reducio no consumo.
Embora a linha fina ressalta um indice para justificar o problema apresentado no titulo, o
conteudo articula outras informagdes, ¢ bem claro com pouco uso de jargdes econdmicos € com
aspecto informativo ao consumidor em evidéncia explicando o antes e depois da mudanga com
uma linguagem direta como apresentado no trecho: “Além do reajuste, os clientes que vinham
sendo beneficiados por descontos mediante a redugdo no consumo nao vao mais contar com o
programa de bonus”. Reportagem assinada pela redacao do portal Exame.

Categoria a que pertence: Consumo e Mercado
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EX 4

Data: 25/04/2016

Titulo da reportagem: Domésticas tiveram aumento real de 4,6% nos salarios em 2015
Linha fina: Durante os 11 anos da pesquisa, os salarios das empregadas apresentam
aumentos consecutivos.

Presenca de fotos ou videos: Sim. Apenas uma foto de banco de imagem.

Servico destacado: Salario.

Jargodes econdomicos que sobressaem: inflacao; aumento real.

Principais Fontes: Seade; Alexandre Loloian (economista).

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2011 caracteres com espago.

Observacdes Gerais: Trata-se de uma reportagem que ressalta a categorias das domésticas como
a Unica, em cendrio de crise, a receber um aumento real. Os indices de institutos de pesquisas
sdo usados moderadamente, a fim de sustentar o conteudo apresentado na linha fina. No entanto,
a reportagem trabalha apenas com uma fonte direta, sem contraposi¢do de informacdes. O
conteudo econdmico ¢ claro, mas a doméstica como objeto de preocupagao jornalistica nao €

identificada como fonte na reportagem que ¢ assinada com a expressao “da redacdo” da Exame.

Categoria a que pertence: Mercado e Manifestagdes da crise
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EXS

Data: 06/05/2016

Titulo da reportagem: Inflagcdo ¢ de 0,61% em abril e acumula 9,28% em 12 meses.

Linha fina: Reajuste de remédios foi responsavel por um terco do indice mensal, que acelerou
em relagdo a marco.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Uma fotografia da agéncia de noticia
Bloomberg; duas tabelas de projecao de inflagao do Boletim Focus.

Servico destacado: Reajuste de alimentos, bebidas e remédios.

Jargées econdmicos que sobressaem: inflacdo; IPCA; bandeira tarifaria.

Principais Fontes: IBGE; Banco Central; Boletim Focus.

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 1796 caracteres com espaco.

Observacoes Gerais: A reportagem informa sobre a inflagdo para o més de abril de 2016 e a
compara com o indice de marco, apresentando os grupos responsaveis pela alta do més. Embora
a reportagem use dados que reforcem o titulo e linha fina, em nenhum momento relaciona-se
os indices com impactos possiveis aos consumidores daquela informagdo. A preocupacao ¢
apenas apresentar os dados. Observa-se um certo descuido com o conceito de jargdes como o
IPCA que nas ocasides em que aparece nio tem sua sigla detalhada como Indice Nacional de
Precos ao Consumidor. O trecho a seguir deixa isso evidente: “Além disso, ja acabou o ciclo
de reajuste dos precos administrados que pressionou o IPCA na primeira metade do ano
passado. O repdrter da Exame assina a reportagem.

Categoria a que pertence: Consumo.
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EX 6

Data: 02/05/2016

Titulo da reportagem: Mercado vé menos inflagdo em 2016 ¢ 2017, mostra Focus.

Linha fina: A pesquisa Focus divulgada pelo Banco Central nesta segunda-feira mostrou que
os economistas consultados passaram a ver a Selic a 11,75% no final de 2017.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Sim. Apenas uma foto com créditos a Reuters.
Servico destacado: Juros ¢ inflagao.

Jargodes econdomicos que sobressaem: taxa basicas de juros; Selic; IPCA; inflacao.
Principais Fontes: Comité de Politica Monetaria (Copom); Pesquisa Focus (BC).

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 1835 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem apresenta ao leitor o tema reducao da inflagcdo ao longo de
2016 e 2017 a partir de uma pesquisa Focus, documento divulgado pelo Banco Central.
Entretanto, ndo ha preocupaciao em conceituar o termo Selic, ainda que sua defini¢do apareca
por meio da expressao “taxa basica de juros”, ambos ndo sdo relacionados. Compete apenas a
alguém instruido na area, que tenha conhecimento dos conceitos, ler com clareza a noticia.
Outro conceito cuja defini¢do ndo ¢ explorada, mais uma vez, ¢ o IPCA. A todo o momento ha
citacdo de indices, apresentando estimativas. A imagem explorada na reportagem apresenta um
consumidor no supermercado, mas ndo ha reforco desse agente social no contetido. Essa
reportagem € assinada pela redacao.

Categoria a que pertence: Mercado
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EX7

Data: 18/04/2016

Titulo da reportagem: No dia seguinte do impeachment, o que esperar da economia?

Linha fina: Com possibilidade cada vez menor de Dilma terminar mandato, olhos se voltam
para capacidade de Michel Temer entregar reformas e recuperar credibilidade.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Sim. Apenas uma foto com créditos a
Bloomberg.

Servico destacado: Crescimento econdmico.

Jargées econdmicos que sobressaem: swap; déficit primdrio; ajustes fiscais; repactuacao
inversa.

Principais Fontes: Alexandre Schwartsman (ex-diretor BC); Reuters; Alex Agostini,
(economista-chefe da Austin Ratings); Consultoria Internacional de Seguranca Stratfor; Folha.
Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3915 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem emerge diante do acontecimento do dia anterior em que
foi votado na Camara dos Deputados o impeachment da presidente Dilma Rousseff. O contetido
organiza quais seriam, a partir de entdo, as preocupacdes na economia. Entre elas apresenta em
subtitulos: a equipe; as medidas e os desafios econdmicos. Para destrinchar cada item, o portal
Exame se vale do conteudo publicado pela agéncia de noticia Reuters, além da Folha como
revela o trecho: “[...] chefe do BC no governo Lula. Ilan Goldfajn, economista-chefe do Itaq,
estaria cotado para o BC, segundo a Folha”. Nota-se que as fontes de informagdes variam,
entdo, entre agéncias e entrevistados diretos. Alguns conceitos econdmicos, novamente, nao
sao definidos no texto, entre eles swap e déficit primario. A fotografia utilizada nao
complementa muito o cunho futurista do assunto, apenas faz referéncia a Camara dos
Deputados, onde o impeachment foi votado. O contetido foi articulado por reporter da Exame.

Categoria a que pertence: Manifestagdes da crise
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EX-8

Data: 06/05/2016

Titulo da reportagem: O peso de cada produto no bolso do consumidor em abril

Linha fina: Remédios foram o principal impacto individual no IPCA, enquanto contas de
energia elétrica ficaram mais baratas.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Sim. 10 imagens, entre reprodu¢ao e banco de
imagens, constituem a reportagem.

Servico destacado: Alta dos pregos.

Jargées econdmicos que sobressaem: inflacdo; bandeira tarifaria; IPCA.

Principais Fontes: Banco Central.

Presenca de personagem: Nao

Tamanho: 991 caracteres com espaco.

Observacdes Gerais: O portal utiliza nesta reportagem um recurso de apresentacdao de imagens
seguidas. Nelas ha varios alimentos e servi¢os cujos precos prometem aumentar de acordo com
estimativas. Contudo, nenhum texto as acompanha. A reportagem apenas elucida o grupo de
produtos que teve pregos elevados — como os remédios — e ressalta por meio das taxas aquele
cyjo indice de inflagdo diminuiu — como o setor de energia elétrica. A informagao apresenta-se
como imprecisa em alguns momentos como no trecho “Dos 9 grupos monitorados, 6 tiveram
baixa e 3 tiveram alta em relagdo ao més anterior”, mas o reporter nao especifica quais sao esses
grupos. Ha uma relagao com a crise mais uma vez quando o trecho “A apoésta [SIC] do mercado
e do Banco Central ¢ que o desemprego e a queda dos salarios ajudem a segurar os pregos de
forma mais intensa daqui em diante” surge. Essa ¢ uma reportagem também assinada pelo
repoérter do site Exame.

Categoria a que pertence: Consumo
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EX-9

Data: 18/04/2016

Titulo da reportagem: Salario minimo de R$ 946 ndo ¢ aumento real, destaca governo.
Linha fina: “Vale salientar que, para 2017, ndo haverd correcdo real do valor do salario
minimo, pois essa [corre¢do] corresponde ao crescimento real do PIB".

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Apenas uma imagem da Usp Imagens.
Servico destacado: Salario Minimo.

Jargées econdmicos que sobressaem: Indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC).
Contribui¢do Provisoria sobre Movimentagdo Financeira (CPMF); aliquotas; correcao real.
Principais Fontes: Secretaria de Orcamento Federal do Ministério do Planejamento,
Orcamento e Gestao; Projeto de Lei de Diretrizes Or¢camentarias (LDO) 2017.

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2995 caracteres com espacgo.

Observacgdes Gerais: Ao ter como tema o saldrio minimo, a reportagem baseia-se mais em
fontes indiretas do que diretas. Nesta reportagem nao houve nenhuma fonte direta mencionada.
Embora o tema seja sobre salario minimo, fica evidente uma exposicao de informagdes que se
preocupa mais com as contas publicas do que com a quem ¢ destinado esse servigo do salario
minimo. O trecho a seguir comprova isso: “A proposta prevé ainda aumento permanente de
receita de R$ 21,4 bilhdes em razao do crescimento real da atividade econdmica, levando-se
em conta projecdes de expansao de 1% do PIB; de 9,85% das vendas de veiculos; de 15,67%
no volume de importagdes; de 8,31% no volume de aplicacdes financeiras e de 4,1% nas vendas
de bebidas”. Os indices de arrecadacdo do governo terminam por adquirir protagonismo no
conteudo e o assunto proposto pelo titulo € focado minimamente. Reportagem assinada por “da
redacgdo”.

Categoria a que pertence: Mercado
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EX-10

Data: 27 de abril de 2016

Titulo da reportagem: Vendas de supermercados crescem 8,44% em margo

Linha fina: Sobre marco de 2015, houve alta de 4,16% e, no acumulado do primeiro trimestre
de 2016, de 1,18%.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Apenas uma imagem do banco Thinkstock
Servico destacado: Vendas nos supermercados.

Jargodes econdomicos que sobressaem: acumulado; IPCA;

Principais Fontes: IBGE; Departamento de Economia e Pesquisa da Associacdo Brasileira de
Supermercados (Abras); Fernando Yamada (presidente Abras).

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 1940 caracteres com espaco.

Observacoes Gerais: A reportagem traz o tema das vendas em supermercados apresentando o
indice de aumento das vendas no més de margo de 2016. Com um viés positivo, a reportagem
compara a taxa de crescimento com anos anteriores, preocupando-se em definir o significado
dos indices no conteudo. H4 apenas uma fonte direta, indicando uma tendéncia do portal a dar
prioridade aos relatdrios e pesquisas governamentais. Identifica-se a pouca recorréncia dos
jargdes nesta reportagem e o interesse em dialogar diretamente com o cidaddo consumidor
como fica manifesto no trecho: “Entre os itens que ficaram mais caros estdo o leite longa vida,
cerveja, detergente liquido para lougas e agucar. J& entre os produtos em queda estdo a cebola,
xampu, sabonete e tomate”. O contetido ainda se relaciona com a crise econdmica do momento
para justificar as variagdes de precos, algo que colabora com a contextualizacdo do leitor. A
reportagem € assinada com a expressao “Da redacao”.

Categoria a que pertence: Consumo e Manifestacdes da Crise.
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G1

Data: 07/05/2016

Titulo da reportagem: Alimentos subiram 129% em dez anos; cebola e batata dispararam.
Linha fina: Problemas climaticos e aumento da demanda explicam alta dos pregos.
Veja itens que tiveram maiores altas de precos no periodo.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: A reportagem conta com um video de abertura
de 1m43s, produzido por uma reporter do G/. Ha também uma fotografia (creditada) e duas
listas que descrevem a porcentagem da alta dos pregos por produto.

Servico destacado: Alta de alimentos.

Jargées econdmicos que sobressaem: [PCA; inflagdo oficial.

Principais Fontes:IBGE; Eulina Nunes, coordenadora de indice de pre¢os do IBGE.
Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2758 caracteres com espacgo.

Observacoes Gerais: A reportagem apresenta o tema da alta dos precos dos alimentos e ilustra
a categoria de Jornalismo de servigos em economia, uma vez que informa sobre o consumo €
detalha o aumento de alguns produtos de interesse ao consumidor. Prova disso € o trecho: “Por
outro lado, para quem gosta de peixes a noticia ¢ boa: o perod, o pintado e o linguado ficaram
mais baratos nos ultimos dez anos. As quedas de pregos foram de 23,15%, 8,48% e 0,64%,
respectivamente — boas ideias para quem quer economizar no cardapio de casa”. A presenca de
jargdes econdmicos € praticamente inexistente e nota-se até uma linguagem um pouco mais
descontraida em “boas ideias para quem quer economizar”. No entanto, os indices e taxas sdo
bastante explorados no contetido a fim de validar a alta de precos. Ha a contextualizacio do que
anda acontecendo com a demanda de produtos no Brasil e no mundo. O video colabora para
reforgar esse contexto, com o depoimento de Eulina. A fotografia dialoga com o conteudo e
explora um caixa de supermercado — um simbolo dos pregos, em geral. Duas reporteres doG/
assinam a reportagem.

Categoria a que pertence: Consumo.



105

G2

Data: 12/04/2016

Titulo da reportagem: Comércio tem maior alta para fevereiro desde 2010, diz IBGE.

Linha fina: Avanco foi de 1,2% na comparacdo com o més anterior. Apesar da alta em
fevereiro, no ano, o varejo acumula perdas de 10,1%.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Na reportagem ha uma fotografia em
reproducdo, um video de 49 segundos com depoimento de uma fonte direta e um grafico cuja
fonte ¢ o IBGE.

Servico destacado: Melhora no comércio

Jargdes econdmicos que sobressaem: massa real de salarios; inflacao.

Principais Fontes: IBGE; Isabella Nunes, gerente de servigos e comércio do IBGE.

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3462 caracteres com espaco.

Observacoes Gerais: A reportagem conta sobre duas situagdes: a alta do comércio brasileiro,
no entanto, com acimulo de perdas para o varejo. Faz mengao as taxas que sao divulgadas por
orgaos oficiais, mas essas sao articuladas pelas explicagdes das fontes, seja em video ou por
texto. O conteudo apoia-se na divisdo por intertitulos a fim de comparar a situagdo do comércio
no momento atual com o ano anterior, além de apresentar o volume de vendas por regido. Mas
ndo h4a uma contextualizagdo muito clara sobre as causas dessa variagdo. A linguagem se
mantem objetiva, mesmo que alguns jargdes de economia aparegam no video sem defini¢do
clara. No video, ainda, a fonte se refere ao trabalhador — mas o contexto prejudica a
compreensdo. A fotografia pouco colabora para expressar a alta comercial e apenas enfatiza o
consumo. A reportagem ¢ assinada por reporteres do G /.

Categoria a que pertence: Consumo.
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G3

Data: 02/05/2016

Titulo da reportagem: Consumo em supermercados voltou ao nivel de 2010, diz pesquisa.
Linha fina: Mesmo assim, consumidores elegem produtos dos quais ndo abrem mao. Numero
de idas ao supermercado por domicilio caiu de 85 para 81 vezes.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Sim. Uma fotografia registrada pela reporter
que assina a reportagem.

Servi¢o destacado: Consumo nos supermercados.

Jargbes econdomicos que sobressaem: Crescimento nominal; variacdo real; inflacdo; queda
real.

Principais Fontes: Pesquisa da Associacdo Paulista de Supermercados (APAS), Christine
Pereira (Kantar Worldpane); Nielsen.

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3686 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem alerta para a diminui¢do do volume de compras dos
consumidores que se dirigem aos supermercados. Para isso, apresenta os habitos de consumo
de segmentos sociais como a classe C e caracteriza as nuances desses hdbitos com a chegada
da crise econdomica. A fotografia que acompanha a reportagem ¢ do Congresso de Gestao
Internacional APAS 2016, local do tema discutido e ¢ de autoria da reporter. Nao ha muitos
jargdes de economia, no entanto, aqueles que aparecem sao poucos conceituados dentro do
texto. Nota-se a preocupacao, contudo, em contextualizar o motivo pelo qual os consumidores
tém priorizado compras basicas no lugar de produtos mais sofisticados. Isso é notdrio pelo
intertitulo: “Crise econdmica e o setor”. Além disso, verifica-se empenho textual em listar quais
tipos de compras tiveram queda. O trecho “compra de refrigerantes em geral, por exemplo, caiu
5%, ao mesmo tempo que a de agua de coco subiu 11%. Outro exemplo ¢ o da margarina, que
teve queda de 1,2% nas vendas enquanto a manteiga teve alta de 10%. Ja a compra de leites
comuns caiu 6%, enquanto os produtos com menor quantidade de lactose subiu 78%” ilustra
esse empenho. Apesar de acessibilizar a mensagem ao consumidor claramente, ha énfase mais
as institui¢des, isso € comprovado pela auséncia de agente social que faga compras e consuma
em supermercados. Reportagem assinada por repérter do G 1.

Categoria a que pertence: Consumo ¢ Manifestacoes da Crise
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G4

Data: 03/05/2016

Titulo da reportagem: Corregao da tabela do IR ndo vai impactar arrecadagao, diz Fazenda.
Linha fina: Secretario-executivo diz que proposta vai prever medida compensatoria. No
domingo (1°), Dilma prop0s correcdo de 5% na tabela do IRPF.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Uma ilustra¢ao seguida de um box de servicos
sobre todas as duvidas do consumidor em relag@o ao IR. Recurso tipico do meio online.
Servico destacado: Imposto de Renda.

Jargées econdomicos que sobressaem: Medidas compensatorias; tributos; lucro presumido;
aliquota; déficit.

Principais Fontes: Dyogo Henrique de Oliveira (Ministério da Fazenda); Fernando Mombelli
(Receita Federal).

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2844 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem informa aos consumidores que a correcao na tabela do
Imposto de Renda ndo afetara a arrecadagdo. A linguagem ¢ clara, mas a presenca dos jargdes
econdmicos cujas definicdes ndo sdo exploradas no texto, dificulta a compreensdo, por
exemplo, na passagem: “o aumento de 0,38% para 1,1% a aliquota do Imposto Sobre Operacdes
Financeiras (IOF) cobrado na aquisicdo das moedas”. Sobre a contextualizagdo, a reportagem
se preocupa em enfatizar que o periodo ¢ de crise econdmica e politica como se observa no
trecho: “processo de impeachment contra Dilma e, se ela for aceita, a presidente sera afastada
do cargo por at¢ 180 dias”. Compreende no conteudo as taxas de ajuste e informacdes da
arrecadagdo em reais, além da caracterizacdo dos grupos e programas que terdo reajuste na
época como beneficiarios do “Bolsa Familia” e o programa “Mais Médicos”. Ainda assim, ndo
ha consumidores contando seu ponto de vista no conteudo e a aten¢do ¢ voltada para as
entidades responsaveis pelos ajustes. A reporter do G/ assina a reportagem de Brasilia.

Categoria a que pertence: Consumo ¢ Manifestacoes da Crise
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GS

Data: 29/04/2016

Titulo da reportagem: Desemprego fica em 10,9% no 1° trimestre de 2016, diz IBGE.
Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Uma foto da agéncia de noticia Reuters. Um
grafico do IBGE sobre o desemprego no primeiro trimestre de 2012 a 2016 e um video de
Imin4s de duracdao com fala do coordenador de trabalho e rendimento do IBGE.

Servico destacado: Desemprego.

Jargdes econdmicos que sobressaem: Pnad Continua; componente sazonal; indice de
efetivacao.

Principais Fontes: Cimar Azeredo, coordenador de trabalho e rendimento do IBGE.
Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3494 caracteres com espaco.

Observacdes Gerais: Baseada em dado divulgado pelo IBGE, a reportagem informa sobre o
elevado indice de desemprego — taxa de 10,9% - que ndo atingiu esse patamar desde 2012. Os
recursos graficos sao bem explorados, uma vez que, o grafico do IBGE permite ao leitor
comparar os indices de desemprego e o video permite conhecer o posicionamento de Azeredo.
Entretanto, a reportagem faz uma apresentacao de taxas comparando com periodos anteriores.
Apesar de apontadas algumas causas para os indices de desemprego atingirem o nimero
apresentada no titulo, ndo ha uma contextualizacdo aprofundada dos motivos pelos quais o
nimero de pessoas desocupadas aumentou. Muitos jargdes se encontram na fala dos
entrevistados, mas ndo ha preocupagdo em destrincha-los para apontar suas defini¢des como
acontece em: “Tem componente sazonal atuando de forma bastante efetiva, que é: as pessoas
que foram contratadas temporariamente foram dispensadas [...]”. Em sintese, a reportagem
caracteriza por meio de taxas os periodos entre os anos 2015 e 2016, principalmente, com base
no tema desemprego.

Categoria a que pertence: Mercado e Manifestagdes da Crise
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G6

Data:19/04/2016

Titulo da reportagem: Preco de alimento e habitagdo sobe menos, ¢ inflagao em SP desacelera.
Linha fina: IPC-Fipe passou de 0,94% para 0,75% na segunda prévia de abril. Variagdo de
pregos de roupas e saide ganhou forca, na contramao.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Uma foto de consumidora fazendo compra
creditada da TV Globo.

Servico destacado: Preco dos alimentos.

Jargdes econdmicos que sobressaem: IPC (Indices de Prego ao Consumidor); inflagio
Principais Fontes: Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas (Fipe);

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 809 caracteres com espaco

Observacoes Gerais: A noticia ¢ breve em relagdo as demais. Diz respeito a inflagdo em Sao
Paulo, especificamente ao prego de alimentos, habitagdo e transporte que avangaram um pouco
menos neste estado no periodo de abril. Ha poucos jargdes presentes no conteudo, a imagem
que acompanha a reportagem atende a perspectiva do consumo e assinatura do texto ¢
apresentada por meio da expressdo “Do G/, em Sdo Paulo”.

Categoria a que pertence: Consumo
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G7

Data:20/04/2016

Titulo da reportagem: Intencdo de consumo cai 5,5% e atinge menor nivel para abril, diz
CNC.

Linha fina: indice chegou & minima histérica com 73,2 pontos, numa escala de 0 a 200.Regido
Norte teve a maior retracao, de 11,2%.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Apenas uma fotografia atribuida a reproducgado
da Rede Amazonica Acre.

Servico destacado: Intengdo de consumo.

Jargdes econdmicos que sobressaem: IPC (indices de Preco ao Consumidor); varejo
ampliado; minima historica; conceito restrito.

Principais Fontes: Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC).
Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2055 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: Nesta reportagem, a informacao principal ¢ sobre a diminuicdo da
intencdo de consumo dos brasileiros em abril. E feita men¢io a crise, mas ndo ha
contextualizagdo. O trecho “maior parte das familias, 74,8%, considera o momento
desfavoravel para adquirir esse tipo de bem” comprova tal percepcao e também “Dentre 18 mil
entrevistados, 47,1% consideram negativo o cendrio para os proximos seis meses”. Nao ¢
desmembrados os motivos para que essas circunstancias ganhem forma. O conteudo ainda faz
previsdes para 2016, apontando que esse mesmo indice tende a cair ainda mais Varios setores
recuaram e a redacdo se preocupa em apresentar os indices que reforcem a queda. Dessa vez,
os jargdes quando aparecem sao esclarecidos. Ha apenas uma fonte indireta oficial e ndo ha
presenca de consumidores como fontes ou personagens da noticia. A assinatura da reportagem
¢ apresentada por meio da expressdo “Do G/, em Sao Paulo”.

Categoria a que pertence: Consumo
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G8

Data: 27/04/2016

Titulo da reportagem: Governo deve reduzir exigéncias para empresas em leildes de
acroportos.

Linha fina: Mudanca ocorre apo6s determinagdo do Tribunal de Contas da Unido. Serdo
leiloados terminais de Fortaleza, Porto Alegre, Salvador e Floriandpolis.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: A reportagem contém uma tabela sobre a
movimentagdo dos aeroportos leiloados em passageiros por ano.

Servico destacado: Leildao de aeroportos.

Jargbes econdmicos que sobressaem: valor projetado; concessio; previsao de investimentos
Principais Fontes: Tribunal de Contas da Unido (TCU); Servigo de Aviagdo Civil (SAC);
Agéncia Nacional de Aviagao Civil (ANAC).

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 2472 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem informa que o Governo passou a reduzir as exigéncias para
o leildao de alguns aeroportos no pais, contudo, ndo apresenta a contextualizagdo da venda - os
motivos que levam o governo a tomar essa iniciativa. Talvez a crise econdmica pudesse ajudar
em tal explicagdo. Embora ndo haja muitos jargdes econdmicos de dificil compreensio, aqueles
que surgem tém seus significados dedutiveis ao longo da leitura. A tabela organiza alguns dados
também comentados no texto e os apresenta de maneira clara e objetiva. Nao ha registros de
fontes entrevistadas, apenas os 0rgaos oficiais. Mesmo sendo um contetido de interesse geral e
especial para aqueles que residem nos estados dos aeroportos leiloados, a reportagem se volta
para as instituicdes governamentais € para os critérios de alerta as empresas. Prova disso ¢ o
intertitulo “Critério” e o trecho: “A SAC e a Anac ainda trabalham em outros pontos do edital,
como a previsdo de investimentos”. Em sintese, ndo ¢ notdria o direcionamento do contetido
mais as entidades do que a populagdo geral. Quem assina o conteudo ¢ reporter da redagdo
também.

Categoria a que pertence: Mercado.
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G9

Data: 11/05/2016

Titulo da reportagem: Vendas do comércio no 1° trimestre t€ém a maior queda desde 2001.
Linha fina: Recuo acumulado de janeiro a margo ¢ de 7%, segundo o IBGE. Varejo também
teve a maior queda para margo desde 2003.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Uma fotografia que dialoga com o tema ao
mostrar varios precos € uma consumidora dentro de um supermercado. Um grafico do IBGE
que apresenta as vendas no varejo no primeiro trimestre de 2016 ¢ um video de 57s de duragao
que mostra uma das fontes, Isabella Nunes, falando sobre as causas para a queda das vendas.
Servico destacado: Queda de vendas comerciais.

Jargbes econdomicos que sobressaem: inflagdo; crédito; renda real; indice nacional; receita
nominal; comércio varejista ampliado; taxa do varejo.

Principais Fontes: (IBGE); Isabella Nunes; Pesquisa Mensal de Comércio; IBGE em nota.
Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3512 caracteres com espago.

Observacoes Gerais: A reportagem se estrutura em subtitulos para explicar a queda das vendas
do comércio varejista. Primeiramente, conta sobre a taxa de queda em 7% das vendas de acordo
com o IBGE. Em seguida, no grafico, relaciona a variacdo dessa mesma taxa ao longo dos anos,
desde 2001. Recorre a fonte do IBGE, Isabella, para explicar as causas do recuo tanto em video,
quanto em texto, além de comparar a diminui¢do com o ano anterior, analisar a queda do
comércio por estados, a receita € o comércio varejista ampliado. Embora nao faga alusdo direta
a crise, fica a cargo da fonte direta comentar que a queda tem a ver com fatores decorrentes da
crise, como o desemprego ¢ a alta inflagdo. A contextualizagdo € pouca. Os jargdes sao muitos
em relacdo a média apresentada pelas outras reportagens do G/. Alguns sdo explicados como ¢
o caso de: “comércio varejista ampliado, que inclui, além do varejo, as vendas de veiculos,
motos, partes e pegas e de material de construgdo”, outros ndo como no trecho “A receita
nominal caiu 0,4% sobre fevereiro”. Articulado pelas repérteres do G/ que assinam a matéria,
o conteudo se contrapde a reportagem publicada em 12/04/2016, praticamente um més depois
a essa. A fonte direta ¢ a mesma utilizada, no entanto, a temadtica dessa se refere a queda,
enquanto aquela ao crescimento (ver G2).

Categoria a que pertence: Consumo ¢ Manifestacoes da Crise
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G10

Data: 11/04/2016

Titulo da reportagem: Mercado financeiro baixa de novo previsao de inflagao e vé piora do
PIB.

Linha fina: Previsdo dos analistas para IPCA deste ano passou de 7,28% para 7,14%.
Expectativa do mercado de recuo do PIB piora para 3,77% em 2016.

Presenca de fotos, videos, graficos ou tabelas: Dois graficos do Banco Central: um sobre
previsoes do IPCA para 2016 e outro sobre a previsao do PIB.

Servi¢o destacado: Inflagao ¢ PIB.

Jargées econdomicos que sobressaem: PIB; inflagdo; IPCA; taxa de juros; taxa de cambio;
Selic; balanca comercial; superavit; metas de inflagcdo; pressoes inflaciondrias;

Principais Fontes: Banco Central; Relatério Focus.

Presenca de personagem: Nao.

Tamanho: 3558 caracteres com espago.

Observacdes Gerais: O conteudo apresenta estimativas dos economistas para o Indice
Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo e para o Produto Interno Bruto, o PIB. Foca na
divulgacdo feita pelo Banco Central apresentando indices de inflagdo e se aprofunda na
explicagdo que diz respeito ao uso das taxas de juros como instrumento para conter inflagao,
posto no trecho: “As taxas mais altas tendem a reduzir o consumo e o crédito, o que pode
contribuir para o controle dos precos”. Os graficos sdo do Banco Central e acompanham titulo.
Contudo, alguns jargdes sdao diluidos no texto sem explicacdo como ¢ o caso de “taxa de
cambio”, “balanga comercial”, “superavit” e “Selic”. Apesar de serem citados os economistas,
nao ha nenhuma fonte direta na reportagem. Entre as reportagens esta foi a que teve mais jargoes
e menos exploragdo de seus conceitos. Mesmo com o contetudo apresentando dados e valores
em reais que impactam diretamente a economia e seus componentes, o0 mercado financeiro se
torna o objeto de preocupagdo jornalistica no conteudo, mais do que agentes propriamente
impactados por ele. Reportagem assinada por repérter do G/.

Categoria a que pertence: Mercado
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APENDICE B* - AGRUPAMENTO DAS NOTICIAS EM CATEGORIAS

Quadro 2 — Agrupamento das noticias em categorias

Categoria de Reportagem?! (titulo)

Analise

Confianga do consumidor vai ao menor nivel historico

Conta de agua ficara mais cara para clientes da Sabesp

Inflagao é de 0,61% em abril e acumula 9,28% em 12 meses

O peso de cada produto no bolso do consumidor em abril

Vendas de supermercados crescem 8,44% em margo

Alimentos subiram 129% em dez anos; cebola e batata dispararam
Consumidor | Comércio tem maior alta para fevereiro desde 2010, diz IBGE
Consumo em supermercados voltou ao nivel de 2010, diz pesquisa
Corregdo da tabela do IR ndo vai impactar arrecadagdo, diz Fazenda
Preco de alimento e habitacdo sobe menos, e inflagdo em SP
Intencdo de consumo cai 5,5% e atinge menor nivel para abril, diz CNC

Vendas do comércio no 1° trimestre t€m a maior queda desde 2001

Brasil € primeiro lugar mundial em juros reais

Conta de agua ficara mais cara para clientes da Sabesp

Domésticas tiveram aumento real de 4,6% nos salarios em 2015
Mercado vé menos inflagdo em 2016 e 2017, mostra Focus

Mercado Salario minimo de R$ 946 ndo é aumento real, destaca governo
Desemprego fica em 10,9% no 1° trimestre de 2016, diz IBGE

Governo deve reduzir exigéncias para empresas em leildes de aeroportos

Mercado financeiro baixa de novo previsdo de inflagdo e vé piora do PIB

Confianga do consumidor vai ao menor nivel histérico
Domésticas tiveram aumento real de 4,6% nos salarios em 2015
No dia seguinte do impeachment, o que esperar da economia?
Manifestagoes | Vendas de supermercados crescem 8,44% em marco

da Crise Consumo em supermercados voltou ao nivel de 2010, diz pesquisa
Correcao da tabela do IR ndo vai impactar arrecadacao, diz Fazenda
Vendas do comércio no 1° trimestre tém a maior queda desde 2001

Desemprego fica em 10,9% no 1° trimestre de 2016, diz IBGE

Fonte: Elaborado pela autora.

20 Existem reportagens que foram consideradas em mais de uma categoria.
21 Para consultar as reportagens na integra ver Anexo A, em CD, que acompanha o final deste trabalho.
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Brasil é primeiro lugar mundial em juros reais

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

A Selic nao teve alta hoje e continua no mesmo patamar ha quase um ano,
garantindo ao Brasil o primeiro lugar mundial absoluto em juros reais

Por Jodo Pedro Caleiro

access_time 27 abr 2016, 20h02

Moedas e seta (Orlando florin Rosu/Thinkstock)

Sao Paulo — O Brasil € campeao mundial em juros reais mesmo com a manutengéo da Selic em 14,25%
anunciada hoje pelo Comité de Politica Monetaria do Banco Central (Copom).

As informacbes sdo de um ranking de 40 paises formulado pela Infinity Asset Manegement e o site MoneYou.

Nossa taxa de juros reais, que desconta dos juros nominais a inflagao dos ultimos 12 meses, esta em 4,44%.
Em segundo vem a Russia, com 3,45%.

Em ultimo estdo Hong Kong (-2,18%), Bélgica (-2,19%) e Venezuela (-57,44%). A média dos paises é negativa
em 1,1%.

Se for considerada a inflacdo projetada para os 12 meses seguintes, nossa lideranca é ainda maior (7,59% de
juros reais contra 2,59% da Russia).

O anuncio do Copom hoje deixou inalterada pela sexta vez consecutiva os juros em 14,25%, estdo desde o final
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de julho de 2015.

A decisao veio de acordo com o esperado pelos analistas do mercado. A expectativa € que os sinais de queda
da inflagdo permitam cortes na taxa mais para o fim do ano.

Veja a taxa de juros reais nas 40 economias mais importantes do mundo:

Pais Juros reais
1 Brasil 4,44%
2 Russia 3,45%
3 Filipinas 2,87%
4 Polbnia 2,42%
5 Indonésia 2,20%
6 China 2,00%
7 Tailandia 1,97%
8 india 1,59%
9 Grécia 1,52%
10  Hungria 1,25%
11 Singapura 1,14%
12 México 1,12%
13 Espanha 0,81%
14 Israel 0,81%
15  Africa do Sul 0,66%
16 Malasia 0,63%
17  Coreia do Sul 0,50%
18  Australia 0,29%
19 ltalia 0,20%
20 Suica 0,15%
21  Franga 0,10%
22 Turquia 0,04%
23 Reino Unido 0,00%
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24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

Republica Tcheca

Alemanha

Estados Unidos

Portugal
Japao
Taiwan
Holanda
Dinamarca
Austria
Canada
Chile
Suécia
Colémbia
Argentina
Hong Kong
Bélgica
Venezuela

Média geral

-0,25%

-0,30%

-0,40%

-0,40%

-0,40%

-0,40%

-0,60%

-0,65%

-0,70%

-0,79%

-0,96%

-1,29%

-1,37%

-1,78%

-2,18%

-2,19%

-57,44%

-1,10%
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Confiang¢a do consumidor vai ao menor nivel histérico

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

Segundo a FGV, o indice de Confiangca do Consumidor (ICC) caiu 2,7 pontos em
abril e foi a 64,4 pontos

Por Da Redagao

access_time 26 abr 2016, 08h37

Homem segura compras: o destaque para o resultado foi o recuo de 3,2 pontos do indice de Expectativas
(Ciaran Giriffin/Thinkstock)

S&o Paulo — A confianga do consumidor brasileiro caiu pelo segundo més seguido em abril, com destaque
para a piora das expectativas, e atingiu o menor nivel da série histérica, mostrou a Fundacio Getulio Vargas
nesta terga-feira.

Segundo a FGV, o indice de Confianga do Consumidor (ICC) caiu 2,7 pontos em abril e foi a 64,4 pontos.

O destaque para o resultado foi o recuo de 3,2 pontos do indice de Expectativas (IE), pra 65,8 pontos. O indice
da Situacao Atual (ISA) também mostrou piora, de 1,6 ponto, para 64,7 pontos, nova minima histdrica.

“O resultado decorre de um cenario econdmico e politico que parece dificil de ser resolvido rapidamente”, disse
a coordenadora da sondagem do consumidor da FGV, Viviane Seda Bittencourt, em nota.

O cenario de incerteza na economia brasileira, que enfrenta forte recesséo, vem sendo agravado pela
perspectiva de troca de governo depois que a Camara dos Deputados aprovou a continuidade do processo de
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impeachment da presidente Dilma Rousseff.

O Senado agora decide se aceita ou ndo o processo. Dilma sera afastada do cargo se o pedido de
impeachment seguir em frente na Casa.
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Conta de agua ficara mais cara para clientes da Sabesp

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

Segundo justificou a Artesp, a corregao corresponde a inflagao anual medida
pelo indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), que atingiu 9,39%

Por Da Redagao

access_time 12 abr 2016, 13h41

ah F .

Conta de agua: os clientes beneficiados por descontos mediante a redugao no consumo nao vao mais contar
com o programa de bonus (Divulgagcao/Cesan)

AAgéncia Reguladora de Saneamento e Energia do Estado de Sao Paulo (Arsesp) autorizou a Companhia de
Saneamento Basico do Estado de Sao Paulo (Sabesp) a reajustar as tarifas de agua e esgoto em 8,45% a
partir do més de maio.

Segundo justificou a Artesp, a corregdo corresponde a inflagdo anual medida pelo indice de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA), que atingiu 9,39%, nos ultimos 12 meses encerrado em marco.

Para as familias de baixa renda que tém direito a tarifa social, 0 aumento passara de R$ 7 para R$ 7,59 no
fornecimento de até 10 metros cubicos (m?) de agua, sendo aplicada a mesma tarifa na cobranga dos servigos
de coleta de esgoto.

Nas residéncias onde os consumidores pagam a tarifa normal, o valor sobre essa mesma quantidade de agua
fornecida subira de R$ 20,64 para R$ 22,38 por més, com equivaléncia sobre a coleta de esgoto.
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Além do reajuste, os clientes que vinham sendo beneficiados por descontos mediante a redugéo no consumo
nao vao mais contar com o programa de bénus.

No comeco deste més, a Arsesp autorizou a Sabesp a encerrar esse programa, a partir de maio, e permitiu o
fim da aplicacdo de multas aqueles que aumentavam os gastos, ja que houve uma boa recuperacao dos niveis
dos reservatoérios de abastecimento com as chuvas do ultimo verao.

O programa de bénus foi implantado em fevereiro de 2014 para os moradores atendidos pelo Sistema
Cantareira.

Em fevereiro de 2016, o programa passou por mudangas na regra para o calculo do bénus. Cada cliente passou
a ter um novo consumo médio de referéncia.

De acordo com a Arsesp, os valores reajustados ndo serdo aplicados nos municipios de Lins, Magda e Gliceério,
no interior paulista. Nessas localidades, as tarifas passam a valer em outras datas ainda ndo anunciadas.
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Domésticas tiveram aumento real de 4,6% nos salarios em
2015

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

Durante os 11 anos da pesquisa, os salarios das empregadas apresentam
aumentos consecutivos

Por Da Redagao

access_time 25 abr 2016, 14h19

-
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F

Empregada doméstica: as mensalistas com carteira assinada passaram de 40,9% em 2014 para 42,8% em
2015 (Kanawa_Studio/Thinkstock)

O rendimento médio, descontada a inflagao, das empregadas domésticas cresceu 4,6% em 2015, na
comparagao com 2014, mostra estudo da Fundacéao Sistema Estadual de Analise de Dados (Seade).

Durante os 11 anos da pesquisa, os salarios das empregadas apresentam aumentos consecutivos.

Alexandre Loloian, economista e coordenador da equipe de analise da Pesquisa de Emprego e Desemprego,
disse que a auséncia de oferta, que pressionaria os salarios, influenciou esse resultado durante os ultimos
anos.

“As jovens deixam de ter o trabalho doméstico como porta de entrada no mercado de trabalho. Elas passaram a
ter escolaridade mais alta, ensino meédio, superior, € ndo veem no emprego doméstico uma alternativa de
ocupagcao valorizada socialmente”, acrescentou.
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O economista lembrou que, apesar da crise econdmica do ano passado, a categoria de domésticas foi o Unico
segmento a receber aumento de renda real.

“Todos os outros setores (servicos, industria, comeércio) perderam em termos de poder real. Por exemplo, o
rendimento médio por hora das empregadas domésticas, que inclui mensalistas e diaristas, esta em R$ 8. Mais
que o comércio, que tem rendimento médio de R$ 7,56”.

As mensalistas com carteira assinada passaram de 40,9% em 2014 para 42,8% em 2015.

“O processo de formalizagao foi uma coisa meio geral no Brasil, especialmente na regido metropolitana de Sao
Paulo. Tivemos uma queda muito forte do assalariado sem carteira, dos autbnomos. O crescimento da
economia fez com que muito mais gente tivesse acesso ao emprego formal”, disse.

No caso das domésticas, sobretudo diaristas, 86,7% das que n&o tém carteira assinada ndo contribuem para a
Previdéncia Social. “Isso € um dado muito preocupante, que eu acho, sinceramente, é por falta de informacgao”,
disse.

“Como microempreendedor individual, as empregadas domeésticas podem ter acesso aos direitos
previdenciarios como auxilio-doenga, auxilio-maternidade e aposentadoria. Nao envolve burocracia e elas
pagam em torno de R$ 56, que é razoavel”’, comentou.
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Inflacao é de 0,61% em abril e acumula 9,28% em 12 meses

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

Reajuste de remédios foi responsavel por um ter¢o do indice mensal, que
acelerou em relagao a margo

Por Jodo Pedro Caleiro

access_time 6 maio 2016, 11h09

Frutas a venda no Mercado Municipal em S&o Paulo: inflagdo comeca a cair (Paulo Fridman/Bloomberg)

Sao Paulo — Ainflagao no Brasil foi de 0,61% em abril, informou hoje o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica).

A taxa ficou maior do que em margo (0,43%), porém abaixo de abril do ano passado (0,71%).

Com isso, a taxa acumulada em 12 meses ficou em 9,28%, bem acima da meta do governo (que é de 4,5% com
tolerancia de dois pontos para cima e para baixo).

Mas houve redugédo em relagdo aos 12 meses imediatamente anteriores, quando a inflagdo registrou 9,39%. O
aumento do desemprego e a queda da renda estéo afetando o poder de compra da populagéo e ajudando a
segurar a taxa.

Além disso, ja acabou o ciclo de reajuste dos pregos administrados que pressionou o IPCA na primeira metade
do ano passado.
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Grupos

Dois grupos foram os grandes responsaveis pela alta no més. Alimentacao e Bebidas, que tem peso de quase

um tergo no indice, subiu 1,09%.

Os remédios foram a principal contribuicao individual e colocaram, sozinhos, 0,20 ponto percentual no IPCA
através do grupo Saude e Cuidados Pessoais, que foi de 0,78% em marco para 2,33% em abril.

E um reflexo de um reajuste de 12,5% nos precos destes produtos, em vigor a partir do dia primeiro de abil.

Dos 9 grupos monitorados, 6 tiveram baixa e 3 tiveram alta em relagdo ao més anterior. Comunicagao, por
exemplo, foi de queda de -1,65% em margo para alta de 1,47% em abril.

O maior impacto para baixo, de -0,12 ponto percentual, veio da queda de 3,11% no preco da energia elétrica
devido ao fim da cobrancga extra da bandeira tarifaria a partir de primeiro de abril.

Projecoes

Nesta semana, o Banco Central anunciou a revisao de suas projegdes de inflagdo: de 6,98% para 6,94% em
2016 e de 5,8% para 5,72% em 2017.

As projegdes do Boletim Focus, que capta as perspectivas de mercado, estdo com os exatos mesmos numeros

do BC.

Grupo Variagao Mar¢o Variagao Abril
indice Geral 0,43% 0,61%
Alimentagao e Bebidas 1,24% 1,09%
Habitagéo -0,64% -0,38%
Artigos de Residéncia 0,70% 0,26%
Vestuario 0,69% 0,40%
Transportes 0,16% 0,03%
Saude e cuidados pessoais  0,78% 2,33%
Despesas pessoais 0,60% 0,23%
Educacéo 0,63% 0,20%
Comunicagao -1,65% 1,47%

Grupo Impacto Marcgo (p.p.) Impacto Abril (p.p.)
indice Geral 0,43 0,61
Alimentagao e Bebidas 0,32 0,28
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Habitacao

Artigos de Residéncia
Vestuario

Transportes

Saude e cuidados pessoais
Despesas pessoais
Educacao

Comunicacgao

-0,10

0,03

0,04

0,03
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0,06

0,03
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0,01
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0,01

0,26
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Mercado vé menos inflacao em 2016 e 2017, mostra Focus

ﬂ exame.abril.com.br

ECONOMIA

A pesquisa Focus divulgada pelo Banco Central nesta segunda-feira mostrou
que os economistas consultados passaram a ver a Selic a 11,75% no final de
2017

Por Da Redagao

access_time 2 maio 2016, 10h01

Cliente em supermercado: O Top 5, grupo que mais acerta as projegdes, prevé a Selic a 13,38 ao final deste
ano e a 12,25% em 2017 (REUTERS/Nacho Doce)

Sao Paulo — A perspectiva para a taxa basica de juros no final de 2017 foi reduzida pela segunda vez
consecutiva, na sequéncia de novas redugdes nas proje¢des para a inflagao tanto para 2016 quanto para o
préximo ano.

A pesquisa Focus divulgada pelo Banco Central nesta segunda-feira mostrou que os economistas consultados
passaram a ver a Selic a 11,75% no final de 2017, contra 12% na pesquisa anterior.

Para este ano, nao houve alteracao na perspectiva de que a taxa basica de juros encerrara a 13,25%.
O Top 5, grupo que mais acerta as projegdes, prevé a Selic a 13,38 ao final deste ano e a 12,25% em 2017.

Na semana passada, o Comité de Politica Monetaria (Copom) do BC manteve a Selic em 14,25% como
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esperado, numa decisao unanime pela primeira vez desde outubro, o que foi considerado por especialistas
como indicio de que abre caminho para cortes mais a frente este ano apesar de ter reforcado que as
expectativas de inflagdo seguem elevadas.

O Focus, que ouve centena de economistas semanalmente, mostrou ainda que a expectativa para a alta do
IPCA neste ano caiu 0,04 ponto percentual, a 6,94%, na oitava semana de redugao.

Mesmo que a conta venha diminuindo, ainda esta acima do teto da meta do governo, de 4,5% com tolerancia de
2 pontos percentuais.

Em relagdo ao ano que vem, as contas apontam para avancgo do IPCA de 5,72%, contra 5,80% antes, dentro da
meta do periodo, de 4,5%, com tolerancia de 1,5 ponto.

Ajudam no alivio da inflagao as perspectivas mais baixas para o délar, de 3,72 reais neste ano e 3,91 reais em
2017, contra 3,80 e 4,00 reais respectivamente na pesquisa anterior.

Ja para a economia, as estimativas apontam contragdo do Produto Interno Bruto (PIB) em 2016 de 3,89%,
contra queda de 3,88% anteriormente. Para 2017, a projecao melhorou, com expansao de 0,40%, sobre 0,30%
no levantamento passado.
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No dia seguinte do impeachment, o que esperar da economia?
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Com possibilidade cada vez menor de Dilma terminar mandato, olhos se voltam
para capacidade de Michel Temer entregar reformas e recuperar credibilidade

Por Jodo Pedro Caleiro

access_time 18 abr 2016, 11h51

Selfie com o muro na frente da Camara dos Deputados (Dado Galdieri/Bloomberg)

Sao Paulo — Por um placar esmagador de 367 votos contra 137, a Camara dos Deputados aprovou ontem o
impeachment da presidente Dilma Rousseff.

O processo ainda precisa ser admitido e votado pelo Senado e o PT pode tentar convocar novas eleigoes.
Paralelamente, corre o processo no Tribunal Superior Eleitoral que pode invalidar a chapa Dilma-Temer e
também chamar um novo pleito.

Aincerteza continua, mas fica cada vez mais improvavel que Dilma termine seu mandato.

‘Do ponto de vista de mercado, ndo da para esperar nada além de comemoracgao, com dodlar para baixo e
Banco Central recomprando swap para se livrar se sua exposi¢ao”, diz Alexandre Schwartsman, ex-diretor de
Assuntos Internacionais do BC.

O dolar comegou o dia caindo mas voltou a subir com o anuncio de leildao do BC. Os contratos de juros futuros
apresentam queda, mas a bolsa esta instavel.
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Equipe

Os olhos agora véao se voltar cada vez mais para as movimentagdes do vice Michel Temer e a formagao de sua
equipe.

Na sexta, a Reuters publicou que Paulo Leme, presidente do Goldman Sachs no Brasil, estava sendo cotado
para a Fazenda ou para o Banco Central.

Luiz Fernando Figueiredo, ex-oficial do BC e fundador da gestora de ativos Maua Capital, poderia assumir o
Tesouro ou também o BC.

Também estariam na lista os nomes de Arminio Fraga, ex-presidente do BC, José Serra, senador pelo PSDB e
Henrique Meirelles, chefe do BC no governo Lula. llan Goldfajn, economista-chefe do Itau, estaria cotado para o
BC, segundo a Folha.

Medidas

O primeiro desafio é ajustar as contas publicas. O pais deve ter em 2016 seu terceiro ano seguido de déficit
primario na casa de 1% do PIB e precisaria pular para um superavit de 2% para comecar a estabilizar a divida
publica.

Isso exigiria uma reversao de uma magnitude inédita no pais. Nem os grandes ajustes fiscais dos ultimos
tempos (FHC em 1999 e Lula em 2003) chegaram nestas proporgdes, e isso em com condi¢des politicas
imensamente melhores do que as atuais.

Nessa situagao, Temer poderia tentar um aumento de receita de curto prazo (complicado apés a campanha
publica contra a CPMF), mas teria que focar em medidas mais profundas para reverter rapidamente o clima.

Mudangas nas concessdes e em marcos regulatérios também podem estar na agenda, assim como os tetos
para gastos de que vem falando o atual ministro Nelson Barbosa.

Afrouxar as vinculagdes orgamentarias, rever a politica do salario minimo e reformar a Previdéncia sdo
algumas apostas de Schwartsman.

“Temer tem que reconstruir uma coalizdo. E um cara com mais experiéncia e jogo de cintura, mais capaz de
construir isso do que Dilma, que era extraordinariamente incompetente e tinha um programa que o préprio
partido ndo bancava”, diz ele.

Desafios

Ainda assim, nao se pode subestimar a dificuldade de construir um consenso quando minguam verbas e cargos
(um dos planos de Temer é cortar ministérios).

“Ninguém espera que o Temer assuma dizendo que amanha vai gerar 10 milhées de empregos, mas ele pode
recuperar a credibilidade em um cenario de inflagao e juros em queda, e traz uma forga politica adicional que
hoje a Dilma nao tem”, diz Alex Agostini, economista-chefe da Austin Ratings.

Segundo ele, 0 mercado espera um cenario de “repactuagao inversa” — uma uniao publica declarada de todos
os partidos que votaram a favor do impeachment ja com uma agenda das aprovagdes a serem feitas, com o
fiscal no centro.

Mas esse otimismo pode sofrer corre¢des, na medida em que aparecem rachaduras na base e resisténcia de
movimentos sociais e protestos a determinadas medidas apds um impeachment que muitos veem como
ilegitimo e juridicamente fragil.

“Sossegar os apoiadores do Partido dos Trabalhadores na saida de Rousseff sera um desafio. Apesar de
representarem uma minoria no Brasil, seus numeros sado grandes o suficiente para criar uma agitagdo nas ruas”
diz um relatério langcado hoje pela consultoria internacional de segurancga Stratfor.
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O peso de cada produto no bolso do consumidor em abril
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Remédios foram o principal impacto individual no IPCA, enquanto contas de
energia elétrica ficaram mais baratas

Por Jodo Pedro Caleiro
access_time 6 maio 2016, 11h20
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Sao Paulo — Ainflagao no Brasil voltou a acelerar em abril: 0,61%, contra 0,43% em margo.

Os remédios foram um dos grandes responsaveis. Refletindo um reajuste autorizado pelo governo no inicio do
més, subiram 6,26% e tiveram sozinhos 0,20 ponto percentual de impacto, quase um terco do indice mensal.

Ja a energia elétrica fez pressao para baixo. O fim da cobranga extra da bandeira tarifaria fez com que as
contas de energia ficassem mais baratas em quase todas as regides pesquisadas, exercendo impacto negativo
de 0,12 ponto percentual.

Dos 9 grupos monitorados, 6 tiveram baixa e 3 tiveram alta em relacédo ao més anterior.
Comunicacgao, por exemplo, foi de queda de -1,65% em margo para alta de 1,47% em abril.

O acumulado de 12 meses ja nao esta mais em dois digitos, mas continua alto: 9,28%, bem acima do teto da
meta do governo (6,5%).

A apésta do mercado e do Banco Central € que o desemprego e a queda dos salarios ajudem a segurar 0s
precos de forma mais intensa daqui em diante.
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Salario minimo de R$ 946 nao é aumento real, destaca governo
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“Vale salientar que, para 2017, nao havera correcgao real do valor do salario minimo,
pois essa [corre¢ao] corresponde ao crescimento real do PIB"

Por Da Redagéao

access_time 18 abr 2016, 20h35

Salario minimo: o trecho refere-se a férmula para calculo da remuneragdo minima da economia, vigente até 2019
(Marcos Santos/USP Imagens)

A Secretaria de Orgamento Federal do Ministério do Planejamento, Orgamento e Gestao publicou na internet o
Projeto de Lei de Diretrizes Or¢amentarias (LDO) 2017.

Na sexta-feira (15), quando a proposta foi enviada ao Congresso Nacional, os ministros da Fazenda, Nelson
Barbosa, e do Planejamento, Valdir Simao, ja haviam divulgado parte do contetdo.

O projeto explicita que o salario minimo previsto para 2017, de R$ 946, ndo representara um aumento real ante
os R$ 880 pagos hoje.

“Vale salientar que, para 2017, n&o havera corregao real do valor do salario minimo, pois essa [corre¢ao]
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corresponde ao crescimento real do PIB [Produto Interno Bruto, soma dos bens e servigos produzidos em um pais]
em 2015, que foi de -3,85%”, diz a proposta do governo.

O trecho refere-se a férmula para calculo da remuneragao minima da economia, vigente até 2019.

Segundo a férmula, o salario minimo é reajustado pela inflagdo do ano anterior, medida pelo indice Nacional de
Pregos ao Consumidor (INPC) mais a variagdo do PIB dois anos antes.

O projeto da LDO 2017 também conta com recursos que viriam da Contribui¢cdo Proviséria sobre Movimentagao
Financeira (CPMF) para o préximo ano, conforme ja haviam adiantado os ministros.

O governo prevé a arrecadacgdo de R$ 33,24 bilhdes em receitas com a CPMF, caso a Proposta de Emenda a
Constitugao (PEC) 140/2015, que prevé a recriagao do tributo, seja aprovada pelo Congresso.

A proposta prevé ainda aumento permanente de receita de R$ 21,4 bilhdes em razao do crescimento real da
atividade econdmica, levando-se em conta projegdes de expansao de 1% do PIB; de 9,85% das vendas de
veiculos; de 15,67% no volume de importagdes; de 8,31% no volume de aplicagbes financeiras e de 4,1% nas
vendas de bebidas.

O governo também espera aumento de R$ 3,078 milhdes na arrecadagéo do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPl) em decorréncia da elevacao das aliquotas sobre sorvetes, cigarros e chocolates.

Conta ainda com R$ 336 milhdes da Contribuigdo para Financiamento da Seguridade Social (Cofins), devido a
reducéo da desoneragdo de computadores em 2016 com impacto em 2016.

Por outro lado, ha expectativa de reducédo de R$ 7 milhdes nas contribuicbes do PIS/Pasep (Programa de
Integracdo Social/Programa de Formagéao do Patriménio do Servidor Publico) e de R$ 2,025 milhdes na
arrecadacao da contribuicdo para Regime Geral de Previdéncia Social (RGPS).

No total, descontadas as transferéncias aos entes federados e ao Fundo de Manutencao e Desenvolvimento da
Educacao Basica e de Valorizagao dos Profissionais da Educagao (Fundeb), o aumento permanente de receita total
em 2017 sera de R$ 48,6 bilhdes, afirma o governo.

O projeto da LDO prevé meta fiscal O para o Governo Central (Tesouro Nacional, Banco Central e Previdéncia
Social) em 2017.

No entanto, prevé a possibilidade de um abatimento de R$ 42 bilhdes em frustracdo de receitas e R$ 23 bilhdes em
investimentos do Programa de Aceleragéo do Crescimento (PAC). Nesse caso, haveria déficit de R$ 65 bilhdes.
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Vendas de supermercados crescem 8,44% em margo
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Sobre margo de 2015, houve alta de 4,16% e, no acumulado do primeiro trimestre
de 2016, de 1,18%

Por Da Redagao

access_time 27 abr 2016, 15h11

Supermercado: o presidente da Abras atribuiu o crescimento ao fato de a pascoa ter sido comemorada em
margo (moodboard/Thinkstock)

Os supermercados de todo o pais faturaram em margo 8,44% mais do que em fevereiro ultimo com valores ja
deflacionados pelo indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE).

Sobre margo de 2015, houve alta de 4,16% e, no acumulado do primeiro trimestre de 2016, de 1,18%.

Os dados sdo da pesquisa Indice Nacional de Vendas Abras, calculado pelo Departamento de Economia e
Pesquisa da Associacao Brasileira de Supermercados (Abras).

O presidente da entidade, Fernando Yamada, atribuiu o crescimento ao fato de a pascoa ter sido comemorada
em marc¢o. Observou que o periodo da pascoa € o segundo melhor em vendas para o setor.

Apesar do aumento, ele lembrou que os dois meses anteriores acumularam queda de 0,36% , manifestando a
expectativa de um desempenho ruim ao longo do ano.
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“Para abril , no entanto, a perspectiva € de recomposi¢cao na comparagao com abril do ano passado. Com isso,
continuamos com a mesma perspectiva com a qual iniciamos o ano, de uma queda de 1,8% nas vendas em
2016”, afirmou.

Crise

Essa projegao negativa, conforme Yamada, deve-se as incertezas quanto ao futuro da economia diante das
turbuléncias politicas.

“Para voltarmos a crescer, precisamos estabilizar a crise politica e voltar a planejar a médio e longo prazo,
gerando mais empregos e renda para o trabalhador voltar a reativar o consumo”, defendeu.

A abras também informou que os precos dos 35 produtos que compdem a cesta pesquisada pela entidade
aumentaram em média 1,07%, passando de R$ 456,22 (em fevereiro) para R$ 461,12 (em margo).

Entre os itens que ficaram mais caros estéo o leite longa vida, cerveja, detergente liquido para lougas e agucar.
Ja entre os produtos em queda estado a cebola, xampu, sabonete e tomate.

Por regido, a cesta que teve o maior aumento foi a do Centro-Oeste (3,12%), com o valor de R$ 447,38. No
Norte, foi verificada queda (-1,69%), com o valor de R$ 505,97.
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Alimentos subiram 129% em dez anos;
cebola e batata dispararam

Problemas climaticos e aumento da demanda explicam alta dos precos.
Veja itens que tiveram maiores altas de precos no periodo.
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Em dez anos, alimentos e bebidas aumentaram 129%, segundo IBGE. Para quem costuma ir a

feira e ao supermercado, ndo & novidade: os almentos e bebidas subiram bem acima da inflacdo SEaS S P

respostas sobre o saque

nos alimos anos. Desde 2007, a ata média de precos desse grupo bateu em 129% —enquanto : = de contas...

isso, ainflacdo oficial, medida pelo indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), ficou em __

77,4%, segundo Eulina Nunes, coordenadora de indice de precos do Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatica (IBGE). W

saiba mais Fara alguns aimentos, no entanto, a alta foi ainda IBGE 4

mais forte. ltens que frequentam bastante a
mesa do brasileiro chegaram a subir mais de
300%.

Salmao mais caro faz restaurantes
japoneses adaptarem cardapio
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24 vinkes
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‘[A alta de alimentos ocorreu] principalmente por problemas climaticos, ndo 6 no pais, como no E"I HEQHS 3
mundo todo. E isso aliado também porque, e hoje esta vendo contencdo da demanda, a demanda ';.'Di;f: _
cresceu muito, principalmente com os paises emergentes, como india, China. E a renda do pais

[Brasil] que aumentou nesse periodo. Entdo, houve uma demanda muito mais forte sobre os

alimentos”, explicou Eulina. evino

E o caso da cebola, que ficou 438 99% mais cara

desde janeiro de 2007. Ja o preco da batata
inglesa subiu 393 76%, enquanto o datangenna, 390,95%._ (veja a lista dos itens que mais e
menos subiram no periodo no final desta reportagem — ou clique aqui para ver a lista
completa)
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Por outro lado, para quem gosta de peixes a noficia & boa o peroa, o pintado e o inguado ficaram
mais baratos nos Ulimos dez anos. As quedas de precos foram de 23,15%, 8 48% e 0,64%,
respectivamente — boas ideias para quem quer economizar no cardapio de casa.
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Preco dos alimentos sobe mais de 100% em dez anos. (Foto: Silvana Monteiro )

Alta em abril

Em abril deste ano, apesar de terem subido menos de um més para o outro (de 1,24% para
1,09%), os almentos exerceram uma das principais influéncias, porgue t8m um peso muito grande
no bolso do consumidor. A alimentacao fora de casa tambem subiu em uma velocidade menor, de
0,68% em marco para 0,50% em abril Os nimeros de abril foram divulgados pelo IBGE nesta
sexta-feira (6).

"Alimentacdo, embora tenha ficado um pouco abaixo [do més anterior, quando ficou 1,24%],
continua apresentando precos elevados, taxa relativamente afta com 1,08%. E € um grupo que
responde por um quarto das despesas das familias”, afirmou.

Veja os itens com maior alta de pregos de janeiro/07 a abril116
Cebda: 438,99%
Batata-inglesa: 393,76%
Tangerina: 390,95%
Mandioca (aipim): 372,87%
Abobora: 337,02%
Cenoura: 336,36%
Repolho: 290,14%
Pimentdo: 275,90%

Polpa de acai: 270,33%
Mamao: 266,64%
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Veja os itens que menos subiram de pregos entre janeiro/07 e abril16
FPeixe - peroa: -23,15%

Peixe - pintado: -8 48%

Peixe - linguado: -0,64%
Cogumelo em conserva: -0,57%
Bacalhau: -0,53%

Abacate: 383%

Leite com sabor: 7,15%

Peixe - badejo. 14 20%

Leite fermentado: 14,53%
Feijpada em conserva 21,07%

Economia, IBGE

veja também

Custo da construcéo
sobe 0. 46% em abril

Mos dltimos 12 meses,
o aumento foi de
7.14%, segundo o
IBGE. Precos dos
materiais subiram
0.27% e da mao de
obra, 0,69%.
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Inflacao oficial volta a
ganhar forca e fica
em 0,61% em abril,
diz IBGE

Poupanca registra
em abril perda de R$
8,24 bilhdes, recorde
para o mes

Entre janeiro e abril,
fuga de recursos somou
RE 32,29 bi, também
recorde. Mdmeros foram
divulgados nesta
quinta-feira (5) pelo
Banco Central.

Indistria de
eletrdnicos sofre
retracdo drastica
com aperto do
consumo
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ECONOMIA

Comércio tem maior alta para fevereiro
desde 2010, diz IBGE

Avanco foi de 1,2% na comparacao com o més anterior.
Apesar da alta em fevereiro, no ano, o varejo acumula perdas de 10,1%.

Anay Cury e Cristiane Caoli
Do G1, em Sdo Paulo e no Rio

Comércio tem a maior alta para fevereiro desde 2010. (Foto: reproducio/TV Integracio)

As vendas do comércio varejista brasileiro registraram alta de 1,2% em fevereiro na comparacdo
com o més anterior, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistca (IBGE).

Para o més, essa é a maior taxa desde 2010, quando chegou a 2,7%. Considerando todos os
meses, 0 avanco & o mais intenso desde julho de 2013. Naguele periodo, o crescimenio havia sido
de 3%.

Apesar da alta em feverairo, no ano, o varejo
acumula perdas de 7 6% e nos dltimos 12
meses, de 5,3%.

VENDAS DO COMERCIO

comparacao mensal, em %

"0 resultado ndo esta concentrado em uma
atividade. Quatro atividades mantém um
restuitado positivo. Moveis, hipermercados e
0.5 e combustivel foram os que mais impactaram o
I I resultado do més. Lembrando que vinha de
I = perda intensa do passado e no més de
I I Al fevererro reverte esse resultado, mas ndo
-Uﬁ_ulﬁ'uﬂ compensa a perda do passado. Portanto,
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Ao contrano do que vinha sendo observado nos
3 ultimos meses, em fevereiro cresceram as
vendas de moéveis e eletrodomésticos (5%) e

embora tenham contribuido, ndo mudam a

trajetdria descendente”, analisou Isabella
o hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (0,8%).
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Também aumentaram as vendas o mmo de
combustiveis e lubrificantes (0,6%), alem de artigos farmacéuticos, médicos, oriopedicos, de
perfumaria e cosmeticos (0,3%).

MNa conframdo, venderem menos os segmentos de tecidos, vestuario e calcados (-2,8%); livros,
jornais, revistas e papelana (-2 4); equipamentos e material para escritorio, nformatica e
comunicacao (-1,3%) e outros artigos de uso pessoal e doméstico (-0,1%).

“Portante, embora tenham contribuido, ndio mudam a trajetéria descendente. E um resultado
importante e positivo, mas ainda ndo muda no curto prazo o movimento do comeércio varejista
Atenua, mas ainda é insuficiente para reverter alguma coisa”, concluiu

Mo caso do varejo ampliado, que considera as vendas de automoveis e de material de construcéo,
o crescimento de 1,8% fol puxado por veiculos e motos, partes e pecas (3,8%) e material de
construcao (3,3%).

Isabela Nunes ressaltou que fevereiro de 2016 teve um dia Uil a mais do que em 2015, por serum
ano bissexto, o que impacta positivamente o resulfado do comércio no més. No enfanto, de acordo
com ela, o varejo esta 9,8% abaixo do ponto mais alto, que ocomreu em novembro de 2014.

Um ano atras

Frente a fevereiro do ano passado, o comércio registrou queda de 4,2% - a 112 taxa negativa
consecutiva nessa base de comparacdo - sob influéncia das vendas mais fracas de mdveis e
eletrodomesticos (-10,9%) e hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo (-1,4%). O dnico aumento partiu de arigos farmacéuticos, medicos, orfopédicos, de
perfumaria e cosmeticos, cujas vendas cresceram 6,2%.

“Ou seja, o resultado de fevereiro contra fevereiro do ano passado € o pior resultado de fevereiro
[da séne historica, iniciada em 2002] quando vocé isola todos os fevereiros porque tem conjuntura
que avangcou negativamente: mercado de trabalho esta mais negativo, inflacdo esta mais elevada,
vocé tem queda da massareal de salanos”.

Por regido

De janeiro para fevereiro, o volume de vendas do comércio varejista cresceu em 17 das 27
unidades da federacao, com destaque para Tocantins (3,3%), Parana (3,2%), Espirito Sanfo (2 8%),
Minas Gerais (2,5%), Rio de Janeiro (2,2%), Amazonas (2,1%), Amapa (1,4%) e S3o Paulo (1,4%).

Ma conframdo, cairam as vendas do comércio de Sergipe (-3,7%), Mato Grosso (-1,8%) e Rio
Grande do Morte (-1,7%).

Economia, IBGE
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Consumo em supermercados voltou
ao nivel de 2010, diz pesquisa

Mesmo assim, consumidores elegem produtos dos quais ndo abrem mao.
Numero de idas ao supermercado por domicilio caiu de 85 para 81 vezes. 34 HORAS
o

EUQUERO

Karina Trevizan
Do G1, em Sdo Paulo
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Ital ultrapassa BB em ativos totais e se
torna maior banco do pais

Bovespa sobe nesta
quinta-feira

FGTS: veja o passo a
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FGTS: veja perguntas e
respostas sobre o saque
de contas...

Apas apresenta resultados de pesquisa sobre comportamento do consumidor (Foto: Karina Trevizan/G1)

O consumo nos supermercados voltou ac nivel de 2010 em volume de compras. Mesmo assim, 5
0s consumidores ndo querem abnr mao do padrdo de consumo conquistado nos anos pré-crise. Ultimas noticias +

Os dados sao de uma pesquisa da Associacao Paulista de Supermercados (APAS), realizada em
parceria com as empresas Nielsen e Kantar Worldpanel O estudo foi divulgado nesta segunda-
feira (2) durante a 322 Feira e Congresso de Gestao Intemacional APAS 2016, em S&o Paulo. Shopping

Segundo o levantamento, em 2015, o nimero de idas ao supermercado por domicilio caiu de 85
para 81 vezes no ano. O nimero de produtos comprados em cada ida ao supemrmercado também
caiu, com reducao de 1,5%.

Magazine Luiza

Adega Climatizada

Adega Electr..
Mesmo assim, apds 0 aumento do consumo nos anos antenores, 10xR$184,90
Para manter especiamente enfre 2008 e 2014, os consumidores elegem produtos dos
compra de quais ndo querem abnr mao. A classe C, por exemplo, ndo dexou de
: . : :, e g d £ . 3
cerveja mais comprar pmduto.s considerados “premium’”, F:c:mr:: CENVejas, e paraisso
e e procura economizar comprande marcas mais baratas de produtos de
: » P limpeza e outras categonas que nao considera prioridade. compare precos de
exemplo, classe
Comparar
C escolhe Christine Pereira, da Kantar Worldpane, explica que o fendmeno é
produtos de explicado pela definicdo entre os consumidores de momentos e .
: . 3 ; . B : . t t
limpeza mais especificos para consumir produtos mais caros. O consumidor esta se ST
baratos permitindo, em alguns momentos, a consumir por exemplo a cerveja

premium, como nos finais de semana, e durante a semana ele consome
outro segmento mais basico. A gente esta vendo muito essa

sobreposicdo de segmentos.” _2 4’ W,ﬁf

A pesquisa também destaca que os consumidores frocaram as marcas de produtos de 50% das

categonas para outras com pregco menor. Além disso, cerca de 20% dos consumidores que

trocaram marcas de alimentos por outras mais baratas pretendem manter esse comportamento

depois que o cenario melhorar. Hs ’DU

Aposta em produtes basicos e ‘saudaveis’ E ,_| H MmN H 5
Entre os supemmercadistas, os pessimistas em relacdo ao desempenho do sefor nos préximos UR

meses sdo maioria Em maio, 61,7% dos empresarios se diziam pessimistas em relacio ao setor.
Enguanto isso, apenas 10,3% se diziam ofimistas. m EU QUERO

Mesmo assim, uma categona especifica de produtos foi destacada pela pesquisa como aposta
para puxar as vendas para cima produtos relacionados a aimentagio saudavel. De acordo com a
pesquisa, essa é a preocupacao de 49% dos consumidores.

A compra de refrigerantes em geral, por exemplo, caiu 5%, ao mesmo tempo que a de agua de
coco subiu 11%. Cutro exemplo € o da margarina, que teve queda de 1,2% nas vendas enquanto a
manteiga teve alta de 10%. Ja a compra de leites comuns caiu 6%, enquanto os produtos com
menor quantidade de lactose subiu 78%.

Ja a categoria de iogurte, que sempre esteve presente enfre os maiores crescimentos, passou a
apresentar alta mais fraca nas compras. Segundo a Niglsen, isso reflete a priorizacio de produtos
considerados mais essenciais pelas familias em momentos de crise. De acordo com a pesquisa,
as familias passaram a priorizar os chamados itens “basicos” e para consumo denfro de casa, em
detrimento de produtos para consumir fora do lar, como bebidas alcodlicas.
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Crise econdmica e o setor

Para 2016, o setor de supemmercados espera faturar R$ 336 bihdes, um crescimento nominal de
6,5% - taxa menor que a registrada no ano passado, de 7%, com faturamento de R$ 315,7 bilhdes.
A variagdo real (descontada a inflagdo), no entanto, foi de queda de 36%. Segundo a Apas, essa
gueda real & uma demonsiracio do aumento do desemprego e da queda da reda dos
consumidores de uma maneira geral.

Fara se adaptar ao novo cenario, a associacao diz que a meta do sefor & se ajustar as novas
necessidades dos consumidores em meio ac cenario de crise, identificando as categonas de
produtos que devem apresentar queda ou alta nas vendas.

Economia
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Fagar maca o 838,695,008 saluron miremes

Ambev tem lucro China anuncia maior Indiistria de Brasileiros ja

liguido ajustade de corte no valor do eletronicos sofre pagaram R$ 700
R% 2 9 bilhées no 1° yuan desde agosto retracao drastica bilhdes em impostos
trimestre com aperto do em 2016

consumo
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Correcao da tabela do IR nao vai
impactar arrecadacao, diz Fazenda

Secretario-executivo diz que proposta vai prever medida compensatoria.
No domingo (1°), Dilma propés corre¢ao de 5% na tabela do IRPF.

o W13 @

O secretano-executivo do Ministério da Fazenda, Dyogo Henrique de Oliveira, disse nesta terga-
feira (3) que a proposta do governo para correcdo da tabela do Imposto de Renda da Pessoa Fisica
(IRPF)em 5% ndo trara mpacto negativo na arrecadacado porque também vai prever “medidas
compensatoras.”

Lais Alegretti
Do G1, em Brasilia

Economia

veja tudo sobre »

"Estamos preparando um Projeto de Lei que ndo
tera impacto negativo na arecadacio. A
correcdo da tabela sera compensada com outras
medidas, que serdo divulgadas oportunamente”,
disse Oliveira, durante enfrevista na sede do
Ministério da Fazenda no inicio da noite desta
terca.

saiba mais
Itail ultrapassa BB em ativos totais e se
Dilma anuncia reajuste no Bolsa Familia torna maior banco do pais

em ato do 1° de Maio da CUT

Apos proposta de corregio da tabela do
IR, imposto de empresa pode subir Bovespa sobe nesta
quinta-feira
Governo sobe para 1,1% IOF para compra
de dolar em espécie ,
De acordo com ele, o mesmo projeto que
contera a correcdo da tabela vai prever as

medidas compensatorias, que ele nao informou

FGTS: veja o passo a
passo para consultar o

quais serao. saldo pelo...

Ma segunda (2) o G1 informou gue a equipe econdmica do govemo avalia uma série de alternativas P

o : = FGTS: vej t
compensatorias para evifar que o correcdo de 5% na tabela do Imposto de Renda das Pessoas 95 g

respostas sobre o saque

Fisicas (IRPF), proposto pela presidente Dilma Rousseff e que teria validade a partir de 2017, = de contas...
aumente o rombo nas contas publicas. B s
Entre as medidas estudadas, segundo interlocutores da area econdmica, esta a possibilidade de hd
elevar tributos das empresas prestadoras de servicos que optam pelo lucro presumido.
Para valer, ertretanto, o projeto precisa ser 1° de Maio +
e aprovado pelo Congresso em meio auma
@ grave crise poliica O Senado deve analisar Conaresso g
nos proximos dias a admissbilidade do g
TIN s .
processo de impeachment contra Dilma e, se
IMPOSTO DE RENDA ela for aceita, a presidente sera afastada do Dilma Rousseff +
Tudo sobre o IR 2016 cargo por até 180 dias.
regras e prazos Dia do Trabalho Ministério da Fazenda -+
A proposta de regjuste na tabela do Imposto de
e declara Fenda foi anunciada no domingo (1°), Diado ;
9 Trabalho, pela presidente Dilma Rousseff. Receita Federal +
Também foi anunciado um reajuste méedio de
limites para deducgdes 9% para beneficidrios do programa Bolsa
g X S Senado -
Familia, mais 25 mil moradias para o programa
Aeciinintos Minha Casa Minha ‘v’n:ig Ejtrdades, .prorr‘r::gat;ao
de contratos do profissionais do Mais Médicos
e aumento da licenca-paternidade para
dicas funcionarios publicos. Shopping

Na segunda, o Ministerio da Fazenda ja
anunciou uma medida que eleva a amrecadacao
do governo: o aumento de 0,38% para 1,1% a

perguntas e respostas

Saraiva.com.br

Sony Playstation 4

A e

E Slim
baixe o programa aliquota do Imposto Sobre Operagtes 10X R$179.90
Financeiras (IOF) cobrado na aquisigao das ‘
glossario moedas. O aumento comecou a valer nesta
terca-feira (3). i i
tudo sobre

Segundo o Ministério da Fazenda, a
expectativa de aumento anual da arecadacao,
com esta medida, & de R$ 2,37 bilhdes.
Somente em 2016, a previsdo de alta das receitas com o aumento do IOF para compra de dolar &
de R$ 1,4 bilhdo.

compare pregos de
Comparar
veja todos os produtos =

Cluestionado por jornalistas, Fernando Mombelli, da Receita Federal, negou que essa medida tenha
por objetivo "compensar” o aumento de gastos com o reajuste do Bolsa Familia.

"Essas quesites vém sendo avaliadas ha um bom tempo (...} A arrecadacao pode vir a suportar
alguns oufros gastos, mas nao ha vinculacao especifica com o Bolsa Familia. Ao fim, val gerar
diminuicdo do déeficit [nas contas plblicas neste ano]’, declarou ele.

Congresso, Dilma Rousseff, Economia, Ministério da Fazenda, Receita Federal,

Senado

veja tambem

Govemno cria ApGs proposta de oo ‘“““‘*‘ ok G bl e s - Sekc
COmiss&0 para comregéo da tabela —
crimes contra do IR, imposto de T — " I ) L R
sindicalistas e quer empresa pode subir

mudar Sine 13 .

Projeto de lei que muda
Sistema Macional de
Emprego ira ao
Congresso. Comissio
da Verdade, por sua
vez, investigara crimes
contra sindicalistas.
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Governo tem objetivo
de corrigir distorctes e

ter IR mais progressivo.

Medidas avaliadas sao
para que comegio da
tabela do IR ndo onere
contas.

Em decisdo unanime,
Copom mantém juros
em 14.25% ao ano

LINK

BC deve manter juro
em 14,25% ao ano,
maior patamar em
uma década

http:/fglo.bo/MZ9DS5zZ
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Desemprego ficaem 10,9% no 1° CLUBE
trimestre de 2016, diz IBGE WONSTHO

Taxa € a maior desde o inicio da série da Pnad Continua, em 2012,
Numero de desocupados subiu quase 40% sobre mesmo trimestre de 2015. cumpnn“ I'ISTEHIHE!
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Economia

veja tudo sobre

Ital ultrapassa BB em ativos totais e se
torna maior banco do pais

Lucro do maiores bancos listados na
Bovespa cai quase 20% em 2016

Bovespa sobe nesta
quinta-feira

FGTS: veja o passo a
passo para consultar o
saldo pelo...

Desemprego no primeiro timestre & o maior da série historica do IBGE. (Foto: REUTERS/Ricardo Moraes)

O desemprego ficou em 10,9% no primeiro trimesfre deste ano, segundo dados divulgados nesta

sexta-feira (29) pelo Instiuto Brasieiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Essataxa é a maior Concursos e Empregn +
desde oinicio histdrica da Pnad Continua, em 2012

Mo Trimesire encerrado em dezembro, o indice havia chegado a 9% e no primeiro tnmestre de =R T
2015, bateu 7,9%._

ESEMPREGO NO 1° TRIMESTRE Segundo o IBGE, o0 aumento da taxa de ;
m % desocupacéo ocorreu por causa da alta Shopping

expressiva da desocupacdo, reducio da
ocupacdo e aumento da forga de trabalho.
‘Esta acelerando porgue tem mais pessoas na
populacdo desocupada e menos pessoas na
populacdo ocupada E isso esta indo de forma
bastante consistente ac longo dos dlimos

109 ' Iy -
] . :
s LS meses”, observou Cimar Azeredo, coordenador
’ de trabalho e rendimento do IBGE . = :

A guantidade de pessoas desocupadas
cresceu 22% em relacdo ao periodo oufubro a e i
dezembro e chegou a 11,1 milhdes - o maior Comparar
namero de desocupados desde oinicio da
F'r_wad .Gr:an’.unua_ Jana cr::mparat;aﬂ.cqﬂ 0 T ——
primeiro imestre de 2015, a alta fol ainda
maior, de 39,8%.

I
Na outra ponta, a populacdo ocupada, que
somou 90 6 milhdes de pessoas, recuou 1,7%
Fonte:lBGE  SODbre o tnmestre encerrado em dezembro do
ano passado e 1,5% sobre o periodo de janeiro
a marco de 2015, O niomero de pessoas
empregadas com carteira assinada fambém caiu e chegou a 34,6 milhdes. Sobre dezembro, a
diminuicdo foi de 2 2% e sobre os primeiros trés meses de 2015, de 4%.
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“A gente esta voltando para meados de 2013 [o patamar] na populacao ocupada. A noticia & que
caiu [no primeiro tnmestre do ano em comparacao com o tnmestre antenor] além do que tem sido
observado”

A maior reducdo partiu da indastria geral (-5,2% sobre dezembro), seguida pela construcao (-4,8%)
e pela administracdo publica (-1,9%). Sobre o fimesfre de janeiro a marco, houve alta do numero
de ocupados em transporte, armazenagem e correio (4,3%); servicos domeésticos (4,3%) e
alojamento e alimentacdo (4%), enfre oufros sefores.

Com a redugdo das oferias de emprego, o numero de pessoas que optaram por trabalhar por conta
propria cresceu em ambas comparacies. A alta foi de 1,2% sobre o tnmestre de outubro a
dezembro de 2015 e de 6 5% em relagdo ao primeiro trimestre de 2015.

“Tem componente sazonal atuando de forma bastante efefiva, que & as pessoas que foram
contratadas temporanamente foram dispensadas. O indice de efefivacio praticamente ndo
ocomeu, ele foi suplantado pela dispensa. Foram 1,6 mil trabalhadores dispensados. A perda do
quarto trimestre para o primeiro rimesfre foi de 1,606 milhdo, ou seja, foram dispensados alem do
que foram confratados no final do anc’, analisou Azeredo.

Salario

De acordo com o IBGE, o primeiro trimesfre deste ano mosfrou que o rendimento médio recebido
pelos rabalhadores ficou R$ 1.966 - 3,2% abaixo do registrado no mesmo periodo de 2015. Ja
sobre otimestre encerrado em dezembro, ndo houve variacao.

"0 periodo atual fol mais agressivo em termos de dispensa, em termo de queda da qualidade do
emprego gerando com isso uma busca maior pela ocupacao. Quando cai emprego e cairenda,
IS0 gera procura.”

Frente ao trimesfre de outubro a dezembro de 2015, s6 subiu o rendimento dos trabalhadores
domésticos: 2,3%. Ja sobre o primeiro timestre de 2015, houve redugdo dos ganhos paraa
categona dos trabalhadores por conta propra: 3,%%.

“Trabalho doméstico voltou a subir, que & oufra forma de entrar no mercado, principalmente mulher

de baixa renda e de pouca escolaridade. Ela tende a voltar ao mercado através do emprego
domestica”, analisou

Economia, IBGE

veja tambem

Indice de precos 'na e — Previa da inflacao

porta da fabnca' tem s e as oficial em abril & a

deflacio em marcgo SEEE SRR menor em 4 anos,

Mo ano, o indice . diz IBGE

acumula queda de o= = IPCA-15 ficou em

1.17% e, em 12 meses, e = 0 51% em abril ante

alta de 5,25%. IPP Capitais mais 0,43% em marco. Desemprego fica em

rE‘EHSI}fUU deflacéo de inadimplentes sdo as  Alimentac&o e Bebidas 10,2% & é o maior da

1.21%, contra queda de | ¢om majores taxas ~ tiveram maior alta; série da Pnad. do
més.
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Governo deve reduzir exigéncias para
empresas em leiloes de aeroportos

Mudanca ocorre apos determinacao do Tribunal de Contas da Unido.
Serao leiloados terminais de Fortaleza, Porto Alegre, Salvador e Florianopolis.

= B0

Apds intervencdo do Trbunal de Contas da Unide (TCU), o governo federal deve reduzira
experiéncia exigida das empresas que quiserem disputar o leildo dos aeroportos de Flonandpols,
Porto Alegre, Fortaleza e Salvador, previsto para este ano.

Economia

veja tudo sobre

Ital ultrapassa BB em ativos totais e se
torna maior banco do pais

Lais Alegretti
Do G1, em Brasilia

Lucro do maiores bancos listados na
Bovespa cai quase 20% em 2016

Bovespa sobe nesta
quinta-feira
A decisdo foi tomada nesta semana, segundo apurou 0 G1, e estara no edital do leilldo dos quafro

aeroportos. Inicialmente, para paricipar do leildo, o govemo pretendia exigir do operador experiéncia
na administracao de outro aeroporic com movimento de pelo menos 10 mihées de passageiros
por ano.

FGTS: veja o passo a
passo para consultar o
saldo pelo...

Segundo fonte do governo, apos a decisdo do
TCU que exige flexibilizacdo do cntério, os
numeros foram revistos. Para Floriandpolis, o W
menor dos quatro, a experiéncia exigida passa a

ser de administracdo de aeroporto com

saiba mais

TCU libera leilao de concessdo de quatro
aeroportos publicos

Leilao de aeroportos ajudara a superar

crise, diz ministro da Aviagdo Civil movimento de, no minimo, 4 mihdes de AEI‘DpOI'tUS +
o passageiros ao ano. Em 2014, oterminal teve
:q:::p;a:r:?;é’iicﬁm‘;?:? :trasar ey 3,6 mihdes de passageiros. Para Fortaleza, o s
¥ ’ 4 minimo sera de 7 mihdes ao ano. O movimenio Politica =+
neste aeroporio em 2014 foi de 6,5 mihdes de
e Ultimas noticias +
Para Porto Alegre e Salvador, os dois maiores, a exigéncia sera de experiéncia na operacao de
aeroporto com movimentacdo minima de 9 milhées de passageiros por ano. Em 2014 passaram Flﬂrianﬁpnlis +
pelos dois aeroportos, respectivamente, 8 4 mihdes e 9 2 mihdes de passageiros.
Critério Fortaleza +
AEROPORTO EXPERIENCIA MOVIMENTAGAO A Secretana de Aviacao Civil (SAC)e a
EXIGIDA * ATUAL * Agéncia Nacional de Aviacao Civil
(Anac) optaram por exigir das Governo Federal - 5
empresas interessadas expenéncia em
Floriandpolis 4 milhoes 3,6 milhdes aeroportos com movimento semelhante Porto Alegre +
ao valor projetado para o primeiro ano
de cada concessao. Esse foi o criterio
Fortaleza 7 milhoes 6,5 milhdes utiizado no leildo dos aeroportos do Secretaria de Aviacdo -
Galedio (RJ) e de Corfins (MG), Civil
realizado em 2013.
FPorto Alegre 9 milhoes £,4 milhoes y
A SAC e a Anac ainda trabalham em T"bynal de Contas da +
outros pontos do edital, como a Unido
Salvador 9 milhdes 9,2 milhdes previsdo de investimentos. Iniciaimente,
0 govemo estimava que os Unido =T
concessionarios desembolsanam R$
* Movimentacdo do aeroporto em passageiros/ano 7.2 bihdes em obras de ampliacsio e
modernzacdo nos quatro aeroportos.
Depois de definido fodos os detalhes, a Shopping
Anac publicara o edital para que passe
por audiéncia publica. 50 depois disso & que se tera a versdo final do edital e, entdo, o leldo. , ——
- Acer Aspire ES1-
Tribunal de Contas 572-37EP Noteb.
Ao flexibilizar o cnténo para permitir a participacao no leildo, o governo atende a uma determinacao 6 x R$279.83
feita pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU) na semana passada. O tnbunal ndo fixou os novos
numeros para a experiéncia minima exigida dos operadores. Ao invés disso, onenfou o govemo a
adotar “requisitos de habilitacdo que sgjam tecnicamente adequados, imprescindiveis, suficientes e ¢ aelh
pertinentes ac objeto licitado™
compare pregos de
Floriandpolis, Fortaleza, Governo Federal, Porto Alegre, Secretaria de Aviacdo Civil, Comparar

Tribunal de Contas da Unido, Unido

veja todos os produtos »

veja tambem
TCU libera leildo de Mudancas naAnac  Apos 9 meses,
concessao de quatro  podem atrasar programa de
aeroportos publicos leildes de logistica so produz
Govemo, porém. teré aeroportos, diz resultado no setor
que seguir uma série de  Guaranys portuano

recomendaces da
corte. Leildo é dos
terminais de
Florianopolis, Porto
Alegre, Fortaleza e
Salvador.

Leildo de aeroportos
ajudara a superar
crise, diz ministro da
Aviacdo Civil

6 |9 e 50

Diretor-presidente da
agéncia e outro diretor
deixam cargo em 19 de
marco. Agéncia ndo
tera quarum para
decidir, inclusive sobre
concessies.

LIMK

Plano de Investimento
em Logistica (PIL)
prevé investimentos de
RF 198 bi. Concessbes
de rodovias, ferrovias e
aeroportos ndo sairam
do papel.
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Intencao de consumo cai 5,5% e atinge
menor nivel para abril, diz CNC

indice chegou a minima historica com 73,2 pontos, numa escala de 0 a 200.
Regido Norte teve a maior retragao, de 11,2%.
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Ital ultrapassa BB em ativos totais e se
torna maior banco do pais

Do G1, em Sdo Paulo
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Lucro do maiores bancos listados na
Bovespa cai quase 20% em 2016
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Bovespa sobe nesta
quinta-feira

FGTS: veja o passo a
passo para consultar o
saldo pelo...

Ultimas noticias +

Shopping

Supermercadu no Acre [Futu. F{eprndugénfﬁede Amazdnica Acre)

A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) atingiu a minima historica em abril, com 73,2 pontos, st Ele
numa escala de 0a 200 pontos, segundo dados da Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, tSDSE polegadas
Servicos e Tunsmo (CNC) divulgados nesta quarta-feirra (20).
10xR$114,90
A Divisdo Econdmica da entidade prevé que, em 2016, o volume de vendas do varejo caia 4,5% no
conceito restnto e de 8,8% no varejo ampliado, que inclui os setores de automaoveis e materiais de
]
construcdo. - 2
@ g 2 compare pregos de
saiba mais O indice apresentou queda mensal de 55% e

recuo de 28 8% em comparacao com abril do
ano passado. Todos os componentes da
pesquisa recuaram, diz a CNC.

Comparar

Desemprego fica em 10,2% e é o maior da

série da Pnad, do IBGE
veja todos 0s produtos »

Prévia da inflagio oficial em abril é a

menorem 4 anos, diz IBGE MNa comparagdo mensal, a maior retracao
ocorreu na regido Norte (-11,2%). Ja a regido Sul
teve a avaliacdo menos desfavoravel, com

reducdo de 3,3%.

Destaque para bens duraveis

Os componentes ligados as compras tiveram as maiores quedas, com destague para o consumo
de bens duraveis, que recuou 10,1% na comparacao mensal e 43 6% em relacdo a abril de 2015 A
maior parte das familias, 74,8%, considera o momento desfavoravel para adquinr esse tipo de bem.
O indice ficouem 44 5 pontos.

Segundoa CNC, o Nivel de Consumo Atual caiu 8% frente a marco e recuou 38,3% na
comparacdo anual. A maior parte das familias, 62,6%, declarou estar com o nivel de consumo
menor do gue no ano passado. Ja o componente Compra a Prazo caiu 3,8% na comparacao
mensal e 34,5% em relacao a abril de 2015.

Emprego

Os indicadores do emprego foram os que fiveram menor queda, mas também atingiram a minima
histdrica, diz a CNC. Emprego Atual foi o subindice com o menor recuo, de 2, 7% em relacdoa
marco e de 15,7% na comparacado anual.

O percentual de familias que se sentem mais segura em relacdo ao emprego & de 30,1%, dz a
CNC. Apesar da reducado continua do componente, este € o Unico que ainda permanece acima da
zona de indiferenca, com 102,8 pontos.

O subindice Perspectiva Profissional caiu 6% em relacdo a marco. Ja na comparacdo com abril de

2015, o recuo foi de 15,9%. Dentre 18 mil entrevistados, 47,1% consideram negativo o cenano para
0S proximos seis meses.
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veja também

(asto de brasileiros
No extenor € o
menor para o 1°
timestre em 7 anos

Mos 1° trimestre de
2016, despesas |a fora
somaram US§ 2,97
bilhtes. Ja em margo,
gasto no exterior somou
USE 1,29 bilhdo, menor
desde 2010.

6o |9 50

Bovespa recua
nesta quarta-feira,
vespera de feriado

Ma vespera, |bovespa
subiu 1,54%, aos

53.710 pontos. Mo més,

Bovespa acumula alta
de 7.3%. Mo ano, ha
valorizacdo de 23,9%.

Prefeitura de Bingui
abre inscrigdes para
vagas temporanas
de saude

Salarios serdo de RE
5.962,21 por 20 horas
semanais. Prova
objetiva tera duracéo de
1 hora e esta marcada
para 14 de maio.

Dolar sobe nesta
quarta-feira, apos
fechar em queda na
vespera

Ma véspera, a moeda
terminou a sessdo em
queda de 1,92%, a R$
3,56283. No ano de
2016, a moeda dos
EUA recuou 10.63%.

LINK  hitp://glo.bo/ASZbOLK


http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2dsb2JvLmNvbS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2dsb2JvZXNwb3J0ZS5nbG9iby5jb20v
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2dzaG93Lmdsb2JvLmNvbS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2ZhbW9zb3MuZ2xvYm8uY29tLw==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2dsb2JvcGxheS5nbG9iby5jb20v
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2Fzc2luZS5nbG9iby5jb20vZ2xvYm9jb20vaW5kZXguanNwP29yaWdlbUlkPTE0OA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly9tZXVwZXJmaWwuZ2xvYm8uY29tLw==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9pbmRleC5odG1s
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL3d3dy5mYWNlYm9vay5jb20v
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly90d2l0dGVyLmNvbS9zaGFyZT91cmw9aHR0cCUzQSUyRiUyRmcxLmdsb2JvLmNvbSUyRmVjb25vbWlhJTJGbm90aWNpYSUyRjIwMTYlMkYwNCUyRmludGVuY2FvLWRlLWNvbnN1bW8tY2FpLTU1LWUtYXRpbmdlLW1lbm9yLW5pdmVsLXBhcmEtYWJyaWwtZGl6LWNuYy5odG1sJTNGdXRtX3NvdXJjZSUzRHR3aXR0ZXIlMjZ1dG1fbWVkaXVtJTNEc2hhcmUtYmFyLWRlc2t0b3AlMjZ1dG1fY2FtcGFpZ24lM0RzaGFyZS1iYXImdGV4dD1JbnRlbiVDMyVBNyVDMyVBM28lMjBkZSUyMGNvbnN1bW8lMjBjYWklMjA1JTJDNSUyNSUyMGUlMjBhdGluZ2UlMjBtZW5vciUyMG4lQzMlQUR2ZWwlMjBwYXJhJTIwYWJyaWwlMkMlMjBkaXolMjBDTkMlMjAlMjNHMQ==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly9wbHVzLmdvb2dsZS5jb20vc2hhcmU/dXJsPWh0dHAlM0ElMkYlMkZnMS5nbG9iby5jb20lMkZlY29ub21pYSUyRm5vdGljaWElMkYyMDE2JTJGMDQlMkZpbnRlbmNhby1kZS1jb25zdW1vLWNhaS01NS1lLWF0aW5nZS1tZW5vci1uaXZlbC1wYXJhLWFicmlsLWRpei1jbmMuaHRtbCUzRnV0bV9zb3VyY2UlM0Rnb29nbGVwbHVzJTI2dXRtX21lZGl1bSUzRHNoYXJlLWJhci1kZXNrdG9wJTI2dXRtX2NhbXBhaWduJTNEc2hhcmUtYmFy
http://getfireshot.com/pdf_
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9uZWdvY2lvcy9ub3RpY2lhL2l0YXUtdWx0cmFwYXNzYS1iYi1lbS1hdGl2b3MtdG90YWlzLWUtc2UtdG9ybmEtbWFpb3ItYmFuY28tZG8tcGFpcy5naHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhL2x1Y3JvLWRvLW1haW9yZXMtYmFuY29zLWxpc3RhZG9zLW5hLWJvdmVzcGEtY2FpLXF1YXNlLTIwLWVtLTIwMTYuZ2h0bWw=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9tZXJjYWRvcy9ub3RpY2lhL2JvdmVzcGEtY290YWNhby1kZS0xNi0wMi0xNy5naHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9zZXUtZGluaGVpcm8vbm90aWNpYS9mZ3RzLXZlamEtby1wYXNzby1hLXBhc3NvLXBhcmEtY29uc3VsdGFyLW8tc2FsZG8tcGVsby1jZWx1bGFyLmdodG1s
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvZGVzZW1wcmVnby1maWNhLWVtLTEwMi1uby10cmltZXN0cmUtZW5jZXJyYWRvLWVtLWZldmVyZWlyby5odG1s
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvZGVzZW1wcmVnby1maWNhLWVtLTEwMi1uby10cmltZXN0cmUtZW5jZXJyYWRvLWVtLWZldmVyZWlyby5odG1s
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvcHJldmlhLWRhLWluZmxhY2FvLW9maWNpYWwtZmljYS1lbS0wNTEtZW0tYWJyaWwtZGl6LWliZ2UuaHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvcHJldmlhLWRhLWluZmxhY2FvLW9maWNpYWwtZmljYS1lbS0wNTEtZW0tYWJyaWwtZGl6LWliZ2UuaHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS91bHRpbWFzLW5vdGljaWFzLw==
http://getfireshot.com/pdf_
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL3Nob3BwaW5nLmdsb2JvLmNvbS8=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS90dWRvLXNvYnJlL2Vjb25vbWlh
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvZ2FzdG8tZGUtYnJhc2lsZWlyb3Mtbm8tZXh0ZXJpb3ItZS1vLW1lbm9yLXBhcmEtby0xLXRyaW1lc3RyZS1lbS03LWFub3MuaHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9tZXJjYWRvcy9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvYm92ZXNwYS1jb3RhY2FvLWRlLTIwLTA0LTE2Lmh0bWw=
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9jb25jdXJzb3MtZS1lbXByZWdvL25vdGljaWEvMjAxNi8wNC9wcmVmZWl0dXJhLWRlLWJpcmlndWktYWJyZS1pbnNjcmljb2VzLXBhcmEtdmFnYXMtdGVtcG9yYXJpYXMtZGUtc2F1ZGUuaHRtbA==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL2cxLmdsb2JvLmNvbS9lY29ub21pYS9tZXJjYWRvcy9ub3RpY2lhLzIwMTYvMDQvZG9sYXItY290YWNhby1kZS0yMC0wNC0xNi5odG1s
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cDovL3d3dy5mYWNlYm9vay5jb20v
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly90d2l0dGVyLmNvbS9zaGFyZT91cmw9aHR0cCUzQSUyRiUyRmcxLmdsb2JvLmNvbSUyRmVjb25vbWlhJTJGbm90aWNpYSUyRjIwMTYlMkYwNCUyRmludGVuY2FvLWRlLWNvbnN1bW8tY2FpLTU1LWUtYXRpbmdlLW1lbm9yLW5pdmVsLXBhcmEtYWJyaWwtZGl6LWNuYy5odG1sJTNGdXRtX3NvdXJjZSUzRHR3aXR0ZXIlMjZ1dG1fbWVkaXVtJTNEc2hhcmUtYmFyLWRlc2t0b3AlMjZ1dG1fY2FtcGFpZ24lM0RzaGFyZS1iYXImdGV4dD1JbnRlbiVDMyVBNyVDMyVBM28lMjBkZSUyMGNvbnN1bW8lMjBjYWklMjA1JTJDNSUyNSUyMGUlMjBhdGluZ2UlMjBtZW5vciUyMG4lQzMlQUR2ZWwlMjBwYXJhJTIwYWJyaWwlMkMlMjBkaXolMjBDTkMlMjAlMjNHMQ==
http://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly9wbHVzLmdvb2dsZS5jb20vc2hhcmU/dXJsPWh0dHAlM0ElMkYlMkZnMS5nbG9iby5jb20lMkZlY29ub21pYSUyRm5vdGljaWElMkYyMDE2JTJGMDQlMkZpbnRlbmNhby1kZS1jb25zdW1vLWNhaS01NS1lLWF0aW5nZS1tZW5vci1uaXZlbC1wYXJhLWFicmlsLWRpei1jbmMuaHRtbCUzRnV0bV9zb3VyY2UlM0Rnb29nbGVwbHVzJTI2dXRtX21lZGl1bSUzRHNoYXJlLWJhci1kZXNrdG9wJTI2dXRtX2NhbXBhaWduJTNEc2hhcmUtYmFy
http://getfireshot.com/pdf_

globo.com g1

gshow | famosos & etc = videos

ECONOMIA

globoesporte

MERCADOS

11/04/2016 08h23 - Atualzado em 11/04/2016 12h38

Mercado financeiro baixa de novo
previsao de inflacao e vé piora do PIB

Previsao dos analistas para IPCA deste ano passou de 7,28% para 7,14%.
Expectativa do mercado de recuo do PIB piora para 3,77% em 2016.

= |W]3]®

Os economistas do mercado financeiro baixaram, pela quinta semana seguida, sua estimativa de
inflacdo para este ano, mas também pioraram a previsdo para o "tombo" do Produto Intemo Bruto
(P1B) em 2016.

Alexandro Martello
Do G1, em Brasilia

Previsdes do IPCA para 2016 As expectativas foram colhidas na semana
Em % passada e divulgadas nesta segunda-feira (11)

pelo Banco Central, por meio do relatério de
mercado, conhecido como Focus. O
levantamento foi feito com mais de 100
insfituicdes financeiras.

[as]

Para 2016, a expectativa do mercado para o
IPCA, ainflacdo oficial do pais, caiu de 7,28%
para 7,14%. Fal a quinta queda seguido do
indicador. Apesar da queda, ainda permanece
acima do teto de 6,5% do sistema de metas e
bem distante do cbjetivo central de 4,5% fixado
para este ano.

FPara 2017, a estmativa do mercado financeiro
para a inflacdo também melhorou, passando de
6%, no limite do sistema de metas de inflacao,
para 5 95%.

=]

A autondade monetana tem informado que
buscara "circunscrever” o IPCA aos limites
estabelecidos pelo Conselho Monetario
Macional (CMN) em 2016 (ou sea, razera
taxa para até 6,5%) e, também, fazer corwergir a inflagdo para a meta de 4,5%, em 2017. O
mercado financeiro, porém, ainda ndo acredita que isso acontecera.

Fonte: BC

Previsoes do PIB para 2016 Produto Interno Bruto
Em % Para o PIB de 2016, o mercado financeiro

passou a prever uma confracdode 3,77% na
semana passada, confra uma retracdo de
3,73% estimada na semana antenor. Foi a
décima segunda piora seguida do indicador.

Em 2015, segundo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o PIB brasieiro
teve um tombo de 3,8% - o maior em 25 anos.
Se a previsdao de um novo "encolhimento” se
confirmar em 2016, sera a primeira vez que o
pais registra dois anos seguidos de confracdo
na economia — a série historica oficial, do IBGE,
tem inicio em 1948,

Para o comportamento do PIB em 2017, os
4 economistas das instituicdes financeiras
. _ 13 S mantiveram em 0,30% sua previsdo de alta do
- PIB - que & asoma de todos os bens e
servicos feitos em ferritono brasileiro,
independentemente da nacionalidade de quem
0s produz, e serve para medir o
comportamento da economia.

Fonte: BC

Taxa de juros
O mercado financeiro manteve, na semana passada, sua estimaiiva para o patamar da taxa Selic
no fim deste anoem 13,75% ao ano.

Atuaimente, ataxa Selic esta em 14,25% ao ano.
Isso quer dizer que os analistas continuaram
projetando corte dos juros no decorrer de 2016.

saiba mais

Mercado estima menos inflagao e queda
maior do PIB em 2018
Ja para o fechamento de 2017, a estimativa para
a taxa de juros baixou de 12 50% para 12,25% ao
ano - 0 que pressupde uma queda maior dos
Juros no ano que vem.

A taxa basica de juros & o principal instrumenio do BC para tentar conter pressdes inflacionarias.
Felo sistema de metas de inflac&o brasileiro, a instituicdo tem de calibrar os juros para atingir
objetivos pré-determinados.

As faxas mais altas tendem a reduzir o consumo e o credito, o que pode contribuir para o confrole
dos precos.

Cambio, balanga e investimentos

Mesta edicdo do relatorio Focus, a projecdo do mercado financeiro para a taxa de cambio no fim de
2016 ficou estavel em R$ 4. Para o fechamento de 2017, a previsdo dos economistas para o dolar
permaneceu em R$4,10.

A projecdo para o resultado da balanga comercial (resultado do total de exportacies menos as
importacdes) em 2016 subiu de US$ 44 8 bilhdes para US$ 45 bilhdes de resultado positivo. Para o
préximo ano, a previsao de superavit permaneceu inalterada em US$ 50 bilhdes.

Fara 2016, a projecao de entrada de investimenios estrangeiros direfos no Brasil ficou inalterada

em US$ 55 bilhdes e, para 2017, a estimativa dos analistas subiu de US$ 54 bihdes para US$ 55
bilhdes.
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Dolar vira e passa a subir
apos recuar a R$ 3,04

Bovespa sobe nesta
quinta-feira

Bovespa tem forte alta e
passa dos 67 mil pontos
pela 1°...

Dalar cai e fecha
novamente abaixo de R$
3,10, menor valor...
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Bovespa comeca a
semana em alta

Ma sexta-feira, bolsa
subiu mais de 3%. Na
semana, entretanto, a
bolsa brasileira
acumulou queda de
0,53%.

Dolar opera em
gueda, perto de R$
3,50, por aposta em
impeachment

Ma sexta norte-
americana terminou o
dia vendida a R%
3,6965. Na semana
passada, moeda
acumulou alta de
0,94%.

= B0

Bolsas dos EUA
fecham com leve
alta, mas acumulam
gueda na semana

O indice Dow Jones
subiu 0,2%: o S&P 500
teve alta de 0.28%.
Precos do petrdleo nos
EUA subiram mais de
6%

Bovespa fecha em
alta de mais de 3%,
mas fecha a semana
no vermelho

Principal indice de
actes brasileiro subiu
3,67%, a 50.292
pontos. Alta da
Petrobras, Vale e BB
impulsionou Ibovespa.
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Preco de alimento e habitacao sobe
. - Economia
menos, e inflacao em SP desacelera

IPC-Fipe passou de 0,94% para 0,75% na segunda prévia de abril.
Variagao de precos de roupas e saude ganhou forga, na contramao.

Do G1, Séo Paul

A inflacdo em S&o Paulo medida pelo indice de Precos ac Consumidor (IPC) perdeu forca da
primeira para a segunda semana de abnl, ao desacelerar de 0,94% para 0,75%, segundo informou
a Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas (Fipe) nesta terca-feira (19).

Dolar vira e passa a subir
apos recuar a R$ 3,04

Ital ultrapassa BB em ativos totais e se
torna maior banco do pais

Lucro do maiores bancos listados na
Bovespa cai quase 20% em 2016

Bovespa sobe nesta

quinta-feira
w
Sado Paulo +
Seu Dinheiro +
Jl Fipe +
Shopping
Freco de alimentos e habitac8o sobe menos. (Foto: Ana Clara Marinho/TV Globo) Erasleng

Frigobar Brastemp
Retrd BRADBA. ..

Os precos relativos a alimentos subiram menos, de 1,99% para 162%, assim como os de

habitacdo, de 0,38% para 0,18%. Também avancaram em uma velocidade menor os precos de Jlilo e
transportes (de 0,39% para 0,23%), de despesas pessoais (de 0,9% para 0,58%) e de educacdo
(de 0,15% para 0,1%).
¢ ow >
Ma conframao, esido os grupos de gastos com vestuario, cuja vanagéo aumentou mais (de 1,67%
para 173%) e sadde (de 0,73% para 0,19%). i nee

Comparar
O IPC-Fpe mede as variagfes quadnssemanais dos pregos as familias paulistanas com renda '

mensal de entre 1 e 10 salarios minimos. veja todos os produtos »

Economia, Fipe, Seu Dinheiro

veja tambem

Alta de precos de
habitacio perde
forca, e inflacdo em
SP desacelera
Segundo a Fipe, IPC

s ; R recuou de 0,94% na 2® : :
Inflagao em SP perde  Pressionada por prévia para 0,92%, na Inflagdo em SP

forca puxada por alimentos, inflacdo 3®. Por outro lado, acelera alta, puxada
precos menores de em SP acelera alta precos de alimentos e por alimentos e
habitacao em marco transportes subiram roupas

mals.
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