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— Representatividade



RESUMO

Na compreensao de que a construgao da identidade racial de jovens negros
deve acontecer em um ambiente escolar que possibilita a representatividade de
maneira positiva, essa pesquisa, exploratoria de carater qualitativo, bibliografico e
documental, procura entender como a identidade é formada em pessoas que,
historicamente, nunca foram representadas. Em uma época em que os padrdes de
beleza estdo sendo enaltecidos e as midias sociais sdo responsaveis por essa
supervalorizacao, torna-se fundamental uma pesquisa voltada para esse tema, ja
que por meio das midias os padrdes de beleza sdo estruturados e talvez
propagados. A partir de analises bibliograficas e de pesquisas feitas pelo Instituto
Qualibest (primeiro instituto de pesquisas online do Brasil) poderemos entender
quais séo os principais influenciadores digitais que estdo no feed dos jovens e quais
sdo as suas principais caracteristicas; as consequéncias destas na formagado da
auto-estima dos estudantes e as repercussdes que ocasionam em sala de aula, e no
processo de ensino-aprendizagem, o qual comprovou-se ser afetado diretamente
pela auto-estima dos educandos.

Palavras-chaves: Instagram. Representatividade negra. Identidade negra. Jovens.
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1. INTRODUGAO

E evidente que dentro da sociedade atual a existéncia de um padréo de beleza
se estabelece, corroborado, principalmente, pelas midias sociais nas quais muitos
jovens sao expostos desde muito cedo. Essas estdo presentes na maioria das
residéncias mundiais influenciando a construcdo da identidade dos jovens
apresentados a ela, incluindo, jovens negros.

Ao falarmos sobre as caracteristicas de uma pessoa considerada “bonita”, em
diversas falas, tomamos como padréo estético, sujeitos que sdo seguidos por nos
nas redes sociais (Instagram, Facebook, Snapchat) e em uma sociedade estrutural e
culturalmente racista, esses individuos ndo possuem a pele escura e seus cabelos
nao denotam suas origens africanas. Desse modo, invisibilizando pessoas negras.
Por meio dessa ferramenta e de todo o processo de escravatura do povo negro, o
racismo vai se mantendo (manifestado de maneira sutil nos tempos atuais) e
segregando grupos sociais especificos por se julgarem superiores a eles devido a
sua etnia, ideologia, status econémico e/ou religido, resultando na falsa percepg¢ao
de superioridade.

Apos a “libertagdo” dos povos negros escravizados, os brasileiros tornaram-se
orgulhosos da sua “democracia racial”, desse modo podendo ser comparado a
outras nacdes para assim ser considerado um pais civilizado (GUIMARAES, 1995).
Segundo o Artigo 5° da Emenda Constitucional n® 95 de 15 de dezembro de 2016 e
do Artigo 7 da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (ACNUDH) de 10 de
dezembro de 1948, podemos tomar como democracia racial, esta, propagada por
Gilberto Freyre em 1940, a ideia de que todos os cidaddos gozam dos mesmos
direitos e esses estdo realmente garantidos perante as leis, entretanto, no cotidiano
dos cidadaos negros brasileiros essas leis ndo garantem de forma efetiva o acesso a
educacao de qualidade e ao trabalho.

E essa discrepancia pode também ser vista na idealizacdo da beleza, nao
obstante, € por meio dessa construgdo de padronizagdo do belo que ideologias
sociais, econdmicas, culturais e politicas sdo produzidas (BRANDL NETO;

CAMPOQOS, 2011). Por intermédio das propagandas (e atualmente, influenciadores



digitais) nas midias sociais 0 padréo de beleza branco e magro vai adquirindo forga
na sociedade moderna.

A necessidade de se encaixar em determinados padrdes é reforgada nas redes
sociais, principalmente no Instagram, por meio dos influenciadores digitais que
utilizam a midia para induzir, mesmo que de forma indireta, a ditadura da beleza da

modernidade. Dado que:

Dentre as instituicbes envolvidas na elaboragao do culto ao corpo, a
midia &€, sem duvida, importante agente difusor de um ideal de beleza
a ser alcangado, garantindo que a tematica esteja sempre presente
na vida cotidiana, levando ao receptor as ultimas novidades e
descobertas tecnocientificas, ditando e incorporando tendéncias.
(CASTRO, 2008, p. 07).

A midia € um mecanismo que possui um grande impacto na vida estética dos
individuos conectados a ela, pois mediante as suas representagdes de beleza ideal,
€ exibido o poder que as pessoas enquadradas no padrdo de beleza tém sobre a
sociedade. Segundo Brandl Neto e Campos (2011), ha uma responsabilidade dada
ao individuo sobre o0 seu corpo, quando este ndo corresponde ao modelo padrao
estabelecido pela sociedade, o mesmo pode ser avaliado como desleixado,
descuidado e/ou largado, sofrendo com a exclusao no ambito escolar.

Com isso, esse tema nos levou a pensar na seguinte questao para a realizagéo

dessa pesquisa:

Quais séo os reflexos da auséncia de influenciadores digitais negros na
construgdo da identidade racial negra, eles perpetuam a cultura e o padrdo de

beleza europeu?

Nessa pesquisa buscamos alcangar quatro objetivos, sendo eles:
a. ldentificar a construcdo do modelo referencial de beleza na rede social,
Instagram;
b. Identificar o padrao estético estabelecido pelo Instagram;

c. Reconhecer a concepgao de beleza;



d. Analisar a acdo dos influenciadores digitais na formulacédo do padrdo de

beleza.

E para fazer o embasamento do trabalho e atingir os objetivos esperados,
utilizaremos pesquisas feitas pelo Instituto QualiBest (2018 e 2019); Nilma Lino
Gomes (2003); Gisele Flor (2009); Ana Canen (2003); Issaaf Karhawi (2015 e 2016);
Evelyn Dias Siqueira Malafaia (2018); entre outros tedricos.

Por ndo haver a necessidade de tabulagcdo de dados essa pesquisa sera
classificada como uma pesquisa exploratoria de carater qualitativo, bibliografico e
documental, ja que por meio da revisdo bibliografica de trabalhos académicos e
analises de perfis de influenciadores digitais na rede social Instagram, através da
pesquisa etnografica online, poderemos identificar e explorar os impactos desse
veiculo de comunicagdo na construgdo da identidade negra nos jovens brasileiros
nos ultimos cinco anos.

Através das plataformas digitais (Scielo, ERIC, Portal da CAPES e Bibliotecas
digitais) e fisicas (Bibliotecas e Institutos) os documentos para elucidar as questbes
levantadas nessa pesquisa serdo buscados e interpretados. Com o auxilio de
levantamentos virtuais, feitos a partir de pesquisas realizadas pelo Instituto Qualibest
(o primeiro Instituto de pesquisas online no Brasil), poderemos entender quais sao
os maiores influenciadores do Brasil e quais sao as suas influéncias na sociedade
brasileira.

Usando Pope e Mays (1995 apud NEVES, 1996) como justificativa para a
escolha dessa abordagem, a pesquisa qualitativa proporciona ao pesquisador “uma
mistura de procedimentos de cunho racional e intuitivo capazes de contribuir para a

melhor compreenséao dos fenébmenos”.



2. A TRAJETORIA DO INSTAGRAM

Por meio da matéria “Conhecga a histéria do brasileiro que criou o Instagram”
(2015) escrita por Filipe Vilicic para a revista Exame, veremos um breve historico do
aplicativo Instagram estreado em 6 de outubro de 2010.

Duas figuras foram de extrema importancia para o desenvolvimento da rede
social, sendo elas: Michel Krieger e Kevin Systrom. O primeiro, um paulista que
nasceu em uma familia bem estruturada , filho de um alto executivo da industria de
bebidas destiladas, dispds de uma educacdo de qualidade e inumeras vivéncias
internacionais, conhecendo Kevin Systrom durante sua trajetéria na Universidade de
Stanford, em uma das festas promovidas pelo programa de estudos Mayfield
Fellows, o qual colocava jovens universitarios em contato com conhecimentos de
empreendedorismo, e do qual Michel fazia parte.

Entretanto, somente trés anos depois os dois comegaram a associar-se. Logo
apos que se formou, o brasileiro iniciou um trabalho em uma startup seguindo o
mesmo caminho que o americano que trabalhava em uma empresa que logo depois
se tornou o Twitter.

Apos algumas conversas Kevin mostrou o protétipo de um aplicativo que
mostrava a localizagdo, compartilhava fotos e status, chamado Burbn, nome
inspirado na bebida favorita dele, o Bourbon. Michel acreditava que eram
necessarias algumas modificagbes ja que esse aplicativo era confuso e, por isso,
queria simplificar o mesmo. Assim comecgou a jornada para a criacao do Instagram.

No primeiro dia do seu langamento o aplicativo, que agora tinha o objetivo de
somente compartilhar fotos, teve mais de 25 mil downloads. No comego o aplicativo
s6 poderia ser baixado por aquelas pessoas que possuissem o sistema iOS da
Apple, mas em 2012 aqueles que tinham o sistema Android da Google também
puderam fazer parte da rede social. Foi também em 2012 que o aplicativo foi
comprado pelo Facebook por US$ 1 bilhdo, havendo um grande progresso na
plataforma.

Mesmo com a venda, Michel Krieger e Kevin Systrom continuam trabalhando

na rede social, no entanto, agora com funcionarios do Facebook.
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2.1 O funcionamento do Instagram

O Instagram, também conhecido como |G e Insta, € um aplicativo com o
objetivo de compartilhar fotos, videos e informagdes, permitindo também o uso de
filtros em qualquer um deles. As publicagdes sao feitas a partir do uso da camera ou
das fotos/ videos que estdo na galeria do celular. Esses compartilhamentos, além de
serem feitos em seu proprio perfil no Instagram, podem também ser feitos em outras
redes sociais como Facebook, Twitter, Tumblr e Flickr.

Nos seus primeiros anos de atividade, sé era possivel publicar fotos com uma
disposicdo quadrada, porém apos alguns anos de funcionamento comegou a ser
permitido a publicagdo de videos de apenas 15 segundos. As imagens, 0s videos e
até mesmo os filtros sofreram alteracdes ao longo dos anos.

As imagens agora podem ser postadas no formato paisagem e retrato,
recentemente, a opgdo de selecionar dez imagens para serem postadas
simultaneamente foi inserida no aplicativo. Os filtros também foram atualizados,
hoje, ha uma grande variagao de filtros com a oportunidade de ajuste no brilho e no
contraste das fotos (SILVA, 2019).

Quando vocé faz o cadastro na rede social, € necessario o preenchimento de
alguns dados e criar uma senha e um /ogin, caso o usuario ja tenha uma conta no
Facebook, o acesso pode ser feito através do mesmo perfil. Durante a criagédo do
seu perfil na rede social, os usuarios tém a opgao de escrever um pouco sobre si
mesmo, no espago denominado biografia, outra opgédo oferecida é para se inserir
uma foto. E nesse mesmo perfil que as fotos que forem postadas pelo préprio
usuario serao mantidas, tendo a opcéo de ficarem publicas, onde qualquer pessoa
que possui a rede social pode ver suas fotos, ou privadas, na qual somente aqueles
com a permissao do proprio usuario podem visualizar as imagens postadas.

Durante os ultimos anos a rede social sofreu inumeras mudancas, colocando e
tirando ferramentas. Uma das mudangas que foi acrescentada no aplicativo foi o
“Instagram Stories", o qual possibilita aos usuarios publicarem e verem fotos e
videos durante o periodo de 24 horas.

Essa funcéo foi inicialmente adotada por outra rede social, o Snapchat, no qual

as imagens/ videos eram apagados depois de alguns segundos da publicagao,
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entretanto, apdés a utilizagdo dessa fungcédo pelo Facebook e pelo Instagram o

numero de usuarios da rede foi reduzido (SILVA, 2019).

Figura 1: Localizagao dos stories.

Fonte: GOOGLE © IMAGENS, 2021.

Nos stories, os usuarios podem colocar diversos filtros e ainda podem adicionar
musicas, escrever textos e fazer boomerang, pequenos videos silenciosos ou uma
sequéncia de fotos que fica se repetindo e n&o ha a necessidade de apertar “play”.

Outra fungao criada pelo Instagram, foi o “destaque” que permitiu aos usuarios
salvarem os conteudos postados nos stories, assim, podendo rever as suas
postagens, mesmo depois das 24 horas da publicacdo. Os “destaques” estao

localizados abaixo da biografia, da maneira que vemos na imagem abaixo.

Figura 2: Localizag&o dos reels.

instagram © ([ HECEEEN 0 -~
®
O 6.600 publicagdes 382milhées seguidores 57 seguindo

Instagram
Bringing you closer to the people and things you love. @
about.instagram.com/blog/announcements/introducing-reels-and-shop-tabs

& ©

Made Us @ #ShareWit... SBES @ Hidden Ge... #Advocates Guides @ Reels 7%

Seguido por filecfritas, mundoviajantee, raquelmasseaux e outras 51 pessoas

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.

Em 2018, a rede social disponibilizou aos seus usuarios a funcdo “melhores
amigos", que proporciona ao usuario a criagcdo de grupos privados para o

compartiihamento dos seus stories. Essa funcdo foi criada a partir da grande
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quantidade de perfis complementares para a postagem de imagens e/ ou videos
mais intimos ou engracados (SILVA, 2019).

O Instagram também permite que os usuarios fagam transmissao de videos ao
vivo no seu perfil. Os seguidores desse perfil recebem notificagdes avisando sobre a
transmissao. Os videos ficam salvo na galeria do celular e podem ser postados
também pelo stories ou ser colocados nos “destaques”, entretanto, o video nao é
salvo no feed do usuario.

O direct também é uma funcdo muito utilizada no aplicativo. Essa funcao
possibilita aos usuarios conversarem de forma privada entre si, ou ainda fazer o
compartilhamento dos conteudos que estdo no feed e no story. Nesse ambiente os
usuarios podem criar grupos de conversa e enviar fotos, boomerang e mensagens

de voz, assemelhando-se a outros aplicativos como Facebook e WhatsApp.

Figura 3: Exemplo de conversa no direct.

[} Qi © 4. 132% [409:36
e @ instagram & D @

%)

Instagram &
instagram - Instagram

Ver perfil

oi

(o B @
Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.

Devido a auséncia de ferramentas que viabilizassem a divulgagao de produtos,
o Instagram langou em junho de 2016 o “Business Tools”, o perfil comercial. O

proprietario do perfil comercial € capaz de contemplar o numero de visualizagdes e
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acessos ao seu perfil, 0 numero de pessoas que salvaram o post e de cliques, os
melhores horarios e dias da semana para postar e a divisdo demografica dos
seguidores. Com a fungao é possivel acrescentar o botao “Saiba mais” e o link nos
posts.

Para dar mais seguranga aqueles que acessam a rede social, o Instagram
anunciou em 2018 o selo azul de autenticidade. O selo garante que as contas e as
pessoas que sdo seguidas pelo usuario sdo quem elas dizem ser, evitando que
sujeitos com intengdes ruins apliquem golpes ou outros danos. A seguir podemos

ver o exemplo de uma conta verificada.

Figura 4: Exemplo de perfil verificado.

Instagram c{ hNWPYeO O e
instagram # -

o
O 6.606 publicaces 382milhdes sequidores 56 seguindo
Instagram

Bringing you closer to the people and things you love. @
about.instagram.com/blog/announcements/introducing-reels-and-shop-tabs

2000 <

Made Us @ #ShareWit... SBS @ Hidden Ge... #Advocates Guides @ Reels 7%

B8 PUBLICAGOES

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.

O IGTV foi criado em 2018 pelo Instagram, possibilitando aos usuarios criarem
videos mais longos do que os postados no feed como um post comum. Segundo o
site Techtudo (2018) a fungdo foi criada para concorrer com outro aplicativo, o
YouTube. A fungdo permite que os videos criados tenham a duragdo de até uma

hora com 6tima qualidade.
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Figura 5: Exemplos de videos feitos no IGTV.

o 4

W
Z +It's a Holly Polly
Finding Balance with ., Chistmas with
@pj.85. & @dollyparton

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.

O reels é a mais recente fungao criada pelo Instagram, langada em 2020, a
funcdo permite que os usuarios fagam o uso de dublagens, musicas, audios e varias
cenas em seus videos, assemelhando-se a outro aplicativo, o Tik Tok. Os videos
feitos no reels podem ter a duragao de 15 segundos e podem ser compartilhados no
stories, no feed e também via direct (TECHTUDO, 2020).

2.2 Influenciadores digitais

Atualmente com a popularidade das redes sociais o fazer ver’ tornou-se
imprescindivel, ja que a imagem de si mesmo tornou-se muito valorizada,
fazendo-se necessario a formagéo de novos profissionais.

Partindo dessa necessidade o termo ‘influenciador digital’ surgiu em 2014.
Antes disso todas aqueles que trabalhavam com a produg¢ao de conteudo para a
internet, seja eles dos nichos de games ou de beleza, eram nomeados de
blogueiras/blogueiros, ou no caso daqueles que utilizavam o YouTube como
plataforma para compartilhar seus conteudos, de viogueiros/vlogueiras. Dessa
maneira, vemos que existe uma trajetéria até chegarmos no terno influenciador
digital. E essa trajetéria passa por diversos termos antes de se tornar o que
conhecemos hoje.

Karhawi (2017) mostra que ainda quando a tecnologia nao tinha a forga que

tem atualmente, por volta de 1997, os blogueiros expunham suas ideias e
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pensamentos, como um diario virtual na internet, transfigurando-se como os
primeiros a definir essa pratica como profissdo. Posteriormente, com a criagdo do
Youtube em 2005, os vlogueiros (termo que recentemente foi permutado para
youtuber) comegaram a surgir.

No Brasil somente em 2010 eles iniciaram as postagens dos seus videos e
ap6s a matéria intitulada “Popularidade dos vlogueiros atrai patrocinadores”
publicada pelo jornal Folha de Sdo Paulo em agosto de 2011 pode ser observado o
comeco da monetizacdo dessa nova profissdo, mesmo que ainda nao seja
regulamentadas por lei.

Juntando os dois termos anteriores surge os denominados formadores de
opiniao, os quais com a audiéncia e alcance dos seus blogs incorporam novas
tendéncias em diversos grupos sociais. Todavia para Cruz (2011) existem dois tipos
de formadores de opinido, os verticais e os horizontais, os primeiros tém o poder da
oralizac&o e tem a oportunidade de dizer o que pensam e cativar os seus seguidores
com ideias, valores e informagdes sem que a maioria deles questione a integridade
desses. Ja os formadores de opinido horizontais “[...] tém como caracteristica
principal um trago de personalidade, algo que |Ihes confere essa distingdo como
formuladores de opinido [...]" (CRUZ, 2011). A partir de todas as expressdes
precedentes o termo influenciador digital é instaurado.

O surgimento dessa nova profissdo se deu devido ao grande aumento de
novas redes sociais € a necessidade das pessoas de se adequarem a todas elas.
Assim, o influenciador digital deixa de se limitar a apenas uma plataforma digital e
passa a fazer parte de todas aquelas em que ha uma grande massa de internautas,
com a intengao de atingir publicos diferentes e poder alcangar os seus seguidores
de diferentes maneiras.

E a partir desse mesmo ano, 2011, que muitos donos de blogs comegaram a se
denominar influenciadores digitais, digital influencer ou creator. No entanto, Carolina
Terra em sua tese de doutorado publicada em 2010 ja intitulava esses sujeitos, os
quais usavam as midias sociais para divulgar, expor e expressar conteudos

pessoais, de usuario-midia.

[...] o usuario-midia € um heavy user tanto da internet como das
midias sociais e que produz, compartilha, dissemina conteudos
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préprios e de seus pares, bem como os endossa junto as suas
audiéncias em blogs, microblogs, foéruns de discussao on-line,
comunidades em sites de relacionamento, chats, entre outros.
Acreditamos que existam niveis de usuario-midia: os que apenas
consomem contetudo e replicam; os que apenas participam com
comentarios em iniciativas on-line de terceiros; e os que de fato
produzem conteudo ativamente. - (TERRA, 2010, p. 86).

Precisamos elucidar, que ndo ha uma avaliacido de valor para a producao de
conteudo, esses podem chegar a serem fotos com uma boa qualidade de clique,
videos divertidos, textos com conteudo especializado, videos e/ou fotos com edi¢gao
profissional, entre outros.

Assim, os influenciadores digitais sdo responsaveis por compartilhar opinides
podendo iniciar discussodes, induzir o sujeito a determinadas compras e influenciar
no estilo de vida das pessoas, segundo a opinido publica. Para Karhawi (2016)
esses formadores de opinidao produzem “conteudos tematicos, com frequéncia e
credibilidade”, tornando-se desse modo uma midia auténoma.

Por causa das novas midias sociais digitais houve uma inclusdo dos amadores,
transformando-os em produtores, os quais produzem conteudo sem a necessidade
de um profissional para que os orientem com o que expressar em publico. Partindo
do surgimento dessa nova profisséo foi indispensavel a criagdo de empresas que
pudessem auxilid-los nessa nova era e a precursora delas € a empresa YouPix,
responsavel por impulsionar a carreira de diversas pessoas no ambiente digital, e
também a autora do termo influenciador digital no Brasil em meados de 2015.

Atualmente, os influenciadores nao estdo somente no ambito digital engajando
seus usuarios, mas sim, em capas de revistas, nas livrarias com seus best sellers,
desenvolvendo campanhas em diversos canais de comunicagao e, principalmente,
cobrindo grandes campanhas.

Porém devemos nos questionar que, se a internet € um espaco,
hipoteticamente, de igualdade, como os internautas comuns tornam-se
influenciadores? Para a criagao desse status existe dois motivos principais:

a. Eles sao indispensaveis para peneirar as informagdes que sdo expostas

aos multiplos publicos que estao nas redes;
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b. Eles agregam caracteristicas que lhes dao confiabilidade, reputagéo e

fama.

As pioneiras desse novo retrato profissional na area da comunicagao sao as
blogueiras de moda que levam conteudos sobre esse campo para os internautas
que nao tém acesso a essas informagdes devido ao classicismo das revistas de
moda e beleza; construindo uma agremiagao de leitores e de pessoas que acreditam
nas suas opinides.

Partindo desse fortalecimento de publico o influenciador se institui como marca
ou/e veiculo de midia para assim monetizar os seus conteudos através de parcerias
comerciais com outras empresas do campo de interesse. E nesse momento que as
blogueiras deixam de ser simples criadoras de conteudo e tornam-se profissionais
de comunicacdo (KARHAWI, 2016).

As blogueiras de moda e beleza s&o as precursoras dessa nova modalidade de
profissdo, no entanto, outros temas de blogs deixaram de ser hobby e passaram a
ser, para alguns, fonte de renda.

Devido os blogs tematicos serem escritos em primeira pessoa, relatando e
compartiihando uma experiéncia pessoal, os influenciadores sao filtros de
informagdes e por meio de diferentes blogs os criadores expressam sua opinido sem
moderagdo. E aqui que o primeiro motivo da ascensdo dessas pessoas, mostrado
anteriormente, se torna perceptivel. O segundo motivo é o conjunto de
caracteristicas que lhe dao confiabilidade, reputagdo e fama, dado por meio da
confianca coletiva.

Para os influenciadores digitais a reputacao € de extrema importéncia para que
eles alcancem o maior status da comunidade digital. Entende-se, nesse caso, como
reputacdo um composto de ideias sobre o que sdo e o que pensam determinadas
pessoas para que assim haja uma constru¢cdo de palpites sobre a mesma. Essa
construgcdo depende de trés elementos segundo Recuero (2008): o “eu”, o “outro” e
a relagao entre um e outro, a qual pode ser induzida por nossas ag¢des, entretanto,
nao exclusivamente por elas.

A reputacdo nao é formada apenas de likes ou numeros de seguidores, mas

sim, por meio das impressdes que outras pessoas tém sobre certo influenciador.
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Dessa maneira todos nds, que temos acesso as midias sociais, temos uma
reputacao.

Todos esses aspectos levantados fazem com que a influéncia dessas pessoas
seja construida nas plataformas digitais, como uma autoridade na rede, e essa
autoridade para Recuero (2008) é medida a partir da capacidade de um

influenciador gerar conversagdes no ambiente digital, ou seja:

A autoridade de um ator no Twitter, outro exemplo, poderia ser
medida n&o apenas pela quantidade de citagbes que um
determinado ator recebe, mas principalmente pela sua capacidade
de gerar conversagbes a partir daquilo que diz (o que nao é,
necessariamente, um sindénimo de citagdo). - (RECUERO, 2008, p.
114)

Para que ocorra o processo de produgao da reputagéo do influenciador digital é
necessario que haja uma dedicagdo nos conteudos que estdo sendo elaborados e
também que o relacionamento entre o autor e os seus internautas seja sempre
continuo, sendo que a primeira necessidade € primordial para a criagao de status.

O influenciador gera conteudos habitualmente, com aptiddo e coeréncia para
que assim possa atender as demandas do publico, e € esse publico o responsavel
por autenticar o influenciador através da relagcdo criada entre ambos de maneira
sincera, intrinseca e verdadeira.

Para Karhawi (2016) quando pensamos em influenciadores digitais, a
reputacdo, o Eu é um ponto importante, ja que é ela que o difere de uma
celebridade, dado que a celebridade é uma pessoa distante do seu publico, elas
estdo trilhando sua carreira na televisao e nas telas dos cinemas, afastado daqueles
que os assistem; ao contrario do influenciador/creator/digital influencer, que ainda
preserva o seu Eu, mas ocupa espagos comuns com o publico como o Instagram,
Facebook ou Snapchat. Espagos que pessoas de diversas classes sociais tém
acesso e mantém um dialogo, em equidade.

Entretanto, é certo dizer que nem todos os influenciadores usam o seu Eu

como forma de trabalho, mas sim, utilizam apenas os conteudos que geram. Como
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foi dito, a escrita intima é responsavel por aproximar o autor dos seus leitores,

assim, construindo o seu status de influenciador.

2.3 A imagem do influenciador digital

A imagem de um influenciador é de extrema importancia para que ele possa
adquirir status na comunidade digital e sdo esses que relacionam a sua imagem com
0 seu conteudo que tem mais notoriedade do publico, visto que, por muito tempo
obtivemos informagdes de pessoas sem rostos através de jornais impressos e
colunas em revistas e agora estamos buscando um “rosto” para tudo aquilo que
lemos e ouvimos.

E por meio dessa imagem criada que as grandes marcas procuram por esses
“creators” para que haja uma parceria entre ambos, porém as empresas nao se
satisfazem somente com o conteudo, mas sim, com a imagem do influenciador.
Tomamos como exemplo as campanhas publicitarias protagonizadas por Bianca
Andrade, conhecida como Boca Rosa. A empresa de telefonia, Vivo, utilizou em
2017 a imagem e a grande quantidade de seguidores da influencer para ter éxito na
venda do seu produto. Todavia, a campanha citada € uma entre milhares de
parcerias feitas entre empresa e influenciador.

Devemos entender que s6 é possivel construir uma marca ou uma midia que
em seguida ira ser permutada pelo valor do influenciador devido a sociedade na qual
vivemos, que exalta a imagem pessoal, valorizando o que é mostrado (de maneira
proposital) nas redes sociais.

Todavia, ndo sao todos os influenciadores digitais que utilizam sua imagem
para gerar lucro, ha aqueles que usam somente os conteudos que produzem para
gerar a monetizagdo, como os blogueiros que ndo vinculam sua imagem com 0s
textos escritos. Por outro lado, vemos os youtubers ou influenciadores do Instagram
em que o seu Eu é indispensavel para propagar os conteudos (KARHAWI, 2016).

A partir da afirmacdo de Bruno (2013), identificamos que os regimes de
visibilidade se tornam importantes para a constituicdo do homem moderno e nesse

regime, a disciplina e espetaculo sdo condutores da visibilidade que implicam na
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subjetividade do sujeito. O espetaculo € o principio para a criagdo do status que
vivemos atualmente.

Em 1967, Guy Debord fez criticas sobre a Sociedade do Espetaculo, na qual o
individuo irrelevante passa a ter mais notoriedade do que em outros momentos da
historia da humanidade devido aos meios de comunicagdo em massa. Assim, ‘o
espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagdo pessoal entre pessoas,
mediatizadas por imagens” (DEBORD, 1967). Dessa forma, o puro e o real se
tornaram representacgdes e ilusdes.

Entre os sujeitos de uma sociedade disciplinar e o sujeito de uma sociedade
espetacular ha uma modificagdo fundamental. Na sociedade disciplinar o individuo
tem uma preocupacao relacionada ao olhar do outro sob ele, mas esse olhar é
responsavel por se atentar no cumprimento ou ndo das regras. Na segunda
sociedade também ha um olhar do outro, porém, € observado como o sujeito se
constroi para ser visto. Em resumo, o que antigamente as pessoas n&o tinham
motivo ou vontade de se mostrar para outros, hoje, € uma imposigdo no Nosso
regime de visibilidade (KARHAWI, 2016).

A visibilidade que vivemos hoje nao constrdi barreiras para aquilo que é publico
e para aquilo que é privado, tornando-se a sociedade da autopromogdo. A
percepcao do intimo sofre alteragdes devido ao novo sistema social. Desse modo,

tudo aquilo que é feito fora do ambiente digital, a sua intimidade, pode ser mediada.

A passagem “nao se pode falar de qualquer coisa em qualquer época
[...]"” (FOUCAULT, 2014 apud KARHAWI, 2016) traduz a importancia
dos regimes de visibilidade tratados até aqui. Nao apenas é vetado
falar sobre qualquer coisa em qualquer época, como é vetado ser ou
fazer qualquer coisa em qualquer época. Isso significa que a
emergéncia de influenciadores digitais — dos youtubers ou das
blogueiras de moda —, de sujeitos que lidam n&o apenas com a
criacdo de conteudo, mas também com a exposicdo de sua imagem
no ambiente digital, s6 é possivel pelos regimes de visibilidade que
aceitam e sustentam essas praticas contemporaneas - (KARHAWI,
2016, p. 50).

Uma vez que o seu Eu é exposto e compartilhado ele também pode ser uma

mercadoria da sociedade em que vivemos. Quando o influenciador digital ganha
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esse status ele passa a ter um prego de troca, onde grandes marcas/empresas vao

fazer de moeda de negociagao.
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3. IDENTIDADE NEGRA

Atualmente, vivemos em uma sociedade capitalista definida por trés valores
dominantes: competicdo, consumismo e individualismo. Assim, o individuo esta se
tornando cada dia mais narcisista fazendo com que o seu corpo seja colocado como
objeto, negdcio, produto e fonte de trabalho que gera lucro ao capital. E € por meio
da exposicao, da visibilidade que o individualismo impera sobre nés.

Durante toda a histéria da humanidade o corpo humano sofreu diversas marcas
(do esquartejamento a escravidao) em seus variados aspectos e essas marcas que
estdo fixadas podem ser vistas até hoje no inconsciente coletivo.

Em seu livro “Vigiar e Punir’ (1997), Foucault identifica o inicio de um aparelho
punitivo que buscava selecionar o normal e o anormal. Assim, pode ser visto a
necessidade da disciplinarizagdo e da normatizagdo dos sujeitos, pois dessa
maneira os corpos poderiam ser dominados, dar lucro e se adaptar ao sistema atual.
A dominacdo do corpo, que impede de o mesmo se manifestar, ocorre, porque
quando o corpo se manifesta ha grandes impactos na histéria da humanidade, visto
que, ele é o responsavel por criar grandes lutas, conquistas € ao mesmo tempo
tragédias para os seres humanos.

A sociedade burguesa, desde o século XIX, utiliza o corpo como forma de
propriedade privada e dever individual. Alguns séculos atras o corpo bem-vestido
era sinbnimo de ascensao e respeito, muitas vezes a pessoa bem-vestida e
bem-apresentada era considerada confiavel. Nos dias atuais o padrao de beleza
branco, malhado e siliconado se instaurou, servindo de divisor social devido a
exclusdo daqueles que nao estdo dentro do padrao estabelecido.

Por meio desses padrdes construidos pela sociedade, muitas vezes através
das midias, os jovens constituem sua identidade (neste trabalho focaremos 0 nosso
olhar na identidade negra). Segundo Canen (2003) a identidade é “uma construgéao
continua, sempre provisoria e contingente, constituida e reconstituida nas relagées
sociais”, entretanto, para a construgcdo da identidade também €& necessario um
processo que envolve “marcadores” plurais como raga, etnia, género, religido,

histérias de vida, classes sociais, cultura e outros, esses marcadores se mesclam
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em contextos particulares de significagdo. Vale também ressaltar que a identidade &

formada também através da pluralidade das identidades.

Nesse sentido, o curriculo, enquanto envolvendo discursos, que nao
s6 representam mas constituem essas identidades (CANEN;
MOREIRA, 2001; VEIGA -NETTO, 2002; SILVA, 2001 apud CANEN,
2003), estara necessariamente imbricado em relagdes de poder que
instituem a selegao de conteudos e formas discursivas consideradas
“oficiais”, “corretas”, mas que, na verdade, ddao voz a certas
identidades e silenciam outras, instituem “verdades” e legitimam
certos discursos em detrimento de outro. - (CANEN, 2003, p. 51).

Por isso € necessario criar caminhos transformadores para buscar a
representacao de identidades excluidas.

Devido as politicas focalizadas alguns “marcadores” identitarios s&o
salientados, mesmo que a identidade seja contingente, plural e proviséria. Essa
saliéncia se deve as identidades plurais que focam-se somente em marcadores que
podem ser alvos de preconceitos e criacdo de esteredtipos.

Segundo Canen (2003) os métodos para a afirmagdao dessas identidades
passam por inumeras etapas desde a perspectiva assimiladora, na qual a busca
pela aceitacdo passa pela aspiragdo de desfazer as diferengas, passando pela
perspectiva de resisténcia, em que com a denuncia dos preconceitos e dos
esteredtipos cria-se espacgos de luta a fim de supera-los, até a identidade de projeto,
onde novos pontos de vistas sdo compreendidos para que essas identidades
possam ser reconhecidas e agregadas nos espagos comuns de representacao
identitaria.

Mas o que é identidade negra? Como podemos defini-la? E o que é ser negro?

Nas pesquisas feitas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (as
pesquisas feitas pelo IBGE se tornaram aceitas em 1991) é utilizado a cor de pele
para falar sobre ragca e elas séo classificadas em cinco cores: branca, amarela,
parda, preta e indigena, assim, guiando a identidade racial.

No entanto, o conceito de raga vai muito além da cor de pele, segundo a
concepcao fenotipica, a raca é definida por todas as caracteristicas que representa o
corpo humano, nos povos negros € ainda mais comum como textura do cabelo,

formato do nariz, entre outros. Mesmo com caracteristicas exclusivas entre as
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pessoas negras, dizer que existem ragas (branco e negro) entre os seres humanos é
um engano, ja que podemos constatar a semelhanga genética que ha entre os seres
humanos.

Para muitos autores o conceito raga ainda € amplamente usado e aceitavel,
pois € por meio desse conceito que se “naturaliza” o preconceito racial ou racismo,
este, consequéncia da construgdo social, ignorando qualquer embasamento
cientifico corroborado.

Os movimentos antirracistas buscam por fim a essa “naturalizagao” identitaria e
fazer do racismo o protagonista das lutas pela execugédo da identidade negra. Vale
ressaltar que no final dos anos 1970 o Movimento Negro Unificado (MNU), referiu-se
ao termo “raga” como uma construgao social que agrega em si caracteristicas fisicas
(que sao identificadas culturalmente) e dados culturais, modificando as primeiras
concepgodes do conceito. Em seu trabalho Canen (2003) cita D’Adesky (2001) que

escreveu sobre a existéncia de duas perspectivas que estimula esses movimentos:

Uma universalista, em que o anti-racismo pelitea a integracao
igualitaria dos negros na cultura hegemdnica dominada pelos
brancos, sem considerar suas especificidades raciais, culturais,
histéricas, passadas e presentes, “baseando-se somente na
humanidade abstrata do individualismo universal” (lbid., p. 15 apud
CANEN, 2003). No outro pdlo, encontra-se o que o referido autor
chama de anti-racismo diferencialista, que mantém um discurso de
denuncia, indicando os problemas do anti-racismo universalista que,
no seu entender, contribuiria para a diluicdo das singularidades da
identidade negra, ao propor sua integracao. - (CANEN, 2003, p. 53).

Essas duas manifestagbes estdo vigentes nas discussdes sobre a identidade
negra: uma de carater universalista, buscando colocar fim a hierarquizagao racial e
procurando a igualdade de condigdo dos povos cujo a sua identidade é
marginalizada; a outro, diferencialista, que ata o sujeito a um grupo racial e cultural
(CANEN, 2003).

Apesar das duas perspectivas mostradas, é errdbneo definir um sujeito somente
por sua cor de pele, visto que, o Brasil € um dos paises com maior indice de

miscigenacéo.



25

3.1 A escravidao e os seus impactos no Brasil atual

E impossivel falar sobre a populagéo negra no Brasil atual sem delinear a sua
trajetéria na histéria da humanidade. Entretanto, uma por¢gdo dos conhecimentos
gue obtivemos sobre os povos africanos vem de uma perspectiva europeia, que por
meio das pessoas que visitavam o continente traziam consigo uma compreensao
sobre o territério a partir das suas concepgdes culturais.

N&o ha um recorte da histéria humana no qual se mostra onde originou-se o
racismo na sociedade. Entretanto, o racismo no Brasil gerou-se a partir do momento
da chegada dos europeus no territorio brasileiro, na busca por ouro e mao de obra
barata dos nativos que aqui habitavam, e logo em seguida na ancorada dos navios
negreiros, conhecidos como tumbeiros, que traziam de maneira forgada homens,
mulheres e criancas da Africa para trabalhar nas terras da colénia portuguesa.

Computa-se que entre os séculos XVI e XIX mais de 11 milhdes de africanos
foram transportados para as Américas, houve um momento da histéria do Brasil em
que o numero de pessoas escravizadas era maior do que o numero de pessoas
livres, oriundos de diversos paises do continente africano. Nos porbes dos navios
negreiros essas pessoas eram submetidas a tortura do comecgo da trajetoria,
iniciando nos portos da Africa, até a chegada aos portos dos litorais brasileiros,
alimentados durante 30 a 50 dias meramente com azeite e milho cozido
(ALBUQUERQUE; FRAGA FILHO, 2006).

Por muito tempo a escravidao foi apontada como um “grande milagre”, pois sé
indo para as Américas os negros poderiam ter alguma salvacédo. E por meio dessa
atividade forcada que as metrépoles europeias exploraram o territorio e as riquezas
do Brasil, colonizando-o (ALBUQUERQUE; FRAGA FILHO, 2006).

A retirada do decoro dessas pessoas escravizadas nao se limitou ao
aprisionamento nas embarcagbes negreiras, jd@ que a chegada ao Brasil
proporcionou a elas um novo motivo para dor e sofrimento. Chegando as cidades
litordneas brasileiras os negros eram vendidos e distribuidos em vilas distantes dos
portos.

Por diversas pessoas trazidas de varias partes da Africa estarem presente na

mesma fazenda, os individuos escravizados entenderam que para sobreviver aquele
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novo mundo seria necessario um elo de apreco por aqueles que compartilhavam da
mesma angustia.

Mesmo apos a proibicdo dos navios negreiros em 1845 pela marinha britanica,
0 comércio de pessoas perdurou por mais cinco anos, e somente em 1850 que os
deputados brasileiros, por presséo britanica e por medo de revoltas devido a grande
quantidade de pessoas escravizadas que entraram no pais na época, banir
categoricamente o trafico negreiro. Contudo, a populagéo cativa cresceu em grandes
proporcdes atingindo altos valores no mercado, e consequentemente o numero de
negros que eram escravizados ficou centralizado em um grupo pequeno de
afortunados.

Ainda que os negreiros tivessem sido abolidos, o trafico interno de pessoas
escravizadas teve uma grande expanséo, calcula-se que cerca de 200 mil pessoas
foram transpostas para o sudeste do pais, por causa das fazendas de café. Assim,
esses sofreram as mesmas condigdes de escravatura dos seus genitores, visto que,
precisavam, longe da familia, adequar-se as novas exigéncias impostas pelos novos
senhores (ALBUQUERQUE; FRAGA FILHO, 2006). Deste modo, ndo haveria o
progresso diverso do Brasil sem o negro escravizado.

Todavia, mesmo com a grande contribuigdo dos povos negros na construgéo
da cultura brasileira e, literalmente, na edificacédo do pais, ainda no atual momento
do Brasil pode ser visto os olhares tortos e ambiguo em torno das pessoas negras,
isto é, “ser negro, é, essencialmente, um posicionamento politico, onde se assume a
identidade racial negra” segundo Oliveira (2004).

Ainda hoje podemos ver os impactos da escraviddo no cotidiano das pessoas
negras, a exclusdo no mercado de trabalho € uma consequéncia que vem se
arrastando até a atualidade. Durante a época da escravatura alegavam que os
povos recém-libertos n&o possuiam experiéncia, porém, ironicamente, ninguém
possuia experiéncia ja que os trabalhos haviam acabado de serem criados. Segundo
dados do IBGE de 2019, os negros (esse grupo é representado por pretos e pardos)
ocupam a maioria quando as categorias sdo populagdo desocupada e subutilizada
(quando o trabalhador trabalha menos do que gostaria ou nao trabalha), na

categoria de pessoas desocupadas os pretos e os pardos sdo 64, 2 % enquanto os



27

brancos sédo 34,6% e na categoria de pessoas subutilizadas, negros e pardos sao
66,1% e os brancos sao 32,7%.

Outro impacto da escravidao pode ser observado no setor da saude. Durante
toda a histéria do Brasil os governantes ignoraram a saude das pessoas negras,
seja nos portos para embarcarem nos navios negreiros ou nos dias mais atuais, a
péssima qualidade de vida é fruto da auséncia de uma educagao de qualidade,
emprego estavel, boa alimentacdo e moradia digna, fatores, os quais implicam de
forma direta e indiretamente na saude das pessoas.

A falta de politicas publicas faz com que os povos negros estejam a mercé de
doencas como canceres e miomas; anemia falciforme e ferropriva; hipertenséo
arterial; desidrogenasse; alcoolismo; diabete; deficiéncia de glicose-6-fosfato;
toxicomania; desnutricdo; mortalidade infantil elevada; abortos sépticos; DST/ AIDS,
DORT/LER, relacionadas ao trabalho; transtornos mentais; coronariopatias;
insuficiéncia renal crénica; entre outros, de acordo com Fagundes (2006). Assim,
percebemos a vulnerabilidade dessas pessoas que sao levadas a Obito, mesmo
quando ha chances de tratamento para muitas dessas doencas, Fagundes (2006)

cita que,

Todas essas patologias ndo demonstram uma fraqueza do povo
negro, mas sim uma particularidade. A sanidade ou enfermidade das
pessoas € algo complexo e esta relacionada a varios fatores, entre
eles a questdo do meio ambiente fisico, social, politico e cultural,
relacionando-se todos com as condigbes bioldgicas de cada ser
humano. - (FAGUNDES, 2006, p. 15)

Recentemente, com a pandemia do COVID 19 podemos ver esse impacto com
mais nitidez. Com base em uma matéria feita pela CNN Brasil em junho de 2020,
escrita por Diego Vifias, Pedro Duran e Julia Carvalho, a chance de uma pessoa
negra morrer por causa do Coronavirus € 38% maior do que as pessoas brancas.

Segundo um trabalho feito pela pesquisadora Vera Cristina de Souza (2002),
as mulheres negras tém ainda 41,6% de chances de adquirir um mioma, enquanto
as mulheres brancas possuem apenas 22, 9%.

Baseado nas informagdes mostradas observamos a predominancia e os

indices elevados de algumas patologias nos povos negros, evidenciando a falta de
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politicas publicas focadas para eles, de acordo com Fagundes (2006) tudo isso se
deve a auséncia de iniciativas positivas por parte do governo que poderiam ter
transformado esse cenario.

No ambito da habitagdo o negro sempre teve seus direitos arrancados tanto
pelo Governo brasileiro quanto pelos imigrantes europeus, de acordo com Fagundes
(2006), a Lei de Terras (lei que permitia ter terras somente para aqueles que as
comprassem) foi somente aplicada aos povos negros que com alguns pedagos de
terra conseguiam formar um novo tipo de organizacdo social, denominadas
quilombos. Com a lei entrando em vigor muitos negros livres tiveram que continuar
trabalhando nas fazendas, como escravos, entretanto, a lei ndo foi aplicada para
imigrantes europeus e muitos deles foram beneficiados pelo governo brasileiro com
sementes, dinheiro e grandes pedagos de terras.

Com isso, podemos ver que a Lei de Terras tinha o propdsito de tirar a
possibilidade de ascensdo econbémica dos povos negros € a mesma buscava
embranquecer 0 pais com a vinda em massa de povos da Europa. Assim, s6
existiam duas opgdes para os povos negros livres: ir para as grandes cidades, que
ainda estavam sendo construidas, ou ir para 0 campo para que pudessem construir
terras quilombolas.

Os negros que foram para as cidades se instalaram na baixada Fluminense e
na Cidade de Deus, no Rio de Janeiro, j4 em S&o Paulo eles se instalaram na
Favela Helidpolis e bairros da Zona Leste. Hoje, estdo agrupados em habitagdes
como CDHU'’s e Cingapuras, tornando esses locais a unica opgao para aqueles que
foram deixados a mercé da sorte (FAGUNDES, 2006).

No quesito educagao o Brasil ndo percebeu as consequéncias de haver um
numero consideravel de pessoas sem o0s conhecimentos basicos, esse fato pode ser
evidenciado na primeira Constituicdo do pais, que possuia um conjunto de leis que
impedia o acesso de pessoas negras as instituicdes educativas. O que pode ser
justificado pelo fato das pessoas de grande importancia saberem do poder da
educagao e da sua grande relevancia na transformagao social, cultural, politica e
econdmica, por isso, a exclusdo planeja dos negros da esfera educacional. Mesmo
que esse decreto tenha sido revogado com a proclamagéo da Republica, ainda hoje

vemos o impacto dela.
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Nos bairros mais periféricos das cidades do Brasil até hoje podemos notar a
exclusdo desses povos. Criangas de 4 a 7 anos ainda tém dificuldade de conseguir
vagas nas escolas e creches, mostrando que a falta de investimento muitas vezes
acontece em bairros em que a populagdo € majoritariamente negra. Ja no ensino

superior, Fagundes (2006) mostra que:

[...] € o gargalo para o acesso de negros e pobres, podemos analisar
o processo de educagao dos negros sob duas 6ticas. A primeira é a
inversdo de valores, ou seja, os alunos que estudam a vida toda nas
escolas publicas das periferias saem do ensino médio sem
perspectiva alguma, e 0s poucos que conseguem perceber que a
continuidade nos estudos sera um fator decisivo para sua ascensao
vao para as universidades particulares. Ha assim uma inverséo de
valores, ou seja, 0os negros e pobres pagam as universidades
particulares, enquanto os ricos estudam nas universidades publicas. -
(FAGUNDES, 2006, p. 18)

Um ponto que deve ser analisado € o vestibular que é usado para privilegiar
alguns e desfavorecer outros, ja que apenas aqueles que dispdem de uma educagao
de qualidade no Ensino Basico conseguem entrar em uma universidade de prestigio.
Logo, mesmo que inconscientemente, o Brasil vive no sistema da primeira

Constituigao.

3.2 Representatividade negra na Internet e nas escolas

A representatividade € um tema bastante amplo e que vem sendo decodificado
nos ultimos anos. A representatividade busca acabar com esterestipos e
preconceitos que foram construidos ao longo da histéria e ainda sao recorrentes
hoje, desprezando o conteudo da populagao negra (FONTES et al., 2020).

Partindo das informagdes trazidas anteriormente percebemos como a
escravidao excluiu as pessoas negras de diversos espagos da sociedade brasileira e
como a histéria dos negros no Brasil permitiu que hoje algumas pessoas acreditem
na democracia racial, pois € no contexto da colonizagao que € gerado a producao do
negro (antes havia somente africanos de diversas localidades da Africa) e construido

também as perspectivas de inferiorizagado que foi dado a essas pessoas.
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Deste modo, tornar-se branco era o sonho das pessoas negras naquela época
ja que somente sendo branco o homem negro podia ser considerado humano, visto
que, no Humanismo quem era considerado humano era o homem europeu, O
homem branco. Por meio dessa imposicdo de beleza para que houvesse a
humanizag&o dessas pessoas era necessario ser branco, levando o negro a repudiar
suas caracteristicas fisicas, como nos remete Malafaia (2018). Isto é, foi essencial
inferiorizar uma etnia para que houvesse a dominagéo dessa, privilegiando alguns e
servindo de dispositivo para a exclusdo, segregagao, dominagao e opressao de
outros.

A concepcao sobre a superioridade branca foi “validada” pela ciéncia e por
meio dela a politica de embranquecimento e do eurocentrismo foram vistas de forma
conveniente para o progresso do Brasil. Houve muitas estratégias para que
acontecesse o branqueamento da populagéo brasileira desde a mesticagem, que foi
realizada através dos estupros de milhares de mulheres africanas e indigenas, até a
destruicdo das caracteristicas culturais e fisicas dos povos escravizados
(MALAFAIA, 2018). Assim, o sujeito que tiver mais semelhangas com o padrao de
beleza europeu é aceito com mais veeméncia pela populagéo brasileira.

E por meio desse pensamento que as pessoas negras que possuem a pele
mais clara, muitas vezes, sdao desconsideradas negras. Entretanto, negros de pele
clara existem e sofrem com o racismo direta ou indiretamente também.

Devido a miscigenagao, resultando no colorismo, as tonalidades da cor negra
sao diversas, possibilitando a sociedade crer na “democracia racial”’, visto que,
negros com pele clara tem a oportunidade de praticar o mimetismo, que segundo a
area bioldgica é quando um individuo se iguala de forma fisica e/ou comportamental
a outra espécie com o objetivo de proteger-se do seu predador.

A miscigenacdo faz parte de um ideal de embranquecimento da populagéo
brasileira e da segregacdo dos povos negros, oriunda de estupros de mulheres
indigenas e africanas escravizadas, que nos evidencia a dupla opressao que
sofriam: racial e sexual, o corpo da mulher negra escravizada € um exemplo da
dominagéo do corpo da mulher. A instituicao fisica da mulher negra era vista apenas
como desejo sexual para homens brancos, sendo incapaz que esses mesmos

homens consolidassem com elas um relacionamento sério. Enquanto o corpo da
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mulher negra era utilizado como objeto sexual, o corpo da mulher branca era
canonizado (CRUZ; MARTINS, 2018).

Por esses motivos apresentados, entendemos que se assumir como uma
pessoa negra € um processo doloroso e que precisa passar por diversos obstaculos.
A maioria dos modelos de pessoas negras sao mostrados de maneira negativa,
afetando significativamente na criagdo da identidade das criangas negras.

E estarrecedor pensar que para haver a construcdo da identidade dessas
criangas de cor é necessario o auxilio da apresentagdo incansavel de imagens
positivas, enquanto no caso das criangas brancas, esse movimento nao é
necessario, dado que a todo o momento essas imagens sao encontradas
naturalmente e demasiadamente pela sociedade. Um exemplo dessa naturalizagao

sdo as pesquisas de imagem no Google.

Figura 6: Exemplo de normalizagdo do branco.
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A imagem acima mostra como esse padrdo de beleza é concretizado no
cotidiano das pessoas e como ele é internalizado pelos sujeitos. Ao digitar
“‘maquiagem” na barra de pesquisa do Google é apresentado para o publico diversas
maquiagens para pessoas brancas.

Por outro lado, temos a imagem abaixo que mostra a necessidade da
sociedade e da midia de reafirmar a negritude das pessoas, mostrando que ser

negro € anormal, reafirmando para a populagdo, de inumeras maneiras, a
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normalizacdo do padrao de beleza branco e eurocéntrico e colocando a populagao
negra em um lugar de inferioridade.

Na imagem a seguir digitamos na barra de pesquisa do Google “maquiagem
para pessoas negras’, apenas dessa maneira foi apresentado maquiagens para

pessoas de cor.

Figura 7: Exemplo de pesquisa para encontrar maquiagens para pessoas negras.
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Para Souza (1983 apud MALAFAIA, 2018) é indispensavel uma referéncia
sublime (ou quase) para que o individuo possa se constituir e se identificar. Logo, a
necessidade de uma figura identitaria positiva durante a fase do desenvolvimento
escolar é de extrema importancia. De acordo com Malafaia (2018) a existéncia de
modelos positivos em diversos grupos sociais é incontestavel, entretanto, alguns séo
mais evidenciados do que outros, passando a serem considerados a realidade de

um grupo.

Na sociedade brasileira, e em outras mais, essas representacdes
foram construidas mediante o olhar eurocéntrico, que produziu
sentidos do que é e ndo é o “normal’. Este aspecto peculiar como
observamos, produz novos sentidos e consequéncias na sociedade e
no processo identitario das criangas. - (MALAFAIA, 2018, p. 11).

Nesse sentido, a escola deveria facilitar o acesso a modelos de identitarios
positivos para as criangas negras, atentando-se aos modelos de beleza e de vida

que estdo sendo apresentados aos alunos.
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Pensando que a identidade negra é construida em diversos espagos da
sociedade, sendo eles institucionais ou ndo, e que a escola € um desses espacos,
por que o ambiente escolar muitas vezes torna-se nocivo para a formagao da
identidade negra?

Além da auséncia de modelos de representatividade negra positiva e a
perpetuacado do padrao de beleza branco, tanto na escola como em outros espagos
da sociedade, a falta de formacdo dos docentes nas questbes da diversidade
étnica-cultural sdo responsaveis pela baixa autoestima e negacao da identidade

negra nos jovens negros.

Os professores trabalham cotidianamente com o seu proprio corpo.
O ato de educar envolve uma exposicdo fisica e mental diaria.
Porém, ao mesmo tempo em que se expdem, os educadores
também lidam com o corpo de seus alunos e de seus colegas. Esses
corpos sao tocados, sentidos. A relacdo pedagodgica ndo se
desenvolve sé por meio da légica da razao cientifica, mas, também,
pelo toque, pela visdo, pelos odores, pelos sabores, pela escuta.
Estar dentro de uma sala de aula significa colocar a postos, na
interacdo com o outro, todos os nossos sentidos - (GOMES, 2003, p.
173).

Para Gomes (2003) o crescimento atual das representacbes negras, mesmo
que ainda pequenas, se deve aos movimentos negros e as familias, que buscam
preservar as origens africanas, que lutam para combater o racismo dentro das
instituicdes de ensino. A pressao feita por esses grupos possibilitou que as pessoas
negras ocupassem espagos em que até entdo ndo havia a presenca, significativa,
delas. Algumas areas do mercado de trabalho, da publicidade e, principalmente, da
Internet sdo espacos em que vemos a presencga, consideravel, de representatividade
negra.

Ainda que haja o aumento de modelos identitarios positivos negros, nao
podemos nos contentar e parar de lutar para que 0s Nnossos jovens negros se sintam
cada vez mais representados e ocupando lugares que foram negados a esses

durante muito tempo.
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4., A ESTRUTURA DAS REDES SOCIAIS

E perceptivel os impactos positivos que o mundo teve devido & internet e suas
ferramentas, atualmente, as relagbes virtuais séo totalmente importantes para a
criacao de lagos, ja que uma quantidade consideravel de pessoas esta conectada as
redes sociais.

Entretanto, para Recuero (2005) as redes sociais devem ser entendidas como
a juncao de dois componentes: os autores, pessoas, grupos ou instituicbes; e suas
conexdes, compreendida como os vinculos e o relacionamento social que os
individuos tém por meio da interacdo social. Assim, dois elementos sao
fundamentais nas redes sociais, sendo eles: padrao de organizagéo e a estrutura.

O primeiro, biologicamente explicando, é “a configuragdo das relagées entre 0s
componentes do sistema que determinam as caracteristicas essenciais desse
sistema” (MATURANA; VARELA apud RECUERO, 2005), envolvendo o estudo de
um padrao o “mapeamento abstrato das relagdes”, relacionado com a qualidade,
aparéncia e a ordem de um determinado sistema. Podemos entdo compreender que
este elemento € constituido pela interagdo social que constroi as relagdes desse
grupo. E essa interagdo, permanentemente, sera um desenvolvimento de
comunicagao, passando a ser uma troca de mensagens entre sujeitos, fazendo com
que o0s sujeitos e as mensagens trocadas sejam fundamentais na interagao social.
Desse modo, a interagcao tera sempre uma natureza social e sera relacionada ao
avango da comunicagao (RECUERO, 2005).

Na internet ndo é diferente, pois através de uma interagao mutua (a qual, se da
através de uma relagdo de interdependentes e de processos de negociagao, onde
cada sujeito atua na construgdo da imaginagdo e da cooperagdo na relagao,
tornando-se mutuamente afetado) e nao reativa (interagdo que é limitada a
necessidade de relagdes deterministas de estimulos e respostas), pode-se propiciar
relagbes sociais complexas. E por meio das interagdes entre sujeitos que
consequentemente havera o desenvolvimento social de inumeros grupos da
sociedade, assim, os confltos também sdo fundamentais para esse
desenvolvimento. Outro ponto que Recuero (2005) se atenta sédo as particularidades

da interagao social na Internet, sendo elas:
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a. Diferenciacdo do virtual seftlement e a rede social: frequentemente,
vemos pessoas descrevendo os sites e chats como um grupo social,
entretanto, esses elementos sdo o suporte para que haja a interagao
entre os sujeitos. O virtual seftflement, o suporte, € divergente da rede
social que o usa;

b. Anonimato: devido a distdncia entre os individuos na interacdo social,
atributo da comunicacdo pelo computador, as pessoas nado sao
diferenciadas rapidamente e podem continuar assim se desejarem.
Entretanto, através de alguns meios, relacionar o apelido ou analisar
algumas caracteristicas particulares da escrita das pessoas, podem ser
utilizados para revelar a face de certos sujeitos;

c. Permanéncia: o ponto positivo (e ao mesmo tempo negativo) da
comunicagao pela Internet € que elas duram por mais tempo, visto que,
as informagdes dadas aos sites e chats ficam registradas em servidores,

em sites e entre outros.

4.1 A rede social na Internet

O termo “rede” originou-se do latim retis, o “entrelagamento de fios com fendas
regulares que formam uma espécie de tecidos” segundo Piza (2012). Partindo do
entendimento de “entrelagcamento”, o termo “rede” ganhou novos significados ao
longo dos anos, sobretudo, para falar sobre relagbes que se ligam.

Para Piza (2012), ha cerca de um século o termo passou a ser usado para
“designar um conjunto complexo de relagbes entre membros de um sistema social
em diferentes esferas, desde interpessoal a global”. Todavia, somente com J. A.
Barnes, em 1954, o uso da expressao passou a ser usada de forma sistematica para
explicar os lagos criados socialmente e dessa forma, introduziu conceitos comuns
pela sociedade e cientistas sociais, por exemplo: grupos bem definidos e categorias
sociais, sendo eles, respectivamente, familias e grupos étnicos.

Assim, o termo “rede social” é empregado para reconstruir os processos de

interagdo dos sujeitos e as afiliagdes deles com determinados grupos, partindo das
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conexdes interpessoais que sao construidas no dia a dia, ou seja, o termo € usado
como instrumento de analise para a ciéncias sociais.

O Instagram além de representar um grande avango da tecnologia, também é
responsavel pelos diversos significados dado ao termo “rede” na atualidade. Hoje,
no espacgo da Internet, o termo “rede social” € usado para especificar qualquer tipo
de relacionamento social e/ou sociabilidade virtual que sao distinguidas pelos seus
propdsitos e agdes; dessa forma, existindo inumeras “comunidades virtuais” (novos
grupos sociais no contexto da Internet) e sites de redes sociais, Social Networks

Sites-SNSes, ambos construidos e fortalecidos no ambiente virtual (PI1ZA, 2012).

Segundo Castells, com o advento da Internet, surge a necessidade
de se redefinir o conceito de comunidade, dando menos énfase ao
aspecto cultural e enfatizando a comunidade como um apoio a
existéncia social de e entre individuos. Juntamente com a rede, a
nocao de “comunidade virtual” aparece como novo suporte para a
sociabilidade - (PIZA, 2012, p. 20).

As comunidades virtuais sao as relagdes criadas pelos individuos a partir de
um aparelho tecnolégico, que na maioria das vezes esta conectado a uma fonte de
Internet. Um fator importante é a geografia, visto que, a obrigagao de estar presente
para que ocorra a interacédo, na atualidade, pode ser dispensavel. Assim sendo, a
relacdo entre os sujeitos torna-se expansiva e caracteriza numerosas formas de
estipular lagos com os individuos.

Piza (2012) afirma que muitos autores que trabalham com essa tematica,
desenvolvem trabalhos com perspectivas de lagos fortes e lagos fracos. A
estrutura da rede social ocorre por causa dos lagos sociais que sao criados. Para
Recuero (2005):

O conceito de lago social passa pela ideia de interagao social, sendo
denominado lago relacional, em contraposi¢cao ao lago associativo,
aquele relacionado unicamente ao pertencer (a algum lugar, por
exemplo). Os lagos associativos constituem-se em meras conexodes
formais, que independem de ato de vontade do individuo, bem como
de custo e investimento. Esses lagos associativos podem emergir da
existéncia dos lagos sociais, constituindo-se num pertencimento
relativo a existéncia de um grupo social mais denso, mas podem
também nao ser resultado de nenhuma interacdo social e nem
representar a conexdo de um individuo com um grupo, mas sendo
um mero reconhecimento formal da existéncia de um vinculo material
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entre um individuo e, digamos, um pais. Neste sentido, nado
interferem na estrutura social, tratando-se, simplesmente, de uma
classificacdo. Por conta disso, esses lagos ndo serdo considerados
sociais, mas serao levados em conta por sua caracteristica formal de
agregacao - (RECUERO, 2005, p. 8).

Segundo Recuero (2005), o lago social pode ser caracterizado como fraco e
forte. O primeiro é caracterizado por relagbes em que a intimidade nao € o principal
fator ou a vicinalidade. Por outro lado, o lago forte é definido por trés fatores que
criam e mantém a relagao entre os sujeitos, sendo elas: aproximagao, intimidade e
intencionalidade.

Os dois sao responsaveis por colaborar na edificacdo da estrutura social,
através das relagdes sociais, como pode ser visto. Ainda assim, os lagos sociais
podem ser considerados multiplexos, no qual, um mesmo grupo pode interagir no
trabalho e ir em uma academia, juntos, por exemplo, ou seja, esse lago social é
construido de inumeras relacdes sociais.

Mesmo com os comentarios, curtidas e compartilhamentos feitos no Instagram,
Piza (2012) acredita que esse lago ndo pode ser considerado forte, na medida que o
unico ponto de ligagédo entre os sujeitos € o aplicativo, em uma visdo mais geral da
rede. Contudo, mesmo que as relagées sejam majoritariamente fracas no Instagram,
lagos fortes sdo construidos, muitas vezes viabilizando o encontro pessoal entre
usuarios, assim, os lagos fracos e fortes tornam-se flexiveis e possibilitam a geragéo
de novos lacos.

Ainda que o Instagram seja um aplicativo de fotografia, o compartilhamento de
imagens faz com que os usuarios tenham um interesse comum entre eles, mas essa
relagdo ndo € construida inesperadamente, e sim a partir das interagbes em
pequenas agdes como curtir, comentar e favoritar a imagem de determinado usuario
criando uma relagdo de confianga entre os sujeitos, se essas agdes forem feitas de
forma rotineira.

Na Internet, devido a falta de informacdes que possibilitam conhecer a pessoa,
0s usuarios julgam e sao julgados com base em seus comentarios, curtidas e fotos
compartilhadas em seus perfis, por isso, € fundamental que os usuarios das redes
sociais coloquem informacdes sobre si, mesmo para que outros usuarios possam

criar afinidade com estes, criando uma individualidade prépria.
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Outra caracteristica apontada por Piza (2012), € a quantidade de seguidores
que o usuario possui, visto que, a valorizagdo do usuario se da por meio do numero
significativo de seguidores, trazendo prestigio para o perfil na comunidade virtual.
Aqueles que conseguem alcangar um alto numero de seguidores sdo destacados e

tornam-se pessoas admiradas na comunidade.

Existe uma constante dentro da comunidade virtual, que é o fator do
“imperativo da visibilidade”, presente principalmente nos tempos
atuais. Essa caracteristica, presente entre o publico e o privado para
ser consequéncia do fendmeno globalizante, que transpira
individualismo. E preciso ser “visto” para exigir nos espacos dos
fluxos. E preciso constituir-se parte dessa sociedade em rede,

apropriando-se do ciberespaco e constituindo um “eu” ali.
-(RECUERO, 2006 apud PIZA, 2012, p. 24).

Por meio da Internet a proliferacdao do individualismo em rede é ampliada,
formando um novo tipo de sociabilidade através de sujeitos individuais que possuem

interesses comuns, e que formam as comunidades.

4.2 Algoritmos curadores

A chegada da Internet possibilitou que muitas pessoas tivessem acesso a um
numero excessivo de informacdes, entretanto, essas informacdes sao disseminadas
por diferentes fontes e sao apresentadas de maneira diversa para muitos gostos;
assim, criando sujeitos com alto acumulo de informagdes e fatos, mas sem
capacidade de gerar um posicionamento critico e intrinseco sobre um determinado
fato. Ou seja, fazendo desses individuos ocupantes da era p6és-moderna (CORREA;
BERTOCCHI, 2012).

Partindo do acesso excessivo de informacdes, houve a necessidade da
curadoria nas redes sociais. No contexto fora da internet a curadoria,
etimologicamente falando, € a agdo de curar, de atentar-se e de zelar por algo; esse
conceito surgiu a partir dos campos do Direito e das ordens monasticas, porém, com
0 processo de desenvolvimento social o termo também comecou a ser usado em

museus, no campo da arte e dos acervos (CORREA; BERTOCCHI, 2012).
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No ambito digital a curadoria passou a ser usada para a organizagao de dados

por meio de recortes e especificagdes, a “curadoria da informacgao”. Para isso, foram

criados os algoritmos curadores.

Corréa e Bertocchi (2012) citam sobre os algoritmos que:

Trata-se de um passo a passo computacional, um cddigo de
programacgéao, executado numa dada periodicidade e com um esforco
definido. O conceito de algoritmo permite pensa-lo como um
procedimento que pode ser executado ndo apenas por maquinas,
mas ainda por homens, ampliando seu potencial de acuidade
associada a personalizagdo. - (CORREA E BERTOCCHI, 2012, p.
07)

Os algoritmos, antes criados pelo Facebook e agora utilizados pelo Instagram,

buscam classificar de forma automatica os conteudos que sao relevantes ou nao

para os usuarios da plataforma. Ao criar um perfil na rede social, a politica do

aplicativo € mostrada junto com o termo de uso desta e nela podemos ver os dados

que sao obtidos por eles a partir do momento que vocé “lé e concorda” com o0s

termos e com a politica da empresa, ou seja, fica acordado entre o usuario e a

plataforma a coleta e o uso de:

E assim,

[...] informagdes sobre as pessoas, Paginas, contas, hashtags e
grupos com que vocé se conecta e sobre como vocé interage com
eles em nossos Produtos, por exemplo, as pessoas com quem vocé
mais se comunica ou 0s grupos dos quais vocé faz parte. Também
coletamos informagdes de contato se vocé optar por carregar,
sincronizar ou importa-las de um dispositivo (como uma agenda de
contatos, registro de chamadas ou histérico de SMS), que usamos
para agdes como ajudar vocé e outras pessoas a encontrar pessoas
que talvez vocés conhecam e para as outras finalidades [...] -
(POLITICA DO FACEBOOK ©, 2021).

[...] coletamos informagdes de e sobre computadores, telefones, TVs
conectadas e outros dispositivos conectados a Web que vocé usa e
que se integram aos nossos Produtos, e combinamos essas
informacbdes dos diferentes dispositivos que vocé utiliza. Por
exemplo, usamos as informagdes coletadas sobre seu uso de nossos
Produtos em seu telefone para personalizar melhor o conteudo
(inclusive anuncios) ou os recursos que vocé vé quando usa nossos
Produtos em outro dispositivo, como seu laptop ou tablet, ou para


https://www.facebook.com/help/282489752085908?ref=dp
https://help.instagram.com/351460621611097?ref=dp
https://www.facebook.com/help/561688620598358?ref=dp
https://www.facebook.com/help/561688620598358?ref=dp
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avaliar se vocé, em resposta a um anuncio que exibimos em seu
telefone, realizou uma agdo em um dispositivo diferente - (POLITICA
DO FACEBOOK ©, 2021).

Levando para cada sujeito que utiliza as redes sociais um conjunto de
elementos que sao julgados como apeteciveis de ser visto e descoberto, excluindo
qualquer conteudo classificado como indesejavel (FREITAS; BORGES; RIOS, 2016).
E dessa maneira criando, literalmente, uma revista com somente conteudos
pertinentes para cada usuario.

Um exemplo do uso dos algoritmos € quando pesquisamos determinado
produto ou assunto na barra de pesquisa do Google e a partir dessa pesquisa,
muitos anuncios continuam sendo mostrados mesmo com a finalizagdo dessa e,
normalmente, esses anuncios aparecem nos feeds das nossas redes sociais, como
Facebook e Instagram.

No documentario “O dilema das redes” de 2020, dirigido por Jeff Orlowski e
distribuido pela Netflix, mostra bem o perigo desses algoritmos nas nossas vidas.
Sandy Parakilas, um dos convidados que fazem parte do documentario, € ex gerente

de operacbes do Facebook e diz que:

Todos os dados que sao recolhidos durante o nosso acesso a
Internet, estdo sendo usados para alimentar sistemas sem quase
nenhuma supervisdo humana e que fazem previsbes cada vez
melhores sobre o que vamos fazer e ser. - (SANDY PARAKILAS,
2020, em “O Dilema das Redes”).

O documentario é fundamental para nos mostrar como as redes sociais
influenciam nas nossas escolhas no cotidiano e como grandes empresas lucram
com a nossa nova maneira de obter informacgoes.

O tedrico Pariser (2011 apud FREITAS; BORGES; RIOS, 2016) intitula a agao
do algoritmo de “filtro-bolha”. Visto que, com a filtragem das informagdes, esse
mecanismo cria uma “bolha” para cada individuo, alterando sua percepg¢ao da
realidade. Essas bolhas podem ter seu lado positivo assim como também podem ter
o seu lado negativo.

Na perspectiva negativa a bolha pode oferecer ao usuario a sensagao de

soliddo, uma vez que ha um desmembramento das informagdes, e 0 excesso delas
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na vida dos usuarios, € como vivemos em uma época em que as informacdes que
sdo compartilhadas ajudam a criar uma experiéncia partilhada, a bolha faz com que
nos separamos cada vez mais das pessoas.

Antes existia outra problematica, o atributo invisivel dessa bolha, pois é certo
que existe uma filtragem das informacdes, entretanto, ndo era mostrado de forma
especifica como era feito. Contudo, essa controvérsia pode ser respondida a partir
do documentario da Netflix, o qual mostra de forma compreensivel como é feito o
processo de filtragem.

O ultimo ponto negativo, apontado por Freitas, Borges e Rios (2016), € o fato
de que com os algoritmos no Instagram, as postagens feitas pelos usuarios n&o
aparecem de forma cronolégica e sim, a partir da relevancia da imagem. Ou seja,
por meio das interagdes que s&o feitas na imagem, através de curtidas e
comentarios, a postagem é mostrada com destaque. Como vemos nas imagens, que

estao de acordo com a rolagem, a seguir.

Figura 8: Imagem postada ha 16 horas.

qwsto.gnum S

.-_'."'fn ] Iy
Curtido pos . sieiizan! € outras 60 pessoas
s, s Todas as coisas foram feitas por intermédio Dele: sem Ele, nada do que existe
teria sido feito. Jy £} @
.. mais
cRPPPYP

3

-+ A blz e as palavras dessa gata impressiona, feliz € o gato dessa gata linda, boa
noite e fique com Deus

i

<

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.
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Figura 9: Imagem postada ha 20 horas.

Instagram

pic @kermitarchive

Qv N

Z::"- Curtido poi ;e e outras 14.344 pessoas

7o nd KKKKKKKKKKKK

_Sempre @8
e 488 @ nEiE v

3 a

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 10: Imagem postada ha 14 horas.

Instagram

Qv W
t“ Curtido por sirasats 2" e outras 42 pessoas

wwst = Pensa bem hein!! &

seiitimigps o Me avisa da préxima vez pra eu me preparar com toda essa beleza de manha

Fisien e 0y @ i ler o s AAAAAAAA OLHA QUEM FALA NE QUERIDANNN v

Fonte: INSTAGRAM ©, 2021.
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As postagens foram feitas, respectivamente, ha 16 horas, 20 horas e 14
minutos, isto €, de acordo com a relevancia do conteudo em conjunto com o filtro de
temporalidade.

Todavia, para os teoricos Freitas, Borges e Rios (2016) o sistema de algoritmos
apresenta vantagens, sendo elas, a filtragem do acumulo de informagdes, de fotos e
videos que aparecem no Instagram, exibindo de forma preliminar aquelas que é
fundamental ver, conhecer e ouvir; e impossibilitando um “colapso da atencao”, ja
que com a grande quantidade de informagdes, fica facil os usuarios perderem a
atencao.

Entretanto, ao mesmo tempo que o Instagram proporciona a visualizagao
daquilo que eles julgam como relevante e familiar para o usuario, a rede social
impossibilita a visualizagdo de conteudos diferentes, novos e que estao “longe da
pessoa”, afastando também as pessoas com as ais 0 usuario nao interage
frequentemente. Dessa forma, faz com que haja danos na hora de tomar decisoes,
“devido a esse fenébmeno, a tendéncia é que as redes sociais confirmem o que
pensamos e ndo nos contradiga, criando, assim, uma bolha” como afirmam Freitas,
Borges e Rios (2016).

Outra desvantagem citada pelos autores é a caréncia de criatividade daqueles
que utilizam a rede social, pois, assim como foi dito anteriormente, o Instagram

impossibilita o contato com o novo, impedindo a estimulagao de novas descobertas.
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5. OS REFLEXOS DO INSTAGRAM NA EDUCAGAO

Nas escolas o ensino-aprendizagem s6 pode ser desenvolvido com éxito, caso
0 sujeito esteja com a autoestima e a autoimagem elevada, entretanto, ao viver em
uma sociedade influenciada pela midia a construgdo do seu ensino-aprendizagem
encontra-se prejudicado, ja que essa midia € responsavel por ditar o padrdo de
beleza e classificar os corpos, lesando a autoestima e a autoimagem do ser
humano.

Antes do surgimento do Instagram o padrdo de beleza ja era promovido por
outro meio de comunicagao: a televisdo, a qual através dos seus conteudos
promovia a construcao e o estabelecimento dos padrdes de beleza, que deviam ser
esperados pela sociedade. Esses padrdées podem ser vistos nos atores que sao
escalados para serem os galas das novelas, e que muitas vezes representam o
modelo europeu de belo, mostrando, desse modo, como a sociedade beneficia e
exclui alguns grupos e, assim, estabelece e torna intrinseco um conceito ideal de
beleza na populacéao brasileira (SANTOS, 2015).

Segundo Silva (2019), o motivo da auséncia de representatividade negra na
televisdo, se deve a falta de profissionais capacitados para assumir os papéis de
protagonistas, entretanto, nos teatros vemos uma grande quantidade de pessoas

negras nos palcos participando de forma ativa nas pecas teatrais.

Adorno e Horkheimer (1985) afirmam que os meios de comunicagao
de massa impdem padronizagdo, e uma das taticas utilizadas para
que as pessoas sigam os modelos é utilizar estereétipos. Laswell
(2006 apud WOLF, 2006), em uma de suas premissas, sustenta que
a comunicagdo na midia é intencional e orientada para obter um
efeito nos individuos. Segundo Santos e Serra (2003), o poder da
midia esta em produzir sentidos, projeta-los e legitima-los - (GOMES;
ARRAZOLA, 2016, p. 5).

Hoje, com a popularidade do Instagram, vemos esse padrao de beleza sendo
construido através dos influenciadores digitais que ditam o modelo ideal de beleza,
mesmo que inconscientemente, para os seus seguidores, a maior parte deles,

seguidores brancos, heterossexuais e cristaos.
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Por esse motivo, ter homens e mulheres negras no papel de influenciador nas
midias sociais € de forte importancia, para que a auséncia do enaltecimento da
beleza negra e a constru¢cdo do padrdao branco como belo sejam suprimidos.
Desconstruindo a percepgao de beleza europeia.

Ao fazer uma analise nos espacgos virtuais, Silvia (2019) constatou a presenca
massiva de seguidores negros que se identificam, se descobrem e reforgam a luta
pela resisténcia e existéncia; e assim, expandem a discussao racial e esforcam-se
para combater o racismo estrutural, que ultrapassa o espaco institucional e torna-se
a esséncia da sociedade, mantendo, reproduzindo e recriando desigualdades e
privilégios, perpetuando o atual estado do racismo na sociedade.

Com base nos dados apresentados nos capitulos anteriores, entendemos que
a identidade s € construida a partir da interagéo e do didlogo com o outro, com o
diferente. Assim, para formar a identidade negra é necessario que haja modelos
positivos de representatividade negra, todavia, esse processo € dificultado devido ao
racismo que cria um binarismo identitario, “ser negro” e “ser branco”, inferiorizando o
primeiro e enaltecendo o segundo.

Ja que o corpo passa a ser sinbnimo de identidade, as diferencas entre eles
justificam a hierarquizagdo social vigente. Nas ideologias racistas o corpo é
enxergado como forma de julgamento sobre o que somos e 0 que iremos nos tornar.

Assim como o corpo, o cabelo também faz parte da criacdo da identidade,
sobretudo, a negra. O cabelo é frequentemente motivo de inferiorizacéo, todavia,
ainda existem espacos na qual essa caracteristica é valorizada e enaltecida como:
saldes étnicos, familias que preservam as suas origens africanas, espagos de
militancia, ambientes de religido oriunda da Africa, entre outros.

Para Gomes (2003), entretanto a escola ndo proporciona essa valorizagao do
negro e de suas origens, infelizmente, e se a escola n&o oferece meios para produzir
a identidade, através da representatividade, a Internet também se institui um
ambiente que dificulta esse processo.

Ainda que os negros representem 54,7% da populagéo brasileira, segundo
dados do IBGE de 2018, os negros ndo possuem grande representatividade no
ambiente digital, principalmente, no Instagram. A internet, com seus influenciadores

digitais, faz com que se crie uma ditadura da beleza racial, onde ser branco é
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aceitavel e desejavel, perpetuando o padrdo de beleza ja tdo conhecido pela
sociedade, visto que, muitos criadores de conteudo seguem esse modelo de beleza.

No documentario “O dilema das redes” produzido pela Netflix em 2020,
diversos profissionais de grandes plataformas digitais como: Google, Instagram,
Facebook e Snapchat, mostram como a Internet esta sendo responsavel por
diversos transtornos mentais nos jovens da atualidade, sobretudo, sindromes
relacionadas a aparéncia. O termo “dismorfia do Snapchat" foi citado para descrever
pessoas que buscam se parecer com os filtros encontrados no Snapchat e no
Instagram, (essas duas redes sociais disponibilizam aos usuarios filtros que
possibilitam tirar rugas, mudar a cor dos olhos, dar volume nas sobrancelhas e
outras mudancgas estéticas). Todas essas possibilidades de mudancgas fisicas na
Internet estdo fazendo com que os jovens procurem cada vez mais especialistas em
cirurgias plasticas para alcancar essas mudancgas, deixando o espago virtual e
transformando-se em realidade, distorcendo a imagem que as pessoas tém de si
mesmas.

Percebemos aqui a influéncia que as redes sociais possuem nos jovens que
estao expostos a elas, por isso, torna-se necessario discutir a representatividade na
Internet dentro das salas de aula, para que assim os alunos consigam ter contato
com o diferente, criem sua identidade, e constituam sua autoestima.

Visto que, a identidade estda em constante mudancga devido ao seu contato com
as diferencas, a partir da interagdo com o “outro”, o contato com influenciadores de
distintas etnias é fundamental para que os jovens tenham inumeros modelos de
representatividade.

Entre os meses de margo e maio de 2018 o primeiro instituto de pesquisas
online do Brasil, a QualiBest, desenvolveu uma pesquisa com o 4.283 pessoas de
diversas classes sociais (ABC) entre 18 anos ou mais, buscando entender quem sao
e qual é o papel dos influenciadores digitais na vida desses brasileiros.

Segundo os dados fornecidos na pesquisa, as mulheres usam mais o
Instagram do que os homens, e 78% das pessoas que utilizam essa rede social sao
jovens até 29 anos. Outro dado importante da pesquisa € que as classes A e B
fazem um uso maior do Instagram do que a classe C, que prefere o Linkedin, Twitter,

SnapChat e Tumblr. 71% dos entrevistados seguem algum influenciador, a maioria
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dos seguidores tem a faixa etaria de até 19 anos e encontram-se nas classes sociais
mais altas.

As categorias sao variadas, mas as mulheres seguem mais influenciadores que
produzem conteudo de beleza/moda (72%) e de saudef/fitness (52%), enquanto os
homens seguem influenciadores das categorias de comédia/humor e jogos (67%).
Uma grande porcentagem dos entrevistados cita que os influenciadores induzem
eles a comprarem produtos de diferentes categorias.

Durante a pesquisa foram identificados os maiores influencers entre os

entrevistados, sendo eles:

Figura 11: Perfil de Whindersson Nunes.

whinderssonnunes #  Enviar mensagem = v

2.395 publicactes 49,9milhées seguidores 1.439 seguindo

Whindersson Nunes £}
26 ANOS DO WHIND @ youtu.be/20mPe1sm3Ts°

Fonte: @whinderssonnunes — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 12: Perfil de Bianca Andrade (Boca Rosa).

bianca % mn

6.141 publicacdes 14,2milhées seqguidores 2.485 seguindo

BOCA ROSA
Business woman - Digital influencer
Contato: publicidade@biancaandrade.com

Twitter:BiancaAndrade

@bocarosabeauty

@bocarosahair

COMPRE A “GLAM LINE” Www.lojapayot.com.br/lancamento-delineador-bocarosa g

Fonte: @bianca — INSTAGRAM ©, 2021.
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Figura 13: Perfil de Hugo Gloss (Bruno Rocha).

huq Oq|OSS % Enviar mensagem - v e

HUGO

33.720 publicagbes 17,6milhGes seguidores 7.010 seguindo

Hugo Gloss

Site de entretenimento

BrBrazilian Entertainment Website

@ Facebook.com/hugogloss

& Twitter: @hugogloss

4 gloss@hugogloss.com

& hugogloss

4 Jobs: jupedrosa@jupedrosa.com.br gloss.bz/noinsta g

Fonte: @hugogloss— INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 14: Perfil de Gabriela Pugliesi.

gabrielapugliesi ¢ HE B -

13.010 publicacdes 4,4milhées seguidores 1.199 seguindo

Gabriela Pugliesi
Positive Vibes Q)
Veggie P Holistic Life A @ & 1)

Cdcontato@mapbrasil.ag / contato@gabrielapugliesi.com

Fonte: @gabrielapugliesi — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 15: Perfil de Neymar Jr.

Neymarjr # m -

4.953 postagens 149 milhées de seguidores 1.484 seguindo

enelOta Erre Br &5 neymarjr
Atleta

Eu amo futebol @ &)
WWw.neymarjr.com

Seguido por aiaviandin. an s 104 mais

lwtimebzii it

Fonte: @neymarjr — INSTAGRAM ©, 2021.
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Figura 16: Perfil de Camila Coelho.

camilacoelho ¢ I B -

11.259 postagens 8,9 milhdes de sequidores 970 seguindo

CAMILA COELHO
Compartilhe o AMOR onde quer que vocé val

Fundador@elaluz E @camilacoelhocollection
@epilepsyfdn Embaixador e Membro do Conselho @
linktr.ee/Camila_Coelho

Seguido por = sioriruerd Bwidieniosis | el dae e <51 mais

Fonte: @camilacoelho — INSTAGRAM ©, 2021.

As imagens acima mostram, respectivamente, os influenciadores digitais que
mais foram citados no decorrer da pesquisa. O perfil do Hugo Gloss e da Boca Rosa
ocupam a mesma posicao, em segundo lugar. O perfil do jogador Neymar Jr. € o
perfil da Camila Coelho também ocupam o mesmo lugar, na quarta posigao.

Com isso, podemos identificar a presenga de trés negros entre os maiores
influenciadores digitais, Whidersson Nunes, Hugo Gloss e Neymar Jr., que se
igualam a presencga de criadores de conteudo brancos. Contudo, no decorrer da
pesquisa percebemos que essa equivaléncia ndo € mantida.

Neste trabalho focaremos somente nos influenciadores, e ndo em paginas, que

estdo em primeiro lugar em cada categoria. Eles s&o:

Figura 17: Bianca Andrade/ Boca Rosa (@bianca). Beleza/Moda.

bianca & m-

6.142 publicacdes 14,2milhdes sequidores 2.472 sequindo

BOCA ROSA

Business woman - Digital influencer
Contato: publicidade@biancaandrade.com
Twitter:BiancaAndrade

@bocarosabeauty

@bocarosahair

Fonte: @bianca — INSTAGRAM ©, 2021.



Figura 18: Anitta (@anitta). Musica.

anit’[a % Enviar mensagem o . e

4.556 publicacdes 51,7milhées seguidores 2.500 seguindo

Anitta &
Artista

MI NlNA [REM'X) IS OUT NOW IoslegendarlosInkto,’MlNlnaRemn(Q

Fonte: @anitta — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 11: Ana Maria Brogui (@brogui). Culinaria.

brogui = IEZEEN A -~

7.423 publicacdes 319mil seguidores 346 seguindo

Ana Maria Brogui | Oficial

& empreendedor e cozinheiro

4 3.5 milhdes YT | 320 milhdes views
I=F Streamer Oficial @furiagg

@ Poker: @broguipoker

£7 publicidade®brogui.com Youtube.com/anamariabrogui @ pyusas:

Fonte: @brogui — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 12: Gabriela Pugliesi (@gabrielapugliesi). Saude/Fitness.

gabrielapugliesi ¢ HE B -

13.010 publicacdes 4,4milhées seguidores 1.199 seguindo

Gabriela Pugliesi
Positive Vibes Q)

Veggie P Holistic Life A @ & 1)

Cdcontato@mapbrasil.ag / contato@gabrielapugliesi.com

Fonte: @gabrielapugliesi — INSTAGRAM ©, 2021.



Figura 13: BRKsEDU- Pequenosapeca (@bkrsedu). Game/Jogos.

brksedu % m-

1.789 publicacées 1,5milhGes seguidores 1.078 seguindo

BRKsEDU - PequenoSapeca
YouTuber e streamer. Gosto de games, carros e musica.

Bilémetro, baixe GRATIS e economize $$§: bilometro.brksedu.com.br
bilometro.brksedu.com.br/app g

Fonte: @brksedu — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 14: Paulo Jubilut/ Biologia Total (@paulojubilut). Educacéo.

paulojubilut ¢ AN K -

2.397 publicagbes 409mil seguidores 334 seguindo

Paulo Jubilut
Professor de biologia da internet

&) Especialista em aprendizagem
@ CEO do @biologiatotaloficial

§ Curso EXTENSIVO ENEM Hard 1§ Www.biologiatotal.com.br g

Fonte: @paulojubilut — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 15: Whindersson Nunes (@whinderssonnunes). Humor.

whinderssonnunes # | Enviar mensagem || &~ | ~
2.395 publicagdes 49,9milhées seguidores 1.441 seguindo

Whindersson Nunes {3}
Humorista

26 ANOS DO WHIND @ youtu.be/20mpe1sm8Tsa

Fonte: @whinderssonnunes — INSTAGRAM ©, 2021.
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Figura 16: Padre Fabio de Melo (@pefabiodemelo). Religido.

pefabiodemelo ¢ Il K8 -

5.545 publicagées 23milhées seguidores 689 sequindo

pefabiodemelo

Inscreva-se no meu canal no YouTube Pitly/CanalPFM g

Fonte: @pefabiodemelo — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 17: Neymar Jr.(@neymarjr). Esporte.

neymarjr ¢ [N B8 -

4.915 publicacdes 147milhées seguidores 1.463 seguindo

enel0ta Erre BR &2 neymarjr
Atleta

I love Football @ ) Www.neymarjr.com g

Fonte: @neymarjr — INSTAGRAM ©, 2021.

Figura 18: Maddu Magalhaes (@maddumagalhaes). Decoracéo.

maddumagalhaes ¢ I K -

3.243 publicacdes 999mil seguidores 1.503 seguindo

Maddu Magalhéaes

Art Maker @ ¢ »

B - email profissional [Yatendimentomaddu@coexiste.com.br & B Link video
youtu.be/JkA3RGVAG24 Q

novo:

Fonte: @maddumagalhaes — INSTAGRAM ©, 2021.
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Figura 19: Hugo Gloss/ Bruno Rocha (@hugogloss/ @sirbruno). Entretenimento.

huqocﬂoss % Enviar mensagem - v 48

HUGO

33.720 publicagbes 17,6milhdes seguidores 7.010 seguindo

Hugo Gloss

BrBrazilian Entertainment Website
4 Facebook.com/hugogloss

& Twitter: @hugogloss

'3 gloss@hugogloss.com

& hugogloss

HJobs: jupedrosa@jupedrosa.com.br gloss.bz/noinsta

Fonte: @hugogloss — INSTAGRAM ©, 2021.

Nas imagens acima, observamos a grande presenca de influenciadores
brancos entre os mais populares durante a pesquisa realizada pela QualiBest. Vale
ressaltar que esses influenciadores seguem nessa posi¢gdo durante o ano de
realizagcao da pesquisa feita pelo instituto, 2018, podendo haver alteragdes nelas no
decorrer dos anos.

A presenca de criadores de conteudo negros € muito baixa comparando a
quantidade de influenciadores digitais brancos, as pessoas negras sao
representadas por: Whindersson Nunes, Bruno Rocha, famoso por ser dono da
pagina Hugo Gloss, e Neymar.

Das onze categorias avaliadas, somente quatro possuem influenciadores
negros entre os trés primeiros mais citados pelos os entrevistados, provocando
revolta entre os seguidores e influenciadores negros. Em seu perfil no Instagram,
Spartakus Santiago (2019), youtuber e apresentador, manifestou sua indignagao
com a lista divulgada pelo site YouPix.com com base nos dados fornecidos pelo

Instituto Qualibest.

[...] ela (a lista) prova que nas redes sociais, sim, nds estamos atras
dos brancos. E ndo porque a lista € racista, mas porque nossa
estrutura de sociedade € racista e isso se reflete na internet. O
racismo que nos coloca na base do sistema econdmico, relegando a
maioria dos negros a pobreza, impede muitos de ter as condicdes
minimas para criar, sejam equipamentos decentes, conhecimento
sobre producdo audiovisual ou tempo para produzir conteudo em
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meio a empregos que nos exploram. E quanto conseguimos produzir
conteudo somos desvalorizados, afinal nessas redes onde se
consome beleza, somos excluidos do padrdo de beleza hegemonico.
Quem consome cultura nos desvaloriza, pois, nossa cultura é vista
como inferior, menos erudita. Quem consome conhecimento nos
desvaloriza, pois, nosso lugar social faz nossa fala ser vista como
vitimista, exagerada ou simplesmente menos inteligente.

Essa lista é construida por vocé que esta lendo agora. Quantas
pessoas negras vocé segue? Quantas pessoas negras vocé assiste?
Quantas pessoas negras vocé interage? Quantas pessoas negras
vocé se interessa? Vocé vé algum valor em nds para consumir nosso
conteudo? Pense nisso. Talvez seu engajamento nas redes esteja
sustentando a desigualdade racial sem vocé notar. Enquanto formos
vistos como sem valor, essa desvalorizagado se refletird nos nimeros
e continuara fazendo apenas um grupo ser ouvido, diminuindo a
nossa voz (SANTIAGO, 2019).

Embora os creators/ influenciadores negros estejam ganhando espago no
ambiente digital, eles ainda sédo vistos apenas nas tematicas raciais ou outras pautas
relacionadas. Esses sdo colocados em uma bolha, onde os mesmos nao podem ou
“nao tém” capacidade de discutir e produzir conteudo que saiam da tematica racial,
assim, seus perfis sdo pouco conhecidos por aqueles que nao estdo nos
movimentos negros.

Uma observagao interessante a se fazer € que todos os influenciadores negros
que estdo presentes entre os trés primeiros na pesquisa possuem a pele clara,

desse modo, excluindo criadores de conteudos que tém a pele retinta.
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Figura 22: Neymar Jr.
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Figura 23: Whindersson Nunes.
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Aqui, observamos dois tipos de falta de representatividade: a do negro, como
um todo, e do negro retinto. Embora o Brasil tenha passado (ou sera que ainda
passa?), por um processo de miscigenagao, ha negros com pele retinta e esses sao
0s que mais sentem a falta de representatividade, ndo somente no espago escolar e
digital, mas em todos os lugares da sociedade brasileira. Alguns desses
influenciadores acima podem fazer uso do termo “mimetismo”, o qual foi discutido
em capitulos precedentes, uma vez que, a presenga deles em alguns espagos pode
passar despercebida como pessoa negra.

Através das primeiras imagens desse capitulo percebemos a importancia da
luta pela inclusdo de mais influencers negros nos espacgos digitais, onde a sua
auséncia é visivel, visto que, a presenca de grupos dominadores internaliza
conceitos de ideal de beleza nos sujeitos.

Mesmo com a grande porcentagem de negros e do Brasil ser o pais que possui
a maior quantidade de negros fora do continente africano, observamos a
necessidade dos nossos alunos serem incentivados a buscar modelos de
representatividade negra, auxiliando-os a terem uma visdo diferente de si,
enaltecendo e empoderando as suas origens negras e africanas.

O termo “influenciador” é novo entre discussdes dentro das salas de aula,
entretanto, deve ser discutido e apresentado de maneira distinta, possibilitando aos
estudantes conhecer e se reconhecer em diversos criadores de conteudo, dado que,
a identidade é construida por meio da exibicdo de imagens e representacdes
sociais. Podemos identificar que com a presenca massiva de influenciadores digitais
brancos a populacdo negra esta sujeita a alienagédo por meio do seu respectivo
corpo; assim, odiando o seu corpo e a sua posi¢ao, se autodestruindo, iniciando um
processo de apagamento dos seus aspectos fisicos e psiquicos, ou seja, negando a
sua identidade negra.

Por meio das questdes levantadas, entendemos que a escola deve ser um
ambiente sublime para discutir temas raciais e sociais e desconstruir modelos
criados ao longo da historia brasileira, mas, ao mesmo tempo, em que a instituigdo
escolar propaga a imagem negativa do negro, ela também pode ser um espaco de

superagao do racismo e da construgao da identidade e do empoderamento negro. A
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auséncia de representatividade ndo acabara do dia para a noite, ja que ela é
estrutural, mas algumas agdes podem ajudar a ter uma nova visdo, por exemplo,
consumir mais conteudo de influenciadores negros.

Devido aos algoritmos curadores alguns conteudos podem ser considerados
pouco relevantes, por isso, seguir, curtir, compartilhar e salvar conteudo desses
criadores faz com que haja uma ampliagdo das tematicas. Mas € papel dos
professores ter a responsabilidade total de apresentar aos alunos negros novos
influenciadores? Nao! E papel da sociedade como um todo expor as criancas a
novos pontos de vista e fontes de criacdo da sua identidade.

Na teoria de Vygotsky (2001) as criangas precisam ter uma relagc&o sélida com
uma ou mais pessoas para criarem lagos afetivos, por meio dessa afirmacgéao, os
lagos construidos nos primeiros anos de vida das criangas acarretam na formacao
da imagem que elas tém de si mesmas, uma vez que, a crianga toma o sujeito como
fonte de exemplo e inspiracédo de valores e normas sociais. Em vista disso, quando a
crianga estda em um ambiente que possibilita a construgcdo da autoestima do mesmo,
o ensino-aprendizagem é feito de maneira fruitiva e satisfatéria.

Para Davis e Oliveira (1994) “o afeto pode ser entendido como energia
necessaria para que a estrutura cognitiva seja ativada, ela influencia a velocidade
com que se constroi o conhecimento”, dessa maneira, o aprendizado sé acontece
quando o sujeito se sente seguro no ambiente. Os alunos podem ter seu
desempenho intelectual afetado devido as barreiras emocionais, ou seja, é essencial
que o ambiente viabilize ao aluno condi¢cbes para o desenvolvimento intelectual da
crianga. Por isso, a criagao de lagos afetivos auxilia os alunos a se desenvolverem
intelectualmente, permitindo que os educandos tenham um modelo a ser seguido,
principalmente, em questdes identitarias, portanto, a apresentacao de diferentes
exemplos de representatividade torna-se essencial nas instituicbes escolares.

Devemos entender que o processo de criagao da identidade negra € arduo,
individual, e ao mesmo tempo coletiva, dado que desde muito antes de se
compreender como individuo, as pessoas negras foram instigadas a negarem a si
mesmas, sua cultura, sua histéria e sua identidade.

No inicio do trabalho foi feito a seguinte pergunta “qual é a influéncia do

Instagram nos padrées de beleza e identidade racial negra dos jovens em idade
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”

escolar a partir de leituras bibliograficas?”, e desde entdo buscamos respondé-la.
Durante a pesquisa observamos a forte presenca de influenciadores digitais que
seguem o padrao de beleza branco, o europeu, muitos desses creafors que sao
seguidos por uma ampla quantidade de pessoas estdo inseridos na categoria
“beleza”; assim, o Instagram é responsavel por reforcar a producdo de beleza
branca e loira aos seus membros.

Atualmente, as criangas estao expostas desde muito cedo as midias sociais e,
a falta de discernimento e embasamento de outros exemplos pode ser um facilitador
da idealizagdo da beleza eurocéntrica. Um exemplo a ser citado sdo os novos
criadores de conteudo, que utilizam a fungdo reels do Instagram, para produzir
dancgas e pequenos videos de humor, ganhando grande engajamento na rede social
e entre as criangas, e dentre os quais nota-se a popularidade daqueles que
reproduzem o ideal de beleza ocidental branco, como ja discutido anteriormente.

Ademais, outra problematica a ser discutida € a auséncia de influenciadores
negros direcionados ao publico infantil. Visto que a introdugdo ao mundo virtual e,
principalmente, as redes sociais ocorre tao prematuramente seria essencial que as
criangas estabelecessem contato com diferentes influenciadores, os quais fazem os
jovens desejar e almejar suas caracteristicas fisicas, algumas dessas, entretanto,
que nao podem ser mudadas, como por exemplo a caracteristica de ser branco.
Ainda que haja maquiagens, procedimentos estéticos e filtros de diversas redes
sociais que permitem o clareamento da pele, essa caracteristica ainda n&o pode ser
feita de maneira consolidada.

Devido a forte visibilidade de alguns individuos ou grupos dentro de um corpo
social, estes podem ser considerados uma representagao da realidade social, o que
pode ser visto no Instagram afetando os jovens da atualidade nos ambientes
escolares e fora deles também.

Entendendo que a lista de maiores influenciadores da QualiBest, até 2018, tém
uma grande quantidade de criadores de conteudos brancos e negros com pele clara,
0s jovens que ndo se encaixam nessa fisionomia sdo alvos de ofensas e piadas,
consequentemente, afetando a constru¢do da sua identidade negra, ja que a

identidade s6 pode ser construida em um ambiente que proporcione aos sujeitos a
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confirmacao dessa identidade de maneira positiva, e por meio de uma relagao entre
0 eu e o outro.

Ao entrarem nas redes sociais € ndo se verem representados por aqueles que
estdo sempre na sua rolagem do feed do Instagram, os jovens entendem que sao
anormais € que nao podem alcancar o prestigio daqueles influenciadores devido a
sua cor. Construindo e perpetuando um padrao estético de beleza.

Com os dados apresentados em 2018 pelo Instituto QualiBest, percebemos
gue as meninas sao as mais afetadas com a influéncia dos criadores digitais, pois
elas s&o 60% dos entrevistados e as que mais usam o Instagram. Sao as mulheres
também que seguem mais influenciadores que se enquadram nas categorias “moda”
e “beleza”, uma porcentagem de 72%, o qual evidencia o maior impacto da distor¢éo
de beleza nelas.

Segundo a teoria vygotskiana, a crianga desenvolve-se culturalmente a partir
do contato com seus semelhantes e com o meio ambiente em que ela esta inserida,
o qual, atualmente se caracteriza como uma sociedade globalizada e tecnolégica,
em que cada vez mais cedo as criangas estdo sendo inseridas nas midias sociais e
entrando em contato com valores que estdo incumbidos dentro destas midias.

Assim, entendemos que a autoestima assim como a identidade é criada a partir

do ambiente em que vive.

Ela é algo ténue, que surge das diferentes formas pelas quais
significamos as situagbes vividas ao longo da vida, ou seja, se
prevalecendo de modo positivo ou negativo, ainda que as
significagbes, em muitos casos, sejam contraditérias e nem sempre
claras - (FRANCO, 2009, p. 326).

E recorrente encontrarmos em sujeitos negros as vivéncias negativas que
tiveram ao longo da sua trajetdria escolar, sendo elas: a falta de representatividade
nos livros e na sala de aula e os gracejos em torno do seu cabelo, cor de pele e/ou
tracos negroides feitos a partir de uma concepgao europeia de beleza imposto pelas
midias sociais; os quais marcam a sua historia e identidade, dificultando a visao de
uma nova perspectiva sobre seu corpo e suas origens, posto que, o individuo é

constituido de desenvolvimentos sociais e historicos.



61

A representatividade é responsavel por construir relacbes com os demais
sujeitos dentro de um grupo, por isso, a identidade € um acontecimento social e é
criada a partir das interagdes de qualidade feitas durante a vida. Visto isso, ndo se
pode idealizar que é possivel haver a construgao da identidade mesmo com a falta
de representatividade.

O fracasso escolar, marcante na trajetéria de vida dos jovens, é
constantemente visto em escolas periféricas, onde alunos negros sdo uma parte
massiva do corpo discente. Visto isso, e a falta de representatividade nas redes
sociais, como no Instagram, € notério que a auséncia de modelos positivos negros
nesses ambientes influencia na relagdo com o outro nesses jovens.

Quando um jovem néo se vé representado nos ambientes e nas midias sociais,
a sua autoestima é afetada, desse modo, o fracasso escolar tende a ser indubitavel,
uma vez que, ‘pessoas com percepg¢do positiva de suas qualidades tendem a se
envolver em seus afazeres com confianga, alcangando, assim, maiores chances de
obter sucesso”. (FRANCO, 2009). Dessa maneira, a escola é um elemento vital para
a construgdo da humanidade nos sujeitos e da consciéncia - seja ela cognitiva ou
afetiva e ética - da sua cultura, da sua histéria e da sua identidade.

A escola é um espaco onde as interagdes feitas na Internet se encontram com
a realidade brasileira. Pensando em uma escola publica do Brasil, as pessoas que
sao curtidas, comentadas e compartilhadas nas redes sociais muitas vezes nao se
parecem com aquelas que estdo sentadas nas salas de aula. Muitas vezes as
pessoas negras sao diminuidas e menosprezadas com bastante naturalidade, pois
este esta enraizado no cotidiano dos sujeitos e segue sendo reforgado pelos
influenciadores digitais.

Em uma pesquisa feita por Barros e Freire (2020) revela-se quais sdo as
consequéncias nas salas de aula de expor desde muito cedo as criangas a

homogeneizacgao cultural e o padrao estético branco:

A medida que os estudantes preenchiam o formulario, circulamos
entre eles entregando as imagens e dizendo: escolha a imagem que
mais se aproxima de vocé, que lembra de vocé e escreva o motivo
de sua escolha. Em meio a atividade, a estudante Inaldete nos
chamou e perguntou: “posso nao colocar nenhuma dessas imagens?
Porque a mais proxima que tem de mim é essa nega feia aqui’. A
estudante negra que fez essa indagagdo expressou rejeicdo a
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raca/cor negra. Sem observar o modelo da representagcido, a
estudante demonstrou se reconhecer feia. - (BARROS E FREIRE,
2020, p. 12).

Em outra atividade realizada pelos pesquisadores mostrou-se que ao se
enquadrarem em uma cor publicamente, os jovens se declaram mais claros do que
sao e quando precisam se declarar individualmente a realidade é outra, muitos se
declaram pretos, mostrando-nos como se reconhecer como pessoa negra
publicamente é visto de maneira negativa, e fazendo o “ser branco” ser positivo e
desejavel. Assim como mostra os dados do IBGE de 2018, no qual, somente 9,3%
da populacdo brasileira se autodeclara preta e, em contrapartida, 46,5% se
autodeclara parda.

Com as redes sociais instaurada no cotidiano dos jovens e se refletindo direta
ou indiretamente na interagdo com o outro dentro das salas de aula, ela deve visar

que os relatos sobre o “ser negro” sejam produzidos de maneira positiva e vigorosa.
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6. CONCLUSAO

Por anos as pessoas negras aprenderam a odiar o seu cabelo, a sua boca, o
seu nariz, a sua cor, a sua origem. Aprenderam que ser negro € algo “anormal’, feio,
negativo e indigno de ser amado, digno apenas de piada. Foi lhes ensinado que ter
origens negras é sinbnimo de ter origens “escravas”, de serviddao, mas nao, €
sinbnimo de realeza, pois assim como as pessoas brancas, as pessoas negras sao
descendentes de reis e de rainhas, africanos/as.

Os brasileiros seguem acreditando que existe uma democracia racial existente
no pais, entretanto, o que as pessoas de cor presenciam, vivem e sentem no dia a
dia € muito distinto da percepcéo de algumas pessoas sobre as questdes raciais do
Brasil. A sociedade brasileira busca, muitas vezes, embranquecer a sua populagao
desde a época da colonizagdo, antes utilizando-se da miscigenagao, e agora com os
influenciadores digitais, que seguem o padrao de beleza branco. Mesmo que o0s
criadores de conteudo negros estejam crescendo, seu numero ainda nao se
compara a presenga massiva dos criadores brancos, e essa grande quantidade
dificulta o processo de construgdo da identidade negra, influenciando como o sujeito
agira, refletira e vivera o mundo e a si mutuamente.

O que é vivido nas escolas atuais € reflexo das relagdes que temos nas redes
sociais e da sociedade em que vivemos. A concepcao de beleza criada, em
especial, no Instagram ¢é diferente da realidade das salas de aula brasileiras. O
Brasil € o pais com mais pessoas negras fora do continente africano e, ainda assim,
na internet as pessoas pretas e pardas sdo as menos representadas, afetando sua
autoestima, sua consciéncia negra e o seu processo de ensino-aprendizagem.

A educacgao ¢ indispensavel para o desenvolvimento humano, pois, além de
constituir condi¢des para que os sujeitos conquistem individualidades fundamentais,
no decorrer do processo historico-social, a escola também proporciona o
desenvolvimento das atividades psicolégicas superiores caracteristicamente
humanas, como recorda Franco (2009), tornando-se um espago substancial para a

formagao do individuo e da sua identidade.
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A representatividade é fundamental para a criacdo da identidade, por isso, os
jovens negros precisam ser expostos a influenciadores que ultrapassem o
paradigma de falar somente de tematicas negras, ndo menosprezando estes;
mostrando-lhes que eles podem ocupar diferentes espacgos na internet sem cair no
esteredtipo de influenciador negro, para que assim como no Instagram os jovens
negros se reconhecam em outros ambitos, como na area da arquitetura,
visivelmente branca se observarmos a pesquisa da QualiBest de 2018.

Deixamos notdério aqui que a realizacdo deste trabalho foi suficientemente
ardua e complexa, visto que, as pesquisas relacionadas a essa tematica sao
insuficientes, entretanto, foi de extrema importancia desenvolver este trabalho para
que assim pudéssemos entender que além de desconstruir preconceitos e a falta de
representatividade nas salas de aula, devemos ampliar essa luta para o que esta
mais acessivel aos nossos jovens, a rede social, sobretudo, o Instagram; e utiliza-lo
como fonte de construgédo da identidade negra, pois, € nesse ambiente que também
aprendemos e produzimos representagcdes do que € ser negro na sociedade
brasileira.

Devemos sempre celebrar a abrangéncia e a ascendéncia da beleza negra,
lembrar que a historia dos povos negros nao se originou nas senzalas do Brasil ou
de outro pais das Américas, mas sim, nos tronos da Africa, compreendendo que ser

negro € uma honra, sinbnimo de grandeza.
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