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RESUMO

O jornalismo cientifico € responsavel por propagar um modo diferente de interpretar
o mundo e por disponibilizar uma ferramenta essencial na constru¢éo da cidadania:
o conhecimento cientifico. O jornalismo de ciéncia é capaz de transpassar por todas
as areas do conhecimento, desde a medicina até os esportes. Dada a relevancia
desse tipo de informacéo, este Trabalho de Conclusdo de Curso busca analisar a
gualidade do jornalismo especializado em Ciéncia no Brasil. Para isso foram
estudados os contetdos de duas edi¢cdes das revistas Superinteressante e National
Geographic. A metodologia de estudo € a Analise de Conteudo, unida a critérios
inspirados no trabalho da Rede Ibero-Americana de Monitoramento e Capacitacéo
em Jornalismo Cientifico. Tendo em vista 0 momento atual do jornalismo, em que as
informagcdes sdo pouco aprofundadas, os conteudos produzidos pelas revistas
especializadas em jornalismo cientifico sdo de extrema importancia. As duas revistas
estudadas neste trabalho trazem para o seu publico conteddos relevantes e
aprofundados, com uma linguagem simples e clara.

Palavras-chave: Jornalismo Cientifico. Divulgacao Cientifica. Ciéncia e Tecnologia.
Cidadania.



ABSTRACT

Scientific journalism is responsible for propagating a different way of interpreting the
world and for providing essential tool in the construction of citizenship: scientific
knowledge. Science journalism is able to transcend all areas of knowledge, from
medicine to sports. Given a sample of this type of information, this undergraduate
final project seeks the quality of science journalism in Brazil. For this study, it was
analysed two editions from the magazines Superinteressante and National
Geographic. The study methodology is a Content Analysis, inspired by the work of
the Ibero-American Network for Monitoring and Training in Scientific Journalism.
Considering the current moment of journalism, where the information is not
deepened, the content from specialized magazines of scientific journalism is
extremely important. The two magazines used in this study brings to their public
relevant and deepen contents through a simple and clear language.

Keywords: Scientific Journalism. Scientific Divulgation. Science and Technology.
Citizenship.
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1 INTRODUCAO

As sociedades mundiais dependem cada vez mais da ciéncia e da tecnologia,
para a comunicacao, para a producao industrial, para a manutencéo da saude, para
a gestdo publica, e até mesmo para a propria obtencdo e repercussdo do
conhecimento. Mesmo assim, a maior parte da populagdo ndo estd inteirada sobre
0s processos de criagdo do conhecimento cientifico ou sobre os aspectos praticos
da ciéncia que permeiam a vida contemporanea quase que em sua totalidade. E
nesse ponto que pode ser observado o papel do jornalismo como forma de
divulgacao cientifica, que se torna responsavel por criar uma ponte entre o
conhecimento especializado de ciéncia e a populagdo, mostrando as implicacdes
praticas que esse tipo de conhecimento e tecnologias podem ter na vida cotidiana.

O jornalismo cientifico ndo estd presente somente nas secdes de ciéncia e
tecnologia dos jornais, pode ser intrinseco a qualquer outro campo do Jornalismo. A
ciéncia pode adentrar varios universos, como o do esporte e o da economia. Muitas
vezes, ela € a chave para a compreensdo de varios fendmenos que acontecem em
todos os aspectos da vida humana e, por isso, é essencial que a populacdo tenha
acesso a um jornalismo cientifico de qualidade que a auxilie na compreensao de sua
existéncia e da sociedade em que se insere. A funcdo principal da divulgacao
cientifica é tornar as informac8es mais perceptiveis, possiveis de serem observadas
por um publico leigo.

O jornalismo cientifico pode ser elaborado com o objetivo de criar um plano
de fundo para as discussdes sociais e levar embasamento para as decisbes
tomadas por cada um no que diz respeito a assuntos de interesse publico. “Diz-se
gue, dessa forma, o jornalismo de ciéncia cumpriria enfim um papel educativo: fazer
com que os leitores sejam, ao final, capazes de interpretar e tomar posicédo sobre o
tema com uma certa dose de autonomia intelectual” (BELDA, 2003, p. 18). Para isso,
0s conteudos deveriam ser criados na tentativa de levar ao publico diversas visdes
ou interpretacdes sobre os assuntos mais relevantes na atualidade e que precisam
da ajuda da ciéncia para serem melhor compreendidos.

As midias tradicionais, como 0s jornais e telejornais diarios ndo costumam
realizar, de fato, um processo de divulgacao cientifica, talvez por falta de tempo ou

de espaco para a transmissao dos conteldos, ou talvez por conta da prépria rotina
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de trabalho que exige a producdo diaria de conteddos e nao permite um
aprofundamento nos temas abordados. Contudo, tendo em vista a importancia dos
temas tratados pelo jornalismo cientifico, € igualmente importante que existam
veiculos capacitados para levar os assuntos cientificos para a populacéo.
Atualmente, no Brasil, essa tarefa foi designada ao jornalismo especializado em
ciéncia.

Como exemplos de revistas especializadas em Ciéncia e Tecnologia temos a
Superinteressante e National Geographic. As duas revistas sdo objetos de estudo
deste trabalho e tiveram seus conteudos analisados com o objetivo de entender
como ¢é feito o jornalismo cientifico disponivel no Brasil e se, de fato, cumprem a
tarefa de divulgar e tornar acessivel a Ciéncia.

Os objetivos especificos do trabalho sao: analisar a qualidade e a
profundidade das informacdes, e a acessibilidade e a eficiéncia da linguagem
empregada para atingir o publico desejado por cada um dos veiculos estudados;
analisar a capacidade do conteudo de levar empoderamento e poder de decisdo
para o publico no cenario do contexto do conteddo jornalistico publicado; criar
parametros para a analise dos contetdos publicados pelos veiculos especializados
em jornalismo cientifico.

Para a execucdo da pesquisa foi utilizada como metodologia a Analise de
Conteudo, de Laurence Bardin (2016). Além disso, os critérios empregados para a
analise de contetdo foram baseados no livro “Metodologia e capacitagdo em
jornalismo cientifico: a experiéncia de uma rede ibero americana” (MASSARANI;
RAMALHO, 2012).

Para a analise foram tomadas como objeto de estudo duas edi¢cdes de cada
uma das revistas, de Abril e Outubro. Foram estudadas as reportagens de capa e de
destaque de cada uma das revistas. Para cada uma das reportagens foram criadas
ferramentas de estudo individuais. Ndo é possivel afirmar que os resultados
encontrados se repetem em todos os conteddos da revista.

A contribuicdo visada com este Trabalho de Conclusdo de Curso para o
campo do jornalismo € gerar debates sobre a funcdo da divulgacéo cientifica e sobre
gual é o seu papel na sociedade brasileira atual. Além disso, também buscou-se
conferir visibilidade para uma area do jornalismo pouco destacada tradicionalmente,

o jornalismo cientifico. Ja no ambito da Universidade Estadual Paulista (UNESP), o
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busca-se gerar discussédo sobre um tema pouco discutido em sala de aula no curso
de Comunicacgao Social: Jornalismo, o jornalismo especializado em Ciéncia. Para a
estudante, o tema trabalhado é fruto de um interesse pessoal pelo jornalismo de
ciéncia e o0 seu poder na concepc¢ao da cidadania.

O trabalho esté dividido em 7 capitulos. No Capitulo 1 - Introducdo, € feita
uma breve apresentacdo do tema e dos processos de pesquisa. No Capitulo 2 - A
contribuicdo do jornalismo cientifico para a formacéo da cidadania, sdo abordados
0s principais temas e autores consultados neste estudo, como a contribuicdo do
jornalismo cientifico nos debates sobre as questbes de interesse publico. No
Capitulo 3 - Materiais e métodos, é explicada a metodologia e os critérios utilizados
nas andlises, além da justificativa para a escolha do material. No Capitulo 4 - O
jornalismo cientifico na Superinteressante e na National Geographic, sao
apresentados alguns dados sobre as revistas estudadas. No Capitulo 5 - Aplicacéo
dos critérios de analise, é exemplificado como foram realizadas a analise de
contetdo e a aplicacdo dos critérios pré-determinados. No Capitulo 6 - Andlise dos
resultados, sdo mostrados os resultados da analise de contetdo e é realizada uma
analise individual sobre cada uma das reportagens estudadas. Ao final, esta o

Capitulo 7 - Considerac®es finais.
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2 A CONTRIBUICAO DO JORNALISMO CIENTIFICO PARA A
FORMACAO DA CIDADANIA

Neste capitulo, sera realizada uma abordagem tedrica dos temas estudados.
Esses temas sdo importantes para se elaborar um panorama do jornalismo cientifico
no pais, e entender o contexto em que as revistas analisadas estdo inseridas. A
primeira parte do capitulo trata da Ciéncia como campo de estudo e como
ferramenta que pode ser utilizada na interpretacdo do mundo. Na segunda parte,
discorre-se sobre o papel do jornalista na divulgacéo cientifica. A terceira parte, fala
sobre o processo de concepcédo da credibilidade do veiculo. Na quarta parte, reflete-
se sobre como o conhecimento cientifico pode se tornar um instrumento de
dominacédo. Na ultima parte, discorre-se sobre o papel do jornalismo especializado

em Ciéncia no cenério atual.
2.1 O campo de estudo da ciéncia

A Ciéncia é capaz de abranger todos os campos do conhecimento, sendo
responsavel por tornar o entendimento de qualquer assunto possivel e dar a luz
informacdes antes obscuras para a sociedade. Porém, nem sempre o cenario dos
estudos cientificos estd acessivel para a populacdo em geral. Apesar disso, ter
consciéncia dessas informacdes se faz importante & medida que a ciéncia se torna
essencial para o debate de certos assuntos da esfera publica e para a tomada de
decisbes da populacéo.

Quando falamos de vacinacdo e imunizacdo, por exemplo, existem
discussfes em torno da eficacia e necessidade desse tipo de prevencdo. Portanto, é
essencial que sejam disponibilizadas informacdes suficientes para que qualquer
pessoa seja capaz de opinar sobre o assunto e tirar suas préprias conclusdes. Para
isso, a populacao precisa de meios capacitados e confiaveis para disponibilizar esse
tipo de conteudo, que incluird o conhecimento dos processos de criagdo da vacina, o
funcionamento da vacina no corpo humano, as vantagens e riscos que ja séo

conhecidos sobre a vacinacgéo, etc.

Neste sentido, podem ser destacadas duas origens para a comunicacdo de
assuntos que envolvem a Ciéncia e a Tecnologia: o consumidor/publico que
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busca conhecer mais esse universo cientifico e tecnoldgico, e compreender
o relacionamento do ser humano com o mundo e com ele mesmo; e a
Ciéncia, como instituicdo, que tem a necessidade de se comunicar e
divulgar suas acoes e atitudes para legitima-las perante a sociedade e seus
representantes. (LIMA; GIORDAN, 2014, p. 13).

E no momento de interlocucdo entre o publico e a Ciéncia, na tarefa de
divulgacdo do conhecimento cientifico, que o Jornalismo entra em acdo. E papel da
imprensa fazer a mediacdo entre a parte da populacdo interessada em ter
informacgdes sobre um assunto e os profissionais que trabalham diretamente com a
area do conhecimento na qual o tema esta inserido. E através do desenvolvimento
de uma populacdo bem informada que € construida uma consciéncia critica na
sociedade. Portanto, a midia tem a responsabilidade de informar a populacéo sobre
0S assuntos pertinentes no momento atual e, também, de formar leitores criticos e
capazes de analisar e decidir por conta prépria qual o melhor caminho a ser seguido
por ele. E por isso que Belda (2003) acredita que, dessa forma, como resultado final
de seu trabalho, o jornalismo de ciéncia concede ao leitor uma certa autonomia
intelectual.

Além disso, a mera disponibilizacdo da informacédo para a sociedade nédo é
suficiente. Por isso, existem muitas informac¢des que sao Uteis para toda a populacdo
e que a ciéncia ja possui conhecimento sobre, porém, a maior parte da populacéo,
gue nao esta inserida no campo cientifico, parece ndo entender. Elas ddo o exemplo
do conhecimento referente as ciéncias da saude: “Podemos afirmar que existe um
abismo entre as ciéncias da saude e a saude da populagdo” (GONCALVES;
LONGO, 2015, p.121). Goncalves e Longo (2015) ressaltam o caso de doencas para
as quais ha acdes preventivas que sdo eficazes e conhecidas, mas ndo existe uma
conscientizacdo das pessoas sobre elas. Portanto, mesmo aquelas informacgdes
estando disponiveis para todos, ndo sdo observadas mudancas de comportamento
por parte da populacéo.

E necessario que as informacfes estejam acessiveis para qualquer tipo de
publico. Isso porque, pensando de forma pratica, a ciéncia pode ser utilizada para
explicar e deixar claro qualquer tipo de assunto, inclusive aqueles dos ambitos
politico, econébmico e cultural. Portanto, ndo se trata somente de uma area do
conhecimento, mas diz respeito, especialmente, a certo modo de pensar, sendo uma
ferramenta que deve ser disponibilizada para qualquer cidad&do. Lima e Giordan

(2014) ressaltam ainda que a ciéncia é um processo, e ndo um produto acabado.
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Portanto, a populacdo deve ter acesso a metodologia e aos conceitos, e ndo apenas
aos resultados finais.

O conteudo, que geralmente é apresentado nas midias mais tradicionais,
costuma focar nos fatos e nos resultados e deixa de lado o caminho percorrido para
se chegar aos resultados. “Na constru¢ao do ‘lide’ o discurso jornalistico opera uma
inversdo em relacdo a estrutura do discurso cientifico, no qual as conclusdes da
pesquisa e as potenciais aplicacdes dela no cotidiano ganham destaque (piramide
invertida)” (GONCALVES; LONGO, 2015, p.135). “Na realidade, o entendimento da
ciéncia como construgcdo € importante para situa-la na cultura junto a outras formas
de se entender o mundo” (SIQUEIRA, 2014, p. 77). Com isso, nota-se que por meio
da divulgacéao cientifica € possivel apresentar para a populacdo ndo s6 um conjunto
de informacdes e conhecimento, mas também um novo modo de pensar e analisar

gualquer tema, com certa autonomia intelectual do cidadao.

Dessa forma, para efeito de caracterizacdo, o segmento editorial que
compde o jornalismo cientifico deve ser considerado ndo apenas em funcéo
do universo tematico que aborda (supostamente, o das ciéncias, das
questdes cientificas), mas também e principalmente em funcdo das
especificidades de seu discurso ao vincular temas generalizados (como
alimentacéo) a processos légicos e resultados de pesquisa cientifica (como
a biotecnolbgica). Nessa perspectiva, pode haver tanto jornalismo cientifico
nas paginas de economia ou esporte, campos sempre influenciados por
conhecimentos cientificos e tecnoldgicos, quanto nas rubricas especificas
de ciéncias, geralmente destinadas a cobertura de acontecimentos do
campo cientifico e suas repercussdes mais imediatas. (BELDA, 2003, p. 17).

Esse novo viés do pensamento, promovido pela divulgacéo cientifica, permite
uma andlise das situagcbes como um todo, ja que leva em consideracdo 0s
antecedentes, o contexto, os desdobramentos, e todo aquele conhecimento que se
faz importante para uma interpretacdo ampla e pessoal do leitor. Dessa forma, o
jornalismo cientifico acaba se tornando uma ferramenta disponivel para a populacéo
entender e analisar certos aspectos de qualquer assunto, ja que concede uma Visao
mais ampla sobre os assuntos praticos do dia a dia. Por exemplo, Belda (2003, p.37)
analisa em sua pesquisa as matérias jornalisticas que tratam a questdo dos
alimentos transgénicos, e acredita que nos textos analisados por ele “a dimensao
propriamente cientifica do assunto parece ter se tornado uma espécie de extensao
explicativa da polémica, uma instancia referencial acessoria ao acompanhamento da

discusséo instalada em campo politico [...]”. Com isso, & possivel notar, que mesmo
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guando uma discussao ndo € especificamente cientifica, pode-se utilizar a Ciéncia

como ferramenta de analise.

2.2 O jornalista como mediador

No cenario atual do pais, o campo cientifico ndo é tao valorizado quanto as
demais areas do conhecimento, como a economia, a politica e o direito, infelizmente.
Talvez por conta desse contexto, os assuntos relacionados a essa area nao estejam
tdo presentes na midia tradicional, quanto seria o ideal. Debates sobre o fazer
cientifico e sobre a difusdo do conhecimento cientifico s6 sédo abordados pelo
discurso jornalistico quando essas questfes possuem implicacbes em outros temas
que ja possuiam um destaque prévio. E por isso que, geralmente, os assuntos sobre
ciéncia que estdo em pauta nas midias costumam ser aqueles com consequéncias
em outros campos, como a economia e a medicina.

Todo cidaddo tem o direito de saber tanto sobre aquilo que ja4 se tem
conhecimento, quanto sobre o que ainda esta sendo estudado pela ciéncia. E dever
dos jornalistas divulgar essas informacdes e, mais do que isso, criar uma
consciéncia social sobre o valor que a ciéncia tem em todos os ambitos da
sociedade no cenéario atual. “Se, por um lado, a midia contribui para o crescimento
da divulgacdo cientifica, por outro limita o seu acesso, pois seleciona o que da
ciéncia deve se tornar noticia” (GONCALVES; LONGO, 2015, p. 136). Entéo, é de
responsabilidade do jornalismo cientifico ndo s6 auxiliar no debate das questbes que
ja estdo em circulacdo, mas também e, principalmente, é tarefa do jornalismo de
ciéncia levantar discussdes e trazer a tona assuntos que ainda néo estdo em foco, e
que merecem discussdo. E interessante que a criagdo de conteido com 0 Viés
cientifico ndo se concentre apenas nas areas mais consagradas do jornalismo, mas
também, por exemplo, na esfera da cultura, da psicologia e da ciéncia pela prépria
ciéncia.

Esse trabalho de levar para o circulo social assuntos pertinentes para o
interesse publico s6 pode ser realizado por jornalistas, ja que esses dominam 0s
meios de apuracéo de informacdes as quais o0 seu publico néo teria acesso de outra
forma. Além disso, de acordo com Belda (2003, p. 80), a midia € a melhor alternativa

para a divulgagdo da ciéncia, “considerada a posi¢cao estratégica ocupada pelos
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veiculos jornalisticos no provimento de instrucdo cientifica a uma maior parcela do
publico, de forma a torna-la apta a decodificar conceitos de especialidade que lhe
interessem”.

E importante que exista um cuidado especial na hora de tratar as informacdes
sobre ciéncia, para tornar esse universo inteligivel para o publico leigo, e ndo s6
para os profissionais do meio, como acontece na maior parte das vezes. Dessa
forma, é possivel despertar o interesse de um publico mais amplo e contribuir para a
disseminagao da Ciéncia. “O acesso ao conhecimento cientifico, aos processos, aos
pesquisadores e seus trabalhos colabora para a formacéo de novas plateias para a
ciéncia, quica estimula novas insergbes profissionais” (SIQUEIRA, 2014, p.77).
Porém, como num ciclo vicioso, parte da falta de interesse do publico por essa
editoria do jornalismo advém da falta de acessibilidade as informacdes cientificas, ja
gue ndo existe uma preocupacdo em tornar os dados compreensiveis por todos
guando sdo veiculadas pela midia tradicional. Com isso, informacfes complexas
para um publico que nao é especialista no assunto acabam sendo divulgadas sem o
devido tratamento.

Apesar do cenério ainda desfavoravel para a insercdo da ciéncia na esfera
publica, atualmente o cidadao jA comecou a tomar consciéncia sobre a importancia e
a necessidade de inserir conhecimentos cientificos e tecnolégicos em suas vidas
cotidianas. Isso se deve ao fato de que os resultados das pesquisas e 0s usos da
ciéncia tém afetado cada vez mais a vida pratica da sociedade. Por isso, existe uma
exigéncia cada vez maior, por parte da prépria populacdo, para que 0s assuntos
relacionados a ciéncia e a tecnologia estejam presentes nas pautas de criacdo de
contetdo dos meios de comunica¢do. Entretanto, na maior parte das vezes, quando
0s assuntos sdo abordados com o viés cientifico, a matéria jornalistica é redigida a
partir dos relatérios criados pelos préprios pesquisadores ou baseada em releases
divulgados pelas assessorias de imprensa. Dessa forma, o texto que é divulgado
para a populacdo €, na maioria das vezes, aquela informagao “bruta” que os
jornalistas coletaram no contato com a pesquisa e 0 pesquisador e, portanto, vem
carregado de jargdes cientificos. Esse tipo de estrutura acaba criando um texto
truncado e pouco atrativo.

Lima e Giordan (2014) destacam que esse tipo de vocabulario técnico

s

empregado pela ciéncia € essencial para a producdo do conhecimento, jA que
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possibilita a comunicacao entre os pares durante o préprio fazer cientifico e é capaz
de representar o objeto de estudo sem gerar ambiguidades. Porém, a sociedade néo
é formada apenas de cientistas e pesquisadores, portanto, a maior parte da
populacdo ndo tem em sua bagagem um vocabulario cientifico muito extenso. E por
iISSO que surge a necessidade de uma estrutura social (no caso, o jornalismo), capaz
de contar as histérias dos conceitos, de facilitar a traducéo desse tipo de informacéao.

Porém, esse trabalho muitas vezes nao € executado pela midia tradicional.

Esses fatores enunciativos organizam-se, principalmente, em torno da rotina
de producédo das redacdes jornalisticas, comandada por restricdes sobre
prazo de entrega dos textos, pela pressao por furos jornalisticos, por limites
de espago e de recursos materiais e humanos, pela competicdo profissional,
por sistemas de coleta e sele¢cdo de noticias e pelas formas de divisdo do
trabalho. (BELDA, 2003, p.30).

Diante desse cenario encontrado nas midias tradicionais, a responsabilidade
sobre a divulgacao cientifica foi entregue ao jornalismo especializado em ciéncia e
as suas midias. “O jornalista divulgador de ciéncia ou o proprio cientista quando se
encarrega de fazer essa divulgacéo deve ter claro que se trata de um novo discurso,
qgue deve ser ético, claro e objetivo, sem ser superficial ou vazio de conteudo; deve
ser correto sem ser elitista” (GONCALVES; LONGO, 2015, p. 130). Por isso, €
importante que a producdo de conteudo especializado seja criteriosa e confiavel,
para que a credibilidade traga também um maior interesse por parte do publico.

E dever do jornalista, como mediador das relagbes entre os estudiosos e a
populacao geral, fazer a transposicao da linguagem da mensagem que foi recebida
por ele. Para isso, o profissional que trabalha com a divulgacéo cientifica realiza uma
pesquisa prévia e conversa com fontes especializadas no assunto para entender
melhor como ocorre determinada situacdo que também ndo é de seu dominio. A
partir dai, ele parte para a producao do texto, que deve ser acompanhada de um
trabalho de vulgarizacdo da linguagem, que é indispensavel para que a mensagem
seja de fato transmitida para aqueles que, como ele, sao leigos naquele determinado
assunto.

A tarefa do jornalista na hora de transmitir para o publico a mensagem que foi
recebida do campo cientifico € tornar o universo da ciéncia inteligivel. Para tornar os
conceitos e termos técnicos compreensiveis para o receptor, € necessario realizar o

processo de codificagdo da linguagem com muita cautela. O grande desafio que o
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jornalista encontra no momento em que realiza essa codificacdo € conseguir utilizar
palavras e conceitos comuns para explicar termos e conceitos cientificos complexos,
sem ocasionar na perda do rigor conceitual do discurso cientifico original. Entéo,
nesse momento, € trabalho do jornalista realizar a traducdo do universo
comunicacional cientifico para uma narrativa comum, mas sem alterar o sentido
inicial do vocabulario de Ciéncia.

Isso ndo significa que o discurso jornalistico se torne menos legitimo. A
divulgacédo cientifica ndo acarreta na perda do rigor cientifico, se trata apenas de
uma nova forma de entender e ressignificar um assunto. A histéria do jornalismo
ensina que uma reportagem de divulgacdo cientifica pode sim ser bem redigida
através de uma linguagem simples e de um vocabulario cotidiano. Portanto, é
possivel utilizar as relagbes semanticas para substituir um termo cientifico por outro
termo comum e com significado correspondente, para desempenhar a mesma
funcdo do primeiro termo no contexto empregado.

Além dos recursos linguisticos, também podem ser empregadas outras
estratégias para auxiliar na compreensdo de um assunto. Por exemplo, recursos
visuais, como videos, fotos, ilustracbes e infograficos, podem ser U(teis para
exemplificar um conceito muito abstrato, que € inviavel de se explicar apenas
durante a vulgarizacdo da linguagem cientifica e a elaboracdo do texto jornalistico.

O jornalismo de ciéncia que € divulgado nas midias tradicionais do pais nao
costuma realizar, efetivamente, a transposi¢céo ou traducdo do conhecimento, porque
utiliza-se um repertorio conceitual do qual o publico ndo tem conhecimento, ja que
sdo préprios da area do conhecimento a que se referem e, portanto, o contetdo
continua ndo sendo inteligivel para o publico geral. Muitas vezes, a dificuldade
encontrada pelos jornalistas na hora de traduzir uma informagédo cientifica, acaba
pautando o jornalismo de Ciéncia, e deixa-se de incluir certos assuntos por conta da
dificuldade em transformar aquele conhecimento em informacao inteligivel para o
publico. Com isso, € possivel perceber a importancia de uma midia especializada,

capacitada para a codificacdo dos assuntos cientificos, para cumprir essa funcéo.

2.3 A concepcéo da credibilidade
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De acordo com a literatura especializada revisada por Belda (2003), o publico
interessado em assuntos referentes as politicas cientificas € formado, dos mais
engajados aos com menor engajamento, respectivamente por: “a) decision makers;
b) lideres politicos; c¢) publico atento; d) publico interessado; e) publico ndo-atento”.
Em contraste com essa informacg&o, podemos observar que 0s menos engajados
sdo a maior parte do publico dos veiculos de conteudo cientifico.

O publico do jornalismo cientifico € composto, em sua maioria, pelo “publico
atento” e pelo “publico interessado”. S&o esses dois segmentos que estdo
interessados no assunto e utilizam preferencialmente as midias jornalisticas para se
informar. Porém, o primeiro publico tem um conhecimento basico sobre ciéncia e,
portanto, esta a par de alguns dos termos e jargbes empregados pelo universo
cientifico, enquanto o segundo, tem interesse nesses assuntos, mas ndo tem em sua
bagagem o conhecimento sobre conceitos e termos, e pode acabar confundindo
ciéncia com pseudociéncia.

E essencial que o jornalismo cientifico atenda a todas as partes interessadas,
e ndo sO aqueles que estdo no meio cientifico. Para produzir contetdos referentes a
ciéncia com qualidade e consolidar uma credibilidade frente a todos os setores da
sociedade interessados em tal assunto, tanto os pesquisadores, quanto 0s proprios
jornalistas e os veiculos precisam realizar uma tarefa de selecdo das informacdes.
Para isso, todos os setores do jornalismo cientifico trabalham para encontrar fontes
de informacao que atendam aos interesses daquele publico que esta predisposto a
consumir contetdos referentes a essa secao do jornalismo.

O que define a credibilidade, ao final desse processo, € a capacidade do
jornalista de colocar em sua matéria jornalistica todas as informacf8es necessarias
de forma compreensivel e acessivel para o tipo de publico com o qual ele esta
lidando. O principal objetivo desse processo é fazer com que, a partir da leitura do
texto jornalistico, o leitor consiga chegar a diferentes interpretacdes (dependendo da

opinido do proprio leitor) e a uma compreensao sobre o contexto do assunto tratado.

E o tratamento especifico dado pelos jornalistas aos discursos referenciais
(entre eles o cientifico) o que, em geral, determina o teor de credibilidade da
edicdo final que chega ao publico, apds transitar (e sofrer influéncia) das
instncias seletoras, captadoras, redatores e hierarquizadoras das
informacdes que compdem o noticiario. (BELDA, 2003, p.29).
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E importante ressaltar que a acessibilidade da leitura é essencial para que o
conteudo alcance o receptor de fato. Quando esse tipo de consequéncia é gerada, a
populacdo passa a tomar decisbes mais embasadas e conscientes, ja que tem o
conhecimento necessario para criar sua propria opinido, a partir de seus proprios
ideais. Apesar de ser um aspecto fundamental para a divulgacgéo cientifica, para que
0s conceitos chave sejam entendidos pelo publico leigo, a vulgarizacdo da
linguagem néo é suficiente para esse proposito quando empregada sozinha. Quando
se leva em conta a relevancia de tais assuntos para o futuro da humanidade, se faz
necessario que o conteudo apresentado para o publico v4 além de uma visdo
puramente técnica.

Também é essencial que o jornalista exiba uma visédo critica do conteudo.
Para isso, é de suma importancia que seja apresentado o contexto da informacéo,
seus antecedentes, seus impactos, a visdo de especialistas e uma série de outras
informacgdes que se fazem necessarias para que o publico apreenda um panorama
sobre o assunto. Belda (2003, p. 168) ainda explica que é assim que se elabora o
jornalismo interpretativo, “que procura nao se restringir aos aspectos intrinsecos a
um determinado fato ou acontecimento isolado, mas sim envolvé-lo em uma rede
problematizada, no qual outros dominios implicados se inter-relacionem”. Portanto, é
papel do jornalista ndo sé apresentar o fato, mas também inseri-lo no presente

cenario social.

Dessa forma, busca-se entender a passagem do discurso do cientista para
0 do jornalista ndo como simples traducdo, mas como elaboracdo de um
novo discurso, constituido da sintese entre os elementos dos anteriores,
conforme ideologias e propostas editoriais diferenciadas. (GONCALVES;
LONGO, 2015, p. 128).

Também é importante observar quais sdo os objetivos de cada um dos
veiculos de divulgacédo cientifica para entender porque, muitas vezes, a populacéo
se torna relapsa em relagdo aos assuntos que fazem paralelo aos saberes
cientificos. O objetivo inicial do jornalismo cientifico é instruir seu publico e
apresentar um modo diferente de pensar, porém nem sempre iSSo acontece. Lima e
Giordan (2014, p. 15), refletem sobre o assunto: “Quais sdo o0s papéis assumidos
pela divulgacdo cientifica na sociedade? Ao divulgar ciéncia, onde se encontra o
limite entre a apresentacdo de uma cultura cientifica e a imposicdo de uma

concepcao de mundo?”
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Os recursos da escrita e da prépria linguagem podem ser utilizados para
manipular o texto da forma desejada. “Tais elementos no texto tém a funcédo de
orientar para determinada leitura, valorizando, por exemplo, uma informacédo em
detrimento de outra” (GONCALVES; LONGO, 2015, p. 131). Isso pode ser realizado
pelas midias para transmitir varios sentidos diferentes sobre uma mesma
informacéo, dependendo da linha editorial do veiculo e seus objetivos na hora da
divulgacao do conteudo.

Em alguns casos, o jornalismo de ciéncia pode ser utilizado para influir o
publico em suas decisdes politicas quando estao relacionadas a ciéncia. Quando
isso acontece, a midia, por meio de suas matérias jornalisticas, € utilizada para
retratar as opinides tanto dos donos do veiculo e de seus editores, quanto dos
patrocinadores envolvidos. Dessa forma, a visdo que foi escolhida pelas pessoas
mais influentes do veiculo é transmitida para o leitor como sendo a verdade. Essas
informacdes sdo “despejadas” sobre o publico sem demonstrar nenhum tipo de
incerteza ou de visdo critica sobre os demais aspectos da informacdo. Lima e
Giordan (2014, p. 26) destacam que o conhecimento cientifico “ndo apenas foi um
dos pilares para o desenvolvimento da economia, como também é uma referéncia
gue credita e legitima percepc¢des da verdade e, portanto, decisdes politicas”.

Esse segmento do jornalismo também costuma ser utilizado como uma forma
de entretenimento, quando é utilizado para atrair a curiosidade dos interessados mas
ndo leva informacdes relevantes de fato. Nesse caso, os veiculos apelam para os
leitores leigos e apresentam informacdes que nem sempre representam a realidade,
ou tém a relevancia que € dada. A ciéncia e a pseudociéncia sdo apresentadas para
o leitor como uma coisa s0O, e os fatos sao retirados de contexto para receberem
uma nova contextualizacdo. Tudo isso € realizado com o objetivo de gerar lucro
financeiro, e para isso é necessario atrair a atencdo do publico, que acaba se
interessando mais pelo conteddo quando as informagfes sdo apresentadas fora da
real dimens&o. E importante ressaltar que o problema ndo esta na comercializagéo
desses produtos, mas ocorre quando o0 comércio se torna o0 Unico objetivo da

divulgacéo cientifica.

Nesse processo, a Ciéncia deixa de ser o elemento libertador proposto pelo
iluminismo e é configurada enquanto um produto passivel ao consumo.
Como decorréncia desse mercado de consumo, a Ciéncia é apropriada pela
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indastria cultural como um produto que representa a verdade. (LIMA;
GIORDAN, 2014, p. 25).

O objetivo primordial da divulgagédo cientifica é auxiliar o ser humano na
compreensao dos assuntos relativos a vida e auxiliar nos debates sobre os temas
gue tangenciam a area. Apesar de ser uma parte necessaria na realizacdo desse
trabalho, é essencial que o processo de comercializacdo da informacgéo nao altere a
finalidade principal da divulgacdo da Ciéncia. E interessante que a Ciéncia e o
Jornalismo utilizem o comércio como forma de manutencdo da viabilidade do
trabalho, mas € importante manter em mente que ndo se pode deixar 0 comércio se

utilizar da Ciéncia e do Jornalismo para a criagcdo de mais um produto.

2.4 O conhecimento como instrumento de dominacgéo

A sociedade propaga a ideia de que o saber cientifico € irrefutavel.
Atualmente, quando uma informacdo € veiculada, existe a crenca de que a
afirmacdo s6 tem credibilidade quando estd vinculada ao discurso cientifico. Os
dados cientificos sao utilizados como um argumento a favor de uma ideia e, por isso,
nao existe a preocupacdo em explicar uma ideia ou qual foi o caminho percorrido
para se chegar até ela, a simples men¢do a uma instituicdo cientifica € suficiente
para conferir credibilidade a informacédo. Talvez seja por conta desse cenario, no
gual os dados cientificos acabam ndo fazendo sentido no contexto em que foi
inserido, que o saber popular possui mais seguidores do que o conhecimento
cientifico, j& que esse segundo apresenta argumentos que sao mais faceis de serem
assimilados pela populacgéo.

Além disso, Goncalves e Longo (2015, p. 123) observam que o saber
cientifico e o saber popular ndo costumam dialogar e “ndo se reconhecem como
integrantes de um mesmo objetivo”: levantar uma discussdo e analise sobre
determinado assunto. Isso acontece porque a ciéncia adota um discurso “altamente
sofisticado e elaborado” e se propaga somente entre os proprios pesquisadores.
Porém, elas acreditam que “o conhecimento produzido ndo pode ficar restrito ao
ambito dos pares, como um troféu a ser contemplado, mas deve chegar a populacao
de forma que venha a acrescentar qualidade a sua vida” (GONCALVES; LONGO,

2015, p.130). Mas, para elas, esse cenario deve ser alterado, jA que o saber
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cientifico deve ser util para a populacdo como um todo, e ndo somente aos
profissionais envolvidos na area da Ciéncia.

Existe a crenca de que o jornalista € apenas o veiculo do conhecimento.
Conhecimento esse que sé pode ser produzido pelos cientistas, e que deve ser
transmitido para a populagdo em uma via de mao unica. “A perspectiva tradicional
indica que o cientista € o sabio, o cidadao é o sujeito que ndo tem o entendimento e
o jornalista cientifico ou divulgador da ciéncia é o construtor da ‘ponte’ entre esses
mundos” (LIMA; GIORDAN, 2014, p. 16). Partindo desse pretexto, valores e opinides
sdo propagados como verdades absolutas, e a Unica justificativa para tais
afirmacdes é a ideia de que um especialista é a autoridade maxima e, portanto, o
Unico que entende de fato o assunto. Porém, nem sempre isso é a realidade.

Existem varios motivos para nao levar ao pé da letra tudo que € dito por um
cientista. Por exemplo, um conceito pode ser real dependendo de sua aplicabilidade,
mas em outros contextos ele passa a ser ineficaz; ou existem varias vertentes de
pensamento sobre um mesmo assunto devido a divergéncias no proprio meio
cientifico; ou algumas teorias que foram validas por um tempo, ja séo ultrapassadas
atualmente.

Nota-se, entdo, que deve ser levada em conta a subjetividade do proprio
pesquisador na hora da recepcdo de uma informacgéo cientifica, ja que durante a
realizacdo de um estudo, algumas etapas exigem que o0s profissionais da ciéncia
tomem decisdes subjetivas. Por exemplo, na hora em que o profissional busca
adequar os materiais ao seu objeto de estudo, ou no momento em que ele elabora a
sua tese em funcado das informacdes que considerou mais relevantes durante todo o
processo de producédo do conhecimento.

Essas incertezas devem ser levadas em conta pelo jornalista no momento da
producdo de uma matéria jornalistica. E necessario que ele ndo confie cegamente
em sua fonte, s6 porque se trata de um especialista. E por isso que para se produzir
gualquer material jornalistico, existe uma pesquisa a ser realizada, que leva em
consideracao os seguintes fatores: Quais o0s interesses da fonte em propagar essas
ideias? Quais outras teorias contrapdem a fala da fonte? Em que contexto a
realidade citada pela fonte pode ser aplicada? Qual foi o processo percorrido pela
fonte para chegar a tais conclusdes? Entre varias outras perguntas pertinentes.

Romanelli e Schneider (2014, p. 33) acreditam que para auxiliar nessa tarefa pode
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ser aplicado o método da duvida sistematica, de Descartes “mas desta vez voltada
para o préprio discurso cientifico: ndo se trata de duvidar de tudo, mas de nao
aceitar sem exame o discurso de alguma autoridade pelo simples fato de ter sido
proferido por uma autoridade”.

Por conta das diversas possibilidades de respostas para as perguntas
demonstradas anteriormente, a propria escolha das fontes acaba interferindo no
sentido de uma matéria jornalistica. Portanto, é importante que na hora da producao
do conteldo, haja o cuidado de utilizar as ideias e teorias de mais de uma fonte de
informacdo. Goncgalves e Longo (2015, p.133) destacam que quando sdo “os
‘mesmos representantes’ que sado ouvidos, [...] ndo ha contrapontos na informagao”.

Além disso, uma das responsabilidades do jornalismo cientifico € levar para o
publico um contetdo que dé as condicBes para que o préprio publico identifique
todos esses aspectos e tenha consciéncia das incertezas que existem por tras
daquele determinado assunto, para que ele possa realizar a sua propria reflexao.
Dessa forma, a sociedade passa a ter um papel ativo no cenario da ciéncia, ja que
pode interpretar a informagcdo recebida e utilizar o conhecimento que achar

pertinente para tomar as decisdes que dizem respeito a vida individual de cada um.

Nos modelos unidirecionais a comunicacdo da Ciéncia e da Tecnologia tem
via Unica e origem no cientista/pesquisador que produz e emite a
mensagem, neste modelo o publico € um receptor passivo das informagoes.
Por outro lado nos modelos bidirecionais, a sociedade tem uma participacéo
mais ativa e h4 um processo de empoderamento do publico, ao passo que
seus conhecimentos e decisGes sdo respeitados e de modo geral esses
modelos buscam realizar atividades que fomentam a participagéo publica na
Ciéncia e na Tecnologia (LIMA; GIORDAN, 2014, p. 22).

Como parte influenciada e interessada pelos assuntos de ciéncia, € essencial
gue a populacédo seja capaz de assumir um papel ativo nos assuntos relativos ao
tema. “Trata-se, portanto, ndo de ‘transferir pensamentos unilateralmente, mas de
estimular o refinamento do préprio pensar, para além das aparéncias e da tradicéo”
(ROMANELLI; SCHNEIDER, 2014, p. 45). Dessa forma, € possivel notar, que a
propria divulgacdo cientifica pode evoluir conforme a ciéncia vai se inserindo nos
espacos publicos, e entdo uma cultura cientifica comeca a ser criada e a fazer parte
da vida social. Através de politicas que incentivam a participagdo social nos
assuntos que dizem respeito a ciéncia, a populacdo ganha um repertorio conceitual.

Mais tarde, esse repertorio podera ser utilizado para a leitura e andlise de materiais

26



provenientes do jornalismo cientifico. O jornalismo cientifico terd cada vez mais
facilidade para tratar de assuntos cientificos e realizar uma interlocugcdo com o
publico. A sociedade mais informada e, portanto, mais consciente com relacédo a
ciéncia, sera capaz de fazer parte das decisfes politicas tomadas com relacdo aos
assuntos de Ciéncia e Tecnologia.

Lima e Giordan (2014) acreditam que a populacdo tem a capacidade para
compreender Ciéncia e Tecnologia e que € possivel fazer isso sem estar
diretamente envolvido com a criacao e a transmissdo do saber cientifico. De acordo
com a literatura revisada por eles, isso pode ser alcancado com a divulgagéo
cientifica e a ampla participacdo da populacdo nos espacos de discussédo e
deliberacdo de assuntos cientificos. A partir disso, a Ciéncia e a Tecnologia
passariam a integrar cada vez mais a vida cotidiana dos cidaddos comuns. “O termo
cultura cientifica engloba, além dos processos de divulgacdo ao publico, os
processos de comunicacdo entre pares (cientistas) e a ideia de que o
desenvolvimento cientifico € um processo cultural” (LIMA; GIORDAN, 2014, p. 20).

Porém, nem sempre esse cenario é visto de forma positiva por todos os
setores da sociedade. A informacdo sempre foi sinGnimo de poder, tanto que em
decorréncia disso a midia passou a ser considerada o quarto poder que rege a
sociedade, juntamente com o0s outros trés poderes (Legislativo, Executivo e
Judiciario) constituidos pelo Estado Democratico. Assim, alguns interesses podem
entrar em choque no processo de democratizacdo do saber cientifico. Como, por
exemplo, os interesses dos proprios cientistas por fazerem seu trabalho ser visto; os
interesses dos empresarios donos das midias por divulgarem apenas as
informac¢des que auxiliam na manutencdo dos seus interesses pessoais; o interesse
do proprio governo de nao divulgar informacdes cientificas que possam expor a

inabilidade para administracdo dos governantes; entre Varios outros.

A verdade esclarecida e o conhecimento cientifico tornam-se, portanto,
poder. Sob o ponto de vista da proposta iluminista, apreender os principios
do conhecimento cientifico torna-se emancipacao, visto que o Homem se
afasta dos seus medos e mitos. Por outro lado, sob a perspectiva do
mercado capitalista, torna-se dominacdo, uma vez que a desigualdade no
dominio sobre a cultura cientifica segrega a sociedade”. (LIMA; GIORDAN,
2014, p. 27).

Além desses fatores, também deve ser levado em consideracao o fato de que

a ciéncia é a detentora do conhecimento necessario para o desenvolvimento
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tecnoldgico e para a evolucdo de vérios setores da sociedade, como o da saude, o
da industria e o da inteligéncia artificial. Além disso, a ciéncia estd muito ligada aos
bens de consumo, ja que € responsavel por criar e desenvolver todo o aparato
tecnoldgico usado no cotidiano social. A valorizacdo desse saber cria hierarquias
entre conhecimentos e torna a ciéncia um fetiche. E € importante ressaltar que o
valor da ciéncia geralmente ndo tem relacdo com seu sistema metodolégico e
conceitual. “O Homem moderno, logico e racional, acredita no conhecimento
cientifico pelos seus reflexos na sociedade, isto é, pelos bens produzidos, pela
promessa de ser a chave para uma verdade esclarecida” (LIMA; GIORDAN, 2014, p.

27), observam.

2.5 O jornalismo especializado em Ciéncia

O termo jornalismo especializado envolve ndo s6 a questdo de fazer um
contetdo especializado na area de Ciéncia e Tecnologia, mas também envolve a
questdo do publico. Também é jornalismo especializado aquele tipo de jornalismo
que é criado especificamente para um tipo de puablico. Levando isso em
consideracdo, para que ocorra uma divulgacdo cientifica eficaz, € necessario que
esses dois aspectos se unam, e os veiculos sejam especializados em transmitir

aquele tipo de conteudo para aquele tipo de publico.

Os modelos relativamente padronizados, isto €, a homogeneizacdo das
formas de comunicagédo publica da Ciéncia e da Tecnologia, ainda que em
grandes categorias, resgatam os principios utilizados pelos veiculos de
comunicacdo em massa e/ou praticas de divulgacdo onde se pressupde
necessidades individuais iguais (LIMA; GIORDAN, 2014, p. 28).

A producdo do sentido ndo acontece somente no momento de criagao e
transmissdo do contetdo, também é realizada no processo de recepgdo. Por conta
disso, é necessario que o jornalista conheca qual € o grupo que ira receber a
mensagem que ele esta tentando transmitir. “A explicagdo é que o texto jornalistico
somente desempenhara sua funcédo se for lido. Sendo assim, desde a selecéo do
assunto até a forma como sera apresentado guardam relacdo estreita com o publico
a quem se destina” (GONCALVES; LONGO, 2015, p.135).

Cada individuo tem seu repertério cultural, que inclui seus valores, crencas,

conceitos e preconceitos. “E fundamental também reconhecé-lo como dotado de um
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pensamento e de conhecimentos potencialmente relevantes, mais ou menos
confusos e assistematicos, mas jamais ausentes” (ROMANELLI; SCHNEIDER,
2014, p. 34). Esses ideais podem ser semelhantes dentro de um grupo de pessoas,
mesmo que apenas em alguns elementos, e € a partir dessas semelhancgas que um
veiculo consegue atender a um grupo que nao é homogéneo em todos 0s aspectos.

E através desse repertério pessoal que cada pessoa analisa e interpreta
informacgdes. O conteddo s6 é assimilado e passa a ter validade quando ele faz
sentido nesse universo particular do publico. Isso significa que ocorre um processo
de identificacdo ou discriminagdo na hora da recepcdo das informagbes, e a
comunicacdo s6 tem significado e cria sentido quando o processo de identificacao
acontece. “E preciso ter muito claro a quem se destinam as matérias para se
definirem as estratégias discursivas que serdo utilizadas, bem como o
direcionamento e o aprofundamento nas tematicas visando a atingir efeitos possiveis
no leitor” (GONCALVES; LONGO, 2015, p.137). Portanto, a partir do
reconhecimento do publico € que as midias devem trabalhar para criar o material
jornalistico, j& que a producédo de um conteldo inapropriado para o grupo alvo pode
gerar o efeito contrario do desejado: a discriminagdo, ou rejeigao.

Ha que se partir da opinido, dos saberes instaveis e assistematicos, ha que
se mapear a experiéncia, para, com esse material, confrontado com o
conhecimento cientifico sobre 0 mesmo universo de referéncias, atuar sobre
esses saberes e experiéncias, no sentido de provocar espanto e interesse.
(ROMANELLI; SCHNEIDER, 2014, p. 46).

Todo conteudo criado para a divulgacdo cientifica deve ser pensado
exclusivamente para o publico a ser atingido. Se essa questdo nao for levada em
consideracao, a ciéncia continuara circulando apenas entre aquelas pessoas que ja
estdo inseridas no meio. Portanto, para que o jornalista atinja seu objetivo de
comunicar e informar, é necessario que ele reflita sobre quem serdo os receptores e
gual o repertorio de codigos que eles carregam consigo. Para isso, 0 jornalista
precisa ter atencdo ao vocabulario empregado pelo seu publico alvo. Nesse
momento, o trabalho do jornalista € fazer a transposicao da linguagem, sem perder o
rigor conceitual que carrega a informacdo cientifica, mas, ao mesmo tempo, se
tornar inteligivel e interessante para aqueles que receberdo as informacdes.

Para Romanelli e Schneider (2014) é tarefa da divulgacao cientifica ndo so a
difusdo de informagbBes que fazem referéncia ao universo cientifico. Também é
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essencial que nesse processo seja disseminado o0 gosto e desejo pelo
conhecimento. As autoras fazem uma comparagao: “assim como nem tudo que é
saboroso € nutritivo, e vice-versa, como ser interessante e verdadeiro?”
(ROMANELLI; SCHNEIDER, 2014, p. 46) Esse é um dos principais desafios da
divulgacéo cientifica. Para eles, essa acdo pode ser realizada em complementacao
ao ensino formal, ndo sO dentro das escolas, mas também fora. Portanto, essa €
uma missao também do jornalismo, promover a inclusdo desses temas no cotidiano
da populagéo.

Alguns empecilhos podem ser encontrados pelos profissionais da divulgagao
cientifica. “Além de o acesso ao conhecimento e ao prazer ser desigualmente
socializado, em funcédo de determinacgdes classistas, conhecimento e prazer se nos
oferecem cotidianamente como vivéncias antagénicas” (ROMANELLI; SCHNEIDER,
2014, p. 48). Portanto, ndo é uma tarefa facil fazer com que o publico se interesse
pela ciéncia, jA que o conhecimento geralmente ndo esta relacionado com
momentos de prazer.

Geralmente, o prazer esté relacionado com as atividades realizadas no tempo
livre, enquanto, por outro lado, os conteudos relacionados a ciéncia costumam estar
relacionados com estudo e trabalho. Por conta disso, o conhecimento cientifico e o
debate sobre esses assuntos foram condicionados aos espacos tidos como
produtivos e, consequentemente, banido do tempo livre, que costuma ser preenchido
com produtos da industria cultural, que costumam ser criados com o0 objetivo de
entretenimento. E por isso, que é tdo importante que contetdo do jornalismo
cientifico seja ndo sO relevante no cenario atual, como também atrativo. Dessa
forma, o jornalismo especializado em ciéncia pode conquistar o seu espa¢o ho
tempo livre da populacéo.

E possivel notar, entdo, que o desafio de tornar o conhecimento cientifico
uma parte do cotidiano da populagcédo s6 pode ser realizado por meio da divulgacao
cientifica. Essa tarefa, de levar informacdes claras e aprofundadas sobre o universo
da Ciéncia foi deixada para o jornalismo especializado. Dessa forma, é essencial
gue o conteudo criado pelas revistas especializadas em Ciéncia e Tecnologia sejam
nao so atrativos, como também capaz de levar conhecimento de fato. Além disso, o
jornalismo de ciéncia deve ser capaz de auxiliar na constru¢cdo da cidadania, ao

possibilitar que o individuo tome as suas proprias decisdes no que diz respeito aos
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assuntos relacionados ao universo cientifico e consiga utilizar as informacgfes que
obtém por esse meio como uma ferramenta complementar para a interpretacédo do

mundo ao seu redor.
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3 MATERIAIS E METODOS

O estudo foi baseado em duas revistas que publicam contelddos
especializados em Ciéncia e Tecnologia: a Superinteressante e a National
Geographic. O método de pesquisa utilizado foi a Analise de Conteudo. A definicao
de Analise de Conteudo contemplada por Bardin (2016) diz que o método se trata de
“‘uma técnica de investigagao que tem por finalidade a descri¢éo objetiva, sistematica
e quantitativa do conteudo manifesto da comunicagao”.

Assim, “as diferentes fases da andlise de conteudo [...] organizam-se em
torno de trés polos cronoldgicos: 1) a pré-analise; 2) a exploracdo do material; 3) 0
tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo” (BARDIN, 2016, p. 125).

A pré-analise “é a fase da organizagao propriamente dita”. Durante essa fase
foi feita a escolha dos documentos a serem analisados. Esses documentos devem
ser condizentes com o objetivo do estudo e as hipéteses levantadas sobre o tema.
Tendo em vista que a pesquisa buscou analisar a qualidade da divulgacao cientifica
realizada pelo jornalismo especializado em ciéncia utilizada nas duas revistas,
verificando se possuiam conteudo aprofundado sobre essa temética.

Outro critério utilizado para a escolha das revistas Superinteressante e
National Geographic foi a disponibilidade. Ambas podem ser encontradas facilmente
em bancas de jornal e revistas, supermercados ou lojas de conveniéncia. Além
disso, as duas mantém sites e redes sociais ativas, o que facilita a promocéo da
marca e aumenta ainda mais a facilidade de acesso aos contetdos. Outro aspecto
entendido como um critério de disponibilidade leva em consideracédo o publico-alvo.
Isso porque as duas revistas sdo voltadas para um publico leigo e, portanto, tém
linguagem simples e didatica e sdo capazes de alcancar um publico amplo.

Para as andlises, foram selecionadas algumas matérias jornalisticas das duas
revistas. Bardin (2016, p. 127) ressalta que “a amostragem diz-se rigorosa se a
amostra for uma parte representativa do universo inicial’. Para adequar-se a essa
proposta, este estudo analisou duas edi¢cdes das duas revistas: Abril e Outubro.
Foram escolhidas edigbes com um intervalo de 6 meses entre elas, na tentativa de
excluir qualquer excepcionalidade decorrente da sucessao das edicoes.

Foram analisadas a reportagem de capa e a reportagem que se encontra

destacada no indice. Todas as edi¢des tém essas duas categorias, exceto a National
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Geographic do més de Outubro, que veicula trés reportagens destacadas
igualmente, sem énfase para nenhuma delas e, por isso, apenas uma delas foi
escolhida para analise.

As reportagens de capa e as reportagens destacadas foram consideradas a
melhor amostragem por se tratarem de reportagens longas e, portanto, aquelas que
oferecem maior quantidade de conteudo disponivel para analise. E também porque
dependem de uma maior dedicacdo por parte dos jornalistas envolvidos na
producéo.

Para analisar os contetdos contidos em todas essas reportagens, foram
criados critérios para a classificacdo das informacdes. Cada trecho das reportagens
foi enquadrado em uma das 10 categorias de informacao criadas, que estao listadas
abaixo. Nenhum trecho foi enquadrado em mais de uma categoria, portanto, cada
trecho foi inserido na tabela apenas uma vez representando o critério no qual se
encaixava melhor. Os critérios escolhidos séo:

1) Relevancia: Apresenta qual a relevancia que o assunto possui no cenario
presente no momento em que a matéria jornalistica esta inserida, e se a
importancia do conteudo esta clara para o leitor.

2) Narrativa: Utilizado para delimitar o encaminhamento que foi dado para a
matéria. Explicita o problema central que esta sendo apresentado no texto e o
insere no contexto (social, cultural, econdmica, politico) atual.

3) Antecedentes cientificos: Mostra o trajeto tracado para se chegar até o
momento da noticia em questdo. Portanto, deixa claro quais foram a
metodologia e 0s recursos empregos e quais as etapas de estudo anteriores
até chegar ao resultado final que esta sendo apresentado na matéria.

4) Impactos da C&T: Expbe quais sdo os desdobramentos daquele Ciéncia ou
Tecnologia e 0 que pode ser gerado como consequéncia dele, tanto na vida
individual do leitor, quanto na sociedade como um todo.

5) Incerteza cientifica: Transmite uma interpretacdo critica e questionadora
sobre o assunto. Deixa clara a falibilidade da Ciéncia e, portanto, deixa a
possibilidade de analise do proprio leitor.

6) Codificacdo: Explica os termos técnicos (jargdes), conceitos e processos
especificos de uma area do conhecimento, que geralmente o leitor ndo teria

acesso a esse tipo de linguagem em sua vida cotidiana.
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7) Especialistas: Transmite a visdo de um ou mais estudiosos e especialistas no
assunto, eles séo utilizados como fontes de informacgéo para a producdo da
matéria.

8) Pluralidade de visbes: Exibe duas ou mais interpretacdes possiveis sobre o
mesmo assunto. Nao precisam necessariamente ser visdes de especialistas,
também podem ser utilizadas outras fontes, desde que todas elas estejam
falando sobre um mesmo aspecto do tema.

9) Interesse publico: Mostra quais sdo as implicagbes do contetdo na
sociedade, além de deixar claro porque é importante que o leitor tenha acesso
aguele conteudo.

10)Tratamento: Apresenta conteddos complementares que auxiliam na

compreensao de um assunto, como fotos, ilustragées, infograficos e tabelas.

Essas categorias foram baseadas no livro “Metodologia e capacitagdo em
jornalismo cientifico: a experiéncia de uma rede ibero americana” (MASSARANI;
RAMALHO, 2012). Na proposta dos autores a aplicagdo se dava para produtos
voltados ao jornalismo cientifico dos telejornais e, por isso, foram necessarias
adaptacdes para que a metodologia se adequasse a este estudo, ou seja, a analise
de revistas.

O tratamento do material foi realizado com a transcricdo das reportagens e
criacdo de tabelas no Excel. Essas tabelas foram utilizadas para enquadrar cada um
dos trechos das reportagens em uma das categorias, e apos feito isso, fazer a
analise quantitativa dos resultados encontrados. Para a analise quantitativa, foram
verificados quantos paragrafos foram dedicados a cada uma das categorias citadas,
enquanto para as analises qualitativas considerou-se a presenca ou nao presenca
das informacdes consideradas essenciais de acordo com 0S parametros
estabelecidos anteriormente. Foram criados graficos para ilustrar esses dados e
auxiliar na andlise dos resultados.

Os graficos foram elaborados para ilustrar a quantidade de paragrafos
dedicados a cada uma das categorias. Um paragrafo pode ter sido utilizado para
falar sobre apenas um critério (ou categoria) em especifico, ou para tratar de mais
de um ao mesmo tempo. No segundo caso, quando as frases puderam ser

separadas em diferentes categorias, isso foi realizado, e levou-se em consideragéo
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qgque cada meio paragrafo se referia a uma categoria diferente. Quando duas
categorias estavam mescladas numa mesma frase, foi considerada apenas a
categoria em que ela melhor se encaixava.

Cada uma das reportagens, de cada uma das edi¢coes, de cada uma das
revistas, tem a sua propria tabela com os critérios enumerados para a utilizagdo no
momento do enquadramento das informacdes em suas devidas categorias. Essas
tabelas foram nomeadas de acordo com os titulos das préprias reportagens. Esse
critério para nomear as tabelas também foi utilizado para se nomear os gréficos.

Os critérios descritos aqui foram criados e utilizados com o objetivo de se
averiguar a presenca de todos os aspectos considerados importantes para a criacdo
de um conteudo jornalistico especializado em divulgacéo cientifica com qualidade.
Um conteddo de qualidade foi definido por essa pesquisa como aquele que
consegue capacitar o cidaddo para realizar analises criticas e interpretacfes
pessoais sobre os assuntos cotidianos que podem ser analisados pela ética da

ciéncia.
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4 O JORNALISMO CIENTIFICO NA SUPERINTERESSANTE E NA
NATIONAL GEOGRAPHIC

Estas informacbes técnicas sobre a visdo e o0 alcance das revistas
Superinteressante e National Geographic s&o importantes para entender os seus
objetivos, seus conceitos e valores e 0 seu publico-alvo. Foi com base nesses
aspectos que o presente estudo utilizou a analise de conteudo (BARDIN, 2016) para
compreender como essas revistas abordam a Ciéncia e a Tecnologia em suas
reportagens.

Com base nessas informacdes, a pesquisa buscou averiguar se os veiculos
alcancam os objetivos com os quais eles proprios se comprometeram, conforme foi
repassado aos leitores na apresentacdo do conceito da marca. Além disso, foi
checado durante a pesquisa se as revistas mantiveram o viés primordial do
jornalismo cientifico no momento do desenvolvimento da marca e da producdo dos
contetdos de divulgacao cientifica: auxiliar a populacdo na compreenséo de temas

essenciais para o desenvolvimento humano utilizando a Ciéncia como ferramenta.

4.1 Superinteressante

A revista Superinteressante € uma revista do segmento do jornalismo
especializado em Ciéncia e Tecnologia produzida pela editora Abril desde 1987. Sua
periodicidade é mensal, e as edicdes analisadas custaram R$ 18,00 na
comercializacdo avulsa. Trata-se de uma revista disponivel, no sentido de ser
encontrada facilmente em bancas, supermercados e lojas de conveniéncia. Pela
leitura das reportagens foi possivel perceber uma linguagem clara, didatica, informal,
atual e descontraida. O slogan da marca é “A revista feita para quem quer entender
o mundo além do 6bvio”.

Complementar a revista impressa esta disponivel para o publico a versao
digital da revista. Também faz parte das midias utilizadas pela marca o site da
Superinteressante, que publica os conteudos que foram publicados na revista, além
de conteudos extras criados exclusivamente para o site. Complementando, a revista
mantém perfis no Facebook, no Twitter e no Instagram, nos quais sao divulgados os

conteudos veiculados pela revista e pelo site.
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E importante ressaltar que a editora Abril € uma editora nacional que existe
com esse nome desde o0 ano de 1950. Ao longo dos ultimos anos, a editora passou
por varios problemas financeiros, que culminaram no fechamento de 10 de suas
revistas e na demissao dos funcionarios que estavam ligados a essas marcas que
foram encerradas. A revista Superinteressante se manteve em produgcdo e
circulacao, junto com as outras 14 marcas lideres da editora, entre elas as revistas
Veja, Quatro Rodas e Claudia.

Os dados citados a seguir foram retirados do site da Editora Abril, no dia 30
de setembro de 2018

e Misséo, visdo e valores da revista Superinteressante:

De acordo com figura 1 (abaixo), a revista se compromete a produzir um
conteldo atualizado sobre as tendéncias do momento, 0 que mostra que a revista
tem a missdo de disponibilizar informacdes relevantes (critério 1: relevancia). Outro
compromisso que é demonstrado no texto anterior € o desenvolvimento de anélises
detalhadas e também o enfrentamento de assuntos polémicos (critério 5: incerteza
cientifica). O Ultimo compromisso citado é a inovac¢do nas abordagens dos temas
(critério 10: tratamento).

Figura 1 - Missao da revista Superinteressante

ER | | smws SUPERINTERESSANTE

ERESSANTE

Com uma linguagem clara e direta, SUPER enxerga tendéncias, faz analises detalhadas,
inova nas abordagens e enfrenta polémicas para que o leitor debata, reflita e forme uma
opiniao sobre o assunto.

E a revista essencial para entender o mundo em que vivemos, ajudando a separar:
+ 0 NOVO do velho.

+ 0 IMPORTANTE do irrelevante.

+ a VERDADE do mito.

Tudo de forma SURPREENDENTE, PROVOCATIVA ¢ OUSADA.

e o s
Pt T S Wi ey
ey
=y

Fonte: Revista Superinteressante

Todos esses compromissos sao realizados com a finalidade de demonstrar

como sera alcangada a missdo da revista: fazer com que o leitor “debata, reflita e

! Disponivel em: http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante/plataformas/revista-impressa
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forme uma opini&do sobre assunto”, que se conecta com os objetivos primordiais do

jornalismo cientifico e da prépria divulgacao cientifica.

e Pdublico:

O publico da Superinteressante é majoritariamente masculino (57%). Esse
fato pode ser explicado pelo alto indice de profissionais do sexo masculino na area
da Ciéncia. E possivel perceber que o publico da revista esta préximo do nimero de
profissionais formados, que de acordo com o Censo da Educacdo Superior de 2015
realizado pelo INEP?, mostra que 59% dos estudantes que terminaram cursos
relacionados a ciéncia sdo homens, portanto, as mulheres representam 41% desses

estudantes, conforme mostra o grafico 1.

Gréfico 1 - Sexo dos leitores da Superinteressante

MASCULINO FEMININO

57+« 7243

Fonte: Revista Superinteressante

Quanto a idade, a editora Abril afirma que a idade média do seu publico é 31
anos. O grafico 2 mostra que a maior parte dos leitores (28,7%) tem entre 20 e 29
anos, seguidos pelos leitores que tem entre 30 e 39 anos (24%). O publico
minoritario € composto pelos leitores infantis, de 10 a 14 anos (1,4%), seguido pelo
publico com idade entre 15 a 19 anos (10,5%).

Portanto, é possivel notar a menor idade (20 anos) que demonstra um maior
interesse na revista que coincide com a idade usual para o inicio do ensino superior.
Juntando a primeira e segunda faixa etaria com maior interesse na revista notamos
gue o engajamento nos assuntos cientificos costuma iniciar aos 20 anos e

permanece até os 39 anos de idade.

2 Disponivel em: http://portal.inep.gov.br/censo-da-educacao-superior
38



Gréfico 2 - Idade dos leitores da revista Superinteressante

18%
@® 10a 14 Anos

@® 15a 19 Anos
@ 20 a 29 Anos
28,7% 30 a 39 Anos
@ 40 a 49 Anos
@ 50+ Anos

Fonte: Revista Superinteressante

Ja quanto a classe social do publico da revista, os dados disponibilizados pela

editora mostram que mais da metade dos leitores pertence a Classe B (56,1%),

seguidos pelos leitores da classe C (21,8%), classe A (18,8%) e classes D/E (3,3%).

O preco das edicdes estudadas nessa pesquisa (Abril e Outubro) foi de R$

18,00. O que pode ser responsavel pelo baixo consumo das classes D/E, mas ao

mesmo tempo nado explica o segundo lugar ocupado pela classe A.

Gréfico 3 - Classe social dos leitores da Superinteressante

@ Classe A

@® Classe B

@ Classe C
Classes D/E

Fonte: Revista Superinteressante

e Circulagéo:
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Os dados disponibilizados pela editora Abril indicam que os leitores
assinantes da revista representam 86,5% do publico, enquanto a venda avulsa nas
bancas e demais estabelecimentos € responsavel por apenas 13,4%. Portanto, o
publico fiel representa a maior parte das vendas. Mesmo assim, ainda existe uma
parcela do publico que provavelmente se interessa pela revista eventualmente,

talvez por conta dos temas presentes numa edi¢ao especifica.

Grafico 4 - Circulacdo da revista Superinteressante

Circulacao Liquida: 129.063
Assinaturas: 111.666
Avulsas: 17.398

Fonte: Revista Superinteressante

A média de tempo dedicado a cada edi¢do da revista pelos seus leitores é de
43 minutos, de acordo com a editora Abril. A periodicidade da revista € mensal, o
gue indica que caso essa seja a Unica fonte de conhecimento sobre Ciéncia e
Tecnologia daquele leitor, ele passaria apenas 43 minutos por més se informando

sobre 0s assuntos relacionados ao universo cientifico e tecnologico.

4.2 National Geographic

A National Geographic € uma revista de Aventura, Ciéncia e Tecnologia. O
slogan da marca pode ser encontrado na ficha catalogréafica de todas as edi¢des da
revista impressa e é o seguinte: “Acreditamos no poder da ciéncia, da exploragao e
da reportagem para mudar o mundo”. A revista faz parte da associacdo norte-
americana National Geographic Society, “‘uma organizagdo global e sem fins
lucrativos comprometida a explorar e proteger nosso planeta”. Fundada em 1888, a
organizacgdo engloba a revista impressa, a versao digital, o canal de televiséo, o site
da marca e contas no Facebook, Twitter e Instagram, além de projetos de

conservacgao e iniciativas educacionais.

3 Disponivel em: https://www.nationalgeographicbrasil.com/sobre-national-geographic
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A revista impressa mantém uma periodicidade mensal, que acompanha as
publicacdes da versdo norte-americana. As edi¢cdes analisadas custaram R$ 20,00
cada, na comercializacdo avulsa. Também pode ser considerada uma revista
disponivel, ja que pode ser encontrada facilmente nas bancas de jornal e revista.
Porém, ndo tdo acessivel quanto a Superinteressante, jA que normalmente nao é
encontrada com facilidade em outros estabelecimentos comerciais. Durante a leitura
da revista foi possivel perceber uma linguagem formal, que ndo impede a construcao
de um texto didatico e claro.

Os dados que serdo citados a seguir foram retirados do Midia Kit

disponibilizado no site da revista, no dia 14 de outubro de 2018%.

e Misséo, visdo e valores da revista National Geographic:

De acordo com a figura X, a missdo da National Geographic & produzir
contetdo exclusivo sobre as descobertas atuais e levar o leitor para acompanhar
esse trabalho por meio das publicacbes. Isso serd realizado por profissionais
qualificados para tal trabalho, como pesquisadores, escritores e fotografos, e

pesquisas de campo, com a equipe da revista indo até os locais dos acontecimentos.

* Disponivel em: http://suafoto.nationalgeographicbrasil.com/assets/images/br/midia-kit-national-

geographic-brasil-2016_ccontato.pdf.
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Figura 2 - Misséo da revista National Geographic

NATIONAL _ CARTA DO EDITOR |
GEOGRAPHIC |

N

Prepare-se para embarcar em uma grande jdrnada. Seus guias serdo modernos
exploradores e pesquisadores, renomados escritorﬁ fotogra

tecnologia e espirito de aventura: a National Geographic est

homem a chegar ao Polo Norte; com.o descobridor da lend .

topo do Monte Everest; com os arquedlogos que descobriram te

tumbas dos farads do Egito. Visitou laboratorios onde cientis

poderes do cérebro humano ou a cura da cegueira. Entrou na sel

ajudar a salvar os gorilas-das-montanhas. E, em breve, estara juntgis

astronautas a desbravar Marte, o planeta vermelho.

Viajar, descobrir, documentar, expandir fronteiras: eis a missﬁ_,_
A moldura amarela é uma janela para 0 mundo™= um mundo sé'
surpreender e emocionar.

Ronaldo Ribeiro — Editor.Sénior

o S

Fonte: Revista National Geographic

A marca se apoia em 6 principais pilares: aventura, ciéncia, fotografia,
sustentabilidade, conhecimento e cultura. A revista afirma ser autoridade nos temas
gue aborda. Esses temas séo divididos entre as principais editorias tradicionais da

revista, como pode ser visto na figura X (abaixo):
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Figura 3 - Editorias da revista National Geographic

NATIONAL = .
GEOGRAPHIC EDITORIAS DA REVISTA |

Autoridade nos temas:

CONSERVACAO: projetos que visam preservar a natureza y

“GEOGRAFIA: distintas
ASTRONOMIA: corrida rumo a con t
g L S = .

-OPOL aue

Fonte: Revista National Geographic

e Publico:

Figura 4 - Publico da revista National Geographic

'NATIONAL
GEOGRAPHIC

N |

¥

o

| 68%% | 52%

e~ il . 2 o)
HOMENS j " ATE 29 ANOS CLASSESAEB 4 INTERESSADOS POR
ECOLOGIA E MEIO AMBIENTE

National Geographic circula nas maos de quem tem espirito desbravador e curiosidade para conhecer
novos lugares e pessoas.
Interessados em cultura e engajados a participar de boas causas.
E referéncia,para estudantes, fotégrafos e viajantes experientes e sofisticados.

Fonte: Revista National Geographic



O publico da National Geographic também € majoritariamente masculino.
Sendo que 68% dos leitores da revista € composto por homens, entdo apenas 32%
dos leitores sdo mulheres. Esse fato pode ser explicado quando relacionado com o
ideal propagado e enraizado na sociedade de que tradicionalmente Aventura e
Ciéncia (portanto, os principais conceitos da marca), séo interesses e habilidades
tipicamente masculinas.

O publico da revista € jovem. Mais da metade dos leitores (52%) possuem até
29 anos de idade. Isso mostra que o0s assuntos relacionados a ciéncia nao
interessam s6 aos profissionais ja consolidados na area, mas também aos jovens e
estudantes, que geralmente ainda estdo construindo uma carreira. E possivel
perceber mais uma vez entdo, a importancia da divulgacdo cientifica para atrair
interesse pela area da Ciéncia e gerar novas insercbes profissionais. Além disso,
87% dos leitores se interessa por Ecologia e Meio Ambiente, o que mostra que
existe a consciéncia da importancia dos estudos cientificos na vida pratica e na
manuten¢do de um mundo sustentavel.

A grande maioria dos leitores pertencem as classes sociais A e B, 77%. O
preco da revista pode ter influéncia na segmentacao do publico, e também o meio de
acesso da revista, que é preferencialmente por bancas de jornais e revistas, e
portanto, costuma atrair os leitores que ja estdo previamente interessados. Além
disso, o conhecimento extracurricular, fora do ambiente escolar e de trabalho, nao

costuma ser visto como fundamental para a formagé&o individual.

e Circulacao:

De acordo com os dados disponibilizados pela National Geographic a maior
parte dos leitores da revista compra a versao impressa. Os leitores da versao digital
sao responsaveis por menos de um quinto do total da circulagéo. Além disso, grande
parte da audiéncia da marca se da por conta dos perfis nas redes sociais (Facebook,

Twitter e Instagram) que a revista mantém.
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Figura 5 - Circulacdo da revista National Geographic

NATIONAL
GEOGRAPHIC

CIRCULACAO "

IMPRESSO: 28.300
DIGITAL: 7.500

LEITORES =~

13 mercados: 251.000

Fonte: Revista National Geographic

AUDIENCIA TOTAL

REDES SOCIAIS

FACEBOOK: 2.4 MM
TWITTER: 157 K
INSTAGRAM: 130 K

Todas as informacBes sobre as caracteristicas das revistas e dos seus

publicos serdo utilizadas posteriormente para analisar os resultados encontrados

durante a pesquisa. Esses dados serdo utilizados para conferir se as informagdes

disponibilizadas pelas marcas, sobre as suas revistas, realmente fazem sentido

guando comparadas com os resultados encontrados ao analisar as reportagens

produzidas pelas revistas. O proximo capitulo explica melhor como foi realizada a

analise de conteudo e como os critérios de analise foram empregados.
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5 APLICACAO DOS CRITERIOS DE ANALISE

O primeiro critério considerado necessario por esse estudo para se obter um
contetudo de jornalismo cientifico de qualidade é a Relevancia das informacdes.
Nele é analisado qual a relevancia do assunto abordado no contexto (cultural, social,
econbmico, etc) do momento no qual a revista esta inserida. O intuito € constatar se
esta relevancia esta clara na matéria, para que o leitor também consiga identificar
facilmente, mesmo que ndo possua referéncias anteriores. Esse critério foi criado
para comprovar se as matérias publicadas nas revistas de fato trazem uma
contribuicdo para o cenario atual da sociedade, e se ndo se trata apenas de um
assunto escolhido aleatoriamente ou por outro motivo pelos criadores dos

contetudos. Como exemplo de trecho que se refere a esse critério temos:

Figura 6 - Trecho da reportagem de capa da National Geographic

Dono de uma oficina mecanica, o pai,
Michael, conta que ja sofreu hostilidades
por causa da cor da sua pele.

Fonte: Revista National Geographic Abril 2018

Essa fala retirada da reportagem de capa da National Geographic do més de
Abril, mostra qual a importancia de se desmistificar o conceito existente de raca, ja
gue um dos personagens que compde a matéria conta que ja teve problemas devido
a de informacdo sobre o assunto e a manutencdo de uma cultura baseada em
conceitos equivocados.

O segundo critério que foi considerado durante o estudo € a Narrativa.
Através dele foi analisada a capacidade que o texto tem de transmitir para o leitor o
contexto em torno do fato principal que deu base para a reportagem. Nesse
momento foram procuradas as informacdes que dizem respeito a conexao entre o
problema central e o contexto no qual ele estava envolvido. Portanto, foram
considerados conhecimentos sobre o contexto social, cultural, econdmico, politico,
etc e a sua influéncia na questéo inicial. O objetivo desse critério € certificar se o
texto jornalistico consegue situar onde se encontra aquele tema no cenario geral da

sociedade.
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Para exemplificar sera citado um trecho da reportagem de capa da
Superinteressante do més de Abril.

Figura 7 - Trecho da reportagem de capa da Superinteressante

“EU GOSTO DE EXPERIMENTOS SIMPLES. E DE CHA M-
PANHE", diz a robdtica voz de Stephen Hawking, ser,.
tado numa sala da Universidade de Cambridge, onde
trabalhou por 52 anos. Ao seu redor, dezenas de balgeg
decoram o local, e cercam a mesa repleta de tagas j4 ser.-
vidas com a bebida francesa. Acima da porta, uma faix,
exibe os dizeres “Bem-Vindos, Viajantes do Tempo®, A
gravagao, de 2009, serve para registrar uma experiéncia:
ele fez uma festa para pessoas vindas do futuro, mag
s divulgou a celebragao trés anos depois do fim da
farra - evitando penetras contemporaneos. “Eu esperg
que um registro desse evento seja encontrado daqui
a milhares de anos, para que algum aventureiro pos-
sa pegar uma maquina temporal e vir a minha festa”
explica. Stephen encara o reldgio na parede enquanto,
pouco a pouco, os balées murcham e a bebida esquenta,
Ele olha para a camera, respira fundo, e clama “Que
pena!”. Ninguém apareceu.

Hawking deu essa pseudo-festa porque sempre de-
fendeu uma tese. “A maior prova de que as viagens ao
passado nao existern € o fato de nunca termos recebido
visitantes do futuro’, ele dizia. Para um cientista comum,
cravar uma frase bem sacada como essa seria o bas-
tante. Para Hawking, nao. O britanico era espetaculoso.

Fonte: Revista Superinteressante Abril 2018

O trecho conta como foi o experimento que Stephen Hawking fez para provar
uma de suas teorias. A narrativa mostra os experimentos do cientista e inclui sua
vida pessoal para ilustrar como era o cenario da vida dele e como isso influenciou na
sua carreira na ciéncia e na academia.

O terceiro critério sdo os Antecedentes Cientificos. Esse critério leva em
consideracdo que o conhecimento cientifico é produzido através de metodologias e
técnicas empregadas ao longo de um caminho que € percorrido por varios estudos e
experimentos até alcancar o resultado final. Portanto, para preencher esse critério é
necessario que o jornalista tenha mostrado a trajetoria dos cientistas até se chegar

aquele ponto da pesquisa que estd sendo publicado. S&o incluidas, entao,
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informacdes referentes as etapas de estudo, aos estudiosos que trabalharam no

tema, aos recursos empregados, etc.

Figura 8 - Trecho da reportagem de destaque da Superinteressante

A expressdo “sonho lhicido” foi cunhada pelo
psiquiatra holandés Frederik van Eeden, em 1913.
Ele gostava de analisar os préprios sonhos, e ficava
especialmente encantado com aqueles em que conse-
guia, em suas prdprias palavras, “agir voluntariamente”.

Fonte: Revista Superinteressante Abril 2018

O trecho foi retirado da reportagem de destaque da Superinteressante de
Abril. Ele é um exemplo de texto que transcorre sobre 0s antecedentes daquele
resultado que foi citado. No caso, conta-se sobre os estudos feitos sobre o
funcionamento dos sonhos lucidos e como foi realizado o experimento para, a partir
disso, chegar-se a conclusdo de que € possivel uma pessoa controlar e tomar
decisBes dentro dos préprios sonhos.

O quarto critério utilizado para analisar os textos foram os Impactos da C&T.
A partir dele foi checada a presenca de trechos que abordam as consequéncias
geradas pela Ciéncia e Tecnologia. Para isso poderiam ser explicados quais 0s
desdobramentos daquele fato e quais sdo os impactos gerados por ele (grupos de
interesse, areas do conhecimento afetadas, etc). Como exemplo de texto que se
enquadra nesse critério temos o trecho da revista da matéria de capa da National

Geographic do més de Abril:

Figura 9 - Trecho da reportagem de destaque da National Geographic

Morton € conhecido como o pioneiro do racis-
mo cientifico. Uma parcela enorme dos horrores
dos ultimos séculos pode ser atribuida a ideia
de que existem racas inferiores e superiores. Ou
seja, num grau incomodo, ainda hoje convivemos
com o legado de Samuel Morton: as distin¢oes ra-
ciais continuam a influenciar as nossas politicas,
as cidades, o proprio modo como nos vemos.

Fonte: Revista National Geographic Abril 2018

O texto anterior foi escrito com o objetivo de explicar ao leitor qual é a

consequéncia de um estudo que foi realizado a alguns anos atras e que obteve
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conclus@es errbneas sobre o conceito de raca. Como consequéncia desse erro, até
hoje sdo consideradas as ideias preconceituosas sobre racas, mas que na realidade,
nao possuem fundamento cientifico nenhum, como ja foi comprovado atualmente
atraveés de novos estudos.

O quinto critério utilizado durante as analises foi a Incerteza Cientifica. Seu
objetivo era identificar no texto trechos que deixavam clara a possibilidade de erro
daquela ciéncia, além das probabilidades e das aplicacfes que funcionaram ou n&ao
durante o uso daquela teoria. Além disso, inclui-se aqui a visdo critica sobre o
assunto, que demonstra a falibilidade dos estudos e dos pesquisadores, deixando
claro que esta sendo demonstrada ali apenas uma das possibilidades de andlises e
interpretacdo. Também podem ser demonstradas quais sdo as diferentes
possibilidades de interpretacdes sobre aquele assunto. Desse modo, é deixada uma
brecha para a analise do proprio leitor que decide se deve ou ndo confiar naquela

informacéo, e em quais casos ele deve aplicar aquela teoria em sua vida pessoal.

Figura 10 - Segundo trecho da reportagem de destaque da National Geographic

Talvez, diz Kamberov, os antepassados
das atuais populagges do Leste Asiatico tenham
topado, em algum momento, com condig¢des cli-
maticas nas quais era conveniente dispor de mais
glandulas sudoriparas. Ou talvez o pelo mais
8rosso os ajudasse a se proteger dos parasitas. Ou
a variante 370A pode ser responsavel por benefi-
cios que ainda ndo conhecemos e as alteragoes
identificadas pela pesquisadora, na verdade, ndo
passam de mutagdes secundarias. No campo da
genética, muitas vezes acontece isso: uma alte-
racao minuscula pode ter efeitos disparatados.
E talvez s6 um deles acabe se revelando util. “A
menos que a gente tenha uma maquina do tem-
po, ndo ha como saber”, suspira Kamberov.

Fonte: Revista National Geographic Abril 2018

O trecho acima foi retirado da reportagem de destague da National
Geographic de Abril. Nele é transmitido para o publico as teorias que uma
pesquisadora criou sobre o assunto da evolugdo das ragas. Essas teorias sao

apresentadas como algumas das possibilidades de resolucdo das incertezas que
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envolvem o assunto, mas fica claro que ndo é possivel ter certeza sobre nenhuma
das teorias criadas sobre a questao.

O sexto critério empregado no estudo foi a Codificacdo. Essa categoria
buscou identificar nos textos trechos que traduziam o vocabulario e os conceitos
cientificos e tornava a informacdao inteligivel para o publico da revista. O objetivo é
tornar acessivel para o publico aquele conteudo bruto e cheio de jargdes proveniente

dos textos cientificos e que o leitor ndo teria acesso de outra forma.

Figura 11 - Terceiro trecho da reportagem de destaque da National Geographic

O DNA COSTUMA SER COMPARADO a um texto,
com letras identificando as bases nitrogenadas:
A (de adenina), C (citosina), G (guanina) e T (timi-
na). O genoma humano é formado por 3 bilhdes
de pares dessas bases - sdo paginas e paginas de
As, Cs, Gs e Ts -, divididos em cerca de 20 mil
genes. A alteracdo que confere pelo mais espesso
aos asiaticos € o resultado da mudan¢a numa tini-
ca base de um sé gene: em vez de um T, ha um C.

Fonte: Revista National Geographic Abril 2018

O texto acima, retirado da reportagem de destaque da National Geographic
do més de Abril, mostra como é feita a codificacdo da informacdo nos textos de
divulgagéo cientifica. Nesse caso, a codificagdo foi utilizada para traduzir como
funcionam os codigos genéticos, e em seguida explicar como € a sua aplicacéo e
como sao geradas as consequéncias disso nas caracteristicas fisicas dos animais.

O sétimo critério utilizado para as analises das revistas foram o0s
Especialistas. Esse critério analisa a presenca da voz de um ou mais
profissionais/estudiosos especializados na area do assunto abordado. Eles séo
utilizados como fonte de informacédo para os jornalistas. Funcionam tanto como um
meio de conseguir conhecimentos mais aprofundados sobre o tema e conferir
credibilidade para o conteddo, quanto como uma forma de explanar uma
interpretacdo de alguém que esta por dentro do contexto. Para exemplificar esses

textos sera utilizado um trecho da reportagem de destaque da Superinteressante:
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Figura 12 - Segundo trecho da reportagem de destaque da Superinteressante

Por isso, hd quem acredite que o melhor a se fa-
zer é acompanhar o fluxo do sonho, tentar enten-
der seu significado e s entdo interferir com ele.
“Eu ndo gosto da nogio de ‘controle’ dos sonhos.
Gosto da possibilidade de ter escolhas conscientes
dentro de uma narrativa. Pode ser muito libertador”,
diz a austriaca Brigitte Holzinger, diretora do Instituto
de Pesquisas da Consciéncia e dos Sonhos, em Viena.

Fonte: Revista Superinteressante Abril 2018

No trecho anterior uma especialista em estudos sobre os sonhos conta a sua
opinido sobre a melhor forma de reagir durante um sonho Ilcido. Apesar de estudar
0 assunto, fica claro que ela esta expressando uma opinido pessoal, e que podem
existir ideias diferentes da dela. Ao mesmo tempo, € explicito que a fonte possui
uma trajetéria no assunto abordado, e que como pesquisadora do assunto ela ja
estudou as alternativas e a partir dessas andlises chegou entdo a uma concluséo
baseada nos fatos estudados, sendo assim, nao se trata de uma opinido infundada.

O oitavo critério empregado durante o estudo foi a Pluralidade de Visdes.
Para preencher esse critério € necessario que mais de uma fonte tenha dado a sua
opiniao sobre um mesmo assunto. No entanto, mesmo que exista mais de uma fonte
no mesmo texto, ndo significa que existe pluralidade de visdes, quando as fontes
estiverem falando sobre assuntos diferentes. Essas fontes podem ser especialistas
no tema ou ndo, a Unica ressalva feita € que necessariamente elas precisam opinar

sobre 0 mesmo assunto.

Figura 13 - Segundo trecho da reportagem de capa da National Geographic

As gémeas sabem o que é racismo.
“Racismo ¢ quando alguém julga vocé
pela cor da sua pele, e ndo pelo que vocé
édeverdade”, diz Millie. Marcia descreve
0 racismo como “uma coisa ruim, pois
pode ferir o sentimento das pessoas”.

Fonte: Revista National Geographic Abril 2018

O trecho acima foi retirado da reportagem de capa da National Geographic de
Abril. Nele, as irmds gémeas dizem o que significa para elas a palavra racismo.

Nota-se que cada uma ressalta diferentes aspectos sobre o racismo, o que mostra
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gue pessoas diferentes podem ter interpretacdes diferentes sobre um mesmo
conceito.

O nono critério presente nas analises das revistas é o Interesse Publico.
Esse critério é responsavel por mostrar qual € a questdo de interesse coletivo que
deve ser levada em conta com relacdo aquele assunto. Assim, sdo analisadas as
consequéncias daquele assunto para a populacdo. Para ser considerado de
interesse publico, a informacé&o precisa dizer respeito a sociedade como um todo, ou
a certa parcela da populagéo. Os interesses individuais ndo podem ser levados em
conta na hora da construgdo de um contetdo de divulgagéo cientifica.

Figura 14 - Terceiro trecho da reportagem de destaque da Superinteressante

Mas e se vocé pudesse nao apenas s€
lembrar dos seus sonhos, como também controla-los?
Essa € a proposta dos sonhos licidos, em que vocé
fica consciente e pode fazer o que quiser [veja como
aprender a té-los no quadro da pdgina 44].

Fonte: Revista Superinteressante Abril 2018

O trecho anterior foi retirado da reportagem de destague da
Superinteressante de Abril. Nele é possivel observar que fica destacado para o leitor
gue as informacbes presentes ali podem ser utilizadas por qualquer pessoa que
possua interesse em conseguir ter a experiéncia de controlar os préprios sonhos.

O décimo e ultimo critério observado nas analises foi o0 Tratamento dado ao
conteudo. Através dele buscou-se identificar quais as informacgdes extras e conteudo
além do texto tradicional foram empregados para tornar o conteudo para
compreensivel pelo leitor. Para isso poderiam ser utilizadas fotos, infograficos,

ilustracdes, quadros informativos, tabelas, etc.

52



6 ANALISE DOS RESULTADOS

A analise dos resultados foi dividida em quatro partes. Cada uma das partes
discorre sobre uma edicdo de uma das revistas analisadas. A analise dos resultados
foi realizada sobre cada uma das reportagens estudadas, portanto, cada edicéo
possui o0 resultado de cada uma das suas matérias descrito individualmente.
Acompanham a descricdo dos resultados, graficos referentes as tabelas criadas para
a analise de conteudo. Esses graficos mostram quantos paragrafos presentes na

reportagem se encaixou em cada uma das categorias de analise.

6.1 Superinteressante — Abril 2018

A reportagem de capa da Superinteressante do més de Abril de 2018 é
intitulada “O génio da fisica”. A edicdo desse més é uma edi¢ao histérica, que fala
sobre a morte do cientista Stephen Hawking. Por conta disso, a matéria que trata
desse tema é uma reportagem especial e foi dividida em duas partes. Por causa da
divergéncia de encaminhamento entre as duas matérias elas foram analisadas
separadamente, ja que apesar de tratarem do mesmo tema, se baseiam em
aspectos distintos. A primeira fala sobre as teorias cientificas de Hawking, enquanto
a segunda narra a histéria de vida e da carreira do cientista.

A primeira parte se chama “O mestre dos buracos negros”. Nela, o jornalista
conta sobre as principais descobertas e os principais feitos cientificos de Hawking.
Todas as teorias do cientista sdo explicadas detalhadamente, de forma simples e
descontraida. Sdo utilizadas metaforas para aproximar os conceitos cientificos de
fatos cotidianos e auxiliar na compreensdo. Isso explica porque a categoria
Codificacdo é a mais presente no texto - sdo 19 paragrafos dedicados a ela, ja que
existe um esfor¢co para tornar os conhecimentos préprios da area da Ciéncia
facilmente assimilavel pelo publico da revista.

A segunda categoria mais presente no texto foi Antecedentes Cientificos, com

nove paragrafos. 1Isso ocorreu porque para explicar todas as ideias que se pretendia,
o jornalista narra o caminho tracado pelas pesquisas para se chegar até aquele
resultado final. Dessa forma, o leitor consegue tracar uma linha de raciocinio e

perceber como foi o trajeto do cientista para chegar naguela conclusao.
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A categoria Pluralidade de Visbes foi a Unica que nao foi preenchida. Isso
pode ter acontecido porque a matéria toda foi baseada em estudos e documentos.
Se trata de uma matéria conceitual e explicativa, que tem como obijetivo relatar e
explicar as principais ideias de Hawking, por isso n&do se baseia em um assunto com
muita discussao por tras. Portanto, esse pode ter sido o motivo para o jornalista ndo
ter tido o cuidado de colocar mais de uma visdo sobre o assunto. Apenas um
especialista é utilizado como fonte, e ele conta um pouco mais da histéria das
pesquisas na area de Hawking.

As categorias Interesse Publico e Narrativa tiveram dois paragrafos dedicados

a elas. Todas as demais categorias (Especialista, Incerteza Cientifica, Impactos da

C&T e Relevancia) foram abordadas em um paragrafo cada uma. Na categoria

Tratamento foi utilizada uma foto, trés infogréficos e duas ilustragbes. O grafico 5

ilustra os resultados.

Gréfico 5 - Nimero de paragrafos enquadrados em cada categoria na parte 1 da reportagem

de capa da revista Superinteressante - Abril de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

A segunda parte da reportagem de capa da Superinteressante se chama “Um
popstar singular”. Ela conta sobre a vida pessoal de Hawking, sua carreira
profissional, o histérico de sua doenca, e 0 processo que 0 tornou o cientista mais
popular de sua época. Por conta disso, a categoria Narrativa € a mais presente no
texto e possui 7 paragrafos dedicados a ela. A segunda categoria mais preenchida -
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6 paragrafos, foi Impactos da C&T, isso porque grande parte da reportagem se
dedica a explicar como foi que os diversos aspectos da vida pessoal do pesquisador
e a doenca que ele possuia, auxiliaram no processo em que Hawking se tornou o
cientista mais popular da sua geracdo. Um paragrafo € dedicado a categoria
Codificacdo, quando o jornalista explica os termos médicos da condi¢do de saude de
Hawking. Para a categoria Tratamento foram utilizadas duas ilustracdes e um quadro
informativo. Os demais critérios ndo foram preenchidos, ja que ndo se trata de um
texto propriamente enquadrado no jornalismo cientifico, quando analisado separado
da primeira parte. Os resultados podem ser observados no grafico 6, a seguir.

Gréfico 6 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria nha parte 2 da reportagem

de capa da revista Superinteressante - Abril de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

A reportagem de destaque da revista Superinteressante do més de Abril de
2018 possui a manchete “Sonhos - como controlar os seus”. Ela fala sobre os
sonhos lucidos, do que se trata, como surgiu o0 termo, e como 0s leitores podem
conseguir ter essa experiéncia. Portanto, € uma matéria de carater informativo e
bastante explicativa. Se trata de uma reportagem pequena, porém completa. Todos
0s critérios considerados importantes por essa pesquisa para se construir um texto
de jornalismo cientifico com qualidade estdo presentes nessa matéria, e estdo bem

distribuidos.
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As categorias Interesse Publico, Incerteza Cientifica, Narrativa e Relevancia

construiram meio paragrafo cada uma. As categorias Pluralidade de Visdes,

Especialista e Antecedentes Cientificos tiveram um paragrafo dedicado a cada uma

delas. O critério Impactos da C&T foi utilizado em um paragrafo e meio. E a

categoria Codificacdo foi a mais presente, encontrada em dois paragrafos e meio.
Como tratamento foi utilizada uma foto, uma ilustracdo, um box informativo e um

infografico. Os resultados estao ilustrados no grafico 7, a seguir.

Gréafico 7 - Numero de parédgrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de
destaque da revista Superinteressante - Abril de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

Através dos resultados encontrados, € possivel notar que a revista
Superinteressante do més de Abril tem contetdos aprofundados e cumpre com a
maior parte dos critérios considerados importantes por esse estudo, para a producao
de um conteudo de qualidade. Tanto a reportagem de capa, quanto a reportagem de
destaque, foram consideradas eficazes na tarefa de divulgar informacdes cientificas

para o leitor.
6.2 National Geographic — Abril 2018
A National Geographic do més de Abril de 2018 é uma edig&o especial sobre

raga, portanto, todas as matérias presentes na revista tratam de um dos vieses do
56



tema. A reportagem de capa possui o titulo “As pessoas sdo como sao”. Ela conta a
histéria das irmas Marcia e Millie, de 11 anos. As duas sdo gémeas fraternas, mas
apesar disso, possuem muitas diferencas Obvias, como a cor de pele. Através dessa
historia, a reportagem fala sobre o preconceito racial e conta como € que esse caso
em especifico funciona, geneticamente. A reportagem preenche todos os critérios
considerados por esse estudo como essenciais para a producdo de um bom texto de
jornalismo cientifico.

A maior parte da matéria conta a historia das irmas e de seus pais, um casal
birracial. Como os pais se conheceram, quando tiveram as filhas, como foi a vida
dos dois e das filhas convivendo com os olhares da sociedade sobre as diferencas
de cor presentes dentro da familia, etc. Por conta disso, a maior parte do texto séo
narrativas, e portanto, varios trechos do texto se enquadram nessa categoria
(Narrativa), 3 paragrafos, sendo a mais presente na reportagem.

A segunda categoria na qual o texto mais se encaixou foi Interesse Publico,

com 2 paragrafos e meio dedicados a essa categoria. Isso aconteceu porque a
reportagem mostrou o interesse que as pessoas tém sobre a histéria das irmas
gémeas e sobre o assunto raca, e também a falta de informag¢do que ronda o
assunto.

A categoria Pluralidade de Visdes foi a terceira mais preenchida, com 1

paragrafo e meio. Ela foi utilizada para dar voz a uma especialista, que explica como
funciona cientificamente o caso das irmas Millie e Marcia. A categoria Especialista foi
a quarta categoria mais presente, com 1 paragrafo. Ela foi utilizada para mostrar a
opinido das irmas sobre o assunto, quando elas contam o que o racismo significa
para cada uma elas.

As demais categorias: Codificacdo, Incerteza Cientifica, Impactos da C&T,

Antecedentes Cientificos e Relevancia, foram encontradas em paragrafos

compartilhados. Na categoria Tratamento foram utilizadas quatro fotos, que mostram
as irmas atualmente e quando bebés, a mae e o pai. Os resultados podem ser

observados no grafico 8, abaixo.
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Gréfico 8 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de capa
da revista National Geographic - Abril de 2018

As pessoas sao como sao

MTERESSE PUBLICC

(=)
(%)}

PLURALIDADE DE VISOES 15
ESPEC IALISTA 1
CODIFICACAD 0.

L

NCERTEZA CIENTIFICA 0.

Ln

MPACTOS DA CE&T 0.

Ln

ANTECEDENTES CIENTIFICOS 0.

Ln

MNARRATIVA 3

RELEVAMNCLA 0

(%)

Fonte: produzido pela autora.

A reportagem de destaque da National Geographic de Abril de 2018 fala
sobre o conceito de raca. Nela, € explicado o historico do termo e seu significado, 0s
estudos existentes na area, e quais sdo as novas descobertas sobre o assunto.
Além disso, também é abordado o racismo cientifico, seu surgimento, como evoluiu
e a situacao atual do conceito. Portanto, € produzido um panorama histérico bem
completo sobre o tema, e é por conta disso, que a categoria mais presente no texto

€ a Antecedentes Cientificos, com 6 paragrafos dedicados a ela.

O segundo critério mais presente é a Codificacdo, com quatro paragrafos, ja
gue varios termos proprios da biologia genética foram traduzidos para explicar para

o leitor o conceito de raca. Os terceiros mais presentes sdo Pluralidade de Visdes e

Impactos da C&T, com trés paragrafos. A categoria Pluralidade de Visdes enquadrou

as opinides de especialistas e estudantes. A categoria Impactos da C&T foi utilizada
para mostrar quais sdo 0s impactos praticos das teorias raciais nas pesquisas e nas

sociedades. Em quarto lugar estdo as categorias Incerteza Cientifica, Narrativa e

Relevancia, com 2 paragrafos dedicados a cada uma. Em quinto lugar estdo juntas

as categorias Interesse Publico e Especialista, com um paragrafo cada.

Na categoria Tratamento foram utilizadas varias fotos ilustrativas. Também
sao exibidos dois infograficos, um deles ilustra o caminho percorrido pelos genes ao
longo do tempo, e o outro mostra a diversidade linguistica presente na Africa. Além
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disso, duas paginas sdo dedicadas a informagfes extras, como dados numéricos e
fotos acompanhadas de depoimentos de pessoas que nao se enguadram no
conceito de raca tradicionalmente difundido. Os resultados estéo exibidos no grafico

9, abaixo.

Grafico 9 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de

destaque da revista National Geographic - Abril de 2018

A flor da pele

MTERESSE PLUBLICO 1
PLURALIDADE DE VISOES 3
ESPECIALISTA 1
CODIFICACED 4

NCERTEZA CIENTIFICA 2
MPACTOS DA C&T 3
ANTECEDENTES CIENTIFICOS 6
NARRATIVA 2

RELEVANCLA i

Fonte: produzido pela autora.

A edicdo do més de Abril da revista National Geographic também foi
considerada uma edicao de qualidade a partir da analise dos resultados encontrados
durante os estudos das reportagens de capa e de destaque. As duas reportagens
analisadas possuem todos os critérios considerados essenciais por essa pesquisa
para a constru¢cdo de um texto de jornalismo cientifico eficiente na divulgacdo dos

temas tratados.

6.3 Superinteressante — Outubro 2018

A reportagem de capa da revista Superinteressante de Outubro de 2018 se
chama “A era da burrice”. Nela, o jornalista apresenta varios estudos e pesquisas
gue mostram que o ser humano parece estar se tornando mais burro com o passar
dos anos, quando é analisado o QI (Quociente de Inteligéncia). Para isso, algumas

das teorias sdo apresentadas pelos proprios cientistas que as criaram. Por isso, uma
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das categorias mais presente no texto € a Pluralidade de Visdes, com cinco

paragrafos e meio. A categoria Narrativa teve 0 mesmo numero de paragrafos
dedicados a ela (5,5), ja que a reportagem narra o histérico das pesquisas, além de
narrar também a histéria do contexto no qual as sociedades estiveram inseridas até
se alcancar os resultados obtidos nos estudos.

Trés categorias estdo empatadas no segundo lugar: Codificacdo, Incerteza

Cientifica e Antecedentes Cientificos, com trés paragrafos e meio dedicados a cada

uma delas. A categoria Codificacdo foi utilizada para explicar o funcionamento do
teste de QI, a funcdo do cortex pré-frontal, e dois fenbmenos préprios da area a que
pertencem, o “viés de confirmagdao” e o “efeito Dunning-Kruger’. A categoria

Incerteza Cientifica foi utilizada para deixar claro para o leitor que as teorias que

foram expostas ali no texto ainda ndao foram comprovadas, séo apenas algumas das

possibilidades. A categoria Antecedentes Cientificos foi utilizada para levar

informacdes sobre os processos e metodologias empregadas nos estudos que
criaram a teoria que diz que o ser humano esta ficando mais burro com o passar dos
anos.

A terceira categoria mais presente na reportagem € Impactos da C&T. Ela é

utilizada para demonstrar quais sdo as consequéncias geradas pela diminuicdo do
QI médio. O texto mostra que sao afetadas as habilidades de fala, leitura e escrita, e
gue as producdes intelectuais, como as musicas, por exemplo, estdo sendo criadas
com um nivel de complexidade cada vez menor.

Todas as demais categorias também foram preenchidas. As categorias

Especialista e Relevancia estiveram presentes em um paragrafo e meio cada uma. A

categoria Interesse Publico foi encontrada em um paragrafo. Para a categoria

Tratamento foram utilizadas varias ilustracdes, distribuidas ao longo das péaginas

ocupadas pela reportagem. O grafico 10, a seguir, ilustra os resultados.
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Gréfico 10 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de capa
da revista Superinteressante - Outubro de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

A reportagem de destaque da revista Superinteressante do més de Outubro
de 2018 ¢ intitulada “Faca-se a luz”. Ela conta sobre o Sirius, um acelerador de
particulas construido na cidade de Campinas. Por se tratar de um assunto muito
especifico da Ciéncia e pouco inteligivel para aqueles que ndo estdo em contato
com o tema, a reportagem realiza um trabalho de traducdo dos conceitos de fisica.
No texto, o jornalista utiliza comparacdes e exemplos praticos para aproximar o
assunto dos leitores leigos. E por conta disso, que a categoria mais presente no
texto é Codificagdo, com cinco paragrafos e meio dedicados a ela.

As proximas categorias mais presentes sdo Impactos da C&T e Narrativa,

com um paragrafo e meio dedicados a cada uma. A categoria Impactos da C&T

descreve quais serdo os impactos da criacdo do acelerador de particula para a vida
pratica da sociedade, como 0 seu uso em exames meédicos, por exemplo. A
categoria Narrativa € utilizada para aproximar o leitor do contexto no qual a
reportagem esta inserida, e do meio no qual o Sirius esta inserido.

As categorias Interesse Publico, Pluralidade de Visdes, Especialista e

Antecedentes Cientificos estdo presentes em um paragrafo cada. A categoria

Incerteza Cientifica ndo foi encontrada no texto. Portanto, ndo existiu o cuidado por

parte do jornalista de mostrar para o leitor a falibilidade da tecnologia e quais as
possibilidades em torno dos estudos e do funcionamento do Sirius. Na categoria
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Tratamento foram enquadradas uma ilustracdo, uma foto e um infogréfico, que
mostra como é o funcionamento do acelerador de particulas. Esses resultados estao

ilustrados no grafico 11, a sequir.

Gréfico 11 - Numero de pardgrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de
destaque da revista Superinteressante - Outubro de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

As reportagens presentes na edi¢cdo de Outubro da revista Superinteressante
também séo consideradas eficazes na divulgacao cientifica. Quase todos os critérios
considerados essenciais, por esse trabalho, para a producdo de um conteudo de
divulgacéo cientifica de qualidade, puderam ser encontrados nas reportagens que

foram analisadas.

6.4 National Geographic — Outubro 2018

A reportagem de capa da National Geographic do més de Outubro de 2018 é
intitulada “Povos Isolados da Amazénia”. Nela, o repdrter conta sobre a sua
experiéncia nos territérios indigenas da Amazobnia, onde as popula¢cdes ainda se
mantém isoladas do restante da sociedade, e também a histdéria dos povos ao longo
do tempo em meio ao desmatamento causado pelas indUstrias madeireiras. Entdo, o
conteudo da reportagem nédo é propriamente cientifico, mas mesmo assim, por conta

do estilo jornalistico da revista, 0 método de apuracdo e producdo da matéria
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mantém os processos da criacdo do conteudo de divulgagao cientifica. Por causa
disso, todas as categorias de analise foram preenchidas por essa matéria.

A categoria Narrativa foi a mais presente no texto, ja que a reportagem toda é
estruturada em torno da narracdo do repérter sobre o periodo que ele passou em
contato com as tribos, com 27 paragrafos e meio dedicados a essa categoria. Em
segundo lugar, com 10 paragrafos dedicados a cada uma, estdo as categorias

Pluralidade de Visbes e Antecedentes Cientificos. A categoria Pluralidade de Visbes

esta muito presente no texto porque sdo mostrados os pontos de vista de diversos
personagens, tanto dos indigenas, quanto dos responsaveis por organizacdes

publicas que zelam pelos direitos dessas populacfes. A categoria Antecedentes

Cientificos é utilizada para contar o histérico da regido retratada, das populacdes
indigenas, das industrias madeireiras, e das cidades que existem ali perto.
As categorias Impactos da C&T e Relevancia tiveram trés paragrafos e meio

enquadrados em cada. As categorias Especialista e Codificacdo estiveram presentes

em um paragrafo cada. As categorias Interesse Publico e Incerteza Cientifica foram

responsaveis por meio paragrafo cada. A categoria Tratamento enquadrou 11 fotos e
um mapa que ilustra a ocupacao das terras amazonicas. Os resultados podem ser

observados no infografico 12, abaixo.
Grafico 12 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de capa
da revista National Geographic - Outubro de 2018
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Fonte: produzido pela autora.
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A revista National Geographic de més de Outubro ndo possui apenas uma
reportagem de destaque em seu sumario, como acontece normalmente, por isso, foi
escolhida apenas uma das matérias que estdo destacadas na revista. A reportagem
utilizada se chama “Temiveis, molengas, descerebradas, belas”, e fala sobre as
aguas-vivas.

A categoria Codificacdo é a que mais aparece no texto, esta presente em
cinco paragrafos e meio. Isso acontece porque o texto explica quais sdo as espécies
de agua-viva existentes e quais sdo as principais caracteristicas de cada uma delas,
e entdo cada um dos termos biologicos é traduzido para se enquadrar ao
vocabulario do cotidiano do leitor. A segunda categoria mais presente no texto &

Impactos da C&T, que € utilizada para citar quais sédo as principais consequéncias e

0s principais setores afetados pelo aumento da proliferacdo de uma espécie de
agua-viva.
Todas as demais categorias foram preenchidas pela reportagem. As

categorias Interesse Publico, Pluralidade de Visdes, Especialista e Narrativa foram

encontradas em um paragrafo cada uma. As categorias Incerteza Cientifica,

Antecedentes Cientificos e Relevancia foram responsaveis por meio paragrafo cada

uma. Na categoria Tratamento foram encontradas varias fotos de diversas espécies
de &gua-viva, um mapa mostrando o local das espécies observadas e um infogréafico
que explica como as aguas-vivas se alimentam. E importante ressaltar que o texto
gue acompanha o mapa deixa claro que o conhecimento sobre as aguas-vivas €&
incerto por conta das condicbes das observacbes, que sO podem ocorrer
esporadicamente nos surtos de proliferacdo. Os resultados estdo ilustrados no

infografico 13, a seguir.
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Gréfico 13 - Numero de paragrafos enquadrados em cada categoria na reportagem de
destaque da revista National Geographic - Outubro de 2018
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Fonte: produzido pela autora.

As reportagens da edicdo de Outubro da National Geographic foram
consideradas eficientes na tarefa da divulgacédo cientifica. Tanto a reportagem de
capa, quanto a reportagem de destaque, cumpriram todos os critérios considerados
necessarios por esse estudo, para a producao de um texto de jornalismo cientifico
de qualidade.

N&do € possivel dizer se os resultados encontrados através das analises
realizadas por esse estudo se repetiram em todas as matérias presentes nas
revistas estudadas, ja que foram analisadas apenas as reportagens consideradas

principais, as de capa e as destacadas.

65



7 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das andlises dos resultados foi possivel perceber que as revistas
estudadas cumprem de fato o que se propdem a fazer. A revista Superinteressante
leva para o seu leitor um conteudo atual e relevante, através de uma linguagem
didatica e descontraida, cheia de metaforas e outros mecanismos de traducédo das
informacgdes cientificas, e com isso consegue levar compreensao e reflexdo ao
publico. A revista National Geographic leva para o seu leitor conteudos inovadores,
através de uma linguagem simples e clara, é capaz de levar o seu leitor a conhecer
assuntos fora do contexto usual que ele costuma estar inserido, e portanto, € capaz
de levantar novos temas para discussao.

Conclui-se, também, que o conteudo criado por essas revistas cumpre o
papel primordial do jornalismo cientifico e antes disso, da divulgacéo cientifica. Elas
levam informacéo de fato para o publico que se propdem. Isso é realizado por elas
através da linguagem utilizada, que € simples e clara; da escolha dos temas, que
sdo escolhidos sempre com o cuidado de atentar-se a relevancia que tém no cenario
atual; e do tratamento concedido as matérias no momento da criacdo dos recursos,
além do texto principal, para auxiliar no entendimento dos temas tratados, como
ilustracdes, infograficos, fotos e mapas.

Esse TCC buscou analisar a qualidade do contetdo de divulgacao cientifica
propagado pelas revistas especializadas em jornalismo cientifico. O estudo foi
realizado considerando a importancia dessas midias no cendario atual em que se
encontra o jornalismo, onde sdo encontrados poucos veiculos que se propdem a
levar informacdo aprofundada e critica sobre os assuntos que se relacionam com a
tematica cientifica. E possivel notar que as revistas estudadas realmente estdo
engajadas em realizar um trabalho de divulgacao cientifica, e que apesar das falhas
gue sao inevitaveis, o contetdo que elas elaboram tem qualidade de fato, quando
analisados os critérios que foram considerados essenciais por esse estudo para a
execucao do jornalismo cientifico.

As revistas estudadas neste trabalho tém um papel importantissimo na
sociedade em que estado inseridas, ja que tém o dever de levar para o publico leigo
informacdes sobre o universo da Ciéncias, portanto, um conhecimento que o leitor

nao teria facil acesso de outro modo. No cenario atual do jornalismo brasileiro, os
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veiculos tém uma funcdo ainda mais relevante, tendo em vista que as midias
tradicionais e as novas midias que surgiram com o advento da internet, costumam
transmitir para o seu publico informacfes rasas e com pouca checagem, e ndo tém o
cuidado de redigir um texto inteligivel para o publico que recebe as informacgdes.
Entdo, a tarefa de levar as informagc6es com um viés cientifico foi deixada para os
veiculos especializados em jornalismo cientifico.

Tendo em vista que o publico do jornalismo impresso esta diminuindo, é
essencial que esse tipo de conteudo, criado pelas revistas Superinteressante e
National Geographic, continue sendo produzido e publicado pelos veiculos que
transmitem informacdes no meio online. E importante ter isso em pauta, ja que a
Ciéncia € uma ferramenta essencial para uma compreensao mais ampla do mundo,
e por isso, deve ser um direito de toda a populacdo, e ndo deve ser mantida apenas
entre os profissionais do meio da Ciéncia.

Como Trabalho de Conclusdo de Curso, esta pesquisa permitiu o estudo de
area ainda pouco explorada e muito pertinente para a formacédo do jornalista. Foi
possivel estudar a importancia do jornalismo cientifico como ferramenta na
construcdo da cidadania, e o seu poder de disseminacdo do conhecimento. Além
disso, o estudo permitiu uma analise da Ciéncia ndo sé como area de estudo, como
€ tratada comumente, mas também como um instrumento de interpretacdo do
mundo. Também foi possivel obter uma nova visdo do jornalismo, que agora néo é
s6 responsavel pela disseminagédo de informacdes inéditas, mas também se tornou
mediador na relacdo entre as informacdes que ja estdo disponiveis e a populacéo, e
um agente responsavel por despertar nos seus leitores o interesse por uma nova
forma de pensar e enxergar o mundo.

As categorias de andlise criadas e empregadas neste trabalho foram
pensadas como uma forma de garantir a producdo de materiais completos para a
area do jornalismo cientifico. Tendo isso em mente, essas mesmas categorias
podem ser utilizadas como critérios para a producdo de contetdos de divulgagéo
cientifica por jornalistas que trabalham na area, como forma de averiguar a
completude das informacOes de suas matérias e garantir assim a qualidade do
jornalismo cientifico divulgado.

Este estudo pode ser expandido para analisar o contedudo de jornalismo

cientifico produzido por qualquer veiculo, inclusive para averiguar as informacdes
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que sao divulgadas diariamente na internet, e checar se esse tipo de contetdo é
transmitido com a mesma qualidade pelas midias online, quanto o € pelas midias
especializadas impressas. Portanto, essa pesquisa pode ser continuada em outros

momentos e com outros veiculos de divulgacao cientifica.
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