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RESUMO

A pesquisa tem por foco o mercado editorial voltado para a formacao dos
professores da educacdo basica, com énfase para as revistas pedagdgicas com
periodicidade regular em circulagdo na regido Sudeste do pais. Objetivou-se
reconhecer e caracterizar manifestacbes desse mercado a partir da andlise da
materialidade das revistas, buscando encontrar também representacées sobre os
professores e sua profisséo. O trabalho foi realizado sob uma abordagem qualitativa,
nos moldes da pesquisa documental. Em um primeiro momento, realizou-se a
identificacdo de quais sdo as revistas pedagodgicas disponiveis no mercado e a que
tipo de profissional elas se destinam, partindo de levantamento de materiais
presentes em bancas de jornal, livrarias, bibliotecas e também em sites
especializados. O segundo momento caracteriza-se pela analise e comparacédo da
materialidade das revistas. Trata-se de um Trabalho de Conclusdo de Curso que
teve apoio financeiro pelo Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica da
Pro-Reitoria (PROPE) de Pesquisa da UNESP (PIBIC/Reitoria). E parte do projeto
“Mercado de formacdo docente: constituicdo, funcionamento, possibilidades e
limites”, financiado pelo CNPq, que por sua vez integra o Projeto Tematico FAPESP
“Programas Especiais de Formacdo de Professores, educacdo a distancia e

escolarizagéo: pesquisas sobre novos modelos de formacao em servigo”.

Palavras- chave: Formacao de professores — Revistas pedagoégicas — Mercado de

formacéo docente — Leitura de professores
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INTRODUCAO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é resultado de uma
pesquisa de Iniciacdo Cientifica (IC), para a Universidade Estadual Paulista “Julio de
Mesquita Filho”, financiada pelo Programa Institucional de Bolsas de Iniciagéao
Cientifica da Pro-Reitoria (PROPE) de Pesquisa da UNESP (PIBIC/Reitoria). E
também parte integrante do projeto maior financiado pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) “Mercado de formacdo docente:
constituicdo, funcionamento, possibilidades e limites que estabelece parceria entre
docentes e discentes da Universidade de Sao Paulo — USP e Universidade Estadual
Paulista — UNESP campus Rio Claro'.

Os estudos realizados nesse projeto maior financiado pelo CNPq tém como
temética a formacao docente, tomada a partir do amplo e diversificado Mercado de
Formacéo, no qual circulam diversos produtos e servicos a serem consumidos pelos
professores. Dentre esses produtos, existe um grande comércio de revistas
pedagdgicas que auxiliam e/ou orientam os professores para a sua formacéo
profissional.

No tocante a presente investigacdo deste TCC, tem-se como foco de andlise
o mercado editorial na formacao dos professores da educacédo basica, com énfase
nas revistas pedagdgicas com periodicidade regular em circulacdo na regido
Sudeste do pais. Leva-se em conta ainda a influéncia que a promulgacao da Lei de
Diretrizes e Bases (LDB) de 1996 teve em relacéo a essas revistas.

Objetivou-se entdo, estabelecer uma relacdo direta com os materiais a fim de
reconhecé-los e caracterizad-los de acordo com sua materialidade, sendo
comparados entre suas variedades, descritos e analisados para que se possa
oferecer um conhecimento mais amplo sobre aquilo que esta presente no dia-a-dia
do professor.

Sendo assim, o presente trabalho foi realizado sob uma abordagem
qualitativa, que de acordo com Bogdan e Biklen (apud LUDKE e ANDRE, 1986, p.

13) “envolve a obtencdo de dados descritivos, obtidos no contato direto do

! Esse projeto CNPq integra o Projeto Tematico FAPESP Programas Especiais de Formacgdo de
Professores. Educacdo a Distancia e Escolarizacdo: pesquisa sobre novos modelos de Formacao de
Professores em Servico.



pesquisador com a situacao estudada, enfatiza mais o processo do que o produto”,
nos moldes da Pesquisa Documental.

Sobre Pesquisa Documental entende-se que corresponde a uma metodologia
utilizada tanto em destaque na realizacdo da pesquisa, ou seja, a metodologia
escolhida para o trabalho, quanto para um melhor estudo do que ja esta sendo
investigado, como um aprofundamento e complementacdo de outra metodologia.
Por consistir em uma andlise de dados registrados e ndo apenas vivenciados no
momento, pode ajudar tanto na pesquisa qualitativa (o porqué dos acontecimentos,
a origem, as inter-relacdes, etc.), quanto na quantitativa (estudo de tabelas,
nameros, comparacoes, etc.). A Pesquisa Documental é, segundo Gil (2002) uma
metodologia de certa forma “segura”, pois lida com fontes primarias, que ndo foram
modificadas durante a pesquisa por sentimentos ou situacdes, tem baixo custo e
acesso facil ao pesquisador.

Portanto, a pesquisa teve como primeiro momento, a identificacdo de quais
sdo as revistas pedagogicas disponiveis no mercado, partindo de levantamento de
materiais presentes em bancas de jornal, livrarias, bibliotecas e também em sites
especializados. Desse levantamento chegou-se a quantia de sete editoras com oito
titulos de revistas que se adequaram aos pré-requisitos (revistas pedagdgicas,
periodicidade regular, acessivel a todos). A partir disso, estipulou-se um padréao de
edicoes a serem adquiridos (um exemplar de cada ano — 2008, 2009, 2010 e 2011)
de acordo com o0 que se conseguiu durante 0s contatos com editoras que
forneceram o material. Apés a organizacdo dos exemplares, com as revistas em
maos, pbde-se realizar a andlise de sua materialidade e informacgdes, entendidas
como documentos, pois séo registros a serem consultados, e de acordo com Phillips
(apud LUDKE e ANDRE, 1986, p.38) “sdo considerados documentos ‘quaisquer
materiais escritos que possam ser usados como fonte de informacdo sobre o
comportamento humano™.

O presente trabalho se divide em quatro capitulos:

O primeiro com informacgdes teoricas a respeito do mercado que circunda a
formacado docente e que nela investe. O segundo com dados histéricos a cerca dos
impressos no mundo. O terceiro com informacdes obtidas a partir do levantamento
de dados sobre as revistas a serem analisadas nesta pesquisa. E o quarto capitulo

com as analises feitas a partir do contato com a materialidade dos periddicos.
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Por dltimo, as consideracgdes finais apresentam a sintese do que se expds no
presente trabalho. Sdo apresentados os principais dados e resultados obtidos de

forma a esclarecer o foco da pesquisa.
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1. REFERENCIAIS TEORICOS

Nos dias de hoje, observa-se um amplo e diversificado “mercado de
formacéo” (NOVOA, 1999; SOUZA e SARTI, 2009) voltado aos professores que vai
ao encontro de ideias apresentadas por agéncias internacionais de fomento, como o
Banco Mundial e o BIRD (Banco Internacional para Reconstrucdo e
Desenvolvimento). Variados produtos e servi¢cos séo oferecidos para o consumo dos
professores. De acordo com Torres (1996)

o0 BM transformou-se na principal agéncia de assisténcia técnica em matéria
de educacao para os paises em desenvolvimento e, a0 mesmo tempo, a fim
de sustentar tal funcdo técnica, em fonte e referéncial importante de
pesquisa educativa no ambito mundial. (p. 126)

Ainda na andlise do mesmo autor, para 0 Banco Mundial a qualidade do
ensino € determinada pela intervencdo de alguns “insumos”, e destaca (em ordens
de prioridade) que para um aprendizado efetivo sdo necessarios nove fatores, dentre
eles se encontram em quinto, sexto e oitavo lugar, aspectos referentes ao professor,
como seu conhecimento, experiéncia e salario, respectivamente. A partir desses
dados, o Banco Mundial tira suas conclusfes e recomendacfes sobre as prioridades
de investimento, e sua terceira prioridade é exatamente: “melhorar o conhecimento
dos professores (privilegiando a capacitacdo em servico sobre a formacao inicial e
estimulando as modalidades a distancia)” (BM apud TORRES, 1996, p. 135, grifos
do autor). Por essa razdo um dos focos principais do Banco Mundial no que diz
respeito aos professores, vem sendo essa capacitacdo em servico, seja através de
cursos ou recursos que auxiliem na melhor qualidade do ensino.

Sendo assim, os professores, por sua vez, figuram no “centro das
preocupacdes politicas e sociais” de grupos cientificos e instituicbes que antes nao
mostravam grande interesse pelo campo da Educacdo (NOVOA, 1999, p.14), ja que
séo considerados os responsaveis (os professores) por boa parte da preparacdo do
futuro. Como alertam Souza e Sarti (2009), grandes investimentos sao direcionados
hoje a formacdo continuada dos professores, ja que muitos consideram que a
formacdo inicial docente € pobre e insuficiente, o que estaria na raiz dos problemas
escolares. Acredita-se que a educacao pode vir a se tornar o grande mercado do
século XXI, porém nao se sabe ao certo onde, como e quando € o melhor momento

para realizar essa formacédo que tanto se busca, nem quem melhor pode realizar
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essa tarefa. Com essas consideracfes, e por se tratar de um mercado rentavel,
diversos programas e cursos de formagdo de professores surgiram e se
multiplicaram nos ultimos anos, desses cursos existem muitos que até mesmo
realizam um “aligeiramento” da formacéo dos professores, em especial, 0s ja em
exercicio, e de acordo com Freitas (2002) trata-se de um processo de
“desprofissionalizacdo” do magistério, por contar com um “precario processo de
certificacdo e/ou diplomacdo e néo qualificacdo e formacdo docente para o
aprimoramento das condi¢cdes do exercicio profissional” (p.148). Ademais, existem
materiais de diversas naturezas, também voltados para a formacao continuada dos
professores, produtos cuja existéncia costuma-se justificar em funcdo do
aperfeicoamento e na “competéncia profissional dos professores” (SOUZA e SARTI,
2009). Segundo Torres (apud SILVA Jr., 2003), as novas tecnologias educativas,
gue também fazem parte desse mercado de formacéo, ndo sdo apenas ferramentas
para auxiliar o professor, e sim um “substituto” que podera resultar em uma “solucéo”
para o “problema docente”.

A énfase na competéncia docente ndo é nova, posto que a utilizacdo do
conceito recebeu forte impulso ha quase 30 anos, com a publicacdo do trabalho de
Guiomar Namo de Mello, “Magistério de 1° Grau: da competéncia técnica ao
compromisso politico”, em 1982. Essa obra provocou debates nos meios
académicos sobre o trabalho do professor e como ele é visto em meio a sociedade.
A partir de entdo, emergiram visdes simplistas e homogéneas sobre o problema do
fracasso escolar, com a ideia de que “se temos uma escola de baixa qualidade é
porque os professores sdo incompetentes” (SOUZA e SARTI, 2009, p.6-7, grifos das
autoras).

Novoa (1999) explica que existem ambiguidades nas propostas e praticas da
formacdo docente: como aquele mesmo professor que ocupa lugar de destaque
para o exercicio pleno da cidadania é visto também com descrenca em sua

capacidade profissional, por contar com uma formacao precéria. Em suas palavras:

Por um lado, os professores sao olhados com desconfianca, acusados de
serem profissionais mediocres e de terem uma formacdo deficiente; por
outro lado, sdo bombardeados com uma retérica cada vez mais abundante
gue os considera elementos essenciais para a melhoria da qualidade do
ensino e para o progresso social e cultural. (NOVOA, 1999, p.13-14)
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Para completar, Souza e Sarti (2009) afirmam que: “Ha razBes para se
suspeitar que o argumento da incompeténcia permanece fundido a outros discursos,
resultando em ‘ambiglidades permanentes’.” (p.7, grifos das autoras)

Assim, na politica educacional a preocupacdo com a formacdo dos
professores ganhou destaque e passou a ser maior do que a preocupagao com as
escolas que € o local onde a pratica docente “ganha vida”.

Para legitimar entdo essa “necessidade” de aperfeicoamento da pratica
docente, foi impulsionado no Brasil, com a Lei de Diretrizes e Bases (LDB), em 20
de Dezembro de 1996 (Lei 9.394/96), um movimento de universitarizacdo do

magistério. Em seu Artigo 62 postula que

A formacéo de docentes para atuar na educacdo bésica far-se-a em nivel
superior, em curso de licenciatura, de graduacéo plena, em universidades e
institutos superiores de educacéo, admitida, como formag&o minima para o
exercicio do magistério na educacdo infantil e nas quatro primeiras séries
do ensino fundamental, a oferecida em nivel médio, na modalidade Normal
(BRASIL, 1996, s.p.)

Com isso, vincula-se diretamente a ideia de que € necessaria uma elevacao
no status do professor considerando um maior tempo de aperfeicoamento do estudo
em especial através de uma cultura do tipo académica. Exige-se que o professor
apresente qualidades que o auxiliem no engajamento profissional e na requalificacédo
da escola publica, caracteristicas essas que incluem a responsabilidade, a
autonomia e o trabalho em equipe, entre outros. “Trata-se de uma tentativa de
reinventar os professores, de quem se requer um perfil condizente com ‘uma nova
maneira de ser e pensar o mundo’.” (BUENO apud SOUZA e SARTI, 2009, p.9,
grifos das autoras)

O investimento para a preparacdo desse novo professor apresenta destaque
no mercado de formacdo docente, onde produtos e servicos sdo oferecidos para
essa “fabricacéo” de um novo profissional (POPKEWITZ e NOVOA? apud SOUZA e
SARTI, 2009). Nesse sentido Smolka e Gentil (2004) ressaltam:

Podemos apontar os inUmeros cursos, palestras, encontros, oferecidos
pelas Diretorias e Secretarias de Educacéo; os diversos programas e planos
oficiais; as leis e os Parametros Curriculares Nacionais (PCNs); ainda, os
manuais e o material de leitura disponiveis ou acessiveis nas bibliotecas,
nas escolas. Entre esses recursos e materiais, uma das referéncias

? La fabrication de I'enseignant professionnel: la raison du savoir. In: Recherche etFormation. n.38, p.
5-13, 2001.
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constantes dos professores tém sido as revistas de ampla divulgacao,
inclusive disponiveis em bancas de jornais. (p.194)

A partir disso, pode-se observar que, em meio aos produtos dirigidos aos
professores, existe um grande numero de revistas pedagdgicas que se propdéem a
auxiliar e/ou orienta-los, e que atuam de algum modo (bem ou mal) para sua
formacao profissional. Como explica Bastos (2002): “A imprensa pedagdgica
constitui-se em um dispositivo privilegiado para a reflexdo sobre o modo de
producédo do discurso sobre ser docente e como mecanismo de formacéo continua.”
(p.73, grifos do autor)

Se essas revistas realmente fazem parte do cotidiano de muitos professores,
elas merecem grande atencdo, pois se pode supor que existam pelo menos dois
tipos de casos: docentes que ndo se sentem seguros com sua formacao profissional
e buscam o apoio de algum material que os ajude a encontrar “dicas” sobre
possibilidades de caminhos seguir, ou entdo docentes que gostam de se manter
informados sobre o que acontece com a educacdo na atualidade, quais as
descobertas, novas leis, opinides de colegas, entre outros assuntos de interesse
para sua carreira, sendo até mesmo material de estudo e critica.

Pela existéncia desses diferentes casos e das variadas producdes no
mercado periddico editorial, surge a necessidade de se explorar essa tematica a
partir de algumas questbes iniciais, tais como: quais S&0 as revistas mais
consumidas pelos professores? Quais suas caracteristicas principais? A que tipo de
profissional elas se destinam? Pretendem formar um tipo em especial de professor?

Entre outros questionamentos. Como afirma Bastos (2002, p.48):

O estudo do lugar da imprensa pedagégica no discurso social, as
estratégias editoriais face aos fendmenos educacionais e sociais, revela-se
rico de informacdes ao pesquisador, para o resgate do discurso pedagdgico,
das praticas educacionais, do cotidiano escolar, do grau de submissao dos
professores aos programas e instrucdes oficiais, da ideologia oficial e do
corpo docente, da forca de inovacdo e de continuidades que representa,
das contradi¢cfes do discurso.

De acordo com pesquisa realizada em 1994, Gatti, entre outros autores (apud
BATISTA, 1998) apresentaram que 69% dos professores da época, declaravam ler
algum tipo de revista de educacao, ainda que nao dedicasse tanta atencao a leituras
especializadas, o que mostra a importancia atribuida pelos docentes as revistas.

Entretanto, as leituras de revistas ndo sdo valorizadas socialmente, ao contrario de
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leituras académicas, cientificas, entre outras que foram legitimadas pela sociedade.
Isso faz com que o professor que as |é seja visto socialmente como um “néo-leitor”.

Mesmo nédo sendo considerada por muitos uma ‘verdadeira leitura’, a pratica
de leitura de revistas deve ser considerada para a compreensao sobre o magistério
e sua cultura profissional. Ndo sdo apenas os livros académicos que integram a
pratica de leitura na formacdo (até mesmo em servigo) de professores. Muitos
géneros textuais também fazem parte de seu cotidiano, a comecar que “quem ‘sabe
ler é quem ‘vé&' imediatamente como o0s alunos vao encadear as ac¢des resultantes
das instrucfes, quais vao ser suas dificuldades e pode entdo antecipar o que fara o
professor para zelar pelo bom desenvolvimento.” (CHARTIER, 2005, p.95) Ou seja,
a presenca de variados géneros, dentre eles as noticias presentes nas revistas
fazem parte da prética de leitura da sala de aula também, incluindo o estudo prévio
pelo docente responsavel, que através dele encontrara as influéncias que a revista

pode trazer.

Assim, segundo as formas pelas quais a leitura (o0 que € lido e as maneiras
de ler) se integra na preparacdo da profissdo, transmite-se de forma
concreta uma relacdo do escrito como ferramenta de trabalho profissional,
como espaco de cultura pessoal, como referente compartilhado. Trata-se
entdo de uma questdo central para formar um futuro professor polivalente,
quer dizer, encarregado de ensinar a ler e a escrever. Vale sem duvida a
pena aprofundar esta questdo. (CHARTIER, 2005, p. 96)

Mesmo que as revistas pedagdgicas apresentem valores econdmicos (valores
de producao, aquisi¢do, lucro, etc.), também podem ser consideradas como “bens
simbdlicos” (BOURDIEU, 1996) — que se apoiam na crenca e na “fidelidade” de
guem as |é independentemente do valor econbmico - por pessoas que atribuem
significados de valor cultural e social ao que o produto apresenta. A partir disso, ha
uma busca por troca de valores simbdlicos que ocorre ao adquirir ou produzir a
revista: pessoas que buscam através de sua leitura agregar valores por meio da
aquisicao das informacdes nela veiculadas; pessoas que atribuem valores ao
material (como o caso de pesquisadores académicos renomados que publicam nas
revistas); pessoas que exercem grande poder simbdlico, por terem adquirido
credibilidade dos leitores, mas que s6 compartilham seus conhecimentos em revistas
gue Ihes possibilitem agregar ainda mais valor simbodlico ao seu texto, entre outros

casos.
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Sendo aceito pela sociedade, o poder simbdlico, ou a pessoa que o exerce,
acaba se tornando uma “verdade” que pode até mesmo “comandar” a distancia, por
ter a confianca dos leitores em seu conteudo. Por essa razéo, pode-se observar que
bens econbmicos (que constituem o mercado de formacdo docente) andam
paralelamente acompanhados de bens simbdlicos (as ideias presentes nas revistas,
por exemplo), sendo que, dessa forma, seus “valores” também aumentem conforme
o crescimento de cada um.

Um debate realizado entre Chartier e Bourdieu (1985) no encontro que
ocorreu em Saint-Maximim, onde se discutia sobre a leitura vista como uma pratica
cultural que apresenta caracteristicas que também podem ser encontradas em
outros campos culturais, oferece informagdes relevantes para esta pesquisa. A partir
das ideias discutidas naquele debate, é possivel pensar que, o comércio das
revistas se relaciona a atribuicdo de valores de consumo, da mesma maneira que 0s
produtos de outra natureza que também sdo comercializados. Para existir 0
consumo de um produto, primeiro os produtores (mesmo que concorrentes) devem
juntos produzir a crenca no valor desse produto, para isso sdo atribuidos bens
simbdlicos. A revista traz em si muitos bens de valor simbdlico (noticias, autorias,
dicas, experiéncias, entre outros) e para serem comercializadas, seus produtores
(no caso as editoras) devem antes construir a crenca no valor cultural de seu
produto. Por essa razdo podem existir revistas de maior ou menor circulagdo no
mercado. Muitas vezes essas revistas de maior circulagdo exercem um poder
simbdlico superior que outras em determinadas situacdes e/ou em determinados
grupos, podendo assim agir a distancia, apresentando suas ideias e até mesmo
influenciando (dependendo da situacdo) os consumidores em suas praticas
cotidianas, portanto, no mundo social.

Porém, para essa influéncia ser de fato exercida o leitor deve ter uma
predisposicao e certa afinidade com o que diz o autor, ou no caso com algumas
representacdes ideoldgicas presentes nas revistas. Como afirma Bourdieu (2001)
em sua conversa com Chartier: “Entre os fatores que predispdem a ler algumas
coisas e a ser “influenciado”, como se diz, por uma leitura, é preciso reconhecer as
afinidades entre as disposi¢cdes do leitor e as disposicdes do autor” (p. 244)

Por essas razbes esta pesquisa focaliza esse universo editorial, buscando

caracterizar as revistas direcionadas aos professores de modo a identificar o tipo de
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influéncia que elas pretendem exercer a partir de estudos sobre sua circulacdo e
materialidade.

Ainda de acordo com o debate entre Bourdieu e Chartier (1985), a
materialidade dos textos exerce forte influéncia sobre o modo pelo qual o leitor os
recebe. Alguns exemplos da materialidade do texto: as diferentes disposi¢cdes de
paragrafos para indicar a quem o texto se endereca; grafismos que destacam algo
considerado muito importante pelo autor, ou no caso pela editora (italico, negrito,
letras grandes e menores); disposi¢do do texto na folha; entre outros. “Ha portanto
uma maneira de ler o texto que permite saber o que se quer fazer que o leitor faga”
(BOURDIEU, 2001, p.234). Esses exemplos s&o conhecidos como “protocolos de
leitura” (CHARTIER, 2001). A partir deles pode-se observar a intengdo, no caso, das
editoras da revista, em que o leitor deve prestar maior atencdo, como ele deve
receber essas noticias e qual € o publico alvo.

A respeito dessa ultima questdo (publico alvo) tém-se ainda os estudos
histéricos sobre as evolugbes das escritas e publicacbes dos textos. Chartier (2001)
afirma que a analise mais rigorosa do material pode fornecer informacgdes sobre sua
distribuicdo, uso e até mesmo influéncia.

Partindo da definicdo que Ludke e André (1986) dao aos procedimentos da
analise de dados, entende-se que “é preciso que a analise ndo se restrinja ao que
esta explicito no material, mas procure ir mais a fundo, desvelando mensagens
implicitas, dimensdes contraditorias e temas sistematicamente ‘silenciados’.” (p. 48)

E € sobre esse aprofundamento na mensagem e posterior divulgacao do tema
que também se refere Bourdieu (2001) no debate. A partir da predisposicao
encontrada no leitor para a leitura de certo texto, temas antes censurados, sdo hoje
publicos. Isso porque alguém que teve acesso ao texto e afinidade com o autor péde
trazer a interpretacdo de uma “verdade” ja dita por um detentor de poder, ou seja, foi
também reconhecido por sua predisposicdo, e adquiriu 0 seu poder através da
apropriacdo desse bem simbdlico.

Muitos estudos longitudinais foram elaborados com relagdo ao conteudo que
uma unica revista pode apresentar, como € o caso da Nova Escola (VIEIRA, 1998;
RIPA, 2010; entre outros) e da Revista do Ensino (BASTOS, 2002), por exemplo.
Entretanto, essa linha de pesquisa ligada mais a “historicidade do discurso”
(BASTOS, 2002) das revistas, ndo pretende uma andlise mais abrangente sobre o

movimento do mercado editorial, se prendendo mais a um Uunico produto para
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identificar seu ciclo de vida e contetudos. O presente trabalho ndo tem como objetivo
a totalidade no mercado, mas também néo se detém apenas na analise de um unico
titulo de revista. Busca identificar quais sado as revistas presentes no mercado,
selecionando alguns titulos a partir de critérios definidos apés o levantamento dos
dados e caracterizando através de sua materialidade qual o tipo de influéncia que as
mesmas pretendem exercer na formac¢éo docente em servico.

Sendo assim, esta pesquisa busca analisar revistas pedagdgicas de
periodicidade regular em circulagcédo na regido Sudeste, destinadas especialmente ao
professor da Escola Basica, com enfoque para os materiais idealizados apds a

promulgacao da Lei de Diretrizes e Bases de 1996.
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2. BREVE HISTORICO DO IMPRESSO

O impresso ha séculos esta presente na vida das pessoas, seja em materiais
de estudo, em pesquisas, em propagandas, livros, periddicos, dentre muito outros. E
um recurso de onde se obtém informacdes constantes de dados tanto atuais quanto
passados. E uma forma de sociabilidade do escrito.

A partir de estudos realizados sobre os impressos (CHARTIER, et al.,2001),
em especial, os periddicos (que sdo objeto central de estudo da presente pesquisa),
se tém dados de que no século XIV, no México, praticamente toda a leitura estava
centrado nos materiais periddicos. Encontrou-se um gosto por essa imprensa diaria.
Nas palavras dos autores, “a leitura dos jornais vai gerando uma espécie de gosto
literario que cria uma literatura efémera, para chama-la de algum modo” (p.134).

Apenas com o passar dos tempos é que estudiosos sobre a recuperacao do
passado a partir de uma bibliografia de textos puderam reuni-los e iniciar uma
organizacdo da producdo livresca com a historia e construcdo da identidade
nacional. Ou seja, a imprensa diaria se transformava em livros.

Nos séculos XVII e XVIII os periddicos se assemelhavam aos livros, pois
podiam ser encadernados e néo apresentavam relacdo com fatos atuais. Eram
apenas 0s jornais que apresentavam essa Ultima caracteristica. Ainda no século
XVIII, autores ndo eram identificados nos periodicos. Eram escritas anénimas, o que
tem um progresso muito lento para a préatica da escrita pessoal. Chartier (et al.,
2001) ainda destaca que processos como esses relatados sobre o México,
aconteceram também em diversos outros lugares no mundo.

Com o passar das décadas o periddico foi ganhando caracteristicas mais
especificas, mas foi apenas na segunda metade do século XIX que se diferenciou
dos livros, “pois me parece que o que definiu 0 novo periddico [...] € a relagdo com o
efémero, com a sucessao brutal e rapida dos fatos” (CHARTIER, et al., 2001, p.129).
E é essa diferenciacdo, a do conteudo, que é mais importante do que a forma.
Porém, essa efemeridade e acumulo de fatos fazem com que os periddicos nao
sejam algo que as pessoas guardem (assim como fazem com os livros), geralmente
caem no esquecimento. Nas palavras de Borges, “escrever para o jornal é escrever

para o esquecimento” (apud CHARTIER, et al., 2001, p.130, grifos dos autores).
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Algo que também se questiona sobre os artigos jornalisticos, é a quem eles
pertencem: ao autor ou ao editor? Geralmente esses artigos sdo desconsiderados
das producdes do autor, e tudo se torna parte de uma mesma obra.

Caminhando mais adiante na historia do impresso, e voltando as atencdes
para o Brasil, de acordo com Carvalho (2001), no que diz respeito a peridédicos
relacionados a Educacdo, apos a Primeira Guerra Mundial, para a divulgacdo da
escola nova® encontra-se nos impressos um grande meio. Através dele podia ser
realizada a regulacdo e a modelagem de discursos e praticas pedagdgicas. Foram
também meios para a critica e censura, e também para a exposicéo de ideias.*

Em 1932, com o controle pelos “pioneiros” (CARVALHO, 2001) da Associacao
Brasileira de Educacao (ABE), suas a¢c0es se concretizaram a partir dos cargos e de
intelectuais. Os “catolicos” por sua vez, para divulgar e manter seus ideias publicam
uma revista que vai divulgar suas doutrinas no campo educacional, sendo mantidos
por associacdo individual de professores e também pelas instituicbes escolares
associadas, o que acaba por formar uma bibliografia de referéncia.

Quando criados os impressos dos “pioneiros”, esses tinham publicos
delimitados para um melhor destino da reforma, tendo como ideia a reforma da
sociedade para assim reformar a escola. Com a revista “Escola Nova” vé-se a
participacdo e importancia do impresso para a formacdo do professor (no que diz
respeito a organizacdo de suas leituras). Atua no seu sucesso de ensino, como um
suporte técnico, através do qual o professor teria uma assisténcia, mas com
liberdade para elaborar suas aulas. Nas palavras de Carvalho (2001):

Coordenar, incentivar, subsidiar, informar, atualizar: delineia-se ai uma
estratégia de intervencdo do impresso no ambito de um programa de
remodelacdo da escola fortemente mediado pela atencdo dada a

dispositivos de constituicdo de uma nova cultura pedagogica do
professorado. (p.75)

As edi¢des da revista contavam com exemplos de varios lugares da pratica
docente, para assim o professor ver os problemas e sugestdes que podem existir.
A formulacdo da equacdo “liberdade do professor/assisténcia técnica” feita

por Lourenco Filho (Diretor Geral da Instrugdo Publica de S&o Paulo ap6s 1930),

® De acordo com um dos fundadores da escola nova, John Dewey a escola deve estar “em contato
com seu ambiente, de dar a historia, a ciéncia e a arte um valor positivo na vida do aluno, e de
promover o conhecimento a partir da experiéncia e das atividades cotidianas” (DELVAL, 2007, p.113).
“ Com a criacdo do Ministério da Educacdo e Saude surgiram disputas para o “controle, técnico e
doutrinario, do aparelho escolar” (CARVALHO, 2001, p.69). Nos grupos rivais que surgiram estavam
0s pioneiros (com idéias pautadas na pedagogia escolanovista) e os catdlicos.
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visava o sucesso de qualquer reforma, era a certeza pedagoégica da escola nova. O
professor seria como um aprendiz diante do reformador e este Ultimo deveria se
apoiar nos interesses do primeiro. Isso seria refletido também na relacdo
professor/aluno (CARVALHO, 2001).

Revistas também foram criadas em outros estados, como destaque da autora
para “O Boletim” no Rio de Janeiro, mas sempre com as principais caracteristicas
iguais a da revista Escola Nova.

O impresso entdo na escola nova tem como funcdo ser um ‘“roteiro e
referéncia de acdo” (CARVALHO, 2001, p. 84). Agir de maneira direta como
ferramenta para a pratica do professor em sala de aula, a fim de apropriar os
preceitos da escola nova ao dia-a-dia escolar.

Atualmente, os impressos periodicos existentes no mercado sdo ainda
caracterizados pela rapida sobreposicao de fatos. As noticias jornalisticas presentes
nesses impressos sao heterbnomas, ou seja, estdo sempre sujeitos a leis exteriores.
De acordo com os estudos de Pereira e Andrade (2005, p. 129) “de todos os campos
simbdlicos, o jornalistico € o mais heterbnomo, o mais aberto as demandas
externas”. Isso se da pelo fato de que € o campo jornalistico que leva a todas as
pessoas a maior parte das informacdes, por essa razao carrega em seu contetdo o
gue a ordem social estipula.

Entretanto, ao anunciar os fatos atuais de maior repercussédo, o impresso
jornalistico acaba por trazer em seus escritos uma opinido propria, mas calcada em
ideais das classes dominantes. Isso muitas vezes se contrapde a estudos realizados
por intelectuais, fazendo com que o impresso seja tido como uma leitura inferior e
propensa a dualidades em alguns casos, e em outros, que essa noticia jornalistica
atue de maneira a ditar novos ideais.

Seguindo essas mesmas caracteristicas, muitas vezes a educacdo acaba por
ser amplamente discutida nesses meios: “0s jornalistas passam a concorrer com 0S
profissionais da educacdo pela imposicdo da visdo legitima sobre a educacédo”
(PEREIRA e ANDRADE, 2005, p.130). Muitos impressos trazem consigo grande
“poder simbolico” (BOURDIEU, 1996), o que amplia a possibilidade de adeptos as
suas ideias.

Em sintese, ainda nas palavras de Pereira e Andrade,

Considerando a ampla disseminacdo do interesse pela educacdo na
sociedade, sobretudo em razdo da familiaridade que todos sentem com o
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tema, a escola e a profissdo docente, assim como outros objetos desse
cosmo social, sdo assuntos potencialmente interessantes para o profissional
da producéo jornalistica. (p. 138)

Trata-se entdo (além de divulgacao de fatos ou dados) de uma luta simbolica
pela legitimagéao de ideias.

Sendo assim, cabe a presente pesquisa, a andlise de alguns materiais
impressos de periodicidade regular direcionados ao tema da Educacg&do, no que
tange a sua materialidade e o que esta traz para seu leitor como representacées do
profissional de educacdo. Para esse fim, a seguir sdo apresentados os dados

referentes aos materiais atualmente em circulacéo.
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3. DADOS EMPIRICOS

3.1 Materiais encontrados

A presente pesquisa se iniciou com um levantamento de materiais disponiveis
em bancas de jornal, livrarias e bibliotecas da regido de Rio Claro-SP. O objetivo da
busca foi encontrar quais sao as revistas pedagdgicas com periodicidade regular,
disponiveis no mercado, dando preferéncia as destinadas aos professores da
Educacdo Béasica. O levantamento foi realizado na cidade onde se encontra a
instituicdo responsavel pela pesquisa, para posteriormente ampliar os locais de
distribuicdo das revistas. Adquiriu-se assim uma amostra das revistas de maior
circulacéo.

A indicacdo dos titulos foi feita pelos donos das bancas, a partir da pergunta
sobre quais das revistas sobre educacdo eram periddicas. Quando em livrarias e
bibliotecas a busca foi feita a partir dos titulos j& encontrados anteriormente e sobre
0s que poderiam se relacionar. Um dos locais pesquisados foi uma escola da cidade
na qual foi realizado um estagio supervisionado - referente ao curso de graduacéo, e
onde foi possivel estabelecer contatos com as revistas presentes na instituicdo para
uso dos professores.

Com um total de 11 locais pesquisados, foram encontradas 10 editoras
diferentes, totalizando 18 titulos de revistas, que estédo disponiveis na tabela abaixo:

Tabela 1 - Revistas encontradas

Editora Revistas

Abril Nova Escola

Gestao Escolar
Segmento Educacao

Guia da Alfabetizacéo
Escala Guia Pratico p/ professores
Online Projetos Escolares
Ciranda
Cultural Ciranda da Incluséo

Revista Incluir
Minuano Professor Sassa

Educativa

Ed. Infantil - O guia da
Ediba professora
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Artmed Patio

Ed. Confian¢ca |Carta Fundamental

Ed. Alto Astral |Guia Escolar

Novo Educador

Ed. Infantil - Manual Escolar
Atividades escolares

Guia do Educador

Sendo distribuidos nos pontos de busca da seguinte maneira (quantidade de

locais encontrados os titulos):

Gréfico 1: Distribuicdo de revistas

Carta Fundamental
Guia da Alfabetizacdo
Goctan | —

Como observado no gréfico acima, apenas os titulos Guia Préatico para
Professores, referente a Editora Escala e Nova Escola, da Editora Abril foram
encontrados em maior parte dos pontos de venda ou consumo pesquisados (10
locais); logo atras se encontra a revista Professor Sassa, da Editora Minuano com
nove lugares; Educacgéo Infantil — O Guia da Professora, da Editora Ediba, Ciranda
da Incluséo, da Editora Ciranda Cultural e Projetos Escolares, da Editora Online com
oito locais encontrados; Educativa, da Editora Minuano com cinco lugares; Novo

Educador — Editora Alto Astral com quatro; Gestao Escolar — Editora Abril e Guia
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Escolar — Editora Alto Astral com trés locais encontrados; Educacdo da Editora
Segmento, Ed. Infantil — Manual Escolar, Atividades Escolares e Guia do Educador,
da Editora Alto Astral com dois lugares; e por ultimo Carta Fundamental da Editora
Confianca, Guia da Alfabetizacdo da Editora Segmento, Péatio da Editora Artmed e
Revista Incluir da Editora Ciranda Cultural, encontrados apenas em um local de
pesquisa.

Sendo assim, pode-se observar que apesar da existéncia de diversos titulos
de revistas relacionados a Educacdo, nem todos estdo disponiveis em todos os
locais de acesso ao publico. Alguns sdo encontrados em bancas diferentes,
enguanto outros até mesmo nado estao disponiveis para esse tipo de comércio, e seu
acesso so foi possivel dentro da escola (como é o caso da revista Patio da Editora
Artmed).

A partir dos dados reunidos, a busca por sites especializados sobre as
editoras se iniciou. Foram encontrados nessas paginas online também e-mails e
telefones para futuro contato com o setor de vendas.

Com as informacfes obtidas nessas paginas, pode-se encontrar a mudanca
de uma revista para outra editora. Os motivos nao foram esclarecidos nem por meio
eletrbnico, nem por contato telefénico, apenas se obteve a informacdo de que a
compra foi feita pela outra editora. No presente trabalho, a revista ja consta com a
nova editora (Guia Prético para Professores — Ed. Escala).

Os demais dados encontrados nos sites se referem a alguns resumos de

informacdes das revistas e seus possiveis contatos.

3.2 Contato com as Editoras

Com os telefones em maos iniciou-se uma pesquisa através de conversas
com vendedores, editores e redatores das revistas. Alguns contatos foram rapidos
(apenas através de SAC — Sistema de Atendimento ao Cliente), ndo conseguindo
muitas informagodes, outros foram mais extensos adquirindo dados extras, incluindo
transferéncia da ligacdo para setores mais especializados. Houve quem preferiu
contato via correio eletrénico, facilitando assim o arquivo de dados.

Longas ou curtas, as conversas com as editoras tiveram como base as
seguintes questdes:

e A(s) revista(s) (nome da revista) é(sao) oferecida(s) periodicamente?
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e Possuem assinaturas? Se possivel, qual o nUmero de assinantes e s&o novos
ou ja assinam ha bastante tempo?

e Ela s6 é comercializada na regido Sudeste?

e Existem mais revistas periodicas relacionadas a educacao?

e Escolas e/ou secretarias de ensino procuram por sua(s) revista(s)?

e Qual o ano de inicio de circulacao da(s) revista(s)?

¢ Quais as tiragens em diferentes épocas, desde o inicio da revista?

A maior parte das editoras respondeu todas as questdes. Apenas a ultima
pergunta foi a mais dificil de conseguir os dados através dos contatos. Alguns
disseram nédo ter as informacdes naquele setor, mas nédo sabendo a quem
encaminhar. Outros forneceram apenas a atual. Houve as que passaram maior
namero de informacdes sobre a questdo. E houve também quem exigiu um pedido
por oficio, mas que nao forneceu os dados e também nédo estabeleceu mais contato.

Mas a expectativa das conversas foi superada, pois ndo se esperava que as
informacdes fossem compartilhadas sem obstaculos. As editoras procuraram
atender todas as duvidas da melhor maneira possivel. Apenas uma teve o contato
dificultado, pois 0 SAC ndo sabia responder as questdes e ndo foi encaminhada a
ligacdo, e o contato via e-mail s6 obteve resultado ao término da pesquisa, tendo
apenas algumas contribuicdes. Porém se trata de uma revista de grande circulacao
e fonte de muitas pesquisas ja realizadas, por essa razdo os dados foram
localizados facilmente.

Uma editora em especial ndo foi localizada, pois sua matriz se encontra em
Portugal (informacdo adquirida através de site), e as distribuidoras do Brasil,
encontradas através da leitura da propria revista, ndo atenderam contatos
telefénicos e também n&o responderam aos e-mails. Portanto informagfes mais
detalhadas n&o foram possiveis.

Dentre os titulos das revistas encontrados, optou-se por alguns ndo entrarem
como material de analise nesta pesquisa, pois pelo contato com as editoras
descobriu-se que nao se referem a titulos de circulacdo periodica. Portanto ndo é
foco do nosso trabalho: Guia da Alfabetizacdo — Ed. Segmento; Guia Escolar, Novo
Educador, Educacado Infantil: Manual Escolar, Atividades escolares e Guia do

Educador — Ed. Alto Astral. Quanto a revista Patio da Ed. Artmed sabe-se que sua
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periodicidade é trimestral, porém o seu comércio € apenas através de assinaturas e
nao esta disponivel em bancas, por essa razdo também se encontra no momento
fora do foco da pesquisa.

A partir entdo dos dados obtidos, foi possivel construir um “esquema’
(exemplificados a seguir) sobre que revistas de educacdo foram encontradas por
editoras, deixando de lado aquelas que ndo tém periodicidade regular ou que nao

esta presente nas bancas:

Esquema 1- Revistas por Editoras
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Pbde-se observar que algumas revistas tém ainda edicOes diferenciadas
como é o caso da Projetos Escolares — Ed. Online, que apresenta revistas diferentes
para a Creche, Ensino Infantil e Fundamental, e da revista Nova Escola — Ed. Abril,
que apresenta como edicdo a mais a Gestdo Escolar (essa segunda néo sera foco
dos estudos por ser direcionada ndo a professores, mas a gestores). Algumas
editoras também falaram a respeito de revistas direcionadas a educacdo, mas que
nao foram encontradas nos locais de venda e acesso ao publico, na busca realizada
anteriormente, no entanto, seus nomes estdo presentes no “esquema’ pra maior
exemplificagao.

N&o serdo trabalhados nessa pesquisa todos os titulos apresentados no
esquema, apenas fez-se uma exposicado do que foi encontrado a partir da conversa
com os produtores das revistas, para a seguir selecionar quais realmente se

adéquam ao foco da pesquisa.

3.3 Selecao do material

A partir dos telefonemas e e-mails, que possibilitaram o contato com as
editoras das revistas encontradas, pbde-se obter acesso aos dados que
contribuiram também para a selecdo de quais titulos serdo aqui trabalhados. Além, é
claro, de fornecer as informacdes iniciais necessarias para a realizacédo da pesquisa.

Como ja esclarecido anteriormente, um dos quesitos principais para selecéo
das “revistas-foco” dessa pesquisa foi sua periodicidade. Portanto, dos 18 titulos
encontrados no levantamento inicial oito deles ndo estdo mais ligados a este
trabalho, pois ndo apresentam periodicidade em sua distribuicéo.

Os titulos que atenderam a esse quesito foram:

e Educacéo — Editora Segmento;

e Guia Pratico para Professores — Editora Escala;

e Projetos Escolares (Creche/Infantil/Fundamental) — Editora Online;
e Ciranda da Inclusao — Editora Ciranda Cultural,

e Revista Incluir — Editora Ciranda Cultural,

e Carta Fundamental — Editora Confianca,;

e Professor Sassa — Editora Minuano;
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e Educativa — Editora Minuano;
e Nova Escola — Editora Abril;
e Patio — Editora Artmed

A revista Educacéo Infantil — O Guia da Professora, da Editora Ediba, n&o
consta na listagem, pois nado foi possivel estabelecer contato com 0s responsaveis
pela edicdo, sendo assim, ndo foram obtidas informacgOes concretas sobre sua
circulacgéo.

Ainda dessa selecdo, a revista Patio, da Editora Artmed, ndo € mais foco
dessa pesquisa, pois mesmo tendo periodicidade trimestral regular, sua distribuicdo
nao é aberta ao publico, apenas a associados, por isso também nado atende a outro
quesito pré-estabelecido que é o acesso dos professores.

Portanto conta-se com as editoras: Segmento, Escala, Online, Ciranda
Cultural, Confianga, Minuano e Abril, totalizando nove titulos de revistas.

Dessas revistas, seis tem circulacdo mensal e duas bimestral. Como a revista
Projetos Escolares conta com trés exemplares (creche, infantil e fundamental), ndo
esteve na contagem acima, pois se considera apenas o titulo da revista (o que seria
um titulo), e como seus exemplares sdo de periodicidade diferente, optou-se por
deixar em destaque aqui. Projetos Escolares — Infantil, tem periodicidade mensal,
enquanto Creche e Fundamental tem periodicidade bimestral. A revista Gestéo
Escolar, apesar de ter periodicidade bimestral, € uma edicdo especial da revista
Nova Escola direcionada a gestores, portanto, também ndo esteve na contagem
anterior.

Uma informagédo de grande importancia, mas que foi a mais dificil de ser

fornecida é a tiragem das revistas. Como apresenta Bastos (2002),

A tiragem é um significativo indicador da repercussdo da revista no meio
educacional, regional e nacional. Também pode ser considerada como um
importante, e muitas vezes Unico, meio de (in) formacédo a disposicdo do
professor e de utilizacdo na sua pratica cotidiana. (p.54)

Com as tiragens que foram obtidas, pode-se observar que variam bastante,
tendo como minimo de tiragem cinco mil assinaturas e como maximo cerca de
setecentas mil. Isso mostra a circulacdo que existe atualmente desses exemplares,
0 que se pode notar ser de grande valor por contar com grande repercussao.

Todos os titulos selecionados para a pesquisa sao de circulacao

predominantemente nacional, ou seja, ndo abrangem apenas a regiao sudeste, mas
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o0 estado com maior circulacdo de muitas delas é Sao Paulo. Ademais, algumas
apresentam vendas também em Portugal.

Quando questionadas sobre a existéncia de outros periddicos sobre
educacédo, produzidos pelas editoras, a maioria delas informou possuir apenas
edicbes especiais. Somente trés delas forneceram outros titulos, mas que no
levantamento realizado em bancas e bibliotecas nao foram localizados.

Sobre o tempo de circulacdo dessas revistas, apenas um titulo existe desde
antes da promulgacdo da LDB de 1996, os demais surgiram ap0s essa data. Com
destaque para posterior ao ano 2000. Ou seja, a maior parte das revistas voltadas

aos professores é de publicacao recente.
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4. ANALISE DA MATERIALIDADE DAS REVISTAS

Para a presente analise da materialidade das revistas, buscou-se novo
contato com as editoras procurando saber se seria possivel a disponibilizacdo de
edi¢cOes antigas que existissem em estoque. Algumas editoras que se propuseram a
ajudar tiveram complicagbes para o envio do material, portanto ndo puderam
contribuir, outras apenas disponibilizaram através de compra eletrénica. Portanto se
pode contar com doacbes de materiais de duas editoras: Editora Minuano (com
exemplares da revista Educativa) e Editora Confianca. Os demais periédicos foram
adquiridos entéo, através de compra e/ou empréstimo.

Com as revistas em maos pb6de-se encontrar um titulo ao qual ndo se
adequava as caracteristicas necessarias para a pesquisa. Trata-se da Revista Incluir
da Editora Ciranda Cultural. Esta apresenta a caracteristica de periédico, entretanto
aborda varios assuntos a respeito da Incluséo, ndo tendo por foco a educacao.

O critério para selecao das edi¢cdes a serem analisadas de cada periddico foi
estabelecido de acordo com os exemplares disponibilizados pelas duas primeiras
editoras que forneceram o material. Dessa forma, buscou-se uma proximidade de
datas entre as revistas para um melhor resultado.

Como as primeiras revistas recebidas contavam com exemplares de 2008,
2009, 2010 e 2011, procurou-se manter esses quatro anos como critério para a
compra das demais. Sendo assim, o foco do estudo que era até o ano de 2010 se
ampliou para o atual ano de 2011. Todavia, existem revistas que surgiram apos a
primeira data, ou que ndo contam com exemplares mais antigos, por essa razao
pode ter um numero menor de exemplares analisados. Outros titulos apresentam
vertentes diferentes de acordo com niveis de escolaridade, portanto tem-se um
namero maior de edi¢cdes na presente pesquisa.

Em sintese, foi analisado um total de 40 exemplares, sendo divididos por
titulos da seguinte maneira:

e 4 exemplares da revista Carta Fundamental;

e 3 exemplares da revista Ciranda da Incluséao;

e 4 exemplares da revista Educacéao;

e 5 exemplares da revista Educativa (que ao longo das edi¢cbes tem o nome
alterado para Educacao Infantil);
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4 exemplares da revista Guia Prético para Professores (2 de Educacao Infantil
e 2 de Ensino Fundamental);

4 exemplares da revista Nova Escola;

4 exemplares da revista Professor Sassg;

12 exemplares da revista Projetos Escolares (4 de Creche, 4 de Educagéao
Infantil e 4 de Ensino Fundamental).

Como tépicos a serem estudados na materialidade dos periédicos, optou-se

por em cada um deles analisar critérios referentes a:

Capa,

Contra-capa,
Propagandas;
Qualidade do material,
Secoes;

Titulos das noticias;
Imagens das noticias;
Indicacao de autoria.

Para apresentar cada uma das revistas, também serdo expostos breves

histéricos de cada uma e observacdes sobre os titulos dos periddicos.

Serdo relatados a seguir os tdpicos analisados em cada revista (cada titulo de

maneira individual). Posteriormente se encontrard uma analise mais aprofundada

gue estabelece relacdes entre o que foi estudado em cada exemplar e dados obtidos

a partir do levantamento bibliografico.

4.1 As revistas

4.1.1 Carta Fundamental — A revista do professor

Historico

A revista Carta Fundamental, segundo informacfes obtidas a partir de

contatos eletrdnicos com responsaveis pela publicidade do periddico, foi langcada em
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2006. Entretanto pelas edi¢cdes analisadas pdde-se entender que ela comegou a
circular em 2008°.

A revista traz em seu contetdo temas da atualidade para discussfes em sala
de aula e dicas, sendo “recortes” de noticias presentes nas edi¢cdes anteriores
divulgadas pela Carta Capital (revista de maior venda na Editora Confianca). Nas
palavras da editora:

Carta Fundamental € uma nova maneira de se fazer uma revista de
educacdo. E uma publicagdo mensal que vai unir o conteddo editorial de
Carta Capital com as reflexdes provocadas por e para os professores que

lecionam nos anos mais fundamentais da vida de um estudante. (EDITORA
CONFIANGA, 2011)

De periodicidade mensal (s6 ndo sendo publicada nos meses de férias
escolares) e circulacao nacional, a revista chega as bancas todo quinto dia do més.
Apresenta 60 paginas de contetudo (aproximadamente 68 paginas como um todo).
Tem como objetivos disponibilizar aos professores boas ferramentas pedagogicas,
recursos tecnolégicos a serem utilizados e expor temas da atualidade e de grande
repercussao no momento, para assim auxiliar nos debates em sala de aula.

A tiragem inicial da revista chegou a cerca de 70 mil exemplares (em bancas
e assinantes individuais), desde 2010 a circulacao teve um salto representativo com
tiragem de 151 mil exemplares. Além das assinaturas e das vendas em bancas, a
revista tem um reparte entregue a todas as escolas (com Ensino Fundamental Il e
Ensino Médio) e bibliotecas publicas.

Seu valor econdmico atualmente nas bancas é de R$3,50, e sua assinatura
anual é de R$29,00 (tendo opcéo também de assinar por 2 anos).

As edicbes aqui analisadas foram fornecidas pela publicidade da Carta

Fundamental. Conta-se com os exemplares de n° 4, 8, 10 e 14.

e Titulo da revista

O titulo da revista Carta Fundamental tem relacdo com o titulo de outro
periodico de ampla divulgacdo pela Editora Segmento: Carta Capital, revista de
economia e assuntos gerais do mundo. Surgindo posteriormente, o periédico aqui

analisado, por ter em seu conteudo noticias referentes a esse outro titulo, mas

*A edigdo mais antiga disponivel para estudo é de Dezembro 2008/ Janeiro 2009, e seu nimero de
edicdo é 4. Por essas razdes, e por ela ser mensal, entende-se que sua circulagao iniciou em 2008.
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voltadas a Educacao, recebe assim também o nome de Carta. E que por se tratar de
algo fundamental ao ensino, bem como ter grande relagcdo com a etapa do ensino
fundamental, recebe o titulo entdo de Carta Fundamental.

Tendo ainda como subtitulo: “A revista do professor’, mostra o0 seu
direcionamento. Seu publico alvo entdo é mais restrito, sendo apenas o educador

gue atua na sala de aula.

e Capa

Nas capas das edi¢cdes aqui analisadas, encontrou-se maior destaque para o
titulo da revista e para a imagem.

O titulo apresenta letras grandes na palavra “Fundamental” e cor contrastante
com o fundo da imagem da edicdo. A palavra “Carta” se encontra em letras
menores, dentro da letra “F”. Acima da palavra se encontra ainda o subtitulo da
revistas, em letras préximas ao tamanho da palavra “Carta”.

A imagem da capa, nas quatro edicdes, apresentou uma foto grande em boa
resolucdo, que ocupa todo o espaco da pagina. Junto a imagem, esta o anuncio da
reportagem a qual ela representa. Essa noticia é a de maior destaque na pagina. As
demais aparecem em letras menores na parte inferior ou superior da capa
(dependendo da edicdo), tendo pequenas fotos também.

Para completar, dentro de um circulo pequeno, mas em destaque pela sua
cor, esta o valor da revista nas bancas (nédo tem local certo para aparecer). A capa
apresenta também o endereco da pagina na internet da revista, 0 més, ano e
numero referente a edicdo da revista, e ainda seu codigo de barras.

Nota-se que a capa da revista Carta Fundamental é mais sébria em
comparacao a outros periodicos aqui analisados, o que ja faz remeter ao fato da
seriedade dos assuntos no que diz respeito a um apoio teérico, distanciando em
partes o professor do seu ambiente pratico de trabalho. Traz um conteddo mais

reflexivo.

e Contracapa
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As contracapas das edi¢Bes apresentaram anuncios diferentes em cada uma
delas, mas todos com imagens (fotos e desenhos), textos informativos, logotipos da
produtora do anuncio ou dos patrocinadores e contatos.

Para maiores detalhes: A edicdo n°4 conta com o anuncio de dicionarios da
Editora Saraiva, devido a nova ortografia; a edicdo n°® 8 apresenta um relato de
experiéncia de uma professora para o programa “Todos pela Educacéo”; a edi¢cdo n°®
10 informa a respeito de uma Feira sobre materiais escolares; e a ultima edi¢édo (14),

conta com o anuncio de um concurso para o “Premio Jovem Cientista”.

e Propagandas

As propagandas presentes na revista Carta Fundamental seguem com os
mesmos anunciantes pelas edi¢ces, variando em raros momentos. Os temas giram
sempre em torno da Educacao (programa “Todos pela Educacao”, IBEP — Instituto
Brasileiro de Edigbes Pedagdgicas -, IDEB — indice de Desenvolvimento da
Educacdo Béasica, PDE — Plano de Desenvolvimento da Escola, programa “Acao
comunitaria”, Prova Brasil, formac&o de professores, prémio SESI, visitas a Sala de
Séo Paulo), produtos ou eventos realizados pela Editora e/ou revista, que sao
propagandas sempre da contracapa interna (revista “Carta na Escola”, seminario de
musica nas escolas) e também anuncios da Caixa Econbmica Federal sobre seu
projeto de saneamento.

Os anuncios variam de uma, duas e até quatro paginas. E suas quantidades
nas edi¢Oes foram de trés a seis propagandas.

Todas com imagens (fotos e/ou desenhos), informacbes, patrocinios e

contatos.

¢ Qualidade do material

Nas quatro edicbes analisadas de Carta Fundamental, encontrou-se 0 mesmo
tipo de material. Boa qualidade, folhas mais resistentes de coloracdo branca e
brilhante.

De acordo com informac¢des do material de divulgacdo da revista (EDITORA
CONFIANCA, 2011), o papel utilizado € LWC 60 e as capas sdo em cuché 115g.
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e Secoles

As propostas editorias da revista Carta Fundamental seguem a mesma
estrutura em todas as edi¢Oes analisadas, alterando apenas os temas estudados
dentro das sec¢fes. O sumario se apresenta sempre na quinta pagina da revista.

De acordo com informacgOes obtidas a partir do material de divulgacdo da
revista (EDITORA CONFIANCA, 2011), as secOes se dividem e sao explicadas da
seguinte maneira:

¢ “Entrevista” - apresenta opinides de pessoas mais proximas ao universo da
educacao infantil, como professores, pedagogos, escritores e pesquisadores;

¢ “Reportagem” — Sao noticias a cerca de projetos realizados em escolas e
cidades, relatando a experiéncia dos educadores;

¢ “Temas de aula” — Direcionadas as areas dos saberes presentes na sala de
aula, com matérias de analise e propostas de aplicacdo em sala;

¢ “Artigos” — Escritos por especialistas na area de educacao, docentes, mestres
e doutores do meio académico.

¢ “Secbes” — Se mantendo em algumas edi¢des as seguintes subsec¢des: “Carta
da Ana” (escrito por Ana Maria Machado), “Fundamentais” (noticias curtas
sobre o universo educacional), “Eu fiz assim” (descricdo de uma experiéncia
de aula), “Meu primeiro grande livro” (livros que iniciaram alguns leitores no
mundo da leitura e escrita), “Sites e Softwares”, “Agenda” e “Foto & Frase”.

N&o existe nas edicbes um espaco dedicado as opinides dos leitores. As
Unicas matérias com relacdo a fala de professores sao as que mostram os exemplos
de aulas bem sucedidas. Entretanto, a revista ndo apresenta a maneira que sao
escolhidos esses relatos, se é a editora que busca, ou professores que escrevem.

O “Editorial” € escrito pelo redator-chefe da revista. Este ndo se direciona a
um leitor especificamente, deixa aberta a leitura, apenas escrevendo para aquele
que estiver lendo. Escreve sobre uma das noticias da edi¢do, fazendo comparacgées

com fatos e motivos de sua escolha.

e Titulos das noticias
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Os titulos apresentados dentro das secdes da revista Carta Fundamental
trazem um chamativo ao leitor. S&o titulos que prendem a atencéo pelo uso de certa
criatividade.

Alguns exemplos a serem expostos:

“Vitimas e carrascos” (n° 4) — temas sobre violéncia escolar.

“O planeta dos nativos digitais” (n° 8) — reportagem referente a uso de
tecnologias na escola.

“O sabor de conhecer” (n°® 10) — noticia sobre dicas de melhor nutricao.

“Tem novidade no ar” (n° 14) — descobertas de novas espécies marinhas.

Observa-se gue os titulos ndo séo apenas objetivos, mas também dinamicos,

fazendo com que atraia o olhar do leitor e ndo somente anuncie o tema da noticia.

e Imagens das noticias

A revista apresenta em suas edicOes ilustracdes e fotos. Na capa prevalece a
escolha de imagens fotograficas. Ja nas noticias, as imagens se mesclam entre

desenhos e fotos do assunto em questéao.

¢ Indicacéo de autoria

A autoria dos textos presentes nas edicfes da Carta Fundamental é sempre
identificada (exceto quando sdo manchetes rapidas ou agenda, que sdo escritas
pelos editores da revista).

Quem escreve para as edicdes sdo o0s proprios editores, que quando
identificados levam apenas seu nome na parte superior da pagina, e especialistas

em educacédo, sempre revelando nomes, formagao e profisséo.

4.1.2 Ciranda da Inclusdo — a revista do educador

e Histodrico

Tendo seu primeiro volume publicado em Novembro de 2009, a revista Ciranda
da Inclusdo da Editora Ciranda Cultura, tem como objetivo, fornecer ao leitor, ndo s6

temas relacionados a inclusdo, mas também atividades praticas, relatos e dicas de
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como trabalhar com o tema que é tdo divulgado nos dias atuais. Nesse primeiro
volume as editoras afirmam: “Resolvemos langar esta revista por acreditar que uma
educacao inclusiva é possivel e que faltava ao professor um instrumento pratico
para, de fato, incluir o aluno com deficiéncia que frequenta sua sala de aula”
(Editorial, 2009, p. 2)

A revista surge entdo como um apoio pratico ao tema Inclusdo - téo
comentado nos anos que antecederam pelas publicacées de leis para incluir alunos
com deficiéncia no ensino regular -, fornecendo dados sobre as deficiéncias, dicas,
ajuda técnica, atividades e projetos a serem realizados. E como diz a propaganda da
revista, “incluir o leitor em mundo que sempre esteve presente, porém, muitas vezes,
foi deixado de lado.” (CIRANDA DA INCLUSAO, 2011)°

N&o tendo como foco apenas o professor, a revista que ja se intitula “a revista
do educador”, pretende auxiliar pais e educadores em geral a entenderem como agir
na presenca da deficiéncia, seja em seus filhos ou alunos, visando forma-los em
uma educacao de fato inclusiva, sem preconceitos e disponivel a todos.

Tem como editoras uma Fonoaudiéloga e Mestre em Educacdo, e uma
Psicopedagoga em Educacéo Especial. De periodicidade mensal, a revista esta nas
bancas inclusive no periodo de férias, sendo disponivel também através de
assinaturas. Tem uma média de 32 paginas mais encartes disponiveis em todas as
edicdes. Seu preco pouco variou desde o lancamento, atualmente pode ser
encontrada nas bancas de jornal ao preco de R$7,90. O valor da assinatura anual €
de R$82,80".

Serdo aqui analisadas as edicfes 01 (11/2009), 06 (05/2010) e 16 (04/2011).

e Titulo da revista

Aparentemente o titulo da revista (Ciranda da Inclusao) remete ao nhome da
Editora, ou seja, trata-se de uma revista integrante da Ciranda Cultural que vai tratar
sobre o tema da Incluséo.

Pensando além do titulo, ele pode transmitir um significado de que todos

estdo envolvidos em uma mesma roda, a ciranda (brincadeira animada), onde

6 Disponivel em <http://www.cirandadainclusao.com.br/cirandaa/home.php> Acesso em 23 Maio
2011.

! Disponivel em <http://www.lojacultural.com.br/magento/index.php/assinaturas.html> Acesso em 23
Maio 2011.
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existem oportunidades iguais de visualizarem uns aos outros, e partilharem
energias, cultura e informagodes.

O segundo titulo entra no tema especifico: a Inclusdo. Tema muito abordado
atualmente, para incluir nas escolas pessoas portadoras de necessidades especiais.

Por isso, reunir todos em um “ambiente” de oportunidades iguais — Ciranda da
Incluséo.

Traz ainda um direcionamento: “a revista do Educador”. A partir dai vé-se que
o exemplar ndo pretende atender apenas ao professor dentro da sala de aula, mas
sim todos aqueles envolvidos com a educacédo e que querem saber mais sobre o

tema da incluséao.

e Capa

O gue mais chama a atencdo em um primeiro olhar para a capa da revista
Ciranda da Inclusdo sao as imagens (sempre em tamanho grande) e o titulo da
revista.

Imagem — a capa traz em todos os exemplares® uma imagem de uma crianca

com a deficiéncia em destaque naquela edicéo. A foto de boa definicdo e em

tamanho grande ocupa a maior parte da capa, apresentando também fundo
colorido, 0 que faz com que atraia mais os olhares.

Titulo — E disposto na parte superior central da capa com letras grandes (as

maiores presentes nesse espaco). Apresenta, além disso, no lugar da letra U

da palavra inclusédo, o logotipo da editora, que consiste em um desenho de

duas criancas préoximas, de cor e género diferente, representando a

diversidade e no caso da revista, a incluséo.

Os temas principais tratados na edigcdo sdo em sua maioria o0 terceiro item
com maior destaque. Em algumas ocasifes podem ser visualizados em conjunto
com a imagem, pois sao referentes a elas. Podem também apresentar subtitulos,
como foi observado nas duas edi¢cdes mais atuais (2010 e 2011). Apresentam letras

com fonte maior que das outras manchetes.

® Das trés revistas analisadas, e ainda mais nos exemplares que foram possiveis ter acesso, todas
apresentaram essa caracteristica.
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Os demais temas apresentados na capa tém fontes, em sua maioria, de
tamanho semelhante e sempre com subtitulos. Nao ha quantidade certa de
reportagens a serem apresentadas na capa.

A capa destaca ainda em sua parte inferior, uma faixa colorida indicando que
a edicdo vem com encarte gratis. Nos trés exemplares analisados falavam sobre
Libras. E uma informac&o que em alguns casos pode chamar mais atencdo que os
titulos das reportagens, dependendo do leitor.

Para completar as informacfes da capa, apresenta ainda o cédigo de barras,
o logotipo da editora, més e ano em que foi publicada, edicdo e ano da revista, e 0

valor. Dispostos de maneira aleatéria em cada edicédo.

e Contracapa

Das trés edicOes escolhidas para a pesquisa, apenas uma (2011) teve
diferenca em sua contracapa.

Em duas edi¢cdes encontrou-se a propaganda de um livro da propria editora,
sobre a Lingua dos Sinais (tema que se vé muito presente nas revistas). Apresenta
um titulo em letras grandes destacando o tema do livro (“Diminuindo a barreira entre
surdos e ouvintes”), logo abaixo, em letras menores, um paragrafo com informacdes
a cerca do mesmo, no centro da contracapa, a foto do produto, e por ultimo, na parte
inferior o site da editora para o leitor acessar a loja virtual.

Na edicdo atual, a contracapa apresenta a propaganda de um congresso de
educacao realizado no més de maio (182 Educador — Congresso Internacional de
Educacdo e 18° Educar — Feira Internacional de Educacdo). Traz muitas
informacBes sobre o mesmo - logotipo, data, local, atracbes, temas abordados,
palestrantes, site e telefone para maiores informacdes, e patrocinadores. Apresenta
cores chamativas (roxo e amarelo) e os textos espalhados por todo o espaco da

contracapa.
e Propagandas
Nos exemplares da revista Ciranda da Inclusdo, as propagandas se

encontram apenas na parte interna da capa e da contracapa, e na contracapa, como

ja apresentado.
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As propagandas e referem a produtos da editora (edicbes 01 e 06), eventos
sobre inclus&o e propaganda de patrocinador (edicéo 16).

A estrutura desses anuncios segue, na maior parte dos detalhes, 0 mesmo
padrao apresentado no item de contracapa. Quando propaganda de produtos da
editora, apresenta o tema, uma breve introdu¢do sobre o produto, a imagem no
centro da péagina, e informacdes de contato. Quando anuncio de congressos e feiras,
apresenta o titulo do evento juntamente com o simbolo, localizado na parte superior
da folha em letras grandes, no centro da pagina uma imagem referente ao evento
(no caso analisado, um bolo em comemoracdo aos 10 anos da feira) com algumas
informacgdes distribuidas ao seu redor, bem como a data e o local, e por ultimo,
contato e patrocinadores. Sobre a propaganda de um patrocinador da revista (ANER
— Associacdo Nacional de Editores de Revistas) apresenta uma imagem grande ao
inicio, revelando o nimero 10 (por conta do texto que vem a seguir — dez razdes
para o sucesso das revistas) preenchido por logotipos das editoras associadas, logo
abaixo o titulo em letras grandes e o texto (dez razbes) em letras menores, por
altimo, o logotipo da associacdo juntamente com o slogan.

Percebe-se que a revista ndo divulga anuncios fora de seu tema central,
Inclusdo, ou entdo do que faz parte de suas publicacbes, como é o caso do
patrocinio da ANER. Sendo assim, traz conteudos mais direcionados ao tema da
revista, o que faz de certa forma com que o leitor se centre apenas no assunto em

questdo (o que se perderia no caso de anuncios de diversos géneros).

¢ Qualidade do material

Nas duas primeiras edicbes analisadas (01 e 06), as folhas da revista
apresentaram folhas menos resistentes que a edicdo mais recente (16), o que reflete
no valor econbmico da revista que consequentemente aumentou nas Uultimas
publica¢cbes (de R$6,90 passa para R$7,90). As primeiras edicdes seguem o padrao
de folhas de muitas revistas em circulacéo, ja a ultima edicdo analisada tem folhas

mais atrativas e de melhor qualidade.

e Secles
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As secOes apresentadas nas revistas da Ciranda da Inclusdo seguem a
mesma estrutura, apenas alterando algumas nomenclaturas e ordem em que
aparecem, mas mantendo o tipo de conteudo.

Na edicdo n° 01, por ser a revista inicial, apés apresentar o sumario, nas
folhas seguintes descreve o conteudo de cada secdo. Deixa 0 espacgo aberto
também para a publicacdo da secdo de “espaco do leitor”, apresentando contato
para envio de informacdes e/ou duvidas de quem |Ié e quer participar, para assim dar
inicio ao seu trabalho.

Sobre essa secdo de “espaco do leitor”, cabe destacar que é dedicada as
cartas de leitores com duavidas que séo respondidas pela editora da revista. Esses
publico de leitores inclui educadores em geral (professor, coordenador, tradutora,
entre outros). .

Nas edi¢cdes seguintes, tendo o sumario sempre na primeira folha da revista,
apresenta o titulo de cada secdo acompanhado do titulo da noticia publicada
naquela edicdo. Como ja relatado anteriormente, as secfes apresentam alteracfes
em sua ordem e nomenclatura, mas o conteudo apresentado segue 0 mesmo
padrdo. Como exemplo pode-se citar o caso da secéo de “Reportagem” na edicdo n°®
06 que muda de nome para “Artigo” na secado n°16, mas apresentando a mesma
estrutura de matéria jornalistica.

As secdes que mantém o mesmo nome e ordem nas trés edi¢cdes sao:
“Editorial”, “Espaco do leitor” (sempre as secdes iniciais). Nas se¢cdes 06 e 16, como
secOes finais apresentam “Cultura” e “Mural do Educador/Educacdo”. Essas duas
tltimas secdes, na primeira edicdo da revista vém na mesa ordem, porém com
nomenclatura diferente. As trés edi¢bes apresentam a sec¢éo “Na Escola”, com dicas
de atividades para os professores, entretanto essa sec¢éo varia de localizacdo em
cada edicdo. As demais secOes apresentam as mesmas caracteristicas de
conteudos, porém com nomenclaturas e ordem diferentes.

7

Sobre a secdo de “Editorial’, cabe relatar que é escrita e assinada pelas
editoras da revista, nas edicfes 01 e 06. Na edicdo 16, o “Editorial” é assinado pela
Equipe da Ciranda da Inclusdo. O que se subentende que apenas muda a
nomenclatura, jA que as editoras anteriormente se referiam no editorial a todo o
contetdo da revista, ou seja, a todos que participaram de sua publicacédo. E algo

importante também dessa sec¢éo € na referéncia feita em seu inicio: aos “leitores”.
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Ou seja, mais uma vez destaca o publico amplo que a revista pode ter, ndo se

restringindo apenas a um grupo de professores, por exemplo.

e Titulos das noticias

Dentro de cada sec¢do, a noticia recebe um titulo referente ao seu conteudo.
Na maior parte dos casos (39 titulos), sdo objetivos, apenas indicando o tema da
noticia (“Deficiéncia Auditiva”, por exemplo), sem propor um didlogo com o leitor
(como nas outras revistas). Apenas uma pequena porcentagem (sete titulos)
apresenta titulos mais criativos, como por exemplo, “Despertando a Audi¢cao”,
presente na edi¢cdo n° 01.

¢ Imagens das noticias

A revista apresenta em suas edicOes ilustracdes e fotos. Na capa prevalece a
escolha de imagens fotogréficas. Ja nas noticias, as imagens se mesclam entre

desenhos e fotos do assunto em questéao.

¢ Indicacdo de autoria

Nas edi¢cOes da revista Ciranda da Inclusdo encontram-se noticias publicadas
tanto por jornalistas e editores quanto por especialistas.

O nome dos autores sdo indicados sempre ao inicio do texto. Em alguns
casos, ao final, faz referéncia as informacdes profissionais do autor (pode ser
descricdo detalhada, ou apenas que profissdo o autor exerce, ndo seguindo assim
um padréo). As secdes de atividades praticas sdo as Unicas que nao necessitam de
citacéo de autor.

Em algumas reportagens sé foi possivel localizar o nome do autor sem
detalhes. Quando ha presenca de fotos na reportagem, é indicado o nome do
fotoégrafo abaixo do nome do autor.

Nas edi¢cOes, todos que escreveram na revista tém seu nome indicado na
“Ficha Técnica” ao inicio das sec¢des, seja como responsavel por alguma funcao, ou

apenas como colaborador. Nas edigbes 06 e 16, encontraram-se falhas nessas
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citacOes, pois ficaram fora desses detalhes dois autores, pois nédo tinham nenhuma
referéncia dentro da prépria reportagem, ou na “Ficha Técnica”.

Sobre essa parte de informacOes da revista, “Ficha Técnica”, presente no
Editorial, foi possivel observar que a maioria dos cargos citados permanece a
mesma e quase sempre na mesma ordem de apresentacao (entende-se que por
importancia de cargo — hierarquia). Apenas a descricdo de algumas funcbes é
alterada ao longo das edi¢bes, como por exemplo, o cargo de Jornalista (Ed. 01)
passa a Repoérter (Ed. 16). Na edicdo intermediaria encontra-se a citacdo dos dois
cargos. A funcdo de Edicdo (Ed. 01 e 06) se altera para Autoras (ed. 16). O
responsavel pelo Logo da Capa na primeira edicdo aparece nas outras duas como
Editor de Arte. Arte de Capa na ed. 06 e Designer Gréfico na ed. 16 (na primeira
edi¢do nao foi encontrada essa fungéo).

A Editoracdo Grafica, que cabe a Ciranda Cultural Editora e Distribuidora
Ltda. ndo esta mais presente na edicdo 16. Bem como o Projeto Gréfico e
Editoracéo/Diagramacéo.

Na ultima edicdo analisada, encontra-se como item a mais, ao lado do
logotipo da editora, o logotipo da ANER — Associacdo Nacional de Editores de

Revistas.

4.1.3 Educacao

e Historico

A revista Educacao conta com 14 anos de circulacdo (desde 1997), e “tornou-
se referéncia na area por promover uma reflexdo critica sobre praticas e politicas
educacionais” (EDITORA SEGMENTO, 2010, ndo paginado)’, recebendo inclusive
inmeras premiagoes.

EDUCACAO foi criada e consolidada pelo professor e jornalista Marco
Antonio Araujo, que dirigiu a revista de 1997 a 2002. Em 2003, o jornalista
Gilberto Dimenstein foi consultor editorial da revista. De 2002 a até o inicio

de 2005, a revista foi editada por Carolina Costa. De 2005 até o final de
2006, o professor e critico de cinema Sérgio Rizzo esteve a frente da

o Disponivel em < http://www.editorasegmento.com.br/RevistasDetalhes.aspx?item=4> Acesso em 17
de Agosto de 2010.
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redacdo. Desde o inicio de 2007, o jornalista Rubem Barros € o responsavel
pela edicéo da revista. (REVISTA EDUCACAO, 2011, ndo péginado)lo

Tendo como publico alvo os educadores em geral, de acordo com a Editora, a
revista traz em seu conteddo uma linguagem jornalistica e acessivel a todos os
leitores, tendo como colunistas especialistas em educacdo e publicacbes de
matérias sobre todos os temas que giram em torno da educacédo no mundo.

De 2006 até 2008 a tiragem da revista Educacao variou durante os meses de
30.000 a 40.000 exemplares. A partir de 2009 se fixou em 30.000 exemplares
(bancas e assinaturas).

A revista tem periodicidade mensal e circulagdo nacional. Esta disponivel a
venda nas bancas (R$8,90) e por assinaturas (R$106,80 — anual). Muitas escolas,
secretarias de ensino e diversas instituicdes educacionais também assinam a revista

Serdo aqui analisadas as edicbes 140 (Dezembro 2008), 149 (Setembro
2009), 155 (Marco 2010) e 169 (Maio 2011) que foram selecionadas pela editora

através dos contatos via correio eletronico.

e Titulo da revista

O titulo da revista remete ao assunto abordado em seu conteddo. N&o traz
nenhum outro tipo de direcionamento referente a publico alvo, deixando explicito que

pretende atender a todos os envolvidos com a educacéo.

e Capa

As capas da revista Educacao tém como principais destaques a imagem de
boa definicdo que ocupa a pagina toda (que varia entre ilustracdo e fotografia) e seu
titulo que se localiza na parte superior da pagina em caixa alta, fonte grande e
contraste de cor com a imagem de fundo.

Estdo disponiveis pela pagina algumas manchetes de noticias presentes no
contetdo da revista, mas a de maior destaque € a que tem relacdo com a imagem.
Essa noticia apresenta as mesmas cores das demais, mas seu diferencial esta no

uso de fonte maior.

10 Disponivel em <http://revistaeducacao.uol.com.br/revista_desc.asp> Acesso em 06 de Julho de

2011.
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Em uma das edi¢bes (155) que apresentou a foto de uma pessoa, a editora
destaca ao lado da imagem o nome e a profissao da fotografada.

Ademais, na capa estd presente o site da revista, o logotipo da editora, o
codigo de barras com o numero de inscrigéo, o valor, 0 ano da revista e o numero da

edicdo. Todos dispostos quase sempre nos mesmos lugares da pagina.

e Contracapa

Nas quatro edi¢cdes analisadas da revista Educacdo, foram encontradas
propagandas diversas em suas contracapas. Em trés delas foi possivel observar
algo de certa forma ligado a educacao, ja na outra se observou uma propaganda
mais de conscientizacao.

Edicdo 169 — Propaganda sobre o Premio Professor Rubens Murillo
Marques.*

Edicdo 155 — Propaganda sobre o novo processador da Intel.

Edicdo 149 — Divulgacdo da conquista do titulo da “RoboCup Junior 2009”2
por alunos do colégio Obijetivo.

Edicdo 140 — Anuncio de conscientizacdo sobre qualidade da agua e do ar,
feitos pela Coca-Cola Brasil.

Todas as propagandas apresentaram imagens de boa resolucédo (trés com
fotos e uma com desenho), informacdes sobre o objeto anunciado, logotipo de quem

anuncia e sites para maiores esclarecimentos.

e Propagandas

Nos exemplares da revista Educagéo, encontra-se uma grande diversidade de
propagandas por todo o material. E quase como um andncio para cada reportagem.
As propagandas foram localizadas antes de se iniciar as matérias, apés o

termino de cada um e na contracapa (tanto interna como externa).

' Premio de iniciativa da Fundacdo Carlos Chagas que tem “por objetivo valorizar e divulgar

experiéncias educativas inovadoras, propostas e realizadas por professores de cursos de
Licenciatura, formadores de professores para o ensino basico” (REVISTA EDUCACAO, 2011,
Contracapa)

12 campeonato Internacional de Robética Janior
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by

Sao anuncios relacionados sempre a educacao (sistemas de ensino, livros
didaticos, eventos, financiamento, entre indmeros outros), com imagens,
informacgdes e contatos.

O que foi observado constantemente, € que a primeira propaganda nas quatro
edicoes se refere ao mesmo sistema de ensino (Positivo) em todas elas. Na
contracapa interna também se seguiu com anudncios de outros sistemas de ensino,
mas dessa vez sem um padrao.

Os demais anuncios variam de edi¢édo para edigdo.

¢ Qualidade do material

Nas quatro edicBes analisadas, a revista ndo apresentou alteracdo de
material. Todas elas sao feitas de folhas mais resistentes que de algumas revistas
aqui analisadas, brilhante e com predominancia da cor branca. A capa e contracapa
apresentam ainda material mais grosso que as folhas internas.

De acordo com as edi¢cbes aqui estudadas, ndo tem definida a quantidade de

paginas por exemplar.

e Secoles

Algumas das secdes presentes na revista Educacdo se repetem em cada
edicao:

¢ “Entrevista” (exibida antes mesmo do editorial) — entrevista realizada
sempre com especialistas em educacao;

¢ “Mosaico” — péginas dedicada a pequenas noticias a respeito do que
esta acontecendo no Brasil em relacdo a educacdo, bem como dicas
de livros e dados estatisticos;

¢ “Observatorio” — informagdes a respeito da educacéo direto de Brasilia
— DF;

¢ “Entre margens” — coluna escrita por José Pacheco (educador e
escritor, ex-diretor da Escola da Ponte - Portugal);

¢ “Contraponto” — coluna escrita por José Sérgio Fonseca de Carvalho

(Doutor em filosofia da educacao pela Feusp);
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¢ “Leituras educadoras” — artigos escritos por Gabriel Perissé (doutor em
filosofia da educacdo — USP - e professor do programa de Mestrado da
Universidade Nove de Julho — SP) com noticias atuais na edi¢ao para
auxiliar na formacéo teérica do leitor;

¢ “Ponto e virgula” — noticias retiradas de outra revista da editora
Segmento — Lingua. Traz artigos a respeito da lingua portuguesa;

¢ “Cultura” — informacdes e dicas de filmes, documentarios, musicas e
livros relacionados a educacao (mais direcionados ao leitor adulto);

¢ “Aula aberta” — coluna escrita por Rubem Alves (educador e escritor).

As demais apresentam titulos sortidos de acordo com cada reportagem.

O Editorial é escrito pelo editor da revista que realiza uma reflexdo critica
sobre um dos assuntos abordados na edicdo. Traz em seu titulo seu publico amplo:
“Carta ao leitor”. A ficha técnica do perioddico se localiza ao final da secédo de
“Mosaico”.

Existe uma secado dedicada a opinides de leitores na revista, entretanto essa
secdo, intitulada “Cartas” ndo consta no sumario. Os leitores podem enviar suas
cartas para a propria editora da revista e até mesmo pelo site. A revista divulga em

cada edicao esses enderecos.

e Titulos das noticias

Os titulos presentes na revista Educacao apresentam claramente o objetivo
da matéria, entretanto possui certa criatividade para atrair a atencao do leitor. Como
exemplos podem-se expor:

“Ha saidas para o problema” (ed. 140);

“Da loga ao Hip Hop” (ed. 149);

“Menos metas, mais compromissos” (ed. 155);

“A renovacao do espaco” (ed. 169).

e Imagens das noticias

A revista apresenta em suas edi¢Oes ilustracbes e fotos. Dentro das

reportagens, a predominancia € de fotografias, referentes a propria reportagem ou
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de quem contribui para a noticia. Entretanto ainda existem em alguns casos,

desenhos representando graficos ou apenas para ilustrar a reportagem.

¢ Indicacéo de autoria

Quem escreve nas edi¢fes da revista Educacdo é identificado de diversas
maneiras.

Nas entrevistas, apresenta junto ao subtitulo a funcdo exercida pelo
entrevistado. Ao lado (geralmente na segunda pagina da noticia) se encontra o
nome completo e a fotografia do entrevistado. Todos ligados a especialistas em
educacéo.

Quando se trata de alguma matéria escrita por jornalistas, editor, redator ou
colaborador da revista, ndo se tem um padrdo a seguir. Em alguns momentos é
apenas indicado o nome completo e o e-mail junto ao titulo da secao; em outros so
se encontra o nome completo do autor, ou nem mesmo quem a escreveu. Existem
ainda os colaboradores que tem sua profissao indicada ao final da reportagem.

Quando colunista é apresentado o nome completo, sua especialidade, e-malil
e foto, na parte inferior da pagina.

Portanto vé-se uma mistura entre quem escreve para a revista e como €
identificado. S&o jornalistas e especialista trabalhando um mesmo assunto. Séo
divulgacdes diversas de trabalhos que chegam a muitos leitores, especialmente os

educadores.

4.1.4 Educativa- a revista do professor / Educacao Infantil

e Histodrico

A revista foi lancada em Marco de 2006, tendo como nome “Colecao
Educativa”, porém a partir da edicdo 23 (abril de 2010) passa a chamar “Cole¢éo
Educacéo Infantil”.*®

13 mudanca de nome se deu por conta de um realinhamento no editorial da revista. N&o foi bem
uma “mudanca”’ no nome, mas um enfoque diferente no mesmo. A revista se chamava Cole¢éo
Educacado Infantil Educativa. Sendo que o destaque na capa era na palavra ‘Educativa’. Com o
passar dos anos, apareceram alguns conte(idos relacionados ao Ensino Fundamental, e os
professores passaram a exigir mais conteldo sobre essa etapa. Entretanto os assinantes da
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De acordo com descricdo presente no site da revista, ela é direcionada a
educadores e pais, mesmo tendo em seu subtitulo a informagdo “a revista do
professor”. Tem como objetivo adequar atividades, cursos de capacitacdo, dicas de
livros e entretenimento para “preencher o dia da criancada” (EDITORA MINUANO,
2010)** de maneira dindmica para assim despertar o interesse para o saber.

A revista é uma publicacdo da Editora Minuano, que é responsavel também
por outra revista de apoio ao professor da educacao infantil relatado no presente
trabalho (Professor Sassd). A editora em questdo tem muitas publicacdes de
diversos assuntos, entretanto de acordo com seu site as revistas mais vendidas sao
as de Arte. O tema Educacdo que apresenta periodicidade € foco apenas nos dois
titulos aqui apresentados.

A editora recebeu nos anos de 2007, 2008, 2009 e 2011 o prémio Top
Qualidade Brasil pelo reconhecimento da exceléncia de qualidade em seus produtos
e acOes (Educacéo Infantil, 2011).

No editorial presente na ed. 22 se encontra a seguinte descri¢ao:

Desde a edicdo 21, a revista Educativa tem passado por uma série de
transformacg@es para ficar mais atraente e interessante. A principal mudanca

foi voltar o foco Unica e exclusivamente aos educadores da Educacédo
Infantil. (Educativa, 2010, p. 3, grifos da redacéo)

Portanto, vé-se que apesar de em seu titulo ter o foco do professor, aqui a
revista apresenta entdo seu publico amplo no que diz respeito a educadores em
geral, mas restrito em Educacédo Infantil. Quanto a sua propaganda, indica que é “a
revista do PROFESSOR que forma e informa!” (Educativa, 2010, p.2, grifos da
redacao).

De periodicidade bimestral, teve sua tiragem inicial de 25 mil exemplares.
Atualmente apresenta em media uma tiragem de 30 mil exemplares. Circula por todo
o territério nacional e possui 387 assinantes, fora quem as adquire através das

bancas de jornal.

Educacao Infantil também se manifestaram pelo espaco que estava sendo dado a um nivel de ensino
que ndo era o0 deles — e ndo correspondia a proposta inicial da revista. Com isso aconteceram
mudancas em relacéo a funcionarios (selecionando aqueles com mais perfil para a Ed. Infantil), e por
fim, a mudanca no nome, tirando a palavra “colecdo” e dando foco na Educacao Infantil. O resultado
foi que se perderam leitores/professores interessados em matérias e contetdos aplicaveis no ensino
fundamental, porém fortaleceu-se o contelido da Educacao Infantil, que era de fato o foco da revista.”
informacdes fornecidas pelo Editor da revista)

* Disponivel em

<http://www.edminuano.com.br/catalogo/default.asp?acao=detalhe produto_assinatura&cod_produto
=2566> Acesso em 17 de Agosto de 2010.
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Os exemplares da revista Educativa apresentam 34 paginas. Ja com o titulo
de Educacado Infantil, tem 50 paginas, mais encartes disponiveis em quatro das
cinco edicOes analisadas. Seu preco pouco variou desde o langcamento, atualmente
pode ser encontrada nas bancas de jornal no valor de R$6,90. O valor da assinatura
(18 edicGes) é de R$120,00.

Serdo analisados no presente trabalho as edigbes n® 15 (07/2008), 19
(06/2009), 22 (02/2010), 23 (04/2010) e 29 (04/2011). Estdo sendo estudadas duas
edicdes de um mesmo ano por conta da mudanca de titulo da revista.

e Titulo da revista

Nas primeiras edi¢Bes, com o titulo de Cole¢do Educativa, a revista reflete o
foco dado a Educacao e mostra que pretende ensinar algo, ser educativa para quem
a |é. Traz ainda um direcionamento, “a revista do professor”, em seu subtitulo,
entretanto, em suas descri¢cdes, registra que tem como publico alvo educadores em
geral.

J& com a alteracao no titulo para Colecdo Educacao Infantil ao qual é utilizado
atualmente, mostra entdo o foco mais especifico que a revista tem, ou seja, esta
disponivel para “(in)formar” o educador do Ensino Infantil, ndo apresentando

subtitulo, deixando apenas o destaque para a faixa etaria a ser tratada na revista.

e Capa

As capas das duas primeiras edigcOes analisadas da revista Educativa se
diferem das demais aqui relatadas.

Essas duas edi¢des (n° 15 e 19) apresentam diversas imagens e escritos das
noticias, espalhados por toda a capa, prevalecendo as cores azul e branca. Sendo
assim, se confundem no quesito destaque.

Em um primeiro olhar, pode-se observar entdo o titulo da revista, por ele ser a
escrita de maior fonte, localizado no centro superior da folha. Junto a esse titulo,
encontram-se o simbolo da editora e o site.

As noticias se encontram distribuidas por todo o restante da capa, geralmente
acompanhadas de fotos que retratam a atividade ou pessoas. As fontes sdo em

geral do mesmo tamanho: titulo maior, seguido de um paragrafo informativo com
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letras menores. Nos dois exemplares da revista encontram-se entre cinco e seis
manchetes pela capa. Ainda na parte inferior, existe uma faixa ndo muito destacada,
em que estao dispostos os demais assuntos tratados na edicao.

Observa-se que em apenas uma pagina (capa), a revista expde praticamente
todo o seu conteudo.

Nas demais edi¢cdes (uma sendo ainda com o titulo de Educativa), encontram-
se apenas uma imagem de criancas (sempre sorrindo) com boa definicdo, que
ocupa grande parte da folha. As noticias variam entre cinco ou sete por capa, mas a
diferenca é que sdo apenas escritas, deixando em maior destaque a matéria
relacionada a imagem. Da mesma maneira que as edi¢cdes anteriores, o titulo vem
acompanhado do logotipo da editora e site.

As edicdes da revista Educacado Infantil apresentam melhor organizacdo de
noticias nos espacos e se misturam também com o titulo da revista, que apresenta
letras maiores, entretanto parecem estar anunciando a imagem. No topo da pagina
anuncia ainda atividades presentes na revista sobre artesanato (tema muito
comercializado da editora), uma delas (ed. 23) tem o anuncio de que é o Professor
Sassa quem ensina.

A completar, apresenta ainda o cédigo de barras, ano e nUmero da revista, e
valores em Reais e Euros (venda em Portugal). Sdo dispostos em um retangulo
branco sempre no canto direito da pagina, mas variam nas edi¢cdes se acima ou
abaixo.

Percebe-se que ao inicio da revista, a capa era apenas para destacar o
contetdo da revista, ndo tendo muitas cores para atrair o olhar do leitor. A revista
tinha apenas um tom informativo para aquele que a quisesse conhecer. Ja as
edicdes mais recentes, e principalmente com o titulo de Educacéo Infantil a capa do
periodico apresenta cores mais fortes, proximos a realidade do nivel escolar que a
revista apresenta. Isso faz com que se tragam para o professor todas as

caracteristicas de seu ambiente de trabalho.
e Contracapa
Nas edicbes 15 e 19 da revista Educativa, encontram-se em suas

contracapas, propagandas sobre a preocupacao da Editora com o futuro, e por essa

razao querem incentivar na economia de Agua (ed. 15) e Luz (ed. 19).
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As propagandas apresentam como destaque imagens que ocupam a folha
toda (gota d’dgua e cidade iluminada). No topo da pagina, em fontes maiores a
palavra do que economizar (Agua e Luz) juntamente com um paragrafo explicativo
sobre o tema. Na parte inferior encontram-se ainda em tamanho maior que o normal,
o logotipo da editora, seu site, e 0 site a respeito do tema.

Nas edicdes 22 e 23, encontra-se a mesma propaganda sobre o site da
editora. Uma propaganda mais simples, apresentando um fundo branco com escritas
azul e preto. Mais para o canto direito da pagina se encontra o desenho de um
computador, com a pagina do site acessada. As informacBes presentes na
propaganda s&o para apresentar a compra online da editora minuano. Na parte
inferior da pagina se encontra uma faixa azul onde esta escrito em branco endereco
eletronico a ser acessado.

Na edicdo 29, é apresentada uma revista da editora sobre financas. A
imagem central e de maior destaque € justamente o exemplar, em seu fundo
encontra-se um muro, 0 que pode remeter ao anuncio de “gerir seus negdécios”
construir sua carreira. Abaixo da foto, em apenas uma frase, estd a descricdo do
conteudo da revista, com destaque para o tema central “financas pessoais”. Na parte
inferior sem encontram o site da editora, seu logotipo, e enderec¢o de rede social.

Percebe-se que as propagandas presentes nas contracapas indicam sempre
produtos e atitudes da editora, mesmo que nao sendo relacionados ao tema da
revista: Educacéo.

e Propagandas

As propagandas presentes na revista Educativa estédo dispostas apenas na
parte interna da capa e da contracapa. Apresentam principalmente propaganda da
prépria revista, informando dados para compra e assinatura, e exemplares a serem
adquiridos. Na edicao 19, propagandas com imagens diferentes da revista séo
expostas em ambas as paginas. Na edicdo 15, ela se encontra apenas na parte
interna da contracapa, deixando para a parte interna da capa a propaganda de
materiais escolares da marca ACRILEX, na qual se encontram em imagem central
bastante colorida os materiais em foto de boa resolucdo, o0 nome do produto em
letras grandes no topo da folha, abaixo em letras um pouco menores a propaganda

escrita, e na parte inferior a marca dos materiais e o certificado de seguranca. Na
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edicdo 22, a propaganda da revista se encontra na parte interna da capa, ja na
contracapa interna encontra-se a propaganda de um evento (ocupando duas folhas)
sobre educacdo. A propaganda apresenta estrutura formal, indicando o titulo do
evento (mesmo evento apresentado na revista Ciranda da Inclusdo), a data, o tema,
duas fotos sobre a feira e a empresa realizadora do evento. Na pagina ao lado
encontra-se escrito informagdes a respeito do evento.

Nas edi¢cBes da revista Educacao Infantil encontram-se também na capa ou
contracapa internas propagandas tanto da prépria revista, quanto de outros titulos
da editora minuano. O que diferencia essas edi¢cdes das outras, é que em meio ao
seu conteddo encontram-se mais duas paginas com propagandas. Na edicao 23
uma das propagandas se encontra na pagina 31 da revista e apresenta um encontro
sobre arte organizado pela editoracdo da revista Professor Sassa. Um andncio
colorido, com uma foto ndo muito grande do professor e com informacdes escritas
sobre o evento.

Na edicdo 29, em meio ao conteldo se encontram mais trés propagandas de
eventos, uma logo na pagina 5 com foto, informacdes e patrocinio, outra, na pagina
8, sobre uma feira artesanal com informacdes e um desenho representando o
evento, e uma terceira propaganda sobre o mesmo evento de edicbes anteriores,
mas realizada em outro ano. Apresentada em duas paginas (42 e 43) com a mesma
estrutura dos outros eventos, titulo, data, informacdes, patrocinio e fotos.

Nota-se que grande parte das propagandas sao relacionadas a editora em

guestao, as que sao de fora pertencem ao campo da Educacéo.
¢ Qualidade do material
As edi¢cbes apresentam folhas de boa qualidade prevalecendo a tonalidade
branca do papel, entretanto em comparagdo as outras revistas analisadas neste
trabalho, suas folhas sdo menos resistentes. As capas sdo de material mais grosso
e brilhante. Nao sofreram alteracdes no decorrer das edi¢des.

e Secoles

As secOes presentes nas revistas Educativa/Educacdo Infantil sofreram

poucas alteragdes com o decorrer das edigdes. De acordo com o sumario da revista,
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que apresenta o titulo de “Contetdo” e/ou “indice” (dependendo da edicdo), é
possivel localizar as se¢fes distribuidas quase que na mesma ordem de edicéo para
edicdo. Apenas a partir da edicdo 22 é que a revista ganha novas secdes que se
intercalam entre as ja existentes e substituem outras. Entretanto apresenta sec¢des

gue se mantém em todos os exemplares analisados:

*

“Matéria de capa”;

¢ ‘“Datas comemorativas” (de acordo com 0 més da edi¢do);

¢ “Em destaque” (ndo traz um padrdo de noticias, apenas se refere a um
destaque que a revista quer apresentar em cada edicdo);

¢+ “Material de apoio” (dicas de atividades ou materiais a serem usados para a
educacao das criancgas);

¢ “Falando sério” (noticias que estao presentes na realidade escolar de acordo
com cada época);

¢ “Opiniao do Educador” (artigos escritos por especialistas na éarea de
educacao);

¢ “Pais e educadores” (noticias escritas por especialistas em educagdo com
informagdes educacionais que se valem tanto para 0s pais quanto para oS
professores);

¢ “Painel de avisos” (divulgacdo de sites, eventos, produtos, cursos, entre
outras novidades relacionadas a educacao)

Apenas a revista referente ao ano de 2011 que apresenta mais alteracbes em
seu Indice, desde alguns titulos de secbes que se alteram, até a forma de
apresentacao dos mesmos.

O espaco dedicado a falas de leitores se encontra ao inicio da revista, mas
atende um leitor por edicdo. Na Ultima edicdo analisada esse espaco ndo esteve
presente.

O Editorial estd presente em todas as edicbes e € escrito pela Chefe de
Redacdo que é alterada a partir da edicdo 22. Até essa edi¢do citada, o editorial é
dedicado ao “leitor”; a partir da alteracédo para Colecdo Educacao Infantil, o editorial
€ dedicado ao “professor”, o que demonstra restringir mais o publico.

A Ficha Técnica das duas primeiras edi¢cdes analisadas se encontra ao final

da revista, ja nas demais se encontra junto ao editorial. Apresenta 0 nome e a
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func@o dos responséaveis pela publicacdo da edicdo, e também o destaque para o

premio recebido em alguns anos (Top Qualidade Brasil).

e Titulos das noticias

As noticias apresentadas nas revistas Educativa / Educacdo Infantil
apresentam em sua maioria titulos mais criativos e que estabelecem dialogo com o
leitor (“No mundo da fantasia” edicdo 23). Até mesmo quando o titulo é mais sério,
sendo objetivo, também se procura estabelecer esse dialogo (“Apenas mais um
baralho?”, edicdo 15). Na edi¢do 29 é que se encontram maior parte de titulos sérios

e objetivos (“Pintura na tela”, “Maio e Junho”, entre outros).

¢ Imagens das noticias

Da mesma forma que a maioria dos outros exemplares, a revista Educativa /
Educacao Infantil apresenta em suas edicdes ilustracdes e fotos. Na capa prevalece
a escolha de imagens fotograficas. J4 nas noticias, as imagens se mesclam entre

desenhos e fotos do assunto em questéao.

¢ Indicacéo de autoria

Nao sdo todas as reportagens que apresentam seus respectivos autores.
Quando este é apresentado, é relacionada também sua descricdo de profissao,
formacdo, contato e em alguns casos a foto. Esses detalhes estdo sempre
apresentados ao final da reportagem.

As reportagens que tém seus autores citados séo escritas por profissionais da
educacgdo. As reportagens trazem consigo também, quando no caso de haver fotos

em seu conteudo, o nome do fotégrafo.

4.1.5 Guia Pratico para professores

e Histodrico
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A revista Guia Pratico para Professores apresenta duas versdes, uma voltada
para a Educacéao Infantil e outra para o Ensino Fundamental. A editora atualmente
responsavel pela revista ndo possuia o dado de quando foi publicado o primeiro
exemplar da revista, pois o peridédico foi transferido para a Editora Escala apos
tempo de circulacdo. Por essa razdo, as revistas aqui analisadas serdo a partir
dessa mudanca de editoras, ou seja, maio de 2010.

O que se pbde encontrar a partir de analises de exemplares antigos em uma
escola da regido, foi que a revista teve seus primeiros nimeros no ano de 2004,
apresentando um material de tamanho maior que o atual, porém com menor
guantidade de folhas. Continha sé atividades explicadas passo a passo. Ja na
edicdo de fevereiro de 2005, ainda na antiga a editora, a revista jA apresentava as
caracteristicas de tamanho atuais, mas ainda com poucas folhas.

O Guia Pratico para Professores de Educacado Infantii € um material de
publicacdo mensal que, de acordo com informacdes obtidas no site da editora, tem
como proposta “suprir necessidades das educadoras, seja no campo das
habilidades manuais ou de novas ideias, na educacao de criancas de até 6 anos”
(EDITORA ESCALA, 2010)*°. Sua publicacdo é de atividades praticas (como o
préprio nome ja diz), sugestbes de aulas, para auxiliar ao professor em seu
planejamento.

O Guia Pratico para Professores de Ensino Fundamental, também de
publicacdo mensal tem o objetivo de “fornecer aos professores um material para uso
em sala de aula que facilite o seu dia-a-dia” (EDITORA ESCALA, 2010). Traz em
suas edicles, assim como o de Educacédo Infantil, atividades para as aulas, com o
diferencial de trazer informacdes de especialistas na &rea de educacéo.

Como o préprio titulo da revista indica o Guia Pratico para Professores tem
publico restrito aos educadores que atuam dentro das salas de aula. Tem como
objetivo auxilid-los no planejamento das atividades, como um suporte pratico.

A revista conta com 32 paginas em cada edi¢do (a contar a partir da capa).
Seu pre¢o nas bancas é de R$6,90, e sua assinatura anual € de R$82,80, valido

para os dois titulos da revista.

1 Disponivel em <

http://www.assineescala.com.br/DetalheRevistas.asp?Produto_txt=ESEF&Site_txt=GOOGLE&Origem
_txt=BUSCA&Formato_txt=ESCALA&Banner_txt=&Versao_txt= > Acesso em 17 de setembro de
2010.
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Serdo aqui analisadas as edi¢bes 87 (2010), 98 (2011) da Educacéo Infantil, e
74 (2010) e 85 (2011) do Ensino Fundamental.

e Titulo da revista

Com o titulo de Guia Prético para Professores, a revista remete a sua funcéo
de auxiliar os educadores nas atividades praticas da sala de aula. Seria como um
manual ao qual o professor buscaria informacdes para o seu planejamento.

Ainda traz enfoques no que diz respeito ao publico que esses professores irdo
atingir: Guia Prético para Professores de Educacédo Infantil e Guia Prético para

Professores de Ensino Fundamental.

e Capa

Nos quatro exemplares analisados, a capa apresenta a mesma estrutura: A
pagina é dividida em quatro espacos. O maior, que ocupa mais da metade da folha
apresenta uma fotos de boa resolucdo de professores e alunos, juntamente com a
manchete da noticia em letras grandes. Acima da foto, em uma faixa amarela, estéa o
titulo da revista, sempre grafado em rosa e azul. Junto com o titulo, nas edicbes de
2010 estédo as informacfes sobre 0 més e ano em que a revista foi publicada, ano e
edicdo da revista, seu valor, site da editora e o numero da inscricdo (ISSN). Ao lado,
em um retangulo pequeno esta a abreviagao do titulo, como se fosse um logotipo da
revista. Abaixo desse retangulo, ficando também ao lado esquerdo da foto, uma
faixa na vertical de fundo branco com as manchetes das demais noticias (contendo
escritos, desenhos e fotos).

O gue mais chama a atencao nesses exemplares € justamente a imagem com
as atividades realizadas pelas criancas.

Ainda no canto inferior direito da capa se encontram o codigo de barras, o

namero da edi¢éo, o preco e o simbolo da gréafica.

e Contracapa

Nas edi¢cdes de 2011 a contracapa apresenta um anuncio do site da Editora

Escala na qual contém informacdes sobre o trabalho realizado em torno da
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educagdo, nele estd presente também a colecéo intitulada Escala Educacional, na
qual sdo divididas as areas de conhecimento em mais guias praticos. O anuncio
apresenta fundo chamativo, com escritos em todo 0 seu espac¢o e uma imagem da
pagina da internet.

Nas edi¢cbes de 2010, a Contracapa traz a propaganda de livros da editora
sobre o tema da Geografia. No Guia Pratico para Professores de Educacao Infantil,
tem o0 anuncio de apenas uma revista (Geo), apresentando a foto, o slogan, algumas
informacdes sobre o exemplar e a propaganda da editora. JA& no Guia Pratico para
Professores de Ensino Fundamental estd o anuncio da colecdo da Escala
Educacional sobre Geografia. Na propaganda esta o titulo dos exemplares que se
caracterizam como livros didaticos, tendo ainda o anuncio de fazer parte do PNLD
(Programa Nacional do Livro Didéatico) de 2011. Apresenta fotos dos exemplares, e

informacdes sobre a avaliacéo feita pelo MEC.

e Propagandas

As edicdes do Guia Pratico para Professores tanto de Educacao Infantil
quanto de Ensino Fundamental apresentaram as mesmas caracteristicas de acordo
com 0 ano em questéo.

Nas edicbes de 2010 ndo foram encontradas dentro da revista propagandas
de qualquer género, apenas o conteudo do exemplar.

Nas edi¢cbes de 2011, as propagandas (idénticas) sdo encontradas na parte
interna da capa e da contracapa. Sendo na primeira, mais uma propaganda sobre
livro didatico, mas dessa vez um anuncio da Associacdo Brasileira de Editores de
Livros Escolares (ABRELIVROS). E na contracapa interna a propaganda de
colecdes de livros da Editora Larousse.

A primeira propaganda apresenta pouco escrito e uma foto que ocupa a
pagina toda, ja na segunda, os exemplares estdo tanto desenhados quanto escritos

no espaco da pagina.

¢ Qualidade do material

Material de boa qualidade. Folhas com predominancia do branco, brilhante,

nao muito finas e iguais tanto na capa quanto no conteudo.
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e Secoles

As sec0Oes da revista Guia Pratico para Professores de Educacao Infantil, ndo
seguem um padrdo. As Unicas sec¢des encontradas em comum (geralmente apenas
nas edi¢des de Guia Pratico para Professores de Educacao Infantil) foram:

¢ “Matéria da capa” (o que é comum a toda revista);

¢ “Especial’ - com dicas de aulas dadas por professores;

¢ “Matemética”;

¢ “Contacao de historia”;

¢ “Projeto leitor” — Projetos também apresentados por professoras atuantes na

Educacao Infantil.

Em uma edicdo foram apresentadas dez secdes e em outra, doze.

Dentre as se¢bes do Guia Pratico para Professores de Ensino Fundamental,
apenas uma delas esteve presente nos dois exemplares: “Matematica”, as demais
secOes (12) variavam em relagcdo aos temas daquele més. Na edicdo de 2010,
estiveram presentes também quase todas as sec¢des do exemplar de 2011 da
Educacao Infantil.

A revista ndo apresenta espaco para opinido dos leitores. Apenas apresenta
uma pagina intitulada “Mural do Educador’, mas que contém informacdes sobre
materiais didaticos disponiveis a uso dos professores e uma secao “Projeto do
Leitor” no qual as escolas apresentam alguns projetos realizados.

No Editorial de todas as revistas quem escreve € a responsavel pela
producgéo editorial da revista. N&o se refere a nenhum tipo de leitor em especial,
apenas fala sobre o conteudo da revista. Apresenta ainda informacdes sobre de

onde séo as fotos utilizadas na edicdo, bem como as escolas que participaram.
e Titulos das noticias

Os titulos das matérias sdo em sua maioria criativos e atraentes ao leitor.
“Como vocé se chama?” (ed.98 — E.I.)

“E meu!” (ed.87 — E.|.)

“ABC da energia” (ed. 85 - E.F.)
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“Pela verdadeira independéncia” (ed.74 — E.F.)
Sao titulos que muitas vezes dialogam com o leitor e que também estdo

constantemente presentes no dia a dia da sala de aula.
¢ Imagens das noticias
A revista também apresenta em suas edi¢cfes ilustracdes e fotos. Na capa
prevalece a escolha de imagens fotograficas. J& nas noticias, as imagens se
mesclam entre desenhos e fotos do assunto em questao.
¢ Indicacéo de autoria
Os autores das reportagens presentes na revista Guia Pratico para
Professores tém apenas informados seus nomes abaixo do titulo da matéria, mas

nao apresentam descricdo de se o0 autor € um jornalista ou especialista.

4.1.6 Nova Escola — A revista de quem educa

e Histodrico

NOVA ESCOLA, a maior revista de Educacéo do Brasil, circula em todo o
pais desde marco de 1986 e ¢ uma publicacdo da Fundac&o Victor Civita. E
vendida a preco de custo — vocé sO paga O papel, a impressdo e a
distribuicdo porque a Fundacg&o Victor Civita, entidade sem fins lucrativos
criada em setembro de 1985, tem como objetivo contribuir para a melhoria
da qualidade da Educacao Basica, produzindo publicacbes, sites, material
pedagodgico, pesquisas e projetos que auxiliem na capacitacdo dos
professores, gestores e demais responsaveis pelo processo educacional.
(NOVA ESCOLA, 2011, p.11, grifos do autor)

Essa informacdo esta disponivel em todas as edicbes da revista, apenas
sendo alterada a ordem dos dados.

Observa-se entdo, que a revista conta com seus 25 anos de circulacao
nacional (com maior nimero de vendas no estado de Sao Paulo) e de grande
repercussao entre os leitores. Sua periodicidade € mensal, entretanto néo circula
nos meses de férias (Julho e Janeiro), tendo esses meses representados em

conjunto com o més anterior (por exemplo, Junho/Julho e Dezembro/Janeiro).
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A revista surge com o financiamento da Fundacéo Victor Civita e por essa
razdo apresenta baixo custo para os consumidores (R$3,70). De acordo com
informacgdes obtidas com o Diretor de Redac&o do perioddico, o primeiro nimero de
Nova Escola teve uma tiragem de 200 mil exemplares. Nos primeiros dez anos,
porém, a circulacdo média caiu, ficou em torno de 120 mil exemplares por edi¢éo,
somando as vendas em bancas e as assinaturas. Ao final de 1996, Nova Escola
criou um "jeito” novo de vender assinaturas, na forma de "pacotes"” para secretarias
municipais e estaduais de Educacao, para o MEC e para ONGSs e outras instituicoes.
Isso permitiu que as tiragens aumentassem. Em sintese, € possivel afirmar que
houve dois periodos. De 1996 até 2008, aproximadamente, Nova Escola teve (na
soma dos pacotes) algo como 200 mil exemplares vendidos dessa forma. E, de 2008
em diante, esse niumero vem crescendo ano apés ano (atualmente, conta com 310
mil exemplares na forma de pacotes de assinaturas). Além disso, também a venda
em bancas cresceu muito nos ultimos anos (em 2000, por exemplo, a média era
inferior a 20 mil exemplares por edi¢édo). E hoje fica em torno de 60 mil exemplares,
com picos de 80 ou 85 mil em algumas edicdes.

A tiragem atual, somando todas as formas de comercializacéo, € de 726 mil
exemplares por edicao.

Tem em seu titulo dois tipos de direcionamento para um publico alvo. Com o
titulo Nova Escola, indica que se relacionara com profissionais da educacéo atuante
dentro de um sistema escolar, porém em seu subtitulo apresenta a frase “a revista
de gquem educa”, ou seja, amplia seu publico, deixando em destaque que todo
educador encontrara em seu conteudo informacfes de importancia para sua tarefa.
Com as informacdes obtidas com o Diretor de Redacdo, descobriu-se que o titulo
inicial para a revista era simplesmente Escola, porém, néo foi possivel registrar essa
marca. Sendo assim a revista passou a se chamar Nova Escola.

Suas reportagens sdo mais voltadas a noticias de fato, entrevistas,
informacdes, e menos atividades praticas.

Como ja apresentado, a revista pode ser adquirida na forma de assinatura,
que esta no valor de R$37,00 anualmente, contando com possibilidades de
contratos de 18 meses a 4 anos. A revista tem hoje perto de 320 mil assinantes
entre novos e velhos.

Serdo aqui analisadas as edi¢bes 213 (Junho/Julho 2008), 227 (Novembro
2009), 237 (Novembro 2010) e 240 (Marco 2011).
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e Titulo da revista

O titulo da revista Nova Escola mostra que o periodico € direcionado a
educacédo, em especial a escolar.

Tenta mostrar uma viséo diferenciada por se tratar da palavra Nova. Ou seja,
uma nova maneira do ensino escolar, uma Nova Escola.

Apresenta ainda, mesmo que dizendo de uma nova escola, um
direcionamento amplo para o publico alvo: “A revista de quem educa”, ou seja, 0s

educadores em geral encontram materiais de seu interesse.

e Capa

Como em todas as revistas, a Nova Escola tem como principal em sua capa a
imagem. Entretanto, seguindo outras direcdes, a revista apresenta no lugar de fotos,
desenhos, ou disposicbes das palavras, varias cores, para assim chamar a atencéo
do leitor.

Das quatro edi¢bes aqui estudadas, encontram-se, em uma delas (ed. 213),
apenas o escrito da reportagem principal na capa e ao seu fundo, diversas palavras
relacionadas ao tema em pouca opacidade. Na edicdo 227, aparece uma foto de um
notebook apenas para ilustrar o tema (educacao a distancia), e ao seu redor varias
perguntas a respeito do assunto com grifos de diversas cores. J& nas outras duas
edicdes (n°237 e 240), a noticia da capa traz desenhos relacionados ao tema, em
varias cores também.

Em ambas as edi¢cbes, na parte inferior da pagina se encontram mais
algumas noticias daquele exemplar (trés ou quatro manchetes), mas em fontes
menores e de cor preta. Seja a noticia principal, ou as secundarias, aparecem
sempre com sua indicacao de pagina.

O logotipo da editora e da fundagéo financiadora, o preco, ano e edicdo da
revista e més e ano de publicacdo, aparecem pela capa sem uma ordem pré
estipulada.

O titulo da revista esta localizado sempre ao alto da pagina, em uma faixa
vermelha com letras brancas (imagem também de destague na capa). O subtitulo

vem sempre acima do titulo, em letras menores.
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e Contracapa

As contracapas das edi¢cdes aqui estudadas da Nova Escola apresentam
sempre propagandas relacionadas a Editora Moderna e seus livros didaticos, seja
com enfoque apenas para novos exemplares, ou para 0s seus objetivos (auxiliar nos
resultados do novo ENEM, por exemplo).

Essas propagandas apresentam a cor vermelha de fundo e predominancia,
por ser como um simbolo da editora. Em trés edicdes (exceto de 2011) aparecem
fotos dos livros com algumas descri¢cdes. Na edicéo 237, existe ainda a foto de uma
crianca. Na edicao 240, a propaganda apresenta pessoas carregando o “slogan” da
editora e poucos outros escritos.

Em todas elas, na parte inferior da pagina, estd o logotipo da editora e

algumas informacdes para contatos.

e Propagandas

As propagandas presentes nas edicbes da revista Nova Escola, sdo de
diversos temas. Variadas editoras publicam, associacdes, governo, produtos, entre
outras instancias, independente de serem relacionados ao tema da Educacédo. Mas
0s que sdo tem a predominancia nas paginas da revista.

As quatro primeiras folhas da revista sdo dedicadas a propagandas maiores
(duas folhas para cada anuncio), exceto a edicdo 213, e relacionadas ao tema da
educacado. A primeira propaganda €, nas quatro edi¢cdes, sobre o sistema de ensino
Positivo.

Ao lado do indice e, depois, ao lado da primeira se¢do se encontram mais
duas propagandas em todas as edi¢cdes. Os demais anuncios aparecem ao longo
das reportagens, geralmente variam a cada duas ou quatro noticias. Mas podem se
diferenciar em suas ordens dependendo da edicéo.

Nas edi¢cdes 213, 227 e 237, a parte interna da contracapa apresenta a
mesma propaganda de um sitio que oferece projetos pedagdgicos alternativos. Sao
exibidas informacOes e fotos. Vale destacar também que esse local de projetos
pedagogicos, foi eleito por outra revista da editora Abril (Veja) como “O melhor do

Brasil”.
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e Qualidade do material

A edicao 213 (2008) da revista Nova Escola, foi a Unica que apresentou folhas
mais resistentes em comparacao as outras edi¢fes aqui analisadas. Folhas néo tao
finas e com cor branca. Ja nas outras trés edi¢ces, as folhas sdo menos resistentes
e de aparéncia mais amarelada.

Ao contrario da revista Ciranda da Inclusédo que apresentou aumento de preco
e melhora do material, a Nova Escola teve também aumento de custo, mas

apresentou esse novo tipo de folha menos resistente.

e Secles

As sec0Oes presentes na revista Novas Escola mantém a mesma estrutura em
todas as edi¢des, apenas surgindo ou excluindo alguns titulos em cada secéo.

O indice da revista se encontra ao inicio, ap0s algumas propagandas,
entretanto ndo tem pagina fixa. Nas quatro edicbes analisadas, variou entre as
paginas 4, 6 e 8.

A revista se divide em quatro partes: “Capa”, que é onde estara a noticia em
destaque na capa; “Secdes”, que sdo fixas nas edicbes; “Sala de aula”, que
apresenta reportagens sobre as areas dos saberes presentes nas aulas; e por ultimo
“Reportagens”, que variam em temas e quantidades de edi¢do para edigao.

A revista apresenta seu editorial, sendo a primeira secédo (“Caro Educador”)
dentro da divisdo “Secfes” da revista. Também néo apresenta pagina fixa, variando
entre as de ndmero 6, 8 e 12. Quem escreve na se¢do é sempre o Diretor de
Redacdo (de acordo com as edicdes analisadas). Ele escreve sobre uma das
tematicas apresentadas na edicdo, seja um prémio, uma reportagem ou uma nova
coluna, mas sempre selecionando um assunto para retratar no editorial.

O editorial é direcionado aos educadores, como o proprio titulo da secao ja
diz. Entretanto, em meio aos escritos, pode-se encontra a palavra “leitores”, ou seja,
além de ter um publico amplo em vista de se referir aos educadores em geral, ainda
abrange mais ao dizer “leitores”, mostrando que todos que tiverem interesse, podem

usufruir da revista.
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Nas edi¢des 227, 237 e 240, junto ao editorial ainda, existe a propaganda de
duas outras revistas que sao ligadas a Nova Escola, a ja apresentada neste trabalho
Gestéo Escolar e ainda a Planos de Aula.

Na edicdo 213, a ficha técnica se encontra ao lado do editorial, ja nas demais
edicOes ela se encontra junto & secdo seguinte: “Caixa Postal’. Essa se¢do ainda
traz cartas e emails escritos pelos leitores.

No decorrer das “Secbes” se encontram duavidas de leitores que sédo
respondidas pelos editores da revista. Esses leitores s&o identificados pelo seu

nome e cidade.

e Titulos das noticias

Cada reportagem esta dentro de uma se¢do com nome ja pré estabelecido.
Essas sec¢des tém seus titulos mais objetivos indicando o que pode ser tratado ali (j&
expostos anteriormente), ja os titulos das proprias reportagens tém certa criatividade
para ndo cair em algo muito sério. Sao titulos que envolvem e atraem os leitores.
Exemplos:

“Foi dada a largada” (ed. 213);

“Uma festa nota 10" (ed.227);

“Um inicio nada cordial” (ed.237);

“Uma outra Escola é possivel?” (ed.240).

e Imagens das noticias

Ao observar os quatro exemplares da revista Nova Escola, selecionados para
esse trabalho, encontrou-se uma preferéncia por desenhos nas capas. Nao que
fotos ndo aparecam, mas sO se observou em um caso dos quatro analisados.

Dentro das reportagens, o dominio é das imagens fotograficas, na maioria das
vezes sobre as “personagens” da noticia. Sdo imagens de boa resolucdo e que
apresentam os trabalhos realizados. Existem também os desenhos no decorrer das

noticias, mas se apresentam em menor quantidade.

e Indicagéo de autoria
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As noticias na revista Nova Escola séo escritas por reporteres e editores. Sua
autoria em cada reportagem é apenas indicada pelo nome completo e e-mail, sem
definicdo de profisséo ou atividades.

Existem algumas colunas que séo de autores fixos, como € o caso da sec¢ao
de artigos “Pense Nisso”, que é escrita pelo fisico e educador Luis Carlos de
Menezes. Este € nomeado, indicado sua formacao, e-mail de contato pela editora e
ainda apresenta sua foto.

A “Gestao em foco” segue as mesmas caracteristicas, sendo escrito por outro
educador, Fernando José de Almeida. A partir da edicdo 240, entra mais uma
colunista, Telma Vinha, que é especialista em Psicologia Educacional.

Sendo assim, se V€ que a revista apresenta artigos escritos por especialistas
em Educacéo apenas nas colunas que sao fixas. As demais reportagens sao feitas
pelos jornalistas aos quais ndo se apresenta descricao.

Nota-se que a revista Nova Escola tem a pretensdo de atingir as duas
vertentes que pode existir em uma revista: a préatica e a reflexiva, pois traz em seu
contetdo informacdes de ambos os tipos, direcionadas a um educador atuante na
sala de aula, e também para aquele que quer ter um olhar de observacéao e reflexédo

para as praticas existentes.

4.1.7 Professor Sassa

e Historico

A Revista Professor Sassa leva para seus leitores ideias criativas de como
reutilizar materiais reciclaveis, transformando em recursos para se trabalhar
em sala de aula, contando com apoio didatico para os educadores.

H& mais de quatro anos no mercado, a Professor Sassa torna-se um
material indispensével pelo seu contetdo voltado a educacéo ludica.

Com uma periodicidade de dez edi¢cGes anuais a publicacdo é dividida em
seis edi¢des bimestrais e quatro especiais.

Nas publicagbes bimestrais o conteldo trata de diversos assuntos que
fazem parte do cotidiano das criangas. Nelas, os educadores encontram em
cada atividade especificacbes quanto ao tema abordado, area de
conhecimento e aplicacao.

As tiragens especiais sdo tematicas, com foco em um principal assunto,
desmembrando de varias maneiras o tema abordado. Datas
comemorativas, Contando histérias, Brinquedos e Brincadeiras sdo alguns
dos temas das edi¢des especiais.
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A revista Professor Sassé é distribuida em todo Brasil, vendidas em bancas
e por assinaturas. (EDITORA MINUANO, 2011)*

A partir da descricdo presente no site da Editora, encontra-se entdo a
existéncia de mais exemplares da revista Professor Sassa, sem serem as mensais
gue se conhece. Esse fato é um dos que acaba por confundir na hora de adquirir um
exemplar através da loja virtual. Como sao varias edicbes de mesmo numero por
fazerem parte de colegbes diferentes, no site elas se encontram misturadas e sem
muita especificacdo do que se trata. Essa foi uma das dificuldades encontradas na
presente pesquisa na hora de adquirir as revistas para estudo. Portanto os
exemplares que aqui estdo disponiveis se mesclam entre essas caracteristicas
apresentadas na descricao.

Em um editorial, foi apresentada a revista para 0s professores com a
descricdo de que se trata de um periédico escrito por artistas plasticos e arte-
educadores. A razdo para essa publicacdo é de auxiliar os professores em todas as
disciplinas no ensino através de atividades préaticas e ludicas, repletas de
criatividade. Nos demais editoriais, escritos pelo proprio professor Sassa, ndo ha
referéncia a que tipo de leitor se espera, o Unico pronome indicado é vocés, pois o
professor conversa com o leitor contando algo de sua experiéncia.

Como ja apresentado, a revista “principal” tem periodicidade mensal, s6 nao
circulando nos meses de férias escolares (Julho e Janeiro), sendo disponivel
também através de assinaturas (essa opg¢do surgiu em torno de trés anos a contar
da data de publicacdo deste trabalho). Teve sua primeira publicacdo em maio de
2006. Atualmente tem uma média de cinco mil assinantes. Esta presente em todos
0s estados brasileiros, com maior comércio no estado de S&o Paulo. Tem uma
média aproximada de 70 paginas. Encontra-se nas bancas de jornal ao preco de
R$7,90. O valor da assinatura anual é de R$75,00.

Serdo aqui analisadas as edicdbes 09, 21, 22 e 31, referentes

aproximadamente aos anos de 2008, 2009, 2010 e 2011 respectivamente.

e Titulo da revista

'® Disponivel em <
http://www.edminuano.com.br/catalogo/default.asp?acao=detalhe_produto_assinatura&cod_produto=
18 > Acesso em 22 de Maio de 2011.
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O titulo da revisa Professor Sassa, para quem |€, aparenta ser um material
em que esse professor ensina suas atividades. E como se fosse um manual

produzido por alguém que se nomeou de Professor Sassa.

e Capa

As capas das edicdes da revista Professor Sassa tém como destaque a foto,
sempre grande (ocupando toda a folha), de boa resolugcdo e com a presenca de
varias cores. Nas edicdes mais antigas (09 e 21) sdo apresentadas fotos de
atividades manuais que sado tema daquela edicdo. J4 nas mais recentes (22 e 31)
sdo apresentadas fotos de criancas em meio as atividades.

A quantidade de noticias na capa varia bastante, por exemplo, em uma das
edicbes encontram-se trés noticias na capa, jA em outra existem cinco noticias
espalhadas pela pagina. Essas manchetes mantém o mesmo tamanho, s6 deixando
em destaque, em letras maiores, a noticia relacionada a foto.

O titulo da revista se localiza no alto da pagina em letras grandes e coloridas
(cada edicdo apresenta uma cor). Tem o destaque para uma marca da revista que €
o chapéu do professor Sassa, que fica acima da letra S do nome. Ainda junto ao
titulo se encontram o logotipo da editora, 0 ano e 0 numero da revista, e 0 prego em
reais e euros (venda em Portugal).

Em todas as edi¢cdes foram observadas faixas existentes na parte inferior da
capa, entretanto ndo apresentaram regra de assunto. Algumas exibiam mais noticias

(resumidas), outras apenas o destaque para algum encarte gratis.

e Contracapa

A contracapa da revista Professor Sassa varia bastante. Na edicdo 09 foi
observada a continuacdo da imagem da capa. Nas edicbes 21 e 22 se encontrou
propagandas de materiais escolares, uma para uso dos alunos (pincéis) e na outra,
material para uso do professor (ferramenta para cortar). Ambas apresentaram
imagens do produto, com a diferenca de que a propaganda do pincel uniu foto e
desenhos feitos com o material. Mas as duas anunciavam informacdes sobre o
material, descricdo e contato. Na edicdo 31 foi encontrada a propaganda do 5°

Encontro de Arte Educacédo, promovido pela editora da revista Professor Sassa.
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Exibiu o titulo do evento, tema, data, informagfes basicas e local, com desenhos

coloridos de materiais de arte e no canto direito da pagina a foto do professor.

e Propagandas

As propagandas presentes na revista Professor Sassa, além da contracapa,
se encontram também em sua parte interna da capa e contracapa e em uma folha
sortida em meio as reportagens.

Os anudncios giram em torno também de materiais escolares (com énfase nos
materiais de arte) ou da prépria editora, e também eventos relacionados a educacéo.

Na edicdo 09 as propagandas encontradas foram de tintas para atividades
escolares (capa), evento apresentado em quase todas as revistas, Educador Educar
(contracapa), e outro evento, mas sobre arte — Mega Artesanal (pagina 49 da
edicao).

Na edicdo 21 existem anuncios do programa televisivo do Professor Sassa
(capa, parte interna), mais uma propaganda do material para uso do professor
anunciado na contracapa da edicdo 22 (contracapa interna) e a divulgacdo de uma
empresa virtual de feltros, em meio a uma reportagem, ja que foi um dos materiais
utilizados para a atividade (pagina 42 da edicao).

Com a edicao 22, pode-se encontrar na parte interna da capa a propaganda
de produtos de uma empresa de ceramica, exibindo muitas fotos e apenas uma
frase. Na parte interna da Contracapa, foi encontrada mais uma divulgacdo de
material de arte para escola (canetinha). E na pagina 65 da revista mais uma
propaganda do programa televisivo do professor Sass4, igual a da edicao anterior.

Na edicdo 31 foram encontradas propagandas de giz de cera grande (parte
interna da capa), curso a distancia sobre arte (parte interna da contracapa) e em
mais trés paginas da edi¢do propagandas de um concurso do professor Sassé, uma
propaganda da outra revista da editora Minuano (Educacéo Infantil), e antncio do

programa televisivo do professor Sassa.

¢ Qualidade do material

Material resistente
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e Secoles

As secOes da revista nas duas primeiras edicbes analisadas mudam muito,
pois sédo de acordo com as atividades praticas escolhidas para cada edi¢cdo. Ja nas
outras duas (22 e 31) se mantém quatro se¢des em comum:

¢ “Laboratodrio Sassa” — essa sec¢édo, além das atividades préticas, traz também
informacdes tedricas a respeito do tema,

¢ “Este material é demais” — atividades realizadas com materiais encontrados
em casa, nas ruas, etc. (ex: pedras, meias, entre outros)

¢ ‘“Intervalo” - antncio de materiais indicados pelo Professor Sass4;

¢ “Grandes artistas’- traz informagdes sobre artistas e ideias inspiradas neles.

As demais secdes variam conforme a tematica das atividades.

Apenas nas duas edi¢cdes mais recentes € que foi possivel encontrar uma
secdo com espaco para os leitores. E esses ndo tém uma restricdo, sdo todos
agueles que quiserem escrever para a revista.

Em todas as edicbes ha a presenca do Editorial, que é escrito pelo proprio
Professor Sassa, relatando um pouco da experiéncia dele de acordo com os

assuntos de cada edicao.

e Titulos das noticias

Os titulos presentes na revista Professor Sassa sdo sempre criativos, se
apoiando no tipo da atividade a ser apresentada.

“Mel6 do sapo bocao” (ed. 22) — atividade de montagem de um sapo em

E.V.A.

“7 maneiras diferentes para pintar o sete!” (ed.31) — ideias sobre pinturas

diferentes para desenvolver a criatividade.

“Em boa companhia” (ed. 21) — atividades com personagens natalinos.

Existem outros titulos ainda, que apenas indicam o que vai ser feito, como
“Chapeuzinho Vermelho”, “Jogo da memodria” entre outros. Na edicdo 09, em

especial, os titulos sdo todos referentes a contos de fadas.

e Imagens das noticias
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A revista apresenta em suas edigOes ilustracdes e fotos. Na capa prevalece a
escolha de imagens fotograficas. Ja nas noticias, as imagens se mesclam entre
desenhos e fotos do assunto em questdo. Caracteristicas encontradas em

praticamente todos os periédicos.

¢ Indicacéo de autoria

Nas edicdes da revista Professor Sassé, ndo foi encontrado em todas as
reportagens os nomes dos autores das matérias. Quando a reportagem se tratava
de algo um pouco mais tedrico era colocado apenas o nome completo de quem
escreveu, sem mais descricfes. E em algumas atividades praticas apareceu 0 nome

de quem executou.

4.1.8 Projetos Escolares (Ensino Fundamental / Educacao Infantil / Creche)

e Histodrico

A revista Projetos Escolares apresenta trés versdes, uma voltada para a
Creche (0 a 3 anos), outra para a Educacao Infantil (3 a 6 anos) e outra para o
Ensino Fundamental. Essas duas Ultimas vers@es foram publicadas pela primeira
vez em 2005, ja a versao da Creche surgiu em 2008.

A Projetos Escolares — Ensino Fundamental, de periodicidade bimestral, se
direciona aos educadores “envolvidos e comprometidos com o desenvolvimento e o
preparo das criancas, nessa fase fundamental da educagdo” (EDITORA ONLINE,
2011)'". Traz em seu material algumas curiosidades e entrevistas, mas o que
predomina sdo os planejamentos e as atividades praticas para o uso dos
educadores com seus alunos. Esta a venda nas bancas ao preco de R$6,99 e
disponivel também por assinaturas no valor anual de R$41,95 (seis edi¢cBes, gratis

mais trés).

' Disponivel em
<http://loja.revistaonline.com.br/online/vitrines/assine/Assine_Projetos_Escolares_Fundamental.asp>
Acesso em: 29 de junho de 2011
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A Projetos Escolares — Educacao Infantil, de periodicidade mensal, “é voltada
ao interesse de educadores, responsaveis pela formacdo e desenvolvimento das
criangas para um futuro melhor” (EDITORA ONLINE, 2011). Apresenta 0 mesmo
estilo de conteudos ja apresentado acima. Seu valor de custo das bancas também é
igual ao da revista de Ensino Fundamental, entretanto, sua assinatura, por ser de
periodicidade mensal, tem o valor anual de R$83,88 (12 edi¢bes, gratis mais seis).

A Projetos Escolares — Creche, de periodicidade Bimestral, apresenta em seu
material maior quantidade de informacfes para os professores, como entrevistas e
dicas do que os outros exemplares, que se centram mais nas atividades praticas.
Nas palavras da Editora Online (2011) “Traz dicas, técnicas para diversas
atividades, interatividade e ideias para o despertar da imaginacao”. Esta a venda nas
bancas ao valor de R$6,99 também, e sua assinatura anual é de R$47,95 (seis
edicdes, gratis mais trés).

Apesar de indicar em suas descricdes que a revista é direcionada aos
educadores em geral, a partir de seu contetdo percebe-se um foco maior para o
educador que atua na sala de aula, ao oferecer propostas de atividades e materiais.

Outro detalhe importante a se destacar € que a materialidade da revista, suas
cores, imagens, titulos e secdes remetem ao nivel de ensino em destaque na
edicdo. Independente de o educador que a ler ser mais jovem ou mais velho, vai se
deparar com representacbes do ambiente de trabalho de cada nivel, como se a
revista fosse feita diretamente para as criancas. Isso se d& pelo fato de que muitas
vezes ao educador é atribuida a “postura” do nivel em que atua.

A tiragem atual da revista Projetos Escolares € assim dividida:
aproximadamente 21 mil exemplares da Creche, 26 mil da Educacao Infantil e 20 mil
do Ensino Fundamental.

Todas as versdes da revista contam com 36 paginas (a partir da capa),
trazendo ainda encartes em algumas edicoes.

Serdo aqui analisadas as edi¢bes 1 (Ago/2008), 3 (Fev/2009), 9 (Fev/2010) e
15 (Fev/2011) da Creche, 35 (Fev/2008), 47 (Fev/2009), 56 (Fev/ 2010) e 71
(Fev/2011) da Educacéo Infantil e 29 (Mar/2008), 39 (Mar/2009), 45 (Mar/2010) e 51
(Mar/2011) do Ensino Fundamental.

e Titulo da revista
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O titulo da revista Projetos Escolares parece remeter ao fato de trazer em seu
conteudo planejamentos/projetos aos quais podem ser utilizados pelos professores
dentro da sala de aula. Atividades praticas para o cotidiano escolar.

Traz juntamente com o nivel de ensino da Creche, a faixa etaria
correspondente: “De 0 a 3 anos”. No do Ensino Fundamental, apresenta os anos em
questao: “1° ao 5° ano”. O de Educacéo Infantil ndo traz essas informacgdes. Isso
pode se dar pelo fato de deixar subentendido que se trata da etapa intermediaria a
das apresentadas pelos outros dois exemplares.

e Capa

As capas das trés versdes da revista Projetos Escolares seguiram a mesma
estrutura em todas as edi¢cGes analisadas.

No inicio da pagina, no canto superior esquerdo, se encontra o titulo da
revista, grafado em letras coloridas sobre uma figura que representa uma folha de
papel. A Gnica diferenca é que cada versdo apresenta uma figura que “segura” esse
papel: na Creche, é apresentado um lapis, na Educacdo Infantil, um clipe e no
Ensino Fundamental, uma tachinha.

Preenchendo todo o restante da pagina encontram-se fotos e manchetes das
noticias presentes na edicdo (independem de padréo). Conta com quantidade maior
de noticias escritas do que com fotos, mas nenhuma se sobrepfe a outra, pois sao
apresentadas com destaques diferentes. Em alguns exemplares uma foto se
apresenta maior que as outras, talvez esse seja o0 destaque que a revista queira dar
naquela edicéo.

Para completar, a capa apresenta, sem padrdo pré estabelecido de
localizacéo, o logotipo da Editora Online, seu site, o cédigo de barras com ndmero
de inscricdo, ano e numero da revista e seus valores em Reais e Euros (por ter
vendas também em Portugal).

Algo que vale a pena destacar sdo as tonalidades de cores utilizadas nas capas
de cada nivel de ensino. Quando nos casos de Ensino Infantil e Fundamental, as
cores sdo mais diversificadas e fortes (proximo a realidade da etapa), j& nos
exemplares da Creche, encontram-se cores mais suaves, como as observadas em
espacos dedicados as criancas dessa faixa etaria. Portanto vé-se com essas

caracteristicas que o professor (que € o publico alvo dessas revistas) carrega
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consigo as caracteristicas de seu ambiente de trabalho, tendo nos seus materiais de

consumo aquilo que atrairia mais o olhar da crianca da faixa etéria.

e Contracapa

Nas contracapas das edicOes de Projetos Escolares, foram encontradas em
cinco delas (duas da Educacdo Infantil, duas da Creche e uma do Ensino
Fundamental) propaganda da propria revista, sendo de etapas diferentes em cada
uma (por exemplo, na de Educacao Infantil, € apresentado o Ensino Fundamental, e
assim se segue).

Em outras trés (uma do Infantil e duas do Fundamental) as propagandas da
contracapa eram de materiais escolares de uma marca especifica. A da Educacéo
Infantil era de um giz de cera, ja as duas do Fundamental eram de varios materiais
da marca.

Nas demais revistas (4) existem propagandas de outras revistas da editora.
Diferentes em cada edicdo, mas sempre apresentando um produto proprio da
editora.

Todas as propagandas descritas aqui tém como conteddo imagens
fotograficas grandes e de boa resolugéo, fundos coloridos, e informagfes escritas

sobre o produto.

e Propagandas

As propagandas presentes nas edicdoes da revista Projetos Escolares estéo
todas localizadas na parte interna da capa e contracapa. Apenas um exemplar (ed.
35 — Educacéo Infantil) teve em sua quinta pagina mais uma propaganda.

Na maioria dos casos, as propagandas sao de produtos (geralmente revistas)
da propria editora, até mesmo do proprio titulo, albuns e também sites. Na edicao
citada acima, a propaganda que aparece na quinta pagina da revista, € sobre
materiais de artesanato.

Em duas edicbes do Ensino Fundamental (ed. 45 e 51) se encontrou na parte
interna da contracapa juntamente com a terceira folha da revista, uma propaganda
maior sobre saude (Gripe e Dengue), divulgada pelo Ministério da Saude. Apresenta

imagens, informacdes e dicas de prevencdo. Na parte interna da contracapa dessas
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edicbes, se encontrou anuncios de dois eventos sobre artesanato, patrocinados

também pela editora.

¢ Qualidade do material

Material de boa qualidade. Folhas com predominéancia do branco, brilhantes e
mais grossas (melhor resisténcia) do que as das demais revistas analisadas.

e Secles

As secoes presentes nas revistas Projetos Escolares pouco se assemelham.
Em geral, em todas as revistas existe a secdo “Onde encontrar’ que é a pagina em
que estdo disponiveis os contatos de profissionais e empresas que colaboraram em
cada edicao.

Outra secao que € semelhante em todas as versodes da revistas € a dedicada
as novidades em eventos e produtos de interesse dos professores de cada etapa.
Entretanto, em cada versao da revista essa secéo recebe um nome diferente. Essa
escolha de nomes trata-se da comparacdo feita com o nivel de ensino e com o
enfoque dado em cada um. A Creche, por ter relacdo mais proxima com ambientes
bem estruturados para 0s pequenos, no caso, 0s cantinho, apresenta um titulo
proximo a realidade, por isso “Cantinho das novidades”. O Ensino Infantil, que se
relaciona mais com brincadeiras e frases que despertem a atencdo das criancas,
traz o titulo de “Extra! Extra!”. Ja o Ensino Fundamental, com relacdo mais direta
com o conteudo, traz a secao de “Agenda’.

Entre as revistas da Educacéo Infantil, se encontra ainda a secéo “Sala dos
professores” que € dedicada em todas as edi¢des para cartas, e-mails, duvidas de
leitores, no caso, os professores. Essa é a Unica versao da Projetos Escolares que
apresenta uma secédo dedicada a opinido de leitores. Mesmo que na da Creche
também tenha disponivel endereco para cartas de leitores.

Nas edicdes 9 e 15 da Projetos Escolares — Creche, se encontram duas
secbes de mesmo titulo: “Fique por dentro”, que mostra informac¢des de documentos
sobre Educacdo. Nas edicbes 1 e 3, esse mesmo tipo de informacdo sé&o

encontradas nas sec¢des “Curiosidade” e “Fique de olho”, respectivamente.
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As demais sec¢Oes sao diferentes a cada edi¢cdo, mostrando projetos para as
aulas e demais informacoes.

Em todas as versdes existe o Editorial que é assinado pela Responsavel de
Editoracdo da revista. Apenas nos ultimos exemplares da Creche e do Infantil,
referentes ao ano de 2011, esté assinado por uma colaboradora da Edicao.

Nos escritos do editorial ndo é feita nenhuma referéncia nominal a um publico
alvo. Entretanto em alguns casos a afirmacdo de “para usar com seus alunos”,

indica que se trata de uma conversa com professores.

e Titulos das noticias

Os titulos das matérias presentes nas revistas Projetos Escolares sdo em sua
maioria, criativos, tentando estabelecer uma interacdo entre leitor e reportagem,
como se pode observar a partir de alguns exemplos:

“Meu corpinho € natural” (Ensino Fundamental — n°45)

“Era uma vez no Brasil...” (Educacao Infantil — n® 71)

“Viva a lambanca!” (Creche — n° 3)

Mesmo que os titulos, muitas vezes, tragam relagBes para com a propria
crianca e ndo para com o professor, eles se dirigem ao nivel de ensino presente no
titulo da revista, fazendo com que o professor ali também se encontre como em seu
ambiente de trabalho.

J& os subtitulos dessas matérias sdo mais objetivos, apenas indicando o que
esta sendo tratado ali de maneira mais detalhada. Os exemplos que se seguem, sao
0s subtitulos dos respectivos exemplos citados acima:

“Converse com naturalidade com as criancas a respeito de conhecimento do
proprio corpo.”

“Conte a historia de nosso pais e aproveite para valorizar a cultura indigena.”

“Proporcione uma festa das frutas, além da hora da sobremesa oferecida no
refeitorio.”

Em geral os titulos trazem consigo uma acdo, algo imperativo e de

envolvimento entre noticia e leitor.

e Imagens das noticias



78

A revista apresenta em suas edicOes ilustragcbes e fotos, tendo a

predominéncia desta ultima.

¢ Indicacéo de autoria

A autoria das reportagens da Projetos Escolares é indicada apenas nas
entrevistas e nas curiosidades. Os projetos de aula ndo apresentam o nome de
guem 0s escreveu.

Quando em entrevista, € apenas fornecido o nome do entrevistador. Dentro
do corpo do texto € indicado o nome e a especialidade do entrevistado. Nas
curiosidades, € indicada a “fonte” de onde foi retirada a informacgéo, com indicacao
de titulo da obra (quando for o caso) o autor e sua especialidade, tudo ao final da

reportagem.

4.2 Analise Comparativa

A partir das andlises relatadas anteriormente, como uma visao geral, se pode
encontrar nas revistas de publicacbes recentes (criados apdés o ano 2000), um
material de uso de apoio dentro da sala de aula, mesmo tendo algumas delas o
destaque de que seu publico sdo os educadores em geral. Apresentaram também
informacd@es tedricas para o conhecimento do leitor, entretanto, grande parte do foco
€ para a pratica dos professores. Vale destacar que a revista Carta Fundamental,
mesmo tendo publicacé@o recente, se diferencia no que tange a essa caracteristica,
podendo-se comparar as reportagens disponiveis nas revistas de publicacbes mais
antigas (Educacdo e Nova Escola), nas quais sdo apresentadas noticias tedricas a
respeito da educacao, deixando um pouco de lado as atividades praticas para o dia-
a-dia do professor. Esse ultimo tipo de reportagem € apenas retratado como
exemplo de algo que aconteceu no mundo da educacéo.

As propagandas presentes em grande parte das revistas giram em torno das
proprias editoras, ou entdo quando muito divergente, noticias sobre educacao.
Nesses periddicos, sdo poucas paginas dedicadas a publicidade. As revistas
Educacao e Nova Escola, em especial, sdo as que apresentam maior quantidade de
propagandas. A segunda ainda tem a diferenca de que seus anuncios ndo se

restringem apenas ao tema de educacao.
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Os materiais (tipo de papel) encontrados séo de boa qualidade e em sua
maioria semelhantes. Todos os exemplares apresentaram tanto fotografias como
desenhos de boa resolucdo em suas edicdes, seja na capa ou no conteudo.

Cada editora apresenta um modo particular de informar quem escreve as
reportagens, sejam eles jornalistas ou especialistas na area. Os titulos dessas sao
em sua maioria criativos de maneira a interagir com o leitor, estabelecendo assim
um diadlogo que atrai a atencéo de quem as Ié.

Por fim, as secOes recebem nomes diversos, mas sempre apresentadas de
acordo com o nivel de ensino, ou estilo, apresentado pela revista (de acordo com as
“caracteristicas” de cada publico alvo). Ndo foram todos os periédicos que
apresentaram espaco dedicado a opinido de leitores, 0 que mostra que nem todas
estdo abertas a participacado de quem as consome.

De maneira mais detalhada pode-se observar que:

Como ja analisado por Rocha (2004), em sua dissertacdo de mestrado na
qual estudou sobre as cartas presentes nas revistas Nova Escola, para um primeiro
contato com os periddicos, independente do que sera neles analisado, € a capa que
terd maior destaque para o leitor.

Um primeiro contato com as revistas exige um olhar mais atento para as
capas. As imagens das capas sdo essenciais, pois despertam emocdes.

Linhas multiplas, fundo rico em detalhes, muito uso de cor, profundidade e
sombreados convidam a uma observacédo pessoal e intima. (p. 17)

Dessa maneira, pode-se na atual pesquisa, se valer desses dados diante da
analise de todos os exemplares aqui analisados.

Em todas as revistas, encontrou-se nas capas o0 principal meio de
comunicacdo com o futuro leitor. E ela quem desperta a curiosidade e o interesse
inicial para o seu consumo. Séo as figuras, as cores, as manchetes, e o0 que a
revista passa pela capa como foco da edicdo e até mesmo publico alvo, que
prendem e motivam o leitor a adquiri-las.

S&o as capas, como primeira pagina da revista que apresentam as chamadas
das noticias, € o convite feito ao leitor para o seu conteudo. Vieira (1998) em seus

estudos sobre o processo de producédo do discurso construtivista veiculado pela
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revista Nova Escola mostra que séo esses destaques que levam o leitor a considerar
a edicdo como importante e interessante para serem adquiridas, mesmo que né&o
sejam lidas todas as paginas.

“As capas contribuem para plasmar visdbes de mundo, modelar condutas e
subjetividades, alimentar o imaginario do leitor” (ROCHA, 2004, p.20).

E é assim que se entendem os critérios escolhidos para as capas das edi¢cdes
aqui analisadas. Todas apresentaram cores que atraem o olhar do leitor, despertam
seu interesse, imagens que apresentam 0 que existe de conteldo e em muitos
casos, esteredtipos do que o educador (como leitor) pode querer encontrar, ja que
se adéqua as caracteristicas de seu ambiente de trabalho.

A respeito dessa Ultima observacao encontrou-se nas edi¢cdes das revistas
Projetos Escolares, indicios das caracteristicas que sao agregadas ao professor de
cada nivel de ensino. As cores e detalhes ali apresentados se assemelham as
encontradas no ambiente escolar de acordo com cada faixa etaria. Por exemplo,
cores diversas e mais fortes para atrair o olhar das criangas do Ensino Infantil e
Fundamental, e cores mais suaves para os pequenos das Creches. Tudo isso
remete ao que chamaria a atencao do aluno de acordo com a sua idade e nivel de
ensino, no entanto isso € projetado também ao professor, que por trabalhar nessa
etapa acaba sendo caracterizado, de certa forma, como tendo os mesmos
interesses que se encontram nesses ambientes e faixas etarias.

Observagdes como essa mostram um pouco da representacao que a revista
tras do seu leitor.

Nas edicdes das revistas Professor Sassa e Guia Pratico para Professores,
encontraram-se ainda detalhes que podem se assemelhar, como fotos do ambiente
e dos materiais da etapa, mostrando ao professor ainda seu ambiente de trabalho.

Nas revistas da Ciranda da Inclusdo, o destaque € para fotos de criancas
portadoras das necessidades especiais ali tratados, as revistas Educativa/Educacao
Infantil, destaca fotos também de criancas de acordo com a faixa etaria. Sempre
com um fundo bem colorido 0 que muitas vezes poderia atrair mais a atencéo de
uma crianga, que se identifigue com o sorriso ou detalhe da foto, e cores, do que do
educador-leitor que buscaria apenas as informacdes presentes.

Ja as revistas Carta Fundamental, Nova Escola e Educacédo apresentam
capas coloridas também, mas apenas como um chamativo, suas imagens se

referem ao conteldo da revista de uma maneira mais sobria, com manchetes
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dedicadas a um publico mais “adulto”. Independente de em seu contetdo tratar
guestdes de niveis de ensino infantil, se apresenta como um suporte teérico ao
educador-leitor de acordo com o que se observa em suas capas.

Com essas analises de capas entdo ja se tem informacdes iniciais sobre as
representacdes encontradas nas revistas sobre os professores. Informagdes que
transmitem as caracteristicas entendidas como essenciais para prender a atengéo

do educador-leitor.

Contracapa / Propaganda

Neste segundo topico optou-se por unir as informacdes obtidas na andlise das
contracapas juntamente com a andlise dos anuncios por tratarem em sua maioria do
mesmo conteudo: “Propagandas”.

De acordo com Smolka e Gentil (2004), em seus estudos sobre as noticias
com o tema de violéncia escolar presentes em dois titulos de peridédicos de grande
repercussdo (Nova Escola e Presenca Pedagdgica), ao analisar também alguns
aspectos sobre os andncios presentes nas revistas concluem que é uma forma
diferenciada de sustentar e dar condicbes para que o0s exemplares sejam
produzidos. Ter o financiamento de uma fundagcédo (como é o caso da Nova Escola)
nao indica que todos 0s gastos sejam supridos, por essa razdo algumas revistas
optam por terem em suas paginas muitos anuncios para assim ajudar na
manutencao da mesma.

As propagandas também fazem com que seja atribuido maior valor aos
produtos. E sendo assim, encontrou-se em todas as revistas anuncios de seu
proprio material ou entdo materiais da editora em questdo. Analises como essas se
encontram também nos estudos de Rocha (2004), quando afirma que “as
propagandas funcionam como marcas de valor a um produto e, ao vender sua
prépria imagem ao publico, a revista se apresenta como marca de valor” (p.28).

Em um geral, os oito titulos aqui analisados, apresentaram junto de seu
material anuncios de diversos tipos. Pode-se observar que na maior parte dos
casos, as propagandas sao direcionadas ao tema da educacéo, ja que € sobre esta
gue as noticias discorrerdo. Entretanto, em alguns titulos, encontraram-se andncios

de outros temas, mas que ndo mudaram o estilo da revista.
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Sao anudncios de preocupagdo com o futuro, conscientizacdo ambiental,
saneamento e saude, que foram encontrados principalmente nas revistas Carta
Fundamental, Educacgédo, Educativa / Educacéo Infantil, Nova Escola e Projetos
Escolares, que apresentaram uma temética um pouco mais divergente da educacgéo,
entretanto, ndo sao totalmente isoladas. Vale lembrar que esses mesmos titulos
também apresentaram diversos outros anuncios relacionados a educagao.

Algo a se destacar € que na revista Nova Escola encontrou-se também
anuncios que nao sao correspondentes a tematica (andncios de cosmético,
financiamento em bancos, programas televisivos, entre outros), mesmo que dentre
as propagandas, fossem os de educacao que apresentaram maior destaque.

Nas revistas Ciranda da Inclusédo, Educativa / Educacéo Infantil, Guia Prético
para Professores, Professor Sassa, e Projetos Escolares, foi encontrado um nimero
menor de anuncios (muitas vezes se resumindo as primeiras e ultimas paginas dos
exemplares), mas que giravam em torno do assunto das revistas. Propagandas
desde materiais da propria editora (0 que teve predominio nos exemplares
estudados), como ja dito anteriormente, até anuncios de eventos e materiais
escolares.

Em um geral, as propagandas presentes em todas as revistas reforcam a
ideia de um investimento na educacao, principalmente no que diz respeito a apoio
ao trabalho do professor. S&o eventos, materiais, livros, financiamentos, sistemas de
ensino, entre outros produtos que sao vistos como um suporte para o trabalho
docente que muitas vezes aparece como insuficiente.

Para Spink, et al. (2007), os anuncios podem ser definidos “como géneros de
discursos que fazem circular produtos (artefatos cotidianos) passiveis de
comercializagdo (na forma de bens simbdlicos) e que sdo necessariamente
enderecados a publicos especificos” (p.14). Por essa razdo observa-se na presente
pesquisa a representacdo também criada sobre os educadores-leitores, deixando
transparecer assim determinados estilos de vida que se criam a partir dos olhares
direcionados a esses profissionais como publico alvo.

Secoes

Através das secOes analisadas nas revistas selecionadas para o presente

trabalho se pode encontrar, como apresenta Vieira (1998), “a tentativa de definicdo
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de espacos especificos, que evidenciam, em seu conjunto, o perfil do professor
idealizado pela revista, e, a0 menos tempo, a busca de atendimento as diferentes
demandas de leitores t&o variados” (p.131).

Das oito revistas analisadas, cinco delas apresentam secdes que se mantém
no decorrer das edi¢bes (ainda que tenham itens acrescentados em algumas). As
edicdes podem variar em gquantidades de noticias, entretanto, existem topicos que
seguem um padrdo para ser exposto no periédico. Observa-se que as trés revistas
mais direcionadas a uma leitura reflexiva do educador-leitor - Carta Fundamental,
Educacao e Nova Escola — traz em sua materialidade esse padrao relatado acima.
J4 das revistas com direcionamento mais pratico, apenas duas mantém essa
sequéncia (Ciranda da Incluséo e Educativa / Educacao Infantil).

As demais — Guia Préatico para Professores, Professor Sassa e Projetos
Escolares — apresentam algumas sec¢fes que se mantém no decorrer das edic¢oes,
entretanto € um namero muito inferior as outras apresentadas. Seu predominio é de
secdes flexiveis, ou seja, a cada edicdo é um novo tipo de se¢do que surge no
periddico. Isso pode representar uma tentativa de atingir diversos leitores por contar
com um repertoério “eclético” de noticias.

Uma observacdo que vale a pena destacar, € que as secdes da revista
Projetos Escolares foram as que mostraram claramente a projecédo feita sobre o
professor atuante em cada nivel de ensino. Desde sua disposi¢do na pagina através
de cores e grafias até a escolha dos titulos das secdes, encontram-se detalhes
observados no préprio ambiente escolar de acordo com cada faixa etaria®®.

Detalhes como esses deixam ainda mais clara a representacdo do educador-
leitor que a revista tem: Um professor que carrega consigo todos as caracteristicas
de seu ambiente de trabalho. E como se o professor que atua na area de educacio
infantil, por exemplo, agisse da mesma maneira que seus alunos e tivesse 0s
mesmos objetivos que eles, e sendo assim, a maneira de atrair seu olhar para a
revista seria igual. Pode-se dizer que muitas vezes a vivéncia com o ambiente de
trabalho influencia sim nas maneiras do educador se dirigir as pessoas, maneiras de
se vestir e até em alguns atos e escolhas, entretanto ndo sao todos os interesses e

atencdes que vao se assemelhar ao publico com o qual atua. E € ai que se encontra

'8 Exemplos apresentados no topico de Secdes da andlise da revista Projetos Escolares.



84

0 ponto divergente entre o publico ao qual a revista se direciona e a sua projecao
para esse profissional.

Voltando agora para a analise geral das secfes das revistas, se encontra em
todos os exemplares a presenca do editorial que € assinado pelo responsavel pela
redacdo ou editoracdo de cada revista. Apenas a revista Professor Sassa tem seu
editorial escrito pelo préprio professor em questao.

Cada revista apresenta sua edicdo de maneira diferenciada. Algumas relatam
experiéncias, como é o caso do Professor Sassd, outras antecedem noticias que
serdo tratadas em seu conteudo (Ciranda da Inclusédo e Projetos Escolares) outras
apresentam uma analise critica sobre alguma noticia daquela edicdo (Educacéo,
Nova Escola e Carta Fundamental), outras ainda apresentam um pouco do contetdo
que sera exposto e informacdes sobre fotos utilizadas na edicdo e escolas
participantes (Educativa / Educacdo Infantil e Guia Pratico para Professores). O
publico alvo em alguns casos € especificado no proprio editorial, sendo mais amplo
ou restrito. Algumas apresentam apenas ao “professor” (Educativa / Educacao
Infantil, Guia Pratico para Professores, Professor Sassa'® e Projetos Escolares),
outras ao “educador”, o que ja mostra um publico maior, outras ainda se dirigem ao
“leitor” (Carta Fundamental, Ciranda da Inclusdo e Educacédo). Tem também a que
se dirige tanto a “educador”, quanto a “leitor” (Nova Escola), 0 que mostra a busca
por atingir diversos publicos.

Secdes em que o leitor participa dando suas opinides ou tirando suas duvidas
nao foram encontradas em todos os peridédicos aqui analisados. Apenas os titulos
Ciranda da Inclusdo, Educacdo, Educativa / Educacdo Infantil, Nova Escola,
Professor Sassa e Projetos Escolares na vertente da Educacdo Infantil
apresentaram secOes dedicadas a escrita de leitores diversos. As revistas Carta
Fundamental e Guia Pratico para Professores tem a participagéo de leitores apenas
dentro das noticias que relatam experiéncias bem sucedidas em relacdo a
educacéao.

De acordo com Vieira (1998), na analise da revista Nova Escola, mas que
pode ser aberta a todas as outras revistas, essas se¢fes que apresentam cartas de
leitores mostram a preocupacdo da revista em “estabelecer uma relacdo mais

proxima e direta com o seu publico leitor.” (p.129), obtendo assim informacfes sobre

9 A revista Guia Pratico para Professores e Professor Sassa ndo apresentam em seu editorial essa
informacao de publico alvo, mas se subentende apenas pelos seus proprios titulos.
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0 que interessa a esse leitor, o que o0 impulsiona a consumir o produto e como é
esse leitor.
As cartas servem para traduzir niveis de receptividade das noticias
veiculadas pela revista, bem como para testar as formas de estilo adotadas
e o alcance do conteido, assim como para denotar tendéncias politicas,
partidarias, éticas ou de cidadania. No entanto, ndo podem ser vistas como

representativas da opinido do conjunto dos leitores de uma determinada
revista, uma vez que nem todos se manifestam. (ROCHA, 2004, p.66)

E por essa razdo que ndo se é possivel uma viséo abrangente do pablico em
questdo, ja que s6 uma pequena parcela mostra suas opinides. Entretanto, sdo por
essas opinides que surgem muitos relatos e noticias na prépria revista, ou seja, sao
de grande contribuicdo para a producao do periodico. Sem contar que é o espaco
onde se pode ver presente certo debate em meio as noticias selecionadas e
publicadas apenas pelos editores da revista.

Em sintese, foram apresentados nesse topico informacdes referentes a duas
secbes existentes em comum na maioria das revistas para se ter uma ideia do
contato que o periddico tem com seus leitores. E ndo havia lugar melhor para essa

discussao do que dentro da andlise de secdes dos exemplares.

Titulos (revista e noticias)

No presente topico optou-se por unir duas analises, tendo em vista que se
trata de uma mesma categoria, mas que apresentam destaques diferentes.

De acordo com Vieira (1998), um titulo, em especial, o da revista serve como
uma maneira de ajustar o texto e o leitor de acordo com as perspectivas do autor
(editores) da revista. “O titulo tem como funcdo antecipar a perspectiva adotada,
direcionando o leitor em sua leitura, a fim de que se adapte a forma idealizada pelo
autor, assumindo as caracteristicas, por ele determinadas” (p.128, grifos do autor).

Sendo assim, pode-se entender que os titulos se prestam a encaminhar o
leitor para a escolha do que o interessa, ja selecionando assim um publico alvo no
gual se aproximardo ideias. Partindo desse principio, os editores “nao correriam o
risco” de criticas vindas de um publico ao qual n&o se interessaria pelo conteudo, ja
gue esse campo de abrangéncia estad de certa forma implicita em seu titulo. Por
exemplo, se um educador-leitor que atua na area do Ensino Médio fosse escolher

uma revista para uma leitura mais critica e distanciada de seu ambiente de trabalho,
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provavelmente n&o escolheria uma revista de instrugcfes préaticas, e menos ainda de
um nivel de ensino diferente do seu. Ou seja, para esse leitor os titulos Guia Pratico,
Projetos Escolares (em todas as suas vertentes que nédo condizem com o Ensino
Médio), entre outros de mesmas caracteristicas, ndo seriam visados por contar com
uma definicAo em si mesmo. Se ndo fosse esse critério, talvez o adquirir do
exemplar diferente de seu interesse, por contar com um titulo que nao delimita o
campo de estudos, poderia gerar desinteresse no leitor e ainda estariam abertas as
possibilidades de maiores criticas.

Casos como esse foram observados com a revista Educativa (ja relatado
anteriormente), que devido a ter como destaque um titulo que néo delimitava o nivel
de ensino (ao qual seria a Educacdao Infantil), teve educadores de outros niveis que
exigiam mais conteldos. Para evitar esses impasses, a editora altera o titulo da
revista deixando assim em destaque o publico que pretende atingir, sendo
atualmente a revista Educacéo Infantil.

Partindo dessas analises percebe-se entdo que todas as revistas apresentam
uma delimitacdo do assunto tratado em seu conteldo, estipulando assim o publico
alvo. Para exemplificar resumidamente:

Carta Fundamental — remete ao titulo de outro exemplar (Carta Capital), do
qual traz recortes sobre o tema da Educacdo. O titulo ainda remete a um nivel de
ensino — Fundamental.

Ciranda da Inclusdo — Por mais que a Inclusdo aconteca em especial nas
escolas, ela também é praticada na sociedade, portanto o titulo acaba por remeter a
um publico mais amplo que se interesse pelo tema, e que ndo necessariamente faca
parte da escola.

Educacdo — Apresenta a ideia mais abrangente do estudo na area de
educacao, se direcionando entdo a um publico mais amplo.

Educativa / Educagédo Infantil — Atualmente mostra seu foco para o nivel de
ensino da Educacéo Infantil, restringindo assim o publico alvo.

Guia Pratico para Professores (Ensino Fundamental / Educacédo Infantil) —
Apresenta seu conteudo ja pelo titulo (atividades praticas) e direciona aos
professores. Posteriormente divide nos niveis de Ensino Fundamental e Educacao
Infantil.

Nova Escola — Delimita a um publico escolar que pensa em mudancas no

ambiente, para assim formar algo novo.
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Professor Sassa — Remete aos ensinamentos de um professor.

Projetos Escolares (Ensino Fundamental / Educacdo Infantil / Creche) —
Remete ao fato de trazer planejamentos a serem utilizados (pelos educadores
dentro da sala de aula) em cada nivel de ensino especificado.

Ja com os titulos das noticias a importancia dada ndo é a que publico ira
atingir, mas sim: como sera envolvido o leitor que escolheu essa revista? Como
atrair sua atencao para as noticias?

Partindo dessas questdes foi possivel observar na maior parte dos titulos das
revistas certa criatividade para ndo tornar uma leitura muito técnica e objetiva. E
claro que em alguns casos fora observado algo mais sério e direto, mas em um
geral, a escrita jornalistica traz consigo essa caracteristica de envolver o leitor em
titulos que dialoguem com ele, que o questionem, o instiguem a ler e até mesmo a
agir. A escrita também é de facil entendimento.?°

De todos os periddicos aqui analisados, apenas a revista Ciranda da Inclusao
apresentou maior parte de seus titulos de forma objetiva, apenas indicando o
assunto a ser tratado na reportagem, sem valorizar o dialogo do texto com o leitor.

Além da criatividade apresentada nesses titulos podem ser observadas
também frases no imperativo, ou seja, titulos que indicam a acao que o leitor deve
executar. Nos estudos de Rocha (2004), sobre a revista Nova Escola, se encontram
algumas analises semelhantes a essas quando se trata dos titulos tanto de noticias
quanto de secdes. Para ela, o titulo passa “a ser escrito no ‘imperativo’, deixando
mais evidente o autoritarismo com que sao divulgadas as ideias presentes nas
matérias [...] O que impera, assim, é a divulgacao de propostas prontas para serem
‘consumidas™ (p.145, grifos do autor).

Em sintese, os titulos “vendem” a ideia da revista, divulgam logo de inicio um
pouco da representacdo que se tem do educador-leitor ao indicar a acao que deve
ser feita. Como exemplo, pode-se expor o titulo “Conte uma historia!” presente na
edicdo 98 da revista Guia Pratico para Professores de Educacao Infantil, ou entédo
“Dinheiro: ensine a cuidar bem dele” presente na edicdo 14 da revista Carta
Fundamental, ou seja, o titulo remete ao fato de dar sugestdes ao professor do que

ele deve fazer em seu ambiente de trabalho para obter melhores resultados.

20 Exemplos de titulos das noticias estéo relatados nos tépicos ja apresentados de maneira individual
para cada revista.
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Mesmo que sendo indiretamente que a revista atua na maneira de agir do
leitor que a consome, esses tipos de titulos acabam incitando essa agdo mesmo que
discretamente e de forma inconsciente. Se a revista € um bem simbalico de valor ao
leitor, ele pode estar predisposto a aceitar 0 que ali esta escrito (BOURDIEU,
CHARTIER, 2001), e sendo assim, o texto “pode passar diretamente ao estado da
pratica, sem que haja necessariamente mediagdo de uma decifragdo no sentido em
que a entendemos” (p.234).

Portanto, os titulos sdo de grande importancia para a divulgacdo imediata dos
ideais da revista, é através deles que se encontram o publico e a intencédo de quem
escreve na revista. Sao os titulos que também atrairdo leitores e definirdo a escolha

do que é de interesse para cada leitor.

Indicacdo de autoria

Os autores séo apresentados ou omitidos de maneiras diferenciadas em cada
periédico. H& aqueles que ndo citam quem escreve as noticias, ou apenas sao
citados em algumas delas. Outros séo divulgados em todas as reportagens.

Dessa maneira entéo, assim se dividem as questdes de autorias das revistas
agui analisadas:

As revistas Nova Escola e Educacdo apresentam semelhancas em suas
apresentacdoes de autoria. Suas reportagens escritas por jornalistas tem apenas
divulgado o nome e e-mail. Especialistas na area da educacao estdo presentes nas
colunas e entrevistas existentes nos periddicos, esses sim apresentam o nome
completo do autor ou no caso do entrevistado, sua formagao, e-mail de contato e
consta ainda a fotografia.

A revista Carta Fundamental apresenta padrdes semelhantes, tendo suas
noticias escritas por jornalistas e apresentando apenas o nome completo para 0s
especialistas em educacdo que tem colunas ou sao entrevistados pela edicao
(incluem também formacé&o e profissao).

Nas edi¢cbes de Projetos Escolares s6 foram encontrados os nomes dos
autores da reportagem nas sec¢Oes de curiosidades (sendo indicado como “fonte”) e
entrevistas (revelando do entrevistador apenas o nome, e do entrevistado, no corpo

do texto, o nome e a especialidade).
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A revista Ciranda da Inclusdo ndo apresentou um padrdo de apresentacdo
dos seus autores, mas se percebeu a mescla entre jornalistas e especialistas
(nesses casos revelando informacgdes mais detalhadas). Apenas nas secdes de
atividades praticas ndo constam o nome do autor.

Na revista Educativa / Educacéo Infantil s6 se encontram autorias (e suas
devidas descri¢cbes) quando a reportagem é escrita por profissionais da educacéo.
Na revista da mesma editora, Professor Sassd, os autores sao indicados por seus
nomes em matérias mais teoricas (0 que foi visto em poucas ocasides) e em
algumas atividades praticas na qual fornece a informacao de quem a executou.

Nos exemplares de Guia Préatico para Professores s6 se encontrou 0 nome
completo dos autores em cada reportagem, nao revelando se sao jornalistas ou
especialistas.

Nota-se assim que a maior parte das revistas, em que consta a presenca de
profissionais na area de educacéo, se detém a especificar quem € o autor e o que
ele faz, apenas nessas condi¢coes. Quando sédo jornalistas revelam apenas o nome
(e e-mail em alguns casos) de quem escreveu a reportagem, ou entdo deixam sem
autoria.

Com a divulgacao de reportagens que sejam escritas por especialistas ou em
gue esses sdo estudados, encontra-se uma representacao da ideia “do que é ser
intelectual hoje” (BOURDIEU, 2001, p.247). E interessante saber, através dos
estudos das revistas quais sdo suas contribuicdes ao campo educacional.

Em todos os periddicos observou-se a escrita por grande parte de jornalistas,
fazendo assim com que a revista se mantenha dentro de seus ideais, transmitindo
suas representacdes sem que haja dualidades de opinides na edi¢do. E uma equipe
editorial que se preocupa em adequar todas as informacgdes para dentro do perfil da
revista.

E nesse ponto que fica uma divida em relacdo a autoria dos impressos de
grande circulagdo. Por apresentar diversos escritores, mas que se reinem em um so
exemplar que carrega em sua materialidade ideais pré estabelecidos, ndo se sabe
ao certo a quem realmente pertence o texto, se do escritor da reportagem, ou entao
da edicdo da revista. Duvidas como essa ndao sdo de hoje, ja nos estudos de
Chartier (et al., 2001) sobre os impressos de séculos anteriores se encontra esse

mesmo tipo de questionamento, ao qual ainda ndo se sabe a resposta.
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Imagens

Em todos os exemplares de revistas pedagdgicas analisados na presente
pesquisa pode-se encontrar grande quantidade de imagens, sejam elas grandes ou
pequenas, desenhos ou fotografias, mas todas com grande contribuicdo para a
divulgacao tanto da noticia quanto da revista.

Rocha (2004) reforca a ideia apresentada por Gouvéa e Martins de que as
imagens tém grande importancia dentro das reportagens por dois motivos: “primeiro
porque elas permitem uma leitura prévia dos textos. Em segundo lugar, as imagens
estimulam a imaginacao, permitindo ao leitor ir além do texto” (p. 136). Sendo assim,
a imagem é algo fundamental dentro de um texto cujo objetivo é interagir com o
leitor. E através dela que o leitor estabelece um primeiro contato com o assunto da
noticia e posteriormente podera formar sua opinido a respeito do que leu e do que é
possivel visualizar. Vieira (1998) reafirma que as imagens “servem para conferir ao
texto uma linguagem semelhante a do texto em si, como se dissessem de um outro
modo o que o proprio texto ja disse” (p. 125).

Entretanto, Costa (2003) mostra que

imagens e palavras estabelecem entre si relagbes muito mais ambiguas do
gue se possa imaginar, pois, se em alguns casos as imagens compdem
textos de leitura quase que ‘independentes’, em outros, as palavras ajudam
a direcionar os modos de ver as imagens conferindo-lhes movimento e uma

infinidade de elementos que se nos abre a multiplas interpretacdes. (p.48,
grifos do autor)

Sendo assim, existem em relacdo as imagens essas duas possibilidades, de
ser um texto em si ou entdo, ter um texto escrito que direcione o olhar as
interpretacbes. Mas em ambos 0s casos, € a imagem quem auxilia na divulgagéo
visual do material, € ela quem apresenta grande destaque e auxilia na atracdo do
leitor. Além dessas caracteristicas, foi possivel observar que muitas vezes a funcao
da imagem dentro das reportagens € de carater pedagdgico, pois visa orientar
visualmente o que ali esta sendo transmitido. Dentro dessas descri¢bes, encontram-
se nas palavras de Costa (2003):

Em geral, o uso dessas imagens parece ligar-se tanto a uma funcéo
pedagdgica, haja vista que procura demonstrar os “ensinamentos” do texto
através da visibilidade de imagens que facilitem a compreensdo do/a

leitor/a, quanto a uma funcdo estética de “atrair”, motivar, seduzir o/a
leitor/a. (p. 93, grifos do autor)
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De todos os titulos vistos, a revista Nova Escola foi a Unica que apresentou
em suas capas maior disponibilidade de ilustragdes no lugar de fotografias.
Entretanto em seu interior foram encontradas muitas imagens fotograficas também,
para ilustrar suas reportagens.

Resumindo, em todos o0s exemplares aqui analisados das revistas
pedagogicas, pode-se observar a grande quantidade de imagens (fotos e
ilustracdes) de boa definicdo para atrair o olhar dos leitores. A capa, em especial, é
a que carrega imagens mais atraentes ao olhar do leitor, para que essa possa

concorrer dentro do espaco da banca a sua preferéncia.

Qualidade do material

Os materiais analisados na presente pesquisa apresentaram em geral boa
gualidade. Alguns se diferenciaram em questbes de folhas mais finas ou mais
resistentes, brancas ou amareladas. Entretanto essa diferenca se deu de forma mais
nitida nos exemplares da revista Nova Escola, que tem um material menos
resistente que os demais e de coloracdo amarelada.

A revista Ciranda da Inclusdo como ja esclarecido no topico de analises
individuais das revistas teve alteracdo em seu material. Inicialmente apresentava
material semelhante ao da Nova Escola, como o decorrer das edi¢cdes passou a
apresentar um material semelhante aos demais titulos, mais resistentes e de
coloracéo branca.

Uma observacdao feita ao final das analises foi em relacdo ao tamanho das

revistas. Foi possivel encontrar dois padrées (aproximadamente):

Tabela 2 - Medidas das revistas

27 X20,5cm 27,5 X 20,5
Carta Fundamental Ciranda da Inclusao
Guia Pratico para Professores Educacao
Nova Escola Educativa / Educacéo Infantil
Professor Sassa
Projetos Escolares
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A partir dessas andlises, foi possivel uma visdo mais abrangente do que
existe de materiais periédicos disponiveis ao consumo dos professores da escola
basica. No presente trabalho, tendo como caracteristicas essenciais a circulagéao
regular (dentro dos ultimos 15 anos) dentro da regido sudeste do Brasil e 0 acesso
ao publico em geral (sem se restringir apenas a assinaturas), foram encontrados oito
titulos de revistas, dentro de sete editoras:

1. Carta Fundamental — Editora Confianca;
Ciranda da Inclusao — Editora Ciranda Cultural;
Educacao — Editora Segmento;

Educativa/ Educacéo Infantil — Editora Minuano;

ok~ 0N

Guia Pratico para Professores (Educacéo Infantil / Ensino Fundamental) —

Editora Escala;

@

Nova Escola — Editora Abril;
Professor Sassa — Editora Minuano;
8. Projetos Escolares (Creche / Educacdo Infantil / Ensino Fundamental) —

Editora Online.

Vale lembrar que ainda dentro do campo de comercializacdo de materiais
direcionados ao professor, existe uma grande quantidade de exemplares que nao
sdo periodicos. Existem inUmeras edicbes especiais e até mesmo revistas que séo
publicadas de acordo com a necessidade do momento. Sendo assim, encontrou-se
um mercado editorial amplo em que muitas ideias estdo presentes e podem
contribuir para a formacao continuada do profissional da educacéo que as consome.

Dentre os exemplares analisados, uma maneira de se encontrar a relacao de
consumo (se maior ou menor) entre 0s materiais, pode ser observada de acordo
com suas tiragens, através das quais € informada a quantidade de distribuicdo de
revistas por edicdo. Sendo assim, a revista que apresentou maior circulacao foi a
revista Nova Escola, até mesmo devido ao fato de ser uma revista mais antiga,
lancada antes da promulgacdo da Lei de Diretrizes e Bases (LDB) de 1996. Os
demais titulos aqui apresentados contém grande circulagdo mesmo que inferior a da
revista apresentada anteriormente.

Com a andlise da materialidade, foi possivel caracterizar cada revista no que
diz respeito a seu publico alvo e alguns de seus objetivos.

A partir dos préprios titulos ja foi encontrada uma maneira de restringir o

publico em questédo. Guia Pratico para Professores e Professor Sassa ja mostram o
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foco para conteudos direcionados ao educador que atua na sala de aula. Nos titulos
Carta Fundamental, Educacéao Infantil e as vertentes de Projetos Escolares (Creche /
Educacdo Infantil / Ensino Fundamental), é possivel observar outro tipo de
direcionamento, o da etapa de ensino a ser tratado. Isso faz com que o publico se
restrinja entdo aos profissionais da educacdo que atuem dentro dos niveis em
questdo. J& com os titulos Ciranda da Inclusdo, Educacdo e Nova Escola
encontram-se uma abrangéncia maior de publico, pois ndo esta especificado a qual
profissional da educacéo (professor, coordenador, diretor, etc.) e nem a qual nivel,
portanto pode se dirigir a um publico alvo mais amplo.

A partir do que se pode encontrar dentro dos editoriais publicados nas
edicbes, o publico pode ainda ser mais direcionado, quando mencionadas as
palavras “leitor”, “professor” ou “educador”. Essa caracteristica pode alterar também
0 que o titulo indica, como é o caso da revista Carta Fundamental, que na analise do
titulo mostra um direcionamento ao publico do ensino fundamental, mas nas
palavras dos editores, trata seu publico como “leitores”, o que faz com que se amplie
0 publico alvo. Outras ainda afirmam, como o caso da Nova Escola que se dirige a
“educadores”, ou direcionam ainda mais, como 0 caso da revista Educativa/
Educacéo Infantil, que ja mostra um nivel especifico de ensino e ainda apresenta em
seu editorial a referéncia a “professores”. Alguns titulos ndo fazem referéncia ao
publico que pretendem atingir, como € o caso das revistas Guia Pratico para
Professores, Professor Sassa (mas que mostram seu alvo ja no titulo) e Projetos
Escolares.

Sobre 0s objetivos das revistas foram possiveis de observacdo duas vertentes
de formacdo: uma que se direciona a auxiliar nos trabalhos pedagogicos e outra a
atividade mais reflexiva.

Dentro da primeira, pode-se adequar os titulos Educativa/Educacao Infantil,
Guia Pratico para Professores, Professor Sassa e Projetos Escolares. Nesses
exemplares foram observadas reportagens referentes a atividades praticas
sugeridas para serem realizadas dentro da sala de aula, ou entdo, textos com
informacbGes relacionadas ao trabalho docente. Em alguns casos ainda, as
caracteristicas de referéncia aos professores, apresentam uma visao feita pela
revista de que o professor carrega consigo as caracteristicas do nivel em que atua.

Ou seja, as cores, 0 uso de palavras e expressfes, os titulos, as imagens, tudo
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remete a caracteristicas que atrairiam ao aluno de acordo com o nivel de ensino,
mas isso € transposto também ao professor atuante nesta etapa.

Sendo assim, se encontram nessa primeira vertente, revistas com um foco de
formacado para dentro da sala de aula, ou seja, a preocupacdo esta em auxiliar o
trabalho pedagogico desse professor ainda o mantendo dentro de seu ambiente de
trabalho.

Ja na segunda vertente, a de atividades reflexivas em que se encontram as
revistas Carta Fundamenta e Educacéo, € possivel observar um afastamento desse
profissional da educacao de seu ambiente de trabalho e propor uma reflexdo do que
acontece no mundo da educacdo. Uma atividade reflexiva, de modo que ele néao
esteja tanto se focando em suas préaticas, mas sim no observar e pensar do
cotidiano. O que contribui para conhecimentos mais amplos e muitas vezes teoricos
das atividades e realidades escolares. Formacdo assim pode-se referir ao que se
conhece como “professor reflexivo”.

A partir dos estudos de Valadares (2002) pode-se entender que esse termo
“professor reflexivo” foi criado a partir da critica feita por Schon a “racionalidade
técnica”, ou seja, a escolha do planejamento feita externamente a sala de aula, o
gue faz com que o professor apenas ponha em pratica aquilo que ja foi decidido por
outros agentes (especialistas externos). Entretanto, a pratica ndo € algo que deve
ser meramente executada, ela deve também ser pensada e especialmente pelo
agente que a executara, pois é apenas ele quem esta dentro do contexto e sabera
entender as causas e consequéncias de uma acdo. Sendo assim ainda de acordo
com Schon (apud VALADARES, 2002), € o professor quem age de acordo com a
realidade e experiéncia vivenciada, independente de agentes externos e por essa
razao deve refletir sobre suas acoes.

Mas néo basta apenas refletir, deve-se buscar saber também “como e sobre o
gue se esta refletindo”.

A pratica reflexiva é entendida com um propdsito claro: incluir os problemas
da pratica em uma perspectiva de andlise que vai além de nossas intengdes
e atuacodes pessoais. Implica colocar-se contexto de uma acéo, participar de

uma atividade social e tomar decisbes frente a ela. Associa-se neste
sentido, a autonomia do professor. (VALADARES, 2002, p.193)

Nas revistas direcionadas aos educadores, muitas vezes existem situagoes
em que acabam ditando maneiras de “como fazer”, agindo de maneira semelhante

ao que julga 0] professor como mero executor. Entretanto em outras, se encontram
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noticias que auxiliam o professor a refletir sobre seu trabalho pedagogico e sobre 0s
assuntos que giram em torno da escola. Na concepcao de professor reflexivo, deve-
se pensar amplamente nas praticas, nos sujeitos envolvidos e nos contextos
existentes.

As revistas Nova Escola e Ciranda da Inclusédo apresentam as duas vertentes,
pois trazem reportagens que contribuem para a reflexdo, mas também publicam
trabalhos pedagdgicos para contribuir dentro da sala de aula.

Vale lembrar que em todos os titulos foram observados os dois tipos de
vertentes, mas pode-se dividir de acordo com o0 que tinha maior peso dentro de seus
dados.

Dentre os titulos analisados foi possivel encontrar em um deles o apoio de
entidade sem fins lucrativos na elaboragdo do material: a Fundagéo Victor Civita.

A fundagdo tem como principais iniciativas a revista Nova Escola,
pretendendo divulgar seus interesses em relacdo a educacdo. De acordo com
informacd@es disponiveis no site da fundacao:

a Fundacao Victor Civita (FVC) se dedica a contribuir para a melhoria da
gualidade do ensino no Brasil, sobretudo por meio da qualificacdo e
valorizagdo de professores da Educacdo Basica (Educacdo Infantil, Ensino
Fundamental e Ensino Médio). Criada em 1985 por Victor Civita, entao
presidente do Grupo Abril, ela se mantém fiel ao sonho de seu fundador:
lutar por um pais onde nédo faltem escolas, bons professores, incentivo ao

trabalho docente e materiais de apoio as praticas pedagogicas.
(FUNDACAO VICTOR CIVITA, 2011)**

Na descricdo de sua missdo se encontra exatamente esse interesse de
contribuir para a melhoria da qualidade do ensino, e para isso possibilita a
elaboracdo de periodicos, sites, materiais e projetos “que auxiliem na capacitacao
dos professores” (FUNDACAO VICTOR CIVITA, 2011).

Sendo assim pode-se observar que a revista existe gracas a essa fundacao
gue a financia e a mantém atualizada dentro de seus investimentos na educacéo.

Os demais periodicos ndo apresentaram visivelmente um financiamento vindo
de insténcias assim como no caso da Nova Escola.

Em sintese, percebe-se entdo a preocupacdo com a educacdo, como ja
apresentada no capitulo de referénciais tedricos, no que diz respeito a diversas
instancias terem como foco de pesquisas a formacédo dos professores (NOVOA,
1999; SOUZA e SARTI, 2009) para se ter entdo a melhoria na qualidade do ensino,

2 Disponivel em <http://www.fvc.org.br/quem-somos.shtml> Acesso em: 22 de agosto de 2011.
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visto que estes sdo também responsaveis por essa qualidade de acordo com
pesquisas apresentadas pelo Banco Mundial (TORRES, 1996). Sendo assim, 0s
professores se encontram frente a um grande mercado em que o0 que esta sendo
priorizado é exatamente a sua formacao, a preparacdo para sua atuacao dentro da
sala de aula e também em sua reflexao.

Desta maneira, foram observados nos oito titulos de revistas aqui analisados,
representacdes sobre os professores da educacao basica em seus diferentes niveis.
Alguns mais em destaque, outros mais discretos, mas sempre com foco em um tipo
de formacéo.

Com destaque para a revista Projetos Escolares, na qual foi mais claramente
esbocado o modelo de professor representado pela edigcdo, encontrou-se um
docente que carrega consigo as caracteristicas de seu ambiente de trabalho. Dessa
forma, as cores, 0s escritos, as chamadas para matérias, os desenhos, as formas
das letras, entre outros detalhes, remetem ao que atrairia a atencdo da crianca de
acordo com seu nivel de ensino, sendo transferido isso entdo ao professor que,
dentro dessa concepcao, buscaria materiais da mesma maneira que seus alunos, de
acordo com o que chama a atencdo em cada faixa etaria.

Nos outros exemplares em que o foco principal € o trabalho pedagdgico,
pode-se ver que muitas vezes se segue também os critérios apresentados acima, ja
gue as atividades apresentadas sao para serem realizadas com os alunos, fazendo
assim com que todo o conteldo se ajuste a esse detalhe.

Ja nos periédicos em que o foco € para a retirada do professor de dentro da
sala de aula, para possibilitar uma observacéo e reflexdo de suas acdes, encontrou-
se uma maneira mais ampla de se dirigir a esse professor. Ele ja ndo é mais
caracterizado pelo seu ambiente de trabalho, e sim visto como um profissional da
educacao que busca conhecimentos acerca de seu trabalho.

Silva (1998) em sua andlise sobre a revista Leitura: Teoria e Pratica quando
trata das imagens dos professores em meio aos impressos, relata que:
Assim, podemos imaginar 0 nosso leitor — professor € também pensado,
imaginado pelos outros profissionais (o editor, o ilustrador, o revisor), - que,
ao lado do autor, fabricam a obra, seja ela o impresso que for. Portanto, as
imagens que buscamos estdo inscritas nos impressos pelo trabalho de
muitas maos, que ora agem em sintonia de intencbes e de opinibes, ora
nao. Elas se manifestam na conjuncédo dos diferentes aspectos da producéo
cultural destinada aos professores: tipo de papel, de letra, de impresséo,

formato, diagramacdo, ilustracdo, selecdo/conteddo dos textos,
comentarios, notas etc. (p. 143)
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Assim sendo, as revistas sdo criadas por diversos “autores” em que se
baseiam em suas representacao sobre o foco de estudo, no caso, o professor. Por
essa razdo existem muitas opinibes acerca de um mesmo sujeito e diversas
maneiras de se entender uma melhor maneira de formar esse profissional.

Na presente pesquisa se encontrou dispositivos de formacdo docente mais
acessiveis ao publico em questéo, por ser de baixo custo. Dessa forma, as revistas
de grande circulacdo (em especial na regidao Sudeste), de periodicidade regular e
encontradas em bancas de jornal podem contribuir para a reflexado e atuacéo desse
profissional, fazendo muitas vezes com que sua formacao individual e pessoal seja
pensada e reformulada, ja que depende apenas de sua leitura e interpretacao do
gue o material traz. Esse professor pode tanto se apoiar no que diz o periédico para
sua pratica em sala de aula, mas pode também assumi-lo como meio para se
atualizar no que se refere aos discursos (académicos, legais, etc.) em circulacéo no
meio educacional. Assim, as revistas podem colaborar para que o professor se
engaje em sua propria formacao tendo como base sua formacéao inicial e sua pratica
de trabalho.

Para concluir, entende-se que 0s impressos trazem muitas informacoes
acerca de seu leitor, e por essa razéo sua andlise € de grande importancia.

Em sintese, o que os textos dizem e como dizem, ao lado do que se diz e
de como se diz em redor deles e para além deles, nos impressos, sao
aspectos igualmente importantes e merecedores de atencdo quando se

deseja alcancar os leitores inscritos num certo material em circulacao.
(SILVA, 1998 , p. 145)
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CONSIDERACOES FINAIS

E notavel a existéncia desse amplo mercado que circunda a formac&o
docente, esta claro também que seus produtos estdo sendo cada vez mais
consumidos, visto que crescem a cada dia.

No mercado editorial pode-se observar que a grande circulacdo de revistas,
bem como os diferentes exemplares direcionados aos professores teve grande
aumento recentemente. Existe nesta pesquisa a hipétese de que a promulgacéo da
Lei 9.394/96 exerceu forte influéncia para que esses produtos fossem cada vez mais
procurados e consumidos, intensificando assim um mercado decerto rentavel aos
seus produtores e cujo impacto na formacéo docente segue pouco estudada.

A importancia no estudo das revistas pode ser observada no que Bastos
(2002) apresenta:

A imprensa pedagégica [...] contém e oferece muitas perspectivas para a
compreenséao da historia da educacédo e do ensino. Sua andlise possibilita
avaliar a politica das organizacdes, as preocupagfes sociais, 0S
antagonismos e filiages ideoldgicas, as praticas educativas. (p.49)

A partir dessas consideracbes o presente trabalho, tendo como inicio um
levantamento de materiais disponiveis em bancas de jornal, livrarias e bibliotecas da
regido de Rio Claro-SP se centrou nos estudos da materialidade das revistas
periodicas mais comercializadas na regido sudeste do Brasil. O objetivo da busca foi
encontrar quais sao as revistas pedagogicas com periodicidade regular, disponiveis
no mercado, dando preferéncia as destinadas aos professores da Educacao Bésica,
para se entender as representacfes sobre a formacao continuada dos docentes.

Dentre os titulos encontrados das revistas, optou-se por alguns ndo entrarem
como material de analise nesta pesquisa, pois pelo posterior contato com as editoras
descobriram-se detalhes que os tiram do foco do trabalho: ndo se referem a titulos
de circulacdo periddica, ndo sao comercializados em bancas (apenas por
assinaturas), ndo sao produzidos no pais, ou entdo, nao tratam apenas do tema de
Educacdo. Sendo assim as revistas selecionadas tiveram um total de oito titulos com
sete editoras diferentes: Carta Fundamental — Editora Confianca; Ciranda da
Inclusdo — Editora Ciranda Cultural; Educacdo — Editora Segmento; Educativa /
Educacdo Infantii — Editora Minuano; Guia Pratico para Professores (Infantil /

Fundamental) — Editora Escala; Nova Escola — Editora Abril; Professor Sassa —
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Editora Minuano e Projetos Escolares (Creche / Infantil / Fundamental) — Editora
Online.

As tiragens das revistas variam bastante, tendo como minimo de tiragem
cinco mil assinaturas e como maximo em media de setecentos mil. Isso mostra a
circulacdo que existe atualmente desses exemplares, o que se pode notar ser de
grande valor por contar com grande repercussao.

Todos os titulos selecionados para a pesquisa sdo de circulagéo nacional, ou
seja, ndo abrangem apenas a regiao sudeste, mas o estado com maior circulacdo de
muitas delas € Sao Paulo.

Sobre o tempo de circulacdo dessas revistas, apenas um titulo existe desde
antes da promulgacao da LDB de 1996, os demais surgiram ap6s. Com destaque
para posterior ao ano 2000 (o que vai ao encontro das hipoteses desta pesquisa,
sobre o impacto da referida LDB no mercado editorial dirigido aos professores).

As propagandas presentes em grande parte das revistas giram em torno das
proprias editoras, ou entdo quando muito divergente, noticias sobre educacao.
Nesses periddicos, sdo poucas paginas dedicadas a publicidade. As revistas Nova
Escola e Educacédo, em especial, apresentam maior quantidade de publicidade, e
essas nao sdo exclusivamente a respeito de educacéo.

Os materiais (tipo de papel) encontrados sdo de boa qualidade e em sua
maioria semelhantes. Todos o0s exemplares apresentaram tanto fotos como
desenhos de boa resolucdo em suas edi¢des, seja ha capa ou no conteudo.

Cada editora apresenta um modo particular de informar quem escreve as
reportagens, sejam eles jornalistas ou especialistas na area.

N&o foram todas as revistas que apresentaram espac¢o dedicado a opinido de
leitores, o que mostra que nem todas estdo abertas a participacdo de quem as
consome.

A partir das andlises aqui realizadas foram identificadas duas vertentes de
formacdo nas revistas consideradas. Ha aquelas que focam apenas o trabalho
pedagogico, independente de teoria, trazendo conteudos que podem ser
amplamente utilizados dentro das salas de aula, e muitas vezes refletem esse
ambiente na pessoa do professor. Uma segunda vertente diz respeito aquelas que
priorizam o distanciamento da sala de aula para que o professor tenha uma visao
“externa” e suscetivel a reflexdo. Nado que o professor ndo possa refletir dentro de

seu ambiente de trabalho, mas esse distanciamento serve para que ndo se perca
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em meio a todas as suas atividades cotidianas, e assim possa refletir
verdadeiramente sobre as acgoes.

Portanto, com os estudos apresentados no presente trabalho se pode ter uma
visdo do comeércio de revistas pedagogicas na regido sudeste do Brasil, comparando
os dados de analise da materialidade de cada titulo selecionado. Sendo assim, as
representacbes sobre o professor e sua formagdo continuada puderam ser
esclarecidas de acordo com o que o material pode transparecer.

Algumas revistas véem o professor totalmente relacionado a seu ambiente de
trabalho, trazendo caracteristicas peculiares do nivel de ensino em que atua.
Reforcam ainda a ideia do auxilio durante as praticas dentro da sala de aula e por
essa razao trazem muitos planejamentos, de certa forma prontos, para o uso dos
professores, sem que haja a necessidade de reflexdo a cerca do trabalho. Outras
pretendem focar na atualizacdo profissional do professor em seu campo de atuacao,
assumindo-o como um sujeito em formacdo constante e que, além disso, deve
refletir sobre seu trabalho e a partir de entédo pensar em atividades e acdes a serem
aplicadas em seu campo de atuagéo.

Uma analise mais aprofundada no que diz respeito a seus conteudos e falas
diretas a esses profissionais de educacéo é de grande valia, mas esses sao focos

para pesquisas futuras.



101

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BASTOS, M. H. As Revistas Pedagodgicas e a Atualizacdo do Professor: a revista do
Ensino do Rio Grande do Sul (1951-1992), In: CATANI, D.; BASTOS, M. H.
Educacdo em Revista: a imprensa periodica e a historia da educacdo, Sédo Paulo:
Escrituras, 2002. p. 47-75.

BATISTA, A.A.G. Os(as) professores(as) sdo “nao-leitores”? In: MARINHO, M;
SILVA, C.S.R. (orgs) Leituras do professor. Campinas: Mercado de Letras/ALB,
1998. Cap. 2, p. 23-59

BOURDIEU, P. Razbdes praticas: sobre a teoria da acdo. Trad. Mariza

Correa.Campinas: Papirus, 1996. Cap. 6, p. 157-197.

BOURDIEU, P., CHARTIER, R. A leitura: uma pratica cultural. In: CHARTIER, R.
(org) Praticas de leitura, 2 ed. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade, 2001 [1985], p.231-
253.

BRASIL. Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional. Lei n°® 9.394, de 20 de
dezembro de 1996. Estabelece as diretrizes e bases da educagdo nacional.
Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9394.htm> Acesso em: 20
nov. 2010.

CARVALHO, M. M. C. A Escola Nova e o Impresso: um estudo sobre estratégias
editoriais de difusdo do escolanovismo no Brasil. In: FARIA, L.M. (org) et al. Modos
de ler Formas de Escrever: Estudos da Histéria da Leitura e da Escrita no Brasil. 2
ed. Belo Horizonte: Autentica, 2001, p.65-86.

CHARTIER, R. Cultura Escrita, Literatura e Histéria. Porto Alegre: Artmed Editora,
2001, p.128-135.

CHARTIER, A. M. Os futuros professores e a leitura. In: BATISTA, A. A. G,
GALVAO, A. M. O. (orgs) Leitura: praticas, impressos, letramentos. 2 ed. Belo
Horizonte: Auténtica, 2005. p. 89-97.



102

CIRANDA DA INCLUSAO. Disponivel em:
<http://www.cirandadainclusao.com.br/cirandaa/home.php> Acesso em 23 Maio
2011

COSTA, G. D. Entre a politica e a poética do texto cultural — A producdo das
diferencas na Revista Nova Escola. 2003. 136 f. Dissertacdo (Mestrado) -
Faculdade de Educagéo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre,
2003.

DELVAL, J. A escola possivel: democracia, participacdo e autonomia. Campinas:
Mercado de Letras, 2007. Capitulo 5, p. 109-131.

EDITORA CONFIANCA. Carta Fundamental midia kit. 2011. 10 slides: fornecidos
pela Editora Confianca.

EDITORA ESCALA. Disponivel em: <
http://www.assineescala.com.br/DetalheRevistas.asp?Produto_txt=ESEF&Site_txt=G
OOGLE&Origem_txt=BUSCA&Formato_txt=ESCALA&Banner_txt=&Versao_txt= >
Acesso em 17 de setembro de 2010.

EDITORA MINUANO. Disponivel em:
<http://www.edminuano.com.br/catalogo/default.asp?acao=detalhe_produto_assinat
ura&cod_produto=2566> Acesso em 17 de Agosto de 2010.

EDITORA MINUANO Disponivel em <
http://www.edminuano.com.br/catalogo/default.asp?acao=detalhe_produto_assinatur
a&cod_produto=18 > Acesso em 22 de Maio de 2011.

EDITORA ONLINE, Disponivel em
<http://loja.revistaonline.com.br/online/vitrines/assine/Assine_Projetos_Escolares_Fu
ndamental.asp> Acesso em: 29 de junho de 2011

EDITORA SEGMENTO. Disponivel em <
http://www.editorasegmento.com.br/RevistasDetalhes.aspx?item=4> Acesso em 17
de Agosto de 2010.



103

FREITAS, H. C. L. Formacao de professores no Brasil: 10 anos de embate entre
projetos de formacdo. Educ. Soc.; Campinas, v.23, n.80, p.136-167, set./2002.
Disponivel em: <http://www.scielo.br/pdf/es/v23n80/12928.pdf> Acesso em: 22 nov.
de 2010.

FUNDACAO VICTOR CIVITA. Disponivel em <http://www.fvc.org.br/quem-

somos.shtml> Acesso em 22 de Agosto de 2011.
GIL, A. C. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. 42 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

LUDKE, M. e ANDRE, M. E. D. A., Pesquisa em Educac&o: Abordagens qualitativas.
Séo Paulo. E.P.U., 1986.

NOVOA, A. Os Professores na Virada do Milénio: do excesso dos discursos a
pobreza das praticas. Educacdo e Pesquisa, Sdo Paulo, v.25, n1, p.11-20, jan./jun.
1999.

PEREIRA, G. R. M.; ANDRADE, M. C. L. Socioanalise de pré-no¢cfes no discurso
jornalistico sobre educacdo. Revista Brasileira de Educacao, Rio de Janeiro, n° 28,
p. 128-139, jan./abr. 2005.

REVISTA EDUCACAO. Disponivel em
<http://revistaeducacao.uol.com.br/revista_desc.asp> Acesso em 06 de Julho de
2011.

RIPA, R. Nova Escola — “a revista de quem educa”: a fabricagcdo de modelos ideais
do ser professor. 2010. 219 f. Tese (Doutorado em Educacdo) — UFSCar, Sao
Carlos, 2010.

ROCHA, B. T. Cartas em revista: estratégias editoriais de difusao e legitimacéo da
Nova Escola. 2004. 172 f. Dissertacdo (Mestrado) — Faculdade de Educacéo,

Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2004.

SILVA, L. L. M. da. A revista Leitura: Teoria e Pratica e o professor — um leitor em
formacdo. In: MARINHO, M., SILVA C. (orgs). Leituras do professor. Campinas:
Mercado de Letras/ALB, 1998, Cap. 7, p.141-156.



104

SILVA Jr., J. R. Reformas do Estado e da educacédo e as politicas publicas para a
formacdo de professores a distancia: implicacbes politicas e tedricas. Revista
Brasileira d Educacao, Rio de Janeiro, n. 24, p.78-94, set./dez., 2003. Disponivel em:
< http://www.scielo.br/pdf/rbedu/n24/n24a07.pdf> Acesso em: 22 nov. de 2010.

SMOLKA, A. L. B; GENTIL, M. S. Duas revistas, trés artigos, multiplas vozes: Um
estudo sobre modos de dizer e posi¢cdes sociais em textos para professores. Cad.
Cedes, Campinas, n. 63, vol. 24, p. 193-213, maio/ago., 2004. Disponivel em: <
http://www.scielo.br/pdf/ccedes/v24n63/22594.pdf> Acesso em: 23 ago. 2010.

SOUZA, D. T. R; SARTI, F.M. Mercado de formagao docente: origens, dispositivos e
consumidores. In: Anais do IX Encontro de Pesquisa em Educacdo da Regido
Sudeste, 2009, Sao Carlos. IX Encontro de Pesquisa em Educacdo da Regiédo
Sudeste. Pesquisa em Educacéo no Brasil: balanco do século XX e desafios para o
século XXI, 2009. v.1.

SPINIK, M. J. P. et al. Sobre palavras que vendem coisas: o glossario do risco em
anuncios de revistas. Estudos de Psicologia, Sdo Paulo, 12 (1), p.13-21. 2007.
Disponivel em: < http://www.scielo.br/pdf/epsic/vi2n1/a02v12nl.pdf> Acesso em: 27
jul. 2011.

TORRES, R. M. Melhorar a qualidade da educacéo basica? As estratégias do Banco
Mundial. In: TOMAS, L. et al.(orgs) O Banco Mundial e as politicas educacionais.
Séo Paulo: Cortez, PUC-SP e Agao Educativa, 1996, p. 125-187.

VALADARES, J. M. O professor diante do espelho: reflexes sobre o conceito de
professor reflexivo. In: PIMENTA, S. G.; GHEDIN, E. (orgs.). Professor reflexivo no

Brasil: génese e critica de um conceito. Sdo Paulo: Cortez, 2002, p. 187-200.

VIEIRA, M. L. O trabalho do autor na construcéo do leitor na revista Nova Escola. In:
MARINHO, M., SILVA C. (orgs). Leituras do professor. Campinas: Mercado de
Letras/ALB, 1998, Cap. 6, p.121-140.



Revistas

CARTA FUNDAMENTAL. Séao Paulo, n° 4, dezembro 2008/ janeiro 2009.
CARTA FUNDAMENTAL. Sao Paulo, n° 8, maio, 2009.
CARTA FUNDAMENTAL. Sao Paulo, n° 10, agosto, 2009.

CARTA FUNDAMENTAL. Sao Paulo, n° 14, dezembro 2009/janeiro 2010.

CIRANDA DA INCLUSAO. S&o Paulo, ano 1, n® 1, novembro, 2009.
CIRANDA DA INCLUSAO. S&o Paulo, ano 1, n® 6, maio, 2010.
CIRANDA DA INCLUSAO. S&o Paulo, ano 2, n® 16, abril, 2011.
EDUCACAO. S&o Paulo, ano 12, n°140, dezembro, 2008.
EDUCACAO. S&o Paulo, ano 13, n°149, setembro, 2009.
EDUCACAO. S&o Paulo, ano 13, n°155, marco, 2010.
EDUCACAO. S&o Paulo, ano 15, n°169, maio, 2011.
EDUCACAO INFANTIL. S&o Paulo, ano V, n°23, abril, 2010.
EDUCAGCAO INFANTIL. S&o Paulo, ano V, n°29, abril, 2011.
EDUCATIVA. Séo Paulo, ano 1, n°15, julho, 2008.
EDUCATIVA. Séo Paulo, ano 11, n°19, junho, 2009.
EDUCATIVA. Sao Paulo, ano V, n°22, fevereiro, 2010.

105

GUIA PRATICO PARA PROFESSORES de Educacéo Infantil. Sdo Paulo, ano 8, n°

87, maio, 2010.

GUIA PRATICO PARA PROFESSORES de Educacio Infantil. Sdo Paulo, ano 9, n°

98, maio, 2011.

GUIA PRATICO PARA PROFESSORES de Ensino Fundamental I. Sdo Paulo, ano

7, n° 74, maio, 2010.

GUIA PRATICO PARA PROFESSORES de Ensino Fundamental I. Sdo Paulo, ano

8, n° 85, maio, 2011.

NOVA ESCOLA. Séo Paulo, ano XXIll, n°213, junho/julho, 2008.
NOVA ESCOLA. Sédo Paulo, ano XXIV, n°227, novembro, 2009.
NOVA ESCOLA. Séo Paulo, ano XXV, n°237, novembro, 2010.
NOVA ESCOLA. Séo Paulo, ano XXVI, n°240, marco, 2011.
PROFESSOR SASSA. S3o Paulo, n° 09, 2008.

PROFESSOR SASSA. S&o Paulo, n° 21, 2009.

PROFESSOR SASSA. S&o Paulo, n° 22, 2010.

PROFESSOR SASSA. S3o Paulo, n° 31, 2011.



PROJETOS ESCOLARES, Creche. Séao Paulo, ano 1, n° 1, 2008.
PROJETOS ESCOLARES, Creche. Sao Paulo, ano 1, n° 3, 2009.
PROJETOS ESCOLARES, Creche. S&o Paulo, ano 2, n° 9, 2010.
PROJETOS ESCOLARES, Creche. Séo Paulo, ano 3, n° 15, 2011.
PROJETOS ESCOLARES, Educacao Infantil. S&o Paulo, ano 3, n° 35, 2008.
PROJETOS ESCOLARES, Educacéao Infantil. Sdo Paulo, ano 4, n° 47, 20009.
PROJETOS ESCOLARES, Educacao Infantil. Sdo Paulo, ano 5, n° 56, 2010.
PROJETOS ESCOLARES, Educacao Infantil. Sdo Paulo, ano 6, n°® 71, 2011.

PROJETOS ESCOLARES, Ensino Fundamental. Sao Paulo, ano 3, n° 29, 2008.
PROJETOS ESCOLARES, Ensino Fundamental. Sao Paulo, ano 4, n° 39, 2009.
PROJETOS ESCOLARES, Ensino Fundamental. S&o Paulo, ano 5, n° 45, 2010.
PROJETOS ESCOLARES, Ensino Fundamental. Sdo Paulo, ano 6, n° 51, 2011.

106



	CAPA
	FOLHA DE ROTO
	FICHA CATALOGRÁFICA
	DEDICATÓRIA
	AGRADECIMENTOS
	RESUMO
	SUMÁRIO
	INTRODUÇÃO
	1. REFERÊNCIAIS TEÓRICOS
	2. BREVE HISTÓRICO DO IMPRESSO
	3. DADOS EMPÍRICOS
	4. ANÁLISE DA MATERIALIDADE DAS REVISTAS
	CONSIDERAÇÕES FINAIS
	REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS

