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RESUMO

O presente trabalho analisa o discurso da moda sustentavel empregando, para tanto, o quadro
tedrico-metodoldgico da Andlise do Discurso francesa, com énfase na proposta de tratamento
da discursividade desenvolvida por Maingueneau na obra Génese dos discursos. Adotando
essa perspectiva, consideramos o discurso da moda sustentdvel como um posicionamento no
interior do campo discursivo da moda, o que significa assumir que é regido por um sistema de
restricbes semanticas que restringe simultaneamente todos os planos discursivos (teses,
Iéxico, ethos etc.). Essa proposta surgiu a partir da constatacdo de que ha, no campo da moda,
ja ha algum tempo, um esfor¢o cada vez mais evidente para tentar conciliar dois temas
frequentemente tomados como paradoxais — moda e sustentabilidade —, o que leva ao
surgimento de movimentos ativistas, institutos e veiculos de comunicacdo dedicados a
informar e atuar em prol de uma moda sustentavel. Nossa analise se concentra no discurso
produzido no &mbito desses movimentos e se detém a trés objetivos principais: i) analisar e
descrever o funcionamento do discurso da moda sustentdvel nos termos de uma semantica
global; ii) analisar o ethos desse discurso, com o intuito de caracterizar-lhe o enunciador e, ao
mesmo tempo, de avaliar a pertinéncia dos semas encontrados na identificacdo da semantica
global desse discurso; iii) analisar alguns aspectos da face social desse discurso,
considerando-0 nos termos de uma pratica discursiva. Quanto ao primeiro objetivo, nossa
investigacdo revela que o discurso da moda sustentavel, por sua inerente paradoxalidade,
esbarra em limites relativos ao préprio campo em que emerge e, assim, € levado a promover
diversas concessdes que se dao, principalmente, por meio de duas operacdes semanticas
principais, a saber: integracdo e moderacdo. Dessa forma, verificamos que, embora seja um
discurso que se quer revoluciondrio, “integrando” sustentabilidade, entre outros valores, a
moda, ele propbe que isso se efetive de forma moderada. Essas caracteristicas também se
estendem para o ethos do discurso, que apresenta um fiador que se projeta como um ativista
digital, destemido e revolucionario, ao mesmo tempo que é doce, otimista, ético e bondoso.
Por fim, a analise de alguns aspectos das préaticas sociais que o discurso promove evidencia
que, embora o discurso da moda sustentavel adote praticas tipicas do campo da moda, tais
como a promoc¢do de desfiles e de eventos, ele as subverte conforme as restricdes da
semantica global que o define, corroborando a tese, formulada por Maingueneau, de que a
semantica global rege ndo s6 os mais diversos aspectos da face mais verbal do discurso, como
também os de sua face mais social.

Palavras-chave: Analise do Discurso. Semantica Global. Ethos. Pratica Discursiva. Moda.

Sustentabilidade.



ABSTRACT

This thesis analyzes the discourse of sustainable fashion using, for this purpose, the
framework of French Discourse Analysis, with emphasis on the discursive treatment purposes
by Maingueneau in his book Genesis of Discourses. Adopting this perspective, we consider
that the sustainable fashion discourse is a positioning within discursive field of fashion, and
that is regulated by a system of semantic restrictions that simultaneously restricts all
discursive planes (theses, lexicon, ethos, and others). This proposal emerged from the
observation that, in the field of fashion, there has been an increasingly evident effort to try to
reconcile two themes often taken as paradoxical - fashion and sustainability -, leading to the
emergence of activist movements, institutes and communication vehicles dedicated to
informing and acting in favor of sustainable fashion. Our analysis focuses on the discourse
produced within these movements and proposes three main objectives: i) to analyze and
describe the functioning of the sustainable fashion discourse in terms of a global semantics; ii)
to analyze the ethos of this discourse, in order to characterize the enunciator and, at the same
time, to assess the relevance of the semas found in the identification of the global semantics of
this discourse; iii) to analyze some aspects of the social face of this discourse, considering it
in terms of a discursive practice. Our investigation reveals that the discourse of sustainable
fashion, due to its inherent paradox, runs up against limits related to the field in which it
emerges and, thus, is led to promote several concessions that occur, mainly, through two main
semantic operations, namely: integration and moderation. In this way, we find that, although it
is a discourse that wants to be revolutionary, “integrating” sustainability, among other values,
into fashion, proposes that this be carried out moderately. These characteristics also extend to
the ethos of the speech, which features a guarantor who projects himself as a digital activist,
fearless and revolutionary, while being sweet, optimistic, ethical, and kind. Finally, the
analysis of some aspects of the social practices that the discourse promotes shows that,
although the sustainable fashion discourse adopts typical practices in the fashion field, such as
the promotion of fashion shows and events, it subverts them according to the restrictions of
semantics. That defines it, corroborating the thesis, formulated by Maingueneau, that global
semantics rules not only the most diverse aspects of the most verbal face of discourse but also

those of its more social face.

Keywords: Discourse Analysis. Global Semantics. Ethos. Discursive Practice. Fashion.

Sustainability.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa desenvolve-se no interior do quadro tedrico-metodolégico da
Analise do Discurso francesa (doravante AD), conforme teses concebidas por Maingueneau na
obra Génese dos discursos. Mais especificamente, esta investigagdo busca debrucar-se sobre o
que estamos considerando ser um posicionamento existente no campo discursivo da moda: o
discurso da moda sustentavel.

Moda sustentavel ¢ um tema que tem se tornado cada vez mais relevante, nao so nas
discussoes especializadas sobre moda, mas na midia em geral. Hoje, € possivel observar sua
emergéncia e repercussdo, seja a partir da recorréncia de noticias sobre praticas ambiental e
socialmente insustentaveis da induastria da moda, seja pelo surgimento de ONGs e outros
projetos de ativismo, como eventos e campanhas de conscientizacdo, que buscam, justamente,
chamar a atencdo para tais praticas insustentdveis — como falta de tratamento de residuos
originados dos processos de fabricacdo, ou envolvimento com trabalho analogo a escravidao —
suscitando uma mudanga, o que tem resultado em uma producao textual bastante vasta em torno
do tema, que circula, principalmente, na web.

Embora sejam relativamente escassas as informagdes sobre 0 momento exato em que
comegou a se falar em moda sustentavel, pressupomos que o tema tenha emergido
proporcionalmente ao conhecimento publico de casos que ocorreram ao redor do mundo —
especialmente em paises subdesenvolvidos — referentes ao uso indevido de mao de obra humana
e de recursos naturais pela denominada “industria da moda”, que envolve uma ampla cadeia de
processos e negocios: a industria téxtil, as confecgdes de roupas, as grandes varejistas, o
consumidor, dentre outros atores sociais. Dado o tamanho e a importancia dessa industria — a
terceira maior do mundo, segundo Berlim (2012) —, esses casos e sua repercussdo mididtica
parecem ter promovido o tema de um modo geral, bem como a urgéncia de se inserir principios
de sustentabilidade na industria da moda, seja em seus meios de produgdo, ou nas formas de
consumi-la.

Berlim (2012), em Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessdaria, deixa bastante
evidente como a questdo tem se tornado cada vez mais relevante e urgente para o campo da
moda, apresentando uma série de exemplos do empenho que tem sido dispendido em dire¢ao a
sustentabilidade. Os exemplos que a autora traz abrangem desde iniciativas sustentaveis de
semanas de moda ja consolidadas ao redor do mundo, até a criagdo de novas semanas de moda
dedicadas, especificamente, a moda sustentavel, bem como feiras de negdcios, projetos

académicos, programas de pos-graduagdo, marcas e estilistas engajados no tema, iniciativas de



grandes corporagdes, projetos independentes, ONGs e acdes da sociedade civil, todos
empenhados na promog¢ao da sustentabilidade na moda.

No Brasil, onde o tema parece repercutir de maneira um pouco mais timida em relagao
a alguns paises da Europa, foi langada, em 2017, a Brasil Eco Fashion Week, uma semana de
moda especificamente dedicada a marcas e estilistas que produzem moda sustentavel. Esse ¢
um fato que consideramos relevante num momento em que vemos semanas de moda grandes e
consolidadas buscando estratégias para se adaptarem as demandas de consumo
contemporaneas, que dependem de uma dindmica de lancamentos e vendas cada vez mais
rapida e agressiva.

Outro dado que consideramos relevante, ¢ o crescimento da denominada Semana
Fashion Revolution no Brasil, acdo anteriormente chamada de Fashion Revolution Day, que se
estendeu de um dia para uma semana. A agdo, impulsionada pela ONG global Fashion
Revolution, que, no Brasil, esta estabelecida desde 2014 como Instituto Fashion Revolution
Brasil, se dedica a conscientizagdo sobre os impactos socioambientais do setor da moda, a
celebrar as pessoas por tras da producao das roupas, a incentivar a transparéncia por parte da
industria e a fomentar a sustentabilidade, de acordo com dados do proprio site da ONG'. Ainda
segundo informacdes disponiveis no site do Instituto, em 2016 foram realizados apenas 54
eventos da Semana Fashion Revolution pelo Brasil; ja em 2017, foram 255 eventos; em 2018,
a Semana envolveu 23 mil pessoas em 47 cidades do Brasil, contou com mais de 400
voluntarios e 38 embaixadores do movimento em universidades, todos comprometidos com a
organizacao de 733 eventos que aconteceram em diversas cidades brasileiras, o que representa
um aumento consideravel do interesse no assunto.

Ao mesmo tempo em que o tema tem ganhado mais espago, ndo deixa de ser
intrinsecamente complexo. De acordo com o economista italiano Enrico Cietta (2017, p. 432),
que se dedica a estudar as relacdes econOmicas da area de moda, conciliar moda e
sustentabilidade ¢ um grande desafio. Para o autor, os produtos gerados pela moda (roupas e
acessorios, por exemplo) sdo o que denomina de produto criativo hibrido, pois se trata de um
produto que detém valor imaterial (cultural), mas ¢ mediado e incorporado como um produto
material (fisico), que pode ser uma pega de roupa, um calgado, um acessoério etc. Tal produto
material requer recursos naturais e mao de obra para ser produzido. No entanto, devido a propria

dindmica efémera da moda, o valor imaterial (cultural) de uma roupa, por exemplo, se esgota

1 Mais informacdes disponiveis em: https://www.fashionrevolution.org/south-america/brazil/. Acesso em: 30
abr. 2022.


https://www.fashionrevolution.org/south-america/brazil/

muito mais rapidamente se comparado ao tempo que o produto material leva para se deteriorar
no meio ambiente. Dessa forma, o valor cultural do produto (ou a veloz perda desse valor) acaba
por se tornar o responsavel pelo impacto ambiental dessa roupa, uma vez que, despida desse
valor que exerce na sua relagdo com o corpo individual e social, a roupa torna-se residuo e fica
carente de significagdo que a faca ser vestida.

Cietta (2017) também chama a atencdo para a dicotomia preto/branco, certo/errado, que
pode surgir com o anseio pela moda sustentdvel e que julga pouco realista, especialmente se
considerarmos que, de acordo com Orsola de Castro (apud. CIETTA, 2017, p. 435),
cofundadora do Fashion Revolution, hoje os maiores infratores da industria da moda sao
também os maiores investidores em solucoes sustentaveis.

Jennifer Farley Gordon e Colleen Hill, pesquisadoras e curadoras de moda do Museum
at FIT, de Nova York, e organizadoras da exposicao Eco-Fashion: Going Green (2010), também
pontuam a complexidade do tema em seu livro Sustainable Fashion: Past, Present and Future
(2015). As autoras afirmam que € quase impossivel a industria da moda ser efetivamente
sustentavel, uma vez que ¢ uma industria movida pela mudanca e pela substituicdo do velho
pelo novo. Gordon e Hill (2015) ainda assinalam que alguns teéricos do design consideram a
moda sustentavel inerentemente paradoxal, visto que sustentabilidade ¢ incompativel com um
sistema de obsolescéncia programada como o que vivemos hoje € do qual a moda faz parte.

Além disso, moda e sustentabilidade sdo termos poliss€émicos que, individualmente,
evocam uma série de complexidades e significados. Como observa Berlim (2012, p. 26) “moda
¢ um conceito multifacetado e multidisciplinar”, que diz respeito, por um lado, a um fenémeno
relativo a efemeridade das aparéncias e a construgdo cultural da identidade e, por outro, a uma
industria grande e poderosa.

Anocao de sustentabilidade, por sua vez, de acordo com Jatoba, Cidade e Vargas (2009),
também nao se constitui como uma nog¢ao de sentido unico, neutro ou imutavel. As visdes que
hoje se propagam largamente sobre sustentabilidade, adquiriram significados diversos ao longo
do tempo, que variam de acordo com a dindmica social, economica e politica que regem as
relacdes entre sociedade e natureza. Portanto, segundo os autores, a ideia que se tem hoje de
sustentabilidade ¢ proveniente de diferentes perspectivas do ambientalismo.

Quando unidos, os dois termos também nao sdo compreendidos de maneira univoca,
uma vez que, como explicam Gordon e Hill (2015), hd uma auséncia geral de padrdes
ambientais definidos para industria da moda, sujeitando a definicdo de moda sustentavel a
multiplas interpretacdes, até mesmo entre aqueles que trabalham na area, que podem ter

opinides divergentes sobre quais sdo as melhores praticas sustentaveis.
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Dessa forma, moda sustentavel ¢ um tema que nos impde questdes como, por exemplo:
qual a nogdo de moda e qual a nogdo de sustentabilidade que se invoca quando se fala em uma
“moda sustentavel”? Foram essas observagdes e questionamentos preliminares sobre o tema,
bem como a leitura de alguns materiais do corpus que nos levaram a hipotese de que a moda
sustentavel pudesse constituir um posicionamento no interior do campo da moda, passivel de
ser analisado e descrito nos termos de uma semantica global através do aparato teorico-
metodoldgicos que a Analise do Discurso francesa nos oferece.

Partindo dessas observagoes, este trabalho se justifica, em primeiro lugar, pela
relevancia de se estudarem temas tdo caros a sociedade contemporanea, tais como
sustentabilidade e sociedade de consumo, esse Ultimo intimamente relacionado ao campo da
moda. Tais temas mobilizam outras questdes complexas e igualmente polémicas tais como
justica social e ambiental, ética, direitos humanos, direitos dos trabalhadores, economia,
politica e relagdes internacionais, por exemplo.

Nos ultimos anos, as discussdes sobre os problemas ambientais e climaticos que
vivemos se tornaram mais intensas € bem mais frequentes. O debate sobre as mudancas
climaticas, por exemplo, tem estado presente em toda parte: nos programas politicos, nos filmes
e séries de TV, nos noticidrios, nas redes sociais, nas inumeras peti¢des on-line € nos mais
variados movimentos que surgiram com a finalidade de conservar o meio ambiente e frear as
mudancas climdticas, tais como o movimento Fridays For Future, liderado pela sueca Greta
Thunberg.

Considerando apenas o territorio brasileiro, podemos citar uma série de crimes e
desastres ambientais que ocorreram num curto periodo, tais como o rompimento das barragens
de Mariana e Brumadinho (MG), o derramamento de 6leo na costa do Nordeste que, dois anos
depois, segue sem um desfecho, as queimadas nas florestas brasileiras (Amazonia, Pantanal,
Cerrado), o afrouxamento das leis ambientais brasileiras, entre outros. Em proporg¢des globais,
o cendrio e as situagdes se expandem ainda mais; a propria pandemia de Covid-19 que temos
vivido desde o final de 2019, evidenciou as problemadticas sanitirias que podem surgir em
decorréncia do desequilibrio ambiental, que se agrava num ritmo cada vez mais veloz de
extracdo de recursos naturais e producao de residuos.

Desse modo, por meio deste trabalho, pretendemos evidenciar a eficidcia do aporte
teorico e metodoldgico da Andlise do Discurso francesa na investigacdo de questdes tdo caras
e relevantes a sociedade contemporanea. Assim, acreditamos que o mérito desta investigagao

esteja ligado a proposta de elucidar o tema da moda sustentdvel da perspectiva discursiva,
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langando um olhar diferente para o tema e, consequentemente, revelando aspectos ainda nao
explorados sobre o assunto em outras areas do conhecimento no ambito das ciéncias humanas.

No ambito dos estudos discursivos propriamente ditos, acreditamos que este trabalho
também tem condigdes de contribuir com as reflexdes relativas a construgdo do corpus de
pesquisa em AD. Isso porque, além de um conjunto de materiais impressos, composto por
livros, revistas, guias € manuais, analisamos também uma quantia consideravel de textos
oriundos da web, que obedecem a dindmicas proprias do ambiente digital, o que torna a
delimitacdo do corpus uma tarefa bastante desafiadora, especialmente no que diz respeito a
utilizacao de materiais oriundos de redes sociais, tais como postagens, comentarios de usuarios
etc.

Além disso, enfrentamos a dificuldade de as produgdes discursivas sobre moda
sustentavel parecerem muito dispersas no campo da moda — podendo ser vista no discurso das
marcas, no discurso das revistas especializadas, em certas paginas de redes sociais, no discurso
de certos eventos de moda etc. — sendo dificil delimitar em quais géneros do discurso
encontrariamos essas produgdes ¢ quais delas poderiam ser consideradas pertencentes ou nao
ao posicionamento em questdo. Postas essas complexidades, iniciamos a montagem do corpus
partindo de um corpus menor no qual buscamos identificar formulas discursivas oriundas desse
posicionamento. Essa estratégia metodologica colaborou grandemente para a identificagao de
materiais relativos ao tema e para a delimitacdo do corpus final, contribuindo especialmente
com a selecao dos materiais oriundos do espaco digital, uma vez que sdo muito numerosos, o
que dificulta a identificagado e selecao daqueles que seriam os mais relevantes para a composi¢ao
de um corpus final consistente.

Posto isso, este trabalho tem como objetivo geral analisar o funcionamento do discurso
da moda sustentavel, tomado aqui como um posicionamento no campo discursivo da moda. Em
termos mais pontuais, definimos os seguintes objetivos especificos:

i) analisar o discurso da moda sustentavel, tomada como um posicionamento

discursivo, descrevendo seu funcionamento nos termos de uma semantica global.

ii) a partir dos tracos semanticos identificados no sistema de restricdes semanticas

desse discurso, analisar e descrever o ethos do discurso da moda sustentavel,

iii) analisar aspectos da face social desse discurso, entendido nos termos de uma

pratica discursiva (cf. MAINGUENEAU, 1997), com destaque para questdes

relativas a sua comunidade.

O primeiro objetivo de pesquisa prevé identificar quais sdo os filtros que fixam critérios

de distin¢ao do posicionamento em questdo, deixando evidentes sobre quais valores de moda e
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quais valores de sustentabilidade esse discurso se funda para que possa existir. Nossa analise
evidencia alguns limites no funcionamento do discurso em questdo, como mostraremos mais
adiante neste trabalho, uma vez que o posicionamento estudado mobiliza um tema bastante
complexo e caro a propria sistematica da moda: a sustentabilidade. Nesse sentido, a analise
revela que o discurso se caracteriza pelo uso de defini¢cdes e modos de enunciar mais moderados
com relacdo a determinados conceitos e valores da sustentabilidade, quanto mais caros e
indispensaveis a existéncia da moda eles sao.

Quanto ao segundo objetivo, acreditamos que o estudo do ethos, enquanto parte
pregnante da discursividade que se relacionada ao modo como o sujeito enunciador enuncia o
discurso, deixa mais evidente como os tragos semanticos apreendidos a partir do sistema de
restri¢des ¢ lido e aceito por seus adeptos, o que se faz especialmente interessante por se tratar
de um discurso que diz respeito as formas de ser, agir e parecer no mundo enquanto pratica
ética e estética.

J& o terceiro objetivo deste trabalho compreende apreender esse discurso nos termos de
uma pratica discursiva. Para tanto, observamos como a comunidade discursiva ligada a esse
posicionamento procura colocar em circulagdo e efetivar o seu discurso por meio de uma série
de praticas sociais reconhecidas e compartilhadas por seus membros, intimamente ligadas ao
proprio discurso e seus valores, identificados em sua semantica global. Este objetivo
complementa o estudo do ethos, oferecendo uma visao, tanto quanto possivel abrangente,
acerca desse posicionamento e da forma como exerce sua discursividade, uma vez que se trata
de um posicionamento dito ativista, no qual as praticas e ritos acordados na comunidade tem
extrema relevancia, como procuraremos deixar evidente nos proéximos capitulos.

Como explicitado anteriormente, nesta pesquisa estamos tomando o discurso da moda
sustentavel como um posicionamento do campo discursivo da moda. Para tanto, estamos nos
apoiando ndo s6 na nocdo de campo discursivo de Maingueneau (2008c), como também
buscamos subsidios tedricos em outras areas do saber, como a sociologia, a antropologia, a
comunicac¢do, a economia ¢ a histéria da moda, a fim de identificarmos aspectos proprios da
dindmica da moda capazes de tornar evidentes, na analise discursiva, as relagcdes de alianga e
oposicdo que se estabelecem no interior dos discursos sobre moda, caracterizando-a como
campo discursivo.

Para a exposi¢ao da pesquisa realizada, este trabalho esta organizado da seguinte forma:
no capitulo 1, apresentamos os aparatos tedrico-metodoldgicos sobre os quais estamos nos
apoiando para a realizacdo de nossa investigacdo, incluindo uma problematizagdo sobre a

montagem do corpus, que ¢ constituido em grande parte por géneros do discurso dito digital;
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no capitulo 2, tratamos das condi¢des de produgdo do discurso, evidenciando as bases socio-
historicas e ideoldgicas que possibilitaram a existéncia do discurso da moda sustentavel; no
capitulo 3 comentamos as formulas discursivas identificadas quando da montagem do corpus,
dando especial atengdo ao papel da férmula “industria da moda™ na construgao do discurso da
moda sustentavel, e apresentamos também o sistema de restricdes semanticas sobre o qual este
discurso se institui; em seguida, no capitulo 4, expomos nossa analise acerca do ethos discursivo
e seus respectivos resultados; no capitulo 5, tratamos desse discurso nos termos de uma pratica
discursiva, abordando dois aspectos da face mais social do discurso, a saber, os eventos de moda
sustentavel e as publicacdes; por fim, apresentamos nossas consideragdes finais e indicamos

encaminhamentos futuros para esta pesquisa.



14

CAPITULO 1: FUNDAMENTOS TEORICOS E METODOLOGICOS

Iniciamos este capitulo apresentando os fundamentos teodrico-metodoldgicos que
tomamos como base para o desenvolvimento de toda a pesquisa aqui apresentada (item 1 deste
capitulo). Para tanto, expomos brevemente os principais aspectos tedricos e conceitos de que
langamos mao em nossa analise, tais como as nog¢des de campo e de posicionamento discursivo,
de ethos, de pratica discursiva, sempre procurando relacionar essas nogdes entre si € a0 nosso
objeto de estudo (o discurso da moda sustentavel), a fim de deixar evidentes a coeréncia entre
nosso aparato teodrico-metodologico e nossos objetivos de pesquisa.

Em seguida, no item 2, tratamos da constitui¢ao do corpus analisado, pois consideramos
relevante abordar questdes que tem se tornado um dos pontos centrais de atengdo nos ultimos
tempos, nao sO para a AD, mas para os estudos de linguagem como um todo, que ¢ a questao
dos midiuns digitais. Além disso, este capitulo apresenta as estratégias metodologicas utilizadas
para identificar materiais pertencentes ao posicionamento aqui estudado que, a principio,
parecia bastante enevoado, disperso no campo, sem uma clara delimitagao do que € ou nao

“moda sustentavel”.

1. 1. Fundamentacdo teorica

Conforme mencionado, esta pesquisa concentra-se no quadro tedrico-metodologico da
Analise do Discurso Francesa (doravante AD), especificamente aquela postulada por
Dominique Maingueneau em sua Génese dos Discursos. Para a AD francesa, o interdiscurso
tem sido, ja ha algum tempo, o grande foco de atencdo. Isto se deu, certamente, por conta da
reviravolta sofrida nas investigagdes da area, conforme evidencia Pécheux (1983) ao analisar a
evolucdo dessa linha teodrica e seus pressupostos. Se antes a tendéncia estruturalista considerava
os discursos fechados em si mesmos ¢ dominados por condi¢des de produgao estaveis, com o
desenvolvimento da disciplina, uma concep¢ao mais complexa de discurso foi adotada, segundo
a qual o discurso ¢ um produto do interdiscurso.

Em termos de génese, conforme Maingueneau (2008c, p. 21), considerar que o
interdiscurso precede os discursos, significa dizer que os discursos ndo se constituem
independentemente uns dos outros para, somente depois, serem postos em relagdo, mas que sao
formados de maneira regulada, no interior do interdiscurso, o que leva a preconiza¢do desse

espago de trocas, que ¢ o interdiscurso, como unidade de andlise.
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Nas reflexdes que desenvolve sobre as relagdes entre os discursos, Maingueneau (2008c,
p. 33) substitui a no¢do de interdiscurso por conceitos um pouco menos vagos que permitam
aos analistas realizar recortes que orientem e organizem pesquisas nessa area de estudos. E
dentro dessa perspectiva que o autor apresenta os conceitos de universo e de campo discursivo.
O primeiro, universo discursivo, configura-se, segundo Maingueneau (2008c, p. 33), como um
conjunto mais amplo que englobaria todos os discursos capazes de interagir em uma mesma
conjuntura dada. Embora ndo possa ser apreendido em sua globalidade, tal conjunto ¢ finito.
Trata-se de uma nog¢do de pouca relevancia para os analistas do discurso, pois, segundo
Maingueneau (2008c¢), serve apenas para definir uma extensdo maxima, um horizonte a partir
do qual sdo construidos outros dominios suscetiveis de serem estudados, como € o caso dos
campos discursivos.

Um campo discursivo, para Maingueneau, diz respeito a um conjunto de discursos que
se delimitam reciprocamente e se encontram em concorréncia — termo que deve ser
compreendido, como adverte o autor, em sentido amplo, contemplando tanto um conflito
aberto, quanto uma alianga, uma neutralidade aparente etc. Trata-se de discursos que tém a
mesma funcao social, mas divergem sobre o modo pelo qual ela deve ser preenchida (campo
politico, campo filoséfico, campo religioso etc.). Como ressalta Maingueneau (2008c, p. 34), o
recorte de um campo nao define zonas exatamente insulares; na verdade, configura-se apenas
como uma abstracdo que deve levar a abertura de redes de trocas mais especificas e, nesse
sentido, mais indicadas para a analise. Ainda segundo o autor, tais campos nao dispdoem de uma
delimitacdo bem clara e disponivel na histéria das ideias, para a qual bastaria ao analista recorrer
para vé-los oferecer-se por si mesmos a sua apreensdo. Para apreensdao de um campo, ¢
necessario, entdo, como observa o autor, fazer escolhas, enunciar hipoteses.

No caso deste trabalho, como j4 dito anteriormente, estamos tomando a moda como um
campo, o que fazemos com base nos estudos desenvolvidos por Bourdieu sobre o tema. Na obra
Distingdo: critica social do julgamento (Bourdieu, 2011), o autor ndo s6 dd a moda o estatuto
de campo, expondo uma diversidade de oposi¢des que podem ser vistas em seu interior — como
a oposi¢do entre o antigo € 0 novo, o caro € o barato, o cldssico e o pratico, a retaguarda e a
vanguarda —, como também revela que a moda, justamente por ser tomada como um campo
bem consolidado, com suas proprias regras de funcionamento, corrobora oposigdes em outros
campos, como o da luta de classes, que se daria entre classes dominantes e dominadas. Assim,
embora o olhar de Bourdieu sobre o conceito de campo seja o da sociologia, os resultados da

reflexdo que desenvolve sobre o funcionamento do universo da moda nos fornecem as garantias



16

de que necessitamos para recortd-lo nos termos de um campo, no interior do qual emergem
multiplas praticas associadas a diversos valores simbolicos.

A esse respeito, Barnard (2003, p. 64) observa que os itens do vestuario constituem
praticas significantes, modos de gerar significados, que produzem e reproduzem determinados
grupos sociais a0 mesmo tempo que exprimem suas posicdes de poder relativo. Essas posicdes
de poder s3o negociadas o tempo todo entre diversos atores sociais, tais como o produtor da
roupa, o usuario, os espectadores e os lugares sociais de cada um deles, ou seja, as proprias
roupas podem ser entendidas como textos, que delimitam posigdes, € lugares e praticas sociais.

Ainda nesses termos, segundo Bourdieu (2011), a moda fornece as melhores
justificacdes a um modelo que transforma a busca intencional da distingdo de classe no proprio
motor da mudanca do vestuario. Um exemplo disso, segundo o autor, € o trickle down effect,
que pode ser definido como o efeito de “gotejamento” na disseminagdo dos usos e gostos do
vestudrio que se dissemina “de cima para baixo”, indo, gradualmente, das classes que detém
mais poder (mais altas), para aquelas que detém menos poder (mais baixas), em termos de
capital economico.

Um exemplo do reflexo dessas oposi¢des nos discursos da moda sao aqueles retratados

nas proprias revistas especializadas, como explicita Lipovetsky (1989, p. 84 e 85):

Com os primeiros periédicos ilustrados de moda no final do Antigo Regime, o
tratamento dado a moda muda; doravante, é regularmente descrita por ela mesma e
oferecida ao olhar: Le Magazin des modes francaises et anglaises, que aparece de
1786 a 1789, tem por subtitulo: “Obra que da um conhecimento exato e agil dos trajes
e aderecos novos”. Sem davida, toda uma literatura critica se mantera e até o século
XX, fustigando os artificios e a alienacdo das consciéncias nas pseudo-necessidades,
mas sem comparag¢do com a amplitude sociolégica e midiatica da nova tendéncia
“positiva” para fazer da moda um objeto a ser mostrado, analisado, registrado
enquanto manifestacao estética. Proliferacdo dos discursos de moda néo apenas nas
revistas especializadas, cada vez mais numerosas nos séculos XIX e XX, mas também
entre os préprios escritores que, no decorrer do século XIX, fazem da moda um
assunto digno de atencdo e de consideracéo.

Como se pode observar no subtitulo da revista que Lipovetsky (1989) utiliza como
exemplo, seu objetivo era dar um conhecimento dos trajes e aderegos novos, demarcando a
oposicao entre “velho” e “novo”, “na moda” e “fora de moda”, e suscitando tantas outras
relagdes, baseadas no jogo de distin¢do e assemelhamento entre individuos e grupos de que fala
Bourdieu (2011). Além disso, também podemos conferir no trabalho de Barthes (1967), em O
sistema da moda, o quanto ela se constitui como um produto para além do imagético, mas
também como construgdo discursiva acerca das formas de vida, dos valores, das aparéncias, o
que podemos observar com o desenvolvimento da propria historia da moda, que sempre

caminhou ao lado da ideia de modernidade e sociedade.
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Diante do exposto, consideramos a moda como um campo discursivo e levantamos a
hipotese de que, no que diz respeito as producdes discursivas que circulam no interior desse
campo, ha um discurso sobre moda sustentavel. Do nosso ponto de vista, esse discurso se
encontra relativamente disperso no campo da moda, atravessando diversos tipos de produgdes
discursivas, tdo amplas quanto a propria area, perpassando, por exemplo, o discurso das marcas
de luxo, suas pecas publicitarias, historias, desfiles; o discurso de revistas especializadas e
também de midias independentes, como blogs e paginas na web; o discurso dos eventos de
moda, que vao de feiras de negdcios a semanas de moda e exposi¢gdes; o discurso das
associacoes € ONGs do operariado da industria téxtil e do vestuario; o discurso da induastria em
si, etc. Desse modo, consideramos que, apesar da heterogeneidade desses discursos, o discurso
da moda sustentavel, com as regras que regem seu funcionamento, atravessa-os, fazendo esses
discursos convergirem, isto ¢, aproximando-os apesar das diferencas mais ou menos
perceptiveis que justifiquem outros tratamentos, classificagcdes, analises etc.

A principio, acreditdivamos que o discurso da moda sustentavel constituia uma formagao
discursiva, ou seja, pensavamos se tratar de um trabalho com unidades nao topicas de analise,
uma vez o discurso parecia disperso em diversos campos (por exemplo, ciéncia, economia,
ambientalismo, empreendedorismo), o que era corroborado pela heterogeneidade dos géneros
de discurso com os quais iamos nos deparando quando da montagem do corpus. Entretanto,
posteriormente a construgdao do corpus e a analises mais acuradas, concluimos que o discurso
da moda sustentavel constituia, na verdade, um posicionamento, ou seja, trata-se de um trabalho
com unidades topicas e, apesar da heterogeneidade existente no que diz respeito aos géneros de
discurso e apesar de uma aparente dispersao do discurso no proprio campo da moda — isto &,
apesar de esse discurso atravessar diferentes dominios do campo da moda tais como o discurso
das marcas, das institui¢des, dos eventos de moda etc., ndo se atendo a nenhum deles
exclusivamente, mas pairando sobre todos eles concomitantemente — ainda poderia ser
identificado segundo um posicionamento. Conforme Maingueneau (2015) esclarece, as

unidades tdpicas, por sua natureza,

[...] se situam no prolongamento das categorizagdes dos atores sociais, o que nao significa que
coincidam com elas. Elas se articulam em torno da categoria de género de discurso, entendido
como instituigdo de fala, dispositivo de comunicagdo socio-historicamente determinado: o jornal
televisivo, a consulta médica, o roteiro turistico, a reunido do conselho de administragdo...
(MAINGUENEAU, 2015, p. 66)

Apesar de as unidades tdpicas se articularem em torno da categoria de género do
discurso, isso ndo significa que esses géneros constituem, necessariamente, um conjunto

estatico de exemplares, ou que devem estar ligados puramente ao funcionamento de uma
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instituicdo. No caso dos posicionamentos, os géneros podem ser variados, constituindo um
conjunto que, em concernéncia com o campo ao qual pertence um determinado posicionamento,
instituem as praticas verbais que circundam a luta ideoldgica naquele campo, isto é, os géneros
giram em torno da “[...] delimitacdo de um territorio simbolico contra outros posicionamentos;
os géneros ai se agrupam, entdo, em dois niveis: o nivel do posicionamento ¢ o do campo ao
qual esse posicionamento concerne” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 17).

Assim, tomando o discurso da moda sustentavel como um posicionamento no interior
do campo da moda, neste trabalho, nos propomos a analisar esse discurso nos termos propostos
por Maingueneau (2008c), que define os discursos como um sistema global de restricdes
semanticas. Embora a nocao de semantica global tenha sido proposta por Maingueneau para a
caracterizacdo de um espago discursivo, isto ¢, de posicionamentos discursivos postos em
relagdo e, aqui, estejamos trabalhando com apenas um posicionamento — € ndo com dois
posicionamentos distintos postos em uma relagao polémica — ainda assim a no¢ao de semantica
global nos ¢ muito valida. Possenti e Motta (2008), por exemplo, utilizaram-se da nocao de
semantica global para a analise de discursos do discurso de direita e do discurso de esquerda,
observando que se trata de discursos que podem ser abordados de duas formas distintas: (i)
como dois posicionamentos pertencentes a0 mesmo campo (o politico); (ii) como formagdes
discursivas dispersas entre campos (politica, economia etc.). A esse respeito, observamos que,
segundo Maingueneau, sdo as questdes que o analista se propde a responder que definem o
carater da pesquisa € o modo como vao ser tratados os discursos a serem analisados.

Ainda no que diz respeito a nogao de semantica global, observamos que, ao elabora-la,
Maingueneau considera que “um discurso nao tem nenhuma ‘profundeza’, que sua
especificidade ndo se localiza em alguma ‘base’ que seria seu fundamento, mas que se
desdobra sobre todas as suas dimensdes” (MAINGUENEAU, 2008c, p. 18, grifo nosso).
Quanto a essa questdo, o autor desqualifica qualquer tentativa de se conhecer um discurso por
meio de redugdes ao que seria o seu “modelo profundo”, pratica que desconsidera o que

determina o discurso, isto €, a sua enunciabilidade. Nas palavras do autor:

A “enunciabilidade” de um discurso, o fato de que tenha sido objeto de atos de atos
de enunciacdo por um conjunto de individuos ndo é uma propriedade que lhe é
atribuida por acréscimo, mas algo de radical, que condiciona toda a sua estrutura. E
preciso pensar a0 mesmo tempo a discursividade como dito e como dizer, enunciado
e enunciacdo. (MAINGUENEAU, 2008c, p. 19)

Dai a definicao de discurso como um “sistema de regras que define a especificidade de
uma enunciacdo” (MAINGUENEAU, 2008c, p. 19). No tratamento que dispensa a essa

questdo, Maingueneau faz uma distingdo entre o sistema de restri¢des de formagdo semantica,
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que ele chama de “formagcao discursiva™ e o conjunto de enunciados produzidos de acordo com
esse sistema, o que seria a superficie discursiva. “Discurso” € o termo usado pelo autor para
referir-se a relagdo que une esses dois conceitos, o que remete, portanto, tanto a um conjunto
de textos efetivos quanto a um conjunto de textos virtuais, aqueles dos possiveis enunciados
produzidos de acordo com as restri¢des da formacao discursiva.

Considerando os discursos como sistema de semanticas globais, Maingueneau nos
esclarece que esses sistemas definem operadores de individuagdo, que atuam como filtros que
fixam “os critérios em virtude dos quais certos textos se distinguem do conjunto dos textos
possiveis como pertencendo a uma formagdo discursiva determinada” (MAINGUENEAU,
2008c, p. 48). O carater global desse sistema descarta a ideia de que o discurso tenha, em seu
interior, algum lugar (por exemplo, o 1éxico) em que sua especificidade estaria condensada, o
que leva o autor a criticar as analises que consideram que as restrigdes semanticas constituem
0 que seria a “profundeza” de um discurso, opondo-a ao que seria a sua superficie.

A partir dessa proposta de Maingueneau, vamos analisar o discurso da moda sustentavel,
procurando definir o sistema de restri¢des semanticas desse discurso, isto €, procurando revelar
alguns dos tracos semanticos que o constituem. A esse respeito, cumpre-nos destacar que a
abordagem adotada nos permite desenvolver a analise de um discurso a partir de qualquer um
dos planos discursivos, sem a adogdo de um roteiro de analise definitivo, pois a selegao dos
planos de analise ¢ completamente arbitraria em relacdo a no¢ao de semantica global. Assim,
nao ha nenhum modelo genético em virtude do qual o enunciador escolheria previamente um
tema, depois um género, depois um vocabulario... Na verdade, como observa o proprio autor, a
lista dos planos que ele menciona (vocabulario, temas, intertextualidade, ethos, modos de
coesdo, déixis discursivas) ndo ¢ objeto de uma elaboragdo tedrica suficiente para pretender
definir um modelo de textualidade. Trata-se apenas de ilustrar a variedade das dimensdes
concernidas pela perspectiva de uma semantica global, e nada impede o analista de isolar outras
ou de repartir diferentemente as divisdes propostas.

Apesar disso, ha um plano da discursividade que nos parece particularmente interessante
para analise. Trata-se do ethos, isto ¢, o carater relacionado ao enunciador do discurso revelado

pelo préprio modo como esse sujeito enuncia.

2 Inteiramos que em Génese dos discursos, Maingueneau faz essa diferenciacdo para destacar as regras, de um
lado, e as producdes que dela derivam, de outro. Posteriormente, o autor afirma que o termo “formacao
discursiva” deve ser empregado apenas para se referir as unidades néo tdpicas, conforme podemos notar em
obras posteriores, tais como Discurso e anélise de discurso (2015).
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O ethos ndo corresponde ao que esse enunciador diz a respeito de si, mas as
caracteristicas psicoldgicas da personalidade que revela pelo modo de se exprimir. Com o ethos,
o co-enunciador tem condigdes de formar, por meio de indices de varias ordens da superficie
discursiva, uma representacdo do enunciador que, por sua vez, desempenha o papel de um
fiador encarregado da responsabilidade do discurso.

Afastando-se de qualquer concepgdo psicologizante de ethos “de acordo com a qual o
enunciador, a semelhanca do autor, desempenharia o papel de sua escolha em funcao dos efeitos
que pretende produzir em seu auditorio” (MAINGUENEAU, 1997, p. 45), Maingueneau
esclarece que o ethos, como parte integrante de uma formagao discursiva qualquer, assim como
outras dimensdes da discursividade, ¢ imposto por ela aquele que, em seu interior, assume um

lugar de enunciagdo. A esse respeito, o autor afirma:

O ethos esta, dessa maneira, vinculado ao exercicio da palavra, ao papel que
corresponde a seu discurso, e nao ao individuo “real”, apreendido independentemente
de seu desempenho oratério: é, portanto, o sujeito de enunciagdo enquanto esta
enunciando que esta em jogo aqui (MAINGUENEAU, 1995, p. 138, grifo nosso).

O primeiro elemento que recobre o campo do ethos enunciativo € a voz do discurso cuja
concepcao ¢ transversal a oposi¢do entre o oral e o escrito, o que significa que nao se trata de
conceber o escrito como uma oralidade enfraquecida, como se fosse o “vestigio, o palido reflexo
de uma oralidade primeira” (MAINGUENEAU, 1995, p. 139), mas de entender que ha uma
voz especifica que habita a enunciagdao do texto. A essa voz, Maingueneau prefere chamar de
tom, “[...] a medida que seja possivel falar do ‘tom’ de um texto do mesmo modo que se fala
de uma pessoa” (MAINGUENEAU, 1997, p. 46). Descartando qualquer hierarquia entre o dito
e a maneira de dizé-lo, o autor considera que “o que ¢ dito € o fom com que ¢ dito sdo igualmente
importantes e inseparaveis” (MAINGUENEAU, 1997, p. 46).

O tom, entendido como um ideal de entonag@o que acompanha os lugares de enunciacao,

esta ligado a um cardter e a uma corporalidade. O carater

corresponde a este conjunto de tragos "psicoldgicos" que o leitor-ouvinte atribui
espontaneamente a figura do enunciador, em funcdo de seu modo de dizer. (...) Bem
entendido, ndo se trata aqui de caracterologia, mas de estereétipos que circulam em
uma cultura determinada. Deve-se dizer o mesmo a propdsito da "corporalidade”, que
remete a uma representacdo do corpo do enunciado da formagédo discursiva. Corpo
que ndo é oferecido ao olhar, que ndo é uma presenca plena, mas uma espécie de
fantasma induzido pelo destinatario como correlato de sua leitura. Os discursos se
opbem sobre essa dimensdo como sobre as outras; ha “caracteres" e "corporalidades"
especificas dos enunciadores do Figaro, de I'Humanité ou Libération, (...), e estas
divergéncias remetem aos proprios fundamentos destes discursos (MAINGUENEAU,
1995, p. 47, grifo nosso).

A corporalidade, por sua vez, estd associada a uma complei¢do do corpo do enunciador,

que ¢ inseparavel de um modo de se movimentar no espago social, o que pode incluir até um
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modo de se vestir. Neste sentido, o ethos € uma maneira de dizer indissociavel de uma maneira
global de ser, de uma maneira de habitar o mundo.

A nocao de ethos nos interessa, particularmente, pelo fato de que se relaciona de modo
direto a eficacia do discurso, ou seja, a sua capacidade de fazer com que o discurso encontre
adesdo. O processo de adesdo dos sujeitos a um determinado discurso invoca, por sua vez, a
nogao de incorporagdo, que diz respeito a capacidade do enunciador de exprimir, por meio do
tom do ethos, sua interioridade, de modo a envolver o co-enunciador no discurso. A
incorporagdo atua sobre trés registros, vinculados da seguinte forma, conforme explicita

Maingueneau (2008c, p. 93):

- a enunciagdo concede ao fiador uma “corporalidade”, isto €, a enunciagao lhe atribui um corpo;

r

- essa “corporalidade” ¢ o meio pelo qual o co-enunciador assimila um “mundo ético”, um
esquema que define uma maneira de se relacionar com o mundo e de ocupa-lo;

- a “corporalidade”, somada aos esquemas de mundo que ela permite assimilar, autorizam a
constituicdo de um “corpo” referente a comunidade imaginaria daqueles que aderem a um
mesmo discurso.

A partir da nogao de incorporacgao definida pela AD, fica evidente que o co-enunciador
diz respeito a um sujeito que tem acesso a um “dito”, percebido por meio de uma ‘maneira de
dizer’ que, por sua vez, esta ligada a uma ‘maneira de ser’, a um “imaginario vivido”, conforme
esclarece Maingueneau (1989, p. 49). Nessa dire¢do, o co-enunciador se afasta da ideia de um
sujeito que adere a um discurso simplesmente porque um certo conjunto de ideias ligadas a seu
interesse lhe ¢ apresentado. Os discursos, na verdade, ganham a adesdo dos sujeitos por meio
da propria enunciagdo, daquilo que ¢ dito, permitindo, assim, que esse sujeito se identifique
mais com uma forma de enunciar e uma certa determinagao do corpo, do que simplesmente
com um contetido de seu interesse.

Além disso, a nogdo de ethos também se destaca entre outros planos da discursividade
tendo em vista que esta diretamente articulado a cena de enuncia¢do. Segundo Maingueneau, a
cena de enunciacdo de um discurso integra, de fato, trés cenas: a cena englobante, a cena
genérica € a cenografia. A cena englobante corresponde ao tipo de discurso; ela confere ao
discurso seu estatuto pragmadtico (discurso literdrio, discurso religioso, discurso filosofico,
discurso publicitario). A cena genérica, por sua vez, diz respeito ao contrato associado a um
determinado género (editorial, sermao, guia turistico, visita médica, receita etc.). Por fim, temos

a cenografia, que ndo ¢ necessariamente imposta pelo género, tendo em vista que essa cena
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pode ser construida pelo préoprio texto (ex.: um sermao pode ser enunciado por meio de uma
cenografia professoral). A cenografia ¢ o lugar onde o fiador do discurso esta inserido,
assumindo um certo modo de enunciacdo. Nesse sentido, segundo Maingueneau, o ethos ¢
constitutivo da cena de enunciagdo € ndo uma mera estratégia persuasiva.

E a partir do estudo da semantica global ¢ do plano discursivo do ethos, que nos
debrugamos também sobre alguns aspectos da face social desse discurso, tomado nos termos de
uma pratica discursiva (cf. Maingueneau, 1997, 2008c). A nogdo de pratica discursiva longe de
conduzir a necessidade de desenvolver uma analise sociologica propriamente dita, como
adverte Maingueneau (1997), exprime a relagdo essencial existente entre o aspecto social € o
aspecto textual do discurso, tais como as duas faces de uma mesma moeda. Conforme explica
o0 autor, “a institui¢do discursiva possui, de alguma forma, duas faces, uma que diz respeito ao
social e a outra, a linguagem. A partir dai, as formagoes discursivas concorrentes em uma
determinada area também se opoem pelo modo de funcionamento dos grupos que lhes estdo
associados” (MAINGUENEAU, 1997, p. 55, grifos originais do autor).

O conceito de pratica discursiva de Maingueneau emerge como uma reformulagao da
nogao proposta por Michel Foucault. No entanto, enquanto Foucault utiliza o termo pratica
discursiva para se referir as condigdes institucionais que regulam a dispersao dos lugares
passiveis de serem ocupados por um sujeito de enunciagdo Maingueneau (2006, p. 113), por
sua vez, emprega a no¢ao para destacar a relagao entre a face verbal e a social do discurso. A
nogao de pratica discursiva integra, pois, estes dois elementos: de um lado, a linguagem; de
outro lado, o grupo ou a organizagdo de grupos no interior dos quais sao produzidos, gerados
os textos que dependem da formagao discursiva. A esse grupo, Maingueneau chama de
“comunidade discursiva”. Para Maingueneau, portanto, falar em pratica discursiva significa
apreender uma formacao discursiva como “[...] inseparavel das comunidades discursivas que
a produzem, de seu modo de emergéncia e de difusio” (MAINGUENEAU, 2006, p. 114),
exatamente como vamos verificar para o caso do discurso da moda sustentavel.

Ainda segundo Maingueneau, a no¢ao de comunidade discursiva ndo deve ser tomada
de forma muito restrita, pois ela ndo remete unicamente aos grupos (instituicdes e relagdes entre
os agentes), mas também a tudo que esses grupos implicam no plano da organizagdo material e

modos de vida. Por outro lado, o autor ressalta que a nogao se refere apenas aos grupos que

existem unicamente por e na enunciagdo, na gestdo destes textos, e ndo aos grupos que
encontrariam sua razdo de ser em outro lugar; para o discurso politico serdo considerados,
por exemplo, os partidos politicos e ndo os cidaddos tornados em sua inscri¢cdo sécio-
econdémica (MAINGUENEAU, 1997, p. 56).
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Maingueneau (1997, p. 64) explica também que ¢ pela pratica discursiva que um
determinado discurso “[...] ‘realiza’ o mundo que pretende descrever ou promover”. Nesta
dire¢do, da linguagem como realiza¢do, como a¢do social, Rocha (2014), a fim de tornar a
no¢ao de pratica discursiva mais concreta, langa mao da nog¢ao pragmatica de performatividade.
Sobre isso, Rocha (2014, p. 625-627), ao analisar uma determinada noticia, aponta que quase
todas as agdes presentes na noticia ou (i) se caracterizam como performativas, se realizando
pelo simples fato de serem enunciadas, tais como se desculpar, protestar, declarar, aceitar
desculpas, entre outras; ou (ii) sdo agdes as quais sua realizagdo remete a um ato de natureza
verbal, tais como apoiar um movimento, entrevistar e conceder entrevista, debochar, cobrar um
posicionamento, propor uma campanha de boicote etc. Mesmo aquelas agdes de natureza nao
linguageira, tais como viajar ou visitar um lugar, sdo, segundo Rocha (2014, p. 627), acdes que
sdo atualizadas e legitimadas em um contexto proeminentemente verbal. E desta forma que,
para Maingueneau, a pratica discursiva remete a essa reversibilidade, a essa imbricacdo
fundamental entre as praticas sociais e os discursos que lhe sdo correlatos.

Por fim, em termos de andlise, observamos que a nogao de pratica discursiva nos leva a
pensar que as restrigdes semanticas que se aplicam a todos os planos do discurso também se
aplicam a dimensao social. A esse respeito, Maingueneau (1997, p. 65) afirma: “na realidade, ¢
possivel recorrer as mesmas categorias semanticas para analisar a formacgdo discursiva e a
comunidade discursiva que ¢ seu correlato”. Assim, o autor postula que os principios que
norteiam a semantica de um discurso sdo exatamente 0s mesmos que organizam a sua cena
enunciativa e esta, por sua vez, também corresponde aos mesmos principios que norteiam a
organizacdo do grupo associado ao discurso. Utilizando como exemplo o discurso do
humanismo devoto, Maingueneau (1997, p. 65) explica que o principio de “ordem”, que norteia
a semantica global do humanismo devoto, também organiza a cena enunciava desse discurso:
assim, o estatuto do enunciador, dos destinatérios, o tom empregado nesse discurso etc., visam,
cada um a sua maneira, instituir uma estrutura de “ordem”. A partir dessas observagoes,
justificamos o fato de termos incluido aspectos sociais do discurso como objeto de analise,
procurando articula-los a reflexdo que desenvolvemos a respeito do ethos.

A seguir, no item 1.2, apresentamos os procedimentos adotados para a formacdo do
corpus de analise, comentando a origem dos materiais e os critérios de selecdo dos quais
langamos mao. Ainda no item 1.2 deste capitulo, apresentamos também questdes inerentes a

forte presenca do discurso da moda sustentavel na web.
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1. 2. O corpus

Nesta se¢do do capitulo, concentramo-nos em apresentar as estratégias empregadas na
constituicdo de nosso corpus de andlise — que é, majoritariamente, constituido por materiais
oriundos do espago digital — bem como procuramos expor as implicagdes relativas a parte dita
“digital” do corpus. Assim sendo, damos inicio a esta se¢do com o item 1.2.1, intitulado
Metodologia para apreensdo do corpus inicial, no qual expomos quais foram os meios
empregados na formagdo de um corpus inicial, isto €, o corpus prévio que utilizamos como
ponto de partida para a constituicdo de um corpus final, e apresentamos quais materiais
integraram tal corpus preliminar. Em seguida, no item 1.2.2 desta se¢do, intitulado Moda
sustentavel: um discurso digital? Observacoes sobre os discursos da moda na web e a
constitui¢do do corpus final, procuramos evidenciar como se deu a expansao do corpus inicial,
refletindo sobre a grande incidéncia de materiais digitais no discurso da moda sustentavel e
procurando problematizar a questao em torno do que vem sendo denominado “discurso digital”,

considerando, em especial, as proposi¢cdes de Paveau (2021) e de Salgado (2021).

1. 2. 1. Metodologia para apreensao do corpus inicial

Quando esta pesquisa comecou a se delinear, em 2017, o assunto moda sustentavel era
um tanto quanto mais enigmatico, bastante disperso no campo da moda, confundindo-se, ainda,
com outras denominagdes como moda ética, moda justa, moda limpa, moda consciente, moda
responsavel, entre outras — que, depois, mostram-se formulas discursivas que funcionam como
termos alternativos a moda sustentavel. No periodo entre 2017 e 2021, respectivamente o ano
em que esta pesquisa comegou a ser desenhada e o ano em que as analises estavam sendo
concluidas, o discurso foi se tornando mais evidente, seja porque sua propagagao aumentou € o
discurso amadureceu, tornando-se mais visivel e conquistando se¢des especializadas nos sites
de grandes revistas de moda, seja porque nosso olhar para ele também foi se tornando mais
acurado.

De qualquer maneira, desde que optamos por trabalhar com o discurso da moda
sustentavel, nds nos vimos diante da necessidade de estabelecer um conjunto de estratégias
metodoldgicas para que conseguissemos construir um corpus coerente e solido. Tais
caracteristicas incluem o fato de se tratar de um discurso que ganhou mais repercussao

recentemente e que parece ter sido favorecido pelos meios de comunicagao digital, circulando,
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principalmente, por meio de um conjunto de géneros que ainda ndo sabiamos identificar e que
pareciam estar dispersos no campo, em diferentes suportes — estavam em guias € manuais em
formato digital e impresso e, a0 mesmo tempo, no site de pequenas e grandes marcas, nas
etiquetas de certas roupas, nos releases de eventos de moda, em sites de noticias e jornais
televisivos etc. Além disso, o fato de que existe uma maior predominancia deste discurso na
web, levou-nos a buscar formas adequadas para selecionar e organizar os materiais de analise.

Diante de tais questdes, vimos a necessidade de lancar mao de escolhas metodologicas
bem delimitadas a fim de evitar percursos equivocados na constituicdo do corpus e,
consequentemente, na analise do funcionamento do discurso. Portanto, para a sele¢dao do corpus
desta pesquisa, recorremos a alguns procedimentos que foram capazes de orientar sua
delimitagdo, evitando uma abrangéncia tdo ampla a ponto de nos perdermos do tema, mas
também evitando que o corpus ficasse restrito demais, a ponto de deixarmos materiais de
analise importantes de lado, o que poderia prejudicar a busca por um olhar suficientemente
elucidativo quanto ao funcionamento do discurso em questao.

Posto isso, para a apreensao do corpus procedemos, em primeiro lugar, a selecao de um
corpus inicial, elegendo aqueles materiais que pareciam declaradamente alinhados com o
discurso da moda sustentavel, seja por sua afiliagdo ao tema publicamente reconhecida, seja por
meio de manifestagdes explicitas em que a fonte do material se declarava como alinhada a um
discurso de moda sustentavel — geralmente isso se d4 por meio da secdo de apresentacao dos
sites consultados, comumente intitulada “sobre nds”, ou por meio de cartas do editor em que
certos veiculos de comunicacdo e/ou institui¢des declaram claramente seu alinhamento ao
movimento de moda sustentavel. Dentre esses materiais estdo, por exemplo, os textos e
materiais informativos e de divulga¢do (como manuais, guias e outros materiais) disponiveis
para download no site do Instituto Fashion Revolution Brasil e a carta da editora do site
Modefica.

O Fashion Revolution ¢ uma ONG global, que atua no Brasil desde 2014, e teve sua
criagdo motivada por um desastre industrial em Bangladesh que deixou milhares de mortos e
feridos apds o desabamento de uma féabrica de roupas. O Fashion Revolution se declara como
um movimento que, dentre outras coisas, ¢ favoravel a sustentabilidade na moda e, além disso,

¢ um movimento global presente em mais de 80 paises.
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J& o site Modefica (modefica.com.br), ativo desde 2014, se apresentava, até o final de
20213, como “a primeira plataforma de moda e comportamento transdisciplinar com foco em
sustentabilidade e futuro” e se posicionava como uma midia alternativa de moda, ativista e em
favor de uma moda sustentavel.

A seguir, na Tabela 1, apresentamos a composi¢ao do corpus inicial:

Tabela 1 - Corpus inicial

Titulo Fonte Ano

Modefica. Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao- 2014
somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-
conscientes/#. XReVOuhKg2x

Carta da Editora: nds ndo somos
sustentaveis, nem perfeitos, mas
s0mos conscientes

Fashion Revolution. Disponivel em:
Como ser um revolucionario da https://www.fashionrevolution.org/wp- 2016
moda content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-
Revolutionary portuguese.pdf

Fashion Revolution. Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/wp- 2017
content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf

Haulternative: guia para 0s
amantes da moda

Fashion Revolution. Disponivel em:
Histéria de amor https://www.fashionrevolution.org/wp- 2017
content/uploads/2017/04/LoveStory 2017 portuguese.pdf

Seja parte do Fashion Revolution:
um guia para se envolver na Fashion Revolution. Disponivel em: 2019
Semana Fashion Revolution 2019 https://bit.ly/3LHLrgo
(traducdo nossa)

Fonte: elaborado pela autora.

O primeiro material que consta na tabela 1, intitulado “Carta da Editora: n6s ndo somos
sustentaveis, nem perfeitos, mas somos conscientes”, consiste em uma carta da editora do site
Modefica, publicada em 2014, ano em que o site iniciou suas atividades enquanto portal de

moda, sustentabilidade e assuntos correlacionados. Diversos textos do site Modefica publicados

3 Entre o final de 2021 e o inicio de 2022, o Modefica, que consistia em uma plataforma de comunicacdo focada,
principalmente, em pautar moda sustentavel, passou por alteracdes, tornando-se Instituto Modefica, “uma
organizacdo sem fins lucrativos que produz e dissemina contetido multimidia sobre questdes socioambientais a
partir de uma perspectiva ecofeminista” (MODEFICA, 2022). Apesar dessas mudangas, ressaltamos que isso
ndo inviabiliza nossas analises, que se pautaram em materiais oriundos da plataforma anteriormente a essas
alteragdes. Além disso, apesar das mudangas, a plataforma continua pautando moda sustentdvel. Acreditamos
que esse tipo de mudanca decorra do fato de que o discurso da moda sustentavel ¢ atravessado por muitos outros
discursos, tais como o discurso ambientalista, o discurso feminista em suas variadas vertentes, o discurso politico
etc., dados os temas comuns entre eles que acabam sendo impostos ao discurso da moda sustentavel. Desse
modo, o proprio movimento de moda sustentavel precisa fazer muitas concessdes para alinhar moda,
sustentabilidade e toda sorte de discursos e temas que, necessariamente, os atravessam. Assim, ¢ provavel que,
com o passar do tempo e com o amadurecimento desses discursos, eles possam vir a se desdobrar em outros
posicionamentos ou a alinhar-se mais a outros campos, cedendo e/ou resistindo @ uma ou outra “pressdao” que se
impde, a fim de conciliar esses dois temas paradoxais. Mais informagdes sobre o Instituto Modefica estdo
disponiveis em: https://www.modefica.com.br/sobre/. Acesso: 28 abr. 2022.


https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/LoveStory_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/LoveStory_2017_portuguese.pdf
https://www.modefica.com.br/sobre/
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posteriormente a essa carta, fazem referéncia a ela, especialmente quando querem chamar a
atencdo para o entdo posicionamento do site em relacdo a questdo da sustentabilidade na moda.
A carta, em termos gerais, esclarece o que a editora do site considera como moda sustentavel e
o que considera possivel em termos de sustentabilidade no campo da moda, o que guia toda a
entdo linha editorial do site.

O segundo material apresentado na tabela 1, intitulado Como ser um revolucionario da
moda, ¢ um material que se encontra disponivel para download no site do Fashion Revolution,
em diversas linguas, como inglés (lingua original do material), portugués e espanhol. A maioria
desses materiais ndo estdo especificados no site como pertencendo a um género do discurso
especifico. No entanto, é possivel notar a presen¢a de um registro® instrucional em todos os
materiais selecionados do movimento Fashion Revolution, que faz uso do imperativo e de
verbos no infinitivo recorrentemente. O material em questdo instrui sobre como ser um
revolucionario da moda e justifica para o leitor porque isso ¢ importante. Tal instrucao ¢ feita
através de dicas e informagdes sobre a industria da moda, bem como através de exemplos de
acoes “revoluciondrias” e ao mesmo tempo “simples” que podem ser realizadas pelo leitor para
transformar a industria atual.

O terceiro material, Haulternative: guia para os amantes da moda, também consiste em
um material disponivel para download no site do movimento Fashion Revolution. Trata-se de
um material de campanha do evento Semana Fashion Revolution, ocorrido em 2017.
Haulternative ¢ um termo que aparentemente foi criado pelo préprio movimento e € utilizado
no material para denominar alternativas ao consumo de uma roupa nova. Mais especificamente,
as alternativas apresentadas no material parecem constituir uma alternativa a aquisi¢ao
tradicional de uma roupa. Destacamos aqui a ideia de “tradicional”, que parece constituir um
valor negativo em relacdo a moda sustentdvel, como se a forma tradicional de adquirir uma
roupa, ou de fazer moda, fosse aquela atualmente praticada pela industria, que os movimentos
de moda sustentavel querem transformar.

Todas as vezes que o termo haulternative aparece ao longo do material vem
acompanhado de hashtag (#), o que indica que o material foi criado para circular, justamente,

na web. Essa hipotese ¢ reforgada, ainda, pelo fato de que todas as dicas e alternativas

* Falamos em registro nos termos de Maingueneau, 0 que remete a uma contraposicao entre registro discursivo e
género discursivo. O registro constitui a face externa do discurso e remete as préticas dos locutores, enquanto 0s
géneros, por sua vez, estariam ligados as regularidades formais que normalmente séo associadas aos registros
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2020, p.425).
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apresentadas no material incluem instrugdes para os leitores sobre como divulgarem as agdes
realizadas — isto ¢, as a¢des que decorreram das dicas recebidas — e como propagarem essas
dicas e alternativas apresentadas no material. Essas instru¢des sobre como divulgar e propagar
o discurso sdo sempre relativas a formas de propagagdo tipicas da web, tais como o
compartilhamento de videos e fotografias nas redes sociais ¢ o lembrete para que o leitor faca
uso de certas hashtags (#) e mencione o movimento. E importante dizer que o incentivo a
divulgacao de certas praticas na web nao ¢ exclusividade desse material, mas esta presente em
todo o discurso da moda sustentdvel, se estendendo a materiais de outras organizagdes € aos
materiais que constituiram o corpus final.

O quarto material disposto na Tabela 1, intitulado Historia de amor, também consiste
em um material em formato digital, disponivel no site do movimento Fashion Revolution para
download gratuito e em outras linguas além da lingua portuguesa. O material propde aos leitores
a busca por uma relacao mais afetiva com suas roupas. Segundo esse material, essa relacdo mais
afetiva pode ser conquistada, por exemplo, através da observacao do proprio guarda-roupas do
leitor, levando-o (o leitor) a refletir sobre aquilo que ele ja possui, questionando-o sobre os
motivos que o levaram a adquirir e manter determinadas roupas em seu armario, sobre as boas
historias que fazem com que essas roupas sejam especiais, ou sobre os motivos para ama-las.
O material também propde agdes como escrever uma carta de amor para uma roupa, ou gravar
um video contando por que um determinado item de moda ¢ tdo importante para si. Nesse
sentido, o material parece levantar valores como historia, memoria e afeto, que parecem
funcionar como “gatilhos” para a valorizagao daquilo que ja se tem, como forma de ressignificar
uma roupa, aumentando sua durabilidade, diminuindo o descarte e, consequentemente, o
consumo.

Por fim, o ultimo material disposto na tabela 1, trata-se de um material disponibilizado
originalmente em inglés, que foi traduzido por n6s no momento inicial das anélises. Quando
este corpus inicial foi coletado e analisado (em meados de 2019), este material era uma
publicagdo mais recente e por isso o incluimos. O material, assim como os demais, tem um
carater instrucional e da dicas de como se envolver no evento denominado “Semana Fashion
Revolution 2019, bem como da dicas de como se manter um revolucionario da moda o ano
todo. E possivel encontrar a repeticio de algumas dicas disponiveis em outros materiais do
movimento, como as do Haulternative: guia para os amantes da moda, mas, principalmente, é
possivel observar um apelo a importancia de se envolver com o movimento e de procurar
manter-se ativo o ano todo — e ndo s6 durante a Semana Fashion Revolution. Atualmente, os

materiais disponiveis para download no site do Instituto Fashion Revolution em lingua
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portuguesa sdo mais numerosos do que no inicio das analises, de modo que este material — Seja
parte do Fashion Revolution: um guia para se envolver na Semana Fashion Revolution 2019
(tradugdo nossa) — foi excluido do corpus final e substituido por outros.

Como se pode notar, no primeiro momento das andlises, o corpus selecionado era
totalmente oriundo da web, ndo sé pelo fato de que os materiais do movimento Fashion
Revolution, em lingua portuguesa, estao disponiveis apenas para download (e ndo de forma
impressa), mas também porque a maior parte da circulacao do discurso sobre moda sustentavel
parece se dar com maior intensidade na web, uma vez que sdo produzidos e compartilhados
conteudos on-line sobre o assunto ao longo de todo o ano, fomentando uma discussao em
determinados circulos sobre o tema, enquanto agdes presenciais s6 ocorrem pontualmente,
como na ocasido dos eventos presenciais de moda sustentdvel — quando, ainda assim, os
participantes sdo convidados a praticarem agdes on-/ine, como postar fotos questionando as
marcas e fazendo uso de hashtags.

A partir desse corpus inicial — construido com textos produzidos por veiculos de
comunicacao que estdo presentes apenas nos ambientes digitais € que sdo declaradamente
alinhados com a moda sustentavel —, procuramos identificar férmulas discursivas capazes de
orientar a expansao do corpus, colaborando com a identificacdo de outros materiais relevantes
que, a principio, ndo se mostravam claramente ou que constituiam um conjunto muito
volumoso, tais quais as publicagdes da rede social Instagram.

A nogao de formula discursiva da qual nos utilizamos € aquela proposta por Krieg-
Planque (2010). De acordo com a autora, a formula pode ser considerada “[...] um conjunto de
formulacdes que, pelo fato de serem empregadas em um momento e em um espago publico
dados, cristalizam questdes politicas e sociais que essas expressoes contribuem, ao mesmo
tempo, para construir” (KRIEG-PLANQUIE, 2010, p. 9).

Segundo a autora, para que uma determinada formulagdo possa ser considerada uma
formula discursiva, deve atender a quatro propriedades: carater cristalizado; carater discursivo;
carater de referente social; e carater polémico.

Inteiramos que esse recurso ja foi utilizado anteriormente, como no trabalho de Fossey
(2011), que se valeu da mesma nogdo de formula discursiva para a delimitacdo de seu corpus.
Segundo Fossey (2011), tal nogdo foi bastante util na identificagdo dos posicionamentos
discursivos com os quais trabalhou. Da mesma forma, esse recurso também nos foi util, no
sentido de nos orientar ndo s6 com relacdo ao grau de relevancia dos textos encontrados sobre
o tema — o que colaborou bastante com a selecdo e delimitacdo dos materiais digitais — evitando

equivocos no recorte dos materiais que constituiriam o corpus final, mas também no sentido de
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elucidar como se da a construg¢ao do discurso da moda sustentavel e a que outros discursos esse
posicionamento se opde no ambito do campo discursivo da moda.

Embora n3o tenhamos identificado uma grande variedade de formulas discursivas,
acreditamos que pudemos identificar aquelas que sejam, talvez, as mais significativas no
desenvolvimento do discurso aqui analisado, tais quais: “moda consciente”, “moda ética”,
“moda limpa”, “slow fashion” — que muitas vezes funcionam como alternativas ao proprio
termo “moda sustentavel” — e “industria da moda”. Esta ultima, “indUstria da moda”, foi
identificada logo nas analises iniciais da pesquisa e que revelou que ¢ sobre os sentidos
investidos nessa formula que todo o posicionamento da moda sustentavel se constroi. Adiante,
no capitulo 3, a partir do qual apresentamos as analises propriamente ditas, aprofundaremos as
implicacdes observadas na formula “industria da moda”. Essa férmula, juntamente com os
semas identificados nas analises iniciais nortearam, enfim, a constru¢do de um corpus final que
julgamos suficientemente consistente e elucidativo do discurso da moda sustentavel.

Como explicitamos anteriormente, o discurso da moda sustentavel € mais predominante
no ambiente digital e, tanto nosso corpus inicial quanto o final, sdo compostos,
majoritariamente, por materiais coletados na web. O aprofundamento das analises nos leva a
um numero ainda maior de materiais oriundos do espaco digital, trazendo outras questdes de
delimitagcdo do corpus com as quais procuramos lidar, em especial para colocar um limite ao
corpus e delimitar o que comporia ou nao sua versao final, diante da quantidade, instabilidade

e relacionalidade dos materiais ditos digitais.

1.2.2. Moda sustentavel: um discurso digital? Observac6es sobre os discursos da moda na web
e a constituicdo do corpus final

Esta secdo se inicia, desde o titulo, com um questionamento que pode nos impor algumas
tomadas de decisdo de natureza tedrico-metodoldgica: serda a moda sustentdvel um discurso
digital? Esse questionamento, na verdade, emerge acompanhado de um outro: o que ¢ um
discurso digital e que obstdculos um discurso digital colocaria, em termos teorico-
metodoldgicos, aos analistas do discurso? Nossa interrogacao sobre a moda sustentavel ser ou
ndo um discurso digital surgiu, a principio, de nossa percep¢ao de que havia uma ocorréncia
muito maior de producdes linguisticas sobre o assunto na web. Nossa inten¢do, a principio, era
questionar se seria este um discurso nativo digital, isto ¢, que nasce ja no espaco digital, nas

redes. Sdo essas questdes que nos levam as problematizagdes apresentadas no decorrer desta
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secdo, conforme vamos expondo as etapas pelas quais realizamos a organizacao do corpus e as
dificuldades que foram surgindo durante a realizagdo desse processo.

Desde o século XIX, a moda é um assunto a ser reportado, noticiado, comentado,
passivel de critica e de opinides varias. Assim, os discursos sobre moda s3o, ja hd bastante
tempo, postos em circulagdo em grandes eventos e nos periddicos especializados, como as
conhecidas revistas de moda feminina, cada vez mais numerosas nos séculos XIX e XX,
conforme aponta Lipovetsky (1989). A moda sustentavel, no entanto, ¢ apenas um dos temas
que podem ser abordados por revistas especializadas dentro desse vasto campo que € a moda e,
a maioria das revistas de grande circulagdo, t€m se dedicado, prioritariamente, as novidades da
moda, as questdes estéticas, a cobertura dos desfiles e eventos, entre outros assuntos. Sendo
assim, a moda sustentdvel, at¢é o momento, tem sido tema de publicagdes pontuais nas revistas
impressas de grande circulagdo, contando com uma ou outra edi¢ao especial. No espaco digital,
entretanto, a moda sustentavel tem se tornado cada vez mais recorrente®, inclusive nos meios
de comunicacao digitais dessas mesmas revistas, tais como o site das revistas Vogue e Elle, por
exemplo.

Para além das revistas, os livros impressos sobre moda sustentavel também sao escassos,
especialmente em lingua portuguesa. Essa escassez de materiais impressos acerca do tema
moda sustentavel, a nosso ver, refor¢a nossa percepcao inicial de que € no ambiente digital que
os discursos sobre moda sustentavel ganham voz e se multiplicam.

Acerca disso, Ferreira (2018) explica que, a partir dos anos 2000, o surgimento de blogs
segmentados por tematicas tomou de assalto o universo das publicagdes independentes na
internet, de modo que os blogs de moda foram se proliferando cada vez mais. Muitos desses
blogs se desdobraram em sites conhecidos e respeitados, atuando hoje em multiplataformas —
isto €, em diversas plataformas digitais a0 mesmo tempo, tais como variadas redes sociais, site,
blog etc. —, podendo ter ou ndo a figura da blogueira de moda como centro das publica¢des
atuais. Os blogs de moda inaugurais apresentavam tendéncias, compartilhavam /looks das
blogueiras e seus objetos de desejo e tinham o diferencial de que o publico podia interagir
diretamente com as blogueiras, muitas das quais acabaram tornando-se o que hoje se

convencionou chamar de influenciadora digital.

5 Nos parece que, quanto mais o assunto “moda sustentavel” ganha relevancia no campo, mais ele ¢ absorvido
pelos grandes veiculos de comunicacdo de moda. Ao mesmo tempo em que também nos parece que quanto mais
0 assunto ganha relevancia, mais ele se torna uma questéo a ser absorvida pela prdpria indUstria da moda e que,
em consequéncia disso, passa a circular nas grandes revistas, deixando de ser apenas um tema imposto e se
tornando, cada vez mais, um discurso propriamente dito.
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A denominada convergéncia digital envolveu mesmo os mais tradicionais meios de
comunicag¢do, como os jornais didrios de grande circulacao e as revistas especializadas de moda
que, mesmo mantendo suas versdes impressas, atualmente se fazem presentes em

multiplataformas. A esse respeito, Ferreira (2018) afirma que:
No jornalismo de moda, percebemos ainda mais fortemente que em outras editorias,
que o advento das chamadas midias digitais alterou as formas de producéo de noticias
e também de interacdo entre emissor e receptor, criando ndo apenas mais
interatividade entre as publicacfes e os leitores, mas também modificando o modo
como os veiculos de comunicagdo tradicionais atuam no mercado (FERREIRA, 2018,
p. 35).

Hoje, a internet d& espago aos mais variados produtores de conteudo de moda, beleza e
tantos outros segmentos, sejam eles produzidos por profissionais especializados naquilo que
comunicam ou nao, e € inegavel o poder que os chamados influenciadores digitais adquiriram,
tanto econdmica quanto ideologicamente. Esse poder de influéncia dos produtores de contetido
digital, muitas vezes faz com que eles (os influenciadores) se sobressaiam aos proprios meios
de comunicagdo especializados que, cada vez mais, fazem parcerias com comunicadores
nativos da internet, apropriando-se de novas formas de se aproximarem de seus leitores e de
conquistar novas geragdes de publicos. O mesmo ocorre com muitas marcas que,
frequentemente, acrescentam as suas estratégias publicitarias a parceria com influenciadores
digitais ou com celebridades jovens com forte presenga nas redes.

A influéncia de alguns comunicadores digitais e o poder das comunidades virtuais
passaram a impactar questoes que vao muito além das tendéncias de moda divulgadas nos blogs
e revistas especializadas. Pessoas e organizagdes podem se utilizar do poder reticular da
comunicacao na web para mobilizarem desde grandiosas agdes de marketing, até acdes politicas
com impactos dentro e fora do mundo virtual.

Relativamente a esse ultimo fendmeno (as agdes politicas), Domingues e Miranda
(2018)® utilizam-se do termo on-life, uma expressio que manifesta o transbordamento das

fronteiras entre a vida on-line e a vida off-line, propondo que nossas experiéncias do dia a dia

contemporaneo ndo conhecem mais esse distanciamento entre as esferas do real’ e do virtual.

6 Estamos nos referindo ao livro Consumo de ativismo, das autoras Izabela Domingues e Ana Paula de Miranda.
Izabela Domingues é professora e pesquisadoras do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacgdo da UFPE e
Ana Paula de Miranda é professora e pesquisadora da Faculdade de Administracdo e Ciéncias Contébeis da
UFRJ. Ambas as autoras desenvolvem pesquisas no ambito das relagdes de consumo de moda, da publicidade e
do marketing.

7 Estamos nos referindo a real no sentido de “mundo fisico”, em contraposi¢do ao mundo “virtual” da web.
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As autoras ainda apresentam uma série de situagdes em que as redes sdo usadas como um
potente meio para o ativismo nas relagdes de consumo.

Diante disso, podemos, por um lado, considerar que a web corrobora uma maior
circulagdo de textos sobre moda sustentavel, justamente por um certo poder que imputa a seus
usuarios, possibilitando que discursos diversos possam encontrar ressonancia nos valores de
outros sujeitos e possibilitando que qualquer pessoa possa criar € gerenciar seus proprios
veiculos de comunicacdo e se auto publicar de forma independente, através de sites, blogs,
perfis em redes sociais. A web torna os internautas passiveis de serem criadores e consumidores
de conteudo simultaneamente, construindo-se, assim, um novo espaco para o surgimento, a
organizacao e disseminacao de ideias, de comunidades virtuais, a partir das quais os individuos
podem, entre outras coisas, se conectarem uns aos outros, seja por guardarem ideais
semelhantes, por desejarem se assemelhar a alguém ou a um grupo, ou mesmo para colocarem
em oposi¢do os seus valores.

Nessa perspectiva, ¢ inegavel que a web alavancou novos meios de comunicagdo em
rede, abrindo espago para nichos de comunicadores de todos os assuntos, inclusive de moda e
beleza e, consequentemente, para que também se desenvolvessem novas formas de consumo e
de participacdo. Paralelamente a isso, a web também empoderou consumidores, comunidades
e ativistas, possibilitando novas formas de manifestacao dentro e fora das redes, em niveis que

ultrapassam as fronteiras geograficas. Segundo Cietta (2017),

[...] os consumidores sempre foram exigentes. O que os diferencia hoje ¢ o fato de que
podem se relacionar diretamente, de modo facil e rapido, com a empresa que colocou no
mercado o produto que adquiriram. E ndo sd. Ainda que extremamente individualistas, os
consumidores de hoje estdo interconectados e a opinido individual, se compartilhada, torna-
se facilmente a opinifo de um grupo de pessoas que tiveram a mesma experiéncia. E a
interconexdo que faz a diferenca em relagdo ao passado e é ela também que alterou o fazer
dos negdcios de moda, a maneira de tomar decisdes e a formagao das estratégias empresariais
(CIETTA, 2017, p. 38).

Conforme fomos adentrando as investigagdes do discurso da moda sustentavel,
percebemos que ele ocupa o espaco das atividades on-life, utilizando-se das possibilidades
potentes das redes digitais como um de seus principais meios de difusdo de informagao e
comunicacdo direta com seus entusiastas, a0 mesmo tempo em que também se desenvolve em
atividades off-line, ndo sendo, assim, um discurso que se concentra somente on-/ine, tampouco

que se faz puramente nos espacos de enunciagao off-line.



34

Ainda a esse respeito, Felice, Pereira e Roza (2019)® nos mostram o poder do
denominado net-ativismo, oriundo dos movimentos que nascem nas redes a partir do
agrupamento organico de pessoas, ou por meio de grupos tematicos. Os autores também
propdem a superagdo da contraposi¢do entre “espaco virtual” e “espago fisico”, considerando
o fato de que, mesmo quando as formas de conflituosidade que surgem on-/ine ganham as ruas,
elas continuam conectadas e mantém suas principais atividades de comunicagdo e organizagao
on-line, o que proporciona a possibilidade de um continuo acompanhamento dos impactos dos
movimentos nascidos nas redes, além de propiciar um debate coletivo. Os autores ainda

afirmam que:

O que o net-ativismo e as praticas de participacdo em redes conectadas expressam é a
experimentacdo de uma nova era da participacdo e do ativismo que, superando as
formas ideoldgicas modernas, fundamenta-se nos dialogos continuos com os dados,
os dispositivos e as redes de informacao, assumindo, consequentemente, uma forma
emergente e temporéaria (FELICE; PEREIRA; ROZA, 2019, s. p.).

Os movimentos de moda sustentavel em sua forma atual se constroem justamente no
dominio dessas novas formas de participacdo. Por esse motivo, nosso corpus final procurou
integrar esta caracteristica do discurso: a0 mesmo tempo em que ele se propaga nas redes, ele
também se faz bastante presente no mundo off-line.

Por outro lado, ao assumir essa caracteristica que envolve o discurso da moda
sustentavel — isto ¢, o fato de apresentar uma maior circulacao na web e se assemelhar a um
discurso on-life, por assim dizer — ndo podemos deixar de refletir, para além das possibilidades
trazidas pelas novas tecnologias de informagdo e comunicagdo, sobre a influéncia dos
algoritmos na moldagem das opinides, das escolhas, da aderéncia a certas ideologias, ou das
visdes de mundo delas decorrentes, uma questdo que se faz muito relevante e que € proposta
por Salgado (2021) acerca das discussdes sobre discurso e o digital.

Salgado (2021) expde a importancia de se tomar o espaco digital, antes, como uma
arquitetura técnica, que produz protocolos bastante precisos com a finalidade principal de
propagar informacao no ambito de uma infraestrutura complexa. A no¢do de informacao nessa
perspectiva deve, segundo Salgado (2021), ser entendida como dado (data), que, no ambito
dessa técnica, nunca € tomado individualmente, mas em massa e¢ em rede, sendo cruzados,
comparados, interpretados continuamente a partir dos residuos de navegacao dos usudrios, de

cliques e likes. O dado, portanto, ¢ uma producdo delimitada no escopo de um modo de

8 Felice, Pereira e Roza sdo pesquisadores da area de comunicacao e autores do livro a que fazemos referéncia
(Net-Ativismo: redes digitais e novas praticas de participacdo). O livro consultado encontra-se em formato digital
e, por este motivo, ndo tem paginacdo disponivel.
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circulagdo codificado por essa técnica. Diante disso, ¢ importante pontuar, conforme Salgado
(2021), que a internet ndo ¢ um meio, nem um suporte, mas sim uma técnica a qual estdo
submetidos os modos de circulagdo em rede, o cruzamento de dados, a relagdo entre eles etc.

De acordo com a autora:

ha uma dimensdo algoritmica nos discursos em circulagdo, pois a lingua, nas suas formas de
distribuicdo hoje hegemonicas, textualiza-se em dispositivos digitais, nos quais uma tela tem
efeito de suporte-primeiro, quando, de fato, a propria projecdo na tela decorre de operacées
bastante sofisticadas, em que pacotes de informacdo trafegam por infovias e combinam-se
conforme uma programacéo engenhada antes e alhures (SALGADO, 2021, p. 1).

A respeito dessas ressalvas da autora, entendemos que devemos considerar que ha um
cerceamento imposto por essa técnica quanto aquilo que “pode e deve ser visto” numa
determinada rede, e como o destino dos nossos dados nos liberta ou nos limita em nossas
descobertas na web, como criadores e consumidores de contetido, de produtos, de ideologias e
também como analistas do discurso, quando nos valemos de certas ferramentas de busca para
selecionarmos materiais de analise. O intuito de Salgado (2021) ¢ chamar a atencdo para a
necessidade de reconhecer e compreender o peso da questdo algoritmica no desenvolvimento
das pesquisas que se valem de materiais que circulam na web.

A autora salienta a importancia de se questionar “como apareceu ali aquele enunciado e
nao em outro lugar”. Nos reconhecemos que ha uma espécie de “manipulagdo oculta” ensejada
por essa técnica que leva os usuarios da web a navegé-la de certas formas em detrimento de
outras. Entretanto, entendemos que isso ndo inviabiliza nossa pesquisa, pois 0 que nos interessa
aqui ¢, justamente, analisar o que as pessoas interessadas no tema encontram quando buscam o
assunto.

Paveau (2021), também nos oferece uma visao da denominada ‘“andlise do discurso
digital” e também aponta para as complexidades que envolvem os algoritmos, bem como aponta
para as caracteristicas implicadas nessa comunicagdo em rede. A respeito da natureza do

discurso digital, a autora afirma que:

[...] a especificidade dos discursos nativos da internet é justamente, entre outras, sua intensa
relacionalidade, isto é, sua integracdo numa rede de relagBes algoritmicas que garantem o
funcionamento e a circulagdo, a0 mesmo tempo em que lhes confere caracteristicas
linguisticamente inéditas como a clicabilidade no plano morfolexical ou a imprevisibilidade no
plano discursivo. (PAVEAU, 2021, p. 30)

Procurando levar em conta tais observagdes, reconhecemos as caracteristicas proprias
destes materiais, procurando ndo tomar a maquina apenas como uma simples ferramenta de
auxilio a pesquisa, mas como parte de uma dindmica discursiva marcada pela reticularidade e,

mais do que isso, pela influéncia de uma técnica, nos termos de Salgado (2021), de uma
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matematica programada para que certos sujeitos encontrem certos discursos a partir de seus
dados, gostos, tendéncias ideologicas, historico de navegagao etc.

Assim, algumas dificuldades e questionamentos apontados por Paveau (2021, p. 139) e
por Salgado (2021) se impuseram, naturalmente, a expansdo da parte digital de nosso corpus,
tais como: a divida sobre integrar ou ndo os comentarios de uma publicacdo; dividas sobre o
modo ideal de lidar com a inumerabilidade dos enunciados etc. Nao podemos dizer que
conseguimos, de fato, preencher essas lacunas ainda existentes com relacao a selecao desse tipo
de corpus, mas tentamos fazer nossa ampliacao do corpus tendo como base as analises iniciais,
o trabalho com as formulas discursivas e atentando-nos para os materiais impressos que foram
sendo lancados sobre o assunto, procurando, assim, utilizar esses aspectos para selecionar
aqueles materiais mais relevantes e representativos desse discurso, focalizando o objetivo de
constituir um corpus que ilustre suficientemente bem o discurso da moda sustentavel como um
discurso que se faz presente entre o on-line e o off-line, de modo que essa sele¢ao pudesse,
enfim, evidenciar o funcionamento desse discurso nos termos de uma semantica global.

Posto isso, nosso corpus final ¢ composto, em parte, por materiais impressos que sao,
inclusive, constantemente citados no mundo on-/ine e, em parte, por materiais oriundos do
espaco digital, estes ultimos mais expressivos em volume. Dentre os materiais impressos,

elegemos os seguintes:

Tabela 2 - Materiais impressos constituintes do corpus final

Materiais impressos

Ano Titulo Autor Tipo

2009 Eco chlc: o guia de moda ética para a consumidora Matilda Lee Livro
consciente

2011 Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria Lilyan Berlim Livro

2016  |Moda com proposito: manifesto pela grande virada André Carvalhal Livro

Giovanna Nader e Raquel

2018 Gaveta: moda e representatividade Vitti Lino Revista
2021 Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel Giovanna Nader Livro
2021 Revolucdo da moda: jornadas para sustentabilidade Eloisa Artuso ¢ Fernanda Livro

Simon (Orgs.)

Fonte: elaborado pela autora

Para a selegdo desses materiais, recorremos, primeiro, a uma leitura atenta daqueles
materiais impressos que estavam disponiveis no inicio da pesquisa — conforme expusemos

anteriormente, as publicagdes impressas em lingua portuguesa constituem uma exigua
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quantidade de materiais; para se ter uma ideia, o livro de Berlim (2011) ¢ frequentemente citado
como um dos primeiros livros brasileiros sobre moda sustentavel. A partir dessa leitura atenta,
observamos com cuidado os temas predominantes, o 1éxico, as formulas discursivas, os autores®
citados etc. A partir desses elementos, fomos coletando “pistas” para outros materiais impressos
que ndo se mostravam claramente a principio, bem como averiguando suas relagdes com outros
indicios que observamos em materiais que circulam no espaco digital sobre o que poderia ou
nao ser considerado como pertencente ao discurso da moda sustentdvel. Por fim, mantivemos a
atencdo aos principais lancamentos impressos que foram surgindo no decorrer da pesquisa
acerca do tema, o que foi aumentando gradativamente com o passar dos anos.

Para expandir a parte dita digital do corpus, além de nos valermos dos resultados ja
obtidos nas analises preliminares e do trabalho com férmulas, tratamos de investigar a presenca
desses discurso nas redes sociais, procurando identificar se tal discurso privilegiava mais o uso
de uma ou outra rede social. Além disso, também nos valemos, conforme consideramos
necessario, da busca por hashtags (#) nas redes sociais para identificar, no interior dessas redes,
usudrios e/ou publicagdes aliadas com tal discurso, o que acabou revelando um numero cada
vez mais volumoso de materiais passiveis de adentrar o corpus final.

Dentre os materiais digitais selecionados, entendemos que eles podem ser divididos
entre aqueles materiais mais estaveis (isto ¢, materiais menos sujeitos as instabilidades da web)
e aqueles materiais que podem ser considerados menos estaveis (ou seja, passiveis de edigao,
apagamento e outras agdes possiveis na web). Os materiais que estamos considerando mais
estaveis sdo os e-books, os indices, os relatorios, os guias, os manuais, 0s cartazes € outros
materiais digitais, na maioria das vezes disponiveis em arquivo PDF, que sdo passiveis de serem
“adquiridos” gratuitamente por meio de download no site da instituicdo e/ou pessoa que o
produziu, ndo dependendo de uma rede social, por exemplo, para abrigd-lo — embora a rede
social possa ser utilizada para divulga-lo. Além disso, esses materiais que estamos considerando
mais estaveis nao sao passiveis de receberem comentarios ou edigdes posteriores a seu
langamento e, muitas vezes, contam com informagdes sobre a producdo e edi¢gdo do material,
assemelhando-se muito a um produto editorial. J4 os materiais que consideramos menos

estaveis sdo aqueles que estdo mais sujeitos a edi¢do, ao apagamento (quando o usudrio

2 Aqui, ao falarmos em autor, estamos assumindo a nogdo de fungdo-autor, baseada em Foucault e expressa na
conferéncia O que € um autor? (1969). Essa nocdo considera o autor como uma fungao que possibilita organizar
o0 universo dos discursos. O autor, nessa perspectiva, detém uma marca distintiva, que permite pensar a categoria
de obras que lhe pertencem, opondo-se, assim, ao sujeito andnimo, por exemplo, ou a produtos de outros sujeitos
quaisquer (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2020, p. 85).
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“proprietario” da publicacdo a deleta), a relacionalidade, e sdo encontrados em um volume
muito maior, tais como as publicagdes de redes sociais, as paginas de um site etc. Essa distingao
¢ bastante relevante pois, por esses materiais (0s mais estaveis e 0os menos estaveis) diferirem
em termos de volume e estabilidade, acabam exigindo diferentes formas de sele¢do.

Em relacdo aos materiais mais estaveis, que sdo os e-books, manuais, guias etc.,

selecionamos os seguintes:

Tabela 3 - Materiais que comp8em parte do corpus “digital” em sua versdo final.

Titulo Fonte Ano

Modefica. Disponivel em:
https://www.omundoquequeremos.com/ativismo-
Ativismo em tempos de pandemia pandemia/download/modefica-georgia-halal- 2020
ebook-ATIVISMO-PANDEMIA.pdf. Acesso: 29
abr. 2022.

Fashion Revolution. Disponiveis em:
https://tinyurl.com/mrxukfvv. Acesso: 29 abr. Sem data

Cartazes 2002

Modefica. Disponivel em:
https://www.omundoquequeremos.com/dicas-
comprar-roupas/download/modefica-uvsl- 2019
MELHORES-ESCOLHAS-NA-HORA-DE-
COMPRAR-ROUPAS.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

Como fazer melhores escolhas na hora
de comprar roupas

Fashion Revolution. Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/wp-

Como ser um revolucionario da moda | content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash- 2016
Revolutionary_portuguese.pdf. Acesso: 29 abr.
2022.

Educar para revolucionar:

Um manual para disseminar e Fashion Revolution. Disponivel em:

fomentar prdticas https://tinyurl.com/bdeamfva. Acesso: 29 abr. Sem data

sustentaveis dentro das salas de aula 2022.

do Brasil.

Modefica. Disponivel em:
https://reports.modefica.com.br/fios-da-

Fios da ’.nOdm persp ectiva sistemica moda/library/downloads/modefica-report- 2021
para a circularidade FIBRAS-TEXTEIS-2021.pdf. Acesso: 29 abr.

2022.

Fashion Revolution. Disponivel em:
Forum Fashion Revolution 2018 https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_foru 2018

m2018-issn_ 3 . Acesso: 29 abr. 2022.

) ) ) Fashion Revolution. Disponivel em:
Forum Fashion Revolution 2019 https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_foru 2019
m2019-issn__ 2 . Acesso: 29 abr. 2022.

Fashion Revolution. Disponivel em:
Haulternative: guia para os amantes https://www.fashionrevolution.org/wp- 2017
da moda content/uploads/2017/04/Haulternatives 2017 p
ortuguese.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

Fashion Revolution.
Disponivel em:
Histdria de amor https://www.fashionrevolution.org/wp- 2017
content/uploads/2017/04/LoveStory 2017 portu
guese.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.
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https://www.omundoquequeremos.com/ativismo-pandemia/download/modefica-georgia-halal-ebook-ATIVISMO-PANDEMIA.pdf
https://www.omundoquequeremos.com/ativismo-pandemia/download/modefica-georgia-halal-ebook-ATIVISMO-PANDEMIA.pdf
https://www.omundoquequeremos.com/dicas-comprar-roupas/download/modefica-uvsl-MELHORES-ESCOLHAS-NA-HORA-DE-COMPRAR-ROUPAS.pdf
https://www.omundoquequeremos.com/dicas-comprar-roupas/download/modefica-uvsl-MELHORES-ESCOLHAS-NA-HORA-DE-COMPRAR-ROUPAS.pdf
https://www.omundoquequeremos.com/dicas-comprar-roupas/download/modefica-uvsl-MELHORES-ESCOLHAS-NA-HORA-DE-COMPRAR-ROUPAS.pdf
https://www.omundoquequeremos.com/dicas-comprar-roupas/download/modefica-uvsl-MELHORES-ESCOLHAS-NA-HORA-DE-COMPRAR-ROUPAS.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/How-to-be-a-Fash-Revolutionary_portuguese.pdf
https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/library/downloads/modefica-report-FIBRAS-TEXTEIS-2021.pdf
https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/library/downloads/modefica-report-FIBRAS-TEXTEIS-2021.pdf
https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/library/downloads/modefica-report-FIBRAS-TEXTEIS-2021.pdf
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_forum2018-issn__3
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_forum2018-issn__3
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/Haulternatives_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/LoveStory_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/LoveStory_2017_portuguese.pdf
https://www.fashionrevolution.org/wp-content/uploads/2017/04/LoveStory_2017_portuguese.pdf
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indice de Transparéncia da Moda
2017

Fashion Revolution.

Disponivel em:
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_indic
e 2017?7e=25766662/55612348. Acesso: 29 abr.
2022.

2017

indice de Transparéncia da Moda
2018

Fashion Revolution.

Disponivel em:
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_indic
edetranparenciadamodabrasil. Acesso: 29 abr.
2022.

2018

indice de Transparéncia da Moda
2019

Fashion Revolution. Disponivel em:
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_indic
edetranparenciadamodabrasil_2019. Acesso: 29
abr. 2022

2019

Manifesto Rio Ethical Fashion

Rio Ethical Fashion. Disponivel em:
https://www.rioethicalfashion.com/_files/ugd/b46
20e_99aafe9d9cc244578a51090fe913c7da.pdf.
Acesso: 29 abr. 2022

Sem data

Manifesto Insecta Shoes

Insecta Shoes (marca de calgcados veganos).
Disponivel em:
https://cdn.shopify.com/s/files/1/0249/0220/5526/
files/Manifesto 0bd91ae7-0548-4f58-b8a7-
€a7d059d00d4.pdf?v=1626183714. Acesso: 29
abr. 2022.

Sem data

Possibilidades para a moda circular
no Brasil: padrdes de consumo, uso e
descarte de roupas

Modefica. Disponivel em:
https://reports.modefica.com.br/pesquisa-
consumo-uso-descarte/downloads/modefica-
pesquisa-PADROES-CONSUMO-USO-
DESCARTE-ROUPAS.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

2020

Programacéo Geral Brasil Eco
Fashion Week, 2017, 12 edi¢do

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
https://brasilecofashion.com.br/wp-
content/uploads/2020/08/PDF_ PROGRAMACA
O 2017.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

2017

Programacao Geral — Brasil Eco
Fashion Week, 2018, 22 edi¢do

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
https://brasilecofashion.com.br/wp-
content/uploads/2020/08/PDF_ PROGRAMACA
O 2018.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

2018

Programacao Geral — Brasil Eco
Fashion Week, 2019, 32 edi¢do

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
https://brasilecofashion.com.br/wp-
content/uploads/2020/08/PDF_ PROGRAMACA
O 2019.pdf. Acesso: 29 abr. 2022.

2019

Release Brasil Eco Fashion Week
2018, 22 edicao

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
https://drive.google.com/file/d/1scDIKz6qGTCe3
L4RrnvlhP4NsugRqO Q/view. Acesso: 29 abr.
2022.

2018

Release Brail Eco Fashion Week,
2019, 3? edicao

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
https://drive.google.com/file/d/1QmRKBxHbSV
MwxrOJ1d2ma8m3V10ID38G/view. Acesso: 29
abr. 2022.

2019

Release Brasil Eco Fashion Week,
2020, 4% edicao

Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em:
file:///home/gabriela/Downloads/RELEASE FIN
AL BEFW 2020%20(2).pdf. Acesso: 29 abr.
2022.

2020

Report Negdécios 2021

Rio Ethical Fashion. Disponivel em:
https://www.rioethicalfashion.com/reports.
Acesso: 29 abr. 2022.

2021

Report Social 2021

Rio Ethical Fashion. Disponivel em:
https://www.rioethicalfashion.com/reports.
Acesso: 29 abr. 2022.

2021
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https://www.rioethicalfashion.com/_files/ugd/b4620e_99aafe9d9cc244578a51090fe913c7da.pdf
https://www.rioethicalfashion.com/_files/ugd/b4620e_99aafe9d9cc244578a51090fe913c7da.pdf
https://cdn.shopify.com/s/files/1/0249/0220/5526/files/Manifesto_0bd91ae7-0548-4f58-b8a7-ea7d059d00d4.pdf?v=1626183714
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Rio Ethical Fashion. Disponivel em:
Report Ambiental 2021 hitps://www.rioethicalfashion.com/reports. 2021
Acesso: 29 abr. 2022.

Fonte: elaborado pela autora

No que tange as redes sociais, dentre aquelas mais conhecidas (Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube, TikTok) optamos por trabalhar apenas com publicagoes do Instagram.
Curiosamente, apesar de o discurso da moda sustentavel ser passivel de muitas polémicas e,
consequentemente, de ser veiculado em diversas redes sociais, sua presenga no Twitter, por
exemplo, ¢ irrisdria se comparada a sua presenga no Instagram. Acreditamos que essa
predilecao pelo Instagram para veicular a tematica da moda sustentavel se dé€, particularmente,
pelo carater visual da rede social em questdo, muito mais voltada para imagens do que
puramente para textos e discussoes de natureza prioritariamente verbal, o que € consonante com
a tese de que a moda ¢, dentre outras coisas, uma manifestacdo visual. Conforme Barnard
(2003):

Obviamente entdo, moda e indumentaria sdo formas de comunicacdo ndo-verbal uma
vez que ndo usam palavras faladas ou escritas. (N&o € dificil entender que até mesmo
guando as roupas se cobrem de palavras, como grifes e slogans, por exemplo, ainda
permanece um nivel de comunicacdo ndo-verbal que excede o significado literal
dessas grifes e slogans [...] (BARNARD, 2003, p. 49-50).

Além disso, o Instagram oferece recursos visuais variados que permitem aos usuarios
aliarem discursos verbais a certas producdes visuais que podem evocar um determinado estilo
de vida, uma determinada aparéncia, um determinado gosto ou um determinado modo de se
mover nos espagos sociais, para usar uma expressao de Maingueneau (2016, p. 72), o que,
consequentemente, evoca também determinadas bandeiras ideoldgicas.

Dado o volume de materiais que a web ¢ capaz de nos fornecer e a velocidade com que
sdo compartilhados — que dispensam maiores detalhes — vimos a necessidade de estabelecer
algumas bases para orientar o recorte daqueles materiais que adentrariam a composi¢do final
do corpus, considerando as caracteristicas particulares de funcionamento de cada site, blog ou
pagina/perfil em rede social.

No caso dos portais de noticias, sites e blogs, cada um apresenta um funcionamento
diferente: alguns possuem editorias especificas para o tema, outros dividem o tema em variadas
editorias, hd ainda aqueles que mantém as publicagdes listadas em ordem temporal e aqueles
que reinem tudo em uma mesma péagina e a ordem segue alguma dinamica do proprio site, entre
outros. O blog que integra o site do Fashion Revolution, por exemplo, conta com publica¢des
em variadas linguas e ndo oferece nenhum recurso para filtrar publicacdes em portugués, por

exemplo. Dessa maneira, incorremos, primeiro, em uma coleta de materiais que envolveu visitar



41

cada editoria de cada site, pagina ou blog pré-selecionado, buscar por palavras-chave e formulas
discursivas, reunir todos os textos para, somente depois, realizar uma leitura cuidadosa e
selecionar o que seria passivel ou ndo de permanecer no corpus.

Como era de se esperar, essa coleta resultou em um grande volume de materiais e, para
solucionar essa questdo de volume, no caso dos portais de noticias, sites e blogs, realizamos
uma segunda selecdo que envolveu langar mao das férmulas discursivas anteriormente
1dentificadas, dos semas, 1éxico e temas observados nas analises iniciais, além de focalizar a
selecdo de textos em lingua portuguesa que mantivessem maior proximidade com os temas
centrais da moda sustentdvel, excluindo, assim, textos que versavam exclusivamente sobre
temas que, embora atravessem o discurso da moda sustentavel, muitas vezes por tratar-se de
um tema imposto, ndo chegam a constituir sua principal e/ou unica pauta. Também excluimos
textos com falhas no carregamento e/ou problemas de configuracdo que poderiam prejudicar
sua analise. Como, ainda assim, o volume de textos era grande, optamos, quando necessario,
por fazer uma escolha de forma relativamente aleatoria, o que também se deu como forma de
abranger publicacdes de diferentes momentos.

Ainda com relagdo aos portais de noticias, sites e blogs, incluimos no corpus alguns
textos constituintes das paginas desses proprios sites, tais como as paginas comumente
denominadas ‘““sobre nds”, por meio das quais o portal de noticias, site ou blog informa, dentre
outras coisas, quem ou o que €, qual a visao daquela pagina, quais sdo seus objetivos etc.

Para os perfis e publicacdes no Instagram, por sua vez, apenas um recorte temporal, por
exemplo, ndo seria suficiente, uma vez que ¢ comum que um unico perfil publique contetido
mais de uma vez ao dia, todos os dias, o que resultaria em mais de 365 publicagdes, de um so6
perfil, no decorrer de apenas um ano. Para tanto, aderimos ao recorte de séries de publicagdes,
ou seja, recortamos aqueles conjuntos de publicagdes que se interligavam por questdes
tematicas e/ou estéticas, que aliam imagem e texto (legenda). Além disso, langamos mao da
selecdo de algumas publicagdes avulsas quando estas pareciam extremamente interligadas aos
temas, ao léxico, as formulas discursivas conforme ja haviamos observado nas andlises
essenciais. Dessa maneira, as postagens coletadas da rede social Instagram sdo bastante
diversificadas e oriundas de diferentes perfis — em maior volume dos perfis do Fashion
Revolution e do Modefica.

Para além dessas selegdes, incluimos também materiais “avulsos”, ou seja, oriundos de
fontes das quais coletamos materiais pontuais e ndo um conjunto deles. S3o materiais que
identificamos por meio de busca de hashtags (#), por exemplo, ou que foram encontradas com

base em nossas andlises preliminares, ou ainda por influéncia dos algoritmos que nos
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“mostraram” tais conteudos por semelhanca a outros conteudos buscados anteriormente. Sao
compostos de publicagdes isoladas no Instagram, noticias em veiculos de comunicagao que nao
sdo propriamente de moda sustentavel, entrevistas, revistas digitais etc.

A fim de conservar a parte mais “instavel” do corpus dito digital, ou seja, as paginas de
sites e postagens em redes sociais no estado em que se encontravam quando analisamos — ja
que os materiais digitais sdo passiveis de serem atualizados, modificados, deletados — nos
valemos de capturas de telal® para mostrar as paginas e publicagdes analisadas, que podem ser
observadas na se¢do de anexos deste trabalho.

Ao final desse processo, obtivemos um corpus composto de materiais bastante diversos
— manifestos, programacao de desfiles, entrevistas, guias € manuais (em formato impresso e
digital), noticias, relatorios, postagens em rede social, entre outros — que a nosso ver se
mostraram consistentes ao longo das andlises, recobrindo as caracteristicas e complexidades

desse discurso e elucidando como se da o seu funcionamento.

10 As capturas de tela de paginas de sites em geral foram realizadas a partir do computador, com sistema
operacional Linux, utilizando o servigo Go Full Page na forma de extensdo para o navegador Google Chrome. Ja
as capturas de tela da rede social Instagram foram realizadas a partir de um smartphone, com sistema operacional
Android, utilizando o aplicativo LongShot (versao 0.99.83).
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CAPITULO 2: AS CONDICOES DE PRODUCAO DO DISCURSO DA MODA
SUSTENTAVEL

Nosso interesse pelo discurso sobre moda sustentdvel nos leva, inevitavelmente, a
indagagdes do tipo: o que possibilitou que tal discurso emergisse no campo da moda? Como foi
possivel o encontro de dois temas aparentemente tdo contraditorios, de modo que um pode
colocar em xeque a existéncia do outro?

Diante desses questionamentos, tomamos a escrita deste capitulo como um primeiro
passo para a nossa investigagdo acerca do discurso sobre moda sustentavel. Ao iniciarmos essa
incursdo pelos processos socio-historico e ideologicos que norteiam as possibilidades de
existéncia desse discurso, seus atores sociais e seus modos de existir, foram ficando mais claros
os temas, as demandas e outros aspectos desse discurso, como a quem se dirige e quais suas
origens. Este capitulo ¢, portanto, um (dos) ponto(s) de partida necessario(s) para iniciarmos a
dificil tarefa de caminhar pelo terreno complexo que € a caracterizagdo da semantica global de
um posicionamento que nao esta ligado a uma instituicao em particular.

Dessa forma, entendemos que verificar as condi¢gdes de emergéncia desse discurso pode
lancar uma luz produtiva aos caminhos a serem tragados nesta pesquisa. Por esse motivo, neste
capitulo vamos tratar daquilo que diz respeito as condi¢oes de produ¢do do discurso, ou seja,
propomo-nos a investigar aqui quais circunstancias soOcio-historicas e ideoldgicas
possibilitaram a emergéncia do discurso sobre moda sustentavel.

Iniciamos este capitulo, portanto, com uma breve explanagdo sobre o conceito de
condigdes de producao do discurso em Analise do Discurso, a qual se encontra na proxima
secdo, a de numero 2.1. Em seguida, na secdo 2.2, apresentamos uma breve introdugdo a
respeito da moda, do que ¢ moda como um fendmeno social e como logica industrial/de
mercado, bem como a diferenciamos de outras logicas da vestimenta, tais como indumentéria
e anti-moda. Por fim, na se¢@o 2.3, apresentamos a origem da moda sustentavel e os percursos

da moda até a no¢ao de moda sustentavel que se tem atualmente.

2.1 O conceito de condi¢cbes de producédo do discurso

Para discorrer sobre condigdes de producdo do discurso ¢ indispensdvel nos voltarmos
para Pécheux (1969) e sua obra Andlise Automatica do Discurso, a partir da qual a nogdo de
condi¢des de producdo foi reformulada e inserida na andlise do discurso. Advinda,

originalmente, da psicologia social, ao reelabora-la para a andlise do discurso, Pécheux
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procurou fazé-lo ndo apenas para designar o meio ambiente material e institucional do discurso,
mas também para designar as representacdes imaginarias que os interactantes criam de sua
propria identidade e dos referentes de seus discursos, conforme explica Maingueneau (2000, p.
31).

Desse modo, a nogdo se diferencia da noc¢do de contexto e/ou situacdo advinda da
pragmatica, que se concentra em circunstancias mais imediatas, com regras institucionalizadas,
sobre as quais os falantes detém um certo dominio, reconhecendo aquilo que ¢ mais ou menos
adequado a uma situacdo de comunicacdo. No caso da AD, seja por decisdes filosoficas, ou
pelos corpora a que Pécheux se dedicou, o real interesse no que diz respeito as condigdes de
producdo nao esta concentrado em um suposto conhecimento que os participantes podem ter
eventualmente sobre as regras que comandam uma situacdo de comunicacao (POSSENTI,
2004, p.367), mas, sim, no fato de que todo enunciador parte de uma posi¢ao historicamente
constituida.

Nesse sentido, para a AD, tem pouca relevancia o contexto imediato de um certo
enunciado, detendo-se especificamente as posigdes ideologicas a que o enunciador esta
submetido e as relagdes entre o que ele diz e o que ja foi dito dessa mesma posi¢ao. Como
explica Possenti (2004, p. 368), “¢ mais relevante verificar segundo que posi¢cao um deputado
fala de liberdade ou de desenvolvimento, do que considerar o fato de que ele se dirige a seus
interlocutores em um cenario X.”

Partindo desse ponto de vista, Pécheux elaborou um quadro detalhado das condigdes de
producdo, no qual propde que enunciar, do ponto de vista da AD, responde a perguntas
implicitas do tipo “Quem sou eu para lhe falar assim?” e “Quem ¢ vocé para que eu lhe fale
assim?”, revelando, assim, o “Ponto de vista de A sobre R”, “O ponto de vista de B sobre R”,
etc.

Nesse esquema, Pécheux também inclui o que denomina de antecipagoes, que consistem
na “imagem que o destinador faz da imagem que o destinatario faz do destinador” (POSSENTI,
2004, p.368). Possenti (2004, p. 368) explica que, para Pécheux, essas imagens devem ser
consideradas como representagoes imaginarias, isto €, lugares que sdo representados nos
processos discursivos em que sdo colocados em jogo. Possenti (2004) traz o seguinte exemplo

para ilustrar tais representagdes no que diz respeito as condi¢des de produgao:

Assim, se um diretor de prisdo se dirige a presos, o diretor de prisdo e 0s presos ndo devem ser
concebidos como se se tratasse de uma certa pessoa (bonachona ou dura) diante de certas outras
pessoas (injusticadas ou tensas), envolvidas em uma relagéo de interlocugdo, mas como se se
tratasse de posicBes historicamente constituidas em sociedades em que essas fungfes se
circunscrevem a certas regras e as quais se chega através de um conjunto de procedimentos
(POSSENTI, 2004, p. 368).
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Posteriormente, Pécheux e Fuchs (1975) observam que o quadro das condigdes de
produgdo elaborado por Pécheux (1969) foi frequentemente interpretado sob um viés
psicologizante, viés este que ¢ definitivamente desconsiderado pela AD. Ainda segundo os
autores, essa interpretagcdo se deveria, supostamente, entre outros fatores, & ambiguidade que
reside no termo “discurso”, que poderia dizer respeito tanto a um processo discursivo, quanto
a uma sequéncia verbal, o que teria aberto espago para que a imagem do outro fosse
compreendida como uma representacao que o proprio interlocutor faz do outro, € ndo como
uma representacao imagindria resultante do processo social e ideoldgico, como originalmente
se pretendia.

Ainda de acordo com Possenti (2004), no ambito dos estudos discursivos, o conceito
de condig¢des de produgdo pode ser referir tanto as condigdes de longo alcance quanto as mais
imediatas, com a ressalva de que até mesmo as condi¢cdes mais imediatas, relacionadas a uma
conjuntura particular, por mais que possam parecer contextuais, de fato ndo o sdo, ja que
integram um processo discursivo do qual o discurso faz parte, ou seja, “contextos” fazem parte
da historia, como instancias de enunciagdo que nao escampam as FDs. Nesses termos, fica claro
que os contextos imediatos interessam a AD, mas sempre na medida em que exprimem
condigdes historicas de produgao.

Possenti (2004) também registra o fato de a nog¢ao de condigdes de produgao ter perdido

prestigio na historia mais recente da AD. Mais exatamente, o autor afirma:

N&o é que se deixe de fazer alusdes a elas, ou mesmo de explicita-las em trabalhos.
Mas, a rigor, com o desprestigio cada vez mais dos discursos tomados em bloco, as
condigBes de produgdo se misturam em boa medida com o interdiscurso. Mesmo

assim, continua-se a considerar o que ndo ¢ “linguistico”, ou seja, as condig¢des
histéricas de producéo (POSSENT]I, 2004, p. 370).

Diante do exposto, nas proximas segoes deste trabalho procuramos, portanto, evidenciar
os processos historicos, sociais e ideologicos a que os discursos analisados neste trabalho estdo
submetidos. Na secdo a seguir, fazemos um predmbulo sobre a moda e outras logicas da
vestimenta, a fim de deixar mais claros os processos historicos a que estdo submetidos os

discursos sobre moda sustentavel atuais, sobre os quais nos atemos na sec¢ao 2.3 deste capitulo.

2.2 Uma breve introducéo sobre a moda

A moda configura-se como um fendmeno oriundo das culturas ocidentais (mais
especificamente as de origem europeia), que s6 € capaz de residir nas sociedades complexas

(capitalistas), ou seja, naquelas sociedades que se estruturam em classes, a partir de uma



46

complexa organizagdo de grupos e subgrupos identificaveis (cf. Simmel, 1971 apud Barnard,
2003).

Segundo Lipovetsky (1989), a moda surgiu no século XIV e foi se intensificando
conforme o ocidente adentrou os tempos modernos ¢ conforme a paixao pelas tradigdes foi se
esvaindo, dando espaco a ansia pelo espetaculo da novidade e da individualidade. Castilho e

Martins (2005), afirmam que:

Do ponto de vista conceitual, podemos falar de “moda”, segundo a maioria de [sic]
pesquisadores, somente a partir da ldade Média. Moda teria um significado muito préximo a
construcdo da identidade subjetiva e individual do sujeito e estaria presente a partir do momento
em que se comeca a obedecer a mudancas ciclicas e estilisticas propagadas e aceitas socialmente.
(CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 32).

E por este motivo que, embora a moda seja constantemente associada & roupa, nem toda
roupa pode ser considerada moda, ja que a roupa precede a existéncia do fendmeno da moda
nas sociedades. Apesar de as roupas, antes da moda, também servirem com marcadores sociais,
elas ndo passavam por mudangas ciclicas em seu modelo, cor, corte, textura. Uma mesma roupa
poderia ser passada de geracao em geracdo, fazendo-se reparos, sem mudar em nada seus
atributos originais.

A prépria etimologia do termo moda, ou do termo fashion, as quais muitos autores
recorrem para explicar o que ¢ moda, em nada tem a ver com vestimenta. Avelar (2011) recorre
ao dicionario Houaiss, do qual obtém a informagao de que moda vem do latim modus e designa
“a maneira de”, enquanto fashion, termo consultado pelo autor inglés Malcolm Barnard (2003)
no dicionario Oxford, designa “fazer”, no sentido de executar uma atividade. Ao buscarmos,
nés mesmas, no diciondrio Aurélio'! de lingua portuguesa (versdo digital), j4 encontramos
designagdes mais relacionadas ao sentido que o termo moda tem atualmente, tais como
“fenomeno social ou cultural, de carater mais ou menos coercitivo, que consiste na mudanca
periddica no trajar e agir, e cuja vitalidade provém do gosto pelo que € novo e da necessidade
de conquistar ou manter uma determinada posicao social” (MODA, 2022).

Apesar de ser expressa, principalmente, por meio de objetos do vestudrio, a moda
também esta ligada aos estilos de vida (Bourdieu, 2016), ao comportamento e a aparéncia de
um modo geral, utilizando-se do corpo como suporte para expressar, através do adorno e da
gestualidade, nossas relagdes com o mundo social. Portanto, moda também estd relacionada as
escolhas que permeiam a aparéncia de um determinado sujeito em um certo momento historico,

as relagdes sociais e as formas de comunicar o pertencimento a certos grupos sociais, 20 mesmo

11 Consulta realizada na versdo digital do dicionario Aurélio.
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tempo em que marca o distanciamento de outros. Além disso, moda esté ligada a uma dindmica
de tempo, a sazonalidade, a mudanca, sempre apoiada na no¢ao de novidade e na efemeridade.

Barnard (2003), em Moda e comunicagdo, debruga-se sobre diversos estudiosos das
ciéncias humanas tais como Simmel (1971), Fligel (1930) e Polhemus e Procter (1978) para
explicar as diferencas entre moda e outros fenomenos relativos ao vestuario, como
indumentaria e antimoda. Para definir indumentaria, Barnard (2003) recorre a Simmel (1971),
que propde a existéncia de duas tendéncias que considera essenciais para a existéncia da moda:
a necessidade dos sujeitos de unirem-se uns aos outros, a0 mesmo tempo em que anseiam pelo
isolamento uns dos outros. Segundo Simmel (1971), todos os fendmenos sociais refletem-se no
conflito entre pertencimento e afastamento individual das exigéncias sociais e, na auséncia de
alguma dessas forcas, ndo seria mais possivel a existéncia da moda. Sendo assim, aquelas
sociedades que possuem um “impulso socializante” mais forte do que um “impulso de
diferenciagdo”, terdo pouca ou nenhuma moda.

Fliigel (1930 apud BARNARD, 2003), assim como Simmel, relaciona a existéncia da
moda a certas formas de organizacao social e diferencia o que ¢ moda e o que ¢ indumentaria
relacionando-as a uma oposicao entre tempo e espago. A indumentaria (ou vestimenta “fixa”,
nas palavras do autor) muda lentamente com o tempo, mas ¢ bastante variavel em relagdo ao
espaco, ja que esta associada a uma localidade e a corpos sociais especificos, separados em
diferentes pontos geograficos, tais como as comunidades tradicionais. A moda, por outro lado,
muda rapidamente com o tempo, ja que € constantemente substituida por outra, mas varia pouco
no espago, ja que todos os membros pertencentes a uma sociedade complexa localizada num
vasto espaco em comum vestirdo a mesma coisa: a moda.

Sumariamente, podemos afirmar que indumentaria ¢ toda vestimenta “fixa”, que ndo
muda através do tempo e representa uma certa posicdo social estavel, tradicional, sendo
exemplos de indumentaria as vestimentas religiosas e/ou outros adornos ritualisticos
tradicionais, os uniformes, as roupas tradicionais da aristocracia etc. No entanto, quando essas
vestimentas se opdem simbolicamente a moda, elas podem ser consideradas “anti-moda”.

Sobre o fendmeno de anti-moda, Polhemus e Procter (1978 apud Barnard, 2003) o
exemplificam utilizando-se da comparagdo entre a tunica da coroacdo da rainha Elizabeth II e
uma tunica da colecdo da Dior de 1953, sugerindo que a tinica da rainha seria anti-moda,
porque ndo so6 ¢ tradicional e fixa, mas também porque funciona como um simbolo de
continuidade e tradi¢do. O vestido da Dior, por outro lado, seria moda, pois anunciava uma
nova temporada/estacdo, e se diferenciava da linha/cole¢@o anterior. Ao contrario da tinica da

rainha, o vestido Dior funcionava como simbolo de descontinuidade e mudanca. Para os
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autores, “o adorno tradicional, antimoda, ¢ um modelo de tempo como continuidade (a
manuten¢do do status quo), e a moda ¢ um modelo de tempo enquanto mudanga”
(POLHEMUS; PROCTER 1978:13 apud BARNARD, 2003, p. 32-33).

Seguindo nessa dire¢ao, Barnard (2003) acrescenta como exemplo de moda e anti-moda
Diana e o principe Charles. Enquanto Diana foi associada a moda como princesa de Gales
(principalmente pela midia), Charles foi, por outro lado, associado a antimoda, a tradi¢ao, tendo
sido sempre fotografado com roupas tradicionais, de corte tradicional e isso, segundo Barnard
(2003), estaria de acordo com sua imagem de um aristocrata tradicional, interessado na
permanéncia de sua posi¢ao social e nas vantagens que tal posi¢ao lhe imputava. Por outro lado,
a vestimenta de Diana era moda e também era coerente com sua imagem: “[...] de uma jovem
mulher sempre em ascensao, moderna, nada tradicional, que tem interesse em mudar e melhorar
as coisas através de obras de caridade, por exemplo” (BARNARD, 2003, p. 34). Anti-moda, ¢
claro, ndo ¢ um fendmeno que se restringe a roupas aristocraticas, mas a qualquer logica de
vestimenta que se oponha simbolicamente a dinamica da moda podendo, inclusive, ser por ela
incorporada e ressignificada, como foi o caso dos aderegos e estilo oriundos do movimento
punk. Segundo Barnard (2003, p. 196 ¢ 197), o vestuario punk, que surgiu como uma forma de
oposi¢ao ao status quo, procurando chocar através da aparéncia, foi rapidamente rendido pela
industria da moda, tornando-se, ele mesmo, moda: em pouco tempo, qualquer um poderia “[...]
comprar uma versao ja pronta de rebelido punk” (BARNARD, 2003, p. 196).

Feito este preambulo a respeito da moda em relagdo a outras logicas da vestimenta que
com ela coexistem, ora disputando espago, ora sendo absorvidas por ela, fica evidente que a
moda esta intimamente ligada a uma ideia de mudanga, de impermanéncia e de vanguarda, mas
ndo sé isso, pois a moda também se desenvolve no dmago de uma dindmica de distingdo e
assemelhamento entre os individuos. Conforme Avelar (2011, p. 27), “compreender o termo
‘moda’ equivale a entender a dinamica social de imitagao e especificacdo que ocorre desde o
século XV”.

A moda vive de uma dindmica de efemeridade e, a0 mesmo tempo, segundo a autora,
necessita intrinsecamente de difusdo para que exista moda no sentido coletivo. Na medida em
que a moda se difunde, ela morre, e novas modas nascem. Portanto, o “novo” constitui uma
premissa importante para garantir a continuidade da dindmica da moda, e ndo s6 o novo, mas
também um pouco de tradicdo, representada em elementos que sdo reconheciveis pelos
usuarios, para que possam ser assimilados e adotados como moda. Essa necessidade, isto €, a
de combinar a novidade com a tradi¢ao, também beneficia a l6gica de consumo que deu origem

a sociedade de consumo na qual vivemos atualmente.
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A esse respeito, Barnard (2003) recorrendo novamente a Simmel (1971) atesta que, para
que a moda exista, é preciso que a sociedade atenda a alguns requisitos de organizacao social,
0s quais resumimos em: a) a existéncia de diferentes classes sociais, que devem ser desiguais
em termos de poder e status, além de existir uma ordem de hierarquia; b) a possibilidade de
mobilidade social, geralmente em movimento de ascensdo de uma classe a outra; ¢) o fato de
que a mobilidade social ndo seja apenas possivel, mas desejavel.

E por esse motivo que ¢ somente ao final da Idade Média, com a ascensdo da burguesia
e a possibilidade de mobilidade entre classes sociais, que a moda passa a se desenvolver mais
intensamente. Por outro lado, ¢ somente a partir do século XIX, com o surgimento da industria,
que o termo moda passa a ter uma relagdo intrinseca com a vestimenta e € nesse encontro de
fatores (surgimento de uma sociedade de classes, surgimento da industria), que a moda
enquanto fendmeno se embrenha facilmente com a logica da moda sistematizada pela industria,
a qual se vale da sazonalidade da moda para lancar produtos e acaba por se organizar em uma
complexa cadeia que envolve a industria do luxo, o luxo acessivel e o inacessivel, uma induastria
da copia e tantas outras ramificagcdes que nos trazem aos dias de hoje e aos modelos de negocio
de moda contemporaneos, complexos, ramificados e globalizados, tais como o chamado fast
fashion, ao qual os movimentos de moda sustentavel se opdem.

O filosofo estudioso da moda Gilles Lipovetsky (1989), em sua importante obra O
império do efémero, divide o desenvolvimento da moda, de seu surgimento até os dias atuais,
em trés fases, as quais denomina: moda de cem anos, moda aberta ¢ moda consumada. A moda
de cem anos compreende o periodo de 1857 a 1960 e ¢ marcada pela dominagdo da Alta
Costura’?, acessivel somente as classes altas, seguindo aquilo que foi criado pelo costureiro
Charles Frederick Worth, o primeiro a criar uma cole¢do de moda e fazer um desfile. Seguia-se
a logica do lancamento de duas coleg¢des anuais, uma de verdo e outra de inverno, e esses
lancamentos eram orquestrados por esses costureiros pertencentes a alta costura, bem como as

“tendéncias” também eram ditadas por eles.

12 De acordo com Godart (2010, p. 43-45), a alta costura ¢ uma especialidade de produgdo francesa feita
exclusivamente na Franca, desde 1868. E considerado alta costura apenas aquelas pegas feitas por casas de moda
que integram a Chambre syndicale de la haute couture. A lista dos costureiros que compoem essa Camara ¢é
constantemente revisada e eles precisam seguir rigorosas condigdes para manterem-se nela, tais como uma série
de processos de fabricagdo, geralmente artesanais e de alto padrao, um ntimero minimo de modelos exibidos
anualmente, um numero minimo de empregados etc. Segundo o portal FFW (disponivel em:
https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/alta-costura-o-que-e-quanto-custa-quem-faz-e-quem-compra-2/,  acesso
em 27 jan. 2022), atualmente apenas 24 casas de moda compdem a cdmara de alta costura e estima-se que existam
cerca de 4 mil clientes no mundo todo, o que sempre leva a discuss@o sobre o fim da alta costura na moda, uma
vez que os custos de uma produgdo de alta costura sdo bastante elevados, o ptiblico € bem pequeno e exige-se
alta especialidade.


https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/alta-costura-o-que-e-quanto-custa-quem-faz-e-quem-compra-2/
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A moda aberta, por sua vez, compreende o inicio dos anos 1960 até o final dos anos
1990 e marca o fim do poderio da alta-costura no que diz respeito a “ditar” a moda. Nesse
momento, a moda passa a vir das ruas, da contra-cultura jovem, que cria, dissemina e consome
a propria moda, deslocando também o epicentro da moda da Franga para a Inglaterra,
especificamente Londres e seus simbolos da juventude do anos 1960/70, tais como Beatles,
Rolling Stones, a modelo Twigg, a Carnaby Street. Também ¢é nesse momento que, mais do que
uma queda da alta-costura, emerge o prét-a-porter'®, que amplia o acesso a moda, que comega
a se segmentar cada vez mais e um universo de consumidores cada vez mais multiplos,
socialmente e economicamente, comega a ser percebido, pelos criadores e pela indastria. A
pesquisadora De Carli (2010), em uma revisao das fases da moda elaboradas por Lipovetsky
(1989), explica que:

[...] nesse novo vestir estdo implicitas ndo s a rebeldia contra os modelos hierarquicos
estabelecidos, mas a moda como acelerador do consumo. A euférica sensacdo de progresso
econdmico no pds-guerra estabelece um pareo frenético entre os jovens em busca da Gltima moda
e os estilistas na criacdo da proxima (DE CARLI, 2010, p. 40).

A moda consumada, que se inicia no terceiro milénio, tem o consumidor como
protagonista da moda, como articulador de suas proprias combinatorias, que podem ser feitas
como quem escolhe algo num grande supermercado. Ao mesmo tempo, esse sujeito lida com a
inconstancia e a hiperescolha de um mundo com opg¢des multiplas e extremamente segmentado.
Assim, a mudanga, a personalizagdo comec¢am a ser cada vez mais constante, ultrapassando o
universo do vestuario e passando a envolver cada vez mais objetos, culturas, discursos,
perpassando mais do que as aparéncias e reorganizando todo o contexto cotidiano, a informacgao
e o cendrio politico.

Baseando-se no trabalho de Lipovetsky (1989), De Carli (2010) propde ainda uma
quarta fase para a moda, que muito nos chamou a atenc¢ao no que tange a tematica deste trabalho.
Essa quarta fase ¢ denominada pela autora como “moda da ética anunciada”. Para sustentar essa
proposta, a autora utiliza-se das quatro evidéncias que Lipovetsky (1989) cita no tltimo capitulo
de O império do efémero, que se intitula Metamorfoses da cultura liberal. Sdo elas: (i) a
preservacdo do meio ambiente; (ii) as cruzadas contra a corrupg¢ao; (iii) o fator humano; (iv) o
marketing voltado para os valores de base moral. Segundo a autora, essas evidéncias apontam

para a entrada na era da “moda da ética anunciada”. Para explicitarmos os percursos que

13 Também conhecido pela denominag&o em lingua inglesa ready to made, designa a roupa “pronta para vestir”,
isto é, a roupa comprada pronta, produzida sob uma grade de medidas padrdo em uma fabrica, ao invés de feita
sob medidas para cada cliente, por uma costureira ou um alfaiate, por exemplo.



51

levaram a moda a esse momento, de “ética anunciada”, apresentamos, na secio seguinte, o
percurso do que estamos denominando aqui de “moda sustentavel” e de outros movimentos

similares.

2.3 A moda sustentavel: origens e percurso

E fato que a tematica da sustentabilidade tem se tornado um assunto de grande
importancia nos mais variados dominios: empresas de diversas areas querem e/ou precisam se
tornar mais sustentaveis, seja por exigéncias governamentais ou por questdoes de marketing;
cada vez mais a sustentabilidade aparece como um tema pertinente nos debates politicos'* e
planos de governo; cada vez mais tem sido pauta de organizagdes globais como a ONU e conta
com conferéncias globais dedicadas especialmente a esse tema e a seus correlatos: a
recuperacdo ambiental, a diminui¢cdo das emissdes de carbono, as mudancas climaticas etc.

A moda, como fendmeno social, mas também como industria e como importante motor
do consumo, também ndo ficou alheia ao assunto. Embora o tema sustentabilidade possa
parecer um assunto mais ligado ao ambientalismo, a sustentabilidade também diz respeito a
questdes que ultrapassam o dominio ambiental, podendo estar mais ligada a sustentabilidade
social e/ou economica. Um exemplo € o conceito de “desenvolvimento sustentavel” — sobre o
qual discorreremos com mais detalhes adiante. Bastante propagado pela Organizacao das
Nagdes Unidas (ONU), o termo “desenvolvimento sustentavel” consta, inclusive, na forma
como sdo denominados os objetivos definidos pela organizagdo através da Agenda 2030
(Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel - ODS). Conforme consta na versao brasileira do
site da ONU™®: “os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel sdo um apelo global a agdo para
acabar com a pobreza, proteger o meio ambiente e o clima e garantir que as pessoas, em todos
os lugares, possam desfrutar de paz e de prosperidade”.

Apesar de o conceito de desenvolvimento sustentavel ser popularmente considerado o
unico e/ou mais importante viés sob o qual se pratica e se questiona as relagdes entre seres
humanos e natureza, outras abordagens o antecedem e, inclusive, o sucedem. Jatoba, Cidade e
Vargas (2009), que estudam, respectivamente, a area de arquitetura e desenvolvimento

sustentavel, arquitetura e planejamento urbano e regional e geografia, verificam essas relagdes

14 evantamos a hipotese de que a sustentabilidade constitua, atualmente, um tema imposto ao campo politico.

15 Disponivel em: https://brasil.un.org/pt-br/sdgs. Acesso em: 11 jan. 2022.


https://brasil.un.org/pt-br/sdgs
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observando a evolugdo histdrica daquilo que se pode entender por sustentabilidade, bem como
as implicagdes de cada perspectiva sobre o uso do territdrio.

Os autores abordam trés visoes de sustentabilidade. A primeira delas ¢ a da ecologia
radical, que constitui uma das primeiras abordagens modernas a fazer uma separagdo entre
protegcdo e conservagdo da natureza e desenvolvimento econdomico. A segunda visdo ¢ a do
ambientalismo moderado que, segundo os autores, funciona como um sindénimo do conceito de
desenvolvimento e, mais especificamente, de desenvolvimento sustentavel. Segundo os autores,
o termo emergiu a partir da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente Humano,
que ocorreu em 1972, em Estocolmo, quando foi necessario definir/qualificar o termo
“desenvolvimento” que vinha sendo empregado até entdo, desvinculando-o da ideia de
crescimento econdmico associado a degradacdo ambiental. Por fim, a terceira visdo ¢ a da
ecologia politica, segundo a qual “[...] a sustentabilidade decorre da necessidade de articular
sociedade e natureza, sob uma perspectiva de justica social, empoderamento e governanca”
(JATOBA; CIDADE; VARGAS, 2009, p. 49).

Em termos mais gerais, os autores explicam que a ecologia radical estd mais relacionada
as correntes como a ecologia tradicional, o protecionismo, o conservacionismo, a ecologia
profunda, a economia ecoldgica e outras correntes que colocam em relevo o enfoque ecologico.
O ambientalismo moderado, por outro lado, na linha do desenvolvimento sustentavel, focaliza
a conciliacdo entre crescimento econdmico, desenvolvimento social ¢ conservacao ambiental.
Ja a ecologia politica, a perspectiva mais recente dentre as trés, relaciona os problemas
ambientais ao contexto socioecondmico, politico e ideoldgico. Os autores enfatizam que as trés
perspectivas se atentam a sustentabilidade como um objetivo maior, ainda que o fagam a partir
de diferentes visoes.

Chama-nos a ateng@o, no entanto, o contexto em que ocorre a passagem de uma visao
mais restrita e conservacionista da sustentabilidade, originada nas diversas abordagens que
compdem a ecologia radical, para uma visdo mais moderada, que emerge com o ambientalismo

moderado. Como explicam Jatobd, Cidade e Vargas (2009):

Alguns autores consideram que esse “estreitamento de visdo” ou “intransigéncia” da ecologia
radical tornou-a pouco simpatica aos esfor¢os politicos que buscavam uma aproximagao entre
objetivos econdmicos, ecologicos e sociais, a principio inconcilidveis. Isso criou espago para o
surgimento das propostas do ambientalismo moderado, que levam em conta muitas das propostas
da ecologia radical e as combinam com propostas desenvolvimentistas (JATOBA; CIDADE;
VARGAS, 2009, p. 55).
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Ainda segundo os autores, ¢ a partir da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o
Desenvolvimento e Meio Ambiente Humano'®, ocorrida em Estocolmo, Suécia, em 1972, que
as questdes ambientais passam a ter carater politico e € a partir disso que o discurso da
sustentabilidade adquire um tom conciliatério, dando origem ao ambientalismo moderado e,
consequentemente, a institucionalizagdo do termo “desenvolvimento sustentavel”, que ganhou

corpo e se tornou popular, conforme atestam Jatoba, Cidade e Vargas (2009):

O conceito de desenvolvimento sustentavel é polissémico e apresenta abordagens diferenciadas,
desde a biologia até a economia. No entanto, as tensdes da combinagdo de dois tipos distintos de
racionalidade, a econdmica e a ecologica, tornam a sua operacionalizagado dificil. Apesar disso,
o termo desenvolvimento sustentivel vem sendo sistematicamente adotado nas convengdes
internacionais sobre meio ambiente e desenvolvimento. E repetido exaustivamente nos
documentos oficiais ¢ inserido na formulagdo de politicas publicas pelo mundo afora e no Brasil
(JATOBA; CIDADE; VARGAS, 2009, p. 62).

No ambito dos estudos discursivos, Krieg-Planque (2015) também langa um olhar
acerca dessa tensao existente na combinagdo de racionalidades tdo distintas (a econdmica ¢ a
ecoldgica) que o conceito de desenvolvimento sustentavel promove. Mais especificamente, a
autora considera “desenvolvimento sustentavel” como uma férmula discursiva que atravessa
“[...] discursos politicos, mididticos e institucionais por meio das diferentes formas de fixagao
que esses discursos modelam e fazem circular” (KRIEG-PLANQUE, 2015, p. 12). Nessa
direcdo, a autora nao s6 observa que a formula “desenvolvimento sustentdvel” retine objetivos
intrinsecamente contraditorios, como também entende essa formula como uma ferramenta
neutralizadora de conflitos, que visa buscar o consenso: uma sutura.

Essa busca pelo consenso ¢ evidenciada, segundo Krieg-Planque (2015, p. 24), pela
presenca de concessivas!’ nos discursos que estdo embasados na formula “desenvolvimento
sustentavel”. As concessivas passam, entdo, a serem constitutivas da férmula “desenvolvimento
sustentavel” e essa formula, que expressa uma tensdo em si mesma, passa a ser, justamente, o
que permite neutralizar essa tensao, funcionando, no discurso, como uma ferramenta para evitar
a divergéncia de pontos de vista, despolitizar os temas nos quais se inscreve e negar os conflitos

de interesse. De acordo com Krieg-Panque (2015):

[...] pode-se dizer que “desenvolvimento sustentdvel” participa intensamente de um
fundamento ideoldgico, no sentido de que a ideologia faz esquecer o que a funda: a formula
“desenvolvimento sustentavel” permite fazer esquecer a contradi¢do na qual estd apoiada.
Recorrendo a um termo um pouco diferente, podemos dizer igualmente que a formula

16 Essa conferéncia, que também ficou conhecida como Conferéncia de Estocolmo, foi a primeira grande reunido
internacional, com representantes de diversas nac¢des, destinada a discutir os problemas ambientais.

17 Segundo Krieg-Planque (2015, p. 24), as concessivas ocorrem mais frequentemente com o uso de reduzidas de
gerandio (como em permanecendo), ou com reduzidas acrescidas da preposi¢do “sem” e de um verbo no
gerundio (como em sem comprometer), ou ainda reduzidas acrescidas da preposi¢do sem, mais 0 verbo no
infinitivo, seguido de advérbio ou gertndio (como em sem reduzir indevidamente; sem efeitos adversos etc.).
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“desenvolvimento sustentavel” toma uma dimensdo doxica, no sentido em que ela inibe os
contra-discursos e marginaliza os contra-argumentos (KRIEG-PLANQUE, 2015, p. 30).

Do ponto de vista pratico, Jatoba, Cidade e Vargas (2009), chamam a atengao para o fato
de que, apesar de o desenvolvimento sustentavel ser um conceito de sustentabilidade bastante
difundido e de estar presente em muitos acordos internacionais, sendo ainda hoje muito
utilizado como diretriz para diversas politicas publicas ou empresariais, o conceito, além de ter
esse carater paradoxal, também tem apresentado pouca efetividade no cumprimento de
objetivos firmados em acordos internacionais.

Evidenciadas tais limitagdes, surge, em detrimento delas, a perspectiva da ecologia
politica'®, que visa dar a nogdo de sustentabilidade um caréater mais politico, mais voltado para
as questdes de justica social — especialmente porque, como pudemos observar nos ultimos anos,
pessoas em situagdo de vulnerabilidade social e economica em paises do terceiro mundo tendem
a ser as mais afetadas pelos desastres naturais decorrentes da atividade humana de intensa (e,
muitas vezes, indevida) exploragao dos recursos naturais. Exemplos desse fato sdao as familias
desalojadas em detrimento do rompimento de barragens em Minas Gerais, familias que
continuam sem nenhum tipo de indenizagao por suas perdas, populagdes indigenas deslocadas
de seu territorio vivendo em situagdo de fome, pobreza e saude precaria, familias atingidas por
chuvas intensas em diferentes regides do Brasil.

Ao passo que o desenvolvimento sustentavel soa paradoxal em seus objetivos e até
mesmo “ingénuo” ao procurar conciliar crescimento econdmico, justica social € manutencao
dos recursos naturais sem levar em consideragao questdes como relagdes de poder e interesses
econOmicos, politicos e ideologicos, a moda sustentavel também ¢ frequentemente associada a

paradoxalidade. Segundo Gordon e Hill (2015):

A definicdo geral de sustentabilidade se refere a um sistema ecologico projetado para manter o
equilibrio, o que significa que ndo deve ser retirado mais do meio ambiente do que pode ser
renovado. O termo moda sustentavel é normalmente usado para abranger um escopo de produgio
de moda ou métodos de design que sfo ambientalmente e / ou eticamente conscientes - mas nao
tem uma defini¢do padrdo. “Sustentavel” é frequentemente usado de forma intercambidvel com
outras palavras, como “eco”, “verde” e “organico”. Uma auséncia geral de padrdes ambientais
dentro da induastria da moda aumenta a confusdo. Como a definicdo de moda sustentavel esta
sujeita a interpretacdo, mesmo aqueles que trabalham na area t€m opinides diferentes sobre as

melhores (ou mais importantes) praticas (GORDON; HILL, 2015, p. XV, tradugio nossa).

18 Krieg-Planque (2015), considera a ecologia politica como um contra-discurso que surge em detrimento da
contraditoriedade do conceito de desenvolvimento sustentavel. O surgimento dessa contra-discurso, sengundo a
autora, ocasionou, por sua vez, a ideia de um “verdadeiro desenvolvimento sustentavel”, do qual decorre termos
como greenwashing, utilizado pelos defensores do “verdadeiro desenvolvimento sustentavel” para denunciar o
“falso desenvolvimento sustentavel”.
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Como podemos observar em Gordon e Hill (2015), diferentemente da nogdo de
‘sustentabilidade’, que tem contornos e perspectivas mais definidas, a defini¢do de ‘moda
sustentavel’ esta sujeita a variadas interpretacdes e foge a uma definicdo geral explicita. Essa
auséncia geral de defini¢des claras sobre moda sustentavel e também de suas origens nos levou
a perceber que investigar mais a fundo as condigdes de producao desse discurso ndo seria uma
tarefa tdo simples; tal tarefa exige, além de investigagdes sobre as origens da moda sustentavel
e sobre suas reivindicagdes, uma leitura da conjuntura histérica da industria da moda desde o
seu surgimento até a atualidade, incluindo ai uma reflexao sobre a sociedade de consumo e
sobre suas caracteristicas mais contemporaneas, como as inovacdes nas tecnologias da
comunicacao e informag¢do, as mudancas ocasionadas pela globalizacdo e as novas formas de
exercer a cidadania; tudo isso, a nosso ver, permitiu que os movimentos de moda sustentavel
ganhassem forg¢a a ponto de podermos falar em um discurso da moda sustentavel.

Conforme aponta o trabalho de Berlim (2012), a moda sustentavel muitas vezes ¢
reduzida a certos “produtos eco”, que ainda sdo popularmente resumidos em fibras e
tingimentos naturais, materiais organicos, reciclagem, plantio de &arvores e outras agdes
frequentemente associadas ao tema da sustentabilidade e ao meio ambiente. Embora a produgao
de téxteis e a fabricagdo de roupas sejam famosas por serem muito poluentes, especialmente
quando essas industrias nao cuidam de seus residuos, da origem de suas matérias-primas ¢ do
ciclo de vida de seus produtos, a moda sustentavel nao se reduz aos produtos e suas formas de
fabricagdo propriamente ditos, nem a poluicdo do meio ambiente, mas envolve também diversas
outras questoes sociais e culturais, entre as quais podemos citar: as condigdes em que os
trabalhadores fabricam esses produtos, as enormes demandas de produto geradas pelas rapidas
mudancgas na moda, que foram se intensificando cada vez mais nas ultimas décadas, o impacto
do consumo na manutengao desse sistema, o fim do ciclo dessas roupas, isto ¢, como devem
ser descartadas quando nao forem mais utilizadas.

Grosso modo, a maioria dos problemas apontados pela moda sustentavel distribuem-se
em problemas ligados aos modos de producdo — que compreendem desde a produgdo de
matéria-prima, até a concep¢ao do produto, a escolha do material, 0 modo de fabricag¢do do
produto, sua distribuicdo etc. — e em problemas ligados ao consumo — quantidade que se
consome, motivagdes para o consumo e para o descarte, preco, qualidade e durabilidade daquilo
que ¢ consumido, formas de descarte etc. Entre a producdo e o consumo estdo os variados
problemas da moda sustentavel: degradacdo do meio ambiente (seja por meio de polui¢ao ou
uso excessivo de recursos naturais), trabalho andlogo a escravidao, exploragdo de trabalho

infantil, exploracdo de mao de obra barata em ambientes que apresentam inadequagdes e riscos
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aos trabalhadores, consumo excessivo de roupas descartaveis, descarte excessivo e inadequado
de residuos quimicos e téxteis, industriais ¢ domésticos, formas inadequadas e poluentes para
lidar com refugo de produgao (como incineragdo ou descarte em aterro sanitario, por exemplo),
enfraquecimento de mercados e culturas locais etc.

Berlim (2012, p. 29-43), expde os principais impactos da industria da moda dividindo-
0s em impactos sociais e impactos ambientais. Dentre os impactos sociais, a autora focaliza o
trabalho andlogo a escravidao e o trabalho infantil, decorrentes da explora¢do da mao de obra
de individuos que vivem em comunidades extremamente pobres, com pouca ou nenhuma
qualificac¢do, vulneraveis a varias formas de abuso e que ndo sdo capazes de requerer seus
direitos como trabalhadores e trabalhadoras. A maior parte dessa mao de obra, segundo a autora,
¢ feminina e composta por trabalhadoras terceirizadas que exercem as atividades de suas
proprias residéncias, dificultando a monitoracao das subcontratacdes indiretas. Tais condigdes
propiciam uma producao maior e mais rapida que, segundo a autora, permeia a maior parte das
roupas vendidas no varejo atualmente. Ainda de acordo com Berlim (2012, p. 29),
aproximadamente 75% das roupas produzidas no mundo sdo provenientes de paises
considerados em desenvolvimento. A autora afirma que “ndo se sabe ao certo quantas destas
pessoas trabalham em condi¢des humanas ou nao, nem quantas sao criangas sendo exploradas.
As empresas do setor alegam que ¢ extremamente dificil controlar todos os processos da cadeia
téxtil e, portanto, ndo ha nenhuma estatistica sobre esses dados” (BERLIM, 2012, p. 30).

A extensa cadeia de terceirizagdes tipica do sistema da moda ¢ conhecida da maioria
dos trabalhadores da area e dos proprietarios de marcas e lojas de varejo e tal cadeia favorece
aumento do lucro e da velocidade de entrega. No Brasil, essa cadeia de terceirizagdes também
existe e envolve ndo s6 emigrantes de paises vizinhos que trabalham para pagar pelos tramites
que os trouxeram ao Brasil em busca de melhores condi¢des de vida, como também moradores
de comunidades pobres nos entornos dos grandes centros. Como explica Berlim (2012, p. 31),
¢ muito comum, no Brasil, a existéncia de confec¢des que negociam uma determinada
encomenda com as empresas de varejo e terceirizam a produgdo para outras oficinas de costura
menores, também denominadas como “fac¢des de costura” que, por sua vez, podem distribuir
o trabalho para tantas outras oficinas ainda menores ou para costureiras autonomas. Nesse ciclo,
tudo pode ser feito fora dos tramites legais. Como destaca Berlim (2012, p. 31), embora a
negociacdo entre a empresa de varejo e a confeccdo possam ser legais, com notas fiscais,
recolhimento de impostos etc., a negociacdo com as pequenas oficinas e as costureiras

autdnomas raramente o sao.
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Apesar de frequentemente as grandes varejistas e diversas marcas alegarem que a
rastreabilidade das contratagdes e subcontratagcdes de servigos na industria da moda ¢ dificil,
Berlim (2012, p. 31), assim como diversos ativistas e instituicdes sociais, discorda. Diante
disso, a rastreabilidade se configura como uma das reivindica¢des dos movimentos de moda
sustentavel, que buscam mostrar que existem solugdes viaveis para favorecer tal rastreabilidade.

Ha muitos ativistas ¢ ONGs engajados em melhorar a rastreabilidade na industria da
moda, o que diz respeito as tarefas de rastrear todo o trajeto de um produto, as contratagdes e
subcontratacdes, as fabricas, as oficinas e de monitorar outros prestadores de servigos
envolvidos na fabricacdo de um produto. Em geral, tais solugdes sdo propostas por meio do uso
de tecnologias digitais, como a tecnologia blockchain, da qual o Instituto Alinha, por exemplo,
se utiliza para garantir transparéncia e rastreabilidade as marcas que contratam oficinas

regularizadas e cadastradas pela plataforma do Instituto. Segundo informacgdes do site:

O Instituto Alinha trabalha assessorando empreendedores de pequenas oficinas a regularizarem
seus negocios e os conecta com marcas e estilistas interessados em contratar uma oficina,
garantindo precos e prazos justos. As marcas assinantes da plataforma tém acesso as oficinas de
costuras alinhadas e também a um sistema de gerenciamento de producgo, além da tecnologia
Blockchain, que garante transparéncia e rastreabilidade. Por meio desta tecnologia,
consumidores t€m acesso as informagées da produgao conhecendo, assim, a historia por tras das
suas pecas. (INSTITUDO ALINHA, sem data).

Como podemos observar nas informacgdes acima, as informagdes de rastreabilidade sao
direcionadas ao consumidor, que ¢ constantemente colocado no papel de agente das mudancas
na moda sustentavel. A maior parte dos discursos da moda sustentavel sao voltados para o papel
e o poder do consumidor, isto €, o sujeito consumidor € requerido como um importante agente
na conquista das reivindicagdes da moda sustentavel e, como veremos ao longo deste capitulo,
apesar de a moda sustentavel parecer ser um discurso recente, com certo frescor, a
conscientizacao de consumidores ndo ¢ uma novidade na induastria da moda.

Quanto aos impactos ambientais, Berlim (2012) expde como principais problemas o
consumo de energia, o uso de produtos toxicos, o consumo de dgua e produgdo de efluentes
quimicos e a geracdo de residuos so6lidos. A autora ndo chega a mencionar o tratamento dado
aos animais, que envolvem temas como crueldade animal e veganismo, que também costumam
aparecer como pautas dos movimentos de moda sustentavel.

Segundo a autora, o consumo de energia envolve todas as etapas da cadeia téxtil e de
fabricacdo do vestuario e também o uso do produto pelo consumidor. Assim, o consumo de
energia se inicia ja na agricultura, consumindo combustiveis para os maquinarios utilizados,
depois a energia ¢ utilizada para o aquecimento de caldeiras de lavagem e tingimento, para

lavagem e passadoria de téxteis, para producdo e manufatura de fibras artificiais e sintéticas,
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para a transformacao das fibras em fios (processo de fiacdo) e de fios em tecidos (processo de
tecelagem), para o transporte de todos esses insumos até que se torne um item de moda pronto
em um ponto de venda.

A autora ressalta que, para se obter um resultado claro sobre o consumo de energia dos
produtos de moda, ¢ preciso levar em consideracdo as caracteristicas de cada produto em cada
etapa de produgdo. Por outro lado, ndo podemos deixar de mencionar o grande apelo que existe
em relagdo ao consumo domeéstico de energia utilizada na manutencao das roupas (lavar, passar
etc.), recorrentemente apresentado como o grande vildo do consumo de energia na moda. No
entanto, no movimento de moda sustentavel, hd opinides extremamente contrarias a essas
afirmacdes e ndo encontramos nenhum estudo que realmente calculasse e mostrasse o consumo
de energia gerado por uma roupa, seja pela induastria ou pelo consumidor, ja que ha muitos
fatores que interferem nesse consumo a depender do tipo de produto, material, tamanho,
caracteristicas estéticas como cor e textura, peso, destinagdo, local de fabricagdo, métodos de
fabricagdo etc. Ainda assim, consideramos importantes os questionamentos relativos a
responsabilizacao dos problemas ambientais na industria da moda, que sempre parece recair
sobre os consumidores, seus padroes de consumo e descarte de roupas usadas.

Ja o uso de produtos toxicos, outro problema da industria da moda que impacta o meio
ambiente, envolve tanto os produtos quimicos de alvejamento, tinturaria e estampagem de
tecidos e roupas, quanto os agrotoxicos utilizados nas culturas de algodao que, segundo Berlim
(2012, p. 35), ¢ a fibra mais utilizada no mundo, assim como o poliéster. Segundo a autora, o
uso de agrotoxicos, além de ter efeitos sobre o solo e a 4gua, também tem impacto social quando
os trabalhadores da agricultura sdo afetados pelos efeitos toxicos de tais produtos.

O consumo de 4gua, por sua vez, impacta o meio ambiente de duas formas: pelo uso
excessivo e por sua poluicdo. O uso excessivo de dgua pode ser observado, em especial, na
irrigacdo de grandes monoculturas de algodao e nos processos de acabamento e beneficiamento
de téxteis. A poluigdo, por sua vez, ocorre porque todo o processo de produgado téxtil utiliza
agua e, consequentemente, gera efluentes quimicos poluentes que, quando ndo tratados
corretamente, acabam por poluir rios e outros recursos hidricos. Segundo Berlim (2012, p. 38),
esses efluentes consistem, por exemplo, em corantes, alvejantes e outros produtos que podem
ser toxicos, ja que todos os beneficiamentos e acabamentos téxteis sdo quimicos. Segundo a
autora, os beneficiamentos e acabamentos sdo o tingimento, o branqueamento Otico € o
alvejamento; a estampagem; a aplicagdo de agentes biocidas em tecidos como algoddes e
viscoses para evitar organismos prejudiciais; processos de acabamento de 1a e couro;

beneficiamentos para que os tecidos ndo amassem; impermeabilizagdo de tecidos; tratamento
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antichamas etc. Todos esses processos, conforme explica a autora, sdo finalizados com lavagens
em agua.

A geragdo de residuos, por outro lado, pode ser oriunda tanto da industria quanto das
residéncias dos consumidores. No caso da industria, esses residuos se concentram,
especialmente, entre as fases de tecelagem e corte de tecidos, que geram montantes
consideraveis de diversos tipos de restos de materiais. Berlim (2012, p. 39) afirma que todos
esses residuos podem ser aproveitados pelo mercado quando sdo transformados em estopas e/ou
enchimentos para outros produtos. Ja no caso do residuo doméstico, constituido de produtos
téxteis descartados pelos proprios consumidores, que podem ser roupas, lencdis, mantas,
cobertores, toalhas e outros, geralmente encontram destino nas doagdes a instituicdes de
caridade, por exemplo, ou ainda no mercado de revenda, como os brechos. Ainda assim, uma
parcela desses produtos ¢ descartada como lixo doméstico, especialmente em paises
desenvolvidos, onde o consumo de roupas € maior, constituindo um grande montante de residuo
solido que pode ter como destino os aterros sanitarios. Recentemente, por exemplo, foi
noticiado'® em diversos veiculos de comunicacio a descoberta de um “lixdo da moda”
clandestino no deserto do Atacama, no Chile. O “lixao” ¢ composto por toneladas de roupas
usadas, provavelmente advindas dos Estados Unidos, Asia ¢ Europa.

Para além dos impactos no meio ambiente, o residuo s6lido composto por roupas usadas,
a maioria considerada “moda descartavel”, advindas dos guarda-roupas de consumidores de
paises de primeiro mundo, também afeta instancias sociais € econdmicas em paises mais pobres,
tais como o comércio e a cultura locais. Um exemplo disso € o que vem ocorrendo ha anos no
Quénia®’, onde se encontra um mercado de segunda mio tio robusto que as empresas téxteis
locais vém perdendo uma forca consideravel ao longo dos anos. Esse mercado ¢ composto de
roupas ¢ acessorios usados advindos de paises mais desenvolvidos que encontram ressonancia
nos consumidores mais jovens justamente pelo apelo que marcas globais t€ém. Ao mesmo tempo
que esse mercado paralelo enfraquece a industria local, tornando-a irriséria no mercado global,

bani-lo parece uma alternativa pouco eficiente para o governo, pois € um mercado que ja integra

19 Um exemplo dessas noticias é a matéria publicada no G1, intitulada No Chile, o deserto do Atacama abriga
lixdo toxico da moda descartavel do 1° mundo, é um exemplo dessas noticias. Disponivel em:
https://g1l.globo.com/mundo/noticia/2021/11/10/no-chile-o-deserto-do-atacama-abriga-lixao-toxico-da-moda-
descartavel-do-1-mundo.ghtml, Acesso: 18 jan. 2022.

20 InformacGes mais detalhadas podem ser observadas em:
https://www.theguardian.com/world/2015/jul/06/second-hand-clothing-donations-kenya. Acesso: 18 jan. 2022.


https://g1.globo.com/mundo/noticia/2021/11/10/no-chile-o-deserto-do-atacama-abriga-lixao-toxico-da-moda-descartavel-do-1-mundo.ghtml
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2021/11/10/no-chile-o-deserto-do-atacama-abriga-lixao-toxico-da-moda-descartavel-do-1-mundo.ghtml
https://www.theguardian.com/world/2015/jul/06/second-hand-clothing-donations-kenya
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tantas pessoas em sua dindmica que, ao banir as importagdes de roupas usadas, o pais teria que
enfrentar um sério problema de desemprego e perda de renda entre a populagdo.

Apesar de os impactos ambientais e sociais atrelados a industria da moda serem de
grandes proporgdes, Berlim (2012, p. 33) ressalta que, a partir dos anos 1990, as preocupagdes
com a degradacao ambiental foram deslocadas do processo industrial para a esfera do consumo,
o que também coincide com uma individualizacdo e personaliza¢do cada vez maior do sujeito
e do consumo. E nessa época também que o antropélogo Ted Polhemus cunha o termo
“supermercado de estilos”, que funciona como uma metéafora para o supermercado como um
local cheio de produtos prontos, banais, industrializados, disponiveis nas prateleiras para serem
escolhidos e combinados conforme o cliente queira, sem a necessidade de uma certa
“fidelidade” de estilo a um tunico grupo cultural. A expressao? denomina o fendmeno de
diluicao das tribos urbanas em dire¢do a uma logica mais individualista da identidade e da
aparéncia, que se torna pulverizada e descompromissada das ideologias coletivas representadas
por um certo estilo ou aparéncia, de modo que qualquer individuo pode parecer com o que
quiser, como quem escolhe um produto em um supermercado.

Também é nos anos 1990%! que comega a se sobressair a dindmica ou modelo de negocio
denominado atualmente como fast fashion, um modelo frequentemente associado aos
problemas ambientais e sociais da moda. Sumariamente, o fast fashion ¢ um sistema de
producao e lancamentos de moda focado na rapidez, isto €, prevé um rapido abastecimento das
lojas com as ultimas tendéncias, eliminando a necessidade de grandes estoques e também o
risco.

Segundo Cietta (2012, p. 38), o sistema fast fashion surgiu no momento em que emergia
a sociedade do conhecimento?? e, consequentemente, comecava-se a falar em uma industria
criativa, ou seja, naqueles mercados que dizem respeito aos produtos culturais, tais como o
cinema, a musica, o teatro e tantos outros. A moda, embora também seja um produto cultural,
nao deixa de ser um produto material proximo ao tradicional bem manufaturado. Conforme
evidenciamos anteriormente, trata-se de um produto criativo hibrido (cf. CIETTA, 2016).

Segundo Cietta (2012),

2L Embora nos anos 1990 essa dindmica comece a se sobressair, para Cietta (2012) ela tem sua origem ja nos anos
1980. No entanto, essas datas ndo sdo muito precisas e é possivel encontrar informacgdes diferentes sobre elas a
depender do trabalho consultado.

22 Também denominada “sociedade da informago”, em geral, esse termo denota 0 momento a partir do qual uma
economia informacional passa a reger as trocas simbdlicas tanto quanto, ou mais, que 0s bens de consumo.
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Essas novidades parecem convergir para 0 mesmo ponto: a particular natureza do produto de
moda, cada vez mais diferenciado de um manufaturado industrial e sempre mais proximo a um
produto “hibrido” no qual o valor imaterial é significativamente superior aquele de seu contetido
material. Na moda, porém, o sistema industrial tem um papel importante que vai muito além
daquele estreitamente produtivo e manufatureiro. Assim, mesmo compartilhando algumas
caracteristicas dos produtos culturais, a moda pede solucbes organizativas diferenciadas
(CIETTA, 2012, p. 39).

Sendo assim, Cietta (2012) afirma que o sistema fast fashion representou uma revolugao
para a moda, no sentido de promover as adaptacdes necessarias a0 novo cenario de exigéncia
de produtos cada vez mais diferenciados. Isto porque o fast fashion constituiu um modelo
organizativo que permitiu a diminui¢do dos riscos, a gestdo do sistema criativo e a gestdo da
cadeia produtiva.

O tempo ¢ um fator determinante na moda, ndo s6 do ponto de vista socioldgico,
historico e cultural da dindmica da moda, mas também do ponto de vista industrial. Quanto
maior ¢ o tempo entre uma nova informacao de moda e a chegada do produto oriundo dessa
informagao as maos do consumidor, maior ¢ o risco, pois rapidamente o produto deixa de ser
uma novidade. Uma das vantagens do fast fashion enquanto modelo organizativo ¢, justamente,
sua capacidade de administrar riscos, custos e tempo, conforme expoe Cietta (2012, p. 41).

A dinamica de langamentos de moda anteriores ao fast fashion se dava por meio da
criagdo de um nuamero limitado de grandes cole¢des (primavera/verao e outono/inverno),
tornando mais dificil a obtengdo de previsdes mais exatas sobre seu desempenho. Ja o fast
fashion trabalha com uma quantidade maior de lancamentos, por meio da producdo de varias
colecdes menores, aumentando a frequéncia das novidades, bem como a rotatividade dos
produtos na loja. Nesse sistema, as lojas podem ser abastecidas com novos produtos em um
periodo menor, que pode ser mensal, quinzenal e até¢ semanal, e ndo a cada estagdo. Assim, no
sistema fast fashion uma marca ndo produz uma quantidade elevada de roupas de uma unica
colegdo e espera para observar seu desempenho no varejo; ao invés disso, pode ir abastecendo
as lojas com pequenas colecdes, langadas com uma frequéncia bem maior, € obter uma resposta
rapida do mercado.

Como um modelo organizativo, € possivel assumir que o fast fashion ¢ um bom modelo
de negdcio, que poderia, inclusive, fomentar as pequenas oficinas locais que atendem pedidos
sob demanda, incentivando sua regularizag@o, por exemplo. No entanto, ndo € isso que ocorre.
Como destaca Berlim (2012), quanto mais exigéncias ambientais e trabalhistas foram sendo
implantadas em paises desenvolvidos, mais as grandes empresas de moda desses paises
mudaram o endere¢o de suas producdes. A producdo geralmente ¢ terceirizada inumeras vezes

para fabricantes em paises mais pobres, onde os custos de mdo de obra sdo baixos, a
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produtividade ¢ alta, ha poucas leis trabalhistas e quase nenhuma restrigdo ambiental. Além
disso, para que se possa obter lucro de uma quantidade tdo grande de langamentos, ¢ preciso
que haja mais consumo e, para isso, ¢ necessario que o preco do produto de fast fashion seja
acessivel, gerando assim a denominada “moda descartavel”, consumida e descarta em excesso,
ja que o produto é, muitas vezes, de baixa qualidade e também nao tem um grande valor
simbolico para o consumidor, que podera adquirir outro facilmente.

Embora esses problemas possam parecer atuais, eles ndo sio novos nem sao um simples
reflexo do sistema fast fashion, conforme Gordon e Hill (2015) atestam ao longo de seu
trabalho. Quando nos voltamos para a investigagdo das origens dessa questdo, observamos que
a maioria das problematicas colocadas em pauta pelos movimentos de moda sustentavel?, ao
contrario do que se poderia pensar, nao surgiram a partir do fast fashion ou do prét-a-porter,
mas foram originadas nas primicias dos avangos da industrializagdo sobre a producdo de itens
de moda, que até entdo eram artesanais, de alto custo e mais duraveis.

Além dos avancos na industrializagdo, que incidiram sobre os modos de producao das
roupas, deve-se considerar estes avangos também ocasionaram mudancas nos modos de
consumo e, consequentemente, no valor que as roupas foram adquirindo para seus usudrios no
decorrer do tempo. Se antes o consumidor recorria a costureiras e alfaiates para fazer e/ou
reformar inimeras vezes uma roupa, a fim de adapta-la a nova moda, aproveitando o maximo
possivel tecidos, bordados, rendas, ou at¢ mesmo utilizando-a como parte do pagamento de
uma nova roupa, hoje a roupa ¢ considerada um item descartavel e pagar por uma reforma, ou
fazer uma roupa sob medida muitas vezes custa mais do que uma roupa nova comprada em uma
grande loja de varejo. Essa mudanga se reflete no relacionamento dos consumidores com suas
roupas, que hoje t€ém um valor afetivo e econdmico menor, como podemos observar em Gordon

e Hill (2015), quando discorrem sobre o mercado de segunda mao:

Na industria da moda de hoje — na qual uma camiseta da moda pode custar menos do que uma
xicara de café — dificilmente é necessario que os consumidores comprem produtos de segunda
mao, ou tenham que consertar ou alterar suas roupas para durarem mais. Para 0 comprador
consciente do meio ambiente, comprar roupas usadas é considerada uma escolha particularmente
sustentdvel, pois reduz o desperdicio de téxteis e minimiza a necessidade de uma nova producao.
[...] No passado, no entanto, produtos de tecido de segunda mé&o ou reciclados eram normalmente
utilizados por razbes bem diferentes, como economia [no sentido de parcimonia], necessidade
econdmica e valorizacéo de materiais bem feitos (GORDON; HILL, 2015, p. 1, traducéo nossa).

23 E comum encontrarmos na literatura sobre moda sustentavel a informagéo de que este movimento teria surgido
nos anos 1960 e 1970, numa errbnea correlagdo com o surgimento dos movimentos ambientalistas e também
com o estilo hippie que surgia nessa época, conforme destacam Gordon e Hill (2015). No entanto, segundo as
autoras, as raizes deste movimento, as problematicas que procura resolver e mesmo suas pautas, ja se
encontravam em discusséo desde o século XIX.
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Essas mudangas ndo se deram de uma hora para outra, ou foram ocasionadas
exclusivamente pelo fast fashion. Na verdade, o fast fashion apenas intensificou esse processo
— ¢ tantos outros, ja conhecidos da industria téxtil e do vestuario. Segundo Gordon e Hill (2015,
p. 35), até o século XVIII, havia muitos tecidos que ainda hoje s3o admirados por sua beleza e
durabilidade, mas que, ao longo desse mesmo século, ao menos na Inglaterra, passaram a dar
espago para novos tecidos, mais leves e menos duraveis, que exigiam uma substituicdo mais
frequente. Foi também no final do século XVIII, ainda segundo Gordon e Hill (2015, p. 35),
que a capacidade técnica dos teares artesanais atingiu seu limite, ndo sendo mais possivel
produzir tecido suficiente para a suprir a demanda da época, o que freava o crescimento da
producdo téxtil e abria precedentes para o desenvolvimento de novas tecnologias e,
consequentemente, da industria téxtil.

Sobre esse aumento de demanda e oferta de produtos, consideramos importante
considerarmos as observagoes de Portilho (2005, p. 67-105) a respeito do surgimento de uma
sociedade de consumo. A autora defende em seu trabalho Sustentabilidade ambiental, consumo
e cidadania, que a Revolug¢ao Industrial s6 foi possivel por meio de uma Revolucao do
Consumo e, esta ultima, por meio de uma Revolucao Cultural. Isto porque, segundo a autora, a
Revolucao Industrial ndo ocorreu de uma hora para a outra e, tampouco criou-se uma industria
para, somente depois, criar-se a demanda. Era necessario que a sociedade estivesse disposta a
consumir determinados produtos, isto ¢, uma Revolugao do Consumo precedeu a Revolugao
Industrial.

Nessa época, a demanda de produtos concentrava-se em bens considerados de luxo,
como brinquedos, sedas, roupas da moda, botdes, alfinetes e aparatos para a pratica da danca,
do esporte e da leitura. Entretanto, Portilho (2005, p. 87) chama a atengao para o fato de que
essa primeira ‘sociedade do consumo’ surgiu entre as camadas médias da sociedade inglesa do
século XVIII, que herdaram uma tradi¢do religiosa que desaprovava a busca do prazer e eram
uma das forcas mais poderosas do anti-hedonismo. Curiosamente, essa classe anti-hedonica se
tornou a primeira a considerar moralmente correto adquirir bens de luxo.

Para explicar essa aparente contraditoriedade, Portilho (2005, p. 87 e 88) considera que
a ideia mais razoavel ¢ a de que a Revolugdo Industrial e a Revolu¢do do Consumo foram
precedidas, ainda, por uma Revolucdo Cultural pautada pelo pensamento intelectual e estético
do movimento romantico. Esse movimento possibilitou a flexibilizagdo de diversos
pressupostos importantes do protestantismo, permitindo unir a classe média protestante ao

desejo hedonista por bens de consumo de luxo. O Romantismo permitiu a entrada da ideia de
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amor romantico no casamento, mudando as relagdes familiares, a partir das quais se abriu uma
série de possibilidades de desejos materiais para o lar, para a familia e para o lazer.

A propria Revolugao Industrial ndo ocorreu de uma hora para a outra e muitas inovagdes
tecnologicas para a area téxtil foram criadas ainda em 1770 com o intuito de otimizar o trabalho
artesanal, oferecendo mais eficiéncia e aumentando a produtividade de matéria prima. Segundo
Gordon e Hill (2015, p. 36-48), em 1804, por exemplo, foi patenteado, na Franca, o tear
Jacquard, considerado um dos desenvolvimentos tecnologicos mais significativos do século
XIX, ja que oferecia mais eficiéncia produtiva, economia de tempo e otimizacdo de mao de
obra na produgdo de seda, garantindo uma producao consideravelmente mais rapida do que os
teares manuais — para se ter uma dimensdo de sua eficiéncia, Gordon e Hill (2015, p. 36)
afirmam que enquanto um tear manual produzia cerca de 2,5 cm de tecido por dia, o ter
Jacquard podia produzir 60 cm no mesmo periodo, podendo ser operado por apenas uma pessoa
e permitindo a troca de padrdes de tecelagem sem a necessidade de se remontar todo o tear para
adaptad-lo a um novo padrao. O tear Jacquard utilizava-se de um complexo sistema
automatizado de cartdes perfurados, que informava a maquina a ordem das linhas para um certo
padrdo. A invengdo visava economizar o tempo dos trabalhadores e aumentar a produtividade,
atendendo a uma maior demanda, mas ndo foi inicialmente bem recebida, tendo levado algum
tempo até ser considerada uma invengdo eficiente. SO apds 1830, os teares chegaram a
Inglaterra, onde foram aprimorados com a energia a vapor.

E a partir dessa revolugio industrial, impulsionada por uma revolu¢do do consumo e
uma revolucao cultural, que mudangas na relacdo com as roupas comecgam a surgir € ¢ também
quando as problematicas hoje evidenciadas pelos movimentos de moda sustentavel fundam suas
raizes. As praticas correntes de consumo, que normalmente envolviam uma proximidade maior
do usuario com o processo produtivo, além de um maior cuidado para com as roupas ¢ até mais
afeicdo pelos itens de moda — que tinham um valor simbolico mais longevo — sofreram
mudancgas. A moda foi adquirindo um ritmo de lancamentos e mudancgas cada vez mais intenso
e as possibilidades de se obter determinadas roupas e estilos foram se tornando mais
diversificadas e baratas, ainda que de menor qualidade. Isso se deu, primeiro, com o advento
do prét-a-porter e, depois, com o surgimento das grandes varejistas que funcionam sob o
modelo denominado fast fashion.

Portanto, podemos dizer que tanto os problemas ambientais quanto os problemas sociais
para os quais a moda sustentavel reivindica providéncias surgiram hé muito tempo. Vejamos,
por exemplo, a questdo dos corantes, cujos problemas se arrastam hd mais de um século. Mais

exatamente, a transicdo de corantes organicos, como plantas, insetos e minerais, para anilinas e
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corantes quimicos sintéticos ocorreu ainda no século XIX, substituindo uma pratica de
tingimento artesanal que era determinada pela disponibilidade local de insumos e produzia
residuos localizados e em menor escala, para uma produgdo em massa altamente poluente. O
primeiro corante sintético foi a mauveina, um corante cor pirpura com alta fixagdo. Originada
da anilina, que tem sua fonte no alcatrdo de 6leo, produzido em abundancia no inicio da
revolucao industrial, a mauveina foi descoberta acidentalmente pelo quimico inglés William
Perkin, em 1856, quando ele tentava sintetizar a quinina para fins que em nada tinham a ver
com tingimento téxtil. A partir desse primeiro corante, que revolucionou a industria téxtil e
permitiu que a cor, antes obtida por meio de grandes quantidades de plantas como a garanca
(Rubia peregrina), agora pudesse ser utilizada em abundancia, com alto brilho e solidez
(resisténcia ao desbotamento). Gordon e Hill (2015, p. 88) afirma que, no decorrer do século,
novos corantes foram desenvolvidos em uma grande diversidade de cores provenientes do
alcatrdo de 6leo: magentas, vermelhos, verdes e azuis, que dominaram a moda do final do século
XIX, substituindo gradativamente os corantes tradicionais e impactando o mercado de
pequenos produtores de insumos para tingimentos tradicionais (artesanais). De acordo com

Gordon e Hill (2015):

[...] na época de seu desenvolvimento, os corantes de anilina eram elogiados ndo apenas por sua
modernidade e belos tons, mas também porque o alcatrdo de carvdo que utilizavam era material
residual e, segundo todos os relatos, era desagradavel, mal cheiroso e dificil para descartar.
“Desse lixo singularmente repulsivo, brota uma das mais importantes manufaturas inglesas
modernas”, gritou o New York Times, elogiando o novo uso do subproduto gerado quando o
carvao foi processado para formar gas. Embora reaproveitamento de produtos residuais possa
ser uma coisa boa ecologicamente, os corantes de anilina ainda tinham desvantagens
significativas. Mesmo com o crescimento de sua popularidade, os corantes receberam criticas
pelo impacto que seus produtos quimicos tiveram na satide dos trabalhadores e usuarios téxteis,
bem como pela polui¢do quimica dos cursos de agua (GORDON; HILL, 2015, p. 89, tradug@o
nossa).

Com o passar do tempo, foi-se percebendo que algumas cores continham elementos
quimicos bastante toxicos?**, tanto para os trabalhadores que lidavam diretamente com os
corantes sintéticos, quanto para os usudrios de produtos tingidos com tais corantes, embora os
primeiros fossem os mais afetados, apresentando graves doencgas com o passar do tempo, por
ficarem expostos de maneira inadequada a produtos altamente toxicos. Apesar disso, conforme

expdem Gordon e Hill (2015, p. 90), foi s6 na segunda década do século XX que foram

24 Um exemplo bastante ilustrativo € a histéria do Verde de Scheele ou Paris Green, um pigmento verde muito
utilizado na Era Vitoriana que continha uma alta quantidade de arsénico. A cor foi utilizada em papéis de parede,
embalagens de doces, tintas para uso artistico, tingimento de flores e, principalmente, tingimento de téxteis
destinados a moda e a decoragéo. O filme “Adeus, minha rainha”, de 2012, apresenta alguns figurinos da referida
cor verde na personagem Duquesa de Polignac, que teria tido acesso ao pigmento por meio sua posi¢ao social, j&
que ele ainda nao estaria facilmente disponivel na época em que se passa o enredo do filme.
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analisados os impactos dos corantes de anilina na saude dos trabalhadores, reconhecendo-se
que, tanto a fumacga, quanto o contato com a pele, tinham efeitos bastante negativos sobre os
trabalhadores.

Assim como os impactos ambientais ndo sao uma novidade trazida pelo fast fashion,
como procuramos mostrar através dos problemas ambientais ocasionados pelo tingimento de
téxtil, os impactos sociais relacionados a exploragao indevida de mao de obra (principalmente
de mulheres) e ao trabalho infantil também ndo sdo uma novidade descortinada recentemente.
Segundo Gordon e Hill (2015), migrar a produgado para locais onde os custos da mao de obra ¢
mais baixo como forma de aumentar a lucratividade ¢ um recurso do qual as industrias langam
mao desde o século XIX. Conforme registram as autoras, essa estratégia foi adotada por muitas
industrias téxteis da Carolina do Norte, nos Estados Unidos, no contexto pds Guerra Civil. Essas
industrias instalaram filiais na Carolina do Sul, onde havia trabalhadores mais pobres, dispostos
a cumprir longas jornadas de trabalho por salarios mais baixos, sem criar atritos com os
empregadores.

Com o passar do tempo, os trabalhadores em toda parte comecaram a se organizar em
sindicatos, reivindicando melhores saldrios, melhores condi¢des de trabalho e jornadas
adequadas. As industrias, por sua vez, sempre migravam sua producao para lugares onde as
condigdes fossem mais favoraveis para elas.

A mao de obra infantil também foi bastante explorada pela industria téxtil. Gordon e
Hill (2015) afirmam que, ao menos nos Estados Unidos, entre o século XIX e XX, uma grande
quantidade de criancas menores de 12 anos cumpriam jornadas exaustivas em condig¢des
inseguras e insalubres em fabricas téxteis. As autoras observam que, no século XIX e inicio do
século XX, a mao de obra infantil formava uma parcela consideravel da forga de trabalho e que,
embora essa pratica nao fosse uma exclusividade da industria téxtil, ou do contexto de
revolugdo industrial, a industria foi a principal responsavel por mudar a forma e a intensidade
com que se empregava a mao de obra infantil.

A industria do vestuario, por sua vez, embora apresentasse condigdes um pouco

melhores que as do setor téxtil, ndo deixava de ser igualmente problematica, pois

grande parte do trabalho da industria de vestudrio era realizado em casas de corti¢o pequenas,
superlotadas e muitas vezes sujas, que abrigavam a populacdo majoritariamente imigrante
da industria, ou em condi¢des igualmente precarias, inseguras e insalubres dentro de lojas de
fabricas maiores (GORDON; HILL, 2015, p. 108, traduc@o nossa).

Ainda de acordo com Gordon e Hill (2015), os trabalhadores do vestudrio trabalhavam

em instalagdes denominadas sweatshops. Originalmente,
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O termo tem muitas conotagdes: um espago quente e lotado; trabalhadores maltratados; e
condi¢des de trabalho repugnantes. Hoje, poderiamos definir com seguranga uma sweatshop
como qualquer ambiente de trabalho no qual a produgdo de bens ¢ feita através da violagdo de
qualquer aspecto do trabalho justo, seja salario, horas ou condi¢des de trabalho. A origem da
palavra é um pouco mais peculiar, porém, e na verdade deriva do sistema de produgdo. O termo
“sweater” [suéter| referia-se a uma “classe de intermediarios, ou empreiteiros”, que atuavam
como elo de ligacdo entre o fabricante e o trabalhador “suado”. Esses trabalhadores, explicou o
New York Times, em 1895, “trabalhavam por pega em lojas ou em suas proprias casas, € eram
tentados a longas horas pelo pagamento extra a ser feito. Dessas condi¢des surgiu o que ¢
conhecido como sistema de sweatshop” (GORDON; HILL, 2015, p. 109, tradugdo nossa).

Nao somente o termo sweatshop continua em uso, como também as praticas de trabalho
que se via nesses locais no século XIX, evidenciando muitas semelhangas com os problemas
colocados em evidéncia pelos movimentos de moda sustentavel hoje. Um dos sindicatos mais
proeminentes dos Estados Unidos, o International Ladies’ Garment Workers’ Union (ILGWU),
majoritariamente composto por mulheres, no inicio do século XX, ja recorria aos consumidores
para chamar a atengdo para os problemas sociais da indastria como uma forma de protestar e
impactar positivamente as condi¢oes de trabalho nas fabricas e oficinas do vestuario,
configurando mais uma atividade em comum com os atuais movimentos de moda sustentavel.

Essa pratica se deu apods a popularizacao da peca de roupa denominada shirtwaist, um
tipo de camisa feminina (imagem 1). Dada a grande procura pela peca e o sucesso de vendas de
suas versOes mais baratas, a industria passou a confecciona-la aos montes e surgiram fabricantes
especializadas em produzir essas camisas em massa para vender a pregos baixos. Foi nesse
contexto de crescimento da producao de roupas muito baratas em massa que o ILGWU passou
a utilizar-se da estratégia de chamar a atencdo dos consumidores. Por meio de seu jornal
sindical, as trabalhadoras da industria do vestuario incitavam as mulheres consumidoras de
shirtwaists a se questionarem sobre a origem de suas roupas e sobre seu papel como
consumidoras: “Vocé sabia que 45.000 mulheres e meninas s6 em Nova York estdo empregadas
na confeccao dessas camisas? Vocé percebe que as condi¢des em que essas meninas trabalham,
os salarios que recebem, as horas que passam em suas maquinas dependem diretamente de
VOCE?” (ILGWU, sem data apud GORDON; HILL, 2015, p. 110). De forma semelhante, o
movimento Fashion Revolution convida os consumidores e “revoluciondrios da moda” a
questionarem quem fez suas roupas e também convida os profissionais envolvidos na confec¢ao
de roupas a postarem fotos respondendo a pergunta com cartazes escrito “eu fiz suas roupas”,
“eu bordei sua roupa”, “eu tingi sua roupa”, “eu costurei sua roupa” etc. Segundo o site do
movimento, o intuito dessa pratica ¢ dar visibilidade a cadeia produtiva e questionar as marcas
sobre seus fornecedores, isto €, sobre quem sdo as pessoas envolvidas na extensa cadeia de
terceirizagdes da moda, a fim de pressionar as marcas para que haja um maior controle das

contratacdes envolvidas na produgdo e distribui¢do de itens de moda.
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Apesar de termos focalizado o contexto estadunidense diversas vezes ao longo deste
capitulo, € preciso salientar que a luta dos trabalhadores em geral e em especial das mulheres

trabalhadoras da industria téxtil e do vestudrio (que compunham a maior parte da for¢a de

Fotografia 1 - Shirtwaist, 1890-99
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Fonte: FIDM Museum, 2022.

trabalho desse setor) ocorreu em diversos paises industrializados, em especial na Franca,
Inglaterra e Estados Unidos, na maioria das vezes atrelada a movimentos feministas e ao
sufrdgio feminino. Embora muitos sindicatos tenham sido criados entre o final do século XIX
e inicio do século XX e tenham sido grandes meios de conquista trabalhista e feminista, tendo
tido sua repercussdo e importincia, ao longo do tempo eles ndo puderam conter algumas
problematicas visiveis ainda hoje, como a migracdo de industrias para locais onde ¢ possivel
explorar a mdo de obra indevidamente, ao invés de fomentar o trabalho justo nos locais de
origem dessas empresas. Se antes ocorria a migragdo de uma regido para outra dentro da mesma
nac¢do, hoje a produgdo cruza continentes para que possa ocorrer com o menor custo possivel.

Mais exatamente, o que observamos hoje ¢ uma diluicdo tanto da luta sindical, quanto
das proprias relagdes de trabalho. Reflexo daquilo que se convencionou chamar de sociedade
pos-moderna, caracterizada sobretudo pelo processo de globalizacdo, pela sociedade do

consumo e pela economia informacional, hoje os individuos j& ndo caracterizam mais sua
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identidade através da atividade profissional que exercem, como foi outrora, mas nas suas
praticas de consumo (PORTILHO, 2005, 69-82). Atualmente, pouco se fala em luta sindical e
parece até utodpica a ideia de unir trabalhadores tao dispersos ao longo da cadeia produtiva na
busca por um objetivo comum.

A pés-modernidade?®, como se sabe, é um conceito que pode receber diferentes
denominagdes a depender do estudioso e de sua linha teodrica, podendo corresponder ainda a
outras designacdes. Dentre elas, Portilho (2005) menciona ‘“sociedade pos-industrial”,

9 ¢ 2% ¢

“sociedade programada”, “sociedade do acesso”, “sociedade da informacao”, “sociedade do
consumo”, “capitalismo tardio”, entre outras.

Giddens (1996 apud Portilho, 2005), por sua vez, denomina a pés-modernidade como
modernidade reflexiva e a diferencia do que chama de modernidade simples. Essa diferenciacao
nos ¢ muito util para explicar a conjuntura atual e as modifica¢des profundas que ocorreram
entre o século XIX e inicio do século XX, que resultou em novas formas de produzir, consumir
e comunicar moda, bem como em novas atividades de mobilizagdo social, para além das
organizacdes sindicais e outras formas de luta social mais “tradicionais”. Como explica
Portilho (2005), enquanto a modernidade simples tem como uma de suas caracteristicas a
transi¢do, ocorrida no século XIX, de uma sociedade agraria para uma sociedade industrial, que
tem o trabalho como regulador da vida social, a modernidade reflexiva, diz respeito, justamente,
a uma dissolugdo dos contornos da sociedade industrial e a emergéncia da sociedade atual na

qual vivemos, ainda em fase de compreensao, que tem o consumo como regulador da vida social

e nao mais o trabalho. Segundo Portilho (2005),

Para Giddens (1996), na modernizagdo simples a evolugdo capitalista ou industrial parecia um
processo previsivel. A modernizacdo reflexiva reage a diferentes circunstincias, tendo sua
origem nas profundas mudangas sociais causadas com o impacto da globalizagdo, das mudangas
na vida pessoal e cotidiana e do surgimento de uma ordem pods-tradicional [...] (PORTILHO,
2005, p. 69).

De qualquer maneira, o processo de globalizacdo ¢ um fator extremamente relevante na
condi¢do pds-moderna e também no estado atual do sistema da moda. Avelar (2011) pontua
uma diferenca entre globaliza¢do e mundializagdo. Pautando-se em Ortiz (1994 apud Avelar,
2011), a autora explica que, enquanto a globalizacdo diz respeito a um processo econdmico, a

mundializa¢do diz respeito a um processo cultural. Conforme a autora explica,

Para Ortiz (1994a, p. 15, 27, 32), o termo globalizacdo refere-se aos modos de produgdo,
distribui¢@o e consumo de bens e servigos voltados para uma estratégia mundial, que acontecem

25 Como explicamos, pés-modernidade tem outras denominagdes, mas ao longo deste trabalho escolhemos sempre
tratar por pds-modernidade, conforme também o trata o filésofo Zigmunt Bauman.
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de forma imediata, desterritorializada, e dependem da ciéncia, da tecnologia ¢ do consumo. Essa
desterritorializagdo ocorre porque os modos de produgdo ndo estdo mais centrados em um Unico
ponto, mas pulverizados no mundo todo. O mesmo acontece com a cultura, pois sua
diversificagdo se da em fung@o da hibridag@o entre diferentes culturas, especialmente por causa
dos meios de comunicagdo digitais que intensificam a comunicacao e a dispdem em formatos
passiveis de interagio imediata: “E um processo que se reproduz e se refaz incessantemente” (p.
30). O que ocorre, portanto, ¢ uma estandartizagdo da vida, dada pelo industrialismo que permeia
nosso cotidiano [...] (AVELAR, 2011, p. 81).

Conforme explica Avelar (2011), ¢ importante pontuar que, no mundo pds-moderno, a
globalizagdo ¢ um processo e, ao contrario do que se pode pensar, ndo tem como fim o
aniquilamento de culturas; na verdade, se alimenta delas promovendo uma grande colagem,
denominada hibridagdo cultural. Assim, novas formas de combinar conceitos, ideologias,
aparatos visuais vao surgindo. Nao ¢ pertinente, portanto, classificar a globalizagdo como um
processo bom ou ruim, mas sim como um processo oriundo do desenvolvimento da sociedade
moderna, oriundo de diversos fatores socioculturais, econdmicos, informacionais, dentro do
qual existem, ¢ claro, uma variedade de reflexos que se constituem em mixagens, dominagado e
subserviéncia cultural.

Essas relacdes econdmicas e culturais promovidas pelo processo globalizatorio tem
profunda influéncia na moda e em seu consumo, uma vez que a cultura também ¢ promovida

por meio de imagens (como as de moda) e, na era informacional em que vivemos, ¢ acessivel a

todo o globo a ‘um clique de distancia’. Segundo Cietta (2012),

Imitagdes e diferenciacdes da cultura dominante sio as dindmicas de qualquer consumidor diante
de um produto de vestuario, e ndo o comportamento da elite ou a modalidade de consumo
somente para o segmento alto do mercado. A moda sempre diz algo sobre quem veste, sobre o
contexto social de uma determinada pessoa: o significado do consumo de moda ¢ sempre relativo
a alguém, a um lugar, a um tempo e a um contexto. Em outros termos, a moda é um produto
cultural na medida em que seu “valor” ¢ estritamente ligado ao “contexto” em que € consumido
(CIETTA, 2012, p. 38).

As observacdes de Cietta (2012), acima, sdo consonantes com as ideias de Avelar
(2011), que pontua uma dinamica entre homogeneizagado e heterogeneidade cultural no contexto
de globalizacdo. Avelar (2011, p. 86) esclarece que culturas heterogéneas vao tornando-se parte
de uma cultura dominante global e coisas que antes permaneciam distantes passam a entrar em
contato e justaposicdo, gerando uma consciéncia acerca das diversidades, isto €, abre-se um
dominio onde sdo exercidas as diferengas, onde ocorrem as lutas de poder e disputas em torno
do prestigio cultual, colocando culturas diversas numa espécie de vitrine global, por meio da
qual uma cultura distante pode ser trazida para o interior de qualquer lar.

Podemos observar que, nesse contexto, culturas, imagens, marcas e outras institui¢des

personificam-se como integrantes de um campo de batalhas onde as lutas sdo travadas por meio
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de consumo e dos consumidores, que tem um papel central na era pds-moderna. A esse respeito,

Bauman (2001) observa:

O capital depende, para sua competitividade, eficacia e lucratividade, dos consumidores - ¢ seus
itinerarios sao guiados pela presenca ou auséncia de consumidores ou pela chance da produgao
de consumidores, de gerar e depois fortalecer a demanda pelas ideias em oferta (BAUMAN,
2001, p. 190).

A partir dessa citagdo de Bauman, podemos compreender como economia
(globalizagdo) e cultura (mundializagdo) estdo intrinsecamente ligadas na sociedade de
consumo atual. O primeiro regendo as formas de produgdo, oferta, distribuicdo etc. e, o
segundo, as formas de demanda, aceitagdo, justaposicao cultural, valores e simbolos. Para
Castells (1999, p. 39 apud AVELAR, 2011, p. 84), entre as consequéncias desse novo cenario
estao:

- descentralizacdo das empresas e sua reorganizacdo em redes, tanto internamente
quanto em suas relacdes com outras empresas;

- declinio da influéncia dos movimentos de trabalhadores diante da imaterialidade do
capital;

- individualizagao ¢ diversificacao cada vez maior das relacoes de trabalho;

- incorporacao maci¢a das mulheres na forca de trabalho remunerada, geralmente em
condi¢des discriminatorias;

- aumento da concorréncia econdmica global em um contexto de progressiva
diferenciagcdo de cenarios geograficos e culturais, visando a acumulagdo e a gestao de
capital;

- consolidacao do extremo oriente como centro industrial.

Nao por acaso, podemos observar que essas consequéncias estdo intrinsecamente
ligadas aos problemas para os quais a moda sustentavel chama a atencdo e também explicam,
em parte, porque existe uma desarticulagdo entre o sindicalismo de outrora e as formas como
se manifestam os atuais movimentos de moda sustentavel.

Problematicas semelhantes a essas apresentadas por Castells (1999) também sdo
elencadas por Portilho (2005, p. 70), tais como a crise da sociedade do trabalho e seu declinio
na vida cotidiana; a dispersdo social do trabalho ocorrida nas décadas de 80 e 90 do século XX,
por conta de processos como transnacionalizacdo, precarizacdo das relacdes trabalhistas
(flexibilizagao, terceirizac¢ao, informalidade), aumento do trabalho auténomo e a domicilio,
reducdo dos limites entre trabalho e ndo-trabalho, flexibilizagdo dos locais e jornadas de

trabalho, invasdo da racionalizagdo e eficiéncia no campo do lazer levando, consequentemente,
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a uma menor mobilizacdo sindical, e marginalizando a experiéncia do trabalho enquanto
construcao de subjetividades.

Apesar de os problemas do trabalho deixarem de ocupar um papel central na sociedade
p6s-moderna (de consumo, informacional), eles ndo deixam de existir, como salienta Portilho
(2005):

Os problemas do trabalho, evidentemente, ndo desaparecem, mas deixam de ocupar um papel
central. Os conflitos de classe deixam de representar os instrumentos de mudangas historicas. Os
movimentos operarios se institucionalizaram através da ampliagdo dos direitos e capacidades de
negociagdo, institucionalizando os conflitos do trabalho. Nao existe mais uma renovacao
revolucionaria operaria. Isto ndo quer dizer que houve um aburguesamento da classe operaria,
mas esta deixa de ser um personagem central da histdria social & medida que nos aproximamos
do que seria uma ‘sociedade pds-industrial’ (PORTILHO, 2005, p. 71).

Ainda segundo Portilho (2005), isso tudo decorre de uma mudanca paradigmatica do
principio estruturante da sociedade, que passa de uma sociedade estruturada pela producao e
pelo trabalho para uma sociedade estruturada pelo consumo, que se torna o orientador das
relagdes sociais e das experiéncias que estruturam e dao sentido a vida diaria, tornando-se uma
o espaco de disputas e remodelagdes culturais. Conforma explica Portilho (2005, p. 73), as
decisdes de compra (o que comprar, quanto gastar etc.) tornam-se decisoes baseadas em juizos
morais, tanto quanto qualquer expressao cultural.

Passamos, portanto, de uma sociedade de produtores, para uma sociedade de
consumidores, ¢ isso se reflete ndo so nas relagdes socioculturais, nas relagcdes de trabalho, nas
formas de exercer cidadania, mas também no corpo: antes, um corpo-ferramenta, como
esclarece Portilho (2005), deformado pelas linhas de montagem, agora, um corpo-consumidor,
livre para ser estetizado, vestido, moldado, medicalizado; sua missao passa a ser a pratica da
compra ¢ da digestao da producao de bens e servigos, passa-se a viver a “epifania do objeto”.

Em decorréncia desse novo paradigma, surgem também novas formas de organizacgdo e
mobilizacdo social, agora com contornos globais e em rede (assunto que abordaremos em
breve), mixando, simultaneamente, demandas globais e locais, numa forma de fazer ativismo
distante daquela que colocava em jogo o corpo fisico e local, tornando-se, outrossim, uma luta
simbolica que ocorre na arena do consumo, num universo virtual pouco palpavel, que dispoe
de uma distribui¢@o informacional e uma organizagao social diferente, como veremos adiante.

A essa nova forma de mobilizagdo social e de exercicio da cidadania por meio do
consumo as autoras Ana Paula de Miranda e [zabela Domingues (2018) denominam “consumo
de ativismo”. Esse conceito passa pela nog¢do de consumidor-cidaddo do socidlogo Néstor
Garcia Canclini, para quem o consumo se tornou a forma por meio da qual se publiciza certos

valores. Conforme expdem Miranda e Domingues (2018, p. 30), os consumidores expressam
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seus pontos de vista por meio de suas escolhas de consumo e isso ndo ¢ uma novidade, pois ao
longo da historia, como explicam as autoras, os individuos ndo adquiriam um produto apenas
por suas caracteristicas economicas classicas, mas sim por esse produto se ligar, de alguma
forma, a algum aspecto da sua identidade, fosse por questdes éticas, religiosas, nacionalistas,
de classe etc.

Assim, utilizar o consumo como forma de reivindicagdo ndo é uma novidade
propriamente dita — conforme nos mostra Collin e Hilll (2015) ao apontar a forma como o
ILGWU chamava a aten¢do das consumidoras — o que ¢ realmente novo ¢ o contexto de
globalizagdo e o uso do espago cibernético como terreno para tais manifestagdes, que deixam
de ser necessariamente fisicas e podem ser simplesmente virtuais e simbodlicas. Nesse contexto,
explicam as autoras, “as escolhas do consumidor sdo influenciadas cada dia mais fortemente
por polémicas, reivindicagdes e questdes de repercussao global que circulam, em rede, nos
meios digitais incorporados ao nosso cotidiano [...]” (DOMINGUES; MIRANDA, 2018, p. 30).

Essas novas formas de mobilizagao social foram oportunizadas pela Internet, que ¢ uma
complexa organizagao social reticular. Uma importante caracteristica dessa sociedade reticular
¢, conforme explicam Di Felice e Lemos (2015), a dissolugdo entre centro e periferia, que se
reflete em novas formas de participacao politica e em novas formas de deliberagdo, de ver e
explicar o mundo, a relacdo entre individuos e a relacdo com a natureza, uma vez que sai de
cena a centralidade hegemdnica®® de lugares, nagdes e institui¢des. Segundo Di Felice e Lemos
(2015):

A internet e as redes produzem uma forma de distribui¢do de informagdes complexa, que néo
pode ser apresentada como um repasse de informagdo do centro para a periferia [...]. Trata-se de
um esquema por meio do qual é possivel acessar todas as informagdes de qualquer ponto da rede
e, portanto, a totalidade das informagdes € acessivel a todos, independentemente de onde ¢
acessada a rede. De certa maneira, essa forma distribuida torna tecnologicamente inviavel a
permanéncia de pontos de vista centrais [...]. A complexidade reticular cria um tipo de situacdo
muito mais hermenéutica, na qual sempre cabe outro ponto de vista, sempre é possivel acessar
outro /ink e acrescentar mais uma informagao. E, portanto, um tipo de hipercomplexidade que
ndo pode ser descrita como tnica ou centralizada (DI FELICE; LEMOS, 2015, p. 35).

Os autores salientam que a centralidade geopolitica do Ocidente, nessa arquitetura
informativa tecnoldgica complexa, passa a ser inviabilizada e surgem novas oportunidades de

ler e interpretar o mundo numa perspectiva extra-ocidental, inclusive acerca da relagdo do ser

26 Consideramos, é claro, que a técnica algoritmica, conforme abordamos no capitulo anterior, possa, sim, cercear
os dizeres. Entretanto, devemos considerar que as possibilidades da web ndo se resumem as vontades das redes
sociais e as grandes empresas de tecnologia. Antes das redes sociais e das Big Techs, grupos de pessoas ja se
organizavam (e ainda se organizam) em foruns, por exemplo. Concordamos com Felice e Lemos (2015) que,
apesar das implicacBes dessa técnica, a web e sua caracteristica reticular também oferece novas formas de
participagdo, de construcao de conhecimentos, de propagacao de ideias, de lutas politicas e ideoldgicas.
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humano com a natureza que, numa perspectiva ocidental antropocéntrica, estariam separados,
como se 0 homem ndo fosse parte da natureza, mas numa perspectiva reticular, ecossistémica,
passa-se a compreender que tudo o que se faz no ambiente (tanto o da informagdo, quanto o
meio ambiente em que vivemos) se reflete naquilo que nos circunda.

Assim, a forma como se organiza e distribui a informag@o e o conhecimento na internet
coloca em pauta novas formas de construir significados, de solucionar problemas, de participar
politicamente, para além daquelas formas ja conhecidas e tidas como centrais. Surge, ainda,
conforme Di Felice e Lemos (2015, p. 38), uma necessidade de se superar a democracia
representativa, buscando repensar, melhorar e desafiar o funcionamento das institui¢des. Em
decorréncia disso, salientam os autores, os movimentos recentes, net-ativistas, sdo apartidarios
em todos os lugares do mundo e, diferentemente dos movimentos de protesto politico do
passado, esses novos movimentos questionam a democracia interna, a forma como tomam
decisdes. Conforme os autores expdem, “trata-se de movimentos andnimos, que recusam a
hierarquizagdo, apresentando, j4 em sua organizagdao, um novo modelo de democracia, no qual
ndo existe um poder central, uma lideranca. Nao ha mais neles uma ideologia®’ que vai orientar,
simplificar e explicar o mundo” (DI FELICE; LEMOS, 2015, p. 39).

Em consonancia com o exposto a partir de Di Felice e Lemos (2015), recorremos ao
exemplo trazido por Domingues e Miranda (2018) sobre os “eventos de Facebook™, isto ¢, um
recurso de que a rede social Facebook dispunha, que possibilitava a criagdo de eventos que
aconteceriam presencialmente para que, por meio desse recurso, as pessoas pudessem convidar
umas as outras e responder se iriam comparecer, se elas se interessavam, ou se nao iriam
comparecer. As autoras explicam que, entre 2014 e 2016, quando esse recurso ainda era muito
utilizado, muitos movimentos net-ativistas criavam eventos na rede social para mobilizar
diferentes tipos de manifestagcdes, como, por exemplo, evitar que uma area fosse desmatada, ou
que prédios fossem construidos em determinados lugares, manifestar oposicdo a um
determinado governo etc. Ocorria que o nimero de pessoas que informava, na rede social, que
iria comparecer ao evento fisico era sempre muito superior ao numero de pessoas que de fato
compareciam. No passado, esse resultado poderia ser entendido como um fracasso. No entanto,
conforme explicam Miranda e Domingues (2018), a simples adesdo ao evento virtual ja era, por

si sO, uma atividade de ativismo, pois aquelas pessoas estavam dizendo ao mundo todo que

2" Ressaltamos aqui que, o fato de os autores mencionarem a ndo existéncia de ideologia orientadora dos
movimentos, ndo significa, certamente, que sejam movimentos aideoldgicos.
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apoiam aquela causa, que se aliam aquela ideia e € esse numero e essa mobilizacao que ¢ vista
nas redes, nas quais ndo ha limitagdes geograficas.

Da mesma maneira, aliar-se a causas de moda sustentavel num mundo conectado e
globalizado, seja consumindo marcas sustentaveis ou ensinando o outro a ser mais sustentavel,
e compartilhar isso em rede, diz muito tanto sobre a causa em si, quanto sobre os individuos e
a forma como querem ser vistos pelo mundo e pelas marcas. Consumir produtos de moda
sustentavel diz muito sobre os valores dos consumidores, que também sdo percebidos pelas
marcas, que acabam por terem de se posicionar ou, pelo menos, fazer parecer que aderem ao
mesmo discurso, sendo fiscalizadas e cobradas pelos proprios consumidores. Opor-se as marcas
que vao na contramdo da moda sustentavel também coloca a face publica da marca em risco
nas redes, criando-se um verdadeiro territorio de batalhas que se dao pelo consumo e de forma
hiper conectada.

Assim sendo, podemos observar que as condicdes de producdo do discurso da moda
sustentavel sdo complexas pela propria conjuntura de mundo em que se da, dispondo de formas
de atuacdo tipicas do mundo pdés-moderno e¢ da sociedade em rede na qual vivemos:
fragmentada, remixada, apartidaria, virtualizada. Embora os problemas para os quais a moda
sustentavel reivindica solugdes tenham suas origens no passado, a forma como as pautas sao
amalgamadas num unico movimento ¢ reflexo de um tempo presente, que apenas se encarregou
de intensificar e complexificar cultural, econdmica e socialmente problemas preliminares da
industria da moda, que tem sua origem no proprio mundo industrializado e no capitalismo.

Esta investigacao acerca das condi¢des de producao foi fundamental para lancar luz
sobre o que se convencionou chamar de moda sustentavel e que, como vimos, nao dispde de
uma definicdo Unica e geral. Além disso, olhar para as condi¢des de producdo do discurso
evidenciou outros pontos que influenciaram grandemente o recorte do corpus deste trabalho e
sua respectiva analise, especialmente por apontar que a moda sustentavel constitui um
movimento que se opoe, principalmente, a reflexos sociais, culturais e ambientais oriundos da
sistematizacdo da moda pela industria, observacdo que aprofundamos no proximo capitulo,
sobre a formula discursiva “industria da moda” e sobre a constru¢do do corpus. Ao mesmo
tempo em que se equilibra num limbo de paradoxalidade, que tenta conciliar as complexidades
da moda e as do mundo pés-moderno, podemos dizer que a moda sustentavel ¢ um movimento
que atualiza a memoria de problemas antigos da industria da moda, profundamente inscritos
historicamente em outros discursos, somando a eles outros problemas atuais e urgentes que

antes eram vistos como separados, tais como as questdes ambientais.
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CAPITULO 3: A SEMANTICA GLOBAL DO DISCURSO DA MODA
SUSTENTAVEL

Neste capitulo, procuramos atender ao primeiro objetivo deste trabalho, que ¢ analisar
o discurso da moda sustentavel nos termos de uma semantica global, identificando o sistema de
restricdes semanticas que o constitui. Entretanto, antes de adentrarmos a exposi¢ao dos semas,
fazemos um predmbulo acerca da formula discursiva “industria da moda”, indispensavel no que
tange a constru¢do do discurso da moda sustentavel, uma vez que essa férmula representa um
ponto de ambiguidade, ora soando como se representasse uma oposi¢ao ao discurso da moda
sustentavel, ora assemelhando-se a um aliado, evidenciando que a moda sustentavel constitui
um discurso que opera sob muitas concessoes, limites, que regulam sua existéncia, como
buscamos deixar visivel ao longo deste capitulo.

Assim, o presente capitulo organiza-se em duas partes. Na primeira parte, procuramos
expor como a formula discursiva industria da moda se constitui como fundamental na
construgdo do discurso da moda sustentavel, evidenciando, inclusive, oposi¢cdes no campo da
moda. Na segunda parte, apresentamos e explicamos o sistema de restrigdes semanticas do

discurso em questao, procurando evidenciar como ele estrutura o discurso da moda sustentavel.

3.1 A férmula discursiva Industria da moda e a construcéo do discurso da moda
sustentavel

Desde o inicio de nossa investigacdo, “industria da moda” ja aparecia como uma
construgdo recorrente quando se tratava de moda sustentavel. Como expressamos
anteriormente, na introducao deste trabalho, ao inserirmos o termo “moda” em um site de
buscas como o Google, por exemplo, ele sugere construgdes diversas para complementar o
termo. No entanto, ao inserirmos “industria da moda”, o site de buscas sugere complementos

» »

como “meio ambiente”, “escravidao”, “poluente” e “polui mais que...”, como se pode ver na

imagem 1, abaixo:
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Imagem 1 — Busca realizada na web pelo termo “industria da moda”

Google

industria da moda

(=

industria da moda
industria da moda no brasil
industria da moda meio ambiente
industria da moda construindo padrées estéticos
industria da moda polui mais que navios e avides
industria da moda escravidao
industria da moda poluente
industria da moda ponta pora
Somo funcion  industria da moda no mundo
industria da moda e trabalho escravo

Fonte: Buscador Google, 2019.

Esse foi um primeiro indicio do sentido (ou de um dos sentidos) que a férmula “industria
da moda” pode ter adquirido com a emergéncia do discurso da moda sustentavel. Ao iniciarmos
as analises, essa relagdo entre “industria da moda” e os discursos sobre moda sustentavel
ficaram ainda mais claras, quase saltando aos olhos. A férmula “industria da moda™ parece ter
se tornado uma representacao negativa da moda, uma representacao daquilo a que os discursos
sobre moda sustentavel se opdem: fabricacdo em massa, produtos com ciclo de vida curta,
produtos baratos, uso excessivo e inadequado de recursos naturais, descarte excessivo de roupas
como lixo s6lido, mao de obra mal remunerada, trabalhadores em situagdes degradantes,
comunidades prejudicadas pela precarizagdo do comércio local, que perde sua forca em
detrimento de grandes industrias que se instalam em paises em desenvolvimento. O excerto (1),
abaixo, extraido do material Como ser um revolucionario da moda, produzido pelo Fashion
Revolution e escrito pela jornalista Tamsin Blanchard, deixa evidente essa oposi¢cao que existe

entre moda sustentavel e industria da moda, bem como o sentido que essa formula adquiriu:

(1) “Mas os tempos mudaram ¢ a industria da moda também. Ela se tornou mais
corporativa e menos criativa. Ela cresceu como um negdcio massivo, que agora vale
£21 bilhdes para a economia do Reino Unido. No final dos anos 90, os designers se
tornaram grandes marcas com logotipos. Suas roupas se tornaram mais e mais caras. A
moda dos designers se tornou moda de luxo.

Do outro lado do espectro, a moda de rua também cresceu cada vez mais. O que
comecou como roupa a preco acessivel, feita — geralmente — nas industrias britanicas,
tornou-se um negdcio global. E quando as empresas comecaram a descobrir que

poderiam fazer mais roupas com menos custos se usassem fabricas na india e na China,

elas aumentaram a producdo. O que comegou como uma democratizagdo da moda, s
continuou a crescer. As roupas ficaram tdo baratas que ndo fazia sentido mais fazé-las

em casa, porque vocé poderia comprar um vestido por um valor menor do que o valor
de alguns metros de tecido.
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A partir dos anos 90 n6s comegamos a nos tornar um pais de consumidores gananciosos.

No6s compravamos coisas porque podiamos, porque era barato. E depois, compravamos
mais ainda. Algumas pecas n6s nem chegavamos a usar. A maioria acabava desgastada
e sem condigdes de uso ou em uma grande sacola para doagdo. E nem mesmo os
brechoés de caridade as queriam. As roupas que eu amava antigamente se tornaram uma
mercadoria barata, uma forragem da linha de produgao.

Eu sabia que as coisas estavam fora de controle e sabia que essa producdo — e consumo
em massa — tdo feroz e nada sustentavel. Isso ndo era o que concordava. O volume ¢ a
velocidade com que estamos produzindo roupas atualmente estdo matando o planeta:
usando agua demais, poluindo os rios, destruindo o ecossistema com pesticidas para o
algodido, e usando mao-de-obra de funcionarios mal remunerados e sobrecarregados
(mais rapido, mais rapido, mais, mais!) em fabricas que sdo nada mais do que o

armadilhas mortais. Como isso aconteceu?

E agora eu sinto que fago parte desse sistema. Esse ¢ o meu setor. E quando a fabrica
do Rana Plaza desabou no dia 24 de abril de 2013, qualquer pessoa que ja tivesse
comprado um item de vestuario muito barato, deve ter sentido uma ponta de vergonha.”

Como ser um revoluciondrio da moda®®, 2016, p. 2 € 3, grifos nossos.

Como se pode observar nos trechos destacados, industria da moda € lida pelos discursos

29 ¢¢

sobre moda sustentavel como um sistema “fora de controle”, “feroz”, “global”, “vergonhoso”,
termos bastante negativos para designar as préticas de tal industria. E em torno do que se tornou
a industria da moda, e por conta dela, que movimentos de moda sustentavel parecem existir,
pois ¢ do modelo atual dessa industria que decorrem os problemas criticados pelo discurso sobre
moda sustentavel que seus adeptos buscam solucionar. A seguir, em (2), apresentamos mais um

excerto que reforga essa percepcao acerca da formula “industria da moda™:

(2) Comecei a refletir cada vez mais: quem fabricava as roupas que eu usava? Em quais
condi¢des exerciam suas fungdes e quanto ganhavam? Na mesma época, um lado
desconhecido da industria da moda veio a tona. Surgiram relatos de trabalho analogo
a escraviddo, inclusive no Brasil. Percebi que as blusinhas que eu comprava por dez
reais sO eram tdo baratas porque alguém nfo estava recebendo um salario justo por sua
mao de obra. Entendi que havia uma conex@o direta entre a roupa que eu usava e a
situacdo de vida dessas mulheres, pois fazemos parte da mesma cadeia — ou melhor, da
mesma teia da vida. Assim, a inddstria da moda esta intimamente atrelada a luta
feminista por direitos iguais, uma vez que tende a reproduzir as opressoes da sociedade
e potencializar a exploracdo das mulheres.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentdvel, 2021, p. 22, grifos nossos.

28 Como se pode notar, a autora se refere a moda dos designers e moda de rua. Isso se da porque, durante algum
tempo, a moda era langada somente pelos criadores (designers, estilistas, costureiros), enquanto os consumidores
eram sujeitos passivos na apropriacdo dos estilos. Conforme se adentrou a modernidade, o surgimento de
diferentes tribos urbanas favoreceu a chamada moda de rua, ou streetwear, que marca o momento a partir do
qual a moda das passarelas passa a incorporar criagbes que surgem nas ruas, e ndo mais o contrério (cf.
POLHEMUS, 1994). Sdo exemplos de tribos urbanas que influenciaram criadores de moda: 0s punks, os clubbers
e outros.
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O excerto (2), extraido do livro Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, de
autoria de Giovanna Nader,?® d4 a entender que, antes, havia uma visdo diferente da industria
da moda, que foi modificada quando um lado desconhecido — e obscuro — dessa industria “veio
a tona”, impondo diversas reflexdes sobre a cadeia produtiva do setor, tais como: quem fabrica
as roupas, quanto esses trabalhadores e trabalhadoras recebem e, até mesmo, o quao justo € o
salario de alguém que produz uma roupa passivel de ser vendida a precos muito baixos. Por
fim, depois de destacar a relagcdo entre a industria da moda e a luta feminista, emerge uma
relacdo entre a industria da moda, a reprodu¢do de opressoes da sociedade e a potencializagao
da exploracao de mulheres, creditando, novamente, sentidos negativos a formula “industria da
moda.” Outro exemplo da atribuicdo de valores negativos a essa formula, relacionados a
degradacao ambiental e exploracdo de mao de obra, pode ser visto no excerto (3), apresentado
a seguir:

(3) Depois de muitas pesquisas e muitos questionamentos, sei que a industria da moda esta
entre as dez mais poluentes do planeta e é a segunda em exploracdo de pessoas. Além
disso, esse mercado fomenta o consumismo, acirra as desigualdades sociais € promove

a exclusdo de parte significativa da populacéo.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 23, grifos nossos.

Em (3), acima, podemos notar outros valores negativos relacionados aos que foram
expostos nos excertos anteriores: industria poluente, segunda em exploragdo de pessoas,
fomento ao consumismo, aprofundamento de desigualdades sociais, promog¢ao de exclusao
social.

Assim, nos materiais representativos dos discursos sobre moda sustentavel analisados,
observamos que a formula “industria da moda” serve para se referir a uma cadeia especifica de
produg¢do de itens de moda, uma cadeia que ¢ suficientemente “grande” e “global”,
caracteristica que pressupoe a capacidade de produzir impactos negativos de grandes
propor¢des. Assim, “industria da moda” ¢ entendida pelo discurso da moda sustentavel nao
apenas como um processo de fabricagdo de itens de moda, mas como uma referéncia aos
aspectos negativos do processo de fabricacdo desses itens, associados a adjetivos como

9% ¢¢ 29 <e

“grande”, “global”, “volumoso”, “veloz”, “feroz”, “fora de controle”, entre outros.

29 De acordo com a editora Companhia das Letras, responsavel pela edicdo do livro Com que roupa? Guia pratico
de moda sustentavel, Giovanna Nader é consultora de moda sustentavel, comunicadora e apresentadora. Mais
informagdes disponiveis em: https://www.companhiadasletras.com.br/autor.php?codigo=11239. Acesso: 30 abr.
2022.
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Essa industria, nos termos do discurso em andlise, ¢ uma extensa cadeia, que engloba
desde a producao de matéria-prima bruta, como plantagdes de algodao, por exemplo, passando
pelas industrias téxteis, de tingimento e lavagem, pelas industrias de confec¢do de roupas (que
podem englobar uma porg¢ao de pequenos negocios e uma longa cadeia de terceirizagdes, muitas
vezes informais), até os pontos de venda onde os consumidores encontram os produtos prontos.
Portanto, “industria da moda” engloba outras industrias grandes, como a industria téxtil e as
grandes varejistas e, entre elas, numerosos pequenos negocios, como as oficinas de costura em
diversas partes do mundo, em especial nos paises em desenvolvimento, com leis trabalhistas e
ambientais praticamente ausentes.

Berlim (2012, p. 31) explica como se organiza atualmente aquilo a que a autora chama

de “sistema da moda”*®

que possibilita e/ou estimula o surgimento de estruturas nas quais o
trabalho forgado ou em subcondi¢des acontece, ilustrando bem o que se denomina “industria
da moda” nos discursos sobre moda sustentavel. Segundo a autora o ciclo pode se dar de duas
formas. A primeira, pode ser resumida da seguinte maneira:
a) Uma empresa de varejo encomenda a uma confec¢do de médio a grande porte um
determinado modelo de roupa e a confec¢ao se responsabiliza por desenvolver todo o
produto, desde a producao da peca piloto, até o fornecimento dos insumos necessarios
para a produgdo final das pecas, na quantidade e tamanhos desejados pela empresa de
varejo;
b) a fim de obter mais rapidez, diminuir custos e, consequentemente, aumentar o lucro,
a confecgao procura parceiros externos: pequenas confecgdes em comunidades locais,
geralmente administradas por costureiras autdnomas;
¢) a fim de otimizar a produ¢dao ¢ diminuir ainda mais os custos, essas pequenas

confecgoes distribuem o trabalho para outras costureiras externas, que se utilizam de

suas proprias maquinas ou de maquinas de costura emprestadas para produzir as pegas;

30 Um exemplo bastante ilustrativo desta sistematizacio pode ser observado no documentario “Estou me guardando
para quando o carnaval chegar” (2019), do diretor Marcelo Gomes. O documentario retrata a rotina de trabalho
dos moradores de Toritama — PE, considerada a capital do jeans. Nessa cidade, praticamente todos os moradores
sdo trabalhadores “auténomos” na producdo de jeans para diversas confecgdes. Embora os trabalhadores se
considerem livres e donos de seu proprio tempo por trabalharem “por conta propria”, “sem patrdao” e “sem
carteira assinada”, sdo, de certa forma, escravos de um sistema em que ¢ preciso trabalhar infinitas horas para se
obter uma remuneracdo que €, muitas vezes, insuficiente para a sobrevivéncia. Curiosamente, apesar da suposta
liberdade de que desfrutam, os moradores de Toritama vivem uma dindmica esquizofrénica entre trabalho e
descanso: trabalham intensamente sem descanso e, quando chega o carnaval, renunciam a quaisquer bens
materiais ou dinheiro que tenham adquirido ao longo do ano anterior para, desesperadamente, deixarem a cidade
e irem & praia. E somente no carnaval que os trabalhadores param suas atividades para desfrutarem de algum
lazer e descanso.
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d) quando toda a produgdo estd pronta, a confec¢do a quem a peca foi encomendada

recolhe todas as pegas e entrega na empresa de varejo.

Segundo Berlim (2012, p. 31), nesse processo “toda a negociagdo entre a empresa de
varejo ¢ a confec¢do pode ser ou nao feita dentro dos parametros legais (notas fiscais,
recolhimento de impostos etc.). Mas a relagdo entre a confec¢do e as costureiras externas
costuma nao ter nenhuma legalidade”. A segunda forma pela qual se da este ciclo de producao,
segundo a autora, ¢ bem semelhante a anterior:

a) uma empresa de varejo desenvolve um determinado produto (peca piloto), compra os

insumos necessarios para sua producdo e a terceiriza para uma confecgao.

b) a partir disso, todo o processo ¢ exatamente como o anterior: uma continua cadeia de

terceirizagoes informais.

Apesar de a industria da moda sempre ter sido palco de polémicas e apesar de muitos
dos valores negativos atribuidos a formula “industria da moda” ndo serem, efetivamente, uma
novidade, parece que ¢ sobre um modelo de negocio especifico, denominado fast fashion, que
o discurso da moda sustentavel personifica, com mais intensidade, os valores negativos
atribuidos a formula “induastria da moda”. Ilustramos essa observacao através do excerto (4),
reproduzido abaixo:

(4) Defendido por alguns como um modelo que democratiza a moda, ao fast fashion também
¢ atribuida responsabilidade pelo quadro de precariedade ao longo da cadeia de
produgdo. Explosio do consumo, flexibilidade nos prazos e precos de producéo, rapidez
no fornecimento e na logistica sdo pontos-chave desse modelo dominado por grandes
varejistas. O problema se torna ainda mais complexo se ampliando também as marcas
de luxo que, na busca intensa do lucro e satisfagdo do consumidor, provocam impactos
ambientais e forte pressdo sobre a cadeia produtiva.

Agenda Moda Brasil, 2019, s. p.

Segundo o excerto (4), a moda sustentavel ndo se opde simplesmente a existéncia de
uma industria da moda, mas a uma industria da moda nos moldes como ela ¢ atualmente, que
se utiliza de um modelo de negdcio que, impulsionado também pela globalizagdo e pela
possibilidade de internacionalizar e descentralizar a producgdo industrial para diversos lugares
do globo, renovou problemas antigos — como a exploracdo de mao de obra, em especial a
feminina — e fez surgir problemas novos, como o nimero excessivo de cole¢des, o descarte
indevido de residuos, as roupas descartdveis, baratas e de baixa qualidade, a falta de
conhecimento da cadeia produtiva por parte das marcas e a consequente isengdo da

responsabilidade sobre essa cadeia, entre outros.
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Os excertos apresentados a seguir, (5) e (6), evidenciam as caracteristicas do fast
fashion e a relacdo que tal modelo mantém com os sentidos atribuidos a formula “industria da
moda”:

(5) Como acontece com a comida nas redes de fast food, no mercado de fast fashion, as
roupas sdo produzidas, consumidas e descartadas de forma bem mais rapida que no
modelo tradicional. Para que esse ciclo gire de forma acelerada, marcas de fast fashion
vendem roupas da tendéncia atual a pregos baixissimos. Por tras disso estdo produgdo em
larga escala, trabalhadores mal pagos ¢ tecidos de baixa qualidade, que viram lixo depois
de poucas vezes de uso.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 19 e 20, grifo nosso.

(6) [...] as lojas de fast fashion trabalham com um ntimero reduzido de pecas de cada
modelo a fim de despertar o consumismo € o imediatismo no consumidor.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 20, grifo nosso.

Podemos notar nos excertos acima, muitas das caracteristicas associadas ao fast fashion
estdo no mesmo campo semantico daquelas utilizadas para caracterizar “induastria da moda”.
Podemos considerar, em certa medida, que a formula “indastria da moda” também funciona
como um sinéonimo de fast fashion, mas nao so. “Industria da moda” resume, de forma mais
precisa e representativa, aqueles valores com os quais o discurso da moda sustentavel procura
romper e, além disso, recupera uma memoria discursiva que mobiliza problemas antigos da
moda sistematizada pela industria, conforme assinala a imagem 2, apresentada a seguir, extraida
do perfil do Fashion Revolution Brasil (@fash rev brasil) na rede social Instagram, que
relaciona protestos de mulheres trabalhadoras da industria téxtil do século XIX aos valores

defendidos pela moda sustentavel:
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Imagem 2 - Protesto de mulheres trabalhadoras
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Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.

Dessa maneira, “industria da moda” abrange muito mais os valores vistos como
negativos pelo discurso da moda sustentavel do que o termo fast fashion o faria por si s6. Isso
ocorre porque fast fashion ¢ um modelo de negocio relativamente recente, enquanto industria
da moda ¢ uma formula capaz de integrar muitos modelos de negocios que fazem uso das mais
diversas formas de exploragdao, ambiental e/ou social e, ainda, recupera uma memoria historica
que se relaciona a outros discursos pelos quais o da moda sustentavel ¢ atravessado, como o
discurso dos movimentos feministas, dos movimentos de trabalhadores, entre outros. A seguir,
outro excerto, recortado de uma entrevista com a estilista de moda sustentavel Flavia Aranha,
retirado do blog do Instituto Urdume, refor¢a a aproximacdo semantica dos termos fast fashion
e industria da moda e, também, a oposi¢ao entre moda sustentavel e os valores atribuidos a

industria da moda pelos movimentos de moda sustentavel:

(7) Eu trabalhei no mercado da moda por algum tempo, que ¢ algo complicado porque o
algoddo € a cultura que mais polui, e o fast fashion mudou muito a forma de producio
no mundo todo. Ali eu conheci esse processo, que vai longe dos meus valores, e entendi
que precisava voltar alguns passos, me conectar com a esséncia e olhar para o artesanal.
Desde crianga, tenho envolvimento com arte, pintura, corte ¢ costura, € isso foi muito
importante. No momento em que comecei a crescer na industria da moda, me deparei
com o dilema de ser bem-sucedida, mas olhar de perto como as coisas eram feitas e
saber que esse processo era agressivo para mim, para minha visao de mundo.
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Moda com proposito, entrevista com Flavia Aranha, 2020, s. p., grifo nosso.

Dessa maneira, tomando féormula como “[...] um conjunto de formulagdes que, pelo fato
de serem empregadas em um momento ¢ em um espago publico dados, cristalizam questdes
politicas e sociais que essas expressdes contribuem, ao mesmo tempo, para construir”’ (KRIEG-
PLANQUE, 2010, p. 9), consideramos “industria da moda” como uma férmula discursiva que
cristaliza questdes pautadas pelo discurso da moda sustentavel. Essa hipotese ganha refor¢o
especialmente se considerarmos, ainda, o carater dialogico da férmula. Nas palavras de Krieg-
Planque (2010):

Na maior parte das vezes, a sequéncia preexiste formalmente a sua chegada a condigdo
de formula. Nao ¢, entdo, uma forma nova que o analista deve buscar, mas um uso
particular, ou uma série de usos particulares, por meio dos quais uma sequéncia
assume um movimento, torna-se um jogo de posigdes, ¢ retomada, comentada, para
de funcionar no modo ‘normal’ das sequéncias que nomeiam pacificamente e que
usamos sem nem mesmo nos dar conta delas (KRIEG-PLANQUE, 2010, p. 82).

Desse modo, entendemos que “induastria da moda”, embora nao seja uma forma nova,
representa um uso particular que nao se restringe exclusivamente ao campo da moda, extrapola-
0, aparecendo também em outros campos discursivos. Além disso, a formula desencadeia um
jogo de posigodes, deixando de funcionar como convencionalmente funcionava, assumindo
valores distintos em discursos diferentes. A seguir, no excerto (8), retirado de uma noticia
veiculada no site da revista Vogue Brasil, intitulada A crise do coronavirus e a industria da

moda, podemos observar a atribuicdo de um valor diferente a formula “induastria da moda”:

(8)  Nesse contexto [de identificagdo do virus de Covid-19], as dificuldades da industria da
moda e do luxo estdo além do trivial. No entanto, para aqueles que olham o mundo
através de um filtro colorido, esta crise de satde terrivel e assustadora esta ilustrando
quio dependente e exposta a China a industria se tornou recentemente. Em 2000, o
mercado chinés era uma pequena fatia do total global, representando apenas 2% das
vendas; agora, € o territorio mais lucrativo que existe. De acordo com um estudo da Bain
& Company, 35% de todas as compras de artigos de luxo (moda, relogios e joias) em
2019 foram realizadas na China ou feitas por cidaddos chineses que viajam para o
exterior: apenas 2% a menos do que os EUA e a Europa juntos.

Site da revista Vogue Brasil, 4 crise do coronavirus e a industria da moda, 2020, s. p.,
grifo nosso.

O excerto (8), acima, assim como toda a noticia da qual este excerto foi recortado,
aborda a industria da moda apenas como um setor da economia, um mercado, sem tecer um
juizo de valor negativo a seu respeito, conforme o faz o discurso da moda sustentavel. No
excerto em questdo, vemos a formula “industria da moda” ser relacionada apenas as questdes
comerciais e econdmicas do setor, bem como a possiveis estratégias mercadoldgicas. Mesmo a

mencdo a China, que poderia eventualmente desencadear um valor negativo oriundo de uma
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memoria discursiva que associa o pais a exploracdo de mao de obra, diz respeito apenas a
identificacdo do povo chinés como mercado consumidor de produtos de luxo, e ndo a China
como um dos maiores polos de producao industrial massiva para diversas marcas.

A seguir, outro excerto em que a formula ndo estd associada a valores negativos; nesse
caso, associa-se a valores claramente positivos. No excerto (9), reproduzimos o titulo e subtitulo
de noticia veiculada no site da revista Vogue Portugal, que versa sobre os esfor¢os

empreendidos pela industria da moda no combate a pandemia de Covid-19:

9 [titulo] A industria da Moda une forc¢as para combater a pandemia mundial

A medida que a luta para conter a pandemia continua, cada vez mais marcas com
[subtitulo] impacto na industria estdo a trabalhar para fornecer ajuda a comunidade médica
global e as vitimas do virus.

Site da revista Vogue Portugal, A industria da Moda une for¢as para combater a
pandemia mundial, 2020, s. p., grifo nosso.

Na noticia em questdo, o termo “industria da moda”, além de fazer referéncia a um
mercado, um setor da economia que em nada se relaciona com obscuridade e exploragao, por
exemplo, tem a ele atribuido um valor bastante positivo, evidenciado pelo “trabalho para
fornecer ajuda” e pela “unido de forgas para combater a pandemia mundial”. Os valores
positivos em relagdo ao termo industria da moda sdo potencializados com a associacdo da
formula a imagem da designer italiana Donatella Versace, também vice-presidente do grupo

Versace, como se pode ver na imagem 3, apresentada a seguir.
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Imagem 3 - Donatella Versace em publicacdo do site da revista Vogue Portugal
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Fonte: site da revista Vogue Portugal, 2020.

A associagdo entre o titulo, o subtitulo e a imagem fazem com que se leia “industria da
moda”, neste caso, como um setor global e poderoso, mas de uma forma diferente daquela
proposta pelos discursos da moda sustentdvel. Aqui, a ideia de global e poderoso tem um valor
positivo, relacionado ao sucesso € ao poder econdOmico em consonancia com o universo dos

negocios. A referéncia ao mundo dos negdcios € recuperada ao longo da noticia por uma série

99 ¢

de termos relacionados a esse campo, tais como “CEQ”, “presidente”, “empresario”, “grupo”,

9% ¢

“empresa”, “colosso do fast fashion”, como podemos observar nos excertos (10) e (11), a seguir:

(10) Os co-CEOs da Prada, Miuccia Prada e Patrizio Bertelli, juntamente com o presidente
da marca, Carlo Mazzi, doaram duas salas de reanimacdes e unidades de terapia
intensiva completas a cada hospital em Mildo. A Bulgari doou uma quantia ndo
especificada ao departamento de pesquisa do Istituto Lazzaro Spallanzani localizado
em Roma, cuja equipa médica foi uma das primeiras capazes de isolar o ADN do
Covid-19. A doagdo permitiu ao departamento comprar um sistema de aquisi¢do de
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imagens microscopicas que ajudara as equipas médicas a descobrir como prevenir €
tratar o virus.

Site da revista Vogue Portugal, 4 industria da Moda une for¢as para combater
a pandemia mundial, 2020, grifo nosso.

(11)  Giorgio Armani, Alibaba, L'Oréal, Estée Lauder Cos. Inc., Shiseido Co. Ltd. e
Swarovski também estdo entre as empresas que fizeram grandes doagdes para apoiar
esta luta. De acordo com a WWD, a Estée Lauder planeia inclusive reabrir a sua fabrica
localizada em Melville, Nova lorque, para produzir desinfetante para as maos
destinado as equipas médicas. E o colosso do fast-fashion, Mango, doou 2 milhdes de
mascaras protetoras ao hospitais espanhois, que contam ja com pelo menos 40 mil
casos de infecdo e sdo varios os que lidam com a escassez de material de protec¢do
individual. O grupo H&M estd também a produzir equipamento de protecc¢do
individual para distribuir gratuitamente por diversos hospitais em todo o mundo.

Site da revista Vogue Portugal, 4 industria da Moda une for¢as para combater
a pandemia mundial, 2020, grifo nosso.

A fotografia de Donatella Versace, com ar imponente e sobrio, usando um vestido preto
de linhas retas, com pequenas formas geométricas em branco, combinado com joias
exuberantes, faz relacionar, quase automaticamente, o termo industria da moda as grandes grifes
e marcas de luxo que a imagem de Donatella Versace representa por ser a presidente de uma
das maiores marcas globais, a Versace. Assim, mesmo que o texto mencione as grandes
varejistas do fast fashion, como Mango e H&M — esta tltima envolvida em diversas ocorréncias
de poluigdo e uso indevido de mao de obra — acaba por distanciar o sentido de industria da moda
da ideia de produtos descartaveis, fabricados por mao de obra pouco qualificada, explorada e
continuamente terceirizada, mostrando que, ¢ por ser poderosa, que “marcas com impacto na
industria” tem o poder de agir em prol de causas maiores.

Os dados apresentados acima corroboram para a conclusdo de que a férmula “industria
da moda” ndo constitui uma forma nova, pois ¢ um termo amplamente utilizado no campo da
moda e, em especial, no campo dos negdcios de moda, mas constitui um novo uso, revestido
de um sentido novo que ¢ conferido pelo discurso da moda sustentavel. A titulo de comparagao,
mostramos no excerto a seguir, excerto (12), como a propria Vogue atribui outro sentido a
formula “industria da moda” quando a utiliza em um contexto de moda sustentavel. O excerto
foi extraido de outra publicacdo do site da revista Vogue Brasil, intitulada A industria da moda

estd usando muita agua: saiba como reduzir seu consumo.

(12) A moda é, sem duvida, uma industria sedenta. De acordo com a Ellen MacArthur
Foundation, a produgdo téxtil usa cerca de 93 bilhdes de metros cubicos de agua
anualmente - o equivalente a 37 milhdes de piscinas olimpicas.


https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/A-New-Textiles-Economy_Full-Report_Updated_1-12-17.pdf#_blank
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/A-New-Textiles-Economy_Full-Report_Updated_1-12-17.pdf#_blank
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Site da revista Vogue Brasil, 4 industria da moda esta usando muita agua: saiba como
reduzir seu consumo, s. p., 2021, grifo nosso.

O uso da formula “indastria da moda” nos termos do discurso da moda sustentavel pela
Vogue nio significa, entretanto, que a revista se alinhe, necessariamente, a um posicionamento
contrario a industria da moda e engajado no movimento de moda sustentavel. Na verdade, como
¢ de praxe na moda, a partir do momento em que um assunto, um estilo de vida, ou um modelo
de roupa, por exemplo, passa a ser interpretado como uma novidade, uma tendéncia de
relevancia para as marcas e/ou para o publico consumidor, ela ¢ imediatamente incorporada
pela industria e pelas midias especializadas de moda. Essa pratica, inclusive, € totalmente
consonante com os valores veiculados no proprio slogan da revista Vogue: “antes de estar na
moda, esta na Vogue: seu guia de tendéncias, beleza, cultura e lifestyle”.

Diante do exposto, entendemos que “indistria da moda” constitui ndo apenas uma
formula discursiva importante na identificagdo de posicionamentos no campo da moda, como
também evidencia a existéncia de uma oposicdo entre uma moda sustentavel e uma moda
sistematizada pela industria (tida como global, hegemonica, voraz e descartavel). Dessa forma,
a formula “induastria da moda™ constitui-se, consequentemente, como uma formula basilar da
constru¢do do discurso da moda sustentavel, funcionando como uma sintese daquilo a que os
movimentos de moda sustentavel se opdem, colaborando para tornar mais claros os valores de
moda que esse discurso assume ou rejeita para constituir-se.

A identificacao da formula “industria da moda” colabora, ainda, com a organizagao de
um corpus consistente, possibilitando identificar com mais clareza o que pertence ou nao ao
discurso da moda sustentdvel. Retomando o questionamento apresentado no inicio deste
trabalho, sobre os valores de moda e os de sustentabilidade que o discurso da moda sustentavel
acata ou rejeita, acreditamos que, embora ndo possamos definir, imediatamente, quais sejam
esses valores — vamos fazé-lo ainda ao longo deste capitulo — conseguimos evidenciar, a partir
da formula “industria da moda”, quais valores o discurso da moda sustentavel rejeita: o da
industria com seus contornos mais obscuros, relacionados a valorizacdo do lucro acima dos
direitos das pessoas e dos cuidados com meio ambiente, recuperando, ainda, uma memoria
discursiva relacionada a luta dos trabalhadores desse setor produtivo em outros momentos
historicos.

Apesar da formula “industria da moda” revelar uma oposi¢ao entre moda sustentavel e
moda sistematizada pela industria, ressaltamos que nosso objetivo ndo diz respeito a analise de
um espaco discursivo, isto é, ndo objetivamos investigar a polémica entre dois posicionamentos

discursivos, e sim analisar um Unico posicionamento — o da moda sustentavel, nos termos de



89

uma semantica global. Portanto, as diferencas relativas aos eventuais posicionamentos
discursivos que abordam o tema no interior do campo discursivo da moda nos interessam na
medida em que colaboram com a compreensdo do funcionamento do posicionamento em
questao.

Nessa dire¢do, inteiramos que a identificacdo da formula discursiva “industria da
moda”, além de favorecer a expansdo do corpus inicial, também favorece a identificagdo de
semas reivindicados como positivos pelo discurso da moda sustentavel, sobre os quais

discorremos a seguir, jJuntamente com a apresentacao das respectivas analises que os validam.

3.2 O sistema de restri¢cdes semanticas global do discurso da moda sustentavel

Nesta se¢ao apresentamos os tragos semanticos identificados no discurso da moda
sustentavel. Tais tragos regulam o discurso em questdo, considerado inerentemente paradoxal
(cf. CIETTA, 2016; GORDON, HILL, 2015), refletindo a articulagdo realizada para equilibrar
valores de moda e de sustentabilidade em um mesmo discurso.

Dentre os semas identificados em nossa analise e sobre os quais discorreremos neste
capitulo, estdo: /transformagdo/ vs. /rigidez/, /agdo/ vs. /comodismo/, /transparéncia/ vs.
/obscurantismo/, /consciéncia/ vs. /alienacao/, /identidade/ vs. /padronizacao/, /conhecimento/
vs. /ignorancia/ e /autenticidade/ vs. /dissimulagdo/. Além desses semas, identificamos também
dois operadores semanticos que permeiam toda a semantica global do discurso da moda
sustentavel, sdo eles: integracao e moderagdo, os quais apresentamos antes de adentrarmos as
especificidades de cada trago semantico propriamente dito € os quais retomamos quando da
apresentacdo dos tracos semanticos, a fim de evidenciar sua atua¢do na semantica global.

Para a identificagdo tanto dos semas, quanto dos operadores, incorremos,
primeiramente, a uma leitura cuidadosa do corpus, observando, em especial, os temas
abordados, o vocabulario utilizado ¢ o modo de enunciagdo. Esses aspectos discursivos
(vocabulario, temas, modo de enunciagdo) compdem, junto da intertextualidade do discurso, do
estatuto do enunciador e do destinatdrio, da dé€ixis enunciativa e do modo de coesdo, o que
Maingueneau (2008c) denomina de “planos” da discursividade. Esses “planos”, integrados uns
aos outros, sdo todos regidos pelas mesmas restri¢des, dai a proposta de analisar o discurso nos
termos de uma semantica global.

Segundo Maingueneau (2008c, p. 75), um procedimento que se funda sobre uma

semantica global ndo exige que se privilegie um ou outro plano especifico, sendo possivel
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integra-los todos ao mesmo tempo. O autor adverte que a ordem dos planos também nao
constitui um modelo genético, sendo sua unica finalidade a de ilustrar as véarias dimensdes pelas
quais se pode apreender uma semantica global, podendo o analista isolar um determinado plano,
reparti-los de forma diferente, debrugando-se sobre uns e ndo outros, e assim por diante, de
acordo com seus objetivos de pesquisa, sem comprometer a qualidade de sua apreensdo.

A seguir, apresentamos cada um dos semas identificados e procuramos explorar as

relagdes entre eles.

3.2.1 A moda sustentavel pode ser para todos: os operadores integracéo e moderagao

No discurso da moda sustentavel, dois operadores principais regem a semantica global
do discurso, sao eles integragdo, que se opde a nocao de exclusdo; e moderagdo, que se opde a
no¢ao de excesso. Os operadores integracdo € moderacdo movimentam aspectos importantes
do discurso, como a inclusdo de temas, institui¢des, individuos, governos, acdes e a conciliagao
entre eles, por mais paradoxais que possam parecer.

Como mencionamos em diferentes momentos deste trabalho, a moda sustentavel ¢
considerada inerentemente paradoxal e a operagdo de integracdo incide, justamente, sobre
aqueles temas muito caros e sensiveis ao discurso da moda sustentavel e que tendem a aparecer
juntos, apesar de soarem contraditorios, tais como: a unido de interesses da industria, dos
consumidores, dos governos e dos trabalhadores; a manutencao da existéncia de uma industria
da moda, ao mesmo tempo em que se busca por preservacao do meio ambiente; ou o convite
para desacelerar, comprar produtos locais, a0 mesmo tempo em que se procura dar manutencao

a existéncia da grande industria da moda. Vejamos os exemplos a seguir:

(13) Em alguns dias foi impossivel enxergar uma luz no fim do tinel — me desesperei, chorei e olhei
para minha filha como parte de uma gera¢do sem futuro. Apesar disso, sempre criei for¢as para
continuar o meu trabalho, apoiada no lado bom disso tudo: ha cada vez mais interesse nas
questdes ambientais, cada vez mais espacos na midia para compartilhar conhecimento sobre o
tema e cada vez mais empresas dispostas a adaptar seus modelos de negocio para reduzir os
impactos na natureza. Testemunhamos uma unido de pessoas que querem fazer a diferenca,
independentemente de ideologias politicas e crencas, pois percebem que o mundo € um sb e
todos precisamos viver nele.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 13, grifo nosso.

(14) Desde 1992, as Nagdes Unidas alertam para as mudancas climaticas, mas s6 agora estamos
comegcando a entender que ndo da mais para continuar vivendo como antes. Precisamos nos unir
a fim de criar novos modelos de negocio e dar inicio a uma grande revolugéo global por um bem
maior: a continuidade da vida humana na Terra.
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Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 56, grifo nosso.

Podemos observar nos exemplos acima que a ideia de integracdo pode se ligar a uma
no¢ao de unido global por um interesse comum, porém sem considerar os interesses e ideologias
particulares de cada individuo ou institui¢do, como podemos observar de forma mais expressiva
no excerto (13), que atesta a existéncia de uma “unido de pessoas que querem fazer a diferenca”
sem se importar com ideologias politicas e crengas, uma vez que o objetivo comum de salvar o
mundo € maior para todos. Da mesma forma, no excerto (14), observamos novamente a ideia
de “unido” por uma “revolucao global” que implica em salvar a vida humana na Terra. Diante
de excertos como esses, podemos notar que termos como “unido” e “global” sdo frequentemente
empregados para denotar o sentido de uma integracdo que ocorre por um interesse comum a
todos.

A respeito dessa “globalidade” do discurso da moda sustentdvel como sinénimo de
integragdo, Oliveira e Orsi (2021, p. 86), ao analisarem esse discurso do ponto de vista do
Iéxico, verificando a presenga de anglicismos nesse discurso, observam que, no recorte
analisado, os unicos estrangeirismos utilizados sdo de lingua inglesa, o que aponta para a
escolha de uma lingua que ¢ comumente adotada como lingua franca dos eventos internacionais
sobre meio ambiente. Além disso, as autoras concluem que, embora os anglicismos se facam
presentes no discurso da moda sustentavel, assim como em outros discursos da moda, isso
ocorre de forma moderada e com o intuito de dar um tom de globalidade ao discurso, ao
contrario de outros discursos da moda, que se utilizam dos anglicismos como forma de denotar

sofisticagdo, modernidade, exclusividade (no sentido de excludente). Segundo as autoras:

[...] esse uso parece ser moderado e se dar mais por uma questdo de tornar o discurso comum e
global, facilmente identificavel, do que para denotar sofisticacdo, modernidade ou exclusividade.
Alias, parece existir um esfor¢o para que alcance a todos os envolvidos na cadeia da moda e esse
esforgo se da no ambito do 1éxico por meio da explicacdo e criagdo de publicagdes que convidam
os leitores a refletirem sobre o significado de certos conceitos [...] (OLIVEIRA; ORSI, 2021, p.
86).

Podemos observar a operagdo de integragdo também no que tange a distribui¢do de
responsabilidades e deveres para com a situagao atual da indistria da moda. O discurso da moda
sustentavel procura sempre evidenciar que € necessario um trabalho em conjunto, que integra
governos, consumidores, industrias e trabalhadores da cadeia produtiva da moda, mas que
distribui as responsabilidades de forma justa, de modo que cada um, movido pelo bom senso,
faz a sua parte para que o problema seja resolvido. Isso pode ser observado nos excertos a

seguir:
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(15) NOS SOMOS FASHION REVOLUTION. Somos designers, académicos, escritores, lideres de
negocios, formuladores de politicas, marcas, varejistas, publicitarios, produtores, artesaos,
trabalhadores, sindicatos e apaixonados por moda. Somos a industria e somos o publico. Somos
cidaddaos do mundo. Nds somos vocé.

Educar para revolucionar, s. d., p. 2, grifo nosso.

(16)  Se nds, os consumidores, comegarmos a questionar 0s varejistas, se os compradores do varejo
comegcarem a educar os consumidores, se os estilistas, com seu imenso e despercebido poder,
comegarem a considerar o impacto ambiental dos tecidos que usam e criarem roupas que durem
0 maximo possivel, se os varejistas comegarem a se preocupar com as cole¢des que compram. ..
entdo, as coisas realmente vdo comegar a mudar.

Eco chic: o guia de moda ética para a consumidora consciente, 2009, p. 14, grifo nosso.

O texto veiculado no excerto (15), extraido do material Educar para revolucionar, é
recorrente em diversos materiais do Fashion Revolution — inclusive, nds o retomaremos no
proximo capitulo, na forma de imagem. E possivel notar no texto em questio, do excerto (15),
a presenca da operacao de integracdo, ao expressar a inclusdo de diversos “personagens” da
moda numa unica categoria: a de cidaddos do mundo. Essa integragdo também se reflete na
pessoa do discurso utilizada, a primeira pessoa do plural “n6s”. Isso sugere que o discurso da
moda sustentavel prevé a unido de todos os atores sociais envolvidos na cadeia produtiva e de
consumo da moda, para que a revolugao da moda ocorra de forma coletiva.

Ja no excerto (16), a necessidade de integragao fica ainda mais evidente, pois podemos
observar que ha um encadeamento de diversos atores sociais da moda (consumidores, varejistas,
estilistas, compradores de varejo etc.) e todos, necessariamente, devem agir de forma integrada,
unidos, para que se possa obter um resultado comum: a mudanca real. Essa interdependéncia
dos atores sociais € expressa pela presenca da conjuncao subordinativa condicional “se”, que
indicia de forma mais clara que a operagao de integragdo ¢ uma exigéncia para que se atinja um
certo resultado, isto &, se fodos agirem juntos, conseguiremos alcang¢ar a mudanga.

Diante dos excertos apresentados até aqui acerca da operagdo de integracdo, ndo
podemos deixar de mencionar que eles parecem remeter a um documento fundador do conceito
de desenvolvimento sustentavel, o relatério Nosso futuro comum®, popularmente conhecido
como Relatorio Brundtland (1987). Conforme explicita Krieg-Planque (2015, p. 86), esse

relatorio configura um texto-chave no que tange a constitui¢do da formula desenvolvimento

31 Originalmente publicado em inglés, o documento intitula-se Our common future e foi criado a partir da Comisséo
Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, sob a coordenacdo da entdo primeira-ministra da Noruega,
Gro Brundtland. Esse documento é o primeiro a disseminar o conceito de desenvolvimento sustentavel,
reconhecidamente bem aceito por seu carater conciliatorio e “neutro”, que atribuia os problemas do meio
ambiente a desigualdade social e ao consumo excessivo.
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sustentavel, ja que ele aparece como um texto fundador e como uma fonte legitima da defini¢do
de desenvolvimento sustentavel. Aparentemente, esse texto também se faz presente no
intertexto do discurso da moda sustentdvel, bem como os enunciados populares que dele
derivam.

Para além dos aspectos abordados até agora a respeito da operagdo de integragdo,
observamos que ela também incide sobre a ideia de inclusdo e diversidade (de temas e de
interesses, mas também de corpos, cores de pele, cabelos, etnias, minorias € grupos
marginalizados, como as pessoas com deficiéncia fisica, por exemplo, que exigem da moda
novas propostas de design®?). Dessa forma, a operacdo de integracdo presume a existéncia de
uma exclusdo (de temas, interesses e pessoas) empreendida pelo discurso da moda sustentavel
— ou como ¢ constantemente denominado no discurso da moda sustentdvel, pela “moda
tradicional”. Em suma, ¢ a partir da operagdo de integracdo que certos valores, temas, grupos,
classes, individuos, podem ser incluidos de forma conciliada no discurso da moda sustentavel,
neutralizando qualquer contraditoriedade ou prejuizo aos valores desse posicionamento. A
integragdo também se manifesta enquanto aceitagcdo de todos aqueles que querem,
verdadeiramente (/autenticidade/) e de forma franca (/transparéncia/), se engajar nos propositos
da moda sustentavel, sejam eles consumidores, trabalhadores, empresas ou governos. Assim, a
operacdo de integracdo ¢ responsavel por conotar receptividade ao discurso da moda
sustentavel, por conciliar os excluidos da moda tradicional e por receber a propria moda
tradicional que queira se transformar. O excerto a seguir exemplifica essa operacdo de

integragdo, que ocorre em detrimento de uma exclusao:

(17) Esse corpo “ideal” esta muito distante da realidade, excluindo a grande diversidade
de formas e cores que existem por ai e que deveria ser celebrada.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 44, grifo nosso.

J& o excerto abaixo ilustra como a operacdo de integracdo exprime valores como

receptividade e inclusdo:

%2 No Brasil acontece anualmente, desde 2009, o concurso Moda Inclusiva, inédito no ambito internacional da
moda, realizado pelo Governo do Estado de Sdo Paulo e parceiros. O concurso visa selecionar o melhor projeto
de design de moda desenvolvido para pessoas com deficiéncia. Segundo informagdes do Moda Inclusiva, 0
concurso “incentiva os participantes a lancarem um olhar fashion e desenvolverem solugdes que facilitem o
cotidiano da pessoa com deficiéncia. A criacdo de etiquetas e solados de cal¢ados em braile, por exemplo, fornece
ao consumidor maiores informagdes sobre o produto e promove a inclusdo social do individuo. Disponivel em:
http://modainclusiva.sedpcd.sp.gov.br/pdf/MODA_INCLUSIVA_4_IDIOMAS.pdf.


http://modainclusiva.sedpcd.sp.gov.br/pdf/MODA_INCLUSIVA_4_IDIOMAS.pdf

(18)
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A moda como conhecemos hoje ainda ¢ alheia a diversidade de corpos. Quase 1/4 da
populagdo brasileira possui alguma deficiéncia (IBGE 2010), mas ouvimos relatos
de PcD’s com dificuldades para comprar itens de vestudrio, o que revela uma
industria padronizada que normaliza apenas alguns biotipos.

Conversamos com mulheres com deficiéncia sobre como elas véem a diversidade na
moda hoje e o que acreditam que deve ser transformado rumo a diversidade e
empatia. Sara, Mylena, Stephanie e Rafaela compartilham suas experiéncias e visdes
de mundo, juntamente com Grace que ¢ costureira de moda inclusiva.

A moda s sera sustentavel se for diversa, Blog Fashion Revolution, 2020, s. p.,
grifo nosso.

\

No excerto (18), € possivel observar uma oposicao a “moda como conhecemos hoje”

que ¢ “alheia a diversidade de corpos”. Os trechos em destaque denotam a receptividade da

moda sustentdvel no que diz respeito ao acolhimento de corpos diversos, especialmente ao

explicitar que ouve e que conversa com as pessoas com deficiéncia a fim de saber qual € a visdo

delas sobre diversidade na moda o que elas acham que deve ser transformado. Nos relatos

ouvidos e reproduzidos na publicacdo A moda so serd sustentavel se for diversa também ¢é

possivel observar a operagdo de integracao:

(19)

(20)

Precisamos nos sentir valorizados e aceitos como a maioria. Que um dia haja uma
acessibilidade verdadeira, e que o mundo aceite profissionais surdos. Que a unifo seja
nosso lema!”

A moda 56 serd sustentavel se for diversa, Blog Fashion Revolution, 2020, s. p.,
grifo nosso.

Eu penso que a diversidade na moda hoje ¢ muito grande e as possibilidades sao
amplas. Venho percebendo que cada vez mais se fala em acessibilidade e incluséo,
principalmente pensando em pessoas com deficiéncia, e também tirando um pouco
dos padrdes, pensando na pluralidade. E isso para mim ¢ muito bom e fundamental,
para que tenhamos cada vez mais roupas e sapatos, toda a moda envolvida nisso e
buscando uma diversidade e as possibilidades para a inclusio e acessibilidade de
todos.”

A moda s6 sera sustentavel se for diversa, Blog Fashion Revolution, 2020, s. p.,
grifo nosso.

Nos excertos (19) e (20), ¢ possivel observar reivindicacdes por aceitagdo,

acessibilidade, unido, inclusdo, pluralidade, diversidade, que podem ser lidas sob o dominio da

operagao de integrag¢do. Destacamos, em particular, o tltimo trecho grifado no excerto (20), que

diz: “toda a moda envolvida nisso e buscando uma diversidade e as possibilidades para a

inclusdo e acessibilidade de todos”. No trecho em questdo, ¢ possivel notar a operagdo de

integracdo, explicitada na necessidade de envolver toda a moda, na busca por diversidade, na

busca por possibilidades de incluir e oferecer acesso a todos.
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Quanto a operacao de moderagdo, ela costura o tom conciliatério e compreensivo do
discurso da moda sustentavel e age sob a ideia de comedimento e pacificagdo. Essa operacao
recobre desde as dicas praticas sobre consumo — tais como comprar apenas o essencial,
preferindo roupas de segunda mao a roupas novas, ou optar por marcas conscientes — até as
escolhas lexicais e sintagmas utilizados para designar alguma atitude que esperariamos que
fosse radical, tais como o ativismo ou a ideia de revolucdo. Tomemos como exemplo o sintagma
“revolucao da moda”, muito propagado no discurso em questdo. Segundo o diciondrio Aurélio

(2022), em sua versdo digital, o termo revolu¢ao tem os seguintes significados:

“Re.vo.lu.¢ao

01. Ato ou efeito de revolver(-se) ou revolucionar (-se).

02. Rebelido armada; revolta, conflagragdo, sublevacao.

03. Transformac@o radical e, por via de regra, violenta, de uma estrutura politica, econdmica e
social.

04. P. ext. Qualquer transformagao violenta da forma de um governo.

05. Transformacgao radical dos conceitos artisticos ou cientificos dominantes numa determinada
época: revolucdo literaria; revolucdo tecnologica.

06. Volta, rotagdo, giro.

07. Fig. Perturbagao, agitaco.

08. Rotagdo em torno de um eixo mével.

09. Transformagdo natural da superficie do globo.

10. Astr. Movimento de um astro em redor de outro”. (REVOLUCAO, 2022).

Podemos observar que “revolucao” estd relacionado a uma transformacao radical,
podendo ser violenta, fruto de uma revolta. Apesar de o discurso da moda sustentavel
frequentemente se posicionar como um movimento que pretende realizar uma revolugao, a
forma como essa revolugao ¢ proposta no discurso pouco se assemelha ao sentido de revolugao
que podemos observar na defini¢do apresentada acima — que frequentemente remete ao espectro
politico da esquerda. Essa dissonancia, entre o que se esperaria de uma revolugao e aquilo a que
o movimento de moda sustentavel de fato se propde a praticar, ¢ mais visivel quando, por
exemplo, o movimento faz largo uso de sintagmas como “mudanga positiva” ou “impacto
positivo” para se referir a transformacao advinda dessa revolugdo, ao invés de termos como
“ruptura”, “quebra” etc.

Em nossa andlise, essa suavizagdo se da pela operacdo de moderag¢do, que ameniza o
sentido de termos como “revolucdo” e, integrando-o a agdes moderadas, que ndo sugerem
violéncia, radicalismo ou revolta. Dessa forma, podemos inferir que, no interior do discurso da
moda sustentavel, um pequeno gesto com impacto positivo — que pode ser o reaproveitamento
de uma roupa que seria descartada, por exemplo — ja ¢, em si mesmo, um ato considerado
revolucionario. Trata-se, portanto, de uma revolta que se mostra suave e moderada, que leva a
“agoes equilibradas”. A seguir, reproduzimos uma série de dicas veiculadas em uma postagem

extraida do perfil no /nstagram do site Modefica que ilustra a opera¢do de moderacao sobre as
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acdes de ativismo. A postagem® contava com sete imagens, nas quais estavam compartilhadas

dicas sobre como fazer ativismo ambiental sem ser “sem nog¢ao”. A seguir, reproduzimos as

dicas:

Imagem 4 - Postagem “5 maneiras de fazer ativismo ambiental sem ser sem nogao”
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Fonte: Instagram (@modefica)

O exemplo veiculado no conjunto de imagens acima (imagem 4), nos sugere que, para
fazer ativismo sem ser “sem nog¢do”, ¢ necessario ser compreensivo, tolerante, acreditar nos
pequenos gestos, isto €, “ser equilibrado”, fazendo aquilo que esta dentro dos seus limites, pois
até as pequenas acdes contam. Nesse sentido, o ativismo revolucionario veiculado no discurso
aqui em questdo pode ser observado em praticas do tipo: criar um jardim comunitario, reutilizar
materiais, usar roupas de segunda mao, usar o transporte publico, analisar a sua pegada de
carbono, enfim, fazer o que puder, quando puder, de uma forma natural e, em especial, entender
que nem todo mundo tem o privilégio de ser ativista por ndo ter dinheiro para “investir” em

ativismo, ou por ndo ter conhecimento, ou por ter que trabalhar.

3 Reproduzimos aqui apenas as imagens que compdem a postagem, pois é o que efetivamente nos interessa neste
caso em particular. Entretanto, além das imagens, a postagem é acompanhada de um texto chamado, no interior
da rede social Instagram, de “legenda”. Embora 0s referidos textos/legendas ndo estejam acompanhando a
reprodugdo de algumas imagens aqui apresentadas, eles podem ser conferidos nos anexos deste trabalho.
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Como dissemos anteriormente, a operagdo de modera¢do também estd relacionada ao
sentido de comedimento — economia, negacao dos excessos, desaceleramento. Vejamos alguns

exemplos a seguir que evidenciam isso:

(21) Mas, quando compramos muito mais do que precisamos, 0 consumo vira consuUMismo.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 54, grifo nosso.

(22) Precisamos de tantas roupas para sermos felizes? Nao!
Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 55, grifo nosso.
(23) Modefica e Uma Vida Sem Lixo se uniram para fazer um convite: desacelere com o

seu consumo e considere as variaveis de uma pecga antes de leva-la para casa. Aprender
a entender as roupas antes de compra-las te ajudara a fazer escolhas mais assertivas.

Como fazer melhores escolhas na hora de comprar roupas, 2019, p. 5, grifo nosso.

Como procuramos observar nos exemplos acima, ¢ recorrente o convite para fazer
compras comedidas, para nao levar para casa roupas nao se pretende usar, de refletir sobre o
que ja se tem, de desacelerar o consumo, ou de comprar roupas de marcas que nao produzem
em ritmo acelerado. Esse tltimo aspecto, do desaceleramento, ¢ frequentemente demarcado
pela denominacao slow fashion, que aparentemente segue a esteira dos movimentos como o
Slow Food — um movimento que surgiu em 1986, na Italia, com o intuito de desacelerar a
producao e consumo dos alimentos, apreciar mais a comida e melhorar sua qualidade, opondo-
se ao fast food e a comida industrializada.

O slow fashion aparece como um conceito profundamente engendrado ao movimento
de moda sustentavel, que prevé a desaceleragao dos processos produtivos e do consumo de itens
de moda, sendo um conceito que ¢ frequentemente empregado como uma variacdo de moda
sustentavel, apesar de representar apenas um aspecto dela. Embora, a primeira vista, possamos
entender slow fashion como uma clara oposi¢ao ao fast fashion, no interior do discurso da moda
sustentavel parece haver uma ressalva em torno disso, um esforgo para se apagar essa oposicao,

como pode ser observado a seguir:

(24) Se a expressdo fast fashion relaciona-se com a velocidade com que os produtos sio
criados, produzidos, distribuidos e vendidos, a autora [Kate Fletcher, criadora do
termo] questiona o conceito de velocidade e propde um contexto em que o termo
“devagar” (slow) ndo se contrapoe ao “rapido” (fast), mas apresenta-se simplesmente
como outra abordagem do design e da moda. Esse principio implica que designers,
comerciantes varejistas e consumidores considerem a velocidade da natureza para
produzir os recursos naturais usados na produgao téxtil e a comparem com a velocidade
com que sdo consumidos e descartados. Implica ainda em serem conscientes dos
impactos da produgdo dos produtos sobre os trabalhadores e ecossistemas.
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Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria, 2012, p. 54, grifo nosso.

O excerto acima ¢ um exemplo bastante produtivo para observamos a operagdo de
integracdo e modera¢do concomitantemente € observarmos que a propria sugestdo de
desacelerar passa, ela também, por uma operag¢ao de moderagdo (um desacelerar moderado, que
ndo se opde diretamente a velocidade do fast fashion, mas surge como uma opgao a mais).
Vejamos que, no exemplo acima, o emprego da expressao slow fashion nao faz uma oposicao
ao fast fashion, mas consiste em uma outra abordagem do design de moda, isto ¢, ele ndo ¢
excludente, ndo pretende substituir o fast fashion, ele ¢ uma abordagem a mais, que se /integra/
ao rol de abordagens ja existentes (muito embora o fast fashion nao seja uma abordagem de
design, mas um modelo de negodcio).

Tendo em vista o que expusemos até aqui, acreditamos ter deixado evidentes as
operacgoes de integracdo e moderagdo e como ambas podem atuar juntas na semantica global do
discurso, funcionando como operagdes que conciliam oposi¢des € suavizam os paradoxos do
discurso aqui em analise. A seguir, apresentamos os semas que compdem a semantica global do
discurso da moda sustentavel, procurando retomar as operacdes de integragdo e moderacao

conforme se fazem necessarias para evidenciar suas atuagdes na semantica global.

3.2.1.1 Os semas /transformacdo/ vs. /rigidez/

Iniciamos nossa explanagao apresentando os tragos /transformacao/ vs. /rigidez/. O trago
/transformacao/ configura-se como um dos tragos mais relevantes e perceptiveis do discurso da
moda sustentavel, seja pelos temas inerentes a esse discurso, que suscitam mudangas, sociais €
ambientais, na industria da moda, seja por seu proprio 1éxico — j4 que esse sema aparece
explicito nos textos sobre moda sustentavel, sob o uso de termos como “redefini¢ao”,
“mudanca”, “transformacao” e, ainda, “transformacao(des) positiva(s)” e “mudanca(s)
positiva(s)”.

Aparentemente, a transformagdo, ou a mudanga, tdo mencionadas nos discursos da
moda sustentavel, figuram como um objetivo que os movimentos de moda sustentavel
procuram atingir: transformar, mudar, alterar a l6gica de producdo e de consumo de moda atual.
Os excertos abaixo, de (25) a (29), extraidos da publicagdo Como ser um revolucionario da

moda”, produzida pelo Fashion Revolution, corroboram essa leitura:
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(25) “Juntos nds iremos - nds devemos - fazer a mudanca.”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 3, grifo nosso.

(26) “Nos acreditamos que mudancas positivas podem acontecer se todos pensarmos de
forma diferente sobre a moda e exigirmos melhor.”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 6, grifo nosso.

(27)  “Queremos que a moda se torne uma forca do bem.”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 6, grifo nosso.

(28)  “Nos precisamos repensar o modo que a inddstria funciona. Precisamos repensar o
modelo. ”
Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 8, grifo nosso.

(29) “Se nods quisermos ver a moda se tornar uma forga do bem, teremos que mudar a forma
que pensamos sobre o que vestimos e porqué vestimos.”

Como ser um revoluciondrio da moda, 2016, p. 8, grifo nosso.

Os excertos acima, de (25) a (29), parecem expressar o desejo de que a sistematica
vigente na moda seja transformada em algo melhor (uma “forga para o bem”). Esse desejo de
transformar fica explicito nos trechos grifados — “fazer a mudang¢a”, “mudangas positivas”,
“precisamos mudar” etc. Além disso, o fato de os termos derivados de “transformacao” serem
constantemente ligados a adjetivos positivos, como em “mudangas positivas” e “forga para o
bem”, nos leva a ler o sema /transformagdo/ como um trago assimilado como positivo pelo
discurso da moda sustentavel.

O sema /transformacao/, presente nos excertos apresentados acima, também coloca em
relevancia a oposi¢ao que o discurso da moda sustentavel faz a industria da moda, uma vez que,
se € necessario tornar a moda uma “forc¢a para o bem”, podemos inferir que, neste momento,
ela ¢ uma forga para o mal ou, pelo menos, ndo ¢ uma forca tdo boa assim e, portanto, exige
/transformacao/.

Além de os excertos de (25) a (29) apresentarem recorrentemente o sintagma mudanga
positiva, que assumimos operar sob o sema /transformagao/, tais excertos também evidenciam
outros tragos bastante relevantes para o discurso sobre moda sustentavel, a saber /consciéncia/,

/agdo/ e /transparéncia/, os quais descreveremos mais adiante.
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O trago positivo /transformacgao/, também € evocado por ideias relacionadas a uma nova
era € a novos tempos, frequentemente expressas nos discursos da moda sustentavel, como se

pode observar nos excertos (30) e (31), a seguir:

(30) Toda vez que bater aquela sensacdo de impoténcia em relacdo ao mundo em
que vivemos, lembre-se de que somos muitos e estamos cada vez mais
proximos da grande virada.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel 2021, p. 12, grifo nosso.

(31) Estamos em fase de transicdo para uma nova era. Para alguns ja é uma
realidade, para outros ainda vai comegar. Enquanto isso, pessoas e marcas se
dividirdo entre velho e novo mundo. Ninguém sabe as respostas, mas todos sdo
livres para busca-las. Afinal, questionar ¢ duvidar fazem parte desse momento.
Mas algo posso garantir: nenhuma empresa sobrevive descolada das aspiragdes
contemporaneas. A inovagdo nunca existira se estiver desalinhada com os
ideais de uma época.

Moda com proposito: manifesto pela grande virada (apresentacéo), 2016, p.
13, grifo nosso.3*

O excerto (30) sugere que o enunciador (que ¢ um nds), ja se encontra em um processo
de /transformagdo/ que o leva cada vez mais perto de uma “grande virada”. J& o excerto (31),
evoca a ideia de “nova era” ao dizer, também por meio de um nds, que esta no caminho (“em
fase de”) para essa nova era e, depois, ao associar essa nova era aos “ideais de uma época” —
que, neste caso, podemos inferir que seja uma época futura, que estd em constru¢ao pelos
movimentos de moda sustentavel.

Esses exemplos sugerem que o movimento de moda sustentavel vai descortinar uma
nova fase da moda e do mundo, ou seja, vai /transformar/ a logica sob a qual vivemos
atualmente — em particular, a logica de produgdo e consumo vigente em nossa sociedade. Ora,
se uma nova era estd por vir, significa que as coisas estdo sendo transformadas, mudadas, do
contrario, essa era nao seria nova, nao seria sindnimo de “uma grande virada”.

Nao podemos deixar de destacar que a /transformacgao/ expressa nos excertos (30) e (31),
que visa uma “grande virada” e uma “transicdo para uma nova era’, parece ser promovida

sempre por um nds, conforme mencionamos anteriormente. Esse nds ¢, segundo Fiorin (1996),

3 Moda com propdsito: manifesto pela grande virada é o titulo de um livro, de autoria do profissional de marketing
André Carvalhal, destinado ao publico de moda. O livro, na verdade, compde uma trilogia voltada para a area de
branding de moda (uma area do marketing que atua na constru¢ao de marcas). O excerto em questdo &, entretanto,
parte da abertura do livro, de autoria de Rony Rodrigues, fundador da empresa Box1824, uma empresa de previsdo
de tendéncias de comportamento e consumo.
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muito mais do que uma simples pluralizagdo do eu, ele diz respeito, na verdade, a uma pessoa
amplificada, trata-se da jun¢do de um eu com um ndo-eu, conforme explica o autor. Essa
observagdo ¢ extremamente relevante no discurso da moda sustentavel, j4 que demarca a
presenca de pessoalidade e evidencia um atravessamento da operagdo de integracdo, que
explicamos anteriormente. Esse traco de pessoalidade ndo ocorreria no caso de o discurso ser
enunciado em terceira pessoa, por exemplo, caso em que a pessoa pode designar qualquer
sujeito e este, por sua vez, nao ¢ instaurado como actante da enunciacao.

Para além das observacdes feitas até aqui, o trago /transformacao/ também ¢ atravessado
pela operacao de moderagao. Essa operacgao se revela na medida em que /transformacao/ conota
uma mudanga gradual no sistema da moda — e ndo uma ruptura, ou uma quebra. Tal ¢ a
gradualidade sugerida pelo sema /transformagao/, que o discurso da moda sustentavel emprega
“fase de transicdo”, e afirma “estar cada vez mais proximo de uma grande virada”, em
detrimento a “ponto de ruptura”, por exemplo. Expressdes como “cada vez mais”, “um pouco
mais” e “um pouco melhor” sdo frequentes no discurso da moda sustentavel e atribuem um
carater moderado ao enunciado.

Essa gradualidade ¢ um exemplo da presenca da operagao de moderagao na constitui¢ao
da semantica global do discurso da moda sustentavel — esta operagao também se reflete no tom
do discurso, como vamos verificar no proximo capitulo, sobre o ethos. Assim, ainda que o
movimento de moda sustentavel pudesse se opor a industria da moda através de expressoes
mais impactantes ou agressivas, como “quebrar a industria” ou “quebrar o sistema”, isso
raramente ocorre. Podemos dizer que o discurso da moda sustentavel diz respeito, portanto, a
um discurso moderado, que busca uma transformagao gradual.

Isso ndo significa, ¢ claro, que nos materiais representativos do discurso da moda
sustentavel ndo seja possivel encontrar sintagmas como “quebrar o sistema”, por exemplo,
especialmente se considerarmos que o movimento Fashion Revolution enseja uma revolugao.
No entanto, usos como “quebrar o sistema”, além de raros, quando ocorrem, aparecem despidos
de seu significado literal, ausentes de um desejo legitimo de que a industria da moda, de fato,
quebre, ou seja substituida por outros modos de producgdo, sendo preferivel que ela se
transforme. Assim, termos como ‘“quebrar” parecem ser adotados exclusivamente como um
signo de transgressdo, apropriado pelo movimento de moda sustentdvel a partir do uso
costumeiro dessa construcdo em outros movimentos relacionados as ideias de revolucdo e
transgressao do status quo — como os movimentos politicos que sdo representados por formulas

compostas do termo “revolucionério”, tais como em “esquerda revolucionaria”, por exemplo.
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A imagem abaixo sugere esse uso da expressao “quebrar o sistema” apenas como um signo de

transgressao:

Imagem 5 - T-Shirt “Crash” de Vivienne Westwood
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Fonte: Farfetch.com, 2019.

Na imagem 5, acima, podemos ver uma camiseta da grife Vivienne Westwood®®, na qual
podemos ler crash (quebrar), estampado como se fosse uma escrita em giz de lousa, com alguns
borrdes, acompanhada ainda de um cifrdo. A estampa da camiseta nos faz inferir que ela esta
sugerindo a quebra do sistema financeiro. A camiseta em questao ¢ da grife Vivienne Westwood
e, no Brasil, pode ser encontrada na loja on-line Farfetch.com por R$3046,00%, cerca de pouco
menos que 3 saldrios minimos no Brasil atual. Embora os dizeres da camiseta possam falar
muito sobre a estilista Vivienne Westwood — irreverente e precursora da imagem do movimento
punk na moda —, entendemos que a camiseta pode ndo dizer o mesmo sobre o sujeito que a
usa/consome, uma vez que ¢ muito provavel que o sujeito usuario/consumidor de tal item de
moda ndo seja visto por grupos interessados no fim do sistema financeiro como alguém
efetivamente engajado nesse proposito. E muito provavel que o sujeito que usa/consome tal
item de moda, ao menos no contexto brasileiro, esteja tomando as ideias que ela representa
como uma forma de demarcar o seu posicionamento em favor da justica social, da moda

sustentavel e esteja mais interessado em parecer transgressor, alinhando-se ao que Vivienne

% E importante ressaltar que, no ambito dos movimentos de moda sustentavel, Vivienne Westwood é
frequentemente tomada como uma referéncia muito positiva.

% E possivel que um preco diferente seja praticado na venda desta peca de roupa em outros paises. No entanto,
como nossa analise recai sobre o discurso da moda sustentavel que circula no Brasil, julgamos valido o uso de
tal exemplo.
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Westwood representa, do que em, efetivamente, quebrar o sistema financeiro, como a pega de
roupa poderia sugerir.

As observacdes feitas até aqui revelam que o sema /transformacdo/ também ¢
atravessado pela operacao de moderacdo, fazendo com que as transformagdes desejadas pelo
movimento possam ser mais moderadas do que radicais, afinal, se o discurso da moda
sustentavel empregasse expressdes que indicassem radicalidade ou ruptura, estaria colocando
em xeque sua permanéncia no proprio campo da moda. Portanto, a presenca de termos que
invocam um sentido de ruptura, como “quebrar a industria”, por exemplo, ndo seria uma opgao
produtiva do ponto de vista dos objetivos do discurso. O excerto a seguir, inclusive, evidencia

que ndo existe um interesse na extingdo da industria, mas na transformagao dela:

(32) E o futuro que queremos necessariamente passa por dispormos de uma industria da
moda — vale lembrar que se trata da terceira maior atividade econdmica — que se orienta
pelas boas praticas de sustentabilidade, humanizando a todos e a tudo. E uma estratégia
que favorece o desenvolvimento desse setor em economias emergentes, como a do
Brasil, que passa assim a contar com um valor agregado para se distanciar e diferenciar
do que ¢ produzido em outros paises e que erroneamente recebe também o nome de
moda.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria (apresentagdo), p. 11, grifo nosso.

Como o excerto (32) indica, o futuro almejado pela moda sustentavel presume a
existéncia de uma industria da moda, mas ndao qualquer uma, presume-se a existéncia de uma
industria da moda transformada, orientada pelas boas praticas de sustentabilidade. Nesse
sentido, /transformagao/ ¢ um sema que, a0 mesmo tempo que prevé a mudanga, também evoca
a ideia de mudanca gradual, e ndo de ruptura, ou seja, passa por uma mudanca moderada. E
essa mudanga passa por uma adogao de boas praticas, isto ¢, a industria ndo pode se acomodar,
ser rigida e manter as coisas como sdo, ela precisa empregar boas praticas, mover-se em direcao
a uma mudanga e estar aberta as transformacdes.

Assim, podemos dizer que o proprio discurso da moda sustentavel reconhece sua
fragilidade ao se expressar como um discurso pacifico, que pretende transformar a industria e
ndo extinguir/substituir o sistema atual — como poderiamos imaginar que seria mais produtivo
do ponto de vista de seus objetivos ambientais. O discurso da moda sustentavel posiciona-se,
portanto, em favor de uma /transformag¢ao/ do sistema atual em algo mais positivo, no sentido
de um pouco mais sustentavel, indo em direcdo a algo um pouco melhor do que ¢ hoje. Podemos
perceber essa operacdo de moderagdo sobre o sema /transformacdo/ como uma tentativa de

conciliar valores que soam contraditdrios. No excerto (33) abaixo, retirado do texto intitulado
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Carta da editora: nos ndo somos sustentaveis, nem perfeitos, mas somos conscientes, podemos

observar novamente uma /transformacao/ moderada:

(33)  “Nés ndo somos sustentéveis. Temos que ser diretos e sinceros: a moda ndo é, ¢ nem
pode ser, sustentavel. O significado literal do termo moda é: “algo que representa os
costumes de um tempo, ¢ passageira e incita mudangas e consumo”, sendo assim, seu
funcionamento é oposto ao conceito de sustentabilidade.

Mas somos conscientes. A moda pode ser consciente, ¢ quando falamos de moda
consciente, falamos de moda ética, moda que valoriza o trabalho artesanal, moda que
da em troca (o chamado fairtrade), o slow fashion, upycling, recycling, moda que
valoriza a producdo local e matérias-primas locais, ¢ dos impactos positivos que a
produgdo de um produto pode gerar. A moda (como industria) pode ser mais sustentavel
a partir do momento que ela incorpora um, ou mais, desses fatores a produgdo de um
produto, com o objetivo de se desenvolver de forma mais ética, minimizando impactos,
e ai sim, de forma um pouco mais sustentavel.”

Carta da editora: nos ndo somos sustentaveis, nem perfeitos, mas somos conscientes,
2014, s. p., grifo nosso.

O excerto acima evidencia que se faz um reconhecimento da fragilidade do discurso da
moda sustentavel — reconhecimento este favorecido pelos tragos /consciéncia/ e /transparéncia/
sobre os quais trataremos mais adiante. Essa fragilidade ¢ mostrada (/transparéncia/) ao assumir
que a moda ndo pode ser plenamente sustentdvel, mas que pode ser “um pouco mais
sustentavel”, que pode “minimizar impactos negativos”, ser “mais ética”, enfim, se transformar
aos poucos. Portanto, a /transformacao/ esperada pelos movimentos de moda sustentavel parece
estar alinhada a uma nova forma de fazer moda que se da a partir daquilo que ja existe, e ndo a
partir da “extingao” de um sistema em detrimento de outro completamente novo — como
poderiamos pensar que um movimento exclusivamente ambientalista ou revolucionario poderia
requerer.

Nessa dire¢do, o emprego de expressoes modalizadoras, como “mais” e “um pouco
mais”, parecem dar ao discurso um tom de apaziguamento com relagdo a ideia de “revolucdo”
da moda. Outros trechos representativos do discurso da moda sustentdvel corroboram o tom
moderado do discurso e mostram que o sema /transformagao/ opera também no sentido de uma
mudanca gradual, como mencionamos anteriormente, no sentido de um estado constante de
evolucdo até que seja alcancado um ideal final.

Ao preconizar uma transformagdo da moda em algo mais positivo, o discurso da moda
sustentavel de opde a ideia negativa de /rigidez/, isto €, de ndo se abrir para a /transformacao/,
ndo aceitar a mudancga, ndo aderir a novas praticas orientadas a sustentabilidade na industria ou

no estilo de vida pessoal. Os excertos a seguir ilustram essa oposi¢ao a /rigidez/:


http://www.onu.org.br/a-onu-em-acao/a-onu-e-o-meio-ambiente/
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(34) Moda sustentavel ¢ cara, inacessivel ou pouco atrativa: esses sao alguns dos mitos que
ouvimos por ai, na maioria das vezes reverberados por pessoas avessas a mudancas.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 38, grifo nosso.

(35) Costumavamos achar que a moda era feita de terninhos e tailleurs, mas ultimamente o
estilo ‘desleixado’ tem invadido muitos ambientes com a proposta de transgredir regras
formais e abrir espaco para a fluidez — o perfeito ficou no passado, e o imperfeito esta
em alta! A moda estd acompanhando as transformacdes da nossa época, respondendo a
crescente onda conservadora que presenciamos. Cada vez mais, usamos roupas que
refletem nossa libertacdo de antigos padrdes.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 41, grifo nosso.

Vejamos que, em ambos os excertos expostos acima, existe uma oposicao a rigidez que
fica evidente quando menciona-se “pessoas avessas a mudancas”, “transgressao a regras
formais”, “libertacao de antigos padrdes”, “onda conservadora” e até mesmo ao opor “perfeito”
e “imperfeito” e fazer uma relacdo com roupas tidas como tradicionais e conservadoras, tais
como “terninhos e tailleurs”. Todos esses signos de conservadorismo e rigidez corroboram uma
oposi¢ao a transformacdo. Deve-se deixar os velhos modelos e acolher os novos — novos
modelos de negocios, novos estilos de vida, novas formas de adquirir um item de moda etc.

Dessa forma, avaliamos que o sema /transformagdo/ nos sugere uma importante
caracteristica do discurso da moda sustentavel: trata-se de um discurso que pretende uma
revolugdo pacifica, que tem predilecdo por moderagdo e por um tom amistoso € isso se da,
justamente, por existirem limites para o que pode ser dito a partir do interior desse
posicionamento, que tenta conjugar ideias reconhecidamente contraditorias. Esses limites sdao
determinados pelo fato de o discurso da moda sustentavel encontrar-se no interior do campo
discursivo da moda, e nao no interior do campo do discurso ambientalista, por exemplo, no
qual, certamente, a existéncia da propria moda ndo seria um valor inegocidvel, que ndo pudesse

ser colocado em jogo, que devesse ser preservado a todo custo.

3.2.1.2 Os semas /acao/ vs. /comodismo/

Outro traco identificado no discurso da moda sustentdvel e sobre o qual nos
debrugaremos agora € o sema positivo /acio/, que se opde ao negativo /comodismo/. O trago
/agdo/ ¢ evidenciado tanto pelo uso de imperativo, quanto pelo uso de verbos no infinitivo e por
construgdes que, literalmente, sugerem que se realize uma agdo para que a transformacgdo da

moda acontega. O excerto a seguir corrobora tais evidéncias:
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(36) “Se nods quisermos ver a moda se tornar uma for¢a do bem, teremos que mudar a forma
que pensamos sobre 0 que vestimos e porqué vestimos.”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 8, grifo nosso.

Em (36), é possivel notar a relacdo “se quisermos x, teremos que fazer y”, o que explicita
bem o quanto /a¢dao/ € um valor preconizado pelo discurso da moda sustentavel, justamente por
ser necessaria para que haja transformacao, trata-se, portanto, de uma acgdo transformadora.
Essa necessidade de acdo, inclusive, € evidenciada pelo carater de urgéncia do excerto (36), que

também pode ser observado a seguir, em (37) e (38):

(37) “As coisas que precisamos mudar”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 8, grifo nosso

(38) “Nos precisamos repensar o modo que a inddstria funciona. Precisamos repensar o
modelo. ”
Como ser um revoluciondrio da moda, 2016, p. 8, grifo nosso.

Tanto em (37) como em (38), um certo tom de urgéncia e necessidade esta presente, e
se deve pelo emprego do verbo modal deontico “precisar”, no sentido de “ser necessario”. O
proprio fato de o verbo “precisar’” estar conjugado no presente do indicativo, parece corroborar
o tom de urgéncia, como se quisesse dizer que “é preciso agir agora, neste momento” para que
se obtenha a transformacao necessaria no futuro, reiterando a for¢a do trago /agao/.

Nao podemos deixar de mencionar que Krieg-Planque (2015, p. 21) faz mencdo a
importancia de enunciados que pregam a ideia de “agir agora para garantir o futuro” como
integrantes de um dos fopoi®’ levantados pela autora em sua investigacio sobre como se d4 o
apoio da legitimidade da formula “desenvolvimento sustentavel”. Na verdade, Krieg-Planque
chama a atengdo para dois fopoi principais que também nos interessam muito por aparecerem
frequentemente engendrados no discurso da moda sustentavel. Segundo Krieg-Planque, desses
dois fopoi de destaque:

Um aciona em primeiro lugar a dimensao temporal: esse fopoi coloca que tudo o que fazemos
hoje determina o que serd feito amanha. O outro tipo de argumento combina o lugar da

37 Podemos entender aqui topoi (plural de tpos) como um principio geral comum, aceito pela coletividade. Esses
topoi constituem uma proposicdo largamente aceita que garante plausabilidade e coeréncia ao discurso
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2020, p. 474-477).
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quantidade e das relagdes de causalidade: esse argumento indica que muitas agdes pequenas tém
um grande efeito. E esses topos que ¢ mobilizado na estratégia dos “ecogestos”, adotada na
comunicagdo publica, destinada ao grande publico, e utilizada por numerosas associagdes e
fundagdes. E sobre esses topos que repousa um slogan como “Fagamos rapido, cada gesto
conta!”, mas também “a Historia do Beija-Flor” [...] (KRIEG-PLANQUIE, 2015, p. 21).

Esses topoi nos interessam justamente porque se refletem também no discurso da moda

sustentavel quando observamos a urgéncia das agdes propostas € o encadeamento de acgdes e

agentes que esta sempre presente no discurso como ¢ possivel observar em alguns exemplos

apresentados quando explicamos a operagdo de integracao (se x fizer y, se a fizer b, se ¢ fizer

d, entdo, x, a e ¢ conseguirdo o objetivo comum e). A seguir reproduzimos o exemplo (39) a

fim de ilustrar esse encadeamento de agentes e acdes, no qual voltaremos em outros momentos

do texto.

(39

Se nés, os consumidores, comegarmos a questionar os varejistas, se os compradores do
varejo comecarem a educar os consumidores, se os estilistas, com seu imenso e
despercebido poder, comegarem a considerar o impacto ambiental dos tecidos que usam
e criarem roupas que durem o maximo possivel, se os varejistas comecarem a se
preocupar com as cole¢des que compram... entdo, as coisas realmente vdo comegar a
mudar.

Eco chic: o guia de moda ética para a consumidora consciente, 2009, p. 14, grifo
Nosso.

Retomando nossa explanagdo sobre o sema /agao/, os materiais analisados sugerem uma

variedade de atividades que podem ser traduzidas pelo trago /agdo/. Tais atividades, por vezes,

sdo colocadas como desafios, que podem ser executados pelos proprios cidadaos/consumidores.

No material intitulado Historia de amor, produzido pelo Fashion Revolution, por exemplo, sao

sugeridas uma série de agdes que podem ser feitas em torno da valorizagao de pegas de roupas

que o leitor ja teria em seu guarda-roupas, evitando, assim, uma nova compra. Observe-se:

(40)

(41)

“Vamos devagar. Comprometa-se a um relacionamento de logo prazo com suas roupas.
Vista pecas mais de 30 vezes, e celebre cada uma delas.”

Historia de amor, 2017, p. 4, grifo nosso.

“Temos que comprar menos, ¢ comprar melhor. Junte-se a noés opondo-se 3 moda
descartavel, compras por impulso e modas muito passageiras.”

Historia de amor, 2017, p. 4, grifo nosso.
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A partir dos exemplos em (40) e (41), podemos notar, nos trechos grifados, a sugestao
de uma “acdo urgente”: “temos que comprar menos”, “comprar melhor”, “comprometa-se”,
“celebre”. O mesmo ocorre em outros materiais, por exemplo, no intitulado Haulternative: guia
para os amantes de moda, que se dedica a sugestdo de alternativas para se obter a experiéncia
da aquisi¢ao de uma roupa nova por outros meios que nao sejam a compra. Desse modo, trata-
se de um material dedicado, especificamente, a sugerir agcdes que visam evitar 0o excesso,
apontando para um atravessamento da operacdo de moderagdo sobre o sema /agdo/. Abaixo,

alguns excertos exemplificam esse sema do discurso da moda sustentavel:

(42) “Junte-se as vlogueiras do YouTube YouTube, como Noodlerella, Grav3yardgirl,
CutiePieMarzia e Maddu e compartilhe uma forma melhor, mais divertida e fabulosa de
adquirir roupas, desde o upcycling até trocas ¢ garimpos em brechds de caridade. Veja a
alternativa que elas escolheram no YouTube ¢ filme a sua propria alternativa.”

Haulternative: guia para os amantes da moda, p. 3, grifo nosso.

(43) “Escolha aquela que mais te inspira e crie um video sobre ela para a Fashion
Revolution Week (24 a 30 de abril de 2017)”

Haulternative: guia para os amantes da moda, p. 3, grifo nosso.

A titulo de ilustragdo, reproduzimos outros dois excertos, (44) e (45), que também

sugerem uma acao:

(44) Agora, que tal abrir as portar do seu armario também? Olhe para tudo o que esta ali
dentro. Escolha dez pecas que tenham marcado diferentes épocas da sua vida. Olhe
uma a uma, pense em quando as comprou e se pergunte: essa pega ainda representa
vocé? Sim? De verdade? Ou € um apego a quem vocé era? Se ela nio representa mais
vocé, entdo por que ainda a mantém? Doe, repagine, empreste! Faca esse exercicio com
todas as dez pegas. E, se tiver vontade, com todo o seu armario.

Moda com proposito: manifesto pela grande virada, 2016, grifo nosso.

(45) Esta em nossas mdos comprar menos, fazer escolhas melhores, apoiar a cadeia certa,
pressionar marcas por mudancas, lavar menos nossas roupas, abolir o uso da secadora
e cuidar melhor das pecas para que elas durem mais.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel 2021, p. 15-16, grifo nosso.

Os excertos exemplos ilustrados acima, (44) e (45), parecem refor¢ar o que afirmamos
até aqui acerca do trago /acdo/. Nos excertos (44) e (45), por exemplo, o sema /acdo/ ¢
evidenciado pelo emprego do imperativo, caracteristico das sequéncias textuais injuntivas que,
por sua vez, sdo comuns aos textos instrucionais, como as receitas, os guias, 0s manuais € 0s

materiais didaticos, ja que tais sequéncias prescrevem uma maneira de fazer algo (cf. KOCH;
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ELIAS, 2010). As sequéncias injuntivas também se caracterizam pelo encadeamento de a¢des
introduzidas por verbos no modo infinitivo, conforme podemos observar no excerto (45), que
apresenta uma enumeragdo de a¢des que sao introduzidas por verbos no modo infinitivo, tais
como “comprar menos”, “fazer escolhas melhores”, “abolir o uso da secadora” etc. Dessa
forma, compreendemos que, conforme os excertos (44) e (45) indicam, o discurso da moda
sustentavel ndo s6 incita a agdo, como prescreve como ela deve ser.

O slogan do movimento Fashion Revolution, Quem fez minhas roupas? também se
caracteriza como uma chamada a a¢do, uma vez que instiga os seguidores do movimento a
fazerem tal pergunta as marcas de que gostam e as quais consomem, procurando tornar visiveis
as pessoas “por tras” das roupas. Esse questionamento também ¢ bastante interessante do ponto
de vista da pessoa do discurso, ja que, no ambito do discurso da moda sustentavel, o objetivo
do enunciado interrogativo quem fez minhas roupas? ¢ dar visibilidade a uma terceira pessoa
(um ele ou ela) invisivel no sistema da moda e nos discursos. A terceira pessoa do discurso (ele)
segundo Fiorin (1996, p. 60) “[...] € a tnica com que qualquer coisa ¢ predicada verbalmente.
Com efeito, uma vez que ela ndo implica nenhuma pessoa, pode representar qualquer sujeito
ou nenhum e esse sujeito, expresso ou ndo, ndo ¢ jamais instaurado como actante da
enunciagdo”. O fato de a terceira pessoa nunca ser instaurada como actante da enunciacao —
diferentemente do eu e do tu, que podem inverter seus papéis de enunciador e destinatario — ¢
significativo e consonante com o objetivo do slogan, que procura dar visibilidade e voz aos
varios eles(as) invisiveis nos discursos da moda.

A seguir, na imagem 6, reproduzimos uma pagina do material Como ser um
revoluciondrio da moda (pagina 18), produzido pelo Fashion Revolution, no qual a aforizagao

“seja curioso, descubra, faca algo”, endossa a presenca do trago /ac¢do/:
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Imagem 6 - Pagina do material Como ser um revolucionario da moda.

Como voceé pode
se tornar um

Revolucionario
da moda
Vocé redefine a Vocé redefine a industria da moda toda

indastria da moda vez que encontra histarias sobre suas
" roupas, fala sobre elas com outras
avida de seus pessoas, compartilha-as online e
produtores - cada discute o que & certo e errado sobre
VEZ QuUe COmPpra oU  glas 0quevocé pensa, diz e faz afeta a
descarta roupas. mada.

Vocé tem o poder de influenciar o
munda no qual quer viver, 8 0 munda
QuEe qUEr para 0s outros. Suas palawase
onde vocé gasta seu dinheiro impartam.
Eles mandam um sinal sobre o que
vocé acredita.

Bastam trés passos
simples...

) O @

SEJA CURIDSO DESCUBRA FACAALGO

Fonte: Fashion Revolution, 2016.

Como podemos notar acima, a aforizagao “seja curioso, descubra, faga algo” prescreve,
novamente, algumas agdes ao leitor para que ele “redefina a industria da moda”. Na pagina
ilustrada pela imagem 6, acima, podemos observar também a presenca do sema /transformagao/,
ja que “‘se tornar algo” (um revolucionario da moda), pressupde uma mudanga de estado, ou
seja, pressupde uma /transformacgao/.

Ainda em relacdo a imagem 6, chamamos a atenc¢do para a afirmagdo que antecede a
aforizacdo “seja curioso, descubra, faga algo”. Tal afirma¢do indica que para redefinir a
industria da moda “bastam trés passos simples”. Isso nos interessa pelo fato de que a presenga
de dicas e de sequéncias de passos sdo frequentes nos materiais representativos do discurso da
moda sustentavel e reiteram a presenga frequente das sequéncias textuais injuntivas,
endossando o sema /acdo/. Um outro exemplo que expde uma sequéncia se passos € o que pode
ser observado no excerto (46) a seguir, recortado da Revista Gaveta (Unica edi¢do), no qual ¢

apresentado um passo a passo para o leitor montar o que se denomina “um armario capsula’:

(46) Passo 1: Tire todas as suas roupas do armario e as separe em trés pilhas:
e aprimeira com pelas que vocé ama e usa muito;



111

e asegunda com pecas que vocé gosta de usar, mas nfo nessa estagio e;
e aterceira com pegas que voc€ ndo usa ha um ou no maximo, dois anos.

-]

Passo 2: Dessa pilha escolha em torno de 33 pegas e leve em conta proporgdes.
Equilibre a quantidade entre pegas de cima ¢ pegas de baixo, sobreposi¢des e pecas
unicas.

Passo 3: Coloque essas roupas em cabides e separadas por tipo de peca. Isso facilitara
na hora de visualizar suas produgdes. Uma tinica pega deve ter infinitas combinagdes.
Passo 4: Use esse armario pelos proximos 3 meses e, caso vocé ndo use alguma peca
ou sinta falta de outra, ¢ s6 trocar uma daqui com uma de 14, e ta tudo bem. O seu
armario capsula deve ser algo leve e facil, e o ato de se vestir mais prazeroso e criativo.

Ah! E tente ndo comprar nada nesse periodo, viu? ;)

Revista Gaveta, 2019, p. 20-21, grifo nosso.

Como pode ser observado em (46), acima, ha um passo a passo explicito seguido de um
lembrete para o leitor: “tente ndo comprar nada nesse periodo, viu?”. Esse enunciado final, que
podemos caracterizar como um lembrete ao leitor, também pode ser visto como uma instrucao,
ja que ¢ marcado pela presenca de verbos no infinitivo que prescrevem algo a nao fazer
(comprar). Porém, diferentemente das prescrigdes apresentadas no passo a passo, essa ultima
se diferencia por estar fora do encadeamento de agdes e por ser finalizada com o marcador
discursivo “viu?”’, um marcador basicamente interacional (cf. URBANO, 2015).

Embora a sugestdao de “nao comprar nada” possa evocar a ideia de inércia, na verdade,
ao sugerir ndo comprar nada, o enunciador estad prescrevendo um ato de ativismo, ao qual o
traco /acdo/ também remete. A titulo de ilustragdo, reproduzimos, abaixo, uma imagem
publicada no perfil do Instagram do Fashion Revolution que sugere, justamente, que os

seguidores sejam ativistas:
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Imagem 7 - Seja ativista

& fash_rev_brasil £ Seguindo  :

SEJA

EACLIINAAIFs~T A

e Y 4 A N 'H

Qv m

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.

A imagem 7, reproduzida acima, além de sugerir que o leitor/seguidor do Fashion
Revolution deve preferir o ativismo ao fashionismo, também simula um texto que sofreu uma
intervengdo grafica, uma correcdo, evidenciada pelo uso de fontes diferentes e, em especial,
pela fonte que simula uma escrita manuscrita se sobrepondo ao texto em escrita digital. O
material grafico permite a leitura de que houve uma mudanga (/transformacao/) de fashionista,

para ativista. A imagem ainda vem acompanhada do seguinte texto, reproduzido no excerto

47):
(47)  Moda e ativismo: tem relagio? & & &

A moda ¢ uma grande engrenagem do mundo, mas concentra problematicas ambientais
e sociais. Dessa necessidade de transformagdo surge o ativismo na moda, que tem
muitas abordagens e perspectivas diferentes. O Fashion Revolution desenha-se
enquanto movimento ativista sob a luz do #QuemFezMinhasRoupas, mobilizando os
diferentes atores dessa engrenagem para celebrar os trabalhadores e fazer mudangas
sistémicas na industria.

Mas o que € ser ativista? Quais sdo as multiplas formas de ativismo na moda? Quem
foram e quem sao os ativistas de agora? E ainda, vocé se percebe como um ativista?
Estas sdo algumas das perguntas que vao nos orientar neste més sob o tema de ativismo
na moda! Acreditamos que enquanto pessoas e cidaddos, podemos nos mobilizar
individual e coletivamente para fazer da moda um campo de transformacdo, sendo o
ativismo uma grande ferramenta de ac@o.
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Fique de olho em nossos canais de comunicag@o e acompanhe!

#FashionRevolution #Ativismo

Publicacdo no Instagram @fash_rev_brasil, Moda e ativismo: tem relagdo?, 2020,
grifo nosso.

O excerto (47), reitera a importancia do traco /a¢do/ para o discurso da moda sustentavel
e, inclusive, d4 um lugar especial ao ativismo e ao sujeito ativista enquanto possivel fiador®® do
discurso da moda sustentavel. Além do lugar especial dado ao ativista, como executor de acdes
politicas no campo da moda, o sema /a¢do/ parece estar intimamente ligado a um certo poder
que ¢ imputado ao consumidor, como € possivel observar em diversos materiais que sugerem
uma acao: “tire uma selfie mostrando sua etiqueta”; “Pergunte as marcas ‘quem fez minhas
roupas?’”’; “dé um passo adiante”; “conhega mais suas roupas”; “compre menos”; “compre
melhor”; “pergunte porque”, “se expresse”’, “envolva outras pessoas”’, “faca sua voz ser
ouvida”, “seja curioso, descubra, faga algo”. Todas essas instrugdes parecem se dirigir ao
consumidor. Nao podemos deixar de notar que essas sugestdes de /agdes/, que parecem se dirigir
ao consumidor, configuram instrugdes relativamente vagas, que podem se refletir em agdes
imprecisas, executadas de diferentes formas a depender da interpretacao do destinatario, isto &,
do que ele considera que seja “dar um passo adiante”, ou “se expressar”.

Retomando a relagdo do sema /agdo/ com um suposto poder atribuido ao consumidor,
no excerto (48) reproduzimos um trecho do texto veiculado na imagem 6, que ilustra bem o

poder que imputa ao consumidor o estatuto de agente de agoes:

(48)  “Vocé redefine a industria da moda — a vida de seus produtores — cada vez que compra
ou descarta roupas.”

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 18, grifo nosso.

O excerto (48) parece ser dirigido ao consumidor, ja que fala a alguém que “compra ou
descarta roupas” e apresenta o pronome ‘“vocé€” na primeira posi¢do da sentenca, justamente
como sujeito de um verbo de agdo, conferindo a esse sujeito a imagem positiva, daquele que ¢
o proprio agente da acdo. Novamente podemos observar esse lugar do consumidor ativista nos

excertos (49) e (50), a seguir:

% No capitulo seguinte abordamos o ethos do discurso da moda sustentavel e retomamos a questdo do fiador do
discurso da moda sustentavel de forma mais acurada.
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(49) Nos, como cidaddos, podemos votar em politicos que se preocupam com a classe
trabalhadora e protegem os direitos humanos, e, na posicdo de consumidores, temos o
poder de financiar apenas marcas éticas e transparentes.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 33, grifo nosso.

(50) Usamos a moda como um ato politico, por exemplo, quando apoiamos artesaos

indigenas ¢ usamos sua arte em nosso corpo. Essa é uma das inimeras maneiras de
dizer que somos contra o genocidio de que os povos indigenas sdo vitimas ha séculos
no pais. Também fazemos uma declarag@o politica ao sair por ai com o classico boné
vermelhinho do Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA) mostrando qual é a
cadeia de alimentos que apoiamos e queremos ver crescer.
Além disso, nada pode ser mais politico que 0 n0sso proprio consumo quando vivemos
em um mundo onde o principal poder de uma pessoa é o financeiro. Enquanto
pressionamos o Estado para criar alguma legislacdo radical contra as desigualdades e a
destruicao ambiental, podemos nos mobilizar através do capital.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 47 e 48, grifo nosso.

Nos exemplos apresentados acima, (49) e (50), podemos notar que o leitor ou o
integrante do movimento da moda sustentdvel ¢ constantemente interpelado como um
consumidor, um sujeito que promove transformagdes na cadeia da moda por meio do consumo.
Chamamos a atengdo também para o fato de que quando hd uma agao radical a ser realizada,
esta acdo parece ser terceirizada, o que certamente ocorre pela operacao de moderagdo, como
no excerto (50), por exemplo, no qual a agdo politica do ativista da moda sustentavel ¢
pressionar o Estado para que este sim tenha uma atitude radical contra a desigualdade ¢ a
destrui¢ao ambiental.

Podemos inferir, a partir de alguns exemplos, que o valor positivo de /agao/ se opde,
conseguintemente, ao valor negativo de /comodismo/, atribuido aquelas empresas, instituigoes,
governos e individuos que ndo agem para transformar a atual industria da moda, ou que fazem
0 minimo para suprir a cobranga dos consumidores, mesmo reconhecendo-se que uma marca

sustentavel pode ser mais lucrativa. Vejamos os exemplos a seguir:

(51) Tanto as cifras quanto as organizagdes que expde os problemas na produgio dos bens
de luxo servem para ndo nos esquecermos de que ndo ¢ s6 moda e moda barata que
explora pessoas, animais ndo-humanos e meio ambiente. A fatia mais significativa da
moda de luxo esta praticamente passando imune as criticas feitas a industria e, por isso,
ndo estd fazendo absolutamente nada para melhorar. Quando falamos sobre os
problemas da moda, ¢ urgente falar, também, sobre mercado de luxo, desigualdades e
valorizag@o excessiva da posse.

O mercado de luxo prova que o fast fashion ndo é o unico vildo da moda, Modefica,
2016, s. p., grifo nosso.
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(52) Considerada uma das empresas mais sustentaveis do mundo, a Adidas gerou bastante
conversa ao finalmente langar seu Primeknit com plastico 100% reciclado. Produzir
novas pegas a partir de residuos tirados do oceano, com desperdicio zero, ¢ realmente
algo sensacional. O problema comeca, porém, quando isso € feito em edi¢do limitada
(sdo 7 mil pares frente a 301 milhGes de pares produzidos por ano pela empresa), a
tecnologia ndo ¢ compartilhada e a acdo ndo se perpetua.

O que as fast fashion ndo estdo fazendo para mudar o cenario de exploragao,
Modefica, 2016, s. p., grifo nosso.

(53) Sabemos que ndo ¢ algo simples, muito pelo contrario. Por serem empresas gigantes,
com cadeias de producdo fragmentadas e descentralizadas, operarem em paises
estrangeiros e terem responsabilidades com acionistas ¢ CEOs, além das solugdes
exigirem articulagdes multissetoriais, endossar esses problemas se torna um desafio
imenso para as grandes marcas. Porém, € necessario, urgente e so serd possivel se as
acoes forem mais a fundo no problema.

O que as fast fashion ndo estdo fazendo para mudar o cenario de exploragdo,
Modefica, 2016, s. p., grifo nosso.

Como podemos observar nos excertos acima, existe uma critica as marcas de moda que,
mesmo realizando agdes, ndo o fazem o suficiente para gerar uma transformacao na industria,
mas apenas para suprir um mercado, para atestar que algo estd sendo feito, nao podendo ser
considerada, portanto, uma marca consciente da necessidade de acdes eficazes. Devemos
acrescentar que excertos que evidenciem explicitamente o sema negativo /comodismo/ sdo
raros €, em nosso entendimento, isso se da por conta de uma certa esquiva do ataque direto ao
outro, o que configura mais uma atuacdo da operacdo de moderacdo sobre o sema aqui
trabalhado. A seguir, apresentamos mais um exemplo que indica que, para conseguir bons
resultados em relagdo a moda sustentavel, € preciso ndo se acomodar e agir. Neste caso o convite

a acdo — e consequentemente ao abandono do comodismo — ¢ dirigido ao consumidor:

(54) Todas essas alternativas contribuem para a circulagio de roupas usadas. Mas e quanto
as pecas novas e sustentaveis? E possivel adquiri-las a um prego acessivel? A resposta
¢: quem procura, acha!

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 40, grifo nosso.

(55) Tenho consciéncia dos privilégios que possuo por ser branca e magra, por iSso procuro
abandonar a minha zona de conforto, exercer a empatia e usar a minha voz a favor da

mudanca.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 44, grifo nosso.



116

Acreditamos que os exemplos apresentados acima, nos excertos (54) e (55), deixam
mais evidentes a oposi¢do entre /acdo/ vs. /comodismo/, uma vez que a agdo prevista no
discurso da moda sustentavel convida a sair de uma suposta “zona de conforto”, tal qual a da
mulher que tem consciéncia de seus privilégios e resolve exercer a empatia e usar sua voz a
favor da mudanga, ou da consumidora que quer adquirir roupas sustentaveis novas por um prego
acessivel, basta abandonar sua zona de conforto e procurar, ir além.

Em suma, a partir de nossa analise entendemos que o sema /a¢ao/ constitui um dos tragos
mais fundamentais do discurso da moda sustentavel, uma vez que o movimento de moda
sustentavel preve, inicialmente, uma mudanga, uma “revolucao” no estado atual da industria da
moda. Nesse sentido, o traco /a¢do/ pode ser visto com certa frequéncia em diversos materiais
analisados, como procuramos demonstrar acima e pode ser lido como uma oposi¢do a ideia de
/comodismo/, isto €, de manter-se no lugar confortavel do consumidor ou da industria que nao
age em prol da transformacgdo, ou age de forma insuficiente. A seguir, apresentamos 0s tragos

/transparéncia/ vs. /obscurantismo/.

3.2.1.3 Os semas /transparéncia/ vs. /obscurantismo/

A partir de agora, dedicamo-nos a apresentar outro sema positivo que constitui a
semantica global do discurso da moda sustentavel: o sema /transparéncia/. Esse sema forma um
conjunto bastante significativo com os semas /agdo/ e /consciéncia/ para se atingir a
/transformacao/. Por meio do trago /transparéncia/ atribui-se ao discurso da moda sustentavel
valores indispensaveis a transformag¢ao da industria da moda, tais como verdade € honestidade
em oposi¢cdo ao obscurantismo € a omissao.

Para evidenciar o trago semantico /transparéncia/, retomamos um excerto ja apresentado
anteriormente e reproduzido novamente a seguir, como excerto (56). Esse excerto se revela

extremamente representativo do sema /transparéncia/, como procuramos apresentar a seguir:

(56)  “N6s nio somos sustentaveis. Temos que ser diretos e sinceros: a moda ndo €, € nem
pode ser, sustentavel. O significado literal do termo moda é: “algo que representa os
costumes de um tempo, ¢ passageira e incita mudangas e consumo”, sendo assim, seu
funcionamento € oposto ao conceito de sustentabilidade.

Mas somos conscientes. A moda pode ser consciente, ¢ quando falamos de moda
consciente, falamos de moda ética, moda que valoriza o trabalho artesanal, moda que
da em troca (o chamado fairtrade), o slow fashion, upycling, recycling, moda que
valoriza a producgdo local e matérias-primas locais, ¢ dos impactos positivos que a
produgao de um produto pode gerar. A moda (como industria) pode ser mais sustentavel
a partir do momento que ela incorpora um, ou mais, desses fatores a produgdo de um
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produto, com o objetivo de se desenvolver de forma mais ética, minimizando impactos,
e ai sim, de forma um pouco mais sustentavel.”

Carta da editora: nos ndo somos sustentaveis, nem perfeitos, mas somos conscientes,
2014, s. p., grifo nosso.

Observando os trechos grifados no excerto (56), acima, podemos notar que o discurso
assume uma posicao delicada, quase contraditoria, ao assumir que, apesar de o discurso ser
enunciado do interior do posicionamento da moda sustentavel, reconhece-se que uma moda
sustentavel ndo € possivel. Essa assun¢do nos faz inferir que, ao discurso da moda sustentavel,
importa mais ser “direto e sincero” (/transparéncia/), do que atingir a propria sustentabilidade
em si.

Assim, podemos ler o ato de assumir os pontos sensiveis do discurso como uma forma
de refletir, no proprio fazer enunciativo, aquilo que se prega como um valor necessario para a
tao almejada transformagdo: honestidade, sinceridade, clareza, visibilidade, valores evocados
pelo sema /transparéncia/. Dessa forma, entendemos que o trago /transparéncia/ passa a ter até
mais valor do que a propria sustentabilidade, que se assume nao ser possivel.

A assuncdo de questdes sensiveis também parece fazer desencadear no discurso a
presenca de oragdes concessivas, tais como podemos observar no excerto (56), acima, quando
se diz “nds nao somos sustentaveis... mas somos conscientes”, expondo uma contradi¢do e, ao
mesmo tempo, quebrando qualquer expectativa que se possa ter acerca de um ideal de
sustentabilidade inalcangavel — o que € consonante com a premissa de que se pretende tornar
a industria da moda um pouco melhor e nao, necessariamente, provocar uma ruptura.

O traco /transparéncia/ também parece evidenciar a existéncia de um certo
/obscurantismo/ que caracterizaria a industria da moda e ao qual a moda sustentavel se opde.

Como indica o excerto a seguir:

(57) “Nossas roupas dizem muito sobre nos, mas nos nio sabemos tanto sobre as nossas
roupas.”

Como ser um Revolucionario da Moda, grifo nosso, p. 14, grifo nosso.

Acima, no exemplo de niimero (57), o trecho “nds ndo sabemos tanto sobre as nossas
roupas” evidencia que, sob o olhar da moda sustentavel, existe um certo obscurantismo com

relacdo as origens das nossas roupas. O mesmo pode ser observado nos dois excertos a seguir,

em (58) e (59):

(58) “E preciso muita coisa para produzir uma roupa. Ndo apenas aquilo que ouvimos:
designers, marcas, lojas, desfiles e festas; mas também os agricultores de algodao,
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descarogadores, fiadores, bordadeiras, tintureiras costureiras e outros trabalhadores que
fazem as roupas que amamos.”
Como ser um Revolucionario da Moda, 2016, p. 14, grifo nosso.

(59) “Mas, as pessoas que fazem nossas roupas estdo escondidas. Nos ndo sabemos quem
faz as nossas roupas.”
Como ser um Revolucionario da Moda, 2016, p. 14, grifo nosso.

Como podemos ver, os trechos em destaque nos dois excertos acima, parecem
evidenciar que, para o movimento da moda sustentavel, a industria da moda € obscura e ndo
age para que saibamos o suficiente sobre nossas roupas, pelo contrario, estaria divulgando
apenas aquilo que seria glamouroso no mundo da moda (designers, marcas, lojas, desfiles e
festas), e mantendo “escondidos” os trabalhadores da cultura de algoddo, os fiadores, as
bordadeiras, costureiras, tintureiras, entre outros que nao representam uma parte vendavel e
atraente da cadeia da moda. Um dos proprios slogans do Fashion Revolution, (“quem fez
minhas roupas?”), pode ser traduzido como uma agao por /transparéncia/, assim como pedidos

por mais honestidade na drea e mais informagao, como podemos observar nos excertos a seguir:

(60) “E ndo sdo somente as marcas ¢ os revendedores. Existem muitos intermediarios
envolvidos também: atacadistas, agentes, gerentes da cadeia de suprimentos e
distribuidores. Essas sdo partes importantes e lucrativas do setor que o publico
geralmente néo vé.”

Como ser um Revolucionario da Moda, 2016, p. 17, grifo nosso.

(61) “R por isso que a transparéncia ¢ essencial. Transparéncia significa que as empresas
sabem quem faz suas roupas: pelo menos onde elas sdo costuradas na primeira fase; e
comunicam isso a seus clientes, partes interessadas e equipe. E isso que o Fashion
Revolution pede: conhecimento, informac&o, honestidade.”

Como ser um Revoluciondrio da Moda, 2016, p. 17, grifo nosso.

Os excertos (60) e (61) evidenciam que o sema /transparéncia/ esta ligado a valores
como honestidade e ética por parte das empresas e que o poder do consumidor € capaz de cobrar
por essa transparéncia — sendo, ele também, transparente em seu discurso, como ocorre na carta
da editora do site Modefica, abordada no excerto (56), por exemplo, ao assumir que ndo ¢é
sustentavel, mas é consciente.

Portanto, o traco /transparéncia/ ndo opera no discurso da moda sustentavel somente em
relacdo a industria. Esse trago permeia todo o discurso da moda sustentdvel e esta presente nas
praticas dos proprios enunciadores deste discurso. E o trago da /transparéncia/ que permite que
esses enunciadores assumam seus defeitos e, ainda assim, continuem “autorizados” a falar,

sugerir e agir no ambito da moda sustentavel. Isso ocorre porque, ao assumir seus defeitos e
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fraquezas, o enunciador da moda sustentavel esta agindo de forma transparente e consciente,
estd operando o discurso sob valores fundamentais na busca da /transformacao/ positiva.
A seguir, o excerto (62), na mesma direcdo do excerto (56), reitera como entendemos

que atua o trago /transparéncia/:

(62) Se vocé esta acostumado a ler sites, blogs, frequentar eventos e participar de discussdes
que abordam temas como moda e sustentabilidade, 100% de chances de vocé ja ter
ouvido por ai que “a moda ¢ a segunda industria mais poluente do mundo”. Essa ¢ uma
daquelas informagdes que se tornam verdades absolutas apenas pelo fato de terem sido
repetidas muitas e muitas vezes. Porém, a verdade é que ndo se sabe de fato o quanto a
industria da moda é poluente. Estima-se que ela esteja em 5° lugar, mas ainda ndo é
uma informagao oficial porque essa conta faz um comparativo apenas das emissoes de
carbono.

[...]

Nos precisamos de fontes, nimeros e dados para apoiar nossas agdes e precisamos que
eles sejam o mais acurado possivel. Precisamos de informacdes confidveis para quem
se opde ao nosso discurso de necessidade de mudanca néo ter por onde descredibilizar
a nossa pauta. Entdo, do lado de ca, o que eu aprendi com esse mito foi a necessidade
de ter muito cuidado ao reproduzir fatos mesmo que eles parecam verdadeiros e que
haja uma sincera boa inten¢do ao aborda-los, principalmente quando estamos em uma
posicdo de credibilidade e até mesmo lideranga. Checar duas vezes, procurar outras
fontes e garantir que a informag@o esta correta € essencial para apoiar nossas agoes e
decisdes rumo a constru¢do da moda — ¢ do mundo — que queremos.

A Moda NAOE a Segunda Industria Que Mais Polui o Meio Ambiente, Modefica,
2017, s. p., grifo nosso.

No excerto (62), o enunciador, num ato de /transparéncia/, faz uma autocritica expondo
o uso indevido de uma informag¢ao nao verificada: a de que a industria da moda ¢ segunda
industria que mais polui o meio ambiente. Embora o movimento pudesse se beneficiar de tal
informacao para se opor com veemeéncia a industria, o compartilhamento de uma informagao
com pouca ou nenhuma credibilidade e verificacdo vai contra o valor do discurso da moda
sustentavel de ser transparente, honesto, sincero. Como ¢ explicado no excerto (62), € preciso
que haja “informacdes confiaveis para quem se opde ao nosso discurso de necessidade de
mudancga nao ter por onde descredibilizar nossa pauta”, dessa maneira, podemos dizer que o

trago /transparéncia/ apoia também a credibilidade do discurso, apesar de seus limites.

3.2.1.4 Os semas /consciéncia/ vs. /alienacdo/

O sema /consciéncia/, sobre o qual discorreremos a partir de agora, juntamente com o
sema /transparéncia/, encerra em si mesmo aquilo que € necessario para um sujeito aderir ao
discurso da moda sustentavel, expressar seu ativismo e transformar a cadeia produtiva e de
consumo da moda. Isto &, ter consciéncia da situagdo atual ¢ um pré-requisito para agir e

transformar as coisas.
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Partindo disso, /consciéncia/, em oposi¢ao a /alienacao/, também recupera uma memoria
discursiva relativa a sintagmas de ampla circulagdo nos movimentos do espectro politico de
esquerda tais como ‘“consciéncia de classe”, que € requerida para que possa haver uma
revolug¢do, por exemplo. Assim sendo, /consciéncia/ sintetiza valores importantes para o
discurso da moda sustentavel, tais como justica, ética, responsabilidade, solidariedade, empatia,
entre outros adjetivos entendidos como moralmente positivos e relacionados a escolha de agir
em prol de um bem maior necessario a todos os individuos.

Nesse sentido, o proprio termo “consciéncia” parece se configurar como um valor, uma
adjetivacao positiva que se pode agregar a um sujeito, a uma institui¢ao, ou a uma forma de
agir com relacdo a moda, originando uma série de formulag¢des que se utilizam desse termo, tais
como “consumo consciente”, ‘“consumidor consciente”, “marca consciente”, “moda
consciente” ou, ainda, outras formulagdes derivadas como “consumo responsavel”, “marca
responsavel”, “algoddo responsavel” etc. Assim, consciéncia € o valor necessario para garantir
ao sujeito o estatuto de bom cidaddo, bom consumidor, um sujeito que olha para o futuro, ndo
apenas para o seu proprio futuro, mas de seus descendentes, uma vez que esta preocupado com
os problemas ambientais gerados pela industria da moda e pelos excessos de consumo das
geragdes atuais — relacionando-se novamente com os fopoi observados por Krieg-Planque
(2015) em relacao a legitimacao da formula desenvolvimento sustentavel. Nao raro, inclusive,
¢ possivel observar que formulas como “moda ética”, “moda justa”, “moda consciente” e “moda

responsavel” aparecerem como sinonimos de “moda sustentavel”. A seguir, podemos observar

um exemplo acerca do que expusemos até aqui sobre o sema /consciéncia/:

(63) O tal do consumo consciente

“Consumo” e “consciéncia” parecem duas palavras antagdnicas: uma compreensdo
profunda de ndés mesmos nos faz perceber que ndo precisamos ter nada para sermos
alguma coisa. Poderiamos viver apenas do que a natureza nos oferece — agua, ar, frutas
e plantas, abrigo e vestimentas. Apesar disso, estamos tdo descolados da nossa esséncia
nos grandes centros urbanos que ndo fazemos ideia de como nos virar sem maquinas e
tecnologia — a Agua chega filtrada a nossa casa, os alimentos vém embalados e as roupas
ja estdo prontas. Tudo isso torna a nossa vida mais pratica, é claro. Imagine se
tivéssemos que plantar o que comemos? Feliz de quem tem essa oportunidade e
sabedoria, mas, infelizmente, ndo se trata da realidade da maioria de nos.

Se o que nos resta ¢ consumir, fagamos do modo mais sustentdvel possivel. Se todo
consumo gera impactos, cabe a nds conhecé-los e reduzir ao maximo aqueles que sdo
negativos. E, por ultimo, mas ndo menos importante, se quisermos que as proximas
geracdes também possam consumir € que a natureza seja preservada, € nosso papel usar
e ingerir apenas o necessario, evitando excessos.

Prazer, esse ¢ o tal do consumo consciente.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p.101, grifo nosso.
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O exemplo apresentado acima, a nosso ver, ilustra de forma bastante explicita o sema
/consciéncia/ e sua relacdo com a obtencao de um certo saber que deve levar a responsabilidade,
a empatia, a solidariedade e a um certo conjunto de agdes conscientes que devem levar a
/transformacdo/. E como se se dissesse: “ora, como posso saber de todos esses problemas da
industria da moda e ainda assim ndo fazer nada?”. Nesse sentido, veremos mais adiante que o
sema /consciéncia/ estd intimamente ligado ao sema /conhecimento/ € seus opostos s6 podem
ser /alienacdo/ e /ignorancia/.

Voltando ao excerto (63), chamamos a aten¢do para a operagdo moderagao sobre o sema
/consciéncia/, evidenciada pela presenga se oragcdes concessivas. Vejamos que o proprio texto
se inicia dizendo que ‘“consumo” e “consciéncia” parecem duas palavras antagdnicas.
Entretanto, esse antagonismo vai sendo conciliado ao longo do texto através de ressalvas
introduzidas por oragdes concessivas, tais como: “poderiamos viver apenas do que a natureza
nos oferece [...]. Apesar disso, estamos tdo descolados da nossa esséncia nos grandes centros
urbanos que nao fazemos ideia de como nos virar sem maquinas e tecnologia”; ou “feliz de
quem tem essa oportunidade e sabedoria, mas, infelizmente, ndo se trata da realidade da maioria
de nos”.

O proprio termo consciéncia parece funcionar como um conciliador quando se faz
necessario assumir que uma moda plenamente sustentavel ndo ¢ possivel, amenizando as

consequéncias desse fato. Isso pode ser observado abaixo, no excerto (64):

(64) Temos que ser diretos e sinceros: a moda ndo é, e nem pode ser, sustentavel. O
significado literal do termo moda é: “algo que representa os costumes de um tempo, ¢
passageira e incita mudangas e consumo”, sendo assim, seu funcionamento € oposto ao
conceito de sustentabilidade.

Mas somos conscientes, a moda pode ser consciente, ¢ quando falamos de moda
consciente, falamos de moda ética, moda que valoriza o trabalho artesanal, moda que
da em troca (o chamado fairtrade), o slow fashion, upcycling, recycling, moda que
valoriza a produgfo local e matérias-primas locais, ¢ dos impactos positivos que a
producio de um produto pode gerar. A moda (como industria) pode ser mais sustentavel
a partir do momento em que ela incorpora um, ou mais, desses fatores a producio de
um produto, com o objetivo de se desenvolver de forma mais ética, minimizando
impactos, e ai sim, de forma um pouco mais sustentavel.

Como plataforma de estilo e comportamento, o Modefica visa trazer esse universo
“invisivel” da produc@o de roupas e acessorios mais para perto, e abordar assuntos e
produtos que se enquadrem em um dos nossos quatro pilares, mas, de maneira
nenhuma, buscamos a utdépica moda sustentavel.

[...]

Nos ndo somos, ao pé da letra, sustentdveis, e estamos muito longe de sermos perfeitos,
mas nods tentamos, diariamente, ser mais conscientes, humanos, e, claro, estilosos.

Carta da editora: nés ndo somos sustentdveis, nem perfeitos, mas somos conscientes,
2014, s. p., grifo nosso.
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Quanto ao excerto (64), primeiramente, salientamos que “moda consciente”,
mencionada no excerto, constitui uma formula que funciona como uma alternativa a “moda
sustentavel”, assim como “moda ética”, “moda limpa”, “nova moda” etc. Inclusive, além de
“moda consciente”, podemos facilmente encontrar variagdes como “consumo consciente”,
“guarda-roupas consciente”, “escolha consciente”, entre tantas outras possibilidades. Nesse
excerto, nos deparamos, logo no inicio, com uma oposi¢ao: “a moda nao ¢, nem pode ser,
sustentavel”, “seu funcionamento [da moda] ¢ oposto ao conceito de sustentabilidade”, “nao
somos, ao p¢ da letra, sustentaveis” versus “mas somos consciente”, “a moda (como industria)
pode ser mais sustentavel”, “um pouco mais sustentavel”, “mas nds tentamos, diariamente, ser
mais conscientes”. Essa oposicdo evidente, juntamente com a presen¢a do conector “mas”,
evidenciam uma operagao concessiva, pois afirma-se uma contradicao: a moda nao pode ser
sustentavel, mas pode ser “consciente” — um termo frequentemente utilizado como alternativa

a “moda sustentavel”. Dessa maneira, podemos considerar que o excerto (64) traz a presenca

de uma concesséo pois, de acordo com Krieg-Planque (2018),

[...] a operacdo de concessiva pde em cena duas oragdes cujos contetidos sdo explicitamente
assumidos como opostos, contraditorios ou divergentes. Além disso, a operagdo concessiva
orienta a interpretacdo para uma certa conclusdo argumentativa, que vem de alguma forma
propor uma soluco a contradiggo, sendo essa soluggo circunstancial (KRIEG-PLANQUE, 2018,
p. 186).

Essa concessao ¢ evidenciada pela exposi¢ao de conteudos contraditorios e pelo uso do
conector “mas”. Apesar de normalmente as oragdes concessivas nao serem introduzidas por
“mas”, de acordo com Krieg-Planque (2018, p. 186) esse conector constitui uma marca tipica
da concessao como uma expressao de oposicao ou de restricdo. Partindo da frase: “Este livro ¢
caro, mas o professor recomendou”, Krieg-Planque (2018, p. 186) explica que o enunciado em
questdo leva a interpretagdo a conclusdo argumentativa: “se o professor recomendou, entdo ¢
preciso compra-lo”. Essa conclusdo argumentativa vem, assim, conjunturalmente, conter a
tensdo expressa pela oposi¢cdo da frase. Podemos entender esse movimento quase que como
uma antecipagdo de oposigdes ao conteudo contraditério apresentado, evitando a contra-
argumentacao.

Além disso, o excerto (64) evidencia que ser “mais consciente” se assemelha a um
estado continuo e gradual, que deve ser construido todos os dias, isto €, requer disciplina,
responsabilidade, envolve ser solidério, ser honesto, ser ético, ser justo e, nesse caso, ter essas
qualidades corresponde a ser mais preocupado com a cadeia de producao da moda e se esforcar
para modifica-la por meio de agdes. Dessa forma, ser consciente, apesar de requerer certo

esfor¢o, soa mais possivel, do alcancar de uma verdadeira moda sustentavel, que seria utopica.
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Portanto, o trago /consciéncia/ ¢ usado para suprir as lacunas do discurso da moda sustentavel

quando este ¢ colocado em xeque por sua reconhecida fragilidade. Essa fragilidade seria um

fator limitante, nao fosse o sema /consciéncia/, com os valores positivos que encerra, suprir essa

limitagdo.

O sema em questdo também aparece no discurso como um pré-requisito para a acao

transformadora, como dissemos anteriormente. Vejamos o exemplo a seguir:

(65)

(66)

A boa noticia é que podemos fazer a diferenca usando a nossa voz ¢ — por que ndo? —
o nosso poder de financiamento. Passamos anos aceitando o que o mercado nos
impunha, mas recentemente entendemos que a nossa carteira ¢ importante: vivemos em
um sistema pautado pelo lucro, mas somos noés que decidimos em quem e em que
investir. Com essa consciéncia, ganhamos forga para pressionar marcas € governos,
exigindo produtos duraveis e leis que protejam a natureza.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p.100, grifo nosso.

Espero que vocé aproveite, tendo sempre em mente que a mudanga vem aos poucos e
que ¢é preciso dar um passo de cada vez.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p.101, grifo nosso.

Observando os exemplos apresentados nos excertos (65) e (66) acima, ¢ possivel notar

que /consciéncia/ ¢ um valor necessario para agir e para se manter resiliente em suas acoes de

moda sustentavel, uma vez que a mudanga pode demorar, ocorre aos poucos, ¢ gradual, como

evidencia o excerto (66).

O sema /consciéncia/, como mencionamos, se opde a /alienagao/, um valor que se refere

aqueles que nao detém consciéncia sobre a moda. Vejamos o excerto a seguir, bastante

ilustrativo dessa oposigao:

(67)

(68)

Ha alguns anos surgiu também a febre das blogueiras. A cada dia era preciso postar um
look diferente (ai de quem repetisse!): bolsa da moda, sapato da moda, cor da moda...
e la se vai um tempo precioso gasto em compras, além de muito dinheiro mal investido.
Para mim, tratar a moda como algo glamouroso e inacessivel ¢ futilidade. Mais que
isso, ¢ uma forma de alienago. Vivemos em um pais de extrema desigualdade, em que
apenas uma parte minuscula da populagdo pode comprar uma bolsa de luxo. Pessoas
influentes precisam se responsabilizar pelo desejo que fomentam em quem as admira.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 43, grifo nosso.

A produgido, quanto mais rapida ela ¢ feita, de uma forma mais rapida temos produtos
para consumir. Entdo o consumo foi movido pela rapidez dos processos produtivos e,
de uma certa forma, n6s temos hoje em dia um hiperconsumo danoso e inconsciente
que foi promovido em maior parte pela aceleragdo da produgdo com consequente
aceleragdo dos estoques nas prateleiras, midia e mais midia.
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Slow Fashion: novas prdticas e engajamento, s. d., p. 12, grifo nosso.

Nos excertos acima, podemos observar de modo mais ilustrativo a oposi¢cao do sema
/consciéncia/, isto ¢é, a presenca do sema /alienagdo/ como um valor atribuido a despreocupacao
com o consumo, com uma moda mais responsavel, limitando-se a entender a moda apenas como

“algo glamouroso e inacessivel” ou praticando um “hiperconsumo danoso”.

3.2.1.5 Os semas / identidade/ vs. /padronizacgao/

A partir dos materiais analisados foi possivel observar que, ao se rejeitar uma industria
da moda que produz roupas em massa, para durarem pouco, servindo a um curto ciclo entre
producdo e descarte, o discurso da moda sustentavel procura reafirmar a importancia de se
valorizar as roupas enquanto ferramentas de representacao do eu, de seus posicionamentos, seus
gostos, sua personalidade, o que sintetizamos no trago /identidade/. Diferentemente da moda
rapida, criada em massa e barata, a /identidade/ de cada individuo nao pode ou, pelo menos,
nao deveria ser algo descartavel segundo o discurso que estamos analisando. Abaixo, alguns

excertos evidenciam o trago /identidade/:

(69) A moda é a pele que escolhemos. As roupas que usamos representam como nos
sentimos sobre nds mesmos. Elas s3o nossa mensagem para o mundo sobre quem nos
SOMmosS.

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 14, grifo nosso.

(70)  Eu sou dessas pessoas que acreditam que a moda é uma extensdo da nossa
personalidade — e sei que tem muita gente que discorda — mas no consigo desvincular
nossas escolhas de consumo, € como decidimos nos apresentar perante os outros, do
jeito que somos ou que vemos a vida.

Carta da editora: nos ndo somos sustentdveis, nem perfeitos, mas somos conscientes,
2014, s. p., grifo nosso.

(71)  Para mim, as roupas faziam parte da cultura em que estdvamos inseridos. Elas eram um
reflexo das musicas que escutdvamos, da subcultura com a qual nos identificdvamos e
também eram politicas.

Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 2.

(72) Desde que me entendo por gente, sou fascinada pelo universo da moda — assim como
muitos de vocés, imagino. Sempre me diverti montando producdes e tentando
transmitir a0 mundo um pouquinho de quem sou através do que visto.”

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 16, grifo nosso.
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(73)  Outra interlocucdo fundamental para se entender a relagao entre sustentabilidade e a
moda se da no plano da identidade, ou melhor, no papel da moda enquanto construgo
identitaria.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria (apresentagao), 2012, p. 11, grifo
N0sso.

Como podemos observar nos excertos acima, as roupas sao tratadas como ferramentas
que tém o poder de representar o sujeito, quem ele €, a que veio. Uma moda que estd de acordo
com a identidade do sujeito, portanto, ndo pode ser passageira, barata, ou descartavel, ao custo
de quem a usa poder ser considerado um sujeito volatil, ndo confiavel, sem profundidade. O
excerto (73), por exemplo, reflete sobre /identidade/ como um valor capaz de justificar a relacdo
da moda com a sustentabilidade.

Ao mesmo tempo em que o discurso da moda sustentdvel exalta o trago /identidade/,
como vimos, também evidencia um certo pesar pela moda atual, /padronizada/, a qual se opde
e a qual classifica como passageira, barata, descartavel. Este pesar esta expresso nos excertos

(74) e (75), a seguir:

(74)  “As roupas eram algo que eu vivia, ndo algo que eu subestimava. Eu conhecia cada
ponto torto dentro do meu guarda-roupa.”
Como ser um revolucionario da moda, 2016, p. 2

(75) “As roupas que eu amava antigamente se tornaram uma mercadoria barata, uma
forragem da linha de producg@o.”
Como ser um revoluciondrio da moda, 2016, p. 3.

Os excertos (74) e (75) sugerem também uma intima relacao do traco /identidade/ com
a ideia de memoéria e, inclusive, de afeto. E possivel notar no discurso da moda sustentavel um
convite a celebragdo de nossa relacdo com as roupas, em especial aquelas que significam algo,
aquelas que nos representam por algum motivo. J& os excertos (76) e (77), a seguir, exaltam a
relagdo da identidade com as caracteristicas particulares de cada um e suscita, ainda, a ideia de

autoconhecimento e individualidade destacada nos trechos a seguir:

(76) Nos proximos capitulos, prometo que vou provar por A+B que vocé faz mais parte
desse universo do que imagina e que se permitir explora-lo pode ser uma jornada de
autoconhecimento deliciosa. E ai, esta pronto?

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 43, grifo nosso.
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(77) Quanto a questdo estética [das roupas sustentaveis], 0 minimo que uma marca precisa
para ter sucesso no mundo atual ¢ um produto bonito, bem-acabado e com modelagens
que abracem os diversos tipos de corpos. Ha uma vasta gama de op¢des sustentaveis
para todos os gostos e perfis — de quem curte uma estética mais despojada, com
acessorios de sementes, tops de croché e vestidos longos com tingimento natural, a
quem ¢ mais moderno e adora roupas estruturadas e modelagens com recortes.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 41, grifo nosso.

Como procuramos evidenciar, os trechos destacados nos excertos (76) e (77), sugerem
uma nocao de /identidade/ mais voltada para a valorizagdo das particularidades de cada
individuo e, nessa dire¢do, chamamos a ateng¢ado para o fato de que o sema /identidade/ também
recobre essa no¢ao de individualidade, isto €, do que ¢ particular a cada individuo que o torna

unico € ao mesmo tempo completo. Vejamos:

(78)  Vocé ndo € uma gota no oceano; vocé € 0 oceano inteiro em uma gota.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 15, grifo nosso.

(79)  Quem tinha sido posto a margem ao longo da histéria se articulou e usou as redes
sociais para conquistar seu espaco, além de uma legido de seguidores (como eu!) que
buscavam uma referéncia mais verdadeira.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 44, grifo nosso.

(80) Precisamos cultivar a consciéncia individual a fim de nos fortalecer enquanto sociedade
e, assim, agir para cobrar politicos, governos, empresas e marcas. O que estd em jogo
€ a nossa existéncia.

Com que roupa? Guia prdtico da moda sustentavel, 2021, p. 57, grifo nosso.

Observemos aqui, que os excertos acima perpassam a no¢do de uma completude
individual, isto ¢, cada um ¢ completo, pode conquistar o seu proprio espago, cultivar sua
consciéncia individual. Assim, a ideia de “agir coletivamente”, que permeia o discurso da moda
sustentavel, se da por meio de uma operagdo de integracdo sobre o sema /identidade/. A
principio, pensamos se ndo estariamos ignorando a existéncia, nesse discurso, de um sema
/coletividade/ ou /comunitarismo/, por exemplo. Entretanto, como procuramos deixar evidente
através dos excertos acima, a unido e a coletividade necessarias ao movimento de moda
sustentavel ndo se ddo por meio de um sema /coletividade/, que poderia representar um grupo

homogéneo de pessoas. Trata-se, na verdade, de uma operacdo de integracdo sobre as varias
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consciéncias individuais, com suas identidades tnicas, suas opinides politicas diferentes, unidas
para fortalecer a sociedade, conforme fica mais evidente no excerto (80), acima. A seguir,
reproduzimos outro excerto, oriundo de um material oferecido em um curso on-line sobre slow

fashion, que sugere o que acabamos de propor:

(81) Isso ¢ uma das fungdes da moda, assim como ¢ uma das fungdes da roupa.
Diferenciador social. E isso sempre existiu, desde os primérdios. Entdo, no momento
que a moda surge, a gente precisa considerar toda uma questdo identitaria, entdo saimos
de um sujeito coletivo, para um sujeito individual.

Slow Fashion: novas prdticas e engajamento, s. d., p. 40.

Ainda no mesmo material, podemos encontrar a seguinte citagdo, atribuida a Jung,

acerca do processo de individuagao:

(82) Individuagdo
... “acio de se tornar individuo, de se auto-referenciar e se auto-responsabilizar por si
mesmo e suas escolhas” ...
Jung

Slow Fashion: novas prdticas e engajamento, s. d., p. 63.

3.1.2.6 Os semas /conhecimento/ vs. /ignorancia/

Passamos agora a apresentar os semas /conhecimento/ vs. /ignorancia/. O
estabelecimento desse sema se deu, a principio, a partir da percepcao de que os nimeros,
porcentagens, graficos, relatorios, guias, manuais, listas de passo-a-passo e o apelo a
informacao, a verdade ¢ a razao eram recorrentes e valorizados no discurso da moda sustentavel.
Frequentemente, os textos pertencentes a esfera da moda sustentdvel recorrem a organizagdes
globais reconhecidas (ONU, institutos de pesquisa, associagdes etc.) e utilizam-se de numeros
e dados produzidos por estas organizagdes como forma de validar o discurso.

Conforme fomos progredindo nas andlises e evidenciando a semantica global desse
discurso, ficou evidente que essa predilecdo por expor nimeros e informagdes com tom de
fatualidade, consiste em uma estratégia discursiva para ‘“ndo deixar davidas” ao leitor quanto a
importancia e necessidade do movimento. Os excertos a seguir, extraidos de diversos materiais
que compdem o corpus, exemplificam o uso de um registro técnico-cientifico no discurso da

moda sustentavel:
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(83) Apenas 70% da producio da industria da moda é vendida e somente 1% do material
téxtil é reciclado em novos produtos apds o fi m do ciclo de vida. Além disso, varejistas
queimam seus estoques nido vendidos com o Unico objetivo de preservarem suas
marcas. Devido ao aumento populacional, é esperado que até 2030 o consumo global
de roupas aumente em 63%.

Agenda Moda Brasil, 2019, s. p., grifo nosso.

(84) A informac@o mais recente e precisa é do relatdrio The Pulse Of The Fashion Industry,
iniciativa da Global Fashion Agenda e The Boston Consulting Group, afirma que o
algodio € responsavel por cobrir 3% das terras férteis do mundo, com uma produgéo
consumindo estimadamente 16% dos inseticidas ¢ 7% dos herbicidas globalmente.

A Moda NAO E a Segunda Indvistria Que Mais Polui o Meio Ambiente, 2017, s. p.,
grifo nosso.

(85) O dicionario Michaelis define rastreabilidade como “programa de acompanhamento

sistematizado de um produto, desde sua origem, passando pelo processo de fabricacio
e manuseio, até o seu destino final”. Ja transparéncia é definida como “caracteristica
de quem age de modo franco e sem subterfugios”. Ambas as ferramentas sido
fundamentais para tornar a industria da moda mais equitativa e justa. O Brasil € um
caso a parte nessa industria: por aqui,produzimos, consumimos ¢ descartamos roupas
no nosso proprio territorio._Ao total, sdo 25.2 mil empresas no setor (IEMIL, 2019),
sendo a grande maioria, cerca de 96.8%, formado por micro e pequenas empresas
(ABIT, 2017).
A industria téxtil brasileira emprega, diretamente, 1,5 milhdo de trabalhadores, tendo a
maior concentracdo de empregados no inicio da rede produtiva, na confeccdo. Além de
sermos autossuficientes na producdo de vestuario, o Brasil € hoje o 5° maior produtor
téxtil e 4° maior confeccionista do mundo. Em uma conversa com o Modefica, em
2019, Edmundo Lima, diretor executivo da ABVTEX (Associagdo Brasileira do Varejo
Téxtil), afirmou que “poucos paises do mundo té€m todos esses elos inseridos dentro de
uma mesma regiao”.

Sustentabilidade na Moda: Entenda a Diferenga Entre Rastreabilidade e
Transparéncia, 2021, s. p., grifo nosso.

(86) Roupas de fast fashion em geral sdo usadas menos de cinco vezes e geram 400% mais
emissdes de carbono que roupas comuns, portanto esse ciclo ndo é nada sustentavel, e
devemos ficar atentos a ele.

Com que roupa? Guia prdatico da moda sustentavel, 2021, p. 17, grifo nosso.

Nos quatro excertos apresentados acima, extraidos de diferentes materiais que integram
nosso corpus, ¢ possivel observar a presenga de um registro técnico-cientifico, marcado pelo
uso de nimeros, porcentagens, informagdes técnicas e, inclusive, a recorréncia ao dicionario e
a referéncia a relatorios técnicos, como procuramos evidenciar com grifos. Em todos os trechos
destacados nos excertos, de (83) a (86), caracteristicas tipicas de textos técnicos e cientificos
parecem ser utilizadas como forma de dar credibilidade ao discurso, especialmente quando
utilizadas para embasar um posicionamento ou ilustrar uma conclusdo sobre um determinado

assunto. A nosso ver, trata-se de uma estratégia textual para garantir o tom de veridicidade ao
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discurso € uma maior autoridade ao movimento — dando a entender que o colapso climatico, a
polui¢do oriunda da industria da moda, o consumo ¢ o descarte de roupas excessivo ¢ um fato
e, consequentemente, acdes para tornar a moda mais sustentavel sdo urgentes.

Além disso, ha a recorréncia de oragdes conclusivas, como a que podemos observar no
excerto (86), no trecho “...portanto, esse ciclo ndo ¢ nada sustentavel”. Esse tipo de asser¢ao
indica que os numeros ¢ informag¢des de carater técnico desempenham a fungdo de imprimir
credibilidade a conclusdo a que a autora chega: “esse ciclo ndo € nada sustentavel, e devemos
ficar atentos a ele.”

O excerto que segue, ja apresentado anteriormente e reproduzido novamente a seguir,
em (87), expressa a importancia das “fontes, nimeros e dados” para apoiar agdes, bem como a
importancia das “informag¢des confidveis”’, mostrando o quanto /conhecimento/ ¢ um valor

importante no sentido de credibilizar o discurso da moda sustentavel:

(87) Se vocé esta acostumado a ler sites, blogs, frequentar eventos e participar de discussoes
que abordam temas como moda e sustentabilidade, 100% de chances de vocé ja ter
ouvido por ai que “a moda ¢ a segunda industria mais poluente do mundo”. Essa € uma
daquelas informagdes que se tornam verdades absolutas apenas pelo fato de terem sido
repetidas muitas e muitas vezes. Porém, a verdade é que ndo se sabe de fato o quanto a
industria da moda ¢ poluente. Estima-se que ela esteja em 5° lugar, mas ainda ndo é uma
informac@o oficial porque essa conta faz um comparativo apenas das emissdes de
carbono.

[...]

Nos precisamos de fontes, numeros e dados para apoiar nossas acdes e precisamos que
eles sejam o mais acurado possivel. Precisamos de informagdes confiaveis para quem se
opoe ao nosso discurso de necessidade de mudanca ndo ter por onde descredibilizar a
nossa pauta. Ent8o, do lado de ca, o que eu aprendi com esse mito foi a necessidade de
ter muito cuidado ao reproduzir fatos mesmo que eles parecam verdadeiros e que haja
uma sincera boa intencdo ao aborda-los, principalmente quando estamos em uma
posicdo de credibilidade e até mesmo lideranca. Checar duas vezes, procurar outras
fontes e garantir que a informacdo estd correta é essencial para apoiar nossas agoes e
decisdes rumo a constru¢do da moda — e do mundo — que queremos.

A Moda NAO E a Segunda Indiistria Que Mais Polui o Meio Ambiente, 2017, s. p.,
grifo nosso

Graficos e infograficos também sdo constantemente utilizados no discurso da moda
sustentavel para dar énfase aos dados que sdo apresentados nos materiais. A seguir, nas imagens

8 e 9, reproduzimos alguns infograficos presentes no corpus, bastante ilustrativos:
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Imagem 8 - Infogréfico Moda e Meio Ambiente

APENAS70%DAPRODUGAODAINDUSTRIA
DA MODA E VENDIDA

SOMENTE 1% DO MATERIAL TEXTIL E
RECICLADO EM NOVOS PRODUTOS APOS
0 FIM DO CICLO DE VIDA.

DEVIDO A0 AUMENTO POPULACIONAL,
E ESPERADO QUE ATE 2030 O CONSUMO
GLOBAL DE ROUPAS AUMENTE EM 63%.

Fonte: Agenda Moda Brasil, Rio Ethical Fashion, 2019.

Imagem 9 - Infografico sobre consumo de recursos na producdo de roupas
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Fonte: Haulternatives: guia para os amantes da moda, Fashion Revolution, 2017.

As imagens acima foram extraidas, respectivamente, do material denominado Agenda
Moda Brasil 2019, produzido pelo evento de moda Rio Ethical Fashion, e do material
Haulternatives: guia para os amantes da moda, produzido pelo Fashion Revolution. Ambas as
imagens constituem infograficos que servem como forma de ilustrar e relacionar as informagdes

técnicas e os numeros apresentados ao longo dos materiais.
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Ainda em relag¢do ao sema /conhecimento/, em termos de géneros do discurso, podemos
observar que a pertinéncia desse sema pode ser percebida, principalmente (mas ndo s6), na
pratica de produzir indices e relatorios, sobre o que falaremos com mais profundidade em
capitulo posterior, sobre as praticas discursivas.

Nao raro, ¢ possivel observar materiais técnicos produzidos por movimentos de moda
sustentavel, muitas vezes em parceria com outras institui¢des, tais como o Indice de
Transparéncia da Moda Brasil, que ¢ publicado anualmente pelo Fashion Revolution; a
publicacao Possibilidades para a moda circular no Brasil: padroes de consumo, uso e descarte
de roupas, produzido pelo Modefica em parceria com a Fundacao Getulio Vargas (FGV) e a
empresa de consultoria em moda sustentavel Regenerate®, entre outros.

Para além da utilizagdo de registro técnico-cientifico, oragdes conclusivas e géneros
técnicos, como relatorios e indices, o sema /conhecimento/ também fica evidente em outros
materiais que vao além dessas caracteristicas. De acordo com nossa andlise, o discurso estd
baseado na logica de que informagdo e conhecimento sdo fundamentais para se tomar
consciéncia e orientar as acdes. Portanto, além das estratégias discursivas empregadas, o
discurso preve a necessidade de conhecer, de se informar, de fazer saber para que se possa agir,
para que se possa convencer mais pessoas, marcas € governos a integrar o movimento e,
consequentemente, causar um maior impacto por meio de agdes transformadoras. O incentivo
a tomada de /conhecimento/ pode ser observado no proprio slogan do Fashion Revolution:
“Seja curioso. Descubra. Faca algo”, ou “Pergunte as marcas: quem fez minhas roupas?”.
Ambos os slogans aparecem diversas vezes nos materiais disponiveis para download do
Fashion Revolution e ensejam uma acdo, isto ¢, para se chegar a agdo, ¢ necessario
conhecimento, informacao. O excerto a seguir ilustra de forma mais explicita essa relacio entre

OS S€mas:

(88) O conhecimento pode inspirar a a¢do. Eu acredito que, hoje, podemos vestir roupas que
reflitam as mudangas que queremos ver.

Ecochic: o guia de moda ética para a consumidora consciente, 2009, p. 14, grifo
N0SS0.

O /conhecimento/, portanto, ¢ um componente importante do discurso da moda
sustentavel tanto para dar credibilidade e ele, quanto para embasar as agdes, quanto para,

também, ajudar o consumidor a diferenciar a “verdadeira moda sustentavel” da “moda

39 Mais informagdes disponiveis em: https://regeneratefashion.com/. Acesso: 30 abr. 2022.
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sustentavel dissimulada”, como podemos observar na apresentacdo dos semas /autenticidade/
vs. /dissimulagdo/. Dessa forma, o sema /conhecimento/ ¢ oposto a /ignorancia/, ja que o
consumidor informado torna-se munido de uma visdo de mundo diferente acerca da moda, um
novo mundo de necessidades e praticas passa a existir para ele: rever seu consumo de moda,
cobrar marcas, investigar as origens das roupas, informar outros consumidores, votar em
politicos preocupados com o meio ambiente e que valorizam politicas publicas que incentivem
mais empresas sustentaveis, praticar gestos que diminuem seu impacto pessoal no meio
ambiente etc.

O /conhecimento/ também € valorizado como forma de ativismo, funcionando como um
meio de cobrar das empresas e dos governos atitudes e politicas mais sustentaveis, comeg¢ando,
por exemplo, pela disponibilizagdao de informacdes sobre os processos produtivos do produto,
suas origens e pessoal envolvido na produgdo. E nesse sentido que os adeptos da moda
sustentavel cobram as empresas por rastreabilidade e transparéncia, fornecendo ao consumidor

informacgodes sobre suas roupas. Vejamos os excertos a seguir:

(89) Pesquise, se informe, leia, ouca e dissemine mais em 2020

Para construir um sistema de moda mais justo e transparente, € necessario que a gente
pesquise sobre estes assuntos — inclusive as discussdes que se intersectam com o debate
como as questdes de raca e ambientalismo -, se nutra de informacdes sem se perder no
mar de noticias a que somos submetidos, ouca e esteja aberto a dialogar e trocar ideias
e percepcdes usando a empatia como aliada, e dissemine e compartilhe 0 que vemos e
aprendemos, para colocar os conhecimentos em circulacdo, ajudando a criar uma rede

de transformacéo.

6 pontos para ser um revoluciondrio da moda nos 365 dias do ano (matéria
jornalistica digital), Carta Capital, 2020, s. p, grifo nosso.

(90) Questione as marcas e empresas além do #quemfezminhasroupas

Perguntar “quem fez minhas roupas?” é importante para tirar da invisibilidade aqueles
que trabalham sem serem vistos e resgatar a percep¢do humana de que existem vidas
por tras do que vestimos. Contudo, a pergunta deve vir aliada a outros questionamentos,
como uma porta de entrada para aprofundar o debate e promover mudancas reais na
moda.

Também pergunte para as marcas e empresas que puder qual a média salarial dos
costureiros, modelistas e agricultores, ou ainda qual a politica ambiental que ¢ adotada
além das previstas na legislacao brasileira.

Questionar ndo é um fim, mas uma ferramenta importante para exercitar nossa
consciéncia e agucar nosso plano de acdo. Quais outras perguntas vocé acha
necessarias?

6 pontos para ser um revoluciondrio da moda nos 365 dias do ano (matéria
jornalistica digital), Carta Capital, 2020, s. p., grifo nosso.
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Como podemos observar nos excertos acima, o sema /conhecimento/ constitui um valor
indispensavel ao discurso da moda sustentavel, pois ele ¢ um meio para que outros valores
possam emergir, como consciéncia, acao e transformac¢do. Também podemos observar que esse
sema ¢ atravessado pela operagdo de integracdo e isso fica evidente quando, no excerto (89),
acima, ressalta-se a importancia de pesquisar assuntos para além da moda sustentavel, isto &,
de integrar assuntos que sejam transversais a moda sustentavel, além da importancia de trocar
e compartilhar, endossados pela operacao de integragao.

Em sintese, o sema /conhecimento/ vs. /ignorancia/, vai além de um sema que buscaria
imprimir um tom factual e veridico ao discurso para angariar adeptos, como explicamos no
inicio desta secdo. Esse sema também se liga a um dos objetivos principais do discurso da moda
sustentavel, que ¢ tirar da invisibilidade os processos e pessoas por tras da moda — ou seja, visa
informar sobre aquilo que € corriqueiramente ignorado. Além disso, como acabamos e expor
ao final desta se¢do, o sema /conhecimento/, em detrimento a /ignorancia/, constitui um
elemento fundamental a outros semas, tais como /consciéncia/, /acao/, /transformacao/ e

/autenticidade/, que abordaremos a seguir.

3.2.1.7 Os semas /autenticidade/ vs. /dissimulacéo/

A partir deste momento, passamos a expor o trago da /autenticidade/, no sentido de
garantia de uma veridicidade. Parece-nos que existe uma batalha para se conquistar uma posi¢ao
hegemonica, que deve ser reservada a “verdadeira moda”, e que tal posicdo se encontra em
disputa pelos diversos discursos da moda: a moda de luxo das grifes, a moda acessivel das fast
fashion, a moda de rua e, inclusive a moda sustentavel, que ndo s6 evidencia a existéncia de
uma “verdadeira moda” em oposi¢do a uma “moda ilegitima”, como toma para si a qualidade
de “verdadeira moda”.

A concepgao de uma “verdadeira moda” aparece implicitamente em diversos textos
sobre moda sustentavel e explicita uma disputa de narrativas entre posicionamentos: todos
querem ser a moda legitima, a moda em esséncia. Um exemplo € o que segue no excerto (91),
recortado do livro Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria, de Lilyan Berlim, mais

especificamente, o excerto integra a apresentagao do livro:

(91) Desde a introdugdo, a autora proclama, em oposicdo ao senso comum, a
complementaridade possivel — e desejavel — entre moda e sustentabilidade. Demonstra
como a aparente incompatibilidade provém de uma compreensdo rasteira do que seja
moda. Num contexto como o atual, em que muitas vezes a superficialidade da o tom
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das discussdes em varios ambitos, urge recuperar a origem e a finalidade do vestir,
originalmente concebido como um capital simboélico de quem o usa ou ostenta. Como
pontua o cientista social Bourdieu, ha uma correspondéncia entre habitus e estilo de
vida, sendo a moda um ingrediente essencial nesse arranjo. Por isso nada tem em
comum com a dia fast fashion, cujas praticas sdo de fato incompativeis com qualquer
norteador de sustentabilidade.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria (apresentagdo), 2012, p. 9, grifo
nosso.

Conforme pode ser percebido no excerto (91) acima, a autora afirma que a visdo de que
moda e sustentabilidade sd@o incompativeis € erronea e advém de uma “compreensao rasteira do
que seja moda”, fazendo inferir que uma compreensao verdadeira do que seja moda seria capaz

de conjugar moda e sustentabilidade. Os excertos (92) e (93), abaixo, refor¢am esta percepcao:

(92) Da mesma maneira que investiga a percepcdo equivocada sobre o que seja moda,
Lilyan Berlim pde em cheque as interpretacdes reducionistas sobre o conceito de
sustentabilidade. Expande os limites de uma discussdo em sua maioria restrita as
dimensdes materiais para um questionamento do devir da humanidade.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria (apresentagao), 2012, p. 9, grifo
nosso.

(93) [O livro] tem o mérito de diagnosticar a situacdo atual e de propor novos olhares,
tecendo uma trama original e livre de falsos dogmas e frageis dicotomias. Por tudo isso
€ uma obra libertaria e, como dito, representa um corte epistemoldgico no campo dos
saberes sobre moda. Assim sendo, termino este prefacio expressando meu desejo de
que este livro se transforme em leitura obrigatdria para todos aqueles que se interessam
por uma Moda com m maifisculo, ou seja, uma Moda condizente com uma
Sustentabilidade também maiutscula e maior.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria (apresentacdo), 2012, p. 12, grifo
Nosso.

Nos excertos (92) e (93), os trechos grifados colaboram com a percepcdo que
expusemos, sobre a defesa de uma verdadeira moda, auténtica, baseada em valores legitimos,
uma “Moda com m maiusculo, condizente com uma Sustentabilidade também maiuscula e
maior”’, conforme € expresso no excerto (93).

O sema /autenticidade/ também atua impedindo que o discurso da moda sustentavel
seja apropriado pela industria da moda e, consequentemente, reduzido a uma simples “tendéncia
de moda” —no sentido de algo passageiro, um modismo, ao invés de um movimento duradouro,

capaz redefinir toda a indUstria. A esse respeito, vejamos o0 excerto a seguir:

(94) Nao sera decepcionante se, na proxima estacdo, a eco e a €tica fashions de repente
sairem de moda? Nao podemos nos enganar: o mundo da moda ¢ voluvel. Tao rapido
quanto surgiu — para a industria, a midia e os consumidores —, a eco fashion pode ser
rapidamente jogada no cemitério das tendéncias da moda.

Ou ndo. Podemos dizer que a eco fashion deixou de ser apenas uma tendéncia e se
tornou um movimento. As questdes se enraizaram e por esta razdo a eco fashion
representa mais do que apenas uma mudanga cosmética na industria.
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Eco chic: o guia de moda ética para a consumidora consciente, 2009, p. 98.

O excerto acima evidencia a importancia de se demarcar o lugar da moda sustentavel
como um movimento no campo da moda e nido somente como uma tendéncia de moda
passageira, fomentada temporariamente pela industria. Para além dessa demarca¢dao da moda
sustentadvel como um movimento no campo, ou seja, como um posicionamento, também
observamos que ¢ importante para o discurso distinguir entre o que ¢ a legitima moda
sustentavel e o que esta apenas se aproveitando da moda sustentavel como uma simples
tendéncia, sem a devida consciéncia. Portanto, ¢ através do sema /autenticidade/ que os
consumidores e as marcas consideradas verdadeiramente sustentaveis podem questionar as
praticas daquelas outras marcas e ativistas que apenas querem parecer sustentaveis e, ao fazer
isso, aqueles que questionam também reafirmam seu carater auténtico, como num jogo de
denuncia do outro e reafirmagao de si.

Esse jogo, que ocorre por meio do sema /autenticidade/, geralmente se faz por meio de
uma instru¢ao ao consumidor acerca do que ¢ uma verdadeira pratica sustentavel e do que nao
¢, para que ele proprio (o consumidor) perceba a legitimidade de um produto realmente
sustentavel. Para isso, elege-se um tema especifico (como reciclagem, upcycling®, descarte de
residuos, pegada de carbono etc.) para ser abordado no texto. Um exemplo bastante
representativo ¢ uma publicagdo/postagem extraida do Instagram da marca Regressa — uma
pequena marca que pratica o upcycling, transformando material automobilistico descartado, tais
como camaras de pneu, cintos de seguranca, entre outros, em produtos de moda como bolsas,

cintos e carteiras. Vejamos:

40 Segundo Berlim (2012), upcycling é uma pratica importante no que diz respeito a moda sustentavel. Consiste
no reaproveitamento e residuos descartados no processo de fabricacdo de uma peca nova. Segundo a autora, “o
upcycling se fundamenta no uso de materiais cujas vidas Uteis estejam no fim, por obsolescéncia real ou percebida
na forma, funcéo ou materialidade, valendo-se deles para a criagdo de outros” (BERLIM, 2012, p. 137).
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Imagem 10 — “Isso ndo ¢ upcycling”

/& souregressa

SSOINACGIEIURPSYGIFING
ISSO NAO E UPCYCLING
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Fonte: Instagram (@souregressa), 2021.

O material que apresentamos acima (imagem 10) &, por si sO, bastante representativo no
que diz respeito a operacdo do sema /autenticidade/, pois trata-se de uma imagem grafica
contendo apenas a frase isso ndo é upcycling repetidas vezes. A frase isso ndo é upcycling, mais
do que anunciar o tema da postagem, pode fazer o leitor inferir uma intertextualidade com a
obra de arte intitulada La trahison des images (A4 trai¢do das imagens, 1929), de René Magritte,
na qual se 1€, abaixo da pintura de um cachimbo, a frase Ceci n’est pas une pipe (Isso ndo é um

cachimbo). Reproduzimos a obra a seguir:



|

|
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Pintura 1 - La trahison des images, 1929, René Magritte.

Ceci nest nas une fufie.

Fonte: Acervo digital LACMA, 2022.

A obra de Magritte sugere que as imagens enganam, pois sao apenas representagoes.

Assim sendo, a imagem do cachimbo nao ¢ um cachimbo, mas uma representagao dele. Nessa

direcao, a imagem publicada pela marca Regressa no Instagram sugere que uma marca pode

fazer uso de alguma pratica que represente o upcycling, sem o praticar de fato, ou seja, a marca

parece sustentavel, mas nao €. A seguir, apresentamos o excerto (95), no qual expomos o texto

que acompanha a imagem na publicagdo da marca Regressa no Instagram:

95)

desde que upcycling virou tendéncia tenho visto muita gente se apropriando do termo
de forma equivocada, e aproveitando disso pra cobrar mais caro por produtos que na
vdd, nem sdo up...

€ uma coisa que praticamente virou tendéncia entre grandes marcas agr na pandemia -
onde os materiais se tornaram escassos - ¢ pegar materiais que estdo parados em
estoque, ou produtos que por algum motivo ndo venderam, mudar um detalhezin aqui
e ali e chamar de up, e gnt, preciso dizer pra ves: ISSO NAO E UPCYCLING!!

vou dar um exemplo pra vcs, se eu fizer um lote grande das algas regressa, que € algo
que eu compro, € acabar sobrando, e daqui um més pra reaproveitar essas algas paradas,
eu resolvo desmanchar elas e fazer um novo modelo de alga, elas vao ser up? NAO! e
sabe pq? upcycling € aumentar o ciclo, como vou aumentar o ciclo de algo que sequer
viveu o seu primeiro?

upcycling é mudar uso, como mudar o uso de algo que ta sendo usado pra mesma
finalidade que foi criada? entendem como n faz sentido?

E ¢ exatamente isso que essas marcas tém feito por ai, pegando seus materiais em
estoque parado, reaproveitando e chamando de upcycling (greenwashing que chama
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né?!)

gente, deixa eu falar pra vcs: usar a0 maximo os materiais que compramos e
reaproveitar itens que sobraram de outras producdes, ndo é upcycling, ¢ o minimo de
consciéncia que esperamos de uma marca hoje.

Publicagdo do Instagram (@souregressa), 2021, grifo nosso.

O texto expresso em (95) parte da premissa de que o upcycling virou tendéncia e, em
consequéncia disso, faz uma dentncia sobre haver “muita gente se apropriando do termo de
forma equivocada” (ou seja, de forma errada, “rasteira”, ndo auténtica). O texto, entdo, segue
em um tom de adverténcia para o consumidor, explicando o que € o verdadeiro upcycling, bem
como expondo o que as grandes marcas que se apropriaram do termo upcycling t€m feito que
as classifica como marcas que, na verdade, ndo praticam o upcycling de forma auténtica.

Nesse ponto, novamente retomamos o trabalho de Krieg-Planque (2015) sobre a formula
“desenvolvimento sustentavel” e sua qualidade conciliadora no debate sobre sustentabilidade.
A autora afirma que, apesar de ser uma formula que “expulsa o conflito”, a formula € tomada
por dois movimentos dialégicos principais: (i) os contradiscursos do ‘“desenvolvimento
sustentavel”, que buscam refutar seu carater conciliatorio e; (ii) o discurso que tenta preservar
o “desenvolvimento sustentavel” de ameacas que possam coloca-lo em xeque, sendo, assim,
considerados discursos que visam garantir a estabilidade da formula. No caso desse segundo
movimento dialdégico, que procura manter a estabilidade da férmula ‘“desenvolvimento
sustentavel”, ele consiste em esbogar antecipagdes as resisténcias a formula diferenciando as
nogdes que opdem o “falso desenvolvimento sustentavel”, que deve ser combatido e condenado,
ao “verdadeiro desenvolvimento sustentavel”, que deve ser promovido e praticado.

Neste trabalho, apesar de ndo estarmos lidando com a analise de uma féormula em
particular, mas sim com um posicionamento, entendemos que esse movimento dialdégico merece
nossa aten¢ao. Embora nao tenhamos identificado um contradiscurso especifico que visa
desafiar diretamente a paradoxalidade do discurso da moda sustentavel, observamos que ele ¢
desafiado pelas pressdes exercidas pelo proprio campo da moda e sua natureza — perecivel,
volatil, efémera e sempre capaz de transformar qualquer movimento em uma tendéncia passivel
de ser vendida e esvaziada em seu significado pela moda sistematizada pela industria. Diante
disso, entendemos que se faz necessario para a moda sustentavel garantir a estabilidade do
discurso a fim de manté-lo como um movimento, isto €, a fim de preservar sua existéncia como
um posicionamento no interior do campo da moda, do contrario, ele seria apenas um movimento

ambientalista, € ndo um movimento de moda sustentdvel. Portanto, garantir a estabilidade do
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discurso como pertencente ao campo da moda é ndo sé produtivo para o discurso, como
necessario para sua manutengao.

Assim, denunciar, combater e condenar a “falsa moda sustentavel” é uma pratica tao
importante quanto as demais agdes pregadas pelo discurso da moda sustentavel. Ora, se ¢
inevitavel que a moda sustentavel possa virar apenas uma tendéncia de moda e ser propagada
como tal, uma das formas de se lutar contra isso ¢ propagar um discurso que atue na
estabiliza¢do do posicionamento. A seguir, apresentamos mais um excerto ilustrativo da defesa

da moda sustentavel /auténtica/, em detrimento de uma moda sustentavel /dissimulada/:

(96) Mas a sustentabilidade sé é efetiva se estiver presente em varios pontos da cadeia de
produgdo e de venda. O problema ¢ que, como essa palavrinha magica se tornou
tendéncia, o que ndo falta sdo marcas se auto proclamando “sustentaveis” mesmo que
na realidade ndo estejam tdo preocupadas em reduzir seus impactos no planeta e se
responsabilizar por seus funcionarios.

[...]

Ja deu pra perceber que o greenwashing nem sempre € explicito, né? Algumas empresas
sdo capazes de disfarcar muito bem e, as vezes, passam despercebidas. Entdo, como
saber se a marca de que compramos ndo esta nos passando a perna? Ai vao cinco dicas
para ajudar vocé a ndo cair mais nesse conto e distinguir quando o discurso de uma

empresa ¢ falso.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 75-77, grifo nosso.

Dentre as dicas que a autora apresenta, estd, por exemplo, ndo se deixar enganar por
embalagens que levam o consumidor a inferir que o produto ¢ sustentavel, buscar informagdes,
desconfiar quando uma marca enfatiza demais um unico atributo sustentdvel no produto e
buscar por selos e certificagdes. Além de dicas e passo-a-passo instruindo o publico, o discurso
da moda sustentavel também se utiliza de listas com mitos sobre a moda sustentavel, que
corroboram essa busca por uma “moda sustentavel auténtica”. Isso ¢ especialmente comum nos

manuais e guias, numerosos no ambito desse discurso. Vejamos um exemplo:

(97) Antes de qualquer coisa, precisamos conversar sobre mensagens equivocadas que
acabaram se tornando grandes mitos sobre moda e consumo. Aqui, vamos entender
que ndo ha verdades absolutas e que muita coisa vai depender da situacdo e contexto.

Mito No 1: Roupas caras sio boas

As pessoas véem um sapato de R$ 300 e logo assumem que ele tem uma qualidade
superior a um de R$ 100. Embora o prego mais alto possa ser um indicador que
materiais de melhor qualidade foram usados na producdo e a rede produtiva foi
remunerada de forma justa, o preco pode significar apenas status da marca. Podemos
pegar o exemplo de quando a Animale foi flagrada, em 2017, com trabalho analogo
a escraviddo. A marca pagava, em média, R§ 5 para cofeccio de pecas de roupas que
eram vendidas por até R$ 698. [...]

Mito No 2: Roupas baratas sdo sempre ruins
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Novamente, vamos refor¢ar que quando se trata de prego, “caro” ou “barato” pode
variar de acordo com a condi¢ao econdmica de cada um. Porém, mesmo que uma
peca seja “barata” para suas condigoes, se vocé escolher leva-la para casa, cuide bem
dela. Em diversos casos, roupas mais baratas também tém boa qualidade, elas s6 sdo
tratadas como se ndo tivessem. Se forem tratadas com cuidado, elas podem durar
bons anos.

Mito No 3: Roupas usadas sdo sempre de baixa qualidade

[.]

O mundo que queremos: como fazer melhores escolhas na hora de comprar roupas,
2019, p. 8-10.

Como se pode ver no exemplo acima, o material oferece uma lista de “mitos” que
endossam mensagens equivocadas sobre moda e consumo e o objetivo do texto €, entre outras
coisas, quebrar esses mitos, isto €, essas dissimulacdes do que ¢ bom ou ruim no ambito das
praticas sustentaveis de moda.

Procuramos explicitar aqui como se dd a operacdo dos semas /autenticidade/ vs.
/dissimulacdo/ no discurso da moda sustentavel por meio de exemplos que julgamos
representativos. Conforme indicamos ao longo do texto, o sema autenticidade desempenha um
papel fundamental na distingdo da moda sustentavel (em relagdo as praticas ilegitimas de moda
sustentavel) e na prote¢do da moda sustentdvel como um movimento no interior do campo da
moda.

Ao longo deste capitulo procuramos tratar do modo como o discurso da moda
sustentavel se constroi e sob quais tragos semanticos ele se articula. Para tanto, apresentamos
cada trago semantico positivo e negativo identificado no discurso analisado e procuramos
ilustra-los a partir dos excertos que consideramos mais representativos, buscando sempre
relacionar todos os tragos presentes no excerto.

Nossa analise evidenciou que o discurso da moda sustentdvel se ampara nos tragos
/transformacdo/ vs. /rigidez/, /acdo/ vs. /comodismo/, /transparéncia/ vs. /obscurantismo/,
/consciéncia/ vs. /alienacdo/, /conhecimento/ vs. /ignorancia/ e /autenticidade/ vs.
/dissimulacdo/, que sdo atravessados pelos operadores integracdo e moderacdo, responsaveis,
respectivamente, por unir valores paradoxais e mediar as limitagdes presentes nessa uniao.

Por se tratar de um discurso que se faz no campo da moda e ndo no campo do
ambientalismo, da politica, ou da ciéncia, por exemplo, ¢ preciso equilibrar os limites
relacionados a existéncia da moda, com a presenga da sustentabilidade nesse campo, o que
permite ao discurso em questdo adotar uma postura mais flexivel quanto a sustentabilidade a

fim de equilibrar dois temas a principio contraditdrios. Posto isso, também observamos que essa
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caracteristica conciliadora do discurso da moda sustentavel é bastante semelhante aquela
observada na formula “desenvolvimento sustentavel” estudada por Krieg-Planque (2015), que
funciona como uma forma de conciliar objetivos “inconcilidveis”, tais como crescimento
econdmico, preservagao ambiental e diminuicao das desigualdades.

No préximo capitulo, apresentamos nossa analise acerca do ethos discursivo da moda

sustentavel, evidenciando como a semantica global influencia esse plano da discursividade.
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CAPITULO 4: O ETHOS DO DISCURSO DA MODA SUSTENTAVEL

Conforme explicitamos no inicio deste trabalho, um dos objetivos de nossa pesquisa €
analisar o discurso da moda sustentavel nos termos de uma semantica global, voltando-nos, em
especial, para o estudo do ethos. O dominio de atuagdo da semantica global diz respeito a tudo
aquilo que Maingueneau (2008c, p. 75) denomina “planos da discursividade” — sdo eles os
temas, o vocabulario, o modo de enunciagao etc. — e apreende o discurso integrando todos esses
planos ao mesmo tempo, ndo privilegiando este ou aquele. Maingueneau (2008c) também
adverte que nada impede que o analista do discurso opte por isolar apenas um dos planos para
analisar, ou que escolha seguir uma outra ordem ou divisdo dos planos propostos. Conforme

explica o autor:

[...] a ordem de sucessdo dos “planos” que seguimos em nossa apresentacio €
completamente arbitraria no que diz respeito ao “esquema construtor” global
representado pela competéncia discursiva que os investe. Nao constitui de forma
alguma um modelo genético em virtude do qual o enunciador escolheria previamente
um tema, depois um género literario, depois um vocabulario etc. A propria lista desses
planos considerados ndo é objeto de uma elaboracéo tedrica suficiente para pretender
definir um modelo da textualidade. Sua Unica finalidade € ilustrar a variedade das
dimensdes abarcadas pela perspectiva de uma semantica global, e nada impede de
isolar outras ou de repartir diferentemente as divisGes propostas (MAINGUENEAU,
2008c, p. 77).

Nessa dire¢ao, apoiamo-nos na analise dos tragos semanticos que constituem o discurso
da moda sustentavel, apresentados no capitulo anterior, e seguimos, neste capitulo, com a
analise do ethos do discurso em questao — o plano da discursividade que escolhemos privilegiar
neste trabalho. No capitulo anterior, portanto, tratamos do funcionamento do discurso da moda
sustentavel a partir da investigacao de quais semas constituem esse discurso ¢ do modo como
eles operam mediando a relagdo entre moda e sustentabilidade. Neste capitulo, analisamos o
ethos do discurso da moda sustentavel, procurando evidenciar ndo so6 a presenga dos tracos
semanticos, mas também o modo como se apresenta o fiador do discurso da moda sustentavel
€ a cena enunciativa que ele integra.

Antes de apresentarmos a andlise propriamente dita, fazemos algumas breves
observagoes relativas a nocao de fiador e de tom do discurso, que recobrem, junto de outros
aspectos, a nocao de ethos discursivo. A esse respeito, observamos que alguns esclarecimentos
se fazem necessarios pois, segundo Maingueneau (2008a, p. 16), “[...] a nogdo de ethos remete
a coisas muito diferentes conforme seja considerada do ponto de vista do locutor ou do

destinatério: o ethos visado ndo € necessariamente o ethos produzido”.
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Posteriormente a apresentacdo e discussao das caracteristicas que constroem o fiador do
discurso da moda sustentdvel, apresentamos, em seguida, nossa andlise acerca da cena
enunciativa, abordando a cena englobante, a cena genérica e a cenografia do discurso em
questdo. Por meio dessa analise, podemos verificar que a cena genérica do discurso da moda
sustentavel é mais fraca, com géneros instaveis e mais dificeis de serem identificados, dadas as
complexidades impostas pelo espago digital. Ja as cenografias dizem respeito a cenas mais

marcadas, “enquadrando” o discurso em uma cena transgressora.

4.1 O fiador e o tom do discurso

Conforme Maingueneau (2008a), o ethos do discurso diz respeito a uma certa “voz”
associada a um “corpo enunciante historicamente especificado”. Nesse caso, “voz” nao se limita
a expressao do oral, mas remete a nogao de “vocalidade”, presente tanto em textos orais quanto

em textos escritos. Segundo Maingueneau (2008a),

todo texto escrito, mesmo que o negue, tem uma ‘vocalidade’ que pode se manifestar
numa multiplicidade de ‘tons’, estando eles, por sua vez, associados a uma
caracterizagdo do corpo do enunciador (e, bem entendido, ndo do corpo do locutor
extradiscursivo), a um ‘fiador’, construido pelo destinatario a partir de indices
liberados na enunciagdo. (MAINGUENEAU, 2008a, p. 18)

Dessa forma, em analise do discurso, diferentemente da retérica tradicional,
Maingueneau adota uma concepgao “encarnada” de ethos, que vai além da dimensao verbal,
pois integra caracteristicas fisicas e psiquicas que se relacionam a um “fiador”. Assim, o fiador,
esse corpo enunciante historicamente especificado a quem o destinatario atribui a
responsabilidade do discurso, ¢ composto de um carater ¢ de uma corporalidade. O carater,
corresponde ao que Maingueneau (2008a, p. 18) chama de “feixe de tragos psicoldgicos”,
enquanto a corporalidade se relaciona a uma compleicao fisica, incluindo, ainda, uma maneira
de se vestir, uma maneira de ocupar o espaco social e de se mover nele, afinal, “[...] o ethos,
por natureza, ¢ um comportamento que, como tal, articula verbal e ndo-verbal, provocando nos
destinatarios efeitos multi-sensoriais” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 16).

O ethos de um discurso também vai além da persuasdo do destinatario. Conforme
explica Maingueneau (2008a, p. 17), a nogdo de ethos reflete, justamente, o processo de adesdao
dos sujeitos a um determinado discurso. Ainda segundo o autor, esse discurso ¢ identificado
pelo destinatario a partir de um conjunto de representacdes sociais, de esteredtipos, 0s quais a

enunciagdo visa confrontar ou transformar. Por meio da enunciacao, o fiador do discurso ¢
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responsavel por mobilizar todo um “mundo ético” do qual ¢ indissociavel e ao qual o

destinatério ira aderir ou ndo. Conforme Maingueneau (2008a) expde:

Apanhado num ethos envolvente e invisivel, o co-enunciador faz mais que decifrar
conteudos: ele participa do mundo configurado pela enunciacdo, ele acede a uma
identidade de algum modo encarnada, permitindo ele proprio que um fiador encarne.
O poder de persuasdo de um discurso deve-se, em parte, ao fato de ele constranger o
destinatario a se identificar com o movimento de um corpo, seja ele esquematico ou
investido de valores historicamente especificados. (MAINGUENEAU, 2008, p. 29)

Posto isso, nesta se¢do do capitulo procuramos evidenciar como se constitui o fiador do

r

discurso da moda sustentavel, isto ¢é, procuramos evidenciar qual

(13

carater” e qual
“corporalidade” o enunciador da moda sustentavel encarna para provocar a adesdo dos
destinatarios ao seu discurso e, além disso, que tom que caracteriza a sua enunciagao.
Iniciamos nossa explanacao apontando um importante elo entre enunciador e
destinatario que parece influenciar diretamente a autorizacdo do enunciador para falar sobre
moda sustentavel ao destinatario: o “amor pela moda”. Em geral, os textos analisados dao a
entender, implicita ou explicitamente, que se dirigem a alguém que gosta de moda tanto quanto
o enunciador. Esse apreco pela moda pode parecer 6bvio, uma vez que estamos analisando um
posicionamento circunscrito no campo da moda. Entretanto, considerando que a moda
sustentavel busca unir dois temas paradoxais (moda e sustentabilidade), dos quais um deles (a
moda) ¢ inegocidvel para que o discurso se mantenha circunscrito no campo da moda,
estabelecer uma relacdo com o destinatario com base no gosto em comum pela moda parece
garantir um compromisso entre enunciador e destinatario que resguarda os valores de moda do
discurso. O excerto (98), a seguir, recortado do livito Com que roupa? Guia pratico da moda
sustentdvel, destaca esse vinculo entre enunciador e destinatario, demarcado pelo gosto em

comum pela moda:

(98) MINHA RELACAO COM A MODA

Desde que me entendo por gente, sou fascinada pelo universo da moda — assim como muitos de
vocés, imagino. Sempre me diverti montando produgdes e tentando transmitir a0 mundo um
pouquinho de quem sou através do que visto. Confesso gue poderia ter comprado menos roupas
até aqui, mas esse sempre foi meu calcanhar de aquiles em relagdo ao consumismo, sabe? E
mesmo assim costumava me sentir insegura e excluida por ndo acompanhar tanto as tendéncias
desse mercado.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentével, 2021, p. 16, grifo nosso.
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No excerto (98), destacamos, primeiramente, um tom amistoso, sugerido pelo ar de
intimidade do enunciador com o destinatario ou, pelo menos, por uma tentativa de estabelecer
tal intimidade, inserindo o destinatario no universo do enunciador, como se o destinatario fosse
colocado numa conversa franca com o enunciador.

A aproximagao entre enunciador e destinatario ¢ sugerida pelo apelo interativo indicado
pelo marcador discursivo “sabe?”. Conforme Urbano (2015), numa perspectiva textual-
interativa, “sabe?” constitui a classe dos marcadores basicamente orientadores da interacdo.
Esse marcador discursivo detém fun¢do Unica, a saber, funcao fatica de natureza interrogativa,
sendo sempre produzido apds um enunciado declarativo e ocorrendo somente na forma do
presente do indicativo.

A presenca de informagdes parentéticas com foco no interlocutor, mais comum na
interacao falada (cf. Jubran, 2015), também parece criar uma aproximagao entre enunciador e
destinatario. O paréntese em questdo diz respeito ao trecho “assim como muitos de voceés,
imagino”, que opera um desvio do topico principal “minha relagdo com a moda” para atribuir
ao interlocutor uma semelhanga em comum com o enunciador do discurso: o fascinio pelo
universo da moda.

De acordo com Jubran (2015), a parentetizacao constitui um processo de construgao
textual, assim como outros processos, tais quais a repeti¢do, a correcdo, o parafraseamento, a
tematizagdo e a rematizagdo e a referenciagdo. Ocorre um paréntese no texto, quando ha um
breve desvio do topico discursivo em desenvolvimento, de forma que a coesdo do topico
principal ndo ¢ afetada. O desvio topico € um primeiro critério para se identificar uma inser¢ao
parentética. Um dado que configura o trecho “assim como muitos de vocés, imagino” como um
paréntese € que, além de esse trecho operar um desvio do topico central “minha relagdo com a
moda”, ha auséncia de conectores logico-semanticos que introduzam o segmento e o liguem ao
enunciado anterior.

O excerto (98) parece até simular uma conversa franca com uma amiga, e essa franqueza
¢ sugerida também pela introducdo “confesso que” a oracdo concessiva “confesso que poderia
ter comprado menos roupas até aqui, mas esse sempre foi meu calcanhar de aquiles em relagao
ao consumismo, sabe?” A propria presenca da oracdo concessiva nesse trecho sugere que o
enunciador estd expondo uma contradi¢do pessoal de ideais, mas que o faz, por manter uma
relacdo franca (/transparéncia/) com o destinatirio, ndo se preocupando em assumir suas
contradi¢des e defeitos, uma vez que seus erros e contradi¢des sdo validados pelo principio da

/transparéncia/.
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Essas caracteristicas concernentes ao excerto (98), apresentadas acima, endossam nossa
hipotese de que o discurso da moda sustentavel presume um destinatario que ¢ “fascinado pelo
universo da moda”, assim como a enunciadora do excerto (98) que, apds assumir sua atracao
pela moda “desde que se entende por gente”, insere, na forma de um paréntese, a expectativa
de que o seu leitor ¢, também, um fascinado pela moda.

O excerto (98) evidencia também que o “fascinio pela moda” da enunciadora ndo diz
respeito apenas a um gosto por moda, o que seria relativamente 0bvio por se tratar de um
discurso de moda, mas, por amar a moda, a enunciadora foi, outrora, consumista, tentando a
todo custo acompanhar as tendéncias, correndo o risco de, do contrario, se sentir “insegura e
excluida”.

E essa aproximacgio entre enunciador e destinatirio que abre espago para o
desenvolvimento de topicos sobre moda sustentavel, criando uma abertura para o outro também
se expor, uma conexao com aqueles possiveis adeptos do discurso da moda sustentavel que
ainda seguem os preceitos da moda “tradicional”. A seguir, apresentamos um excerto extraido
do material Haulternative: guia para os amantes da moda que revela o amor pela moda como
uma “porta aberta” para que o enunciador adentre o universo do destinatario e o familiarize
com informacgdes sobre praticas e pautas da moda sustentavel, indo de encontro com a operagao
de moderacgao, justamente porque ndo impde uma ideia nova ao destinatario, apenas mostra

como essas praticas podem ser aplicadas para se obter “um /ook bonito”:

(99) #haulternative
conserto fashion

O que é isso?

Quando usamos roupas que amamos repetidas vezes, elas comecam a dar sinais de desgaste e
rasgar. Um buraco, um botdo perdido ou uma mancha nunca devem evitar que voc€ use um look
bonito. Faca suas roupas durarem mais, consertando-as quando necessario. Seja criativo,
transforme suas costuras rasgadas, buracos e desgastes em uma declarago fashion.

Onde eu encontro?

Existem muitos workshops e tutoriais online que ensinam formas maravilhosas de emendar e
revitalizar suas roupas. D& uma olhada na arte japonesa de Sashiko Mending ou encontre um
patch extravagante para cobrir um buraco.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentdvel, 2021, p. 16, grifo nosso.

Podemos dizer que o excerto (99), acima, ¢ um convite moderado para se iniciar uma
nova pratica de consumo de moda, em uma nova perspectiva. O enunciador ndo se opde
diretamente ao descarte de roupas desgastadas. Ao contrario, ele procura indicar que conhece a

sensagdo de ter uma roupa que ama, mas que acabou dando sinais de desgaste, e utiliza
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justamente esse amor pelas roupas como um pretexto para sugerir uma nova forma de manté-
las sem ter que fazer uma nova compra.

Os excertos (98) e (99), colocam enunciador e destinatario numa relagao de proximidade
com a moda, mas também expressam relagcdes de consumo. Observamos que ndo se trata de um
discurso dirigido a costureiras, CEOs, ou designers de moda, mas a consumidores e, em
especial, consumidoras — a mulheres. Somando o status de consumidor ao “fascinio pela moda”,
podemos recuperar o estereotipo do fashionista. Segundo o dicionario Caldas Aulete (versao
digital), fashionista ¢ um termo provindo do inglés fashionist e faz referéncia a uma pessoa que
pertencente a area de moda, que ¢ especialista de moda ou, simplesmente, que entende de moda,
gosta de moda e segue as tendéncias. Destacamos que ‘“‘seguir as tendéncias”, ou seja, ser
fashionista, implica também uma relacdo de consumo constante de moda, uma vez que,
atualmente, as tendéncias de moda sdo rapidamente atualizadas e disponibilizadas a todos os
“amantes de moda” pelo modo de produgdo fast fashion.

No excerto (98), podemos recuperar esse estereotipo da fashionista quando o enunciador
diz: Confesso que poderia ter comprado menos roupas até aqui, mas esse sempre foi meu
calcanhar de aquiles em relagdo ao consumismo, sabe? O enunciador, ao “confessar” algo
negativo, se coloca na posi¢cdo de alguém que agiu de forma inadequada, do contrario nao
estaria confessando. Isso coloca em evidéncia que, embora enunciador e destinatario amem
moda, 0 consumo excessivo em nome do amor a moda é algo censurado. E possivel ser um
amante da moda, como os exemplos trazidos nos guias € manuais nos sugerem ao promoverem
praticas sustentaveis que podem substituir o consumo, mas ser um consumista em nome do
fashionismo nao ¢ aceitavel — € /alienagao/.

O ato de confessar uma pratica “inadequada” (que comprou roupas demais) também cria
uma relacdo de confidéncia com o destinatério, ja que, ao invés de simplesmente apontar os
defeitos do outro e impor novas formas de se relacionar com a moda, o enunciador aponta os
proprios defeitos e os rotula, implicitamente, como inadequados. A expressdo “até aqui”
utilizada no trecho em questdo, também parece desempenhar a fungdo de colocar um limite
temporal, de encerrar um periodo, com o mesmo sentido da expressdo “até agora”. Isto ¢, o
enunciador delimita um momento passado em que foi fashionista, em que consumiu roupas
demais seguindo as tendéncias, o que nos faz inferir que, atualmente, ndo € mais, que ama moda,
mas ndo segue as tendéncias por ela impostas, podendo atestar como ¢ estar no lugar do
destinatério e o que € preciso fazer para mudar.

Essa relagdo entre pessoas avidas por moda, que precisam rever suas formas de produzir

e/ou consumir moda, ¢ muito relevante em nossa andlise, ja que se trata de um discurso que
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quer transformar consumidores, empresarios e trabalhadores da moda em “uma forga para o
bem”, como evidenciaremos no decorrer deste capitulo. Dessa forma, quando o enunciador da
moda sustentavel explora esse elo, do amor pela moda, ele se coloca na posicdo de quem
entende o destinatario ¢ de quem ja esteve em seu lugar, e faz um convite seguro para tornar-se
um ativista da moda sem, no entanto, deixar de ama-la. Portanto, ao apontar o elo do amor pela
moda, ao explorar a informagdo de que todos amam roupas, o enunciador cria um “lugar
seguro” para que o destinatario, que se pressupde ser um amante da moda, possa aderir ao
discurso.

Um outro fator que diz respeito a identidade do enunciador e que atribui autoridade a
ele, ¢ a sua experiéncia no “mundo da moda”, agregando veridicidade a seu discurso — no
sentido de confiabilidade, evidenciando os semas /autenticidade/ e /transparéncia/. Essa
experiéncia no mundo da moda pode ser fruto de experiéncias empiricas, profissionais ou
académicas e, geralmente, ¢ atestada pela propria mengdo a uma experiéncia profissional
especifica, ou pelo uso de um vocabulario tipico, mencionando nomes de marcas, cortes,
tecidos, profissoes etc. O conhecimento de moda e, em especial, a experiéncia na industria da
moda, atribuem ao enunciador a autoridade de quem “esteve 14” e tem conhecimento de causa
para dizer o que diz, de quem foi testemunha ocular de como as coisas funcionam na industria
da moda e sabe como elas podem ser transformadas.

A seguir, apresentamos o excerto (100), extraido da publicagdo digital Haulternative:
guia para os amantes de moda, produzida pelo Fashion Revolution. Note-se que o proprio titulo

da publicacao se dirige, explicitamente, aos amantes de moda.

(100) Vocé ndo precisa comprar roupas para ter a experiéncia de uma aquisic8o. Ao invés
da aquisic@o tradicional, em que vocé compra e posta um video sobre o que comprou,
experimente a #haulternative uma forma de renovar seu guarda-roupa sem precisar
comprar roupas novas.

Haulternative: guia para os amantes de moda, 2016, p. 23, grifo nosso

O excerto (100) apresenta expressdes que remontam a um imaginario tipico do consumo

9 ¢¢ 29 ¢

de moda: “experiéncia de uma aquisi¢ao”, “video sobre o que comprou”, “renovar seu guarda-

9% ¢

roupa”, “comprar roupas novas’. E comum a prética de compartilhar na internet experiéncias
de compra, videos mostrando novas aquisigdes, entre outras atividades que giram em torno da

divulgagdo do consumo. A propria ideia de “renovar o guarda-roupa” ¢ comum ndo sé na
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internet, mas em filmes e programas sobre moda*' e sugere a ideia de excesso, capricho,
riqueza, desperdicio etc.

Posto isso, parece-nos possivel afirmar que o excerto (100) ¢ enunciado por um
enunciador que conhece as praticas de consumo expressas no excerto e parece se dirigir a um
destinatario que também consome moda, uma vez que, para que se possa experimentar uma
alternativa a “aquisi¢ao tradicional” deve-se, antes, fazer uma ideia de qual € a “experiéncia de
uma aquisi¢ao tradicional”. Portanto, o excerto (100) mobiliza um mundo ético no qual o
enunciador encena a figura de um ex-fashionista, agora consciente e, o destinatario, encena
aquele que esta no lugar, real ou imagindrio, de um consumidor de moda ainda ndo
conscientizado, ou em um processo de conscientizagdo. Ambos, enunciador e destinatario,
compartilham esse espago das experiéncias relacionadas ao consumo de moda.

Ainda a respeito desse aspecto da identidade do enunciador do discurso da moda
sustentavel, inteiramos que Haulternative consiste em um neologismo de lingua inglesa, uma
palavra valise, criada pelo Fashion Revolution a partir da unido do termo Haul — um termo nao
dicionarizado, popularmente utilizado no universo digital dos vioggers** para designar uma
maratona de compras ou de maquiagem, por exemplo, sendo utilizado em expressoes em inglés
como make-up haul ou shopping haul — a palavra alternative (alternativa em portugués),
sugerindo, assim, uma alternativa as maratonas de compras. A criagao de um termo novo que
une um item lexical oriundo do universo digital das blogueiras e vlogueiras de moda (haul) ao
termo “alternative”, no sentido de opcao e/ou possibilidade, inscreve o enunciador como um
integrante desse universo digital e fashionista, imprimindo nele a competéncia para se articular
on-line e se relacionar com sujeitos pertencentes a €sse universo.

A seguir retomamos uma imagem extraida do Imstagram do Fashion Revolution
(@fash_rev_brasil), ja reproduzida anteriormente, que sumariza muito bem a transformagao
pela qual presume-se que o fiador do discurso da moda sustentavel passou e que revela atributos
dos quais ele se reveste para enunciar: um sujeito que foi fashionista, o que lhe possibilitou

entender e conhecer a industria da moda, e que, hoje, ¢ um ativista:

41 Estamos nos referindo aqui a filmes e programas de TV que estereotipam a ideia de moda relacionando-a a
consumismo, tais como programas de renovacdo de guarda-roupas, transformagdes da aparéncia e do estilo,
filmes com personagens que passam por transformacées endossadas pelo consumo, geralmente atrelados a certas
marcas etc. Esses programas e filmes geralmente associam essas praticas (comprar, renovar, transformar a
aparéncia) a ideia do que seja moda.

“2 Vlogger ou vlogueiro é o produtor de contetido pessoal em video, semelhante ao blogger ou blogueiro, mas que,
ao invés de textos, produzem videos.
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Imagem 11 — Postagem “Seja ativista”

s fash_rev_brasil # Seguindo @
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Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.

A imagem acima, inclusive, apresenta uma cenografia que muito nos interessa: simula
uma “transgressao” operada no trabalho grafico no qual, anteriormente, se lia “seja fashionista”.
Tal transgressao ¢ expressa pelo risco feito sob o termo fashionista e pela escrita “a mao” do
termo ativista, que o substitui. No entanto, a imagem foi produzida de forma que o destinatario
pudesse ler os dois termos (tanto fashionista, quanto ativista). Mais adiante, voltaremos a
abordar a cenografia, apresentando outros indicios que ajudam a construir um cenario que gira
em torno do ativismo e da transgressdo. Por ora, retomamos essa imagem apenas a fim de
evidenciar como o discurso sugere uma troca do fashionismo, pelo ativismo, transformando seu
enunciador em um ativista da moda, um personagem de grande valor no discurso da moda
sustentavel.

Esse ativista, da moda sustentavel, parece se alinhar também a outras caracteristicas,
exploradas no excerto (101), extraido do livro Moda e sustentabilidade: uma reflexdo

necessaria:

(101) A diretriz criativa e coordenagdo artistica da Coopa-Roca é dada pela iniciativa de sua
cofundadora, Maria Teresa Leal, sem a qual a cooperativa ndo existiria e nem chegaria
aonde chegou, pois, como bem colocou uma conhecida revista de moda, Teté (como €
chamada) é a “Fada da Rocinha”. Uma fada com os valores que todas as fadas tém:
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justica, bondade, bom senso e uma varinha magica chamada “DDD” — desejo,
determinacéo e disciplina. Foram esses principios, associados a sua sélida formacéo,
que fizeram com que a nossa Teté fosse reconhecida em todo o mundo como uma
ativista que se antecipou as questdes da sustentabilidade antes mesmo do conceito ser
edificado.

Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria, 2012, p. 107, grifo
Nosso.

O excerto (101) explora o prestigio com que ¢ tratado o ativista na moda sustentavel e
as qualidades a ele atribuidas, exaltando essa figura. Nesse excerto, temos uma clara exposi¢ao
do carater atribuido ao fiador do discurso da moda sustentavel, que se constroi sobre tantas
virtudes ideais (justica, bondade, bom senso, determinacao, disciplina), o que permite equiparar
a figura do(a) ativista a uma fada.

Ao nos referirmos a figura da fada, ressaltamos que nao estamos equiparando a figura
do fiador a figura da fada dos contos de fadas propriamente dito. Estamos nos referindo a uma
qualidade figurativa que remete a personagem ‘“fada” (boa, etérea, feminina, leve, doce, justa,
magica) e que ¢, por sua vez, amalgamada a figura do ativista (que defende uma causa, que atua
por meio da agdo, que milita etc.). Essa relagao figurativa entre a fada e o ativista ¢ percebida
pelo fato de o ativista da moda sustentavel ser, simultaneamente, um ativista digital e um ativista
do consumo, isto &, ele age por meio das redes sociais e por meio de suas praticas de consumo,
e ndo por meio de uma exposicao fisica de seu corpo, € esse ativista €, ainda, revestido de
qualidades benevolentes. E possivel observar uma construgdo de caracteristicas benevolentes
em torno dos enunciadores da moda sustentavel, como vimos no excerto (101), acima, € como

podemos ver nos excertos a seguir:

(102) Tenho consciéncia dos privilégios que possuo por ser branca e magra, por isso procuro
abandonar a minha zona de conforto, exercer a empatia € usar a minha voz a favor da

mudanca.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 44, grifo nosso.

(103) Essa ¢ uma reflexdo urgente, porque a moda deve ser acessivel a todo mundo. Mais
uma vez, tenho procurado ir além da minha bolha e escutar questionamentos de quem
sente a discriminacdo na pele. Obrigada, Michele Simdes (@micsimoes), Marcela
Perrota (@pequenicesblog), Rebeca Costa (@looklittle), Izabelle Marques
(@bellypalma), Leandrinha Du Art (@leandrinhadu) e tantas outras pessoas dentro
desse movimento que ampliam meu olhar em relagdo ao que devemos exigir para ter
uma moda mais justa.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 46, grifo nosso.
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Como podemos perceber nos excertos acima, embora o enunciador do discurso da moda
sustentavel seja reconhecido como um ativista, a0 mesmo tempo ele constréi uma imagem de
si que reflete caracteristicas benevolentes, tais como ter consciéncia dos proprios privilégios,
ter empatia, ser grato, sair de sua zona de conforto, ir além de sua “bolha”, escutar quem se
sente discriminado, aprender com o outro etc. De modo geral, podemos associar essas
caracteristicas a um bom samaritano, um “ativista do bem” e, por isso, fazemos alusdo a uma
fada. E essa relacdo, a nosso ver, se intensifica quando pensamos na caracteristica etérea
presente tanto na fada, quanto nos ativistas digitais, j4 que esses ultimos podem ser
representacdes fi€¢is dos proprietarios de seus perfis nas redes sociais, mas também podem ser
avatares que representam um individuo ou um coletivo, isto ¢, podem ser uma imagem
construida, inventada, maledvel, tal qual um personagem e, assim como a fada, ¢ etéreo, pode
estar em varios lugares do espaco digital ao mesmo tempo.

Chamamos a atencdo, ainda, para o fato de que, no excerto (103), acima, mesmo
constituindo parte de um livro impresso, podemos observar diversos tragos tipicos da
comunicacao que se faz no ambiente digital, tais como o uso de “@” para fazer meng¢ao nao so6
a certas pessoas, mas aos perfis dessas pessoas no Instagram. No espaco digital, mencionar o
perfil de alguém utilizando o “@” possibilita que o usudrio/destinatario, com um clique, acesse
diretamente o perfil dessa pessoa. Mesmo que isso nao seja possivel no livro impresso, utilizar
esse recurso grafico evidencia uma relagdo que se mantém com o digital, sugere que o
enunciador acredita que o destinatario terd interesse em buscar por essas pessoas nas redes
sociais, ou que va migrar do livro para a rede social e se conectar com as referéncias
apresentadas no livro.

Voltando-nos novamente para o tratamento da relacdo entre a fada e o ativista digital,

nio podemos deixar de abordar a giria “fada sensata™*?

, que circulou nas redes sociais,
principalmente entre 2018 e 2019, para se referir a mulheres que se pronunciavam nas redes
sociais expondo opinides consideradas pelo publico como boas, justas e inteligentes. Isso
corrobora a construcdo de um fiador que, além de apresentar um carater que se funda sobre
qualidades morais ideais como bondade, desejo, bom senso, justica, disciplina e determinacao,
¢ expresso por uma figura essencialmente feminina e que transita no espago digital.

Todos esses valores evocam o traco da /consciéncia/, da /agdo/, da /transparéncia/ e

passam pela operacdo de moderagdo. O trago /transparéncia/, nesse caso, além de se relacionar

43 Mais detalhes em: https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2019/03/29/0-que-e-fada-sensata-entenda-a-
expressao-que-bomba-na-internet.htm. Acesso: 14 de abr. 2022.
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a virtudes como franqueza e honestidade, também se relaciona a transparéncia em sentido
literal, ja que tanto a fada, quanto o ativista digital, costumam ser representados por uma figura
etérea, onipresente que parece estar sempre em movimento. Sua capacidade de se mover com
agilidade, relaciona-se também ao sema /acao/. Apesar de subjetivas, qualidades como justica,
bondade, determinacdo, disciplina, entre outras citadas, quando atribuidas a um unico sujeito
ou institui¢do, invocam a imagem de alguém equilibrado, que pode ser delicado e afetuoso, mas
também firme, forte e determinado. Esse carater firme e, ao mesmo tempo, afetuoso, doce, pode

ser notado também no excerto (104), a seguir:

(104) Afinal sobre o que estamos falando? VVocé esperava um texto sobre um movimento que
comecou uma revolugdo na industria. Estamos falando disso também, mas pelo viés
interno, e o Fashion Revolution é sobre afeto. Isso ndo quer dizer gue 0s amantes nao
cometem erros, pois cometemos o tempo todo, mas ndo podemos dizer gue somos
vitimas de um coracdo tolo. Ap6s a queda do Rana Plaza, em Bangladesh, que matou
mais de 1000 pessoas e feriu outras 2500, movimentando Carry Somers e Orsola de
Castro para a fundacdo do Fashion Revolution, em pouco tempo 0 movimento ganhou
representagdes em mais de 100 paises e se instalou no Brasil. Eu, como um critico
também bati nas portas da instituicdo armado de pedras, pois a critica superficial se
alimenta apenas de sua indignacdo sem a construcdo de pontes.

Amor como revolucao, 2020, s. p., grifo nosso.

O excerto (104) parece sugerir, na mesma direcdo do que observamos nos excertos
anteriores (101), (102) e (103), que o fiador do discurso da moda sustentavel conjuga um carater
que envolve virtudes morais mais “duras”, combinadas com um tom afetuoso € compassivo,
quase como aquilo que comumente se associa a figura maternal, da fada madrinha — mulheres
firmes, mas amorosas € compreensivas, capazes de educar seus filhos com firmeza e amor.
Trata-se de um sujeito equilibrado, disciplinado, capaz de fazer uma revolugdo na industria da
moda a partir de um ativismo que envolve afeto, bondade e a “construcao de pontes”, além de
firmeza, determinagdo, autocritica (“‘cometemos erros o tempo todo”, “tenho consciéncia dos
privilégios que possuo”).

Até agora, apontamos os tracos acerca do carater do fiador do discurso. Por outro lado,
quanto a sua corporalidade, a figura do ativista, por si s, pode evocar uma diversidade de
“corpos” e de formas de se mover no espaco social, podendo serem representados por
manifestantes barulhentos, ou por hackers silenciosos € anonimos, nos permitindo pensar em
um fiador multicorporal. O excerto (101), por exemplo, caracteriza o ativista da moda
sustentavel de forma inusitada: como uma fada. Assim, coexistem, no mesmo sujeito, as

caracteristicas transgressoras e destemidas do ativista, juntamente com qualidades morais
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capazes de “transformar” a realidade e “fazer justica”, que sdo possiveis de habitarem o mesmo
sujeito devido as operacdes de integragdo e moderagao.

A figura da fada pode nos ajudar a conceber um fiador feminino, sébio e pacificador.
Mas a figura do ativista digital, ou do ativista que pratica ativismo por meio do consumo, nao
tem um corpo especifico. Por se tratar de um discurso pertencente ao campo da moda,
naturalmente, imaginamos que as imagens poderiam nos ajudar na empreitada de determinar
uma corporalidade ao fiador do discurso da moda sustentavel, ja que a moda €, por sua propria
natureza, um motor criador e propagador de imagens. Entretanto, ressaltamos que,
diferentemente do que imagindvamos, ndo encontramos desfiles ou ensaios iconicos de moda
sustentavel, que resumissem a estética do movimento, como ¢ possivel ver em outros momentos
da moda. Inclusive, ha um apelo no discurso da moda sustentavel no que diz respeito a estética
ja que, segundo esse discurso, a moda sustentavel pode ter qualquer aparéncia, ja que a
sustentabilidade reside nas formas de aquisi¢do das roupas, nas etiquetas e certificagdes, € nao
na estética ou na imagem de moda — muito embora a nosso ver exista, sim, uma estética bastante
obvia associada a natureza, ao artesanal, ao material natural, como veremos em breve.

Assim sendo, o que parece dar corpo ao fiador da moda sustentavel estd mais atrelado
aos movimentos possiveis de um corpo diverso e livre — determinados pela operagdo de
integragdo, que permite que todos os corpos sejam passiveis de adotarem a moda sustentavel,
pois para ser um movimento capaz de transformar a industria da moda, € preciso abragar todas
as formas, cores, tamanhos, texturas etc. Essas caracteristicas, de diversidade e liberdade,

podem ser lidas no excerto (105), a seguir:

(105) A revolucdo comeca por um time de mulheres inspiradoras que amam Seus Corpos,
vestem o que bem entendem, e eshanjam uma autenticidade de estilo que editorial
de revista nenhum consegue chegar perto.

Moda e representatividade, Revista Gaveta, 2018, p.10, grifo nosso.

Como podemos observar no excerto (105), o fiador do discurso ¢ alguém que “ama seu
corpo e veste o que bem entende”, ¢ auténtico (/autenticidade/), verdadeiro, honesto
(/transparéncia/), de modo que nenhuma revista poderia reproduzi-lo. Portanto, ele pode ser
expresso por um corpo feminino (ainda que o movimento possa ter autores e adeptos de
variados géneros), bastante multiplo em termos de aparéncia, mas unanime na busca por uma
expressao auténtica de si, de sua natureza, ndo se expressando de forma padronizada ou que trai
a si mesmo, nao escondendo quem “realmente ¢”, ou seja, ele ¢ fiel a sua /identidade/. Nao se
trata de um enunciador que usa a moda para “parecer”, mas para “ser” e, dai, podemos imaginar

um fiador que se apresenta de forma natural, isto €, como ele ¢ naturalmente, sem grandes



155

produgdes sobre sua imagem, ou intervengdes estéticas sobre o corpo. Ainda que esse
enunciador possa intervir em sua aparéncia usando maquiagem, mudando o cabelo, isso deve
decorrer da expressao individual (/identidade/), e ndo de uma padronizagdo, de uma moda. A
imagem que acompanha o texto do qual o excerto (105) foi recortado sugere essa aparéncia

natural, conforme pode ser conferida a seguir:

Imagem 12 - Moda e representatividade
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Fonte: Revista Gaveta, 2018.

A imagem acima (imagem 12) retrata uma modelo que, ainda que possa estar usando
maquiagem, mantém uma aparéncia natural, que parece ser intensificada pela presenga de um
acessorio tramado em fibra natural, com aspecto artesanal. A modelo ainda exibe um olhar
sereno e misterioso, o que vai ao encontro do carater etéreo do fiador — que, tal qual uma fada
ou um ativista digital, aparece e desaparece com facilidade. Essas caracteristicas ndo sdo
retratadas exclusivamente no texto do qual extraimos a imagem acima, ha muitas imagens
semelhantes nos sites sobre moda sustentavel, nas campanhas de marcas sustentaveis, em
publicacdes de blogs e no Instagram. A seguir, apresentamos outra imagem que sugere uma

aparéncia natural, serena e autoconfiante:
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Imagem 13 - Modelo com biojoias

Fonte: Instagram (@rioethicalfashion), 2020.

Na imagem acima, retirada do perfil no Instagram do evento de moda sustentavel Rio
Ethical Fashion, podemos ver uma modelo que aparenta uma beleza natural, com uma
maquiagem sofisticada, mas feita para parecer ndo estar usando maquiagem, isto €, sem
excessos ou sem procurar “esconder” o que quer que seja. Além disso, a modelo usa um
penteado que evidencia a textura natural de seu cabelo e utiliza acessorios exuberantes feitos
de materiais naturais. A roupa branca e a auséncia de cores vibrantes sugerem, ainda, que
corantes e tingimentos sintéticos nao foram utilizados nas roupas e acessorios.

Entendemos que pode parecer um tanto quanto lugar comum dizermos que, no discurso
da moda sustentavel, imagens “naturais” ou cendrios de natureza sdo frequentes. Entretanto,
chamamos a ateng¢do para o fato de que, em primeiro lugar, trata-se de um “natural artificial”,
Jj& que sdo imagens produzidas para criar um certo efeito e circular em determinados espacos,
principalmente on-/ine. Em segundo lugar, ndo sdo apenas imagens que procuram retratar
corpos “ao natural”, sao também corpos diversos e com aparéncia considerada saudavel, altiva,
confiante, que transparece bem-estar — ndo se vé somente modelos altas, magras, brancas, com
olhar languido; ainda que exista, sim, um certo padrdo, procura-se integrar outras cores de pele
e texturas de cabelo. Chamamos a atengdo para esse fato, pois a no¢ao de uma estética “natural”,
“acessivel”, “saudavel”, ¢ movel, podendo dizer respeito a nogdes e aparéncias completamente
diferentes a depender do contexto histdrico, social e ideoldgico em que circulam essas imagens.

Observemos, por exemplo, uma das estéticas mais iconicas e polémicas dos anos 1990,

conhecida como heroin chic, que produziu imagens de moda icOnicas e controversas que
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frequentemente eram acusadas de uma glamourizacdo do uso de drogas. Holzmeister (2010)
faz um amplo tratamento das estéticas de moda que circularam nos anos 1990 e, segundo a

autora, o heroin chic,

integrou outro movimento mais amplo, o naturalista/realista que visava ultrapassar limites ao
aproximar as imagens de moda da cultura de rua interpretada do ponto de vista do vicio, da
violéncia e da desilusdo para contar histérias de um cotidiano desencantado ambientado
particularmente na periferia (HOLZMEISTER, 2010, p. 32).

Conforme Holzmeister (2010) explica acima, o heroin chic surgiu de uma tentativa de
retratar, justamente, o natural na perspectiva de uma determinada realidade. Ainda de acordo
com Holzmeister (2010), como toda a cultura (arte, cinema, literatura), a moda incorporou e
disseminou a letargia, a falta de entusiasmo que pairava sobre o inicio dos anos 1990, uma
“fadiga aos excessos” da década anterior, guiada pelos yuppies, que cultivaram um estilo de
vida especialmente consumista. Até aqui, poderiamos concordar que hd muito em comum entre
a estética naturalista/realista e a fadiga aos excessos dos anos 1990 e o movimento de moda
sustentavel. Porém, as formas de interpretar o “natural” e o “combate aos excessos” sao
completamente diferentes nos dois casos, bem como o contexto em que ocorrem.

Os precursores da criagdo de imagem naturalistas/realistas na fotografia de moda foram
o fotografo Wolfgang Tillmans e a fotografa Corinne Day, responsaveis pelas primeiras imagens
relacionadas ao heroin chic, veiculadas respectivamente nas revistas i.D. ¢ The Face. Segundo

Holzmeister (2010),

As fotos de Corinne frequentemente traziam adolescentes magérrimas vestidas com lingeries
baratas ou calcas jeans, camiseta e ténis, sempre apéticas e deprimidas, com pele muito palida,
sem maquiagem, cabelos com aparéncia de sujos, caidas sobre sofas velhos, encostadas em
paredes descascadas ou em quartos com pouca luz. Os cenarios traduziam caos e desordem e por
vezes incluiam cinzeiros sujos, latas de cerveja vazias, cortinas cinzentas e moveis velhos
(HOLZMEISTER, 2010, p. 34)

A modelo Kate Moss foi uma das estrelas dessa estética, sendo a protagonista das
primeiras fotografias consideradas pertencentes ao heroin chic. Essas fotografias precursoras e

iconicas da modelo sdo de autoria de Corinne Day.
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Fotografia 2 - Kate Moss fotografada por Corinne Day, Georgina/Brixton, 1995.

Fonte: Acervo digital do Victoria and Albert Museum, 2022.

Fotografia 3 - Kate Moss, por Corinne Day, para o editorial de moda The Third Summer of Love, da revista The
Face, em julho de 1990.

Fonte: Acervo digital do Victoria and Albert Museum, 2022.
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Fotografia 4 - Capa da revista VVogue britanica, edigdo de marco de 1993, veiculando fotografia de Kate Moss
por Corinne Day.
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Fonte: Site da fotégrafa Corinne Day, 2022.
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Como se pode observar, as fotografias que Corinne Day fez de Kate Moss também
poderiam ser consideradas “naturais”: a modelo usa roupas basicas ou aparece seminua, 0s
cabelos estdo sempre sem grandes produgdes, o rosto sem maquiagem (ou com maquiagem
feita para parecer inexistente) etc. Poderiamos considerar esse um visual natural e realista,
honesto, especialmente se comparado ao padrao e beleza das supermodelos que antecederam
Kate Moss, tais como Cindy Crawford, Linda Evangelista, Naomi Campbell.

Dessa maneira, embora tanto a moda sustentavel, quanto o naturalismo/realismo tenham
procurado retratar o “natural”, podemos observar que a no¢ao do que ¢ natural pode ser muito
distinta a depender do ponto de vista ideologico, histérico e cultural que circunda a defini¢do
de “natural” e “realista”, ou seja, trata-se de uma questao discursiva.

Nao por acaso, o visual heroin chic e o padrao de beleza de Kate Moss foram

substituidos, em decorréncia de uma polémica** sobre o uso de drogas, por um outro padrio,

440 termo heroin chic s6 surgiu em 1997, em decorréncia da polémica gerada pelas imagens de moda desse
género, quando o0 entdo presidente dos Estados Unidos, Bill Clinton, se pronunciou, em maio daquele ano, contra
uma suposta valorizacdo do visual dos usuarios de drogas, especialmente dos jovens viciados em heroina. A
partir dai, iniciou-se uma cruzada contra a suposta valorizagdo das drogas na inddstria da moda, que contou com
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considerado mais saudavel para o publico que consumia as imagens de moda: Gisele Biindchen.
Nao por acaso, no decorrer de sua carreira a modelo também se tornou uma eco-ativista,
embaixadora da Boa-Vontade do Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente, da ONU.
Embora a modelo possa ter uma aparéncia considerada ‘“saudavel” naquele momento —
bronzeada, ligeiramente curvilinea — devemos considerar que, ainda assim, ndo se trata de uma
beleza convencional, acessivel, alcangavel. Entretanto, contrapunha-se ao vexado heroin chic e
resgatava a industria da moda da associagdo a glamourizacao do uso de drogas.

Assim, podemos considerar que o “natural” pode significar muitas coisas € que, no caso
da produgao de imagens de moda, ¢ sempre uma simulagdo daquilo que ¢ considerado natural,
realista, saudavel, bonito, feio etc. No caso do discurso da moda sustentavel, ele ¢ percebido
como essencialmente ligado a uma celebragdo positiva da natureza e do corpo diverso, isto €,
preconiza que se evidencie a beleza de quaisquer corpos naturais, ainda que nas campanhas e
desfiles, seja possivel observar uma maioria de modelos dentro dos padrdes de beleza vigentes
(altas, magras, brancas, de pele clara). Sendo assim, a aparéncia “natural” na moda sustentavel
ndo busca se relacionar com um realismo tdo marcante como no movimento naturalista/realista,
ja que ndo se mostram corpos em situagoes degradantes, por exemplo, e utiliza-se de cenarios
geralmente ensolarados, iluminados naturalmente. Mas, a0 mesmo tempo, ndo se preconizam
corpos como o da modelo Gisele Biindchen, que também constitui um padrao de beleza
hegemonico na moda. Inclusive, ao se apresentar como pertencente a um padrdo tido como
hegemonico na industria da moda (como branca e magra, por exemplo), o enunciador faz logo
uma espécie de “mea-culpa”, reconhecendo sua condi¢ao. Recordemos o excerto (102), que
reproduzimos novamente a seguir, no excerto (106):

(106) Tenho consciéncia dos privilégios que possuo por ser branca e magra, por iSso procuro
abandonar a minha zona de conforto, exercer a empatia e usar a minha voz a favor da
mudangca.

Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, 2021, p. 44, grifo nosso.

Veja que o enunciador reconhece suas caracteristicas fisicas como hegemonicas, e
externaliza sua consideragdo pelas demais formas de corpos ao dizer que tem empatia. Portanto,

¢ possivel, nesse discurso, imaginar um enunciador que se assume, sejam suas formas naturais

0 apoio de grupos antidrogas e originou, inclusive, um grupo de designers denominado Designers Against
Addiction, que contava com cerca de trinta estilistas — entre eles Stella McCartney, considerada uma estrela da
moda sustentavel — e buscava “resgatar” a moda dessa estética junkie, iniciando-se a valorizagdo de um “corpo
saudavel”, que elegeu como simbolo a modelo brasileira Gisele Biindchen entre o final dos anos 1990 e inicio
dos anos 2000.
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dentro de um padrao ou ndo. Assim, a corporalidade desse enunciador estd ligada a sua
naturalidade: seu cabelo natural, caracteristicas particulares que poderiam ser consideradas
imperfei¢cdes na moda dita “tradicional”, que poderiam ser escondidas, mas que significam
autenticidade e honestidade na moda sustentavel. A seguir, apresentamos a capa da revista
Gaveta — publicacdo independente produzida pelo Projeto Gaveta, um evento de troca de
roupas — que parece filiar-se as caracteristicas que apontamos como integrantes da

corporalidade do fiador, tais quais: autoamor, autenticidade, diversidade.

Imagem 14 - Capa da revista Gaveta

moda ¢
represes-
tatividade

Fonte: Revista Gaveta (versdo impressa), 2019.

Na capa de revista retratada acima, na imagem 14, ndo temos uma fotografia, como
geralmente ocorre, mas uma ilustracdo — o que, por si so, ja diferencia essa publicacdo, das
tradicionais revistas especializadas de moda da atualidade. Nessa imagem, podemos observar
duas mulheres, de olhos fechados, se abragando. Os corpos representados nao sdo o tipo de
corpo que geralmente ilustram as capas de revistas femininas, ou que representaram o “‘corpo

de modelo” que vem dominando as revistas e as passarelas durante décadas. Tampouco, as
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mulheres ilustradas seguem um padrao entre elas, ao contrario, cada uma tem uma cor de pele,
um tipo de cabelo, um tipo de corpo. As roupas coloridas, com estampas também diversas,
podem dar a entender que cada uma procurou expressar sua identidade de uma forma, ndo ha
padronizagdo. Por fim, destacamos os olhos fechados, que sugerem um estado meditativo,
autocentrado, equilibrado, tranquilo. Essa caracteristica (os olhos fechados), inclusive, ¢

recorrente nas imagens de moda sustentavel, conforme pode ser observado na imagem abaixo:

Imagem 15 - Se¢do “sobre nds” do site Modefica.
modeﬁca SOBRE NOS ANUNCIE NEGOCIOS OFFLINE CONTATO

et )

Nossa missio € inspirar e fazer a
diferenca - na internet e fora dela.

Modefica € a primeira plataforma de moda e comportamento transdisciplinar com foco

em sustentabilidade e futuro,

LEIA NOSSO MANIFESTO.

Fonte: Modefica, 2019.

Na imagem 15, € possivel observar a fotografia de uma mulher com os olhos fechados,
sentada de forma que sugere estar meditando. Seu rosto se volta para um galho de plantas e sua
roupa e cabelo curto sugerem liberdade (com o corpo, com os movimentos), ja que a modelo ¢
coberta apenas por uma peca de roupa inteiriga (algo como uma jardineira), que deixa seus
bragos livres e a mostra, suas também estdo livres o bastante para se cruzarem da maneira como
esta na foto, a imagem deixa evidente que a modelo ndo estd usando um sutid, o que recupera
uma memoria historica da luta das mulheres por liberdade e direitos. Novamente, ndo ha cores
vibrantes, nem maquiagens fortes e a postura da modelo, apesar de ereta, ¢ relaxada. Na imagem

16, a seguir, ¢ possivel observar caracteristicas semelhantes:
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Imagem 16 - “Mulher rosa” de Flavia Aranha.

@ flaviaaranha_

Qv - N
@ﬁm Curtido por flaviaribeiro e outras 743
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua
leveza de alma e pele Umida. @teteoshima
representa a mulher rosa.

Ela nasce em um péantano, transita pelo campo, e no
meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa
que brota contrastando com o verde e trazendo a
beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagao de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
¢ao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Fonte: Instagram (@flaviaaranha ), 2021.

Aimagem 16, acima, foi extraida do /nstagram da estilista da marca de moda sustentavel
homoénima Flavia Aranha. Trata-se de uma imagem de divulgacdo de uma cole¢do da marca. A
publicacdo como um todo ¢ bastante significativa pois, além de a imagem retratar, novamente,
uma modelo em contato com a natureza, que parece estar centrada em si, com aspecto natural
e postura que denota movimentos leves, quase como se estivesse dancando, ela também esta
utilizando uma roupa de cor natural e com tecido transparente, relacionando-se ao sema

/transparéncia/ e retratando o carater etéreo e bondoso do ativista digital da moda sustentavel.
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A imagem acompanha uma publicacdo que adjetiva a “personagem” que a modelo interpreta na
foto, a “mulher rosa”, com “cabelos longos que voam com sua leveza de alma e pele umida”.
Podemos contrapor essas caracteristicas da corporalidade do fiador do discurso da moda
sustentavel — etéreo, leve, diverso, autoconfiante, docil — a corporalidade do antigo ativista da
moda, aquele que intervinha fisicamente nos desfiles, que incomodava, mas que ndo pertencia
a um movimento interior ao campo da moda, mas aos movimentos ambientalistas, feministas
ou dos direitos dos animais e que, geralmente, eram mal vistos pela industria da moda, sendo

frequentemente tirados a forgca dos eventos. Vejamos:

Fotografia 5 - Ativistas da ONG Peta (defesa dos animais) em protesto no desfile da grife DKNY

Fonte: G1, 2008.

Fotografia 6 - Ativistas do grupo Femen (coletivo feminista) em desfile da grife Nina Ricci

Fonte: G1, 2013.
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Como podemos notar, a corporalidade do fiador do discurso da moda sustentavel
certamente vai na contramdo da corporalidade do ativista que faz intervengdes fisicas em
eventos, que incomoda para além do espaco digital. Quando ha atividades fisicas, elas sdo
voltadas para a informacdo e conscientiza¢do e ndo para o incomodo. Dessa forma, podemos
interpretar o fiador do discurso da moda sustentavel como detentor de um corpo décil, que ndo
incomoda no mundo fisico, off-line, sua presencga no espaco fisico € positiva, construtiva, visa
informar, conscientizar, acolher, e ndo incomodar. As proprias campanhas de marcas de moda
sustentavel, quando integram variados corpos, mas ndo produzem imagens que incomodam,
que chocam, elas incorporam o estranho naquilo que ¢ considerado belo com espontaneidade.
Ao contrario do naturalismo/realismo, o estranho na moda sustentavel ¢ um estranho integrado
a moda, é agradavel®.

Apesar de ser dificil definir uma corporalidade unica para o fiador, devemos levar em
consideracdo que se trata de um discurso que circula, principalmente, na web, um espago onde
as imagens sao fugidias e onde todos podem “construir”, a qualquer tempo, uma nova imagem
de si, editar-se, tornar tudo desejavel — essa, alids, ¢ uma das grandes habilidades da moda.

Procuramos compreender até aqui como se constitui o fiador do discurso da moda
sustentavel, apresentando indicios de seu carater (justo, bondoso, afetuoso, porém critico, firme,
determinado, disciplinado, forte) e de sua corporalidade (livre, natural, criativa, que se aceita e
nao tenta esconder “defeitos”, que ¢ fora dos padrdes, mas que ¢ um corpo docil e agradavel,
que nao incomoda ou choca).

O tom do discurso, por sua vez, caracteriza-se por um tom amistoso, afetuoso e didatico.
Esse ultimo evidenciado pelas dicas, sugestdes e esclarecimentos que podemos observar no
discurso, como ¢ o caso do excerto (107), apresentado no inicio do capitulo e reproduzido

novamente a seguir:

45 Vale ressaltarmos que uma breve observa¢do das imagens de moda sustentavel, mesmo aquelas que servem as
campanhas de conscientizagdo, sdo bastante agradaveis, instagramdveis — uma expressao utilizada no ambito das
nas redes sociais para definir uma imagem com potencial para ser compartilhada na rede social Instragram. Ao
contrario das campanhas de ONGs que defendem os direitos dos animais por exemplo, utilizando imagens e videos
chocantes e desagradaveis, a moda sustentavel, na maioria das vezes, utiliza-se de imagens graficamente
produzidas. Mesmo quando as imagens veiculam trabalhadores em situagdes degradantes, essas imagens passam
por intervengdes graficas (sobreposigdes, recortes, combinagdes de cores) adquirindo um design que as tornam
esteticamente interessantes, agradaveis, compartilhaveis nas redes sociais, capazes de gerar um choque suave,
moderado.
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(107) #haulternative
conserto fashion
O que é isso?

Quando usamos roupas que amamos repetidas vezes, elas comegam a dar sinais de
desgaste e rasgar. Um buraco, um botdo perdido ou uma mancha nunca devem evitar
que vocé use um look bonito. Faga suas roupas durarem mais, consertando-as quando
necessario. Seja criativo, transforme suas costuras rasgadas, buracos e desgastes em
uma declaracéo fashion.

Onde eu encontro?

Existem muitos workshops e tutoriais online que ensinam formas maravilhosas de
emendar e revitalizar suas roupas. Dé uma olhada na arte japonesa de Sashiko
Mending ou encontre um patch extravagante para cobrir um buraco.

Haulternative: guia para os amantes da moda, 2017, s. p.

O tom didatico é recuperado pelo uso constante de sequéncias textuais*® injuntivas. As
sequéncias injuntivas, segundo Koch e Elias (2010), sdo caracterizadas pela presenca de
prescrigdes de comportamentos ou agoes encadeadas sequencialmente e sao marcadas pelo uso
de verbos no imperativo, no infinitivo ou no futuro do presente, além de apresentarem
articuladores que colaboram no encadeamento de agdes prescritas. No excerto (107), podemos
observar as caracteristicas das sequéncias textuais injuntivas em trechos como “faca suas roupas
durarem mais, consertando-as quando necessario”, ou ‘“‘seja, criativo, transforme suas costuras
rasgadas, buracos e desgastes em uma declaragao fashion”, ou ainda em “d€ uma olhada na arte
japonesa de Sashiko Mending ou encontre um patch extravagante para cobrir um buraco”. O
tom didatico advém do fato de que as sequéncias injuntivas sao comuns em textos didaticos
justamente por suas caracteristicas instrucionais, com prescri¢cao de agoes.

Outra observagdo que podemos fazer acerca do tom didatico do discurso € a presenca
recorrente de imagens graficas que encenam um verbete de diciondrio a fim de instrumentalizar
os leitores sobre determinados termos que circulam no discurso da moda sustentavel e que
fundamentam suas praticas. Além dos verbetes, a produgao de “dicionarios” e “glossarios” nao
profissionais — isto €, produzidos de forma amadora, por marcas e divulgadores da moda
sustentavel — é bastante comum, o que colabora para a leitura de um tom didatico e para a

sugestdo de que ha, no discurso da moda sustentavel, a presenga de uma ansia de convencer o

%6 Segundo Koch e Elias (2010), as sequéncias textuais sdo estruturas mais fixas que os géneros e funcionam como
modelos tipolégicos mentais, a que Van Dijk (1983 apud Koch e Elias, 2010) chama de superestruturas. Sao
essas superestruturas que levam os sujeitos a reconhecerem as diversas sequéncias textuais. Entre as mais
amplamente estudadas estdo as sequéncias narrativa, descritiva, injuntiva, expositiva e argumentativa.
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outro por meio da instrumentalizag¢do e da informagao. As “pontes” que se quer construir sao a
educacdo para a consciéncia e, consequentemente, para as agdes sustentaveis. A seguir, na

imagem 17, reproduzimos um exemplo dos “verbetes” veiculados na rede social Instagram:

Imagem 17 - Simulagéo de um verbete que define “Pegada de carbono”.

it fash_rev_brasil @ Seguindo :
PEGADA DE CARBONO
[indice)

Medida que calcula qual a emissao
de gas carbonico (CO2) equivalente
emitida na atmosfera por uma
pessoa, atividade, evento, empresa,
organizagac ou governo. Esta
relacionado ao aumento dos gases
de efeito estufa (GEE].

QY Q)

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.

Em sintese, procuramos apresentar como se constroi o carater € a corporalidade que
constituem o fiador do discurso da moda sustentavel tomando como base um mundo ético da
moda que relaciona moda e consumo e constroi, sobre esse imaginario, um discurso que se
dirige a iniciados em moda, a amantes da moda que se querem ativistas conscientes, criticos,
determinados, justos, bondosos, afetuosos, mas sem deixar de lado a propria moda. Procuramos
revelar que tal discurso € enunciado por meio de um tom amistoso, afetuoso e didatico, que ora
diz respeito a construcdo de uma intimidade com o destinatdrio, ora permeia a relagdo entre o
professor e o aluno.

A seguir, continuamos explorando o ethos do discurso da moda sustentavel a partir da
cena enunciativa que, segundo a proposta de Maingueneau, ¢ analisada em trés cenas distintas:
a englobante, a cena genérica e a cenografia, as quais abordamos em mais detalhes na sequéncia

deste capitulo.
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4. 2 A cena enunciativa

A cena enunciativa ¢ parte constituinte do ethos de um discurso na perspectiva da AD.
Segundo Maingueneau (2016), a cena enunciativa integra trés cenas: a cena englobante, a cena
genérica e a cenografia. A cena englobante concede ao discurso um estatuto pragmatico, ela diz
respeito ao tipo de discurso; a cena genérica, por sua vez, diz respeito aos géneros que se
associam ao discurso, tais como o editorial, o sermado, o manifesto etc.; por fim, a cenografia ¢
construida pelo texto, ela representa o meio, o quadro no qual e pelo qual se enuncia um certo
texto.

A seguir, apresentamos como se constroem tais cenas no discurso da moda sustentavel,
expondo aqueles exemplos que julgamos mais representativos das caracteristicas identificadas
no discurso em analise. Iniciamos apresentando nossas observagdes sobre a cena englobante e
a cena genérica, que constituem cenas mais fracas em relagao a cenografia. No que diz respeito
a cena englobante, observamos que ela se constrdi sobre o proprio campo da moda; a cena
genérica, por sua vez, € retratada por textos oriundos da web e, portanto, por géneros mais ou
menos instaveis, que se encontram entre as finalidades de instru¢do e de protesto (guias,
manuais, manifestos), sempre atravessados por questoes proprias a web, tais como as formas de
circulacao e a presenca de registros particulares e pouco definidos. J& a cenografia, parece
compor a cena mais forte e estabelece um “quadro” entre o transgressor ¢ o didatico, que

envolvem a figura do ativista, conforme procuramos revelar nas analises.

4. 2.1 A cena englobante e a cena genérica

A cena englobante ¢ responsdvel por instaurar um “lugar” em que o destinatario é
colocado (ou precisa se colocar) para que possa interpretar um determinado texto, identificando

a que tipo de discurso ele pertence. Conforme Maingueneau e Charaudeau,

quando se recebe um panfleto, deve-se ser capaz de determinar se ele pertence ao tipo de discurso
religioso, politico, publicitario...; dito de outra forma, em qual cena englobante ¢ necessario se
colocar para interpreta-lo, a que titulo (como sujeito de direito, consumidor etc.) ele interpela
seu leitor (MAINGUENEAU; CHARAUDEAU, 2020, p.96).

No inicio deste capitulo, empenhamo-nos em evidenciar que o enunciador e o
destinatario do discurso da moda sustentdvel compartilham uma caracteristica em comum,
imprescindivel para o didlogo entre eles: ambos sdo “amantes da moda”. Essa caracteristica,

como explicamos, faz emergir no discurso o estereotipo do fashionista e, consequentemente, a
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relacdo entre moda e consumo. Essa percepcdo sobre o elo criado entre enunciador e
destinatario nos leva a leitura de que a cena englobante do discurso da moda sustentavel diz
respeito a uma cena de consumo, comum ao campo da moda. A partir dos excertos apresentados
até aqui podemos considerar que, para ler o discurso da moda sustentavel, o destinatario precisa
se colocar no campo da moda, no “lugar” de um fashionista, de um consumidor com
conhecimento de moda (que domina termos tipicos, nomes de marcas, lojas, estilistas etc.).

Ja a cena genérica, que diz respeito ao género de discurso e ao contrato a ele associado,
parece-nos menos evidente. Segundo Maingueneau e Charaudeau, “a cena genérica ¢ definida
pelos géneros de discurso particulares. Cada género de discurso implica, com efeito, uma cena
especifica: papéis para seus parceiros, circunstancias (em particular um modo de inscrigdo no
espaco € no tempo), um suporte material, um modo de circulagdo, uma finalidade etc.”
(MAINGUENEAU; CHARAUDEAU, 2020, p.96).

Como explicamos no capitulo 1, em que discorremos sobre o corpus desta pesquisa, o
discurso da moda sustentavel se organiza e se manifesta prioritariamente on-/ine. Embora seja
um discurso que nao se limita a circulacao na web e tenha sido iniciado fora dela — antes mesmo
da existéncia das redes sociais, nos anos 2000, segundo Lee (2009) —, entendemos que esse
discurso ganha forca e popularidade a partir de sua presenga na web e, mais ainda, a partir da
criacdo do movimento Fashion Revolution. Existem, ¢ claro, atividades no mundo off-line, mas
ao longo de nossa investigacao ficou evidente que toda a organizagao do movimento, suas agdes
e seu principal meio de circulagdo e divulgacdo concentra-se na web — mesmo antes da
pandemia de Covid-19, quando quase todas as atividades de interagdo, militancia, trabalho,
estudo migraram para o espago digital, muitas agdes ja eram realizadas nesse espaco.

Dessa forma, implicagdes proprias do universo on-line se impdem aos materiais
analisados oriundos da web, tais como manifestos, alguns guias, manuais, relatdrios etc. Essas
implicacdes estdo relacionadas a presenca de textos multimodais, modos de circulacao dos
géneros e formas de compartilhamento de informagdes proprias da web, a dindmica das redes
sociais e, consequentemente, a atuacdo dos algoritmos nas formas de circula¢do dos géneros.

Apesar disso, alguns géneros sdo especialmente frequentes e preteridos pelo discurso da
moda sustentavel. Sdo eles os manifestos, guias, manuais, relatorios e cartazes. E claro que
alguns géneros tipicos do mundo editorial de moda também estdo presentes, tais como carta da
editora, releases de eventos de moda, noticias e artigos de opinido. Esses géneros tipicos do
mundo editorial da moda nos parecem demarcar um pertencimento a esse campo, e se fazem
presentes mais pelo fato de ser esse um discurso pertencente ao campo da moda, do que pelo

fato de ser um discurso de moda sustentavel.
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Ainda devemos considerar que alguns desses géneros, em especial os guias, manuais e
relatorios, apesar de circularem principalmente no espaco digital, também aparecem em versoes
impressas (como livros) ou estdo disponiveis para download em formato PDF, nos sites das
institui¢cdes que os produzem, prontos para impressao, o que os torna, a nosso ver, materiais um
pouco mais estaveis. Alguns exemplos de materiais que analisamos e que foram langados em
versao impressa sao os livros Eco chic: o guia de moda ética para a consumidora consciente €
Com que roupa? Guia pratico de moda sustentavel, este Gltimo também disponivel para compra
em versao digital.

Todos os géneros que pudemos identificar no discurso da moda sustentavel — ainda que
alguns estejam sujeitos as implicacdes que expusemos acerca de sua condig¢do digital —, tais
como alguns guias, manuais, relatdrios, noticias e artigos de opinido, apresentam em comum o
registro comunicacional, que tem na divulgacao sua finalidade fundamental, tipica de géneros
como manuais, revistas, guias, conforme explica Maingueneau (2008b, p. 18). Portanto,
podemos dizer que se fazem presentes unidades transversas do tipo comunicacional, que
atravessam diferentes géneros comuns ao discurso da moda sustentavel. Esses géneros,
atravessados pelo registro comunicacional, preveem um enunciador mais informado, mais
consciente e, portanto, com mais autoridade, informando e educando aqueles menos
informados, menos conscientes e, portanto, detentores de menos autoridade sobre o assunto,
mas ainda assim movidos pelo desejo de serem “agentes da mudanca”. Tornam-se co-
enunciadores quando assumem esse lugar de “agente da mudanga”, participando das formas de
interacdo previstas pelo movimento e da propagagao de seu conteudo.

Uma dessas formas de participar das interacdes previstas pelo movimento que se liga a
um género especifico, ¢ o compartilhamento de fotos com cartazes. Especificamente ¢ bem
popular a divulgac¢do de fotografias segurando um cartaz com os dizeres “quem fez minhas
roupas?” e suas variagoes, que tem a finalidade de, por meio do questionamento, manifestar-se
por mais /transparéncia/ na industria da moda, dando visibilidade aos trabalhadores e expondo
os modos de producdo para os consumidores. Vejamos, a seguir, alguns exemplos desses

cartazes (imagens 18, 19 e 20):
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Imagem 18 - Cartaz da campanha “Quem fez minhas roupas?”

#QUEMFEZMINHASROUPAS
#FASHIONREVOLUTION

Fonte: Fashion Revolution, 2022.

Imagem 19 - Variacdo de cartaz da campanha “Quem fez minhas roupas?”

#DOQUESAOFEITASMINHASROUPAS
#FASHIONREVOLUTION

Fonte: Fashion Revolution, 2022.



172

Imagem 20 - Variagdo de cartaz da campanha “Quem fez minhas roupas?”’ com foco nas questdes raciais.

#ACORDEQUEMFEZMINHASROUPAS
#FASHIONREVOLUTION

Fonte: Fashion Revolution, 2022.

Os cartazes sdo apenas algumas das variagdes que surgiram a partir do cartaz com a
pergunta “quem fez minhas roupas?”, oriunda da campanha de mesmo nome, encampada pelo
Fashion Revolution. No site do Instituto € possivel ter acesso aos mesmos cartazes em
diferentes linguas, o que faz deles um material grafico global. E possivel observar, ainda, que
os cartazes sdo passiveis de circularem no mundo off-line, pois estdo disponiveis para
download, podendo ser impressos e utilizados nas agdes (fisicas e virtuais) sugeridas pelo
Fashion Revolution. Apesar de se tratar de um cartaz que pode ser adquirido gratuitamente pela
internet, para ser impresso e usado no mundo off-line, o material traz marcas do espaco digital*’,
como a hashtag (#) que acompanha o nome da campanha e do instituto ao final do cartaz, dando
indicios de que, mesmo que ele seja utilizado em ag¢des fisicas, espera-se que seu uso seja
compartilhado no espaco digital, nas redes sociais, “marcando”, no ato desse compartilhamento
nas redes sociais, o movimento Fashion Revolution e/ou as marcas que estdo sendo

questionadas.

4" Embora a cenografia ndo seja 0 nosso foco nesta secdo do capitulo, ndo podemos deixar de observar que, apesar
desse pertencimento ao mundo digital, a tipografia utilizada no cartaz simula um texto manuscrito, o que sugere
uma “integracdo” de mundos (on-line e off-line).



173

Isso faz do proprio género cartaz, no caso do discurso da moda sustentavel, um género
que circula entre enunciadores e co-enunciadores tanto no espago digital (como um material
grafico para ser postado nas redes sociais), quanto no espago fisico, off-line, para ser mostrado
e fotografado e, preferencialmente, compartilhado no espaco digital.

De qualquer maneira, podemos dizer que enunciador, co-enunciadores, destinatarios, se
encontram todos dispostos numa cadeia produtiva da moda, indo do sujeito mais especializado
no assunto e, a0 mesmo tempo, mais consciente — o que geralmente ¢ atestado por meio de
relatos sobre a industria da moda, vivéncias e experiéncias, geralmente em primeira pessoa —
ao menos especializado (o consumidor que ainda nao ¢ um cidadao da moda, mas apenas um
consumidor de moda que deve ser convencido pelo discurso da moda sustentavel, como
trataremos/apresentaremos adiante, ainda neste capitulo). Quando esse consumidor de moda,
menos consciente, passa a ser um co-enunciador do discurso, ele passa a consumir mais géneros
comunicacionais € a se apropriar de géneros como os cartazes, por exemplo, divulgando o
movimento para os demais e agindo em prol da mudanga.

Como esperamos ter deixado evidente, por conta das complexidades impostas pelo
espaco digital de circulagdo do discurso da moda sustentavel, a cena genérica nos pareceu
menos representativa em relagdo as demais cenas que ainda exploraremos neste capitulo.
Entretanto, podemos assumir que o discurso da moda sustentavel apresenta uma cena
englobante que se associa ao consumo de moda e, mais especificamente, a uma educacgao do
outro acerca do consumo de moda, a fim de torna-lo também um ativista (digital ¢ do consumo),
um co-enunciador.

Dessa cena, decorrem determinados géneros que apresentam registros comunicacionais
— 0s guias, 0s manuais, as noticias, os artigos de opinido, os relatérios — que colocam o
enunciador como alguém jd informado em relagdo ao destinatario — aquele a quem a informacao
deve chegar para que se torne mais consciente e, consequentemente, um agente de mudanca.
Esse destinatario, por sua vez, se torna um co-enunciador quando se identifica como um jd
conhecedor e um ja defensor das pautas da moda sustentavel, passando a ser um propagador do
discurso por meio do compartilhamento de géneros informativos, como os ja citados, e por meio
de géneros voltados para a manifestacdo, para a /acdo/, tais como os cartazes e outros materiais
graficos em geral que circulam nas redes sociais, os quais ndo estdo enquadrados em um género
do discurso especifico.

A seguir, damos continuidade aos apontamentos acerca da cena enunciativa do discurso

da moda sustentavel explorando a cenografia do discurso em questao.
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4. 2. 2 A cenografia

A cenografia, como dissemos anteriormente, ndo decorre de um género do discurso, ela
¢, na verdade, instituida pelo proprio discurso. A cenografia ¢ responsavel por validar o
enunciado que, por sua vez, também deve valida-la. Segundo Maingueneau ¢ Charaudeau,
temos na cenografia um processo em espiral, no qual “na sua emergéncia, a fala implica uma
certa cena de enunciagdo, que, de fato, se valida progressivamente por meio da prdpria
enunciacdo” (MAINGUENEAU; CHARAUDEAU, 2020, p.96).

Essa cena engendra, além das figuras do enunciador e do co-enunciador, uma
cronografia, que diz respeito a um momento, € uma topografia, que diz respeito a um “lugar”,
a partir dos quais o discurso “surge”.

No discurso da moda sustentavel € possivel perceber a mencao a uma variedade de
géneros que, independentemente de serem prototipicos ou nao, ao serem mencionados, evocam
o pertencimento a um discurso politico: os manifestos, debates e slogans, por exemplo.
Podemos observar diversos manifestos, tais como o que reproduzimos a seguir, produzido pelo

evento de moda Rio Ethical Fashion:
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Imagem 21 - Manifesto do evento Rio Ethical Fashion
WANIFES7,

SOMOS UMA

QUE REUNE PESSOAS PARA
DISCUTIR, INSPIRAR, CRIAR
PARCERIAS E DIVULGAR 0S5
VALORES DA SUSTENTABILIDADE
NA INDUSTRIA DA MODA, E SUAS
VERTENTES CULTURAIS E
SOCIOECONOMICAS NO BRASIL E
NO MUNDO.

NOSSA MISSAO E PROMOVER A MUDANGA NO SETOR DA MODA,
COLOCANDO O PLANETA E AS PESSOAS EM PRIMEIRO LUGAR.

PROMOVEMOS O DEBATE DE FORMA COLOCAR 0O BRASIL NA

ROTA DA DISCUSSAO

TRAZENDO O OLHAR PARA NOSSAS
ATODOS - DO CRIADOR AQ CONSUMI
PASSANDO PELO PRODUTOR - cg.?.% POTENCIALIDADES CRIATIVAS E
PROTAGONISTAS DE NOVOS CRIANDO NOVAS OPORTUNIDADES
MODELOS QUE REGENEREM A PARA NOSSA INDUSTRM.‘E UMA DE
CADEIA PRODUTIVA DA MODA. NOSSAS PRINCIPAIS MISSOES.
BUSCAMOS A E DE TODOS 05

NOSSOS COLABORADORES E TODOS OS AGENTES DA MUDANGA SAQ BEM VINDOS NESTE DIALOGO,
RESPEITANDO E VALORIZANDO AS DIFERENGAS INDIVIDUAIS, MANTENDO UM AMBIENTE DE
TROCA QUE SEJA LIVRE DE PRECONCEITOS, DISCRIMINAGAC, ASSEDIO, BULLYING OU INTIMIDAGAO.

ENTENDEMOS QUE VIVEMOS UMA
NO RIO ETHICAL FASHION QUEREMOS

E QUE NAO HA FORMULAS

PRONTAS PARA TRILHAR, MAS DA EDUCAGAO FORMAL E DAS

HIERARQUIAS ORGANIZACIONAIS.

QUE PODEM E DEVEM SER ACREDITAMOS NAS HISTORIAS E
COMPARTILHADOS E DEBATIDOS VIVENCIAS QUE POSSAM INSPIRAR
PELOS AGENTES DA MUDANCA DE A FAZER

MODO CORDIAL E CONSTRUTIVO.

O RIO ETHICAL FASHION PRETENDE ESTIMULAR A CORAGEM E A
RESILIENCIA NECESSARIAS PARA FORMAR OS AGENTES DA MUDANGA
NESTE MUNDO EM QUE VIVEMOS. DE FORMA PACIFICA, INCLUSIVA E ETICA.

Fonte: Rio Ethical Fashion, 2022.

Embora o manifesto apresentado na imagem 21, acima, ndo siga, necessariamente, as
caracteristicas tipicas de um manifesto, ja4 que ndo se utiliza de sequéncias dissertativas
argumentativas, mas de uma série de aforizagdes, ele ¢ sobreposto a uma cenografia de
manifesto. A nosso ver, a mera evocacao a esse género do discurso e a mencao ao poder de agir
politicamente como um “agente da mudanga”, nos leva a considerar que o destinatario a quem
se dirige o discurso da moda sustentavel &, pelo proprio discurso, inserido em uma cenografia

que remete a pratica politica.
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O manifesto apresentado na imagem 21, embora ndo se parega com um manifesto tipico,
pode ser pensado como um manifesto criado para circular no meio digital, um espago onde as
caracteristicas graficas sdo extremamente relevantes e no qual as leituras geralmente sdo rapidas
e limitadas a um certo nimero de caracteres.

A cenografia do manifesto ¢ muito recorrente, muitas marcas e movimentos detém seu
proprio manifesto, quase como uma forma de se posicionar, de mostrar ao publico quais sdo os
seus principios e a que ideia de moda se alinha. Vejamos, a seguir, alguns materiais graficos

dentre os onze que compdem o manifesto do Fashion Revolution:

Imagem 22 — “Capa” do material grafico denominado Manifesto Fashion Revolution.

MANIFESTO

PARA UMA

REVOLUCAO NA MODA

FASHION
REVOLUTION

Fonte: Fashion Revolution, 2022.



Imagem 23 - Primeiro item do Manifesto Fashion Revolution.

#1

Que a moda proporcione
trabalho digno, do conceito a
criagao as passarelas. Que a

moda nao escravize, nao coloque

em perigo ou explore, nao seja
abusiva e nao discrimine
ninguem. Que a moda liberte
tanto o trabalhador quanto o
consumidor e os empodere para
que defendam seus direitos.

MANIFESTO

FOR A
FASHION REVOLUTION

Fonte: Fashion Revolution, 2022.

Imagem 24 - Segundo item do Manifesto Fashion Revolution.

Fonte: Fashion Revolution, 2022.
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Como podemos observar, novamente ndo temos um texto com sequéncias dissertativas

argumentativas. Na verdade, constitui-se de uma série de materiais graficos individuais,

enumerados, que podem ser veiculados juntos ou separadamente em uma publicagdo em rede
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social, por exemplo. Isso evidencia que ¢ um material feito para circular na web e que ¢
produzido de forma que fica sujeito a escolha do publico sobre como compartilhar. A
enumeragdo faz desse material quase uma lista dos valores preconizados pelo Fashion
Revolution, entretanto ele circula sob o nome de “manifesto”, que também aparece em titulos
de livros que circulam no ambito desse discurso, tal qual o Moda com propaosito: manifesto pela
grande virada.

O manifesto ¢ tomado como um género tdo relevante no discurso da moda sustentavel,
que podemos vé-lo sendo usado até mesmo em discursos publicitarios de marcas sustentaveis

que criam seus proprios manifestos, como ¢ o caso do excerto (108), abaixo:

(108) Tem horas em que a vida acelera: anda com pressa, apenas por andar. Mas se cada
pessoa pode mudar rumos, 0s proprios e os do mundo, por que permanecer no piloto
automatico? Passos conscientes levam a lugares mais justos, mais verdes e mais
criativos. E fazem dancar além do dois pra c4, dois pra la. Assim vamos com a Insecta
Shoes. De sapatos estampados nos pés, com a certeza de impactar o gue esta a volta
pela maciez e pela singularidade. Refazendo rotas o tempo todo - sem medir distancias
ou encurtar vontades -, diminuimos o ritmo para encontrar pelo caminho a inspiracao
gue renova o cotidiano, da félego ao futuro e transforma o chdo em algo mais préximo
das nuvens.

Manifesto Insecta Shoes, sem data.

Como se pode observar, o excerto acima pertence ao género publicidade, ja que o texto
se dedica a propagar os valores de uma marca, mas essa publicidade se faz através de uma
cenografia de manifesto, projetando o destinatario como um sujeito consciente, capaz de mudar
os rumos do mundo através do consumo dos sapatos da marca em questao. A existéncia desse
tipo de manifestacao textual, evidencia a importancia que o género manifesto desempenha
enquanto signo de manifestagdo politica, agregando, também as marcas sustentaveis, os valores
que os movimentos de moda sustentavel defendem. Afinal, o movimento nao € s6 para cidadaos
da moda, ele também integra marcas, estilistas, politicos, costureiros, fornecedores,
trabalhadores e empresas de moda em geral.

Passemos agora a outro género tipico do discurso politico que costumeiramente ¢é
mencionado no discurso da moda sustentavel: os debates. Ainda que no discurso em andlise os
debates ndo venham a ocorrer como um debate politico, podemos entendé-los como formas
adaptadas de se debater no ambiente digital, onde sempre ha a possibilidade de compartilhar
informagdo e adicionar comentarios, transformando qualquer publicagdo como passivel de um

debate. Observemos a seguir a publicacdo extraida do /nstagram do Modefica:
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Imagem 25 - Postagem “Debates quentes sobre moda”

i modefica * Seguindo

modefica
recomenda

@modefica

) Q N4 ®sces |

1.073 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justica social,
ambiental e climéatica na industria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegao
de debates sobre as principais questoes envolvendo
o setor: trabalho, polui¢ao, racismo e machismo, e
caminhos para transformacgao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Voceé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagao de midia e
pesquisa que atua pela justi¢a socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragées climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas nao-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de andlise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Fonte: Instagram (@modefica), 2021.

Ainda que o texto veiculado acima em nada se assemelhe a um debate politico, a
expressdo “debates quentes” sugere um trocadilho com expressdes como “fofoca quente”, ou
“babado forte”, porém, substituindo termos de qualidade frivola como “fofoca” ou “babado”

por “debate”. Soma-se a isso, a afirmacao de que “o Modefica nio fala sobre moda. O Modefica
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aborda questdes de justica social, ambiental e climdtica na industria da moda”, o que levanta
bandeiras e faz uma clara oposi¢ao a industria (como ela ¢ atualmente). Além disso, o texto
incorpora um enunciador coletivo, composto por individuos que se apresentam como
jornalistas, o que corrobora a imagem de um discurso mais /auténtico/, informativo,
/transparente/, capaz de compartilhar /conhecimento/, de /conscientizar/. Esses jornalistas, por
sua vez, falam em nome de um veiculo que tem “sido responsavel por aprofundar o debate sobre
as formas de transformar o setor”, o que colabora para a constru¢do de uma cenografia politica
no campo da moda, justamente por seus propdsitos de ordem politica e por colocar-se, na web,
como um discurso que pratica o debate das ideias que propaga.

O discurso da moda sustentavel tem como um de seus propositos expor as relacdes de
producdo, consumo e descarte de itens de moda a fim de que, munidos de informagao
(/conhecimento/ e /consciéncia/), consumidores mobilizem a industria por mais
responsabilidade social e ambiental. Assim, os atores sociais que compdem o imaginario da
moda sustentdvel relacionam-se aqueles que dizem respeito a cadeia produtiva e de consumo
de moda (a industria, os operarios, os estilistas, os vendedores, as marcas, os modelos de
negocios, os lideres de negocios, os consumidores, os comunicadores tais como jornalistas,
criticos, comentaristas etc.).

Sendo assim, os lugares possiveis para o destinatario ocupar no discurso de moda
sustentavel encontram-se na esteira da cadeia produtiva e de consumo da moda. Isso € sugerido
pelo texto veiculado logo na primeira pagina do manual Educar para revolucionar, produzido
pelo Fashion Revolution, que apresentamos a seguir na imagem 26. No material em questao,

delimitam-se alguns sujeitos possiveis a quem o discurso se dirige:
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Imagem 26 - Pagina extraida do material Educar para Revolucionar.

NOS SOMOS

FASHION REVOLUTION.
Somos designers,
académicos, escritores,
lideres de negaocios,
formuladores de politicas,
marcas, varejistas,
publicitarios, produtores,
artesaos, trabalhadores,
sindicatos e apaixonados
por moda. Somos a industria
e somos o publico.

Somos cidadaos do mundo.
NGs somos voce.

......

Fonte: Educar para revolucionar, Fashion Revolution, 2020.

No material veiculado na imagem 26, acima, podemos observar a listagem de uma série
de possiveis destinatarios a quem o discurso se dirige e, ndo por acaso, todos eles se relacionam
a moda e se relacionam uns aos outros, essencialmente, por meio da cadeia produtiva da moda
— ¢ consideravelmente dificil imaginarmos lideres sindicais, por exemplo, ocupando outros
espacos da moda, se ndo aquele que se relaciona a industria. Assim, o cendrio glamouroso da
moda, dos desfiles e das marcas, por exemplo, que constituem cenas validadas no campo da
moda, costumam estar distantes das figuras do sindicalista ou do operério. Somente em um
contexto de “industria da moda” € possivel unir todos esses “personagens”, os da “industria” e
os do “publico” integrados com o principal objetivo de exercer a cidadania.

A cidadania pode ser definida, segundo o dicionério Caldas Aulete em versdo digital,
como um “conjunto dos direitos civis, politicos e sociais dos cidadaos, ou dos mecanismos para
o estabelecimento e garantia desses direitos ou, ainda, como exercicio consciente da condi¢ao
de cidadao; atuacdo na sociedade, em defesa da ampliacdo e fortalecimento da cidadania”

(CIDADANIA, 2021). Trata-se, portanto, de uma agao politica.
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Canclini (1995, p. 21), em seu livro Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais
da globalizagdo, explica que, antes, se pensavam as possibilidades de exercer a cidadania ao
votar e ao sentir-se representado por um partido politico, por uma ideologia, um sindicato, por
exemplo. O autor adverte, no entanto, que atualmente, em decorréncia da existéncia de um
descrédito na politica “tradicional”, partidaria, e da descrenga nas instituicdes, novos modos de
participagdo se fortaleceram, de modo que homens e mulheres sentem que seus anseios de
cidaddo sdo mais atendidos por meio do consumo privado de bens e pelos meios de
comunicacao de massas, do que pela democracia abstrata ou por meio de participagdes coletivas

em espacos publicos. Conforme explica o autor:

Num tempo em que as campanhas eleitorais se mudam dos comicios para a televisao,
das polémicas doutrinarias para o confronto de imagens ¢ da persuasdo ideologica
para as pesquisas de marketing, € coerente nos sentirmos convocados como
consumidores ainda quando se nos interpela como cidadaos (CANCLINI, 1995, p. 13
e 14).

Com o adentrar da modernidade, os sujeitos se distanciaram das atividades de
“cidaddos” enquanto uma atividade politica, ideoldgica e democratica e passaram a ver no
consumo formas mais eficazes de fazerem valer suas necessidades enquanto cidaddos. Ainda
segundo Canclini, “para vincular o consumo com a cidadania, e vice-versa, € preciso
desconstruir as concepgdes que julgam os comportamentos dos consumidores
predominantemente irracionais € as que somente veem os cidaddos atuando em fungdo da
racionalidade dos principios ideoldgicos” (CANCLINI, 1995, p. 21).

Apesar de o texto veiculado na imagem 26 parecer se dirigir a uma série de
“personagens” da industria, todos eles, em uma sociedade de consumo sdo, também,
consumidores. No entanto, raramente vemos, nos materiais do Fashion Revolution, por
exemplo, o tratamento por “consumidores”. Mesmo quando o termo ¢ utilizado no discurso da
moda sustentdvel (o que ¢ bastante frequente), ha um apelo para questdoes da ordem da
cidadania: ag@o por justica, democracia, direitos etc. Inclusive, podemos observar, dentre os
materiais analisados oriundos do /nstagram do Modefica, uma postagem que faz referéncia a
obra Cidaddos e consumidores de Canclini, que citamos a pouco, pedindo que sejam

interpelados como cidaddo e ndo como consumidores. Vejamos:
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Imagem 27 - Postagem “Consumidores e Cidadaos”

maics  modefica Seguindo

espagos publicos, do interesse pelo publico,

S6 através da reconquista criativa dos

o consumo podera ser um lugar de valor
cognitivo, ttil para pensar e agir
significativa e renovadoramente na vida
social. Vincular consumo com a cidadania
requer ensaiar um reposicionamento do
mercado na sociedade, tentar a reconquista
imaginativa dos espacgos publicos, do

interesse pelo publico.

néstor garcia canclini
Consumidores e Cidaddos

@modefica

Qv - N

Fonte: Instagram (@maodefica), 2020.

Acima, na imagem 27, podemos observar, justamente, uma referéncia ao livro
Consumidores e Cidadaos de Canclini. Podemos dizer que, unidos a partir do amor a moda, os
destinatarios do discurso da moda sustentavel sao colocados como sujeitos que leem o discurso
a partir de alguma posi¢ao na cadeia da moda, na qual se presume que tem o desejo de agir
como um cidadao, de agir politicamente. A seguir, no excerto (109), ja reproduzido no capitulo
anterior, essa posi¢cdo na cadeia da moda estd associada a de consumidor, a quem ¢ atribuido

um grande poder em relacao a cadeia:

(109)  “Vocé redefine a industria da moda — a vida de seus produtores — cada vez que
compra ou descarta roupas.”

Como ser um revolucionario da moda, p. 18

A légica prevista no excerto (109), acima, segundo a qual o consumidor/cidadao tem o
poder de redefinir a industria por meio de seu ato de consumir, remete-nos a uma memoria, ja
apresentada no capitulo 2, em que as trabalhadoras da industria do vestudrio estadunidense do
inicio do século XX, associadas ao grupo sindical International Ladies’ Garment Workers’
Union (ILGWU), utilizavam-se de seu jornal sindical para convidar as consumidoras a
repensarem em que condic¢des de trabalho suas roupas estavam sendo produzidas. Esse poder,

de redefinir o rumo da industria da moda, ¢ imputado ao consumidor o tempo todo no discurso
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da moda sustentavel, e podemos considera-lo como um poder politico, inscrevendo o discurso
da moda sustentavel, de certa forma, numa cenografia politica, que engendra as figuras do
enunciador e do co-enunciador num cendrio em que se exerce a atividade politica no interior da
sociedade de consumo.

Nos excertos e imagens apresentados, pudemos observar o poder que ¢ atribuido a figura
do consumidor no discurso da moda sustentavel, incentivado a exercer sua cidadania por meio
das escolhas de consumo. Supomos, portanto, tratar-se de um discurso que se dirige a um
destinatario que se quer politico, cidaddo, mesmo que suas agdes politicas se deem por meio
do mercado e do consumo, e ndo apenas por meio da politica “tradicional”, partidaria, por
exemplo.

Além disso, essa inser¢cao em uma cena “politica” ndo se da apenas por meio de uma
cenografia que ensaia recursos tradicionais do discurso politico, tais como os manifestos € os
debates. H4 uma cenografia de manifestos e “debates quentes”, mas nao ha programas tais quais
os programas politicos, nem debates como os eleitorais, por exemplo, pois o discurso continua
inscrito numa cena englobante do campo da moda, fazendo uso apenas de uma cenografia
politica.

Entretanto, ndo ¢ s6 a cenografia politica que se faz presente no discurso da moda
sustentavel. Ha também uma cenografia transgressora, de denuincia, € uma cenografia didatica.

Para discorrer sobre a cenografia de transgressao do discurso da moda sustentavel
retomamos, aqui, a imagem 35 apresentada a seguir (apresentada anteriormente como imagem
11), que simula uma intervencao sobre o texto, retratada pela rasura do termo fashionista e a

substituicao pelo termo ativista.
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Imagem 28 - Postagem “Seja ativista”

& fash_rev_brasil # Seguindo

SEJA

EACLIINARAIrsT A

—_ L Y R A A N 'H

© Qv N

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.

A imagem 28, acima, ja comentada anteriormente, funciona como uma cenografia de
ativismo e transgressdo, como ja explicamos antes. Esse tipo de cena parece ser frequente,
sendo extremamente representativa e importante na constru¢ao do ethos do discurso da moda

sustentavel. A seguir, reproduzimos outra imagem, muito semelhante a imagem 28:

Imagem 29 - Postagem “Seja revolucionario”

< fash_rev_brasil @ Sequindo

EM UM

MUNDO DE

TENDENCIAS
SEJA UM

- -.-—--——

Qv N

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.
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A imagem 29, a semelhanca da imagem 28, simula uma acdo transgressora operada
sobre o texto, representada por rasura e reescrita, substituindo “seja um classico” por “seja
revolucionario”. Além disso, podemos dizer que a imagem 36 também indica um apelo ao papel
do consumidor-ativista, como se se dissesse a ele (consumidor): “ao invés de escolher o
‘classico’ e se reduzir a um mero consumidor, seja um revoluciondrio, um cidadao”.

Tanto o ativismo, quanto a transgressdo, sao constantemente invocados na cenografia
da moda sustentavel. E possivel observar as caracteristicas de agfio e transgressdo expressas em
diversos materiais e com bastante frequéncia. A seguir, apresentamos outro material, também
na forma de imagem que, na mesma dire¢dao do que foi apresentado nas imagens 28 e 29,

sugerem atos de transgressao operados sobre os textos:

Imagem 30 - Postagem “A vida ¢ curta e temos pouco tempo”

it fash_rev_brasil & -« Seguindo

A VIDA E CURTA,

_FAGA— ¢ ferss
COMPRAS  poyto

tehipe para reverter
a ehiergéhtia chimfiea,

Qv N

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2019.

Na imagem 30, acima, temos, novamente, a simulacdo de um material grafico que sofreu
intervengdes manuais a fim de corrigir seu conteudo, substituindo a frase de cunho consumista
“a vida € curta, faca compras”, por “a vida € curta e temos pouco tempo para reverter a
emergéncia climatica”. As imagens 28, 29 e 30 sdo bastante semelhantes no que diz respeito a
/agdo/ de “substituir” um texto por outro, de fazer uma “correcdo”. No entanto, também
podemos observar intervengdes sobre outros tipos de imagens e fotos. A seguir, apresentamos

alguns desses casos, nas imagens 31 e 32:
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Imagem 31 - “Intervengdo” sobre foto de Katharine Hamnett com Margaret Thatcher

< fash_rev_brasil # - Seguindo

®QYVY 2

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil)

Imagem 32 - Imagem do artigo “Destrua o patriarcado, salve o planeta”

Fonte: Modefica (modefica.com), 2019.

A imagem 31 diz respeito a uma famosa foto da estilista Katharine Hamnett, conhecida
pela criacdo de camisetas com slogans politicos desde os anos 1980. A estilista ¢ bastante
respeitada no ambito da moda sustentavel, ja que sua propria marca se define como sustentavel

— dispondo, inclusive, de um manifesto*®, em inglés, em seu site. Katharine Hamnett cria até

8 O manifesto pode ser lido no site da marca Katharine Hamnett, disponivel em:

https://katharinehamnett.com/sustainability. Acesso: 18 abr. 2022.
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hoje camisetas com slogans®® que remetem aos problemas atuais, como pode ser visto nas
fotografias 7 e 6. Na foto em questdo (imagem 31), a estilista cumprimenta a entdo primeira-
ministra britanica Margaret Thatcher, em 1984, com uma camiseta com os dizeres “58% don t
want pershing” (“58% nao querem misseis”), em referéncia a uma pesquisa que havia sido feita
na época para consultar a populagdo sobre uma base de misseis Pershing no Reino Unido. Na
imagem 31, essa foto iconica no mundo da moda e, em especial, no movimento de moda
sustentavel, ¢ apresentada como se tivesse sofrido uma intervencao “manual”, a fim de chamar

atencao para uma publicagdo sobre o uso de slogans em camisetas.

Fotografia 7 - Estilista Katharine Hamnett utilizando ecobag de sua prdpria marca.

KATHARINE HAMNETT
LONDON

Fonte: Site da marca Katharine Hamnett, 2022.

%9 Os slogans, inclusive, abracam as pautas da moda sustentavel, incluindo frases como “climate action now”

>
EIIY] EERNYS EEIYS o«

“choose life”, “choose slow”, “save our seas”, “making trouble, question everything”, “protect and survive’
“save the rainforest”, “be antiracist”, “knowledge is power” etc.

i
>
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Fotografia 8 - Camiseta da marca Katharine Hamnett

CHOOSE
SLOW

KATHARINE HAMNETT LONDOX
x
JOHN SMEDLEY

Fonte: Site da marca Katharine Hamnett, 2022.

Da mesma forma que a imagem 31 simula uma intervencao sobre uma fotografia, a
imagem 32, veiculada em uma publicagdo do site Modefica, intitulada Destrua o patriarcado,
salve o planeta: porque prote¢do ambiental e feminismo andam juntos, simula uma colagem
com rostos de varios politicos do mundo todo, de diferentes espectros (esquerda e direita), com
intervengoes “manuais” sobre seus rostos, satirizando suas praticas e opinides politicas.

A transgressao impressa no discurso parece recorrer a estética e as formas de circulacao
do discurso tipicas de outros movimentos transgressores com grande influéncia na moda, tais
como o movimento punk, que tinha como um de seus lemas o “Faca Vocé Mesmo” (Do it
Yourself - DIY). Segundo a historiadora de moda Mairi Mackenzie (2010), o punk surgiu em
1975 e, embora seja frequentemente associado apenas a um estereotipo estético, por seu visual

chocante e antissistema, o0 movimento ia muito além disso. Conforme a autora explica,

Era uma subcultura eclética e diferenciada, que se baseara em muitas fontes para evoluir e estabelecer
sua estética. Seus membros provinham de uma gama diversificada de estratos sociais e bebiam de pelo
menos uma fonte intelectual: a Internacional Situacionista, movimento politico e artistico do final dos
anos 1960 cujas criticas ao vazio da cultura de consumo capitalista plasmaram o espirito punk, resumido
na sigla DIY (Do It Yourself, Faga Vocé Mesmo) (MACKENZIE, 2010, p. 106).



190

Nao por acaso, a estilista Vivienne Westwood — que também da nome a grife da camiseta
que apresentamos no capitulo anterior, na qual se podia ler “crash” — também ¢ frequentemente
citada pelos movimentos de moda sustentavel e tida como uma figura pertencente ao
movimento. Vivienne Westwood e seu entdo companheiro Malcolm McLaren (empresario da
banda punk Sex Pistols) foram expoentes da construg¢do e popularizagdo de uma estética punk.
O casal era proprietario de uma loja de roupas denominada Sex, situada em Londres, em uma
regido chamada World's End (fim do mundo). Segundo Mackenzie (2010), a loja de Westwood
e McLaren vendia um vestuario de fetiche sadomasoquista e roupas de estilo subversivo,
exibindo na vitrine camisetas com estampas e slogans provocativos, como figuras de cowboys
seminus, citacoes de fantasias 1€sbicas, camisetas com uma sudstica com a palavra “destroy”
escrita por cima, o que nos remete também a pratica de rasura simulada nas imagens acima
mostradas. A seguir, nas imagens 33 e 34, podemos observar algumas das camisetas vendidas

na loja de Westwood e McLaren:

Imagem 33 - Destroy T-Shirts vendidas na loja de Westwood e McLaren

dadesubculturas.com:Ri-—mmmmmmn

Fonte: Blog Moda de Subculturas (modadesubculturas.com.br), 2016.
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Imagem 34 - Destroy T-Shirts vendidas na loja de Westwood e McLaren

1 shirt © Derek
ar M VMMM.
Yok @ TOB |

e ¢ PINE ¥ the mopt
ese

Fonte: Blog Moda de Subculturas (modadesubculturas.com.br), 2016.

A estética das roupas remete, justamente, ao lema “Faga Vocé Mesmo” do movimento
punk, com sobreposi¢des que parecem colagens, textos escritos a mao sem padronizagao,
pinturas sobrepostas e até mesmo a combinagdo de personagens e simbolos polémicos, como a
suastica, a bandeira da Inglaterra, Jesus Cristo e o Mickey Mouse. Aparentemente, o discurso
da moda sustentavel recorre a uma cenografia semelhante, fazendo uso de rasuras, colagens,
sobreposigoes, recortes, simulando um aspecto transgressor e artesanal da estética punk, como
se pode ver a seguir, em imagem relativa a uma postagem do Instagram do Modefica
(@modefica), na qual ¢ comentado o fechamento de lojas da rede de fast fashion norte

americana Forever 21%:

% Forever 21 é uma das maiores redes varejistas de roupas do mundo. A empresa, norte americana, surgiu em
1984 e, atualmente, detém cerca de 600 lojas espalhadas por todo 0 mundo. A rede é famosa pelo sucesso com
0 modo de producdo fast fashion, pela rapida e constante oferta de tendéncias de moda e pelos precos
considerados baixos.



192

Imagem 35 — Simulac¢&o de colagem com logo da loja Forever 21

=aies modefica * Seguindo

Fonte: Instagram (@modefica), 2019.

Como podemos observar, a imagem acima (imagem 35) se assemelha a uma colagem,
na qual o nome da rede de fast fashion Forever 21 aparece rasgado ao meio, simulando um
papel que foi amassado, rasgado e colado a mao. Enquanto o texto se alinha ao género noticia
e convida o leitor a ler a matéria completa no site, a imagem simula um material produzido
manualmente, seguindo a pratica do “Faga Vocé Mesmo”, além de sugerir um ar de
transgressao, no sentido de gerar impacto visual.

Castro, Martins e Ferreira (2019), também expdem algumas relacdes entre o movimento
punk e o slow fashion (uma abordagem que reside no interior do movimento de moda
sustentavel e que, muitas vezes, ¢ considerada um sinénimo de moda sustentavel). Os autores
apontam que, apesar das diferengas estéticas, os movimentos apresentam formas semelhantes
de micro resisténcia do ponto de vista ideologico. Segundo os autores “o sentimento que baliza
ambos os movimentos sociais parte do questionamento das propostas do sistema de moda,
rompendo com a dependéncia social, gerando novas proposi¢cdes para os seus adeptos”
(CASTRO; MARTINS; FERREIRA, 2019, p. 180).

Embora a estética do “Faga Vocé Mesmo” e a remissao ao movimento punk estejam
bastante presentes nessa cenografia, nao podemos deixar de refletir sobre o quanto o “Facga Vocé
Mesmo” também tem sido cooptado pelo discurso neoliberal e, em especial, pelo discurso do

empreendedorismo, se assemelhando a uma outra expressao muito conhecida, mas que caminha
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no lado oposto do movimento punk: self~-made men. Essa expressao de origem norte-americana
designa alguém que obteve sucesso por si proprio, por seu proprio mérito, seu proprio esforgo,
sem intervencio de condi¢des externas. E uma expressdo comumente utilizada para designar
empresarios que tiveram muito sucesso em suas empreitadas e esse sucesso ¢ atribuido
exclusivamente a seu esforgo.

Fazemos essa reflexdo pois, conforme atesta Barnard (2003, p. 197), o proprio
movimento punk e sua estética, que contestavam o sistema dominante (a burguesia, o sistema
capitalista, a moda e a musica pronta vendida pelas classes dominantes), foram rapidamente
apropriados por ele, sendo considerado um dos estilos mais rapidamente adotados pelo mercado

de moda. Segundo Barnard (2003),

[...] o que foi antes um desafio ao sistema dominante é apropriado e tornado inofensivo. Isso é
conseguido quando o sistema dominante adota ou adapta os valores representados pelo desafio.
Assim, por exemplo, as cores, tecidos e texturas usados pelo punk vao tornar-se moda nas
grandes avenidas, e passa a ser possivel comprar uma versao ja pronta de rebelido punk. Os
valores estéticos e politicos do punk sdo incorporados e se tornam propriedade do sistema
dominante e das classes dominantes. Dessa maneira, 0 que comecou sendo um desafio aquele
sistema e aquelas classes € por elas tornado inofensivo (BARNARD, 2003, p. 196 e 197).

Assim, embora estejamos considerando a moda sustentdvel um movimento, nao
podemos deixar de lado o fato de que € um movimento que ocorre no interior ao campo da
moda e que, dessa maneira, estd sujeito a logica de apropriagdo dos signos estéticos e
ideoldgicos que ocorrem nesse campo.

Retomando nossa andlise acerca da cenografia, a transgressao impressa na imagem 35,
também pode ser percebida em cenas construidas a partir do uso de imagens que se aproximam
de cenas validadas pelo destinatario do discurso, como a nota fiscal, por exemplo, que ¢ um

documento que remete ao ato de consumir:
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Imagem 36 — Postagem de arte grafica com sobreposig¢do de “nota fiscal”.

&t fash_rev_brasil € + Seguindo

QUAL PRECO A NATUREZA
PAGA POR NOSSAS ROUPAS?

ALGODAO

$ >> POLUICAO DOS SOLOS

$ >> MICROPLASTICO NOS OCEANOS

FAST FASHION_

$ >> CONSUMO DESENFREADO

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2021.

r

Na imagem 36, acima, o documento “nota fiscal” ¢ subvertido: ao invés de listar os
produtos comprados, seus respectivos valores e outras informagdes de compra, podemos
observar os produtos e o seu impacto na natureza substituindo o preco. Ao final, ao invés de um
“valor total” a pagar, podemos observar a mensagem “error”, tipicamente utilizada na web para
indicar uma pagina com erro, que nao pode ser acessada. Junto do termo ‘“‘error” temos
caracteres tipicos da comunicacao on-line, como a hashtag (#), levando-nos a tomar o universo
digital como uma topografia, um “lugar” de denutncia, sobre o qual se pode recortar e colar
imagens de impacto sobre a realidade que esta além do mundo on-line, tais como ¢ veiculada
na imagem 36, que mostra uma praia repleta de lixo, destruicdo, sujeira, polui¢do, sobreposta,
ainda, por uma nota fiscal, como se fossem criadas camadas de sentido que remetem ao preco
que a paisagem natural, que se esconde embaixo do lixo e da nota fiscal, paga por conta de
nossas atitudes como integrantes de uma sociedade de consumo. A web ¢, portanto, o “lugar”
que possibilita a construcdo desse cenario transgressor, dado por meio de colagens, de
producdes independente e artesanais da moda sustentavel. Outros indicios no discurso nos
levam a esse lugar “digital”, como o excerto (110), apresentado a seguir, extraido do material

Educar para revolucionar, produzido pelo Fashion Revolution:
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(110) Encaramos esse processo de descobertas, reflexdes, aprendizagens e agdes como uma
forma de hackear o sistema da moda com criatividade, responsabilidade e imaginacéo,
possibilitando a construcdo coletiva de futuros melhores, mais justos e igualitarios para
todos. A energia realizadora das novas geracfes permite conectar seus sonhos com o que
é realizado e vivenciado diariamente, tornando os jovens protagonistas e multiplicadores
de novas ideias de potencial transformador, prontos para coloca-las em pratica e
concretizar o mundo que desejamos.

Educar para revolucionar, 2020, p. 9, grifo nosso.

O excerto acima, traz o termo hackear, que, no material do qual foi extraido acompanha,
inclusive, uma nota de rodapé, com link para o site Wikipédia, explicando o significado do
termo. Na sequéncia do termo hackear, o texto expresso no excerto (110) exalta a importancia
dos jovens e das novas geragdes — comumente associadas a era digital — como potenciais
agentes transformadores e multiplicadores das ideias do movimento. O universo digital pode
ser tomado como um lugar e, de alguma maneira, invoca um momento, uma cronografia, que ¢
caracterizada pelo agora, pelo atual, pelo instantaneo. Assim, podemos dizer que o apelo ao
digital, frequentemente observado no discurso da moda sustentavel, delimita um tempo e um
espaco do digital que, a nosso ver, pode ser considerado onipresente e transtemporal, diz
respeito ao agora € ao instantdneo, mas também pode arquivar uma série de momentos outros.

Além dos aspectos apontados sobre uma cenografia de transgressao, ndo podemos
deixar de mencionar também a presencga de uma cenografia didatica, que pode ser observada a

seguir:
Imagem 37 - Simulacdo de uma atividade didatica sobre o tema transparéncia.

Jwzt fash_rev_brasil @ Seguindo i, fash_rev_brasil @ Seguindo

Para mim Para mim
transparéncia é transparéencia e

encontrar informacdes
sobre os processos de

produgdo das minhas
roupas

#fashionrevoliution sfashlonrevolution

cQvy - R OQY . L)

Fonte: Instagram (@fash_rev_brasil), 2020.



196

A imagem 37, acima, simula uma atividade didatica, na qual mostra-se, inclusive, um
exemplo de como deve ser feita. Cenas como essa sdo frequentes nos materiais sobre moda
sustentavel, especialmente em guias € manuais.

Esses guias e manuais também apresentam outras caracteristicas bastante interessantes.
Geralmente eles simulam uma escrita datilografada em maquina de escrever, fazendo uso de
imagens que parecem terem sido recortadas e coladas, e de fontes que simulam apontamentos
escritos a mao sobre um texto impresso. Ainda que os guias € manuais apresentem um contetido
mais alinhado com um discurso informativo, com tom didatico ou técnico, todas essas
caracteristicas mencionadas (escrita datilografada, recortes e colagens, producdo artesanal)
remetem ao fanzine, ou, neste caso, de circulagdo digital, ao e-zine.

Os fanzines sao publicacdes independentes e tematicas, feitas de forma artesanal e que
foram muito utilizados no movimento punk. Na obra Alternative Journalism, Atton e Hamilton
(2008) classificam o fanzine como um tipo de pratica alternativa, que visa fornecer noticias,
informacdes e comentarios destinados a comunidades especificas, definidas segundo
caracteristicas geograficas ou socioculturais. Essas publicagdes se afastam da grande midia e
visam informar a comunidade daquilo que a midia supostamente nao abordaria, funcionando
quase como uma atividade popular ou uma midia comunitaria, segundo Atton e Hamilton
(2008). O Modefica, por exemplo, frequentemente se assume como uma midia alternativa,
acrescentando, ao final de suas postagens, seja no site (www.modefica.com.br) ou no Instagram

(@modefica), o texto que se 1€ no excerto a seguir (neste caso, extraido do Instagram):

(111) >>> O Modefica é uma midia independente. E por isso que podemos pautar
questdes sociais e ambientais urgentes e sem amarras. Entdo lembre-se de apoiar 0
#jornalismo independente que aborda temas que a grande midia deixa de lado.
Acesse modefica.com.br/apoie para saber como apoiar

O discurso da moda sustentdvel parece se aliar a uma estética que lembra o fanzine
justamente para se colocar como um discurso independente, um movimento que visa informar
algo que o cidaddo ndo vai encontrar na grande midia de moda — muitas vezes financiada pela
industria.

A semelhanga com os fanzines também colabora para a leitura de que a cenografia
presente no discurso da moda sustentdvel ¢ uma cenografia transgressora, artesanal,
independente, afastando-se dos discursos da grande midia, de seus interesses e das coisas que
ela poderia “ndo dizer” sobre os problemas causados pela industria da moda. Essa cenografia
vai ao encontro das caracteristicas do fiador do discurso: a personificacdo do ativista digital, de

corpo livre, etéreo, e carater justo, honesto, determinado, disciplinado e consciente.


http://www.modefica.com.br/
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A partir de nosso estudo sobre o ethos também refor¢camos o fato de que a semantica
global de um discurso se faz presente sobre todos os planos da discursividade, tal como
procuramos mostrar com relagdo ao ethos do discurso da moda sustentavel, que se constroi
sobre os mesmos valores da semantica global que apresentamos no capitulo anterior. Esses
valores também podem ser observados nas praticas discursivas do discurso, as quais abordamos

no proximo capitulo.
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CAPITULO 5: AS PRATICAS DISCURSIVAS DA MODA SUSTENTAVEL

Neste capitulo, voltamo-nos para a abordagem do terceiro e ultimo objetivo deste
trabalho, que consiste em analisar aspectos da face mais social do discurso da moda sustentavel,
destacando questdes relativas a sua comunidade. Nesse sentido, estamos tomando esse discurso
nos termos de uma pratica discursiva, de acordo com os postulados de Maingueneau sobre o
tema.

Conforme explicamos no capitulo 1, no qual tratamos dos fundamentos teoricos e
metodologicos adotados neste trabalho, a nocdo de pratica discursiva diz respeito a um
posicionamento teorico, de acordo com o qual o discurso ¢ tomado “como uma forma de agao
sobre o mundo produzida fundamentalmente nas relacdes de forca sociais” (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, p. 396), o que nos permite pensar nas imbricacdes entre os discursos € as
instituigdes que os gerem. A noc¢do de pratica discursiva corresponde, portanto, tanto a um
conjunto de textos quanto as praticas de uma comunidade discursiva, procurando evidenciar,
justamente, essa relacdo fundamental que ha entre praticas sociais e os discursos a elas
correspondentes. Trata-se, entdo, de duas faces da mesma moeda, como explicamos
anteriormente no capitulo 1.

Tratar os aspectos sociais de uma pratica discursiva (em nosso caso, da pratica
discursiva da moda sustentavel), portanto, ndo constitui um fazer sociologico. Na verdade,
consiste em abranger as duas vertentes da discursividade: a textual e a social, as quais coexistem
de forma imbricada. Sendo assim, ndo ¢ possivel conceber uma interioridade ¢ uma
exterioridade dos discursos, isto €, ndo se pode assumir que um discurso ¢ gerado do exterior,
por um certo grupo ou instituicdo, mas que “[...] a institui¢do discursiva possui, de alguma
forma, duas faces, uma que diz respeito ao social e a outra, a linguagem” (MAINGUENEAU,
1997, p. 55, grifos originais), observando que a tese da semantica global se aplica a essas duas

faces da discursividade. A esse respeito, Maingueneau afirma:

Essas reflexdes sobre a relacdo entre seméantica do discurso e instituicdo nos conduzem, pois, a
tomar distdncia em relacdo a ideia segundo a qual ela seria um simples ‘suporte’ para as
enunciacdes que seriam fundamentalmente exteriores a ela. Ao contrario, parece muito claro que
essas enunciagdes sdo tomadas pela mesma dindmica seméantica pela qual a instituicio é
tomada. Nao se poderia, pois, fazer funcionar aqui um esquema de tipo ‘infra estrutural’, sendo
a instituicdo a causa e o discurso, seu reflexo ilusorio. A organizacdo dos homens aparece como
um discurso em ato, enquanto o discurso se desenvolve sobre as préprias categorias que
estruturam essa organizacdo (MAINGUENEAU, 2008, p. 128; grifos nossos).

Como procuramos evidenciar no capitulo 3 (que versa sobre a semantica global do

discurso da moda sustentavel), o discurso da moda sustentdvel tem como fim ultimo a
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/transformacao/ da industria da moda em uma industria mais sustentavel, convertendo seu
impacto negativo em impacto positivo para o meio ambiente e para as pessoas envolvidas nessa
industria favorecendo, assim, a sustentabilidade nos ambitos ambiental e social. Por esse
discurso ser atravessado pela operagdo de moderagdo, imposta pelo proprio campo da moda,
essa transformacao ndo se da de forma radical, ou seja, ndo se trata de uma ruptura, mas de uma
melhoria gradual.

Para que a /transformacdo/, por sua vez, ocorra, se faz necessario que /acdes/ sejam
realizadas pelos co-enunciadores desse discurso — agdes transformadoras. O incentivo a /ag¢do/
¢ visivel nos proprios tipos de materiais que circulam no dmbito desse discurso: noticias,
debates, guias, manuais, listas de passo-a-passo, receitas, materiais instrucionais em geral, por
vezes acompanhados do termo “pratico”, tais como ‘““guia pratico”.

Contudo, essas agdes devem ser precedidas por um impulso, algo como um “evento
deflagrador”, para que os individuos “despertem” sua /consciéncia/ sobre a necessidade de agir
em direcdo a uma moda mais sustentavel. A /consciéncia/ e, consequentemente, o impulso para
a /agdo/, por sua vez, advém do /conhecimento/, que €, muitas vezes, considerado, ele proprio,
como uma forma de ativismo, de transgressao, como procuraremos deixar evidente ao longo
deste capitulo sobre praticas discursivas.

O /conhecimento/ pode ser transmitido de diferentes formas e consiste em jogar luz
(/transparéncia/) sobre questdes fundamentais da industria da moda que antes eram obscuras,
tais como a polui¢cdo produzida por essa industria, o quanto a produgdo de uma roupa gera de
deterioragdo de recursos naturais, sua relagdo com a desigualdade social em determinados
lugares, as formas pelas quais essa industria explora pessoas, o que/quem realmente esta por
traz das nossas roupas, qual o verdadeiro custo dos itens de moda que compramos etc. E também
o /conhecimento/ que instrumentaliza os destinatarios do discurso para saberem diferenciar a
/auténtica/ moda sustentavel, de uma moda sustentdvel simulada pelo mercado e que ajuda o
destinatario do discurso a perceber sua propria /identidade/. Portanto, ¢ por meio do
/conhecimento/ que se adquire informagdes variadas e um saber que vai além do conhecimento
acerca do processo produtivo das roupas, envolvendo também uma instrumentalizacdo sobre
como mudar esse cendrio.

Tendo em vista esse funcionamento do discurso da moda sustentavel, sumarizado aqui,
organizamos este capitulo focalizando dois aspectos que dizem respeito a face social da pratica
discursiva da moda sustentavel, a saber: 1) os eventos de moda sustentavel, que demarcam o
pertencimento desse discurso ao campo da moda ao mesmo tempo em que subverte as

caracteristicas tradicionais desses eventos ao inserir praticas alinhadas com a face verbal desse
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discurso; ii) a produgdo de publicacdes (digitais ou impressas) como meio de educar sobre o
discurso e de propaga-lo, funcionando, as proprias publicagdes, como um tipo de /agdo/, que
reforcam também a competéncia discursiva dos interlocutores do discurso da moda sustentavel.

Prosseguimos, nos proximos topicos deste capitulo, procurando revelar como cada
uma dessas praticas sociais engendram formas de ativismo e como atuam de acordo com os

mesmos principios que regem a semantica global do discurso aqui em questao.

5.1 Os eventos de moda sustentavel: entre desfiles, negocios e debates.

Os eventos de moda, em especial as semanas de moda (ou fashion weeks), constituem
um aparelho institucional fundamental no campo da moda. De modo geral, podemos dizer que
esses eventos existem no imaginario tanto daqueles que integram a industria da moda, quanto
no imaginario do grande publico, entenda ele de moda ou ndo. O que queremos dizer ¢ que
parece haver um entendimento no senso comum de que a criagdo de moda resulta em desfiles,
e que as semanas de moda sdo o evento mais popular e importante desse campo.

Segundo Cietta (2017), as semanas de moda sdo, de fato, dos eventos mais importantes
no campo da moda, circunscrevendo-se quase que em uma esfera mitica desse campo. De

acordo com o autor,

Todos os instrumentos de comunicagao entraram em crise na era digital, exceto o desfile. Um
éxito curioso, visto que este tem sido, durante décadas, ainda que com as modificacbes
necessérias, o principal canal de comunicacdo das marcas de moda mais importantes. Desfilar
representa ainda hoje, para muitas empresas, uma linha de chegada, um objetivo a alcangar. A
repercussdo do desfile, especialmente se inserido em uma das semanas de moda mais
prestigiadas, é¢ um esforgo de comunicacéo bastante eficaz, mesmo que seu custo esteja longe de
ser acessivel (CIETTA, 2017, p. 43).

O texto de Cietta (2017, p. 43) nos aponta que o desfile (um dos principais eventos do
campo da moda) funciona, at¢ mesmo para as empresas, como uma linha de chegada, um
objetivo que atesta o sucesso daquela marca. Além disso, o autor segue explicando que, ainda
que existam marcas muito desenvolvidas fora do circuito de desfiles, o desfile ainda exerce um
grande poder de seducdo nos interessados na area de moda mais jovens, o que explicaria, de
certa forma, o motivo pelo qual a figura do criador e as competéncias estilisticas continuam
sendo um ponto central no campo da moda, muito mais do que os demais profissionais e
processos envolvidos em uma empresa de moda (tais como os profissionais do setor de
negodcios, de logistica, de vendas etc.).

Essa relevancia do desfile e, em especial, das semanas de moda como um todo, ¢

atestada pela grande repercussao mididtica que as semanas de moda t€ém — em maior grau na
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midia especializada e nas segdes culturais dos jornais diarios — fornecendo uma ampla cobertura
dos desfiles e abastecendo os meios de comunicacdo de moda com diversas pautas geradas
pelos eventos por cerca de um més, ja que o calenddrio internacional conta com semanas de
moda das quatro principais “capitais da moda” (Nova York, Mildo, Londres e Paris) e ¢
organizado de modo que assim que uma semana termina, outra se inicia na sequéncia em outra
capital, permitindo aos principais interessados no evento e aos principais veiculos de
comunicagao participar de todas as semanas.

Gruber e Rech (2011) avaliam que o desfile de moda pode ser considerado um
espetaculo quando ele apresenta categorias cénicas em sua producdo, a0 mesmo tempo em que
¢ tido como uma atividade de comunicagdo e, como tal, uma atividade de propaganda e de
marketing. Dessa maneira, as semanas de moda ndo constituem tdo somente um evento de
entretenimento. Apesar do carater espetacular do evento, seu principal alvo nao sdo quaisquer
amantes da moda, mas grandes compradores em potencial, convidados dos patrocinadores,
convidados especiais (celebridades) e a imprensa — jornalistas, editores e fotografos
responsaveis por noticiar, propagar a informacao e, consequentemente, fomentar a aura especial
que existe em torno das semanas de moda.

Assim, as semanas de moda constituem uma realidade complexa: criou-se um mito em
torno delas e, no entanto, sdo poucos aqueles que podem adentrar esse “espago sagrado” que
conjuga grandes criadores e grandes negocios de moda. Para assistir aos desfiles de uma semana
de moda, ou simplesmente frequentar os espagos comuns das semanas de moda, por exemplo,
sdo necessarias credenciais e convites. Existe, portanto, um ar de exclusividade e
inacessibilidade em torno desses eventos.

Nenhuma semana de moda brasileira figura no calendério internacional de moda, apesar
de contarmos com o Sdo Paulo Fashion Week (SPFW), uma semana de moda criada em 1995
— primeiro sob o nome Phytoervas Fashion®! e, depois, Morumbi Fashion até, finalmente, em
2001, adotar o nome Sao Paulo Fashion Week — que tem uma notével relevancia nacional e na

América Latina.

51 O Phytoervas Fashion surgiu da parceria de Paulo Borges (CEO do grupo Luminosidade, atual organizador do
Sao Paulo Fashion Week) com a empreséria Cristiana Arcangeli, entdo proprietaria da empresa de cosméticos
Phytoervas. Posteriormente, 0 evento passou a se chamar Morumbi Fashion por conta da mudanga de parceria,
que passava a ser, entdo, entre Paulo Borges e 0 Shopping Morumbi, em S&o Paulo.
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Além das semanas de moda, o campo da moda conta, ainda, com outros eventos menos
proeminentes, como feiras de negocios, feiras téxteis, entre outros eventos de nichos especificos
de cada setor produtivo que compde a industria da moda.

Na moda sustentavel ndo ¢ diferente. O movimento detém seus proprios eventos, 0s
quais também tém um valor importante na institucionaliza¢ao do discurso da moda sustentavel,
ndo s6 porque os eventos demarcam o pertencimento desse discurso ao campo da moda — afinal,
alinham-se a uma pratica tipica desse campo, que sdo os desfiles, as semanas de moda, as feiras
de negocios — como também funcionam como uma forma de ativismo ao fazerem desses
eventos mais do que desfiles, negdcios ou espago para patrocinadores e apoiadores, como
costumam ser as semanas de moda ““tradicionais”. Na verdade, os eventos de moda no ambito
da moda sustentavel parecem subverter alguns preceitos de outras semanas de moda, tais como
a “entrada limitada”, oferecendo eventos com entrada gratuita e aberta ao publico, agregando
atividades que ndo sdao tdo comuns as tradicionais semanas de moda, como atividades
formativas. Assim, podemos entender essa subversao dos valores tradicionais da semana de
moda, que ajudam a construir sua aura especial e inalcangavel, como uma forma de ativismo.

Vejamos, por exemplo, a semana de moda sustentavel brasileira denominada Brasil Eco
Fashion Week, que nos parece ser a unica (ou a mais relevante) no Brasil. O evento ¢ realizado
na cidade de Sdo Paulo e vem acontecendo desde 2017. Assim como as tradicionais semanas
de moda, a Brasil Eco Fashion Week conta com desfiles de marcas sustentaveis, marcas
expositoras, patrocinadores e apoiadores, entre outras caracteristicas e atores sociais comuns as
semanas de moda tradicionais. Entretanto, além dessas atragdes tradicionalmente esperadas das
semanas de moda, a Brasil Eco Fashion Week parece ter um foco tao grande nas atividades de
promogao do /conhecimento/, quanto nos desfiles. Aparentemente, os eventos fazem valer os
valores identificados na semantica global do discurso da moda sustentdvel apresentado
anteriormente. O excerto a seguir, extraido do release da terceira edicdo do BEFW, deixa claro
tratar-se de um evento aberto e gratuito:

(112) A 30 edicédo do Brasil Eco Fashion Week (BEFW) acontecera nos dias 16, 17 e 18 de
novembro, com previsdo de receber cinco mil pessoas, vindas de todas as regifes do
Brasil, no espa¢o da Unibes Cultural, em S&o Paulo. O evento é gratuito e aberto ao
publico, e tem como objetivo criar uma plataforma para impulsionar marcas,
profissionais, pesquisadores e iniciativas de moda, comprometidas com as préaticas de
responsabilidade socioambientais e culturais.

Considerado o maior encontro de moda e sustentabilidade da América Latina, a
proxima edigdo apresentara cerca de 70 palestras, talks e oficinas préticas, na
programacao de contelidos dos espacos Conhecer, Fornecer e Amazonia.
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Release: Brasil Eco Fashion Week chega em sua terceira edi¢do
trazendo luz a novas formas de produzir e pensar a moda, 2021, grifos nossos.

Como se pode observar no excerto acima, ao contrario das tradicionais semanas de
moda, como a SPFW (para citar um exemplo do contexto brasileiro), a BEFW consiste em um
evento aberto ao publico e gratuito, indo na contramao da ideia de exclusividade e limitacao
das semanas de moda tradicionais. O fato de o BEFW ser um evento aberto ao publico, gratuito
ou, pelo menos, com a possibilidade da compra de ingressos para algumas atividades, evidencia
a operacgado de integragdo, j4 que ndo ha a manutencao de uma aura de exclusividade em torno
do evento, ao contrario, subverte-se essa aura de exclusividade prezando pela inclusdo — até
mesmo porque, além das marcas que desfilam, além dos patrocinadores e expositores, o evento
busca integrar outros atores sociais, como especialistas, académicos, estudantes, palestrantes
etc.

Observamos também que, mais do que apresentar as colegdes de cada marca participante
ou explorar os negocios em torno das colecdes de moda, o evento procura atuar em torno da
propagacao de /conhecimento/, oferecendo diversos espagos destinados ao compartilhamento
de conhecimento, informacao e troca de ideias, como podemos observar nos trechos em
destaque do excerto (112): “apresentara cerca de 70 palestras, talks e oficinas praticas, na
programacao de conteudos dos espagos Conhecer, Fornecer e Amazonia”. A seguir, no excerto
(113), extraido de um material que baixamos no proprio site do evento, que versa sobre a
organizacao e programacao da edicao de 2020 do BEFW, vejamos o que se diz sobre os
workshops que integram o evento:

(113) Sobre 0os Workshops ao Vivo

A frente de workshops do evento tem se mostrado um pilar cada vez mais importante,
ao oferecer dezenas de atividades com foco em educar sobre temas técnicos e
inspiradores para a transformacdo na Moda.

As atividades serdo realizadas ao vivo, em salas virtuais do Zoom, poderdo durar de
2h a 4h, e os valores variados de inscri¢cdo poderdo ser consultados nos links das
atividades, disponiveis no site do evento.

Release da 3* edi¢do do evento Brasil Eco Fashion Week, 2021, grifo nosso.

Conforme podemos observar no excerto (113), segundo esse discurso, os workshops
vem se tornando um pilar importante dessa semana de moda e o foco em educar ¢ considerado
uma premissa para a transformacgdo da moda. A nosso ver, essa relevancia dada as atividades

formativas estd intrinsecamente relacionada a premissa de que para transformar a moda ¢
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preciso /consciéncia/ e, para se obter consciéncia e agir € preciso /conhecimento/. Nao por
acaso, compartilhar informacao e conhecimento no espago digital ¢ considerado uma forma de
ativismo no ambito da moda sustentavel, como apresentamos na proxima se¢do deste capitulo.

Ainda com relagdo ao excerto (112), podemos observar que as “estrelas” da semana de
moda sustentavel ndo sdo as modelos, os estilistas ou as celebridades convidadas, como
costuma(va) ocorrer em outros eventos de moda, mas sdo os participantes da cadeia da moda
despidos de qualquer glamourizacdo: “marcas, profissionais, pesquisadores e iniciativas de
moda, comprometidas com as praticas de responsabilidade socioambientais e culturais”.

Além da abertura do evento ao publico em geral, entendemos que a /transparéncia/ esta
presente na propria organizacdo do BEFW; vejamos: enquanto nas semanas de moda
tradicionais pouco se revela, para o publico, como as marcas que desfilam sdo selecionadas ou
como podem vir a participar da semana de moda, no caso do BEFW, por outro lado, ha uma
lista de critérios que fica exposta de modo bastante acessivel as marcas e ao publico em geral,
sob o titulo “critérios de curadoria” que esta disponivel no site do evento, como se pode ver na

imagem 38, a seguir:

Imagem 38 - Critérios de curadoria do BEFW

CRITERIOS DE CURADORIA

AS MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES E MERCADO ECO DO
EVENTO SAO SELECIONADAS POR UMA EQUIPE DE CURADORIA
CONVIDADA, COMPOSTA POR ATE OITO PROFISSIONAIS
CONECTADOS AO MERCADO DA MODA SUSTENTAVEL E INOVADORA

Fonte: Site do Brasil Eco Fashion Week (BEFW), 2022.
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A disponibilidade dos critérios utilizados para a curadoria das marcas participantes,
observados na imagem 38, acima, evidenciam a presenca do sema /transparéncia/, uma vez que
esses critérios ficam disponiveis para todo mundo: marcas, publico, imprensa etc. O evento
poderia, a semelhanca das semanas de moda tradicionais, tornar essa informacgao disponivel
apenas as marcas interessadas em participar do evento. Entretanto, deixa a informagao acessivel
a todos.

No proprio release da 2* edicdo do BEFW, podemos encontrar um trecho que destaca a
abertura do evento para a participacao de novos designers, o que sugere que, no plano social, a
comunidade discursiva da moda sustentavel se baseia na operagdo de integragao, operacao esta
que permite promover a unido de diferentes publicos, de designers novos e designers
consagrados (desde que sejam capazes de atender aos critérios de selecdo), entre outras formas
de unido (de pessoas, de temas, de areas). Isso ¢ evidenciado pelo excerto (114), a seguir, no
qual veiculamos um trecho do release da 2% edigao do BEFW que sugere que o evento ¢ também
um convite aos novos designers:

(114) Outra novidade é a Mostra Novos Designers, desenvolvida pela equipe educacional do
Fashion Revolution em parceria com o BEFW, que reunira trabalhos de estudantes e
recém formados de diversas regides do pais.

Alimentacdo vegetariana, atividades educacionais, workshops, rodas de conversa e
palestras também fazem parte da programagdo que contard com a presenca de
personalidades da &rea. O evento é gratuito e aberto ao publico.

Release da 2* edig¢do do evento Brasil Eco Fashion Week, 2020, grifos nossos.

No excerto (114), podemos observar a veiculagdo de uma novidade da 2* edi¢do do
evento, que consiste na “Mostra Novos Designers” que retine o trabalho de estudantes recém-
formados de diversas regides do Brasil — e ndo s6 de Sao Paulo, embora o evento seja paulistano
—novamente evidenciando que essa comunidade discursiva € construida com base na operagao
de integracdo bem como evidenciando a presen¢a do sema /conhecimento/, ja que se valoriza o
estudante de moda e personalidades da area que vdo ao evento para compartilhar conhecimento
em atividades educacionais. Isso ¢ interessante de ser observado, uma vez que muitos
estudantes de moda nem se quer ja estiveram nos espagos comuns de semanas de moda
importantes no pais como a SPFW, que sdo fechadas, limitadas a personalidades midiaticas,
midia e grandes compradores, de modo que o publico em geral, o consumidor comum e muitos
estudantes de moda s6 tém acesso ao seu conteudo exclusivamente por meio da midia.

Inclusive, parece haver, no campo da moda, uma discussdo a respeito dessa “exclusividade” do
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SPFW, considerado diversas vezes um evento elitista, Como forma de ilustrar essa polémica,
apresentamos a seguir, no excerto (115), alguns trechos de uma postagem®? do comunicador de
moda Caio Braz, feita na rede social Facebook em 2017, logo apds a realizagdo de um dos
SPFW daquele ano. Vejamos:

(115)  Aconteceu mais um Sao Paulo Fashion Week, e apesar de “todo mundo” comentar
isso nas internas, ninguém debate mesmo o assunto: a semana de moda de Sao Paulo
vai acabar?

Enquanto na fofoca todo mundo diz que o SPFW esta respirando por aparelhos,
vejam bem: somos n6s mesmos que fazemos a semana de moda. Eu que sou da
imprensa, vocé que ¢ estilista, blogueira, estudante de moda, artista. Ela ndo existe
sem a gente. Se ela estd sem enredo, fervo, a culpa na verdade é toda nossa.

Vamos parar de colocar a culpa na "moda".
A "moda" mudou? Sim.

O que é amoda? Noés

Nos somos a moda.

Nos fazemos a moda.

Logo, n6s mudamos.

Mudamos habitos de consumo, como ganhamos e gastamos nosso dinheiro, codigos
de status, o que conversamos. N&do conversamos mais sobre como as roupas nos
representam ¢ deixam a gente feliz, porque descobrimos que a felicidade nao esta
nelas. A moda durante muito tempo foi a cura para muita gente, ¢ ela deixou de ser
porque a nossa inteligéncia mudou e buscamos valores mais essenciais e importantes.

[.]

Nao tem que ter so estudante de moda ali. Precisamos criar interesse em todos os
estudantes. E ¢ fazendo com que eles participem da construcéo da narrativa, e ndo
barrados na porta dos desfiles, frustrados porque ndo tem celebridade pra tirar selfie,
e ndo tem acesso a nada.

Sinto muita falta de gente jovem, pos-adolescente, fresh, circulando naquele ambiente
trazendo suas novas linguagens, a liberdade, a fim de estabelecer uma conversa com
aquele lugar. A gente precisa mesmo entender que essas pessoas encabecam o futuro
do consumo, e o SPFW é um evento de arte e consumo, portanto precisa abrir espaco
para esse didlogo e ouvir essa galera, deixd-los construir.

Postagem feita no Facebook, 2017, grifos nossos.

Como podemos observar no excerto (115), o comunicador discute o possivel fim da
semana de moda brasileira e aponta alguns motivos pelos quais a semana de moda estaria
decadente (“respirando por aparelhos”, “sem enredo”). Dentre esses motivos podemos observar
que, na avaliagdo do autor da postagem, falta, justamente, acesso, didlogo, integracdo, de
pessoas novas, de novas linguagens, de novas atividades — ¢ preciso ndo barrar estudantes da

porta dos desfiles, trazer gente jovem e novas linguagens, permitir que haja mais participacdo

%2 Disponivel em: https://www.facebook.com/caiobrazpage/posts/1595176477222629. Acesso: 23 abr. 2022.


https://www.facebook.com/SPFW/?fref=mentions
https://www.facebook.com/caiobrazpage/posts/1595176477222629
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na construgdo das narrativas, que se abra o espaco, que haja didlogo etc. A postagem do

comunicador Caio Braz foi seguida de comentarios de internautas concordando com o texto e

afirmando que o evento ¢ elitista, inacessivel e distante do consumidor comum. Vejamos alguns

desses comentarios nos excertos a seguir:

(116)

(117)

(118)

(119)

(120)

Internauta 1:

O SPFW s0 existe se tudo o que foi mostrado for transformado em vendas , do

contrario n se sustenta. Mais compradores nas primeiras filas e menos blogueiros...

Comentario em postagem no Facebook, 2017, grifos nossos.

Internauta 2:

Perfeito Caio ... Quem faz a moda na verdade somos nés pg se ndo usamos , Ndo
consumimos ela deixa de ser relevante ... Portanto o SPFW deveria abrir suas portas
aos verdadeiros interessados que somos nds !!! Acredito g tudo ia ser diferente e 0

evento em si seria muito mais visado , divulgado, expandido .... Pq o interesse é
grande ... Visto as pessoas g ficam na porta esperando uma oportunidade de poder

entrar ...

Comentario em postagem no Facebook, 2017, grifos nossos.

Internauta 3:

Infelizmente ainda ha uma cultura extremamente elitista no SPFW, completamente
inacessivel para quem nao é do (meio) ou quem ndo possui milhares de seguidores
em redes sociais. O evento se fecha nos pilares da Bienal, e no maximo vai até ao
jardim do Ibirapuera (ufal!). Deveriam repensar o conceito do evento com urgéncia,
buyers internacionais ja reclamaram da falta de ponte e comunicacéo. Ele ndo se abre
a novos talentos, caso 0s mesmos ndo tenham um capital para oferecer. A divulgagéo
do evento € nula, olhando de fora, ha muito espago e pouca ocupacio de pessoas.

Comentario em postagem no Facebook, 2017, grifos nossos.
Internauta 4:

Evento enorme com uma mega-locagdo com conteudos mega-inacessiveis, sem

adequacdo com a nova linguagem. Esse ano rolou um caso escancarado de racismo

que ¢ possivel notar a dificuldade do spfw como um todo em se adequar a novos

formatos, a novas linguagens e novas personas.

Comentario em postagem no Facebook, 2017, grifos nossos.

Internauta 5:
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Pela primeira vez fui na semana de moda de SP, com um unico dia de acesso a bienal

sem assistir de perto nenhum desfile e adorei por ser uma novidade, por ver tanta

gente com estilos incriveis. Acredito que falta iniciativa da organizagdo do evento e

das marcas de querer algo mais do povo, algo além das passarelas que alcance a

galera mais fora do meio de contato$.

Comentario em postagem no Facebook, 2017, grifos nossos.

Como podemos perceber nos comentarios acima, emitidos por diversos internautas, o
evento SPFW ¢ taxado de inacessivel e elitista, sendo necessarias adequagdes urgentes ao
evento. Além disso, parece reivindicar que o consumidor comum também tenha acesso ao
evento (“mais compradores nas primeiras filas, € menos blogueiros”, “Quem faz a moda na
verdade somos nds pq se ndo usamos, nao consumimos ela deixa de ser relevante”™).

A semana de moda sustentavel que tomamos aqui como exemplo, o BEFW, parece
atender, justamente, a essas demandas: acessibilidade, abertura para novos talentos,
favorecimento do didlogo, novas linguagens, inclusao do consumidor comum nas discussoes
sobre moda etc. Essas caracteristicas da referida semana de moda revelam, assim, o
atravessamento da operagdo de integracao sobre as praticas mais sociais desse discurso, ja que
tais praticas se desenvolvem entre uma comunidade discursiva que preza pela “integracao” de
variados atores sociais. Também podemos observar a presenga do sema /transparéncia/, ja que
se trata de um evento aberto, que expde as informagdes aos participantes, que torna a
informacdo acessivel. O atravessamento da operacao de integragdo na semana de moda
sustentavel, bem como a presenca do sema /transparéncia/ resultam, por sua vez, na
transgressao do modelo tradicional da semana de moda a partir da inclusao de variados atores
sociais, da acessibilidade, do fomento as atividades formativas. Além disso, devemos ressaltar
que tal semana de moda, ao tomar as atividades formativas como um de seus principais pilares,
acaba passando por semas importantes desse discurso, tais como /conhecimento/, /consciéncia/
e /autenticidade/.

Para além da semana de moda BEFW, o discurso da moda sustentavel também circula
em outros eventos proprios do movimento, tais como os foruns e outros eventos que, embora
sejam eventos de moda, compartilham muitas semelhancas com os eventos académicos,
contando com submissdo e apresentacdo de trabalhos, possibilidade de inscricdo como ouvinte,
apresentacdo de painéis, mesas redondas, palestras, debates, bate-papo com especialistas,
publicacdo de trabalhos selecionados, parceria com universidades, composi¢do de um comité
cientifico, entre outros. Esse é o caso do evento Rio Ethical Fashion (REF) ¢ do Forum Fashion

Revolution, ambos considerados foruns de moda.
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Ambos os eventos preconizam a producao e difusdo de /conhecimento/ como formas de
integracdo e de busca por solucdes para a /transformagao/ da industria da moda, conforme pode

ser observado no excerto (121), a seguir, extraido da pagina do Férum Fashion Revolution:

(121) Salve a data — 14 a 17 de outubro

Forum Fashion Revolution ¢ a primeira plataforma do Brasil criada exclusivamente
para fomentar a pesquisa e o desenvolvimento sustentdvel na industria da moda.
Incentivamos os participantes a explorarem os possiveis cendrios, desafios e solugdes
sustentaveis dentro do sistema da moda, através de diferentes abordagens
metodologicas e filosoficas. Queremos entender e encorajar o estudo aprofundado dos
impactos dos negdcios de moda na qualidade de vida das pessoas e do planeta.

Texto extraido da pagina do Forum Fashion Revolution 2021, grifos originais.

Como podemos ler no excerto (121), o forum em questdo tem como objetivo “fomentar
a pesquisa e o desenvolvimento sustentavel na industria da moda” e quer “entender e encorajar
o estudo aprofundado dos impactos dos negécios de moda na qualidade de vida das pessoas e
do planeta”. Isso evidencia que o férum preconiza que a /transformacao/ da induastria da moda
passe, necessariamente, pela producao e disseminagdo de /conhecimento/.

Os foruns parecem preconizar, justamente, o encontro e o didlogo dos ativistas da moda
sustentavel para que, cada um, com suas propostas de solugdes e seus pontos de vista sobre os
problemas (/identidade/), possa expo-las a fim de que suas propostas dialoguem com outras.
Também ¢ possivel observar a abertura a uma variedade de publicos (dos negodcios, da
academia, estudantes, designers, consumidores etc.) postos em relagdo para discutir solugdes e
gerar /conhecimento/ para a /transformacao/ da industria da moda.

Essa producao e disseminagdo do conhecimento observada, por exemplo, no Férum
Fashion Revolution (que nao ¢ o tnico evento promovido pelo Fashion Revolution) também
conta com outras caracteristicas que validam a atuagdo do sema /conhecimento/ na esfera da
organizacao desses eventos. Nessa dire¢do, chama-nos a aten¢ao algumas semelhancas que esse
evento mantém com os eventos do universo académico: comité cientifico, submissdo e
avaliacdo de trabalhos que serdo apresentados, publicagdo decorrente do evento a qual, em
termos de organizacdo, assemelha-se aos anais cientificos entre outros. Ao mesmo tempo, ele
procura promover o didlogo variados atores sociais da moda, envolvendo a academia, mas nao
s6. Vejamos o texto de apresentagdo que consta nessa publicacdo decorrente do evento:

(122) O Forum Fashion Revolution é uma plataforma idealizada pelo Fashion Revolution
Brasil com o objetivo de fomentar a pesquisa e o desenvolvimento sustentdvel na
industria da moda. E o primeiro do Brasil criado exclusivamente para analisar os
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possiveis cendrios, desafios e solu¢des dentro dos diversos sistemas que envolvem
moda e sustentabilidade.

O Forum Fashion Revolution se divide em dois momentos — offline ¢ online — para
possibilitar a criagdo de diferentes espagos abertos para refletir e explorar novos
horizontes, disseminar informacgdo e incentivar intervencdes, experiéncias € a
construcdo coletiva de novas maneiras de pensar, criar, produzir ¢ consumir moda.

A primeira edi¢ao aconteceu no dia 28 de abril de 2018, durante a programacao da
Semana Fashion Revolution na Unibes Cultural, na cidade de Sdo Paulo, e contou
com o apoio institucional de importantes parceiros como Belas Artes, IBModa, IED
- Istituto Europeo di Design e Senac. Ao longo de um dia, 34 autores de diversas
cidades do Brasil se encontraram com um publico de mais de 200 pessoas para
apresentar temas atuais e relevantes sob diferentes perspectivas, encorajando
discussdes estimulantes e compartilhando visdes de futuros mais sustentaveis para a
moda.

Como forma de integrar teoria e pratica, o Forum Fashion Revolution recebeu autores
de diferentes areas, ndo s6 pesquisadores ¢ académicos, mas também profissionais do
mercado de moda, sustentabilidade e inovagdo. Acreditamos que essa abertura de
didlogo seja essencial para provocar transformagdes mais profundas nos processos de
produgdo e consumo, para que enfim, as roupas sejam feitas de um modo mais seguro,
limpo, justo e criativo.

Através de diferentes abordagens metodologicas e filosoficas, procuramos encorajar
o estudo dos impactos dos negdcios na qualidade de vida das pessoas e do planeta.
Assim, o conjunto de trabalhos selecionados traz uma visdo abrangente sobre os
desafios da industria e seus potenciais de expansdo e inovacgdo dentro de 3 grandes
eixos tematicos [...].

Publicacdo Forum Fashion Revolution 2018, p. 8, grifos nossos.

No excerto (122), acima, podemos observar a presenca da operacao de integragao
quando lemos que o evento procura integrar teoria e pratica, que recebe autores de variadas area
e os coloca em didlogo com um publico de mais de 200 pessoas, que se divide em momentos
on-line e off-line a fim de manter o espago aberto para a construcao coletiva, ou seja, fazer-se
acessivel aqueles que ndo podem estar presencialmente na cidade de Sdo Paulo e também dar
manutengdo na propagagdo do evento para além do tempo (as datas de execug@o) e do espago
(o espaco do Unibes Cultural em Sdo Paulo), evidenciando também a relevancia da web na
propagacao desse discurso.

Além disso, podemos notar, como dissemos anteriormente, elementos que denotam
algumas semelhangas com os eventos académicos, tais como ‘“‘conjunto de trabalhos
selecionados”, “eixos tematicos” e a parceria com Institui¢des de Ensino Superior que contam
com cursos de moda, tais como Belas Artes, IBModa, IED (Istituto Europeo di Design) e Senac.

O férum Rio Ethical Fashion, na mesma direcdo, preconiza o didlogo, os debates, os
painéis e outras atividades de discussdo e propaga¢do do conhecimento. Entretanto, enquanto o

Forum Fashion Revolution procura alinhar-se a certas praticas mais tipicas dos eventos
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académicos, o Rio Ethical Fashion parece amalgamar elementos mais préximos do mundo dos
negocios a algumas poucas caracteristicas de eventos académicos. A aproximagao com o mundo
dos negocios fica evidente por meio dos tipos de patrocinadores e apresentadores de painéis no
evento, tais como o Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), por
exemplo. Além disso, é possivel observar a presenga constante dos cargos desempenhados pelos
participantes das atividades (como CEO, fundador, lider etc.), como pode ser visto na imagem

a seguir, que ilustra parte da agenda do evento:

Imagem 39 - Programacéo do evento Rio Ethical Fashion (REF)

THICAL
ASHION

03/06 | QUINTA-FEIRA

PENSANDO MODA FORA DA CAIXA
10h00 PAINEL ASSINADO POR SEBRAE
1h30 Um debate sobre como a Moda vem inovando e pensando em formas de producéo e

consumo que desafiam os modelos atuais. Anélises sobre o futuro da moda num cenario de
desafios e incertezas € sobre como o pequeno empreendedor pode inovar e trazer solugdes
para superar as adversidades num mundo pés-Covid.

« Lilian Pacce (MODERADORA- Editora de moda e apresentadora)
« Anny Santos (Coordenadora de mada no Sebrae)

« Mariana Santiloni (Especialista em tendéncias na WGSN)

« Fiorella Mattheis (Atriz e Fundadora € CEO da Gringa)

- Giovanna Nader (Apresentadora e comunicadora)

OS DESAFIOS DA MUDANGCA NA MODA BRASILEIRA
PAINEL ASSINADO POR COLABORA MODA SUSTENTAVEL
Um panorama do setor da Moda, seus avancos e desafios do ponto de vista da diversidade e
equidade, relagdes socicecondmicas da cadeia de valor, e economia circular.
« Marina Colerato (MODERADORA - Jornalista, e diretora Executiva do Modefica)
« Fernando Pimentel (Presidente da Abit)
- Davi Bomtempo (Gerente executivo de meio ambiente e sustentabilidade da CNI)
« Mércia Silveira (Diretora de Articulacde e Comunicacao Institucional, Sistema B Brasil
- Taciana Abreu (Head de sustentabilidade Grupo Soma)

e

Fonte: Site do evento Rio Ethical Fashion, 2022.

Como se pode notar acima, os painéis contam com moderadores e outros participantes,
além de atores sociais diversos: CEOs, especialistas, comunicadores, atrizes etc., novamente

evidenciando um forte efeito da operagcdo de integragdo, que ¢ percebida até mesmo no
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manifesto do evento, ja apresentado no capitulo anterior, no qual se pode ler, em primeiro lugar,
o0 seguinte:

(123) somos uma comunidade que redne pessoas para discutir, inspirar, criar parcerias e
divulgar os valores da sustentabilidade na indUstria da moda, e suas vertentes culturais
e socioecondmicas no Brasil e no mundo.

[...]

Promovemos o debate de forma democratica & acessivel a todos - do criador ao
consumidor, passando pelo produtor — como protagonistas de novos modelos que
regenerem a cadeia produtiva da moda.

[...]

Buscamos a diversidade de vozes e pontos de vista de todos os nossos colaboradores e
todos os agentes de mudanca sdo bem vindos nesse dialogo, respeitando e valorizando
as diferencas individuais, mantendo um ambiente de troca que seja livre de
preconceitos, discriminacdo, assédio, bullying ou intimidacéo.

[-]

Texto extraido do Manifesto Rio Ethical Fashion, s. d., grifos nossos.

O manifesto segue apresentando valores como inclusao, acessibilidade, diversidade de
vozes, transformagao de forma ética e pacifica entre outros aspectos que evidenciam a operagao
de integracao e a preconizacao de valores presentes na semantica global desse discurso, tais
como /identidade/ (“respeitando e valorizando as diferencgas individuais de cada um”), por
exemplo. A forte atuacdo da operagdo de integragdo nos eventos pode ser notada também por
meio dos reports produzidos pelo evento, que constituem trés produgdes diferentes e cada uma
delas procura abarcar uma das esferas que o desenvolvimento sustentavel preconiza (ambiental,
social e econdmico).

Como se pode observar até aqui, todos os eventos buscam produzir alguma publica¢do
decorrente dele, podendo ser uma publica¢ao que fica disponivel para download, tais como a
publicacdo do Forum Fashion Revolution, os reports do Rio Ethical Fashion, ou ainda a
produgdo de contetido decorrente dos eventos, tais como videos dos desfiles, videos das
palestras, falks, debates etc. A nosso ver, a producdo e publicagdo de materiais decorrentes dos
eventos constitui ndo s6 a constru¢do de uma memoria, de uma documentacdo que conta uma
histéria e que coloca esses eventos como precursores das mudangas na moda, como também
funciona como um instrumento de propagacdo do discurso, visto que quase todos ficam
disponiveis gratuitamente na internet. Na proxima se¢do, entraremos em mais detalhes quanto

as publicacgdes.
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Embora até aqui tenhamos mencionado eventos como as semanas de moda e os foruns,
salientamos que o movimento de moda sustentavel também dispensa esfor¢os em outros tipos
de eventos, alguns até com mais relevancia no cendrio nacional, tais como a Semana Fashion
Revolution, que tem o carater de uma campanha de conscientizagdo. Esse evento, que comegou
como Fashion Revolution Day (realizado em um tinico dia, uma vez ao ano, em abril®®), ganhou
bastante repercussdo desde sua primeira edi¢ao, tendo passado de um dia de evento para uma
semana. O evento ¢ global e, no Brasil, ocorre de forma dispersa em variados pontos do
territorio nacional, o que se d4 por meio de organizadores locais que se associam ao Fashion
Revolution, tornando-se, assim, porta-vozes e agentes do movimento em suas cidades,
promovendo o evento anual em sua regido e podendo envolver espacos culturais, universidades,
escolas, variados atores sociais.

O Fashion Revolution determina um tema central a ser trabalhado em cada evento, bem
como algumas diretrizes organizacionais, além de compartilhar com os participantes materiais
de divulgacao para serem usados durante a semana, tais como cartazes com o questionamento
“quem fez minhas roupas?”’, materiais graficos para serem postados nas redes sociais, entre
outros. O instituto procura, assim como nos demais eventos, dar visibilidade ao “nos” que
participa da organizagdo, isto ¢, a variedade de atores sociais envolvidos, como podemos
observar a seguir:

(124) “A programagdo, disponivel no site e nas redes sociais, estd sendo construida
colaborativamente pelos mais de 60 representantes locais e mais de 100 embaixadores
(estudantes e docentes), além dos contetidos disponibilizados pelos parceiros.” A
Semana é um convite para todos fazerem parte da revolucdo, usando este momento
como um espaco de trocas, aprendizados e questionamentos, para que assim, seja
impulsionada a tdo urgente mudanga que precisamos no nosso setor € na nossa
sociedade”, diz Fernanda Simon, diretora da organizacao no Brasil.

Trecho extraido de texto de divulgagdo da Semana Fashion Revolution, s. d., grifos
NOSSOS.

Novamente, no excerto acima, podemos observar a operacao de integracdo e um apelo
as trocas, aos aprendizados e questionamentos como forma de impulsionar a mudanga na moda.
O que nos leva a entender o proprio /conhecimento/ e sua propagacdo como uma agao
transformadora, um tipo de ativismo no discurso da moda sustentavel, que € praticado por seus
adeptos por meio dos eventos, de suas respectivas publicagdes e da propagacdo de ambos, em

especial, no espago digital, no qual essa memoria pode ecoar infinitamente toda vez que for

%3 O evento ocorre sempre em abril por ser este 0 més em que ocorreu o desabamento do edificio Rana Plaza, em
Bangladesh, que deu inicio ao movimento Fashion Revolution.
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propagada por um “agente da mudancga”, para muito além do espago e do tempo delimitados
para esses eventos.

Podemos considerar também que a intersec¢do com a academia, com o cientifico, visa
evidenciar a veridicidade do discurso, fazendo da moda sustentavel uma “moda levada a sério”,
isto ¢, uma moda para aqueles que ja mudaram sua percepcao da “velha moda”, que sdo mais
conscientes e querem ser mais do que parecer (/identidade/). Além disso, essas caracteristicas
fazem do tema moda sustentavel um assunto que tem urgéncia veridica (/auténtico/), o que, de
acordo com nosso entendimento, transcende o texto e torna-se presente nas atividades
institucionais que decorrem desse discurso, tais quais os eventos que citamos aqui.

Nao podemos deixar de mencionar, ainda, os eventos com carater de consumo, tais como
as feiras de produtos locais/artesanais e encontros de trocas de roupas, que dao ao ato de
consumir um estatuto de ativismo no interior do posicionamento da moda sustentdvel. Esses
eventos sao direcionados a praticas de consumo ditas sustentdveis e subvertem a pratica de
consumo predominante atualmente — a dos centros de compras como os shoppings, ou as fast
fashion, ja que procuram levar o consumidor a uma experiéncia de consumo que envolve mais
esforcos, mais tempo e aten¢ao do que as formas tradicionais de adquirir um item de moda.

Um exemplo bastante tipico desse tipo de evento ¢ o realizado pelo Projeto Gaveta, um
evento de trocas de roupas focado nos consumidores. Esses consumidores participam do evento
de trocas por meio de uma inscri¢ao e, posteriormente, do envio, as organizadoras do evento,
dos itens de moda que cada um levara ao evento para trocar. As pegas passam por avaliacao e
o participante recebe uma certa quantia de “moedas” de troca que podera “gastar” adquirindo
pecas de outros participantes. Essa ¢ apenas uma das formas de funcionamento desses eventos
de consumo no ambito da moda sustentavel, podendo haver, ainda, encontros de brechds, ou
outras formas de organizar as trocas de roupas.

E importante salientar o “clima”® descontraido que esses eventos tém. Ao contrario da
seriedade e urgéncia que os demais eventos procuram transparecer, os eventos de consumo sao

focados em atividades mais voltadas para o entretenimento, ainda que o evento possa contar

% A existéncia de um “clima descontraido”, isto ¢, de uma atmosfera especifica criada em torno do evento, tem a
ver com um tom — que também pode ser verificado no ethos desse discurso — que transborda a realidade textual
do discurso, tornando-se presente também em seu aspecto mais social. A esse respeito Maingueneau (2008, p.
124 ¢ 125, grifos originais do autor) afirma que: “a exemplo do que se refere a posi¢do institucional, tem-se que
levar em conta uma instancia de embreagem entre a discursividade e sua inscricdo institucional: o tom, a
incorporacdo dos enunciadores e dos protagonistas, seu temperamento ndo sdo somente realidades textuais,
funcionam também como modelo de interacao no interior das comunidades”.
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com oficinas e outras atividades formativas paralelas as trocas/compras de roupas. Vejamos,

por exemplo, a programagao a seguir, veiculada pelo perfil do Projeto Gaveta no Instagram:

Imagem 40 - Programacéo Projeto Gaveta 2018

projetogaveta
PROGRAMACAQ
TROCA DE ROUPA
12H AS 17H | rover
GAV TA DJ SET
MILIAN DOLLA / 16K
ESTACIONAMENTD
FEIRA GAVETA CUSTONIZAGAD
10H AS 20H [ ESTACIONAMENTO
MESA DE CUSTOMIZAGAO DE JEANS
BY C&A
12H AS 18H | MARQUISE
TALKS

AUDITORID

14H AS 15H

15H15 AS 16H1S

POCKET SHOW 16H30 AS 17630

LUEDJI LUNA [ 18H

ESTACIONAMENTO

© QY W

@, Curtido por kaka_salles e outras 195 pessoas

projetogaveta Troca-troca, Feira com marcas
conscientes, Talks com quem esté no corre por uma
Moda com mais Representatividade e
Sustentabilidade, além de Customizagao de Jeans,
comidinhas, drinks deli e muisica empoderada... Te
esperamos no @mis_sp hoje! Ah, e fica de olho na
nossa cobertura pelos stories ¥ g #gaveta2018
patrocinio oficial @cea_brasil

Ver todos os 19 comentarios

8 de dezembro de 2018 - Ver tradugdo

Fonte: Instagram (@projetogaveta), 2018.

Como ¢ possivel notar na programagdo veiculada na imagem acima e no texto de
divulgacdo que acompanha a imagem, o evento ndo traz apenas atividades de consumo, mas
também atividades da ordem do entretenimento — comidinhas, drinks, musica — e atividades
formativas como talks e oficinas de customizagdo de jeans. A atividade de consumo fica por
conta das trocas e da feira com marcas conscientes. De certa forma, se pensarmos no espago,
na organizacdo e nas atividades disponiveis nos shopping centers, também iremos nos
depararemos com atividades paralelas a sua atividade principal (o consumo) semelhantes as das
feiras de troca, tais como pragas de alimentacdo, eventos, musica. Entretanto, o ambiente do
shopping parece constituir um local utilitarista com a finalidade de resolver demandas do

consumidor que podem surgir durante a pratica de consumo, tais como fome (oferecendo
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restaurantes, geralmente de grandes redes, em espacos hiper iluminados e tumultuados), lugar
para descansar (como bancos e pracas de alimentagdo, com finalidade de descanso temporéario
e grande rotatividade). Os eventos de consumo da moda sustentavel, por sua vez, parecem
preconizar a lentiddo e o desfrutar das atividades, uma vez que trocar roupas e conhecer novas
marcas exige mais tempo e aten¢ao do que olhar araras aleatdrias em grandes lojas, ou do que
escolher uma comida entre a infinidade de op¢des de restaurantes de grandes redes. E preciso,
segundo o proprio discurso, autoconhecimento (/identidade/) para obter sucesso em feiras de
trocas e atividades de consumo que fogem a logica tradicional.

Os eventos de consumo geralmente ocupam espagos publicos ou independentes (como
espacos culturais, bares, ateli€s), com areas internas e externas, com atividades ao ar livre,
fugindo da experiéncia de compra tradicional, ou dos estereotipos de consumo atrelados aos

shopping centers. Vejamos as imagens a seguir:
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Imagem 41- Feira Gaveta (parte do Projeto Gaveta)

projetogaveta
Museu da Imagem e do Som - MIS SP

Q Curtido por repeteroupa e outras 473 pessoas

projetogaveta No nosso evento acontecera também
a Feira Gaveta, com 30 marcas conscientes expondo
e vendendo seus produtos. A feira surgiu da
necessidade que tinhamos de conhecer, ao vivo,
marcas que colaboram para um mundo mais
sustentavel e que, por serem ainda pequenas, ndo
possuem loja fisica e estdo apenas no universo
online. No Gaveta teremos a oportunidade de vé-las,
tocar em seus produtos e apoia-las. Esperamos
voceés, no dia 8/12 das 10h as 20h no @mis_sp
#gaveta2018

Ver todos os 16 comentarios
13 de novembro de 2018 + Ver tradugdo

Fonte: Instagram (@projetogaveta), 2018.

Como ¢ possivel observar na imagem 41, acima, o evento ocorre ao ar livre e tem um
aspecto bastante artesanal, com estruturas de madeira, lembrando, de fato, uma feira livre. Nao
podemos deixar de chamar a atengdo para o texto que acompanha a imagem, em especial no
que diz respeito ao trecho em que destaca a importancia da feira (de marcas conscientes) para
exp0-las para além do “universo on-line”, sugerindo que muitas marcas de moda sustentavel
detém como Unico meio de comunicagdo com seus clientes o espaco digital, o que ressalta,
assim, a importancia do espacgo digital na circulagdo do discurso da moda sustentavel.

Voltando a imagem 40, também podemos observar que a ‘“cobertura mididtica” do
evento ¢ feita pela propria rede social Instagram, por meio do recurso stories, que permite a
producdo e publicacdo de videos curtos em tempo real, disponibilizados por apenas 24 horas

para os espectadores. Ao contrario dos grandes eventos de moda, que costumam contar com
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cobertura jornalistica especializada, no caso dos eventos de consumo da moda sustentavel a
cobertura ¢ “independente”, feita para circular nas redes sociais. Pode ocorrer também a criagao
de uma midia propria, tal qual a revista Gaveta, que compde 0 nosso corpus ¢ ¢ oriunda do
evento Projeto Gaveta.

Os eventos de consumo da moda sustentdvel tém, em nossa avaliacdo, um papel
importante na validagdo do discurso da moda sustentavel para os destinatarios interpelados
como consumidores, ja que preconiza, de fato, uma suposta /acao/ sustentavel que gira em torno
do consumo, levando os participantes a praticarem um consumo mais moderado, mais
/consciente/, a se integrarem com outros participantes, a “garimparem’ objetos que realmente
lhes interessem, evidenciando, assim o sema /identidade/ e a adquirirem, por meio da pratica e
das atividades formativas, /conhecimento/ voltado para as /agdes/ transformadoras que o
consumo /consciente/ pode proporcionar.

Os apontamentos que fizemos até aqui acerca dos eventos de moda sustentavel como
uma pratica discursiva, a nosso ver, sugerem que o discurso em questao conta com seus proprios
aparelhos institucionais, tais como 0s eventos, que se organizam sob aspectos que estao de
acordo com a propria semantica global do discurso. Esses eventos muitas vezes subvertem
modelos de eventos ja tipicos do campo da moda, tais como as semanas de moda, as feiras de
negocios e as atividades em torno do consumo. Isso sugere que o discurso se utiliza de modelos
ja consolidados no campo da moda, mas os /transforma/, favorecendo os valores preconizados
por esse discurso. Podemos ler, nessa /a¢ao/ de subversao dos modelos da moda “tradicional”,
uma pratica de ativismo em relagdo ao proprio campo da moda, ativismo este que se da por
meio da valorizagdo do acesso *°(integracdo), do /conhecimento/ e da /consciéncia/,
fundamentais para que agdes transformadoras sejam empreendidas.

A seguir, na se¢do 5.2, abordamos outro aspecto social da pratica discursiva da moda
sustentavel, que ¢ a producdo e propagagdo de publicacdes (impressas e digitais), como meio

de /transformacao/.

55 Utilizamos o termo “acesso” no sentido de “aberto ao publico” e niio necessariamente no sentido de que os
eventos aqui mencionados sdo, de fato, acessiveis a todos (a todas as classes, por exemplo). Embora ndo seja
objetivo deste trabalho realizar um recorte de classe explicito, podemos observar que os locais onde os eventos
sdo realizados ndo sdo locais periféricos, por exemplo, mas sim enderecos tradicionais, ou cartdes postais de
grandes cidades, que ndo sdo acessiveis a todos. Da mesma maneira, as lojas de marcas sustentaveis geralmente
ocupam bairros ou ruas famosas, que se distanciam da ideia de acesso de classes, tais como a rua Oscar Freire, em
Sdo Paulo. Isso sugere que existem questdes de classe (e género) na moda sustentdvel que ainda podem ser mais
exploradas em trabalhos futuros.
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5.2 As publicacGes: propagar o /conhecimento/ para transformar a moda

Nesta secdo abordamos uma segunda pratica que nos pareceu bastante relevante no
discurso da moda sustentavel: as publicagdes®®. Como expusemos na secdo anterior, sobre 0s
eventos de moda sustentavel, a maioria deles conta com publicag¢des proprias decorrentes desses
eventos (o Forum Fashion Revolution produz uma publicagdo com os trabalhos apresentados
no evento, o Rio Ethical Fashion produz reports do evento, além de ter seu proprio manifesto,
o Projeto Gaveta publicou sua propria revista, com edi¢do Unica, em 2018, em versdo impressa
e digital). Além das publicacdes referentes aos eventos, hd uma série de outros tipos de materiais
produzidos pelo movimento de moda sustentdvel que aparentemente visam informar,
instrumentalizar, compartilhar conhecimento e propagar o discurso, podendo abarcar desde
manuais € guias, com receitas € passo-a-passos, até manifestos e relatorios. Ademais, ao
publicar materiais e dissemina-los, o(s) enunciador(es) do discurso demarcam sua autoridade
no assunto. Afinal, se ele publica algo, ¢ porque tem algum conhecimento a compartilhar.

As publicagdes sdo tao relevantes no discurso da moda sustentavel que em 2020, quando
a editora Condé¢ Nast, responsavel por produzir a revista Vogue, resolveu assumir compromissos
para diminuir suas emissoes de CO2, organizou a producao de um glossario on-/ine de moda
sustentavel, denominado The sustainable fashion glossary®’, produzido em parceria com o
Centre for Sustainable Fashion, o London College of Fashion e a University of Arts London e
disponibilizado de forma digital e gratuita no proprio site da Condé Nast. Esse fato nos indica
que a agado de produzir materiais de disseminacao do /conhecimento/, de instrumentalizagdo dos
destinatarios, pode ser percebida também como uma forma de firmar um certo compromisso
com a sustentabilidade e, consequentemente, um compromisso com a comunidade discursiva,
oferecendo a ela algo (um produto) relativo a autoridade e a participacdo ativa do enunciador
nessa comunidade.

Essas publicacdes, que podem ser digitais ou impressas, desempenham um papel

importante enquanto acdo social que se d4 por meio do discurso, pois visam educar os

% Estamos chamando de “publicacio” os materiais, impressos e digitais, produzidos pelos movimentos de moda
sustentavel ou por ativistas desse discurso. Nem todos os materiais sdo claros quanto ao que séo (manuais, guias,
relatérios, livro, e-book, revista), entretanto, eles compdem uma publicacdo completa, concisa, com nome dos
organizadores, ano de publicacéo, entre outros elementos que o tornam passivel de ser considerado um produto
editorial, ou algo proximo disso.

5 O glossario pode ser conferido em: https://www.condenast.com/glossary/key-elements-of-fashion-and-
sustainability. Acesso em: 25 abr. 2022.


https://www.condenast.com/glossary/key-elements-of-fashion-and-sustainability
https://www.condenast.com/glossary/key-elements-of-fashion-and-sustainability
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destinatarios e propagar o discurso da moda sustentdvel, dando as atividades educativas e de
propagacdo do /conhecimento/ o estatuto de ativismo. Apresentamos, a seguir, o excerto (125),
no qual podemos ler, justamente, os semas /conhecimento/ e /consciéncia/ como uma forma de

transgressdo — uma forma de ativismo para a /transformacao/:

(125) Fui a india porque sinto uma forte relagio com aquele lugar. Eu sabia, de uma forma
muito profunda, que a primeira viagem ao pais mudaria minha vida, pois 14 é o berco
de técnicas artesanais que me sdo preciosas. Passei trés décadas pintando tecidos
artesanalmente, e criei meus filhos com este oficio. Na india (Utero sagrado de muita
sabedoria), podemos encontrar pessoas pintando, tingindo, estampando e bordando a
cada esquina. Minha expectativa era de que essa viagem me mostrasse as técnicas e as
origens daquilo que eu fazia por intuicdo. Mas ndo foi bem isso o que aconteceu. O
aprendizado estava em outro lugar, numa dimensdo completamente diferente do
tangivel. Indmeras coisas estranhas teriam que acontecer naquele pais para que eu
chegasse até Deva — a mensageira da consciéncia. E pensar é transgredir. Compartilho
aqui_com vocés o meu aprendizado. Aprendi duas coisas preciosas com ela que
mudaram para sempre minha relagdo comigo mesma e com o mundo. Um aprendizado
foi sobre o tempo, o outro, sobre a moda.

Revolugdo da moda: jornadas para sustentabilidade, 2021, p. 29 e 30, grifos nossos.

Como podemos observar nos trechos grifados do excerto (125), atividades derivadas da
busca por /conhecimento/, tais como pensar e¢ aprender, sao tomadas como uma forma de
transgressao, isto ¢, uma forma de transcender, de transformar o modus operandi das coisas —
nesse caso, da industria da moda.

Ainda com relacao ao excerto (125), ndo podemos deixar comentar a meng¢ao que o
enunciador faz a sua viagem & India (e ndo a Franca, a Italia, a Inglaterra, ou aos Estados
Unidos, paises que contam com importantes capitais da moda) definindo-a como o “Utero
sagrado do conhecimento”. Em nosso entendimento, essa definicdo dada ao pais indica,
novamente, uma relacdo com o sema /conhecimento/. Além disso, nos chama a aten¢ao o fato
de que a India também é um dos maiores produtores téxteis ¢ um dos maiores fornecedores de
mio de obra barata na industria da moda. Apesar dessa condi¢do da India, pela qual o pais é
bastante conhecido no campo da moda, o enunciador do discurso em questdo ndo trata do pais
como um polo de mao de obra barata, mas como o “utero da sabedoria”, relacionando-o mais a
uma mistica que envolve a cultura e as religides daquele pais, do que a uma condicao
socioecondmica que o torna um grande exportador de produtos produzidos com mao de obra
barata.

Outros casos semelhantes sdo comuns no discurso da moda sustentavel. Por exemplo,

no livro Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, a enunciadora conta que viaja a
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cidade de Barcelona para fazer pos-graduacdo em branding — ou seja, o motivo das viagens
sempre ¢ a busca por /conhecimento/. Apesar de Barcelona estar localizada no continente
europeu, também nao ¢ considerada uma capital da moda. Entretanto, Barcelona localiza-se na
Espanha, pais de origem de um dos maiores grupos de fast fashion, o grupo Inditex (grupo
empresarial proprietario de marcas como Zara, Bershka, Pull & Bear, Stradivarius, entre
outras). Tomamos isso como uma evidéncia de que, no discurso da moda sustentavel, ha uma
busca por /conhecimento/ fora das fronteiras tradicionais da moda (Paris, Milao, Nova York
etc.), buscando uma nova visdo mesmo naqueles lugares que poderiam representar o pior da
industria da moda. A nosso ver, essa pratica de ir para o “Utero da sabedoria”, viajar em busca
de conhecimento, sempre fora do circuito tradicional, pode ser entendida como um rito genético
no discurso da moda sustentavel.

Retomando nossas observagdes acerca do excerto (125), sobre como as atividades
derivadas da busca por /conhecimento/ sdo apreendidas, no discurso da moda sustentavel, como
uma forma de transgressao que leva a transformacao, apresentamos o excerto (126), a seguir,
que reforga essa nossa leitura:

(126) Como fruto do trabalho apurado da equipe de comunicacdo e do engajamento do
publico, o Fashion Revolution Brasil atingiu uma rede com mais de 100 mil pessoas
em seus canais. Difundir a mensagem do movimento de forma acessivel, educativa e
com qualidade faz parte da estratégia de sensibilizar, informar e mobilizar cada vez
mais cidaddos em prol de transformacdes sistémicas tdo urgentes na moda.

Revolugdo da moda: jornadas para sustentabilidade, 2021, p. 24, grifos nossos.

Conforme podemos observar no excerto (126), a propagacao do discurso da moda
sustentavel e a educacdo sobre moda sustentavel sdo entendidas como estratégias de
/transformacao/ da industria da moda (“difundir a mensagem do movimento de forma acessivel,
educativa e com qualidade faz parte da estratégia de sensibilizar, informar e mobilizar cada vez
mais cidaddos em prol de transformacgodes sistémicas tdo urgentes na moda”).

Nao por acaso, uma das publicagdes mais recentes, produzida pelo Fashion Revolution,
e que compde o corpus desta pesquisa, denomina-se “Educar para revolucionar”. Assim,
podemos entender a propagacdo (de informacao, conhecimento e do préprio movimento) como
uma atividade vital para esse discurso, uma atividade de manutencdo e crescimento do
movimento.

Conforme Domingues e Miranda (2018, p. 97) apontam, a propagacdo ¢ uma atividade

fundamental para o sucesso dos discursos militantes que circulam por meio das redes. Isso
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porque ha intmeros discursos circulando livremente no espaco digital e disputando a
hegemonia desse espaco, de modo que ¢ pela propagacao do discurso e pelo convencimento do
outro que os movimentos conquistam essa hegemonia. Portanto, sensibilizar (/conscientizar/) o
maior nimero de pessoas possivel quanto a um certo posicionamento ¢ fundamental para que
se atinja um certo protagonismo nas redes. Dessa maneira, entendemos que compartilhar,
educar, informar, publicar/postar, sdo atividades fundamentais ao discurso da moda sustentavel,
pois funcionam como instrumento de convencimento e de propagagao.

Em muitas dessas publicacdes, a no¢do de conscientizagdo, instrumentalizacao e
propagacao do discurso ¢ evidenciada pelo uso de performativos, tais como pode ser observado
no trecho “compartilho aqui com vocés o meu aprendizado”, expresso no excerto (125), que
apresenta uma performatividade implicita, podendo expressar uma inten¢ao ou uma promessa
do enunciador de compartilhar com o leitor um aprendizado (eu compartilho aqui com voceés).
Vejamos outros excertos que apresentam o mesmo caso a seguir:

(127) Para durarem mais tempo, nossas roupas precisam ser cuidadas da forma adequada —
guanto melhor soubermos trata-las, mais tempo poderemos usa-las.

Além disso, a maneira como lavamos, secamos e guardamaos as nossas pe¢as impacta
0 ecossistema. Neste capitulo, vou compartilhar dicas preciosas e acessiveis para
deixar as suas roupas sempre com aquela “carinha de nova” — e sem prejudicar 0 meio
ambiente.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 147, grifos nossos.

(128) Garanto que conservar um armario-capsula em ordem é muito mais facil do que fazer
0 mesmo com um armario convencional: depois de usar e lavar uma peca, ponha-a de
volta no lugar; como sdo menos cabides, é mais facil deixar tudo organizado. Uma dica
que dou é ndo deixar ninguém mexer no seu armario-capsula — esse cantinho s6 diz
respeito a vocé, e, se for a Unica a guardar suas pegas, sempre vai saber onde elas estéo.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 142, grifos nossos.

Nos excertos (127) e (128), constam mais verbos performativos como “compartilho”
(em “vou compartilhar dicas preciosas”), “indico” (evidenciado pelo trecho “uma dica que dou
¢”) e “garanto”, que indicam uma ag¢do por meio do proprio ato de enunciar. Esses verbos
(compartilho, indico, garanto) nos parecem funcionar também como uma forma de o enunciador
atestar seu estatuto de um sujeito ja conscientizado da moda sustentavel, jd detentor de um
/conhecimento/ desse discurso e, portanto, autorizado a compartilhar com os demais, a propagar

o conhecimento e a dar certas garantias acerca dele. Além disso, o uso de performativos
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evidencia que o conhecimento compartilhado por meio das publicagdes, isto ¢, de forma verbal,
¢, em si mesmo, uma /a¢ao/ e pode ser entendido, portanto, como uma forma de ativismo.

A /acdo/ por meio da propagagdo de conhecimento também se da através do uso de
performativos implicitos, tais como os verbos no imperativo — que podem expressar uma ordem,
ou um pedido, ou uma sugestdo dada ao interlocutor. O slogan do movimento Fashion
Revolution “seja curioso — descubra — faga algo”, exemplifica bem o uso desses performativos
implicitos, assim como as listas de passo-a-passo, € as receitas presentes nos guias € manuais
publicados no ambito desse discurso. Vejamos, a seguir, um outro excerto que explicita esse
uso:

(129) Quinta parte: organizando o local

Um dia antes do evento, prepare-se para arrumar o espaco da troca. Alugue ou empreste
araras e cabides para pendurar as pecas e use caixas de feira, mesas e escadas para
apoiar outros itens e ajudar na ambientacdo. Separe as roupas por categoria, como cores
e tamanho. Pense por onde os participantes vao entrar e por onde vao sair. Lembre-se
de que, quanto mais organizado for o espaco, melhor sera a experiéncia de troca.

Com que roupa? Guia pratico da moda sustentavel, 2021, p. 142, grifos nossos.

No excerto (129), acima, podemos notar a presenca de diversos verbos no imperativo
que sugerem uma ordem, um pedido ou uma sugestdo ao destinatario do discurso. Assim,
embora nesse caso a /acao/ ndo se faga na linguagem propriamente dita, ela ainda se faz pela
linguagem, isto ¢, a partir de uma ordem, pedido ou sugestao compartilhada pelo enunciador
do discurso. Ao aceitar atender a tal ordem/pedido/sugestao, o destinatario adentra o movimento
e torna-se um co-enunciador, podendo, ele também, “compartilhar” algo com os demais,
sensibilizar outras pessoas. A seguir, na imagem 42, apresentamos uma pagina da publicacao
Historia de amor, produzida pelo Fashion Revolution, que traz diversas dicas para que os

leitores criem uma relagdo afetiva com suas roupas e participem do movimento. Vejamos:



Imagem 42 - InstrugBes sobre como criar uma relagéo afetiva com as roupas.

Faca sua
historia
de amor

Compartilhe sua histdria
de amor nas redes sociais
usando a semana do
Fashion Revolution de 24 a
30 de Abril de 2017.

Encoraje seus expectadores
a fazer suas proprias
historias de amor,

e faga parte do movimento
Fashion Revolution.

\8)

Fotografe

Compartilhe uma foto do item de
roupa que vocé ama. Nos conte
essa historia, as jornadas que
compartilharam, por qué vocé

o ama.Vocé pode fazer uma
colagem de fotos usando a peca.

Compartilhe no Instagram ou
Facebook com as hashtags
#fashionrevolution e
#quemfezminhasroupas durante

Filme

Facga seu video nos apresentando sua
peca. Vocé pode estar usando ela, ou
pegando do seu guarda-roupas.
Vocé pode até compartihar as
historias de amar de um look inteiral

Poste no Youlube e inclua o site do
Fashion Revolution na descricao

Encorage seus expectadores a
fazer suas proprias historias de
amor, e faga parte do mavimento

Escreva

Escreva um poema ou carta
para sua pega Pode ser curto
ou longo como um soneto. Vocé
pode gravar para o radio, um
podeast ou entrevista com seus
amigos sobre os itens que mais
amam em Seus guarda-roupas.

Vamos selecionar nossas
favoritas para o blog do Fashion
Revolution.
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asemana do Fashion Revolution
de 24 a 30 de abril. Vamos
repostar nossas favoritas no
Instagram do Bfash_rev_brasil

Fashion Revolution.

Vamos compartilhar nossas

histarias de amor favoritas no
nosso ‘foulube. Faga com que
vejamos seu video, incluindo
“Fashion Revolution® no titulo.

Fonte: Publicacdo Histéria de amor, Fashion Revolution, 2017.

Novamente ¢ possivel observar uma profusao de incitagdes a /acao/ por meio do uso de

29 <¢

verbos imperativos, tais como: “compartilhe sua historia de amor nas redes sociais”, “encoraje

seus expectadores a fazer suas proprias historias de amor e faca parte do movimento Fashion

99 <¢

Revolution”, “fotografe”, “compartilhe uma foto do item de roupa que vocé ama”, “compartilhe
no Instagram ou Facebook”, “filme”, “faca seu video nos apresentando sua peca”, “poste no
Youtube e inclua o site do Fashion Revolution na descri¢ao”, “escreva”, “escreva um poema
ou uma carta para sua pega’ etc.

Podemos inferir, por meio do excerto (129) e da imagem 42 que, uma vez /consciente/
do movimento de moda sustentdvel, o destinatario (agora um co-enunciador) deve, ele também,
propagar o discurso com as demais pessoas € essa atuagdo em torno da propagacdo (das ideias
e das publicagdes, slogans, campanhas) ¢ fundamental para garantir o estatuto de ativista da
moda sustentavel, de revolucionario da moda.

Como podemos ver na imagem 42, os destinatarios do discurso da moda sustentavel sdo
convidados ndo apenas a adquirir conhecimento e se informar, mas também a produzir contetido

e compartilhd-lo na web (Instagram, Facebook, Youtube). Da mesma forma, os sites,

plataformas, institutos e influenciadores mais proeminentes elaboram suas proprias publicagdes
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a fim de instrumentalizar os destinatarios do discurso da moda sustentavel — tanto para aderir
ao discurso, quanto para propaga-lo, ensinando-os as formas pelas quais eles podem criar bom
contetido para compartilhar, tais como podemos observar na imagem 42, mostrada acima.

Essas publicag¢des sdo, por exemplo, as que compdem o corpus dessa pesquisa, tais
como as produzidas pelo Fashion Revolution e disponibilizadas gratuitamente para download
em seu site, como a ja mencionada “Historia de amor”, a “Educar para revolucionar: um manual
para disseminar e fomentar praticas sustentaveis dentro das salas de aula do Brasil”, ou a
“Haulternatives: guia para os amantes da moda”, entre outras; também podemos observar uma
série dessas publicagdes produzidas pelo Modefica, tais como os e-books “O mundo que
queremos: como fazer melhores escolhas na hora de comprar roupas” e “Ativismo em tempos
de pandemia”. Todos esses materiais constituem materiais informativos e instrucionais, que
visam sensibilizar e instrumentalizar o leitor. A presenca de termos como “guia” e “manual”
nos titulos das publicagdes ¢ comum no discurso da moda sustentavel e reflete essa
caracteristica instrucional.

Para além dos guias e manuais, dirigidos principalmente aos consumidores, também ¢
bastante comum a producdo de relatorios de pesquisa e levantamentos, produzidos pelas
instituigdes propagadoras do movimento, tais como o Modefica, o Fashion Revolution, o Rio
Ethical Fashion, muitas vezes em parceria com universidades, centros de pesquisa e/ou outras
instituigdes parceiras ou patrocinadoras que acabam por agregar um valor de cientificidade e,
logo, de /autenticidade/ ao contetido das publicacdes.

Essas publica¢des ndo apenas informam a comunidade discursiva sobre os impactos
sociais € ambientais da moda — e, consequentemente, sobre o qudo eficaz estd sendo o
movimento de moda sustentavel na transformacdo desse cenario — como também atestam a
autoridade dessas institui¢des na produgao de conhecimento sobre o assunto € na promog¢ao da
/transparéncia/ ao produzir relatdrios mostrando indices relevantes sobre o assunto, como ¢ o
caso do “Indice de Transparéncia da Moda”, produzido pelo Fashion Revolution, ou do “Fios
da moda: perspectiva sistémica para a circularidade” e do “Possibilidades para moda circular
no Brasil: padrdes de consumo, uso e descarte de roupas”, ambos produzidos pelo Modefica
em parceria com a FGV e a empresa Regenerate, que oferece consultoria em moda sustentavel.

Os relatérios acima mencionados ndo s6 sdo produzidos e disponibilizados
gratuitamente, como também s3o constantemente divulgados nos proprios meios de
comunicagdo da instituicdo/individuo que o produziu. Por exemplo, o relatorio “Fios da moda”
contou com uma postagem no proprio site do Modefica divulgando o material, dentre tantas

outras formas de divulgagao.
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(130) A vontade de produzir um relatdrio sobre téxteis estd ligada & urgéncia da
transformacdo que precisamos fazer acontecer na proxima década se quisermos
garantir condi¢bes de vida minimamente estiveis na Terra frente a um cenério
climéatico em profunda transformacao.

[...]

As informagdes, dados e conclusfes encontradas no documento ndo séo exaustivas,
muito pelo contrério. Ha um enorme déficit de fontes abertas e disponiveis, tanto em
se tratando de dados comerciais e econdmicos, quanto de impactos socioambientais
causados pela producdo das fibras téxteis. Tal dificuldade era prevista, mas nosso
principal objetivo € dar 0 passo inicial a sistematiza¢do das informagdes, salientar as
lacunas existentes, promover 0 pensamento sistémico quando falamos de
sustentabilidade e incentivar a producdo de mais conhecimento sobre o tema.

[...]

Por fim, vocé encontrara recomendacGes aos diversos atores envolvidos no processo
de transformacdo, tratando todos como atores de influéncia, porém com
responsabilidades diferenciadas [...]. A expectativa maior é que este relatério seja lido
como um chamado para mudanca e usado como ferramenta para transformacao.

Relatorio “Fios da Moda” é Chamado Para Mudan¢a e Ferramenta Para
Transformacao, 2021, grifos nossos.

O excerto (130) evidencia aspectos muito importantes sobre como a publica¢dao “Fios
da moda” ¢ propagada pela propria instituigdo que o produziu (Modefica). Em primeiro lugar,
o excerto em questdo trata a publicagdo como um devir que advém da urgéncia de
transformagao, evidenciado pelo trecho “a vontade de produzir um relatério sobre téxteis esta
ligada a urgéncia da transformacao que precisamos fazer acontecer” — sua produgao constitui,
portanto, uma acao transformadora. Em segundo lugar, ao expressar que, apesar dos problemas
e dificuldades encontrados na elaboracao do material ele constitui um “passo inicial”, cria-se
um ar de pioneirismo para a iniciativa, evidenciando o esfor¢o empenhado na producao da
publicacdo. Por fim, ao dizer que a publicagao “promove o pensamento sist€émico” e “incentiva
a producao de mais conhecimento”, indica-se a promog¢ao da /consciéncia/ e o incentivo para
que os demais co-enunciadores também produzam /conhecimento/, tornando-se propagadores
do discurso. Isso reforca a importancia da producdao de publicagdes no discurso da moda
sustentavel como uma pratica propagadora de tal discurso. Do ponto de vista tedrico,
entendemos que esse fato também corrobora a tese de que a semantica global de um discurso
gere todos os aspectos da discursividade, inclusive no que diz respeito ao seu modo de

circulagdo, que ¢ uma das questdes relativas a face social da pratica discursiva.
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Ainda tomando o relatério “Fios da moda” como exemplo, inteiramos que seus
organizadores, inclusive, produziram uma pagina®® propria para divulgar a publicagio em
questdo e para fazer download de tal material. Nessa pagina, chama-nos a atenc¢ao dois aspectos
em especial: o primeiro diz respeito a presenca de uma espécie de quiz para o publico testar
seus conhecimentos sobre o assunto abordado no relatério “Fios da moda” (imagens 43 e 44);
e o segundo ¢ a presenca de depoimentos de variados atores sociais contando sobre o modo
como o relatério impactou positivamente em seu trabalho ou em sua visao da moda. Vejamos

as imagens a seguir:

Imagem 43 - Quiz que testa conhecimentos sobre moda sustentavel a partir do relatorio Fios da moda

X
Qual profissional tem maior impacto no potencial de
circularidade de um produto?
Empreendedor ¢ Designer o Costureira e Consumidor i
1 N
S| Q0| |~ N
PR ] ) S
‘
Fonte: Landing page do relatério Fios da moda, 2022.
Imagem 44 - Resultado do quiz a respeito do relatério Fios da moda
X
A sua pontuacao foi de 20!
\\
N
S
g

\

< G

Fonte: Landing page do o relatério Fios da moda, 2022.

58 Disponivel em: https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/. Acesso em: 25 de abr. 2022.


https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/

Imagem 45 - Depoimento de um professor universitario a respeito do relatério Fios da moda

FIOS DA MODA

report musica materiais na midia download pt en

<

mOoO

Tentamos trazer a tematica da sustentabilidade para os alunos, porém
sempre tivemos uma caréncia de fontes confidveis de informacbdes. O
relatério Fios da Moda € essa fonte confiavel, como também capaz de
estimular muitas conversas sobre sustentabilidade na sala de aula.

— PROFESSOR UNIVERSITARIO DE MODA

Fonte: Landing page do relatério Fios da moda, 2022.

Imagem 46 - Depoimento de um gerente de produto a respeito do relatério Fios da moda

FIOS DA MODA

report masica materiais na midia download pt en

(¢

omQOd

Trabalho numa tecelagem. E agora que estamos comecando a pensar em
sustentabilidade, mas ndo sabiamos muito por onde comecar. O relatério
trouxe caminhos possiveis para empresa atuar nesse sentido.

— GERENTE DE PRODUTO DE EMPRESA TEXTIL

Fonte: Landing page do relatério Fios da moda, 2022.

Imagem 47 - Depoimento de uma diretoria executiva a respeito do relatério Fios da moda

FIOS DA MODA

report musica materiais na midia download pt en

<

odm

Depois de tantos anos trabalhando com questdes socials, o relatério Fios da
Moda resgatou a questao ambiental e climatica dentro da minha organizagao.
Estamos desenhando um projeto para incluir questdes ambientais da
producao junto com questdes sociais.

— DIRETORA EXECUTIVA DE UMA OSC

Fonte: Landing page do relatdrio Fios da moda, 2022.
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As imagens 43 e 44 ilustram o quiz disponivel na pagina de divulgagdo do relatério
“Fios da moda” e, como ¢ possivel observar, trata-se de uma atividade extremamente
pedagbgica de verificagdo de conhecimentos sobre o tema, o que indica a pratica de busca e
propagacdo de conhecimento como algo muito preconizado no discurso que estamos
analisando.

Ja as imagens 45, 46 e 47 dizem respeito a depoimentos veiculados na mesma pagina
de divulgacdo do relatorio “Fios da moda”. Esses depoimentos evidenciam a relevancia da
publicacdo, ao apontarem os beneficios que ela trouxe em suas esferas de trabalho: a empresa,
a organizagdo, a universidade. Chamamos a atencdo para o fato de que cada um desses
depoentes que expressam os beneficios do relatorio o faz de um lugar social diferente, isto &,
esse conjunto de depoimentos ¢ extraido de uma variedade de profissionais: professor
universitario, gerente de produto, diretora executiva. Essa multiplicidade de atores sociais
(também observada nos eventos de moda sustentdvel) ¢ consonante com a operagdo de
integracdo que permeia toda a semantica do discurso aqui analisado.

Por fim, entendemos que as publicagdes produzidas no ambito do discurso da moda
sustentavel funcionam como uma forma de materializagao dos conhecimentos veiculados nesse
discurso assim como também servem como uma ferramenta relevante de registro,
instrumentalizacdo e propagacdo do posicionamento em questdo no campo da moda. Ao
considerarmos que, no ambito desse discurso, refletir, conhecer, se informar e compartilhar
conhecimentos podem ser considerados atos de transgressao, passamos a considerar, entao, que
a producao de conhecimento e sua respectiva propagagao encerram, em si mesmas, atividades
entendidas como ativismo nesse discurso.

Reiteramos que as duas praticas abordadas neste capitulo (a produgao de eventos ¢ as
publicacdes) certamente ndo encerram todas as praticas concernentes a esse discurso.
Entretanto, julgamos constituirem praticas relevantes e ilustrativas para abordar neste capitulo,
a fim de reunir indicios que reforcem a tese de que o discurso tomado como uma pratica
discursiva ¢ regido, em todas os seus aspectos, por uma mesma semantica global — que
expusemos em detalhes no capitulo 3 deste trabalho. Dessa forma, encerramos aqui a

exploracdo de nossos objetivos e seguimos, adiante, com as consideragdes finais deste trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS

Conforme definido no inicio deste trabalho, a pesquisa aqui apresentada tem trés
objetivos centrais: 1) analisar o discurso da moda sustentavel, que entendemos como um
posicionamento discursivo no campo da moda, descrevendo seu funcionamento nos termos de
uma semantica global; ii) analisar o ethos desse discurso, com o intuito de caracterizar-lhe o
enunciador e, a0 mesmo tempo, de avaliar a pertinéncia dos semas encontrados na identificagao
da semantica global desse discurso; iii) analisar alguns aspectos da face social desse discurso,
considerando-o nos termos de uma pratica discursiva (cf. Maingueneau, 1997).

Quanto ao primeiro objetivo deste trabalho, nossa hipotese inicial era a de que o discurso
da moda sustentavel, naturalmente, apresentaria certos limites, impostos pelo proprio campo da
moda e pela paradoxalidade do tema. A partir de nossa analise, identificamos que, de fato, esses
limites s3o impostos, mas sdo suavizados por duas operacdes semanticas, a operacao de
integragdo e a de moderagdo, que perpassam o0s sete tracos semanticos identificados:
/transformacao/ vs. /rigidez/, /a¢ao/ vs. /comodismo/, /transparéncia/ vs. /obscurantismo/,
/consciéncia/ vs. /alienagdo/, /identidade/ vs. /padronizacao/, /conhecimento/ vs. /ignorancia/ e
/autenticidade/ vs. /dissimulacdo/. Em nossa avaliagdo, essas duas operagdes — integragdo e
moderagdo — sdo responsaveis por equilibrar os limites do discurso, permitindo a adogao de
uma postura mais flexivel quanto a sustentabilidade e permitindo a manuten¢do de uma postura
mais firme quanto aos valores relativos a moda, contrabalanceando, assim, os paradoxos do
discurso. Esses limites sdao o que tornam o discurso da moda passivel de se dizer ativista e
revolucionario e, a0 mesmo tempo, manter-se moderado. Dessa forma, respondendo ao
questionamento presente no titulo deste trabalho, acerca do carater ativista da moda sustentavel,
podemos dizer que € pratica discursiva ativista, porém, um ativismo moderado.

Avaliamos que o cumprimento desse primeiro objetivo, indispensavel para a execucao
dos demais objetivos nos termos do que procuramos fazé-lo — isto €, evidenciando a pertinéncia
do sistema de restri¢des globais em diversos aspectos da discursividade —, além de apresentar a
semantica global do discurso, aponta para seu carater conciliatorio, moderado, flexivel, a
semelhang¢a daquilo que Krieg-Planque (2015) identificou acerca da formula “desenvolvimento
sustentavel”, que procura conciliar diversos objetivos contraditorios, tais como igualdade
social, preservacdo ambiental e crescimento econdmico. Da mesma maneira, as restricdes
semanticas globais do discurso da moda sustentavel conciliam a efemeridade da moda com a
ideia de preservacdo e, logo, de permanéncia imposta pela no¢do de sustentabilidade. Dessa

maneira, parece-nos que a sustentabilidade preconizada na moda sustentavel se aproxima mais
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da nogdo de “desenvolvimento sustentavel”, do que da nocdo de “ambientalismo radical”,
apresentada no capitulo 2 deste trabalho. Isso fica evidente, principalmente, pelo sema
/transformacao/, que sumariza a revolugdo buscada pelo discurso da moda sustentavel. O que
se busca com a “revolugdo da moda” ¢, na verdade, uma transformacgdo gradual da propria
industria da moda e ndo sua ruptura, como poderiamos esperar de um discurso radical.

Quanto ao segundo objetivo de nossa investigagdo, que diz respeito a analise do ethos —
isto €, a identificacao do fiador e do tom do discurso, bem como da cena enunciativa (que abarca
a cena englobante, a cena genérica e a cenografia), verificamos que o discurso da moda
sustentavel € enunciado a partir de um mundo ético que relaciona moda e consumo, dirigindo-
se, assim, aos iniciados em moda, aos amantes da moda que se querem mais do que
consumidores, se querem cidadaos, ativistas conscientes e criticos, determinados, justos,
bondosos sem, no entanto, terem de abandonar seu amor pela moda.

O fiador do discurso, por sua vez, conjuga caracteristicas do ativista digital e de uma
“fada”, o que se faz pelas operagdes que regem a semantica global do discurso — integragao e
moderacdo — resultando em um “ativista do bem”, conforme nossa investigacdo indicou.
Amalgamando o carater esperado de uma “fada” (bondosa, afetuosa, cuidadosa, magica,
etérea), ao carater esperado de um ativista (destemido, firme, revolucionario, disciplinado),
avaliamos que o fiador do discurso detém um carater equilibrado, disciplinado, capaz de fazer
uma revolugdo, porém, por meios pacificos que envolvem bondade e afeto. Ja a corporalidade
do fiador nos pareceu menos evidente, pois embora a figura da fada ajudasse a evocar a ideia
de uma corporalidade feminina, a figura do ativista digital, por outro lado, poderia sugerir
muitos corpos distintos, ja que o espaco digital permite a criagdo de avatares, a auto edi¢ao. Por
meio das analises apresentadas no capitulo 4, concluimos que se trata de um corporalidade livre,
natural, criativa, que se aceita e ndo tenta esconder “defeitos”, que ¢ fora dos padrdes e €, por
1sso mesmo, um corpo ativista. Entretanto, esse corpo ativista ndo € um corpo que choca ou
incomoda, tal qual os corpos do realismo/naturalismo dos anos 1990. Na verdade, esse corpo
ativista constitui um corpo docil e agradavel, que ndo incomoda, nem choca. Ja o tom do
discurso, de acordo com nossas analises, revelou-se amistoso, afetuoso e didatico, ora
corroborando a construc¢do de uma certa intimidade com o destinatério, ora delimitando lugares
bastante especificos como o do professor e o do aluno.

A andlise da cena enunciativa, por sua vez, revela que a cena englobante, responséavel
por instaurar um lugar em que o enunciador ¢ colocado para que possa enunciar um determinado
texto, constitui uma cena tipica do campo da moda, em que se associa moda e consumo. E a

partir do lugar do fashionista que o enunciador enuncia o discurso da moda sustentavel — ou
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seja, ndo ¢ a partir de uma cena politica, ou ambientalista, mas de uma cena de moda e consumo.
J4 a cena genérica, apresentou-se como uma cena mais fraca em relagdo as demais. Essa cena
evidenciou a prevaléncia de géneros comunicacionais e de géneros que tem como objetivo
comunicativo a manifestagdo, tais quais os cartazes. Os primeiros, 0os géneros comunicacionais,
apresentaram-se no discurso com o objetivo de informar e instrumentalizar os destinatarios do
discurso, a fim de que se tornem co-enunciadores, propagando esses géneros, informando e
instrumentalizando outros destinatarios, o que aponta para a atuacdo do sema /conhecimento/.
J& os cartazes, por exemplo, remetem ao sema /acao/, e sdo voltados para a a¢do de divulgagao
do movimento para os demais (por meio da propagagdo de cartazes com questionamentos,
slogans e frases de efeito), funcionando como uma /a¢ao/ em prol da mudanca. Por fim, quanto
a cenografia, observamos que o discurso da moda sustentavel se desenvolve sobre uma
cenografia transgressora, que remete ao artesanal, ao independente, afastando-se dos discursos
e das caracteristicas da grande midia, tal qual as revistas especializadas e as informacdes que
elas poderiam deixar de dizer sobre os problemas causados pela industria da moda. Em nossa
avaliacdo, a analise do ethos, tal qual tinhamos previsto no inicio desta pesquisa, evidencia a
pertinéncia da leitura que desenvolvemos sobre o sistema de restrigoes globais do discurso da
moda sustentavel, reforcando que esse sistema rege todos os aspectos do discurso, inclusive o
tom, o carater e a corporalidade do fiador e a cena enunciativa em que o discurso se da.

Por fim, em relacdo ao terceiro e ultimo objetivo desta pesquisa, que compreendia
analisar alguns aspectos da face social do discurso da moda sustentdvel considerando-o nos
termos de uma pratica discursiva (cf. Maingueneau, 1997), optamos por abordar duas praticas:
os eventos de moda sustentavel e as publicagdes produzidas no ambito desse discurso. No caso
dos eventos de moda, identificamos que eles se distribuem em variados tipos de eventos, como
as semanas de moda, os foruns, os eventos que constituem campanhas de conscientizacao € os
eventos voltados para o consumo.

Quanto as semanas de moda, verificamos que a operacdo de integragdo presente na
semantica global do discurso da moda sustentavel também se faz presente nesses eventos ao
procurarem constituir uma comunidade discursiva “integrada”, isto €, diversa, que une variados
interessados na moda sustentdvel e diversos tipos de atores sociais (profissionais,
consumidores, pesquisadores, ativistas, estudantes, designers consagrados e novos designers,
pessoas de vdrias regides do Brasil etc.). Além disso, a semana de moda que tomamos como
exemplo, a BEFW, parece transgredir caracteristicas tipicas das semanas de moda “tradicionais”
— famosas por sua aura de inacessibilidade — investindo-se de uma aura de inclusdo,

acessibilidade e, principalmente, /transparéncia/. Ademais, as semanas de moda sustentavel tém
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como um pilar importante do evento as atividades formativas e de sensibilizagdo do publico,
atendendo, assim, a uma “verdadeira moda sustentavel”, que se faz com base no conhecimento
e na consciéncia, o que indica uma forte atuagdo dos semas /conhecimento/, /consciéncia/ e
/autenticidade/.

J& os foruns e os eventos que constituem campanhas de conscientizagdo, por sua vez,
seguem a mesma dire¢do das semanas de moda sustentaveis no que tange a preconizagio de
uma diversidade de atores sociais, procurando unir o mundo dos negdcios ao mundo académico
(principalmente no caso dos foruns), ressaltando, novamente, uma comunidade discursiva
“integrada” e a pertinéncia dos semas /conhecimento/, /consciéncia/ e /autenticidade/. Por fim,
os eventos voltados para o consumo, que consistem em encontros de trocas de roupas, feiras de
marcas sustentaveis, encontros de brech6 e outros, constituem eventos totalmente voltados para
consumidores de moda sustentdvel. Trata-se de eventos abertos ao publico, com ampla
participacdo dos consumidores, com atividades formativas e de entretenimento e com clima
descontraido e artesanal (com barraquinhas de madeira, espacos ao ar livre, lembrando bastante
as tradicionais feiras livres). Esses eventos também subvertem a logica predominante de
consumo da moda “tradicional” a medida em que seu formato se afasta das caracteristicas
convencionais do consumo, como os centros de compras, ou as lojas convencionais nas quais a
unica moeda de troca ¢ o dinheiro, por exemplo. Os eventos de consumo também parecem
contar com uma comunidade discursiva atravessada pela operacao de integragdo ja que, na
concepcao desse discurso, ao oferecer variadas possibilidades de adquirir uma “roupa nova”,
torna a experiéncia de consumo acessivel a variados publicos, fazendo da moda sustentavel uma
possibilidade para todos. Além disso, os eventos de consumo, ao levarem os participantes a
praticarem um consumo mais moderado, consciente, indicam a presenc¢a do sema /ac¢do/, ja que
consumir com consciéncia pode ser lido como uma /agao/ transformadora, além de mobilizar
semas como /consciéncia/, /conhecimento/ (por contarem com diversas a¢des formativas),
/autenticidade/ e /identidade/, este ultimo pelo fato de que “garimpar” roupas em eventos de
troca ou em brechds, bem como se restringir a consumir somente o essencial, exige certo
autoconhecimento para que se possa fazer escolhas de consumo assertivas.

A anélise dos eventos de moda sustentdvel aponta que esse discurso dispde de seus
proprios aparelhos institucionais e que eles se organizam de acordo com as restrigdes impostas
pela semantica global do discurso. Além disso, nossa investigagdo indica que a moda
sustentavel se utiliza de alguns modelos de eventos ja consolidados no campo da moda, tais

como as semanas de moda, as feiras de negdcios e as atividades em torno do consumo, para



234

demarcar seu pertencimento a esse campo ao mesmo tempo em que subverte (moderadamente)
essas praticas, fazendo disso, uma pratica ativista.

Na mesma dire¢do, a analise da pratica de criar e propagar publicagdes sobre moda
sustentavel reforga a importancia do sema /conhecimento/, uma vez que essa pratica evidencia
que atividades como refletir, aprender, conhecer, informar, compartilhar conhecimentos sao
consideradas atos de transgressao. A partir da analise de variadas publicagdes criadas no ambito
do discurso da moda sustentavel, entendemos que esses materiais funcionam como uma forma
de materializacdo dos conhecimentos compartilhados no interior dessa comunidade discursiva,
bem como uma importante ferramenta de registro, instrumentalizacdo e propagacdo do
posicionamento sustentdvel no campo da moda.

A analise de ambos os aspectos da face mais social do discurso revela que eles ndo sé
representam importantes meios de circulacao e propagacao do discurso (embora certamente nao
sejam o0s unicos), como também reforgam a tese de que o discurso, entendido como pratica
discursiva, € regido, em todos os seus aspectos, pelo mesmo sistema de restrigdes semanticas
globais, assim como apontamos em relacdo ao ethos. Assim, evidenciamos que os aspectos mais
sociais do discurso, estdo submetidos as mesmas restricdes que suas manifestagoes verbais.

Postos esses resultados, podemos dizer que nossa investigagdo cumpre os trés objetivos
propostos inicialmente e que esses resultados reforcam a tese de que o discurso “ndo ¢ nem um
sistema de ‘ideias’, nem uma totalidade estratificada que poderiamos decompor
mecanicamente, nem uma dispersao de ruinas passivel de levantamentos topograficos, mas um
sistema de regras que define a especificidade de uma enunciacao” (MAINGUENEAU,
2008c, p. 19, grifo nosso).

Do ponto de vista da AD, nossa expectativa ¢ que este trabalho contribua, ainda que
discretamente, com as andlises de discursos que procuram conjugar temas paradoxais, que
parecem ser cada vez mais comuns na sociedade complexa e interconectada em que vivemos,
que ao mesmo tempo em que origina novas formas de participagdo social, também parece ser
cada vez mais ocupada pelo pensamento neoliberal. Também esperamos que o trabalho
contribua com a andlise de discursos que circulam, principalmente, no espago digital, mas que
também demarcam sua atuacdo para além dele, resultando naquilo que denominamos de um
discurso on-life (cf. DOMINGUES; MIRANDA, 2018). Dessa perspectiva, a nosso ver, este
trabalho abre portas para se observar outros discursos que disputam, nas redes sociais, um lugar
hegemonico de dizer, que ¢ ainda atravessado por tantas outras hegemonias que se impdem
como uma técnica a essas formas de dizer e de se manifestar (cf. PAVEAU, 2021; SALGADO,
2021).
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Nao podemos deixar de mencionar a importincia que o trabalho com férmulas
discursivas representou para a execucdo dessa pesquisa, ndo sO pelas contribuicdes
extremamente relevantes de Krieg-Planque (2015) acerca da formula “desenvolvimento
sustentavel”, que muito contribuiu para a observagdo do carater conciliatorio e moderado do
discurso que analisamos, como também pela importante contribui¢do que trouxe no que tange
a utilizacao das formulas como referéncia para a construgdo do corpus, tal qual pode ser visto
em trabalhos como o de Fossey (2011). A nosso ver, a utilizagdo de formulas na construcao do
corpus pode vir a apresentar possiveis estratégias para lidar com as dificuldades de se compor
um corpus predominantemente constituido por materiais digitais.

Ademais, acreditamos que este trabalho também traga algumas contribuigdes para a area
de moda, uma vez que apresenta uma abordagem sobre moda sustentavel do ponto de vista
discursivo. Para além da temadtica da sustentabilidade, acreditamos que este trabalho também
aponta para a possibilidade de se utilizar o quadro tedrico-metodologico da AD na investigagao
de outras questoes relevantes na area de moda, que constitui um campo de analise complexo e
multidisciplinar.

Por fim, salientamos que as analises empreendidas nesta tese, bem como seus resultados,
ndo encerram as possibilidades de investigacdo do tema no ambito da andlise do discurso,
tampouco podem ser tomados como definitivos. Ao contrario, a investigacao aqui apresentada,
a nosso ver, constitui apenas uma parcela das possibilidades de andlise do tema sob a
perspectiva do discurso. Acreditamos que este trabalho abre caminhos para que se possa
investigar outros aspectos discursivos da moda sustentavel e de outros temas oriundos do campo
da moda. A partir dos resultados aqui apresentados, consideramos, por exemplo, que possa ser
interessante, ainda, lancar um olhar mais aprofundado para os ritos genéticos do discurso aqui
analisado, bem como acreditamos que possa ser bastante relevante uma analise dos estereotipos
decorrentes desse discurso, além da possibilidade de observa-lo sobre outros planos da

discursividade.
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ANEXOS

ANEXO A — Textos extraidos de blogs e portais de noticias online que compdem o corpus

Blog do Instituto Fashion Revolution

Ano

Titulo

Origem

2016

Como a transparéncia pode ajudar a
transformar a industria da moda?

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/como-a-transparencia-pode-ajudar-a-
transformar-a-industria-da-moda/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2017

Transparéncia e Sustentabilidade.

Autor: Fernanda Daudt

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/transparencia-e-sustentabilidade/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

A verdadeira revolucdo da moda

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-
verdadeira-revolucao-da-moda/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

Microplasticos téxteis no ambiente marinho

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/microplasticos-texteis-no-ambiente-marinho/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

Transparéncia é poder

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/transparencia-e-poder/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

Um passo além da transparéncia

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/um-
passo-alem-da-transparencia/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

“Quem fez minhas roupas? ” é um primeiro
passo na jornada da sustentabilidade na moda

Autor: Fashion Revolution
Disponivel em: https://tinyurl.com/y7hfe5Sma
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

A moda s6 sera sustentdvel se for diversa

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-
moda-so-sera-sustentavel-se-for-diversa/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

A revolucdo da moda sera coletiva, ou ndo sera

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-
revolucao-da-moda-sera-coletiva-ou-nao-sera/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

A transparéncia como ferramenta para o
consumo consciente

Autor: Bruna Tiussu



https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-verdadeira-revolucao-da-moda/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-verdadeira-revolucao-da-moda/
https://tinyurl.com/y7hfe5ma
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-moda-so-sera-sustentavel-se-for-diversa/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-moda-so-sera-sustentavel-se-for-diversa/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-revolucao-da-moda-sera-coletiva-ou-nao-sera/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-revolucao-da-moda-sera-coletiva-ou-nao-sera/
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Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-
transparencia-como-ferramenta-para-o-consumo-
consciente/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

*Amor como revolugdo

Autor: Rafael Silvério

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/amor-como-revolucao/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

*Ativismo na moda e referéncias negras.: como
ambos se conectam

Autor: Taya Nicaccio

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/ativismo-na-moda-e-referencias-negras-como-
ambos-se-conectam/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

*Autenticidade e slow fashion — possibilidades
e caminhos para um consumo mais consciente

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/autenticidade-e-slow-fashion-possibilidades-
e-caminhos-para-um-consumo-mais-consciente/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

*Como estdo os trabalhadores da moda em
meio a pandemia, no Brasil?

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/como-estao-os-trabalhadores-da-moda-em-
meio-a-pandemia-no-brasil/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Como organizar um encontro de troca

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/como-organizar-um-encontro-de-trocas/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Conheca o Comité Racial Fashion Revolution

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/conheca-o-comite-racial-fashion-revolution/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Educar Para Revolucionar: quando
sustentabilidade e moda se encontram em sala
de aula

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/educar-para-revolucionar-quando-
sustentabilidade-e-moda-se-encontram-em-sala-de-
aula/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

O ativismo esta na moda?

Autor: Julia Codogno

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/o-
ativismo-esta-na-moda/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Precisamos parar de falar sobre
“sustentabilidade” se a moda for melhorar

Texto originalmente publicado na I-D Vice UK por
Alex Leach, traduzido por Fashion Revolution
Brasil.

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-



https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-transparencia-como-ferramenta-para-o-consumo-consciente/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-transparencia-como-ferramenta-para-o-consumo-consciente/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/a-transparencia-como-ferramenta-para-o-consumo-consciente/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/amor-como-revolucao/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/amor-como-revolucao/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/ativismo-na-moda-e-referencias-negras-como-ambos-se-conectam/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/ativismo-na-moda-e-referencias-negras-como-ambos-se-conectam/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/ativismo-na-moda-e-referencias-negras-como-ambos-se-conectam/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/autenticidade-e-slow-fashion-possibilidades-e-caminhos-para-um-consumo-mais-consciente/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/autenticidade-e-slow-fashion-possibilidades-e-caminhos-para-um-consumo-mais-consciente/
https://www.fashionrevolution.org/brazil-blog/autenticidade-e-slow-fashion-possibilidades-e-caminhos-para-um-consumo-mais-consciente/
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blog/precisamos-parar-de-falar-sobre-
S}lstentabilidade—se—a—moda—for—melhorar/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Transparéncia ndo ¢ tendéncia, é necessidade

Autor: Fashion Revolution

Disponivel em:
https://www.fashionrevolution.org/brazil-
blog/transparencia-nao-e-tendencia-e-necessidade/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2021

Moda acessivel: o caminho para a valorizagdo
do corpo individual

Autor: Prémio Biscoito e colaboradores
Disponivel em: https://tinyurl.com/ja5z97vu
Ultimo acesso em: 20/06/2022

Portal online Modefica
Ano Titulo Origem
2014 | Carta da editora — Nos ndo somos sustentaveis, | Autor: Marina Colerato

nem perfeitos, mas somos conscientes
(2014)

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-
nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-
conscientes/# XReVOuhKg2x. Ultimo acesso em:
21/11/2021

2014

O Slow Fashion E Para Todo Mundo, Inclusive
Para Voceé

Autor: Bruna Miranda

Disponivel em: https://www.modefica.com.br/o-
slow-fashion-e-para-todo-mundo-inclusive-para-
voce/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2015

Fashion Revolution Quer Que Vocé Se
Pergunte: “Quem Fez Minhas Roupas?”

Autor: Bruna Miranda

Disponivel em: modefica.com.br/fashion-
revolution-quer-que-voce-se-pergunte-quem-fez-
minhas-roupas/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2015

O Que As Metas Globais Da ONU Tém A Ver
Com O Momento Atual Da Moda?

Autor: Elis Vasconcelos

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/metas-globais-da-
onu-momento-atual-da-moda/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2016

Nbés Fomos A Maior Feira De Moda Consciente
E EcoFriendly Do Mundo E Contamos Para
Vocé

Autor: Luiza Guedes

Disponivel em: https://www.modefica.com.br/nos-
fomos-maior-feira-de-moda-consciente-e-
ecofriendly-do-mundo-e-contamos-para-voce/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2016

O Mercado De Luxo Prova Que O Fast Fashion
Ndo E O Unico Vildo Da Moda

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/moda-luxo-
sustentabilidade/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2016

O Que As Fast Fashion Ndo Estdo Fazendo
Para Mudar O Cendrio De Exploracdo

Autor: Marina Colerato

Disponivel em: https://www.modefica.com.br/fast-
fashion-exploracao-sustentabilidade/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2016

Por Que a Moda ‘Sustentavel’ Nao é Realmente
Possivel

Autor: Marina Colerato



https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
https://www.modefica.com.br/carta-da-editora-nos-nao-somos-sustentaveis-nem-perfeitos-mas-somos-conscientes/#.XReVOuhKg2x
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Disponivel em: https://www.modefica.com.br/por-
que-a-moda-sustentavel-nao-e-realmente-possivel-
se-nos-nao-repensarmos-o-sistema/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2016

Tansy Hoskins Sobre a Industria da Moda:
Mudar Nossos Habitos de Compra Ndo é o
Suficiente

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/tansy-hoskins-moda-
industria-etica/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2017

A moda NAO é a segunda induistria que mais
polui o meio ambiente

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/moda-segunda-
industria-poluente-sustentabilidade/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2017

Laboratério de Moda Sustentavel Busca
Promover Mudancas Sistémicas Na Industria

Autor: Time Modefica

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/laboratorio-de-
moda-sustentavel-mudancas-industria/
Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

A industria da moda brasileira e seus principais
desafios para a sustentabilidade

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/panorama-industria-
moda-sustentavel-brasileira/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

Destrua o Patriarcado, Salve o Planeta: Por
Que Prote¢do Ambiental e Feminismo Juntos

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/patriarcado-meio-
ambiente-feminismo/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2019

O Plastico Esta na Moda... Mas Ndo Deveria

Autor: Marina Colerato

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/plastico-braskem-
esta-na-moda-mas-nao-deveria/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Design Empatico Como Ferramenta Para
Promover Sustentabilidade na Moda

Autor: Bia Guedes

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/design-empatico-
como-ferramenta-para-promover-sustentabilidade-
na-moda/#.X0zZNGH4pals

Ultimo acesso em: 19/11/2021

2020

Relatorio “Fashion on Climate” Aponta 16
Mudancgas Urgentes Para a Moda, Mas Segue
Conservador

Autor: Juliana Aguilera

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/fashion-on-climate-
report-moda-clima/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2020

Transparéncia Como Ferramenta de
Manipulagdo: a Ascensdo e Queda da Everlane

Autor: Autor Convidado

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/transparencia-como-
ferramenta-de-manipulacao-a-ascensao-e-queda-
da-everlane/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2021

Descolada da Realidade, Industria da Moda
Tem Dificuldade em Tra¢ar Compromissos
Climaticos e Contra o Desmatamento

Autor: Juliana Aguilera

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/indice-transparencia-
fash-rev-brasil/



https://www.modefica.com.br/moda-segunda-industria-poluente-sustentabilidade/
https://www.modefica.com.br/moda-segunda-industria-poluente-sustentabilidade/
https://www.modefica.com.br/panorama-industria-moda-sustentavel-brasileira/
https://www.modefica.com.br/panorama-industria-moda-sustentavel-brasileira/
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Ultimo acesso em: 20/06/2022

2021

Relatorio “Fios da Moda” é Chamado Para
Mudanga e Ferramenta Para Transformagdo

Autor: Time Modefica

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/relatorio-fios-da-
moda-2/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

2021

Sustentabilidade na Moda: Entenda a Diferenca
Entre Rastreabilidade e Transparéncia

Autor: Juliana Aguilera

Disponivel em:
https://www.modefica.com.br/diferenca-
rastreabilidade-transparencia/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

Blog do Instituto Urdume

2020

Moda com proposito

Autor: Belisa Rotondi

Disponivel em:
https://www.urdume.com.br/post/moda-com-
prop%C3%B3sito

Ultimo acesso em: 20/06/2022

Site da revista Carta Capital

2020

6 pontos para ser um revoluciondrio na moda
nos 365 dias do ano

Fashion Revolution para site da revista Carta
Capital

Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-
revolution/6-pontos-para-ser-um-revolucionario-
na-moda-nos-365-dias-do-ano/

Ultimo acesso em: 20/06/2022

Blog da marca de sapatos Insecta Shoes

2016

Manifesto Insecta

Disponivel em:
https://insectashoes.com/blogs/blog/manifesto-
insecta

Ultimo acesso em: 20/06/2022



https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/6-pontos-para-ser-um-revolucionario-na-moda-nos-365-dias-do-ano/
https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/6-pontos-para-ser-um-revolucionario-na-moda-nos-365-dias-do-ano/
https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/6-pontos-para-ser-um-revolucionario-na-moda-nos-365-dias-do-ano/
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1. Pagina inicial do site do Instituto Fashion Revolution Brasil. Captura de tela realizada em
15 jul. 2021. Disponivel em: https://www.fashionrevolution.org/south-america/brazil/. Acesso

em 20 jun. 2022.
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FASHION REVOLUTION
BRAZIL

Existimos por uma indUstria da moda limpa. segura. justa. transpaente e responsavel. Nos fazemos isto por meio de pesquisa e
informagao, educagao, colaboragao e mobilizagao. 0 Fashion Revdution acredita no poder de transformacao positiva da moda, e
tem como principals objetivos conscientizar sobre os impactos socioambientais do setor, celebrar as pessoas por tras das roupas,
incentivar a transparéncia e fomentar a sustentabilidade.

0 movimento foi criado apos um conselho global de profissionais Ja moda se sensibilizar com o desabamento do edificio Rana
Plaza em Bangladesh. que causou a morte de 1134 trabalhadores da indUstria de confeccao € deixou mais de 2.500 feridos. A
tragédia aconteceu no dia 24 de abril de 2013, e as vitimas trabalhavam para marcas globais, em condigdes analogas a escravidao.

Acampanha #QuemFezMinhasRoupas surgiu para aumentar a corscientizagao sobre o verdadeiro custo da moda e seu impacto no
mundo, em todas as fases do processo de producao e consumo. Realizado inicialmente no dia 24 de abril, 0 Fashion Revolution Day
ganhou forca e tornou-se a Semana Fashion Revolution, que conte com atividades promovidas por nucleos voluntarios, em mais de
100 paises.

Queremos tornar a moda uma forga para o bem!

No Brasil, 0 movimento atua desde 2014 promovendo a Semana Fzshion Revolution - um acontecimento organizado em rede
nacional que envolve conversas, aulas, e exibicao de filmes que sustentam mudangas de mentalidade e comportamento em
consumidores, empresas € profi is da moda. 0 movi . que hoje esté estabelecido como Instituto Fashion Revolution
Brasil, trabalha em parceria com diversos atores do setor na realizagao de outras atividades, como o Forum Fashion Revolution, o
indice de Transparéncia da Moda e o Projeto Jovens Revolucionarios.

A Semana Fashion Revolution 2020 aconteceu estritamente no amoiente digital, € impactou aproximadamente 100 mil pessoas em
65 cidades do Brasil, organizado por 65 representantes locais, S5 embaixadores em 114 escolas e universidades, comprometidos
com a organizagao de mais de 200 eventos. Além disso, aproximadamente 500 marcas de vestuario se engajaram na campanha.

Queremos mostrar ao mundo que a mudanca e possivell A conscientizagao & o primeiro passo para que transformagoes sejam
concretizadas. Vamos criar conexdes e exigir praticas transparentes na industria da moda?

Como uma primeiro agao, participe da campanha nas redes sociais:

1 - Faga uma selfie com a etiqueta da marca que esté vestindo

2 - Pergunte na leg ca #0Q ipas? &F

3 - Poste e faga parte do movimentol

A co-fundadora do movimenta, Orsola de Castro, completa: “Nos queremos que vocé pergunte: ‘Quem fez minhas roupas?’, Essa
acao ira incentivar as pessoas a imaginarem o “fio condutor” do vestuario, passando pelo costureiro até chegar no agricultor que
cultivou o algodao que da origem aos tecidos. Esperamos iniciar um processo de descoberta, aumentando a conscientizacao de
que a compra é apenas o Ultimo passo de uma longa jornada que envolve centenas de pessoas, e realgcando a forca de trabalho
invisivel por tras das roupas que vestimos”.

CONTATOS

Para duvidas em geral. primeiro contato, voluntariado, escreva para Loreny lelpo. assistente executiva:
frd.producac3@gmai

Para participar de atividades em sua cidade. ou para envolve-se conosco enquanto empresa da industria da moda, escreva
para Dandara Valadares, de relacionamentos: fashionrevolution br@gmail. com

Para apresentar projetos, propostas ou convites, escreva para Fernanda Simon, diretora executiva do Fashion Revolution Brasil:
brasil@fashionrevolution.org

Para instituicoes de ensino, como faculdades e outros projetas educacionais fale com Eloisa Artuso, diretora educacional do
movimente: educacional.brasil@fashionrevolution.org

Imprensa, escreva para Dandara Valadares, relacionamentos e assessoria: fashionrevolution.br@gmail.com
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Receba newsletters periodicas para acompanhar nossas atividades:

EDUCACIONAL

PROJETOS

Indice de Transparéncia da Moda Brasil

INDICE 2020 LANCAMENTO INDICE 2020

Jovens Revolucionarios

Baixe 0 manual Educar para Revolucionar e assista 0 ao webnar de do Programa ional e das alivi
desenvolvidas:

MANUAL 'WEBNAR
Férum Fashlon Revolution
Para saber mais sobre o Forum Fashion Revolution

ACESSE AQUU

Coluna Fashion Revolution Brasil na Carta Capital

FR NACARTA:

#Quemfezminhasroupas ?

@ Fashion Experience: o outro lado da moda -

Compartiln

FA N
REVMION

Assistirno (2 YouTube




PUBLICAGGES

FASHION
REVOLUTION

indice de Transparéncia
da Moda Brasil

Uma andlise do nivel de
transparencia de 40 grandes
marcas e varejistas no 8rasiL
Também disponivel em
inglés. Ranking the levels of
transparency of 40 of the
biggest fashion companies
In Brazil Aiso avallable In

portuguese

DOWNLOAD

T
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Indice de Transparéncia
da Moda Brasil 2018

Uma andlise do nivel de
transparéncia de 20 grandes
marcas e varejistas no Brasil.
Tambem disponivel em
pnrlugues Pnl(ugueseA
Ranking the levels of
transparency of 20 of the
biggest fashion companies
In Brazil. Also avallable In

Portuguese. Portuguese.

DOWNLOAD

Forum Fashion
Revolution 2020 (Verséo
acessivel)

Volurme Il - 2020 (versao
acessivel): Este ano,
langamos também a versao
acessivel do nosso ebook
para pessoas com
deficiéncia visual, com todos
0s trabalhos, falando sobre:
consumo, condigoes de
trabalho, composigao e
agoes coletivas.

DOWNLOAD

Educar para
Revolucionar

Um manual para disseminar
e fomentar praticas
sustentavels dentro das
salas de aula do Brasil
Education for Revolution: &
teolkit to promote
sustainable practices within
classrooms In Brazil
DOWNLOAD

Férum Fashion
Revolution 2019

0 Fashion Revolution Forum
& o primeira do Brasil criado
exclusivamente para
analisar cenarics, desafios e
Sﬂll!;fg para fomentar a
pesquisa € 0

Forum Fashion
Revolution 2018

0 Fashion Revolution Forum
& o primeiro do Brasil criado
exclusivamente para
analisar cenarlos, desafios e
solughes para fomentar a
pesquisa € 0
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indice de Transparencia
da Moda Brasil 2019

Uma analise do nivel de
transparencia de 30 grandes
marcas e vareJistas no Brasil
Também disponivel em
inglés. Ranking the levels of
transparency of 30 of the
biggest fashion companies
In BraziL. Also avallable In

portuguese.

DOWNLOAD

.
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Indice de Transparéncia
da Moda 2017

Uma analise do nivel de
transparéncia de 100
grandes marcas e varejistas
globais. Ranking the levels of
Iransparency of 100 of the
biggest global fashion

naindustria da moda.
Fashion Revolution Forum is
the first In Brazil exclusively

created to analyse scenarios,

challenges and solutions to
foster research and
in

naindustria da moda.
Fashion Revolution Forum is.
the first In Brazll exclusively

created to analyse scenarics,

challenges and solutions to
foster research and
i in

the fashion Industry.

DOWNLOAD

the fashion Industry.

DOWNLOAD

DOWNLOAD



ULTIMOS POSTS - FASHION REVOLUTION BRASIL

transparéncia

prestacgao de contas

Atransparéncia como Transparéncia nao & Dia da Consciéncia Amor como Revolugao
ferramenta para o tendéncia, & Negra: Vocé esta
disposto(a) a ouvir as
vozes negras?

Discover more

Discover more Discover more
Discover more

Transparéncia
Sobre

0 Instituto Fashion Revolution Brasil & uma associacao de direito privado, sem fins economicos e sem fins lucrativos que em 2014
comegou sua atuacao no Brasil como movimento ativista e em 2C18 foi instituido como associagao para promover uma industria da
moda limpa, segura, justa, transparente € responsavel. Atua por meio de pesquisa, informagao, educagao, colaboragéo e
mobilizagado mediante a unido de pessoas comprometidas com a defesa dos direitos humanos e ambientais voltados para a cadeia
de produgao e ccnsumo de moda.

Financiamento

Neste momento o trabalho do Instituto Fashion Revolution Brasil € mantido através de editais (publicos e privados) e do apoio da
Laudes Foundation, uma fundagao independente criada em resrosta a urgente demanda global de acelerar a transigao para uma
economia justa e regenerativa.

Apoio institucional
0 Instituto Fashion Revolution Brasil reconhece o valor de trabalhar em parceria com outras organizacoes que apoiam sua missao,
buscando oportunidades de colaborar e realizar parcerias.
Apoiadores: Abvtex, British Council, Egeo, Inpacto, Laudes Foundation, Reos Partner, Sistema B e Unibes Cultural.
Parceiros Forum Fashion Revolution Brasil: Belas Artes, IBModa, IED, Unisinos e Senac
Parcelro Académico: Foyal College of Art (RCA)

Apoiadores Institucionais do Indice de Transparéncia da Moda Brasil: Abit, Abvtex, Alianca Empreendedora, Coppead - UFRJ,
InPacto, Laudes Foundation, Red: Brasil do Pacto Global e Sebrae.

Documentos disponiveis para download

« Estaluto

« Codigo de Etica
« Financeiro (DRE 2018 E 2019)
« Mapeamento de Potencialidades da Rede Fashion Revolution Brasil em parceria com o British Council

« Pesquisa de Percepcao de Raca, enero e Sexualidade
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APOIE O FASHION REVOLUTION BRASIL

Agora vocé pode doar diretamente para o Fashion Revolution Brasil!

Sua doacao ajudara a equipe do Fashion Revolution Brasil @ aumentar a conscientizacao ao redor do pais sobre sobre a missao
global do Fashion Revolution de mudar como as roupas sao produzidas e consumidas. A gradecemos o apoio ao Fashion Revolution
Brasil.

FASHION REVOLUTION PELO MUNDO

TR

sustainable

Coluna SILVERIO: 0 que Fokuszban a A Beginner’s Guide to Seeking small but
apr 0és Mending Your Jeans perfectly formed
com a Cultura do élvezheté ruhatar - businesses to transform
Cancelamento? Interju Gézon Eszter ear moce the fashion system
Jless waste stylist"-tal
Read more Read more
Read mare

LOADMORE

Contact form

Full name* - I'd like to talk about... -
I'd like to talk about..”

Full name

Email” -

Email

lama.”*

Phone number
Phone number

Newsletter signup

Yes, | would like to recelve regarding
news, activity and events.

Personal data consent -

I confirm that | agree to the storing and processing of my personal
data by FashlonRevolution as described In the terms of website use
page.

SusMIT
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ABOU
2020 Impact
Our Team
Our Manifesto
Find Your Country

Follow Fashion Revolution Brazil on social media

TAKE ACTION
Citizens
Brands And Retallers
Schools And Universities
Producers And Makers

BLOG

RESOURCES

Free Downloads
Fashion ransparency Index
Podcast
Events
Fashion Op tudio

Further Reading

KEY ORGANISATIONS
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DONATE
CONTACT US
PRESS

PRIVACY POLICY
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2. Péagina “sobre nés” extraida do site Modefica. Captura de tela realizada em 13 maio 2021.

Disponivel em: https://www.modefica.com.br/sobre/. Acesso em: 13 nov. 2021.

modeﬁca SOBRE NOS ANUNCIE NEGOCIOS OFFLINE CONTATO

Nossa missio ¢ inspirar e fazer a
diferenca - na internet ¢ fora dela.

Modefica € a primeira plataforma de moda e comportamento transdisciplinar com foco
em sustentabilidade e futuro.

LEIA NOSSO MANIFESTO.

Falando Nisso

MODEFICA.COM

f ©@ ® ¥ @ in

Feito com W em Sio Paulo

®MODEIFCA 2017

hAA


https://www.modefica.com.br/sobre/
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3. Pagina sobre o evento Brasil Eco Fashion Week, extraida do site do préprio evento. Captura
de rela realizada em: 07 abr. 2022. Disponivel em: https://brasilecofashion.com.br/o-
evento/#sobre. Acesso em: 20 jun. 2022.

O EVENTO

BRASIL

FASHION
WEEK

CONHEGA MAIS SOBRE ESSE EVENTO, QUE NASCEU PARA
FORTALECER A CULTURA DE SUSTENTABILIDADE NA MODA E DAR
VISIBILIDADE A QUEM FAZ DIFERENTE.

O Brasil Eco Fashion Week (BEFW) & um evento anual que promove as boas praticas de sustentabilidade no mercado e
inddstria de moda brasileira, reunindo conteddos, desfiles, mercados de venda, exposices e atvidades de
empreendedorismo.

Também definido como uma semana de moda, o evento agrega cerca de 120 colaboradores, somados a dezenas de
empresas envolvidas no patrocinio, apolo e concepeao das edigdes. O BEFW se estabeleceu em Sao Paulo, recebendo
empreendedores, profissionals, estudantes e consumidores de todas as regioes do Brasll, conectados ao proposito de
utilizar 3 moda como uma rede positiva e ferramenta de transformacao.

Ja na primeira edi¢ao, o evento atraiu trés mil pessoas. Em 2018, batemos o recorde de visitas no espaco da Unibes
Cultural, recebendo mais de quatro mil pessoas. Em 2019 alcancamos o nosso recorde de visitacdes, atraindo quase sete

mil e quinhentas pessoas, ac longo de trés dias.

Gratuito e aberto ao publico, esse grande encontro da moda sustentével € dividido em espagos teméticos, com quatro
eixos principais: contelidos - com palestras, talks e worsshops; inovagao em produtos e materials, atividades de

empreendedorismo e dasfiles.

0Os contelidos trazem em pﬂll‘ﬂ temas relevantes, como cultivos 0{83{’[[0%. renlhragcﬂ de matenials, consumo
consciente, moda da Amazénia, Biodesign, técnicas de Upycling, reciclagem téxtil, modelos de negdcios para a moda
circular e moda colaborativa, praticas de transparéncia, diversidade de corpas, ativismo, Inclusao e comércio justo.

As atividades para empreendedores, rodadas de negdcios e mentorias, estmulam colaboragbes e prosperas
oportunidades de negdcios. O evento recebe Inscri¢des para o showroom de marcas e o lineup de desfiles por meio de
um edital, e as empresas sao escolhidas por uma equipe convidada de curadores, envolvidos com inidativas de destaque

nas areas de moda e sustentabilidade.

0 evento € voltado para o setor de moda, com foco no segrento de moda sustentdvel, mas entende que para mudangas
sistémicas acontecerem, o debate deve envolver todos os setores.

Conecte-se e participe do Brasil Eco Fashion Week!



workshons e vivéncias sao
realizadas para trazer em pauta temas
relevantes, como cultivos organicos,

certificagdes de materiais, técnicas de

upcycling, reciclagem, modelos de negécio

para o compartilhamento e a circularidade,

praticas de transparéncia, diversidade,

ativismo, inclusao e comércio justo.”

Moda sustentavel, moda consciente, moda ecolégica, moda regenerativa, moda ética, slow fashion. Os termes sdo
importantes para comunicarmos o novo momento da moda e identificarmos linhas de agdo. Mas para além das
definigdes, as responsabilidades pedem unido de forgas e conexao!

A moda & um sistema complexo e seus impactos, assim mmo suas tendéndas, influenciam o mundo todo: 10% das
emissoes globals de gases estufa sao atribuldos & esse seto’, um guarto dos produtos quimicos produzidos anualmente
sa0 usados na producao de tecidos, 92 milhoes de tondladas de residuos téxtels sao geradas por ano e 20% da
contaminagao hidrica e associada a produgao de moda.

A reacdo da sociedade diante desse cenario ja esta acontecendo, e a urgéncia da busca por uma sustentabilidade integral
fol intensificada pelos efeitos da pandemia pelo Covid-19. Para gerarmos solugdes em escala global, as agoes devem
transbhordar o segmento da moda sustentave! e envolver novos protagonistas, dentro e fora do setor. A eco-revolucdo que
desejamos seré sistémica e intersetorial.

O Brasll representa a malor cadela produtiva de moda completa do Ocidente, e abriga desde o cultivo da fibra no campo,
até a reciclagem do produto. Nosso mercada tem um grands potencial para colocar em pratica naves modelos, como os
fluxos restaurativos e regenerativos propostos pela economia circular, e temos como missao estimular esses processos!

Desejamos cocriar uma moda que respelite os valores sochbambientals e culturais, estimule o manejo sustentavel dos
biomas do Brasil e lute pela floresta em pé. Que promova novas Interpretagdes para a riqueza, e o acesso para além da
posse. E por fim - ou seria o inicio? - sonhamos com uma moda onde o senso de coletivo ultrapasse as limitacoes do ego,
€ o ser, venha antes do ter.

Nos vemos em novembro!?

“A moda é um sistema
complexo, e seus impactos,
assim como suas tendéncias,

influenciam o mundo todo!”



O Brasll representa a maior cadeia produtiva de moda completa do Ocidente, e abriga desde o cultivo da fibra no campo,

até a reciclagem do produte. Nosso pais tem um grande potencial para inspirar modelos criativos e parcerias ao longo

desse caminho, e temos como missao estimular esse processo.

Desejamos cocriar uma moda que respelte os valores sochambientals e culturals, estimule 0 manejo sustentavel dos

biomas do Brasil e Ite pela floresta em pé. QUE Promova NOVAS INTerpretagoes para a riqueza, e o acesso para além da

posse. E por fim - ou seria o inicio? - sonhamos com uma moda onde 0 senso de coletivo ultrapasse as limitagoes do ego,

e o ser, venha antes do ter.

7.5

mil pessoas em 3 dias

170

palestrantes,
mediadores e
facilitadores

0 BEFW 2019 EM NUMEROS

138

cidades presentes

14

oficinas e workshops

8

expositores no espago
Amazonia

K

paises presentes

70

marcas no Mercado Eco
e Espago Beleza

25

fornecedores da
industria e iniciativas
sustentaveis no espago
Fornecer

66

palestras, talks e rodas
de conversa

19

desfiles

255
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Publicagoes na midia
119 publicagdoes em revistas, sites, midias

19 7 6 341

portais de noticias representantes de
e revistas canals de Youtube g
nacionais HHPFEHSB e influencers

Quem faz acontecer

14 24 20

patrocinadores e apoladores parcelros e apoladores Institucionals empresas realizadoras
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4. Pagina “curadoria” extraida do site do evento Brasil Eco Fashion Week. Captura de tela
realizada em: 07 abr. 2022. Disponivel em: https://brasilecofashion.com.br/a-curadoria/.
Acesso em: 20 jun. 2022.

BRASIL
ECO

OEVENTO ~  EDIGOES ~ . CONTATO BLOG Q& «

BRASIL
ECO

CRITERIOS DE CURADORIA

AS MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES E MERCADO ECO DO
EVENTO SAO SELECIONADAS POR UMA EQUIPE DE CURADORIA
CONVIDADA, COMPOSTA POR ATE 0ITO PROFISSIONAIS
CONECTADOS AO MERCADO DA MODA SUSTENTAVEL E INOVADORA.

As marcas sdo analisadas pelos curadores, tendo como base os seguintes critérios:

Realizagao de praticas que: reduzem ou eliminam a geragao de Uso de novas tecnologias para a sustentabllidade
residuos solidos; eliminam o uso de componentes quimicos téxicos ou
potencialmente contaminantes; reduzam o indice de emissoes

99  Comunicagao clara, educativa e transparente em relagao as praticas da

atmosféricas; reduzem o uso de dgua e/ou energia.
marca;

|=_=1 Prética de Modelos de Negocio inovadores: B
— Certificagbes de materiais e cadela produtiva;

Estratégias gerais voltadas para o escopo da Economia Circular, @

Tempo de mercado e apresentacao de metas futuras;

( )) Articulacdo com projetos, cocperativas ou grupos sociais, com foco em U
geragao de renda e reducdo de desigualdades, F)

variedade no perfil das marcas escolhidas.

( > Articulacao com projetos/compromissos que busquem maior
diversidade, inclusividade e representatividade de ragas e culturas, no

mercado e Industria da moda;

Execucao de Design;
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5. Pagina “espacos” extraida do site do evento Brasil Eco Fashion Week. Captura de tela
realizada em: 07 abr. 2022. Disponivel em: https://brasilecofashion.com.br/espacos/. Acesso

em: 20 jun. 2022.

BRASIL
ECO

ESPACOS

VENHA FAZER PARTE DESSE ENCONTRO DE PESSOAS CONECTADAS

AO PROPOSITO DE UTILIZAR A MODA COMO UMA REDE POSITIVA E
FERRAMENTA DE TRANSFORMACAO!

Espago Desfiles
Onde 5 criatividade, atitude e constigndia ganham movimento no
Brasil Eco Fashion Week. A0 longo dos trés dias, as marcas
selecionadas desfilam suas criagies em um espaqo inclusive e aberto
30 publico por erdem de chegada. A produglo & realizada em
parceria com empresas que oferecem de maquiadores € fotografos,
30 auxflio com backstage @ figurinos. Tem apolo de marcas de
sapatos com diferenciais de sustentabilidade, & maquiagem natural,

organica e vegana

Espago Circular

Espago Fornecer
Realizado em parceria com o Moda Limpa, apresenta fornecedores e
servicos que oferecem solugdes mais sustentaves para a cadeia
pradutiva da moda. © espage também possul UM programagaa
prépria de talks @ conteiidos, diracionades para o publico que
trabalha em marcas e empresas de moda, ou esta construindo seu

prépric negocio.

Espago Conhecer

0 & 0 catalisador da

Realizagio em parceria com o Sebrae Nacional, oferece progs

de talks e atividades para empreendedores, com foco na transicio
para uma economia circular, envolvendo produtos e servicos. O
espago destaca cases do mercado, e apresenta rodadas de negdcios

& mentorias para MIcro & pequencs EMpresarios.

Espago Amazénia
Espago que da voz  protagonistas que atuam pela conservagio do

maior e mais importante bioma brasileira, e utilizam a moda como

ferramenta de educagio para a sustentabilidade, expressio cultural
tipica e geragao de renda, Possui uma programago de talks e
conteddos e & complementar aos espagas Farnecer e Mercado Eco
por trazer matérias-primas & produtos provenientes de manejo

sustentavel e arranjos produtivos lacais.

Espago Beleza
Reallzado em parcerla com o Slow Market Brasil / Slow
Market Beauty, ¢ uma feira de expositores voltada 3o segmento da

beleza natural, o

‘ganica, vegana e crueliy free, Traz ao publico
produtos de maguiagem, cuidados com cabelo e pele, alinhados com

o3 principios da sustentabilidade.

Esp acesso a0
transformagéio. Cantempla de trés a quatro ambientes dedicados
palestras, rodas de conversa, oficinas e workshops, com foco em
educar e informar sobre as praticas de sustentabilidade na moda. D&
voz a profissionais, pesquisadores de referéncia e poblico, e
promove experiéncias praticas com temas diverses, como o
UpCycling, ting Mento natural, reparos & consertos e bazares e

trocas

Mercado Eco

Maior feira @ showroom do segmento de moda sustentavel da

América Latina, voltado para vendas no vareja & alacado, O grande

ponto de encontro e networking do Brasil Eco Fashion Week

pramove o intercambio entre expositores de marcas & visitantes do

evento, em um ambiente propicio para a realizagia de negdcios.
Pablicos diversos passam por 14 de consumidores conscientes e
iniciantes no assunto, a representantes B28, influenciadores e

jornalistas.

Mostra Eco

Realizada em parceria com o Instituto Rio Meda, a Mostra Eco é uma
exposigao de pegas e looks com diferencials de sustentabilidade,

desenvolvidas par designers e criadares de todo o Brasil. A curadoria

ascolhe prottipos ou produtos prontos, que utilizem materiais com
impacto sacioambiental e cultural pasitivos, efou produzidos por
m3o de ebra envolvida nesse contexto. A mostra estd dividida entre

as categorias Estudante, Profissional & langamentos de Empresas.

“Venha conhecer e experienciar o Brasil Eco

Fashion Week!”
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6. Pagina com a programagao do evento Rio Ethical Fashion, extraida do site do proprio evento.

Captura de tela

realizada em 07 abr. 2022.

Disponivel em:

https://www.rioethicalfashion.com/agenda. Acesso em: 20 jun. 2022.

mnmn

Agenda Edicdes Anteriores Quem Somos Manifesto m = OBJETIVOS

SUSTENTAVEL

03/06 | QUINTA-FEIRA

10h00
11h30

PENSANDO MODA FORA DA CAIXA
PAINEL ASSINADO POR SEBRAE

Um debate sobre como a Moda vem inovando e pensando em formas de produgio e
consumo que desafiam os modelos atuais. Andlises sobre o futuro da moda num cenario de
desafios e incertezas e sobre como o pequeno empreendedor pode inovar e trazer solugdes
para superar as adversidades num mundo pés-Covid.

+ Lillan Pacce (MODERADORA- Editora de moda e apresentadora)
+ Anny Santos (Coordenadora de moda no Sebrae)

+ Mariana Santiloni (Especialista em tendéncias na WGSN)

« Fiorella Mattheis (Atriz & Fundadora e CEO da Gringa)

. e

OS DESAFIOS DA MUDANGA NA MODA BRASILEIRA
PAINEL ASSINADO POR COLABORA MODA SUSTENTAVEL

Um panorama do setor da Moda, seus avancos e desafios do ponto de vista da diversidade e
equidade, relagdes socioecondmicas da cadeia de valor, e economia circular.

« Marina Colerato (MODERADORA - Jornalista, e diretora Executiva do Modefica)
+ Femando Pimentel (Presidente da Abit)

« Davi Bomtempo (Gerente executivo de meio ambiente e sustentabilidade da CNI)

« Mércia Silveira (Diretora de Articulacdo e Comunicacdo Institucional, Sistema B Brasil
« Taciana Abreu (Head de sustentabilidade Grupo Soma)

®

A CEGUEIRA SOBRE AS EMISSOES DE CARBONO- DIALOGO

Um estudo da cadeia produtiva, suas emissoes de CO2, & um mergulho profundo na
realidade da marca Veja.

« Lilian Liu (MODERADORA -Estrategista de sustentabilidade sénior na Futerra)
+ Ligia Zottin (impact & Compliance na VEJA)

ee

MODA SEM PONTO FINAL
PAINEL ASSINADO POR MALWEE

Precisamos investir num novo guarda-roupa a cada estagio? Como o estilo atemporal pode
estimular o consumidor a pensar sobre a vida util das roupas € a relagao entre consumo &
uso das pegas? O painel debate como o consumidor pode ser um agente transformador
consumindo de uma forma inteligente

Marina Caruso (MODERADORA -Editora-chefe, Revista Ela - O Globo)
Guilherme Moreno (Gerente de marketing da Maiwee)

Chiara Gadaleta (Fundadora do Movimento Eco Era)

Tadeu Almeida (CEO do Repassa)

@

18h00
18h45

CCONSTRUINDO MARCAS COM VALOR - DIALOGO

Num mundo cada vez mais acelerado e competitivo é preciso definir um propésito para as
marcas e compartilhar valores que faam sentido para o futuro das sociedades

« Anny Santos (Coordenadora de moda-Sebrae)
- Hisan Silva (Estilista da marca Denzedeiro)

@

19h30
20h30

UM PLANETA CHEIO DE ROUPAS — O MERCADO DE KANTAMANTO (GHANA)

Vamos conhecer o trabalho que The OR Foundation e o Board Fashion Ghana desenvolvem
na Africa, com o objetivo de conciliar economia circuiar e justica social. Kantamanto, 0 maior
mercado de roupas de segunda mao do mundo, em Ghana, € o cenario para onde
convergem os grandes impactos da moda contemporénea.

+ Patrick Duffy (MODERADOR -Fundador da Global Fashion Exchange e Swapchain)
« Liz Rickets (Designer e Co-fundadora da The OR Foundation)
+ Yvonne Ntiamoah (Presidente ¢ fundadora do Board Fashion Ghana)

O]




04/06 SEXTA-FEIRA

MODA COM MISSAO - DIALOGO

Nessa conversa a designer e diretora do Fashion Revolution hla, Marina Spadafora, conta
de que forma marcas de luxo podem cocriar produtos ¢ de
ética e estética.

Marina colabora com marcas como Ferragamo, Prada, Miu Miu & Marni, e seu trabalho tem
um forte enfoque socioambiental

« Marina Spadafora (Consultora e Embaixadora da Moda Etica)

Spa
+ Paula Merlo (Diretora de conteudo da Vogue)
+ Patrick Duffy ( Fundador da Global Fashion Exchange e Swapchain)

ee

O FUTURO DO ALGODAO

O papel do lgodio arginico para s sustentabiidade ¢ seguranca almentar o Brasi € no
undo. Comércio ju
Protsgonisans feminio, 86 At s s Shostocts

« Yamé Rels (Fundadora do Rio Ethical Fashion)
+ Maria Valdenira (Engenheira Agrénoma — Projeto algodo organico na VEJA)
+ Silvio Moraes (Representatne no Textile Exchange para América Latina)
+ Suzana Aguiar (Secretiria executiva na Rede Borborema

=

DISSOLVENDO O EGO DA MODA- DIALOGO

A conversa explora as rachaduras do sistema da moda, e o papel que a moda pode

empenhar na sociedade contemporanea em face a urgéncia de conciliar justica
socioambiental 3 dimensdo humana. A conversa apela ao poder criativo e imaginativo da
moda como ferramenta de construcao de um futuro resiliente e inclusivo.

Danielle Bruggeman (Teorista cultural e professora da Fashion, AtEZ University)
. Lllyan Berlim (Autora, Pesquisadora, Professora na ESPM e IED e Consullom no SEBRAE:

es

MODA E ESG- ESTRATEGIAS PARA NEGOCIOS SUSTENTAVEIS

. Social and {em portugués:
amblental,socia  govemanga) e gannado desaque, 0rages  umd rescupaLEo

crescente do mercado financeiro sobre a sustentabilidade de empresas. Mas 0 que isso quer
dizer na pratica

Neste painel vamos desmistificar o significado de ESG e discutir a importancia da
incorporagao de aspectos ambientais, sociais € de govemanga na estratégia de negocios
para o setor da moda.

« Carol Pedhgleve (MODERADORA Cofundadara do Rio Eical Festior)
+ Marina Cancado (Head e Sustainable Wealth na XP Private)

+ Guilherme Weege (CEO Grupo Malwee)

+ Carlo Pereira (Diretor-executivo da Rede Brasil do Pacto Global da ONU)

COLORISMO - DIALOGO

O debate sobre o livro Colorismo de Alessandra Devuilsky, que demonstra de que forma o
colorismo, como classificacéo social pela diversidade de tonalidade de peles, mais claras ou
mais escuras, & um elemento essencial do racismo.

+ Alessandra Devulsky (Autora e professora em direito na Universidade de Quebéc em
Montreal)
+ Marina de Melk do D de Historia da USP)

®=

MODA SEM VENENO- APRESENTAGAO
Breve apresentagao da campanha MODA SEM VENENO, seus resultados € proximos passos.

+ Yamé Reis (MODERADORA -Fundadora do Rio Ethical Fashion)
« Fernanda Simon (Diretora executiva do Fashion Revolution)

+ Elolsa Artuso (Diretora educacional do Fashion Revolution)
+ Larissa Henri (Criativa em experiéncia de comunicacao - Voice 176)
« Marina Colerato (Jomalista, e diretora Executiva do Modefica)

MODA INDIGENA: PROTAGONISMO E AUTORIA- DIALOGO

A trajetéria de uma marca que surgiu do questionamento acerca do 2apagamento historico
dos povos indigenas do Pindorama, da desvalorizago da beleza originaria e escassez do
protagonismo na sociedade em diferentes dreas. Sioduhi Paulino é da etnia Piratapuya, cujo
nome carrega o significado de “peixe gente”.

« Sioduhi Paulino (Indigena do povo Piratapuya, Empreendedor e Diretor Criativo da marca

Piratapuya)
« Bia Saldanha (Ambientalista e empresaria)

BEM VIVER E DIREITOS DA NATUREZA

0 painel contextualiza a discussdo do Bem Viver e dos Direitos da Natureza na América
Latina, como um principio tico legado dos povos indigenas. Os conceitos representam uma
quebra de Estado pluricultural e

Elolsa Artuso (MODERADORA -Diretora educacional do Fashion Revolution)

m Werd (Escritor, Professor, Terapeuta e Conferencista de origem tapuia.)
(Coordenadora do Fashion Revolution Equador)

Kinet Chimba S indigena de Kichwa do

Equador
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05/06 | SABADO

FASHIONSCAPES: UM SALARIO DIGNO
APRESENTADO POR ECO-AGE

Exibigao d um . sequido por debate.

Ancrew Morgan dietordo documentiio True Cost e a fundadora da EcorAge, Livs Fith,

langaram

investigativos disponiveis na Eco Age TV, G documentérc conta histdna de aivisiase

agentes de mudanca que trabalham para acabar com os saldrios o eignos que aprisionam

milhdes de trabalhadores da indUstria téxtil na pobreza sem fim. © filme foi apoiaco pela
ONG The Circle e a marca Noith Sails.

+ Harrlet Vocking iModeradora -Chief 8rand Officer da Eco-Age)
+ Jessica Simor (Advogada ambiental e de direitos humanas)
+ Marisa Selfa (CEO da North Sails Apparel}

®e

OS INOVADORES

© painel debate a cultura de moda baseada no excesso de produgio e consumo,
apresenta altemativas para desacelerar o modelo € as novas tecnologias para moda digital
que VAo pautar o futuro do consumo.

+ Max Gilgenmann (MODERADOR - CEO do Studio MMO4, Consultor de contetido de
sustentabilidade da NEONYT e Co-fundador do Fashion Revolution Alemanha)

+ Lena Hartog (Coordenadora do The Slow Fashion Movementj

+ Parick Duffy (Fundador da Global Fashian Exchange e Swapchain)
« Amber (Co-founder da The Fabricant)

es

A DIVERSIDADE E AS NOVAS NARRATIVAS NA IMAGEM DE MODA

A Moda cria imagens que representam tanto o real quanto o imaginario de uma época.
Vivemos um momerto de quebra de paradigmas dos padies estélcos e de beleza, o qual
& diversidado de géneros o emias ganeram mals protagoriso na sociedade. Con:

Imagem de Moda referéncias eslul:as’

+ oricla Cate (MODERADORA - Direlora e Ediora da Harpers's Bazor Brasi)
u Betholn (Comunicador de moda e Sty

. D&y ‘Mol (it Indigeno, Syl & Dictors Crictive na NALIVO)

© il Lima (residente ¢ Faciitasor o projeto socia JCRE Faciitaron

DISRUPGAQ DO T

A 0oDO
PAINEL ASSINADO POR NOVOS URBANOS

As imagens néo representam o mundo em que vivemos, elas criam o mundo.

Para que um nove mundo pessa eMergir Serd preciso canstruir novos imaginarios.

A conversa conduzida por Denise Chaer, fundadora do Novos Urbanas, ra percorrer o
imaginério criativo dos Irmaos Campana, pelas maos de Humberto Campana.

+ Humberto Campana - desioner
+ Denise Chaer - (modersdora -empreendedora criativa)
+ Karla Martins - fatriz, casa Ninja Amazonia)

sediac
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7. Pagina inicial da /landing page do relatorio Fios da Moda. Captura de tela realizada em: 07
abr. 2022. Disponivel em: https://reports.modefica.com.br/fios-da-moda/. Acesso em: 20 jun.
2022.

report musica materiais na midia download pt en

m— RELATORIO 2021

FIOS DA MODA

Perspectiva Sistémica
Para Circularidade

Existe um chamado para reavaliar a maneira como os produtos séo criados e
consumidos, atualizar os conceltos de sustentabllidade e levar a pratica da
economia circular as empresas.

O futuro da moda € ancestral, sem excessos e circular. Teste seus

conhecimentos sobre o assunto e descubra como fazer diferente.

VAMOS LA

A primeira publicaco brasileira responsavel por
b
O queé

FIOS DA MODA?

modefica

FIOS DA MODA

Assistirno (8 YouTube
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<« E

Tentamos trazer a tematica da sustentabilidade para os alunos, porém
sempre tivemos uma caréncia de fontes confiaveis de informagdes. O
relatério Fios da Moda & essa fonte confiavel, como também capaz de

estimular muitas conversas sobre sustentabilidade na sala de aula.

— PROFESSOR UNIVERSITARIO DE MODA

Acesse o report

Salba mals sabre 65 IMpactos socloamblentals das principals
firbas usadas na industria da moda

CLIQUE AQUI

Compartilhe Fique por Dentro

nas RCdQS Assine para receber pesquisas, matérias e outras novidades sobre sustentabilidade.

f v in = Cadastre seu e-mail ENVIAR

-
modefica worey g“‘”:”f"us"fgimm Lﬂggindatim
sobre press contate modefica

Capyright © 2021 por Inutitute Modefics

De=idgn futuramoda.
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8. Pagina “manifesto insecta” extraida do site da marca de sapatos Insecta Shoes. Captura de
tela realizada em: 23 jun. 2021. Disponivel em: https://insectashoes.com/pages/sobre-nos.
Acesso em: 23 jun. 2021.

i Ganha FRETE GRATIS nas compras acima de 05199

SAPATOS ~ ACESSORIOS v ROUPAS BAZAR Insecta 'm soBRENOs v O Q9

EM A Insecta surgiu da idéia visiondria de duas mulheres que
juntaram seus negdcios para transformar roupas de breché em

sapatos veganos. O primeiro par foi criado e vendido
1 4 rapidamente, e em jareiro de 2014 a Insecta Shoes nasceu.
OS ASTROS SE
ALINHARAM



https://insectashoes.com/pages/sobre-nos
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“Queremos desmistificar a ideia de que um produto ecoldgico nao
pode ser bonito. Ecosexy € a unido da ética com a estética.”
Barbara Mattivy - co-fundadora e CEQ

A medida que crescemos, comegamos a transformar
garrafas plasticas em tecido, e borracha reciclada em
solado.

Hoje utilizamos materiais como plastico reciclado,
algodao reciclado, borracha reaproveitada, pecas de
roupas usadas, tecidos de reuso e residuos de produgao
que seriam jogados fora e os transformamos em novos
sapatos.

NESSES 7 ANOS DE
EXISTENCIA, FORAM:

MAIS DE

88.000

garratas plasticas recicladas

MAIS DE MAIS DE

2.400 &) 15.700

metros de tecklo reaproveitado caixas de papeiso reutilizacas

1.400 &) o
&)

Quiles de borracha reciclada animas explorados
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PALMILHA

Sobras ¢ residuon da
Procusac reciclados em
formato de colmea.

Tecido de Garrafa PET reciclada,
algocia recichde rouiod
foupas db breché

SOLA

Borracha reciclaca
exerderve da Industria
calgadieta

NOSSO PROPOSITO E
POLINIZAR O MUNDO
COM ESTILO, DIVERSAO
E CONSCIENCIA.

Queremos inspirar nosso ecossistema a se
comprometer com o meio ambiente e dar o
melhor de si;

Incentivar o empreendedorismo, o
empoderamento feminino e o cuidado com os
animais;

Liderar um modelo de gestao que gere
resultado econdmico com baixo impacto
ambiental e responsabilidade social.

QUEREMOS QUE NOSSOS CALCADOS E ACESSORIOS
SEJAM PRA TODOS, SEM SE PERDER NO TEMPO.

NOSSA Nao abrimos mao da estética.

Acreditamos que esséncia é sempre maior que tendéncia.
ESS E NCIA Ndo sacrificamos nenhum ser vivo para fins estéticos.

Lutamos ativamente pelas causas de defendemos.
REFLETE Trabalhamos com relacées de ganha-ganha.

Mantemos o didlogo aberto com quem faz, apoia e usa.
NOSSOS Sabemos que nao somos perfeitas.

Ouvimos o outro e colocamos em pratica o que é construido nessa troca.

VALORES
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MESMO EM CENARIOS POUCO OTIMISTAS,
SEMPRE TEM.ALGO QUE PODE SER FEITO PRA
: COMECAR UMA MUDANCA.

‘3R > / #

VER WDEO
B

Pertencemos a uma geracao - € estamos te incluindo aqui -
que esta disposta a reinventar o mundo. E é assim, pensando
que sempre podemos fazer melhor, vamos criando impactos

positivos por onde passamos.

FOI PRA POR EM PALAVRAS
TUDO QUE PENSAMOS E
SENTIMOS QUE CRIAMOS
UM MANIFESTO

BAIXAR MANIFESTO

TRABALHO E DIVERSAO
ropzu moran JunTes | &

Essa é nossa forma de ser.




SOBRE

Nossa Histéria
Conforto
Certificagbes
Na Midia

Lojas

SUSTENTABILIDADE

Do que é feito?
Porque vegano?
Transparéncia
Feche o Ciclo

Relatério de Impacto

A GENTE SABE QUE VOCE
NAO SEGUE TENDENCIA

AJUDA

Fale Conosco

Formas de Pagamento
Entregas e Prazos
Trocas e Devolugoes

Vendas Corporativas

© 2020 todos os direitos reservados. CNPJ 18 081 578/0001-85

Por isso aqui so novidace, consciéncia e atitude:

Eu quero

CONECTE-SE { Am-APPAOTED } Empresa

@ Facebook HESAN
P Pinterest

@© Instagram

B Youtube

© Spotify

samural

® Compre pelo Whatsapp m
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9. Pagina inicial do site do Instituto Alinha. Captura de tela realizada em: 30 ago
Disponivel em: https://alinha.me/. Acesso em: 20 jun. 2022.
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10. Postagem do comunicador Caio Braz no Facebook. Captura de tela realizada em: 24 abr.
2022. Disponivel em: https://www.facebook.com/caiobrazpage/posts/1595176477222629.
Acesso em: 22 jun. 2022.

% caio Braz esta =¥ se sentindo pensativo.
".i ,

2 de setembro de 2017 - Facebook Creator for iOS - @

Aconteceu mais um Séo Paulo Fashion Week, e apesar de "todo
mundo” comentar isso nas internas, ninguém debate mesmo o
assunto: a semana de moda de S&o Paulo vai acabar?

Enquanto na fofoca todo mundo diz que o SPFW esta respirando por
aparelhos, vejam bem: somos nés mesmos que fazemos a semana
de moda. Eu que sou da imprensa, vocé que € estilista, blogueira,
estudante de moda, artista. Ela ndo existe sem a gente. Se ela esta
sem enredo, fervo, a culpa na verdade é toda nossa.

Vamos parar de colocar a culpa na "moda”.

A "moda” mudou? Sim.
QO que & a moda? Nos
Mos somos a moda.
MNas fazemos a moda.
Logo, nos mudamos.

Mudamos habitos de consumo, como ganhamos e gastamos nosso
dinheiro, cadigos de status, o que conversamos. N&o conversamos
mais sobre como as roupas nos representam e deixam a gente feliz,
porgue descobrimos que a felicidade nao esta nelas. A moda durante
muito tempo foi a cura para muita gente, e ela deixou de ser porque a
nossa inteligéncia mudou e buscamos valores mais essenciais e
importantes.

Ent&o o que a gente precisa fazer pra conversar sobre moda em 2017
e ser ouvido? Trazer estas novas linguagens para a moda e para um
evento como este, que ha muito tempo precisa deixar de ser apenas
‘fashion’ week. Porque a moda ja deixou de ser so fashion ha alguns
anos.

MNao tem que ter so estudante de moda ali. Precisamos criar interesse
em todos os estudantes. E e fazendo com que eles participem da
construgdo da narrativa, e nao barrados na porta dos desfiles,
frustrados porque néo tem celebridade pra tirar selfie, e néo tem
acesso a nada.

Sinto muita falta de gente jovem, pos-adolescente, fresh, circulando
naquele ambiente trazendo suas novas linguagens, a liberdade, a fim
de estabelecer uma conversa com aquele lugar. A gente precisa
mesmo entender gue essas pessoas encabegam o futuro do
consumo, e 0 SPFW € um evento de arte e consumo, portanto
precisa abrir espaco para esse didlogo e ouvir essa galera, deixa-los
construir.

Também sinto falta de speakers, pessoas absolutamente fodas da
industria criativa falando para todos naguele lugar suas historias de
inspiragéo.

Tambem sinto falta de marcas de moda usando a internet como
ferramenta potente que & e pode salvar o seu negécio. S6 que fez o
see now buy now aproveitando ao maximo a potencialidade deste
recurso nesta temporada foi a Reserva, que criou estratégia para
estender o desfile nas redes sociais.

Também sinto falta de cultura sneaker fazendo parte daquele lugar.
Sinto falta do tema alimentacao fazendo parte daquele lugar.

Sinto falta dos champanhes liberados nos lounges, mas isso € outra
pauta.

Mas olha que legal, este ano tivemos um palco no fashion week com
artistas incriveis, ou seja, estamos misturando moda e musica. Boa
noticia.

Olha que legal, ha sim mais representatividade racial no evento, sim
nao € o ideal, mas ja saimos da inércia.

Olha que legal, a beleza esta cada vez mais natural e desaprosiona a
mulher.

Olha gue legal, teve casting sénior, discussdo mega importante.

QOlha gue legal, este ano tivemos jornalistas criticando desfiles,
falando bem e falando mal, em tempos de pds-verdade de blogueiras
‘oimeninas turubom' a opini&do honesta & tudo do que precisamos.

Eu continuo "torcendo” pelo SPFW. N&o é o "meu” negdcio, mas eu
sou cocriador, como todos que frequentam aquele lugar. Entéo &
"meu” também. Entdo ao invés dessa postura de '‘foda-se o evento
nao € meu mesmeo', € mais importante refletir sobre tudo o que
acontece e deixou de acontecer naquele lugar e lembrar gue aquilo &
um dos raios-x do que se entende por 'moda brasileira’. No caso, de
nos mesmos.

QO 372 34 comentarios 11 compartilhamentos
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ANEXO C — Capturas de tela de postagens do Instagram que compdem 0 corpus

1. Capturas de tela do perfil Fashion Revolution Brasil no /nstagram (@fash_rev_brasil).

it fash_rev_brasil & Seguindo

#FASHIONREVOLUTION

*  48% das vitimas
de trabalho
infantil tem entre
5 e 11anos.

Esti que aproxi 152 milhdes de criangas

no mundo com infantil.

— INTERNATIONAL LABOUR ORGANIZATION -

Qv n

g)}\ Curtido por kaka_salles e outras 1.487
pessoas
fash_rev_brasil "Entre as piores formas de trabalho
infantil estao, pensando no mundo da moda, as
atividades de tecelagem (na industria de
transformacao) e o trabalho considerado moralmente
prejudicial.” - trecho do texto da advogada Juliana
Felicidade Armede (@julianafearmede) em
colaboracdo para o blog Fashion Revolution na Carta
Capital (@cartacapital). Para ler na integra, acesse:
bit.ly/sobretrabalhoinfantil

#fashionrevolution #quemfezminhasroupas
Ver todos os 13 comentarios
larissajustinoo Mto triste! &
larissajustinoo Mto triste! &

17 de junho de 2019 - Ver tradugido

< fash_rev_brasil € Seguindo  :

Como manter e continuar o
envolvimento com o movimento
Fashion Revolution

1. Continue perguntando #QuemFezMinhasRoupas

2. Faga novos questionamentos sobre a cadeia
produtiva por trds da roupa que vocé veste

3. Leia o nosso manifesto
4. Leia o Indice de Transparéncia 2018
5. Assine a nossa newsletter

6. Apoie o nosso trabalho fazendo uma doagdo

FASHION
REVOLUTION

won . fashionrevolution.org/brazil

Qv n

gap Curtido por kaka_salles e outras 804
pessoas
fash_rev_brasil Passamos a Semana Fashion
Revolution, mas vocé pode se engajar de diversas
formas o ano inteiro! Na imagem, deixamos algumas
dicas. Nosso manifesto pode ser acessado aqui
[bit.ly/manifestoFRB] e o Indice de Transparéncia da
Moda esta disponivel gratuitamente [bit.ly/
baixeoindicebr].

#fashionrevolution #quemfezminhasroupas

Ver todos os 5 comentarios

ravencorsets Como voceé trata quem faz minhas
roupas. Essa é uma muito pertinente ja que
muitos funcionarios sofrem assédio moral no
ambiente de trabalho e também trabalham em
péssimas condigdes.

fash_rev_brasil @marininjaa aqui pelo texto do
post ndo, mas o link encurtado facilita :)
normalmente colocamos nos stories também

25 de junho de 2019 - Ver tradugéo



S fash_rev_brasil € Seguindo :

..9,36'7 Curtido por kaka_salles e outras 1.015
pessoas

fash_rev_brasil Vocé conhece o sistema de produgao

do fast-fashion?

Como movimento que luta por uma moda
preocupada com pessoas e planeta, questionamos
também os modos de producéo regentes. Muito
falamos sobre o fast-fashion, mas vocé sabe como
funciona esse sistema?

Modelo de negécios que surgiu na Europa em
meados dos anos 60, o fast-fashion é pautado na
oferta rapida de colegdes, na capacidade de
antecipagao de tendéncias e produtos, na otimizagao
da produgao, na redugéo de riscos e na sagacidade
do langamento. Suas trés dinamicas principais sdo o
"quanto tempo", que significa qual o tempo
empregado no giro, na criagao e na produgao do
item; o "quando", que significa 0 momento que o
produto chega ao mercado; e o "como’, que diz
respeito a distribuigado do tempo em cada processo
produtivo e criativo.*

As consequéncias de uma produgdo superacelerada,
que fomenta um consumo na mesma proporgao,
pode ser muito nociva as pessoas e a Natureza.
Condigdes degradantes de trabalho e poluigao do
meio-ambiente s&o consequéncias recorrentes (ndo
s6 nesse modelo, mas em outros que integram o
sistema capitalista).

No Brasil, existem peculiaridades, mas a légica ainda
é a mesma. Diante disso, se torna importante
entender seu funcionamento para tragarmos
alternativas e novas possibilidades frente esses
modos de produgao e consumo tradicionais.

*Conceitos do livro "A revolugao do fast-fashion:
estratégias e modelos organizativos para competir
nas industrias hibridas", de Enrico Cietta (2012).

#fashionrevolution #quemfezminhasroupas

Ver todos os 7 comentdrios
annacarolsalgado ola @fash_rev_brasil gostaria
de saber como posso entrar em contato com
voces por email . Obrigada!
fash_rev_brasil @annacarolsalgado oi!
depende o assunto :) manda uma dm!

1 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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fash_rev_brasil Em tempos de #blackfriday vale
lembrar que a urgéncia é em reverter a mudanga
climatica, e ndao em comprar mais e barato.

#fashionrevolution #quemfezminhasroupas
Ver todos os 10 comentérios

oliveiraaninha @nathamicrescenzo J, Ju s
obrigadaaaa

marleyeeusempre @medeir0s2

19 de novemnbro de 2019 + Ver tradugao

273



at fash_rev_brasil €& Seguindo  }

Para mim
transparéncia é
encontrar informacdes
sobre os processos de
produgdo das minhas
roupas

#fashionrevolution
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= Curtido por monayna e outras 1.066 pessoas
fash_rev_brasil O que é transparéncia para vocé?

A longa cadeia de produgdo da moda é complexa e
fragmentada, o que implica na falta de visibilidade
sobre quem fez nossas roupas, como fez, em que
condigdes e qual sua composigao. Ainda, pode
encobrir as prestagoes de contas, precarizando
condigdes de trabalho e o uso irresponsavel de
recursos naturais.

A transparéncia surge entdo como uma pratica a ser
cobrada e incentivada, porque possibilita uma forma
de revelar as estruturas e desafios existentes para
que novas solugdes possam ser criadas; porém ela,
por si 86, ndo é suficiente para resolver os problemas
do setor, mas sim um primeiro passo em diregdo a
uma mudanga mais ampla e sistémica.

@ Comente aqui em baixo ou responda nos stories o
que significa transparéncia para vocé e porque
#transparenciaimporta.

W Quer saber qual o nivel de transparéncia de 30
grandes varejistas brasileiras? Acesse gratuitamente
o [ndice de Transparéncia da Moda no Brasil 2019:
bit.ly/itmb2019 [link na bio]

#quemfezminhasroupas
#doquesaofeitasminhasroupas #fashionrevolution

Ver todos os 12 comentarios

monicamota70 Seria saber o custo real de cada
peca.

flaviastanzani Transparéncia seria saber Q@
detalhes sobre materiais e acabamentos, *qual o
impacto destes na natureza, *qual o modelo de
trabalho utilizado para produgao desta pega.

26 de feverelro de 2020 « Ver tradugio
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fash_rev_brasil O que é transparéncia para vocé?

A longa cadeia de produgao da moda é complexa e
fragmentada, o que implica na falta de visibilidade
sobre quem fez nossas roupas, como fez, em que
condigdes e qual sua composigdo. Ainda, pode
encobrir as prestagdes de contas, precarizando
condigoes de trabalho e o uso irresponsavel de
recursos naturais.

A transparéncia surge entdo como uma prética a ser
cobrada e incentivada, porque possibilita uma forma
de revelar as estruturas e desafios existentes para
que novas solugdes possam ser criadas; porém ela,
por si s, ndo é suficiente para resolver os problemas
do setor, mas sim um primeiro passo em diregé@o a
uma mudanga mais ampla e sistémica.

@& Comente aqui em baixo ou responda nos stories o
que significa transparéncia para vocé e porque
#transparenciaimporta.

Wl Quer saber qual o nivel de transparéncia de 30
grandes varejistas brasileiras? Acesse gratuitamente
o [ndice de Transparéncia da Moda no Brasil 2019:
bit.ly/itmb2019 [link na bio]

#quemfezminhasroupas
#doquesaofeitasminhasroupas #fashionrevolution

Ver todos 0s 12 comentarios

monicamota70 Seria saber o custo real de cada
peca.

flaviastanzani Transparéncia seria saber <
detalhes sobre materiais e acabamentos, *qual o
impacto destes na natureza, *qual o modelo de
trabalho utilizado para produgao desta pega.

26 de fevereiro de 2020 « Ver tradugdo
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Minha histéria com o meu

trabalho é:Dcccenhel
a minha primeira criagdo

ao lado da minha amiga

piloteira Rita e do meu

amigo modelista Francisco

Obrigada aos dois <3
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33 J3 Curtido por kaka_salles e outras 948
pessoas

fash_rev_brasil Vocé é o que vocé faz?

Enquanto a situag@o atual nos mostra trabalhadores
vivendo dificuldades com os seus trabalhos, estamos
buscando inspiragé@o no que nos fortalece: as
historias de cada um de vocés. Use esta arte para
completar com texto contando as histérias com o
seu trabalho. Use esta arte para contar para a sua
rede o que vocé gostaria que eles soubessem sobre
vocé e a sua atividade! Lembre-se de taggear
@fash_rev_brasil, vamos adorar ler todas .+

0 trabalho é um pilar da sociedade e economia, e
nao deve ser colocado abaixo de lucros e produgéo a
qualquer custo, mas sim que a vida de cada
trabalhador deve ser preservada é celebrada. Neste
cenario complexo, muitos trabalhadores tém
histérias dificeis para contar, mas nossos oficios,
além de fonte de renda, podem ser uma forma de
realizagao, aprendizado e acolhimento. Queremos
conhecer e celebrar suas historias, aspiragoes,
experiéncias e realidades! & Se vocé é trabalhador
da industria da moda, comente abaixo ou baixe a
arte e responda no seu perfil com uma histéria
marcante do seu trabalho e da sua realidade em
tempos de crise: bit.ly/artes_FR2020 [pode tirar um
print da arte postada em nossos stories] @ Pergunte
#QuemFezMinhasRoupas para conhecer e celebrar
quem te veste todos os dias, buscando condi¢des
dignas para todos.

Ver todos os 21 comentérios

flavia.duartes @ola.madalena <
ouricoloja @ ¥ ©

30 de margo de 2020 - Ver tradugdo
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fash_rev_brasil Vocé é o que vocé faz?

Enquanto a situagao atual nos mostra trabalhadores
vivendo dificuldades com os seus trabalhos, estamos
buscando inspiragao no que nos fortalece: as
histérias de cada um de vocés. Use esta arte para
completar com texto contando as histérias com o
seu trabalho. Use esta arte para contar para a sua
rede o que vocé gostaria que eles soubessem sobre
vocé e a sua atividade! Lembre-se de taggear
@fash_rev_brasil, vamos adorar ler todas .+

0 trabalho é um pilar da sociedade e economia, e
nao deve ser colocado abaixo de lucros e produgao a
qualquer custo, mas sim que a vida de cada
trabalhador deve ser preservada é celebrada. Neste
cenario complexo, muitos trabalhadores tém
histérias dificeis para contar, mas nossos oficios,
além de fonte de renda, podem ser uma forma de
realizagdo, aprendizado e acolhimento. Queremos
conhecer e celebrar suas historias, aspiragoes,
experiéncias e realidades! @ Se vocé é trabalhador
da industria da moda, comente abaixo ou baixe a
arte e responda no seu perfil com uma histéria
marcante do seu trabalho e da sua realidade em
tempos de crise: bit.ly/artes_FR2020 [pode tirar um
print da arte postada em nossos stories] @ Pergunte
#QuemFezMinhasRoupas para conhecer e celebrar
quem te veste todos os dias, buscando condicoes
dignas para todos.

Ver todos os 21 comentarios

flavia.duartes @ola.madalena

ouricoloja Y ¥

30 de margo de 2020 + Ver tradugdo
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7 ﬂ Curtido por monayna e outras 937 pessoas

fash_rev_brasil Como as sociedades de trabalho e
consumo reagiram aos grandes colapsos mundiais?

A pandemia de coronavirus ja desenha uma crise
global sem precedentes e alguns impactos
socioecondmicos ja sdo sentidos: os setores do
vestudrio e turismo s@o os mais afetados, por agora.

Este momento de crise nos conduz a produzir outras
realidades, mas olhando para a histéria, como as
sociedades de trabalho e consumo reagiram aos
grandes colapsos mundiais?

@& No periodo da Segunda Guerra Mundial, o
racionamento de tecidos na Europa devido a
recess@o econdmica determinou uma moda sem
muitas inovagoes em cores, formas e texturas. Com
o fim da Guerra, houve o surgimento de grandes
marcas de luxo, como a Dior, e um boom na inddstria
dos cosméticos. O consumo teve uma grande
expansao nos paises ocidentais, motivado pelos EUA
para recuperagdo econdmica do pais.

& Na crise de 2008, o mercado imobilidrio dos EUA
entrou em colapso, juntamente com o mercado
financeiro e a faléncia do banco Lehman Brothers,
gerando consequéncias em outros paises também.
Isso resultou em uma grande queda do consumo,
redugdo de lucros e altos indices de desemprego.

@& Hoje: mesmo com a impossibilidade de fazer
grandes projegoes econdomicas, o setor do vestudrio
vem sofrendo uma recessao e muitos trabalhadores,
formais ou informais, enfrentam problemas como
desemprego e md remuneracao. Pela via do
consumo, a realidade é destoante: em seu primeiro
dia de abertura pés-quarentena, a loja da Hermés na
China faturou 1,2 bilhdes em compras; no Brasil, uma
grande rede de varejo divulgou aumento de 124% nas
vendas online durante a quarentena.

Diante do cendrio atual, como podemos aprender
com as dinamicas do passado a construir melhores
caminhos para a moda, agora e no futuro? Um
primeiro passo € rever nosso nivel de produgao e
consumo, questionando #QuemFezMinhasRoupas e
exigindo condigdes dignas e remuneragao justa para
os trabalhadores da industria da moda.

arte: #repost da @iam.j.e.s.s

Ver todos os 16 comentarios

carolinamlins86 Fiz doag&o ja de roupas durante
apandemia @ ' &
karingdias @crismetz

16 de maio de 2020 - Ver traducao
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@_ = .. Curtido por kaka_salles e outras 2.018
pessoas
fash_rev_brasil As mulheres ocupam a maioria dos
cargos em todas as pontas da industria da moda.
S&o 75% do total. Elas sdo agricultoras, quimicas,
tecelds, costureiras, estilistas, vendedoras, gerentes e
diretoras...

Porém, ndo é raro que as condi¢oes de trabalhos
sejam exploratorias; as pegas de vestuario estao
entre os itens com maior risco de serem produzidas
por meio da escravidao moderna e o trabalho infantil
acomete aproximadamente 3 milhGes de criangas e
adolescentes s6 no Brasil, sendo 114 mil (3,8%) na
industria téxtil.

Falamos muito do setor de confecgao pois ele ocupa
uma grande parte da industria da moda, mas atentar
para quem produz as fibras que compdem nossas
roupas também é urgente.

« 0 algod&o é a segunda fibra mais consumida no
mundo, e sua produgao cresceu 38% de 2000 a
2018. O Brasil transita entre seus 4 maiores
produtores e exportadores, mas o maior produtor
mundial é a india [EMBRAPA]. Mediante este cenério,
o pais enfrenta violagdes trabalhistas e dificuldades.

Abhishek Jani, coordenador da organizagao Fair
Trade India que trabalha com agricultores e
trabalhadores em estado de vulnerabilidade, relata
que “embora a maior parte do algodao tenha sido
colhido e vendido por agricultores da india entre
janeiro e inicio de fevereiro, os afortunados por terem
acesso a irrigagdo estao atualmente nos estéagios
finais de seu ciclo de cultivo em Rabi (culturas
agricolas que sao semeadas no inverno e colhidas na
primavera).

Esses agricultores agora estao enfrentando a escolha
entre deixar seus campos de algodao sem cuidado e
enfrentar a perda de colheitas, ou correr o risco de
desrespeitar a orientagao do governo sobre o
fechamento de espacgos publicos e sua propria saide
para colher o algod&o.” Jani também observa que,
mesmo que os agricultores possam colher suas
colheitas finais, vendé-las em meio a fechamentos
de fabricas e varejistas serd um desafio.

arte #repost de @stressmenezes via @jonastucioso

#FashionRevolution

Ver todos os 18 comentarios

p-gondo 6timas reflexdes, € preciso questionar
as marcas sobre todo o processo produtivo, ir
além de quem costurou as roupas, € preciso
pensar macro, ter senso critico. quando
comegarmos a ter consciéncia criticae [...]
nandapincelli @ ¢ ¢ ¢ U U@

20 de maio de 2020 - Ver tradugdo
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fash_rev_brasil Vocé sabia que os microplasticos da
moda tém chegado até os rios da Amazoénia?

Esta é uma publicagao em parceria com o
(@ecossistema_moda_sustentavel e @liduda

Os microplasticos ja chegam a contaminar as dguas
e a vida marinha dos rios Amazonas e Xingu, onde
foram encontrados residuos plasticos em quase 30%
dos peixes da regido, conforme pesquisas da UFPA
(Universidade Federal do Para).

A pesquisadora Tamyris de Souza e Silva analisou
em seu mestrado 189 peixes de 46 espécies e
identificou no gastro intestinal dos animais
polimeros de poliamida, rayon e polietileno como
predominantes.

Esses polimeros s&o utilizados na industria da moda
e fazem parte do grupo de fibras quimicas - que tém
o poliéster como protagonista - e representam 60%
do consumo de fibras téxteis no mundo e 34,8 dos
microplasticos presentes nos oceanos. Quando
lavamos roupas produzidas dessas fibras, sdo
liberados microplésticos em nossos rios e oceanos,
o que prejudica a saude e biodiversidade de nossas
4guas.

Quando vemos que a moda chega a regido
amazonica por meio da polui¢do, vemos a
importéncia de perguntar
#DoQueSaoFeitasMinhasRoupas e projetar formas
de regenerar a floresta, para além de fibras
sustentdveis, mas também com outros sistemas de
geracao de valor e preservagéo da Natureza.

i Para ler a matéria completa sobre a pesquisa da
UFBA, acesse os stories!

? Para saber mais sobre os microplasticos e o seus
impactos no meio ambiente, leia a matéria completa
na coluna do #FashionRevolution: bit.ly/
microplasticosFR

#QuemFezMinhasRoupas #FashRevPoa

Ver todos os 11 comentérios

tcha_ @hhvs @helenasilveiravalente o
hhvs & <o

25 de junho de 2020 - Ver tradu¢do
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fash_rev_brasil Vocé sabia que os microplasticos da
moda tém chegado até os rios da Amazonia?

Esta é uma publicagao em parceria com o
(@ecossistema_moda_sustentavel e @liduda

Os microplasticos ja chegam a contaminar as aguas
e a vida marinha dos rios Amazonas e Xingu, onde
foram encontrados residuos plasticos em quase 30%
dos peixes da regido, conforme pesquisas da UFPA
(Universidade Federal do Pard).

A pesquisadora Tamyris de Souza e Silva analisou
em seu mestrado 189 peixes de 46 espécies e
identificou no gastro intestinal dos animais
polimeros de poliamida, rayon e polietileno como
predominantes.

Esses polimeros s&o utilizados na industria da moda
e fazem parte do grupo de fibras quimicas - que tém
o poliéster como protagonista - e representam 60%
do consumo de fibras téxteis no mundo e 34,8 dos
microplasticos presentes nos oceanos. Quando
lavamos roupas produzidas dessas fibras, sao
liberados microplasticos em nossos rios e oceanos,
o que prejudica a saude e biodiversidade de nossas
aguas.

Quando vemos que a moda chega a regido
amazoénica por meio da poluigao, vemos a
importancia de perguntar
#DoQueSaoFeitasMinhasRoupas e projetar formas
de regenerar a floresta, para além de fibras
sustentdveis, mas também com outros sistemas de
geragdo de valor e preservagao da Natureza.

Wi Para ler a matéria completa sobre a pesquisa da
UFBA, acesse os stories!

7 Para saber mais sobre os microplasticos e o seus
impactos no meio ambiente, leia a matéria completa
na coluna do #FashionRevolution: bit.ly/
microplasticosFR

#QuemFezMinhasRoupas #FashRevPoa

Ver todos os 11 comentérios
tcha, @hhvs @helenasilveiravalente ©
hhvs & Q

25 de junho de 2020 - Ver tradugdo
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.‘g) Curtido por ncareti e outras 7.930 pessoas
fash_rev_brasil Moda e ativismo: tem relagao? %

A moda é uma grande engrenagem do mundo, mas
concentra problematicas ambientais e sociais. Dessa
necessidade de transformagao surge o ativismo na
moda, que tem muitas abordagens e perspectivas
diferentes. O Fashion Revolution desenha-se
enquanto movimento ativista sob a luz do
#QuemFezMinhasRoupas, mobilizando os diferentes
atores dessa engrenagem para celebrar os
trabalhadores e fazer mudancas sistémicas na
industria.

Mas o que € ser ativista? Quais s@o as multiplas
formas de ativismo na moda? Quem foram e quem
sdo os ativistas de agora? E ainda, vocé se percebe
como um ativista? Estas sdo algumas das perguntas
que vao nos orientar neste més sob o tema de
ativismo na moda! Acreditamos que enquanto
pessoas e cidaddos, podemos nos mobilizar
individual e coletivamente para fazer da moda um
campo de transformagao, sendo o ativismo uma
grande ferramenta de ag&o.

Fique de olho em nossos canais de comunicagao e
acompanhe!

#FashionRevolution #Ativismo
Ver todos os 133 comentarios
modaesustentabilidaderj @ ¢ ¢ ¢ ¢ ©

laise_contagem @mmerodrigues
@acheisupercool pagina de moda sustentavel

1 de agosto de 2020 + Ver traducdo
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pessoas

fash_rev_brasil Camisetas com frases que

demonstram um posicionamento politico ou social: o

que elas representam de fato?

Utilizar uma pega de roupa que sinaliza algum
pensamento e ideia é uma forma de se posicionar
sem falar nada - a moda tem esse poder de narrativa
e de produzir signos e simbolos. Na camiseta que
ilustra a publicac@o, a estilista inglesa Katherine
Hamnett visitou a entdo ministra-britanica Margareth
Tatcher com a frase estampada “58% nao querem
misseis.” O ano era 1986 e Hamnett estava
protestando contra a decisdo do governo na época.

Hoje em dia, as camisetas podem carregar frases
como "Vidas negras importam” ou "0 futuro é
feminino.” Junto a isso, surgem as duvidas: estaria o
mercado de moda cooptando frases populares, e
transformando em produto? Ou ainda, usar uma
camiseta basta para efetivar a militancia de uma
causa?

0 ato de consumir pegas deste tipo € um dos Ultimos
passos de uma cadeia longa e intransparente como a
da moda. Se uma camiseta estampa uma frase
feminista, por exemplo, € preciso atentar também
para a condi¢ao de trabalho das mulheres que a
produziram. Em 2019, as Spice Girls produziram
camisetas o objetivo de arrecadar verba para uma
organizagao de empoderamento feminino, mas
descobriu-se que foram costuradas por mulheres em
situacdo andloga a escraviddo, em Bangladesh.

Portanto, exercer o ativismo na moda passa por
formar vis&o critica e questionar todas as
ferramentas oferecidas como simbolos de agendas
que nos trazem identificagao. Fica o convite para o
questionamento: para quantas camisetas com frases
do seu armario estao direcionadas suas agdes de
ativista da moda?

#FashionRevolution #QuemFezMinhasRoupas

Ver todos os 160 comentarios

ana_paula_sang @k.a.t_o mandei por DM <
amariaalegrial @adv.micaelaroccha C

7 de agosto de 2020 * Ver traducdo
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COMO FAZER ATIVISMO EM CASA?

\/ Use suas redes sociais para manifestar seu
posicionamento com um celular ou um computador
na mao, escolha uma causa gue vocé se identifique;

\/ Assine abaixo-assinados online e faga pressao
popular;

\/ Escreva para os tomadores de decisdo através de
email ou indo na redes sociais deles pedindo
posicionamentos.

achangeorg_br
afash_rev_brasil

Qv n

- Curtido por rioethicalfashion e outras 2.236
pessoas
fash_rev_brasil Ativismo de sofa é ativismo? A
change.org é a maior organizagéo de petiges online
do mundo, e @monica_souza, diretora executiva da
organizagao no Brasil, explica como fazer e qual a
importéncia de atuar nas causas que acreditamos
com as ferramentas online:

1. Use suas redes sociais para manifestar seu
posicionamento com um celular ou um computador
na mao, escolha uma causa que vocé se identifique;
2. Assine abaixo-assinados online e faga pressdo
popular;

3. Escreva para os tomadores de decisdo através de
email ou indo na redes sociais deles pedindo
posicionamentos.

@ "Hoje em dia a pressao e o ativismo digital sdo
responsaveis pelas grandes decisGes politicas. Sdo
0s Novos meios de comunicagédo do ‘povo’ e tem
ditado debates e fortalecido grandes mobilizagdes
no Brasil. O ativismo digital & mais do que
importante. Ele se faz necessério. Nesse momento
de pandemia, os abaixo-assinados oferecem uma
alternativa fundamental neste momento de
quarentena. Apesar de estarem em casa e longe
fisicamente, os brasileiros ndo estéo sozinhos nas
batalhas que enfrentam. Podem se articular, erguer
suas vozes, gerar mobilizagdes gigantes e pressionar
autoridades. Tudo isso através de uma peticéo online
e de suas redes sociais.”

#FashionRevolution #Change #Ativismo
Ver todos os 34 comentarios
brechodesapegofashionista

<]

gabiimmaria @coalizaoclimabh podemos tenta <
fzr algo do tipo na coalizao

21 de agosto de 2020 - Ver tradugdo
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TRANSPARENCIA E

[para o Fashion Revolution]

Divulgacao publica de dados

e comp
sobre politicas, compromissos,
praticas e impactos sociais
e ambientais de uma empresa
em toda a sua cadeia de valor.

INDICE DE TRANSPARENCIA DA MODA BRASIL 2020

QW = n

s ,.,» Curtido por kaka_salles e outras 352
pessoas

fash_rev_brasil Ser transparente no €,
necessariamente, ser sustentavel. A transparéncia é
uma ferramenta para prestagao de contas e
possibilidade de encontrar informagdes sobre a
forma como empresas de moda trabalham e lidam
com a Natureza.

Uma empresa transparente oferece informagoes para
os cidaddos sobre como produz suas pegas, como
acompanha sua cadeia produtiva, quais politicas
adota para ser inclusiva ou diversa, etc. A
transparéncia €, inclusive, um recurso do setor
publico, que a considera como “a democratizagdo do
acesso as informagdes, em contraposi¢ao ao sigilo
das mesmas."*

Para o Fashion Revolution, transparéncia significa a
divulgagao publica de dados confidveis, detalhados e
comparaveis sobre politicas, compromissos, praticas
e impactos sociais e ambientais de uma empresa em
toda a sua cadeia de valor.

Ou seja, sua prética possibilita a construgdo de um
caminho mais responsével e uma relagao verdadeira
de prestagao de contas para cidadaos e
revoluciondrios de uma moda justa, limpa e humana.

% 0 que voceé acha que significa transparéncia?
Faga um print do tltimo card, escreva e publique
usando a hashtag #transparenciaimporta
#fashionreveolution.

*A transparéncia na Administracao Publica, 2004.
Ver todos os 9 comentarios
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TRANSPARENCIA NAO E

[para o Fashion Revolution]

Equivalente a sustentabilidade,
uma certificagao, comprovagao
ou garantia de justica e
igualdade.

INDICE DE TRANSPARENCIA DA MODA BRASIL 2020
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fash_rev_brasil Ser transparente nao €,
necessariamente, ser sustentédvel. A transparéncia é
uma ferramenta para prestagédo de contas e
possibilidade de encontrar informagdes sobre a
forma como empresas de moda trabalham e lidam
com a Natureza.

Uma empresa transparente oferece informagoes para
os cidadaos sobre como produz suas pegas, como
acompanha sua cadeia produtiva, quais politicas
adota para ser inclusiva ou diversa, etc. A
transparéncia é, inclusive, um recurso do setor
publico, que a considera como “a democratizagdo do
acesso as informagdes, em contraposic¢ao ao sigilo
das mesmas."*

Para o Fashion Revolution, transparéncia significa a
divulgag@o publica de dados confidveis, detalhados e
comparaveis sobre politicas, compromissos, praticas
e impactos sociais e ambientais de uma empresa em
toda a sua cadeia de valor.

Ou seja, sua pratica possibilita a construgao de um
caminho mais responsavel e uma relagao verdadeira
de prestagao de contas para cidadaos e
revoluciondrios de uma moda justa, limpa e humana.

(% 0 que vocé acha que significa transparéncia?
Faga um print do Gltimo card, escreva e publique
usando a hashtag #transparenciaimporta
#fashionreveolution.

*A transparéncia na Administragdo Publica, 2004.
Ver todos os 9 comentéarios
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TRANSPARENCIA E

[escreva abaixo]

INDICE DE TRANSPARENCIA DA MODA BRASIL 2020
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fash_rev_brasil Ser transparente nao ¢,
necessariamente, ser sustentavel. A transparéncia é
uma ferramenta para prestagao de contas e
possibilidade de encontrar informagdes sobre a
forma como empresas de moda trabalham e lidam
com a Natureza.

Uma empresa transparente oferece informagdes para
os cidadaos sobre como produz suas pegas, como
acompanha sua cadeia produtiva, quais politicas
adota para ser inclusiva ou diversa, etc. A
transparéncia é, inclusive, um recurso do setor
publico, que a considera como “a democratizagao do
acesso as informagdes, em contraposigao ao sigilo
das mesmas."*

Para o Fashion Revolution, transparéncia significa a
divulgagao publica de dados confidveis, detalhados e
compardveis sobre politicas, compromissos, praticas
e impactos sociais e ambientais de uma empresa em
toda a sua cadeia de valor.

Ou seja, sua préatica possibilita a construgdo de um
caminho mais responsavel e uma relagao verdadeira
de prestagao de contas para cidadaos e
revolucionarios de uma moda justa, limpa e humana.

% 0 que vocé acha que significa transparéncia?
Faga um print do Ultimo card, escreva e publique
usando a hashtag #transparenciaimporta
#fashionreveolution.

*A transparéncia na Administragéo Publica, 2004.
Ver todos os 9 comentarios
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& ﬂ Curtido por monayna e outras 526 pessoas

fash_rev_brasil As mobilizagées de trabalhadoras
movimentam e mudam a histéria.

Um exemplo é o periodo da Revolugao Industrial, que
marcou a passagem do sistema feudal para o
sistema industrial, onde a produgao téxtil foi
protagonista. O trabalho nas fabricas, porém, era
insalubre e marcado por jornadas exaustivas e
saldrios miseros. A realidade acometia
majoritariamente as mulheres brancas operdrias: elas
eram 77% da mao de obra nas industrias téxteis na
Inglaterra em 1838 e 62,62% em S&o Paulo (SP) em
1894.

Angela Davis relata, na obra “Género, Raga e Classe”,
que elas tinham “tao pouco tempo para as refeigoes -
meia hora para o almogo - que corriam varios
quarteirdes da tecelagem quente e imida até seu
alojamento, engoliam a principal refei¢ao do dia e
corriam de volta a fabrica com medo de serem
multadas por atraso. No inverno, elas nem sequer
ousavam desabotoar os casacos e frequentemente
comiam sem tira-los. Era a estag@o da pneumonia”.
Essas condigoes fizeram as mulheres pioneiras da
militancia operaria nos EUA, onde lutavam contra sua
opressao de género e sua opressao no trabalho.

As mulheres negras tinham uma realidade totalmente
diferente, por conta do regime escravagista as quais
foram submetidas. Mesmo assim, também foram
grandes lideres revolucionarias de movimentos
feministas e abolicionistas. Davis relata, ao comentar
uma descrig@o sobre escravizados e escravizadas
voltando para casa apds o trabalho do campo em
Mississippi, que elas “"deviam ter consciéncia de seu
enorme poder - sua capacidade de produzir e criar.”

Atualmente, a realidade ainda carrega marcas
semelhantes. Mulheres ainda sofrem com sexismo
no ambiente de trabalho, o racismo ainda configura
as relagdes e mobilizagdes trabalhistas tornam-se
dificeis com um cenério de informalidade
predominante. Por isso seguimos perguntando
#QuemFezMinhasRoupas: para dar cada vez mais
protagonismo as trabalhadoras e trabalhadores, base
da moda, e fortalecer sua luta por um trabalho justo e
humano.

Ver todos os
fash_rev_brasil @newfind.brecho ¢ ) @ ¥
adrirodrigues_brand ¥ @ ¥ Q
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3 ) Curtido por kaka_salles e outras 6.643
pessoas
fash_rev_brasil O fast-fashion € um modelo de
negécio regido sob trés temporalidades: quanto,
quando e como. Esse conceito é do economista
Enrico Cietta, que apresenta o modelo como um
sistema de oferta rapida de colegdes, capacidade de
antecipagao, otimizagao, redugdo de riscos e
sagacidade no langamento. Em sintese, é um alto
volume de produgao, aliado a alta rotatividade e
encurtamento da vida média dos produtos.

Mas se entdo pardssemos, hoje, de comprar roupas
em fast-fashion? Aconteceria um colapso. No inicio
da pandemia, fabricas e lojas fisicas fecharam por
algumas semanas e viram um mercado instavel, com
sistemas econdmicos desequilibrados. Muitas
confecgdes tiveram pedidos suspensos, contratos
nao pagos, incerteza.

Em Bangladesh, varias marcas de fast-fashion
cancelaram pedidos em andamento ou ja prontos. A
baixa no consumo e a minimizagao das produgdes
agravou a situagado de vulnerabilidade de
trabalhadores e trabalhadoras nao-brancas. A
situag@o nos permite visualizar uma brecha do que
aconteceria, se hoje, parassemos de comprar e as
lojas de fast-fashion parassem de produzir.

Portanto, ndo existem solugdes superficiais para
problemas profundos. Se pardssemos de comprar
roupas hoje - em fast-fashion ou em qualquer lugar -
muitas pessoas ficariam desempregadas e em
situagd@o ainda mais vulneravel, porque essa é a
maneira que o sistema capitalista opera. E preciso
mudar, além das formas de consumir, as formas de
produzir e pensar.

Entdo, o que podemos fazer em relagao ao modelo
atual de moda?

%) Pesquisar e fortalecer as causas trabalhistas;
valorizar os negdcios locais de nossas comunidades;
subverter nossa mentalidade quanto ao que é moda,
cobrar que as marcas assumam suas
responsabilidades, paguem saldrios justos, garantam
condigoes dignas, e outras tomadas de ag&@o que
podem ser feitas conforme nossa agenda.

|2 Este é um trecho adaptado da matéria "E se
parassemos de comprar em lojas de fast-fashion?"
de @barbarapoerner para a @push

Ver todos os 147 comentarios

yza_maayh & ¥

patibeckz Post necesséario €

9 de novembro de 2020 - Ver tradugao
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PEGADA DE CARBONO

[indice]

Medida que calcula qual a emissao
de gas carbdnico (C02) equivalente
emitida na atmosfera por uma
pessoa, atividade, evento, empresa,
organizagao ou governo. Esta
relacionado ao aumento dos gases
de efeito estufa (GEE).

Qv N

ﬂ Curtido por rioethicalfashion e outras 236
pessoas

fash_rev_brasil Vocé sabe o que é “pegada de

A pegada de carbono calcula qual a emissdo média
de géds carbonico (CO2) emitida por algo ou alguém -
seja corporagao, individuo, comunidade, etc. Esta
relacionado ao aumento dos gases de efeito estufa
(GEE), que ocorrem naturalmente na atmosfera da
Terra, mas atividades humanas (como queima de
combustiveis fosseis) aumentam seus niveis,
causando o aquecimento global e crise climatica.

Ainddstria da moda tem sua pegada: em 2015, a
Global Fashion Agenda apontou que 5% do CO2
emitido é da industria dela; os setores onde ocorre
maior emissdo sao na manufatura do tecido e depois
na distribuigdo das roupas.

@ No indice de Transparéncia da Moda no Brasil,
investigamos o quanto 30 grandes varejistas
brasileiras divulgam sobre sua pegada de carbono e
emissoes de GEE - e redugdo deles. Apenas 17% das
empresas publicam anualmente esses dados
referentes a suas proprias instalagdes e somente
10% publicam anualmente dados referentes a sua
cadeia de fornecedores - onde ocorrem mais de
50% das emissoes do setor, de acordo com a
agéncia de pesquisa Quantis.

Precisamos exigir mais transparéncia das marcas de
moda sobre suas politicas e praticas para reduzir sua
pegada de carbono e preservar a vida na Terra. Ndo
queremos “créditos de carbono” e licengas para
poder poluir livremente, mas sim mudangas que
garantam a vida para todos - porque sao as pessoas
em situagao de vulnerabilidade que mais sofrem
com a crise climatica.

Siga perguntando #QuemFezMinhasRoupas e
acompanhe os novos resultados do indice de
Transparéncia da Moda no Brasil em novembro!
Ver todos os 5 comentérios

iluglio & & &

marianachavesss A gnt tem um dado que 1/3 da
pegada d carbono das roupas vém da maneira
como a gente cuida delas

22 de setembro de 2020 - Ver tradugao
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e = Curtido por monayna e outras 2.193
pessoas
fash_rev_brasil Nao se faz a revolugao da moda
sozinho. O Fashion Revolution é um movimento de
muitas pessoas e muitas redes, nascido da vontade
coletiva de mudanga.

Para promover uma revolugao precisamos de
organizag&o e mobilizagéo coletiva. Em unidade,
conseguimos tragar mltiplas solugdes, avangar em
diferentes caminhos e pressionar mudangas na
sociedade, politica e industria.

0 movimento nasceu perguntando
#QuemFezMinhasRoupas, unindo diferentes atores e
enderegando responsabilidades para as partes que
compde a industria da moda. Em 7 anos de histéria,
espalhamos o desejo de mudanga em mais de 100
paises do mundo, articulando agdes para transformar
amoda em um sistema de justica e transparéncia.

Aqui no Brasil, pais de proporgdes continentais,
estamos espalhados em 60 cidades e estados na
figura de representantes, estudantes, docentes e
também, é claro, de muitos entusiastas. Este més
vamos nos dedicar a contar, por aqui, mais sobre as
atividades promovidas por esta rede plural, que
mobilizada cada vez mais em busca um objetivo
comum: a revolugdo da moda. Vem com a gente?

#FashionRevolution

Ver todos os 56 comentérios

fucatatu @thalitasarti podemos mostrar nosso
projeto pra eles. J, 2
art.vintagecontemporaneo Quero participar e dar
minha contribuigao na revolugao da moda .49
Tenho um breché em MG

1 de julho de 2020 * Ver tradugdo

Jaema  fash_rev_brasil & Seguindo :

POR ONDE POSSO COMECAR
UMA REVOLUCAO?

Voce acredita que é possivel fazer uma revolugao na moda?

j sim lnaa

Eu acredito que Participe da Semana Fashion
a revolugao comega Revolution falando sobre
dentro de cada um de nos. 0 que vocé acredita.
sim néo
Eu acredito que
arevolugao deve
E por onde comegar? partir dos governantes.
Devemos comegar ) Devemos comegar
pensando na natureza. pensando nas pessoas.
PARTICIPE DOS EVENTOS DA
SEMANA FASHION REVOLUTION

Qv n

)} ) Curtido por projetogaveta e outras 1.009
pessoas
fash_rev_brasil «+ Da pra ser brasileiro e ainda
acreditar numa revolugao? Da sim, é s6 se aliar com
as pessoas certas, ouvindo e compartilhando
conhecimento.

¥ Uma oportunidade de fazer isso, é durante a
Semana Fashion Revolution 2021 que ja tem uma
programagao completa sobre direitos,
relacionamentos e revolugdo. Em uma programagao
100% online organizada por representantes,
estudantes e docentes de todo o pais, vamos
perguntar #QuemFezMinhasRoupas?

% Mas como se organiza para participar? MONTE
SUA AGENDA!

[l Acesso o site:
www.semanafashionrevolution.com.br e conhega a
programacao completa, comece procurando as
atividades da sua regido e dé visibilidade a todos que
se esforcam dai para manter a chama da revolugao
acesa.

& O link estd na bio!

#FashionRevolution #QuemFezMinhasRoupas

Ver todos os 12 comentdrios

simoneguerreiroo ¢ @ ¢ & ©
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8)3 Curtido por kaka_salles e outras 13.008
pessoas

fash_rev_brasil Vocé ja se perguntou do que sdo
feitas suas roupas? Te convidamos a olhar sua
etiqueta e questionar qual a composigdo daquilo que
te veste todo os dias!

Os fios, fibras e tecidos sdo um ponto crucial do
sistema de moda: sa@o inimeros recursos naturais e
humanos utilizados na sua producao, passando
desde as lavouras de algodao e seus pesticidas e
agrotoxicos até o poliéster que demora 400 anos
para se decompor e polui nossos oceanos e mares
com microplasticos.

Perguntar #DoQueSaoFeitasMinhasRoupas é
importante para compreender quais substancias
entram em contato com o nosso corpo todos os dias.
E neste momento de crise, € muito importante refletir
sobre quais foram os recursos naturais e pessoas
envolvidas na sua produgé&o - afinal nossas roupas
comegam a se materializar na matéria-prima.

Por isso, participe da Semana Fashion Revolution e
descubra mais sobre os impactos da industria téxtil e
caminhos possiveis rumo a sustentabilidade no
setor.

#4Estamos na Semana Fashion Revolution! Para
participar use sempre:

@fash_rev_brasil

#FashionRevolution

#QuemFezMinhasRoupas
#DoQueSaoFeitasMinhasRoupas

Ver todos os 108 comentarios

feh_simon & ¢ @ & C
voizaurademari @2 2299 o

20 de abril de 2021 - Ver tradugdo
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M #fashionrevolution

0 ACORDO DE BANGLADESH
PROTEGE 2 MILHOES
DE TRABALHADORES
EM 1.600 FABRICAS
DE ROUPAS EM BANGLADESH.

ELE EXPIRA HOJE
31 DE MAIO

afash_rev_brasil

Seguindo  }
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¥ ” Curtido por ecoerapeloclima e outras 387
~ pessoas
fash_rev_brasil - Vocé sabe o que é o Acordo de
Bangladesh?

& O Plano de Acéo sobre Seguranga Anti-Incéndios
e Integridade Estrutural, conhecido como Bangladesh
Accord, foi assinado por representantes da indUstria
da moda e sindicatos como uma resposta ao
desastre do Rana Plaza.

1 0acordo obriga empresas téxteis nacionais e
internacionais que produzem no pais a se
submeterem a controles regulares de seguranga e de
estrutura anti-incéndio. Essas medidas fizeram com
que as fabricas de roupas locais se tornassem mais
seguras.

## Infelizmente, o acordo expira hoje e, sem uma
regulag@o que controle a seguranca estrutural e
anti-incéndio, os trabalhadores de Bangladesh ficam
ainda mais vulnerabilizados. Experiéncias anteriores
mostram que, até agora, medidas voluntarias
tomadas pelas empresas podem nao ser suficientes
para proteger as vidas dos trabalhadores locais.

1 A ndo renovagao do Acordo, coloca em risco a
seguranga de mais de 2 milhdes de trabalhadores em
1.600 fabricas de roupas em Bangladesh que
produzem para mais de 200 marcas.

@ Durante a atuagao do Acordo, mais de 145.000
violagdes de segurancga foram detectadas e 93%
desses problemas foram corrigidos. Além disso,
mais de 1.300 Comités de Seguranga foram criados
nas fabricas para monitorar as condi¢des de
seguranga regularmente e o canal de reclamacao do
Acordo se mostrou eficaz na resolugao de mais de
700 reclamagdes feitas pelos trabalhadores.

@ Devemos pressionar as marcas para que elas
assinem um novo acordo internacional que garanta
que 0s compromissos previstos no Bangladesh
Accord continuem a ser cumpridos e sejam
intensificados e ampliados para outros paises
produtores.

& Use o link para escrever para as marcas exigindo
que os trabalhadores sejam mantidos em seguranga:
https://ranaplazaneveragain.org/?mc_cid=
f3adc508ae&mc_eid=70a52ea069+#act.
Ver todos os 5 comentarios
fash_rev_brasil @iluglio ¢8 &8
fash_rev_brasil @velascopaula @ ¢8 <

31 de maio de 2021 - Ver tradugao
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QUAL PRECO A NATUREZA
PAGA POR NOSSAS ROUPAS?

POLILSTER/WYLON_
4 >> arcRorLeSTICO HOS OcEANOS

FAST FASHION_

2 ) ’ Curtido por pausa.slow e outras 2.116
pessoas

fash_rev_brasil @ Quem estd pagando a conta é o

nosso planeta e o prejuizo é incalculavel.

4 Precisamos garantir & natureza o direito a vida, &
regeneragao e ao respeito da sua biocapacidade.
Estima-se que até 2030, se a industria da moda
continuar a produzir como agora, teremos um
aumento de 49% do impacto climatico.

‘@ Precisamos mudar os caminhos para manter a
integridade e conservar os ciclos do nosso planeta.

i E nossa missdo como revolucionarios
desconstruir paradigmas dentro das velhas estruturas
de poder e recriar a forma como nos relacionamos
entre sociedade e natureza.

— Nao podemos voltar no tempo, mas podemos
fazer as pazes com a natureza para coexistir de
forma mais harmoniosa.

B Ahora é agora, se posicione e sempre pergunte
#QuemFezMinhasRoupas

#FashionRevolution
Ver todos os 25 comentarios
meunovolookmcz #compredebrecho
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ﬁ Curtido por feh_simon e outras 179 pessoas

fash_rev_brasil % Vocé conhece um estudante
ativista?

& O ativismo estudantil € uma forga poderosa em
com nossos estudantes e docentes embaixadores,
responsaveis por promover agoes de
conscientizagao sobre os impactos da moda por
todo o Brasil.

Wl Durante a pandemia da covid-19, as relagdes
interpessoais nos espagos de educagao foram muito
alteradas e a ansiedade e as expectativas diante
desse cendrio deixaram muita press&o.

® Para sequir com a esperanga, além do lapis e do
papel, vamos seguir ocupando outros espagos além
da sala de aula - a rua, empresas e espagos de
lideranga — criando consciéncia, corpo e se
articulando, entendemos que como estudantes
temos esse papel fundamental de lutar por essa
educagao que lutamos e merecemos ter.

@ No Dia do Estudante, precisamos lembrar que ser
ativista estudantil é ocupar, discutir e se fazer
presente em espagos que vao nos levar para esse
grande sonho de uma educagao para todos.

#FashionRevolution #QuemFezMinhasRoupas.
Ver todos os 9 comentérios

suzanices (444 (0O VY

11 de agosto de 2021 - Ver tradugio
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2. Capturas de tela do perfil do Modefica no Instagram (@modefica).

= modefica Seguindo  }

4 Tendeéncias
Para Moda
(Sustentavel)
em 2019 e

Como Saber
Analisa-las
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.ﬂ B Curtido por ncareti e outras 676 pessoas

modefica Olhando para o universo da
sustentabilidade, para algumas palavras que estao
pipocando por ai, para nosso cenario politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
podemos prever algumas tendéncias-chave para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisé-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a mao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.
Ver todos os 23 comentarios
mommentsbox @adridrummond ©
I \aterno iraaz @j i
leiam que bacana. €3« 2
daniyanaze @saburines
26 de fevereiro de 2019 « Ver tradugio
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1. Transparéncia

NG&o é um tema novo, mas as
marcas precisardo confinuar se
b esforcando para recuperar a

nfianca e credibilidade

o Q N4 ceens N

@2 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas
modefica Olhando para o universo da
sustentabilidade, para alg p que estao
pipocando por ai, para nosso cenario politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
podemos prever algumas tendéncias-chave para a
moda sustentdvel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, € enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a m@o na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentarios
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=su:modefica Seguindo  :

se as informacdes fazem sentido e
estdo promovendo as mudancas
necessarias

E importante lembrar que a
transparéncia ndo deve ter fim em si

mesma. Ela deve ser encarada como
uma ferramenta para lancar luz aos
problemas e as questdes que precisam
ser resolvidas, da producéo da fibra ao
ponto de venda.

O O V ceeee- .

@: D curtido por ncareti e outras 676 pessoas
modefica Olhando para o universo da
sustentabilidade, para algumas palavras que estao
pipocando por ai, para nosso cenario politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,

prever al deé -chave para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a ma@o na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentérios

mommentsbox @adridrummond ©
(@alentarmaterno @mairaaz @juzamariano

leiam que bacana. €3 2

daniyanaze @saburines O
26 de fevereiro de 2019 + Ver tradugio
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2. Malérias-
Primas
logicas™

e
“He

Para tornar seus produtos menos
impactantes a partir de uma lente
ambiental, muitas marcas irao
aparecer com tecidos

"sustentaveis"

o Q v cecen- I

@2 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas

modefica Olhando para o universo da
dade, para alg pal que estao
pipocando por ai, para nosso cenario politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
prever al déncias-chave para a

r;wda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisé-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a mao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentérios

b dridrummond v
@j ]
leiam que bacana. €3 2
daniyanaze @saburines o
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~ss: modefica Seguindo

se o “ativismo” de marca vai ficar 56 na
campanha ou se ele serd capaz de
promover transformagdes reais

Ao olhar para o marketing de causa,
ndo deixe de olhar para o quanto ele
impacta objetivamente nas estatisticas:
as acdes dessa empresa estdo olhando e
atuando na causa do problema?

.] B Curtido por ncareti e outras 676 pessoas
modefica Olhando para o universo da
ili para al p que estdo
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
prever alg déncias-chave para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a méo na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.
Ver todos os 23 comentarios

drid ond

@j

leiam que bacana. €3 2
daniyanaze @saburines Qo
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as matérias-primas € uma

missdo complexa

Sempre indicamos o pensamento
sistémico com abordagem de andlise de
ciclo de vida. A substituigdo de um
material tradicional por outro néo
significa, necessariamente, que ao longo
de todo o seu processamento seu
impacto sera efetivamente menor.

o O YV e ]

@12 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas
modefica Olhando para o universo da

i para pal que estao
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
p prever alg dé have para a
moda sustentédvel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a mao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentarios

mommentsbox @adridrummond <
| 0 @mairaaz i

leiam que bacana. €3 2

daniyanaze @saburines o
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4. Economi
Circular

O tema segue quente dentro do

mundo dos negécios com cada
vez mais marcas — em todos os

segmentos de mercado.

QQ O Y e |

©: D curtido por ncareti e outras 676 pessoas

modefica Olhando para o universo da
de, para alg pal que estao
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
di prever al ias-chave para a
moda sustentavel em 2019,

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisé-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a m&o na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentarios
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Marketing
de Causa

Podemos esperar que as marcas
buscando relevancia e fidelidade
de pdblico se engajem com cada

vezZ mais fOFCO nesse campo

o O V cessse- .

@2 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas

modefica Olhando para o universo da
sustentabilidade, para algumas palavras que estdao
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
podemos prever algumas tendéncias-chave para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a mao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentarios
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leiam que bacana. €3 2
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fique de olho

porque a economia circular precisa ser
vista, entendida e proposta como parte
de uma agenda ampla.

Quando abordada de forma isolada,
ela garante a manuteng@o do modelo de
crescimento econdmico infinito, do
consumismo desnecessario e das
estruturas de poder antidemocraticas na
economia global.

o Q A 7ANEETTITE 2]

@32 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas
modefica Olhando para o universo da

bilidade, para als pal que estao
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,
pod prever al d have para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar a mao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.

Ver todos os 23 comentarios
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Seguindo  }

Veja o texto completo
e descubraa
tendéncia global
"legislative brands".

o Q v cesece .

@2 D curtido por ncareti e outras 676 pessoas

modefica Olhando para o universo da
sustentabilidade, para algumas palavras que estao
pipocando por ai, para nosso cendrio politico atual e
para alguns relatérios de tendéncias globais,

pod prever alg -chave para a
moda sustentavel em 2019.

Porém, mais importante do que reconhecer
tendéncias, é enxergar como elas serdo absorvidas
pelo mercado e de que forma podemos analisa-las
sob um olhar critico de impacto real. Entender as
tendéncias também pode ajudar marcas, de todos os
tamanhos, a tragarem rumos mais assertivos na hora
de colocar amao na massa e aderir aos
movimentos. Para saber mais, link na bio.
Ver todos os 23 comentarios
i ond Q
(@alentarmaterno @mairaaz @juzamariano
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daniyanaze @saburines o
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Afinal,
0 Consumo

Consciente
¢ Uma
Mentira?
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§© Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexdo que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entao clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver 0 IGTV que ela fez ha ndo muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentéarios

ilorenzoni @anafernandas Achei super <
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se paraisso |...]
anafemandas @ilorenzoni tenho certeza de que <
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opinido a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solug@o "viavel / realista” sera um paliati [...]

6 de junho de 2019 - Ver tradugo

~eas modefica Seguindo  :

Vivemos numa sociedade
complexa e nao podemos
descolar o consumo - e 0s
produtos - de toda a
maquina social e economica
que opera a lodo vapor e
mantém a roda girando.

o Q V c0sss. .

§ Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexdo que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entao clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver o IGTV que ela fez ha ndo muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentérios

ilorenzoni @anafernandas Achei super Q
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se para isso [...]
anafernandas @ilorenzoni tenho certeza de que
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opinido a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solugdo "vidvel / realista” sera um paliati [...]

6 de junho de 2019 + Ver traducdo
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= modefica

E preciso lancar luz s
quesloes que impactam
nessas tomadas de decisoes e
no modo de producio desses
produtos, como cultura do
consumo, sistema
economico, desigualdades,
estruturas de poder, relacoes
pessoais, organizacao politica
e assim por diante.

O Q V seees. l

§ Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexdo que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entao clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver o IGTV que ela fez hd nao muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentarios

ilorenzoni @anafernandas Achei super o
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se paraisso |...]
anafernandas @ilorenzoni tenho certeza de que <
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opinido a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solugdo "vidvel / realista” sera um paliati [...]

6 de junho de 2019 - Ver tradugdo

285



=ascs modefica

Seguindo  }

o Q v cscen- .

& Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexdo que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entdo clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver o IGTV que ela fez ha nao muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentarios

ilorenzoni @anafernandas Achei super o
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se para isso |...]
anafemnandas @ilorenzoni tenho certeza de que @
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opini&o a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solugdo "viavel / realista” sera um paliati [...]

6 de junho de 2019 - Ver tradugdo

mass modefica Seguindo  :

Qv n

359 curtidas

modefica Uma das formas de néo deixar os aburdos
continuarem sendo feitos, sem didlogo com a
sociedade, e servindo aos interesses de alguns, é se
organizar e, também, ir pra rua. Nossa editora,
@marinacolerato, esta no Rio de Janeiro e junto com
(@carol_delgado e @elisvasconcelos, vai puxar um
debate aberto sobre “Descolonizar a
Sustentabilidade” na Praga XV as 14h30. Tem todas
as infos no stories. E s6 chegar! Porque
sustentabilidade é politica. #14J

putz.a.camila S6 maravilhosas! <
liabmartins Que arte mais linda! <

14 de junho de 2019 - Ver tradugo

meas modefica Seguindo

Ao posicionar
sustentabilidade ambiental
como uma escolha de
mercado, semelhante a
escolher um leite batido ou
nio, nos rebaixamos a
urgéncia da nossa atual
situaciio ecoldgica.

o Q V cecse- -

& Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexdo que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entao clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver 0 IGTV que ela fez ha ndo muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentdrios

ilorenzoni @anafernandas Achei super o
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se para isso |[...]
anafemandas @ilorenzoni tenho certeza de que @
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opinido a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solugdo "vidvel / realista” sera um paliati [...]

6 de junho de 2019 « Ver traducéo
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Roupas de

Manewra Mais
consciente

Qv n

3 ) , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé
contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.
Desliza pra ver as dicas e clicano ODO®® ®®
®@®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra
acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentédrios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais o
nada depois disso
thaismoreira9404 @andreia_1967 o

27 de junho de 2019 - Ver tradugdo
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& Curtido por monayna e outras 2.319 pessoas

modefica #TBT de hoje vai para essa reflexao que
nossa editora, @marinacolerato, gosta tanto de
suscitar sempre que possivel. Vamos refletir juntes
sobre isso? Entao clica no link na bio para >>> ler o
texto completo <<< e cola no Instagram Stories dela
para ver o IGTV que ela fez ha ndo muito tempo
sobre o tema. #AlémDoConsumoConsciente

Ver todos os 54 comentérios

ilorenzoni @anafernandas Achei super o
interessante esse ponto de vista. De fato, o
capitalismo esta sempre se aproveitando das
oportunidades do meio para langar mais um

objeto de consumo - mesmo se para isso |[...]
anafernandas @ilorenzoni tenho certeza de que <
@marinacolerato pode responder melhor do que

eu, mas minha opinido a respeito é: quando o
problema é sistémico / estrutural, qualquer

solugdo "vidvel / realista" serd um paliati [...]

6 de junho de 2019 * Ver tradugdo
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Seguindo

1.
Eu realmente
preciso disso?

X

Se vocé ndo precisa
disso, entdo ndo é um
bom negécio

O Q V ceees: l

s 2 ) Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas
modefica Nosso #tbt de hoje € um convite para vocé
contar até 10 antes de passar o cartdo de crédito.
Desliza pra ver as dicas e clicano OO®® @®
®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra
acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentarios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais <
nada depois disso
thaismoreira9404 @andreia_1967 Q

27 de junho de 2019 - Ver tradugéo
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2.

Eu conseguirei
usar a peca
varias vezes?

o Q V seoen- .

33 , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano OO®® ®®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentarios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais Q

nada depois disso

thaismoreira9404 @andreia_1967

27 de junho de 2019 « Ver tradugao
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6.

Essa peca tem
realmente o meu
estilo?

S 2 , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartdo de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano OO®® ®®

®®®© para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentérios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais @
nada depois disso
thaismoreira9404 @andreia_1967 <

27 de junho de 2019 - Ver tradugdo
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3.
Se € para uma
ocasiao especial,
sera que eu nao
consigo pegar
emprestadoou [
alugar? N
=2 @

= - QO
; % g ¢ ¢

3_ 2 , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartdo de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano ©O®® ®®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentdrios.

S

Ver todos os 90 comentarios
gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais o
nada depois disso

thaismoreira9404 @andreia_1967 <

27 de junho de 2019 - Ver tradugao
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@
7.

Da pra fazer
um esforco e
comprar de
uma marca
mais
consciente ou
vintage?

=

O Q V cevcse: "

sa ’ Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje € um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano OO@® ®@®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentdrios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais Q

nada depois disso

thaismoreira9404 @andreia_1967 Q

27 de junho de 2019 - Ver tradugéo
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4.

Sera que eu ja nao tenho
algo muito parecido no
guarda-roupa?

Nao tenho uma peca
parada que eu possa
trocar ou reformar?

%
o Q V cesce- .

3 2 ’ Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano ©O®® ®®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentarios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais Q

nada depois disso

thaismoreira9404 @andreia_1967

27 de junho de 2019 - Ver traducdo
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8.
Do que esse
peca é feita?

E de algodao, poliéster,
|62 O material é de
origem natural, artificial,
animal, sintética?

o Q V cessce: .

3.’2 , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas
modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé
contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.
Desliza pra ver as dicas e clicano OO®® @®
®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra
acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentarios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais <

nada depois disso
thaismoreira9404 @andreia_1967

27 de junho de 2019 « Ver traducéo
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Seguindo :

9/10
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9.
E uma peca f4cil
de cuidar e que se
encaixa no meu
estilo de vida?

o Q V iecece- '

83 , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartao de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano DO®® ®@®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentarios.

Ver todos os 90 comentarios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais ©

nada depois disso

thaismoreira9404 @andreia_1967 @
27 de junho de 2019 - Ver tradugéo
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N\ L Entenda que
sao experiéncias
diferentes

X

Enquanto na loja de
roupa nova, a roupa vem
até vocé, no breché vocé
vai até a roupa.

O Q V eoces. .

S ) ’ Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um al6 pra @giovannanader e ela
compartilhou com a gente suas dicas para comprar
roupas de segunda mao sem medo e sem erro.
Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentarios

breshop.61 €» e» 2» o
crisnunesbrecho © 4 ¢ ¢ @
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10.

Estou
comprando isso
para suprir uma
caréncia
emocional?

44

3 n , Curtido por kaka_salles e outras 3.373
pessoas

modefica Nosso #tbt de hoje é um convite para vocé

contar até 10 antes de passar o cartdo de crédito.

Desliza pra ver as dicas e clicano DO®® ®®

®®O para ler tudo. Tem alguma outra pergunta pra

acrescentar? Conta pra gente nos comentdrios.

@modefica

Ver todos os 90 comentérios

gab.carols @isabeleccruz Vou comprar mais Q
nada depois disso
thaismoreira9404 @andreia_1967 ©

27 de junho de 2019 - Ver tradugéo

=aso modefica Seguindo

-

2. Se divirta com
a arte do garimpo

Tem que ser divertido
fazer a caga ao tesouro e
encontrar uma pe¢a
Unica que s6 vocé vai ter.
O primeiro achado
ninguém esquece.

o Q V seoee- .

33 , Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um al6 pra @giovannanader e ela

compartilhou com a gente suas dicas para comprar

roupas de segunda mao sem medo e sem erro.

Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentérios

breshop.61 2» &> 2» Q
crisnunesbrecho @ @ & & @ & ©

5 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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8 a ’ Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um alo6 pra @giovannanader e ela

compartilhou com a gente suas dicas para comprar

roupas de segunda mao sem medo e sem erro.

Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentérios

breshop.61 #® e» » o

crisnunesbrecho @ @ ¢ ¢ i
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3. Preste atencao

Nos brechés tem de tudo
um pouco, e estd tudo
junto e misturado. Néo
perca de vista seu estilo
pessoal e o tipo de roupa
que vocé gosta mais.

- O Q 74 cecen- .

s i ’ Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um ald pra @giovannanader e ela

compartilhou com a gente suas dicas para comprar

roupas de segunda mao sem medo e sem erro.

Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentarios

breshop.61 ¥ ¥ <»

crisnunesbrecho @ ¢ @ @ ¢ &
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< 4. Cuidado com 0
g “consumismo
sustentavel”

As vezes, entrar num breché
é igual entrar numa fast
fashion: muita opcéo, muito
barato. Fique de olho para
ndo cair nessa e s6 levar o
que realmente vai usar.

Qv n

3 2 , Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um al6 pra @giovannanader e ela

compartilhou com a gente suas dicas para comprar

roupas de segunda mao sem medo e sem erro.

Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentérios
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. Curtido por flaviaribeiro e outras 1.031 pessoas

modefica Assumir o fim de um ciclo nao significa
desprezar o passado. Pelo contrario. Significa
entender que tudo tem seu tempo. Abrir espaco para
outras possibilidades ao invés de ficar agarrado a um
modelo cansado e obsoleto, pode, inclusive, abrir
novos caminhos para a indistria como um todo. Se
tirarmos todas as camadas, a moda somos nos,
seres humanos em busca de formas de expressao
pessoal e coletiva, consciente ou
inconscientemente. .

@nadosanjos e @marinacolerato colocaram os
desfiles em perspectiva e preparam o campo pra
pensar outras possibilidades pros desfiles de moda.
COO® G @VO.

Ver todos os 22 comentarios

alinadorzbacher Os desfiles da semana de moda  ©
perderam sua relevancia por falta de
representatividade. Eu como modelo trans,

tatuada e medindo somente 1.70 acabo por me
destacar num mercado onde mais ninguém [...|
angelphotoart Top Q
10 de julho de 2019 « Ver tradugdo
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5. Mude alente

$

, \@,

>

Ao invés de “roupa usada é
roupa velha” enxergue “roupa
usada é roupa com histéria”.
Pequenas avarias, sinais de ajuste
e outras “imperfeicdes” sdo sinais
de vida longa.

Qv N

3 2 , Curtido por kaka_salles e outras 1.496
essoas

modefica Demos um al6 pra @giovannanader e ela
compartilhou com a gente suas dicas para comprar
roupas de segunda mao sem medo e sem erro.
Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentérios

breshop.61 ¥ ¥»»
crisnunesbrecho
5 de julho de 2019 + Ver tradug@o
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Os desfiles de moda
cresceram junto
com a industria
textil e da beleza
expandidas e se
tornaram
verdadeiros
espelaculos.
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. Curtido por flaviaribeiro e outras 1.031 pessoas

modefica Assumir o fim de um ciclo néo significa
desprezar o passado. Pelo contrario. Significa
entender que tudo tem seu tempo. Abrir espago para
outras possibilidades ao invés de ficar agarrado a um
modelo cansado e obsoleto, pode, inclusive, abrir
novos caminhos para a industria como um todo. Se
tirarmos todas as camadas, a moda somos nés,
seres humanos em busca de formas de expressao
pessoal e coletiva, consciente ou
inconscientemente. .

@nadosanjos e @marinacolerato colocaram os
desfiles em perspectiva e preparam o campo pra
pensar outras possibilidades pros desfiles de moda.
COO® G ®VE.

Ver todos 0s 22 comentarios

alinadorzbacher Os desfiles da semana de moda
perderam sua relevancia por falta de
representatividade. Eu como modelo trans,

tatuada e medindo somente 1.70 acabo por me
destacar num mercado onde mais ninguém |...|
angelphotoart Top <
10 de julho de 2019 « Ver tradugo
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modefica

Seguindo

A missao que fica pra
quem compra usado
¢ continuar a historia
da roupa da melhor
maneira possivel.

@modefica

Qv

33 , Curtido por kaka_salles e outras 1.496
pessoas

modefica Demos um al6 pra @giovannanader e ela

compartilhou com a gente suas dicas para comprar

roupas de segunda mao sem medo e sem erro.

Passa pra ver. #ModeficaNaModa

Ver todos os 33 comentédrios
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Mais de cem
anos depois, as
semanas de
moda estao
enfrentando uma
severa crise
existencial.

modefica Assumir o fim de um ciclo néo significa
desprezar o passado. Pelo contrario. Significa
entender que tudo tem seu tempo. Abrir espago para
outras possibilidades ao invés de ficar agarrado a um
modelo cansado e obsoleto, pode, inclusive, abrir
novos caminhos para a indUstria como um todo. Se
tirarmos todas as camadas, a moda somos nés,
seres humanos em busca de formas de expressao
pessoal e coletiva, consciente ou
inconscientemente. .

(@nadosanjos e @marinacolerato colocaram os
desfiles em perspectiva e preparam o campo pra
pensar outras possibilidades pros desfiles de moda.
COP® OO ®OO.

Ver todos os 22 comentérios

alinadorzbacher Os desfiles da semana de moda  ©
perderam sua relevancia por falta de
representatividade. Eu como modelo trans,

tatuada e medindo somente 1.70 acabo por me
destacar num mercado onde mais ninguém |[...]
angelphotoart Top ©
10 de julho de 2019 + Ver tradugéio
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Até que
ponto elas
continuam
fazendo
sentido?

. Curtido por flaviaribeiro e outras 1.031 pessoas
modefica Assumir o fim de um ciclo nao significa
desprezar o passado. Pelo contrério. Significa
entender que tudo tem seu tempo. Abrir espago para
outras possibilidades ao invés de ficar agarrado a um
modelo cansado e obsoleto, pode, inclusive, abrir
novos caminhos para a indistria como um todo. Se
tirarmos todas as camadas, a moda somos nds,
seres humanos em busca de formas de expressao
pessoal e coletiva, consciente ou
inconscientemente. .

@nadosanjos e @marinacolerato colocaram os
desfiles em perspectiva e preparam o campo pra
pensar outras possibilidades pros desfiles de moda.
COOE O6 ®VO.

Ver todos os 22 comentérios

alinadorzbacher Os desfiles da semana de moda
perderam sua relevancia por falta de
representatividade. Eu como modelo trans,

tatuada e medindo somente 1.70 acabo por me
destacar num mercado onde mais ninguém [...]
angelphotoart Top <
10 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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Mapeamos o

rincipais
esafios para
sustentabilidade
na moda
no Brasil
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§ Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produgdo acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé nao sabia é que mais de
70% dessas pegas sao vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil é necessdrio conhecer a nossa realidade
particular.

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no ambito de inovagao,
tecnologia e colaboragéo na indistria da moda.
Iniciativas que estao olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugdes. No
CO®® ®® ®®O voce pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da industria
da moda brasilera.

llustragdo: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel
Ver todos os 21 comentarios
bia.marcellino @modefica achei q o <
@instituto_cea tinha relagéo direta com a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela
etiqueta, sdo milhares de pecgas, porcentagem
da alus@o de pouca coisa, mas quando se [...]
elisangelapretto @melgiordani

14 de julho de 2019 - Ver tradugéo
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£ Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produgdo acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé nao sabia é que mais de
70% dessas pegas sdo vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil é necessario conhecer a nossa realidade
particular.

Qv

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no &mbito de inovagao,
tecnologia e colaboragao na industria da moda.
Iniciativas que estao olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugdes. No
COO® ®® ®DO voceé pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da industria
da moda brasilera.

llustragdo: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel

Ver todos os 21 comentarios

bia.marcellino @modefica achei q o o
@instituto_cea tinha relagao direta com a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela
etiqueta, sdo milhares de pegas, porcentagem
da alus@o de pouca coisa, mas quando se .|
elisangelapretto @melgiordani

14 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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Desigualdade social
do pais, producao
pulverizada,
informalidade,

dificuldade de uniao e
articulacao do se
sao alguns deles.

§ Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produgdo acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé nao sabia € que mais de
70% dessas pegas sdo vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil é necessdrio conhecer a nossa realidade
particular.

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no @mbito de inovagéo,
tecnologia e colaboragdo na industria da moda.
Iniciativas que estdo olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugdes. No
COO®® ®® ®D®© vocé pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da industria
da moda brasilera.

llustrag@o: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel

Ver todos os 21 comentarios

bia.marcellino @modefica achei q o ©
@instituto_cea tinha relagao direta com a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela

etiqueta, sao milhares de pegas, porcentagem

da alusdo de pouca coisa, mas quando se [...|
elisangelapretto @melgiordani o

14 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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£ Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produgao acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé nao sabia é que mais de
70% dessas pegas sao vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil € necessario conhecer a nossa realidade
particular.

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no &mbito de inovagao,
tecnologia e colaboragao na industria da moda.
Iniciativas que estdo olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugdes. No
DOO® ®® ®DO voceé pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da industria
da moda brasilera.

llustraga@o: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel
Ver todos os 21 comentérios

bia.marcellino @modefica achei q o
(@instituto_cea tinha relagéo direta com a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela
etiqueta, sao milhares de pegas, porcentagem
da alusdo de pouca coisa, mas quando se [...]
elisangelapretto @melgiordani o
14 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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odtica

Enxergar e
entender nossas
particularidades
¢ um caminho

necessario para
tracar solucoes
efetivas.
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§& Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produg@o acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé ndo sabia é que mais de
70% dessas pegas sdo vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil é necessario conhecer a nossa realidade
particular.

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no ambito de inovagéo,
tecnologia e colaboragdo na industria da moda.
Iniciativas que estao olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugdes. No
OO®® ®® ®DO vocé pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da industria
da moda brasilera.

llustragdo: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel

Ver todos os 21 comentarios

bia.marcellino @modefica achei q o o
@instituto_cea tinha relag&o diretacom a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela

etiqueta, sdo milhares de pegas, porcentagem

da alus&o de pouca coisa, mas quando se |...]
elisangelapretto @melgiordani Q
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Acesse 0 sile

e confirao
primeiro texto

da nossa nova
série sobre moda
e sustentabilidade
no Brasil.
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§& Curtido por monayna e outras 1.053 pessoas

modefica Vocé sabia que mais de 80% das roupas
compradas no Brasil sdo produzidas aqui mesmo? E
que essa produgdo acontece, majoritariamente, por
meio de micro e pequenas empresas? Outra coisa
que provavelmente vocé nao sabia é que mais de
70% dessas pegas sao vendidas por marcas
pequenas e, muitas vezes, de forma informal.

Para pensar em #sustentabilidade na #moda no
Brasil é necessério conhecer a nossa realidade
particular.

Por isso, @instituto_cea e Modefica se uniram para
uma série de pautas que mostram o que esta
acontecendo no Brasil no @mbito de inovagao,
tecnologia e colaboragdo na industria da moda.
Iniciativas que estao olhando para os nossos
desafios e tragando caminhos para solugbes. No
QO®® ®® ®@OO vocé pode ler a primeira
matéria da série e ter uma visdo macro da indistria
da moda brasilera.

llustragdo: @catarinabessell

#InstitutoCEAxModefica #modasustentavel
Ver todos os 21 comentarios
bia.marcellino @modefica achei q o o
@instituto_cea tinha relagéo direta com a
(@cea_brasil ... basta vermos nas lojas pela
etiqueta, sdo milhares de pegas, porcentagem
da alus@o de pouca coisa, mas quando se [...]
elisangelapretto @melgiordani

14 de julho de 2019 - Ver tradugéio
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3, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o proprio #brech6 é uma nova forma
de pensar e ter um negdcio de #moda -
desconectado da vis&o tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetéria para quem esta
pensando em comegar o seu negdcio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® ®®®, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mao no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada nao seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

@modsfica

Ver todos os 80 comentarios
selvaste @palo_mine o
claudioocarvalho @brecharse ./, ® ©

21 de julho de 2019 - Ver tradugéo
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3. Converse

Depois de fazer a ligdo
de casa, entre em
contato com pessoas
amigas que trabalham
no segmento para ouvir
opinides e tirar dividas.

o Q V cesene- .

3, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o proprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negécio de #moda -
desconectado da visdo tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetéria para quem esta
pensando em comegar o seu negécio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® @D O, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mé&o no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada néo seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

Ver todos os 80 comentérios
selvaste @palo_mine <
claudioocarvalho @brecharse /, Q
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L. Brecho ¢
um negocio $ X

" Assim como qualquer marca
de roupa, é importante
garimpar e comunicar com

7 atencdo e cuidado. Isso

ajuda a valorizar o trabalho

e criar um estilo Gnico.
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modefica Abrir o proprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negécio de #moda -
desconectado da viséo tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetéria para quem esta
pensando em comegar o seu negécio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® ®®®, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda m&o no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada ndo seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

Ver todos os 80 comentarios
selvaste @palo_mine v}
claudioocarvalho @brecharse ./, ® o
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h’\ 4. Va para
o offline

Esteja em feiras e eventos,
conhega as pessoas
pessoalmente, troque
conhecimento e entenda
que concorréncia é sadia
para qualquer negécio.

o Q V ceceee- -

&, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o proprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negécio de #moda -
desconectado da viséo tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetéria para quem esta
pensando em comegar o seu negécio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® ®®®, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mao no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada ndo seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

Ver todos os 80 comentarios
selvaste @palo_mine
claudioocarvalho @brecharse ./, ®
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=ass modefica Seguindo  :

2. Menos
do mesmo

Faca uma pesquisa e veja
as falhas do mercado.
Depois, entenda como vocé
pode atuar nessas falhas e
ser diferente.

O Q V ce@esn- I

s, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o préprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negdcio de #moda -
desconectado da visao tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetéria para quem esta
pensando em comegar o seu negécio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No OO®® ®® ®®®, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mao no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada nao seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econoémica.

Ver todos os 80 comentarios
selvaste @palo_mine
claudioocarvalho @brecharse ./, ® ©
21 de julho de 2019 - Ver tradugao
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Seguindo :

5. Valorize
o local

Garimpar itens nacionais fazem
muito sentido para quem estd
falando de sustentabilidade.
Trazer roupas de fora e ndo olhar
para o que temos no pais ndo
colabora com a circularidade das
pecas que jd temos por aqui.

o O V ~essse- .

3, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o proprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negdcio de #moda -
desconectado da vis&o tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetdria para quem esta
pensando em comegar o seu negécio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® ®® O, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mao no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada ndo seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

Ver todos os 80 comentarios

selvaste @palo_mine ©
claudioocarvalho @brecharse ./, & o
21 de julho de 2019 - Ver tradugdo
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6. Forca,
foco e fé

<eccccccacccesaqy

Néo adianta comecar
pensando sé no dinheiro.
Precisa amar e ter o dom
para o negécio porque {
exige dedicacdo,

paciéncia e persisténcia.

@modefica

8, Curtido por kaka_salles e outras 1.842
pessoas
modefica Abrir o préoprio #breché é uma nova forma
de pensar e ter um negdcio de #moda -
desconectado da vis&o tradicional de ter uma marca
e produzir roupas novas. @luizanavarrog, do
@muambaseria, deu algumas dicas essenciais que
ela aprendeu nessa trajetdria para quem esta
pensando em comegar o seu negdcio com vintages e
variantes. Passa a galeria pra ver.
No DO®® ®® ®®®©, vocé confere a nossa
matéria sobre o mercado de segunda mao no Brasil e
como podemos nos articular, agora, para garantir que
roupa usada nao seja s6 uma alternativa para
momentos de crise econdmica.

Ver todos os 80 comentarios

selvaste @palo_mine Q
claudioocarvalho @brecharse ./, ® <
21 de julho de 2019 - Ver tradugéo
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2.
Suficiéncia

y

Sair com menos roupas do § {
que levou nédo tem }
problema nenhum. O
importante é sair com
pecas que vocé vai usar.

e

o Q V ssees .

391 curtidas

modefica O @roupalivre comegou 14 em 2014 como
um encontro de trocas e se tornou um projeto para
pensar moda num mundo que tem roupas demais. O
Roupa Livre nunca abriu mao dos eventos de troca e
foi encontrando formas de fazer dos encontros um
espago para reflexao.

Mari Pelli, fundadora da iniciativa, conversou com a
gente sobre sua experiéncia nessa trajetéria e como
ela vem buscando formas de combater o
consumismo - que aparece até mesmo Nos espagos
onde o dinheiro ndo é a moeda de troca. Vocé por ler
mais sobre isso clicando no link na bio.

Passa a galeria para ver as dicas do #RoupalLivre
para quando vocé estiver num encontro de trocas.

Ver todos os 4 comentérios

bolichodoibichobrecho 7207070 190 700 )
meycomprinhas @heliofialho V]

2 de agosto de 2019 - Ver tradugao
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A X

4 Dicas Para
Ir a Encontros

391 curtidas

modefica O @roupalivre comegou Id em 2014 como
um encontro de trocas e se tornou um projeto para
pensar moda num mundo que tem roupas demais. O
Roupa Livre nunca abriu mao dos eventos de troca e
foi encontrando formas de fazer dos encontros um
espaco para reflexao.

Mari Pelli, fundadora da iniciativa, conversou com a
gente sobre sua experiéncia nessa trajetoria e como
ela vem buscando formas de combater o
consuMismo - que aparece até mesmo Nos espagos
onde o dinheiro ndo é a moeda de troca. Vocé por ler
mais sobre isso clicando no link na bio.

Passa a galeria para ver as dicas do #RoupaLivre
para quando vocé estiver num encontro de trocas.

Ver todos os 4 comentérios
bolichodoibichobrecho 72070707070 VY
meycomprinhas @heliofialho Q

2 de agosto de 2019 » Ver tradugéo

Seguindo

=sie modefica

3. Nao- _
competicao

Se mais de uma pessoa
tiver interesse na mesma

peca, uma sugestdo é
conversar e experimentar
para decidir quem leva.
QOu trocar contatos para
revezd-la depois.

O Q V e .

391 curtidas

modefica O @roupalivre comegou la em 2014 como
um encontro de trocas e se tornou um projeto para
pensar moda num mundo que tem roupas demais. O
Roupa Livre nunca abriu mao dos eventos de troca e
foi encontrando formas de fazer dos encontros um
espaco para reflexao.

Mari Pelli, fundadora da iniciativa, conversou com a
gente sobre sua experiéncia nessa trajetéria e como
ela vem buscando formas de combater o
consumismo - que aparece até mesmo nos espagos
onde o dinheiro ndo é a moeda de troca. Vocé por ler
mais sobre isso clicando no link na bio.

Passa a galeria para ver as dicas do #RoupalLivre
para quando vocé estiver num encontro de trocas.

Ver todos os 4 comentérios

bolichodoibichobrecho 720720700 760 760 o
meycomprinhas @heliofialho o

2 de agosto de 2019 + Ver tradugao

mese - modefica Seguindo  }

1.Calmae
presenca

Olhe para as pecas tentando
enxergar além, imaginar
como ela foi feita, de onde
veio. Experimentando e
levando pra casa somente
aquelas que realmente
fizerem sentido para vocé.

o Q V ceses l

391 curtidas

modefica O @roupalivre comegou Ia em 2014 como
um encontro de trocas e se tornou um projeto para
pensar moda num mundo que tem roupas demais. O
Roupa Livre nunca abriu mao dos eventos de troca e
foi encontrando formas de fazer dos encontros um
espago para reflexao.

Mari Pelli, fundadora da iniciativa, conversou com a
gente sobre sua experiéncia nessa trajetéria e como
ela vem buscando formas de combater o
consumismo - que aparece até mesmo nos espagos
onde o dinheiro ndo € a moeda de troca. Vocé por ler
mais sobre isso clicando no link na bio.

Passa a galeria para ver as dicas do #RoupaLivre
para quando vocé estiver num encontro de trocas.

Ver todos os 4 comentérios
bolichodoibichobrecho 707070760700 @
meycomprinhas @heliofialho

2 de agosto de 2019 + Ver tradugao
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responsabilizacao

X

Cuide vocé também dos
espacos de trocas. Busque
deixd-los organizado para
que outras pessoas também
possam descobrir pecas
para levar pra casa.

O O v essse .

391 curtidas

modefica O @roupalivre comegou la em 2014 como
um encontro de trocas e se tornou um projeto para
pensar moda num mundo que tem roupas demais. O
Roupa Livre nunca abriu mao dos eventos de troca e
foi encontrando formas de fazer dos encontros um
espaco para reflex@o.

Mari Pelli, fundadora da iniciativa, conversou com a
gente sobre sua experiéncia nessa trajetéria e como
ela vem buscando formas de combater o
consumismo - que aparece até mesmo nos espagos
onde o dinheiro ndo é a moeda de troca. Vocé por ler
mais sobre isso clicando no link na bio.

Passa a galeria para ver as dicas do #RoupalLivre
para quando vocé estiver num encontro de trocas.
Ver todos os 4 comentarios

bolichodoibichobrecho 72072070700 760 o
meycomprinhas @heliofialho @

2 de agosto de 2019 - Ver tradugao
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8 2 Curtido por kaka_salles e outras 4.822
pessoas
modefica No final de setembro, a rede de fast
fashion norte-americana #Forever21 entrou com
pedido de recuperagao judicial e tem planos de
fechar mais de 300 lojas e cessar operagao em 40
paises nos proximos meses. A varejista de 35 anos,
que chegou a faturar 4 bilhdes de délares em 2015 e
viu filas se formarem na porta de suas lojas
recém-inauguradas, agora acumula dividas de 1a 10
bilhdes de ddlares para mais de 100 mil credores.

A faléncia de uma marca simbolo do modelo de
#fastfashion suscitou uma série de conclusdes sobre
estarmos chegando ao fim de uma era, uma era
marcada pelo consumo desenfreado de roupas
baratas. Apoiadas na ascensado do debate sobre
sustentabilidade, transparéncia e
#consumoconsciente, o que estas conclusdes
falham em analisar sao dados e contextos. Um olhar
atento e cuidadoso para ambos revelara que, na
verdade, a faléncia da Forever 21 esta mais
relacionada com falta de estratégia e dificuldade de
se adaptar a um mercado cada vez mais dinamico
do que preocupagao socioambiental dos
consumidores. Agora, fast fashions mais rapidas,
mais baratas e digitais estao no topo do jogo - e
deixaram a F21 comendo poeira.

Quer entender essa histéria? Clica no link na bio.

Ver todos os 186 comentéarios

raissacarvalho__ @igandolf @anamartins_98 Q
(@breno.zuin @joaoo_amorim

anaelisarr @brunapagliarinii @clarazanchetta <
27 de outubro de 2019 + Ver tradugdo
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S6 através da reconquista criativa dos
espacgos publicos, do interesse pelo piblico,
o consumo podera ser um lugar de valor
cognitivo, 1til para pensar ¢ agir
significativa e renovadoramente na vida
social. Vineular consumo com a cidadania
requer ensaiar um reposicionamento do

mercado na s tentar ar

imaginativa dos espagos publicos, do

interesse pelo publico.

néstor garcia canclini
Consumidores e Cidadéos

Qv = R

516 curtidas

modefica "0 que vocé consome é um ato politico”.
Com certeza vocé ja ouviu isso em algum lugar. Bom,
pode até ser. Mas antes de querer transformar
consumo em algum tipo de expressao de cidadania,
é preciso retomar a atuagdo cidada, ndo
intermediada pelo mercado, em primeiro lugar. Para
Canclini, "para que se possa articular o consumo com
um exercicio refletido da cidadania, é necessario que
se relinam ao menos estes requisitos: a) uma oferta
vasta e diversificada de bens e mensagens
representativos da variedade internacional dos
mercados, de acesso fécil, equitativo para as
maiorias; b) informagao multidirecional e confiavel a
respeito da qualidade dos produtos, cujo controle
seje efetivamente exercido por parte dos
consumidores, capazes de refutar as pretensoes e
sedugdes da propaganda; c) participagao
democratica dos principais setores da sociedade
civil nas decisdes de ordem material, simbdlica,
juridica e politica em que se organizam os
consumos: desde o controle de qualidade dos
alimentos até as concessdes de estacdes de radio e
canais de televisdo, desde o jugamento dos
especuladores que escondem produtos de primeira
necessidade até os que administram informagoes
estratéticas para a tomada de decisoes. Estas agoes,
POLITICAS, pelas quais os consumidores ascendem
a condi¢do de cidad&os, implicam uma concepgao
de mercado ndo como simples lugar de troca de
mercadorias, mas como parte de interagdes
socioculturais mais complexas". Sem estes
requesitos, 0 consumo politico é sé uma utopia que
ndo afeta as estruturas de poder. Ou seja, precisamos
fazer um pouco mais do que consumir consciente e
passar nosso cartao de crédito nas lojas certas.
#ClubedoLivroModefica

Ver todos os 6 comentérios

bealucchesi Adoro a reflexdes do autor! Um dos <
melhores livros que li na faculdade ! ¢ ¢¢
frotamariana @marinascan amei! S6 agora que <
vil

11 de janeiro de 2020 - Ver tradugao
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516 curtidas

modefica "0 que vocé consome é um ato politico”.
Com certeza vocé ja ouviu isso em algum lugar. Bom,
pode até ser. Mas antes de querer transformar
consumo em algum tipo de express&o de cidadania,
é preciso retomar a atuag@o cidada, ndao
intermediada pelo mercado, em primeiro lugar. Para
Canclini, "para que se possa articular o consumo com
um exercicio refletido da cidadania, é necessario que
se retinam ao menos estes requisitos: a) uma oferta
vasta e diversificada de bens e mensagens
representativos da variedade internacional dos
mercados, de acesso facil, equitativo para as
maiorias; b) informagao multidirecional e confiavel a
respeito da qualidade dos produtos, cujo controle
seje efetivamente exercido por parte dos
consumidores, capazes de refutar as pretensoes e
sedugdes da propaganda; c) participagao
democratica dos principais setores da sociedade
civil nas decisdes de ordem material, simbdlica,
juridica e politica em que se organizam os
consumos: desde o controle de qualidade dos
alimentos até as concessoes de estagdes de radio e
canais de televisao, desde o jugamento dos
especuladores que escondem produtos de primeira
necessidade até os que administram informagdes
estratéticas para a tomada de decistes. Estas agoes,
POLITICAS, pelas quais os consumidores ascendem
a condi¢do de cidadaos, implicam uma concepgédo
de mercado ndo como simples lugar de troca de
mercadorias, mas como parte de interagdes
socioculturais mais complexas”. Sem estes
requesitos, o consumo politico é sé uma utopia que
nao afeta as estruturas de poder. Ou seja, precisamos
fazer um pouco mais do que consumir consciente e
passar nosso cartao de crédito nas lojas certas.
#ClubedoLivroModefica

Ver todos os 6 comentérios

bealucchesi Adoro a reflexdes do autor! Um dos <
melhores livros que li na faculdade ! ¢ ¢
frotamariana @marinascan amei! S6 agora que
vil

11 de janeiro de 2020 - Ver tradugao
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3. Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestoes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estao se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climatico ja serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana é um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visdo de outras realidades nao
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussao do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqgueemcasa
Ver todos os 19 comentarios
mandandrade__ ¢ ¢ ¢ A
thatianyc Ameil! v
30 de abril de 202!

Ver traducdo
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3. Gasle menos
dinheiro

Gaslar menos dinheiro muitas
vezes leva a fazer escolhas mais
ecologicas navida. Por exemplo,
usar roupas de segunda mao,
reciclar e reutilizar materiais,
cultivar alimentos, usar o
transporte publico.

o Q v cesee .

3’ Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestdes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estao se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climético j& serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana € um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visao de outras realidades nao
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussao do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqueemcasa
Ver todos os 17 comentérios
30 de abril de 2020 - Ver tradugdo
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1. Reconheca o
seu privilégio

Muilas pessoas nao tlém tempo
nem dinheiro para investir em
alivismo. Muitas nao tiveram
chances de estudar ¢ lutam
arduamente para colocar
comida da mesa. Reconhec:
seus privilégios e conheca
outras realidades.

O Q V coses .

3 . Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestdes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estao se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climatico ja serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana é um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visdo de outras realidades ndo
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussao do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqueemcasa
Ver todos os 19 comentérios
mandandrade__ ¢ ¢ ¢¢
thatianyc Ameil!

3 a

30 de abril de 2020 - Ver tradugdo
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Analise sua pegada de carbono.
Buscar atitudes mais
sustentaveis ao invés de
comprar produtos verdes ja é
um bom caminho para ajudar o
meio ambiente.

4. Se¢ja intencional em
suas atitudes diarias

o Q V cecee- -

3. Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestoes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estdo se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climatico ja serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana é um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visdo de outras realidades ndo
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussao do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
voceé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqueemcasa
Ver todos os 17 comentdrios
30 de abril de 2020 - Ver traducdo
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Olhe para onde voce esta e
penso no que voce pode fazer.
Por exemplo, existe um jardim
comunilario no seu bairro?
(Caso nao, vocé pode apresentar
uma mocao para iniciar um?

2. Comece de
onde vocé esta

o Q 74 ceens l

3’ Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestoes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas ndo estdo se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climatico ja serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana é um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visao de outras realidades nao
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discuss&o do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqueemcasa
Ver todos 0s 19 comentarios
mandandrade__ @ @ @
thatianyc Amei!! @
30 de abril de 2020 - Ver tradugdo
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5. Una forcas com
outros grupos

0O movimento ambiental precisa
parar de se separar como um
movimenlo ¢ se integrar as
comunidades locais, fazendo o
que puder, quando puder, de
uma forma natural. Nosso
ambiente ¢ apenas isso: nosso
meio ambiente.

8’ Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas
modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas vao
escolher estas sugestdes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estao se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climético j& serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana € um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve visdo de outras realidades ndo
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussdo do
ativismo ambiental e quebrar a nogédo de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#figueemcasa
Ver todos os 17 comentarios
30 de abril de 2020 - Ver traducéo
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e leia mais

3’ Curtido por kaka_salles e outras 2.405
pessoas

modefica Quando sugeridas maneiras naturais, locais
e sensatas de cuidar da Terra, 99% das pessoas védo
escolher estas sugestdes amigas da Terra. Mas
muitos ativistas ambientais tém dificuldade em
entender por que mais pessoas nao estdo se
juntando a causa, apesar dos impactos do colapso
climatico ja serem visiveis no dia a dia. Nosso #TBT
desta semana é um relato pessoal que nos auxilia a
refletir sobre nosso comportamento quanto ativistas
e uma breve vis&o de outras realidades nao
privilegiadas. Confira na galeria 5 dicas de como ser
um ambientalista consciente, ampliar a discussao do
ativismo ambiental e quebrar a nogao de verdade
absoluta dentro do movimento. A matéria completa
vocé encontra no link da bio. #stayhome
#fiqueemcasa

Ver todos os 17 comentarios

30 de abril de 2020 - Ver tradugdo
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modefica
recomenda

@modefica

1.072 curtidas

modefica O Modefica néo fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justiga social,
ambiental e climética na industria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegao
de debates sobre as principais questoes envolvendo
o setor: trabalho, poluig¢ao, racismo e machismo, e
caminhos para transformagao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagdo de midia e
pesquisa que atua pela justi¢a socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas ndo-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de analise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentérios

marinacampello_ No achei esse da Loja trés O
em lugar nenhum no site 2 gostaria muito de
ler!

nadosanjos & & & & &

11 de junho de 2021 - Ver tradugao
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ACESSE NO SITE

3 Coisas Para Refletir
Sobre o Escandalo da
Loja3

@modefica
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1.072 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justica social,
ambiental e climética na indUstria da moda e tém
sido responsével por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegao
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, poluigao, racismo e machismo, e
caminhos para transformagao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagao de midia e
pesquisa que atua pela justi¢ca socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas nao-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de analise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentdrios

marinacampello_ Nao achei esse da Loja trés o
em lugar nenhum no site & gostaria muito de

ler!

nadosanjos & & & & & <

11 de junho de 2021 « Ver traduco



mssa  modefica Seguindo  }

ACESSE NO SITE

Livro “O Cérebro e a Moda”
¢ Uma Ode ao Otimismo
Em Meio ao Caos

o Q V sseee. .

1.072 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justica social,
ambiental e climética na indistria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegao
de debates sobre as principais questoes envolvendo
o setor: trabalho, polui¢ao, racismo e machismo, e
caminhos para transformacgao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagéo de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragbes climéticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas nao-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de andlise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentérios

marinacampello_ N&o achei esse da Loja trés o
em lugar nenhum no site & gostaria muito de

ler!

nadosanjos & & & & & o

11 de junho de 2021 - Ver tradugdo
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wase modefica Seguindo  }

ACESSE NO SITE

Tansy Hoskins Sobre a

Industria da Moda: Mudar
Nossos Habitos de Compra
Nio é o Suficiente

Qv

1.072 curtidas

modefica O Modefica néo fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justi¢a social,
ambiental e climatica na industria da moda e tém
sido responsével por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegéo
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, poluig&o, racismo e machismo, e
caminhos para transformag&o. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagao de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climética com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas nao-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de andlise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugbes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentarios

marinacampello_ N&o achei esse da Loja trés <
em lugar nenhum no site = gostaria muito de

ler!

nadosanjos & & & & &
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@modefica

= modefica Seguindo

ACESSE NO SITE
Microplasticos na Moda:

Um Ponto Contra o Poliéster
Fibras Sintéticas

¢ Oulr:

O Q V sesce. .

1.072 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justi¢a social,
ambiental e climatica na industria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selecao
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, poluig&o, racismo e machismo, e
caminhos para transformagao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizaga@o de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climéticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas nao-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de andlise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentarios

marinacampello_ N&o achei esse da Loja trés
em lugar nenhum no site & gostaria muito de
ler!

nadosanjos & & & & &
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miws modefica Seguindo  }

ACESSE NO SITE

Misoginia, Racismo,
Islamofobia e Mais: Por Tras
do Legado de Karl Lagerfeld

fico

o Q v sesce- .

1.072 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justica social,
ambiental e climatica na industria da moda e tém
sido responsével por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegao
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, poluigado, racismo e machismo, e
caminhos para transformag&o. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagdo de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climética com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistemética
mulheres e pessoas ndo-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de analise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentérios

marinacampello_ Nao achei esse da Loja trés <
em lugar nenhum no site = gostaria muito de

ler!

nadosanjos & & & & &
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=i modefica Seguindo

ACESSE NO SITE

4 Razoes Para Vocé Pensar
Duas Vezes Anles de Oplar
Pela Viscose

1.072 curtidas

modefica O Modefica nao fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justiga social,
ambiental e climética na indUstria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegdo
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, polui¢ao, racismo e machismo, e
caminhos para transformagao. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagao de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climaticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas ndo-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de andlise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentarios

marinacampello_ Nao achei esse da Loja trés <

em lugar nenhum no site (&' gostaria muito de
ler!

nadosanjos & & & & & v
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mas  modefica Seguindo  }

Leia todas essas
malérias em

MODEFICA.COM.BR

o Q V sesce .

1.072 curtidas

modefica O Modefica néo fala sobre moda. O
Modefica aborda questdes de justiga social,
ambiental e climatica na indudstria da moda e tém
sido responsavel por aprofundar o debate sobre as
formas de transformar o setor. Se liga nessa selegéo
de debates sobre as principais questdes envolvendo
o setor: trabalho, polui¢éo, racismo e machismo, e
caminhos para transformag&o. Vocés encontra todas
essas pautas no nosso site: modefica.com.br.

Vocé conhecia essas matérias? Tem alguma matéria
do Modefica que vocé sempre acessa? Conta pra
gente nos comentarios.

>>> 0 Modefica é uma organizagéo de midia e
pesquisa que atua pela justica socioambiental e
climatica com uma perspectiva #ecofeminista.
Fazemos jornalismo e pesquisas que evidenciam
como as alteragdes climéticas e a devastagao
ambiental impactam de forma mais sistematica
mulheres e pessoas ndo-brancas. Utilizando a
interseccionalidade como ferramenta de analise,
produzimos sinteses inéditas sobre problemas e
solugdes socioambientais. Conhega e apoie nosso
trabalho em: https://modefi.co/apoie

Ver todos os 12 comentarios

marinacampello_ N&o achei esse da Loja trés O
em lugar nenhum no site & gostaria muito de

ler!

nadosanjos & & & & & ¥

11 de junho de 2021 « Ver traducdo



3. Capturas de tela do perfil do Rio Ethical Fashion no Instagram (@rioethicalfashion).

. rioethicalfashion = :
A 1ED Rio - Istituto Europeo di Seguindo *

Qv n

3,3 Curtido por kaka_salles e outras 148 pessoas

rioethicalfashion £ Quer renovar o guarda-roupa de
forma sustentavel e divertida? Quer fazer circular a
energia daquela pega que esta ha meses parada no
armario, mas nao sabe como? Temos um convite
para vocé, no dia 6 de junho, a famosa feira de trocas
do globetrotter da moda sustentavel, Patrick Duffy
(@mrpatrickduffy), vai aterrissar pela primeira vez no
Brasil, no terrago do IED Rio (@iedrio). A paixao de
Patrick pela temética do impacto social o levou a
criar o Global Fashion Exchange (GFX)
(@globalfashionexchange , uma iniciativa
internacional que desafia a inddstria da moda a ser
mais sustentavel. Ele roda o mundo com suas feiras
de troca de roupas e, por aqui, vai contar com a
parceria da Farm, marca queridinha dos cariocas, que
fard a doag@o de pegas-piloto para troca e de Rafaela
Garcia, da MagMov, para curadoria das pegas
recebidas. Com a ag&o, o Rio Ethical Fashion
pretende estimular novas formas de consumo
consciente, além de mostrar alternativas
sustentdveis para atualizar o guarda-roupa ou se
desfazer daquela pega que nao serve mais para vocé,
mas que pode agradar outra pessoa. A feira serd
aberta ao publico e terd capacidade para até 120
pessoas, entdo corre logo para se inscrever no
facebook do IED Rio ou no site eventbrite. Depois é
s6 chegar no horério marcado, com até cinco pegas
em bom estado, que vamos estar |4 esperando vocé
e suas amigas com muita musica e aquela vista
maravilhosa dos cartdes postais do Rio.

(Foto 1, créditos @gavi.fernando)

(Photo 1, credits @gavi.fernando )

Ver todos os 30 comentarios

ellensharkanybrand @franciscommesquita
illyaneclark_ @bel_dut abrimos novas vagas!!' ¢ ; <
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rioethicalfashion
IED Rio - Istituto Europeo di

Tl Seguindo  :
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8 Curtido por kaka_salles e outras 148 pessoas

rioethicalfashion €3 Quer renovar o guarda-roupa de
forma sustentavel e divertida? Quer fazer circular a
energia daquela pega que esta had meses parada no
armadrio, mas nao sabe como? Temos um convite
para vocé, no dia 6 de junho, a famosa feira de trocas
do globetrotter da moda sustentavel, Patrick Duffy
(@mrpatrickduffy), vai aterrissar pela primeira vez no
Brasil, no terrago do IED Rio (@iedrio). A paixdo de
Patrick pela temética do impacto social o levou a
criar o Global Fashion Exchange (GFX)
(@globalfashionexchange , uma iniciativa
internacional que desafia a industria da moda a ser
mais sustentavel. Ele roda o mundo com suas feiras
de troca de roupas e, por aqui, vai contar com a
parceria da Farm, marca queridinha dos cariocas, que
fara a doagao de pecas-piloto para troca e de Rafaela
Garcia, da MagMov, para curadoria das pegas
recebidas. Com a agao, o Rio Ethical Fashion
pretende estimular novas formas de consumo
consciente, além de mostrar alternativas
sustentaveis para atualizar o guarda-roupa ou se
desfazer daquela pega que ndo serve mais para vocé,
mas que pode agradar outra pessoa. A feira sera
aberta ao publico e terd capacidade para até 120
pessoas, entdo corre logo para se inscrever no
facebook do IED Rio ou no site eventbrite. Depois é
s6 chegar no horario marcado, com até cinco pecas
em bom estado, que vamos estar |4 esperando vocé
e suas amigas com muita musica e aquela vista
maravilhosa dos cartdes postais do Rio.

(Foto 1, créditos @gavi.fernando)

(Photo 1, credits @gavi.fernando )

Ver todos os 30 comentarios

ellensharkanybrand @franciscommesquita %
illyaneclark_ @bel_dut abrimos novas vagas!! ¢ ) <
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GLOBAL FASHION EXCHANGE é
RIO DE JANEIRO

JUNE 61th
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AV. JOAO LUIZ ALVES, 13
URCA, RIO DE JANEIRO
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33 Curtido por kaka_salles e outras 148 pessoas

x?" Vo 3

rioethicalfashion €3 Quer renovar o guarda-roupa de
forma sustentavel e divertida? Quer fazer circular a
energia daquela pega que estd ha meses parada no
armario, mas nao sabe como? Temos um convite
para vocé, no dia 6 de junho, a famosa feira de trocas
do globetrotter da moda sustentavel, Patrick Duffy
(@mrpatrickduffy), vai aterrissar pela primeira vez no
Brasil, no terrago do IED Rio (@iedrio). A paixdo de
Patrick pela temética do impacto social o levou a
criar o Global Fashion Exchange (GFX)
@globalfashionexchange , uma iniciativa
internacional que desafia a industria da moda a ser
mais sustentavel. Ele roda o mundo com suas feiras
de troca de roupas e, por aqui, vai contar com a
parceria da Farm, marca queridinha dos cariocas, que
faré a doagao de pecas-piloto para troca e de Rafaela
Garcia, da MagMov, para curadoria das pegas
recebidas. Com a agao, o Rio Ethical Fashion
pretende estimular novas formas de consumo
consciente, além de mostrar alternativas
sustentdveis para atualizar o guarda-roupa ou se
desfazer daquela pega que ndo serve mais para vocé,
mas que pode agradar outra pessoa. A feira sera
aberta ao publico e terd capacidade para até 120
pessoas, entéo corre logo para se inscrever no
facebook do IED Rio ou no site eventbrite. Depois é
s6 chegar no hordrio marcado, com até cinco pegas
em bom estado, que vamos estar la esperando vocé
e suas amigas com muita musica e aquela vista
maravilhosa dos cartdes postais do Rio.

(Foto 1, créditos @gavi.fernando)

(Photo 1, credits @gavi.fernando )

Ver todos os 30 comentarios

ellensharkanybrand @franciscommesquita Q
illyaneclark_ @bel_dut abrimos novas vagas!! ¢ > <
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s rioethicalfashion Seguindo  }

FUTURO DA MODA

Porque produzir tanta roupa?

Qv n

3' Curtido por kaka_salles e outras 217 pessoas

rioethicalfashion A Agenda Moda Brasil nasceu do
encontro de 60 profissionais do setor convidados
pelo Rio Ethical Fashion para cocriarem um
documento que seja um guia motivacional para a

acao necessaria rumo a mudanga da nossa industria.

A agenda esta em fase de assinaturas mas ja vamos
aqui compartilhar os 6 temas principais abordados
como Meio Ambiente,Cultura e Consumo, Condigoes
de Trabalho e Igualdade de Genero, Politicas
Publicas, Educagao e Modelos de Negdcios.

Brazilian Fashion Agenda was born from the
encounter of 60 fashion professionals invited on
behalf of Rio Ethical Fashion to cocreate a guide to
be a motivational guide to action to change our
industry. The document is getting the signatures but
we are sharing from now on the 6 main covered
topics as Environmental, Culture and Consumption,
Work Conditions and Gender Equality, Public Politics,
Education and Business Models.

#rioethicalfashion #agendamodabrasil
#ofuturodamoda #sustainablefashion
Ver todos os 6 comentarios

pg_coelho @sabrinewolfart
tangerine.illustration Ansiosa para ver o
resultado :)

14 de agosto de 2019 « Ver tradugéo

s rioethicalfashion Seguindo

Taiieh

IMPACTOS AMBIENTAIS

Como saber qual o caminho das
roupas ao longo do seu ciclo de vida?

Qv N

nu Curtido por modadesubculturas e outras 125
pessoas
rioethicalfashion Como podemos dar vida longa a
nossas roupas ? Apenas 70% da produgéo da
industria da moda é vendida e somente 1% do
material téxtil é reciclado em novos produtos apés o
fim do ciclo de vida.
Como s&o produzidas a matérias-primas ? Elas
provocam desmatamento excessivo? Quanto de
4gua é consumido na produgdo? Por causa dessas
questdes precisamos pensar em novos modelos de
negdcios que ndo sacrifiquem mais a natureza:
consertar, alugar, trocar,enfim, outras formas de gerar
impacto positivo e regenerar nossa industria.

How can we extend the life cycle of our products ?
Only 70% of Fashion industry production is sold and
just 1% of textile material is recycled in new products
after its time life cycle. How is your clothes material
made ? Is it responsible for an intensive
deforestation ? How much water is consumed during
production ? Because all those questions we need to
think of new business models not to sacrifice nature
even more: mending, repairing, renting, sharing, other
ways of making a positive impact and regenerating
our industry.

060666666666

#agendamodabrasil #rioethicalfashion
#fashionandenvironment

Ver todos os 12 comentérios

natural_humano @rioethicalfashion muito o
obrigada!!
edimardossantosfernandes v}

https://affiliate.iqoption.com/redir/?aff=177710

20 de agosto de 2019 - Ver tradugdo
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s rioethicalfashion Seguindo  :

MODELOS CIRCULARES

Como tornar atraentes novos modelos de
negécios como troca, revenda e aluguel??

Qv N

3 Curtido por kaka_salles e outras 76 pessoas
rioethicalfashion Moda Circular, produtos feitos para
durar, desmontaveis e reciclaveis, fibras renovaveis,
slow fashion, customizagao, aluguel de
roupas,revenda e compartilhamento de produtos
apontam para um futuro da moda mais sustentavel e
justo.

#AGENDAMODABRASIL.

Circular

Business and the Future of Fashion-

Circular fashion, products made to last, demountable
and recycable, renewable fibers, slow fashion,
customization, clothes for rental, recommerce and
sharing business point to a future of fashion more
sustainable and fair.

#BRAZILIANFASHIONAGENDA

Ver todos os 7 comentarios

_nota.fa @marinapucu C
edimardossantosfernandes ©
https://affiliate.iqoption.com/redir/?aff=177710

12 de setembro de 2019 « Ver tradugdo



s rioethicalfashion Seguindo  }

CULTURA E CONSUMO

- . - n
’ X
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A

Como comunicar para consumir
menos e melhor?

Qv n

34 curtidas
rioethicalfashion Consumo sustentavel pressupde
mudanga cultural, e isso envolve ndo sé quem produz
e vende , mas quem usa e consome, e todo o
conjunto da sociedade.Segundo as Nagdes Unidas,
se mantivermos esse ritmo de produgédo e consumo,
em 2050, precisaremos de 3 planetas para prover o
atual estilo de vida das sociedades contemporaneas.
Como as marcas podem comunicar para
consumirmos melhor e de forma diferente ?
Sustainable
consumption presume cultural change, and that
means not only who produce and sell, but who use
and consumes, and the society as a whole.
According to the United Nations, if we keep this
rythm of production and consumption, in 2050, we'll
need 3 planets to provide the lifestyle of
contemporary societies.How should the brands
comunicate to better and different consumption?
#slowfashion #brazilfashionagenda
#agendamodabrasil #sustainableconsumption

edimardossantosfernandes
https://affiliate.iqoption.com/redir/?aff=177710

19 de setembro de 2019 - Ver traducéo
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Curtido por projetog

e outras 58 p
rioethicalfashion O Rio Ethical Fashion jd esté no ar, e
esse € 0 passo a passo para assistir a todo o
contelido na nossa plataforma. E simples &

1. Depois de efetuar a compra do ingresso através do
nosso site (link na bio), vocé recebe por e-mail o link
de acesso. Faga login na plataforma;

2. Assista ao video "Boas Vindas com Yamé Reis”, e
cligue em '"Materiais’ para baixar a Agenda completa
com a informag&o sobre todos os painéis;

3. Aproveite: todos os painéis | estao na plataforma
e disponiveis para vocé ver e rever a hora que guiser.
Em ‘Materiais’ vocé encontra contetidos
complementares de estudo enviados pelos
palestrantes.

4. Atengdo aos nossos Webinars ao vivo € com
transmiss&o no YouTube: os links sdo enviados
antecipadamente pela nossa newsletter.

E vocé, ja comegou a sua imersdo na Moda
sustentdvel? Os ingressos ainda estdo disponiveis
pelo link da bio, corre e garanta enquanto ¢ tempo!

Rio Ethical Fashion is already open, and this is the
guide to watch all the content on our platform. It's
simple:

1. After purchasing the ticket through our website
(link in the bio), you receive the access link by email
Log in to the platform;

2. Watch the video "Welcome by Yamé Reis”, and
click on 'Materials' to download the complete Agenda
with information on all panels;

3. Enjoy: all the panels are already on the platform
and available for you to view and review any time you
want. In ‘Materials’ you can find complementary study
content sent by the speakers.

4. Attention to our Webinars live on YouTube: links
are sent in advance by our newsletter.

Have you already started your immersian in
sustainable fashion? Tickets are still available, run
and guarantee while it's time!

#rioethicalfashion #refonline #1ef2020
#modasustentavel

5 de novembra de 2020 « Ver tradugio.
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Curtido por projetogaveta e outras 58 pessoas

rioethicalfashion O Rio Ethical Fashion ja esta no ar, e
esse é 0 passo a passo para assistir a todo o
contetido na nossa plataforma. E simples &

1. Depois de efetuar a compra do ingresso através do
nosso site (link na bio), vocé recebe por e-mail o link
de acesso. Faca login na plataforma;

2. Assista ao video "Boas Vindas com Yamé Reis”, e
clique em ‘Materiais’ para baixar a Agenda completa
com a informag&o sobre todos os painéis;

3. Aproveite: todos os painéis ja estao na plataforma
e disponiveis para vocé ver e rever a hora que quiser.
Em ‘Materiais’ vocé encontra contetidos
complementares de estudo enviados pelos
palestrantes.

4, Atengao aos nossos Webinars ao vivo e com
transmissao no YouTube: os links sdo enviados
antecipadamente pela nossa newsletter.

E vocé, ja comegou a sua imersao na Moda
sustentdvel? Os ingressos ainda estao disponiveis
pelo link da bio, corre e garanta enquanto € tempo!

Rio Ethical Fashion is already open, and this is the
guide to watch all the content on our platform. It's
simple:

1. After purchasing the ticket through our website
(link in the bio), you receive the access link by email.
Log in to the platform;

2. Watch the video "Welcome by Yamé Reis", and
click on 'Materials’ to download the complete Agenda
with information on all panels;

3. Enjoy: all the panels are already on the platform
and available for you to view and review any time you
want. In ‘Materials’ you can find complementary study
content sent by the speakers.

4. Attention to our Webinars live on YouTube: links
are sent in advance by our newsletter.

Have you already started your immersion in
sustainable fashion? Tickets are still available, run
and guarantee while it's time!

#rioethicalfashion #refonline #ref2020
#modasustentavel

5 de noven

bro de 2020 - Ver tradugio
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rioethicalfashion Seguindo
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“Jiw rioethicalfashion Seguindo

Q Q N4 cenes .

Curtido por projetogaveta e outras 58 pessoas
rioethicalfashion O Rio Ethical Fashion ja estd no ar, e
esse € 0 passo a passo para assistir a todo o
contetido na nossa plataforma. E simples &:

1. Depois de efetuar a compra do ingresso através do
nosso site (link na bio), vocé recebe por e-mail o link
de acesso. Faga login na plataforma;

2. Assista ao video "Boas Vindas com Yamé Reis”, e
clique em 'Materiais’ para baixar a Agenda completa
com a informagao sobre todos os painéis;

3. Aproveite: todos os painéis ja estao na plataforma
e disponiveis para vocé ver e rever a hora que quiser.
Em ‘M iais' vocé (i

compler de estudo i pelos
palestrantes.

4. Atencdo aos nossos Webinars ao vivo e com
transmiss&@o no YouTube: os links s&o enviados
anteci ite pela nossa

E vocé, ja comegou a sua imerséo na Moda
sustentével? Os ingressos ainda estédo disponiveis
pelo link da bio, corre e garanta enquanto é tempo!

Rio Ethical Fashion is already open, and this is the
guide to watch all the content on our platform. It's
simple:

1. After purchasing the ticket through our website
(link in the bio), you receive the access link by email.
Log in to the platform;

2. Watch the video "Welcome by Yamé Reis", and
click on 'Materials’ to download the complete Agenda
with information on all panels;

3. Enjoy: all the panels are already on the platform
and available for you to view and review any time you
want. In ‘Materials’ you can find comp y study
content sent by the speakers.

4. Attention to our Webinars live on YouTube: links
are sent in advance by our newsletter.

Have you already started your immersion in
sustainable fashion? Tickets are still available, run
and guarantee while it's time!

#rioethicalfashion #refonline #ref2020
#modasustentavel
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Curtido por projetogaveta e outras 58 pessoas
rioethicalfashion O Rio Ethical Fashion j estd no ar, e
esse é 0 passo a passo para assistir a todo o
contetido na nossa plataforma. E simples &

1. Depois de efetuar a compra do ingresso através do
nosso site (link na bio), vocé recebe por e-mail o link
de acesso. Faga login na plataforma;

2. Assista ao video "Boas Vindas com Yamé Reis", e
clique em 'Materiais' para baixar a Agenda completa
com a informagao sobre todos os painéis;

3. Aproveite: todos os painéis ja estao na plataforma
e disponiveis para vocé ver e rever a hora que quiser.
Em ‘Materiais’ vocé encontra contetidos
complementares de estudo enviados pelos
palestrantes.

4. Ateng@o aos nossos Webinars ao vivo e com
transmissao no YouTube: os links s@o enviados
antecipadamente pela nossa newsletter.

E vocé, jd comegou a sua imersdo na Moda
sustentavel? Os ingressos ainda estao disponiveis
pelo link da bio, corre e garanta enquanto é tempo!

Rio Ethical Fashion is already open, and this is the
guide to watch all the content on our platform. It's
simple:

1. After purchasing the ticket through our website
(link in the bio), you receive the access link by email.
Log in to the platform;

2. Watch the video "Welcome by Yamé Reis", and
click on 'Materials' to download the complete Agenda
with information on all panels;

3. Enjoy: all the panels are already on the platform
and available for you to view and review any time you
want. In ‘Materials’ you can find complementary study
content sent by the speakers.

4. Attention to our Webinars live on YouTube: links
are sent in advance by our newsletter.

Have you already started your immersion in
sustainable fashion? Tickets are still available, run
and guarantee while it's time!

#rioethicalfashion #refonline #ref2020
#modasustentavel
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Curtido por projetog e outras 58 p
rioethicalfashion O Rio Ethical Fashion j esta no ar, e
esse é 0 passo a passo para assistir a todo o
contetido na nossa plataforma. E simples &:

1. Depois de efetuar a compra do ingresso através do
nosso site (link na bio), vocé recebe por e-mail o link
de acesso. Faga login na plataforma;

2. Assista ao video "Boas Vindas com Yamé Reis’, e
clique em "Materiais' para baixar a Agenda completa
com a informag&o sobre todos os painéis;

3. Aproveite: todos os painéis j estdo na plataforma
e disponiveis para vocé ver e rever a hora que quiser.
Em ‘Materiais’ vocé !
compler de estudo
palestrantes.

pelos

4. Atencdo aos nossos Webinars ao vivo e com
transmiss&@o no YouTube: os links sao enviados
i 1te pela nossa

E vocé, ja comegou a sua imersao na Moda
sustentavel? Os ingressos ainda estéo disponiveis
pelo link da bio, corre e garanta enquanto é tempo!

Rio Ethical Fashion is already open, and this is the
guide to watch all the content on our platform. It's
simple:

1. After purchasing the ticket through our website
(link in the bio), you receive the access link by email.
Log in to the platform;

2. Watch the video "Welcome by Yamé Reis", and
click on 'Materials’ to load the plete Agenda
with information on all panels;

3. Enjoy: all the panels are already on the platform
and available for you to view and review any time you
want. In fals’ you can find compl y study
content sent by the speakers.

4. Attention to our Webinars live on YouTube: links
are sent in advance by our newsletter.

Have you already started your immersion in
sustainable fashion? Tickets are still available, run
and guarantee while it's time!

#rioethicalfashion #refonline #ref2020
#modasustentavel

5 de novembro de 2020 - Ver tradugdo
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sy rioethicalfashion Seguindo  :

EVENTOIGRATULTO

Qv n

2 ﬂa Curtido por joaomaraschin e outras 8.274
pessoas

rioethicalfashion Estamos muito animadas em contar
para vocés que o Rio Ethical Fashion 2021 j& tem
data marcada. Entao bloqueia a agenda, porque nos
dias 3, 4 e 5 de Junho vocé tem um compromisso
com a sustentabilidade. Esse ano vamos nos reunir
durante a semana do meio ambiente, que é o
momento ideal para discutirmos qual futuro
queremos para a industria da moda e quais s&o os
passos que precisamos tomar para chegar la. Como
ja contamos por aqui, o evento sera aberto, ao vivo
e transmitido com tradug&do simultanea pelo nosso
canal do Youtube. Em breve divulgaremos os
palestrantes e os temas que serao debatidos. Entao
corre |4 para 0 nosso canal e se inscreve, porque
assim vocé garante que nao vai perder nenhum dos
nossos debates incriveis! E conta aqui para a gente,
quem ai ficou animado com essa novidade?

©0e

We are very excited to share that Rio Ethical Fashion
2021 already has a date. So mark it on your calendar,
because on the 3rd, 4th, and 5th of June you have a
date with sustainability. This year, we will meet during
the environment week, which is the ideal time to
discuss what future we want for the fashion industry
and what steps we need to take to get there. The
event will be open and broadcast live with
simultaneous translation through our Youtube
channel. Soon we will start to share the speakers and
the topics that will be discussed. So go over to our
channel and subscribe, because in that way you
guarantee you will not miss any of our incredible
panels! And tell us bellow, are you excited about this
news?

#RioEthicalFashion2021 #RioEthicalFashion
#savethedate #modasustentavel #sustentabilidade
#moda #modaetica #fashion #sustainability
#sustainablefashion

Ver todos os 44 comentarios

portela5669 @sandrahrj ja sim &3, mas acho
bom! Obrigada, querida &%

sandrahij @portela5669 @Y YW

5 de maio de

Ver tradugio
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44 rioethicalfashion Seguindo  :

A'grande tendéncia da moda
Fashion's biggest trend

Qv N

@B curtido por feh_simon e outras 179 pessoas

rioethicalfashion G hing é quando uma

empresa apresenta um produto ou um servi¢o como
tendo um impacto positivo no ambiente maior do
que ele de fato tem.

Conforme as pessoas foram ficando mais
conscientes sobre os impacto ambientais da
industria da moda, as marcas passaram a sofrer
cada vez mais pressao dos seus consumidores para
adotarem praticas mais sustentdveis, e terem
produtos eco-friendly.

Essa urgéncia para se tormar mais sustentavel, fez
com que muitas marcas comegassem a criar
estratégias de comunicagdo sobre sustentabilidade
sem embasamento e fatos.

0O relatério Synthetics Anonymous da Changing
Markets Foundation analisou o site de 12 das
maiores marcas europeias e descobriu que 60% das
alegagdes ambientais podem ser classificadas como
"infundadas"’ e “enganosas”. Ou seja, precisamos
ficar atentos! <+

Alguns sinais comuns do greenwashing:

A marca se diz 100% sustentavel - a
sustentabilidade nao é uma pontuag¢ao, mas uma
jornada e ndo possui uma escala generalizada.

- Afirmagdes vagas como por exemplo "feito de
materiais sustentaveis” ou "feito de materiais
reciclados”.

Dizer que os produtos s3o reciclaveis e
biodegradaveis sem orientar o consumidor sobre
como recicla-los.

Afirmar que o produto é “eco-friendly’, mas ndo
apresentar certificagdes ou comprovagoes disso.

Preste aten¢do a estes sinais, € quando uma marca
se autodeclarar “sustentavel” faga perguntas para
entender o que ela quer dizer com isso.

E deixamos aqui algumas sugestdes para vocé
buscar mais informagdes sobre praticas de
sustentabilidade em marcas de moda:

Para marcas internacionais

«#Remake (@remakeourworld )

« Good On You (@goodonyou_app )

& Fashion Transparency Index, Fashion Revolution
(@fash_rev)

Para marcas nacionais:

« Indice de Transparéncia, Fashion Revolution Brasil
(@fash_rev_brasil )

@ App Moda Livre

@ English in the comments below!

#greenwashing #modasustentavel #educacao
#sustentabilidade

Ver todos os 23 comentarios
rioethicalfashion @candidaandradecm 2222 @  ©
rioethicalfashion @comas_sp com certeza! v

« Ver tradugiio




4. Capturas de tela do perfil da marca Regressa no Instagram ((@souregressa)

O souregressa Seguindo  }

NA® E UPGY
NAO E UPCY!
NOJEAURE

1SS0 NMA® E URCYELINEG
ISSO NAO E UPCYCLING
1SS0 [ : VEILING

e

Qv )

530 curtidas

souregressa desde que upcycling virou tendéncia
tenho visto muita gente se apropriando do termo de
forma equivocada, e aproveitando disso pra cobrar
mais caro por produtos que na vdd, nem sdo up...

e uma coisa que praticamente virou tendéncia entre
grandes marcas agr na pandemia - onde os materiais
se tornaram escassos - € pegar materiais que estédo
parados em estoque, ou produtos que por algum
motivo ndo venderam, mudar um detalhezin aqui e ali
e chamar de up, e gnt, preciso dizer pra vcs: ISSO
NAO E UPCYCLING!!

vou dar um exemplo pra vcs, se eu fizer um lote
grande das algas regressa, que € algo que eu
compro, e acabar sobrando, e daqui um més pra
reaproveitar essas algas paradas, eu resolvo
desmanchar elas e fazer um novo modelo de alga,
elas vao ser up? NAO! e sabe pq? upcycling é
aumentar o ciclo, como vou aumentar o ciclo de algo
que sequer viveu o seu primeiro?

upcycling é mudar uso, como mudar o uso de algo
que ta sendo usado pra mesma finalidade que foi
criada? entendem como n faz sentido?

E é exatamente isso que essas marcas tém feito por
ai, pegando seus materiais em estoque parado,
reaproveitando e chamando de upcycling
(greenwashing que chama né?!)

gente, deixa eu falar pra vcs: usar ao maximo os
materiais que compramos e reaproveitar itens que
sobraram de outras produgdes, ndo é upcycling, € o
minimo de consciéncia que esperamos de uma
marca hoje.
Ver todos os 17 comentarios
estilojuliaturl @brecho_sconsumismofeminino
faz um trabalho maravilhoso com as
brecholeiras em Aracaju. Te indicando pra trocar
umas ideias !

brecho_sconsumismofeminino

@estilojuliaturl Ooww, obrigada lindona €&
de

15 de ag 2021 - Ver tradugao

O souregressa :

QUEM PRECIs,

Dg couR®

quando se tem camara de pneu???

couro camara de pneu

Qv N

2.991 curtidas
souregressa O couro pode até ser lindo, mas a
camara de pneu nao fica por baixo ndo!!

E mais: de que adianta ser lindo e estar atrelado a
crueldade, exploragao, objetificagao e por ai vai...?

Por isso que me apaixonei a primeira vista pela
camara, porque vi nela uma oportunidade de
substituir o couro e de criar produtos artesanais e
sustentaveis sem que tivesse carinha de artesanal e
sustentavel &

E também uma oportunidade de usar algo que ja
existia e que nao fez ninguém sofrer pra gente ficar
desfilando bem lindes por ai!! %=

Pra mim, cdmara j& é o novo couro!! §

Agora me diz vocé... olhando ai na foto, também
acha que a camara é uma bela substituta??

acarinabrendler
elyravazzi Quero como comprar ????

17 de ag 1+ Ver tradugo

O souregressa

UPCYC;I;_}ING
Vs. ~ *{ J N
ESTETICA

Y,

UPCYCLING &8

entenda a diferenca!

s

Qv - W

609 curtidas

souregressa vc ja viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto sdo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentarios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a cadmara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho € isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas é algo mto comum,
entdo as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgagao achando que é [...]

23 de outubro de 2021 « Ver traducao
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souregressa

ESTETICA UPCYCLING
Estética upcycling é quando
alguém tenta dar cara de
upcycle a algo que nao foi feito
através do reaproveitamento
de algum produto que ja
existia (por exemplo, essa bolsa
da balenciaga que parece ter
sido feita com ténis usado, na
verdade ela ja foi projetada para
ter essa cara, mas usaram
matéria prima novinha em folha
pra criar essa bolsa do zero)

Qv

609 curtidas

souregressa vc ja viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto séo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentarios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a camara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho é isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas € algo mto comum,
entdo as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgagao achando que é [...]

23 de outubro de 2021 - Ver traducdo
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souregressa

RESUMIND @0

Quem diz que faz upcycling mas
esta utilizando a matéria prima
principal comprada, novinha em
folha, NAO ESTA fazendo
upcycling de verdade, esta s6
se utilizando da estética do UP.

Até porque, upcycling é
aumentar o ciclo de vida de algo,
e ndo dé pra aumentar o ciclo de
algo que nem viveu o seu
primeiro, certo?! :)

e

609 curtidas

souregressa vc ja viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto sdo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentarios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a camara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho € isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas é algo mto comum,
entdo as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgacao achando que é [...]

23 de outubro de 2021 + Ver tradugéo
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souregressa

UPCYCLING REAL

Upcycling real é quando a
pessoa pega algo que havia
sido descartado ou por algum
motivo tinha perdido seu valor
inicial, para criar algo com uma
nova utilidade (como o
exemplo do @meninooisaac,
que de fato pega ténis usados e
usa eles como matéria prima

para criar pochetes, bolsas,
arteiras)

609 curtidas

souregressa vc ja viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto sdo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentarios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a camara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho é isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas € algo mto comum,
entao as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgagao achando que é [...]

23 de outubro de 2021 + Ver traducéo
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souregressa

RESPONDA NOS
COMENTARIOS:

VvoCcé ja viu alguma marca se
apropriando da estética UP?

609 curtidas

souregressa vc ja viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto sdo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentérios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a camara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho é isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas € algo mto comum,
entdo as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgacao achando que é [...]

23 de outubro de 2021 - Ver tradugéo
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% E NORMAL A
CONFUSAO.»

E muito normal quem ndo ta por
dentro do assunto confundir
esses dois, porque a tendéncia
upcycling segue quaseee todos
os requisitos do upcycling,
menos o principal, que é criar
coisas novas usando coisas
usadas, e que seriam
descartadas por talvez ndo
servirem mais pra seu proposito
inicial (ex: ténis que nao serve
mais pra ser ténis - mas que
através do upcycling pode virar
blusa, bolsa...)

souregressa

V\.' -
.. -

~

609 curtidas

souregressa vc jd viu alguma marca se apropriando
da estética up ou todas que vocé tem visto sdo
upcycling real oficial?

Ver todos os 22 comentérios

souregressa @dyrewinterfrost a gente nao usa
couro sintetico nao! para simular a estética do
couro nos nossos produtos, utilizamos somente
a camara de pneu!

souregressa @veste_bembrecho é isso!! ainda
tem um agravante nisso né, pq a falta de
transparencia das empresas ¢ algo mto comum,
entdo as vezes alguem pode estar comprando
algo na maior empolgagao achando que € [..]

23 de outubro de 2021 - Ver traducdo
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5. Capturas de tela do perfil do projeto gaveta no Instagram (@projetogaveta)

projetogaveta
Museu da Imagem e do Som - MIS SP e

Q Curtido por repeteroupa e outras 473 pessoas

projetogaveta No nosso evento acontecera também
a Feira Gaveta, com 30 marcas conscientes expondo
e vendendo seus produtos. A feira surgiu da
necessidade que tinhamos de conhecer, ao vivo,
marcas que colaboram para um mundo mais
sustentavel e que, por serem ainda pequenas, nao
possuem loja fisica e estdo apenas no universo
online. No Gaveta teremos a oportunidade de vé-las,
tocar em seus produtos e apoia-las. Esperamos
voceés, no dia 8/12 das 10h as 20h no @mis_sp
#gaveta2018

Ver todos os 16 comentarios
13 de novembro de 2018 + Ver tradugdo

projetogaveta :
PROGRAMAGAD
TROCA DE ROUPA
12H AS 1TH | roven
MILIAN DOLLA / 16K
ESTACIONAMENTO
USTOMIZAGAD

100 AS 204 | ESTACIORAMENTO
= MESA DE CUSTOMIZAGAD DE JEANS

120AS 184 | HAROUISE UL

AUDITORID

14 AS 150

1515 AS 16815

POCKET SHOW 16430 AS 17130

LUEDJI LUNA / 18K
ESTACIONAMENTO

© Qv W

3 Curtido por kaka_salles e outras 195 pessoas

projetogaveta Troca-troca, Feira com marcas
conscientes, Talks com quem estd no corre por uma
Moda com mais Representatividade e
Sustentabilidade, além de Customizagao de Jeans,
comidinhas, drinks deli e musica empoderada... Te
esperamos no @mis_sp hoje! Ah, e fica de olho na
nossa cobertura pelos stories ¥ G #gaveta2018
patrocinio oficial @cea_brasil

Ver todos os 19 comentarios

8 de dezembro de 2018 + Ver tradugdo
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projetogaveta Seguindo :

T 1
ecas c;z"'c':uladg.s.

2 T = n

.. Curtido por rioethicalfashion e outras 332
pessoas

projetogaveta Sabia que surgimos em 2013, para
difundir o conceito de clothing swap (troca de roupa)
no Brasil, e desde entao, fizemos milhares de
participantes trocarem, entre si, roupas que nao
usavam mais? Com isso, ja circulamos mais de
80.000 pegas pelos nossos eventos e ajudamos a
expandir a conscientizagao sobre a moda do bem.
Queremos ainda fazer muito mais!

Amanha, 5 de junho, é o Dia Mundial do Meio
Ambiente e a Onu anunciou que o tema do ano é
“Restauragdo de Ecossistemas”.

Sim, precisamos muito mais do que proteger: é hora
de regenerar a natureza, criar e fortalecer sistemas
que sejam melhores para todos os seres vivos.

No Projeto Gaveta acreditamos que a moda circular
é um dos meios de transformar essa que é uma das
industrias mais poluentes do mundo.

Quem ja participou do Gaveta e percebeu que essa
nova forma de consumir veio mesmo para ficar?
Comenta aqui!

#modacircular #modaconsciente #modabrasileira
#modasustentavel #projetogaveta
#diadomeioambiente

Ver todos os 32 comentarios

paula.massako Eu participei da edigdo online e
achei incrivel! Parabéns pela iniciativa ¥
alecri.am @brunassassi

4 de junho de 2021 + Ver tradugio
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projetogaveta Seguindo

.. Curtido por rioethicalfashion e outras 332
pessoas

projetogaveta Sabia que surgimos em 2013, para
difundir o conceito de clothing swap (troca de roupa)
no Brasil, e desde entao, fizemos milhares de
participantes trocarem, entre si, roupas que nao
usavam mais? Com isso, ja circulamos mais de
80.000 pegas pelos nossos eventos e ajudamos a
expandir a conscientizagdo sobre a moda do bem.
Queremos ainda fazer muito mais!

Amanha, 5 de junho, é o Dia Mundial do Meio
Ambiente e a Onu anunciou que o tema do ano é
“Restauragéo de Ecossistemas”.

Sim, precisamos muito mais do que proteger: é hora
de regenerar a natureza, criar e fortalecer sistemas
que sejam melhores para todos os seres vivos.

No Projeto Gaveta acreditamos que a moda circular
é um dos meios de transformar essa que é uma das
industrias mais poluentes do mundo.

Quem ja participou do Gaveta e percebeu que essa
nova forma de consumir veio mesmo para ficar?
Comenta aqui!

#modacircular #modaconsciente #modabrasileira
#modasustentavel #projetogaveta
#diadomeioambiente

Ver todos os 32 comentérios

paula.massako Eu participei da edigdo onlinee ~ ©
achei incrivel! Parabéns pela iniciativa ¥

alecri.am @brunassassi 9
4 de junho de 2021 + Ver tradugado



6. Captura de tela do perfil da marca Insecta Shoes no Instagram ((@insectashoes)

<& insectashoes Seguindo  :

Nao existe 100% de

sustentabilidade

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: nao existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nds temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propdsito € polinizar o mundo com estilo,
diversao e consciéncia. Pra gente, ndo faz sentido se
nao for assim. Sabemos que ndo somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no nosso
relatorio de impacto socioambiental (que fica
disponivel I& no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os préximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promogao de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sdo especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente &% E
s6 clicar no link da bio, t4?

Ver todos os 44 comentérios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em
breve preciso visita-los na Oscar

jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) o

3 de setembro de 2021 + Ver tradugdo

¢

Seguindo :

“& insectashoes

Vamos combinar: nés ainda tiramos mais
do Planeta do que devolvemos. A moda ta
entre as 5 inddstrias mais poluentes, e
todo dia surge alguém dizendo que esta

q, Is. 4,

P ou asua

pegada de CO2

O Q v edose- -

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: ndo existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na inddstria da moda. O problema é
sistémico, e todos nds temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propasito € polinizar o mundo com estilo,
diverséo e consciéncia. Pra gente, ndo faz sentido se
nao for assim. Sabemos que nao somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no Nosso
relatorio de impacto socioambiental (que fica
disponivel la no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os préximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promogéo de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sdo especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente & E
s6 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em <
breve preciso visita-los na Oscar
jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) <

3 de setembro de 2021 + Ver tradugéo

“& insectashoes Seguindo  :

Em vez de compensar, porque nao
deixar de emitir, na‘origem mesmo?
Eia gente sabe: ndo existe produte100%
sustentdvel.

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: nao existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nés temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propdsito € polinizar o mundo com estilo,
diversao e consciéncia. Pra gente, ndo faz sentido se
nao for assim. Sabemos que nao somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no nosso
relatorio de impacto socioambiental (que fica
disponivel la no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os proximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promocao de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sao especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente &
s6 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em Q

breve preciso visita-los na Oscar

jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) ©

3 de setembro de 2021 + Ver tradugio
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insectashoes Seguindo  :

ESG é um padrio usado para medir o
quanto um negécio:

Busca formas de
minimizar seu impacto
ambiental

Constr6i um mundo mais
justo para as pessoas

Mantém os melhores
processos de
administragio

ESG, um termo que estd cada vez mais popular, e que existe justa-
mente para garantir que as empresas sejam mais transparentes
lagio a0 impacto social, i sua

o Q V E .

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: ndo existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nés temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propdsito € polinizar o mundo com estilo,
diversdo e consciéncia. Pra gente, ndo faz sentido se
nao for assim. Sabemos que ndo somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no Nosso
relatério de impacto socioambiental (que fica
disponivel |a no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os proximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promogao de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sao especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente & E
s0 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em Q
breve preciso visita-los na Oscar
jaciarabusarello @hafa3508 com certeza:) <

3 de setembro de 2021 - Ver tradugo

“# insectashoes Seguindo :

Poraqui, P cia total é a soluca gora. Sabe quenao

somos perfeitas, mas nos
lucio (a d i
G

buscadamelhor
prainddstria da moda.

O Q V cosce- .

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: néo existe um
produto 100% sustentdvel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nés temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propésito é polinizar o mundo com estilo,
diversao e consciéncia. Pra gente, ndo faz sentido se
nao for assim. Sabemos que nao somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no nosso
relatorio de impacto socioambiental (que fica
disponivel l4 no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os proximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promogao de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sdo especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente & E
s0 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em ©
breve preciso visita-los na Oscar
jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) o

3 de setembro de 2021 - Ver tradugao

“#~ insectashoes Seguindo  :

Nosso sapato emite 2,3kg de CO2, quase 95% menos que um
ato comum. Nosso foco é aumentar a vida dtil dos materi-

parados ouiriam pro lixo, porque o produto

mais verde é aquele que j4 existe. Temos o ciclo fechado dos

nossos produtos. Fomos a1 marca de calcados a conquistar a

certificacao do sistema B.

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: ndo existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nés temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propésito é polinizar o mundo com estilo,
diversdo e consciéncia. Pra gente, nao faz sentido se
n&o for assim. Sabemos que nao somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, no nosso
relatério de impacto socioambiental (que fica
disponivel 14 no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para 0s proximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promogéo de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que s3o especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente &5 E
s6 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em o
breve preciso visita-los na Oscar
jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) o

3 de setembro de 2021 -+ Ver traducéo
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“&  insectashoes Seguindo  }
Cadavez mais ido falar ilidade namoda, mas

até que ponto existe transparéncia total no que esta sendo divulgado
pelas marcas? Vem lera legenda!

1.439 curtidas
insectashoes Sementinha plantada: ndo existe um
produto 100% sustentavel.

Mas pode existir 100% de transparéncia,
principalmente na industria da moda. O problema é
sistémico, e todos nés temos que entender como
fazer nossa parte, pra ser um real agente
transformador.

Nosso propésito € polinizar o mundo com estilo,
diversao e consciéncia. Pra gente, nao faz sentido se
nao for assim. Sabemos que ndo somos perfeitas e
ainda temos muito trabalho pela frente. Além dos
dados que colocamos aqui nesse post, No Nosso
relatorio de impacto socioambiental (que fica
disponivel |a no nosso site) vocé consegue ler tudo
que ja fazemos e as nossas metas de melhoria
continua para os proximos anos.

Sabemos que cansa ter que escolher entre um
produto bonito ou consciente, entdo aproveita a
promocéo de leve 3, pague 2 - o produto de menor
valor sai de presente! Vocé ainda pode presentear
duas pessoas que sao especiais pra vocé com um
produto que é tanto bonito quanto consciente & E
s6 clicar no link da bio, ta?

Ver todos os 44 comentarios

reh_costamar @insectashoes maginaaaa em <
breve preciso visita-los na Oscar
jaciarabusarello @hafa3508 com certeza :) <

3 de setembro de 2021 + Ver traducdo
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7. Captura de tela do perfil da marca Flavia Aranha no Instagram (@flaviaaranha )

d flaviaaranha_ Seguir

Qv

70 curtidas

flaviaaranha_ A natureza tem o poder de construir
formas, e em toda forma guarda-se uma vida.
Mar cristalino, mar de pau-brasil.

Nosso alto-verdo tem cor, tem vida.

#essenciaFA #altoverao

11 de dezembro de 2018 - Ver tradugdo

: é flaviaaranha_ Seguir

" oav

250 curtidas

flaviaaranha_ Conchas fundidas em prata se
desdobram em

adornos de cabelo, colares, pulseiras, brincos e
broches.

Acessorios desenvolvidos em parceria com o
@estudio_iracema para nosso alto-verdo.

Disponivel na loja fisica e por whatsapp:
1199420 0865

R. Aspicuelta, 224
Vila Madalena, SP

#essenciaFA #altoverao #jewelry #jewellery
Ver todos os 3 comentédrios
coutoneidinha Essa foto e um respiro A,
@flaviaaranha @caioramalho

flaviaaranha @coutoneidinha '’

8 de janeiro de 2019 - Ver tradugiio

& flaviaaranha_ Seguir

Qv n

394 curtidas

flaviaaranha_ A impressao botanica é uma das
técnicas que nos define.

Um processo manual e delicado, longo e vivo, que
evidencia e pc i
de cada planta.

ializa as propriedades individ

Para o alto verdo, desenvolvemos uma nova estampa
misturando cha preto com indigo em seda.

Conhega nossos produtos disponiveis
exclusivamente na loja fisica.

Rua Aspicuelta, 224
Vila Madalena, SP
10h as 19h

#essenciaFA #altoverao

Ver todos os 4 comentérios

alinerthal A coisa mais linda que existe.
josymariana10 @devonzoal fantastico @

22 de janeiro de 2019 - Ver tradugio
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d flaviaaranha_ Seguir & flaviaaranha_ Seguir  : d flaviaaranha_ Seguir  :

Qv R O0Qv R ©OQvY n

156 curtidas 168 curtidas @ curtido por feh_simon e outras 191 pessoas
flaviaaranha_ Cores que nascem da observagéo da ﬂaviaaranhg_ Se permitir acessar as sensi.bilidades e flaviaaranha_ O movimento do tecido no encontro
natureza. sonhos mais profurldos. Beencontrar no n’nho o com a dgua, a cor e a luz, muda lentamente o

. i encant~amento. asimplicidade, as memorias, a desenho do vestir em nossas panelas. Observa-lo é
Nova estampa Cha indigo, feita de cha preto com protegao. descobrir nuances e formas sempre
indigo. Verde que mimetiza a cor da natureza, a novas.
imensidao do mar. Aqui, nossas roupas sao abrigos intimos para todos

e osdevanelos possivels. #tingimentonatural #processos #essenciaFA

larinhaleles @ % Que trabalho lindo! # & & Q

Nossa loja ja esta aberta, venha conferir. Conhega nossa Coleg&o “Ninho - Abrigos Intimos”
R. Aspicuelta, 224 em nosso site e na loja fisica. 25 de setembro de 2020 - Ver traducio
Vila Madalena, SP
Amanha, 25 de janeiro, aniversario de SP, a loja fica Foto @gigebrim
aberta das 11h as 18h. Assistente de foto @ethelbraga
Modelo @isafigueira__

angelasendoda Maravilhoso
patibeckz @& & o

24 de janeiro de 2019 « Ver tradugdo

Beleza @micka_makeup

#roupaviva #feitonobrasil #designessencial
Ver todos os 3 comentarios

gzebel Perfeitaaa

lepaiu Lindas, a blusa e amodelo & § ® &
10 de setembro de 2020 - Ver traducdo
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4‘& flaviaaranha_

Seguir  :

Q Q Vv =

@ - Curtido por flaviaribeiro e outras 750
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua

leveza de alma e pele imida. @teteoshima

representa a mulher rosa

Ela nasce em um pantano, transita pelo campo, e no

meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa

que brota contrastando com o verde e trazendo a

beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagao de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
¢ao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Ver todos os 18 comentarios

vbsleonardo @flaviaaranha_ obrigado

yeayeagogo ¥ %» &»

6 de julho de 2021 + Ver tradugio
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4‘3 flaviaaranha_ Seguir

Qv

aﬁ Curtido por flaviaribeiro e outras 750
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua

leveza de alma e pele umida. @teteoshima

representa a mulher rosa.

Ela nasce em um péantano, transita pelo campo, e no

meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa

que brota contrastando com o verde e trazendo a

beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagéo de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
¢ao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Ver todos os 18 comentérios

vbsleonardo @flaviaaranha_ obrigado

yeayeagogo %*

julho de 2021 - Ver tradugio

b ]
43 flaviaaranha_ Seguir

QY

".ﬁ ... Curtido por flaviaribeiro e outras 750
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua

leveza de alma e pele imida. @teteoshima

representa a mulher rosa.

Ela nasce em um pantano, transita pelo campo, e no

meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa

que brota contrastando com o verde e trazendo a

beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagao de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
¢ao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Ver todos os 18 comentarios

vbsleonardo @flaviaaranha_ obrigado

yeayeagogo #» %> <»

6 de julho de 2021 + Ver tradugdo
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4& flaviaaranha_ Seguir  :

a” .. Curtido por flaviaribeiro e outras 750
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua

leveza de alma e pele umida. @teteoshima

representa a mulher rosa.

Ela nasce em um péantano, transita pelo campo, e no

meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa

que brota contrastando com o verde e trazendo a

beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagao de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
¢ao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Ver todos os 18 comentdrios

vbsleonardo @flaviaaranha_ obrigado

yeayeagogo %r&» <

21 - Ver tradugdo

6 de julh

flaviaaranha_ Seguir  :

a” . Curtido por flaviaribeiro e outras 750
pessoas

flaviaaranha_ Cabelos longos que voam com sua

leveza de alma e pele umida. @teteoshima

representa a mulher rosa.

Ela nasce em um pantano, transita pelo campo, e no

meio das taboas renasce, como uma flor cor-de-rosa

que brota contrastando com o verde e trazendo a

beleza da roupa viva em seu corpo.

Sua tunica de organza de seda foi tingida com
pau-brasil. As aranhas foram desenvolvidas em
parceria com a @arqvo, e os nossos chinelos de
Taboa foram confeccionados pela Associagao de
Mulheres Artesas de Guapiara Arte Vida e finalizados
com retalhos dos tecidos usados no desfile.

ph: @cairamalho

#flaviaaranha #roupaviva #ancestralidade #regenera
Gao #tingimentonatural #sopro #feitonobrasil

Ver todos os 18 comentérios

vbsleonardo @flaviaaranha_ obrigado

yeayeagogo ¥ %¥ &

6 de julho de 2021 + Ver tradugdo

315



