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‘Dissonantes” é uma grande reportagem multimidia que traga um
panorama das formas de financiamento de coletivos, artistas e
bandas independentes femininas no estado de Sao Paulo. Entre

0s pontos abordados estao os desafios enfrentados por quem
decide sequir a carreira musical, como o fator género interfere

nas oportunidades de empregos bem remunerados disponiveis no
mercado, quais sao as alternativas encontradas por mulheres para
desenvolver os seus projetos e de onde vem a verba para financia-
los. Além do texto escrito, a reportagem conta com uma identidade
visual prépria, ilustracoes, infograficos, colagens, relatos em audio
e video, e experimentacdes em responsividade e interatividade.

Foi realizado um estudo sobre ciberjornalismo, multimidialidade

e webdesign. Acima de tudo, a reportagem busca justificar a
importancia da producao independente de arte como ferramenta de
resisténcia para grupos sociais menos privilegiados.

Palavras-chave: design grafico; jornalismo multimidia; hipermidia;
mulheres na musica; artistas independentes; representatividade.
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INTRODUCAO

A ideia inicial deste trabalho de conclusao
surgiu de uma maneira imprevisivel.

Ao mesmo tempo, parece que foi tudo
premeditado, quando levo em consideragao
todas as decisdes e consequéncias que me
trouxeram até aqui.

Eu ingressei no curso de Design primaria-
mente buscando me aprimorar como ilus-
tradora, mas no meio do caminho descobri o
potencial das publicagdes graficas, dos fan-
zines e das histérias em quadrinho. Durante
as aulas, tive contato com experimentagoes
manuais de impressao, autopublicagao e
mercado editorial, que despertaram minha
curiosidade em explorar a imagem atrelada
a palavra, e as maneiras de se contar uma
histéria através de um projeto grafico.

No meu quarto ano de faculdade, tive uma
oportunidade inesperada de trabalhar como
trainee em um jornal de grande circulagao
em Sao Paulo. Entrei em contato com um
ambiente cadtico e uma area completamen-
te desconhecida para mim, mas um aspecto
me era familiar: as histérias. Me vi interes-
sada pelas narrativas possiveis através do
jornalismo e a importancia da difusdo de

histérias como uma ferramenta social, seja
através de uma reportagem, da diagramacao
de noticias na primeira pagina, ou de um
video-documentario. Procurei guardar todo o
aprendizado dessa breve experiéncia. Eu nao
sabia, mas iria precisar disso depois.

Quando conheci a Barbara e a Beatriz, eu ja
estava pensando no que seria meu trabalho
final ha quase um ano, mas por motivos de
autossabotagem e uma certa dificuldade em
aceitar finais de ciclos, ndo conseguia che-
gar em uma ideia que me satisfizesse. Nés
nos aproximamos nos eventos do Garotas
Uivantes, e foi ao som de bandas formadas
por mulheres como nés e indmeras conver-
sas na pista de skate que nossa parceria
inesperada e espontanea se formou.

llustragao feita em 2018 para evento

do Garotas Uivantes, coletivo de Bauru
(SP) que realiza festas e shows com o
intuito de incentivar todo tipo de arte
produzida por mulheres.

Dissonantes surge dessa troca de ideias e
vivéncias. Do desejo de contar historias de
mulheres que escolheram viver da arte, da
importancia de registrar a resisténcia que
essa escolha representa em momentos tao
conturbados, da integracdo de conhecimen-
tos entre cursos diferentes mas que cons-
tantemente conversam entre si, e de uma
amizade que me ajudou a relembrar quem
eu sou, e como é importante a presenca e
empatia feminina em minha vida.



http://dissonantes.com

PROPOSTA/OBJETIVOS

A proposta deste trabalho consiste na elaboracao de uma grande reportagem multimidia
sobre o panorama das formas de financiamento de coletivos, bandas e artistas femininas
independentes no estado de Sao Paulo, aplicando conhecimentos de design grafico, ilustra-
¢ao, design de informacao, webdesign e ciberjornalismo.

Através do acompanhamento das entrevistas, shows e eventos que serviram de base para a
matéria, comecei a compilar um repertério visual que dialogasse da melhor forma com nosso
tema principal. Conforme as pautas e infograficos eram pensados, trabalhei a criagado de um
conteudo multimidia que enriguecesse ainda mais a reportagem. Por fim, procurei relacionar
todas essas pecgas graficas e os textos entre si criando uma identidade visual que trouxesse
coeréncia e personalidade para o site.

Ao longo de todo o processo, buscamos abranger a maior diversidade possivel de mulheres
inseridas na cena independente, ndo se limitando apenas a um género musical ou um nicho
especifico. Ainda assim, é importante ressaltar que esse panorama tragado por nés represen-
ta apenas uma parcela de uma vastidao de iniciativas que se multiplicam a cada dia.

Um dos meus objetivos pessoais com este trabalho era exercitar minha capacidade de traba-
lhar em grupo, expor e defender minhas ideias, e estar aberta ao dialogo, as criticas e suges-
tdes, que possibilitam construir um trabalho horizontal e conjunto da melhor maneira possi-
vel. Espero também, além de colocar em pratica os aprendizados adquiridos dentro e fora da
graduacao, contribuir para a criagao de uma narrativa que incentive o trabalho de mulheres
artistas e sua autonomia.
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1.1 A artista independente

A musica como forma de expressao possuli
um papel importante na manutencao da
sociedade, pois atua como um transmis-
sor de ideias e uma ferramenta na criagao
de subjetividades. E através dela, assim
como outras midias, que se estabelecem
valores morais e sociais que constituem
nossa cultura.

O termo independente ou indie, refere-se

a um artista, banda ou gravadora que nao
esta vinculada a um grande grupo multina-
cional de musica e detém total controle so-
bre a criagao, producao e divulgagao de seu
trabalho. Ao falar de musica independente
no cenario atual, € necessario tragar um pa-
norama sobre as recentes transformagdes
no mercado fonografico, especialmente no
meio digital, que causaram grande impacto
nos meios de produgao e consumo.

Até o fim da década de 90, a principal
fonte de renda da industria musical era a
venda fisica de vinis, fitas cassete e CDs.
O surgimento da internet trouxe a desma-
terializagdo desses produtos, que passam
a existir em formato digital, disponiveis
para downloads por vias legais ou ilegais

e, mais recentemente, nas plataformas de
streaming. Se anteriormente artistas de-
pendiam de um contrato com uma grava-
dora para terem a oportunidade de ver sua
criagao tomar uma forma fisica, agora isso
se torna desnecessario: formas de grava-
¢ao caseiras ou em pequenos estudios,
assim como sua distribuicao autbnoma se
mostram muito mais acessiveis.

O advento da tecnologia, porém, como de
costume, traz novas vantagens e desvan-
tagens. Apesar da maior liberdade criativa,
o artista independente, além de criador,
precisa se desdobrar como produtor, asses-
sor, publicitario, dentre outras funcdes. E
preciso encontrar maneiras engenhosas de
compensar a diminuigao das vendas fisicas,
e ter retorno financeiro suficiente para que
0 projeto ndo acabe em prejuizo.

Quando se fala em ser mulher na musica
independente, mais dificuldades surgem. A
indUstria cultural esta invariavelmente inse-
rida no sistema patriarcal-racista-capitalista
(CISNE, 2014), atuando na manutencgao de
uma ideologia que funcione a seu favor. A
figura do homem branco cisgénero e hete-

rossexual € essencializada como central
e qualquer figura divergente desse padrado
é subjugada ao lugar do “outro”, sob uma
falsa justificativa bioldgica e naturalista.

Nesse contexto, uma mulher que tenta se
inserir na inddstria musical esta sujeita a
enfrentar uma série de adversidades: di-
ferenca salarial, dupla ou tripla jornada de
trabalho, falta de representatividade em
cargos de lideranca ou areas mais técnicas
da musica, assédios de cunho moral e/

ou sexual, estereotipacao, e o preconcei-
to generalizado. E quando essa condigao

é interseccionada com questdes de raca,
sexualidade, transgeneridade ou classe, 0s
problemas se agravam.

Uma mobilizagao contra tal situacao alie-
nante na cultura e na cena musical indepen-
dente se faz necessaria. Mulheres se unem
por uma ressignificagao da linguagem e da
imagética opressora presente nos mais di-
versos géneros musicais, criando uma sim-
bologia propria que as represente melhor.
Trata-se de um processo de singularizagao:



O que vai caracterizar um processo de singularizagéo [...] é que ele seja automode-
lador. Isto €, que ele capte os elementos da situagao, que construa seus proprios
tipos de referéncias praticas e tedricas, sem ficar nessa posigdo constante de de-
pendéncia em relacao ao poder global, a nivel econémico, a nivel do saber, a nivel
técnico, a nivel das segregacoes, dos tipos de prestigio que sdo difundidos. A partir
do momento em que os grupos adquirem essa liberdade de viver seus processos,
eles passam a ter uma capacidade de ler sua prépria situacao e aquilo que se pas-
sa em torno deles. (GUATTARI e SUELY, 1996, p. 46)

Um exemplo classico dessa mobilizagao de mulheres na cena independente é o Riot Grrrl,
movimento feminista que surgiu na década de 90 como uma resposta a misoginia do mo-
vimento punk, com letras carregadas de contestagdes politicas e filosofia que prezava pela
autonomia e coletividade entre meninas.

No Brasil, € necessario citar a influéncia das movimentagdes feministas p6s-2010, por vezes
classificadas como parte da quarta onda feminista (PEREZ e RICOLDI, 2018). Elas s&do carac-
terizadas pela forte atuagao através da internet; maior intersecgao com vertentes de outros
movimentos sociais; e mais informalidade em suas mobilizagdes, no sentido de nao depen-
der de aparatos do Estado ou ¢érgaos institucionais para levar suas pautas adiante, mas sim
criar uma manifestagao coletiva e autbnoma em um contexto do cotidiano.

Essas caracteristicas também estdo presentes nos eventos organizados pela cena das mu-
lheres na musica independente no Brasil, sejam em festas que também contam com debates
sobre temas politicos ou shows com exposigdes de artes e fanzines informativos. Esses
‘rolés” também sao parte de um processo de singularizagdo de mulheres que, insatisfeitas
com a falta de representatividade nos estudios, festivais e casas de show, criaram seus
proprios espacos e seu proprio publico que possibilitam que continuem se mantendo na
cena musical independente.

Marcha “Ni una menos”, que aconteceu por toda
a América Latina em 2016, mobilizada através de
redes sociais. Fonte: Agéncia Plano
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Rodas de conversa realizadas em evento do Dyke
Fest (SP), festival queercore feminista que mistura
musica e ativismo politico.

Fonte: Facebook/Divulgagao

Ao delinear todas as nuances que permeiam nosso tema - as mudancgas na industria fono-
grafica, os percalgos do artista independente, a questao do machismo e os novos modos de
organizagao feministas - que encontramos o ponto de partida da reportagem: buscar enten-
der como é o funcionamento desse universo dentro da musica criado por e para mulheres, e
quais sado os problemas enfrentados para que ele continue existindo.!

Reforcar a existéncia de produgdes culturais feitas por mulheres faz parte de um pro-
cesso de afirmagéo do ser mulher enquanto um ser capaz de produzir e nao apenas
de reproduzir, contrariando, desta maneira, as expectativas do sistema patriarcal-
racista-capitalista. (MIRANDA, 2014, p.195)

1. Para uma fundamentacao tedrica mais detalhada a respeito do tema da reportagem e sua produ-
Gao, ler o relatdrio das alunas de jornalismo Barbara Alcantara e Beatriz Fanton.

11



1.2 A grande reportagem multimidia

A definicao de multimidialidade pode
assumir diversas formas, visto que este

€ UM recurso que nao se atém apenas

ao jornalismo ou ao design, mas a uma
variedade de outras areas. Ramon Sala-
verria (2014) elenca trés tipos de multimi-
dialidade: como multiplataforma (também
chamado de crossmedia, quando meios
diferentes combinam suas estratégias
editoriais e/ou comerciais), como poliva-
léncia (geralmente utilizado para descre-
ver um profissional multidisciplinar), e
como combinacao de linguagens.

Esta ultima definigdo é a que nos inte-
ressa em relacao a nossa proposta. Ela
designa aquilo que “utiliza conjunta e
simultaneamente diversos meios, como
Imagens, sons e texto, na transmissao de

uma informacao” (SALAVERRIA, 2014, p. 29).

A partir disso, é possivel concluir que a
multimidialidade ndo é algo recente - na
verdade, ela é intrinseca ao ser humano.
Por natureza, apreendemos o mundo e
construimos nossa realidade a partir
dos nossos cinco sentidos corporais.

Utilizamos de sons e desenhos para
transmitir informacdes desde o periodo
Neolitico.

Historicamente, os meios multimidia tam-
bém existem ha pelo menos dois séculos.
Com a invencao da técnica de fotogravura
em 1820, os diarios e gazetas informati-
vos puderam, pela primeira vez, incorporar
imagens ao texto impresso, converten-
do-se em um meio bimédia. As primei-
ras histérias em quadrinhos ocidentais
também remontam dessa época, entao
chamadas de “literatura em gravuras”. Em
1895, surge o cinema: inicialmente uma
midia monomédia contando apenas com
imagens em movimento, mas que evolui
rapidamente a partir da década de 20 e
passa a utilizar musica e recursos sono-
ros. Em 1930 surge a televisao, um meio
que combinou linguagens distintas desde
sua origem, admitindo imagens estaticas
e em movimento, texto, efeitos sonoros,
palavras faladas e musica.

12



A partir de 1990 passamos a assistir o
desenvolvimento da internet, que possui
uma vantagem sobre 0s meios analdgicos
anteriores: o hipertexto, um recurso versa-
til que integra elementos textuais, grafi-
cos e audiovisuais. Inaugura-se entao a
modalidade hipermidia: a fusdo de varias
midias em um ambiente computacional,
que podem ser lidas de uma forma nao-li-
near, através dos links.

Atualmente, é imprescindivel falar de nos-
sa relagdo com 0s meios de comunicagao
sem citar o conceito de cultura da conver-
géncia, fendbmeno cunhado pelo professor
e pesquisador Henry Jenkins:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo
de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperagao
entre multiplos mercados midiati-
COS e a0 comportamento migratorio
dos publicos dos meios de comu-
nicagao, que vao a quase qualquer
parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam.
(JENKINS, 2009, p.29)

A descentralizagdo dos meios de comu-
nicagao, assim como 0 aumento signi-
ficativo na democratizagao do acesso a
esses meios, fomenta uma cultura parti-
cipativa. A separacao entre produtores e
consumidores de midia esta deixando de
existir, falando-se agora em espectadores
que interagem ativamente e sao incenti-
vados a produzir seu préprio conteldo.

A'linha que separa cada midia também ten-
de a ficar mais ténue. Um Unico meio fisico
pode realizar uma variedade de servigos
gue anteriormente existiam apenas separa-
dos - isso é visivel por exemplo nas multi-
plas propriedades de um smartphone. Da
mesma forma, um servigo que antes era
exclusivo a uma midia pode agora assumir
uma variedade de formas fisicas, como é

0 caso da imprensa, que hoje explora uma
diversidade formatos em busca de inova-
¢ao para seus leitores.

Tela de abertura da reportagem Snow Fall
no site do The New York Times.

Um exemplo pioneiro disso, no caso do
jornalismo multimidia, € a reportagem
Snow Fall, do The New York Times, pu-
blicada em 2012. Trata-se da histdria de
uma avalanche contada sob diferentes
perspectivas de esquiadores que estavam
presentes, utilizando recursos de grafi-
cos interativos, videos e simulagdes. A
matéria foi feita em torno de seis meses,
e recebeu cerca 2,9 milhdes de visualiza-
¢des na primeira semana, chegando a ter
22 mil acessos simultaneos.

® ©® | g scowFall The Avalanche ¥

€ © C | wwwnytimes.com/projects/2012/snow-fall#/Tpart=tunnel -creck

€  SnowFall (TUMELGREEK ToTEPEAK  DESCENTHEGNS BLUROFWHIE  DISGOVERY  WORDSPREADS

Snow Fall

The Avalanche at Tunnel Creek

By JOHN BRANCH

2
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http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/index.html

E nesse periodo também que a versao 5 da
linguagem de programacgao HTML é dispo-
nibilizada, permitindo uma maior sofistica-
¢ao em webdesign. A partir dai comegam
a surgir as narrativas mais longas e verti-
cais, com uma atengao especial a forma
de navegagao e sua influéncia na leitura da
historia. Esse género é comumente cha-
mado de jornalismo long form ou “repor-
tagem paralaxe” (CANAVILHAS, 2074), em
referéncia ao recurso de design parallax
scrolling, que é o movimento de elementos
da tela enquanto o usuario interage com

a barra de rolagem. No Brasil, alguns dos
principais veiculos que publicam esse tipo
de reportagem sao Folha de S. Paulo, Esta-
dao, O Globo e TAB UOL.

O PAPEL DO DESIGNER

Esta nova abordagem jornalistica e edito-
rial representa também uma mudancga no
ambito do design grafico. O webjornalismo
nao é mais uma mera transposic¢ao do
meio impresso para o digital, e deixa de se
basear apenas em uma estrutura noticiosa
focada em hard news (noticias importan-
tes e imediatas), pautada exclusivamente

na légica da informagéao. Deve-se pensar
em um jornalismo aberto a inovagoes
semanticas, capaz nao apenas de informar
como também contextualizar de maneira
criativa e cativante (BACCIN, 2017).

Se anteriormente o designer estava atre-
lado ao jornalismo apenas no final do
processo, na etapa de paginacao, diagra-
macao e “fechamento” de matérias, agora
este passa a participar efetivamente ao
lado de editores e jornalistas. Seu traba-
Iho é fundamental ao pensar ndo apenas
no projeto grafico, como em questdes

de interatividade, design de informagao,
hipertextualidade e atualizagao continua.

A relagao inicial de imagem e texto, por-
tanto, é redefinida de multiplas maneiras,
integrando um conjunto hipertextual de
formas, conteldos e sintaxes, que com-
pdem uma linguagem propria. Ao passo
que esta difere das demais modalidades
comunicativas anteriores-comoa TV, 0
radio, a fotografia, o meio impresso, 0s ga-
mes e a infografia - também atua reunindo
e reconfigurando tais modalidades.

14
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A pesquisa por referéncias de reportagens interativas multimidia

que tivessem uma proposta parecida com a que procurdvamos foi
essencial. Descobri uma variedade de sites, alguns pertencentes a
jornais tradicionais de grande circulacao, e outros menores e com
uma proposta mais informal, que buscam através de experimentagoes
multimidiaticas novas formas de atrair seus leitores.

O classico jornal diario estadunidense fundado em 1851 possui atu-
almente em seu site uma sec¢ao com uma diversidade de matérias
multimidia interativas. Uma reportagem em especial que nos serviu
de inspiragao desde o inicio se chama Women Are Making The Best
Rock Music Today: Listen Now.

A reportagem utiliza recursos de videos, musicas e colagens ani-
madas intercalados com depoimentos e trechos de entrevistas com
artistas relatando suas experiéncias na musica. A interatividade,
que acontece conforme vocé clica nas setas laterais para continuar
vendo o conteudo, ajuda a criar uma sensagao de que vocé esta ali
na sala junto com as meninas, enquanto conversam e tocam seus
instrumentos.

Capturas de tela da reportagem Women Are
Making The Best Rock Music Today.
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— Lactitia Tamlko, Vagabon
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A Pitchfork, site especializado em jornalismo musical, possui uma
segao chamada Cover Story, dedicada a matérias mais aprofundadas
e com um design diferenciado do resto do site. A inspiragao vem da
estética de revistas impressas para trazer uma tangibilidade ao site,
combinada com interagdes que tornam a leitura mais divertida.

A reportagem Natural Selection é particularmente criativa, utilizando
animacodes que interagem com a rolagem do mouse, sons que aju-
dam na imersao do leitor e uma paleta de cores chamativas.

Capturas de tela da reportagem
Natural Selection.


https://pitchfork.com/features/cover-story/reader/natural-selection/
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conter videos, gifs, ilustracdes e infograficos, com uma identidade
visual prépria, que complementam o texto escrito. Algumas das
reportagens que mais nos inspiraram foram Ninguém solta a mao,
sobre a conquista dos direitos LGBTQIA+, que conta com uma ex-
tensa linha do tempo interativa sobre a histéria do movimento; e
Luto Invisivel, composta inteiramente de ilustragdes animadas que
retratam a delicadeza do tema.

Capturas de tela das reportagens Luto
Invisivel e Ninguém solta a mao.

ORGULHO HISTORICO

Dia revoila de Stonewall & constsgSa da maier Parada do mundeo em 530 Paulo



https://tab.uol.com.br/edicao/lgbt#ninguem-solta-a-mao
https://tab.uol.com.br/aborto/

A primeira ideia que me veio a mente ao pensar em musica indepen-
dente e resisténcia foi a estética do punk dos anos 80, considerada
uma resposta aos métodos convencionais e polidos do design profis-
sional. A partir dai, busquei mais referéncias que abragassem inter-
vencdes manuais, experimentagdes e erros.

Um trabalho que achei muito interessante foi o de Terry Jones,
ex-diretor de arte da Vogue britanica que, em 1980, criou a i-D, uma
revista sobre cultura pop e moda de rua. Jones teve inspiragao na
filosofia emergente do faga-vocé-mesmo e na estética imediata

e transgressora do punk. De inicio, o processo editorial da revista
era muito similar ao de um fanzine, feita inteiramente a mao com
colagens e depois fotocopiada. Tratava-se de um trabalho rapido
(instant design, como ele cunhou) que conseguisse acompanhar as
mudancas constantes das varias subculturas que surgiam e desa-
pareciam, utilizando técnicas graficas como desenhos feitos a mao,
esténceis e carimbos de borracha, maquinas de escrever manuais e
caracteres distorcidos de computador.

Capas e paginas internas de edigbes da i-D da
década de 80. Fonte: i-D/Brand New Retro



Imagens de shows do Bratmobile e Bikini Kill, bandas
expoentes do movimento Riot Grrrl.
Fonte: Greg Neate/Charles Peterson

Outro movimento esteticamente transgressor e, dessa vez,
exclusivamente feminino e feminista que seria impossivel ndo citar
aqui é o Riot Grrrl. Originario dos Estados Unidos na década de 90,
o Riot Grrrl foi uma resposta a misoginia e dominagao masculina
na cena punk, e através de organizagdes de coletivos, shows e
publicagbes independentes buscaram incentivar a expressao e
autonomia feminina na arte.

Os fanzines - caracterizados por serem veiculos livres de censura,
baixa tiragem e orgamento, e total liberdade de criagado - foram uma
ferramenta importante na estruturagdo do movimento. As garotas
apropriaram-se dessa midia tao difundida no punk para propagar
suas proprias mensagens politicas e construirem uma coletividade,
através do que chamaram de grrrizines:

Os grrrizines constituiram uma rede de comunicagao entre
jovens mulheres, visando a discussao sobre o significado
da adolescéncia para as garotas na ‘modernidade tardia’,
bem como sobre o lugar das mulheres nas sociedades
industrializadas, iniciando um tipo de debate na esfera
publica da qual as adolescentes estiveram excluidas.
(HARRIS, 2003)



Os grrrizines abordavam assuntos diversos como sexualidade,
homofobia, racismo, violéncia sexual, corporalidade, ecologia e
especismo de uma maneira informal e confessional, justapondo
referéncias intimas e pessoais as publicas e politicas (CAMARGO,
20117). Sua linguagem visual frequentemente fazia referéncia

ao universo de suas editoras: desenhos e fotos de meninas
tocando instrumentos ou realizando outras atividades ludicas
que enfatizam a autonomia e a solidariedade; imagens de
mulheres andrdginas e dykes? que subvertem a representacao
de feminilidade; simbolos de causas sociais; e figuras estilizadas
de personagens de desenho animado e histérias em quadrinhos
associados a infancia e adolescéncia.

2. Giria em inglés
usada para se
referir a uma mulher
lésbica. Originou-
se como uma
ofensa homofdébica Y 7

para mulheres s
‘masculinas” até :

ser apropriada pelo
movimento.

Fanzines Gunk, Jigsaw e Bikini Kill.
A esquerda, parte de um acervo de
grrrizines. Fonte: Tumblr
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Uma outra grande influéncia estética para este trabalho é a

cena brasileira atual de publicagdes independentes, composta

por ilustradores, quadrinistas, escritores e fanzineiros. As feiras
independentes tém se multiplicado e ganhado mais forga, atraindo
atencao do mercado editorial, por mostrarem alternativas as formas
de producao e planejamento de um livro ou revista tradicionais. Sobre
esse fendmeno, Luiz Navarro, coorganizador da Feira Canastra e um
dos editores da revista Zica, afirma:

O mercado editorial tradicional realmente estd em crise,
mas a producgdo independente é efervescente. Ela seqgue
forte e cada vez mais rica e diversificada, com producgoes
muito sofisticadas ou experimentagdes muito boas. [...]

E estamos falando de produgées em papel, produgoes
impressas, que estavam teoricamente condenadas a
desaparecer. Mas, pelo contrario, as pessoas tem um
apregco muito especial ao que é feito com apuro grafico e
editorial [...] (NAVARRO, 2019)

Edicdo de 2017 da Feira Plana, maior evento de
publicagdes independentes de Sao Paulo, que
recebeu cerca de 18 mil pessoas.

Fonte: Francisco Costa/Divulgagéo
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Busquei o trabalho de artistas cuja preocupacao com essa
materialidade pudesse ser transposta para o digital. Beatriz Perini é
designer grafica de Goiania e realiza varios trabalhos de divulgagao
e identidade de albuns para bandas e musicos. Sua marca é uma
mescla de colagens manuais e digitais, intervengdes feitas a méao e
tratamento de imagens que remete a experimentagdes impressas.

Fonte: behance.net/beatrizperini

Fonte: selvapress.tumblr.com

1

MARCH 15TH / 3HI0PM

e bats, Hota Vegas
, MARCH 16 f 2H45PM
3 '}g Spiderhouse

A Selva Press, estudio independente de Curitiba fundado por
Marcelo Romero e Estelle Flores, também produz uma variedade de
publicacdes caracteristicas em risografia. A utilizagcao de uma paleta
limitada de cores que se sobrepdem, assim como 0 aprego por uma
estética que nao necessariamente obedece os moldes do design
tradicional, foram uma grande influéncia para mim.

MARGH 17 / 3H50PM
.. Cia LSD, Cenate:
Fg'y\uxnc 417 / 1AM

.. Bound rasil, Friends Bar
SAT, MARCH 12 / 10H15PM
Burgermania, Vegas




Desde o inicio deste trabalho e mesmo antes de sequer definir
sobre o que seria meu TCC, eu sabia que a ilustragao seria uma
parte essencial dele. Em 2015, comecei a colaborar com a revista
online Capitolina ilustrando algumas matérias, o que me ajudou
muito a exercitar as maneiras que um desenho pode complementar
ou adicionar algo a mais a um texto. Essa experiéncia, junto com
trabalhos de amigas também feitos para a revista, me influenciaram
muito na hora de ter ideias para a reportagem.

Acima, ilustracao
autoral. A direita,
trabalhos de Julia
Franca e Ana
Maria Sena.
Fonte: revista
capitolina.com.br



Fonte: lovelove6.com

Lovelove6 ¢ uma quadrinista e zineira de
Brasilia, conhecida por seus quadrinhos
ativistas que discutem temas como feminismo,
masturbacao, sexualidade, relacionamentos, e
muito mais. Seu comprometimento em retratar
a diversidade das mulheres e seu jeito de contar
histérias sempre foram uma grande inspiragédo
para mim.

Em suas palavras, um dos objetivos do seu
trabalho é “desenvolver narrativas e criar
Imagens para provar um imaginario mais
interessante em beneficio das mulheres”.



Nuria Tamarit é uma ilustradora e quadrinista da Espanha. Descobri
seu trabalho ha pouco tempo e figuei maravilhada com seu estilo
caracteristico, retratando personagens em silhuetas bem definidas,
bracos e pernas alongados e expressdes cartunescas. Suas escolhas
de composigao ao retratar grupos de pessoas me influenciaram
muito na hora de rascunhar as ilustragdes, assim como sua técnica
que mistura manual e digital.

Fonte: nuriatamarit.com



e

'
| o . et

2
P N
'- ' -‘

e
s3aas

SRy




3.1 Inicio

O primeiro passo para a estruturacao da reportagem foi delimitar exatamente qual seria o
tema geral, qual recorte seria feito e o que buscavamos informar. A ideia de falar de mulhe-
res na musica e suas dificuldades pela questao de género parecia muito ampla, e sabiamos
que histérias como essa ja haviam sido contadas inUmeras vezes de inimeras formas.

Optamos entao por uma pesquisa mais aprofundada sobre as particularidades do coti-
diano de uma artista independente: a gravacao de um album, o agendamento de shows,
as vendas de discos e merchandising, a utilizagao das plataformas de streaming e redes
sociais, 0s gastos e a divisdo de pagamentos, entre muitos outros fatores que permeiam a
carreira de uma musicista, muito mais do que apenas tocar suas musicas. Sabiamos que,
naturalmente, relatos sobre machismo e preconceito viriam, mas percebemos que nao era
preciso deliberadamente focar sé nisso.

Foi escolhido falar da cena de Sdo Paulo e regido, principalmente pelas nossas proprias
limitagdes geograficas. Comegamos a ir atras de documentarios, dissertagdes e matérias
jornalisticas que de alguma forma abordassem esse assunto, e descobrimos que apesar da
grande quantidade de bandas, coletivos e iniciativas que se encaixam nesse recorte, sao
poucos os registros formais sobre isso.

Cena do documentario “Feito Por Elas — O Rock
Feminino e Feminista da Cidade de Sao Paulo”, uma
de nossas referéncias durante a pesquisa.




A esquerda, fotos autorais tiradas durante os shows
do grupo Feminine Hi-Fi e da banda Sky Down, em
Séo Paulo. Acima, poster do Dyke Fest, um dos
eventos que cobrimos para o trabalho.

Fomos atrds entdo de uma pesquisa em
campo, de experienciar ao vivo o trabalho
das artistas. Tive a oportunidade de ir com
as meninas no festival Dyke Fest em S&o
Paulo, que reuniu varias bandas e contava
também com exposigdes de fanzines; fui
também no Festival In-Edit3, que exibiu
um documentario sobre as mulheres do
soundsystem no Brasil seqguido por uma
apresentacgao do grupo Feminine Hi-Fi%;

e pude acompanhar algumas entrevistas
presenciais.

Essa foi uma das partes mais divertidas

e proveitosas da elaboragao da matéria.
Mesmo se tratando de um trabalho mais
jornalistico do que diretamente relacionado
ao design, acredito que foi importante para
mim para aprender mais sobre a metodolo-
gia de uma reportagem e reunir referéncias
que serviriam mais tarde na hora de pensar
nas ilustracdes e na identidade visual.

3. Festival de documentarios musicais.
4. Coletivo feminino de discotecagem no
estilo soundsystem.
29
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3.2 Estruturacao

Depois de reunir o embasamento tedrico

e iniciar a captagao de entrevistas, come- PAVIACAL (PRUTA: (PAVIAZ: -PAVSAY —
gamos a estruturar o corpo da reportagem
e como ela seria dividida, definindo que Aa2 ILUSTRA oy FOTO Das MivAs
partes seriam em texto, video, infografia a i \
e ilustracao. Foi um trabalho em grupo E >

]

demorado e que passou por diversas : o
alteractes até chegar em uma forma final,
pensando-se a melhor forma de distribuir
um conteudo equilibrado que se comple-
mentasse. P

VIDEQ LUANA HANSEN

Escolhemos seguir um estilo jornalistico e
grafico parecido com o da TAB UOL: uma
grande reportagem vertical, focada na "
interatividade através da barra de rolagem. “\%UM‘L
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tas similares, para ponderar a média de S
ilustragdes, infograficos e videos que sao
utilizados intercalados ao texto.
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Por fim, a reportagem ficou dividida em
quatro pautas: Autonomia, (In)Visibilida-
de, Faga-Vocé-Mesma e Apoia Mutua, que
funcionam tanto em conjunto e como na
forma de histérias que podem ser lidas
separadamente. A explicagdo mais apro-
fundada sobre cada uma dessas pautas e
suas fontes entrevistadas esta no relatorio
da Barbara e da Beatriz. Por aqui, trago um
resumo do que se trata cada texto para con-
textualizacgao.

AUTONOMIA

O texto de abertura busca definir o que é
uma artista independente e seus princi-
pais desafios, utilizando como fio condu-
tor a histéria de Luana Hansen, rapper e
produtora que encontrou na musica sua
principal forma de sustento.

Optamos por gravar uma video-entrevis-
ta de Luana em sua casa, mostrando um
pouco de sua realidade e trajetoéria. A ideia
€ de que o video traga uma aproximagao
do leitor com a personagem, complemen-
tando o texto.

A pauta conta também com dois infogra-
ficos que expandem seu tema. “Quero ser
artista independente! Como fago?” é um
infografico ilustrado que quebra em eta-
pas o processo de producao de um album;
“Relatos de machismo” é uma colagem
de depoimentos interativos em formato de
foto, texto e dudio, explicitando as dificul-
dades de ser mulher na musica, do rap ao
punk rock.

(IN)VISIBILIDADE

A segunda pauta busca elencar as princi-
pais formas de financiamento disponiveis
atualmente para artistas independentes
no mercado, 0s habitos de consumo do pu-
blico e possiveis mudangas que ocorreram
no investimento cultural com a entrada

do novo governo. Foram entrevistadas em
torno de 15 bandas e artistas de diversos
géneros musicais.

O infogréfico ilustrado “De onde vem o di-
nheiro” explica didaticamente as principais
fontes de renda das artistas. Logo depois,
vem o video “O som delas”, uma selecao
de gravacoes feitas por nés de shows de
algumas das bandas entrevistadas, que
tivemos a chance de assistir presencial-
mente. A pauta se encerra com um infogra-
fico em forma de linha do tempo chamado
“Onde estao as mulheres na historia?”,
que compilou uma parcela das contribui-
¢Oes femininas na musica.
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FACA-VOCE-MESMA

A terceira pauta traz as principais iniciati-
vas de inser¢gao de mulheres no mercado
fonografico atualmente. Foram entrevis-
tados desde projetos maiores, com maior
visibilidade na midia e pertencentes a
empresas consolidadas, até coletivos me-
nores, autogestionados e de carater under-
ground, buscando entender seu funciona-
mento e impacto social.

Foi feita uma colagem, seguindo a iden-
tidade visual do site, que reune fotos das
iniciativas, coletivos, bandas e artistas
entrevistadas. O infografico ilustrado
“Gravadoras vs. Selos / Underground vs.
Mainstream” explica a diferenga de ter-
mos bastante utilizados ao longo do texto.
Utilizamos também um relato em audio de
Mariangela Carvalho, contando de maneira
lidica como surgiu seu festival Disturbio
Feminino.

APOIA MUTUA

A quarta pauta encerra a matéria com
mais uma historia, sobre a banda Florcada-
ver, gue surgiu em 2019 através das inicia-
tivas previamente citadas na reportagem e,
com a ajuda de um financiamento coletivo,
realizaram uma turné com o intuito de
chegar até um acampamento feminino de
musica na Argentina. A histoéria da forma-
¢ao, custeio e motivagdes da banda repre-
senta na pratica tudo que foi abordado ao
longo do texto.

A pauta conta com dois videos: um pro-
mocional do Girls Rock Camp Brasil, uma
das iniciativas citadas no texto; e um com
depoimentos das integrantes da banda
Florcadaver a respeito de como foi a expe-
riéncia de turné. Por Ultimo, deixamos uma
playlist colaborativa no Spotify com mu-
sicas de cada uma das artistas e bandas
entrevistadas, aberta as leitoras e leitores
para adicionarem mais musicas.

E importante explicitar também que todas
as pautas sao intercaladas por ilustragoes
animadas, cujo processo de criagao é ex-
plicado mais a frente.

O conteudo multimidia em sua totali-
dade, portanto, consiste em 4 videos, 5
infograficos, 5 gravagdes em audio, 3
ilustracdes animadas, 1 fotocolagem e 1
playlist de musica.
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4.1 Titulo

Ao pensar em um nome para a reportagem,
queria que fosse algo curto, de preferéncia
apenas uma palavra. Porém, deveria-se levar
em consideragao que, apesar de se unirem
pela questao de género, cada mulher tem
problemas e vivéncias complexos e diferentes,
tornando dificil escolher apenas um adjetivo
que definisse todas.

Muitos dos nomes que pensamos também
ja existiam em outros projetos de tematica
parecida, como Ruidosas e Sonora - palavras
relacionadas a musica usadas no feminino.

Foi quando chegamos a ideia de Dissonantes.
Dissonancia, por definicao, € um som desarmo-
nioso e incobmodo. Pensamos em reapropriar
essa palavra para definir um movimento de
varias sonoridades e experiéncias, que quebra a
harmonia de convengdes sociais e expectativas
da industria musical.
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Brainstorming de possiveis nomes. Alguns dos nomes que ndo entraram
como titulo serviram de inspiragao para o nome das pautas do texto.
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Definido um titulo, comecei a fazer al-
guns rascunhos, primeiro a mao e depois
no digital. Queria algo que remetesse a
um canetao pincel e tivesse um aspecto
texturizado e manual, e que a tipografia
fosse irregular.

Depois de algumas versoes, cheguei a

um resultado que me satisfez, com or-
ganicidade porém ainda legivel. A versao
colorida possui sombreados nos tons de
azul e rosa, simulando uma impressao em
risografia.

35



ersoes




Principais

R 255 G 71 B 173
# ff47ad

R 117 G 15 B 120
# 750178

R 198 G 33 B 138
# c6218a

Auxiliares

R 250 G 89 B 217
# fa59d9

R 250 G 191 B 222
# fabfde

R 59 G 10 B 69
# 3b0a4b

R 1617 G 33 B 163
# al21a8

R 196 G 23 B 69
# c41745

R 245 G 28 B 74
# f51c4a

R 255 G 89 B 89
# 5959

4.2 Cores

Minha intencao foi utilizar cores quentes,
fortes e que estivessem cromaticamen-
te préximas. Escolhi cores associadas a
feminilidade e ao movimento feminista,
buscando ressignifica-las no contexto do
trabalho. A técnica de impressao em riso-
grafia também foi inspiracao para definir
a paleta.

As cores principais foram utilizadas para
o fundo do site ou para os titulos. As co-
res auxiliares foram utilizadas em elemen-
tos secundarios como links, citagdes e
textos dos infograficos. E todas as cores
foram combinadas e sobrepostas de di-
versas maneiras para as ilustragoes.
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4.3 Tipografia

Para as fontes, queria algo que
remetesse aos tipos mono-espagados
das maquinas de escrever, muito
utilizado nos primeiros fanzines.
Inicialmente, pensei em aplicar esse
estilo para todo o corpo do texto da
reportagem, mas percebeu-se que a
leitura era comprometida e se tornava
rapidamente cansativa.

Escolhi entdo a Roboto para o texto, por
ser uma fonte neutra, de facil legibilida-
de e com uma variedade de pesos.

A fonte Compagnon em seus dois
estilos diferentes é usada nos titulos
das pautas e dos infograficos, assim
como em alguns textos menores, como
as citagoes. A Roboto Mono também
foi utilizada para complementar alguns
detalhes, como os entretitulos e os
créditos.

Todas as fontes sdo gratuitas e open
source. Foram baixadas em: fonts.
google.com e velvetyne.fr

Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 '2S#&*/()[1{};:., " A~-_+-"

Compagnon Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abecdefghijklmnopgrstuvwxyz
12346567890 28#&*/ () []
R

Roboto Mono

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 !'?28#&*/()[]

1O LT

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 12S$#&*/()[I{};:.,  A~-_+-""'

Compaghon Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 !?$#&* /[ ()[]
{Y;:e.,”" ~=_4-m7

Roboto Mono Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !'?28#&*/()[]
{}ioo, " Am-_w="
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4.4 Identidade e grafismos

Toda a estética foi pensada para que tivesse um apelo material de fanzines, colagens,
escritos a mao, rabiscos e desenhos transpostos para o digital, dialogando com a
tematica da reportagem e da ideia do faga-vocé-mesmo que permeia o universo da
musica independente.

Para a transigdo entre ilustragdes e infograficos, além de recursos para o background de
algumas partes, foram utilizados pedagos de papéis de materiais variados e pdsteres que
eu tinha. Primeiro, rasguei eles, escaneei, e depois no Photoshop fiz um tratamento de
contraste e cor para que se adequassem a paleta do site.

Alguns dos papéis escaneados, antes de serem tratados.
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QUERO SER ARTISTA INDEPENDENTE! COMO FACO?
Etapas da cadeia produtiva da mizica

1. A criacéo ¢ & etapa inicial de tudo,
mas se estende até a finalizagdo do
produto. E um processo muito indi-
vidual e geraimente fica nas maos
das préprias artistas.

3. A escolha do suporte ¢ fundamental. © mais
comum € o formato digital, que & mais barato,
mas tem muita gente gue ainda produz materi-
al fisico (coma CDO, fita cassete ou mesmo
disco de vinil), visando a nichos especificos.

4. A distribuigdo varia de acordo com os
habitos de consumo do pablico. Upload em
plataformas de streaming? Deizar 0 materi-
al dispenivel para download (gratuito ou
nao) em sites especiahizadas? Vendas do
material fisico em lojas (virluais ou ndo) ou

‘NQ‘

2. A produgao depende de duas =
fungdes, que podem ser exercidas
por prefigsionais diferentes ou

e . e -
pela propria artista: am festivais e shows?

<
=~
N
Produtora: toma as decisdes mais praticas e
bur{':c_a'aucaa. Decide, por exemplo, em qual 5. Divulgagdo & o que consalida todo o
estudio as gravag@es acontecerdo, quais caminhe trilhado até aqui. Existem velculos
Engenheira de som: responsavel pela equipamentos vao ser usados, o praza para especializados em bandas indies e o ideal é
qualidade final do que sera gravado em finalizagdio do projeto e em gual formato ele que a artista escreva um release (texto com
estitdio. Cuida da parte técnica da serd gravade. informag@es sobre o seu trabalno) e envie

gravagdo, manipulagao, mixagem e para estas plataformas.
masterizagao do som,

Exemplo de colagem de rasgos, apds serem tratados, utilizada em um dos infograficos. A textura de papel também foi aplicada no background.
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Outros exemplos de colagem, usados como fundo de partes em video e infografia.




Foram criados também grafismos e
texturas que acompanham de forma sutil
o texto, enfatizando em sua cor e estilo
guando ha uma mudancga de pauta. Eles
sdo visiveis na versao de desktop do site.

A reportagem também conta com uma
tipografia a mao, similar a utilizada no
titulo, para escrever os nomes das entre-
vistadas, sempre que houver uma citagao
destacada.

Esses desenhos e escritos foram feitos
no Photoshop com brushes que imitam
pincel marcador, tinta e manchas.

- MaRiANne CrESTani
- AFRofaYA € MinA Mim
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4.5 Ilustracgoes

Foram feitas trés ilustracdes coloridas e
animadas para abrir a matéria e intercalar
as pautas. Meu objetivo foi retratar o uni-
verso musical das mulheres com elemen-
tos fantasiosos, como se elas estivessem,
de fato, em um microcosmo préprio. Cada
desenho remete a um género musical.

Punk e Riot Grrrl

A ilustragcao de abertura € uma homena-
gem as mulheres do movimento Riot Grrrl,
assim como aquelas que abriram cami-
nhos no rock e seus subgéneros de uma
forma geral. Achei importante retratar nao
s6 as mulheres da banda, mas também
as fas e ouvintes, que sao parte essencial
para que tudo isso exista.

Pensei em retratar uma cantora sendo er-
guida pela plateia, em uma representacao
de confianga e apoio mutuo.

Inspiragbes da primeira ilustragao. Fonte: Yanna Medeiros/Uniao das
Mulheres do Underground/Bikini Kill/Dyke Fest/Luis Martins/L7




Para o processo de criagao, primeiramen-
te foi feito um rascunho rapido pra ter
ideias de composigdo. Depois, fiz o line-
art, definido melhor as caracteristicas de
cada personagem.

Uma ideia inicial que tive foi a de simular
uma impressao em risografia. Por isso, pin-
tei primeiro o desenho em uma escala de
cinza, depois joguei degradés de cores da
paleta do site e as sobrepus em camadas
para chegar ao efeito desejado. A camada
de cores ficou levemente deslocada, imi-
tando falhas comuns desse tipo de impres-
sao. Por ultimo, adicionei sombreamentos
e ruidos para texturizar o desenho.

Apesar de nao ter certeza se conseqgui
simular efetivamente uma impressao

em riso, gostei da versao finalizada e de
trabalhar primeiro com a questao do con-
traste da ilustracao e, depois, as cores.
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Soundsystem

A segunda ilustragao foi especialmente
inspirada nas festas de soundsystem
(sistema de som) e nas mulheres MCs
gue entrevistamos. A estrutura desses
eventos conta geralmente com caixas de
som, discotecagem, e freestyle.

Fonte: Feminine Hi-Fi/Luana Hansen/Divulgagao







Fonte: Mamba Negra/Baile em Chernobyl
Badsista/Divulgagao

Eletronica

A terceira e ultima ilustragao foi
inspirada pelas festas underground
de musica eletrénica, distintas pelas
apresentacoes performaticas e forte
presenca do publico LGBTQ+.
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4.6 Infograficos

Quero ser artista

independente! Como faco?

Fiz uma série de pequenas ilustragoes
que representam figurativamente

cada etapa do processo de criagao e
langamento de um album. O fio que
une todas elas serve também como
guia para orientar a leitura. As cores
dialogam com a identidade da matéria.

J]@) 3 o )
C__I [ ] —
' = Produtora: toma as decisdes mais praticas e

QUERO SER ARTISTA INDEPENDENTE! COMO FACO?

Etapas da cadeia produtiva da miasica

1. A criagao & a etapa inicial de tudo,
mas se estende até a finalizagéo do
produto. E um processo muito indi-
vidual e geralmente fica nas maos
das prdprias artistas,

3. A escolha do suporte é fundamental. O mais
comum é o formato digital, que & mais barato,
mas tem muila gente que ainda produz materi-
al fisico (como CD, fita cassete ou mesmo
disco de vinil), visando a nichos especificos.

4. A distribuig@o varia de acordo com os
hébitos de consumo do publico. Upload em
plataformas de streaming? Deixar o materi-
al disponivel para download (gratuito ou
néon) em sites especializadas? Vendas do
material fisice em lojas (virtuais ou ndo) ou
em festivais e shows?

2. A produgdo depende de duas
fungdes, que podem ser exercidas
por profissionais diferentes ou

pela propria artista:

/f/all\

burocraticas. Decide, por exemplo, em qual 5. Divulgacdo é o que consolida todo o

estidio as gravagdes acontecerdo, quais caminho trilhado até aqui. Existern veiculos
Engenheira de som: responsavel pela equipamentos vao ser usados, 0 prazo para especializados em bandas indies e o ideal &
qualidade final do que seré gravado em finalizagda do projeto e em qual formato ele que a artista escreva um release (texto com
estidio. Cuida da parte técnica da sera gravado. informagdes sobre o seu trabalho)  envie
gravagao, manipulagao, mixagem e para estas plataformas.

masterizagio do som.
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Tem muito os&ra Qus &0ha qus nio tem preccnocelto, maa quando
vel fmlac guais mulheres na msice eles mris gostam, eles
titubsilam @ repoetsm &3 MEENSE8, A&F mEle conhaecldss... N&O vEO
alfn. E quando rolam aguelas lismtas no Passhook de selhooes
guitarristse, bandae, ahows eto, sles lembram multc maie doe
homens. BEntBo nt€ gque ponto eles =atfic messo ouvindo as
bandas Tormadas por malharas?

- PalriGiA SaltakA

{In Venus o Readra)

P -

- ArRofaYA ¢ MinA Mim

{0urn D' Wine)

E intorespsante gue nde, 68 passoas LGBTY o as
milheres, estmmos seaprs pensands scbee as
oproesfies, & batemosm de frente quando elss rolam.
Nio vejc om cacas pensacsm mais profusdsments sobre
1880, O GuUO B uma pona. Forque oxiste, sim, uma
direrenga de tratamento. Ad pesecse olo mechistas,
o8 homsns edo machietas.

- MaRiANne CrESTaNi

[Mercenirias, Weadra & Blacdy Mary Una Chica Band)

- GaRla BoRegas

[Rakta}

0 maie difleoil de ser mulher @ eetar imserids nc w

meic musical & ter gue provar m sua capacidade

tompo todo, € multsa veEee St8 preosisar dizer gue
vocd fam igual ou melhor do que am homem.

~-NalAliA Malo$

(Punho e Mahin}

Relatos de machismo

Este infografico conta com depoimentos
em texto e dudio que foram captados ao
longo das entrevistas. Optei por fazer
uma colagem de fotos e intervengdes
manuais.

No site, existe uma interatividade com a
rolagem: conforme a leitora desce para
ler a reportagem, cada um dos relatos
vao aparecendo. O background também
tem um efeito parallax sutil.

Uma parte do infografico, que pode ser visto em
funcionamento na integra no site.
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De onde vem o dinheiro

Este infografico ja estava particularmente denso em informagéao

textual, por isso optei por fazer algo simples. O desenho de

moedinhas empilhadas emoldura o texto e representa os desafios de pagamentos e economias de uma artista independente.

DE ONDE VEM O DINHEIRO
Principais formas de financiamento disponiveis atualmente

; 1) SHOWS, FESTIVAIS E TURNES

0 caché pelas apresentagfes ao vivo & a principal
fonte de renda de artistas indies. Ele pode ser uma
porcentagem do valor das entradas ou um prego
fixo acertado com produtores. Em turnés, gastos
com passagens, hospedagem e alimentagao
devem ser acrescentados.

3) SERVICOS DE STREAMING

Plataformas como Spotify e Deezer repassam as
artistas um valor por cada faixa reproduzida, com
um desconto de 10% a 30%. As musicas so podem
ser publicadas por meio de empresas autorizadas
(gravadoras ou selos).

Em 2018, o Spotify tentou dar a oportunidade de
artistas indies publicarem musicas por conta
propria, mas a medida ndo foi lucrativa e, em 2019,
eles recuaram na decisao.

5) CONCURSOS

Os prémios recebidos pelas artistas podem ser
em dinheiro ou em contrato de gravagéo, e 580
financiados com verba publica ou por empresas.
E um complemento para a renda de artistas e
bandas, além de uma maneira importante de
divulgagao.

I

2) MERCHANDISING (MATERIAL FIsICO)

Em lojas fisicas ou digitais, os artistas vendem discos de vinil,
fitas cassete e CDs, camisetas, adesivos, patches, bottons,
entre outros produtos com a identidade visual propria. Muitas
artistas do underground encaram essa como a fonte de renda
mais importante, principalmente durante turnés.

4) EDITAIS PUBLICOS E PRIVADOS

ProAC (Programa de Agao Cultural do Estado de Sao Paulo)

ProAC editais: a selegfo & feita por concursos, € os
aprovados pela comissao recebem recursos financeiros de
incentivo fiscal fixados pela Secretaria de Estado da Fazenda.

ProAC ICMS: funciona per meic de patrocinios e é gerido pelo
Fundo Estadual de Cultura. As empresas que decidem
participar recebem descontos no imposto como forma de
incentivo. Um exemplo € o Natura Musical, edital anual da
empresa de cosméticos Natura.

6) CROWDFUNDING (FINANCIAMENTO COLETIVO)

Uma espécie de "vaquinha on-line” para financiamento de
projetos, que ajuda na coleta do dinheiro em troca de um valor
fixo. A artista, ao efetuar o cadastro na plataforma, deve informar
uma meta de valor e prazo para a captagao, com a possibilidade
de oferecer recompensas (brindes) para as colaboradoras.
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Onde estao as
mulheres na histéria?

Linha do tempo inspirada na proposta
feita pelo TAB UOL na reportagem
‘Ninguém solta a mao". Gostaria de
ter programado ela de forma interativa
com a rolagem, como o infografico

do “Relatos de Machismo”, mas por
dificuldades técnicas, ndo consegui.

No site, é possivel ver também, junto
com a linha do tempo, um background de
colagem de fanzines antigas, com efeito
parallax.

ONDE ESTAOD AS MULHERES NA HISTORIA?

enas por
ylaine, gu

= a
prémio
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GRAVADORAS VS. SELOS

A gravadora pode ser uma grande empresa,

(a major), ou um pegueno negdcio (a indie)
que auxilia 2 artista em diferentes etapas da
cadeia produtiva, pois oferece estrutura para a
produgao, ajuda a selecionar os meios de
distribuigdo e/ou facilita a divulgagao. A
extensdo desse suporte vai depender do
contrato assinado entre artista e gravadora.

Um selo é um catalogo de bandas que estdo
relacionadas de alguma forma, seja por se
situarem na mesma localizag8o geografica,
seja por explorarem o mesmo género musical
etc. Os primeiros selos surgiram como
divisBes de grandes gravadoras, mas hoje
podem constituir empresas independentes.

Gravadoras, selos,
underground e mainstream

O propdsito deste infografico era

explicar as diferencas entre termos

0 os de und J et muito utilizados na industria musical
S conceltos de underground e mainstream e por consequéncia também ao longo

ndo necessariamente se relacionam com o . .

termo independente. Ser indie é ndo estar d? reportagem. Busquei tragUZ”

atrelado a uma major, enquanto underground visualmente estas explicagoes.

e mainstream tém mais a ver com o tamanho

do publico: quem faz parte do mercado

pegueno ou meédio integra o primeiro grupo,

enquanto quem esté no mercado grande faz

parte do segundo.

UNDERGROUND VS. MAINSTREAM

Um exemplo pratico: Gal Costa € artista
independente, mas ao mesmo tempo faz parte
do mainstream.
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4.7 Colagem

Conforme a matéria comecgava a ganhar corpo e se concretizar visualmente, percebemos que haviam poucas fotos. O site, porém, ja
continha bastante conteuldo, e incluir uma quantidade adicional de imagens parecia inviavel. Decidi entdo fazer apenas uma grande
colagem, no estilo das grrrizines, com fotos diversas das artistas, bandas e coletivos que contribuiram para a reportagem.
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4.8 Videos

Gravacgao e edigao de videos sao areas
que me interessam muito e que tive
algum contato através de estagios.

Pensei em dar alguma caracterizagao
para os videos que também dialogasse
com a identidade do site. Por isso,
utilizei efeitos de glitch, sobreposicoes
de videos, e recursos sonoros como
chiado de televisédo. Esses efeitos
lembram a materialidade de uma TV
antiga, da mesma forma que a matéria
toda foi pensada para lembrar um
fanzine ou revista.

Ambos os videos foram editados no
Adobe Premiere.

Trechos dos videos “LUANA HANSEN: autonomia
e ancestralidade” e “O SOM DELAS".
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5.1 Programacgao

A etapa de colocar o site no ar era uma incog-
nita para mim. Apesar de ter uma nogao basica
de programacao, sabia que nao era suficiente
para criar do zero um site cheio de detalhes e
recursos interativos.

Pesquisei plataformas online e programas de
criagao de site, e testei alguns como Webflow,
Readymag e Adobe XD, o que foi muito util
para aprender um pouco mais sobre prototipa-
¢cao e HTMLS5.

Porém, ao final, optei pelo Wix, por possuir
uma interface mais intuitiva, maior liberdade
criativa e permitir criagao para desktop e mo-
bile. Sua desvantagem é que a versao gratuita
tem recursos limitados, por isso decidimos
fazer uma assinatura de um ano da versao
premium, além de também nos proporcionar
uma hospedagem propria.

5.2 Site

O site foi criado no dia 23 de outubro, e passou
por varias alteracdes e revisGes até chegar em
sua versao finalizada.

Tivemos um peqgueno contratempo em re-
lacao a interface do Wix. Como o site foi

todo elaborado em um notebook, seu melhor
funcionamento é em telas dessa proporgao.
Percebemos que em telas maiores - como a
de um computador - alguns elementos, como
as ilustracdes ou os papéis rasgados, tendem
a ser cortados.

Por isso, se vocé estiver acessando o site em
alguma tela maior e isso acontecer, recomendo
que vocé dé zoom com o navegador (ctrl + “+")
em torno de 150%. Mas, independente disso, a
experiéncia do site ndo deve mudar drastica-
mente.

O endereco é este:
https://www.dissonantes.com/

Nas proximas paginas mostro algumas captu-
ras de tela do site e de sua versao para celular.
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Versao desktop

mainstresam, mulher

cultura, ser
retudo para
dificuldades, brotam
spago

fite uma,

& felta por mulheres -
femininas. Esse dado faz parte de ui
Thabata Arruda, e publicada am julh

AUTONOMIA FACA-VOCE-MESHA

(IN)VISIBILIDADE APOTA MUTUA
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FACA-VOCE-MESMA

“Mulheres, conversando com mulheres e trabalhando com mulheres, ¢ um ate

o S0 UMa que

pliar sua vislbllidade 18 presente o of teafirmar & valoriza

enga feminina em 1odas as s da cadeia da mu
0 Women'a Music Event (WME) & uma dessas iniclativas Fundada em 2017 pela
nalista Claudia Assef e pela manager de artistas Maonique Dar = & uma

-

Girls Roc

plificad
pra Argentin:
fc

uma grana”
integrante, bal

r e a propria realizagdo di
lugares do mundo
olvid
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Versao mobile

Internet, € multo medhor quende vocé sstd 2 = dive .
focando e o piblico tem acesso ao-merch g E jo, Qospel, pop, rock, hip hop

Ao m
dificdldades, brotam iniciat
etos para driblar a falta da e
saran poblica o diversidade o

REPTRTAGEN: Rarharn
R

AUTONOMIA
FAGA-VOCE-MESHA
(IN)VISIBILIDADE
APOIA MUTUA

- GaRla BoRegas

{Rmkta)

O maim 4ifioil de eer mulher o
estar inserids no meic musical &
ter gue provar & sua capacidade
tempo todo, o multas vezes ata

mesme dia o logal, Faz toda a diferenca
Quento mais vood se apresenta; mafs yocé

branso o
oe 08 lugavess
elas imporan, porgue tEm main
dinheiro pare investin no somego,
mais tompo. Hoe, mulheres,
ganhamos 30% a sence da salirio.
Una milher trane tends a morrar
precocsments, un homem negro, dos
16 acs R4 ancs. Briste tods uma
quonstio scoinl ques atoapslha
28388 mlooriss (oo muméricas) &
ancandarem para a minica, oocimn
qus s Homene brancos téa mals
poseibilidpde de faaer.

-AlessandrA Braz

Oom & queda no coméreio de dizcos de vinll,
oassete & COs, @ maioria dos artistas opta
pela langamento de suas produgdes no

ganha 4 dad l8[ g8

singles gravados

um selo. Bemn

|deia de Fazer um selo das mulheres”,

recorda Leticia. Foi a:

1.de forma
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No comego do ano, estava assombrada por essa ideia de fazer um
trabalho de conclusao de curso grandioso, que representasse tudo
0 que aprendi ao longo desses cinco anos, que conseguisse mostrar
todo meu potencial, e que resolvesse todos os problemas do mun-
do. Hoje entendo que nao é bem assim que as coisas funcionam.
Acredito que tamanha pressao pessoal para fazer algo excelente foi
um empecilho para que eu simplesmente fizesse o que queria fazer,
e olhasse com uma compreensao humana para 0s meus resultados.
Ao longo da realizacao deste trabalho, pude me desapegar um pou-
co desse ideal inalcangavel e entender como meu processo criativo
realmente funciona e como lido com meus erros.

Outro fator que me tirou da zona de conforto foi trabalhar em grupo,
algo que até entdo nunca havia considerado fazer em um TCC. Eu
conhecia a Barbara e a Beatriz como amigas, nao como parceiras de
trabalho, e tinha meus receios de como seria esse processo. Porém
agora percebo que foi justamente essa combinacao de perspecti-
vas, ideias e discordancias que enriqueceu nosso projeto. Percebi,
também, que para alguém como eu que tem certa dificuldade em
acreditar no que faz, trabalhar ao lado de pessoas que te entendem
e apoiam é um constante exercicio de autoconfianga.

Foi muito proveitoso ter tido a oportunidade de aprender um pouco
mais sobre uma diversidade de assuntos, como ciberjornalismo, de-
sign interativo, infografia, edigdo de video, entre muitos outros. Sinto
que entrego este trabalho um pouco mais preparada em minhas
habilidades e ainda mais interessada nas interdisciplinaridades pos-
siveis no Design.

Toda a pesquisa e as entrevistas com mulheres tao incriveis e diver-
sas serviram de muita inspiragdo. Tive uma reafirmacao de que uma
das maiores contribuigbes que posso fazer, enquanto designer e
artista, é colaborar criando narrativas e visualidades que agreguem
e enaltecam mobilizagdes como estas.

Nao posso dizer que estou plenamente satisfeita com meus resul-
tados, acho que ha muito o que melhorar. Se estivesse com mais
tempo e mais bem planejada, gostaria de ter explorado mais as
potencialidades do meio multimidia e tornado a reportagem mais
interativa e acessivel, mas dentro das minhas limitagées foi isto
que pude fazer. Me incomoda também a existéncia deste trabalho
apenas no digital; tenho vontade de trazer pelo menos uma parte
de tudo que reunimos para um meio fisico, talvez um fanzine, que
possa ser distribuido em eventos e shows como os que frequenta-
mos. E estimulante pensar que este projeto pode ter uma continui-
dade, assumir outras formas, se expandir.

Por fim, me sinto grata por todas as experiéncias que tive ao longo
desses cinco anos em Bauru, e por ter vivido isso ao lado de pesso-
as tao queridas. Ainda existem muitas duvidas acerca do futuro e do
gue estou buscando, mas encerro este ciclo um pouco mais con-
fiante em meus processos e caminhos.
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