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RESUMO

Enguanto a televisdo ndo existia, o radio foi o meio através do qual as informacdes, 0s
entretenimentos, as novidades tecnoldgicas, os modismos culturais e as mudancas politicas
chegavam ao mesmo tempo aos mais distantes lugares. Num pais com grande extensdo
territorial e com altos indices de analfabetismo como o Brasil, o radio ocupou um papel social
destacado, pois grande parte da populacdo tinha esse meio de comunica¢do como principal
fonte de informacé&o, lazer e de atualizacdo. Tendo em vista a influéncia e a importancia dessa
midia para a sociedade brasileira, o presente estudo elencou como tema central a radiodifuséo
no Brasil, em especial, na cidade de Ribeirdo Preto / SP, entre 1937 e 1962, uma vez que,
guardadas as especificidades locais, a historia do radio nesta cidade mescla-se em varios
aspectos com a propria historia do radio brasileiro, constituindo, portanto, um objeto
historiogréafico potencialmente significativo para a analise do meio e sua relacdo com esferas
publica e privada da sociedade da epoca. Neste sentido, o estudo buscou fazer a reconstituicao
do papel sociocultural e politico cumprido pelo radio em Ribeirdo Preto, avaliando a presenga
e interferéncia dessa midia no cotidiano da populacdo, assim como sua participacdo nas
mudancas socioculturais, econdmicas e politicas vivenciadas pela sociedade do periodo. Tal
analise primou por uma abordagem que revelasse a historicidade da relacdo entre radio,
mercado, cultura e poder, e que dimensionasse sua importancia como espaco de
producéo/divulgacéo de produtos e padrdes culturais e de interacéo social.

Palavras-chave: Radio. Histéria. Ribeirdo Preto. Cultura. Politica.
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ABSTRACT

While there was no television, radio was the medium through which information,
entertainment, technology news, fads cultural and political changes came at the same time to
more distant places. In a country with large territory and with high illiteracy rates like Brazil,
the radio occupied a prominent social role, since most of the population had this means of
communication as the main source of information, entertainment, and update. Given the
influence and importance of media to the Brazilian society, the present study listed out as a
central theme broadcasting in Brazil, especially in the city of Ribeirdo Preto / SP, between
1937 and 1962, since the specific saved locations the history of radio in this city is mixed in
many ways with the history of Brazilian radio, and therefore, an object historiographical
potentially significant for the analysis of the environment and its relationship with public and
private spheres of society at the time. In this sense, the study sought to reconstitute the
political and socio-cultural role fulfilled by the radio in Ribeirdo Preto, evaluating the
presence and interference of the media in everyday people as well as their participation in
socio-cultural, economic and political changes experienced by society of the period. This
analysis was conspicuous for an approach to reveal the historicity of the relationship between
radio, marketing, culture and power, and that scale its importance as a space for production /
dissemination of products and cultural patterns and social interaction.

Keywords: Radio. History. Ribeirdo Preto. Culture. Politics.
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RESUMEN

Si bien no existia la television, la radio era el medio por el cual la informacion,
entretenimiento, noticias de tecnologia, los cambios de las modas culturales y politicos se
produjo al mismo tiempo a los lugares mas distantes. En un pais con gran territorio y con altos
indices de analfabetismo, como Brasil, la radio ocupd un rol social importante, ya que la
mayoria de la poblacion tenia este medio de comunicacién como la principal fuente de
informacion, entretenimiento y actualizacion. Teniendo en cuenta la influencia y la
importancia de los medios de comunicacion a la sociedad brasilefia, el presente estudio
aparece como un tema central de la radiodifusion en el Brasil, especialmente en la ciudad de
Ribeirdo Preto / SP, entre 1937 y 1962, desde los lugares especificos guardados la historia de
la radio en esta ciudad se mezcla en muchos aspectos con la historia de la radio brasilefia, y
por lo tanto, un objeto historiografico potencialmente significativo para el analisis del medio
ambiente y su relacion con las esferas publicas y privadas de la sociedad de la época. En este
sentido, el estudio trato de reconstituir el papel politico y socio-cultural cumplido por la radio,
en Ribeirdo Preto, la evaluacion de la presencia y la interferencia este medio en la gente
comdn, asi como su participacion en los cambios socio-culturales, econémicos y politicas
experimentadas por la sociedad de la época. Este analisis fue notable por un enfoque para
revelar la historicidad de la relacion entre la radio, la comercializacion, la cultura y el poder, y
que escala su importancia como un espacio para la produccion / difusion de los productos y
los patrones culturales y la interaccion social.

Palabras clave: Radio. Historia. Ribeirdo Preto. Cultura. Politica.
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INTRODUCAO

Durante boa parte do século XX, o radio, enquanto a televisdo ndo existia, representou
um espaco importante para a transmisséo e circulacdo de padrdes de comportamentos, dos
habitos, dos valores, das manifestacGes artisticas e intelectuais tipicos da sociedade
contemporanea. A partir de sua invencdo, esse artefato tecnolégico foi capaz de transpor tanto
os limites geogréaficos, quanto os mais restritos socialmente e ampliou a capacidade de
percepcao, acesso a informacdo, entretenimento e a cultura a milhGes de pessoas. O radio
atuou na transformacéo da organizagéo espacial e temporal da vida social, entrelacando-se ao
processo de modernizacao brasileira, participando, inclusive, da construcdo de uma sociedade
de massa no Brasil. Todavia, 0 veiculo ndo tem sido visto como um objeto de estudos
promissor no campo da Historia, haja vista, o reduzido ndmero de trabalhos publicados,
sobretudo, aqueles que abordam a questéo fora do eixo Rio de Janeiro - Sdo Paulo.

De uma maneira geral a maior parte dos trabalhos que tem se ocupado do tema,
provem das areas da Sociologia e da Comunicagéo, dedicando-se especialmente a analise da
linguagem dos meios de comunicacdo. A partir de uma abordagem socioldgica, analisam a
importancia e consequéncias socioculturais das mensagens transmitidas por canais dotados de
alto poder de alcance e/ou reproducdo, privilegiando questdes relacionadas ao mercado,
relagcBes com o tipo de audiéncia, funcdes e disfungdes da midia, tendo como objetivo a busca
de modelos mais eficazes para o uso destes proprios meios. Um trabalho importante e que
ainda é utilizado como referéncia ¢ o do filésofo canadense Marshall Mcluhan (1971). Em
“Radio, o tambor tribal”, publicado na década de 1960, o autor disserta sobre os efeitos do
radio na sociedade e o seu papel na transformagdo do homem, afirmando que independente da
programacdo (contetdo) que estd sendo levado ao ar, o radio, possui a caracteristica de
exercer influéncia e provocar alteragdes no comportamento, envolvendo e condicionando seu
publico ouvinte.

E importante considerarmos que, pela propria caracteristica do radio como meio de
comunicacdo, mapear o papel cumprido por essa midia é, de certa maneira, uma tarefa
complexa. No campo especifico da producdo cultural, concordamos com Hobsbawm (1995, p.
194), ao afirmar que tornar-se um pouco dificil reconhecer as inovac¢@es culturais trazidas
pelo radio, pois: “muito daquilo que ele iniciou tornou-se parte da vida diaria”. O radio
inovou ao mesmo tempo em que absorveu e adaptou outras formas de arte ja existentes.

Longe de pretender fazer do radio um de seus principais objetos de pesquisa, 0 autor enumera
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varias transformacdes imprimidas por este meio de comunicacdo, sinalizando para a abertura
de novas possibilidades de estudo acerca do radio e sua relacdo com a sociedade.

No Brasil, alguns poucos pioneiros se aventuraram por este campo. Um desses, foi o
historiador Alcir Lenharo (1995) que, ao reconstituir as trajetorias artisticas dos cantores
Jorge Goulart e Nora Ney, resgatou o cotidiano do radio e seus efeitos no tecido social. Seu
estudo também tem a intengdo de mostrar que o radio sobreviveu a televisdo, mas com uma
nova espécie de programacdo. As radionovelas, os programas de auditorio, de calouros e 0s
humoristicos, desapareceram do veiculo e ganharam novos formatos na televisdo. Este € o
caso das atuais telenovelas, dos programas de auditério e de humor, que garantem os grandes
indices de audiéncia da televiséo.

Em meio aos trabalhos especificos sobre o radio paulista destaca-se o livro de Antonio
Pedro Tota (1990), “A locomotiva no ar: radio e modernidade em Séo Paulo (1924-1934)",
pois é um dos poucos que situou o radio no interior do ambiente sociopolitico e cultural da
época. Ao tratar da questdo cultural, no sentido de praticas cotidianas, Lia Calabre (2002), em
“A erado radio” buscou analisar o poder e a interferéncia do radio no cotidiano da sociedade
brasileira, através da reconstrucéo da histéria da “Radio Nacional” do Rio de Janeiro. Outro
ndo menos importante € o de Amara Rocha (2007). Por meio de uma larga pesquisa nos
arquivos, publicacdes e memorias, no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, a autora recuperou a
historia do radio e da televisao, entre 1950 e 1970, em um trabalho que agrega a Historia o
viéis da antropologia cultural, examinando as teias discursivas e o universo dos circuitos
envolvidos em sua construcao e viabilizagao.

A percepcdo da grande influéncia que os meios de comunicagdo exercem sobre as
pessoas tem motivado alguns historiadores a buscarem por respostas utilizando uma
abordagem social. Os estudos de Néstor Canclini (1995) e Jesus Martin-Barbero (2008)
apontam para esta direcdo. Estes autores acreditam que, especialmente na primeira metade do
século XX, tanto o radio, quanto o cinema “contribuiram com a organizacao dos relatos de
identidade e do sentido de cidadania nas sociedades nacionais”. Os programas de radio
possibilitavam “que grupos de diversas regifes de um mesmo pais, antes afastados e
desconectados, se reconhecessem como parte de uma totalidade”. Se pensarmos em um pais
como o Brasil, com grandes dimensdes territoriais, a funcéo de integracdo social do radio era
ainda maior. As transmissfes em ondas médias e curtas, aliadas as retransmissdes de
programas dos grandes centros para as cidades do interior criavam referéncias culturais

comuns a todo o pais.
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Dentre as produc¢des mais sistematicas relacionadas a radiodifusdo, ha aqueles que tém
se debrucado sobre o periodo posterior ao golpe Militar de 1964 e o exercicio da censura, ou
focalizam a atuacéo do (DIP) Departamento de Imprensa e Propaganda — durante o Estado
Novo (1937-1945) - sobre 0 meio, em que o pdlo de atracdo para o estudo do radio é exercido
pelo papel central que o Estado ocupava. Em torno deste ponto, trabalhos como os de
Capelato (1998), Goulart (1990) e Souza (1990) fazem inimeras referéncias a utilizacdo do
radio como veiculo de propaganda politica governamental. Estas analises partem do
pressuposto que a interferéncia do Estado na area da cultura - cinema, teatro, radio, musica
popular - fazia parte de um grande projeto nacionalista que pretendia legitimar o Estado
Novo, oriundo de um golpe e conquistar o apoio dos trabalhadores a politica varguista.

Seguindo esta mesma linha de pensamento, temos o livro “Sacralizacdo da Politica’,
também de Alcir Lenharo (1986). Sobre a politica nacionalista desenvolvida pelo Estado
Novo, Lenharo conclui que durante o periodo foram empregadas as mais variadas formas e
meios de comunicacao (radio, imagens, discursos, jornais, etc.) a fim de propagar suas ideias
e, a0 mesmo tempo, criar uma falsa nocdo de nacdo moderna, igualitaria, forte e patridtica.
Essa perspectiva é igualmente compartilnada por Nicolau Sevcenko (1998, p. 513-620) em
“Histéria da Vida Privada no Brasil”. A tematica abordada nesses textos € muito similar, pois
primam pela reconstrucdo do papel do radio relacionado a propaganda politica do periodo. Os
autores procuraram mapear como 0 governo Vargas, a fim constituir uma base social de
sustentacdo politica, instituiu mecanismos legais e institucionais de repressdo e doutrinacéo, e
como agiam 0s 6rgdos responsaveis por fazer cumprir as determinacdes governamentais.

Voltando-se especificamente para o Estado Novo e o papel do radio, relacionado a
propaganda politica do periodo, encontramos também o trabalho de Fernando Limongeli
Gurgueira (1995), “Integracéo pelas ondas: o radio no Estado Novo”. O autor buscou entender
como os idedlogos e organizadores do sistema de propaganda politica do regime, elaboraram
um projeto educativo a ser posto em préatica atraves do radio. Por meio de ideias e valores,
principalmente, tal projeto visava formar a consciéncia do povo brasileiro e promover a
“integracdo nacional”. Por focalizar especificamente o radio relacionado a educacdo no
periodo do Estado Novo, em uma linguagem leve e bem escrita, o texto de Gurgueira acaba
sendo um guia facil para se conhecer algumas das ideias do projeto de construgdo e integracao
nacional pelo viéis politico-pedagogico.

Entre as pesquisas que lidam com o lado comercial da producdo cultural e o espaco
da midia, assim como a atuacdo integradora do veiculo ligada a sua articulagdo com o

mercado esta o livro de André C. Madrid (1972), “ Aspectos da Teleradiodifusdo Brasileira”.



14

Neste estudo, o autor entende que o radio, devido as suas potencialidades, atraiu diferentes
interesses que iriam conforméa-lo a objetivos situados no campo das atividades econémicas. O
processo de industrializacdo e comercializagdo, necessitando de novos estimulos ao consumo,
pressionaria a radiodifusdo, a fim de integra-la na dinamica da competicdo interna através da
propaganda. Acerca desta questdo, nos deparamos com os escritos de Augusto Luiz Milanesi
(1978), “O Paraiso via Embratel”, no qual o autor analisa a transformacdo dos habitos
interioranos, a relacdo entre as pessoas e os padrdes de consumo dos habitantes de uma
cidade, ap0s a chegada do radio e da televisdo na cidade.

Embora ndo pertencam a area de Historia, alguns trabalhos séo proficuos e servem de
referéncias como fonte secundaria sobre o assunto, entre os quais estdo de Luiz Carlos Saroldi
e Sonia Virginia Moreira (1984), “Radio Nacional: o Brasil em Sintonida’ e “Por tras das
ondas da Radio Nacional” de Miriam Goldfeder (1980). Ainda que boa parte dos estudos
sobre o radio privilegie a Radio Nacional do Rio de Janeiro e, de certa forma, ndo explore
outras realidades como a historia e presenca de emissoras regionais, essas obras sdo
significativas, pois fornecem dados sobre o surgimento e desenvolvimento dessa midia no
Brasil, sua relacdo com a politica, a economia e a cultura, além de informag6es sobre varios
aspectos das programacoes.

Outras producdes disponiveis séo as biografias e os textos memorialisticos, a maioria
produzida por jornalistas e radialistas, que tentam resgatar a trajetdria de locutores, artistas e
produtores do periodo. Apesar de essas producBes explorarem o carater mais factual e as
peculiaridades do desenvolvimento do radio, dando maior énfase aos idolos, aos programas de
auditorio e a producdo musical, sdo fundamentais para compreender como era 0 ambiente de
trabalho dos profissionais do radio, ambiente que envolvia um grande nimero de pessoas, que
se dividia nas mais diversas funcfes. Entre essas producdes, estdo nomes como 0s de Mario
Ferraz Sampaio (2004), Renato Murce (1976), Wilson Rovei (1986), Reynaldo C. Tavares
(1999), Santiago e Rezende (2005) e Lopes (1978). Destacamos ainda, o livro do jornalista
Fernando Morais (1994), “Chatd: o rei do Brasil”, no qual o autor apresenta um farto material
fotografico e documental sobre a vida de Assis Chateaubriand, uma das pessoas mais
polémica da historia politica e jornalistica nacional. Apesar de bem documentada, a biografia
tem propensdo para o anedético, no entanto, fornece inimeros elementos sobre como o0s
meios de comunicacdo, a industria cultural, se interpenetravam no poder, sendo atores e
espectadores dos acontecimentos.

O levantamento e andlise dos principais trabalhos que elencam o radio como objeto de

estudo mostraram que ainda ha muito a ser pesquisado acerca do veiculo, sobretudo no campo
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da Histdria e, principalmente no diz respeito as emissoras do interior. Entretanto, nos fez ver
que o radio deixou marcas significativas no ambiente social, num periodo em que era
considerado o mais importante veiculo de comunicacdo; marcas que permanecem
impregnadas nos quadros de memdria daqueles que ainda hoje se sentem muito bem
acompanhados por este meio. Conhecer mais profundamente esta histéria, publicizar uma
época em que havia um relativo ecletismo das producges radiofénicas; tentar compreender o
imaginario desse tempo por intermédio da historia deste veiculo pode ser algumas das frentes
que se abrem para o historiador. Com base nesta percepcao, este trabalho se enveredou por
este campo, elegendo como objeto de analise, o radio na cidade de Ribeirdo Preto / SP, entre
1937 e 1962, uma vez que, guardadas as especificidades locais, a historia do radio nesta
cidade, por vezes, assemelha-se em varios aspectos com a propria historia do radio brasileiro,
constituindo, portanto, em um objeto historiografico potencialmente significativo para a
analise do meio e sua relagdo com esferas publica e privada da sociedade da época.

Apesar de inUmeras experiéncias realizadas em diferentes paises, desde o seculo XIX,
o radio como um servico regular de transmissdo surgiu nos Estados Unidos, em 1920, quando
a empresa Westinghouse criou a KDKA, cujas primeiras transmissdes foram dedicadas a
cobrir as eleicbes presidenciais norte-americanas. Na Europa, as primeiras emissoras
radiofonicas surgiram na Inglaterra e na Franca no ano de 1922. Todavia, em nenhum outro
lugar foram registrados indices de crescimento do setor radiofénico semelhantes aos dos
Estados Unidos, visto que, em 1924, o pais ja contava com cerca de 500 emissoras de radio
(CALABRE, 2002, p. 8) Diante desse quadro promissor, as empresas norte-americanas de
equipamentos e aparelhos de radio logo iniciaram o processo de expansdo para outros paises,
inclusive para o Brasil.

A apresentacdo do novo artefato tecnologico aos brasileiros ocorreu durante a
Exposicdo Nacional, preparada especialmente para os festejos do Centenadrio da
Independéncia Brasileira, em 1922. Para um pais que vivia embalado pelo desejo de progresso
e desenvolvimento e, sobretudo, de modernidade, a ocasido ndo poderia ser mais oportuna. As
primeiras transmissdes provocaram varias sensacdes aos inUmeros visitantes que percorriam
os pavilhdes da Exposicdo Nacional: espanto, curiosidade... Perplexidade, encanto. A
capacidade de o novo meio de comunicacdo transmitir a longa disténcia todo o tipo de
mensagem, despertou o interesse de intelectuais como o educador e antropélogo Roquette
Pinto e Henrique Morize, que viram na nova tecnologia um potencial inestimavel para o uso

educativo.
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A instalacdo oficia da primeira emissora, em 1923, a “Radio Sociedade do Rio de
Janeiro”, cuja programacdo teria finalidades estritamente educativas e culturais, foi obra
desses visionarios que, j& naquela época, defendiam que a solugdo para muitos problemas do
pais estava na educacdo. O grande fascinio despertado pelas possibilidades do novo artefato
tecnologico motivou a criacdo de outras emissoras, em varias partes do pais, as quais ja
nasciam sob o designio educativo, como aconteceu na cidade de Ribeirdo Preto, quando em
1924, um que grupo de comerciantes, profissionais liberais e intelectuais oficializou a
fundacdo da Réadio Clube de Ribeirdo Preto (PRA-7), considerada por varios autores’, como
sendo a primeira emissora a ser instalada no interior paulista.

Todavia, na década de 1930, a radiodifusdo brasileira se descolaria gradativamente do
referencial educativo e tomaria outro rumo, alcando novos vbdos. O aperfeicoamento
tecnologico possibilitou a diminuicdo dos custos dos aparelhos, permitindo um maior acesso
da populacdo ao novo meio de comunicacdo. Além disso, em 1932, ocorre a liberalizagdo da
publicidade, antes proibida pela legislacdo, possibilitando que as emissoras, em especial a
Radio Clube de Ribeirdo Preto, deixassem progressivamente o seu carater amadoristico e
caminhassem em direcd0 a sua profissionalizacdo e consolidagdo como empresas. A
decantada vocacéao educacional foi dando lugar a I6gica comercial, que acabou por dominar o
setor. Em um processo crescente de ampliacdo, o radio assumia proporces sociais mais
significativas, tornando-se presenca marcante nos lares brasileiros.

Durante a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), ao contrario da midia impressa, as
ondas sonoras desconheciam fronteiras e dependiam pouco dos materiais mobilizados para o
conflito, transformando-se no principal, e muitas vezes estratégico veiculo de producdo e
circulacdo de informacbes em varias partes do mundo. Com o fim do conflito mundial, o
habito de ouvir radio adquiria proporgdes jamais vistas anteriormente. O radio trazia o0 mundo
para dentro das casas das pessoas, falava “individualmente” com €elas, cada individuo era
tocado de forma particular pelas mensagens que eram recebidas simultaneamente por milhares
de ouvintes. A partir de meados da década de 1940, o réadio integrou-se, definitivamente a
sociedade brasileira, ocupando papel central na producdo cultural e artistica do pais.
Consequentemente, as emissoras tornaram-se empresas altamente lucrativas. O modelo
adotado foi o de complexas estruturas, que mobilizavam um grande e variado nimero de

artistas e técnicos na producdo de programas ao vivo. A Radio Clube de Ribeirdo Preto (PRA-

! De acordo com autores como Maranhéo Filho (2000), Sampaio (2004), e Roveri (1986) esta radio teria sido a
primeira emissora a entrar no ar no interior do Estado de S&o Paulo e a sétima a operar regularmente no pais, fato
que demonstra o pioneirismo da cidade no campo da radiodifuséo
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7) desenvolveu um eficiente sistema de insercdo e controle de publicidade, permitindo a
aproximacéo de grandes agéncias de publicidade e a incluséo de importantes anunciantes do
radio brasileiro, além de varios anunciantes locais. Os programas de auditério com a
participacdo de orquestras, conjuntos musicais, concursos de calouros e humoristas se
popularizaram nessa época, assim como a producdo das radionovelas, as quais forjaram
habitos e costumes, despertaram polémicas e fizeram muito sucesso junto ao publico ouvinte;
sendo estrategicamente utilizadas para promover o aumento na venda de produtos de higiene e
de limpeza, principalmente de empresas multinacionais que passaram a ter no radio um aliado
para sua entrada no mercado brasileiro.

Em um espaco de cerca de trinta anos e em uma sequéncia ininterrupta, 0S programas
jornalisticos caracterizaram o surgimento, 0 amadurecimento e uma significativa evolucao do
radiojornalismo em Ribeirdo Preto. A PRA-7 partiu da “Era gillete press” — expressao
cunhada por Ortriwano (1985, p. 117) - que se alimentava das noticias recortadas dos diarios e
avancou em direcdo a qualificacdo do conteudo informativo, incorporando técnicas de
redacéo, editoracdo e reportagem. Estruturou-se um departamento de radiojornalismo e outros
programas noticiosos passaram a ser apresentados com regularidade e com um tratamento
editorial mais acurado. Nos programas jornalisticos como o “Rotativa Sonora’, criado em
1945, além de transmitir as noticias internacionais, nacionais e locais, 0 programa oferecia
servicos de utilidade publica e acompanhava de perto a politica e administragdo publica local.
O programa perpassou décadas, tornando-se a marca do jornalismo da PRA-7, considerada até
entdo a principal formadora de opinido publica em Ribeirdo Preto, visto que a primeira
emissora concorrente — a ZYR-79 - entraria no ar somente em 1953. Outro programa
jornalistico que merece destaque, particularmente por ter representado um marco no debate
reflexivo em torno de temas e ideias em Ribeirdo Preto foi 0 “Centro de Debates Culturais’.
Entre 1946 e 1962, o programa promoveu debates tematicos, nos quais um assunto do
momento motivava as discussfes. No auditorio, ou por telefone, o publico era convidado a
participar. Durante 0 tempo em que esteve no ar, 0 programa contou com a presenga de
importantes personalidades das mais diferentes areas.

Para as varias modalidades de programas, a emissora de Ribeirdo Preto organizou uma
estrutura artistica e técnica como poucas no pais. Ouvir a Radio Clube (PRA-7) tornou-se
parte dos habitos da populacdo ribeirdopretana. A boa fase que o setor radiofbnico
experimentava contribuiu para que, em 1956, a emissora concluisse as obras do “Palécio do
Ré&dio”, um prédio tecnicamente planejado para abrigar uma emissora de radio. Além de um
auditorio com capacidade para 380 pessoas, havia estudios especificos para cada modalidade
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de programa, radionovelas, jornalismo, musicais, entretenimentos e a producédo de comerciais.
Dentro do conjunto das emissoras paulistas, especificamente, e mesmo brasileiras em termos
gerais, 0 pioneirismo, a estrutura e organizac¢do do “Palécio do Radio” sdo dignos de énfase,
visto que, na época, a maioria das emissoras, inclusive algumas das grandes emissoras da
capital paulista e do Rio de Janeiro, ocupavam areas adaptadas para a instalacdo de seus
estudios e auditorios.

Apesar de a emissora de Ribeirdo Preto seguir o modelo de programacéao radiofonica
das principais emissoras do eixo Rio/Sdo Paulo, havia a preocupacdo em atender as
particularidades e demandas do publico local, 0 que a levava a produzir uma programacao
proxima da expectativa do publico ribeirdopretano. Pela diversidade da programacao,
qualidade sonora e pela cobertura que chegava a atingir varios pontos do pais, a Radio Clube
(PRA-7) adquiriu grande popularidade e influéncia entre os ouvintes. Nomes que ganharam
expressdo no cendrio artistico nacional fizeram parte do quadro de profissionais da emissora,
que chegou a empregar mais de uma centena de funcionarios. Mesclando estrutura técnica,
profissionais qualificados, artistas e radialistas de talento, a PRA-7 manteve a lideranca do
radio em Ribeirdo Preto por mais de trinta anos.

As décadas de 1940 e 50 sdo consideradas pelos especialistas do assunto como a “era
de ouro do rédio” brasileiro. Em Ribeirdo Preto ndo foi diferente. Em um momento de
urbanizagédo crescente, quando o Municipio passou a conhecer novos padrdes de consumo
como simbolos de modernizagdo, o veiculo consolidava-se em sua posicdo de meio de
comunicagdo de massa, como um espaco significativo de producédo e divulgacdo de produtos
culturais, influenciando na formacéo dos habitos da sociedade ribeirdopretana. E claro que as
grandes emissoras do eixo Rio de Janeiro / Sdo Paulo, como a “Ré&dio Nacional” também
exerciam forte influéncia no conjunto do pais, visto que, em regra, sdo objetos de analise para
0 estudo do desenvolvimento do radio no Brasil. No entanto, ha uma acentuada escassez de
dados e trabalhos acerca das emissoras de radio do interior. Essa auséncia de pesquisas do
ponto de vista da perspectiva historica que permitam identificar e refletir sobre a presenca e 0s
efeitos sociais do radio em Ribeirdo Preto foi 0 que motivou esta pesquisa.

O radio, aqui, € pensado enquanto meio de comunicagdo de massa que tanto constroi
quanto veicula praticas culturais e codigos de comportamento social, apresentando-se como
um lugar especial de onde se pode partir para melhor entender a conformacdo da propria
sociedade na qual estava inserido. Desse modo, o estudo buscou fazer a reconstituicdo do
papel sociocultural e politico cumprido pelo radio em Ribeirdo Preto, avaliando a presenca e
interferéncia dessa midia no cotidiano da populacdo, assim como sua participagcdo nas
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mudancas socioculturais, econdmicas e politicas vivenciadas pela sociedade do periodo. Tal
analise primou por uma abordagem que revelasse a historicidade da relacdo entre radio,
mercado, cultura e poder, e que dimensionasse sua importancia como espago de
producdo/divulgacdo de produtos e padrdes culturais e de intensa interacdo social.

Salientamos que tanto a escolha da cidade de Ribeirdo Preto, quanto da emissora
Radio Clube (PRA-7) como objetos de nosso estudo deveu-se, primeiramente, pelo fato de
essa emissora ter sido uma das pioneiras em termos de desenvolvimento tecnolégico,
estrutural e comercial do interior paulista, além de permanecer por quase trés decadas como a
Unica emissora de radio da cidade, conquistando para si a primazia da audiéncia em termos
locais. Em segundo lugar, devido & importancia representada por Ribeirdo Preto no conjunto
das cidades que fazem parte do Estado de S&o Paulo, em grande medida, por sua integracao
no sistema de producao e circulacao de riquezas, além da relativa disponibilidade de material
para a pesquisa. Por ser uma regido relativamente rica, Ribeirdo Preto teve relevante
participacdo na histéria nacional, desempenhando, muitas vezes, papel importante nas
politicas estadual e nacional.

Ribeirdo Preto passou por uma significativa transformacao social e econdmica em um
curto periodo de tempo. Em poucas décadas, sua economia, inicialmente rural, estruturada na
monocultura do café, evoluiu para uma economia largamente urbana, baseada em um
composto de comercio, servigos, e em menos escala industria. Embora o Municipio comece a
despontar no cenario nacional com o desenvolvimento da economia cafeeira no final do
século XIX, é, sobretudo a partir da década de 1940, quando se intensificou o processo de
recuperagdo econdmica apos a crise dos anos 30, que a cidade de Ribeirdo Preto avangou com
maior celeridade em direcdo aos elevados padrfes de riqueza que a caracterizam e por meio
da qual se tornou conhecida em todo o pais.

Ao mesmo tempo, acreditamos que o estudo local ou regional pode contribuir
oferecendo novas possibilidades de andlise para o estudo de carater nacional, podendo
apresentar todas as questdes que fundamentam a andlise histérica (movimentos sociais, a¢do
do Estado, atividades econémicas, identidade cultural, entre outros), isto a partir de um angulo
que focaliza o especifico, o particular. A historiografia nacional ressalta as semelhangas, ja a
regional lida com as diferengas, com a multiplicidade. Traz também a possibilidade de
mostrar o concreto, o cotidiano, e de fazer a ponte entre o individual e o social, sendo também
capaz de testar a validade de teorias elaboradas a partir de outros parametros, como por
exemplo, aquelas que tentam explicar o pais ou uma regido como um todo, hegemonicamente.

Essas teorias quando confrontadas com realidades particulares, muitas vezes se mostram
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incompletas e inadequadas. Dessa forma, nossa analise privilegiou a cidade de Ribeirdo Preto
e sua mais significativa emissora de radio, a PRA-7 (Radio Clube), em seu momento aureo,
com a intencdo de, para além do estudo in loco, tracar um panorama que ajude a compreender
0 papel exercido pelas emissoras de radio e que aponte a importancia e a viabilidade de
pesquisas nesta area pela historiografia.

Em nosso proposito de reconstruir e interpretar a trajetoria do radio em Ribeirdo Preto,
ndo por si s6, mas inserida em uma rede de significados que permitam revelar as condi¢bes
histdricas que determinaram sua existéncia, dinamica e atuacao, ao longo de trés décadas, foi
realizada uma pesquisa em diversas fontes, uma vez que em praticamente todo o periodo
analisado, a programacé&o do rédio era ao vivo. As gravacdes eram feitas em pequeno nimero,
pois a logica comercial visava 0 consumo imediato do que era produzido, ndao havendo,
portanto, uma preocupacdo especifica com a sua preservacao. Acrescentamos a este fator, o
problema do mau estado de conservagdo e, em alguns casos, a desorganizagcdo dos
documentos historicos em determinadas institui¢cbes publicas. Outra questdo esta relacionada
ao fato de que muitos documentos, por vezes, estarem nas méos de particulares que ndo séo
encontrados ou ndo querem cedé-los para consulta. Assim, explicitamos que as dificuldades
para a realizagdo das investigagdes, aqui propostas, foram tanto relacionadas & documentacao,
quanto de apoio tedrico, visto que, 0s avancos ainda sdo lentos, no que diz respeito a
sistematizacdo de um instrumental tedrico e metodologico que nos auxilie nas analises do
papel dos meios de comunicacdo em suas relagdes com o publico ouvinte e com 0s VArios
setores da sociedade.

No acervo da emissora PRA-7, locado no (MIS) Museu da Imagem e do Som de
Ribeirdo Preto e no Arquivo Publico e Histdrico de Ribeirdo, foi consultada uma
documentacdo composta por livros de registros, matérias de jornais e revistas, além de
depoimentos sonoros, ligados a fundacdo e a dinamica funcional da emissora. Ja para a
andlise da criacdo dos aparatos institucionais responsaveis pelo controle dos meios de
comunicacdo e da propaganda oficial durante a era Vargas (1930-1945), utilizamos a
Legislacdo Federal, composta pelos Decretos-leis relativos aos anos de 1932 a 1939; os
exemplares da revista “Cultura Politica” (1941-1944), disponiveis no Centro de Pesquisa e
Documentacdo Historia Contemporénea, da Fundacdo Getulio Vargas — CPDOC/FGV, os
censos produzidos pelo IBGE de 1930 a 1960, além de varios estudos historiograficos que
trabalharam as questfes envolvendo as mudancgas ocorridas com o governo Vargas e suas

implicacdes politicas, econdmicas e sociais para a cidade de Ribeirdo Preto.
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Entre a bibliografia que estuda os varios pontos mencionados, ndo podemos omitir o
valor das informac@es coletadas nos trabalhos académicos de Thomas W. Walker e Agnaldo
de Souza Barbosa (2000), autores de “Dos Coronéis a Metropol€e’, de Sandra Mércia Tonetto
(2000) autora de “A politica econémica de Getulio Vargas em Ribeirdo Preto (1930-1945),
Julio Manuel Pires, autor de “O desenvolvimento econdmico de Ribeirdo Preto entre 1930-
2000”7, de Divo Marino (1975), autor de “O populismo radiofonico em Ribeirdo Preto”, entre
outros.

Boa parte das fontes estudadas € composta por documentos escritos, o que nos colocou
diante da perspectiva da época em que foram produzidos. Logo, o exame levou em conta que
esses registros ndo se constituem em verdades, mas sim em constru¢des humanas, em que ha
toda uma subjetividade implicita. Todo discurso parte de um “lugar”, de um determinado
campo seja econémico, politico ou social. Os discursos escritos acabam por nos apresentar
representacfes sociais do mundo construido tanto pelo seu autor diretamente, quanto pelo
grupo a que se filia, grupo esse que, de certa forma, por meio de seus interesses, determina o
lugar do discurso e as representacdes que aparecem explicitamente no proprio discurso.

Roger Chartier (1988, p. 17) nos diz que é necessario fazermos a relagdo dos discursos
pronunciados com o lugar de quem faz uso dele para conseguirmos entender as representagoes
de mundo pretendidas por determinado grupo. Para o autor, a historia cultural toma por objeto
a compreensdo das formas e dos motivos — ou por outras palavras, das representacdes do
mundo social — que, a revelia dos atores sociais, traduzem as suas posi¢Oes e interesses
objetivamente confrontados e que, paralelamente, descrevem a sociedade tal como pensam
que ela é, ou como gostariam que fosse. Portanto, tais documentos ndo se constituem em
verdades, mas sim em constru¢fes humanas, em que ha toda uma subjetividade implicita.
Neste sentido, as reportagens, artigos e editoriais de jornais e revistas foram avaliados
enquanto linguagens produtoras de significados em relacdo a uma situacdo contextualizada
historicamente, visto que, por detrds de toda noticia registrada subjaz uma visdo de mundo
dos jornalistas e proprietarios da empresa.

Diante de inUmeras lacunas na documentacéo escrita, recorremos ainda, as fontes orais
como material de investigacdo empirica. Neste caso, se enguadram o0s depoimentos
pertencentes aos acervos do Museu da Imagem e do Som de Ribeirdo Preto, do ndcleo de
comunicacdo da UNAERP (Universidade de Ribeirdo Preto) e do Projeto Memodria e
Patrimonio da Saude Publica no Brasil, produzido pela UNIRIO (Universidade Federal do Rio
de Janeiro). Lembrando que o trabalho foi complementado pela bibliografia pertinente ao

tema, assim como os escritos de memorialistas locais, como forma de suprimir espacos néo
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documentados, confrontar informacfes e visdes pessoais de profissionais e ouvintes que
testemunharam, de dentro, ou de fora do veiculo, os bastidores, a atuacdo e a presenca do
radio na sociedade e sua relacdo com as diferentes instancias de poder.

As audicdes dos relatos nos forneceram informacgdes significativas, contribuindo
sobremaneira para aclarar varias questdes tratadas ao longo da elaboracdo do trabalho. Apenas
salientamos que este estudo lida com impressdes isoladas, ndo exaustivas, devido a
dificuldade em encontrar pessoas que tenham testemunhado este periodo. Por ndo possuir
imagens, tendo apenas o audio como canal, o radio possui a caracteristica de criar 0s cenarios
em que os fatos acontecem na imaginacdo do ouvinte, influenciando ainda mais a sua
compreensdo e a forma como esses fatos sdo guardados na memoria. Desta forma, ao produzir
essas “imagens’ auditivas, o veiculo acaba afetando os indices de percep¢do ou modos de
recepcdo de quem se transporta para 0os ambientes criados por seu som.

O recurso da Histéria Oral contribui de forma imprescindivel para a preservacao da
memdria coletiva, no entanto, alguns criticos argumentam que a “memoaria ndo é fiel aos
fatos” (BERGSON, 1999), porém, também néo se pode afirmar que os documentos escritos o
sejam, uma vez que, sempre existe um intermediario entre a narrativa do acontecimento e o
préprio acontecimento. Segundo Nascimento (2006, p. 1-20), os criticos advogam que a
memdaria ndo é confidvel como fonte historica, pois é distorcida pela deterioracdo fisica e pelo
proprio saudosismo comum aqueles com idade avancada; ha ainda as tendéncias pessoais
tanto do entrevistador quanto do entrevistado, e a influéncia das versbes coletivas e
retrospectivas. No entanto, os criticos ndo consideram que toda e qualquer fonte esta
impregnada de subjetividade, a comecar pelos simples fato de que todo o autor é um ser
humano. Nascimento (2006) acredita que tal postura sustenta-se na concepcao ja arraigada de
que a Histdria é propriedade de instituicdes e historiadores profissionais. Para o autor, esta
perspectiva estabelece um embate entre a memoria de alguns milhdes de seres humanos e a
historia de um namero infinitamente menor historiadores profissionais.

Como forma de ampliar algumas questdes e informacdes que tanto as fontes escritas,
quanto as orais ndo possibilitaram esclarecer, utilizamos também o recurso da Internet. A
partir de sites de 6rgdos e instituicGes publicas e privadas, ou aqueles especializados na busca
de material de carater académico e cientifico, bases de dados, foruns e revistas eletronicas foi
possivel elucidarmos alguns pontos que julgdvamos pertinentes. Todavia, assim, como na
biblioteca, no plano virtual foram necessarias algumas precau¢fes. Em principio pela grande
variedade de informacdes existentes na “rede”. Outra grande dificuldade é quanto a

veracidade das informacGes, pois muitos sites ndo sdo de total confianca, além disso, nos
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deparamos com a falta de enriquecimento e superficialidade acerca de determinados objetos
pesquisados. O espago virtual € um campo aberto a todo tipo de informacéo, umas veridicas,
outras nem tanto. Com base nesta percepgéo, procuramos ter cuidado com as informacoes
encontradas através das buscas e com certas facilidades que o recurso da Internet nos
possibilita. Portanto, no que diz respeito as fontes eletronicas, buscamos analisa-las de
maneira critica, confrontando e filtrando toda e qualquer informac&o, para que o resultado
fosse de bastante reflexéo e estudo acerca do objeto pesquisado.

Comecaremos o primeiro capitulo, expondo de forma sucinta como ocorreu a
implantacdo do radio em Ribeirdo Preto, com destaque especial para as transformacdes
sofridas pelo meio entre 1924 e 1937, descrevendo como a emissora Radio Clube (PRA-7)
estava se definindo como um negdcio baseado a partir de trés eixos: como investimento
tecnoldgico e empresarial, como consequéncia de sua relagdo com o setor publicitario e de
acordo com as articulagdes de seu funcionamento interno. Partindo do fato de que o radio
brasileiro estava adquirindo forca empresarial, apos a liberacdo da publicidade em 1932,
nosso intuito serd apontar como interesses ligados a esfera comercial passaram a impulsionar
0 desenvolvimento técnico e artistico da PRA-7, avaliando os esforcos e a atuacdo dos
empresarios do radio neste sentido e como a emissora buscava atender as expectativas do
publico ouvinte através de sua pratica radiofénica. Lembrando que além da introducdo da
publicidade na programacao radiofonica, outros fatores colaborariam para que o radio, ao
longo da década de 1930, se transformasse em um empreendimento comercial nos moldes
capitalista. Uma maior concentracdo populacional nas cidades, aliada ao aquecimento da
industria de bens de consumo proporcionaram uma gradativa ampliacdo do mercado interno.
Sustentadas pelas industrias e pelo comércio, as empresas radiofonicas estavam se
estruturando para levar até as mais distantes localidades, as propagandas de produtos e
servicos, patrocinadas pelos empresarios. Em um processo ascendente, a PRA-7 integrava-se
ao cotidiano da populacao ribeirdopretana e se firmava em termos empresariais.

Em outra esfera, discorreremos sobre como se iniciou a utilizagdo do radio no ambito
politico, abordando o fendmeno que envolveu o engajamento das emissoras paulistas,
particularmente a PRA-7 de Ribeirdo Preto, em apoio ao movimento constitucionalista de
1932, com o objetivo de compreender como teria sido a insercdo e atuacdo do radio como
veiculo de propaganda também no ambito politico. Quanto a este ponto, faremos, em
principio, uma analise de como o governo Vargas estava criando aparatos legais e
institucionais que seriam responsaveis pelo controle dos meios de comunicacdo e da producédo

cultural nacional, como também da propaganda oficial do novo regime. Em seguida,
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trataremos dos precedentes do golpe e da instauracdo do Estado Novo, com o propésito de
entender como se comportou o radio em meio a conjuntura politica caracterizada pelos
choques entre os integralistas e comunistas e de que forma Getulio Vargas obtinha proveito
das lutas entre os dois grupos rivais para fortalecer o seu poder pessoal. Através dos meios de
comunicacdo, com destaque para o radio, o governo Vargas empreenderia uma massiva
campanha contra a ameaga comunista, conseguindo anular a elei¢do presidencial que deveria
acontecer em 1937.

Em Ribeirdo Preto, como no restante do pais, 0 periodo que antecedeu a implantacao
do Estado Novo foi um tempo de répidas mudancas e de grande incerteza. Ndo apenas 0s
atores na politica municipal sentiam-se inseguros em seus papéis, como as fungdes do sistema
politico local e estadual passaram por consideravel reestruturacdo. Diante desse quadro,
estudaremos as principais mudancas ocorridas, na politica local, entre 1930 e 1937, periodo
marcado pelo aumento da tensdo social e repressdo ao movimento comunista, articulando
esses pontos ao nivel nacional. Nosso propdsito sera ainda, avaliar o comportamento da PRA-
7 (Rédio Clube) diante da propaganda anticomunsta, uma vez que, as vésperas da implantacdo
do Estado Novo, a emissora e toda imprensa local apoiaram as ag¢Bes governamentais
reunindo-se em um movimento “ Contra o0 Comunismo”.

No segundo capitulo, iremos inicialmente trazer a discussao alguns pontos em torno da
relacdo entre o radio e o Estado Novo, que através de mecanismos legais e institucionais
procurava utiliza-lo dentro de seus projetos politico-ideoldgicos, num claro objetivo de
construir uma base favoravel de consenso em torno do governo, das instituicdes e do chefe de
Estado. Neste sentido, pontuaremos a amplitude de atuacdo, controle e utilizacdo do veiculo
pelo governo em seus propositos e como a PRA-7 (Radio Clube) de Ribeirdo Preto interagiu e
se posicionou diante das diretrizes coercitivas e ideoldgicas do Estado Novo. Para um melhor
entendimento da questdo proposta para este topico, buscamos elementos que pudessem
esclarecer mais detalhes sobre os agentes envolvidos na criagéo e condugdo da emissora PRA-
7, assim como suas possiveis vinculagdes com a esfera politica partidaria local.

Em seguida, mapearemos 0s aspectos sociais e econdémicos de Ribeirdo Preto, na
chamada “Era Vargas’, um periodo de consideraveis mudangas decorrentes ndo sé das
politicas vindas dos governos federal e estadual, mas também reflexos do impacto da crise de
1929 e da crescente urbanizacdo e diversificacdo econdémica do Municipio. Em face do
projeto politico-pedagdgico engendrado pelo regime estadonovista, cujo principio norteador
pautava-se em promover o desenvolvimento social e material do pais, por meio da educacao,

sera estudado o papel do radio nesse projeto, destacando as influéncias e reverberacdes das
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diretrizes ideoldgicas educacionais entre os empresarios e profissionais do meio, focalizando
a emissora local PRA-7, cuja acdo neste sentido, foi a criacdo de escola publica gratuita para
atender as criancas carentes de Ribeirdo Preto. Salientando, que tal projeto ndo trazia aspectos
inovadores, do ponto de vista do debate em torno da educacdo no Brasil, pois se tratava de
uma reelaboracdo da proposta educativa e cultural que acompanhava o veiculo desde sua
implantacdo no Brasil e que seria recuperada no discurso ideoldgico do Estado Novo.

O terceiro capitulo tratard, em principio, da reestruturacdo ocorrida na PRA-7 no inicio
da década de 1940, quando esta se torna uma sociedade anbnima, detalhando varias
modificacGes de ordem estrutural, fisica e artistica implementadas pela emissora, as quais
possibilitaram a consolidacdo de sua trajetéria no campo comunicacional de Ribeirdo Preto. A
emissora investiu na ampliacdo fisica de seus espacos, tanto utilizando auditorios externos
para a realizacdo de seus programas de variedades, apresentacdes de artistas e musicos,
quanto realizando um projeto audacioso, que envolveu a construgdo de uma edificacdo,
especialmente planejada para uma emissora de radio. Feito isto, nos ocuparemos em analisar
melhor o carater comercial da PRA-7 e sua relacdo com o setor publicitario, o qual também
passava por significativas mudangas, com novas modalidades de criacdo, interferindo
expressivamente no meio artistico-cultural polarizado pelo radio e mais tarde pela televisdo.
Para uma melhor compreensédo do universo radiofénico tanto pelo olhar dos profissionais que
nele atuaram, quanto pelos registros que nos foram legados, faremos o resgate de alguns dos
aspectos da organizacdo interna da PRA-7, organizagdo que envolvia itens como sistema de
trabalho, contratacdo de profissionais e a producédo de programas.

O quarto capitulo abordara o panorama da programacéo radiofénica da PRA-7, em seu
momento aureo, com a intencdo de identificar e pensar sobre a importancia do radio como
espaco de producdo e divulgacdo de produtos e padrdes culturais. Nosso propdsito serad
verificar quais programas eram oferecidos ao publico, qual era o perfil da programacéo e do
possivel ouvinte. As informagdes obtidas por de depoimentos e periddicos, quando
confrontadas com as estatisticas oficiais, revelaram que o radio da época ofertava uma
significativa variedade de produtos culturais em diferentes modalidades de programas. A
dimenséo do universo radiofonico era perceptivel tanto no plano externo, relacionado ao papel
central que ocupava como espaco de divulgacdo e legitimagdo de determinados produtos
culturais, quanto no interno, vinculado a estruturacdo da producdo, onde havia uma
preocupacdo com a manutencdo do mesmo e a renovacao da linguagem.

Ao lado dos estreitos elos que eram firmados com a publicidade, os programas e suas
formas de intervencao refor¢cavam o papel do radio na criagdo de novos habitos. Por meio das
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propagandas divulgando estilos e produtos; dos programas musicais, das radionovelas com
seus dramas, dos programas de auditorio e dos noticiarios, o radio interagia com o processo de
modernizacédo, enfatizado pelo consumo. A partir deste quadro, pretendemos verificar de que
modo a emissora, em seu objetivo de atender as expectativas de seu publico ouvinte local ou
regional organizava a sua programacdo, dimensionando a relacdo do publico com o0s
programas. Para tanto, exploraremos mais detalhadamente a estrutura, organizagdo e
dindmica dos principais géneros de programas oferecidos pela emissora, 0s quais, apesar de
seguirem o0s modelos das principais emissoras da época, ganhavam caracteristicas e
particularidades locais. Por fim, daremos atencao especial a questdo da venda da PRA-7, no
inicio da década de 1960 e o inicio da fase de declinio, a0 mesmo tempo de reorganizacao do

radio.
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CAPITULO 1 O RADIO: DE NOVIDADE TECNOLOGICA A ESPACO DE
MEDIACAO POLITICA

1.1 O inicio da radiodifusdo no Brasil e em Ribeirdo Preto

O radio esta integrado de tal modo em nossas vidas, que é quase impossivel imaginar o
cotidiano das pessoas sem esta midia, em suas varias modalidades. Sua importancia e
utilidade, embora muitas vezes esquecidas, frente aos atuais meios de comunicagdo como
aparelhos celulares e a Internet, deve-se em grande parte ao papel desempenhado pelo veiculo
como um dos principais meios de comunicagdo de massa do inicio do século XX. Se hoje as
facilidades ao acesso a informacéo e ao lazer ja ndo nos provocam mais admiracdo, naquela
época, a possibilidade de, por alguns momentos, diferentes pessoas em diferentes lugares
terem acesso as noticias, musicas e entretenimentos por meio das ondas emitidas pelos
aparelhos radiofénicos, causou uma sensivel transformacédo. Até perder espaco para a TV, o
radio exerceu uma funcéo social de destaque no cotidiano da sociedade contemporanea.

As pesquisas que levaram a esse meio de comunicacdo evolveram inumeros
trabalhadores cientificos, dos quais apenas poucos ganharam reconhecimento publico ou
sucesso financeiro. Os estudos relacionados a emisséo e transmissdo de sons mediante sinais
eletromagnéticos comecaram no final do século XIX, quando o principio da propagacdo
radiofonica foi comprovado pelo cientista alemdo Henrich Hertz, em 1887. Algum tempo
depois os denominados “quilociclos’ passariam a ser chamados de “ondas hertzianas’ ou
“quilohertz”, contudo, foi somente em 1895, na Itdlia, que Guglielmo Marconi conseguiu
transmitir sinais em codigo “Morse”, sem o uso de fios (TAPARELLI, 2002/2003, p. 16-21).
No ano seguinte, na Inglaterra, Marconi ja havia demonstrado o funcionamento de seus
aparelhos de emissdo e recepcdo de sinais, quando percebeu a importancia comercial da
telegrafia.

Até esse momento, o radio era exclusivamente “telegrafia sem fio”, algo ja bastante
atil e inovador para a época, tanto que outros cientistas e professores se dedicaram a melhorar
0 seu funcionamento. Oliver Lodge (Inglaterra) e Ernest Branly (Franca), por exemplo,
inventaram o “coesor”, um dispositivo que melhorava a deteccdo. Nao se imaginava, até
entdo, a possibilidade do radio transmitir mensagens faladas, através do espaco. No entanto,
0s estudos continuaram e durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), a empresa norte-
americana Westinghouse Eletric & Manufacturing ap6s varias pesquisas, tentativas e

aprimoramento, passou a fabricar aparelhos de radio para as tropas em combate. Com o fim
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do conflito a empresa ficou com um grande estoque de aparelhos. A solucdo encontrada para
evitar o prejuizo e comercializar os aparelhos foi instalar uma grande antena no patio da

propria fabrica e transmitir masica para os habitantes do bairro.

FIGURA 1- PRIMEIRO EMISSOR DE MARCONI

Arquivo da Companhia Portuguesa Radio Marconi
Fonte: (FUNDACAO PORTUGAL TELECOM...,online)

A guerra havia despertado nas pessoas um grande interesse pelo que se passava fora
dos limites de suas na¢des. As pessoas ndo queriam saber apenas 0 que acontecia com 0 seu
vizinho, ou no bairro ou mesmo na cidade. Era necessario se inteirar do que ocorria em outras
partes do mundo. O ar deixou de servir somente como combustivel de vida e passou a ser 0
caminho das méaquinas inventadas por Santos Dumont e a transportar ideias e pensamentos.
Era a vez de a voz humana passar a ser transmitida também pelo ar. A iniciativa de instalacdo
de uma emissora de radio também partiu da empresa Westinghouse. A KDKA? comegou a
operar regularmente no dia 2 de novembro de 1920 com um programa sobre os resultados da
eleicdo presidencial norte-americana e continuou no ar com uma programacao diaria irradiada
todas as noites das 20h30min as 21h30min hs (DAVIS, 1930, p. 7 apud GURGUEIRA, 1990,
p. 16).

No final de 1922, os Estados Unidos ja contavam com cerca de 380 emissoras. A
chegada do radio comercial ndo demorou. Em seguida, as emissoras reivindicaram o direito
de conseguir sobreviver com seus proprios recursos. A pioneira no radio comercial foi a

“WEAF” de Nova lorque, pertencente a “Telephone and Telegraf Co. Apesar da existéncia de

2 Embora a descoberta e as experiéncias cientificas com a transmissdo por meio de ondas de radio fossem
anteriores ao estabelecimento dessa emissora, as irradiacdes da estagdo norte-americana sdo consideradas pela
maior parte dos autores, entre 0s quais, Federico (1982, p. 11); Lopes (1970); Madrid (1972); Tinhorédo (1981),
como as primeiras manifestaces de carater publico e comercial do meio.
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experiéncias importantes realizadas no inicio do XX, pelo Padre Roberto Landell de Moura®,
considerado por muitos pesquisadores como o precursor nas transmissoes de vozes e ruidos, a
primeira transmissdo radiofonica oficial no Brasil aconteceu somente em 1922, durante a
Exposicdo Universal* do Rio de Janeiro. O evento fazia parte dos festejos comemorativos do
Primeiro Centenario de Independéncia Brasileira®.

No ano seguinte, a cidade do Rio de Janeiro seria novamente cendrio para as
transmissOes radiofonicas, desta vez com a instalacdo da primeira emissora de radio brasileira,
a “Radio Sociedade do Rio de Janeiro”, fundada por Roquette Pinto e Henrique Morize,
ambos membros da Academia Brasileira de Ciéncias, que vislumbraram nesse novo veiculo
de comunicagdo um importante agente educativo® e de transformacéo da sociedade brasileira.
Em sua fase inicial, o desenvolvimento do radio esteve ligado, de um lado a projetos e
concepcdes vindos de setores intelectuais que se dedicavam a apresentar propostas para a
reorganizacao da sociedade brasileira, buscando promover a superac¢ao do atraso econdémico e
social do pais, por meio da educacéo e, de outro, aos simbolos tecnolégicos da modernidade

que deveriam refletir o progresso material do Brasil”.

Segundo Taparelli (2002/2003, p. 16-21), o padre Landell de Moura planejou e construiu varios aparelhos
como o “telégrafo sem fio”, o “telefone sem fio” e o transmissor de ondas sonoras, todos patenteados em 1904
nos Estados Unidos.

Nas Exposices Universais, fabricantes e empresas de todo o0 mundo exibiam as Gltimas novidades nos campos
da ciéncia, das artes, da arquitetura, dos costumes e da tecnologia. O nimero de visitantes e expositores
envolvidos na exibicdo das maravilhas do mundo moderno crescia a cada exposicdo. Em Paris, no ano de
1900, 83 mil expositores apresentavam seus produtos para 48,1 milhdes de pessoas e em Séo Francisco, em
1915, em meio a conflagracdo da Primeira Guerra, 18,9 milhdes de visitantes foram conhecer as novidades dos
30 mil expositores que ali exibiam suas maravilhas mecénicas. (HARDMAN, 1988, p. 50).

Duas companhias expositoras e representantes dos Estados Unidos obtiveram licenca para fazer demonstracfes
de duas estagdes transmissoras de radio. A estacéo “SPC”, com poténcia de 500 watts, foi instalada no morro
do Corcovado pela empresa “ Westinghouse Eletric Co.,” e a segunda estagdo foi montada pela “ Western
Eletric Co.,” naPraiaVermelhacom o prefixo “SPE” (GURGUEIRA, 1990).

O radio ndo-comercial, mantido com uma taxa paga pelos proprietarios de receptores, estabeleceu-se na
Inglaterra em 1922, com o inicio das transmissdes da “BBC” de Londres. A proposta educativa para o radio
surgiu bem cedo. Emissoras como a “BBC”, “Rai Italiana’, “Radio Canadd’, entre outras, desenvolveram
programagdes com essa finalidade.

Em 1924, no Rio de Janeiro, um grupo formado por Roquette Pinto, Francisco Venancio Filho, Edgar
Sussekind de Mendonca, entre outros, participaram da fundacdo da Associacdo Brasileira de Educagédo (ABE),
com propostas educacionais reformistas, ligadas a um programa de reorganizacdo politica e juridica do pais. O
projeto pedagdgico da ABE baseava-se em um programa de agéo cujo objetivo seria a valorizagdo da educacao
como instrumento de controle social e formagdo da nacionalidade. A formacdo do carater nacional, a
caracterizacdo dos “males’ do povo, no sentido de resolvé-los e a educagdo como o instrumento pelo qual se
moldaria 0 povo brasileiro dentro da “ordem e do progresso” eram os pontos fundamentais das propostas de
setores intelectuais envolvidos com a questdo da educacdo (CARVALHO, 1986, p. 26-29).
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FIGURA 2- EDGAR ROQUETTE PINTO

Data1923
Fonte: (HISTORIA..., online)

Apds as primeiras transmissdes experimentais no Rio de Janeiro, o radio havia
despertado ndo sé deslumbramento e curiosidade entre as pessoas, mas o desejo de possuir 0
novo artefato tecnolégico. Em pouco tempo surgiram revistas, jornais e livros contendo
artigos sobre radio, propondo em suas paginas a montagem de receptores, conforme observa
Sampaio (2004, p. 95):

Entre os rapazes era comum a conversa sobre radios de galena, sem pilhas,
receptores com valvulas e circuitos regenerativos. Compravam ‘Kits'
completos de pegas e os novos féds, munindo-se de chaves de fenda,
soldadores, alicates, etc., iam fazendo a montagem do tdo desejado
aparelho. Os réadios desse tempo ndo funcionavam com a corrente alternada
da light, mas sim com acumuladores e pilhas secas, para a corrente
continua. Cada aparelhinho daqueles era mantido pelo seu dono com muito
carinho, com estima que se tem por algo precioso e raro.

O advogado e radialista Saint-Clair Lopes (1970, p. 32), um dos primeiros a questionar
as influéncias do novo meio de comunicagdo na sociedade, lembra a perplexidade com que a
populacéo recebeu a nova tecnologia:

Nos maravilhdvamos com o misterioso aparelho... Que permitia depois de
uma longa e penosa procura da emissora num cristal — a galena — ouvir,
através de fones, sons, palavras e ruidos, sem nenhum auxilio de fios ou de
eletricidade! Era algo extraordinario que ocorria, obrigando-nos a indagar,
boquiabertos, a que serviria tal engenho? Para ouvir musica, palavras,
ruidos? Seria para isso s6? Ou haveria algo mais? E de onde vinham tais
sons?

Eram perguntas ingénuas, porém perfeitamente justificaveis para a época em que

foram formuladas, perguntas que, mais tarde, seriam repetidas, acrescidas ou substituidas por
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outras de maior profundidade: Qual sera a influéncia do radio em nosso meio social? Sera um
simples veiculo de entretenimento, sem maiores consequéncias, ou terd objetivos mais
amplos? A radiodifusdo serd, apenas, um veiculo de informac&o ou de incremento de vendas,
ou ambos? (LOPES, 1970, p. 34). O grande interesse por explorar todas as possibilidades do
novo meio de comunicacdo motivava a reunido e a associacdo de pessoas extremamente
empenhadas em dotar as suas cidades de uma emissora de radio, como aconteceu em Ribeirdo
Preto, onde um grupo formado por comerciantes, profissionais liberais e intelectuais
oficializaram em 1924, a fundacdo da Radio Clube de Ribeirdo Preto, como afirma o
radialista Wilson Roveri (1986, p. 72)%:

Um grupo de comerciantes e intelectuais, bem informados de tudo que se
passava no Brasil e no mundo, ainda que os jornais demorassem dias para
chegar de S&o Paulo ou do exterior, acabou tomando conhecimento de uma
descoberta, o R&dio. [...] para discutir a novidade, fundaram um clube.

Localizado no nordeste do estado de Sdo Paulo, o Municipio de Ribeirdo Preto foi
fundado em 1856, a partir de nucleos fazendeiros de criacdo de gado, mas e se destacou no
cenario nacional gracas a cafeicultura. Além do solo extremamente fértil para o cultivo do
produto, outros fatores contribuiram para o seu desenvolvimento, entre 0s quais a chegada da
linha férrea da Mogiana em 1883, que possibilitou a expansdo da cultura cafeeira que existia
desde a década de 1870 e a abolicdo da escravatura, uma vez que 0 governo da provincia de
S&o Paulo passou a estimular a vinda de imigrantes europeus’, provocando um grande
aumento populacional no Municipio. Calcula-se que 33.199 dos 52.929 habitantes de 1902

eram de origem estrangeira, sendo 83,7% italianos, 7,9% portugueses, 5,1% espanhois e 1,7%

& Wilson Roveri nasceu em 1928 na cidade de Pirangi (SP). Foi advogado, jornalista, radialista e escritor com
varios livros publicados, entre os quais: “Réadio bom demais’, “O Amigo do Rei”, “O Amigo do Jodo”. Iniciou
sua carreira como locutor de radio em Catanduva (SP), quando ainda cursava o ginasio. Em 1951, foi
contratado para dirigir o Departamento de Esportes da Radio Clube (PRA-7) e como apresentador do
programa jornalistico “Rotativa Sonora’, desempenhando também outras fungdes como o de comentarista
esportivo, redator, locutor comercial e musical. Ao longo de sua vida profissional trabalhou nos jornais,
"Diério da Manhd’, “A Palavra’, “A Cidade’, “O Diario” e como correspondente do jornal “A Folha de Sdo
Paulo”. Foi ainda, comentarista esportivo das radios “Brasiliense’, “Cultura’, “Renascenca’ e “ZYR-79",
todas de Ribeirdo Preto. Antes de falecer, em 2004, era colunista do jornal “A Tribuna’ (QUE..., online);
(RIBEIRAO PRETO..., [2010a], online).

Muitos desses imigrantes tornaram-se, com 0 tempo, proprietarios de terras como foi o caso de Francisco
Schmidt, ex-colono aleméo que em 1890 se associou a seu amigo e conterraneo Arthur Aguiar Diederichsen
(importante politico e empresario de Sao Paulo e Ribeirdo Preto) para adquirir a fazenda Monte Alegre de Joao
de Moraes Octavio, criando em 1918 a“ Cia. Agricola Francisco Schmidt” que viriaa ser a principal produtora
de café do pais. Conforme assinala Godoy (2000, p.41-45), em 1920 a Companhia produzia 1,7% de todo o
café do Estado de S&o Paulo e 14,3% de Ribeirdo Preto, sendo constituida por mais de sessenta fazendas em
diversos municipios das zonas Central e Alta Mogiana.
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austriacos (BORGES, 1999, p. 98). Esse contingente populacional foi muito importante para o
crescimento e urbanizagdo de Ribeirdo Preto, visto que muitos imigrantes se fixaram no
espaco urbano, investindo na criagdo de novos estabelecimentos comerciais e industriais.
Além disso, a vinda de migrantes e imigrantes levou a cidade a uma grande diversidade social
e cultural.

Esse cenario favoravel fez com que Ribeirdo Preto participasse ativamente da vida
econbmica e politica do pais, elegendo presidentes e deputados partidarios das politicas de
defesa do café. A cafeicultura também foi responsavel pela formacdo de elites sustentadas
pelo capital agro-exportador e bastante sintonizadas com as novas perspectivas que ecoavam
dos importantes centros urbanos da Europa. As liderangas municipais — geralmente membros
ligados ou pertencentes a elite cafeeira — de Ribeirdo Preto passaram a importar-se com a
imagem da cidade frente as demais, implementando uma série de intervencdes para
transforméa-la em um centro urbano civilizado e exemplar.

O ideal de modernizar as cidades e, consequentemente seus proprios habitantes,
incutindo-lhes novas sociabilidades e novos habitos, correspondiam as intencdes e desejos das
elites brasileiras em verem o pais de vocacao agricola e rural, em sintonia com as metropoles
europeias. O processo de “civilizagdo” de Ribeirdo Preto teve inspiragdo tanto no modelo
parisiense haussmaniano, quanto nas experiéncias de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. As medidas
institucionais destinadas a modernizar a cidade fundamentaram-se sobre trés premissas
béasicas, relacionadas entre si, a circulacdo, a higienizagdo e o embelezamento. As obras
incluiram a abertura de largas avenidas, calcamento de ruas, implantacdo e ampliacdo de redes
publicas de agua, esgotos e iluminacdo elétrica, alem da destruicdo de antigos becos e
edificacbes e sua substituicdo por novas vias publicas e construcdes, assim como a
arborizacéo e o ajardinamento dos espacos de lazer.

Gradativamente, a cidade adquiria uma nova fisionomia, passando a ter uma intensa
vida urbana: automdveis, cinemas, restaurantes e prédios publicos ja faziam parte da
paisagem urbana, alterando rapidamente habitos e comportamentos de seus habitantes.
Ribeirdo Preto procurava reproduzir a vida cultural dos grandes centros como Sdo Paulo, Rio
de Janeiro e Paris. Era comum que as companhias teatrais, assim como artistas estrangeiros
realizassem espetéculos na cidade, como relata 0 memorialista Prisco da Cruz Prates (1975, p.
25):
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O teatro Carlos Gomes apresentava luxuosos espetaculos teatrais como a
Companhia Clara Della Guardid. Companhia de Revistas e Operetas,
Companhia Arruda Meresca Weiss e artistas como: Alberto Novelli — astro
do cinema italiano, Augustin Barrios — violinista paraguaio, Eduardo das
Neves — cantor e violinista portugués, entre outros.

Produto direto da atividade cafeeira, formada por uma rede de sociabilidades e
interesses capitalistas, o “Teatro Carlos Gomes’ havia sido construido com modernos
materiais para a época: “ [...] escadarias de marmore de carrara, candelabros de bronze
alemdo, madeiras de lei e pinho de riga, portas lavradas e material de proscénio e de ribalta
importados da Europa, vitrais italianos, telhas francesas, sistemas de calhas, condutores de
&gua e rufos em bronze alem@o, cadeiras no estilo Luis XV.” (VALADAO, 1997, p. 90). As
familias dos cafeicultores buscavam assimilar os padrdes europeus, imitando seus habitos e
costumes. Para tanto, nada melhor do que a incisiva adesdo as novidades nos meios de
transporte, nos comportamentos, nos lazeres e no vestuario. No inicio do século XX, Ribeiréo
Preto destacava-se no cendario nacional como grande centro produtor e exportador de café,
regido de influéncia politica e econdmica do Estado e passagem quase obrigatoria para
visitantes nacionais e internacionais. Os censos do periodo também mostram um expressivo
crescimento da populagdo que passou de 52.929 em 1902 para 68.883 em 1920 (SEMEGHNI,
1998).

A cidade havia se transformado em um espago capaz de vivenciar varias mudancas
com um extremo gosto pelo moderno e por toda a materialidade e simbolismo que o
envolviam e que eram experimentados na Europa. Foi em meio a esse ambiente urbano e
cosmopolita que uma elite preocupada em acompanhar as inovagdes tecnoldgicas que
aconteciam no pais e no exterior oficializou a instalacdo da primeira emissora de radio de
Ribeirdo Preto, em 1924. Na época, segundo Santiago e Rezende (2005, p. 31), o jorna “A
Cidade” informou em suas paginas detalhes do evento de inauguracdo que teria reunido

“ aproximadamente cinquienta pessoas, entre as quais varios fazendeiros e capitalistas’:

No palacio do Sr. Cel. Francisco Maximiniano Junqueira, uma reunido de
elementos de destaque da nossa melhor sociedade, cujo fim primordial é a
fundacéo nesta cidade de uma sociedade, destinada a pugnar pelo progresso
da radiotelefhonia em toda esta zona do interior do estado [...] tendo ficado
resolvida a instalacdo de uma poderosa estacdo transmissora nesta cidade,
com capacidade de 5 watts, e cujo alcance de kilometros, devera ser de
2000 aproximadamente, isto &, capaz de atingir a maior parte do territério
brasileiro (PALACIO..., 1924 apud SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 31).
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As informacgdes constantes no texto do jornal revelavam ainda, a constituicdo da
primeira diretoria da emissora que seria formada por um Presidente, Vice-Presidente,
Primeiro e Segundo Secretarios, Primeiro e Segundo Tesoureiros, sendo que todos deveriam

ser brasileiros natos ou naturalizados. O mandato da diretoria seria de dois anos.

Em outra préxima reunido, com maior nimero de associados vae ser
escolhida a seguinte diretoria: Presidentes, Dr. Jorge Lobato e Sr. A.H.O
Roxo; Vice-Presidente, Dr. Odilon de Amaral Souza; 1° Thesoureiro, Dr.
Alvaro Cayres Pinto; 2° thesoureiro, Sr. Lauro Ribeiro; 1° Secretario Sr.
Pharm. José de Paiva Roxo; 2° Secretario, Sr. B. Corsino. A comissdo
thécnica ficara constituida pelos Srs. Drs. Odilon de A. Souza, Antbnio
Soares Roméo e F. O. Gorde e a comissao elaboradora dos estatutos sociaes
pelos Srs. Drs. Alvaro Cayres Pinto e Camillo de Mattos (SANTIAGO;
REZENDE, 2005, p. 31).

Apesar de a imprensa valorizar a capacidade de alcance da incipiente emissora, a
poténcia em kilowatts ainda era baixa e tanto o transmissor, quanto os demais equipamentos
haviam sido fabricados, praticamente de forma artesanal. O radio em Ribeirdo Preto nasceu
em um ambiente totalmente amadoristico que envolveu uma mistura de curiosidade,
deslumbramento e determinagdo de seus diretores, técnicos e colaboradores empenhados em
desvendar e dominar a nova tecnologia. Contudo, tal situagdo ndo era exclusividade da Radio
Clube, pois, os primeiros tempos da radiodifusdo no Brasil foi uma fase de experiéncias
ludicas e técnicas ao mesmo tempo. O radio ainda era um veiculo de comunicagédo
individualista, familiar ou particular. As emissoras eram formadas por grupos de pessoas
organizadas em clubes ou sociedades - tanto que, no inicio, a emissora de Ribeirdo Preto era
chamada de “ o Radio Club” - onde os socios, além de realizarem estudos sobre radiotelefonia,
Se reuniam para ouvir programas de outras estacOes transmissoras, especialmente dos Estados
Unidos e Europa.

As primeiras radios eram mantidas pelos associados que faziam contribuicGes
financeiras para que a “aventura radiofénica’ fosse possivel. Na maioria das vezes, aqueles
que formavam o grupo de mantenedores das associa¢Ges eram 0s mesmos que administravam
as emissoras. Além do alto valor dos aparelhos, que ainda ndo eram fabricados no Brasil, 0s
grupos tinham que pagar uma taxa para poder possuir o receptor (HOUSSEN, 2001, p. 23).
Desse modo, apenas as pessoas com maior poder aquisitivo tinham condicGes de adquirir 0s
aparelhos, que além de lhes conferir status, transformavam essas pessoas em centro das
atencdes. Muitas vezes, o dono do receptor se tornava uma espécie de retransmissor do que

escutava pelo radio. Havia ainda, aqueles que abriam as janelas de suas casas para que outras
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pessoas também ouvissem. Era comum formar uma aglomeracdo em torno das janelas para se
ouvir 0 som do radio (LOPES, 1970). A esse respeito, 0 ator Lima Duarte’® que iniciou sua
carreira artistica no radio, tem uma lembranca um pouco diferente, mas igualmente reveladora

sobre o deslumbramento que o radio provocava nas pessoas:

Meu pai teve o primeiro radio 14 de Desemboque. Meu pai lavava as méos
pra ouvir radio e punha um paletd pra ouvir radio! Ele punha o radio bem
baixinho pro povinho ndo ouvir. A casa era muito pobre, janela muito baixa,
0 povinho juntava tudo na janela pra ficar escutando meu pai ouvindo
radio... O diabo mais louco que eu ja vi na minha vida! Entdo me lembrei
do meu pai ouvindo radio e o povinho assistindo. Entao, eu falei, eu quero
trabalhar no réadio, eu queria... Tinha esperanca que ele me ouvisse, ele tinha
me mandado embora, entéo ta, vai me ouvir! Eu fui I4, eu tinha 15 pra 16,
eu tenho isso na carteira profissional, viu! Eu fui fazer o teste da voz [...]
(LIMA DUARTE, 2012)*,

O fato de somente poucos privilegiados poderem ter acesso aos sinais da radiodifuséo
confirma a inviabilidade dos propositos defendidos pelo pioneiro Roquette Pinto. O radio
idealizado por ele para fins educativos, pouco podia fazer, pois aqueles que mais
necessitavam deste tipo de servico ndo tinham condi¢bes financeiras para adquirir um
aparelho receptor. Sem ter outra saida, a programagdo nos primeiros anos acabou se
aproximando da Unica faixa de publico disponivel, a de maior poder aquisitivo, assumindo,
desta forma, uma linha erudita. Para Murce (1976, p. 19) “Os primeiros anos do radio foram
dificeis, com muita mdsica cléssica, muita Opera, muita conversa fiada e a colaboragdo
graciosa de alguns artistas”. Diferentemente do idealismo, centrado na educagéo, que norteou
a fundacdo e dinamica radiofonica da “Rédio Sociedade do Rio de Janeiro”, a criagdo da
Radio Clube de Ribeirdo Preto caracterizou-se por ser um empreendimento voltado mais ao

entretenimento de seus membros do que dirigido a populacdo em geral. O referencial

19'|_ima Duarte (Ariclenes Venancio Martins), nasceu em 29/03/1930, no interior de Minas Gerais, num povoado
chamado Nossa Senhora da Purificagdo do Desemboque e do Sagrado Sacramento, referido por ele como
“Desemboque”. Aos 15 anos foi para Sdo Paulo, em um caminhdo de manga e comegou a trabalhar no
“Mercado da Cidade”. Um ano depois, imbuido do desegjo de trabalhar em rédio, foi a “Réadio Tupi” paraum
teste de locucdo. Devido ao seu modo caipira de falar, foi logo reprovado e ganhou até um apelido: ‘voz de
sovaco’, mas foi contratado como operador de som, tornando-se depois, sonoplasta. Um dia, o dramaturgo
Oduvaldo Viana convidou-o para uma fala em uma radionovela. Desta vez foi aprovado, no entanto, Viana
disse-lhe que teria que mudar o nome. Adotou entdo, Lima Duarte por sugestdo de sua mée, que era espirita e
Ihe aconselhou o nome de seu guia. Quando foi instalada a primeira emissora de televisdo brasileira, Lima
Duarte ja era um eximio radioator e passar para a televisdo foi pura conseqiéncia. Na primeira emissora de
televisdo brasileira, TV Tupi, permaneceu por 27 anos. Lima Duarte ja viveu uma extensa galeria de
personagens em 80 novelas e 40 filmes e é considerado um dos mais importantes e talentosos atores do Brasil
(NET SABER..., online).

! Informagéo Verbal fornecida por Lima Duarte ao programa Fantastico, no quadro “O que vi da vida’, exibido
em 4 marco de 2012.
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educativo permeava sua programacdo em sentido diferente, vinculado a transmissdo de
programas eruditos e informativos.

A emissora de Ribeirdo Preto seguiu os passos das primeiras radios e também se
organizou sob o status juridico de “clube’, recebendo inicialmente o prefixo “S.Q.1. K”. Em
1930 seu prefixo foi alterado para PRA-I. A mudanca fazia parte do processo de
reorganizagdo das estagdes transmissoras. De acordo com as normas estabelecidas pela
“Convencdo Internacional de R&dio”, de 1923, competia ao “Ministério da Viagdo e Obras
Publicas’ atribuir a cada nova emissora uma letra do alfabeto como identificacéo da estacéo.
Assim, a medida que as “estacdes’ - como eram chamadas as emissoras na época -
conseguiam suas concessdes para poderem operar, receberiam além do “PR” (prefixo)'?, uma
letra, se alinhando por ordem alfabética (SAMPAIO, 2004). A “Rédio Sociedade do Rio de
Janeiro” foi oficialmente a primeira a ser instalada, recebendo, portanto, o prefixo PRA-A. A
Radio Clube de Ribeirdo Preto recebeu o prefixo PRA-I, nona letra do alfabeto, o que pela
I6gica a coloca como nona emissora a ser instalada. Entretanto, conforme Rubens Cione
(1993), algumas emissoras tiveram seus requerimentos indeferidos pelo Ministério da Viacgéo,
0 que fez com que a radio de Ribeirdo Preto se tornasse a sexta emissora a ser instalada no
pais.

Pouco tempo depois, 0 “Ministério da Viacdo e Obras Publicas’ estabelece uma nova
alteracdo na identificagio das emissoras. A “Radio Sociedade do Rio de Janeiro” foi atribuido
o prefixo “PRA-2", neste caso a Radio Clube de Ribeirdo Preto que recebeu o prefixo PRA-7,
ainda destaca-se como a sexta do pais, ja que a relacdo dos prefixos concedidos pelo governo
federal teria comecado pelo nimero “2”, conforme publicacéo feita pela “Revista Carioca’
em 19 de setembro de 1936 (RELACAO..., 1936, p. 5). No entanto, autores como Maranh&o
Filho (2000), Sampaio (2004), Roveri (1986) e Santiago e Rezende (2005), afirmam que a
Radio Clube de Ribeirdo Preto teria sido a primeira a ser instalada no interior do Estado de
Sao Paulo e a sétima a operar regularmente no pais. De todo modo, independentemente da
polémica, ndo podemos negar o pioneirismo da cidade no campo da radiodifusao.

De inicio, as maiores dificuldades a serem enfrentadas pela emissora estavam
relacionadas a falta de recursos financeiros e as restricbes impostas pela legislacdo que proibia

a veiculagdo de propaganda comercial, uma vez que, ainda ndo existia uma regulamentacéo

12 Anos depois asigla“PR” foi extinta, cedendo lugar a“ZY”, nova denominagdo que passou a classificar esses
veiculos, independentemente da data de sua fundacdo (TAVARES, 1999, p. 52).
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especifica que tivesse incorporado 0s avancgos tecnologicos obtidos nessa area. Sobre esta

questdo, o radialista Wilson Roveri (1986, 25) faz o seguinte comentério:

Havia muita dificuldade para impor o novo veiculo, e a manutencdo da
emissora ficava cada vez mais complicada. Como sobreviver? S6 da boa
vontade de alguns? Poucas horas de funcionamento da emissora exigiam
consumo de energia elétrica, discos e equipamentos. A montagem do
transmissor e tudo custavam muito caro.

As leis vigentes eram anteriores a inauguracdo do radio no Brasil. Quando Roquette
Pinto fez as primeiras experiéncias de radiodifusdo, em 1920, as emissOes ainda eram
proibidas e ele precisou de autorizacdo e uma flexibilizacdo no cumprimento das leis para que
os testes pudessem ser realizados, assim como para criacdo oficial de uma emissora de radio,
a“Radio Sociedade do Rio de Janeiro”, em 1923.

A fundac&o da primeira emissora oficial do pais, a‘Radio Sociedade do Rio
de Janeiro’, foi quase um ato de desobediéncia civil, pois a utilizagdo do
radio encontrava-se restringida por lei, devido a sua conotacdo estratégica,
ap6s a Primeira Guerra Mundial. Para minimizar as conseqiéncias,
Roquette-Pinto indicou para a presidéncia de honra da emissora 0 ministro
da Viacdo e Obras Publicas, Francisco de S4, de quem dependeria a
revogacdo da lei JAMBEIRO, 2003, p.48)

As dificuldades enfrentadas pelas emissoras pioneiras podem ser observadas atraves
das estatisticas que demonstram um lento crescimento do radio em sua primeira década de
existéncia no Brasil. Em 1923, foram fundadas duas emissoras, cinco em 1924 e trés em 1925.
Em 1930, o pais contabilizava 16 emissoras. Apesar do numero modesto de emissoras, cada
vez mais o radio atraia a atencdo das pessoas, pois como observa Azevedo (2007, p. 73): “Um
dos sonhos de consumo das familias na época era o de ter um aparelho de radio na sala de
estar.” Assim como inlmeras pessoas de sua época, José Claudio Louzada, um comerciante
de artigos de couro da cidade, era fascinado pelo novo meio de comunicacdo™. Seu grande
interesse por tudo que envolvia radiodifusdo levou-o a frequentar as reunides da Radio Clube
de Ribeirdo Preto e a se destacar como um sécio extremamente atuante e empenhando no
desenvolvimento da incipiente emissora, tornando-se diretor técnico:

Como todo mogo ambicioso de progredir, abrira uma fabrica de malas entre
nos. Nas horas vagas, voltava a sua attencdo para uns pequenos e
complicados aparelhos, fios, accumuladores, chaves e naquela casinha da
Rua Marechal Deodoro, quando, por volta de 1925, com um grupo de

3 Além de ler e pesquisar sobre tudo que envolvesse comunicagdes, radiotelefonia e servico de broadcasting,
Louzada praticava radioamadorismo desde 1920 (ROVERI, 1986, p. 73).
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abnegados amigos, lancava ao ar, numa tentativa sublime de chamar a
attencdo do mundo, para Ribeirdo Preto, as ondas hertzianas daquella
pequerrucha PRA 1, de 5 watts (SILVA..., 1939, p. 12).

Com o tempo, os varios esfor¢cos empreendidos por Louzada, sobretudo financeiros,
no sentido de melhorar a qualidade técnica da Radio Clube, fizeram com que os demais
membros da diretoria lhe atribuissem autonomia para tratar de varios assuntos referentes a
emissora (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 34). Em 1927, Louzada utilizou-se de seus
proprios recursos para instalar um transmissor mais potente para a emissora. O novo
transmissor de 20 quilowatts foi montado em sua propria residéncia no centro de Ribeirdo

Preto, local que serviu de laboratdrio para inlmeras experiéncias:

[...] quanto phosphato, quanta energia, quanta abnegacéo e quanto trabalho
Louzada alli ndo dispendeu, aféra a parte material, sacrificando muitas
vezes prazeres da vida, para poder dotar aquella ‘menina dos olhos que era
a sua estacdozinha, de meios capazes de ser levada a sério. E tanto fez tanto
se esmerou que vemo-lo mais tarde, em uma sala da sociedade Legido
brasileira, com a potencia maior augmentada para 20 watts, sempre a
trabalhar, sem se importar com o scepticismo geral, nem com as risotas dos
incrédulos e dessa corte de elementos que sempre desejam o fracasso das
bellas instituigdes (SILVA..., 1939, p. 12).

Certamente, a necessidade de investimento financeiro e as restricbes impostas pela
legislacdo provocavam desanimo entre os associados, visto que até aquele momento o radio
ndo representava um empreendimento rentavel. Para inaugurar o novo transmissor a Radio

14 criado

Clube irradiou apresentagdes de grupos musicais da cidade como o “Quinteto Max
por Max Bartsch e 0 “Grupo Regional 5 Vogaes' dirigido pelo professor Alcides Guido
(SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 34). Porém, no inicio, as irradiacGes da primeira emissora
de Ribeirdo Preto ndo eram diarias. Os problemas técnicos eram muitos. Para que 0S
equipamentos pudessem ser resfriados — tendo em vista o fato de que os transmissores eram
montados com enormes valvulas, transformadores e rolamentos que aqueciam rapidamente -
exigia-se uma paralisacdo de no minimo duas horas em cada periodo de transmissdo. Isso
fazia com que a Radio Clube permanecesse no ar apenas por algumas horas, geralmente apos

0 meio-dia.

Y“Organizado pelo imigrante alemio Max Barstch, o “Quinteto Max”, foi o primeiro grupo musical a se
apresentar com frequéncia na emissora. Além de sua atividade profissional na “Companhia Antartica’, onde
ocupava o0 cargo de gerente, Max Barstch integrava o conjunto musical e era um dos diretores da emissora,
assim como o violinista Francisco de Biase. A Radio Clube sempre procurou manter em seu quadro de
profissionais grupos musicais regionais, chegando, inclusive, a constituir uma orquestra (SANTIAGO;
REZENDE, 2005).
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Os ouvintes tinham que conviver com a ma qualidade técnica da transmissdo, assim
como o tempo reduzido de audicdo. As primeiras emissoras irradiavam durante uma parte da
manh& ou na hora do almoco, saindo do ar em seguida e retornando a noite. J& outras
funcionavam somente a noite, principalmente por questfes técnicas, uma vez que, nesse
periodo, as transmissGes ganham mais qualidade e amplitude de alcance. Embora o roteiro
tivesse como referéncia a ideia de radio educativo, cultural e informativo — o qual incluia
musica e noticia -, as programacdes da Radio Clube ndo passavam por um processo elaborado
de producéo, ou seja, ndo havia propriamente um trabalho de estddio com uma programacéo
previamente estudada e definida, geralmente os programas eram feitos de forma improvisada
e muitas vezes planejados em reunides descontraidas em restaurantes ou bares™ da cidade.

Ao radio eram atribuidos varios papeis: educar, informar e divertir. Mas nos
perguntamos como e em que proporcdes distribuir o tempo e os horarios de transmissao? Com
quem contar se ndo havia cast artisticos, nem redatores com técnica de redacdo radiofénica,
nem operadores de sonoplastia? Para os primeiros programadores da radiodifusdo brasileira,
particularmente de Ribeirdo Preto, era a partir de improvisos e experiéncias que esses
profissionais amadores conseguiam colocar os programas no ar. Na década de 1920, com a
publicidade ainda proibida e a falta de profissionais qualificados, a Radio Clube contava com
um pequeno grupo efetivo de pessoas para a administracdo, area técnica e para o setor
artistico. Em geral, um grupo regional e, se possivel, uma orquestra de saldo de seis ou sete
integrantes. Esses artistas serviam para fazer, inclusive, os acompanhamentos dos cantores e
instrumentistas solistas. Estes por sua vez, acreditavam que suas apresentacoes na emissora 0s
tornariam mais conhecidos e populares, mas ndo como meio de vida. No entanto, este quadro
sofreria uma sensivel alteracdo na década seguinte, quando varios conjuntos e cantores irdo
fazer parte do cast artistico da emissora.

No inicio da década de 1930, as transmissbes da Radio Clube (PRA-I) passaram a ser
diarias. “A programagdo comegava as nove horas e ia até o0 meio-dia. Ao meio-dia parava e
recomegava as cinco horas’*. Algum tempo depois, o transmissor da emissora foi transferido
para os fundos da loja de José C. Louzada, a*“ Casa Sdo Benedicto”, localizada a Rua General
Osorio, também no centro da cidade. Nesta época, Louzada aproveitou o grande fluxo de
pessoas que frequentavam o bar da cervejaria Antartica, proxima a Praca XV de Novembro e

instalou em baixo do terrago do bar, quatro alto-falantes que faziam a retransmisséo dos

!> Informagdo Verbal fornecida por Jacintho Rodrigues Silva - operador técnico da “Rédio Clube” de 1935 a
1962 - a0 Museu da Imagem e do Som, de Ribeirdo Preto no ano de 1996.

18 Informacéo Verbal fornecida por Jacintho Rodrigues Silva a0 Museu da Imagem e do Som de Ribeirdo Preto
no ano de 1996.
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programas da emissora (VERDADE..., 1939 apud SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 35). Tal
fato revela o empenho de Louzada na busca por divulgar e popularizar a Radio Clube, mas
também indica os novos contornos que a radiodifusdo estava adquirindo. O radio estava se
tornando um meio de comunicacdo mais popular e sua programacao passando por gradativas
modificacGes, a medida que mais pessoas, inclusive as que ganhavam menos, comegaram a
ter condi¢Bes de comprar os aparelhos. Surgiram modelos mais modernos com alto falantes,
possibilitando que varias pessoas pudessem ouvir ao mesmo tempo. Muitas cidades
comecaram a criar pontos coletivos para audicao de radio, algumas em salas, escolas, pracas e
até teatros. Com relacdo a este ponto Saint-Clair da Cunha Lopes (1970, p. 34), um dos

primeiros profissionais a trabalhar em radio, observa que:

O radio nos anos 20 tinha uma fungdo social diferente da trajetoria
verificada na década seguinte. No inicio, isolava o0 ouvinte, jA que 0s
aparelhos eram individuais. Nos anos 30, viraram agregadores, com a
inclusdo de dispositivos de caixas de som. A partir dai, passavam a juntar a
familia e os vizinhos em torno do receptor.

Nesse mesmo periodo, algumas experiéncias desenvolvidas em Franca - cidade
proxima de Ribeirdo Preto - no campo da radiodifusdo, despertaram o interesse de José
Claudio Louzada, levando-o a fazer contato com José da Silva Bueno’. Do encontro surgiu o
acordo para a constru¢cdo de um transmissor igual ao que o professor Bueno estava
desenvolvendo em Franca'®. Nas palavras de Roveri (1986, p. 73): “Sentindo no ar o futuro
daquilo, mais rapido que os outros, Louzada viajou para Franca para falar com Bueno e do
papo surgiu o compromisso de fabricar um outro aparelho igual aquele que tinha em sua
casa.”

Um ponto a ser destacado esta relacionado a grande dificuldade encontrada pelas
diretorias da Radio Clube para manter a emissora funcionando, uma vez que o reduzido
numero de sOcios gerava uma receita insuficiente para cobrir todas as despesas. Uma forma de
contornar essa situacdo era por meio das doacdes recebidas de empresas ou de particulares
que acabavam se tornando sdcios beneméritos, como foi o caso do empresario e comerciante,

Anténio Diederichsen, proprietério de oficinas mecanicas e da “Concessionaria Ford”, além

Y"Em 1925, um ano apds a fundacio da “Rédio Clube de Ribeirdo”, o dentista e professor de eletricidade da
“Escola Profissional de Franca’ José da Silva Bueno, juntamente com o professor de mecanica, José Pires
Monteiro e o0 médico Jonas Deocleciano Ribeiro, fundaram na cidade de Franca a “Radio Club Hertz", sob o
prefixo “PRA-Z", mais tarde substituido pelo “PRB-5" (ROVERI, 1986, p.73).

18A partir do estudo de um transmissor adquirido na Franca pelo médico francano Jonas Deocleciano Ribeiro, em
uma de suas viagens aquele pais, os professores Bueno e José Pires Monteiro trabalhavam na construgdo de
um transmissor tecnicamente mais aperfeigoado.
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de outros como o proprio Max Bartsch e Lauro Ribeiro, gerente da “Caixa Econémica
Federal” (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 36).

FIGURA 3- JOSE DA SILVA BUENO

Réadio laboratério
Fonte: (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 45)

Até esse momento, alguns paises como os Estados Unidos ja haviam resolvido o
problema da manutencdo de suas emissoras permitindo a propaganda comercial em meio as
transmissdes. Na Franca, Inglaterra, Italia, por exemplo, a implantacdo da radiofonia estatal
ou semi-estatal teve como meta contemplar planos educacionais e culturais, sendo a irradiagdo
de anuncios considerada prejudicial aos projetos formulados por comissdes de alto nivel
(SAMPAIO, 2004). No Brasil, no entanto, a radiodifuséo foi concedida ao setor privado sob o
compromisso de difundir matéria educativa e cultural ao lado de divertimento e informacéo,
sendo vetada a publicidade comercial no veiculo. As arrecadacOes dos sdcios-contribuintes se
revelaram insuficientes e, em consequéncia, as emissoras encontravam muitas dificuldades
em manter e desenvolver seus servicos e programas diarios. A obrigatoriedade, na Europa, de
contribuicdo imposta por lei, aos ouvintes de radio, ndo se transferiu para o Brasil. Apesar
disso, a trajetdéria do radio no Brasil mostra que o predominio dos aspectos educativos e 0
carater amadoristico na estrutura e programacao das emissoras, em especial da Radio Clube

de Ribeirdo Preto, ndo se manteriam por muito tempo.
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1.2 O radio quer publicidade

No final da década de 1920, o governo comeca a sofrer pressdo por parte dos
empresarios e de grupos ligados ao radio para que fossem ampliados os incentivos oficiais a
radiodifusdo, sobretudo que as emissoras pudessem incluir publicidade na programacgdo. Uma
das formas encontradas pelas radios para burlar a proibicéo de propaganda, era incluir ao final
das transmissdes 0 nome de companhias ou estabelecimentos comerciais que, pertencendo ou
nédo ao conjunto de sdcios das emissoras, haviam contribuido para a realizacdo dos programas.
Wilson Roveri (1986, p. 25) comenta que ”Havia doadores de entidades particulares, mas sem
fazer o anuncio direto de sua firma ou produto - o que era proibido até os anos de 30 - e
somente faziam pelo microfone agradecimentos a quem muito contribuia para progresso da
cidade|[...]”. A Prefeitura de Ribeirdo Preto também fazia contribui¢fes em troca da utilizacao

da emissora para transmitir comunicados a populag&o.

FIGURA 4 - COMPROVANTE DE IRRADIACAO

Comprovante de irradiagdo de comunicados da Prefeitura Municipal de Ribeirdo Preto
Fonte: (TINCANI, 2010, p. 38)

Ressaltamos que grande parte dos socios e contribuintes beneméritos da Radio Clube
possuia ou mantinha ligacBes profissionais com varias empresas e estabelecimentos
comerciais da cidade. Embora a principal fonte de renda das emissoras ainda fossem as
mensalidades pagas pelos associados, a unido entre companhias que atuavam na area de
componentes eletrénicos e as emissoras de radio abririam novas perspectivas para o setor
radiofénico, tanto no plano técnico, quanto no plano financeiro. As ligagcbes entre as
emissoras e as companhias importadoras de aparelhos de radio iriam colaborar para que se

ampliasse a inclusdo da publicidade na programacgédo radiofonica. Neste sentido, podemos
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dizer que a passagem da direcdo técnica da Radio Clube de Ribeirdo Preto, apds 1928, para
José Claudio Louzada, comerciante e proprietario da “ Casa Sao Benedicto”, distribuidora de
aparel hos receptores e acessorios da marcas “R. C. A” — “Philco” e “Philips’'®, pode indicar
que, independentemente de seu apreco pelo novo meio de comunicacdo, Louzada também
conjeturava possibilidades de lucros com o empreendimento, revelando, portanto, a presenca
de interesses comerciais no setor e o inicio de um processo baseado na progressiva
transformacdo da producdo radiofénica e dos ouvintes em consumidores potenciais dos
produtos que, nessa etapa, eram anunciados de forma indireta. Paradoxalmente, um dos
argumentos invocados pelos que defendiam a inclusdo da publicidade na programacéo
radiofbnica era a importancia social do radio como instrumento de educacéo, de integracéo e
de cultura, simbolizando o desenvolvimento e 0 progresso, o que justificava maior liberdade e
apoio a radiodifusao.

As condi¢cbes que se apresentavam para a expansdo da radiodifusdo foram
sensivelmente aproveitadas pela direcdo da Radio Clube, levando-a a tornar-se uma das
pioneiras em termos de aprimoramento técnico. No inicio da década de 1930, Bueno e
Louzada, novamente se empenharam na constru¢do de um novo transmissor que iria aumentar
a poténcia da emissora para 50 watts, possibilitando a ampliagéo do alcance das transmissoes
da Radio Clube, fato muito evidenciado pela imprensa escrita da época. Segundo o jornalista
Antonio M. Sant’ anna, diretor da“ Revista de Ribeirdo Preto”:

[...] sublime no seu sacrificio e na sua grandeza de espirito, de abnegacéo e
coragem, quando nos idos gloriosos de 32, [Louzada] ja& com o auxilio
poderoso desse outro cérebro irmdo que é José S. Bueno, trabalhando com
afinco para que o Brasil tomasse conhecimento da luta que sustentavamos,
eleva entdo a potencia para 50 watts. Lembra-se, ainda, e parece hontem, o
dia em que, apanhando-me [Ant6nio M. Sant’anna) pelo brago, levou-me a
ver a maravilha do engenho que Bueno construira para a nova estacdo da ja
entdo P.R.A 7, e que serig, dizia elle, ‘a mais arrogada tentativa de um
nacional no terreno do radio’ (SILVA..., 1939, p.12).

Simultaneamente, o mercado de aparelhos de radio estava se adequando a expansédo
das emissoras. A radiodifusdo brasileira estava prestes a se transformar em um meio de
comunicagdo mais amplo e, uma das manifestacbes que apontava nessa direcdo era o
aparecimento de um comércio mais sistematico de aparelhos de radio. Nas capitais brasileiras

ou em cidades do interior, empresas comerciais de grande porte, assim como pequenos

1% Informag&o obtida por meio de antincio veiculado pelo jornal “A Cidade” de Ribeiréo Preto em dezembro de
1931.
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comércios passaram a oferecer grande variedade de aparelhos de radio e pecas avulsas para a
montagem de receptores, lembrando que a loja de José C. Louzada, a “Casa Séo Benedicto”,
tornou-se uma importante distribuidora tanto de equipamentos, quanto de aparelhos de radio
em Ribeirdo Preto.

O progressivo desenvolvimento tecnico da radiodifusdo e sua gradativa incorporacao a
esfera empresarial permitiram que o radio comercial suplantasse os obstaculos legais que
impediam sua integragéo ao esquema comercial e industrial, tanto que em 1932, entrava em
vigor o Decreto n® 21.111, que autorizava a veiculacdo de publicidade. Com isso, a
radiodifusdo brasileira que, de certa forma, ja vinha se desenvolvendo nos moldes comerciais
se livraria definitivamente de seu cardter amadoristico e caminharia em dire¢cdo a sua
profissionalizacdo e consolidacdo como empresa comercial. Para autores como André C.
Madrid (1972, p. 39), o “[...] ré&dio colocou a servico da vida econdmica nacional todas as
suas potencialidades, consolidando-se, definitivamente como veiculo de multiplos objetivos,
de expressdo popular e integracdo nacional.” Além da introducdo da publicidade na
programacéo radiofénica, um novo estilo de vida ligado a crescente urbanizagdo e ao aumento
da producdo de bens de consumo, iria interagir com as tradi¢6es sociais de um pais que ainda
era predominantemente rural.

A perspectiva de um futuro promissor nesse setor fez com que José C. Louzada e José
da Silva Bueno criassem, em janeiro de 1933, a “Louzada, Bueno & Cia.”, uma empresa de
eletronica especializada em equipamentos, desenvolvimento de projetos, construgéo e
montagem de transmissores e estacOes radiodifusoras, sendo que, no mesmo ano, esta
empresa iniciou os trabalhos para, outra vez, elevar a poténcia da Radio Clube. Nesse
momento, 0 projeto era construir um transmissor com capacidade para 500 watts de poténcia,
no entanto, para sua concretizacdo, Louzada e Bueno tiveram que contar com o patrocinio e o
auxilio de varias empresas locais®.

No ano seguinte, a cerimdnia de inauguracdo do novo transmissor registrou também, a
mudanca da emissora para um novo estidio que passaria a funcionar no Edificio Alzira
Maldonado e atroca do prefixo “PRA-I" para“PRA-7", conforme a autorizacdo do Ministério
da Viacdo e Obras Publicas (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p.48). Neste mesmo periodo,

José da Silva Bueno passou a residir em Ribeirdo Preto, devido a sua associacdo na empresa

%A empresa “Forca e Luz” forneceu alguns equipamentos e transformadores. A “Casa Costa’ forneceu material
para a construcdo dos condensadores para alta voltagem. A “Escola Profissional de Ribeirdo Preto” prestou
servicos de torno, modelando varias pecas do transmissor. Outras oficiais mecanicas, entre as quais a de Antdnio
Diedericksen, realizaram o trabalho de construcéo das armacdes de ferro e das torres de sustentacdo das antenas
(FESTA...,1934 apud SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 46)
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“Louzada, Bueno & Cia’, tornando-se também um dos socios da PRA-7. A divisdo de
atribuicdes, segundo as aptiddes de cada um dos dois socios se revelou proficua para a
empresa. Roveri (1986, p. 74) comenta que: “Os socios se davam como dois irméos, um no
meio dos fios, interruptores e valvulas, no seu laboratério e o outro, na frente, vendendo tudo
e bolando negdcios, visitando bancos, pessoas e se relacionando.” Louzada ficou responsavel
pelo setor administrativo e comercial e Bueno® assumiu a &rea técnica.

Com a insercdo da publicidade, a emissora de Ribeirdo Preto ganharia novos
contornos, passando a apresentar uma programacao mais variada, num claro proposito de
conquistar um publico cada vez maior, reunindo as familias em torno dos aparelhos, ao
mesmo em que divulgava através da propaganda os produtos a venda no comércio. A
publicacdo de anuncios da emissora em jornais e revistas nao se limitava a cidade de Ribeirdo
Preto. Eram veiculados informes publicitarios em varios meios impressos do Estado de S&o
Paulo. Tendo como slogan “A Estacdo do Coracdo de S&o Paulo” (ESTACAO..., 1934, 23
maio, p. 3), a emissora estava colocando a disposicdo dos anunciantes “ [...] programas e
horarios personalizados.” Geralmente, os antncios publicitarios traziam como titulo frases de
efeito como: “O melhor veiculo de Propaganda no Interior: Radio Club de Ribeiréo Preto”.
(MELHOR..., 1934, 22 jul., p. 4). Em outros os anuncios eram feitos sob a forma reportagens
que exaltavam a qualidade técnica da emissora, sua estrutura radiofénica e sua organizacao
comercial, enfatizando sempre seu potencial como veiculo de propaganda.

Com a regulamentacdo da propaganda pelo réadio, aliada a crescente popularizagao dos
aparelhos por meio da importacdo de modelos com precos mais acessiveis, tanto estrutura da
programacdo, quanto a linguagem e o0s andncios sofreram modificacbes. As emissoras
buscavam produzir uma programacdo mais dinamica, unida a uma linguagem mais apropriada
as caracteristicas do veiculo. As limitacbes do radio como a auséncia de imagens, a
efemeridade da palavra deveria ser compensada pelo carater sugestivo, pelo imediatismo e
pela possibilidade desse veiculo ser capaz de chegar a diferentes segmentos socioculturais.
Aos poucos o radio libertava-se da forte influéncia impressa?, na qual a légica da informacéo

! José da Silva Bueno estava sempre pesquisando junto &s grandes empresas estrangeiras, como “Phillips’,
“Westinghouse”, “General Eletric”, novas tecnologias para serem aplicadas na emissora. Roveri (1986, p. 76)
destaca que “Bueno comprava os melhores microfones, valvulas, gravadores, as melhores mesas de som,
enfim, tudo o que existia de melhor na Europa e nos Estados Unidos.”

22 No inicio do estabelecimento dos primeiros jornais e gazetas brasileiros, no século XIX, os textos dos
andncios impressos eram, em principio “uma simples transposicdo escrita das vozes’, limitando-se a
mencionar apenas 0 nome do produto e o contato sem maiores argumentos de venda. Posteriormente 0s
anuncios impressos comegaram a adquirir identidade prépria com a introdugdo da ilustracdo. O surgimento dos
“semanérios’ — revistas semanais ilustradas — no século XX, trouxe a composic¢ao do andncio a rima, o humor
e a satira de figuras politicas, tendo grande participacdo de poetas (RAMOS, 1995, p. 26). Apesar da
linguagem rebuscada, os anuncios passaram a fazer caricaturas, dialogos, testemunhos de personalidades
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era produzida para ser apreciada pela visdo. Observando que no caminho que levou a
construcdo de uma nova linguagem adaptada ao radio, os anuncios radiofonicos

desempenharam um importante papel. E o que nos fala Jalia L. Oliveira Silva (1999, p. 25):

[...] o amadorismo e o desconhecimento da linguagem adequada ao veiculo,
que se faziam presentes através da improvisa¢do da mensagem pelo locutor
e/ou através da simples leitura de textos preparados para a midia impressa
sem qualquer adaptacdo ao meio, comecaram a ceder espaco para a
introducdo de textos pré-elaborados por um redator e que eram
posteriormente lidos ao vivo pelos locutores das emissoras ou gravados com
antecedéncia, isto é, o spot publicitario e os jingles (antincios musicados).

Simdes (1990, p. 26), complementa destacando que o desenvolvimento da publicidade
radiofonica pode estar ligado ndo a tradicdo escrita, mas sim a tradi¢fes orais. O anuncio de
ideias e mercadorias, por meio da voz, ja se fazia presente nos arautos, durante as monarquias
da ldade Média — tempo da oralidade -, quando os oficiais e mensageiros faziam as
proclamacdes solenes, anunciavam a guerra e proclamavam a paz. No Brasil, as vozes dos
mascates anunciavam suas mercadorias com pregdes cantados e geralmente acompanhados
por instrumentos sonoros. Assim, quando rimas, versos e textos elaborados de forma a serem
facilmente memorizados passaram a ser utilizados em anuncios radiof6nicos reelaboraram
signos dos textos orais. Alias, conforme a publicidade era introduzida e regulamentada a
programacéo direcionava-se progressivamente para os géneros populares, a linguagem erudita
cedia espaco a uma menos rebuscada, uma vez que o comércio, buscando no radio
oportunidades de expansdo de seus negdcios, comecava a atentar para a popularidade dos
programas e exercer presséo sobre o meio.

Jaem 1932, a verba destinada ao radio superava a verba para painéis e cartazes, o que
teria levado o governo, em 1934, por meio do Decreto-lei n° 24.655, a regulamentar que 0s
intervalos publicitarios ndo poderiam exceder a 20% do tempo de cada programa (SIMOES,
1990, p. 177) Cada texto deveria ter, no maximo, 60 segundos salvo entre 7 e 16 horas,
quando poderia ser estendido até 75 segundos. Também ndo poderiam ser veiculados
anuncios seguidos, e era proibida a reiteracdo de palavras e conceitos. No inicio da
publicidade radiofonica, a estratégia para atrair novos patrocinadores foi a criatividade, era

comum os locutores, durante os programas ao vivo, criarem, de forma improvisada,

politicas em versos, em tom humorado e alegre. O anlncio havia desenvolvido uma linguagem especifica,
buscando se adequar a midia imprensa.
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historietas para exaltar as qualidades de produtos ou para enaltecer as exceléncias dos
patrocinadores (SIMOES, 1990, p. 176; TINHORAO, 1981, p. 89).

O primeiro antncio comercial musicado no rédio brasileiro surgiu em 1932, no
“Programa Casé€’, da “Radio Philips’ do Rio de Janeiro, composto por Antonio Gabriel
Nassara para a padaria “Pao Braganca’, que apresentou 0 anuncio sob a forma de fado
portugués com base na quadrinha: “O padeiro desta rua/ tenha sempre na lembranca/ ndo me
traga outro pdo/ que ndo seja o ‘Pao Braganca” (TINHORAO, 1981, p. 90-91). Diante das
possibilidades do andncio cantado, os primeiros redatores do radio aproveitaram
imediatamente as vantagens de estruturar o novo género. Em 1935, Gilberto Martins gravou
em acetato o primeiro jingle para a “Colgate-Palmolive’, possibilitando a sua repeticdo em
Varias emissoras.

Rapidamente, os jingles alcancaram repercussdo popular, passando a fazer parte da
paisagem sonora das cidades, marcando também o inicio da luta dos produtos internacionais
pela conquista de um emergente mercado urbano brasileiro dirigido ao consumismo (SILVA,
1999, p. 29). Definida por Simdes (1990) como primaria, secundaria ou mista, a oralidade esta
presente nas diferentes sociedades. Assim como outros meios tém sua trajetoria propria e
integrada, a escrita ndo se confunde com a voz ou com a imagem. Tem seu ritmo préprio de
desenvolvimento. O texto falado € um novo texto, uma vez que as diferentes formas de
expressao oral tém forte influéncia sobre sua escrita. Trata-se de uma nova producdo de
sentido.

Para um meio de comunica¢do que adquiria status de negécio, além do jingle, outros
formatos de anuncios radiofénicos foram sendo desenvolvidos como a assinatura, o
testemunhal e o spot. A assinatura consistia em um desdobramento das citagdes que eram
feitas na abertura e no encerramento dos programas, antes da regulamentacdo da propaganda
no radio. Porém, além de os programas serem associados a marcas, muitas das quais famosas,
como “Lever”, “Colgate-Pamolive’, “Ford”, ndo era permitido inserir publicidade de um
produto concorrente nos intervalos do programa, nem na abertura, nem no encerramento
(LEITE, 1990, p. 228). Ja o testemunhal era um comentario realizado, ao vivo, no decorrer do
programa pelo proprio locutor, testificando a eficacia de um determinado produto ou servigo.
Na préatica, eram locutores que compravam espaco dentro de uma determinada emissora e
assumiam toda a producdo do programa, inclusive o agenciamento de patrocinadores. Tal
pratica fazia parte dos investimentos diretos, ou seja, que ndo passavam pelas agéncias e /ou
produtoras de publicidade, sendo, portanto, contratados e elaborados na prépria emissora e
estava diretamente ligada & credibilidade do locutor (SILVA, 1999, p. 29).
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As historietas que se criavam para divulgar as mercadorias pelo radio deram origem ao
spot publicitario. A possibilidade de gravacao do texto pelo locutor e a insercdo de trilhas e
efeitos sonoros conferem singularidade a esse tipo de andncio, no qual o humor e a
eroticidade tém forte presenca. Na década de 1930, a “Cia. Royal de Réadio Producbes’ ja
produzia e gravava nos estudios da Byington as pecas publicitarias nas vozes de Walter
Foster, Randal Juliano, Celso Guimardes e Rodolfo Lima Martensen e, em 1948, o
publicitério José Scatena cria a“ Radio Gravagdes Especiadizadas’ (RGE), a primeira empresa
de organizacéo de jingles e spots brasileira (SIMOES, 1990, p. 180).

A publicidade pelo radio ndo sé passou a informar sobre 0s novos bens disponiveis no
mercado, como procurou persuadir sobre a necessidade de sua aquisicdo. O discurso da
modernidade é orientado por uma logica que valoriza 0 novo em detrimento do velho. De
forma similar, a publicidade é uma expressdo que se constitui fundamentalmente sobre
necessidade de renovacdo e superacdo. Nesta perspectiva, entendemos que a funcdo do radio
como veiculo de publicidade se incrementa em contextos de modernizacdo, nos quais essa
estratégia se torna uma das linguagens mais apropriadas a estimulacdo cotidiana em busca da
novidade, do desconhecido, do diverso, do “mais avangado”, do “melhor”.

Ao lado da busca por anunciantes, a Radio Clube de Ribeirdo Preto procurava
aumentar o nimero de associados, exemplo disso foi a “Campanha dos 2000 socios”, langcada
em 17 de janeiro de 1934 (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p 101). Ao longo da programacao
e por meio de textos na imprensa escrita, a diretoria solicitava que os ouvintes aderissem a
campanha, cujo objetivo era “[...] melhorar a programacdo da emissora.” Conforme uma
matéria veiculada pelo jornal “A Cidade’, as instalagdes e demais encargos da emissora
requeriam grandes gastos:

[...] ndo poderia como é natural, nesta época de intensa dificuldade
econdmica, organizar bons programas para deleite dos ouvintes. Mas, desde
gue cada um de no6s concorra com a médica mensalidade exclusivamente
destinada ao pagamento das despesas de bons programas, a PRA-7 tera a
possibilidade de trazer para 0s seus numeros diarios, variados e espléndidos
programas de musica, principalmente (RADIO..., 1934 apud SANTIAGO;
REZENDE, 2005, p. 101).

Existiam diversas modalidades de anunciar no rddio. O cliente podia comprar o
horario de uma emissora e produzir um programa, irradiar textos e jingles nos intervalos
comerciais ou patrocinar um horario determinado para um estilo pré-combinado de programa
que poderia ser de um quarto de hora (15 minutos), meia hora (30 minutos), ou hora cheia (60

minutos), com a inclusdo de um texto lido. Nesse caso, os programas levavam o nome do
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patrocinador, como ocorreu, em 1934, durante a inauguracdo do novo estudio e transmissor de
500 watts da Radio Clube. Na programacéo divulgada pela imprensa, havia tanto anunciantes
locais, quanto empresas estrangeiras, como a*“Radio Philco” e “Philips”:

As 14 horas: entrega da estacdo aos ouvintes, falando pela firma Louzada,
Bueno e Cia., o Sr. Antonio Constantino e outros oradores.

Das 15 as 16 horas - Programa variado, do qual participardo: Jazz
simphonico, Grupo Regionais e mais variados artistas da PRB-9 - Radio
Sociedade Record de Séo Paulo.

Das 16,15 as 18 horas - programa variado

Hora da Usina Junqueira:

Das 19 as 19,30 horas - Jazz da PRA-7

Das 19,30 as 19,45 horas - Orchestra de Saldo da PRA-7

Das 19,45 as 20 horas - Xisto, Geraldo e Regional.

Hora do Radio Philco:

Das 20 as 21 horas-programa variado pelos artistas da Record.

Hora da Empresa Forca e Luz:

Das 21 as 21,15 horas - solo de violino e piano pela sra. Adalgisa de
Campos Silveira e srta. Clothilde B. da Costa.

Das 21,15 as 21,30 horas - Orchestra Typica de PRA-7.

Das 21,30 as 21,45 horas - 'Na mocidade da minha avd'.

Das 21,45 as 22 horas - Jazz da PRA-7.

Hora Antartica:

Das 22 as 23 horas - Quinteto Max, solos de violino pelo sr. Franscisco De
Biase, canto pela srts. Mary Cecconi, solos de piano pelas srtas. Diva e Olga
Tarl, solo de flauta pelo sr. Luiz Spano.

Hora do Radio Philips:

Das 23 as 23,15 horas: Quarto de hora 'Perndstico’.

Das 23,15 as 23,30 horas - Duo Miranda, solo de violino acompanhado de
piano.

Das 23,30 as 23,45 horas-canto e violao pelo Sr. Méario Rossi.

Das 23,45 as 24 horas - programa variado

Das 24 horas, em diante-musicas de danca (RADIO..., 1934, 14 jan. apud
SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 100, grifo da autora)

Entre os anunciantes da Radio Clube (PRA-7) encontravam-se empresas de diversos
setores e de porte variado. Nesta época, os horarios de maior audiéncia eram registrados a
noite, isso explica porque as principais atracdes e patrocinadores estavam concentrados neste
periodo. E importante ressaltarmos que, no inicio, 0 investimento de empresarios e
comerciantes na propaganda radiofonica era pequeno. Situacdo que logo se alteraria quando
esses segmentos comecgaram a ver que o radio era muito mais eficiente para divulgar produtos
do que os veiculos impressos, devido ndo sé a popularidade que o veiculo estava adquirindo,
mas também pela existéncia de um grande nimero de analfabetos. A consciéncia da for¢a do
radio como meio de comunicacao ficou ainda mais clara quando se percebeu as diferencas e

vantagens da linguagem falada sobre a linguagem escrita.
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Outra forma de comercializacdo dos espacos no radio, utilizada inclusive nos dias
atuais, era aquela em que além do patrocinador ter seu produto associado a um programa, ele
oferecia prémios em concursos ou distribuia brindes-propaganda. Neste caso, tanto a emissora
como o patrocinador, teriam um retorno garantido pelo prémio prometido. Se por um lado a
empresa patrocinadora estava interessada em auferir a audiéncia e assim saber da aceitacdo de
seus produtos, por outro, a emissora também precisava medir a receptividade e a amplitude do
radio como divulgador de produtos. A fabrica de cigarros “Sudan”, por exemplo, oferecia
prémios em dinheiro aos vencedores do programa “A Hora do Calouro” da Radio Clube
(PRA-7). A empresa também teve sua marca vinculada a um programa de musicas cléssicas,
intitulado “Theatro de Operetas Sudan”, apresentado todos os domingos, as 11h45min
minutos (SANTIAGO; REZENDE, 2005). Em um curto espaco de tempo, o radio, como
veiculo de propaganda, ganhava a credibilidade dos anunciantes. Em 1939, o tempo de
transmissdo de anuncios no radio ja estava em torno de 10,5% do total de horas irradiadas,
como havia previsto o Decreto n° 21.111 (AZEVEDO, 2002, p. 162).
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FIGURA 5 - ANUNCIO DO CONCURSO DE CALOUROS PATROCINADO
PELA FABRICA DE CIGARROS SUDAN

NEUSA!

Letra de Edgard Cardoso

Ha do teu cigarro “Neusa™ uma cancdo
Como um hymno de louvor ao teu coraclo !
Neusa cu vejo a esvoagar,
Fumacga pelo céo,
Sempre a bailar,
Neusa !
Es a Ielicidade mois querida ;
Em leu selo abencoado,
Tens a vida!
Neusa, que faz enriquecer
Sem a genle esperar
E sem querer,

Era tristonho

E vivia sempre em vio.

Mas um dia live um sonho »
E encontrei a riqueza entdol.,

Procurei leu cigarro, Neusa minha,

E encontrei a riqueza nas mAaos Sem querer,
Sou leliz atd morrer !

Neusa — o cigarro dos namorados...

A PRA 7 ~cstd apresentando aos sabbados
a HORA DOS CALOUROS com premios em
dinheiro aos 1.0 ¢ 2.0 collocados.

tum QUE Canlar esla paredia e lirar a nola 10 ganhatd
05 505000 do 1.0 premio ¢ mais uma surpreza, offerta

Premiada Fabri SUD J
— . ﬁA

Fonte: (NEUSA..., 1938, p.3)

Tendo a publicidade como um grande suporte da programacéo a Radio Clube (PRA-7)
pode investir na contratacdo de artistas e produtores. A emissora COmegou a Se preocupar com
a formacdo de seu quadro de profissionais, o chamado broadcasting. Edu Carvalho é citado
como sendo um de seus primeiros produtores artisticos. Além dos que ja estavam na emissora,
foram contratados novos profissionais para a area técnica, administrativa e artistica. Muitos
artistas locais adquiriram grande notabilidade entre os ouvintes da emissora que aos poucos
ganhava espago como principal veiculo de comunicagdo em Ribeirdo Preto. Roveri (1986, p.
75) destaca que “[...] muitos locutores locais ficaram logo conhecidos: Alceu Silveira, a voz

mais bonita de todas, Agnelo Macedo, irmdo do Nestor, Osvaldo Luiz Angarano [...].”
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1.3 Aprendendo a fazer radio: a programacao dos primeiros tempos

Desde o inicio do desenvolvimento do radio e até hoje, entre os varios géneros de
programas, a masica sempre teve um papel especial dentro de uma emissora de radio, uma
vez que a auséncia de imagens faz da sonoplastia e do fundo musical, apoios fundamentais. E
certo que nas trés primeiras décadas do radio, a Radio Clube de Ribeirdo Preto trabalhou
muito com apresentacdes de musica ao vivo. No entanto, desde o inicio da década de 1930, a
emissora também irradiava musicas gravadas em discos de 78 rotagdes que eram adquiridos
pelos seus diretores no Rio de Janeiro, em Sdo Paulo ou mesmo emprestados pelos préprios
ouvintes. A PRA-7 ainda ndo possuia uma discoteca propria, por isso, era comum O
empréstimo de discos pelos socios e ouvintes. Quanto a este ponto, Renato Murce (1976,
p.19-21), um dos primeiros locutores do radio brasileiro, afirma que no inicio do
desenvolvimento do radio, muitos dos programas eram feitos com colaboracdo dos proprios
ouvintes, dos proprios socios mantenedores dos veiculos: “Os locutores faziam apelos aos
ouvintes, solicitando que se inscrevessem como sOcios... € que colaborassem enviando bons
discos de suas discotecas para melhorar os programas [...].”

Mesmo que essa situacao revele a precariedade dos recursos técnicos da Radio Clube
de Ribeirdo Preto, tal fato pode ter contribuido para que sua programac¢do musical nao ficasse
limitada somente as musicas eruditas estrangeiras, operas, etc., mas fosse incorporando outros
e novos géneros musicais. Ademais, a pesquisadora Gisele H. Costa (2008, p. 82-85), cujo
estudo focalizou as influéncias e transformacdes nos habitos musicais da sociedade de
Ribeirdo Preto, decorrentes da presenca de uma radio local, durante as décadas de 1920 e 30,
afirma que muitos conjuntos musicais amadores que passaram a atuar nos programas da
emissora, comecaram a exercer forte influencia na mudanca do repertério musical. Segundo a
autora, 0s musicos e cantores que Se apresentavam na emissora executavam diferentes géneros
musicais como “[...] o jazz, valsas, marchas, tangos, fantasia, serenata, fox trot, samba, cancéo
napolitana, solos e cantos regionais.” O repertério musical que antes apresentava pecas
tradicionais e do folclore estrangeiro como as composicdes eruditas de apelo popular, comeca
a ser modificado pela presenca de composicGes locais, regionais e nacionais. Um exemplo é o
de Zequinha de Abreu, natural de Santa Rita do Passa Quatro, Municipio préximo a Ribeirdo
Preto (COSTA, 2008, p. 85).

A atracdo exercida pelo radio levou a um aumento no nimero de grupos musicais em
Ribeirdo Preto, fato observado em um andncio de propaganda da emissora, localizado no

Arquivo Publico Municipal de Ribeirdo Preto. No folheto de propaganda, consta que a
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emissora contava com uma “Orquestra de Concertos’, uma “Orquestra de Cordas’, uma
“Orguestra Russa’, um “Conjunto Regional”, um “Conjunto da Madrugada”, varios solistas e
também um “cast” de 10 cantores (FOLHETO apud COSTA, 2008, p. 85). A popularidade
alcancada pelo “Quinteto Max” - devido as suas apresentacdes na PRA-7 — também fez com
que Max Bartsch, um dos socios da emissora, fosse muito procurado por musicos que
buscavam um espago para mostrar seus talentos, levando-o a formar um outro grupo musical,
0 “Jazz Band Cassino Antarctica’, em 1930, que além das apresenta¢es no proprio “Cassino
Antarctica”, fazia varios eventos na regido.

A programacdo musical, mesmo a irradiada atraves de discos, estava se aperfeigoando,
denotando um maior cuidado na organizagédo e apresentacdo. A partir de 1934, foram criados
novos programas musicais como o “As suas Ordens’, “Ondas Sonoras’ e “Caleidoscopio” de
estilos variados. Durante o carnaval, a Radio Clube organizava programas com sambas e
marchinhas como o “Serpentinas de A¢o”, produzido e apresentado por “Didi”, “Agérico” e
“Barroso” (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 101). Ainda que, a programacdo musical da
PRA-7 apresentasse um forte conteido erudito, concordamos com a proposi¢do apontada por
Gisele Costa (2008) ao afirmar que a emissora fazia a transmissdo de diferentes géneros
musicais. A insercdo de ritmos populares, em especial, 0 samba, na programacao da emissora
também foi observada por Wilson Roveri (1986, p. 26), mesmo porque a intencao era agradar
ouvintes de todos 0s gostos e camadas sociais: “No Réadio para o povo... Até o samba ganhou
sua chance. Sambista era gente da noite, boémia. Catulo da Paixdo Cearense comegava a
aparecer cantando e recitando em rodas fechadas e até no radio. Quanto mais povo melhor.”
FIGURA 6- CONJUNTO REGIONAL FIGURA 7- BANDA DE JAZZ PRA-7

Data 1934 Fonte: (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 138)
Fonte: (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 141)
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A relacdo de proximidade que a PRA-7 buscava estabelecer com seus ouvintes também
se traduzia no desenvolvendo de uma programacdo mais informativa e de prestacdo de
servicos. A emissora participava ativamente de campanhas de carater filantrépico como de
combate ao alcoolismo, “Campanha Pro-Natal dos Pobres’, em auxilio as pessoas carentes,
“Pré-tuberculosos pobres’, na localizagéo de criancas desaparecidas, entre outras. Wilson
Roveri (1986, p. 67) ao falar sobre este assunto comentou que: “Tudo o0 que se fazia na cidade
era noticiado pela PRA-7. As campanhas foram de suma importancia para a vida de Ribeirdo
Preto, pois era assim gue se conseguia muitas coisas’. Ao estabelecer uma relacdo mais direta
com seus ouvintes a emissora estava, aos poucos, conquistando mais espago na vida cotidiana
das pessoas. Ao lado do jornal impresso, o radio adquiria espaco como fornecedor das
noticias. No final da década de 1930, com o intuito de transmitir as noticias de forma mais
rapida e atualizada aos ouvintes, os diretores da PRA-7 também investiram na organizacao do
setor de radiojornalismo, contratando o jornalista Sebastido Porto. O jornalista comegou na
emissora apresentando um informativo as 07h00Omin horas da manhd, com apenas cinco
minutos de duracdo. Algum tempo depois, foram criados outros noticiarios, visto que a
preocupacdo com a audiéncia influenciava diretamente na organizacdo e no contetdo dos
programas.

No final de 1937, a Radio Clube inseriu algumas modificacdes em sua grade de
programacdo com a transmissao de pecas teatrais adaptadas para o microfone. Apesar de 0s
primeiros radioteatros serem realizados de forma improvisada, representadas por apenas um
radioator ou uma radioatriz, esse tipo de programa teve boa aceitacdo entre o publico ouvinte,
tanto que em 1938, as pecas passaram a ser apresentadas com maior frequéncia com
programas criados especialmente para esta modalidade como o “Cortina de Veludo, Radio
Theatro e 0 Radio-Cine-Novela’ (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 148). A caracteristica
principal do radioteatro era a longa duragdo, pois as histdrias eram representadas em uma
Unica transmissdo, geralmente de uma hora e meia, contando-se 0s intervalos comerciais.

Precursor da radionovela, o radioteatro era mais uma manifestacdo artistica que
procurava representar o0 que ndo era possivel nem no teatro, nem no concerto, nem no cinema.
O grande problema era que ndo se podia ver nada. Nao se podia inserir legendas, nem mostrar
cartazes, a fim de deixar claro aos ouvintes que aquilo que escutavam podia ser algo
inteiramente diferente do que imaginavam. Todo locutor sabe como é dificil exprimir
determinadas atitudes e expressdes, quando ndo é possivel recorrer a gestos e mimicas. Mas o
radio fez disso um instrumento de trabalho. Conquistada a atencdo do ouvinte, o efeito foi
entdo de grande intensidade. O ouvinte criava na mente todos os lugares citados no enredo, a
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sua fantasia decorava tais ambientes com os atributos que considerava adequados, pois, ndo
raro nos apropriamos muito mais de algo lido ou ouvido, do que aquilo que nos é
simplesmente mostrado ou apresentado.

No inicio, a PRA-7 possuia um pequeno estudio de onde transmitia seus programas e
ainda nao recebia espectadores. No entanto, com o crescimento da popularidade do radio,
muitas das melhores emissoras dos grandes centros, € mesmo no interior, comegaram a
receber pequenos grupos de pessoas em seus estidios para os chamados programas de
calouros, além de contratar artistas que fossem capazes de agradar o publico por sua boa
aparéncia, sua graca ou originalidade nas apresentacdes de palco. Os produtores artisticos da
PRA-7 viram nos programas de auditorio uma forma de tornar a emissora mais popular
através dos contatos humanos de seus apresentadores junto ao publico presente no auditério e
também por meio da audiéncia nos lares, dos programas realizados. No final da década de
1930, os programas de auditério como o “Programa de Calouros’ e os humoristicos
“Cachoeira de Risos e Ondas de Graca” (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 113), estavam se
tornando uma modalidade cada vez mais presente na emissora de Ribeirdo Preto. O radio
estava levando a sério a funcdo de divertir, no Rio de Janeiro, por exemplo, as estatisticas
mostram que as transmissdes de programas humoristicos estavam superando as de
radioteatros:

TABELA 1-PROGRAMAGAO ANUAL DAS EMISSORAS DE RADIO
HORAS DE IRRADIACAO

NuUmeros Obsolutos

PROGRAMACAO ANUAL DAS ESTACOE DIFUSORAS —1937

Representaces teatrais 321
Humorismo 634
Conferéncias e palestras literérias 1269
Solenidades civicas 265
Solenidades e assuntos religiosos 28
Assuntos pedagdgicos 239
Noticias jornalisticas 1429
Transmissdes de Discos. 20103
Propaganda Comercial 6 248
Transmissdes para criancas 1085
Outros Assuntos 1348

Fonte: (IBGE, 1939, v. 4).

Do mesmo modo, 0 esporte passou a receber atencdo especial dos responsaveis pelas
programacOes da PRA-7. O futebol, que no inicio da década de 1930 j& era um esporte
popular, foi o setor que mais se desenvolveu no radio paulista e de Ribeirdo Preto. Em 1934, a

Radio Clube inseriu as transmissdes esportivas em sua programacédo, sendo que a primeira
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transmissdo do género foi uma partida de futebol entre S&o Paulo e Vasco da Gama no Rio de
Janeiro, possibilitada pela formacéo de um link (rede) com a“Réadio Record de S&o Paulo”. A

transmissao foi amplamente comentada pelo jornal Diéario da Manha:

Houve siléncio quase geral em torno da magnifica irradiacdo feita pela
P.R.B. 9 (Radio Record) de Sdo Paulo em transmissdo simultanea com a
nossa P.R.A. 7, no domingo ultimo, quando do encontro Vasco vcs. Séo
Paulo. Ndo podemos encontrar 0 motivo para este siléncio, talvez por falta
de tempo, ou esquecimento, mas o facto é que se assistiu em Ribeirdo Preto
com absurda precisdo, a todo o desenrollar daquela movimentada partida. O
speacher da P.R.B. 9, intelligente, bom conhecedor de futebol, sem paix&o,
boa dicc¢do, trouxe até nos, as menores peripécias daquelle jogo cuja victoria
sorriu para o Sdo Paulo. A P.R.A. 7 a victoriosa estacdo local, que hoje esta
colocada entre as primeiras do paiz distribuiu irradiagdo para todo o oeste,
sul de Minas, e Goyas, levando assim bem longe, a expressdo maxima do
esporte paulista (HOUVE..., 1934, p. 5).

As transmissbes de futebol e os programas de comentarios esportivos agradaram
principalmente o publico masculino, ganhando espacos cativos na grade de programacdo. Em
1936, a Radio Clube colocou no ar o “Boletim Esportivo”, o primeiro noticiario esportivo da
emissora. Durante 15 minutos didrios, o jornalista Antdénio Machado Sant’ Anna comandava
um grupo de locutores que transmitia e comentava as noticias referentes as equipes esportivas.
J& a transmissdo do primeiro jogo de futebol internacional aconteceu em 1937, quando mais
uma vez a emissora formou link com a “Radio Record” de S&o Paulo parairradiar a partida
ocorrida em Buenos Aires, entre o Brasil e a Argentina (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p.
198).

A programacdo da Radio Clube expressava o carater urbano de Ribeirdo Preto.
Podemos dizer que havia trés eixos norteadores. A preocupacdo com a musica — quer erudita
ou popular —, a noticia e a informacdo, e a propaganda que se abria para a comercializacdo de
produtos divulgados pelo radio. Mesmo que alguns géneros como os radioteatros, 0s
programas de auditorio, com calouros e humor ja fizessem parte da programacdo da PRA-7,
um anuncio publicado pelo jornal “Diario da Manh&’, em 1937, mostra que, particularmente
neste periodo, os programas musicais e os informativos, ainda eram atraces predominantes
na emissora. Todavia, lembramos que a programacéo sofria constantes mudangas. Uma das
razbes para tais mudancas pode estar no fato de que muitas vezes a organizacdo dos
programas dependia das possibilidades artisticas disponiveis no momento, além disso, a
emissora buscava adequar seus programas aos gostos e preferéncias do publico ouvinte, e por
essa logica, o programa que nao obtinha a audiéncia esperada era retirado do ar.
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Programacao

07:00 —Ré&dio Jornal

07:45 —Suplemento social ‘Velho Bah( de Recordagdes

08:00 —Programa Econbémico

08:15 —Programa Fabricas Reunidas

08:30 —Jornal do Mundo — Noticioso Corisco e Intervalo

10:00- Programa Viajante Relampago

10:30 — Programa de Solos Finos

10:45 — Programa de Musica Sertaneja

11:00 — Boletim Noticioso

11:15 — Programa de Musica Selecta

11:30 — Programa de Musica Cubana

11:45 — Programa de Trechos de Operas

12:00 — Programa de Francisco Alves

12:15 — Departamento de Radio da Accéo Catolica

12:30 — Programa Europeu

12:45 — Programa de Musica de Camara

13:00 — Programa As suas Ordens’

13:30 — Intervalo

17:00 — Programa de Musica Americana

17:15- Programa ComposicOes de Kreisler

17:30 — Rian fala de Hollywood para vocé

17:45 — Programa de Musica Brasileira

18:00 — Departamento da Acgédo Catdlica

18:15 — Programa Lyrico

18:25 — Boletim Official da Prefeitura

18;30 — Programa Duas Americanas

18:45 — Hora do Brasil

19:30 — (Studio) Programa Comemorativo do Dia da Raca

19:45 — Programa de Solos Finos pela senhorinha Zith de Morges, aluna do
Maestro Anténio Giammausti

20:00 — Programa ‘ Recordar’

20:30 — Programa de Canto por Salvador e Sylvio

20:45 — Programa de Orchestra Typica

21:00 — Programa de Modas de Viola por Benedicto e Jerominho

21:15 —Programa de Canto por Angelina com Edul Rangel ao piano

21:30 — Rede Verde Amarela

22:30 — Encerramento e Boa Noite da PRA-7 (PROGRAMA..., 1937, p 2).

Entretanto, cabe registrarmos que a PRA-7 caminhava rumo a sua consolida¢do como
midia local, destacando-se, por exemplo, como a emissora regional preferida dos habitantes
da cidade de Pirassununga / SP. Segundo o jorna “Dié&rio da Manh@, a PRA 7 teria
conseguido o primeiro lugar com “1601 votos, depois vieram a P.R.G. 2 — Radio Tupi de Séo
Paulo, com 885 votos, a P.R.F. 3 — Radio Diffusora de Sdo Paulo, com 440 votos, a P.R.E 4-
Radio Cultura de Séo Paulo , com 336 votos.” (VERDADE..., 1939, p.14 apud SANTIAGO,;
REZENDE, 2005, p.108). A “Revista de Ribeiréo Preto” de dezembro 1939, igualmente
enfatizava o progresso tecnolégico da emissora, explicitando em seu texto que a firma “Silva

Bueno & Cia’ tinha “o grato prazer de participar a inauguracdo official, no dia 23 de
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dezembro de suas novas installacGes e 0 novo possante emissor de 2000 watts, 730 kilocyclos,
inteiramente construido nos seus modernissmos laboratérios’. A Revista informava que as
inovacBes incluiam também a obtencdo de “um gravador de discos que Ihe permite dois
minutos depois, a reproducdo da gravacao feita” (SILVA..., 1939, p. 12).

PRA-7 —a sympathica estacdo da Radio Clube de Ribeirdo Preto inaugurara
neste mez, precisamente a 23 de dezembro 0 seu novo transmissor — uma
maravilha de technica e que tem como referéncia especial, o facto de ter
sido inteiramente construido aqui, com excep¢do apenas das lampadas e
relogios. E o galarddo que José da Silva Bueno conquista para 0 bom nome
da nossa terra e que servird para propagar a nossa cultura por toda a
América do Sul (SILVA..., 1939, p. 12).

Ao longo do texto, o articulista deixa claro que o avango tecnoldgico da emissora era
motivo de orgulho para a cidade e sua populacdo, porquanto, Ribeirdo Preto, atraves de sua
emissora local, iria “propagar a nossa cultura por toda a América do Sul”. A revista fazia
ainda, uma ampla homenagem a José C. Louzada, falecido em 1938%, transcrevendo um
artigo que havia sido publicado em 2 de julho de 1938, pelo jornal “Diéario da Manha”, de
autoria do diretor darevista, o jornalista Antdnio Machado Sant’ anna. Neste artigo, também é
possivel observar a referéncia ao “sentimento civico” e ao “orgulho regional”, representados
na figura de Louzada, que, segundo a reportagem, teria sido responsavel por levar “aos
recantos de nossa Patria 0 nome de uma cidade do interior, attestando, assim, a cooperacao do
brasileiro em prol de uma Patria maior e melhor”:

[...] José Claudio Louzada, era um homem a quem a natureza déra uma
visdo invulgar e pureza nas maos um cabedal de conhecimentos de que elle
sempre soube se utilizar com fins honestos e visando o colletivo. Sua perda,
irreparavel sob diversos aspectos, attinge de perto a cidade de Ribeirdo
Preto, pois que ele era um desses elementos integrantes do todo local e tdo
intimamente ligado as questfes vitaes que formam o ndcleo urbano. O seu
desapparecimento prematuro abre uma lacuna sensivel e difficil mesmo de
ser preenchida no momento [...]. O Brasil chora a perda de um grande filho,
verdadeiro pioneiro em pleno ‘hinterland’ e que, arrastando todas as
vicissitudes, levou aos recantos de nossa Péatria 0 nome de uma cidade do
interior, attestando, assim, a cooperacao do brasileiro em prol de uma Patria
maior e melhor. N&o quiz o Entre Supremo que elle visse realizado o maior
sonho que alimentavam, de ha muito, os espiritos gémeos de Louzada e
Bueno, na concretizagdo de uma estagdo de ondas curtas, feita aqui, com
material daqui e pelo cerebro daqui. Mas, I4 do alto, Louzada amigo, vocé
ouvira as transmissfes do Bueno e, nas noites, escutard a prece que sahe dos
nossos labios rogando a Deus pelo seu descanso [...] (SILVA..., 1939, p.
12).

% José Claudio Louzada faleceu aos 39 anos de idade, devido a uma infeccdo generalizada, causada por
complicagBes provenientes de uma furunculose.



59

O dinamismo imprimido pela Radio Clube devia-se em grande parte a direcao de José
Claudio Louzada e José da Silva Bueno, os quais tornaram-se socios majoritarios da emissora.
Além da PRA-7, eles foram responsaveis pela implantagdo de mais trés emissoras no Estado
de S&o Paulo: a“PRB-8", em S&o Jose do Rio Preto, a“PRG-4", em Jaboticaba ea“ZYD-5",
em Catanduva, formando, assim, a primeira rede de radio do interior paulista e uma das
primeiras a atuar no Brasil (ROVERI, 1986). Apds a morte de Louzada, José da Silva Bueno
assumiu todas as responsabilidades do sécio falecido e, em 1941, iniciou as discussées com 0s

demais diretores para a transformacdo da PRA-7 em sociedade anénima.

FIGURA 8 — ANUNCIO DAS EMISSORAS PRA-7, PRB-8 E PRG-4

Fonte: (ENQUANTO..., 1938, 21 ago, p. 3)

Neste resgate de alguns dos aspectos mais significativos do inicio da radiodifusdo em
Ribeirdo Preto, observamos que apds um periodo inicial de experimentagdo, improvisos e
amadorismo, os setores envolvidos com a radiodifusao perceberam seu potencial econdmico e
buscaram desenvolver a atividade como um empreendimento comercial. No final da década
de 1930 o radio estava conquistando espaco como um meio importante de informacdo e de

entretenimento. Os aparelhos de radio tornaram-se itens de consumo muito desejados entre a
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populacédo, estabelecendo uma relacdo de cumplicidade e afeto com o publico ouvinte. A
radiodifusdo estava exercendo grande influéncia na vida das pessoas, nas relacdes sociais, nos
hébitos culturais, principalmente no comportamento, na fala, no estimulo ao consumo.
Todavia, quando iniciamos nosso percurso em busca de respostas sobre qual teria sido
a influéncia e os efeitos do radio no meio social de Ribeirdo Preto - a partir de sua utilizagéo,
acdo e/ou participacdo, percebemos que esta midia possuia varias dimensdes que se
correlacionavam e muitas vezes se entrecruzavam e que mereciam ser abordadas, pois além
do seu aspecto informativo, de entretenimento e comercial, a politica é, igualmente, mais uma
dimensdo imbricada ao seu desenvolvimento. As possibilidades de uso do radio ndo se
resumiam apenas a vender produtos, ditar modas e costumes, gradativamente esta midia
estava assumindo um papel cada vez mais significativo na vida politica da sociedade a qual se
inseria. A primeira manifestacdo neste sentido foi o engajamento de varias radios paulistas em
defesa da Revolugéo Constitucionalista de 1932. Entre as emissoras que participaram do

movimento, a PRA-7 foi uma das que apoiou a causa paulista.

1.4 A politica descobre o radio

A ligacdo do radio com a politica estd presente desde 0 seu proprio surgimento,
qguando Marconi conseguiu realizar a primeira transmissdo por “Telegrafia Sem Fio” (1897)
entre a Franca e a Inglaterra. Isto porque, em principio, ao novo invento estava destinado o
desempenho de fungdes militares: facilitar a coesdo das ligacOes e das operaces navais,
transmitir informacOes entre os militares em campanha, fazendo-lhes chegar as ordens do
quartel-general, reforcar a seguranca e acelerar a chegada de socorros em casos de baixa, de
naufragio ou de catastrofe (RODRIGUES, 1990, p. 175-176). Foi, porém, durante a Primeira
Guerra mundial (1914-1918) que a radio consolidou a sua importancia para a tatica militar.
Além das funcdes estratégicas de transmissdo de ordens e de informacdes, a radio passou a ser
utilizado para a escuta das comunicagfes do inimigo, decifrando a tempo as suas posicdes e
estratégias de ataque, além de aumentar a precisdo do movimento das tropas no terreno
(RODRIGUES, 1990, p. 175-176). No periodo entre guerras, todos o0s paises europeus tinham
tomado consciéncia do papel que a radio desempenhava na estratégia bélica. Esta dimensédo
internacional sé viria a ser novamente experimentada durante a Segunda Guerra Mundial
(1939-1945).

Contudo, como ja mencionamos, foi nos Estados Unidos que se utilizou o radio pela

primeira vez para fins politicos. A KDKA, primeira radiodifusdo comercial do mundo, deu
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inicio as suas transmissdes, com a apuracao da elei¢do presidencial norte-americana. Contudo,
a propaganda politica partidaria s6 comegou a ser utilizada de forma efetiva a partir de 1923,
quando o presidente Calvin Coolidge fez um discurso a nagédo, transmitido simultaneamente
atraves de seis emissoras (AMARAL, 2000). A experiéncia voltou a se repetir, em proporcoes
muito maiores, em 1925. Nesse ano, novamente o presidente Coolidge fez um discurso a
nagdo, na primeira transmissdo costa a costa, envolvendo uma cadeia radiofonica de 26
emissoras. Esse fato marcou a entrada definitiva da politica no radio nos Estados Unidos. Esta
por sua vez, cresceu em proporcdes tdo grandes que, em 1928, as elei¢cdes presidenciais norte-
americanas foram cobertas por 600 emissoras com servicos proprios e noticias sendo
produzidas por agéncias internacionais como a Associated Press e United Press (AMARAL,
2000).

A presidéncia de Franklin Delano Roosevelt, de 1933 até 1945, cuja duracdo nao teve,
por conseguinte, paralelo na historia americana, foi um “principado radiodifundido”. Gragas a
esse meio privilegiado, o presidente norte-americano projetou seu carisma e afirmou sua
ascendéncia sobre a nacdo, utilizando magistralmente essa técnica de comunicacdo cujo
desenvolvimento coincidiu com seu mandato. Segundo Schwartzenberg (1977, p. 174-176),
Roosevelt reconheceu no radio um poderoso instrumento para conquistar a opinido publica e
estabelecer com ela uma comunicacao direta, chegando ao ponto de passar por cima da
legislatura do Estado e da imprensa escrita, dominadas pelos republicanos. Na qualidade de
presidente dos Estados Unidos, Roosevelt passou rapidamente a utilizar a técnica dos fireside
chats®*, conversas ao pé do fogo que Ihe fora tdo proveitosa quando governador de Nova
lorque.

No Brasil, em meados de 1932, o radio também mostrava sua capacidade de
mobilizagdo politica. No momento em que a cidade de S& Paulo exigia a
reconstitucionalizacao do pais, as emissoras da capital e do interior paulista se transformaram
em porta-vozes do movimento. Entretanto, o uso politico do radio comegou a ser eshogado
ainda da década de 1920. Embora ainda com pouca audiéncia, as emissoras de radio ja
comecavam a despertar o interesse de candidatos ou correntes ligadas a partidos politicos.
Uma das primeiras a fazer o uso de suas ondas sonoras em favor de um candidato foi a Radio
Educadora Paulista, que funcionava na capital de Sdo Paulo. Esta emissora tinha entre seus

associados Julio Prestes, candidato & Presidéncia da Republica. Esquecendo seus principios

24 ) . . . N . )
Também denominadas conversas a lareira, as fireside chats foram transformadas, no Brasil, em “Conversas ao
Pé do Radio” pelo presidente José Sarney (1985-1990). Mais recentemente, o presidente Fernando Henrique
Cardoso (1994-1998), também introduziu contatos radiofonicos periédicos com a populacdo através do
programa “Palavra do Presidente” (AMARAL, 2000, p. 128-158).
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puramente educativos, a Radio Educadora Paulista fez efetiva campanha para o candidato
paulista. Dentro da Réadio ndo se falava o nome de Getllio Vargas, candidato da Alianca
Liberal, pois isso era proibido (CALABRE, 2002, p. 17). A utilizacdo da mdsica popular
como instrumento de propaganda tornou-se bastante expressiva. Na campanha de 1929, outras
emissoras também comecavam, indiretamente a ser usadas como palco para veiculagdes de
musicas de teor eleitoral, lancadas por cantores da época que se engajavam em torno dos
candidatos. As marchinhas em favor de Vargas, gravadas por Francisco Alves, na “Odeon”,
em janeiro de 1929: “E sim senhor”, “Seu Doutor” e “Seu Julinho vem ai”, encontravam
respostas nas defesas de Julio Prestes gravadas por Jaime Redondo, na Columbia, em
dezembro do mesmo ano (JAMBEIRO, 2003, p. 39).

Em 02 de janeiro de 1930, por exemplo, a “Radio Clube do Brasil” transmitiu o
primeiro grande comicio da “Alianca Liberal”, ocorrido na Esplanada do Castelo, durante o
qual Getullio Vargas apresentou a sua plataforma eleitoral. Essas emissoras inauguraram uma
pratica que esta arraigada ao setor até hoje (JAMBEIRO, 2003, p. 41). Trata-se do
entrelacamento entre 0s concessionarios de emissoras de radio — e mais tarde também de
televisdio — com a politica e 0 uso da forca dos veiculos de comunicacdo para apoiar
candidatos. A situacdo que comegou a se esbocar em 1929, ainda é observada de forma
corriqueira nos dias de hoje, em varias regides do pais. Contudo, para Jambeiro (2003), foi a
Revolucao de 1930 que balizou o inicio da ligacdo do veiculo com a politica.

N&o que o veiculo tenha sido usado como incentivador do movimento, ou mesmo
transmitido o fato, com raras excecdes. Enquanto se delineava, se implementava e se
legitimava o movimento que mudaria 0s rumos da politica nacional, o radio mantinha-se
longe dos acontecimentos. Irradiava dperas e musicas classicas estrangeiras que alimentavam
a elitista programacdo da época. Devido a baixa poténcia de alcance, o reduzido nimero de
ouvintes e uma legislacdo rudimentar, a principal preocupacao dos proprietarios e socios era
com a sobrevivéncia das emissoras. Essa situacdo fez com que as emissoras acompanhassem
com atraso o desenrolar da Revolucéo e, quando tratavam do assunto, se limitavam a ler as
noticias dos jornais impressos, como acontecia com todas as demais informacdes divulgadas
pelas emissoras.

Os jornais da capital da Republica (Rio de Janeiro) publicavam a noticia da Revolugao
com dois dias de atraso (BAHIA, 1990). Contrariando a sua principal caracteristica, que € a
instantaneidade, o radio ndo oferecia ao ouvinte nenhuma noc¢do do movimento politico que
estava acontecendo. As emissoras, além de terem evitado se comprometer, ndo possuiam

estrutura para cobrir os acontecimentos, o radiojornalismo ainda era feito de forma rudimentar
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e improvisada. Podemos dizer que a relacdo do radio com a Revolugdo de 1930 decorre da
transformacdo que o meio sofreu ap6s a posse de Getulio Vargas. A partir dai, nunca mais o
radio permaneceu de fora dos acontecimentos nacionais. O estadista logo percebeu e acreditou
no potencial da comunicacdo radiofbnica, por isso investiria significativamente na
organizacgdo da propaganda junto a populagéo através do meio.

No entanto, é durante o movimento Constitucionalista de 1932 que ocorre
efetivamente o emprego politico do radio, utilizado pelos dois lados do conflito. Os lideres
deste movimento logo entenderam o potencial deste moderno meio de comunicacdo para
disseminar noticias e informacdes, verdadeiras ou ndo, com um sentido claramente estratégico
dentro da politica. Na bibliografia® sobre o movimento pela reconstitucionalizagdo existem
compreensOes distintas a respeito das motivagdes e da natureza do movimento. Os efeitos
dessas divergéncias resultaram diretamente na coloracdo que 0 movimento assumiu na
historiografia, ora tido como uma reacdo exclusiva da elite paulista — seja ela encadeada pelos
politicos, ou compartilhada pelas elites comercial e industrial —, armada de ideais liberais-
autonomistas e sem a preocupagdo com o0s interesses das camadas populares; ora como o
despertar geral de um povo que se vira a iminéncia de reivindicar belicamente a Constituicdo
e a democracia diante do insucesso de Getulio Vargas e dos “tenentes’ em satisfazer suas
necessidades. Embora ndo seja nosso objetivo aprofundar na analise de todos esses pontos,
salientamos que debater 1932 passa, inapelavelmente, pela compreensdo da correlacdo de
forcas que se estabeleceu entre os integrantes do Governo Provisorio e 0s grupos sociais em
Sao Paulo e que resultou na solugdo armada.

Se o Partido Republicano Paulista (PRP) congregava as forcas conservadoras do
Estado, por outro lado, o Partido Democratico de S&o Paulo desde o inicio se envolveu com a
campanha da Alianca Liberal e com as articulagdes da Revolucdo de 1930. E sabido que o
Estado de Sdo Paulo foi a principal base politica da chamada Republica Velha e do sistema
oligérquico por ela instaurado, ou seja, representava exatamente aquilo que o movimento de
1930 pretendia mudar. Portanto, percebe-se como seria dificil estabelecer, apds a vitéria da
Revolucao, um novo equilibrio de forgcas no Estado. Deposto o presidente Washington Luis, o
pais passava a ser governado por uma junta militar (DAVIDOFF, 2001).

Nesse momento, o Partido Democratico (PD) forneceu a maioria do novo secretariado.

Mas, logo em seguida, Getulio Vargas assumiu a chefia do Governo Provisorio e, pressionado

25 \er, por exemplo, SCHWARTZMAN (1982, online); Bezerra (1981); Mota (2010) e Davidoff (2001).
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pela lideranca tenentista, decidiu nomear um delegado militar para governar Sdo Paulo, o
tenente Jodo Alberto Lins de Barros (DAVIDOFF, 2001). Ficou clara, entdo, a divergéncia
entre os projetos politicos dos paulistas e dos tenentes. Jodo Alberto governou até julho de
1931, e no periodo seguinte houve grande instabilidade: Plinio Barreto (paulista, civil e
constitucionalista, mas fiel ao Governo Provisorio e indicado por Jodo Alberto) foi cogitado
para interventor, mas desistiu; Laudo Ferreira de Camargo (também paulista e civil,
apresentado como solugdo de compromisso, embora sem o apoio do PD e do PRP), tomou
posse, mas renunciou em novembro de 1931; finalmente assumiu Manuel Rabelo, que nao
contou com o apoio dos constitucionalistas, por ser militar e ligado aos tenentes (DAVIDOFF,
2001).

Em fevereiro de 1932 a situacéo se agravou. O PD rompeu com Vargas e seu governo,
ao mesmo tempo em que se aproximou dos antigos adversarios do Partido Republicano
Paulista (PRP), formando a Frente Unica Paulista (FUP), que se tornou a porta-voz das
reivindicacOes de reconstitucionalizacdo e de autonomia administrativa para o Estado de S&o
Paulo. Mais do que isso, a FUP passou a articular, junto aos meios militares e a algumas das
principais entidades de classe do patronato paulista, a preparagdo de um movimento armado
contra 0 Governo Provisério. Getulio Vargas, procurando contornar a situacdo, optou pela
nomeacao de Pedro de Toledo para a interventoria paulista, quase a0 mesmo tempo em que
apresentava o novo Cadigo Eleitoral (ambas as medidas de fevereiro de 1932) e marcava
eleicOes para 1933 (em maio). Esse recuo, no entanto, ndo conseguiu estancar a exaltacdo da
FUP e dos paulistas em geral, apesar de o PD, a essa altura, ja controlar o secretariado do
novo interventor.

A morte de estudantes Miragaia, Martins, Drduzio e Camargo em um confronto com
forcas legais acabou introduzindo no cenério politico o ingrediente que faltava, pois gerou
grande repercussdo entre os paulistas e, em 9 de Julho de 1932, iniciou-se o conflito armado
que empurrou Séo Paulo e o pais para uma realidade de guerra que durou trés meses. Sob as
ordens dos Generais Bertoldo Klinger, Isidoro Dias Lopes e do Coronel Euclides Figueiredo,
foram ocupados os principais meios de comunicacdo da capital paulista. De inicio, foram
tomadas as instalagdes da “ All Americam Cable’, da“Western Telegraph” , e da*“Ital Cable” .
(DONATO, 1982, p. 84). Na sequéncia foram ocupadas as emissoras de radio: “Ré&dio
Educadora Paulista’, e a “Réadio Record de Sdo Paulo”. “Seguindo determinacdes do
comando do movimento foram ocupadas pela Forca Publica (6° DP) cujos comandantes
tomaréo conta dos aparel hos, detendo os operadores’ (DONATO, 1982, p.84).
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A cidade logo foi cercada pelas forcas federais. Isolada, utilizou as emissoras para
divulgar os acontecimentos a outras partes do pais. Como as cartas e jornais eram retidos no
Rio de Janeiro e as ligacBes telefénicas foram praticamente interrompidas, a Unica
comunicacdo era o radio. Além dos lideres do movimento, as emissoras divulgavam discursos
de personalidades paulistas como forma de conclamar a populacdo a causa. O radio foi 0
primeiro veiculo de comunicacdo a tornar publico o inicio do movimento. Os jornais
completaram essa divulgacdo, mas somente na madrugada do dia seguinte. O potencial desse
veiculo de comunicacdo era captado tanto pelos integrantes do movimento revolucionario
quanto pelo governo de Getllio Vargas. Algumas emissoras adotaram o movimento,
mobilizando a popula¢do em favor da causa e servindo, também, para passar informacdes e
avisos aos revoltosos. Depois do pronunciamento de Nicolau Tuma, a “Radio Record”
assumiu o comando das irradiagdes revolucionarias, tornando-se um dos principais veiculos
transmissores das mensagens oficiais do movimento constitucionalista. Outras emissoras
acompanharam ou em varias ocasides transmitiram em rede.

O movimento contou com a adesao das cidades da regido de Ribeirdo Preto, por meio
do envolvimento dos politicos e da organizacéo de batalhdes de voluntarios, que se alistaram,
cuidaram de alojamentos, alimentos, uniformes, transporte e organizaram a Cruz Vermelha e
a Casa do Soldado (CIONE, 1995, p. 131). Escolhida por sua localizacéo estratégica — entre
a Capital e o Estado de Minas Gerais — Ribeirdo Preto recebeu no dia 16 de julho de 1932,
638 homens da Forga Publica de Séo Paulo que desembarcavam no Municipio para proteger o
territério paulista das tropas Getulistas que avancavam por Minas Gerais. Apesar de o
contingente reforgar o efetivo local ndo chegou a travar combate em terras ribeirdopretanas,
porém o Municipio serviu de ponte de abastecimento para paulistas que seguiam para Minas
Gerais lutar contra as tropas federais.

Embora ndo se possa calcular o nimero de pessoas que apoiaram a Forca Publica,
Sumele e Rosa (2007, p. 289) afirmam que tanto as fotos da época, como relatos de pessoas,
dizendo que “fdtavam armas’, sdo indicativos de que teria ocorrido uma significativa
participacdo da populacdo. “[...] Ainda jovens, nés fizemos uma campanha muito bonita, que
serviu de base durante a arrancada no Interior contra Vargas’, lembrou o veterano que
participou do movimento constitucionalista, Teréncio Silva Barbeiro em entrevista aos
autores. Os pesquisadores complementam dizendo que o ex-combatente € um dos poucos
ainda vivos, e que parte do que se conhece sobre o envolvimento do interior no movimento

deve-se aos diarios de combates feitos pelos soldados nos campos de batalha.
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Em seu estudo Nainéra Freitas (2006, p. 151-157) também comenta sobre o apoio de
clubes e associacfes de Ribeirdo Preto ao movimento, inclusive do clero catdlico local.
Segundo a autora em fevereiro de 1932, um grupo de 22 duas associagdes e clubes, entre as
guais, a “Associacdo Comercial”, a “Loja Maconica Estrela D’ Oeste”, a “Legido Brasileira”,
entre outras, organizou um grande comicio em defesa da revolucdo, sendo que entre 0s
organizadores do comicio civico, estavam os “Congregados Marianos”. Nos meses seguintes,
a sede do bispado serviu de como local para reunides e manifestagdes em favor do movimento
revolucionario.

De acordo com Rubem Cione (1995, 132-137) o cObnego Barros escrevia inimeros
artigos cheios de civismo, sem, contudo assina-los. Alguns padres também participaram dos
comicios civicos que foram realizados na Praca XV de Novembro e Vias-Sacras. Em 21 de
agosto de 1932, o bispo D. Alberto da Diocese de Ribeirdo Preto fez um pronunciamento na
Réadio Clube (PRA-7) pedindo o fim do conflito. O pronunciamento teria tido grande
repercussdo em todo o interior paulista, inclusive no Estado do Parand, local de seu
nascimento (FREITAS, 2006). O movimento armado alterou e afetou a vida cotidiana das
pessoas. Varios padres procuraram o bispo e o Monsenhor Lauriano da Diocese de Ribeirdo
Preto, explicando sobre a dificil situagdo que se abatera na regido e as dificuldades
enfrentadas pela populagédo, além dos problemas econémicos em suas paroquias (FREITAS,
2006, p. 156).

Na PRA-7, o movimento constitucionalista mobilizou técnicos, diretores e associados.
O transmissor da emissora teve sua poténcia aumentada devido a necessidade de se investir na
cobertura e transmiss@o das principais noticias do movimento. Logo apds o inicio do conflito,
o professor José S. Bueno, atendendo a solicitacdo de Louzada, viajou para Ribeirdo Preto
com a tarefa de aumentar a poténcia do transmissor da Radio Clube, que naquele momento
“[...] se fazia imprescindivel.” (VERDADE..., 1939 apud SANTIAGO; REZENDE, 2005,
p.42). Apesar da pouca ou nenhuma experiéncia jornalistica, a PRA-7 transmitia noticias
desde sua fundacdo. No inicio os locutores se limitavam a fazer leituras de noticias retiradas
dos jornais impressos e notas sobre 0s acontecimentos sociais. Porém, com o advento da
Revolucao Constitucionalista, o jornalismo ganhou mais espaco sendo totalmente mobilizado
para cobrir o movimento promovido pelos paulistas. Com base nas noticias captadas da
“Radio Record” de Sdo Paulo ou mesmo formando rede com a emissora da capital paulista, as
informacdes sobre o conflito eram veiculadas durante toda a programacdo, por meio de

pequenos boletins, formato considerado mais dindmico para a cobertura dos acontecimentos.
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Segundo Sebastido Porto (1996)%°, a audiéncia aumentava quando o jornalista Antonio
Machado Sant’Anna trazia as Ultimas noticias e as mensagens dos combatentes para suas
familias das frentes de batalhas.

Neste periodo, foi criado o programa “A Hora Congtitucionalista’, apresentado
diariamente, das 20h00min as 21h00min horas. Durante o programa, intelectuais e pessoas de
destaque da sociedade proferiam palestras, explicando sobre as razdes e objetivos do
movimento revolucionario (SANTIAGO; REZENDE, 2005, p. 169). Por ser o veiculo mais
rapido e moderno da época, o radio passou a ser um dos principais veiculos de propaganda
politica do movimento revolucionério, imbuido da tarefa de formar a opinido publica. Além
da propaganda em defesa da reconstitucionalizacdo do pais que procurava animar os paulistas,
algumas emissoras promoveram campanhas para a sustentacdo econdmica do movimento.
Uma das mais famosas campanhas desencadeadas foi a “ Campanha do Ouro paraa Vitéria’,
naqua a“Radio Record” foi, mais umavez, uma das responsaveis pela divulgacéo. Enquanto
as varias derrotas nos campos de batalha faziam com que o desanimo comecasse a tomar
conta de Séo Paulo, a populacdo continuava a ouvir as propagandas a favor movimento.

No entanto, em 02 de outubro, Sdo Paulo sucumbiu e o Coronel Herculano de
Carvalho, comandante da Forca Publica de S8o Paulo, assinou em Cruzeiro a convengédo
militar. Depois da rendicdo as emissoras de radio demoraram alguns dias para se adequarem a
nova situacdo. O pronunciamento do Coronel Herculano havia deixado alguns dirigentes das
emissoras temerosos, levando-se em conta que muitos dos lideres do movimento
constitucionalista foram obrigados a se exilar no exterior. A “Rédio Record” sb voltou a ter
uma programacao regular a partir do dia 8 de outubro. Apesar da derrota de Sdo Paulo, o radio
saiu do conflito fortalecido. Muitos profissionais que estiveram a frente do movimento
ganharam prestigio nacional, como o locutor César Ladeira, que em uma declaracdo, disse
enfaticamente: “Era preciso servir. Servimos [...] Combateu-se pelo a” (LADEIRA, 1933,
p.121).

Mesmo correndo o risco de sofrer represalias e até mesmo perder a concessao de
funcionamento da emissora, os diretores da Radio Clube apoiaram a revolucéo até o seu fim.
Segundo depoimentos, quando acabou o conflito, José C. Louzada teve que, “rapidamente,
esconder a estacao transmissora e todos 0s equipamentos quando as tropas federais chegaram

a Ribeirdo Preto.” (SILVA, 1996)%". Apesar da subversdo, as emissoras e os radialistas que

%% |nformacéo verbal fornecida por Sebasti&o Porto ao Projeto Meméria Oral do MIS de Ribeir&o Preto em 1996.
2" Informacéo verbal fornecida por Jacintho Rodrigues Silva ao Projeto Memria Oral. Ribeir&o Preto em 1996.
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participaram do movimento ndo foram perseguidos pelo governo. A Radio Clube retomou sua
programacao habitual, fazendo a divulgacdo e cobertura de varios eventos da cidade como a
“Prociss@o de Corpus Chrigti”, a “Cerimbnia de Celebragcdo dos 25 anos de Sacerddcio do
Bispo Dom Alberto Gongalves’, entre outros. Nos anos subsequentes, até a implantacdo do
Estado Novo, em 1937, a emissora promovia e organizava programas especiais em
comemoracao ao aniversario da“Revolucdo de 1932”. Além de divulgar e irradiar os festejos,
como registrou o jornal “Diério da Manhd': “[...] para dar todo realce a comemoracéo
organizou espléndido programa, a ser executado a partir das 19 horas’ (MARTINS..., 1934,
p.5), a PRA-7 também fazia a transmissdo da “Noite Paulista”, um baile anual em
comemoragao a revolucéo.

A irradiacéo do evento era feita diretamente da “ Sociedade Recreativa de Esportes’ e
sempre contava com a presenca de autoridades e personalidades da sociedade ribeirdopretana,
que discursavam sobre a importancia da data para os paulistas. Entre essas pessoas ha
registros, por exemplo, da presenca do empresario Antdnio Diedericksen, o Sr. Cdénego
Barros, Paschoal Inécchio, Dr. Meira Junior, Sr. Jorge Lobato, Dr. Jodo Palma Guido, do
jornal “A Cidade”; Costabile Romano, do “Diério da Manh&, Pedro Neves, do jorna “A
Tarde”; Onésio de Mota Cortez, do “Diario de Noticias” e Antbnio Machado Sant'’Anna, dos
“Diérios Associados[...]”. (PRA-7...,1935, p.6, 13 nov.). Assim como varias outras emissoras
paulistas, a emissora de Ribeirdo Preto ndo sé apoiou como atuou ativamente em favor do
movimento revolucionario, como expressa uma matéria publicada pelaimprensaem 1934: “A
PRA-7 foi patriota e incansavel propagandista do movimento constitucionalista’
(MARTINS..., 1934, p.5).

E importante registrar que apds a Revolugdo Constitucionalista de 1932, o povo
paulista reconheceu no radio um importante instrumento de informacdo e de conexdo com a
propria cidade, o Estado, o pais e 0 mundo. O aumento do nimero de emissoras também pode
indicar uma relagéo direta com o potencial demonstrado pelo radio durante esse movimento?.
Segundo Moraes (1999, p. 76), “A utilizacgo do rédio em favor da causa congtitucionalista,
[...] aproximou ainda mais a populacdo paulista das emissoras e, principalmente, colaborou
para criar o habito de escutar radio, sobretudo para manter-se informado’. Quanto a
participacdo do radio na revolucéo de 32, dois pontos sdo significativos: em primeiro lugar a

experiéncia que o radio acumulou durante a divulgacdo das noticias, especialmente da

28 Surgem na década de 1930, mais 6 emissoras: Radio S&o Paulo, Cultura, Difusora, Kosmos, Bandeirantes, Excelsior e
Tupi. (ORTIZ, 1991).
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Revolucao Constitucionalista, verdadeiras ou ndo, serviu para aperfeicoar esse moderno meio
de comunicagdo, em segundo, o Decreto 21.111, que permitiu a veiculagdo de publicidade -
no ano de 1932 - representou a insercdo do radio como veiculo de propaganda, também no
ambito politico. A importancia do radio, segundo a literatura simpatizante da Revolucéo de
32, deveu-se a trés fatores: primeiro, o radio atingia um namero maior de pessoas do que a
imprensa em razdo do analfabetismo; segundo, tinha um carater de penetracdo imediata entre
as diversas camadas sociais por sua rapidez informativa; terceiro, por ser um meio de
comunicacdo relativamente novo, exercia profundo magnetismo sobre a populacdo. Para

Bezerra (1981, p. 221), a influéncia sobre os habitantes da cidade fazia-se:

[...] através de alto-falantes e radios que transmitiam discursos,
proclamacdes, hinos, trechos literérios, de dia, de noite, e de madrugada
adentro; sdo recitadas paginas imortais, consideradas de alta elogliéncia. O
radio é descrito como a voz coletiva da cidade, o animador das horas
tragicas e mantenedor do entusiasmo.

1.5 Antecedentes da instauracdo do Estado Novo: configuracbes da politica e
anticomunismo em Ribeir&o Preto

Em Ribeirdo Preto, como no restante do pais, o periodo que antecedeu a implantagédo
do Estado Novo foi um tempo de incertezas e oscilacdes na atmosfera social e politica.
Durante o Governo Provisério (1930-1934), os ribeirdopretanos pouco participaram da
conducdo de seu proprio governo local. No inicio da revolugdo de 1930, o Partido
Democratico (PD) conseguiu estabelecer um governo municipal provisério. Porém, um més
depois, um interventor federal resolveu designar pessoas ndo pertencentes ao partido para
liderar o governo municipal. Esses prefeitos ndo eleitos conduziram os negocios de Ribeirdo
Preto dentro das diretrizes estabelecidas pelo interventor e pelo DAM?. Apesar de o governo
municipal ter tido seu poder reduzido, durante o periodo em questdo, ainda assim, Varios
partidos politicos foram criados, como a Ac¢do Integralista Brasileira (AIB), o Partido
Democratico (PD) e, mais tarde, o Partido Constitucionalista (PC). Enquanto ndao houve a

oportunidade de se eleger membros para 0s cargos municipais, alguns individuos passaram a

29A partir de 1931, o Municipio foi submetido ao controle rigoroso do Departamento Estadual de Administrac&o
Municipal ou, como foi chamado mais tarde, Departamento de Assisténcia aos Municipios — (DAM)
(CARVALHO, 1971, p. 101-138), fazendo com que a autonomia local em questfes como impostos e gastos da
arrecadagdo publica se tornasse bastante reduzida devido & centralizagdo promovida pelo referido
Departamento.



70

assumir fungdes formais dentro das organizacdes de varios partidos, inclusive escolhendo
seus lideres em votac@es abertas do partido.

Porém, no final do Governo Provisério houve o ressurgimento da politica partidaria
em Ribeirdo Preto com eleicBes para cargos municipais, cadeiras nas Assembléias
Constituintes e no corpo legislativo estadual e nacional. Entre 1934 e 1937, os
ribeirdopretanos participaram de elei¢Oes para as assembleias constituinte federal e estadual
(1933 e 1934), respectivamente, para deputados federais e estaduais (1934 e 1936) e para
vereadores e juizes de paz municipais (1936). Nesse periodo, o sufragio foi ampliado para
incluir as mulheres e os jovens maiores de 18 anos e 0 voto passou a ser secreto. Com relagéo
a politica partidaria um dos acontecimentos mais marcantes foi a gradual formagdo da Acao
Integralista Brasileira®®. Apesar de ter sido fundado em S&o Paulo em 1932, 0 movimento
integralista sO se estabeleceu de fato em Ribeirdo Preto, em meados de 1933, quando Plinio
Salgado, lider nacional da AIB veio ao Municipio para discursar e auxiliar na criacdo e
organizacdo do partido local (PLINIO..., 1933, p. 6). Depois disso, a AIB local cresceu
rapidamente e, dentro de um ano, Ribeirdo Preto era mais um foco das atividades integralistas
no Estado.

Os partidos Republicano (PRP)* e Democréatico ressurgiram e dois micropartidos, a
“Federacéo dos Voluntarios de Sao Paulo” e o “Partido dos Fazendeiros’, foram fundados.
Inicialmente, todos esses grupos e mais outras associacGes e clubes se uniram em uma
coligagdo para apoiar uma “chapa unica’ na eleicdo dos membros da Assembleia Nacional
Constituinte, em maio de 1933 (ELEITORADO..., 1933, p. 2). Apos a eleicdo, a alianca foi
dissolvida e alguns fazendeiros e fiéis defensores da Republica Velha ofereceram, mais uma
Vez 0 seu apoio ao PRP, enquanto isso 0s outros grupos coligavam-se, eventualmente, em um
novo partido de inspiracdo democratica liberal, o Partido Constitucionalista (PC), que foi
formalmente organizado na cidade em 1934 (POLITICA, 1934, p. 2). Quando o Governo
Provisério chegou ao fim, em 1934, os trés partidos locais que disputariam o poder, no

%0 A Acéo Integralista Brasileira se consolidou como movimento politico independente em 1932, quando Plinio
Salgado acompanhado pela maioria dos membros da “Sociedade de estudos politicos’ (SEP), propbs a
transformacdo da sociedade em Acdo Integralista Brasileira (AIB). O surgimento da Acdo Integralista
Brasileira esta ligado a um movimento politico fomentado por um grande ndmero de intelectuais que buscava
na ideologia antiliberal, centralizadora e autoritaria dos modelos politicos europeus, exemplos para a
reformulacdo da ordem politica nacional brasileira. Autores antiliberais como Oliveira Viana, Alberto Torres e
Azevedo Amaral exerciam forte influéncia sobre os integrantes desse movimento.

10 PRP (Partido Republicano Paulista) criado em 1873 era o 6rgéo de representacdo da elite cafeeira. O partido
era defensor do aumento da autonomia municipal que daria ao grupo dos cafeicultores, maior poder
econbmico para efetuar transages comerciais com o mercado externo. Seus representantes negociavam com o
Governo Federal medidas que pudessem beneficiar os produtores de café, fundindo os interesses econémicos
pessoais com 0s interesses publicos.
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periodo seguinte, a AIB, 0 PRP e o PC ja estavam organizados. De uma maneira geral, apesar
da existéncia de partidos com coloracdo autoritaria e extremista, 0s democraticos moderados
dominavam a cena. As alternativas extremistas eram 0 pequeno movimento comunista, na
esquerda, e 0 movimento integralista, um pouco mais importante, na direita.

Mesmo tendo se fortalecido em algumas cidades da regido, em Ribeirdo Preto os
comunistas ndo conseguiram apoio significativo. O primeiro nlcleo comunista surgiu por
volta de 1922 e 1923. Entretanto, somente iniciaria sua atuacdo de maneira organizada apos a
fundacdo da UGT* (Unido Geral dos Trabalhadores) de Ribeirdo Preto. Os comunistas
buscaram aumentar sua credibilidade junto a populacdo local por meio de uma instituicdo que
aparentemente ndo tinha fins politicos. Atuando dentro da UGT, os comunistas tentaram
aumentar seu contato com os trabalhadores sem despertar, inicialmente, a atencdo da policia
(ROSA, 1999, p. 129). A atividade de propaganda politica do PCB tomou novo impulso em
1935, aparentando que o nucleo comunista ribeirdopretano se reorganizaria. Boletins de
propaganda eram distribuidos nos sindicatos e centros esportivos, pregando a revolugédo e a
luta contra a Acdo Integralista. O resultado dessa tendéncia antifascista foi a execucéo, por
parte do partido, de um programa intenso de propaganda contra os integralistas, provocando o
confronto entre ambos. Em Ribeirdo Preto, a nova sede da UGT foi depredada em margo de
1935, sendo encontrada do lado de fora do prédio inscri¢des de “fora comunistas’. O atentado
teria sido feito por um grupo de jovens integralistas que acusavam a UGT de exercer
atividades politicas e abrigar militantes do PCB*. O movimento integralista ganhava forca na
cidade, reunindo um ndmero bem significativo de adeptos, especialmente de jovens.

Além dos choques com os integralistas, a fracdo sindical do PCB teve de enfrentar a
ampliacdo da aclo repressiva da “Delegacia Regional de Policia”, que intensificou as
investigacbes da atuacdo comunista na UGT, mantendo essa instituicdo sob constante
vigilancia. A situacdo agravou-se depois da organizacdo, em 6 de julho de 1935, da Alianca
Nacional Libertadora em Ribeirdo Preto. Com sede na Rua José Bonifacio, bem proxima a
UGT, a ANL* reuniu varias agremiacdes no seu curto periodo de existéncia na cidade. As

*Criada em 1925 por ex-anarquistas, essa instituicdo serviu, durante trés décadas como fomentadora e
descobridora de novos militantes comunistas, que atuaram decisivamente na organizacdao sindical dos
trabalhadores na primeira metade do século XX. Os comunistas ribeirdopretanos estiveram ligados a UGT
desde a sua fundacdo até meados da década de 1960, usando essa organizacdo como fachada legal para a
militancia politica e sindical.

*3egundo 0 Decreto n° 19.770 de 1931 e revisado em 1934, as instituicdes sindicais eram proibidas de
exercerem qualquer atividade politica. O objetivo desse dispositivo legal era o de coibir a acdo dos comunistas
nos sindicatos (ROSA, 1999).

#A Alianca Nacional Libertadora (ANL) foi fundada em 1935 e seus membros escolheram como presidente o
comandante da Coluna Prestes, Luis Carlos Prestes. A ANL reuniu militantes do Partido Comunista,
“tenentes’ vindos da ala esquerda do movimento socialista e liberal provenientes das classes médias e setores
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informacdes sobre a quantidade de membros que a ANL chegou a ter em Ribeirdo Preto sdo
desencontradas, no entanto, estima-se em mais de 50 individuos, incluindo Jodo Gomes da
Rocha, entdo presidente da UGT local (ROSA, 1999, p. 80). O ano de 1935 foi marcado por
um trabalho de propaganda revolucionaria. Porém, além da propaganda direta, realizada com
a distribuicdo de boletins, pouco foi feito pelos militantes locais a fim de arregimentar os
trabalhadores para 0 movimento revolucionario.

A falta de recursos financeiros e de militantes preparados fazia com que o trabalho
fosse pouco produtivo. A auséncia de conhecimento dos lideres do PCB em relagédo a real
situacdo de organizacdo dos militantes em Ribeirdo Preto era nitida. As raras tentativas do
PCB de enviar individuos para orientar o desempenho dos militantes ribeirdopretanos
acabaram em fracasso (ROSA, 1999, p. 83). As raz0es desse desencontro entre os militantes
ribeirdopretanos e o0 Comité Regional de S&o Paulo estdo relacionadas com a intensificagdo da
repressdo policial determinada pelo Governo Provisorio, somada a falta de condigdes
materiais e humanas do Comité Central do PCB, responsavel pela articulacdo da acgédo
partidaria em todos o0s niveis hierarquicos do partido. O resultado desse processo de
desarticulacdo foi a desinformacgdo por parte dos comunistas ribeirdopretanos quanto a acao
revolucionaria que estava sendo elaborada pelos lideres do PCB e aliancistas. Enquanto no
Rio de Janeiro, Luis Carlos Prestes e os seus aliados organizavam um movimento
revolucionario, em Ribeirdo Preto, os membros do PCB estavam as voltas com as elei¢des
municipais. No entanto, por falta de orientacdo do Comité Regional, os militantes do PCB
recusaram-se a fazer aliancas partidarias, e o partido acabou ficando fora do processo
eleitoral.

O Comité Municipal do PCB em Ribeirdo Preto também ficou a margem do processo
de elaboracdo do movimento revolucionario que vinha sendo desenvolvido sob a lideranca do
PCB. Em outubro de 1935, os militantes ainda ndo tinham informac6es sobre a presenca de
Prestes no Brasil e sobre a possibilidade de realizagdo da revolucéo ainda naquele ano. Cinco
dias depois do inicio do movimento no nordeste, os comunistas ribeirdopretanos chegaram até
a organizar o Sindicato dos Empregados de Bebidas e o Sindicato dos Metaldrgicos, com 0s
quais estavam inteiramente envolvidos (COMUNISMO..., 1935, p. 4), contudo, a policia
iniciou uma série de prisdes. Entre os presos estavam simpatizantes comunistas membros da

célula sindical em Ribeirdo e da extinta Alianca Nacional Libertadora. Entre novembro e

operarios que defendiam objetivos comuns, dentre os quais: a ofensiva contra 0 nascente integralismo de
cunho nazi-fascista, a defesa de liberdades politicas ameacadas e a luta por um prolongamento dessas
liberdades em direcdo a um governo popular (BASBAUM, 1985, p. 70-73).
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dezembro de 1935 foram presas 16 pessoas, entre as quais, Angelo Di Gaetani, Rémulo
Pardini, Gustavo Wierman e Nicomedes Padilha do PCB, nomes que representavam a
lideranca maxima do nucleo comunista na cidade (ROSA, 1999, p. 85).

As prisdes acabaram abalando profundamente a influéncia comunista dentro da UGT,
que passou a ser constantemente vigiada pela Delegacia Regional de Policia. As prisdes
criaram um clima de medo, deixando praticamente acéfalo o nucleo comunista local. Os
poucos militantes que continuaram atuando resumiram suas atividades a picha¢es de muros,
especiamente da igreja matriz, com frases do tipo “viva ao comunismo” e a distribuicdo de
boletins propaganda, que eram jogados nas varandas das casas e nas ruas durante a noite, para
evitar a policia (PROPAGANDA..., 1936, p. 6). O PCB de Ribeirdo Preto so voltaria a cena
politica local a partir de 1941, quando o Comité Municipal seria reorganizado e as atividades
da UGT, mais uma vez nas mdos dos comunistas, se intensificariam. Ao contrério dos
comunistas ribeirdpretanos, os integralistas obtiveram mais éxito. A AIB local alugou o amplo
teatro Carlos Gomes para instalar sua sede e organizou grandes comicios em que 0s “camisas
verdes’ desfilavam em passeata pelas ruas cidade. Ao notar a forca da AIB local, Plinio
Salgado decidiu fazer uma segunda visita a Ribeirdo Preto em 1935, dessa vez “no dia 7 de
setembro, data comemorativa patridtica nacional mais importante.” (CONCENTRACAO...,
1935, p. 3). Tudo indica que a propaganda integralista exerceu uma maior influéncia sobre
algunsindividuos da elite ribeirdopretana. O jornal “A Cidade”, por exemplo, em uma matéria
publicada em 1936, exaltava as figuras de Hitler e Mussolini, “os principais herois
internacionaisda AIB” (MUSSOLINI..., 1936, p. 2).

Em 1936 os eleitores de Ribeirdo Preto tiveram a oportunidade de eleger seus
representantes politicos que incluiu juizes de paz, treze vereadores e um prefeito. O resultado
final das eleicBes demonstrou que os partidos de maior importancia foram dois moderados, 0
Partido Republicano Paulista e Partido Constitucionalista. Apesar de suas passeatas ndo
arregimentarem um ndmero significativo de individuos, tal qual as da AIB, esses eram 0s
partidos que, detinham a lealdade de mais de 90% dos eleitores (WALTER; BARBOSA,
2000, p 95). O PRP obteve 51,52% dos votos, enquanto o PC obteve 38,76% e a AIB 9,7%.
Isso possibilitava aos republicanos o controle sobre a Camara Municipal com sete cadeiras,
em oposicdo as cinco cadeiras do PC e uma da AIB (RIBEIRAO..., 1936, p. 6). No tocante as
eleicBes locais, embora 0s reporteres e comentaristas da Radio Clube acompanhassem de
perto a politica local fosse, nas sessdes da Camara Municipal, nos partidos, ou mesmo os atos
do poder executivo, a emissora procurou ndo se comprometer, se colocando “em defesa da

democracia, da sociedade e do bem comum”. Em uma nota publicada em 1936, pelo jornal
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“Diério da Manh@’, os diretores da“PRA-7" declaravam que a emissora ndo possuia “ligacéo
partidaria com qual quer facgdo politica’ (DECLARACAO..., 1936, p.3)

E valido salientarmos que com a decretacdo do Estado Novo, os representantes eleitos
em Ribeirdo Preto ndo puderam exercer seus mandatos e a experiéncia eleitoral para o
governo local ndo pode ser comprovada. Todos os partidos foram interditados e o Gnico papel
politico formal que permaneceu foi o de prefeito, que detinha o cargo a gosto do Interventor,
como havia sido a pratica durante o Governo Provisorio. A diferenca era o fato de que, como
parte de seu claro esforco para agradar aos Municipios de S&o Paulo, Vargas utilizava os
politicos locais para preencher esses cargos e lhes dava apoio consideravel para dirigir o
governo local. O periodo que antecede a implantacdo do Estado Novo foi marcado
principalmente pelos choques entre os integralistas e comunistas e pelo fato de Getdlio Vargas
tirar proveito das lutas entre os dois grupos rivais para fortalecer o seu poder pessoal. Como
resposta ao levante comunista desencadeado em 1935, sobretudo por militares ligados a ANL
0 governo decretou o Estado de sitio, censurou 0s meios de comunicacgdo e prendeu centenas
de envolvidos na revolta. O lider comunista Luis Carlos Prestes foi condenado a trinta anos de
prisdo e sua esposa Olga Benario foi detida e deportada para a Alemanha, onde morreu em um
campo de concentragéo nazista.

Foi aprovado pelo Congresso a decretacdo de estado de sitio, por trinta dias,
em todo territdrio nacional — o governo federal envia avides e navios de
guerra para combater os rebeldes — Natal acha-se, em poder dos sublevados
—o0s sedicidios de Recife concentraram-se na Villa Militar de Socorro, onde
sdo acossados pelas forcas federais — Reina calma nos demais Estados
(MOVIMENTO..., 1935, p.1).

Os jornais ajudaram a propagar uma imagem bastante aterrorizante do levante da
ANL, publicando fotos de oficiais mortos, prédios dos quartéis bombardeados, entre outros. A
populacdo mostrava-se assustada diante das imagens do levante, principalmente a classe
média e a dirigente (TOTA, 1987, p. 18). Nesse momento, gracas aos artigos da Lei de
Seguranca Nacional processa-se a difusdo de um intenso anticomunismo, refor¢co do poder
Executivo e corporativismo (CONNIFF, 1981; VIANNA, 1976). As acOes de carater
coercitivo e ideoldgico tinham como objetivo endurecer o regime em todos 0s niveis. Apesar
do esforco da imprensa liberal-democratica em se colocar contra a repressdao do movimento
comunista, o controle e a sujei¢do da imprensa por parte do governo tornou-se mais uma vez
necessidade. A primeira medida neste sentido foi a liquidacdo de uma imprensa simpatizante
do comunismo. Varios jornais em S&o Paulo (“A Platéia’), em Recife (“Folha do Povo”) e no

Rio de Janeiro (“Amanhd’), foram tirados de circulagdo e seus jornalistas cairam na
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clandestinidade (SOUZA, 1990, p. 127). Com relacdo a esta questdo, Maria Helena Capelato
(1989, p. 100-103) afirma que todos os jornais de S&o Paulo abriram maéo da liberdade de
imprensa para que se empregassem medidas enérgicas de combate ao comunismo.

Com a decretacdo do “estado de sitio”, por uma emenda constitucional, cuja
renovacdo quase que o fez permanente durante todo o ano de 1936 e metade de 1937, os
servicos de censura a imprensa foram elevados a condi¢do de defensores do Estado. Enquanto
as prisdes se multiplicavam por todo o pais, respaldados pelo “estado de guerra’, a“Hora do
Brasil” e grande parte dos meios de comunicacdo, iniciaram campanhas anticomunistas, que

incluiam a divulgacdo do “Plano Cohen®”

, segundo 0 qual os comunistas promoveriam
greves, incéndios de igrejas, desrespeito aos lares, matariam o presidente e acabariam com a
democracia. Como se soube posteriormente, o plano era falso e foi planejado por integralistas
e por membros do proprio governo. Em Ribeirdo Preto houve por parte da imprensa escrita e
radiofonizada uma nitida simpatia aos integralistas, em contrapartida evidenciou-se uma
ferrenha aversdo aos comunistas. Os jornais e a emissora de radio local, PRA-7, engajaram-se
na campanha “Contra o Comunismo”, patrocinada pelo “Centro de Imprensa de Ribeiréo
Preto”. Durante a campanha eram frisados e reiterados os maleficios do comunismo e a

necessidade de defender a*“ nacionalidade e a democracia’:

A Inauguracdo Solemne da Campanha

Amanha, segunda-feira as 20 horas, nos estidios da PRA 7 serd
solenemente inaugurada a campanha do Centro de Imprensa, fallando ao
microphone, 0 seu presidente sr. A. Machado Sant’ana, que fara a
apresentacdo das autoridades, fallando cada um por sua vez sobre o0s
beneficios immediatos da unido de todas as forcas em defesa da
nacionalidade e da democracia com respeito absoluto & Constituicdo e a 0
regime vigente INAUGURACAO..., 1937, p 4).

* Em 1936 comecaram os preparativos para as elei¢des que deveriam ser realizadas em janeiro de 1938. Trés
candidatos disputariam aquela eleicdo: Armando Sales Oliveira, Jos¢ Américo de Almeida e Plinio Salgado.
Porém, Getulio Vargas e seus aliados — 0s generais Gdis Monteiro e Eurico Gaspar Dutra — afirmaram ter
descoberto o “terrivel Plano Cohen”. O plano era um estudo estratégico de golpe comunista arquitetado pelo
oficial integralista Olimpio Mourdo que servia no Ministério da Guerra. Apropriado por Go6is Monteiro, foi
divulgado como verdadeiro (SILVA, 1970).
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A postura claramente anticomunista era pautada na intencdo de transmitir ideias e
nocbes sobre o comunismo que pudessem “esclarecer” a populacdo. Esses meios de
comunicagdo, na condicdo de 6rgdos da imprensa, chamavam para si a responsabilidade de
focalizar um inimigo imputando a ele todos os maleficios possiveis. Logo, acabavam por
assumir uma postura que reforcava os interesses de classe e a manutencdo de uma

determinada ordem que mantinha os mesmos grupos politicos na disputa pelo poder.

Um appello aos radios ouvintes

A Comissdo encarregada da Campanha pelo Centro de Imprensa solicita a
todos os radio ouvintes para ligarem os seus apparelhos todos os dias as 20
horas, 730 Kilociclos (PRA 7) para seguir a campanha e se possivel enviar
um relato de como esta sendo recebida pelo publico. E uma hora bastante
delicada para o Brasil, essa que estamos vivendo e depende da estreita
collaboracdo de todos os bons patriotas para que possamos dormir
tranquilos e estar certos de que a borrasca impiedosa do communismo néao
desabara sobre os nossos lares (APPELLO..., 1937, p. 4).

Em outro texto, o0 mesmo jornal chamava a atencdo dos leitores para a repercussao
positiva “da atitude do Centro de Imprensa de Ribeirdo Preto” em “inaugurar solenne
campanha’ que contava com “a presenca das autoridades locaes e jornalistas”:

Comunicam-nos da secretaria do G.l.R.P

Repercutiu de maneira mais satisfatoria em todos os meio locaes, a atitude
do Centro de Imprensa, com apoio unanime de todos os jornalistas desta
cidade e das sucursaes de S&o Paulo, de iniciar tenaz campanha para evitar a
dissolucdo da integridade da pétria, ameagada pelos adeptos do
confusionismo que obedecem a orientacdo torta de Moscou
(CAMPANHA...,1937, p. 7).

Os discursos da imprensa encadeavam os sentidos e produziam uma logica que
aparentava ser imanente a realidade, sem uma discussdo mais aprofundada sobre o que era o
comunismo e se 0 que estava sendo posto como comunismo o era de fato. Por esta l6gica, o
comunismo era uma ideologia que ndo tinha possibilidade de ser implantada no Brasil. Ja 0
governo deveria tomar todo o cuidado, no sentido de ndo permitir que 0 comunismo se
expandisse e instituisse a “anarquia’. Mariani (1998, p. 122) diz que nos meios de
comunicacéo, a ilusdo da objetividade do discurso é mais visivel porque é intencional. O
jornal, por exemplo, transmitia uma ordem onde estdo contidos valores ocidentais, “em que o
bem é o anticomunismo em funcdo dos consensos, explicacdes com encadeamentos de causa

e efeito etc., que védo sendo organizados.”
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Dois dias apdés o inicio da campanha anticomunista promovida pelo Centro de
Imprensa de Ribeirdo Preto, o jornal “A Cidade” publicava a transcrigdo de um telegrama que
havia sido enviado ao presidente Getulio Vargas, informando sobre as agdes da imprensa
local. Como consta no texto, o0 mesmo telegrama também teria sido enviado ao Sr. J. Carlos
Macedo Soares, presidente da Comissdo Executiva do Estado de Guerra, ao Comandante da 22

Regido Militar e ao J. I. Cardoso de Mello Netto governador do Estado de S&o Paulo:

Ao exmo. Sr. Dr. Presidente da Republica:

Momento que todas as forcas nacionais preparam offensiva contra
perturbadores da ordem, principalmente continuadores da obra sangrenta
novembro de 1935 Centro de Imprensa de Ribeirdo Preto tem honra de
communicar vossenica, inicio campanha pelo radio e jornal em sessdo
solemne dia 8 estudio PRA 7 presenca collaboracdo todas as autoridades
civis militares, eclesiasticas jornalistas pt. Campanha continuard
diariamente as vinte horas cargo jornalistas locaes até meados de dezembro
Centro de Imprensa certo cumprir sua finalidade apoio todos os
movimentos tendentes eliminar toda qualquer possibilidade irrupcao
comunista nosso paiz com ideologias estranhas perniciosas sdo ameacas
permanentes a estabilidade Estado familia religido prépria patria.
Attenciosas saudacBes Centro Imprensa Antbnio Machado Sant’anna
presidente Onesio Motta Cortes secretario (TELEGRAMMAS..., 1937,

p.3).

Neste texto, como em outros, verificamos algumas referéncias a religido, em que o
comunismo é visto como uma ameaca as instituicdes religiosas, principalmente ao
cristianismo. Atingindo a religido e a liberdade, bases fundamentais da sociedade brasileira
para os liberais e conservadores da elite no poder, o jornal buscava criar nos seus leitores um
repadio ao comunismo pela negacdo destes aspectos da vida social. Havia um reforco do
comunismo como um mal e a violéncia uma de suas manifestacbes mais evidentes, causa para
atitudes desreguladas socialmente. Durante a campanha contra o comunismo, discursaram e
palestraram na Radio Clube pessoas importantes da sociedade, imbuidas de estratégias
discursivas que visavam como fim Udltimo o de convencer ou alterar atitudes e
comportamentos estabelecidos (CITELLI, 1995, p. 48). Conforme a imprensa local, a
campanha havia contado com apoio unanime de todos os jornalistas da cidade, além do
prefeito, juizes, promotores, delegados, inclusive o Bispo da Diocese da cidade, como
podemos observar no que segue:

“[...] Digna de appausos essa iniciativa que contou desde sua preparacdo de
valioza cooperacdo das dignas autoridades locaes destacando-se 0s Srs.
Guilherme de Oliveira e José David Filho, integros juizes de direito da
Comarca, Dr. Fabio de S& Barreto, prefeito municipal, Dr. Raphael Piraja e
A. Pinheiro Lacerda promotores publicos, Dr. J. A. Rolim, delegado
regional de policia e Dr. Alberto J. Gongalves, bem quisto bispo diocesano,
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além do apoio unanime de todos os jornalistas desta cidade e das sucursais
de Sdo Paulo” (CAMPANHA..., 1937, p.5).

Esses intelectuais, religiosos, politicos, juizes e delegados ndo eram passiveis de
criticas, pois eram respeitados como representantes maximos de suas institui¢cdes detentoras
tanto do saber, quanto do poder. InstituicGes como o executivo, o judiciario, a escola, a Igreja,
eram representadas através dos discursos de seus porta-vozes que Se apresentavam como
expressdo de “toda a verdade”*. Além da representacéo social que relaciona o saber com as
camadas sociais abastadas, todo discurso possui como estratégia incutir determinados valores
e normas de comportamentos. Neste sentido, torna-se claro o quanto estratégico se fazia essa
pratica nas transmissdes da campanha. A construcdo de um imaginario em torno do
comunismo, cuja definicdo é forjada pelos seus opositores mais radicais, € um produto do
anseio das classes dominantes de torna-lo aos “olhos” da sociedade um ideario de desgraca,
da emergéncia do caos social e do terror politico. O comunismo seria destrutivo, constituindo
tdo somente uma ideologia que criava o caos, eliminava as distingdes ou quebrava a escala de
valores sociais. Compreender a forma como e porque este imaginério foi forjado e para quais
interesses ele servia é também apreender o significado na constituicdo deste imaginario
fundado em certas restricdes ou preconceitos com relacdo a posturas e a mentalidade politica
e social.

No exercicio de analise sobre as matérias veiculadas pela imprensa quanto a