POLITICA 2.0 NO YOUTUBE
JORNALISMO CIDADAO E A CAMPANHA ON-LINE DE BARACK OBAMA

RAFAEL LEFCADITO ALVARES

BAURU/SP
2011



RAFAEL LEFCADITO ALVARES

POLITICA 2.0 NO YOUTUBE
JORNALISMO CIDADAO E A CAMPANHA ON-LINE DE BARACK OBAMA

Dissertacdo de Mestrado apresentada ao Programa
de Pé6s-Graduacdo em Comunicagao Midiatica da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao da
Unesp, campus de Bauru, como requisito para
obtenc&o do titulo de Mestre em Comunicagao, sob
orientacdo da Prof?. Dr®. Ana Silvia Lopes Davi
Médola.

BAURU/SP
2011



Programa de Pds-Graduagéo em Comunicagéo
Area de Concentracido: Comunicacao Midiatica

Linha de Pesquisa: Producao de Sentido na Comunicacao Midiatica

POLITICA 2.0 NO YOUTUBE
JORNALISMO CIDADAO E A CAMPANHA ON-LINE DE BARACK OBAMA

Dissertagdo de Mestrado apresentada ao Programa de Pods-Graduagdo em
Comunicacao Midiatica da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da Unesp,
Campus de Bauru, como requisito para obtencao do titulo de Mestre em Comunicacgao.

Banca Examinadora:

Presidente: Profa. Dra. Ana Silvia Lopes Davi Médola.
Instituicdo: Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao, da Universidade
Estadual Paulista, Campus de Bauru, SP.

Titular: Profa. Dra. Adriana Cristina Omena dos Santos.
Instituicdo: Universidade Federal de Uberlandia, MG.

Titular: Prof. Dr. Ricardo Luis Nicola
Instituicdo: Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacgao, da Universidade
Estadual Paulista, Campus de Bauru, SP.

Bauru, agosto de de 2011



Alvares, Rafael Lefcadito.

Politica 2.0 no YouTube: jornalismo cidadéo e a
campanha on-line de Barack Obama / Rafael Lefcadito
Alvares, 2011. 118 f. il.

Orientadora: Ana Silvia Lopes Davi Médola.

Dissertacdo (Mestrado) - Universidade Estadual
Paulista - Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicéo,

Bauru, 2011.

1.YouTube. 2.Ciberativismo. 3.Politica. 4.Barack
Obama. I. Universidade Estadual Paulista. Faculdade de
Arquitetura,Artes e Comunicacdo. II. Titulo.






Aos meus pais, pelo passado.
Aos meus filhos, pelo futuro.



AGRADECIMENTOS

Agradeco a minha mulher, que cuidou dos pequenos enquanto eu estudava.
Aos colegas de mestrado, pelo tempo compartilhado.

A minha orientadora, pelo companherismo nessa jornada.



LISTA DE FIGURAS

Figura1 — Frame 1 Early voting — [ did fl............cooiieeeeeee e .63
Figura 2 - Frame 2 Early vOtnNg — | did It...........ccooueeiiiiiie it e e e eeeeeaees .63
Figura 3 — Frame 1 Election Protection & Video the vote: Make your vote count................... 64
Figura 4 — Frame 2 Election Protection & Video the vote: Make your vote count................... 64
Figura 5 — Frame 4 Election Protection & Video the vote: Make your vote count................... 65
Figura 6 — Frame 5 Election Protection & Video the vote: Make your vote count................... 65
Figura 7 — Frame 1 Seniors from Assisted Living Center React to Voting.............................. 67
Figura 8 — Frame 2 Seniors from Assisted Living Center React to Voting................cccccuee..... 68
Figura 9 — Frame 3 Seniors from Assisted Living Center React to Voting.............................. 68
Figura 10 — Frame 1 Video the Vote — 2008 Promo............cccccceeeeeeiiiiiieieeitieaeaa e 69
Figura 11 — Frame 2 Video the Vote — 2008 Promo................ccocceuuuueeeeiiiiiiieaaaeeeeeeeeeeaeans 70
Figura 12 — Frame 3 Video the Vote — 2008 Promo..............ccccouecuueeieiiiiiiieae e 70
Figura 13 — Frame 1 Video your vote - 9th Ward New Orleans.................cccccovuuuueeeeeenennnnn... 72
Figura 13 — Frame 2 Video your vote - 9th Ward New Orleans.................cccccovumumeeeeenennnnc... 72
Figura 13 — Frame 3 Video your vote - 9th Ward New Orleans...............c.cccccocvemseinienscinncnn. 73

Figura 13 — Frame 4 Video your vote - 9th Ward New Orleans.................cccccceceevcvvvreveeennn.n. 73



RESUMO

Em 2006, durante as eleicbes para o Congresso americano, o YouTube e outras redes
sociais registraram os primeiros sinais de ciberativismo politico organizado por politicos e
eleitores no ambito da Internet. Em 2008, esse movimento se intensificou com a experiéncia
de Barack Obama e a politica passou a integrar amplamente a esfera das novas midias
digitais, com o aumento da interatividade nos processos de comunicagao politica via Web.
Nesse contexto, o presente trabalho investiga, de um lado, como a sociedade americana
utilizou o Youtube durante as eleicbes de 2008, e de outro, como se estruturou a chamada
campanha on-line do entao candidato Obama. Por meio da analise do discurso de campanha
de Obama e de cinco videos postados por eleitores no YouTube durante o periodo eleitoral,
este estudo busca explicagdes para o fendbmeno que ficou conhecido como a primeira
campanha em rede de toda historia. As postulagbes de Manuel Castells sobre a sociedade
em rede, os estudos ciberculturais e a semidtica discursiva foram adotados como referenciais
tedrico-metodologicos para a investigagcdo dos sentidos produzidos nos processos que
constituem o corpus desta pesquisa.

Palavras-chave: Ciberativismo, Politica, Eleicdes, Obama, Internet, YouTube.



ABSTRACT

In 2006, during the american elections for Congress, YouTube and other social networks
reported the first signs of organized political cyberactivism toward the Internet. In 2008, this
movement has been intensified by the experience of Barack Obama and the politics was
included largely the realm of new digital media, allowing more dialogue and interactivity
between politicians and voters. In this context, this paper investigates on the one hand, as
American society has used YouTube during the 2008 elections, and the other how was
structured Obama’s online campaign. Through the analysis of five videos with political content
on YouTube during the election period, this study seeks explanations for the phenomenon that
became known as the first network campaign throughout history. The theoretical postulations
of Manuel Castells on the network society, the cybercultural studies and semiotics of
discourse have been adopted as a theoretical and methodological line guides to explore the
meanings produced by the processes that comprise the corpus of this research.

KEYWORDS: Cyberactivism, Politics, Election, Obama, Internet, YouTube.
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INTRODUGAO

As projegdes politicas para o ano eleitoral americano de 2012 sao ainda bastante
incertas. Analistas politicos arriscam as mais variadas respostas para questdes sobre as
proximas escolhas democraticas do pais. Quem serdo os candidatos? Obama tentara a
reeleicao? Quem os republicanos escolherdo como o novo nome, Mitt Romney, Rick Perry?
Podera Bush voltar a se candidatar? E como sera a atuacédo dos eleitores no préoximo ano
eleitoral? Que papel tera a Internet, quais as novidades por vir no ambito da comunicagao
politica on-line? Bem, estas sdo questbes que o presente trabalho ndo pretende responder.
Mas elas certamente estdo contidas nas consideracdes finais desta pesquisa, na medida em
que refletem o processo de transformacéao politica, econdmica e social, pelo qual passam os
EUA no inicio dessa segunda década do século XXI.

Os estudos que serdo apresentados nos capitulos a seguir recaem sobre um
fenbmeno socio-politico contemporaneo, cujo recorte, portanto, ndo se remete ao futuro, mas
a um passado ainda recente. Em 2008, Barack Obama se elegeu sob o mote da renovagéao
politica, com a promessa de transformar o panorama econémico e social do pais. A eleicédo
ficou marcada pelo uso inovador do marketing eleitoral, integrado as novas tecnologias e ao
ciberespaco, resultando em acgdes inéditas de campanha e de ciberativismo. Por esse
motivo, Castells (2009) caracteriza a campanha de Obama como a primeira campanha on-
line da histéria, o que nos possibilita detalhar ainda mais o objeto a ser investigado. De um
lado, temos a campanha democrata, com sua estratégia discursiva e seus usos sociais das
novas tecnologias. De outro, a utilizagao politica do YouTube feita por eleitores, no periodo
eleitoral. Como resultado, temos um corpus bipolarizado, com a proposta de empreender um
estudo de caso sobre o marketing on-line de Obama em 2008, e uma analise de conteudo de
cinco videos selecionados do YouTube, todos postados durante as eleigdes.

Para ndo haver um vacuo explicativo sobre o momento histérico e politico dos EUA no
periodo anterior ao das eleicbes de 2008, o primeiro capitulo trata de fazer uma
contextualizagdo sobre as forcas politicas que atuam sobre democracia americana,
definindo, em ultima instancia, os cenarios eleitorais que se sucedem no pais. O segundo
capitulo traz um trabalho revisional sobre a bibliografia utilizada na elaboragdo da pesquisa,

abordando discussbes mais teodricas sobre questdes como a sociedade em rede, o
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ciberespaco, a cibercultura e as formas de utilizagdo social das novas midias e tecnologias
da comunicagdo. No terceiro capitulo, respeitando uma metodologia de base socioldgia e
semiotica que sera esclarecida no corpo do trabalho, tem inicio a analise de conteudo do
corpus especificado, evidenciando as primeiras marcas discursivas presentes na campanha
de Obama e em cada um dos videos selecionados do YouTube.

No quarto capitulo estdo as consideragbes finais do trabalho, que comportam os
resultados das analises semidticas empreendidas, incluindo a apresentacdo das estruturas
enunciativas mais fundamentais que regem os discursos analisados. No tépico final deste
ultimo capitulo, voltaremos as perguntas colocadas no primeiro paragrafo desta introdugéo,
abordando-as de forma reflexiva, em funcdo dos pontos levantados nessa trajetéria
investigativa.

Por estar ancorada a semidtica discursiva, esta pesquisa conduzira o leitor por trés
etapas de analise de conteudo, passando pelos niveis fundamental, discursivo e narrativo,
nao obrigatoriamente nessa mesma ordem. Nesses niveis, serdo identificadas as marcas
referentes as categorias do discurso, ligadas aos sujeitos da enunciagcado, e ao tempo e
espaco dos enunciados. Também nessa etapa serdao apontados os principais temas e figuras
gue constituem as escolhas semanticas das narrativas do corpus. E ao final, trataremos dos
entrelacamentos discursivos produzidos na articulagdo dos discursos apresentados pela
candidatura Obama e pelo eleitorado, representado nos videos. Vale também dizer que esta
ndao € uma analise semidtica ortodoxa, que se fecha somente nas delimitagdes
interpretativas do texto. Ao contrario, buscamos na sociolgia e nos estudos ciberculturais
elementos coadjuvantes de analise, na tentativa de langar sobre o objeto escolhido um amplo
ferramental de investigagdo, tdo complexo e inventivo como os atuais processos de

comunicagao humana junto as novas tecnologias da comunicagéo.
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1. UMA BREVE CONTEXTUALIZAGAO

Na azafama dos preparativos para a tomada de posse do 44° presidente dos Estados
Unidos, no dia 20 de janeiro de 2009, o otimismo n&o era o sentimento mais abundante nas
analises sobre as projecdes da economia americana de curto e longo prazos. De um lado, ja
se avistava uma crise mundial de grandes propor¢des, tangenciando a gravidade de uma
segunda Grande Depressao, s6 que desta vez em escala global. De outro lado, Barack
Obama, o candidato que acabara de mobilizar o entusiasmo e a esperanga do mundo inteiro,
agora empossado como o novo presidente. De um lado, a pesada heranga da administragao
Bush, duas guerras por concluir, a ameaga de um Ir& nuclear e outros perigos. Do outro, um

jovem presidente com a promessa de uma nova agenda para o mundo.

No momento da posse de Obama, duas questdes eram fundamentais. A primeira era
sobre como seria a Nova Ordem Internacional em decorréncia da nova crise global e qual
lugar ocuparia a Ameérica nesse contexto de instabilidade. E a segunda, até que ponto o novo
presidente eleito poderia fazer a diferenca nessa turbulenta conjuntura. Nos meses que
antecederam a titulacdo de Obama, o pais participou intensamente do processo politico que
definira o novo lider americano. No periodo de corrida eleitoral, surgiam no ciberespago
novas formas de comunicagdo politica e ativismo — ou ciberativismo. Sdo essas novas
categorias comunicacionais trazidas pela cibercultura que, mais especificamente, motivaram

a realizacdo da presente pesquisa.

A primeiro registro de campanha politica com marketing direcionado para a Internet
aconteceu em 2004, com a experéncia do candidato independente Howard Dean, que
concorria a presidéncia do pais. No YouTube, as primeiras ac¢des de ciberativismo politico
foram registradas durante as elei¢cdes para as vagas do Congresso americano, em 2006.
Dois anos depois, esse movimento politico se intensificou no YouTube e em toda a rede com
a campanha on-line de Barack Obama, gerando mais interatividade entre politicos e
eleitores. A politica passou entdo a integrar definitivamente a esfera das novas midias
digitais. Partindo de tais constatagdes, € possivel delimitar o objeto de pesquisa do presente
trabalho: de um lado, como a sociedade americana utilizou o YouTube e outras redes sociais
nas eleicdes de 2008, e de outro, a estatégia de campanha on-line do entdo candidato

Obama. O corpus da pesquisa € constituido por cinco videos de conteudo politico postados
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no YouTube no periodo eleitoral, que serdo analisados sob dois pontos de vista: o
sociolégico, em busca de explicagbes para o fendbmeno que ficou conhecido como a primeira
campanha em rede da historia; e o semibtico, para desvendar como os sentidos se
constroem nos discursos apresentados. O objetivo, portanto, € estudar os aspectos
discursivos dos videos e relaciona-los a estratégia de marketing colocada em pratica pelo
partido democrata, procurando entender quais crengas fundamentam os discursos
constituidos.

Certamente buscamos explicacdes para o efeito Obama na politica, na cibercultura e
na realidade americana. Inclusive levando em conta os desdobramanetos pos-eleicao e a
atual conjuntura politica e econbmica do pais. Antes de empreender tais analises,
iniciaremos a pesquisa fazendo uma breve contextualizagdo histérica sobre os paradigmas
politicos dos Estados Unidos da Guerra Fria até o presente momento. Essa abordagem
inicial € necessaria porque o fendbmeno Obama néo se constituiu isoladamente, somente com
a forca do marketing politico. Ao contrario, ele surgiu em decorréncia de um processo
historico e de uma formacao democratica peculiar a realidade americana. Em meio aos sinais
de solapamento da economia, criam-se as condi¢cdes para a eleicdo do primeiro presidente
afro-americano da histéria, uma figura de lideranca e de retodrica forte, mas que utiliza um
discurso moderado, apegado a valores ligados a multiculturalidade e multilateralidade.
Indicado para governar um pais com uma série de desafios internos e externos no horizonte,
Obama recebeu a dificil tarefa de evitar que a perda da hegemonia americana no cenario

global. Antes de Obama, porém, vieram os neoconservadores.

1.1 NEOCONSERVADORES NO PODER

Com a posse de George W. Bush em 2001, tem reinicio a fase neoconservadora da
politica norte-americana. Considerados como a ala mais unilateral do Partido Republicano,
0s neoconservadores ja haviam estado no poder por quase toda a década de 80, durante os
dois mandatos do presidente Ronald Reagan (KRISTOL, 1995). Reagan teve como
prioridade o fortalecimento militar e moral, superando as crises e o refluxo hegeménico dos
anos 70 (Guerra do Vietna, choques do petroleo), tendo como objetivo a vitéria sobre a Unido

Soviética, durante a Guerra Fria. Bem-sucedida, esta postura foi responsavel, ao lado das
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fissuras internas do regime soviético, pela vitéria capitalista, com a queda do muro de Berlim
em 1989. Estas iniciativas haviam sido validadas internamente com a vitoria do sucessor de
Reagan, George Bush, que havia sido seu vice-presidente nos dois mandatos. A década de
1980 terminava com a demonstracdo da eficiéncia das perspectivas neoconservadoras.
Neste momento unipolar, de posse da Casa Branca mais uma vez, o movimento parecia
atingir seu apice. Entretanto, o que houve foi uma retracdo. Diferente de Reagan, Bush
possuia uma postura moderada e, ao lado de seus assessores, ndo acreditava que o pos-
1989 era uma época de expansdo hegemdnica, mas um momento de ajuste dos padrdes do
Internacionalismo Multilateral pés-1945.

Uma prova disso foi a intervencdo multilateral de Bush via ONU contra o Iraque de
Saddam Hussein, em 1990, apés a invasao do Kuwait, sem que tal acdo tenha deposto o
lider iraquiano, mesmo em face da vitoria militar contra ele empreendida. Naquele momento,
temia-se que, ao depor o presidente iraquiano, restasse um vacuo de poder no pais, criando
entdo a necessidade de se manter tropas na regido. O setor mais radical dos
neoconservadores, no entanto, desejava a deposi¢cdo de Hussein e uma acgao direta. Para
esse setor mais conservador, eram prioridades a extensdo do poder, a mudanga de regime
em sociedades hostis, a restricdo a influéncia de poténcias regionais e o reposicionamento
estratégico na Eurasia (ocupando os espagos do antigo regime soviético e obtendo recursos
para diminuir a vulnerabilidade energética).

Em face da opacidade de Bush, os democratas retomam o poder em 1992, com a
vitéria de Bill Clinton. Eleito com um mandato para a mudanca, principalmente doméstica,
Clinton deu sequéncia a reforma de Bush, sem nenhuma grande surpresa ou
descontinuidade politica. A despeito de alguns avancos como a Iniciativa para as Américas
(IA) e o NAFTA (Acordo de Livre Comércio da América do Norte), a transicdo do leste
europeu e da Russia, Clinton ndo implemenrtou nenhuma mudancga radical na politica
externa americana. Ainda assim, e mesmo com problemas de governo (corrupgao,
enriquecimento ilicito, Monica Lewinski), o saldo de Clinton foi positivo, em boa parte
explicado pela elevacdo dos indices de desenvolvimento econdmico do pais. Apesar do
razoavel sucesso, a sucessao de Clinton ndo aconteceu, permitindo a retomada do poder
dos neoconservadores em 2000, em uma eleigcdo conturbada e polémica, com a eleicao de

George W. Bush. E como aconteceu nos anos Reagan, os neoconservadores iniciaram uma
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ofensiva enérgica para preservar a hegemonia americana no cenario global e a permanéncia

republicana na cupula do poder internamente.

1.2 DOUTRINA BUSH

Logo que chegou ao poder, ao lado de seus aliados, Dick Cheney na vice-presidéncia,
Donald Rumsfeld no Departamento de Defesa e Condolleeza Rice no Conselho de
Seguranga Nacional (NSC), George W. Bush iniciou a implementagcdo do que ficaria
conhecido como a Doutrina Bush (VIZENTINI; WISEBRON, 2006). Nos primeiros meses de
governo, os baixos niveis de popularidade mostravam uma populagado descrente com o novo
governo republicano. Os americanos ainda se mostravam insatisfeitos com o trauma eleitoral
das eleigdes de 2000, além de insatisfeitos com as ultimas medidas do governo - rejei¢cao do
Tratado de Quioto, do Tribunal Penal Internacional, a construgdo do sistema de defesa anti-
misseis, tensdes com a China, a Europa e a Russia. Para muitos, a presidéncia Bush
terminara antes de comecar, ja se construindo cenarios para a eleicado de 2004. Contudo,
esta situagao se altera profundamente com 11/09.

A perda de invulnerabilidade e da normalidade em decorréncia dos atentatdos as
torres gémeas validou os avisos neoconservadores de que Bush pai e Clinton teriam falhado
na elaboracdo de um plano de defesa permanente, permitindo o avango de inimigos e o
ataque sofrido. Fazendo uso do medo como componente para um consenso, a administragao
de Bush filho construiu uma forte coesédo social e nacional, em torno de uma iniciativa
politico-estratégica e ideoldgica. Mais uma vez a América estava em guerra pela democracia
e previa-se uma batalha longa, multidimensional e perigosa contra o terrorismo.

Os primeiros passos foram relativamente faceis: um endurecimento da politica
doméstica, com a restricdo de liberdades civis e sociais por meio da promulgacao do Ato
Patriota, que ampliava a possibilidade de investigagdo do governo sob os cidadaos a partir
de métodos invasivos, a criagdo do Departamento de Seguranga Doméstica e maior
investimento na CIA e FBI. Externamente, a proposta era empreender uma “guerra justa”
contra os que desejavam a destruicdo dos América. Com apoio da ONU e da comunidade
internacional, teve inicio a Operagao Liberdade Duradoura no Afeganistdao, conflito militar

contra o Estado que patrocinara a Al-Qaeda de Osama Bin Laden, lider terrorista identificado
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como responsavel por 11/09.

Em face de uma unanimidade silenciosa e do rapido sucesso militar no Afeganistao, a
impressado de Bush e seus aliados era a de que o plano de expanséo sob o mote da guerra
contra o terror poderia funcionar. Fortalecidos, os neoconservadores se sentiram a vontade
para declarar guerra contra o eixo do mal (ao qual pertenciam os Estados do Iraque, Ira,
Coréia do Norte e Siria), em janeiro de 2002, preparando o terreno para a Doutrina Bush e a
publicagdo da National Security Strategy, em setembro do mesmo ano. A Guerra do Iraque,
no entanto, foi a primeira (e talvez ultima) aplicagdo desta doutrina. O Iraque de Saddam
Hussein era tido como um inimigo dos neoconservadores desde o fim da Guerra Fria — uma
nova investida contra o Iraque representava, ao mesmo tempo, a possibilidade de maior
controle sobre parte da producédo de petréleo do Oriente Médio, e de superacado da crise de
poder militar advinda da Guerra do Vietnd. Mesmo sem apoio internacional, Bush iniciou a
operagao militar contra Bagda em margo de 2003. Ultrapassando o Conselho de Seguranga
da ONU e contando com o apoio de nagdes menores e da Gra-Bretanha de Blair, Bush
rearfirmou a imagem unilateral de seu governo, opondo-se a Franga, Russia e Alemanha (o
“Eixo da Paz”). O publico interno ndo se opds a guerra, sem quase protestar devido ao temor
de que o Iraque realmente possuisse armas de destruicio de massa (ADM), além de
supostamente ter colaborado com a Al-Qaeda no planejamento dos atentados de 11/09,
acusacgdes que se mostraram infundadas posteriormente.

Para Bush, quanto mais longa se tornava a Guerra do Iraque, mais sua popularidade
caia. Outros escandalos como os abusos cometidos pelos americanos no complexo
penitenciario de Abu Graib, no Iraque, e as denuncias de tortura e violacdo de direitos
humanos em Guantanamo, em Cuba, além do favorecimento de empresas como a
Halliburton ligada a Cheney (superfaturamento da reconstrucao e exploracéo de petréleo no
Iraque), também minaram a reputacéo de George W. Bush. A presidéncia comecava a perder
a blindagem de 11/09 com o prolongamento da Guerra no Iraque, o fracasso da transi¢cao
politica, a intensificagcdo da guerra civil, o ressurgimento dos talibds no Afeganistao,
situacbes que permanecem sem solugdo até hoje. Sinais de que os republicanos teriam
dificuldades para a reeleicao em 2004.

Mesmo assim, ainda em vista do medo de novos atentados e da auséncia de forga

nas propostas democratas, Bush acabou se reelegendo, inclusive com maioria republicana



20

no Legislativo (0 que também ocorreu nas eleicbes de meio de mandato em 2002) e nos
governos estaduais. Porém, a reeleicdo republicana estava fundada numa base eleitoral
volatil e o quadro de forgas politicas foi aos poucos se revertendo, ao mesmo tempo em que
crescia no pais uma forte rejeicdo a Doutrina Bush. No decorrer do mandato, mesmo
pressionado pela sociedade, Bush persistiu com a guerra contra o terror, fortemente
pressionado pelos setores de producéo petrolifera e da construgao civil. No meio do segundo
mandato, o saldo da politica neoconservadora ja ndo era mais positivo. Nesse momento, a
sociedade ja se preocupava mais com os sinais de desaceleragdo econémica do que com
cacada a Bin Laden'. Permaneceu assim a instabilidade e, em 2006, nas eleigbes para o
Congresso, os democratas recuperaram o controle do Legislativo. A retomada dos
progressistas nas eleicdes de 2008 se explica entdo por uma sucessao de erros da politica
neoconservadora, que comprometeu ainda mais a ja fragilizada hegemonia econdmica e

militar do Estados Unidos perante o mundo.

1.3 O SISTEMA ELEITORAL AMERICANO

Antes de seguir com a cronologia dos fatos e falar sobre a chegada de Barack Obama
ao poder, é importante revisar algumas pecualiaridades do sistema democratico americano,
no intuito de enriquecer ainda mais o estudo proposto. No sistema eleitoral dos EUA, a
contagem direta dos votos dos mais de 200 milhdes de eleitores ndo aponta
automaticamente o novo presidente eleito, como acontece no Brasil, por exemplo. Pela
legislagao norte-americana, o chefe do Executivo é escolhido indiretamente por um Colégio
Eleitoral, este sim, escolhido pelo voto popular. Os eleitores votam em seus estados para
eleger um determinado numero de delegados, que representam o estado no Colégio
Eleitoral. Os delegados votam nele de acordo com a vontade da maioria da populagao
daquele estado.

O voto de um eleitor da Califérnia, por exemplo, nunca € contado juntamente com o de
um eleitor de Nova York, ou da Dakota do Sul. Os eleitores da Califérnia elegem 55

delegados, que representam 55 votos para o candidato a Presidéncia naquele estado,

'Lider da rede terrorista Al-Qaeda, morto em 2011 no Paquist&o, em acdo do exército americano. Disponivel em
02/05/11: <http://g1.globo.com/mundo/noticia/2011/05/cbama-confirma-morte-de-osama-bin-laden.htmb.
Acesso em 02/05/11.
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enquanto os de Nova York elegem 31 delegados e os de Dakota do Sul contam com apenas
3 votos no Colégio Eleitoral. O Colégio Eleitoral dos Estados Unidos divide o pais com base
em sua populagédo. Quanto mais habitantes um estado tem, mais poderoso ele é na hora de
dar seus votos a um determinado candidato. Cada estado tem um numero minimo de trés
delegados. E o caso de Delaware, que tem 853 mil habitantes. A Califérnia, o estado mais
populoso do pais, com 36 milhdes de habitantes, € o que tem mais peso no colégio eleitoral:
55 votos. Ja Nova York, com 19 milhdes de habitantes, tem 31 votos. O colégio eleitoral
norte-americano tem, ao todo, 538 representantes. Vence a eleicdo presidencial o candidato
que conseguir pelo menos 270 votos.

Ha também uma outra especificidade do Colégio Eleitoral que marca as eleigdes
norte-americanas: na maior parte dos estados, o candidato que ganhar o maior numero de
votos populares leva os votos de todos os delegados desse estado. Por esse sistema,
mesmo que um candidato A tenha obtido, por exemplo, 30% dos votos da populagdao de um
estado, esses votos nao terdo nenhum peso na contagem final se o seu adversario B ganhar
a maioria dos votos populares (51% ou mais). Esse sistema é conhecido nos EUA como “the
winner takes it all" (o vencedor leva tudo). As Unicas excegdes sao os pequenos estados do
Nebraska (5 votos) e do Maine (4 votos). No Nebraska, ha trés distritos eleitorais. O
candidato mais votado em cada um deles leva um voto, e o mais votado no geral leva mais
dois. No Maine, funciona da mesma maneira, mas com dois distritos.

Vale lembrar também que, além dos dois candidatos dos partidos principais
(Republicano e Democrata), existem outros candidatos independentes Iutando pela
presidéncia, que podem afetar o resultado da votagdo. Caso haja uma divisdo dos votos e
nenhum dos candidatos receba ao menos 270 votos, os trés candidatos que receberam mais
votos do Colégio Eleitoral vao para uma nova eleigdo. Neste caso, porém, a decisdo passa
do Colégio Eleitoral para a Camara de Representantes, onde cada estado tem um voto. O
sistema eleitoral norte-americano pode trazer resultados curiosos, como o de nem sempre
vencer a eleigdo o candidato que tem mais votos em todo o pais. Isso aconteceu em 2000,
quando o democrata Al Gore teve mais votos entre a populagao do que o republicano George
W. Bush, mas acabou perdendo a eleicdo. Fendmeno tque ambém aconteceu com John
Quincy Adams (em 1825), com Rutherford Hayes (em 1877) e com Benjamin Harrison (em
1889).
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1.4 UM NOVO PRESIDENTE ELEITO

E foi por meio da logica eleitoral acima descrita que a América elegeu, em contextos
bem diferentes, George W. Bush, por dois mandatos consecutivos, e Barack Obama, como
uma promessa de mudanga. Sem antepassados famosos, sem ligagdes privilegiadas com o
poder, sem uma experiéncia herdica de guerra, sem uma historia politica muito relevante,
Obama ganhou as eleigdes presidenciais com 52.92% dos votos populares contra os 45.66%
de McCain e 365 votos do colégio eleitoral contra 173 de McCain. Resultado que fez dele o
primeiro presidente afro-americano dos Estados Unidos, ou como, frisa Greengard (2009) o
primeiro Internet President.

Graduado em Ciéncias Politicas pela Universidade Columbia de New York e em
Direito pela Universidade de Harvard, Barack Hussein Obama foi também o primeiro afro-
americano eleito presidente da revista Harvard Law Review, criada em 1887 por um grupo de
estudantes da Harvard Law School. Obama atuou como lider comunitario e como advogado
na defesa dos direitos civis até 1996, quando foi eleito senador estadual de lllinois, cargo ao
qual foi reeleito em 2000. Entre os anos de 1992 e 2004, ele também ensinou direito
constitucional na escola de direito da Universidade de Chicago. Entre suas realizagbes na
esfera legislativa nos oito anos no Senado Estadual, estdo a reforma do financiamento de
campanhas, reducdes fiscais para a classe trabalhadora pobre e melhorias no sistema de
Justica Criminal do Estado.

Em 2004, Obama foi eleito Senador da Republica dos Estados Unidos pelo Estado de
lllinois com 70% dos votos. No Senado Federal, ajudou a criar leis para controlar o uso de
armas de fogo e para promover maior controle publico sobre o uso de recursos federais.
Nessa legislatura, contribuiu para a adogao de leis para combater fraudes eleitorais, atuagao
de lobistas, mudanga climatica, terrorismo nuclear e lutou pela assisténcia de militares
americanos apds o periodo de servico. Em sua campanha, na eleicdo para presidente em
2008, Obama enfatizou dois grandes temas: a mudanga do modo tradicional de Washington
para conduzir os negdcios da nagdo e a aglutinagdo de americanos com diferentes
backgrounds ideoldgicos, sociais e raciais para viabilizar a constru¢do de um projeto politico

de interesse comum.
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Uma das explicagbes atribuidas ao sucesso de Obama se encontra na dimensao
singular de sua candidatura, caracteristica que ele nunca deixou de mencionar ao longo da
campanha, mesmo que de forma implicita. Logo apos as elei¢des primarias, os discursos de
Obama ja faziam aluséo a sua trajetéria pessoal, sugerindo relagdes entre ela e o espirito de
superacao impregnado na histéria americana. Obama tragava assim uma relagao umbilical
entre a visdo excepcional da utopia humana, esse espago onde se realizam aspiragdes
politicas e sociais, e sua propria aventura pessoal e politica, que reiterava a validade da
concepcgao de que o improvavel ndo é o impossivel.

Ora, com a América mergulhada numa crise social e econbémica profunda, o
surgimento de uma personalidade carismatica, exterior aos circulos politicos tradicionais, foi
acolhida por muitos eleitores como um importante sinal de esperanca, que a improvavel
histéria pessoal de Obama se encarregava de fortalecer. Em circunstancias normais, a
inexperiéncia e a juventude seriam pontos fracos para sua candidatura, mas naquele
contexto turbulento, a presenca deste candidato improvavel produziu um importante efeito
psicolégico nos eleitores, reconfortando-os a vitalidade do “sonho americano” e a proépria
capacidade regenerativa dos Estados Unidos, como uma terra de oportunidades, onde
qualquer individuo pode prosperar.

Por outro lado, Obama reforgcou esta mensagem emocional apelando ao que
poderiamos designar como a dimenséao coletiva da politica. Ele se apresentou como veiculo
para a realizacdo das ambi¢des do cidadao comum, convidando-o a se envolver no processo
decisorio dos diferentes dominios de intervencao publica. O cidadao foi sistematicamente
estimulado por essa estratégia de marketing apoiada no discurso da participagdo. Seu
slogan de campanha Yes, we can (Sim, nés podemos) € um exemplo disso, ha medida em
que se trata de uma mensagem de esperanga constituida na primeira pessoa do plural,
sublinhando precisamente o carater global e inclusivo da visédo politica do candidato. Na noite
das eleigdes, quando se tornou clara a vitéria de Barack Obama, antes de seu primeiro
discurso como presidente eleito, os milhdes de apoiadores registrados pela campanha
democrata receberam e-mails com uma mensagem personalizada do novo chefe do
Executivo. O contelido do email foi também publicado no blog oficial da campanha?, logo

apos a eleigao:

* Disponivel em: <http://2008obama.blogspot.com>. Acesso em janeiro de 2009.
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“I'm about to head to Grant Park to talk to everyone gathered
there, but | wanted to write to you first. We just made history.
And | don't want you to forget how we did it. You made history
every single day during this campaign — every day you knocked
on doors, made a donation, or talked to your family, friends, and
neighbors about why you believe it's time for change. | want to
thank all of you who gave your time, talent, and passion to this
campaign. We have a lot of work to do to get our country back
on track, and I'll be in touch soon about what comes next. But |
want to be very clear about one thing...

All of this happened because of you. Thank you,

Barack”

E interessante apontar ndo s6 a personalizagdo do e-mail, mas também a
continuidade de estratégia de envolvimento e constru¢cdo de uma relagdo de proximidade
entre o presidente-destinador e o eleitor-destinatario. O discurso de campanha de Obama
buscou permanentemente esta proximidade, e ao mesmo tempo atribuiu um papel central ao
destinatario, evocando-o como sujeito participante da mudanca. As préprias orientagdes
transmitidas aos voluntarios e profissionais que se envolveram na campanha democrata
insistiam na importancia da participagédo civica, numa légica que visava integrar todo tipo
possivel de colaboragéo. Sobre isso se refere um dos membros do seu staff, Chris Hughes,
responsavel pelo trabalho de arrecadagao de fundos on-line, numa entrevista ao Washington
Post: “A premissa fundamental era ajudar a colocar o processo politico nas maos das
proprias pessoas. Esse foi o valor central desde o inicio da campanha™.

Este apelo a participagado popular no processo politico edificou parte da estrutura
discursiva da campanha e produziu efeitos notaveis nos niveis organizativo, financeiro e
eleitoral da candidatura de Obama. Os numeros sao esclarecedores: 500 milhdes de ddlares,
correspondentes a 70% de todo o financiamento da campanha, foram obtidos pela Internet,
num numero total de 6,5 milhdes de doagcbes — uma verdadeira revolugdo nos métodos de
angariagdo de fundos, prenunciada pela campanha presidencial de Howard Dean em 2004+,
mas apenas plenamente concretizada por Obama em 2008, sem que os os demais

candidatos na disputa eleitoral tenham estado devidamente atentos a este novo instrumento.

%...] the fundamental premise [of this campaign] was to help put the political process into people’s own hand.
That was the value from the start of the campaign [...]". Chris Hughes, em declara¢des ao Washington Post
(edicdo de 20 de Novembro de 2008). Consultado em: 8 de Janeiro de 2009. Disponivel em:
<http://voices.washingtonpost.com/the-trail/2008/11/20/obama_raised_half_a_billion_on.html>

4 De acordo com Jenkins, nas eleigbes de 2004, o candidato Howard Dean experimentou pela primeira vez
ferramentas de mobilizacao politica on-line, disponibilizando em blogs recursos para doagdes de fundos e
agendamentos de encontros partidarios. O autor trata tal experiéncia como a primeira cibercandidatura da
histéria americana (JENKINS, 2009: 289).
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Um milhdo de pessoas aderiu ao programa de envio de mensagens instantaneas langado
pela campanha de Obama. Quatrocentos mil voluntarios publicitaram o seu programa em
diversos blogs. Trinta e cinco mil grupos de reflexdo politica foram criados especificamente
para a campanha presidencial de 2008. Varios cidadaos anénimos juntaram-se livremente ao
staff de Obama para organizar mais de duzentos mil eventos de propaganda. E nos ultimos
quatro dias da campanha eleitoral, centenas de voluntarios realizaram trés milhdes de
chamadas telefénicas incentivando os seus concidad&os a votarem no dia 4 de novembro®.

Apods a eleicdo de Obama, a questao que rondava a mente dos analistas politicos era
a de como o novo presidente conseguiria transferir toda a rede de apoio on-line conquistada
na campanha para sua administracdo. Dois dias depois de eleito, Obama lanca o site
Change.goV®, para que a sociedade pudesse acompanhar o processo de transigcdo de
governo junto a Casa Branca e enviar listas de recomendagdes para serem avaliadas no
processo de formacgéo das diretrizes para uma administragcdo aberta’. Parece haver, assim,
uma aposta continua nas TIC e num grassroots movement. Outra agao langcada no
Change.gov foi a criagao do OpenlD, ferramenta que permitia aos usuarios utilizarem uma
conta de identidade aberta, para deixarem comentarios no site. Posteriormente, a politica de
privacidade da plataforma Change.gov também foi alterada com uma licenga Creative
Commons, disponibilizando para uso os materiais publicados no site. Esta licenga possibilita
aos utilizadores incluir e partilhar contetddos livremente, sem necessidade de uma licenga®.
Gragas a licengca Creative Commons, em dezembro de 2008, um aplicativo derivado do
Change.gov é criado para o Iphone® (aparelho celular da marca Apple). O site de
campanha'®, usado durante a candidatura, também foi mantido em atividade, com
atualizagcdo dos planos e agdes do novo governo e a solicitagao de discussao e apoio dos
cidadaos.

Ainda em 2008, a equipe de Obama anuncia que discurso semanal do presidente

passara a ser transmitido ndo apenas via radio e TV, mas também via YouTube. Estes

5 Informagdes obtidas na matéria Obama Raised Half a Billion Online. Washington Post — 20/10/08. Disponivel
em: <http://Washingtonian/the-trail/2008/11/20/obama_raised_half_a_billion_on.htmlI>.

¢ Disponivel em: <http://change.gov>.

” Disponivel em: <http:change.gov/page/s/yourstory>.

8 Salvo citagéo de fonte e autor. Disponivel em: <http//:www.change.gov/about/copyright_policy >.
° Disponivel em: <http//: www.apple.com/webapps/news/changegov.html >.

% Disponivel em: <http//:www.barackobama.com>.
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discursos, espécie de “fireside chats” via radio a moda de Franklin Roosevelt durante a
Grande Depresséo, sdo colocados no canal presidencial de Obama no YouTube™. Em janeiro
de 2009, o novo presidente e a sua familia se mudam para a Casa Branca, e realizam o
conhecido /nauguration Day'. Apds a transicdo de Obama para a morada oficial, o site
Change.gov encerrou suas atividades com a publicagdo de uma nota agradecendo a todos
os apoiadores, e um link re-direccionando o suario para o site da Casa Branca'™. No entanto,
todos os conteudos do Change.gov continuaram ativos, livres para serem acessados. O perfil
do presidente no Twitter'¥, que nao foi atualizado durante a fase de transi¢cdo de governo,
voltou a ser utilizado apds os primeiros meses de administracao.

Em marco de 2009, a Casa Branca deixa de utilizar o YouTube e passa a publicar os
videos semanais do presidente a partir de uma plataforma propria de exibigao via Web, com
a disponibilizagdo on-line de um player oficial para exibicdo dos videos. Esta alteracao fez
nascer um burburinho na blogosfera acerca das razdes da mudanca. A resposta oficial da
Casa Branca, no entanto, foi a de que o rearranjo se tratou apenas de uma experiéncia para
testar mais possibilidades de transmissdo independente. Muitos analistas, no entanto,
afirmam que a mudancga ocorreu para garantir a imparcialidade das transmissdes e evitar
possiveis associagdes entre a Casa Branca e corporagdes de midia, como € o caso do
Google, proprietario do YouTube (HELFT, 2009).

Logo que se muda para a morada presidencial, Obama publica no blog oficial da Casa
Branca a mensagem “Change has come to whitehouse.com™®. Neste texto, a nova
administracado quer reforcar o seu compromisso com os cidadaos, novamente convidando-os
a participar: “Citizen participation will be a priority for the Administration, and the internet will
play an important role in that’®. A primeira agdo nesse sentido € a transformag&o do novo site
da Casa Branca em plataforma de comunicagcdo publica, participagcdo cidada e de
transparéncia de gestdo. Em janeiro de 2009, Obama assina um conjunto de documentos

sublinhando o seu compromisso com essa postura progressista de fazer politica. Por meio de

" Disponivel em: <http//: www.youtube.com/user/ChangeDotGov>. Acesso em fevereiro de 2009.
12 Disponivel em: <http//:inaugurationday2009.com>. Acesso em fevereiro de 2009.

® Disponivel em: <http//: www.whitehouse.gov/>.

4 Disponivel em: <http//:twitter.com/barackobama >.

'® Disponivel em: <http//:www.whitehouse.gov/blog/change_has_come_to_whitehouse- gov>.

16 A participagao dos cidad&os sera uma prioridade para a administragéo e a Internet desempenhara um papel
importante nesse meio.
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um memorando direcionado aos chefes executivos dos departamentos e agéncias federais,
ele mais uma vez reforga a ligacdo de sua politica com a transparéncia e abertura
administrativas: “Government should be transparent, participatory and collaborative'”
(OBAMA, 2009).

Como demonstrado, durante a campanha e os primeiros meses de governo, Obama
deu todas as demonstragdes possiveis de que seu governo seria aberto e participativo. No
entanto, com o suceder dos fatos e o agravamento dos problemas internos e externos, o
projeto democrata ndo conseguiu manter o mesmo nivel de mobilizagao social em torno da
proposta de criar uma nova esfera publica, mais colaborativa e articulada com as novas
redes de informacéo. Foi entdo que a popularidade do novo presidente passou a sofrer os
primeiros desgastes. Muitas das criticas se concentram no nivel da politica externa, tendo
em vista que a administragdo Obama teve que lidar com cenarios complexos no Afeganistao
(onde os movimentos insurgentes continuam a minar o processo de estabilizacdo do pais),
no Iraque (onde embora tenha tenha havido uma retirada consideravel das tropas em
setembro de 2010, ainda persiste a ocupacao militar, prevista até o final de 2011, e cujo pais
ainda sofre com um delicado quadro politico e econdmico) e no Oriente Médio, que ainda
preserva profundas rivalidades e conflitos.

Atualmente, as criticas também recaem sobre a politica doméstica de Obama. A
ameaca permanente de uma crise econOmica e financeira de grandes dimensdes, com
consequéncias visiveis na reducao das transagées comerciais, no caos vivido pelo mercado
bolsista, na faléncia de varias empresas e no desemprego galopante, sao fatores igualmente
desgastantes para o governo democrata, que perde popularidade e mobilizagdo social em

torno de um projeto politico de reeleigéo.

7 Governo deve ser transparente, participativo e colaborativo.
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2. POLITICA 2.0 NO YOUTUBE

O YouTube' ¢ um site de relacionamentos, compartilhamento e armazenamento de
videos, hoje considerado o terceiro enderego mais visitado na Internet'. Criado em junho de
2005 como uma plataforma de interface simples e integrada, tornou-se pioneiro em
possibilitar o compartilhamento de videos via Web. Hoje, o site é disparado o mais popular
do mundo nesse segmento de midia, e seu grande éxito esquenta ainda mais o debate sobre
o papel das novas midias participativas no mundo contemporaneo. Apesar de, ha menos de
uma década, o YouTube ter iniciado suas atividades como um mero repositério de videos,
hoje o site se tornou um espaco onde os usuarios “se transmitem”.

Com o implemento da banda larga e o aumento da rapidez para baixar arquivos mais
pesados, sites e redes sociais como o YouTube tém ganhado popularidade e,
consequentemente, contribuido para o declinio do numero de horas gastas pela populagao
americana em frente a televisdao (WINOGRAD E HAIS, 2008: 152). Em janeiro de 2009, o
YouTube registrou pela primeira vez nos EUA a marca de 100 milhdes de acessos no més,
com mais de 6,3 bilhdes de videos assistidos — cada visitante viu em média 62 videos do site
naquele periodo®. Durante as eleicbes americanas de 2008, a pagina — canal - oficial de
Barack Obama no YouTube registrou mais de 20 milhdes de acessos?'. Winograd e Hais*
demonstram ainda que, desde as eleigbes para o Senado americano em 2006, o YouTube
vem sendo utilizado como ferramenta para o ativismo politico.

Segundo pesquisa realizada apds a eleicdo de 2006 pelo Pew Research Center®, o
uso da Internet para adquirir informacgdes sobre candidatos mais que dobrou entre 2002 e
2006 (WINOGRAD E HAIS, 2008: 166). De fato, o pleito de 2006 teria funcionado como um

laboratério para a formulagédo das bases do marketing politico 2.0%*, eficazmente empregado

¥ Disponivel em: <http://www.youtube.com>.

' Dado retirado do artigo Politics 2.0 — A campanha online de Barack Obama, apresentado no Compds 2009
pelos pesquisadores Wilson Gomes, Breno Fernandes, Lucas Reis e Tarcizio Silva.

20 Dado disponibilizado no site ComScore, sobre estatisticas de consumo de informagao digital.
<http://www.comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2009/3/YouTube_Surpasses_100_Million_US_Viewe
rs>. Acesso em: 25/05/2009.

** Disponivel em: <http://www.youtube.com/BarackObamaDotcom>. Acesso em 25/05/2009.

22 Autores de Millennial Makeover, livro publicado logo apds a eleicdo de Obama, no final de 2008, avaliando os
efeitos da cibercultura na politica americana.

# |nstituto apartidario que realiza pesquisas sobre tendéncias de comportamento da sociedade norte-americana.
Disponivel em: <http://www.pewresearch.org>.

** Politics 2.0, termo utilizado por Wilson Gomes (ver nota 2) para designar o jogo politico no ambiente digital e
interativo da web 2.0.
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pelo partido democrata na campanha de Obama. De acordo com o relatério The Internet's
Role in Campaign 2008%, publicado pelo Pew Research Center em abril de 2009, mais de
74% de todos os usuarios americanos da Internet acessaram a Internet para obter ou
compartilhar informagdes sobre politica durante as elei¢des presidenciais. Isso significa que
mais da metade de toda populacido em idade eleitoral usou a Web para se conectar ao
processo politico em andamento no pais. O mesmo relatério apontou duas atividades como
as novas vedetes das operacdes politicas na rede: postar e baixar videos on-line, de um
lado, e o uso de sites de redes sociais, de outro. A pesquisa revela ainda que cerca de 45%
de todos os cidaddos americanos em idade eleitoral tinham assistido a algum video on-line
relacionado as campanhas. Desses, 50% assistiram videos oficiais, produzidos por partidos
politicos e pela grande imprensa, e 43% buscaram conteudos disponibilizados por
internautas amadores. Mas os recordistas na busca pelos videos politicos da rede foram os
jovens adultos entre 18 e 29 anos. Cerca de dois tergos (67%) de todos os eleitores
americanos nessa faixa etaria assistiram ou baixaram videos on-line relacionados a politica
durante as eleicdes.

Para a campanha do candidato democrata, o YouTube funcionou como mais uma
plataforma eleitoral no universo das redes sociais. Trés canais oficiais de video foram criados
pela legenda no YouTube?®. O primeiro deles, o BarackObamadotcom?’, comegou a funcionar
em 2006, disponibilizando materiais coletados na televiséo, debates e videos produzidos
especificamente para a Internet. Em 2008, o numero de acessos ao canal ultrapassou a casa
dos 20 milhées. Obama criou também uma pagina no YouTube ao ser eleito, chamada
ChangeDotGov?, para tratar de questdes relacionadas ao periodo de transigdo de governo,
bem como transmitir seus pronunciamentos como presidente, periodo em que o site registrou
mais de 400 mil acessos®.

Para a sociedade americana, uma das maiores novidades durante a campanha foi o
fato de os eleitores tornarem-se eles mesmos produtores de conteudo. Os internautas

criaram, por exemplo, o Youbama®’, canal ao qual as pessoas podiam enviar videos de si

% Disponivel em: <http://www.pewinternet.org/Reports/2009/6--The-Internets-Role-in-Campaign-2008.aspx>.
% S30 eles: BarackObamadotcom, ChangeDotGov e BarackObamaPresident.

27 Disponivel em:<http://www.youtube.com/BarackObamadotcom>.

2 Disponivel em:<http://www.youtube.com/ChangeDotGov>.

2 Acesso em 25/05/2009.

% Disponivel em:<http://www.youtube.com/YouBamaVideos>.
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proprios dando motivos para votar ou ndo em Obama. Outro destaque foi o CitizenTube®',
canal criado pelo YouTube, direcionado a eleitores interessados em discutir diferentes
aspectos do processo eleitoral americano. Nesse espag¢o, mais de uma centena de videos
foram postados em forma de video-reportagens, video-perguntas e video participagcdes, com
registros jornalisticos amadores e aparigdes opinativas dos apresentadores do canal. Um dos
projetos langados pelo CitizenTube durante as elei¢des foi o Video your Vote (algo como
‘Filme o seu voto”), incentivando eleitores a enviar videos para fiscalizar, comentar ou
documentar o dia da votagdo. A adesao ao projeto foi representativa: dezenas de videos
foram postados na data da eleicdo, 04 de novembro, com a participacao de internautas de
diferentes faixas etarias e localidades do pais.

Em vista de fenbmenos como o acima descrito, o presente projeto pretende
inicialmente desenvolver uma analise tedrica sobre os impactos causados pelas novas
midias digitais na politica do século XXI, tomando como objeto para um estudo de caso a
utilizacdo do YouTube durante as eleigdes americanas de 2008, bem como a estratégia do
candidato Barack Obama para realizar a primeira campanha em rede da histéria. Compdem
ainda o corpus desta pesquisa cinco videos postados por eleitores no YouTube durante as
eleicbes presidenciais daquele ano, cujos conteudos serdo analisados com ajuda da
semidtica do discurso (GREIMAS, 1979) e em funcdo do contexto histérico e social da
sociedade em rede (CASTELLS, 1999), e de movimentos ciberculturais como o

ciberativismo, o movimento Wiki a a cultura da participacéo on-line.

2.1 CIBERCIDADANIA: AS REDES E O SER

Uma rede social é formada por dois elementos: os atores (pessoas, instituicdes ou
grupos) e suas conexdes (RECUERO, 2005). E uma metafora para observar um grupo
social, a partir das conexdes estabelecidas entre as pessoas ou instituicdes que constroem a
rede, sem isola-los (RECUERO, 2009). Redes Sociais sao, portanto, os lagos sociais que
constituem um grupo. A ampliagédo dos lagos sociais e a modificagdo deles é o que determina
a diferengca entre os tipos de redes sociais, que podem ser compostas s6 de conexdes
(links), de interagao (conversacao mediada por computador) ou da mistura de ambos. A rede

€ formada por nos e o tipo de relagcédo estabelecida entre eles € o que determina a forgca dos

% Disponivel em: <http://www.youtube.com/CitizenTube>.
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lagos sociais presentes em um grupo. Ha lagos sociais fortes e fracos. Os lagos fortes
buscam a criagdo, aprofundamento e manutencao dos lagos sociais, ja os lagos fracos, estao
relacionados com as informacdes que circulam na rede e ndo com a manutencao da
estrutura social. Uma rede baseada em conexdes, por exemplo, vai exigir menos esfor¢o dos
usuarios na manuteng¢ao dos lagos sociais. Uma rede popular, com um grande numero de
adeptos, ndo necessariamente sera um exemplo de lagos sociais fortes. O que determina a
criacdo de lacos fortes é a troca de experiéncias entre usuarios, € a preocupagcao com a
manutengado dos lagos sociais agregados a rede. Numa rede social que tem como foco
principal a interacao, isso é visto de uma melhor forma, mesmo que o niumero de pessoas
dentro daquele grupo seja pequeno, porque 0s personagens envolvidos nesse lago estdo
mais interessados em expandir e modificar suas relagbes. A relacdo entre quantidade e
qualidade manifesta-se nesse contexto.

A Internet ampliou a possibilidade de conexdes e a difusdo de informagdées com as
redes sociais no espago on-line (RECUERO, 2009) porque nesse meio as informagdes
circulam de uma forma muito mais rapida e abrangente que na forma off-line. O alcance das
redes sociais on-line €, sem duvida, superior ao off-line, 0 que permite a mais pessoas terem
acesso a diversas informagdes, podendo discuti-las e propaga-las livremente. As redes
sociais deram voz as pessoas e, com isso, modificaram suas formas de se relacionar e
compartilhar valores sociais, o chamado Capital Social. Vale lembrar, também, que as redes
sociais diferenciam-se dos chamados sites de redes sociais. Esses sites sdo apenas
suportes informaticos utilizados para expressar uma rede social, ou seja, os lagos sociais.
Orkut, Twitter, Facebook, Flickr, entre outros, ndo sao redes sociais. As relacdes de conexao
e interagdo que esses sites abrigam e proporcionam € que sao as redes sociais. Atualmente,
muitas pesquisas envolvendo os usos das novas tecnologias da informagdo avaliam o
comportamento das redes sociais via Internet com apoio das teorias ciberculturais sobre a
sociedade em rede.

Vale lembrar que os estudos sobre a cibercultura ganharam destaque no final da
década de 90 com as reflexdes de Pierre Lévy sobre os impactos culturais causados pelo
desenvolvimento das novas tecnologias digitais de informagdo e comunicagao. Lévy (1999)
caracteriza cibercultura como um novo conjunto de praticas, valores e modos de pensamento

surgidos na interagdo com o ciberespacgo — rede de comunicagao decorrente da interconexao
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mundial de computadores, entendida por ele como um espago antropolégico (LEVY, 1999:
17). Para o filésofo, a cibercultura ndo deve ser avaliada de forma maniqueista, baseando-se
em simples posicionamentos contra ou a favor, mas sim reconhecendo as mudancas
qualitativas na ecologia dos signos, o ambiente inédito que resulta da extensdo das novas
redes de comunicagao para a vida social e cultural.

Na visdo do autor, o desafio em questdo seria o de desenvolver essas novas
tecnologias dentro de uma perspectiva humanista, visto que a Internet, a exemplo de outros
meios de comunicagao, representa um terreno fértil para a exploragédo comercial. Segundo
Lévy, ndo ha sentido em se opor a légica comercial de um lado e a dinamica libertaria e
comunitaria da Internet de outro. Outros meios de comunicagdo como o radio, o cinema e o
telefone também foram incorporados pelo capitalismo, ao mesmo tempo em que acarretaram
mudancgas significativas nos processos de socializagdo humana. As reflexdes de Lévy
também abarcam o lado negativo da cibercultura, as lutas de poder que se dao em torno do
ciberespaco, questdes relativas a exclusdo, do ndo-acesso a rede, e as dificuldades para
manutencdo da diversidade cultural frente aos imperialismos politicos, econémicos e
midiaticos. A problematica seria a de como combinar novas tecnologias a memoaria coletiva e
ciéncia universal as culturas comunitarias.

Castells (1999) também aborda essa questdo e observa como contraditérias as
tendéncias entre globalizagao e identidade, entre pdlos por ele caracterizados como a Rede
e o0 Ser. Nesse sentido, o desafio precipuo seria o de evitar que o novo sistema de
comunicagao em rede, com sua capacidade de abranger todas as expressdes simbolicas
comunicacionais, acarrete uma homogeinizacao cultural por meio do dominio completo de
coédigos por alguns emissores centrais. A virtualizagdo do real, outra caracteristica da
cibercultura, é também uma questao discutida por Castells. Nesse aspecto, o ciberespacgo
nao seria apenas um espaco “irreal”, mas um outro plano formador da realidade, onde se
estabelecem vinculos sociais virtuais que reforcam ou n&o os vinculos fisicos. No campo da
politica, Castells constata haver uma tendéncia crescente para o uso politco do ciberespaco,
em detrimento das formas tradicionais de ativismo politico, como manifestacdes populares,
greves e ocupacgao fisica de espagos publicos. Nessa perspectiva, o ativismo politico das
ruas estaria agora se transformando no ciberativismo em rede.

A utilizagédo da Internet para fins politicos é também tema discutido por Nicola (2004),



33

que apresenta reflexdes sobre a constituicdo do que ele denomina cibersociedade. O autor
avalia que, no universo virtual, leitores analdgicos se transformam em ciberleitores e
cibercidadaos. A diferenga conceitual entre eles seria a seguinte: enquanto o ciberleitor se
abastece de informacgdes coletadas na rede, o cibercidadao, além de se informar, procura se
integrar ao mundo virtual, compreendendo-se como “participe da vida digital” (NICOLA, 2004
83). Ao tratar o cibernauta como cibercidadao, Nicola reavalia o conceito classico de
cidadania, transpondo-o para o universo digital. Nesse contexto, a cibercidadania seria uma
espécie de ampliagdo dos direitos e deveres do cidadao, aplicados agora a um ambiente de
praticas mais abertas e participativas, como uma forma de reviver a democracia. Fato que,
no entanto, ainda segundo o autor, ndo implica uma substituicdo da democracia
representativa, enquanto sistema de escolha pelo voto, mas sim uma organizacdo da
utilizacdo comunitaria do ciberespaco.

Sobre os elementos que constituem a World Wide Web, Nicola (2007) defende a
existéncia de seis redes que integram a globalidade do ciberespago. “Como exemplo, seis
redes principais constréem o conteudo da Internet. Sdo elas: rede de simbolos (signos),
linguas, mercados, maquinas, povos e comunidades” (NICOLA, 2007: 54). O autor destaca
que o caminho da cibercidadania deve necessariamente apontar no sentido da integragao
dessas redes, em agdes on-line que evitem o isolamento delas, buscandoa construgao de
um espaco virtual tdo integrado quanto o espago geografico em que vivemos. Dentro do
territorio da cibercidadania, o cibercidaddo encontra nos beneficios tecnolégicos uma
ferramenta necessaria a sua auto-afirmacéo, fato que o ajuda a se constituir como individuo
social.

A utilizagcdo da tecnologia como ferramenta de participagdo é também assunto
discutido por Foschini e Taddei (2006). Segundo os autores, uma pratica que cresce entre 0s
cibercidaddos na Web é a do jornalismo cidaddo, muitas vezes confundido com jornalismo
civico ou atividade jornalistica necessariamente ligada a temas relativos a cidadania.
Jornalismo cidadao, no entanto, € uma nova categoria em expansido no ciberespaco, que
implica participagdo parcial ou integral na construgdo de noticias disseminadas em rede.
Também chamado de jornalismo participativo, colaborativo, de codigo aberto ou grassroots, o
jornalismo cidadao pode colaborar ou ndo com as midias tradicionais. Os autores definem o

jornalismo grassroots como o tipo mais independente de jornalismo cidad&o, capaz de
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desestabilizar o ecossistema tradicional de midia:

Jornalismo grassroots refere-se a participacdo na producao e
publicagdo de conteudo na web das camadas periféricas da
populacdo, aquelas que geralmente nado participam das
decisbes da sociedade. Quando elas passam a divulgar as
proprias noticias, causam um efeito poderoso no mundo da
comunicagao. (FOSCHINI; TADDEI, 2006: 19)

Yochai Benkler (2006) afirma que a mudancga social ocorrida em fungado da expansao
do ambiente de informagdo em rede é profunda e estrutural e tem o potencial de fortalecer
formas de expressao cultural que foram deixadas de lado apds a Revolugao Industrial. Nesse
contexto, os cidadaos nao estdo mais sujeitos somente a posicdo de leitores ou de
observadores de conteudo; a rede permite sua participacao e redefine o locus de criagcédo. A
expansao de fenbmenos como o jornalismo cidadao, do qual o projeto internacional Global
Voices (http://globalvoicesonline.org/) € um dos exemplos mais conhecidos, evidencia tal
mudancga, assim como a expansao de projetos ao redor do software livre e da e-democracia
(http://www.edemocracia.camara.gov.br/publico/). Ao cidaddo sdo conferidas novas
oportunidades de participagao locais, regionais e globais. Sua possibilidade de construgao e
apropriagdo de conhecimento, adequando-o para sua realidade local, sdo potencialmente
infinitas. A esfera publica, definida por Habermas (1962) como uma rede de comunicagao de
informacdes e pontos de vista, torna-se global nos meios digitais, onde também crescem as
oportunidades de educacgao e acesso ao conhecimento cientifico.

Rousiley Maia (2002) também discute, em Redes Civicas e Internet — Do ambiente
informativo denso as condigdes da deliberagdo publica®, questdes relativas a formacgao da
chamada ciberdemocracia, ou democracia digital. O objetivo da autora é avaliar o potencial
das novas tecnologias na revitalizagdo de instituicbes e praticas democraticas, além das
condi¢cdes de deliberagao publica na e a partir da rede. Ao relativizar a influéncia das
conquistas tecnoldégicas no aperfeicoamento das instituicdes democraticas, Maia argumenta
gue o simples acesso a um computador conectado a Internet pouco se relaciona a formacao
da vontade politica dos cidadaos, um fator inerentemente ligado a cultura politica de cada
sociedade. Nao obstante, ela assinala como positivo o fato da Internet funcionar como um

meio de interacao através do qual eleitores e politicos podem trocar informagdes, consultar e

%2 Capitulo do livro Internet e Politica, de J. Eisenberg e M. Cepik, 2002.
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debater, de maneira direta, contextualizada, rapida e sem obstaculos burocraticos.

No caso da sociedade americana, Winograd (2008) apresenta dados que demonstram
como a Web vem se constituindo como espaco preferencial para participagao politica,
especialmente entre os jovens do pais. O autor aponta que quase 80% dos americanos tém
acesso ao ciberespago atualmente, sendo que metade desse percentual é constituida por
usuarios de banda larga. Ele revela também que mais de um terco dos americanos gasta
mais tempo on-line do que assistindo televisdo ou ouvindo radio — sendo esse numero
significativamente maior entre jovens pertencentes a geracdao do milénio (Millennial
Generation)*. Na busca por contelidos politicos ou informagdes sobre candidatos, jovens
cibernautas americanos, com menos de 25 anos, demonstram uma preferéncia pela Internet
— em relagado a outras midias - cerca de dez vezes maior se comparada a publicos de faixas
etarias mais avangadas. Com base em tais estatisticas, Winograd afirma que a crescente
tendéncia a utilizacao politica da rede (passiva ou ativa), detectada especialmente entre essa
parcela da populagdo americana, deve, de maneira geral, redefinir o futuro cenario de
praticas politicas no pais — “as millenials go, so goes the nation™*.

Castells (2009) caracteriza a eleicao de Obama em 2008 como a primeira campanha
politica em rede de todos os tempos®® e assinala a importancia da juventude na eleigdo do
democrata. Desde as primarias disputadas com Hillary Clinton, o papel dos jovens foi
decisivo na escolha de Obama. Castells considera haver uma ligagdo entre a participacao
recorde dos jovens na vida politica do pais®, o forte sentimento de rejeicdo as politicas de
George W. Bush e a estratégia de marketing politico on-line de Barack Obama. As ag¢des de
campanha enfocaram valores como diversidade, segmentacédo, transparéncia, interatividade
e colaborativismo. Obama incorporou em sua comunicagéo o conceito de diversidade, com a
multiplicacédo dos pontos de vistas e a conquista de visibilidade por parte de diversas
subculturas no circuito das novas midias. O fato da campanha democrata ter utilizado
ferramentas proprias da comunicacao dirigida, encontrando formato e conteudo determinado
para cada publico, mostra-se coerente com as tendéncias dos meios digitais em atender

demandas personalizadas. E também relevante a maneira como a campanha valorizou

% Faixa etaria de jovens americanos entre 18 e 29 anos (WINOGRAD e HAIS, 2008).

% Tradugéo: A nagéo segue os passos da geragao do milénio (WINOGRAD e HAIS, 2008: 210).

* “The first networked campaign’. (CASTELLS, 2009: 366).

% A eleicdo de 2008 marcou o mais alto indice de novos eleitores registrados desde 1972 (CASTELLS, 2009:
369).
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acdes colaborativas em prol do candidato, possibilitando uma sinergia entre as partes
envolvidas no processo eleitoral. A insercdo da sociedade foi uma busca constante, desde a
formulagao do slogan “Yes we can”, em que a palavra “n6s” atribui importancia a participagao
social na mudanca proposta. A estratégia democrata estimulou o registro de sugestoes,
opinides e manifestagdes de toda sorte, explorando intensivamente o marketing viral, em
grande parte responsavel pela visibilidade do candidato Obama.

Segundo Green e Burgess (2009: 18), em novembro de 2007, O YouTube ja era o site
de entretenimento mais popular do Reino Unido, seguido pelo da BBC, em segundo lugar. No
inicio, o slogan do YouTube era Your Digital Video Repository (Seu repositério de Videos
Digitais), uma declaragcdo que, de alguma maneira, vai de encontro a exortagdo atual, a ja
consagrada, Broadcast yourself (algo como Transmita-se). Essa mudancga de conceito do site
— de um recurso de armazenamento pessoal de conteudo em video para uma plataforma
destinada a expresséo pessoal — coloca o YouTube no contexto das discussdes em torno da
Web 2.0. Para o YouTube, a cultura participativa ndo € somente um artificio ou um adereco
secundario. E, sem duvida, seu principal negécio.

Cultura participativa € um termo geralmente usado para descrever a aparente ligagao
entre tecnologias digitais mais acessiveis, conteudo gerado por usuario e algum tipo de
alteracdo nas relagbes de poder entre os segmentos de mercado da midia e seus
consumidores. A definigdo de “cultura participativa” de Jenkins estabelece que os “fas e
outros consumidores s&o convidados a participar ativamente da criagdo e circulagdo do novo
conteudo” (JENKINS, 2006). As novas configuragbes econémicas e culturais que a “cultura
participativa” representa sido tdo contestadoras e incémodas quanto potencialmente
libertarias.

Nesse contexto, a criacdo e o compartilhamento de videos atuam do ponto de vista
cultural como um meio de estabelecer redes sociais em oposigcdo ao modo de producéo da
Industria Cultural. O YouTube representa claramente uma ruptura com os modelos de
negocios da midia existentes e esta surgindo como um novo ambiente de poder midiatico.
Ele tem recebido muita atengdo da imprensa e agora faz parte, mesmo que nao
reconhecidamente, do cenario da midia de massa. Para Green e Burgess (2009), em
momentos pontuais da historia recente, até mesmo os setores mais conservadores da midia

de massa admitiram o YouTube como uma plataforma midiatica convergente, em sua
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articulacao com o ecossistema tradicional de producao de informagdes. Um exemplo é a o
debate YouTube/CNN como parte do inicio da cobertura de campanha presidencial de 2008,
nos Estados Unidos.

Com a revolugéao digital, o consumo deixou de ser apenas um ponto de chegada e
passou a agregar outros valores. O consumo de midia, de acordo com esse modelo, deixou
de ser uma atividade de “somente leitura” para se tornar um modelo de “leia e escreva”. No
YouTube, o upload de conteudo de midia tradicional constitui parte de uma gama mais
sofisticada de praticas culturais do que uma simples tentativa de compartilhar arquivos ou de
burlar sistema de distribuigdo nos ambitos nacionais ou comerciais (GREEN; BURGESS,
2009: 74). A YouTube Inc. pode ser vista como a “patrocinadora” da criatividade coletiva,
controlando ao menos parte das condicbes sob as quais o conteudo criativo é produzido,
organizado e apresentado para interpretacdo das audiéncias. Apesar da falta de elementos
caracteristicos das redes sociais, 0 YouTube cria uma rede social, a despeito da arquitetura
do site ndo convidar abertamente os usuarios ao desenvolvimento de comunidades,
colaboragao ou trabalho de grupo orientado. Nao ha um convite 6bvio para a interagdo entre
0S usuarios, ou para remixagem e citacdo de videos de outros usuarios. Apesar de sua
retérica comunitaria, a arquitetura e o design do YouTube convidam mais a participacao
individual do que a atividade colaborativa; qualquer oportunidade de colaboragao tem de ser
especialmente criada pela prépria comunidade do YouTube ou por meio de um convite
especial da empresa. No entanto, entradas colaborativas e remixadas de vlogs foram uma
caracteristica bastante notavel nos conteiudos mais populares analisados por Green e
Burgess (2009: 93).

Outra caracteristica do YouTube ¢é o fato dele se conectar as redes sociais e culturais
que o cercam, proporcionando aos usuarios integrar o conteudo postado nessas redes,
movimentando seu conteudo em varios outros sites. O YouTube nunca funcionou como um
sistema fechado, fornecendo desde o comecgo ferramentas para incorporacdo de seu
conteudo em outras plataformas e redes sociais, como em blogs, por exemplo. Mesmo sendo
um empreendimento comercial, o YouTube é uma plataforma projetada para viabilizar a
participacao cultural dos cidaddos comuns. O site € um exemplo muito claro de uma
tendéncia abrangente em diregdo a convergéncias conflitantes de formas de produgéo

cultural comerciais e ndo comerciais. No ambiente digital, produgbes culturais marginais,
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subculturais e comunitarias sédo incorporados e dividem espaco com produtos comerciais das
grandes corporagdes de midia.

Nesse cenario, surgem novas formas de participagdo social comunitaria, civica e
politica no ciberespago, como jornalismo cidaddo e o colaborativismo do tipo Wiki. Na
mediagao entre internautas ativos e veiculos de comunicac&o, o YouTube se mostra grande e
global o suficiente para ser levado em conta como um importante mecanismo de intercambio
cultural para a esfera publica. Por grande parte do material simbdlico mediado pelo YouTube
ter sua origem na vida cotidiana de cidaddos comuns - ou por ser avaliado, discutido e
custodiado por eles - € que o YouTube representa, em teoria, um site de cidadania cultural
cosmopolita. “Um espaco no qual os individuos podem representar suas identidades e
perspectivas, envolver-se com as representagdes pessoais de outros e encontrar diferencas
culturais” (GREEN; BURGESS, 2009: 112).

2.2 CIBERCULTURA E CIBERSOCIEDADE

William Gibson introuziu pela primeira vez a idéia de ciberespaco no romance de
ficcdo cientifica Neuromancer, escrito em 1984. No livro, Gibson usa esse termo para
designar um “universo das redes digitais, descrito como campo de batalha entre as
multinacionais, palco de conflitos mundiais, nova fronteira econémica e cultural” (LEVY,
1999A: 92). A partir disso, o termo foi aplicado - por usuarios e criadores das redes digitais -
para designar o ambiente tendencialmente interativo, cooperativo e descentralizado da
Internet. Ou, nas palavras de Lévy, um “espago de comunicagado aberto pela interconexao
mundial dos computadores e das memorias dos computadores”, incluindo “o conjunto dos
sistemas de comunicagdo eletrobnicos, na medida em que transmitem informacgdes
provenientes de fontes digitais ou destinadas a digitalizacdo” (LEVY, 1999A: 92).

Segundo Castells (1999), esse novo paradigma é informacional e global porque, sob
novas condigdes historicas, a producao e circulagdo dos bens acontece dentro de uma rede
global de interagdo. A emergéncia de um novo paradigma tecnoldgico organizado em torno
de novas tecnologias da informagao, mais flexiveis e poderosas, possibilita que a prépria
informacao se torne um produto do processo produtivo. Portanto, a base dessa nova

economia é justamente o arcabougo tecnolégico criado nos anos 80, que inclui a Internet. A
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idéia de rede so foi possivel dentro da economia sob uma base material obtida com os
avancos das pesquisas em torno da telematica, da informatica e das pesquisas sobre
comunicagao e novos meios de transmissao de informacdes. Essa base material tem como
maior expressao a Internet e o ciberespacgo, uma rede mundial de fluxos de informacdes e de
dados entre homens mediada por computadores. Essas tecnologias de virtualizagao
contribuiram para a constituicdo de um novo tipo de espaco virtual de fluxos de trocas de
mercadorias e investimentos de capitais. Com sua formagdo em rede global, e com
caracteristicas de hipermidia, interatividade, comunicacdo e Vvirtualizagcdo, a rede foi
apropriada pela légica da valorizagdo. Um grande exemplo disso € o comércio eletrénico, ou
e-commerce.

Porém, a rede nem sempre existiu em funcédo de interesses comerciais — a Internet
nao se originou de um projeto com fins mercadolégicos ou empresariais. A origem das
pesquisas em torno de uma rede mundial mediada por computadores teve influéncias do
setor de pesquisas militares dos EUA, de pesquisas universitarias e da contracultura dos
anos 60. “E, na verdade, uma rara mistura de estratégia militar, grande cooperacéo cientifica
e inovacao contracultural” (CASTELLS, 1999). Portanto, ha alguns anos, ndo havia ainda
tanta influéncia das empresas nas instituicbes responsaveis por gerir a Internet, cujo o perfil,
naguele momento, revelava-se bem mais académico.

Segundo Castells (1999), a primeira tentativa de se privatizar a rede foi em 1972,
quando o Pentagono ofereceu gratis a ARPAnet a uma empresa americana de tecnologia
chamada AT&T, para que esta assumisse e desenvolvesse a rede. Porém, apds estudar a
proposta, a AT&T ndo a aceitou alegando que uma rede de computadores como aquela nao
poderia ser rentavel, sem valor comercial, visto o baixo potencial mercadolégico do que se
poderia oferecer ao consumidor final. O mesmo descrédito aconteceu anos depois com a
Microsoft Corporation, empresa de ponta no ramo de softwares e sistemas de rede, que
inicialmente ndo se interessou em investir no desenvolvimento da Worl Wide Web. Apds a
percepcao de que a Internet era uma grande oportunidade de gerar lucros, as empresas que
atuam na area pressionaram e conseguiram fazer parte dos féruns que regem a rede, tendo
neles cada vez mais influéncia.

Mas a Internet se popularizou muito no meio académico e nos ambientes de

contracultura antes de chegar ao grande publico. A verdade € que houve um espirito
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comunitario muito forte na criagdo da rede, que por muito tempo guiou as agdes das
pessoas. Anteriormente, o publico da Internet era composto por estudantes e pesquisadores,
mais interessados em trocar experiéncias e satisfazer a curiosidade dos demais do que em
usar a rede visando lucros. Certamente, até porque a Internet até hoje se desenvolve a partir
de uma arquitetura informatica aberta e de livre acesso — os protocolos centrais TCP/IP, sdo
protocolos que se distribuem gratuitamente e cuja fonte de cdédigos sédo acessiveis a
qualquer pessoa — esse espirito ainda esta presente, muito embora cada vez mais haja
empresas e usuarios procurando utilizar a rede com fins comerciais (CASTELLS, 1999).

Esse espirito da contracultura na criacdo da Internet esta presente na arquitetura da
rede. Sua funcionabilidade, sua auto-regulamentacao, sua interatividade e seu carater global
e desterritorializado possibilita toda sorte de apropriagcbes, desde comerciais a outros
interesses, ndo ligados & valorizacdo material (LEVY, 1999). A rede é anarquicamente auto-
organizada. Vé-se, na Internet, o desenvolvimento de mecanismos proprios de controle ético-
tecnoldgico por parte dos proprios usuarios. Nado ha algum corpo externo que organiza ou
controla a rede (a n&o ser em casos isolados), sendo um espirito de cooperagao por parte
dos proprios usuarios. A Internet é, na verdade, um conjunto de milhares de computadores,
utilizados por pessoas e instituigdes, interligados. Esses computadores trocam informacdes
entre si por todo o globo terrestre. A motivacdo para que esse mundo virtual exista e continue
crescendo vem de todas as partes envolvidas e a organizagdo necessaria para isso €
mantida por dezenas de instituicdes e comités, criados pelos usuarios e governos com essa
finalidade.

Outros dois pontos que caracterizam a arquitetura da rede sao: a desconstrugao do
tempo (sincronizagéo e intemporaneidade) e do espago (interconexao e desterritorializagéo),
podendo até mesmo existir uma unidade de tempo sem uma unidade de espago, ou uma
pluralidade de tempos espacos (PRIMO, 2008). A desconstru¢do do espaco pode ser
observada em uma sala de bate papo, onde todos os lugares se convergem no ciberespago
desterritorializado. Assim sendo, essa “sala” ndo esta em lugar fisico algum, estd em uma
inexisténcia de localidade. Por esse motivo podemos desatrelar o tempo (real ou virtual) do
espaco fisico (inexistente). Essa desterritorializagdo tem haver com a nao materialidade
fisica. No ciberespaco, tudo que existe ndo € matéria (a ndo ser cabos, fios, roteadores ou

computadores), mas combinagbes de codigos binarios convertidos em impulsos digitais.
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Estar presente em alguma sala de bate-papo, ou em um site hospedado na rede significa
nao estar em lugar algum, sendo em um nao-lugar ou em todos os lugares conectados. Pois
tudo que esta na rede passa a ser global, pela sua propria estrutura.

Do ponto de vista do ciberespagco, a localizagcdo geografica € irrelevante: toda
informacédo pode chegar a qualquer lugar. A unica referéncia fisica € o hard-drive (disco
rigido) do computador, onde esta contida informagao. Assim sendo, o carater inerentemente
desterritorializado da rede tem possibilitado novas formas de sociabilidade, intercambios
econdmicos, ativismo politico e manifestagdes culturais, de tal forma que conceitos como
territorialidade, soberania e cidadania precisam ser reconfigurados. A interatividade impera e
caracteriza 0 espacgo cibernético, interligado em uma rede que pode sempre se expandir, se
ramificar a medida que os interesses surgem; se multiplicar conforme seus componentes se
auto organizem; se manter viva nas inumeras possibilidades que o desenvolvimento
tecnolégico proporciona. Para Nicola (2004: 19), “o mundo cibernético exige uma estrutura
hipertextual dinamica, que estabelega um recorte preciso, heterogéneo e eficaz das diversas
midias nele contidas”.

A partir do desenvolvimento das Tecnologias da Informagéo e Comunicacéo (TIC) e
sua introducdo no cotidiano das pessoas, desenhou-se uma nova organizagéo social, uma
nova sociedade. Dotada de caracteristicas determinantes, na cibersociedade se estabelecem
novas formas de comunicacgéao, outras percepg¢des em relacdo ao espaco, diferentes formas
de associacao e relagdes sociais. A popularizagdo da Internet, em sua condigdo de rede,
permite as pessoas novas formas de apreensio de tempo e espaco. Um computador e uma
conexao telefénica dao acesso a quase todas as informagdées do mundo, imediatamente ou
recorrente a redes de pessoas capazes de remeter a informagdo desejada. Ainda como
observa Lévy (2003, p. 183), “a revolugdo contemporanea das comunicagdes, da qual a
emergéncia do ciberespaco € a manifestagdo mais marcante, € apenas uma das dimensoes
de uma mutagao antropolégica de grande amplitude”. Castells (2003) também indica que a
sociedade em rede remete a uma nova forma societaria, com novas possibilidades de
interagdo e elaboragdo conjunta de conceitos e agdes. As novas interagdes sociais que se
organizam neste espaco virtual sdo consequéncia da possibilidade que a Internet permite: a
comunicagdo simultdnea de muitos com muitos. As distancias ja nao sao mais

determinantes, nao causam mais o isolamento, ndo sao intransponiveis, pois é possivel estar
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simultaneamente em varios ambientes. Gragcas a essas novas possibilidades de
comunicagao a partir do ciberespaco, a vida tradicional muda.

As pessoas experimentam novas formas de organizagao e interagao social, inseridas
em ambientes de participacdo coletiva, sem contudo perder suas individualidades,
particularizando suas formas de acesso. O acesso facilitado a rede traz a idéia de que as
necessidades individuais serdo atendidas sem que haja a quebra do anonimato dos usuarios.
Nesse sentido, Nicola (2004) aponta que o ciberespaco esta misturando as nogdes de
unidade, de identidade e de localizagdo, e que isso reflete em mudangas nas formas
tradicionais de socializacdo e producdo de bens simbdlicos e materiais. André Lemos
também discute esse aspecto em Ciberespaco e Tecnologias Mobveis - Processos de

Territorializag&o e Desterritorializagdo na Cibercultura:

O ciberespaco cria linhas de fuga e desterritorializagbes, mas
também reterritorializacdes. Os meus blog, site, chats, podcast,
rede P2P, sdo reterritorializagbes, formas de controle do fluxo
de informagbes em meio ao espago estriado que constitui o
ciberespaco planetario. A fungdes de Estado é estriar o espaco,
controla-lo, ou “de se servir des espaces lisses comme d’'un
moyen de communication au service d’un espace strié” (apud
Deleuze e Guattari, 1980:479). O ciberespago pode ser
pensado sobre esse aspecto, como espacgo estriado, contro-
lado e vigiado. Ele é controlado por mecanismos técnicos, €
gerenciado por instituicdes governamentais e privadas. No ent-
anto, a dindmica social ndo para de mostrar linhas de fuga e
possibilidades de des-re-territorializagdes: agdes ciberativistas,
blogs, redes P2P, movimento pelos softwares livres, comunid-
ades virtuais, softwares sociais como Orkut... O ciberespago
pode assim ser visto também como um espago némade, “lisse,
seulement marqué par des ‘traits’ qui s’effacent et se déplacent
avec le trajet’ (apud Deleuze e Guattari, 1980:472). (LEMOS,
2006:6)

A existéncia da Rede e os potenciais beneficios que ela traz (como disponibilidade de
informacbes, prestacdo de servicos mais ageis, interacdo comunicacional e social, etc)
amplia, num primeiro momento, o fosso entre as camadas sociais economicamente
favorecidas - capazes de obter equipamentos como computadores e servigcos de conexao
com a Internet -, e as camadas economicamente desfavorecidas, que enfrentam dificuldades
de acesso a infra-estrutura necessaria a sua insergédo na rede. Nessa perspectiva, o proprio
sentido do acesso aos beneficios das novas tecnologias da comunicagdo também passa a

ser tratado como um direito de todo cidad&o. Assim, o processo de inclusdo digital vai
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ganhando contornos reivindicatorios, enquanto condigdo fundamental para a melhoria da
democracia contemporanea. No novo paradigma, a universalizagdo dos servigos de
informacdo e comunicacdo € condigdo necessaria, ainda que n&o suficiente, para a
efetivagcao da cidadania dos individuos.

Torna-se fundamental, portanto, compreender como as tecnologias de informacéo e de
comunicagao, principalmente a Internet e as redes de relacionamento e de comunicagao,
possibilitadas pelo advento da Web 2.0*, criam novos direitos e deveres para o cidadao.
Esse processo de aprendizagem em conectividade, que pode contribuir para a formagao do
cidadao, também cria novas obrigacdes e diretrizes para instituicbes e governos. Em paises
em que ha um amplo acesso as novas tecnologias e ao ciberespaco, politicas publicas que
incentivem recursos educacionais abertos passam a fazer parte da nova gama de deveres do

estado e de direitos do cidad3ao.

2.3 CIBERATIVISMO: WEB E PARTICIPAGAO

As discussdes sobre participacdo politica na sociedade contemporanea e a sua
relacdo com as novas Tecnologias da Informacdo e Comunicagao (TIC), principalmente a
Internet, tém permeado uma parte significativa da literatura sobre ciberespaco e politica,
sobretudo a partir da década de 1990. As sucessivas inovagdes tecnoldgicas que
possibilitaram o surgimento do que Castells define como a sociedade em rede, ou sociedade
do conhecimento, ou da informagado, revolucionaram as técnicas de comunicacdo e
linguagem, ao mesmo tempo em que mantiveram estreitas ligagbes com as formas de
organizagao econémica e politica do seres humanos.

A escrita nasce com a formacdo dos primeiros Estados burocraticos hierarquicos e
com as primeiras formas de administragdo econémica centralizadas, com o inicio da taxagao

de impostos e a gestao fiscal de terras e produtos. O alfabeto, na Grécia antiga, surge junto

7 O conceito de Web 2.0 foi popularizado por Tim O'Reilly em 2004. O termo serve para designar a evolugdo da
Internet (anteriormente web 1.0) a partir do desenvolvimento de aplicativos e servigos que facilitam a construgédo
organica da rede, a interatividade, a interoperabilidade, permitindo aos internautas interagir e colaborar como
consumidores de conteudo gerado por outros utilizadores (prosumers). Sites de redes sociais, blogs, wikis e
plataformas de compartiihamento de video sdo exemplos das novas ferramentas surgidas nesse novo
paradigma. Atualmente, alguns autores passaram a utilizar o termo web 3.0, anunciando uma terceira onda
evolutiva para a Internet, a partir de uma reestruturacédo de todo o conteudo disponivel na rede dentro do
conceito de "seméantica das redes”, processo que possibilita o0 compartilhamento e a produgao de conhecimento
de forma mais rapida, inteligente e de maneira mais integrada com as novas tecnologias.
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com a moeda, época em que os gregos também passam a trabalhar com o conceito de
democracia. A lei das cidades gregas torna-se legivel, redigida em caracteres alfabéticos, a
partir do séc VI a.C., contexto em que surge o conceito e a pratica da cidadania. Na
antiguidade, o mercado, o porto, os cruzamentos, o teatro, os lugares de reunido publica em
que oradores se dirigiam aos seus concidaddos, foram os primeiros dispositivos de
comunicagao que contribuiram para a construgdo da comunidade civica e do exercicio da

palavra publica.

Mais adiante, com a prensa houve a possibilidade da difusao
mais ampla de idéias e noticias, através de livros e de jornais
impressos que foram constituindo a base da opinido publica,
origem das democracias modernas. E, assim, sucessivamente,
a fotografia, o cinema, o telefone, a radio e a televisao, o todo
acompanhado pelo desenvolvimento da instrugéo publica e da
facilidade de transportes deste dois Ultimos séculos,
corroboraram, em tese, para que o mundo inteiro se tornasse
mais visivel, mais audivel, mais acessivel e mais transparente.
(Guzzi, 2010: 44)

As caracteristicas comunicacionais da Internet - maior capacidade de armazenamento
e distribuicdo de informagdo, conciliada a possibilidade de interacdo em tempo real e
convergéncia dos mais variados formatos de midia (imagem, som, escrita etc) - tem levado
varios autores a considerar o ciberespago como uma ferramenta potencializadora para o
estabelecimento de formas mais participativas de acéo politica do cidadao nas democracias
de massa contemporanea e na melhoria da qualidade democratica na relacdo entre
sociedade civil e governos. No contexto geral, os meios de comunicacgdo interativos, as
comunidades virtuais sem territério e a imensa possibilidade de expressédo permitida pela
Internet abrem um novo espaco para a comunicacgéao transparente, tanto no nivel local quanto
global, levando, potencialmente, a profundas renovagdes das condigbes da vida publica no
sentido de maior liberdade e responsabilidade de um individuo enquanto cidadado. O
ciberespaco se torna cada vez mais um meio de exploracdo dos problemas, de discussao
pluralista, de evidéncia de processos complexos, de tomada de decisdo coletiva e de
avaliacao dos resultados das comunidades envolvidas.

Para Gomes (2009), na lista de vantagens politicas, a Internet pode desempenhar um
papel importante na realizagdo da democracia deliberativa, porque pode assegurar aos

interessados em participar do jogo democratico, 0 acesso a dois dos seus requisitos
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fundamentais: informacgao politica atualizada e oportunidade de interacdo. Também é fato
que, com a internet, adquirir e disseminar informagao politica on-line se tornou uma tarefa
rapida, facil, barata e conveniente, além de desprovida das coa¢des dos meios industriais de
comunicagao. Neste contexto, a Web mostra-se um importante “lugar’, uma arena
conversacional, no qual o espago se desdobra e novas discussdes politicas podem seguir o
seu curso. Além disso, a rede pode reduzir em muito os custos da participagdo politica e
proporcionar um meio através do qual o publico e os politicos possam interagir, trocar
informacdes e conversar, de maneira direta e instantanea, eliminando os obstaculos
burocraticos.

Nédo é a toa que o mundo gere tantas expectativas em relagdo a esse meio
privilegiado de discuss&o, se considerarmos todo o potencial das novas tecnologias de
informacdo e comunicagdo como instrumentos de fortalecimento dos processos
democraticos. Contudo, se associarmos necessariamente tais recursos propiciados pela
Internet a revitalizacdo das praticas e instituicbes democraticas podemos ser levados a
grandes equivocos. Entre outros motivos, sdo necessarias nao apenas estruturas
comunicacionais eficientes e instituicdes propicias para a participacdo, mas também devem
estar presentes o desejo, a motivacao, o interesse e a disponibilidade dos governos e dos
cidaddos em se engajarem no debate. A participagao politica na rede depende mais de
motivacao do que de liberdade (MAIA, 2011).

Os estudos sobre participagédo via web servem para que possamos entender melhor
0s processos coletivos dos comportamentos de grupos e, com isso, interagir de forma a
potencializar a agdo desses grupos. O desenvolvimento de uma e-democracia no
ciberespago possibilitaria o surgimento de novos modos de organizagao e regulagao das
dindmicas sociais, assegurando a coexisténcia entre singularidades e as multiplicidades das
partes envolvidas. Ha certamente diversos desafios a serem superados para a
implementacao do governo eletrdnico e da ciberdemocracia, passando pela incluséo digital e
participacado dos excluidos no processo democratico. Mas ha também a necessidade dea
formacgao de uma cultura participativa permanentemente estimulada, fazendo das tecnologias
nao um fim em si mesmas, mas uma ferramenta para o fortalecimento do exercicio da

cidadania e da producao coletiva de conhecimento.
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2.4 CULTURA WIKI E JORNALISMO COLABORATIVO

Benkler (2006) enxerga na emergéncia das redes sociais uma alternativa a ambos os
sistemas proprietarios fudamentados nas logicas do estado ou do mercado. Este novo
“sistema operacional” da cultura seria capaz de fomentar ao mesmo tempo criatividade,
produtividade e liberdade, satisfazendo igualmente as demandas tanto de individuos quanto
de coletividades. Assim como Benkler, Shirky (2011) também fala da formagdo de uma
cultura participativa nos ambientes de rede e nos apresenta o “excedente cognitivo” como um
novo e potente capital social, permitindo o engajamento, o compromisso social e a melhor
utilizagcdo do tempo em tarefas coletivas, que fagam sentido a grupos de interesses comuns,
antes confinados a clausura passiva da televisdo. Ainda de acordo com Shirky, o ambiente
de midia (ou seja, nosso tecido conjuntivo) mudou. Passamos de um mundo com dois
modelos diferentes de midias — transmissdes publicas por profissionais e conversas privadas
entre pares de pessoas — para um mundo no qual se mesclam a comunicacéo social publica
e a privada, em que producao profissional e a amadora se confundem e em que a
participacao publica voluntaria passou de inexistente a fundamental.

Nesse paradigma de cultura participativa surgem novas formas de producgédo de
conhecimento e de bens simbdlicos, como é o caso das cultura Wiki e do jornalismo
colaborativo (SPYER, 2009). O termo Wiki surgiu para designar a mais simples e flexivel
ferramenta de colaboragao para producao de conhecimento por meio da Internet. Trata-se de
qualquer interface onde o usuario pode, além de visitar as paginas, edita-las de maneira
bastante simples e facilitada. Para editar o conteudo de uma pagina de um site Wiki, basta
ao usuario acionar o botao “editar” para acessar uma interface onde o material pode ser
modificado. Depois de alterado, um clique no botdo “salvar” registra as mudangas e aquela
pagina passa a conter as novas modificagdes e, entdo, outros usuarios podem seguir
complementando ou suprimindo informac¢des anteriormente publicadas. Ndo ha como nao
destacar o exemplo maximo das Wikis, a Wikipedia, a maior enciclopédia livre do mundo,
construida por milhées de voluntarios, muitos deles anénimos.

Em plataformas Wiki, cada modificagédo feita fica armazenada num lugar visivel por
todos, e pode ser desfeita com a mesma facilidade. Diferencas entre modificagcdes também

podem ser visualizadas, e cada pagina permite ao usuario inscrever-se caso deseje ser
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avisado sobre mudancas. Isto é, a ferramenta permite utilizar a memodria e sinalizar
mudancas de conteudo. Com essas trés qualidades: edicdo, memodria e sinalizagdo, a
colaboracdo através de Wikis se torna extremamente eficiente. A estas caracteristicas,
agrega-se a ferramenta do hipertexto, que amplia a possibilidade de combinagcbes das
informacgdes registradas em processos colaborativos.

Por sua natureza livre, quando abertas a contribuicbes de um grande numero de
pessoas, as Wikis giram em torno do seu conteudo e ndo dos seu autores. Isso também
representa um diferencial desse tipo de pratica em relacédo a outras ferramentas da Internet.
Nos blogs, por exemplo, o autor da mensagem pauta o conteudo e cada comentario
representa individualmente a opinido dos outros usuarios. Nas Wikis, quanto mais relevante
o assunto de uma pagina, mais interessados havera e edita-la e apenas o entendimento
coletivo permitira compor uma versao duradoura do conteudo. Quando ndo ha entendimento,
ocorrem disputas de edigdes e algumas Wikis recorrem a mecanismos de moderagao para
preservar a multiplicidade de informacdes sobre o0 mesmo assunto.

Para facilitar esse dialogo, algumas implementagbes anexam a cada pagina uma
outra, especificando discussbes anteriores. Os usuarios entdo aproveitam esse espaco de
discussao como forum, rascunho e até para organizagéo de micro-comunidades em torno de
certas pagina muito populares. Por isso, paradoxalmente, a experiéncia nas Wikis tem uma
dimensao muito proxima do convivio humano. A maioria das ferramentas da Internet prioriza
o controle individual do seu espaco de expressdo, como ocorre nas redes sociais, eximindo o
usuario de parte do desafio de conquista-lo socialmente. Assim, nos sites de criacéo
colaborativa, a producdo do conteudo esta permanentemente em processo, a0 mesmo
tempo em que seus participes interagem, fazem amigos e aprendem a conviver num espago
compartilhado.

A outra modalidade que vamos tratar nesse topico, o jornalismo colaborativo, também
tem a ver com a cultura da participagado e a ecnologia Wiki, mas se refere a produgao de
noticias de forma compratilhada, com a participagdo de jornalistas e membros da
comunidade. O jornalismo colaborativo surge com a quebra do paradigma do jornalista como
unico “detentor do lugar de fala”, oferecendo ao cidadao leigo (sem conhecimentos
especificos na area) a oportunidade de agregar seu ponto de vista na elaboragéo de

determinadas historias. Assim, esse tipo de pratica esta se popularizando especialmente na
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Internet e sendo adotado como recurso interativo por muitos veiculos de comunicagao.
Pesquisa do Biving Groups® com sites de jornais americanos mostrou que, em 2008, 58%
dos veiculos ja abriram espaco para user generated content (UGC)*.

Hoje ha correntes fortes de jornalismo colaborativo no Chile, Estados Unidos,
Espanha, Franca e Italia. E possivel encontrar iniciativas semelhantes no Sri Lanka, Nova
Zelandia, Iraque, Filipinas e Israel. No Brasil, veiculos que se consolidaram no modelo de
midia de massa (unidirecional, onde somente o jornalista fala e o publico escuta) langam
seus “bragos colaborativos”, a exemplo do Eu Reporter (O Globo),VC Repdrter (Terra), Minha
Noticia (iG), VCnoG1 (G1), Leitor Repérter (Zero Hora e Jornal do Brasil), Meu JC (Jornal do
Commercio - PE). Os tipos de conteudo requisitados ao grande publico e veiculados nestes
espacos variam drasticamente: vao de fotos de casamento a denuncias de ma administragao
publica. A falta de um modelo ocasionada pela novidade da pratica flexibiliza a proposta
editorial de cada veiculo. No entanto, em todos os modelos prevalece a politica de que os
materias devem passar pelo filtro da redacao.

A curta trajetéria e o carater experimental das praticas colaborativas no jornalismo
ainda deixam pontos a ser explorados. Com grande apelo a publicagdo de matérias, os
bragos colaborativos de grandes veiculos pecam ao desconsiderar a importancia dos
conteudos enviados pelos usuarios. S&o raros os internautas que léem as noticias
produzidas por outros internautas. E por qué? A falta de destaque editorial pode estar entre
as razdes, mas apenas isso certamente ndo explica porque conteudos produzidos pelo
publico sdo desconsiderados uma vez publicados.

Outra hipotese seria uma relagdo equivocada entre a abrangéncia (nacional) destes
veiculos e a relevancia (hiperlocal) dos fatos ali relatados pelos cidadaos reporteres. Em
locais afastados dos grandes centros urbanos, as pessoas se mantém informadas sobre as
guerras no Oriente Médio e as variagdes na bolsa de valores por veiculos de comunicagao
de alcance nacional. Porém, tais veiculos nao noticiam a falta de agua da cidade vizinha ou a
chegada de vacinas contra febre amarela no posto de saide mais préximo. E ai que entra
em cena o jornalismo colaborativo, um terreno fértil para experimentagdes tematicas e de

linguagem, com a geragao de beneficios para ambas as partes do processo comunicativo.

% Acesso em outubro de 2009. Disponivel em: <http://www.bivings.com/>
% Tradug&o: contetido gerado por usuario.



49

2.5 OBAMA E AS REDES SOCIAIS

A vitéria de Barack Obama inseriu a acao politico-eleitoral na era do e-marketing 2.0 e
se constituiu como um marco significativo na histéria ndo s6 dos Estados Unidos, mas
também dos processos globais de comunicagdo politica direcionada. De acordo com os
moldes tradicionais de campanha em elei¢cdes indiretas dos EUA, teria mais chances de
vencer o candidato que obtivesse mais votos nos estados de maior peso eleitoral, ou seja,
com maior numero de delegados no Colégio Eleitoral. A equipe de John McCain, embora
tenha também utilizado a Internet, concentrou mais esforcos nesses estados, portanto,
apostando nessa linha mais convencional de campanha. Obama, por sua vez, buscou
angariar eleitores levando adiante uma arquitetura de campanha muito mais direcionada para
a rede virtual. Sua equipe ousou inovar lancando mao de instrumentos e canais de
comunicagao até entdo muito pouco utilizados em campanhas anteriores. A campanha de
Obama criou sua proépria rede social. Ao contrario de criar sites apenas para divulgar eventos
e levantar fundos, a caracteristica mais marcante da campanha democrata em 2008 foi a de
criar uma comunidade ativa.

Logo de inicio o candidato abriu mao do financiamento publico de campanha, um
recurso garantido vindo dos cofres publicos, para arriscar-se na captagcao de fundos via
Internet. E a estratégia surpreendeu, o volume de recursos captados foi o dobro do
arrecadado pelo candidato republicano John McCain, que dispunha de um teto de 84 milhdes
de ddlares provenientes do financiamento publico. Obama centrou esforcos nos pequenos
doadores, cativando-os a interagir com a campanha através de uma teia de redes sociais.
Segundo dados disponiveis na rede social de Obama (MyBarackObama.com), desde o
lancamento de sua pré-candidatura até o final das eleigbes, a Web foi responsavel por mais
de 50% dos cerca de 750 milhdes de dolares arrecadados pela campanha democrata, sendo
este volume dusponibilizado em grande parte por pequenas doagdes individuais de mais de
trés milhdes de usuarios inscritos. Por outro lado, seu oponente republicano John McCain
arrecadou o total 360 milhées de ddlares, incluindo a verba do sistema de financiamento
publico das campanhas americanas, da qual Obama abdicou, no inicio da campanha.

Assim, devido as caracteristicas proprias de altissima capacidade de mobilizacéo

rapida e descentralizada, a Web proporcionou a Obama uma campanha mais barata, mais
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sofisticada e mais eficiente do que a campanha tradicionalista do adversario republicano
John McCain. Se ambos os candidatos usaram a Internet para se aproximar e ganhar
eleitores, a equipe de Obama usou o potencial da rede de uma maneira nunca antes vista.
Além de ter funcionarios bem pagos, Obama dispunha de um numero cada vez maior de
voluntarios entusiasmados que, no decorrer da campanha, criaram e divulgaram material em
diferentes formatos e linguagens, ao ponto de videos postados no YouTube se
transformarem em hits mundiais. Um exemplo é o video viral Crush for Obama*’, langado em
2007 pela internauta Amber Lee, jovem simpatizante do partido democrata. O video foi
acessado mais de 20 milhdes de vezes e ficou no topo dos mais vistos no mundo, durante
varios meses do periodo eleitoral. Em formato de video-clip musical, o material traz a garota
semi-nua, cantando frases que insinuam, como o proprio nome da musica revela, uma queda
por Obama. Esse tipo de agao, que foi se expandindo por contagio, acabou fazendo com que
os carissimos comerciais de TV e mala direta fossem perdendo pontos para os e-mails
curtos e concisos, os twitts e os links multimidias divulgados pela rede.

No final da campanha, uma vez que o voto ndo é obrigatério nos EUA, houve uma
proliferacéo de e-mails e SMSs com os quais, principalmente os mais jovens, convidavam as
pessoas a irem votar com amigos, a participarem de campanhas de chamadas por telefone
ou de eventos proximos as suas casas. Esse bom aproveitamento das novas midias digitais
obtido pela equipe de Obama ajudou o partido a reduzir os custos da campanha. Ainda que
milhdes de dolares tenham sido gastos nos sites oficiais e na rede social
MyBarackObama.com, grande parte dos esforgos on-line foram de custos muito baixos,
muitos até gratuitos. Usando plataformas abertas como o Facebook, MySpace e o YouTube,
houve uma comunicagdo com os mais jovens de uma maneira nunca antes efetuada na
politica, sem desperdicar verbas de campanha, e alcangcando resultados muito melhores do
gue os obtidos nas midias mais tradicionais.

Com base nos dados da NEP - National Election Pool — que centraliza informagdes
sobre o sistema eleitoral americano, Castells aponta que Obama venceu McCain
especialmente com o suporte dos jovens abaixo de 30 anos (66% contra 32%) e dos
eleitores recém-cadastrados (69% contra 30%). Mas também recebeu apoio majoritario dos
segmentos mais desfavorecidos, como afro-americanos (95% - 4%), latinos (67% - 31%) e

pessoas com renda mais baixa ( 60% - 38%). A campanha de Obama também surtiu mais

40 Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=wKsoXHYICqU>. Acesso em outubro de 2010.
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efeito entre as mulheres, os catdlicos e os judeus, que em sua maioria também optaram por
votar no candidato democrata (CASTELLS, 2009: 407).

2.6 JORNALISMO CIDADAO: NO YOUTUBE NOS PODEMOS

Na visao de Benkler (2002), a internet promoveu uma evolugao produtiva de
rigueza e de conhecimento. O termo commons-based peer production, por ele concebido,
tem uma dificil tradugcdo para o portugués, aproximando-se de “producdo de base
compartilhada por pares”. Ou seja, uma comunidade aberta que coopera espontaneamente,
de forma voluntaria, para a producdo de um conteudo informacional cultural de valor
compartilhado. A Wikipedia, enciclopédia multilinglie e colaborativa, € um exemplo notavel
desse tipo de proposta. A criacdo de circulos colaborativos em ambientes de producéo
jornalistica agrega uma série de valores ao processo de construgdo de noticias, desde a
flexibilizagdo dos critérios de coleta, processamento e formatagdo das mensagens, inserindo
inclusive valores de participatividade e co-produtividade nesse processo.

A despeito das divergéncias sobre a nomenclatura para definir a producdo
compatilhada de informagdes - seria jornalismo colaborativo, participativo, grassroots (de
base), open source (cédigo aberto) ou jornalismo cidadéo? - ha consenso no fato de que se
trata de uma pratica de um cidad&o ou grupo de cidaddos que desempenham um papel ativo
no processo de coletar, reportar, analisar e disseminar informacgéo. Gillmor (2004) elucida
que nomes como jornalismo participativo, jornalismo cidadao e jornalismo grassroots (giria
inglesa para publico e povo) sao sinbnimos quanto a idéia de intercambios de informacdes
entre jornalistas e n&o-jornalistas.

Foschini e Taddei elaboram uma lista de diferengas e conceitos de nomes. Segundo
definicdo dos autores, o jornalismo participativo ocorre “por exemplo, nas matérias
publicadas por veiculos de comunicagdo que incluem comentarios dos leitores. Os
comentarios somam-se aos artigos, formando um conjunto novo”. O jornalismo colaborativo,
por sua vez, é “usado quando mais de uma pessoa contribuiu para o resultado final do que é
publicado” (FOSCHINI; TADDEI, 2006, p 19). O jornalismo de codigo aberto — open source -
surgiu para “definir um estilo de jornalismo feitos em sites Wiki, que permite a qualquer
internauta alterar o conteudo de uma pagina” (FOSCHINI; TADDEI, 2006, p. 19). Por fim, o
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jornalismo grassroots, que se refere “a participagao na producao e publicagdo de conteudo
na Web das camadas periféricas, aquelas que geralmente ndo participam das decisdes da
sociedade” (FOSCHINI; TADDEI, 2006, p. 19).

Primo e Trasel (2006) empregam o termo Webjornalismo Participativo para praticas
desenvolvidas em sec¢des ou na totalidade de um periddico noticioso na web, onde a fronteira
entre producdo e leitura ndo pode ser claramente demarcada — ou nem existe. A intengao
dos autores, ao desenvolver este conceito, € caracterizar uma pratica que proporciona o
desdobramento de um determinado fato ou acontecimento em diversas perspectivas, a partir
da interacdo do autor original com o leitor-interator. A nomenclatura Webjornalismo € uma
referéncia a Mielniczuk (2003), que o caracteriza como publicagdes veiculadas na World
Wide Web, enquanto o termo participativo provém na integragdo do interagente*' ao
processo de producgdo da noticia.

Para Bruns (2003), a distincdo que devemos fazer entre jornalismo participativo e
jornalismo cidadao € a seguinte: o jornalismo participativo € uma pratica mais sujeita ao
processo de gatewatching®, que envolve a selegédo feita por profissionais de conteldos
relevantes a determinados publicos. Enquanto o jornalismo cidad&o visa realmente ampliar a
participacao do publico em determinados assuntos de interesse publico, com ac¢des visando
o debate ou buscando influenciar pesquisas de tendéncia, e muitas vezes tentando pautar os
veiculos mais tradicionais de comunicag¢ao, sem que haja a intromissdo destes no processo
de produgéo ou selegao da noticia. Ainda segundo o autor, tais praticas sao vistas por jornais
e sites como ferramentas para desenvolver novas formas de exercicio civico no ambito das
redes, onde as solugdes para eventuais problemas da sociedade sdo encontradas por meio
de debates construtivos, com a mediagcdo de editores e jornalistas da blogosfera, e a
participacao de internautas usuarios de redes sociais.

Segundo essa ldgica, o jornalismo participativo e o colaborativo ainda estdo mais
sujeitos aos processos de gatekeeping e gatewatching ligados a légica de mercado da

grande imprensa. Hoje, ha ambientes virtuais que possuem um editor/ gatekeeper/

“Termo designado por Alex Primo (2008) para denominar de forma mais apropriada o interlocutor envolvido em
uma interacdo mediada por computador. “Tanto 'receptor' e 'usuario' sdo termos que denotam idéias limitadas
sobre o processo interativo. O termo interagente (ou interator) emana a idéia da agéo (ou relagéo) que acontece
entre os participantes. Interagente, segundo o autor, é aquele que age com outro.

42 \ler BRUNS, Axel. Gatewatching: collaborative online news production. Nova York: Peter Lang, 2005.
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gatewatcher, que centraliza os conteudos gerados pelos internautas e sobre eles exerce seu
poder de edicdo e censura. Ao passo que conteudos gerados por jornalistas cidadaos séo
mais direcionados para espag¢os nos quais prevalece a livre propagag¢ao de informacéo,
como os blogs ou o YouTube, onde ha um poder de censura, de acordo com os termos de
uso do site, mas n&o ha reedicdo ou manipulagado dos materiais veiculados.

Em relagcdo aos usos da linguagem audiovisual do jornalismo cidadao, € valido dizer
que estrutura sobre a qual a noticia é construida foge dos padrdes do jornalismo tradicional,
que prioriza regras como o lead e a piramide invertida. Nao raramente, relatos de jornalistas
cidadaos sao feitos em primeira pessoa, com marcagdes bastante subjetivas, desprezando
os canones jornalisticos. O jornalismo cidaddo ganhou ainda mais forga a partir dos ultimos
adventos tecnolégicos como celulares, palms, Ipads e cameras digitas, e a partir da evolugao
do ciberespago, com a revolugdo dos blogs, microblogs e de interfaces como o Twitter e o
Facebook. Em relacao a tematica, € preciso perceber que jornalismo cidaddo ndo é sinbnimo
de jornalismo civico, que tem um viés diferente, o de cobertura jornalistica do calendario
civico e participacao cidada. Diferentemente disso, o jornalismo cidadao busca a participagéao
da audiéncia na producdo dos conteudos e difusao via rede. Essa nova maneira de fazer
jornalismo exige dos profissionais a capacidade de se integrarem a um processo em que as
relagdes entre o comunicador e receptor ja foram amplamente modificadas.

Ainda ha muitas duvidas em relagéo ao jornalismo cidadéo e colaborativo, se devem
ou nao ser adotados em grandes veiculos de comunicagdo. Muitos veiculos ainda tem
dificuldade em lidar com a participacdo da comunidade na produgdo do noticiario. No
entanto, diversos portais de informacgao utilizam materiais enviados pelos internautas, com a
publicagéo de fotos, videos e até textos. Esse tipo de produgao colaborativa do jornalismo
constitui um ato de cidadaos exercendo um papel ativo no processo de coleta, reportagem,
andlise e divulgacdo de noticias e informacgdes. A intencdo dessa participacdo é fornecer
informacdes independentes, confiaveis, precisas, abrangentes e de relevancia, exatamente
como a democracia exige. O Sindicato Nacional de jornalistas da Gra Bretanha (National
Union of Journalists) tornou-se a primeira entidade do género no mundo a tentar
regulamentar a participagdo de pessoas comuns na producao e distribuicdo de noticias. O
debate mostrou que a regulamentacédo do chamado jornalismo cidaddo nao é tado simples

assim e colocou mais uma vez em evidéncia como a Internet esta mudando as rotinas de
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busca, processamento e difusdo de informacgoes.

Em 2003, a Online Journalism Review*® publicou um artigo que classifica a midia do
jornalismo cidaddo em seis tipos: participacdo do publico, websites jornalisticos
independentes, websites de noticias totalmente alimentados por usuarios, websites de midia
colaborativa e contributiva, outros tipos de “midia magra” (lista de discussdes e boletins por
correio eletronico, por exemplo) e websites de transmissdo pessoal*. Em alguns casos, os
jornalistas cidadaos s&o ativistas dentro de comunidades sobre as quais escrevem, gerando
polémicas, como por exemplo, com matérias sobre pirataria musical, fazendo lobby contra a
industria fonografica. Instituigdes de midias tradicionais criticam muito essa forma jornalistica,
exatamente por essa razdo. Mas, considerando que o marco inicial do chamado jornalismo
cidadao foi o ataque terrorista a Londres em 7 de julho de 2005, no qual 52 vitimas perderam
suas vidas, fato que foi amplamente documentado por pessoas comuns e exibido na Internet,
nao ha como refutar as possibilidades de registros factuais intrinsecas a essa nova categoria
de producao informacional e simbdlica. Desde o atentado a Londres em 2005, praticamente
todos os eventos marcantes de nossa histéria recente foram registrados e instantaneamente
exibidos ao mundo dessa mesma forma, incluindo os atentados de 11 de setembro.

Um dos efeitos colaterais mais interessantes causados pela explosao do YouTube é a
demanda por tecnologia mais barata e facil de usar. Celulares logo foram convertidos em
pequenas centrais de midia, com as quais € possivel captar, editar e publicar videos de
forma simples e intuitiva. Em novembro de 2009, o YouTube langou um canal de "jornalismo
cidadao", YouTube Direct®®, em parceria inédita com uma estagdo de TV local de Sao
Francisco, na California, para divulgar videos produzidos por usuarios. Até hoje, iniciativa
possibilita aos internautas enviar videos ou fotos, ou posta-los diretamente em um mapa do
Google disponivel no site. O objetivo do projeto € favorecer o contato direto entre jornalistas
profissionais e os jornalistas cidadaos. Assim, os videos disponibilizados no canal podem ser
utilizados por veiculos comunicagdo, uma vez que a ferramenta open source permite esse
tipo de compartilhamento. O blog oficial do Youtube explica que o objetivo principal € ampliar
0 uso do conteudo em video gerado pela comunidade.

Outras ag¢des da Google também visaram incentivar a pratica do jornalismo cidadao no

* Disponivel em: <http://www.ojr.org/>. Acesso em: margo de 2010.

4 \ler artigo What is Participatory Journalism?, de Lasica, JD, publicado no site Online Journalism Review em
2003. Disponivel em: <http://www.ojr.org/ojr/workplace/1060217106.php>. Acesso em marco de 2010.

4 Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/Direct>.
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YouTube. Em 2008, um novo canal foi criado no site, com videos didaticos, com dicas de
profissionais para qualquer usuario interessado em atuar como colaborador e produtor de
noticias. Segundo o proprio site, o Reporters’ Center*®, como foi batizado, tem a missdo de
ensinar a arte da reportagem na era digital com a popularizagao das técnicas de apuragao e
formatacdo de noticias. O alvo do servigco sdo os reporteres cidadaos, usuarios de midia
social que utilizam recursos como video e audio para divulgar informacgdes variadas. O canal
abriga mais de 30 filmes com dicas sobre a profissdo. Alguns apresentados por icones da
midia social como Randi Zuckerberg, diretora de marketing do Facebook, que da dicas sobre
como maximizar a distribuicdo de conteudo em redes de compartilhamento de videos, ou
Bob Woodward, profissional do Washington Post, que oferece dicas sobre como conduzir
uma boa entrevista e como ser um reporter investigativo.

Fendmeno de dimens&do mundial, o YouTube é considerado um espaco hibrido, misto
de rede social e meio de comunicagao, surgido com a intengdo de ser uma rede social mas,
com a enorme expansdo e a popularidade conquistadas, tornou-se um “new media’
(BURGESS; GREEN, 2009). O YouTube pode funcionar como ponte entre as tecnologias
moveis e a televisdo, da mesma forma como ja hoje vemos exemplos de imagens colocadas
no site e posteriormente reaproveitadas por emissoras de televisdo. O jornalismo cidadao
tem o YouTube como um espago seguro e descentralizado para o compartilhamento e
exibicdo de suas produgdes. Um espaco que funciona como elemento intermediario entre as
fontes sociais de informagdes, o publico consumidor e os veiculos profissionais de

comunicagao.

6 Disponivel em: <http://www.youtube.com/reporterscenter>.
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3. CONTEUDOS POLITICOS NO YOUTUBE

A escolha dos cinco videos que constituem o corpus deste trabalho nao foi tarefa facil.
Como escolher alguns poucos exemplares dentre milhares de postagens? Primeiramente, é
preciso ressaltar que os videos selecionados foram postados no YouTube durante o periodo
de campanha presidencial americana, em 2008, por eleitores voluntarios, interessados no
processo eleitoral do pais. Todos os videos foram produzidos e compartilhados no contexto
do movimento Video Your Vote (Filme seu voto), iniciado por internautas em 2006 e
retomado nas elei¢des de 2008, convidando eleitores a registrarem fatos relacionados ao
processo eleitoral, para depois exibi-los no YouTube. Os videos foram selecionados a partir
de trés canais do site: Video The Vote 2006, Election Protection*, e Video Your Vote®.

Do primeiro canal, foi selecionada uma video-reportagem chamada Video the Vote -
2008 Promo, cuja narrativa inclui trechos de varios outros videos disponibilizado no YouTube
por inumeros jornalistas-cidadaos, e anos eleitorais anteriores. Do segundo canal, foi
selecionado o video Election Protection & Video the Vote: Make Your Vote Count, misto de
animacao e video-reportagem, com edigao dinamica em linguagem de videoclipe musical. Do
terceiro canal, foram escolhidos duas video-reportagens produzidas por jornalistas cidadaos
no melhor estilo grassroots - Video Yr Vote - 9th Ward New Orleans e Seniors from Assisted
Living Center React to Voting — e um video depoimento gravado pouco depois de uma
eleitora votar para Barack Obama, sob o titulo Early Voting — I did it!.

Alguns critérios nortearam a escolha dos videos. O tematico foi o primeiro, uma vez
que todos os videos foram encontrados em paginas de conteudo politico do YouTube, com
enfoque em assuntos relacionados a campanha presidencial de 2008. O segundo critério foi
o da representatividade social trazida pelos videos, ainda dentro da categoria de jornalismo
cidadao voltado a cobertura politica do pais. Nesse sentido, os videos selecionados trazem
reportagens de diferentes cidaddaos engajados, oriundos de diferentes partes do territério
americano e de diferentes faixas etarias. Temos um video produzido na periferia de New
Orleans, em Los Angeles, onde ha o depoimento de um jovem eleitor negro votando pela

primeira vez. Em outro video, feito com um grupo de mulheres de terceira idade atendidas

" Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/VideoTheVote2006>.
“ Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/ElectionProtection>.
“° Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/videoyourvote>.
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por um centro de assisténcia a idosos, aparece uma senhora com cem anos de idade,
falando sobre a emogao de poder continuar votando. O ultimo critério de escolha foi o da
multiplicidade dos formatos audiovisuais apresentados. O tema tratado nos cinco videos é
similar, mas a formatacdo das mensagens € diferente. Podemos identificar nos videos
linguagens que vao desde a animacéao, ao videoclipe, a video-reportagem jornalistica e ao
video-depoimento amador, todos gravados com tecnologia digital portatil e compartilhados na

Web, por meio do YouTube.

3.1 PERSPECTIVA DE ANALISE

Em A sociedade em Rede, Castells (1999) relata como se deu a primeira revolugao
em tecnologia da informacgéo nos Estados Unidos, na Califérnia dos anos 70, como resultado
de indugao tecnoldgica e ndo como determinagéo social. A partir da tecnologia disponivel nos
anos 70, foi possivel a reestruturacdo socioecondmica dos anos 80, que por sua vez,
condicionou 0s usos e a trajetoria da tecnologia nos anos 90. O surgimento da sociedade em
rede é resultado da interacdo dessas duas forgcas relativamente autébnomas: o
desenvolvimento de novas tecnologias e a tentativa da sociedade de reaparelhar-se com o
uso do poder da tecnologia para servir a tecnologia do poder. O paradigma da tecnologia da
informacao, de acordo com Castells, tem as seguintes caracteristicas: 1) a informacéo € a
matéria prima fundamental: sdo tecnologias para agir sobre a informagdo e nao apenas
informacado para agir sobre a tecnologia; 2) a penetrabilidade dos efeitos das novas
tecnologias: o processamento de informacao torna-se presente em todos os dominios de
nosso sistema econdmico e social e, por isso, os transforma; 3) a l6gica de redes, morfologia
bem adaptada a crescente complexidade das interagcbes e a modelos imprevisiveis de
desenvolvimento; 4) a flexibilidade, entendida como a capacidade de reconfiguragao
constante sem destruir a organizagao; 5) a convergéncia de tecnologias especificas para um
sistema altamente integrado.

A partir dessas diretrizes conceituais, & possivel dizer que Castells opera uma
metodologia de analise que leva em conta fatores sociais, tecnoldgicos, econdmicos e
politicos, em busca de um tipo de conhecimento integrado capaz de ampliar as

possibilidades de entendimento do mundo contemporaneo. A exemplo da anélise
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empreendida por ele em Communication Power (2009), em que um capitulo do livro é
reservado para analisar as eleigbes primarias que levaram Obama e nao Hillary Clinton a
concorrer pela presidéncia do pais, a proposta da presente pesquisa € analisar a reagao da
sociedade americana frente a estratégia da campanha democrata, mediada pelas novas
tecnologias de comunicagao e suas possibilidades de producdo participativa. A partir dessa
contextualizacdo proposta pela sociologia da informacao de Castells, sera possivel entdo
empreender uma segunda operagao analitica com os videos escolhidos como corpus deste
trabalho. Nessa segunda etapa da pesquisa, utilizaremos a semiotica do discurso como
referencial metodolégico complementar, passando a analise de conteudo dos videos, em
busca dos processos de formacéo de sentido das mensagens produzidas e compartilhadas
naquele determinado momento historico, com a ajuda do YouTube. Para tanto, usaremos
como referéncia metodoldgica os conceitos da semiotica discursiva aplicados ao audiovisual,
notadamente as postulagdes tedricas sobre as linguagens midiaticas sincréticas.

A semidtica € uma disciplina voltada ao estudo da significagdo, de modo que a analise
tenta determinar as condicbes em que uma grandeza, entendida como objeto semidtico,
produz o sentido. Caracterizando-se por construir técnicas e métodos adequados de analise
interna ou imanente do discurso, a semiotica reconhece o objeto textual como uma mascara,
sob a qual é preciso procurar as leis que regem este discurso. Assim, a semiética discursiva
produz a desconstrucdo do texto de modo a evidenciar as raizes das condigdes de
significacdo. Nao se trata de buscar as condigbes que originaram a produgdao e sim
depreender como o texto diz o que diz. Para a semidtica discursiva, um texto € uma
construcdo do sentido, que pode ser analisado a partir da imanéncia a aparéncia, como um
percurso gerativo que vai do mais simples e abstrato, nivel profundo, ao mais complexo e
concreto, nivel de superficie. O objeto semidtico é visto como uma totalidade de sentido e
pode ser analisado em seus niveis de forma autbnoma, em funcdo de uma abordagem
puramente operativa.

A semiotica proposta por Algirdas Julien Greimas, e difundida por seus seguidores,
trata de operar com aquilo que ficou conhecido como o percurso gerativo de sentido de um
texto. E a partir desse percurso que se mostra como se produz e se interpreta o sentido, num
processo que vai do mais simples ao mais complexo. Nesse modelo, sdo trés os niveis do

percurso: o profundo (ou fundamental), o narrativo e o discursivo. Em cada um deles ha um
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componente sintaxico e um componente semantico. No nivel discursivo do percurso gerativo
de sentido, as estruturas discursivas desempenham um papel importante na construgcdo do
significado. O componente sintaxico dessas estruturas € representado pela sintaxe
discursiva. Ela é responsavel pelo processo da discursivizagdo de um texto, que consiste na
instauracéo das categorias de pessoa, de espaco e de tempo. J& o componente seméantico é
representado pela semantica discursiva. Ela é responsavel pela tematizagao e figurativizagéao
desse mesmo texto.

No percurso gerativo, constituido pelas estruturas fundamentais, narrativas e
discursivas, vale relembrar que estamos no dominio do conteudo. As estruturas discursivas
serdao manifestadas como texto, quando se unirem a um plano de expressdo no nivel da
manifestagao. O percurso gerativo € composto de niveis de invariancia crescente, porque um
patamar pode ser concretizado pelo patamar imediatamente superior de diferentes maneiras,
isto €, o patamar superior € uma variavel em relagédo ao imediatamente inferior, que é uma
invariante. A mesma estrutura narrativa, um sujeito que entra em disjungdo com o objeto
vida, pode ser tematizada como assassinato, suicidio, morte por acidente, etc. O mesmo
tema pode ser figurativizado de diferentes maneiras. As telenovelas trabalham quase sempre
com a mesma estrutura narrativa e geralmente com os mesmos temas (ascensao social,
realizacao afetiva, etc.) figurativizados de maneira diferente. Esse arcabougo hoje conhecido
por percurso narrativo foi se esbo¢gando ao longo do tempo, para dar conta do ja citado
aspecto variante e invariante do discurso. Ele ndo € uma camisa de forga, em que se devem
enfiar todos os textos (por textos, entendemos qualquer tipo de produgédo simbdlica, do
noticiario da imprensa escrita aos videos do YouTube), mas um modelo de analise e de
previsibilidade, que, ao mesmo tempo, expde generaliza¢des sbcio-historicas (invariantes) e
especificidades de cada texto (variantes).

No percurso gerativo, a enunciagao é vista como instancia de mediagao, que assegura
a discursivizacado da lingua, que permite a passagem da competéncia a performance, das
estruturas semidticas virtuais as estruturas realizadas sob a forma de discurso. Se a
enunciagao € a instancia constitutiva do enunciado, ela é a “instancia linguistica logicamente
pressuposta pela propria existéncia do enunciado (que comporta seus tragos e suas
marcas)” (GREIMAS E COURTES, 1979: 126). A enunciacdo é a enunciagdo enunciada, isto

€, marcas e tragos que a enunciagao propriamente dita deixou no enunciado. A enunciacao
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deve ser analisada ainda como a instancia de instauragéo do sujeito. A categoria de pessoa é
essencial para que a linguagem se torne discurso. Assim, o eu nao se refere nem a um
individuo nem a um conceito, ele refere-se a algo exclusivamente linguistico. Como a pessoa
enuncia num dado espag¢o e num determinado tempo, todo espacgo e todo tempo organizam-
se em torno do “sujeito”, tomado como ponto de referéncia. A partir do espacgo e do tempo da
enunciagao, organizam-se todas as relagdes espaciais e temporais. Porque a enunciagao é o
lugar de instauragdo do sujeito e este € o ponto de referéncia das relagdes espago-
temporais.

No topico seguinte, iremos analisar as proje¢cdes da enunciacao e as relagdes entre os
efeitos de sentido produzidos pelos recursos de sintaxe e semantica dos niveis fundamental,
narrativo e discursivo dos videos. A partir dai, sera possivel evidenciar as estratégias
enunciativas do discurso de campanha de Obama e dos discursos dos internautas, em forma
de videos postados no YouTube. O exercicio sera, portanto, o de identificar que tipo de
ordem do discurso prevalece entre as escolhas enunciativas, as estratégias de persuaséo e
quais significagcdes serao possiveis estabelecer. Ao final da pesquisa, os dados obtidos com
a analise desses trés niveis do percurso gerativo servirdo de base para uma reflexdo sobre o
que poderiamos denominar de fendmeno compartilhado de producédo de sentido entre os

discursos de Obama e dos eleitores internautas.

3.2 CORPUS: PESSOA, TEMPO E ESPACO

Na tarefa de fazer entender o processo de discursivizagao, Fiorin (1996) empreende
muito precisamente a explicagdo sobre as categorias da enunciagdo, os mecanismos de
actorializagcado, de temporalizacdo e de espacializacdo. Essa questdo da instauracdo do
sujeito (a instalagdo de pessoas, tempo e espago) € tratada com ponto de partida em
Benveniste®: vem assentada na capacidade humana da subjetividade, que é a emergéncia
da propriedade fundamental da linguagem, assim enunciada: “é¢ ‘ego’ quem diz ‘ego’ “
(FIORIN, 1996: 41). Ou seja, a primeira pessoa ndo € a que fala, mas a que fala de si
propria.

Para Fiorin, tempo e espago sdo dominados, demarcados, sistematizados,

% Autor do célebre artigo “Da subjetividade na linguagem”, de 1966.
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transformados, subvertidos e desdobrados. A pessoa, por sua vez, & demarcada,
transformada, subvertida e desdobrada, mas nao é dominada, nem sistematizada, ja que é
ela que domina o tempo e o0 espaco, e é a partir dela que tempo e espaco se sistematizam. E
somente a pessoa — ndo O espagco ou o tempo — é multiplicada e “transbordada’.
Multiplicada, porque, sendo enunciador e enunciatario, a pessoa constitui o discurso
exatamente com a heterogeneidade de vozes. “Transbordada”, porque, sendo actante, a
pessoa comanda enunciado e enunciacio, e, assim, um pode se desdobrar sobre o outro,
criando efeitos de sentido dentro do discurso.

Do ponto de vista da semidtica discursiva, situacdo de discurso € o conjunto de
circunstancias em meio as quais tem lugar uma enunciagao, escrita ou oral. Desse principio,
compreender um discurso significa reconhecer os sistemas elementares que nele se
instalam, tais como: enunciador, enunciatario, narrador, narratario, locutor, locutario. Desses
parametros enuncivos, Greimas infere a existéncia da Teoria das Modalidades (1976), na
qual considera que na analise interna de um texto os enunciados classificam-se em
enunciados do ser (enunciado de estado) e do fazer (enunciado do fazer). Um enunciado
pode incidir sobre o outro estabelecendo o seguinte quadro: a) fazer modalizando o ser
(performance); b) ser modalizando o fazer (competéncia); c¢) ser modalizando o ser
(modalidades veridictorias) d) fazer modalizando o fazer (modalidades factitivas). Quando um
enunciado rege o outro diz-se que € um enunciado modal. O enunciado regido (de fazer ou
de estado) € denominado de enunciado descritivo.

Disso decorre que os sistemas modais do dever, querer, poder e saber e ser permitem
ao sujeito do discurso modificar o valor do objetivo textual de acordo com o desejavel, o
indispensavel, o possivel ou o verdadeiro. E por isso que em um sé texto coabitam diferentes
sujeitos que representam papéis contraditérios como sujeito-manipulador, sujeito-
manipulado, sujeito do querer-fazer e sujeito do dever-fazer, entre outros. Para Greimas, se
0s sujeitos sdo modalizados - possuem um certo saber ou uma certa ignorancia, um certo
poder ou querer, ou auséncia destes — e sao definidos por sua competéncia modal, a
confrontagdo entre pelo menos dois sujeitos possui uma estrutura modal e pode ser
chamada de manipulacéo.

A teoria da manipulagdo, portanto, comporta uma estrutura modal e uma estrutura

contratual. No primeiro caso, a manipulacdo se manifesta sob quatro modalidades principais:
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querer, dever, poder e saber. Um exemplo seria o sujeito-manipulador impor um dever-fazer
ou um querer-fazer com o propoésito de transformar o poder-fazer do sujeito manipulado. Ao
propor refletir a teoria da manipulagdo, a semiotica prevé quatro grandes classes de
manipulagdo: a provocagao, a seducéo, a tentacéo e a intimidacado. A ordem na manipulagéo
depende da relagdo entre manipulador e manipulado que séo representados no texto como
destinador e destinatario. Assim, em um discurso, a manipulagédo contratual pode ocorrer de
duas maneiras: sob o ponto de vista modal do poder — quando o destinador-manipulador
proporciona ao destinatario danos negativos (ameacga) ou algo positivo (recompensa) para
fazer-fazer; e a modalidade do saber - quando o destinador-manipulador expde juizo
positivos ou negativos da competéncia do destinatario com o objetivo de fazer-fazer.

Nos topicos seguintes, identificaremos inicialmente os conceitos de pessoa, tempo e
espaco nos videos que compdem o objeto desta pesquisa. A proposta € inicialmente analisar
as primeiras marcas do plano discursivo de cada video, identificar quem séo as pessoas do
discurso (enunciador, enunciatario, narrador, narratario, locutor e locutario), quais as marcas
temporais evidenciam e que tipo de espago ocupam. Ainda no plano discursivo, verificaremos
também quais os temas e figuras aparecem nos videos e no discurso de campanha de
Obama. Posteriormente, passaremos ao plano narrativo para checar quais os tipos de
modalizacdo aparecem nos cada video, quais os jogos de manipulagado operados, e como
estes sdo compartilhados nos discursos dos eleitores produtores de informacéo e do

marketing usado na campanha democrata.

3.2.1 UM VOTO EMOCIONADO

Iniciamos a analise com o video Early voting — | did it’*', que registra o depoimento de
uma jovem eleitora afro-americana, logo apds deixar a segao eleitoral. O video tem a
duracdo de 1 minuto e 42 segundos, e revela a angustia e a esperangca de uma cidada
americana em relagao ao futuro de seu pais. O traje dela é despojado, assim como é o
cenario de gravacao e a narrativa por ela elaborada, que ganha um tom confessionista e

emocionado no decorrer do depoimento.

5" Ver transcrigéo e video nos anexos finais, pg. 100.



63

Em relagcdo a categoria de pessoa do discurso, a eleitora é a enunciadora-narradora
do video. A gravacgao é feita dentro do carro dela, a camera esta posicionada em algum lugar
no painel do veiculo, enquandrando-a em plano médio frontal. Ela veste camiseta com o
rosto de Barack Obama estampado e broche de campanha pendurado na altura do busto.
Sentada no banco do carro, ela se dirige ao enunciatario, o internauta do outro lado da tela,
utilizando discurso em primeira pessoa, com marcas bastante evidentes de sua subjetividade
e de seu posicionamento politico. A frase “Eu apertei aquele botdo para Barack Obama, foi
historico, e eu sou abengoada por fazer parte dessa histéria” ilustra bem esse envolvimento.
Na realidade, o discurso da eleitora vem apenas comprovar o que o aspecto visual ja sugere:
uma afro-americana, jovem, integrada aos ambientes de redes sociais, vestindo camiseta
com o rosto de campanha com o rosto do candidato, e gravando um depoimento sobre o
voto para a Internet.

As marcas de temporalizacéo e espacializagado sao encontradas em menor escala que
a da actorializagdo e, portanto, aparecem menos no conteudo do video. Na categoria
espaco, sabemos que o depoimento é gravado dentro de um veiculo (provavelmente o dela),
parado em um estacionamento (outros carros aparecem estacionados atras), proximo a uma
secao eleitoral montada em uma biblioteca (ela diz isso no final do depoimento), em algum
lugar do estado da Carolina do Sul (ela também diz isso). Em relagdo ao tempo, sabemos
que o registro foi feito e postado na manha (early voting®?) do dia 04 de novembro de 2008,

dia da eleigao, e que a narrativa apresentada dura pouco menos de dois minutos, tempo em

2 Traducao literal: Voto matutino.
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gue a narradora conclui seu depoimento.

3.2.2 CIBERATIVISMO ANIMADO

Com cara de video-clipe musical, Election Protection & Video the vote: Make your vote
count® traz uma narrativa dindmica sobre a importancia da preservagdo do direito do voto
frente aos obstaculos levantados contra o exercicio da democracia americana. O video tem
duragdo de 3 minutos e 11 segundos e apresenta uma estrutura narrativa composta por dois
tipos diferentes de linguagem audiovisual: animagao grafica e jornalismo documental
colaborativo.

No primeiro minuto do video, a narrativa é feita por meio de animacéao grafica, com um
personagem estilizado que se desloca entre elementos visuais de um cenario urbano, onde
também surgem mensagens verbais, que entram e saem de cena. A trilha sonora é
certamente um dos elementos que compdem a narrativa, na medida em que enfatiza as
mudangas de estado operadas no encadeamento visual video. O personagem estilizado é
uma espécie de narrador do texto, e também ndo deixa de ser o protagonista da histéria,
simbolizando o eleitor. Alias, o eleitor, nesse caso, é o enunciatario da mensagem, € a quem
o enunciador se dirige, buscando apoio para o movimento surgido no YouTube chamado
Election Protection & Video Your Vote, com a proposta de fiscalizar o processo eleitoral de
2008.

3 Ver transcri¢do e video nos anexos finais, pg. 101.
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Em Election Protection & Video the vote: Make your vote count, as marcas relativas as
pessoas do discurso, ao sujeito e a subjetividade, sdo bastante complexas, especialmente
em relagdo ao enunciador. E claro que, em ultima instancia, ha um enunciador, seja ele o
diretor artistico, o animador ou o produtor do video, mas, como o material ndo é assinado,
nenhum crédito de producéao foi incluido, ndo é possivel nomear esse enunciador, ou esse
conjunto de enunciadores. Nem mesmo na pagina do YouTube onde o material foi
originalmente postado® ha identificagdo dos responsaveis pela iniciativa. O que se pode
dizer é que, assim como o conteudo que se apresenta na narrativa do video tem um
propésito colaborativo, voltado ao bem comum e ao exercicio da cidadania, o projeto
Election Protection & Video Your Vote no YouTube ndo nomeia organizadores ou
responsaveis porque esse nao € o foco da agao proposta. A¢gdes de ciberativismo em geral
nao revelam nomes dos integrantes envolvidos, mas deixam sua identidade coletiva e
subjetividade evidentes nas mensagens produzidas. Portanto, € possivel dizer que o
enunciador nesse caso assume o aspecto de um enunciador coletivo, heterogéneo, onde

incidem diferentes vozes com os mesmos propoésitos discursivos.

Nos dois minutos finais, onde se encerra a animagao e tem inicio a parte jornalistica e
documental da narrativa, estdo as marcas temporais e espaciais do video. As vozes do
discurso aparecem agora em materiais postados no YouTube por jornalistas cidadaos, em
eleigcdes passadas. Surgem também nessa segunda parte as marcas relativas ao tempo e ao
espago enunciados no video. Em relagdo ao tempo, a narrativa traz fatos ocorridos em

eleicdes presidenciais passadas, mostrando problemas enfrentados por eleitores nas

*  Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/ElectionProtection>.
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eleicbes de 2000 e 2004 (como filas e urnas eletrénicas com problemas de operacao). No
fechamento do video, no entanto, o tempo é atualizado, com o uso da marcagdo This year®
(remetendo ao ano eleitoral de 2008), presentificando a necessidade de acdo contra os
descasos do sistema eleitoral americano. Em relagao ao espaco, temos a marcacéao forte do
mapa americano, que é mostrado inicialmente em plano geral e, em seguida, em plano
detalhe, com a aproximacao dos estados da Florida (2000) e Ohio (2004). Outro espago que
se sobressai como elemento do discurso é o espago urbano — sugerindo o espago de
atuacéo coletiva — e 0 espacgo publico, figurativizado pela imagem da Casa Branca, onde

entram os eleitores no final do video.

3.2.3 VOTO SECULAR

Seniors from Assisted Living Center React to Voting € um tipica producido de
jornalismo grasssroots. Filmado e postado no YouTube por uma eleitora de 57 anos,
chamada Linda Karson, o video retrata o voto quase esquecido de integrantes da terceira
idade, mulheres com idade acima de 80 anos, atendidas por uma entidade assistencial
americana. Apos o voto, ja dentro do 6nibus que as conduzira de volta para casa, elas sao
entrevistadas por Sra. Karson, que registra os depoimentos com uma camera digital portatil.

Quatro delas relatam a experiéncia de continuar votando ap6s décadas de exercicio
desse direito democratico. A primeira a ser entrevistada, uma simpatica senhora com mais de
cem anos, conta que os antigos costumavam dizer que se o dia fosse chuvoso, ganhariam os
republicanos, mas se fosse ensolarado, venceriam os democratas. A quarta mulher, uma
senhora negra que nao informa sua idade, justifica continuar votando em respeito as
conquistas sociais que ela mesma vivenciou. Ela relembra que, para ela, o direito do voto
veio somente anos depois da conquista do sufragio feminino americano, quando esse
beneficio foi também estendido as mulheres negras do pais. Na fala desta eleitora
provavelmente centenaria, temos um registro, sob a forma de meméaria oral, de uma pessoa
que vivenciou parte da histéria democratica e da trajetoria do voto feminino nos Estados

Unidos.

% Tradugéo: Este ano.
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Agora pensando nas categorias pessoa, tempo e espago, € possivel ainda ampliar a
analise desse material. O papel de enunciador quem desempenha é a produtora da
reportagem, Linda Karson, que nesse caso é também uma espécie de narradora, mediando
o dialogo e dando voz as interlocutoras entrevistadas. O enunciatario € o internauta,
espectador-interator, ja que o video foi elaborado em resposta ao movimento Video your
vote, que ganhou visibilidade no YouTube nas eleicoes de 2008. A repdrter e as entrevistadas
ora sdo interlocutoras, quando tomam a palavra, ora interlocutarias, quando passam a
condicdo de ouvintes. Essas sdo as vozes do discurso que aparecem no video, o que nao
surpreende muito. Mas quando passamos a categoria tempo, um novo universo se abre a
analise.

O tempo presente nos discursos € o tempo passado e o presente, com um efeito de
deslocamento secular, acompanhando a faixa etaria das entrevistadas. As respostas dadas a
“reporter” demonstram os efeitos das mudangas sociais na histéria de uma sociedade. Os
tempos que se instalam nas falas das personagens refletem encadeamentos cronoldgicos
vivenciados pela humanidade, como juventude e velhice, antiguidade e modernidade,
escravidao e liberdade, excluséo e participagdo. Dados temporais ligados a costumes antigos

também podem ser depreendidos, como a brincadeira do mau tempo republicano e do bom
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tempo democrata, e a lembranga de personagens importantes da histoéria americana, como o
presidente Franklin Roosevelt, para quem uma das entrevistadas revela ter votado, em 1933.
E, com efeito, na fala desta mesma mulher, o tempo é atualizado de forma contundente,
quando ela se refere a importancia da eleicdo do candidato Obama, em 2008: “E agora que
temos um candidato negro oficial, eu sou muito orgulhosa de ter votado pra ele e isso diz

muito a respeito do mundo e das pessoas”™®.

Em relacdo ao espacgo, toda a acdo acontece dentro do 6nibus usado para o
transporte das idosas. O veiculo esta parado, provavelmente proximo a uma secéao eleitoral,
ja que a narradora de inicio informa que as interlocutarias acabaram de votar. Sra Karson,
com a camera, também relata que as mulheres sdo atendidas por uma entidade chamada
Casa Primavera, que € um centro de assisténcia e asilo para a terceira idade, sem no
entanto dar mais especificagdes sobre a localizagdo. O espaco, nesse caso, simboliza um
fator limitante que as ancids conseguem superam, a despeito das dificuldades de locomogao
que se impdem em funcédo da idade, e que no video aparecem representadas por uma
cadeira-de-roda visivel na cena. Esse esforco das mulheres para votar é retratado no video
como um exercicio cidaddo do direito do voto, algo que elas e a produtora do video

consideram ser uma atitude geradora de mudancas sociais ao longo da historia.

3.2.4 UM EXERCITO DE JORNALISTAS CIDADAOS

*  Atranscricio completa do video pode ser lida nos anexos desse trabalho, pg. 104.
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Video the Vote — 2008 Promo, o mais longo dos videos selecionados, com duragao de
quase 6 minutos, € o que concentra o maior numero de vozes do discurso, revelando uma
polifonia caracteristica de produg¢des colaborativistas. Trata-se de uma reportagem postada
no YouTube, convidando eleitores a usar as novas tecnologias portateis para registrar e
fiscalizar as eleicdes em andamento. O material reune imagens e depoimentos de eleitores
de diversos estados americanos, todos postados no YouTube com tags do movimento Video
the Vote, entre os anos de 2006 e 2008. A linguagem € jornalistica mas recorre a efeitos de
sentido peculiares a um manifesto, convidando quem assiste a se juntar ao movimento em

busca de uma conquista comum.

Mais de 20 vozes podem ser contadas no encadeamento narrativo de Video the Vote
— 2008 Promo. Nao é possivel determinar a presenga de um narrador, mas os narratarios,
aqueles a quem a palavra é concedida, sdo inumeros. Muito menos € possivel delimitar um
enunciador para o video. E claro que existem determinadas pessoas que selecionaram e
copiaram os materias do YouTube, editaram-nos e transformaram-nos num terceiro produto,
com caracteristicas diferentes dos videos originais. As pessoas que encabegcaram essa
producdo certamente sdo o0s enunciadores do video, por terem sido aqueles que o
planejaram. Mas aqui € possivel nomear esses enunciadores porque o conteudo nao nos da
essas evidéncias. Mas podemos dizer que o efeito de sentido que o enunciador quer criar € o
de que o texto (ou o video) € uma producao coletiva e que, nessa perspectiva, o enunciador

€ também coletivo. Personificado pelos nomes dos jornalistas cidaddos que aparecem nos
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créditos dos depoimentos e nos créditos finais do vide, o enunciador fica pulverizado no
colaborativismo em rede. O enunciatario, por sua vez, fica evidente, sendo o eleitor - o
internauta, o cidadao preocupado com a situagdo econdOmica e social do pais, com uma
camera de video ociosa no armario de casa - a figura ideal para ocupar esse papel
discursivo. Este enunciatario ideal estda a um passo de se tornar mais um integrante do
exército de jornalistas cidadaos, criadores de novas praticas e atuagbes politicas no

ciberespaco.
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Assim como o elevado numero de sujeitos do discurso identificados, o video apresenta
também marcas em profusao quanto a categoriao espacial. Mais de uma dezena de cidades
e estados sdo nomeados nos créditos dos depoimentos coletados no YouTube e usados no
corpo do video®. Esse niumero se eleva a mais de uma centena se falarmos nos créditos
finais, onde aparecem nomes, cidades e estados dos colaboradores do manifesto.
Referéncias espaciais como a mencado a Flérida e Ohio também ganham destaque na
narrativa, na medida em que retratam os problemas detectados nas eleigcdes dos estados,
em 2000 e 2004. E , mais ao final do video, ganha relevancia a marca espacial relativa ao
caso de Hyattsville, do estado de Maryland, que segundo o video postado pelos eleitores
Matt Pascarella e Brian Rogers, foi onde se registrou um caso de propaganda eleitoral
iregular, com a distribuicdo de modelos de cédulas eleitorais apdcrifas.

O tempo aqui tem quatro marcagdes bem pontuais, entre os anos eleitorais de 2000

(Florida), 2004 (Ohio), 2006 (eleicdes para o Congresso americano, ano em que se iniciou no

5 Os nomes das cidades e estados que aparecem no video séo citados na transcrigdo dos videos, incluida nos
anexos finiais deste trabalho, pg. 106.
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YouTube o movimento Video the Vote), e 2008 (ano em que o video foi produzido e postado,
no contexto eleitoral vigente a época). Entre os dois primeiros anos e os dois ultimos €&
possivel verificar uma mudanca de postura dos eleitores frente aos problemas enfrentados
anteriormente, em busca de aprefeicoameto para o sistema eleitoral do pais. Os anos de
2000 e 2004 marcam o caos do sistema eleitoral. Na eleicdo de 2006, os sinais de
descontentamento social ficam mais evidentes e os eleitores iniciam uma mobilizagao via
Internet para fiscalizar o sistema eleitoral. Em 2008, esse movimento se fortalece, os
voluntarios se multiplicam e o monitoramento social se eleva, o que parece contribuir para
aumentar a estabilidade do sistema eleitoral americano. Mas é preciso dizer que o fator
Obama também colaborou para que o clima de caos dos anos anteriores se transformasse
em esperanga eleitoral em 2008. O sentimento que tirou os cidadaos de casa naquele dia 04
de novembro, os fez aguardar em filas tdo grandes quanto as dos anos de 2000 e 2004 para

votar, sem contudo os fazer reclamar como fizeram nos pleitos anteriores.

3.2.5 OBAMA: ORGULHO DO GUETO

Com quase 4 minutos de duracgéo, Video your vote - 9th Ward New Orleans é uma
reportagem bem-humorada, postada no canal da usuaria Vanessa Tolino no YouTube,
mostrando o dia de votagao de eleitores em um bairro negro de New Orleans, no estado de
Los Angeles. A internauta elabora a narrativa em forma de uma reportagem nao-narrada,
baseada em uma estrutura argumentativa composta por elementos que configuram um a
l6gica argumentativa com introducao, desenvolvimento e conclus&do. Apesar de nao aparecer,
a narradora com a camera nas maos faz perguntas direcionadas a seus interlocutores e
compde um enunciado audiovisual carregado de subjetividade.

Vanessa Tolino é enunciadora e narradora do video. Seus entrevistados s&o ora
interlocutores (quando falam), ora interlocutarios (quando escutam), ora narratarios (quando
Ilhes é cedida a voz para que déem continuidade a narrativa). Mas o video traz um efeito de
sentido de enunciado compartihado, como se os entrevistados também fossem
enunciadores da mensagem, o que na realidade ndo sdo. Os depoimentos selecionados e
inseridos na edicdo do video demonstram a prépria tese narrada de Vanessa Tolino,

composta com a ajuda dos interlocutores, para afirmar que aquela € uma eleicao histérica. A
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fgura de Obama, nesse contexto, significa mais representatividade a uma fatia antes excluida
e marginalizada nos guetos, negros, latinos e outras minorias. Os entrevistados que ela
insere no corpo do video figurativizam os temas que ela, na condi¢cao de enunciadora, elege
para explorar dentro da narrativa. Vale registrar também que todos os entrevistados inseridos
no corpo do video sdo negros e todos parecem muito felizes com a potencial vitéria de

Obama sobre McCain nas eleigdes.

Election Day 2008

MNew Orleans, LA

Em relagdo a categoria do tempo, o que se depreende do conteudo do video sao
marcas relativas ao dia de produgao da reportagem, dia da elei¢cao (Election day, na abertura
do video), e ao tempo de espera nas filas, que varia entre meia hora e uma hora e meia,
como relatado pelos entrevistados iniciais. Esse tempo de espera, que poderia representar
um problema para apermanéncia das pessoas nas filas, como ocorreu nas eleigcdes de 2000
e 2004, quando muitos deixaram de votar por ndo poderem esperar, nao pareceu representar
um obstaculo em 2008. Muitos vieram preparados para esperar, como revela o depoimento
da segunda entrevistada do video, que relata ter trazido cadeira, agua e biscoitos na bolsa,
para nao correr o risco de perder seu lugar na fila e nem sua oportunidade de voto.

Algumas marcas espaciais também sdo identificaveis. O préprio nome do video situa a
cidade onde foi produzido, New Orleans, sendo que as demais marcagdes sobre o territorio
eleitoral - “Vote aqui; 9° Zona Eleitoral; Se¢édo 18" — ficam visiveis na imagem da placa
fincada na grama em frente ao prédio onde estdo as urnas eleitorais. A imagem da fila
também revela um pouco da ocupacao espacial naquela ocasido, e os rostos dos eleitores
iluminados pela luz do sol, bem como a caracterizagcéo do primeiro entrevistado, Erin, sobre o

dia, dizendo que esta bonito e agradavel, sdo outros indicios da configuracdo espacial
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daquela circunstancia de produgao documental.

3.3 AESTRATEGIA DO DISCURSO AMBIVALENTE

No tépico anterior, identificamos marcas ligadas as categorias da pessoa, do espago e
do tempo, representando o sintagma — ou a sintaxe - do plano discursivo dos videos. Agora,
seguindo a analise de conteudo, passaremos do aspecto sintaxico para o semantico — ou
paradigma - do plano discursivo, onde identificaremos os principais temas e figuras trazidos
pelos videos. A partir da identificagdo dos temas de maior e menor importancia nos discursos
analisados, faremos também a projecao da tematica sobre os programas narrativos e dos
tipos de modalizagdo usados como estratégias de persuacgao entre o candidato Obama e os
eleitores.

Antes de seguir com a analise, é preciso dizer que o nivel narrativo € o mais complexo
e 0 mais amplamente desenvolvido no percurso gerativo de sentido, e por essa razao
optamos por uma abordagem mais sucinta dessa etapa, relevando os aspectos que
consideramos essenciais para a compreensio e analise dos materiais selecionados para o
trabalho. Segundo Greimas, no nivel narrativo temos a simulagdo de um fazer do homem
sobre 0 mundo. O que significa que ha um programa narrativo (PN), ou seja, um conjunto de
acoes sofridas e/ou executadas pelo sujeito da narrativa, que nos permite entender a agao
do sujeito inscrito no texto.

O programa narrativo, de maneira geral, segue as seguintes etapas:

1) o actante € manipulado, através de seducéo, tentacdo, intimidacdo ou provocagao, por
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um destinador-manipulador

2) o actante, que € o destinatario-sujeito da manipulagdo, acredita ter o poder de executar
uma performance;

3) o destinatario-sujeito executa uma performance;

4) um destinador-julgador sanciona a performance do destinatario-sujeito em dois niveis: o
cognitivo, reconhecendo que a performance foi executada, e o pragmatico, concedendo-lhe
uma espécie de premiacao ou punicao.

Com a sequéncia narrativa, temos a articulacao entre os niveis narrativo, descrito
acima, e o discursivo, que é o nivel da enunciacao e que trata da relagao entre o enunciador
e o seu dizer, além de dos temas e figuras formadores do aspecto seméantico-discursivo.
Conforme, Fiorin (1999: 9) os temas sdo termos abstratos, que organizam, classificam,
categorizam os elementos do mundo natural (beleza, vergonha, inteligéncia, vaidoso etc) e
figuras sdo termos concretos, que possuem um correspondente perceptivel no mundo
natural, quer seja este dado ou construido (arvore, sol, correr, brincar, vermelho, frio etc).
Assim, os temas remetem a conceitos abstratos, mas que podem ser “recobertos” por
figuras, através da figurativizagdo, processo através do qual os temas sdo trabalhados
através de palavras que constroem um simulacro do mundo natural.

Para complementar esse panorama de analise semiética dos videos, recorreremos
ainda a pesquisa de Castells acerca da campanha democrata durante as eleigdes primarias
para presidente em 2008, registrada no capitulo “Yes, We Can!” do livro Communication
Power, publicado em 2009. Nao despropositadamente, Castells inicia sua investigagcao a
partir de um trecho do discurso de Obama durante a Convencao Nacional do Partido em
2004. Mesmo antes de ser escolhido como candidato oficial da legenda, Obama ja sinalizava
o tom do discurso que usaria nas eleicées principais, anos mais tarde. No trecho inicial do
discurso, fica evidenciado o que seria um dos conceitos-chave do discurso democrata nas
eleicdes de 2008, a esperanca: “Hope — Hope in the face of difficulty. Hope in the face of
uncertainty. The audacity of hope!™®.

A partir dai, a analise de Castells aborda o contexto politico, as estratégias e os
desdobramentos da campanha de Obama desde as primarias, contra Hillary Clinton, até as

eleicdes prinicipais, contra McCain. Nesse percurso, o autor aponta entdo dois conceitos

% Tradugéo: Esperanga — esperanga em face da dificuldade. Esperanga em face da incerteza. A audacia da
esperanga! (apud Castells, 2009: 362)
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que, segundo ele, serviram como alicerce para toda a estrutura discursiva e o marketing
democrata utilizados nas elei¢des de 2008. Sao eles: hope (esperanga) e change (mudanga).
Do ponto de vista semidtico, esses dois conceitos constituem os temas escolhidos por
Obama para formatar narrativas de diferentes mensagens e acdes de midia disseminadas
durante a campanha em uma diversidade de meios e plataformas de comunicagao.

Para confirmar seus apontamentos acerca dos temas utilizados na campanha
democrata de 2008, Castells se vale de dados da pesquisa Pew Global Attitudes Project,
realizada pelo Pew Research Center entre os meses de maio e abril de 2008. Os resultados
desse levantamento indicam dois motivos prinicipais para o crescimento da confianga do
eleitor no candidato democrata, naquele determinado momento: para a maioria dos
entrevistados consultados, a mensagem de Obama era considerada inspiradora e causadora
de um sentimento de esperanca. E esse foi exatamente o cerne da estratégia de Obama:
acessar a chama da esperancga dos eleitores, fazendo-os acreditar na possibilidade de uma
mudanca politica. Para Castells, a escolha dos temas hope e change e a forma de conduzir a
campanha no ambiente de rede explicam em grande parte o sucesso de Obama em 2008.

Mesmo nas primarias, contra Hillary Clinton, ndo foram as diferengas de posi¢coes em
relacédo aos problemas que tornaram a mensagem de Obama mais atraente. Foi, de fato, a
superioriridade retdrica dele em relacdo a de Hillary, e sua habilidade em se aproximar dos
eleitores usando as palavras. Some-se a esses fatores o contexto historico dos EUA naquele
momento, quando, apds anos de guerra contra o terror, a sociedade clamava por mudancga,
cansada de viver sob a tutela do medo. O que a populagdo americana mais desejava
naquele momento era ter esperanga e ndo medo. E com grande maestria retorica e presenga
de espirito, Obama utilizou esse mote para tocar a emotividade do povo americano e, com
isso, conseguiu ativar a maior corrente de participacado politica registrada em eleigbes
americanas desde a década de 70 do século passado.

No nivel narrativo, o programa narrativo (PN) que se coloca em fungéo dos temas
esperanga e mudanga podem ser assim resumidamente esbogados:

1) A manipulagao discursiva é operada pelo agente destinador-manipulador do discurso
(candidatura Obama) através da sedugdo — seduzindo os eleitores com a promessa de
mudanga;

2) O actante, que é o destinatario-sujeito da manipulagéo, portanto o eleitor, acredita querer e
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poder executar a performance da participagdo politica, para entrar em jungdo com seu
objeto-valor, a mudanca.

3) O destinatario-sujeito executa sua performance — eleva-se o nivel de participagao social,
ativismo e envolvimento eleitoral nos processos politicos do pais;

4) O destinatario-sujeito torna-se ele mesmo um destinador-julgador e sanciona sua prépria
performance — reconhecendo-se a si mesmo como ser participativo, portanto um elemento
constituinte do tecido histérico produzido naquele determinado momento.

De maneira geral, os temas hope e change incidem transversalmente sobre toda a
comunicagao corporativa e o marketing social da campanha de Obama. Nos enunciados
democratas, a possibilidade de mudancga configura uma forma de manipulagéo por sedugéo,
enquanto a mudanca em si representaria o objeto-valor, a recompensa para o enunciatario, o
eleitor. Este, modalizado pelo discurso por um querer-fazer — o eleitor quer a mudanga mas
nao sabe exatamente como fazé-la — € convocado a efetivar sua participagédo no processo
democratico e, assim, fazer parte do projeto democrata — o suposto detentor do saber-fazer.

Ao marcar presencga nas urnas e efetivar seu voto em favor de Obama, dentro desse
plano narrativo, o eleitor entraria em jungdo com o objeto-valor (a mudanga ou a
possibilidade de), orgulhando-se por ter cumprido sua parte como cidadao e sujeito mediador
de transformacgdes histéricas. No plano discursivo, os temas hope e change constituem os
conceitos mais recorrentemente utilizados pelo plano de marketing democrata, servindo as

estruturas narrativas e discursivas como a matéria prima basica para a produgéo de sentido.

3.3.1 ECOS DE UM PLANO NARRATIVO

Se, do ponto de vista do marketing eleitoral, a campanha de Obama utilizou os temas
acima descritos para seduzir e modalizar o eleitor, fagamos agora o exercicio analitico no
sentido inverso, buscando agora nos videos marcas que revelem a adaréncia ou nédo do
plano narrativo colocado em pratica pela equipe de Obama. Para detectar essas marcas,
buscaremos identificar como se apresentam as figurativizagbes para os temas hope e
change nos materiais postados por eleitores no YouTube.

Entre todos os videos selecionados, Early Voting — | did it! talvez seja o que mais

apresente marcas de aderéncia ao plano narrativo democrata. Logo no inicio do video, a



71

eleitora diz que esta emocionada, mostra-se comovida, e segue relatando o quanto significou
o voto que acabara de confirmar. O depoimento revela o apego da eleitora em relagao ao
tema da mudancga, fato que, no discurso dela, aparece figurativizado no momento em que
revela ter significado muito para ela “apertar o botdo para Barack Obama”*®. As palavras dela
deixam transparecer também um sentimento de recompensa por sua participagdo nas urnas.
Ela afirma que, ao votar, passou a se sentir uma pessoa “abengoada por fazer parte dessa
histéria”. E complementa: “Eu acredito que todos que estavam na fila também se sentiram
parte da historia, se sentiram parte de algo maior™®.

Em seguida, a eleitora evidencia a presenga do outro tema destacado, a esperancga,
que que se faz presente no seguinte trecho da fala dela: “Porque a América esta em uma
encruzilhada nesse nomento, nés podemos seguir um caminho ou outro. E eu estou muito
esperangosa que nos sejamos triunfantes nesse dia 4 de novembro, que possamos contar
com cada um e triunfar. N6s precisamos disso nesse momento”. O que ela demonstra é a
crengca de que € preciso ter esperanga para se chegar a mudancga objetivada. E essa
encruzilhada a que se refere significa ndo apenas um momento de escolha entre dois
candidatos, mas um momento decisivo para o futuro do pais. Porque a conotacdo das
eleigcdes de 2008 nao foi somente a de mais uma eleicdo, mas a de uma eleicdo fundamental
para reverter o quadro de recessdo econémica e declinio hegemdnico enfrentado pelos EUA.

Um pouco mais adiante no video, a eleitora recorre mais uma vez aos dois temas,
justificando sua esperanga em vivenciar uma mudanga politica que sirva ao futuro das
préximas geragdes: “Eu tenho uma filha agora, ela vai completar 2 aninhos em dezembro (de
2008). E eu quero que ela cresca em um pais onde ela possa ser o que ela quiser ser, um
lugar onde ela possa ter exemplos desse tipo. E eu estou ansiosa, eu ndo posso esperar pra
ver como esse jogo vai acabar”. Vale registrar também que, nessa ultima frase, aparece a
palavra jogo, o que confirma a modalidade do querer-fazer como tipo de manipulagéo usada
no discurso democrata para modalizar os cidad&os. A eleitora demonstra consciéncia de que
a mudanga que se pretende atingir ndo esta garantida com o voto, mas pode ser almejada a
partir dele. Ou seja, a sociedade americana sabe que a escolha de Obama sinalizava uma
possibilidade de mudanga mas, por si sO, ndo representava a mudancga propriamente dita.

N&o antes dele iniciar seu governo.

% A integra do depoimento pode ser vista na transcri¢gdo do video, nos anexos deste trabalho, pg. 100.
€ Ver nota anterior.
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O depoimento registrado no video Early Voting — | did it! demonstra isso, que a
populacdo americana esteve, durante as eleicbes, modalizada com esse querer-fazer
mudanca, sem contudo possuir o saber-fazer ou poder-fazer para chegar a esse objeto-valor,
estabelecido como prémio final. Nao haveria outra coisa a fazer a nado ser efetivar a
contribuicdo cabivel naquele momento, por meio do voto consciente. Esses efeitos de
sentido criados com a utilizagdo dos temas hope e change contaminaram os discursos dos
internautas em ambientes de redes sociais, 0 que mais tarde refletiu no comparecimento as
urnas em numero recorde nas eleicbes daquele ano.

Outro video em que ha reflexos do programa narrativo democrata é Seniors from
Assisted Living Center React to Voting. Especialmente na entrevista da ultma senhora, que
diz lembrar-se de ter votado para Franklin Roosevelt, ha marcagdes associadas a tematica
hope e change, na seguinte passagem: “Eu nunca perdi uma eleicdo. Primeiro porque
demorou tanto para as mulheres poderem votar. Depois porque demorou mais ainda para as
mulheres negras como eu poderem votar. E agora que temos um candidato negro oficial, eu
sou muito orgulhosa de ter votado pra ele e isso diz muito a respeito do mundo e das
pessoas’.

De fato, esse depoimento carrega uma figurativizagdo muito rica do tema mudanca.
Afinal, a entrevistada relata uma série de mudangas sociais histéricas, surgidas com a
evolucao do sistema politico americano. E a isso, acrescente-se as informacgdes passiveis de
analise com a leitura do aspecto visual do video. Uma entrevistada negra da terceira idade,
de aparéncia saudavel, lucida e sorridente. Do aspecto visual do video também podemos
depreender um pouco sobre as condi¢gdes sociais daquele contexto, que parecem razoaveis
para o publico da terceira idade, muito em fungdo dos beneficios trazidos pelas repetidas

mudancgas ocorridas na dinamica social do pais.

3.3.2 TEMAS SECUNDARIOS: RAGA, SISTEMA E TECNOLOGIA

Os cinco videos analisados por este trabalho apresentam outros temas e figuras além
de hope e change, citados no tépico anterior. E evidente que o propésito deste trabalho ndo é
listar toda a sequéncia tematica presente em cada video, mas € preciso ao menos destacar a

existéncia de outros temas abordados nas narrativas, também relevantes aos processos de
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construcao de sentidos criados pelos discursos. Em ordem descrescente de importancia — ou
prioridade — tematica, sdo trés os temas secundarios considerados mais relevantes: o
primiero ligado a questao racial, o segundo a legitimidade do sistema eleitoral americano, e o
terceiro relacionado a utilizagao social das novas tecnologias da comunicacgao.

Castells (2009: 385) aponta que, apesar da questao racial ter ficado mais oculta que
aparente durante o periodo eleitoral, ela constituiu um elemento bastaste presente no
processo politico delineado para a eleicdo de Obama. A avaliacdo do autor leva em conta
uma caracteristica peculiar do candidato de situar-se a si mesmo como um politico
representante da multiplicidade étnica e cultural. Enquanto senador, Obama nunca deixou de
referendar sua sustentagcdo politica mais expressiva, composta pelos setores afro-
americanos da sociedade. No entanto, o pragmatismo de Obama nunca estabeleceu
obstaculos raciais com o pretexto de favorecer um ou outro segmento racial da sociedade.

Segundo Castells, Obama sempre que possivel sinalizou sua origem multi-étnica,
como um representante afro-americano, descendente negro de pai africano, do Quénia, e de
mae branca americana, do Kansas. Durante a campanha, Obama evitou abordar temas
raciais ou afirmar sua negritude especialmente em frente a platéias compostas por maioria
de origem branca. O discurso da inclusdo étnica e cultural foi uma constante durante sua
campanha. O plano democrata, naquele momento, ndo era reforcar cisdes raciais
historicamente consolidadas na histéria do pais, mas sim agregar valores ligados a
diversidade social e ao pluralismo de idéias. Estratégia que se mostrou eficiente, na medida
em que Obama foi ndo apenas bem votado pela maioria negra, como ja era previsto, mas
também pela maioria dos americanos brancos.

Do lado contrario, ou seja, da perspectiva do eleitor, a tematica racial ndo apareceu de
forma tdo velada quanto a apresentada pelo marketing de Obama. Com base nos videos
analisados, € possivel afirmar que a questao racial foi tratada de forma bem mais direta pelo
eleitorado, especialmente pelo eleitor negro. Em Video your vote - 9th Ward New Orleans,
temos o exemplo mais claro da presenca do elemento racial no discursos dos eleitores. E
valido registrar que o video foi feito em um bairro negro de New Orleans, justificando a
prevaléncia de afro-descendentes na video-reportagem. Mas, para propor um exercicio de
analise, fagamos uma leitura estritamente visual da narrativa do video, negligenciando todo a

parte sonora, o audio, e vejamos o que € possivel obter.
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Apods a introducao da placa com os dizeres “Vote Aqui, 9a. Zona Eleitoral, Secao 18” e
o travelling pela fila de eleitores aguardando para votar, entra o primeiro depoimento da
reportagem. Trata-se de um jovem negro, com faixa etaria entre 20 e 30 anos que,
sorridente, responde as perguntas da entrevistadora, que nao aparece. Em seguida, ocorre
um corte, passando para o depoimento seguinte. Surge em plano médio uma eleitora,
também negra, com mais de 30 anos, que também conversa com a cinegrafista de forma
bem descontrida e alegre. Terminada essa entrevista, entra em cena uma senhora negra,
com mais de 50 anos. Igualmente bem-humorada, ela responde as perguntas da “reporter” e
o video entédo termina com a imagem do neto dela se aproximando para falar alguma coisa.

Essa seria a sequéncia visual resumida do video, em que a totalidade de
entrevistados € negra, sendo que coincidentemente ou n&o, ha uma visivel distribuicdo do
elemento negro nas diferentes faixas etarias da sociedade. Pode-se dizer, por isso, que a
narrativa visual deste video traz uma figurativizacdo tematica da questdo racial de uma
maneira muito direta e abrangente, na medida em que expde a representatividade politica do
negro desde a infancia até a terceira idade.

Em Video your vote - 9th Ward New Orleans a tematica racial também aparece nas
respostas dadas pelos entrevistados. Nesse aspecto, sao representativos trechos da fala da
entrevistada Cherly Saint Clair, a senhora negra acompanhada do netinho. Sra. Saint Clair,
apesar de ndo dizer literalmente, denota um certo orgulho racial quando diz: “E um dia
historico. E por isso trouxe meus netos comigo para eles experienciarem a historia desse dia
eleitoral. E um dia de que tenho orgulho, e espero que as coisas acontegam da maneira
como eu rezei para acontecerem”. E, mais adiante, ela complementa: “Eu trouxe meu netinho
Ben Hunter. Ele quer ser presidente! (risadas) Entdo eu o trouxe para ter essa experiéncia.
Ele tem apenas seis anos mas acredito que ele ja se sinta orgulhoso disso também.”

A tematica racial também aparece de forma explicita em Seniors from Assisted Living
Center React to Voting, quando a ultima entrevistada, uma senhora negra, conclui seu
depoimento: “E agora que temos um candidato negro oficial, eu sou muito orgulhosa de ter
votado pra ele e isso diz muito a respeito do mundo e das pessoas”. Nessa linha também vai
o video Early Voting — | did it!, que apesar de n&o ter um tratamento racial diretamente
registrado em depoimento, tem a figura de uma eleitora negra emocionada, vestindo uma

camiseta com o rosto de Barack Obama, falando que se orgulha em ter participado dessa
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eleicdo por ela caracterizada como historica.

Como mencionado anteriormente, outro tema secundario presente nos videos se
refere a eficiéncia e legitimidade do sistema eleitoral americano. No YouTube, o movimento
Video Your Vote, acdo de cibercidadania iniciada em 2006 por jornalistas cidadaos
interessados em contribuir com a fiscalizagdo do processo eleitoral, suscitou um debate
politico baseado na interatividade e na postagem de videos amadores tratando de conteudos
politicos. Dentro do corpus deste trabalho, existem dois videos que representam esse
universo. De certa maneira, durante as eleicdes de 2008, as postagens Video the Vote -
2008 Promo e Election Protection & Video the vote: Make your vote count funcionaram como
videos-manifestos visando uma mobilizagdo social em torno da iniciativa. Apesar de serem
producdes de autorias distintas, os dois videos tém varios elementos em comum. S&o
narrativas polifénicas, com varias vozes — de jornalistas cidaddos — compondo os discursos,
e tratam de uma problematica comum, a ineficiéncia do sistema eleitoral americano, inclusive
utilizando os mesmos exemplos argumentativos na composigcdo dos enunciados. As
mensagens, no entanto, tém objetivos diferentes. Video the Vote - 2008 Promo busca adesao
direta ao movimento de “filmar o préprio voto”, no dia da eleicdo, pedindo que os internautas
postem videos no YouTube tratando do tema. Ja Election Protection & Video the vote: Make
your vote count estimula mais o cidadao a comparecer as urnas e fazer valer o seu direito de
voto, mesmo em face de obstaculos de ordem técnica ou politica.

Apesar de diferirem na questao das linguagens que constituem os discursos — de um
lado a animagao grafica e, de outro, a video-reportagem — os dois videos trabalham os
mesmos temas e figuras na composigdo de seus planos narrativos. Ambos delineiam um
panorama de forgcas politicas correlacionais: de um lado um sistema eleitoral excludente, um
sistema antidemocratico, e de outro, uma sociedade mais participativa, mobilizando-se para
mudar esse cenario. Esses sdo os dois temas mais superficiais presentes nas narrativas, a
excluséao (ligada ao sistema) e a participacédo (mobilizac&o social). Com relagao as figuras, os
dois videos utilizam os exemplos dos problemas ocorridos nas eleigdes de 2000 e 2004,
quando foram detectados falhas no sistema eleitoral, especialmente nos estados da Flérida e
Ohio, respectivamente.

Para retratar o tema da excluséo, os videos se servem das imagens de longas filas

eleitorais — muitas em dias chuvosos -, urnas eletrénicas quebradas e reclamacgbes de
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eleitores impedidios de votar, por seus nomes terem sido misteriosamente retirados das listas
de votagdo. Para o tema da sociedade participativa, ocorrem figurativizagdes ressaltando o
poder fiscalizatério dos eleitores, por meio do voto consciente, do ativismo politico fisico e
virtual, auxiliado pelas novas tecnologias. Nesse sentido, justifica-se a polifonia de vozes do
discurso, com eleitores de diferentes partes dos EUA entrando e saindo da narrativa, como
membros de um exército que se comunicam para fortalecer suas estratégias.

Essa conectividade social, essa corrente de participacédo proposta em Video the Vote -
2008 Promo e Election Protection & Video the vote: Make your vote count também reflete
uma outra figurativizagdo para o tema da participagéo. A expresséo Yes We Can! (Sim, Nos
Podemos!), um dos slogans da campanha de Obama, simboliza esse espirito participativo
indispensavel aos processos de mudangas politicas e sociais. Ao lado das expressoes
Change We Belive In (Mudanca que Noés Acreditamos) e Change We Need (Mudanga que
precisamos), ambas ligadas ao tema da mudanga, o slogan Yes We Can exprimiu, a0 mesmo
tempo, conceitos de esperanca, participacao e colaborativismo.

E, para finalizar o presente capitulo, vamos analisar como a tematica da tecnologia &
retratada nesses videos e no discurso de campanha de Obama. Em realidade, esse tema,
como o da questao racial, aparece implicito em diversos cenarios discursivos do contexto
eleitoral americano em 2008. O fato de ser considerada a primeira campanha em rede da
histdria ja evidencia esse movimento de integragao entre a politica e as novas tecnologias da
informagao, com o aumento da interatividade entre politicos e eleitores. Foi justamente esse
o elemento surpresa da campanha democrata, com a utilizagdo do marketing social em redes
sociais, da blogosfera, das acgdes virais, da contrapartida on-line dos voluntarios e
simpatizantes de campanha, das doac¢des de fundos via Internet e das novas formas de
ativismo direcionadas a plataformas como o YouTube, o Facebook e o Twitter.

A tecnologia, como base material para essas agdes convergentes de marketing on-
line, foi uma constante no discurso democrata e aproximou Obama dos eleitores. Estes, por
sua vez, apropriaram-se de elementos desse discurso e elevaram o nivel de ciberativismo
na rede, com a disseminagao de toda sorte de acdes politicas on-line, desde o envio de
mensagens de campaha por e-mail até a postagens de videos musicais e politicos no
YouTube. Até mesmo o nome Video Your Vote, dado ao movimento que deu origem aos

videos selecionados neste trabalho, conjugam um elemento tecnolégico (video) e um politico
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(vote), sugerindo uma participagdo politica integrada com a tecnologia. Outras
figurativizacbes para o tema tecnologia estdo presentes em Video the Vote - 2008 Promo,
nos trechos em que a narrativa traz imagens do layout de pagina no YouTube com trechos de
videos postados por eleitores em eleicbes passadas. Outras figuras que concretizam o tema
tecnologia aparecem em trechos onde € possivel ouvir a voz de jornalistas cidadaos atras
das cameras. Em uma dessas passagens, alguém questiona a cinegrafista sobre as razdes
da filmagem e ela responde: I'm docummenting this! (Eu estou documentando isso!). E a
imagem que ela registra € a de uma imensa fila de eleitores, sob a chuva, aguardando
indignados a hora do voto. A tecnologia, nesse aspecto, ganha atribuicbes de um aparato
revolucionario, capaz de constituir ndo apenas um fenébmeno discursivo, mas um fenébmeno

de politica insurgente.



84

4. QUADRADO SEMIOTICO: ENTRELAGAMENTOS DISCURSIVOS

A nocéo de percurso gerativo do sentido sugere necessariamente que a significagao
se constroi através de etapas ou niveis que partem da mais simples e abstrata e culminam
com a mais complexa e concreta, perpassando assim trés niveis: o nivel fundamental, o nivel
narrativo e o nivel discursivo. O plano de conteudo, portanto, € formado pela correlagéo entre
esses trés niveis, como ja assinalado no capitulo anterior. Vale registrar, no entanto, que a
analise do nivel fundamental dos videos selecionados foi deixada para a ultima etapa do
trabalho, invertendo, dessa maneira, o esquema mais convecional de investigagdo semidtica.

O nivel fundamental € o nivel mais profundo, onde encontramos conceitos
fundamentais organizados em oposi¢des do tipo A versus B, conceitos opostos e que, ao
mesmo tempo, se pressupdem mutuamente, como morte e vida, natureza e cultura,
humanidade e divindade. Esses pares, mais do que termos antbnimos, sdo conceitos
fundamentais presentes na cultura, capazes de se manifestar em um numero incalculavel de
textos. No nivel fundamental, essas oposigdes semanticas se organizam no chamado
quadrado semidtico, representacao visual da articulagdo légica de uma categoria semantica
qualquer (GREIMAS; COURTES,1979: 29-30).

A disposicao desses termos no quadrado semidtico segue uma organizagao que
permite visualizar a dinamicidade narrativa presente no texto. O que podemos notar quando,
ao negar um dos termos, temos a assercao de outro, estabelecendo uma percursividade. O
quadrado semidtico constitui, assim, no nivel profundo, a forma primeira das estruturas que,
num nivel mais superficial, se desdobrardo em arquitetura narrativa. A passagem de um
termo ao outro, por seu turno é gradual, importando dizer, nesse caso, que um estado
representado por B, por exemplo, é precedido, antes de tudo, por um estado N3o-A. E
conveniente lembrar que nem sempre os termos com o0s quais 0 quadrado semidtico €
preenchido sao explicitados no texto. Assim, podemos, na analise de um texto, encontrar
nitidamente um termo A ou B sem que possamos encontrar tracos evidentes de seus
opostos. Nesse caso, um dos termos € recuperado através de pressuposi¢do (GREIMAS;
COURTES, 1979: 383). Os termos do quadrado semiotico, por sua vez, sdo revestidos de
valores, axiologizagdes positivas ou negativas sendo projetadas sobre elas a relagéo euforia

versus disforia.
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Para Eric Landowski (1992), além da relagdo entre contrarios, o semioticista deve
levar em conta outros dois fatores: a relacdo entre contraditérios e a relacdo de implicacéao,
para arquitetar a estrutura fundamental nesses jogos de comunicagao. O autor se apdia, para
essa estruturagcdo, no modelo do quadrado semidtico que Greimas postulou para diagramar,
segundo o principio das relagdes sintatico-semanticas estabelecidas, as articulagbes de
sentido no nivel profundo do percurso gerativo. Partindo dessas concepgdes, Landowski, na
busca das estruturas elementares de visibilidade, constréi varios quadrados semidticos como
recurso metodoldgico da relagdo sintatica que funda a articulagdo de toda estrutura de
comunicagao; isso permitiu teorizar que nesse jogo escopico entre as posigdes ocupadas
pelos protagonistas, mais do que uma relagéo, ocorre uma interacao. Esse tipo de interacao
€ elevado, pelo semioticista, a um conceito operacional de largo espectro, pelo tratamento
dado as varias interagcbes estabelecidas entre os sujeitos, propondo-lhes inclusive uma
tipologia. O autor afirma que o tipo de interagdo nos permite determinar os distintos regimes
de visibilidade e, em ultima instancia, os regimes de sentido. Regimes de interagao, regimes
de visibilidade e regimes de sentido s&o, para Landowski , o alvo correlacional que devemos
assumir afim de estabelecer uma metodologia para dar conta do estudo semidtico de textos
visuais ou audiovisuais.

Para fechar a analise dos videos e da estratégia de Obama, a proposta € articular no
guadrado semidtico a oposigao semantica de base presente nos discursos, buscando revelar
de que maneira os temas utilizados no plano discursivo se agrupam em familias semanticas
originarias da estrutura dos textos. Utilizando os dados obtidos nas analises dos niveis
discursivo e narrativo, vamos esquematizar uma oposi¢cdo de base que fundamente a
constituicdo da maioria dos discursos apresentados. O objetivo, nessa etapa da analise, é,
além de articular os conceitos mais fundamentais formadores de sentidos, evidenciar como
os discursos se entrelagcam na medida em que os temas e figuracdes identificados nos
videos demonstram uma adesao por parte dos eleitores com relagdo ao programa narrativo
proposto pelo discurso de campanha de Obama.

A oposicao mais fundamental que se pode depreender dos textos é a do velho vs
novo, que cria nos discursos agrupamentos semanticos — deravativos tematicos — em torno
desses conceitos de base. Tais discursos oferecem a possibilidade do actante de participar

de um suposto processo de mudanca no quadro politico, econédmico e social do pais. Todas
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as categorias tematicas relevantes dos discursos analisados se agregam a esta oposigao
primeira, velho vs novo, como por exemplo: medo vs coragem, resignagdo vs esperancga,
exclusao vs participacao, decadéncia vs prosperidade, racismo vs multiculturalismo. A partir
da analise dos slogans de campanha e de trechos dos videos, iremos, nos topicos seguintes,
ilustrar a permeabilidade dos discursos apresentados por Obama, em sua estratégia de

marketing, e pelos eleitores, nos videos postados no YouTube naquele periodo.

4.1 VELHO VS NOVO

Como candidato, Barack Obama representava aos americanos uma esperanga para
reverter o quadro de recessao econdbmica € uma promessa de término para as guerras no
Iraque e Afeganistéo, fatos que deterioraram a imagem de George W. Bush. Os slogans mais
populares da campanha democrata foram Hope for a change, Change We need e Yes We
Can, que sintetizavam o perfil do programa democrata e sinalizavam o desejo de ruptura com
as politicas implementadas pelo governo Bush. Os slogans serviram também para destacar a
importancia da participagao social como elemento necessario a construgdo de um projeto de
interesse comum.

Nos videos, a adesdo a essa tematica € evidenciada pelos eleitores em diversos
momentos, com demonstracbées de engajamento politico pela mudanga, pelo novo.
Motivados em colaborar com a resolugdo das instabilidades econbémicas e sociais
enfrentadas pelo pais, os eleitores se apropriaram do conceito de esperanca para construir
discursos personalizados. Apesar do conceito medo nao ter sido empregado de maneira
literal pelos democratas - como aconteceu com esperanga -, a oposi¢cao esperanca vs medo
se fez presente durante todo o tempo de campanha, em contraposicdo a Doutrina Bush de
guerra contra o terror. O conceito esperanca, portanto, derivativo da oposi¢cao fundamental
novo, foi precisamente escolhido pelo marketing de Obama, como uma bandeira de posi¢cao
diretamente contraria ao governo Bush, agora associado ao velho paradigma.

O mesmo pode ser dito em relagdao aos temas mudanga e participagdo. Ou seja,
dentro do programa narrativo do sujeito que participa para mudar uma realidade
determinada, em busca de uma renovagcao do contexto, toda a tematica que indique esse

movimento em direcdo a agdes de transformacao de paradigma econémico e social sera
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relacionada ao valor fundamental novo. Enquanto, em oposi¢ao a isso, todos aqueles temas,
conceitos ou valores que indiguem a direcao contraria, ou seja, no sentido de fazer
permanecer com o ja esta estabelecido, serdo relacionados a oposigao fundamental velho.

Durante as elei¢des, os temas medo, guerra, terror foram colocados na contramao do
programa narrativo do marketing de Obama, e portanto foram considerados valores
disforicos, ligados ao velho paradigma, de modo que os sujeitos foram estimulados a buscar
uma relagao de conjungdo com os valores eufdricos colocados em evidéncia pela campanha.
Essa conjungéo, por sua vez, n&o se realizou através de um simples salto do termo negativo
para o positivo, mas seguiu um percurso construido com o auxilio de outros valores, o da
participacao, do multiculturalismo, da cidadania e da cibercidadania, valores eleitos como
euféricos, capazes de levar os sujeitos a um estado de renovacédo. O esquema acima pode
ser lido da mesma maneira que uma sequéncia narrativa: o eleitor actante parte de um
estado de incerteza e exclusdo, condicado determinada pelo momento histérico do pais,
passa por um estado de nao-incerteza e nao-exclusao, chegando finalmente ao estado
euforico de esperanga e inclusdo participativa. Portanto, podemos dizer que os slogans da
campanha democrata revelam uma logica argumentativa que incita o eleitorado a
desempenhar uma performance em busca do objeto-valor renovagdo, que em ultima
instancia constitui o discurso do novo em contraposi¢cao ao velho.

A ideia propagada por Obama de unir os americanos em uma irmandade, como
solugao para a crise moral e econdmica vivida pelos EUA, néo estaria pautada somente em
medidas da ordem da criacdo de empregos e politicas para reestabelecer o crescimento.
Nao apenas em medidas de ordem material, mas também em um discurso de ordem
comportamental e até mesmo espiritual. Somente o povo unido seria capaz de atingir a meta
de prosperidade e cidadania estabelecida por Obama, plano sintetizado na expressdao mais
recorrente e marcante de seus discursos ao longo da campanha presidencial — Yes, we can.
Essa nova perspectiva de cidadao requer um reposicionamento politico da sociedade,
acompanhado por um modelo de lideranga, para o alcance de metas que vao além das
econdmicas.

Em sua candidatura, Obama argumentava que um novo modelo de nagado deveria
prever que certos requisitos fossem cumpridos por parte desses cidadaos-agentes, imbuidos

de espirito colaborativo necessario a este novo paradigma. Ao falar sobre as guerras,
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Obama, ao contrario de enfatizar o carater pejorativo desta, convocava a populagéo a se unir
de uma forma mais igualitaria, através de dialogo, por meios pacificos. Dessa forma, outros
valores que foram suscitados na populagao por parte da candidatura de Obama foram o
espirito de colaboracédo, de respeito mutuo, em favor da igualdade de direitos de todos
(americanos ou n&o). O discurso do democrata ressaltou ainda a importancia da participagao
de cada um para reverter o cenario sécio-econémico do pais, como parte integrante de uma
engrenagem coletiva de poder. Obama privilegiou o sentimento de coletividade e
pertencimento, pelo viés da divisdo da responsabilidade. O estimulo as emocdes como as
mencionadas €, segundo Chilton (2004), primordialmente acionado pela linguagem figurativa.

No discurso de Obama, pode-se perceber que as referéncias pronominais também
engrossaram de certa forma a composicdo de seu modelo de lideranga. A opgao em
empregar o pronome We (nés) com frequéncia, complementado constantemente pelos
pronomes us (nos) e our (nosso) visaram reforgcar sua alianga com 0 povo americano
desempenhando o papel de um irmao acolhedor, incentivador da participacdo popular e
aberto a comunicacao, de forma bilateral, honesta e transparente. Essa postura é o que
Aristoteles designa como um dos fatores intralinguisticos que, somado aos fatores
extralinguisticos — carater moral, reputacédo, carisma e prestigio — formam o ethos de um
discursante, responsavel pelo elemento de autoridade. No caso de Obama, a evocacgao
deste modelo de enquadramento familiar o coloca em um posicionamento de duplicidade,
que Charaudeau (2008:137-138) classifica como ethos de identificagao®'. Essa seria uma
tentativa de ser — ou parecer - moderno, mantendo no entanto certos valores de poder,
seguranca e austeridade, afim de agradar integrantes de ambas as correntes politicas
majoritarias que governam o pais.

Também podemos perceber como o momento histérico ajudou a determinar as
escolhas linguisticas mais apropriadas para estruturar o discurso ideoldégico de Obama. O
atual presidente havia sido precedido pela administragao republicana de George W. Bush,
por oito anos, em duas gestdes consecutivas, marcadas pela defesa de principios
conservadores como o mercado financeiro livre e desregulamentado, taxagdo reduzida,

governo centralizador, protegéo continuada, disseminagao da “cultura do medo” e da guerra,

1Charaudeau (2008) enumera varios modelos de ethos pelos quais um politico pode se associar para se
aproximar de sua audiéncia.
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levando a diversos episédios de conflitos internacionais mal sucedidos. Com esses conflitos,
nos ultimos anos do governo Bush, os indices de popularidade presidenciais registraram os
niveis mais baixos de todo o periodo. Nesse cenario de desgaste politico em torno do Bush,
Obama colocou em evidéncia a tradicdo democrata de defesa dos direitos civis e raciais, de
politicas de aumento dos indices de escolaridade e agbes de sustentabilidade, para reforgar
ainda mais suas diferengas em relagdo ao governo republicano. Seu discurso aliou esses
fatores a uma postura de renovacao nas relagbes internacionais, sinalizando mudancas na
politica de imigragao e no estabelecimento de acordos comerciais com um numero crescente

de paises, afim de redirecionar a diplomocia internacional do pais com o mundo globalizado.

4.2 O ELEITOR-NARRADOR

Dos conceitos e valores mais fundamentais sintetizados nos slogans da campanha
democrata, passaremos agora a analise do percurso gerativo e das oposi¢cdes fundamentais
que constroem os sentidos dos videos que integram o corpus deste estudo. Observemos,
neste momento, de que maneira ocorre a adesdo dos destinatarios para desempenhar o
esquema narrativo proposto pela cadidatura de Obama, em torno de uma estratégia de
manipulacdo do tipo sedugcdo, em que as competéncias do querer-fazer e do poder-fazer
constituem os elementos de modalizagao dos sujeitos.

Identificar como se posicionam os valores fundamentais nos discursos dos videos
significa reconstituir a trajetéria de formacéao de sentido desses enunciados, que de alguma
maneira direcionam a atengdo do destinatario para determinados aspectos do objeto
retratado. Isso quer dizer que, o enunciador — muitas vezes representado nos videos pela
figura do enunciador-narrador — destaca, em seu enunciado, as caracteristicas do objeto que
a ele parecem mais importantes. E, assim, ao associar Obama aos valores esperanca e
renovagao, certamente existe ai um exercicio persuasivo deste mesmo enunciador para
produzir - e reproduzir - uma argumentacdo de énfase semelhante a do candidato
democrata. Ndo ha, do ponto de vista do quadrado semiotico, como nao atribuir a Obama os
valores ligados ao discurso do novo, e ao republicano John McCain o pesado fardo de tudo o
que pode estar ligado ao velho, como resultado do descrédito deixado como principal legado

do periodo Bush. O que aqui empreendemos € um exercicio de leitura semiotica
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correlacionado a visdes histoéricas, socioldgicas e ciberculturais, buscando desde a formagéao
do sentido com os usos das linguagens — neste caso, a audiovisual - até as explicagdes
mais abstratas acerca do paradigma histérico e cultural onde esses usos acontecem.

Para retratar de forma mais concreta os conceitos acima discutidos, aplicaremos o
ferramental do quadrado semidtico para ilustrar como se da a formagao do sentido no video
Early voting — | did it!, o qual consideramos ser exemplar para demonstrar a aplicacédo dos
indices de formacéao valoral dos sentidos propostos na fala da enunciadora-narradora. Antes
de fazer uma leitura do aspecto visual do video e da fala da eleitora, falaremos um pouco
sobre as instancias de enunciagao presentes e co-presentes nesse video. Ndo seria muito
dizer, por exemplo, que a eleitora que aparece no video nao se trata apenas da enunciadora-
narradora mas de uma “produtora-co-produtora-enunciadora-narradora-protagonista’.

E a explicagcédo para tal neologismo seria a seguinte: produtora porque € ela mesma
quem grava o video; co-produtora porque ela responde a uma convocagédo de um movimento
de ciberativismo no YouTube denominado Video Your vote, co-assinando a autoria do projeto
ao compartilhar com outros internautas sua experiéncia no dia da votacdo; enunciadora
porque é ela quem desempenha a fungdo de destinadora daquela determinada mensagem;
narradora porque é ela quem conta a histéria do préprio voto; e, por fim, protagonista porque,
ao contar sua prépria historia, ela se coloca, ao lado de Obama, como a personagem
principal da narrativa, uma eleitora que acaba de concluir sua participagao — ou aventura? -
ao confirmar seu voto naquele dia de elei¢gdo. E ao votar pelo novo, ou seja, por Obama, ela
se coloca, portanto, mais proxima de seu objeto-valor, a mudancga, a renovagdo. No momento
em que grava o video, a eleitora sabe que os problemas do pais ainda nao foram resolvidos,
mas sua contribuicdo para o inicio de um suposto processo de recuperagao americana foi
efetivada. E isso, na viséo dela, naquele determinado contexto, significa a construcdo de um
momento histérico — quase revolucionario - da nagao junto ao novo presidente eleito.

Esse sentimento recompensatoério do voto - a caminho dele ou logo apés a ele - é
recorrente também nos videos Seniors from Assisted Living Center React to Voting e Video
your Vote - 9th Ward New Orleans. No primeiro, a internauta operadora da camera, ao
entrevistar as senhoras dentro do 6énibus, revela um sentimento de valorizacdo em relacao
ao esforgo delas por terem votado, apesar da ndo-obrigatoriedade do voto em vista da faixa

avancada. No segundo, o clima é quase o de uma festa, onde todos parecem felizes e
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satisfeitos com a oportunidade de eleger o primeiro afro-americano presidente do pais,
mesmo em vista do enorme tempo de espera nas filas.

Em termos de figurativizacdo, as senhoras que aparecem no primeiro video
representam a velhice, enquanto categoria etaria, mas assumem uma postura de
participacao inovadora, ligada ao valor do novo, da renovacéao. Visualmente, elas se mostram
tdo empolgadas quanto jovens votando pela primeira vez. Ja em Video your Vote - 9th Ward
New Orleans, as longas filas representam a face obsoleta de um sistema eleitoral deficiente,
mas a felicidade expressa em sorrisos e simpatia dos interlocutores sinaliza a postura do
novo cidadao-agente, participativo e colaborativo, mais antenado aos temas agregados ao
valor novo.

E aqui, vale também registrar que a postura pro-novas tecnologias assumida pelos
internautas realizadores representa também um componente enunciativo dentro de uma
leitura semidtica mais ampla. O discurso dos usos sociais das novas midias € uma constante
nos videos, seja pela motivagao inicial que tiveram, ao serem produzidos a partir de um
chamado do movimento Video Your Vote, seja pela formatagdo tecnoldgica da linguagem
audiovisual direcionada para o ciberespaco. Nessa linha, cabe o raciocinio de que o tema
das novas tecnologias € também evidentemente ligado a categoria do novo, portanto mais
associado a figura de Obama que a de McCain.

Com a figura do eleitor-narador, o voto se tornou mais midiatizado do que nunca,
retratado de maneira multifocal por internautas produtores inclinados ao ciberativismo. Nunca
antes uma campanha eleitoral foi tdo midiatizada como a de Obama. Mas também nunca
antes se falou ou repercutiu tanto a importancia voto consciente como aconteceu nessa
eleicdo. O imbricamento dos temas esperanca, participacdo e mudanca resultou em um
entrelagamento discursivo entre as vozes de Obama e do eleitor, em mobiliza¢cdes on-line. A
motivagao dos eleitores e a repercussdao do componente tecnolégico nos discursos levou a
uma midiatizagdo em niveis recordes dos processos politicos e um fendmeno de mobilizagao

social em torno do voto e do espirito participativo.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Em analise sobre as principais pesquisas feitas na Internet por eleitores americanos
sobre os concorrentes a presidéncia do pais em 2008, Tancer (2009) revela ter havido muito
mais interesse na busca por informacdes relacionadas as vidas pessoais dos candidatos, do
que as opinides politicas de cada um. Em janeiro de 2008, o autor registra que as buscas
relacionadas ao nome John McCain se concentraram em informacdes sobre “sua esposa,
sua familia e sua filha, nesta ordem” (TANCER, 2009:65). Sobre Obama, os eleitores usaram
os buscadores para obter dados ligados a opgao religiosa do democrata. Naquele momento,
trés de cada dez termos de busca contendo o nome Barack Obama estavam associados a
palavra “mugulmano”, muito em funcdo do receio dos eleitores em haver uma suposta
ligacdo de candidato com o Isla (TANCER, 2009:58). No mesmo periodo, os usuarios que
pesquisaram sobre Hillary Clinton “privilegiaram piadas, caricaturas e dados sobre o choro
em publico da candidata antes das eleicdes primarias do Partido Democrata, no estado de
New Hampshire” (TANCER, 2009:65).

Os dados acima constituem um retrato do comportamento do eleitorado americano ao
realizar pesquisas na Internet sobre um determinado aspecto da categoria “politica”, num
periodo especifico de tempo. A preferéncia por assuntos pessoais em relagéo aos candidatos
nao significa, no entanto, que a sociedade nao tenha se interessado por questbes de
relevancia politica durante as eleigcdes. Tancer demonstra que, entre 2006 e 2007, os
assuntos mais buscados dentro da categoria “politica” foram “aborto” e “pena de morte”. Em
2008, porém, os eleitores passaram a pesquisar mais sobre o tema “divida nacional’, que
passou a ser o termo campedo de buscas na Internet. Tal mudancga, para o autor, “muito
provavelmente se explica por causa do medo da recessdo que se desenhava no horizonte”
(TANCER, 2009:66).

Ora, se 0 que interessava a sociedade naquele momento era saber sobre os perfis
pessoais dos candidatos e a sobre a crise financeira do pais, temos ai uma boa pista dos
aspectos que mais que influenciaram a intencdo de voto dos americanos naquela eleicéo.
Com isso em vista, a estratégia de Obama foi a de investir na construcao de um discurso que
se encaixasse na demanda mais fundamental do eleitorado, a de encontrar uma lideranca

diferenciada, capaz de salvar o pais das trevas da recessao. Uma personalidade assim
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haveria de apresentar caracteristicas ligadas a superagdo humana, no plano pessoal, e a
transformacéo histérica, no plano politico. Mesmo que esse candidato fosse o mais
improvavel, o azardo. Afinal, os outros concorrentes tinham o apoio de ex-presidentes: no
caso de Hillary, Bill Clinton, e no de McCain, George W. Bush, que poderia ter usado a
maquina estatal em favor do colega republicano.

E desse contexto saiu a vitéria de Obama, que se confirmou como um personagem de
poderes excepcionais, eleito para salvar o pais, com o apoio de inUmeros personagens
coadjuvantes, os cidaddos. E como se a América estivesse inserida como um todo nas
tramas de uma fabula cujo herdi acabara de ser designado a salvar o reino, em face do
inimigo. A incidéncia da oposigdo de base velho vs novo no discurso de Obama agregou
todos aqueles valores derivativos de renovagao e transformacéo para executar o programa
narrativo de salvagdo da América. A novidade, no entanto, foi a inclusdo do enunciatario — o
eleitor — na composi¢do do discurso do enunciador — o candidato. E uma das principais
constatacbes do presente estudo € justamente esse entrelagcamento discursivo entre as
instancias discursivas, resultando no surgimento de novas categorias e praticas
comunicacionais, como as ag¢des que produziram os videos analisados por esta pesquisa.

Nesse quadro final, vale registrar trambém que os efeitos de sentido criados pelos
discursos de Obama e dos eleitores que o apoiaram também foram inusitados, na medida
em que, em certos aspectos, foram constituidos a partir de um recurso de camuflagem
discursiva utilizando o tema da participagao social. Vimos, no capitulo anterior, como Obama
utilizou em seu discurso o tema da participagao social, como um dos recursos discursivos de
ordem semantica usados em sua estratégia de convencimento. O mesmo ele fez com os
temas esperanca, mudanga, raga e tecnologia, cada qual com suas figurativizagoes refletidas
no marketing da campanha. Em relacdo ao tema da participagao social, no entanto, Obama
utilizou-o como um recurso mobilizador de motivacéo cidada e ndo partidaria. A camuflagem
discursiva se instala nesse aspecto, com a distorcdo de uma conotagédo que seria de carater
publico, para o territério do privado. Ou seja, o voto, o ato cidadao de escolha de um
representante publico nada tem a ver com essa ou aquela figura politica. Participar por meio
do voto é um exercicio de cidadania por principio, ndo devendo ser tratado como uma pratica
partidaria. Por outro lado, o direcionamento do voto, a atribuicao do voto, esta sim configura

uma escolha de carater pessoal, privado.
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O discurso de Obama, porém, confundiu o eleitor ao utilizar um enunciado de ordem
publica — o ato cidadado do voto — como um enunciado de ordem privada — o ato cidadao do
voto para Obama. Obviamente, pudemos visualizar essas manobras discursivas do
marketing de Obama por meio das analises empreendidas no capitulo anterior, 0 que nao é
uma grande surpresa se partirmos do fato de que os processos de enunciagdo servem
realmente aos processos de manipulagao de sujeitos sobre sujeitos. De fato, Obama e todos
os outros candidatos operaram os mais diversos recursos de manipulagdo e camuflagem
discursiva possiveis, na tentativa de obter adesao politica aos seus projetos eleitorais.

Mas, a constatacéo que consideramos ser a mais significativa ao final desta analise &
a de que a camuflagem discursiva em torno do tema participagdo nao foi um recurso
empregado apenas pelos politicos, mas também pelos eleitores, na estruturacdo discursiva
dos videos analisados. Um dado fundamental a ser registrado € o de que os cinco videos
analisados sdo pré6-Obama, sendo que em trés deles ha um apoio expresso a campanha
democrata. E o caso de Early Voting — | did it!, Seniors from Assisted Living Center React to
Voting e Video your Vote - 9th Ward New Orleans. Os outros dois, Election Protection &
Video the vote: Make your vote count e Video the Vote - 2008 Promo foram postados como
mensagens de conscientizagdo apartidaria, imparcial, como estimulo isento a fiscalizagéo
cidada das elei¢gdes e ao voto consciente.

Nesse sentido, o que semidtica do discurso nos oferece € a possibilidade de
confrontarmos tais informagcbes com as derivagbes do quadrado semiotico, onde temos a
oposicao de base velho vs novo, como a categoria mais fundamental desse discurso, a qual
igualmente se agrega o tema participacéo (ao lado de esparanga e mudanga), pendendo a
balanga para o lado democrata, mesmo que isso seja quase que imperceptivel aos olhos do
espectador. Nao seria um exagero supor, portanto, que Election Protection & Video the vote:
Make your vote count e Video the Vote - 2008 Promo se tratem de videos virais, plantados no
YouTube pela equipe de Obama para estimular a participagcdo cidada, ao mesmo tempo em
que o marketing oficial trabalhava a imagem do candidato, associando-a diretamente a idéia
do voto cidadao. Outras questdes que dao énfase a tal suspeita sdo as de que os videos nao
tém autores declarados, os enunciadores ficam fragmentados na polifonia e no carater
coletivo das mensagens, além de nao parecerem produg¢des de cunho amador, o que sugere

a participacao de profissionais com habilidades em animagéo grafica, composicao de trilhas
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sonoras e edi¢cdo publicitaria dinamica, na composi¢ao das narrativas.

A Ultima consideracao fica por conta da desmobilizacdo enfrentada pelos EUA no
periodo pos-eleicao de 2008. Na mesma medida em que o pais se mobilizou para a eleicéo
de Obama, parece ter se desmobilizado meses depois da posse do novo presidente. O
discurso de construcdo de um governo participativo parece ter perdido for¢ca entre os
eleitores e pouco se avangou na criagdo de um novo modus operandi para a politica
nacional. Obama mais correu atras dos prejuizos das guerras e da aprovagao do aumento do
teto da divida publica do pais junto ao Senado, do que se dedicou ao projeto de renovagao e
mudancga para o qual foi eleito. O personagem que se elegeu como herdi, mesmo apos ter
cacado e executado o inimigo Osama Bin Laden, foi perceptivelmente menos aplaudido que
George W. Bush, ao discursar ao lado do ex-presidente na ceriménia de 10 anos dos
atentados de 11 de setembro, em 2011.

Em face de pesquisas bastante incipientes sobre as elei¢des presidenciais de 2012,
em que Obama é apontado como favorito para reeleicao®, ndo ha ainda nenhuma certeza
em relacao ao cenario eleitoral por vir. O comportamento eleitoral americano é extremamente
volatil, especialmente em tempos de crise, cenario este que nao deve se desfazer tdo cedo
no pais. Mas, agora que fazer politica no ciberespaco ja ndo representa mais um elemento
surpresa em eleicbes, com uma boa estratégia eleitoral on e off-line - além de uma dose

extra de retérica - até Bush pode voltar a se eleger. E o que veremos.

2 Matéria da Folha de S. Paulo mostra resultado de pesquisa realizada nos EUA atribuindo a preferéncia do
eleitor americano por Obama em relagéo aos outros possiveis candidatos republicanos. Disponivel em: <http://
www 1.folha.uol.com.br/mundo/990655-obama-lidera-pesquisas-em-comparacao-com-possiveis-rivais-para-
2012.shtml>. Publicado em: 14/10/11. Acesso em: 14/10/11.
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7. ANEXOS - TRANSCRIGAO DOS VIDEOS

7.1 Early voting — | did it! (00:01:41)

Jovem negra, vestindo camiseta com o rosto de Barack Obama no peito, sentada no banco

do carro, com a camera no painel, inicia gravacéo do depoimento:

- Ok, pessoal, eu acabo de votar.

- Eu ndo quis ficar emocionada quando eu estava dentro da sala mas... (longa pausa,
pensativa, quase chora)... hoje... significou tanto pra mim apertar aquele botado na tela
do computador aqui em Carolina do Norte.

- Eu apertei aquele botdo para Barack Obama, foi historico, e eu sou abengoada por
fazer parte dessa historia.

- Eu acredito que todos que estavam na fila também se sentiram parte da histdria, se
sentiram parte de algo maior.

- Porque a América estd em uma encruzilhada nesse nomento, nés podemos seguir um
caminho ou outro.

- E eu estou muito esperangosa que nos sejamos triunfantes nesse dia 4 de novembro,
gue possamos contar com cada um e triunfar.

- Nos precisamos disso nesse momento.

- Tem muita gente por ai lutando para se manter vivo, muita gente precisando de so-
corro.

- Nos conhecemos familias que perderam suas casas, pessoas que faliram, que nao
tém empregos, ou em condigdo de sub-emprego, muita gente correndo o risco de per-
der o emprego, sem saber se vai continuar trabalhando.

- Eutenho uma filha agora, ela vai completar 2 aninhos em dezembro (de 2008).

- E eu quero que ela cresgca em um pais onde ela possa ser o que ela quiser ser, um
lugar onde ela possa ter exemplos desse tipo.

- E eu estou ansiosa, eu ndo posso esperar pra ver como esse jogo vai acabar.

- Ok, esse € o meu dia do voto (my little day voting).
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- Eu queria ter tido mais tempo pra falar com outros eleitores mas nés estavamos
votando dentro de uma biblioteca, e la ndo podiamos falar muito alto.

- Acho que é isso!

7.2 Election Protection & Video the vote: Make your vote count. (00:03:11)

Inicio da animagao, entra efeito sonoro, uma bola de tinta arremessada estoura ao atingir o
muro, entra musica eletrénica em batidas ritmadas, um boneco animado sai da mancha de
tinta do muro e inicia uma caminhada por um cenario urbano, mensagens verbais entram e

saem de cena, seguindo as batidas musicais e os passos do boneco:

- Vocé é uma pessoa poderosa.

- Vocé pode reduzir o aquecimento global.

- Pode dar assisténcia médica para milhoes.
- Pode comecar e acabar uma guerra.

- Com apenas uma decisao.

O boneco entédo se depara com uma uma seta e os dizeres “Vote aqui”’, apontando para uma
urna eleitoral. Mas uma forte mao opressora entra em cena e arranca a urna, quando

seguem novas mensagens:

- Mas e se esse poder foi tirado de vocé?

- Por que alguém |Ihe impediria de votar?

- Porque se vocé controla quem vota...

- (Entram escritos na tela: Somente Homens — 1920; Somente alfabetizados — 1945;
Somente contribuintes — 1965; Acima de 21 — 1970)

- Vocé controla quem ganha!

- Parece loucura?

Entra ilustracdo do mapa geografico dos EUA e a camera se aproxima em zoom em diregao

ao estado da Florida:
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- Na eleicdo de 2000 mais de 90 mil eleitores da Flérida tiveram seus nomes erronea-
mente excluidos das listas de votagao.
- E aeleicao foi decidida no estado por 537 votos

- Bush venceu.

Corta para imagens documentais com depoimentos de eleitores indignados com a possivel

fraude nas listas de votagao. Um homem negro diz:

- Eles estao tentando deixar pessoas de fora mas isso ndo € certo, nds precisamos
parar tudo isso, a hora € agora, nés precisamos de uma nova eleicao.

- Nos precisamos de uma nova eleicdo na Florida.
Corta novamente para o mapa do pais € novamente a camera inicia uma aproximacao em
zoom, dessa vez em diregao ao estado de Ohio. Entram imagens documentais de uma fila de
eleitores gigantesca, ao lado de fora de um colégio. O dia € chuvoso, seguem as

informacgdes na tela:

- Em 2004 aconteceu em Ohio

- Kenyon College

Uma eleitora jovem entra em cena e relata:

- Nos estamos tendo que aguardar em média 6 horas para votar em apenas 2 urnas.

- Aparentemente essa ¢ a fila mais longa de toda a América.

Entram outras imagens documentais, mais informacdes na tela:

- Por todo o estado.

- Milhares foram impedidos de votar.
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Entram mais depoimentos de eleitores, um jovem diz:

- Esta € a nova Florida (em referéncia aos problemas da elei¢gdo anterior, no outro estado).

\oltam os caracteres na tela:

- Mais uma vez, problemas em grande escala em um estado decisivo.
- Eem 2008...

Miscelania de vozes em faixas sobrepostas:

- Milhares de eleitores correm o risco de ndo poder votar no préximo dia 4 de novem-
bro...

- Em Michigan, estdo querendo impedir eleitores que nao residem na cidade de votar...

- O estado da Florida esta colocando novamente barreiras desnecessarias para dificul-
tar o voto...

- Colorado, Indiana, Ohio, Michigan...

Volta plano geral do mapa americano. Jovens, de um patamar mais baixo, olham para o pais,
que se despedaga e cai. Um caminho se abre, as pessoas que antes somente assistiam

paradas comecam a caminhar. Entram os caracteres:

- Neste ano, ndo deixe ninguém te impedir de votar.

Ainda caminhando, os jovens entdo entram em portas azuis enfileiradas. A imagem muda de
perspectiva, a camera se eleva, quando entdo aparece a imagem da Casa Branca
americana, azulada, onde as pessoas entraram pelos blocos das paredes. O video se

encerra.
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7.3 Seniors from Assisted Living Center React to Voting. (00:03:07)

Dentro de um 0nibus para transporte de idosos, a videomaker inicia a gravagéo, com a

camera em plano aberto, voltada para 5 mulheres idosas que acabaram de votar.

- Ok, aqui vamos nos.

- Eu so quero ter certeza se todo mundo concorda em ser filmada aqui hoje.
Elas acenam e dizem que sim. A entrevistadora entao segue:
- Gostaria de agradecé-las por dispensarem esse tempo depois de terem votado hoje.
- Nos estamos na Casa Primavera, que € um centro de assisténcia e asilo para a ter-
ceira idade.
- E aqui nés temos algumas pessoas que ja passaram por um bocado de eleigdes e es-
pero entrevista-las agora.
A narradora entao dirige-se a uma das mulheres:
- Se ndo me engano, a senhora tem cem anos?!
A interlocutora acena positivamente. A entrevistadora continua:
- De quantas elei¢cdes a senhora ja participou?
- Participo desde os 18 anos de idade.
- Asenhora vota desde os 18 até hoje?
- Sim, mas eu ndo sei quem ganhou naquela época.

Elas riem juntas. A entrevistadora da sequéncia:

- Pode repetir o que a senhora estava falando sobre o tempo?
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- Sim. Costumava-se dizer que se o dia fosse claro, limpo, os democratas ganhariam.
Se fosse um dia chuvoso, os republicanos ganhariam.

- E hoje o tempo estd meio nublado, meio-a-meio, talvez seja essa a razdo de uma
eleicao tao apertada.

- Sim, é verdade. (ela sorri)

A entrevistadora volta-se para uma segunda mulher.

- Ok, ha quanto tempo a senhora vota?

- Nao tenho certeza, eu tenho 94 anos. Eu cresci em Arkansas, nasci em Lousiana, mas
nao sei ha quanto tempo voto.

- Isso é fascinante, absolutamente fascinante. E vocé fez o esfor¢o hoje para estar
aqui?

- Eu estou feliz em estar aqui.

- Fabuloso!

Ent&o dirige-se a uma terceira entrevistada.

- Asenhora fez o esforgo de vir aqui hoje para votar?

- Sim, eu tenho 91 anos.

- E ainda votando?

- Sim.

- Algo significante que possa falar?

- Eu costumava votar no estado de New York. Mas minha mé&e se casou novamente e
fomos para Washington. Viemos de la para ca.

- Ok, muito obrigada.

Ela volta-se para mulher ao lado, que prefere ndo gravar, e entdo a camera move-se para

traz, até uma senhora negra, mais a esquerda, entrar no quadro.

- Vou falar com esta ultima senhora aqui. Ha quantos anos vem votando?
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- Eundo me lembro, ndo me lembro. Lembro-me de votar para Franklin Roosevelt.

- Oh, meu Deus, acabo de ficar arrepiada.

- Eu nunca perdi uma elei¢cdo. Primeiro porque demorou tanto para as mulheres poder-
em votar. Depois porque demorou mais ainda para as mulheres negras como eu
poderem votar. E agora que temos um candidato negro oficial, eu sou muito orgulhosa
de ter votado pra ele e isso diz muito a respeito do mundo e das pessoas.

- Vocé ja viu muita mudanca.

- E verdade!

A camera faz um movimento panoramico, todas entram em cena, a entrevistadora se

despede:

- Uau! Muito obrigada a todas, tenham uma 6tima viagem de volta e obrigado pelo es-

forco de hoje. Tchau!

O video se encerra.

7.4 Video the Vote - 2008 Promo (00:05:54)

Tela branca. Entram efeitos sonoros. Inicia entrada de caracteres:

- Em 2000, na Florida.

- Eleitores encontraram problemas.

Entram imagens documentais da época. Uma mulher fala:

- Estou furiosa. As cédulas séao ilegais.

Entra escrito:

- Cédulas confusas.
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\olta a entrevistada:

- Eles puseram uma maquina que nao funciona.

Corta para tela branca, volta ecrito:

- Mas a histéria completa nao foi contada (reportada).

Entra entrevistado Andy Johnson (creditado):

- No dia da eleigao eu recebi ligacbes de varias pessoas dizendo que eles tinham ido

pra votar mas seus nomes nao estavam na lista.

Aparece escrito:

- Eleitores excluidos.

Entra homem negro, contestando:

- Meu nome néo esta la. Por que meu nome néo esta la?

\/oltam caracteres:

- Em 2004, em Ohio, eleitores encontraram problemas novamente.

Imagens documentais de filas de eleitores em dia chuvoso, e caracteres em rodapé:

- Secdes de votacao abriram atrasadas. Pouquissimas urnas eletrénicas.

Sobe som de voz em segundo plano, compondo narragao junto ao som ambiente.
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- Eles fazem de tudo pra te impedir de votar.

Volta tela branca, seguem caracteres:

- Mas nesse ano, cidadaos estavam vigiando.

Voltam imagens documentais, fila imensa de eleitores, final de tarde chuvoso. A videomaker

diz aos eleitores, enquanto caminha, em travelling:

- Estou filmando para proteger a elei¢cao, eu estou documentando isso.

Mais informacgdes na tela:

- Mas a histdria foi ainda ignorada.

Voltam imagens documentais de filas nas chuvas, entra voz de deputado discursando em

fusao:

- Nunca houve uma privacao dos direitos civis dos eleitores como a das eleigbes de
2004. O que também aconteceu nas eleicbes de 2000, diga-se de passagem. Todo
mundo sabe, os eleitores sabem, os candidatos sabem, a justica sabe e as evidéncias

provam.

Voltam imagens doucumentais, plano aberto, fila vista de um angulo alto. Corta para

depoimento de eleitor negro:

- Os eleitores frequentemente encontram problemas. E o eleitor do Mississipi, e o eleitor

do Alabama?

Volta tela em branco, surgem caracteres:
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- Em 2006, nos fizemos um chamado.

- Para cidadaos filmarem seus votos (7o video the vote).

- 1.300 pessoas responderam, para documentar a eleig¢ao.

- E postaram suas imagens no dia da elei¢ao.
Corta para depoimento de eleitora, postado no YouTube:

- Nessa eleicdo, meu nome néo esta na lista e ndo ha previsao para resolverem isso.
Voltam imagens documentais, mais informacao escrita:

- Assim o mundo todo pode ver.

Vai subindo em fusdo voz da apresentadora de telejornal da CNN, Thelma Gutierrez,

noticiando o aumento de eleitores jornalistas cidaddos durante as elei¢ées de 2006:

- Gente que nunca antes participou esta agora fiscalizando as eleigbes, com o auxilio
de cameras e acesso a Internet. E eles séo determinantes para manter a transparén-
cia do processo politico.

Mais caracteres em fundo branco:

- Longas filas...

Entra video postado no YouTube pelo internauta Trey Alsup, de Saint Louis, do estado do
Missouri, também em 2006. Plano inicia movimento de camera em panoramica, registrando

uma longa fila, ao mesmo tempo em que o videomaker vai narrando:

- O que nds vemos aqui sdo quatro longas filas de eleitores direcionadas para uma un-

ica porta.



114

Corta para video do usuario Justin Rubenstein, de Nashville, Tenessee, dentro de uma secao

eleitoral, com muitas pessoas esperando. Entra depoimento de uma eleitora:

- Ha quanto tempo vocé esta esperando?
- Ha mais de uma hora.
- Mais de uma hora?

- Vem sendo assim por anos. Isso é porque eles nao querem que nos votemos.

Mais caracteres em fundo branco:

- Maquinas (urnas eletrénicas) quebradas.

Entra video do internauta Ross Bright, de Denver, Colorado, mostrando filas imensas,

seguido por audio com depoimento de eleitora:

- Nos estamos esperando por horas e agora vieram nos informar que o sistema caiu. Eu

tenho que voltar para o trabalho, ndo sei se poderei voltar mais tarde.

Corta para outros dois depoimentos filmados em Cleveland, Ohio, pela internauta Barbara

Anderson:

- Eu chequei la dentro e me disseram que a urna eletrénica nao estava funcionando.
Tive que voltar para o trabalho.

- Eu estou aqui ha mais ou menos meia hora e vi com certeza cerca de 10 pessoas que
deistiram, tiveram que voltar ao trabalho, eu os encorajei a ficar, eles disseram que ja
tinham esperado mais de meia hora também, que tudo estava um caos, e que tinham

que ir.

Entra chamada de telejornal com ancora Debora Villalon (ABC News), falando:
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- Agora uma organizagdo chamada Video the Vote esta tomando a iniciativa para dar

voz a eleitores que encontraram problemas para votar.

Segue depoimento gravado e postado por Butch Smith, do Texas:

- A fila estava muito longa e foi muito desapontador quando entrei na segéo e vi que

mais da metade das urnas estavam vazias.

Entra outro video, este de Pennsylvania, submetido por lan Anderson:

- O sistema esta me dando a opc¢ao de encerrar a votagao, o que nao deveria acontecer

antes das 20h, e esta acontecendo o dia inteiro.

Corta para novo depoimento postado por Kwan Lee, de Phoenix:

- Eu recentemente me casei e ndo moro mais na cidade em que fui registrada, e agora

nao consideram minha licenga valida (para votar)

Outro video, postado de Leonard Schmiege, da Flérida, da sequéncia, com questionamento

de de reporter a uma fiscal eleitoral:

- Como vocé pode dizer que as maquinas estao funcionando normalmente se ha
eleitores dizendo que estdo encontrando problemas para votar, isso demonstra que al-

guma coisa esta errada.

Entra video enviado ao YouTube por Mike Gordon, da California:

- Eles nos disseram que tinhamos nascido em um outro pais, diferente dos Estados

Unidos, e nos somos latinos.

- Eu sou naturalizado, ele sabe quem ¢ ilegal? Vocé nao sabe quem ¢ ilegal!
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Corta tela branca, com carecteres:

- (O movimento) Video the Vote registra

Volta para material documental postado por Matt Pascarella e Brian Rogers, de Hyattsville,

do estado de Maryland:

- Eu dou de Hyattsville, de Maryland, onde hoje registramos um grupo de sem-teto da
Philadelphia entregando modelos de cédulas eleitorais falsas.

- Eu sempre recebo modelos de cédulas eleitorais do partido democrata na caixa de
correio mas quando recebi isso percebi que estava meio diferente, com cores troca-

das, com detalhes em preto, vermelho e verde, para enganar as pessoas.

Entram informacdes sobre fundo branco:

- Assim a histdria inteira € contada.

Corta para matéria de TV, com voz de narrador em off, acompanhada por imagens

documentais:

- Video the Vote registrou a entrega de modelos de cédulas eleitorais falsas tentando

direcionar eleitores negros a votar no partido republicano.

Entra depoimento de eleitora falando que se trata de um material republicano, com destaque
para candidatos republicanos. Em seguida, entra gravacao feita por eleitor mostrando o
entregador dos panfletos, um homem negro, declarando que trabalha para um dos politicos

que aparece no modelo de cédula. Volta tela branca com os dizeres:

- Video the Vote agradece aos voluntarios: (sobem 2 colunas com centenas de nomes
de internautas que postaram videos com tags do movimento Video the Vote no You-
Tube)
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7.5 Video your Vote - 9th Ward New Orleans (00:03:56)

Créditos iniciais:

- Dia de eleicao 2008, New Orleans, LA. 9°na eleitoral.

Fecham créditos iniciais. Fade out para uma placa com os dizeres “Vote aqui; 9° Zona
Eleitoral; Secao 18”. Corta para travelling (andando com camera na mao) mostrando uma
enorme fila de eleitores, do lado de fora da sec¢ao eleitoral. Acaba plano em movimento, entra

depoimento de jovem negro que aguarda na fila:

- Qual é o seu nome?

- Meu nome é Erin.

- Ha quanto tempo esta esperando?

- Trinta minutos.

- E esta valendo a pena?

- Sim e muito! Eu estou fumando meu cigarro aqui, esta tudo calmo, esta valendo a
pena.

- Vocé esta excitado hoje?

- Sim, hoje é como um feriado, vocé tem que sair e votar, esta valendo a pena pra mim.

- Vocé acha que essa vai ser uma eleig¢ao histérica?

- Sim, definitivamente, vocé vé como todos estéo.

- E sempre assim em eleicdes, filas desse tamanho?

- E minha primeira vez votando, vocé sabe, ndo saberia dizer, mas essa eleigdo é espe-
cial pra mim, estou seguindo meu caminho, a luz do sol esta bonita, eu me sinto bem
aqui, tudo legal.

- Obrigado.

- Nao ha de qué!

Cora para um segundo depoimento, dessa vez de uma mulher, também negra, aguardando

na fila para votar:
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- Quanto tempo levou para vocé chegar aqui?

- Cerca de 30 minutos.

- E ha quanto tempo vocé esta aqui?

- Ha mais ou menos uma hora e meia.

- E esta valendo a pena?

- Oh, sim, se tiver que esperar nessa fila por oito horas, eu vou esperar. Eu trouxe uma

cadeira para sentar, tenho agua e biscoitos na minha bolsa, eu vim preparada.

As duas riem, fim do depoimento. Imagens da porta de entrada da segado eleitoral,
movimentacao de fiscais e eleitores, um cego se aproxima caminhando com ajuda de uma

muleta. Entra novo depoimento de uma senhora negra de chapéu preto:

- E um dia histérico. E por isso trouxe meus netos comigo para eles experienciarem a
histéria desse dia eleitoral. E um dia de que tenho orgulho, e espero que as coisas
acontecam da maneira como eu rezei para acontecerem.

- Eutambém.

- Obrigado.

- Entdo vocé trouxe seus netos, onde eles estao?

- Eles estdo no estacionamento, ja estao vindo.

- Que legal que vocé os trouxe.

- Eu trouxe meu netinho Ben Hunter. Ele quer ser presidente! (risadas) Entdo eu o
trouxe para ter essa experiéncia. Ele tem apenas seis anos mas acredito que ele ja se
sinta orgulhoso disso também.

- Muito obrigada, qual o seu nome?

- Meu nome é Cherly Saint Clair.

- Quantas vezes vocé ja votou?

- Muitas vezes, acho que doze. Porque eu comecei a votar no pais quando vim de
Guiana, onde nasci. Ben Hunter, venha ca meu neto. (ele se aproxima) Este € meu
neto. Diga a ela que vocé quer ser um presidente negro. Converse com essa senhora.

- Eu quero ser um presidente negro. (elas riem)
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Ele tem apenas seis anos, tem ainda muito tempo pela frente .(diz a avo)
Qual é o seu nome?

Hunter.

E o que vocé acabou de dizer, o que vocé quer ser quando crescer?

Presidente!
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