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Resumo

VALDERRAMAS, Renato. Memdria da produgdo em design grafico na cidade de Bauru: A Revista Trago (1987 A
1990). Bauru, 2014. Dissertacao (Mestrado) - FAAC-UNESP - Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagido da
Universidade Estadual de Sdo Paulo - Campus de Bauru.

Este estudo tem por objetivo promover o resgate e o registro da memoria da Revista Trago organizada e editada pelo
grupo de artistas graficos, também denominados de “Trago”, localizado na cidade de Bauru durante o periodo de 1987
a1990.

A pesquisa justifica-se pelo baixo nimero de publicagdes que tem como objetivo o estudo do design grafico brasileiro
com foco nas produgdes regionalizadas, bem como pela importincia da preservagdo do patrimonio cultural do qual
a revista faz parte e, por fim, pelo estabelecimento de um panorama que possibilita a compreensdo do surgimento e
estabelecimento do mercado do design gréfico na regido de Bauru.

A presente pesquisa observou a terminologia empregada no ambito profissional, principalmente nas atuagdes espe-
cificas do campo do Design grafico, com a finalidade de estabelecer pardmetros minimos para sua compreensio e
utilizagdo. Discutiu o conceito de Design Grafico, considerando como pardmetro apenas defini¢des de autores nacio-
nais devido ao fato de que tais autores possuem um reconhecimento da atividade e agdo do design pertinente e mais
proximo a realidade brasileira.

Observou aspectos do o cendrio do mercado editorial brasileiro da década de 1980 discorrendo sobre publicacdes
consideradas marcantes do ponto de vista do design editorial. Por fim, foi realizada uma apresenta¢ao detalhada do
Grupo Trago e da Revista Traco a partir de informagdes levantadas tanto junto ao periédico em si quanto a partir de
entrevistas com a maioria dos integrantes do grupo.

Esta investigacdo, que realiza uma abordagem qualitativa exploratéria e de cunho bibliografico documental, conta
com a aplicagdo de técnicas referentes a revisdo de literatura e pesquisa de campo com a realizagdo de entrevistas
semi-estruturadas que foram aplicadas a maioria dos integrantes que compunha o grupo responsavel pela publicagdo
da revista. Ainda, foi realizado e é apresentado o levantamento, a coleta e a andlise de todos os nimeros relativos as
edi¢oes da Revista Traco (1, 2, 3, 4 e da edigdo especial) nos quais foram considerados aspectos editoriais e de design
grafico. Realizou-se ainda o levantamento de matérias publicadas sobre a revista em periddicos do interior e da capital
do estado de Sdo Paulo. A coleta desse material permitiu tecer um fio condutor do pensamento dos integrantes em
termos de atuagio, aspiragio, inspiragdes, referéncias e do processo de estruturacio, edi¢do e publica¢do da revista.
Observou-se que os autores utilizaram a revista como via de apresentacio de seus projetos profissionais ligados as artes
graficas, além de procurarem o estabelecimento de contato com outros profissionais ou interessados pela drea e, por
fim, para a exposi¢do e demonstracédo da qualidade do design grafico oriundo do interior paulista.

A partir dos dados levantados, pode-se concluir que a ligacéo entre os integrantes do grupo estabeleceu-se muito mais
por vinculos de natureza afetiva e por compatibilidades pessoais do que pelo entendimento da revista enquanto ne-
gbcio, fator responsavel pelo encerramento da publicagio. Tal circunstancia ndo diminui a importancia da publicagdo
sob o ponto de vista histdrico e documental como registro do florescimento e do desenvolvimento do design grafico na
cidade de Bauru e mesmo no interior do estado de Sdo Paulo.

Palavras-chave: Design grafico e editorial, Revista Trago, Grupo Trago, Histdria do Design Brasileiro.
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Abstract

The objective of this study is to promote and rescue the memory of Trago Magazine, organized and edited by a group
of graphic artists, also called “Tra¢o”, located in the city of Bauru from 1987 to 1990.

The research is justified by the low number of publications that has the objective of studying the Brazilian graphic
design with a focus on regionalized productions, as well as the importance of preserving the cultural heritage, in
which that the magazine is part of and, finally, the establishment of a panorama that enables our understanding of
the birth and establishment of the graphic design market in the region of Bauru.

The present survey observed the terminology employed in the professional industry, especially in specific activities
such as the graphic design field, with the purpose of establishing minimum parameters for their understanding and
use. It also addressed the discussion about what Graphic Design is, which is considered as a parameter the definitions
of national authors, due to the fact that these authors have a recognition of their relevant activity and action, and
closer to the Brazilian reality.

It was also observed the Brazilian editorial market in the 1980s, discussing publications considered outstanding
in terms of editorial design. Finally, a detailed presentation of Trago Group and Trago Magazine was made from
information gathered both by the periodic itself as from interviews held with most of the group members.

This investigation, with an exploratory qualitative approach and a documentary bibliographic imprint, relies on the
application of techniques related to literature review and field research along with semi-structured interviews that were
conducted with most of the members from the group that were responsible for the magazine publication. Furthermore,
the collection and analysis of all figures relating to issues of Trace Magazine (1, 2, 3, 4 and Special Edition), which
were considered in editorial and graphic design aspects were collected and presented. Articles published in journals
and magazines in the countryside and the capital of the state of Sao Paulo was also analyzed. The collection of this
material allowed to develop the line of thought of the members in terms of performance, aspiration, inspiration,
references and the structuring, editing and publishing process of the magazine.

It was noted that the authors used the magazine as a way of presenting their professional projects related to graphic
arts, and look for establishing contact with other professionals or interested in the field of work, and finally, to exhibit
and demonstrate the quality of the graphic design coming from the countryside of Sao Paulo state.

From the data collected, it was concluded that the link between group members was established more by bonds of
affective nature and personal compatibility than the understanding the journal as a business, which culminated
in the publication’s shut down. This circumstance does not diminish the importance of the publication under the
historical and documental point of view, like the birth and development of graphic design in the city of Bauru and
even in the within the countryside of Sdo Paulo state.

Keywords: Editorial Graphic Design, Traco Magazine, Trago Group, Brazilian Design Hystory.
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Introducao

Design, como tantas outras areas do

conhecimento, compartilha a necessi-

dade da construcio de sua historia. A

Histéria do Design ¢, segundo Cardo-

50 (1998), um fendmeno relativamente

recente, uma vez que os primeiros
ensaios datam da década de 1920, podendo-se inferir
que a drea s6 comegou a atingir a maturidade académica
nos ultimos 20 anos. O baixo nimero de publicacdes
nacionais nesta drea demonstra enfaticamente seu es-
tagio embriondario. A maioria das obras publicadas sao
tradugdes que, apesar de seu grau de comprometimento
e rigor cientifico, usualmente ndo incluem a produgio
do design brasileiro ou, quando o fazem, nem sempre
resgatam a situagdo histdrico-social do entorno que
fomentava a produc¢ao do design retratado. Se a pro-
cura for pela historia do design brasileiro com foco
ou delimitagdes regionais, este nimero torna-se ainda
Menos expressivo.

A partir do final da década de 1970, mais precisa-
mente na década de 1980, surgiram periédicos nacionais
que pretendiam apresentar a produgio do design grafico
nacional e internacional, dentre eles pode-se citar a re-
vista Grafica, que conseguiu repercussio internacional
pela alta qualidade editorial. A motiva¢do da Grafica,
segundo Ferlauto (2002) era muito mais a de apresentar
a produgdo em design e arquitetura em si, do que criar
um registro do design brasileiro, ainda que, ao publicar
o0 assunto, ela o fizesse automaticamente.

No rastro da revista Grafica, mas com intengdes
diferentes, alguns profissionais da cidade de Bauru -
localizada na regido centro-oeste do interior do estado
de Séo Paulo - fundaram o Grupo Trago. Formado por
diretores de arte de agéncias de propaganda, fotografos,
ilustradores e por profissionais que estavam de alguma
maneira ligados a produgéo daquilo que, atualmente, se
denomina design gréfico, o grupo iniciou a produgido
de uma revista - Trago —que apresentava trabalhos
feitos pelos integrantes do grupo e ainda outras pegas de

profissionais que atuavam no Brasil e que tinham rele-
vancia para o mercado. A revista ndo chegou a ter uma
longa tiragem — alcangando apenas cinco edigdes — mas
marcou a produgido de uma geragio de profissionais que
se encontram, ainda hoje, em atuagio e tornou-se fonte
de inspiragdo para outros. Os bastidores da produgédo
da revista sdo outra realidade ainda a ser considerada
como terreno fértil para a investigacdo de como o setor
se desenvolvia nesta regido em determinado periodo e
de que forma esse desenvolvimento impactou sobre a
atuagdo tanto dos profissionais envolvidos com a revista.
A presente pesquisa trilhou caminhos que precisam ser
claramente delineados e especificamente abordados
para que se tenha um entendimento mais profundo dos
temas desenvolvidos.

De inicio, tem-se a problematica da terminologia
sobre o campo profissional presente em diversos es-
tudos da area e que se desenvolve constantemente no
Design e em seu entorno, principalmente nas atuagdes
especificas, com a finalidade de estabelecer pardmetros
minimos para a compreensio e aplicacdo dos termos.
Num segundo momento, apresenta-se a discussao so-
bre o que é Design Gréfico. Nesse ponto optou-se por
deixar em foco apenas defini¢cdes de autores nacionais,
partindo-se do pressuposto que tais autores possuem
um conhecimento da drea e da atividade do design
inseridos na realidade brasileira.

Posteriormente, observa-se que o estudo de um
produto de design editorial necessita minimamente
de uma localizagio espago-temporal de forma a pos-
sibilitar o entendimento das caracteristicas sociais que
alimentaram e construiram o entorno do projeto com
fins a possibilitar uma percep¢éo ampliada, diga-se até
mais aprofundada, do objeto em questdo. Para tanto,
foi proposto uma apreciagado sobre trés conceitos que
estdo ligados a essa pesquisa, a saber, a Modernidade, a
Pés-Modernidade e o Contemporaneo.

Em seguida, procurou-se criar um panorama do
mercado editorial brasileiro na década de 80, apre-
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sentando caracteristicas que o marcaram de forma
concreta. E nesse momento que também se apresentam
publicagdes consideradas marcantes do ponto de vista
do design gréfico e editorial e que, por esse motivo, se
fazem presentes no estudo.

Por fim, apresenta-se detalhadamente o Grupo Trago
eaRevista Trago a partir de informagdes levantadas tan-
to junto ao periddico em si quanto junto aos integrantes
do grupo na forma de entrevistas exclusivas concedidas
durante o desenvolvimento da pesquisa. A coleta desse
material permitiu tecer um fio condutor do pensamento
dos integrantes em termos de atuagao, aspiragéo, inspi-
rac¢des, referéncias e do processo de estruturagio, edi¢do
e publicagdo da revista.

Objetivos

O presente trabalho visa situar e resgatar a memoria
da produgido da Revista Traco, identificando os ele-
mentos motivadores do grupo homénimo, bem como
delimitar um panorama da situagido do design grafico
na regido durante o periodo de publicagao da revista,
propondo o registro histérico, a analise contextual desta
produgcao, posicionando sua importincia no contexto
do desenvolvimento do design grafico local.

Como objetivos especificos, visamos:

- Coletar informagdes e dados acerca da publica¢do
por meio de entrevistas semi-estruturadas junto aos
integrantes do grupo;

- Entender o projeto grafico-editorial, bem como o
processo de publicagdo da revista Trago conectando-o
ao cendrio profissional no qual os integrantes do grupo
encontravam-se inseridos;

- Apresentar, registrar e analisar o conteudo e os
aspectos formais dos numeros da revista;

- Contribuir para a producao e divulgagao dos co-
nhecimentos da histéria do design grafico regional a
partir da construgdo de um panorama local da profissao
no periodo de 1987 a 1990 no Brasil.

Metodologia e técnicas
de pesquisa adotadas

Cabe destacar a metodologia e as técnicas de pesqui-
sa adotadas, uma vez que, ndo existe, até 0 momento,
publica¢des a respeito da Revista Traco, mas sim apenas
dois artigos, um publicado no suplemento Veja Interior
(1991) e outro na revista Abigraf (1990).

Mediante este desafio, a metodologia adotada ¢ de
abordagem qualitativa e exploratéria de cunho biblio-
graficadocumental. Parte-se da revisdo de literatura e da
pesquisa de campo; a partir da realizagdo de entrevistas
semi-estruturadas com os integrantes que compunham
o grupo responsavel, ndo apenas pela ideia e concepgio,
mas também pela editoria e organizac¢do da Revista
Traco.

A pesquisa documental valeu-se do levantamento
e coleta de todos os numeros relativos as edi¢oes da
Revista Trago (1, 2, 3, 4 e da edigdo especial) publica-
dos valendo-se também de um levantamento junto aos
jornais e revistas de Bauru.

A partir desta primeira fase da pesquisa, o estudo
desenvolveu-se sobre a documentacido e andlise dos
nimeros da Revista Trago, considerando seus aspectos
editoriais e de design gréfico.

Uma vez que o presente estudo contou com a par-
ticipagdo de seres humanos, foram observadas as dire-
trizes descritas pelo Conselho Nacional de Saude, sob
Resolucdo no. 196 / 1996 (BRASIL, 1996). Para tanto,
os procedimentos de pesquisa referentes a entrevista e
foram submetidos via plataforma Brasil ao Comité de
Etica em Pesquisa da Faculdade de Ciéncias Campus de
Bauru/ UNESP - “Julio de Mesquita Filho”, sob niumero
CAE 25987213.8.0000.5398, tendo sido considerado
aprovado no dia 04 de abril de 2012, conforme Anexo 1.

Os membros do grupo traco, convidados a colaborar
com a pesquisa assinaram um Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) anteriormente & realizacdo
das entrevistas, nesse momento foram esclarecidos a
cada participante os objetivos do estudo, a isen¢ao total
de coagdo ou de constrangimento de qualquer natureza
e da possibilidade do mesmo a interromper sua partici-
pagdo na pesquisa a qualquer momento da mesma, se
assim o quisesse, conforme Apéndice A.

O escolha dos individuos a serem entrevistados se
deu a partir da listagem completa dos profissionais que
compuseram o grupo Traco e, portanto, estiveram di-
retamente envolvidos com as etapas de criagio, diagra-
magao, redagdo, producio e divulgagdo da revista. As
entrevistas foram realizadas com sete dos oito membros
que compunham o grupo Trago: Milton Koji Nakata,
Marcos Roberto Horta Celso, Silvio Serrano, Celso da
Silva, Olicio Carlos Pelosi e Milton Francisco Puga. Os
integrantes José Carlos de Souza Teixeira (Jotacarlos)
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e Luiz Gomes nio foram localizados e, por isso, ndo
foram entrevistados.

A entrevista, encontrada no Apéndice B, contou
com 15 questdes abertas, em que figuram perguntas de
cunho motivacional, concernentes a criagao da revista;
de cunho pratico, com vistas & compreensido de como
se dava a organizagdo dos membros em torno das ta-
refas relacionadas & revista; e com foco nos resultados,
onde se procurou conhecer os aspectos decorrentes da
publicagido da revista.

As entrevistas foram realizadas de forma pessoal e
individual, ocorrendo a gravacio do audio para registro
e futuras consultas. Cada uma das entrevistas encontra-
-se anexada a presente dissertacdo sob a forma de apén-
dices, ordenadas pelas datas em que foram realizadas.

Os textos foram construidos com base nas entrevis-
tas relacionando-as a observagdo dos exemplares das
revistas que compoe o conjunto.

Para um entendimento da Revista Trago enquanto
produto de design grafico foi realizada uma leitura em
que aspectos formais/visuais fundamentais das cinco
edi¢des foram observados em conjunto.

Para tanto foram elaboradas figuras compostas pelas
paginas de todos os exemplares das revistas. As paginas
foram dispostas lado a lado e numeradas sequencial-
mente. A opgdo por esse modelo de disposi¢ao deu-se
pelo entendimento de que a observagdo das paginas
sequencial e simultaneamente facilita a compreenséo
da revista enquanto projeto no seu conjunto: tornando
perceptiveis nuances e varia¢des dentro do design de
um mesmo numero que, sob outra forma de disposi¢éo
poderiam passar despercebidas. Refor¢ando a escolha,
tem-se o fato de que as paginas da revista ndo sdo
numeradas, dificultando a referencia¢do das mesmas
nos textos das analises e, por fim, porque no inicio
do projeto de uma publicagdo, o editor responsavel
organiza um diagrama semelhante para a concepgédo
da revista — popularmente conhecido como “espelho”
do niimero a ser editado.

Visando a compreensao do conjunto pelo leitor e
para estruturar melhor as andlises foram elaborados
trés conjuntos de espelhos. O primeiro contempla a
apresentacdo das paginas dos exemplares da revista sem
nenhuma intervengéo. O segundo apresenta a estrutura
diagramatica das paginas evidenciando as linhas de
composicao na cor azul sobre as paginas em tonalida-
de rebaixada. O intuito nesse caso, é o de tornar clara
a estrutura e a ordem subjacente & composi¢ao geral
das paginas. Por fim, o terceiro conjunto estabelece o
posicionamento e a area dos anuincios publicados em
cada um dos nimeros.

Os aspectos visuais observados foram o emprego e
a disposi¢ao da tipografia, tanto nos textos quanto nos
titulos, o uso de cores, os planos compositivos, espe-
cificamente o grid e a diagramagéo (relagdo imagem
e texto), o uso dos recursos imagéticos e os recursos
referentes a produgéo grafica utilizados na publicagao.

O levantamento foi feito a partir de um olhar abran-
gente sobre o conjunto das revistas, na tentativa de se
vislumbrar as edi¢des sob a 6tica de um projeto grafico
com unidade, mas que resguardou de maneira contun-
dente o espago para experimentagao.

A andlise dos niimeros esta pautada pelos(as) auto-
res(as) Fatima Ali (2009), Jan V. White (2006) e Timothy
Samara (2007) no que concerne a edi¢ao, diagramacio,
grid e publicagdo de revistas, Eva Heller (2012) no que
tange ao tema cor, Ellen Lupton (2006) para a tipografia,
Philip B. Meggs e Alston Purvis (2009) e Rafael Cardoso
(2008) ao que se refere a histéria do design e Rudney
Kopp (2004) sobre o design cambiante.

A andlise buscara considerar os aspectos visuais
sempre os colocando em perspectiva da tecnologia
grafica que os membros do grupo utilizavam para a
elaboragéo e finaliza¢do da revista, uma vez que tal
observagdo é determinante para a compreensio dos
resultados visuais obtidos e o entendimento do aspecto
grafico da publicagdo enquanto um produto de design .
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preservacdo da memoria de uma
publicacdo, fim ao qual se destina o
presente trabalho, sé tem condigdes
de ser adequadamente realizada se
estruturada ndo exclusivamente en-
uanto andlise isolada dos elementos
graficos ou dos aspectos técnicos e histéricos do objeto
selecionado. A andlise deve ser contextualizada dentro
de uma perspectiva histdrica que considere os fatores
periféricos do periodo, que podem estar conectados,
direta ou indiretamente, para o sucesso ou para o
fracasso da publicacdo e, independente das questdes
mercadolégicas, para o registro historico e de agio de
uma publica¢d0 no contexto sdcio cultural de uma re-
gi3o e de um campo profissional. Torna-se fundamental
a construgdo de um panorama que possa fornecer ao
leitor as condi¢des para a identifica¢do do contexto
global, nacional e regional dentro dos quais se insere
a publicacdo a fim de melhor localizar o processo de
origem e desenvolvimento da mesma.

A construgdo desse panorama histérico ajuda a
pontuar e indicar as relacfes para a leitura e contex-
tualizagdo do objeto de estudo. A sele¢do dos fatos
histéricos foi realizada a partir da revisao bibliografica
e das publicag¢bes periddicas especializados no assunto
entre o periodo que compreende os anos de 1980 a 1990,
especialmente a partir de material veiculado em midia
impressa, em especial o Jornal Didrio de Bauru cujos
exemplares encontram-se a disposi¢do para consulta
publica no no Nucleo de Pesquisa e Histdria “Gabriel
Ruiz Pelegrina” da Universidade do Sagrado Coragao
na cidade de Bauru-SP. A cidade conta ainda com outro
jornal didrio de peso, o Jornal da Cidade pertencente ao
Grupo Cidade e fundado no dia 1° de agosto de 1967,
ainda em circulagao.

A fonte foi escolhida devido a facilidade de acesso
aos exemplares encadernados e porque o periddico é
o jornal mais antigo do municipio durante o periodo
estudado, tendo sido publicado de janeiro de 1946 a
dezembro de 1995.

Os aspectos globais
e nacionais

O periodo de 1980 a 1990 foi fortemente marcado
por uma politica de tensdo entre os governos dos Estados
Unidos e da Unido das Reptblicas Socialistas Soviéticas
que ganhou o nome de Guerra Fria. Essa politica nio teve
seu inicio exatamente durante a década de 1980, mas sim

[...] apareceu em 1947, mas o sistema de aliangas a ele
ligado permaneceu, grosso modo, até 1990. Um misto
de guerras localizadas, de espionagem e contra-es-
pionagem, de agdes diplomiticas, a Guerra Fria era o
fruto da crenga que os dois lados tinham das intencoes
hostis do outro. (ARRUDA, 2004, p. 606).

Os soviéticos acreditavam que os norte-americanos
pretendiam recuperar paises do leste europeu para o
sistema capitalista, jd os norte-americanos tinham a
certeza que os soviéticos pretendiam implantar o sis-
tema socialista na Europa Ocidental. A tensdo entre as
duas grandes poténcias bélicas e econdmicas do periodo
acirrou o desenvolvimento armamentista, em especial
em relagdo a produgdo de misseis e bombas nucleares
por ambos os lados.

Conflitos bélicos se espalharam pelo mundo afora,
quase sempre financiados direta ou indiretamente por
uma das superpoténcias a fim de sustentar a manuten-
¢do de sua economia e preservar (ou angariar) paises e
governos para um dos lados, como exemplo, pode-se
citar um dos conflitos mais marcantes da década ocor-
rido no Oriente médio: Guerra Ira-Iraque, iniciada em
1980, em que os EUA de Reagan apoiaram o Iraque de
Saddan Hussein além do financiamento ao governo, da
direita, de El Salvador, que se encontrava em uma guerra
civil contra os revolucionarios da esquerda, com a in-
tengdo de coibir o nascimento de governos socialistas
na Ameérica Latina.

Memodria da produgéao em design gréfico na cidade de Bauru: a Revista Trago (1987 a 1990) |21



Praticamente dez anos depois Sadam Hussein inva-
diria ainda o Kuwait e o anexaria ao Iraque no ano de
1990, fato que daria inicio a Guerra do Golfo no ano de
1991 a partir de um ataque liderado por um dos paises
que era, até entdo, um importante aliado iraquiano: o
proprio Estados Unidos.

Crises econdmicas e governamentais também se
fizeram presentes durante toda a década. A Polonia,
por exemplo, passaou por uma intensa crise econémica
que se tornou notéria internacionalmente no ano de
1980, levando ao que seria o primeiro golpe militar da
era socialista e expondo a faléncia do governo polonés
sob regime comunista. A situagdo caética da economia
e da politica polonesas preconizava um ruir dos go-
vernos sob o sistema comunista pela Europa oriental
que se confirmariam, em especial, com as politicas de

No Brasil os sindicatos ligados a

metalurgia e a indistria auto-
mobilistica do ABC organizaram
manifestacdes para defender o

realinhamento da URSS com as iniciativas Perestroika
(reestruturagdo) e Glasnost (transparéncia) implantadas
por Michail Gorbatchev a partir do ano de 1985.

A fragilidade da situagdo econdmica, social e poli-
tica da URSS marcada pela consolida¢ido de uma classe
de dirigentes do partido comunista e militares que
tinham acesso a uma generosa qualidade de vida em
detrimento do grande volume da populagdo que vivia
em condicoes bem menos favorecidas, entretanto, fez
com que a implantagdo dessas politicas surtisse efeito
contrario, acelerando o processo de dissolu¢ao da URSS,
conforme Arruda (2004).

Para o Brasil, a década de 1980 foi de suma impor-
tancia, especialmente porque no decorrer desse perio-
do o pais passou por profundas mudangas politicas e
econdmicas que viriam a realinhd-lo, especialmente na

Silva (Lula) e colocou o sindicato
dos metaldrgicos sob intervengao
estatal.

0 PT (Partido dos Trabalhadores)

22

direito dos trabalhadores naquela
que seria a mais longa e agres-
siva greve do pais desde 1964.
0 governo, receoso de uma
sequéncia de manifestacoes
publicas semelhantes, decretou
ailegalidade do movimento,
dissolveu as greves a forca,
prendendo os lideres sindi-
cais, entre eles Luiz Inacio da

seria fundado em fevereiro
desse ano por lideres sindi-
cais, intelectuais de esquerda e
catdlicos ligados ao movimento
da Teologia da Libertacao,

sob uma orientacao socialista
democratica. O partido s6 viria a
ser oficialmente reconhecido pelo
Tribunal Superior de Justica em
fevereiro de 1982.
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década de 2000, como um pais em processo de desenvol-
vimento no dmbito internacional. O trajeto, entretanto,
foi um caminho tortuoso e complicado, sendo o povo
brasileiro duramente atingido por tais mudangas.

Para o entendimento sucinto da situagdo menciona-
da bem como da localizagdo temporal de uma série de
eventos relevantes, optou-se pela organizagido de uma
linha do tempo no formato de diagrama, apresentada
nas paginas a seguir.

John Lennon é
assassinado no dia
8 de dezembro, na
cidade de Nova York.



Ronald Reagan sofre um
atentado a tiros no dia 30
de margo em Washington.

Duas bombas ex-
plodiram na cidade
do Rio de Janeiro,
especificamente no
estacionamento de
um show promovido
pelo Centro Brasil
Democratico no
Riocentro no dia 30
de abril, em come-

moragcéo ao dia do
trabalho. Um militar
foi morto e outro
ferido no incidente,
colocando o Exército
brasileiro em uma
posicdo delicada pelo
suposto envolvimento
dos oficiais em um
suposto atentado.

0 brasileiro passou a
poder gravar 0s programas
de TV e acessa-los a qual-
quer momento com a che-
gada do Videocassete.

0 comércio do aparelho,
através do contrabando,
invadiu repentinamente

o cotidiano da familia
brasileira.

0 onibus espa-
cial Columbia foi
langado no dia 12 de
abril. O langamento
iniciou um ciclo de
operacao de naves
batizadas shuttle
que poderiam ser
langadas com o
auxilio de foguetes,
se comportar como
naves no espago

e aterrissar como
avioes.

0 Papa Jodo Paulo Il é
baleado no dia 13 de maio

na Praga de S&o Pedro.

No més de dezembro, 0

presidente Jodo Batista Fi-
gueiredo elevou a Estado
0 que anteriormente era
o territério de Ronddnia.
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No més de outubro
aconteceu o langa-
mento do Laserdisc,

de Compact Disc
ou €D pela Sony
em parceria com a
Philips. A midia se
transformaria, em
10 anos, no subs-
tituto oficial do LP

comercializagdo de
musica.

0 governo de Margaret That-
cher também foi responsavel,

no ano de 1982, pela maior ope-
racdo bélica naval desde 1957
protagonizada por Argentina e
Inglaterra no confronto conhecido
como Guerra das Malvinas.
Apds 10 semanas de Guerra,
saiu derrotada a Argentina

e seu presidente, na época

o0 general Leopoldo Galtieri,
renunciaria em julho do mesmo
ano. Seu sucessor, negocia a
volta dos civis ao poder e, no ano
seguinte Radl Alfonsin torna-se
0 primeiro presidente eleito pelo
povo argentino desde 1976.

futuramente batizado

como suporte para a

Nesse ano entrou em
operagdo a Usina hi-
drelétrica de ltaipu
considerada a usina
de maior capacidade
de geracdo de ener-
gia elétrica a partir
de aguas fluviais do
mundo. A represa
para a formagéo do
lago da usina, entre-
tanto, teve grande
impacto ambiental,
submergindo, as
Sete Quedas do Rio
Parana.

Ainda nesse ano
outra usina energé-
tica foi inaugurada,

Angra |, a primeira
usina nuclear
brasileira — ligada
apos 12 anos de
trabalho e o investi-
mento de 1,3 bilhao
de ddlares, mas por
apresentar defeitos
no reator, passou o
restante do ano sen-
do ligada e desligada
inlmeras vezes.



Préximo ao final do ano representantes do governo
brasileiro, apesar de ndo adotar o termo oficial-
mente, solicitaram uma moratoéria de parte da
divida externa, ou seja, a suspensdo temporaria
do pagamento das parcelas acordadas para o
periodo do ano posterior, com objetivo de minimizar
a saida de dinheiro e, com isso, amenizar a crise
econdmica que vinha se agravando pelo enfraque-
cido desempenho econdmico do governo militar.
Nesse ano a inflagado alcancgava indices perigo-
sos atingindo a casa de 95,18% anuais.

(f

Realizada nesse ano, a elei¢éo
direta para governadores,
senadores, prefeitos, deputa-
dos federais e estaduais trazia
novos ares a politica

brasileira, confirmando-se os
planos para uma transi¢ao

rumo a democracia.

1983
@

0 brasileiro passou a
poder usufruir de sua
televisdo de maneira
diferente uma vez que,
a empresa Gradiente
iniciou a fabricagéo do con-

sole de videogame Atari que,
juntamente com o Odissey da
Philips e o Intellivision da Sharp
trouxeram os jogos eletronicos
para as salas das residéncias
brasileiras.

As empresas brasileiras de
microcomputadores atingiam
a maioridade e conseguiam con-
quistar espagos preciosos para
a venda de seus produtos em
grandes lojas de departamentos
como o Mappin, entre outros.

0Os bancos colocaram em
operacao os caixas automati-
zados — Bancos 24 horas — com
fungdes especificas que eram
operados pelos proprios clientes,
sem a necessidade de funcio-
narios.

-~

BRASIL

CENTRAL UNICA DOS TRABALHADORES

Foi fundada a CUT — Central Unica
dos Trabalhadores, a partir do

1° Congresso Nacional da Classe
Trabalhadora (CONCLAT), com a
participacdo de mais de 5 mil re-
presentantes e delegados. O evento
tornou-se um marco na historia

do movimento sindical brasileiro
vindo a fazer parte do processo de
redemocratizacdo do pais.

A situacao econdémica do
pais e, por consequéncia,
do povo trouxe consigo uma
onda de saques deflagra-
dos em meio as passea-
tas e manifestacoes tanto
em Sao Paulo quanto no
Rio de Janeiro. Os aconte-
cimentos davam sinais de

como o impacto do elevado
indice de desemprego e da
falta de perspectiva afetava
diretamente a populagéo
brasileira uma vez que a
divida externa alcancava
patamares de 95 bilhdes de
dolares e a inflagéo bateu
os inacreditaveis 200%.

Ainterrupgéo do fornecimento
dos ddlares por parte dos credo-
res externos aconteceu especial-
mente pela maxidesvalorizagéao
do cruzeiro, moeda brasileira
na época, na casa dos 30% no
meés de fevereiro, indo contra
acordos preestabelecidos junto
ao FMI e aos bancos credores.
Acumulando atrasos na casa dos
4 bilhdes de dolares, a moratoria
se instaurara de fato, ainda que
nao por acordo junto ao FMI.

E importante observar que a
concepgao grdfica da nota de
Cr$ 1.000 foi de autoria de
Aloisio Magalh&es, sendo que o
desenvolvimento do projeto ficou
a cargo de Joao de Souza Leite e
Washington Dias Lessa.
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0 ano de 1984 se inicia com o langa-
mento do primeiro computador dotado
de interface grafica destinado ao uso
doméstico, o Macintosh da Apple. 0
Macintosh, juntamente com a Impressora
Apple Laserwriter, a linguagem Postscript
da Adobe Systems e o software Pagema-
ker da Aldus Corporation tornariam-se as
ferramentas mais utilizadas no desenvol-
vimento de produtos no campo de design
grafico a partir de entdo. Megss e Purvis
(2009) chegam mesmo a apontar o con-
junto como sendo o veiculo que trouxe a
revolucdo digital para a mesa de trabalho
do designer.

A partir da revolugdo da publicacio digital
(ou desktop publishing revolution, como
também ficou conhecida) pode-se obser-
var o surgimento e a configuragdo de algu-
mas tendéncias estéticas diferenciadas na
criacdo e composicdo das pecas e produ-
tos de design grafico.

1984

0 ano de 1984 trouxe
a que talvez seja a
maior e mais profunda
mudanca desde que 0s
militares assumiram o poder

em 1964: a reconducéo do pais

para o regime democratico sem trau-
mas nem resisténcia, completando o pro-
cesso de abertura politica iniciado no final
da década de 1970. A mudanca ganhou
forca especialmente pelo resultado das
eleicoes diretas de 1982, que acentuou o
enfraquecimento do regime militar.

A populagdo ganhou as ruas em grandes
manifestag¢es que se tornaram a maior
campanha civica da historia do pais,

Duas dessas linhas se tornariam muito
populares durante o periodo compreendi-
do entre as décadas de 1980 e 1990, nos
Estados Unidos e Inglaterra principalmente.
Uma explorava as novas possibilidades vi-
suais oriundas do uso dos microcomputa-
dores pessoais na concepgao e produgdo
do design grafico - posteriormente intitula-
da como sendo de Vanguarda, Techno ou
Digital — e outra, a partir de um olhar de
resgate sobre o passado e das facilidades
tecnoldgicas disponiveis, em especial, so-
bre os produtos e projetos registrados pela
propria histéria do design, seria batizada
posteriormente de Design Retro, conforme
Valderramas e Moura (2012).

a “Diretas ja!”
Comicios gigantescos
foram realizados em
Séo Paulo e no Rio de
Janeiro. Apesar do clamor
popular, a emenda com fins a
restabelecer a eleicao direta para presi-
dente da Republica foi derrotada.
As manifestagdes ganharam outra moti-
vagao, mirando no apoio a candidatura de
Tancredo Neves a presidente, ja que a
escolha agora caberia ao colégio eleitoral.
Ao final do ano, Tancredo estava virtual-
mente eleito num apoio popular que o
colocava acima dos partidos.
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Foi aprovada a lei que criou a
reserva de mercado para a
informatica brasileira com fins

a garantir um espago adequado

de crescimento para as empresas
nacionais voltadas a tecnologia de
informatica sem a concorréncia
estrangeira. Os resultados foram
questionaveis, uma vez que muitas

empresas nacionais quebravam
patentes internacionais sob a
protecdo da lei.

Outro ponto foi a impossibilidade
de importacdo de equipamentos
eletronicos com fins aplicados a
industria de produgao em larga es-
cala, 0 que gerou atraso tecnoldgi-
co em outros campos. Os produtos
aqui fabricados, especialmente no
inicio da lei, também chegavam

ao consumidor a custos eleva-

dos e praticamente defasados.
Observada a partir da perspectiva
atual, a lei criou subsidios para
o desenvolvimento de algumas
areas especificas mas também
nao acompanhou o desenvol-
vimento tecnoldgico mundial e
a induastria da microeletrénica,
conforme Namour (2009).




A preocupacdo com o0 meio am-
biente se tornou assunto de pro-
porgao mundial durante a década
de 1980, marcada especialmente
pelo antncio da descoberta do
buraco na camada de ozdnio
sobre a Antartida, pesquisa
realizada por Joe Farman, Brian
Gardiner e Jonathan Shanklin em
1985, comunicado através da
revista Nature.

Nesse ano aconteceu o dramatico

nuclear de Chernobyl na URSS.

Apesar de vitorioso, Tancredo foi
hospitalizado no més de marco
de 1985 em Brasilia para uma
cirurgia abdominal da qual ndo
sairia com vida. 0 herdeiro da
democracia foi o vice, José Sar-
ney, que assumiu a presidéncia do
pais sob o luto de um presidente
salvador, dono de um governo
que, de maneira abstrata, traria a
solucdo a todos os problemas do

pais.

0 Congresso Nacional aprovou

uma emenda constitucional Além do plano Cruzado que trouxe o conge-
que de uma s6 vez resolveu trés lamento dos precos e, por fim, a escassez
pendencias aprovando o voto dos de produtos dos mercados, ocorrem novas
analfabetos, legalizando o partido eleicoes para governador e o PMDB (Partido
comunista e, finalmente, pro- Do Movimento Democratico Brasileiro) ganha
movendo eleicdes diretas para em 22 dos 23 estados brasileiros. 0s precos
presidente. foram descongelados com o plano Cruzado

Il e o indice de popularidade do governo caiu
novamente.

acidente envolvendo a explosao
de um dos reatores da usina

Ocorrido devido a uma falha no
sistema de refrigeragéo, o aci-
dente espalhou uma nuvem de
material radioativo carregado
pela fumaca que atingiu parte
consideravel da Europa.

Memodria da produgéao em design gréfico na cidade de Bauru: a Revista Trago (1987 a 1990) |27




0 ano de 1987 foi profundamente
marcado pelo langamento do livro
Perestroika, de autoria do lider
russo Mikhail Gorbachev. O livro
apresenta uma radiografia do es-
tado soviético apontando suas in-
congruéncias em relagéo as novas
estruturas econémica e politica
mundiais. Além disso, Gorbachev
e Reagan se reuniram na Casa
Branca, em Washington no inicio
de dezembro, onde firmaram um

acordo para a eliminacéo de A pesquisa tecnoldgica ge- sideravelmente a pesquisa
2.611 misseis de curto alcance rou uma das imagens mais cientifica em relagdo ao
estabelecidos na Europa e na Asia. marcantes de 1987: um dominio do homem sobre a
0 acordo seria 0 primeiro de uma ima levitando sobre uma eletricidade. A descoberta
sequéncia que viria a provocar, pastilha, demonstrando um foi feita pelos cientistas
paulatinamente, o desmantela- tipo de material ceramico Johannes Georg Bednorz e
mento dos arsenais nucleares que apresentava super- Karl Alexander Miiller que
americanos e soviéticos num condutividade a 90 graus receberam o Prémio Nobel
1 9 87 futuro proximo. kelvin e que ampliaria con- em Fisica no de 1987.

0 pais presenciou uma tragédia
sem precedentes em relagéo ao
descuido com os tratos relati-

vos a equipamentos nucleares.
0 dono de um ferro velho em
Goiania (GO) abriu o invdlucro que
continha uma capsula de Cé-
si0-137, parte de um equipamento
médico dedicado a radioterapia.
Pouco tempo depois comegaram
a aparecer 0s sintomas relaciona-
dos a contaminacéo radioativa e
descobriu-se entdo a proveniéncia
do material. Centenas de pessoas
foram contaminadas e pelo menos

4 morreram no maior acidente

radioativo fora de uma usina

0 ano de 1987 comegou, com avangos na area dos direitos nuclear no mundo. O processo
a formacao da 5° Assembléia sociais e liberdades individuais de descontaminagdo gerou uma
Constituinte com o objetivo —tornou-se o pano de fundo quantidade de lixo da ordem de
de redigir a nova Constituicéo para o embate entre os partidos 6.000 toneladas que se encontra
da Republica. A redacéo e politicos de posicdes divergentes confinado na cidade de Abadia de
aprovacao dos artigos — que na Assembleia. A Constituicdo Goias.
tinha como intengao promover S0 seria concluida em 1988.
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A politica latino-americana
assistiu, no més de outubro,
a populacéo chilena dizer
“nao” ao plebiscito que
marcaria o inicio da tran-
sicdo do governo do pais

a democracia, apés quase
16 anos de mandato de seu
presidente Augusto Pinochet.
Pressionado pela comunida-
de internacional, o plebiscito

fora organizado com a
finalidade de dar legitimi-
dade a continuidade do
governo estabelecido, mas
nao foi o0 que aconteceu.
Apds a derrota, Pinochet

se viu obrigado a permitir a
realizacéo de eleicdes presi-
denciais no Chile (a primeira
desde 1973) e a entregar a
presidéncia no ano seguinte.

No més de dezembro, o0 seringuei-

ro, sindicalista e ativista ambiental
Chico Mendes foi assassinado na
cidade de Xarupi (AC) aos 44 anos
de idade. Durante sua atividade como
ambientalista, expds a condicio do
desmatamento ilegal bem como

0 massacre de indios ocorrido na
Amazonia. Sua morte aumentou para
0 nimero de 97 a lista de trabalhado-
res rurais mortos em funcéo da luta

por seus direitos e pela preservagao
ambiental na regido.

Foi também nesse ano que o brasileiro
entrou em contato efetivo com o Com-
pact Disc, o popular CD, especialmente
pelo aumento da oferta e da variedade
de titulos por conta da abertura da
primeira fabrica do produto no pais, a
Microservice. O nimero de CD-players
nos lares brasileiros passou, no mesmo
ano de 40.000 para 350.000.

0 ano de 1988 comegou com

a noticia da aprovacéo, pela
Assembleia Constituinte, de um
mandato presidencial de 5 anos,
concedido ao atual ocupante do
cargo, José Sarney. Em outubro
viu-se a conclusdo do trabalho
da Assembleia Constituinte
que substituiu a carta ante-
rior, outorgarda pelo mesmo
regime do Al-5. A nova carta foi
considerada um avango para o
pais, especialmente no tocante
aos direitos individuais e no
ambito do direito social. Ainda
em outubro, foi criado o estado
de Tocantins, sendo que, no
mesmo ano, Amapa e Roraima
também foram elevados a clas-

As greves atingiram o setor pliblico
durante o ano. No més de novembro,  dentro da usina, ferindo outra cen-
se de estado. uma greve sindical na Companhia tena de manifestantes. O fato toma

a dispersao, mata trés grevistas

Sidertrgica Nacional (CSN) em Volta
Redonda (RJ) passa por um incidente
com a Policia Militar e os trabalhado-
res tomam a empresa. O exército,
convocado a realizar a reintegracéo

de posse, entra na usina e, durante
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dimenséo internacional e repercute
diretamente sobre as eleicdes reali-
zadas no mesmo més. O PT e o0 PDT
vencem nas prefeituras das capitais
mais importantes, num protesto contra
0s vicios do sistema politico.
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Em 1989 aconteceu a
tao esperada eleicao
presidencial apos
29 anos em um pais
em que a populacéo
nao pode escolher
seu representante
diretamente. No se-
gundo turno do pleito
eleitoral encontravam-
-se Luiz In&cio Lula da
Silva e Fernando Collor de
Mello num embate acirrado,
vencido por Fernando Collor
de Mello (PRN — Partido da
Reconstrugdo Nacional) que
ganhou a disputa para com
53,03% dos votos contra
46,97% de Luiz Incio Lula da
Silva.

30 |

Dono de uma atitude forte e
por vezes aspera, além de um
elevado carisma, Fernando
Collor conseguiu convencer
uma grande parcela da po-
pulacdo brasileira que estava
cansada de um presidente
morno como José Sarney.
Herdando do presidente ante-
rior um pais que se encontrava
com a divida externa na casa
dos 120 bilhdes de ddlares e
com uma inflagéo anual na
casa dos 1.782,90%, e pos-
suidor de baixa expressividade
e transito politico, a tarefa de
Collor de resolver a problema-
tica do pais seria ardua, se nao
impossivel.

No ano de 1989 ocorre um dos
mais marcantes acontecimentos
politicos e sociais da historia: a
queda do Muro de Berlim que
separava a capital alema em
duas, a Ocidental (democratica)
e a Oriental (socialista). A queda
ocorreu a partir do antncio do
governo da Republica Democra-
tica Alema (Alemanha Oriental),
feito no dia 9 de novembro de
1989, ap6s algumas semanas
de disturbios civis em prol da
democracia, quando foi autori-
zada a visitagdo dos cidaddos da
Alemanha Oriental a Alemanha
Ocidental sem justificativa
valida.
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Lula, o candidato derrota-
do, havia galgado uma
carreira politica de

pelo menos dez anos
de engajamento
em lutas sindicais
pelo partido ao qual
sempre pertenceu,
0 PT. Aimagem da
radicalidade, a falta
de preparo do partido
e do proprio candidato
foram alguns dos motivos
que impediram sua elei¢éo
naquele momento.

Simbolicamente, a queda do
“muro da vergonha” marcou o
fim da cortina de ferro socia-
lista que cerceava o ir e vir dos
cidadaos dos paises capitalistas
para 0s paises socialistas, em
especial, do oeste para o leste
europeu. 0 acontecimento

foi recebido pela comuni-
dade internacional como o

fim do sistema socialista de
um modo geral, ja que seu
representante mais imponente, a
URSS, passava por uma profun-
da reestruturacéo iniciada por
Michail Gorbatchev para sanar a
problematica social e econdmica
do pais.




Politicamente, chegava ao
fim a “Era Thatcher” como
primeira-ministra britanica,
especificamente a partir de um
enfraquecimento politico em 1989
culminando com sua rentincia
em 1990. Seu governo teve inicio
em 1979; a primeira mulher

a assumir o cargo no reino
unido e a primeira a dirigir uma
democracia moderna. Tatcher
conduziu a Inglaterra em meio a
tempos de crise promoven-
do profundas mudancas
politicas e, principalmen-
te, econdmicas para
readequar o pais a cena

do liberalismo que se
manifestava no panora-
ma internacional.

1990

0 fato econdmico mais inespera-
do no pais foi o decretado via
televisao em rede nacional pela
entao Ministra da Fazenda Zélia
Cardoso de Mello, do plano
Brasil Novo, conhecido posterior-
mente como Plano Collor, que
confiscou, durante 18 meses

os ativos em caderneta de
poupanca de valores superiores
a NCZ$ 50 mil (cruzados novos).
A moeda voltou a ser chamada de
Cruzeiro, a promessa da devolugéo
do dinheiro ndo viria a se cumprir
e 0 objetivo primeiro, de conter a
inflagdo, foi moment&neo como
nos planos anteriores conforme
Gandolpho (2009). A retirada do
dinheiro do mercado, entretan-
to, gerou nova recesséao e no
meés de abril o salario minimo
do brasileiro atingiu seu menor
poder de compra em toda sua
historia até aquele momento.
Sao deste plano, entretanto,
outras ac6es que viriam a ser
continuadas por planos poste-

riores, especialmente pelo plano
Real, e que se reverteriam em
beneficios a longo prazo para o
pais. Duas delas foram a abertura
das importacdes de produtos,
iniciados pelo setor automobi-
listico, gerando concorréncia e
aumentando a oferta de pro-
dutos no mercado, € 0 inicio da
privatizacéo de empresas estatais,
0 que desonerou, em parte, 0s
gastos publicos da Unido. Mas, na
realidade, o governo Gollor
aprofundou a recessao
econdmica, ampliou
o desemprego e
deixou de heran-

¢a uma inflagao

no patamar dos
1.200%, além

de um conjunto
expressivo de

atos ligados a
corrupgéo.

As mudancas e

os principais fatos
ocorridos na cidade
de Bauru

A cidade de Bauru situa-se na regido centro-oeste
paulista, encontra-se a 326 km da capital do Estado,
a cidade de Sdo Paulo. Segundo dados do censo do
IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica) a
populagdo Bauruense no ano de 1996 era de 292.566
habitantes. O municipio possui 675,2 km?, dos quais
68,9 sdo considerados area urbana e o restante area
rural, segundo dados da EMBRAPA (2006).

A economia do municipio gira especialmente em torno
do setor de servicos, que ocupa o equivalente a 78,85%
do PIB Bauruense, que atingiu, em 2010, a casa dos R$
6.615.629,00. Em 2012 ocupava a posi¢do de niimero 74
na lista dos 100 cidades com maiores PIB’s no Brasil, con-
forme IBGE (2010). Os outros dois setores da economia
bauruense, o industrial e 0 agropecudrio, ocupam respec-
tivamente as parcelas de 20,87% e 0,28% do PIB municipal.

A forga no setor tercidrio advém da prépria historia
municipal que teve um rompante desenvolvimentista a
partir o inicio do século XX, mais especificamente no
ano de 1905 com a chegada a cidade da Estrada de Ferro
Sorocabana, que ligou Bauru a Sdo Paulo. Em 1906, a
Estrada de Ferro Noroeste do Brasil (NOB) inaugurou
o seu primeiro trecho em Bauru, ligando o municipio a
Avai, com um prolongamento da Ferrovia Sorocabana.
O trajeto da N.O.B. ia até a cidade de Corumba (MS),
com vistas as fronteiras da Bolivia e do Paraguai. A
estacdo final, em Corumba foi inaugurada em 1952. A
estrada possuifa 1.600 km de extensdo e interliga-se com
todos os sistemas ferroviarios do pais.

Ainda no inicio do século, com a chegada das estra-
das de Ferro, a cidade passou a abrigar o maior entron-
camento ferroviario do interior do continente e no ano
de 1939, a partir da constru¢do da enorme Esta¢io da
Noroeste, 0 embarque e desembarque das trés compa-
nhias foram centralizados nessa estagao.

No ano de 1957, foi fundada a Rede Ferrovidria Fede-
ral S. A., uma sociedade de economia mista que visava
concentrar todo o patrimoénio ferrovidrio pertencente
a Unido, o que englobava a N.O.B. Especialmente com
afinalidade de padronizar procedimentos, modernizar
as operagdes, diminuir as despesas e aumentar a produ-
¢a30. Em 1971 o governo do estado de Sao Paulo criou
a FEPASA, a partir da unido das cinco ferrovias que ja
pertenciam ao Estado.

O final da década de 1970, os constantes problemas
financeiros do pais, a falta de investimento e manutengdo
e, especialmente, a redugao gradativa e de investimento,
a rede ferroviaria foi se degradando perdendo cada vez
mais para as estradas e o transporte rodoviarios.
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A partir de 1992, inicia-se um processo de desestati-
zagdo a partir dos planos de enxugamento de verbas da
Unido iniciado pelo governo Collor, num processo que
iria se concluir com o encerramento do transporte ferro-
vidrio de passageiros pela RFFSA (Rede Ferrovidria Fede-
ral Sociedade Andnima) nos anos de 1996 e 1997, segundo
DNIT (2013). Bauru, entretanto, por seu posicionamento
geografico, também seria agraciada pela construgio de
diversas estradas que interligam varias partes do Estado,
especialmente nas décadas de 1970 a 1980.

A situagdo de cidade de transito, inaugurada pela
ferrovia e continuada pelas rodovias, fez com que a
economia local se abrisse ao setor de prestagdo de servi-
¢os, em especial, ao comércio de produtos consumiveis,
hotelaria e transporte. Como exemplo disso, a principal
rua de comércio bauruense, Avenida Batista de Carva-
lho, transformada em Cal¢adio no inicio da década
de 1990, tém inicio justamente na Praca Machado de
Mello, que abriga o pdrtico central da Estagdo da RFFSA
e segue até a Praca Rui Barbosa conforme Raia (2008).
Também o primeiro Shopping Center a ser inaugurado
no municipio, o Bauru Shopping, no ano de 1988, foi
construido préximo a um marco do transporte par a
cidae, a Rodovia Marechal Rondon.

Apesar da situacdo econdmica delicada do pais, a
década de 1980 foi um periodo de considerdvel cres-
cimento para a cidade de Bauru, especialmente, pelas
grandes obras construidas e/ou concluidas durante o
periodo, bem como pela instalagao de empresas que se
tornaram importantes para a cidade, atingido repre-
sentatividade regional e nacional. No inicio da década
de 1980, a populacéo total estimada pela prefeitura era
de 213.023 individuos, sendo que 198.369 estariam
localizados na area urbana e 14.654 na area rural do
municipio, conforme BAURU... (1980).

O ano de 1980 foi particularmente importante pela
inauguragdo tanto do Zooldgico Municipal quanto do
Terminal Rodoviario.

Inaugurado em 21 Agosto de 1980, o Terminal Ro-
dovidrio desobstruiu a circulagdo de 6nibus intermuni-
cipais da Praca Machado de Mello, local em que eram
feitos os embarques e desembarques dos passageiros
em transito. Num tempo anterior, quando era maior
o volume de passageiros nos trens e praticamente sim-
bdlica a quantidade de passageiros que se deslocavam
por meio de 6nibus, o local dava conta do trafego e
facilitava a viagem de quem descia de um trem na es-
tacdo e, em seguida, precisava embarcar em um onibus
intermunicipal e vice-versa. Com a queda de volume dos
passageiros devido a diminui¢do do trafego de trens e
concomitante aumento do trafego de onibus, viu-se a
necessidade premente de se construir um terminal ro-
dovidrio para a cidade. O pleiteamento da verba junto ao
governo das esferas federal e estadual aconteceu durante
o ano de 1977 e a obra teve inicio em 1978.

O proprio Presidente Jodo Figueiredo participou da
inauguracdo do Terminal Rodoviario bauruense trazido

por um 6nibus da empresa Expresso de Prata, cedido
pelo empresario e vice-prefeito Alcides Franciscato na-
quele que seria o primeiro 6nibus a aportar no terminal
rodovidrio. Além do presidente da republica estiveram
presentes o governador Paulo Maluf, o entdo Ministro
dos Transportes Eliseu Resende, Ministros, Secretarios de
Governo, Deputado Federal e vice prefeito Alcides Fran-
ciscato, o Deputado Estadual Ibrahim Dabus, e prefeitos
de toda a regido segundo EMDURB (2011).

O Z60 Municipal, inaugurado em 24 de agosto, tor-
nou-se uma das maiores atragdes turisticas da cidade
até entdo. No inicio, 0 empreendimento era pequeno e
abrigava uma pequena quantidade de animais, apro-
ximadamente cinquenta, boa parte deles provinda
do zooldgico da cidade de Bastos, fechado no mesmo
periodo. Instalado em uma area de 20 alqueires perten-
centes aos 200 alqueires de cerrado nativo destinados a
preservacdo ambiental, o Z6o Municipal pdde crescer
sem maiores problemas. No ano de 2012, estimou-se
um volume médio de quinze mil visitantes mensais
com aproximadamente 900 animais de 237 espécies
diferentes.

O destaque do Z60o Municipal se deu nacionalmente
pelo sucesso reprodutivo de diversas espécies brasileiras,
e outras provenientes de outros continentes, ja considera-
das em extin¢ao além dos trabalhos realizados na rea de
Educacio Ambiental, conforme ZOOLOGICO... (2013).

O logotipo e todo o conjunto da identidade visual
do Zooldgico Municipal de Bauru foi desenvolvido
pelo Prof. Dr. Milton Koji Nakata, de 1991 a 1994 como
projeto de conclusao de seu mestrado em Projeto Arte
e Sociedade pela UNESP - Universidade Estadual Pau-
lista “Jalio de Mesquita Filho”, contemplando a cria¢ao
do Logotipo, assinatura, uniformes, papelaria e toda a
sinaliza¢do gréafica para a indicagdo das jaulas dos ani-
mais. O logotipo faz uso de uma figura estilizada de um
Lobo-Guard seguido por filhotes, uma vez que o animal
¢ uma das espécies encontradas no Cerrado da regido.
Essa, inclusive, é uma das espécies dentre as quais se
obteve teve sucesso com a reprodugdo em cativeiro no
Zb0 Municipal.

No ano de 1981, penUltimo ano do mandato do entdo
prefeito Oswaldo Sheghen, a cidade viu concluidas
duas obras de profunda expressdo. Uma delas foi a da
Avenida Nag¢oes Unidas e a outra do Parque Vitoria-Ré-
gia, na Zona-sul da cidade. Anteriormente a area era
um terreno erodido, cortado por um cérrego estreito
acompanhado por uma “ruela” foi transformada, no
curso de aproximadamente 20 anos, numa via expressa
que teve o corrego canalizado, areas verdes adjacentes
e um anfiteatro ao ar livre, tornando-se inclusive, o
ponto de encontro dos jovens. A cidade ganhou mais
uma via rapida que conectando a avenida Rodrigues
Alves a Rodovia Marechal Rondon, ganhou uma en-
trada portentosa que direcionou o desenvolvimento
urbanistico para a Zonal-sul que contava a época com
o Aero-clube de Bauru.
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Outra obra de menor porte, mas de igual importan-
cia, foi a do viaduto Antdénio Eufrasio de Toledo que
ligava a Avenida Duque de Caxias e a area dos Altos
da Cidade as vilas Falcdo, Independéncia e aos bairros
adjacentes, facilitando o trinsito para duas faculdades:
Institui¢do Toledo de Ensino (ITE) e a Funda¢ao Edu-
cacional de Bauru (FEB), ambas localizadas na Vila
Falcdo. Também facilitou o trafego para o Estadio do
Noroeste e para a Exposi¢cdo Agropecudria, evento que
se realiza no Recinto Mello de Moraes, desafogando o
fluxo do antigo viaduto Nuno de Assis e encurtando
as distancias. Por se tratar do maior viaduto da cidade,
recebeu do prefeito o cognome “Gigante do Vale” com
seus 400 metros de extensao.

No ano de 1983 encerrou-se o mandato do prefeito
Oswaldo Sbeghen e, com ele, a era das maiores constru-
¢Oes publicas na cidade. O saldo de seu governo, jun-
tamento com os governos anteriores de Luiz Edmundo
Carrijo Coube (1973-1977) e do préprio Alcides Francis-
cato (1969-1973) foi positivo para a cidade, em especial
pela articulagao politica que possuia e a capacidade de
levantar verbas para as grandes empreitadas junto aos
governos estaduais e federais. A eleicdo do deputado
estadual Ibrahim Dabus, e o transito de Franciscato
pelo planalto contribuiram fortemente para realizagdo
de tais obras.

Aliado a consolidada posicao politica do prefeito e
do vice, uma figura ilustre foi parte ativa na constru-
¢do dessas obras, o arquiteto Jurandyr Bueno Filho,
formado pela FAU-USP. Sao de autoria de Jurandyr
dois dos projetos expressivos supracitados: o Terminal
Rodoviario e o projeto paisagistico da Avenida Na¢des
Unidas. Além desses, projetou outras obras da iniciativa
privada que marcaram a cidade, tais como os prédios
da FAFIL - Faculdade de Filosofia do Sagrado Coragao
que, ainda durante o decorrer dessa década se tornaria
USC - Universidade do Sagrado Coragédo e ainda um
grande nimero de residenciais segundo Moraes (1988).

Em 1983 também se encerraram as atividades, oficial-
mente, aquele que talvez tenha sido o prostibulo mais fa-
moso do pais, o Eny’s Bar, popularmente conhecido como
Casa da Eny. Moraes (1988) afirma que Emy Cesarino,
chegou a cidade no ano de 1940 e, vinte anos depois sua
primeira casa na quadra 5 da rua Rio Branco ja era a mais
chique da regido. Seu verdadeiro castelo, entretanto, foi
erigido em 1962 a seis quildmetros do centro, proximo ao
trevo Bauru-Ipau¢u numa ampla casa com 12 mil metros
quadrados, quarenta quartos, piscina, jardins e muitas
mulheres bonitas.

O Eny’s Bar era famoso ndo sé na cidade, mas em
todo o estado. Mais de uma vez foram avistados os
Opalas pretos de chapa branca nas ruas da cidade com
os pneus sujos de lama, comprovando que, antes de ser
um bordel, a casa era um ponto de encontro de politicos
e de negdcios.

O enfraquecimento da rota ferroviaria, que diminuiu
o fluxo de visitantes a cidade e, consequentemente ao

bar, além da modernizagdo dos costumes que trouxe
uma dezena de motéis a instalarem-se nas redondezas,
rouba os clientes do estabelecimento. O golpe crucial
para a queda do império de Eny foi um processo tra-
balhista movido por pessoas que trabalhavam para ela
sem carteira assinada, o qual ela perdeu. Eny vendeu
o que tinha para honrar seus compromissos, vindo a
falecer em 1986.

Nas elei¢des de 1982 o prefeito eleito foi Edison Bas-
tos Gasparini que ja exercia mandatos como vereador
desde o ano de 1959. Integrante das fileiras do Partido
Socialista Brasileiro teve de fugir da cidade por conta
da perseguicao dos militares do ano do golpe, 1964, até
1965. Era advogado de causas trabalhistas, atuando con-
juntamente nos sindicatos. Exatamente 273 dias apos
sua posse, veio a falecer devido a um céncer cerebral,
passando o mandato ao seu vice, José Gualberto Ange-
rami, professor de Psicologia, que governou a cidade até
1989 conforme Zago (2008).

Durante os anos de 1984 e 1987 o SESC - Servi¢o
Social do Comércio, organizou o SESC Mobil, evento
que contava com a participacdo de academias de danca
da cidade e da regi@o, além de outras expressdes esporti-
vas que envolviam musica e 0 movimento do corpo, tais
como a ginastica aerdbica e capoeira. O evento acontecia
anualmente e era realizado no Ginésio de Esportes do
proprio SESC com a presenca maciga do puiblico e tinha
por objetivo incentivar a atividade fisica e a expresséo
da cultura brasileira.

E durante a década de 1980 que a situagio do ensino
superior na cidade ganha novos contornos e uma amplia-
¢do0 que marcara o perfil do municipio junto as cidades
vizinhas, tornando-se, praticamente, um polo educacio-
nal, principalmente durante o periodo de 1985 a 1989.

Nesse intervalo, aconteceu a criagdo de duas univer-
sidades no municipio. Em verdade, as institui¢oes de
ensino superior ja existiam e funcionavam ha tempos,
mas neste periodo é que se essas instituicdes alcangcam
o patamar de universidades. Foi assim com a FAFIL
- Faculdade de Filosofia do Sagrado Coragdo que, em
1980, tornou-se FASC - Faculdades do Sagrado Coragao
e, somente em 1986 tornou-se, a partir da autorizagdo
do MEC em USC - Universidade do Sagrado Corag¢io,
conforme Brandio (1998). Nesse periodo, além das
cidades vizinhas a USC ja recebia alunos, inclusive, de
outros estados.

Processo semelhante aconteceu com a FEB - Funda-
¢a0 Educacional de Bauru, criada pelo municipio desde
o ano de 1966. Tendo funcionado originariamente num
prédio da Secretaria Estadual de Educagio, localizado
na Vila Falcdo, a Fundag¢do Educacional de Bauru re-
cebeu, por doagdo da Prefeitura Municipal de Bauru, a
drea de 4.800.000m?, localizada no Bairro de Vargem
Limpa para a implantacio de seu futuro campus. No ano
de 1985, a FEB torna-se Universidade de Bauru - no dia
16 de agosto de 1985 através do decreto Municipal no.
4.497 e parecer do Conselho Estadual de Educagéo no.
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951, de 02 de julho de 1985, que passou a ser, reconhe-
cida pelo Ministério da Educagdo, através da Portaria
n° 774, em 04 de novembro de 1986.

O processo de encampacio da Universidade de
Bauru pela UNESP - Universidade Estadual Paulista
“Jalio de Mesquita Filho”, aconteceu no dia 15 de agosto
de 1988, apds aprovacio pelo Conselho Universitario da
UNESP. O Governo do Estado de Sio Paulo, entéo, atra-
vés do decreto no. 28.682, incorporou a Universidade
de Bauru a Universidade Estadual Paulista, constituida
pela seguinte estrutura académica: Faculdade de Arqui-
tetura, Artes e Comunicacdo, Faculdade de Ciéncias e
Faculdade de Engenharia de Bauru.

O curso de Bacharelado em Desenho Industrial e
Comunicagdo Visual ja faziam parte do rol dos cursos
da FEB desde o ano de 1976, e em 1988 com a rees-
truturacgao dos cursos foi adotada a nomenclatura de
Desenho Industrial com habilita¢des em Programagao
Visual e Projeto de Produto, conforme Resolugao CFE
no. 02 de 16 de junho de 1987. A partir dessa data, o
curso passou a oferecer turmas nos periodos matutino
e noturno e a ter duragio de quatro anos e meio, além
da obrigatoriedade de apresentacdo de um Projeto de
Conclusio de Curso segundo UNESP (2013).

Ainda no ramo da educagéo superior, em 1989 ocor-
re ainclusdo do curso de Fonoaudiologia no Campus da
Universidade de Sdo Paulo - USP, localizado na cidade
de Bauru e em funcionamento desde o ano de 1962,
conforme USP (2013).

Além dessas Institui¢cdes, Bauru contava ainda com
a Instituicdo Toledo de Ensino, em operagdo desde
1951, iniciada como escola técnica e tendo, na sequéncia
acrescentada a oferta de cursos de Direito, Economia e
Ciéncias Contabeis, registrado em ITE (2013).

Todo o aumento na oferta do nimero de cursos ocor-
rido durante o periodo, bem como a baixa incidéncia
de institui¢des de ensino superior nas cidades vizinhas,
fez de Bauru um polo regional de educagdo superior,
trazendo anualmente uma quantidade de novos mo-
radores, fixos e temporarios, com vistas a formagéo
educacional e fomentando, dessa forma, o comércio no
setor de presta¢do de servicos.

Industrialmente o municipio também passou por
momentos de desenvolvimento no segundo quinquénio
dessa década, especialmente pela presenga de 300 indus-
trias, o maximo permitido por seus espagos, no distrito
Industrial I que apresenta empresas de varios setores: me-
talurgia, mobilidrio, produtos alimenticios, vestuario,
embalagens plasticas, quimica fina, conforme Moraes
(1988). Entre as industrias pode-se destacar a Sukest,
fundada por Moussa Tobias, no ano de 1987, trabalhando
inicialmente com refrescos em p6, atuando hoje em pelo
menos mais quatro segmentos diversos, considerada uma
das grandes responsaveis pela produgio de refresco em
po no pais, conforme Sukest (2013).

Outra industria de porte fundada em 1986 por
Marco Antonio Pereira da Silva, a Plasttil originou-se

de uma pequena empresa familiar que fabricava pratos
plasticos para vasos de xaxim, a Plasticos Regina. Apds
dez anos de trabalho, a Plasttil ja contava com uma
estrutura fisica com 18 mil metros quadrados, uma
producao mensal de 250 milhoes de pecas entre os 250
tipos de itens em suas linhas de produtos, especialmente
voltado as utilidades domésticas. Dominando uma fatia
de mercado nacional da casa dos 30%, a Plasutil exporta
para mais de 30 paises, segundo Christofoletti (1996).

No ano de 1986, conforme Christofoletti (1996) foi
fundada a Editora Alto Astral, pelo radialista Jodo Carlos
de Almeida, o Jodo Bidu a partir da edi¢do de anudarios
astroldgicos produzidos em fungio da grande populari-
dade de seu programa matutino de radio, que dominava
aaudiéncia em Bauru naquela época. A edigao se esgotou
com muita rapidez nas bancas o que levou o empresario
aimaginar uma publicagdo mensal que tratasse de temas
como hordscopo e astrologia, permitindo contato direto
com os fis de seu programa, surgiu entdo a revista Guia
Astral. Ao final da década de 1980, a editora contava
com outras 2 revistas, sempre voltadas ao mercado mis-
tico/popular. No inicio da década seguinte, a editora se
reestrutura e se expande para o mercado nacional com o
langamento de revistas direcionadas a outros segmentos
como o publico adolescente com o langamento da revista
Meu Amor, em 1992.

Desde sua inauguragdo a editora terceirizou a im-
pressao de seus produtos, isto ¢, contratando servicos
de impressao de outras graficas especializadas, espe-
cialmente no eixo Sao Paulo e Rio de Janeiro. O foco do
trabalho da empresa sempre foi o da redagdo, edicdo e
o marketing sobre a venda, uma vez que a distribuigéo
erarealizada pela DINAP, que distribuia os exemplares
por todo o Brasil.

E importante notar que a Editora Alto Astral é lider
absoluta no mercado mistico/popular, ocupando, no
ano de 2012, a posigdo de 132 colocagdo no ranking de
maior circulagio de exemplares com a revista Guia
Astral alcancando a casa de 163.766 exemplares mensais
(média anual) segundo dados da Aner (2012), além de
ser a empresa que tem o maior nimero de venda de
revistas em banca no pais ja que 98% de suas vendas sdo
provenientes de pontos de venda e nio por assinatura
conforme Ursini (2012).

Os produtos da editora alcangaram sucesso nacional
rapidamente e foram exportados para paises da Euro-
paPortugal, pela facilidade linguistica e, posteriormente
para paises como Argentina, Espanha, Estados Unidos,
México e Venezuela.

No ano de 2012 a Editora Alto Astral colocou no
mercado quatro milhdes de exemplares e ingressou
no mercado de aplicativos para tablets e celulares com
a formacdo de um nucleo de profissionais voltado ao
desenvolvimento dos mesmos.

Uma empresa nascida na cidade e que merece des-
taque, apesar de néo ter sido criada durante a década
de 1980, é a Tilibra. Fundada em 1928 por Joao Batista
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Martins Coube, a Typographia Brasil localizava-se a
Rua Batista de Carvalho, centro comercial da cidade na
época. Vendendo inicialmente produtos de papelaria,
livraria e servigos de encadernagio , passou, na década
de 1930 a fornecer um leque de produtos mais amplo,
entre eles brinquedos, tintas, artigos para escritério e
engenharia, tornando-se entdo a primeira loja de depar-
tamentos permanecendo a inica a oferecer um mix tao
variado de produtos aos consumidores.

Ao completar os 40 anos de fundagédo, no ano de
1968, ja dona de uma rede de lojas espalhadas pelo
estado de Sdo Paulo e tendo ingressado no ramo da
impressdo e producdo de cadernos a Typographias
e Livrarias Brasil recebe o nome fantasia a partir da
jungdo das silabas iniciais das palavras que formam
sua razdo social: surge o nome Tilibra. E também du-
rante essa década que o parque grafico é transferido
para a Rua Aymorés num terreno que com 40.000
m?, ocupado pela fabrica até o presente momento. Na
década de 1970, com o falecimento de seu fundador, a
empresa passa a ser administrada pela segunda geragao
da familia formada pelos quatro filhos de Jodo Coube.
Nesse periodo a empresa passa a ser uma Sociedade
Anoénima assumindo definitivamente o nome Tilibra
S/A e conquistando o posto da primeira empresa do
pais na fabricagao de cadernos.

Na década de 1980 a Tilibra sofre uma mudanca
profunda, com a morte de trés dos quatro irmaos que a
dirigiam, outorgando-se o comando 4 terceira geragio
da familia. As mudancas entretanto ndo refrearam o
crescimento da Tilibra que criou nessa época empresas
direcionadas a cada segmento de produgcéo, a exemplo
da Tiliform em 1988, criada com fins a atender o mer-
cado de formuldrios continuos em larga expansdo no
pais. E também durante a década de 1980 que se inicia
o processo de licenciamento de personagem para uso em
produtos da empresa, iniciado com Snoopy, no ano de
1985 e Garfield, precisamente em 1988. Nesse periodo a
Tilibra ja era lider no mercado de papelaria e escritério
no pais, conforme LINHA... (2014).

Em 1989, a cidade recebe seu primeiro shopping
center, o Bauru Shopping, localizado & Rua Henrique
Savi, proximo ao encontro da Avenida Nagoes Unidas
com a Rodovia Marechal Rondon, numa demonstragdo
latente da mudanga do eixo comercial da cidade para a
zona sul. O empreendimento possuia, originalmente 2
pavimentos, 120 lojas, duas salsas de cinema, praca de
alimentagao, pista de patina¢do, um ambiente voltado
adiversoes eletronicas e um estacionamento para clien-
tes'. O shopping era o primeiro da regido num raio de

1 O Bauru Shopping, no ano de 2014, conta com conta com uma
area total construida de 59.401,81 m? estacionamento com
1.500 vagas, 230 lojas, 5 salas de cinema e um fluxo mensal
médio de 750 mil pessoas segundo dados fornecidos em SHO-
PPING (2014). No ano de 2012 também foi inaugurado o Bou-
levard Shopping Nagdes, localizado @ Rua General Marcondes
Salgado - proximo ao Terminal Rodoviario - com uma estru-

pelo menos 150 kildmetros e a novidade foi marcante
para a cidade, seus habitantes e moradores das cidades
vizinhas segundo conforme COMERCIANTES...
(1989).

Apesar de todas as construgdes e investimentos,
Bauru néo veria, ainda nesta década a inauguragio de
um tdo sonhado teatro que s6 veio a acontecer no ano
2000. A auséncia do teatro privava seus habitantes de
um contato mais proximo com a cultura dos palcos, di-
ficultando a promocéo de pecas e eventos culturais por
falta de espaco, equipamentos e instalacdo adequadas,
conforme Feza (2005).

E também no ano de 1989 que assume o prefeito que
iria governar a cidade por mais quatro anos, Antonio
Izzo Filho. Professor, apoiado pelo entdo prefeito Tuga
Angerami, Izzo chegou ao gabinete, governando a
cidade de 1989 a 1992, segundo GALERIA... (2014).
Porém em seu segundo mandato, Izzo foi cassado e
preso acusado de exigir propina junto a fornecedores do
municipio e atentados a adversarios politicos, conforme
PREFEITO... (1999). A partir de sua cassagao, na déca-
da seguinte, a cidade mergulhou numa crise politica que
trouxe prejuizos visiveis ao desenvolvimento da mesma.

Cardoso (2008) aponta que toda versdo historica é
uma construgao e, por isso mesmo, no pode ser tomada
como definitiva. A elabora¢do de um contexto histdrico
do periodo permitird um esclarecimento e, porque nio,
o estabelecimento de um alicerce sobre o qual podera se
obter um entendimento mais profundo dos componen-
tes que atuaram na configuragéo tanto do grupo quanto
da elaboragdo da Revista Trago.

Se o Design, conforme coloca Schneider (2010) esta
intimamente relacionado a historia social de seu tem-
po, ¢é de se compreender que as manifestagdes visuais
externadas pelo design grafico, tanto internacional
quanto nacionalmente, acabaram por refletir os aspec-
tos do periodo, neste caso, 1980-1990. Exemplificando
a afirmacdo pontualmente, Megss e Purvis (2009)
relacionam o desenvolvimento tecnoldgico e a entrada
do micro-computador nos estidios de design interna-
cionais, especialmente nos americanos, como um dos
pontos marcantes do periodo. E sabido, entretanto, que
a realidade do desenvolvimento local era diferente e
que a producéo do design grafico recortada no presente
trabalho era ainda de natureza muito mais manual e
mecanica que eletronica e digital.

Dentro desse aspecto regional, a situacdo de cres-
cimento econdmico municipal, somada a presenca de
um curso superior na UB, posteriormente encampada
pela UNESP em 1988, bem como a franca expansio de
industrias locais durante o periodo como a Tilibra, a
Plasutil e a Editora Alto Astral, forneceram, tanto direta
quanto indiretamente, condi¢oes a ampliagéo do campo

tura fisica que contempla uma &rea bruta locavel de 27.000 m?,
estacionamento com 1.450 vagas, 135 lojas e 6 salas de cinema
conforme dados fornecidos em O SHOPPING (2014).

profissional do Design grafico no municipio, especial-
mente pelo aumento da demanda por profissionais e
servicos ligados a area grafica.
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que virou

revista




Desenho Industrial e
Design Editorial no
Brasil — a década de
1980

Tecnicamente, pode-se dizer que a atividade em-
briondaria daquilo que hoje se conhece pelo termo
design grafico teve inicio no Brasil em 1831, segundo
Cardoso (2008), quando as oficinas tipograficas eram
ainda responsaveis pela publicagdo de jornais, revistas
e de boa parte da literatura nacional. Naquela época, o
profissional que redigia e editava os textos, ou ainda o
que ilustrava e diagramava uma publica¢do podia, por
vezes, se tratar da mesma pessoa.

Conforme Mello e Ramos (2011) é importante sa-
lientar que até o ano de 1808 ndo havia maquinas de
impressdo tipografica no pais. Por isso a linguagem
grafica dos materiais impressos em terras brasileiras
nesse periodo descende tanto das condicionantes
técnicas da tipografia quanto da operacionalizagédo
dos equipamentos por imigrantes vindos da Europa
e traziam influéncias visuais europeias daquele pe-
riodo. A situagdo passa a apresentar mudangas com a
popularizacio do sistema de impressao litografica, que
permitiu uma liberdade maior aos artistas, em especial
pela possibilidade da reproduc¢io em cores e, por fim, da
utilizagdo da fotografia no ambito da imprensa, que s
viria a se consolidar no inicio do século XX.

A mengdo ao sistema tecnoldgico utilizado para a
impressao dos produtos graficos é importante, pois
ressalta a estreita ligacdo existente entre as tecnologias
empregadas nos métodos de reproducio e o resultado
visual obtido no produto. E sabido que a tecnologia
somente ndo dita, e nem delimita, o aspecto visual de
um produto de design grafico, mas que se soma a outros
tantos fatores que constroem, em conjunto, o resultado
grafico e imagético.

Acerca da compreensao
e do uso do termo
Design Grafico

O entendimento geral acerca do uso do termo design
no Brasil ¢ um assunto que tem gerado divergéncias
e controvérsias desde a implantacdo das primeiras
escolas dedicadas ao ensino superior da drea no pais.
Um dos maiores desafios para o esclarecimento de tal
situagdo talvez se dé pelo fato de ndo existir, na lingua
portuguesa, uma palavra que detenha, especificamente,

o conceito principal para o termo. Diferentemente do
que ocorre na lingua inglesa em que existem termos dis-
tintos para dar expresséo a atividade do desenho (draw)
e o0 ato de projetar (design) ou mesmo no Espanhol em
que encontra-se dibujo para desenho e disefio para o
ato projetual, no Brasil precisou-se, até pouco tempo,
reorientar o uso de algumas expressoes e de palavras que
fazem parte do vocabulario para o claro entendimento
do conceito de design.

Nos idos da década de 1960, mais especificamente
quando da fundagdo da primeira institui¢do de ensino
de design do pais, a ESDI no Rio de Janeiro, o termo De-
senho Industrial fora escolhido para representar a atitu-
de projetual da criagdo de formas bi ou tridimensionais
que tivessem como finalidade a reprodugao industrial de
maneira massiva, uma vez que, durante o periodo, era
vetada a utilizagdo de terminologias estrangeiras paraa
denominagéo de cursos em universidades brasileiras. O
uso do termo vigorou no sistema académico até meados
da década de 1990, quando entdo tanto o Ministério de
Educacdo e Cultura (MEC) quanto algumas entidades
de classe passaram a adotar o termo Design,

Em julho de 1988, a plendria final do V Encontro
Nacional de Desenhistas Industriais (Endi) evento
realizado em Curitiba e que reuniu um expressivo
nUmero de participantes de todo o pais (estudan-
tes, docentes e profissionais da area), decidiu pela
proposta de alteracdo do nome da profissdo para
designer, como termo genérico. [...] Essas denomi-
nagdes, posteriormente ratificadas em consulta feita
a professores e alunos dos cursos entdo existentes no
pais, foram adotadas pelas associagdes da categoria:
Associacdo de Ensino de Design do Brasil (AEn-
D-BR), Associagao dos Designers Graficos (ADG)
(Niemeyer, 2007, p. 28).

Partindo desse ponto, o esclarecimento do uso da
palavra design pela populagao, em especial, pela parcela
que ndo tem instrugado especifica a respeito do assunto
¢ ainda mais amplo.

A conceituagdo definitiva daquilo que se com-
preende enquanto atividade e mesmo enquanto area
de conhecimento a respeito do termo Design é tema de
estudo e discussao de uma quantidade significativa de
profissionais e académicos ligados ao campo profissio-
nal no Brasil. A discussdo ganha corpo por conta das
intimeras articulagdes que o campo profissional realiza
junto a outras grandes areas, tais como a Arquitetura,
a Arte, a Comunicagéo e as Tecnologias de Informagéo
e Comunicagao.

Outros aspectos importantes a serem considerados
sdo a evolugdo linguistica que resignifica palavras e
expressdes empregadas usualmente no vocabulario
de uma lingua, além da constante mudanca operada
pelo desenvolvimento e pela criagdo de ferramentas
com as quais 0 homem lida cotidianamente - situagdo
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que impde novos desafios profissionais e que sugere a
reordenacdo e o realinhamento daquilo que se entende
por design, especificamente por design grafico. Um
exemplo claro de realinhamento foi o surgimento e
ampla utilizagdo da rede mundial de computadores, a
Internet, que suscitou uma reavaliagdo consideravel do
que se entendia até entdo por design grafico.

[...] diante desses novos processos o design se
alterou, ampliando seu universo de elementos e ca-
racteristicas, indo além das questdes bidimensionais
e impressas, das verbais e visuais, da relagdo texto e
imagem, da materialidade e de todas as caracteristicas
do design grafico para incorporar outras questoes e
relagoes. (MOURA, 2003, p. 332).

A discussio acerca de uma compreensdo adequada
do tema acontece também em escala internacional,
incluindo institui¢des como o International Council
of Societies of Industrial Design (ICSID) fundada em
1957 e, também, pelo ICOGRADA - International
Council of Communication Design, fundado em 1963.
O ICOGRADA promove a valorizagao da prética do
design, bem como a discussio a respeito de temas como
educacéo, pesquisa e a politica, representando mais de
200 organizag¢des oriundas de 67 paises e regides de
todo o mundo. A defini¢do fornecida pelo ICOGRADA
para a atividade é:

Design Grafico é uma atividade interdisciplinar
de resolugao de problemas, que combina sensibilidade
visual com habilidade e conhecimento nas areas de
comunicagio, tecnologia e negécios. Profissionais de
design gréfico sdo especialistas em estruturar e orga-
nizar a informagao visual para ajudar a comunicagao
e orientagdo. ICOGRADA, 2013, tradugdo nossa).

O proprio ICOGRADA ressalta que a atividade é
definida de maneiras diferentes pelos diversos paises
que compde o conselho.

Apesar do percurso histérico da profissio ser re-
cente enquanto prética profissional no pais, ja existem
associagdes e pesquisas nacionais que abordam o tema,
como por exemplo, a ADG - Associa¢do dos Designers
Grificos - fundada no ano de 1989, associacio sem fins
lucrativos que tem o objetivo de congregar profissionais
e estudantes com vistas ao fortalecimento do design
grafico nacional e o aprimoramento ético da pratica
profissional e o desenvolvimento de seus associados.

A defini¢do adotada pela ADG é que o design grafico
¢ um processo técnico e criativo que utiliza imagens e
textos para comunicar mensagens, idéias e conceitos, com
objetivos comerciais ou de fundo social (ADG, 2013). A
ADG é responsavel pela realizacao de um dos eventos de
maior expressdo em relacdo a divulgacdo da atividade
profissional no pais, a Bienal de Design Grafico, que no
ano de 2013, passou por sua décima edi¢do.

Defini¢oes nacionais para a atividade também sao
encontradas a partir de publicagdes e pesquisas acadé-
micas. No presente trabalho, foram reunidas algumas
definicdes com o intuito de juntar conceitos que foram
elaborados a partir de uma realidade nacional , refor-
¢ando a capacidade de discussdo do tema sob uma
otica local e, portanto, mais adequada. Entre essas se
encontram as seguintes definigoes:

Design Grafico é uma atividade de ordenagéo
projetual de elementos visuais textuais e ndo-textuais
com fins expressivos para a reprodugido por meio gra-
fico, assim como o estudo desta atividade e a anélise
de sua produgao. (VILLAS-BOAS, 2007, p. 31).

Villas-Boas salienta ainda que tais elementos textuais
e ndo textuais contemplam a fotografia, a ilustragio, a
criagdo e ordenagdo tipografica, a diagramacao entre
outros, ressaltando que o design grafico trata da com-
binagdo de todos esses elementos, ainda que em alguns
projetos tais elementos possam constar isoladamente.

Numa defini¢do mais poética, Mello (2001, p. 2)
sugere que “Design Gréfico ndo é sé um belo desenho.
Design Grafico ¢ um belo desenho, com um sentido e
uma tarefa a cumprir.” Nesse conceito, o autor eviden-
cia o aspecto funcional do design grafico, refor¢ando o
sentido e a intencionalidade como componentes cruciais
de sua identidade.

Belluzo, posiciona o design grafico enquanto lin-
guagem, salientando a importancia de pensa-lo a partir
de suas possibilidades de significagdo, uma vez que o
mesmo é um fendmeno de comunicagio.

O design grafico ¢ uma linguagem que se constitui
narelacdo de interdependéncia reciproca dos elemen-
tos que compdem a pega — textos, imagens, suportes e
meios, com o intuito de comunicar mensagens, idéias
e conceitos. Ver o design grafico como linguagem
significa toma-lo como fendmeno de comunicagao
e expd-lo a um grande nimero de varidveis, que vao
mais além da relagdo entre texto, imagem e compo-
nentes graficos para incluir outros dados que vao
atuar em seu processo de significagdo. (BELLUZO,
2009 apud CAROLINGO, 2009, p. 45).

Wollner em uma entrevista concedida a Adélia
Borges no ano de 1989, coloca que o Design grafico é

[...] dimensionar uma estrutura onde todos os
elementos visuais atuam nos varios meios de comu-
nicagdo visual. Ndo é s6 fazer uma marquinha sem
se preocupar com o comportamento que essa marca
vai ter em todo o contexto, ndo sé da industria, mas
também da comunicagio visual. Ela precisa estar
baseada em toda uma estruturagdo e prever aplica-
¢Oes bastante coerentes. Essa é a proposta do design,
que ndo esta preocupado com a estética, mas com a
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fungdo, com materiais, com a ergonomia visual, com
aplicagoes planas e ndo planas. (BORGES, 1989, p. 75)

O autor ressalta a concepgao sistémica, direcionando
a defini¢do para além da questdo estética, funcional e
ergondmica, isto é, para a ideia de conjunto que precisa
existir entre as pegas que devem compor o projeto a
no efetivo didlogo que tais partes devem desenvolver
entre si.

Ao longo do tempo [...] o design tem sido enten-
dido segundo trés tipos distintos de pratica e conhe-
cimento. No primeiro o design é visto como atividade
artistica, em que ¢ valorizado no profissional o seu
compromisso com artifice, com a estética, com a
concepgao formal, com a fruigdo do uso. No segundo
entende-se que o design como um invento, como um
planejamento em que o designer tem compromisso
prioritario com a produtividade do processo de fabri-
cagdo e com a atualizagdo tecnoldgica. Finalmente,
no terceiro aparece o design como coordenagao,
onde o designer tem a fungéo de integrar os aportes
de diferentes especialistas, desde a especificagdo de
matéria-prima, passando pela produgio a utilizagao
e ao destino final do produto. Neste caso a interdis-
ciplinaridade é a tonica.

[...] esses conceitos tanto se sucederam como
coexistiram, criando uma tensao entre as diferentes
tendéncias simultaneas. (NIEMEYER, 2007, p. 24).

A importancia da citagdo, ainda que essa faga re-
feréncia ao design em geral e ndo especificamente ao
design grafico, encontra-se na ligagdo entre os entendi-
mentos do termo design em relagdo ao decurso tempo-
ral, salientando a mutabilidade que esses entendimentos
podem sofrer a partir de relages ideologicas e de visdes
de mundo de momentos histdricos especificos.

A partir das visoes apresentadas, percebe-se que uma
defini¢do nacional definitiva do que é design grafico esta
longe de ser alcangada, entretanto, é possivel formar um
panorama conceitual para a compreensao do termo de
forma a justificar seu uso no presente estudo.

Outro aspecto importante apresentado por Villas-
-Boas (2007) que merece mengéo é a verdadeira “Torre
de Babel” criada em torno de denominag¢des nacionais
paraaatividade contemplando termos como planejador
visual, comunicador grafico, artista grafico, arquiteto
grafico e projetista grafico, além do uso de expressoes
referentes a cargos funcionais que acabam sendo
confundidas com a especializa¢do em si, tais como
arte-finalista, diagramador, layoutista, diretor de arte
e editor de arte.

O designer Freddy Van Camp afirma que os termos
utilizados ndo atendem de forma completa ao mercado,
nem ao campo de atuagdo, nem aos potenciais da atua-
¢a0 do profissional em nossos dias e que uma definigdo
geral ou direcionada a uma forma mais especializada

também ndo dard conta deste universo, em que,

[...] hd muito tem se procurado defini¢des mais
precisas para a profissio do Designer. J foram dadas
varias interpretagdes a atividade mas mesmo assim, as
discussoes continuam, na busca de melhores parame-
tros ou de uma melhor comunicagao desta atividade,
ainda pouco conhecida e mal interpretada [...] o
design é uma atividade dinamica e interdisciplinar.
Isto nos levard necessariamente a procurar algum
tipo de classificagdo mais flexivel e em mais de um
nivel, sempre levando em consideragao a realidade, a
épocae olocal em que estamos atuando. (Van Camp,
1998, p. 307).

Cabe ressaltar que para uma atividade como a do
campo do design, que abarca inumeras atividades e
formas de atuacdo, cada vez mais presentes e mais
fundamentais na vida contemporanea, seja natural que a
defini¢do de seu campo de conhecimento e de suas areas
de atuagéo sofram atualizagdes de tempos em tempos,
uma vez que o design reflete e, também constitui, as mu-
dangas socio-culturais, econdmicas e tecnologicas que
envolvem a cria¢do, a produgéo e a expressao humana.

O Design [Grafico]
Contemporaneo

A partir da divisdo proposta pela Historia, a Idade
Moderna tem inicio em 1453 com a Inven¢ao da Impren-
sa, das grandes navegagdes, o Renascimento e a Reforma
e encerra-se com a Revolucio Francesa, em 1789.

O termo Modernidade, entretanto, segundo Gouveia
(2010) costuma ser usado em referéncia ao periodo
iniciado em meados do século XIX quando, ap0s a re-
volugdo industrial?, o sistema capitalista se consolida na
Europa. O termo tornou-se um substantivo no campo
das artes, preservando um pronunciado senso estético,
sendo aplicado, sobretudo em relagéo ao Ocidente.

A autora coloca, ainda, que o periodo foi marcado
por profundas altera¢des nas relagdes, na sensibilidade
e nas percep¢des humanas motivadas tanto pelo rapido
processo de urbaniza¢do que ocasionou uma série de
mudangas de ordem social, quanto pelo desenvolvi-
mento de inovagdes cientificas, especialmente nas co-
municagdes e nos transportes. O campo das Artes em
especial das Artes Plasticas, foi profundamente marcado
por tais transformacdes e nasceram, no inicio do século
XX, as vanguardas artisticas que, se fracassaram no

2 Segundo Hobsbaw (1982) sdo duas fases da Revolugdo Indus-
trial, sendo a primeira de 1780 a 1840 e a segunda fase a partir
de 1840, com a construgao das ferrovias e a implantagao da in-
dustria pesada na Gra-Bretanha.
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ataque a Arte enquanto instituicdo, revolucionaram-na,
deixando o campo aberto no que se refere a materiais e
formas, libertando-a inclusive da representagéo.

Dentro desse periodo, especificamente no ano de
1919, foi fundada a escola Bauhaus pelo arquiteto Wal-
ter Gropius na cidade de Weimar a partir da fusdo de
duas outras institui¢des — a Escola de Artes e Oficios e a
Escola Superior de Artes Plasticas — a Bauhaus possuia
fomento a partir do capital estatal e tinha como objetivo
estabelecer um elo entre a industria e o ensino, conforme
aponta Moura

A proposta de Gropius era a criagdo de uma ins-
tituicdo educacional que deveria atender a inddstria
e o comércio e integrasse as artes e os oficios, mas
que também implementasse a reforma das teorias de
educagido indo ao encontro da proposta politica de
reforma pedagdgica da Alemanha. Portanto a proposta
norteadora da escola Bauhaus era a de ser um centro de
orientagdo artistica para a industria, para o comércio
e para a atividade projetual, a partir da relagdo entre a
arte e o artesanato. (MOURA, 2003, p. 55)

E importante frisar que enquanto instrumento de
difusdo de ideias a respeito do design e da arquitetura
modernos, a escola teve papel fundamental. Apés seu fe-
chamento no ano de 1933, diversos professores emigraram
para Vvarios paises europeus e mesmo para a América, no
caso para os Estados Unidos, levando consigo a ideologia
da escola e montando ou remodelando o0 ensino e a pes-
quisa em design nas instituicdes existentes.

Discorrer sobre a Pés-Modernidade é um tanto mais
delicado, especialmente porque o termo, em si, possui
interpretacdes e conotagdes discordantes tornando-se
um terreno movedico sobre o qual poucas certezas se
estabelecem. Uma breve demonstragéo é a discussio a
respeito de sua data de inicio, que para Santos (1993)
surge por volta de 1955, para vir a luz pelos idos dos
anos 1960 quando, para Gouveia (2010) o termo foi
utilizado inicialmente por historiadores da arquitetura
pra caracterizar o estilo surgido nos anos 1970 em rea-
¢do ao Estilo Novo, um desdobramento da arquitetura
moderna.

Rick Poynor revela que o termo foi adotado pela
primeira vez em relagio ao design (em sentido geral) no
ano de 1968 na revista britnica Design, ressaltando que

Um ano antes, o historiador e critico de arte Niko-
laus Pevsner havia descrito certas tendéncias na arqui-
tetura como pos-modernas, e o critico de design Corin
Huges-Stanton propds aplicar a descri¢io a formas
mais descontraidas de pensar o design, anteriormente
chamadas de “Pop”. (POYNOR, 2010, p. 18)

Ainda que falte ao conceito uma definicéo precisa —
em parte justificada pelo pouco afastamento historico
que os pesquisadores tém do tema - pode-se elencar

uma série de caracteristicas que se entendem como
estruturantes da situacdo pdés-moderna, tais como a
nogao de “capitalismo tardio” o qual Jameson (1997)
coloca como sendo o terceiro estagio do capitalismo, que
opera de forma multinacional e tem foco no consumo.
O pastiche e a parddia caracterizam profundamente a
cultura do periodo, sendo que os meios de comunicagéo
de massa, em especial a televisao, sdo responsaveis por
intensificar o entendimento do simulacro enquanto
realidade. A economia se encontra em processo de
desmaterializagdo, baseando-se em informagéo e o
consumo de servigos aumenta exponencialmente.

O Pés-modernismo prefere o imediato, o provisorio
e o temporario, e contrapde-se aos conceitos universais,
de grande escala, defendendo igualmente a superfi-
cialidade, dai que se utiliza continuamente a copia de
elementos pré-existentes.

O Design reage e interage as transformagdes sociais
e econdmicas, apresentando-se de maneira diferente
daquela que outrora se apresentara durante o modernis-
mo, inclusive embutindo-se de novos questionamentos.

A monotonia e pasteurizagdo do design ocidental
sO vai comecar a ser contestada a partir da metade
dos anos 60, quando alguns jovens designers suicos,
[...] comegam a propor alternativas ndo-dogmaticas,
mais descontraidas (retorno a ornamentagéo, ao
simbolismo, ao humor e & improvisagdo) para fugir
da esterilidade das formas modernistas.

O pds-modernismo no design é uma reagao
intuitiva da nova geragdo de designers aos excessos
racionalistas e positivistas dos programadores visuais
dos pos-guerra. (CAUDURO, 2000, p. 131)

Outra considera¢ido de suma importéncia a respeito
da Pés-Modernidade é sua propria inexisténcia, pois

[...] o que é convencionalmente chamado de
pos-moderno, na verdade, pode ser mais correta-
mente classificado de hipermodernidade, ou seja, a
afirmacio e prevaléncia de maneira incontestavel e
praticamente universal dos valores modernos (de-
mocracia, liberdade individual, livre mercado, etc.).
(LYPOVETSKY e GALLI, 2010)

O autor considera mais adequado o emprego do ter-
mo hipermodernidade para a classificagdo da sociedade
atual, uma vez que a Modernidade ja teria passado em
algum sentido, pois o seu principio organizacional - a
tecnociéncia, o mercado e a democracia - sdo cada vez
mais constituigdes do mundo presente. E, também, por
considerar que o que se chama de p6s-modernidade é
uma passagem para a hipermodernidade.

Retomando a divisdo da Histdria em periodos, a Ida-
de Contemporanea inicia-se em 1789 e vigora até os dias
atuais. Mas o que ¢, exatamente ser contemporaneo?
Agamben (2009) coloca que aqueles que coincidem mui-
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to plenamente com a época, que em todos os aspectos
a esta aderem perfeitamente, ndo sdo contemporaneos
porque, exatamente por isso, ndo conseguem vé-la, nao
podem manter fixo o olhar sobre ela. O autor enfatiza
que o pesquisador precisa mergulhar no presente sem
deixar-se dominar por este, aproximando-se e afastan-
do-se do mesmo simultaneamente.

Isso significa que o contemporaneo néo é apenas
aquele que, percebendo o escuro do presente, apreen-
de a resoluta luz; é também aquele que, dividindo e
interpolando o tempo, estd a altura de transforma-lo e
de colocd-lo em relagdo com os outros tempos, de nele
ler de modo inédito a histéria, de “citd-la” segundo
sua necessidade que ndo provém de maneira nenhuma
de seu arbitrio, mas de uma exigéncia a qual ele ndo
pode responder (AGAMBEN, 2009, p. 72).

Recortar caracteristicas do presente momento
histérico é uma tentativa de ilustrar a sociedade atual
sob o eminente perigo de um olhar unilateral e parcial,
minimamente falando. E importante ressaltar, entretan-
to, que as recentes transformagdes de ordem cultural,
cientifica, tecnolégica e econdmica, tem exercido efeitos
notdrios sobre a sociedade e sobre o préprio Design.

O mundo mudou muito nos tltimos cinquenta
anos, tanto que fica cada vez mais dificil encontrar
pontos de tangéncia que justifiquem agrupar em um
mesmo capitulo a realidade de dez ou quinze anos
atrds com o mundo distante das décadas de 1950 e
1960. [...] Com o ingresso na era digital, entdo, fica
cada vez mais nitido que os velhos paradigmas ja
ndo servem mais. Os avangos da informatica vém
impondo crescente fluidez aos processos de produ-
¢80, consumo e uso; e, por conseguinte, alguns dos
pressupostos mais caros do campo do design estdo
caindo por terra (CARDOSO, 2008, p. 234).

No cenario do design grafico atual encontram-se
presentes uma diversidade de caracteristicas visuais
e projetuais que se entrelagam com os novos modos
de pensar, agir e produzir da sociedade na qual esta
inserido. A multiplicidade, a multiculturalidade, a
fragmentacdo, a metamorfose e o hibridismo visuais sdo
alguns dos elementos constituintes da malha flexivel e
complexa que compde a estrutura cambiante do design
grafico contemporaneo. Além desses aspectos Moura
(2011) ressalta que o design contemporéaneo é marcado
pelo rompimento das fronteiras que delimitam seus
segmentos, ou suas areas de atuacdo - moda, grafico,
produto entre outros — em busca de um pensamento
projetual mais amplo e consistente.

O mercado editorial
brasileiro na década
de 1980

As transformacgdes ocorridas no mercado editorial,
tanto de ordem nacional quanto internacional, sdo pro-
fundas e relacionam-se estreitamente a aspectos muito
diversos indo desde a demanda por produtos editoriais e
asituacdo econdmica do publico consumidor, passando
por habitos desse publico e abarcando as técnicas de
producéo, distribuicéo e regionalizagdo de produtos
de comunicagdo, incluindo-se aqui os meios impressos.

Por mercado editorial, entendem-se as relacdes e os
atores que integram a complexa rede composta pelos
mais variados tipos de empresas e profissionais — in-
cluindo-se editores, jornalistas, designers graficos entre
outros — que atuam direta e indiretamente na produgo,
distribuicéo e venda de produtos de comunicagio. Entre
tais produtos encontram-se tanto aqueles que sdo de
natureza fisica, como livros, revistas, jornais, quanto ou-
tros de natureza eletrénica, como programas de radio e
televisdo sendo que, mais recentemente, incluiram-se os
conteudos digitais que podem ser exibidos em multiplas
plataformas, de publica¢do periddica ou nao.

Alguns momentos pontuais do mercado editorial
brasileiro sdo abordados nesse estudo de maneira que se
possam estabelecer relagdes entre o objeto de pesquisa
em questdo e o mercado no qual o objeto de estudo
encontrava-se inserido.

Mira (2008) aponta que no Brasil o periodo que
compreende a década de 1980 e o inicio dos anos 1990
estd intimamente ligado & uma expansiao do mercado
editorial marcado profundamente pela segmentacéo,
ou seja, um aumento na quantidade de oferta de titulos
de revistas direcionadas a publicos especificos. Esse fato
nao deve ser considerado novidade para essa classe de
produto, uma vez que a segmentac¢ao esta intimamente
ligada a existéncia e ao entendimento da revista en-
quanto tal, mas o processo de segmentac¢io alcangou,
no citado periodo, um elevado grau de notabilidade.

Essa segmentacdo pode ser observada, por exemplo,
a partir da criagdo da Editora Azul, no ano de 1986, que
se iniciou no mercado com as revistas Contigo, Bizz,
Satide, Horéscopo e Caricia, todas pertencentes anterior-
mente ao grupo Abril — que era detentora de 52% de
participacao acionaria — e cuja caracteristica principal
do perfil do publico consumidor era o alto grau de seg-
mentagdo. Outra publica¢do de ptblico segmentado que
marcou a década profundamente foi a edi¢ao brasileira
da revista Playboy, que apesar de ter seu inicio no ano de
1978, veio a atingir sua consolidacdo em 1987, quando
se tornou a publica¢do mensal de maior circulagdo no
pais, segundo levantamento publicado em A revista no
Brasil (2000). Também nasceram nessa década revistas
como a Trip, a Fluir, Elle, Boa forma, Pequenas empresas
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grandes negécios, icaro, Motorshow, Globo Rural e, por
fim, a revista Grdfica.

E importante observar que a revista, enquanto
produto, possui elevado grau de complexidade em seu
processo de realizagdo, uma vez que o profissional
responsavel pelo design grafico, precisa orquestrar um
namero consideravel de varidveis com o objetivo de
tornar a publicacdo atraente e seu conteido instigante
e compreensivel para os leitores. Neste ponto, é neces-
sario esclarecer que essa atividade profissional, no meio
editorial, pode receber a denominacao de Edi¢do de Arte
ou ainda Dire¢do de Arte numa provavel alusio a um
periodo especifico do passado profissional em que havia
divisoes fisicas entre os departamentos de Redagdo e de
Arte. O termo Diregdo de Arte também é empregado
em areas como o Cinema e a Publicidade para func¢oes
analogas tendo o design como principio norteador.

Foi a partir do trabalho efetivo desse profissional que
o design editorial da década de 1980 no Brasil estabele-
ceu um didlogo gréfico com os mercados segmentados
de cada veiculo, sugerindo percursos visuais coerentes
com cada corrente de publico.

A histéria e a relevancia do design editorial no Brasil
ndo se restringe, obviamente, a década de 1980. Numa
perspectiva mais ampla, seu surgimento praticamente
acontece em paralelo ao lancamento das primeiras re-
vistas no pais, em meados de 1830, ainda que, conforme
mencionado anteriormente, um s6 profissional exer-
cesse mais de uma especialidade na linha de produgéo
editorial. Interessante observar que uma das primeiras
inclusdes num expediente de revista nacional, de crédito
voltado para a arte do periddico, feito sob a expressao
departamento artistico, aconteceu somente na revista
Manchete, a partir de 1952.

A atividade, segundo A revista no Brasil (2000)
compreende a organizagio de textos, fotos e ilustragdes
com o objetivo de dar expressdo e personalidade ao
que o repdrter escreveu, o fotdégrafo documentou e o
diretor de redagdo imaginou, conferindo a revista uma
identidade e tornando o conjunto de paginas um todo
coerente e singular com o objetivo de atrair a atengdo
do leitor e conseguir deste a lealdade. Ali (2009) coloca
ainda que o design, enquanto atribui¢do do diretor de
arte, € 0 meio de levar as ideias da pagina para a mente
do leitor, silenciosa, clara e memoravelmente. A autora
ressalta que a atividade tem menos a ver com arte e tudo
a ver com comunicagao.

Mareceli (2006) caracteriza o design de noticias como
a atividade projetual de concepgdo gréfica da noticia, e,
ndo somente embutindo o conceito do discurso visual da
mensagem e considerando que a prépria construgdo da
noticia integra sua dimensao visual. Desta forma, o im-
pacto da noticia esta diretamente ligado ao projeto grafico
que a veicula. Apesar de a autora construir tal defini¢édo
em relacio aos jornais como produto editorial, a defini¢édo
pode se estender também a revista enquanto periddico.

Sarmento (2000) aponta que o design editorial

constitui um meio de representacio de ideias, conteu-
dos e sentimentos. Para ela, esse meio ndo é neutro ou
indiferente aos conteudos que apresenta, mas deve ser
coerente e solidario com esses e com o contexto histori-
co-social no qual se manifesta, uma vez que cada época
possui suas formas visuais proprias e, em correspon-
déncia com essas, uma linguagem grafica propria. A
autora, comunicadora visual por formacéo, apresenta
uma defini¢do em que o design ndo esta subjugado a
mensagem, mas atua para transmitir essa mensagem
de forma a permitir um didlogo visual entre a mesma e
o contexto em que esta inserida.

Leslie (2003) afirma que um bom designer de revista
precisa necessariamente ter um bom dominio do jor-
nalismo, j& que esse tipo de publicagdo é criado num
processo de colaboragio entre editores e designers,
ressaltando que a sintonia entre estes profissionais é um
componente decisivo do processo.

Apesar das defini¢des quase sempre colocarem o
design gréfico a servico da noticia, ou da mensagem, é
sabido que o aspecto visual pode levar, sim, leitores a
adquirirem produtos impressos ou mesmo a passarem
a consumi-los, contradizendo a opinido de Ali (2009).
Essa afirmagéo é corroborada a partir do discurso de
Utko (2009) que apresenta um resultado de evolugédo
de vendas da ordem dos 29% (Poldnia), 35% (Russia) e
espantosos 100% (Bulgaria) apds 3 anos de um redesign
expressivo em jornais publicados nesses paises.

A visualidade do design editorial brasileiro teve
momentos profundamente marcantes que merecem ser
destacados especialmente nas décadas de 1960 e 1980
por representantes pontuais.

No ano de 1959, na cidade do Rio de Janeiro, aconte-
ceu o lancamento da revista Senhor que, por conta de as-
pectos singulares, a tornou-se um referencial na histéria
do design editorial nacional. Jd no inicio se desenvolvem
inovagdes pela propria forma diferenciada no processo
de gerenciamento do contetido editorial realizado em
total parceria entre o editor Nahum Sirotsky e o diretor
de arte Carlos Scliar onde, nenhum dos dois respondia
pelo todo da revista. Segundo Basso (2008) nem mesmo
a publicidade, contetido usualmente considerado como
drealivre de intromissdo editorial, escapava a avaliagdo
e ao rigor dos editores. A direcdo de arte dava-se ao luxo
de exigir das agéncias de publicidade um padrao estético
para os antincios, recusando pe¢as que nio estavam de
acordo com os parametros da publica¢io.

Outra caracteristica peculiar do design editorial da
Senhor, segundo Mello e Ramos (2011), era que a estru-
tura de impressdo do miolo da revista, quase sempre
monocromdtica, alternava a presenga de um caderno
impresso em quatro cores (escala), a utilizagdo de papéis
coloridos, e a presenca de cadernos eventuais impressos
em duas cores. Somando-se a isso a presenca de pagi-
nas com extensas areas de cor chapada e outras com
generosos espagos em branco, publicagdo ganhava um
aspecto de publica¢do em cores, nio se percebendo que
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a maioria das paginas era impressa em uma tnica cor.

Carlos Scliar, que foi diretor de arte da revista nas
17 primeiras edi¢des, teve a fundamental colaboragiao
do artista Glauco Rodrigues e do cartunista Jaguar,
naquele que pode ser considerado um dos momentos
mais férteis do didlogo entre as artes visuais e o design
no Brasil. O periodo havia sido marcado por inovagdes
graficas no meio editorial internacional, em especial
pela inventividade do diretor de arte da revista ameri-
cana Harper’s Bazaar, o russo Alexey Brodovitch, que,
segundo Ali (2009) foi praticamente o modelo do diretor
de arte da revista moderna. Permanecendo na Bazaar
de 1934 a 1958, Brodovitch tinha no espago em branco
sua marca registrada, com total responsabilidade pelo
espectro visual da revista e assumindo um papel ativo
na concepgao do veiculo.

A Senhor também conquistou prémios e o reco-
nhecimento internacional da revista suica Graphis
considerada, no periodo, a publica¢do mais importante
no campo do design editorial, segundo Basso (2008).
Niemeyer (2002) ainda menciona a existéncia de quatro
fases distintas que relacionadas as mudancas ocorridas
na diregdo editorial e no projeto grafico original, oca-
sionando diferengas em sua visualidade.

Entre os colaboradores figuraram Paulo Francis,
Ivan Lessa, Newton Rodrigues e Luiz Lobo, além de
uma quantidade consideravel de autores de talento e
prestigio como Guimardes Rosa, Clarice Lispector,
Carlos Drummond de Andrade e Vinicius de Moraes.
Fazia parte da composi¢do do departamento de arte
da revista a artista grafica Bea Feitler que assumiu, em
1963, nada menos que a co-dire¢do de arte da Harper’s
Bazaar, cinco anos apos a saida de Brodovitch, naquela
que seria uma das carreiras internacionais mais repre-
sentativas alcancada por uma designer brasileira.

Em 1983 nasce na cidade de Curitiba a Grdfica,
revista tornou-se a mais importante publica¢ao brasi-
leira especializada na area do design grafico. Oswaldo
Miranda (popularmente conhecido como Miran) era,
segundo relata Ferlauto (2002) o Publisher, o editor,
o diretor de arte, o designer e o produtor grafico. A
histdria da Grdfica se entrelaga a histdria particular de
Miran nascendo com sua atuagdo como diretor de arte
do jornal O Raposa.

[...] Miran bancou os custos de produ¢ao do
jornal. Porém, em pouco tempo o encarte se tornou
uma referéncia para o meio cultural de Curitiba e, a
pedido da dire¢do do jornal, tornou-se um caderno.
Ja em 1977, O Raposa ganhou o primeiro prémio do
Clube de Criagdo de Sao Paulo. E, em 1978, recebeu
seu primeiro prémio internacional com a pagina Ed-
gard Alan Poe. De 1978 a 1982, O Raposa foi editado
pela Fundagao Cultural de Curitiba. (STRAUB, 2009)

O reconhecimento internacional do trabalho grafico
de Miran veio inicialmente do Raposa que foi premiado
por dois anos consecutivos no Type Director Club asso-
ciagdo que reunia alguns dos mais importantes desig-
ners dos Estados Unidos como Milton Glaser, Saul Bass
e Herb Lubalin. Foi o design do Raposa que estreitou os
lagos com Lubalin, uma vez que este publicou seis pa-
ginas dedicadas ao trabalho de Miran no seu periddico
U&LC (volume 7, nimero 4) em dezembro de 1980.

A aproximacao de Lubalin e o reconhecimento in-
ternacional permitiu a Miran o acesso e contatos com
artistas internacionais. Valendo-se disso, Miran organi-
zou a Grafia - exposi¢do em que apresentava trabalhos
de arte tipografica executados por designers graficos
internacionais - por trés anos consecutivos. Como os
participantes exigiam um certificado e um catdlogo da
exposi¢io, Miran se comprometeu a publicar os trabalhos
em seguida, na revista que planejava lancar, a Grdfica
segundo Stanque (2008).

O langamento da publicagio foi de um arrojo impar,
sendo que o proprio Miran arcou integralmente com
os custos da produgdo do primeiro volume. A revista
conseguiu o apoio do Banco Bamerindus que manteve
seus antincios até meados de 1994.

Editada no formato 26 x 27 cm, a revista da uma
guinada radical se comparada ao Raposa. Enquanto
este era inteiramente impresso em uma cor sobre papel
jornal, a Grafica exibiu o que havia de mais requintado
em rela¢do a recursos de acabamento conferindo um
aspecto luxuoso a publica¢do que se utilizava também
de encartes engenhosos e papéis especiais. Conforme
Melo e Ramos (2011) se o Raposa estava para o Up and
Lower Case, a Grdfica estava para a Avant Garde, revista
em cores com design primoroso também editada por
Lubalin.

Segundo Ferlauto (2002) se comparada a Senhor, a
Grdfica perdia no quesito jornalismo, uma vez que a
primeira possuia uma grande equipe de colaboradores
e artistas-graficos. Miran, entretanto, era o inico res-
ponsavel pela vida da revista que era, inclusive, editada
em portugués e em inglés, contando com a ajuda do
jornalista Creso Moraes e de tradutores.

A revista possuia periodicidade trimestral, mas o
elevado custo de producio, aliado ao tempo gasto no
levantamento de material e a logistica de uma distri-
bui¢do nem sempre bem executada provocou atrasos
recorrentes no cronograma da revista.

Independente do seu sucesso enquanto empreen-
dimento comercial, o projeto de Miran assumiu um
papel ativo na atualizagdo cultural dos profissionais da
area num periodo em que o acesso a informagéo era
escasso no pais.

Os apontamentos anteriores nao devem levar a
desconsideracdo de outros momentos relevantes da
visualidade na produgao de revistas nacional, como por
exemplo, a edicdo fotografica primorosa e o tratamento
sequencial inovador dado a diagramagao das paginas
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da revista Realidade, publicada pela Editora Abril entre
os anos de 1966 e 1976, além de outros casos que cons-
truiram a histéria visual do design editorial brasileiro.
Entretanto, a importancia das inovag¢des realizadas na
revista Senhor e o primor construtivo da Grdfica sdo
inquestiondveis dentro desse cenario.

O surgimento do grupo
Traco e o0 nascimento
da revista

Formacéao do grupo

A Revista Traco, publicada entre os anos de 1987 e
1990, surgiu a partir do interesse comum de um grupo
de profissionais atuantes no mercado do design e artes
graficas na cidade de Bauru.

O grupo de artistas graficos Traco teve sua origem
a partir da amizade entre membros do grupo, espe-
cialmente Milton Koji Nakata e Marcos Roberto Horta
Celso. Os lagos pessoais foram estreitados pela area de
atuagdo profissional de ambos. Nakata havia concluido,
no ano de 1983, o curso de Desenho Industrial com
habilitagdo em Programacéio Visual pela Universidade
de Bauru (UB) e Horta, que havia trabalhado no depar-
tamento de arte publicitaria do Jornal Didrio de Bauru,
nesse periodo era socio e diretor de arte na Thomas
Propaganda, conforme Horta (Apéndice D). Ao traba-
lho com a ilustragdo e ao desenho grafico somou-se a
paixdo de ambos pela pintura que se materializava em
encontros promovidos por Nakata em seu estudio nos
quais Horta participava para discutir e pintarem juntos.

Em pouco tempo se uniram a eles Milton Francisco
Puga e Celso da Silva, ambos artistas graficos que, nido
por coincidéncia, também tinham a pintura como
pratica e eram socio-proprietarios da Causa e Efeito
Comunicagdo Visual. O intuito inicial dos mencionados
encontros era promover discussoes e sessoes de pintura
em grupo, especialmente para o aprimoramento de
técnicas, além de possibilitar um didlogo temético entre
os artistas, uma vez que grande parte de suas produgdes
aconteciam de forma pessoal e isolada. Segundo Horta
(Apéndice D) logo nas primeiras reunides Celso Silva
sugeriu informalmente a publicagdo de uma revista
- nascia entao a ideia, ainda embrionaria, da Revista
Traco. A esse nucleo original, e com participagio efetiva
na publicagido da revista somaram-se Olicio Carlos Pe-
losi, Silvio Serrano, Luiz Gomes e José Carlos de Souza
Teixeira (Jotacarlos) consolidando o grupo que fundou
oficialmente a revista e trabalhou ativamente em todas
as edi¢oes da mesma conforme Serrano (Apéndice E).

Motivacées do grupo
e objetivos da publicacdo

Entre os motivos que nortearam a publicagdo da
revista podem-se destacar a inten¢do de promover a
integracdo e o didlogo entre os profissionais da area, a
apresentacéo dos trabalhos de design grafico realizados
no municipio e no interior paulista e, por fim, a criagéo
e manutenc¢do de um registro da produgio local. A re-
vista se proclamava um espago aberto a sensibilidade e
declarou, no editorial de seu primeiro volume, a preo-
cupagdo com a documentagio do grafismo bauruense
como afirmado em Trago (1987). Uma observagio
mais pormenorizada considera a plausabilidade das
justificativas.

Em relagdo a primeira, observa-se que durante o
periodo 1980-1990 a producéo bibliografica nacional
especifica de livros sobre temas como programacio
visual, design grafico e artes graficas brasileira era
inexpressiva, encontrando-se esporadicamente titulos
estrangeiros traduzidos por editoras nacionais. Ao se
voltar os olhos para revistas, o contetdo editorial di-
rigido a 4rea era encontrado, em doses reduzidas, em
publicagdes de periodicidade regular como a revista da
Associa¢ao Brasileira da Industria Gréfica (Abigraf), a
revista Design&Interiores, o jornal Meio&Mensagem
ou num baixo niimero de publicagdes especificas, como
arevista Gréfica. Essas publicag¢des, por serem altamen-
te direcionadas, ndo eram regularmente encontradas
para aquisi¢do na cidade de Bauru, sendo que essa rea-
lidade era semelhante em boa parte do interior paulista.

A partir da década de 1960, e ganhando forca es-
pecialmente a partir da década de 1980, surgiam no
Brasil associagdes de classe que pretendiam, entre outros
objetivos, criar uma referencia de sistematizacdo de
trabalho junto ao mercado, estabelecendo um cédigo de
ética entre os integrantes da classe e um vinculo efetivo
entre os mesmos, tanto local quanto nacionalmente.

Entre as associagdes pode-se listar o surgimento a
ABDI - Associagdo Brasileira de Designers de Interiores
fundada em 1963 que se manteve ativa até 1980,a ADG
Brasil, Associagdo de Designers Graficos fundada em
1989, a ADP - Associa¢do de Designers de Produtos,
fundada em 2002 e a ABEDESIGN - Associa¢do Bra-
sileira das Empresas de Design em 2005, sendo que
todas essas associa¢des tinham/tem sua sede na cidade
de Sao Paulo. Fora do estado encontravam-se a Asso-
ciagdo Profissional dos Desenhistas Industriais do Rio
de Janeiro - APDINS-RJ e a APDINS-PE, localizada
em Recife (PE) e fundadas respectivamente em 1978 e
1979, o Centro de Design do Parana, fundado em 1999
com sede em Curitiba, a APDESIGN - Associagao dos
Profissionais em Design do Rio Grande do Sul, fundada
em 1987 (ainda sob o nome Associagdo dos Profissionais
em Desenho Industrial) na cidade de Porto Alegre, a
SCDESIGN Associagao Catarinense de Design, fundada
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em 2004 e sediada em Florian6polis, a NUD - NUcleo
de Design, fundada em 2003 na cidade de Salvador e a
ADEGRAF, Associagao dos Designers Graficos do Dis-
trito Federal, fundada em 2001 e sediada em Brasilia.

O estreitamento de lagos e o didlogo entre profissio-
nais da drea na regido nio era pratica comum, uma vez
que nao havia durante o periodo um 6rgio, associagdo
ou entidade de classe regularmente instalada no muni-
cipio ou na regido que possuia o intuito de promover
tais encontros direcionados a designers e artistas grafi-
cos locais. O afastamento geografico da cidade de Sao
Paulo e a distinta realidade comercial entre o mercado
local e o da capital podem ser considerados fatores que
coibiram as relagoes entre os profissionais de Bauru e
regido em relacdo as associacdes supracitadas, especial-
mente a ADG.

E importante também ressaltar que os meios de
comunicacdo popular disponiveis eram inviaveis para
substituir as reuniées em grupo.

A apresentagio dos trabalhos realizados no interior
paulista também foi um motivador no que diz respeito a
elaboracdo da revista. Mais do que apresentar o resulta-
do dos projetos desenvolvidos pelos proprios integrantes
do grupo, havia um interesse particular em mostrar
pegas que ndo haviam sido publicadas comercialmente,
mas que, no entendimento do grupo, faziam jus a virem
a publico e, especialmente, serem apresentadas a outros
profissionais da area.

Esse tipo de motivagéo era reforcado, segundo Na-
kata (Apéndice C) e Serrano (Apéndice E) no sentido
de estabelecer um didlogo com profissionais da area que
atuavam em outras regides fora do eixo Rio-Séo Paulo;
pois ndo havia contato direto entre tais profissionais
e nem veiculos que apresentassem os projetos desses
profissionais ou que servissem como canal de comuni-
cagdo especifica junto a eles. Silva (Apéndice F) e Puga
(Apéndice H) ainda ressaltaram que a revista era feita
por diretores de arte para diretores de arte, o que reforga
e confirma o carater expresso do periddico em propiciar
uma leitura primordialmente visual, a partir da elabora-
¢ao de paginas que propiciassem um deleite estético do
contetido apresentado pelas matérias e projetos.

Por fim, o objetivo de documentar o grafismo bau-
ruense aparece, literalmente, no editorial do primeiro
volume da revista numa critica ao pais que pecava pela
falta de preservagdo da memoria cultural. Nesse contex-
to Serrano (Apéndice E) ainda salienta a preocupagio
em apresentar o interior ndo apenas como um celeiro de
profissionais de alto gabarito que participava, inclusive,
da alimenta¢iao do mercado de profissionais da capital
do estado, mas também como fonte de um grafismo
original, caipira e de muito talento.

A natureza da atuagdo profissional de cada integran-
te do grupo conferiu carater plural a edigdo da revista,
uma vez que, apesar de todos os profissionais estarem
profundamente ligados ao campo do design gréfico,

havia especializagdes em suas atuagdes. Assim sendo,
podem-se relacionar Marcos Horta primordialmente a
diregdo de arte em publicidade, Milton Nakata a ativi-
dade de ilustragao, Celso Silva e Milton Puga ao design
grafico, cenografico e a dire¢do de arte em publicidade,
Olicio Pelosi a atividade fotografica, Luiz Gomes com
o design grafico, Silvio Serrano a reda¢io publicitaria
e Jotacarlos como ilustrador e cartunista.

A caracteristica multipla e heterogénea podia ser
observada na propria estrutura editorial e visual da
revista, que abordou assuntos concernentes ao design
gréﬁco, tais como apresentacao de marcas, tipograﬁa e
ilustracdo em um mesmo numero.

Influéncias

Um dos pontos de concordancia entre os entrevis-
tados foi a respeito da influéncia marcante da revista
Grifica, publicada por Oswaldo Miranda na cidade de
Curitiba, sobre a criagdo e o projeto grafico da Revista
Trago. A mengéo da Grafica é sentida mais claramente
quando alguns aspectos materiais e editoriais da revista
sdo enumerados. Entre tais aspectos os fundamentais
sa0 o assunto principal sobre o qual trata a publicagéo
e o formato fechado de um retangulo muito préximo a
propor¢do quadrada. Enquanto a Grafica tinha o for-
mato de 26 x 27 cm (fechada) a Trago oscilava entre 31,7
x 31,2 cm no maior volume - Trago (1987), até 30,5 x
30,5 cm -Trago (1989) observando-se que todas as cinco
edigdes da revista tiveram formatos fechados distintos,
mas que procuravam preservar o aspecto quadrado ou
uma propor¢ao muito proxima dele.

A forma de abordar o assunto, no caso, de expor os
trabalhos em ambas as publicagdes também guardava
certas semelhangas como, por exemplo, o uso das am-
plas areas em branco presentes nas duas publicagdes.
O aspecto editorial da Traco também faz mengdo a
Grafica quando se observa a presenca de textos curtos
e praticamente introdutérios aos assuntos deixando a
cargo do aspecto visual a grande responsabilidade do
entendimento e absor¢do do conteudo.

Se nesses quesitos encontram-se semelhancgas
existem outros que apresentam diferengas, como por
exemplo a quantidade de paginas e aspectos como a
quantidade de cores, a qualidade de impressao e a pro-
dugdo grafica primorosa, contando com a inclusido de
detalhes requintados tais como o uso de tintas foscas,
impressdo sobre papel vegetal e encartes de posteres
tematicos em formatos especiais conforme figura 1.
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Figura 1 - Poster encartado em pagina dupla da revista Grafica.

Fonte: Grafica, n. 56, 2005.

A Revista Trago apresentava-se de maneira mais
econdmica com impressdo do primeiro volume inte-
gralmente sobre papel Westprint 180 g/m? e aplicagdo
da segunda cor apenas em um tnico ponto da capa da
publicagdo, conforme demonstra a figura 2.

O uso das cores, como a pequena varia¢do dos
formatos e do tipo de papel empregado na confecgdo
da Trago também foi um detalhe marcante durante
toda sua produg¢ao, uma vez que tais caracteristicas
variaram de nimero a ntimero. E importante ressaltar
que o tipo de acabamento da revista ndo se alterou nas
cinco edi¢des publicadas, apresentando-se sempre com
grampeamento central, uma vez que a revista tinha
lombada do tipo canoa.

A diferenga desses aspectos justifica-se porque a Gra-
fica, um empreendimento pessoal de Oswaldo Miranda,
era uma publicagdo ja consolidada tanto nacional quan-
to internacionalmente e que, para continuar a expor em
suas paginas projetos de renomados artistas do Brasil
e do exterior, precisava suscitar o desejo dos mesmos
pelo primor tanto do alto nivel de contetido quanto
da belissima qualidade de produgédo. Além disto, apds
Miran arcar com os custos da Grafica em seu inicio,
posteriormente obteve patrocinios que permitiam a alta
qualidade de produgdo. A manutenc¢do da Trago contava
com 0 apoio de terceiros, especialmente de empresas
locais prestadoras de servigos do meio grafico, além dos
integrantes do grupo que desenvolvia o projeto.
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Figura 2 — Capa da Revista Traco

Fonte: Traco, n. 1, 1987.



Figura 3 - Entrevista com Washington Olivetto publicada na Revista Trago, n. 2.

Fonte: Tra¢o, n. 2, 1987.

Figura 4 - Matéria sobre Dire¢do de Arte publicada na Revista Trago, n. 3.
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Fonte: Traco, n. 3, 1988.

Classificar a Trago como revista também é um ponto
delicado, uma vez que o nimero de paginas reduzido
poderia levar o leitor que tivesse contato com um sé
nimero a crer que se tratava de uma publicag¢do voltada
unicamente a compilagdo e a apresentacdo de trabalhos
de design grafico; uuma espécie de portfélio ou cata-
logo de ilustragdes e de design grafico. A classificagao
pode ser questionada quando se observa o conjunto
dos exemplares da revista, e averigua-se a presenga de
material editorial exclusivo, tal como a entrevista feita
com o publicitdrio Washington Olivetto conforme fi-
gura 3 além de textos informativos sobre a drea e temas
correlatos como na figura 4.

Apesar desses aspectos, o proprio grupo caracte-
rizava a publicagdo como uma revista, afirmado em
Traco (1990) e, some-se a isso o intuito da publicagdo
periddica em material fasciculado, numerado e em
papel de qualidade podem caracterizar a publicagdo
enquanto revista, a partir da caracterizagdo proposta
por Hernandes (2006).

Para Rodrigues (2005) as revistas enquanto produto
apresentam caracteristicas especificas, tais como: a
caducidade, que indica a permanente renovagdo do
produto, sendo cada nlmero diferente dos anteriores e
ndo podendo-se estocar; o imediatismo caracterizado
pela renovagdo periOdica que possua conteldo habitual
imprevisivel, sendo que sua producdo néo deva sofrer
atrasos e, por fim o interesse parcial, uma vez que néo se
escreve para que todos os leitores leiam a publica¢éo por
completo, mas sim, projetando para que hajam conteu-
dos variados de forma que, entre tais contetidos, o leitor
possa encontrar e selecionar aqueles que o interessem.

Ali (2009) ainda menciona quantitativamente nime-
ros a serem relacionados as revistas, especificamente a
quantidade de material editorial versus a quantidade de
anuncios que, segundo a autora, deve manter-se na pro-
porcao de 60% / 40% respectivamente. Menciona ainda
a quantidade de se¢des fixas —em torno de 10 —a média
da quantidade de matérias de cada exemplar — de 8 a 10
e a quantidade de 4 a 6 pagina paginas na composi¢do
de cada matéria. A autora, entretanto, justifica que tais
nimeros sdo variaveis obedecendo ao projeto editorial
e a verba de cada publicacao.

Outro aspecto importante a ser levantado é que
nenhum dos niimeros publicados apresenta numera-
¢do de paginas ou indice, o que dificulta o encontro de
conteido no interior das edig0es.

Cohn (2011) ressalta a importancia da revista en-
quanto veiculo devido as suas peculiares caracteristicas
e ressalta as independentes..

Por seu formato 4gil, é o suporte ideal para obras
que unam reflexdo critica e/ou criagdo artistica com
o desejo de intervenc¢ao na cultura e sociedade. [...]
As revistas servem também como instrumentos
fundamentais para a renovagao geracional na cultura,
abrindo suas paginas para jovens autores que nao
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conseguiriam vir a publico por outros meios. Sao Figura 5 - Pagina dupla sobre o artista Nicoliélo publicada na Revista Trago, n. 4.
inimeros os casos de importantes nomes que tiveram
suas primeiras obras publicadas em periédicos, com
frequéncia independentes. (COHN, 2011, p. 12)

O autor ainda classifica as revistas independentes,
normalmente editadas e custeadas por individuos
desligados do mercado editorial comercial, como re-
vistas de invengdo e ressalta a importincia desse tipo
de publicagido para a discussdo e renovagdo da cena
cultural do pais.

Dentro dessa perspectiva a Revista Trago pode
deixar de ser observada como um produto editorial de
mercado, ainda que essa fosse a inten¢ao dos profissio-
nais que a ela deram origem. Suas caracteristicas fisicas
e editoriais, entretanto, aproximam claramente o pro-
duto a configurag@o de uma revista. Por essa condicio,
o presente estudo opta por tratd-lo enquanto tal, ainda
que hajam restri¢Ges ao uso do termo.

Osvaldo Miranda também publicava projetos pes-
soais nas paginas da propria revista o que simultanea-
mente divulgava sua producéo e colocava seu trabalho
lado a lado aos de profissionais consagrados. Ainda
que o nimero de projetos publicados por Miran fosse
sensivelmente menor, esse comportamento validou e Fonte: Trago, n. 4, 1990.
estimulou atitude semelhante junto aos integrantes do
grupo Traco cujos trabalhos foram apresentados nas
paginas de diversos nimeros da revista e comp0s a Figura 6 — Abertura de matéria sobre Steinberg em pagina dupla da revista Grafica, n. 39.
totalidade da primeira edi¢ao.

Outro aspecto marcante na Trago foi a presenca pon-
tual da cor nas paginas do miolo da revista que foram,
em sua grande maioria, impressas exclusivamente em
preto sobre branco. O fato se caracterizava principal-
mente pela viabilidade orgamentaria das edi¢oes, uma
vez que a ampliagdo do nimero de cores aumentaria
consideravelmente o custo final da produ¢io dos foto-
litos e da impressdo dos volumes o que tornaria mais
dificil a produgéo da revista.

Ainda que a quantidade de paginas pudesse ser
considerada relativamente baixa, o impacto visual da
publica¢do era inegavel, uma vez que o formato da
mesma era imponente e pouco utilizado em publicagdes
periddicas. O uso do preto e branco, especialmente do
contraste, era potencializado como recurso expressivo u
na composigdo e na diagramagédo das paginas do mio- .
lo, conferindo personalidade a publica¢io, conforme
demonstra a figura 5. Tal caracteristica também se
fazia presente em algumas paginas da revista Grafica,
conforme se observa na figura 6.

Além da Grafica, outras publicagdes fizeram parte
do conjunto que instigou os membros do Traco a cria-
rem sua revista, entre elas foram elencadas por Horta
(APENDICE D) o Raposa que se tratava de um tabloide
de cultura e humor semanal publicado pelo Didrio do
Parana de um periodo anterior a publicagdo da revista
Grafica, que também tinha o design grafico assinado por
Miran conforme figura 7, além deste Silva (APENDICE

STEINBERG .
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F) citou ainda o jornal Meio&Mensagem e os anuarios
internacionais Graphis e Communication Arts - esses
ultimos de forma menos intensa no que se referia ao
aspecto visual.

Organizacao do grupo
em relacdo a publicacdo

Outro ponto de concordéncia entre os membros do
grupo é a forma pela qual as tarefas relativas a produgao
da revista eram divididas, ndo havendo responsabili-
dades isoladas destinadas a cada membro de maneira
exclusiva. Observando-se os relatos, percebe-se que
todos faziam de tudo, mas havia certa énfase em relagdo
aarea de atuagio de cada um, por exemplo, Olicio Pelosi,
fotégrafo, era responsavel pela producio fotografica
caso a mesma fosse exigida. Serrano (APENDICE E)
afirma que, por ser redator na Thomas Propaganda
durante o periodo de publicagdo da revista, dedicava-se
mais a produgdo dos textos, além de estar intimamente
envolvido no trabalho de secretaria, incluindo aqui o
envio e resposta das correspondéncias da publicagéo.

Apesar dos relatos dos participantes, as edi¢oes 2,
3 e 4 das revistas apresentam expedientes nos quais
os integrantes do grupo dividem-se de maneira quase
regular em relagdo as atribui¢des, com alguma variagao
pontual entre um niimero e outro. O jornalista respon-
sével pela publicacdo foi Zarcillo Barbosa. O expediente
do primeiro nimero da revista nao apresenta os nomes
de Milton Puga, Luiz Gomes e Jotacarlos apesar dos
mesmos figurarem no interior da mesma com depoi-
mentos ou trabalhos publicados.

Outro ponto importante a ser observado ¢ que a
produgdo da revista era custeada pelos integrantes do
grupo com o apoio de empresas do ramo grafico que
se tornaram parceiras importantes. Entre as empresas,
nota-se a presen¢a marcante da Grafica Sao Jodo, de
Bauru, responsavel pela impressdo de 4 das 5 edigdes
da revista, exceto unicamente a de niumero 2, impressa
pela Camargo Artes Graficas de Sdo Carlos. Serrano
(APENDICE E) ressalta a estreita ligagdo entre os
fornecedores, que figuravam tanto no expediente da
publicagdo quanto nos antncios das edi¢des que patro-
cinavam e os integrantes do grupo. A ligacao advinha
das relagdes comerciais entre ambos uma vez que os
integrantes do grupo faziam uso dos servigos prestados
por esses fornecedores para trabalhos fora da revista,
haja vista que todos os integrantes, como anteriormente
citado, envolviam-se profissionalmente com a atividade
do design grafico.

E importante observar, conforme citado por Nakata
(APENDICE C) que os antincios publicados na revista,
fossem eles dos fornecedores ou patrocinadores como
¢ o caso da Trident, observe-se a figura 8, eram intei-
ramente criados, redigidos e finalizados pelos mesmos

Figura 7 - Capa do suplemento cultural “Raposa”

Fonte: Suplemento Cultural ‘Raposa’, n. 8, Jornal
Diario do Parand, 1987.

integrantes do grupo que diagramavam a revista, o
que possibilitava um cuidado visual e plena integragao
com o aspecto grafico do veiculo. A excegdo desse fato
ficou por conta do anincio de 1/3 de pagina da Central
de Outdoor publicado na revista numero 4 de autoria
da DM9 e nos antncios do verso e da quarta capa do
nimero especial, de autoria das agéncias JWT e DPZ,
respectivamente.

A produgéo dos originais de impressdo — os fotolitos
- variou de um nimero a outro em decorréncia do apoio
que os integrantes do grupo conseguiam. Entre esses
apoiadores estavam a Regraf Reproduc¢des Gréficas de
Campinas, a Ribelito Studio de Fotolitos de Ribeirdo
Preto e a Tilibra de Bauru que forneceu o trabalho de
fotocomposi¢do para a elaboragdo das artes finais de pelo
menos trés numeros da revista.

Serrano (APENDICE E) ressaltou a importancia do
apoio da Grafica Sdo Jodo, especialmente pelo envolvi-
mento e entusiasmo de Jair Pereira da Silva, entdo di-
retor-presidente da gréfica que financiou integralmente
aimpressao de quatro dos cinco niumeros editados pela
revista, a exce¢do do numero especial, um catalogo
para o 1° Studio Internacional de Eletrografia — Bienal/
UNESP que fez parte da 202 Bienal Internacional de Sao
Paulo realizada de 14 de outubro a 10 de dezembro de
1989 no Parque do Ibirapuera na cidade de Sdo Paulo.
Segundo Coelho e Miyazaki (2011), esse catalogo foi
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encomendado pela Fundagio Bienal de Sdo Paulo em
parceria com a UNESP e patrocinado pelo Citibank
Private. A participagdo da UNESP aconteceu por meio
do envolvimento de varios professores na realiza¢ao do
evento, entre os quais se encontravam os integrantes do
grupo Trago, Olicio Pelosi e Milton Nakata.

Os demais custos que compunham os gastos com
a revista tais como transporte, materiais de escritorio
e de design empregados na confec¢do das artes finais,
bem como os valores relativos a remessa das mesmas
via correio era divididos e custeados pelos integrantes
do grupo.

Atuacéo do grupo e
impacto da publicacdo

A iniciativa da produgéao da revista durou aproxima-
damente 5 anos, compreendendo o periodo entre 1987 e
1990. Durante esse periodo o grupo publicou 5 nimeros
da revista e realizou mostras batizadas “Ilustraco”, neo-
logismo que unia as palavras ilustracdo e traco, fazendo
mencao ao grupo, conforme figura 9.

As mostras eram compostas por obras realizadas
por artistas de Bauru, muitos deles mais voltadas as
artes plasticas, especialmente a pintura, a fotografia e ao
desenho e que, segundo o entendimento dos integrantes
do grupo, ndo pertenciam ao design gréfico comercial,
portanto ndo figurando na revista. Desta forma a mostra
organizada pelo grupo Trago possibilitava o contato do
publico com criagdes realizadas tanto pelos membros
do grupo quanto por outros artistas da cidade que néo
estavam voltadas ao campo do design grafico, conforme
as figuras 10 e 11.

O ntmero exato de mostras ndo é conclusivo, pois
ndo foi feito um registro regular das mesmas através de

Figura 8 - Anuncio para a Trident, publicado na Revista Trago, n. 4.

Em matéria de preciséo
a Trident faz
o diabo.

Fonte: Trago, n. 4, 1990.

Figura 9 — Convite Ilustrago Ecologia

Il MOSTRA DO GRUPO DE ARTISTAS GRAFICOS BAURUENSES /5 A 30 DE JUNHO/

Fonte: Acervo pessoal de Marcos Horta.
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Figura 10 — Oleo sobre tela de autoria de Marcos Horta (sem titulo)

Fonte: Acervo pessoal de Marcos Horta.

catalogos ou outros meios, entretanto alguns materiais
de divulgagdo foram preservados como o convite da
figura 9 e os posteres das figuras 12 e 13, desenhados por
Celso Silva que, apesar de possuirem a data do evento,
ndo apresentam o ano de realizagao.

Bilbao (1990) afirma que até o ano de 1990, pelo
menos duas mostras haviam sido realizadas, sendo que
aprimeira delas teve itinerdncia para uma universidade
na cidade de Ribeirdo Preto e posteriormente para o
Senac da Agua Branca, na cidade de Sao Paulo. Presu-
me-se que tenham ocorrido no minimo 3 mostras, uma
vez que na figura 9 encontra-se o texto “III Mostra do
grupo de artistas gréficos bauruenses”. E curioso obser-
var que mesmo se tratando de uma mostra de trabalhos
artisticos ‘sem fins comerciais’, compostos por pintu-
ras em tela ou outro suporte com técnicas como dleo,
acrilica ou aquarela, além de desenhos e fotografias, os
integrantes ainda se nomeavam como artistas grdficos
e ndo como artistas pldsticos, conforme figuras 9 e 12.

A mostra era integrada por designers que também
tiveram trabalhos apresentados nas revistas como Adel-
mo Barreira, Sergio Nakata e Tadashi Kato enquanto
membros convidados pelo grupo. Além das mostras
proprias, os integrantes ainda participavam de outros

Figura 11 - Oleo sobre tela de autoria de Milton Na- Figuras 12 e 13 - Pdsteres da Mostra Ilustrago.

kata (sem titulo).

Fonte: Acervo pessoal de Milton Nakata. Fonte: Acervo pessoal de Marcos Horta.
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eventos enquanto expositores ou membros do comité
de realizagao, por exemplo, a IIT Arte Inverno realizada
no més de Agosto de 1990. A iniciativa da Rede Globo
Oeste Paulista foi exclusivamente voltada as artes gra-
ficas reunindo 32 pecas e contando com a participagdo
de profissionais da regido Oeste do Estado, conforme
Trago (1990).

A pequena quantidade de nimeros publicados néo
pode ser considerado motivo de uma possivel baixa
repercussdo do projeto. Segundo a se¢do de cartas da
propria revista, a informacéo do recebimento do perié-
dico aconteceu tanto no interior do estado de Sdo Paulo
quanto na propria capital bem como em outros estados,
tendo a revista recebido mengéo pelo esforco dos entdo
presidentes da ABRIGRAF-SP em Trago (1988) e vi-
ce-presidente da ABIGRAF nacional na Trago (1987).

O grupo foi tema de matérias de revistas publica-
das tanto em midias especializadas, como é o caso da
matéria de 4 paginas de Bilbao (1990) publicada na
revista ABIGRAF 127, apresentada nas figuras 14 e 15,
quanto em revistas de informagéo geral, por exemplo
a revista Veja, na qual uma matéria de uma pagina foi
publicada no suplemento Veja Interior (1991), conforme
afigura 16.
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Figura 15 - Paginas finais da matéria publicada na revista ABIGRAF, n. 127.
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Figura 16 — Matéria publicado no suplemento Veja Interior - revista Veja, ano 24, n 23.
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Fonte: Suplemento Veja Interior - Veja, ano 24, n 23, 1991.

Apesar da importincia de ambas as reportagens, no
caso darevista ABIGRAF pela credibilidade e penetragio
da revista no setor grafico e no da Veja pela ampla tiragem
e popularidade do veiculo, nenhuma das matérias foi tdo
importante para o grupo quanto a que Oswaldo Miranda
fez ao publicar 4 trabalhos presentes no primeiro exem-
plar da Revista Traco na revista Grafica (1988), conforme
as figuras 17 e 18.

No texto, Miran faz mencio a técnica do desenho es-
pontaneo, feito caracteristica e propositadamente com a
tinta ainda pingando e que visava reforcar a gestualida-
de do tragado. O simbolo desenhado por Marcos Horta
para a capa do primeiro exemplar da Revista Trago foi
utilizado como imagem de abertura da matéria, como
apresentado na figura 18. Outros trés trabalhos de in-
tegrantes do grupo figuraram nessa edicédo da Grafica,
o que confirmou seu valor sendo autenticado por um
expert, atestando a qualidade do trabalho do grupo.

Outro episodio registrado foi o fato de que a revista,
como pega gréﬁca, e Luiz Gomes, integrante do grupo,
tiveram trabalhos apresentados na Bienal de Brno na
entdo Tchecoslovdquia no ano de 1990 conforme Trago
(1990) reforgando a qualidade visual da revista enquanto
obra grafica e fornecendo uma dimenséao do potencial
alcance da publicagao.

Com o retorno obtido, ficou claro aos integrantes que
o caminho adotado pelo grupo estava correto, se nao pelo
retorno econémico do projeto da revista, a0 menos como
maneira de dar visibilidade aos trabalhos realizados pelos
membros, além de estabelecer um didlogo com profissio-
nais da area de outras regides do pais.

Figuras 17 e 18 — Capa e pagina dupla da revista Grafica, n. 19.

DESIGN /7 Brazi/

Fonte: Grafica, n. 19, 1988.
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Um dltimo fato a ser observado foi a apresentagdo da
capa da Revista Traco (1990) apresentada na figura 19,
no programa J6 Soares onze e meia, apresentado no SBT.

Serrano (APENDICE E) confirmou ter enviado um
conjunto de revistas ao programa, e foi surpreendido
ao ver o apresentador comentar e mostrar a capa da
revista no ar, fazendo men¢ao ao humor inteligente e
sarcastico da capa de autoria de Jotacarlos. Apesar da
confirmagio desse episédio por Horta (APENDICE D)
e Nakata (APENDICE C) foi impossivel, entretanto,
localizar o video da apresentagdo junto ao setor de ar-
quivo da emissora pois os integrantes nio conseguiram
informar precisamente a data de apresentacio da revista
no programa.

A revista é mencionada, mais tardiamente, em artigo
tematico sobre as artes graficas no interior paulista por
Petraglia (2004) de maneira timida e iconografica, uma
vez que haviam se passado 14 anos da publica¢do do
ultimo namero, conforme figura 20.

Figura 19 — Capa da Revista Trago, n. 4.

BANDAID

Corda Pele

Fonte: Traco, n. 4, 1990.

Figura 20 — Artigo de André Petraglia publicado na revista Professional Publish, n. 72, 2004.

Complete

A FORCA DAS ARTES GRAFICAS
NO INTERIOR PAULISTA

O imterior de S&0 Paulo € o segundo maior mercado consumidor do Pais
e desenvolveu-se surpreendentemente em direcao as artes graficas

sua colecao!

(11) 6&04-3211
assinotwrosiidobra.com.br

Ensing eipecislitads

s i il b

Acesse hoje mesmo:

wWww.
professionalpublish.
com.br
Exioges bmiado

Fonte: http://www.professionalpublish.com.br/docs/materia_bauru.pdf. Acesso em: 12 dez. 2013.
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Garanta ja o proximo

O encerramento da publicacéo

A iniciativa de editar uma revista sem um prévio
planejamento de negdcio que incluisse o projeto edi-
torial, considerasse o mercado consumidor, o sistema
de distribuicdo de exemplares, a venda de espagos
publicitarios e de outros pontos importantes para seu
sucesso enquanto empreendimento comercial, apre-
sentaria dificuldades durante o decorrer do processo.
A ampliagdo da dimensdo do projeto, especialmente
com a divulgagdo da revista nos veiculos citados ante-
riormente trouxe um maior peso de responsabilidade
junto aos integrantes do grupo que, segundo Serrano
sentiram-se responsaveis em editar a revista com fins
a publicar os trabalhos recebidos que aumentavam em
numero consideravelmente.

E importante ressaltar que durante todo o periodo de
publicagdo da revista nenhum dos membros do grupo
teve retorno financeiro direto em relagdo ao projeto.
Os integrantes enxergavam 0 projeto como uma via
de expressdo verbal e visual primordialmente e ndo
tinham a revista como um produto comercial, tanto que
a mencao a venda de exemplares com vistas a colecdo
foi oficialmente proposta somente no quarto nimero
em um encarte para resposta via correio, conforme as
figuras 21 e 22.

A falta de sede propria e, especialmente, da consti-
tuicdo de uma pessoa juridica inibiam uma série de
procedimentos fundamentais para o crescimento pro-
fissional da revista enquanto veiculo de comunicagao.
Um dos problemas em torno dessas necessidades era,
por exemplo, a concentragdo e ordenagdo do material e

da correspondéncia recebida, além do impedimento na
emissao de documentos fiscais e de recebimentos de va-
lores em nome da revista. O grupo utilizava-se naquela
época da sede da Thomas Propaganda, localizada a rua
Sete de Setembro, da qual Marcos Horta era associado
como sede provisoria para recebimento e como endere-
¢o de envio para correspondéncias em nome da revista.

Além disso, havia ainda as dificuldades caracte-
risticas do processo do design no que se refere @ mon-
tagem dos lay outs e das artes-finais de cada edi¢ao,
que consumiam uma quantidade consideravel de
tempo e dedicagdo de todos os envolvidos e que era,
regularmente, realizado em horarios ndo comerciais,
especificamente as noites durante a semana ou mesmo
nos finais de semana.

Para Horta (APENDICE D) os empecilhos no pro-
cesso de montagem da revista e a ndo profissionaliza-
¢do da mesma enquanto produto comercial foram os
principais fatores responsaveis pelo encerramento da
revista. Segundo Nakata (APENDICE C) a carga de
compromissos profissionais de cada integrante também
corroborou para uma diminuigdo no entusiasmo inicial
do projeto. Serrano (APENDICE E) salientou ainda
que havia uma energia e um vigor criativo perceptivel
no grupo em relagdo a montagem e edigdo da revista,
mas havia muito pouca iniciativa no que se referia a
empreendé-la enquanto negdcio. Silva (APENDICE F)
ainda menciona que boa parte dos integrantes também
possuiam tarefas administrativas em seu negdcios
proprios, estando cientes das responsabilidades acumu-
ladas na eventual constitui¢do de um novo empreendi-
mento comercial.

Figuras 21 e 22 - Frente e verso, respectivos, do cupom de compra, encartado na Revista Trago, n. 4.
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LIsim, quero reservar o préximo ndmero do Trago.
Preencha o cupom e envie junio o.seu pagamento para:

numerodoTraco

Prezado Amigo:

Editar uma revista como o Trago
ndo é nada facil. Até agora,

foi preciso ser artista pra conseguir
fazer chegar até Vocé cada
ndmero gratuitamente.

Por isso, solicitamos a sua 7
colaboragdo para gue possamaos
enviar-lhe o préximo nimero.

O seu estimulo & importante

para levarmos adiante essa
iniciativa.

(MUMERCIS ATRASADOS SUUEFTOS A BS (OOUESH

Rewsta Trago - Rua 7 de Setembro, 642 - CEP 17.015
Centro - Bauru - SP - Fone (0142) 24-2033

Nome

Ei ndereco

Fone CEP:
Cidade Est.

Ul Preco por exemplar - Cr§ 1.000,00. ‘!
[ 1Cheque para Revista Trago ou depasite o valor
na Conta N° 5648-0, Bradesco, Agéncia 2138-5 - Bauru-SP

Nomerosatrasades: LINe 1 [Cnez  [Ownes
Dentro de 2 semanas vocé estard recebendo seu pedido.

Data I Assinatura

Fonte: Tracgo, n. 4, 1990.
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Apesar de a Revista Trago ter seu ultimo niimero
publicado em outubro de 1990 e nio voltara a ser reto-
mada, 0 grupo nio passou por nenhum tipo de ruptura
ou de cisdo nas relagdes interpessoais e os membros
mantem contato regular entre si, ainda hoje, mesmo
que de forma menos frequente.

Implicacbées decorrentes
da publicacao

Nao se pode mensurar ou enunciar categoricamente
a importancia politica da publicagdo da revista, haja
vista que ndo existem documentos comprobatérios
ou mesmo mencdes consideraveis de tal natureza no
discurso dos membros entrevistados. Tal ocorréncia,
entretanto N80 diminui o fato de que a revista tenha
sido a Unica realizada no municipio durante seu pe-
riodo de publicagéo a registrar a produgdo do design
grafico local.

O impacto da revista, nesse sentido, teve certo grau
de importéncia para o design gréafico bauruense, e por-
que ndo dizer do interior paulista, pois tornou publico
o nivel da produgéo regional, inserindo e localizando-a
dentro de um contexto profissional mais amplo. Tal
fato pode ser observado especificamente pelas matérias
publicadas nas revistas ABIGRAF e no suplemento Veja
Interior.

E inegével, entretanto, que os maiores beneficiados
pela publicacdo da revista tenham sido os préprios
membros do grupo Trago. Isso se torna perceptivel
especificamente pela abordagem de ambas as matérias
citadas anteriormente que evidenciam fortemente o
grupo e o pioneirismo da publicacido da revista em de-
trimento do enfoque sobre a mesma enquanto veiculo de
comunicacao e expressio de uma classe de profissionais.

A promogio e divulgacio dos trabalhos produzidos
pelos membros do grupo sim pode ser considerado como
resultado efetivo. Nao apenas pelas meng0es realizadas na
revista Grafica ou na Bienal de Brno, mas especialmente
pelo fato de que uma parte expressiva do material publi-

cado na revista era de autoria dos proprios membros. O
grau de penetragdo e a popularizag8o dos projetos por
intermédio da revista atingiam por vezes uma amplitude
muito maior que o uso para o qual os mesmos haviam
sido destinados.

A revista, enquanto produto de design gréfico,
também tem seu grau de importancia e suas particu-
laridades - itens a serem apresentados e discutidos no
proximo capitulo.

Enquanto profissionais, os membros do grupo
consolidaram-se de forma independente sendo que a
maioria mantém a atuagio profissional ligada & area
do design grafico. A excecéo ficou por conta de Serrano
(APENDICE E) que se tornou empresario de uma mar-
ca propria no ramo alimenticio, mas mantém contato
com a area através do hobby da fotografia amadora. O
pesquisador ndo obteve éxito em contatar os membros
Joao Carlos de Souza Teixeira, o Jotacarlos, e Luiz Go-
mes. Em decorréncia, ndo pode afirmar se os mesmos
ainda exercem profissionalmente alguma atividade
relacionada ao design gréfico.

O presente trabalho encontra seu lugar e importan-
cia no que se refere a construcio e, principalmente ao
registro pontual da producéo em design grafico no mu-
nicipio de Bauru, especialmente devido ao fato de que a
revista, por se tratar de uma iniciativa independente e
autoral, tem baixa perspectiva de preservagao, tendendo
adesaparecer sem deixar registros fisicos ou mesmo do-
cumentais. Tal situacio poderia levar a total aniquilacdo
da memoria da publica¢io e, em decorréncia disso, ao
completo desaparecimento de uma parte significativa
da historia do design grafico do interior paulista.

A pesquisa pode contribuir ainda para o melhor en-
tendimento sobre o desenvolvimento de uma publica¢do
direcionada ao design grafico, especificamente apresen-
tando quais foram os quesitos nos quais os membros do
grupo obtiveram méritos em relagdo a Revista Trago e
quais foram os pontos frageis. Com isso, € factivel o
direcionamento, por assim dizer, a provéveis rotas que
poderiam auxiliar outros projetos dessa natureza, senao
pelos quesitos técnicos, ao menos pelos estratégicos e
organizacionais.
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lém dos aspectos histdricos e sociais
que criavam o entorno da revista, bem
como das inten¢des dos membros do
grupo ao realiza-la, destacam-se os
aspectos verbais, visuais, tecnoldgicos
materiais, ou seja, o design editorial
e o design grafico, que caracterizaram a Trago parti-
cularmente.

Nesse capitulo se faz um levantamento da propos-
ta editorial e de design grafico. Na questdo editorial
apresentam-se informag¢des como editorial, tiragem,
conteudos e matérias publicadas, assuntos aborda-
dos, antncios veiculados e composi¢do das se¢oes
da revista . Na questdo do design grafico, trata-se da
composicio das capas, dos tdpicos que fazem parte
do relevante discurso grafico da revista, entre eles o
formato da publicacdo, o uso de cores, a dinamica da
tipografia, os aspectos diagramaticos e especialmente
a apresentacgdo das imagens.

Outros temas de ordem tecnoldgica e técnica, bem
como de materiais, também sdo apontados, como o uso
dos papéis empregados na confec¢do da revista além do
tipo de impressao e acabamento da mesma.

A proposta desse levantamento ¢é ir mais a fundo
no entendimento da revista enquanto produto de um
design grafico autdctone, uma vez que a edi¢do dos
cinco niimeros da revista foi realizada pelos mesmos
membros do grupo. Essa leitura apresenta elementos que
caracterizaram e marcaram o projeto visual do conjunto
dos nimeros publicados e propiciam uma analise mais
aprofundada do objeto de estudo em questéo.

Dentro do contexto geral da pesquisa essa andlise é
fundamental uma vez que a intencao é utilizar-se dos
dados obtidos a partir de sua realizagdo para compor
a discussdo dos resultados do projeto. Além disso, a
observagdo dos aspectos visuais do produto final, no
caso os cinco niimeros publicados delineia um grafismo
que ndo esteve particularmente ligado a um ou outro
membro, mas que se pode apresentar como um aspecto
marcante e original do trabalho do grupo.

Técnica e tecnologia
da Revista Traco

A tiragem das cinco edi¢des da Revista Trago foi im-
pressa pelo sistema Offset, uma vez que segundo Meza
(2008) trata-se do processo de impressao sobre papel
mais popular no pais. Como caracteristicas particula-
res o offset apresenta boa capacidade de reproducéo de
imagens e textos, tanto em originais reticulados como
em artes compostas por cores plenas ou chapadas, além
de possuir custo beneficio apropriado para tiragens con-
sideradas baixas - ja que a velocidade das maquinas en-
contra-se entre 5.000 e 15.000 folhas por hora, conforme
Bann (2010). As maquinas podem ser alimentadas por
folhas pré-cortadas ou bobinas de papel, sendo que esse
ultimo tipo é empregado normalmente na impressao de
material editorial ou de outros impressos que fagam uso
de tiragens mais elevadas.

A adogao do Offset como sistema de impressdo da
Revista Trago ndo se ateve exclusivamente a caracte-
risticas técnicas, entretanto. Os membros do grupo,
conforme anteriormente mencionado, ja desenvolviam
trabalhos de design grafico com vistas a esse sistema de
impressao e portanto, ja possuiam prévio conhecimento
de eventuais problemas a serem enfrentados durante o
desenvolvimento da revista enquanto produto grafico.
Tais conhecimentos evitaram a incidéncia de erros, acar-
retando economia de tempo e de material, itens valiosos
para um projeto que possuia pouca margem de erro.

A proximidade do contato comercial, na realida-
de uma amizade de anos entre os organizadores da
Revista Traco com prestadores de servicos graficos
foi outro elemento fundamental, ja que os trabalhos
de fotocomposigio, fotolitogravura e impressao eram
custeados integralmente pelos prestadores de servigos
em contrapartida aos anuncios nas revistas.
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A lista completa de prestadores de servigos que parti-
ciparam enquanto fornecedores de servigo ¢ a seguinte:
a fotocomposicéo foi fornecida pela Grafica Sio Jodo,
somente no primeiro nimero, sendo que nos demais
quem realizou o trabalho foi a Tilibra Fotocomposigao.
Os fotolitos foram fornecidos pela Regraf Reproducoes
Graficas de Campinas no primeiro niimero e nos demais
pela Ribelito Studio de Fotolitos localizada em Ribeirdo
Preto, por fim, somente a impressdo do nimero 2 foi
realizada pela Camargo Artes Graficas de Sdo Carlos
e todo o restante das revistas foi impressa pela Gréfica
Sdo Joao de Bauru.

O motivo dos fotolitos serem feitos fora do muni-
cipio, além do prévio contato comercial travado entre
os integrantes do grupo Trago com tais prestadores de
servico, se devia ao fato de que ndo havia, naquela épo-
ca, uma empresa que comercializasse tais servigos na
cidade. Haviam departamentos internos que realizavam
montagens, retoques e outros servigos especificos em
fotolitogravura, mas tais departamentos pertenciam
a graficas e ndo comercializavam esses servigos. Essa
situagdo, assim como outras ja citadas anteriormente,
contribuia para engrossar o rol de motivos técnicos que
dificultavam a produgcéo da revista.

No tocante ao grau de participacao, a produc¢io dos
fotolitos e a impressao da revista eram os custos mais
significativos dentro da composi¢do or¢amentaria geral
da publicagéo, sendo esse o motivo pelo qual os anun-
cios das empresas que prestavam tais servigos tinham
maior drea na revista, ocupando normalmente uma
pagina interna e a 42 capa da revista. O primeiro nd-
mero da revista ndo conteve antncios, foi apenas dado
o crédito aos participantes e apoiadores no expediente
da revista localizado na 42 capa da publicagéo.

O papel empregado na confec¢io da revista também
¢ um aspecto que, minimamente, diferencia a revista.
Além do aspecto geral conferido pelo formato, item que
sera abordado adiante, a escolha do papel tem suma im-
portancia na produgio grafica de uma publicagio, pois
conferem caracteristicas como sofistica¢do, qualidade e
durabilidade, além de proporcionar a sensagao tatil ao
contato do leitor. Aspectos técnicos a serem considera-
dos ainda segundo Ali (2009) sdo a gramatura, a alvura,
e a opacidade do material.

No caso da Revista Trago, varios foram os papéis
empregados na confeccao dos diferentes nimeros. As
revistas nimero 1 e 2 foram impressas em papel nido
revestido, ou seja, papéis que néo recebem caolim ou
giz durante a etapa do revestimento em seu processo
de fabricagao. Esse tipo de papel é macroporoso, sendo
assim, absorve mais tinta e confere um aspecto mais
lavado as imagens impressas, o que se pode constatar
rapidamente ao observar as revistas lado a lado. E Im-
portante ressaltar que a revista nimero 1 foi impressa
em um tipo de papel de gramatura e alvura mais ele-
vadas se comparada a revista niumero 2, o que garantiu

mais firmeza ao corpo da revista, apesar de ter sido o
nimero com a menor quantidade de paginas no total -
12 incluindo a capa e a 42 capa.

Os numeros 3 e 4 foram impressos sobre papel
couché do tipo fosco. Nesse tipo de papel revestido ob-
serva-se um aumento na qualidade geral da impressao,
especialmente em imagens reticuladas como fotogra-
fias e ilustragdes se comparadas com as revistas 1 e 2.
Outro quesito importante foi o incremento no brilho e
no contraste do preto, ja que grande parte do miolo de
todos os numeros eram exclusivamente impressos em
preto sobre branco.

Um aspecto peculiar da revista foi o emprego de uma
s6 gramatura de papel em todo seu corpo, diferencian-
do-a das demais revistas que empregavam usualmente
um papel de maior gramatura e qualidade na capa e
papéis mais finos na composigdo do miolo. Esse detalhe
facilitava o processo de impressdo da revista, ja que capa
e miolo poderiam ser impressos juntos em uma mesma
montagem.

As capas da Trago também ndo apresentavam acaba-
mentos exclusivos, tais como plastificacdo, lamina¢io ou
corte especial. O nimero especial recebeu a aplicagdo de
verniz offset em sua totalidade, o que conferiu mais brilho
a esse exemplar em comparagdo aos anteriores e maior
protecdo das areas escuras contra manchas de gordura
das méos dos leitores. Esse exemplar, diferentemente dos
demais, foi impresso em papel couché brilhante.

As gramaturas dos papéis ndo foram mencionadas
pois ndo existem registros oficiais a este respeito entre-
tanto, com o manuseio das publicagdes, percebe-se que
o papel das revistas tem gramatura relativamente altas,
ficando entre 150 e 180 g/m”* sendo que somente a revista
nimero 2 apresenta um papel de menor gramatura,
provavelmente 130 g/m?.

Outro detalhe que se manteve uniforme em todas as
edicoes da revista foi o acabamento com grampeamento
central do tipo canoa, justificavel por ser a alternativa
mais econdmica e mais adequada a baixa quantidade
de paginas de cada niimero. O diferencial em relacdo ao
quesito papel e acabamento ficou por conta da revista
namero 4 que teve a inclusao de umalamina, resultando
em duas paginas, de um papel azul sem revestimento e
de menor gramatura, com conteudo especifico sobre a
feira GRAFEXPO, realizada em junho de 1991 no Séo
Paulo Mart Center. Esse nimero também apresentou
uma luva externa feita especialmente em papel craft e
grampeada junto ao proprio corpo da revista. Tal como
uma sobrecapa, a luva tinha como funcéo envelopar a
revista para envio, economizando tempo e material no
processo de remessa da publicagio.
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Os aspectos editoriais
da Revista Traco

E importante observar, além dos aspectos técnicos,
o0s aspectos de contelldo do conjunto das revistas, espe-
cialmente porque tais aspectos dizem muito a respeito
da publicagdo, podendo ser considerados itens compo-
sitivos da personalidade e da proposta da publica¢io de
carater independente.

Dentre os aspectos abordados, uns dos cruciais é a
linha editorial que Penna (2005) define como sendo a
légica pela qual a empresa jornalistica enxerga o mun-
do; ela indica seus valores, aponta seus paradigmas e
influencia decisivamente na constru¢ido de sua mensa-
gem indicando uma visdo bastante objetiva a respeito
do assunto. Outros autores colocam que esse sistema de
visdo de mundo nao é, em absoluto, tdo 16gico assim...

[...] Essa coisa quase extinta é bastante dificil de
se definir e as pessoas praticamente ndo percebem
quando ela estd 14. Inconscientemente, os leitores
mais sensiveis sabem que determinado perioédico
tem uma “cara” com a qual eles se identificam - mas,
se perguntados, nao saberiam defini-la de maneira
objetiva. (BORGES, 2005)

Ali (2009) por exemplo, indica e ressalta a importan-
cia da existéncia de uma missdo editorial que seria um
texto ou conceito norteador que confere personalidade
a cada revista, além de nortear a publica¢do ao longo de
sua existéncia. Esse conceito normalmente se faz sentir
em uma sec¢do especifica das publicagoes, o Editorial,
uma vez que essa se¢ao usualmente expressa a opinido da
direcao da empresa ou da equipe de redagédo sem a obri-
gatoriedade de manter a imparcialidade ou objetividade.

Uma questdo importante a ser destacada na Revista
Trago é o fato de que era independente, portanto, o fato
de ndo estar ligada a uma empresa editorial permitia a
liberdade de expressdo e agdo com relagdo a revista, es-
pecialmente nos aspectos editoriais e de design grafico.

Todos os quatro nimeros da Revista Trago apresen-
taram editoriais no verso da capa, doravante nomeado
como pagina 2, sendo que somente o do segundo niime-
ro foi assinado por Olicio Pelosi e os demais publicados
sem assinatura, entendendo-se assim que esta era a visdo
do grupo da revista.

O texto do editorial do primeiro numero, entretanto,
foi pontual e, se ndo apresenta a missdo da Revista Trago
de forma estruturada e organizada, esboga uma viséo
particular e objetiva das inten¢des da publicagio,

O “Trago” nasceu da vontade de um grupo de pessoas
de buscar uma maior integracao dos profissionais das
artes graficas em Bauru. Uma oportunidade de mos-
trar o verdadeiro potencial do interior, que por falta
de estrutura, torna-se o grande celeiro abastecedor

de profissionais para os grandes centros. Como um
laboratorio para exercicios de auto-conhecimento,
um portfolio de talentos, 0 “Trago” serd antes de tudo,
um espago aberto para a sensibilidade, ingrediente
essencial que dd a tonica a qualquer ato de criagéo.

Em um pais que ndo tem o costume de preservar
muito bem sua memoria cultural, o surgimento de
um espago, promovendo a documentagao do grafismo
bauruense, é de vital importancia. (TRACO, 1987, p. 2)

Os editoriais das demais edi¢oes mencionam repe-
tidamente o esfor¢o que o grupo precisou empreender
para arealizacdo de cada nimero, numa aluséo as difi-
culdades encontradas para a manutengéo e publicagdo
de cada edigdo da revista, além de agradecerem publica-
mente o retorno obtido pelos contatos, normalmente via
correio, de leitores interessados e das respostas positivas
das instituigdes que receberam a revista. Desta forma,
o editorial mesclava-se a uma secd0 de cartas. Outro
tema mencionado de forma recorrente ¢ a gratidao as
empresas que apoiaram e patrocinaram a revista.

Nenhum texto dos editoriais foi tio marcante quanto
o do primeiro nimero, pela delimita¢do do foco, a de-
monstragao das intengdes da revista dirigindo-a ao seu
publico leitor e justificando-a enquanto periédico num
esboco contundente de uma linha ou missao editorial.

A tiragem precisa da revista ndo pode ser oficialmente
levantada uma vez que houve divergéncias e imprecisdo
nas respostas dos entrevistados a este respeito, além desse
dado especifico ndo ser citado no expediente dos nimeros
publicados. Bilbao (1990) afirma, entretanto, que a tira-
gem inicial encontrava-se entre 1.500 e 2.000 exemplares.

O contetdo, contabilizando apenas os quatro niime-
ros da revista analizados era prioritariamente formado
pela apresentacao de trabalhos dos integrantes do
grupo, tomando-se por base unicamente os trabalhos
apesentados com os devidos créditos ou aqueles encon-
trados em matérias ou paginas exclusivas e excluidas
as ilustragdes editoriais: 50 pertencentes a integrantes
do grupo e 43 externos, ou seja, recebidos pela revista e
publicados posteriormente. A composi¢ao desses 43 tra-
balhos, estd dividida entre 16 advindos de profissionais
da prépria cidade de Bauru, 17 da cidade de Sdo Paulo e
outros 10 do interior paulista, das cidades de Campinas,
Ribeirdo Preto e Sao José do Rio Preto.

Entre os trabalhos publicados, tomando-se por base
0s mesmos critérios citados anteriormente, encontram-
-se 23 ilustragdes, 11 fotografias, 14 cartoons e 45 assi-
naturas visuais, sendo que este ultimo engloba os itens
apresentados na revista como logotipos e logomarcas.
Dessa contabilidade foi excluido o ntimero especial por
se entender que se trata de um catalogo de evento que
apresentava obras de natureza externa aquela apresenta-
da pelo grupo, estando mais ligado ao campo das artes
plasticas do que as artes graficas. O numero especial foi
analisado posteriormente.
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A abordagem desse conteudo era feita por meio
de textos e imagens, conferindo maior espago e im-
portancia a construcdo visual que tinha por objetivo
apresentar os trabalhos num espa¢o em que pudessem
estabelecer um dialogo particular com os leitores, in-
termediados minimamente por textos mais sugestivos
do que explicativos.

A linguagem do texto tendia a sensibilidade em vez
de ser um retrato factual, noticioso e argumentativo
sobre os temas abordados nas matérias, pois entre os
membros ndo havia nenhum profissional do jornalismo
e a aproximac¢ao dos mesmos com a produgéo textual
eramuito mais ligada a publicidade que frequentemente
faz uso de aspectos emotivos e figurativos da linguagem,
conforme Silva.

Esse texto de natureza mais sensivel personificou a
revista como sendo de leitura leve e fluida, sem perder
o foco e o objetivo da discussdo proposta nas matérias.
Pode-se observar issa nos apontamentos de problemas
enfrentados pela drea profissional, levantados na maté-
ria redigida sobre o designer Mario Narita (Trago, n4,
1990) ou nas perguntas dirigidas a Washington Olivetto
(Trago, 2, 1987) relacionando o mercado publicitario do
interior ao da capital, propondo questionamentos acerca
das diferencgas e semelhangas entre ambos.

Observa-se que a unica se¢do fixa apresentada em
todos os numeros da revista, com excecio do nimero
especial, é o editorial que se localiza no verso das capas,
numeradas como pagina 2 nas figuras 21 a 25. A partir da
revista nimero 2 e encontrado também na pagina 2 estdo
localizadas a segdo de cartas e 0 expediente da publicacio.

Em se tratando das matérias, a revista abordou temas
ligados a area grafica e artistica, como tipografia (men-
cionada como tipologia, nomenclatura usual na época),
na pagina 10 da figura 21, em que discute a importancia
dos caracteres tipograficos e classifica alguns tipos de
maneira bastante informal. No numero 3 o veiculo
apresenta as Pin-Up’s numa mengéo a figura feminina,
especialmente erotizada, e sua participa¢do no ambito
da publicidade e das artes graficas. As principais maté-
rias publicadas pela revista, entretanto, sio compostas
por entrevistas tanto diretas, tal como é o caso da entre-
vista exclusiva fornecida por Washington Olivetto aos
integrantes do grupo quando este realizou uma palestra
em Bauru, intitulada “Um papo com o papa da criagdo”
apresentada nas paginas 8 e 9 da revista 2 (figura 22),
ou ainda na matéria “Design Narita” redigida a partir
de uma série de declaragdes do designer Mario Narita
de forma indireta, sem utilizar a estrutura pergunta/
resposta, ocupando as paginas 10 e 11 da revista nimero
3 (figura 23).

Baseadas nas declaragdes dos proprios profissionais
foram compostas as matérias “Qual o caminho da
direcdo de arte” ocupando as paginas 4 e 5 da revista
nimero 3 (figura 23) e a maior matéria publicada pela
revista a “Trago/humor”, localizada da pagina 3 até
a 9 do numero 4 (figura 25) subdividida em 3 partes;

Maringoni, Nicolielo e Jotacarlos em que numa pagina
dupla destinada a cada artista, sdo publicados trabalhos
e pequenos textos dos mesmos que retratam rapidamen-
te sua vida pessoal e profissional.

Além de matérias de cunho informativo e jornalisti-
co, a Revista Traco publicou na pagina 14 da edigdo de
namero 2 (figura 22) a matéria “O brilho que destaca o
produto” aludindo a producéo de material promocional
para ponto de venda e ao surgimento de empresas espe-
cializadas nesse tipo de trabalho apresentando entdo a
Causa e Efeito comunicacdo visual, que era dirigida na
época por Milton Puga e Celso Silva, membros integran-
tes da revista, bem como, na pagina 19 do numero 3 (figu-
ra 23) amatéria “Tlustragdo em varios tracos” discutindo
ailustracdo como ferramenta publicitaria e apresentando
o Milton Nakata Studio, dirigido por Milton e Sérgio Na-
kata, sendo que Milton também era integrante do grupo.
Ambas as matérias caracterizam-se como uma forma de
promogao e especialmente de apresentagdo das duas em-
presas utilizando-se de um apelo menos comercial, uma
vez que nao se tratavam de andncios publicitdrios como
os demais veiculados na revista, pois eram compostas
por imagens e textos explicativos que traziam informa-
¢Oes sobre os temas apresentados, mas simultaneamente
ofertavam os servicos dos empreendimentos comerciais
dos membros do grupo.

Outro aspecto particular da revista é que em boa
parte das matérias traziam consigo a imagem do pro-
fissional ao qual estavam relacionadas numa tentativa
sutil de apresentar esses profissionais de maneira reco-
nhecivel por parte do publico leitor.

O Design Grafico
da Revista Traco

Com vistas & constru¢do de um entendimento da
Revista Trago ndo s6 enquanto periodico, mas princi-
palmente enquanto produto de design grafico realizou-
se uma leitura em que os aspectos visuais estruturais das
cinco edi¢des foram observados. Entre esses aspectos
estdo o uso de cores, a observagio da tipografia e sua sis-
tematica de uso na publica¢do, os aspectos compositivos,
especificamente o grid e a diagramagao (relagao imagem
e texto), e o uso dos recursos imagéticos na publicacao.

O levantamento foi feito a partir de um olhar global
sobre todo o conjunto, na tentativa de vislumbrar as
edigdes sob a dtica de um projeto grafico com unidade,
mas que resguardou de maneira contundente o espago
para experimentagdo.

O formato da revista e o papel utilizado, foram
diferentes a cada edi¢do, apesar de, conforme dito
anteriormente, preservar certa semelhancga e propor-
cionalidade. A revista ndmero 1, a de maior formato e
menor quantidade de paginas entre todos os exemplares,
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Figura 23 - Diagrama das dimensdes dos cinco niimeros da Revista Trago.

Tragonl M Tragon2 M Traco n3

B Trago nd
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Fonte: do autor.

tem 31,8 x 31,4 cm fechada. J4 a revista numero 2 tinha
31,5x 30,6 cm. A partir dessa edi¢do, as revistas foram
diminuindo na largura, tendo a revista numero 3 30,8
x 30,8 cm, a nimero 4 30,7 x 31,3 cm e a edi¢do especial
(catalogo) 30,6 x 30,6 cm, conforme apresentado na
figura 23. A proporgéo tendia para o quadrado de 30 x
30 cm e lembrava as dimensdes das capas do disco de
vinil (os LP’s) que ainda se encontravam em circulagao,
cuja medida era 32,0 x 32,5 cm.

Ali (2009) ressalta que o formato é um dos aspectos
que fazem parte da identidade da revista e que, por esse
motivo, nio deve ser alterado constantemente, especial-

mente para a manutenc¢io do sentido de continuidade
entre as edigdes junto aos leitores. As mudangas de
formato entre as edicoes da Revista Traco foram sutis,
preservando a propor¢ao do formato quadrado ou
mantendo-se muitas vezes proximo a ela.
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Figura 24 - Paginagao da Revista Trago, n. 1.
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Fonte: Traco, n. 1, 1987.
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O formato ainda contempla o aproveitamento do
papel 66 x 96 com ou, com perda minima, no formato
76 x 112 cm conforme Carramillo Neto (1987), o que
conferia produtividade e economia no processo de
impressao.

Observada pelo aspecto diagramatico, a area util do
conjunto de paginas duplas da revista se mostra extre-
mamente confortavel a apresentacdo de material visual,
objetivo primeiro da revista, fornecendo aos integrantes

P do grupo a oportunidade de exibir desenhos, imagens,
fotografias e ilustragdes em formatos consideraveis sem
= comprometer o amplo uso do branco na composigao geral
—- conforme detalhamento posterior nesse mesmo capitulo.
42 C APA Outro aspe.cto importar.lte era o i.mpact.o causado Pelo
trato da revista, que praticamente impedia que um leitor
Fonte: Trago, n. 1, 1987. a manuseasse de forma sutil ou despercebida, podendo
ser considerado um de seus grandes diferenciais enquanto

produto gréfico.

i g i
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Figura 25 - Paginacio da Revista Trago, n. 2.
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Fonte: Traco, n. 2, 1987.

Cada edigdo apresenta uma constitui¢do propria no
que tange a distribuigdo dos conteudos em matérias e
na sua distribui¢ao dentro do conjunto de paginas no
contexto geral da revista, conforme apresentado nas
figuras 24 a 28.
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Figura 26 - Paginac¢do da Revista Trago, n. 3.
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O uso da cor na elaborac¢do das paginas da revista
tem aspecto restrito, tendo em vista que a maioria
substancial das cinco edi¢oes foram realizadas em mo-
nocromia com o acréscimo cuidadosamente dosado de
outras cores, como pode ser observado nas figuras 24 a
28. A partir do branco do papel, a escolha mais assertiva
para a tinta da impresséo foi o preto, dado o contraste
absoluto existente entre essas cores. E sabido também
que o processo offset permite, através do sistema de
reticulagem, a geragao de pelo menos 10 a 20 gradagdes
de cinza efetivamente discerniveis a partir do preto, o
que permitiu aos integrantes do grupo alguma variagéo
cromatica na composi¢ao visual do editorial. A partir
de uma abordagem psicoldgica, Heller (2012) coloca
que o preto estd entre as cores preferidas entre homens e
mulheres jovens — de idade entre 14 e 25 anos - estando
relacionado as roupas da moda e a carros caros.
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Black (1997) ressalta que a combinagéo entre pre-
to, branco e vermelho tém sido utilizada ha séculos,
precisamente desde a impressédo da biblia de Guten-
berg e qualifica a combinagdo das trés cores como
sendo das mais efetivas em termos de capacidade de
visualiza¢do, uma vez que todas apresentam bom
contraste entre si. Essa combinacao foi empregada
efetivamente nas capas dos dois primeiros nimeros
da revista, sendo que no segundo, o vermelho tam-
bém aparece na pagina 8, ilustrando a matéria sobre
Washington Olivetto e pontualmente nas paginas 9
e 11, conforme a figura 25.

No aspecto pratico, entretanto, a elaboragdo de
artes finais com diversas cores demandava trabalho
e tempo consideravelmente maiores para os integran-
tes do grupo, ja que haveria a necessidade de indicar
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Figura 27 — Paginacdo da Revista Traco, nimero especial.

as separagdes de cores nos overlays °.

Além desse aspecto, ainda se gastaria mais tempo
e material, na producio de fotolitos e, consequente,
aumento no tempo de impressio, tudo isso implicando
diretamente em aumento de custo e, por fim, em possi-
veis dificuldades na obtencédo do auxilio das produtoras
de fotolitos e das graficas. Nessa deciséo, portanto, pesa-
vam aspectos de ordem pratica de maneira tdo impor-
tante quanto os de ordem estética, visto que a intengdo
primeira do grupo era de que a revista se concretizasse.

3 Folha de papel, em geral transparente (papél vegetal, manteiga)
colada sobre a arte-final para protegé-la e servir de suporte a
anotagdes diversas como indicagdes para a produgdo gréfica,
aplicagdo de cores, revisdo etc. Fonte: http://rickardo.com.br/
epg/vocabs.htm. Acesso em 20 de janeiro de 2014.
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Durante o periodo, o processo de impressdo de ima-
gens coloridas demandava um procedimento especifico
para os originais em meio tom, chamado de selegdo de
cores. Nesse processo, o original - ilustra¢ao ou foto-
grafia em cores — era escaneado com fins a geragao dos
fotolitos das cores ciano, amarelo, magenta e preto. Esse
processo tinha um custo elevado naquela época, o que
tornava ainda mais distante a presencga de ilustragdes e
fotografias em cores nas paginas da revista. Para se ter
a real dimensio da dificuldade de viabilidade do pro-
cesso, basta observar que somente a revista numero 4
apresenta ilustracdo impressa em quadricromia na capa
e 4* capa, conforme a figura 28, e a de nimero especial,
por ser uma edi¢do comissionada, apresentou cores na
capa, 4 capa e nas paginas 8 e 9, conforme a figura 27.



Bienal de 530 Faulo
40 anos de Ruptura
Grifica 530 Jolo
40 anos de Qualidade

]

Desta maneira, apesar de sua relevincia no con-
texto do design gréfico, a cor ndo deve ser considerada
como um elemento fundamental no miolo da Revista
Trago, pois a obtenc¢do e a manuten¢do de um bom
contraste visual ocorria a partir do uso da tinta preta
sobre o papel branco.

42 CAPA

Fonte: Trago, nlimero especial, 1989.
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Figura 28 - Paginagdo da Revista Trago, n. 4.
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Figura 29 - Conjunto de capas das cinco edi¢des da Revista Trago.

Revista 1 Revista 2 Revista 3

Revista numero especial Revista 5

Nas capas da publicac¢io, entretanto o aspecto
cromatico ganha peso e importéancia, especialmente
por conferir alto grau de distingdo entre as mesmas,
ainda que as duas primeiras edi¢des tenham contado
com a combinag¢do entre preto e vermelho, conforme
demonstra a figura 29.

Ao observar o conjunto das capas nota-se também
que trés delas usam o branco como cor de fundo, o nu-
mero especial utiliza o preto e por fim, a revista nimero
3 traz uma composi¢do que apresenta grande parte
da area recoberta pelas cores preto, cinza e vermelho,
reforcando mais uma vez a escolha e o emprego dessas
cores no conjunto das revistas.

Fontes: Trago n. 1, 1987; Traco n. 2, 1987; Trago, n. 3, 1988, Traco niimero especial, 1989; Traco, n. 4, 1990.
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Figura 30 - Respectivamente, capa da Revista Traco n. 3 planificada.
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Fonte: Tra¢o n. 3, 1988.

Na revista nimero 3, duas paginas apresentam
trabalhos que usam um tom de verde na exibicéo, res-
pectivamente a pagina 3 e a 18 - ndo por coincidéncia,
essas paginas sdo parte de um s6 lado da mesma lamina
de impressio. E importante ressaltar que nas 3 primei-
ras edi¢des o vermelho, por exemplo, ndo era obtido
pela soma da impressdo das cores amarela e magenta
sobrepostas, mas sim pelo uso de cores especiais, o que
tornava a impressao menos dispendiosa em relagdo ao
tempo de limpeza e acerto das maquinas pois imprimia-
-se apenas em duas cores somente — preto e vermelho
no caso dos niimeros 1 e 2 ou preto e verde no caso da
nimero 3. A capa da revista 3 sim, foi impressa em 3
cores especiais, cores essas que figuram também no
anuncio da 42 capa, conforme a figura 30.
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A construcédo da tipografia na Revista Trago apre-
sentou-se por aspectos distintos. Primeiramente, o
que se percebe é um uso calcado no aspecto funcional
da tipografia, ou seja, na elementar transmissdo da
informacédo por meio do texto. Na segunda instincia,
nota-se um trabalho cuidadoso de desenho de familias
tipograficas utilizadas especialmente na construcao dos
titulos das matérias ou se¢oes da revista.

O aspecto funcional ficou marcado pelo emprego de
variadas familias de fontes tipograficas especialmente
nos blocos de texto da revista, indo desde a tipografia
humanista como a Garamond na revista 1 (figura 31),
passando pelas transicionais como a Times, empregada
em textos nos nimeros 2 e 3 da publicagao, chegando as
sem serifas transicionais como a Helvética, utilizada ao
longo dos quatro nimeros na legendagem dos trabalhos
apresentados e, por fim a Futura, uma fonte sem serifa
geométrica, aplicada no texto da matéria da pagina 19 na
revista nimero 3, conforme as figuras 32 e 33.

A classificacdo das familias tipograficas obedece ao
enquadramento sugerido por Lupton (2006)*. Outras
fontes ainda se fazem presentes de maneira pontual
como a Goudy, utilizada em alguns textos da segdo
Editorial e Cartas da revista nimero 2, a Optima que
também figura em alguns blocos de texto da revista
ndimero 1 e a Raleigh que compde todo o texto da revista
nimero 4 (figura 34). As familias encontram-se agru-
padas pelos numeros das edi¢des em que sdo utilizadas
na figura 35.

4 Segundo Lupton (2006) a classificagdo basica das familias tipo-
graficas pode ser dividida em sete grandes grupos: Humanistas,
Transicionais, Modernas, Egipcias — todas com a presenga da
serifa nos caracteres — e ainda Sem Serifa Humanista, Sem Se-
rifa Transicionais e Sem Serifas Geométricas.

Figura 31 - Familias tipograficas utilizadas na Revista Trago n. 1.
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Fonte: Traco n. 1, 1987.
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Figura 32 - Familias tipograficas utilizadas na Revista Trago n. 2.
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Fonte: Traco n. 2, 1987.
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Figura 33 - Familias tipograficas utilizadas na Revista Trago n. 3.
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Figura 34 - Familias tipograficas utilizadas na Revista Trago n. 4.
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Fonte: Traco n. 4, 1990.

Figura 35- Familias de fontes tipograficas utilizadas
na composi¢do dos textos da Revista Trago.

Revista nimero 1

Garamond = Optima = Helvética
Revista namero 2
Goudy Times Helvética

Revista numero 3

Times Helvética | Futura

Revista nimero especial

Helvética

Revista nimero 4

Raleigh | Helvética

A partir do levantamento realizado percebe-se que
ndo hd uma fidelidade dos integrantes do grupo para
com uma familia tipografica especifica, com excegdo
a Helvética que figura em praticamente todas as le-
gendas de trabalhos apresentados nos cinco nimeros
da revista.’

Os ajustes tipograficos tais como o corpo dos ca-
racteres, o entrelinhamento e o alinhamento utilizado
também apresentava varia¢des tanto de um nimero
para outro como dentro de um mesmo numero. As
dimensoes texto® e aparecem, por exemplo, na relagdo
de 8 pontos com entrelinhamento de 8,5 pontos na ma-
téria sobre Washington Olivetto na pagina 9 da revista
nimero 2 e na mesma edi¢do, apresenta o tamanho 11
com entrelinhamento de 10.5 pontos na pagina 15. Essas
diferencas marcantes ocorrem em praticamente todas
as edicBes com excecdo do numero especial e, se fra-
gilizam o visual do projeto grafico enquanto conjunto
ndo prejudica a leitura dos textos.

5 O uso das fontes empregadas na composigao dos textos das edi-
¢oes da revista foi feito a partir de bibliotecas preestabelecidas e
disponiveis nas fotocompositoras do periodo e, uma vez que a
base de fontes utilizada para comparagao e elaboragdo da figu-
ra foi a biblioteca digital Adobe Font Folio 11, algumas fontes
podem apresentar diferengas sutis no desenhos dos caracteres
em relacdo aquelas apresentadas na Revista Traco.

6 A medigao do corpo dos caracteres foi realizada através da uti-
lizagao de um tipémetro elaborado pelo autor encontrado no
presente trabalho no apéndice J.
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Figura 36 - Respectivamente a apresenta¢do dos tipos criados para a Revista Trago, n. 1 e a aplicagdo de um dos
estudos na capa da Revista Trago n. 3.

Fonte: Trago, n. 1, 1987 e Trago n. 3, 1988.

E importante considerar também que a experimen-
tacdo tipografica que ganhou espago nos idos dos anos
90, proporcionada também pela condicdo de acesso e
de trabalho na elaboragdo de fontes conseguida pela
entrada dos microcomputadores no ambito do design
grafico - especialmente americano - se encontrava fora de
consonancia com os integrantes da revista, tanto estética
quanto tecnologicamente, uma vez que, conforme Horta
(APENDICE D) todo o processo de finalizacio da arte
da revista era manual.

Dentro dessa fase do trabalho encontrava-se a com-
posicao fotomecénica, na qual maquinas fotocomposi-
toras eram operadas por técnicos para gerar as linhas
e os blocos de textos a serem aplicados nas artes finais.
Esse material era sensibilizado sobre um tipo de papel
fotografico que era posteriormente revelado, conhecido
como PMT. Toda essa etapa era realizada a partir dos
textos originais datilografados enviados pelo redator
com base nos descritivos técnicos fornecidos arte-fi-
nalista que apontava a fonte a ser composta, o corpo a
ser utilizado, o espaco de entrelinhamento, a largura e
aaltura da coluna de texto. Observando-se todo o pro-
cesso, é notdria a distingdo entre o mesmo e a mirfade

de recursos graficos propiciados pelo computador, nos
quais o usudrio vé na tela aquilo que serd impresso. Se
comparado ao computador, o resultado da composi¢do
fotomecanica acontecia praticamente as cegas. Na
sequéncia, o arte finalista colava esses blocos de texto
distribuindo-os na ordem e lugar pré estabelecidos pelo
lay out da publicacao.

O detalhado processo, no entanto, obrigava os dire-
tores de arte e arte finalistas a possuirem um conhe-
cimento mais profundo da tipografia, especialmente
porque havia a necessidade de se ter em mente muito
claramente o volume e a quantidade de material a seria
publicado, j& que a capacidade de edi¢io era extrema-
mente trabalhosa, para ndo dizer limitada. Nao se pode
afirmar categoricamente também que a tecnologia de
fotocomposigao disponivel para a montagem da revista
restringisse o processo criativo, uma vez que experi-
mentagdes visuais ocorridas no campo da tipografia
tém surgido de tempos em tempos, tal como Herbert
Bayer e Jan Tschichold em 1920 ou como Wolfgang
Weingart por volta de 1970, conforme apontam Meggs
e Purvis (2009).
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Figura 37 — Titulos especialmente desenhados para edi¢des da Revista Trago.

Revista Traco, nimero 1

Fonte: Traco, n. 4, 1990.

A linha de raciocinio que se delineia a partir das
informacgdes coletadas é que era intencdo dos inte-
grantes do grupo a elaboragdo de uma revista baseada
em imagens, na qual o texto teria a fungio subjacente,
somando-se a isso, era consideravelmente mais simples
a execuc¢do de uma arte com os textos pré-ajustados nas
colunas fornecidas na fotocomposi¢ao’, em que as mes-
mas se posicionassem na vertical ou ainda com alguma
inclinagdo, ndo demandando por parte dos finalizadores
a tarefa de refazer a montagem dos mesmos.

A experimentagéo tipografica na Revista Trago,
dentro das condi¢des de cronograma e tecnologia dispo-
niveis se ateve aos desenhos de caracteres especialmente
utilizados para os titulos das matérias e mesmo para o
logotipo da revista. Tal tarefa, inclusive, faz parte de
uma nota visual em que sdo apresentados os estudos de
logotipo feitos para a capa da revista de nimero 1. Ao
se observar atentamente, encontra-se entre tais estudos

7 Fotocomposigdo é a composi¢do tipografica feita por projecao
de caracteres sobre papel (ou pelicula de filme) fotossensivel.
O processo era realizado em uma maquina — denominada fo-
tocompositora — e o produto, normalmente colunas de texto e
linhas de titulo, era destinado a montagem das artes finais para
posterior producéo dos fotolitos e impressao.

a proposta que seria utilizada posteriormente na capa
da revista nimero 3, demonstrando que os integrantes
do grupo geraram material grafico exclusivo que era
reaproveitado, as vezes de outras formas, em numeros
posteriores, conforme a figura 36.

Entre as caracteristicas dos titulos especialmente
criados pelos integrantes do grupo se faz presente o
aspecto gestual, ligado a caracteristicas anatdmicas dos
tragos elaborados a méao com o uso de tinta ou de pin-
cel seco, conforme a figura 37. Essa referéncia pode ter
origem no intercurso que varios integrantes possuiam
com as artes plasticas, especialmente com a pintura.
Tal aspecto ndo se faz visivel apenas na tipografia, mas
adentra algumas ilustra¢des inclusive, tema que sera
observado com maior proximidade adiante.

O numero especial apresenta uma construgio ti-
pografica bastante funcional e previsivel, ja que toda a
revista foi composta em Helvética e algumas variagoes
como o negrito e o italico. Os blocos de textos tém um
comportamento regular e obedecem as colunagens esti-
puladas, priorizando enfaticamente a apresentagdo das
imagens da exposi¢do enquanto tema principal da edicéo.
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Figura 38 - Estrutura diagramatica da Revista Trago, n. 1.
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Em relacao a diagramagdo, observa-se que nos
cinco niimeros da revista a distribuicdo dos elemen-
tos obedecem a alguns padrdes de organizagdo que
eventualmente se repetem no decorrer das paginas.
Tomando-se por base a nogdo desenvolvida por Samara
(2007) na qual o grid consiste num conjunto especifico
de relagdes de alinhamento que funcionam como guias
para a distribui¢do de elementos num formato, nao se
pode afirmar que a revista possui um s6 grid pré esta-
belecido, mas que tal organizagdo aconteceu a partir
de grids independentes que se apresentaram hora com
duas, trés, quatro e em alguns casos até cinco colunas,
como pode-se observar nas figuras 38 a 42.
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Fonte: Tra¢o, n. 1, 1987. Nota: Adaptado pelo autor.

Observou-se que os padrdes de organizagdo nem
sempre se repetem no decorrer da publica¢do, podendo
mesmo ser encontrados em dois numeros distintos pa-
drdes semelhantes, como o caso da pagina 8 da revista
numero 1, na figura 38 e da pagina 6 da revista numero
3,localizada na figura 40 em que duas colunas maiores
no lado externo sustentam a disposi¢édo dos elementos,
associadas a um espago em branco que equivaleria a
terceira coluna.

Memoéria da produgao em design gréfico na cidade de Bauru: a Revista Trago (1987 a 1990) | 81



Figura 39 - Estrutura diagramatica da Revista Trago, n. 2.
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Fonte: Traco, n. 2, 1987. Nota: Adaptado pelo autor.
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Figura 40 — Estrutura diagramatica da Revista Trago, n. 3.
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Fonte: Trago, n. 3, 1988. Nota: Adaptado pelo autor.
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DC 380 LASER . . .

B0 INTERIOR As matérias que possuem maior quantidade de texto
DO ERASK apresentaram uma estrutura com maior ntimero de

colunas, por exemplo, como ocorre nas paginas 8 e 9
da revista nimero 3 conforme a figura 40 e nas paginas
6 e 8 da revista namero 4, apresentada na figura 42.
Nota-se, desta forma, que a opgédo pela quantidade de
colunas estava ligada a busca de uma maneira coerente
de distribui¢ao dos conteudos a serem diagramados,
fossem eles blocos de textos ou imagens.

a Existe uma margem na construgio geral que varia

42 CAPA o . ,

entre as edigoes indo desde 1,5 até 2,5 cm. Essa margem é

Fonte: Trago, n. 3, 1988. Nota: Adaptado pelo autor. respeitada principalmente pelos blocos de texto e legen-

das, sendo que algumas imagens, texturas e elementos
graficos sangram as paginas. No caso da revista de nu-
mero especial, a referida margem sofre uma diminuigao
drastica, especialmente nas paginas 4 e 5 que apresentam
os artistas, conforme demonstrado na figura 41.
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Figura 41 - Estrutura diagramadtica da Revista Trago, nlimero especial.

‘ CAPA 2

Atentando-se a posi¢do dos elementos nas paginas,
percebe-se que o eixo principal da distribui¢do dos
elementos € o horizontal/vertical auxiliados que estdo
pelas colunas dos grid, entretanto algumas paginas
apresentam elementos no eixo diagonal, como é o caso
das paginas 6 e 7 da revista 1, apresentadas na figura
38 que tem a composicdo total das duas paginas incli-
nada de uma sé vez ou ainda as paginas 4 e 5 da revista
nimero 3 (figura 40) na qual as colunas apresentam
angulos irregulares, hora inclinadas para a direita, hora
para a esquerda.

O espago em branco foi talvez um dos componentes
fundamentais da linguagem compositiva da revista.
White (2009), ressalta a importancia desse elemento na
diagramacao, apresentando-o nao como algo estatico,
mas cinético, plastico, fluente que corre da direita para
a esquerda e depois para a pagina seguinte. A presenga
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Fonte: Trago, nimero especial, 1989. Nota: Adaptado pelo autor.

desse elemento compositivo foi cuidadosamente utiliza-
da como forma de dar vida aos trabalhos apresentados,
especialmente pela preservacdo da drea no entorno de
uma ilustragdo que ocupava a integralidade de uma
pagina, como ocorre na pagina 9 da revista nimero 1,
apresentada na figura 38 ou ainda na pagina 5 da revista
ndmero 4, apresentada na figura 42.

Outro detalhe curioso que reafirma a preocupagio
dos integrantes do grupo com a construgao visual da
revista foi a divisdo do titulo da pagina 3 da revista na-
mero 4, apresentada na figura 28, em que a assinatura
do artista Maringoni é provocativamente segmentada
tendo sua continuagido apresentada na pagina poste-
rior. Esse artificio foi utilizado apenas nessa matéria
dentre todos os nimeros da revista e, segundo White
(2009) é um recurso poderoso que estimula a curio-
sidade do leitor.
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A diagramagdo que tomou partido do uso de grids
com uma quantidade de colunas sem um padrao rigido
somado ao uso consciente dos espagos vazios deu a
revista uma dindmica propria, estabelecendo um rit-
mo assincrono, ou seja, que apresentava paginas hora
mais carregadas de informacéo, hora mais leves. Essa
situagdo tinha o objetivo de propiciar aos leitores uma
experiéncia dindmica ao folhear a publicacdo, estimu-
lando-os ao processo de leitura e de observacio das
paginas, bem como na coleta de informagdes.
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Fonte: Trago, nimero especial, 1989. Nota: Adaptado pelo autor.
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Figura 42 - Estrutura diagramatica da Revista Trago, n. 4.
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Fonte: Traco, n. 4, 1990. Nota: Adaptado pelo autor.
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Figura 42 - Estrutura diagramatica da Revista Trago, n. 4.
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Fonte: Traco, n. 4, 1990. Nota: Adaptado pelo autor.
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E nas imagens e nos grafismos utilizados para a
ilustracéo das matérias que se encontram algumas das
caracteristicas mais marcantes do design da Revista Tra-
¢o. Como a maioria dessas imagens foram produzidas
pelos membros do grupo, encontrados em quase todas
as edi¢bes da revista.

Asilustrages editoriais presentes nas quatro edigoes
da revista possuiam alto grau de expressividade. Para
alcangar um aspecto impactante os membros do grupo
utilizaram-se enfaticamente do alto contraste entre o
preto e branco - caracteristica visual que também estava
presente nas artes-finais elaboradas para a produ¢io dos
fotolitos na época. Foi no trago gestual das ilustracoes
entretanto, embebido de uma linguagem grafica marca-
da pelo aspecto do uso da tinta ou do pincel encharcado,
apresentando respingos inclusive, que se encontra uma
das mais frequentes manifestagdes visuais do veiculo,
ja que todas as edi¢des apresentam ilustragdes que pos-
sufam, em maior ou menor grau, tais detalhes, conforme
mostram as figuras 43 a 45.

A textura também se fez presente, em menor grau
enquanto elemento compositivo da revista, aparecen-
do mais intensamente nas ilustragdes, especialmente
no padrao pontilhado que sugeria a superampliagdo
da reticula - elemento visual que faz mengao direta a
producio de material grafico. Esse efeito era conseguido
a partir do uso de tabelas de decalque a seco, como o
letraset ou através das peliculas adesivas letrafilm, lar-
gamente utilizadas pelos estidios e departamentos de
arte no periodo da edi¢do da revista. A presenca desse
tipo de trama pode ser observado tanto na figura 45
quanto na figura 47.

Figura 43 - Ilustragdo para a capa da Revista Trago, n. 1.

NOVEMBRO/ 1987 N1

Fonte: Trago, n. 1, 1987.

Figura 44 - Ilustra¢do para a matéria da pagina 14 da Revista Traco, n. 2.

O BRILHO
QUE DESTACA
O PRODUTO

Fonte: Trago, n. 2, 1987.
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Figura 45 - Ilustragio para a matéria das paginas 4 e

Figura 46 — Ilustragio para a pagina 11 Revista Traco, n. 3.
5 da Revista Trago, n. 3.

Fonte: Trago, n. 3, 1988. ==
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Fonte: Traco, n. 3, 1988.
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No ntimero especial ndo houve espago para produzir Figura 47 - Capa da Revista Traco, numero especial.
ilustragdes para o miolo da revista, uma vez que se tra-
tava de um catalogo de obras de arte produzidas a partir
da técnica da eletrografia. Dessa forma, o grupo optou
por estampar a capa (Figura 47) com uma ilustracdo
sobre fotografia, de autoria de Olicio Pelosi, segundo
Horta (Apéndice D). A mistura de tintas e a intervengéo
cromatica sobre a imagem em alto contraste do cacho de
bananas preservou o aspecto gestual e manteve o estilo
caracteristico das ilustra¢des citadas anteriormente,
como podemos observar nas figuras 44, 45 e 46.

As capas também apresentavam a ilustragdo como o
elemento compositivo principal. No conjunto da obra,
as capas apresentam composicOes relativamente sim-
ples, quase sempre simétricas, em que uma ilustracao
¢ o elemento dominante, dividindo a composi¢dao com
o logotipo da revista e, somente nos numeros 1 e 3, pe-
quenas chamadas de texto, conforme pode-se observar
na figura 48.

A ilustragio produzida por Horta para a capa da re-
vista numero 1 acabou por tornar-se o simbolo da revista
figurando no editorial das edigdes 3 e 4. O que se destaca
na formulagdo das capas é a diversidade na construgéo dos
logotipos que ndo possuiam nem tamanho, nem posi¢ao
e nem fontes fixas. Essa versatilidade permitiu a maior
flexibilidade na composi¢do final da capa que, somada
ao fato das decisoes editoriais e de arte serem tomadas
praticamente pelos mesmos integrantes, possibilitou a
adogdo de uma caracteristica que, posteriormente, seria
batizada como design grafico cambiante.

“...0 adjetivo “cambiante” tem origem no termo cam-
biare ,do latim tardio. E o radical camb , de origem
celta, significa “arqueado, curvo”, “alternado, troca-
do”. [...] A palavra “cambiante” é recente na lingua
portuguesa, foi acrescentada ao nosso vocabulario
em 1813 como registra Antonio Geraldo da Cunha,
em seu Diciondrio etimoldgico (1986). [...] O design
grafico cambiante pode ser compreendido como um
design mutante ou flexivel.” (KOPP, 2009, p. 94).

Fonte: Trago, numero especial, 1989.

A proposta nao pode ser caracterizada como original
visto que outras publica¢des, mais antigas inclusive, ja
apresentavam essa caracteristica, como por exemplo, a
revista Senhor. A decisdo pelo emprego dessa categoria
de design na construgéo tipografica do titulo da revista,
no entanto vinha de encontro a intengdo do grupo de
que cada edigdo tivesse uma personalidade propria,
inclusive, as ilustragoes das capas também foram ela-
boradas por profissionais distintos, sendo que a nimero
1 foi realizada por Marcos Horta, a da niimero 2 por
Milton Nakata, a da nimero 3 por Milton Puga, a da
nimero especial por Olicio Pelosi e a da nimero 4 por
Jotacarlos conforme figura 49.
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Figura 48 - Disposi¢do das dreas ocupadas pelos elementos compositivos das capas das revistas Traco.

Revista 1 Revista 2 Revista 3 Z
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Revista numero especial Revista 5

M Tlustragio
M Logotipo
* B Chamadas e textos

Fonte: Traco n. 1, 1987; Traco n. 2, 1987; Trago, n. 3, 1988, Trago nimero especial, 1989; Traco, n. 4, 1990.
Nota: adaptado pelo autor
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A capa da revista nimero 4 também apresentou um
detalhe particular, uma vez que a ilustragdo da mesma
avancava e invadia a 42 capa, praticamente integrando-
se a0 anuncio, conforme demonstra a figura 49.

A forga do aspecto visual da revista residiu, justa-
mente, na combinacio bem dosada entre as dreas em
branco da pagina, o contraste visual expressivo e a ges-
tualidade e o vigor presentes nas ilustragdes. A intencéo,
nao velada, dos integrantes era fazer com que o vocabu-
lario visual empregado na construgdo da revista criasse
por meio do uso das referéncias a linguagem grafica, um
aspecto plastico do que seria o “trago”, tentando dessa
maneira estabelecer uma conexdo entre a expressio
artistica e o contexto das artes graficas.

O PRIMEIRO
DC 380 LASER
DO INTERIOR
DO BRASIL

RIBELITO STUCIO
DE FOTOLITOS LTDA

Figura 49 - Capa da Revista Trago niimero 4 aberta.

v/

Fonte: Traco, n. 4, 1990.
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Figura 50 - Respectivamente, anlncio para a Tilibra publicado na Revista Traco, n. 2 e

anudncio para a Souza & Cia. Ltda. publicado na Revista Trago, n. 3.
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Fonte: Trago, n. 2, 1987 e Trago n. 3, 1988.

Os andncios publicados nas revistas podem ser
considerados itens singulares, uma vez que, conforme
mencionado anteriormente, a grande maioria foi ela-
borada pelos proprios integrantes do grupo tendo, por
esse motivo, estreita relacdo com a revista. Esse aspecto
¢ observavel em alguns dos titulos como no antncio
elaborado para a Tilibra, encontrado na pagina 12 da
revista numero 2, aqui apresentado na figura 50 em que
o titulo é “Tilibra. A composi¢do do Trago” ou ainda na
42 capa da mesma edicdo em que o titulo adotado para o
anuncio foi “Ribelito. Tragado um novo caminho com
a tecnologia laser”. Outro caso dessa natureza também
aconteceu no andncio para a Souza & Cia. Ltda. pu-
blicado na pagina 16 da revista nimero 3, sob o titulo
“Qualidade tragada com talento”, conforme figura 50.

Esse tipo de conexdo estreitava substancialmente a
relagao entre os anunciantes e o veiculo, enfatizando o
compromisso de ambos e sugerindo um vinculo mais
efetivo ndo apenas a simples relacao publicitaria.

Na revista numero 1 nenhum antncio foi veiculado,
haja visto o ineditismo da publicagdo. As pecas s6 foram
inseridas a partir da revista numero 2 e continuaram
a figurar em todas as demais edi¢des, inclusive no
nimero especial, conforme apontam as indica¢des nas
figuras 51 a 54.
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Figura 51 - Posicionamento e area dos antncios da Revista Trago, n. 2. Ndo havia um padrio de medida definida para os
anuncios de dimensées inferiores a 1 pagina sendo que

- e = - existiram alguns com 8,1 cm e outros com 10 cm de

m "’JJ @ AN largura pela altura da pagina. A revista numero 2 apre-
= R o sentou curiosos anuncios all type, ou seja, constituidos

de tipografia exclusivamente, ocupando toda a pagina
no sentido vertical mas com apenas 2 cm de largura
na horizontal. Esse tipo de andncio ndo voltou a ser

veiculado nas outras edi¢des, conforme demonstrado
pela figura 51.
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4% CAPA
Fonte: Traco, n. 2, 1987. Nota: Adaptado pelo autor.
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Figura 52 - Posicionamento e area dos antncios da Revista Trago, n. 3.

4% CAPA
Fonte: Trago, n. 3, 1988. Nota: Adaptado pelo autor.

Memoéria da produgao em design gréfico na cidade de Bauru: a Revista Trago (1987 a 1990) | 97



98

Figura 53 - Posicionamento e drea dos antncios da Revista Trago, nimero especial.

CAPA

AN AdaL 9
T RPN

42 CAPA
Fonte: Trago, nimero especial, 1989.
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A distribui¢do dos antncios nas edi¢des ndo obe-
decia a uma ordem rigorosa, mas nos nimeros 3 e 4,
assim como no numero especial, todos os anuncios estio
posicionados na segunda metade da revista. Em todas
as edi¢Oes a 4° capa da revista foi destinada a anuncios
publicitarios.



A contabilidade total aponta 6 antncios para a re-
vista nimero 2, sendo 2 de pagina inteira, 4 andncios
para a revista numero 3, sendo 3 de pagina inteira, 6
anuncios para a revista niimero 4, sendo 3 de pagina
inteira e, por fim, 4 anuncios para a revista de nimero
especial, sendo 2 de pagina inteira.

Figura 54 - Posicionamento e drea dos antincios da Revista Trago, n. 4.

21 ‘ 4% CAPA
Fonte: Traco, n. 4, 1990. Nota: Adaptado pelo autor.
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Figura 55 — Respectivamente, antincios publicitarios da 4% capa e capa da Revista Trago n. 2 e da pagina 14 da Revista Traco n. 3 (1988).

RMIELITO. TRACANDO LR MOV CAMINHCOCOM A TECNCUDOLA LASEN. FLIA JOGE DONSACK) 767 - TEL 0 S-495 . RERAD PRETD - S50 MULD. I

.5
R

R e Foatmos Laca.

A linguagem grafica expressiva de alguns antin-
cios foram profundamente marcantes, quase a ponto
de torna-los indistintos do restante da revista. Nessa
classificagdo se enquadram, por exemplo, o anuncio
da 42 capa da revista nimero 2, da Ribelito Studio de
Fotolitos e do publicado na pagina 14 da revista numero
3, pertencente a Grafica Sdo Jodo, apresentados na figura
55. Ambos tomam parte de um tipo de aproximagédo
profundamente emocional, o primeiro sob o aspecto
visual e o segundo a partir do texto que os enraizam
as demais paginas da revista e reforcam a declaragéo
de Nakata (Apéndice C) que revelou a preocupagio
constante dos integrantes para com a qualidade visual
do material que seria publicado na revista.

Fonte: Traco, n. 2, 1987 e Traco n. 3, 1988.
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Esse tipo de ligagdo entre o aspecto da revista e os
anuncios ndo se deu em todos as pecas veiculadas. Hou-
ve antincios mais tardios que faziam uso de argumentos
mais racionais, desenvolvidos inclusive para um mesmo
anunciante. Entre os exemplos podem-se elencar o
anuncio para a Souza & Cia. Ltda. publicado na revista
3 (figura 50) e ainda o anuncio para a Grafica Sao Jodo
apresentado na figura 56.

A partir das observagdes dos aspectos gerais e
particulares das cinco edi¢des da revista, é perceptivel
o cuidado que os integrantes do grupo tiveram tanto
sobre cada exemplar isoladamente quanto em todo o
conjunto da obra, principalmente sobre os aspectos
visuais. E notdria a presenca, ainda que néo seja expli-
cita, da busca por um estilo ou aspecto grafico que per-
measse a todos os nimeros e que, se ndo 0s conectasse
enquanto conjunto, que pelo menos tornasse possivel
uma lembranga por parte dos leitores. E justamente
desse intuito que acaba por se esbogar uma identidade
grafica exclusiva desse grupo de artistas bauruenses que
sd pode ser captada e expressa através da observagio das
cinco edigoes da revista.

Figura 56 - Anuncio publicitdrio publicado na pagina 14 da Revista Trago, n. 4.

QUALIDADE DA IMPRESSAO A EMBALAGEM.

TECNOLOGIA E SENSIBILIDADE.
ESTES SAQ OS INSTRUMENTOS DE
TRARALHO DA GRAFICA SAD JOAO:
IMPRIMINDO, DESENVOLVENDO
EMBALAGENS, REGISTRANDO
PONTO A PONTO, CAPACIDADE

E PROFISSIONALISMO.

f m

Fonte: Traco n. 4, 1990.
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Conclusao



trabalho sobre a publicagdo da Revista

Trago resultou de uma pesquisa com-

posta por quatro etapas compondo

um panorama histdrico da década de

1980, sobre a terminologia do campo

do design e da situa¢do do mercado
editorial brasileiro durante o mesmo periodo. Foi reali-
zado um levantamento e coleta de dados sobre a revista
- tanto documentais quanto através das entrevistas
com os membros que formavam o grupo homénimo
responsavel pela publicagdo - e por fim, pela analise
da revista enquanto produto de um design grafico de-
senvolvido originalmente no interior do estado de Sao
Paulo, especificamente na cidade de Bauru.

Refor¢ando o conceito que toda versdo histoérica é
uma construgdo e que portanto nao pode ser tomada
como definitiva, o processo de desenvolvimento da
pesquisa possibilitou observar circunstincias que deli-
nearam os aspectos conclusivos do trabalho.

Inicialmente, observou-se que os integrantes do
grupo ndo possuiam o objetivo de fazer da revista um
projeto editorial comercial. Esse dado chegou a ser con-
siderado posteriormente quando foi reconhecido pelos
membros que a revista havia atingido certa visibilidade,
especialmente pelo volume de material recebido para
publicagio e pelas correspondéncias recebidas, algumas
inclusive com inten¢do de aquisi¢do de exemplares ou
assinatura. A partir desse momento, cogitou-se sobre
o estabelecimento de uma pessoa juridica, que poderia
efetivar a revista enquanto negdcio, entretanto isso nao
aconteceu.

As justificativas dos membros para isso pautaram-
se na carga de trabalho e responsabilidades que uma
decisdo desse tipo acarretaria sobre a vida pessoal e
profissional dos mesmos, solicitando dedicagéo e foco
gerenciais, exigéncias que pela situagdo em que se
encontravam ou mesmo pela falta de uma formagéo
administrativa, ndo se dispuseram a enfrentar.

Outro aspecto observado foi que a conexdo entre os
integrantes do grupo estava muito mais estabelecida
por conta dos vinculos afetivos, pautados também pelo
interesse em ilustracdo e artes plasticas — e portanto de
cunho particular - do que sob ponto de vista profis-
sional no que dizia respeito a revista e sua efetivagdo
enquanto negocio. Esse aspecto foi observado em
diversos momentos, em especial nas entrevistas, onde
ficou evidente um interesse expresso dos membros do
grupo no que concernia a etapa da produgao da revista
e nos processos do fazer manual que essa fase implicava
e certo distanciamento no tocante ao planejamento
administrativo da publicagao.

Um dos motivos para tal distanciamento pode ter
decorrido do depreparo que os membros, que cursaram
0 ensino superio, possuiam em relagio a contetidos re-
lacionados a administragdo durante a formagéo em Co-
munica¢ao Visual, caréncia sentida até mesmo nos dias
atuais em diversos cursos para formag¢do em Design.

A revista era considerada um espago de apresentacao
de trabalhos dos membros do grupo, além da divulgac¢éo
da atividade profissional do design grafico num pais e
num periodo que apresentavam uma caréncia profunda
de material bibliografico acerca do tema. Tratava-se de
uma forma de dialogar com o publico, especializado
ou ndo, demonstrando o tipo e a qualidade do trabalho
que vinha sendo produzido no interior do estado de
Séo Paulo através de um veiculo cuja linguagem visual
transpirava o design grafico.

Enquanto objeto de design gréfico, a Revista Trago
se validou por meio da intengéo velada de apresentar e
registrar um estilo grafico visual que, se ndo era comum
a todos os membros do grupo, tinha o aval destes en-
quanto forma de representa¢io. Entre as caracteristicas
visuais mais evidentes encontravam-se a estruturagio
de um grid flexivel, o uso intenso das areas brancas
na composi¢do diagramatica e a presenca do aspecto
gestual com referéncias visuais ao uso da tinta e de
pinceladas em varios setores da revista, indo desde
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ilustragdes editoriais a tipografia. O uso por repetidas
vezes da cor preta sobre o papel branco também refor-
¢ou a unidade das publicagdes a partir da linguagem
do contraste tonal.

O grupo se conectava fortemente pelos aspectos do
fazer tanto no que tange a producao plastica por meio
das mostras, quanto no que se referia as obras graficas,
nesse caso, corporificadas pelos trabalhos apresenta-
dos na revista e pela propria revista enquanto produto
gréfico.

A analise da revista destacou os aspectos visuais
buscando sempre entrelacd-los a tecnologia utilizada
durante o periodo da producdo, de forma a possibilitar
o entendimento ndo exclusivamente sob a dtica estética,
mas a partir de um conjunto de fatores que haveriam
levado o grupo a adotar alguns procedimentos e que,
portanto, se manifesta no resultado visual das edi¢des.

Percebe-se aimportancia da revista como fragmento
de um discurso visual de um periodo especifico do
design grafico regional, assim como sua inegavel impor-
tancia dentro do contexto da construgio e do registro
imagético de um periodo - ainda que curto — do design
contemporaneo regional brasileiro.

Constatou-se também que os maiores beneficiados
pela publicac¢do da revista foram os préprios membros
do grupo. Menos pelas decorréncias de ordem pratica,
como a exposi¢do midiatica e apresentacéo de trabalhos,
mas pela possibilidade de experimentar a produgéo de
um conteudo de interesse comum aos membros.

A pesquisa, portanto, contribui de maneira efetiva
para o estudo da histéria do design gréfico brasileiro,
por meio do resgate e registro do percurso do grupo
Traco e de sua revista. A abordagem adotada possibi-
litou uma visdo abrangente, proporcionando a cober-
tura do tema por diversas frentes e possibilitando um
entendimento do contexto geral sem deixar de observar
os pormenores que envolveram a publica¢do. Ainda, o
trabalho desenvolvido e apresentado nesta dissertagdo
pode incentivar outras pesquisas que desenvolvidas,
resgatem a memoria da produgdo em design no Brasil,
gerando novas e outras possibilidades de estudos, in-
vestigagdes e registros do design brasileiro.
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Apéndice A

p UNESP — Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”
FAAC - Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacéo

- Programa de P6s-graduagéo em Design

n_ [ "
Termo de consentimento livre unesp “\ N | Moda contemporanea e sustentabilidade: o jeanswear como objeto de

. - tud
esclarecido. estudo
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO — TCLE
(TERMINOLOGIA OBRIGATORIA EM ATENDIMENTO A RESOLUCAO 196/96 — CNS-MS)

As informacdes contidas neste TCLE tém por objetivo firmar um acordo por escrito, no qual o
sujeito autoriza sua participagdo, bem como a utilizagdo dos dados que serdo obtidos, para fins
exclusivamente académicos e cientificos, com pleno conhecimento da natureza da pesquisa,
com a capacidade de livre arbitrio e sem qualquer coagéo.

O Objetivo desta pesquisa € situar a produgdo da revista Trago, identificando os elementos
motivadores do grupo e a situagdo do design gréafico produzido na regido durante o periodo,
propondo o registro histérico, a andlise contextual desta produgdo e posicionando sua
importancia no contexto do design gréafico do interior paulista. Os dados serdo levantados tanto
por meio de pesquisa bibliografica quanto através de levantamento histérico com base em
entrevistas realizadas junto aos integrantes do grupo. Para a documentac¢do dos dados serdo
realizadas entrevistas gravadas e fotos em que o entrevistado serd devidamente identificado,
estando portanto ciente da publicacdo das informacdes fornecidas enquanto resultado de
estudo cientifico.

A aplicacdo destes protocolos, ndo acarretarad nenhum desconforto ou risco ao sujeito, e que
possa comprometer sua integridade e/ou que lhe causar qualquer constrangimento, muito
menos qualquer prejuizo de quaisquer natureza.

E importante destacar que sua participacdo é voluntaria e que este consentimento podera ser
retirado a qualquer momento, sem nenhum prejuizo a sua pessoa. As informacdes aqui obtidas
serdo estritamente para realizacdo do estudo, constando sobre levantamento de informacdes
de cunho histérico-factual.

Eu,

RG - SSP/ , estou de acordo em participar
como voluntério deste estudo/pesquisa, autorizando a divulgacdo dos dados, Unica e
exclusivamente para fins académicos e cientificos, conforme proposto para levantamento.

Este “Termo de Consentimento Livre e Esclarecido” atende a Resolu¢éo 196/96 — CNS —Ms.

, de de 20

Voluntario

Renato Valderramas
RG 23.641.347-8
Pesquisador

Prof. Dr2 Ménica Moura
RG 12.412.357-0

Orientadora
Renato Valderramas Laboratério de Pesquisa em Prof2 Dr2 Monica Moura
Rod. Marechal Rondon, Km 333 Design Contemporaneo Rua Mario Fabiano, 5-65 - Bauru — SP
Rua 2, Quadra 3, 1-4 FAAC/UNESP — Bauru - - -
Res. Recanto dos Nobres II ’ " monicamoura.design@gmail.com
Agudos - SP Av. Eng. Luiz Edmundo Carrijo Coube, s/n (14) 3204-5782
rvalderramas@gmail.com 17033-360 — Bauru — SP — Brasil
(14) 99671-6392 +55 (14) 3103-7106
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Apéndice B

Roteiro da entrevista.

Roteiro de perguntas para a entrevista junto aos integrantes
do grupo Traco.

10.

11.

12.

13.

14.

Faga um breve resumo de sua vida profissional (formagao, carreira, projetos que considera relevantes).

Quais foram os motivos que levaram os profissionais que montaram o grupo a se reunirem?
(Breve relato do surgimento)

Como surgiu a ideia da Revista Tra¢o? Ela estava planejada desde o comego do grupo, ou aconteceu somente
depois da formagdo do mesmo?

O grupo manteve sempre a mesma formagdo durante o tempo de produgao da revista?

O projeto da revista (tanto editorial quanto grafico) foi influenciado por alguma publicagdo?
Quais foram as fontes de inspiracéo para o projeto?

Qual era a tiragem da revista? Ela se manteve a mesma em todos os numeros?

Qual era a atribuicdo de cada integrante em relagdo a produgéo da revista?

Qual eram os objetivos da publicagdo da revista?

Como acontecia a manutenc¢ao financeira da revista em relacio a custos, despesas, lucro e pagamentos?
Como era a agao politica do grupo? Haviam inten¢des em montar uma entidade de classe ou algo do tipo?
Qual foi o impacto da publicagdo da revista? Como foi o feedback de quem recebeu os nimeros impressos?
De que forma a revista contribuiu para sua vida - profissional e pessoalmente?

Porque a revista parou de ser publicada?

Ap6s a interrupgdo da publicagio, o grupo acabou?

Memaria da produgdo em design gréfico na cidade de Bauru: a Revista Trago (1987 a 1990) 111



Apéndice C

Entrevistado: Milton Koji Nakata
Data: 2 de dezembro de 2012, Bauru.

Entrevistador: Entdo vamos dar inicio, Bauru, 2 de
dezembro de 2012, entrevista com o Milton Nakata,
Revista Trago. Milton, pra gente comegar, faz um re-
sumo bem breve da sua vida profissional, em relagdo
a carreira, a algum projeto que vocé considera mais
relevante dentro desse periodo.

Milton Nakata: Bom, eu sou formado pela associa-
¢do educacional de Bauru, depois se transformou na
Universidade de Bauru e, posteriormente na Unesp.
Na época até, o curso que hoje é chamado de desig-
ner grafico e habilitagdo em designer gréfico, tinha
o nome de comunica¢io visual, que na verdade era a
mesma coisa. Eu entrei em 80 e me formei em 83 e,
de 14 pra c4, inclusive o curso mudou bastante. Logo
depois que eu me formei, ou melhor, durante o curso,
eu ja comecei a atuar. No primeiro ano, eu comecei
ja um estagio, segundo ano eu ja tava empregado na
area e terceiro ano eu ja tinha minha empresa, entio,
até durante o curso eu ja comecei a atuar nessa ativi-
dade, e quando a Unesp encampou, a gente teve que
optar deixar essa atividade, digamos assim, de pratica
e dedicar somente ao ensino. Entdo ai foi minha trans-
feréncia da minha atividade pratica de designer para
professor de designer. Eu entrei aqui na universidade
quando ainda era fundag¢éo educacional de Bauru, foi
1985. Faz um tempinho ja.

Entrevistador: A encampacio se deu em 88, néo foi?

Milton Nakata: Foi, por ai. E eu lembro que quan-
do eu comecei a dar aula, era la na Falcdo ainda. O
curriculo era a mesma coisa do curriculo que eu me
formei, entdo era desenho industrial, habilitagdo em
comunica¢do visual e outro era desenho industrial,
dividido em projeto e produto, conhecido como de-
senho industrial mesmo. Bom, em termos de, eu ndo
sei 0 que poderia apontar como um trabalho mais re-
levante, coisa assim, eu posso dividir a minha carreira
em duas fases. Talvez mais focado como designer/ilus-
trador e agora como professor. Dentro dessa atividade
como professor, tem também suas subdivisdes, ser o
proéprio professor, que tem outras atividades de gestao,
de extensdo, de pesquisa e, assim por diante. Eu ndo
poderia apontar um servico, uma realizagdo unica
que de pra chamar de destaque, coisa assim.

Entrevistador: Em relacdo a revista, o grupo, mais
especificamente, que motivos levaram vocés como
profissionais a montar o grupo, a se reunir, como ¢
que foi, faz um relato breve desse surgimento desse
encontro.

Milton Nakata: Olha, esse grupo, a gente se reunia até
com uma certa frequéncia antes da revista, ja tinha
uma certa afinidade em trocar as ideias, de um estar
fazendo, compartilhar mesmo experiéncias, ai a revis-
ta foi um pretexto para que isso fosse concretizado.
Entao, a gente sabia do potencial do grupo, um conhe-
cia o outro muito bem e sabia que ao fazer uma revis-
ta, ia sair uma coisa bastante original e diferenciada e
que teria, consequentemente, uma boa repercussio. E
engracado que quando a gente quer fazer algo, isso é
um desejo individual de cada um dos membros, mas
ninguém teve a coragem ou a motivagdo pra fazer.
“Ah, hoje eu vou pegar e montar uma revista”. Eu acho
que a formagdo do grupo foi imprescindivel para que a
revista se concretizasse. Claro, nem sempre a gente ta
animado, e quando se tem um grupo, tudo muda. Se
um ta meio com problema ou nio tem essa disponibi-
lidade, o grupo como um todo vai ter essa motivagao e
acho que ndo sé nesse caso, mas nesse caso foi bastan-
te intenso nesse sentido. Quando a gente se reunia pra
desenvolver um numero, olha, saia muitos nimeros.
Tantas as ideias, porque todos nos que faziamos parte
desse grupo, ja naquela época, atuava e tinha muito
trabalho pra mostrar, evoluir, a gente tinha sede de
evoluir, mostrar e de crescer e, talvez a montagem da
revista fosse essa a forma de compartilhar toda essa
coisa que tava fervendo na época. Foi fantastico, tenho
certeza que cada um dos membros cresceu muito com
a revista. Por mais que tenha a sua evoluc¢éo antes da
revista, era com os passos bem pequenos se compara-
do ao que foi depois do grupo.

Entrevistador: A terceira pergunta mais ou menos
tem a ver com isso, o surgimento da revista, ela tava
planejada desde o comego do grupo ou ela aconteceu
depois da formagdo do grupo?:

Milton Nakata: Euacho que foi quase uma coisa
natural, a gente reunia, mas muitas vezes pela afini-
cade do que a gente fazia, e ndo com a obrigacdo de
montar uma revista ou qualquer outro tipo de ini-
ciativa. Como tem coisa em comum, afinidade com
design grafico e foi um processo natural, nem lembro
quem eram as pessoas inicialmente que deram o start,
depois foram agregando novos elementos, mas foi
rapidinho. Também néo sei, eu reunia muito com o
Marcéo, sempre pra pintar, entdo eu sempre convida-
va o Milton Pulga, Celso, Marcio para pintar no meu
estidio e a gente sempre conversava sobre essas coisas
também.
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Entrevistador: Essa era uma outra pergunta que eu
ia falar com vocé, a formacédo do grupo se manteve a
mesma ou depois do start teve gente que foi acrescen-
tando?

Milton Nakata: Foi sim, eu nio sei em que ordem,
mas, nem sei se a formacgao foi agregando mais pes-
soas ou se a gente formou com esses, mas teve uma
conversa inicial que talvez tenha gerado nessa pin-
tura, eu, Marco, o Pulga e o Celso. Talvez uma coisa
levou a outra. O Silvio mexia com texto, tinha que ter
uma pessoa para fazer o texto, sabia também que pre-
cisaria de um jornalista responsavel e praticamente
ele emprestou o nome pra gente, o ?, ndo sei se foi nes-
sa ordem, eu acho que eu me lembro foi simultaneo.

Entrevistador: A revista enquanto projeto, tanto na
parte editorial quanto da parte grafica, em formato,
tinha alguma outra publicagdo como influéncia? Vo-
cés tinham inspiragdo em alguma outra publica¢do?

Milton Nakata: Por mais que a gente tenha, que a Re-
vista Traco tenha uma personalidade bastante mar-
cante, a gente ja conhecia a revista do Miran, o jornal
que ele fazia que chama Arte afinal, que era do Mi-
ran, ele s4 usava preto e branco e com a diagramagéo
fantastica, ele conseguiu fazer daquele jornal, s6 com
preto e branco, coisas que muita ndo conseguia usan-
do todos os recursos e o caso do Miran, muito interes-
sante, ele foi ao extremo, Arte Afinal, era s6 em preto e
branco e a outra extremidade, tinha a revista Grafica,
que usava e abusava dos recursos graficos e os dois em
termos de design grafico era coisa fervorosa. Queren-
do ou nao, a gente teve influéncia ou inspiragdo que
utilizou isso ai, a diferenga é que a gente pegou um
formato bastante interessante que em termos de dia-
gramacao foi muito bom, aquele formato quadrado
e tudo que vocé colocava causava muito impacto e a
gente usava e abusava do espago em branco, coisa que
talvez cada um de nés ndo conseguiamos fazer no dia
a dia. Uma forma de usar desse instrumento para ex-
travasar o que a gente gostaria de fazer em algumas
pegas comerciais.

Entrevistador: O espaco em branco era, praticamen-
te, o elemento compositivo da revista?

Milton Nakata: Sim, com poucos recursos era o que
a gente tinha que valer e as experimentagdes eram
muito mais dificeis de se fazer se comparado hoje em
dia, hoje vocé brinca no computador e muito rapido a
gente visualiza isso. Na época, se ndo tiver um layout
prévio, praticamente definido, ndo da pra fazer aque-
las artes com tanta precisao.

Entrevistador: Tinha aquele processo de fazer o la-
yout pra virar a arte final. Vocé se lembra, Milton, é
dificil tirar da memdria, mas como néo encontrei esse
dado na revista. Vocé se lembra quais eram a quanti-
dade de revistas publicadas e se ela se mantive as mes-
mas da primeira até a ultima?

Milton Nakata: Nao, ndo me lembro. Porque a tira-
gem dependia muito do patrocinio e quem bancava
a revista eram algumas graficas, a gente ia na gréfica
Séo Jodo e falava “imprime pra mim tantas tiragens”, a
gente conseguia fotolito, com patrocinio, grafica com
patrocinio, assim por diante, mas ndo era tiragem
muito grande, porque a gente tinha a inten¢do de di-
vulgar e precisava de dinheiro até para postar. Entdo,
a gente pedia patrocinio, ndo lucrava nada, era um re-
vista de cortesia, divulgacéo.

Entrevistador: Tinha uma atribuicdo dos membros?
Vocé ficava com layout, o Marco ficava com alguma
coisa. Tinha alguma segmenta¢do com responsabili-
dade de cada um? Como funciona esse processo?

Milton Nakata: Tinha em termos, mas era uma coisa
flexivel, as vezes, uma pessoa tava muito ocupada e ndo
dava. Eu lembro que a gente adiava, vocé faz tal, tal, tal
pagina e como eu tinha uma estrutura na época de mon-
tagem de arte final e atendia muitas agencias desse tipos,
eu sempre fazia muitas artes finais, de varias paginas,
mas subdivisoes, Ulisses com fotografia, o texto com
Marcio e com Silvio, layout para o Marcio, arte final co-
migo e pessoal de causa e feito, Celso e o Nilton, basica-
mente assim, o ] entrava na arte final. Até eu lembro que
as corregdes de digitagdo e gramaticais eu passava para
a Nanci, minha esposa, néo tinha ninguém para ver e a
gente fazia essa coisa bem caseira.

Entrevistador: Tinha um objetivo especifico da pu-
blicagdo da revista como um grupo? Vocés tiveram
alguma defini¢do de objetivo? Ou foi mais uma coisa
de mostrar aquilo que vocés gostariam de ver?

Milton Nakata: Os membros tinham um objetivo em-
butido na hora de fazer a revista, mas em geral, era
divulgar o trabalho nosso, um trabalho gerenciado,
mais do que o conteudo, a possibilidade de brincar
com o design grafico na propria pega, entdo, isso era
fundamental. Tanto é que a gente pedia para agéncias
de outras cidades para que mandassem trabalho para
divulgar, porque o que nos dava o prazer era fazer o
projeto grafico da revista. Ndo s6 contetdo, claro que
tinha que ter o conteudo do mesmo nivel, mas era isso
e, eu tenho impressdo que a maioria dos membros
curtia exatamente isso, a possibilidade de fazer algu-
ma coisa que ele nao fazia no cotidiano, que o préprio
trabalho mercadolédgico, o comercial ndo permitia.
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Entrevistador: Manutencdo financeira, vocé ja disse
anteriormente, com relagéo a lucros, despesas, custos
e pagamentos era arcado por vocés com patrocinios
ou tinha outra entrada? A revista nio era vendida.

Milton Nakata: A gente chegou a vender em casas, le-
vava em eventos, tentava vender, se alguém pedisse via
correio a gente pedia deposito. Isso representava uma
porcentagem minima, obviamente isso ndo custeava
em quase nada. A gente chegou a fazer alguns even-
tos que poderia subsidiar um pouco, fazia camiseta,
vendia, com estampas, mas mesmo assim era so para
custear envio pelo correio. Entdo ficaria muito com-
plicado se a gente tivesse que botar dinheiro praisso, é
claro que isso, enquanto durou, foi extremamente gra-
tificante, mesmo sem lucros, se a gente analisar quan-
to ganhamos com reconhecimento, conhecimento e
repercussao, so isso ja valeu.

Entrevistador: O grupo tinha alguma intenc¢do poli-
tica? Naquela época, era uma época que a corte tava
numa atividade politica grande de associa¢ao. Havia
uma inten¢do de montar uma atividade classe da re-
vista ou um ADG, isso suscitava pela revista?

Milton Nakata: Inicialmente ndo, mas o grupo ga-
nhou uma for¢a muito grande, teve repercusséo, era
convidado para varias coisas, desde ser jurado ou fa-
zer pinturas de mural pelo grupo mesmo, entdo, eu
lembro que tinha uma for¢a grande, para reivindicar
a gente tinha credibilidade e respeito, principalmen-
te depois a gente conseguiu colocar essa revista com
poucos nimeros na 12 e 2@ bienal de design grafico, foi
assim uma coisa rara.

Entrevistador: E aquele numero que saiu no especial?

Milton Nakata: Nao, aquele fizemos para um outro
bienal.

Entrevistador: Aquele de eletrografia?

Milton Nakata: Isso, aquele, inclusive, eu participei
individualmente daquele 14 e nos fomos classificados
e participamos da bienal de design grafico da Tche-
coslovaquia.

Entrevistador: Tem uma revista que ta na revista,
bienal de Brno. Teve o trabalho do Luiz e a revista foi
enquanto pega.

Milton Nakata: Isso foi assim, acho que ta no terceiro
numero, todos os nimeros teve uma classificagdo.

Entrevistador: Isso de certa forma ta resolvido, como
foi o impacto, o feedback de quem recebeu os niimeros
impressos?

Milton Nakata: A gente recebia cartas direto, livros
de varias universidade, cidades e estados diferentes.

Entrevistador: Curiosidades pessoal, vocés recebe-
ram cartas de quem vocé ndo mandaram a revista?

Milton Nakata: Sim, sim, ndo sei como eles descobri-
ram a revista.

Entrevistador: De certa forma ndo da pra medir o
impacto, naquela época ndo teria condi¢do de fazer a
mediagdo e a revista chegou em lugares que vocés nao
enviaram?

Milton Nakata: Sim, era impressionante porque nido
era publicagdo em grande escala, era muito limitado
porque a gente ndo tinha patrocinadores, a maioria
era apoio, mas a repercussao foi muita além do que a
gente esperava.

Entrevistador: Observando os anincios, varios tinha
uma cara da revista, vocés faziam o anuncio de quem
patrocinava, a revista ndo vinha arte de serra?

Milton Nakata: Nao vinha, era a filosofia, vai ter que
se enquadrar no formato da revista e eu acho que a
gente conseguiu em termos de divulgacéo, trés mo-
mentos que achei fantdstico, um mandamos para o
Miran e ele fez uma gréfica com os trabalhos.

Entrevistador: Vocé tem essa grafica? Porque eu que-
ria e ndo tenho, e queria colocar no trabalho.

Milton Nakata: Tenho, vou dar uma pesquisada, ta
uma bagunga, eu tenho uma biblioteca grande nessa
area dividida entre minha casa e o estidio, mas eu
acho que tenho sim.

Entrevistador: E porque eu vi em uma gréfica, no pri-
meiro nimero do sanduiche e ndo achei essa grafica e
queria colocar no meu trabalho.

Milton Nakata: Nos entrevistamos Washington Oliveto.
Entrevistador: Era a nimero 2 né?

Milton Nakata: E nés demos uma camiseta da pri-
meira capa, e uma vez ele apareceu no jogo do Co-
rinthians com a camiseta, ele era corinthiano roxo. O
terceiro era o J6 Soares que mostrou, tanto O Olivetto
reconheceu e dedicou uma revista a grafica e o Jo Soa-
res mostrou a camiseta. A receptividade foi grande,
isso ilustra o nivel de aceitacio.
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Entrevistador: Para vocés, pessoas e profissional,
como foi a contribui¢do da revista, tirando o que vocé
ja citou?

Milton Nakata: Foi extremamente importante, pri-
meiro porque é uma forma importante de divulgar
nosso trabalho e até vendo o depoimento depois do
pessoal de fora, que dava pra gente, O pessoal de Ri-
beirdo Preto e eles falavam que a gente tinha um nivel
melhor ou igual do que deles, em termo de criagio,
sem ter agéncia, uma estrutura menor, menos desig-
ner, nosso padrdo de designer grafico tava até bom.
Isso foi fantastico, porque nos conseguimos ter para-
metro e ver que a gente ndo devia nada e foi bom, nes-
se sentido, pessoalmente, e a gente sempre trocando
ideia com os membros do grupo e obtendo o feedback
e a gente pensa muito nisso e isolado com a produgao,
crenga, forma de pensar, acho que o processo é mais
lento.

Entrevistador: Na época, ndo havia jeito de parame-
trar porque ndo havia jeito de divulgar.

Milton Nakata: Hoje temos instrumentos bons de
retorno imediato entdo, naquela época, representou
que essas outras ferramentas de parametro representa
hoje, isso é, enfim, foi valido naquela época com aque-
la forma como foi feito.

Entrevistador: Na tua opinido, porque a revista pa-
rou? Como foi a interrupg¢ao?

Milton Nakata: Eu fui a pessoa que primeiro resol-
veu sair, porque eu tava com muitas atividades aqui na
Unesp, tinha trabalho do escritdrio, muita coisa e, cla-
ro o lado ideoldgico era bom, mas ndo dava pra viver
sempre disso, ele foi bom enquanto durou, mas chega
uma hora que a gente quer ver um tipo de retorno e
nao sé investimento.

Entrevistador: Todo mundo tinha atribui¢des profis-
sionais, a revista era segundo tempo?

Milton Nakata: Essa paixdo, uma hora o fogo comeca
a diminuir e apagar e lembro que fui um dos primei-
ros, se ndo o primeiro, ndo que tenha saido definiti-
vamente, ndo ia em algumas reunides, as coisas iam
esfriando.

Entrevistador: Isso foi em que ano, vocé lembra?
Milton Nakata: O ultimo foi no especial do humor.

Entrevistador: Foi em 90/91?

Milton Nakata: Por ai.

Entrevistador: Porque eu lembro que no especial do
humor tinha uma data em novembro, final de 90/91.

Milton Nakata: Eu tinha materiais para mais, é que
chega um ponto que a revista precisa de estrutura mi-
nima para andar sozinha, até o terceiro nimero dava
pra segurar, mas depois do terceiro, se ndo andar, é
porque tem alguma coisa ali.

Entrevistador: Depois da interrupgio, o grupo aca-
bou? Teve relagdo com isso?

Milton Nakata: O grupo se manteve mais tempo, s6 a
revista que ndo viabilizou, mas acho que ainda o gru-
po se fala, teve varias tentativas de voltar, agora re-
centemente, cogitamos em voltar, reunir, com certeza
ndo seria esse formato, acho que a gente, assim como
na época a w Tra¢o foi uma inovag¢io, néo faria senti-
do ser como era, acho que valeria a pena se fosse com
ferramentas de hoje.
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Apéndice D

Entrevistado: Marcos Horta
Data: 3 de dezembro de 2013

Entrevistador: Entdo vou fazer as perguntas aqui e é
aquela coisa que te falei, as vezes a gente vai tocar no
mesmo assunto duas vezes. Rapidamente Marcéo, faz
um relato breve da sua vida profissional, como é que
foi a carreira, sua formacéo, os projetos que vocé con-
sidera relevantes.

Marcos Horta: Minha mée me arrumou um emprego
ali no BTG, assistente de secretdria ali, tinha aqueles
eventos assim, carnaval, baile néo sei do que e tal, eu
fazia mais os cartazes, mas mais cartoonzao (sic), af
tinha campeonato de piscina, eu fazia o cara gozado
pulando do trampolim, o Tomas Edison viu o cartaz
e me convidou para trabalhar no didrio de bauru, eu
ndo tava aguentando mais — isso ndo escrever né -
mas o negdcio de secretaria ndo era meu negécio, ai eu
comecei la no Diario de Bauru e foi ali que eu conheci
jornal, s6 de entrar ja senti o cheiro da cola, aquela
cola benzina. ..

Entrevistador: Aquele cheiro de cola de sapateiro.

Marcos Horta: cola de sapateiro, entdo como é que ¢,
tinha um clima inebriante, ndo é por causa do cheiro
da cola, mas é porque o lugar respirava, transpirava
coisalegal. Ai eu comecei na area de propaganda, dan-
do assistente pro Tom, na area de desenho, ai assim,
montagem com essa cola, tal né. O Tom foi pra sdo
Paulo e fiquei no departamento, no Didrio de Bauru,
foi na época da decaida do didrio de bauru, fiquei no
departamento sozinho, as vezes ia atender cliente, as
vezes dava uns precos por fora, porque o Zarcilo ti-
nha me autorizado a cobrar um por fora, ganhar um
pouco mais.

Entrevistador: Isso na publicidade do jornal né?

Marcos Horta: Isso, no departamento de arte do jor-
nal, quem dava assim, os vendedores tinham dois cor-
retores que ficaram muito meus amigos, ndo lembro
o nome deles mais, um era Luiz, tomava umas boas
também de vez em quando, mas ele era mais velhao,
eu era moleque. E era nds trés ali, eu era o artista e
os dois vendedores. Entdo voltamos de sdo Paulo, ele
montou uma agéncia e disse marcos, vamos comigo,
didrio de bauru ja tava aquele problema ali, ja caindo,
tal e eu fui trabalhar com ele. Foi onde deu inicio a
Tomas propaganda. Depois de um tempo, ele me con-
vidou para ser socio, foi aonde quebrei a cara mesmo e
ai depois foram vinte anos né. Mais de vinte anos tra-

balhando junto com o Tom. Foi ai onde a gente pegou
a, aprendeu muita coisa

Entrevistador: Tem algum produto, algum proje-
to que vocé considera relevante desse periodo assim
Marcdo? Que vocé fala: putz, esse projeto foi impor-
tante, além do caso da revista, mais pra parte comer-
cial mesmo, vocé tem alguma coisa?

Marcos Horta: E dificil assim, apontar algum, porque
¢ o seguinte, agéncia ¢ aquela coisa meio pesada, por
exemplo, eu fazia de tudo ali, vocé tem que criar, aten-
der cliente, montar arte, porque... vocé lembra, tinha
uns caras ai que se vocé ndo pega junto, o cara nio faz
e tal. Tony, pra tirar uma arte dele era um sacrificio.
Entdo eu fazia de tudo, entdo é uma coisa que eu tra-
balho, abrindo um parénteses, é o que eu noto hoje na
Case, eu tive ld e o trabalho ndo tem uma personali-
dade, compreende? Eu acordei com isso quando eu fui
atender a Jacto, no final, antes de sair da agéncia, 14 no
finalzinho e o diretor falou: pde as pecas na mesa ai,
colocamos as pegas na mesa e ele falou assim , o cara
também gostava de jogar vocé meio pra baixo assim,
ndo sei com que intencdo, se era pra melhorar o seu,
como é que é, te lapidar mais, te fortalecer, por exem-
plo, jogo vocé pra baixo pra vocé reagir... Mas é o se-
guinte, sé que os caras ndo davam tempo pra vocé fa-
zer isso, eles deixavam assim: “ndo, nao preciso mais
de vocé” e ele olhou pra mim e falou: essas pegas ndo
estdo me dizendo nada, e a hora que eu vi assim na
mesa eu senti assim, é ndo tem, ele ainda falou assim,
tem que ter uma histéria. Todo trabalho tem que ter
uma histdria, como se fosse um conto mesmo, come-
¢o, meio e fim. Bom, mas voltando, entdo era aquele
negocio de fazer tudo, dificil lembrar de um trabalho,
uma coisa que foi legal foram os cadernos Tilibra, era
aquela coisa de ilustrar. Uma historinha, estive na Ti-
libra antes de sair da agencia e me pediram um port-
folio e to esperando no showroom que tem na frente,
entra um sujeito, a luz tudo apagada, fui la acendi a
luz, entrou um cara, ele olhando na prateleira com os
cadernos, ai chegou a atendente e o cara perguntou
“vocés tem aquela do... ndo é Star Wars, como é que
é...” - fiz na época que o Valberto estava 14, fiz 4 ca-
pas, como que chamava a quela série? Serie Star, nao ¢
série Star... era uma coisa ligada com fic¢do cientifica,
uma ilustragdo do espago - o cara perguntou “vocés
tém aquela capa ainda”? A moga ndo sabia responder
e eu fui la falar que a capa nédo tinha mais, era um
trabalho que marca, agora tem aquela que marca, os
aborrecimentos marcam também, as coisas que o Tom
prometia e ndo acontecia e tinha que sair correndo,
era legal, vocé acaba provando que vocé pode fazer...
naquela pressdo desgragada, vocé acaba ficando ner-
voso e aquilo vai aborrecendo vocé.
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Entrevistador: Marcio, a respeito do grupo, teve al-
gum motivo que levou o pessoal a se reunir?

Marcos Horta: Entio, ndo lembro quando foi, o Tom
contratou a causa e efeito e acabei conhecendo, o To-
ninho pintou caminhio e o Tom contratou, por conta
da atividade eu acabei conhecendo o Milton, o Nakata
foi pedir emprego na Tomas, comegamos a frequentar
os mesmos lugares, final de semana ia conversar com
eles, era aquele grupo de amizade. O Luizinho Gomes
trabalhou na agencia, depois ele sumiu um pouco e
depois voltou, ai quando surgiu o grupo pensamos em
quem iria convidar, e pensamos “quando a revista es-
tiver formalizada, as pessoas vdo entrar publicando o
trabalho na revista”. Convidamos os mais proximos.
Design grafico do interior paulista.

Entrevistador: Como foi a ideia da revista ou come-
¢ou depois da formagao?

Marcos Horta: Me lembro que foi ideia do Celso, mas
comegou um tempo depois. Ndo sei precisar a data, foi
no estudio do Nakata. Mas ndo que o celso néo pilo-
tou, é que o Milton estava na frente.

Entrevistador: O grupo teve sempre a mesma forma-
¢ao?

Marcos Horta: Ficou sempre a mesma formagao.

Entrevistador: O projeto foi influenciado por alguma
publicagdo?

Marcos Horta: Na época vocé tinha uma grande re-
vista, que influenciou principalmente o Milton, alias
era um design que eu conheci no didrio de bauru. E
pensei que trabalho demais, era um cara que trabalha-
va no proprio jornal, o Miran. Passei a assinar o jornal
no RS, era o Raposa. Na época, o Miran era muito for-
te, e vocé tinha a revista Grafica, aquela em formato
quadrado, a gente sabia que nio ia ter muitas paginas
e nas reunioes iniciais foi resolvido o formato, quantas
paginas, o nome.

Entrevistador: Vocé se lembra da tiragem da revista?

Marcos Horta: Eu acho que era 1000 exemplares, até
porque a gente ndo tinha uma lista muito extensa, ia
sobrar revista. Tinha que entrar algum dinheiro para
bancar essa questdo, ficou sempre dentro de um pa-
dréo. Teve o especial do catalogo da bienal, esse teve
uma tiragem especial, um projeto separado.

Entrevistador: Como era a atribui¢do de cada inte-
grante? Havia divisao das tarefas?

Marcos Horta: Ndo havia, tava aberto pra todos,
mas no final eu senti que essa divisdo precisaria ter,
alguém responsavel por uma coisa, outro por outra.
Cogitamos contratar uma pessoa para cuidar das cor-
respondéncias

Entrevistador: Qual o objetivo da publicagdo da re-
vista?

Marcos Horta: Era mostrar o trabalho desenvolvido
aqui dentro de Bauru, na verdade, vocé sabe, o mun-
do da propaganda o pessoal ndo ¢ unido, no sentido
de divulgar o que se faz, no mundo da propaganda
tem esses festivais que premia, por premiar, do inte-
resse deles, mas ndo é valorizar a arte, é preciso uma
publicagdo que valoriza trabalho bom. A gente via e
negdcio ruim nao colocava, a intengao era divulgar o
trabalho grafico pelo grupo e pelas pessoas que nos
mandavam o trabalho. Tinha uma menina pintora.

Entrevistador: Como era a manutengdo financeira da
revista?

Marcos Horta: A despesa maior era a postagem, ra-
teava para mandar a revista, a parte grafica a gente
trocou por propaganda. A Sdo Jodo, a gente coloca-
va o anuncio e dava a impressdo, O Ribelito a gente
fazia os filmes l4. Apoio, patrocinio nos fornecedores
que estavam conosco no dia a dia e era trocado pelos
anuncios. Teve um negocio que fizemos e consegui-
mos stand em uma feira de Sdo Paulo de artes grafi-
cas, o cara deu stand, 14 em sai correndo, entregando a
revista, fazendo um merchan (sic). Era s6 cara da drea
grafica, nosso interesse era colocar nego bom aqui,
um Tridente, Faber, o pessoal que tava 14 na feira.

Entrevistador: O grupo tinha uma intengéo politica?

Marcos Horta: O ? tem esse lado um pouco politico,
ele pode responder isso. Ele traduzia isso em vocé ter
uma revista dessa é vocé ter poder, porque vocé pas-
sa a registrar o que vocé faz. O cara da Abigraf deu
um ano de assinatura pra gente, isso é ganhar poder,
porque custa dinheiro. Poder no sentido de ter visibi-
lidade, influencia. O ? incentivava e através da revis-
ta a gente ia conquistar isso. Vi uma reportagem do
SENAC, publica¢do de um livro coordenado por um
cara de arte em Sdo Paulo, propaganda de arte e eles
tinham um museu, desenhavam os rétulos. Primei-
ro o livro conta uma histéria da atividade comercial,
eu tenho o livro, néo existe referencia no Traco, so se
vocé quiser citar alguma coisa. Liguei no Senac saber
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se tinha um livro e sentei escrever em nome do gru-
po, passou trés dias e o livro estava aqui. E diferente
do que falar sozinho, ter alguma influencia através de
uma publicacido dessa, de qualidade, ai vem os depoi-
mentos que entram, o pessoal que o Washington fa-
lou. No6s estamos em SP, a nossa referéncia é em NY
e o que vem atras é Bauru. Também quero fazer, um
carinha escreveu, puts, eu quero fazer.

Entrevistador: Como que foi o impacto da publicagdo
da revista, o feedback?

Marcos Horta: O primeiro impacto que fiquei con-
tente foi do presidente da Vigraf, a primeira carta que
chegou elogiando, falando que o Brasil precisa de um
negocio desse, o cara escreveu e mandou a assinatura
de um ano. Vigraf é o top da industria grafica. Isso é
mostrar que houve uma resposta muito rapida. Esse
¢ um trabalho que tinha que ser continuado, era na
maquina de escrever, o Silvio que cuidava disso.

Entrevistador: Como foi a contribui¢do da revista
para vocé?

Marcos Horta: A revista contribuiu para vocé crescer
como profissional, para aquela coisa de amizade, co-
mega a haver um desafio saudavel, a gente comecava a
produzir, bastante producéo. Ndo é uma coisa isolada,
um conhecia o trabalho do outro, o que ¢ interessan-
te. Houve um negdcio que ficou meio assim, se cuidar
da revista vai suplantar o lado artistico. Ficou meio
chato. Eu comecei a cobrar de cuidar da revista, sabia
que ia sobrar pra mim, porque alguém tinha que fazer.
Muita responsabilidade, ndo da pra brincar. Nao ti-
nha enderego, coloquei o da Tomas, ndo queria puxar
para o meu lado. Enquanto o momento nédo chegasse,
comecei a sentir isso, que precisava. A montagem do
ultimo trabalho que fez fui eu. Hoje da pra dividir. O
Nakata dava aula de aerdgrafo, era muita coisa para
fazer, ele deu uma arrancada para ilustragio.

Entrevistador: Como foi a historia da revista parar,
o que levou?

Marcos Horta: Cada um teve que cuidar da vida, o
Jota saiu de Bauru, o Luiz tinha saido de Bauru, o Na-
kata mudou. Nao havia mais aquela dedicagao, e eu
ndo ia fazer sozinho, talvez fosse um pouco egoista,
eu tinha problemas na Tomas também. Nem sei como
aconteceu, fiquei quase um més para ver se era reali-
dade ou sonho sair da Tomas. Um clima desgracado,
foi bem depois, mas tava um clima ruim. Eu atenden-
do o Jato e ndo deixava Tom entrar e eu ja tava la.

Entrevistador: O grupo acabou depois da interrup¢ao?

Marcos Horta: O grupo nio acabou, o grupo ta ai. O
Jota perdeu um pouco o contato, ele levou meu estica-
dor de tela, filha da mae. O grupo continua ai, parou
a produgdo, o Jair ta ai, colaboradores estdo ai. Acho
que foi por causa do Milton mudou o escritdrio, eu
ndo ia trazer o pessoal pra agéncia, estidio tem clima,
ja tinha as pranchetas, o Nakata veio pra duque e ficou
um tempo, o Luizinho ficou com escritério na duque,
esse foi o Cleibe. Aconteceu um caso no final que teve
uma estudante que fez uma entrevista com o grupo,
mas era ligado a desempenho. Como era feita, quan-
to tempo se reinem. Se é grupo tem que estar todos
com o tempo de dedicagdo, um tempinho disponivel.
A pesquisa era uma coisa que influenciou um pouco,
precisava de alguém que pilotasse. O Miltinho que
sempre falava que precisava fazer, o Miltinho ¢é figura.
Ele é apaixonado por um ilustrador, o Benicio tem um
site e eu tava vendo as coisas na internet, o cara ta ilus-
trando do computador que nem ilustrava na época.
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Apéndice E

Entrevistado: Silvio Serrano
Data: 6 de dezembro de 2013

Entrevistador: Estamos aqui fazendo entrevista, pes-
quisa sobre o grupo Trago com Silvio Serrano, 6 de
dezembro de 2013. Silvio, faz um resumo breve da sua
carreira profissional daquela época até hoje, pra gente
ter uma nog¢ao de como que foi.

Silvio Serrano: Bom, eu me formei na Unesp em de-
sign grafico, aquela época era desenho industrial, ai eu
acabei entrando na Tomas propaganda, trabalhei por
5 anos como redator publicitario e nesse meio tem-
po eu conheci o Marcos e todo pessoal, que formou o
grupo e eu fui dentro da agéncia que a gente acabou
tendo a ideia de criar uma revista de arte grafica aqui
dentro de Bauru, devido a grande quantidade de pro-
fissionais de design que tinha na area e a gente achou
que o assunto seria interessante, na época era muita
efervescéncia, muita coisa pra fazer, era todo mundo
novo naquela época, foi uma coisa totalmente despre-
tensiosa que acabou ficando um negécio até que muito
profissional , tanto que a gente conseguiu repercussao
em nivel nacional e até internacional com premiagédo
em bienal

Entrevistador: E, naquela época, quais foram os mo-
tivos que levaram o pessoal do grupo. O grupo surgiu
por causa da revista ou ele ja existia e a revista veio
depois?

Silvio Serrano: Nos éramos muito amigos e como a
gente curtia muito ficar junto, conversar e muitas ve-
zes a gente se reunia no Nakata pra pintar e nessas
reunides, acabou surgindo a ideia de criar a revista
de artes graficas e mostrar o trabalho de muita gente
talentosa aqui de Bauru, que até hoje estd na vida pro-
fissional. Como todo mundo trabalhava nessa area,
foi muito facil de fazer e com pessoal extremamen-
te criativo, com muito trabalho publicado, trabalhos
profissionais em varios segmentos. Eu e o marcos em
propaganda, o Milton e o Celso, que tinham na épo-
ca causa e efeito, na darea de divulgagdo de produtos
em supermercados, aquela coisa de vendas, displays,
o Milton com as ilustragdes maravilhosas que ele ja
fazia, o Olicio com fotografia. A revista foi reunir o
que a gente ja produzia fisicamente, num produto so,
publicamente.

Entrevistador: Nessa época da produgdo, o grupo
unia sempre o0 mesmo pessoal.

Silvio Serrano: Acusavam a gente de panelinha, mas
ndo era isso. E que para se manter uma afinidade de
pensamento, nao tinha como... a gente tinha uma
afinidade enorme. E quando a gente decidiu parar a

revista, foi uma tristeza enorme, porque a gente sabia
que ia afastar um pouco a gente, porque era uma coi-
sa que unia todos nds. Era um vetor pra estar sempre
junto, sempre foi a mesma formacao.

Entrevistador: O projeto da revista, tanto editorial e
grafico teve alguma influéncia?

Silvio Serrano: Eu ndo me lembro o nome dessa re-
vista, mas era uma que se publicava no sul do pais e
era um cara muito famoso. Uma revista do sul do pais.

Entrevistador: Era uma revista quadrada?
Silvio Serrano: Era
Entrevistador: E a grafica.

Silvio Serrano: O cara que editava eu ndo me lembro,
éo..

Entrevistador: O Miran.

Silvio Serrano: O Miran! Foi o grande inspirador na
parte grafica, tanto que a gente mandou a revista, ele
respondeu e ficou muito feliz em receber, gostou de-
pois.

Entrevistador: Eu consegui encontrar, numa Trago
vocé fazem referéncia a uma publicagdo que ele fez e
eu encontrei essa revista. Encontrei os trabalhos da
trago na grafica.

Silvio Serrano: Foi uma satisfacdo enorme, porque
ele era uma referencia nacional, nem sei onde ele esta
agora.

Entrevistador: Ta fazendo gréfica ainda.

Silvio Serrano: Ta fazendo ainda. Foi fantdstico ter
esse contato com ele, mas o trabalho do grupo era
muito bom, tanto era que ele publicou.

Entrevistador: Vocé se lembra da tiragem da revista?
A quantidade de exemplares?

Silvio Serrano: Niao lembro com certeza, mas era
mais de 2000 exemplares e lembro que a gente ia pegar
e era muitos pacotes, a grafica Sao Joao foi parceira da
gente, em todos os trabalhos.

Entrevistador: Como era a atribuicdo de cada um de
vocés? Existia uma segmentacao de responsabilidade?

Silvio Serrano: Todo mundo queria criar, mas a par-
te burocratica era mais complicado, porque imagina
aquele monte de artista junto e eu acabei depois de
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um tempo, assumindo essa parte de organizac¢io, de
postais da revista, escrever os textos, fazer contato e
todo mundo muito enrolado, artista era tudo enrolada
e uma vez o Nakata fez uma charge e eu com a cara
amarrada fazendo as coisas, porque eu que organizava
as coisas todas, mas assim, era artista. Ficava o ? fica-
va na fotografia, Milton e Marcos na diagramagao, o
Celso com as criagoes, Jota com as charges.

Entrevistador: Era assim, cada um ficava com mais o
seu estilo de cada um, nao era oficializado.

Silvio Serrano: Néo era, a gente convidava muita gen-
te de fora para fazer parte, era impressionante a quan-
tidade de coisas que a gente recebia desse pessoal,
pessoal ficou enlouquecido, a gente ficou famoso com
o pessoal da area, porque todos ficavam esperando o
préximo numero da revista e a gente naquela coisa de
enrolacdo, a gente fazia na hora de folga, mas a gente
publicava bastante coisa de gente de fora, profissio-
nais que passaram por Bauru e ganharam o Brasil ai,
o Adelmo, tinha muita gente que mandava o material,
e a gente fazia uma sele¢do e publicava. A gente en-
trevistou o Washington Olivetto, a gente deu a revis-
ta, ele levou embora. Foi super legal, o tempo que ela
esteve em circulagdo, foi o top assim, ndo s6 aqui em
Bauru, mas na regido inteira.

Entrevistador: Como era, quais eram os objetivos na
revista, tinha um objetivo unico?

Silvio Serrano: Nio, a inten¢do era divulgar o tra-
balho de todo mundo, era mostrar que o interior de
Sao Paulo tinha um celeiro de profissionais de alto
gabarito que abasteciam a capital, era divulgar o que
estava sendo feito na regido, era o principal objetivo
da revista.

Entrevistador: A manuteng¢do financeira como era
em custo de produgdo?

Silvio Serrano: Tudo era bancado de patrocinio, a
gente nunca levou um tustio, a gente vendia, mas era
revertido para a proxima revista, era um trampo dos
infernos mandar por correio. O Jair foi um parceirio,
mas todos os patrocinios foram de suma importéancia.

Entrevistador: Eu tava lembrando com o Milton, os
andncio eram vocé que faziam né?

Silvio Serrano: Os antncios tinham que ter a cara
da revista, a gente pensava sempre em algo bem hu-
morado, a revista era alegre, para encher os olhos vi-
sualmente, entdo toda propaganda que a gente fazia
era com esse espirito, eles ndo mandavam nada, mas
também, com aquele bando de profissional bom, pra
que iam mandar alguma coisa pronta!?

Entrevistador: Existia alguma intengao por parte do
grupo para formar uma associacédo de profissionais?
Tinham uma intengao politica?

Silvio Serrano: Nao, nio tinha, é claro que o sonho
de todo mundo se perpetuasse por muitos anos e se
tornasse uma edi¢do de relevancia historica das artes
graficas do interior, mas tudo que envolve associa¢éo,
reunido de gente, e da muito trabalho, vocé tem que
entrar na parte de contabil e imagina, esse bando de
artista, ninguém tinha cabega pra isso, tinha que ter
um cara profissional que ndo voasse tanto, la voava
pra caraca, Era divertido, maravilhoso ficar junto,
meu crescimento profissional foi enorme por conta da
revista, hoje o que tenho foi grande parte, esse incenso
estético que eu tenho foi por conta da revista, eu era
o mais cru la.

Entrevistador: Vocé era o mais novo na época?

Silvio Serrano: Nio sei se eu era 0 mais novo, mas eu
era o que tinha menos anos de experiéncia. Tanto que
eu nem lidava com a parte grafica em si, eles que cui-
davam dessa parte, eu fiquei com a parte de redagéo e
acabei pegando aquele espirito da revista, casou muito
bem o texto com o trabalho, por causa da convivéncia
intima que a gente tinha. Um pensava e outro pensava
igual, parecia que tinha uma conexao.

Entrevistador: Como foi o impacto da publicagdo da
revista? Como era o feedback?

Silvio Serrano: Era fantastico, a gente espera uma boa
receptividade. Foi um absurdo, as pessoas pareciam
que sentiam uma caréncia na voz e que eles pudessem
mostrar o trabalho, a gente recebia muito material,
tinha muita coisa boa e diariamente a gente recebia
telefonema, eu que acabava ficando com a parte de
contato e era muito grande.

Entrevistador: Como a revista contribuiu para sua
vida pessoal e profissional?

Silvio Serrano: Foi de suma importancia, como eu
disse, eu era o menos experiente e meu crescimen-
to foi imenso, por conta de eu ter esses profissionais
como mentores, tudo que eu aprendi de ilustragio,
grafia, eu tive professores particulares, profissionais
de primeira linha.

Entrevistador: Como vocé entende a parada de publi-
ca¢do da revista?

Silvio Serrano: Como eu disse, todos eram artistas e
para manter publica¢do no ar tem muita burocracia e
ninguém tinha condi¢do de assumir essa parte, pri-
meiro porque todos trabalhavam como loucos, tudo
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era feito manualmente, hoje talvez ela néo tivesse pa-
rado, mas na época foi porque nao tinha condi¢io de
tocar o trabalho burocratico, a artistica era tranquilo.

Entrevistador: Os envios para as entidades de classe,
como era feita a selecdo das pessoas que iam receber?

Silvio Serrano: Como na época eram todos esses
profissionais, cada um tinha uma lista de contatos e
a gente selecionava e enviava para os enderecos e eles
respondiam na hora, a gente foi construindo a lista a
cada publica¢do, todo mundo queria a revista, foi tipo
um virus.

Entrevistador: Imagino o trabalho e quanto foi gasto,
arevista era grande né?

Silvio Serrano: Era complicado, ndo era facil.

Entrevistador: Depois do fim da publicagdo, o grupo
se dissolveu, como foi?

Silvio Serrano: No6s sempre nos mantemos em con-
tato, alguns mais préximos, o Marcos diagramada
os livros que a gente publica, todo vez que a gente se
encontra sempre vem a conversa da revista, que preci-
samos reeditar essa revista, da medo, foi um trabalho
maravilhoso, mas que ficou l4.

Entrevistador: Como vocé vé a influencia na consoli-
dagdo do design grafico na cidade?

Silvio Serrano: A revista influenciou muita gente,
agora to um pouco afastado nessa parte de artes gra-
ficas, mas a gente vé uma influencia em todo mundo
daquilo que a gente publicava, todo mundo que lidava
com arte grafica tinha a Tracgo, era tdo forte que todos
queriam estar na revista, as vezes gerava o desconfor-
to de achar que tinha panelinha, mas era o que a gente
amava e ndo tinha condi¢do de publicar tudo, tenho
certeza que o traco foi divisor de agua, foi uma pu-
blicagdo de muito impacto, ganhamos varios prémios,
um feedback grande em relagéo a isso.
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Apéndice F

Entrevistado: Celso da Silva
Data: 11 de Dezembro de 2013

Entrevistador: Celso, conta um breve resumo da sua
vida profissional, formagéo, carreira, algo que vocé
acha relevante nesse periodo?

Celso Silva: Sou autodidata, eu comecei aos 15 anos
no Jornal da Cidade por intermédio de uma professo-
ra que viu um desenho e levou para l4, ganhei um es-
tagio e depois me profissionalizei no jornal. Sai, acer-
tei com algumas agéncias de propaganda, a Forma
Comunicagao, MR Tempo. Na MR, sai com 22 anos
junto com o Milton, a gente montou a Causa e Efeito
e de 14 para ca temos adquirido conhecimento em va-
rias areas de atuacdo, hoje, passei por propaganda, co-
municagio visual decoragdo para natal, estandes pra
feira e hoje, tenho uma empresa de cenografia, a Da
Vinci Cenografia, onde todos esses conhecimento sao
de muita valia, elaboracéo de projetos, solugdes que a
gente busca, tudo veio de muita importancia.

Entrevistador: Hoje vocé trabalha exclusivamente
com cenografia?

Celso Silva: Isso, e paralelamente eu tenho um tra-
balho como artista plastico, designer, quanto o tem-
po permite. Formagédo de relevancia, a gente trabalha
com empresas do Brasil todo, Coca, Johnson e estar
sediada em Bauru ajuda nacionalmente.

Entrevistador: Quais foram os motivos que levaram o
pessoal que liderava o grupo a se reunir?

Celso: A gente ja tinha amizade, participava de reu-
nides informais, para pintura, informagoes e tinha na
época, algumas publicagdes que a gente se espelhou
para fazer o trabalho, a propria revista Grafica e ou-
tras revistas que nem circulam mais, muitas revistas
importadas e a facilidade de estar junto produzindo
os trabalhos paralelos as atividades de ilustragdo, e de
repente surgiu essa proposta, lancei essa ideia da gente
fazer uma revista, fiz um boneco de outro formato para
dar o start, e acho que todo mundo tava tio sintoniza-
do e surgiu de uma forma tdo natural que todo mundo
abracou a ideia. As pessoas que acabaram formando o
grupo foi natural, pessoas que tinham afinidade, que
conviviam, foi totalmente informal, a ideia nunca foi
estabelecer-se como editora, todo mundo tinha ativi-
dade paralela, fazia por puro tesdo, para poder mos-
trar o teu trabalho fora do teu mundinho, a internet
ndo tinha o que tem hoje e essas publica¢des acabou
sendo um veiculo para mostrar o trabalho feito no in-

terior do estado, s6 que a repercussio foi tdo grande,
rapida que pegou todo mundo de surpresa e acabamos
com a informalidade ndo tendo uma periodicidade da
revista e ndo tinha uma responsabilidade estipulada
para cada um. Era na raga mesmo, ai o Marcos fez a
primeira capa, que acabou virando um logo da revista
e ai foi feita a diagramacéo, posteriormente, outros fi-
zeram outras capas, ndo tinha uma coisa certa assim,
tanto é que chegava materiais vindos de fora, porque a
gente abriu essa oportunidade para as pessoas publica-
rem seus trabalhos. Ai comecaram a chegar cartas de
pedido de assinatura e aquilo acumulou de tal forma
que a gente comegou a se preocupar, a coisa comegou
a ficar muito séria, e nos perguntavamos se famos le-
var aquilo como coisa séria ou comunica o pessoal
que é uma coisa caseira, informal, mas pelo préprio
impositivo, a coisa comegou a ficar dificil, tinha reu-
nido, mas de repente dois ou trés ndo podiam, porque
aquilo ndo era prioridade. Existia a preocupacao, vocé
tinha o compromisso com o pessoal que apoiava, as
graficas que patrocinavam e todos os outros, as em-
presas que patrocinavam, era um processo que a gente
ndo chegou a ter o pardmetro nos dias de hoje, o que
significaria estar rodando. Hoje seria mais facil fazer
esse trabalho pelo avango de equipamentos, todos
eletronicos, hoje exigiria muito menos esfor¢o, mas o
fato é que deu uma certa esvaziada, ai de repente um
mudou, eu envolvido com a presenga, tinha cursos,
aulas e chegamos a ter algumas conversas, sugerindo
que fossemos fazer uma parceria com as universida-
des, pegar estagiarios, tocar como um projeto ligado
a faculdade, tendo os alunos para ajudar nas tarefas,
porque s6 de ficar recebendo e respondendo carta, era
um trabalho gigante e ndo dava mais para fazer como
vinha acontecendo. Ai decidimos que a gente nio te-
ria condi¢des de levar aquilo profissionalmente, teria
que abrir empresa, nio teria como formalizar, todo
mundo tinha uma empresa, sabia a dificuldade que
era, os custos multiplicavam, distribua gratuitamen-
te, ndo tinha imposto e quando se estrutura, tudo isso
tem que ser considerado e infelizmente, nenhum dos
envolvidos tinha esse tempo para se dedicar, mesmo
que os outros entrassem de colaboradores, ninguém
queria tocar como uma empresa, porque mesmo de
forma informal era uma luta, a gente fazia um niimero
e ndo sabia se no numero seguinte ia contar com uma
grafica, iam continuar apoiando, apoiavam porque era
o0 que tinha em Bauru que representava a propaganda.
Teve outras pessoas que participaram de forma direta,
nio houve barreira para as pessoas participarem da
publicagdo da revista, mas a parte de produgéo acabou
ficando sempre entre a gente, um trabalho informal,
ndo remunerado, tinha que fazer nas horas de folga,
sem custo, sem nada, era complicado, quem quises-
se se juntar sabia que ia trabalhar sem ganhar nada.
A gente nunca viu como um grupo fechado, mas as
vezes as pessoas achavam por estar fora do processo.
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E como vocé estar em um trabalho escravo e falar: vocé
quer entrar? Como falar que alguém néo pode entrar.

Entrevistador: A manutencio financeira da revista,
custo de produgdo, vocés arcavam ou eram por conta
dos patrocinadores?

Celso Silva: Bom, basicamente o que eram os custos
da revista, a parte pesada era impressdo, fotolita, a
parte de editoracdo e fotos era a gente que fazia, pela
equipe, ai ficavam os custos de postagem e a gente
pegava patrocinio aquilo ali, custos de correio, foto-
lito, impressao e alguma outra coisinha que tinha que
acertar. Ndo havia uma sede que tinha que pagar.

Entrevistador: As revistas foram todas impressas na
Sao Joao?

Celso Silva: Foi, todas foram. Teve uma época que a
Sdo Jodo teve um problema, mas a gente conversava
com o pessoal e a gente sentia que tava pesando pro
pessoal la.

Entrevistador: Existias alguma intenc¢do politica do
grupo, montar associagdo de designers?

Celso Silva: Havia interesse em fazer isso, ndo sei se
da para dissociar isso da politica, mas era um jeito de
reunir esse pessoal e de certa forma, um ou outro do
grupo acabava tendo contato com todo mundo que fa-
zia propaganda na cidade, MR Tempo era amigo nos-
so, da LPM, todo mundo que atuava no meio a gente
tinha contato, conhecia todo mundo e todo mundo
conhecia a gente. Mas a questdo de organizagio, essa
parte politica, a gente acabou nao tendo muito, era
mais para um clube de diretores de arte do que uma
associagao.

Entrevistador: Como foi o feedback de quem recebeu
0s numeros?

Celso Silva: S6 teve elogios do comego ao fim do tra-
balho, isso que nos mantinha com a chama acesa, vi-
nha cartas do nordeste falando do trabalho, ninguém
imaginava, hoje com a internet vocé trabalha com o
laptop e publica para o mundo todo, na época nio
funcionava assim, tinha que ir, fazer, conversar, um
trabalho bem mais préximo, mas convenhamos, hoje
¢ tudo mais pratico, rapido, o computador como fer-
ramenta estava comec¢ando ainda a assumir o papel
que assumiu. Hoje ¢ indispensavel ndo s6 no meio da
propaganda, mas em todos os setores.

Entrevistador: Como foi a contribui¢cdo da revista

para vocé como pessoa e como profissional, o seu fee-
dback?

Celso Silva: Tem assim, até hoje, comento isso em
outras areas de atividade, é um sonho e desejo meu
ainda de ter essa possibilidade dessa unido em outras
partes, nas artes plasticas, as experiéncias que eu tive
nessa formagdo de um grupo, objetivos afins, essa
unido de facilitar os objetivos, foi mais que positivo,
a gente brinca que o Trago ndo era coisa de uma pes-
soa so, juntos, conseguiamos coisas que sozinhos era
impossivel, sempre ia uma comitiva, todo mundo, a
maior parte das pessoas ia. Um patrocinador que a
gente buscasse, sempre alguém do grupo eles conhe-
ciam, as empresas que estavam por trds de cada um,
isso tudo foi um experiéncia de vida e o fato de convi-
ver com essas pessoas até hoje, com um certo distan-
ciamento, mas a amizade que a gente formou é como
se encontrasse um irmao meu, é uma irmandade, era
uma familia mesmo.

Entrevistador: O Silvio falou que tava todo mundo
super interconectado.

Celso Silva: E todo mundo na mesma sintonia, todo
mundo tava com aquilo no bolso, o fato de eu ter lan-
¢ado o comentidrio foi ocasional.

Entrevistador: O grupo ndo acabou nunca, entdo?

Celso Silva: Nio, a gente continua com o ato, a ami-
zade, o grupo ja tinha outras coisas com trabalhos
voltados para a arte grifica, infelizmente cada um
tem familia, filhos, trabalho e ndo da para ter contato
permanente que a gente gostaria de manter, mas eu
s6 posso ressaltar esses dados positivos que acontece-
ram, enquanto pessoa, enquanto profissional, eu era fa
de todo mundo ali e um era fa do outro, um acompa-
nhava o dia a dia do outro, todo mundo faz.

Entrevistador: Vocé tem alguma documentagdo do
Tustrago?

Celso Silva: Nao tenho o numero da revista, tudo que
eu tinha ficou eu um barracdo, meus préprios traba-
lhos, portfélio e tudo foi perdido nesse problema par-
ticular.

Entrevistador: O Marcos mostrou algumas coisas que
vocés fizeram, um peixe com uma pena desenhado.

Celso Silva: Tem coisa que nem eu me lembro. Lem-
bro que a gente fazia exposi¢des no SENAC, todas fo-
ram no SENAC e talvez eles tenham contetudo histori-
co desse material.
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Entrevistador: As exposi¢cdes chegaram a sair de Bau-
ru?

Celso Silva: Nio, tinha esse proposta de fazer inter-
cambio, uma coisa importante é que a gente mandou
para todos que tinhamos contatos do meio e ndo sei
quem chegou com a revista Gréfica e eu era fazasso
(sic) do trabalho deles, ai abre a revista e tinha traba-
lho do Marcos, meu, do Luiz. A gente ficou feliz pra
caramba, ai que a gente comegou a ver a penetra¢io
que teve o trabalho porque era uma revista ndo sé para
o Brasil, mas para o mundo inteiro e estar 14 era uma
coisa lega, foi super legal, veiculo de peso, e depois
saiu em tantos lugares que a gente comegou a receber
as revistar, cartas, pedidos de revistas, avalanches de
elogios e 0 mais gostoso mesmo era se reunir na quar-
ta na alternativa todo mundo tomar chopp, comer a
salada do traco, era sagrado, as vezes nao produzia
nada, sentava ali e ficava. Depois a gente saia, passava
no Nilton, o pessoal descia e ficava la desenhando e
fazendo as brincadeiras, um ambiente muito saudavel.
Queria ressaltar também que a qualidade das pessoas
era alta, ninguém tava ali para falar mal de ninguém,
ninguém era concorrente, éramos amigos, ajudava-
mos se precisasse, ndo tinha mesquinharia, eram pes-
soas desarmadas, pessoas bem intencionadas e que até
hoje sdo e ndo é a toa que houve essa sintonia.

Entrevistador: Como vocé vé a influencia da revista
para consolidagao do design grafico na cidade de Bau-
ru e na repercussao da revista? Ela foi instrumento?

Celso Silva: Olha, na época, colocou o interior no
mapa, porque saiu em grandes veiculos, a repercussao
foi grande, quanto meio de mensurar isso na pratica
¢é complicado, porque a atuagdo das empresas ainda
hoje ¢ regional, uma situagdo engragado ndo como
artista, mas profissional, por exemplo, o Adelmo tra-
balhou para agencias de renome internacional, mas
quanto empresas, as agencias da regido tem um fend-
meno meio estranho, pode fazer um trabalho muito
bom local e regional, mas a medida que o cliente tem
porte de crescimento, ja era atendido por agencia de
sao Paulo, a gente sentiu isso, na época trabalhavamos
como agencia de propaganda e fomos fazer parceria,
tinha autonomia, mas com aquele limite, o pessoal
chega em um patamar e acha que ter que ser atendi-
do por agencia de Sdo Paulo que vai ser diferente, ndo
sei se alguém conseguiu romper com esse paradig-
ma e atendeu pontas nacionais. Um processo dificil
de entender e explicar, mas deu para perceber que a
gente fazia trabalho de qualidade tdo boa quanto aos
dos grandes centros nacionais e internacionais, con-
seguia avaliar que o trabalho tinha ficado boa, tinha
nivel para chegar em grandes publicagdes e aquela
coisa meio ndo gosta, vocé sabe se tinha qualidade e a
forma que a gente conseguiu isso foi de uma maneira

despretensiosa, mas que ganhou repercussio, s6 que
sem grandes expectativas, era uma revista para quem
poe a mdo na massa, ndo ¢ o dono, é o cara que ta
la fazendo a massa. Ndo tinha nada de APP ou mais
politizada, até pelo psicolégico do pessoal mais para
artista do que para empresario do negdcio, visdo de
quem faz, ndo de quem administra, comercializa, por
isso que era gostoso de fazer, e quando a gente perce-
beu que tinha que entrar em uma drea mais burocrati-
ca, dentro das responsabilidades, sair da zona de con-
forto, desenvolver uma empresa, era dificil tocar uma
empresa, imagina paralelamente outra. O trago, o
caminho foi manter a informalidade, enquanto ideia,
hoje ainda tem essa validade, a gente se coloca a dis-
posi¢do como orientador, de conversar com o pessoal
da faculdade o que foi feito, como, a originalidade. As
faculdades podem tocar esse projeto, com patrocinio,
recurso e principalmente o pessoal que estd aprenden-
do design, podia ser uma revista que levasse s6 a parte
das artes graficas em si. Ia ser bem legal, quem sabe ter
um contato com o pessoal de abrir essa possibilidade.
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Apéndice G

Entrevistado: Olicio Carlos Pelosi
Data: 03 de julho de 2014

Entrevistador: Para comegar, queria que vocé fizesse
um resumo breve, se bem que ndo da pra fazer nada
breve da vida profissional, formacao, carreira e proje-
tos relevantes pessoais

Olicio Pelosi: Eu fiz na antiga fundagdo em um cur-
so que foi o basico para o design da escola que foi o
desenho e plastica. Porque procurei essa faculdade?
Porque sempre desenhei e gostei de imagens, pintura
e ilustracdo e fiz esse curso porque eu queria um do-
minio pela imagem e no final, a escola abriu concurso
para novas vagas e durante dois anos, eu dei aula, ain-
da sem pds graduagio, no final eu escrevi numa bolsa
patrocinada pela Fullbright e passei no concurso e fui
para os Estados Unidos fazer um mestrado em design
grafico. L4 eles chama de MA, terminei o mestrado,
mas durante o mestrado, tinha um orientador fantas-
tico, que tinha uma historia de vida fabulosa, ele viu
que eu tinha um certo potencial e ele me ofereceu para
que desse aula para o basico do design grafico 14, co-
mecei na Universidade de Nova York SUNY e depois
ele foi transferido para Ai... e eu fui junto e comecei a
dar aula na faculdade de design e terminei o mestrado,
quando tava terminando, fui chamado na reitoria e o
reitor tinha uma carta na méo assinada por cinco pro-
fessores para que eu continuasse a pos, para fazer um
PhD ou MFA, mas o MFA segue linha de produgio e
pratica, preferi o MFA, fiquei mais dois anos e meio
e voltei para titulagdo, ajudei a reestruturar o curso
de senho industrial, criamos setores dentro do curso
e procedimento que foram importantes por muitos
anos, criamos o centro de fotografia, o centro de de-
sign onde os alunos faziam estagio, reformulamos o
curriculo e eu fui chamado em Brasilia porque o MEC
estava reestruturando o curriculo de desenho indus-
trial do pais, eu e muitos profissionais nos reuniamos
em Brasilia uma vez por més, para elaborar o curri-
culo, ficamos nesse processo por dois anos e meio e
ele foi aprovado pelas comissoes, pela cimara. Isso
ainda era fundagido, mas antes que o curriculo fosse
aprovado, conseguimos introduzi-lo aqui e o conse-
lho estadual de educagdo usou o nosso curriculo para
permitir a abertura de outras escolas e durante anos,
a escola de design de Bauru foi referencia em todo o
pais. Em 81, eu era vice-diretor da faculdade, depois
durante 4 anos eu fui diretor, realizei diversos even-
tos de desenho industrial, naquela época tinha sido
criada a associacdo brasileira das escolas de desenho
industrial, realizamos o terceiro END, contamos com
mais de 700 pessoas, a TAM deixou a nosso dispor
um avido para levar e trazer palestrantes, pessoas de
fora do Brasil vieram participar, um evento fantasti-
co na época. Depois disso, fui chefe de departamento,
coordenador de curso, ai me voltei as disciplinas gra-
ficas, depois tive que reorganizar o centro de estudo
da fotografia, onde fiquei por 12 anos e me aposentei
no departamento de desenho industrial sempre tra-

balhando mais com projeto grafico. A encampagio foi
em 88, eu aposentei hd 5, 6 anos, sempre dentro de
escola, universidade.

Entrevistador: Em relagéo a revista, quais os motivos
que levaram os profissionais que fizeram parte a se re-
unir? Qual o motivo do surgimento do grupo?

Olicio Pelosi: Bom, a revista surgiu porque todos os
profissionais tinham empresa ou trabalhavam em
agencia de publicidade, eu atendia como fotografo
essas agencias e empresas, e dentro dessas empresas,
sempre tinha um ou outro que ou eram diretor de
arte, ou sécios, todos trabalhavam em agencia, ou jor-
nal ou como ilustrador em algum lugar, um dia, con-
versando com o Marcos e o Milton que a gente podia
chamar as pessoas e pensar em alguma coisa e come-
¢ou, na verdade, para discutir a area de design grafico,
ndo para montar uma revista.

Entrevistador: Isso que eu ia perguntar, se a revista
surgiu alavancando o grupo ou se o grupo ja era unido
e ai surgiu a revista. Entao, vocés ja tinham o grupo
quando a revista surgiu?

Olicio Pelosi: Sim, a gente mostrava os trabalhos um
para o outro, era muito festivo, era de qualidade, ndo
tinha objetivo financeiro, comercial, nada e, com o
tempo, percebemos que nds tinhamos trabalho para
mostrar, porque o mercado de produgédo gréfico era
bem valorizado na época, tinha metodologia prépria
e ndo existiam tantas publica¢cdes na area, a Abigraf
tinha eventualmente, a Grafica do Miran que era refe-
réncia no Brasil que durante um tempo nos incentivou
e deu for¢a e um dia resolvemos sentar e fazer isso,
uma revista e foi assim que comegou. Durante esse
tempo, trouxe um amigo que havia passado por uma
graduacdo nos EUA e era professor da Unesp aqui, e
ele foi contatado pela Bienal de Eletrografia e ele coor-
denaria uma sala de novas oportunidades de imagem
e o grupo Trago foi convidado para produzir o cata-
logo dessa sala dentro da Bienal, foi uma experiéncia
fantastica, convivemos com pessoas fabulosas.

Entrevistador: Aquele volume era totalmente direcio-
nado a Bienal?

Olicio Pelosi: Sim, e esse catdlogo nos abriu porta
para uma Bienal em Berna na Suica que participamos
e fomos aceitos, em fun¢io do trabalho que a gente ja
tava fazendo com as revistas e com o catalogo, o pro-
fessor que eu me referi agora pouco chama Luiz que
aposentou no instituto de artes da Unesp, era interes-
sante porque tinha MT coisa, fotografia, eletrografia,
a Xerox ajudou patrocinar, eram novos cursos, pales-
tras, mini semindrios e diversas coisas.
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Entrevistador: Eu tive olhando dentro das revistas, ai
tem a revista e tem ela, ndo enquadrei como se fos-
se uma das revistas, coloquei como niimero especial,
aquela capa é sua?

Olicio Pelosi: Foi, fiz a foto e uma ilustragdo, na ver-
dade, usei uma tecnologia de fotografia mais estilo
grafico e desenho sobre foto-imagem, para produzir
aquela peca.

Entrevistador: O grupo se manteve com a mesma for-
magdo, ndo teve entrada nem saida?

Olicio Pelosi: Ninguém saiu e ninguém entrou, sem-
pre foi o mesmo grupo.

Entrevistador: Em relacio a revista, tanto o projeto
editorial e grafico teve influencia de outra publica¢ao?
Tinha uma meta?

Olicio Pelosi: O negocio era o seguinte, como cada
pessoa que tava La tinha sua referéncia, cada um fa-
zia uma coisa, eu era fotografo, mas sé fotografia pra
mim ndo bastava, as referencias foram se somando
para chegar naquele formato, era um revista para
ver e ndo para ler, a gente ndo queria teorizar sobre
os trabalhos, queria mostrar o trabalho de cada um e
eram trabalhos que haviam sido desenvolvidos para
alguém, eu criava as fotos para agencia de publicidade
e todo mundo fazia para alguma coisa ou lugar.

Entrevistador: Havia uma atribui¢do para cada inte-
grante para a producéo da revista? Existia uma divisao?

Olicio Pelosi: Na verdade, eu nunca me meti a diagra-
mar a revista, porque tinha gente que tinha alta com-
peténcia, ndo tinha nada explicito, mas tinha muita
coisa definida pelo respeito mutuo que existia do gru-
po, era um grupo muito divertido, a gente se divertia
muito em dia de montagem de revista, tinha muita
coisa implicita. A gente chegava l4, sempre alguém le-
vava cerveja, espetinho e se a reunido era dentro da
Causa-efeito sempre tinha uma churrasqueira.

Entrevistador: O Silvio falou que vocés se encontra-
vam no Alternativa, tinha encontros na Alternativa
também nao é?2?

Olicio Pelosi: Sim sim, tinha. Tinha dois bares que a
gente ia se encontrar quando nao tinha nada pratico,
o Alternativa era um que era pra baixo da Grafica e o
outro era o que tinha na praga Portugal, era do Mario
e da Sheila, chamava Travessia. O Alternativa era mais
facil pra todo mundo, tinha um clima muito bom, os
proprietarios eram muito amigaveis, entendiam o
porque a gente estava La, o nosso objetivo, era muito
divertido.

Entrevistador: Vocé tem registro, foto disso?

Olicio Pelosi: Eu devo ter alguma coisa sim, tudo que
eu tenho foi distribuido pelos demais. Tenho caixas e
caixas de fotos.

Entrevistador: Vocé lembra em relagdo a tiragem da
revista? Ela variou?

Olicio Pelosi: Nao lembro, mas era um volume consi-
deravel, quando chegava eram muitas caixas.

Entrevistador: Quais eram os objetivos que vocés ti-
nham em relagéo a publicagdo da revista? O que vocés
queriam com a revista?

Olicio Pelosi: Ela mostrava o nosso trabalho, em pri-
meiro lugar. Depois, ela estabelecia um pardmetro de
qualidade de trabalho para os novos artistas graficos,
e nos colocava perante esses artistas graficos do pais,
estivemos publica¢des colocadas em grandes revistas,
recebendo elogios e reconhecimento, Foi acontecen-
do, tem um numero inclusive que o socio proprietario
da antiga W Brasil, esteve em Bauru e nos deu uma
entrevista, eu fiz uma foto e o Jota uma ilustragdo, e
ele ficou encantado com o que a gente fazia, levou com
ele algumas revistas, fez contatos com a gente, comi-
go inclusive, perguntando se a gente queria participar
disso ou daquilo, a revista cumpriu um papel sem
nada pré estabelecido, ela foi acontecendo, nao tinha
nenhuma assessoria de comunicagdo, de marketing,
ela foi crescendo, foi interessante.

Entrevistador: Tinha alguma inten¢do da parte de
vocés, de montar uma entidade de classe ou algo do
tipo?

Olicio Pelosi: Por diversas vezes chegamos a con-
versar sobre isso, chegamos a consultar ministério
do trabalho para saber o que existia, existia a ABDI,
a Associagdo Brasileira de Desenho Industrial e eles
pediam para que a gente ficasse s6cio, mas nao exis-
tia nenhum associacdo especificamente de design
grafico, e 0 grupo permaneceu como grupo mesmo e
isso ndo foi adiante, mas por diversas vezes isso foi
levantado, para gente poder colocar gente de todos os
meios, estudios, graficas, fotolito, fotografia, mas acho
que o grupo teve um receio de perder o controle ou
objetivo que ndo tava determinado, mas que se cum-
pria com a revista, de desviar algum do grupo e ficar
muito politizado.
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Entrevistador: Como foi o impacto da publicagdo da
revista? O feedback desse numeros impressos?

Olicio: Houve um reconhecimento imediato da cida-
de, em televisdo, jornais, a propria globo nos chamou
e na época o diretor regional da Globo viu a Trago e
queria fazer alguma coisa e nos sugerimos que ele fi-
zesse um salao de artes graficas e aconteceu, onde o
Traco pode expor seu trabalho, que a cidade pudes-
se ter outros trabalhos dos artistas e para esse evento
convidamos outros designer que ndo eram de Bauru,
0 Adelmo que estudou em Bauru, mas estava em Sdo
Paulo trabalhando e tantos outros convidados. Entéo,
a Globo se motivou com isso e deu apoio e junto com
eles, fizemos eventos em anos seguinte, como o Ilus-
trago, outras coisas que aconteceram que o proprio
jornal da cidade pediu ajuda em eventos de aniversa-
rio da cidade, propus na época um vigilia fotografica
para Bauru, que ficamos 24 horas fazendo foto, conse-
guimos patrocinios e o resultado, nés selecionamos as
dez melhores fotos e publicamos dez cartdes postais
com isso, porque a cidade era o tema, e a pessoa tinha
24 horas para fotografar a cidade, ele recebia trés rolos
de filme, mais de 250 pessoas participaram, era um
trabalho imenso e eu tive o respaldo do grupo Traco,
e tudo isso que aconteceu, foi em torno do grupo e das
revistas, a revista que alavancavam, era o principal da
histéria que puxava as outras coisas.

Entrevistador: Na tua opinido, porque a revista parou
de ser publicada, Olicio?

Olicio: Bom, houve a separa¢ao da Causa & Efeito, foi
uma das coisas, o Celso e o Milton terminaram a so-
ciedade, 0 Marcos Horta estava saindo da Thomas e, o
Jota tava de mudanga para Campinas que foi trabalhar
numa agéncia, e acabaram desarticulando o grupo e
com o numero de pessoas que ficaram, a gente perce-
beu que ficaria dificil, mas como grupo continuamos
contribuindo com algumas coisas, nos reunindo, mas
a revista ficou dificil de fazer.

Entrevistador: E vocé acha que a revista influenciou a
consolidagdo do design na cidade? Houve uma reper-
cussdo nacional e internacional?

Olicio: A revista ficou como referencia com o design
grafico da Unesp, da fundagdo, fomos chamados a
dar palestras sobre a revista, pediam novos numeros,
, estive em Pendpolis, Assis, Ourinhos, falei na Belas
Artes em Sdo Paulo. Acho que ela cumpriu um papel,
mesmo com poucos numeros mas conseguiu mos-
trar que em Bauru tinha produgdo gréfica de nivel,
por isso, contdvamos com Otimas graficas, 6timos
fabricantes de fotolitos, que tinha nogédo e repertorio
coerente com o trabalho que se fazia, entdo a revista
cumpriu esse papel tanto na cidade quanto junto da

universidade, eu diria que estava num nivel sempre
ligada ao meio. Eu fui participar de um evento de de-
senho e fui das uma palestra, mas acabei dando outra,
porque as pessoas queriam saber do grupo Traco, no
segundo encontro de desenho industrial e creio que se
tivesse continuado, ela iria longe. Acho que ela cum-
priu um papel fantastico na época, interessante o que
vocé estd fazendo.

Entrevistador: A ideia, quando comecei o mestrado,
inclusive eu tinha conversado com vocé e vocé disse
que na Unesp tinha e fui 14 e tinha um volume enca-
dernado e pensei que na Unesp tinha um volume e se
sumisse, acabava a historia e propus, a Monica topou e
tive uma grata surpresa, porque o projeto foi bem elo-
giado e outra coisa que me deixou mais feliz foi que o
Chico Homem de Melo fez uma publicagdo do design
brasileiro e imaginei que quanta coisa ndo deve ter do
design que nado tem mais.

Olicio: Me lembro que a gente enviou para as biblio-
tecas, um evento que fui em Curitiba, levei uma caixa
com mais de 30 quilos de revista, ndo consegui deixar
na biblioteca porque tinha muita gente e mandei de-
pois. Uma iniciativa que teve seu tempo na historia,
cumpriu seu papel, colocou Bauru nos olhos da area
de atuagao da producéo grafica, mesmo porque a gen-
te tinha duas grandes industrias graficas de peso e na
época comegaram a usar imagens na capa, foi nessa
época que a Tilibra, pela primeira vez no Brasil, co-
megou a colocar fotografia na capa de caderno, foi
fantastico e a partir disso, dois anos depois a W Brasil
tava em Bauru por causa da conta da Tilibra, que até
entdo era da Tomas e ndo tinha estrutura para aguen-
tar o trampo que a Tilibra pedia. A cidade tinha uma
vivencia grafica, coisa que nao vejo hoje, aquela época
tinhamos apenas o papel, ndo tinha a midia eletr6ni-
ca, mas tinha exceléncia grafica sobre o papel, eram
coisas extremamente bem feitas.

Entrevistador: Eu tava vendo outro dia, uma das coi-
sas que eu mais gostava de fazer quando era garoto,
era pegar desenho do jornal, vira, riscar o jornal e ra-
biscava em cima do desenho e outro dia fui ensinar
minha filha e ndo tem mais desenho no jornal. Como
vocé entende isso? Vocé acha que é pela facilitacdo da
fotografia?

Olicio: Bom, houve uma época que era dificil im-
primir fotografia com qualidade, porque os jornais
néo era bom, entdo usava-se o trago, apenas o preto
e, muitos anuncios inteligentes usavam o trago. De-
pois quando comegou a se usar a fotografia, ela exigia
qualidade, entdo, os jornais levaram certo tempo para
entender isso, e para chegar naquele nivel, naquela
qualidade. E matava a fotografia, porque o jornal ndo
era branco, entdo tinha que fazer mistura, depois o
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jornal dominou essa tecnologia e as agencias se mo-
dernizaram tecnologicamente, o desenho que virava
uma arte, depois virava uma foto. Durante anos, no
esttdio, eu recebia um rough da agencia afalando que
a foto tinha que ser de tal jeito, que é como faz hoje,
entdo, as agéncias eram obrigadas a ter desenhistas, e
hoje quando vai em uma agencia, ninguém desenha
mais e a faculdade, os cursos, ndo estdo desenhando
os alunos a desenhar com observagdo que é o que faz
com que ele aprenda a olhar e além de tudo, repro-
duzir. Porque a fotografia faz isso, ela tem um olhar
especifico, o desenho de observacio faz isso, reproduz
olhar que a fotografia faz, entdo perdeu-se desenhistas
e entraram os fotdgrafos e perdeu esse negdcios de um
lapis e papel conseguir corresponder uma mensagem,
um lapis na méao e muitas ideias na cabega.

Entrevistador: O Marcéo disse uma coisa,q eu acha
que a frase era sua de que um dia vocés estavam reuni-
dos e a pessoa disse “Ter um veiculo desse é ter poder”
e esse poder era de visibilidade.

Olicio: Na verdade, a gente tinha algumas discussoes
estéticas e funcionais e pensando no que a revista
poderia ser, que surgiu essa frase, porque de repen-
te comegamos a ser muito solicitados, e eu falei que
era o poder da revista, era exatamente isso, se levasse
a revista embaixo do brago, vocé se vendia, porque a
qualidade era boa, tinha parceria das graficas, fotoli-
tos, realmente a revista nos deu isso durante um certo
tempo. Néo sei como o Marcao lembrou disso.
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Apéndice H

Entrevistado: Milton Francisco Puga
Data: 23 de julho de 2014

Entrevistador: Faz um resumo breve da sua vida pro-
fissional? Formagdo, carreira e projetos relevantes.

Milton Puga: Olha, eu tive a sorte de encontrar es-
sas pessoas e eu tinha treze anos e fui trabalhar na
Riachuelo e o gerente era um sabio gestor que via os
talentos nas pessoas e um dia, ele resolveu passar al-
gumas metas e entrei como auxiliar de empacotador e
entregava as cartas de cobranca na rua e ajudava a en-
tregar os pacotes com as bicicletas e nesse periodo, o
menor podia trabalhar registrado. E esse gestor, fazia
uma sele¢do e dava metas e quando tinha problema,
ele contava historias e passava sentido de vida e tinha
um cobrador que fez uma sacanagem, e a loja recebia
o prefeito, e também as mulheres da vida, e um dia
chegou uma mulher perguntando pelo Gilberto, di-
zendo que “ele foi 14, usou o servigo da gente e pagou
com uma requisi¢do, eu fuio no banco e deram risada
de mim”. O cara foi, pagou o cheque e eu varrendo
e escutando, um dia de manha ele chamou o Gilber-
to e contou uma historia que tinha um individuo em
uma penumbra, ai ele falou “Deus nio aguento esse
sofrimento”, ai ele disse que nao merecia ajuda, mas
Deus ia ajudar a sair desse sofrimento, mas nao me-
reco. Vocé tem coisa boa que fez por uma aranha, um
dia vocé vinha vindo com seu cavalo numa estrada e
vocé estava acelerado e desviou da aranha que estava
passando. Com muito sacrificio, o mogo chegou no
topo, e nisso ele olhou pra baixo e viu alguém subindo
na corda. Ai ele disse, “Gilberto, vai pra minha sala”.
Era um cara sabio, passou uma semana e ele pegou pa-
péis de embrulho e viu alguns desenhos e nas selecoes
e ele perguntou quem estava estragando os papéis e
ele me olhou e disse pra eu ir na sala dele, E ele me
disse que eu tinha um talento muito grande, e ele ia
me contratar como pacoteiro e se vocé se interessar,
vocé vai fazer os cartazes pra mim, perguntou o que
eu precisava. Passou a semana, eu vi um profissional,
vi a referencia de pinceis e as latas de tinta, passou trés
meses eu ja era profissional e ja viajava com os geren-
tes comerciais. Trabalhei um ano e meio nessa loja.
Antigamente ndo existia plotagem,.

Entrevistador: Quase como o cartaz de mercado.

Milton Puga: Isso, e esse profissional tinha um fusca,
fazia aas gravatas de video cassete, ai eu tirei férias em
Janeiro e um amigo meu ia tirar férias e ele era letrista
pra cinema, mas ele ndo pintava e me convidou para
cobrir as férias dele, mas eu dei a sorte, eu fiz o painel
todo branco com a moldura preta e ia passar Yakusa
e eu fiz a ilustracdo. Quando ele voltou de férias, o ge-
rente do cinema concorrente me chamou para traba-
lhar. Ai falei com meu pai e fui trabalhar no cinema.
E fui ilustrador de cinema, comecei desenvolver como
autodidata e trabalhei para a rede Pedute e viajei o Bra-
sil inteiro pintando para essa rede, aquele painel que

ficava no cinema anunciando o filme em cartaz, era
tudo feito manualmente, mostrava os displays e fazia
os painéis gigantes, o cinema tinha 4 filmes mensais
e a gente fazia 8 telas, essa foi minha profissdo e vim
pra Bauru por conta disso e do curso de desenho in-
dustrial, ai um amigo falou pra eu fazer Arquitetura,
e ela disse que Bauru estava espelhando Arquitetura,
mas néo tinha o curso e ele disse do Desenho Indus-
trial, ele pegou embalagem de perfume e me mostrou
dizendo que era desenho industrial, ai eu fiz matricula
das inscri¢oes da fundagéo e fiz a prova trés dias de
manha e acabei pintando pro cinema, ai eu mudei pra
Bauru para fazer Desenho Industrial, mas ndo termi-
nei o curso porque era fundagdo e eu estava pedindo
crédito. Ai depois voltei pra Unesp, tinha encampa-
do eu prestei o vestibular e passei e fiz o curso. Nes-
te periodo, eu, o Nakata, o Adelmo, o Luiz ji éramos
profissionais, éramos quase cinco profissionais que
iniciou na fundagio e fizemos o processo inicial aqui
e posteriormente eu vim fazer Unesp e ndo consegui
concluir, porque o cinema dava muita notoriedade, eu
pintava em muitos lugares e fazia muito freelance e
acabei fazendo um servico pra Sica e um dos trabalhos
ganhou concurso nacional e depois comecei atender
diversos lugares, até Rio de Janeiro, foi ai que eu mon-
tei a Causa & Efeito para atender o merchandising da
Sica, o merchandising estava muito em alta nos EUA,
foi minha universidade em merchan (sic) , e o Celso
veio trabalhar comigo nesse periodo, ele veio procurar
emprego, mas era uma empresa pequena, ai eu falei
que ndo tava mais fazendo aquilo, expliquei o que eu
estava fazendo, mas ele era tdo profissional e esforca-
do que eu falei pra ele ser meu sdcio, ai iniciamos na
Causa & Efeito e construimos uma historia de 17 anos
notavel.

Entrevistador: Quais os motivos que levaram esses
profissionais a se reunir? Aconteceu premeditada ou
foi de uma hora para outra?

Milton Puga: Nds tinhamos a Causa & Efeito e o Mil-
ton tinha um estudio e a Tomas por causa do Marcos
Horta passava servigo pro Nakata e as vezes pra gente,
éramos parceiros comerciais e eu e o Marcos Horta,
por sermos artistas, tinhamos uma intimidade e ele
descia na Causa & Efeito e agente pintava, bebia. E um
dia, o Celso falou de fazer alguma coisa, ou uma coo-
perativa e eu sei que saiu essa ideia de grupo e quando
fomos propor pro Marcos e pro Nakata e agente en-
saiou formato, nomes de grupo, porque a gente gos-
tava formato da revista Grafica, a gente ja tinha tra-
balhado alguns projetos nesse formato, nés tinhamos
aqueles bonecos articulados e o Celso criou, como se
o0 nosso fosse o Oscar, esse articulado com pincel en-
tdo, quando fomos apresentar a ideia estivamos em-
polgados e os dois gostaram, o Adelmo tinha acabado
de voltar dos Estados Unidos, ai o Celso convidou o
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Silvio e o Olicio, que estava relacionado tanto com a
Tomas como pra gente, havia uma sinergia da parte
comercial e de amizade, entdo o grupo cresceu nesse
sentido e cada um sugeriu uma capa, era um exercicio
gostoso de discutir como seria a parte de diagrama-
¢do, a capa, e nds tinhamos uma rotina, faziamos a
reunido e elas sempre terminavam numa salada boa
e no bar Alternativa, era uma forma gostosa de com-
partilhar experiéncias, o Adelmo quando mostrava as
capas da Tilibra, eu levei meu album de fotografia e a
gente compartilhava as experiéncias e ficamos um dia
conversando, a gente admirava o trabalho do outro.
Eu admirava muito o trabalho do Celso, porque ape-
sar do talento forte, ele trabalha muito pequeno, todos
eram muitos bons, cada um tinha uma especialidade,
a gente se admirava como pessoas e como profissio-
nais, um encontro de almas afins para compartilhar
objetivos e experiéncias. Por consequéncia, pensamos
em divulgar o interior e mandamos os niimeros para
a Europa e uma vez estava eu e o Mainardi na sala de
espera e ele estava com o Trago na mdo, foi bacana,
a gente ndo tinha prazo, na época era feito letra por
letra, era mais complicado, tinha o fotolito e conse-
guimos fazer o primeiro numero.

Entrevistador: Vocé mencionou o Miran, e ele apare-
ce como referéncia em todas as entrevistas que eu fiz,
teve alguma outra fonte de inspiragao?

Milton Puga: Tinha, a gente era muito ligado nos ilus-
tradores e designs brasileiros, o Nakata tinha alguns
profissionais que ele admirava muito, eu admirava
muito o Benicio, um ilustrador muito forte americano
que fazia ilustragdo para a Veja e edigdes fortes, o Gil-
berto também era muito forte. Na area grafica a gente
tinha o Ziraldo, o Jota se inspirava muito nele, o Mi-
ran, o Tim, paulistano, a gente via ele numa folhinha
da Burti ou da uma folhinha da Fiesp muito muito
forte, um trabalho fabuloso, ele tinha publicagio forte
que saia de dois em dois meses, e o formato dele era
muito bonito. E o Miran que tinha além da revista Ra-
poso, lancou a revista Grafica, no formato quadrado e
ele trazia muitos artistas que a gente gostava. Tinha o
Jack Ronc também. Cuidamos dos carnavais da Itaipu
muitos e muitos anos. O Miran foi o grande motiva-
dor nosso, nos comegamos, a gente tinha o apoio da
Grafica Sdo Jodo, a gente além do trabalho grafico, a
gente gostava de pintar.

Entrevistador: Vocé lembra da tiragem da revista?

Milton Puga: A tiragem ndo era muito grande, era de
2 a 5 mil exemplares que a gente fazia. Porque a gente
nao distribuia pra todo mundo, mandévamos para as
bibliotecas de faculdades relacionadas com isso, agen-
cias de propaganda, era para aquele que esta com a
mao no forno, um trabalho dirigido para quem sabia

fazer aquilo. As cartas que recebemos foi reflexo disso.

Entrevistador: A atribui¢do de cada membro, existia
formalmente uma separagdo ou era do fluxo da revis-
ta?

Milton Puga: Nao, a gente trabalhava compartilhado,
de repente o Marcos tava mais ocupado e tinha hora
que eu e o Celso, como comegamos a atender diversas
cidades, a gente viajava muito e tanto que nos ultimos
Ilustragos a gente ndo conseguiu estar presente. O
Silvio trazia um tema, uma ilustra¢éo, por exemplo,
quando o Washington Olivetto veio fazer uma pales-
tra em Bauru, eu deixei algumas perguntas prontas, eu
e o Celso ndo pudemos estar, mas os outros podiam,
o Nakata pela faculdade ndo tinha muito tempo, mas
ele fez a ilustragdo, nos as fotos. E uma coisa diferente
de fazer, foi uma experiéncia gostosa o trabalho com
0 grupo, o de cinema era muito humanitario, mas tra-
balhar com o grupo era coletivo, foi muito inteligente.

Entrevistador O objetivo da revista era esse exercicio
criativo? Tinha objetivo formal?

Milton Puga: Primeiro, era deixar registro do que
tinhamos de melhor que os clientes ndo aprovaram,
mas tinhamos o objetivo de divulgar o trabalho do
interior de Sdo Paulo, a gente tinha a certeza de que o
interior era uma regido de grandes profissionais, eram
muitos talentos. Sempre foi divulgar a regido, o inte-
rior, a gente segurou que ¢ possivel fazer um 6timo
trabalho sem sair da nossa cidade, cidade gostosa e
decidimos viver do nosso talento.

Entrevistador: A manutengdo financeira, como acon-
tecia essa manutengao?

Milton Puga: A parte financeira, como todo trabalho
e todos nds tinhamos nogdo de custos, nos faziamos
uma planilha de custo, nés nao precisaivamos colocar
nenhum centavo do nosso bolso, mas nos estipulava-
mos quando famos precisar e um de nés famos as em-
presas para ver se conseguiamos o patrocinio, ja era
um trabalho de divulgacéo ja. A gente levava, mos-
trava a revista, perguntava se a empresa podia ajudar,
falavamos que éramos de Bauru e a gente queria sa-
ber se vocés tem interesse em nos apoiar. Chegou um
momento em que um dava fotolito, outro a gréafica, a
gente tinha muito apoio, o mercado abragou, a midia
gostou, as universidades gostaram, mas as empresas
relacionadas ao mercado grafico, eles ajudaram a di-
vulgar também, alguns trabalhos chegaram por causa
do Trago, nés fomos na Festival Internacional do Tu-
rismo, entdo, os parceiros percebiam nos profissionais
que eram empreendedores da atividade. Na verdade,
gracas a Deus o Nakata acabou casando, o Luiz foi
trabalhar em Ribeirdo Preto, o Jota mudou, o Celso
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casou e a nossa empresa virou brasileira e viajavamos
muito e por conta disso, acabamos deixando, porque
ndo tinhamos tempo de se reunir.

Entrevistador: Houve um afastamento por causa das
circunstancias entao?

Milton Puga: Como a familia, as vezes tem aquele
grupo de primos, um vai estudar fora e ai fala que
tempo gostoso que viviamos na adolescéncia, logico
que a revista e o ilustraco era o néctar dessa atividade
de se reunir em grupo.

Entrevistador: Teve alguma intengdo, em algum mo-
mento, de formar alguma a¢do em relagdo a politica
da manutencio da classe?

Milton Puga: Teve, no inicio, hoje temos a APP em
Bauru, mas no inicio o grupo Traco movimentou os
profissionais de propaganda, até a gente mesmo, mas
iniciamos em paralelo um projeto, era tido como tal,
tinhamos uma metodologia, uma ética, empregava
gente, vivia da atividade. Ndo foi possivel dar essa
consciéncia, era mais com o artista a nossa condigéo e
o artista a gente queria dar vida e voz a ele, tanto é que
um aluno do Nakata foi para o Japdo, e tinhamos uma
péagina especifica dele, eu e o Celso tinhamos vonta-
de do Trago transformar em Bauhaus, oferecer cursos
especificos de um Fest’up, uma regravagdo, uma coi-
sa mais especifica, painel de cinema é especifico ndo
existe faculdade para isso, queriamos compartilhar
nossas experiéncias e nossos conhecimentos. Eramos
quase todos autodidatas, existe muitos profissionais
que precisam do contato para aprender mais e se de-
senvolver, era um sonho nosso de transformar o grupo
Traco, que teria varias mudangas, editorial, circula-
¢d0, mas podia também ser cursos técnicos, hoje com
a internet, um curso de diagramagao, identidade vi-
sual etc. Porque a gente tinha uma riqueza de vivéncia
que vai acabar com a gente, o Fest'up ndo se faz mais,
¢ facil escolher letra hoje, mas noés nao, tinhamos que
construir letras, nossa ideia era eternizar o nosso tra-
balho e a nossa experiéncia. Eram todos feitos a mao
os projetos, faziamos dois e era dificultoso, o cliente
tinha que aprovar, era obra de arte e que vai ficar no
lixo, as tragas vdo comer, o néctar criativo esta na obra
da criagdo. A gente usava tanto a mao, que lembro que
a gente fazia um rough do assunto, a gente ja enten-
dia o que ia fazer e onde teria cada coisa, a gente fazia
tudo em seus detalhes. Um trabalho artesanal gosto-
0, que é a vivéncia também, a gente gostaria de ver
um registro disso. O Ulisses tinha habilidade didatica
muito forte, imagina o grupo trago certificando um
trabalho de ilustragéo, de capa, de fotografia. Hoje, o
Senac teve essa ideia, mas a gente tinha um sonho de
trabalhar em conjunto, por conta dessa afinidade. A
nossa ideia era ter um grupo de trabalho e cada um

tinha uma funcéo especifica. Antes eu tinha vontade
de montar uma cooperativa de comunicagio, entio,
no intimo de cada um tinha uma semente de que nds
tinhamos muito para doar, e indistintamente nds ado-
ramos nosso trabalho, a gente virava a noite, esquecia
de comer, por gostar do trabalho. Eu sei que todos,
todos ndés amamos nossa profissdo, fazer o que gos-
ta é uma dddiva, essa semente ainda esta no intimo
de cada um, a gente fica muito animado, foram um
dos melhores momentos profissionais da minha exis-
téncia, um trabalho gostoso e a gente brincava que o
Trago era um grupo fechado, mas ndo era isso, era um
grupo afim. Foi afinidade.
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Apéndice |

Tipémetro desenvolvido para a medi¢do dos caracte-
res e dos textos das revistas pesquisadas. A imagem
encontra-se com 70% da escala natural.
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Anexo 1

Aprovagao dos procedimentos de pesquisa referentes
a entrevista pelo Comité de Etica em Pesquisa da Fa-
culdade de Ciéncias Campus de Bauru/ UNESP - “Ju-
lio de Mesquita Filho™.

4/4/2014 Plataforma Brasil

Vocé esta em: Pesquisador > Gerir Pesquisa > Detalhar Projeto de Pesquisa

DETALHAR PROJETO DE PESQUISA

Dados do Projeto de Pesquisa

Titulo da Pesquisa: Memédria do design gréfico na cidade de Bauru: a revista Trago (1987 a 1991)
Pesquisador: Ménica Moura

Area Tematica:

Versdo: 1

CAAE: 25987213.8.0000.5398

Submetido em: 10/12/2013

Instituicdo Proponente: UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA JULIO DE MESQUITA FILHO
Situacé&o: Aprovado

Localizacao atual do Projeto: Pesquisador Responséavel

Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

Documentos Postados do Projeto

2

Arquivo Postagem

04/04/2014 13:55:28

10/12/2013 12:47:50

10/12/2013 12:47:43

10/12/2013 00:07:15

10/12/2013 00:04:00

09/12/2013 00:27:05

07/12/2013 00:04:38

Parecer Informacdes

Tipo Documento Situacao
Parecer Consubstanciado do CEP A @PB PARECER_CONSUBSTANCIADO_CEP_580681.pdf
Interface REBEC A PB_XML_INTERFACE REBEC.xml
Informagdes Basicas do Projeto A @PB INFORMACOES BASICAS DO_PROJETO_259872.pdf
Folha de Rosto A @Folha de rosta_assinada_pronta_ok.pdf
Projeto Detalhado A @P\ano Pesquisa_Mestrado dez 2013.pdf
Outros A Roteiro de entrevista dez 2013.pdf
TCLE - Modelo de Termo de Consentimento Livre e Esclarecido A CLE Renato dez 2013.pdf
Tramitagéo:
CEP Tramite Situacao Data Tramite
CONEP Submetido para avaliagado do CEP | 10/12/2013

"Faculdade de Ciéncias Campus
de Bauru/ UNESP - "Jtlio de Aceitacéo do PP 24/01/2014
Mesquita Filho™"

"Faculdade de Ciéncias Campus
de Bauru/ UN - "Jdlio de Parecer liberado 04/04/2014
Mesquita Filho'

Localizag3o atual do Projeto: Pesquisador Responsavel

Voltar Enviar Notificag&o!

http://aplicacao.saude.gov.br/plataformabrasil/visao/pesquisador/gerirPesquisa/gerirPesquisa.jsf
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Projeto considerado aprovado por
estar em conformi...Ver mais>>
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Anexo 2

As paginas a seguir contém as edigdes facsimiladas
das revistas Trago, numeros 1, 2, 3, numero especial,
e4.
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O “Trago” nasceu da vontade de um grupo de pessoas de
buscar uma maior integragdo dos profissionais
das artes graficas em Bauru. Uma oportunidade de
mostrar o verdadeiro potencial do interior, que por
falta de estrutura, torna-se o grande celeiro
abastecedor de profissionais para os grandes centros.
Como um laboratorio para exercicios de
autoconhecimento, um portfélio de talentos, o “Trago”
sera antes de tudo, um espaco aberto para a
sensibilidade, ingrediente essencial que da a tonica a
qualquer ato de criagao.

Em um pais que néo tem o costume de preservar
muito bem sua memoria cultural, o surgimento de um
espaco, promovendo a documentagao do
grafismo bauruense, é de vital importancia.
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Celso Silva, 23 - Causa & Efeito

=0 Trago veelo suprir
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um material grafico com mais liberdade,
sem castrag0es.”
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Classificacio de alguns tipos:
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ARMANDO TADASH
KATO, 23

Héd quatro anos atuande
profissionalmente

como Hustrador.
Sensibilidade, aliada a m
técnica sintetizam fodo o
trabalho

Uma arte ampla, geral e
irrestrita
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Horas em Video Cassete.

Agrenda Aerografia em
1

AG J Moreti Publicidade estd langando um trabalho pionetro

no Brasl o curso de pintura, desenho e

com 08 saguintes ulos a disposicho

artesanato em video

Agrografia (arbrushing) biisco ¢ de efeitos especiais

Desenho em perspectiva do natural
Pntura estlo porcelana em tecidos
Pmtura estio porcelana sobre sabonetes
Pintura sobee leques (estio sumid)
Pintura sobre cerdmica a frio

Pntura sobre madera (caixinhas, bandejas, etc )

A técnica de ensino & muito simples, pritica, de ficil

aprendizado ¢ altamente didética, principaimente no campo da
acrografia, sendo criados ¢ apresentados por G- J. Moretti, um
dos maiones dustradores brasileiros e que domina esta téenica a

mais de 30 anos

A intencho desse rabatho & de faciitar o aprendizado a
quaiguer hom ou lugar ¢ ndo perde em nada para uma
apresentacho ao vivo, pois as aulas foram elaboradas de tal
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professor
Esses cursos n
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~— Elascomegaram a surgir nosécy- =
lo passado, ilustrando magos de
cigarros. Um pouco timidas, a
medida que mostravam os scus
dotes fisicos, mais espago ganha-
vam no mundo masculino.

Posters, calenddnios, quadrinhos,
aos poucos elas foram povoando
a imaginacio de milhares de jo-
vens adolescentes e de soldados
em suas barracas no front.
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Com o aperfeicoamento da foto-
grafia e da ilustragdo e o surgi-
mento das mais variadas técnicas
de impressdo, iniciou-se UM casa-
mento perfeito que possibilitou a
popularizagio de ambas as par-
tes. De um lado as Pin-ups que
puderam ocupar dezenas de pu-
blicagdes no mundo inteiro aju-
dando a vender todo tipo de
produto, ou simplesmente mos-
trando o que tinham de melhor
em seus corpos, ¢ de outro as ar-
tes graficas que tiveram na ima-
gem dessas deusas um amplo
campo para a cniatividade,

As Pin-ups sio um retrato de uma
época, um exemplo vivo, oume-
lhor impresso, de nossos mais in-
timos sonhos, tragados na
adolescéncia e que até hoje ocu-
pamum lugar especial em nossos
COTACHCS.
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TRACO — Voci € considerado por muitos
o maks talentoso profissional de propaganda
do pals na frea de criagdo, ¢ um dos mais
eitados do mundo. Mas como & o
homem Washington Olivetto, como ele
transa essa coisa de mito que o envolve?
OLIVETTO — Eu ndo levo A sério. Eu
ZOSI0 que as pessoas me levem A sério, mas
eu mesmo ndo me levo & sério
Eu acho que pra se ter uma cabega legal ¢
preciso fazer as coisas dircito. Tem que ter
na vida capacidade de rir de si proprio. Eu
fago as coisas direito porque € o que sei
fazer. Quando um amigo meu chega e
pergunta; “Pa, como vocé faz um anincio
com tanta facilidade?",
Quando cu passo por uma ponte, eu fico
abismado, como pode ter gente que faz
urma coisa dessas e ndo i,
Entio eu acho que todas as pessoas
possuem um talento nato pri fazer alguma
eoisa na vida SO que s30 poucas ag
pessoas que tem a sorte de fazer aquilo pr
Que servem, Por isso 430 poucos o felizes
em seus frabalhos
Quando essa coincidéncia acontece, vocé
tem chance de dar cerna
Comigo aconteccu isso. Trabalho naquilo
pri que sirvo ¢ gosto

TRACO — As campanhas publicitirias
desenvalvidas pela sua agéncia, como a do
Posto S0 Paulo, Bombril, Yalisere ¢ virias
outras, caracterizam-se pela alta qualidade
criativa, que [he valea virias premiagdes
aqui no Brasil ¢ no exterior.

Como voct lida com o seu processo
criative?

Yoot costuma trabalhar em dupla?

Existe alguma frmula especial da qual se
utiliza, ou wocd val mais pela intuigdo?
QLIVETTIO — Nio a gente trabalha
muito solto na agéncia.

Hoje a W/GGK trabalha no meltor
esquema gue uma agéncia de propaganda
pode trabalhar. Nilo 0 na drea especifica
da criagdo, mas no todo dela,

Temos Mo pouca coisa estangue dentn
da agencia.

Somos mutdvels o lempo inteiro, todo
mundo trabalha com wdo mundo,
Entdo a gente ndo tem a formaglo cldssica
da dupla, uma formagdo que na época e
muostrou bastante eficiente na medida em
que ela conseguiu reunic o8 redatores e os
diretores de arte que trabalhavam
separados ¢ realmente ndo conversavam.
Um anunco era continuado pelo outro
Era comao se & genle flzesse uma comida;
eu fizeise 2 metade do prato ¢ mandava
pam um outro lErminar.

Isso ndio foi uma boa.

Mas depois ela comegou inclusive a ser
utilizada de maneira meio torta pelos
empresdrios que comegaram a exacerbar a
competitividade entre as duplas, ¢ ai,
comecou a dar algumas zebras.

A maneira que a gente trabalha & mais
legal.

Tem boas agéncias nos Estados Unidos,
Inglaterra, et que trabalham assim, que ¢
uma maneira mais moderna ¢ mais eficaz,

TRACO — O interior do estado de Sio
Paulo & considerado o 27 maior centro
consumidor do pals. Como vocé vé o
mercado publicitirio dentro desse contexto?
Voci tem algum conhecimento do que & feito
em matéria de propaganda no interior?
OLIVETTO — Eutenho visto alguma
coisa, principalmente através dessas
palestras em Ribeirdo, Piracicaba, em
outras cidades, em outros estados, ndo s6
nas capitais.
Eu acho que o interior tem um poiencial
econdmico financeiro fantdstica. Se o
Brasil inteiro fosse como o interior de S3o
Paulo, esse pais seria os Estados Unidos,
um pais de uma prosperidade
unpressionante
E claro, onde existe uma economia
prospera, € um mercado excelente pam 2
propagands.
Quando ey vejo um jornal como o de
voces, graficamentz bonito ¢ bem cuidado,
eu calculo que voods o capazes também
de fazer bons lay-outs, gerar idéias legais ¢
fatalmente sdo prafissionais para fazer boa
propaganda para os anunciantes dagqui.
Agora esse é um trabalho de catequese,
porque muilos empresdrios ndo tema
mentalidade de anuncianies, mas iss0
naturalmenie vau muddr, Um grande
exemplo de anuncianie de interior na
agéncia, s30 o4 irmdos Grendenc de
Farroupilha, uma adade muito menor gis
Bauru, Ribeirdo Preto
Os Grendene fizeram em Farroupilha, uma
empresa dé primerissimo nme para
qualquoer pais do munde, tanto no
produto, como na comunicacio que faz
Hoje eles <o, como anunciantes, bastanie
sofisticados, no bom sentido, na gualidade
dos andncios que eles fazem
Eles ndo precisam de uma puta estrulura,
um deplo de marketing com (rinla pessoas,
nada dissa

les fmlam que em seu negoio
propaganda ¢ materu prima.
0s Grendene sio um tremendo evemplo de
empresdnios, Assim como eles, exitem
Muitos em presanos de porie no mienor de
Sdo Paulo, com bong produios.
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TRACO — Aquino interior, o grande
obsticubo para o desenvolvimentn ¢
aprovagao de uma campanha publicitiria,
reside principalmentie na conscientizagio do
empresdrio da importincia da propaganda
para posicionar o sen produto no mercado
Que tipos de problemas uma agéncia como
2 WGGK enfrenta junto aos seus cientes?
OLIVETTO — Olha o que acontece ¢ o
SCEUIRLE

Eu acho que todo ¢ qualquer profissional
de propaganda enfrenta problemas com a
mentalidade do anunciante. Eles
aumentam ou diminuem dependendo do
tamanho do mercado. Nesse momento
deve ter um cara em Nova York dizendo:
“Olha esse anunciante ndo tem uma
mentalidade legal .

No nosso negocio, a gente vende
confmanga, e confianga ninguém ¢
obrigado a dar prd quem a gente ndlo
conhece Entdo é fungio da gente
conquisti-1a, As vezes a genle enconira
ECTile mais recepliva, as vezes nio,

Mas se vocé trabalhar direitinho, vocé
acaba conguistando a confiang do
cliente. Nio tem fdrmula, pm truque pr
fazer 1o

Eu te diria que a gente tem os melhores
clientes do mundo na W/GGK.

Eles sio muito bons mesmo. E muito
dificil pds termos pegas recusadas.

O nivel de confianca que eles fem na gente
é muilo grande, ¢ femos feito por merecer

No w:.l o trabalhos feitos pela agéncia
sido muito bons, ¢ a pente tem conseguido
resultados legais.

TRACO — Por que a maloria de suas
campanhas sdo trabalhadas em cima de
algum personagem, como o garoto Bombril,
a menina da Melissinha, ou mesmo o Bebe
Quietn?

QLIVETTO — Olha, eu tenho tentado
entender, poOrque muilas pessoas me
perguntam isso.

Ma verdade, 1em muito pouca genie no
Brasil que sabe escrever televisdo direito.
Felizmente a maioria delas estdo M na
WAGGE.

Cruando voed escreve um comercial que
tern i idéin boa, com forga e s na
produgo contivar o fueer um trabalho
culdadosn, escalhendo um ator bom, a
kilometragem que este comercial rende ¢
Harila, gue @s pessons gostariam de wr
novamente aguele car, ¢ ai ele pode
scabar (ransforminido s em um

Personugonm

Cuando eu fie o garom Dombrl, ens prid
Sen sommerite pan sguels campanha, mas o
e yeniden, me obirigou o lonm o

£ umi per
A et da adluinlll Tl i priesinin

o, o suvesen gue efa fer o o
B pirtamente que fon estabelecido ndo

“Em vez de grandes produgies
partimin para grandes khiias™

acabou ali, dava pra fazer muito mais.
O dnico que foi criado para ser um
personagem foi o Bebe Quieto. Inclusive o
garoto Bombril passou a ter nome depois,
© Bebe Quicto nio, ¢le jd tinha eise nome
desde 0 comego.
Veja o trabalho que o Nizan estd fazendo
com o Posto Sdo Paulo. A gente jd tem
dois comerciais com os dois frentistas, ¢ hi
uma tendéncia de w fazer mais comerciais
com eles.
Outro ¢ o ator que faz o filme da
fordprica, ele ¢ demais, a coisa dele falar
trocado é um barato, ficou dtime, ¢ o
cliente pediu se a gente ndo faria a
campanha inteira com ele.
E;i eu bringuei, nllo, outro personagem
0.

TRACO — Mas por que isso?

Porque a gente escolhey um ator legal, Ele
tem possibilidade de se tornar um
personagem, quer dizer, ¢ um misto de
coincidéncia ¢ proposital.

Agoma a gente nunca sai pri fazer um
personagem, ¢ sim pra resolver um
problema de comunicagio do cara.

TRACO — A WGGK ¢ formada por um
EUpo pequeno de profissionais.
Com o sicesso que estho wt\ o vai
chegar um dia que precisario de uma mega
estrutura, para conseguir kvar adiante a
agéncia, ou woct acharia mefhor trabalhar
suas megas idédas com um ndmero Emitado
de dientes?

OLIVETTO — Nio, eu acho que uma
coisa ndo ¢ compativel com a outra.
Crescimento pri nds & totalmente vidvel e a
£enie mAanier a mesma estiruiur.

Um exemplo: Tantas pessoas sio o
suliciente prd se atender 05 contas, ndo 10,
Entdio voce pega maks pessoas da mesma
quilidade daquelas e consegue fazer.

Al tem uma coisa de postura. Eu acho que
& WGGK tem um puta [dlego pri crescer
IO, mas ndo tanto,

Erngianto acharmos que ainda existem
tadentos par se adguinie na praga, vamos
crescer Agom en acho que numca vaarios ser
i primmien apdncia no Bris] justsinente por
certas carnclerislicas

Lirna dielis € ndo aceitim s conta de
overnioy ent Ao dsso ja finia bastanie,
Tambdin ndo € imporiante ser m pomen
fpdnc i Qo sl em Faiunento; s ser

a primeira em qualidade € fundamental, é a
dnica coisa que dd realmente graga
trabalhar nessa profissio.

E olha, cu tenho a sensagdio que algumas
agéncias, de alguns profissionais bem
maiores que a gente, que realmente gostam
um pouquinho da profissiio, prefeririam
SETEIT MENDIS em amanho mas terem o
nosso trabalho,

Mas eu acredito que & prd ser grande.
Uma coisa ndo inviabiliza a outra,

TRACO — Aqui no mterior, por wzes nos
om nossas idéias por viros

motivos, como a Balta de wrbas, a propria

estrutura do cliente, ¢ virios Bitores inerentes

OLIVETTO — Eu acho que a genle
enfrenta isso o tempo inteira

Se voce estd em Baury, estd olhando pri
Sdo Paulo. Eu.em S30 Paulo estou olhando
pri Londres. E humano, ¢ natural que scja
assim.

Toda a ver que eu vejo o custo de um
comercial em Londres, penso comiga, poxa
como a gente trabalha num esquema pobre,
¢ assim por dianie

Eu acho que a genile em que aprender a
transformar o prejuino em vantagem. E a
grande vantagem da propaganda brasileira
€ que por ndo termos grana, aprendentos a
pensar simples.

Em vez de grandes produciies, partimos
pam grandes idéias

Temos que comviver com o fatd de ndo s
ter dinheiro farto para produgio.

Agom grandes idéias surgem em qualquer
lugar,

Eu vi vutro dia no festival do Rio um
comercial de Belem do Pard brilhanie ¢
ndo tinha nada de produgiio. Tinha uma
grande idéia

As pogas da WGOK que vilo pam Cannes
e dio o maior pau nos ingleses ¢ em outrs

slo pauperrimas em prosdugio, comparadas

s deles.

pesson com muitos

O que realmente o trouwe aqui no interioc.
Existe uma razio a mak akém da palestra
que ot lrd?

OLIVETTO — Voof quer saber onde st a
sacanagemn ndo €7 (Risos),

Eu ndo queria falar assim, mas jd que voce
disse...

Olha eu fago palestras em todos s hugares.
Euacho que ¢ melhor prd mim do que para
23 outras pessoas.

Fazendo palestras, aprendo a mcionalizar &
a entender methor o que estou fazendo das
coisas.

Eu acho também que minguém tem o dircito
de trabathar prl cacete, ficar famoso e dai
comprar um escudo prll se esconder.

A partir do momento que vocs ¢
r!qustudopﬂaspuada\tpm;uu

TRACO — Nis sabemon que vool & uma
COm promissos,

credibilidade, o conhecimenta
Quanto mais conhecido for o seu trabatha,
menos barnsiras vood vai encontrar para
fazer um promimo, ¢ ambém de conquistar
um futsro ¢liente, na medida que aquele
provewso de confianca do qual eu fale j4
et sendo conquistado por vias indiretas
Qutra coisa, toda ver que fago uma
palestra, estou falando para um estudante
que amanhil vaii ser um profissonal de
marketing, pam uma menina que pode vir a
wer uma profissional mlentorivama. Se cles
ndo me conheverem, vilo padir emprepo em
oulm agéncia ¢ ndo na minha,

Fago iss0 por uma. série de coisss boas,
entio vou aonde me comvidam

irvento
comn © Corwpe [ ramgs

‘e U oamte

TRALD — Yvooi v e ltery diereme do
wb&m-mm

DLIVETTD — T pemae wabalho, gue

G € T

ey on. parfrmereon,
abre-se outras porias, oporumdades. pacs
siguns farenom ooras conal. porgr
alguém §i conwegun fmrer
Onitros seriam obhgados 2 farer. porgue se
ndo fizeren ndo ek o asgpioc
Ninso 3 WGGOK esd mxflwencando de urme
forma fpvorgvel 3 propaganda, como &
DFZ mfluencios § anos eris ¢ aoes deis
a Alcantara Machada £ pena gue
infckrmente no Baasl ac mes dor
ewmpios serem sepucios £
maulipbcarem, exste o s
procssso & subtitpckn, © i € =
pecado porgue prd aigoéms ficxr bom,
ningém precs ficer nosm
Pri nos agora. era do cacetr w Svesse dum
aginaas gue nem & WGGK
Estabeiecis e mas oimodc,
filosoficamente ficava mas ficdl
Nizan fix heo on wh mecado peguenc,
B DSOS SUSITT 3 Sntencier
Um exempio € & prdpria Sabeador de onde
eu venha Eu tenho cma lom i, onde
vendo caicas mus folgade. mas modernas
Agon estou fesigzando muio » crimda de
novas oS com sse mesme padrio de
roupa, porgue oz fico orstvameni
sobtino. Extho ¢ muito snporane pare @
propra afirmacio do apinca Que suriem
outras tmbém, porgue walonza o

fice contaic Quando vexe um oomercal
oomo o da Pheba, por airios fores
mcleeve. porgue o mex: chentr do Boactno
“au ver também & vai guerer e melhor
Para mim seria fanustico Que de EREnT &
firesse wma cvmpanha Ba Sateporia &
produto onde dos o anancantes dagueis
campora ficassem antigos. Dl um, sles
IET QUE ¢ MENDT, ETIM gue ProCamr
aginoas maks Blentosas.
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O BRILHO

QUE DESTACA

O PRODUTO
7

A recessio econdmica que asli
pelo pais nos dltimos anos, forgou os

profissionas de marketing a

para
conscguirem chegar perto do publico
||L'-1J_ clr‘rlnl'nc].'llhl A0 Maxina as
oportunidades que assegurassem
resultados satisfatorios

mudangas de estrat

ol Wns {a € mota

chierd, P AR @
Lmﬂ""l‘_“ T assim Que %€ 5
maghnat
T ahalho

Com isso um segmento que a cada
dia ganha mais destaque, despertando
o interesse cada vea maor do
empresanado, ¢ a Promogio de
Vendas, em especial a Comunics
Visual no Ponto de Venda, pois
grande pane das decisoes sio realizadas
dentro do estabelecimento varejista,

!

por es
Sdo |' L

-
(]

10 NCSSE
wepmento senvolvido pegas Semn d
PromocK
gigantes de produtos, decoragdo no
ponto de venda para empresas de
nivel como: Nivea, Anderson para e
Clayion, Brahma, Zillo Lorer atual,
especialmente a Cica que mais bil
investido na drea.
Na opinsio de !
diretor da Causa & Efeito)

* E uma midia alternativa que apre -
senta uma relagdo custo x beneficio,
comprovadamente compensadora,
por ser extremamente eficaz no
direcionamento da mensagem ¢ agir
de maneira decisiva no exato
momento da compra.”

"“Como eficiente instrumento de
vendas os displays espeqais g
desenvolvido se mostraram muito
eficientes, expondo grande qua
de produtos jd no momento da
ntrodugdo na drea de venda,
forcando uma rotatividade maior Jde
estixque, gerando Novos ¢ mares
padidos, aumento este efetuado
através das vendas por impulso™,
ressalta Celso Silva {sdcio diretor da
Causa & Efeito)

Nesse tpo de anvidade, akém de
muito talento criative, @ precso que
08 profissionan dominem Os mais

-] -
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Adelmo, Fiotds
nem os

Caipa, ndo im
38, Mas sim &d,
rolissienal bourue de 27 anas
Adelmo & lormado pela Universidade de Bauru
em Comunicagdo Yisual, Iniciou s6us
trabalhos na Thomas Propaganda &
Astociagos - Baury. Em viagem aos Extados
Unidas por um perioda de um ano, fez um
curso de ra’_;,-‘,-',.l:-h,r.'p;.‘;.:, em Oklahoma Hoje
infegra a equipe de criagdo da MPM em 540
Paulo. Seus trabalhos, em Iragos fortes e
precis refleterm uma personalidade
marcanfe g extromamaente crigliva
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A produciodo Trago Treés,
cristaliza o esforco micial
da empreitada de se colocar
perante a classe profissio-
nal um apanhado do que
se faz em artes grificas e
terior do Estado de Sao
Paulo.

OGrupo Trago permanece
unido em womo da idéa e
discute a revista como mi-
dia € como suporte para
outras atividades.

Com conduta profissional,
assisie 2 penetracao de seu
trabaiho ¢ colhe os frutos
diessa atitude

OTizgo Trls se concretiza,
araves do esforgo do gru-
profissionai ¢ doapoio das
empresas graficas da re-
mos e oferecernios mas esic
frute:
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CARTAS

'Qh‘xq,'

o . Tupd, (4 de fev

A FAL Tapds, r
ACC) vista TRACO,

Presados Senhores

k e o5 muinas manfestacoes positivas que m
cebemas com a publicacio do Taco, i delis, em par |
ticular, causaram grande alegna pars O NOSSO o, i
COmo 0s espacos que meebemos nas mvistas - Design
£ Interiores, com uma critica da Se Wiltan Azeve
do (Redator da mesma); na Abigraf, atrvés da figus
simpatica de um de seus dintones, o Sr. Plinio Gramati
Filho e a Grdfica -cnacio de Oswaldo Minnda (Miran), |
um dos mais importantes artistas graficos da atualkda
de, o qual teve a atenciio de colocar trés trabalhos pro
duzidos por elementos que compoem 0 Nosso gripo.
A todos eles, o nosso muito obngado!

Copa Reviatn Grifics - Abril /B8

de 1958 Macend, 20 de Ouubro de 1958

los Senhores,

bastanfe ¢nlusiEsmo que
s exemplares da TRACO

% peel TG, ©

stafiaimos de lember aos Senhores,
i grande contnbuigdo gue a TRACD

s, ¢ poderd ainda mais presiar,

profissionuis que irabalham com
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E pam Tambem, pela oscelente aprescntaclo
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Dcixnmlo olapise Ol ipcel um pouco de lado, AE
como ¢ fazer Direcao je Arte no interior-
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Campinas

Para o porte de Campinas,
considero o nimero de agé
€1aS Muilo pegueno <i
Por essa razdo o volume de
servigo@muilo grande ¢ o L

balho do dirctor de are pas

S0 ser mais o de perencia

mento, limitando-se a fazer
mais manchas, sem tempo
dedicar-se a téenicas que
TS Spreeie (o men ciso,
pontilhismo, desenho a
Irgo),

Antonio Mota Freitas
Diretor de Arte
Portal Propaganda

E um irabalho para o
rista, pois, praticamente, pre

-s¢ fazer quase tudo.
Nossa estrutura de fornece-
dores ¢ nsinia, o tempo de de-
senvolvimento de un cam-
panha ¢ curto ¢ alguns clien-
1e nao (émidéa de como & fe
[ uma pega publiciniria
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Caricatura dos 3 pefsonagens
Gastio, Nestor o Alemdo
Diesorvobyicas pard wirias
padas promocienais dy

D. Paschoal

Wilson Gorbala

Logus - Propaganda
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No mesmo mes gue a Intervideo,
uma video-locador bauruense,
complelava seu primeiro aniversinio,
morria o major astro da danga de
Hollywood - Fred Astaire

Utilizado como simbolo da
campanha comemomtiva dessa
empresa, Marcos Horta (Diretor de
Arte - Thomas Propaganda), atravds
do retoque americano, fez um belo
trabalho de ilustragio sobre a loto do
grande artista, enriquecendo a pega

1, da qual fez parte
nos jornais locais, com
grande sucesso.

“Ficando careca,
nao canta nada,
danca um pouco”
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lusiragio para c
Empresa Peduti

llustrador, Miltan Puga






O dexign geddico vem
QonGRIAndo LI SPALO Mais do
Qg Mo RO CIrcuite publicitdno
bmsilciro, Entre as pessoas que ham
PR Que o5& atividade
s ToonhRCIICRG, eskd Mdrio Narita,
responsavel pelo deparamento de design, Que comegon a
FUmCHODAT QOB I3, Uith autGooma dentro da MPM de
Sio Paulio, a partis de 1986,

Narin comerow: COmo SIAgHio om wma pequena
agdannia; posterionmente ou pela Norton ¢ Alcintara
Machado < foi na DPZ, através de seu depantamento
independente ¢ picoeine no Brsil - a SAD que teve 0s primeiros
conialos com: design.

Coar aiguns: prémios em seu portfdlio e algumas viagens
pelo-exerion, Nadia, hoje, ¢ um profissional consciente da
realidade de sua profissio. Para cle; falta ao Brasil uma atitude
ultural mass 56
pais. O poder de massificaciio que os veiculos de
comumicacio (em especial a televisio) possuem, acabam por
descamcterizar o regionalismo no pais, que € a grande fonte de
pesquisy pam o designer, prejudicando, sensivelmente, o seu
trabalba

Quiro problema, que mita o deservolvimento da drea, é o
far do mbalho de design estar ainda muito embutido no
tmabalho da agfnoa. Al agom, esse servico € induido no custo
gemal de companha desenvolvida pelo cliente. Isso impede que
se imvista, particelarments, mo setor & assim, possibilitar a
formagdo de pessoal especializado.

Em se falando de ciente;, a coisa complica um pouco mais.
Mlisites empresdnos desconhecem o que € um designer, sendo
necessinio uim mbalho de doutrinacio do proprio profissional
mna:m-:gmr se impdr e assim, realizar seus projetos.

aus&:ue:. explicando e fazendo-os ver a importdncia de se
mbnrumpmnchfﬂmnﬂh frmteaom*ado

Além de iodos esses problemas, o fator tempo influi
na:g:lm:.t_nmn: DO SEIDT, UM3 VEZ GUE O desenvolvimento de_

do um procasso qus emvolve pesquisa, desenvolvimento de

gamantz todo esse trabalho de daboracio.

Dai, a mportinca de atitudes como as da DPZ e MPM
com 2 criacio desses depariamentos para o futuro do setor.
Sem duvida, eles S0 um paped essencial po posicionamento
do:h:lgnu'mmmmﬁssaoud,ahndesck}majmﬂ

ruﬂﬁdmdm:udnlmm.m\ma longo prazo e,
coriamenie, ndo serao ces a2 aproverti-os.

O grande meTiio desses profssionats € jusiamenie,
aceditarem que osa situacdo pode ser mudada ¢ Jutar para
que. om diz, o design brasileiro possa se mpdr pela sua
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Irsitediton
Dlicio Pelosi
Trabatho p/ exposicio llestrago




Um santo,
muita fé e gente.
Gente imprimindo
emocdo,
esperanca, alegrias,
novidades,
realizacoes, tecnologia,
promessas,
protestos, beleza,
sensualidade,
sonhos, arte...
Colorido,
preto e branco,
degradee, granulado...
Qualidade,
sensibilidade,
capacidade...
Gente que acredita,
Gente que luta,
Gente que sabe que o
importante é
causar sempre

a melhor impressao.

grafica sao 5 jodo Itda.
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QUALIDADE TRACADA COM TALENTO

Desde que iniciou suas ativida-
des em 1969. a Souza & Cia te-
ve como principal finalidade,
buscar solugdes vidveis as ne-
cessidades de seus clientes.
Para isso investiu em profissio-
nais, técnicas € matenais que
fossem compativeis com as ex-

ectativas de um mercado ca-

a VeZ mais expressivo.
Atendendo a setores como En-
genharia, Artes e Atividades
Escolares em geral. a Souza &
Cia conquistou uma posicdo de
destaque. principalmenie pela
excelénda desse trabalho, on-
de a qualidade sempre foi a
matéria prima essendal para o
desenvolvimento de seus
produtos.

Hoje. com uma drea de 9 00011,
a empresa abastece uma gran-
de parcela do mercado nacio-
nal e suas relacdes comerciais,
jd ultrapassam fronteiras, aten-
dendo com grande competén:
da uma significativa lista de
clientes no exterior.

Da serragem da madeira até a
estruturagio final, os desafios
que se apresentam em cada
etapa. sdo superados com ta-
lento e criatividade por sua
equipe profissional, entregan-
do ao consumidor um produto
(ue certamente tera participa-
¢ao ativa em sua formagio e
sucesso profissional.

nfa e Binquedos » Escolar « Engentacia » Escritdrio Magitel « Pintura

Cavabele Mesa Profissional
Estrulura em marfim, com
Gavirla, rechindvel até a poskdo
de 50

™
sout

SOUZA & CIA. LTDA.

Av. Pans e Banos, 728

CEPATEN - ITAPUIL  SP

Distr. Incustrial
Gn, Postal 6 - Fones (00 46) 641655 - 541301

—
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Poucos sGo

os estidios
especializados

em ilustracdo

e programacdo visual.
Em Bauru,

o Milton Nakata Studio

vem
desenvolvendo

um trabalhe

que pelo alto

nivel técnico,

iguala-se

aos melhores estidios
do paks.

I|U51‘rﬂt_du. COMo inrrnc: {J(.‘ ‘¢'<l|0li!f:|.' aoQ tir- uma pecq F;l.':'ll'; itaria,
conquistou um espaco consideravel, sendo hoje, largamente ufilizada em todos
os setores do comunicacdo.
E uma atividade quase que exclusiva dos grandes centros, os quais ainda possuvem a
maioria dos profissionais atuantes.
Mas esse quadro comeca a ser alterado com o surgimento de alguns nuclecs no inferior,
que se igualam pelo alto nivel técnico, ao trabalho produzido nesses grandes centros.
Em Bauru, existe um dos poucos estidios especializados em ilustracées e programacao
visual do interior.
Criado ha seis anos, Milton Nakata Studio, tem otualmente uma equipe que trabalha
em perfeila sintonig, executando com muita habilidade os mais diversos trabalhos co
retoques americanos, ilustracées para livros, capas de caodernos, “'roio X' de
equipamentos, perspectivas de prédios, utilizando-se técnicas como cerogratfia, nanguin
a traco, mancha, aquarela, etc...
Essa versatilidade & uma caracteristica do Studio e e deve,
principalmente, por ser um dos Unicos da regigo a atender
clientes que atuam nos mais diferentes segmentos de mercado.
Produzir pecas com um nivel tecnico indiscutivel & uma flosofia
do grupo. Nao importa se o trabalho é grande ou pequeno,
a seriedade é admninistrada na mesma dose.
O esforco de Milton, Sergio Nakata e sua equipe, nesses seis
anos de muito trabalho, vem conquistando o merecido
reconhecimento profissional.
Hoje, eles atendem as principais agéncias
do inferior paulista, além de realizarem
projefos para empresas das mais diversas afeas.
Um trabalho, onde o perfeccionisme de
uma heranca oriental com uma tonalidade
bem brasileira, contribuem para enriquecer,
com muito talento, o panorama
das artes graficas.

mo



O PRIMEIRO
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DO INTERIOR
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20! Bienal Intemacional de Sao Paulo
1? Studio Intemacional de Eletrografia
BienallUnesp

Die 1410 a 1012 de 1989
Pg. Ibirapuera - Sao Paulo - Brasil

Fundac&o Bienal de Sao Paulo

DIRETORIA EXECUTIVA a PROMOGAO: Curador Eventos Especiais:
DA FUNDACAO BIENAL DE SAO PAULO UNESP - Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita JORO CANDIDG GALYAD
ilha"
Alex Periscinoto, Presidente Reitana gestac 198992 Coordenador de evento:
Eduardo da Rocha Azevedo, 1° Vice-Presidente LUIZ GUIMARAES MONFORTE
Paulo Sérgio Pinheiro. 27 Vice-Presidente Palrocinio:
Maria Rodrigues Alves, Direfora ' . .
José Luiz Archer de Camargo, Direfor CitibankiChicotp - Private Bank Assistente de coordenagio:
Irede Cardoso, Diretora Guimardes ¢ Filhos Comissaria de Despaches REGINA TEIXEIRA DE BARROS
Ciradorss Guimaraes Transportes AOSANGELA RODRIGUES DE MORAIS
Carlos Von Schmidt. Curader Internacional :;'é'l;": MARCIA REGINA TOSTA DIAS
Stella Teixeira de Barros, Curadora Nacional L aiing. Saits S
Joao Gandido Galvao, Curador de Eventos Especiais Minolta Coordenagio do alelier infantil
Nashua MAIRA LEAD
Sharp MARIA THEREZA MABTHA DE PINHO
Tam SOLANGE MARIA LEAD PELOSI
Triunio
Assessores técnicos:
Palronos: MARCO ANTONIO CORBUCCI CALDEIRA
José e Teresa Monforte MILTON NAKATA
Remington OLICIO CARLOS PELOSI
Convidado de honra Assistente tecnico de montagem:
Charles ARNOLD JR. WRGERN
Professor Emiérito do Rochester Institute of Technology Eadioe de pradoea ifica:
A presenca ge Charles Amold no evento ¢ uma cofesia do AUIRE.OR prACUS A0 Gretioa: i =
Hochester Institule of Techrology GRUPO DE ARTISTAS GRAFICOS DE BAURU - “TRACO
CELSO SILVA
Apoio: JOTACARLOS
Alaa-Association Frangaise Dachion Aristique )15 GO =S
Consulado dos Estados Unidos da America do MARCOS HORTA
Nore de Sao Paulo MILTOMN FRANCISCO PUGA
:’ach-l::js:dcn ule Dusseldod - a MILTON KOJI NAKATA
acu & de Arquitetura Artes e Comunicagao da OLICIO CARLOS PELOS|
LinEEp eampus bans SILVIO VIEIRA

Fundagéo para 0 Desenvolvimento Tecnoldgico da
Engenhana - FOTE (POLIUSP)

Instituto Geethe de Sao Paulo

Rochester institute of Technology

Universidad Castilla La Mancha

Universidad de Salamanca

Universilé e Paris VI - Saint Denis

Ville de Nimes

SINCERDS AGRADECIMENTOS AS EGUIPES DE ASSESSORAMENTO TECNICOADMINISTRATIVO DAS EMPRESAS E INSTITUICOES QUE NOS HONRAM COM SEU PATROCINIO:

CIMBANOCTICOAPPRATE DANE. GUIMARAES E FILHOS COMISSARIA DE DESPACHOS GuiM AR WA LEYFE M, TE & E LTA.
CONSULADG DOS ESTA UMIDOS [ RIAENCA DO NORTE DE SAD PAULD FACHOSSCHULE DUS! L TETURA AR [
GOETHE DE SAG PULD ROCHESTER INGTITUTE OF TECHROLOGY URIVERSIDAD CASTILLA LA MAKCHA UNIVER A UNIVERBITE DE
E MOUSTHRIE GRAFICA

E EM ESPECIAL AQUELES GUE DE ALGUMA FORMA NOS ESTIMULARAM COM CARINHOSA ATENCAC FARA REALIZARMOS ESTE EVENTO

AR MARUA BAVARESCOVAA BUONOMANA WAL GUARIGLIAANA JULLE DE OLIVEIRA REISTANTONIO W E STELLA TEIXEIRA D BARFOL ARGELA SCHNEIDEM LOVOLA ALBERTO [ MAS
GUZIKIPROF DR ARTHUR ROGUETTE DE MAGEDOIPAULD £ ARA NARIA SACHETTOMERENICE FLOASHEIM/PAOFA [HA CARMINDA [A CRUL L M i
MARGUS E TEREDA MASOUESIC LALGIC E CATIA ABIKLAICLAUIIG E PALLA GOYAIPRCE DR DECKY LEAL DE JAGOTTISORHRA DIRCE & 1V

GLIARAESIE LA WNE CARAMEL LAEDSON PAES DF MELLOGE STEWAM HERNANDEZ FULHOEVA, FE MR AR FEMIDID RALHUGA F

CHAMNE LLAT FLLAT DA SILA R PE PE A DWh SiLWA E VWAL S0 Dk SILVAIJOSE £ TERESA GUIRIARES MONFORTEJOSE LU GL
VETTEREROR DIt LUIF GASTAG DE CASTRO LIMA/LUL £ WMARCIA DE FIGUE DO FORBESLUCIA CAHRBEINC)LUCIA ALTrLR
AGPUSAARIGE FATINA THORARING LEHUGEUHMEARFGA LTI [EWAT THMAL RO GUISSARATE SMARIA ALICE AF WLIHA,
SALVACTRD FILLIFIPRORE D6 BRULEO MILTOMN BAFROSA LARTIMIPALILG £ ALZIITA COFFE ILEY THEDFH I
LI L0 CoFus, S N EOFUA, JLRLAE S N E SR A B TR PR, T Gt A TOFRTELL T P THEFIE 7 BIE L WY
FOERAE AT M A EL L PO TAIRIE WS A BAE LO TR NI P Gl SR LA SERA R RRE A




A ELETROGRAFIA
NA BIENAL

Arthur Roquete de Macedo

Vice-Reilor da UNESP
540 Paulo, oulubro 1989,

A sala de eletrografia é resultado,em parte da aplica-
Géo da Galvanoplastia para produgéo de arte na Uni-
versidade Estadual Paulista: Falamos de Arte? Sim.
Abordamos uma técnica de expressao artistica, talvez
nao convencional mas tao criativa e bela quanto qual-
quer outra. Falamos de UNESP? Sim. Sentimos em
nossos professores da Faculdade de Arquitetura Ar-
les e Comunicagao do Campus de Bauru, idealizado-
res do I° Studio Intemacional de Eletrografia da Bienal,
a mesma luta, o mesmo ideal e idéntico compromis-
s0 com a cultura, a ciéncia e a sociedade como em
qualquer outro docente de nossas 25 unidades. Apoia-
mos o Saldo de eletrografia? Sim. Como apoiamos o
Centro de Atendimento Odontolégico a Excepcionais
de Aragatuba, o Cenlro de Diagnosticos Por Imagem
da Medicina de Botucatu, o curso de Ecologia de Rio
Claro, o atendimento odontolégico a populagao caren-
te em nossas unidades de Araraqua.ae Sao Josédos
Campos, as uisas sobre melhoramento genético,

aquiculturae reflorestamento nas nossas Faculdades

de Veterinaria e Agronomia em Botucatu e Jabotica-

bal, o premiado Grupo de Percussao do Instituto de Ar-

tes, o Inslituto de Pesquisa Meteoroldgica e a

i[;l;plantaqao do Centro de Memdria pela FAAC de
uru

Ocupéiarrm todo espago desle catdl para enume-
mMarmosos projetos eati'vidadesdeslalos?:gularUNESE
pois sua descentralizagio em varios campi tdo distan-
tes quanto imporiantes, para as comunidades emque

de liha Solleira e da Capital Paylista abange todo o Es-
tado de S&o Paula

No Saldo de Eletrografia, reunimos os eslorcos de mu-
tos num trabalho que, com certeza, efetivaa harmonia
que hé entre a Universidade e a Iniciativa Privada nes-
te caso, por meio da Arle. Esta cerleza é fruto dowolo
de confianga que as empresas nos deram ao co-
patrocinar este evento :

A também os artistas de Universidades de
outros paises que trazem, alé nis seus mais represen-
tativos trabalhos, contribuindo para adivuigacao daar-
te e da eletrografia

Parabenizo nossos docenles por nao eem esquecs-
doaqueles que representam o futuro De fato, o atelier
infantil p demonstrara a compelénciaea
preocupagao dos Nossos e artistas, nao
apenas na transmissao do saber, mas também naagqui-
si¢ao de contactos enriquecedores para 0s SEUS Qua-
dros referénciais que impoem atualizacao conslanie.
“Este ndo é um tempo para congratulacbes™ dizo ta-
balho de um de nossos artistas convidados; cerleia
afirmagao: é tempo de trabatho; tempo de UNESP; de
uma nova Universidade, onde o esforco seja dignifica-
do para beneficios reais para toda sociedade

12 Studio Internacional
de Eletrografia de S&o Paulo
— um comentéario

Luiz Guimaries Monlorte

Coordenadaor do I* Studio inlernacional
oo Elctmgralin de SPIBIENALIUNESP
540 Paulo, julho 1989

ELETROGRAFIA é um processo fologréfico seco que
aliado ao desenvolvimento tecnolégico que assistimos
nas ultimas décadas, p. oporciona um sem namero de
cdpias de uma mesma imagem, com o simples aper-
tar de um botao.

Este processo reeditao desejoancestral de nossaes-
pécie em refletir-se, como jao fizeraanaturezaao mol
dar as pegadas de nossos mais remotos ante
Ferramenta de marcar, de contar e reconlar historias,
tanto quanto o martelo e o cinzel, a camara fotografi-
ca, os filmes, o carvao, o lapis, 0s pincéis, telas, pigmen-
tos e a palavra, é o que a maquina folocopiadora é
Ainda que em principio a utilizac&o daeletrogralia, es-
tivesse restrita ao servigos de uma burocracia de es-
critdrio, seu potencial lidico nao tardou a seduzir-nos
ao seu jogo de confronto, de contato imediato, didlo-
qo entre energias materiais, festa da ebuli¢ao, choque:
rapido, redundante, quente. Agaoque geraagao. A ele-
trografia em seu estagio atual conjuga-se bemcomos
versos de “Morte e Vida Severina” de Jodo Cabral de
Mello Neto:".. Um cademno novo quando a gente prin-

cipia_. (e) infecciona a miséria com vida nova e sadia,
COMO O O35S NO e ovenlona calmaria, oumes-
mo com o que disse Man Ray em seu artigo “Fotogra-
fia ndo & arte™ de 1943: "Quando a fotografia tiver
perdido seu azedume e quando envelhecer comoaar-
te ou o dlcool, entdo se tomara Arte € ndo permanece-
tri);ip‘lplesmente COMO uma arte, como € encarada
et

Abrimos o “cademo novo”™ para mostaroque Seapren-
deu como este fotocopiardurante o meio séculode sua
existéncia Este aredo estagaoaindanaosa
cralizada pela Arte Institucional € o que Thes apre-
sentamos.

Aqui: Cdpias originais pelas maos de inconformados
investigadores da representaGio visual, trabalhos os
Quais 52 N0 SeTvem aos Propasilos convencionais da
producao artistica, pelo menos acenama passibilidade
de se estar ali ampliando em alguns palmos nossoan-
qulo de visdo, contribuigio efetiva que talvez nos apro-
xime da equagao reveladora da esséncia de luz
projetada de nossa espécie. Quem sabe?




Jos¢ Ramon ALCALA *
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HBernardo KRASNIANSHY

Luiz Guimarios MONFORTE
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Mario Noboru ISHIKAWA
Brasil

Romi ARRANZ
Espanha

trhe ot

Charles Amold Jr.
Estados Unidos

Judy NATAL
Estados Unidos
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Jurgen 0. OLBRICH
Alemanha

Bernardo KRASNIANSKY
Brasil

Vera Chaves BARCELLOS
Brasil




| O b
il
'|r4-.1:4'-,";:‘_f“

i gl
gt e
1 |1 |"F|Hh|ﬂl_l.l!iﬁi"' l |#ﬁ%hu

feralilitinace | Lo
ey
Fsliodio
um'l-!ulll

o pi
il
il

ML |
il

Pierre GRANOUKX e Anne VIDAL
Franga

fa

b i l e ":'.,ﬁ ._,4 .‘
it !ﬂﬂw o T e __uu:.
Arthur MATUCK
Brasi




Helta NORROS Jose Ramaon ALCALA
Finlandia J Fernando Niguez CANALES
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Roberto KEPLER
Brasil

i% Paulo BRUSCKY
= Brasil

James DURAND Jesus Pasior BRAVO
Franga Espanha
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Bienal de S3o Paulo
40 anos de Ruptura
Grafica S3o Jodo

40 anos de Qualidade
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grafica sao joao

Fone (0M42) 235333
Bauru (SP) - Cep 17.000

Luiz MONFORTE Brasih ) I 12 Studio Intermacional de
¢ o Eletrografia/BienalUnesp

Arte com Tecnologia
Tecnologia com Arte
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Tilibra.

A composicao
do Traco.

GUIMARAES & FILHOS LTDA.

Comissdria de Dospachos

XLORENA MNOUA

SUUITE SERWVICE

Nashua [ K@

SHARP
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friunfo
Kodak

BRASILEIRA
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D oo no futuro,

¥

“JULIO DE MESQUITA FILHO"

e UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
unesp

Grupo Trago (Grupo de artistas
qraficos responsaveis pela edigdo da
revista TRAGO), cumpre hoje um papel
diferente mas muito honroso
Deixamos de mostrar nas paginas desta publhicagao,
os melhores trabalhos dos artistas graficos do
interior de Sac Paulo, para apresentar o que ha de
melhor no universo da Eletrogralia, como o catalogo
do 1% Estudio Intermacional
O convite para este trabalho especial, representa a
maturidade e a coeréncia do grupo e da revista
nascida sem oulros interesses, senao o de divulgar
o trabalho profissional de artislas graficos,
cumprindo um papel historico em um meio sem
tradicao e memora
Como catdlogo do 17 Estudio Internacional de
Eletrografia, nesta vigésima Bienal de Sao Paulo.
continuamos cumprindo 0s objelivos aos quais nos
propusemos
Vemos nesta edicao especial, ampliar a area de
reconhecimento de nosso trabalho, iniciado ha mais
de trés anos e concretizados nas paginas desta e
das edigOes anleriores.

Grupo Trago
Marcos Horta
Dlicio Pelos

n Makala

Thomas Propaganda
sor - UnesplBa
ar - Unesp/Bauru

& Efeite Com. Vislg
& Efeito Cx
MPA - Rib Preto

n Puga

Arfe

Thomas Propaganda

O Grupo se mantém pela simples e livre iniciativa,
possibilitada pela satisfagao do fazer e do prazer de
concluir um novo trabalho, como tantos outros
frutos de mais ou menos elaboracao intelectual ou
eslorgo fisico sobre nossas pranchelas & em nossos
estudios.

Somos profissionais de artes graficas, folografos,
diretores de arte, {lustradores, visionarios de uma
época onde a producao de imagens, e porque nao
de sonhos, estao vinculados as necessidades mais
basicas de nosso ser

QOlicio Pelosi
Fotégrafo e Professor
UNESPIBAURL

Bauru, Oulubro de 1989



E COM PRAZER QUE APRESENTO O NOSSO
PRIVATE BANK.

O CITIBANK FOI O PRIMEIRO GRANDE BANCO AMERICANO
A CRIAR UMA ESTRUTURA ESPECIALMENTE QUALIFICADA
PARA ATENDER FAMILIAS E PESSOAS COM PATRIMONIO DE
GRANDE PORTE.

PRIVATE BANK SIGNIFICA ATENDIMENTO EXCLUSIVO E
SOB MEDIDA. RELACIONAMENTO CONTINUO E PERMANENTE.
INFORMACAO, EFICIENCIA E CONFIANCA. EM NOSSA
ECONOMIA, ISTO REQUER A ATENCAO PERMANENTEMENTE
LIGADA NA REALIDADE ECONOMICA E FINANCEIRA. DE CURTO
E LONGO PRAZO, NACIONAL E INTERNACIONAL.

SIGNIFICA TAMBEM O ACESSO A ESTRUTURA E RECURSOS DE
NOSSA CORPORAGAO ATRAVES DO PRIVATE BANKER, PROFISSIO-
NAL DO MAIS ALTO NIVEL, CONSULTOR E REPRESENTANTE DO
CLIENTE PERANTE A ORGANIZACAO.

NO BRASIL, O PRIVATE BANK TRABALHA COM MOEDA
NACIONAL EM OPERACOES DE INVESTIMENTO, CONSULTORIA
PATRIMONIAL, SEGUROS, CREDITOS ESPECIALIZADOS E SERVICOS
FIDUCIARIOS, ALEM DE PRODUTOS BANCARIOS TRADICIONAIS.

DE FORMA DECISIVA, POSSO DIZER QUE O PRIVATE BANK
E O CITIBANK EXCLUSIVO PARA GRANDES PATRIMONIOS
INDIVIDUAIS.
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Copiadora ltautec.
A mais avancada do pais.

A partir de hoje o mercado brasileiro de copiadoras esta mais com
e _l petitivo, mais forte e mais disputado. A Itautec estd lancanda duas
copiadoras da mais alta tecnologa. S3o os modelos mas avan
cados que vocié pode encontrar agui ou no exterior. A [tautec
1ambém oferece uma estrutura de servicos 130 veloz como vocd
nunca viu. E ela faz isso com os olhos no futuro. £ olhos

13511 Copudara compacta de masa, com amphacho, tedho @ outros necuns futuro significa que a Itautec veio para ficar, lancando um produto
pormgonnas Far (ogus de ahs el no Eamanhy geito de s e dade “ i i
novo, inteligente e aliamente sofistcado. Copadoras 13511 ¢ 1-3575

Tecnologia Canon Para voeé ¢ muito. Para ns & apenas 0 comego

ltautec

De olho no futuro.
o [~
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TRACOMUMOR

apel, lapss.
senso de
humor refinado
€ muita
observagio. Esses sdo alguns
dos ingredientes utilizados
por profissionais como
Nicolielo, Maringoni e
Jotacarlos. para preparar
uma receita de sucesso que
vem sendo saboreada em
gulosas por¢des por milhares
de pessoas aqui no Brasil e
1o exterior

Para conseguir um sabor
assim tdo refinado, anos e
anos foram gastos no fogio
da aiatividade, obtendo
assim uma iguaria grafica
muito bem temperada com
tragos rapidos e ferinos

Nascidos em uma época
onde os paladares ndo
permitiam engolir os risotos
de criticas. sem fazer careta
Nicolielo. Maringoni e
Jotacarlos seguiram em
frente rompendo os
retrogados lagos sociais
criando, evoluindo
cozinhando a fogo brando o
talento de um trabalho que
o Trago orgulhosamente
serve a voce

Sirva-se e bom apette
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werne bolhantes
tereno mundo
unenio nwemaaonal
em Alemdisso emas 0 proprio
1030 e da profissionaliza
istas. O cartumaa piada des
1 meio em baixa num
SMO pretensamente
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COTIPIMTISSHAL, J

Pela propna exwénaa de um mercado
movedigo. nés aqui no Brasil somos
tc‘.\d\:.cs aatuar numa série de dreas afins
a0 nesso trabatho, coisa que ndo acontece
nos mercades dos paises desenvolvidos,
Dessa forma, aqui o cartunista faz cartum
taz charge, escreve livro. cria logotipos,
desenha quadrinhos etc e @l

Tentho uma série de projetos. Um deles é
fazer uma edigdo com uma pesquisa
abrangente, dos quadrinhos Jo Angelo
Agostini. Esse italiano praticamente
inventou histonas em quadrinhos hid cento
e tminta anos em seus jomais publicadosno
Rio de Janeiro. Isso. ninguém conhece, é um
material incrivel. anterior aos proprios
guadnnhos americanos e que pennanece
inacessivel. Além disso. quero investir
nessa area de histéra infanal, langar um
livto com as tiras, publicar histérias
completas. desenvolver o uso da compu-
tagdo grafica e por aivai”

Imagine s se depois de escrever “Guerra
e Paz”. Tolstoi tivesse firmado grande
contrato publicitario e fosse obngado adar
tinuidade a virios personagens de seu
ro. E se além disso, a obra tivesse vdrias
tinuagdes. até os nossos dias, pelas
maos de seguidores ndo tdo talentosos!
urdo, né? Mas ¢ exatamente isso que

> COMm Os outroras geras 'Scirn-

Capitdo': Flash Gordon” e tantos

Meu owtho! gg(!!
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‘Os pais de meus amigos de infinaa
recebiam revistas da Europa e, 0 que
111ais me atraia eram os cartuns e as
charges. geralmente sem legenda por
causa da dreulagio em paises de linguas
diferente. Dai eu recortava os trabalhoes e
assim aprendi a fazer um humor quase
sem palavras”.

“S30 poucos hoje os chargistas 3ue léem
com profundidade o emaranhado
econdmico e politico que se espatham

l"']""“ KIS ¢ revistas. A malona apenas
taz graga ou ilustia 0s acontecimentos”

“Sempre adotet um humor analitico.
procutando saber em profundidade
sobre aquilo que estou eniticando. Nido se
pode fazer um trabalho apenas sobre o
que os politicos falam nos jomais, E
predisa conhecer sua personalidade e seu
passada. O chargista sempre adivinha os
proximos passos dos homens puiblicos
antes de todo mundo. atuando dessa
maneira.”

“Sendo chargista e cartunista uso técnica
diferentes para cada tipo de trabalha.
Uma charge que mando para o meu
Syndicate em Nova Yorque, por exemplo,
¢ mais elaborada, com aplicagdes de
reticulas luz e sombra. bem ao gosto dos
jomais americanos. O trabalho rpido
didrio para os jomais brasileiros, pelo
pouco tempo que tenho, ja & mais
simples’

"Além de colaborar em mais de 40
jomais brasileiros e 200 no exterior vez
ou outra sou requisitado para ilustrar
jomais e revistas de empresas paineis ¢,
eventualmente. ilustragdes para
publiadade. Isso me faz pesquisar e até
procurar entender um artigo técnico que
necessite de minha ilustracio”

"Aparecimento do FAX me permitiu sair
de S3o Paulo ¢, de onde estiver, desde
que tenha um terminal telefonico, eu
possa mandar meus trabalhos para
qualquer parte do mundo E é assim que
traba 1lariamente para a Folha da
Tarde e outros jomais brasileiros”

"“Um leitor americano da Geodrgia
esareven xingando meu trabalho,
dizendo que eu era comunista e tinha
parte com o diabo, Interessante &,
também receber de vez em quando
telefonemas ou cartas de amigos no
exterior dizendo que viram meus
desenhos no Japdo. em Paris, Londres.
Coisa que & impossivel de eu
acompanhar'.







ITRACO/HUMOR

“Os cartunistas, como todo resto daimpren:
sa tem contra a seu favor no que diz respei-
to as informacdes, o imediatismo, e a
facilidade da releviso. Ainda mais num
pais onde o povo gosta de receber ja masti-
gadinho™.

“O trabalho do cartunista em si, praticamen
te continua o mesmo. O problema € que a
televisdo, tomou-se a vilvula de escape pa:
ra a maioria das pessoas.

Na ¢poca do regime militar, os cartunistas
eram os grandes catalizadores desta valvu-
la. Conseguiam de alguma forma;'driblar”
a censura através de seus desenhos e crib-
car a situagio por que passava o pais naquele
momento, O que nio era conseguido com
facilidade pelo resto da imprensa ou outro
tipo de manifestagdes, marcados sobre pres-
s3o pelos olhos atentos e burros dos censo-
res.”

“Durante dez anos. com algumas breves in-
terrupgdes, fiz charges, ilustragdes. quadri-
nhos. crénicas, e editei também dois
cademos dominicais. Um infantil e 0 outro
de variedades. Ambos duraram trinta ni-
meros. Em 1981, tive a felicidade de verum
cartum meu ser premiado no Saldo Intema-
cionalde Humor de Piracicaba (Prémio Re-
de Globo). foi a gléria”.

'O cartum surgiu ocasionalmente em mi-
nha vida. mas teve um tempo ¢m que o~
mecei a levar a coisa a sério demais, A
medida que voct cresce mentalmente, o tra-
balho cresce junto com vocé.

Entdo, passa a ficar exigente consigo mes-
mo. Comexa a observar que muitas coisas
estdo erradas no mundo. E acha que pode
mudar tudo com um simples desenho. De-
senho & arte, ndo uma cruz.

Tenho muita vontade de fazer quadrinhos
No fundo, é muito parecido com as charges,
56 que voce tem muito mais hberdade de
linguagem. E literatura pura (embora. mui-
tos ndo reconhegam). e o dnema quadro a

uadro, é teatro. o que vOcé quizer. As pos-
sibilidades graficas sdo infinitamente

maiores .

“Acredito. que tenho um estilo de trabalho
todo proprio. marcante, mas. artes graficas
ndo ¢ so desenhar E preaso ter nogbes de
tudo um pouco. Ter nogdes de uma produ-
gdo fotogrifica, a elaboragdo de uma emba-
lagem e sua adequagdo ao preduto.
compreender como fundona o sistema
eletro-mecanico que envolve uma impres-
sdo grafica, enfim, todo o processo. toda eta-
pa de trabatho, inidio e sua finalizagio
Tenho me preocupado e muito em apren-
der tudo isso e tentando conaliar com as mi-
nhas idéias £ um trabalho dificil. instigante,
que nao tem limites”

“Na verdade eu sempre achei que tudo que
aprendi até agora na arte de desenhar. era
uma maneira de aprender uma forma de
contar uma histdria.

Das virias que passam pela cabeca da gen-

te todos os dias

Fasanado pelo anema e por sua linguagem,

comecei a pesquizar e a fazer historia em

quadrinhos

As GRAPHIS NOVELS, que andam soltas

pelo mundo, erauma coisa queja haviame

passado pela cabega ha'uns dez anos atras.

Fazer cinema em quadrinhos Fugir do qua-

drnho uniforme e da linguagem cafona. Di-
ngir um personagem. Compor um cendrio.
Diminuir ou aumentar a luz. Close-up. Pa-
nordmica Fadein e Fade-out Traveling. Erc.
50 1Eu-.- a0 invés de uma camera anemato-
grafica vocé tem um lapis

Tem um fodmetro na cabecanahora de co-
lorir o desenho. Teu arquivo éo teu cenario.
Enfim. tua prancheta é o set de filmagens
nas artes graficas. E tua criatividade,
bem.. habons e péssimos direores de ane
ma. como, hd bons e péssimos desenhistas.
O resto e evolugdo..”
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QUALIDADE
TRACADA COM
_TALENTO

Moda & Acessono
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CONCREMAS

engenharia de concreto ltda.




QUALIDADE DA IMPRESSAO A EMBALAGEM.

TECNOLOGIA E SENSIBILIDADE.
ESTES SAQ OS INSTRUMENTOS DE
TRABALHO DA GRAFICA SAO JOAQ:
IMPRIMINDQ, DESENVOLVENDO
EMBALAGENS. REGISTRANDO
PONTO A PONTO. CAPACIDADE

E PROFISSIONALISMO.
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Logomares

Spaco - Engenhasia o Construches
Desgnnr: Peulo Celso Mol
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Agora, juntos no

SCHRAPPE PREVE Sao Paulo Mart Center:

VENDAS DE GRAFEXPO
US$ 1 BILHAO NA &

DUATEARO9 SALAO DE PAPELARIA & CIA

A |l Exposigéo Brasileira da
Industria Grafica - Grafexpo 91 - vai

ajudar a mudar o pancrama do '
mercado, proporcionando as . De25a 2,8 de JL_’”hO de 1 991 '
empresas participantes a voce encontrara, reunidos num so evento:

realizagao de negocios da ordem
de 800 milhdes e 1 bilhao de
dolares, ao longo do segundo
semestre. A previsao e do
presidente da Associagao Brasileira
da Industria Gréafica (Abigraf), Max
Schrappe, que patrocina a Gralexpo

L]

As maiores e mais importantes empresas do setor!
Os produtos de maior sucesso no mercado!

Novos langamentos!

Enfim, TUDO relativo a industria grafica e artigos para

-

91, marcada para o periodo de 25 a : A TdA AAR |
B8 16 | ihie. nio Mart Cantar, o papelaria, escritorio, didaticos, tecnicos e escolares!
Sao Paulo. A feira esta sendo =
organizada pela Lemos Britto SUA EMPRESA NAO PODE PERDER ESSA
Congressos e Feiras e sera
realizada juntamente com o 5° Saldo GRANDE OPORTUNIDADE DE REAL[ZAR
de Papelaria & Cia. Volta a Escola. EXCELENTES NEGOCIOS COM O SETOR!
SALAO DE PAPELARIA & CIA - GRAFEXPO.
SALAO DE PAPELARIA 25 a 28 de junho de 1991
DEVE ATRAIR 40 MIL AGORA NOS 2 PAVILHOES DO
SAO PAULO MART CENTER!
V Salao de
»elaria & Cla. e trocind
o Volta & Escola, ABIGRAF NACIONAL iAssoifan;ongrasueua da Industnia Gratica
que se realizara: SIMPA (Sindicato do Comércio Varejista de Material de
de 25 a 28 de junho, no Mart Escritdrio e Papelaria do Estado de Sio Paule)
Center, em Sao Paulo, serd a AMADERJ (Associagao de Empresas Revendedoras de Matens
principal arma dos de Desenho e Papelana :zjcslam da Rio de Janeire
fgﬂ% ﬂmpﬁmmr i Sindicato da;::i:g:ge t:e ;"é’ﬁ:&fﬂ‘fﬁ :I:::E de Madera
mm‘ Bagm.du Associacdo Nacional dcs Fabncantes de Papel e Celulose
Lol sl h e Promogad
.: ﬂﬁﬁlﬁﬁlﬁﬁﬂ !ﬂﬂﬂ dﬁ LEMOS BRITTO CONGRESSOS E FEIRAS
['_ : mmm que nﬁfraaimg

‘ i".'r.ﬁ




' RENDER USS$ 1 BILHAO

izar um reforno de
milhGes, como
0s contatos
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DIODICIONANAD IMai
iNaMmsEmo oS aelores qQuie,
DO suAs cancterslicas, sao
0% principais consumidores da

Wustia gratica. destacam-se,
nesse aspecto, as industrias
alimenticias , de produtos de
higiene & limpeza, de
perfumes e cosmeticos e
textil. Comao diz o diretor-
secretario da Abigraf,
Hamilton Termi Costa, todos
esperam que o sequndo
semestire seja ‘'quase
normal”,

Normalidade nao tem sido, de
fato, uma constante nos
ultimes meses Segundo
Hamilton Costa, os primeiros
meses de 1991 registraram
uma das maiores quedas nas
vendas da industria gréfica,
que fechou o primeiro
trimestre com uma retragao
de até 40% em alguns
segmentos, apesar de uma
pequena melhora observada
em marco. Embora considera
prematura uma projecac para
todo 0 ano, ja que o setor
reage rapidamente aos
estimulos do mercado,
Hamilton Costa prevé uma
queda de 20% no faturamento
da indUstria gréfica, em 1991,
caso perder a recesséo.
Considerando o faturamento
conjunto do setor, em 1990, de
USS 5 bilhées, isso significaria
uma perda este ano de US$ 1
bilh&o.

A repercussao social da crise
econdmica na industria
grafica @ um dos fatores que
preocupam os lideres do selor.
Acontece que, das 15 mil
graficas existentes no Pais
(empregando um contingente
de 250 mil pessoas), cerca de
90% tém menos de 50
empregados, ou seja, sdo
ernpresas que, pelo porte, nao
tém grandes defesas contra a
recessao. Os 17 subsetores
emn gue se divide a industria
(formulario, papel,
embalagem, fololitografia,
editonal, promocional, de
jornals e revislas, cadernos e
material escolar, entre outros)

S0 Gxliamamenta
dependontas da vitalidiide do
resta da aconomia, A malori
dos noggos produtos ¢ laita
por encomenda’’, diz Hamilton
Cosla, & 0 nosso mercado
depende obviamente da
demanda global. Mesmo
assim, estamos cerlos de que
a feira deste ano dara
melhores resultados do que a
doano passado’,

MODERNIZAGAO

mbora reconhega

que as

dificuldades do

momento induzem
0 empresario a concenlrar-se
na busca de resultados
imediatos, © presidente da
Abigraf deslaca a necessidade
de se dar prioridade a
modernizagao do parque
grafico nacional. Essa foi uma
preccupagao dominante da
Grafexpo - 90, durante a qual
se realizou o 8° Congresso da
Industria Grafica, que conlou
com a participagao de
especialistas brasileiros e
convidados estrangeiros.

A industria grafica, segundo
estudo da entidade, esta
defasada. O dado mais
lustrativo é que 65% das
novas tecnologias existentes
no mundo para o setor ndo sao
utilizados no Brasil, Durante o
Congresso, o presidente da
Abigraf dizia que a simples
reducao das aliguotas de
importagao de maquinas e
equipamenlos ndo seria
suficiente para deslanchar um
processo de renovacao no
setor.

"'Sera fundamental a
eslabilizagdo da economia, de
forma a que o empresario
possa planejar a longo prazo,
alem de melhores
mecanismos de financiamento
para as pequenas e médias
empresas’, dizia Schrappe

O discurso,
desalortunadamente, continua
atual

SALAO DE PAPELARIA

aralelamente a

Gralexpo - 91

realizase oV

Saldo de
Papelaria & Cia. e Volta &
Escola, palrocinado pelo
Sindicato do Comercio
Varejista de Material de
Escritdrio e Papelaria de Sao
Paulo - SIMPA e pela Abigraf. A
realizagao conjunta dos dois
eventos valoriza a
iniciatividade das entidades,
na medida em que
polencializa o investimento
feito pelos participantes. Com
0 mesmo investimento, eles
estardo presentes em dois
eventos de grande
repercussaoc realizados no
mesmo local, em pavilhces
interligados. O

COLOQUE
SEU
ANUNCIO
NAS PAGINAS
DO TRACO




Em matéria de precisdo
a Trident faz
o diabo.
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DO INTERIOR
DO BRASIL
RIBELITO STUDIO
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