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RESUMO

Este trabalho analisa as intersec¢des entre arte e moda, explorando como esses
campos se influenciam mutuamente em contextos contemporéaneos, onde, embora
historicamente constituam fendmenos distintos e especificos, suas fronteiras
tornam-se cada vez mais ténues devido a mercantilizacdo geral. A arte, que de
modo ambivalente havia sido capaz de — ao menos potencialmente — desafiar
crencas, normas e valores estabelecidos, foi reduzida pelo mercado contemporaneo,
em muitos casos, a somente um produto de consumo, enquanto a moda, desde seu
surgimento, sempre esteve intrinsecamente ligada ao mercado, sendo uma forga
que alimenta e é alimentada pelo consumo. O ensaio discute as definicdes de arte e
moda, destacando como esses conceitos tém sido reinterpretados a luz das
transformacgdes socioculturais recentes, com énfase na mercantilizagdo de ambos os
campos, focando na "virada cultural" no sistema das artes (conforme a analise de
Otilia Arantes, que especifica o argumento de Fredric Jameson), processo que
integrou elementos do mercado e da cultura de massa, alterando profundamente a
funcdo e os significados dessas praticas. Assim, este trabalho busca compreender
como a arte e a moda, ao se subsumir completamente a forma mercadoria, acabam
por perder seu valor subversivo e transformador, sendo instrumentalizadas e
funcionalizadas para garantir a propria reprodugdo do sistema capitalista,
funcionando mais como motores de consumo do que como expressdes culturais

ligadas a aspiragdes de transformacao.

Palavras-chave: arte; moda; mercantilizacdo; virada cultural; capitalismo

contemporaneo; cultura de consumo.



ABSTRACT

This paper examines the intersections between art and fashion, exploring how these
fields mutually influence one another in contemporary contexts. Although historically
constituted as distinct and specific phenomena, their boundaries have become
increasingly blurred due to pervasive commodification. Art—ambivalently capable, at
least potentially, of challenging established beliefs, norms, and values—has often
been reduced by the contemporary market to merely another consumer product.
Fashion, by contrast, has been intrinsically tied to the market since its inception,
functioning as a force that both fuels and is fueled by consumption. The essay
discusses definitions of art and fashion, highlighting how these concepts have been
reinterpreted in light of recent sociocultural transformations, with particular emphasis
on the commodification of both fields. It focuses on the "cultural turn" within the art
system—as analyzed by Otilia Arantes, elaborating on Fredric Jameson’s
argument—a process that integrated elements of the market and mass culture,
profoundly altering the function and meanings of these practices. Thus, this work
seeks to understand how art and fashion, when fully subsumed into the commodity
form, ultimately lose their subversive and transformative potential, becoming
instrumentalized and functionalized to ensure the reproduction of the capitalist
system itself—operating less as cultural expressions tied to aspirations for

transformation and more as engines of consumption.

Keywords: art; fashion; commodification; cultural turn; contemporary capitalism;

consumer culture.
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1. INTRODUGAO

As relagbes entre arte e moda na contemporaneidade revelam um
fendbmeno complexo e paradoxal: campos que historicamente mantiveram fronteiras
relativamente definidas agora se entrelagam de maneiras cada vez mais indistintas,
nao necessariamente por uma expansao criativa de suas potencialidades, mas
sobretudo pela forca homogeneizadora da mercantilizagdo. Se a arte, ao longo de
sua historia, manteve uma relacdo ambivalente com o mercado — ora resistindo, ora
sendo por ele absorvida —, a moda sempre esteve intrinsecamente vinculada a
l6gica do consumo, funcionando como motor e reflexo das transformacdes
econdmicas e sociais. No entanto, 0 que se observa no contexto contemporaneo €
uma convergéncia problematica: ambos os campos parecem ter sido subsumidos
quase completamente a forma mercadoria, processo que tem consequéncias
profundas para suas fungdes culturais e sociais.

Este trabalho parte da premissa de que compreender as intersecgdes
contemporaneas entre arte e moda exige analisar ndo apenas suas aproximagdes
estéticas ou suas colaboragdes institucionais, mas fundamentalmente os processos
de mercantilizagdo que redefinem seus significados e possibilidades. A arte, que
carregava consigo — ao menos potencialmente — a capacidade de questionar,
subverter e desafiar normas e valores estabelecidos, vé-se crescentemente reduzida
a objeto de consumo e investimento financeiro. A moda, por sua vez, embora
sempre tenha operado dentro da légica mercantil, intensifica sua subordinagao as
estratégias de marketing e maximizacdo de lucros, deixando cada vez menos
espacgo para experimentagdes auténticas ou posturas criticas. Nesse cenario, ambas
funcionam menos como expressdes culturais transformadoras e mais como

instrumentos de reproducao do sistema capitalista.
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Para desenvolver essa analise, este ensaio discute inicialmente as
definicbes de arte e moda, examinando como esses conceitos tém sido
reinterpretados a luz das transformagdes socioculturais recentes. Em seguida,
concentra-se na "virada cultural" no sistema das artes, processo analisado por Otilia
Arantes a partir dos argumentos de Fredric Jameson, que integrou elementos do
mercado e da cultura de massa as praticas artisticas, alterando profundamente suas
fungdes e significados. Por fim, busca-se compreender como, ao perderem seu valor
subversivo e transformador, arte € moda se tornam engrenagens de um sistema que
as funcionaliza para garantir sua propria perpetuagao, operando mais como motores
de consumo do que como forgas culturais capazes de imaginar e propor alternativas

ao estado de coisas vigente



2. ARTE, CULTURA E MODA: PERCEPGOES E INTERSECGOES
2.1. DEFINICOES DE MODA E ARTE

O termo “modus” (modo, maneira) esta na origem etimoldgica da palavra
‘moda”, que vem de “modus” + sufixo italiano “-a” (do francés mode, do latim
modus). A compreensao de modus como “modo de ser’ oferece subsidios para

pensar a moda como fendmeno social, histérico e simbdlico.

No artigo "Moda: nascimento, conceito e histéria", Paulo Debom ' define a
moda como um fendmeno social, histérico e simbdlico que ultrapassa o vestuario e
se manifesta como uma linguagem de distingdo e pertencimento. Para o autor, a
moda surge no contexto das elites urbanas no final da Idade Média como expressé&o
de status e se desenvolve como reflexo das transformacdes culturais — relativas a
crise do regime feudal e a ascensdo de extratos da populagdo urbana, que se
constitui posteriormente como classe. Especificamente: como classe burguesa. A
definicdo de Debom, fundamentalmente histérica, destaca que a moda € uma pratica
instavel e dindmica, essencial para compreender o comportamento humano nas
sociedades modernas. Com isto, a moda, em sua construgao e desenvolvimento, se
apresenta como uma ferramenta propria ao sistema capitalista, visto que o
acompanha desde a crise da sociedade feudal.

Diane Crane, em A Moda e Seu Papel Social 2, menciona que a escolha
do vestuario propicia um excelente campo para estudar como as pessoas
interpretam determinada forma de cultura para seu proprio uso. Nota-se aqui a
importancia da moda diante das diferenciacdes de classe, mantendo-se a relagao
etimolégica da palavra, onde moda (modus) aparece como um modo de se

apresentar socialmente.

' DEBOM, Paulo. Moda: nascimento, conceito e historia. Veredas da Histdria, [S.1.], v. 11, n. 2, p.
7-25, dez. 2018. ISSN 1982-4238.7

2 CRANE, Diane. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. S&o Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2006.
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Assim, ao relacionar a moda ao conceito de modus, evidencia-se que
vestir-se ndo €& apenas cobrir o corpo, mas uma forma de comunicar identidades,
valores e posigdes sociais, em um processo que conecta individuo e histéria.

Desde os primeiros estudos sobre o assunto, nas primeiras décadas do
século XX, Georg Simmel observa que a moda opera entre forcas de imitagdo e
diferenciacao, permitindo ao individuo afirmar sua singularidade enquanto se integra
a um coletivo.® Gabriel Tarde, seguindo esta afirmacgéo, oferece uma perspectiva
sociolégica da moda baseada nos processos de imitacdo social. Em As Leis da
Imitagdo,* Tarde argumenta que a moda opera através de ondas imitativas que se
propagam em um sentido especifico: das classes superiores para as inferiores,
constituindo um mecanismo fundamental de coesao e transformacio social. Esta
visdo enfatiza a dimenséo coletiva e psicossocial do fenbmeno da moda — e da a ver
sua dimensao hierarquica, do ponto de vista da constituicdo moderna das classes

(de cima para baixo).

Ja Gilles Lipovetsky destaca que a moda acompanha o individualismo
moderno tornando-se expressdo de subjetividades em sociedades de consumo.®
Esses entendimentos reforcam a moda como linguagem visual que traduz valores
culturais em escolhas de vestimenta e comportamento, se conectando com suas
definicbes capitalistas, que por sua vez tem como “modo de ser” e “modo de se
mostrar’ presente nas interagdes sociais, resultando em sua importancia constante

como um coédigo de vestimenta.

Em sentido analogo, em que o individualismo atua também como
marcador de classe, Thorstein Veblen, em A Teoria da Classe Ociosa,® define a
moda por meio do conceito de "consumo conspicuo”, onde o vestuario serve como
indicador de status econOmico e social. Para Veblen, a moda funciona como

mecanismo de diferenciacdo social que permite as classes superiores demonstrar

3 SIMMEL, Georg. Filosofia da moda e outros escritos. Lisboa: Texto & Grafia, 2008.

* TARDE, Gabriel. As leis da imitagdo. Porto: Rés-Editora

5 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. S&o
Paulo: Companhia das Letras, 1989.

8 VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa: um estudo econémico das instituicbes. Sdo Paulo:
Pioneira, 1965.
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seu poder econémico através do dispéndio ostentatério em objetos sem utilidade
pratica imediata.

Enquanto a moda expressa “modos de ser’ e se configura como uma
linguagem visual que reflete e constréi identidades sociais, a dificuldade em definir a
arte, segundo Theodor Adorno, vem justamente do fato de que ela escapa de
definicbes fixas. Adorno afirma que a arte possui uma autonomia formal, mas
carrega uma funcédo social indireta, sendo capaz de negar, questionar e revelar
contradicdes da sociedade.” O diagnostico de Adorno sobre a indefinicdo do
conceito de arte reformula a concepc¢ao de Hegel, para quem a arte se define como
manifestacdo da ldeia, mas em 3 formas histdricas, em que essa definicdo se
dispersa: Arte simbdlica, onde a forma n&o atinge sua totalidade enquanto ideia; Arte
Classica, onde ideia e forma se encontram em harmonia; e Arte Roméantica, onde ao
contrario das manifestacbes anteriores, o conteudo se sobressai em relacdo a
forma.?

Nota-se que essas concepgdes sobre a arte datam do periodo entre os
séculos XIX (Hegel) e XX (Adorno). Embora seus enfoques sejam distintos, eles
possuem em sua sintese a concepg¢ao da arte como a formulagdo de uma ideia ou

possivel forga critica — cuja definigao se transforma historicamente.

A partir destes pensadores e destas definicbes a respeito de arte e moda,
cabe agora notar em que pontos tais pensadores e definigbes se aproximaram e se
distanciaram. Em primeiro lugar, a moda, tomada como um fenbmeno social, &
colocada e caracterizada como uma ferramenta da sociedade — enquanto a
definicdo da arte, por sua vez associada a ideia de forma autbnoma, se distancia
desse significado social. Segundo Adorno, a arte deve conservar sua independéncia
para cumprir sua funcao critica, ainda que indiretamente; ao passo que a moda esta
intrinseca e diretamente ligada a dindmica social, de modo imediato, sendo muitas
vezes uma expressao direta de mudancgas culturais e econémicas. Diferentemente
da concepcdo adorniana, que defende a autonomia artistica como condicéo para a

critica, para o historiador da arte italiano Giulio Carlo Argan, a arte é critica

" ADORNO, Theodor W. Teoria estética. Lisboa: Edigdes 70, 1970.
8 HEGEL, Georg Wilhelm Friedrich. Cursos de estética. Sdo Paulo: Edusp, 1999-2004. 4 v.
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justamente por fazer parte da sociedade — Argan concebe a arte como ja sempre
integrada aos processos histéricos e produtivos. Assim, enquanto Adorno vé na
autonomia da arte sua poténcia critica, e identifica na moda uma submisséo as
dinamicas sociais, Argan proporia que tanto a arte quanto a moda sao formas de

trabalho humano que expressam e elaboram as tensodes historicas de seu tempo.

Assim, se nos atentarmos a definigdes datadas do inicio do séc. XX, é
possivel observar como a divergéncia entre arte e moda aparece na relacido que
cada uma dessas instancias estabelece com a sociedade: a moda buscando
simbolismos funcionais e enquanto a arte (a0 menos em certas concepgodes) resiste
a definicdes fixas, se atendo a uma autonomia, ainda que relativa (como na

concepgao de Argan) que envolve desenvolvimento e complexidade internas.

Outras divergéncias referentes as esferas da arte e moda sdo observadas
quando se analisa 0 modo como cada uma delas se materializa. Por exemplo, o
desenvolvimento historico da moda estabelece concretamente a situagdo em que ela
mantém uma relagao direta e funcional com o corpo humano, sendo incorporada no
cotidiano. Ja a arte, mesmo utilizando o corpo como suporte (performance, body art),
estabelece outra relagao, colocando assim, na pratica, outros significados que nao

apenas o da funcionalidade.

A relagdo temporal constitui outro ponto fundamental na distingéo entre
moda e arte. A moda opera segundo uma légica ciclica de renovagao constante,
onde a obsolescéncia programada né&o apenas € aceita, mas constitui sua propria
dindmica — integrando-se organicamente ao aparato de produgao mercantil. Como
observa Lipovetsky em O Império do Efémero, a moda institucionaliza a mudancga

como valor em si, criando um sistema que se alimenta da proépria transitoriedade.®

A arte, em contraste, busca uma permanéncia que transcende o tempo

histérico imediato. Walter Benjamin, em "A Obra de Arte na Era de sua

® LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas.
Séao Paulo: Companhia das Letras, 1989.
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Reprodutibilidade Técnica", discute como a aura artistica se relaciona com a
singularidade temporal da obra, sua presencga Unica no tempo e no espago.' Mesmo
quando a arte reflete questdes contemporaneas, ela aspira a uma universalidade
que ultrapassa o momento de sua criagdo. Aqui nos atemos ao conceito de
contemporaneidade posto por Giorgio Agambem em O que é o contemporéneo?,
onde o filésofo italiano observa que o ser contemporaneo é aquele que consegue
compreender 0 seu tempo ndo apenas por vivencia-lo, mas por enxergar além dele,
observando com isso como o passado se faz presente e como o presente implicara
em seu futuro (e vice e versa) — de modo que seu tempo seja entrelagado por estes
tempos outros, o que o torna um presente ramificado por aquele que o vivencia.
Esta diferenga temporal revela perspectivas distintas sobre os valores em jogo:
enquanto a moda valoriza o presente e o futuro préximo (tomando o passado como
um modelo a ser reproduzido, em carater efémero), sendo assim contemporanea a
arte almeja dialogar com a eternidade, um pouco como na formulagdo de Baudelaire

acerca da pintura da vida moderna,' uma vez que

o0 contemporaneo nao € apenas aquele que, percebendo o escuro do
presente, nele apreende a resoluta luz; € também aquele que, dividindo e
interpolando o tempo, esta a altura de transforma-lo e de coloca-lo em
relagdo com os outros tempos, de nele ler de modo inédito a histéria, de
"citd-la" segundo uma necessidade que ndo provém de maneira nenhuma
do seu arbitrio, mas de uma exigéncia a qual ele ndo pode responder *?

' BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. /n: BENJAMIN, Walter.
Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura. Sao Paulo:
Brasiliense, 1994. p. 165-196. (Obras escolhidas, v. 1).

" “A modernidade é o transitdrio, o efémero, o contingente, ¢ a metade da arte, cuja outra metade é o
eterno e o imutavel”. BAUDELAIRE, Charles. O pintor da vida moderna [1863]. Trad. Tomaz
Tadeu. Belo Horizonte: Auténtica, 2010. p. 35.

2 AGAMBEN, Giorgio. O que é o contemporaneo? e outros ensaios. Traducao: Vinicius Nicastro
Honesko. Chapecé: Argos, 2009. p. 72.
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2.2. INTERSECOES E RELAGOES ENTRE ARTE E MODA NA SOCIEDADE
ATUAL

Se no inicio do século XX as diferenciagdes quanto a definicdo de moda e
arte eram claramente observaveis, na contemporaneidade apresenta-se um cenario
de constante dialogo e intercambio entre os campos, sugerindo, se ndo uma
equivaléncia, uma aproximacao. As redes sociais se tornam a principal ferramenta
nesse aspecto. Nelas, os eventos, fenbmenos e objetos, em geral, se tornam
espetaculos visuais instantaneos. Este fendmeno, analisado por Diane Crane no
contexto da globalizagdo cultural, demonstra como o0 modus contemporéneo se
caracteriza pela capacidade de manipular cédigos visuais de forma consciente e
estratégica, aproximando, numa primeira dimensao do problema, o ato de vestir-se

da pratica artistica de criagdo de sentido. 2

Figura 1 — Vivienne Westwood

Fonte: Getty images (c. 2019).

Legenda: Vivienne Westwood, icone da moda punk e ativista ambiental, vestindo
camiseta com a mensagem “BUY LESS” ("“COMPRE MENOS”), em referéncia a sua
critica ao consumismo e a industria da moda fast fashion. A pega é complementada
por um casaco ricamente bordado com flores azuis, simbolizando a tensao entre
estética, consumo e consciéncia ecoldgica. Ao fundo, vé-se parte de um vestido azul
com listras vermelhas, reforgando a presenca da moda como linguagem cultural e

politica.

2 CRANE, Diane. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. S3o
Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2006.



15

Com isto, alguns designers passam a criar vestimentas com narrativas de
questionamento social e estético, buscando aproximar a moda da fungao critica
habitualmente atribuida a arte por Adorno. Um exemplo notavel seria a designer
Vivienne Westwood, estilista britdnica considerada “mae da moda punk”, que criava
roupas nas quais expressava opinides politicas e criticas ao capitalismo — e onde
poderia-se observar uma evolugdo do conceito de modus, que agora passa a incluir
nao apenas "modos de ser" e "modos de se mostrar’, mas também "modos de
questionar". Um exemplo emblematico dessa pratica é a camiseta "God Save the
Queen", criada por Westwood em 1977, ano em que a Rainha Elizabeth Il celebrava
seu Jubileu de Prata, marcando 25 anos de reinado. A camiseta, por sua vez, trazia
a imagem de Elizabeth censurada por uma tarja preta, e, com este comentario
visual, transcendia sua funcdo de mera vestimenta para se tornar um manifesto

visual contra as estruturas de poder da sociedade britanica.

A estilista utilizou suas pegas como parte do movimento punk, surgido
nesta época, integrando-se a sua atitude de declaragbes impactantes,
anti-sistémicas, como em suas camisetas estampadas com a frase "I am not a
terrorist, please don't arrest me", em protesto contra leis antiterrorismo; ou as
camisetas "Climate Revolution" que ela mesma vestia em manifestagées naquele
periodo. Entre slogans provocativos e politicamente carregados com o contexto de
época, Vivienne buscava transformar o proprio ato de comprar roupas num gesto
subversivo. Porém, apesar — ou por causa? — do gesto transgressor, ja em meados
dos anos 1980, Vivienne transitou para a alta-costura. A linguagem punk,
fundamentada originalmente na recusa ao consumo, na estética do “fagca vocé
mesmo” e na acessibilidade, que se pretendia democratica, das roupas rasgadas e
customizadas, encontrava-se agora inserida num sistema que ela originalmente

pretendia subverter.
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Do outro lado, observando a esfera artistica, a arte também vem bebendo
da definicdo de sua colega, abragando elementos culturais e funcionais, além é claro
da integracdo ao aparato de produgdao e consumo capitalistas, exemplificado
diretamente nas colaboragbes entre artistas e marcas globais, como Takashi
Murakami, artista contemporaneo que assinou estampas para Louis Vuitton — marca

francesa de luxo.

Figura 2 — Takashi Murakami

Fonte: Imagem promocional da colaboragao Louis Vuitton x Takashi Murakami (2025).
Legenda: O artista japonés Takashi Murakami exibe uma bolsa Louis Vuitton branca
decorada com seu iconico estilo pop-floral, caracterizado por flores coloridas e o
monograma “LV” dourado. A imagem simboliza a fusdo entre arte contemporanea de
alta cultura e moda de luxo, evidenciando como o mercado capitalista incorpora e
comercializa elementos artisticos. O fundo vibrante, com padrées psicodélicos tipicos
de Murakami, reforga a estética da “superflat’, que desafia fronteiras entre arte,
design e consumo. A pega é um exemplo paradigmatico da mercantilizagdo da arte

no contexto do capitalismo contemporaneo.

Murakami foi convidado em 2003 para reinventar o monograma da marca
francesa. Conhecido por sua estética "Superflat", que mescla motivos tradicionais
japoneses com elementos da cultura pop e animé, o artista trouxe uma exploséo de

cores a visualidade e as colegbes da maison. As bolsas de Murakami eram
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simultaneamente acessorios de luxo vendidos nas boutiques Louis Vuitton e obras

de arte exibidas em galerias e museus.

Murakami criou instalagdes e esculturas gigantes inspiradas nas bolsas,
enquanto as préprias bolsas eram comercializadas como edigbes limitadas que
rapidamente se tornaram itens de colecionador. A estética tradicionalmente discreta
e neutra da Louis Vuitton, que demonstrava elegancia classica francesa foi
revigorada — e ndo sem certo cinismo — pela paleta colorida de Murakami, que
refletiam diretamente a cultura "kawaii" japonesa e a visualidade de mangas e
animés, em sua colaboragdo para o langamento da bolsa Speedy Multicolore. A
estética "Superflat" de Murakami nasce justamente como exacerbacéo — critica? —
da superficialidade do consumismo japonés pés-guerra e da fusido entre alta e baixa
cultura. Ao aplica-la em bolsas de luxo que custam milhares de ddlares, o artista
estaria efetuando uma critica contundente ou neutralizando sua prépria critica? Pois,
para a maison, poderiamos pensar que se trata da instrumentalizacdo consciente da
critica cultural como valor agregado. Murakami, cujo trabalho dialoga com cultura

pop acessivel (manga, animé), cria aqui objetos de desejo inacessiveis a maioria.

Esta colaboragao teria como intuito ndo apenas uma compra estética,
mas da proépria legitimidade artistica e o valor da suposta contestacédo que Murakami
carrega, em um paralelo proximo a Vivienne Westwood, em que observamos um

sistema que absorve e comercializa até mesmo os discursos que o questionam.

A intersecgao atual entre arte e moda também se manifesta em Museus
dedicados a moda, como o Costume Institute do Metropolitan Museum of Art, em
Nova lorque, que legitimam institucionalmente o vestuario como objeto de
investigacao estética e cultural. Fundado originalmente como Museum of Costume
Art em 1937 e incorporado ao Metropolitan Museum em 1946, o Costume Institute
estabelece parametros para a compreensido histérica e estética da moda,
promovendo exposicdes tematicas anuais através do Met Gala, evento beneficente
estabelecido em 1948 que se tornou a principal fonte de financiamento do instituto,
onde designers, celebridades e criadores interpretam tematicamente o conceito

curatorial proposto, transformando o evento em espetaculo que une alta-costura e
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performance. De forma grandiosa, o Met Gala ocupa uma posi¢ao importante no
calendario internacional de eventos, onde o tapete vermelho se converte em galeria

viva e os convidados em obras ambulantes.

O evento que tem conta com cobertura jornalistica que mobiliza centenas
de veiculos de comunicagédo globalmente, analises de especialistas e repercussao
nas redes sociais, tem como muito de seus temas propostos questdes criticas ou
histéricas, como o tema “Punk: Chaos to Couture” de 2013. E possivel notar uma
tensdo peculiar: o evento que busca examinar criticamente fendbmenos culturais
opera, também, como manifestacdo dos proprios mecanismos de absorgao e

neutralizagdo que caracterizam esses fendbmenos.

A primeira segunda-feira de maio, em que habitualmente se realiza
anualmente o MET Gala, ndo marca apenas um evento no calendario global, mas a
consolidagdo de um sistema onde o questionamento foi absorvido e transformado

em produto pelo préprio poder que poderia contestar.

Paralelamente, as semanas de moda se transformam em eventos
performaticos que incorporam elementos teatrais, conceituais e instalativos,
aproximando-se das linguagens artisticas contemporaneas. Um exemplo dessa
transformacdo pode ser o finale da colecdo No. 13 (Primavera/Verdo 1999) de
Alexander McQueen, onde a modelo Shalom Harlow, usando um simples vestido
branco de algodao, se posicionou sobre uma plataforma giratéria entre dois bragos
robéticos que jorravam tintas na cor preta e amarela. McQueen declarou que a pecga
foi inspirada por "High Moon" (1991), uma instalagdo da artista Rebecca Horn na
qual duas metralhadoras disparavam tinta vermelha sangue uma contra a outra.
Desta forma, observamos explicitamente a inspiragdo artistica dentro das

passarelas.

Com isto, o modus contemporaneo se caracteriza pela fluidez entre a arte

e moda, que em alguns casos se mostram linguagens complementares.
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3. MODA, ARTE E PROCESSOS DE MERCANTILIZAGAO
3.1. “VIRADA CULTURAL” NO SISTEMA DAS ARTES

No ambito das praticas contemporaneas, enquanto em uma primeira
dimenséo o vestir-se € abordado como manipulagéo consciente de cédigos visuais e
pratica criadora de sentido, aproximando a moda da arte, como vimos; em uma
segunda dimensao do problema, temos o argumento de Otilia Arantes em “A virada
cultural do sistema das artes”, que aponta que esta mesma capacidade de criagcédo
simbdlica anteriormente atribuida a arte foi capturada e internalizada pela Iégica da
valorizagdo econémica contemporanea, naquilo que Fredric Jameson denominou de
“cultural turn” (virada cultural).” Nesta perspectiva, a moda n&o apenas produz
sentido, mas opera como insumo estratégico do capitalismo cultural — onde a
estetizacdo torna-se indissociavel do processo produtivo e o0s criadores
transformam-se em ‘"intermediarios culturais" que geram uma "economia da
experiéncia". Assim, a moda aparece nao apenas como objeto de consumo, mas
como parte do proprio motor da acumulagao capitalista por meio do que Arantes
denomina "culturalismo de mercado": a convergéncia entre criagdo artistica,

distingdo social e reprodugéo econémica.™

Se a arte era anteriormente entendida e praticada como algo
razoavelmente a parte da cultura, ou que estabelecia uma relacdo de tensdo com
ela, essa concepg¢do ja nado condiz com a realidade dos fatos, conforme a
argumentagdao de Arantes. Com o avanco do sistema capitalista nas condigdes
contemporaneas, a mesma arte que tinha um poder a parte na sociedade, nao
sendo inteiramente absorvida por valores e tradi¢des (mas podendo sim fazer parte
da sociedade, de modos indiretos e mediados), agora é subsumida ao conceito de

cultura que evoca nela nao mais a definicao de esfera autbnoma mas sim uma

8 ARANTES, Otilia Beatriz Fiori. A virada cultural do sistema das artes [2005]. In: ARANTES,
Otilia Beatriz Fiori. O lugar da arquitetura depois dos modernos. Sao Paulo: Edusp, 1993. p.
231-248.

4 ARANTES, Otilia Beatriz Fiori. Entrevista com Otilia Beatriz Fiori Arantes. Rapsaddia, Sd0 Paulo,
n. 2, p.238, 2002.
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instdncia enredada a um emaranhado de fatores sociais, cujo nexo

comum & a mercadoria.

Com esse avanco e desdobramento, a sociedade também observa o
fendbmeno mercadolégico em que a cultura — e agora a arte — se instaura por meio
do “culturalismo de mercado” como bem pontua Otilia Arantes. Esse culturalismo
seria nada mais do que: “ a inédita centralidade da cultura na reprodu¢cao do mundo
capitalista, na qual o papel de equipamentos culturais, museus a frente, esta se

tornando por sua vez igualmente decisivo.”"®

Resulta entdo, um novo circuito das artes em que o mercado se coloca de
forma concomitante a produgao artistica. Ainda em seu artigo, Otilia cita Jeremy
Rifkin que escreve sobre o que ele chama de “economia da experiéncia”, na
qual:“[...] os setores de ponta do futuro repousardao sobre a mercadizacdo de toda
uma gama de experiéncias culturais antes do que sobre os produtos e os servigos

tradicionais fornecidos pela industria.”*®

Rifkin reforca com isto a existéncia de uma nova elite fundada sobre a
cultura, o que nos leva ao encontro do conceito de “capital cultural’” de Pierre
Bourdieu, no qual elites se sobressaem com base em ativos intangiveis, mediante
trés estados de existéncia: incorporado (habilidades, conhecimentos, gostos),
objetivado (bens culturais como livros e obras de arte) e institucionalizado

(qualificagdes e diplomas)."”

Assim a “virada” da cultura e da arte, ocasiona a sua transformacédo em
objeto econémico em esferas distintas mas ndo desconexas — como a empresarial e
de economia particular (onde o capital € utilizado para engrandecer e se sobressair

por meio de objetos imaterial

'S ARANTES, Otilia Beatriz Fiori. Entrevista com Otilia Beatriz Fiori Arantes. Rapsodia, Sd0 Paulo,
n. 2, 2002, p.238.

' Jeremy Rifkin, A era do acesso, apud ARANTES, Otilia Beatriz Fiori. A virada cultural do
sistema das artes [2005], op. cit., p. 67-68, 2005.

7 BORDIEU, Pierre.Os trés estados do capital cultural. In: NOGUEIRA, Maria Alice; CATANI,
Afranio (Org.). Escritos de Educacao. 3. ed. Petrdpolis: Vozes, 2001. p. 73-79.
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Com essa constatagcdo, em que a arte na nova situagdo cultural (a do
“cultural turn”) constitui e é constituida sobre fatores econdmicos, observamos a
brecha pela qual a moda passa a entrar, passando a atingir o status de arte. Se
antes, de forma ambigua mas concreta, a arte se colocava como meio distinto da
sociedade, ndo necessariamente incorporado por ela — de onde derivaria seu
potencial critico —, agora, com sua virada (a arte tornada cultura), sua propria
definicdo se altera, de modo que, assim, a moda passa a poder reivindicar um status

analogo ao da arte, se observado o meio da qual a mesma nasce e se estabelece.

A moda, como objeto de distingdo social se coloca junto a concepgao
artistica por meio de desfiles performaticos e até por meio da mobilizagdo de
elementos simbdlicos em sua elaboragdao material — ja que agora ela compartilha
com a arte a possibilidade de constituir capital cultural, onde também ela possui

espaco consideravel desde sua origem como fonte de distingéo.
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3.2. O IMPACTO NA MERCANTILIZACAO DA ARTE E NA MODA

Diante destes aspectos, o potencial artistico em subverter questbes
econdmicas e politicas se limita ao mercado e ao sistema capitalista, como bem
pontua Otilia Arantes em entrevista a Revista Rapsddia: “Cumprindo seu destino
moderno, a arte vera sua autonomia converter-se em principio de dissolu¢édo.”*® Qu
seja, a autonomia da arte que surge com a sociedade burguesa, é apresentada
como "progresso" e sinal de modernidade, mas essa "emancipagao" esta
diretamente ligada a racionalizagado capitalista. Ou seja, ao mesmo tempo em que a
arte se liberta, ela também é resultado (e talvez produto) da légica capitalista que
organiza a cultura a arte que em algumas instancias deveria questionar e contestar o
sistema acaba sendo neutralizada por ele. Esse processo leva a substituicdo do

valor estético pelo valor de troca.

A obra passa a valer ndo por seu significado, sua elaborag¢ao formal ou
seu impacto critico, mas simplesmente por seu preco no mercado. E o mercado que
determina o que € "boa arte", ou seja, aquilo que se vende bem. Artistas sao
pressionados a produzir segundo a demanda comercial, e a ldgica criativa &

subordinada a légica do lucro.

Diante destes aspectos, o mercado da Arte se assemelha ao mercado da
Moda. Ambos operam dentro de um sistema de producédo e circulagdo, mas ambos

possuem potenciais de subversao (ainda que em graus e naturezas distintas).

Se o campo da arte, no periodo moderno, como vimos, conquistar certa
autonomia, desde os anos 1970, essa autonomia dissolve-se ao ser incorporada
pelo sistema capitalista. A moda, por sua vez, nasce ja inserida na logica industrial e
comercial. Sua relagdo com o mercado nao aparece como uma “traicdo” a sua
‘esséncia”, mas como parte constitutiva dela. Ainda assim, movimentos dentro da

moda podem carregar gestos de contestagdo ou critica ao sistema.

'8 ARANTES, Otilia. Entrevista Rapsédia, Sdo Paulo, n. 2, 2002, p. 236..
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O problema é que tanto arte quanto moda funcionam dentro de uma
I6gica de consumo mediada pela moeda. Nesse contexto, mesmo quando surgem
tentativas de subverséao, elas tendem a ser rapidamente absorvidas e neutralizadas
pelo préprio mercado. O gesto transgressor vira tendéncia e a critica vira
mercadoria.

Assim, um artista que queira romper com essa légica e produzir fora da
escala ou dos circuitos estabelecidos enfrenta um dilema: seu trabalho corre o risco
de n&o ser reconhecido como "arte" pelas instituicbes que legitimam o campo. Da
mesma forma, um estilista que busque processos alternativos de producédo pode nao

ser visualizado ou validado dentro do que se reconhece como "moda".

A questdo central é esta: subverter o sistema que te denomina néo te
retira dele, e permanecer fora dos seus mecanismos de validagdo pode significar
simplesmente nao existir enquanto arte ou moda. A autonomia prometida pela arte
revela-se, entdo, como uma armadilha: sé é reconhecido quem joga o jogo, mesmo

que seja para contesta-lo.

Outra dimensao deste problema sao indumentarias ndao ocidentais que,
ao serem expostas ao olhar branco do ocidente, acabam por sua vez sendo
retiradas de seu contexto e acopladas a uma destas instdncias mercadolégicas —
seja a da “arte” ou a da “moda”. Um traje cerimonial que carrega séculos de tradigéo,
cosmologia e organizagao social € reduzido a "peg¢a de museu" ou "inspiragao para

colecao".

Quando povos originarios tentam comercializar suas proprias criagdes
enfrentam barreiras para acessar os mesmos circuitos de legitimacéo. Suas pecas
sdo vistas de pronto como "artesanato", ndo como moda; como "etnografia", nao
como arte contemporanea. A mercantilizagao aqui ndo apenas esvazia o sentido, ela
opera como instrumento de colonizagdao cultural — mas seria diferente se ela se

integrasse aos campos mais rentaveis da “moda” e da “arte”?
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A mercantilizagcdo opera, assim, com dois pesos e duas medidas: extrai
valor da produgao nao ocidental pagando pouco ou nada, mas cobra caro quando

essa mesma producgao é "traduzida" e legitimada por instituicdes ocidentais.

O problema se agrava porque essas indumentarias nao foram criadas
para circular no mercado capitalista. Muitas delas s&o produzidas segundo légicas
comunitarias, rituais, de transmissdo de conhecimento entre geragdes, de
reciprocidade e dom. Seu valor ndo € medido em dinheiro, mas em significado
cosmoldgico, pertencimento identitario, memoria coletiva. Ao serem capturadas
pelas categorias e mercados ocidentais, sofrem uma tradugcédo for¢ada que as
desfigura e as submete a uma logica de valor completamente estranha a sua
origem. A mercantilizagdo impde sua gramatica universal: tudo deve ter preco, tudo
deve circular como mercadoria, tudo deve produzir lucro. O que resiste a essa logica

€ invisibilizado ou violentamente convertido.

Nao basta transformar a arte ocidental em mercadoria e neutralizar sua
poténcia critica, é preciso também capturar, precificar e explorar toda produgao
cultural que escape inicialmente a sua légica. A promessa de reconhecimento
esconde, na verdade, uma nova forma de dominagao. E a autonomia que parte da
arte moderna tanto reivindicou, e que acabou dissolvida pela mercantilizagao, nunca
sequer foi oferecida as culturas ndo ocidentais, cujas produgdes sdo desde sempre
tratadas como matéria-prima disponivel para extragdo de valor pelo sistema

capitalista global.
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4. CONCLUSAO

Percebe-se, em vista do que discutimos até aqui, que devido a
mercantilizacdo e o avango do sistema capitalista, o campo da Arte e o da Moda se
influenciam mutuamente com suas antigas fronteiras tornando-se cada vez mais

ténues.

Discutimos aqui as definicdes de arte e moda, destacando como esses
conceitos tém sido reinterpretados a luz das transformacgdes socioculturais, e em
particular, com a transformacido estrutural, descrita nos termos de uma "virada
cultural" no sistema das artes (conforme a analise de Otilia Arantes, que especifica o
argumento de Fredric Jameson), processo que integrou elementos do mercado e da
cultura de massa, alterando profundamente a funcdo e os significados dessas

praticas.

E valido ressaltar que este trabalho tem como ponto de partida uma 6tica
ocidental para os conceitos apresentados, o que nos leva ao fato de que muitas
vezes estes campos sao pautados sob um olhar branco e eurocéntrico. Esta
perspectiva hegemdnica nao apenas delimita o que é reconhecido como "arte" ou
"moda legitima", mas também estabelece os critérios de valorizagdo e circulagao

desses objetos.

Com isto, uma vez apresentada a dindmica da moda e arte durante a
contemporaneidade, € observado neste trabalho, também, como estas definicbes
mercadoldgicas afastam potenciais de subversdo. A logica do "culturalismo de
mercado" ndo apenas captura as praticas criativas e as transforma em mercadorias,
mas seleciona quais narrativas, estéticas e vozes terdo acesso ao sistema de
legitimacdo. Praticas artisticas e vestimentares nativas de contextos
nao-hegemodnicos — seja de comunidades periféricas, de culturas nao-ocidentais ou
de grupos historicamente marginalizados — frequentemente s6 ganham visibilidade
quando domesticadas, estetizadas e despolitizadas para consumo das elites
culturais globais. Assim, o potencial emancipatério e contestador que poderia

emergir de perspectivas descentradas da ocidental € neutralizado pela mesma
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engrenagem que transforma critica em cooperacdo, e diferenca em nicho de

mercado.
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