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RESUMO

Esta pesquisa tem por finalidade o estudo do universo temético e editorial do suplemento
literario Sabético, do jornal O Estado de S. Paulo. Nossa proposta € investigar o jornalismo
cultural — entendido enquanto instancia de difusdo e consagracdo, que atua nos mecanismos
de criacdo de consensos sobre o valor da cultura e da arte -, intrigados pelo surgimento de um
novo produto editorial e cujo nascimento propfe o resgate de um periddico lendario — o
Suplemento Literario - em um cenario aparentemente adverso a publicacdes realizadas sob
seus moldes. Para tanto, dividimos nossa pesquisa em duas etapas: discussdo teorica e analise
do objeto. Iniciamos o trabalho abordando o desenvolvimento histérico dos sentidos de
cultura e a constituicho da mesma enquanto campo autdbnomo. Discorremos sobre o
mecanismo de producdo de valor da obra de arte e sobre a formacdo, estrutura e
funcionamento do mercado de bens simbdlicos, além de questBes referentes a esfera cultural
no contexto da pds-modernidade. Em seguida, relacionamos a pratica jornalistica observada
no suplemento literario Sabético aos processos de configuracdo do campo cultural, buscando
compor um conjunto de conceitos, praticas e dilemas a cerca do jornalismo cultural a fim de
fundamentar uma proposta de analise do corpus desta pesquisa.

Palavras-chave
Jornalismo cultural, Economia dos bens simbdlicos, P4s-modernidade, Suplemento literario,
Sabatico.
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ABSTRACT

This essay’s purpose is to study the thematic and editorial universe from O Estado de S
Paulo literary supplement, Sabatico. Our purpose is to investigate cultural journalism -
understood as an instance of propagation and dedication that operates on the gears of
consenso’s creation about the value of culture and art -, as we’re intrigued by the appearance
of a new editorial product which birth proposes the rescue of a legendary journal - Suplemento
Literario - in a scene apparently unfavorable to publications of its form. Therefore, we divide
our research in two: theoretical discussion and objects’ analysis. We begin this work by
approaching the historical development of the meanings of culture and its constitution as an
independent field. We discourse about the mechanisms of value production of a work of art,
and about the formation, structure and operation of the market of symbolic goods, and also
about questions related to the cultural sphere in the context of Postmodernity.

Next, we connect the journalistic practice observed in the literary supplement Sabéatico with
the cultural field’s configuration processes, in a way to compose a series of concepts,
practices and dilemmas about the cultural journalism, in order to justify the analysis’ purpose
of this essay.

Key words
Cultural journalism, Economy of symbolic goods, Postmodernism, Literary supplement,

Sabatico.
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CAPITULO 1 - INTRODUCAO

“Com o colapso da ideologia do estilo do alto modernismo, os produtores
culturais ndo podem mais se voltar para lugar nenhum a ndo ser o passado: a
imitacdo de estilos mortos, a fala através de todas as mascar as estocadas no
museu imaginario de uma cultura que agora se tornou global”

Frederic Jameson
12



1 Introducéo

Intitulada “A tradi¢do legitimada: um estudo sobre o suplemento literario Sabdtico, do
jornal O Estado de S. Paulo”, essa dissertacdo de mestrado apresenta os resultados obtidos
com o desenvolvimento de pesquisa qualitativa e argumentativa no Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacdo da Unesp. A partir do desenvolvimento tedrico-metodolédgico
desta pesquisa — que procuramos aliar a experiéncia enquanto profissional do jornalismo —
pudemos perceber que o jornalismo constitui-se como um importante agente na composi¢do
do campo cultural e na geracdo de valor no sistema da arte e da cultura.

Propusemo-nos, assim, a investigar os modos como essas questdes articulam-se em
uma publicacdo de vida recente dedicada ao jornalismo cultural. Nosso interesse especifico
pelo Sabatico reside em seu nascimento aparentemente paradoxal, tendo em vista que 0 novo
suplemento propde o resgate de uma publicacdo considerada um marco na histéria do
jornalismo cultural — o Suplemento Literario -, mas cujo modelo parece ndo condizer com 0
cenadrio atual da pratica jornalistica marcada pela abordagem superficial e pela
espetacularizacdo da noticia.

O Sabético estreou no dia 13 de marco de 2010, um dia antes do novo projeto editorial
e grafico do O Estado de S. Paulo. Com 0 slogan “um tempo para a leitura”, sua producao é
dedicada a cobertura de literatura e do mercado de livros. Lancado concomitantemente ao
inicio desta pesquisa e com todas as particularidades que ele apresenta (a proposta de resgate
do Suplemento Literério e o fato de se dedicar especificamente a literatura sdo as principais
delas), o Sabatico adequou-se perfeitamente a nossa proposta de estudo.

No total, quatro capitulos integram essa dissertacdo, sem contabilizar, obviamente, o
capitulo introdutério e a concluséo. Os dois primeiros referem-se, sobretudo, a fundamentacéo
teérica que orienta esta pesquisa; enquanto os dois capitulos finais dedicam-se,
especificamente, ao objeto de estudo deste trabalho.

Em “Cultura, arte e mercado” discorremos, principalmente, sobre as implicacGes
impostas a producdo artistica apés a constituicdo da cultura como campo relativamente
autdbnomo. Antes, entretanto, apresentamos a trajetdria histérica do conceito de cultura, com
destaque para o sentido adotado por esta dissertacdo: aquele que se restringe as producdes

intelectuais e artisticas.
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E também neste momento que damos inicio & exploracéo da obra do sociélogo Pierre
Bourdieu, cujos conceitos - como campo, capital simbolico e distingdo, para citar alguns -
fundamentam esta pesquisa.

Com o intuito de relacionar cultura e consumo, discorremos sobre o mecanismo de
producdo de valor da obra de arte e sobre a formacdo, estrutura e funcionamento do mercado
de bens simbodlicos, além de questdes referentes a esfera cultural no contexto pos-moderno.

Ja em “Midia, literatura e jornalismo”, relacionamos a pratica jornalistica aos
processos de configuracdo do campo cultural. E neste momento que também discorremos
sobre 0s principais conceitos, praticas, singularidades e dilemas do jornalismo que versa sobre
cultura.

Na sequéncia, tracamos um breve histérico do percurso do jornalismo cultural no
Brasil, com destaque para o papel dos suplementos literarios enquanto espaco de reflexéo
critica da producdo intelectual-artistica e, sobretudo, do Suplemento Literario.

O quarto e quinto capitulos retinem a apresentacdo e analise do objeto desta pesquisa.
Em “Sabatico. um tempo para leitura”, tratamos algumas questbes que envolvem o
nascimento do suplemento, principalmente sob a perspectiva de retomada proposta pelo
caderno. Valorizamos a questdo do resgate por ela ser o fator a nos instigar a fazer do
Sabético 0 objeto deste estudo. O resgate estd ainda entre os vestigios que nos leva a
pressupor que o periddico coloca-se na contramédo do fluxo do jornalismo contemporéaneo.

O capitulo é seguido, por sua vez, pela analise das reportagens em si. Para tanto,
pautados pelas teorias apresentadas no decorrer do trabalho, elaboramos quatro categorias de
andlise, entre as quais foram distribuidas as 30 edi¢bes selecionadas no conjunto das 54 que
formaram o corpus desta pesquisa. Publicadas entre 13 de margo de 2010 e 26 de marco de
2011, os exemplares compreendem o primeiro ano de existéncia do Sabético.

Mais especificamente, foram estudadas as reportagens que, neste tempo, ganharam a
capa do suplemento. Ja a escolha das edi¢cdes deu-se por identificacdo, optando-se por aquelas
cujas matérias principais melhor exemplificavam as chaves interpretativas elaboradas:
Tradicéo, Inovacéo, Interseccao e Conceitual/Estrutural.

As categorizacOes estdo relacionadas a percep¢do do exercicio do Sabatico enquanto
agente de difusdo e consagracdo, sua abordagem e posturas editoriais. Os dois primeiros
operadores — Tradicdo e Inovacdo — referem-se a disposicdo do Sabatico em reforcar a

tradicio ou afiancar a descoberta de novos produtores e discutir problematicas
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contemporaneas. Enquanto a categoria Intersecgdo representa o encontro dessas duas
posturas.

J& as reportagens incluidas na chave Conceitual/Estrutural refletem concepgdes do
Sabético acerca da cultura e do papel do jornalista e intelectual, ou ainda sua disposi¢do para
abordar os mecanismos e processos referentes ao funcionamento do campo cultural.

Apds 0 exame dos exemplares selecionados — realizado de forma qualitativa -, alguns
apontamentos e reflexBes sobre a analise sdo abordados de modo a sistematizar as principais
recorréncias observadas. Na Ultima parte deste trabalho efetua-se, por fim, uma
contextualizagcdo dos resultados, vinculando-o0s, por sua vez, aos conceitos apresentados na

primeira parte da dissertag&o.
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CAPITULO 2 - CULTURA, ARTE E MERCADO

“No momento em que se constitui um mercado da obra de arte, os escritores e
artistas tém a possibilidade de afirmar ao mesmo tempo, em suas praticas e nas
representacdes que possuem de sua pratica, a irredutibilidade da obra de arte
ao estatuto de simples mercadoria, e também, a singularidade da condicdo
intelectual e artistica”

Pierre Bourdieu

16



2 Cultura, arte e mercado

O termo cultura permite inimeras interpretacdes e, em funcéo disto, compreender seu
desenvolvimento historico faz-se fundamental para o estudo de sua dimens&o no jornalismo.
A nocdo de cultura em seu sentido amplo representa o entendimento moderno do conceito,
nascido no século XVIII. A partir desse momento, a evolu¢do do significado da palavra
relaciona-se ao movimento das ideias, partindo da cultura como agéo a cultura como estado e
da cultura (cultivo) da terra a cultura do espirito (CUCHE, 2002).

Ao abordar a génese social da palavra e da ideia de cultura, o autor esclarece a
evolucéo do conceito:

O termo “cultura” no sentido figurado comega a se impor no século XVIII e é entdo
quase sempre seguido de um complemento: fala-se da “cultura das artes”, da
“cultura das letras”, da “cultura das ciéncias”, como se fosse preciso que a coisa
cultivada estivesse explicitada. Progressivamente, “cultura” se libera de seus
complementos ¢ acaba por ser empregada sd, para designar a “formagdo”, a
“educagdo” do espirito. Depois, em um movimento inverso ao observado
anteriormente, passa-se de “cultura” como acdo (a¢do de instruir) a “cultura” como
estado (estado do espirito cultivado pela instrugdo, estado do individuo “que tem
cultura”) (CUCHE, 2002, p. 20).

Aproximando o conceito de cultura ao de civilizagdo, foram os iluministas quem
conceberam a cultura como carater distintivo da espécie humana, traduzida na soma dos
saberes acumulados e transmitidos pela humanidade. “A ideia de cultura participa do
otimismo do momento, baseado na confianga no futuro perfeito do ser humano. O progresso
nasce da instrugdo, isto €, da cultura cada vez mais abrangente” (CUCHE, 2002, p. 21).

E importante salientar que os sentidos de cultura evoluiram de maneiras diferentes em
cada sociedade. Na Alemanha, por exemplo, desenvolveu-se uma nocao particularista, ligada
ao conceito de “na¢do”. Diante da auséncia da unificacdo politica, ¢ por meio do
desenvolvimento da cultura — assumida como “missdo nacional” - que 0 pais pretendeu
impor-se e afirmar sua existéncia.

Ja o conceito francés vai permanecer marcado pela ideia de unidade do género
humano. “O debate franco-alemdo do século XVIII ao século XX é arquetipico das duas
concepcdes de cultura, uma particularista, a outra universalista, que estdo na base das duas
maneiras de definir o conceito de cultura nas ciéncias sociais contemporaneas”, sintetiza
Cuche (2002, p. 31).

Com o0 nascimento do termo cientifico da cultura, o conceito é transformado em

instrumento para a compreensdo e estudo da diversidade na unidade humana. Sera a linha de
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estudos culturalistas a responsavel por evidenciar a “relativa coeréncia de todos os sistemas
culturais: cada um é uma expressdo particular de uma humanidade Gnica, mas tdo auténtica
quanto todas as outras expressdes” (CUCHE, 2002, p. 90).

Hoje, faz-se evidente que tanto a pratica quanto a producdo cultural ndo sdo apenas
produtos de uma ordem social, mas, principalmente, elementos de sua constituicdo. O
“espirito formador” ¢ substituido, com a sociologia da cultura, “por um sistema de
significacbes mediante o qual necessariamente uma dada ordem social é comunicada,
reproduzida, vivenciada e estudada” (WILLIAMS, 1992, p. 29).

O que o socidlogo cultural ou o historiador cultural estudam séo as praticas sociais e
as relagdes culturais que produzem nfo sé “uma cultura” ou “uma ideologia” mas,
coisa muito mais significativa, aqueles modos de ser e aquelas obras dindmicas e
concretas em cujo interior ndo ha apenas continuidades e determinagdes constantes,
mas também tensdes, conflitos, resolucdes e irresolucbes, inovagdes e mudancgas
reais (WILLIAMS, 1992, p. 29).

Considerado um dos principais sociélogos culturais, Pierre Bourdieu dedica grande
parte de sua obra a investigagdo dos mecanismos que ddo origem a criacdo dos bens
simbdlicos e das estruturas que explicam o consumo dos mesmos, a partir da ado¢do de um
sentido restrito do termo cultura, que vai referir-se, exclusivamente, as producdes intelectuais
e artisticas. Dai a importancia das reflexdes do autor para a compreensdo da atuacdo do
jornalismo no constante processo de construgdo do campo cultural e 0 modo pelo qual o
mesmo participa do processo de valoragéo da arte.

Para tanto, é preciso antes ter em mente o caminho que a cultura percorreu até sua
constituicdo como espaco independente. O conceito de campo, fundamental na obra de
Bourdieu, é definido pelo autor como espaco social autbnomo, regido por leis que Ihe sdo
proprias e formado por agentes que lutam entre si pela conquista de autoridade e acumulo de
capital simbolico.

O campo da cultura — cuja concepcao esta associada ao processo de mercantilizacdo de
bens artisticos como a literatura - teria conquistado sua autonomia ao constituir-se como
espaco de normas e dispositivos de organizacdo proprios, desvencilhando-se, principalmente,

das demandas que regiam o campo da religiéo.

O processo de autonomizagdo da produgdo intelectual e artistica € correlato a
constituicdo de uma categoria socialmente distinta de artistas ou de intelectuais
profissionais, cada vez mais inclinados a levar em conta exclusivamente as regras
firmadas pela tradicdo propriamente intelectual ou artistica herdada de seus
predecessores, e que lhes fornece um ponto de partida ou um ponto de ruptura, e
cada vez mais propensos a liberar sua producédo e seus produtos de toda e qualquer

18



dependéncia social, seja das censuras morais e programas estéticos de uma Igreja
empenhada em proselitismo, seja dos controles académicos e das encomendas de um
poder politico propenso a tomar a arte como um instrumento de propaganda
(BOURDIEU, 2007, p.101).

Na perspectiva de Bourdieu e outros autores, cada campo artistico, ao se constituir por
capitais simbdlicos intrinsecos, inicia, nos séculos XVI e XVII, um periodo diferente na
historia da cultura. A conquista da autonomia figuraria, assim, entre os elementos definidores
da era moderna em cada sociedade, possibilitada por trés principais transformacdes: a
formacdo de um publico diversificado, a constituicdo de um grupo de produtores de bens
simbolicos marcado pela profissionalizacdo e a diversificacdo das instancias de consagracao e
difuséo.

A criacdo de museus e galerias, assim como os sales literarios e as editoras, sdo
exemplos de como os artistas passaram a organizar suas praticas. “Nessas ‘instancias
especificas de selecdo e consagracdo’, os artistas ja ndo competem pela aprovagdo teoldgica
ou pela cumplicidade dos cortesdos, mas sim pela ‘legitimidade cultural’”, sintetiza Canclini
(2008, p. 35), utilizando os termos do socidlogo francés.

Entretanto, se, por um lado, a producéo intelectual e artistica liberta-se do dominio da
aristocracia e da Igreja, por outro, esta autonomia logo se mostra relativa, a medida que as
demandas artisticas passam a estar atreladas a outros processos extra-estéticos, como as leis
do mercado.

A ruptura dos vinculos de dependéncia em relagdo a um patrdo ou a um mecenas e,
de modo geral, em relacdo as encomendas diretas (...) propicia ao escritor e ao artista
uma liberdade que logo se lhes revela formal, sendo apenas a condicdo de sua
submissao as leis do mercado de bens simbdlicos, vale dizer, a uma demanda que,
feita sempre com atraso em relagdo a oferta, surge atraves dos indices de venda e das
pressdes, explicitas ou difusas, dos detentores dos instrumentos de difusdo, editores,
diretores de teatro, marchands de quadros (BOURDIEU, 2007, p.103-104).

O grau de autonomia que acompanha a prépria constituicdo do campo da cultura
enquanto tal é, alids, uma das principais questdes a ser colocada em relacdo a teoria de
Bourdieu. A independéncia é conquistada, como ja dito, a medida que arte torna-se capaz de
impor suas normas, tanto na producdo quanto na avaliacdo e no consumo de seus produtos.
Maior serd a condicdo de liberdade quanto maior for o dominio da esfera cultural sobre as
formas de “retraduzir e reinterpretar todas as determinag¢des externas de acordo com seus
principios proprios de funcionamento”. (BOURDIEU, 2007, p. 106).

Em relacdo a autonomia relativa, Willians (1992, p. 219) frisa: “ela ndo ¢ uma

condicédo abstrata de qualquer forma de instituicdo ou prética cultural, mas sim uma variavel
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social e histdrica, ela mesma amplamente determinada pelo tipo de integracdo caracteristica
da ordem social como um todo”.

Para Bourdieu, se existe uma histdria propriamente artistica, é porque os artistas e 0s
seus produtos se acham objetivamente situados, por meio das relagdes que estabelecem com
0s outros artistas e produtos e ainda pelas disputas que travam em funcdo das posicdes que
ocupam.

A existéncia de um capital comum e a luta pela sua apropriagdo — entre os que o detém
e 0s que pretendem té-lo — seriam, assim, os principais subsidios para a constituicdo de um
campo relativamente autbnomo, além da “sensagdo de pertenga” por parte dos agentes ¢ a
definicéo de suas fungoes.

Bourdieu observa que, “para dar seu objeto proprio a sociologia da criagdo
intelectual”, é preciso situar o artista e sua obra no sistema de relagdes constituido
pelos agentes sociais diretamente vinculados & producdo e comunicacdo da obra.
Este sistema de relagfes, que inclui artistas, editores, marchands, criticos e publico,
e que determina as condi¢fes especificas de producdo e circulacdo dos seus
produtos, é o campo cultural. (CANCLINI, 2007, p. 75-76).

Sendo assim, além de se situar em relacdo aos demais produtores, o artista integra uma
rede de relagGes estabelecida com os demais agentes, ligados aos espacgos de difusdo e
consagracdo dos bens gerados. Portanto, obra e artista sdo produzidos, consagrados e
“consumidos” em fun¢do dessas vinculagOes, bastante interdependentes, cumpridas entre e no
interior de cada instancia.*

Ja a logica seguida por tais relacGes sera em fungdo da posse do dominio sobre o
capital simbolico acumulado pelo campo, havendo uma relacdo direta entre a tomada de
posicdo de um agente e o lugar por ele ocupado.

Enquanto os chamados dominantes pautam sua atuacdo na manutencdo do status quo,
a tatica dos pretendentes esta no uso de estratégias de subversdo, cujo objetivo € superar a
hierarquia vigente, sem, no entanto, confrontar os fundamentos que regem o campo. “O jogo
dos recém-chegados consiste, quase sempre, em romper com certas convences em vigor, mas
dentro dos limites da conveniéncia e sem colocar em questdo a regra do jogo e o proprio
jogo”, sintetiza Bourdieu (2008b, p.121).

Transitar pelo campo sem que haja perda de capital (dominantes) ou em busca dele
(pretendentes), implica, antes de tudo, conhecer as leis que o regulamenta. E por meio do

dominio desses codigos que os individuos, por exemplo, optam por se unirem a determinado

' Quest#o seré vista de forma mais detalhada em “Producéo de valor da obra de arte” e “Cultura e consumo”.
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grupo ou ainda sdo cooptados por ele. Conhecer essas regras permite ainda que o agente
posicione-se ciente da homologia existente entre os campos da producdo e consumo, a partir
da qual um produto pode ser qualificado como “raro” ou “vulgar”.

Principal principio dessa disputa, a denegacao do interesse (inclusive econémico) é o
grande impasse dos pretendentes, a medida que os dominantes “s6 precisam ser o que sdo,
sobressaem e distinguem-se pela recusa ostensiva das estratégias vistosas de distingdo”,
enquanto eles, em busca de seu espaco, ndo podem permitir que sua pretensdo a distin¢éo
revele essa verdade objetiva (ibid.).

A questdo da denegacdo do interesse também € utilizada por Bourdieu para abordar o
envelhecer de produtores e suas obras de arte. Segundo o sociélogo, os artistas de vanguarda
sdo “duplamente jovens — pela idade artistica, é claro, mas também pela recusa (provisoria)
das grandezas temporais por onde chega o envelhecimento artistico”. Ja o que ele chama de

<

artistas fosseis, ao contrario, revelam sua “velhice” tanto pelos seus modos de producio

quanto pelo estilo de vida, submetidos “as obrigagdes e gratificagdes do século”
(BOURDIEU, 2008b, p.77).

Em funcdo da propria logica de funcionamento do campo de producdo artistica, 0s
pretendentes — a principio interessados na descontinuidade e ruptura — fardo as vezes de
dominantes a partir do momento em que assim o forem. Isso significa que passardo a lutar
pela manutencdo do tempo presente, pela retencdo do seu periodo e dos modos de producéo e
percepcao que conseguiram introduzir.

Bourdieu (2008b, p.88) esclarece que o “envelhecimento dos autores, obras ou
escolas, ndo €, de modo algum, o produto de um deslize mecéanico para o passado, mas a
criagdo continuada do combate entre aqueles que fizeram época e lutam para que ela perdure”.
Fazer época significa, assim, ser capaz de produzir esse descolamento, “impor sua marca,
fazer reconhecer sua diferenca em relacdo aos outros produtores e, sobretudo, em relagcdo aos
produtores mais consagrados; (...) Introduzir a diferenga é produzir tempo”, completa.

Sobre a temporalidade do campo da produgdo artistica, o socidlogo explica que “a
vanguarda artistica esta separada por uma geracgdo artistica da vanguarda consagrada que, por
sua vez, esta separada por outra geracao artistica da vanguarda ja consagrada no momento de
sua entrada no campo. (BOURDIEU, 2008b, p.90).

Seria 0 mesmo que dizer que toda vanguarda almeja tornar-se tradicdo (embora lute
para ndo deixar transparecer essa pretensdo a distingdo), enquanto toda tradi¢do foi, um dia,

vanguarda.
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E por meio dessas lutas pelo “monopélio da imposi¢io das categorias de percepgdo e
de aprecia¢do legitimas” que a historia do campo se faz, nesse movimento em que vanguardas
artisticas se consagram e se constituem em classicos, deslocando para o passado um conjunto

de produtores, produtos e sistemas de preferéncias, como comenta o autor:

Qualquer transformagcéo da estrutura do campo acarreta a translacdo da estrutura das
preferéncias, ou seja, do sistema de distingdes simbolicas entre os grupos (...). Cada
ato artistico que faz época ao introduzir uma posi¢éo nova no campo desloca a série
inteira dos atos artisticos anteriores.” (BOURDIEU, 2008b, p. 92).

Isso explica, para Bourdieu (2008b, p.92), o retorno a estilos passados que muito
caracterizam a producdo artistica contemporanea. As referéncias a outros artistas nao-
proclamadas ficam esclarecidas a medida que “um ato estético é irredutivel a qualquer outro
ato situado na fila da série”. Segundo o socidlogo, “nunca a propria estrutura do campo esteve
praticamente tdo presente em cada ato de producdo”, completa.

Para Canclini (2007) ha, entretanto, dois pontos a serem considerados nessa l6gica de
luta pelo poder como fator estruturante de todos os campos. Em sua leitura critica de
Bourdieu, o autor ressalva que seria necessaria uma investigacdo sobre cada campo em

particular, a fim de compreendé-lo em suas especificidades.

Perdemos a problematica intrinseca das diversas praticas ao reduzir sua analise
sociologica a luta pelo poder. Resta por formular o significado social do fato de que
certos grupos prefiram um modo mais abstrato ou mais concreto, uma pratica mais
intelectual ou mais sensivel, para sua diferenciacdo simbélica (CANCLINI, 2007,
p.77).

E ainda, ndo se poderia deixar de considerar a relacdo entre 0s campos e a historia

social.

N&o parece possivel explicar Courréges so pela busca de legitimidade dentro do
campo. Seu uso de exigéncias sociais (a vida “pratica e ativa” da mulher atual, a
necessidade de mostrar o corpo) sugere inter-relagfes entre moda e trabalho,
relagBes entre géneros, que evidentemente contribuiram para o éxito deste estilista e
para a reformulago do seu papel no campo da moda. (ibid.). 2

A critica do autor é endossada pela ensaista argentina Beatriz Sarlo (2004) que, diante
da reducdo, pela sociologia da cultura, das posicdes estéticas a relagdes de forcas dentro do

campo intelectual, questiona-se:

2 0 autor refere-se a disputa de Courréges contra o monopdlio de Dior e Balmain no campo da “alta costura”.
Na sua luta contra eles, o estilista ndo falava de moda; falava de estilo de vida, o que, na perspectiva de
Bourdieu, significa a maneira encontrada para disputar a hegemonia do campo.
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O que resta dos conflitos quando qualquer tomada de posicao estética € interpretada
como busca de legitimidade e prestigio? O que resta dos valores estéticos quando se
assegura que eles sdo fichas de uma aposta ha mesa na qual invariavelmente se joga
0 monopdlio da legitimidade cultural? (SARLO, 2004, p.143).

2.1 Producéo de valor da obra de arte: instéancias de consagracao

Ao analisar o processo de criacgdo, circulagéo e consagragéo de bens culturais, Pierre
Bourdieu (2008, p.29) explica que o valor de mercado de um produto artistico ndo obedece a
l6gica do seu custo de fabricagdo, se 0 entendermos como “objeto sagrado e consagrado,
produto de um imenso empreendimento de alquimia social na qual colabora, (...) 0 conjunto
dos agentes envolvidos no campo da produ¢do”.

Sendo assim, sob a perspectiva da sociologia da cultura, a arte € aquilo que um grupo
especializado de pessoas concorda que ela seja. Longe do carater sagrado no qual a cultura é
revestida, a producédo e a consagragcdo de uma obra resulta de um amplo sistema de relagdes,
onde participam, interagem e influem todos os agentes do campo da producdo, assim como 0s
dos campos da reproducdo, consagracdo e difusdo de bens simbdlicos. Ou seja, artistas,
editores, marchands, criticos e publico, para citar alguns.

Embora o artista possa ser definido como “a pessoa que desempenha a atividade

>3 ndo se pode esquecer que o sentido dos

central sem a qual o trabalho ndo seria arte
fendmenos artisticos é construido, como explica Canclini (2008, p.38-39), “num ‘mundo de
arte’ relativamente autbnomo, ndo pela singularidade de criadores excepcionais, mas sim
pelos acordos gerados entre muitos participantes”.

E 0 que ocorre nos acordos tacitos entre artistas, marchands e criticos, como descreve

Ana Cauquelin (2005, p.37-38):

Ele [o critico] ‘fabrica’ a opinido e contribui para a construcdo de uma imagem da
arte, do artista, da obra em geral e de determinado artista ou grupo de artistas ao qual
se ligara especialmente. As duplas se formam, ou melhor, os trios: marchands com
seus criticos, artistas com seus marchands e os criticos que os apoiam.
Portanto, ndo se trata apenas de estética. Para dizer o que € arte é necessario levar em
conta como essa questdo é respondida a partir da relacdo que estabelecem determinados
agentes do campo, como jornalistas, criticos, historiadores, musedgrafos, marchands,

colecionadores e especuladores (CANCLINI, 2008, p. 23).

¥ BECKER, 1982, p. 24-25, apud. CANCLINI, 2008, p. 38.
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Em resumo, o artista é ele proprio feito por todo o conjunto daqueles que contribuem
para sua descoberta e consagra¢do, enquanto produtor ‘“conhecido” ¢ “reconhecido”
(BOURDIEU, 1996; 2008).

Diante do fato do produtor do valor da obra de arte ndo se tratar do préprio artista, o
autor questiona sobre “quem cria o criador?” e discorre sobre a dindmica das instancias de
consagracdo, cuja importancia no processo de producao ndo deixou de crescer a medida que o
campo artistico ganhou autonomia.

Assim, com as transformacdes do campo de producdo artistica (como a multiplicacdo
de instituicdes dedicadas a conservacdo e analise das obras; a profissionalizacdo do setor; a
intensificacdo da circulacdo das producdes) instaura-se uma relacdo sem precedentes entre
intérpretes e obra de arte, & medida que “o discurso sobre a obra ndo € um simples
acompanhamento, destinado a favorecer sua apreensdo e apreciacdo, mas um momento da
producdo da obra, de seu sentido e de seu valor.” (BOURDIEU, 2008b, p. 96).

Sendo assim, o jornalismo cultural, situado no interior do campo da difusdo, contribui
com a consagracdao de um determinado produtor — e, nesse sentido, as instancias de difusao
atuam também como instancias de consagracdo — de modo a participar constantemente do
processo de constituicdo do campo da cultura.’

N&o se pode esquecer que é com a consagracao, em especial, que a obra de arte é
instituida de valor simbdlico. Dotado de uma dupla natureza, o objeto artistico é, a um so
tempo, fisico e sagrado, investido tanto de valor econdmico quanto simbdlico. E € dessa
dualidade que resulta a especificidade do campo da producéo simbélica.’

Fator crucial neste processo de consagracdo é a busca pelo acumulo de capital
simbdlico que advém, entre outros fatores, da Idgica inerente a comercializacdo da arte: a
denegagdo da economia. Por tratar-se do comércio de algo “ndo comerciavel”, ele s6 pode
acontecer mediante a negacgéo de seu valor mercantil e do interesse de ganho comercial.

O que se faz legitimo nesse processo é, assim, a acumulacdo de capital simbélico, um
crédito atribuido aqueles que possuem legitimidade para impor categorias de gosto, estilos e

pensamentos. E a credibilidade acumulada que podera, a longo prazo, gerar ganhos

* Ver em “Midia, literatura e jornalismo cultural”.

® Segundo a definicao de Bourdieu (2008, p.170), a obra de arte “deve possuir todas as propriedade que, de uma
forma duradoura, a tornem disponivel para circulacdo inseparavelmente fisica, econdmica e simbolica na qual se
produz e se reproduz seu valor sagrado e, portanto, seu valor econémico”.
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econdmicos. E ainda do aciimulo de capital simbdlico que decorre a autoridade necessaria aos

agentes de consagracdo, como jornalistas e criticos.

[...] a Gnica acumulacdo legitima, tanto para o0 autor quanto para o critico, tanto para
0 marchand de quadros quanto para o editor ou o diretor de teatro, consiste em
adquirir um nome conhecido e reconhecido, capital de consagracdo que implica um
poder de consagrar, além de objetos ou pessoas, portanto, de dar valor e obter
beneficios desta operacdo. (BOURDIEU, 2008b, p.20).

O que, para Bourdieu (1996; 2008b), impede que se percebam os verdadeiros

mecanismos de valorag¢do da arte ¢ a “ideologia carismatica da criagdo”, responsavel por

dirigir o olhar para o produtor aparente — pintor, compositor, escritor.

A ideologia da criacdo, que transforma o autor em principio primeiro e ultimo do
valor da obra, dissimula que o comerciante de arte é aquele que explora o trabalho
do criador fazendo comércio do sagrado e, inseparavelmente, aquele que,
colocando-o0 no mercado, pela exposicdo, publicagdo ou encenagdo, consagra o
produto — caso contrério, este estaria votado a permanecer no estado de recurso
natural — que ele soube descobrir e tanto mais fortemente quanto ele mesmo é mais
consagrado. (BOURDIEU, 2008, p.22).°

Os difusores da arte sdo aqueles agentes que podem proclamar o valor do autor que
defendem e, sobretudo, como destaca o tedrico, “empenhar seu prestigio em seu favor,
atuando como “banqueiro simbolico” que oferece, como garantia, todo capital simbdlico que
acumulou”. (ibid.).

Bourdieu (2008, p.189) adverte que essa logica assemelha-se ao funcionamento do
comeércio de objetos de arte no século XVIII, no qual os comerciantes atuavam como uma
espécie de “promotores do gosto”. “Sabendo farejar ou provocar as tendéncias do momento,
tornaram-se incitadores, empreendedores, renovando o interesse, acelerando mesmo a
evolucéo dos estilos, segurando habitualmente a clientela em suas méos”.

E importante perceber que, para “segurar a clientela” ou, no caso que nos interessa, o
dos criticos, que os julgamentos tenham legitimidade, deve-se minimizar os erros. Uma
“aposta” equivocada pode colocar a perder o capital acumulado.

Bourdieu demonstra, por fim, que o ponto a ser debatido ndo esta na questdo “quem
cria o criador?”, e sim na origem e nas estratégias de manuten¢do do poder de consagrar
reconhecido aos intermediarios culturais, a medida que o valor de um bem artistico, assim
como a autoridade necessaria ao ato de legitimar um produtor, reside na prépria l6gica de

funcionamento do campo artistico.

® Grifos do autor.
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O principio da eficicia de todos os atos de consagracdo ndo é outro sendo o proprio
campo, lugar da energia social acumulada, reproduzindo com a ajuda dos agentes e
instituicBes atraves das lutas pelas quais eles tentam apropriar-se dela, empenhando
0 que haviam adquirido de tal energia nas lutas anteriores (BOURDIEU, 2008, p.
25).
Em outras palavras, a ideia de que “os grandes marchands, os grandes editores, séo
“descobridores” inspirados que, guiados por sua paixdo desinteressada e irrefletida por uma

. . 7
obra, “fizeram” o pintor ou o escritor”

nada mais é do que um imperativo do ciclo da
consagracao e do circulo da crenga em torno do valor daquilo que foi produzido indispensavel
ao funcionamento do campo de producao simbolica.

Bourdieu (2008, p.24) observa que o “descobridor” nunca revela nada que ja ndo tenha
sido descoberto, pelo menos, por alguns. Ou seja, “pintores ja conhecidos por um reduzido
nimero de pintores ou conhecedores, autores “apresentados” por outros autores”, e assim por
diante.

No que se refere ao jornalismo cultural, € comum, por exemplo, ganhar visibilidade
como ‘“aposta”, “promessa”, produtores que, embora ainda desconhecidos pelo grande
publico, ja se destacaram em eventos mais especificos, receberam algum prémio ou ainda
foram elogiados por algum nome consagrado do meio artistico.

Antes de qualquer coisa, € preciso compreender que a legitimidade dos julgamentos
deve ser construida ndo apenas na relagdo com o campo da producéo, como também com os
outros marchands ou editores, na relagdo com os criticos ¢ com os clientes. E ainda, “essa
autoridade ndo € outra coisa sendo um crédito junto a um conjunto de agentes que constituem
relagdes tanto mais preciosas quanto maior for o crédito de que eles proprios se beneficiam.”
(BOURDIEU, 2008, p.24).

Cabe frisar que,

O que faz as reputagdes ndo € (...) a “influéncia” de fulano ou sicrano, (...) mas o
campo da producdo como sistema das relagbes objetivas entre esses agentes ou
instituicdes e espago de lutas pelo monopodlio do poder de consagragdo em que,
continuamente, se engendram o valor das obras e a crenca neste valor.
(BOURDIEU, 2008, p.25).

Um dos fatores de destagque nessa competicdo pela imposicdo de valores é o

“reconhecimento da legitimidade”. Quando se questiona os comportamentos e atitudes da

" BOURDIEU, 2008, p.23.
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academia, por exemplo, reconhece-se, de antemao, sua capacidade de interferir nos processos
de consagracao.

Ou ainda, “embora 0S intelectuais que participam de um mesmo campo possam
divergir quanto aos objetos a respeito dos quais discutem, véem-se forgados ndo obstante a
discutir certos objetos, ou seja, a reconhecer uma hierarquia dos objetos dignos de serem
discutidos e investigados”. (BOURDIEU, 2007, p. 149).

Faz-se necessario salientar, mais uma vez, que as relagdes instauradas nesse processo
em busca da consagracdo e do poder de consagrar estdo extremamente condicionadas pela
posicdo ocupada por cada agente no interior do seu campo, fazendo com que, por exemplo, a
escolha de um editor, revista, jornal, interfira diretamente no processo de consagragao.

“Em suma, 0s juizos mais pessoais que se podem fazer a respeito de uma obra,
constituem sempre juizos coletivos por serem tomadas de posicdo referidas a outras tomadas
de posicéo [...]” (BOURDIEU, 2007, p.164).

Por meio de acOes determinadas tanto objetiva quanto subjetivamente, cada agente
seria conduzido ao que Bourdieu (2007; 2008b) chama de seu “lugar natural”, destinado
previamente pela estrutura do campo. Dessa forma, um autor de vanguarda, por exemplo,
tenderia a encaminhar seus manuscritos ao editor correspondente a sua posi¢do no campo: ou
seja, a um editor de vanguarda.

Encontrar-se “deslocado” desse “lugar natural” correspondente a cada autor, forma de
producdo e produto, pode significar uma condenagdo ao fracasso: “todas as homologias que
garantem um publico ajustado, criticos compreensivos, etc., aquele que encontrou seu lugar
na estrutura funcionam, ao contrario, contra aquele que se desviou de seu lugar natural”,
conclui Bourdieu (2008b, p.57).

E interessante perceber que essas relagdes sio estabelecidas tanto em funcéo do juizo
que um agente faz do outro, quanto em resposta ao que ele imagina que 0 outro pense em

relacdo a ele.

[...] cada um dos agentes mobiliza ndo somente a representacdo que tem do outro
termo da relacdo (autor consagrado ou maldito, editor de vanguarda ou tradicional) e
gue depende de sua posicdo relativa no campo, mas também a representagdo da
representacdo que o outro termo da relagdo tem dele, vale dizer, da defini¢éo social
de sua posi¢ao objetiva no campo. (BOURDIEU, p. 113).

Embora menos vinculado as a¢des das instancias de consagracdo, outro fator decisivo

na producdo do valor da arte é a questdo da raridade. A funcdo distintiva que compete aos
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bens artisticos (tema a ser abordado a seguir) é garantida, entre outros fatores, pela escassez e
restricao de acesso a esses mesmos produtos.

Um bom exemplo disso é a fotografia. Se hoje ela atrai a atencdo de grandes museus
(Tate Modern, em Londres, e 0 Museu de Arte Moderna de Nova York estdo entre 0s
primeiros a criar departamentos especificos para o setor) e colecionadores, gozando do
prestigio antes reservado somente a pintura, € porque, para se valorizar, restringiu um
principio de sua natureza: a reprodutibilidade.

Em reportagem para a revista Bravo!® sobre a valorizagdo da fotografia em termos
tanto financeiros quanto estéticos, Rafael Tonon (2012, p.50) escreve: ‘“as assinaturas € as
tiragens limitadas foram estratégias adotadas pelos fotografos que ajudaram a aumentar o
prestigio da linguagem no universo da arte”.

A colecionadora e empreséria Fernanda Feitosa® reitera o argumento ao afirmar ao
jornalista que “essa medida (reduc¢do das ampliagdes) foi determinante para o preco das obras
e para o posicionamento da fotografia em um novo patamar artistico”.

Para finalizar, € importante destacar que o funcionamento do campo cultural (onde se
encontra inscrito, como visto, o valor de um bem artistico) baseia-se em oposic¢des valorativas
cujo fundamento ndo €é a exclusdo de um por outro produto, mas a garantia da existéncia de
ambos, fazendo com que as obras de arte tidas como “legitimas” ou “vulgares” s6 existam em
fungdo uma da outra.

Essas lutas simbdlicas tém como pretexto a imposi¢ao do estilo de vida legitimo e
“encontram uma realizacdo exemplar nas lutas pelo monopolio dos emblemas da “classe”, ou
seja, bens de luxo, bens de cultura legitima ou modo de apropriagdo legitimo desses bens.”
(BOURDIEU, 20083, p.233).

Sendo assim, é também na relacdo entre os aparelhos de producdo e o0s seus
respectivos consumidores que o valor da cultura, assim como a necessidade de apropriar-se

dela, séo produzidos.

CRINNT3

A oposicéo entre o “auténtico” e o “simile”, “verdadeira” cultura e a “vulgarizagdo”
que alicer¢a o0 jogo ao servir de fundamento a crenga no valor absoluto do que esta
em jogo, dissimula uma colusdo ndo menos indispensavel a producéo e a reproducédo
da illusio, reconhecimento fundamental do jogo e do que, culturalmente, estad em

8 Em circulagéo desde 1997, Bravo! é uma publicacio mensal da Editora Abril, dedicada & cobertura de temas
culturais referentes, principalmente, as areas: musica, cinema, literatura, artes visuais, teatro e danca.

® Fernanda Feitosa é a criadora da feira SP-Arte/Foto, que chegou a quinta edigdo com o titulo de um dos mais
importantes encontros do género da América Latina.
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jogo: a distincdo e a pretensdo, a alta cultura e a cultura média (...). Nessas lutas
entre adversarios, objetivamente cimplices, engendra-se o valor da cultura ou, o que
da no mesmo, a crenca no valor da cultura, interesse pela cultura, ou interesse da
cultura [...]. (BOURDIEU, 200843, p. 234).

Ao abordar a sintonia objetiva, segundo a qual operam as ldgicas dos campos de
producdo e consumo e o publico participa do processo de valora¢do dos produtos artisticos
dos quais se aproxima, Bourdieu argumenta sobre como, na mesma medida, as diversas
formas de se apropriar dos bens culturais colabora com o estabelecimento das diferencas entre
as classes.

A diferenca entre os niveis culturais se estabelece ndo apenas pela posse de
determinados bens mas, principalmente, pelo modo como cada classe se utiliza desses bens. A

distingdo encontra-se nas préaticas culturais.

2.2 Cultura e consumo: mercado de bens simbdlicos

Ao trabalhar a especificidade dos modos de diferenciacdo e desigualdade cultural,
Bourdieu explica que, alem de se diferenciarem por suas relacbes com a producdo e pela
propriedade de determinados produtos — tal como trabalhado pelo marxismo — as classes
distinguem-se no aspecto simbolico do consumo, ou seja, pela maneira de fazer uso desses
mesmos produtos, transformando-o0s em signos.

Uma das premissas epistemoldgicas do sociologo francés, fundamental para a
compreensdo dos processos de apropriacdo e mediacdo da cultura, € a nogcdo de habitus.
Compreendido por Bourdieu como uma referéncia de dado grupo social em relacdo a outros
que ndo partilham de iguais condicGes, o habitus estaria diretamente associado as expressoes,
escolhas e préaticas culturais dos individuos de cada posi¢édo social.

Segundo o autor, é na dinamica entre o principio unificador e gerador das préaticas de
cada classe (0 habitus) e a forma de distingui-las (0 gosto), que se constitui o espaco de estilos
de vida. Conforme a definicdo de Bourdieu (2008a, p. 56), o gosto ¢ o “principio de tudo o
gue se tem, pessoas e coisas, e de tudo o que se é para 0s outros, daquilo que serve de base
para se classificar a si mesmo e pelo qual € classificado”. Seu sentido reside ainda na

homologia existente entre bens e grupos que orienta as escolhas de cada individuo.

[...] ao proceder a uma escolha segundo seus gostos, o individuo opera a
identificacdo de bens objetivamente adequados a sua posicao e ajustados entre si por
estarem situados em posi¢fes sumariamente equivalentes a seus respectivos espagos
— filmes ou pecas de teatro, histérias em quadrinhos ou romances, mobiliario ou
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vestuario — ajudado, neste aspecto, por instituicBes, butiques, teatros, criticos, jornais
e semanarios, escolhidos, alias, segundo o mesmo principio; [...]. (BOURDIEU,
2008a, p. 217)

No que tange ao jornalismo cultural, é dessa espécie de afinidade compartilhada entre
um veiculo de comunicacdo impressa (caso estudado por este trabalho) e seu publico que
advém a credibilidade concebida a um critico por seus leitores. E essa mesma “relagio de
parentesco” que acaba por unir o jornalista a seu jornal e, através dele, a seu leitor.

Partilhar o mesmo universo, portanto, estaria entre 0s requisitos necessarios para a
realizag¢do de um processo de mediacdo da cultura mais eficiente. “Um critico sé pode exercer
influéncia sobre seus leitores na medida em que estes lhe atribuem tal poder porque estdo
estruturalmente afinados com ele em sua visdo do mundo social, suas preferéncias e todo o
seu habitus”, resume Bourdieu (2008b, p. 57).

Sabe-se, por exemplo, que duas caracteristicas principais opdem o objeto-base deste
estudo, o jornal O Estado de S Paulo, e seu principal concorrente, a Folha de S. Paulo. Sao
elas: tradicdo e inovacdo. Pautados por esses dois principais parametros € que os leitores irdo
orientar sua escolha por um ou pelo outro veiculo. Aqueles que quiserem ser identificados
como tradicionais e conservadores em oposi¢do ao publico considerado arrojado e inovador
irdo optar pelo primeiro jornal e vice-versa.

Isto porque as escolhas de cada individuo exprimem-se, quase sempre, por uma

relacdo de oposicdo aos grupos dos quais pretende diferir.

De fato, as escolhas estéticas explicitas constituem-se, muitas vezes, por oposi¢do as
escolhas dos grupos mais proximos no espago social, com quem a concorréncia é
mais direta e imediata e, sem divida, de modo mais preciso, em relacdo aquelas,
entre tais escolhas, em que se torna mais evidente a intencdo, percebida como
pretensdo, de marcar a distincdo em relagdo aos grupos inferiores [...].
(BOURDIEU, 20084, p. 60)

De acordo com Canclini (2008), Bourdieu:

Observa que a formacéo de campos especificos do gosto e do saber, em que certos
bens sdo valorizados por sua escassez e limitados a consumos exclusivos, serve para
construir e renovar a distingdo das elites. Em sociedades modernas e democraticas,
onde ndo ha superioridade de sangue nem titulos de nobreza, o consumo se torna
uma area fundamental para instaurar e comunicar as diferencas. (CANCLINI, 2008,
p. 36)

Essa divisdo do campo da producgdo da qual fala o sociélogo néo € outra coisa sendo a

constituicdo da inddstria cultural. A separacdo entre o legitimo e o ilegitimo recobre, na

verdade, a oposicdo entre os modos de producdo erudita e desse mercado, basicamente
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traduzidos em bens dirigidos ao consumo restrito ou massivo, diante da coexisténcia de
publicos multiplos e produtos igualmente diversificados.
No momento em que se constitui um mercado da obra de arte, 0s escritores e artistas
ttm a possibilidade de afirmar a0 mesmo tempo, em suas praticas e nas
representacdes que possuem de sua pratica, a irredutibilidade da obra de arte ao
estatuto de simples mercadoria, e também, a singularidade da condicdo intelectual e
artistica. (BOURDIEU, 2007, p. 103).
A diversificagdo dos publicos e produtos artisticos, assim como a profissionalizacédo e
diviséo do trabalho dos produtores (elementos que, cabe frisar, propiciaram a constituicdo da
cultura enquanto campo relativamente autdbnomo), estdo na génese do desenvolvimento da

arte pela arte em contrapartida ao da industria cultural.

N&o é por acaso que a arte pela arte e a arte média — ambas produzidas por artistas e
intelectuais altamente especializados — caracterizam-se por uma idéntica valorizacédo
da técnica que orienta a produgdo, na arte pela arte, no sentido de busca do efeito e,
na arte média, no sentido do culto da forma pela forma, que constitui uma
acentuacdo sem precedentes do aspecto mais irredutivel da atividade profissional e,
por esta via, afirmagdo da especificidade e da irredutibilidade do produtor.
(BOURDIEU, 2007, p. 140-141).

E importante novamente salientar que, apesar de opostos por suas fungdes e logicas de
funcionamento, esses dois modos de producdo cultural coexistem e se complementam no
interior de um mesmo sistema, contribuindo - dentro do complexo contexto em que sdo
produzidos -, para a existéncia do valor da cultura e da crenca nesse mesmo valor.

O campo da industria cultural satisfaz a lei da concorréncia para a conquista do maior
mercado possivel; ao fazer do comércio dos bens culturais um comércio como 0s outros,
confere prioridade a difusdo, ao sucesso e lucro econdémico imediatos medidos, por exemplo,
pela tiragem. Em luta para acumular ganhos propriamente culturais, os agentes do campo da
producdo erudita obedecem a lei da concorréncia pelo reconhecimento cultural concedido
pelos pares, que sdo ao mesmo tempo clientes privilegiados e concorrentes. Sua légica é a da
dialética da distincdo cultural.

As principais diferencas entre os empreendimentos comerciais e os culturais é,
justamente, que o primeiro dirige-se a uma demanda preexistente, com o intuito de minimizar
0s riscos e obter retorno rapido (ciclo curto de producéo). Ja o segundo, ndo apenas aceita 0s
riscos como se submete as leis especificas do comércio de arte, caracterizado por incertezas e
vicissitudes (BOURDIEU, 2008b, p. 59).

No jornalismo, a divisdo entre arte comercial e ndo-comercial configura o embate

entre a divulgacdo do tido como verdadeiramente relevante para a formacao e andlise critica
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da producdo artistico-intelectual e dos produtos destinados ao entretenimento. A tensao
motivada por estas duas diferentes demandas configura, alids, um dos principais dilemas do
jornalismo cultural contemporaneo, como sera discutido no terceiro capitulo deste trabalho.

A arte média é descrita por aquela cujos procedimentos técnicos e efeitos estéticos
facam-se imediatamente acessiveis, mais precisamente, ao chamado publico medio, um
publico de ndo-produtores; sdo considerados exemplos dessa estética, por exemplo, as
adaptagdes; ja a “arte pela arte”, por sua vez, deriva sua raridade cultural e,
consequentemente, sua funcéo de distingcdo social, da necessidade de instrumentos especificos
para sua assimilacéo.

E justamente o controle da dialética dessa distingdo que possibilita & comunidade
intelectual e artistica reafirmar a autonomia de suas praticas, num processo em que a distancia
entre as artes ditas comerciais e eruditas sera estabelecida, principalmente, pela quantidade

das ferramentas necessarias para apropriar-se das mesmas. (BOURDIEU, 2007; 2008a).

Afirmar o primado da maneira de dizer sobre a coisa dita, sacrificar o “assunto”,
antes sujeito diretamente a demanda, a maneira de aborda-lo, ao puro jogo das cores,
dos valores e das formas, forcar a linguagem para forcar a atencdo a linguagem,
constituem procedimentos a afirmar a especificidade e o carater insubstituivel do ato
de producdo artistica. (BOURDIEU, 2007, p. 110-111).

Estreitamente relacionadas ao nivel de instrucdo e, em menor grau, a origem social, as
praticas culturais definir-se-iam, portanto, em funcdo da posse de tais instrumentos,

ferramentas e codigos, definidos por Bourdieu como “disposi¢do estética”.

[...] um campo de producdo que exclui qualquer referéncia a demandas externas e
que, obedecendo a sua dindmica propria, progride por meio de rupturas quase
cumulativas com os modos de expressdo anteriores, tende de alguma maneira a
aniquilar continuamente as condicfes de sua recep¢do no exterior do campo. Na
medida em que seus produtos requerem instrumentos de apropriacdo cujos
consumidores mais favorecidos, dentre os consumidores virtuais, sdo justamente
aqueles mais desfavorecidos em termos relativos (...), tais produtos parecem
propensos por esta razdo a cumprir uma funcdo social de distin¢do, primeiro, nos
conflitos entre as fracBes das classes dominantes e, a longo prazo, nas relagdes entre
as classes sociais. (BOURDIEU, 2007. P 115).

Em resumo, a arte pela arte e o experimentalismo distanciam-se daqueles que nao

dominam os cddigos para interpretar determinada obra cultural. Sobre essa ldgica, Canclini

(2008, p. 37), pautado nas reflexdes de Bourdieu, completa:

Para apreciar uma obra de arte moderna, é necessario conhecer a historia do campo
de producdo dessa obra, ter a competéncia suficiente para distinguir, por seus tragos
formais, uma paisagem renascentista de outra impressionista ou hiper-realista. Essa
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“disposicao estética”, que se adquire por pertencer a uma classe social, ou seja, por
possuir recursos econdmicos e educativos que também sdo escassos, aparece como
um “dom”, ndo como algo que se tem, mas ao que se ¢é. A separacdo do campo da
arte serve a burguesia para simular que seus privilégios se justificam por algo mais
gue pela acumulagdo econdmica.

Assim, a existéncia contraditdria da formacdo de publicos restritos para a assimila¢do
das estéticas modernas e a expansdo do mercado com a producdo de produtos que visam ao
lucro trabalham, na verdade, pela renovacao da distin¢do das elites. Na mesma medida em que
se precisa da divulgacdo, necessita-se também de estratégias para enfrentar os efeitos da
massificacdo dos publicos causados pela mesma.

Sobre esse processo de recriacdo dos signos de distingdo, Bourdieu (2008a, p. 215)
conclui: “0s ganhos de distin¢do seriam destinados ao definhamento se o campo da producéo
dos bens culturais — por sua vez, regido pela dialética da pretensdo e da distincdo — ndo
oferecesse, incessantemente, novos bens ou novas maneiras de apropriacdo dos mesmos.”

Esta “logica da renovag@o” remete ao antagonismo existente entre a estética moderna
(liberada de toda prescricdo sagrada) e a nova dinamica socioecondmica que, na verdade,
condiciona a independéncia, fomentando a subordina¢do da producdo artistica a processos
extra-estéticos.

Também debrucada sobre a questdo da producdo artistica moderna, a ensaista
argentina Beatriz Sarlo (2004) avalia que — ao lado da nova logica imposta pelo mercado no
desenvolvimento artistico — é a cisdo imposta pelas proprias vanguardas que explica a
incompatibilidade instaurada entre a experimentacdo estética e a producdo para grandes
publicos.

Para a autora, se antes John Ford, Yasujiro Ozu, Alfred Hitchoock e William Wyler
podiam ser compreendidos por um publico de massa, que consumia 0 cinema mais banal, mas

» 10 era porque, ndo s6 a industria cultural ndo

também “Rio Grande” e “Histdria em Toquio
tinha implantado sua hegemonia sobre todas as formas culturais anteriores, como também as
vanguardas ndo tinham dividido por completo, numa cisdo que Sarlo considera definitiva, o

campo da arte.

Quando essas mudangas aconteceram, na segunda metade do século XX, a
ampliagdo estratificada dos publicos e a experimentagdo estética passaram a trilhar

19 Rio Grande, de John Ford, foi produzido em 1950 e é representante do género western; Ja Historia em Téquio,
de Ozu, conta a histdria de um casal de idosos que vai de Onomichi para Tdquio visitar os filhos ap6s uma
auséncia de 20 anos.
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caminhos distintos, que se cruzam apenas em casos inteiramente excepcionais.
(SARLO, 2004, p. 125)

Os diretores citados como exemplo ndo trabalharam, diferentemente das vanguardas,
contra o sentido comum dos espectadores, a medida que foram consagrados pelo publico
massivo, ao mesmo tempo em que produziram estilos pessoais que se tornaram parametros no
cinema. Ou seja, eles conseguiram inovar, sem que suas experiéncias os distanciassem do
publico pela incompreensao.

Tudo isso nos leva a concluir que entre os equivocos da arte moderna esta, portanto,
pensar que seria possivel a manutengdo de espacos separados onde pudessem desenvolver 0s
distintos modos de producao: verdadeiramente artistico e comercial. Tal erro ndo sé limitou as
condicdes de seu desenvolvimento, como também, em ultima instancia, fez com que ela
perdesse a capacidade de se renovar e de ser compreendida.

Ao levarem ao extremo a busca de autonomia na arte, a0 mesmo tempo em que tentam
promover a renovacgédo e democratizagdo de seus atos, as vanguardas perdem suas capacidades
perturbadoras e revolucionarias. Diante deste cenario, Canclini (2008) questiona-se sobre
quem se apropria das transgressdes artisticas e se essas mesmas transgressdes ndo estdo, na
verdade, enquadradas pelo que lhes permitem o mercado artistico e instituicbes como 0s

Museus.

O impulso originario das vanguardas levou a associa-las com o projeto secularizador
da modernidade: suas irrupgdes procuravam desencantar o0 mundo e dessacralizar os
modos convencionais, belos, complacentes, com que a cultura burguesa o
representava. Mas a incorporacdo progressiva das insoléncias aos museus, sua
digestdo analisada nos catalogos e no ensino oficial da arte, fizeram das rupturas
uma convengdo. (CANCLINI, 2008, p.45).

Citando Bourdieu, Canclini afirma ser necessario “repensar a eficacia das inovagdes e
das irreveréncias, a medida que as tentativas de romper as ilusbes na superioridade e no
sublime da arte sdo, no fim das contas, dessacralizacBes sacralizantes que nunca escandalizam
sendo os crentes”. (CANCLINI, 2008, p.50).

Nas palavras do soci6logo francés,

Nada é mais bem feito para mostrar a Idgica do funcionamento do campo artistico
do que o destino dessas tentativas — na aparéncia, radicais — de subversdo: pelo fato
de aplicarem ao ato de criagdo artistica uma intencdo de escérnio ja anexada a
tradi¢do artistica por Duchamp, elas sdo imediatamente convertidas em “agdes”
artisticas, registradas como tais e, assim, consagradas pelas instancias de celebracéo.
(BOURDIEU, 2008b, p.28).
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Sendo assim, ndo haveria nada mais antiduchampiano, por exemplo, do que a
transformacéo da obra de Marcel Duchamp em objeto legitimado e, portanto, incorporado aos
museus. Em texto sobre a retrospectiva do artista no Museu de Arte Moderna de S&o Paulo,
Affonso Romano de Sant’Anna (2008) faz uma critica inconformada a consagracdo de
Duchamp, considerando que “o dessacralizador foi sacralizado™ ao se referir as leituras pouco
inovadoras e contestadoras de sua obra.

O critico ainda ressalta com ironia a trajetéria do artista que, no final da vida,
ingressou na Academia Nacional de Letras e Artes dos Estados Unidos, diluindo seu potencial
iconoclasta na distingéo.

Assim o apostata voltou ao seio da Igreja. E como se alguém tivesse a vida inteira
garantindo aos seus seguidores que ndo existe céu nem inferno, e, no entanto, ao
morrer, se despedisse cinicamente de sua grei dizendo, desculpem-me, me

equivoquei, mas estou indo para o céu. Desculpem-me se infernizei a vida de vocés.
(SANT’ANNA, 2008, p. D6)™

Na perspectiva de Frederic Jameson (2006, p. 42-43), é, justamente, 0 esvaziamento
do poder subversivo da arte moderna (a0 lado da emergéncia de um novo contexto
socioeconémico, chamado pelo autor de capitalismo tardio de consumo) que data, por volta
do inicio da déecada de 1960, o surgimento do pds-modernismo.

Canonizada ¢ ensinada em escolas e universidades, “a posi¢do do alto modernismo e
sua estética dominante se tornaram estabelecidas na academia e, a partir de entdo, percebidas
como académicas por toda uma nova geragdo de poetas, pintores € musicos”, marcando,

assim, a ruptura entre os periodos moderno e pds-moderno.

2.3 A esfera da cultura no contexto pds-moderno

Considerado uma reacdo ao modernismo desde sua génese, o termo p6s-modernismo
foi utilizado pela primeira vez na década de 1930. Sua popularizacdo deu-se 30 anos depois
em Nova York, quando foi usado por jovens artistas, escritores e criticos para designar um

movimento para além do alto-modernismo “esgotado”, rejeitado, como visto, por sua

" O intuito de Sant’Anna ao tentar desconstruir o mito Duchamp nio se trata de uma contestagio ou
relativizagdo da importéncia do artista no contexto da arte moderna; mas sim de um alerta & necessidade de uma
revisdo critica da modernocontemporaneidade, por meio da discusséo do significado desta mesma producéo nos
dias atuais.
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institucionalizacdo no museu e na academia. O termo foi cunhado por aqueles que defendiam,
principalmente, a impossibilidade da formulacéo de preceitos de uma obra de arte verdadeira.

De acordo com Featherstone (1997; 1995), as principais caracteristicas do pos-
modernismo nas artes sdo: a abolicdo das fronteiras entre arte e vida cotidiana e entre alta
cultura e cultura de massa; uma espécie de ecletismo estilistico e o declinio da originalidade
do artista. E da busca de explicacdes e justificaces tedricas sobre as peculiaridades do pos-
modernismo artistico que nascem as discussdes mais amplas sobre a pés-modernidade.

Embora polémico, o conceito de pds-modernidade vincula-se a diversas analises
referentes ao campo da cultura e a propria producdo cultural, o que justifica sua utilizacdo
neste trabalho. Isto porque, tratando sobre as reflexdes culturais na contemporaneidade,
observa-se gque, em anos recentes, 0 pos-modernismo vem definindo o modo de debate e
estabelecendo parametros para a critica cultural, politica e intelectual.

Entre os autores que discorrem sobre o tema'?, Jameson constréi sua concepcéo de
p6s-modernidade a partir do que ele considera ter sido uma revolugdo cultural cumprida no
ambito do préprio modo de producéo capitalista.

Nas palavras do autor, 0 pés-modernismo remete a “um conceito de periodizacdo, cuja
funcdo € correlacionar o surgimento de novos aspectos formais na cultura com o surgimento
de um novo tipo de vida social e de uma nova ordem economica [...].” (JAMESON, 2006,
p.20). Essa nova ordem recebe o cunho de capitalismo tardio e refere-se ao que seria, para o
autor, o terceiro estagio do capitalismo.

A teorizacao de Jameson sobre a logica especifica de producao deste periodo parte do
que o0 autor considera ser a dissolucdo da esfera autbnoma da cultura por todo o dominio
social. Entre os novos aspectos formais adquiridos pela arte inserida neste contexto de
massificacdo forjado pela industria cultural esta, assim, a diluicdo das fronteiras que
separavam a alta e baixa cultura (de massa).

Como frisa o0 autor, essa era uma distingdo da qual dependia 0 modernismo, uma vez
que, “sua fungdo utdpica consistia em, pelo menos parcialmente, assegurar a permanéncia de
um espaco de experimentagdo auténtica em contraste com o ambiente circundante de cultura
comercial.” (JAMESON, 2007, p. 88).

12 yotard, Featherstone e Harvey sao alguns deles, além de Jameson, bastante influenciado pelo francés Jean
Baudrillard.
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Featherstone destaca duas das caracteristicas basicas do pds-modernismo identificadas
por Jameson: a transformacdo da realidade em imagens e a fragmentacdo do tempo numa

série de presentes perpétuos.

Com relacéo a primeira, de modo semelhante a discussdo de Baudrillard da cultura
imagética pds-moderna, Jameson refere-se a pastiche e simulaces, a diversidade e
heterogeneidade estilisticas que conduzem a perda do referente, a “morte do sujeito”
e ao fim do individualismo. Com relagdo a segunda caracteristica, o paradigma de
Jameson é a esquizofrenia (...) considerada como o colapso da relacdo entre os
significantes, o colapso da temporalidade, memoria, senso de histdria.
(FEATHERSTONE, 1995, p.87).

A erosdo da distingdo entre as culturas, assim como a chamada “morte do sujeito”
(traduzida no desaparecimento da concepcao do estilo Unico de dado artista assim como 0s
ideais coletivos de uma vanguarda), serdo expressas pelas producdes artisticas pés-modernas
em pastiches e outras formas de traducdo e recriacdo. Na pos-modernidade, a relacdo

estabelecida com a tradicdo é de apropriacdo e nao de questionamento.

Com o colapso da ideologia do estilo do alto modernismo, os produtores culturais
ndo podem mais se voltar para lugar nenhum a ndo ser o passado: a imitacdo de
estilos mortos, a fala através de todas as mascaras estocadas no museu imaginario de
uma cultura que agora se tornou global. (JAMESON, 2007, p.45)

Também a partir desta perspectiva, o pds-modernismo representa, para Canclini (2008,
p.328), a “co-presenca tumultuada” de todos os estilos a medida que as artes foram destituidas
de paradigmas consistentes. “Os artistas e escritores modernos inovavam, alteravam 0s
modelos ou os substituiram por outros, mas tendo sempre referentes de legitimidade. As
transgressdes dos pintores modernos foram feitas falando da arte de outros”.

Em convergéncia ao dito por Jameson, para o autor, arte p6s-moderna, ao contrario,
vive uma dupla perda, representada pela caréncia tanto de roteiro quanto de autor. Isso faz
com que “a cultura visual e a cultura pds-moderna sejam testemunhas da descontinuidade do
mundo e dos sujeitos, a co-presenca — melancolica ou parddica, segundo o &nimo — de
variagdes que o mercado promove para renovar as vendas [...]. (CANCLINI, 2008, p.330).

O autor, entretanto, acredita que a diminuicdo da criatividade e da forca inovadora da
arte de fim de século ndo se justifica apenas por certos principios pds-modernos. Para ele, é
também “porque as artes contemporaneas ja ndo geram tendéncias, grandes figuras, nem
surpresas estilisticas como na primeira metade do século (...). O impulso inovador e
expansivo da modernidade esta chegando ao seu limite maximo [...]”. (CANCLINI, 2008,
p.65).
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Em sua concepcdo, a pds-modernidade ndo € “uma etapa ou tendéncia que substituiria
0 mundo moderno, mas uma maneira de problematizar os vinculos equivocos que ele armou
com as tradi¢cbes que quis excluir ou superar para constituir-se”. (2008, p. 28). Como
exemplo, ele aponta a existéncia de uma continuidade sociol6gica entre as vanguardas

modernas e a arte p0s-moderna:

Ainda que os pds-modernos abandonem a nogdo de ruptura — fundamental nas
estéticas modernas — e usem imagens de outras épocas em seu discurso artistico, seu
modo de fragmenta-las e desfigura-las, as leituras deslocadas ou parddicas das
tradigdes, restabelecem o carater insular e auto-referido do mundo real da arte. A
cultura moderna se construiu negando as tradicbes e os territorios. (...). A arte
moderna continua praticando essas operacGes sem a pretensdo de oferecer algo
radicalmente inovador, incorporando o passado, mas de um modo ndo convencional.
Com isso, renova a capacidade do campo artistico de representar a Ultima diferenga
“legitima”. (CANCLINI, 2008, p. 49).

Jameson, por sua vez, em sua justificativa para a ado¢do do termo p6s-modernismo,

explica que, embora rupturas entre periodos ndo envolvam mudancgas completas de contetdo,

havera a predominéancia de alguns elementos sobre outros.

[...] aspectos que em um periodo ou sistema anterior eram subordinados agora se
tornam dominantes, e aspectos que tinham sido dominantes tornam-se agora
secundarios. Nesse sentido, tudo o que descrevemos aqui pode ser encontrado em
periodos anteriores, notadamente dentro do préprio modernismo. Meu argumento é
de que até hoje esses tém sido aspectos secundarios ou menores na arte modernista,
muito mais marginais que centrais, e de que temos algo novo quando eles se tornam
0s aspectos centrais da produgdo cultural. (JAMESON, 2006, p.41)

Leitor de Bourdieu, Featherstone (1995, p.91) acredita que compreender o pos-
modernismo significa concentrar-se nas disputas no ambito de cada campo especifico das
artes, “que abriram um espago de desclassificagdo cultural, possibilitando a emergéncia do
termo e sua defesa pelos novos grupos marginalizados contra os eventuais dominantes”. Ou
seja, nomear 0 novo momento foi importante para aqueles que se opunham a tradicdo a qual
pretendiam encerrar, a0 mesmo tempo em que conguistavam seu espaco a frente dos
dominantes.

Com relacdo especificamente aos intelectuais, Featherstone afirma que:

[...] as mudangas nas estruturas de seu campo especifico podem ter funcionado em
dois planos: intensificando as pressdes de baixo contra os dominantes, da parte dos
marginalizados que procuram desestabilizar hierarquias simbolicas vigentes; e
levando os intelectuais a uma reconsideracdo minuciosa do valor, objetivos e
finalidade de seus esfor¢os, em decorréncia de mudancas na demanda por bens
intelectuais em geral, pelas agéncias do Estado, e do efeito democratizante de sua
insercdo num mercado de consumo cultural mais amplo. (ibid.)
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Este ultimo ponto de vista, como destaca o autor, ¢ trabalhado pelo sociélogo polonés
Zygmunt Bauman, para o qual a oposi¢do entre os termos moderno e pos-moderno representa

diferengas na compreensao da natureza associada ao trabalho intelectual e seu propdsito.

[...] visto que este autor vé o pds-modernismo como uma articulagdo direta da
experiéncia dos intelectuais, que enfrentam uma crise de status e de identidade
decorrente do declinio da demanda por seus bens, fato que os remove da posigao de
legisladores dotados de um projeto universal para o papel inferior de intérpretes cuja
obrigacdo é lidar com a multiplicidade de mundos da vida e jogos de linguagem
pertencentes ao arquivo cultural humano e traduzi-los para as platéias populares
“transitorias” e ampliadas. (FEATHERSTONE, 1995, p.91).

Em seu livro Legisladores e Intérpretes*®, Bauman (2010) percorre o caminho no qual
a figura do intelectual legislador (metafora para a estratégia moderna do trabalho intelectual),
é convertido, na pés-modernidade, em intérprete. Essa alteracdo, assim como a imposta a
condicdo artistica, significa a reorientacdo dos principais agentes ligados ao campo cultural
frente as transformacGes dos mercados simbdlicos.

Essa reorientacdo, a ser debatida a seguir, culmina ndo apenas em uma crise de
identidade e mudanca de papeis de artistas e intelectuais; ela coloca em questdo, sobretudo, a
capacidade de ambos de atuarem como mediadores da transformacdo social. (CANCLINI,
2008).

2.3.1 Dessacralizagdo da arte, artistas e intelectuais

Enquanto a modernidade (a partir da perspectiva pds-moderna) é colocada como a era
da certeza, na qual o relativismo era um problema a ser vencido, 0 periodo p6s-moderno, por
sua vez, tenta conciliar-se com a condicédo de incerteza e relatividade permanente.

No que tange especificamente a cultura, todos os julgamentos referentes a arte
pautavam-se em torno da conviccdo de que existia boa ou ma pintura, literatura, muasica e
assim por diante. Era essa certeza que permitia que 0s agentes, em suas relacdes de

competicdo, se excluissem mutuamente de cada campo artistico. A dessacralizacdo da arte,

3 Em Legisladores e Intérpretes: sobre modernidade, pos-modernidade e intelectuais, Bauman ainda ndo havia
desenvolvido a nog¢do de “modernidade liquida”, na qual considera o “estado permanente de liquidez” (ou seja, a
mudanca como Unico aspecto imutavel e Gnica certeza) como paradigma estabelecido para entender os tempos
recentes. Em prefacio a edigdo brasileira, o autor escreve que o livro “representa um estagio anterior de meus
esforgos para compreender a realidade social de nosso tempo”.
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sua relativizacdo de valor e a expansdo do mercado, entretanto, colocam em Xeque a
possibilidade de postular a validade de normas estéticas.

A discussdo sobre as formas auténticas de produzir e fruir a arte perde sentido a
medida que se evidencia o0 aspecto da arte como instituicdo, na qual um grupo de pessoas
especializadas seria responsavel por definir, qualificar e legitimar a producéo artistica. Para
Sarlo (2004), Duchamp foi quem teria levado até o fim a demonstracdo da teoria institucional

da arte ao fazer de um urinol um objeto artistico™®.

A convencionalidade da arte atingiu seu limite quando o valor ficou colado ao gesto
de escolha, e a obra ndo admite outro fundamento que néo as rela¢Ges institucionais;
elas é que permitiram que Duchamp escolhesse 0 mictorio e que isso fosse aceito
pelos entendidos. (SARLO, 2004, p.144).

Batizado de Fonte e assinado pelo pseuddonimo R. Mutt, o urinol de Duchamp fez com
que a arte passasse a ser encarada como ideia e ndo mais como manufatura. “Se Mutt fez ou
ndo com as proprias maos a fonte, isso ndo tem importancia. Ele escolheu-a. Ele pegou um
objeto comum do dia a dia, situou-o de modo que seu significado utilitario desaparecesse sob
um titulo € um ponto de vista novos [...]”, afirmava o ensaio “O caso R. Mutt”, publicado pela
revista The Blind Man.*

Ou seja, o artista pode transformar objetos em obras de arte, independente de valores
estéticos intrinsecos. O ato dessacralizador de Duchamp questionou, justamente, a
necessidade desses valores, fazendo com que o debate estético perdesse seu fundamento.
Passa a ndo ser mais aceitavel que se decrete o que é certo e 0 que € errado, 0 que € legitimo e

ilegitimo e, por fim, o que se trata de arte ou néo.

A arte pés-moderna é notavel, por sua auséncia de estilo, como uma categoria de
obra de arte; por seu carater deliberadamente eclético, numa estratégia que pode ser
bem mais descrita como “colagem” e “pastiche”, ambas as estratégias buscam
questionar a propria ideia de estilo, escola, regra, pureza do género — tudo aquilo que
sustentava o julgamento critico na era da arte modernista. (BAUMAN, 2010. p. 180)

4 A prética de tirar um objeto comum de seu contexto usual e eleva-lo & categoria de arte inventada por
Duchamp ficou conhecida como ready-made. Antes de a “Fonte” (1917), o artista produziu a “Roda de bicicleta”
e “Porta-garrafas”, ambas em 1913.

> THE BLIND MAN. O Caso R. Mutt, apud. KATO, Gisele (2008). A revista foi distribuida durante a abertura
da mostra “Independents Art Exhibition”, promovida pela Sociedade dos Artistas Independentes de Nova York e
a qual recusou a producao enviada por Duchamp. Embora sem autoria, a matéria publicada expressava ideias
obviamente vindas do artista.
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Como consequéncia, nenhum movimento nas artes hoje tem condicdes de argumentar
que possui mais valor do que outro. Nas palavras de Peter Birger: “os movimentos histdricos
de vanguarda foram incapazes de destruir a arte como instituicdo; mas eles de fato destruiram
a possibilidade de que uma dada escola se apresente com reivindicacdo de validade
universal”.*®

Provida do mesmo argumento do autor, Sarlo (2004, p. 145) completa: “ninguém
poderd ser condenado por suas ideias estéticas, mas em compensacdo ninguém terd os
instrumentos necessarios que permitem comparar, discutir e validar as diferentes estéticas”.

E deste contexto que decorre a concepcdo desenvolvida por Bauman (2010) dos
intelectuais pds-modernos como intérpretes, em contrapartida a figura do intelectual
legislador. Enquanto ao segundo cabia a formacdo de regras e o controle de sua aplicacdo, ao
primeiro compete somente a traducdo de informacdes.

Nas palavras do autor, o papel de legislador “consiste em fazer afirmagdes autorizadas
e autoritarias que arbitrem controvérsias de opinibes e escolham aquelas que, uma vez
selecionadas, se tornem corretas e associativas”. Enquanto o intérprete, “em vez de orientar-se
para selecionar a melhor ordem social, sua estratégia objetiva facilitar a comunicacdo entre
participantes autonomos.” (BAUMAN, 2010, p. 20).

A ideia de interpretacdo abandona, justamente, a hipdtese da universalidade da
verdade, do juizo e do gosto, como explica o socidlogo:

A ideia de interpretacdo sup8e que a autoridade que constitui o significado resida em
outro lugar — no autor ou no texto; o papel do intérprete condensa-se, resume-se em
extrair o significado. O bom intérprete é aquele que 1€ o significado da forma
adequada — e ndo ha necessidade (ou assim se pode esperar) de alguém para atestar
as regras que orientam a leitura do significado e, deste modo, tornar a interpretacéo
valida ou competente; alguém que peneire as boas interpretacdes, separando-as das
ruins. (BAUMAN, 2010, p.266)

A autoridade do intelectual encontra-se agora redistribuida entre todos 0s outros
mediadores e instituicbes (como o mercado) que ganham forca nesse novo cenario. Isto
porque, como resume Bauman (2010, p. 189), “a autoridade em questdo ndo é uma
propriedade “natural” inalienavel do lugar, mas algo que flutua (...); e a autoridade do lugar
reservado aos estetas, por tradicdo — os intelectuais especialistas em arte -, ja ndo deve mais

ser considerada algo dado”.

' BURGER, 1984, p. 63-87, apud. BAUMAN, 2010, p.181.
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Na sociedade de consumo, os intelectuais “foram desalojados até na area que por
varios séculos parecia constituir seu dominio monopolista de autoridade — a area da cultura
em geral, da “alta cultura” em particular”, completa o autor.

Em seu livro Cenas da vida pdés-moderna, Sarlo (2004, p. 159) também se dedica ao
percurso historico da classe, do qual igualmente destaca o declinio da figura intelectual tal
como criada na modernidade classica. Ao descrever os intelectuais em sua atuagao tida como
superada, a autora assinala: “pensaram que sabiam mais do que as pessoas comuns e que esse
saber lhes outorgava um so privilégio: comunica-lo e, se preciso fosse, impd-lo a maiorias
cuja condicdo social as impedia de ver com clareza.”

Segundo a autora, diante de suas conquistas (respeito pelas diferencas, pluralidade,
principio relativista), a sociedade e os proprios “novos” intelectuais passam a questionar o

modelo “elitista herdico” instaurado pelos intelectuais modernos a moda antiga.

O modelo de intervengdo heroica oferecido pelo vanguardismo ndo impressiona
mais a ninguém: seja porque as sociedades se afastaram dos ideais (que sdo o
impulso do heroismo), seja porque compreenderam que as mudangas podem ser
provocadas sem a violéncia material ou simbdlica da santidade, sem a soliddo da
profecia, sem a autoridade do guia iluminado. (SARLO, 2004, p.166).

Outra questdo ressaltada pela ensaista é a cooptacdo dos intelectuais pelas instituicoes,
lugar onde os mesmos atuam como especialistas. Segundo Sarlo (2004, p.168-169), 0s
especialistas, assim como os intelectuais a moda antiga, acumulam poder com base em seu
dominio de um campo de saberes. A diferenca € que a opinido dos primeiros, apoiada na
credibilidade da ciéncia e da técnica, adquire uma ‘“aura de objetividade” e produz uma
suposta neutralidade valorativa.

Ou seja, acredita-se que o saber dos especialistas € uma propriedade isenta de
ideologias ou interesses, contrariando, justamente, aquilo que pauta a pratica intelectual: a
tomada de um partido, a defesa de uma ideia.

Diante deste cenario, a autora chega a questionar se precisamos mesmo dos
intelectuais e conclui que, se essa pergunta ainda faz sentido, € porque ndo foi eliminada a
importancia das questfes sobre quem fala e como. E, apesar da crise de sua figura classica, a

necessidade da fungdo critica do intelectual ndo foi por completo superada.

Algumas das funcbes que essa figura considerava suas, porém, continuam a ser
reclamadas por uma realidade que mudou (e que portanto j& ndo aceita legisladores
nem profetas como guias), ndo tanto a ponto de tornar indtil o que foi o eixo da
pratica intelectual nos ultimos dois séculos: a critica daquilo que existe, o espirito
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livre e anticonformista, o destemor perante os poderosos, o sentido de solidariedade
com as vitimas. (SARLO, 2004, p. 165).

Isto porque, mesmo pautadas em fundamentos pluralistas, as sociedades que surgem
na pos-modernidade estdo longe de realizar um ideal igualitario e democratico. Sarlo - usando
como exemplo a Argentina, seu pais de origem -, defende que ndo se pode fechar os olhos
para a forma como muitos dos principios pds-modernos — como a coexisténcia ndo-conflitiva
de valores - realizam-se na pratica. A pobreza de sentidos globais ndo deve ser confundida

com autonomia dos individuos, como alerta a ensaista:

[...] a crise de sentidos globais ndo leva a ages livres e produtoras de multiplicidade
de sentidos particulares, e sim a uma competicdo em que 0s que mais tém, em
termos materiais e simbdlicos, levam vantagem na hora de impor o particularismo
de seus préprios interesses. (SARLO, 2004, p.172).

2.3.2 Mercado como instituidor de gostos e valores

Resguardado pela bandeira do relativismo estético e fazendo do pluralismo permitido
pelo campo artistico sua principal ideologia, 0 mercado é quem tomaria para si 0 espaco
perdido pelos artistas e intelectuais na definicdo de gostos e valores. A medida que os
mecanismos institucionais do processo de producdo artistica foram escancarados, ndo apenas
diluem-se os parametros de valor como também, na mesma medida, a autoridade dos artistas e
intelectuais foi relativizada.

Isto porque, considerar a arte como instituicdo a aproxima de sua condi¢do profana e
de dependéncia de inimeros condicionantes que atuam em sua esfera. “A perspectiva
institucional desvenda as fantasias que os artistas teceram sobre sua pratica e revela que estdo
tdo sujeitos as determinacGes econdmicas e sociais quanto as pessoas que se ocupam da
producéo de mercadorias ou da disputa pelo poder”, resume Sarlo (2004, p. 142).

Subordinados as demandas do mercado e sociais, os artistas acabam por revelar que a
disputa pela consagracdo tem como verdadeira natureza uma busca por legitimidade social e

nao, necessariamente, estética.

Os artistas se situam para situar sua obra e, ao fazé-lo, permanecem cegos diante da
verdade de suas praticas. Quando falam de arte, também estdo falando de
competicdo; quando parecem mais obcecados pela busca de uma forma, mantém
outro olho ligado no mercado e no publico. (SARLO, 2004, p. 143).

43



Percebe-se, entretanto, que a crenca renascentista de artistas devotos inteiramente a
arte é reciclada pelo mercado, fazendo com que a estética moderna constitua-se em uma

espécie de “ideologia para consumidores”.

No momento em que os artistas e espectadores “cultos” abandonam a estética das
belas-artes e das vanguardas porque sabem que a realidade funciona de outro modo,
as industrias culturais, as mesmas que encerraram essas ilusdes na producédo
artistica, reabilitam-nas em um sistema paralelo de publicidade e difusdo.
(CANCLINI, 2008, p. 64)

A fantasia do artista solitario e incompreendido é recriada por uma série de estratégias
(como a exploragdo de detalhes sobre a vida pessoal) a fim de que se promova alguma
similaridade a experiéncia artistica no momento do consumo. “De modo que o discurso
estético deixou de ser a representacdo do processo criador para tornar-se um recurso
complementar”, conclui Canclini (ibid.).

Ainda de acordo com o autor, os artistas acabam por perceber, definitivamente, a
fragilidade de sua autonomia e poder simbolico devido “a industrializacdo da criatividade e a
massificagdo dos publicos”. Diante de um mercado em rapida expansdo, a ja relativa
autonomia do campo artistico, baseada em critérios fixados por artistas e criticos, é abatida

por um bombardeio de forgas extra-culturais.

Ainda que a influéncia de demandas alheias ao campo sobre 0 juizo estético seja
visivel ao longo da modernidade, desde meados deste século, os agentes
encarregados de administrar a qualificagdo do que é artistico — museus, bienais,
revistas, grandes prémios internacionais — reorganizam-se em relagdo as novas
tecnologias de promocdo mercantil e de consumo. (CANCLINI, 2010, p.56-57).

Conforme sintetiza Canclini (2008, p.58), “a expansdo do mercado artistico,
frequentemente mais interessado no valor econémico do investimento do que nos valores
estéticos, altera as formas de avaliar a arte.” (ibid.).

Com bases nas reflexdes de Sarlo (2004, p. 149), a modernidade, ao combinar seu
ideal pedagdgico - “o gosto das maiorias deve ser educado, uma vez que ndo ha
espontaneidade que assegure o juizo em matérias estéticas” - com 0 estabelecimento de um
mercado de bens simbdlicos, ndo previu que seria sucumbida, justamente, por ele.

Com a consolidagdo definitiva desse mesmo mercado, é com base em seus valores,

prioritariamente quantitativos, que a arte e a cultura passam a ser julgadas.

O mercado e o que depois passou a ser chamado de “industria cultural” minavam as
bases da autoridade que avaliavam a propriedade de um paradigma educativo em
matéria estética. A contradi¢éo foi logo reconhecida por aqueles que diagnosticaram
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na “arte industrial” a sentenga de morte dos valores refinados de que as elites
culturais se imaginavam portadoras, divulgadoras ou mesmo derradeiros bastides.
Inevitavelmente, o mercado introduz critérios de avaliagdo quantitativos, que
frequentemente contradizem a arbitragem estética dos criticos e as opinides dos
artistas. (SARLO, 2004, p. 150).
Nas palavras de Bauman (2010, p.173), “¢ o mecanismo do mercado que agora toma
para si o papel de juiz, de formulador de opinido, de verificador de valores”. O socidlogo

reitera seu argumento com a avaliagdo de David Carrier'’:

[...] julgamentos estéticos implicam diretamente julgamentos econdmicos.
Persuadir-se de que uma obra (de arte) é boa e, assim, convencer o0 mundo artistico
(isto é, os vendedores e compradores de arte) de que ela é valiosa sdo duas
descri¢cGes de uma Unica e mesma agdo. A verdade da critica é relativa ao que 0
mundo da arte acredita. (...) a teoria vira verdade quando um nimero suficiente de
pessoas acredita nela.

Nos dias atuais, com uma amplitude ndo vista em nenhum outro momento, é
impossivel compreender a producdo artistica sem entender essa sua estreita relacdo com o
mercado. Ao se propor a desvendar 0s mecanismos da criacdo contemporanea nas artes
visuais, a jornalista Gisele Kato (2011) chega ao que ela considera os sete “mandamentos” da
arte’®. O primeiro deles, sem nenhuma surpresa, é “amaras o mercado sobre todas as coisas”.

Como exemplo, a autora utiliza o artista Jeff Koons, cuja qualidade da producgéo gera
muita discordancia entre os criticos. No entanto, desde que sua obra “Hanging Heart” (algo
como coracdo pendurado) foi leiloada, em 2007, por 23,5 milhGes de doblares, o artista é
frequentemente apontado como o maior escultor das Ultimas décadas. “Foi-se 0 tempo em que
uma resenha negativa demolia uma reputacdo ou traumatizava um artista a ponto de ele
buscar outros caminhos [...]”, escreve Kato (2011, p.26).

Ou seja, principalmente no que se refere as artes visuais — a medida que se cria em
torno dela um circuito milionario — é o preco de uma obra que surge como instancia para

valida-la artisticamente.*®

" CARRIER, 1985, p. 202-204, apud. BAUMAN, 2010, p. 173.

18 Ao elencar os que seriam os principais preceitos da produgéo artistica atual, a autora brinca com a ideia dos
mandamentos da igreja catdlica.

9 No campo literario, esse efeito de indice é constatado na utilizacéo de listas de mais vendidos. O
funcionamento da atividade literaria se depara hoje com o culto aos best-sellers - cenario igualmente permeado
pela l6gica da lucratividade — e os escritores, conforme pontuado por Travancas (2011, p.82), tém consciéncia da
divulgacéo de suas obras, transformando-se em exibidores de si e de seus textos. N&o se ignora, contudo, a
existéncia de uma especificidade quando se compara as artes visuais a literatura. Em relagéo a esta ultima, o
vender muito, por vezes, pode tornar-se sindnimo de uma “literatura menor”.
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Trés dos outros sete mandamentos elencados pela jornalista (“pertenceras a uma
galeria”; “participaras de feiras de arte” e “conheceras curadores”) reiteram, sobretudo, a
relacéo de dependéncia existente entre todos os elos da cadeia — produtores, colecionadores,
criticos, galeristas — a fim de que um artista torne-se consagrado. 2°

Para que se conquiste o reconhecimento, é necessario que o artista seja eleito pelo
circuito. Afinal de contas, ninguém quer perder prestigio e, principalmente, dinheiro. Como
sistematiza Canclini (2008, p.63),

[...] os empresarios adquirem um papel mais decisivo que qualquer outro mediador
esteticamente especializado (critico, historiador de arte) e tomam decisdes
fundamentais sobre o que deve ou ndo deve ser produzido e transmitido; as posicdes
desses intermediarios privilegiados sdo adotadas dando maior peso ao beneficio
econbmico e subordinando os valores estéticos ao que eles interpretam como
tendéncias do mercado.

Em resumo, ao se constituir em um dos principais instituidores de gosto e valor, 0
mercado estabeleceria uma espécie de “estética financeira” a impor mutag¢des na estrutura das
proprias producdes artisticas. Como bem adverte VIadimir Safatle (2012, p.29), tal tendéncia,
cada vez mais, “se coloca como atrativo irresistivel para artistas em busca de um lugar ao
sol”.

Diante da transformacdo da natureza da arte tém-se, assim, ddvidas sobre a
possibilidade de conservacao do valor social da cultura. Presos as exigéncias de um mercado
(sobre as quais tém consciéncia) que privilegia a estética do show e o culto a celebridade, os
artistas estariam, segundo o filésofo, abrindo méo de sua forca critica para se tornar uma
celebracdo do realismo capitalista. “Uma das maiores astticias do novo capitalismo financeiro
¢ retirar da arte sua forga politica”, conclui Safatle (2012, p.30).

Sarlo, por sua vez, embora relativize a atuacdo do mercado — responsavel, como dito,
pela alteracdo da esséncia da arte e das formas de julga-la — vai se questionar sobre a
possibilidade de outro lugar, sendo a industria cultural, onde se possa pensar o0

estabelecimento de valores.

(...) se as certezas elaboradas pelos artistas e pelos fil6sofos entraram em crise
porque, vista de perto, qualquer legitimidade estética se desdobra numa luta por
legitimidade social; se a problemética da relacdo entre representacdo estética e
sociedade, a dindmica do novo e o prdprio projeto das vanguardas foram explicados

20 Facilmente transpostos para o universo da literatura, os ensinamentos poderiam ser traduzidos na necessidade
de pertencer uma editora de prestigio, participar de feiras literarias e conhecer uma rica rede de editores e
jornalistas.

46



pelas leis que regem a competicdo entre artistas e pelas lutas para impor defini¢des
institucionais de arte; se o relativismo valorativo pode ser considerado a Unica
crenca forte que passa da modernidade para a pos-modernidade, entdo: existe outro
lugar, além do mercado, onde se possa pensar a instituicdo de valores? (SARLO,
2004, p. 151-152)

E evidente que criticos e artistas ndo foram excluidos desse processo; continuam
julgando, construindo reputacdes e organizando hierarquias. No entanto, conforme destacado
pela ensaista, trata-se de uma autoridade restringida, confinada.

Segundo Sarlo (2004, p.152), a comunidade artista manifesta seu poder “porque o
mercado precisa autorizar-se junto a essas autoridades, porque o Estado decidiu trata-la de
acordo com politicas especificas, porque o lobby da arte ainda mantém canais de comunicacao
com outros lobbies”.

Essa restricdo se fez, sobretudo, no distanciamento imposto pelas vanguardas (como
marca distintiva) entre os artistas e publico. O espaco aberto foi ocupado pelo mercado no
qual o puablico € inserido de maneira com que manifeste suas preferéncias (traduzidas em
listas dos mais vendidos, por exemplo) mesmo sem dispor de saberes especificos.

Emancipado das institui¢cBes tradicionais, o publico dialoga com fontes maltiplas de
legitimidade; decide se a opinido dos criticos e a declaragdo dos artistas sdo validas; enaltece
um artista a0 mesmo tempo em que recusa aquele que, até ontem, era seu favorito. (SARLO,
2004, p. 152).

A autora alerta, no entanto, que a suposta neutralidade valorativa do mercado nao
passa de um falso cenario de liberdade e pluralismo, onde o que ocorre é uma mera
substituicdo da autoridade a moda antiga. Ao contrario do que pretende transparecer, o

mercado trabalha para si e ndo para uma utopia de igualitarismo estético.

O mercado de bens simbolicos ndo é neutro e, como qualquer outra instituicdo que o
tenha precedido, forma o gosto, institui critérios valorativos e gira sobre o conjunto
de capital cultural colonizado até os territérios abertos pelas vanguardas do inicio do
século. (SARLO, 2004, p. 154-155)
O que se modifica é o modo de dominagdo. Sobre essa transformacéo, Bauman (2010,
p. 227) argumenta: “o novo modo de dominacdo se distingue pela substituicdo da repressédo
pela seducdo, do policiamento pelas relagdes publicas, da autoridade pela propaganda, da
imposicdo da norma pela cria¢do de necessidades”.
Longe da restauragcdo de autoridades baseadas na exclusdo e no tradicionalismo e do

paradigma pedagogico do doutrinamento estético da sociedade, Sarlo defende, contudo, a
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retomada da discussdo, a mesma que fora banida pelo pluralismo, pela neutralidade valorativa

e pela expansao sem precedentes do mercado.

O fato de os valores serem relativos a suas respectivas sociedade e épocas ndo deve
excluir o interesse pelo debate sobre quais seriam, para nos, esses valores. (...). Em
matéria de arte, uma forte tomada de partido que possibilite a discussdo de valores
pode tornar evidente para muitas pessoas a significacdo densa (a mais densa das
significacbes na sociedade contemporanea) do fato estético: mesmo reconhecendo-
se que instituir valores para a eternidade é uma ilusdo. (SARLO, 2004, p. 158).
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CAPITULO 3 - MIDIA, LITERATURA E JORNALISMO
CULTURAL

“Buscar formas de abordar a cultura como um campo de tensoes, conflitos e
projecdes dos modos de viver, pensar e agir dos grupos humanos constitui-se
um dos principais desafios do jornalismo cultural brasileiro contempordneo”

Sergio Gadini
49



3 Midia, literatura e jornalismo cultural

Situado entre as principais instancias de consagragéo e difusdo, o jornalismo participa
diariamente do processo de composi¢do do campo da cultura, por meio das relagbes que
estabelece com os produtores e produtos culturais e, sobretudo, com o publico.

Tao importante quanto 0os mecanismos de consagracdo de uma obra de arte, 0 processo
de divulgacdo é procedimento obrigatorio para sua existéncia, ja que € por meio da exposicéo
que a producéo de sentido essencial a arte e a cultura se concretiza. A divulgacdo, tematizacao
dos temas culturais pela midia, € uma condicdo essencial, sobretudo na atual sociedade de
massas, a formacéo de publicos.

Cabe pontuar que a publicacdo € aqui entendida, conforme sintetizado por Nadja
Miranda (2005, p.79), como “um processo geral que cria maneiras compartilhadas de
selecionar e encarar acontecimentos ¢ aspectos da vida”.

Utilizando os termos sugeridos por Sérgio Luiz Gadini (2009, p.42), “entender a
cultura como um fato social e historico, em que o discurso caracteriza-se como uma producao
de sentido entre atores, implica que ela so se efetiva a partir de sua publicacdo ou expressado
publica”.

Ao ressaltar as dimensdes que essa necessidade alcanga na contemporaneidade, Gadini
afirma que, falar em producdo cultural implica, cada vez mais, fazer alguma referéncia ao
campo jornalistico a medida que “a cultura contemporanea constitui-se em modos de ser,
pensar e viver expressos, na maioria das vezes, por meio de discursos ou produtos
midiaticos.” (ibid.).

Enquanto forma de conhecimento e de textualizacdo da realidade, o jornalismo “acaba
por adquirir uma funcdo de nomear e reconhecer as producdes intelectual e artistica, enquanto
0 campo de producdo encontra no jornalismo um lugar de visibilidade.” (CARDOSO, 2010,
p.133).

Ao relacionar a criacdo artistica e o discurso jornalistico sobre essa criagdo, Suzuki Jr.
(1986, p.79) pontua:

Artista e jornalista participam do circuito, em pontos diferentes da linha de
montagem: um musico, um pintor, um escritor, dependem ndo s6 do seu proprio
fazer, mas também da imagem que conseguem articular frente ao publico. O
jornalismo cultural, mesmo o mais independente, ¢ o virtual complemento do
mercado artistico, é algo que esta fora e dentro da cultura.
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O canal de difusdo, no qual o jornalismo se constitui, permite que ele atue como
intermediario entre criadores e receptores, orientando o puablico, traduzindo repertérios e,
sendo assim, aproximando-o da experiéncia artistica. A aproximacdo entre o produtor e
publico, a qual o jornalismo propde-se, traduz a tentativa e a necessidade de tornar as
producdes acessiveis a um auditério amplo.

Essa funcdo “interpretativa” assumida pelo jornalismo ¢ o que também faz do seu
espaco um objeto de cobica entre os produtos culturais, a ponto de, como ressalta Golin e
Cardoso (2010, p.194), “o processo de criagdo e produgdo prever estratégias de conducéo do
pensamento do artista até o publico, momento em que o produto cultural se transfere de
maos”.

Conforme completam os autores, “varias instituicdes asseguram a legitimidade do
gesto artistico, mas a mediacdo jornalistica torna-se crucial no sistema ao garantir a
visibilidade das ofertas, produzir a seducéo, criar a necessidade desses objetos e sustentar a
palavra dos criticos [...].” (ibid.).

Por meio do controle da visibilidade (ampliada ou restrita a determinados
fatos/produtos), por seu poder de dizer ou silenciar, o trabalho jornalistico interfere nao
apenas no mecanismo de criagdo de consensos sobre o valor da arte como também, em Ultima

instancia, sobre os sentidos de cultura de uma época.

Por meio das estratégias de edicdo, sempre seletivas, tem-se, a partir da producao
jornalistica da area, uma nocao de cultura que, por sua vez, também é forjada pelo
que é “nomeado”, tematizado ou abordado como parte do campo e também do

imaginario cultural. (GADINI, 2009, p.84).

Isso ndo equivale dizer, como pondera 0 autor, que 0 que nao entra nas paginas dos
jornais estaria fora do campo cultural. “Antes, 0 que se pretende ressaltar € que esse processo
de agendamento periodistico vai, a seu modo, forjando comportamentos de consumo, adesao
ou leitura [...]”, conclui.

E com base nos seus critérios de noticiabilidade, responsaveis por determinar “se um
acontecimento ou assunto ¢ suscetivel de se tornar noticia”,** que o jornalismo, por sua vez,
configura, apresenta e produz valor no sistema de arte e cultura. Ao transformar estes ou
aqueles fatos em noticia, delimitando aquilo que merece ser transmitido e, em relacdo
especificamente do jornalismo cultural, aquilo que merece ser criticado, é que o jornalismo

desempenha a funcéo de legitimador.

2 TRAQUINA, 2005b, p. 63.
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Na formulacdo de Alfredo Pereira Jr. (2003, p.80), a noticiabilidade é traduzida no
conjunto de elementos por meio dos quais a midia “controla e administra a qualidade e o tipo
de acontecimentos, entre os quais vai selecionar as noticias”. Neste processo, os valores-
noticia operam, por sua vez, como “componentes da noticiabilidade”.

A orientacdo produtiva em funcdo de valores-noticia € 0 que também promove a

rotinizacao do fazer jornalistico, como ressalta o autor:

[Os valores-naticia] sdo contextualizados no processo produtivo onde adquirem o
seu significado, desempenham a sua funcédo e se revestem daquela aparéncia que os
torna elementos dados como certos. E 0 que chamamos senso comum das redagdes.
(ibid.).

Nas palavras de Stuart Hall, os valores-noticia

permitem aos jornalistas, diretores e agentes noticiosos decidir rotineiramente e
regularmente sobre quais as ‘estdrias’ que sdo ‘noticiaveis’ e quais nio sdo, quais as
‘estorias’ que merecem destaque e quais as que sdo relativamente insignificantes,
quais as que sdo para publicar e quais as que sdo para eliminar.”

Citando Bourdieu, Traquina (2005b) compara os valores-noticia a uma espécie de
lente por meio dos quais os jornalistas enxergam o mundo. Escreve o socidlogo francés: “os
jornalistas tém os seus 6culos particulares através dos quais véem certas coisas e ndo véem
outras, e véem de uma certa maneira as coisas que véem. Operam uma selecdo e uma
construcdo daquilo que ¢ selecionado”.”®

Assim, compreender as noticias implica, sobretudo, conhecer e entender a cultura
profissional da “tribo” jornalistica. O que Traquina (2005a, p.26) aponta ¢ a impossibilidade
de entender as noticias a partir apenas de seus aspectos externos a medida que “os jornalistas
sdo participantes ativos na definicdo e construcdo das noticias, e, por consequéncia, na
construcao da realidade”.*

Embora a proposta tedrica do autor (ciente do alto grau de condicionamento do

trabalho jornalistico) opte por salientar o “poder” e a “autonomia relativa” do jornalismo, é

importante advertir que a producdo da noticia, além de direcionada pelos critérios de

22 HALL et. al. 1973/1993, apud. TRAQUINA, 2005a, p.176. (grifo nosso).

% BOURDIEU, 1997, p.12, apud. TRAQUINA, 2005b, p.77.

24 0 paradigma que compreende a noticia como construcéo social da realidade surge no final dos anos 1960. Sua
principal hipétese é de que a noticia, a medida que “presentifica” o fato, também o constrdi e, consequentemente,
participa da instituicdo da realidade social.
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noticiabilidade, esta condicionada por fatores como alcance, tiragem, receita publicitaria, para
citar alguns.”®

Portanto, ndo é demais ressaltar que o processo de producdo da noticia esta submetido
as rotinas proprias ao jornalismo, assim como subjugado as contingéncias do mercado.

[...] nesse mesmo processo de busca de legitimidade ou adesdo de publico e espago
no mercado, os veiculos também tomam suas decisdes gerenciais com base na légica
das relac6es de mercado, o que implica aceitar algumas das regras de quem aposta,
anuncia ou assina determinado periédico em relacdo a outros. E, consequentemente,
sugere-se um pacto de aceitacdo sobre o que se diz e como se diz. (GADINI, 2009,
p.121-122).

Percebe-se, assim, pontos de convergéncia entre os circuitos de producédo, difuséo e
consumo da arte com os de producao, difusdo e consumo de noticias. Visto que o processo de
construcdo da noticia é produto da interacdo entre diversos agentes, que lutam pelo poder de
dizer, neste caso, o que é noticia (TRAQUINA, 2005a). Sendo assim, o jornalismo — cuja
trajetoria é construida pelo exercicio cotidiano da profissdo — também vai adotar taticas para
se legitimar e conquistar seu espaco no interior do seu campo.

Para compreender as caracteristicas e formas de legitimidade préprias da producéo
jornalistica, é preciso ainda pensar o jornalismo a partir de uma notdria dupla perspectiva: a
de reforgo da ordem ou normas sociais e a da criagdo de outros sentidos compartilhados pelos
atores sociais. No jornalismo cultural, essa oscilacdo € traduzida na autoridade de criticos e
jornalistas em afiancar a consagracdo ou a descoberta dos novos. Ou seja, 0 campo
jornalistico trabalha ora no reforgo da tradi¢do, ora na revelagdo de novas perspectivas, neste
caso, artisticas.?®

Como pontua Jorge Rivera (2006, p.20-21), “un sector de este periodismo ejerce real
influencia en la configuracion de las ideas y el gusto publico de una época, mientras que otro
se limita a reproducir sus modos sin aportar elementos genuinamente originales o
contradictorios.” Dedicar-se a descoberta de novas perspectivas, entretanto, revela-se menos
frequente, conforme completa o autor: “algunos medios colaboran seriamente con los
procesos de elaboracion de nuevas doctrinas, pero éste es un rasgo comparativamente raro.”

(ibid.).

% Em relagdo a pratica do jornalismo cultural, esses condicionamentos s&o traduzidos, principalmente, nas
relacOes de pressdo e agendamento com as indUstrias que operam no campo da arte.

%6 Cabe ressaltar que a hip6tese assumida por este trabalho é a de que o Sabético, enquanto instancia de difuséo e
consagracao de sujeitos e instituicdes, tende a reforgar a tradicéo, o classico.
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A questdo leva-nos de volta ao ponto colocado por Bourdieu sobre as
correspondéncias entre o lugar ocupado por determinado agente em seu campo e suas tomadas
de posi¢cdo. Como visto, a tomada de posicdo de um agente e o seu local de fala no campo
estdo intimamente relacionados.

De acordo com o socidlogo, em relagdo aos agentes de difusdo, é notavel que seus
julgamentos procurem conservar as hierarquias do campo da producdo. A producéo e difuséo
cultural estabeleceriam, assim, uma ld6gica baseada na manutencdo do consagrado, do

legitimo. Escreve Bourdieu:

Sabendo-se a posicao que os especialistas da difusdo ocupam na estrutura do sistema
e que lhes obriga, como vimos, a procurar em favor de sua atividade contestada as
caucBes mais consagradas pelo recurso ao poder que lhes assegura o controle dos
instrumentos de difusdo, envolvendo em seu prdprio terreno os produtores de bens
legitimos, sua acdo vai se exercer paradoxalmente no sentido da conservacéo e do
reforco das hierarquias mais conhecidas e reconhecidas. (BOURDIEU, 2007, p.157).

Para Ventura (2009), ndo se pode refletir sobre os valores-noticia, sobretudo no
jornalismo sobre cultura, sem levar em conta a posicdo que 0s agentes (produtores e
intermediarios) ocupam na hierarquia da legitimidade cultural. “A hierarquia daquilo que ¢ ou
ndo legitimo influencia a relacdo que os agentes dos campos de producdo, reproducdo ou
difusdo estabelecem entre si e com as diferentes instancias de legitimag¢do” (VENTURA,
2009, p. 3).

Essa mesma hierarquia pode ser apontada no plano narrativo, onde haveria maneiras
legitimas e ilegitimas de contar as histérias legitimas. Ainda de acordo com o autor, quanto
mais a margem de determinado campo situa-se um agente, menor é sua dependéncia em
relacdo as instancias de producdo, difusdo e consagragao.

“Nossa hipotese é a de que, quanto mais a margem de determinado campo estiver
situado um agente, maior € a possibilidade de que este agente se posicione de maneira nao
legitimada — e com isso escolha temas e abordagens igualmente nédo legitimados.”
(VENTURA, 2009, p.11).

Segundo anélise de Ventura, a contestacdo da consagracdo da obra de Duchamp por
Affonso Romano de Sant’Anna no artigo critico “Que fazer de Marcel Duchamp?”, por

exemplo, é possivel a medida que o autor trata-se de um produtor

situado fora do campo da critica de arte, e, muito embora seja consagrado enquanto
poeta, ainda ndo é detentor, enquanto critico, desta legitimacdo. (...). Estamos diante
de um agente de reproducdo ndo legitimado, que se posiciona sobre um tema
legitimo a partir de uma abordagem néo-legitima. (VENTURA, 2009, p.7).
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Sendo assim, estando a margem, um critico teria maior predisposi¢do em conceder
espago ao novo, aos movimentos de vanguarda; enquanto que, se esta posicionado no centro
do campo, sua contribuicéo € pela manuten¢édo do status quo.

Essa reflex&o sobre os processos de divulgacéo jornalistica é essencial. Isto é o qué, a
medida que partimos da ideia de cultura como circulacdo de producGes simbdlicas e estéticas,

permitird conceituar minimamente o jornalismo cultural.

3.1 Entre o paradigma critico e 0 mercado

Hé quem afirme que todo jornalismo ¢ cultural a medida que “a cultura passa em todos
0S espacos e tempos do jornalismo” (MEDINA, 2007, p. 32). Outras discussdes restringem-no
as estratégias de divulgacdo de produtores e suas producdes. Este trabalho, por sua vez,
entende o jornalismo cultural, sobretudo, como producdo noticiosa e analitica referente as
questdes artisticas pautadas por sec¢des e suplementos a revistas especializadas.

Nesta linha, Ivan Tubau (1982, p.35) define o jornalismo cultural como “forma de
conocer y difundir los productos culturales de una sociedad a través de los medios masivos de

comunicacion”. Ja o argentino Rivera (2006, p.19) diz que,

se ha consagrado histéricamente con el nombre “periodismo cultural” a una zona
muy compleja y heterogénea de medios, géneros y productos que abordan con
propositos creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios los terrenos de las
“bellas artes”, las “bellas letras™, las corrientes del pensamiento, las ciencias sociales
y humanas, la Ilamada cultura popular y muchos otros aspectos que tienen que ver
con la produccion, circulacién y consumo de bienes simbdlicos, sin importar su
origen o destinacion estamental.

O autor ainda descreve o que pessoalmente considera “el mejor periodismo cultural”:

[...] es aquel que refleja lealmente las problematicas globales de una época, satisface
demandas sociales concretas e interpreta dindAmicamente la creatividad potencial del
hombre y la sociedad (tal como se expresa en campos tan variados como las artes,
las ideas, las letras, las creencias, las técnicas, etcétera), apelando para ello a un
bagaje de informacion, un tono, un estilo y un enfoque adecuado a la materia tratada
y a las caracteristicas del pablico elegido. (ibid., p.11).

Embora genéricas, as conceituacdes dos pesquisadores (assim como as outras poucas
referéncias sistematizadas da area) destacam uma das questfes primordiais a que se refere ao

debate deste campo do jornalismo: sua abrangéncia e heterogeneidade.
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Nessa “zona heterogénea”, como chamada por Rivera, estdo imbricados os diferentes
formatos e géneros jornalisticos, dos informativos aos opinativos, a versar sobre as mais
diversas producBes do campo cultural e com finalidades distintas: do entretenimento a
reflexdo critica. “Ao longo da sua consolidagdo como produto do moderno jornalismo gerado
por empresas capitalistas, suas paginas distribuem informacGes sobre cultura e arte nos
formatos mais variados”, comenta Miranda (2005, p.80).

Sobre a amplitude, especificamente, dos moldes das publica¢des dirigidas & cobertura

cultural, Rivera (1999) observa:

El campo del “periodismo cultural” no es por cierto uniforme ni reductible a unos
pocos prototipos de facil identificacion. La gama es amplia, incluso en su aspecto
formal, y permite considerar indistintamente como tal a una revista literaria de
pequefia circulacion, el suplemento de un diario de tirada masiva, una publicacién
académica altamente especializada, un franzine, una revista de divulgacion que
trabaja czc;n recortes tematicos muy diferenciados entre si, una coleccion fascicular
etcétera.

Em relacdo a temadtica, as pautas do jornalismo cultural incluem toda a area de cultura,
literatura, musica, artes plasticas, teatro, televisdo e a cobertura de eventos (festivais,
exposicoes, vernissages), as instituicbes que geram produtos e fatos (produtoras de cinema,
estadios, galerias, museus, bibliotecas, teatros, gravadoras), as politicas publicas para a area
(secretarias e ministérios da Cultura e da Educacéo) e o dia-a-dia do setor.

Embora as artes “consagradas” sejam referéncia quando se fala em jornalismo cultural,

Dulcilia Buitoni (2000, p.58) comenta sobre a ampliacdo dos temas abarcados pelo género:

Para muitos, um conceito contemporaneo de jornalismo cultural deve abranger um
universo amplo de préaticas que ndo se restringe as artes consagradas ou as artes de
massa. Assim, quadrinhos, culinaria, manifestagdes religiosas, grafites, paisagismo,
arquitetura, fotografia, rodeios, design, bordados, videogames, tudo é passivel de ser
objeto do jornalismo cultural.

Um ponto a ser destacado sdo as especificidades do jornalismo que versa sobre

cultura. E certo que, do ponto de vista noticioso, ndo existem diferencas entre o jornalismo

cultural e o geral, & medida que, como frisa Rivera (2006, p.32):

La noticia, se dice corrientemente, es el insumo fundamental del periodismo, y en
este sentido debe poseer ciertas cualidades intrinsecas y extrinsecas (...).La noticia
debe ser en primer lugar veraz, y en este sentido la cuestion enlaza simultdneamente

2 RIVERA, 1999, apud. GADINI, 2009, p.79. E importante ficar claro a variedade de espagos que se dedicam
ao jornalismo cultural, embora este estudo concentre-se nos suplementos literarios e, de forma especial, no
Sabatico.
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con aspectos deontoldgicos de la prensa y con el afiejo problema filoséfico de la
verdad y la verosimilitud (....).En su aspecto noticioso o informativo el periodismo
cultural no se aparta de esta norma [...].

Assim como a veracidade, a atualidade é também premissa do jornalismo cultural. As
chamadas agendas, por exemplo, constituem uma parte significativa dos materiais produzidos
pela imprensa que versa sobre cultura, enquanto “otra zona equivalente trabaja con autores,
obras y fendmenos que pertenecen mas bien a la esfera del pasado, y en sentido el discurso
cultural se hace mas historiogréafico y retrospectivo que “periodistico” en el sentido sefialado.”
(RIVERA, 2006, p.33).

Isto € o que justifica a forte presenca de datas significativas como mote jornalistico
para revisitar produtores e suas obras, numa espécie de “atualizagdo do passado”. “O passado
é recuperado por meio da atualidade, critério esse prioritario na selecdo editorial. A morte,
valor-noticia fundamental no universo jornalistico, transforma-se em efeméride pelo processo
de fabricag@o da memoria cultural”, completa Golin e Cardoso (2010, p.196).

Portanto, embora conserve as diretrizes que pautam toda e qualquer prética
jornalistica, o jornalismo cultural opera com caracteristicas e logicas proprias. Ainda que
enquadre em seu processo produtivo valores-noticia comuns ao jornalismo diario, o
jornalismo sobre cultura atua com critérios de noticiabilidade especificos.

Hé& ainda uma particularidade quanto a linguagem praticada pelo jornalismo que versa
sobre cultura. Segundo Golin ¢ Cardoso (2010, p.198), “ao mimetizar o proprio campo que
repercute e reconstroi — o sistema de producdo cultural — a linguagem do jornalismo cultural
admite recursos mais criativos, estéticos ou mesmo coloquiais, assim como a exigéncia de um
grafismo mais ousado”.

Para Miranda (2005, p.81), a especificidade dos cadernos de cultura se da a medida
que, enquanto espaco especializado do conhecimento, representam a possibilidade de reflexéo
das manifestacOes artistico-culturais.

Por outro lado, enquanto expressdo do jornalismo diario, tanto abarcam as producdes
que se amplificam na industria cultural da qual séo parte integrante, quanto sdo subordinados
a rotinizagdo produtiva das empresas. “Todos esses aspectos repercutem na préatica jornalistica
de producdo das noticias culturais, determinando assim suas caracteristicas mais notorias”,
conclui.

Embora ndo exista uma Unica regra capaz de sintetizar o agendamento do jornalismo

cultural, na maioria dos casos, indica Gadini (ibid.), “o agendamento das paginas dos
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cadernos parte das industrias da cultura, seja de casas editoriais, seja de distribuidores de
cinema, gravadoras, calendario de eventos anualmente programados”.

Nas palavras de Golin ¢ Cardodo (2010, p.196): “pautado pela dindmica das industrias
culturais e por sua estrutura de langamento e distribuicdo, o jornalismo cultural
contemporaneo percebe as manifestacfes estéticas pelo espetaculo e pelo evento”.

Transformada em objeto de consumo, a producéo artistica deixou de ser vista como
um “projeto de agdo historica”, como destaca Neto (2005, p.17). Para ele, o “espago critico
virou espaco comercial, levando o jornalismo de cultura a se metamorfosear em uma vistosa
vitrine de shopping”. O que se aponta é a tendéncia da cobertura jornalistica centrar-se nos
produtos em detrimento dos processos culturais.

Tendo em vista 0o agendamento de shows, espetaculos e langamentos que é preciso
fazer chegar ao publico consumidor, Miranda (2005) chega a afirmar que as determinantes do
mercado sdo mais visiveis no jornalismo cultural praticado pelos segundos cadernos do que

nas paginas de noticias gerais.

Na prética, a importancia e a relevancia de um acontecimento que constitui o seu
valor como noticia sdo complementados pela caracteristica ambivalente de produto
cultural e mercadol6gico que engendra a producdo cultural no sistema capitalista. O
processamento de informagBes sobre cultura se d& no continuum do sistema de
distribuicdo e circulacdo de produtos culturais do qual a imprensa faz parte.
(MIRANDA, 2005, p.88).

Em resumo, a escolha dos assuntos nomeados acaba por ser justificada pelas tabelas
do consumo cultural. Marcelo Coelho (2003, p.134), no entanto, problematiza essa suposta

objetividade na qual se apoiam as escolhas editoriais.

N&o se estd pensando especificamente no que é jornalistico ou no que é importante
“em si” (...). Nos cadernos culturais brasileiros, a escolha tem sido, invariavelmente,
a de destacar o filme que tera mais bilheteria, o blockbuster, pois, em tese, um filme
que serd visto por 100 mil pessoas interessa mais do que o filme que sera visto por 2
mil.

Isso ndo liquida, entretanto, a existéncia de acBes que contrariem essa ldgica na
producdo jornalistica. A pluralidade inerente ao jornalismo cultural (heranca dos suplementos
literarios) permite, por exemplo, que um conto inédito de um autor seja dotado de valor-
noticia suficiente para justificad-lo na abertura de determinada publicagdo. “Essa espécie de
“marca” — ainda que a forca da industria cultural ja padronize boa parte das edi¢6es cotidianas
— parece manter uma relativa margem de autonomia nos critérios de selecdo e agendamento

por parte dos editores dos cadernos culturais”, pondera Gadini (2009, p. 89).
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A mencionada padronizacdo leva-nos, por sua vez, as relacdes estabelecidas entre
assessorias e veiculos de imprensa. Para Golin e Cardoso (2010, p.197), a homogeneidade das
coberturas pode ser apontada como resultado da excessiva dependéncia de assessores por
parte do jornalismo. “Tal interferéncia pauta os cadernos e contribui, muitas vezes, para a
reducdo de complexidade de cada tema e para 0 pouco esforco de apuracdo e de reportagem,
procedimentos capazes de garantir uma perspectiva original e diferenciada.”

Por fim, é preciso trazer a tona uma das questdes mais discutidas a cerca do jornalismo
cultural. Muito se problematiza o fato de que a pratica jornalistica sobre cultura tenha sido
reduzida ao entretenimento, & agenda cultural, ao chamado jornalismo de servico.

Juremir Machado Silva (2000, p.32) lamenta o espago cada vez maior que esse tipo de
cobertura tem obtido nos jornais brasileiros: “cada vez mais, 0s jornais brasileiros encantam-
se com o servico, informacdo em estado puro, resumido, sintética, funcional, objetiva. O
jornalismo entra na era do roteiro. Tudo para fazer a vontade do consumidor”, afirma.

Ao abordar as tendéncias da cobertura jornalistica contemporanea, Golin e Cardoso
(2010, p.192) destacam algumas das quais seriam as razdes do jornalismo cultural ter perdido
gradativamente o carater critico e analitico a cerca dos assuntos artistico-culturais. “Equipes
menores na redacdo e a reducdo do espago para ensaios, entre outros fatores, contribuiram
para a configuracdo de um segmento ausente de reflexdo, centrado na divulgacdo e no
‘celebrismo’”, aponta.

Essa disposi¢cdo do jornalismo é percebida, segundo os autores, a partir do momento
que a editoria separa-se do corpo do jornal e assume como funcdo demandas muito distintas: a
critica (para além de sua concepgdo como género discursivo do jornalismo) e o
entretenimento.

“As paginas culturais dos diarios buscam atender a uma expectativa mercadoldgica da
diversdo ao mesmo tempo em que carregam a heranca dos cadernos semanais literarios em
sua tradicdo de fomentar a reflexdo, o debate e a critica cultural.” (GOLIN; CARDOSO,
2010, p.193).

Ainda que, como se percebe em todos os géneros discursivos do jornalismo, o cultural
tenha incorporado as regras de mercado, cedendo maior espago para a producdo voltada ao
entretenimento, parte-se da hipdtese de que o jornalismo cultural tem condicBes de se

configurar como um territério de analise e reflexdo, contrariando a l6gica mercantil. 2

28 Embora seja menos verificavel em relacdo & selecdo dos assuntos, essa postura revela-se com maior
possibilidade no momento da construcio da noticia. E neste instante, ao ver deste estudo, que o jornalismo
cultural tem maiores condicdes de ndo se limitar ao servico, promovendo, ao contrario, reflexdes em
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Igualmente defensor desta perspectiva, José Salvador Faro alerta para a necessidade de
se compreender o jornalismo em sua complexidade, o que significa vé-lo como género que
ultrapassa sua insercdo no mercado de bens simbolicos.

Segundo o pesquisador, a ideia predominante a respeito do jornalismo cultural é a de
um jornalismo “prestador de servigos de pouca qualidade que oculta uma operagdo de
natureza basicamente economica”. (FARO, 2006, p.12). Essa é uma concep¢do que, segundo
0 autor, também impera entre as reflexdes geradas no ambito académico, eventualmente
dedicadas as variaveis mais complexas.

Herom Vargas®, por exemplo, considera impraticavel que a producéo do jornalismo
cultural possa estar desvinculada das determinacdes do sistema econdmico que lhe da
sustentacdo. Para o autor, enxergar o jornalismo cultural fora desses condicionamentos nédo
passaria de uma concepc¢ao romantica da pratica do mesmo.

Sob a perspectiva dessa corrente de interpretacao,

[...] o jornalismo cultural teria perdido suas caracteristicas em razdo de uma
decorréncia quase légica da preeminéncia que o valor de troca imprimiu & producéo
cultural, passando a incorporar a forma definitiva geral (ainda que ndo exclusiva)
que tudo adquire sob o capitalismo, a forma de mercadoria. (FARO, 2007, p.76)

Embora ndo despreze as contribuicGes desta abordagem, Faro (2006, p.14) propde
enxergar o jornalismo cultural como um “territdrio de praticas jornalisticas que tanto reiteram
0s signos, valores e procedimentos da cultura de massa quanto discursos que revelam tensdes

contra-hegemonicas caracteristicas de conjunturas histdricas especificas.”

E ainda,

E essa dupla dimensdo, mas em especial do papel que a segunda desenvolve no
ambito da primeira, que explicaria o jornalismo cultural como um género marcado
por uma forte presenca autoral, opinativa e analitica que extrapola a mera cobertura
noticiosa, identificando-se com movimentos estético-conceituais e ideoldgicos que
se situam fora do campo das atividades da imprensa. Dai a ideia central desta
contribuicdo: o jornalismo cultural visto (também) como um espago publico da
producéo intelectual. (ibid.)

Essa dupla dimensdo da qual fala o pesquisador é diferenciada por Rivera entre as

vocac0es criadora e reprodutora do jornalismo cultural. Explica o autor:

profundidade. O espaco mais propicio a essa promocao do universo artistico, por sua vez, seriam os suplementos
culturais. As questdes referentes ao universo e ldgica desses espacos complementares a cobertura cotidiana serdo
discutidas, de forma especifica, em “Auge e decadéncia dos suplementos literarios”.

% VARGAS, 2004, apud. FARO, p.12, 2006.
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Una parte substancial del periodismo que intentaremos describir se relaciona con la
reproduccion y circulacion del capital objetivado de una sociedad, por fuera de
canales institucionales como la escuela y la universidad, pero en cierto sentido la
prensa cultural también es una fuente de creacidn de capital, y en si misma es capital
objetivado. (RIVERA, 2006, p.16)

A producéo criativa do jornalismo cultural seria assim aquela que explora 0s campos
estéticos e ideoldgicos inéditos e disponiveis. E ainda, distingue o autor, “puede ser el fruto de
artistas o intelectuales que producen dentro de los marcos convencionales del mercado
cultural, o incluso en contradiccion con las logicas de ese mercado”. Ja a produgdo
reprodutiva “se ubica casi invariablemente en los perfiles mas tipicos de la llamada industria
cultural, como promotores de la circulacion y el consumo de bienes” (ibid.).

Os espacos do jornalismo cultural dividir-se-iam, portanto, entre as praticas de
“exploracion y la revelacion de la “verdad” literario o artistica” e de divulgador que “debe
adecuar su tratamiento a outro tipo de reglas de juego, sospechadas a su vez de ser vehiculos
de superficialidad y banalizacion: las de la difusion masiva para publicos no especializados”
(Rivera, 2006, p.17).

Essa dupla condicdo que faz do jornalismo cultural um terreno extremamente
contraditério e complexo e é o que também nos permite refleti-lo como campo de tenséo entre
as demandas do mercado de bens culturais voltado para o entretenimento e a reflexdo critica

oriunda da producéo artistico-intelectual. Escreve Faro (2007, p.78):

Ele [jornalismo cultural] tanto pode ser instancia reiterativa dos signos da cultura de
massa que carrega consigo elementos de forma e de conteldo que o definem como
género transitado pela Idgica do mercado — e, nessa medida, caracterizado como
territorio de entretenimento -, quanto, de forma contraditéria, pode ser ainda espaco
de reflexdo e de producdo que vai no sentido inverso ao da hegemonia Idgica, isto é,
amplifica questfes de natureza estético-conceituais e politicas que o transformam
em local privilegiado da producéo intelectual em determinada formacéo social.

Gadini (2009) ressalta a importancia, entretanto, de ndo fazer da noticia-
entretenimento sindnimo de algo automaticamente negativo. E preciso ter em mente que a
informacdo a servigo do lazer e divertimento é parte constituinte do jornalismo cultural e
representa a traducdo de uma das muitas expressoes da cultura. O problema reside, contudo,
na quase que exclusividade dessa faceta, apagando, por sua vez, outras dimensdes possiveis
de determinada manifestacao cultural.

N&o se trata, ressalte-se, de “desqualificar” a informagdo voltada ao entretenimento,

mas de compreender que essa gradativa reducdo (simplificada) da abordagem
cultural, ao mesmo tempo em que entende o leitor apenas como consumidor, tende a
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restringir o potencial criativo e de expressdo (reflexdo/projecdo) que também
perpassa as producdes jornalisticas e 0 campo cultural. (GADINI, 2009, p.280).
Sendo assim, “buscar formas de abordar a cultura como um campo de tensoes,
conflitos e projecbes dos modos de viver, pensar e agir dos grupos humanos constitui-se,
dessa maneira, um dos principais desafios do jornalismo cultural brasileiro contemporaneo”,
conclui o autor. (ibid.).
De acordo com Teixeira Coelho (2007), para tanto, é necessario que o jornalista
cultural desvencilhe-se de “habitos culturais” o que, em outras palavras, significa ser capaz de

detectar as orientac¢Oes culturais de seu tempo.

O bom jornalista cultural deve assumir como ponto de partida a ideia de que é
preciso pensar sempre de outro modo, que é preciso ver uma questdo sempre pelo
outro lado, pelo lado que ndo estd sendo visto, pelo lado oposto ao do habito
cultural. Nada pior em cultura do que o hébito cultural. (COELHO, 2007, p.25).
Para Daniel Piza (2007, p.8), uma disposi¢do do jornalismo brasileiro recente é a de
querer aparentar o jornalismo cultural aos outros, o que significa ndo reconhecer o maior peso
da interpretagdo e da opinido em suas paginas. “H& muito a fazer pelo jornalismo cultural no
género da reportagem, mas isso ndo pode ser feito a custa da analise, da critica, do debate de
idéias — vocacdes caracteristicas do jornalismo cultural e caréncias do leitor contemporaneo.”
Para melhor compreender essas questfes, vejamos a seguir como se deu a formacéo do

jornalismo cultural no Brasil.

3.2 Breve perspectiva historica

As letras e as artes sempre tiverem espacgo na imprensa brasileira. Entretanto, € a partir
do século XX que comegam a nascer as primeiras publicacdes dedicadas exclusivamente aos
temas culturais. No Brasil, o desenvolvimento do jornalismo sobre cultura esta bastante
associado a pratica de um jornalismo critico, de opinido, feito sob os moldes franceses e cuja
referéncia foi predominante até a década de 60.

Também de inspiragdo francesa, o folhetim® - utilizado como férmula atrativa para

incrementar as vendas dos jornais - marca 0s momentos iniciais do jornalismo cultural

% Os folhetins eram um lugar de publicacdo de ficcdo em capitulos nos jornais, o chamado romance-folhetim;
assim como também designavam as se¢des de variedades situadas nos rodapés das paginas de jornal. No Brasil,
um dos primeiros a ocupar esse espago foi Martins Pena, que em 1946 escreve os chamados folhetins liricos,
sobre as temporadas liricas italianas e francesas em cartaz no Rio de Janeiro. (Meyer, 1996).
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brasileiro, podendo ser considerado o precursor dos cadernos e suplementos dedicados ao
segmento.

“Vislumbra-se, no seculo X1X, o reconhecimento do escritor folhetinista e o espaco do
rodapé como chamarizes para a leitura diéria das variedades, incluindo crénicas, criticas de
livros e teatro, entre outros”, pontua Golin e Cardoso (2010, p.186).

Foram nesses espagos — onde literatura e jornalismo cruzavam-se — que muitas das
obras cléssicas como as producdes de José de Alencar e Machado de Assis nasceram. Os
folhetins foram ainda, por um bom tempo, o local reservado para 0os comentérios sobre a
literatura da época, exercidos pelos chamados “homens de letras”.

Segundo Meyer (1996, p.292), a publicacdo dos folhetins sinalizou a constituicdo de
um publico de leitores de novelas, em numero suficiente para influir nas vendas da imprensa
diaria, na edicéo de livros e no aumento da clientela de livreiros.

Aos poucos, o folhetim vai se transformando em crénica de um Gnico tema, o discurso
jornalistico vai se consolidando no espago da imprensa e 0s assuntos culturais vdo ganhando
locais especificos. Como exemplo, temos a criacdo pelo jornal A Manhd, do Rio de Janeiro,
de dois suplementos inovadores para o periodo: Autores e Livros (1941-1945) e Letras e Artes
(1943-1953).

Entre as revistas, ndo se pode deixar de citar a Kosmos (1904), periédico com forte
acento literario e artistico; as Fon-Fon (1907) e Careta (1908), que apostavam no sucesso da
nota humoristica; a Revista do Brasil (1916), importante sob o ponto de vista do ideal da
ilustracéo; e O Cruzeiro, langada em 1928.

“As revistas ilustradas do inicio do século XX concretizaram uma férmula para atrair
novos leitores — mulheres, em especial -, combinando textos leves, variedades, literatura e
muitas imagens, elementos que persistem ainda hoje no jornalismo cultural.” (GOLIN;
CARDOSO, 2010, p.188).

Daniel Piza (2007, p.33) destaca, por sua vez, o papel da cronica na historia do

jornalismo cultural brasileiro.

Se a tradicdo local em jornalismo literario — reportagens mais longas e
interpretativas, perfis — é pequena, o gosto nacional pelas crdnicas, até certo ponto,
sempre foi uma forma de atrair a literatura para o jornalismo, praticada por
jornalistas, escritores e sobretudo por hibridos de jornalista e escritor.

Vai ser por meio da imprensa que a literatura, principalmente, difunde-se e se

legitima, enquanto escritores e intelectuais ganham notabilidade e prestigio com a
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consolidacdo de espacos para a critica, por meio do surgimento dos suplementos literarios.*
Como assinala Abreu (1996, p.23), “os suplementos literarios formaram redes de
sociabilidade para muitos intelectuais na década de 50, e juntamente com os cafés, os saldes,
as revistas literarias e as editoras, permitiram a estruturagdo do campo intelectual.”

Na década citada pela autora, observa-se uma verdadeira proliferacdo de suplementos
literarios, lancados em quase todos os grandes jornais didrios da época®. “Essa década
conheceu o auge dos suplementos literarios, principalmente no Rio de Janeiro, onde
representavam uma tradi¢do do jornalismo literario e apresentavam uma grande variedade de
artigos, poemas, cronicas, ensaios, contos.” (ABREU, 1996, p.19).

Essa profusdo realiza-se em contrapartida as transformacbes que ocorrem no
jornalismo, que comecava a delinear-se cada vez mais objetivo e informativo e menos
analitico. Literatura e jornalismo distanciam-se, entre outras razdes, a medida que as técnicas
jornalisticas sdo criadas e a sociedade moderniza-se. Ao escrever sobre algumas das

transformacoes suscitadas, Nelson Werneck Sodré (1999, p. 296) pontua:

Tais alteracBes serdo introduzidas lentamente, mas acentuam-se sempre: a tendéncia
ao declinio ao folhetim, substituido pelo colunismo e, pouco a pouco, pela
reportagem; a tendéncia para a entrevista, substituindo o simples artigo politico; a
tendéncia para o predominio da informacéo sobre a doutrinacéo [...].

Isto € o que justifica, para o autor, a destinagdo da literatura a espagos especificos. “As
colaborages literarias (...) constituem matéria a parte, pois o jornal ndo pretende mais ser,
todo ele, literario” (ibid.).

Ao profissionalizar-se, o jornalismo passou a dar mais importancia para a reportagem,
para o relato de fatos, em detrimento a opinido. “O critico que surge na efervescéncia
modernista dos inicios do século XX, na profusdo de revistas e jornais, &€ mais incisivo e

informativo, menos moralista e meditativo”, pontua Piza (2007, p.20).

31 A grande época da critica em jornal no Brasil data entre os anos 1940 e 60. Alvaro Lins e Otto Maria
Carpeaux sdo 0s nhomes de destaque do periodo (PIZA, 2007).

¥ Duas dessas publicages se tornardo antolégicas na historia do jornalismo cultural brasileiro: o Suplemento
Literario, do jornal O Estado de S. Paulo, e 0 Suplemento Dominical, do Jornal do Brasil, ambos criados em
1956. De modo geral, o periodo é de importantes transformagdes na midia brasileira. Sdo nos anos 50, por
exemplo, que ocorrem as reformas grafica e editorial no Diario Carioca e no Jornal do Brasil, além da criacéo
dos diérios Tribuna Impressa (1949) e Ultima Hora (1951).
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“As primeiras criticas literarias publicadas na imprensa distanciavam-se dos textos
jornalisticos produzidos a partir do momento em que o jornalismo criou as proprias regras 0s
codigos e se estabeleceu como profissdo”, completa Claudia Nina (2007, p.20).

Apos a Segunda Guerra mundial, o que marca a atividade jornalistica é a ado¢do do
modelo americano como parametro para a sua producdo. O jornalismo de opinido, de
influéncia francesa, é gradualmente substituido por um jornalismo “que privilegia a
informacdo e a noticia e que separa, 0 comentario pessoal da transmissdo objetiva e impessoal
da informacédo”. (ABREU, 1996, p.15).

Como destaca Gadini (2009, p.152),

A imprensa passa, aos poucos, a fazer o que efetivamente vai ser entendido como
uma “cobertura da vida cotidiana”, de forma mais sistematica, impulsionado por
simultdneas mudancas e profissionalizacdo nas redacBes, em que a chamada
imprensa de artigos e ensaios politico-partidarios comeca a ceder espago as cronicas
e matérias mais jornalisticas que falam da cidade, dos problemas sociais, das
reclamacdes populares.
Ao considerar as transformacdes da imprensa brasileira no pos-guerra, Alberto Dines
(1986, p.26) afirma: “Nossos jornais, banhando-se na experiéncia da objetividade e
dependendo diretamente do noticiario telegréafico, aprenderam um novo estilo, seco e forte,
que ja& ndo tinha qualquer ponto de contato com o beletrismo”.
Para Nina (2007, p.76), “se houve ganho da objetividade por um lado, aproximando o
texto critico da linguagem mais jornalistica, por outro, ndo se pode deixar de dizer que a
literatura foi, aos poucos, perdendo espaco — e importancia — nos jornais”. E o que Silviano

Santiago (1993, p.12) batiza de “desliteraturizacdo” da imprensa. Para o autor,

[...] a histéria da imprensa escrita na sociedade ocidental é a histéria da sua
desliteraturizagdo. Ou seja, isso a que se chama tradicionalmente de literatura vem
perdendo no correr dos séculos e de maneira sistematica o seu lugar, poder e
prestigio na imprensa diaria e na semanal.

Todas essas transformacgdes, por sua vez, estdo intimamente relacionadas com a
emergéncia de um mercado de bens culturais no pais.** Como bem pontua Abreu (1996, p.
17), “a imprensa tem um duplo papel: ela revela de forma quase imperceptivel as mudancas
que estdo ocorrendo na sociedade, mas, por outro lado, a obriga a acompanhar as

transformagdes.”

% No Brasil, a consolidag&o de um mercado cultural configura-se somente a partir de meados dos anos 60. Até a
década de 30, por exemplo, a produgdo e o comércio de livros eram praticamente inexistentes em termos
mercadoldgicos (ORTIZ, 2001).
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A década de 1980 foi um periodo de mudancas significativas no percurso do chamado
jornalismo cultural no Brasil, transformacdes essas que resultaram na reducdo do espaco
analitico. A medida que o chamado mercado de bens simbdlicos solidifica-se, o jornalismo
cultural caminha para uma visdo simplificada da experiéncia artistica, estética e intelectual,
traduzida na necessidade de atingir um publico amplo, de satisfazer o chamado leitor médio.**

A lbgica produtiva passa a priorizar a noticia em detrimento a analise e a atitude
critica cede espago para a prestacdo de servigos e a divulgacdo de bens de consumo. A
concretizacdo desse cenario evidencia o jornalismo cultural como campo de tensdo entre as
demandas do mercado e a reflexdo critica, @ medida que passa a ser necessario conciliar,
numa mesma editoria, variedades, colunas sociais, horéscopos e a cobertura propriamente
jornalistica da cultura.

Diante deste contexto, presencia-se, assim, a consolida¢do dos “segundos cadernos”
como padrdo para a cobertura de temas culturais. E neste momento, por exemplo, que O
Estado de S Paulo e Folha de S Paulo, os dois principais jornais paulistas, firmam seus
cadernos culturais diarios, o0 Caderno 2 e llustrada, respectivamente. No Rio de Janeiro, o

Jornal do Brasil aposta no Idéias.®®

[...] a partir da segunda metade da década de 1980 — quando se acentua 0 processo
de cadernizacdo dos jornais, com as empresas de comunicagdo buscando atingir
determinados segmentos de leitores por areas tematicas ou editorias setorizadas — 0s
cadernos culturais também sdo adaptados a essas novas situacdes de mercado.
(GADINI, 2009, p.192).

Em resumo, a tendéncia passa a ser a veiculagcdo de um caderno de circulacao diaria,
dedicado a cobertura do cotidiano dos setores culturais, enquanto as analises mais
aprofundadas séo destinadas aos suplementos de final de semana. Atesta Gadini (2009, p.
179): “muitos escritores, intelectuais e colaboradores continuam a fomentar os suplementos
literarios que, em varios casos, ndo foram extintos e passam a conviver com a circulacédo

diéria da editoria de cultura nos principais jornais do pais”.

%% N3o se ignora, contudo, que algumas iniciativas representaram uma postura oposta a essa tendéncia, como o
Folhetim, do jornal Folha de S. Paulo, publicado no final dos anos 70 e durante quase toda a década de 80.
Seguindo os passos do Pasguim, o Folhetim é considerado o primeiro caderno cultural “alternativo” dentro da
grande imprensa, e foi pautado no humor e numa certa “marginalidade”.

% Embora se registre a existéncia de cadernos culturais diarios ja na década de 1950, é nos anos 80 que esse
modelo de cobertura consolida-se.

66



3.3 Auge e decadéncia dos suplementos literarios

No ambito do jornalismo cultural, os suplementos literarios tiveram importante papel,
desde o inicio do século XX, como ambiente de analise e reflexdo critica da producédo
artistico-intelectual.

Frente a configuracdo do jornalismo de cultura apresentada até aqui, 0s suplementos
literarios constituiram-se como espaco de resisténcia as imposicbes da propria pratica
jornalistica e as pressées do mercado por uma linguagem mais superficial, desprovida de
critica.

Diante da légica que a palavra “suplemento” tem para Silviano Santiago (1993, p.14),

é possivel compreender a importancia que estas publicacdes representaram nesse sentido.

Complemento é parte de um todo, o todo esta incompleto se falta o0 complemento.
Suplemento é algo que se acrescenta a um todo. Portanto, sem o suplemento o todo
continua completo. Ele apenas ficou privado de algo a mais. A literatura (contos,
poemas, ensaio, critica) passou a ser esse algo a mais que fortalece semanalmente os
jornais através de matérias de peso, imaginosas, opinativas, criticas [...].

Tais publicagdes, segundo o autor, tratam-se de tentativas de “motivar o leitor
apressado dos dias de semana a preencher o lazer do weekend de maneira mais inteligente”
(ibid.). O que justifica, para Santiago, o fato dos suplementos ou cadernos de arte serem
publicados aos sdbados ou domingos.

Apo6s uma leitura sistematica dos suplementos literarios que vigoraram em meados do
século XX®, Abreu (1996, p.33) destaca a presenca, nesses espacos, das inovacdes culturais
ocorridas no Brasil, embora o conteido dos textos de alguns jornais ainda estivesse voltado ao

passado.

[...] os suplementos se abriam também para as novas linguagens artisticas e
culturais, coexistindo uma visdo cosmopolita das artes e da literatura com uma viséo
de mundo voltada para as questdes que no passado tinham sido fundamentais para a
construcdo de uma identidade nacional. (ABREU, 1996, p.34).

Partindo do parametro tematico, a autora identifica nos suplementos trés principais

grupos e apresenta-os segundo a importancia que receberam nos jornais: o literario,

% Os jornais que editavam suplementos de arte e literatura escolhidos pela autora foram: Jornal do Comércio,
Jornal do Brasil, Diario de Noticias, Correio da Manha, O Jornal, Diério Carioca e A manhd, no Rio de
Janeiro; O Estado de S. Paulo e Folha da Manh&, em Sao Paulo; e O Estado de Minas, de Belo Horizonte.
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dominante em todo o periodo; o dos temas culturais e historicos, que tiveram ampla
divulgacéo; e o dos temas politicos relacionados com o desenvolvimento brasileiro. (ibid.)

A partir da observacdo dos periddicos, Abreu (1996, p.47) estabelece, por fim,
algumas caracteristicas dos suplementos culturais da época, agrupando-os em trés diferentes

grupos:

e Suplementos voltados para a divulgacdo de ideias e temas que tinham sido
predominantes em décadas anteriores, portanto, mais vinculados ao passado e a
tradicéo;

e Suplementos que abriam espaco predominantemente para 0S movimentos de
vanguarda, seja na literatura, nas artes plasticas, no cinema e no teatro;*’

e Suplementos cuja orientacdo era mais de informacdo do que de divulgagédo de

ideias.
Em sintese, os suplementos literarios foram, para a autora,

Um espaco publico que acolheu diversas linguagens, abrigou os mais significativos
nomes da geracdo de escritores, poetas, contistas, ensaistas e criticos dessa década, e
acolheu os intelectuais das areas de ciéncias humanas que nao tinham aceitacdo na
universidade brasileira. (ABREU, 1996, p.58).

Como adiantado acima, o modelo de cobertura caracteristico dos suplementos
literarios entra em decadéncia em funcdo das novas demandas do jornalismo, fruto de
mudancas articuladas a partir da década de 1960 pelas chamadas sociedade de massa e
inddstria da cultura.

O tipo de informagdo, linguagem e de propostas representado pelos antigos
suplementos ja ndo se adequava, portanto, ao novo estdgio vivido pela imprensa. Como

resultado:

Os suplementos deixam de ser o espago de veiculagdo da critica literaria, perderam a
funcdo de analistas da qualidade de um livro quanto a sua forma e contetdo e se
transformaram em meros divulgadores de novos langamentos editoriais. Os
intelectuais, escritores, poetas e artistas foram cedendo lugar ao jornalista
profissional, especializado em resenhar obras recém-editadas. (ABREU, 1996, p.58).

3 0 Estado de S. Paulo é incluido pela autora nesta categoria.
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Conforme coloca Sussekind (1993, p.27), os suplementos literarios, quando néo
suprimidos, sofreram uma “domesticagdo no sentido de fazer das secdes de livros e dos
suplementos simples paginas de “classificados” dos “ultimos langamentos” das grandes
editoras locais”.

Pautados pelos lancamentos do mercado editorial e pela agenda midiatica, os
suplementos reduziram significativamente, nos ultimos 50 anos, a énfase literaria, sua
principal marca. “No entanto, continuam a garantir lucro simbolico ao jornal que os produz”,
ressalvam Golin e Cardoso (2010, p.191).

O mais facilmente encontrado nos grandes jornais sd@o publicacdes culturais que,
embora de certa forma herdeiras dos antigos suplementos, ndao sao especificamente literarias e
artisticas. “Os atuais suplementos, embora mantenham a tradi¢do de publicacdo no fim de
semana, elegem temas variados sobre diversas areas do conhecimento, desde filosofia e
literatura a ciéncias e esportes.” (LORENZOTTI, 2007, p.73).%

E importante salientar, entretanto, que, apesar das mudancas, o jornalismo n&o deixa
de intervir nas relacGes que estruturam o campo cultural. Dedicada ao estudo dos suplementos
literarios de jornais brasileiros e franceses nos anos 90*°, Travancas (2001) destaca,
sobretudo, o papel definidor, por parte desse tipo de periodico, do que € considerado livro e
literatura.

“Ao fazerem uma selecdo dentro do que é produzido no mercado editorial, elegendo
temas e priorizando autores, os suplementos se definem como uma construgdo do campo
editorial para seus leitores”, escreve a autora.

A diferenca, destaca Gadini (2009, p.166), é que talvez isso ndo mais ocorra “pelo
processo de formacgdo e de debates intelectuais, mas cada vez mais pelo agenciamento,

informacao e servi¢co que passam a instituir o setor cultural [...]".

3.3.1 O lendério Suplemento Literario, de OESP

O nascimento do Suplemento Literario em 06 de outubro de 1956 foi consequéncia de
um periodo rico e agitado da producédo cultural no Pais, época em que surgiram suplementos

% Caso do caderno Mais!, da Folha de S. Paulo, criado em 1992 e substituido pelo Ilustrissima em 2010.

%9 A autora comparou os suplementos literarios Mais!, da Folha de S. Paulo; Ideias, do Jornal do Brasil; Les
livre, do Libération; e Le monde des Livres, do Le Monde.

69



literarios nos principais grandes jornais diarios como o Jornal do Brasil, que cria, no mesmo
ano, o0 Suplemento Dominical, quatro anos depois transformado no Caderno B.

Antes do suplemento ser criado, o Estado de S. Paulo publicava as matérias de cultura
em secBes como Artes e Artistas, Cinema, Radio ou Palcos e Circos, inseridas no corpo do
jornal. Nao havia um local especifico, até entdo, destinado a publicacéo de artigos, cronicas e
critica literaria. Em 1952 surge no terceiro caderno a se¢do dominical Literatura e Arte, com
nomes de prestigio da literatura brasileira como Carlos Drummond de Andrade e Cecilia
Meireles.

No ano seguinte, a se¢do Jornal Literario é espago para divulgacdo dos langamentos
editoriais estrangeiros e, posteriormente, dos livros nacionais. “Uma das caracteristicas dessa
secdo de O Estado de S Paulo era a colaboracdo da Universidade de Sao Paulo, que passou a
apresentar resultados de pesquisas, com artigos de seus professores”, pontua Abreu (1996,
p.53).

O nascimento do Suplemento Literario também se mantém, de certa forma,
relacionado a Universidade de S&o Paulo (USP), a medida que o suplemento significou a
reunido de nomes que, anos antes, recém egressos das primeiras turmas da Faculdade de
Filosofia, lancaram a revista Clima (maio de 1941 a novembro de 1943).%

Os principais deles sdo Antonio Candido de Mello e Souza, responsavel pela
idealizacdo e projeto do Suplemento Literério e Décio de Almeida Prado que assumiu o papel
de editor da publicacdo. A Lourival Gomes Machado coube a secdo de artes plasticas e a
Paulo Emilio Sales Gomes a de cinema, assim como em Clima.**

Sobre a relagdo entre o suplemento e a revista, Décio escreveu: “Podemos dizer sem

exagero gque a esséncia do Clima, no que diz respeito a pessoas, passara de uma revista de

“0 Clima foi idealizada pelo critico e diretor de teatro Alfredo Mesquita, irmao de Julio de Mesquita Filho,
diretor de O Estado de S. Paulo e um dos criadores da USP. Em seu texto de apresentacdo da revista, o critico
escreveu: “Clima é uma revista feita por gente moga, mas que deve ser lida pelos mais velhos. (...) Esta revista
foi fundada ndo s6 com o fim de facilitar esses primeiros passos, como também para mostrar aos mais velhos e
aos de fora, sobretudo aqueles que tm o mau habito de duvidar e de negar a priori valor as novas geragdes [...].
(Clima, 1, p.4, apud. LORENZOTTI, 2007, p.17). A revista totalizou 16 numeros, de cerca de mil exemplares
por edicdo, em formato de livro.

* Em Clima, Antonio Candido e Décio eram responséveis pelas secées permanentes de literatura e teatro,
respectivamente. Ja Lourival, além de editor de artes plasticas, era o diretor-responsavel. Também integraram a
revista Antonio Branco Lefevre (mUsica), Roberto Pinto de Souza (economia e direito), Marcelo Damy de Souza
(ciéncia), além de colaboradores como Gilda de Mello e Souza, Ruy Coelho e Cicero Cristiano de Souza.
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jovens para as paginas de um grande jornal, que tinha outra penetracdo e responsabilidade

perante o pl’lblico”.42

Figura 1 — Capa da primeira edicdo do Suplemento Literario

Fonte: Elizabeth Lorenzotti (2007)

Considerado parametro para todos os cadernos culturais que o sucederam, o

Suplemento Literario nasce

com a natureza artistica, conforme determinava o projeto, cumprindo a risca durante
sua existéncia. Para as questdes de natureza jornalistica relativas as artes e a cultura,
o jornal ja tinha uma pagina especial. O Suplemento Literario se dedicava a critica, a
analise, a reflexao. (LORENZOTTI, 2007, p. 10).

Conforme descreve a autora, situado entre a tradicdo e a inovagdo, o suplemento ja
revela em seu primeiro nimero uma proposta visual a0 mesmo tempo austera e inovadora.*?
“A austeridade era préopria do jornal e propria do nosso grupo também, porque nds éramos
muito discretos, mas, de certa maneira, inovadores”, conforme depoimento de AntoniO
Candido a Marilena Weinhardt.*!

Com o tempo, o periddico configura-se como espaco de reflexdo intelectual e de
divulgacdo de autores novos e consagrados. “O Suplemento Literario foi um dos mais
completos retratos culturais do momento preciosos de um Pais que se descobria e se

afirmava”, resume Lorenzotti (2007, p.74).

2 ALMEIDA, 2000, p.D8, apud. LORENZOTTI, 2007, p.29.

* Trazendo uma mulher nua, desenho de Karl Plattner, a primeira capa do suplemento j& causou certo rebolico
na S&o Paulo de 1956.

“ WEINHART, 1987, p.451, apud. LORENZOTTI, 2007, p. 49.
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Outra preocupacdo que norteou o desenvolvimento do periddico foi a linguagem. Ja na
proposta apresentada por Antonio Candido previa-se a necessidade de atingir um publico
heterogéneo e, em funcdo disso, o suplemento deveria evitar tanto o tom excessivamente
jornalistico quanto o excessivamente erudito.

Para o critico, o0 primeiro caso, embora facilite a leitura, ndo contribui com a criagéo
de habitos intelectuais; enquanto o segundo repele o leitor com artigos longos e densos.
Portanto, “o suplemento deve ficar no meio do caminho, sendo bastante flexivel para chegar
ao leitor médio e ao leitor de nivel elevado”, registrou Antonio Candido.*

Na mesma linha, escreveu Décio de Almeida Prado na edicdo de langamento do

Suplemento Literério,

Uma publicacdo que se intitula literaria nunca poderia transigir com a preguicga
mental, com a incapacidade de pensar, devendo partir, ao contrario, do principio de
que ndo h& vida intelectual sem um minimo de esforco e disciplina. Se nédo
desejamos, em absoluto, afugentar o leitor desprevenido mas de boa vontade, que
encontrard como satisfazer a curiosidade nas se¢des meramente noticiosas, jamais
devemos perder de vista 0 nosso alvo e ambicdo mais alta: a de servir como
instrumento de trabalho e pesquisa aos profissionais de inteligéncia, exercendo uma
constante acdo de presenga e estimulo dentro da literatura e do pensamento
brasileiros. (1956, apud. LORENZOTTI, 2007, p. 48).

Ainda em relacdo a linguagem, Leyla Perrone-Moisés afirma ter aprendido com

Décio, nos tempos em que foi colaboradora na secdo Letras Francesas do suplemento, um

estilo de jornalismo cultural diferenciado.

Habituei-me a escrever para um publico amplo, que busca uma informacao de
qualidade e ndo uma especulacdo intelectual autotélica. Aprendi que ser claro e
sintético ndo é necessariamente ser superficial. (...) Bem ou malsucedida nessa
aprendizagem, sou, quanto ao estilo, cria do Suplemento Literario.*
Em seus anos de circulacdo, o Suplemento Literario abrigou em suas paginas nomes
como Wilson Martins, Carlos Drummond de Andrade, Fernando Sabino, Otto Lara Resende,
Otto Maria Carpeaux, Luiz Martins, Sérgio Buarque de Holanda, Florestan Fernandes, Boris

Schnaidermann, Ruggero Jaccobi e Maria Isaura Pereira de Queiroz, para citar alguns.

** O projeto de criacdo do Suplemento Literario encontra-se reproduzido no livro de Lorenzotti, entre as paginas
94 e 120. De acordo com a autora, a proposta de Antonio Candido teve suas disposi¢fes cumpridas fielmente. A
Unica sugestdo que ndo teria sido executada foi a do concurso literdrio, um quebra-cabecas intelectual com
respostas no nlmero seguinte.

*® Depoimento & Academia Brasileira de Letras. (PERRONE-MOISES, 2005, apud. LORENZOTTI, 2007, p.53).
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Décio de Almeida ficou a frente do suplemento até 1966, quando foi substituido por

Nilo Scalzo que, além de editor do Suplemento Literario até seu fim, em 1974, coordenou 0s

sucessores Suplemento Cultural e Cultura.*’

“Quando Décio se retirou, o Suplemento ja enfrentava problemas, como a inflagéo

corroendo as remuneracBes, sem reajuste. Além da ciumeira na redacdo e do retorno da

publicacdo, que significava prestigio, mas pouquissimos anincios.

5948

Sobre a sua participagdo no suplemento, Scalzo frisa a independéncia gozada pelo

periddico em relacdo as determinacgdes da pratica jornalistica.

Eu achava que o Suplemento ndo tinha que se engajar na parte jornalistica, na
medida em que ele ndo era informativo. Ele tinha que ser em parte reflexiva, era o
lugar para que as pessoas estudassem literatura etc. pudessem fazer um tipo de
reflexdo que passava muito longe dos limites do jornalismo, que era uma coisa do
dia-a-dia. Se um livro era lancado, o jornal podia publicar, a pagina de Arte era para
iSSO mesmo.

Tratava-se, segundo o editor, “de um campo de trabalho que, apesar de estar no jornal,

ndo é necessariamente do jornal”. *° De certa forma, sera essa incompatibilidade, traduzida na

ampliacdo do distanciamento entre literatura e jornalismo, que leva ao fim o Suplemento

Literério e grande parte dos periddicos do género.

A literatura quer ser eterna, sonha com obras de longa duracéo, tanto que assistimos
a autores como Shakespeare, ou lemos poetas de milénios como Homero. O
jornalismo se ocupa do momento, tanto que ndo se Ié jornal de ontem. Essa
incompatibilidade sempre existiu, mas agora aumentou muito. O préprio espaco de
debate nos jornais ficou menor. Quase ndo ha lugar para a critica de espetaculos,
dando-se preferéncia a um relato informativo, falando da estreia que vai ocorrer. A
critica, como consciéncia de uma obra, est4 perdendo espaco.®

De forma convergente, Lorenzotti (2007, p.55) escreve:

Como, entdo, frente ao desejo frenético pela rapidez e a ansia pela novidade, poderia
continuar subsistindo, em um jornal moderno, esse corpo estranho que teimava em
refletir, em um outro tempo, diverso daquele do jornal, sobre coisas das artes? E ndo
sobre vida literaria, mas sobre Literatura. (LORENZOTTI, 2007, p.55).

"0 Caderno 2, em circulagdo até hoje, teve sua primeira edicdo publicada em 1986, sob o comando de Luiz

Fernando Emediato.

*8 Entrevista a Weinhardt (1987, p.456, apud. LORENZOTT]I, 2007, p.63).

* Entrevista a Lorenzotti (2007, p.64).

% Entrevista a revista VVeja (11/07/1997, apud. LORENZOTTI, 2007, p.64-65).
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A emergéncia de novas demandas de cobertura jornalistica da cultura, as fronteiras
difusas entre o que pode ou nao ser considerado arte e a propria dessacralizacdo do papel de
intelectuais e criticos — temas abordados no segundo capitulo deste trabalho — teriam criado,
assim, um ambiente inadequado as publicacBes produzidas nos moldes do Suplemento
Literario.

“Neste mundo, haveria cada vez menos espaco para um projeto de reflex@o intelectual
como aquele, e de intervencdo direta na cultura”, conclui Lorenzotti (2007, p.68). Desde
entdo, é comum ouvir que o espaco para a literatura nos jornais acabou. Que uma critica
literdria capaz de movimentar o debate cultural no pais inexiste.

A discussdo sobre o desaparecimento gradativo da critica dentro do jornalismo
cultural, tema sempre presente em seminarios e debates®, reflete a preocupacdo dos criticos
em definir o que seria seu atual papel e encontrar maneiras para vencer esse suposto periodo

de crise e perda de identidade.

O jornalismo cultural, dizem os nostalgicos, ja ndo é o mesmo. De fato, revistas
culturais ou intelectuais ja ndo tm a mesma influéncia que tinham antes; criticos
parecem definir cada vez menos o0 sucesso ou o fracasso de uma obra ou evento; ha
na grande imprensa um forte dominio de assuntos como celebridades e um
rebaixamento geral dos critérios de avaliacdo dos produtos. O jornalista cultural
anda se sentindo pequeno demais diante do gigantismo dos empreendimentos e dos
“fendmenos” de audiéncia. (PIZA, 2007, p.32).

O que prevalece, entre autores, criticos e intelectuais, € o sentimento um tanto
saudosista com que se referem aos velhos suplementos literarios, “que seriam mais

consistentes, criativos e literarios, no sentido reivindicado” (GADINI, 2007, p.179).

*! Realizado desde 2009 em S&o Paulo sob iniciativa da revista Cult, o Congresso Internacional de Jornalismo
Cultural, por exemplo, inclui anualmente em sua programagao o debate a respeito do papel da critica na
atualidade.
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E inserido nesse contexto que nasce o Sabético, trazendo como principal proposta, a

retomada do Suplemento Literério.

Figura 2 — Capa da primeira edicdo do Sabético

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm
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CAPITULO 4 - SABATICO: UM TEMPO PARA A LEITURA

“A criagcdo do Sabatico serviu de estimulo para resgatar um pouco do
insuperavel Suplemento Literdrio (...). Suas paginas foram ponto de encontro
dos talentos da geracao e revelaram nomes gue se consagrariam ndo so na
literatura, mas no cinema, no teatro, na misica, nas artes plasticas”

O Estado de S. Paulo
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4 Sabatico: um tempo para a leitura

4.1 Questdes relativas ao surgimento, segundo OESP

Com a proposta de resgatar 0 Suplemento Literario, o Sabatico foi lancado no dia 13
de marcgo de 2010, um dia antes da estreia do novo projeto editorial e grafico do O Estado de
S Paulo. Dedicado a cobertura de literatura e do mercado editorial e trazendo como slogan
“um tempo para a leitura”, sua circulagdo, sempre aos sabados — como 0 nome sugere -,
substituiu o Cultura.

Uma descricdo do novo caderno pelo O Estado de S. Paulo é feita em matéria
publicada pelo jornal a fim de esclarecer as reformas. Sobre o setor cultural, 0 OESP explica
que “a familia Caderno 2 vai crescer, com o C2 + musica, aos sabados, e o Caderno 2
Domingo”. %2

Especificamente sobre o Sabatico, ocupando % de pagina, ha o texto “No Sabatico,
todas as razGes para cultivar o tempo da leitura”, no qual a editora executiva responsavel
pelos cadernos da area cultural de OESP, Laura Greenhalgh, afirma que o suplemento tera a
fungdo de orientar os leitores e consumidores “com 0s melhores langamentos, reportagens,
criticas de livros e ranking dos mais vendidos”.>®

No mesmo texto, Rinaldo Gama, editor do Sabatico, esclarece que o suplemento “néo
serd um caderno s6 de literatura, mas sobre livros”. Segundo o editor, “isso amplia muito
nosso leque de assuntos”, justifica.

Também na matéria de apresentacdo, adianta-se que, para além do texto, o projeto
aposta nas ilustracdes e fotografias. “Na parte de imagens, serdo convidados artistas plasticos
para criar ilustracdes exclusivas. Sabatico também abrira espago para a reproducdo do
trabalho de grandes nomes da fotografia”.

Ja a respeito da diagramacdo, o projeto grafico é descrito como arrojado, incluindo
“tipografias e cores selecionadas especialmente” e trazendo, ao longo das péaginas, “pequenas
notas, ilustracdes e frases recortadas do universo cultural” (ibid.).

Outro ponto apresentado como atrativo do caderno é a abertura de espacgo para a

poesia e haikai, “ndo sé divulgando a nova geracdo de poetas, mas voltando a geracdes

°2 0 ESTADO DE S. PAULO, Vida&, p. A26, 07/mar/2010.

5% 1dem.
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antigas”, além da publicagdo de trechos de obras inéditas. “Além disso, Sabéatico publicara
trechos inéditos de obras que estdo em producdo, tal como fazia o Suplemento Literdrio”,
afirma Gama.

A proposta de resgate do Suplemento Literério é diretamente abordada, por sua vez,
em texto intitulado “Caderno resgatara suplemento que marcou época”.54 Nele afirma-se: “a
criagdo do Sabatico serviu de estimulo para resgatar um pouco do insuperavel Suplemento
Literdrio” cujas paginas, segundo o texto, “foram ponto de encontro dos talentos da geracdo e
revelaram nomes que se consagrariam ndo sO na literatura, mas no cinema, no teatro, na
mUsica, nas artes plasticas”.

A inspiracdo buscada no antigo suplemento é explicitada pela secdo Do Suplemento
Literario, onde sdo republicados trechos de artigos e resenhas literarias do caderno
homénimo. “Todo sabado, a secdo Do Suplemento Literario vai republicar trechos de
importantes artigos e resenhas literarias do caderno que marcou seu tempo e fez histdria no

jornalismo cultural”.

Figura 3: Se¢do Do Suplemento Literério

Fonte: Digitalizagdo feita pelo autor da edi¢do n°51 de 05 de marco de 2011
4.2 Estrutura do suplemento

O Sabaético é editado em cor no formato standard, com oito paginas, duas a mais que o
antigo Suplemento Literdrio (também feito em formato standard). Antes do caderno
completar trés meses de existéncia, algumas de suas edi¢des foram reduzidas a seis paginas,

assim como nos trés meses que antecederam seu aniversario de um ano.>

* 0 ESTADO DE S. PAULO, Vida&, p. A26, 07/mar/2010.

% Todas as edicdes de fevereiro de 2011, por exemplo, s&o compostas por seis paginas. A razdo, possivelmente,
seja por tratar-se do periodo de férias, caracterizado pela escassez de pauta.
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Em relacdo a diagramacéo, o suplemento segue o padrdo jornalistico, com chamadas
na capa, matérias com linha fina e capitulacdo. A capa é normalmente composta por uma
Unica imagem a ocupar toda a pagina, disposta logo abaixo do logotipo Sabatico e, por vezes,
seguida de publicidade.*®

A capa traz também trés chamadas de texto: uma grande e central, relativa a matéria
principal; enquanto as demais, com textos mais breves, referem-se a dois outros conteudos do

exemplar em questdo e geralmente estdo localizadas mais ao pé da pagina.

Figura 4: Estrutura de uma das capas do suplemento®

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

Em relacdo a tematica, uma observacao preliminar aponta que a composi¢do das capas
é realizada com assuntos referentes ao langamento de livros, abordagens sobre escritores e
obras classicas em funcdo de efemérides e reedi¢des, inovacdes tecnoldgicas relativas a
leitura, além de questBes sobre o mercado editorial e o universo literario.

Quanto ao género, as matérias de capa tratam, em sua grande maioria, de reportagens
e entrevistas editadas no formato pingue-pongue. Sobre a visualidade, no interior do
suplemento sdo priorizadas fotos em formato quadrado e retangular, muitas delas em preto e
branco, assim como nas capas. Em termos de ilustracdo, um recurso bastante utilizado € a

caricatura, sempre assinadas pelo ilustrador Céssio Loredano. O uso do olho® é também

% A quantidade de publicidade é relativamente pequena e os antincios encontram-se normalmente dispostos ao
pé da pagina.

*" Capa referente a edicdo n°37, de 20 de novembro de 2010, que traz o lancamento de uma biografia do casal
Franklin e Eleanor Roosevelt.

% No jarg#o jornalistico, olho significa uma frase destacada no conjunto da pagina.
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frequente na diagramacdo do contetdo e, no Sabatico, é inserido em uma caixa de texto de
cor amarela.>®

A segunda pégina do Sabatico é aberta pela coluna Prosa de Sabado, na qual se
revezam os criticos Silviano Santiago e Sergio Augusto.®® Também na contracapa encontram-
se a secdo Babel, de notas sobre o0 mundo editorial, geralmente assinada por Raquel Cozer, e a
lista dos 10 livros mais vendidos nas categorias ficgdo e néo ficcéo.

As secOes Estante, com os principais langamentos da semana, e Resenhas ficam
dispostas na sétima pagina do suplemento, podendo a primeira ocupar também a pagina
anterior. Normalmente, as matérias de capa de uma Unica pagina sao destinadas a S3; do
contrario, ocupam a quarta e quinta paginas do suplemento. Reporter especial, Antonio
Gongalves Filho assina a maior parte das reportagens e entrevistas que ganham a capa.®

O espaco Do Suplemento Literario também ndo obedece a uma paginacdo pré-
determinada, podendo ser encontrado entre as péginas trés e seis. Disposto sempre na parte
inferior da folha, a secdo esta geralmente vinculada a matéria publicada acima,
compartilhando, na maioria das vezes, a personalidade ou a tematica abordada.

Na edicdo numero 39 do Sabético, em 04 de dezembro de 2010, por exemplo, ha uma
matéria sobre o lancamento da biografia “Claude Lévi-Strauss — The poet in the laboratory”
por Patrick Wilcken; enquanto a se¢do Do Suplemento Literario traz um texto de janeiro de
1958, também sobre o antrop6logo. O trecho republicado refere-se a um de uma série de
ensaios escritos por Wilson Martins sobre o livro “Tristes Tropicos™.

O mesmo acontece na edicdo 48, de 12 de fevereiro de 2011, na qual matéria e coluna
que dividem a quarta pagina do suplemento versam sobre os cursos ministrados por Michel
Foucault no Collége de France. Na primeira, ¢ abordado o curso “O governo de si e dos
outros”, proferido em 1983 e penultimo do filésofo. Ja na se¢do, o artigo de Maria Beatriz

Nizza da Silva fala sobre a li¢cdo inaugural de Foucault, realizada em 1970.

% Tais observacdes sdo importantes & medida que os suplementos literarios, de forma geral, utilizam o projeto
grafico como uma forma de diferenciagdo discursiva, o que faz da visualidade um critério de selecdo e
construgdo estratégico na editoria de cultura.

% Eazer um resumo do curriculo dos criticos.

61 Também s&o repérteres especiais do suplemento os jornalistas Luiz Zanin Oricchio e Ubiratan Brasil. A
equipe de reportagem conta ainda com Raquel Cozer e correspondentes.
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Os demais espacos do suplemento sdo destinados as se¢fes nao fixas, ou seja, podem
aparecer em uma edicdo e ndo em outra, sem periodicidade aparente.®> Normalmente, as
paginas sdo denominadas conforme a tematica ou género a qual se referem como Histéria,
Musica, Visuais, Quadrinhos, Literatura francesa, Jornalismo literario, Ensaio, Entrevista,
Perfil, Critica e Artigo, para citar alguns. Nas edicGes que trazem obras ainda em producao,
os trechos sdo sinalizados pela etiqueta Inédito e localizam-se sempre na ultima pagina.

O Sabético ndo possui  designagdo prépria na home page do jornal
(www.estadao.com.br), ficando as matérias publicadas pelo suplemento hospedadas na se¢édo
Cultura. Alguns dos textos do caderno divulgam ao seu término um link, a fim de que o leitor
complemente a sua leitura. Normalmente, os enderecos online divulgados fornecem trechos
da obra abordada pela matéria, como ainda videos das entrevistas realizadas, entre outros

conteudos.
4.3 Na contramao

Antes de partir propriamente para a analise do objeto acima descrito, € preciso pontuar
algumas das hip6teses com as quais nos dirigimos para esta Gltima etapa da pesquisa.
Apresentamos, assim, quais seriam as principais questdes do surgimento do Sabético, agora
sob a perspectiva deste trabalho.

Tendo em vista o reduzido espaco para reflexdo nas paginas dos jornais e a quase
extincdo do modelo de cobertura representado pelos antigos suplementos literarios, parte-se
do pressuposto que o nascimento do Sabéatico caminha na contraméo do jornalismo cultural
contemporaneo.

Diante do cenario que caracteriza o jornalismo na atualidade, a criagdo do suplemento
parece refletir uma estratégia adotada pelo O Estado de S. Paulo contra a suposta crise do
jornal impresso, pautada em uma extensa campanha publicitaria lancada em 2009 e cujo
slogan foi “Qual o valor do conhecimento?”.%

Com a campanha, que procurou instigar o leitor a trocar informacao por conhecimento

— ou seja, informacdes rapidas por leituras densas e contextualizadas — o OESP parece ter

62 Caso, por exemplo, de Oficio, onde sao perfilados escritores em seu ambiente de trabalho.

83 A campanha possibilitava que 0s novos assinantes escolhessem o quanto desejavam pagar pelo jornal. A
estratégia tratava-se em ressaltar que informac&o (disponibilizada gratuitamente, via internet, por exemplo)
difere de conhecimento (contetddos bem apurados, encontrados somente em meios especializados). Embora a
promocéo tenha sido encerrada em julho de 2009, seu slogan ainda é utilizado.
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“preparado o terreno” para a reforma editorial e grafica por vir no ano seguinte € que se
configurou, entre outras coisas, na criagdo do Sabético.®*

Frente ao periodo vivido pelo jornalismo impresso, o OESP considera que seja o
“momento de apostar”, conforme estampa o titulo da matéria publicada na edigdo que estreou
seu projeto grafico. Ao invés de se intimidar pela midia digital, o jornal acredita que a saida
esteja em oferecer “algo a mais”.

“Era digital. Com a explosdo da internet, cada ambiente de informagdo passou a ter
seu atrativo: se na web o usuario navega e busca exatamente o0 que quer, aos jornais cabe
selecionar, analisar, oferecer o inesperado e pautar os grandes assuntos de um pais”, 1é-se na
linha fina da matéria.®

Sobre a reforma realizada pelo jornal, Alberto Dines (2010) afirma: “este Estaddo
redesenhado é um convite a leitura. A reforma foi visual e conceitual: ofereceu-se mais papel
ao leitor, mais contedo, mais densidade — mais jornal”. O jornalista acredita que as mudangas
propostas pelo veiculo refletem a tomada de posi¢do do mesmo frente a febre da internet, que,

por sua vez, teria levado a midia impressa a mimetizar o estilo web. Conclui otimista:

A reforma visual do Estado de S. Paulo suscita uma série de constatacfes. A mais
importante: morre quem quer morrer, extingue-se quem entrega os pontos (excluem-
se acidentes e fatalidades). Rejuvenescido pelos 226 dias de censura e a lembranca
do seu passado de lutas, o jornaldo de 135 anos envergou a fatiota nova e deu um
salto & frente.

Tal postura do jornal reforca, assim, a ideia de que a proposta de resgate do
Suplemento Literario coloca-se na contramdo da pratica do jornalismo cultural
contemporaneo. Ndo se pode esquecer, entretanto, que o Sabatico — enquanto um dos
principais expoentes dessa reforma — ndo deve deixar de ser pensado a partir da perspectiva
do que a sua producao representa para a imagem de um jornal perante seus leitores.

Em seus estudos sobre os suplementos literarios, Travancas (2001) afirma que essas
publicacdes significam prestigio para seus respectivos jornais, a medida que a criacdo e a
permanéncia desses periodicos estd pouco relacionada com um retorno propriamente
financeiro. Como indicio, a autora destaca a baixa quantidade de publicidade nas publicacfes

do género.

® No mesmo ano, reformas também foram realizadas nos jornais Folha de S. Paulo e O Globo.

% 0 ESTADO DE S. PAULO, p. H2, 14/mar/2010.

82



Os suplementos literarios transmitem uma idéia de livro e de literatura e significam
prestigio para os jornais e status para quem trabalha neles. Sdo frequientes 0s casos
de suplementos literarios deficitarios, cuja receita de publicidade ndo chega a cobrir
0 seu custo. Mas a relagdo custo-beneficio para um jornal, assim como para uma
sociedade, ndo se mede apenas pelo seu valor financeiro. E como se o jornal se
valorizasse na valorizacdo do seu leitor. (TRAVANCAS, 2001, p.36)

Sendo assim, o0 ganho simbolico é o que justifica, para Travancas (2001, p.151), a
persisténcia por parte de alguns veiculos na aposta nesse tipo de periddico. “Ha& um interesse
do jornal em preservé-lo (...); O que a meu ver, s reforca a ideia do poder simbdlico do livro
nas nossas sociedades ocidentais.”

Um fator também a ser levado em consideracdo é que a chegada do suplemento
coincide com um momento agitado do mercado editorial no Brasil, marcado pela
popularizagdo de feiras e prémios literarios.® Em resumo, a criagdo do Sabatico responderia &
movimentacdo do mercado literdrio e editorial, associada a autoridade que este tipo de
contetdo garante ao jornal.

Resta saber se, a exemplo de seu inspirador, 0 Sabatico contribui, verdadeiramente,
com o debate e reflexdo critica a cerca das produgbes culturais. Em outras palavras, se o
suplemento sera capaz de mostrar que é possivel apostar na leitura e reatar os lacos com o
exercicio critico e de colocar fim ao sentimento nostalgico que acompanha o debate sobre o

jornalismo cultural.

4.4 Apontamentos sobre a anélise

Na primeira parte deste trabalho, a preocupagdo foi expor uma discussdo teorica a
cerca dos conceitos que norteiam esta pesquisa. Tratou-se da constituicdo da cultura em
campo relativamente autdbnomo, dos mecanismos de producdo de valor da obra de arte, do
funcionamento do mercado de bens simbolicos e, sobretudo, do papel e influéncia do
jornalismo cultural nesses processos.

Toda essa etapa tedrica serviu de base para a analise desenvolvida neste capitulo, cujo

corpus € resultado de uma selecdo dos suplementos que circularam durante o primeiro ano de

% Entre os eventos mais populares, destacamos a Bienal Internacional do Livro, a Feira Literaria Internacional
de Paraty, o Férum das Letras de Ouro Preto e a Feira do Livro de Ribeirdo Preto. Ja entre as premiac@es, a mais
famosa é o Jabuti. Temos ainda o Prémio S&o Paulo Literatura, criado em 2008, e o Prémio Portugal Telecom de
Literatura, para citar alguns.
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existéncia do Sabatico. Tal periodo, por sua vez, corresponde a 54 edi¢des, publicadas
semanalmente entre 13 de marco de 2010 e 26 de marco de 2011.%

Mais especificamente, serdo estudadas as reportagens que, neste tempo, ganharam a
capa do suplemento. A opcdo pela capa justifica-se por ela ser, numa hierarquia jornalistica, o
espaco destinado as producbes de maior relevancia, de acordo com o julgamento de cada
veiculo. ®

Para a analise do corpus do Sabéatico proposto por essa pesquisa, decidiu-se que,
primeiramente, as edi¢cdes fossem distribuidas entre quatro categorias de analise. Séo elas:
Tradicéo, Inovacgao, Interseccdo e Conceitual/Estrutural. Cada operador conceitual elencado
foi fruto de um exame preliminar do suplemento e, juntos, refletem a ténica geral das matérias
publicadas.

A escolha das edi¢cdes deu-se por identificacdo, optando-se por aquelas cujas matérias
principais melhor exemplificavam as chaves de andlise elencadas. Em termos numéricos,

temos:

Quadro 1: Tabela — Classifica¢do das edi¢es de acordo com 0s operadores conceituais

Operador Numero de exemplares Selecionados
Tradicdo 19 11
Inovacéo 10 05
Interseccéo 05 04
Conceitual/Estrutural 13 10
Nao classificado 07
Total 54 30

Para a abordagem teorica aplicada ao exame dos 30 exemplares do suplemento
literario Sabético selecionados para esta pesquisa, serd empregada uma analise qualitativa,
cujos resultados serdo apresentados de forma descritiva e interpretativa, por meio de texto
dissertativo e analitico.

A observacdo da atuacdo do Sabético na constituicdo do campo artistico neste periodo

determinado — por meio da instituicdo dos operadores conceituais — pretende, assim,

87 0 periodo de um ano corresponde, na verdade, a 52 edicdes. Contudo, optou-se por considerar 54 n(imeros em
funco do Sabético grafar como Ano Il a partir somente do més de abril, com a publicagdo do 55° exemplar. A
opcao por um corpus relativamente extenso, por sua vez, pretendeu garantir a representatividade do estudo a
medida que o suplemento trata-se de uma publicacdo recente.

%8 As 30 reportagens selecionadas para analise foram disponibilizadas na integra no CD que faz parte dos anexos
deste trabalho.
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contribuir com a compreensdo do suplemento no contexto do jornalismo cultural

contemporaneo.

4.4.1 Operadores conceituais para a interpretacdo do Sabético

Como adiantado acima, cada operador conceitual, instituido por esta pesquisa, agrega
as principais possibilidades de abordagem observadas entre as reportagens de capa dos
exemplares. A leitura do Sabético feita sob esta perspectiva, assim como a nomenclatura
elaborada por este estudo, pauta-se, por sua vez, nas teorias apresentadas nos capitulos
anteriores.

Sendo assim, as duas primeiras categorizactes — Tradicao e Inovacéo - séo relativas
aos extremos da abordagem praticada pelo jornalismo cultural, marcado pelo transito entre a
manutencao e 0 questionamento do status quo.

Dessa forma, de um lado estaria a tendéncia do Sabatico em reforcar a tradicao,
traduzida, por exemplo, na valorizacdo do ja consagrado; do outro, sua disposi¢cdo em afiancar
a descoberta de novos produtores e discutir problematicas contemporaneas. Ja a categoria
Interseccéo representa o encontro dessas duas posturas.

As trés primeiras categorizacOes justificam-se em funcdo da pré-disposicdo do
jornalismo que versa sobre cultura, conforme apontado por seus criticos e pesquisadores, em
perpetuar 0s nomes e abordagens eleitos como legitimos. Em outras palavras, trata-se do
modo como os suplementos, em sua construcdo, lidam com a problematica dos canones.

Escreve Travancas (2001, p.85):

E como se existisse uma grande enciclopédia literaria sendo construida pela elite
intelectual, que indica o que deve ser selecionado e o que deve ser excluido,
apontando o que deve ser lido e permanecer para a posteridade. Muitas vezes os
meios de comunicagdo reforcam estas escolhas, apresentando e reapresentando estas
obras para o consumidor, estimulando-o a gostar do j& conhecido e do j& visto.
Sendo assim, em que medida o Sabatico renova as marcas da cobertura jornalistica
sobre cultura ou em que medida ele as reproduz? Faz-se necessario pontuar que a pesquisa
parte do pressuposto, tomando por referéncia essas questdes e, sobretudo, as reflexbes de
Bourdieu, que o suplemento inclinar-se-ia ao refor¢o da tradicdo, concentrando-se nos autores
classicos e consagrados.
A divisdo em Tradicdo, Inovagdo e Interseccdo esta relacionada, principalmente, ao
exercicio do Sabatico enquanto agente de difusdo e consagracdo da producdo artistica. As
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edicdes reunidas nestas categorias permitirdo, assim, apontamentos a cerca da pratica do
periddico. Ou seja, manifestam, sob a perspectiva supracitada, a abordagem adotada pelo
suplemento.

Ja a categoria Conceitual/Estrutural refere-se as reportagens reveladoras das posturas
editoriais do Sabatico, tais como sua concepcdo de cultura e do papel do jornalista e
intelectual, ou ainda aquelas que representem a disposicdo do jornal para discutir os
mecanismos e processos referentes ao funcionamento do campo cultural. Em outras palavras,
pontuam os “modos de pensar” do suplemento.

Sob outra ética, tal categoria reside na transformacao, por este estudo, do seu objeto de
pesquisa — 0 Sabatico - em lugar tedrico.

Dito isto, entendemos por Tradicao as reportagens que:

Centrarem-se na figura de canones e autores legitimados;
e Partirem de reedicdes;

e Propuserem a revisao de legados;

e Abordarem a arte culta, a alta literatura;

e Representarem o alto modernismo;

e Trouxerem lancamentos de autores consagrados.®
Quanto por Inovacao, este estudo assume as matérias que:

e Divulgarem a producdo de um autor pretendente;

e Versarem sobre novas perspectivas artistico-culturais;

e Abordarem transformaces a cerca do universo literario e jornalistico;

¢ Discutirem mudancas no mercado editorial;

e Lancarem olhares inéditos sobre nomes consagrados.’®

Enquadram-se no operador Interseccdo, por sua vez, as edi¢des que se propuserem a

promover um didlogo entre:

% Embora lancamento remeta & novidade, tais reportagens serdo incluidas nesta categoria quando: a) a abertura
de espaco a uma produgdo inédita de um produtor consagrado tender mais a corroborar sua legitimacéo do que a
discuti-la; b) ao invés da obra, for explorada a figura do autor.

" Em outras palavras, caso houver um enfoque néo legitimado de um autor legitimado, classificaremos nesta
categoria.
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e Tradicdo e inovagéo;
e Classico e contemporaneo;
¢ Dominante e pretendente;

e Influéncia e influenciado.

Por fim, a categoria Conceitual/Estrutural sera formada pelas capas que:

e Traduzirem posturas editoriais;

e Trouxerem concepcOes a cerca da arte, cultura e do papel de jornalistas e
intelectuais;

e llustrarem questdes relativas ao funcionamento do campo artistico, literario e ou
jornalistico;

e Centrarem-se nos processos culturais e ndo nos produtos.

Apresentadas as categorias elaboradas para analise do Sabatico, cabe ressaltar que a
divisdo proposta ndo € estanque, tendo sido realizada a partir da observacdo de padrdes e de
caracteristicas que mais sobressaem em cada reportagem. O que ndo exclui o fato de um texto
classificado como Tradicao possuir, por exemplo, tracos de outras categorias.

Faz-se necessario salientar que as categorizagGes levam em conta ndo apenas as
questdes destacadas por manchetes, chamadas de capa, titulos e linhas-finas. O que determina
a classificacdo de cada exemplar é, sobretudo, a abordagem, a forma pela qual o texto e seus
argumentos se articulam.

Ao dimensionar a representatividade de cada operador classificatorio, 0 que se
pretende, assim, é mapear a participacdo do suplemento na construcdo do campo artistico
contemporaneo. Conforme dito, isto se dard, sobretudo, a partir da analise qualitativa das
reportagens incluidas em cada categoria.

O intuito é identificar de que forma o Sabatico enxerga o campo cultural, posiciona-se
no seu interior, atua na constituicdo do mesmo e trava suas disputas em busca de

credibilidade. Em outras palavras, sua forca institucional.
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CAPITULO 5 - ANALISE

“A cobertura realizada pela imprensa dinamiza e documenta o campo de
producéo cultural, age na formacéo de publicos e fornece parametros de val or
para a interpretagdo da cultura de determinado local e época”

Cida Golin e Everton Cardoso
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5 Analise

5.1 Tradigéo: valorizagéo do canone

O primeiro suplemento selecionado para analise, de 13 de marco de 2010, € o
exemplar inaugural do Sabatico. Em sua capa de estreia, o caderno traz a manchete “N&o
contem com o fim do livro”, titulo homénimo da nova publicagdo de Umberto Eco.”

Intitulado “Eletronicos duram 10 anos, livros, 5 séculos”, o texto propde uma
discusséo acerca da suposta perenidade do livro tradicional, por meio de uma entrevista com o
ensaista e escritor italiano. A matéria ocupa a quarta pagina do suplemento e metade da quinta

e se inicia da seguinte maneira:

O bom humor parece ser a principal caracteristica do semi6logo, ensaista e escritor
italiano Umberto Eco. Sendo, é a mais evidente. Ao pasmado visitante, boquiaberto
diante de sua colecdo de 30 mil volumes guardados em seu escritorio/residéncia em
Mil&o, ele tem duas respostas prontas quando é indagado se leu toda aquela vastidao
de papel. “Nio. Esses livros sdo apenas os que devo ler na semana que vem. Os que
ja li estdo na universidade” — ¢ a sua preferida. “N&o li nenhum”, comeca a segunda.
“Se ndo, por que os guardaria?”

O restante do texto que antecede a conversa, transcrita em formato pingue-pongue,
segue sob a mesma tonica. Para além do conhecimento da obra — cujo langamento préximo é
0 mote da entrevista — e das discussdes levantadas pela mesma, o jornalista Ubiratan Brasil
dedica especial atencéo a figura do autor.

A tematica principal ¢ diretamente abordada em um tnico fragmento: “A conclusdo é
Obvia: tal qual a roda, o livro € uma invencdo consolidada, a ponto de as revolugdes
tecnolodgicas, anunciadas ou temidas, ndo terem como deté-lo”, escreve Brasil, que conclui:
“Qualquer duvida é sanada ao se visitar o recanto milanés de Eco, como fez o Estado (...)".

Ou seja, a proposta de discussdo sobre o desaparecimento do livro, enquanto suporte
cultural, é suprimida ja no terceiro paragrafo do texto. O que se segue, a medida que o
jornalista “percorre” a biblioteca e aborda a relagdo de Eco com os livros, ¢ uma defesa da
literatura em sua forma tradicional, personificada pela figura do autor italiano.

Ao descrever o apartamento do escritor, que fora antes um pequeno hotel, Brasil

relata:

" N&io contem com o fim do livro foi escrito em parceria com o roteirista francés Jean-Claude Carriére.
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Os antigos quartos? Transformaram-se em escritdrios, dormitorios, sala de jantar,
etc. O mais desejado, no entanto, é fechado a chave, climatizado e com uma janela
que veda a luz solar: 14 estdo as raridades, obras produzidas ha séculos, verdadeiros
tesouros. Isso mesmo: tesouros de papel.

Apo6s uma breve apresentacdo do autor, na qual é destacada sua relevancia na
academia e seu principal romance, O Nome da Rosa, dois longos paragrafos encerram o texto
com curiosidades sobre o escritor, ndo relativas a leitura. Sdo destacados tracos da
personalidade de Eco, sua aparéncia, atividades, cole¢cdes e hobbies, como se I&é no trecho:
“[...] Eco é um colecionador nato; além de livros, gosta também de selos, cartdes-postais,
rolhas de champanhe.”

Como também em: “Diverte-se com todo tipo de cinema (ao lado de seu aparelho de
DVD repousa uma cépia da animacdo Ratatouille), mantém contato com seus alunos em
Bolonha, escreve artigos para jornais e revistas e aceita convites para organizar exposi¢oes

[...]”. Ou ainda:

[...] envergando um elegante terno azul-marinho, que uma revolta gravata da mesma
cor tratava de desalinhar; o rosto sem a caracteristica barba grisalha (raspada
religiosamente a cada 20 anos e, da Ultima vez, em 2009, também porque o
resistente bigode preto o fazia parecer Gengis Khan nas fotos) [...].

E interessante perceber como a sucinta abordagem sobre o autor no que diz respeito a
sua producdo € um indicativo de que estamos frente a um autor que dispensa apresentacées.
Diante disso, o jornalista, por sua vez, na tentativa de ndo ser repetitivo, recorre as
particularidades do seu encontro com o escritor para conferir ao seu texto um carater de
novidade.

Essa estratégia do jornalista — a fim de que seu texto alcance seu proposito primeiro,
ou seja, ser lido - pode ser justificada ainda pelo fato do debate em torno do desaparecimento
do livro enquanto suporte cultural, embora pertinente e atual, ndo seja inédito. Em resposta a
primeira colocag@o de Brasil, Eco sinaliza este fato ao responder: “O desaparecimento do
livro é uma obsessdo de jornalistas, que me perguntam isso hd 15 anos”.

Em relacdo especificamente a entrevista, a serie de perguntas reitera a estrutura do
texto: o debate do tema € seguido por peculiaridades a cerca do autor, enfatizando,
novamente, a abordagem sobre a pessoa. Oito das 15 questdes publicadas tratam, direta ou
indiretamente, sobre a obra lancada e os temas discutidos por ela. As sete demais versam
sobre outras publicag¢des do autor e curiosidades sobre sua biblioteca e a forma de catalogacao

de seus livros, assim como recordacdes de suas vindas ao Brasil.
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Nas trés primeiras perguntas’, ao sugerir a existéncia de um conflito entre livro e
tecnologia, o jornalista abre caminho para a construcéo, por parte do escritor, da defesa das
publicacdes em seu formato tradicional. Defesa esta que serd pautada na perenidade do livro
frente a obsolescéncia da tecnologia.

“Os eletrdnicos chegaram, mas percebemos que sua vida Util ndo passa de dez anos.
Afinal, ciéncia significa fazer novas experiéncias. Assim, quem poderia afirmar, anos atrés,
que ndo teriamos hoje computadores capazes de ler os antigos disquetes?”, justifica Eco. Para
0 autor, outro ponto que pesa contra a internet é a sua incapacidade de filtrar informacoes,
ficando a selecdo do conhecimento inteiramente dependente da capacidade de quem a
consulta.

Ainda merece aten¢do a sétima colocacdo de Brasil: “No livro, o senhor e Carriere
comentam sobre como a falta de leitura de alguns lideres influenciou suas errdneas decisdes”,
destacando a importancia do conhecimento, sobretudo, do passado. “Conhecer o passado ¢
importante para tracar o futuro”, resume Eco.

No decorrer das questdes, sobressaem, portanto, dois principais argumentos: a
superioridade do conhecimento frente a informacéo e a importancia da leitura como forma de
conhecimento do mundo. O que nos permite dizer que a matéria sintetiza, em certa medida, as
ideias disseminadas pelo jornal em relacdo a criacdo do Sabatico e a sua reformulacdo
grafica-editorial como um todo.

No entanto, embora a entrevista esbarre nessas questdes, ndo é o que se destaca diante
de um leitor menos atento.”® Para este leitor, o plano conceitual fica diluido no plano geral das
curiosidades, em funcéo da espécie de narrativa biogréafica de Umberto Eco que é construida.

A proxima edicdo selecionada ¢ movida por uma efeméride em torno da figura de
Jean-Paul Sartre. Ao completar trés décadas de morte, em abril de 2010, o fildésofo é quem
estampa a capa do Sabatico do dia 10, cuja manchete “Sartre, proxima parada” remete a duas
paginas destinadas ao pensador.

Dois artigos — um assinado pelo correspondente, em Paris, Gilles Lapouge, e outro

pelo critico literario Silviano Santiago - dedicam-se a realizacdo de um balanco do legado do

72 340 elas: a) O livro ndo est4 condenado, como apregoam os adoradores das novas tecnologias? b) Qual a
diferenca entre o contetdo disponivel na internet e o de uma enorme biblioteca? ¢) Néo é possivel prever o
futuro da internet?

3 0 que se pretende pontuar é que a leitura com fins de analise é mais minuciosa, procura ler nas entrelinhas.
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pensador e a discussdo de sua representatividade no contexto contemporaneo. Ambos, cada

qual a sua maneira, ressaltam o carater controverso e instavel da producéo de Sartre.

Figura 5: llustracdo da capa da edi¢do n°05

Digitalizacdo feita pelo autor

O primeiro e principal artigo, assinado pelo escritor e jornalista francés, abre a pagina
ilustrada por uma caricatura do filésofo. Conforme sugerido pelo titulo - “Um homem e suas
contradi¢cdes” -, 0 texto de Lapouge aponta, em tom bastante critico, 0 que seriam 0s
paradoxos e equivocos de Sartre.

Um retrato de carater decadente da figura do critico francés é pintado pelo jornalista

ao longo do texto, que se inicia dessa maneira:

Jé& faz 30 anos que ele nos deixou, 0 homenzinho extenuado que se via caminhar
penosamente, ao anoitecer e a noite mesmo, pelas ruas de Montparnasse,
desajeitado, debilitado, cego e agarrado ao braco de uma jovem devotada a sua
fraqueza.”™

Na sequéncia, as questdes propostas por Lapouge reforcam a ideia de declinio trazida
pela introdugdo: “Sera que ele faz 0 mesmo sucesso com jovens de 2010? Sera que ainda o
conhecem? Leem seus livros? Procuram uma bussola em sua obra?”’. Ao colocar em
guestionamento a celebridade de Sartre, o jornalista parte para o que ele considera a primeira

contradicdo do pensador: seu desprezo pelo conceito de “grande homem™ e o fato de ter se

tornado um.

Passaram-se alguns anos e Sartre ganhou o Prémio Nobel de Literatura (1964). Ele o
recusou. Nao podia fazer escala em um pais qualquer sem que os estudantes o
aclamassem. (...) confessemos que, para um homem que sempre recusou o conceito
de “grande homem”, Jean-Paul Sartre errou o alvo.

™ A jovem & qual se refere o texto é Simone de Beauvoir.
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Para o autor, Sartre estaria “apagado” e distante deste presente por ter querido ser “ao
mesmo tempo o ‘“‘contemporaneo” de todos os homens, o ‘“vigia”, a testemunha e o
combatente das lutas de seu tempo”. " Sendo assim, conclui: “ndo espanta que ele tenha
naufragado no mesmo momento em que esse tempo expirava, na virada dos anos 1990.”

A medida que percorre o que considera as incoeréncias da vida e da obra do fil6sofo,
Lapouge oferece ao leitor um resumo da trajetéria politica, da producdo literaria e do

pensamento de Sartre, conforme ilustra o trecho:

Seu pensamento é poderoso. Mas surgiu um grande problema para esse pensamento
quando apareceram os chamados “estruturalistas”: Claude Lévi-Strauss, Roland
Barthes, Michel Focault, Louis Althusser. Um pensamento novo se alcava a gloria:
se o de Sartre estaca atravessado de lado a lado pelo conceito de “Histdria”, os
estruturalistas tiram a Historia de campo. Eles s6 reconheciam o “sistema”. Nada de
“sujeito”. O choque foi rude. Sartre j& n3o tinha a supremacia.”

E importante dizer que, embora critico, o artigo de Lapouge traduz-se em uma
abordagem legitimada de Sartre. O que faz o jornalista francés é endossar as habituais
acusacdes lancadas contra o escritor: complacéncia com o stalinismo, a inconsisténcia de sua
tentativa em conciliar os principios existencialistas com o marxismo e sua defesa da Cuba de
Fidel Castro, para citar algumas.

Ao final do texto, Lapouge promove, entretanto, uma espécie de redencdo de Sartre ao

proclamar que os erros do pensador foram proporcionais a sua ousadia.

[...] ele sempre jogou o grande jogo. O que torna grande seu fracasso. Outros que
jogaram jogos menores que ele conservaram melhor seu rumo. Jean-Paul Sartre por
vezes triunfou e com frequéncia fracassou. Mas mesmo seu fracasso foi grandioso. E
guem sabe se num outro tempo, um tempo ainda mascarado pelos ouropéis de nosso
jovem século, nao vera resplandecer de novo, em sua gloria, a visdo do grande
Sartre?

A redencdo de Sartre terd continuidade no texto seguinte, intitulado “A busca continua
por uma sintese”. Nele, embora Silviano Santiago aborde a dificuldade de se avaliar a heranga

do pensador diante ao seu trabalho instavel e atividade politica’”, opta-se por ressaltar os

> Ao retratar Sartre, o jornalista descreve a figura do intelectual & moda antiga, legislador, engajado e partidario.
"8 Vale destacar que, em nenhum momento, o autor do texto fala em existencialismo.

"7 Santiago chega a se perguntar se algum dia alguém esteve preparado para escrever sobre Sartre. Segundo o
critico, o leitor ocasional navega sem norte por suas paginas, enquanto os criticos ndo aprenderam bem como
doma-lo.
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tracos permanentes do legado sartriano, entre eles, 0 modo como o pensador exerceu a critica
de literatura.

“Suas leituras de Baudelaire, Genet ¢ Flaubert se tornaram marcos. As colecdes de
ensaios culturais, intituladas “Situagdes”, sdo obrigatorias”, considera. Santiago ainda defende
haver momentos luminosos na dramaturgia de Sartre e dois titulos notaveis na ficcdo — o
romance A Nausea e 0 autobiografico As Palavras.

Uma pequena nota ligada ao texto de Santiago vai destacar, contudo, a ideia de
decadéncia do fildsofo trabalhada pelo primeiro artigo. Sintetizado por “Com discri¢do”, o
pequeno fragmento de texto traz: “Ao contrario do que se poderia imaginar, os 30 anos da
morte de Sartre ndo estdo provocando uma enxurrada editorial na Frangca. Em outros paises —
Brasil incluido — a situa¢do ¢ a mesma [...]”.

Ou seja, a ndo movimentacdo do mercado editorial por parte do filésofo atua como
indicativo de que Sartre estaria em baixa. Vale notar que a matéria analisada parte Unica e
exclusivamente da efeméride. O carater de atualidade é concedido a capa pelo texto que abre
a pagina seguinte — “Esquerda francesa esta moribunda”, onde, embora néo se faga referéncia
direta a Sartre, tenta-se “atualizar” 0s dilemas da esquerda, tema sobre o qual se debrugou o
filésofo em seu tempo.

Na sequéncia, a se¢do Do Suplemento Literario também contempla Sartre, trazendo
um texto publicado pelo antigo suplemento em 10 de setembro de 1960. Assinado pelo
falecido ensaista, poeta e professor portugués Casais Monteiro, o fragmento ressalta,
sobretudo, as reacOes contraditorias frente a producéo intelectual do critico francés.

A secédo atua, assim, no sentido de permitir ao leitor uma visdo das discussdes que
giravam em torno do escritor na época. A conclusao a que se chega, neste caso, € de que nada
mudou. A obra de Sartre sempre foi vista de forma contraditéria e ndo unanime, sendo até
hoje incompreendida por muitos. Seja como for, o lugar de Sartre enquanto autor candnico
ndo é questionado e € nesse sentido que ele pertence a Tradicao.

Na sequéncia, temos uma pauta gerada em funcdo do mercado literario e editorial.
Dedicada ao socidlogo e antrop6logo Gilberto Freyre, a capa da 132 edicdo do Sabatico, de 5
de julho de 2010, traz a matéria “Furacdo de ideias na casa-grande”, cujo mote sdo os
lancamentos em torno do autor, movidos, sobretudo, pela Festa Literaria Internacional de
Paraty (Flip)."

’® A Flip é realizada na cidade fluminense desde 2003 pela Associacdo Casa Azul. Ao longo de suas edicées, a
feira ficou conhecida como um dos principais festivais literarios do mundo. Neste ano, em sua 102 edicdo, o
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Lé-se na chamada de capa: “Um livro inédito, varios relancamentos e obras que
questionam suas ideias: tema da proxima Flip, o autor de Casa-Grande & Senzala volta ao
centro da cena intelectual brasileira”. Ou seja, a feira é colocada como a grande responsavel
por movimentar o mercado editorial, assim como é quem proporciona que a producdo do
pernambucano volte a ser debatida.

O festival literario € também o gancho escolhido pelo jornalista Antonio Gongalves
Filho para dar inicio ao seu texto, publicado dois meses antes do inicio da Flip. A reportagem
comega da seguinte maneira: “Grande homenageado da oitava edicdo da Festa Literaria
Internacional de Paraty (Flip), que comeca dia 4 de agosto, o soci6logo e antrop6logo
Gilberto Freyre (1900-1987) volta ao papel de incendiario das ciéncias sociais [...]”. O lead de
Filho destaca ainda a realizacdo em Portugal de um coldquio sobre o brasileiro em marco do
ano seguinte.

Na sequéncia, o jornalista fala sobre os langcamentos a cerca do autor — o inédito De
Menino a Homem; e a reedicdo de uma série de titulos classicos, como O Mundo Que o
Portugués Criou. No trecho, o que se esboca é a ideia de que Freyre foi resgatado para (e
pelo) o mercado e leitores em funcdo, sobretudo, da homenagem ao sociologo realizada pela
Flip.

Merecem destaque os fragmentos: “o retorno as livrarias de titulos ha muito fora de
circulagdo” e “a nova editora coloca agora mais sete titulos no pacote que serd lancado na
época da Flip”.79

O restante do texto aborda a polémica que envolve o autor, apontado como seguidor
de teses antissemitas e racistas. Trés entrevistados ddo forma a reportagem. Conforme a

ordem em que aparecem no texto, sao eles:

¢ Silvia Cortez Silva, historiadora e autora de Tempos de Casa-Grande, livro no qual
acusa Freyre de racista e antissemita;
e Edson Manoel de Oliveira Filho, editor da E Realizacdes, casa responsavel pelas

reedicBes da obra do sociélogo citadas pela reportagem;

evento foi realizado entre os dias 4 e 8 de julho e terd como homenageado o poeta Carlos Drummond de
Andrade.

¥ A editora & qual o texto faz referéncia é a E Realizag6es. No ano anterior (2009), a casa havia publicado dois
volumes de Freyre: Sociologia e Sociologia da Medicina.
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e Maria Lucia Pallares-Burke, historiadora, autora de dois livros sobre o socidlogo e
organizadora das mesas de debate sobre Freyre na Flip.

A discussdo que se segue é entdo pautada por diferentes posicionamentos em relacédo a
Freyre. A Silvia cabe a critica ao socidlogo em defesa de sua tese; Oliveira Filho atua como
elemento neutro, conforme destaca o trecho: “prefere ficar longe da polémica do
antissemitismo de Freyre, concentrando seus esforc¢os nos titulos que tratam das relagdes entre
brasileiros e portugueses”.

Ja as colocacdes de Pallares-Burke agem no sentido de amenizar os conflitos, sem sair,
necessariamente, em defesa do autor. A recomendacdo da historiadora é de que a leitura de
Freyre seja feita com cautela. Vale notar que é esse o enquadramento ressaltado pelo olho da
reportagem, que diz: “E preciso 1é-lo com cuidado, considerando os contextos e suas revisdes
de posturas, alertam especialistas”.

A realizacdo de um contraponto direto ao colocado por Silva fica condicionada a uma

pequena nota ao pé do texto, na lateral esquerda:

Amigo e estudioso de Gilberto Freyre, o pernambucano Edson Nery da Fonseca —
que debatera na Flip o talento literrio do sociélogo — diz que Silvia Cortez Silva tira
frases do contexto para defender a tese de antissemitismo. Apos citar trecho de
Casa-Grande & Senzala (...), Nery conclui: “Ele ndo era anticoisa nenhuma, s
buscava ver o mundo de maneira global”.

As questdes relacionadas a obra de Freyre sdo complementadas, por fim, em artigo
assinado pela professora Lilia Moritz Schwarcz sobre o livro O Escravo nos Anuncios de
Jornais Brasileiros (1963). Sendo assim, embora motivada pela movimentacdo do mercado
literario (evento) e editorial (publicages), fica nitida a preocupacdo em oferecer uma visao
ampliada sobre o autor e sua obra, pautada, sobretudo, no didlogo.

Antes de partir para o proximo exemplar analisado, dois pontos em relacdo aos
entrevistados chamam a atencdo. O primeiro deles € o fato da tese de Silvia Cortez Silva ter
levado 15 anos para ser publicada.

A informacdo é seguida da frase: “Até mesmo o primeiro prefaciador, um nome que
ela mantém em segredo, desistiu no meio do caminho, temendo represalias dos freyrianos

defensores do mestre em Pernambuco”.%°

8 O escritor e jornalista Arnaldo Bloch é quem assina o prefécio do livro.
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O trecho merece destaque a medida que implica na questdo da dificuldade de inserir e
autenticar uma visdo que se diferencia da legitimada. Arrisco-me a dizer que, ao contrario de
Silva, o prefaciador certamente tratava-se de um nome validado no circuito intelectual.

Tal fato justificaria o seu receio, a medida que o investimento do capital cultural
acumulado em uma abordagem pretendente inclui riscos. Em resumo, nomes consagrados
evitam objetos ndo consagrados, tendo em vista a relacdo proposta por Bourdieu entre o lugar
ocupado pelos agentes no campo e suas tomadas de posigéo.

Também relativo aos processos da economia simbolica, destacamos o trecho referente
a iniciativa da E Realizag6es. Sobretudo na fala do escritor Edson Manoel de Oliveira Filho,

fica evidente a estratégia da denegacdo do interesse econdmico:

Detalhe: todos os livros publicados sem lei de incentivo fiscal. Edson Manoel é o
que convencionalmente se chama de mecenas. “Encaro o projeto Gilberto Freyre
como uma missdo, pois ndo faz sentido um livro fundamental como Sociologia estar
ha 37 anos fora de catalogo”, justifica o editor.

Ja a 142 edicdo do Sabatico, de 12 de junho de 2010, traz a manchete “Alma Russa”,
relativa ao langamento no Brasil das primeiras traduc¢des de Eugénio Oneguim e Ressurreicao,
de Alexandr Pushkin e Tolstoi, respectivamente, feitas a partir de seu idioma original.

A capa chama atencdo ainda para outro nome russo, o do pintor Kazimir Malevich®,
ao ser ilustrada pela tela Complexo de Pressentimento, sob a legenda: tormentos interiores
foram temas dos dois escritores.

Assinada por Antonio Gongalves Filho, a matéria principal — “Pushkin e Tolstoi, duas
faces do drama russo” — traz como linha-fina: “Classicos dentro e fora de seu pais, Eugénio
Oneguim e Ressurreigdo ganham a primeira versao brasileira feita a partir do idioma em que
foram escritos e reafirmam a permanéncia de uma literatura centrada na rebeldia”.

O texto, disposto na quarta pagina do suplemento, inicia-se aproximando os “dois
grandes escritores”, ressaltando as caracteristicas e coincidéncias que os ligam como o fato de
ambos “terem sido aristocratas rebeldes vivendo em duas épocas particularmente turbulentas
na Russia”.

No decorrer do texto, embora escreva que as afinidades literarias dos dois autores ja

tenham sido exaustivamente estudadas, Filho toma essa mesma perspectiva como linha mestra

8 Kazimir Malevich (1878-1935) foi um pintor abstrato soviético. Fez parte da vanguarda russa e foi mentor do
movimento conhecido como Suprematismo, tido como a primeira escola sistematica de pintura abstrata do
movimento moderno.
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de sua abordagem, fazendo um paralelo entre as condi¢des de lancamento das duas obras,
seus enredos e entre as contextualizacdes historicas e bibliograficas dos autores russos.

Como exemplo, temos o destaque do olho: “Sobre os protagonistas de ambos os livros,
pesa um tipo de maldi¢do: a culpa por seduzir e abandonar mulheres”. Em sintese, a
reportagem passeia pela trajetéria e obra dos autores, no sentido de rememoréa-las e nédo
discuti-las.

Na pagina seguinte, Eugénio Oneguim e Ressurreicdo sdo também abordados pelas
resenhas “Paisagem local e wuniversal” e “Tortuoso caminho rumo a salvagdo”,
respectivamente.

Na primeira, ganha centralidade a relacdo entre a obra de Pushkin e a RUssia,
conforme Ié-se nos trechos: “obra deu ao povo nova consciéncia e possibilidade de conhecer a
si proprio”; “De fato, Pushkin deu a Russia, ao mesmo tempo, a possibilidade de conhecer a si
mesma e a de abrir-se para a civilizagdo universal” e “se Tatiana tivesse cedido a Oneguim®” —
relembrou o critico Igor Volguin em recente trabalho, Paradoxos da Autoconsciéncia
Nacional -, a Russia teria sido diferente”.

Ou seja, 0 que se destaca é a forma como a literatura atua e interfere no
desenvolvimento e destino de um pais. J& no segundo texto, a caracteristica que novamente
aparece como valor de dada producdo literaria é a sua permanéncia: “[...] Tolstdi tem toda a
certeza de que a ressurrei¢do do ser humano é possivel quando se realiza pelo esforco interno
e individual de cada um. Eis o credo tolstoniano, mais do que atual a luz de nosso tempo”.

Uma dltima observacao faz-se necessaria: ambos os textos sé@o ilustrados por imagens
que representam a transposi¢do dos escritores russos para o cinema. Lé-se nas legendas:
“Versdes - cena de adaptacdo para o cinema da Opera de Tchaikovski baseada em Pushkin:
recriacdo em todas as midias” e “A Ultima Estacdo. O escritor nas telas”.®®

Embora ndo aborde diretamente as adaptagdes nos textos, a referéncia a elas nos
permite inferir que o suplemento ndo ignora a forma como muitos dos classicos tém se
tornado conhecidos pelo grande puablico na contemporaneidade. Ainda que o periddico,

enquanto agente de difusdo, dirija-se a um leitor especifico.

% Trata-se de uma referéncia ao enredo da obra.
& Filme de Michael Hoffman, A Ultima Estagéo reconstitui o (ltimo ano da vida de Tolstéi.
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Figura 6: Capa da edigdo n°17

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A proxima capa analisada, de 03 de julho de 2010, traz como destaque o escritor
Philip Roth, cuja entrevista sera conduzida de forma parecida a realizada com Umberto Eco.
Sob a manchete “O americano intranquilo”, os temas abordados pela conversa sdo
sintetizados pela chamada da 172 capa do suplemento:
Em entrevista exclusiva, concedida em sua casa, no Estado de Connecticut, Philip
Roth fala de seu novo romance, “Nemesis” — que sera langado nos EUA em outubro
-, de Obama, da presenca da morte em sua obra, de Nobel ¢ do “inferno” que ¢
comecar outro livro.
A matéria ocupa a quarta pagina do suplemento e metade da quinta, trazendo 40
questdes transcritas em formato pingue-pongue ap6s o texto de abertura, iniciado por LUcia

Guimardes da seguinte maneira:

O servico de meteorologia previa pancadas de chuva para o noroeste do Estado de
Connecticut. Enquanto eu dirigia pelas estradinhas sinuosas, o cinegrafista Sean
Conaboy, um irlandés-americano cuja teimosia haveria de ser um grande trunfo
naquela tarde, ia resmungando no assento ao meu lado. Discordava das instrugdes
qgue imprimi para chegar até o esconderijo do lendario casmurro das letras
americanas.

O relato de Guimardes evidencia uma tendéncia em dividir com o leitor a experiéncia
do trabalho jornalistico, na tentativa de instiga-lo por meio da exposicdo do processo de
producdo da noticia. O entrevistador compartilha, assim, o status de personagem com 0
entrevistado, embora se encontre em posi¢cdo coadjuvante.

“Nédo é sempre que vocé recebe um e-mail de uma amiga: seu cachorro vai visitar

Philip Roth em Connecticut porque ndo encontro quem tome conta dele”, conta Guimaraes,

repartindo com seu leitor uma das singularidades do encontro.
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O restante do texto segue sob a mesma tonica, trazendo a descricdo da jornalista a
cerca das condicGes em que se da a entrevista, suas expectativas e impressdes sobre o autor.
“Nesta entrevista ao Estado, ele manifestou melancolia e bom humor, com uma candura
surpreendente para quem costuma controlar sua interagdo com a imprensa”, escreve.

No decorrer do texto, visualiza-se ainda a imagem do escritor construida pela
jornalista. Como se nota, tem-se, no mesmo trecho, a representacéo do autor como ser recluso,
solitario, avesso ao contato com o mundo externo, a ndo ser por intermédio de sua arte, a
literatura.

“A criatura peluda que comegou a pular em torno do entrevistado arrancou dele o que
nenhum entrevistador conseguiu até hoje. Um flagrante de ternura genuina e ndo calculada.
Que foi imediatamente corrigida por um firme aperto de mao de adeus [...]".

A imagem é reforcada pela utilizacdo das palavras esconderijo e refugio para falar do
local onde vive Roth, uma antiga casa de fazenda da Nova Inglaterra. A foto do escritor traz
ainda como legenda: “Paisagem doméstica — Roth em sua casa, no Estado de Connecticut:
‘Meu enderego postal tem que ser na outra cidade™.%

Algumas das perguntas da jornalista também caminham nessa dire¢do como em
“Precisa de siléncio para escrever?” e “Por que escolheu esse lugar?”. As respostas do
escritor, por sua vez, confirmam a imagem feita por Guimardes. “Sim. Siléncio absoluto.
Quando eu morava em Nova York era um problema, eu me mudava com frequéncia”, afirma
Roth.

A entrevista perpassa ainda questdes do “ser escritor”, a medida que o americano
exprime as angustias inerentes ao ato de escrever: “[...] esta historia de comecar e completar e
comecar de novo é um inferno. Eu preferia ficar escrevendo continuamente e, quando eu
morrer, eles publicam”, diz a jornalista.

Vale notar ainda 0 modo como o escritor posiciona-se quando questionado sobre o
Prémio Nobel de Literatura, conforme destacado pelo olho da entrevista: “Diante das arvores
centenarias proximas a sua residéncia, pergunta: ‘Preciso do Nobel tendo isso?’”.

Embora Roth refira-se a premiagdo com certo desdém, fica claro como o escritor, tanto
quanto o suplemento — que fala do autor enquanto “grande injusticado dessa honraria” -

reconhece a legitimidade do prémio no processo de consagracao.

8 pelo fato de sua cidade ndo possuir correio por ser muito pequena.
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Figura 7: Capa da edigdo n°22

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A semelhanca da edicdo anterior, a proxima capa selecionada, a de nimero 22,
também se centra na figura do autor. Com a manchete “O claro enigma da poesia”, o Sabético
de 07 de agosto de 2010 traz uma entrevista com Ferreira Gullar, na qual — a exemplo do
encontro com Philip Roth — ganha destaque o “oficio de escritor”.

Intitulada “Uma aventura para capturar coisas que ndo existem”, a matéria ocupa a
quarta pagina do suplemento e tem como mote o lancamento de um livro e a terceira
participacdo do poeta na Flip®°.

“As vésperas de completar 80 anos, o poeta maranhense Ferreira Gullar, que se
apresenta hoje na Festa Literaria Internacional de Paraty, fala sobre seu novo livro, Em
Alguma Parte Alguma, ¢ diz que sua arte consiste em ‘buscar lucidez em algo que parece
loucura’”, sintetiza a chamada de capa.

Embora o lancamento paute a entrevista, a abordagem gira mais em torno da
“personalidade” Ferreira Gullar e do seu processo de escrita, do que da obra em si.® 0
primeiro ponto a ser destacado é a presenca da figura do autor enquanto génio, movido pela
inspiragdo. “Longos periodos de abstinéncia ndo o preocupam - Gullar gosta de repetir que é o
poema que escolhe o momento de nascer”, destaca Ubiratan Brasil em referéncia aos 11 anos

que separam a Ultima publicacdo do poeta, Muitas Vozes, de Em Alguma Parte Alguma.

8 Na pagina seguinte, estdo dispostas outras duas matérias sob a etiqueta “Flip”: uma sobre o quadrinista norte-
americano Robert Crumb e outra sobre o debate entre Peter Burke, Robert Darnton e John Makinson a cerca do
livro digital.

% Das nove questdes dirigidas ao poeta, somente uma aborda diretamente o livro em questo: “Qual seria o
ponto em comum nos poemas de Em Alguma Parte Alguma?”’
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Essa relacdo entre o autor e o ato de escrever é detalhada ainda em uma de suas
respostas: “N&do procuro pelos poemas — eles que me aparecem, que me espantam. O processo
sO funciona assim comigo. O ultimo, Abduzido, foi escrito em um hotel de Sdo Paulo e fazia
meses que eu nio produzia nada. E imprevisivel”.

Outro ponto que merece destaque € o resgate por Gullar de um episédio que marcou
sua participacdo na Flip de 2006. Durante discussdo com o poeta Mourid Barghouti sobre a
relacdo entre Israel e a Palestina, o autor brasileiro disse uma frase que se popularizou,
conforme destaca o olho: “*Nao quero ter razdo, quero ¢ ser feliz’, disse ele em uma acalorada

595 87

discussdo; a frase caiu em ‘dominio publico’”.

Sobre o fato, o poeta comenta:

Foi algo que empolgou de tal maneira a ponto de, durante a sesséo de autdgrafos,
um leitor se aproximar e dizer que acabara de ligar para a namorada e encerrar uma
briga com ela. Para isso, ele repetiu a mesma frase. E, anos depois, minha
companheira me presenteou com uma caneca, comprada no comércio popular, com
0s mesmos dizeres. Ou seja, tem gente ganhando a minha custa.

A fala de Gullar, sobretudo em seu segundo momento, ilustra questbes da
mercantilizacdo da arte forjada pela indUstria cultural, da diluicdo das fronteiras entre alta
cultura e cultura de massa e de uma suposta democratizagao da cultura.

A Flip, enquanto um evento literario, vai atuar como instancia de difusdo e
consagracao dos escritores para um publico amplo pelas vias do celebritismo, do espetaculo.
Como bem escreve Canclini (2008, p.136), citando Gombrich: “substitui-Se a peregrinacao
pela excursdo turistica, 0 objeto pelo souvenir, a exposi¢do pelo show”.

Ou seja, estamos diante de uma “socializacdo” da cultura engendrada pelas industrias
culturais e na qual a apropriagdo de um autor consagrado pode significar um fator de
distincao.

A questdo nos faz lembrar também da desmonopolizacdo dos redutos de mercadorias
artisticas e intelectuais da qual fala Featherstone (1995) em Cultura de Consumo e Pos-
modernismo. Num movimento aparentemente contraditério, especialistas e intermediarios
culturais revelam interesses de sustentar o prestigio e capital cultural de tais redutos e, ao
mesmo tempo, populariza-los e torna-los acessiveis a publicos maiores.

Tudo isso nos leva a pensar, por sua vez, sobre quantos dos que relacionam a frase

“ndo quero ter razdo, quero ¢ ser feliz” a figura de Ferreira Gullar sabem que se trata do autor

8 Neste ano, a frase foi citada, por exemplo, pela apresentadora Ana Maria Braga, em seu programa matinal
Mais Vocé.
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de Poema Sujo, considerado por Vinicius de Moraes a mais importante obra poética brasileira
ja publicada.

Se essa associacdo ndo se realiza, temos aqui um esboc¢o dos mecanismos de reforgo
da distingdo e ndo de uma democratizacao da cultura, concretizada de fato. Conforme adverte
Canclini (2008, p.155), “a divulgagdo massiva da arte “seleta”, ao mesmo tempo que uma
acao socializadora, é um procedimento para assegurar a distingdo dos que a conhecem, dos
que sdo capazes de separar forma e fungdo [...]".

Na proxima edicdo analisada, uma efeméride volta a aparecer como mote do Sabaético,
agora na edicdo de 16 de outubro de 2010. Com a manchete “Expressdo americana”, a 32?
capa do suplemento fala sobre a realizacdo de uma exposicao e o lancamento de um livro de
memorias relativos ao centenario de morte do escritor Mark Twain.

Trés principais questdes sobressaem ap6s a leitura do artigo da correspondente em
Nova York, Lucia Guimaraes, intitulado “O século das luzes de Mark Twain” e disposto na
terceira pagina do caderno. A primeira delas est4 presente logo na chamada de capa e é

relativa a imagem que o Sabético tem de seu pablico. Vejamos:

No ano do centenario de morte de Mark Twain, o renovador da literatura dos EUA,
as homenagens se multiplicam. Em Nova York, uma exposicdo exibe manuscritos
do primeiro autor-celebridade do pais. E no més que vem sai por 14 a autobiografia
completa — guardada durante um século

A matéria publicada na capa do suplemento é impulsionada por dois acontecimentos
localizados e dirigidos a um publico bastante especifico: ao leitor que possivelmente viajara
aos Estados Unidos e ou aquele que 1€ em inglés. J& no texto, em relacdo a mostra em
homenagem ao autor, realizada na “majestosa Morgan Library, na Av. Madison”, Guimaraes
escreve “Quem cresceu com a leitura obrigatéria de Twain na escola ndo pode ficar
indiferente”.

Sobressai novamente, aqui, a questdo da distingcdo enquanto estratégia de diferenciacéo
que esta no amago da vida social; além da nocdo de habitus que permeia a compreensao dos
processos de apropriacdo e consumo da cultura. Embora Bourdieu recuse a existéncia de um
determinismo social rigido, as préaticas culturais estariam estreitamente relacionados ao nivel
de instrugdo e a origem social.

A jornalista, ao dirigir-se diretamente ao publico americano, novamente distancia o
assunto do leitor brasileiro. Enquanto no primeiro trecho essa distancia é territorial, neste ela

remete a diferenca de realidade entre os dois paises. Por consequéncia, Guimaraes vai dando

103



dicas do perfil do leitor que ela pressup@e estar diante do Sabatico: até aqui, um leitor culto e
cosmopolita e que precisa ser informado a respeito de um autor canénico.

No decorrer do texto, o carater restrito é reforcado, em um novo sentido, & medida que
a abordagem da jornalista adiciona mais um adjetivo ao seu leitor: o de bem informado. Isto
porque, aléem da mostra e do lancamento do livro, ganha destaque no artigo as elei¢des nos
EUA. Desde o lead, a correspondente propde um dialogo entre Twain, sua obra e o cenario da
politica americana em 2010.

“O escritor Mark Twain, morto h4 100 anos, pouco antes de completar 75, é celebrado
no momento em que seu pais carece, € muito, de sua verve critica”, inicia o texto. O assunto ¢é
retomado por Guimardes nos sétimo e oitavo paragrafos do artigo, quando a jornalista afirma

em tom critico:

Seu desencanto ndo frearia se hoje assistisse na televisdo a um debate recente com
uma candidata ao Congresso pelo Tea Party. Na tela, a mulher expelia despautérios
com tal assombro que seu oponente se esforgava para ndo cair na risada. O tragico:
nada ali era ficcdo, Mark. (...). O que faria ele diante do fendbnemo Sarah Palin?

Ou seja, a compreensdo do texto e da proposta da jornalista pede um leitor inteirado
sobre assuntos bastante especificos, relativos a politica dos Estados Unidos. Pede um leitor de
boa formacao e ndo apenas interessado em literatura.®®

A outra questdo é o tom pessimista da jornalista em relacdo a literatura recente. “Na
auséncia de ficcdo contemporanea que exponha a regressao cultural em curso, a voz de Mark
Twain é o antidoto para este outono da insensatez ianque”, escreve. Ou seja, para Guimaries,
a producdo atual ndo tem dado conta de refletir a realidade de seu tempo, restando assim o
retorno aos classicos. Novamente o candnico assume, assim, o primeiro plano.

Por fim, merece destaque o penultimo paragrafo do texto, no qual se 1&: “Ao contrario
de escritores que experimentaram com a linguagem mas tém publico restrito — quantos tém
um nunca aberto Finnegans Wake, do sublime irlandés James Joyce, na estante? — Twain é
um autor ao mesmo tempo admirado e popular”.

Neste momento, a jornalista salienta, enquanto mérito do escritor americano, a sua

capacidade de experimentacdo da linguagem sem, contudo, distanciar-se do publico. Ou seja,

8 O Tea Party, nascido em 2009, é um movimento defensor do “ultraconservadorismo”. Vale destacar que o
OESP publicou “Movimento Tea Party arrasta republicanos para a ultradireita”, na sessdo Internacional, no dia
anterior ao artigo de Guimaraes no Sabatico. Disponivel em:
<http://www.estadao.com.br/noticias/impresso,movimento-tea-party-arrasta-republicanos-para-a-
ultradireita,625854,0.htm>.
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sem deixar de ser popular, de ser compreendido. O que, em certa medida, contradiz a postura
de Guimardes ao construir seu artigo. Embora apresente uma abordagem rica, a medida que
relaciona a obra de Twain e renovacdo da literatura americana a politica atual de seu pais, a
autora exclui boa parte de leitores em potencial.

Ja em funcdo do centenério de seu nascimento, Rachel de Queiroz ganha a capa da 362
edicdo do Sabatico, que traz a manchete “Senhora das letras”. Trés textos versam sobre a
escritora cearense, distribuidos nas paginas quatro e cinco do suplemento e ilustrados por uma
caricatura e uma fotografia em preto e branco.®

Na reportagem “O século da desbravadora”, que abre a pagina, Antonio Gongalves
Filho fala sobre os titulos de Rachel, a partir do gancho da publicacdo do inédito Mandacaru,
livro de poemas e cujo lancamento abriu as comemorag6es do centendrio da autora.

Ao longo do texto, o jornalista da detalhes do livro, informa as demais atividades
realizadas em funcéo da efeméride — como as exibicfes de um filme e mostras -, e aborda a
trajetoria da artista, com curiosidades bibliogréficas e caracteristicas de sua obra, como no

trecho a seguir:

Nesse cenario feudal, retratado pelos regionalistas dos anos 1930, predominava a
figura masculina do escritor e personagens de um mundo essencialmente viril de
senhores de engenho e cangaceiros. Rachel foi a primeira mulher nordestina a
penetrar nesse reduto de cabras-machos [...].

O pioneirismo enquanto qualidade de Rachel é destacado pelo suplemento desde o
subtitulo da matéria, onde se 1é: “Primeira mulher a entrar na Academia Brasileira de Letras e
pioneira de uma estética nordestina [...]".

Na mesma linha, o0 artigo que se segue a entrevista, assinado por Walnice Nogueira
Galvao®, parte do livro de estreia de Rachel, O Quinze, para acentuar a abordagem em torno
das marcas da producdo da autora e sua participagdo no movimento literario regionalista.
Merece atencdo o trecho em que é destacado o momento no qual Rachel conquista a

legitimidade enquanto escritora. Sobre o langamento de O Quinze, em 1930, escreve Galvao:

Narrativa linear em linguagem chd, buscando aproximar-se do coloquial, o livro
destacou-se pela simplicidade. Com boa acolhida, algou a autora ao patamar do

8 vale destacar que dois deles - o de Walnice Nogueira Galv&o e Ana Miranda - ganham na capa a tarja
“exclusivo”.

% professora de Teoria Literaria e Literatura comparada na Universidade de S&o Paulo (USP).
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reconhecimento e assegurou-lhe um lugar entre os pioneiros do “romance de 307,
que vinha para ficar.

Para Galvédo, é Rachel quem, com a publicacdo de O Quinze, antecipa algumas das
matrizes que se fardo recorrentes no romance de 30, tornando-se a “estrela que deu forma ao
novo Regionalismo”. O pioneirismo, novamente, aparece como o principal “valor” da autora
ressaltado pelo suplemento. “Ficou como marco histérico seu pioneirismo no romance de 30,
que ela contribuiu para conformar, ajudando a definir o que seria esse movimento em nossas
letras”, escreve ao final do texto.

O artigo, como um todo, destaca-se pela riqueza em contextualiza¢des. Galvéo situa o
livro da escritora entre as demais publicacdes e autores do periodo; traz elementos do
Regionalismo, do novo Regionalismo — cuja influéncia, segundo a professora, “se faz sentir
até hoje” -, assim como pontua o cenario politico e social do Brasil da época. Vale notar que
estamos aqui diante de um critico consagrado que emite opinido sobre um autor também
consagrado.

O panorama em torno de Rachel é ampliado no artigo seguinte, “Obra acima de tudo
telarica”, com novos elementos bibliograficos e caracteristicas da obra da escritora, vistos,
sobretudo, sob a perspectiva de sua relagcdo com o Ceara.

Dando continuidade ao tom celebrativo que marca os dois textos anteriores, a escritora
Ana Miranda faz uma descri¢do da infancia de Rachel, a curiosidade em torno da grafia de
seu nome, sua entrada na literatura e sua atuacao literaria e jornalistica. O texto inicia-se desta

maneira:

Desde 2006, quando passei a morar em uma praia cearense, tenho me impressionado
com a presenga de Rachel no cotidiano cultural do Ceara. Ela parece ser onipresente
e é venerada como uma rainha. Este é um dos aspectos da obra de Rachel muito
ligado a sua literatura: a pertenca a terra onde nasceu.

Nota-se que o relato da escritora aproxima-se mais da narrativa literaria do que da
jornalistica, trazendo para o Sabatico a liberdade caracteristica dos suplementos literarios —
embora inseridos no corpo do jornal - no que se refere a géneros e estilos de texto.

O proximo exemplar analisado, de 18 de dezembro de 2010, traz na capa a manchete

“Expressdo cubana” em referéncia a José Lezama Lima e, assim como na edi¢do de Rachel, a

412 edicdo do suplemento também é motivada pelo centenario de nascimento do autor.
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A trajetoria do escritor é percorrida pelo Sabatico em trés textos, sendo que o principal
deles ocupa toda a quarta pagina do suplemento, ilustrada por uma caricatura de Lezama
Lima, e é assinado por um especialista — o doutor em antropologia social Carlos Granés.”

Essa € uma observacdo necessaria & medida que as matérias principais, relativas a
capa, sdo normalmente assinadas pelos jornalistas e correspondentes do OESP; enquanto aos
especialistas competem artigos secundarios, ou seja, que exercem a fungdo de complementar a
reportagem central.

Intitulado “O paraiso invertido de Lezama Lima” e com linha-fina “O autor de
Paradiso, cujo centenario de nascimento transcorre amanhd, explorou nesse romance a
estética barroca, criando um mundo onde o que importa Sdo apenas as imagens poéticas”, o
texto de Granés gira em torno, como sugere o trecho, daquele que é considerado o principal
romance do escritor.

Na primeira metade do artigo, o autor dedica-se ao detalhamento estético do romance,
do qual destaca 0 modo como Lezama Lima trabalha com as metaforas. “Em Paradiso, 0
Coronel nao tem sonhos: suas palpebras se fecham “sob o peso de anémonas soniferas”. A
pena usada por Fibo ndo ¢ um simples instrumento para escrever, mas uma ‘“aberragdo
satanica do barroco carcerario”, exemplifica Granés.

Antes disso, traz elementos do enredo, ainda que nédo o considere o mais importante na
obra de Lezama Lima. “Embora a trama de Paradiso ndo seja o ponto mais relevante, vale a
pena recorda-lo”, afirma. A utilizagdo do verbo recordar pelo autor indica-nos que ele
pressupde estar diante de um leitor que conhece o livro, embora ndo se isente do papel de
informar.

Entre as descrigOes sobre o escritor cubano, faz-se interessante o trecho no qual a

literatura é destacada enquanto ferramenta para conhecimento do mundo.

Foi um “peregrino imdvel”, que durante a vida adulta saiu de Cuba apenas duas
vezes, para 0 México e a Jamaica, e por poucos dias. Contudo, 0 mundo todo esta
em Paradiso. Através dos livros o autor impregnou-se de todo conhecimento e com
esse material quis criar uma imagem mitica de Cuba [...].

% Granés é doutor pela Universidade Complutense de Madri, autor de La Revancha de La Imaginacion —
Antropologia dos Procesos Creativos. Mario Vargas Llosa y José Algjandro Restrepo e organizador de Sabres
& Utopias— Visdes da América Latina
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Na segunda metade do texto, Granés foca a relacdo de Lezama Lima com Cuba, 0
“paraiso invertido” do ficcionista mencionado no titulo. O artigo seguinte, que abre a quinta
pagina do suplemento, vai tratar, por sua vez, da relacdo entre o escritor e 0 cinema cubano.

Para Luiz Zanin Oricchio, que assina o texto “Declaracdo de amor a ilha na tela”,
referéncias cinematograficas a obra do ficcionista renovam o interesse pela literatura de

Lezama Lima. As colocagdes do autor iniciam da seguinte maneira:

No maior sucesso internacional do cinema cubano — Morango e Chocolate (1993),
de Toméas Gutiérrez Alea e Juan Carlos Tabio -, Lezama Lima é uma espécie de
figura tutelar. Ndo que algum ator aparega para interpretad-lo. Mas, guem conhece
sua obra, e também alguma coisa de sua vida, sabe que o autor de Paradiso esta
entranhado em cada uma das entrelinhas do filme, além de ser citado de maneira
explicita em mais de uma ocasido.

E continua: “Para quem nédo se lembra do filme, uma pequena sinopse”. Os grifos

esbocam a figura que vai sendo construida em torno do leitor. Neste Ultimo caso, por
exemplo, embora ndo se deixe de resumir o enredo do filme, pressupde-se que o leitor o tenha
assistido.

Algumas marcas encontradas no texto ilustram também o modo como Oricchio, a
medida que estrutura sua tese, exclui qualquer dificuldade de compreenséo e possibilidade de
discordancia por parte do leitor. Escreve ele: “N&o é dificil ver em Diego® uma persona
bastante proxima de Lezama”; “As associa¢des entre comida, sedugdo ¢ sexo também S0
Obvias” e “Também parece claro que a propria trajetoria de Lezama Lima tenha fornecido a
Alea um modelo que lhe serve para tratar o dilema do intelectual cubano™.

Ja o interesse pela literatura desencadeado pelo cinema, mencionado no subtitulo, é
diretamente abordada somente no ultimo pardgrafo, quando Oricchio faz referéncia as
gravagdes de outros titulos classicos. “Qualquer que seja o julgamento sobre resultado, sdo
exercicios Uteis e corajosos. Quando menos, despertam no espectador desejo de ir ao livro e
conferir no original a versdo que viu na tela”, conclui.

A questdo sugere, por sua vez, ao falar em renovacdo do interesse, que o ficcionista ja
ndo goza de tanta legitimidade. De certa medida, seré essa a tematica a permear a matéria
assinada por Raquel Cozer, intitulada “Nome que marcou toda uma geragdo” e com linha-fina
“Fora de catdlogo no mercado brasileiro, o cubano foi central para iniciantes de sua terra

natal, nos anos 80”. Lé-se no lead:

% Diego, uma das personagens do filme, é um homossexual sofisticado que se apaixona por um jovem, David,
inculto e fervoroso revolucionario.
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E simbolico que, numa busca por livros de José Lezama Lima pelas principais
livrarias online do Brasil, os Unicos exemplares disponiveis sejam importados.
Editado em pequenas doses por aqui a partir da década de 80 — quando sua obra foi
liberada também em Cuba, apds as dificuldades inicialmente impostas pela
Revolugdo -, 0 autor desapareceu das prateleiras nacionais sem chamar a atencéo.

O impacto inexpressivel sobre o mercado brasileiro é justificado pela professora
Irlemar Chiampi®, que afirma em entrevista a jornalista: “Lezana nunca foi um escritor de
multiddes. Ele ¢ um escritor que influencia outros escritores [...]".

Na sequéncia, a matéria da voz ao cubano Amir Valle, para quem a obra de Lezana é
mais conhecida fora de Cuba do que na ilha. Segundo o escritor, embora o ficcionista ainda
seja um dos mais comentados entre 0s jovens de sua terra natal, faz uma ressalva:

“Para ser franco, Lezama influenciou um grupo muito pequeno de escritores cubanos.
Posso dizer que ha mais autores que apenas dizem té-lo lido do que aqueles que de fato o
leram”, afirma & Cozer. “De todo modo, ele segue sendo lido. E um classico de nossas letras e
isso faz dele uma leitura imprescindivel”, completa.

As falas de Valle levantam a questdo da incontestabilidade presente em torno da
producdo que se consagrou cléssica. Ou seja, embora alguns autores acreditem que a leitura
de Lezama seja dispensavel, ndo deixam de proclamar que a tenham feito em nome do
prestigio que ela confere. E, por outro lado, uma leitura pode ser realizada unicamente em
razdo de sua legitimidade.

Em relacdo a matéria, finalizada com informacGes sobre as celebracfes realizadas em
funcdo do centenédrio Lezama, é possivel afirmar que ela assume o papel de resgate do
escritor. Por outro lado, nos coloca diante da “noc¢do de capa” do Sabatico, pautada na
consagracdo de um autor cult, referéncia para poucos. Estamos diante daquele produtor que
ndo “vende”, mas que ¢ valorizado do ponto de vista simbdlico. Toda a literatura de
vanguarda, por exemplo, passa por esse processo.

Ja a 43? edicdo do Sabatico, de 08 de janeiro de 2011, traz, sob a manchete
“Iluminagdes de Antonio Candido”, quatro textos dedicados ao professor e critico brasileiro

em suas quarta e quinta paginas.

% Chiampi foi quem traduziu A Expressdo Americana, livro de ensaios do escritor.
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Figura 8: Um mestre e suas refinadas licdes

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A reedicdo de uma de suas obras e uma efeméride relativa a revista Clima, idealizada

por Candido, aparecem como gancho da edi¢do, conforme explicitado pela chamada de capa:

Alcides Villaga, Antonio Arnoni Prado, Walnice Nogueira Galvdo e Heloisa
Pontes® escrevem sobre o professor e critico, autor do classico Formacdo da
Literatura Brasileira e de O Albatroz e o Chinés, agora reeditado, e criador da
revista Clima, que completa 70 anos.

Os quatro textos funcionam como um mapa da trajetéria do autor, a pontuar,
respectivamente, sua producdo, metodo de pesquisa, sua atuacdo como professor e como
intelectual. Sendo assim, o primeiro deles — “Um mestre e suas refinadas licdes” — centra-se
na obra reeditada e se debruca sobre o exercicio critico de Candido em si.

“A escritura do critico ¢, como sempre, primorosa e imediatamente legivel. Os
procedimentos artisticos de cada escritor estudado ganham iluminacéo, referidos ao quadro
historico que ajudam a iluminar; (...) ndo faltam licdes de toda ordem, que vao além do folego
de uma resenha”, escreve Villaga.

A questdo do método de trabalho de Candido, enquanto critico literario, é ampliada
pelo texto seguinte, “Entre a impressdo e o juizo, a pesquisa”, no qual Antonio Prado
considera o tedrico um revolucionario da critica desde os anos 40 e 50, ao adensar a
compreensdo do poético enquanto fungdo historica, uma das tarefas mais relevantes da critica

literaria até hoje.

% Villaga é critico literario, poeta e professor de Literatura Brasileira na USP; Prado é professor de Literatura da
Unicamp; Galvéo foi professora da USP e Pontes ¢ professora livre-docente do Departamento de Antropologia
da Unicamp.
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“Isso para ndo mencionar o critério de sé reconhecer um estilo ou uma tendéncia
depois de conhecer o conjunto inteiro das obras e do periodo estudado, de s6 falar em corrente
ou movimento literario quando (...), de s6 admitir a pertinéncia de seus proprios juizos depois
de [...]”, enumera. A passagem nos mostra que estamos diante de um autor que viu seus
procedimentos criticos serem consagrados pelo campo.

O terceiro texto aborda o critico sob a perspectiva da educacao, sendo dividido pelas
retrancas “O aluno” e “O professor”. “Em sala de aula, professor costumava ser rigoroso, nao
gostava de conversa fiada nem de ser interrompido”, destaca o olho da matéria “Ensino, a
vocagdo mais profunda”.

Um dos destaques deste artigo é a descri¢do feita por Walnice Galvdo do periodo -
marcado pela fundacdo da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras (1934) e pelo momento

fértil para a intelectualidade paulista — e sua influéncia na trajetoria de Candido.

Para comecar, Antonio Candido fez os estudos superiores em condi¢Bes muito
especiais: numa escola publica, sob os cuidados de professores franceses,
participando de reduzidas classes — as vezes mais que meia dlzia de jovens — na
recém-criada Faculdade. (...) ser discipulo desses mestres mostrou-se decisivo em
seu destino. N&o é s6 o seu caso, mas o do grupo da revista Clima, com o qual, todos
nos 20 anos e colegas de Ciéncias Sociais e Filosofia, fundaria a revista célebre por
ser a sementeira de carreiras extraordinarias [...]

Em outro trecho, descreve: “[...] o mintsculo tamanho das turmas era favoravel a uma
intensa convivéncia, que se estendia extramuros, pois frequentavam juntos bibliotecas,
livrarias, teatros (...). A época, tudo isso era tdo proximo que se ia a pé de um lugar para
outro”. A foto que ilustra a matéria, inclusive, trata-se de um registro de um desses momentos
de Antonio Candido na Praca da Republica com os colegas de Clima: Décio de Almeida
Prado, Paulo Emilio Salles Gomes e Lourival Gomes Machado, para citar alguns.

As questdes do nascimento e trajetdria da revista serdo melhor exploradas no quarto e
ultimo texto, intitulado “Clima, visada ampla e renovada”. Merece destaque a passagem na
qual Heloisa Pontes ilustra o conceito de habitus de Bourdieu a medida que pontua as iguais
condicoes partilhadas pelos integrantes da revista.

Conforme proposto pelo socidlogo francés, Pontes elucida 0 modo como as praticas

culturais e intelectuais estdo relacionadas ao nivel de instrucdo e & origem social.

O convivio intenso, quase diério, entre 1939 e 1944, na Faculdade de Filosofia,
Ciéncias e Letras, reforcou as afinidades que os uniram. Estas, por sua vez, se
nutriam das origens sociais semelhantes, do legado cultural que receberam de suas
familias, das escolas que frequentaram.
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O Suplemento Literario, herdeiro de Clima e inspirador do Sabatico, também ganha
destaque no artigo, no qual é considerado um dos empreendimentos mais importantes do
jornalismo brasileiro. “[...] o Suplemento foi um dos eixos por onde gravitou o sistema
cultural paulista. N&o por acaso, seu periodo de maior vitalidade (1956-1966) corresponde ao
momento de maior envolvimento dos integrantes de Clima”, finaliza Pontes.

A Ultima edicdo analisada nesta chave interpretativa € a 442, de 15 de janeiro de 2011,
na qual a literatura classica americana ganha novamente destaque por meio da figura de
Henry Louis Mencken. A nova edicdo, nos Estados Unidos, dos seis volumes da série de
artigos e ensaios Prejudices é o mote da entrevista realizada com Marion Elizabeth Rodgers,
responsavel pela publicacéo.

Lucia Guimardes, em texto que antecede as questdes, escreve: “Com o perddo de um
sébio do Rio de Janeiro, nem toda unanimidade é burra. E dificil encontrar alguém
decepcionado com a canonizagdo de Henry Louis Mencken (1880-1956) pela Library of
America”. O trecho merece ser destacado por ir ao encontro de uma das concepgdes que esta
pesquisa tem de tradicdo: aquilo que é incontestavel.

Partindo para as perguntas, chama atencao a justificativa de Rodgers para a escolha de
Prejudices pela Library of America. “Desde 1933, os seis volumes nunca foram langados de
uma s6 vez. O leitor contemporéneo ouve falar de Mencken, mas pode ndo compreender
porque ele € tao citado”.

A resposta pode ser assumida também como justificativa da escolha do Sabatico da
entrevista como destaque da capa. A medida que o lancamento da edicdo se da somente nos
EUA, pressupde-se que o intuito da reportagem seja também contribuir com a compreensdo
da obra de Mencken pelo leitor brasileiro.

Nota-se ainda a tentativa por parte do suplemento em atualizar os pensamentos do
autor ao questionar “Quais sdo, a seu ver, os ensaios desta cole¢do que falam mais ao nosso

tempo?”. A pergunta ¢ seguida da resposta: “Eu acho que parte do que ele escreveu resiste &

passagem do tempo. Seus conselhos em The Fringes of Love Letters, especialmente quando

trata de estilo e critica, deveriam ser lidos por todos os autores aspirantes”.

A frase em destaque € usada ainda para legendar a foto de Rodgers publicada em
tamanho 3x4. Ou seja, novamente percebe-se a permanéncia como valor-noticia de selecdo do
Sabaético.

Contra as 11 edigOes analisadas nesta chave interpretativa, seguem cinco exemplares
do Sabético compreendidos pela categoria Inovacao.
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5.2 Inovacao: espaco para o contemporaneo

Primeira edicdo a ser analisada na categoria Inovacgao, a capa sob a manchete “Vidas,
modos de usar”, de 20 de margo de 2010, gira em torno da discusséo do advento de uma
diferente forma de producéo de biografias. O debate € movido pela quantidade significativa
de langamentos de livros biograficos, fato que, por sua vez, incitou a producdo de novos
estudos sobre o género.

Lé-se na linha-fina: “Avalanche de biografias no mercado provoca langamento de
ensaios sobre o género e marca o advento de uma nova forma literaria — em que as
personalidades do bidgrafo e do biografado se fundem para formar um ser indivisivel”. E,
sobretudo, com intuito de comprovar essas constatagdes que se desenrola a reportagem “A
vida dos outros por um olhar ciimplice”, assinada por Antonio Gongalves Filho™.

Para atestar a importancia do género, o texto registra o lancamento de “biografias de
escritores célebres”: Rimbaud, Franz Kafka, Jorge Luis Borges e Gabriel Garcia Marquez. *°
“A lista de lancamentos poderia continuar nos paragrafos seguintes, mas bastam esses
exemplos para provar que o género ¢ o fildo literario mais cobigado pelas editoras”, escreve
Filho.

E sob a perspectiva da movimentacdo do mercado editorial que o jornalista vai
apresentar, primeiramente, a anunciada nova forma biografica, “que bem poderia se chamar
“biovatar”, considerando as semelhangas de vida e empatia que movem um autor a assumir €

a falar em nome do biografado”, define Filho. Lé-se no segundo paragrafo:

Claude Arnaud, profissional que escreveu sobre a vida de varios autores (de Proust a
Camus, passando por Faulkner), costuma dizer que esse crescente interesse do
mundo editorial fez com que ficasse clara a distingdo entre o historiador e o
bidgrafo: o Gltimo seria capaz de “invadir a personalidade alheia”. Tanto que uma
nova forma biogréfica esta ganhando forca junto aos escritores [...].
O que o texto frisa, na sequéncia, é o carater hibrido que tem dado contorno ao género
a medida que seus autores tém oscilado entre o histérico e o ficcional. Isto porque, haveria
“dificuldades de restituir a complexidade da vida real de um autor numa simples biografia”.

“Assouline assume, como observou no passado André Maurois, que o bidgrafo estd sempre a

% A capa é ainda composta pelos textos “Um Rimbaud acima do bem e do mal” ¢ “Kafka ganha rosto novo de
um aliado”, dedicados, especificamente, a abordagem das biografias langcadas sobre os autores.

% As biografias sdo assinadas por Edmund White, Louis Begley, Edwin Williamson e Gerald Martin,
respectivamente. Vale notar que sdo as fotos dos mencionados biografados que estampam a capa.
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meio caminho entre 0 desejo da verdade e o de se recriar por meio da vida dos outros” ¥,

escreve Filho.

O que se faz necessario perceber aqui é que o possivel debate da relacdo entre as
transformacdes das biografias e 0 mercado — sugerida no inicio do texto — é logo abandonado.
Ou seja, a reportagem ndo problematiza, embora insinue, 0 modo como demandas
mercadologicas tém interferido no processo de producéo deste género literario.

Opta-se por abordar a hibridizagao da biografia sob a perspectiva da empatia, expressa
no titulo da matéria e nas falas ao jornalista: “O desejo de viver outras vidas por procuragdo,
de se inventar um outro passado por meio do passado alheio, prova que ndo existe uma
empatia desinteressada”, afirma, por exemplo, Assouline.

Em resumo, a grande questdo levantada pela reportagem é a escolha do biografado a
partir de uma relacdo de identificacdo. “Prevalece neles o que Dosse chama de “imperativo da
empatia”, como se os intérpretes da vida alheia devessem algo de sua formacdo a leitura dos
autores a que se dedicaram”®, finaliza Filho.

A segunda capa do Sabatico analisada nesta chave levanta questbes a cerca da
imprensa, sobretudo sobre seu futuro na era digital. A abordagem do tema pela sexta edicdo
do suplemento, em 17 de abril de 2010, d&-se por meio de uma entrevista com Juan Luis
Cebrién, fundador do El Pais.

“Em entrevista ao Estado, o jornalista e escritor espanhol Juan Luis Cebrian, que veio
ao Brasil para o langamento de O Pianista no Bordel, livro de ensaios, fala de democracia,
liberdade de imprensa e, claro, de jornalismo na era digital”, 1é-se na linha-fina da matéria,
intitulada por uma das falas do entrevistado: “A internet ndo significa ameaga e sim

oportunidade”.

% Pierre Assouline é autor de Rosebud, um ensaio original sobre o tema e que esté entre os lancamentos citados
no texto. O marroquino francés ja assinou, conforme pontua o texto, as biografias de Georges Simenon e Henri
Cartier-Bresson e foi um dos entrevistados pelo Sabdtico para a reportagem, ao lado de Edmund White e Louis
Begley.

% Frangois Dosse é autor de O Desafio Biogréfico, livro considerado pela reportagem como essencial para se
entender o género. A frase faz referéncia as biografias de Rimbaud e Kafka por White e Begley,
respectivamente.
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Figura 9: Capa da edigdo n°06

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A entrevista, localizada na quarta e metade da quinta pagina do caderno, é composta
por um texto de abertura relativamente longo e 11 questdes transcritas em formato pingue-
pongue, relativas aos assuntos abordados pelos ensaios do livro. A autoria é de Laura
Greenhalgh, editora executiva responsavel pelos cadernos da area cultural de OESP.

E em torno do embate entre jornalismo e internet que se desenrola a matéria. Por sua
vez, esse mesmo confronto sera personificado pelas figuras do entrevistador e entrevistado, a
medida que, como veremos, Greenhalgh assumird uma posicdo de defesa da imprensa
tradicional frente aos diagndsticos nem sempre otimistas de Cebrian.

Nesse sentido, alguns trechos nos quais a editora resume a perspectiva do espanhol

sobre a temética merecem destaque.

“Isso aqui? Diga adids...”, brada, esgrimindo no ar um exemplar do jornal que se
transformou no simbolo da transicdo democratica espanhola e na pa de cal do
franquismo. “Teremos que dizer adiés para este El Pais. Mesmo golpeando a
entrevistadora na alma, Cebrian avanga com seu arsenal de argumentos para explicar
por que teremos de aceitar que jornais impressos, tal como 0s conhecemos hoje, séo
tipicos produtos da Revolucdo Industrial e, queiramos ou ndo, ja fomos transferidos
para um outro tempo pela Revolugdo Digital. (...) “Néo estou afirmando que o El
Pais vai morrer. Ele esta na rede, com uma clientela global em torno de 17 milhGes
de internautas, e no papel tenderd a ser mais seletivo e analitico”, tranquiliza a
torcida.

As interjei¢des “mesmo golpeando a entrevistadora na alma” e “tranquiliza a torcida”
deixam claro que a visao do jornalista ndo corresponde as expectativas de Greenhalgh quanto
ao futuro do jornalismo imprenso. Na sequéncia, as questdes da editora, de certa forma,
também reforgam sua crenca — ou discurso, dificil saber — num futuro promissor para a midia

tradicional. S&o elas:
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a) Ha diferenca entre estar mais informado e estar bem informado?

b) Estudiosos se perguntam se o jornalismo online vai preservar os valores do jornalismo
na era moderna, num tempo em que reputacdes estdo sujeitas a virar po
instantaneamente, num blog qualquer.

c) Seria possivel uma investigagdo jornalistica na internet como a de Watergate?*

d) Em seu livro, vocé ressalta que jornais tradicionais foram marcas que resistiram ao
passar do tempo, preservando anseios e valores até civilizatorios.

e) ldiomas socializam, portam legados histéricos, firmam identidades culturais. Como
eles sobreviverdo no mundo online, onde j& reina uma lingua web, esquisita, mas

compreensivel em escala global?

Ou seja, em cinco das suas 11 colocacdes para Cébrian, Greenhalgh procura ressaltar a
superioridade, importancia € o que seriam as vantagens do jornalismo “classico” frente ao
contexto digital — mesmo que as respostas, na maioria das vezes, caminhem em sentido
contrario.

Merece atencdo a diferenciacdo que a editora sugere, na primeira pergunta transcrita,
entre estar “mais” e “bem” informado. Vale lembrar a campanha “Qual o valor do
conhecimento?” citada no capitulo anterior ¢ na qual o O Estado de S Paulo assume essa
distingdo como verdadeira, numa tentativa de estimular o leitor a trocar informagéo
(disponivel na internet) por conhecimento (disponivel no jornal).

N&o passa despercebido ainda o carater passional que a editora vincula a atividade
jornalistica. Vejamos. A sétima pergunta de Greenhalgh'®, Cebrian responde: “Ao contrario,
teremos de investir em capital humano na rede se quisermos fazer diferenga: ter bons
jornalistas, gente com preparo para enfrentar operagdes globais”. O trecho é traduzido pela
jornalista ao final do texto de abertura da seguinte forma:

Cebridn parece preparado para tudo (...). Mas ndo abre mao do capital humano.
Acredita que enquanto houver jornalistas, produtores, escritores, roteiristas, enfim,
enguanto houver criadores com paixdo suficiente para traduzir nossos desejos e
estados de espirito, entdo estaremos salvos.

% A pergunta da jornalista faz referéncia ao escandalo politico que levou a rentincia do presidente dos Estados
Unidos Richard Nixon em 1974. O trabalho da imprensa foi tido como essencial para o escancarar e desenrolar
do caso, que completou 40 anos no dia 16 de junho.

100 «Se a informagdo pode ser captada e distribuida por qualquer pessoa, o jornalista torna-se um tipo descartavel.
E iss0?”
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Em suma, a entrevista com Juan Cebridn imprime ao Sabatico uma postura plural, a
medida que se dispbe a ceder espaco a uma voz que difere da sua. O suplemento ndo abre
mao, contudo, de se posicionar. Embora nem sempre de maneira explicita, Greenhalgh
apresenta a leitura que o O Estado de S Paulo faz do futuro de seu universo, no qual o
jornalismo, enquanto atividade, e o jornalista, enquanto mediador, sdo tidos como

imprescindiveis.

Figura 10: lustragdo da capada edi¢do n°23

Digitalizacéo feita pelo autor

A semelhanca da sexta edicdo do Sabético, analisada anteriormente, a 23? capa do
suplemento, de 14 de agosto de 2010, retoma a questdo dos impasses da midia impressa na era
da web, agora por meio de uma obra de ficcdo. O mote da matéria € o langamento de The
Imperfectionists, do britdnico Tom Rachman. O livro, que segundo a matéria seria langado no
Brasil entre marco e abril do ano seguinte, trata-se do primeiro romance a abordar o tema.

“Elogiado pela critica, o inglés Tom Rachman faz do seu romance de estreia, The
Imperfectionists, uma apurada radiografia do universo dos jornais impressos e dos jornalistas,
na veloz era da web”, destaca a linha-fina da matéria “A escrita com e sem pressa” — em
referéncia a pratica jornalistica em contrapartida a atividade literaria -, assinada por Lucia
Guimaraes e localizada na terceira pagina do caderno.

O primeiro ponto que merece atencdo sdo certas marcas conferidas a matéria,
traduzidas numa tentativa de garantir a legitimidade da presenca do autor na capa do
suplemento. Tendo em vista que Rachman trata-se de um nome ndo consagrado, percebe-se
gue ha uma necessidade por parte do Sabatico em sustentar sua escolha por meio de outras
instancias de consagracdo (como criticos renomados) que validem o espago cedido ao escritor
pelo caderno.

Tais indicativos sdo localizados logo na linha-fina, iniciada pela sintese “elogiado pela

critica”. Outros se encontram concentrados, sobretudo, nos dois primeiros paragrafos:
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O que pode acontecer quando: a) Antes de completar 35 anos, um escritor estreia
com um romance considerado tdo bom por um influente critico nova-iorquino (...);
b) Mal o romance é langado, um produtor chamado Brad Pitt compra os direitos para
levar a historia ao cinema? (...) A critica Janet Maslin, do New York Times, disse
que a transicdo de Tom Rachman do jornalismo para ficgdo “é nada menos que
espetacular”.

O destaque da legenda também traz essas espécies de “marcas legitimadoras”: “No
topo. O autor que teve os direitos de adaptacdo para o cinema de sua obra adquiridos por Brad
Pitt e foi comparado a Evelyn Waugh”.

Vale notar que a foto do autor ilustra somente a matéria. A capa, coube uma ilustracio
genérica, relativa ao livro sobre os bastidores da compra do Wall Street Jounal, resenhado em
pequeno texto disposto na sequéncia da matéria principal. No mesmo sentido, a manchete
“Impressdes sobre a imprensa” direciona o leitor a temdtica da publica¢@o e ndo ao autor.'

De volta a matéria, a reportagem tem sequéncia com o enredo do romance, sintetizado
pela jornalista: “Fundado na década de 1950 por um empresario cuja motivacdo ndo ¢
explicada até o final, o jornal sofre primeiro pela concorréncia com outras midias e, afinal,
sucumbe a0 mau gerenciamento da corporacao proprietaria e a decisdo suicida de ignorar a
internet”.

A abordagem sobre o romance tem continuidade com a apresentacdo das personagens,
seguida da trajetdria — mais especialmente a jornalistica - do escritor, cuja “ultima encarnac¢do
precoce no jornalismo se deu como editor do Internacional Herald Tribune, de propriedade
do New York Times, em Paris, posto que abandonou em 2008”.

Embora de certa forma presentes na descri¢do da obra, os atuais dilemas do jornalismo
tradicional séo, contudo, discutidos diretamente nos paragrafos finais do texto. Em um deles,
Rachman lamenta o desaparecimento de jornais nas pequenas e medias cidades americanas.
“O que morre ¢ toda uma perspectiva de conhecimento do mundo que enriquecia nossa
cultura”, afirma.

O ponto de vista pessoal da jornalista Guimaraes sobre o tema também se encontra no
texto, explicitado no trecho que se segue a fala do britanico:

Na semana que passou, Nova York gerou uma manchete que, ha dez anos, ndo daria
mais do que uma nota de rodapé. O tabloide nova-iorquino Newsday anunciou a
contratacdo de 34 reporteres. Extra! Extra! Até o Guardian londrino noticiou a

101 Ao contrério do que acontece na edi¢io anterior, na qual a capa traz a manchete “Todas as teclas de Juan
Cebrian” e é estampada pela foto do autor. Ainda que o espanhol ndo se trate de um escritor consagrado pelo
mercado editorial brasileiro — embora autor de dois premiados romances, La Rusa e La Isla del Viento — Cebrian
é uma figura legitimada por sua atuagéo no jornalismo.
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oferta de emprego. Foi como se 0 Museu de Historia Natural tivesse anunciado o
sucesso em reproduzir em cativeiro uma espécie ameacada. O Newsday quer

aumentar a cobertura local em Long Island. Online.

As ponderagdes sobre as mudangas da atividade jornalistica tém sequéncia no
paragrafo final do texto e no qual ainda ganha contorno a diferenciacdo entre literatura e

jornalismo sugerida pelo ja citado titulo “A escrita com e sem pressa”. Escreve Guimaraes:

Pergunto a Rachman se ele acha que o presente jornalismo oferece personagens t&o
coloridos para a ficcdo. Ele acha que a exigéncia da velocidade eletrdnica leva
menos jornalistas ao campo e ao contato direto com a cena da reportagem. O poeta e
educador inglés Mathew Arnold dizia que jornalismo é literatura com pressa.
Rachamn abriu méo da velocidade para compor uma trama fascinante de uma
atividade em transicao.

J& a 452 capa do Sabatico, de 22 de janeiro de 2011, traz a manchete “A nova cor da
ficgdo” em referéncia ao escritor Valter Hugo Mae. O langamento de dois livros do angolano
no Brasil — em especial O Remorso de Baltazar Serapido -, juntamente a sua participagdo na
nona Flip'% é o mote da pagina dedicada ao autor.

Trata-se da unica edicdo cuja matéria principal, intitulada “A urgéncia como motor da
escrita”, tem como propdsito apresentar o trabalho de um autor pretendente. Para tanto,
Raquel Cozer assina uma entrevista com Hugo Mae, seguida de uma resenha do jornalista
Antonio Gongalves Filho sobre a obra supracitada.

Duas constatacdes podem ser feitas ja a partir da chamada de capa e linha-fina da

matéria, nas quais se leem, respectivamente:

O langamento de O Remorso de Baltazar Serapido marca a chegada ao Pais da
desconcertante narrativa do angolano Valter Hugo Mae, talento reconhecido por
Saramago e presenca aguardada na proxima Flip, no més de agosto.

Aguardado na Flip de 2011, o angolano Valter Hugo Mae fala sobre o premiado
romance O Remorso de Baltazar Serapido, lancado no Brasil e comparado a um
“tsunami” literario.

Ou seja, trata-se de um nome desconhecido pelo mercado editorial brasileiro e seus
leitores. Diante do fato, por sua vez, o Sabatico apresenta a mesma postura adotada em
relagdo ao escritor Tom Rachman: recorre a agentes (autor consagrado Saramago) e instancias

(premiacéo e mercado/Flip) que o legitimem.

192 A nona edicgéo do evento foi realizada entre os dias 06 e 10 de julho.
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As “marcas” repetem-Se no texto que antecede a entrevista em formato pingue-

pongue, iniciado da seguinte maneira:

E os sismégrafos nédo registraram nada?, quis saber José Saramago (1922-2010)
quando, em outubro de 2007, descobriu que O Remorso de Baltazar Serapido,
romance entdo agraciado com o prémio que leva seu nome, estava a venda desde
margo do ano anterior.

Ainda no texto de abertura, reforga-se o fato do autor ndo se tratar de uma figura
conhecida no Brasil, embora consagrado no campo literario portugués. “Hoje devidamente
reconhecido em Portugal, Valter Hugo Mée ja esteve cinco vezes no Brasil sem que 0s
sismografos literarios dessem sinal de abalo”.

Raquel Cozer, no entanto, acredita que o langcamento de dois titulos do autor no Pais,
aliado a vinda de Hugo Mée a Flip (ou seja, a tamanha exposicdo e divulgacdo do escritor a
ser engendrada pelo evento) mudara esse cenario. “O proximo desembarque sera diferente.
Confirmado para a 9.2 Flip, o autor chegard ao publico com seus dois mais elogiados
romances langados por aqui”, escreve a jornalista.

Em relacdo a entrevista, as perguntas abordam principalmente o enredo do livro, o
processo criativo e a forma de narrativa do escritor. Uma delas trata ainda, mesmo que de
forma indireta, a questdo do intercambio entre as literaturas portuguesa e brasileira.

“Como editor da Quase Edi¢des, vocé ajudou a levar ao publico portugués autores
brasileiros como Caetano Veloso e Ferreira Gullar. Quais chamam a sua atencdo hoje?”,
questiona Cozer revelando uma preocupacgdo constante da jornalista — por consequéncia do
Sabatico — em relagdo & exportacéo dos produtores brasileiros.'*

Ja no artigo “Cultura arcaica pelo olhar moderno”, com linha-fina “Autor examina a
barbarie ndo com a nostalgia do sagrado, mas com a forca critica de um auténtico escritor de
seu tempo”, Antonio Gongalves Filho amplia a abordagem sobre o livio O Remorso de
Baltazar Serapido. Vale destacar o trecho no qual o jornalista relaciona a obra a uma

producéo brasileira, na tentativa de melhor explicar seu contexto e relevancia.

O que Raduan Nassar fez pela literatura brasileira com Lavoura Arcaica, 0 poeta
Hugo Mae faz pela literatura de Portugal com este livro. H4, inclusive, a semelhanc¢a
de serem ambas as histdrias narradas por filhos de familias biblicas as avessas.

103 Raquel Cozer assina outras duas matérias de capa analisadas por essa pesquisa nas quais trata diretamente a
temética. Os textos localizam-se nas edigdes 9 e 26, sob as manchetes “Como exportar (melhor) a literatura
brasileira” e “Ventos portugueses”, respectivamente — ambas analisadas na chave interpretativa
Conceitual/Estrutural.
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Nassar usou para isso as relacdes familiares interditas do Velho Testamento. Hugo
Mée, a sacralidade em estado puro dos barbaros (...). O mundo camponés de
Portugal, afinal, ndo se diferencia muito das sociedades agrérias de suas colonias.

Ou seja, percebe-se aqui uma preocupagdo em aproximar o leitor brasileiro do autor

que esta sendo apresentado.

Figura 11: Capa da edicdo n°48

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A tltima manchete representante desta chave de analise ¢ “A nova onda das editoras”
da 48.2 edicdo do Sabético, publicada em 12 de fevereiro de 2011. A capa, ilustrada pela
pagina de Fernando de Noronha (Bei), um dos primeiros livros nacionais a serem vendidos
pela Apple, aborda 0 modo como o mercado dos tablets (computadores portateis) tem
impactado o processo de producao literéria.

As transformacfes sdo pontuadas pelas chamadas de capa e linha-fina da matéria

“Metamorfose editorial para o livro 2.0”, respectivamente:

Com o mercado de tablets em expansédo, as editoras brasileiras ja tratam o livro
como veiculo multimidia, incorporando as suas equipes cinegrafistas, produtores e
autores de trilhas sonoras. E assim a produgdo de titulos para iPads e similares da
inicio a um novo capitulo na histéria editorial do Pais.

Infantis, arte e quadrinhos sdo as primeiras areas em que as editoras nacionais
investem de olho na expansdo do publico devotado aos tablets, o que j& estd
mudando o perfil de producdo das obras.

O gancho da reportagem de Raquel Cozer € a contratacdo de um cinegrafista pela

editora Bei. Escreve a jornalista no lead:

Desde janeiro, editores e designers da paulistana Bei convivem com um corpo
estranho para o ambiente de trabalho ao qual estavam habituados. A mais recente
contratacdo da casa, especializada em titulos de arte, culinaria e turismo, foi a de um
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cinegrafista, Marco Aslam. A existéncia na editora de um funcionario fixo
responsavel pela producdo de videos, algo inimaginavel anos atras, reflete uma
evolucdo no mercado que, com a chegada dos tablets como o iPad e o Galaxy,
comeca a ganhar for¢a no Brasil.

No decorrer do texto, a jornalista - pautada na iniciativa de outras editoras como
Saraiva, Globo e Ediouro - mapeia a situagéo brasileira neste fildo de mercado ao falar sobre
0s investimentos, desafios e, em especial, sobre o processo de producdo dos livros no formato
2.0. “[...] produgdo envolve o trabalho de 12 pessoas, incluindo produtor, diretor e roteirista

[...]”, pontua a0 comentar a versdo para iPad de 1822, de Laurentino Gomes pela Ediouro.

Seguem agora as quatro edi¢des selecionadas pela analise na categoria Interseccao.

5.3 Interseccédo: possivel didlogo entre tradicéo e inovacao

A primeira das quatro edi¢Ges analisadas na categoria Interseccdo traz como destaque
0 consagrado artista plastico Iberé Camargo. Embora motivados pelo lancamento de livros
que revisitam a obra e vida do consagrado pintor gaucho, os trés textos relativos & manchete
“Arte e angustia” procuram situar, de diferentes formas, a relagdo do criador do “realismo
grotesco” entre o tradicional e o contemporaneo.

No principal deles, “Pinceladas metafisicas, em busca do ser e da memdria”, ganha
evidéncia a relacdo do artista gaucho com o passado. Em foto do pintor em seu atelié, a
legenda procura sintetizar o seu trabalho: “modernidade com a releitura da tradicao”, 1é-se.

A mesma ideia é reforcada pelo trecho no qual Antonio Gongalves Filho perpassa a
trajetoria do pintor: “Iberé estudou com os grandes mestres europeus e brasileiros, aprendendo
a pintar com os classicos (...). lberé sempre disse que um verdadeiro artista ndo rompe com o
passado. Antes, busca nele aquilo que falta ao presente em termos de técnica e linguagem”,
escreve.

A relacédo entre modernidade e tradigdo ganha ainda destaque por meio da fala de uma
das entrevistadas pela reportagem. Para Vera Beatriz Siqueira, autora de Iberé Camargo:
Origem e Destino — um dos livros cujo langcamento € o mote da capa — a questdo trata-se de
um dos principais problemas formais enfrentados pelo artista gatucho: “0 de erguer uma
linguagem moderna a partir da experiéncia renovada do passado”.

Isso explica, para Bourdieu (2008b, p.92), o retorno a estilos passados que muito
caracterizam a producdo artistica contemporanea. As referéncias a outros artistas nao-

proclamadas ficam esclarecidas @ medida que “um ato estético € irredutivel a qualquer outro
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ato situado na fila da série”. Segundo o sociologo, “nunca a propria estrutura do campo esteve
praticamente tdo presente em cada ato de produgdo”, completa.

“No campo artistico ou literdrio no estagio atual de sua historia, todos os atos, todos
os gestos, todas as manifestacdes sdo, como bem diz um pintor, ‘uma espécie de olhadela no
interior de um meio’”, lembra Bourdieu (1996, p.185).

Na péagina seguinte, os dois demais textos publicados sobre Iberé Camargo seguem a
mesma linha ao, no primeiro, o artista ser relacionado aos seus mestres (Alberto Guignard e
Pablo Picasso) e, no seguinte, aos seus discipulos (o paulistano Paulo Pasta). Pontuam os
titulos, respectivamente: “Um herdeiro de Guignard e Picasso” e “Ex-aluno vive sua obsessao
artistica”.

Faz-se interessante destacar o trecho no qual é abordado o momento em que o artista
deixa de ser seguidor e passa a ser seguido, numa clara ilustracdo do movimento do campo
artistico: “Os carretéis, que surgem em 1958, ainda morandianos, constituem o marco zero de
sua transformacdo de discipulo em mestre”.’** Ou seja, 0 texto pontua aqui 0 momento em
que o modo de apreciacdo imposto por Iberé ao campo se faz legitimo.

A afirma¢do de Filho funciona ainda como uma “deixa” para a leitura do artigo
seguinte, no qual ganha voz o ex-aluno. O texto amplia a abordagem sobre a personalidade e
obra de Iberé Camargo, agora pelos olhos de um de seus seguidores. Destaca, por exemplo, o
olho: “Tudo Te € Falso e Indtil é a série de telas que mais impressionam o discipulo, pelo
sentido de vazio que representa’.

A relacdo entre os dois artistas da-se, contudo, somente no trecho de abertura, no qual
Filho escreve: “Entre os discipulos de Iberé Camargo — e ele teve muitos, de Carlos Vergara a
Carlos Zilio -, um nome se destaca pela obsessiva entrega a pintura: o paulistano Paulo
Pasta”.

Vale destacar que, em nenhum momento, uma informacdo sobre este ultimo é
mencionada. Ou seja, embora a edicdo sugira promover um encontro entre as diferentes
geracOes, 0 que se promove, na verdade, é a reafirmacéo da figura de Iberé.

Ja em “Maquina de histdrias”, 29.* manchete do Sabatico, em 25 de setembro de 2010,
a proposta é focalizar a relacdo entre o new journalism e as producgdes atuais que fazem uso da

principal marca do movimento: o encontro entre reportagem e ficcao.

104 Os carretéis, entre os brinquedos preferidos da infancia de Iberé, tornaram-se um dos principais temas da obra
do artista.
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O mote da reportagem, assinada por Antonio Gongalves Filho, é o lancamento de um
livro de Marc Weingarten sobre o género. Vale notar que a pagina é ilustrada por uma foto de
Truman Capote, um dos representantes do “novo jornalismo”, enquanto a foto do autor de A
Turma gue Nao Escrevia Direito é colocada em detalhe.

A proposta da matéria € sintetizada na capa do suplemento pela chamada: “Jornalismo
ou literatura? Quem sabe os dois? Ou nenhum deles? Para Marc Weingarten, autor de A turma
gue ndo escrevia direito, o new journalism bebe na fonte de Dickens e Balzac. E o romance

de ndo ficcdo, que tornou célebres Truman Capote e Tom Wolfe, hoje ja influencia os blogs”.

Também é essa relacdo entre influéncia e influenciado que d& gancho ao texto,
iniciado da seguinte maneira: “Como movimento literario ele j4 morreu ha muito tempo, mas
ndo sua influéncia sobre os aspirantes a carreira jornalistica, especialmente blogueiros,
garante, ao telefone, de Los Angeles, o jornalista norte-americano Marc Weingarten (...)"”.

O escritor d4 ainda um passo atrds ao estabelecer as ligacdes entre o “novo
jornalismo” e o que seriam seus antecessores. “Charles Dickens, Balzac e Henry Fielding, por
exemplo, também sairam as ruas e foram aos becos sujos atras de historias”, destaca o olho.

O texto centra-se, contudo, na descricdo dos autores e obras representantes do “novo
jornalismo” — como Tom Wolfe, Hunter S. Thompson e Norman Mailer, para citar alguns — e
dos considerados como os “pioneiros”. J& o debate sobre a forma como esse tipo de escrita
estd presente nas produgdes contemporaneas ndo se realiza, ao contrario do sugerido pela
chamada.

Em razédo disso, merece destaque 0 modo como 0s escritores citados e 0 proprio new
journalism enquanto movimento sdo retratados, tanto pelo autor quanto pelo jornalista.
“Weingarten fala com nostalgia dessa época, um tempo em que a palavra escrita parecia ter o
poder de mudar 0 mundo — ou, pelo menos, de retocar seu precario cenario”, escreve Filho no
terceiro parégrafo.

O sentimento de que a producdo contemporanea € incapaz de superar os classicos
ganha novamente destaque no paragrafo final, marcado por uma recusa em endossar novos

autores.

‘Ainda temos grandes reporteres como Ted Conover, capaz de ficar preso para
escrever Newjack, ou Jon Kracauer, que acompanhou uma expedi¢do ao Everest
para produzir No Ar Rarefeito, mas o estilo literario de Capote, Mailer e Thompson,
nunca mais’. Eram, diz ele, autores que misturavam sem pudor vida privada e
publica, escarnecendo da ordem e mostrando o ridiculo da sociedade. ‘Mas, acima
de tudo, tinham independéncia ideoldgica, o que faz toda diferenca’.
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A autonomia é vista aqui como quesito indispensavel para a producdo de grandes
obras, levantando a questdo — embora sem desenvolvé-la - a cerca dos muitos
condicionamentos aos quais estariam submetidos 0s novos produtores.

Por outro lado, é possivel fazer uma reflexdo sobre as estratégias de luta empregadas
pelos agentes no interior do campo artistico. Podemos dizer que o new journalism, no
momento do seu surgimento, situava-se a margem do campo e, em funcéo disso, a presenca
de um carater subversivo. Hoje, enquanto movimento consagrado nas esferas literaria e
jornalistica, o0 agenciamento de rupturas ja ndo faria mais sentido.

Por fim, merece atencdo, em relacdo a construcdo do texto, a quantidade de autores e
obras referenciados, todos de alguma forma contextualizados, ndo pressupondo o

conhecimento de todos eles por parte do leitor.

Figura 12: Capa da edicdo n°33

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

Partindo para a manchete “Faces da (web) poesia”, da 33.% edi¢do do Sabatico em 23
de outubro de 2010, a relacdo entre tradicional e novo, dominante e pretendente é sugerida,
primeiramente, no confronto entre dois fatos: a realizacdo, no Brasil, de eventos sobre o0 uso
da internet por novos poetas e o lancamento, nos Estados Unidos, de uma coletanea com

poemas de autores classicos. Lé-se no texto de chamada:

O uso da internet pelos novos poetas como meio de divulgagdo e experimento
estético é tema de eventos marcados para novembro em S&o Paulo e no Rio — e
também de livro que aborda o género. Enquanto isso, nos EUA, o critico Harold
Bloom lanca coletanea com os ultimos poemas de cem autores célebres.
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Ainda na capa, 0 encontro entre o classico e o contemporaneo é¢ também o destaque da

legenda da foto: “Tradi¢do e vanguarda. Retrato com animacéo do escritor francés Alfred de

Vigny (1771-1839), traduzido na rede pelo paulistano André Vallias”.

Segundo a reportagem principal, assinada por Raquel Cozer e intitulada “Didlogo
poético entre o classico e o moderno na web”, esse intercimbio acontece principalmente
qguando — mais do que para fim de divulgacdo — a tecnologia € usada como plataforma de
experimentacio estética.'%®

Por meio da fala do poeta e antropélogo Anténio Risério, autor do estudo Ensaio
Sobre o Texto Poético em Tempo Digital, o texto expde, inclusive, uma critica aqueles que
apenas transpdem a producdo em papel para um novo suporte, relativizando o carater
revolucionario da web.

“A maioria se senta diante do computador como se estivesse diante do papel e da
velha méaquina de escrever. Ndo se entrega ao novo meio. Os que fazem isso, como Arnaldo
Antunes e André Vallias, vém de antes da existéncia de blogs e revistas eletronicas”, afirma a
jornalista. Ou seja, a experimentacdo da linguagem esta mais associada a existéncia de
produtores diferenciados do que as novas plataformas.

A internet ganha papel de destaque, contudo, como ferramenta frente a hierarquizagdo
do campo literario. Ou seja, muitos dos poetas utilizam-se da internet somente como ambiente
de difusdo, diante da dificuldade de publicacéo pelas editoras.

A questdo é ilustrada pelo depoimento de Virna Teixeira, curadora do Simpoesia
(evento mote da reportagem) e autora do blog Papel de Rascunho. Embora hoje seja mais facil
publicar, editoras tradicionais ainda resistem a lancar poesia. Quem faz isso sdo as editoras
pequenas, que tém distribui¢do limitada”, afirma.’®

O gancho do texto da jornalista é, entretanto, a dificuldade em se mapear a producéo
“ciberpoética”, um dos motivos, segundo a reportagem, da poesia feita nas Ultimas décadas

ser pouco estudada. “A questdo seria inimagindvel para geragdes anteriores da poesia, mas

105 Essa é a segunda capa analisada a tratar as transformacdes na producéo artistica pela tecnologia. O tema
também esta presente na 48.2 edicdo, na qual é abordado 0 modo como os tablets e, consequentemente, o
mercado, tém interferido no processo de criacéo literaria.

105 A afirmagdo da poeta leva-nos novamente a argumentacao de Bourdieu, desta vez sobre as diferencas entre os
empreendimentos comerciais e culturais, ou ainda entre os tradicionais e de vanguarda. Conforme apontado pelo
texto, as editoras menores estariam mais dispostas a ousar, investindo em empreendimentos de longo prazo. Isto
porque a poesia ocupa uma posicdo hierarquica inferior em relagao a outros géneros literarios. Ou seja, a
publicacdo de um romance, por exemplo, implica menor risco.
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hoje merece a reflexdo: como fazer para mapear e arquivar a producao poética por sites, blogs
e, agora, redes sociais”, pontua no lead.

H4& assim, por parte da reportagem, uma preocupacao em, ndo apenas abordar o0 modo
de producdo poética atual, como também propor uma meditacdo a cerca dos entraves para sua
divulgacéo e perenidade.

E preciso advertir, contudo, que o dialogo entre tradicdo e inovagdo proposto é
desenvolvido pela matéria principal, ndo sendo transportado para o texto seguinte, no qual
Harold Bloom fala ao Estado sobre a antologia Till I End My Song — A Gathering of Last
Poems (Até Eu Terminar Minha Cancéio — Uma Reunido de Ultimos Poemas).’®” Ou seja, o

contraponto da-se somente no interior de uma das matérias e nao entre elas.

Figura 13: Dialogo poético entre o classico e 0 moderno na web

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

E interessante destacar ainda a diagramacdo da reportagem, na qual é incluida a
producéo de trés dos poetas citados: Marcelo Sahea, Adriana Zapparoli e André Vallias, cuja
A Poesia dos NUmeros também ilustra a capa. Esta se configura numa das poucas edi¢fes nas
quais o0 Sabatico abre espaco para a divulgacdo da producdo artistica contemporanea em si

mesma.

197 0 titulo do livro cita o verso repetido em Prothalamion, de Edmund Spenser, poeta elisabetano que abre a
coletanea.
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Ja na capa da 542 edicdo, de 26 de marc¢o de 2011, o legado da autora Virginia Woolf é
revisado sob a manchete “Uma senhora literatura”. A intencdo principal € mensurar a
influéncia da obra da inglesa sobre a literatura contemporanea, apés 70 anos de sua morte.'%

Para tanto, o suplemento apresenta dois textos: o primeiro é assinado por Michael
Cunningahm, autor de um livro inspirado em uma das obras de Virginia Woolf'%®; o segundo
trata-se de uma entrevista com o escritor e cujo foco também é a ficcionista inglesa. As duas

paginas dedicadas a autora sdo sintetizadas pela chamada de capa, desta forma:

No dia 28 de marco de 1941, a escritora inglesa Virginia Woolf pds um ponto final
em sua historia: deixou-se afundar no Rio Ouse. Ja era, entdo, um monumento.
Passados 70 anos, segue sendo uma inescapavel influéncia, como atesta 0 americano
Michael Cunningham, autor de As Horas. Leia um ensaio dele sobre Mrs. Dalloway,
inspiracdo de seu livro, e a entrevista a respeito de Virginia que concedeu ao Estado.

Intitulado “Em busca da jornada épica das vidas comuns”, o ensaio de Cunnigham
destrincha as caracteristicas literarias de Woolf contidas em Mrs. Dalloway, faz um resumo
bibliografico da autora e do enredo da obra, relaciona os personagens a figura da escritora e a
contextualiza no movimento modernista.

Ganha especial destagque no texto as transformacbes provocadas pela escritora no
romance. Ou seja, valoriza-se o fato de que muito do que a autora introduziu na literatura,
assim como James Joyce (compara Cunnigham), tornou-se parte do género desde entéo.

Vale notar que se tem aqui a ilustracdo do movimento do campo artistico descrita por
Bourdieu a cerca do momento em que um autor/obra torna-se classico, ao inserir no campo

um modo de producgéo que se legitima.

Com Mrs. Dalloway, Virginia Woolf se estabeleceu, com James Joyce, como uma
proeminente modernista, integrando um grupo de escritores que, no inicio dos anos
1920, reinventou 0 romance mais Oou menos como 0S impressionistas haviam

reinventado a pintura algumas décadas antes.
No decorrer do texto, a descri¢cdo de Woolf e de sua obra vai culminar na imagem que
Cunnigham tem do que € ser escritor, do funcionamento de sua mente e sobre as maneiras que
veem o mundo. Escreve ele: “Um escritor precisa perceber o mundo claramente e sem paixao

e necessita, a0 mesmo tempo, possuir um senso da irrealidade que jaz por baixo da

superficie”.

198 Nigo é demais justificar que, embora traga a revisio de um legado, a reportagem foi incluida nesta categoria e
ndo em Tradicao por propor como tematica principal a questao da influéncia de Woolf.

199 Mrs. Dalloway, de Woolf, foi o mote do romance As Horas, de Cunnigham.
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A questdo da influéncia de Woolf suscitada pela chamada e subtitulo da matéria é
abordada, contudo, somente em um trecho inicial: “Parte de seu fascinio reside no fato de que,
guando o lemos, podemos realmente ver Woolf se ensinando como escrever um grande livro
no ato de escrevé-lo”, afirma em relacdo a Mrs. Dalloway.

Essa relacdo entre a producdo da autora e seu reflexo na contemporaneidade ganha
contorno na entrevista, no entanto, novamente sem carater central. Embora uma das falas de
Cunnigham a respeito intitule a conversa — “E dificil escapar da influéncia dela” — 0 tema é
abordado na penultima das sete questdes publicadas, quando o entrevistador Rinaldo Gama
questiona: “O senhor identifica autores de hoje com forte carga de influéncia de Virginia
Woolf?”.

Em resposta, o romancista afirma:

Dificil € ndo imaginar escritores contemporaneos que ndo sejam influenciados por
ela. (...). Todo autor que escreve sobre ‘pessoas comuns’, quer dizer, 99,9% das
pessoas, foi influenciado por Woolf e Joyce. (...). Qualquer autor contemporaneo
que capricha no som de uma frase, nas suas qualidades musicais, tem uma divida
com Woolf e Joyce.

Por fim, segue a analise das 10 edicbes selecionadas na categoria

Conceitual/Estrutural.

5.4 Conceitual/Estrutural: transformacao do objeto em lugar teérico

A primeira capa analisada nesta categoria é a da nona edi¢cdo do Sabético, em 08 de
maio de 2010, que, com a manchete “Como exportar (melhor) a literatura brasileira”, coloca
em debate a eficiéncia da difusdo de autores nacionais em outros paises. O ponto levantado
pela reportagem de Raquel Cozer, localizada na terceira pagina do suplemento e intitulada
“Barreiras no horizonte literario”, ¢ o de que falta iniciativa por parte do Ministério da Cultura
(MinC) na promocéo desse intercambio.

“Fomento que o MinC oferece para a traducdo de literatura brasileira no exterior se
restringe a poucas bolsas em dinheiro; para quem acompanha o mercado, é preciso incentivar
viagens de escritores ¢ capacitar os tradutores”, 18-se na linha-fina. O texto, por sua vez, tem
inicio com a mencdo de obras de autores brasileiros que ganharam o mercado estrangeiro

para, em seguida, a jornalista problematizar:

Por que, entdo, o que se via na década de 90 como crescimento discreto da
exportacdo literaria chega ao final desta sem ter evoluido quase nada? A resposta
ndo € simples, embora num ponto autores, editores, tradutores e mesmo pessoas
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ligadas ao MinC concordem: num momento em que o Pais vive projecdo politica e
econdmica mundial, 0 governo gasta pouco, pouco demais, para divulgar a literatura

feita por aqui.

O tom critico de Cozer prevalece na decorrer do texto que tem sequéncia com a
explicacdo sobre o funcionamento de bolsas de fomento a tradugdo oferecidas pela Fundagéo
Biblioteca Nacional. “‘E tdo restritivo o horizonte de aplicagdo do programa que poucos
tentam concorrer’, admite Marcelo Dantas, diretor de Relagdes Internacionais do MinC, hoje
envolvido na incipiente tentativa de aprimorar o fomento”, avalia a jornalista.

O argumento da reportagem € reforcado pela opinido de Felipe Lindoso, coordenador
de um mapeamento da literatura brasileira no exterior e que compara a politica do Brasil a de
Portugal. “Em Portugal, eles levam o autor a paises nos quais foram traduzidos. Ndo basta
traduzir, tem de enviar o escritor para dar entrevistas, aparecer na TV”.

A partir desse mesmo gancho, o texto ainda contrapfe a postura brasileira aos
trabalhos feitos pelo Goethe-Institut, que a cada ano traz cerca de meia duzia de autores
alemées para o Brasil. “Considerado modelo na difusdo cultural, Goethe traz alemies para
divulgar suas obras vertidas ao portugués”, destaca o olho. Ou seja, tem-Se aqui a questdo da
visibilidade enquanto estratégia imprescindivel no contexto de difusdo das producGes
artisticas.

Ja na segunda metade da matéria, sob a retranca “exce¢des”, Cozer pontua a forma
como alguns autores — como Patricia Melo — obtiveram sucesso na traducdo de suas obras: por
meio de iniciativas isoladas, por parte, por exemplo, de diplomatas que se interessam pela
literatura nacional e, sobretudo, pela acdo dos agentes literarios.

“De fato, editoras e agentes sdo os maiores divulgadores de autores no exterior, o que
coloca a venda de direitos autorais mais como negdcio que como estratégia cultural”,
problematiza novamente a jornalista. Por meio da fala de um tradutor e do préprio Dantas,
Cozer pontua, por sua vez, a importancia da exportacdo literdria em termos politicos,
turisticos e de enriquecimento cultural.

O texto é encerrado por trecho carregado de nova critica ao governo: “Por enquanto, a
prioridade é apenas aumentar o nimero de bolsas de traducdo, das 20 para 100 anuais, e
incluir editoras brasileiras na concorréncia, de modo que possam oferecer titulos ja traduzidos
a estrangeiros. Definir prazos para isso é outro assunto”.

Por fim, embora essa ndo esteja entre as questdes problematizadas pela reportagem, é
necessario ressaltar como essas iniciativas dos governos funcionam como fatores de

legitimac&o de determinados produtores.
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Ja a 15% capa do Sabéatico, em 19 de junho de 2010, abre espaco para uma
manifestacdo artistica popular: os fotorretratos pintados pelos bonequeiros no Nordeste
brasileiro. O mote da reportagem, que ocupa uma pagina e meia do suplemento, é o

lancamento de um livro e mostra sobre o tema em uma galeria de Nova York.

Figura 14: llustracdo da capa da edicdo n°15

Fonte: Estaddo Online — http://www.estadao.com.br/noticias/impresso,a-revelacao-de-uma-outra-
realidade,568968,0.htm
Entre as principais questdes levantadas pela matéria, intitulada “A revela¢do de uma
outra realidade”, ¢ o modo como a arte atua na transformagdo da percepc¢do da vida social.
“Retratos pintados, de Titua Riedl e Martin Parr, recupera a ameacada arte dos bonequeiros
do Nordeste do Pais, que transformam o negativo da vida de pessoas simples em imagens que
as ajuda a suportar a propria historia”, 1é-se na linha-fina.
Tal argumentacdo tem sequéncia no texto de Antonio Gongalves Filho que, apés fazer
pontuacdes a cerca do nascimento do livro e apresentar esse universo estético do sertanejo

nordestino, escreve sobre as técnicas de retoque de imagem fotografica:

Elas existem desde meados do século 19, mas o pintor-retocador, segundo Riedl,
“tornou-se uma peca fundamental para dar verossimilhanca ao retrato em preto e
branco”, demasiadamente triste para os sertanejos que vivem num cenario agreste e
tentam superar sua miséria com a euforia cromatica garantida por essas pinturas de
cores berrantes [...].

Nas palavras do jornalista, “os bonequeiros serviriam como agentes do sonho
brasileiro, ao concretizar em imagem o delirio de ascensdo social dos nordestinos, garantido
por roupas caras e joias a que os modelos dos retratos pintados jamais teriam acesso”.

A matéria pontua ainda algumas das transformacdes no fazer desta arte, ocorridas, por
exemplo, com o uso do photoshop. “Riedl apresentou a Martin Parr um bonequeiro, Julio de
Santos, que antes mantinha uma oficina com uma ddzia de pintores e hoje usa um computador

para “retocar” a realidade nordestina”, exemplifica Filho.

131



Principalmente por meio da comparacdo com movimentos artisticos e produtores
consagrados, o intuito do texto, sobretudo a partir de sua segunda metade, é imprimir,
defender e garantir & atividade dos bonequeiros o status de arte. Tal colocacéo justifica-se, por
exemplo, pelo trecho:

O sociologo Titus Riedls ndo recua ao comparar a arte dos bonequeiros nordestinos
a criacdo dos artistas pop que retrabalharam retratos de celebridades (...). O nome da
brasileira Rosangela Rennd, que vai participar da préxima bienal, pode ser
igualmente evocado ndo so6 por seguir a escola de recriacao fotografica como por ter
sido pioneira na valorizagdo do trabalho dos bonequeiros nordestinos,
reconhecendo-0s como pintura.

O fragmento ainda é seguido por outros exemplos que confrontam as producdes
nordestinas ao hiper-realismo e ao expressionismo e a nomes como do belga James Ensor e do
alemdo Otto Dix. Nestas comparagdes, ganha também destaque o trabalho do “grande mestre
da pintura hiper-realista”, Gerhard Richter, cujos trabalhos partem de fotos.

Quatro paragrafos sdo dedicados ao artista, nos quais se abordam temas como o da
“veracidade” da imagem fotografica — por meio da equiparacdo entre pintura e fotografia — e
das transformagdes na fungdo da arte. Sobre Richter, escreve o jornalista: “Ele “aperfeigoa” a
realidade, fazendo com que a retdrica da pintura, antes avessa ao idioma da fotografia, se
confunda de tal modo com ele que o espectador seja incapaz de dizer onde comeca uma tela e
acaba uma foto”.

E continua: “A arte, para ele, perdeu a funcdo mimética, fazendo justamente com que
aumente a distancia entre 0 modelo concreto e sua reproduc¢édo. Venceu o simulacro, como nos
fotorretratos pintados dos bonequeiros nordestinos”.

Os dois ultimos paragrafos da reportagem, por sua vez, voltam a condicéo artistica dos
fotorretratos. O primeiro retoma a questao sob a perspectiva do sociélogo Titus Riedl, um dos
autores do livro. J& o trecho final é destinado a conclusdo do jornalista. Lé-se:

“Em sua opinido, os bonequeiros nordestinos ndo t€ém a ambigdo artistica que a
publicacdo pode eventualmente sugerir ao olhar estrangeiro, mas o livro, segundo ele, deve
ajudar na revalorizagdo de uma arte hoje ameacada de extingdo”, escreve Filho sobre a

avaliacdo do socidlogo. E conclui:

[...] Eles nunca ouviram falar da Bauhaus e ainda sim criaram platibandas com
lindas formas geométricas. Também ndo sabem quem foi Cartier-Bresson, mas
reinventaram rostos com indiscutivel talento. Pode ser que seus fotorretratos ndo
sejam considerados arte, mas eles constituem documentos preciosos de interpretacéo
da realidade nordestina.

132



As colocagbes citadas nos remetem a dimensdo institucional da arte, enquanto
resultado de um acordo entre agentes especializados. Embora a matéria coloque em davida
essa aceitacdo dos fotorretratos como objetos artisticos, a entrada dessas producbes no
contexto dos museus indica sua legitimagdo. Uma autenticidade, vale frisar, ndo ambicionada
pelos bonequeiros, conforme registra o sociélogo.

Os fotorretratos nordestinos ndo almejam uma funcéo estética. Além da amenizacéo de
uma realidade simples, desempenham o papel de ornamentacdo, sendo um dos principais
objetos de decoracgédo do interior dessas casas. O que nos leva a pensar: a apropriacdo dessas
producdes pelos museus ndo estariam, por um lado, extraindo do trabalho dos bonequeiros
seu real significado, a medida que o retira de seu contexto?

Adiante, apds a questdo do ser ou ndo arte, a préxima edicdo analisada traz a tona a
discussdo sobre um modo de apreciacdo legitimo das producdes artisticas, além de retomar a
defesa da cultura enquanto ferramenta de transformagao.

Assim, também na categoria Conceitual/Estrutural tem-se a manchete “O olhar
cuamplice”, da 18.% edi¢do do Sabatico, de 10 de julho de 2010, sobre o langcamento no pais de
Arte como Experiéncia, de John Dewey. O texto assinado por Antonio Gongalves Filho, “A
obra artistica e seus sentidos”, gira em torno da apresentagdo das reflexdes do escritor,
sobretudo sobre aquelas que compdem a publicacgéo.

“No classico Arte como experiéncia, o americano John Dewey diz que, longe de
contemplar passivamente um objeto, o espectador de obras como as de Cézanne refaz a
criagdo do artista e, nesse processo, pode transformar sua préopria vida”, 1é-se na chamada de
capa.

No livro, o norte-americano explica o artigo, ensina como se deve ver um quadro e
defende o estético como uma forma enriquecedora da experiéncia existencial. Sua tese central
é de que a arte deve ser formadora antes de ser bela. Em suma, a principal questdo colocada,
em termos conceituais, é o poder de transformacéo da arte.

A afinidade do Sabatico pelo modo do filésofo ver a arte pode ser inferida,

principalmente, por meio do trecho no qual Filho escreve:

Com Dewey, o pragmatismo deixa de ser a filosofia do homem de negdcios para ser
a de todos aqueles que contemplam e se deixam contaminar por uma obra de arte.
Chamem a sua teoria de experimentalista ou instrumentalista, o certo é que ela
funciona — e funcionou com ele, um homem de formagdo austera, criado numa
familia conservadora e religiosa.
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O dialogo entre o pensamento de Dewey e do autor do artigo faz-se presente ainda no

momento em que Filho afirma:

Se Dewey tivesse vivido para atestar a consagracdo de Jackson Pollock, teria
reconhecido que sua pintura é universal por sua capacidade de inspirar experiéncias
com base na experiéncia do pintor. Ninguém precisa perguntar hoje o que quis dizer
Pollock com seu particular tachismo, pois sabe que o dripping de seu gesto
expressivo é parte da sintaxe do expressionismo abstrato (...) e a arte, define Dewey,
ndo afirma, expressa. A experiéncia de Pollock, tanto quanto a de Matisse*'?, foi um
exercicio, antes de tudo, da imaginagé&o.

Ou seja, desponta aqui a leitura que o jornalista faz de uma arte “universal”. Em
relacdo a Dewey, € o carater visiondrio de sua obra, assim como a perenidade da mesma, que
séo valorizados por Filho. “Seu livro sobre arte como experiéncia vital foi publicado em 1934
e parece ter escrito ontem”, afirma. Tal colocagdo € refor¢ada no trecho: “ele escreve isso em
1934, duas décadas antes de Clement Greenberg (1909-1994), o critico protetor dos
expressionistas abstratos, defender de forma radical a pintura plana, de superficie [...]".

J& ao abordar a trajetoria de Dewey, tanto no contexto artistico quanto no educativo —
no qual é tido como pai da educacédo progressista -, Filho fornece algumas elucidagdes a cerca

do funcionamento dos campos. Vejamos:

Embora conhecido por sua atuacdo no campo educativo, Dewey exerceu enorme
influéncia na formacao de criticos de arte — e nem tanto nas escolas de pensamento —
justamente pela natureza singular de seu pragmatismo, diferente do que foi o
pragmatismo de William James ou Charles Sandres Pierce.
Ou seja, o fildsofo néo teria sido bem-sucedido, sobretudo entre seus pares, ao tentar
inserir um novo modo de percepcdo da arte que ia de encontro a corrente dominante. Seria
essa a razdo por ter se estabelecido no campo educativo e ndo no artistico, embora tenha

influenciado criticos de arte. Tal conclusdo esta presente também no fragmento:

Dewey via 0 homem como um bicho que constréi e se transforma construindo.
Tinha até repudio por certa “concepgdo de arte que a espiritualiza, retirando-a da
ligacdo com os objetos da experiéncia concreta”. Era uma nova abordagem numa
época em que predominavam teorias sobre o espiritual na arte em cima de obras
consagradas. Dewey inovava, dizendo que era preciso tomar um desvio de rota [...].

J& na 212 edicdo do Sabatico, em 31 de julho de 2011, ganha destaque o

funcionamento do campo literario. Sob a manchete “O primeiro livro”, a matéria de capa

119 conforme pontua o texto, Matisse e Cézanne foram as principais referéncias de Dewey na defesa de seus
argumentos.
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procura levantar os dilemas dos autores para publicag¢do de seus livros. “Originais enviados
pelo correio, anos de espera, recomendacfes de amigos e exposi¢cdo na rede fazem parte do
cotidiano de escritores na tentativa de uma janela para a divulgagdo de suas obras”, enumera a
linha-fina.

Na tentativa de mapear o “incerto caminho até a publicagdo”, conforme anuncia o
titulo da reportagem assinada por Raquel Cozer, o Sabatico enviou a 60 autores nacionais um
questionario sobre o caminho até o primeiro livro publicado por uma grande casa editorial. “O
Sabatico resolveu saber dos préprios autores qual o impacto de uma grande editora em sua
carreira, como foi o caminho até ela (...). As questdes foram feitas em cima do primeiro livro
langado com distribui¢io nacional e grande alcance de divulgagio”, explica a matéria.**

Isto porque o suplemento parte do pressuposto que o alcance da consagracdo passa,
sobretudo, pela publicagdo por uma editora de renome. “[...] a publicagdo por uma grande
editora marca, em geral, 0 momento em que tudo muda na trajetéria de quem quer viver de
literatura [...]”, escreve Cozer.

O trecho é seguido pelo depoimento de Antonio Prata a jornalista, no qual o escritor
reitera tal afirmacdo: “As pessoas olham diferente para um livro da Companhia das Letras,
por exemplo”.

Ambos os fragmentos ilustram o ciclo da consagrag¢do proposto por Bourdieu, no qual
um produtor é inserido como forma de investimento por parte de seu introdutor. O ator
“introduzido”, por sua vez, beneficia-se do capital simbolico ja acumulado por seu padrinho,
facilitando sua legitimacéo por parte dos agentes das demais instancias do circuito.

Outras marcas a cerca do funcionamento do campo literario encontram-se no trecho

“(..) apostas em iniciantes, como no caso dos autores “descobertos” por Paulo Pires”.**? Tal

afirmacdo remete a figura dos agentes inspirados e desinteressados, imprescindivel aos
processos de producéo de valor da obra.

A reportagem de Cozer supfe ainda uma modificacdo quanto a postura do campo
literario no que diz respeito a exposicdo. Como revelado pelos estudos de Bourdieu, 0
principal principio a guiar dominantes e pretendentes em sua disputa de interesse é,

justamente, a denegacdo do mesmo. Enquanto os dominantes devem comportar-se como tal,

111 v7ale notar que se trata da Gnica discussdo proposta pelo préprio suplemento. N&o é motivada por nenhum
fator externo, como a publicacéo de um livro ou a realizacdo de um evento.

12 De acordo com a matéria, o editor e jornalista Paulo Pires é considerado o responsavel por ter apresentado ao
publico, de forma abrangente, alguns dos principais nomes da Geragéo 00, como Jodo Paulo Cuenca, Joca
Reiners Terron e Santiago Nazarian.
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os pretendentes ambicionam o lugar de seus “oponentes” e lutam por seu espago sem, no
entanto, poder revelar essa pretensao.

A matéria publicada aponta, entretanto, que a internet e a facilidade de divulgacdo
permitida pela mesma, teriam modificado essa 16gica. “Esta mais facil ser autor agora do que
quando quem badalava sua obra era visto com desconfianca, como se nao tivesse a patina
correta de eruditismo. Hoje, ninguém vai criticar quem quer estar onde os leitores estdo. As
feiras literarias estdo ai para provar”, avalia Vivian Wyler, gerente editorial da Rocco, em
entrevista a Cozer.

Outro ponto debatido pelo texto é o peso das recomendacdes na trajetoria do escritor
iniciante. De acordo com a pesquisa realizada pelo Sabatico, 24 dos autores entrevistados
disseram ter conseguido publicar o primeiro livro por recomendacdo ou porque conheciam 0
editor.

“Tirando um ou outro que preferiu ndo omitir opinido a respeito, a grande maioria
respondeu ao Sabdtico que a indicacdo abre portas, sim — mas todos ressalvaram que apenas
permite aos manuscritos uma maozinha para chegar logo ao topo da pilha de originais”. Ao
frisarem que as indicacdes ajudam na acao de serem lidos e ndo na de serem legitimados, 0s
produtores revelam uma preocupacdo quanto a ndo desmistificacdo de seus processos de
consagracao.

A fala de lzabel Aleixo, da editora Paz e Terra, reforca o argumento dos autores ao
afirmar que as indicacdes sdo uma ferramenta diante da quantidade de originais que chegam
até os editores. “Isso faz com que bons livros se percam na montanha de aspiracdes literarias.
E é ai que entra a recomendacdo. Nao porque va privilegiar alguém, mas porque permite a
triagem”, defende.

O peso das instancias de consagracdo na trajetoria de um produtor é reafirmado, por
fim, com o exemplo do escritor Nelson de Oliveira destacado pelo trecho: “[...] mandou seus

contos de estreia para cerca de 20 editoras, mas precisou esperar oito anos, ganhar um prémio,

0 Casa de Las Americas, e ser recomendado por um dos jurados, Rubem Fonseca, para

publicar Naquela Epoca Tinhamos um Gato”.
Ou seja, destaca-se o papel das premiacdes e do capital simboélico acumulado por um

produtor consagrado enquanto instancias legitimadoras.
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Figura 15: O incerto caminho até a publicacéo

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

Os principais dados levantados pela reportagem compuseram um extenso infografico,
onde sdo destacadas as trajetdrias de alguns dos escritores entrevistados em rela¢do ao tempo
que levaram para publicarem seu livro de estreia € 0 nimero de editoras para as quais
mandaram os originais."*

Em relacdo a todos os autores consultados, o gréfico traz ainda a idade com que cada
um estreou em uma grande editora e o percentual das respostas frente a cinco questdes
realizadas.'*

Partindo para a proxima edicdo selecionada, a 26.2 capa do Sabético, de 04 de
setembro de 2010, propde novamente o debate a cerca do papel dos governos na promogéo de
fomento a literatura. De forma semelhante a reportagem principal da nona edi¢do do
suplemento, Raquel Cozer questiona a auséncia de estimulo brasileiro na publicacéo de obras
fora do Pais.

A motivag@o da manchete “Ventos portugueses” ¢ a publicacdo no Brasil de escritores
como Gongalo M. Tavares e José Luis Peixoto por meio da acdo do governo de Portugal.

“Incentivos portugueses apresentaram geragdes de autores lusos e africanos ao Pais nos

13 540 eles: Marcal Aquino, Milton Hatoum, Cristovdo Tezza, Bernardo Carvalho, Nelson de Oliveira, Ignacio
de Loyola Branddo, André Viano, Elvira Vigna e Tatiana Salem Levy. Algumas de suas respostas, juntamente a
de outros escritores também foram publicadas.

114 550 elas: “Como conseguiu publicar o livro?”, “Por quantos anos escreveu livros, publicados ou ndo, antes de
estrear na grande editora?”, “A quantas editoras enviou os originais?”, “O primeiro livro pela grande editora foi
o primeiro que escreveu?” ¢ “O editor sugeriu alteragdes no livro?”.
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Gltimos anos, mas falta de estimulo do MinC impede o caminho inverso no fortalecimento do
idioma”, pontua a linha-fina da matéria, intitulada “Didlogo desigual na mesma lingua”.

Nota-se uma tentativa do suplemento em colocar-se préximo a questdo, ao
problematizar na chamada de capa: “Mas por que N0OSSOS autores ndo contam com programas
que os divulguem nas nag¢des lusdfonas?”. A utilizagdo de “nossos autores” ao invés de, por
exemplo, “autores brasileiros”, sugere, por parte do suplemento, a adocdo da problematica
enquanto uma bandeira a ser debatida e defendida.

Partindo para a reportagem, a fim de fundamentar suas argumentagfes, a jornalista
parte do exemplo do angolano Ondjaki que, conforme informa o texto, tem quatro titulos
publicados no Brasil, esta pela terceira vez entre os finalistas do Prémio Portugal Telecom e
também entre os dez candidatos & categoria juvenil do Prémio Jabuti.'*®

“Se um pais tem influéncia no reconhecimento do angolano de 32 anos em terras
nacionais, esse pais ¢ Portugal”, conclui Cozer que, em seguida, aborda o programa de apoio a
criagdo de obras de lusitanos e africanos promovido pela Direcgdo-Geral do Livro e das
Bibliotecas (DGLB) ¢ enumera os demais escritores beneficiados. “O resultado desse
trabalho”, continua a jornalista, “foi que ao longo desta década o Brasil conheceu mais de
uma geracgdo de autores luséfonos [...]".

O argumento de Cozer € reiterado pela fala da diretora-geral da DGLB: “O apoio
permitiu a atualizacdo do conhecimento sobre a producdo literaria portuguesa contemporanea.
Antes, eram conhecidos dos brasileiros sobretudo autores classicos mais emblematicos, como
Eca de Queiroz e Fernando Pessoa.”

Na sequéncia, 0 cenario portugués € contraposto ao brasileiro e sobre o qual a
jornalista afirma: “Ao contrario do governo portugués, o do Brasil ndo tem nenhum incentivo
estabelecido para levar sua literatura aos outros paises da comunidade lus6fona”.

A construcdo do panorama das deficiéncias brasileiras segue e é finalizado com
informagdes sobre o Instituto Internacional da Lingua Portuguesa (11LP)*°. Ao expor a
situacdo da instituicdo, Cozer parece sugerir a postura do governo, de modo geral, em relacdo

a divulgacdo da literatura: abandono.

15 vale lembrar que as informagdes correspondem a 2010, ano de publicacio da matéria.

118 De acordo com a reportagem, encontra-se instalado em Cabo Verde, apés ser idealizado pelo governo Sarney
em 1989. Segundo defini¢do de Marcelo Dantas, diretor de Relagdes Internacionais do MinC, “é uma salinha
com trés pessoas”.
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A péagina da instituicdo criada para fortalecer o idioma faz jus a fama de
assombracgdo. Nao tem e-mail nem telefone para contato, e em nenhum lugar aparece
um endereco para correspondéncia. A atualizacdo mais recente trata de um
importante simpdsio de lingua portuguesa. Em 2008.

J& na 31.2 edicdo do Sabatico, em 31 de julho de 2011, com a manchete “Um passo
além da tela” tém sequéncia os apontamentos sobre o funcionamento do campo artistico. O
ponto de partida da reportagem € o lancamento de O Poder da Arte, do inglés Simon Schama,
que se propde a analisar o trabalho de oito artistas de diferentes épocas que teriam desafiado
governos e convengdes.’

“Em O Poder da Arte, o historiador e critico inglés Simon Schama mostra como oito
mestres de varios periodos — de Caravaggio a Rothko — subverteram o modo de ver o mundo
com obras que até hoje causam choque ou compaixdo”, destaca a chamada de capa, ilustrada
pela tela Guernica, de Pablo Picasso.

A tematica é primeiramente abordada a partir de uma entrevista com o historiador,
intitulada “Mestres nas salas dos poderosos”. Em relagdo a tese do critico inglés, sintetiza
Antonio Gongalves Filho: “a arte “maior” tem o poder de mudar nossa “percep¢do” para
sempre”.

A entrevista é composta por 10 perguntas, sendo cada um dos oito artistas personagens
do livro diretamente abordados pelas questfes. Merece destaque, sobretudo, 0 momento em
que o historiador fala de Rembrandt:

Ele poderia ter feito de Claudius Civilis algo tdo monumental como a Ronda
Noturna, mas a liberdade, nesse momento, parecia mais importante que uma cena
solene, majestosa. (...) Como sé restou um fragmento minGsculo do que seria
supostamente a obra-prima do mestre holandés, tudo o que se pode dizer é que a
parte que sobrou é espantosamente audaciosa. Rembrandt ndo queria seduzir um
publico culto, mas pessoas sensiveis, capazes de detectar um novo caminho para a
vida e a pintura. Era um artista em declinio junto aos poderosos quando fez Civilis.
Ou seja, o historiador indica uma conexdo entre a audacia e a manifestacdo de
liberdade por parte do artista ao seu desprendimento do compromisso com a parcela
dominante. A medida que perde seu prestigio com o0s poderosos, passa a assumir 0s riscos de
confrontar o instituido, o normatizado. Em outras palavras, o distanciamento do centro do
campo artistico Ihe aproxima da possibilidade de subverséo.
Vale lembrar que a subversdo é colocada por Bourdieu entre as principais estratégias

de insercdo adotadas pelos agentes. Schama, entretanto, ndo reduz a acdo de Rembrandt a

117 S0 eles: Caravaggio, Bernini, Rembrandt, Davi, Turner, Van Gogh, Picasso e Rothko.
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disputa de posi¢des no campo. Tal postura é traduzida pelo critico como desejo do artista em
seduzir as “pessoas sensiveis”.

Por parte do suplemento, por sua vez, levantam-se as questdes sobre a relagéo da arte
com a politica e sua potencialidade diante as sujei¢des. “O senhor diria que os artistas do
passado como o classico Davi e 0 cubista Picasso tinham uma concepcdo de arte politica
diferente dos contemporaneos?”’; “[...] hoje a arte ¢ mais influenciada pelo poder ou que ela
ainda tem o poder transformador da época de Davi”, questiona Filho.

A questéo a cerca do poder transformador da arte aparece entre as principais questoes
da edi¢do, sendo central no texto seguinte, “Um historiador de olho no futuro”. O debate a
respeito da influéncia que uma obra pode ter sobre as sociedades em que foram produzidas

pode ser ilustrado pelo trecho:

N&o ha, portanto, mais lugar para uma arte ingénua (...). A arte moderna nasce do
conflito do artista em manter integra sua concepgdo, segundo Schama. Pode-se ou
ndo gostar dos urubus de Nuno Ramos na 29.2 Bienal/SP (...), mas o choque de sua
poética é inevitavel numa época em que arte e espetaculo se misturam de forma um
tanto promiscua.

Esse seria o “passo além da tela” proposto pela manchete: a possibilidade da producao
artistica incitar reflexdes e mudancas.

A 35.2 edicdo do Sabatico, de 06 de novembro de 2010, é a proxima capa analisada,
trazendo a manchete “Retrato feito a mao” sobre o langamento de A portrait of Oscar Wilde —
uma edicdo com originais de poemas, contos e cartas do escritor irlandés. Lé-se na chamada:
“Um livro de luxo, mas, acima de tudo, uma joia literaria. (...) Trata-se de uma primorosa
edicdo de apenas 525 exemplares, costurados manualmente, com fac-similes de manuscritos
do autor irlandés™.

Embora o trecho pontue tratar-se de “um livro de luxo, mas, acima de tudo, uma joia
literaria”, serd a primeira perspectiva sobre a publicacdo a ganhar evidéncia no decorrer da
matéria assinada por Antonio Gongalves Filho. Isto porque o conteldo da publicagdo €
abordado pela reportagem com menos destaque comparado a descricao rica em detalhes sobre
0 requinte com que foi concebido o livro.

Entre as particularidades mencionadas estd o fato dos exemplares terem sido
costurados manualmente, sendo apenas 280 deles colocados a venda ao custo de um mil reais.
Vejamos: “Com o titulo em prata, a encadernacdo da Legatoria Rigoldi de Mildo vem

acondicionada em uma caixa forrada de tecido em tom purpura de Tiro (...)”, avisa o texto.
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Ha também informac6es sobre a impressdo (impresso em papel Fedrigoni Tintoretto
na Stamperia Valdonega, em Verona) e a forma como cada exemplar terd 0 nome do
comprador catalogado pela Morgan Library e Museum, proprietaria de varios manuscritos de
Oscar Wilde.'®

Informacgdes a cerca da producdo do livro e ndo do seu conteudo sdo também o
destaque da legenda da foto de Lucia Moreira Salles, publicada em detalhe pelo suplemento.
Lé-se: “Joia. A galcha LMS, ex-modelo da Chanel, na década de 1990: a concepcdo e
supervisdo do projeto do livro, impresso em Verona, com titulo em prata e encadernacéo feita
em Mildo”.

Vale advertir que ndo é que o contetdo do livro seja ignorado. Sobretudo na segunda
metade do texto, Filho traz, por exemplo, um resumo do que se encontrara em cada capitulo.
Percebe-se, no entanto, que tais informacgdes ocupam posicao secundaria.

A abordagem é coerente, por sua vez, a medida que a exploracdo daquilo que é
inusitado, singular, esta entre as praticas do jornalismo. No entanto, o resultado que se tem,
neste caso, € a transformacao do livro em si, enquanto objeto material, em obra de arte. Tal
afirmacdo se faz clara nas palavras do neto do escritor, Merlin Holland, que escreve no
prefacio: “Mais que um volume 1til, o livro aspira ao reconhecimento de um belo objeto”.

A posse do exemplar carrega ainda um evidente fator de distincdo, a medida que o
acesso a ele é restrito pelo preco e pela quantidade. Como visto na primeira parte deste
trabalho, a diferenciacdo da producdo de bens voltada aos campos da arte erudita e da
industria de cultura deriva, entre outros fatores, da raridade cultural da primeira. Trata-se, em
suma, de uma tatica frente as decorréncias da massificacdo dos publicos, pautada na recriagdo
dos signos de distingéo.

O Sabatico, por sua vez, acaba por contribuir com esse processo ao destacar as
condicOes de producdo da publicacdo em detrimento do seu conteddo. O sentido de cultura
gue desponta, assim, € o de algo que se adquire a fim de se diferenciar, um privilégio de
poucos.

J4 com a manchete “Valores da arte”, a 39.* capa do suplemento, de 04 de dezembro
de 2010, aborda os dilemas que envolvem a relacdo entre producéo artistica e o mercado. O
mote da reportagem, intitulada “A arte expressa em dolares”, € o langamento do livro Arte &

Dinheiro.

18 Os que compdem o A portrait of Oscar Wilde foram doados & instituic&o pelo casal Licia e Walther Moreira
Salles.
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“Estudo dos americanos Katy Siegel e Paul Mattick demonstra como a ascensao
econémica dos paises emergentes estd mudando a criacdo contemporanea, hoje refém de
colecionadores, curadores ¢ museus”, destaca a linha-fina a cerca de uma das questdes
debatida pela publicacéo.

A submissdo ao mercado e outras instancias que integram o circuito artistico, junta-se
0 mito da autonomia e do produtor desinteressado, gancho do texto de Antonio Gongalves
Filho, iniciado da seguinte maneira: “A ultima grande fronteira entre os ateliés e os bancos foi
derrubada por dois criticos e professores norte-americanos que, definitivamente, ndo dividem
a crenga renascentista de que os artistas trabalham por amor a profissdo — e ndo por motivos
econdmicos”.

ApoGs reconhecer que “a principal questdo no século 21 ¢ mesmo econdmica”, Filho
constrdi seu texto a partir do levantamento de diversos questionamentos relacionados ao tema:
“por que tanto interesse na arte, territério ocupado no passado apenas por nobres
consumidores?”, “haveria lugar para artistas que ndo produzem obras grandiosas e
espetaculares?”, “criticos ainda exercem alguma influéncia sobre a produgao artistica?”, sdo
alguns deles.

Ocupa posicdo central na matéria o debate a cerca de quem tem mais poder no
processo de producdo da obra de arte, tendo em vista que os autores do livro discordam sobre
a questdo. Enquanto para Mattick é o colecionador - “hoje protagonista de uma megaprodug¢éo
gue envolve artistas, criticos, galeristas, curadores e diretores de museus” - para Siegel séo 0s

criticos. Escreve Filho:

Katy Siegel observa que, de fato, (...) a ascensdo de uma nova classe de
colecionadores, “afetam cada vez mais a natureza da arte” produzida neste século de
instalagdes, fotografias monumentais e pinturas pantagruélicas. A baliza dessa
producdo tem de ser, portanto, o critico, defende a professora [...].

Também sobressai no texto uma diferenciacdo entre os artistas “incorporados” pelo
mercado — como os citados Jeff Koons e Damien Hirst - e aqueles de “rigida postura critica”
frente aos imperativos econdmicos.**°

Em suma, o suplemento aborda as questfes discutidas nos capitulos anteriores deste
trabalho sobre a imposi¢do de valores pelo mercado. Tal edicdo abre espaco a reflexdo sobre o
presente e o futuro da atividade artistica e em relacdo a qual os artistas estariam

conscientemente submetidos as exigéncias econémicas e cada vez mais dependentes da

119 Segundo o livro, o aleméo Joseph e o brasileiro Cildo Meireles sdo exemplos de artistas que teriam
conquistado o mercado internacional sem fazer concessdes.
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legitimacdo de um circuito complexo. Contudo, sugere, ao final, que haveria alternativas,

dependentes apenas da postura adotada por cada produtor frente aos condicionamentos.

Figura 16 — Capa da edicdo n°42'%°

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

Ja a 42.2 edicdo do Sabatico, em 1° de janeiro de 2011, apresenta em sete das suas oito
paginas um guia de leitura para o ano que se inicia. A proposta do suplemento é sintetizada
pela chamada de capa que anuncia: “11 escritores e criticos apresentam, a convite do
Sabatico, 11 sugestdes de livros que vocé ndo pode deixar de ler em 20117

Sobre a estrutura da edigdo, explica a linha-fina: “Onze personalidades, entre
escritores e criticos, montam selecdes individuais com onze indicacfes de livros para nao
deixar de ler em 2011. Ao favorito de cada lista, a analise dos aspectos que fazem de uma
obra leitura imprescindivel”.

Assim, a cada pagina, duas selegdes sdo apresentadas ao leitor. Cada uma delas é
composta por um texto e uma caricatura relativa ao autor eleito como preferido, além da
imagem da capa do livro resenhado. Sobre as outras dez indicacGes sdo informados o titulo, a
autoria, a editora, o tradutor (se houver), o nimero de paginas e o valor de venda.

Antecede as selegdes, por sua vez, o texto “Guia para orientar leitores no beco escuro
da autoria”, no qual Antonio Gongalves Filho versa sobre a proposta da edicdo e discute,
sobretudo, a questdo do cédnone. Um quadro com os titulos e respectivos autores que

encabecaram a lista de cada personalidade convidada também acompanha o texto.

120 A pégina é ilustrada pelas caricaturas de Philip Roth, Cabrera Infante, Julio Cortazar, Richard Yates, James
Joyce, Michel Faber, Clarice Lispector, Juan Rulfo, Carlos de Brito e Mello, Gustave Flaubert e Georges Bataille
— autores eleitos pelas listas.
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Figura 17 — Guia para orientar leitores

Fonte: Estaddo Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

A analise desta edicéo se dara, sobretudo, em funcéo da proposta do suplemento em si:
a elaboracdo de um guia. Para tanto, centremo-nos, inicialmente, no artigo do jornalista, que,
partindo da pergunta “O que torna um escritor candnico?”’, faz um balango dos nomes que
apareceram nas listas fornecidas pelos convidados ao Sabético.

“Também citados duas vezes foram William Faulkner, Walt Whitman, Machado de

121

Assis e Clarice Lispector". Mais de trés vezes s6 foram mencionados os nomes de Kafka,

Edgar Allan Poe, Borges e Guimardes Rosa. E o que isso, afinal, significa?”, indaga.
O ponto de partida de tal reflexdo sera realizado, contudo, ndo a partir dos classicos

citados, e sim da ndo elei¢do de um deles: Shakespeare.

A escolha ndo é tdo arbitraria quanto sugere a auséncia de Shakespeare na lista. Até
mesmo o critico candnico por exceléncia, o poeta, ensaista e bidgrafo e moralista
inglés Samuel Johson, guru extemporaneo de Bloom'#, tinha dividas sobre o bardo.
(...) mas ndo ha como explicar sua miopia a respeito de Laurence Sterne, por
exemplo — ele escreveu que o seu Vida e as Opinifes do Cavalheiro Tristam Shandy
ndo duraria; o livro virou um classico.

A partir deste momento, o texto vai entdo trazer defini¢cbes de canone — como a do

123

critico literario inglés Frank Kermode ™ - e questbes sobre listas candnicas — como a de

académicos nos EUA que, segundo o texto, concedem “ateng¢do especial a politica de cotas

121 Antes do trecho, o jornalista aborda a recorréncia de Flaubert em duas das listas.
122 Em referéncia ao critico e ensaista norte-americano Harold Bloom, citado no inicio do artigo.

123 «para Frank Kermode, canones séo instrumentos de sobrevivéncia ao tempo, néo a razdo”, destaca o Sabatico
em olho.
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por minorias”. Ou ainda, quando questiona: “O canone ocidental deveria rejeitar Louis-
Ferdinand Céline por ser antissemita?”.
O que Filho faz é questionar a legitimidade das listas, por meio da problematizacéo de

seus critérios, até, por fim, concluir:

Demos voltas e mais voltas e acabamos no mesmo lugar. Beckett estaria certo?
Impossivel saber. Mas é possivel ficar menos ignorante lendo seu Fim de Partida,
gue o novo talento da literatura mineira, Carlos de Brito e Mello, autor do elogiado
A Passagem Tensa dos Corpos, recomenda em sua lista de leituras para este ano.

Ou seja, embora ndo se chegue a um consenso sobre a definicdo de cénone e do
caminho percorrido por uma obra até sua canonizagdo, o Sabatico sai em defesa da existéncia
de nomes “incontestaveis”.

E, ao falar em “leituras imprescindiveis” e em sugestdes de livros que o leitor “ndo
pode deixar de ler”, o suplemento reivindica, por outro lado, seu lugar enquanto institui¢ao
legitima no apontamento de classicos. Reforca, assim, a importancia do seu papel enquanto
mediador e intermediario qualificado.

Tal iniciativa de eleger leituras remete, por fim, & figura do intelectual legislador
proposta por Bauman (2010), & medida que o suplemento coloca-se no papel de “guia
iluminado” a “orientar leitores no beco escuro da autoria”.

A analise desta edicdo do Sabatico pode ser realizada ainda a partir da apreciacdo das
listas elaboradas em funcédo das reflexdes de Bourdieu a cerca do posicionamento e lugar dos
agentes na critica cultural. Ao observar a relacdo entre a tomada de posicéo do critico/escritor

— 0u seja, 0 seu objeto de critica - e o lugar por ele ocupado no campo, temos:

Quadro 2 — Posicionamento e tomadas de posicao

AGENTE LUGAR NO OBJETO POSICIONAMENTO
CAMPO
Inés Pedrosa Consagrado Clarice Lispector Consagrado
v | Carlos de Brito e Mello Pretendente Georges Battaile Consagrado
% Carol Bensimon Pretendente Richard Yates Né&o consagrado
E Eric Nepomuceno Pret./Cons.* Julio Cortazar Consagrado
5 Rodrigo Lacerda Pretendente Michel Faber Né&o consagrado
Ronaldo Correia de Brito Pretendente Juan Rulfo Consagrado
o | Affonso R. de Sant’Anna Pret./Cons.** | Carlos de Britto e Mello Né&o consagrado
(,:) Ivan Teixeira Consagrado James Joyce Consagrado
&E; Leda Tendrio da Motta Consagrado Cabrera Infante Consagrado
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Sérgio Augusto Consagrado Gustave Flaubert Consagrado

Silviano Santiago Consagrado Philip Roth Consagrado

*Trata-se de um nome pretendente no campo ao qual foi relacionado, o da literatura; No entanto, é consagrado
enquanto tradutor. **Trata-se de um nome situado fora do campo da critica, embora consagrado enquanto poeta.

Ou seja, ao nos perguntarmos quem fala de quem e de onde, percebemos que as trés
Unicas indicacOes de nomes pretendentes partiram de produtores também situados a margem
do campo literario — a escritora Carol Bensimon, o escritor Rodrigo Lacerda e o critico
Affonso R. de Sant’ Anna.

Isto porque, tendo em vista a relagdo existente entre o lugar ocupado por um agente no
campo e seu posicionamento critico, um nome ndo consagrado e, por iSSO Mesmo, menos
interdependente em relacdo as instancias de difusdo e consagracdo — gozaria de maior
disposicao para se posicionar de maneira ndo legitimada.

Dificilmente um critico e ou escritor de renome indicariam um autor desconhecido
como fez Rodrigo Lacerda. Isto porque tem maior possibilidade de se abrir para o0 novo, de se
deixar surpreender — e nos surpreender, por consequéncia — aquele que estiver em posse de
uma mente mais livre de comprometimentos com o campo.

Também pretendente, Carlos de Brito e Mello opta, por outro lado, por um nome
consagrado. H4, contudo, duas observaces a fazer: a) O autor esta em vias de legitimacdo — a
referéncia de Filho no texto de abertura ao escritor e sua presenca entre os convidados a
fazerem suas listas sdo indicativos disso; b) Mello indicou um nome legitimado, contudo,
pouco conhecido no Brasil.

Ou seja, com intuito de vir a tomar uma posicdo central no campo literario, ndo se
arrisca com uma indicagdo que poderiam ser interpretada como nédo legitima. Contudo, sua
lista ndo se pauta na incontestabilidade de canénicos. Caso, por exemplo, dos consagrados
Inés Pedrosa, Ivan Teixeira e Sérgio Augusto que optaram pelos classicos Clarice Lispector,
James Joyce e Flaubert, respectivamente.

A Ultima edicdo analisada do suplemento Sabético, por sua vez, ilustra a diferenciacdo
entre ganhos econdmicos e simbdlicos ao abordar a assimilacdo do mercado editorial de areas
“nobres”, neste caso, a filosofia. Intitulada “A filosofia na mira do mercado”, a reportagem
principal da 53.2 edicdo do Sabéatico, de 19 de marco em 2011, tem como gancho o
lancamento de LicBes de Filosofia Primeira, do professor emeérito da USP José Arthur
Gianotti.

Isto porque, “o langamento do livro de Giannotti coincide com um movimento

convergente de editoras — grandes e pequenas — em busca de um novo modo de publicar
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filosofia no Brasil, deixando de lado livros de consumo facil para abarcar obras densas”,
pontua Antonio Gongalves Filho, no inicio do texto.

O principal ponto colocado em debate no desenrolar da matéria € o de estarmos “num
mundo em que a filosofia j4 comega a ser confundida com negécio”, coforme pontua o
jornalista. Embora a matéria fale em “democratizacdo do acesso a filosofia” — devido a
profusdo de publicacOes relativas a area — reconhece que o mercado trabalha segundo a sua
I6gica. O que, por sua vez, seria responsavel pela auséncia de muitos titulos do mercado
editorial, conforme problematiza a fala de um dos entrevistados.

“As editoras, naturalmente, melhoraram muito o nivel de suas traducfes e 0 mercado
se profissionalizou, mas a publicacdo de Heidegger obedece a uma logica comercial”,
exemplifica Jodo Ricardo Moderno, presidente da Academia Brasileira de Filosofia, que
continua: “enquanto ha obras classicas, fundamentais, que sdo esquecidas por venderem mal”.

Na sequéncia, a matéria faz um contraponto, dando exemplos de editoras que
contestariam essa ldgica, como a Editora E:

O fundador da Editora E, Edson Manoel de Oliveira Filho, pretende dar sua
contribuicdo, publicando brevemente a cole¢do Grandes Comentadores de Platéo e
Aristételes [...]. A Editora E mantém ainda uma colego de titulos considerados de
dificil comercializagdo, mas de fundamental importancia para o entendimento do
pensamento contemporaneo [...]. “Temos apostado nos estudantes de pos-graduacao,
mas ndo me preocupo muito com as vendas quando gosto de um filésofo”, diz 0
editor da E, que vai dobrar até 2012 o numero de livros de seu catalogo atual,
apostando no boom editorial de livros filoséficos no Brasil.

Enquanto o editor coloca-se como uma figura desinteressada nos ganhos econdmicos,
estando apenas preocupado em contribuir com a difusdo da cultura, o jornalista vai aclarando
a verdadeira face do processo. Embora afirme ndo se preocupar com as vendas, o editor esta
investindo em um mercado em expansdo, conforme contrapde o jornalista ao escrever que a
editora esta “apostando no boom editorial”.

Serd, contudo, no trecho final que o jornalista indicara abertamente as particularidades

desse processo ao esclarecer a logica dos long-sellers.

Outra editora que aposta em fil6sofos pouco divulgados é a carioca Contraponto, a
exemplo da Perspectiva, Zahar e as universitarias. (...). O editor César Benjamin
garante que Karl Popper é o carro-chefe da Contraponto, apostando num catalogo
permanente de long-sellers, como a WMF/Martins Fontes, ou seja, titulos essenciais
gue vendem a longo prazo — e garantem o prestigio das editoras.
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Ou seja, 0 que se da, na verdade, é a aposta em um segmento cujo retorno provém,
primeiramente, na forma de ganho simbolico. E o acimulo desse capital que, posteriormente,
podera gerar rendimentos propriamente econdémicos.

Tem-se, assim, a ilustracdo de algumas das reflexdes de Bourdieu a cerca da
denegacdo da economia enquanto principio do funcionamento do campo artistico, assim como
dos empreendimentos comerciais e culturais, diferenciados por ciclos de produgédo curto e
longo, respectivamente.

As relacdes entre filosofia e mercado voltam a ser abordadas no texto subsequente, “A
sombra dos classicos nos modernos”, no qual a publicagdo LicBes de Filosofia Primeira é
resenhada. A partir da apresentacdo do intuito do livro — a compreensdo do mundo
contemporaneo por meio da metafisica aristotélica, ou ainda, a ressonancia dos classicos na

obra de dois contemporaneos, Heidegger e Wittgenstein — a matéria problematiza:

[...] a imagem dos fildsofos classicos (Platdo, Aristdteles) estaria em “plena
decadéncia” em nossa era de “profissionais” da filosofia que, a exemplo dos sofistas,
vendem conhecimento nos templos do saber para consumo imediato. “Os alunos
guerem falar mais que os mestres e a transformacdo do saber em mercadoria — a
filosofia como 6pio do povo — nos impede de fazer criticas profundas a sociedade
contemporanea”, diz Giannotti.

Ou seja, a saida para tal impasse seria a valorizacao dos classicos, a medida que ndo se

entenderia 0 mundo hoje sem recorrer a tradig&o.
5.5 Reflexdes sobre a analise
Apbs efetuar a leitura das reportagens de capa do suplemento literario Sabético,

destacamos as principais recorréncias notadas, inicialmente, no operador conceitual Tradicé&o.

A primeira delas é a centralidade na figura dos autores, focalizados tanto nos textos quanto

nas imagens*?*.

A personalizacdo, caracterizada pelo tratamento dos fatos pelo ponto de vista de um
sujeito — portador de prestigio e notoriedade, cabe frisar -, numa valorizacdo da pessoa como
forma de atrair a atencdo do leitor, é explorada de forma particular, sobretudo, em trés das

edicdes. Primeiro, quando a defesa da literatura em seu suporte tradicional, o livro, é

124 A (Gnica capa entre as 11 selecionadas nesta categoria que n&o trouxe a imagem do autor/artista como
destaque foi a da edicdo sobre Pushkin e Tdlstoi, ilustrada por uma obra de um pintor também russo.
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personificada por Umberto Eco, numa narrativa recheada por curiosidades a cerca do autor
italiano.

Temos ainda a exclusiva com Philip Roth - na qual se explora o processo de producéo
da noticia em si, com rica descricdo por parte da jornalista sobre as condi¢cBes em que se
realiza 0 encontro — seguida da entrevista com Ferreira Gullar, também realizada em torno da
“personalidade” do autor.

Tais abordagens sdo compreendidas aqui como resultado de uma maior disposi¢do do
jornalismo a conservacdo de hierarquias de legitimidade, conforme sintetizam Golin e
Cardoso (2010, p.197), ao abordar o modo como a atividade jornalistica constr6i a memdria
simbdlica: “Se tudo o que tem prestigio ou capital simbdlico acumulado tem maior
possibilidade de se tornar visivel no sistema cultural, chega-se aqui a notoriedade do ator
principal do acontecimento, valor constitutivo do universo jornalistico”.

A tendéncia descrita acima poderia ser explicada ainda pela propria identificacdo que
0 campo cultural tem com a autoria. Contudo, a personalizagéo sinaliza, principalmente, uma
dificuldade do jornalismo cultural - inserido em um contexto de mercantilizacdo e
espetacularizacio da cultura'® - em dissociar as obras de seus autores.

Ao também abordar a questdo, Canclini (2008, p.108) vai citar como exemplo o
escritor Jorge Luis Borges que foi, segundo ele, “mais que uma obra que se 1€, uma biografia
que se divulga”. Para o autor, “substituir a obra por episddios da vida do artista, induzir um
g0z0 que consiste menos na fruicdo dos textos que no consumo da imagem publica” revelam
0 modo como a cultura massiva lida com a arte culta.

Ironicamente, tal questdo esta presente na matéria com Gullar, no momento em que se
aborda a apropriacdo de uma das falas do escritor por essa industria da cultura, embora o texto
nédo a problematize.

O que também sobressai nas edi¢Bes incluidas na categoria Tradicdo € a nogdo do
génio solitario, a partir da qual é construida a figura do artista. Principalmente ao retratar o
oficio de escritor, 0 Sabético reforca a imagem caracteristica do alto-modernismo do autor

enquanto ser inspirado, dotado de genialidade.

125 Tomamos aqui emprestada as reflexdes de Guy Debord (1997), para qual o espetaculo é uma visdo de mundo
que se objetivou. Segundo o filésofo francés, a sociedade do espetaculo constitui 0 modelo atual da vida
dominante e resulta do modo de produgdo existente sob todas as suas formas particulares, seja ela informacéo ou
propaganda, publicidade ou consumo massivo de divertimentos.
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Nesse sentido, a aura — dissipada, a partir dos anos 1960, pela dissolu¢édo da figura do
artista e pela afirmacdo do carater institucional da arte -, é resgatada pelo suplemento,
disposto a revestir novamente esse produtor.

Também relativa a abordagem do caderno, temos como marca a rememoracdo,
presente, principalmente, nas capas que partem de efemérides, outra importante recorréncia da
categoria.'?®

Tais capas, como a dedicada ao critico brasileiro Antonio Candido, ndo se propdem a
debates em torno desses personagens. O que prevalece é o tom celebrativo, em um passeio
amplo por suas trajetdrias, pessoal e profissional.

Duas das edigdes, entretanto, divergem dessa tonica ao explorarem faces polémicas
das obras dos autores em questdo: Sartre e Gilberto Freyre. Em ambas, a abordagem
desenrola-se a partir do conflito de opiniGes em torno dos pensadores.

O que se faz aqui mais interessante, contudo, € perceber que a presenca do brasileiro
na capa justifica-se pela enxurrada editorial promovida por um evento literario. Enquanto a
edicdo dedicada ao pensador francés parte unica e exclusivamente da efeméride.

A ndo movimentagdo do mercado editorial em funcao dos 30 anos da morte de Sartre é
usada inclusive como elemento do retrato decadente do filésofo construido pela edi¢do. O que

faz entdo que um nome “em baixa” ganhe a capa e duas paginas do suplemento?

E na incontestabilidade de Sartre enquanto um classico — independente da ndo
unanimidade em torno de seu nome — que se apoia 0 Sabatico. Sob essa mesma perspectiva,
desponta, ao lado da incontestabilidade, a questdo da permanéncia. Ambos, juntamente a
notoriedade, constituem-se nos principais critérios de selecdo do Sabatico, percebidos por esta
pesquisa na composicao das capas do caderno.

A perenidade é o que explica boa parte da importancia dedicada pelo suplemento a um
autor/obra. Ou seja, a maioria dos nomes que aparecem na pagina do caderno esta la porque
resistiu a passagem do tempo, passou pelo teste da posteridade. A perenidade, precedida, por
sua vez, pelo pioneirismo sdo os dois principais valores destacados pelas reportagens ao

abordar a trajetéria dos artistas.**’

126 Cinco das onze reportagens de capa incluidas em Tradic&o partem de efemérides.

1270 que estaria relacionado a presenca inexpressiva de nomes pretendentes nas matérias de capa do suplemento,
como se vera adiante.
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Em alguns momentos, o suplemento assume ainda o papel de resgate de um produtor,
jogando luz, de certa forma, sobre um autor “esquecido”. Como na edi¢do sobre o cubano
Lezama Lima, motivada, mais uma vez, unicamente por uma efeméride.

O amplo e privilegiado espago aberto a um nome consagrado, porém ndo t&o popular,
fora de catalogo no mercado brasileiro, reflete uma aposta do Sabatico em um publico ao
menos “curioso”, disposto a conhecer mais a repeito do escritor em questdo, mesmo diante da
dificuldade do contato com sua produgéo em si.

Nesta e em outras edi¢bes distingue-se, por sua vez, a imagem do leitor que é
trabalhada pelo Sabatico. Por premissa, um suplemento literario é destinado a um publico
especifico, interessado, em sua maioria, em textos mais densos e analiticos.

Né&o ¢ diferente com o caderno de OESP. O Sabético parte do pressuposto que dialoga
com um leitor culto e que ja possui afinidade com o universo literario. Um indicio disso &, por
exemplo, a quantidade de citagBes a diferentes obras e autores presentes em uma Unica
matéria.

Por outro lado, o suplemento — talvez ciente de que se insere em um veiculo massivo —
ndo descarta o uso de uma abordagem mais pedagogica, no sentido de ndo se isentar do papel
de contextualizar seu publico leitor. Sdo raros os textos em que ndo se aborda, por exemplo, 0
significado de um autor/obra em determinado contexto, sob o ponto de vista artistico, politico
e ou social.*®

Em alguns momentos, contudo, o Sabatico estabelece um visivel distanciamento entre
o leitor brasileiro e o contetdo de sua capa. Das 11 edicGes selecionadas nesta categoria, duas
tratam de lancamentos que se dariam fora do Pais. Sendo assim, ao se pautar por publicactes
nos Estados Unidos dos autores Mark Twain e Mencken, o Sabatico aposta no leitor erudito
do caderno, um leitor que tenha ainda conhecimento da lingua inglesa se quiser vir a apreciar
as obras dos autores divulgados.

Sobre a edicdo de Mark Twain, outra observacdo se faz necessaria a reflexdo dos
critérios que norteiam o suplemento na escolha de suas capas. Também na 32.2 edicdo, o
Sabaético trouxe na quinta pagina uma matéria sobre o escritor brasileiro Cristovado Tezza. Ou
seja, tal texto também concorria a capa, cedida ao artigo de Lucia Guimardes sobre o autor

americano.

128 Nota-se, entretanto, uma consideravel diferenca quando comparadas as abordagens realizadas por jornalistas e
especialistas. Em relacéo ao Ultimo, embora apareca com menos frequéncia na producao de matérias principais,
percebe-se uma menor preocupagdo nesse sentido.
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Sendo assim, perguntamo-nos: o que faz o Sabatico optar por abrigar no seu espaco
principal um autor de lingua inglesa - tendo como gancho a publicacdo de uma biografia e
realizacdo de uma mostra, ambas localizadas nos Estados Unidos -, e a se dirigir a um publico
extremamente especifico ao invés de ceder lugar a um autor contemporaneo brasileiro,
significantemente conhecido, inclusive no cendrio internacional?**

Primeiro, somos levados a justificar tal escolha pelo critério da atualidade, a medida
gue o texto selecionado relaciona a obra do escritor a um tema em debate na politica
americana. Tal valor, entretanto, ndo falta a matéria de Cristovao Tezza, pelo fato de que ela
traz como gancho a publicagcdo de um novo livro do autor.

Ja ao comparar os dois escritores temos: Mark Twain é uma figura consagrada e
tradicional das letras americanas, enquanto Tezza, embora premiado, ainda estd em vias de
consagracdo. Tal confronto nos leva, por sua vez, para uma (ja apontada) maior disposicdo do
Sabético em reforcar a tradigdo, predominando em seu espaco nomes da literatura mundial.

E notavel ainda o grande interesse do suplemento pela literatura de outros paises. A
edicdo sobre Pushkin e Tolstoi, por exemplo, foi motivada pela traducdo no pais de obras
classicas dos autores russos. Dos onze exemplares selecionados, apenas trés deles trazem
nomes brasileiros em suas capas. Desses, apenas um, Rachel de Queiroz, trata-se de um autor
de ficcéo.

Por fim, todas essas questdes estdo relacionadas a nocdo de cénone e de sua
importancia para o suplemento de OESP, a medida que se faz tdo presente em suas capas. Tal
caracteristica do Sabatico é reforcada ao partirmos para o operador conceitual Inovacéo,
significativamente menos expressivo em volume de reportagens e, entre as quais, somente
uma abre espaco para um autor pretendente, ao apresentar o portugués Valter Hugo Mae
como “a nova cor da fic¢do”.

Contudo, ao jogar luz sobre um autor ainda ndo consagrado no mercado editorial
brasileiro, 0 Sabético recorre a outros agentes e instancias legitimadoras, dividindo o risco de
sua aposta. Nota-se a cautela com a qual o suplemento lida com seu capital simbdlico,
optando por ndo afiangar a descoberta de novos produtores.

Cabe lembrar que, ao abordar a I6gica do comércio de objetos de arte no século XVIII,
no qual os comerciantes atuavam como uma espécie de “promotores do gosto”, Bourdieu

(2008, p.189) adverte: “Sabendo farejar ou provocar as tendéncias do momento, tornaram-se

123 O Filho Eterno, seu romance mais conhecido, possui tradugdes na Franca, Italia, Holanda, Espanha,
Australia, Portugal e Nova Zelandia.
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incitadores, empreendedores, renovando o interesse, acelerando mesmo a evolucdo dos
estilos, segurando habitualmente a clientela em suas maos.”

Ou seja, para “segurar a clientela” ou, no caso que nos interessa, o dos criticos €
jornalistas, que seus julgamentos tenham legitimidade, deve-se minimizar os erros. Uma
“aposta” equivocada pode colocar a perder o capital acumulado. Enquanto o espaco aberto ao
ja legitimado, embora sem ousadia, € garantia de reforgo do prestigio para ambos os lados.

Na edicdo dedicada a Hugo Mée, desponta ainda a atuagdo do mercado enquanto
principal agente de consagracdo do escritor portugués no Pais, devido a visibilidade a ser
proporcionada por sua participacdo na Flip. Temos ilustrado, assim, a importancia que a
divulgacéo e exposic¢ao adquirem na contemporaneidade.

Mais uma face da atuacdo do mercado aparece ainda em outras duas reportagens
selecionadas. Ao discutir uma nova forma de se fazer biografia - debate pautado, cabe
lembrar, justamente pela quantidade de lancamentos relativos ao género — a segunda edigédo
do Sabatico traz a tona, embora ndo problematize, 0 modo como o mercado editorial tem
interferido na producéo literaria em si.

Tal influéncia toma carater central na manchete “A nova onda das editoras”, onde se
aborda o processo de producgéo dos livros no formato 2.0. Ou seja, discute-se 0 modo como o
mercado dos tablets tem impactado o processo de produc&o literaria.**°

J& as duas demais capas da categoria versam sobre questdes da imprensa escrita no
contexto da web. A repeticdo da tematica nos permite inferir a existéncia de uma inquietacao
do Sabatico/O Estado de S Paulo frente as transformacGes do jornalismo, expressa na
reflexdo sobre o tema e na defesa dessa prética tradicional, caso, por exemplo, da edi¢cdo com
Juan Cebrian.

O que predomina, assim, na chave interpretativa Inovacdo sado questdes

contemporaneas, marcadas por transformacdes suscitadas pelo mercado e tecnologia. E ndo

uma preocupacdo, por parte do Sabatico, em apresentar o que ha de novo em termos de
literatura.

Jé& na categoria Interseccdo temos a recorréncia da apresentacao de nomes consagrados
— 0 artista Iberé Camargo e a escritora Virginia Woolf — sob a perspectiva e olhar daqueles
que consideram herdeiros de suas producdes.

Contudo, embora se indique a realizacdo de um encontro entre artistas e geracgdes, 0

que se realiza é a rememoracdo a cerca do produtor consagrado. Abre-se mao da oportunidade

130 vale notar que a reportagem néo chega a abordar o impacto de tais inovacdes tecnoldgicas na leitura.
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de ceder espacgo para a producdo dos contemporaneos — neste caso, para o artista plastico
Paulo Pasta e para o escritor Michael Cunningham.

A apresentacdo de Cunnigham dé-se por um texto-legenda*!

, enquanto as referéncias
a cerca do trabalho de Paulo Pasta s&o nulas. A constatagdo, por sua vez, acusa uma atitude do
suplemento em relacdo aos nomes nao consagrados: a de cercear a participacdo dos mesmos
no campo artistico.

De certa forma, é também nesse sentido que caminha a edigdo sobre o new journalism
ao rememorar os grandes nomes do género. Assim como nas duas edi¢bes supracitadas, o
didlogo possivel entre as producdes classicas e contemporaneas — sugerido no inicio de cada
texto — na verdade, ndo se realiza. A matéria sobre o new journalismo ndo responde, por
exemplo, como se d& hoje o encontro entre reportagem e ficcdo.

A relacdo que o suplemento estabelece com o contemporaneo parece ser de
insatisfacdo. O que prevalece é uma afinidade nostalgica com o passado, tendo em vista uma
suposta incapacidade da producdo contemporanea em superar 0s classicos e em dar conta de
seu contexto historico e social.

Vai ser na edicdo sobre o uso da internet pelos novos poetas que esse dialogo melhor
se concretiza. E notavel, contudo, 0 modo como o texto, em sua abordagem, chega a
relativizar o poder desta plataforma na transformacgéo da linguagem. Fala-se inclusive, no
titulo da reportagem, em (web) poesia.

Ja no conjunto das edi¢Bes reunidas em Conceitual/Estrutural ganha destaque a
disposicdo do Sabatico em propiciar a compreensdo e a disseminacdo do poder de

transformacdo das artes.

Tal questdo nos faz lembrar o que pensa Silviano Santiago em relagdo ao leitor: “O
leitor sensivel, inteligente, sempre conseguirad ver as relacdes estreitas entre aquilo que esta
lendo e a possibilidade de transformacdo, seja da realidade imediata, a realidade do mundo,

. C 132
seja ainda e, sobretudo, de si proprio”, afirma.

131 ) a-se: “Michael Cunnigham nasceu em Cincinnati, Ohio, a 6 de novembro de 1952. Formado em literatura
inglesa pela Stanford University, é autor, além de As Horas (1998), dos seguintes romances: Uma Casa no Fim
do Mundo (1990), no qual ja fazia incursGes nos pensamentos de seus protagonistas; Lagos de Sangue (1995),
gue conta a trajetéria de uma familia imigrante grega ao longo de 100 anos de histéria americana; Dias
Exemplares (2005), inspirado em Walt Whitman — todos publicados no Brasil pela Companhia das Letras — e Ao
Anoitecer (2010), sobre o afluente mundo da arte de Nova York, que sera langado no Pais, pela mesma editora,
no més de julho”.

132 1n: BRUM, 2010.
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Apesar disso, o suplemento assume, em alguns momentos, o papel de cultivar no leitor
tais possibilidades de transformacéo propiciadas pela cultura. Caso da edicao dos bonequeiros
do Nordeste, na qual é explorada, entre outras questdes, 0 modo como os fotorretratos
atenuam a realidade na qual se inserem.

A questdo da capacidade transformadora da arte estd presente também quando o
suplemento discute o livro Arte como Experiéncia, no qual John Dewey defende o potencial
de transformacédo da vida do espectador a partir do processo de interpretacdo e construgéo de
sentido da obra de arte. Ou ainda, quando, partindo do livio O Poder da Arte, é proposto o
debate sobre a concepcdo de arte politica e sua capacidade de instigar mudancas.

Sobressai ai outra marca da categoria, a discussao de temas. Apenas a edicdo de Oscar

Wilde incluida nesta chave interpretativa gira em torno de um produto — a publicacdo de
manuscritos raros - e ndo de uma problematica. O debate de temas enquanto proposta pode ser
ilustrado tanto pela manchete “Um passo além da tela”, citada acima, quanto, por exemplo,
quando o suplemento aborda as relagdes entre producdo artistica ¢ mercado em “Valores da
arte”.

Vale destacar que as edicdes incluidas nesta categoria pautam-se menos na
notoriedade dos autores ao serem comparadas as da Tradicéo. E recorrente nestas edic@es, por
exemplo, capas ilustradas por producdes artisticas e ndo pelos produtores. S&o obras de nomes
como Picasso, Andy Warhol e Fernando Pessoa, contudo, percebe-se, nestes casos, que o que
estd em jogo nédo é o renome e sim a problematica.

Faz-se presente também no operador Conceitual/Estrutural algumas posturas
editoriais do Sabético, quando, principalmente, toma a iniciativa do desenvolvimento de
quatro pautas. Duas delas, ao focarem de modo bastante critico a problematica da exportacdo
da literatura, indicam a existéncia de uma preocupacao do suplemento em relacdo a traducdo e
divulgacéo dos autores brasileiros no contexto de outras literaturas.

Contudo, tal postura do caderno de OESP soa um tanto paradoxal se tivermos em vista
que a presenca de escritores brasileiros na capa do Sabéatico € minima. Levando-se em conta
todas as 30 edigdes selecionadas por esta pesquisa, somente duas cederam espaco a literatos
do Pais: o poeta Ferreira Gullar e a ficcionista Rachel de Queiroz. Ambas, cabe frisar,

relacionadas & publicacdo de livros de poemas*®,

133 vale notar que o romance brasileiro, por exemplo, ndo aparece. Ndo ha uma nica capa do suplemento, no
periodo analisado, que enfoque um langcamento no género.
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Os demais nomes brasileiros que receberam destaque estdo ligados a areas afins a
literatura como o socidlogo Gilberto Freyre, o critico Antonio Candido e o artista plastico
Iberé Camargo. Completa a lista o filésofo e professor José Arthur Giannotti. Este Gltimo
ilustra 0 modo como a néo-ficcdo brasileira aparece no suplemento: na contextualizagdo de
temas ocasionais - no caso da edicao, a relacdo entre a filosofia e 0 mercado.

Ou seja, se por um lado o Sabatico reivindica uma postura mais ativa do governo na
exportacdo literdria — o que é muito louvavel -, por outro, enquanto veiculo de imprensa e
vitrine dessa producéo, o suplemento acaba por ndo fomentar a literatura do Pais, sobretudo o
momento atual da ficcao brasileira.

A auséncia de reflex&o sobre o papel do jornalismo no processo de producéo de valor
da literatura — tendo em vista a ja discutida influéncia determinante da midia na producéo e
selecdo de producdes artisticas - € o que também falta a edicdo na qual o caderno de OESP
enumera as dificuldades dos autores de se inserirem no mercado literario.

Em nenhum momento, ao percorrer 0 caminho de um escritor até sua consagracao, o
Sabatico pontua a influéncia da atividade jornalistica e critica nesse percurso. Uma postura
oposta, de certa forma, é adotada pelo Sabatico quando o suplemento elabora um guia de

leitura e com o qual reivindica seu papel enquanto mediador imprescindivel.
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CAPITULO 6 - CONSIDERACOES FINAIS

“E como se existisse uma grande enciclopédia literéria sendo construida pela
eliteintelectual, que indica 0 que deve ser selecionado e o que deve ser
excluido, apontando o que deve ser lido e permanecer para a posteridade.
Muitas vezes 0s meios de comunicacao reforcam estas escolhas, apresentando e
reapresentando estas obras para o consumidor, estimulando-o a gostar do ja
conhecido edo ja visto”

Isabel Travancas
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6 Consideracdes finais

A analise do universo tematico e editorial do Sabatico, no decorrer do seu primeiro
ano de circulagdo — periodo sob o recorte desta pesquisa — permite-nos afirmar,
primeiramente, que tal suplemento, enquanto instancia de difusdo e consagracdo que atua nos
mecanismos de criacdo de consensos sobre o valor da cultura, presta-se ao reforco da tradicéo
em detrimento da revelacdo de novas perspectivas artisticas.

Isto porque o conjunto de textos analisados neste estudo aponta para uma nitida énfase
das capas do caderno literario de OESP em nomes classicos e consagrados. As edi¢Bes do
Sabético que se concentraram na figura do autor/artista (16 no total), por exemplo, giraram
em torno de nomes de grande prestigio e notoriedade como Umberto Eco, Philip Roth,
Antonio Candido ou cederam espaco aos canones da literatura mundial como Virginia Woolf,
Tolstdi e Oscar Wilde — para citar alguns.

Mesmo quando o suplemento se prop0s a realizar um encontro entre producdes
classicas e contemporaneas — caso das edi¢bes sobre Virginia Woolf e Iberé Camargo — a
presenca do produtor pretendente foi cerceada ou, no minimo, ficou em segundo plano. Ou
ainda, quando se prop0e a debater questdes atuais como as transformacdes operadas no
universo jornalistico — caso da edi¢do com Juan Cebrian — o0 Sabético acaba por reafirmar a
tradicdo, reforcando a figura do jornalista enquanto mediador imprescindivel.

Conforme discutido por esta pesquisa, o jornalismo cultural pode tanto operar no
sentido de fortalecer uma tradicdo quanto contribuir com a revelacdo de novos rumos,
havendo, contudo, uma maior pré-disposicdo para a perpetuacdo de nomes e abordagens
eleitos como legitimos.

Nesse sentido, 0 Sabético, ao optar por ndo afiancar a descoberta de novos produtores,
concentrando-se na literatura classica, reproduz uma pratica comum ao jornalismo cultural,
confirmando um dos pressupostos colocados por este trabalho.

O entendimento de tal postura adotada pelo Sabatico passa pela visualizacdo do jogo
de distincdo do qual fala Bourdieu e no qual se insere o jornalismo. O espaco cedido por um
jornal as produgdes culturais funciona como uma vitrine para artistas e instituicdes, é fonte de
prestigio para seu publico leitor no momento em que este busca informagdo em determinados
veiculos especializados e, sobretudo, € uma atividade que se utiliza do status de determinados

produtores para legitimar seu discurso.
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Em outras palavras, o destaque concedido a escritores de renome pelo jornalismo e
reproduzido pelo Sabatico trata-se de um ato de troca simbdlica. Isso significa dizer que entre
as estratégias de acumulo de capital simbdlico, adotadas pelo suplemento em questdo, esta a
aposta na visibilidade de nomes legitimados no campo cultural.

E por meio da associagio de sua imagem a do canone que o Sabético busca instituir-se
no centro do campo jornalistico cultural. Ou seja, eu falo e trato dos consagrados, pois quero
me consagrar também.

A busca de ganho simbolico esta na base do préprio resgate do Suplemento Literario
sugerido pelo OESP. Ao propor tal retomada, o jornal apoia-se e rememora um modelo de
cobertura cultural ja legitimado e consagrado perante a comunidade artistica, jornalistica e
intelectual, numa tentativa de se apropriar do prestigio do antigo suplemento.

Assim, o resgate configurou-se, na verdade, em um mero discurso do Sabatico
enquanto tatica para sua diferenciacdo simbolica. Embora o estudo ndo tenha se proposto a
uma comparacdo entre as duas publicagfes, podemos afirmar que a ndo concessao de
destague aos nomes pretendentes no cenario cultural é o primeiro ponto de distanciamento
entre 0 Sabatico e seu inspirador.

Como destacou o proprio O Estado de S Paulo em matéria sobre a relacdo entre 0s
dois cadernos culturais*®, o Suplemento Literario foi “ponto de encontro dos talentos da
geracdo e revelaram nomes que se consagrariam ndo sO na literatura, mas no cinema, no
teatro, na musica, nas artes plasticas”.

O Sabatico, por sua vez, ndo privilegia obras de autores novos e promissores ainda
pouco divulgados, abrindo mao desse carater “visionario” por meio do qual se constituiu o
antigo suplemento.

Ainda numa tentativa de compreender tal postura do Sabético, € necessaria uma
reflexdo a respeito do lugar de fala do OESP em relacdo ao do seu principal concorrente, a
Folha de S Paulo. Tradicdo e inovacdo sdo as caracteristicas que opdem os dois veiculos,
sendo por meio dessas duas “marcas” que eles se diferenciam e defendem a legitimidade de
Seu exercicio.

Nesse sentido, o posicionamento do O Estado de S. Paulo no campo jornalistico seria
transferido ao Sabatico em forma da defesa do canone e da alta cultura. Cabe lembrar que

somente uma das capas analisadas cedeu espaco a uma manifestacdo artistica popular. Tal

3% 0 ESTADO DE S. PAULO, Vida&, p. A26, 07/mar/2010.
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abertura realiza-se, contudo, quando os fotorretratos nordestinos ultrapassam seu contexto
para habitar um livro e uma mostra internacional.

A nocdo de canone configura-se, assim, ndo apenas como uma questdo importante
para 0 Sabatico, mas, acima de tudo, corresponde ao modo como o suplemento circunscreve o
campo cultural.

Essa é a principal implicagdo dessa reafirmagéo de canones e de uma cobertura que
privilegia classicos e consagrados livros e autores, e que ndo favorece, por outro lado, o que
h& de novo em termos de literatura, nem fomenta, por exemplo, 0 momento atual da ficcédo
brasileira. Ou seja, o suplemento realiza um recorte dentro do proprio campo literario,
fornecendo ao leitor a sua visdo de literatura.

Conforme discutido ao longo deste estudo, o jornalismo cultural, por meio de suas
escolhas e abordagens, define o que merece a atencdo do publico. Este, por sua vez, tem a
sensacao de que a cobertura jornalistica retrata a totalidade da producgdo cultural. Como bem
descrevem Golin e Cardoso (2010), o jornalismo, ao alcancar e se aproximar do chamado
efeito de verdade, apaga seu modo de producdo e se posiciona como um dominio capaz de
reproduzir a realidade.

Dessa forma, a imprensa consolida uma imagem do sistema cultural de determinado
periodo, conformando ndo apenas valores da arte, como também os sentidos de cultura de
uma época. Sendo assim, nos perguntamos: se a producdo contemporanea ndao ganha espago
no Sabético, de que forma terd contribuido o suplemento na construcdo do retrato da arte e
literatura de nosso tempo?

N&do ignoramos, é claro, que o suplemento, ao abordar um nome classico, pode
oferecer uma leitura do mesmo sob o “olhar de hoje”. H4 inclusive, em alguns momentos,
uma preocupacdo do Sabéatico em “atualizar” o pensamento de autores, no sentido de se
perguntar o que aquela producdo explica — se explica — da época atual.

Ndo estamos dizendo aqui que o OESP, enquanto veiculo de imprensa, ignora
completamente a producdo artistica contemporanea. Ndo sabemos dizer em que proporc¢do e
de que forma, mas ela esta presente, por exemplo, no Caderno 2. No entanto, o fato do jornal
criar um suplemento dedicado especialmente a literatura e, em sua capa, dar destaque quase
que exclusivamente a producdo classica, nos permite inferir que o Estado considera somente a
alta literatura digna deste espaco privilegiado.

A forma como a literatura cléassica é retratada pelo Sabatico apontaria para essa mesma

diregdo. Em diversos momentos, em tom muitas vezes nostalgico, os textos analisados
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indicam uma necessidade de se buscar referéncias no passado, diante da auséncia de uma
producdo contemporanea significativa. Ou seja, vé-se na literatura classica um poder de
transformacdo do mundo e do préprio leitor, que parece ndo ser enxergado, por parte do
suplemento, na producéo atual.

Tal tradicionalismo expresso na recorréncia ao passado aponta para o que Canclini
(2008, p.166) identificou como um recurso para suportar as contradicdes contemporaneas.
“Nessa época em que duvidamos dos beneficios da modernidade, multiplicam-se as tentagoes
de retornar a algum passado que imaginamos mais toleravel”, afirma o autor.

Cabe entdo perguntar: quais seriam as obras “ideais”, dignas da capa do suplemento?
Qual a concepcdo de cultura que sobressai da cobertura efetuada pelo caderno de OESP? A
analise das reportagens permite-nos dizer que a nocdo de valor de uma producéo artistica para
0 Sabético passa, sobretudo, pela questdo da perenidade.

Para o jornalismo cultural praticado pelo suplemento, € cléssica e detentora de valor a
producdo atemporal, que passou pelo teste da posteridade ou pelo filtro da histéria, tendo sido
capaz de se constituir como referéncia para o artista contemporaneo.

Em outras palavras, o Sabatico considera portador de importancia obras e autores
capazes de produzir modelos culturais e ou provocar mudancgas duradouras no género artistico
no qual se inserem — ponto de vista explorado, por exemplo, na relacdo entre a escritora
brasileira Rachel de Queiroz e o romance de 30.

Intimamente relacionada a no¢éo de tradicdo, a perenidade esta ainda entre os pontos
de distanciamento entre o jornalismo e a literatura, bem como constatou Cristiane Costa
(2005, p.308) ao perguntar a jornalistas e escritores o que faria o livro superior ao jornal. “A
pergunta foi respondida pela maioria dos entrevistados com uma referéncia a “durabilidade”,
a “permanéncia” da obra literaria”.

A analogia feita entre livro e posteridade e entre o jornal e o efémero, é o que nos levar
a pensar que o Sabdtico, embora, acima de tudo, seja um produto do jornalismo, ambicione a
permanéncia de seu objeto - a literatura. Derivaria também dai sua maior disposi¢cdo em
aproximar-se do artistico do que do jornalistico, do consagrado do que do novo.

Trata-se de uma espécie de arte que fala de arte e, portanto, para compreender o
periddico no papel de difusor da cultura, ndo se pode deixar de vé-lo como elaborador de
produtos artisticos em si mesmo, prisma a partir do qual se constituiram os antigos
suplementos literarios. Esse carater dos cadernos especiais dedicados a cultura é o que

justificaria, por exemplo, a existéncia de colecionadores de seus exemplares.
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Podemos pensar a valorizacdo do classico pelo Sabéatico pautados ainda no modo
como a esfera da cultura se constitui e articula na p6s-modernidade. Diante de pardmetros de
valor diluidos e da legitimidade do discurso intelectual em voga, € como se o suplemento
optasse pautar-se por um dos tnicos “medidores” incontestaveis: o tempo.

N&o que hoje ndo se possa discutir o que é literatura. Sarlo (2004), embora muitas
vezes aborde de forma pessimista esta questdo, ndo desconsidera, por exemplo, que se possa
definir arte mediante uma lista de funcGes que ela desempenha na vida social ou mediante um
inventario das crencas sobre ela.

Ou seja, em termos formais, o objeto artistico traz algumas particularidades que
movimentam debates. Um debate do qual o Sabético, entretanto, se ausenta de forma bastante
significativa.

E interessante perceber como - mesmo frente aos preceitos pés-modernos de uma
realidade liquida, instavel e na qual o perene perde sua razdo de ser/existir e a mudanc¢a ganha
importantes contornos -, a permanéncia segue persistindo e sendo adotada enquanto valor
desta sociedade.

O que faz de um suplemento semanal superior a um caderno diario ¢é sua dedicagéo ao
gue permanece, ndo ao efémero; a reflexdes duradouras, ndo ao entretenimento. O que faz da
literatura superior ao jornalismo, o livro ao jornal, o romance a noticia é a permanéncia. A
mesma que faz do livro em seu suporte tradicional ser considerado superior a internet; o
classico consagrado superior ao jovem pretendente.

A grande questdo € que o Sabatico ndo arrisca seu capital simbdlico, engquanto
publicacdo que se dirige a uma elite intelectual, colocando & prova sua autoridade com
julgamentos incertos. Vimos, por exemplo, como o suplemento faz uso de reconhecimentos
de outras instancias de legitimacdo quando abre espago a nomes ndo consagrados e
desconhecidos pelo mercado brasileiro, como foi o caso do escritor Valter Hugo Mée - Gnico
autor pretendente destacado pelo suplemento no periodo analisado.

Todas essas questbes relacionam-se, por sua vez, a0 modo como 0s suplementos
literarios, de forma geral, enxergam seus leitores. “Um caderno de livros busca, a principio,
um leitor culto ou interessado e desejoso de saber mais sobre livros”, salienta Travancas
(2001, p.54).

Isso esta expresso no Sabatico, por exemplo, na quantidade de citacdes e referéncias a

outras obras e autores que aparecem nos textos. Ou quando se pressupde a leitura por um

162



publico cosmopolita, curioso e bem informado. Por fim, um leitor interessado na distin¢éo
desejada pelo suplemento, isto é, informacéo versus formacéo e conhecimento.

N&o se pode negar que isso de fato se concretiza no Sabatico tendo em vista que sua
cobertura ultrapassa a divulgagdo do livro em si. N&o se ignora aqui, contudo, que a maioria
das matérias de capa utilizou como gancho jornalistico o lancamento de livros, esta
relacionada a participacdo de autores em eventos literarios ou ainda foi realizada em fungéo
direta de um fato relativo ao mercado — caso da edicéo sobre os livros 2.0, cuja motivagao foi
a contratacdo de um profissional por uma editora.

Dos 30 exemplares selecionados por esta pesquisa, 22 enquadram-se nesse perfil,
refletindo a l6gica mercadoldgica no qual o jornalismo se insere. Tal vinculacdo das capas
com o langamento de livros e, por vezes, com a realizacdo de eventos do mercado editorial
como a Flip, é justificado, contudo, também pela necessidade de se agregar as reportagens o
valor atualidade, premissa do jornalismo e motor da grande imprensa, da qual o suplemento
faz parte.

No entanto, percebe-se, com algumas excecdes é claro, uma preocupacdo do caderno
de OESP em ampliar a abordagem, focalizando, por exemplo, temas e debates suscitados
pelos livros langados e ndo a obra em si.

Ou seja, mesmo atrelada aos ditames do mercado editorial, a cobertura jornalistica
presente na capa do Sabatico ndo se limita ao servico, a medida que aprofunda sua
abordagem, ainda que o enfoque concentre-se, na maioria das vezes, na figura do autor. Sendo
assim, o suplemento literario Sabatico ndo situou seu discurso no terreno do entretenimento,
nem a construcdo das noticias deu-se de maneira superficial.

E, embora se dirija a um puablico determinado, ndo se isenta de contextualizar um
leitor menos “preparado”, cumprindo com o que deve ser seu objetivo primeiro: o incentivo a
leitura e a disseminacéo da literatura.

Voltamos, assim, a primeira questdo aqui colocada: o problema ndo esta na literatura
que dissemina ou no modo que o faz, e sim na que deixa de divulgar, restringindo o campo
literario a literatura cléassica e consagrada. Ou seja, trata-se de um suplemento que fala para
poucos sobre poucos.

Acreditamos que a questdo esteja imbricada a propria dindmica do jornalismo cultural
e da leitura que tal pratica faz de si mesma. Inseridos em um ambiente do qual se deseja
diferir, os suplementos literarios tém dificuldade de chegar a um equilibrio e superar as
dicotomias que eles proprios se impdem. Ou seja, quando procura ser didatico sem ser
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superficial, ser analitico e erudito e, a0 mesmo tempo, ser capaz de atingir fatias significativas
do publico.

Por fim, chegamos a conclusdo de que o Sabatico ndo cumpre plenamente com o
desafio de fomentar e promover o debate da producdo artistico-intelectual contemporanea,
assim como fizeram os antigos suplementos. Embora se tenha constatado que temas foram
problematizados em quatro das edi¢fes por iniciativa direta do proprio suplemento, de
maneira geral, 0 Sabatico ndo mobiliza debates tal como acontecia na época do Suplemento
Literario. Talvez porque, como vimos ao longo de todo o trabalho, a prépria natureza dos
debates mudou.

Tal constatacgdo reitera, de certa forma, o pressuposto primeiro desta pesquisa de que o
suposto resgate do Suplemento Literario caminharia na contramdo do jornalismo cultural
contemporaneo. O debate ndo se concretiza porque o Sabatico abre grande espago para 0 que
esta dado, para o “incontestavel” e para a rememoracdo. Mas ndo é s isso.

Nina (2007, p.37), em seu livro Literatura nos Jornais, j& havia constatado um certo
“esvaziamento das polémicas” entre os criticos, cujo exercicio estaria, segundo ela, morno e
acomodado. De acordo com a autora, “¢ raro ver um critico, seja ele jornalista ou académico,
criando algum tipo de discussdo no ambiente intelectual e literario”.

Em O Livro no Jornal, Travancas (2001, p.129) tambeém avaliava que os suplementos
ndo seriam mais considerados o cendrio da critica literaria, um local de discussao e polémica.
E o que pudemos perceber com esta analise é que o Sabatico ndo da conta de reverter esse
cenario. Como ja dito, embora o debate faca-se presente em alguns momentos, eles ndo sdo a
esséncia do suplemento.

O nascimento do Sabatico estaria ligado, assim, a um desejo do jornal O Estado de S
Paulo em ampliar seu prestigio frente ao publico leitor, numa tentativa de, sobretudo,
reafirmar o papel do jornal e seus agentes enquanto mediadores imprescindiveis.

Por fim, sem pretender categorizar o Sabatico enquanto produto moderno ou pos-
moderno, faz-se necessario, contudo, assinalar algumas das relacbes que o suplemento
estabelece, sobretudo com a primeira perspectiva.

O reforc¢o da tradicdo, refletido na apresentacéo do classico como o unico portador de
valor artistico, ¢ uma demanda da modernidade. A defesa da midia tradicional e do jornalismo
com intermediario trata-se também de uma concep¢do moderna; assim como, a figura do

critico enquanto legislador.
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Ou seja, a sugestao de resgate do Suplemento Literario acaba por refletir mais do que
uma ideia de jornalismo cultural na qual o Sabatico pretende apoiar-se. Juntamente a ela, séo
retomados uma série de concepgdes, conceitos e sentidos — como de cultura e do papel do
jornalista e intelectual - tipicamente modernos.

Dito isto, concluimos esta pesquisa acreditando que aqui foram discutidas questdes
extremamente relevantes ao campo comunicacional e que, por meio dos capitulos tedricos e
da analise, conseguimos responder nossos questionamentos e desvendar o0 modo como o
suplemento literario Sabatico atua na construcdo dos campos jornalistico e cultural.
Esperamos, assim, que esta analise seja uma contribuicdo fértil, especialmente as pesquisas

sobre jornalismo cultural.
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Abaixo, a relacdo das 54 edi¢des do suplemento literario Sabatico que formaram o corpus
desta pesquisa, com suas respectivas chamadas de capa. Os textos na integra das 30

reportagens selecionadas para a analise estdo disponiveis no CD em anexo.

O ESTADO DE S. PAULO. Nao contem com o fim do livro. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 1,
13 de marco de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Vidas, modos de usar. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 2, 20 de
marco de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. A inven¢do do moderno. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 3, 27 de
marco de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Aula de letras. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 4, 03 de abril de
2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Sartre, proxima parada. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 5, 10 de
abril de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Todas as teclas de Juan Cebrian. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 6,
17 de abril de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Cuba, substantivo feminino. Sdo Paulo: Ano 1, niUmero 7, 24 de
abril de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Paginas da crise. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 8, 01 de maio de
2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Como exportar (melhor) a literatura brasileira. Sdo Paulo: Ano
1, nimero 9, 08 de maio de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Barbarie e civilizagdo. S&o Paulo: Ano 1, nimero 10, 15 de
maio de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Shakespeare autenticado. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 11, 22 de
maio de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Arte e angustia. S&o Paulo: Ano 1, niamero 12, 29 de maio de
2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Gilberto Freyre, luz e sombra. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 13, 05
de junho de 2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Alma russa. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 14, 12 de junho de
2010.

O ESTADO DE S. PAULO. Retratos do Brasil. Sdo Paulo: Ano 1, nimero 15, 19 de junho
de 2010.
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O ESTADO DE S. PAULO. Construcdo amorosa. Sao Paulo: Ano 1, nimero 16, 26 de
junho de 2010.
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