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RESUMO

Essa peca audiovisual tem como intuito ilustrar, com exemplos, a visao que o
brasileiro residente fora do pais teve e tem acerca da eleigdo de Jair Messias
Bolsonaro, mais precisamente no estado da Califérnia, na costa oeste dos Estados
Unidos da América. Produzido durante o ultimo semestre do curso de graduagao em
Comunicagdo Social com énfase em jornalismo, a pega busca ser fonte simples,
direta e justa de informagao sobre um assunto pouco abordado na discussao.
Palavras-chave: Brasileiros no exterior, eleicbes 2018, Califérnia, Jair Messias

Bolsonaro.

ABSTRACT

This audiovisual piece is intended to illustrate, with examples, the view that the
Brazilian resident outside the country had, and has, about the election of Jair
Messias Bolsonaro, more precisely in the state of California, on the west coast of the
United States of America. Produced during the last term of the graduation degree in
Social Communication with emphasis on journalism, this piece aim is to be a simple,
direct and fair source of information on a subject that is not very approached in the
discussion.

Key-words: Brazilians abroad, 2018 elections, California, Jair Messias Bolsonaro.
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INTRODUCAO

‘BRAZIL18” € uma pecga audiovisual de género documental e expositivo,
produzido como Projeto Experimental da graduacdo em Comunicagao Social pela
Universidade Estadual Paulista no campus de Bauru. O que esperar do novo
governo liderado pelo presidente eleito em 20187 O produto aqui apresentado
procura abordar a visdo de cinco brasileiros residentes ao estado da Califérnia, na
costa oeste dos Estados Unidos da Ameérica, acerca da eleicdo de Jair Messias
Bolsonaro no final de 2018. As gravagdes foram feitas entre dezembro de 2018 e
fevereiro de 2019, entdo as opinides ali expressas sdo impressdes sobre um
governo que ainda estava por comecgar.

A intencdo do projeto é fornecer exemplos diretos, aliados a informacao
basica e objetiva sobre os eleitores que se encontram fora do pais. Quem s&o esses
brasileiros que moram fora? Quando foram, em quais circunstancias e de onde
partiram? Qual a relagéo deles com o Brasil? E com os Estados Unidos? Além disso,
qual a visao que o eleitorado brasileiro no estado da Califérnia tem sobre as eleicoes
de 20187 Como acompanharam? Como se deu o processo eleitoral fora do Brasil?
E, por fim, o que esperavam do novo governo que se iniciaria em janeiro de 2019?

Para tentar apresentar essas ideias de uma maneira direta, objetiva e
simples, o produto busca inspiracdo em referéncias como o paulistano Eduardo
Coutinho, o documentarista e escritor americano Michael Moore, Jorge Furtado e
sua llha das Flores, além de se inspirar numa estética ludica, tecnoldgica e
inovadora encontrada em exemplos como o Telecurso da Fundacdo Roberto
Marinho. O projeto busca atingir seus objetivos a partir da unido de filmagens e
fotografias proprias, gravagdes de TV e conteudo disponivel na internet, construindo
uma pega que tenha coeréncia como informacéo a ser disponibilizada nas redes.

O objetivo desse produto é disponibilizar informagcao simples e direta para
quem tiver interesse em entender melhor o funcionamento do processo eleitoral fora
do pais, e mais do que isso, qual a relacdo do eleitorado brasileiro residente no

exterior com esse processo.



JUSTIFICATIVA
- OTEMA

As eleigbes democraticas sao sempre situagdes extraordinarias e a eleigao
presidencial de 2018 deixou isso latente mais uma vez. Uma divisao drastica entre
ideologias e uma clara oposi¢ao de forgas marcou todo o processo que teve um de
seus marcos no domingo dia 28 de outubro de 2018. Jair Messias Bolsonaro foi
eleito presidente da republica com a maioria dos votos validos e assumiu o cargo no
primeiro dia de 2019.

Numa sociedade exposta a quantidades enormes de informacgao, conectada e
plural como a de hoje, € de sumo interesse a busca por personificar ideias em
exemplos diretos, tornar a informacdo mais palpavel. Por isso a produgao dessa
peca audiovisual buscou ndo apenas dar voz, mas também apresentar visualmente
alguns dos 500.727 brasileiros que estavam sendo esperados para votar no exterior.

A América do Norte é um dos maiores destinos de brasileiros ao sair do pais.
A Califérnia, além de ser extremamente desenvolvida tecnologicamente e constar no
ideal popular de basicamente todo mundo que ja ouviu falar dos Estados Unidos da
América ou consumiu uma das infindaveis produgdes da industria do cinema
norte-americana, apresenta um clima parecido com a maior parte do Brasil.
Principalmente em sua proximidade com o México, ao Sul do estado.

Qual a visao dos brasileiros que moram ali a cerca das eleigdes do Brasil? O
que eles pensam? O que eles recebem de informacao? O objetivo desse projeto nédo
€ apenas explicitar opinides, e passa longe de querer reforgar esteredtipos ou
preconceitos, mas sim mostrar a pluralidade de ideias e versées de diferentes
pessoas sobre um mesmo tema.

O brasileiro que mora fora do pais recebe informacdes sobre o Brasil de uma
maneira totalmente diferente a que o brasileiro recebe estando no pais. Nao se trata
apenas de quantidade, uma vez que o brasileiro que se encontra imigrante recebe
bem menos informacgdes sobre o pais e os diversos temas a ele relacionado do que
alguém que estiver no Brasil. E uma questdo de versdes e opinides, que uma vez

escassas, podem vir a se tornar unanimidade.



O advento das redes sociais e a descentralizagao da informacao relativizam a
credibilidade das opinides. Apresentar diferentes versbes e visdes € o interesse
dessa produgdo. Vocalizar o brasileiro que reside no estado mais populoso dos

Estados Unidos e, s entao, gerar discussao.

- BRASILEIROS NO EXTERIOR

E impossivel chegar ao nimero exato de brasileiros que moram fora do pais,
e 0s motivos sao varios: diferentes métodos de pesquisa, estimativas baseadas em
numeros que dizem respeito apenas a saida de brasileiros e ndo a entrada, além da
prépria complexidade do que seja realmente morar fora do pais. A diferenciagao
entre turista e imigrante é algo que dificulta, e muito, essas projegoes.

Por exemplo, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) apontou,
com base no censo de 2010, cerca de 491 mil brasileiros morando fora do pais. Os
numeros apontados pela Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) apontavam 1,5
milhdo, e o Ministério das Relag¢des Exteriores (MRE) contava cerca de 3,1 milhdes
de brasileiros residentes no exterior.

Até alguns anos atras, grande parte desses brasileiros ocupavam cargos em
atividades do mercado secundario, como servicos domésticos, jardinagem e
principalmente a construgdo civil. Porém as constantes inovagdes e as novas
dindmicas de trabalho apresentadas pela industria tecnoldgica, trouxeram uma outra
opcgao de trabalho para esses brasileiros. Aplicativos de entrega, via carro, moto ou
até bicicleta sdo das oportunidades mais relevantes atualmente. Junta a essas,
aplicativos de transporte como Uber e Lyft também abrem muitas portas para o
profissional estrangeiro.

A ideia de morar fora para fazer alcancar independéncia financeira, fazer um
pé-de-meia e essas coisas, parece ter ficado para tras. Grande parte dos brasileiros
que moram fora do pais, e esse é o caso no estado da Califérnia, saem do pais com
a premissa de estudar. Seja um outro idioma, seja uma graduagdo superior ou
qualquer tipo de qualificacao.

Algo que ajuda a explicar essa mudancga pode ser o fato de que os contextos
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macroecondmicos entre os paises de origem e destino do imigrante ndo se podem
assumir como estaveis ou cristalizados. Por exemplo: ha algum tempo, a crise da
especulagao atingiu fortemente o mercado norte-americano, o que refletiu e muito na
oferta dos empregos que eram ocupados pelos imigrantes. Hoje, a economia
brasileira se encontra fragilizada em relagado aos EUA.

Existem também aqueles que partem com a simples premissa de
experimentar a vida e a cultura de outro pais, buscar novos horizontes e agarrar
oportunidades que n&do aparecem no pais de origem. Em comum entre todos os
casos, pode se dizer que esses imigrantes tendem a retornar ao Brasil, e quase
sempre com muita coisa na bagagem, incluindo ndo apenas ganhos materiais e um
curriculo mais recheado e capacitado, mas também questdes de ampla dimensao

afetiva e emocional.

‘A complexidade dos fluxos migratérios internacionais atuais indica que
a alteragdo dos perfis dos emigrantes - que incluem, para além dos
migrantes laborais ou de reagrupamento familiar, também profissionais
qualificados, estudantes, aqueles que procuram experimentar a vida e a
cultura de outro pais ou casamentos internacionais - introduziu também
complexidade nos processos de retorno. Simultaneamente, os contextos
macroecondmicos nos paises de destino e origem ndo se podem assumir
como estaveis ou cristalizados. A posigdo econdmica atual do Brasil € uma
clara evidéncia de como a posicéo relativa das condigdes macroecondmicas
nos paises de destino e origem podem se alterar.” Sonia Pereira e Sueli
Siqueira em Migragao, retorno e circularidade: evidéncia da Europa e
Estados Unidos.

Viver fora e experienciar novas realidades é algo muito denso, muitas vezes
pesado, mas sempre enriquecedor. Ao se propor a viver em outro pais, o imigrante
passa por diversas situagdes que, muitas vezes, ndo estavam acostumados no
Brasil. Diferentes dindmicas em assuntos que vao desde o transito de pedestres e
bicicletas pelas calgadas, até o fato de ndo poder andar livremente pelas ruas com
bebidas alcoolicas.

De todo modo, o que mais pesa atualmente na escolha de partir para um

outro pais € a criminalidade e a falta de seguranga, como sintetiza Maxine Margolis,



professora emérita da Universidade de Florida:

"Em geral, os brasileiros diziam que podiam ganhar em uma semana (no
exterior) o que eles ganhavam em quatro semanas no Brasil. S6 que isso
mudou. Nos ultimos seis anos, o que se fala muito € que eles sairam do
Brasil por causa da falta de seguranga, dos crimes, dos roubos" - afirmou a
pesquisadora em entrevista a DW Brasil.

Essa preocupacgédo é refletida em uma parcela grande dos brasileiros. Em
sondagem do Datafolha, mais de 60% dos jovens brasileiros de 16 a 24 anos

desejam viver no exterior.

- O ESTADO DA CALIFORNIA
A Califérnia é o terceiro maior estado dos EUA, além de ser o mais populoso.
Com quase 40 milhdes de habitantes, o estado € o maior centro industrial do pais, e
o lider nacional em produtos agropecuarios. Localizado na costa oeste, seu territorio
foi anexado com o fim da guerra entre EUA e México, na metade do século XIX.
Como resultado do conflito, os EUA tiveram um crescimento de 25% em seu
territério, enquanto o México viu suas dimensbes serem cortadas pela metade.

Talvez dai o ditado popular:

“Pobre México, tdo longe de Deus e tdo perto dos Estados Unidos” - em
palavras do ex-militar e presidente mexicano Porfirio Diaz.

Também nesse periodo ocorreu a corrida do ouro, onde centenas de milhares
de pessoas rumaram ao estado em busca de minas descobertas. Estima-se que os
numeros totais cheguem a 300.000, e que s6 no ano de 1849 mais de 90 mil
pessoas chegaram ao estado. Esses ultimos foram conhecidos como 49ers . Isso,
aliado as cores marcantes da flora do estado garantem o apelido de “Estado

Dourado” até os dias de hoje.



A riqgueza do passado ainda reflete a imagem do estado atualmente, mesmo
com a crise econbmica enfrentada entre 2007 e 2008. Por exemplo, se a Califérnia
fosse um pais, seria uma das cinco maiores economias do mundo, com um Produto
Interno Bruto (PIB) superando os US$ 2,7 trilhdes em 2017. Para se ter uma nogéo,
esse valor é comparavel com a soma do PIB do Brasil (US$ 1,8 trilhdes) com o do
México (US$ 1,04 trilhdo). O fato de se tratar do estado mais populoso dos EUA
pode ajudar a entender o status, mas nado pode explicar. Ao se comparar a
populagado, a Califérnia € 50% menor que o Reino Unido, € mesmo assim tem uma
economia superior em numeros.

Para alcancar esses valores, a Califérnia conta com um setor terciario muito
expressivo, chegando a cerca de 80% do PIB total do estado. Os setores financeiro
e imobilidrio, a industria de tecnologia e, um pouco menos expressivamente a
manufatura, sdo os expoentes. Na regido sul, com as praias e o clima atrativo, o
comeércio, a hotelaria e o turismo tem muito destaque.

Todavia, enquanto reflete imensa riqueza, o passado também esta presente
na violéncia e desigualdade encontrada no estado. Os numeros impressionantes nao
se restringem aos lucros da economia, mas também em questdes sociais
preocupantes. Em recente levantamento, o Instituto de Politicas Publicas da
Califérnia apontou que cerca de 40% dos californianos vive na pobreza ou em
situagao proxima a ela, o nivel mais alto do pais. Estima-se que a Califérnia tem 140
mil pessoas em situagao de rua, representando um quarto de todos os moradores de

rua do pais. Para se ter uma nogao, 10% destes estdo apenas em Los Angeles.

- O CALIFORNIA DREAM E O AMERICAN WAY
O California Dream é um conceito interessante de ser apresentado. Tida
como uma motivagao psicologica de enriquecer, ganhar fama e ser bem sucedido
em um novo lugar repleto de possibilidades, essa ideia pode dar boa parte da ténica
de migracdo do brasileiro para o estado da Califérnia, o estado dourado. As
intengdes sdo diversas, mas o encanto ndo é novo: ha um século o exemplo era

parecido.
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Depois da primeira guerra mundial, a sociedade norte-americana se viu como
produto de um fenébmeno: O Estilo de Vida Americano foi um conceito atribuido ao
modelo de comportamento dos EUA, num modelo que se pautava na vida
consumista, no padrédo da sociedade capitalista e na crenga na democracia e na
liberdade.

O American Way era direcionado a um estilo de vida em que a felicidade e o
progresso estavam estampados no rosto de cada cidaddo. Um cotidiano feliz,
vitorioso, onde a liberdade imperava e o convivio social era pleno. O americano
deveria fazer de tudo para buscar esse ideal que tinha nele a personificacdo do
progresso e da soberania americana.

Os EUA vincularam a ideia de felicidade com o consumismo, e o Brasil
também sentiu reflexos dessa relagdo. O maior pais da américa latina ndo apenas
sofreu influéncia do estilo de vida norte-americano, como também se viu incluido na
politica de boa vizinhanga proposta pelos Estados Unidos e aceita por Getulio
Vargas. Tanto a cultura quanto o excedente da produgdo norte-americana
encontraram espacgo no maior pais da américa latina.

Vale ressaltar que nem toda sociedade se viu beneficiada pelo progresso
americano: os afrodescendentes, por exemplo, estiveram as margens dos direitos
civis durante a primeira metade do século XX, questdo que foi pauta de diversas

manifestacdes e protestos nos Estados Unidos durante as décadas de 50 e 60.

- ELEICOES BRASILEIRAS DE 2018 NO EXTERIOR
A quantidade de brasileiros vivendo fora do pais difere e pode destoar de
acordo com levantamentos, mas no que diz respeito ao numero de eleitores aptos a
votar fora do pais, a conta € precisa: segundo dados do TSE, o eleitorado esperado
em secbes de 171 cidades espalhadas por 110 paises foi de 500.727 brasileiras e
brasileiros. Um numero 42% maior do que nas elei¢gdes de 2014.
Conforme estabelecido em resolucao do final de dezembro de 2017, o voto

em transito ndo esta disponivel para sec¢des fora do pais, ou seja, s6 aqueles que
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residem permanentemente em outra nacdo podem votar fora do Brasil. Assim como
aqui, o voto daqueles com o domicilio eleitoral cadastrado no exterior € obrigatorio.

No segundo turno das elei¢des de 2018, o TSE aponta 201.166 como o
numero de votos totalizados fora do pais, sendo o comparecimento de
aproximadamente 40% dos eleitores aptos a votar no exterior. Os numeros finais
apontaram vitéria de Jair Bolsonaro com 71% dos votos, uma vantagem muito
superior ao resultado geral das eleicbes. Na noite de 28 de outubro, com todos os
votos consolidados, o resultado do segundo turno apresentado pelo TSE foi a vitéria
de Bolsonaro com 55,13% dos votos validos.

Desses mais de 200.000 votos do exterior, cerca de 5.600 foram em sec¢des
pelo estado da Califérnia. Os resultados sdo coerentes com 0s numeros
apresentados fora do pais, mas apresentam variacdes. Por exemplo: no sul do
estado, a votagao na cidade de Los Angeles terminou com o resultado de 72% para
o presidente eleito; ja ao norte, em San Francisco, Fernando Haddad teve adeséao
um pouco maior do que no resto do estado, chegando a quase 40% dos votos. De
qualquer maneira, o estado como um todo terminou por apresentar a vitéria do

presidente eleito com mais de 70% dos votos validos.

FORMATO

A ideia de fazer um video-documentario consta por entender que o produto
audiovisual € algo mais simples de ser consumido pelas geragdes atuais,
constantemente conectadas a aparelhos tecnologicos e as redes de Internet. Além
disso, € um formato mais apto a apresentar informacdo de maneira coesa e direta,
interesse primordial do projeto. Unir e aliar imagens, audio e filmagem num mesmo

fio € a intenc&o do projeto. Essa possibilidade é comentada por Bill Nichols em:

“Se os documentarios representam questdes, aspectos, caracteristicas e
problemas encontrados no mundo histdrico, pode-se dizer que falam desse
mundo tanto através de sons como de imagens. Essa questdo de discurso
suscita a questdao da ‘voz'. Todavia, documentarios nao sao palestras, e

12



questdes de discurso e voz ndo séo entendidas aqui literalmente.” Bill
Nichols, no terceiro capitulo de Introdugdao Ao Documentario.

Para possibilitar a execucdo de “BRAZIL18”, alguns Ilimites foram
estabelecidos. Por se tratar de um projeto experimental de conclusdo de curso, a
intencéo foi a de focar todos os trabalhos de pré-producéo, captacéo, editoracéo e
pos-producdo em apenas um discente, uma vez que o projeto seria individual.
Talvez até por isso, alguns limites foram latentes: centralizar tantas questdes em
apenas uma pessoa pode ter limitado tanto a qualidade quanto o nivel final do
produto, uma vez que durante a graduacdo pouco aporte foi dado no que diz
respeito a edicdo de audio, foto e video. A decisdo central foi por manter a
autonomia e autenticidade na peca.

O equipamento se mostrou mais apto a captar fotografias do que a gravar
videos, e isso fez com que alternativas surgissem. Optei pelo uso de fotografias, em
sequéncia ou néo, e fotomontagens para ilustrar o produto. Os videos ficaram mais
coerentes nas partes das entrevistas. Ao tratar de Eduardo Coutinho, Consuelo Lins

aponta:

“[...] Coutinho dissolver os mitos em torno da ‘arte’ do documentario.
Recusa-se a lhe atribuir uma aura ou identificar essa pratica ao espirito
iluminado de poucos privilegiados. Descomplica o processo de filmagem e
insiste na ideia de que é possivel filmar e experimentar com pouco dinheiro,
a partir de um desejo comum de realizar um filme e fazendo uso de
tecnologias leves e de baixo curso. Seus documentarios nos mostram isso:
sao filmes que dao vontade de fazer cinema.” Consuelo Lins na
introducdo de O documentario de Eduardo Coutinho: Televiséao,
cinema e video.

Para melhor ilustrar o produto, fez-se o uso de imagens e filmagens
encontradas na internet. Documentarios de veiculos como VICE News e HuffPost,
além de auxiliar no préprio entendimento sobre o assunto, contribuiram para melhor

ilustrar a crise de moradia no estado da Califérnia. O projeto sempre recorreu ao uso
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de figuras, trilhas sonoras e icones presentes em bancos gratuitos ou com
reproducao liberada.

Um interesse do trabalho era manter o produto num formato coeso com o
meio da internet, alternando momentos dinadmicos e de informagado com partes de
entrevistas, para melhor cadenciar o produto como um todo. A ideia era produzir um

conteudo que fosse facilmente assistido pela internet.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento do projeto, foi levado em consideracao o periodo em
que estive no estado da Califérnia e as cidades que tive a disponibilidade de visitar.
As cidades escolhidas foram: Davis, no norte do estado, uma cidade universitaria
com cerca de 60 mil habitantes; Los Angeles, maior cidade do estado e segunda
maior dos Estados Unidos e, também, San Diego, uma cidade que faz fronteira com
Tijuana, México.

As trés cidades pautadas sdo muito diferentes entre si, mas representam o
mesmo estado, a Califérnia. Enquanto Davis fica no Norte do estado, numa area em
que a agricultura é destaque, as outras cidades ficam bem mais ao Sul, com uma
urbanizagcao bem mais latente e um clima bem semelhante ao do Brasil.

Para encontrar fontes disponiveis para contato, foram utilizados grupos do
Facebook. Comunidades de brasileiros que residem fora do pais sédo facilmente
encontradas nas redes sociais, e os grupos utilizados por esse projeto foram:
“Brasileiros em Los Angeles”, com 16.551 membros; “Brasileiros em San Francisco e
Bay Area”, com 17.912 membros; “Brasileiros em San Diego” 31.888 membros e,
também, as paginas “Brazil in Davis” e “Brasileiros em Davis”, com 241 e 159
curtidas, respectivamente.

Além desses grupos, a vivéncia nas cidades teve papel importante nao
apenas para melhor entender as situacdes e cenarios enfrentados pelos moradores

imigrantes no estado da Califérnia.
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Apos um primeiro contato, as entrevistas foram marcadas no local e horario
de preferéncia das fontes. Todas as fontes assinaram um “Termo de Autorizacéo de
Uso de Imagem e Som” cujo modelo esta disponivel no final deste documento.

As entrevistas eram simples e diretas, tanto no que tange o conteudo quanto
a producdo. O equipamento disponivel era 0 necessario mas era limitado, foram
usados na gravagao das entrevistas uma camera DSLR, um suporte manual e a
captacao de audio foi feita por meio de celular. Apds uma conversa inicial com a
camera desligadas, os entrevistados eram apresentados a um questionario

composto por trés blocos de perguntas.

Samir Bueno Abdalla compartilhou um link noe grupo bl
%‘?‘ Brasileiros Em Los Angeles.

17 de dezembro de 2018 - @
Boa tarde!
Curso jornalismo e estou procurando fontes para uma matéria sobre
politica e as elei¢cbes brasileiras de 2018. Estarei passando por L.A. essa
semana e gostaria de conversar com algum brasileiro que more por
aqui... Alguém aqui teria interesse em conversar?
Seria coisa simples, com o intuito de apresentar o brasileiro que mora
aqui na Califérnia e mostrar um pouco da relagéo da gente com o Brasil,
mesmo estando longe!
Se alguém tiver interesse, é s6 mandar uma mensagem que ja
combinamos! Seria de muita ajuda.
Desde j&, um muito obrigado!
E um forte abrago!

Exemplo de postagem em grupo do Facebook.
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O questionario elaborado, que também esta disponivel na parte final deste
documento, tem trés blocos diferentes que buscam abranger os interesses do
projeto. S&o eles: “Perguntas Pessoais”, de 01 a 05; “Perguntas da Vivéncia”, de 06
a 10, e também “Perguntas Sobre as Eleigoes 2018”, com as perguntas de numero
11 ao 16.

- RESPOSTAS DO QUESTIONARIO

Durante a execugao do projeto, cinco pessoas foram entrevistadas: Fabricio,
Karina e Marcelo, que estudam em San Diego, no sul do estado; Heloisa, funcionaria
ligada a Universidade da Califérnia em Davis, ao norte, e Pablo, baterista paulistano
que atualmente trabalha com vendas.

Dos cinco entrevistados, dois (Marcelo e Fabricio) dizem que votaram ou
votariam em Bolsonaro, enquanto dois (Heloisa e Pablo) declararam voto em
Fernando Haddad. Um dos entrevistados (Karina) ndo tem opinido formada e nao
soube dizer em quem votaria.

Apenas um dos entrevistados (Heloisa) ndo pretende voltar definitivamente
para o Brasil. Enquanto tres (Marcelo, Karina e Fabricio) foram a fim de estudar, um
(Pablo) dos entrevistados chegou no estado da Califérnia para buscar a carreira de
musico e outro (Heloisa) foi para os Estados Unidos com a intengdo de mudar de
ambiente politico e social.

Ao serem perguntados sobre o servico de saude dos EUA, dois (Fabricio e
Karina) entrevistados fizeram comentarios aliviados por conta de nunca terem
necessitado de apoio médico durante a estadia no estado. Os outros trés
comentaram sobre diferentes aspectos do tema, incluindo planos privados e
atendimentos publicos. Um deles (Marcelo) chegou a relatar contas de uma
conhecida que passam dos U$300.000,00.

Sentir falta das pessoas que ficam no Brasil € unanimidade entre os cinco

entrevistados, e a maioria cita a comida brasileira como ponto de saudade.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Durante toda a execugdo deste projeto o foco foram as pessoas
entrevistadas. A escolha pelo formato de questionario para as entrevistas foi uma
maneira de buscar uma captagcdo mais justa das ideias, uma vez que todas as fontes
foram perguntadas exatamente as mesmas coisas, na mesma sequéncia. O contato
com as fontes deixou explicito como as experiéncias vividas se evidenciam nas falas
e nas ideias.

Num contexto em que a discussdo politica é latente e extremamente
necessaria, tratar de um tema como a eleigcao de Jair Messias Bolsonaro se torna
obrigacdo. Aliado a isso, o fato de nos encontrarmos numa sociedade em que a
desinformacgao se tornou tao presente e a credibilidade da imprensa é posta a prova
todo dia faz com que o trabalho do jornalista se torne cada vez mais desafiador e
relevante.

O brasileiro que mora fora do pais consome informacgdes sobre o Brasil de
uma forma diferente da que aquele que estd no pais. Fora daqui, longe da
programacao habitual de radio e televisdo, e até dos tradicionais jornais nas
prateleiras de bancas, o brasileiro consome apenas a informagao que ele procura.
Ou seja, como e onde esse brasileiro se informa sdo variaveis extremamente
relevantes.

Aliado a isso, existe outro ponto que da profundidade ao assunto: toda
complexidade das migracdes e de uma vida fora do seu pais de origem. A
oportunidade de elaborar esse projeto é algo que me deixou realizado.

A escolha do recorte geografico foi situacional, uma vez que por motivos
familiares passei alguns meses na cidade de Davis, no norte da Califérnia. Mas isso
nao significa que ele foi aleatério: além de se tratar do terceiro maior estado
norte-americano, € 0 mais populoso e, de norte a sul, apresenta cidades que sao
focos de imigracao como San Francisco, Los Angeles e San Diego.

E fundamental tratar de um tema como esse, mais ainda é dar voz aqueles
que ndo se véem representados pela midia tradicional. O jornalismo como ponte

entre aqueles que querem saber e 0s que querem se fazer ouvir.
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ANEXOS

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

ROTEIRO DE PERGUNTAS

NOME, IDADE E DE ONDE VEIO.

POR QUE VOCE VEIO PARA 0S EUA?

COM QUAL IDADE VOCE VEIO PARA 0OS EUA?

VOCE CONHECE OU CONVIVE MUITO COM BRASILEIROS?

DO QUE VOCE MAIS SENTE FALTA NO BRASIL?

VOCE SE SENTE MAIS SEGURO NOS ESTADOS UNIDOS DO QUE NO BRASIL?

VOCE JA PRECISOU DE ATENDIMENTO MEDICO NOS EUA? COMO FOI?

NO QUE DIZ RESPEITO A POLITICA E ECONOMIA, VOCE SE CONSIDERA LIBERAL OU
CONSERVADOR?

DEMOCRATAS OU REPUBLICANOS?

QUAL A SUA VISAO ACERCA DO GOVERNO TRUMP?

VOCE VOTOU NAS ELEIGOES BRASILEIRAS DE 2018? SE SIM, COMO FOI A EXPERIENCIA DE
VOTAR FORA DO PAIS?

VOCE SE SENTE CONFORTAVEL EM DIZER EM QUEM VOTOU?

VOCE SE SENTIU PRESSIONADO A ESCOLHER ESSE CANDIDATOQ?

DADAS AS CIRCUNSTANCIAS, VOCE ACHA QUE O CANDIDATO ELEITO E A MELHOR
ESCOLHA PARA O PAIS?

O QUE VOCE ACHA QUE VAI MUDAR NO PAI{S NOS PROXIMOS ANOS?

0 QUE VOCE DESEJA PARA O PAIS NOS PROXIMOS ANOS?

VOCE PLANEJA VOLTAR PARA O BRASIL?
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‘ departamento

COMUNICAGAO
SOCIAL

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Neste ato, e para todos os fins em direito admitidos, autorizo expressamente a utilizagao
da minha imagem e voz, em carater definitivo e gratuito, constante em fotos e filmagens
decorrentes da minha participacao no projeto experimental de conclusao de curso, a
seguir discriminado:

Titulo do projeto: *POR DECIDIR*

Discente: SAMIR BUENO ABDALLA
Orientador: MAXIMILIANO MARTIN VICENTE
Finalidade:

Para a elaboracdo do Projeto Experimental (disciplina 0003053), apos pré-producdo, o aluno sera
responsavel pela captacao e editoracao de filmagens e entrevistas com brasileiros residentes no
estado da California, com a finalidade de elaborar uma pega audiovisual de média duragdo que
aborde a visao destes acerca do contexto politico nacional e das elei¢cdes presidenciais de 2018. As
entrevistas serdo captadas em audio e video entre os meses de dezembro de 2018 e fevereiro de
2019.

As imagens e a voz poderdo ser exibidas: nos relatérios parcial e final do referido projeto,
na apresentacdo audio-visual do mesmo, em publicagbes e divulgacbes académicas,
assim como disponibilizadas, se necessario, na Internet, fazendo-se constar os devidos
créditos.

O aluno fica autorizado a executar a edicdao e montagem das fotos e filmagens,
conduzindo as reprodugbes que entender necessarias, bem como a produzir os
respectivos materiais de comunicagao, respeitando sempre os fins aqui estipulados.

Por ser esta a expressao de minha vontade, nada terei a reclamar a titulo de direitos
conexos a minha imagem e voz ou qualquer outro.

) de de 2019.
Assinatura
Nome:
RG.: CPF:
Telefone1: () Telefone2: ()
Enderego:

AV
AVAYAY
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LINK PARA ACESSO DO PRODUTO

Tanto o arquivo quanto este relatério podem ser encontrados ao pedir

permissao de acesso no seguinte link:

https://drive.google.com/open?id=13m uOzybetrQyaMEv30I1Xms80ja1A99v
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Base do TSE com nimeros sobre as eleigdes de 2018:

http://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatisticas-eleitorais

Numero de jovens que desejam sair do Brasil:

https://www.dw.com/pt-br/mais-de-60-dos-jovens-querem-sair-do-brasil-diz-pesquisa/a-44265699

Numeros do Instituto de Politicas Publicas da Califérnia sobre a pobreza no estado:

https://www.ppic.org/publication/poverty-in-california/

Como a Califérnia foi da beira da faléncia a 5% economia do mundo:

https://www.bbc.com/portuguese/internacional-44293330

Documentario do HuffPost | Inside LA's Homelessness Epidemic:

https://www.youtube.com/watch?v=WYCbdQ2uF8c&t=30s

Documentario da VICE News | Los Angeles Is Spending $4.5 Billion To End Homelessness:

https://www.youtube.com/watch?v=8YrQ-YxG7Po
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