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_RESUMO _ABSTRACT

Este projeto tem como objetivo refletir sobre como as identidades LGBTQ+ sao capazes de subverter os Thisprojectaimstoreflectonhow LGBTQ+ identities are capable of subvertingbinary dresscodes,
codigos de vestimentas binarias, especialmente no que diz respeito a mulheres lésbicas desfeminilizadas especially regarding defeminized lesbian women (those who do not adhere to gender norms).
(que ndo obedecem as normas de género). Analisou-se nesta pesquisa duas tematicas fundamentais: pri- This research analyzed two fundamental themes: first, the historical context of fashion, in
meiro, o contexto historico da moda, a fim de examinar seus aspectos sociais e culturais ao longo dos secu- order to examine its social and cultural aspects throughout the centuries up to the present
los ate os dias atuais; e segundo: a moda atrelada a identidades sociais como forma de pertencimento e day; and second: fashion linked to social identities as a form of belonging and (re)affirmation
(re)afirmacdo da comunidade LGBTQ+. Como base tedrica, foram utilizados principalmente os estudos de of the LGBTQ+ community. The theoretical basis primarily relied on fashion studies by Crane
moda de Crane (2006) e Identidade, de Bauman (2001). As ferramentas metodolodgicas consistiram em le- (2006) and Identity by Bauman (2001). The methodological tools consisted of a literature
vantamento bibliografico, aplicacao de questionarios e execugdo de entrevistas virtuais com trés mulheres review, questionnaire surveys, and virtual interviews with three women belonging to the scope
pertencentes ao escopo desta pesquisa. E buscado trazer luz a relacdo das vestimentas com a comunidade of this research. The aim is to shed light on the relationship between clothing and the LGBTQ+
LGBTQ+ e suas identidades, especialmente considerando as mulheres lesbicas desfeminilizadas, publico community and their identities, especially considering defeminized lesbian women, the focus of
desta investigacao. Como resultado, elaborou-se um projeto grafico de revista, a fim de preencher a lacuna this investigation. As a result, a graphic magazine project was developed to fill the gap linking
liga moda ao publico especifico LGBTQ+ e mulheres desfeminilizadas. fashion to the specific LGBTQ+ audience and defeminized women.

Palavras-chaves: identidade; moda; comunidade LGBTQ+; mulheres lésbicas desfeminilizadas; género. Key-words: identity; fashion; LBGTQ+ community; defeminized lesbian women; gender.
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Acredito que desde muito nova, enxergo a moda como forma de expressdo. Quando crianga, tenho
lembrancas de usar sapatinhos brilhantes e me enfeitar com acessorios coloridos. Conforme fui crescendo
e passando por novas experiéncias, sempre usei minhas roupas para evidenciar meus sentimentos e gostos.
Na adolescéncia, passei a me entender como mulher bissexual e - com a sorte de estar rodeada de outras
pessoas LGBTQ+ - minhas escolhas de como me apresentar perante a sociedade acompanharam meu
amadurecimento diante da minha sexualidade. De cortes de cabelos a looks de brecho, fui entendendo
como tais conceitos podem extrapolar expectativas de géneros. Hoje, com 24 anos, mais que nunca sei que
faco uso do vestuario como ferramenta para comunicar minha sexualidade, minha identidade, meus ideais
e também como forma de subverter normas e experimentar até onde posso ir com a moda.

Esse projeto surge a partir da pesquisa cientifica realizada durante o ultimo ano, com o objetivo de in-
vestigar e refletir sobre como as identidades LGBTQ+ s&o capazes de subverter os codigos de vestimentas
binarias, ou seja, codigos sociais baseados no entendimento hegemodnico dos papeis de géneros masculinos
e femininos exigidos pela matriz heterossexual. Especialmente, por testar experimentacdes de subversado
de género e ter amigas lésbicas proximas, me interessei em aprofundar sobre o guarda-roupa de mulheres
lésbicas desfeminilizadas - que fogem do padrao socialmente esperado, ndo apenas por suas sexualidades
mas tambem por burlarem expectativas de género do esperado para “mulheres”.
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1. INTRODUCAO

A Revista _ual surge como um projeto transdisciplinar multimidia para explorar tais narrativas e posicionar
corpos LGBTQ+ na sociedade. A construcao da Revista _ual leva ndo apenas meu nome, mas de toda arede de
apoio de pessoas LGBTQ+ que contribuiram para o desenvolvimento da pesquisa e da propriarevista. Dessa forma,
o trabalho empenha-se em investigar como pessoas pertencentes a comunidade utilizam a moda como parte do
processo identitario, como aderem ou subvertem normas hegemonicas em suas realidades.

Este relatorio estara organizado em duas partes, o Eixo Teorico, o qual apresentara uma pesquisa contendo
o escopo académico e o Eixo Pratico, descrevendo o trabalho pratico realizado no desenvolvimento da revista.
O primeiro investigou académicamente a relagdo entre moda e identidade, passando por analises historicas, e
uma pesquisa de campo com entrevistas semi-estruturadas com mulheres lésbicas desfeminilidades. O segundo,
apresenta todo o processo por tras das fotografias, do styling e do design do projeto. Esclarece-se que a pesqui-
sa teorica incluiu-se em um projeto de Iniciagio Cientifica intitulada “Design, moda e identidade da populacao
LGBTQ+" orientado pela professora Ana Beatriz Pereira de Andrade, realizado entre os meses agosto de 2022 a
outubro de 2023 com apoio da Bolsa PIBIC Reitoria

Tratando a moda como uma ferramenta politica, a Revista _ual busca inspirar e dar voz a comunidade
LGBTQ+, em especial a minoria das mulheres lesbicas, as quais sdo costumeiramente invisibilizadas — in-
clusive no campo da moda.
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2. OBJETIVOS

2.1 Geral

O projeto tem como objetivo criar narrativas sobre identidades LGBTQ+ brasileiras atraves da moda. Sendo
esse o foco principal da pesquisa, busca-se entender, nos aspectos teodricos e praticos, como pessoas per-
tencentes a comunidade LGBTQ+, com foco na mulher lésbica desfe minilizada, se relacionam com a moda,

usando-a como forma de expressao e afirmacao de identidade por meio da fotografia e do desgin.

2.2 Especificos

Os objetivos especificos deste projeto consistem em:

a) Contextualizar os aspectos sociais e culturais da moda e sua relagdo com identidade na sociedade con-
temporanea, sobretudo no que diz respeito a comunidade LGBTQ+;

b) Relacionar as pessoas pertencentes ao universo da pesquisa com a moda como forma de identidade e
afirmacao social;

c) Compreender as mulheres lésbicas pertencentes ao universo da pesquisa €;

d) Comunicar por meio do design, da moda e da fotografia seus desdobramentos fisicos e virtuais, através
da idealizacao de uma revista impressa e divulgacao virtual na rede social Instagram.
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3. METODOLOGIA

Avaliar os resultados € fundamental para aferir impactos da moda na cultura LGBTQ+. O levantamento de
dados foi usado na pesquisa como base norteadora juntamente ao referencial tedrico com o objetivo de cri-
ar uma pesquisa exploratoria sobre o tema. Dessa forma, o caminho metodologico deste projeto a consiste
nas seguintes etapas qualitativas:

a) Levantamento de referéncias: por meio de livros e periddicos nos temas de moda, cultura LGBTQ+
e identidade. Esta etapa contextualiza o objeto de pesquisa historicamente e explora as caracteristicas
atribuidas as vestimentas. Espera-se tambéem entender o comportamento atual da comunidade LGBTQ+
para com a moda, aprofundando aspectos historicos e culturais;

b) Questionarios online: devido a necessidade de interlocucéo junto a comunidade envolvida, utilizou-se
uma abordagem qualitativa, através da elaboragdo de formulario de pesquisa na plataforma Google
Forms. Busca-se entender pessoas LGBTQ+ perante seus costumes e preferéncias com relagao a moda;

c) Entrevistas: por meio de entrevistas semi-estruturadas realizadas de maneira online, visa-se entender
a mulher lésbica desfeminilizada perante seus costumes com relagdo a moda. Foi selecionada uma
amostragem de trés mulheres para a realizagdo das entrevistas e;

d) Analise e reflex@o: etapa para propiciar a afericdo e avaliagdo dos impactos sociais e culturais da
moda em relagdo ao publico analisado, a mulher LGBTQ+ desfeminilizada, bem como a estruturagao das
contribuigdes para a participagdo em congressos nacionais e internacionais. Porém, apesar do carater
analitico, a pesquisa nao se aprofunda em fatores determinantes, como local geografico, questdes raci-
ais e dados socioeconomicos.

e) Criacao projeto _UAL: projeto grafico, revista impressa e fotografias

Revista _ual
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4.1 Moda e Contexto Historico

A moda, apesar de vista como habito ou estilo proveniente de certos gostos ou influenciado pelo meio, é
também um fendmeno social e cultural. E possivel entendé-la como uma area que estuda como as pessoas
assimilam diferentes formas culturais, expressando-as por meio do vestuario. Diana Crane (2006) expli-
ca que a moda, como um elemento cultural, € capaz de nao apenas refletir identidades sociais existentes,
como tambem redefini-las ao modificar constantemente os significados dos artefatos e simbolos. O con-
sumidor utiliza-se de diferentes discursos para interpretar as ligagdes entre sua propria identidade e a iden-
tidade social atribuida a si por pertencer a grupos sociais que se vestem de maneira similar. A moda tambem
serve para criar fronteiras sociais distintas e auto definidoras e, entre outras fungdes, contestar categorias
sociais,especialmente as ligadas ao género (Crane, 2006).

A moda veste os corpos de cultura e historia, o que torna possivel o individuo ler e ser lido (Neves,
2017). Por representar a cultura, é inegavel que represente seus aspectos dominantes como a branqui-
tude, a magreza, os papéis sociais heteronormativos e de heterosexualidade, bem como ideais cisgéneros.
Entretanto, a moda abre muito mais caminhos para possibilidades do que de unicamente reforgar o status
guo (Neves, 2017). Assim, independente da época, os discursos da indumentaria englobam tanto aque-
les que sustentam a moda dominante de acordo com as conformidades sociais, quanto quem expressa as
tensdes sociais e forgca novas direcdes para os papeis sociais - como a perspectiva de minorias que lutam
pela aceitacao de se vestir fora dos padrdoes hegemonicos, especialmente no que tangencia a sexualidade
(Crane, 2006). A moda, ndo apenas usada como manutencdo do status quo, € também instrumento politico
de subversdo de normas de género e sexualidade. Nesse sentido, segundo Judith Butler (1990), o ato de ve-
stir-se e historicamente usado como ferramenta de experimentacgao, construgdo e comunicagao de identi-
dade da comunidade LGBTQ+, que se encontra fora da matriz binaria heterossexual, especialmente quando
evidencia seus corpos, por meio de estéticas corporais, em uma sociedade opressora. (Sousa, 2021).
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4.1.1. O surgimento da moda e a Comunicac¢ao nao-verbal do século XIX

Apesar da existéncia de variagdo nas pegas de vestuario no periodo da Antiguidade, podemos apenas falar
de "moda” apods o periodo entre final da Idade Média e inicio da Idade Moderna, no Renascimento. Foi du-
rante os seculos XIV e XV, com a expansao do mercantilismo e o desenvolvimento econdmico que ocorria
no continente europeu que as mudancas culturais comecaram a serem refletidas no vestuario (Moura,
2018). Foi nesse periodo que a temporalidade e constantes mudancas de vestuario que conhecemos hoje
passaram a ser incorporadas, uma vez que a moda surgiu como forma da burguesia em ascensao exibir sua
forga politica, economica e social. Alem da diferenciacgdo por classes, foi no mesmo periodo que iniciou-se
a divisao binaria dos géneros, o qual tambem foi o agente motivador de mudancas na indumentaria. Nesse
periodo, a roupa mais adornada era primeiramente um assimilador de classe social do que género, visto que
a extravagancia era um privilégio da aristocracia (Arcoverde 2015).

Entretanto, no fim do século XVIII, a roupa masculina passa a se simplificar drasticamente, passando
a nao mais ser atrelada rigorosamente a demarcagdes de classe social e chegando ao século XIX com
vestimentas duras e que norteou a aparéncia do homem por longos periodos. A mudanga na sobriedade da
roupa masculina moldou também a nogdo de masculinidade e feminilidade, na qual homens usam vesti-
mentas inflexiveis, ao passo que corpos femininos passam a ser portadores de mudancas e efemeridades
na moda (Arcoverde, 2015).

Para a sociologa Diana Crane (2006), a premissa de identidades de géneros fixas e de diferencas fun-
damentais entre homens e mulheres era a base da ideologia dominante, a qual refletia a vestimenta das
mulheres no século XIX, que possuia carater de controle social e restritivo dos papéis femininos. A ideia
de mulheres mostrando seus corpos como sendo funcionalmente igual aos dos homens, e consequente-
mente, seus cerebros, traria humanidade aos corpos femininos. Portanto, a democratizagao do vestuario
feminino, como o uso de calgas, por exemplo, funcionou, alem de outras possibilidades, como forma de

empoderamento de uma categoria culturalmente subalterna (Arcoverde, 2015).
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Contudo, no periodo anterior a Revolugao Industrial, roupas eram consideradas itens extremamente
valiosos e que pessoas de classes mais baixas ndo tinham acesso (Crane, 2006). Vestes eram passadas
de geracao em geracgao, visto o valor precioso dos tecidos. Assim, restavam apenas pecas usadas para 0s
membros das classes mais baixas, ao ponto de homens possuirem, muitas vezes, apenas um conjunto de
roupas. Dessa forma, o modo de se vestir era rigorosamente atrelado a distingio entre grupos sociais, reve-
lando ndo somente a classe e o género, como tambem frequentemente a ocupagio, regido e regionalidade
(Crane, 2006). Assim, entende-se a moda do periodo como resultado da necessidade de distincdo entre
classes e, embora para alguns historiadores possa ser pela forma das camadas superiores distinguiam-se
das imitacdes da classe inferior, Moura (2018), ao analisar Svendsen (2010), aponta que a classe trabalha-
dora nao imitava a classe superior, uma vez que buscavam roupas funcionais e as customizavam de acordo
com suas necessidades.

Nas sociedades que se industrializavam no seculo XIX, a afiliagcdo de classe social
constituia um dos aspectos mais proeminentes da identidade pessoal. Nessas so-
ciedades, diferencas nos usos de vestuario entre as classes sociais eram indica-
dores da natureza das relagdes interpessoais entre classes. (Crane, 2006, p. 26)

Assim, as roupas possuiam papel de fundamental importancia na comunicagao nao-verbal do seculo XIX,
sendo a mensagem principal referente aos papéis de género. As roupas da moda da época representavam os
papéis femininos de mulheres de classe média e alta, que se dedicavam em manter vestimentas sofisticadas
como forma de manterem-se adequadas ao seu grupo social e na falta de outras formas de poder, como meio
de se expressarem. Tais vestimentas da moda dominante da época eram baseadas na ideologia de papeis
femininos submissivos e passivos, apoiadas por outras instituicdes sociais (Crane, 2006).

14
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4.1.2 “Estilo alternativo” e Discursos marginais

Sabe-se, porém, pouco arespeito dos papéis de mulheres da classe operaria, especialmente mulheres casadas,
uma vez que o orcamento dirigido as roupas eram menores do que de seus maridos, o que indica seu papel de
cuidadora do lar e exclusdo de espacgos publicos. Segundo Crane (2006), as definicdes alternativas dos papéis
de género, mesmo que apenas tangenciando-os no vestuario da moda, foram desenvolvidos por mulheres da
classe operaria e da classe media trabalhadoras, assim como as chamadas reformadoras do vestuario. Essas
mulheres, muitas vezes solteiras, eram consideradas como contraditorias ao papel ideal de género.

Pouco discute-se também sobre o que Crane (2006) chama de “"estilo alternativo™, que comprovado
por fotografias da epoca, existia paralelamente a moda dominante. Tal estilo incorporava itens do vestuario
masculino, usando pecas isoladas ou combinando com outras pecas do vestuario feminino, modificando
seu efeito geral. Usado por mulheres cujos papeis eram conflitantes e restritos, o "estilo alternativo” rep-
resentava uma comunicac¢ao nao-verbal por meio dos sinais extraidos das pe¢cas masculinas. Um exemplo
de pecas com esse significado era o uso de gravatas que, quando usadas por uma mulher, expressavam sua
independéncia. Calgas, porem, nao faziam parte desse estilo por serem um desafio simbolico mais forte do
que a maioria das mulheres estavam dispostas a enfrentar. Segundo a autora, “As mulheres cujo comporta-
mento era considerado uma desobediéncia a ordem social eram as vezes desenhadas por escritores satiri-
cos e cartunistas usando calga.” (Crane, 2006, p. 200)

Madeleine Ginsburg (1988), citada por Crane (2006), aponta a gravata como peca central do que cha-
ma de “uniforme feminista” e que, junto ao paleto, era usado como forma de reivindicar direitos e atacar
o privilegio masculino. Porém, ao mesmo tempo, era enfatizando o feminino do vestuario como forma de
“minimizar riscos”, como demarcar a cintura com cintos e uso de enormes fitas em cabelos longos. A com-
binagéo de paleté com saia ficou conhecido como “simbolo da mulher emancipada do seculo XIX". Percebe-
se que, apesar de adotado por mulheres, os itens do vestuario masculino ndo perderam seus significados
iniciais masculinos e o modo como o uso desses vestuarios ultrapassam os limites de classe social indicam Figura 1: Estilo Aternativo
que tais pecgas estabeleceram uma afirmacgao simbodlica no status da mulher, fato que se tornou bastante Fonte: Moda e seu papel social, Crane (2006)
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polémico ao longo do século XIX. E notério também que tais itens incorporados do vestuario masculino néo
estavam atrelados a grupos a margem da sociedade e foi somente apos a decada de 1920 que o paleto, por
exemplo, ganhou o significado de lesbianismo quando usado por mulheres. (Crane, 2006)

O traje apresentado nos Estados Unidos na decada de 1850 por Amélia Bloomer foi a primeira e mais
conhecida proposta de reforma de vestuario, uma vez que subvertia a binariedade de géneros. O “traje
bloomer”, como ficou conhecido, era formado por uma calga turca volumosa por baixo de uma saia curta.
Porem, o traje era considerado uma ameaca a ideologia binaria dominante que apagaria as diferenciagoes
entre os sexos, e quando vistas usando, as mulheres atraiam grandes multidoes, geralmente de homens
agressivos. De acordo com Crane (2006), o assédio foi tamanho que, poucos meses depois do lancamen-
to, a maioria delas parou de usar o traje em publico. A ideologia de identidade de género da época tornava
particularmente controverso mulheres usarem calca, pois nao havia espaco para ambiguidades dos sexos e
para evolucao ou mudangas nos comportamentos e atitudes pré-estabelecidos de cada género.

Entretanto, para Crane (2006) é perceptivel as diferencas de atitude entre mulheres de classe média e
as da classe operariano que dizrespeito ao uso de calgas no vestuario ao longo do seculo XIX. Para mulheres
da classe operaria, sua presenca em espacgos publicos tornava-se invisivel para a classe média, como em
minas de carvao, no campo ou litoral, tolerando o uso de calgas ou outras pecas do vestuario masculino.
Uma vez que a ideologia da era vitoriana assimilava o uso de cal¢as a autoridade masculina, essas mulheres
eram retratadas como antitese do ideal vitoriano, referidas como “criaturas indecentes”, imorais, repulsivas
e que tinham sua “sexualidade ferida” (Crane, 2006)

Dessa forma, entende-se que os discursos marginais sobre género ndo sao sustentados apenas pela co-
municacdo verbal. A histdria do século XIX, como aponta Crane (2006), revela que a inversdo simbdlica da co-
municagao nao verbal desempenhou um papel significativo na mudanca de atitude das pessoas, tanto consci-
ente quanto inconscientemente. Ao acrescentar itens masculinos na formagao de um traje e atrair um numero Figura 2: Traje Bloomer
crescente de mulheres, o "estilo alternativo” foi um elemento notavel e essencial para mudancas estruturais. Fonte: Imagem coloetada do site Pinterest
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4.1.3. Novas mudancas no século XX

Apesar da maior aceitagdo do uso de roupas masculinas no guarda roupa feminino da cintura para cima a
partir da segunda metade do século XIX, o tabu acerca do uso de cal¢as por mulheres so foi vencido no
seculo XX. Essa mudanc¢a na norma do vestuario foi inicialmente observada em espacgos publicos de lazer
e locais de trabalho relacionados a mulheres da classe operaria. Porém, ao invés de uma incorporagao de
roupas masculinas, o vestuario feminino cobriu a cintura e o busto e os cabelos foram cortados curtos, o que
causou uma percepgao negativa do publico - especialmente os cabelos curtos, que levantaram questdes
em relacdo a identidade sexual e pessoal das mulheres na Franga. (CRANE, 2006)

Durante o periodo da Belle Epoque, que vai do inicio do século XX até a Primeira Guerra Mundial, houveram
grandes mudancgas na condicao feminina. Camisas e corpetes foram substituidos e a mulher hegemonica ja
nao precisava mais de qualquer ajuda para se vestir. A mudanga econdmica e social que sucedeu o pos-guerra
resultou em uma mudanca progressiva do vestuario feminino e na unificacao completa do traje masculino por
confeccdes (Duarte, 2004). Ainda, de acordo com Crane, (2006), depois da Primeira Guerra, o "estilo alter-
nativo" ndo era mais um grande antagonico ao estilo dominante, visto que o novo ideal feminino era o fragil la
gargonne (garoto feminino em francés). Em cidades como Nova York, e Londres e Paris, por exemplo, surge em
paralelo um novo "estilo alternativo” associado a subcultura lesbica, porém pouco popularizado fora do meio,
sendo menos assimilacdo de pegas masculinas e femininas e mais proximo do cross-dressing.

Andrea Fisher (1987), citada por Crane (2006), aponta que ideais vigentes de masculinidade e feminili-
dade estavam se fundindo durante o periodo da Depressao da decada de 1930. Na Segunda Guerra Mundial,
calcas eram frequentemente usadas por mulheres devido a falta de tecido, mesmo que aceitas em espacos
publicos apenas na metade de 1950. Crane (2006, p. 265) argumenta que “o "estilo alternativo” ilustra um
processo que precede e acompanha a mudancga social, processo esse em que os significados de simbolos
aos poucos se adaptam as defini¢des de papéis sociais e estruturas sociais em transformagao”.

Em 1942, a imposicao de limites téxteis devido a escassez da guerra, especialmente da |a e da seda,
possibilitou novas estilizagdes do sportswear. Desenvolvida por Clarie McCardell, foram utilizados tecidos
como demin e jersey para a producdo de roupas femininas confortaveis e faceis de usar. Em 1947, Christian
Dior recuperou a silhueta comprimida na cintura e das multiplas saias de baixo, retomando roupas femininas
arquitetonicamente construidas do periodo anterior a guerra, e mais ainda do periodo do sistema de espar-
tilhos. A colecao apresentada foi apelidada de New Look pela editora da revista Harper's Bazaar americana.
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O New Look representou uma antitese do que foi usado durante a guerra e simbolizou um futuro prospero.
Devolvia-se a mulher hegemonica o conceito de feminilidade e espirito romantico ao mesmo tempo que
contrariava a - pouca - experiéncia libertadora e ativa que haviam experienciado durante o periodo da guer-
ra (Duarte, 2004).

Em decorréncia da guerra, periodo o qual diferentes classes sociais se viram obrigadas a usarem o mes-
mo tipo de vestuario, o pronto-a-vestir (ready-to-wear) foi introduzido. O fendmeno foi o primeiro sinal de
democratizacdo da vestimenta hegemonica, apresentando uma moda racional e confortavel, refletindo o
novo estilo da vida pos-guerra. Nesse momento, a moda torna-se definitivamente transversal a sociedade.
Por mais intensa que seja a padroniza¢ao da moda, o vestuario em série ainda permite que os individuos se-
jam seletivos quanto as suas escolhas de vestimenta, uma vez que diversas questdes externas influenciam
as decisoes individuais (Duarte, 2004).

Na década de 1960 e 1970, feministas ativistas empenhavam-se em se opor a roupas da moda e eram
mais criticas aos “discursos manipuladores” sobre a feminilidade virtual do vestuario do que suas ante-
cessoras do seculo anterior. A francesa Simone de Beauvoir configurou um papel importante na visao da
moda feminista. Especialmente o estilo da feminista lesbica dos Estados Unidos - que recusava quais-
quer aderecos e amostra do corpo no inicio da década de 1970 e era alvo de hostilidade e ridicularizacao
- tornou-se traje de lazer entre as mulheres jovens de classe media, cujo “estilo” feminsta-lesbico vari-
ava entre o rigido e o gracioso (Crane, 2006). Dessa forma entende-se que a maior aceitacio do uso de
calcas por mulheres da classe media tenha ocorrido devido a grupos marginais da classe, principalmente
as feministas lésbicas.

Em especial na decada de 1960, a influéncia demografica e economica da geracao dos baby-boomers
caracteriza o “espirito jovem” da época. Moura (2018) aponta que subculturas jovens movidas por pautas
identitarias, como feminista e gay, passaram a inovar a moda ao rejeitar o modelo unico de vestuario mas-
culino, inflexivel desde meados do seculo XVIII, abrindo espago para formas mais auténticas de expressao.
Impulsionadas pelo movimento de libertagdo sexual, as subculturas gays também questionavam papeis de
masculinidade e feminilidade e experimentavam com a identidades de género e estilos de vida. A indicacao
de que géneros ndo sdo nogoes fixas e sim frutos de manifestacdo médico e psiquiatricos feito por Michel
Foucault contribuiram para a mudanca de visdo do mundo na época. (Crane, 2006)
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As diferentes manifestagoes da expressao criativa popular na década de 1960 seguiu-se por estilistas e
costureiros criando moda inspirada nas tendéncias das ruas, sendo esse também um processo de democra-
tizacdo. Dessa forma, notdorio como as expressdes do vestuario estio relacionadas com temas sociais que

marcam revolugdes e revolugoes.

“Conceda-se aosanos 70 asua pretensao a antimoda, porque a liberdade de vestir o que
se quer, onde se quer, finalmente chegou”. Liberdade e escolha passam a ser palavras
que refletiam uma nova linguagem dentro do sistema da moda (Duarte, 2004, p.76).

Todavia, apesar da absorcao do vestuario masculino pelo guarda-roupa feminino, o contrario ndo
aconteceu. Embora nio haja forte dominio dareligido atualmente, a influénciareligiosa de tempos passados
no ocidente caracterizaa homens usarem trajes femininos como “pecado grave” e uma “traicao” aos valorese
amoral (Arcoverde, 2015). Ainda que a cultura jovem da década de 1960 e 1970, como citado anteriormente,
tenha influenciado a subversdo da moda masculina, ha barreiras associadas a absorgao de pecas ditas
femininas, como saias e vestidos - itens fortemente associados ao género feminino - ao vestuario masculino.

Nesse periodo da historia da moda, ja € possivel observar a auséncia de diregdes dominantes, uma vez
que o individualismo e a auto expressao tornam-se conceitos chaves. A sociedade preparava-se para o plu-
ralismo estilistico dos anos de 1980 e das decadas seguintes.

Crane (2006), afirma que discursos marginais sobrevivem e exercem influéncia em paralelo ao discurso
hegemonico, razao pelo qual o vestuario feminino atual deriva, em parte, de estilos alternativos adotado por
mulheres de classe media e operaria cujo comportamento desviava-se do ideal vitoriano da epoca. Assim,
caminhando para o final do século XX, a gravata, por exemplo, adere a significados diferentes daqueles do
seculo XIX, dependendo do contexto usado e ndo somente de emancipagao. Apesar de ainda estar vincu-
lada com independéncia feminina em filmes, revistas de moda e publicidade, marcas de luxo voltadas para
a classe alta usam-na tanto como autoridade quanto parodia.

Conclui-se que nos ultimos dois séculos o vestuario vém sendo usado como uma ferramenta de au-
to-expressao, tanto para conformar-se com a ideologia dominante quanto para desafia-la. Especialmente
para aqueles que se utilizam do discurso marginal, a moda segue como importante meio de comunicagao
nao-verbal de inconformidade em relagdo a géneros e sexualidades.
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4.2. Identidade

E possivel notar a ligacdo entre identidade e vestuario, também, mas ndo somente, quando retornamos
ao século XIX e o homem da classe operaria passa a ter participagdo ativa na esfera politica e em
espacos publicos. Segundo a sociéloga Diana Crane (2006), a ascensido do padrdo de vida e o
maior acesso a informagdo fez com que o homem repensasse seus conceitos e de si mesmo como
cidadao, e este o sinaliza adotando novos tipos de vestuario como meio de comunicar sua nova visao
do proprio status social. Para os tempos atuais, o individuo é exposto a novas formas de cultura a
medida que diversifica seus contatos e suas redes sociais, e esta propenso a adota-las. (Crane, 2006)

Segundo Stuart Hall (2006), analisado por Moura (2018), é possivel afirmar que ha trés concepcoes de
identidade. O primeiro, sujeito do lluminismo, refor¢cado pelas ideias do antropocentrismo e das revolugdes
cientificas do Humanismo Renascentista e que colocam o sujeito como racional, pensante e cientifico, refere-
se a identidade como esséncia do eu, permanecendo o mesmo do inicio ao fim da vida. O segundo, o sujeito
sociologico, resultante das contribui¢des biologicas de Charles Darwin e seus estudos da razdo do sujeito com
basenaNatureza, e osurgimentodasnovasciéncias,comoasociologia,que buscoucompreenderosujeitoemseus
processos de grupo e normas as quais € submetido, refere-se a suarelagdo com a sociedade, o qual, além do “eu”
emsua esséenciainterior e privada, passatambémaser construido pelasuarelacdo comomundo exterior e publico.

O terceiro sujeito € o sujeito pos-moderno, motivado pelo Modernismo, pelos pensamentos de Karl Marx ao
investigar as relagdes de exploragao do trabalho e meios de produgao, descentralizando a visdo do sujeito como
“esséncia universal do homem” e também pela descoberta do inconsciente por Sigmund Freud, defendendo as
estruturas de desejos e sexualidade como processos psiquicos inconscientes, retirando a total racionalidade ate
entdo atribuido ao sujeito. Dessa forma, € notorio que o sujeito vém se modificando e tornando-se fragmentado,
formando varias identidades, mesmo que, por ventura, contraditérias. (Moura, 2018)
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Além disso, tambem pontua-se o movimento social feminista como responsavel por trazer a tona a dis-
cussao sobre politica de identidade ao defender os direitos sustentadores do movimento. Ao questionar
diferencas de comportamento entre “publico” e “privado”’, o movimento colaborou com a descentralizacao
do sujeito ao abordar topicos como familia, sexualidade, trabalho e discutiu processos de identificacao e
diferencas sexuais. (Moura, 2018)

Dessa forma, segundo Bauman (2005), é possivel afirmar que o conceito de “identidade” nasce com a crise
do pertencimento e na separagio que passa a existir entre o "deve” e 0 “€". O sociologo também aponta o desejo
por seguranga como fator pela busca de identidade, uma vez que viver sem apoio e espago definido pode gerar
ansiedade, ao mesmo tempo que viver em uma posic¢ao fixa ndo € atrativo. No campo do vestuario, € possivel
tracar exemplos do uso de vestimentas como forma de buscar novas identidades perante uma crise de per-
tencimento. Imigrantes chegados aos Estados Unidos durante a segunda metade do século XIX desfaziam-se
de suaidentidade prévia ao abandonarem suas roupas tradicionais em prol de estabelecer umaidentidade nova.
O alto indice de mobilidade geografica no pais naquela época também implicava que muitas pessoas estavam
instituindo novas identidades em novas localizagdes. (Crane, 2006)

Ainda para Bauman, € possivel associar a questao da identidade com o colapso do Estado de bem-es-
tar social e o crescente sentimento de inseguranca que surge. Como mencionado anteriormente, Crane
(2006), citando Andrea Fisher (1987), aponta que a crise da Depressédo em 1930 foi para além da economi-
ca, gerando profunda ansiedade quanto a identidade pessoal, particularmente sobre a identidade de géne-
ro. Da mesma forma, a identidade tambem se afirma na crise do multiculturalismo, ou quando a internet
dispbe expressodes de identidade prontas para serem usadas. (Bauman, 2005)
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4.2.1 ldentidade, Moda e a Midia

Pode-se dizer que, atualmente, a midia age como fornecedora de material bruto para que as pessoas pos-
sam lidar com a ambiguidade de suas posi¢cdes na sociedade (Bauman, 2005). A comunicacgio via internet,
torna-se um ambiente rico para expressar questdes de género e sexualidade por ser um lugar capaz de pro-
duzir novas subjetividades, devido as diversas formas de livre interpretacao. As redes também sio capazes
de disseminar informac&o quanto a discursos subalternos, contraditérios ou de minorias sociais (Miskolci
e Pelucio, 2017). Dessa forma, o individuo passa a ter grande exposi¢cao midiatica devido a varios meios de
comunicagao, dos quais nao recebe informagao apenas passivamente, mas também € produtor individual e
responsavel por propagar estilos. (Miskolci e Pelucio, 2017)

A divulgacdo da moda pelo cinema, imprensa, publicidade e musica fez com que diversas imagens, ideias e
produtos em comum fossem apresentados simultaneamente ao publico. A ideia de cidadania comum, extrater-
ritorial, esta na origem da sociedade em massa. Essa sociedade também € industrial, das modernas tecnologias,
dasredes de transporte e da comunicagao. Sendo a moda um meio de comunicacao, estatambeém insere-se como
ferramenta de comunicagao e difusdo em massa. Dessa forma, Duarte (2004) pontua:
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O culto do corpo e jogos de aparéncia inscrevem-se numa vasta cena em que
cada um € ao mesmo tempo ator e espectador. Nada melhor do que a aparéncia
para exprimir do individuo o seu poder e o seu dominio sobre si mesmo. O look, ou
visual, testemunha assim um novo interesse pela aparéncia, que se mundializa,
invade as geografias, transborda as mentalidades, e encena os novos sentidos da
moda, como forma de teatralizagdo da existéncia. (Duarte, 2004, p. 60-61)

Assim, o carater massivo das midias também impacta a forma como o individuo pensa sobre simesmo ao alar-
gar seus horizontes, divulgar eventos sociais e politicos, aproximar-se de diferentes paisagens e criar comunidades
imaginarias (Miskolci e Pelucio, 2017 apud Anderson, 2008). Logo, entende-se que a exposicdo midiatica a qual
o individuo insere-se atualmente em nosso mundo globalizado, afeta sua percepcao de si ao ser movimentado
por reflexdes e pensamentos sobre outras realidades. Bauman pondera: “Afinal de contas, perguntar “quem vocé
é" so faz sentido se vocé acredita que possa ser outra coisa além de vocé mesmo; sé se vocé tem uma escolha, e
so se 0 que voceé escolhe depende de vocé.” (Bauman, 2005, p. 25)

E importante pontuar que n3o é possivel falar de moda sem falar sobre consumo e como ele opera. Uma vez
vivendo em uma sociedade de consumo, o individuo passa a ser parte desse sistema, ao mesmo tempo como
cliente e consumidor. Dessa forma, asrelagdes humanas e da propria identidade - uma vez que nos identificamos
com base nas pessoas com quem nos relacionamos - reflete o mesmo padrdo do consumo de carros por exemplo,
facilmente adquiridos e facilmente descartados. (Bauman, 2005)
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4.2.2. O Sujeito-em-processo

No mundo contemporaneo, as identidades ganham livre curso e cabe a cada individuo apossar-se da sua
com suas proprias ferramentas. As identidades ao estilo antigo, rigidas e inegociaveis, ndo funcionam no
atual mundo de oportunidades efémeras e de seguranca frigida (Bauman, 2005). Ainda, a oferta de roupas
baratas democratiza recursos para que se possa encontrar ou criar estilos pessoais que refletem suas per-
cepcoes de identidades. A moda passa a ser acessivel como uma das ferramentas para as pessoas expres-
sarem suas identidades. (Crane, 2006)

Para Bauman (2005), citando Lars Dencik (2001), as filiacdes de identidade tradicionais se tornam
menos importantes, ao passo que existe uma ansiedade na busca por grupos que vivenciem o pertenci-
mento e facilitem a construgio da identidade. O autor polonés tambem reflete sobre a identidade ser uma
experimentacdo com o que se tem, como um jogo de quebra-cabecas sem um destino (ou imagem) final, e
quais pontos merecem esforgos para serem alcangados. Assim, a libertacao da tradicdo permite que o in-
dividuo escolha entre as diversas opgoes de estilo de vida disponiveis e crie uma auto identidade significa-
tiva, uma vez que a construcao e a apresentacao do eu tornam-se preocupagdes importantes a alguem que
reavalia continuamente sobre eventos passados e presentes (Crane, 2006). Para Crane (2006), analisando
Douglas Holt (1997), a diversidade de estilos de vida disponiveis - entendendo estilo de vida como habitos
de consumo compartilhados - sugestiona que tais estilos ndo apenas evoluem e mudam, como também os
individuos mudam de estilos de acordo com a visibilidade destes. Dessa forma, “narrativas proprias” sao
construidas a partir do senso de identidade pessoal e a compreensao do individuo sobre seu proprio passa-
do, presente e futuro, compreensao essa sujeita a mudancgas ao longo do tempo, conforme sua reavaliagdo
de “ideal”, refletiva também em suas escolhas de estilos (CRANE, 2006)

Para a filésofa Judith Butler (2015), citada por Neves (2017) o sujeito é um sujeito-em-processo, formado
pelos atos de performatividade que executa, sendo um deles o género. Para manter aaparénciateoricamente
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solida e segura dos géneros binarios, € necessario que se repitam incansavelmente os atos que os repre-
sentam. Resumindo, o género nao € algo que se €, mas que se performa. Ainda sobre analises da filosofa, se
a identidade inteligivel do sujeito vem a partir do reconhecimento das pessoas de “ter” uma identidade de
género como homem ou mulher, e essas categorias surgem de uma producao discursiva, entende-se que a
propria identidade € um discurso criado. Assim, conclui-se que o sujeito € um produto do que ele expressa,
e nao anterior a isso. Os atos performativos sao sustentados por meio de simbolos corporais e discursos
que criam uma ilusdo de regularidade do género, usada politicamente para regular a sexualidade do sujeito,
resultando por exemplo, na heterossexualidade compulséria (Firmino e Porchat, 2017).

De volta ao campo da moda, Crane (2006) afirma que as sociedades pos-industriais estabelecem con-
formidade com a moda contemporanea ambigua e multifacetada, cuja complexidade e infinidade de esti-
los e apresentacgio pessoal caminham para um estado de confusao a beira do caos. A forca criativa exis-
tente nas multiplas formas de ser, agir e existir faz-se necessaria para escapar das categorias identitarias
e desorganizar sequéncias normatizadoras (FIRMINO e PORCHAT, 2017). Bauman (2005) completa que a
maioria das pessoas julga possivel, de imediato ou em um futuro proximo, mudar aspectos e aparéncia para
adequar-se livremente a sua identidade individual:

Selecionar os meios necessarios para conseguir uma identidade alternativa da
sua escolha ndo é mais um problema (isto €, se vocé tem dinheiro suficiente para
adquirir a parafernalha obrigatoria). Esta a sua espera nas lojas um traje que vai
transforma-lo imediatamente no personagem que vocé quer ser, quer ser visto e
quer ser reconhecido como tal. (Bauman, 2005, p. 90)
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Pessoas escolhem bens de consumo e atividades que requerem constante avaliacao, considerando
contribuigdes a identidade ou imagens que almejam. Logo, de tempos em tempos, as caracteristicas de um
estilo tendem a evoluir e mudar devido as diversas pessoas envolvidas no processo (Crane, 2006). Para
Crane (2006), a identificagdo com grupos sociais € o que motiva o consumidor a adotar um estilo, enquan-
to paralelamente, Bauman (2005) considera as mudancas de atencdo de temas no aspecto global como
sendo efeito de “extraterritorialidade virtual®, a qual é possivel que as milhares de pessoas acompanhem as
mesmas celebridades pop, sejam capazes de ir do heavy metal ao rap, trocar calgas bocas de sino por ténis
atléticos da moda. Moura (2018), referenciando Svendsen (2018), complementa que tal ritmo de consumo
cresce exponencialmente e alimenta a ilusdo de que um dia seus desejos serado saciados, mesmo sabendo
que ndo ha nada que ird cumprir tal fungdo. Moura (2018) também cita Godart (2010), que afirma que a
identidade sera praticamente indefinida e rapidamente passageira se esta estiver somente ligada as coisas
- e seus valores simbolicos - que rodeiam o sujeito.

Para Bauman (2005), a identidade é uma faca de dois gumes, uma ideia ambigua, constantemente em
guerra. Em um momento, temos um grupo apontando o grume contra “pressdes coletivas”, grupo esse
apegado as proprias crencas € modos de vida, formados por preconceitos e com necessidade de punicao.
Em outro momento, temos um grupo voltando o gume a um grupo maior, acusando-o de querer destrui-lo
ou render-se ao “ego coletivo’. Em ambos os momentos, a “identidade” € como um grito de guerra em meio
a uma luta defensiva de um individuo contra um grupo (Bauman, 2005). “A identidade - sejamos claros so-
bre isso - € um “conceito altamente contestado”. Sempre que se ouvir essa palavra, pode estar certo de que
esta havendo uma batalha. (Bauman, 2005, p. 83)”

Logo, podemos entender a identidade como um conceito dubio, pautado tanto na crise do pertencimen-
to quanto na crise do Estado. Atualmente também, a identidade passa a ter carater liquido-moderno, facil-
mente alcancavel perante modos da sociedade de consumo e traduzido no vestuario. O pertencimento pas-
sa a ser buscado em grupos que reforcem a vivéncia da identidade, o qual também e reforcado pela midia
e meios de comunicagao global, ofertando e disponibilizando inumeras identidades para se experimentar.
Em todos os casos citados, porem, a identidade € causa de extrema ansiedade para o individuo no mundo
moderno, uma vez que sua busca dificilmente chegara ao fim.
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4.3 Moda e Identidade LGBTQ+

Como dito anteriormente, o conceito de “pertencimento’ e “identidade” nao sio solidos, ao contrario, sdo
altamente negociaveis e revogaveis - o que os determina sdo as escolhas feitas pelo proprio individuo
(Bauman, 2001). Entretanto, Neves (2017) ao citar Calanca (2011), afirma que a relagdo corpo-espaco e do
eu-outro € fortemente medida pelas roupas, uma vez que o individuo se apresenta majoritariamente vestido
em publico, os objetos de vestuarios e adornos corporais sdo as formas pelos quais os corpos relacionam-
se entre si e o mundo externo. Dessa forma, se a moda € dinamica e instavel, e a identidade de um individuo
é fortemente medida por suas roupas, entdo entende-se como correto aplicar o conceito de identidade
liquida e negociavel também quando se refere a moda.

A roupa ou quaisquer outro objetos de adorno ou cosméticos tem a funcdo de modificar o corpo, indepen-
dente ou ndo de estar dentro da moda hegemonica. Elizabeth Wilson (1992), citado por Neves (2017), comenta
que em todas as culturas roupas e adornos sao utilizados como formas de exibir o corpo de maneiras diferentes.
Na sociedade e cultura atuais cada vez mais complexa e dificil de interpretar, a identidade pessoal se torna uma
preocupacdo latente como meio de se adaptar a novas formas de desorganizagao (Crane, 2006).

Na pos-modernidade, diferentes motivacoes e preocupacgdes da vida afetam os padroes de consumo
do individuo (Crane, 2006). O ato de mudanca dos corpos € executado por todos, independente do género.
Essa mudanca pode ser motivada para pertencer a um género diferente ou para subverter fronteiras (Neves,
2017). O consumo de moda torna-se uma forma do individuo desempenhar papéis e expressar uma certa
persona, uma vez que os consumidores na pos-modernidade sdo capazes de interpretar codigos e projetar
suas percepcodes de identidade que estdo em constante evolugdo. Assim, ao escolher estilos de acordo com
a propria identidade, a moda nao € tida mais como imposi¢ao, e sim como uma possibilidade apresentada a
partir de um leque de opgdes em que o consumidor pode construir sua aparéncia individual (Crane, 2006).
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Wilson (1989), também citada por Crane (2006), fala da existéncia de um grande trabalho psicoldgico
por tras da producgéo do eu social, o qual roupas possuem um papel vital. A atividade de desenvolver o eu
social torna-se uma maneira de driblar influéncias potencialmente opressivas e “identidades pre-fabrica-
das”, alem das roupas serem um meio do individuo desatar sentimentos ambiguos em relagdo a expressao
de “status de superioridade” como classe, género e raca (Crane, 2006). Outro autores analisados pela so-
ciéloga, como Kaiser, Nagasawa e Hutton (1991) destacam o papel da manipulacdo da aparéncia e de sim-
bolos como forma de construir e negociar a percepgao do eu, agao capaz de construir uma identidade que
possibilite estruturar um sentido pessoal de existéncia e dar-lhe significado.

A roupa pode ser explicada como uma metafora para o corpo: o material € usado para representa-lo de
acordo com o contexto social inserido e dessa forma tornar o corpo culturalmente visivel (Neves, 2017).
Assim, aqueles que pertencem a minorias de raca, etnia e/ou preferéncia sexual podem buscar na moda
uma forma de expressar sua identidade e de resistir a cultura dominante, criando estilos assimilados pela
moda “de consumo”, apropriando-se por exemplo de icones midiaticos (Crane, 2006). Crane ainda ressalta
que “muito da inovacgao estilistica na indumentaria de lazer em anos recentes provem de subculturas liga-
das a etnias, minorias e opc¢do sexual” (Crane, 2006, p. 340).

Como apresentado anteriormente, a intolerancia quanto a ideias fixas de identidade de género e am-
biguidades na moda foram gradualmente desaparecendo ao longo do século XX. As descobertas de Foucalt
sobre a psicologia por tras das percepcdes de genero e as teorias sociais de Butler sobre identidade de
género foram fundamentais para as mudancas ao longo do século. Em especial, Judith Butler (1990) afirma
que o género e comunicado pela adocao de certos estilos de roupas e/ou uso de acessorios e maquiagem,
mas que o sujeito ndo é feminino ou masculino (Crane, 2006).
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Segundo Crane (2006), o conceito de hegemonia se baseia naideia de que as definicdes de realidade e
padroes sejam incontestaveis. O objetivo dessa tecnologia social € fazer com que se acredite que nogdes
de heterossexualidade, binarismo de género e todos os comportamentos e esteticas que os englobam
fazem parte de uma natureza imutavel (Souza, 2021). Dessa forma, a masculinidade hegemonica exibida
pela midia exige que homens reproduzam comportamentos de virilidade, heterossexualidade, conquistas
profissionais e papel patriarcal na familia. E interessante notar que as roupas originadas de certas subcul-
turas, como por exemplo, a homossexual, passa por processos de reinterpretacao criativa ao ser aderida
pela masculinidade hegemonica (Crane, 2006).

Na mesma linha, Crane (2006) ainda explica que em contrapartida, a moda feminina pode ser descrita
como hegemonica conflitante, uma vez que as mulheres sdo confrontadas com diversas percepgoes de
identidades femininas, como por exemplo a expressao de sexualidade espalhafatosa e marginal e/ou do
empoderamento e dominios do feminino, cuja imagens que ir de conservadoras a certa expansao de sexu-
alidade. E notério pontuar a feminilidade hegeménica como conceito baseado em padrdes masculinos que
enfatizam certos atributos fisicos e sexuais e estimulam mulheres a se enxergarem de acordo com um ol-
har também masculino (Crane, 2006).

Nesse sentido, Crane articula sobre o fato de mulheres enxergarem sua identidade pessoal como
um “projeto” em evolugdo, o qual passa por uma complexa negociacao entre hegemonias conflitantes e
sua propria concepcdo das diferencas de género. Butler (2003), analisada por Firmino e Porchat (2017),
afirma que o processo de uma mulher tornar-se “mulher de verdade” ndo € natural nem automatico, e sim
a imposicao de signos de feminilidade forcadamente normalizada no contexto da heterossexualidade e
binarismo compulsorio. Assim, sdo consideradas “mulheres de verdade” aquelas alinhadas as expectativas
hegemonicas de cada periodo historico, e quaisquer uma que fuja desse espectro sdo condenadas e
rejeitadas socialmente, como visto anteriormente, por exemplo, pelas mulheres que usavam calga noinicio
do século XX (Souza, 2021).
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4.3.1. Armario Lésbico

Os ultimos cinquenta anos marcam o uso de certos tipos de roupas por homens como forma de expressar
rebeldia, rejeitar valores e favorecer identidades sociais. Paralelamente, o guarda-roupa feminino incor-
porou itens masculinos constantemente, gerando novas tensoes e dilemas sobre identidade de género.
(Crane, 2006). Dessa forma, € possivel apontar nessas mudancas de vestuario como a roupa considerada
de homem ou de mulher um fator circunstancial e que varia de acordo com a época e a cultura que se esta
inserido (Neves, 2017)

No que diz respeito especificamente a calcas, seu uso além de atravessar questdes de sexualidade
por ter sido aderido fortemente no meio lésbico, o viés de classe tambem se faz importante. Assim como
no vestuario masculino, seu uso representou aproximacao entre mulheres de diferentes classes - uma
vez que durante muito tempo foi usada como vestimenta exclusiva de mulheres operarias. (Neves, 2017).
Assim, a adesao total de calgas do guarda-roupa feminino foi um marco significativo tanto para a moda,
quanto para a compreensao de género e a moda feminina pode manter-se dinamica e constantemente
imitando estilos “masculinos” (Neves, 2017).

Para as lésbicas, porem, o uso de calca era uma dupla afronta ao borrar fronteiras de género e ao mesmo
tempo apropriar-se de um simbolo de poder (Crane, 2006; Neves, 2017). No inicio do século XX, mulheres lés-
bicas eram entendidas psicologicamente como homens - como sendo “homens invertidos” -, e assim o uso de
calca era visto como uma disposi¢ao natural. Entretanto, € importante que se analise as vestimentas de mul-
heres lesbicas semrecorrer a teorias essencialistas e patologizantes e sim entender o uso de suas roupas como
produto de contextos historico-sociais formado por mulheres que ocuparam - e ainda ocupam - as margens
da histdria. (Souza, 2021). Dessa forma, Souza (2021) afirma que, assim como a moda hegemoénica, mulheres
lesbicas e bissexuais também construiram varias e criativas esteticas ao longo dos anos.
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Nos anos de 1920 e 1930, apos a Primeira Guerra Mundial, mulheres lesbicas e bissexuais passaram
a frequentar cafés e bailes nas capitais europeias, voltados as mulheres para festejar e se relacionar. Nos
bailes, como os frequentados pela atriz bissexual alema Marlene Dietrich, mulheres vestiam desde de ves-
tidos de cetim, cabelos presos e maquiagens ate ternos e gravas, cabelos curtos e cartolas, ou ate uma mis-
tura de ambos (Souza, 2021). Souza (2012), citando Rupp (2009), aponta a pratica do crossdressing, o uso
de trajes masculinos completos, para a apresentagao de performances nas festas. Com a ocupacao de mais
mulheres no mercado de trabalho e a suavizag@o das normas sociais durante a Segunda Guerra Mundial, em
1940 e 1950 nasceu a cultura de bares frequentados por mulheres lésbicas da classe trabalhadora. Nesses
bares, as mulheres usavam um look despojado, como calgas e cabelos curtos e os bares eram ponto de
encontro para flertar depois do trabalho nas fabricas (Souza, 2021). Ja na década de 1960, o movimento
de libertagdo sexual permitiu que subculturas gays pudessem progredir mais abertamente e questionar as
definicbes hegemonicas de masculinidade e feminilidade, além de experimentacdes com identidades de
géneros e estilos de vida (Crane, 2006).

Foi durante a década de 1960 tambem que a comunicacao e o consumo provocaram mudancas de com-
portamento e passaram a afetar a dinamica de vidas individuais e coletivas, alem de efetivamente terem
se tornado dispositivo caracteristico das identidades culturais (CIDREIRA, 2010). Assim, identidades vistas
como fluidas e fragmentadas, na verdade sdo processos continuos de se redefinir e reinventar (Bauman,
2001). Dessa forma, a indumentaria tem um papel fundamental na formacgao de grupos que compartilham
ideias, gostos, habitos e comportamentos (Cidreira, 2010).
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4.3.2. As subversoes dos anos 60 e 70

A Revolta de Stonewall, o inicio das paradas do orgulho LGBTQ+ e os movimentos jovens de contracultura das
décadas de 1960 e 1970 trouxeram notoriedade a estéticas ligadas a mulheres [ésbicas e bissexuais (Souza,
2021). O uso de calcas e camisetas, usadas ha tempos por mulheres lésbicas e bissexuais, popularizou-se
entre mulheres heterossexuais, especialmente as feministas. Porém, vale ressaltar que ao mesmo tempo que
feministas heterossexuais se beneficiavam das transgressdes de género questionada pela estética lesbica e
bissexual, grande parcela do movimento feminista quis se afastar da imagem das mulheres lesbicas por nao
querer associar o movimento a lesbianidade (Crane, 2006; Souza, 2021). Da mesma forma que lésbicas in-
fluenciaram o guarda roupa de mulheres heterossexuais com a consolidagao da calga, por exemplo, homens
gays e bissexuais tiveram grande impacto no guarda-roupa masculino, incluindo os de homens heterossexuais
(Neves, 2017). Segundo Neves (2017), analisando Cole (2013), apesar de estilos masculinos dominarem a es-
tética gay, tambem era comum o uso de roupas femininas como forma de expressarem suas identidades.

Foi tambem na década de 1970 que temas como subversdo de género e ficgdo cientifica surgiram e
tinha como um dos expoentes o cantor britanico David Bowie. Bowie foi o primeiro cantor a transvestir-
se abertamente, usando vestidos, maquiagens, perucas extravagantes e bijuterias, atacando de maneira
radical os codigos de vestuario e estipulagdes de géneros. Seu estilo estabeleceu novos conjuntos de icones
visuais, sendo copiado posteriormente por grupos e fas (CRANE, 2006). Com seu corpo vestindo-se fora
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da heteronormatividade vigente na época, sua aparéncia ambigua e assumidamente bissexual, a palavra
androginia - cuja raiz etmologica significa “homem-mulher”- chegou as revistas gracas a Bowie (Souza,
2021). De acordo com Neves (2017), analisando Polhemus (2010), foi também na figura de David Bowie
e alguns outros artistas da época que o estilo glam contestou a masculinidade limitante e transitou pelas
fronteiras de género e sexualidade como nenhuma outra subcultura antes. A masculinidade foi bastante
desafiada na época com o crescimento do movimento homossexual e o estilo, principalmente na esfera
da moda e, apesar de nao mudar radicalmente, a moda masculina produziu estilos paralelos, tangentes e
transversais ao estilo dominante (Neves, 2017).

Apos o advento do rocknroll ligado a moda, outro estilo surgiu nos anos 1970. Nao apenas ligado a
moda, mas tambem ao cinema e como estilo de vida, o movimento punk possuia seu proprio estilo e exi-
biam slogans como Anarchy, No hope e We are all prostitutes. O género representava revolta e tinha como
expressao visual roupas rasgadas, tecido transpassados e correntes. Sua grande repercussao foi a grife pela
inglesa Vivienne Westwood e a banda Sex Pistols. Dessa forma, € possivel associar grupos urbanos a signos
identitarios que ultrapassam a vestimenta e chegam a musica, a forma como circulam e socializam no ter-
ritorio e pela cultura cena cultural que geram, no entendimento da cultura como uma manifestacao coletiva
de modos de vida (Duarte, 2004).
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Figura 3: David Bowie

Fonte: Imagem coloetada do site Pinterest
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Figura 4: Vivianne Westwood e o movimento punk, 1977

Fonte: Imagem coloetada do site Pinterest
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Figura 5: Ney Matogrosso

Fonte: Imagem coloetada do site Pinterest

4.3.3. O cenario brasileiro

No Brasil, figuras como o do cantor Ney Matogrosso e do grupo teatral Dzi Croquettes marcaram a moda
na década de 1970. De acordo com Trevisan (2000), citado por Neves (2017), Ney Matogrosso causou
perplexidade e fascinio, especialmente tratando-se de uma época de constante policiamento da Ditadura
Militar no pais. Os simbolos femininos - maquiagem, saias, penas e acessorios - eram manipulados juntos a
simbolos masculinos e de virilidade - corpo esbelto e pelos no peito . Abertamente gay, Ney tornou-se um
simbolo sexual para todo tipo de pessoa e, segundo Trevisan, sua importancia nas mudancas de comporta-
mento no Brasil foi tamanha que s6 é comparavel a forca da televisdo na moda. (Neves, 2017)

Neves (2017), ainda citando Trevisan (2000), também chama a atencdo para os Dzi Coquettes, grupo
teatral igualmente cativante que surgiu na mesma €poca e responsavel por embaralhar padroes de género.
Tendo até espetaculo censurado nos anos de chumbo, o grupo também foi marcado pela aparéncia hibri-
da e andrdgina - misturavam barba e bigode a maquiagem e roupas femininas, tensionando a repressao da
Ditadura. Tais intervenc¢des do grupo foram responsaveis tambem por iniciar debates sobre politica sexual
e construir um foco de contestacao da moral sexual da época, trazendo ao pais 0 que existia de mais con-
temporaneo no movimento homossexual internacional (Neves, 2017 apud Trevisan, 2000)

De acordo Souza (2021), analisando Franca e Santos (2020), foi também nos anos 1960 e 1970, em ple-
no regime militar no Brasil, que comecaram a surgir bares voltados para gays e lésbicas, o qual circulavam
tanto mulheres que incorporaram pecas masculinas, como gravatas e paletos, quanto as que performavam
estéticas mais femininas, chamadas respectivamente de bofes e ladies. Dessa forma, € possivel entender
que, apropriar-se de estilos e combina-los de novas maneiras - misturando objetos, vestuarios e penteados
- € uma forma de definir e redefinir identidades, capaz de evidenciar experiéncias pessoas e/ou a situagao
de um grupo em particular (Crane, 2006). Crane (2006) também afirma que, em alguns casos, o que im-
pulsiona a criagdo de identidades subculturais € a expressao de resisténcia a cultura dominante. Assim, €
possivel expressar a identidade pessoal pelas roupas de lazer, que possuem um vasto leque de interesses,
entre eles raga, etnia, preferéncia sexual e género. Como visto anteriormente, ha estilos que provém da
musica popular e sdo, muitas vezes, androgenos (Crane, 2006).
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4.3.4. Quebras do Binarismo

Porém, a quebra de padrdes estéticos encontrou limites na sua popularizagéo para o publico geral na moda.
Ao mesmo tempo que vendiam essa nova moda revolucionaria, as revistas também tentavam despolitizar o
estilo e afastar cddigos que pudessem sugerir transgressdes de sexualidade (Souza, 2021). Assim, também
nos anos de 1960 e 1970, surgiu a moda unissex, o qual homens e mulheres vestiam os mesmos tipos de
pecgas - como jeans € macagoes - e propunha a quebra do binarismo estetico. Porém, alem da aproximacgao
do estilo feminino com o masculino, houve tambéem a invasido de estampas floridas, tecidos finos e cabe-
los longos - até entdo considerados femininos - no guarda-roupa masculino (Souza, 2021). Porém, tanto o
estilo unissex quando o androgeno, ficaram limitados a celebridades e grupos ativistas, como hippies, fem-
inistas e pessoas LGTBQ+ - de onde os estilos se originaram. Dessa forma, a moda apropriou-se dos estilos
desse grupo ao mesmo tempo que domesticavam suas imagens, uma vez que era importante distanciar jo-
vens consumidores da ideia de que poderiam parecer parte da comunidade LGBTQ+ (SOUZA, 2021).

Percebe-se entdo que vestir faz parte de atos performativos que reforcam a construcgao social do géne-
ro. A afirmacao de género que determinada roupa carrega por “ser feminina” contribui para afirmar que uma
mulher a veste e, consequentemente implica em seu oposto: que ndo € uma roupa masculina e, portanto,
ndo deve ser usada por homens (Neves, 2017). Assim, as subculturas e grupos marginais foram responsaveis
por manipular o vestuario para comunicar suas atitudes a respeito de si proprios e da sociedade. Tanto no
seculo XIX quanto no século XX, expressar-se por meios de simbolos nao verbais foi uma maneira de desa-
fiar uma ideologia opressora (Crane, 2006).
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Ja na segunda metade da década de 1980, segundo Miskolci (2012), citada por Neves (2017), houve
uma reavaliagdo e a fragmentacdo de movimentos sociais que tiveram seu apice nas décadas anteriores.
Os individuos nado se sentiam mais representados pela imagem universal que dominava os movimentos da
época - branca, ocidental e de classe media - e, especialmente homossexuais e transexuais, seus novos
repertorios rejeitavam a politica identitaria assimilacionista de seus antecessores. Ainda, de acordo com
Louro (2015), também citada por Neves (2017), para muitos - como grupos negros, latinos e jovens -, as
campanhas politicas estavam marcadas por valores brancos e de classe média que ndo questionavam ide-
ais convencionais e, para algumas lésbicas, o movimento refletia o privilégio masculino evidente na socie-
dade mais ampla - fazendo com que suas reivindicagoes e experiéncias permanecessem em segundo plano
comparado a homens gays.

Bordieu (2007), citado por Cidreira (2010), afirma que diferentes atitudes, maneiras de portar o corpo,
de se apresentar e de se comportar sao formas de expressar-se em relagdo ao mundo social. Além disso,
interferéncias no aspecto modificavel do corpo, como penteado, maquiagem, vestuario sdo outras marcas
sociais que ganham significado e valor social com base na posicao que ocupam no sistema de sinais dis-
tintivos a qual fazem parte, dependendo dos meios econémicos e culturais. Dessa forma, a moda pode ser
entendida como modo de ser por ser ela quem oferece a possibilidade ao individuo de se apresentar num
corpo (Cidreira, 2010).
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Ao fim da década de 1980 e inicio da década de 1990, os estilistas da vanguarda passaram a expor
ternos e casacos de cores fortes, como salmao, amarelo e turquesa, até entio reservados para mulheres.
Comentaristas de moda viram o ato como a quebra de uma das ultimas fronteiras que separavam a moda
masculina e feminina (Crane, 2006). Crane (2006) comenta que cores fora da paleta do preto, cinza e
azul-escuro ndo eram usadas na moda masculina desde meados do seculo XIX - com exce¢do de roupas
esportivas. A sociologa ainda aponta que:

“A criagdo da moda de luxo para homens na Europa representa a vanguarda das
mudancas na expressdo da identidade sexual masculina. Pelos ultimos cem
anos, aproximadamente, a expressao de sexualidade no vestuario masculino foi
considerada tabu pela maioria.” (Crane, 2006, p. 384-386).

Os anos 2000 e 2010 continuaram na tentativa de aproximar a moda masculina e feminina. Com a
conquista de direitos a pessoas trans e nao heterossexuais ao redor do mundo, campanhas a favor da di-
versidade ganharam cada vez mais forca na midia, trazendo novamente visibilidade a estética desses gru-
pos marginalizados. Nesse cenario, surgem novas propostas de roupas como as sem genero (genderless) ou
agénero (agender), cujas pecas possuem cortes minimalistas, geométricos e cores sobrias, como branco,
preteo, cinza e tons terrosos (Souza, 2021). Entretanto, mesmo que a industria da moda tenha dissemi-
nando aproximagdes estéticas entre masculino e feminino nos ultimos anos, o protagonismo pela quebra
de binarismos da matriz heterossexual sdo de pessoas LGBTQ+. Foram eles que, na historia recente, indo
contra a moda hegemonica, atravessaram fronteiras de género de tal forma ao ponto que o sistema hege-
monico tentou apropriar-se de suas estéticas (Souza, 2021).

Nos ultimos anos também, € possivel observar grandes marcas levantando questdes de genero em
suas colecgoes recentes. Em 2016, a Louis Vuitton causou grande interesse do publico ao desfilar Jaden
Smith, filho do ator Will Smith, em sua campanha feminina (Neves, 2017). No Brasil, o trabalho de Jo&o
Pimenta, um dos principais designers da moda nacional, € referéncia na liberdade de vestir géneros.
Presente desde seus primeiros desfiles na Casa de Criadores, a caracteristica androgina permeia ate os
dias atuais nas obras de Pimenta - antes mesmo das questdes de géneros tornarem-se discussoes recor-
rentes na sociedade (Neves, 2017).
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4.3.5. Codigos e Comunicagoes

Ha muitos motivos que levam o individuo a vestir-se de maneira inteira ou parcialmente com artefatos sim-
bolicamente do género oposto: resisténcia, sexualidade, provocacio, reforma indumentaria, etc. (Neves,
2017). No que diz respeito especificamente a mulheres lésbicas, algumas pesquisadoras como Gayle Rubin
(1992) e Gilberta Soares (2016), citadas por Souza (2021), afirmam que elas utilizam-se de performances
consideradas masculinas, entre outros motivos, para comunicar suas sexualidades e nao necessariamente
atribuem um significado masculino as suas identidades. Apesar de ainda haver leituras sobre corpos les-
bicos ligados a teorias essencialistas, Soares (2016), citada por Souza (2021), afirma que antes de tudo, a
estética da mulher desfeminilizada é antes de tudo uma estética politica. E importante ressaltar também
que ha registros antigos de mulheres |lésbicas e bissexuais que utilizam estéticas femininas proximas ao
estilo hegemonico - por gosto pessoal ou necessidade de protecdo - que acabam sendo invisibilizadas na
historiografia LGBTQ+ (Souza, 2021).

Por ndo corresponder as expectativas heterossexuais de feminilidade e por ser estar ligado a
mulheres trabalhadoras e ndo brancas, o estilo de mulheres desfeminilizadas (também chamado de bofe
ou caminhoneira) € comumente visto pela sociedade como desleixo (Souza, 2021). A ambiguidade de
género formada pelo uso de indumentarias opostas ao género esperado causa inquietagao social, uma
vez que a vestimenta tornou-se parte da crencga essencialista e naturalizante do que € homem ou mulher
- como se roupas nio fossem influenciadas pela cultura e histéria de uma sociedade (Neves, 2017).
Quaisquer perturbacdes geradas resultam em reprovacio, uma vez que vestimentas que subvertem os
codigos sociais basicos correm o risco de exclusao e ridicularizagdo. Ademais, ainda que as possibilidades
de transgressdes que a roupa oferece sejam inumeras e fascinantes, € necessario pontuar que nao €
qualquer uso descontextualizado de roupas (como usar pecas consideradas do género oposto) que
resulta automaticamente em uma transgressdo a norma (Neves, 2017). E interessante e necessario porém
que se utilize da moda como forma criativa de expressao sexual e de identidade de género normativas,
especialmente quando feito dentro de um contexto politico.
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Assim, segundo Crane (2006), a pauta social da moda sempre € dirigida a certos grupos sociais, exclu-
indo outros. Sao também formas de exclusdes mais sutis a selecdo e definicdo de consumidores alvos de
vestuarios. Dessa forma, codigos e discursos de vestuario alternativo surgem como forma de grupos mar-
ginais falarem de si de uma maneira que a moda negligéncia, desenvolvendo seu proprio estilo de comuni-
cagdo por meio da moda (Crane, 2006). A socidloga completa que “Na sociedade cada vez mais multicul-
tural no seculo XXI, os codigos de vestuario continuarao a proliferar como meio de expressar relagdes no
interior dos grupos e segmentos sociais, e entre eles, e como indicadores de respostas a hegemonias ainda
mais conflitantes” (Crane, 2006, p. 474)

Dessa forma, a moda € capaz de formar infinitas possibilidades de transformacao social e, apesar de
muitas vezes entendido como futil, contém forte carater politico que ndo necessariamente é usado apenas
na manutencdo do status quo (Souza, 2021). A roupa ndo serve apenas para cobrir o corpo, mas também
para transmitir significados diretos sobre quem o veste e, mais ainda, sobre os proprios significados do cor-
po em si e suas relacdes com o mundo que habita (Neves, 2017; Souza, 2021).

A minoria LGBTQ+, assim com outras minorias, como negros, desempenham um papel importante na
inovacao estilistica construidas como forma de expressas identidades. Membros da subcultura LGBTQ+
transformam-se em formadores de opinido para o restante da populagdo hegemonica, difundindo produ-
tos, roupas e cortes de cabelo (Crane, 2006). Assim, entende-se a moda como um modo de vida e é esta
percepcao que possibilita a unido entre moda e cultura. Ao desenvolver a ideia de que moda e indumentaria
sdo também meios de comunicagdo e fendmenos culturais, € possivel desenvolver reflexdes sobre essa
relacdo (Cidreira, 2010)

Logo, € possivel entender a moda e as questdes da indumentaria ndo apenas como um reflexo da cultu-
ra dominante, mas como uma forma de grupos marginalizados, como LGBTQ+, de subverter codigos e tor-
na-se visivel. Assim, utiliza-se a moda como meio de comunicagao para expor identidades, desafiar com-
portamentos hegemonicos e transitar por fronteiras de género.
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4.4 Revistas e Fotografias de moda

As raizes da primeira revista ocidental retoma meados de 1600, na Alemanha de Gutenberg, duzentos anos
apos a revolucao da imprensa. Nascem como meio alternativo entre as noticias de jornais e a literatura
de livros. Desenvolvidas com intervalos mais espagados em comparagao com os jornais, possibilitaram a
publicacao de artigos mais detalhados e opinativos. Com impressoes periodicas, as revistas surgiram como
objetos impressos de conteudos segmentados (Zumalde, 2018)

JaasprimeirasrevistasainiciaremaeradaspublicagdesdemodanoseculoXVIl,poucoantesdaRevolugao
Francesa, foram as peridodicas Cobinet des Modes (1785) e Magasin des Modes (1786). Posteriormente, para
seguir a moda, as mulheres precisavam acompanhar, entre outros titulos, a Journal des Dames et des Modes
(1979-1831). A histdria da moda passava entdo a contar com novas fontes de influéncia e novos gostos na
forma de vestir que demonstravam o espirito da eépoca. A pressao quanto a seguir o estilo hegemonico so
desapareceu quando a sociedade moderna experimentou certa liberdade linear ao desenvolvimento da
moda (Duarte, 2004).

Duarte (2004) também aponta: “A evolugdo na maneira de fotografar roupas [..] faz a moda deslocar-se
de um estado de sujeito de uma perspectiva ao estado de objeto de criagdo” (p. 116).

Uma das principais caracteristicas da fotografia € a possibilidade de capturar momentos no tempo. A ima-
gem funciona como ferramenta de comunicagao entre o passado e o futuro e, paralelamente, capaz de revelar
quadros da sociedade e da cultura de consumo - esta dominada por simbolos de imagens visuais. Atualmente,
a moda, através da fotografia, pode ser acessada como um grande banco visual de imagens (Duarte, 2004).

A publicidade desempenha um papel significativo ao apresentar diversas imagens de moda, impul-
sionando padrdes de consumo, sugestao de identidade, desejos e prazeres. Na atualidade, as imagens
passam a ser parte da realidade, impactando como o individuo compreende o mundo e a sociedade. Nesse
sentido, o fazedor de imagem da moda vende mais do que apenas a roupa, vende um estado de espirito.
A criacdo da realidade reflete seu olhar sobre os temas em questdo. (Duarte, 2004).

E possivel, assim, refletir sobre o papel que a moda e a fotografia de moda tém na sociedade, impactan-
do o consumo e o comportamento, ultrapassando fronteiras entre o mundo virtual e o real.
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5.RESULTADOS
E DISCUSSOES
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5.1. Formulario

Devido a necessidade de interlocucdo entre a pesquisa teorica e a comunidade LGBTQ+, foi realizado um
questionario de 23 perguntas, sendo 18 de multipla escolha e 5 dissertativas. As perguntas foram baseadas
em questionarios presentes no livro da sociologa Diana Crane (2006), além de perguntas autorais. As pergun-
tas presentes no formulario foram previamente verificadas pela orientadora do projeto de Inicia¢do Cientifica,
pela Prof2 Dr2 Patricia Porchat Knudsen, professora do departamento de psicologia da UNESP-Bauru e por seu
aluno Davi Lucas Munchen de Carvalho, homem transsexual. O formulario foi feito através da plataforma do
Google Forms, divulgado por WhatsApp e redes sociais e ficou aberto para respostas entre os dias 17/07/2023
ate 01/08/2023. O questionario contou com 32 respostas durante esse periodo.

1. Ildade 5. Orientagao sexual
2. Cidade a. gay
3. Etnia b. bissexual/panssexual
a. branco c. lesbica
b. preto/pardo d. assexual
c. indigena e. outro
d. amarelo f. prefiro ndo informar
e. outros 6. Voceé se afirma publicamente como LGBTQ+?
f. prefiro ndo informar a. sim
4. ldentidade de género b. nao
a. homem cis 7. Se “SIM”, vocé faz isso através da forma de se vestir?
b. mulher cis a. sim
c. homem trans b. nao
d. mulhertrans 8. Se “SIM”, vocé se considera uma pessoa que se preocupa
e. travesti com sua imagem e se interessa pelo consumo de moda?
f. nao-binarie a. sim
g. outro b. nao
h.  prefiro nao informar
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10.

11.

12.

13.

14.

Revista _ual

Voce tenta acompanhar a moda atual?

a. sim

b. nao

Cc. asvezes

Se sim, quais aspectos?

a. estilos especificos

b. acessorios

c. marcas

Qual a sua fonte principal de informacgao sobre moda?
amigos que estao dentro da moda

O que as pessoas se vestem na rua

midia (revista, televisdo e/ou roupas usadas por famosos)
midia digital (redes sociais, revistas digitais, sites de moda)

® a0 o Q

lojas locais

Durante a sua formacao como LGBTQ+, vocé tinha alguém (semelhante
a como vocé se identifica hoje) como referéncia? Seja na sociedade ou
na grande midia (musica, cinema, TV, etc)?

a. sim

b. nao

Voceé acredita que a midia influencia a forma como vocé enxerga sua
identidade e como escolhe se expressar como LGBTQ+?

a. sim

b. nao

Se “SIM”, descreva, em poucas palavras como vocé acha que a midia
influencia sua expressao de identidade como LGBTQ+

15.

16.
17.

18.

19.

20.

21.

22.

Vocé sente que ha alguma diferenca na forma como escolhe se vestir
em relacao a lazer x trabalho?

a. sim

b. nao

Explique em poucas palavras o por qué de sua escolha anterior
Como vocé entende seu vestuario?

a. apropriagdo convencional

b. participagdo de um estilo de vida

c. adesdo auma subcultura

d. apropriagao sofisticada

Voce acredita estar ligado a algum estilo de moda de rua além da
comunidade LGBTQ+?

Se “SIM”, qual? (Pode escolher mais de uma)

musica popular

género musical ligado a grupo étnico

esporte

esporte radical (como skate, surf, etc)

® Q0 T Q

aspectos publicos de identidade (raca, etnia, classe, afiliacédo politica)
Se vocé for uma pessoa nao-branca, voceé acredita que ha misturas de
aspectos publicos de identidade (como raca e etnia) e sua identidade
LGBTQ+ na forma como voceé expressa seu vestuario?

Vocé acredita usar a moda para subverter papéis hegemonicos de
género?

Descreva, em poucas palavras, como vocé entende seu estilo de moda.
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5.1.1 Resultados do Formulario

Dentre a amostragem coletada, 59,4% eram de pessoas entre 20 e 25 anos, 21,9% entre 18 e 20 anos,
12,5% entre 25 e 30 anos e 6,3% de pessoas com mais de 30 anos, resultando em respostas de publico  Grafico 1: Fonte principal de informag&o sobre moda
majoritariamente jovem-adulto. A coleta de dados também identificou que 68,8% das respostas foram de
pessoas brancas, 28,1% de pessoas pretas/pardas e 3,1% de pessoas amarelas. Ademais, 56,3% dos par-
ticipantes eram mulheres cisgénero, 25% de homens cisgeneros, 15,6% de pessoas nao-binaries e 3,1% de

mulheres transgénero. Ainda, referente a sexualidade da amostragem, 68,8% sdo bissexuais/pansexuais, Amigos que estdo dentro da moda 16 (50%)

15,6% sao lésbicas, 12,5% gays e 3,1% assexuais. Assim, a amostragem conta com respostas de maioria

mulheres cisgénero, pessoas brancas e de pessoas bissexuais. O que as pessoas vestem nas ruas 17 (53,1%)

Desses, 93,8% das pessoas dizem se afirmar publicamente como LGBTQ+, sendo que 76,7% acreditam o _ o
Midia (revista, televisdao e/ou

1 ’ L} 1 o
fazer isso através da moda e 92,2% consideram-se pessoas que se preocupam com sua imagem e se roupas usadas por famosos) UBIEE )

4 (12,5%)

interessam pelo consumo de moda. 75% dos participantes tentam acompanhar a moda atual as vezes, 21,9% S -
Midia digital (redes sociais,

afirmam tentar sim acompanhar e 3,1% nao tentam acompanhar a moda atual. Ademais, dos participantes revistas digitais, sites de moda)

que afirmaram acompanhar a moda atual, 89,8% dizem, mas ndo somente, acompanhar através de estilos el
ojaslocals

especificos, 60,7% dizem, mas nao somente, acompanhar acessorios da moda e 32,1% dizem, mas nao

O l

somente, acompanhar marcas da moda. Dessa forma, podemos observar pela amostragem que a maioria das

pessoas que se afirmam publicamente como LGBTQ+ acreditam fazer isso atraves da moda, preocupam-se

com suaimagem e se interessam pelo consumo de moda. E possivel observar que a maioria dos participantes

acompanham de alguma forma - seja por meio estilos, acessorios ou marcas - a moda atual. Extraido de: Elaboracéo propria.
Ademais, a maioria dos participantes identificaram as midias sociais como a principal forma, mas néo

somente, de obter informagdes sobre moda, como € possivel observar no grafico a seguir:
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Outro ponto importante observado na coleta dos dados foi de que apenas 53,1% dos participantes afirmam Grafico 2: Entendimento de vestuario
ter tido alguém como referéncia em sua formacao como pessoa LGBTQ+ sendo na sociedade ou na grande
midia (musica, cinema, TV etc.). Em comparagio, 86,4% das pessoas acreditam que a midia influencia na
forma como enxergam sua identidade e como escolhem se expressar como LGBTQ+. Assim, € possivel

observar que, embora ndo exista muita representatividade na grande midia, isso encontra-se em processo . _
Apropriacao convencional (sem o
comprometimento consciente de

um look em particular)

de mudanca no cenario atual, resultando na capacidade de influenciar a formagéo de identidades LGBTQ+.

“Acredito que a midia influencia de forma subconsciente, através da associacao de imagens, palavras e

pessoas. No meu caso em particular, muito ao que esta associado ao nicho de conteudo que eu consumo,
como cultura pop e mulheres lesbicas, acaba tendo uma influéncia. Desde acessorios a simbolos, pecas de Participacio de um estilo de vida 15.6%

)
roupa que refletem uma identidade.’, descreve um dos participantes.

Porém, € notorio que tais expressdes de identidade variam entre identidades relacionadas ao trabalho e

37,5%
0 ' ' ' ' ~ )
lazer. 93% dos entrevistados afirmam que sentem diferenga na forma como escolhem se vestir em relacéo Adesio a uma subcultura
a lazer versus trabalho. “No dia a dia temos mais liberdade e autonomia para nos vestirmos, em ambientes
corporativos existem dresscodes e regras implicitas que sabemos que, quebrando ou saindo muito desse Apropriagéo sofisticada (comprometimento
padrdo, podemos arcar com problema”, explica outro participante da pesquisa. consciente na construgao de um look
: , : , , . pessoal particular e o desempenho de um
Por meio da amostragem tambem foi possivel observar como as pessoas entendem seus vestuarios, . .
0 mais papéis)
como apresentado no grafico a seguir: Extraido de: Elaboracgéo prépria.
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Embora a analise do grafico permita identificar que a maioria das pessoas que responderam ao ques-
tionario variam majoritariamente entre apropriagao convencional e apropriagdo sofisticada, 68,8% afirma-
ram estar ligados a alguma moda de rua além da comunidade LGBTQ+, sendo 74,8% referentes a, mas nao
somente, aspectos publicos de identidade - como raga, etnia, classe, afiliagcdo politica - seguido por 39,1%
referentes a, mas ndo somente, musica popular. Dos participantes que se afirmam como niao-brancos, um
deles comenta: “Percebo que a forma que a comunidade preta LGBT se veste € completamente diferente
da parte branca pois sao duas culturas misturadas”, ao responder uma questao sobre acreditar nas mistu-
ras de aspectos publicos de identidade (como racga e etnia) e identidade LGBTQ+ como vocé expressar o
vestuario.

Por fim, 75% dos participantes acreditam utilizar a moda para subverter papéis hegemonicos de género.
Entre as diversas respostas dissertativas obtidas, um dos participantes justifica: “A moda € uma forma de
expressao e performance de género, que por sua vez € uma construcao social definida por classes domi-
nantes, logo subverter a expressao € subverter o fluxo de poder”. Ao descrever seus entendimentos pessoais
quanto aos seus estilos, percebe-se um enorme leque de possibilidades utilizados pelas pessoas LGBTQ+,
sendo a maioria formada pela mistura de estilos e identidades que muitas vezes fogem ao padrdo hege-
monico. Muitas das respostas descreviam o uso de roupas oversized, estilos vintage, clubber e streetwear.
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5.2. Entrevistas

Para a pesquisa, também foram realizadas trés entrevistas com mulheres lésbicas desfeminilizadas. Duas en-
trevistas foram feitas online por meio da plataforma Google Meet e gravadas para facilitar analise posterior.
A terceira, por motivos de saude da entrevistada, foi realizada via WhatsApp. As perguntas foram pensadas
no intuito de entender a relagdo dessas mulheres com sua sexualidade e suas relagées com a moda. Por meio
das entrevistas, foi possivel analisar narrativas em comum referentes ao entendimento da relagdo Moda x
ldentidade, ao passo que também observou-se a perspectiva pessoal de cada uma das entrevistadas e como
cada uma escolhe se expressar individualmente.

1. Como vocé passou a vestir-se dessa maneira (desfem) e por qué?

2.Voce tem interesse em moda e/ou tenta acompanhar a moda atual de acordo com o seu
estilo? Ex: ténis da moda, marca etc?

3.Voce sente que ha relagao entre sua forma de vestir e sua sexualidade? Explique.

4. Partindo do ponto de vista de uma mulher lésbica que nao performa feminilidade, como
vocé entende sua relagao com a moda?

5. Quais suas percepcoes sobre moda como ferramenta para subverter papéis hegemonicos de
género e sexualidade?
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5.2.2 Respostas Entrevistas

Julia Ortega e uma mulher lésbica, branca, de 24 anos e estudante de Ciéncias Sociais. Ela conta sobre sua
descoberta como lésbica, que aconteceu logo na adolescéncia, durante o periodo do Ensino Médio, e a mu-
danca na forma de se vestir acompanhou seu entendimento sobre sua sexualidade e conforme ia ganhando
autonomia para escolher as proprias roupas. O processo de se descobrir lésbica e vestir-se menos femini-
na caminharam juntos. Para ela, entender-se como lésbica a fez refletir sobre seus gostos pessoais, sobre
quem ela € e como ela se apresenta para outras pessoas, como uma forma de se reconhecer e se expressar.
Além disso, trabalhar numa loja de roupas a fez ficar mais antenada na moda, além de despertar interesse
em se vestir como se veste atualmente e conhecer mais sobre esse universo.

Ao nao se ver representada na grande midia, Julia explica que busca formas alternativas de consumir
moda, como acessar redes sociais em busca de representatividade. Porém, conta que essa falta de
representatividade a faz ainda mais querer se vestir da forma que se veste, sendo uma pessoa a qual ela
gostaria de ver andando na rua. Por fim, ela comenta sobre a imposi¢do da feminilidade quando crianca e
como acha que se o binarismo de género ndo fosse tdo presente na moda seria muito mais facil para as
pessoas LGBTQ+ se expressarem e se descobrirem.

Victoria Valerio € uma mulher lesbica, branca e tem 25 anos. Ela conta que era uma crianga que usava
muito rosa, saias e pecas bem femininas; roupas tidas como “de menino”, como shorts, a faziam chorar. Ao
entrar na adolescéncia, essa tendéncia foi aos poucos sendo deixada de lado €, por estudar em uma escola
que ndo possuia uniformes, usava muito moletom e calca jeans. Foi nesse periodo, aos 16 anos, que Victoria
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comecgou a entender que gostava de mulheres, mas pontua que em um primeiro momento nao foi uma
questao que mexeu com sua identidade pessoal, principalmente por ser muito nova e ndo ser politizada na
epoca. Porém, ao comecar a experienciar a vida adulta, sentiu a necessidade de expressar sua sexualidade
de alguma forma como sendo nao-hétero, e foi nessa eépoca, com 18 anos, que colocou piercing na orelha e
no nariz. Mas foi aos 19 anos, quando entrou na faculdade, que Victoria comecgou a se interessar por moda
e por querer se vestir melhor e isso caminhou em conjunto com uma certa crise identitaria ao pensar sobre
como as pessoas a liam. Na epoca, ela explica que namorava e as duas eram um casal bastante feminino
e isso as fazia sofrer com bastante assédio. Vitoria conta também que era relutante em se desfeminilizar
demais por, apesar de lesbica, sua questdo com autoestima a fez por muito tempo necessitar de aprovacao
masculina e a forma com a qual se vestia foi acompanhando esse processo. As coisas mudaram quando ela
cortou o cabelo bem curto entre 2018 e 2019 e foi nesse momento tambem que comecgou a estabelecer
uma relacdo legal com a moda ao buscar roupas em brechod. Seu gosto pessoal gira em torno de pecas
basicas de cores neutras e sobrias e foi ai que Victoria se encontrou, em um estilo de género neutro. Ela
conta que nesse periodo e ja com outra namorada, sendo um casal desfeminilizado, elas nunca se expuse-
ram a uma situacao de assedio e isso mudou muito sua cabeca. Em alguns momentos, ela chegou a pensar
se deveria entrar mais a fundo no estilo “desfem”, e usar cuecas, por exemplo, mas que hoje em dia conta
que esta bastante confiante e confortavel com suas roupas e seu estilo. Porem, Victoria esclarece que nao
acompanha muito a moda atual, se limitando apenas a poucas pegas em alta.
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Ainda, para Victoria, ha sim uma relacdo entre sua forma de vestir e sua sexualidade, explicando que
acredita ser um processo natural de quando uma mulher entende-se lésbica e comeca a refletir como go-
staria que outras mulheres a vissem. Entretanto, Victoria tenta ndo se preocupar muito sobre isso. Suas
vestimentas sdo adquiridas tanto na sessdo masculina quanto na feminina, mas aponta que por ndo ser uma
mulher magra, as vezes e dificil comprar na sessdo masculina por nao existir tamanhos maiores, mas es-
clarece que procura roupas em todas as sessdes e nao se preocupa muito, apesar de ndo ser mais o tipo de
pessoa que usaria saia hoje em dia. Para ela, a moda € uma maneira das pessoas se colocarem no mundo e
se expressarem, mas pondera que isso seja combinado com uma auto analise muito forte. Vitoria comple-
menta, porém, que, para algo ser revolucionario, ser contra hegemonico de fato, ndo poderia ser apropriado
pelo capitalismo. Além disso, acha importante considerar a particularidade de cada um, sem julgamentos.

A terceira entrevistada foi Paula Eduarda, de 27 anos. Mulher cis, negra e lésbica. Paula conta que sem-
pre fugiu do padrao de feminilidade esperada. Apesar de ja ter usado algumas coisas mais femininas, nunca
gostou nem se sente confortavel com maquiagens, vestidos, roupas justas - usava-as porque achava legal
em outras pessoas e queria testar ou por sentir-se pressionada a se vestir assim. Com quase trinta anos,
ela decidiu mudar bruscamente todo seu guarda-roupa ano passado, em busca de ser quem sempre quis

ser e agradar a si mesma antes de mais nada. Apesar do interesse em algumas marcas de sportswear, seu
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acompanhamento € indireto, seja por meio de artistas e influenciadores que segue, como tambéem pela pi-
rataria - devido a questao financeira. A maioria de suas roupas, ela explica, sdo replicas e, como os vende-
dores estdo sempre antenados aos langamentos, isso lhe permite acesso as tendéncias.

Porém Paula ndo vé relagao direta entre sua sexualidade e sua vestimenta, uma vez que entende que
sapatdo pode usar o que quiser. Apesar do entendimento do que € ser uma mulher “"desfem” e do que € ser
uma mulher “sapatao” vir mais tarde, ela explica que sempre foi ambos. Sempre preferiu o conforto das ves-
timentas a feminilidade. Hoje, entendida e amadurecida, vé sua existéncia como sapatdo “desfem” como
posicionamento politico e gosta de representar essa parcela. A moda a ajuda a se expressar, reflete quem
€, sua personalidade, seus gostos e pelo que luta. Para ela, a moda permite ser quem e. Para ela, a moda e
muito importante também para acompanhar as mudancas sociais, ao desafiar normas. Paula aponta mar-
cas de roupas sem género, marcas que representam e refletem as identidades LGBTQIA+, também maior
representatividade de corpos. “Tudo comega em nos’, diz Paula, apontando principalmente a periferia como
grande criadora das tendéncias, local que as grandes empresas estao sempre de olho quando algo esta fa-
zendo sucesso, dao continuidade e voz. Entendendo que os interesses das empresas sao financeiros, para
ela € importante trazer visibilidade e chegar em mais pessoas, uma vez que a moda € também uma forma
de ativismo.
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6. A revista

A semente deste projeto surgiu no inicio de 2022. Com os primeiros passos do desenvolvimento da minha
Iniciacdo Cientifica de mesmo tema, aconteceu paralelamente a disciplina de Introdugédo ao TCC, ministra-
da pela Prof.2 Ana Beatriz Pereira de Andrade - que também foi orientadora da pesquisa.

Atualmente, revistas ndo apenas fornecem conteudo, ndo sdo apenas objetos editoriais, mas sim ob-
jetos com significados e valores que extrapolam o carater informativo. Os aspectos subjetivos estao mais
presentes do que nunca e a revista passa a ser carregada de sentido, significado e afeto. Ao produzir uma
revista, seria possivel dar voz e visibilidade as pessoas LGBTQ+. Mas acima de tudo, seria possivel criar uma
relacdo com quem a lé, um vinculo a ser lembrado.

A intencao, entdo, foi na producgio da revista pelo valor afetivo do fazer. O projeto transmidiatico veio
como ferramenta para divulgacao e potencializagao do projeto.

“Valore usar folhas de papel para publicar e a rede para divulgar. Use as possibi-
lidades da rede para potencializar, encontrar novos leitores, fazer conexdes com
outros editores, ativar modelos de assinaturas, mas nao publique seu conteudo na
rede para nao ser lido. Imprima em papel e publique sua edi¢cio para ser lembrada”
(Zumalde, 2018, p. 43)
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6.1 Pré-Projeto

Como dito, desde o comeco soube que queria desenvolver um projeto que fosse para além do design e que
pudesse ter um impacto social e politico. Logo nas primeiras leituras, soube que gostaria de encaminhar a
pesquisa cientifica para além. A disciplina de Introdugio ao TCC ajudou a organizar minhas ideias para o projeto
fisico. Meu interesse sempre foi em estudos sobre moda voltados a identidade LGBTQ+. O interesse surge por
ambos serem temas que me identificam como pessoa. O objetivo final seria um editorial de moda LGBTQ+.

“Sendo uma das mais evidentes marcas de status social e género - util, portanto
para manter ou subverter fronteiras simbolicas -, o vestuario constitui uma indi-
cacao de como as pessoas, em diferentes epocas, véem sua posi¢ao nas estrutu-
ras sociais e negociam as fronteiras de status”. (CRANE, 2006, p. 21)

Ainda sobre os primeiros grifos, Bauman (2005), outro autor visitado, completa:

“Selecionar os meios necessarios para conseguir uma identidade alternativa da
sua escolha ndo é mais um problema (isto €, se vocé tem dinheiro suficiente para
adquirir a parafernalha obrigatoria). Esta a sua espera nas lojas um traje que vai
transforma-lo imediatamente no personagem que vocé quer ser, quer ser visto e
quer ser reconhecido como tal.” (BAUMAN, 2005, p. 91)
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Surgiram assim, os primeiros modboards. Na época, também acompanhando algumas semanas de moda,
pude observar como cada vez mais marcas de grife estdo subvertendo no¢oes de género, seja com publico
mais diversificado, seja com a extingao das binariedade das cole¢des “masculinas” e “femininas”, como foi

o caso da VTMNTS Spring/Summer 2023.

Figura 7: Painel Fotografico
Fonte: Acervo pessoal. Montagem
a partir de imagens coletadas no

site Pinterest.

Figura 6: Painel Looks VTMNTA Figura 8: Painel Editorial

Fonte: Acervo pessoal. Montagem a Fonte: Acervo pessoal. Montagem

partir de imagens coletadas no a partir de imagens coletadas no

site da Vogue site Pinterest.
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6.2 Planejamento

Por se tratar de um projeto que sucede a pesquisa cientifica, nos primeiros meses me preocupei em desen-
volver o Eixo Teorico aqui descrito. Mais adiante, pela parte pratica do projeto ser desenvolvida em poucos
meses, estabeleci um cronograma que pudesse ser referéncia para que todas as etapas fossem concluidas.

Tambéem houve um planejamento orgamentario na intengao de mensurar quanto seria investido nesse projeto.
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6.2.1. Cronograma

O cronograma foi desenvolvido em uma planilha no Google Sheets em um template do cronograma de projeto
da Raquel Euzébio. Primeiramente, foram preenchidas todas as etapas previamente necessarias e ajustadas
de acordo com o andamento do projeto. A planilha foi dividida em trés partes principais: Introducao ao TCC,
Pesquisa Base e Producao do Material. Tal divisdo me orientou quanto ao tempo, a quantidade de tarefas ja
feitas e as que estariam por vir. Alem disso, a planilha auxiliou no calculo do tempo maximo gasto em cada
tarefa para que o projeto nao fosse prejudicado.

CRONOGRAMATCC

DETALHAMENTO - 2022

- Otema escolhido értar um poduto tevista) que
dialoguecom a pesquisa de Enacao Cienfcia sobe:
design, moda e identidad@BTQ +.Produto ediorial que
trabalhe ®/1ing dessas identidaaesriguadas ecoloque
pessaos desses grupos qmando esgpacos publdos

- Enteque na disiplina de &ugao aoTCC

DEFINICAO DE ORIENTADOR -Céassidamara e Laiskémi (aientacdo eo-orientacgao)
PRIMEIRA REUNIAO €assia (google meet) Q45
FAZER UM CRONOGRAMA - Iniar planejamem da pimeir parte do mojeo

-Procura dereferéncias deevistadsftogmfiaskditorial

- Anadliseitica de publdmes similas, tam a impessas
LEVANTAMENTO DE REFERENCIAS quanto a digitais

- ELLE

- ZUM

- Desigmpara um mundo compl exo RafaelCardoso)
-Processo de dacado em Design fifico L.eopoldoLeal)
- Guia de Desigmitorml(Timothy Samarm)

- ouios

LEITURAS INICIAIS

PESQUISAS DE BASE

- Martir do quad dereferéncias, elatawr o Hefing e
primeiros rmascunhos da identidade visualedasta
- Quanizagado das ideiasciiaiis (M@R

DESENVOLVIMENTO DE PRIMEIROS
RASCUNHOS DA IDENTIDADE DA REVISTA

DEFINIR LOCAL DO ENSAIO -Pensar em lugas abetosplibliospara o ensaio
FOTOGRAFICO - Alinhaoom as referéncias visuais

10 MONTAR MOODBOARD CONCEITUAL Montar moodboard conceitual do ensafbdografico

- @iar planilihara controle de gass
- Buscar ponm@amen tos

11 PLANILHA DE GASTOS

-Contato dieto de alinhameiro com partesparttipantes
ESTRUTURAGCAO DOS ENSAIOS do projeo
FOTOGRAFICOS - Rvio deeferénciaspara partespattipantes

- Montar grupo no zap

12
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- Entar emcontato com possiveiscolabamdores, alinhar

13 CONTATO COM COLABORADORES proposta e poswdis Bematias e logistica
-Pedir flash empestado do Elias

-Cabelospama respectvos modelos;

ALINHAR POSSIVEIS CAMINHOS PARA - Maquiagem para respectvos modelos;

FIGURINO, CABELO E MAQUIAGEM - Diegdo de moda e figwino (RUGUEL OU COM PRA?)
- ppttom diretrizes de podugdo e aientagao

14

- Saipara tmarfotos

15 FOTOGRAFIAS .
-Locais de Bauru

- Definir identidade visualrodietp
-Logo _ual
16 IDENTIDADE VISUAL DO PROJETO -Paleta deores
- Tipomfia
- MontaxXV

- Definifoma to
-Papéis e supte

- Nimero depaginas
-Espelho

17 DEFINICAO DO FORMATO

- Seleionarfotos po pojao

18 EDICAO DAS FOTOS —Edicaoktorrecio

PRODUGCAO DO MATERIAL

- Elemenos gaficos
-Estrutmgrid

19 PROJETO GRAFICO -Estratégia dapaginas/flxo
-Projeo tipomafico
- Uso das imagens

- Himrmuia de cabecgalho
20 PAGINACAO INTERNA - Olhosghamada, notas
-Estética eomposigao

- Encade dotexto no pojeo fesumo da intodugao, alguns
21 MATERIAS DA REVISTA recortes especifbs eparte das emevistas)
- Diagamacgao final

- Definicao dormpjeo gafico doreladrio
-Comecgar a esmever

22 PROJETO DO RELATORIO

ELABORACAO DOS TEXTOS FINAIS DA
REVISTA

23 - Selsionartextos quevao itegrar o mjao gafico final
- Diagamacao final do pojeo

& DIAGRAMAGAO FINAL - Finalizacado dedpcao docontetddo (imagem Aexto)

-Edicao de videos
25 MULTIMIDIA - @onog rmma de divulgacgao
-Postagens no instmmm

- Entar emcontato com g rafica SNA Impressao

26 IMPRESSAO NA GRAFICA _Adicionar cuss & planilha

-Pré-impressao
27 FINALIZAQAO DO PROJETO -Impressao
—-Acabamen to ga@afico

28 RELATORIO FINAL - Finalizacdo maadrio final
29 APRESENTACAO - Apesentacdo final dorgjeo

Figura 9: Planilha Cronograma TCC

Fonte: Acervo pessoal.
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6.2.2. Orcamento

Com o objetivo de controlar os gastos necessarios para o desenvolvimento do projeto, outra aba foi adicio-
nada junto a Planilha de Cronograma no Google Sheets. Nao houve um valor inicial estipulado de orgcamen-
to, mas a Planilha de Orgamento ajudou na computagao dos gastos com o desenvolvimento.

Nessa planilha, foi possivel listar os itens que sabia que teriam gastos previamente, como passagens de
onibus e alimentagéo, e adicionar novos itens conforme a necessidade, como compras no dia do shooting e
deslocamento. Dessa forma, ao decorrer do projeto fui atualizando valores de acordo. No total foram gas-
tos R$ 999,35, excluindo gastos extras como com livros e revistas.

Figura 10: Planilha de Gastos TCC

Fonte: Acervo pessoal.
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6.3 Processo Projectual a1 Lt e N

Fonte: Acervo pessoal.

6.3.1 Nome

Antes de comecar a pensar em outras etapas praticas do projeto, acreditei necessario pensar em um nome para
arevista. Com o nome, poderia me guiar melhor com a identidade visual, fotografias e todas as etapas futuras.

Em rapida analise a revistas existentes, € possivel perceber que a grande maioria possui um nome mar-
cante, relativamente curto e com certo impacto. Em meu caderno de anotacgoes, tracei palavras-chave que
remetessem ao projeto: moda, identidade, género, sexualidade, simbolos LGBTQ+. Em seguida, listei
todas as palavras que me vinham a cabeca e pontuei as que mais me agradavam. Também desenhei algu-
mas das palavras escolhidas em tipografia serifada - comumente usadas em revistas de moda, como Vogue
e ELLE - para me familiarizar com elas.

Inicialmente nenhuma das ideias me agradaram. Essa etapa necessitou que eu a deixasse de lado algu-
mas vezes, pensasse, repensasse, adicionasse mais nomes a lista. Ate que me surgiu a ideia da palavra _ual,
derivado das palavras "homessexual”, “bissexual, “transexual” e diversas outras sexualidades e nomeicla-
turas que integram a comunidade LGBTQ+. Ao excluir esses prefixos, sobra “ssexual’. Tratando-se de uma
revista de moda, acreditei precisar de uma abordagem na qual o nome ndo remetesse questdes puramente
sexuais. Assim, retirei as demais letras ficando apenas “ual”. A sonoridade € igual a interjeicdo “uau” que,
segundo o Dicionario Aurélio, significa “expressao de alegria, de entusiasmo, de satisfacdo, de aprovacao,
de surpresa” (DICIO, 2023). Um 6timo significado para assimilar a comunidade LGBTQ+.

Acrescentei o underline por questdes esteticas, mas tambem para que fosse possivel completar com os
prefixos e ndo limitar a origem do nome.
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Figura 12: Moodboard Miro

Fonte: Acervo pessoal.

6.3.2 Escrita base

Estruturei tambem a base de conteudos que gostaria que a revista seguisse. Por se tratar de um projeto
que viria a partir da pesquisa cientifica, analisei que tipo de conteudo do trabalho ja escrito caberia em uma
revista. Determinei assim que teria uma sessao sobre o contexto historico da moda, especialmente sobre a
revolucdo de vestimenta que ocorreu nos anos de 1960. Tinha em mente a necessidade de citar o cenario
brasileiro da época, que também foi de grande importancia.

Estipulei que a revista teria quatro sessdes, uma para cada letra da sigla LGBT. Em especial, uma sessao
destaque para a letra L (lésbicas) com as entrevistas feitas para a pesquisa. Por questdes de logistica - para
que a revista ndo ficasse tao grande e eu pudesse ter mais liberdade com os textos -, optei por deixar de
fora aletra Q+ como sesséo. A letra Q da sigla, bem como demais identidades pertencentes a comunidade,
seriam contempladas e difundidas ao longo de todo o projeto.

6.3.3 Moodboard

Em seguida, comecei a montagem de um primeiro painel visual para o andamento do projeto. Selecionei
imagens de revistas e/ou projetos graficos que conversassem com o que eu tinha em mente para a revista.
A fim de recolher esses referenciais, criei pastas no Pinterest e no Behance e selecionei as que mais me in-
teressavam em um board do aplicativo Miro.

O referencial seguia uma estética jovem, moderna e colorida. Imagens de editorial com textos e grafis-
mos em cima agregando na narrativa. Tipografias sans serif, geralmente em caixa alta e bold quando com
as fotos. Procurei tambem referenciais brasileiros que exprimiam a estetica através de cores e tipografias

nao tao obvias.
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6.3.4 Analise de Similares

Com um referencial base delimitando o que gostaria para o projeto, parti para analise de similares. Uma
busca pelo Laboratorio de Design Contemporaneo da UNESP - o Lab Design - encontrei duas revistas cujo
projeto grafico chamaram minha atencao e que poderiam - e vieram - me inspirar.

A primeira delas foi a revista Zum #5, de 2013. A ZUM € uma revista de fotografia contemporanea do
Instituto Moreira Salles. A publicacao aborda ensaios visuais, artigos e entrevistas de artistas e pensadores
nacionais e internacionais sobre fotografia e cultura visual desde 2011. Sua versdo impressa € publicada
duas vezes por ano com conteudo exclusivo e tiragem limitada. Em analise, notei diferentes disposi¢cdes de
fotos de acordo com a matéria e alguns textos podem acompanhar as fotos. A variagdo da mancha grafica
alterna entre uma e duas colunas e algumas fotos podem ocupar paginas duplas.

A segunda revista analisada foi a revista Adbusters America September/ October 2012. A Adbuster
America € uma revista americana bimestral de design ativista. Publicada desde 1989, a revista nao publica
propagandas, luta contra a corrupcao e da voz ao verdadeiro poder. Sua circulacdo € totalmente indepen-
dente. Observei grafismos tipograficos em foto e com frequéncia os textos sdo curtos. A mancha grafica
varia de uma ate trés colunas e os titulos das materias podem invadir o texto e imagem. Com frequéncia
notam-se composic¢oes artisticas como pagina de respiro.

Analisei uma terceira revista: A Elle Brasil. Tanto para consumo proprio quanto para analise do projeto,
assinei no comeco do ano a revista Elle Brasil impressa. A revista Elle € uma marca mundial que foi publi-
cada pela primeira vez na Franga, em 1945. No Brasil, ela foi publicada de maio de 1988 ate 2018 pelo gru-
po Abril. Atualmente sua publicagio € feita pela Editora Papaki, tendo quatro exemplares fisicos por ano
juntamente com conteudo online transmidiatico. Sendo uma das maiores revistas de moda do Brasil, sua
linha editorial prioriza conteudos de moda, beleza, estilo de vida e comportamento. A revista € separada em
varias matérias relativamente curtas entre diversas paginas de propagandas. A disposi¢cao do conteudo e de
fotos variam de acordo com a matéria, com mancha grafica que reveza uma coluna extensa e duas colunas
mais estreitas. Entrevistas possuem duas colunas. A fotografia varia entre imagens com borda e sangrada
na pagina inteira em mateérias principais. A tipografia alterna também: tipografia serifadas para matérias
completas e sans serif para conteudo patrocinado.
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Figura 13: Analise de Similares

Fonte: Acervo pessoal.
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3.5 Etapas Editoriais

Seguinte a analise, revisitei as aulas de Projeto Ill - ministrada pela professora Cassia Carrara - para que
nada faltasse no projeto. Essa etapa foi acompanhada pela leitura do livro Guia para o Design Editorial, de
Timothy Samara (2011). As etapas para a revista séo:

- briefing

- publico alvo

- identidade

- projeto grafico
- matérias

- formato

- espelho

- paginas internas
« producao

Sendo o projeto grafico e seus elementos:

- elementos basicos de identidade
- paleta cromatica

- projeto

- imagens e aplicagoes

- capa

- paginas internas

« ritmo visual
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Assim, estipulei o formato da revista como 20cm X 20cm, o mesmo da Revista Zum. O formato €
agradavel para visualizagao de fotografias e textos, alem de fugir do A4 padrao, mas ndo chega a ser um
formato inusual.

Para os topicos de briefing e publico alvo, baseei-me em questdes levantadas por Samara (2011) para
delimitagdo. Em seu livro, o autor lista uma serie de perguntas para que o briefing seja preenchido, o que me
possibilitou determinar como seguir com as qualidades visuais da revista, o tipo de materia escrita e quais
caracteristicas estariam presentes no design. Para o publico-alvo, tracei um Diagrama de Venn, tornando
visual e entendivel o tipo de publico que busco atingir.

LGBTQ+
20-25 anos

pessoas
LGBTQ+
interessadas
em moda

outras pessoas

pessoas LGBTQ+

pessoas
interessadas
em moda
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7.Fotografia
Editorial
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Para as fotografias editoriais, busquei pessoas proximas que pudessem me ajudar como modelo e com a
maquiagem. A ideia principal, alem de ser o tema da revista, foi de que os envolvidos no processo fossem
pessoas que fazem parte da comunidade LGBTQ+, no intuito de proporcionar um ambiente compreensivel
e acolhedor durante todo o processo das fotografias.

A fim de organizar as referéncias que guiaram a diregcao do editorial, foram criadas pastas no Pinterest
que posteriormente viraram um documento PDF contendo: Moodboard, Cabelo & Make, Poses, e uma
descricdo mais detalhada do Styling de cada modelo.

O ensaio fotografico contou com quatro modelos, a assisténcia de uma maquiadora profissional e a aju-
da de uma amiga pessoal, todos pertencentes a comunidade LGBTQ+.

A saber:

Julia Ortega Simoes de Almeida:
25 anos, lesbica, mulher cis, estudante de Ciéncias Sociais na UNICAMP, amiga pessoal

Joao Paulo Marques:
26 anos, homem gay cis, formado em designer e mestrando pela UNESP, amigo pessoal

Luma Nogueira Boschini
24 anos, mulher bissexual cis, estudante de Artes Visuais na UNESP, artista, amiga pessoal

Zara Oliveira Carvalho
20 anos, pessoa lesbica trans ndo-binarie, garconete, amige pessoal
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Figura 14: Moodboard Styling

Fonte: Acervo pessoal. Montagem a partir de imagens coletadas no site Pinterest.
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7.1. Styling

O styling foi pensado para que pudesse refletir identidades brasileiras e a identidade queer dos proprios par-
ticipantes. Busquei tragar um paralelo entre as respostas obtidas no formulario da Iniciagao Cientifica com
a construgao do styling, que revelou muitos membros da comunidade LGBTQ+ utilizando-se de outras sub-
culturas como forma de expressao de identidade. Clubber, streetwear, sportswear, vintage e urbano foram
algumas das respostas.

Assim, defini quatro stylings diferentes. De fotos do Pinterest a shooting de grupo de k-pop, organizei o
moodboard citado acima e encaminhei para os participantes. Parte das roupas utilizadas foram do guarda-rou-
pa pessoal de cada um e parte do meu proprio acervo. Algumas poucas pecgas e acessorios foram adquiridos
em um bazar beneficente da cidade de Bauru. Montei um grupo no WhatsApp para que pudéssemos conversar
sobre o que cada um ja possuia, o0 que poderia ser emprestado e o que seria necessario comprar.

Revista _ual

Julia Ortega

Para Julia Ortega, mulher lesbica desfeminilizada e que gosta de esportes, foi pensado em roupas spots-
wear que fujam da feminilidade. Como parte da cultura brasileira do amor ao futebol, a camiseta de time
oversized foi o elemento chave, sendo complementada pela sobreposicdo com camisa, bermuda larga e

ténis esportivos.

Joao Marques

Pensando no questionario como referencial, optei por uma estética um pouco mais ousada, que conver-
sasse com outras subculturas e quebrasse padroes hegemonicos. Cropped colorido estilizado com alfine-
tes, jeans e meia saia. Cintos e correntes complementam o look.

Luma Boschini

Ainda no referencial do questionario, optei por um look urbano que também quebrasse expectativas do
que seria “roupa de mulher”, mas que também estivesse na moda. Para Luma, muito jeans, colete, bermuda

oversized e coturno pesado.

Zara Oliveira

Tratando-se de uma pessoa nao-binarie, busquei construir para Zara um [ook que permeasse
as caracteristicas de ambos os lados da moda binaria, com elementos que fossem “masculinos” e
“femininos”.Dessa forma, o look consistiu em um vestido com rendas por baixo de uma camiseta grafica
oversized - num primeiro momento uma camisa da marca nacional PACE, e posteriormente uma camiseta
da banda americana Paramore.
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Figura 15: Styling Julia e Jodo

Fonte: Acervo pessoal. Montagem a partir de imagens coletadas no site Pinterest,
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Figura 16: Styling Luma e Zara

Fonte: Acervo pessoal. Montagem a partir de imagens coletadas no site Pinterest.
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7.2 Maquiagem e Cabelo

A maquiagem deu-se de forma condizente aos avangos no styling e nas diretrizes do editorial como todo. O
maior desafio se deu em como magquiar Julia, de uma forma que fosse visivel e chamativa para a fotografia e
ao mesmo tempo exprimisse a identidade desfeminilizada dela. Para os demais, cores e cabelos que combi-
nassem com o styling planejado e com o gosto pessoal de cada um. O objetivo era uma beleza que também
expressasse suas identidades queer.

Nessa etapa do projeto, pensando em toda a colaboracao sendo de pessoas LGBTQ+, convidei a ma-
quiadora e hairstylist profissional Raquel Pfutzenreuter. Raquel € uma mulher lésbica, cis e amiga pessoal
de 28 anos que trabalha em Sao Paulo e atua em diversos segmentos da moda, tendo ja maquiado para
a revista ELLE e para o SPFW. Por questdes de saude, Raquel nao pode comparecer ao ensaio, entao, por
chamada de video, ela me ensinou o basico de como maquiar e arrumar os cabelos. As diretrizes seguiram
o moodboard que a enviei previamente com o que ela elaborou para cada um. As indicagdes para a Luma
facilitaram para que ela propria fizesse sua maquiagem, também por questdes de tempo. Assim, fiz a beleza
dos demais sob orientagdes da Raquel.

Revista _ual



TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO MARIA JULIA RIBEIRO

Figura 17: Painel Beleza
Fonte: Acervo pessoal. Montagem a
partir de imagens coletadas no

site Pinterest.
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7.3 Direcao Fotografica

O ensaio fotografico foi pensado para lugares publicos, colocando pessoas LGBTQ+ como pertencentes
desses espagos e ocupando-os. Era importante que o tema central da narrativa girasse em torno de pes-
soas LGBTQ+ como objeto de destaque nas fotos. Foram usadas fotos do fotografo brasileiro Fernando
Mendes para compor o painel de referéncias.

Outras revistas, propagandas e livros fotograficos que seviram de referéncia para a diregao fotografica:

- Chrome Hearts Magazine Set, Vol. 1-7

 Yohji Yamamoto AW1998 Lookbookw

- Undercover WW Book 2004

 Visionaire 20: Comme des Garcons 1997

- PAUSE Editorial

 Asic GEL-1090 by Chidozie Obasi

« Red Velvet Mini Album ‘The ReVe Festival: Finale’
- Aespa EP ‘My World

Seguindo o quadro de referéncias criado, as poses, diregdo de modelos e composigdo tem como ponto
principal a identidade do corpo queer LGBTQ+ como peca chave, pertencente a comunidade por si so e en-
tre seus outros, com companheirismo e compreensao.

Os Cenarios foram a Feira do Rolo, que acontece no centro da cidade de Bauru todos os domingos e
onde grande parte da populacgao frequenta e em uma das Pistas de Skate da cidade. Ambos os locais estava
com outras pessoas, em especial da feira que estava bastante movimentada.

Por se tratar de um ensaio fotografico ao ar livre, a lluminagao foi de luz natural, sendo usado um flash
acoplado a camera apenas quando em ambiente interno. O ensaio ocorreu em um dia bastante ensolara-
do, o que resultou em imagens vibrantes e de contraste, adicionando a estética do clima tropical brasileiro.
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Figura 18: Painel Poses Fonte: Acervo pessoal

Figura 20: Painel Poses Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 19: Painel Poses Fonte: Acervo pessoal

Figura 21: Painel Poses Fonte: Acervo pessoal
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7.3.1 Planejamento do Ensaio

Para que tudo ocorresse da melhor forma possivel, junto as demais planilhas mencionadas, adicionei uma
nova aba com um cronograma base a seguir no dia do shooting. A planilha contém estimativa de horas

necessarias para pre-producao, para a fotografia nos locais, pausas e que horas cada momento teria a
intencao de acontecer.

Figura 22: Planilha Crogronama Shooting

Fonte: Acervo pessoal.
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Alguns dias antes do shooting, visitei a pista de skate, lugar que eu tinha menos familiaridade e mais facil
acesso, para testar algumas poses dos modelos e angulos da camera. Tive a ajuda da minha amiga Sophia
na tarefa e as fotos foram feitas com meu celular.

Julia chegou em Bauru um dia antes do ensaio, entéo foi possivel testar algumas combinacdes de

roupas antes. Foi um momento muito bacana em que ambas opinaram para que o look fosse construido
da melhor forma.

Figura 23: Teste Pista de Skate - Sophia Figura 24: Teste Pista de Skate - Sophia

Fonte: Acervo pessoal. Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 25: Teste Looks Julia

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 26: Teste Looks Julia

Fonte: Acervo pessoal.
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7.4 O Ensaio

Como pautado anteriormente, era importante que o ambiente do ensaio fosse acolhedor e leve. Muitos dos
envolvidos ja se conheciam previamente, o que tornou o dia bastante agradavel e cheio de piadas. Houve
espacgo para tambem sugestdes e apontamentos por parte dos modelos. As trocas de roupas, maquiagem e
cabelo aconteceram na sala da minha casa, proporcionando momentos intimo, de aproximagéao e formacgao
de novas conexdes. E perceptivel assim, que o trabalho ndo foi feio apenas por mim, mas também pela rede
de apoio incrivel que me cerca.

Retratei um pouco esse momento de making of, com a ajuda da minha colega de casa, Sophia, com a
minha camera cybershot Fujifilm Finepix A205. Para o ensaio ao ar livre, utilizei a minha camera fotografica
NIKON D5100 com a lente DX 18-55mm. Para as fotos em ambiente fechado, que aconteceram em uma loja
de antiguidades aberta durante a feira, utilizei flash acoplado Speedlight Yongnuo Yn565 Ex lii, emprestado
do Gabriel Elias. Algumas fotos extras foram feitas com meu celular e foram editadas em preto e branco.

Posteriormente, as fotos foram editadas no software Adobe Lightroom. Na pos-producao, foram feitas
diversas edi¢Oes para retratar a estética urbana da melhor maneira e para que os dois momentos distintos do
ensaio conversassem entre si. Foram adicionados graos aparentes e o predominio de tons mais amarelados e
vibrantes. Closes no rosto, olhares direcionados a camera e desfoques compdem a narrativa do projeto.

O ensaio possuiu dois momentos: primeiro na Feira do Rolo, das 9h30 as 11h30, e o segundo na pista de
skate da cidade, no periodo da tarde, das 15h as 16h. Inicialmente, havia programado um terceiro momento  Figura 27: Making of Figura 28: Making of
de fotos na pracga Vitoria Régia, porém a bateria da camera fotografica acabou na metade do ensaio na pista  Fonte: Acervo pessoal. Fonte: Acervo pessoal.
de skate - felizmente com a maior parte das fotos ja feitas.

Vale mencionar que as fotos foram produzidas, em sua maioria, no modo automatico, por serem feitas
em ambientes tumultuados e com muitas pessoas envolvidas. O foco foi feito manualmente.

Outro ponto que me traz bastante felicidade foi que, além dos participantes terem se sentido con-
fortaveis no ensaio, todos ficaram bastante satisfeitos e ansiosos com o resultado final das fotografias.
Apos voltarmos de cada uma das locagdes, todos demonstraram entusiasmo e satisfagcdo em ver as fotos
antes mesmo da edicao final.
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Figura 29: Making of Julia

Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 30: Making of Jodo

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 31: Making of Luma

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 32: Making of Zara

Fonte: Acervo pessoal.
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7.4.1. Resultados
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8. Identidade
\ATITEL

Posteriormente ao ensaio fotografico, voltei minha atencdo para a revista novamente e parti para a pro-
ducao da Identidade Visual do projeto. Fazer as fotos primeiro surgiu sob orientacao da Prof2. Cassia. Ter as
fotos ja encaminhadas ajudou a tragar melhor o tipo de identidade que melhor caberia tanto para o projeto

quanto para a marca _ual como um todo.
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8.1. Je M’appelle Brasil
e a ldentidade Visual

No meio desse ano de 2023, acompanhando grifes nacionais e internacionais e semanas de moda pelo mun-
do, me deparei com a divulgagio da Je M'appelle Brasil. A Je' M'appelle Brasil € um projeto independente
de showroom que aconteceu pela primeira vez durante a Semana de Moda de Paris, em junho desse ano, e
que busca levar marcas nacionais brasileiras autorais ao mundo. Na mesma época, visitei uma nova loja na
cidade de Bauru que vende muitas dessas marcas de streetwear brasileiras. Particularmente, sou grande fa
da marca PACE, e, ao comprar uma camiseta - que futuramente faria parte do styling do ensaio fotografico
-, ganhei o folder de divulgagao do evento.
Esse folder com projeto grafico moderno, urbano, de streetstyle e acima de tudo, brasileiro, chamou
muito minha atencao. Com marcas nacionais, como CLASS, Sufgang, a propria PACE, entre outros nomes,
o projeto também contou com a participagdo dos DJs brasileiros Kyan e MU540. O trabalho grafico e, a
primeira vista, simples, com formato quadrado com quatro paginas encadernado em canoa. Contem uma
mistura de tipografias, bold em caixa alta, serifadas e serifadas serrilhadas. A cor principal, o azul escuro.
Dentro, a data e local do evento, fotos com exagero de contraste positivo e negativo e um blueprints do lo-
cal em Paris. Fechando, fotos dos estilistas das marcas e ao verso, as proprias marcas.
No meio, em pagina dupla, a frase: “Eles temem a todo custo uma quebrada inteligente” (Kyan e MU540,
2023).Afrasefazparte deumamusicadosDJs, “QuebradaInteligente”. Apesar de contextos muito diferentes,
sabemos como ¢ dificil estar a margem da sociedade brasileira. Os DJs Kyan e MU540 sao referéncia tanto Figura 33: Cartaz Je M'appelle Brasil
para quebrada negra periférica, mas tambem para outras subculturas, como o streetwear e clubber, podendo Fonte: site FFW.
assim estabelecer dialogo com o publico LGBTQ+.
Dessa forma, tive como grande referéncia a Je M'appelle Brasil para o desenvolvimento da identidade

visual da revista.
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Usei outras referéncias para o desenvolvimento da identidade visual, organizado em um moodboard
também no Miro. O resultado foi uma identidade simples porém com conceito urbano e cores vibrantes.

Figura 34: Painel Referéncia Identidade

Fonte: Acervo pessoal.
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8.2 Cores

Complementando a paleta de cores, que teria o azul escuro como cor principal, me baseei no restante
das cores do arco-iris da bandeira LGBTQ+. Em uma visita ao Jardim Botanico de Bauru, vi a cor da tinta
da semente de urucum, fruto bastante brasileiro. O amarelo-alaranjado completou as cores da paleta
principal. Para as demais cores, usei o site Randomally e Adobe Colors para formar variantes dos tons

vermelho, amarelo, roxo, verde e cinza.

#1COO0CC #D92B0O4
R28 G 211B 200 R255G69BO0O
C92M87YI%6 KO COMS87Y100KO

#CC3333 #FFCA1D #483B90
R234G0OBO R255G232B0O R93 G 36 B 187
C2M100Y100KO C3M3Y98KO CTiTM87YOKO
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8.3. Tipografia

Tracei tambem tipografias brasileiras para integrar o projeto. O nome _ual, em extra bold, bem como todo o
corpo do texto usado narevista, em light, ficou por conta da tipografia Guanabara Sans, disponivel na Adobe
Fonts. Para a tipografia auxiliar, entrei em contato com Fio Gongalves, tipdgrafo brasileiro e bissexual, para
uma parceria. Assim, a tipografia auxiliar usada foi a Guaruja Nue 47.

A escolha das duas tipografias se deu pela origem brasileira e pelo contraste na leitura quando aplicada
em fotografias. Ambastipografias geométricas sem serifas, a Guaruja Nue possuileves nuances de desenhos
e foi incorporada no trabalho para sobrepor as fotografias.

Para o uso da Guaruja Nue na revista, trabalhei com distor¢des na tipografia para dar dinamismo a com-
posicao do texto com a fotografia.
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Aa ldentidade e Corpo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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9.1 Projeto Grafico

Com a identidade visual definida, voltei meus esforcos para a peca grafica. Retomando os estudos de Samara
(2011) para o desenvolvimento do projeto grafico

Determinei o grid em quatro colunas com espacamento de 15px entre si € 2cm de margem. No
cabecalho, nome da revista e a sessio e no rodapé€, o numeros das paginas. A elaboragéo do espelho guiou
o ritmo, separando duas sessdes em trés paginas dupla: duas fotografias e uma pagina tipografica. Abrindo
com imagens preto e branco, o expediente, a carta da autora e o sumario apareciam em seguida. As
sessOes foram divididas em: Muito além da roupa, Um pouco de histdria, A moda sapatao desfem
e O que ta rolando.

Cada modelo representa uma letra e sessdo do sumario. Para melhor ritmo, a ordem das sessdes nao
segue a ordem da sigla. As fotos foram dispostas de maneira a variar nas diferentes sessdes. O destaque
ficou para a sessdao A moda sapatao desfem, a qual atribui o fundo azul para as paginas e mais espaco Figura 35: Espelho

para as fotografias. Cada sessdo também possui um trabalho tipografico sobre as fotos. Fonte: Acervo pessoal.

Revista _ual



TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO MARIA JULIA RIBEIRO

9.2. Projeto Textual

Todos os textos foram escritos a partir da pesquisa de Iniciacdo Cientifica. Selecionei partes do texto
académico que encaixassem de acordo com as sessoes e as fotografias apresentadas. Separei os trechos
de acordo e com a ajuda da ferramenta de Inteligéncia Artificial, o ChatGPT, comandei que o texto fosse
transformado em mais amigavel e em linguagem de revista. Obtido os primeiros resultados, reescrevi alguns
trechos a fim de maior coeréncia e corregdes gramaticais.

Nao sou escritora, ndo tenho a escrita como hobby, também n&o tenho nenhum tipo de formacao lin-
guistica ou jornalistica. Deixo aqui esclarecido que o texto ndo foi a maior preocupagdo nem foco para este
projeto. O texto na revista tem fungdo meramente informativa a partir da pesquisa tedrica e complementar
a fotografia e ao projeto grafico, que sdo os pontos principais.

Porém, houve uma preocupacao a fim de planejamento de possiveis futuras edi¢cdes e as sessdes foram
pensadas para serem separadas de acordo com o tipo de texto:

12 sessao: Artigo sobre o tema da edigao
22 sessao: Textos e curiosidades historicas
32 sessao: Entrevista do tema principal

42 sessao: Noticias e novidades
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9.3. Multimidia

9.3.1 Instagram
Para o Instagram, foram desenvolvidas seis postagens, sendo uma delas um video curto (em formato reels).

Os post foram publicados por meio da minha conta profissional na rede social @aribmaju.

As publicacgoes foram divididas em duas fases: a primeira sendo a divulgacao do projeto da revista e a se-
gunda, fotografias - algumas que estao presentes narevista e outras que nao entraram no projeto grafico final.
A segunda publicagéo consiste num video em formato reels. O video foi gravado de maneira espontanea e foi
sugestao das modelos durante a sessdo na Feira do Rolo.

Como pontuado anteriormente por Zumalde (2018), a rede social pode - e deve - ser usada como forma
de divulgacao e extensio da revista. Poréem, segundo o autor, ndo e interessante que seja o objeto principal,
uma vez que muito provavelmente o conteudo ndo sera lido e ficara perdido no limbo dos algoritmos.

Assim, as publicagdes foram divididas em:

1. Spoiler projeto
2.Video Reels

3. Capa da revista
4. Colecao fotos #1
5. Fotos julia

6. Colecao fotos #2
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Revista _ual

POSTAGEM 1

LEGENDA

Revista _ual

POSTAGEM 2 - REELS

LEGENDA

A moda pode ser usada como uma forma de expressdo de género, contestan-
do categorias sociais tradicionais e promovendo diversidade e inclusdo. Sua im-
portancia como um elemento cultural permite expor nossa individualidade e re-
definir constantemente identidades sociais. O ato de vestir-se € historicamente
usada como ferramenta de experimentacao, constru¢cao e comunicagao de iden-
tidade de pessoas dentro da comunidade LGBTQ+ que se encontram fora da ma-
triz binaria heterossexual, especialmente quando evidenciam seus corpos, por
meio de estéticas corporais, em uma sociedade opressora.

Atraves do design, da moda e da fotografia, o projeto da revista _ual busca refletir
sobre como as identidades LGBTQ+ sdo capazes de subverter codigos de vesti-
mentas, especialmente no que diz respeito a mulheres lésbicas desfeminilizadas.
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POSTAGEM 3

LEGENDA

Muito alem do simples ato de se vestir, a moda tam-
bem desafia fronteiras sociais estabelecidas, criando
novas categorias e questionando as antigas. Ela pode
formar marcacdes sociais distintas e auto definidoras
de identidade, que ajudam a nos conectar com de-
terminados grupos e comunidades. Pessoas LGBTQ+
sdo capazes de subverter codigos e torna-se visivel
no espago publico, utiliza-se da moda como meio de
comunicacgao para expor identidades, desafiar com-
portamentos hegemonicos e transitar por fronteiras
de género.

POSTAGEM 4

LEGENDA

Ensaio realizado na cidade de Bauru- SP, durante
a Feira do Rolo e na pista de skate da cidade. As
fotos tém a intencao de colocar pessoas LGBTQ+
ocupando espacos publicos e fazendo seus corpos
e identidades presentes nos espagos urbanos.
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POSTAGEM 5

LEGENDA

Ha muitos motivos que levam o individuo a se vestir de maneira inteira ou parcialmente com artefatos sim-
bolicamente do género oposto: resisténcia, sexualidade, provocacgao, reforma indumentaria, etc. No que
diz respeito especificamente a mulheres lesbicas desfem, algumas pesquisadoras afirmam que elas utili-
zam-se de roupas consideradas masculinas, entre outros motivos, para comunicar suas sexualidades mas
ndo necessariamente atribuem um significado masculino as suas identidades. A ambiguidade de género
formada pelo uso de roupas opostas ao genero esperado causa inquietagao social, uma vez que a vestimen-
ta tornou-se parte da crenga essencialista e naturalizante do que € homem ou mulher - como se as roupas
nio fossem influenciadas pela cultura e histéria de uma sociedade. E interessante e necessario porém que
se utilize da moda como forma criativa de expressao sexual e de identidade de género contra normativas,
especialmente quando feito dentro de um contexto politico.

POSTAGEM 6

LEGENDA

Ensaio realizado na cidade de Bauru- SP, durante a
Feira do Rolo e na pista de skate da cidade. As fotos
tém a intengdo de colocar pessoas LGBTQ+ ocu-
pando espacos publicos e fazendo seus corpos e
identidades presentes nos espacos urbanos.
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9.3.2 Playlist

Com o intuito de expandir a multimidia e tornar a revista dinamica, conversando com outras plataformas,
montei uma playlist no servigo de streaming Spotify. A playlist de nome “Revista _ual” encontra-se no meu
perfil pessoal do aplicativo e pode seracessada pelo QR-Code escaneavel presente no expediente darevista.

A curadoria conta com nomes importantes da cena atual LGBTQ+ brasileira. Com nomes ja consagra-
dos e em ascensao, a playlist integra nomes como Urias, Ludmilla, Pabllo Vittar, GA3I, Ana Frango Elétrico,
entre outros. O estilo varia entre pop, funk e eletronica.

Figura 36: Playlist Revista _ual

Fonte: Acervo pessoal.
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9.4 Resultados
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9.3. Adesivo

O projeto da Revista _ual também conta com os adesivo “Selo LGBT povo animado #1 _ual” e "_ual’. A
frase utilizada € um meme comum na rede social da comunidade LGBTQ+ que surgiu online apds postagem
no Facebook pela cantora MC Melody, anos atras.

Foram impressos 35 adesivos, 5cm x 5cm em papel de adesivo vinil

selo
LGBT

POVO
animado

Figura 37: Testes de Impressao

Fonte: Acervo pessoal.
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9.6. Impressao

9.6.1. Pré-impressao

Foram feitos testes de impressao com algumas paginas para garantir a legibilidade da tipografia e das
paginas e a resolugio das fotografias.

Inicialmente, estipulei uma paleta de cor em CMYK, mas no fim optei por seguir a cor ao maximo fiel as
tonalidades utilizadas em RGB. Para isso, os arquivos foram salvos sem conversao de cor, possibilitano que

as cores se mentivessem mais vivas.
Houve uma unica alteracao no produto final, sendo a cor da tipografia utilizada na pagina 48, que mudou

do amarelo para o roxo, garantindo a leitura.

Figura 38: Testes de Impressdo Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 39: Testes de Impressao Fonte: Acervo pessoal.
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9.6.2. Impressao final
A impressao final foi feita em grafica rapida com impressao digital e usando as seguintes configuracoes:

Capa: 20x40 cm, 4x4 cores,

Tinta Escala em Couche Fosco 250g/m?2.
Miolo: 68 pgs, 20x20cm, 4x4 cores,

Tinta Escala em Couche Fosco 115 g/m2.
Encadernacgao: Lombada quadrada, colado
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Como dito anteriormente, esse trabalho so foi possivel ser realizado gragas a ajuda e carinho que eu tenho
das pessoas a minha volta e com isso, pude aprender como o design pode ser mais do que uma ferramenta de
comunicagao, mas uma ferramenta de politica e de amor. Amor por si e amor pelo proximo. Ao longo do desen-
volvimento, pude amar mais a moda e, principalmente, sem deixar de contestar suas tantas problematicas.
Estudar e entender mais sobre identidade me permitiu tambéem derrubar meus proprios preconceitos. Também
me aprofundei na minha propria identidade como mulher e como bissexual, me desafiando cada vez mais a me
expressar por meio do que visto. Ser capaz de comunicar meu entendimento sobre moda atraves da propria
moda, da fotografia e do design foi um grande aprendizado.

Compreendi como a moda esta ligada na construcdo da identidade de pessoas LGBTQ+ e caminha
junto com outras formas de identidades. A moda nao apenas como tecidos usados para cobrir o corpo,
mas tambem como vestimentas carregadas de significados e capaz de expressar identidades fora da matriz
binaria heterossexual. Nos, pessoas LGBTQ+ vivendo no pais mais violento do mundo com a comunidade, €
um grande desafio, e ser capaz de subverter codigos e tornarmos visiveis no espago publico, nos utilizando
da moda como meio de comunicagao politica para expor identidades e desafiar comportamentos, € sim,
uma grande vitoria.

Ao longo da graduacao, procurei sempre desenvolver trabalhos que refletissem meus gostos pessoais
e minhas identidades. Esse trabalho, por mais que eu tenha tentado no comeco, acabou como um grande
reflexo pessoal, dos meus gostos, dos meus ideais e da minha propria identidade. Ser capaz de conclui-lo
tambem foi uma grande conquista pessoal: de poder aplicar conhecimentos de design e poder afirmar que
sim, eu sou capaz de entregar um trabalho relevante e de qualidade. Foi um processo de autoconhecimento
e que me sinto realizada de poder entregar um trabalho pessoal e politico, ndo apenas para mim como es-
tudante, mas para a minha identidade LGBTQ+ e para toda a comunidade.
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