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RESUMO

A tese tem como objetivo a compreensao ¢ a avaliacao de como os agentes envolvidos na
producao alimentar agropecudria elaboram novos usos do territorio e se articulam para o
desenvolvimento econdmico e turistico do setor e de sua regido, através da analise da
criacdo das rotas turisticas, indicagdes geograficas e associagdes de produtores no estado
de Sao Paulo. Constatamos que as especificidades produtivas e a experiéncia geral do
consumidor foram identificadas como imprescindiveis para o desenvolvimento de novas
estratégias por parte dos empreendimentos agropecuarios. Por essa razao, cresce a busca
por reconhecimento da regido produtora como sindnimo de qualidade, através da
instituicdo de indicagdes geograficas (IGs), da criacdo de selos de certificagdo, da
formagao de associagdes de produtores e rotas turisticas. Para nossa analise, partimos da
hipdtese de que IGs e rotas turisticas possibilitam: I) Uma nova organizagdo todos os
agentes envolvidos e municipios em busca de recursos para a regido; II) Um novo sentido
na ideia de produto de origem controlada, através do uso do marketing para a criagdo de
uma especificidade produtiva; e IIT) Novas motivagdes turisticas para areas nao antes, ou

diferentemente, exploradas.

Palavras-chave: Regido, Regionalizacdo, Indicacdes Geograficas, Producdo

Agroalimentar; Solidariedades Institucionais.



ABSTRACT

The aim of this thesis is to understand and evaluate how agents involved in
agricultural food production develop new uses of the territory and work together to
promote the economic and tourism development of the sector and its region, through an
analysis of the creation of tourist routes, geographical indications and producer
associations in the state of Sao Paulo. We found that the specificities of production and
the general experience of the consumer were identified as essential for the development
of new strategies by agricultural enterprises. For this reason, there is a growing search for
recognition of the producing region as synonymous with quality, through the
establishment of geographical indications (GIs), the creation of certification seals, the
formation of producer associations and tourist routes. For our analysis, we start from the
hypothesis that GIs and tourist routes enable: I) A new organization of all the agents
involved and municipalities in search of resources for the region; II) A new meaning in
the idea of a product of controlled origin, through the use of marketing to create a
specificity of production; and III) New tourist motivations for areas not previously
explored, or differently explored.

Keywords: Region, Regionalization, Geographical Indications, Agri-food
Production; Institutional Solidarities.
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Introducio

O periodo da globalizagao ¢ aquele no qual a ciéncia, a técnica e a informagao
comandam a produg¢do e o uso dos objetos, a0 mesmo tempo que provocam as agoes €
determinam as normas (Silveira, 2003). Nesse sentido, junto aos sistemas de objetos
técnicos da fecnoesfera esta a psicosfera (Santos, 2002), conjunto de desejos, habitos,
linguagens e sistemas de trabalho associados aos padrdes de uma época, que dao novos
sentidos e dinamicas aos lugares. Um exemplo € o consumo de produtos tipicos. Para
Kabhil (2010, p. 478-9)

(...) podemos dizer que cada fase do capitalismo exige um éthos
especifico e que hoje o consumo torna-se o grande fundamentalismo da
sociedade. Que em nosso momento histérico a mercadoria torna-se o
lago social organizador da sociedade € algo que certos diagnosticos de
época ndo cessam de repetir e certamente, precisam o carater
contraditério do modo de organizagdo do capitalismo.

Para Ducret (2015), o consumo ¢ um meio pelo qual uma pessoa expressar sua
identidade e os produtos locais e regionais (tais como as cervejas e cafés especiais, vinhos,
queijos, azeites e outros) tém uma forte dimensao simbdlica nesse sentindo, por estarem
ligados a lugares, pessoas ou objetos que associam o consumidor a sua origem geografica,
a autenticidade, ao patrimdnio cultural da localidade e a nostalgia.

Em pesquisa anterior (Rosalin, 2019)!, constatamos que os produtores de cervejas
especiais enfrentam limitacdes no tocante a distribui¢ao da bebida. Financeiramente, ndo
¢ vantajoso para o pequeno produtor estender por conta propria seu raio de alcance além
dos 100 quilometros da fabrica, em virtude das despesas com frete e consequente
encarecimento do produto. Decorre disso que a experiéncia geral do consumidor ¢
identificada como imprescindivel para o desenvolvimento de novas estratégias por parte
dos empreendimentos cervejeiros. Por essa razio, cresce a disponibilidade de brewpubs’
junto as cervejarias e a oferta da cerveja em barril.

Sustenta-se, assim, a distribuicdo local como estratégia de manutencdo dos
pequenos produtores e fortalecimento de sua marca em seu municipio ou regido, em
contraponto a capacidade logistica verticalizada do setor mainstream, expressa na

distribuicao realizada por grandes grupos, como Ambev e Heineken (Rosalin, 2019).

' Dissertagio de mestrado (financiada com Bolsa FAPESP - processo n® 2017/00464-8), com o titulo:
“Circuito espacial produtivo e circulos de cooperagdo no espago do setor microcervejeiro no estado de Sao
Paulo. Uma proposta de estudo do processo de distribui¢do das cervejas especiais e artesanais’.

2 O termo em inglés designa o estabelecimento que produz cerveja destinada para o consumo no mesmo
local da produgdo, geralmente em conjunto com a estrutura de um restaurante para o servigo de refei¢des.
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Dentro do circuito espacial produtivo e dos circulos de cooperagdo no espago (Barrios,
1980; Santos, 1986; Moraes, 1991; Santos ¢ Silveira, 2001; Castillo e Frederico, 2010), a
limitagdo da distribui¢do a curtas escalas também possibilita um menor numero de

intermediarios, resultando em um menor preco final ao consumidor.

Considerado como uma alternativa de renda, diversificacdo econdmica ¢ de
conquista de mercados para os produtores rurais, o turismo gastrondmico rural cresce
constantemente e se consolida como uma nova forma de lazer. Para Thomazzoni, Miranda
e Fontana (2019), essa modalidade pode ser definida como um segmento que articula a
atividade turistica com a oferta de servi¢os de alimentacao, estabelecendo uma relagao

com a identidade da cultura local e regional, ao compartilhar habitos e costumes.

As rotas turisticas gastrondmicas tém como principal objetivo a criacdo de um
potencial turistico sobre localidades, através do desenvolvimento de produtos
agropecudrios de qualidade® e a adequacio das produgdes as vertentes ambientais, sociais,
culturais e gastrondmicas de cada regido. Neste sentido, a aplicagdo do conceito de
denominagdo de origem geogrdfica a esses produtos visa ndo somente a preservagao de
um territoério com potencialidades para a sua producao, mas, igualmente, do “patrimonio
historico-cultural das populacdes que, ao longo de séculos, criaram e desenvolveram
técnicas e processos de organizacdo do espaco, de adaptacdo de solos e castas, de
produgao(...), de promocdo e de comercializagdo” (Pereira, 1996, p. 179).

Apesar de ser uma pratica antiga na Europa, a criacdo e estabelecimento das
indicagoes geogrdficas (1Gs) no Brasil ¢ bem recente. Segundo o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), denominagdo de origem (DO) e indicagdo de procedéncia
(IP) compdem as duas modalidades de IGs previstas pela Lei de Propriedade Industrial
(Lei N° 9279, de 14 de maio de 1996)* e tém sido vistas como formas de mobilizagdo e
valorizacao dos territérios, além de ferramentas de potencializagdo de valor para produtos

tipicos regionais, com qualidade diferenciada. Ao INPI, autarquia federal vinculada ao

3 Sobre o0 uso do conceito “qualidade”, Bizinelli et al. (2013, p. 353-4) dizem que “durante muito tempo o
termo qualidade esteve conexo tdo somente a bens e produtos manufaturados. Nas ultimas décadas, as
empresas do setor de servigos comegaram a usar técnicas de gerenciamento da qualidade no seu cotidiano,
com a finalidade de melhor atender seus clientes. A qualidade dos servigos configura-se como um fator
essencial para a competitividade nos dominios do turismo. Os empreendimentos que ofertam servigos
turisticos, especialmente os de alimentos e bebidas, devem ter em seu planejamento e gestao essa premissa,
congregando-a em suas estratégias corporativas (...)”

4 Disponivel em:
https://legislacao.presidencia.gov.br/ficha?/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/1€i%209.279-
1996&0OpenDocument Acesso em 24 jun. 2024.



https://legislacao.presidencia.gov.br/ficha?/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%209.279-1996&OpenDocument
https://legislacao.presidencia.gov.br/ficha?/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%209.279-1996&OpenDocument
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Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, cabe a responsabilidade
pelo estabelecimento das condi¢des de registro dos produtos, conforme sua resolugdo N°
75/2000°. Tal resolugdo elenca uma série de documentos necessarios para o
reconhecimento e registro das IGs®, dentre eles, o regulamento de uso do nome
geografico, a delimitagdo da area geografica, a descri¢cao do produto ou servigo exclusivo
da localidade e sua respectiva notoriedade.

O regulamento de uso de uma IG consiste em uma série de regras
definidas e acordadas entre os produtores estabelecidos dentro da area
delimitada pela IG, as quais deverao ser seguidas para que eles possam
usar a IG em seus produtos (BRASIL, 2008). A extensdo da area de
abrangéncia deve delimitar, com a maxima precisdo possivel, o
territorio onde se produz o produto original (INPI & SEBRAE, 2011).
A base territorial para obter o direito de usar uma IG deve estar
estreitamente relacionada com a especificidade do produto e seu
vinculo com a origem geografica. Ela representa também o principal
limite do sistema, ja que ndo permite que nenhum outro produtor
externo a area delimitada utilize a 1G (FAO & SINERGI, 2010)
(Valente, Perez e Fernandes, 2013, p. 1330).

Para uma interpretacdo das regides de indicacdo geografica sob o método da
geografia critica, podemos concordar com Silveira (2003, p. 414), para quem as
compartimentacoes dos territorios

sdo formas de valorizagdo feitas, crescentemente, pelas firmas, mas
com a ajuda de um poder publico devotado a ‘inventar’ a viabilidade do
territorio para as empresas. (...) Essa compartimentacdo é mais uma
manifestagcdo do papel ativo do territdério, uma vez que, como
prerrogativa de um lugar, ela se alastra pela formagao socioespacial,
exigindo imitagdes em outras regioes.

Em sintonia com Cataia (2013), entendemos que as articulacdes entre os entes da
Federacdo brasileira no atual periodo sdo mais competitivas que cooperativas € essa
postura gera desenvolvimento desigual das localidades. “A Federagdao ¢ um arranjo
politico que permite que cada ente e cada lugar tenham uma participagdo solidaria no
conjunto da nagdo. Com isso, o territdrio tem papel ativo na constitui¢do da arquitetura

politica nacional” (Cataia, 2013, p. 1137).

Em nossa tese, analisamos as propostas de cria¢do de indicacdes geograficas para
produtos agropecuarios a partir de coletivos e associacdes de produtores do setor no

estado de Sao Paulo, uma vez que essas organizagdes de solidariedade entre os agentes

® Disponivel em: https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/pt/br/br070pt.pdf. Acesso em 14 mai. 2023.

& Sobre IGs ¢ certificagdes para produtos agropecuarios, ver Barone (2017), Cogueto (2014), Alves, Santos
e Azevedo (2012), Mascarenhas (2007), Raynolds (2012).


https://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/pt/br/br070pt.pdf
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da produgdo agroalimentar possibilitam novos usos do territorio € um novo processo de
regionalizacdo que atende aos interesses dos envolvidos.

Conforme Antas Jr. (2004), juntamente ao Estado (agente hegemonico), agentes
corporativos e institucionais influenciam, regulam e dao novos sentidos ao territorio,
através dos diversos usos dos conjuntos indissociaveis de objetos e agdes’. Podemos
afirmar que este processo de regionalizacdo, se apresenta como uma agdo politica pois
regionalizar ¢ “a expressao espacial dos interesses e das praticas de distintos agentes”, em
concordancia com Ribeiro (2004, p. 200). As praticas sociais sdo dependentes das
circunstancias e das condigdes materiais e imateriais que enfrentam. Ainda, “estas
praticas encontram limites associados a dindmica da totalidade, em continua e instavel
configura¢ao” (Ribeiro, 2004 p. 195).

Entendemos ser coerente a interpretagdo das areas de 1Gs através do estudo da
regionalizagdo como fato e da regionalizagdo como ferramenta (Ribeiro, 2015), ja que
estes conceitos permitem simultanecamente uma reflexdo conjunta da dindmica
socioecondmica e politico-juridica da formagdo da sociedade e da estrutura espacial
brasileira. A regionalizacdo como fato se da através do longo processo de apropriagdo
(construgdo e uso) do territério, independentemente da agdo hegemdnica do presente; ja
a regionaliza¢do como ferramenta ¢ um mecanismo de sustentacdo da agdo hegemodnica
para seu periodo,

através da mutacdo da cultura em mercadoria, pela imposi¢ao do agir
instrumental e estratégico e pelo desvendamento continuo de contextos
de inovagdo. (...) A regionalizagdo como ferramenta é disputada pelo
Estado, pelas corporacdes e pelos movimentos sociais, sendo também
contestada nos conflitos territoriais relacionados a afirmagdo, em
diferentes escalas, de novos sujeitos e redes sociais, 0 que pode ser
melhor apreendido em areas de fronteira. (Ribeiro, 2015 p. 197).

Compreende-se, portanto, que as IGs sdo regides produtivas (Santos, 1994; Elias,

2007; 2011%), ou ainda, territorios muito distintos entre si, em seu processo de formagio,

7 Sobre regulagdo hibrida do territério e a influéncia de diversos agentes, dentre outros autores, sugerimos
a leitura de: Antas Jr. (2004); Gallo (2013, 2017).

8 Para Elias (2011): “As Regides Produtivas Agricolas (RPAs) s3o 0s novos arranjos territoriais produtivos
agricolas, os territorios das redes agroindustriais, escolhidos para receber os mais expressivos investimentos
produtivos inerentes ao agronegocio globalizado, representando suas areas mais competitivas. Nelas
encontram-se partes dos circuitos espaciais da producdo e circulos de cooperagdo de importantes
commodities agricolas, evidenciando a dinamica territorial do agronegécio”. (Elias, 2011. P. 153). A autora
ainda afirma que as RPAs se distinguem das delimita¢Ges classicas de regido, pois “a configuragdo das
RPAs nao respeita os limites politico-administrativos oficiais e, assim, € bastante comum uma mesma RPA
ser formada por municipios de diferentes Estados. Algumas dessas delimitagdes, muito embora ndo existam
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em sua permanéncia através do tempo, nas configuracdes de seus limites e naquilo que
lhes da coesdo. Uma vez que a solidariedade organizacional (Santos, 1994) e a
solidariedade organica (idem) entre diversos agentes estao por tras das IGs, ¢ valida ainda
a compreensdo do conceito de solidariedade institucional (Castillo, Toledo Junior,
Andrade, 1997; Castillo, 2015), isto ¢,

forcas de coes@o politico-institucionais que definem um recorte do
espaco geografico com fronteiras reconhecidas e bem demarcadas, um
sistema normativo que lhe é exclusivo, certa autonomia tributaria, um
papel especifico no sistema federativo (no caso do Brasil) e, em
decorréncia, uma capacidade de interferir nas dinamicas e no nivel de
competitividade das regides produtivas (Castillo, 2015, p. 106).

Sobre a competitividade das regides produtivas, o conceito de regioes
competitivas (Giordano, 2005; Castillo, 2007, 2009, 2011, 2013) ¢é sustentado pelas
articulagdes e coexisténcia entre as diversas formas regionais e as suas multiplas escalas
de territorio:

Podemos dizer que a competitividade €, por um lado, um pardmetro
mundializado de desempenho de agentes econémicos ¢ de qualidade e
custo dos produtos e, de outro, um discurso que busca justificar a
politica das empresas e a politica dos Estados para assegurar a inser¢ao
de alguns produtos em seus respectivos mercados internacionais.
(Castillo, 2015, p. 105).

Em Sao Paulo, com base em parametros do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA) listamos as seguintes areas com potencial para IG: Regido
Banana do Vale do Ribeira, Regido Batata Doce de Presidente Prudente, Regido Cachaca
do Circuito das Aguas Paulista, Regido Café de Garca, Regido Café de Pacaembu, Regido
Café de Torrinha, Regido Café do Circuito das Aguas Paulista, Regido Café do Vale da

Grama, Regido Laticinios de Bufala do Vale do Ribeira, Regido Palmito do Vale do

Ribeira, Regido Urucum da Alta Paulista e Regido dos Vinhos de Jundiai.

Por esta razdo, vemos como relevante a discussdo sobre o territorio usado € seu
papel ativo na constituicdo de pactos sociais, € no desenvolvimento regional. Por meio
de um sistema dialético, o territdrio ativo condiciona a a¢do politica, a0 mesmo tempo em
que as politicas publicas reconfiguram o territorio (Santos, 1985, 1994; Cataia, 2013) e
ddo novo sentido ao seu uso. Para nossa analise, partimos da hipdtese de que as 1Gs

possibilitam uma nova organizacao de agentes € municipios (sobretudo, os menores) em

oficialmente, sdo reconhecidas pelas populagdes locais e empresas atuantes nas respectivas areas”. (Elias,
2011. p. 157).
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busca de recursos para a regido, efetivada por meio de um novo sentido na ideia de
produto de origem controlada (através do uso do marketing para a criagdo de uma
especificidade produtiva) e por novas motivagdes turisticas para areas nio antes, ou

diferentemente, exploradas.
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CAPITULO 1: O conceito de qualidade: do alimento 3 mercadoria

Propomos neste capitulo a compreensao de como a alimentag¢ao, uma necessidade
fisiologica dos seres humanos, se torna uma mercadoria e passa a integrar estratégias de
compartimentagao e valorizacdo do espago. Para essa andlise, dividimos o texto em trés
blocos. No primeiro, analisaremos a comensalidade humana como uma realizagdo
cultural da sociedade e como a comida, enquanto simbolo e status hierarquicos, torna-se
elemento central na socializagdo humana. No segundo, j& em uma perspectiva
contemporanea, analisaremos alguns exemplos da gastronomia enquanto expressao
cultural atrelada a um territdrio. Nossa leitura se debrucara sobre a producdo de vinhos,
cervejas e queijos (produtos com grande popularidade no cendrio brasileiro), e na criagdo
de motivacdes turisticas de viés gastrondmico. Por fim, no terceiro bloco, exibiremos o
argumento central da tese, apresentando a pratica agroalimentar enquanto uma
mercadoria que passa a ser fetichizada e incorporada a uma logica mercadologica de
nicho. Traremos também o espaco geografico, através de suas categorias ferritorio e

paisagem, diante da mesma perspectiva.

1.1: Alimentagdo — de uma necessidade basica ao prazer.

A questdo da satude e qualidade de vida sdo pautas alimentares em praticamente
todas as culturas. Nao apenas por sua escassez ou abundancia, mas, sobretudo, porque
sua utilizacdo influencia na adequacao dos habitos alimentares conforme idades, géneros,
constitui¢des fisicas ou ainda enfermidades (Carneiro, 2005; Souza Lima, et al. 2015). A
alimentacdo ¢ uma questdo biologica, fator primordial para a sobrevivéncia humana,
relacionando-se com a vitalidade do individuo e sua necessidade fisiologica de ingerir
nutrientes necessarios ao funcionamento do corpo.

Além de uma necessidade biologica, no entanto, alimentar-se ganha um elemento
cultural diante do comportamento. O que difere a comensalidade humana da alimentagao
animal sdo os sentidos que atribuimos a alimentacdo e como estes ganham novos aspectos
com o passar do tempo. Afinal, a “comensalidade ¢ a pratica de comer junto, partilhando
(mesmo que desigualmente) a comida” (Carneiro, 2005, p. 71).

Garine (1987) elenca que o potencial técnico e a disponibilidade de alimentos no
ambiente sd3o determinantes para as escolhas alimentares da sociedade. Para a sua leitura,

a sobrevivéncia de um grupo humano, exige um regime alimentar que satisfaga as
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necessidades nutritivas, cuja definicdo varia, quantitativa e qualitativamente, de uma
sociedade a outra e no interior das categorias de idade, sexo, nivel econdmico e outros
critérios.

No esteio de Woortmann (2007) e de Contreras e Gracia (2011), dizemos que a
cultura, enquanto componente imprescindivel da sociedade, forma nossos habitos e
escolhas alimentares. Para os autores, aquilo que ingerimos traz os elementos da cultura
na qual estamos inseridos, seja pela espiritualidade, pela memoria afetiva ou por
convengdes sociais. As trocas culturais também se fazem latentes nessa manifestacao ja
que o provimento dos alimentos suficientes para garantir a sobrevivéncia e reproducado de
uma sociedade ¢ um principio basico para analisarmos uma relagdo entre economia ¢
alimentagdo. Os sistemas de troca foram baseados, em sua maioria, pela busca por
alimentos. Para Carneiro (2005), ¢ impossivel pensar na historia do comércio sem
mencionarmos os principais produtos em causa:

Na historia da expansdo das navegacdes modernas, que levaram a
propria descoberta da América, a busca das especiarias como alimentos
de luxo ou, mais tarde, das bebidas quentes, como café, chocolate e cha,
foi 0 mais importante dos fluxos comerciais. (Carneiro, 2005, p. 72).

As escolhas alimentares determinam, portanto, dindmicas econdmicas e culturais
no ambito social.

Comemos aquilo que nos faz bem, ingerimos alimentos que sdo
atrativos para os nossos sentidos e nos proporcionam prazer, enchemos
a cesta de compras de produtos que estao no mercado, e na feira, e nos
sdo permitidos por nosso orgamento, servimos ou nos sdo servidas
refeigdes de acordo com nossas caracteristicas: se somos homens ou
mulheres, criangas ou adultos, pobres ou ricos. E escolhemos ou
recusamos alimentos com base em nossas experiéncias diarias e em
nossas ideias dietéticas, religiosas ou filosoficas (Woortmann, 2007, p.
16).

Em DaMatta (2001) vimos que “o jeito de comer define ndo s6 aquilo que ¢
ingerido como também aquele que ingere” (p. 56). Comer €, entdo, um comportamento
cultural. O consumo de alimentos e bebidas ¢ fundamentado em um conjunto de
parametros que regula aquilo que comemos além do quando, quanto e com quem
comemos (Gimenes-Minasse, 2023). “De tudo o que os seres humanos t€ém em comum,
0 mais comum ¢ que precisam comer e beber” (Simmel, 2004, p. 160). Os
comportamentos alimentares definem caracteristicas €tnicas e sociais, a hierarquia dos
grupos € evocam uma simbologia determinante: “somos o que comemos” (Contreras;

Gracia, 2011, p. 127). Comer ¢ a origem da socializagdo, como elenca Carneiro (2005), e
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por conta disso as sociedades criaram diversos utensilios culturais e instrumentais e a
alimentac¢do acaba por refletir alguns dos aspectos identitarios da sociedade. Para o autor,
“a Historia da Alimentagdo tem o desafio de enfocar o alimento em sua transcendéncia
maior como simbolo" (Carneiro, 2005, p. 76) e estudar suas agdes e processos nos traz os
indicios do comportamento social. Para Souza Lima ef al. (2015), o alimento nao ¢ mero
produto da organizacdo em volta de si (no sentido da produgdo, distribuicao e preparo),
mas também fator imprescindivel para a sociedade, “expressdo tangivel dos atos e das
intencdes” (Souza Lima, R. et al., 2015 p. 509).

Por essa razdo vale a inten¢ao de interpretar o uso do termo alimento, cujo
significado atual s6 passou a ser utilizado, conforme Souza Lima et al. (2015), a partir do
século XVI. Conforme os autores, o alimento precisa estar inserido em uma rede de
comunicagdes, simbolos e visio de mundo. E o argumento de DaMatta (2001) para quem
toda substincia nutritiva se configura em um alimento. No entanto, a escolha alimentar
nao se d4, na maior parte das vezes, meramente pelo seu valor nutricional, mas sim pelas
influéncias do cotidiano

(...)que podem estar presentes nas relagoes familiares, mas também no
local de trabalho, na escola e em outros locais de convivéncia que
permitem trocas e ajudam a moldar o sistema alimentar dos individuos.
(Souza Lima, R. et al., 2015 p. 510-1)

Em decorréncia disso, DaMatta (2001) difere alimento de comida. O primeiro diz
respeito a ingestdo de nutrientes para se manter vivo, enquanto a segunda traz consigo
consideragdes sobre a identidade e a intimidade do ser humano; “Temos o alimento e
temos a comida. Comida ndo € apenas uma substancia alimentar, mas ¢ também um modo,
um estilo e um jeito de alimentar-se” (DaMatta, p. 56). Existe, portanto, um processo
psicossocial no ato de se alimentar. Maciel (2001) também compartilha dessa
diferenciagdo. Para a autora a escolha do que serd comida e das formas de comer ¢
relacionada com a arbitrariedade cultural: a cultura estabelece prescrigdes, proibi¢des, o
que € bom, o que ¢ ruim e assim define suas hierarquias:

A comida envolve emogao, trabalha com a memoria e com sentimentos.
As expressoes “comida da mae”, ou “comida caseira” ilustram bem este
caso, evocando infancia, aconchego, seguranga, auséncia de
sofisticacdo ou de exotismo. Ambas remetem ao “familiar”, ao
proximo, ao frugal. Porém, se o “toque caseiro” ¢ o toque mais intimo
em oposi¢do ao “toque profissional”, em série, ndo-pessoal. O toque
“da mde” é uma assinatura, que implica tanto no que ¢ feito, como na
forma pela qual ¢ feito, que marca a comida com lembrangas pessoais.
(Maciel, 2001, n.p.).
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Ainda para a autora, a comida pode dar aos territorios uma identidade ligada a
uma rede de significados. Assim, conforme sua andlise, podemos falar em cozinhas de
um ponto de vista territorial, “associadas a uma nagao, territério ou regido, tal como a
‘cozinha chinesa’, a ‘cozinha baiana’, ou a ‘cozinha mediterranea’, indicando locais de
ocorréncia de sistemas alimentares delimitados” (Maciel, 2001, n.p.). A comida, isto
posto, ¢ o alimento enquanto um produto resultante do processo cultural, se tornando
agregador da coletividade humana. Dito isso, podemos falar de comensalidade que para
Souza Lima et al. (2015):

(..)tem como significado a capacidade de estabelecer relacdes de
sociabilidade importantes, pois implica reunir as pessoas em torno da
mesa. Ou seja, enquanto come, o grupo tem também a oportunidade de
dialogar e trocar experiéncias do cotidiano. (Souza Lima, R. et al., 2015
p. 514).

A leitura de Fischler (2011) destaca a comensalidade como uma das manifestagoes
mais impressionantes da sociabilidade humana por sua capacidade coletiva de realizagao.
Contreras e Gracia (2011) destacam, na mesma direc¢do, a reciprocidade da comensalidade
no estabelecimento e manutengdo das relagdes sociais. Para Carneiro (2005), esta pode
significar um sistema simbdlico complexo dotado de diversos principios de ordem
politica, ética, religiosa e social. Flandrin e Montanari (2008, p. 109) colocam a
comensalidade como elemento fundador da civilizagdo humana, ja que o uso do fogo para
cozer o alimento permitiu a sociedade se alimentar em conjunto. O processo, que
inicialmente se dava ao redor do fogo em éreas externas, foi adentrando as residéncias a
partir da criacdo dos espacos sociais de alimentacdo em ambiente doméstico e,
posteriormente, ganhando novas dimensdes no contexto das cidades, com restaurantes e
lanchonetes. Na sua funcao social, a comensalidade deve ser entendida ndo apenas como
partilha, mas como elemento social dos grupos que a praticam.

Compartilhar a mesa ou uma refeicdo com alguém constitui, segundo
Boutaud ([2004], 2011), uma das formas mais reconhecidas de
hospitalidade em qualquer época ¢ em todas as culturas. Boft (2006),
por sua vez, relaciona a comensalidade a propria esséncia humana e a
descreve como a culmindncia da hospitalidade e da convivéncia, do
respeito e da tolerincia entre individuos. Considerando a
comensalidade como “forma de partilha, de troca e de reconhecimento”,
Boutaud ([2004], 2011, p. 1213) observa que o comer junto assume “um
significado ritual e simbolico muito superior a simples satisfacdo de
uma necessidade alimentar”. A comensalidade, como expressdo da
hospitalidade, ¢ marcada pelo acolhimento ao outro e pela
convivialidade, constituindo-se como uma importante oportunidade de
exercicio da sociabilidade (FALTIN, GIMENES-MINASSE, 2019) e
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também socializagdo (CARNEIRO, 2005). (Gimenes-Minasse, M. H.
S. G., 2023, p. 165).

Fischler (2011) defende que a comensalidade extrapola o “comer em conjunto”,
pois o ritual, além de uma reciprocidade e envolvimento, pressupde um certo grau de
dependéncia e hierarquia dentre aqueles que compartilham a comida. Ha, assim,
dualidades no processo, ja que este pode ser includente ou excludente; demarcar
hierarquias ou definir igualdade ou ainda fornecer os modelos das manifestagdes
alimentares da humanidade.

Se a comida ¢ o alimento apropriado para um uso cultural e a comensalidade ¢ o
ritual que elabora os parametros culturais para cada sociedade, podemos concordar com
Montanari (2008) para quem os modos de produzir, preparar € consumir os alimentos
atribuiu um aumento ao valor da comida. A técnica humana e o uso do fogo permitiram
novos sentidos a alimentacdo, promovendo transformagdes nos ambitos fisioldgico,
econdmico e cultural. A légica contemporanea do mercado incorpora a alimentacio aos

seus designios. A natureza, nos diz o autor, produz os alimentos, mas a cultura traz a

conduta a ser abastecida pela 6tica mercadologica.

1.2: A Gastronomia como expressdo cultural.

Entender a alimentagdo como um processo cultural cujo preparo gera uma
mercadoria e um publico consumidor, nos faz pensar, antes, como um produto alimento
ou bebida ¢ incorporado nas relagdes sociais e enraizado nas praticas culturais da

sociedade.

Nessa Otica, vale a observacao de Saquet (2009), que considera que o territorio €
um espaco delimitado que permeia a apropriacdo, a identidade e a questdo do
pertencimento e, assim, condiciona as relacdes sociais estabelecidas. Para Manfio e
Pierozan (2019), os sujeitos que compartilham da identidade do territoério no qual se
inserem buscam intrinsecamente desenvolvé-lo através da constante reorganizagao de sua
for¢a produtiva, da busca por politicas publicas, da inovagao e criando atragdo para novos
servigos, redes e infraestrutura. E no bojo dessas relagdes sociais que, segundo Jesus
(2013), sdo criadas e recriadas estratégias que visam converter o potencial do territdrio
em desenvolvimento. Este potencial pode ser visto em varias esferas: ambiental, cultural,
gastronOmica, entre outras. O desenvolvimento endoégeno, segundo Alves (2008), traz

importantes contribui¢des para essa discussdo do desenvolvimento territorial, uma vez
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que privilegia a autonomia dos atores locais nesse processo, seja através de seu

conhecimento tacito e, a0 mesmo tempo, inovador.

Podemos compreender essa visao ao observarmos a producao vinicola. Bernier,
Gabardo e Gandara (2020) salientam que o vinho é um dos produtos agroalimentares com
maior valor agregado no mercado. No ano de 2013, a UNESCO decretou o vinho e seu
processo de produgdo como patrimonio cultural mundial. Conforme Alves e Padula
(2011), os maiores produtores de vinho no mundo se encontram na Europa, com destaque
para Italia, Franca e Espanha. Segundo a Revista Adega, no ano de 2018 esses paises
produziram 48,5, 46,4 ¢ 40,9 milhdes de litros, respectivamente, € juntos sdo responsaveis
por cerca de 50% da produgdo mundial. Neste cenario destacam-se também alguns paises
como Estados Unidos e Australia. Na América do Sul, Argentina e Chile sdo os maiores
produtores de vinho. J& o Brasil vem ganhando destaque nos tltimos anos como produtor
de vinho nesse cendrio regional, tornando-se o terceiro maior produtor da bebida no

continente.

Figura 01. Métodos da producéo vinicola:

Hustracao: Louis Figuier Fonte: Fondo Antiguo de la Biblioteca de la Universidad de Sevilla

Segundo Zen, Alves e Padula (2011), a primeira vinha no Brasil foi introduzida
por Martim Afonso de Souza em 1532. No entanto, o consumo deste produto foi
irrelevante até o final do século XIX, quando se desenvolveu um processo migratorio de
europeus principalmente para as regides sul e sudeste do pais. Por essa razdo historica e

geografica, Bernier, Gabardo e Gandara (2020) revelam que a regido sul do pais,
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especialmente a Serra Gaucha, concentra a maior produgdo de vinhos do pais. No entanto,
Zen, Alves e Padula (2011) ressalvam que os vinhos nacionais sdo menos consumidos
internamente em relagdo aos importados, responsaveis por cerca de 75% do consumo
interno. Através desse cendrio, os autores julgam necessaria a busca, por parte dos
produtores de vinhos brasileiros, por estratégias competitivas, tendo na inovagao a chave

para o desenvolvimento desses produtos associados a seus territorios produtores.

O mesmo ocorre com a produgao cervejeira. Ao estudarem a situacao da Escocia,
Carol, Federico e Thomas (2015) dizem que hé entre as cervejarias do pais uma variedade
em tamanhos e capacidades de producdo. Em termos de localizagdo, as cervejarias estao
espalhadas por quase todo o territdrio escocés. O setor de microcervejaria da Escocia
experimentou um alto nivel de entrada no mercado nos ultimos anos e, ao contrario de
outras industrias escocesas de bebidas alcoolicas, existem relativamente poucas barreiras
a entrada no mercado escocés de cervejas artesanais. No entanto, conforme os autores, o
consumo de cervejas especiais na Escocia ndo aumentou na mesma propor¢ao em que as
novas cervejarias surgiram. Tal fato gerou, nos produtores artesanais, a necessidade de
uma distribuicao local, préximo aos locais de producao. Na Franga, conforme estudo de
Ducret (2015), a proximidade com o local de producdo estd enraizada no ambito dos
consumidores de cervejas e demais produtos artesanais e organicos. Para o autor, os
consumidores franceses dao preferéncia pela producdo local em virtude do frescor, da

singularidade e da originalidade.

Para Schnell e Reese (2003), as microcervejarias sao os estabelecimentos capazes
de atender a essa “ansia de exclusividade”, provando ambientes sociais Unicos,
geralmente decorados com fotos historicas locais, mapas e outros artefatos da
personalidade do local. Nos Estados Unidos, o microcervejeiro consegue fazer uma
distribuicdo em um raio de até¢ 200 quilometros de extensdo. No Brasil, conforme
identificamos em nossa pesquisa de mestrado (Rosalin, 2019), devido aos sistemas
logisticos mais precarios, uma distribuicdo que atinge um raio de 100 quilémetros ¢

considerada como dentro de uma dimensdo mais segura.

Por essa razdo, as cervejarias buscam o estabelecimento de uma identidade local
em seus produtos, inclusive, expedindo em seus rotulos homenagens a personalidades e
patrimonios das localidades. E o que indicamos, na ocasido, com os exemplos de

cervejarias em Casa Branca (SP), Belo Horizonte (MG), Goiania (GO) e Pirenopolis (GO)
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(figura 02). O consumo de cervejas especiais, torna-se, entdo, também conectado a

questdes emocionais, historicas e culturais.

Figura 02. Cerveja Santa Dica (Piren6polis — GO):

Fonte: Cerveja Santa Dica. Divulgacao.

Para Ducret (2015), a referéncia ao local fornece um sentido de identidade ao
consumidor, atrelando sua percep¢do de qualidade as exclusividades de cada territorio.
Segundo Carol, Federico e Thomas (2015) o senso de lugar ¢ um tema vital quando se
analisa a natureza da industria de cervejas artesanais. A questdo do consumo local é um
fator que revolucionou a gastronomia mundial. O maior exemplo disso € a criagcdo do
Slow Food, movimento elaborado pelo chef italiano Carlo Petrini, que busca o consumo
de alimentos naturais em combate a alimentagdo industrial e o fortalecimento da
agricultura e comércio locais. Nesse contexto, conforme Schliiter (2003), a gastronomia
aproxima o consumidor da cultura local a partir de ingredientes, técnicas e rituais de
comensalidade. Essa estratégia ¢ importante para a manutencdo de cervejarias de menor
capacidade produtiva/distributiva ou que estdo instaladas em cidades pequenas, pois estas
cidades locais teriam possibilidades limitadas “de criar atividades modernas por causa do
tamanho reduzido de seu mercado e, também por causa do carater monopolistico de certas
atividades regionais de comércio, cujo efeito sobre os pregos reduz ainda mais o nimero

dos consumidores” (Santos, 2004, p. 333).
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Na concepgao de Pereira, Lima e Santos (2017), o turismo cultural tem como
objetivo proporcionar a experiéncia e a valorizagao que esta relacionada com a identidade

do local visitado.

Nessa perspectiva de acordo com Schliiter (2003), a gastronomia esta
tomando cada dia mais como mais um fruto para o turismo cultural, a
busca pelas raizes da cozinha e também a forma de entender a cultura
de um lugar por meio da gastronomia, ou seja, a cozinha tradicional esta
sendo vista como um elemento efetivo do patrimoénio intangivel das
comunidades (Pereira, Lima e Santos, 2017, p. 250).

Segundo os autores, a gastronomia torna-se um potencializador turistico, ou seja,
vem se caracterizando como um novo atrativo, uma vez que os habitos alimentares e as
formas de preparo de uma determinada populacdo identificam os locais como unicos,
« . o . L

considerando que as rotas gastrondmicas estabelecem a interligacdo dos homens e

propagacao da cultura local” (Pereira, Lima e Santos, 2017, p. 251).

Nesta perspectiva, o conhecimento de fluxos turisticos especificos, motivados
através do desejo de conhecer e degustar a produgdo de bebidas de uma determinada
localidade deu origem a uma subcategoria: o Turismo de Bebidas, também denominado
Beverage Tourism (Bizinelli, et al., 2013; Coelho-Costa, 2015, 2018; Costa, 2007;
Ducret, 2015; Eltermann, Matos e Silva, 2016; Gimenes-Minasse, Lyra e Santos, 2016;
Pereira, 1996, Pereira, Lima e Santos, 2017; Schnell e Reese, 2003).

Para Gimenes-Minasse, Lyra e Santos (2016, p. 4), o principal expoente desta
modalidade é o enoturismo, “desenvolvido em varias localidades no exterior e também
no Brasil, principalmente no estado do Rio Grande do Sul”. De modo geral, os autores
evidenciam o potencial de atracdo que dos vinhedos e das regides vitivinicolas para o
turismo e sua associacdo com os demais tipos de atragdes locais distribuidas em roteiros
organizados que exploram o vinho e sua cultura nos diversos elementos que constituem
o circuito espacial da produgdo dessa bebida. As rotas turisticas do vinho tém como
principal objetivo a criacdo de um potencial turistico sobre localidades, através do
desenvolvimento da producdo de vinhos de qualidade e a adequacdo das producdes as
vertentes ambientais, sociais, culturais e gastronomicas de cada regido. Neste sentido, a
aplicacdo do conceito de denominagao de origem geografica aos vinhos visa ndo somente
a preservacao de um territorio com potencialidades para a produgdo vinicola, mas,
igualmente “o patrimonio historico-cultural das populacdes que, ao longo de séculos,

criaram e desenvolveram técnicas e processos de organiza¢do do espago, de adaptagdo de
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solos e castas, de producdo vitivinicola, de promog¢ao e de comercializagdo™ (Pereira,
1996, p. 179).

O enoturismo surge como uma proposta inovadora para os produtores de vinhos,
vinculando a produgdo e os territérios nesse processo. Essa pratica agrega tanto
conhecimento tacito quanto caracteristicas inovadoras agregadas ao produto. Segundo
Bernier, Gabardo e Gandara (2020), o enoturismo propicia ao turista conhecer a origem
historica da bebida e seus métodos de produgdo, tornando-se uma espécie de turismo
cultural. Isso ocorre porque, além do turista conhecer todo esse processo de producao da
bebida, ele ¢ vinculado ao territério em que esta inserido através da questao identitaria.
Vincula-se assim pratica, conhecimento, saberes locais e territério. Ainda segundo os
autores supracitados, a pratica do enoturismo como turismo cultural, ligado a forte
identidade territorial, ocorre de forma mais efetiva na regido da Toscana (figura 03), na
Italia, na regido de Mendoza, na Argentina. Na Serra Galicha esse processo também ¢

visto, mas em escala menor.

Figura 03. Castello di Brolio, na Toscana (Italia), cercado pela plantacio de uvas:

Fonte: Flickr/ Mirellada

E evidente que o enoturismo est4 consolidado como a principal atividade turistica
associada a produgdo de bebidas, contudo outros roteiros tém sido desenvolvidos a partir
de diferentes produtos. Conforme Gimenes-Minasse ef al. (2016), o turismo de bebidas
inclui, além do turismo de vinho, o turismo de cha, turismo de café, turismo de destilados

e turismo cervejeiro. Observa-se o estudo do Turismo Cervejeiro, ou Beer Tourism, em
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autores como Bizinelli, et al. (2013); Coelho-Costa (2015, 2018); Eltermann, Matos e
Silva (2016); Gimenes-Minasse, Lyra e Santos (2016); e Pereira, Lima e Santos (2017).
A maioria desses trabalhos foi estruturada com fundamentacao tedrica a partir do turismo
gastronomico e do enoturismo. Para Bizinelli ef al. (2013, p. 351), a conceituagdo do
enoturismo, “que supera a dicotomia rural/urbano no turismo e insere a experiéncia em
sua perspectiva, por tratar-se de um fenomeno dotado de subjetividade”, permite uma

adequagdo para a discussdo inicial do turismo cervejeiro:

Nesse sentido, se poderia definir o turismo cervejeiro como um
segmento do fendmeno turistico que pressupde o deslocamento de
pessoas motivadas pelas propriedades organolépticas da cerveja e por
todo o contexto de degustagdo e elaboragdo, bem como a apreciagdo das
tradi¢des, das festas e da cultura, da gastronomia e da tipicidade
produtiva de cada estabelecimento. E uma pratica dotada de
subjetividade, cuja principal substancia ¢ o aprendizado dos aspectos
particulares e dos tipos de cervejas de cada produtor. A questdo do
aprendizado ¢ central no turismo cervejeiro € pode-se sugerir que é o
que diferencia o fato de um sujeito apenas se dirigir a um
estabelecimento e beber uma cerveja sem compromisso, isto é, o
aprendizado como dimensao da experiéncia (Pine II & Gilmore, 1999).
(Bizinelli, et al., 2013, p. 351).

O turismo cervejeiro “¢ definido pelas atividades cuja principal motivagdo esteja
em visitar uma fabrica de cerveja, festivais ou shows de cerveja para conhecer o processo
de fabricagdo e degustar o que ¢ produzido” (Coelho-Costa, 2015, p. 29). Para Smith et
al. (2017, p. 5-6), o Beer Tourism ajuda a estimular as economias locais, “apoiando
cervejarias, pousadas, restaurantes, fazendeiros e comerciantes sem prejudicar o tecido
cultural da area”. Na concepgao dos autores, os turistas de cervejarias artesanais buscam
satisfacdao através da cerveja e do relacionamento com a comunidade e seus produtos
exclusivos. Entende-se, portanto, que as rotas cervejeiras t€ém papel fundamental na

distribui¢do de cervejas especiais, por funcionarem como estratégia para atrair maior

visitacdo as cervejarias e gerar aumento na parcela de consumidores do produto.

Observa-se que, por se tratar de um nicho recente do mercado turistico, no caso
brasileiro ndo se encontram ainda estatisticas solidas sobre o impacto do turismo
cervejeiro na economia das regides visitadas. Contudo, “Alemanha, Bélgica, Canada,
Estados Unidos, Holanda e Republica Tcheca sdo os principais paises a se destacar no
turismo cervejeiro” (Coelho-Costa, 2018, p. 348). Nao a toa, sdo estes alguns dos paises

mais tradicionais na produgao e consumo da bebida.
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No Brasil, existem, por exemplo, a Rota Cervejeira do Rio de Janeiro, a Rota do
Vale da Cerveja Catarinense — SC, a Rota Cervejeira da Serra Gatucha — RS, Beer Tour
Curitiba — PR, Ribeirdo Beer Tour — SP, dentre outros, além de pacotes de viagem para
rotas cervejeiras em outros paises como Bélgica, Holanda, Republica Tcheca e Alemanha.
No caso da rota ribeirdo-pretana, esta ¢ organizada pela agéncia de turismo Livre Acesso
e foi inaugurada no ano de 2017. A agéncia disponibiliza vans que circulam pelas fabricas
em um intervalo de 30 minutos, possibilitando que o participante escolha seu itinerario e

o tempo de permanéncia em cada local.

Neste contexto, as cervejarias artesanais passam a serem percebidas como unicas
e auténticas, vinculadas as localidades visitadas, possibilitando uma identificagdo do
produto com seu local de origem. Como destacam Gimenes-Minasse, Lyra ¢ Santos
(2016), ¢ importante para uma cervejaria destacar-se dos demais estabelecimentos através
de sua apresentacao e do entretenimento oferecido aos clientes, o que permitira o aumento

de sua atividade turistica.

Ainda no sentido colaborativo, um fendmeno recente tem surgido e se expandido
pelo Brasil, a partir de 2017. Se trata da criacdo de “polos cervejeiros”, que sdo
associagdes entre os proprietarios de microcervejarias de uma mesma cidade ou regido
para conseguir descontos na compra de insumos, equipamentos, materiais para envase €
distribuicao. Os principais objetivos sdo fortalecer as associagdes entre os produtores,
lutar pela cobranga igualitaria/reduzida dos impostos, uma vez que ainda existe um
mercado gigantesco para o crescimento. Essas associagdes ndo sdo exclusivas das
cervejarias brasileiras, dentre as mais conhecidas podemos citar os selos Bayerisches Bier
(Cerveja Bévara), que ¢ uma indicagdo geografica para as cervejas produzidas na regiao
da Bavéria, na Alemanha; Union Birrai na Italia; Asociacion Espariola de Cerveceras
Artesanas Independientes (AECAI), na Espanha; Cdmara De Cerveceros Artesanales De
Argentina, na Argentina; e nos Estados Unidos, o California Craft Brewers Association
associacao dos produtores de cerveja do estado da California; o San Diego Brewer's
Guild, também na Califérnia e o Brewers Association, que reine oS pequenos ou

independentes produtores do setor de todo o territdrio estadunidense.

Um outro produto fortemente conectado as questdes culturais e territoriais € o
queijo, um dos alimentos ha mais tempo produzido e consumido pelo ser humano,

produzido hé milhares de anos. Os antigos egipcios se constituem como um dos primeiros
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povos a utilizar do gado para a obtencdo de leite e fabricagao de queijo, que se fazia ao
longo do vale do rio Nilo, regido onde se estabeleceu grande quantidade de terras
destinadas para a pastagem (Flandrin; Montanari, 2018). A propria Biblia traz uma série
de referéncias ao queijo como um alimento tipico da época (Albuquerque, 2003). Na
Grécia antiga, a producdo de queijo também existiu, embora seu relevo montanhoso que
dificultava a criagio de gado. Nas regides norte e oeste da Asia central, como aponta
Albuquerque (2003), os relevos de planicie possibilitaram que vdrias tribos némades
criassem gado. Tais tribos, ao se expandirem por novas terras, eventualmente alcangaram

a Europa, levando seus rebanhos e sua arte de fabricagao de queijo.

A chegada do queijo ao Brasil (e, particularmente, em Minas Gerais) se deu junto
a chegada a coldnia das primeiras cabecgas de gado vacum. Segundo estudo da Empresa
de Pesquisa Agropecudria de Minas Gerais — EPAMIG (1989, p.9), embora faltem
registros confiaveis, ¢ bem provavel que, desde 1536, quando j4 havia dois anos que o
gado bovino fora introduzido no Brasil Colonia, tenha tido inicio a produgdo de queijos
para consumo, por conta de sua durabilidade enquanto alimento e do aproveitamento do
leite. No entanto, Leandro (2008, p. 24), aponta que, embora a pecudria no Brasil tenha
tido um periodo de grande crescimento junto aos engenhos de actcar e da exploragdo
mineral, a producao queijeira ndo se desenvolveu até meados do século XVIII, momento
no qual lugarejos com condig¢des propicias, como altitude e clima, foram ocupados. Como
exemplo, o autor cita a regido do Serro na entdo capitania de Minas Gerais. Assim,
conforme Netto (2014, p.158) as informacdes da elaboragdo e consumo de queijos
artesanais no Brasil atém-se a esparsos registros contidos na historiografia colonial
brasileira, atrelados a historia da pecudria no periodo de ocupagao dos sertdes.

(...) fez-se a expansdo territorial no sertdo colonial, abrangendo, de
modo geral e inicial, as terras adjacentes aos cursos d’dgua e,
principalmente, junto aos importantes rios, como o Sdo Francisco.
Pouco a pouco, a expansdo territorial proporcionada pelas zonas de
criacdo de gado permitiu a infraestrutura funcional dessa ocupagio, para
provimento e descanso dos expedicionarios. Vendas, rogas, estalagens
e capelas tornaram-se com o tempo, arraiais € deram origem a muitas
vilas e nicleos urbanos importantes. (Netto, 2014, p. 158).

Ainda conforme o autor, a vinda para o Brasil de imigrantes dinamarqueses e
holandeses, oriundos de regides com tradicdo na produgdo queijeira, foi o salto de

qualidade fundamental para o estabelecimento de uma producdo de queijos variada e

sofisticada, em partes de Minas Gerais, principalmente ao sul do estado. Essas iniciativas
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significaram os primeiros passos na producao industrial e na incorporagdo de tecnologia
de produgdo de queijos finos no pais. Tal fato pode ser confirmado em Furtado (1991, p.
17) que afirma que a fabricagcdo de queijos no Brasil ¢ de histdria relativamente recente,
firmada, sobretudo, a partir da década de 1920, com o estabelecimento de imigrantes
dinamarqueses na regido de Barbacena, também em Minas Gerais. Desse modo a
indtstria de laticinios se consolidava assim como a demanda de mao-de-obra

especializada no setor.

No entanto, a tradi¢do da producdo artesanal de queijo permanece viva até hoje.
A Lei estadual 14.185 de 31 de janeiro de 2002 tem grande significado para a producgdo
queijeira artesanal no estado de Minas Gerais. Sua acdo mais relevante ¢ a identificagdo
e caracterizacdo das regides e suas tradigdes historicas e culturais na atividade.
Inicialmente, abordando quatro regides e em 2020 ampliada ao nimero de nove. Sao elas:
Alagoa, Araxa, Campos das Vertentes, Canastra (figura 04), Cerrado, Mantiqueira de
Minas, Serra do Salitre, Serro e Tridngulo Mineiro. A legislagdo estabelece critérios sobre
o cadastramento dos produtores e consequentemente sua adaptagcdo aos parametros para

produtos agricolas.

Figura 04. Producio de queijo canastra em Sao Roque de Minas (MG):

Fonte: Joao Paulo Rosalin, 2018.

A lei também garante a organizagdo social e as caracterizagdes dos queijos

segundo suas regides de origem, propriedades organolépticas e seu “modo de fazer”, que
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o qualifica como produto diferenciado. A criagdo de um dossi€ com o proposito de
conceder ao Queijo Minas Artesanal o status de patrimOnio imaterial permitiu sua
valorizagao e aten¢do ao seu produtor. O tombamento foi realizado pelo Instituto Estadual
do Patrimonio Historico e Artistico de Minas Gerais (IEPHA-MG). A iniciativa se deu na
regido do Serro, mas foi imediatamente pleiteada por outras regides, estendendo-a para o
ambito nacional, por meio do Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional
(IPHAN).

Préticas como essas, nas quais a producao de alimentos e bebidas se baseia em
tradigdes locais e componentes intrinsecos ao territorio, elevam a comida a condigdo de

mercadoria, atraindo consumidores € movimentando, economicamente, a regido.

1.3: A paisagem rural, a produgdo agroalimentar e o fetichismo da mercadoria.

Para entender o comportamento da producdo agroalimentar de produtos
gastronomicos (e, posteriormente, o funcionamento das regides de Indicagdo Geografica),
ha de se compreender aquilo que estes espacos se propdem a fazer. Neste sentido,
voltamos os olhares a seu objetivo final: uma mercadoria com propriedades exclusivas.
Ao passo em que os circuitos institucionais e espaciais das mercadorias se constroem,
produtores, comerciantes e consumidores sdo condicionados em uma racionalidade que
permite a realizag¢do do fetichismo das mercadorias.

No lado do produtor, percebe-se a exaltacdo das tradi¢des produtivas ou
estratégias direcionadas a imposi¢des comerciais e estéticas em busca de escalas mais
amplas de distribui¢do e de novos consumidores. No lado do consumidor, cria-se toda
uma esfera do status da exclusividade que o produto € o consumo podem proporcionar:
os souvenirs, lembrancas, lotes raros, cole¢des, objetos de exposicdo e clubes de
vantagens saciam o anseio daqueles que buscam a “experiéncia” dos produtos exclusivos
e certificados. Entre as duas extremidades, ha uma série de arranjos normativos,
comerciais e estéticos, por vezes complexos, multiplos e indiretos, geridos por diversos
agentes; por outras feitos de maneira direta e sem intermediarios. Esse trafego de
informagdes, em que as identidades grupais de produtores e especificidades territoriais
tornam-se emblemas de sfatus aos consumidores, garante a mercadoria uma condi¢do
“especial”.

Para Fleck (2012), a mercadoria “existe” em uma dupla existéncia: como produto

do trabalho humano objetivo, concreto, fisico, consumivel e palpavel; e ao mesmo tempo,
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como algo abstrato, a medida que corporifica um determinado tempo e dispéndio de forga
de trabalho incomensuravel. O fetiche da mercadoria seré efetivado, segundo o autor, a
partir do momento da concretizagdo de trés premissas capitalistas: a mercadoria, o
dinheiro e o capital, que juntos, promoverao a encarnagdo do valor. Como produto do
trabalho, a mercadoria ¢ atribuida de valor e trocada pelo dinheiro (materializagao direta
do valor). Por sua vez, o capital se constitui no incessante processo de transformagao do
dinheiro em mercadoria e desta em dinheiro, permitindo a reproducdo ampliada do

capital. Partindo dessas trés categorias pré-existentes, o valor toma forma:

Valor é o tempo de trabalho abstrato socialmente necessario
despendido na confecgdo do objeto que o contém. Manifesta-se
sempre no valor de troca deste objeto em questdo, seja na
mercadoria, dinheiro ou capital. Separa-se da dimenséo do valor
de uso na categoria dinheiro, e ganha qualidade magica da
automultiplica¢do na categoria do capital. Por portarem valor,
estas trés categorias t€ém exatamente as duas caracteristicas do
fetichismo: nela o trabalho humano abstrato estd
transubstanciado, € elas existem concomitantemente no mundo
concreto e no mundo das mercadorias. (Fleck, 2012, p.150-151).

O fetichismo se manifesta dentro do proprio desenvolvimento do capital, no seio
das relagdes capitalistas de produgdo que configuram as relagdes sociais com base na
reificagdo, processo intrinseco da objetificacdo fetichista e do trabalho abstrato
despendido na produgdo de mercadorias. Jappe (2014), nesta mesma premissa, coloca o
fetichismo como consequéncia basica direta da existéncia da mercadoria, do valor, do
trabalho abstrato e do dinheiro. Ao considerar que o fetichismo garante a manifestagao
do valor, Kangussu (2015) acrescenta que o valor “¢ a cristalizagdo da substancia social

comum a todas as mercadorias” (Kangussu, 2015, p.218).

Marx utiliza do termo fetichismo como uma analogia critica do capitalismo ao
compara-lo com crengas misticas e religiosas elencando a complexidade do carater social

do trabalho:

Desse modo, para encontrarmos uma analogia, temos de nos
refugiar na regido nebulosa do mundo religioso. Aqui, os
produtos do cérebro humano parecem dotados de vida propria,
como figuras independentes que travam relagdo umas com as
outras ¢ com os homens. Assim se apresentam, no mundo das
mercadorias, os produtos da mdo humana. A isso eu chamo de
fetichismo, que se cola aos produtos do trabalho tao logo eles sao
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produzidos como mercadorias e que, por isso, ¢ inseparavel da
producdo de mercadorias. Esse carater fetichista do mundo das
mercadorias surge, como a analise anterior ja mostrou, do carater
social peculiar do trabalho que produz mercadorias. (Marx, 2013,
p. 122-123).

Os fundamentos, os mecanismos e as relagdes sociais de producao tornam-se mais
profundas com o avango do sistema capitalista. E com o avango dos meios técnicos, as
mercadorias ganham maiores imbricamentos de espetacularizagao, sobretudo através da
propaganda e das midias sociais. O “espetaculo” ganha destaque muitas vezes maior do
que as proprias condi¢des de produgdo da mercadoria. E o que Walter Benjamin traz como
a sagracao do reino das mercadorias, ou fantasmagorias. Nesse sentido, Godoy (2019) ira

diferenciar os conceitos de fetichismo e fantasmagoria a partir do olhar analitico que cada

um esta voltado:

Se o conceito de fetichismo guarda estreita relagdo estética com
o de mercadoria, tanto na esfera da producdo como na esfera do
consumo, a fantasmagoria remete, por sua vez, tanto aos agentes
e sujeitos do processo de acumulacdo de capital, quanto as
relacdes sociais que produzem imagens de si mesmo mediante
uma obscura consciéncia que busca justificar a sua existéncia de
reproducgdo. (Godoy, 2019, p.241).

Os novos perfis de consumidores e suas respectivas demandas, para que sejam
atendidos, requerem transformacdes em todo o conjunto que organiza determinada
economia, suplantando o que ja existia no lugar com novas agdes, objetos € usos do
territorio, que refletem a forma como se movimenta a totalidade-mundo. O periodo da
globalizagdo ¢ aquele no qual a ciéncia, a técnica e a informagdo — sob a égide do mercado
global — comandam a produg¢do e o uso dos objetos, a0 mesmo tempo que provocam as
acdes e determinam as normas (Silveira, 2003). Para Kahil (2010), cada fase do
capitalismo exige um éthos especifico e hoje o consumo torna-se o grande
fundamentalismo da sociedade. Nesse contexto hé, portanto, uma racionalidade
hegemonica incorporada aos mecanismos de planejamento, que estimula o consumo e
favorece a acumulacdo de capital. O modelo dominante de planejamento também lanca

mao de formas que desempenham um papel instrumental levando a efeito transformagdes

nas sociedades (Santos, 1997).

No caso de nosso estudo, ndo s6 o alimento, mas também paisagem se torna

produto. Cosgrove (2004) considera a categoria de andlise paisagem uma das mais
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importantes para os estudos em geografia. Segundo ele, dentro da categoria analitica de
paisagem, existem trés vertentes principais de estudos. A primeira abordagem foca no que
¢ tangivel aos olhos, ou seja, nas caracteristicas visiveis da paisagem, o que os olhos
podem ver e analisar. Outra concep¢ao de paisagem adotada em estudos empiricos
provém da vertente racionalista, que concebe a paisagem como uma ‘“unidade
paisagistica” que apresenta certo grau de homogeneizagdo entre seus elementos,

buscando sempre uma unidade de coeréncia e ordem.

No entanto, a abordagem analitica de paisagem defendida por Cosgrove (1998
[1984]) e que vai ao encontro dos objetivos da presente pesquisa € a de que a paisagem ¢
um texto a ser lido, composto de simbolos, significados e significantes tecidos no seio
das relagdes humanas. Essa forma de ler a paisagem permite ao pesquisador fazer a
relacdo entre homem e seu meio geografico, evidenciando os aspectos resultantes dessa

apropriacao que ressaltam os olhos.

Durante o percurso da ciéncia geografica, a no¢do de paisagem passou por
diversas abordagens, onde diferentes contextos privilegiaram, ora mais, ora menos, as
possiveis formas de interpretagao baseadas no conceito. Isso fez dele um dos mais amplos
e polissémicos da geografia. Todavia, Cosgrove (1998) ressalta que aceitar a ambiguidade

da paisagem nao nos faz excluir o exame cuidadoso das suas origens, nem suas relagoes.

Santos (2017 [1994]) ressalta a importancia da paisagem ao apontar que a relagao
entre objetos geograficos distribuidos em dado espaco, contribui para uma determinada
configuracdo espacial que € perceptivel na paisagem, sendo a sociedade a responsavel por
dar vida a esses objetos. Sendo assim, a paisagem € um conceito que auxilia na
interpretagdo do material e do imaterial, relacionando-se com a sociedade, que fornece

sentidos a0 movimento social, que por sua vez, ¢ vitalicio.

E a partir das relagdes com a estrutura e os processos historicos mais amplos que
Cosgrove (1998) debate o estudo da paisagem como uma maneira de experimentar o
mundo, sendo desenvolvido e significado por grupos sociais, constituindo, para o autor,
um conceito ideoldgico. Os movimentos da sociedade apresentam além de aspectos
espaciais, dinamicas temporais, onde cada periodo historico possui relagio direta com o

espago em que se insere, sendo, simultaneamente, produto e pré-condigdo da
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conformagdo social. Podemos citar, como exemplo, a paisagem da Serra da Canastra

(MGQG) (figura 05) incorporada na simbologia do queijo artesanal produzido na regido.

Figura 05. Vista panoramica da Serra da Canastra (MG):

Fonte: Jodo Paulo Rosalin, 2018.

E nessa linha de raciocinio que Cosgrove (1998) nos diz sobre a necessidade de
tratar a paisagem em um contexto histdrico, levando em consideragdo as relacdes
produtivas entre as pessoas e o mundo que habitam, sendo a paisagem entendida como
uma forma de ver o mundo. A partir desta premissa que o autor estuda a evolucdo das
praticas fundiarias na Europa, identificando paralelos com o periodo de ascendéncia
cultural da paisagem a partir da transi¢ao do feudalismo para o capitalismo. A paisagem,
assim, passa a ser entendida como uma forma de ver o mundo, principalmente a partir da
Otica europeia, levando em consideragdo as relacdes materiais entre a sociedade e a terra.
A 1deia de paisagem, a partir dessa transi¢ao, passou a ser integrante das representagoes
artisticas e literarias do mundo visivel, sendo vista por um espectador, implicando em
uma sensibilidade particular. Dessa forma, ¢ abordado como essa relacdo da paisagem e
sua historia podem direcionar o papel ativo da produgdo cultural no seio da sociedade,
onde a paisagem assumiu as propriedades de uma mercadoria generalizada cujas
conexodes com 0s meios de sua producao foram mistificadas.

A relagdo do homem com o espago se d4 mediante o processo de apropriacao da

natureza realizada por meio do trabalho humano. A valorizacdo do espago deve se as
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necessidades da sociedade, ao trabalho empregado no espago, bem como as formas de
sua organizacdo. Essa relacdo significativa com a producdo capitalista do espaco,
condiciona a geografia, enquanto ciéncia, buscar a utilizagdo do materialismo historico e
dialético para compreender a produgdo que se estrutura em sua génese, visando alcancar,
com esse método, modos de carater e entendimento mais critico da realidade social. Nesse

sentido Moraes e Costa (1987, p. 59) afirmam que:

Quando se assume a Geografia como ciéncia social, o materialismo
historico e dialético passa a nos fornecer um niimero muito maior de
subsidios para prosseguir o trabalho. [...] esse método substantiva-se
numa teoria social, e esta, enquanto tal, passa a interessar diretamente
a construgdo do objeto geografico.

Desse modo, a andlise geografica das relagdes de produgdo territorial e espacial
devem partir do método da forma valor para a sua caracterizagao enquanto entendimento
das relagdes sociais que sdo estabelecidas nos objetos produzidos (Godoy, 2022). A
mercantilizagdo do espaco estabelece que seu sentido de valor esteja externalizado em
sua condi¢cdo de uso, se formalizando em um ato de fetichizacdo ¢ de propriedades

quantitativas dos agentes do capital no seu ato de producao (Godoy, 2018).

A valoriza¢ao social de um produto vem antes de sua monetarizagdo sendo
resultado das relagdes capitalistas que determinam de que forma esse produto sera
precificado e, consequentemente, quem terd acesso a ele e qual a relacdo de cada classe
social com esse produto (Rubim, 1980). Do mesmo modo, as relacdes com o espago
geografico se estabelecem. A producao ¢ social e, consequentemente, sua valorizacao vai

depender da importancia adquirida por meio das relagdes sociais estabelecidas.

J4

O meio rural ¢ definido de tal forma que a sua associagdo ¢ imediatamente
comparada com a ideia de precariedade e caréncia, visto como uma area setorial de
abandono e desertificacdo demografica. Seus subsidios de constituicdo e formagdo se
encaixam em um principio caracteristicos em seu modo de vida e adentram ao debate do
desenvolvido ou ndo desenvolvido em relagdo ao meio urbano (Abramovay, 2000). Esses
modelos de entendimento conceitual permearam as discussoes teoricas das instituigoes
governamentais realizadas nas tltimas décadas, buscando analisar quais sdo as dindmicas

de producdo e reproducdo que esses espacos categorizados estdo inseridos.

O principio da aparéncia da ruralidade e sua perspectiva bucolica de ordenamento

territorial, caracteriza a agao de aproximacao do ideal de vida no campo e fuga do meio
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urbano e suas agitacdes cotidianas. A estética paisagistica do rural (figura 06) reverbera
novamente sobre a condi¢do discursiva de um novo padrao de vida e o distanciamento da
violéncia citadina de localidades com grandes excedentes populacionais. Ao analisar o
comportamento dos diferentes objetos que compdem a configuragdo territorial de
determinado espacgo, € notavel que a cada processo historico de refuncionalizagdo a sua

composicao se ajusta as ac¢des de valorizagdo que lhe sdo atribuidas (Santos, 1988).

Figura 06. Estética paisagistica rural no municipio de Brotas (SP):

Fonte: Jodo Paulo Rosalin, 2025

As transformagdes no meio rural, principalmente nas relacdes de producio e
trabalho, decorrentes do processo da globalizacdo e da intensificagdo da moderniza¢do na
agricultura geram consequéncias como a desvalorizacdo das formas tradicionais da
produgdo e a busca de novas fontes de dinamizacdo econdmica. Cresce o nimero de
propriedades rurais que incorporam atividades turisticas em suas rotinas, haja vista que,
cada vez mais, os turistas estdo em busca de localidades que apresentem caracteristicas —
naturais e culturais — proprias. O espaco rural representa para o turista uma oportunidade
de contato com paisagens, experiéncias e modos de vida distintos dos encontrados nos

centros urbanos (Lottici Krah, 2003).

O Turismo Rural pode ser uma ferramenta para novas relagdes econdmicas e

sociais das regides, contribuindo para a valorizacdo do patrimonio historico e dos
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produtos locais, para a conservacao ambiental e para a atragao de investimentos publicos
e privados em infraestrutura. Conforme Roque (2001), ha variadas hipdteses sobre o
surgimento das primeiras experiéncias da atividade, em meados do século XX,
primeiramente na Europa e nos Estados Unidos. No Brasil, assim como na Argentina e
no Uruguai, as atividades passaram a ser desenvolvidas na década de 1980 (Brasil,2003)
e, desde entdo, cresceram significativamente em todo o territério brasileiro, dada a ampla
gama de empreendimentos, circuitos e rotas elaborados com base em atrativos naturais,

histéricos, culturais e gastrondomicos dos lugares.

A criagdo, em 1991, do programa LEADER (Ligagdes entre as Acdes de
Desenvolvimento Rural), cujos fundos sdo administrados pelos respectivos Ministérios
da Agricultura dos paises membros da Unido Europeia (UE), incentivou diversos paises
a implementarem politicas publicas de apoio ao Turismo Rural e a outras atividades nao-
agricolas capazes de promover o desenvolvimento econdmico rural. No Brasil, o primeiro
marco institucional da atividade se da em 1998, durante o Congresso Internacional sobre
Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel, na publicagdo da Carta de Santa Maria,
documento que deu origem ao marco conceitual e as Diretrizes Operacionais do turismo
rural. Para o Ministério do Turismo, “Turismo Rural ¢ o conjunto de atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometido com a produ¢do agropecuaria, agregando
valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o patrimonio cultural e natural da
comunidade” (Brasil, 2003).

As principais preocupagdes para os agentes do turismo rural, especialmente para
os agricultores familiares, sdo relativas as legislacdes fiscal, tributdria, trabalhista,
sanitaria e previdencidria. Porém, a atividade também esta sujeita a legislagdes que
contemplam aspectos ambientais, culturais, comerciais, turisticos, fundiarios e agricolas,
no ambito federal, estadual e municipal. A cooperacdo entre os diversos agentes, além de
facilitar a organizagdo, a divulgacao e a comercializagdo do negdcio, aumenta o leque de
atrativos ofertados e potencializa a chance de envolvimento e de participacdo do poder
publico, especialmente no que se refere a melhoria da infraestrutura basica, no fomento e

na promog¢ao econdmica, sob a logica do valor.

A logica do valor que estd inserida nas apropriacdes do sistema capitalista se
incorpora nas formas de reprodu¢do do espaco geografico. O processo de abstragdo do
valor e do trabalho, que surge na sociedade capitalista como meio de concretizagdo das

relagdes de produgdo da riqueza, se reproduz no territorio enquanto mercadoria. O
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trabalho abstrato que produz a mercadoria, nas relacdes de troca quantitativas na
sociedade capitalista, estd fundamentado em um valor econémico abstrato. Essa condi¢ao
impode a sociedade um modelo de funcionamento pautado na acumulacido de capital.
Desse modo, a condugdo da sociedade capitalista caracteriza a producao e estruturagao

de fixos na construcao do espago geografico (Moraes; Costa, 1987).

Em uma analise dialética na perspectiva de identificar a totalidade de interfaces
responsaveis pela conformacgao e valorizacao do espaco notam-se inimeras contradigdes
presentes em seu constante movimento de afirmagdo, negagdo e reafirmacdo. Nesse
processo, Moraes e¢ Costa (1987) afirmam ainda que as relacdes de dominagdo
proporcionam expansao e reproducdo de suas interconexdes, a0 mesmo tempo, coexistem
processos de negacdo, onde a mesma sociedade o destroi e o reconstroi por relacdes
fragmentadas e desiguais. Esse movimento proprio expressa sinais de superacdo do

capitalismo e ressignificacdo da valorizagao do espaco.

Nota-se que a atuagao do capital, no processo de aquisi¢ao do espago publico, esta
relacionada com a localidade e uso da estruturagao dos fixos disponibilizados pelo Estado.
A valorizagdo do espago caracteriza-se, neste sentido, como um conceito de espago-
mercadoria, sendo que, as propriedades referentes a suas parcelas tornam-se produtos de
um mercado com a intencionalidade de lucro. A valorizacdo do espaco estd condicionada
ao processo de acdes relativas: a localizacdo, a proximidade a algo; destacam-se também
as condicdes objetivas: recursos naturais, trabalho incorporado, objetos geograficos etc.
Estas situagdes implicam na variavel de certo preco relativo a sua propriedade, e o
incremento de fixos por parte do Estado que caracteriza a agdo de atuagdo do capital

hegemonico no ato da construgao e usurpagao de lucro de cada localidade.

Os avangos da globalizacdo e a difusdo de praticas de espoliagdo espacial
propiciam um quadro de organizacdo do espaco pautado nas relagdes capitalistas de
producao. O lugar e niveis seus de investimentos passam a ser regidos por ldgicas externas
a sua constitui¢do de uso, caracterizando um espaco geografico fragmentado e pautado
nos principios de extragdo da renda. Esse fendmeno torna-se a marca da mercantilizacao
do urbano e de reas de interesse do capital. A intencionalidade do uso € sobreposta pelo
sentido de valor da troca, dando a formaliza¢do da mercadoria enquanto pega-chave para
o estabelecimento das formagdes territoriais e suas relagdes de produgdo (Godoy, 2018;

Harvey, 2011).
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Nesse contexto, as rotas turisticas gastronOmicas tornam-se uma importante
estratégia, pois tém como principal objetivo a criagdo de um potencial turistico sobre
localidades, através do desenvolvimento de produtos agropecuarios de qualidade e a
adequacdo das produgdes as vertentes ambientais, sociais, culturais e gastrondmicas de
cada regiao. Neste sentido, a aplicagdo do conceito de denominagao de origem geografica
a esses produtos visa ndo somente a preservacao de um territério com potencialidades
para a sua producdo, mas, igualmente, do “patrimonio histérico-cultural das populagdes
que, ao longo de séculos, criaram e desenvolveram técnicas e processos de organizagao
do espago, de adaptagao de solos e castas, de producao(...), de promog¢do e de
comercializacdo” (Pereira, 1996, p. 179). A figura 07, a seguir, mostra o exemplo de uma
rota de experiéncia gastronomica voltada para o café. O roteiro turistico objetiva relatar
as diversas etapas da producao da bebida trazendo a memoria do ciclo produtivo na

regido.

Figura 07. Preparo para a degustacio de cafés em uma fazenda em Brotas (SP):

Fonte: Jodo Paulo Rosalin, 2025

No entanto a modernidade e seus objetos estdo presentes na producao
agroalimentar (figura 08). H4 uma evidente influéncia da técnica sobre o espago, exercida
a medida em que as infraestruturas e tecnologias modernas se propagam pelo territério,
propiciando novos métodos de producao e de existéncia (Santos, 2002), tudo isso sobre a

heranga material do passado. Nesse sentido, Habermas elucida que:
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Ciéncia ¢ técnica se tornaram, ha alguns séculos, um processo
direcionado: nosso saber e nosso poder se ampliam cumulativamente
nessas dimensoes. Aqui, cada geracdo se apoia sobre os ombros da
geragdo precedente.” (Habermas, 2013, p.507)

Figura 08. Maquinarios modernos para a plantacio de café em Brotas (SP):

Fonte: Jodo Paulo Rosalin, 2025

A proposicio de Habermas faz ainda mais sentido se considerarmos o
entendimento de Silveira (2009) acerca do ferritorio usado. A autora o compreende como
norma (ou molde) para as agdes contemporaneas. Uma instincia capaz de reelaborar o
que ja existe para permitir as novas laténcias que se apresentam em cada movimento da
totalizacdo. Novos usos, normas, objetos e racionalidades sdo produtos desse movimento.
Sustenta-se, assim, o papel ativo do espago geografico que seleciona as possibilidades
advindas do movimento da totalidade-mundo (Silveira, 2009).

A reorganizagdo do espago estabelece um novo pressuposto de extragcdo de renda
da terra, uma vez que a logica empresarial e suas assimetrias de crises ciclicas do capital
estdo espontaneamente a refuncionalizar seus objetos de investimentos como medida
paliativa para os processos de acumulagdo. As localidades de interesse dos agentes
econdmicos adaptam-se a uma légica de concretizacdo do valor enquanto um item de
troca nas relagdes de movimentacdes comerciais, estabelecendo seus principios de uso e

apropriacao do espaco em fragmentos, por meio das privatizagdes, do controle e da
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normatizagao corporativa. Dessa forma, o espaco geografico ¢ vendido como produto e
mercadoria, para além da sua funcionalidade para a circulacdo, distribui¢do, consumo,

alcangando uma marca da propriedade privada de venda especulativa.

Portanto, a manufatura de produtos agroalimentares, bem como a promogao de
rotas turisticas e experiéncias gastronOmicas, busca o alcance a um publico-alvo
especifico, um mercado consumidor de nicho. Nesse sentido, como veremos a seguir, o
territorio ¢ compartimentado e colocado também como mercadoria a ser explorada. Novas
estratégias, por meio da influéncia da psicosfera, que atua na promog¢ao do ideario de

qualidade, surgem na geracao de produtos especificos que atendem a demanda solicitada.
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CAPITULO 2: Propriedade intelectual e signos distintivos: as certificacdes e a

denominacio de origem geografica

A continuidade da tese parte agora do entendimento das certificagdes para
produtos agroalimentares. Quando se fala da producdo e do consumo de um produto
agroalimentar, hd uma preocupag¢do com a qualidade. Tal conceito estd enraizado aos
componentes nutritivos do alimento bem como a sua forma, sabor e experiéncia

consumidora.

Seguimos, neste capitulo, da compreensdo de como a qualidade sai do &mbito da
alimentacdo saudavel e passa a permear discursos da seletividade territorial da produgao.
A valorizacao da origem na producdo agroalimentar tem sido uma pratica reconhecida ao
longo da historia, destacando-se pela sua conexdo intrinseca com a qualidade ¢ a
reputacdo dos produtos. Essa distingdo pode decorrer de diversos fatores, como
caracteristicas naturais do ambiente de producdo, incluindo clima, solo e topografia,

assim como influéncias humanas, como técnicas de produgao e tradig¢des locais.

A globaliza¢do dos mercados, impulsionada pela psicosfera (Santos,2002) que
gera a necessidade de padrdes de consumo e qualidade reconheciveis em distintos setores,
tem conduzido a uma homogeneizacdo crescente dos produtos nas cadeias
agroalimentares, resultando em um processo de comoditizagdo. No entanto,
paralelamente a essa tendéncia, observa-se uma demanda crescente por parte dos
consumidores por produtos diferenciados, que incorporem atributos socioambientais,
saudaveis e que transmitam elementos intangiveis, como histdria, cultura e tradigdes.

(Mascarenhas; Wilkinson, 2014).

Essa busca por produtos distintos ndo apenas reflete um posicionamento ético e
politico em relagdo ao consumo de alimentos, mas também esta intimamente associada a
formag¢do de identidades e imaginarios individuais, contribuindo para uma maior
individualizagdo dos sujeitos. Nesse contexto, as indica¢des geograficas desempenham
um papel fundamental ao conferir aos produtos uma associagdo com sua origem € seus
atributos tangiveis e intangiveis, possibilitando que tais caracteristicas sejam

comunicadas e valorizadas pelo consumidor.

Na primeira se¢do do capitulo, discutimos a no¢do de soberania alimentar e a

psicosfera da qualidade na produgdo agroalimentar. Na segunda, abordaremos a
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emergéncia da certificagdo como um signo distintivo de protecdo aos produtos regionais.
Nas se¢des trés e quatro, abordaremos a normatizacdo de Indicacdes Geograficas da
Unido Europeia e sua inspiragdo para a organizacao normativa do setor no Brasil. Assim,
discutiremos o papel do Estado na promogao de atividades econdmicas ligadas ao turismo

rural e a produgao agroalimentar.

2.1 Soberania alimentar e a agdo da psicosfera no dmbito agroalimentar

Um dos principios que pautam as praticas agroalimentares ¢ o da Soberania
Alimentar que discute o fornecimento de alimentos que sejam nutritivos e possibilitem o
abastecimento da sociedade. Para Edelman et al. (2014), as principais a¢des para o
cumprimento da soberania alimentar sdo o estimulo da produgdo local de alimentos, a
valorizacao dos produtores e o controle de acesso aos recursos naturais, a fim de manter
um equilibrio entre a produgdo local e o ecossistema. As politicas de livre comércio
defendidas pela Organizacdo Mundial do Comércio, pelo Banco Mundial e pelo FMI
foram questionadas pelo Forum Mundial de Soberania Alimentar de 2001 ao passo que
ndo garantiam o direito a alimentacdo as sociedades. Ademais, conforme levantamento
de Fernandes e Guedes (2023), proporcionavam o aumento da inseguranca alimentar a
nivel global, a ampliagdo das politicas neoliberais no campo e o enfraquecimento dos

estados nacionais.

No sentido de protecdo ao trabalhador e ao ambiente, Fernandes e Guedes (2023)
elencam, ainda, os contextos de praticas abusivas do mercado global de commodities,
como o uso excessivo de agrotoxicos, a agropecudria extensiva e a producao de alimentos
de origem transgénica ou geneticamente padronizados. Tais abordagens proporcionam
“consequéncias econOmicas, sociais € ambientais prejudiciais a saude humana,
contribuindo para dietas alimentares cada vez menos variadas que estdo associadas ao
crescimento de doengas cronicas ndo transmissiveis, entre outras” (Burlandy; Maluf,
2016, p. 6) e serviram de alerta para a busca por uma pratica mais sustentavel da produgao

agricola.

A discussao acerca da soberania alimentar ganha apelo no prelo da II Conferéncia
Internacional da Via Campesina (Il CIVC), realizada no México, em 1996 (figura 09),

sob um contexto de ampla implementagao de politicas macroecondmicas neoliberais e de
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aceleramento da producao alimenticia globalizada. A degradagdo ambiental, a escassez

produtiva em ambito rural seguida de um éxodo populacional e a repressdo sobre as

populacdes origindrias e campesinas foram intensificadas no periodo. (Catafio Hoyos;

D’agostini, 2017).

Figura 09. II Conferéncia Internacional da Via Campesina (1996):

DELAVIA C
LA TRINIDAD TLA
ABRIL

Fonte: viacampesina.org

Durante o férum, a Via Campesina estabelece sua posicdo diante da situagdo

mercantil da produgdo alimentar e propde algumas diretrizes para a promogao de politicas

e iniciativas que garantam a toda sociedade o direito a alimentacdo, realcando a

importancia de que as 6ticas mercadologicas ndo sejam padrdes sobre os alimentos e que

“prevalegam sobre os interesses e as politicas da OMC e outros acordos

macroecondmicos, como os de propriedade intelectual que abrangem organismos

vegetais e outros seres vivos” (Fernandes; Guedes, 2023, p.103). A soberania alimentar,

diante disso, passa a ser politicamente definida como:

(...) o caminho para erradicar a fome e a subnutricdo e garantir uma
seguranca alimentar duradoura e sustentavel para todos os povos.
Entendemos a soberania alimentar como o direito dos povos de definir
suas proprias politicas e estratégias sustentaveis de produgdo,
distribuicdo e consumo de alimentos que garantam o direito a
alimentagdo para toda a populagdo, com base na pequena e média
producao, respeitando suas proprias culturas e a diversidade de métodos
camponeses, pesqueiros e indigenas de producdo agricola,
comercializagdo e gestdo das areas rurais, nos quais as mulheres
desempenham um papel fundamental (Forum Mundial Sobre Soberania
Alimentar, 2001, p. 4-5, tradugdo propria).

A Declaracdo de Ny¢éléni, exposta em 2007, explicita ainda mais a afirmagao

acerca da soberania alimentar:
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Soberania Alimentar significa o direito das pessoas a alimentos
nutritivos e culturalmente apropriados, produzidos de forma sustentavel
e ecologica, e o seu direito de decidir o seu proprio sistema alimentar e
de produgdo. Isto coloca aqueles que produzem, distribuem e
consomem alimentos no centro dos sistemas e politicas alimentares,
acima das exigéncias dos mercados e das empresas. Inclui as geracdes
futuras e defende os seus interesses. (Declaracion De Nyéléni, 2007,
traducdo propria).

No documento, ¢ defendido que as praticas comerciais privilegiam a producao
sustentavel, segura e nutritiva, destacando posturas solidas acerca da produgdo e do
consumo de alimentos tais quais o controle dos territorios agricolas pelos produtores (bem
como a interacdo destes com os bens naturais) e a garantia ao consumidor sobre o

conhecimento da origem e das etapas processuais dos alimentos.

A tematica da soberania alimentar ganhou espago na discussdo da tematica e ¢
adotada em politicas publicas nacionais com o “objetivo de valorizar a diversidade social,
cultural e bioldgica, bem como para a obtengdo de vantagens, auferidas ao se vincular
producdo e consumo em sistemas alimentares localizados” (Fernandes; Guedes, 2023, p.
104). O termo ganha corpo na esfera global, conforme Burlandy e Maluf (2016) ao passo
que foi adotado em pautas de combate a fome e a desnutri¢do. No entanto, a concentragdo
produtiva e a monocultura de commodities, ainda influem na reducdo da diversidade
alimenticia, agravada pelo desinteresse institucional na producdo de alimentos de baixo
custo de mercado (Tassi; Bezerra, 2020). E o que alertam Silva e Haliski (2018) ao
dizerem que ainda que seja grande a producao alimenticia, seu elevado custo impossibilita
que toda a populacdo seja capaz de ter acesso a ela. Um outro impacto disso ¢ a
substitui¢do de alimentos naturais pelos ultraprocessados, como destaca Palmieri Jr.
(2021). Em seu relatorio, o autor demonstra que a média de prego de alimentos saudaveis
tem indices muito acima dos industrializados. O impacto ao consumidor, nesse sentido,

ultrapassa o ambito financeiro.

Diante do exposto, a inser¢do de novos produtos alimenticios no mercado tais
quais os organicos, agroecologicos € os de origem controlada, ganham espaco e
promovem uma reorganizagao nos circuitos espaciais produtivos e a criacao de novos
nichos no mercado. O senso de lugar se torna primordial no consumo de produtos desse
tipo. Movimentos, como o Slow Food (figura 10), que buscam o fortalecimento do
consumo de alimentos naturais em combate a alimentacao industrial e o fortalecimento

da agricultura e comércio locais sdo os maiores exemplos disso (Rosalin; Gallo, 2022).
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Figura 10: Logotipo e slogan do movimento Slow Food

/

Slow Food”

Alleanza dei1 Cuochi

Fonte: Slow Food. Divulgacio.

Esse cendrio impacta a comercializacdo de alimentos por meio de processos e
relagdes sociais que passaram a ocorrer em tempo real, apesar das distancias espaciais”
(Burlandy; Maluf, 2016, p. 9). Novos padrdes de consumo s@o justapostos e permeiam o
imagindrio coletivo. “Trata-se de processos associados as dindmicas de integracdo do
mercado internacional com os mercados nacionais € locais que afetam diretamente a
soberania alimentar” (Idem, p. 10). E o éthos especifico de uma psicosfera (Santos, 2002)
que para Kahil (2010) se torna o fator fundamentalista da sociedade: o consumo

premeditando a prética social.

Conforme Venceslau (2023), ha uma relacdo intrinseca entre a psicosfera
contemporanea e a técnica digital. Os imagindarios criados produzem o desejo, moldando
o comportamento das pessoas. A conexao (ou a técnica digital, como nomeada pelo autor)
torna-se emancipadora do desejo, uma vez que acelera a producio de hbitos e valores. E
0 que ocorre na situa¢do aqui analisada, ja que “a revalorizagdo da lingua, dos costumes
e das culinarias nacionais e regionais promove o resgate de praticas alimentares saudaveis

em um processo que engloba producdo, comercializagdo, preparo e consumo de

alimentos” (Burlandy; Maluf, 2016, p. 10).

A circulagdo das ideias € acelerada pela técnica digital potencializando a agdo da

psicosfera a uma instantaneidade, produzindo padrdes que, por vezes, antecipam a
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materialidade. Para Costa (2007), o comércio via internet revolucionou as antigas

estruturas do mercado:

Os mercados eletronicos suportam todas estas fases de uma transacgio
do mercado, desde a determinagdo das caracteristicas de um produto,
concepgdo, distribuicdo e pagamento. A utilizagdo da Internet para
realizar transagdes comerciais contribui, consequentemente, para a
realizacdo de um mercado ideal, sendo este um lugar abstrato de troca,
com informagdes completas e na qual os custos de transagdo nao se
aplicam (Costa, 2007, p. 3).

A internet ¢ ainda uma importante ferramenta para a divulgacdo dos produtos,
sobretudo nas midias sociais, tais quais o Facebook, o Instagram, o TikTok e o X (ex-
Twitter). Para Ducret (2015), acompanhar a pagina dos produtores no Facebook permite
aos consumidores expressarem seus gostos e preferéncias. Nessas plataformas os
produtores podem ainda compartilhar informagao sobre a producao em si, sobre a equipe
envolvida e elementos que relacionem o produto ao seu local de origem, promovendo
ainda mais a mercadoria (Rosalin; Gallo, 2022). “Destarte, a propria técnica digital, ela
mesma, ja chega por meio de empresas cuja acdo remota a apresenta nas telas, que passou

a ser também um componente do territorio” (Venceslau, 2023, p. 204).

Dessa forma, podemos dizer que a agdo informacional, por si propria, dilata a
producdo de imaginarios e o despertar do consumo, o que promove a difusdo da psicosfera
da qualidade e do bem-estar proporcionado pelos produtos agroalimentares de nicho.
Portanto, o discurso agroecoldgico de carater critico ao modelo convencional atinge, na
pratica da comercializagdo/consumo dos produtos, um publico-alvo especifico, por meio
da acdo informacional e influéncia da psicosfera que atua na promog¢ao do ideario de
qualidade. O debate que se insere, nesse contexto, € o de que pautados na justificativa da
soberania alimentar e qualidade nutricional dos alimentos, os produtores elaboram
estratégias de diversificacdo e especializagdo de sua producdo a partir das demandas

existentes no mercado.

2.2: As certificagoes e a denominagdo de Indicagdo Geogrdfica

A protecdo de uma indicagdo geografica ndo apenas sinaliza a qualidade do
produto, mas também resguarda as caracteristicas regionais, transformando-as em

atributos de qualidade distintivos. Esses ativos podem incluir ndo apenas atributos de
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processo, como conhecimentos tradicionais e variedades utilizadas, mas também

caracteristicas do territorio, como paisagem, meio ambiente e cultura local.

Entre as razdes que justificam a protecao de uma indicagdo geografica
estdo o fato que a origem pode ser utilizada como sinal de qualidade e
a possibilidade de ativos regionais se converterem em atributos dessa
qualidade (BRAMLEY; KIRSTEN, 2007; THOMAS, 2013). Esses
ativos podem adquirir especificidade, seja por confirmarem atributos de
processo, baseados em conhecimentos, saber-fazer tradicionais,
variedades e insumos utilizados, seja por traduzirem atributos do
territério, como paisagem, meio ambiente e cultura. A questdo relevante
¢: como garantir ao produto a associacdo dessa origem e dos seus
atributos tangiveis e intangiveis, de forma que isso possa ser sinalizado
ao consumidor e, portanto, valorizado? (Mascarenhas; Wilkinson, 2014
p- 105).

Pensar a diferenciagdo, qualidade e reputacdo de um produto agroalimentar ¢é
diretamente relaciona-lo a sua regido de origem e a uma perspectiva de exclusividade.
Tais elementos podem estar diretamente ligados a historia, modos de fazer ou elementos
naturais (como clima, temperatura, umidade, solo etc.). Uma tendéncia de mercado ¢ a
organizacdo de produtores e agentes de uma regido em busca do registro de uma
propriedade intelectual: a Indicagdo de Origem Geografica. Tal pratica organiza e
constitui um pensamento politico e econdmico em relagdo a produgdo e consumo de
alimentos, pautados na busca por uma diferencia¢do do proprio consumidor, no tocante a

formac¢ao de imaginarios, identidades e uma maior individualizacdo dos sujeitos (Belletti

et al., 2007; Giovannucci et al., 2010).

As qualidades de produtos como esses — ligadas a origem — se devem,
todavia, ao ambiente, que vai muito além das condi¢des naturais e inclui
o fator humano e suas rela¢des sociais. Dessa maneira, o conceito de
indicagdo geografica mostra-se importante, pois destaca as
particularidades de diferentes produtos de diferentes regides,
valorizando, ento, esses territorios. Cria um fator diferenciador para
produto e territorio, que apresentam originalidade e caracteristicas
proprias. Assim, as indica¢des geograficas nao diferenciam somente os
produtos ou servigos, mas os territorios. (CERDAN, et al. 2023, p. 33)

Portanto, as indicacdes geograficas desempenham um papel crucial na
diferenciagdo e valorizag¢ao dos produtos agroalimentares, destacando as particularidades
de suas origens e promovendo a preservacao de caracteristicas distintivas ligadas ao
ambiente natural e humano. Ao proteger e valorizar esses atributos, as indicagdes

geograficas ndo apenas diferenciam os produtos, mas também enaltecem os territorios de

onde provém.
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A implementacdo de sistemas de protecdo, como as Indicagdes Geograficas (1G),

¢ uma resposta estratégica adotada por produtores e agentes regionais para preservar e

valorizar essas caracteristicas distintivas. Um exemplo histérico marcante ¢ a intervengao

estatal ocorrida em 1756, quando os produtores do Vinho do Porto, em Portugal,

buscaram protecao contra a diluicdo da reputacdo do produto. Esse episddio evidencia a

importancia da delimitacao precisa da area de produ¢ao para garantir a autenticidade e a

qualidade do produto.

A primeira interven¢ao estatal na protecdo de uma IG ocorreu em 1756,
quando os produtores do Vinho do Porto, em Portugal, procuraram o
entdo Primeiro-Ministro do Reino, Marqués de Pombal, em virtude da
queda nas exportagdes do produto para a Inglaterra. O Vinho do Porto
havia adquirido uma grande notoriedade, o que fez com que outros
vinhos passassem a se utilizar da denominacao “do Porto”, ocasionando
reducdo no prego dos negocios dos produtores portugueses. Em face
disso, o Marqués de Pombal realizou determinados atos visando a
protecdo do Vinho do Porto. Primeiro, agrupou os produtores na
Companhia dos Vinhos do Porto. Em seguida, mandou fazer a
delimitagdo da area de producdo — ndo era possivel proteger a origem
do produto sem conhecer sua exata area de producao. (Cerdan et al.,
2023, p. 35)

A evolugdo das politicas de protecao das IGs ganhou destaque internacional com

a celebragao do tratado constitutivo da Convengao Unido de Paris, em 1883. Esse acordo

proporcionou um quadro legal para a prote¢ao nao apenas das IGs, mas também de outros

direitos de propriedade industrial, promovendo o desenvolvimento de mercados

internacionais para produtos distintivos.

Dados da Organizagdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI)
mostram um total de 93 jurisdigdes nacionais e regionais com cerca de
63.600 IG protegidas em 2021. A Unido Européia (EU) conta com
apenas 5.076 desse total e os paises de alta renda 45,1% enquanto os
paises de renda média-alta com 45,3%. O continente europeu abarca
58,1%, seguido da Asia (31,7%), a América Latina ¢ o Caribe (4,5%),
Oceania (3,3%), América do Norte (2,3%), e Africa (0,1%) (WIPO,
2022). Esses registros somente puderam ser contabilizados numa
estatistica internacional por causa da evolugdo institucional ocorrida na
historia da IG. A IG surge na Franga em funcao da necessidade de
reconhecimento e protegdo oficial, num contexto de incerteza nas
decisdes judiciais relacionadas a usurpagdo da reputagdo do territorio,
bem como das tentativas regulatdrias mal sucedidas. A criacdo do
quadro regulatorio francés e dos mecanismos de operacionalizacdo do
reconhecimento das Appellation d’origine contrdlée (AOC), no
contexto da defesa da concorréncia, caracteriza a emergéncia desse
instituto. (Fronzaglia, 2023, p. 138).
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No entanto, apesar do potencial das IGs como instrumentos de diferenciacao e
valorizacdo, sua implementacdo requer consideragdes cuidadosas, especialmente no que
diz respeito a inclusdo de todos os atores da cadeia produtiva. Processos de
reconhecimento das IGs devem ser transparentes e participativos, evitando a exclusao de
produtores menos capitalizados e garantindo a sustentabilidade socioecondmica das
regides envolvidas. Além disso, a compreensdo por parte dos consumidores sobre o
significado e os beneficios das IGs ¢ fundamental para o sucesso desses sistemas de

protecao. Em um mercado cada vez mais diversificado, a divulgacao eficaz das IGs torna-

se essencial para que os consumidores reconhecam e valorizem esses produtos distintivos.

Viérios produtos agroalimentares se diferenciam pela sua qualidade ou sua
reputacdo devida, principalmente, a sua origem (o seu lugar de producdo). Essas
diferengas podem estar ligadas a um gosto particular, uma historia, um carater distintivo
provocado por fatores naturais (como clima, temperatura, umidade, solo etc.) ou humanos
(um modo de producdo, um saber fazer). Em alguns casos, os produtores e/ou os agentes
de uma regido se organizam para valorizar essas caracteristicas, mobilizando um direito
de propriedade intelectual: a Indicagdo Geografica. A IG permite preservar essas

caracteristicas ou essa reputacao e valoriza-las ao nivel dos consumidores.

Seguindo uma qualificacdo proposta por Nelson (1970), Mascarenhas e Wilkinson
(2014), trazem a leitura sobre a percepcao do consumidor em relagcdo aos produtos de
Indicagdo Geografica. Em sua classificacdo, o autor supracitado propde um nivel de
demanda por informagdes que o produto oferece. Dessa forma, os organiza em: produtos
de busca (search goods), onde a qualidade pode ser verificada em pesquisa prévia ao
consumo; produtos de experiéncia (experience goods), quando a qualidade pode ser
observada apenas em sua experimentagdo; e produtos de crenga (credence goods), onde
a qualidade ¢ verificada, ndo pelo seu uso ou informagdes prévias, mas pelo mecanismo
de informagdes geradas pelo proprio produtor ou, como no caso da indicacao geografica,
por certificagoes.

No caso do conceito, a divulgacdo necessita pelo menos que os
consumidores compreendam o significado e os beneficios potenciais de
uma indicagdo geografica, preparando-os para reconhecerem os signos
distintivos e os priorizarem, em mercados crescentemente

caracterizados pela diversidade de signos distintivos, padroes,
certificagdes, marcas diversas. (Mascarenhas; Wilkinson, 2014 p. 106).
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Diante da relevancia economica e cultural das IGs, politicas publicas voltadas para
o reconhecimento, manuten¢do e promocao desses produtos tém se tornado uma
prioridade em muitos paises. O apoio governamental nesse sentido contribui para o
fortalecimento das identidades regionais, o desenvolvimento sustentavel das
comunidades produtoras e a expansao dos mercados domésticos e internacionais para os
produtos com IGs. Diante de um mercado competitivo como o da produgo agroalimentar,
onde o grande varejo se sobressai na hegemonia do setor, pequenos produtores
conseguem viabilizar sua presenca a partir da sua diferenciacao e especialidade produtiva
(Rosalin; Gallo, 2022). Nesse cendario, as Indicagdes Geograficas se tornam vantagens
competitivas para empresas de dimensdo local e regional (Alavoine-Mornas, 1997,
Giovannucci, 2008; Hayes et al., 2003). Ainda nessa dimensao, um contraponto ¢ o de
que agentes com maior poder econdmico ou aparato técnico podem assumir posicao
central na ado¢@o de regulamentos, na delimitacao de areas e cotacdo de precos (Filippe;
Triboulet, 2006), o que influi em uma possivel exclusdo aqueles produtores menos

capitalizados.

Giovannucci (2008) e Mascarenhas e Wilkinson (2014) sdo confluentes ao
considerar as IGs como instrumentos de protecdo e valorizagdo dos produtos, acesso a
mercados e desenvolvimento regional. No entanto, enquanto sdo ferramentas
consolidadas em paises desenvolvidos, a representagdo de paises em desenvolvimento em
seu ambito ¢ inferior a 10% da totalidade de registros. (Giovannucci, 2008).

Quando um pais ja possui grande nimero de indicacdes geograficas, e
o valor da producéo e exportagdo desses produtos representa propor¢ao
relevante do PIB de determinados setores, o tema passa a ser objeto de
politica publica, seja no apoio ao seu reconhecimento e manutengao,

seja na sua promog¢do nos mercados domésticos e internacionais
(Cafferata; Pomareda, 2009). (Mascarenhas; Wilkinson, 2014 p. 107).

A certificacdo, portanto, serve, ao mesmo tempo, como prote¢do € promog¢ao aos
produtos agroalimentares. O registro de uma indicagao geografica ¢ uma forma de trazer
uma valorizagdo do espagco bem como das mercadorias e servigos exclusivos de uma
regido. Diante da perspectiva do consumidor, o selo distintivo promove um maior

prestigio atrelado a ideia de qualidade e reconhecimento do territorio.



53

2.3: O consolidado caso da Unido Europeia

A promoc¢do das Indicagdes Geograficas (IGs) nos paises desenvolvidos,
sobretudo na Unido Europeia (UE), ¢ fundamentada em uma abordagem que visa tanto
apoiar a agricultura local quanto expandir os mercados para produtos distintivos. Essa
estratégia ¢ respaldada por politicas publicas que reconhecem a relagdo simbidtica entre
a proteg¢ao da origem dos produtos e o desenvolvimento rural, em consonancia com o

crescente interesse dos consumidores por alimentos de qualidade.

No contexto da Politica Agricola Comum da UE, tém sido implementadas
estratégias de promocao e apoio a produ¢do de alimentos e bebidas com atributos de
qualidade ligados as suas origens. Essas iniciativas visam ndo apenas elevar o valor
agregado dos produtos no mercado interno, mas também fortalecer o desenvolvimento

das regides rurais, impulsionando a economia local e preservando tradi¢des culturais.

Além disso, a UE busca posicionar seus produtos com IGs em mercados externos,
como uma forma de apoiar a producdo doméstica ¢ explorar novas oportunidades
comerciais. Essa abordagem ¢ conduzida por meio de programas especificos de

informagdo e promocgao de IGs, tanto no mercado interno quanto em paises terceiros.

O sucesso dessas politicas e programas de promocao das IGs na UE ¢ evidenciado
pelo aumento do valor agregado aos produtos com IGs nos mercados doméstico e
internacional. Através do estabelecimento de regulamentacdes e programas estratégicos,
a UE se posiciona como lider global na promogao e protecao das IGs, beneficiando tanto
os produtores quanto os consumidores através da valorizacdo da autenticidade e da
qualidade dos produtos regionais. A Unido Europeia propde uma politica de qualidade
que objetiva a protecdo de produtos especificos, promovendo suas caracteristicas
associadas a origem geografica e a modos tradicionais de produ¢do; ou ainda a produtos

fabricados em regides com condic¢des naturais dificeis, como as montanhas ou ilhas.

A indicagdo geografica pode ser atribuida a um produto desde que esse tenha
alguma relagdo especifica com o local de producdo. Os produtos que estdo a ser
considerados ou que foram reconhecidos como IG constam dos registos de produtos de
qualidade, os quais incluem igualmente informacgdes sobre as caracteristicas geograficas
e de producao de cada produto. Reconhecidas como propriedade intelectual, as indicagdes
geograficas desempenham uma relativa centralidade nas negociagdes comerciais entre a

UE e paises terceiros.
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Na subdivisdo europeia sobre indicacdo geografica, encontramos trés niveis distintos

(Figura 11):

Figura 11. Logotipos de Indicacio Geografica no sistema da Unido Europeia:

Fonte: Unido Europeia.

A tipologia da distin¢do se faz da seguinte forma:

a)

b)

DOP - denominacido de origem protegida (alimentos e vinho): Selo
com maior exclusividade na relagdo producao/territério. Aqui todas as
fases de producgao, transformacao e preparagdo dos devem ser intrinsecas
a regido delimitada. No que diz respeito aos vinhos, as uvas devem provir
exclusivamente da 4rea geografica onde sdo produzidos.

IGP - indicacido geografica protegida (alimentos e vinho): Selo que
elenca a relagdo entre uma regido geografica delimitada e uma qualidade
ou reputacao especifica. Para a maioria dos produtos, pelo menos uma das
fases de producdo, transformacdo ou preparacdo deve ocorrer na regido.
No tocante aos vinhos, tal especificagdo determina que pelo menos 85 %
das uvas utilizadas devem provir exclusivamente da area geografica onde
sao efetivamente produzidos.

IG - indicacdo geografica (bebidas espirituosas e vinhos

aromatizados): O selo protege o nome de uma bebida espirituosa’ ou de

9 De acordo com o Regulamento (UE) n°. 2019/787 da Unido Europeia, as bebidas espirituosas sio todas
aquelas que apresentam graduagdo minima de 15% de volume alcodlico e compostas por etanol, resultante
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um vinho aromatizado originario de um pais, regido ou localidade quando
uma qualidade ou caracteristica especifica estd essencialmente atrelada a
sua origem. Para esse nivel de regulagdo a realizacdo de uma das fases de
preparo ou destilagdo ¢ obrigatoria dentro da regido. Nao ¢ preciso, no

entanto, que as matérias-primas sejam intrinsecas do lugar.

Esse sistema de indicagdes geograficas da UE d4 uma garantia de protecdo aos

nomes de produtos oriundos de regides especificas atribuidos de caracteristicas e

qualidades intrinsecas ao territorio que promovem sua reputagao no mercado. A diferenca

entre DOP e IGP se da ao analisar a quantidade proveniente de matéria-prima regional

presente no produto, bem como a realizacdo do seu processo de produgdo. Além destas,

o termo IG corresponde especificamente aos vinhos aromatizados e as bebidas

espirituosas.

Existem ainda outros rétulos que servem de suporte a producdo protegida de

bebidas e produtos agroalimentares na Unido Europeia. Sdo eles:

d) Especialidade Tradicional Garantida: O roétulo de Especialidade

Tradicional Garantida (ETG) resguarda aspectos do produto que estdo
mais ligados as tradi¢des, seja no modo de fazer ou na composi¢do, sem
que se faga necessaria a ligagdo territorial a uma area geografica.
Produto de montanha: A especificacdo da énfase a atributos e condi¢des
naturais de um produto produzido em areas de montanhas. Se o produto ¢é
comercializado na condi¢do in natura e de origem animal, a alimentacao
dos animais deve ser oriunda de montanhas; para origem vegetal, toda a
producdo deve ser na area. Para produtos transformados, a produgao,
igualmente, deve ocorrer na montanha.

Produtos das regioes ultraperiféricas da UE: Diz respeito a produtos
oriundos de territdrios pertencentes a paises da UE que ndo estdo no
continente europeu, como as ilhas de Agores e Madeira, os departamentos
ultramarinos franceses (Guadalupe, Guiana Francesa, Reunido e

Martinica) e as Ilhas Canarias.

do processo de destilagdo e responsavel por eliminar impurezas desagradaveis ao liquido e,
consequentemente, a0 consumo humano.
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g) Regimes de certificacio voluntaria: sdo as normatizagodes, regimes ou
logotipos nacionais e privados relativos a qualidade alimentar que
abrangem outras iniciativas de protecdo e ndo estdo diretamente

relacionadas ao ambito da UE.

Em marg¢o de 2022 a Unido Europeia adotou uma proposta de novo regulamento
para IG de vinho, bebidas espirituosas e produtos agricolas, bem como a outros regimes
de qualidade de produtos agricolas. Seu objetivo ¢ ampliar a adesdo as IG em todo o
bloco, alavancando a sua economia rural. Entre as agdes propostas estdo o aumento da
sustentabilidade, a maior protecao da IG em vendas online, a capacitagao de agricultores

e a simplificacdo dos procedimentos de registro.

Os nomes dos produtos registrados como IG, no ambito do sistema de direitos de
propriedade intelectual da UE, estdo protegidos legalmente contra a utilizacao indevida e
imitacdo, tanto dentro do bloco como em paises parceiros com os quais o registro ¢
protegido por acordos. Cabe a cada pais membro tomar a medida necessaria para tal
protecao em seu territério bem como a prevencao e prote¢do contra a comercializagao
ilegal. Produtos ndo europeus podem ser registrados, igualmente como IG na UE, caso o
pais provedor tiver um acordo bilateral ou regional com o bloco no qual a protecao dos
nomes esteja incluida. Vinhos, cafés e alimentos de paises como Coldmbia e Africa do
Sul estdo entre os registros protegidos. Os produtos registrados podem ser conferidos no
portal eAmbrosia, a base de dados oficial dos registros de 1G da UE. Por sua vez, as IG
da UE e de paises terceiros, protegidas ao abrigo de acordos, podem ser consultadas no

portal Glview.

A promogao das indicagdes geograficas € tida tanto como uma politica publica de
apoio a agricultura, na Unido Europeia, como estratégia de penetracdo em novos
mercados. Sobretudo, essa € uma pratica que envolve a promocdao de regides
economicamente marginais do bloco (Mascarenhas; Wilkinson, 2014).

As politicas publicas que envolvem a promogdo das IGs na UE se
baseiam na premissa de que ha uma relagdo simbidtica entre protecao
de origem e promog¢ao do desenvolvimento local no contexto de um

crescente interesse dos consumidores pelos aspectos qualitativos dos
alimentos. (Mascarenhas; Wilkinson, 2014, p. 107)

O que se nota, em leituras como Malorgio et al. (2008), Hassan et al. (2011) e

Herrmann (2012) ¢ a crescente promogao e apoio a producao de alimentos e bebidas com
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especificidades produtivas ligados a caracteristicas regionais exclusivas. Tal medida ¢
uma politica publica de desenvolvimento rural e regional. No contexto mercadologico, a
afirmacao das indicac¢des geograficas demarca a producdo doméstica e o alcance a novos
mercados. Essas propostas tém obtido éxito e proporcionado maior valor agregado ao

produto (Mascarenhas; Wilkinson, 2014).

A politica publica para o estabelecimento de indicacdes geograficas na Unido
Europeia ¢ entendida como um mecanismo sé6lido de afirmagao dos signos distintivos dos
territorios. Sua formulagdo inspirou uma série de outras regulagdes como o caso

brasileiro.

2.4: A normatiza¢do brasileira para a formalizagdo de Indica¢oes Geogrdaficas

No Brasil, as Indica¢des Geograficas (IGs) sdo regidas pelo Acordo sobre
Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio (Acordo
Adpic), ao qual o pais ¢ signatario. Essa harmonizagao foi estabelecida através da Lei de
Propriedade Industrial (LPI) de 1996, que reconhece dois tipos de IGs: a Indicagdo de
Procedéncia (IP) e a Denominagdo de Origem (DO).

AP ¢ atribuida a produtos ou servigos originarios de uma determinada regido que
se destacou como centro de produgdo ou extracdo. Por sua vez, a DO exige que
caracteristicas do produto estejam exclusiva ou essencialmente ligadas ao ambiente
geografico, incluindo fatores naturais e humanos. Essas defini¢des, presentes na LPI, sdo
fundamentais para o registro e prote¢ao das IGs pelo Instituto Nacional de Propriedade

Industrial (INPI).

A obten¢do do direito de uso de uma IG estd diretamente vinculada a
especificidade do produto e a sua conexao com a regido geografica delimitada. Essa base
territorial representa um limite importante do sistema, garantindo que apenas produtores
da area designada possam utilizar a IG, conforme estabelecido pela Resolugao n.75/2000
do INPI. No contexto brasileiro, produtos como o cacau em améndoas, café em graos,
couro acabado e carne sdo especialmente sensiveis as negociagdes de precos e
quantidades devido ao seu grau de transformacdo e dependéncia de elos da cadeia

produtiva. No entanto, a grande extensdo territorial e diversidade de biomas do Brasil
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favorecem uma variedade de caracteristicas e saberes especificos, possibilitando a

diferenciagdo desses produtos nos mercados nacional e internacional.

A base territorial para obter o direito de usar uma IG deve estar
estreitamente relacionada com a especificidade do produto e seu
vinculo com a origem geografica. Ela representa também o principal
limite do sistema, j4 que ndo permite que nenhum outro produtor
externo a area delimitada utilize a IG (Valente, et al. 2013, p. 1331).

Para obter o registro de um produto, na condi¢do de indicagao de procedéncia, ¢
necessario comprovar a sua notoriedade; enquanto para a DO, ¢ exigida a descri¢cao das
caracteristicas do produto associadas ao meio geografico. Esses processos envolvem a
apresentacao de documentos e evidéncias que demonstram a unicidade e autenticidade do
produto em relagdo a sua regido de origem. Assim, as IGs no Brasil representam uma
estratégia importante para a valorizacdo dos territorios, agregacao de valor aos produtos
e protecao da autenticidade e singularidade de suas origens. De acordo com o Ministério
de Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), no ano de 2023 existiam 109
Indicagdes Geograficas registradas no Brasil'® e outros 29 pedidos estdo em andlise pelo

Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

As indicag¢des geograficas (IGs) desempenham um papel crucial na promogao da
sustentabilidade e no desenvolvimento econdmico local. Ao fomentar a participacao da
comunidade e de instituicdes alinhadas com os objetivos da IG, essas redes facilitam o
uso mais eficiente dos recursos locais, promovendo a sustentabilidade ambiental e o
compartilhamento dos beneficios com diversos setores da sociedade. (Mascarenhas;
Wilkinson, 2014). O fortalecimento das IGs também contribui para a criacdo de atividades
complementares, a consolidagcdo da identidade local e o estimulo ao turismo e ao
comércio regional. Além disso, o setor de IG pode influenciar na formulagdo de um marco
regulatério mais adequado e na proposi¢do de politicas publicas voltadas para o apoio e

promocao dessas indicacdes (Valente, et al. 2013).

Diante dos desafios enfrentados pelos paises em desenvolvimento para valorizar
seus produtos de origem, torna-se essencial uma estratégia integrada, envolvendo tanto o
setor publico quanto o privado (Mascarenhas; Wilkinson, 2014). A¢des coordenadas entre
o estado e os agentes envolvidos na producdo e distribuicdo dos produtos ligados a
determinadas regides pode gerar condig¢des propicias para o desenvolvimento das IG. Tais

redes levariam ao beneficio do uso mais eficaz dos recursos locais (sustentabilidade) bem

10 Ver a lista completa em: https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/



https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/
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como o fortalecimento da comunidade envolvida, através do fortalecimento da

identidade, e criacdo de atividades econOomicas tais quais o comércio local e o turismo.
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CAPITULO 3. A regiio como fato e a regionalizacio como ferramenta: as

articulacdes turisticas e o uso do territorio na promocio da produc¢io agroalimentar

A sequéncia de nossa andlise traz a regido para o centro do debate. Enquanto uma
categoria concreta, promovida pelo processo historico e o acimulo desigual de tempos
que resultam na interag@o entre o espaco ¢ a sociedade, a regido se faz como fato, ou seja:
0 espaco geografico existe independentemente das percepcdes e intencionalidades. O
espaco se faz pela interacao dos elementos determinantes de sua configuragdo. Enquanto
ferramenta, mostraremos como a regionalizacdo ¢ voltada para a delimitacdo e a
constru¢do de espacgos voltados para fins especificos, muitas vezes sob uma intensao
financeira. A relagdo entre turismo e alimentagdo pode ser explorada, nessa anélise,
através dos usos do territorio, dando énfase em como as atividades produtivas e o turismo

se articulam para valorizar os produtos locais e criar identidades regionais estruturadas.

Na primeira se¢do, “A regido como fato: da condi¢do de vida ao estabelecimento
da valorizagdo”, fazemos um resgate do conceito regido através de uma breve andlise da
epistemologia geografica. Sugerimos um breve olhar que destaca a importancia do
conceito regido para varias correntes do pensamento. Além disso, discutiremos como a
valorizacdo regional ocorre através da promoc¢do de elementos voltados a identidade

local.

Em “A organizacao das regides pela acdo turistica: a regido como ferramenta” se
discutird como 6rgaos e entidades mundiais e nacionais utilizam do turismo enquanto um
vetor da organizagdo espacial, estruturando regides em fungao de circuitos de viagens e
experiéncias gastrondmicas. Mostraremos as estruturagdes dessas politicas bem como a
regionalizacdo ¢ utilizada pare gerar novos fluxos e usos do espaco, além de ser vista

como uma ferramenta estratégica para impulsionar o desenvolvimento econdmico.

Por fim, na terceira se¢do “As Rotas Gastrondmicas em S3o Paulo e a
instrumentagdo da regido”, trazemos uma abordagem mais empirica. Em nossa anélise
sobre rotas gastronomicas e regides com potencial de indica¢ao geografica no estado de
Sdo Paulo, explorarmos as politicas publicas e organizagdes de agentes, além de como
essas rotas promovem a valorizagdo dos produtos locais, criam redes de produtores e

consumidores € impulsionam o desenvolvimento territorial.
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3.1. A regido como fato. da condi¢do de vida ao estabelecimento da valorizagdo

O processo epistemologico de formagdo e concretizagdo da categoria regido esta
inserido dentro da historia do pensamento geografico e seus diferentes métodos de
entendimento para a realidade. O ato de diferenciar uma area com seus entornos,
fundamentou a metodologia de identificagdo utilizada ao longo do processo humano de
ocupacao dos lugares, dando sentido para a formagao do que ficou conhecido como regido
(CORREA, 1991). Esse processo, caracterizou as formas de compreensao geografica das
regides e concretizou a estrutura do que viria a se tornar um dos principais conceitos

analiticos da Geografia.

A formulagdo do conceito ¢ sua constru¢do, se destacou sob as condi¢des
historicas e sociais de seu processo de elaboragcdo e no emprego em diferentes periodos
para a analise dos recortes do espago geografico. Esse movimento de evolucdo do
conceito de regido, esteve atrelado ao ato de buscar uma melhor metodologia para o
trabalho analitico dos padrdes geograficos, visando compreender como ocorriam as

transformag¢des do cosmo terrestre.

Desse modo, ¢ valido destacar, que a formulagdo da categoria regido, enquanto
um conceito, apresenta uma complexidade em sua definicdo, ndo possuindo uma
harmonia em comum diante de sua génese historica de constituicdo nas diferentes
correntes do pensamento geografico. A regido como conceito e o desenvolvimento
regional sdo questdes pertinentes a geografia desde a sua consolida¢do enquanto ciéncia.
As correntes classicas da Geografia, como o Determinismo Ambiental e o Possibilismo,
trabalharam o conceito diante dos métodos que possuiam em sua forma de compreender

o0 espago geografico.

A conceituacdo de regido, de acordo com a perspectiva do Determinismo
ambiental, atrelou os elementos naturais (clima, vegetacdo, relevo e metodologia) e sua
integragdo em uma determinada escala, como de constituicdo para a elaboragao do
dimensionamento regional. Essa forma de pensar a organizagdo do espago geografico,
destacava a intera¢do e a integracdo de todos os objetos como de atribuicdo para a
concretizagdo de um ecossistema natural. Nessa perspectiva, a o meio natural
condicionava o sentido do desenvolvimento social, espacial e econdmico, atrelando

diretamente a regido ao determinismo da forma geografica natural (CORREA, 1991).
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Em Ratzel, o ser humano esta profundamente condicionado pela natureza, uma
vez que € parte integrante desta. Nesse didlogo dependente, os homens deveriam extrair
da natureza suas formas de subsisténcia para sobreviver e prosperar. Assim, no argumento
do autor, todas as sociedades sdo, inevitavelmente, sujeitas a necessidade de moradia e
alimentacdo e as exigéncias de subsisténcia funcionam como forcas que ligam o ser
humano ao solo, moldando a organizagao das sociedades conforme as condi¢des naturais

em que se desenvolvem.

A circulagdo humana ¢ capaz de promover o aperfeicoamento das agdes. As
inovagdes tecnologicas se propagam por meio da constante circulacdo da humanidade,
logo, a técnica também aparece como elemento nessa analise. A criacdo de instrumentos
e ferramentas permite uma persegui¢do do homem a uma intensdo; o aprimoramento do
objeto leva a um objetivo especifico. Em cada ambiente, a fim de garantir sua existéncia,
o ser humana cria habilidades e instrumentac¢ao nesse sentido. Cada sociedade ¢ capaz de
criar sua engenhosidade. Dessa forma, tanto em La Blache quanto Ratzel, a capacidade
de acao do homem sobre a Natureza esta relacionada ao nivel de evolugao das sociedades
humanas, ou seja, aos avancos que alcangaram no dominio de conhecimentos uteis para

a exploragdo dos recursos naturais.

A corrente do Possibilismo, aprofunda o entendimento do que poderia ser
apresentado como regido, estabelecendo a sintese da acdo humana na producao do que
seria convencionado apresentar como regido geogrdfica. A formulagao do conceito parte
da logica de transformacdo do espaco natural, conformando as paisagens e as regioes
peculiares a cada porc¢do da superficie terrestre. Desse modo, a agdo harmoniosa entre o
meio natural e a agdo modeladora humana, proporciona a fixagao terrestre, dando sentido

para as configuragdes entendidas como regides e seus parametros de individualidade.

As alteracdes da compressdo do que se definia como regido perpassou por uma
gama de debates para a concretizacdo de um proposito especifico e uma logica para sua
operacionalizacdo no planejamento e na organizagao territorial. A Geografia Critica, na
década de 1970, apresentou uma nova vertente, denominada movimento critico radical,
marcada por processos de ruptura com as vertentes anteriores (a tradicional ou a
pragmatica). Esse contexto permitiu um novo debate a respeito de um posicionamento
critico no método de analise da regido, dando um sentido para compreender a realidade

de formagao das regides (MORAES, 2007).
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Ao longo das construgdes epistemologicas do conhecimento geografico,
diferentes categorias permearam o debate de qual deveria ser seu objeto de estudo. A
renovagdo critica da geografia na década de 1970 ampliou esse debate e, uma das
correntes epistemoldgicas participante desse movimento, efetivou o espago geografico
como seu objeto. Essa situagdo apresentou um reordenamento nas discussdes de
constru¢ao do conhecimento geografico e de como seria realizada a andlise da categoria
espaco, formalizando o sentido critico para compreensdo de sua composi¢ao e quais

agentes estariam envolvidos em sua trajetoria historica de uso.

Com as contribui¢des de Milton Santos e Maria Laura Silveira, a compreensao
dos usos do territorio trouxe a regido uma centralidade nas acdes dos agentes
componentes do espago. Desde as infraestruturas aos movimentos populacionais, da
industria ao campo, das normas aos coletivos cidaddos, toda a acdo humana estad
condicionada e é resultado de divisOes territoriais de trabalho. Dessa maneira, “as

decisdes politicas se gestam no territdrio e neste se cristalizam atribuindo valores

diferentes as formas de trabalho e as regides” (Silveira, 2010, p. 74).

Com base em Santos, Silveira mostra que o grande problema da geografia foi
desconsiderar a regido como um dos agentes da vida social ou como espago integrante de

uma formacao socioespacial. Todavia, segundo a autora:

as regides exercem um papel de controle sobre a sociedade como um
todo, ja que as a¢des ndo se localizam em lugares ermos nem obtém o
mesmo resultado nas diversas fragdes do territdrio em que se instalam.
(Silveira, 2010, p.75).

Entender, portanto, a regido como um conceito fluido e dindmico tao itinerante
quanto 0s processos sociais, que se alteram ao longo do tempo, colocam a categoria como
diretamente relacionada ao contetido do presente e ndo meramente a uma cristalizagdo do
passado. A formacgao socioespacial, como consequéncia dos eventos e existéncias, mostra
o uso do espacgo pela sociedade. Esse uso € que privilegia os recortes da politica publica

de um pais e a valorizagdo ou descarte de determinada regido. Afinal,

Cada forma de uso do territério e cada divisdo territorial do trabalho
resultam também de um determinado pacto territorial (SANTOS,
1987), isto €, das possibilidades de intervencao no processo politico que
nascem da forma juridica de organizagdo da sociedade civil. (Silveira,

2010, p.77).
Além da politica publica de um pais, a regido estd submetida aos eventos do

processo de globalizagdo que modificam as herancas do passado e acrescentam novos
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significados, agdes e objetos do presente. Assim, “o advento e o impacto de novas
varidveis nas por¢des do territorio, ja diferentemente organizadas, provocam ainda mais
desigualdades” (Silveira, 2010, p.77), diferenciando de forma mais ampliada as por¢des
do territério de forma dialética a relagdo global-local. Na regido se manifestam as
expressoes do local, enquanto instancia da vida social, e do global, enquanto promotora
das realizagdes do mercado, realizando as demandas contemporaneas da circulacio de

pessoas, produtos, informagao, ordem e capital.

O avango epistemologico do conceito regido ganha corpo com a distingao entre
regionaliza¢do como fato e regionalizacdo como ferramenta feita por Ana Clara Torres
Ribeiro (2015). As distingdes propostas pela autora fundamentam-se na consideracao
sobre o fendmeno regional que emerge da propria estrutura do territdrio e sua organizagao
historica, independentemente da acdio hegemonica vigente'!. A essa forma de
regionaliza¢do, chamamos regionalizagdo como fato, enquanto a regionalizagdo como

ferramenta se faz por acdo condizente a atual conjuntura.

Enquanto expressdo da origem e conformagdo das regides, compreender a
regionalizagdo como fato exige uma analise de um longo periodo baseada em na
reconstru¢do historica dos multiplos processos sociais, econdmicos, técnicos e politicos.

Para Ribeiro,

O estudo da regionalizagdo como fato, expressiva da génese e da
estruturagdo de regides, depende da reconstrugdo historica dos
multiplos processos que movimentaram e limitaram a acdo
hegemonica. (Ribeiro, 2015, p. 194).

As préticas sociais ndo se dao no vazio, mas sdo condicionadas por circunstancias
e condi¢des historicamente construidas, material e imaterialmente. Trata-se, portanto, de
uma reflexdo simultdnea sobre a estrutura espacial e a dinamica socioecondmica e
politico-juridica da formagdo social brasileira bem como aos limites, estreitamente
relacionados ao desenvolvimento técnico e as formas de apropriagdo territorial, que
corroboram com a dindmica da totalidade em constante estruturacao (Ribeiro, 2015).

Sdo os limites, intrinsecamente relacionados a técnica, que constroem
fronteiras e que informam sobre a natureza dos projetos que conduziram

1 Sobre a a¢do hegemonica, explica Ribeiro: “(...) Convém esclarecer, ainda, que entendemos por a¢do
hegemonica aquela conduzida pelas for¢as econdmicas e politicas que dominam o territério brasileiro,
expressivas da alianga entre agentes externos e internos e condutora de numerosas e difusas agdes
subalternas ou subalternizadas”. (RIBEIRO, 2015, p. 194).
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a a¢do hegemonica, em seu confronto com outras agdes. Ribeiro,

2015, p. 195.

Dessa maneira, a regionalizacdo como fato deve ser compreendida como produto
dos conflitos e das tensdes que atravessam a disputa pelo territério, expressando-se nas
diversas formas de uso, apropriacao e construgao territorial.

Desta maneira, a regionalizagdo como fato encontra-se vinculada aos
jogos dinamicos da disputa de poder, inscritos nas diferentes formas de
apropriagdo (constru¢do e uso) do territorio. A pesquisa desta
regionalizacdo, que depende de articulacdes espago-temporais de longo
curso, exige, como tantas vezes defendido por Milton Santos, o apoio
metodologico da periodizagdo (Cf Santos e Silveira, 2001; Ribeiro,
2001). Este apoio ¢ indispensavel a propria compreensao de sentidos da

agdo: hegemonica e de resisténcia e/ ou autonoma. (Ribeiro, 2015, p.
195).

Esse recurso da periodizagdo €, portanto, essencial para apreender o sentido das
acdes que configuram o territério e interpretar a regionalizagdo como fato, convoca
interpretagdes intrinsecas nas condigdes historicas de representacdo social. Buscar o
sentido cultural e social da regido nos permite uma interpretagdo mais ampla de seu
contexto, sem divorciar a ideia da constante imposicao realizada por acdes hegemonicas

em cada periodo.

3.2 A organizagdo das regioes pela ag¢do turistica: a regido como ferramenta

Conforme Ribeiro (2015), a regionalizacdo firmada como fato assume um elo em
cada periodo histdrico a partir de sua associagdo a regionalizagdo como ferramenta, uma
forma-conteudo, “historicamente determinada, do planejamento conduzido pelo Estado”
(Ribeiro, 2015, p. 196) e pelas instituigdes hegemodnicas globais. Ambos 0s processos
conduzem a questdo regional e a intensificam perante a totalidade e seu efeito de
totalizacdo. Assim se conflui a regido como espaco herdado e dinamica politica plena

(idem, ibidem).

As regides se estabelecem a partir de uma unidade analitica sobre a qual a politica
publica, associada as forgas hegemonicas, caracteriza a unicidade do recorte espacial
perante a totaliza¢do dos eventos globais. A busca por poder, a desigual difusdo do meio
técnico-cientifico-informacional (Santos, 2002), que de forma onipresente expressa a

acdo presente, e orientagdes combinadas dos investimentos reduzem a regido como um



66

espaco estratégico da acumulacao e da promogao politica. A regionalizagdo, como fato e
como ferramenta, estd amparada por um conjunto composto de ideologia e recursos
politico administrativos (Ribeiro, 2015). A regionalizacdo como ferramenta, ainda que
dependente da regionalizacdo como fato, esta diretamente associada com a época em que
que foi elaborada, se consolidando como mecanismo de politica e gestao do territorio:
Numa conjuntura marcada pela transformacdo da eficacia em meta
politica; pela mutac@o da cultura em mercadoria; pela imposi¢ao do agir
instrumental e estratégico e pelo desvendamento continuo de contextos
de inovacado, a regionalizagdo como ferramenta adquire extraordinario
destaque, o que explica a sua utilizagdo pelos agentes econdmicos

hegemonicos, desestabilizando a estrutura espacial do pais. (Ribeiro,
2015, p. 197.)

Quando abordamos a questao turistica, a regionalizagdo se faz em diversos nichos
da totalidade. Em nivel global, a ONU traz relevancia a tematica da preservagao cultural
e do desenvolvimento sustentavel como ferramentas do turismo rural'2. Através de sua
agéncia para o turismo, da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), deu cabo a iniciativa
"Best Tourism Villages", promovendo e reconhecendo destinos rurais que preservam seu
patrimonio cultural e natural, incentivando o desenvolvimento sustentavel e a valorizagao
das tradi¢des locais. Para além disso, a iniciativa orienta viajantes em busca de

experiéncias pouco exploradas, impulsionando o crescimento das comunidades rurais.

13, realizada em dezembro de

Em sua primeira conferéncia para o turismo rura
2024 no Vietna (figura 12), a organizacao definiu alguns compromissos com a pauta. No
ambito da infraestrutura, a entidade pautou a importancia do investimento em
conectividade (incluindo a digital) para areas rurais e conectar destinos por meio de rotas
de turismo sustentaveis, patrocinadas por parcerias publico-privadas. Tornar o turismo
parte da agenda de desenvolvimento de uma comunidade pode, ainda de acordo com a
entidade, através de treinamentos e habilidades, promover a manutengdo da
sustentabilidade e da identidade tUnica de cada comunidade, as envolvendo no
desenvolvimento de estratégias e produtos turisticos, garantindo que os valores locais

sejam preservados. O incentivo do setor privado em energia verde e praticas sustentaveis

também foi um tema abordado na reunido nesse sentido, bem como estabelecer parcerias

12 No Dia Mundial do Turismo de 2020, a organizagdo enfatizou a importincia desse setor como fonte
essencial de emprego, especialmente para mulheres e jovens. Além disso, alertou para os impactos da
pandemia de Covid-19, que ameacou cerca de 120 milhdes de postos de trabalho e afetou significativamente
o PIB global.

13 A gravagdo completa da conferéncia pode ser acessada aqui:
https://www.youtube.com/watch?v=_waVL-sW90s
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com instituigdes bancarias para financiar iniciativas de turismo local e auxiliar

comunidades na gestao de destinos.

Figura 12. Cartaz da conferéncia da Organizacio Mundial do Turismo para o

desenvolvimento do turismo rural:

-
LA

UN Tourism

Ist UN Tourism Conference
on Tourism for Rural Development

10-11December, Hoi An, Viet Nam

Fonte: UNWTO, 2024.

As sessdes enfatizaram o potencial do turismo para gerar empregos, preservar a
natureza e o patrimonio cultural, além de fomentar a inclusdo social, com destaque para
o empoderamento das comunidades locais, mulheres e jovens. Os debates abordaram
temas como politicas publicas para o desenvolvimento do turismo rural, a crescente
integracdo entre agricultura e turismo para fortalecer a sustentabilidade, acesso e inser¢ao
no mercado, uso de ferramentas digitais inovadoras e estratégias de financiamento para

apoiar destinos rurais, empreendedores e projetos comunitarios.

O evento contou com palestrantes de organizagdes agentes-chave do
desenvolvimento do setor, como o Banco Asiadtico de Desenvolvimento (ADB), a
Organizacdo para Alimenta¢do e Agricultura (FAO), Mekong Tourism, Pacific Asia
Travel Association (PATA) e empresas como Fliggy, Intrepid Travel, Japan Travel
Bureau (JTB), Meta, Planeterra e Traveloka. Foi citado a importancia do turismo
sustentavel na protecdo do patriménio cultural e na criagdo de oportunidades equitativas
para as comunidades rurais e suas regides. Os debates trouxeram conclusdes acerca da
inclusdo de regides no cenario turistico e dos impactos em sua economia, bem como da

integragdo da pratica com a atividade agropecuaria.

Nesse sentido, a reportagem "Turismo rural, la autenticidad como valor

diferencial", publicada no El Pais em 28 de fevereiro de 2025, destaca o crescimento e a
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importancia do turismo rural na Andaluzia, Espanha. Durante o primeiro feriado do ano,
a ocupacao média desses alojamentos na regido atingiu 60%, superando a média nacional.
Em 2024, registraram-se 1.438.190 pernoites em hospedagens rurais andaluzas. A
inclusdo de praticas voltadas para a vivéncia local pode ser percebida em interagdes que
combinam atrativos naturais com a cultura e arquitetura da comunidade. Um exemplo ¢
o complexo turistico La Aldeilla, em Aldeaquemada (Jaén), composto por seis casas
rurais que remetem ao século XVIII. Os visitantes podem participar de atividades como
caminhadas, cicloturismo e observagao de fauna, além de explorar sitios arqueoldgicos e
paisagens naturais, como a Cascata La Cimbarra. Na regidao do Parque Natural Sierra de
Aracena e Picos de Aroche, a ocupagao atingiu 71% da capacidade. Nessa area, diversos
produtos e servigos sdo certificados pela marca Parque Natural de Andalucia, que abrange
desde turismo de natureza, como astroturismo e oleoturismo, até produtos artesanais e
naturais, incluindo azeite de oliva extravirgem e manufaturas de madeira, cortica e
ceramica. Desafios para o setor incluem a digitalizagdo das instalagdes e a

profissionalizagdo dos empresarios.

Em nivel nacional, uma pesquisa realizada pelo Ministério do Turismo do Brasil,
em parceria com a SPRINT Dados e a Rede Turismo Rural Consciente, revelou que 74%
dos turistas escolhem o turismo rural pela proximidade com a natureza. Além disso, 70%
buscam "paz e tranquilidade", e 73% valorizam a "autenticidade da comida caseira". Entre
as atividades preferidas, 60% dos turistas destacam as trilhas. Minas Gerais lidera como
destino preferido, sendo escolhido por 42% dos respondentes'®. Esses dados reforcam a
importancia do turismo rural como segmento em crescimento, valorizado por
proporcionar contato com a natureza, tranquilidade e experiéncias gastrondmicas

auténticas.

A regionalizagdo ¢ um dos principios estabelecidos na Politica Nacional de

Turismo, conforme a Lei n°

11.771, de 2008. Assim como o principio da
descentralizacdo, a abordagem regionalizada no turismo busca promover o
desenvolvimento enddgeno, um conceito que destaca a importancia de aproveitar os
recursos locais, sejam eles naturais, culturais ou humanos, para impulsionar o crescimento

econdmico-social de uma regido de maneira justa e sustentavel.

14 https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/pesquisa-aponta-que-74-dos-turistas-escolhem-o-
turismo-rural-pela-proximidade-com-a-natureza



https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/pesquisa-aponta-que-74-dos-turistas-escolhem-o-turismo-rural-pela-proximidade-com-a-natureza
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/pesquisa-aponta-que-74-dos-turistas-escolhem-o-turismo-rural-pela-proximidade-com-a-natureza
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O desenvolvimento endogeno no turismo envolve o fortalecimento das
comunidades locais, incentivando a participacdo ativa dos residentes no planejamento e
na gestdo do turismo, garantindo que os beneficios sejam distribuidos de maneira
equitativa. Além disso, a ideia de desenvolvimento regional no turismo vai além da
simples promog¢ao de destinos isolados. Ela busca criar redes e conectar diferentes
localidades, promovendo a complementariedade entre elas e estimulando a
desconcentracao de visitantes. Essa abordagem favorece o desenvolvimento econdmico
de multiplas regides, contribuindo para reduzir as desigualdades e para a sustentabilidade

do setor.

Embasando-se em recomendagdes da ONU Turismo, o Ministério do Turismo
adotou em 2004 essa politica focada no desenvolvimento regional, por meio do Programa
de Regionalizagdo do Turismo. O Programa trabalha a convergéncia e a interacdo de todas
as acdes desempenhadas pelo MTur com estados, regides e municipios brasileiros. Seu
objetivo principal é apoiar a estruturagdo dos destinos, a gestdo e a promog¢ao do turismo
no Pais. O Programa trabalha sob a perspectiva de que mesmo um municipio que nao
possui uma clara vocagdo para o turismo — ou seja, que ndo recebe turistas em seu
territorio — pode se beneficiar, caso desempenhe um papel de provedor ou fornecedor de

mao de obra ou de produtos destinados a atender turistas.

A regionalizagdo no turismo ¢ uma abordagem estratégica que reconhece a
diversidade do pais e busca promover o desenvolvimento regional, ao considerar as
particularidades de cada regido que contribui para a constru¢do de um turismo mais
sustentavel, equitativo e integrado. Diversos fatores contribuem para o desenvolvimento
regional, incluindo investimentos publicos e privados, politicas governamentais eficazes,
educagdo, inovagdo e a valorizagao dos recursos naturais e culturais locais. O objetivo ¢
criar um ambiente propicio para o crescimento econdomico, levando em consideracdo as

caracteristicas e potencialidades especificas de cada regido.

Segundo dados do Observatério Nacional de Turismo, em 2021, inicio da
retomada do turismo no pais, 35,7% das viagens domésticas foram motivadas pelo lazer,
prioritariamente para destinos de sol e praia (48,7%), seguido de destinos de natureza,
ecoturismo ou aventura (25,6%). O carro foi o principal meio de transporte utilizado

(57,3%), seguido por onibus de linha (12,6%). Considerando que ainda em 2021 a
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pandemia estava ativa, com picos alternados de contagios, muitos turistas ainda ndo se

sentiam seguros para viajar de avido'>.

O Plano Nacional de Turismo (PNT) 2024-2027, aprovado pelo Decreto n°
12.136, visa posicionar o Brasil como o principal destino turistico da América do Sul até
2027, estabelecendo o turismo como um vetor de desenvolvimento sustentavel e geragao
de emprego e renda. Como metas principais, o programa prevé: Aumentar de 93 milhdes
para 150 milhdes o nimero de viagens nacionais; alcangar 10 milhdes de visitantes
estrangeiros por ano, superando os 8,1 milhdes registrados anteriormente; elevar as
receitas geradas por turistas estrangeiros para US$ 8,1 bilhdes; incrementar de 2 milhdes
para 3 milhdes os postos de trabalho formais no setor turistico. O PNT ¢ implementado
em cooperacao entre Unido, estados e municipios, com o Ministério do Turismo apoiando
a elaboracdo de planos estaduais, distritais, regionais e municipais, em conformidade com

as diretrizes nacionais.

O Programa de Regionalizagdo do Turismo, desenvolvido pelo Ministério do
Turismo (MTur), constitui um importante instrumento de avaliacao e direcionamento de
politicas publicas voltadas ao setor turistico nos municipios presentes no Mapa do
Turismo Brasileiro. Essa ferramenta, alinhada com as diretrizes do programa, permite
uma gestdo mais eficaz, respeitando as especificidades de cada regido e proporcionando

uma distribui¢do otimizada de recursos.

A categorizacdo dos municipios visa estruturar melhor as acdes do MTur, sendo
utilizada para: Otimizar a distribui¢do de recursos publicos para as regides turisticas;
Orientar a formulagcdo de politicas especificas de acordo com a categoria de cada
municipio; Aprimorar a gestdo publica, fornecendo subsidios para a tomada de decisdo
dos gestores do MTur e dos estados; Atualizar periodicamente o Mapa do Turismo
Brasileiro, garantindo que ele reflita as condigdes atuais dos municipios; Refletir sobre o

papel de cada municipio no desenvolvimento turistico regional.

Diferentemente de um diagnostico turistico ou de um inventario de atragdes, a
categorizacdo ¢ um processo matematico que classifica os municipios conforme o
desempenho econdmico no setor de turismo. Essa classificacdo ndo avalia potencial

turistico ou qualidade das atragdes, mas sim indicadores objetivos. Assim, a categoriza¢ao

15 https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/demanda-
turistica/demanda-turistica-domestica/BoletimdoTurismoDomsticoBrasileiro2021 _ DIVULGAO.pdf



https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/demanda-turistica/demanda-turistica-domestica/BoletimdoTurismoDomsticoBrasileiro2021__DIVULGAO.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/demanda-turistica/demanda-turistica-domestica/BoletimdoTurismoDomsticoBrasileiro2021__DIVULGAO.pdf

71

ndo compara destinos mas sim o impacto econdmico do turismo nesses locais. A
metodologia foi elaborada pelo MTur considerando experiéncias anteriores de estados
brasileiros e consultas a entidades como o Conselho Nacional de Turismo (CNT) e o
Tribunal de Contas da Unido. Os municipios foram classificados em cinco categorias (A,
B, C, D ¢ E) a partir de uma analise de cluster baseada em quatro variaveis principais: )
Numero de ocupagdes formais no setor de hospedagem; II) Numero de estabelecimentos
formais de hospedagem; III) Estimativa do fluxo turistico doméstico; IV) Estimativa do

fluxo turistico internacional.

A classificacdo resultou na segmentagdo de 2.175 municipios do Mapa do
Turismo Brasileiro, distribuidos da seguinte forma: Categoria A: 51 municipios com
maior fluxo turistico e maior numero de empregos e estabelecimentos de hospedagem;
Categoria B: 155 municipios; Categoria C: 424 municipios; Categoria D: 1.219
municipios; Categoria E: 326 municipios com menor fluxo turistico e menor numero de
empregos no setor. A utilizagdo de dados do setor de hospedagem foi uma escolha
estratégica, pois essa atividade estd diretamente ligada ao turismo, diferentemente de
outros setores, como restaurantes ou aluguel de veiculos, que também atendem residentes
locais. Além da categorizacdo, o MTur também considera outros instrumentos para
priorizar investimentos, tais quais: Existéncia de patrimonio natural ou cultural relevante;
Presenca de um inventario de oferta turistica; Planos de marketing e desenvolvimento

turistico; Roteiros turisticos consolidados; Instancias de governanca ativas.

As regides turisticas territorios que possuem caracteristicas similares e/ou
complementares e aspectos em comum (identidade histdrica, cultural, econdmica e/ou
geografica). Geralmente esses territorios sdo compostos por varios municipios. Esses
municipios se articulam, normalmente em uma instancia de governanca regional, para
desenvolver o turismo de forma conjunta; regionalizada. Numa regido podem existir
municipios que ndo recebem turistas, mas que se beneficiam da atividade pelo

fornecimento de produtos e servigos.

A logica do Programa de Regionalizagdo do Turismo pressupde que trabalhar o
turismo de forma integrada, regionalizada e cooperada ¢ mais vantajoso para a regido,
pois o turista ¢ estimulado a permanecer mais tempo na regido, gerando mais recursos

para os municipios envolvidos.
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Alguns estados, por ja trabalharem a regionalizacao do turismo mesmo antes do
Programa, adotam outras nomenclaturas para as regides turisticas, como circuitos, zonas,
polos. O Ministério do Turismo respeita essas nomenclaturas e utiliza a expressao “regiao
turistica” como uma nomenclatura de referéncia nacional, mas considera o conceito de
territorio para todas essas areas. O modelo de gestao do Programa de Regionalizagdo ¢
descentralizado para as Unidades da Federacdo (estados e Distrito Federal), regides e

municipios.

A elaboragdo do Mapa do Turismo ocorre a partir de consultas e validagao dos
orgdos estaduais de turismo, que identificam, em conjunto com instancias regionais, 0s
municipios a serem incluidos. Diante disso, para as regides turisticas o Ministério do
Turismo propds a criacdo de Instdncias de Governanga Regionais. A Instancia de
Governanca Regional ¢ uma organizacdo com participacdo do poder publico, do setor
privado e de outras entidades representativas do turismo dos municipios componentes das
regides turisticas, com o papel de coordenar o Programa em ambito regional. Elas passam
a ser responsaveis pela definicdo de prioridades, pela coordenagdo das decisdes a serem
tomadas, pelo planejamento e execucdo do processo de desenvolvimento do turismo na
regido turistica. Essa instancia pode, dentre outros formatos, ser um conselho, um férum,

um consorcio regional de municipios.

Os Foruns ou Conselhos estaduais e municipais sdo colegiados de assessoramento
dos 6rgaos Estaduais € Municipais de Turismo. S@o colegiados propositivos, consultivos
e, em alguns casos, deliberativos. Esses colegiados estdo previstos no modelo de gestdao
descentralizado da politica Nacional de Turismo (previsto na Lei 11.771/2008). Os féruns
e conselhos municipais s3o compostos por gestores publicos de dreas complementares a
atividade turistica (meio ambiente, cultura, esporte, transporte etc.); as liderancgas
comunitarias; os agentes da economia privada do comércio e servigos voltados ao
turismo, especialmente, dos setores de gastronomia, agenciamento e meio de
hospedagem; os representantes dos artesdos; os representantes de grupos locais de

interesse cultural, ambiental etc.

A Gestdao Compartilhada do Programa de Regionaliza¢ao do Turismo estrutura se
nos seguintes niveis de atuacdo: em ambito nacional e em ambito estadual, regional e
estadual. Em dmbito nacional, a Coordenagao Nacional do Programa serd conduzida pelo
Ministério do Turismo, por meio do Comité Executivo do Programa de Regionalizagao,

constituindo-se em nucleo de expressdo técnico-politico, atuando de forma coordenada
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com o Sistema Nacional de Turismo e a Camara Tematica de Regionalizacao do Conselho
Nacional de Turismo. Tem como missao deliberar e discutir sobre os temas relevantes do
setor, a partir de estudos, tendéncias e demandas nacionais, estaduais, regionais e
municipais. Em ambito estadual, regional e municipal, as estruturas da gestao publica e a
cadeia produtiva do turismo, as instituicoes de ensino superior e as organizagdes da
sociedade civil operam as agdes executivas do Programa, apoiados pelos Interlocutores
Estaduais, Interlocutores Regionais e Interlocutores Municipais do Programa de
Regionalizagdo do Turismo. Neste processo de reestruturagdo, resgata-se a representagao
do ator municipal como agente de desenvolvimento, considerando ser ele o detentor das
realidades e demandas locais, institucionaliza-se o representante regional, garante-se a
permanéncia do interlocutor estadual como forma de fortalecer e estender a rede de

mobilizacao.

No tocante ao turismo rural voltado para produtos agropecuarios, podemos citar o
programa nacional Experiéncias do Brasil Rural que tem como objetivo a integragdo de
servigos da agricultura familiar ao turismo rural. Criado por meio de uma parceria entre
0 Ministério do Turismo, o Ministério do Desenvolvimento Agrario e Agricultura
Familiar e a Universidade Federal Fluminense (UFF), o programa busca impulsionar a
economia no campo, oferecendo experiéncias inovadoras aos visitantes ¢ ampliando

alternativas de renda para pequenos produtores.

Os roteiros turisticos participantes sdo selecionados com base em cadeias
agroalimentares tipicas brasileiras, como café, vinho, queijo, frutos amazonicos, cachaga,
cerveja, farinha de mandioca e mel. O projeto abrange uma ampla diversidade geografica,
contemplando diferentes regides do pais. Com o envolvimento de especialistas
multidisciplinares, como turismologos, economistas, antrop6logos e consultores em
turismo rural, garantindo um suporte técnico qualificado aos participantes, nas duas
primeiras edi¢des, 14 roteiros de 9 estados foram contemplados, beneficiando diretamente
89 propriedades de agricultura familiar e mais de 100 empreendimentos turisticos,
incluindo restaurantes, pousadas e agéncias de turismo. Em um ano de agdo, os roteiros
passam por diagndsticos, mentorias e capacitacdes permitindo o aprimoramento de suas
experiéncias. Uma outra iniciativa do projeto ¢ a Cozinha Show Itinerante, na qual chefs
de cozinha renomados visitam as localidades, cozinham com profissionais locais e trocam

conhecimentos sobre os sabores regionais.
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No ambito do Estado, Mascarenhas e Wilkinson (2014), propdem quatro

justificativas que poderiam trazer eficacia as politicas publicas para a pauta:

(...) protecdo, apoio as micro e pequenas empresas, desenvolvimento
territorial sustentavel e comércio internacional. No caso da protegao, as
politicas de propriedade industrial se aplicariam no ambito local
(protegao dos conhecimentos tradicionais, do saber-fazer e de costumes
e tradicdes de uma determinada regido), econdmico (reducdo da
assimetria de informacdes para o consumidor por meio do signo
distintivo) e estratégico (protecao de produtos e servigos brasileiros no
contexto do comércio internacional). O apoio as micro e pequenas
empresas se daria por meio do suporte financeiro e institucional a
estratégias de diferenciagdo de produtos e agregacdo de valor no meio
rural, como fator para geracao de emprego e renda. (Mascarenhas;
Wilkinson, 2014 p.111).

Para atender as demandas provenientes de novos perfis turisticos, o Estado tem

implementado programas de fomento direcionados ao turismo rural e ao consumo de

produtos agroalimentares com denominagdo de origem. Para tanto, cada ente da federacdo

desempenha papel bem definido em relagdo a legislagdo e ao uso de recursos publicos.

Historicamente, os entes da federacdo brasileira t€ém elaborado um diversificado

aparato legal que regulamenta as atividades turisticas com base em suas atribuigdes,

conforme determina a Constitui¢do Federal de 1988. Em ambito federal, alguns decretos

da legislagdo brasileira sdo pertinentes para o estabelecimento de atividades ligadas ao

turismo rural, sendo eles:

a)

b)

Legislacao tributaria e fiscal: informa sobre as obrigagdes decorrentes
dos tributos e dos impostos. Sdo exemplos, o Regime Tributario das Micro
e Pequenas Empresas e Institui¢do do SIMPLES - Sistema Integrado de
Pagamento de Impostos e Contribuicdes das Microempresas e das
Empresas de Pequeno Porte - (Lei n® 9.317/96), que dispde sobre o
SIMPLES e o regime tributario de micro e pequenas empresas; € 0
Estatuto da Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte (Lei n°
9.841/99), um tratamento juridico diferenciado, simplificado e favorecido
para micro e pequenas empresas.

Legislacdo trabalhista: traz especificidades a serem seguidas na relagao
com os empregados do empreendimento rural. Compdem essa categoria o
Estatuto do Trabalhador Rural (Lei n° 5.889/73), que elabora normas

reguladoras do trabalho rural; e a Lei n® 11.718/08, que cria o contrato de
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trabalhador rural por pequeno prazo, estabelece normas transitérias sobre
a aposentadoria do trabalhador rural (admite que a exploracao da atividade
turistica ndo anula a condi¢ao de segurado especial) e prorroga o prazo de
contratagdo de financiamentos rurais.

Legislacio sanitaria: exige a garantia e a manutencdo da satide humana.
As resolugdes RDC/ANVISA — n°® 216/2004 — Capitulo 4 (Resolucao
sobre as boas praticas para servigos de alimentacdo) e a RDC/ANVISA —
n® 218/2005 - Capitulo 4 (Resolugdo sobre procedimentos higiénico-
sanitarios para manipulacdo de alimentos e bebidas preparados com
vegetais) da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) sao
exemplos.

Legislacio ambiental: normas referentes a protecdo do meio ambiente.
Incluem-se nesse contexto a Lei dos Crimes Ambientais (Lei n°® 9.605/98
— Capitulo V), que aborda os crimes contra o meio ambiente; a Lei do
Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (Lei n° 9.985/2000), que
institui o Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (SNUC) e
estabelece critérios e normas para a criagdo, implantagdo e gestdo de
unidades de conservacdo; a Medida Provisoria ao Codigo Florestal (MP n°
2.166-67/2001 - Artigos 1° e 2°), que dispde sobre a quantidade minima de
area que deve ser mantida na propriedade para reserva florestal legal e
sobre a exigéncia minima de recomposi¢do em 4areas ja desmatadas.
Legislacdo sobre a protecio do patriménio histérico-cultural:
componente legislativo que informa o que contempla a protecdo que o
Estado oferece em relagdo patrimonio histérico-Cultural (inclui-se aqui os
bens rurais). O Decreto-lei n° 25/1937 conceitua e organiza a protecao do
patrimonio historico e artistico nacional e dispde sobre o tombamento.
Legislacao agraria: dispositivos legais referentes as praticas agrarias. A
Politica Agricola (Lei n® 8.171/91 — Capitulos V e XIII e Artigo 99) dispde
sobre assisténcia técnica ¢ extensdo rural, crédito rural e sobre a
obrigatoriedade do proprietdrio rural em recompor a reserva florestal legal,
quando necessario; a Politica Nacional da Agricultura Familiar e
Empreendimentos Familiares Rurais (Lei n° 11.326/06 — Artigo 3°)
apresenta os beneficidrios e expde sobre a Politica Nacional da Agricultura

Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais.
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g) Legislaciao sobre acessibilidade: refere-se as formas de preparacao para
o atendimento de pessoas com deficiéncia. O Decreto-lei n° 5.296/2004
regulamenta a Lei n°10.098/2000, que estabelece normas gerais € critérios
basicos para a promogao da acessibilidade das pessoas com deficiéncia ou
mobilidade reduzida; e norma ABNT NBR 9050-2004, que normatiza a
acessibilidade a edificagdes, mobiliario, espacos e equipamentos.

h) Normas técnicas para atividades turisticas: sdo documentos que
estabelecem regras, diretrizes ou caracteristicas acerca de um produto ou
servico tais quais a ABNT NBR 15507-1 para turismo equestre; ABNT
NBR 15505-1 ¢ ABNT NBR 15505-2 para turismo com atividades de
caminhada; e ABNT NBR 15509-1 para cicloturismo.

Existem, ainda, no Brasil varias entidades que agregam proprietarios rurais ou
agricultores que trabalham com o segmento turistico. Em contexto nacional, podemos
citar a Associacdo Brasileira de Turismo Rural (ABRATURR), membro do Conselho
Nacional de Turismo, 6rgao colegiado que atua na formulacdo e a aplica¢do da Politica
Nacional de Turismo e dos planos, programas, projetos e atividades derivados. Esse
Conselho ¢ formado por representantes do governo federal, institui¢cdes privadas e do

terceiro setor.

Para os agricultores familiares, ha também a possibilidade de obter crédito pelo
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), que financia
projetos individuais ou coletivos que gerem renda a categoria. Com o crédito do Pronaf,
que adapta suas taxas de créditos e juros a faixa de renda do agricultor, € possivel adequar
uma propriedade para recep¢do de turistas ou financiar o plantio de uma safra a ser

visitada.

H4 também o Cadastur, que visa promover o ordenamento, a formaliza¢do e a
legalizacdo dos prestadores de servicos turisticos no Brasil, por meio do cadastro de
empresas e profissionais do setor. Ademais, as entidades do Sistema S, como o Sebrae e
o Senar, bem como algumas instituicdes de ensino técnico e/ou superior, também dao
suporte ao desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil, assim como em associacdes,
cooperativas e outras instancias regionais. Por ultimo, cabe meng¢do aos projetos de

turismo rural e agricultura sustentavel do Instituto Interamericano de Cooperacao para a
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Agricultura (IICA), organismo especializado em agricultura da Organizagdo dos Estados

Americanos (OEA) da qual o Brasil faz parte.

No meio rural, as transformagdes, principalmente nas relagdes de producgdo e
trabalho, decorrentes do processo da globalizacdo e da intensificagdo da modernizag¢ao na
agricultura geram consequéncias como a desvalorizagdo das formas tradicionais da
producao e a busca de novas fontes de dinamizagdo econdmica. Cresce o numero de
propriedades rurais que incorporam atividades turisticas em suas rotinas, haja vista que,
cada vez mais, os turistas estdo em busca de localidades que apresentem caracteristicas —
naturais e culturais — proprias. O espago rural representa para o turista uma oportunidade
de contato com paisagens, experiéncias ¢ modos de vida distintos dos encontrados nos

centros urbanos (Lottici Krah, 2003).

O Turismo Rural pode ser uma ferramenta para novas relacdes econdomicas e
sociais das regides, contribuindo para a valorizagdo do patrimonio histérico e dos
produtos locais, para a conservagao ambiental e para a atragao de investimentos publicos
e privados em infraestrutura. Conforme Roque (2001), ha variadas hipdteses sobre o
surgimento das primeiras experiéncias da atividade, em meados do século XX,
primeiramente na Europa e nos Estados Unidos. No Brasil, assim como na Argentina e
no Uruguai, as atividades passaram a ser desenvolvidas na década de 1980 (Brasil, 2003)
e, desde entdo, cresceram significativamente em todo o territério brasileiro, dada a ampla
gama de empreendimentos, circuitos e rotas elaborados com base em atrativos naturais,

histéricos, culturais e gastrondomicos dos lugares.

A criagdo, em 1991, do programa LEADER (Ligagdes entre as Acodes de
Desenvolvimento Rural), cujos fundos sdo administrados pelos respectivos Ministérios
da Agricultura dos paises membros da Unido Europeia (UE), incentivou diversos paises
a implementarem politicas publicas de apoio ao Turismo Rural e a outras atividades ndo-
agricolas capazes de promover o desenvolvimento econdmico rural. No Brasil, o primeiro
marco institucional da atividade se da em 1998, durante Congresso Internacional sobre
Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel, na publicagdo da Carta de Santa Maria,
documento que deu origem ao marco conceitual e as Diretrizes Operacionais do turismo
rural. Para o Ministério do Turismo, “Turismo Rural ¢ o conjunto de atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometido com a produgdo agropecuaria, agregando
valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o patrimonio cultural e natural da

comunidade” (Brasil, 2003).
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As principais preocupagdes para os agentes do turismo rural, especialmente para
os agricultores familiares, sdo relativas as legislagdes fiscal, tributaria, trabalhista,
sanitaria e previdencidria. Porém, a atividade também estd sujeita a legislagdes que
contemplam aspectos ambientais, culturais, comerciais, turisticos, fundiarios e agricolas,
no ambito federal, estadual e municipal. A cooperagao entre os diversos agentes, além de
facilitar a organizacao, a divulgacao e a comercializa¢cdo do negocio, aumenta o leque de
atrativos ofertados e potencializa a chance de envolvimento e de participacdo do poder
publico, especialmente no que se refere a melhoria da infraestrutura basica, no fomento e
na promocdo. Nesse contexto, como propomos em nossa tese, as rotas turisticas
gastrondmicas tornam-se uma importante estratégia, pois t€m como principal objetivo a
criagdo de um potencial turistico sobre localidades, através do desenvolvimento de
produtos agropecudrios de qualidade e a adequacdo das produgdes as vertentes

ambientais, sociais, culturais e gastrondmicas de cada regido.

Como podemos notar, a regionalizagcdo ¢ uma nog¢ao polissémica e, como nos diz
Ribeiro (2015), esta muito mais associada a capacidade de produzir regides do que a sua
real existéncia. Isso pode ser feito a partir de dados da paisagem, saberes culturais
coletivos e critérios politicos que gerenciem esses limites. Devido a sua configuracao
federativa, a regionalizacdo turistica ganha ainda camadas subnacionais em cada unidade

da unido.

3.3. As Rotas gastronomicas em Sdo Paulo e a instrumentagdo da regido

Apresentamos aqui consideragdes acerca dos mecanismos estatais utilizados para
fomentar o turismo rural no estado de Sdo Paulo, bem como as regides com potencial para
indicacdo geografica identificadas em nossa prospeccao. Nossa andlise baseia-se no papel
ativo do espago geografico na constitui¢ao de pactos sociais, no desenvolvimento regional
e na implementacdo das politicas ptiblicas destinadas ao turismo rural. Dessa forma, pode-
se evidenciar o papel do Estado como um agente regulador dos usos do territério e
detentor de mecanismos de planejamento capazes de alterar as dindmicas econdmicas

locais.

A pandemia da Sars Cov-2 (Covid 19) alastrou-se para o mundo no ano de 2020,
tornando-se um caso de satde publica mundial. As consequéncias do pos-pandemia

permitiram uma nova guinada nas estruturas e formas de producgdo, proporcionando
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discussoes de releitura nos modos de participacdo do Estado na economia e como essa
circunstdncia seria de extrema importdncia para a retomada do crescimento e

movimentagao do mercado.

A condigdo da participacdo do Estado nos meios econdmicos veio acrescida de
diferentes discursos ideologicos para a ascensdo de politicas publicas que favorecessem
novos meios para a organizacao do territorio. A 16gica de retomada da economia trouxe
consigo novas premissas de privatizagdo por parte dos grandes agentes empresariais,
formalizando novas funcionalidades aos lugares, diante de processos normativos em uma
condi¢do de mercantilizacdo do espaco para o consumo. Os novos planos de turismo
executados pelo governo do estado de Sao Paulo seguem essa logica, uma vez que suas
acOes se caracterizam por priorizar os interesses e intencionalidades de empresas

privadas.

Os programas paulistas de fomento ao turismo se ddo com base nas materialidades
presentes no territorio e nas diversas relagdes entre seus agentes. Nesse sentido,
destacamos alguns programas a seguir, nos quais ¢ possivel identificar uma articulagao
entre os agentes do setor publico (Secretaria de Turismo - SETUR, Desenvolve SP, Caixa
Econdmica Federal, BNDES - Banco Nacional de Desenvolvimento Economico ¢ Social,
Banco do Brasil etc.) e privado (Sebrae - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas), que objetivam promover o desenvolvimento das atividades de turismo. Além
disso, sdo diversas as modalidades de convénio, pois algumas liberam crédito aos
produtores para ampliacdo e modernizacdo das atividades e outras direcionam verba

diretamente aos municipios de interesse turistico.

A espacializacao dos projetos de planejamento estatal nas localidades vistas como
de interesse para com a explora¢@o do turismo, enquanto setor de capacitagdo econdmica
viabilizou a logica de uma valorizagdo do espago geografico. Essa soma remete a
compreensdo do funcionamento dialético do capital e seus processos contraditérios de
acumulacdo e crise, que resultam em alteracdo e transformagdo do espago geografico

(Moraes; Costa, 1987).

Um dos principais meios de mercantilizagdo do espaco apoiados em programas
estatais de desenvolvimento ¢ o Desenvolve SP, que apoia o desenvolvimento das
pequenas e médias empresas paulistas. O Programa de Crédito Turistico (de 2019) do

Desenvolve SP em parceria com a Secretaria de Turismo do Estado de Sao Paulo
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(SETUR), com os bancos federais BNDES, CAIXA e Banco do Brasil e com o Banco do
Povo, Sebrae e Investe SP (Agéncia Paulista de Promocdo de Investimentos e
Competitividade), objetiva uma maior efetividade na estruturagao dos destinos turisticos,
seja por meio da implementacao de planos de investimentos do setor publico ou da
execugao de projetos do setor privado, para garantir o desenvolvimento econdmico e

social do estado.

Por intermédio do Decreto n® 56.638, de 2011, a Secretaria de Turismo do estado
de Sao Paulo dispde em sua estrutura o Departamento de Apoio ao Desenvolvimento dos
Municipios Turisticos (DADETUR), que congrega, em 2021, 70 municipios
denominados estancias turisticas. O departamento foi criado pela Lei n® 6.470, em junho
de 1989 para transferir recursos diretos para a execugdo de obras e programas ligados ao

desenvolvimento do turismo nas cidades reconhecidas como estancias.

Outra agdo do DADETUR ¢ a Cartilha MIT, garantida por uma emenda ao artigo
n°146 da Constituicdo Federal de 1988, que tem o objetivo de ampliar o nimero de
municipios beneficiarios dos recursos vinculados ao Fundo de Melhoria das Estancias.
Dessa forma, o estado de Sao Paulo amplia a abrangéncia de politicas publicas para o
desenvolvimento do turismo em territdrio paulista através de um fundo constitucional.
Essas iniciativas estatais de promocao de politicas publicas e agdes desenvolvimentistas
atraem uma série de agentes empresariais interessados nos resultados propostos. Um
exemplo desses planos estratégicos ¢ o Plano Turismo SP 20-30. O plano possui como
objetivo “estabelecer diretrizes, objetivos, metas e mecanismos de controle que sejam
capazes de transformar o estado de Sao Paulo em nova referéncia nacional e internacional
para o turismo” (Sao Paulo, 2020, p. 6). Sua visdo de turismo, de carater empresarial e
corporativo, pauta-se no  empreendedorismo, inovagdo, competitividade,
sustentabilidade, inclusdo, acessibilidade e pluralidade, além da articulagdo do Estado
com o mercado como condi¢des para o desenvolvimento do turismo no estado de Sao
Paulo. Ao longo de todo o relatdrio executivo desse plano, esses “principios” guiam os
objetivos delineados. Este plano foi criado pela SETUR em um contexto de impacto da
pandemia do Covid-19 sobre o setor econdmico do turismo, e visa ‘“recuperar’ e

“fortalecer” o turismo no estado de Sdo Paulo.

Dentro do proprio resumo executivo do plano, estdo descritos alguns dos
“produtos” desse programa que promove uma mercantilizacdo do espaco através da agao

conjunta do Estado com o mercado (ou melhor, com o capital). Entre tais exemplos,
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destacam-se a criagdo de distritos turisticos (facilitando investimento privado nos
mesmos); criacdo de rotas cénicas - que, nas palavras dos autores, “transformardo a
propria infraestrutura de Sao Paulo em um produto turistico” (Sao Paulo, 2020, p. 7); a
“transformac¢ao” do centro de Sdo Paulo (com apoio da prefeitura da capital) para um
“ativo” historico e cultural; além da proposi¢do de linhas de financiamento em conjunto
ao Desenvolve SP e ao Banco Interamericano para Desenvolvimento (BID); como
também a reestruturagdo do Fundo Municipal de Turismo (FUMTUR) para possibilitar

agilizagdo de investimentos em municipios e estancias turisticas do estado.

Além de Secretarias do governo de Estado e de prefeituras de varios municipios,
varias Regides Turisticas e universidades publicas, diversos agentes privados estiveram e
estdo envolvidos no desenvolvimento do Plano Turismo, tais como a Fundagao Instituto
de Administracdo (FIA), que acompanhou a Secretaria de Turismo na elaboracdo das
técnicas de planejamento; as diversas empresas que compdem a “cadeia de valor” do
turismo; Federagdes de empresarios - como a FecomercioSP -; entidades como SEBRAE,
SENAC, SINDEPAT e empresas como AIRBNB, ABC Turismo, Decolar, Magazine
Luiza, Wet‘n Wild entre outras estdo incorporadas enquanto “entidades participantes”

dessa politica publica.

Como podemos perceber, com a criagdo das politicas publicas analisadas, tanto o
Estado como o capital (personificado nas diversas empresas e entidades privadas que
compdem o setor turistico) se articulam para garantir a mercantiliza¢ao do espaco atraveés
do turismo. O Estado de Sao Paulo foi o mais procurado para viagens em 2021, liderando
o ranking com 20,6% das viagens realizadas no pais, seguido por Minas Gerais com
11,4% e Bahia com 9,5%. O Estado de Sao Paulo também liderou o ranking de gastos
totais em viagens nacionais com pernoite, com 18,2%, gerando R$ 1,79 bilhdo. Com o
objetivo de promover a atividade turistica no estado, a SETUR desenvolveu um conjunto
de rotas, dentre elas as Rotas Gastrondmicas, as Rotas Cénicas e as Rotas das Regides
Turisticas. As Rotas Gastrondmicas incentivam a experiéncia gastrondémica como produto
turistico a0 mapear rotas que reunem produtos, restaurantes e agricultores familiares,

associadas a regionalizacdo turistica do estado.

Em nossa pesquisa, identificamos 12 regides do estado de Sao Paulo que almejam
o reconhecimento de denominagdo de origem geografica, rota turistica ou alguma
certificagdo para seus produtos agroalimentares. Mecanismos de comércio e turismo

foram selecionados para dar énfase em nossa andlise, bem como arranjo entre agentes
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para consolidagdo dos circuitos espaciais produtivos e circulos de cooperagdo no espago
de cada produto. Dentre as caracteristicas analisadas em cada regido, seguimos as
diretrizes que o proprio INPI segue para a escolha de seus registros. Sao elas: produto,
territorialidade, método de produgdo, identidade e senso de pertencimento, desempenho

econdmico e necessidade de protecdo. As regides estdo descritas a seguir:

Regido Banana do Vale do Ribeira'®

A produgdo de bananas no Vale do Ribeira representa 83% de toda a produgao
rural da regido e ¢ reconhecida por sua qualidade, sabor e elementos de nutri¢do. Com
dez municipios envolvidos, iniciou seus trabalhos na década de 1920 e teve seu auge
durante a imigracdo japonesa. O controle de qualidade envolve praticas agricolas,

rastreabilidade e, em alguns casos, certificacdo para exportagdo internacional.

A cadeia produtiva ¢ integralmente realizada na regido, destacando-se a plantagado
e o cultivo como pontos-chave. A ABAVAR (Associagdo dos Bananicultores do Vale do
Ribeira), associagdo local dos produtores, conta com 1200 membros ativos, o que
movimenta, conforme a associagdo, cerca de R$400 milhdes anuais, gerando emprego
para 170 mil trabalhadores. A producao ¢ diversificada e inclui derivados como o doce de

banana, puré, banana chips e passas.
Regido Batata Doce de Presidente Prudente!’

A regido de Presidente Prudente destaca-se como um importante centro na
producao de batata doce no estado de Sao Paulo desde a década de 1970. Tal relevancia
pode ser evidenciada pela realizagdo da BATATEC (feira tecnologica da batata doce).
Desde 2018, a feira (figura 13) atrai ndo apenas a populag¢do local, mas também

compradores de diversas regides do Brasil e até mesmo de outros paises, demonstrando

16 Nome Geografico: Banana do Vale do Ribeira. Produto/Servi¢o: Banana. Municipios envolvidos:
Miracatu, Juquia, Registro, Sete Barras, Eldorado, Jacupiranga, Cajati, Itariri, Pedro de Toledo, Pariquera-
Acu. Entidade coletiva: ABAVAR - Associa¢do dos Bananicultores do Vale do Ribeira. CNPJ:
02.405.027/0001-90. Data de Fundagéo: 13/10/1996.

17 Nome Geografico: Batata Doce de Presidente Prudente. Produto/Servigo: Batata Doce. Municipios
envolvidos: Alfredo Marcondes, Alvares Machado, Anhumas, Caiabu, Emiliandpolis, Estrela do Norte,
Euclides da Cunha, Paulista, Iepé, Indiana, Jodo Ramalho, Martindpolis, Mirante do Paranapanema, Nantes,
Narandiba, Pirapozinho, Presidente Bernardes, Presidente Prudente, Quata, Rancharia, Regente Feijo,
Ribeirdo dos Indios, Rosana, Sandovalina, Santo Anastacio, Santo Expedito, Taciba, Tarabai, Teodoro
Sampaio. Entidade coletiva: Associacdo dos Produtores de Batata Doce de Presidente Prudente e Regido
(APROBARPP). CNPJ: 30.450.676/0001-48. Data de Fundacdo: 10/05/2018.
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o interesse crescente no produto. Clima e solo sdo fatores determinantes para a

diferenciagdo do produto.

Figura 13. Feira tecnolégica da batata doce de Presidente Prudente (2024):

yATA

Fonte: Batatec. Divulgacao.

Além da batata doce padrao com peso e formato superiores (que se reflete em
alcance local, regional, nacional e internacional, chegando a paises como Europa,
Argentina, Uruguai, Holanda e Canadd), a regido destaca-se na produ¢do de derivados,
como a fécula da batata doce (tapioca). A BATATEC impulsionou iniciativas inovadoras,
como a producdo de cachacga, polvilho e cerveja, gerando ndo apenas beneficios
econdmicos, mas também criando concursos e receitas que enriquecem a gastronomia

local.

O circuito espacial produtivo abrange diversas etapas, desde o cultivo em
Presidente Prudente até parte do beneficiamento. A associacdo, criada recentemente,
representa os produtores, mas enfrenta desafios financeiros, contando com mensalidades
e agoes da diretoria para promover projetos em prol do setor. Os valores dos produtores
estdo centrados na producdo de qualidade, geragdo de renda para a comunidade e
desenvolvimento regional. O sentimento de pertencimento a regido tem crescido,
especialmente apdés a BATATEC, que atrai cerca de 50 mil pessoas por evento. O
reconhecimento publico e de mercado esta aumentando, com participagdo em concursos

e programas governamentais. O desempenho econdmico ¢ expressivo, com mais de 100
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milhdes de reais movimentados anualmente e a regido tornando-se o maior produtor de
batata doce do Brasil. O turismo também ¢ visto como uma oportunidade para

impulsionar a regido, com a BATATEC desempenhando um papel crucial nesse cenario.
Regido Cachaca do Circuito das Aguas Paulista’®

A regido do Circuito das Aguas Paulista apresenta evidéncias historicas e de
mercado que respaldam a avaliacao do potencial de Indicacdo Geografica (IG) para a
producdo de cachaca. Destaca-se a conquista de prémios internacionais, como as
medalhas de prata e ouro no Concurso Mundial de Bruxelas - Spirits Selection, em 2014,
conferindo reconhecimento a Cachaga da Torre, Alma da Serra e Flor da Montanha
Branca. Além disso, a realizagdo anual do Festival da Cachaga evidencia o interesse e

engajamento do grupo de produtores legalizados na regido.

No que tange a avaliagcdo do potencial de Denominacao de Origem (DO), embora
ndo haja estudos cientificos formais, a percep¢ao dos produtores e consumidores destaca
caracteristicas distintivas. A presenca de leveduras selvagens especificas e a qualidade da
agua sdo apontadas como elementos diferenciadores. A tradigdo enraizada desde 1929, o
uso de fermentos naturais e a pratica de trabalhar o solo visando a sua organicidade

ressaltam o saber-fazer tradicional que contribui para a singularidade do produto.

No critério de Produto, observa-se uma énfase na melhor acidez, aroma e sabor
da cachaca da regido. Além disso, a utilizagdo de madeiras especificas no envelhecimento,
como barril de amendoim e madeira antiga, adiciona complexidade e caracteristicas
unicas ao produto. A historia da regido, inicialmente voltada para a cafeicultura e
posteriormente para a produgdo de acucar e destilados, contribui para a construcao da

identidade da cachaca local.

A territorialidade da produgdo € evidente, com todas as etapas, desde o cultivo da
cana até a comercializagio, realizadas na regido do Circuito das Aguas. A interagdo entre
os produtores ¢ marcada por um relacionamento amigavel, destacando-se a realizagdo de
reunides e a participacdo ativa de 11 membros no grupo de gestao do Festival da Cachaga.

A falta de uma entidade formalizada ¢ compensada pela organizagdo interna do grupo. A

'® Nome Geografico: Cachaga do Circuito das Aguas Paulista. Produto/Servigo: Cachaca. Municipios
envolvidos: Aguas de Linddia, Amparo, Jaguaritina, Lind6ia, Monte Alegre do Sul, Pedreira, Serra Negra,
Socorro. Entidade coletiva: Grupo da Cachaga do Circuito das Aguas Paulista (ativo, mas ndo
formalizado).
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Identidade e Senso de Pertencimento sdao fortemente expressos nos valores dos
produtores, refletidos em agdes conjuntas, como o Festival da Cachaca, que demonstram
o envolvimento, organizacdo e desejo de prosperidade coletiva. O turismo impulsiona o
desenvolvimento local, e o reconhecimento da populagdo, embora presente, ainda carece

de maior divulgacao nos restaurantes.

Quanto ao Desempenho Econdmico, a regido conta com cerca de 60 produtores
no circuito, sendo 10 legalizados, resultando em aproximadamente 500 mil litros de
cachaga em Monte Alegre do Sul, gerando um faturamento em torno de R$10 milhdes. A
necessidade de protegdo ¢ evidente, com consumidores buscando informagdes sobre

premiagdes ¢ legalidade dos produtos.
Regido Café de Gar¢a®

A Regido de Garga (figura 14), reconhecida como produtora de café de alta
qualidade, demonstra um robusto potencial para a obtencdo de Indicacao Geografica (1G).
Suportado por evidéncias historicas substanciais, que incluem matérias de jornais,
revistas, livros de histéria, fotos, registros de comerciais antigos, depoimentos, entre
outros, a rica trajetoria da cafeicultura local ¢ incontestavel. Empreendedores locais,
como a Coopemar (1961) e a renomada cooperativa Garcafé (1962), lideraram projetos
inovadores na cafeicultura brasileira, contribuindo significativamente para o setor.
Experimentos importantes do [AC de Campinas foram realizados nos solos da regido, e
tecnologias revoluciondrias, como o plantio de mudas de café em tubetes, foram

desenvolvidas.

19 Nome Geografico: Café da Regido de Garga. Produto/Servigo: Café Arabica. Municipios envolvidos:
Alvaro de Carvalho, Alvinlandia, Cafelandia, Duartina, Ferndo, Galia, Garca, Guaranta, Julio Mesquita,
Lucianopolis, Lupércio, Marilia, Ocaugu, Pirajui e Vera Cruz. Entidades coletivas: Associagdo de
Produtores de Cafés Especiais da Regido de Garga. CNPJ: 11.274.740/0001-32. Data de fundacio:
17/07/2009; Conselho do Café da Regiao de Garga — SP (CONGARCA). CNPJ: 35.741.856/0001-00. Data
de fundacio: 08/10/2019.
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Figura 14. Panorama de uma lavoura de café em Garca (SP):

Fonte: Cafepoint.

A viabilidade da Denominagdo de Origem (DO) para a Regido de Garga ¢
respaldada pelas caracteristicas geograficas unicas que impactam positivamente a
produgdo de café. Com relevo e clima privilegiados, lavouras no topo dos espigdes, solos
férteis, e altitude média acima dos 650m, a regido € propicia ao cultivo do café arédbica.
O clima adequado, com chuvas regulares e indice pluviométrico constante, além do alto
potencial hidrico, fortalecem a qualidade do produto. Destaca-se a preocupagdo com a
sustentabilidade, evidenciada pelas mais de 1.000 nascentes catalogadas, sendo a regido

bergo das bacias hidrograficas do Rio do Peixe e do Rio Aguapei.

Os cafés da Regido de Garga destacam-se por sua bebida encorpada e adocicada.
A produgdo compreende café arabica em grdos verdes, torrados e moidos. Os 15
municipios que compdem a Regido de Garga sdo reconhecidos como produtores de café
de qualidade. Com caracteristicas similares e uma historia compartilhada, a
territorialidade da regido ¢ fundamental para a identidade e origem do café. Desde o
preparo das mudas até a comercializagdo, todas as etapas ocorrem na regiao, contribuindo

para a reputacdo de exceléncia.

A Associagdo de Produtores de Cafés Especiais da Regido de Garga e o
CONGARCA, Conselho do Café da Regido de Garca, desempenham papéis cruciais na

governancga. Apesar de desafios associativos, a criacdo dessas entidades representa um
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esforco coletivo para regular e proteger a marca “Regido de Garga”. O envolvimento legal

e a representatividade sdo essenciais para o processo de IG.

O movimento de melhoria da qualidade e turismo tem estimulado os produtores.
A valorizacdo da historia e a busca por reconhecimento em cafeterias e restaurantes locais
e externos indicam um crescente senso de pertencimento. A IG ¢ vista como uma
oportunidade para elevar a regido e seus cafés a mercados mais exigentes. A regiao
abrange cerca de 800 propriedades, envolvendo mais de 1500 familias diretamente na
producao de café. Com producao variando entre 600 mil e 1 milhdo de sacas, movimenta
aproximadamente R$400 milhdes por ano. O potencial de conquistar mercados mais
exigentes por meio da IG ¢é percebido como uma oportunidade para melhorar a retribuigao

aos produtores.
Regido Café de Pacaembu®’

O Café de Pacaembu impulsionado por evidéncias histéricas e de mercado, possui
notoriedade como centro produtor de café de alta qualidade. Destaca-se a realizagdo de
quatro concursos de qualidade do café, apoiados pelo Sebrae, que geraram ampla
cobertura midiatica. Esses eventos contribuiram para consolidar a reputacdo da regido

como produtora de cafés especiais.

A regido de Pacaembu apresenta caracteristicas, como clima e altitude
diferenciados, que influenciam a qualidade do café ardbica. Oferecendo café cru e torrado,
a producdo busca atender todas as regulamentagdes, implementando boas praticas
agricolas desde 1975. O processo de colheita seletiva, aliado a agricultura familiar sem

mecanizagao, contribui para a qualidade excepcional do cafg.

Os municipios de Pacaembu e Irapuru, com aproximadamente 35 mil hectares e
28 mil hectares, respectivamente, sdo os pilares da producdo de Café de Pacaembu.
Associados a Associacao dos Produtores Rurais de Pacaembu (APRUP) e a Cooperativa
Agricola Mista de Pacaembu (COAMP), a territorialidade € central para a identidade e
origem do café. A cadeia produtiva ¢ marcada pelo cultivo, secagem e torrefacdo, com

énfase nas boas praticas agricolas. Com aproximadamente 80 produtores, a produgdo

20 Nome Geogrifico: Café de Pacaembu. Produto/Servigo: Café Ardbica. Municipios envolvidos:
Pacaembu e Irapuru. Entidades coletivas: Associacdo dos Produtores Rurais de Pacaembu (APRUP)
CNPJ: 64.610.868/0001-96. Data de Fundacio: 05/02/1992; Cooperativa Agricola Mista de Pacaembu
(COAMP) CNPJ: 29.600.139/0001-58 Data de Fundacéio: 02/02/2018.
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média varia entre 25 ¢ 28 sacas por hectare. O preco médio varia de R$ 420,00 a RS
500,00 por saca de 60kg. A preocupagdo com falsificacdes ja ¢ evidente, com a
identificacdo de uma marca registrada fora da regido. O Café¢ de Pacaembu busca

consolidar sua posi¢ao no mercado e melhorar a qualidade de vida dos produtores.
Regido Café de Torrinha®!

O Café de Torrinha é um arabica cultivado a uma altitude média de 800 metros,
nos municipios de Torrinha, Brotas (figura 15), Dourado e Dois Corregos,
proporcionando uma amplitude térmica ideal. A bebida ¢ reconhecida por suas notas
frutadas e achocolatadas. Além da qualidade sensorial, aspectos sociais, ambientais e

religiosos sdo intrinsecos a produgdo, promovendo a¢des da comunidade.

Figura 15. Frutos de café especial em Brotas (SP):

Fonte: Jodo Paulo Rosalin, 2025

A Associagdo dos Produtores de Café Natural do Bairro Paraiso do Alto de
Torrinha (CAFENATO) conduz a organizagao dos produtores. A cadeia produtiva do café
em Torrinha ¢ marcada por uma abordagem sustentavel. O territdrio, com areas propicias
a mecanizagdo, segue regras da Cafenato, incluindo o Curriculo de Sustentabilidade. O
apoio de entidades como a Prefeitura, Sebrae, Sindicato Rural e SENAR fortalece a

producao.

2 Nome Geografico: Café de Torrinha. Produto/Servico: Café Arabica. Municipios envolvidos: Torrinha,
Sdo Pedro. Entidade coletiva: Associagdo dos produtores de café natural do bairro Paraiso do Alto de
Torrinha (CAFENATO) CNPJ: 07.166.910/0001-98 Data de Fundagdo: 05/11/2004.
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A base turistica segue o esteio da atividade religiosa, destacada na Missa Cio da
Terra e na Festa de Cristo Rei, fortalecendo a ideia de atrelar a producdo as tradi¢des
locais com 29 produtores associados, a Cafenato comercializa cerca de 5.000 sacos de

café beneficiado, somando aproximadamente R$ 2,2 milhdes ao ano.
Regido Café do Circuito das Aguas Paulista®

O Circuito das Aguas Paulista (CAP) emerge na produgdo de café a partir do
século XIX, durante a formacao de rotas para os tropeiros em direcao as regides auriferas.
A regido floresceu com o plantio e a comercializacdo massiva de café, tornando-se
reconhecida no mercado. Situada na Serra da Mantiqueira, a regido ostenta condi¢des
climaticas ideais para a cafeicultura, com altitudes que favorecem o cultivo de cafés

arabica de qualidade.

A articulagdo de produtores ¢ visivel por meio da ACECAP. Com cerca de 1800
produtores, a associagdo busca regular o uso da IG na regido e estabelece umaarticulagao
para obter recursos. Quanto ao desempenho econdmico, a regido do CAP contribui
significativamente para o mercado de café, produzindo aproximadamente 191.617 sacas
em 6.983 hectares. Com um valor estimado em R$ 85,5 milhdes por ano, a economia da

regido € robusta.

O reconhecimento publico e de mercado € perceptivel por meio de premiagdes em
concursos nacionais € internacionais, como melhores embalagens e participacdo em
revistas especializadas. O interesse crescente pelo movimento de melhoria da qualidade
e a associacao com turismo fortalecem a visao de futuro da regido. Com a IG, a regido do

Circuito das Aguas Paulista pretende consolidar-se como produtora de cafés especiais.
Regido Café do Vale da Grama®*

O Vale da Grama destaca-se como produtor historico de café a partir de 1860. A
producdo, seja pelo método natural, manual ou mecanizado, resulta em cafés especiais,

evidenciados em concursos regionais, estaduais e nacionais promovendo reconhecimento

22 Nome Geogrifico: Café do Circuito das Aguas Paulista. Produto/Servigo: Café Arabica. Municipios
envolvidos: Amparo, Socorro, Serra Negra, Monte Alegre do Sul, Aguas de Lindoia, Lindoia, Pedreira.
Entidade coletiva: Associagio dos Produtores de Cafés Especiais do Circuito das Aguas Paulista
(ACECAP) CNPJ: 30.957.498/0001-46. Data de Fundacéo: 18/5/2018.

23 Nome Geogrifico: Café do Vale da Grama. Produto/Servigo: Café ardbica. Municipio envolvido: Sdo
Sebastido da Grama. Entidade coletiva: Associagdo dos Cafeicultores do Vale da Grama (ACVG). CNPJ:
06.936.661/0001-00. Data de Fundacéo: 23/06/2004.
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em entidades privadas. Com altitudes entre 800 a 1500 metros, a regido apresenta cafés

com caracteristicas especificas, destacando-se na produgdo de cafés especiais.

Os cafés do Vale da Grama, 100% arabica, sdo produzidos pelo processo natural,
com diversas variedades, € a maioria é comercializada como café verde, beneficiado
(descascado). A cadeia produtiva, embora careca de certificagdo formal, adota boas
praticas produtivas e sustentabilidade, com crescente interesse em rastreabilidade. A
Associagdo dos Cafeicultores do Vale da Grama (ACVG) conta com 290 produtores e a
Prefeitura, Sebrae e Senar apoiam iniciativas e oferecem cursos para aprimoramento. A
demanda crescente por cafés especiais fortalece a autoestima dos produtores,
impulsionando parcerias e reconhecimento em cafeterias e restaurantes locais e externos

a regido.
Regido Laticinios de Bufala do Vale do Ribeira**

A producdo de laticinios de bufala no Vale do Ribeira floresceu a partir da década
de 70, quando a criagdo de bufalos foi introduzida na regido. Inicialmente como fomento
para a economia local, os laticinios agora ganham destaque no mercado. Cada produtor
possui métodos proprios, oferecendo uma variedade de produtos como mussarela, minas

padrdo, minas frescal, ricota, burrata, manteiga, requeijdo, tranca e manta.

A economia da regido ¢ fortemente vinculada a criacdo de bufalos, representando
30% da produgdo nacional. O modo de preparo dos produtos ¢ uniforme entre os
laticinios. As boas praticas de ordenha sdo enfatizadas, com apoio do Sebrae e institui¢des
como o IZ - Instituto de Zootecnia da USP e APTA. Com cerca de 300 a 400 profissionais
na cadeia de producdo de leite e 4 laticinios, a regido do Vale do Ribeira produziu
aproximadamente 11 milhdes de litros de leite de bufala em 2020, resultando em 2 mil
toneladas de produtos derivados e uma receita estimada de R$60 milhdes por ano. A
Associagdao dos Criadores de Bufala do Vale do Ribeira (ACRIBUVAR) opera
legalmente, promovendo o associativismo, embora ndo como uma for¢a centralizadora

no setor. A troca de informagdes ocorre principalmente por meio de redes sociais.

24 Nome Geogrifico: Laticinios de Bufala do Vale do Ribeira. Produto/Servigo: Laticinios de Bufala.
Municipios envolvidos: Apiai, Barra do Turvo, Cajati, Cananéia, Eldorado, Iguape, Iporanga, Jacupiranga,
Juquia, Miracatu, Pariquera-Acu, Pedro de Toledo, Registro, Ribeira, Sete Barras. Entidade coletiva:
Associagdo dos Criadores de Bufala do Vale do Ribeira (ACRIBUVAR). CNPJ: 55.675.730/0001-84 Data
de Fundacao: 11/02/1988.
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Regido Palmito do Vale do Ribeira®

Desde a década de 40, a regido do Vale do Ribeira se destaca na produgdo de
Palmito Jugara. Essa tradicao se consolidou, tornando-se uma parte vital da economia
regional. A Associagdo dos Produtores de Pupunha do Vale do Ribeira (APUVALE),
fundada em 2003, desempenha um papel crucial na governanca e representacao coletiva.
A Feira da Pupunha, langada em 2003, tornou-se um evento anual, evidenciando nao

apenas a cultura, mas também a qualidade do palmito local.

O palmito da regido é reconhecido por sua maciez, aparéncia atraente e coloracao
clara. As praticas de corte variadas, desde toletes até carpaccio, refletem a diversidade da
producao. A cadeia produtiva do palmito envolve diversas etapas, desde a produgdo de
mudas até a comercializagdo. A relacdo direta entre produtores e industrias ¢
predominante, embora haja desafios logisticos em relagdo a oferta e demanda. A falta de
um sistema de controle centralizado ¢ uma oportunidade de melhoria, e capacitagdes

recentes visam elevar a qualidade do produto.

A APUVALE, entidade representativa formalizada, possui cerca de 1589
produtores associados. A regido se orgulha de ser o maior produtor de palmito do Brasil,
movimentando cerca de R$240 milhdes por ano na industria e R$100 milhdes na
producao. Os desafios atuais, como a necessidade de protecao e a busca por mercados

nacionais € internacionais, demonstram a ambig¢ao de elevar ainda mais o setor.
Regido Urucum da Alta Paulista *°

A regido da Alta Paulista, composta por municipios como Monte Castelo, Sao
Jodo do Pau D’Alho, Tupi Paulista, e outros, desponta como um centro produtor de
urucum. O produto principal ¢ o grdo de urucum, mas fora da regido, ¢ utilizado na

producao de corantes, colorificos (colorau) e at¢ mesmo em ragdes animais.

% Nome Geografico: Palmito do Vale do Ribeira Produto/Servigo: Palmito. Municipios envolvidos:
Barra do Turvo, Cajati, Jacupiranga, Eldorado, Iporanga, Pariquera-Acu, Registro, Cananéia, Iguape,
Juquia, Miracatu, Itariri, Pedro de Toledo, Sete Barras, Itaoca, Ribeira). Entidade coletiva: APUVALE —
Associagao dos Produtores de Pupunha do Vale do Ribeira CNPJ: 05.532.427/0001-54 Data de Fundacio:
13/02/2003.

26 Nome Geografico: Urucum da Alta Paulista. Produto/Servigo: Urucum. Municipios envolvidos: Monte
Castelo, Sao Jodo do Pau D’ Alho, Tupi Paulista, Ouro Verde, Paulicéia, Pacaembu, Junqueirdpolis, Irapuru,
Florida Paulista, Adamantina e Dracena. Entidade coletiva: Ainda ndo existe.
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Desde 1980, a produ¢ao do urucum na Alta Paulista se destaca pela alta
produtividade. A cadeia produtiva envolve a produgdo primaria, com produtores
intermediarios responsaveis pelo beneficiamento. A industria de extragdo de corantes e a
induastria alimenticia s3o os principais elos seguintes, culminando na entrega ao
consumidor. A produgdo de urucum na Alta Paulista envolve mais de 300 produtores,
resultando em 2.598 toneladas anuais, o que representa 20,3% da produ¢ao nacional,
movimentando aproximadamente R$11,7 milhdes. Embora nao haja falsificagdes, existe
o interesse de outras regides na genética do produto local, ressaltando a necessidade de

protecao e reconhecimento.
Regido dos Vinhos de Jundiai *’

A regido de Jundiai, juntamente com seus municipios vizinhos, Louveira,
Vinhedo, Valinhos e outros, ¢ cenario de uma tradi¢ao na produgao de vinhos artesanais.
A Cooperativa Agricola dos Produtores de Vinho de Jundiai (AVA) lidera a iniciativa de
fortalecimento da produgdo regional, consolidando o potencial de Indicagdo Geografica

(IG).

O municipio conta com aproximadamente 10 milhdes de videiras, o que gera algo
em torno de 900 postos de trabalho®®. O processo completo, desde o cultivo e colheita até
o envase, ocorre na regido. O manejo tradicional, que se tornou patrimonio material da

cidade, agrega valor ao produto.

Nota-se, ao observar as regides estudadas em nossa pesquisa que o aprimoramento
de técnicas produtivas, o alcance maior de mercado e a pratica turistica estdo dentre as
principais estratégias para o desenvolvimento das localidades. As estratégias de
planejamento modificam as relagdes entre grupos e mercadorias, que ndo mais objetivam
a subsisténcia por meio de uma reproducdo simples, mas a reproducdo ampliada,
necessaria a acumulagdo. Disso decorre a crescente necessidade de financiamento e o
aparecimento do Estado como agente regulador do territorio. Os projetos que envolvem
grande soma de capital necessitam de agentes financiadores, para tanto, o Estado recorre

aos grandes bancos e os incluem como agentes participativos em fundos de investimentos.

27 Nome Geografico: Vinhos de Jundiai. Produto/Servi¢o: Vinhos. Municipios envolvidos: Jundiai.
Entidade coletiva: Cooperativa Agricola dos Produtores de Vinho de Jundiai (AVA) CNPJ:
09.135.962/0001-22 Data de abertura: 03/09/2007.

28 Ver em: https://gl.globo.com/sp/sorocaba-jundiai/nosso-campo/noticia/2023/06/11/producao-de-uva-e-
vinho-marca-influencia-italiana-na-regiao-de-jundiai.ghtml



https://g1.globo.com/sp/sorocaba-jundiai/nosso-campo/noticia/2023/06/11/producao-de-uva-e-vinho-marca-influencia-italiana-na-regiao-de-jundiai.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sorocaba-jundiai/nosso-campo/noticia/2023/06/11/producao-de-uva-e-vinho-marca-influencia-italiana-na-regiao-de-jundiai.ghtml
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Nesse contexto, a ampliagdo dos mecanismos de “ajuda” promovidos pelo governo logo

eleva a necessidade de capital nas atividades pertencentes ao turismo rural.

Assim coexistem, de maneira constante, as regionalizagdes em suas mais diversas
faces. Afinal, esse instrumento se torna eficaz na promogao da politica publica. Mais uma
vez em acordo com Ribeiro (2015), ¢ preciso enfatizar que a agdo presente envolve as
seguintes demandas na formulacao de uma regionalizagdo: I) o aumento da reflexividade
e da influéncia da agdo instrumental na formulacdo da questdo regional e II) a

intensificagdo dos vinculos entre territorio, economia e politica.

Por esta razdo, vemos como relevante a discussao sobre a regido, o territorio usado
e seu papel ativo na constituicdo de pactos sociais, e no desenvolvimento regional que
originam ¢ dinamizam as regides pelo consumo de produtos especificos e pelo turismo
rural. Por meio de um sistema dialético, o territorio ativo condiciona a agdo politica, ao
mesmo tempo em que as politicas publicas reconfiguram o territorio e ddo novo sentido
ao seu uso. Com isso regionalizam-se os agentes e os interesses locais e, posteriormente,

criam-se os mecanismos para formulagao, certificacdo e legitimagdo das regides.
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CAPITULO 4. O poder do simbélico e a solidariedade organizacional da

producio: para além das Indicacdes Geograficas.

As Indicagdes Geograficas, como vimos nos capitulos anteriores, sao
frequentemente usadas para reforcar o vinculo entre produtos agroalimentares e seus
territorios de origem. Porém a nossa andlise pode ir além, explorando a criacdo de
dimensdes simbolicas sobre o alimento e sobre o espaco, associadas as redes de
cooperacao organizacional que contribuem para a valorizagdo do produto e para o

arranjamento instrumental do territorio.

Nossa perspectiva se dividird em duas se¢des. Na primeira, “O poder do simbolico
na criacdo da regido”, discutimos como o simbolo se materializa e influencia na cisdo da
totalidade sobre as localizacdes. No contexto regional, essa construg¢do simbolica pode
aparecer na cultura local, na paisagem e os elementos naturais ou ainda na historicidade
e nas relacdes sociais que moldam o espago. Na sequéncia, em “solidariedade
organizacional e o exemplo do setor cafeeiro”, mostramos como estratégias simbolicas
como certificagdes, o uso corporativo da sustentabilidade e as importagdes valorizam as

atividades produtivas e ddo embasamento para novos nichos de mercado.

4.1. O poder do simbolico na criagdo da regidao

Aideia de que a globalizag¢do permita que a totalidade se realize com maior énfase
no presente se faz nitida ao compreendermos a velocidade e fluidez da
contemporaneidade. O proprio Milton Santos (2010), a luz de Serres, nos diz que as
relacdes do mundo se fazem novas porque o vemos por inteiro, por absoluto. No mesmo
ensaio, o geografo cita Morin e Mlinar para compreender o lugar como um intermédio
entre o mundo e o individuo, trazendo o espago como uma absor¢do e materializa¢dao da
totalidade conduzida pela unidade de tendéncias que se individualizam e se especializam

no espacgo.

A materializa¢do virtual do mundo que se realiza no lugar €, no periodo coevo,
uma manifestagdo da totalidade que amplia a individualizagdo e a capilaridade da
especializacdao dos elementos do espaco, tornando cada lugar (ou cada regido) diferente
dos seus pares em uma forma exponencial. Dispare de uma andlise localista ou simplista,

a questdo do lugar deve ser entendida como a historia concretizada, em outras palavras,
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como o tempo empiricizado levando em consideragdo as variaveis-chaves da andlise

espacial: Objetos, acdes, técnica e tempo (Santos, 2002).

A acao humana €, no entanto, para além das técnicas, dotada de simbolos no intuito
de promover uma atividade comunicacional. Com base em Simondon, Stiegler, Gehlen e
Habermas, a leitura de Santos (2020) nos faz refletir sobre como os fendmenos técnicos
distinguem a a¢ao humana entre aquela que incide sobre o meio e aquela que resulta de
uma ag¢ao simbdlica. Para o autor, uma situagao ndo pode ser apreendida por completo se,
“a pretexto de contemplarmos sua objetividade, deixamos de considerar as relagdes
intersubjetivas que a caracterizam” (Santos, 2020, p. 586). A interagdo do mundo e das
sociedades se faz constante num complexo de interesses que se manifesta e revaloriza

conforme as subjetividades simbolicas.

A experiéncia comunicacional cria a familiaridade. Intervém de uma interlocugao
que cria, desenvolve e estabelece lacos de sociabilidade entre individuos e grupos que
partilham da mesma experiéncia, criando um lastro comum.

Esse processo, no qual entram em jogo diversas interpretagdes do
existente, isto ¢é, situagdes objetivas, resulta de uma verdadeira
negociagdo social, de que participam preocupagdes pragmaticas e

valores simbolicos, “pontos de vista mais ou menos compartidos” em
proporgdes varidveis (...). (SANTOS, 2020, p. 587).

A cooperagcdo em movimento cria esbogos simbolicos que trazem a totalidade a
uma dimensdo banal, promovendo no lugar o sentido da existéncia perante o todo. Essas
relacdes de solidariedade se manifestam no espago produzindo a comunicagdo entre os

pares e a relagdo dos sujeitos com o espago.

Através da leitura do filésofo e sociologo francés Pierre Bourdieu (1930-2002),
podemos explorar ainda mais a dimensao simbdlica na composicao das relagdes espaciais.
Em sua obra O poder simbolico (2021 [1989]), baseado na leitura de Marx, Weber,
Durkheim e todo um conjunto de tedricos ocidentais contemporaneos a si, o autor
apresenta um compilado de pesquisas sobre o simbolismo trazendo uma analise sobre
categorias como individuo, sociedade, estado-nagdo, sistemas simbdlicos, solidariedade
social e relagoes sociais. O autor nos faz refletir sobre uma no¢ao de espago que aborda
lutas simbdlicas e materiais onde a 16gica da produgdo e funcionamento do capital se da
de maneira particular e com interesses, referéncias e pontos de vistas determinados pela

sua posicao no mundo em que os agentes pretendem conservar ou transformar.
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Como ferramentas de realizacao do espaco, os sistemas simbolicos sd exercem
uma forga estruturante na sociedade porque sao estruturados:
O poder simbolico ¢ um poder de reconstrucao da realidade que tende
a estabelecer uma ordem gnoseologica: o sentido imediato do mundo
(e, em particular, do mundo social) supdem aquilo que Durkheim chama
o conformismo ldégico, quer dizer, “uma concep¢do homogénea do

tempo, do espago, do numero, da causa, que torna possivel a
concordéncia entre as inteligéncias”. (Bourdieu, 2021, p. 6).

O conjunto de simbolos se faz instrumento da comunicagdo e do conhecimento de
uma sociedade, tornando possivel a reprodu¢do da ordem social que produz uma légica
no espaco. O simbolo €, portanto, uma ferramenta da integragdo social por exceléncia. Os
simbolos, enquanto produtos coletivos, podem apresentar interesses particulares que se
manifestam travestidos de formas universais, comum ao coletivo que se faz conjunto®’. E
como promotores estruturados e estruturante do conhecimento e da comunicagdo, os
sistemas simbodlicos cumprem a sua fungdo politica de instrumentos de imposi¢ao ou
legitimagdo das acdes sociais que regem o espaco.

Os “sistemas simbolicos” distinguem-se fundamentalmente conforme
sejam produzidos e, a0 mesmo tempo, apropriados pelo conjunto de
grupo ou, pelo contrario, produzido por um corpo de especialistas e,

mais precisamente, por um campo de producdo e -circulacdao
relativamente autonomo. (Bourdieu, 2021, p. 9).

A constru¢do de um dado pelo poder simbdlico e sua capacidade de transformacgao
da visao de mundo e da agao sobre o mundo pode, para Bourdieu, ser comparado a no¢ao
de forca, gracas ao seu poder de mobilizagdo e reconhecimento. Isso redefine uma relagdo
determinada entre aqueles que criam o conjunto simbolico e aqueles que estdo submetidos
aele:

Os sistemas simbolicos diferenciam-se segundo sua instdncia de
producdo e de recepcdo. E a autonomia de determinado campo
constitui-se na medida em que um corpo especializado de produtores de
discursos se desenvolve. O poder simbolico como poder de constituir o

dado pela enunciagdo, de fazer ver e fazer crer (...) s6 se exerce se for
reconhecido. (Bourdieu, 2021, p. 14).

2 A exemplo dessa discussdo, o autor apresenta a nogdo da ideologia, onde “a cultura dominante contribui
para a integracdo real da classe dominante (assegurando uma comunicagdo imediata entre todos os seus
membros e distinguindo-os das outras classes); para a integragao ficticia da sociedade no seu conjunto,
portanto, a desmobiliza¢do (falsa consciéncia) das classes dominadas; para a legitimagdo da ordem
estabelecida por meio do estabelecimento das distingdes (hierarquias) e para a legitimagdo dessas
distingdes”. Bourdieu, 2021, p. 07.
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Se a representacao depende do reconhecimento, a realidade se faz também dessa
forma. Diferenciar o espago, logo regionalizar, ndo se limita, como nos lembra Santos
(2020), a uma breve distingdo de distdncias, mas sim, a contiguidade fisica de uma
extensao, onde os agentes exercem de forma intensa suas interrelagdes. Em concordancia
com Bourdieu, “A nds, pertence-nos o concreto presente e diversificado que € a manta de
retalho das economias regionais” (2021, p. 108), e para a compreensdo da regido a
totalidade de relagdes pode criar os lagos e identidades que geram a diferenciacdo. A
compartimentacao do territorio e as estratégias de usos destes depende da mediacao da

acdo dos agentes envolvidos.

Um exemplo da exploracdo potencial simbolico no caso de produtos
agroalimentares € o enoturismo, que se consolidou como uma ferramenta auténtica do
turismo rural em diferentes regides do mundo. As rotas do vinho oferecem experiéncias
que vao além da simples degustagdo, integrando paisagens, bens materiais e imateriais
patriménio histérico e tradi¢des locais. Podemos fazer uma breve exploragdo pelas
principais rotas do vinho na Argentina, Franca, Georgia, Portugal, Africa do Sul, Espanha

e Estados Unidos, comparando suas caracteristicas e particularidades.

A Argentina ¢ uma das maiores produtoras de vinho do mundo, com destaque para
a provincia de Mendoza, responsavel por cerca de 70% da produgao nacional. O terroir
argentino € caracterizado pela altitude dos Andes, a baixa umidade e os solos pedregosos,
0 que proporciona condigdes ideais para a produgdo de vinhos estruturados e intensos. A
regido se destaca especialmente pelo Malbec, que encontrou no clima seco e ensolarado
sua melhor expressdo. Salta, com vinhedos situados a mais de 3.000 metros acima do
nivel do mar, produz vinhos vibrantes e altamente concentrados, enquanto a Patagdnia

oferece vinhos frescos devido as temperaturas mais baixas.

A Franca tornou-se simbolo da tradi¢do vinicola, tendo em seu territorio algumas
das mais prestigiadas regioes produtoras do mundo. Bordeaux se destaca pelos seus
blends sofisticados de Cabernet Sauvignon e Merlot, beneficiados pelos solos de cascalho
que garantem uma boa drenagem. Bourgogne € reverenciada pelos seus vinhos de terroir,
onde a combinagdo entre solo argilo-calcario e clima temperado produz Pinot Noirs e
Chardonnays de alto padrao comercial. A regido de Champagne, com seu solo calcério e
clima frio, proporciona condi¢des ideais para a producdo de espumantes renomados,

enquanto o Vale do Rhone ¢ reconhecido por seus Syrahs encorpados e ricos em

especiarias.



98

Considerada, pela literatura especializada, o ber¢o do vinho, a Georgia possui uma
tradi¢do vitivinicola de mais de 8.000 anos e um método tnico de fermentacao em anforas
de barro chamadas gvevris, que confere aos vinhos uma identidade distinta. A regido de
Kakheti (figura 16), a mais importante do pais, possui um terroir com solos ricos em
minerais € um clima seco que favorece a produgao de vinhos intensos e bem estruturados.
Os tintos da uva Saperavi sdo encorpados e de longa guarda, enquanto os brancos da

Rkatsiteli apresentam uma acidez vibrante e aromas complexos.

Figura 16. Producéo de uvas para vinho em Kakheti, Gedrgia:

Fonte: UNWOT

Portugal possui uma das culturas vitivinicolas mais antigas da Europa, com
regidoes demarcadas ha séculos. O Douro, regido vinicola caracterizada por suas encostas
ingremes e solos xistosos, € o ber¢co do Vinho do Porto e de tintos potentes e estruturados.
No Alentejo, o clima quente e seco favorece vinhos robustos e aveludados, enquanto os
Vinhos Verdes, produzidos em solos graniticos do noroeste do pais, sdo leves e
refrescantes, com uma acidez marcante. A Bairrada se destaca pelos seus espumantes de

alta qualidade, elaborados principalmente com a uva Baga.

Com mais de 350 anos de tradi¢do vinicola, a Africa do Sul se destaca por suas
vinicolas no Cabo Ocidental. A regido de Stellenbosch, com seus solos ricos em granito
e clima mediterraneo, produz alguns dos considerados melhores Cabernets Sauvignon e
Syrahs do mundo. Paarl e Franschhoek, por sua vez, sdo conhecidas pela diversidade de
castas e pelo compromisso com praticas sustentaveis. A Pinotage, uva emblematica do

pais, foi criada a partir do cruzamento entre Pinot Noir e Cinsault, resultando em vinhos
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potentes e cheios de personalidade. Além disso, a influéncia dos oceanos Atlantico e

Indico confere frescor e equilibrio aos vinhos sul-africanos.

A Espanha ¢ um dos maiores produtores de vinho do mundo, com uma diversidade
impressionante de regides e estilos. A Rioja, com seus solos argilo-calcérios e clima
continental moderado, ¢ reconhecida pelos seus vinhos tintos de longa guarda a base de
Tempranillo. Ribera del Duero, situada em altitudes elevadas, produz vinhos intensos e
estruturados, enquanto Priorat se destaca por seus solos de l/icorella (xisto), que conferem
mineralidade e profundidade aos vinhos da Garnacha e da Carifiena. Jerez, por sua vez, ¢
a terra dos vinhos fortificados de Sherry, cuja maturacio pelo sistema de solera resulta

em sabores unicos e complexos.

A viticultura nos EUA teve um grande crescimento no século XX, especialmente
na Califérnia, que concentra 85% da producdo do pais. Napa Valley, com seu solo
vulcanico e clima quente, ¢ famosa por seus vinhos encorpados, especialmente os
Cabernet Sauvignons, que rivalizam com os melhores do mundo. Sonoma, com sua
diversidade de microclimas, produz desde Pinot Noirs at¢ Chardonnays. Outras regides
emergentes incluem Oregon, conhecida pelos seus Pinot Noirs de alta qualidade, e

Washington, onde as condi¢des aridas favorecem tintos estruturados de Merlot e Syrah.

Ao tomarmos as dimensdes simbolicas das regides na propagacao das imagens de
suas bebidas, podemos compreender que cada localidade utiliza de elementos centrais
distintos na demarcagdo de seu espago: A Georgia ¢ considerada o ber¢o do vinho,
enquanto Franga, Portugal e Espanha possuem séculos de tradigdo vitivinicola. Podemos
entdo concluir a histéria e a tradi¢do como elementos-chave nesses paises. A Africa do
Sul se destaca nos setores de inovagdo e sustentabilidade, por suas praticas sustentaveis
e projetos sociais no setor. Argentina e Estados Unidos seguem esse esteio, emergindo

como poténcias produtoras de reconhecimento mundial.

Em Bourdieu (2021), no capitulo cinco de O poder simbolico, podemos observar
a critica a uma “regionaliza¢cdo de monografias”, com carater particular ou descritivo e a
tendencia economicista de tratar a categoria como um elemento tributario da politica
publica, sem a consideragdo da vivéncia espacial. Ha, para autor, a necessidade de romper
com essas visdes e compreender aquilo que os agentes, ao construirem o espago, trazem
de significado para suas acdes e para a sua materialidade. Em sua leitura, o autor invoca

a etimologia da regido (regio) ao seu sentido de reger, colocando os agentes sociais que
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estao cotidianamente envolvidos ao territorio como os verdadeiros compositores de sua

caracteristica e de sua posi¢do no mundo.

Podemos associar essa dimensao trazendo uma aproximacao da regido a categoria
analitica situagdo geogrdfica, tdo bem trabalhada em Santos (2002 [1996],1999), Silveira
(1999), Ribeiro (2015), Cataia e Ribeiro (2015) e Ferreira (2022). A situagao, associada
ao carater relacional dos lugares, ganha maior poténcia ao ser vinculada a nocao de
evento, logo na leitura de Maria Laura Silveira (1999, p. 22). O evento, conforme a autora,
permite que as possibilidades do mundo se realizem na formagao socioespacial e se
depositem na regido, se geograficizando no lugar. Por isso, toda situacdo depende de uma
localizagdo espacial para se realizar e se promover nas relagcdes. A compartimentacio da
totalidade em espacos particulares se faz a partir da empirizagdo do tempo de forma

continua, em um ininterrupto processo de sobreposi¢oes de tempos e situagdes.

Ainda para Silveira (1999), a situacdo geografica permite revelar a compreensao
do espago e seu conteido a cada momento a partir das existéncias materiais e
organizacionais que o compdem. Cada anélise, portanto, busca selecionar e hierarquizar
essa estrutura, dando sentido a situagdo presente, porque a situacdo se faz sempre de
forma seleta e hierarquizada. Podemos, em outros termos, entender que o presente se faz
pela sucessdo de situagdes a partir de uma convergéncia relacional que procura produzir
novas situagdes, envolvendo um jogo de escala complexo, uma capilaridade relacional de

agentes e instituigdes e uma precisao da localizagao.

4.2. A solidariedade organizacional e o exemplo do setor cafeeiro.

Conforme definiu Milton Santos (1985, 1996, 2000), a solidariedade
organizacional ¢ um conceito que se refere ao funcionamento articulado e a
interdependéncia de agentes e instituicdes que ocupam um mesmo territorio. Essa ideia
dimensiona o espacgo para além de seu suporte fisico, mas o campo onde ocorrem a
interagdo entre o estado, a sociedade, as empresas, as corporagdes € o proprio espago. Em

outras palavras, o territorio usado (Santos, 1985, 1986, 2000; Santos e Silveira, 2001).

Milton explica que essa solidariedade pode ser tanto positiva quanto negativa, a
partir da ac¢do das instituigdes e os agentes econdmicos € politicos sobre o territdrio.

Podem, portanto, por um lado, promover o desenvolvimento e a inclusdo social sem que,
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por outro, deixe de reforcar as desigualdades e exclusodes, sobretudo quando as grandes

corporagdes tém seus interesses privilegiados em relagao a outras demandas.

O conceito se relaciona com a nocao de rugosidade do territério (idem, ibidem),
que relaciona a permanéncia dos fixos espaciais a organizagao social ao longo do tempo.
Desse modo, podemos sugerir que a solidariedade organizacional ajuda a direcionar os
usos do territdrio e sua intencionalidade. Alguns exemplos a seguir, focados no mercado
de cafés especiais, mostram como o setor agroalimentar condiciona agdes para promog¢ao
simbolica de seus produtos no intuito do fortalecimento do mercado e expansao de suas

conexoes:
Sustentabilidade:

De acordo com o documento da ONU “Os objetivos do desenvolvimento
sustentavel” e definigcdes estabelecidas por entidades como o World Wide Fund for Nature
(WWF) e o Ministério do Meio Ambiente do Brasil, o conceito de sustentabilidade esta
intrinsicamente ligado a ideia de desenvolvimento sustentavel, definido como uma forma
de desenvolvimento econdmico e social capaz de garantir que as necessidades da geragao
atual sejam supridas sem comprometer a capacidade de que geracdes futuras de

atenderem as suas proprias demandas.

Essa defini¢ao foi apresentada pela primeira vez na Comissao Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU, conhecida como Comissdo Brundtland®’, em
1987. Além disso, a entidade apresentou 17 objetivos de desenvolvimento sustentavel
como um apelo global pela erradicagcdo da pobreza e proteger o meio ambiente e o clima.
O WWF ¢ uma das entidades que adotam essa defini¢ao e enfatiza que o desenvolvimento
sustentavel busca harmonizar o progresso econdmico com a conservacdo ambiental,

garantindo que os recursos naturais nao sejam esgotados.

A implementacao de certificagdes ambientais e selos ecologicos, para promover a
producdo sustentavel de café, tem sido uma forma solida dos produtores se estabelecerem
no mercado dessa commoditie e ampliar uma dimensado simbolica ao produto. Em parceria
com o Ministério da Economia do Brasil, o Programa das Nagdes Unidas para o Meio
Ambiente (PNUMA) langou, em 2020, um projeto que procura capacitar produtores e

distribuidores nacionais a atenderem os critérios necessarios para a obtengao desses selos.

300 relatorio completo dessa comissdo pode ser lido, em portugués, aqui:
https://semil.sp.gov.br/educacaoambiental/prateleira-ambiental/nosso-futuro-comum-relatorio/
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Essa iniciativa busca incentivar praticas agricolas responsdveis e informar os
consumidores sobre produtos com menor impacto ambiental. O conceito do fair trade
(comércio justo) também tem sido frequentemente utilizado pelo mercado no sentido de

promover praticas agricolas sustentaveis e um equilibrio econdmico.

Essa discussdo ganha campo nos principais eventos do setor. Em setembro de
2023, durante a 5* Conferéncia Mundial do Café (WCC 2023) em Bangalore, India, foi
lancado o Centro de Economia Circular para o Café. Esta plataforma colaborativa global
retine especialistas de 25 paises, incluindo o Brasil, com o objetivo de acelerar a transi¢ao
para praticas sustentdveis na cadeia produtiva do café, como a transformacao de residuos
em energia renovavel, visando reduzir a dependéncia de combustiveis fosseis e mitigar o
aquecimento global. Os principais desafios identificados pelo Centro incluem a falta de
conhecimento sobre as possibilidades da economia circular no setor cafeeiro, escassez de
financiamento e apoio, ¢ a pouca coordenacao entre os diversos elos da cadeia produtiva,
especialmente entre o setor privado e a academia. A iniciativa é permeada por entidades
como a Fundagao Giuseppe e Pericle Lavazza, Politécnico de Turim, Centro de Comércio
Internacional (ITC), Organizacdo das Nac¢des Unidas para o Desenvolvimento Industrial
(UNIDO) e Universidade de Ciéncias Gastrondmicas de Pollenzo, além da Organizacao
Internacional do Café (OIC). O Centro busca compartilhar pesquisas, desenvolvimentos
e inovagdes conduzidas pelas organizagdes envolvidas, promovendo solugdes

sustentdveis que permitam a reutilizacdo de residuos do café®!.

Durante a Specialty Coffee Expo de 2024, realizada de 12 a 14 de abril em
Chicago, foi anunciada uma iniciativa para promover a sustentabilidade na cadeia
produtiva do café. O projeto tem o objetivo de angariar fundos para o plantio de 6 mil
arvores nativas em 150 fazendas de sete paises latino-americanos: Colombia, Equador, El
Salvador, Guatemala, México, Nicaragua e Peru. Essas arvores integrardo sistemas
agroflorestais com o objetivo de preservar o solo, reduzir a erosao e promover o sequestro
de carbono da atmosfera, contribuindo para a compensacdo de aproximadamente 1.600 a
2.000 toneladas de emissdes de CO.. A iniciativa mostra uma solidariedade
organizacional entre agentes do setor como Caravela Coffee, Pacific Foods Barista Series

e Barista Attitude, que financiaram a a¢do destinando recursos as fazendas participantes

31 Exemplos incluem a conversdo de borras em biocombustiveis e o uso de cascas para gerar energia na
secagem mecéanica dos graos, contribuindo para a reducao das emissdes de CO- e melhoria da qualidade do
produto.
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para implementacdo de praticas sustentaveis e capacitacao técnica no enfrentamento das

mudangas climaticas.

No mesmo sentido, também em 2024 surgiu o programa Avanza Café, uma
iniciativa que visa melhorar a producdo sustentdvel de café na América Central,
especificamente em Honduras, Guatemala, El Salvador e Nicardgua. Com um
investimento de US$ 15,3 milhdes, o programa ¢ uma parceria entre a empresa JDE
Peet’s, a ONG TechnoServe e o Programa Food for Progress do Departamento de
Agricultura dos Estados Unidos (USDA). O objetivo principal do Avanza Café ¢
introduzir técnicas de agricultura regenerativa para aprimorar a produtividade nas
fazendas de café, reduzir a pegada de carbono da producdo e fortalecer a resiliéncia
climatica das comunidades produtoras. A meta ¢ treinar mais de 35.000 pequenos
produtores em praticas agricolas regenerativas, visando um aumento de 25% nos
rendimentos por hectare e na renda familiar. Este programa da continuidade ao projeto
Maximizing Opportunities in Coffee and Cacao in the Americas (MOCCA), liderado pelo
USDA e pela TechnoServe, que ja capacitou mais de 79.300 cafeicultores (40% deles

mulheres) na América Central e no Peru.

Na edi¢cdo de 2024 do Sustainability Award, promovido pela Specialty Coffee
Association (SCA), a cooperativa mineira Sanscoffee conquistou o prémio de
desenvolvimento sustentavel. A cooperativa enfatiza relacionamentos diretos e iniciativas
de sustentabilidade ambiental, social e de governanga (ESG). Ela estabeleceu um Fundo
de Sustentabilidade, financiado com 10% de seu excedente anual, doacdes de clientes e
contribuigdes dos cooperados, destinado a patrocinar projetos sociais € ambientais. Esses
projetos incluem programas de desenvolvimento para pequenos produtores ndo
associados, melhorias em instalagdes comunitarias, como creches, e a recuperagdo de
areas degradadas. Sua certificacdo atinge diretamente 20 fazendas cooperadas, além de
fornecer apoio a 350 outras. A Fazenda Trés Meninas, também de Minas Gerais, foi
finalista na mesma premiacao, destacando-se como a unica propriedade individual entre

os seis finalistas.

Em novembro de 2024, uma remessa de 588 toneladas de café especial brasileiro
embarcou no Porto de Sao Sebastido com destino a Le Havre, Franga. O diferencial desta
operacdo ¢ o transporte realizado pelo cargueiro francés Artemis, uma embarcagdo
sustentavel movida exclusivamente por velas e energia solar, sem emissao de carbono. A

iniciativa, conduzida pela Seaforte em parceria com a FAFCoffees, a Belco e a TOWT,



104

marca a primeira exportacao de café especial para a Europa utilizando um navio sem
motor. Ao todo, foram embarcados 700 pallets, cada um contendo 14 sacas de café,

totalizando 9.800 sacas®?.

Em territéorio nacional, o Programa de Desenvolvimento Sustentavel da
Cafeicultura Capixaba, promovido pelo governo do Espirito Santo e pelo Conselho dos
Exportadores de Café do Brasil (Cecaf¢) busca aumentar a visibilidade internacional dos
cafés capixabas, especialmente em relacdo as praticas sustentaveis, atendendo as novas
exigéncias ambientais da Unido Europeia previstas para entrar em vigor em 2025. 75%

das propriedades no Espirito Santo sdo de pequenos produtores familiares.

A 3* edicdo do Prémio de Cafés Especiais do Espirito Santo reconheceu os
melhores cafés capixabas nas categorias arabica e conilon, avaliando tanto a qualidade
quanto a sustentabilidade das produgdes. A cerimodnia ocorreu em 16 de dezembro de
2024, no Palacio Anchieta, em Vitoria (ES). Organizado pela Secretaria da Agricultura,
Abastecimento, Aquicultura e Pesca (Seag) e pelo Instituto Capixaba de Pesquisa,
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Incaper), o concurso incluiu uma analise sensorial
das amostras finalistas durante a Semana Internacional do Café, em Belo Horizonte, em

novembro>>.

Em Minas Gerais, a Cooxupé tornou-se a primeira cooperativa mundial a ter seu
protocolo de sustentabilidade, denominado Geragdes, reconhecido pela Plataforma
Global do Café (GCP). Este reconhecimento confirma que o protocolo estd alinhado ao
Codigo de Referéncia de Sustentabilidade do Café da GCP, que estabelece diretrizes para
praticas sustentaveis nas dimensdes econdmica, social e ambiental (ESG). Para obter esse
reconhecimento, a GCP utilizou seu Mecanismo de Equivaléncia, que avalia critérios
como governanca, definicdo de padrdes, garantia, dados e reivindicagdes. O processo
contou com a parceria do International Trade Center (ITC), responsdvel por uma

avaliacdo rigorosa dos programas. A Cooxupé atua em mais de 340 municipios,

32 Além do café verde, que serd torrado e moido na Europa para atender a crescente demanda por produtos
de alta qualidade e rastreabilidade ambiental, também foram embarcados pallets com sementes de cacau
brasileiro, destinadas a induastria de chocolates.

3 Além disso, as propriedades participantes foram auditadas pelo Incaper para verificar praticas
sustentaveis, considerando indicadores socioecondmicos e ambientais da cafeicultura capixaba. Os
vencedores foram: Categoria Arabica — Qualidade: Marcos Anténio Costa, Fazenda Cérrego Pinheiros
(Brejetuba). CaféPoint Categoria Conilon — Qualidade: Ormindo Francisco Nandorf, Fazenda Chité
Pedreiras (Santa Teresa). Categoria Arabica — Sustentabilidade: Luciano Dutra Pimenta (Afonso Claudio).
Categoria Conilon — Sustentabilidade: Jarlete da Penha Sotelle (Santa Teresa). Os premiados receberam
valores entre R$ 2 mil e R$ 30 mil.
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abrangendo regides como Sul de Minas, Cerrado Mineiro, Matas de Minas e Média

Mogiana no estado de Sao Paulo.
Certificagoes:

Em 2024, as certificagdes desempenharam um papel fundamental no
fortalecimento do setor cafeeiro brasileiro, promovendo praticas sustentaveis, ampliando
a competitividade dos produtores e atendendo as crescentes exigéncias dos mercados
internacionais. As certificagdes de qualidade, como a ISO 14001, tém sido adotadas para
aprimorar o desempenho ambiental e corporativo das empresas, oferecendo beneficios
como valorizagdo dos produtos e acesso a novos mercados®*. Além disso, as certificagdes
asseguram a rastreabilidade da cadeia produtiva, da lavoura a industria, aspecto crucial
para a transparéncia e confianga no mercado cafeeiro. Entretanto, como ja demonstrado
no capitulo sobre as indica¢des geograficas, ¢ importante reconhecer que o processo de
certificagdo pode ser complexo e oneroso, exigindo investimentos em infraestrutura,

capacitagdo de pessoal e conformidade com rigorosos padroes.

O Brasil marcou presenga no World of Coffee 2024, o maior evento global de café,
realizado em Copenhague, com a participagdo de 14 origens brasileiras certificadas por
Indicacdo Geografica (IG). O evento incluiu competicdes, palestras sobre
sustentabilidade e inovagao, e atividades para promover os cafés brasileiros. Em parceria
com a Associacao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA), o pais destacou a qualidade de
suas produgdes, com foco na visibilidade e na competitividade internacional dos cafés
brasileiros. Organizado anualmente pela Specialty Coffee Association (SCA), o evento
reuniu em sua edicdo de 2024 os principais especialistas, torrefadores, exportadores,
importadores e expositores de mais de 130 paises no Bella Center, um dos maiores centros

de conferéncias e exposigdes da Escandindvia®.

Na Specialty Coftee Expo realizada em abril de 2024, em Chicago, EUA, o Brasil

marcou presenca por meio de 13 de suas 15 Indicagdes Geograficas (IGs) de café. Essa

34 No Cerrado Mineiro, por exemplo, estudos indicam que as certificagdes podem aumentar o prego final
do café em até 25%, refletindo a disposi¢ao dos consumidores em pagar mais por produtos que atendam a
critérios de qualidade e sustentabilidade. Ver mais em:
https://sevenpublicacoes.com.br/editora/article/download/5978/10953/23971

35 A edigdo de 2024 trouxe ainda uma série de campeonatos mundiais, como o de Latte Art, Coffee in Good
Spirits, Coffee Roasting e o de Ibrik. Além das competigdes, ha diversas atividades e atragdes para os
entusiastas e profissionais da area. Entre elas, destacam-se as salas de cupping e as palestras da SCA.
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participacao foi viabilizada pela parceria entre a Associacao Brasileira de Cafés Especiais
(BSCA) e a Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos (Apex-
Brasil). Os produtores brasileiros utilizaram a Plataforma Origem Controlada Café,
desenvolvida pelo Sebrae, Instituto CNA e Agéncia Brasileira de Desenvolvimento
Industrial (ABDI), para gerar QR Codes com informagdes detalhadas sobre seus produtos
em inglés, facilitando a interacdo com profissionais internacionais durante o evento. A
Plataforma Origem Controlada Café tem como objetivo promover o controle e a
rastreabilidade das regides produtoras de café, fortalecendo a conexdao com os mercados
nacional e internacional, além de valorizar a qualidade e a origem dos graos produzidos

no pais.

Em 31 de maio de 2024, representantes de 14 regides produtoras de café do Brasil
com Indicagdo Geografica (IG) reuniram-se em Franca, Sdo Paulo, para fundar o Instituto
das Regides Produtoras de Café do Brasil com Indicagdo Geografica. Essa iniciativa visa
promover e proteger as regides com IG, fortalecer suas governancas e desenvolver
estratégias integradas de comunicagdo e marketing. O instituto surge como resultado do
projeto "Origem Controlada Café", que desenvolve uma plataforma de rastreabilidade
para cafés com IG, apoiada pelo Sebrae, Agéncia Brasileira de Desenvolvimento

Industrial (ABDI) e Instituto CNA.

Em 3 de dezembro de 2024, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)
concedeu o registro de Indicacdo Geografica (IG), na modalidade Indicagdo de
Procedéncia (IP), ao Vale da Grama, localizado no municipio de Sdo Sebastido da Grama,
Sdo Paulo®. A regido, situada a mais de mil metros de altitude e caracterizada por clima
ameno e solo de origem vulcanica, € propicia ao cultivo de cafés arabica de alta qualidade.
Em 2021, produtores locais foram premiados em concursos como o Cup of Excellence e

0 1° Concurso do Terroir da Regido Vulcanica.

Ja a regido da Chapada de Minas, composta por 22 municipios no Nordeste de
Minas Gerais, destaca-se pela producgao cafeeira iniciada ha cerca de 40 anos. Atualmente,
a produc¢do anual varia entre 400 mil e 900 mil sacas, com predominancia de agricultores

familiares®’. Historicamente voltada para o mercado de commodities, a regido tem se

36 Os gros produzidos no Vale da Grama sdo reconhecidos por suas notas citricas, corpo médio a alto,
finalizagdo prolongada e elevado teor de dogura, alcangando pontuagdes superiores a 80 na escala da
Specialty Coffee Association (SCA).

37O proximo passo ¢ obter a Indicagdo Geografica (IG) na modalidade Indicagdo de Procedéncia,
reconhecimento que valoriza e protege a origem dos produtos. O Sebrae, em parceria com representantes
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destacado em concursos de qualidade, evidenciando o potencial de seus cafés especiais.
Em 2019, foi fundado o Instituto Café da Chapada de Minas, visando fortalecer a
identidade local e promover a producdo regional. O Sebrae atua na regido ha mais de
uma década, focando no desenvolvimento da governanca local e na inser¢ao dos

produtores em mercados de origem controlada.

A Fazenda Sertaozinho, propriedade da Orfeu Cafés Especiais localizada em
Botelhos (MG), destacou-se no 4° Concurso do Terroir Vulcanico, realizado em 9 de
novembro de 2024. A fazenda conquistou o primeiro lugar nas trés categorias premiadas:
natural, cereja descascado e fermentado, esta ultima introduzida nesta edicdo do
concurso®®. O concurso contou com a participacdo de 12 municipios e avaliou 65 amostras

finalistas.
Exportagoes:

O mercado de cafés em 2024 teve a notavel elevacao nos precos de robusta e
arabica, com os valores internos de ambas as variedades mais que dobrando ao longo do
ano. Esse aumento foi impulsionado por varios fatores adversos, incluindo condig¢des
climaticas desfavoraveis, como estiagem e calor prolongados, colheita abaixo do
esperado no Brasil, que resultou em estoques reduzidos, € uma produ¢ao menor no Vietna
que alavancou as cifras mundo a fora. Segundo a Conab, a safra brasileira de café de
2024/25 totalizou 54,8 milhdes de sacas — uma leve reducao de 0,5% em relacao a
temporada anterior. A producdo de arabica foi estimada em 39,5 milhdes de sacas (um

aumento de 1,7%), enquanto a de robusta caiu 6%, totalizando 15,2 milhdes de sacas.

Em relagdo as exportacdes, a safra 2023/24 registrou um recorde, com 47,4
milhdes de sacas exportadas — um aumento de 33,3% em relacdo a safra anterior, segundo
o Cecafé. Esse resultado, excepcional, reflete a forte demanda pelo café brasileiro,
particularmente pelo robusta, cujos envios totalizaram 8,24 milhdes de sacas, o maior

volume da série histérica do Cecafé.

Em 2023, o Brasil exportou 39,247 milhdes de sacas de 60 kg de café,

apresentando uma reducao de 0,4% em relagdo aos 39,410 milhdes exportados em 2022.

locais, esta organizando as informagdes necessarias para protocolar o pedido junto ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI).

38 Na categoria natural, a Fazenda Sertdozinho obteve 89,5 pontos. J4 nas categorias cereja descascado €
fermentado, os cafés da propriedade alcancaram 86 e 87 pontos, respectivamente.
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Essa diminuigdo refletiu-se também na receita cambial, que registrou um decréscimo de
13%, totalizando US$ 8,041 bilhdes no ano. No més de dezembro de 2023, as exportagdes
atingiram 4,116 milhdes de sacas, resultando em US$ 800,1 milhdes. Esses numeros
representaram aumentos de 27,1% em volume e 11,6% em receita comparados a
dezembro de 2022. Entre janeiro e agosto de 2024, o Brasil exportou 31,892 milhdes de
sacas de café, um aumento de 39,2% em relagdo ao mesmo periodo de 2023. Desse total,
5,623 milhdes de sacas foram de cafés especiais ou certificados, representando 17,6% das
exportagdes e um crescimento de 49,1% sobre o ano anterior. O café arabica liderou as
exportagdes, com 23,155 milhdes de sacas (72,6% do total), seguido pelo canéfora
(conilon e robusta) com 6,105 milhdes de sacas, e o solivel com 2,604 milhdes de sacas.
Os principais destinos dos cafés diferenciados foram os Estados Unidos, Alemanha,
Bélgica, Holanda e Itdlia. Em julho de 2024, o Brasil exportou 900.818 sacas de café
canéfora (conilon e robusta), marcando o segundo maior volume mensal ja registrado, um
aumento de 82,2% em relacdo ao mesmo més do ano anterior. Esse volume fica atras

apenas de novembro de 2023, quando foram embarcadas 902.266 sacas.

Em setembro de 2024, a Luckin Coffee, maior rede de cafeterias da China, firmou
um acordo com o Brasil para a compra de 240 mil toneladas de café entre 2025 e 2029,
totalizando aproximadamente US$ 2,5 bilhdes®”. Este contrato, assinado durante evento
com a presenca do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, visa fortalecer a presenca do café
brasileiro no mercado chinés, alinhando-se ao crescente consumo de café na China, que
atingiu 3 milhdes de sacas na safra 2022/2023. Este acordo reforca a posi¢do do Brasil
como maior produtor e exportador mundial de café, ampliando sua participacdo no

mercado chinés e contribuindo para o aumento das exportagdes do setor cafeeiro nacional.

O primeiro leildo internacional online da Regido do Cerrado Mineiro (RCM),
realizado de 29 de janeiro a 2 de fevereiro de 2024, arrecadou US$ 49.055,34
(aproximadamente R$ 242.823). A saca de café mais valorizada, produzida por Deyvid
Oliveira Leandro da Fazenda Esperanca, foi adquirida pela importadora canadense
Orange Brown por US$ 13.362,30 (cerca de R$ 66.160). Além da Orange Brown,
compradores dos EUA, Europa e Brasil participaram do leildo, incluindo Casa Brasil,

Moim Coftee, Royalty Specialty Coffee, Lucca Cafés Especiais € Blums Café.

39 A Luckin Coffee, fundada em 2017, conta com cerca de 22 mil lojas na China e é a principal importadora
de café brasileiro no pais.
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Roteirizacdo:

Em uma acao lancada em abril de 2025, o Governo do Estado de Sao Paulo
selecionou 57 atrativos turisticos relacionados ao café paulista, de mais de 25 municipios
agrupados em cinco rotas tematicas ou em destinos isolados, fazendas, museus e espacos
culturais ligados ao café. O programa Rotas do Café¢ de Sao Paulo ¢ uma parceria da Casa
Civil com as secretarias de Turismo e Viagens (Setur), Economia e Industria Criativas
(Secult), Agricultura e Abastecimento (SAA), Desenvolvimento Econdmico (SDE), da
InvestSP, ligada a SDE, e do Museu do Café, de Santos. Estdo presentes a Rota Alta
paulista; Rota Circuito das Aguas; Rota Cuesta, Itaqueri e Tieté; Rota da Mantiqueira
Vulcanica e Rota da Mogiana Paulista. Essa roteirizacao se assemelha a outras iniciativas

como a Rota dos Vinhos de Sdo Paulo e a Rota do Queijo Paulista.

O predominio do pensamento estratégico e sua agdo instrumental, as
reinvindicagdes por identidades culturais suprimidas pela modernizacao, a globalizagdo
da economia e a sobreposi¢do da acdo planejadora de grandes agentes econdmicos sobre
o planejamento do Estado, além do avanco da inovagdo sdo alguns dos processos
elencados por Ribeiro (2015) que nos ajudam a compreender a presenga do simbdlico no
exercicio de poder e na espacializa¢ao dos eventos. Podemos afirmar, de acordo com o
citado que:

(...)a regido expressa a areca formada pela articulacdo entre
verticalidade (ordens, comandos) e horizontalidade (cooperacio,
conflitos locais, cotidiano) (Santos, 1996); entre fluxos e
estrutura socio-espacial; entre identidade / homogeneidade ¢ a

identificacdo, pela consciéncia social, do que é diferente ou
oposto. (RIBEIRO, 2015, p. 199).

A regionalizagdo promove o simbdlico e os eventos da totalidade, trazendo ao
espaco novas situacoes geograficas e novas caracteristicas. Regionalizar propde, portanto,
institucionalizar agdes e delimitar os limites através dos elementos politicos, sociais e
econdmicos. Trata-se de um jogo de escalas e tempos, manifesto em cada periodo sob

determinada intencionalidade.
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CONCLUSAO

Tido como uma fonte de diversificacao econdmica, alternativa de renda e abertura
de mercados, o turismo rural gastrondmico consolidou-se como uma nova forma de lazer
em constante crescimento em diversas escalas da totalidade. O consumo de mercadorias
locais e regionais tem forte dimensdo simbolica que associam a origem geografica a
autenticidade, ao patrimonio cultural da localidade e a nostalgia, atraindo um nicho de
consumidores. Nessa toada, a criacao de um potencial turistico sobre localidades, através
do desenvolvimento de rotas gastronomicas que levam o consumidor para perto de
produtos agropecudrios de qualidade tem se tornado prioridade nas estratégias de

produtores e na pauta da politica publica nacional e estadual.

Buscamos compreender a transfiguracao do alimento, que deixa de ser meramente
uma necessidade fisiologica dos seres humanos e se torna mercadoria fetichizada,
integrando estratégias de compartimentacgdo e valorizacdo do espago. Enquanto produto
cultural, o alimento se torna um simbolo de poder e hierarquia na socializagdo humana.
Assim, a alimentagdo passa por um processo de fetiche e desejo, incorporada a uma logica
mercadoldgica de nicho, aderindo as praticas sociais e a paisagem em seus aderecos

simbolicos.

Propomos, nesta tese, o entendimento da como um fendmeno cultural
profundamente enraizado nos territdrios e nas praticas sociais. A leitura de autores como
Saquet (2009) e Manfio e Pierozan (2019), nos permite compreender que o territorio ¢
um espaco de apropriagdo, identidade e pertencimento, sendo fundamental para a
articulacdo de processos produtivos e estratégias de desenvolvimento enddgeno. Se a
comida representa o alimento adequado a um uso cultural e a comensalidade constitui o
ritual que define os parametros culturais de cada sociedade, entdo as formas de produzir,
preparar e consumir os alimentos contribuiram a sua valorizagdo. A técnica humana -
desde o dominio do fogo as mais sofisticadas técnicas - conferiu novos significados a
alimentac¢do, provocando transformacgdes nos campos fisioldgico, econdmico e cultural.
Nesse contexto, produtos alimentares como vinhos, cervejas e queijos ultrapassam seu
valor nutricional, assumindo relevancia cultural, economica e simbolica nas comunidades

onde sdo produzidos.
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Trouxemos no texto alguns casos emblemadticos para a compreensdo dessa
composicao cultural em territorio brasileiro. A vitivinicultura que, introduzida no Brasil
no século XVI, ganhou relevancia com a chegada dos imigrantes europeus ao Sul do pais
no final do século XIX. Atualmente, a Serra Gaticha concentra a maior producao nacional

(embora o consumo de vinhos importados ainda seja predominante).

Similarmente, a producdo cervejeira artesanal vem ganhando destaque em
diversas partes do territdrio nacional, onde a pratica esta associada ao surgimento de rotas
cervejeiras, como as do Rio de Janeiro, Santa Catarina e S3ao Paulo. Tais iniciativas
promovem o turismo e fortalecem a economia regional. Ainda mais recentemente,
surgiram polos cervejeiros, com destaque para modelos colaborativos inspirados em

paises como Alemanha e Estados Unidos.

Outro exemplo expressivo de produto culturalmente territorializado é o queijo.
Especialmente em Minas Gerais, a tradi¢do queijeira se consolidou com a ocupagdo dos
interiores no periodo colonial, ligada intrinsicamente a formacdo de pequenas
comunidades rurais, as praticas pastoris e ao saber-fazer transmitido entre geragoes. Tal
como ocorre com o0 vinho e a cerveja, o queijo também se converte em vetor de turismo
e de valorizagdo do patriménio imaterial, reforcando a importancia de praticas

alimentares como formas de expressao cultural e desenvolvimento territorial.

E a cultura que define as condutas alimentares, agora moldadas pela perspectiva
mercadoldgica. A valorizagdo da origem na producdo agroalimentar ¢ uma pratica
historica amplamente reconhecida, destacando-se pela sua relagao direta com a qualidade
e areputacao dos produtos. Essa diferenciagcdo pode ser atribuida a diversos fatores, como
as condigdes naturais do ambiente de produ¢do — como clima, solo e topografia — além
das influéncias humanas, incluindo as técnicas de produgao e as tradi¢des locais. A 1dgica
contemporanea do mercado incorpora a alimentagdo aos seus designios e entender como
um alimento ou bebida ¢ anexado as praticas culturais de uma sociedade faz-nos entender

como esse processo da valorizacao ¢ atribuido.

Procuramos, de forma critica, analisar a paisagem rural, a produg@o agroalimentar
e o fetichismo da mercadoria, propondo uma leitura geografica das transformacgdes do
meio rural no avancar do capitalismo. Partimos da compreensdo de que a producao
agroalimentar, especialmente aquela associada a produtos gastrondmicos com

certificagdes de exclusividade, como as Indica¢des Geograficas, carrega em si uma logica
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fetichizada: o valor simbodlico e mercantil supera o valor de uso. Para além do produto do
trabalho humano, a mercadoria representa status e distin¢do, afastando-se das suas reais
condi¢des de producdo. O fetichismo, neste contexto, atua como mecanismo de ocultagdo
das relagdes sociais de trabalho, enquanto estetiza e consagra a relacdo mercadoria-

consumidor.

Autores como Fleck (2012), Jappe (2014), Kangussu (2015) e Marx (2013) sao
mobilizados para explicar o fenomeno do fetichismo dentro da logica do capital,
mostrando que o valor da mercadoria ndo estd apenas no produto em si, mas na abstragao
do trabalho humano nela investido, que ¢ transmutado em valor de troca. Esse processo ¢
potencializado com o avango da técnica e da espetacularizacdo das mercadorias —
conceito que Benjamin (2007) descreve como "fantasmagoria", e que, segundo Godoy
(2018, 2022), revela um estadgio mais profundo de alienagdo social e econdmica. Assim,
o consumo de alimentos e paisagens passa a ser regido por simbolos, imagens e valores

imateriais, reforcando dindmicas de distingao e apropriacao simbdlica.

A paisagem, nesse cendrio, ¢ compreendida como uma construgdo social e
simbdlica, e ndo apenas como forma visivel. Cosgrove (1998, 2004) propde que a
paisagem seja lida como um texto — com significados, signos e valores — sendo resultado
das relacdes sociais historicas entre o homem e a natureza. Essa leitura critica da paisagem
¢ reforcada por Santos (1988) e outros autores da geografia critica, que compreendem o
espaco geografico como produto das relagdes sociais, marcado por contradigdes,
desigualdades e disputas. A paisagem rural torna-se, assim, também mercadoria, vendida
como ideal de vida bucolica, experiéncia estética ou patrimonio a ser consumido. Isso se
manifesta, por exemplo, na valorizagdo turistica de territorios rurais, que passam a

oferecer produtos, experiéncias e servigos vinculados a ideia de autenticidade e tradigdo.

Com o avango da globalizacdo e da modernizacdo agricola, os espacos rurais
vivenciam profundas transformacdes nas formas de trabalho e produgdo. Praticas como o
turismo rural ganham forga enquanto estratégias de diversificacdo econdmica. Desde os
anos 1980, e com marcos institucionais como o programa LEADER, na Europa, e a Carta
de Santa Maria, no Brasil, o turismo rural apresentou-se como ferramenta de
desenvolvimento, contribuindo para a valorizagdo cultural, ambiental e econdmica do
campo. No entanto, essas praticas também estdo inseridas na logica do capital, sendo

atravessadas por legislagdes, exigéncias técnicas e disputas territoriais que condicionam
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quem se beneficia com esse processo ¢ excluem aqueles que ndo possuem meios de

adaptar-se aos condicionantes normativos.

Assim, entendemos que a mercantilizagdo do espaco rural (acompanhada da
fetichizagdo de seus produtos) esta diretamente ligada a l6gica de valorizacdo capitalista,
que transforma o territorio em mercadoria. O espago adquire valor conforme sua
localizagdo, os objetos que nele se fixam, a divisao regional do trabalho e as a¢des do
capital e do Estado que nele atuam. Concomitantemente, essa logica carrega contradigoes:
enquanto promove a valorizacdo de certos territorios, também exclui, fragmenta e
reconfigura o uso do espago. A paisagem rural, nesse contexto, reflete tanto a dominagao
quanto a possibilidade de resisténcias e novas formas de apropriacao social, sendo campo

privilegiado para pensar as disputas contemporaneas sobre o territorio e o valor.

A no¢ao de qualidade passa a ser uma demanda que extrapola as dimensdes
nutritivas do alimento e adere a experiéncia consumidora. Assim, a psicosfera da
qualidade deixa o ambito da alimentacao saudavel e passa a permear os discursos da
seletividade territorial da producdo. A emergéncia da certificacao de indicagdes de origem
geografica como um signo distintivo de prote¢ao aos produtos regionais e a normatizagao
técnica, sanitaria e legislativa desse segmento se tornaram artificios impares, em um nivel

global, na protecao e garantia a esse tipo de produto.

Abordamos, dessa forma, a crescente valorizacao das Indicagdes Geograficas no
contexto da globalizacdo dos mercados agroalimentares. Enquanto a logica global tende
a homogeneizagdo dos produtos e a sua comoditizacdo, hd uma demanda crescente por
parte dos consumidores por alimentos diferenciados, que carreguem atributos
socioambientais, saudaveis e simbdlicos, como cultura, tradigdo e historia. Essa busca por
produtos com identidade esta relacionada ndo so a questdes éticas e politicas, mas também
a construcao de subjetividades e a individualizacdo dos consumidores. As certificagdes,
nesse sentido, tornam-se instrumentos importantes ao conectar produtos a seus territorios

de origem, promovendo o reconhecimento de suas caracteristicas tangiveis e intangiveis.

A construcdo de significados sobre o alimento e seu territorio ¢ uma das
realizagdes simbolicas das Indicagcdes Geograficas e demais certificagdes. Esses
instrumentos sao mediados por redes de cooperacao organizacional que instrumentalizam
o territério. A nogdo de regido se torna, assim, central nesse debate, pois representa tanto

uma realidade concreta — moldada historicamente pela interagdo entre sociedade e
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espago — quanto uma ferramenta estratégica, voltada para a construgao de espagos com
finalidades produtivas e econdmicas especificas. A regionalizagdo, nesse sentido, permite
a criacao de nichos de mercado sustentados por atributos simbolicos como certificagdes

e praticas organicas e/ou sustentaveis.

Em nossa tese, destacamos que a construcao simbdlica dos territérios se expressa
na cultura, na paisagem, nos elementos naturais € nas praticas sociais que compoem o
espacgo geografico. A relagdo entre turismo e alimentacao ¢ apresentada como uma das
estratégias de uso do territorio, que integra produgao e consumo em dinamicas voltadas a
valorizacao dos produtos locais. Exemplos concretos dessas articulagdes sdo observados
em regides que obtiveram IGs para produtos tipicos, como o vinho do Vale dos Vinhedos
(RS) e o queijo da Serra da Canastra (MG), demonstrando como os simbolos e a
identidade regional podem ser mobilizados para fins economicos e culturais. Ndo a toa,
como mostramos, uma série de regides produtoras dentro do Estado de Sao Paulo buscam
articular-se organica e organizacionalmente, em busca do reconhecimento legislativo

sobre seus produtos.

A categoria regido e, sobretudo, o processo de regionalizagdo se fazem, dessa
maneira, bases essenciais de nossa analise, uma vez que a regionalizagdo se d4 como fato
e ferramenta de forma concomitante. Ou seja, a regido ¢ erguida de forma concreta,
promovida pelo processo historico e pelo acimulo desigual de tempos resultantes da
interacao entre sociedade e espaco, a0 mesmo tempo em que € utilizada para a delimitagdo
e a construgdo de espacos voltados para fins especificos, muitas vezes sob um objetivo
financeiro. A énfase da estratégia se d4 em como as atividades produtivas e o turismo se

articulam para valorizar os produtos locais e criar identidades regionais estruturadas.

A construgdo epistemologica da categoria regido, como Vvimos, esta
profundamente enraizada na historia do pensamento geografico, surgindo da necessidade
humana de diferenciar e compreender o espaco habitado. A regido, inicialmente pensada
como uma area com caracteristicas distintas de seus entornos, consolidou-se como um
dos principais conceitos analiticos da Geografia, sendo constantemente reformulada de
acordo com os métodos e as perspectivas das diversas escolas do pensamento geografico.
Essas correntes de pensamento revelaram a complexidade do conceito de regido e como
sua compreensao varia conforme o enfoque epistemologico e o contexto historico. Ainda
mais, permitem que vejamos a categoria, ainda hoje, como relevante aos estudos

geograficos.
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Na perspectiva da geografia critica, a regido passa a ser entendida ndo apenas
como um recorte espacial, mas como uma constru¢do socioespacial marcada por
conflitos, interesses e usos diferenciados do territdrio. Milton Santos (1985, 1986, 2000,
2002) e Maria Laura Silveira (1999, 2003, 2009) contribuem significativamente nesse
debate, ao mostrarem como as a¢des humanas — desde o planejamento urbano, passando
pelas politicas publicas, até aos usos corporativos — se realizam e se concretizam no

territorio, atribuindo valores distintos a diferentes regides.

A regido, portanto, nao € apenas resultado de herancas historicas, mas também de
processos contemporaneos, como a globalizacdo, que inserem novas varidveis e
intensificam as desigualdades entre os territorios. A categoria assume papel central na
articulagdo entre o local e o global, expressando as contradi¢des do desenvolvimento e os
pactos territoriais firmados por diferentes agentes sociais. E nesse contexto que a
distin¢do proposta por Ana Clara Torres Ribeiro (2015) entre regionalizagdo como fato e
regionaliza¢do como ferramenta se mostra fundamental: enquanto a primeira resulta da
estrutura historica do territdrio, a segunda reflete acdes estratégicas e conjunturais de

planejamento e dominagao.

Procuramos destacar a interagdo entre fatores técnicos, politicos e simbodlicos na
organizagao dos territorios observando a maneira pela qual a regionalizacdo se manifesta
como fato socialmente construido e, simultaneamente, como ferramenta do planejamento
estatal e das instituigdes hegemodnicas. Ambas as dimensdes revelam um elo com o
contexto histérico em que se inserem, sendo apropriadas por agentes econOmicos €
politicos para reorganizar e direcionar a ocupacdo do espago de acordo com interesses
estratégicos e de acumulacdo. Nesse sentido, a regido ¢ concebida como unidade analitica
de acdo, marcada pela confluéncia entre as forcas globais e as particularidades locais,
diretamente ligada a dindmica do meio técnico-cientifico-informacional, ampliando a
possibilidade capilar de diferenciagdo e especializagao dos lugares. Assim, cada regido se
torna estratégica, assumindo um papel diferenciado na totalidade globalizada, a qual se

impoe com intensidade crescente sobre os espacos locais.

A discussdo sobre o simbdlico, fortemente ancorada na obra de Bourdieu (2021),
amplia a compreensao da regionalizacdo ao evidenciar que a agdo humana no espaco nao
se limita aos aspectos técnicos ou objetivos. Ao contrario, as agdes sociais carregam
significados simbodlicos que moldam a percepgao, a vivéncia e a apropriacdo do espago.

O espacgo, nesse contexto, ¢ produto de uma comunicagdo simbolica, de experiéncias
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partilhadas e de uma construcao intersubjetiva que estrutura a ordem social e espacial. A
experiéncia simbolica d4 origem a formas de sociabilidade e solidariedade que
fundamentam a identidade regional. Bourdieu destaca que os sistemas simbolicos
possuem forca estruturante justamente porque sdo estruturados dentro de uma légica
social historicamente construida. Tais sistemas tém o poder de legitimar praticas e
consolidar representagdes dominantes sobre o espago. Eles sdo, portanto, instrumentos de
reproducdo social e de manuten¢do de relagdes de poder, pois aqueles que produzem os
simbolos influenciam diretamente na forma como o espago ¢ percebido, valorizado e

utilizado.

Essa abordagem se articula @ nocdo de situagdo geografica, desenvolvida
sobretudo por Silveira (1999) que integra tempo, espaco, objetos e agdes. A situagdo ¢
uma categoria relacional e seletiva, marcada pela confluéncia de eventos e relagcdes que
se geograficizam no lugar. Dessa forma, a compartimentagdo do territorio se da por um
processo continuo de sobreposi¢do de tempos e acgdes, revelando a historicidade e a
seletividade da produgdo espacial. A regido, portanto, emerge como resultado de uma

articulagdo complexa entre forgas globais, acdes locais e constru¢des simbolicas.

Em sintese, a regionalizacdo ndo deve ser entendida apenas como uma divisao
administrativa ou econdmica do espago, mas como um processo politico e simbodlico que
expressa interesses, estratégias e significados. A andlise geografica da regido exige,
assim, uma leitura relacional, multiescalar e interdisciplinar que considere as praticas dos
agentes, as estruturas de poder e os sentidos atribuidos ao espaco. Exemplos como a
critica de Bourdieu (2021) a regionalizagdo descritiva e a articulacdo entre situagdo
geografica e evento em Silveira (1999) demonstram a riqueza analitica dessa abordagem

e sua relevancia para compreender os territorios na contemporaneidade.

Dessarte, a certificagdo de regides e a regionalizagdo como ferramenta da agao
turistica se fazem, para além de mero reconhecimento, como fatores de uma agao
estratégica. As caracteristicas especificas dos territorios e sua interlocugdo com a
totalidade permite a realizagdo dos instrumentos de poder nas instdncias economicas e
sociais. Assim, explorando a criacdo de dimensdes simbdlicas sobre o alimento e sobre
o espago, associadas as redes da solidariedade organizacional que contribuem para a
valorizacdo do produto e para o uso corporativo do territorio, 6rgaos e entidades

internacionais e nacionais se aproveitam das certificacdes e do turismo como um meio



117

para organizar o espacgo, estruturando regides com base em rotas de viagem e experiéncias

gastrondmicas.

Para isso, usamos o conceito de solidariedade organizacional que, desenvolvido
por Milton Santos (2002), refere-se a articulagao funcional e a interdependéncia entre os
diversos agentes — Estado, empresas, sociedade civil e instituicdes — que operam sobre
um territorio. Tal dindmica se expressa no territério usado, cujas formas e fungdes sao
condicionadas tanto por elementos herdados (a rugosidade do espago) quanto por
interesses intencionais ¢ seletivos. Essa solidariedade pode produzir efeitos
contraditdrios: a0 mesmo tempo em que pode promover o desenvolvimento e a inclusdo,
também pode acentuar processos de exclusdo e desigualdade, sobretudo quando

dominada por interesses corporativos.

No contexto das dindmicas alimentares contemporaneas, observa-se a emergéncia
de circuitos espaciais produtivos alternativos associados a valorizagdo de produtos
diferenciados, como os organicos, agroecologicos e os de origem controlada. Esse
movimento implica a formagao de novos nichos de mercado, sustentados por imaginarios
sociais que vinculam qualidade a procedéncia e autenticidade territorial. A psicosfera
contemporanea — entendida como o conjunto de valores e desejos que conformam o
comportamento social — tem papel fundamental nesse processo, sendo amplificada pela
técnica digital. Plataformas digitais e midias sociais tornam-se mediadoras na construcdo
de vinculos simbolicos entre consumidores e produtores, contribuindo para a
ressignificagdo dos produtos agroalimentares a partir de suas origens geograficas,

culturais e ambientais.

Por fim, a consolidacio das Indicacdes Geograficas como estratégia de
valorizacdo produtiva e territorial depende, em grande medida, do apoio de politicas
publicas que reconhecam seu potencial para o desenvolvimento regional, a conservagado
do patrimonio imaterial e o fortalecimento de mercados locais e internacionais. Ainda que
paises desenvolvidos concentrem a maior parte dos registros de IGs, a sua expansao em
paises em desenvolvimento pode representar uma alternativa relevante a hegemonia do
grande varejo, promovendo diferenciacgao, identidade e competitividade para os pequenos
produtores. Nao obstante, ¢ preciso cautela frente ao risco de captura desses instrumentos
por agentes com maior capacidade técnica e econdmica, o que poderia comprometer os

principios de equidade e inclusdo subjacentes a logica das indicagdes geograficas.
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O simbolo, portanto, se faz material e permeia a cisao e especificacdo da totalidade
sobre as localizagdes. As praticas sociais criam e identificam as escalas da totalidade. Na
regido, a construgcdo simbolica incorpora os elementos naturais, a paisagem e a
historicidade no processo de reconstrucao cotidiana do espaco. A ideologia do consumo,
do planejamento e do desenvolvimento econdmico corrobora um cenario de
transformagdes assinaladas pelo processo de globalizagdo. As formas herdadas,
componentes da regido, obedecem aos direcionamentos corporativos e politicos e se

articulam e se ressignificam diante da ordem global e do direcionamento do mercado.
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