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RESUMO

A participagdo das mulheres na politica do Brasil vem crescendo de modo lento desde a
redemocratizagdo do pais no final dos anos 1980. Elas ainda sdo minorias nos cargos
publicos, isso porque a sociedade brasileira ainda segue o modelo de familia estruturado no
patriarcado, onde o homem atua nos espacos publicos e as mulheres no espago privado. Para
as mulheres ¢ destinado o “papel de dona de casa”, enquanto os homens sdao aqueles que
trabalham para manté-las financeiramente. Em 2010, de forma inédita, elegemos a primeira
mulher para o cargo de presidente da republica, Dilma Vana Rousseff com 56,05% dos votos
validos. Atualmente (2016) ela exerce o seu segundo mandato. Foi reeleita no final de 2014
com 51,64% (TSE). No entanto, em 31 de agosto de 2016, Dilma teve seu mandato cassado
ap6s um processo de impeachment aberto em dezembro de 2015. A participa¢ao da mulher
cresceu em 46% em 2014, mas voltou a cair para 30% em 2016, mesmo apds a aprovacao das
cotas em 2015 que buscam o aumento da participacdo (TSE). Neste contexto, as mulheres
ainda nao estdo em condic¢des de igualdade com os homens em muitas areas, especialmente na
atuacdo politica. A presenc¢a delas ainda ¢ muito inferior. Dessa forma, este projeto através de
pesquisa bibliografica e da andlise de conteudo, estudou como a revista Veja e o jornal Folha
de S.Paulo, veiculos de comunicagdo de maior circulagdo do pais, estruturaram a imagem da

primeira mulher eleita para o cargo mais importante do Brasil.

Palavras chaves: Jornalismo politico. Representatividade. Dilma Rousseff. Participagdo feminina.

Cotas para mulheres.



1. INTRODUCAO

A participag@o das mulheres na politica do Brasil vem crescendo de modo lento desde
a redemocratizacdo do pais no final dos anos 1980. Elas ainda sdo minorias nos cargos
publicos devido a forma que a sociedade brasileira se organiza. O modelo de familia
estruturado no patriarcado, onde o homem atua nos espacos publicos e as mulheres no espago
privado. Para as mulheres, no passado era destinado o “papel de dona de casa”, enquanto os
homens eram aqueles que trabalhavam para manté-las financeiramente. A partir dos anos
1970, o movimento feminista procurou romper com essa ordem reivindicando mais espago na
politica e discutiam temas que abordavam diferengas sociais. Assim, motes como racismo,
classe social e econdmica comecaram a aparecer na pauta dos movimentos feministas.
(HOLANDA, 2003 apud VAZ, 2008, p. 29)

Anteriormente, um movimento muito marcante no Brasil e com resultado positivo no
cenario dessas lutas foi a conquista do voto feminino no final dos anos 1920 e inicio dos
1930, porém nao se preocupando em romper de forma radical com os papéis de géneros
impostos pela sociedade. E possivel afiancar que a luta a favor dos direitos das mulheres, de
forma mais participativa € com mais vigor, comegou a ocorrer com chegada de brasileiras
educadas no exterior, a partir da segunda metade do século XIX, como trataremos com mais
detalhes no proximo capitulo.

Apesar deste atraso na participacdo feminina, o Brasil elege a primeira mulher para o
cargo de presidente da republica. Dilma Vana Rousseff foi eleita por duas vezes consecutivas
em 2010 e 2014. Sua vitoria na primeira eleicdo foi atribuida a influéncia de seu padrinho
politico e presidente da época Luiz Inacio Lula da Silva.

E importante mencionar que o segundo mandato (2014) da entdo presidenta Dilma ja
comecou com certa fragilidade, resultado e consequéncia das dentuincias de corrup¢do na
Petrobras, que nao a envolviam diretamente, bem como por problematicas ligadas a crise
econdmica, que ja se anunciavam, apesar das diversas negativas realizadas durante a
campanha.

Outro detalhe importante de ser mencionado, especialmente no segundo mandato, ¢
que foi uma disputa bastante acirrada. Dilma foi eleita com uma diferenga de pouco mais de
3% dos votos validos sobre o candidato Aécio Neves do PSDB. Este resultado assinala a
oposi¢ao enfrentada por ela, desde a disputa eleitoral, por parte da chamada “elite politica do
pais”. A vitéria apertada e a oposi¢do trouxeram reflexos importantes para os primeiros meses
de seu segundo governo. Uma rejeigao aberta e ampla por parte da opinido publica, “[...]
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registrada em pesquisas oficiais e em manifestacdes de rua; pouco e dificultoso didlogo com o
Congresso; a prisdo de aliados politicos, inclusive do entdo chefe do Governo no Senado,
Delcidio do Amaral”, (BOROSKI, 2016, p. 1-2), entre outras situagdes ndo menos danosas
para o Governo Dilma.

Em um clima de instabilidade econdmica e politica, as dentincias de corrupgdo de
membros que faziam parte do governo recém-eleito ndo paravam de acontecer. Com baixa
popularidade e resultado de uma briga politica com o entdo Presidente da Camara dos
Deputados, Eduardo Cunha (PMDB), que posteriormente foi cassado, o mesmo acatou uma
dentincia contra a Presidenta, solicitando a abertura do processo de impeachment no més de
dezembro de 2015. “Em maio de 2016, o processo foi admitido no Senado Federal,
afastando-a do cargo para julgamento, enquanto seu vice, Michel Temer (PMDB), assumia
interinamente a presidéncia em seu lugar” (BOROSKI, 2016, p. 1-2), por 180 dias.

As dificuldades do segundo governo de Dilma ndo pararam por ai. O processo de
cassagdo teve continuidade e foi julgado pelo Senado Federal, culminando com o
impeachment, assumindo seu vice Michel Temer que devera permanecer no cargo até 2018.

Todos os acontecimentos politicos, desde a disputa eleitoral, a eleicao, as dentincias de
escandalos, os processos politicos, julgamentos, as movimentagdes politico-partidarias e da
sociedade civil foram alvo da cobertura jornalistica nacional, ndo somente na televisao, radio,
mas na midia impressa (jornais e revistas de informag¢do) e a compreensdo sobre a imagem da
presidenta construida pela midia foi um dos estimulos para o desenvolvimento dessa pesquisa.

Retomando a tematica sobre a conquista feminina, as mulheres ainda nao estdo em
condi¢des de igualdade com os homens em muitas areas, especialmente na atuacdo politica. A
presenga delas ainda ¢ muito inferior. Dessa forma, este projeto, através de pesquisa
bibliografica e da andlise de conteudo, estudou como a revista Veja e o jornal Folha de S.
Paulo, veiculos de comunicagdo de grande circulacdo do pais, estruturaram a imagem da
primeira  mulher eleita para o cargo mais importante = do  Brasil.

A selecao das matérias para compor a analise foi realizada de forma minuciosa e
cuidadosa. O primeiro critério, objetivando tornar a pesquisa viavel, foi a escolha de matérias
dos dois veiculos 3 meses antes da eleigdao (2010 e 2014) e trés meses depois da posse (2011 e
2015), nos dois mandatos de Dilma (2010 e 2014). O método de Analise de Conteudo,
amparado em Bardin (1988) foi o procedimento utilizado. Compuseram as andlises aquelas
capas que retratavam Dilma Rousseff a partir da mencdo da ex-presidenta feita de forma

direta ou indireta. Cada matéria selecionada apresentava Dilma como personagem, mesmo



quando a referéncia era feita por meio de chamada, titulo, caixa de didlogo, nota, fotografia
e/ou legenda. Um conjunto 274 matérias da Folha de S. Paulo e 23 da Revista Veja, no
periodo de 01 de agosto de 2010 até 31 de margo de 2015, atendiam a esse critério e foram
elegidos. O material foi selecionado com a técnica de “semana e més construido” (RIFFE,
AUST, LACY, 1993) e os critérios de noticiabilidade (WOLF, 2003, p 200). Assim, para a
analise final foram selecionadas metodologicamente 12 dias da Revista Veja e 65 dias do
jornal Folha de S. Paulo. Porém, nem todos os dias do intervalo sairam matérias de capa com
Dilma e em outros casos havia mais de uma matéria por dia selecionado. Depois do manejo
com o material selecionado no periodo e se valendo das escolhas metodologicas, o total final
foi o de 41 dias para a Folha e 8 dias da Revista Veja, perfazendo o total de 18 matérias da
Veja e 55 da Folha de S. Paulo.

A partir do conhecimento do material coletado, o mesmo foi organizado em categorias
mutuamente excludentes, definidas a partir da reunido de todo o conjunto de informagdes
coletadas e sistematizadas. Esta primeira inser¢do observou os aspectos positivos e negativos,
bem como os assuntos pautados, formatos, estratégias, caracteristicas, especificidades do
texto (cor, tamanho da letra, local onde aparecem, adjetivos etc.). Igualmente, o método
escolhido possibilitou o entendimento de que as producgdes selecionadas pertencem a um
contexto social e historico e a partir disso foram separadas em categorias, descritas de forma
detalhada no capitulo da metodologia.

Através deste esfor¢o espera-se conhecer a imagem que a primeira mulher presidente
do Brasil teve propagado na midia massiva e compreender como esta imagem foi construida
em um periodo de doze meses que abrangem os meses de janeiro, fevereiro e marco de (2011
e 2015) e agosto, setembro e outubro (2010 e 2014).

Periodos estrategicamente escolhidos levando em consideragdo a campanha politica e
0s trés primeiros meses apds a posse.

Considerando que o objetivo central do trabalho que foi a de verificar como os dois
veiculos comunicativos (Veja e Folha de S. Paulo) construiram a imagem de Dilma Roussef
nos dois mandatos, nao se pode deixar de mencionar que inicialmente a hipotese era de que as
duas publicagdes desqualificaram a imagem da presidenta, explorando uma representacao
negativa ligada, especialmente, a uma questao de género.

Para atender as analises o trabalho foi dividido em cinco capitulos. Os dois primeiros
apresentam topicos teoricos, abordando a participacdo feminina na politica, a questdo de

género ¢ a relacdo politica e midiatica. O quarto ¢ o quinto capitulos sdo as incursdes
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realizadas a partir do material coletado nos veiculos analisados, apresentando os aportes
metodoldgicos e as andlises realizadas. As consideragdes finais retomaram os conceitos
tratados nos aportes tedricos, bem como os objetivos e a hipotese, considerando os achados
resultantes dos dados empiricos coletados e analisados.

Este projeto ¢ resultado de uma pesquisa de Iniciacdo Cientifica fomentada pela
FAPESP, que teve sua producao durante o sétimo semestre do curso, no periodo de junho a

dezembro de 2016.
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2. HISTORIA DA PARTICIPACAO FEMININA NA POLITICA DO BRASIL

A redemocratizag¢do (1988) do Brasil ¢ um evento recente. Apos o golpe de Estado de
1964, que culminou com a ditadura militar no pais, a recuperagdo foi um processo lento.
Cerca de 32 anos com as “DIRETAS JA” o povo brasileiro pode conquistar o direito de
decidir novamente seus governantes.

Antes e durante a ditadura militar, as mulheres ocuparam poucos cargos de
importancia na politica. Podemos dizer que os movimentos feministas brasileiros tiveram
extrema importancia na luta em favor dos direitos politicos das mulheres e na
redemocratiza¢do do pais, apesar de elas ndo terem ocupados cargos expressivos no sistema
politico até aquele momento e muito depois da democracia reconquistada.

A atuagdo dos movimentos feministas no campo politico até a redemocratizagdo pode
ser dividido em duas partes. A primeira etapa teria comeg¢ado no final do século XIX e
acalmado apdés o Estado Novo imposto por Getalio Vargas, em 1937. Neste periodo o
feminismo era constituido por mulheres da elite brasileira, isso se deve ao fato que so foi
permitido que elas tivessem acesso a graduagdo em 1879, dessa forma as mulheres que
encabegavam os ideais de emancipagdo feminina em geral eram mulheres brasileiras que
haviam estudado em universidades estrangeiras e por isso tiveram contato com ideias
feministas. No Brasil, a educa¢do das mulheres naquela época era considerada desnecessaria.
Este era um dos motivos que privavam a mulher de atuar fora do lar, segundo Saffioti(1976).

Entre os anos de 1860 a 1890 foram criados jornais por mulheres que abordavam a
conquista da educagdo como um dos passos para a autonomia feminina. Com a implantagao
da Republica as defensoras dos direitos femininos acreditavam que os direitos politicos das
mulheres estariam garantidos. Porém, a Assembleia Nacional Constituinte de 1890 ndo
incluiu as mulheres nos direitos politicos.

No inicio do século XX, uma das figuras de destaque na luta pelo voto foi a brasileira
Bertha Lutz, que era filha do cientista brasileiro Adolfo Lutz e da enfermeira inglesa Amy
Fowler Lutz, tendo ela entdo recebido educagdo europeia e, portanto, tido contato com as
ideias sufragistas na Europa, na época. Bertha iniciou sua campanha em favor dos direitos das
mulheres no Brasil em 1918, através de cartas a revistas e formando um ano depois a Liga
para Emancipacao Intelectual da Mulher.

Em 1922 alguns congressistas e a opinido publica comegaram a se solidarizar com a
reivindicagdo do voto feminino. Isto, porque a Liga para Emancipac¢do Intelectual das

Mulheres foi substituida pela Federagao Brasileira pelo Progresso Feminino, que era
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composta por mulheres que faziam parte da elite — esposas, filhas e amigas de homens que
exerciam poder publico.

Entre idas e vindas no tratamento do congresso brasileiro com as causas das mulheres,
elas conquistaram o direito de voto em 24 de fevereiro de 1932 no governo de Getulio Vargas
por meio do Decreto n° 21.076 do Cédigo Eleitoral Provisério. No entanto, s6 poderiam votar
as mulheres que tivessem autorizagdo do marido. As vilvas e solteiras deveriam ter renda
propria. (HOLANDA, 2003 apud VAZ, 2008)

Em 1934, essas restricoes ao voto feminino foram retiradas do Codigo Eleitoral.
Porém com o Estado Novo, a Ditadura da Era Vargas, as mulheres s6 puderam votar pela
primeira vez em 1946. Apesar do direito de voto feminino tardio no pais, a primeira mulher
eleita para um cargo politico foi no ano de 1928. Gragas a uma mudanga no cddigo eleitoral
do estado do Rio Grande do Norte, Alzira Soriano aos 32 anos foi eleita para o cargo de
prefeita da cidade de Lages, com 60% dos votos. Importante salientar que a Alzira era filha e
esposa de pessoas influentes. Seu pai era coronel e preparava o marido de Alzira, que era
fazendeiro e advogado, para o cargo de governador. Com a morte do marido, ela foi
incentivada por seu pai e por Bertha Lutz a concorrer ao cargo de prefeita. O desfecho da
historia, contada pelo portal da Prefeitura de Lajes — RN, ¢ que ela teria exercido o mandato
por um ano, mas a comissdo do senado cassou os seus votos por considerar a emenda
ilegitima, tornando-se entdo “[...] a primeira mulher a ser defenestrada do Poder, com a perda

do  mandato ganho  nas  urnas [...]". (Diario de  Natal,28.04.1996)
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‘Americanized’ Town Elects
Brazil’s First Woman Maym

spmnimr-m-rmmmm
SAO PAULO, Brazil, Sept. T.—
A woman hag been elected Mayor
of a town in the interlor of the
State of Rio Grahde do Norte, ac-
cording to news receivéd here to-
day, and one newspaper publishes
the item on the front page with
the sarcastic suggestlon that the’
State of Rlo Grande do Norte !s

i: ad“‘?-’“.. r of hncuming American-
&

Rio Grande do Norte iz the first
Brazillan State to adopt woman
Buﬂ‘r&ge which wasg granted early
this year. To stimulate interest
in votlng the State was toured by
a campalgn committee under the
leadership of Migs .Bartheluts,
President of the-Brazilian Feder-
ation of Womern's Progress.. She
has visited the United States and
her speeches and articles, contain
many referances to the conditions
of independence of North Ameri-
CAN WOomen.

Imagem 1 — Alzira foi mencionada no jornal
americano New York Times, pelo fato inédito.

Fonte: Jornal New York Times, 1928

Na segunda parte das atividades dos movimentos feministas, a partir do inicio da
segunda metade do século passado, ja ndo se fazia necessario a reivindicacdo do direito de
voto, porém como o acesso a esse direito foi tardio isso resultou em uma fraca aderéncia da
participag@o feminina na ocupagao de cargos politicos.

A partir de 1970, os movimentos feministas comec¢aram a atuar contra a ordem politica
vigente no pais desde 1964, que era o regime ditatorial. As mulheres passaram a formar
grupos feministas para discutir a atividade politica e introduzir questdes sobre a condi¢ao da
mulher. Neste periodo temas que abordavam diferengas sociais como racismo e classes social
e econdmica comegaram a aparecer na pauta dos movimentos feministas. (HOLANDA, 2003
apud VAZ, 2008)

Podemos considerar 1975 um ano importante para a luta feminista no Brasil, pois até
este momento ele estava restrito a grupos privados, porém com a decisdo Organiza¢do das
Nacgdes Unidas (ONU) em tornar aquele ano como o Ano Internacional da Mulher, a questao

da participagcdo da mulher entrou na cena politica da sociedade brasileira.
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O movimento feminista também participou ativamente na campanha de anistia e da
reforma partidaria pela redemocratizacdo. Todas essas articulagdes ajudaram que a
participacdo da mulher no campo politico fosse mais respeitada. Uma das provas foi a criagao
do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher, em 1985, no governo de José Sarney, época de
transicao de elei¢des indiretas para diretas.

Com o processo de democratizagdo no pais, os movimentos Feministas e de
mulheres conquistaram uma interlocu¢do o Governo dando inicio outra fase,
a de reconhecimento do Estado de que as discriminagdes e desigualdades nas
relagdes de género constituem umas questdes para ser enfrentada por meio
da legislacdo e de politicas publicas. O marco fundamental nesse processo
foi a criacdo do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher, em 1985
(RODRIGUES, 2005, p.30).

As mulheres contribuiram na Assembleia Nacional Constituinte de 1987-1988.
Participaram do pleito 26 mulheres das 144 que se candidataram. A bancada feminina
elaborou uma carta reivindicando direitos que deveriam fazer parte da nova constitui¢do para
uma sociedade mais justa. O movimento ficou conhecido como o “Lobby do batom” e
representou grande avanco nas conquistas sociais para as mulheres. Elas tiveram 80% de
aprovacao nas mais de 3 mil emendas apresentadas. As conquistas estavam relacionadas a
direitos trabalhistas como licenga maternidade, direito a creche e educagdo pré-escolar,
igualdade de salarios entre homens e mulheres e prote¢do contra violéncia nas relagdes
familiares. (SENADO FEDERAL, 2004).

Nos grandes debates que transcorreram durante o processo constituinte, as
mulheres se fizeram ouvir, logrando o reconhecimento, por exemplo, dos
mesmos direitos e deveres para homens e mulheres na esfera do matrimonio,
a inclusdo do planejamento familiar, o aperfeicoamento do conceito de
familia, a protegdo ao trabalho exercido pela mulher. (SENADO FEDERAL,
2004, p.48-49).

Somente no ano 1989 a eleicdo para a presidéncia da republica teve a apari¢ao das
mulheres como candidatas. Naquele ano Livia Maria Lédo Pio de Abreu do Partido
Nacionalista teve 0,25% votos validos, ndo alcangando o posto. Fernando Collor de Mello foi
eleito com 53,03% no segundo turno contra 46,97% de Lula. (TSE, 2010)

O Brasil, com relagdo a participacdo da mulher na vida politica, até o ano de 2010 teve
apenas governantes do sexo masculino, mudando esta situagdo apos as elei¢des daquele ano,
quando Dilma Vana Rousseff do Partido dos Trabalhadores (PT), sucessora do entdo
presidente Luis Inacio Lula da Silva foi eleita com 56,05% dos votos validos no pais. Devido
a timida atuagdo das mulheres na politica este fato foi considerado inédito. (TSE, 2010)

Até 2015 apenas sete mulheres se aventuraram em lancar candidatura a presidéncia —
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Livia Maria Abreu (1989), Thereza Ruiz (1998), Ana Maria Rangel (2006), Heloisa Helena
(2006), Marina Silva (2010 e 2014), Dilma Rousseff (2010 e2014) e Luciana Genro (2014).
(TSE, 2010).

O Inter-Parliamentary Union (IPU) em setembro de 2015 classificou o Brasil no
ranking de participagdo das mulheres no congresso como o 118°colocado dentro de uma lista
de 190 paises avaliados. Ficando atras de paises como Ruanda em 1° lugar, Suddo do Sul em
46° e Serra Leoa 107°. A institui¢do avaliou somente a ocupagdo feminina para os cargos de
deputadas federais, portanto as mulheres ficaram representando apenas 9,9% de participacao
em cargos politicos no Brasil. (IPU, 2015)

Esta atuacdo fraca das mulheres ¢ reflexo de uma sociedade patriarcal, cendrio em que
o papel do homem e da mulher na vida publica e politica ainda ¢ muito diferente. O homem
atuava (e ainda atua) na esfera publica e chefiava a familia, ficando a cargo da mulher a
obrigacdo de zelar pelo lar e o bem-estar da familia, o que a fazia protagonista e
comprometida com as obrigagdes que fossem de competéncia da esfera privada. Este modelo
de familia que prejudica a atuacao das mulheres no espago publico serve de referéncia para
quase todos os paises ocidentais, com algumas excecdes. (AVELAR, 2002).

No geral sdo explicagdes ligadas as estruturas familiares, a vida pessoal, aos
sistemas econdmicos, as estruturas do Estado, aos tipos de regimes politicos
¢ ao grau de tradicionalismo e religiosidade dos respectivos paises. Outras
dizem respeito as relacdes entre movimentos e partidos politicos, cujo
argumento central é o de que a participacdo e o ativismo local ndo resolvem
o problema da exclusdo da politica da mulher. Outras ainda, sob enfoques
institucionalistas, afirmam sobre a dificuldade de se conseguir dos partidos a
adogdo de desenhos institucionais que mudem os principios da representagdo
democratica (AVELAR, 2002, p. 151)

Este modelo resultou em uma sociedade onde as mulheres tiveram seus direitos
politicos atrasados, o que se reflete até hoje (2017).

A mulher atualmente representa 52% da populagdo eleitoreira. No entanto, seus

direitos ainda sdo votados e decididos pela maioria dos homens que estdo no Congresso.

(IBGE, 2015)

'O Brasil caiu no ranking do Inter-Parliamentary Union (IPU). Em janeiro de 2017, a posi¢do caiu para 155°.
Mantendo a mesma porcentagem 9,9% e 51 deputadas, isso comprova que a participacdo das mulheres
aumentou em outros paises. O Ranking internacional sé avalia o nimero de cargos na Camara de deputados.
(IPU,2015)
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[...] E dificil negar a existéncia de uma divisdo moral de trabalho entre razio
e sentimento, identificando masculinidade com razdo e feminilidade com
sentimento. Esta é a base da socializagdo que se manifesta na justificativa de
que a politica ¢ um lugar privilegiado dos homens, um lugar desapaixonado,
enquanto na familia, no mundo privado, é que os sentimentos ¢ as emogdes
podem se manifestar. (AVELAR, 2002, p. 153)

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), as mulheres em 2014
representavam 51,4% da populacdo brasileira e 37,3% eram responsaveis economicamente
pelas familias. Apesar dessas mudangas observadas na estrutura familiar, a situagdo
econdmica de muitas delas impde dificuldades para que ela atue em cargos que ndo sejam

relacionados com a manutengao e a protecao de sua familia.

Sabemos hoje que, no Brasil, ha uma infinidade de “tipos” de familias
conforme as varias regides do pais ou os diferentes segmentos de classe.
Mas, sem sombra de duvida, o padrio valorativo de uma familia brasileira é
muito mais tradicional, com papéis definidos diferencialmente conforme o
sexo. E nesse sentido que tal padrio se encontra relacionado com o menor
ativismo politico das mulheres e, consequentemente, com a menor presenga
feminina na elite politica. Com o aumento das taxas de familias chefiadas
por mulheres, particularmente nas areas metropolitanas (IPEA, 1994), tal
situacdo soma-se a outras para impedir a entrada das mulheres na politica.
(AVELAR, 2002, p154)

Apo6s 78 anos da conquista do voto, chegou ao poder a primeira mulher eleita para a
presidéncia. Candidata do Partido dos Trabalhadores (PT) Dilma Rousseff aos 63 anos foi
eleita para o seu primeiro mandato com 56,5% dos votos, derrotando o seu adversario José
Serra, do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Formada em Economia, ela tinha
liderado os Ministérios de Minas e Energia no primeiro mandato do ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva e no segundo mandato de Lula foi nomeada como ministra-chefe da Casa Civil,
ap6s a queda de José Dirceu que estava envolvido no escandalo do Mensaldo?.

Eleita neste contexto de pouca presenca feminina na politica teve apoio do entdo
presidente Lula para ser sua sucessora no cargo mais alto da Nacao. Seu padrinho politico foi
eleito duas vezes e fechou o seu mandato de oito anos tendo aprovacdo de 80% da populacio,
segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE).

Segundo de acordo com o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), quando Dilma comegou

’Mensaldo foi um esquema de compra de votos de parlamentares no Congresso Nacional entre os anos de
2005 e 2006 e aconteceu entre os dois mandatos do presidente Luiz Indcio Lula da Silva. Este escidndalo
politico envolveu membros do Partido dos Trabalhadores (PT), Popular Socialista (PPS), Trabalhista
Brasileiro (PTB), Republica (PR), Socialista Brasileiro (PSB), Republicano Progressista (PRP) e Progressista
(PP). Dados disponibilizados na midia brasileira.
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a exercer seu primeiro mandato em 2011, encontrou 7.233 *mulheres em cargos politicos
como vereadoras, prefeitas, deputadas estaduais, deputadas federais, deputada distrital e
senadoras, sendo que deste numero 45 eram deputadas federais e sete senadoras. Foram
indicadas nove mulheres para assumir ministérios, naquela época ainda eram 37 pastas,
representando 24% do total.

A ocupacdo da mulher em todos os cargos politicos desde vereadora a presidenta da
republica € importante para que exista igualdade de género neste setor, mas a presenga
igualitaria aos dos homens em cargos elevados como deputada federal, senadora e ministra
garantem a participacdo e a representacdo das mulheres de forma mais direta. Pois sdo desses
cargos que saem as propostas e politicas que serdo implementadas para o melhoramento das
condigdes sociais, politicas e educacionais etc. do pais.

Cabe aos ministros, membros do Poder Executivo, elaborarem normas e aplicarem os
recursos dentro de sua pasta. Os senadores federais com os deputados federais fazem parte do
Poder Legislativo. Os senadores dentre algumas de suas atribui¢des fiscalizam o or¢gamento da
Unido (quanto serd investido pelo pais nos setores de educacdo, infraestrutura, satde,
seguranca, etc.), elaboram, discutem e votam em projetos de leis. Ja os Deputados Federais
tém como principais fungdes elaborar e votar leis, isso na instancia federal. O mesmo se
aplica nas instancias estaduais e municipais (para o caso de vereadores).

Nas eleicdes de 2014, Dilma foi reeleita em segundo turno com 51,64% de votos
validos contra seu adversario Aécio Neves do PSDB que teve 48,38% de votos validos.
Concorreram trés mulheres no primeiro turno para o cargo da presidéncia, Dilma Rousseff,
Luciana Genro e Marina Silva, porém somente Dilma chegou ao segundo turno.

Segundo os dados do TSE, em 2014 candidataram se para a elei¢do 8.131*mulheres
contra 18.040°homens para cargos de governador de estado, deputados, senadores e
presidente. As mulheres atualmente (2016) ocupam 8.499%cargos politicos. Sendo 51 como
deputadas federais, 115 deputadas estaduais, 5 deputadas distrital, 11 senadoras, uma
governadora, 657 prefeitas, 7654 vereadoras e uma presidenta. Contra 56212’homens
divididos em 462 deputados federais, 920 deputados estaduais, 19deputados distrital, 70
senadores, 26 governadores, 4908 prefeitos e 49780 vereadores. Além disso, sdo quatro

mulheres a frente de ministérios, enquanto os outros ficam a cargo de 27 homens no governo

3Dados consultados no portal do TSE em margo/2016
“Dados consultados no portal do TSE em margo/2016.
SDados consultados no portal do TSE em mar¢o/2016.
Dados consultados no portal do TSE em margo/2016.
"Dados consultados no portal do TSE em margo/2016.
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de Dilma. As mulheres correspondem, a cerca de 13% de participacdo total em todos os
cargos politicos do pais.

Apesar dessa diferenga em numeros, a Secretaria de Politicas para as Mulheres (SPM)
da Presidéncia da Republica divulgou no inicio de 2015 que a participagdo da mulher cresceu
em 46,5%® em 2014 quando comparada a 2010.

Para equilibrar essa disparidade, existem leis que garantem uma cota para participagao
feminina. As discussdes sobre as cotas comecaram em 1995, apds a IV Conferéncia Mundial
Sobre a Mulher realizada pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU) em Pequim. Nesta
conferéncia foram discutidas medidas que garantiriam a igualdades nos direitos para as
mulheres e as nagdes participantes se comprometeram em aprovar leis para atingir estas
metas.

No mesmo ano, a deputada Marta Suplicy propOs e conseguiu aprovar a lei n°
9.100/95 que determinava que os partidos politicos deveriam reservar no minimo 20% das
vagas para as elei¢des municipais de 1996 para esse seguimento. E importante destacar que
por se tratar de uma reserva, o partido nao era obrigado a preencher essas vagas caso as
mulheres ndo manifestassem interesse. No entanto, a forma como esta lei foi redigida causou
muitas indagacgdes, “[...] deu margem ao questionamento sobre a inconstitucionalidade do
artigo, pois estabeleceu um tratamento diferenciado para o sexo feminino”. (ALVES;
CAVENAGUI, 1999)

Desta forma em 1997 foi apresentado uma nova lei. A Lei n® 9.504/97 estabeleceu que
os partidos deveriam reservar o minimo de 30% e o maximo de 70% para os dois sexos.

Até esse momento como observado, a forma como a Lei foi redigida deixava brechas
que permitiam que os partidos burlassem a cota. O texto pedia que as vagas fossem
reservadas, mas caso ndo aparecesse alguma mulher interessada em se candidatar o partido
nao seria punido. Portanto, em 2009, a Lei n° 1.234/09 mudou isto. Em vez de reservar, a
partir daquele momento os partidos foram obrigados a preencher as vagas com no maximo
70% e, no minimo 30% de cada género.

Recentemente o Senado Federal aprovou uma Proposta de Emenda a Constituigao
(PEC). A PEC n° 98/2015 assegura um minimo de representacdo feminina nas trés proximas
legislaturas: 10% das cadeiras na primeira legislatura, 12% na segunda legislatura e 16% na

terceira. A medida vale para Camara dos Deputados, Assembleias Legislativas, Camara

80s dados mudaram apés a saida de Dilma da presidéncia. Ntimeros atuais serdo apresentados mais
adiante.
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Legislativa do Distrito Federal e Camaras Municipais. Legislatura é o periodo que
compreende quatro anos, um intervalo de tempo em que o Congresso Nacional eleito tem
competéncia para exercer o Poder Legislativo. Epoca que coincide com o mandato de
Deputado Federal e equivale a metade da duracao de Senador da Republica que ¢ de oito
anos.

Apesar dessas conquistas no pais, ndo ha a cultura da igualdade e do respeito entre os
géneros em muitos setores da sociedade brasileira, ainda mais na politica. As mulheres
levaram cerca de 40 anos para conquistarem seu direito de voto e 119 anos para eleger a
primeira mulher para o cargo da presidéncia da republica. Um exemplo interessante desse
descaso foi o anuncio feito pelo Senado brasileiro em janeiro de2016, que apds 55 anos da
inauguracao do plenario da casa, seria construido o primeiro banheiro feminino.

No momento, 2016, o pais deixou de ter uma mulher como presidente. A ex-
presidenta Dilma perdeu o seu mandato apds a conclusdo de um processo de impeachment.
Assumindo em seu lugar, o vice Michel Temer do Partido do Movimento Democratico
Brasileiro (PMDB) que deve ficar até 2018, quando ocorrerdo novas eleigoes.

O processo de impeachment da ex-presidenta iniciou-se com a aceitagao do pedido em
2 de dezembro de 2015, pelo presidente (na ocasido) da Camara de Deputados, Eduardo
Cunha (que posteriormente também perdeu o mandato). O processo passou pela Camara dos
Deputados e no Senado Federal, tendo sido aprovado nas duas casas. Dilma foi julgada pelo
crime de responsabilidade, que inclui desrespeito a lei Or¢amentaria e a lei de Improbidade
Administrativa.

O artigo 85 da Constituicdo Federal e a Lei 1. 079/1050 serviram de base para a
elaboracdo do pedido. A justificativa principal dizia respeito a violagdo, por parte da
presidenta, de leis relativas ao or¢amento e ao controle fiscal, como a Lei de Diretrizes
Orcamentarias (LDO) e a Lei de Responsabilidade Fiscal (LRF). Essa infracdo teria sido
cometida com a edi¢do de decretos de créditos suplementares sem a aprovagdo do Congresso
Nacional e a realizagdo de operacdo de crédito com instituicdo financeira controlada pela
Unido.

No dia 31 de agosto de 2016 a ex-presidenta foi afastada por definitivo de seu cargo,
considerada culpada e teve o julgamento fatiado.

A bancada do PT, partido da ré, pediu o destaque do texto da votagdo referente a
penalidade aplicada ao presidente que sofre impeachment. O texto prevé a exoneragao do

cargo ¢ a perda dos direitos politicos por oito anos, ou seja, a inabilitacdo para o exercicio de
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funcdes publicas. O requerimento do partido pediu que ocorressem duas votacdes, uma para
cada item da sentenca. Os senadores deveriam votar a favor ou contra: A) a perda do mandato
da presidenta e B) a perda dos direitos politicos.

A reivindicagdo do partido foi aceita pelo presidente da mesa do julgamento, o
ministro e presidente do Supremo Tribunal Federal (STF), Ricardo Lewandowski. Portanto
apos as duas votagdes Dilma foi destituida de seu cargo, mas preservou seusdireitos politicos.
Essa separagdao do julgamento causou uma intensa discussao entre especialistas da area,
politicos e jornalistas, sendo considerada uma manobra inconstitucional por varios deles.

Dessa forma ela podera exercer cargos publicos nos proximos anos. Isto significa que
apesar de ter sido condenada, podera ter cargos publicos, se candidatar nas proximas elei¢des
e manter dois veiculos oficiais com motoristas pagos pela Presidéncia da Republica (beneficio
garantido a ex-presidentes). O mesmo Senado que a condenou por 61 votos a favor e 20
contra, permitiu que mantivesse os direitos politicos por 42 votos a favor e 36 votos contra.

Se a atuagdo das mulheres a frente dos ministérios ja4 era pequena, com a saida de
Dilma os ministérios foram reduzidos de 32 para 23 e as mulheres de quatro para apenas uma.
Temer nomeou em setembro deste ano a primeira ministra de seu governo, Grace Mendonga,
para o comando da Advocacia-Geral da Unido (AGU).

O impeachment sofrido por Dilma causou impactos negativos em relacdo a imagem da
mulher no espago politico. Se a presenca de uma mulher no cargo mais elevado ndo conseguiu
igualar a participagdo feminina, a destituicdo menos ainda. Em 2014 a participagdo da mulher
cresceu em 46%, contudo, em 2016, mesmo com nova aprovacdo de cotas a participa¢do nao
passou de 30%, de acordo com o TSE. Além deste problema, o tratamento da midia em

relacdo ao processo de impeachment foi permeado por ataques machistas.

A vitoria da presidente Dilma Rousseff no ano de 2010, como a primeira
presidente mulher eleita, ndo trouxe avango especifico na agenda feminista ¢
o processo de impeachment confirma o quanto elas ainda sdo discriminadas
na politica e o quanto os meios de comunicagdo fazem comparagdes entre o
trabalho exercido por elas com os mais primarios discursos estereotipados do
que ¢ ser mulher, como “louca”, “histérica”, “sem condigdes psicologicas”,
“sem condigdes emocionais” e até mesmo “uma presidente fora de si”.
Querem manter a tradicdo patriarcal presente em nosso pais desde a
colonizagdo. “A decisdo sobre leis e politicas que afetam diretamente as
mulheres ¢ feita no Brasil, ainda hoje e como foi ao longo de toda a nossa
historia, por homens” (BIROLI; MIGUEL, 2014, p.13 apud CARDOSO;

SOUZA, 2016, p. 3).

Durante todo o processo de cassagdo foram produzidas reportagens com aspectos que
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ndo eram relevantes na justificativa de acusagdo. Temas como o humor, peso e saude foram
usados para reforcar que um impeachment era necessario.

Uma das reportagens mais polémicas neste quesito foi publicada em abril de 2016 pela
revista ISTOE do grupo Abril. Acerca da reportagem, os autores Cardoso e Sousa (2016)
analisaram que o estado emocional da ex-presidente foi usado como justificativa para o
afastamento e nada foi abordado em relacdo aos crimes apontados pela pega de cassacdo do
mandato,

A matéria tem como titulo “Uma Presidente Fora de Si” com o subtitulo
“Bastidores do Planalto nos tultimos dias mostram que a iminéncia do
afastamento fez com que Dilma perdesse o equilibrio e as condigdes
emocionais para conduzir o pais”. Ao longo do texto, os jornalistas
exemplificam de forma bastante pejorativa os motivos pelos quais Dilma
nao]pode mais conduzir o Brasil. Em momento algum, eles citam na
reportagem o porqué dela ser afastada e ndo deram informagdo sobre o
andamento do processo. O texto se concentrou apenas no estado emocional
da presidente, em que eles destacaram bastante os “acessos de furia dela”.
Afirma-se ainda que o Planalto estava sendo marcado por muita tensdo pelas
sucessivas explosdes nervosas da presidente, que além, do destempero,
mostrava total desconexdo com a realidade do pais. Segundo a revista, os
assessores estavam aturdidos pelo estado dela, eles afirmaram que ela tinha
perdido o total controle emocional, ndo podendo assim dominar o pais. Em
nenhum momento a revista cita fontes para respaldar suas informagoes, os
fatos noticiados sao feitos com base em no “que se diz pelos corredores do
Planalto”. (CARDOSO; SOUSA, 2016, p.15)

Além dessas afirmagdes foram feitas comparagdes entre Rousseff ¢ Maria Francisca
Isabel Josefa Antonia Gertrudes Rita Joana de Braganca — Maria I, a Louca. Por questdes
geopoliticas, Maria I foi a primeira mulher a assumir o trono de Portugal e por consequéncia a
primeira rainha do Brasil. A compara¢do aconteceu em questdes de personalidade e a
excepcional conquista de poder. A Louca (Maria I) veio as pressas para o Rio de Janeiro com
a Familia Real diante da invasdao de Portugal. “Aqui, ela tinha por habito usar longos vestidos
pretos e passava horas correndo pelos corredores palacianos gritando palavrdes desconexos”.

(CARDOSO; SOUSA, 2016)

2.1 Participacio das mulheres na elei¢io de 2016

Em outubro (2016) apds as eleicdes para prefeito e vereador em todo o territdrio
nacional, o TSE afirmou que os partidos ndo investiram e a participacdo da mulher continuou
baixa. As coligagdes cumpriram apenas a cota minima de 30% de candidaturas femininas. O

que significa que apenas 3 em 10 candidatos eram mulheres, foram 158.445 candidatas, sendo
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cerca de 32% de todas as candidaturas (prefeito, vice e vereador) para as eleigdes.

Ao final das eleicdes o TSE concluiu que quanto mais importante o cargo menos
mulheres candidatas. Foram 153.314 candidatas, contra 310.061 homens disputando as
cadeiras da Camara dos vereadores. Essa discrepancia aumenta de forma visivel para os
cargos de prefeito e vice-prefeito. Para vice-prefeito, foram 13.964 candidatos, contra 2.988
candidatas. Para prefeitos foram 14.418 homens e 2.149 mulheres. (TSE, 2017)

Para as eleigdes municipais de 2016 foram eleitas 640 prefeitas, sendo 454 brancas,
168 pardas, 5 da raga amarela, 10 pretas e uma indigena. Entre as 7811 vereadoras eleitas,
4879 sao brancas, 2544 pardas, 329 pretas, 38 da raga amarela e 21 indigenas. (TSE, 2017)

Além destes numeros baixos e historicamente predominantes em todas as eleigdes,
outro debate importante ¢ a questdo da representatividade em relacdo a raca. Um estudo de
novembro de 2016, elaborado pelo Centro Feminista de Estudo e Assessoria (CFEMEA)
afirmou em que as mulheres negras serdo o grupo social com menor representatividade no
legislativo municipal nos préoximos quatro anos. Pretas e pardas correspondem a 5% das
cadeiras nas Camaras de Vereadores. Este resultado ¢ cinco vezes menor que a propor¢ao de
negras na populagdo do pais. Foram eleitas 2.873 pretas e pardas para um total de 57.592
cadeiras nas Camaras de Vereadores. Em relacdo as prefeituras, o estudo afirma que serdo
predominantemente brancas. Cerca de 70,3% dos eleitos (homens e mulheres). (PORTAL
CFEMEA, 2016)

O relatorio deste estudo revelou que a candidatura de pessoas negras representa 49%
do total das pretensdes politica, porém elas ndo saem vitoriosas da disputa eleitoral. Os
motivos sdo por falta capital politico, recursos financeiros escassos, pouco apoio do eleitorado
e pouco investimento dos partidos politicos. Outro fator determinante ¢ igualdade material. O
censo do IBGE de 2010 apontou que os rendimentos médios mensais de homens e mulheres
brancos e amarelos equivalem cerca do dobro do valor relativo aos grupos de homens e

mulheres pretos, pardos e indigenas. (CFEMEA, 2016)

2.2 A postura da mulher no ambiente politico

Além desta discussdo sobre a fragilidade da presenga da mulher na politica, hd ainda
questdes sobre as suas agdes no ambito politico. Mesmo que mulheres atuem nesses espagos,
espera-se dela a mesma postura que ela tem adotado por anos nos ambientes familiares. A
problematica estd em que as mulheres mais uma vez assumam um papel que a sociedade

planejou para ela. E importante destacar que maior presenga feminina no congresso, nao
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significa automaticamente mais defesa dos interesses femininos. Lembrando que nem sempre
mais assisténcia social em relacdo & manutencdo de uma familia signifique os interesses
individuais de uma mulher. Pautas como o aborto, facil acesso a métodos concepcionais que
nao agridam o corpo da mulher (quando ela ndao tem filhos), incentivo para mulheres
empreendedoras, igualdade de saldrios para mulheres e projetos educativos que busquem
abolir o sexismo, ndo sdo temas que recebem grande apoio neste ambiente. A mulher nem
sempre ¢ enxergada como um ser individual, mas um individuo sempre acompanhado da
familia, portanto a maioria de suas pautas sao sempre relacionadas a manutencao da familia.
As fungdes da mulher na politica tém sido construidas socialmente. E fato
que as mulheres concentram sua atuagdo em areas especificas

relacionadas ao atendimento a populacdo mais vulneravel e aos papéis que
tradicionalmente exercem no mundo privado. (PINHEIRO, 2007, p. 15)

Para Avelar (2001), a postura da mulher na politica ndo pode ser considerada
totalmente conservadora.” Quanto mais escolarizadas elas forem, mais pautas progressistas
elas apoiaram.

[...] A primeira de todas é que as mulheres ndo sdo, definitivamente, nem
politica nem eleitoralmente, mais conservadoras do que os homens, a nao
ser aquelas menos urbanizadas, menos escolarizadas ¢ presa aos valores
do universo doméstico. Mas, mesmo assim, esta condicdo se altera
quando elas conseguem ultrapassar as barreiras impostas pela
marginalizagdo do sistema educacional (AVELAR, 2001, p. 92)

Como a autora concluiu, as mulheres mais escolarizadas sdo as menos conservadoras e
que consequentemente apoiariam pautas mais progressistas. Porém, a escolaridade entre as
mulheres no campo politico ¢ também uma barreira. Nas elei¢des municipais de 2016, apenas
37% das candidatas tem ensino superior completo e 33% ensino médio completo. Os homens
que possuem ensino superior completo sdo 63% e 67% de ensino médio completo. (PORTAL
TSE, 2017)

Os dados relacionados ao grau de instru¢do dos candidatos eleitos em 2016 e 2014

(para candidaturas também) ndo estdo disponiveis no portal do TSE. O que torna dificil a

%0 conservadorismo é um conceito amplo, no sentido que seu significado nio pode ser delimitado facilmente.
O comportamento conservador esta ligado a continuidade da ordem estabelecida, sendo contra as atitudes de
mudanga de algo estabelecido. Adorno definiu algumas tendéncias como conservadoras: apego a organizagado
social vigente; falta de questionamentos as autoridades constituidas; resisténcia a mudanga social; oposicdo as
novas formas politicas e econdmicas; apoio genérico a ideologia politico-econdmica vigente, tendendo a
enxergar os problemas sociais como causa de incompeténcia individual e ndo reflexos da estrutura politica e
conducdo governamental, acdes baseadas no individualismo econdmico, considerando-se “radicais” as
reivindicacdes de classe em relagdo ao equilibrio de poder entre capital, trabalho e Estado (1965).
(AVELAR, 2001, p. 92)
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conclusdo na andlise da influéncia da escolaridade nas agdes politicas das mulheres que estao
na politica brasileira atual.

Além disso, a atuacdo delas no congresso tem a ver com o capital politico que elas
carregam — familiar, de movimentos sociais, outros campos ou ocupagdao de cargos na
estrutura do Estado. (PINHEIRO, 2007).

Para entender o que ¢ este capital politico que interfere na forma da mulher agir e
influenciar em seu espaco ¢ necessario compreender a nogdo de campo. Pierre Bourdieu
(2004), socidlogo francés, definiu o campo como um espago social com posi¢des definidas,
que sdo ocupadas por individuos e instituicdes em disputa, numa teia de relagcdes objetivas e
subjetivas cuja finalidade ¢ o estabelecimento de uma visdo do mundo. Dentro deste campo
existem diversas relagdes que definiram quem s3o os dominantes ou pretendentes. Os
dominantes sdo aqueles que possuem posi¢ao hierarquica superior, desta forma os que buscam
uma colocagdo mais elevada seriam os pretendentes. Essa diferenca indica que ha uma disputa
de forgas neste campo entre os que querem manter sua posi¢do € 0s que querem conquista-la.
Como definiu o Bourdieu, “Todo campo (...) ¢ um campo de for¢as e um campo de lutas para
conservar ou transformar esse campo de forgas”. (2004)

Assim, deve-se compreender que sera o capital social que ditara a posi¢cdo dos agentes
neste espaco de dominantes e pretendentes. O capital social, segundo Bourdieu (2004) , ¢ a
existéncia de recursos reais ou potenciais que um individuo possui no mundo social e que
estaio “[...] ligados a posse de um conjunto durdvel de relacdes mais ou menos
institucionalizadas de conhecimento e reconhecimento” (MARTINO, 2003)

Desta forma, o montante acumulado (material ou simbdlico) reconhecido dentro da
esfera do grupo atuante que definird a posi¢do do individuo ou institui¢do dentro do campo. A
posi¢ao e influéncia do agente sera proporcional ao seu acumulo de poder simbolico.
(BOURDIEU, 2004).

Sendo assim, a politica pode ser definida com um campo social hierarquizado,
conforme os autores Miguel e Biroli definiram (2010, p. 695). Neste campo social estd em
disputa a capacidade de influéncia dos agentes que usaram seu capital politico para se
destacar.

Portanto, qualquer que seja a posicdo da mulher na politica ¢ importante analisar o que
a levou ali. No caso da ex-presidenta, seu capital politico usado nas eleigcdes estava associado
a relagdes com um lider carismatico, sua atuagdo em cargos politicos como ministra nos

governos anteriores € a sua atuagdo militante no passado que criou uma identificagdo com

25



movimentos sociais e ideologias. Como ja comentado anteriormente a maioria das mulheres
que alcangaram cargos de destaque ja possuiam influéncia advinda de relagdes como a familia
e amigos politicos. Este foi o caso da primeira prefeita do Brasil, a Alzira Soriano que o seu
pai e marido ja faziam parte da politica e a atual deputada federal do Maranhao, Roseana
Sarney do PMDB, que em 1994 se tornou a primeira mulher eleita a governar um Estado do
pais. Roseana, tem em suas relagdes o seu pai José Sarney, ex-presidente da Republica, além
de uma familia que tem como tradicdo a carreira politica. Lembrando que a primeira mulher a
governar um Estado, foi Iolanda Flemming em 1983 e s6 o fez porque era vice-governadora.
A oportunidade de governar o Acre veio apds o entdo governador Nabor Junior renunciar para
se candidatar ao cargo de senador.

Mesmo que a participacdo da mulher cresca ¢ importante avaliar o contexto para
sabermos se as leis de cotas sdo efetivas e se suas agdes no congresso sao aplicadas.

Diante deste cendrio em que as mulheres ainda sdo minoria na politica, mesmo tendo o
direito de voto, participagdo garantida pela constituicao e acdes afirmativas para candidatura a
cargos politicos, este estudo tem a intencdo de analisar a constru¢do da imagem da primeira
presidenta do Brasil. A partir das capas da revista Veja e as chamadas de capa do jornal Folha
de S. Paulo analisaremos como a imagem da primeira mulher presidenta do Brasil foi

construida pela midia tradicional do pais.
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3. JORNALISMO E POLITICA

Para entender como funciona a midia brasileira ¢ a sua relagdo com o Estado, ¢
necessario compreender como o jornalismo e as grandes empresas desta area se
desenvolveram no pais.

A comunicacdo no Brasil funciona por meio de concessdes, que sdo autorizagdes
cedidas pelo governo para que as empresas de comunicacdo possam atuar na legalidade. As
normas para os meios de comunicagcdo como TV e radio surgiram nas primeiras décadas do
século XX. O governo Getulio Vargas langou no inicio da década de 1930 dois decretos que
firmaram as bases do modelo de regulagdo da midia no pais. Os decretos 20.047 de 27 de
maio de 1931 e 21.111 de 1° de marco de 1932 definiram o radio como servigo de interesse
nacional e de competéncia da Unido, podendo ser explorado pelo Estado ou por emissoras
privadas de finalidade comercial, para isso bastava obter uma licenca do governo.
(VALENTE. 2013)

Com o Estado Novo imposto por Getilio Vargas a midia brasileira sofreu censura
realizada pelo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), que chegou a cassar
concessoes também. O DIP foi um 6rgdo criado em dezembro de 1939 por decreto do
presidente Getulio Vargas. Este departamento deveria regular tudo o que fosse publicado pela
imprensa e serviu de instrumento para Getulio se manter no poder durante o seu governo
ditatorial. Além disso, Vargas investiu no seu proprio aparato de comunica¢do para fazer
propaganda de seu governo que teve como simbolo de destaque a Radio Nacional. Mesmo
assim houve incentivo a iniciativa privada na area. O governo Gettlio foi uma época de
expansdo das emissoras comerciais de radios. (VALENTE. 2013)

Em 1962 o modelo brasileiro de regulagdo da midia se consolidou com a aprovacao do
Cdodigo Brasileiro de Telecomunicagdes (CBT). O codigo enfatizou a logica da exploragdo
privada por meio de autorizagdes do Estado e definiu regras para as telecomunicacdes com a
criacdo do Sistema de Telecomunicagdes Brasileiras (Telebras). A Telebrds foi criada em
1972 com a incumbéncia de centralizar, padronizar ¢ modernizar as diversas empresas de
telecomunicagdes concessionarias de servigos publicos que existiam no Brasil. (VALENTE.
2013)

Os tramites para aprovacao do CBT revelaram a influéncia que o empresariado exercia
para defender seus direitos neste campo. A Lei 4.117/62 foi sancionada com 52 vetos pelo
presidente Jodo Goulart. No entanto, todos eles foram derrubados pelo Congresso Nacional,

devido interesse de politicos e empresarios. Essa articulacdo deu origem a Associagdo
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Brasileira de Emissoras de Radio e TV (Abert). A Abert foi fundada em 1962 e ¢ uma
associacdo sem fins econdmicos criada pelo setor privado para defender os interesses das
empresas de radiodifusdo do pais. Segundo os registros historicos no portal da associagdo, ela
(Abert) “[...] nasceu da luta contra os vetos do presidente Jodo Goulart ao Cédigo Brasileiro
de Telecomunicagdes, aprovado pelo Congresso Nacional, em 1962”. Os jornalistas Roberto
Marinho (Radio Globo do Rio de Janeiro), Nascimento Brito (Rédio Jornal do Brasil) e Jodo
Medeiros Calmon, que além de jornalista era presidente do Sindicato de empresas de
Radiodifusdo do Rio de Janeiro e deputado federal pelo Partido Social Democratico (PSD)
criaram um grupo de trabalho para discutir os vetos pelo presidente Goulart. Este grupo
reuniu representantes de 213 empresas de comunicagdo em um encontro em Brasilia, no Hotel
Nacional.

Estabeleceu-se com os decretos n°52.795 de 1963 e n°263 de 1967 as regras para a
radiodifusdo, que definiu o limite de cinco emissoras para todo o territorio nacional na faixa
VHF (até o canal 13) e o tempo de concessdo de 15 anos para TV e 10 para radio.

Com a Constituicao Federal de 1988 vieram algumas novidades para a regulacao da
midia brasileira.

Fruto de um embate que envolveu lobbies pesados do empresariado e
pressdo também por parte da sociedade civil, o capitulo da comunicagdo
trouxe avangos ¢ problemas. Entre os avangos estdo a proibi¢do das
praticas de oligopolio e monopolio; a promogdo da producdo regional e
independente; o principio da complementaridade dos sistemas publico,
privado e estatal e a criacdo do Conselho de Comunicagdo Social (apesar
de sua limitagdo como orgao auxiliar do Congresso Nacional e ndo como
espago de elaboragdo e acompanhamento de politicas publicas, por
exemplos seus congéneres nas areas da satde e¢ da assisténcia social).
Entre os problemas estdo o alto quorum para ndo renovar as concessoes ¢

a definicdo do prazo das licengas (o que em geral ¢ estabelecido em
normas infraconstitucionais). (VALENTE, 2013, p. 37)

Apesar de o autor afirmar que as praticas de monopolio e oligopdlio foram proibidas
pela Constituicdo brasileira, elas continuam a acontecer. Basta observar o nimero ampliado e
significativo de familias que comandam veiculos de comunicacdo de grande cobertura
nacional e diversidade de produtos no ramo, como a familia Marinho (Organizacdes Globo) e
a familia Civita (PORTAL EDITORA ABRIL).

A partir dos anos 1990, os governos brasileiros tiveram um posicionamento neoliberal,
de apoio a diminuicao do papel do Estado na garantia de direitos e na mercantilizagdo dos
servicos, com isso a area de comunicagdo teve mudangas em sua estrutura mercadoldgica.

A privatizacdo do Sistema Telebras abriu o setor para o capital estrangeiro. Em 1995,
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a Emenda Constitucional n°® 8 separou a radiodifusdo das telecomunicacdes, dessa forma a
ultima teria seu proprio 6rgao regulador, a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel).
Na mesma década aconteceu a consolidagdo da regulacdo da TV por assinatura com a
aprovacao da Lei n°8997 em 1995. (VALENTE. 2013)

Como comentado anteriormente, as praticas de monopdlio e oligopdlio sdo proibidas
pela legislacdo, mas a proibi¢cdo ndo ¢ respeitada. Isso acontece porque a lei afirma que um
mesmo grupo nao pode ter mais de cinco emissoras de TV na faixa VHF e mais de 10 na
UHF em territorio nacional. A VHF (Very High Frequency) ¢ um faixa de radiofrequéncia
comumente utilizada para transmissdo de radio FM e transmissdes televisivas, sendo ideal
para comunicacdes terrestres de curta distdncia e ¢ recomendada para areas abertas e zonas
sem urbanizac¢do pois o formato de onda desta radiofrequéncia ¢ de propagagao curta. A UHF
(Ultra High Frequency) segue a mesma logica, sendo uma faixa de transmissdo para longas
distancias, ¢ uma frequéncia usada para grandes centros urbanos, pois possui capacidade de
reflexdo e penetragio em obstaculos como ago e concreto dos prédios, pontes, etc. E também
uma frequéncia comum para propagagoes de sinais de televisao e de canais em HDTV, radio,
transceptores, bluetooth e redes wireless. (VALENTE. 2013)

Além disso, uma mesma empresa nao pode ser contemplada com mais de uma
concessao do mesmo servigo na mesma localidade. Apesar destas regularidades, os
conglomerados podem colocar grupos com quadros societdrios diferentes criando diversas
pessoas juridicas, com a criagdo de canais para publicos diferentes e a filiacdo em rede, que
permite a associagdo com grupos regionais, desta forma aumentando a proje¢ao da marca em
todo o territorio nacional. A Rede Globo possui cinco emissoras conforme a lei autoriza, nas
cidades de Brasilia, Belo Horizonte, Recife, Rio de Janeiro ¢ Sao Paulo, com as afiliagdes ¢
diversos canais na TV por assinatura atinge mais de 90% do territorio nacional.

Além deste problema, existe outro em relagdo aos donos das emissoras. Segundo a
Constitui¢do, o servigo pode ser explorado por qualquer brasileiro nato ou naturalizado ha
mais de 10 anos ou pessoa constituida no pais, conforme o art. 222. Porém, politicos como
deputados e senadores nao podem “[...] ser proprietarios, controladores ou diretores de
empresa que goze de favor decorrente de contrato com pessoa juridica de direito publico, ou
nela exercer fun¢do remunerada” conforme esta previsto no art.54 da Constituicdo Federal.
Entretanto, em 2011 o jornal Folha de S. Paulo publicou que 56 dos 594 congressistas eram
proprietarios de emissoras. Nas elei¢des de 2014, o portal UOL revelou que diversos

candidatos daquele ano eram donos ou acionista de 32 empresas de televisao, 141 radios e 16
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jornais impressos.
Essa relacdo entre politicos € meios comunicacdo ¢ um aspecto crucial que ndo pode

ser descuidado pelas autoridades que regulam a imprensa no pais. O acesso a informagao e a

liberdade de imprensa sao elementos imprescindiveis para a manutencao da democracia, mas

essas acgdes que contribuem podem ficar comprometidas quando veiculos de comunicagdo que

deveriam servir a populagao estdo subordinados a politicos.
Uma das areas onde essa influéncia é mais preocupante ¢ a politica.
Jornais, radios e emissoras de TV transformaram-se em pegas centrais da
disputa politica e eleitoral. Em um debate em margo de 2010, a entdo
presidente da Associa¢do Nacional de Jornais (ANJ), Judith Brito, fez uma
declaragdo cristalina a respeito dessa atuacdo: “Na situagdo atual, em que
os partidos de oposigdo estdo muito fracos, cabe a nods dos jornais exercer
o papel dos partidos. Por isso estamos fazendo [isso]” (Folha de S. Paulo,
2010). No Brasil, ha diversos episddios que registram esse tipo de
comportamento. Um caso célebre foi o apoio de emissoras como a Rede
Globo e jornais como a Folha de S. Paulo, o Estado de Sdo Paulo e O
Globo ao golpe militar que resultou em mais de 20 anos de ditadura no
Brasil (1964-1985). O editorial de O Globo do dia 2 de abril de 1964

celebrou a derrubada do presidente Jodo Goulart pelas Forgas Armadas
(VALENTE. 2013, p. 11)

A midia impressa e a internet ndo fazem parte desta discussdo acerca da
regulamentagdo. O Art. 220 da Constitui¢do afirma no 6° pardgrafo que “A publicacdo de
veiculo impresso de comunicagdo independe de licenga de autoridade”. Portanto, qualquer
pessoa pode produzir e distribuir seus jornais e revistas sem quaisquer restricoes. Dessa
forma, empresas que ja detém concessdes de radios e TVs podem produzir e distribuir
material na midia impressa e no ambiente digital. Essa combina¢do de um mesmo grupo de
comunicagdo atuar em diferentes plataformas é conhecida como propriedade cruzada. E um
conceito que trata exclusivamente do mercado econdmico de comunicagdo. A propriedade
cruzada ¢ definida como o dominio, pelo mesmo grupo, para operar diferentes plataformas
como radiodifusdao, midia impressa, televisdo e segmentos na web, de mesmo mercado, seja
local, regional ou nacional.

Este modelo economico ¢ proibido em outros paises, mas o Brasil nunca criou
nenhuma lei que regulamente diretamente esta pratica. Sendo assim, os conglomerados de
midia do pais controlam diferentes tipos de meios de comunicacdo. Uma proposta de
iniciativa popular foi lancada em 2013. A proposta quer regulamentar os artigos 5, 21, 220,
221,222 e 223 da Constituigdo que estdo relacionados a esse assunto. (EBC, 2014)

A propriedade cruzada pode ser considerada danosa para a sociedade, pois ¢ como se

um mesmo grupo controlasse grande parte da informagdo, repetindo a informacao
30



continuamente em todas as suas plataformas sem que exista um espaco para que o receptor
possa receber diferentes informagdes, assimila-las e construir uma opinido critica além
daquela apresentada.

Atualmente (2017), os veiculos de comunicacdo de destaque no pais estdo
concentrados nas “maos” de nove grupos. Sendo que os dois veiculos (Veja e Folha de S.
Paulo) que analisamos nesta pesquisa ocupam respectivamente o segundo e terceiro lugar em
faturamento anual no pais, ficando atras apenas do Grupo Globo que faturou 16 bilhdes de
reais em 2015 e pertence a familia Marinho. (UOL, 2016) O Grupo Abril pertencente a
familia Civita, que tem em sua marca a revista Veja, que ¢ a revista mais lida no pais, lucrou
4,5 bilhdes de reais, seguida do Grupo Folha da familia Frias, que em 2010 teve um lucro de
2,7 bilhdes de reais, cujo o jornal Folha de S. Paulo ¢ o de maior circulagdo no territério
nacional. (ABRIL, EXAME, 2013)

Como dito anteriormente, para entender a influéncia de um veiculo de comunicagao, ¢
preciso avaliar a sua relacdo com o Estado. Em 2014, o governo do estado de Sdo Paulo
renovou 8.526 assinaturas semestrais divididas entre da revista Veja e o jornal Folha de S.
Paulo, para serem distribuidas em escolas do estado. (DIARIO OFICIAL, 2014)

O financiamento de veiculos de comunicagdo do sistema privado por 6rgaos publicos
pode interferir no contetido e alinhamento politico dessas midias. Ainda que o financiamento
seja feito com o dinheiro publico, ele simbolicamente representa a compra executada por um
cliente e nas entrelinhas pode ser prejudicial financeiramente falar mal de seu financiador.

A noticia, assim, resulta das interferéncias e inser¢des negociadas entre os
atores politicos e o jornal/jornalista a partir do que foi apurado, declarado,
constatado ¢ afinal transposto a publicacdo. Todas essas instdncias de
apuragdo, declaracdo, constatacdo e publicagdo sdo momentos negociais,

envolvem relagdes de convergéncias ou confrontacdes de interesses.
(BARRETO, 2006, p.12)

Acreditamos que os politicos também procuram estreitar lagos com veiculos que
correspondam aos seus interesses € mesmo alinhamento politico, desenvolvendo uma relagdo
simbiotica que € mutuamente vantajosa para os envolvidos.

Ja existem discussdes acerca do assunto que prevé uma modificacdo nas estruturas
vigentes até o momento. No entanto, essas mudancas tém sido encaradas por alguns grupos de
forma negativa e outros afirmam que as mudangas buscam ferir a liberdade de imprensa.

A questdo da regulamentacdo da midia foi levantada em 2010, no final do governo
Lula. O jurista Fabio Konder Comparato e o Partido Socialismo e Liberdade (PSOL)

ingressou no STF com uma Acdo de Inconstitucionalidade por Omissdo (ADO) visando a
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regulamentacdo de artigos da Constituicdo Federal relativos a Comunicagdo. Em 2012, a
Procuradoria Geral da Republica (PGR) deu um parecer favoravel em relagdo a acdo. A PGR
entendeu que ha a necessidade de disciplina legal da vedagao ao monopdlio e oligopolio dos
meios de comunicagao, assim como uma atuagao promocional do Estado na democratizagao
dos meios de comunicagdo — em referéncia as finalidades da programacdo de radio e TV
previstas no Artigo 221. (EBC, 2016)

Ademais a discussao em torno do monopoélio, ha também que se preocupar com o
conteudo propagado pelos veiculos. Ha casos envolvendo programas de TVs que cometeram
ofensas a culturas diversas. As emissoras de televisio Rede Record e Rede Mulher foram
condenadas pela Justi¢a Federal em Sao Paulo a exibir programas de televisdo como direito
de resposta as religides de origem africanas que foram ofendidas nos programas Mistérios e
Sessao de descarrego.

Ha quem acredite que essas puni¢des caracterizem o cerceamento da liberdade de
expressao, mas € certo que a liberdade de expressdo nao pode ofender e nem ferir direitos do
proximo que sao garantidos pela constituigao.

No inicio do segundo do mandato de Dilma (2014), o governo chegou a sinalizar
interesse em propor discussdes acerca da regulacdo econdmica a fim de acabar com o
monopolio e oligopolio, mas o entdo Ministro da Comunicacdo, Ricardo Berzoini, afirmou
que o governo ndo tinha projeto pronto para a regulagao.

Em novembro de 2016, Temer pediu ao STF que declarasse como legais as concessdes
de parlamentares. A defesa do presidente, representada pela AGU, afirma que os servicos de
radiodifusdo estdo submetidos a atos reguladores proprios, e a participacdo de parlamentares
ndo esta proibida pela Constituicdo. “O artigo 222 da Constituicdo, que traz limitagdes a
propriedade e ao quadro societario dessas empresas, ndo faz nenhuma referéncia ao fato de
determinado socio ser detentor de mandato eletivo”, sustenta. “E se nao ha restri¢ao
constitucionalmente estabelecida nesse sentido, ndo pode sequer a lei fazé-lo”. (PORTAL
CONIJUR, 2016)

Com base nesta afirmagdo, a AGU pede que o Supremo declare inconstitucional todas
as decisdes que tém impedido a outorga ou a renovagao de concessoes de radio e TV a
detentores de mandato eletivo.

Atualmente no Brasil, a posicao ideoldgica dos principais veiculos de comunicagio

nem sempre sdo claramente demarcadas, mas podem ser interpretadas devido ao seu historico.
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Historicamente algumas das caracteristicas mais notaveis do nosso sistema
de midia permanecem imutaveis: o monopoélio familiar e a propriedade
cruzada nos meios de comunicagdo de massa, a pequena diversidade
externa do ponto de vista politico e o viés conservador, a baixa circulagido
dos jornais associada ao baixo numero de leitores e, como consequéncia,
no campo da grande imprensa, um jornalismo orientado prioritariamente
para as elites e permeavel a influéncia dos publicos fortes. Deve-se
lembrar ainda o surgimento tardio da imprensa e dos jornais comerciais
em nosso pais ¢ a centralidade e hegemonia da televisdo em nosso sistema
de midia. Some-se a tudo isto, no campo politico, os ciclos autoritarios, o
retorno relativamente recente da democracia e da liberdade de imprensa e
a atual presenga de um pluralismo polarizado (moderado) e teremos um
quadro que em caracteristicas mais gerais se encaixam perfeitamente,
tanto no que diz respeito ao sistema de midia quanto ao sistema politico,
no modelo mediterraneo'’. (AZEVEDO; 2006; p. 89)

Acerca dessa discussdo faz-se necessario conhecer a historia dos dois veiculos
analisados para esta pesquisa. Dessa forma, acreditamos que serd facilitada a compreensao do
contexto das noticias selecionadas.

A Revista VEJA, pertencente ao Grupo Abril da familia Civita, foi fundada em 1968
pelos jornalistas Mino Carta e Roberto Civita. Atualmente ¢ a revista de maior circulacao
nacional. Sua primeira edi¢do foi publicada no dia 11 de setembro de 1968 e a capa trazia a
seguinte manchete: “O grande duelo no mundo comunista”. A capa tinha o fundo vermelho
com o simbolo comunista: um martelo ¢ uma foice se cruzando. Nos anos 1990, apos o
falecimento de Victor Civita, seu filho Roberto assumiu a presidéncia do Grupo Abril.
(PORTAL ABRIL, 2014)

A revista ndo se posiciona claramente acerca de sua posi¢do politica no histérico
apresentado no seu portal.

A Folha de S. Paulo ¢ resultado da juncao dos trés titulos do grupo, langado nos anos
1920 e 1940. Folha da Manha, Folha da Tarde e Folha da Noite se fundiram em 1° de janeiro
de 1960.

Fundada em 1921 por Olival Costa ¢ Pedro Cunha, sua dire¢do mudou 1962, passou a
ser comandada por Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho.

O jornal ndao aborda em seu portal sua posicao politica nos anos de Ditadura Militar,
apenas afirma que em 1976, criou “a secdo ‘Tendéncias/Debates’”, pautada pelo principio da
pluralidade. A publicagdo de artigos de todos os matizes ideoldgicos desempenha papel

importante no processo de redemocratizacao do Brasil”. (PORTAL FOLHA DE S. PAULO,

190 sistema de midia brasileiro vis-a-vis o sistema politico apresenta um conjunto de caracteristicas que
permitem classifica-lo, de acordo com os modelos propostos por Hallim e Mancini, como um sistema
mediterraneo ou pluralista polarizado (AZEVEDO, 2006, p. 89)
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2016)

Segundo o jornal, sua linha editorial busca um jornalismo critico, apartidario e
pluralista.

Dados esses breves perfis ¢ importante reforgar que para se fazer um jornalismo mais
democratico e transparente ¢ preciso uma reestruturacdo no modelo de regulacdo das midias

brasileiras.

3.1 Outros caminhos

Além da regulamentagdo das concessdes e dos conteudos propagados, estdo surgindo
alternativas para quebrar o monopdlio. O jornalismo independente ¢ uma modalidade que esta
despontando no pais desde 2013.

Essa alternativa ¢ em decorréncia da crise que a imprensa vem enfrentando desde os
meados do séc. XX. A queda no consumo de midia impressa tem refletido na queda da
publicidade, que ¢ uma das principais fontes de renda de empresas jornalisticas e que
consequentemente aumenta as demissdes de profissionais do setor. (RAMOS; SPINELLI,
2015)

A queda do consumo de veiculos impressos de comunicagdo esta relacionada ao
acesso a internet ¢ a mudanca do fazer jornalistico. A pratica tem sofrido modificagdes e
“queimado etapas” antes tdo necessarias para a producdo, devido ao acesso a tecnologias
eficientes e de baixo custo.

Entre 2012 e novembro de 2016 ocorreram cerca de 1.642 demissdes de jornalistas em
redacdes e 5.744 demissdes totais em empresas de midias. Os jornais sdo responsaveis por
49% dessas demissoes, radio e TV correspondem a 24%, revistas despediram 16% e o meio
online 9%. Este levantamento foi realizado pela agéncia independente de jornalismo Volt Lab
e tem seus dados atualizados diariamente. (VOLTALAB, 2016)

O Instituto Verificador de Comunicagdo (IVC) constatou que a circulagao de jornais
digitais pode ultrapassar o impresso ainda este ano. O crescimento do digital em 2015 foi de
27% quando comparado a 2014 e a queda da circulagdo do impresso foi de 13% para o
mesmo periodo. No caso de alguns jornais, a diferenca da circulacdo estd diminuindo, na
Folha de S.Paulo, circularam 146 mil exemplares digitais pagos em 2015, contra 189 mil do
impresso. O Correio Braziliense, teve apenas 21 mil exemplares a frente do digital e
aumentou 76,5% em 2015 em comparagdo a 2014. (IVC, 2016)

Desde 2013 as vendas avulsas cairam 7,6%. As assinaturas digitais cresceram 7,5% e

34



as edi¢des digitais subiram para 118% em 2015, segundo o IVC de 2016.

Esses nlimeros mostram como ¢ cada vez maior a participacao das edi¢des digitais no
total de circulagdo. Outro dado a ser levado em consideragdo ¢ o volume de acesso as paginas
de noticias via dispositivos moveis (tablets e smartphones), que em janeiro de 2014
representava 13% do total e, em dezembro ja era 27%, mais que o dobro, considerando que o
consumidor passou a substituir os tablets pelos smartphones devido ao aumento das telas dos
celulares. (IVC, 2016)

Esse enxugamento também resultou no sucateamento da produgdo e na sobrecarga de
profissionais. A acumulag¢do em diversas fun¢des pode gerar o “empacotamento das noticias,
ou seja, o reaproveitamento de contetdo inicialmente produzido para um meio em outros
meios, o que coloca em risco a credibilidade e a qualidade do jornalismo. ” (RAMOS;
SPINELLI, 2015)

Essa mudanca na légica de consumo que refletiu no mercado forcou a busca por
alternativas que pudessem comportar o jornalismo em suas transformagdes e abarcar esses
profissionais que ficaram sem emprego.

Dessa forma para romper com o que vinha sendo feito pelo jornalismo tradicional e
para se tornar um atrativo dentro do mercado do jornalismo, os profissionais da area de
comunicagdo precisaram desenvolver o seu lado empreendedor e usar a internet como
ferramenta principal na nova proposta que queriam oferecer.

Na busca por um jornalismo sem fins lucrativos e apartidario, muitos
jornalistas empreendedores vieram da grande midia e por algum motivo,
demissao, falta de identidade com o veiculo, motivagdo para empreender
em seu proprio negdcio, sairam de seus empregos ¢ tentam consolidar
projetos independentes. “Sobreviver autonomamente €, a0 mesmo tempo,
um mérito e uma imposi¢cdo de sua condigdo, que impde caracteristicas
peculiares na defini¢do de todos os ambitos de sua atividade, da escolha
de contetidos até a abordagem de publico-alvo, passando pelo tamanho
dos custos de pessoal e infraestrutura” (SERVA, p. 21 apud RAMOS;
SPINELLI, 2015,p.116).

Portanto, desta iniciativa surgiram diversas agéncias de jornalismo, que procuraram
diversificar seu trabalho além do texto, investindo em jornalismo investigativo, jornalismo
dedados, analises criticas e FactChecking'!. Portanto, oferecendo alternativas além do Hard
News utilizado pelos veiculos tradicionais na internet e no impresso diario. O Hard News ¢

definido como o relato objetivo de fatos relevantes para a vida politica, econémica e cotidiana

'"Checagem de declaragdes publicas. No Brasil ficou popular através do Truco da Agéncia Publica, que checava
as afirmagdes de candidatos politicos no dia seguinte aos debates. A plataforma Aos Fatos comegou a checar em
tempo real nas eleigdes de 2016
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que ndo tem por caracteristica um aprofundamento das ideias, mas apenas um modo rapido de
informar.

Esse modelo de produto jornalistico oferecido por essas agé€ncias integrou equipes
multidisciplinares, formadas por designers, programadores, especialistas em estatisticas e
administradores, além dos profissionais de comunicagao.

A agéncia Publica, uma das agéncias de maior destaque no pais, que ja coleciona
prémios, listou um mapa do jornalismo independente e até o momento ja sdao mais de 70
veiculos neste seguimento.

O modelo de negécio destes veiculos independentes estd baseado na desvinculagdo a
grandes empresas de comunicagdo e no financiamento coletivo através de seus leitores. Dessa
forma nao ficam com o conteudo comprometido com politicos € empresas anunciantes, tendo
mais liberdade para atuar em pautas de interesse da populacdo, sendo assim mais polémicas

para o interesse de individuos politicos e o empresariado.

As convengdes jornalisticas consolidadas ao longo dos anos no segmento
politico trouxeram uma série de limitagcdes ¢ debilidades. O jornalismo
politico se transformou em um espacgo repleto de vicios excludentes onde
apenas alguns “escolhidos” podem transitar. “A maioria das coberturas
politicas ¢ sobre politicos, € ndo sobre as coisas com que me preocupo €
com as medidas que eu poderia vir a tomar” (STRAY, 2015, apud
TORRES, 2016, web).

Essa mudanca na estrutura do jornalismo ¢ importante para a manutencdo da
democracia, ainda mais quando se trata da esfera politica. As acusagdes seletivas nao podem
pautar o jornalismo, quando se trata de investigacdes, escandalos que envolvem desvio de
dinheiro e corrup¢do, que sdo causas que afetam diretamente a populacdo. Analisando a
relagdo que a midia tradicional tem desenvolvido com figuras politicas e o empresariado ¢
possivel afirmar que falta franqueza em relagdo ao que ¢ publicado ou deixa de vir a publico.
Sendo assim, esta postura abre cada vez mais espago para o jornalismo independente atuar

Feito esse caminho do panorama da midia nacional, importante para compreender as
analises que foram desenvolvidas com relagdo a imagem construida da primeira mulher
presidente do Brasil, o nosso proximo capitulo traz a relacdo que essa midia tradicional

estabeleceu com o nosso objeto de pesquisa.
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4. A RELACAO DA VEJA E FOLHA NO TRATAMENTO COM DILMA

Em 2010 o Brasil, pela primeira vez, teve a oportunidade de ter uma mulher a frente
da Presidéncia da Republica. Analisando todo o contexto historico da participa¢do feminina
na politica brasileira, que atualmente ndo passa de 13% em todo o territério nacional, este
acontecimento requer uma avaliagdo aprofundada. A fraca participacdo se deve a forma com
que a sociedade se organizou nos ultimos anos, especialmente a partir da segunda metade do
sec. XX em relagdo aos papéis cotidianos e participagdo social.

A vitéria de Dilma Rousseff foi possivel, acreditamos, por seu capital politico e as
relagdes estabelecidas neste meio. Mesmo com a chegada da mulher ao poder a participagao
feminina ndo dobrou ou aumentou significativamente, passou apenas por oscilacdes nas
ultimas trés elei¢des, conforme demonstrado anteriormente

Este estudo quer conhecer a participacao feminina na politica e a maneira de fazer isso
¢ analisando, de forma geral, como os meios de comunica¢do construiram a imagem da
presidenta.

A andlise da constru¢cdo da imagem da mulher no campo politico estd intrinsecamente
relacionada ao estudo dos papéis de géneros na sociedade. O género ¢ definido como “[...]
um campo estruturado e estruturante, uma construgao social e politica que determina relagdes
entre os homens e as mulheres”, e os diversos jogos de poder e de interesse neste espago
politico e social. (MATOS; PINHEIRO, 2012)

Desta forma a atuagdo da mulher em relagdo ao homem, na esfera politica, acontece
dentro do tradicionalismo, sendo subalterno e hierdrquico. Sendo que um desempenho
diferente do esperado podera ser questionado pelas esferas da sociedade.

As autoras Stocker e Dalmasso (2016) apontaram em sua pesquisa que oS
questionamentos realizados por leitores do jornal Folha de S. Paulo em duas noticias
publicadas em 2015 nas redes sociais foram todos relacionados ao papel de género do sexo
feminino.

Os modos de desqualificar ou criticar o trabalho de uma mulher que ocupa
posicdo de poder, neste caso a presidéncia da Republica, retratam uma
face permeada por construgdes historicas e culturais relativas ao género
[..] E através da linguagem que se instituem significados aos géneros e
que se demarcam os lugares de cada um na sociedade. As adjetivagdes
diferenciadas atribuidas aos sujeitos femininos e masculinos ndo servem
apenas para transmitir e expressar relacdes de poder, mas também ajudam
em sua producdo e institui¢do. (STOCKER; DALMASSO, 2016 p. 680)

O tratamento da midia em relacdo a pessoa publica estd relacionado a construgdo do
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sujeito. A midiatizagdo ¢ um processo de referéncia para esta concepgdo, que tem papel
importante na constru¢do e na validagdo de valores morais, sociais e direitos civis e das
questodes de género. (BRAGA, 2007)

Em relagdo ao que ¢ produzido pela midia ¢ importante avaliar quais aspectos morais
norteiam a elaboragdo de noticias por profissionais da comunicagao.

Os critérios de noticiabilidade, valores noticia, escolha de pauta e fontes sdo inerentes

as visdes pessoais, valores dos profissionais e da empresa de comunicagao.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem
para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas —,
para adquirir a existéncia publica de noticia [...] Sendo assim, o produto
informativo parece ser resultado de uma série de negociagdes, orientadas
pragmaticamente, que tém por objeto o que dever ser inserido e de que
modo dever ser inserido no jornal, no noticidrio ou no telejornal. Essas
negociagdes sdo realizadas pelos jornalistas em func¢do de fatores com
diferentes graus de importancia e rigidez, e ocorrem em momentos
diversos do processo de produgdo (WOLF, 2003, p.200)

Sendo assim, serve como andlise da construcdo de imagem o tratamento que os
veiculos de comunicagdo estabelecem com o sujeito construido.

Quando Dilma tomou posse em 2010, ela pediu que o substantivo “presidente” tivesse
sua forma flexionada e que ela fosse chamada formalmente como “presidenta”. O termo
“presidenta” ¢ reconhecido gramaticalmente pela Academia Brasileira de Letras e foi usado
pelo escritor Machado de Assis em sua obra Memorias Péstumas de Bras Cubas, publicado
em 1880. Segundo especialistas da equipe do Dicionario Aurélio, o termo ¢ reconhecido pelo
menos desde 1872 e existia no dicionéario Candido de Figueiredo, em 1899. Apesar disso, os
veiculos de comunicacdo optaram por nao usar apalavra.

A Folha de S. Paulo em 2 de janeiro de 2011, ap6s a posse do primeiro mandato de
Rousseff, publicou uma nota esclarecendo que os dois termos estavam gramaticalmente
corretos e amparados pela norma culta da lingua portuguesa, mas que a palavra “presidenta”
ndo seria usada no tratamento para ndo causar estranheza aos leitores.

Essa estranheza do uso da palavra deve ser relacionada ao fato de que a elei¢dao de uma
mulher para o cargo da presidéncia da republica nao havia acontecido anteriormente, sendo
necessaria uma naturalizagao do uso da palavra pela populacao quando a oportunidade viesse
a calhar.

A Veja ndo declarou um posicionamento em relagdo ao uso do substantivo, mas o

colunista Augusto Nunes classificou, no portal da revista, o pedido de Dilma como “[...]
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exotismo que virou distintivo dos sabujos, dos vassalos, dos servis, dos bajuladores e de
outras ramifica¢des da tribo dos subalternos incurdveis”. (NUNES, 2016, PORTAL ABRIL)
Desenhado o cenario do tratamento dado a Dilma pelos dois veiculos analisados, que
justifica também a escolha. Nas proximas etapas da pesquisa estdo evidenciados os
procedimentos metodoldgicos e os dados empiricos coletados, que objetivam demonstrar a
maneira como a imagem da ex-presidenta foi construida pela Folha de S. Paulo e pela Revista

Veja.
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5. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS: A ANALISE DE CONTEUDO

Para este estudo foram adotadas as estratégias metodoldgicas da Analise de Contetido
(FONSECA JUNIOR, 2005). A Analise de Contetido (AC) ¢ um método das Ciéncias
Humanas e Sociais que investiga os fendmenos simbolicos por meio de diversas técnicas de
pesquisa. Devendo ser levado em consideragdo os seguintes marcos de referéncia: os dados, o
contexto dos dados, o conhecimento do pesquisador, o objetivo da analise de contetido, a
inferéncia como tarefa intelectual basica e a validade como critério de sucesso.

A pesquisadora francesa Laurence Bardin (1988) estruturou o método da AC em cinco
etapas: Organizagdo da andlise, a codificagcdo, a categorizagdo, a inferéncia e o tratamento
informatico.

Sendo assim, sao atribuidas trés fases cronoldgicas: 1) Pré-analise, 2) Exploragdo do
material e 3) Tratamento dos resultados obtidos e interpretagao.

Portanto, atendendo a estrutura definida por Bardin (1988) a organizagdo das etapas da
pesquisa foi organizada seguindo a metodologia. A pré-andlise foi executada a constitui¢do do
corpus, que € a definicdo do conjunto de documentos a serem submetidos a analise. Para isso
foram selecionadas noticias relacionadas a Dilma Rousseff em um periodo de 12 meses que
compreendeu trés meses antes das eleicdes e trés meses apos a posse nos dois mandatos de
Dilma (meses: agosto, setembro e outubro de 2010; janeiro, fevereiro e margo de 2011;
agosto, setembro e outubro de 2014 e janeiro, fevereiro e margo de 2015). Este periodo
abarcou 23 noticias da revista Veja e 274 noticias do jornal Folha de S. Paulo.

As noticias selecionadas foram somente as que estavam relacionadas diretamente a
Dilma Rousseff e estavam localizadas na capa de ambos os veiculos.

Para a escolha de quais noticias deveriam ser analisadas dentro deste periodo de
selecdo foi utilizada como instrumento a técnica “semana e més construidos” (RIFFE, AUST,
LACY, 1993). Esta técnica busca iniciar o trabalho da analise de contetdo em um
determinado dia da semana e na semana seguinte dar a sequéncia utilizando o dia posterior até
que o periodo de datas coletadas esteja esgotado.

Desta forma foram analisadas 18 reportagens da revista Veja e 55 noticias do jornal
Folha de S. Paulo.

Foram incluidas excepcionalmente 1 noticia da Veja e 19 noticias da Folha de S. Paulo
que ndo seguiram o critério da “semana construida”, para essas noticias foi usado o critério de
valor noticia que ¢ atribuicdo um valor subjetivo que visa determinar a importancia que um

fato/acontecimento tem para ser publicado. (WOLF, 2002)
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Para estabelecer a “semana e més construido’:

» Nos meses de agosto e setembro (2010 e 2014), analisamos a segunda e a
quarta semana. Sendo assim, a segunda semana de agosto e a quarta semana de

setembro.

» Nos meses de janeiro a marco (2011 e 2015), analisamos a primeira, a terceira
e quinta semana. Sendo assim, a primeira semana de janeiro, a terceira de

fevereiro e a quinta de margo.

Para o més de outubro (2010 e 2014) usamos o critério de valor noticia:

» Foram analisadas noticias do dia anterior as elei¢des, o dia da eleicao ¢ o dia

apds, em ambos os turnos eleitorais.

» As tabelas incluiram manchetes de capa e titulos de noticias dentro do caderno,

para que posteriormente pudéssemos identificar diferencas.

As tabelas de 1 a 8 demonstram datas, manchetes/titulos, tema, personagem, tamanho

da fonte e lugar de destaque/Cor que as manchetes/titulos obtiveram.

Tabela 1 - Capas revista Veja e jornal Folha de S. Paulo — 2010

Capas revista Veja — 2010 (agosto, setembro e outubro)
Tamanho Lugar de
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
11/08/2010 Nao houYe Nao houYe Nao houYe
publicacao publicacao publicacao
22/09/2010 Nao houYe Nao houYe Nao houYe
publicacao publicacao publicacao
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As grandes
propostas para o
Brasil feitas na

carppanhal. Campanha Campanha Canto inferior
06/10/10 p resjldenm? . politica e Dilma e Pequena direito / Cor
A partir da pagina . L.
~ personalidade | adversarios vermelha
88 as questdes
essenciais das quais
os candidatos
fugiram
“Nao aguento mais
receber pedidos da Manchete no
Dilma e do Gilberto| Investigacdes meio da pagina
27/10/10 |Carvalho para fazer| ilegaisdo |Dilmae Lula| Média destaque de
dossiés. [...] Eu governo baldo de fala/
quase fui preso com Cor branca

um dos aloprados”

03/11/10

“Meu compromisso
com o pais:
valorizar a

democracia em toda

a sua dimensao”
Dilma Rousseff

Posse de Dilmal

Governo
Dilma

Capas jornal Folha de S. Paulo — 2010 (agosto, setembro e outubro)

. Tamanho | Tamanho de
Data Titulos Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
Nao houve | Nao houve
08/08/10 publicacgdo publicagdo
Nao houve | Nao houve
09/08/10 publicagdo publicagdo
Dilma defende
aliangas de seu
partido com Sarney| Alianga do 1) Dilma e
e Collor governo Aliados Tamanho
Média pequeno/ Cor
Posta contra a Postura de 1) Governo preta
parede Dilma Dilma Dilma
recorreu a
10/08/10 tergiversacoes
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Tucano de MG
critica ataques ao
passado de Dilma

Ataques a

Rousseff campanha de Campanha Tamanho
Dilma L4 p
. . Média médio/ Cor
Para presidente, Dilma reta
faltou Cobertura da | Dilma e Lula p
gentileza no midia
11/08/10 |tratamento do ‘JN”
a petista
Voltei! E a Dilma A Tamanho
o Aparéncia de | Campanha
nado tira a peruca da . . Pequena | pequeno/Cor
M Si Dilma Dilma ¢
12/08/10 arge Simpson preta
Nao houve | Nao houve
13/08/10 publicagdo publicagdo
Dilma ultrapassa
Serra e fica a 3 Pesquisa de
pontos da vitéria no| desempenho | Campanha
1° turno em campanha | Dilmae
politica adversarios
Toda vez que a Tamanho médio
candidata colaem | Pesquisade | Campanha Grande / Cor preta
Lula, ela sobe desempenho Dilma e p
em campanha
Lulismo abriu as politica Adversarios
portas do Dilma e Lula
paraiso para ex- Lulismo
14/08/10 ministra
Dilma diz que nao . Tamanho
. ~ Dilma e
sabia de esquema na| Corrupgao A Grande grande/ Cor
. Escandalos
Casa Civil preta
19/09/10
Planalto manda TV Ilegalidades do ,D11~ma N Tamanho médio
estatal filmar orgaos de Grande
comicios de Dilma governo governo / Cor preta
20/09/10
Em evento, Dilma Parcialidade da| Dilmae 4 Tamanho médio
acusa Folha de midia Imprensa Média / Cor preta
21/09/10 parcialidade p p
Dilma nega ter . .y
e . Lobby no Dilma e L 4 Tamanho médio
indicado Erenice overno Escandalos Média / Cor preta
22/09/10 | para Casa Civil g P
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Com escandalos, cai Pesquisa de Tamanho
. desempenho | Campanha
vantagem de Dilma, : Grande grande / Cor
mostra o Datafolha | " campanha Dilma preta
23/09/10 politica
Nao houve | Nao houve
24/09/10 publicagdo publicagdo
Nao houve | Nao houve
25/09/10 publicagdo publicagdo
Nao houve | Nao houve
02/10/10 publicagdo publicagdo
Dilma tem menor | Pesquisa de Campanha Tamanho
indice em 50 dias; | desempenho 'lp
2° turno segue | em campanha b ma e Grande grande / Cor
03/10/10 indefinido politica | “xdversarios preta
Subida de Marina (I;ezsél;ls:niz Campanha Tamanho
forga 2° turno entre p Dilma e Grande grande / Cor
Serra e Dilma em campanha Adversarios preta
04/10/10 politica
Nao houve | Nao houve
30/10/10 publicagdo publicagdo
Dilma Rousseff .~ mo Campanha Tamanho
) Eleigao 2 }
deve vencer hoje, furno Dilma e Grande grande / Cor
31/10/10 diz Datafolha Adversarios preta
Eleicao de 1) Governo
Dilma ¢ a eleita Dilma Dilma Grande ii?:l;hcoor
Dilma presidente Governo 1) Governo £ reta
01/11/10 Dilma Dilma p

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
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Tabela 2 — Capas revista Veja e jornal Folha de S. Paulo — 2011

Capas revista Veja — 2011 (janeiro, fevereiro e marco)

Tamanho Lugar de
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
Direita ao
centro, inferior
A batalha dos 100 | Anadlise dos (.hrelt.o ¢
dias: primeiros 100 | Governo inferior
05/01/11 . . . Grande esquerdo/
As oportunidades e dias do Dilma .
) . Variedade de
os riscos na largada |Governo Dilma
tamanhos/
variedades de
cores
16/02/11 Nao houve
publicagdo
30/03/11 Nao houve
publicagdo
Capas jornal Folha de S. Paulo — 2011 (janeiro, fevereiro e marco)
Tamanho | Tamanho do
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
Tamanho
01/01/11 Desaﬁos da Posse Dilma Goyerno Média médio/ Cor
presidente Dilma
preta
Dilma promete um
pais sem fome e de
classe média Promessas de
L1 Governo
solida governo Dilma
. Tamanho
02/01/11 Novo governo Medidas do Governo Grande grande/Cor
comeca com corte governo .
Dilma preta
de Orcamento
Governo .
Dificil sera anterior Dilma e Lula
preencher o vazio
de lider carismatico
Nao houve Nao houve
13/02/11 publicagdo publicagdo
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Dilma limita campo

Tamanho

de agao do PMDB D(I)ipeﬁes iﬁ;i): Pequeno | pequeno/Cor
14/02/11 fisiologico £ preta
Nao houve Nao houve
15/02/11 publicacao publicacao
Dllgr;:iiggsma Acordo Dilma e
internacional | Economia
zt)agagi); (;?) Grande mé;;z;réaélrh Oreta
perag Dilma e p
A dieta de Dilma Economia Economia
16/02/11
Dilma enquadra Disputa Dilma e Tamanho
17/02/11 | PMDB e minimo puta . Grande grande/Cor
sera de R$ 545 partidiria Aliados Preta
Nao houve Nao houve
18/02/11 publicagdo publicagdo
Presidente mostra
mais
poder que os seus Governo Dilma Governo
antecessores Dilma
Pequena Tamanho
Para Aécio Neves, Pogg?gade Dilma e médio/Cor preta
Dilma Adversarios
comeca de forma
19/02/11 ‘autoritaria’
Nao houve Nao houve
27/03/11 publicagdo publicagdo
Dilma quer .
diplomacia de Relagdes é]r)lg(r)l;;o Pequend Tamanho
resultados do diplomaticas (g)verno q médio/Cor pretal
28/03/11 Itamaraty &
Nao houve Nao houve
29/03/11 publicagdo publicagdo
Nao houve Nao houve
30/03/11 publicacao publicacao
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Foto: Dilma

e Lula. Lula
Adeus: Ao lado de chorae |Foto no centro/
Dilma, Lula chora | Velorio de . Dilma olha Tamanho
- . Dilma e Lula ‘1
no velorio de José Alencar parao |médio/Legenda
Alencar caixao. preta
Legenda
pequena
31/03/11
Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
Tabela 3 — Capas revista Veja e jornal Folha de S. Paulo — 2014
Capas revista Veja — 2014 (agosto, setembro e outubro)
Tamanho da| Lugar de
Data Manchetes Tema Personagem fonte destaque/Cor
06/08/14 Néo houve | Nao houve
publicacao publicacao
10/09/14 Nao houve | Ndo houve
publicagdo publicagdo
A cartada final:
Mariana ¢ Aécio
Centro
travaram no debate .
da Globo o tltimo Campanha Campanha Superior/
08/10/14 e politica 2° Dilmae Média Tamanho
duelo para decidir L
turno Adversarios grande/Cor
quem enfrenta
: branca
Dilma no segundo
turno
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29/10/14

Eles sabiam de tudo
— O doleiro Alberto
Yousseff, revelou a
policia federal que
Lula e Dilma
tinham
conhecimento das

transacdes na estatal

Corrupcao na
Petrobras

Dilma, Lula ¢
Escandalos

Grande

Centro superiot/
Tamanho
grande/ Cor
vermelha e
branca

Capas jornal Folha de S. Paulo — 2014 (agosto, setembro e outubro)

Tamanho | Tamanho de
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
Dilma langa PAC 3 . T
03/08/14 | sem concluir 30% Mef\ll(elisl:o GDO;ifnrzo Grande Tajncar(;lrlo rr:tea dio
de obras do PAC 1 g p
04/08/14 Nao houve | Nao houve
publicagdo publicagdo
Dilma com
) bebé em Quadrado
Campanha para TV Foto: Campanha | campanha |centro superior/
05/08/14 Campanha . » s
ver : Dilma politica/ |{tamanho médio/
Eleitoral
Legenda Cor preta
pequena
N3do houve N3do houve
06/08/14 publicagdo publicagdo
N3ao houve N3ao houve
07/08/14 publicacao publicacao
03/08/14 Nio hou\:e Nio houYe
publicacao publicacao
N3ao houve N3ao houve
09/08/14 publicacao publicacao
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Adversarios da
presidente usam

erro de IBGE para Cr1t1c’a.s de Campanha
.. : adversarios de Dilma
criticar petista Dilma Tamanho
21/09/14 Pequena | pequeno/ Cor
) Campanha
Disputa entre . . preta
. . , Disputa de Dilma e
Marina e Dilma ¢ . .
. eleitorado Adversarios
mais acirrada na
classe média
Falta a Aécio a Analise de Tamanho
fome que tem campanha Campanha Pequena | pequeno/ Cor
22/09/14 . . ”» Adversarios
Dilma e Marina politica preta
Em entrevista na . Tamanho
TV, Dilma erra Entrevista Campanha Pequeno médio/ Cor
23/09/14 ’ . Dilma Dilma q
dados da economia preta
. Pesquisa de
Dilma tem 9 pontos Tamanho
. . |desempenho em| Campanha
24/09/14 | a mais que Marina, . Pequena | pequeno/Cor
campanha Dilma
aponta Ibope i preta
politica
Dilma usa fala nas Campanha Tamanho
25/09/14 |Nagdes Unidas para| Discurso ONU Di{)ma Pequena | pequeno/ Cor
exaltar sua gestdo preta
Nao houve Nao houve
26/09/14 publicacao publicacao
Dilma sobe e abre
13 pon!:os sobre Pesquisa de
Marina no
1° turno desempenho em| Campanha
campanha Dilma Tamanho
27/09/14 . politica Grande médio/ Cor
Se Dilma ganhar
, Campanha de preta
terd de agradecer L.
08 Campanha | Adversarios
ataques de Aécio Acclo
contra Marina
Candidatas tém , Campanha Tamanho
Saude dos .
04/10/14 | problemas de voz candidatos Dilma e Pequena | pequeno/ cor
no fim da campanha Adversarios Preta
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Dilma lidera, Aécio

Desempenho do

Campanha

Tamanho

05/10/14 | acelera ascensdo, ¢ . . Grande médio/ Cor
. governo Dilma Dilma
Marina recua preta
Dilma ¢ Aécio vao
ao segundo turno e Resultado Campanha Faixa superior/
06/10/14 reavivam C o Dilma e Média [tamanho médio/|
. eleigdo 1° turno L .
polarizagdo entre Adversario cor preta
PT e PSDB
Doleiro acusa Lula
e Dilma, que
~ Governo
fala em terror Corrupgdo na .
eleitoral Petrobras Dilma Tamanho
25/10/14 Pequena | pequeno/Cor
Corrupgao e ataques(Debate Eleitoral Campanha preta
, ~ Dilma
mutuos dao o tom
do ultimo debate
Dilma e Aécio
chegam ao diada | Pesquisa de
o Campanha
elei¢do em empate |[desempenho em .
.. Dilma e
técnico campanha Adversarios Tamanho
26/10/14 politica Grande médio/ Cor
Em 12 anos, . preta
. Dilma por
mudamos o Brasil Promessas .
. Dilma
para que ele possa | governo Dilma
mudas muito mais
Dilma vence com Resultado 2° Governo Tamanho
27/10/14 | margem apertada e . Grande grande/ Cor
., turno Dilma
promete didlogo preta

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
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Tabela 4 — Capas revista Veja e jornal Folha de Sao Paulo — 2015

Capas revista Veja — 2015 (janeiro, fevereiro e mar¢o)

Tamanho Lugar de
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
O poder ¢ o saber:
com eles juntos, )
Inferior
temos uma chance ..
de atravessar o Posse Governo direito/tamanho
07/01/2015 Dilma/Economi . Grande médio/Cor
tempestuoso 2015. Dilma
Se a branca e
duelarem, o Brasil amarela
perde
PT 35 anos
A ventania de Inferior
dentincias que Dilma e direito/tamanho
11/02/15 |apagou o brilho da|Aniversario PT ~ Grande médio/Cor
s L. Escandalos
festa de aniversario branca e
do partido de Lula amarela
¢ Dilma
Ve
Apenas Igilma Governo Pequend direito/tamanho
18/03/15 Domingo 15 de P Dilma q pequeno/Cor
vendada na
margo de 2015 capa preta

Capas jornal Folha de S. Paulo — 20

15 (janeiro, fevereiro e marco)

Tamanho | Tamanho de
Data Manchetes Tema Personagem da fonte | destaque/Cor
Dilma usaré posse
para
explicar ajuste na Posse Governo
economia Dilma/Crise M
Econdmica Dilma Tamanho
01/01/15 Grande médio/ Cor
E agora um
. - Governo preta
deprimente novo Andlise .
Dilma

ministério feito a
base do velho

governo Dilma

loteamento

51



Dilma promete
ajustar economia
‘com 0 menor

sacrificio Discurso de | Dilma por
possivel’ posse Dilma Dilma Tamanho
02/01/15 Grande grande/Cor
Anuncio de ajuste | Analise de Dilmae preta
¢ para Dilma como|ajuste de Dilma| Economia
a indigestao de
engolir um sapo-
boi
giﬁfﬁgﬂi ?;iz(ife Analise do Governo Pequena Tamanho
~ . discurso Dilma Dilma médio/Cor pretal
03/01/15 | conexdo perigosa
Ajustes ndo trardo
recessao, diz
Dilma aos Ajustes na Dilmae a
congressistas . . Tamanho
03/02/15%* ceonothia cconothia Pequena | pequeno/cor
Ha base juridica Goyerno preta
Impeachment Dilma
para um
pedido de
impeachment
Nao houve Nao houve
15/02/15 publicacao publicacao
Nao houve | Nao houve
16/02/15 publicacao publicacao
Poupada —.Para Tamanho
eviiar vaas, Dilma por pequeno/cor
17/02/15 | boneca gigante de| Carnaval . Pequena
. Dilma branca com
Dilma fica fora de destadue laranial
desfile em Olinda q ]
Nao houve | Nao houve
18/02/15 publicacao publicacao
Dilma atrasa Tamanho
Repasses Governo ‘1
repasses para téemicos Dilma Grande médio/ cor
19/02/15 cursos técnicos |* 000> preta
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Nao houve Nao houve
20/02/15 publicagdo publicagdo
Dilma
responsabiliza .
~ Dilma ¢ Tamanho
21/02/15 PSDB~por Corrupgao Escandalos Pequena médio/Cor preta
corrupgao na
Petrobras
1) Dilma é
genuina, mas nem
sempre efetiva, diz
Levy Critica de Levy Dll.ma ©
Aliados Tamanho
29/03/15 |2) Levy ¢ parte do - Grande
. L Analise grande/cor pretal
desajuste de ideias Governo
. Governo .
com as quais Dilma
Dilma decretou
que o pais estd em
crise
Projeto de Dilma Tamanho
~ | Problemas nas| Governo
30/03/15 | para a construcao . Pequena | pequeno/cor
creches Dilma
de creches trava preta
Presidente afirma
que fala de Levy
. foi mal Confusao Levy Dllma pot Tamanho
interpretada Gastos contra Dilma Pequena equeno/cor
31/03/15 |Dilma diminui em desmatamento Governo q peq reta
72% gastos Dilma p
federais contra
desmatamento

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Tabela 5 — Matérias revista Veja e jornal Folha de S. Paulo /2010

Matérias revista Veja/2010 (agosto, setembro e outubro)

Data Titulo Tema Personagem
1108/10 Nao houve
publicacao
28/09/10 Nao houve
publicagdo
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Insosso, insipido e

. Debate Campanha de
inodoro :
Dilma e
06/10/10 Adversarios
Apadrinhada,
faVOI‘ltE.l © ,chela de Perfil de Dilma | Campanha Dilma

mistério

27/10/10 Intrigas de Estado Espionagem ilegal Dilma e Lula
do governo Lula

03/11/10 Dilma, presidente do Eleicao de Dilma Governo Dilma

Brasil

Matérias Folha de S. Paulo /2010 (agosto, setembro e outubro)

Data

Titulo

Tema

Personagem

08/08/10

Nao houve
publicacao

09/08/10

Nao houve
publicacao

10/08/10

No “JN”, Dilma
defende apoios de
Sarney e Collor

Exposta as
contradigdes, petista
recorre a
tergiversacao

Aliangas do governo

Postura de Dilma

Dilma e Aliados
Campanha Dilma

11/08/10

Tucano Anastasia
admite voto
‘Dilmasia’
em Minas

Lula reclama de
como Dilma foi

tratada no ‘JN’ e
critica tucanos

Cobertura da midia
Ataques a campanha
de
Dilma

Campanha Dilma

Dilma e Lula
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Voltei! Pra votar no
Tiririca (Voltei e

Dilma ndo tira a Campanha politica | Campanha Dilma
12/08/10 peruca)
Nao houve
13/08/10 publicacgdo
Editorial .
Dilma avanca Analise critica: Campanha Dilma
14/08/10 Trés pontos Desempenho eleitoral Campanha Dilma e
Perto do paraiso Analise critica: Adversarios
Desempenho eleitoral
Dilma afirma que nao
sabia .d? lobby ha Escandalo no Dilma e
Casa Civil, e Erenice R
alega ter sido traida governo Lula escandalos
19/09/10
Escandalo no Dilma e
Para Serra, R
. Lo governo Lula escandalos
Dilma ¢ ma gestora
ou cometeu crime
TV estatal manda
cinegrafista registrar | Irregularidades de |Dilma e 6rgaos de
comicios de Dilma | o6rgdo do governo governo
20/09/10 sem identificar canal
Dnlém; fztjgfeiif;ﬁg?oe Parcialidade da midia| Dilma e Imprensa
21/09/10 5
. I?llma nega‘ter Escandalos do Dilma e
indicado Erenice ao overno Escandalos
22/09/10 cargo &
Vantagens de Dilma Pesquisa de
ante rivais cai 5 desempenho em | Campanha Dilma
23/09/10 pontos campanha politica
Nao houve
24/09/10 publicagdo
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N3do houve

25/09/10 publicagdo
Nao houve
02/10/10 publicacdo
Petista volta a perder Pesquisa de Campanha Dilma e
03/10/10 desempenho em L.
votos na classe C o Adversarios
campanha politica
Subida de Marina Pesquisa de Campanha Dilma e
04/10/10 forga 2° turno entre desempenho em P .
) . Adversarios
Serra e Dilma campanha politica
30/10/10 Nao houve
publicagdo
Dilma promete
relacgjr(l)l ]Tﬁﬁna Governo Dilma Dilma por Dilma
31/10/10
Dilma tem 55% dos Desempenho eleitoral| Campanha Dilma
validos, e Serra, 45%
Editorial Folha:
Dilma presidente Governo Dilma
01/11/10%* O campo da oposicao|  Eleicao Dilma

Primeira mulher
eleita tem 56% dos
votos

Governo Dilma

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
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Tabela 6 — Matérias revista Veja e jornal Folha de S. Paulo/2011

Matérias revista Veja/2011 (janeiro, fevereiro e mar¢o)

Data Titulo Tema Personagem
Analise dos primeiros
O primeiro (e 6timo)| 100 dias do governo
dos 100 dias Dilma
Palavra de Dilma | O discurso de posse Governo Dilma
A resta ~d 2 Nu'm'erc’)s' de Dilma por Dilma
multiplicagdo das ministérios
pastas A Dilma e Aliados
A cerimonia de posse
Dentro da festa da Governo Dilma
posse Desafios politicos
05/01/11 ue Dilma
q . Governo Dilma
Dez desafios na enfrentara
politica A Dilma e Economia
Desafios econdmicos
Dez desafios na  |que Dilma enfrentara Governo Dilma
economia
Estilo Dilma de ) .
. A Dilma e imprensa
Estilo tolerancia zero governar
100 desejos para Desejo dos
Dilma brasileiros para o
novo governo
16/02/11 Nao houve
publicacao
30/03/11 Nao houve
publicagdo

Matérias jornal Folha de S. Paulo/2011 (janeiro, fevereiro e marco)

Data Titulo Tema Personagem
Governo Dilma
Editorial Folha: Anahs]e)cill(;niovemo Governo Dilma
Desafio da presidente M
. .. Maioria dos Governo Dilma
01/01/11 Filhos de imigrantes

Dilma toma posse e
foca a erradicagao da
miséria

Metas governo Dilma

presidentes do
Brasil sdo filhos de
imigrantes

Dilma e Imprensa
Governo Dilma

Dilma e Lula
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02/01/11

Analise critica: Voto
de confianga

Dilma diz que sera
‘rigida’ com
corrupcao

Folha adotara termo
‘presidente’ para se
referir a
Dilma

Discursos acenam
com o fim
da crispacao

No congresso, Dilma
diz que ird consolidar
obra de
Lula

Cortes de gastos
serdo foco de inicio
do governo

Modelo classico teve
blazer e vestido com
pérolas e amuleto
contra inveja

Apostas no governo
Dilma

Postura de Dilma

O tratamento da
imprensa

Postura de governo
Dilma

Dilma e Lula

Medidas do governo
Dilma

Roupa de Dilma

Governo Dilma

Dilma por Dilma

13/02/11

Nao houve
publicagdo

14/02/11

Andlise critica:
Cirurgia eletiva

Disputas governo

Dilma e Aliados

15/02/11

Nao houve
publicagdo

16/02/11

Dilma e Obama vao
assinar acordo
para destravar

comércio

Analise critica: A
dieta de Dilma

Acordo comercial do
governo Dilma

Medidas econdmicas
do governo Dilma

Dilma e economia

Dilma e economia
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Com 100% do

Ajustes do governo

Alencar

17/02/11 PMD]’S,'Dllma Dilma/Disputas Dilma e Aliados
aprova minimo de R$ S
545 partidarias
Nao houve
18/02/11 publicagdo
Andlise crltlfza: 0 Lideranca de Dilma ¢
poder de Dilma forte
Aécio vé Governo Dilma
19/02/11 ‘autoritarismo’ de .
! , . Postura de Dilma . L
Dilma no minimo; . Dilma e adversarios
incomoda
PT reage 0posicao
Nao houve
27/03/11 publicacao
Dilma cobra do N . f o~
28/03/11 Itamaraty diplomacia .Rela(;’o °s Dilma ¢ 6rgdos do
diplomaticas governo
de resultados
Nao houve
29/03/11 publicacao
Nao houve
30/03/11 publicacao
Lula, Dilma e 8 mil
31/03/11 se despedem de Velorio de Alencar Dilma e Lula

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Tabela 7 — Matérias revista Veja e jornal Folha de S. Paulo/2014

Matérias revista Veja/2014 (agosto, setembro e outubro)
Data Titulo Tema Personagem
Nao houve
06/08/14 publicacao
Nao houve
10/09/14 publicacao
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Campanha Dilma e

O ultimo lance Debate , .
Adversarios
08/10/14 Uma eleigdo a cada Desempenho .
e Campanha Dilma e
semana politico Adversarios
Youssef: “O
planalto sabia de
tudo!” Delegado: Corrupcio na
29/10/14 “Quem do planalto? Py Dilma, Lula e Escandalos

2

Youssef: “Lula e
Dilma”

Petrobras

Matérias jornal Folha de S. Paulo/2014 (agosto, setembro e outubro)

Data

Titulo

Tema

Personagem

03/08/14

Dilma relanga PAC
com 30% das
grandes obras

inacabadas

Langamento do PAC

Governo Dilma

04/08/14

Nao houve
publicacao

Nao houve
publicacao

Nao houve publicagao

05/08/14

Campanha para a
TV ver — Foto de
Dilma com um bebé

Campanha politica

Campanha Dilma

06/08/14

Nao houve
publicagdo

07/08/14

Nao houve
publicacao

08/08/14

Nao houve
publicagdo

09/08/14

Nao houve
publicacao
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Rivais de Dilma
exploram erro do
IBGE para criticar
gestao petista

Criticas de
adversarios de

Campanha Dilma

Dilma
Disputa Dilma- . Campanha,D'llma ©
T . Disputa de adversarios
Marina ¢ bem mais .
eleitorado
dura na classe
média intermediaria
21/09/14
Agcio ¢ Neném Campanha de Aécio| Campanha Adversari
22/09/14 Prancha ampanha de Aécio| Campanha Adversarios
Na tv, Dilma erra
dados econdmicos e| Entrevista de Dilma Campanha Dilma
23/09/14 ¢ contestada
Dilma abre 9 pontos
o ) Desempenho em .
no 1° turno, diz mpanha politi Campanha Dilma
24/09/14 Tbope campanha potitica
Em discurso na . .
ONU, Dilma aborda Discurso de Dilma Campanha Dilma
temas de campanha na ONU
25/09/14 P
Nao houve
26/09/14 publicagdo
Dilma aumenta
Desempenho em
vantagem sobre campanha
Marina no 1° olri) tica Campanha Dilma
27/09/14 turno P
o Desempenho de Campanha adversarios
A maozinha de Dilma
Aécio a Dilma
Garganta no volume Saude dos Campanha Dilma e
04/10/14 morto candidatos Adversarios
Dilma tem pior
05/10/14 (}esemper}hg de um Desempenho, qe Campanha Dilma
lider nos ultimos 20| campanha politica
anos
Dilma lidera e
06/10/14 enfrenta Aécio, que| Desempenho de Campanha Dilma e

arranca com votos
de SP

campanha politica

Adversarios
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1)‘Nao ha nenhuma
prova’, diz Dilma

2) Doleiro acusa
Lula e Dilma; PT
fala em terrorismo,

Corrupc¢ao na
Petrobras

Dilma por Dilma

Dilma e Escandalos

25/10/14 e Aécio, em caixa Corrupgdo na
dois Petrobras Campanha Dilma e
3)NaTV, Yado Debate politico adversdrios
tempo foi destinado
a
ataques
Dilma e Aécio
3 Desempenho em
chegam ao dia do campanha
pleito com disputa 01? tica Campanha Dilma e
26/10/14 mais acirrada desde p adversario
1989 Carta de Dilma aos . )
. Dilma por Dilma
) . leitores da
Fizemos muito, mas
. . Folha
faremos muito mais
Editorial Folha: Os Os desafios do Governo Dilma
27/10/14 desafios de Dilma | governo Dilma

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Tabela 8 — Matérias revista Veja e Folha de S. Paulo/2015

Matérias revista Veja/2015 (janeiro, fevereiro e mar¢o)

Data Titulo Tema Personagem
Mandato novo, Analise do novo Governo Dilma
07/01/15 problemas velhos Governo Dilma
11/02/15%* O homem da Escandalos no Dilma e Escandalos

mochila

governo
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As saidas possiveis
para
Dilma
Governo Dilma Governo Dilma
Até a presidente falal
18/03/15 em Impeachment Dilma por Dilma
Impeachment
Crise econdmica Dilma e Economia
A falacia de culpar
a crise externa pela
recessao brasileira
Matérias jornal Folha de S. Paulo/2015 (janeiro, fevereiro e marco)
Data Titulo Tema Personagem
Analise critica:
Feliz ano velho | Critica ao governo
Dilma Governo Dilma
01/01/15 Dilma usa festa da
posse para Problemas na Governo Dilma
defender ajuste na economia
economia
Oposi¢ao diz que
Dilma ¢ ‘escapista’
ao falar de estatal
Analise critica: Corrup¢do na Dilma e escandalos
. . Petrobras
Dilma assumiu
02/01/15 papel de chefe de . A Governo Dilma
Crise econdmica
um governo sob
ataque . A Governo Dilma
Crise econdmica
Analise critica:
Dilma entre dois
amores
Outras intencdes Posse de Dilma '
Governo Dilma
03/01/15 Ana11§e, c.rltlca: Medidas do governo '
O critério da . Governo Dilma
Dilma
verdade
1) Ajustes nao Dilma e a economia
03/02/15%* trardo recessao, diz | 1) Crise econdmica .
. Governo Dilma
Dilma aos
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congressistas

2) A hipdtese de
culpa para o
impeachment

2) Impeachment

15/02/15

Nao houve
publicacao

16/02/15

Nao houve
publicagdo

17/02/15

Para evitar vaia,
réplica de Dilma
fica de fora de
desfile em Olinda

Desfile de carnaval

Dilma por Dilma

18/02/15

Nao houve
publicacao

19/02/15

Governo Dilma
atrasa pagamento do
Pronatec

Atrasos de
pagamento do
Governo Dilma

Governo Dilma

20/02/15

Nao houve
publicacao

21/02/15

Dilma culpa PSDB
por corrupg¢ao na
estatal

FHC e Aécio
rebatem Dilma
sobre corrupcao

Escandalo na
Petrobras

Escandalo na
Petrobras

Dilma e Escandalos

Dilma e Escandalos

29/03/15

Dilma nem sempre
age de forma eficaz,
afirma Levy

Levy diz que frase
foi tirada de
contexto e lamenta
interpretagao

Analise critica:
Desajuste

Crise no governo
Crise no governo

Crise econOmica

Governo Dilma

Governo Dilma

Dilma e a economia

30/03/15

Promessa de Dilma,

programa

Problemas em
projetos do

Governo Dilma
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de creches fica
estagnado e sera governo
revisto

Dilma diz ter
clareza de que Levy

foi ‘mal Crise no governo . .
31/03/15 interpretado’ Dilma por Dilma
Corte de Governo Dilma
Com Dilma, verba investimento

anti desmatamento
tem corte de 72%

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Na segunda fase cronoldgica da pesquisa, que ¢ a Exploragdo do material, que consiste
em realizar a andlise proposta do material e codifica-lo. Portanto, apds a leitura de todas as
manchetes e noticias selecionadas, separamos as noticias em categorias tematicas. A partir
destas categorias atribuimos qualidades.

Criamos 14 categorias que foram atribuidas a 3 qualidades:

» Campanha Dilma: textos que abordavam a campanha de Dilma realizada nos dois
periodos.

» Campanha adversaria: textos que abordavam a campanha de adversarios de Dilma
realizada nos dois periodos.

» Campanha aliados: textos que abordavam a campanha de aliados de Dilma realizada
nos dois periodos.

» Campanha de Dilma e adversarios: textos que abordavam a campanha de Dilma e
adversarios realizada nos dois periodos. Ex: Desempenho em pesquisas eleitorais

» Dilma e Adversarios: textos que abordavam Dilma e seus adversarios nos quatro
periodos.

» Dilma e Aliados: textos que abordavam Dilma e seus aliados nos quatro periodos.

» Dilma e Economia: textos que abordavam a Dilma e temas politicos nos quatro
periodos.

» Dilma e Escandalos: textos que abordavam Dilma e escandalos do governo nos quatro
periodos.

» Dilma e Lula: textos que abordavam Dilma e Lula nos quatro periodos.
» Dilma e imprensa: textos que abordavam Dilma e a imprensa nos quatro periodos.

» Dilma e 6rgdos de governo: textos que abordavam Dilma e 6rgdos do governo nos
quatro periodos.

» Dilma por Dilma: textos que abordavam falas de nos quatro periodos.

» Dilma, Lula e Escandalos: textos que abordavam Dilma, Lula e escandalos do governo
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nos quatro periodos.

» Governo Dilma: textos que abordavam medidas do governo Dilma nos quatro
periodos.

Como atributo de qualidade foi elencado trés classificacdes: Positivo, Negativo e
Neutro. Igualmente, para possibilitar uma andlise mais detalhada, optamos por incluir a
subcategoria “Género” para cada um dos atributos analisados. Assim, foi possivel verificar
quando o enquadramento da noticia estd ligado ao valor feminino. Sendo que noticias
positivas sdo as que favorecem a imagem da presidenta, as negativas sdo as que prejudicam e
as neutras nao causam efeito algum.

Para avaliar os aspectos positivos e negativos de uma reportagem foi levado em
consideracdo o titulo e a matéria. Em algumas situagdes em que o titulo parecia neutro, a
reportagem foi levada mais em consideragdo para a atribui¢do de qualidade. No entanto,
textos que nao apresentavam caracteristicas negativas, mas traziam um titulo com aspectos
negativos foram avaliados como negativos. Este critério segue a premissa de que o titulo da
angulacdo do texto. Sendo assim, texto com chamadas negativas causam uma sensagdo nao
positiva desde o inicio da leitura da informagao.

Nesta etapa codificamos separadamente as manchetes de capas e as noticias e titulos
contidos dentro do material. Esta separagdo teve a inten¢ao de encontrar diferengas entre a
apresentacdo da noticia de forma superficial na capa e o desenvolvimento dela dentro do
caderno.

As tabelas de 9 a 16 demonstram o numero de qualidades atribuidas as categorias

tematicas:

Tabela 9 — Categorias tematicas capas — 2010

Positivo Negativo Neutro
Total: | Categorias teméticas Género | Género | Género | Género |Género|Género
(s) (m) (s) (m) (s) (n)
1 Dilma e 6rgaos de 1
governo
6 Campanha Dilma 2 1 3
Campanha adversaria
Campanha aliados
3 Dilma e Lula 2 1

66



Dilma e imprensa

Dilma por Dilma

Dilma e Economia

Dilma e Escandalos

Governo Dilma

Campanha de Dilma e
adversarios

Dilma, Lula ¢
Escandalos

Dilma e Adversarios

Dilma e Aliados

Total:

0

13

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Tabela 10 — Categorias tematicas capas — 2011

Positivo

Negativo

Neutro

Total:

Categorias

Género

)

Género

(n)

Género

)

Género

(n)

Género| Género

) (n)

Dilma e 6rgaos de
governo

1

Campanha Dilma

Campanha adversaria

Campanha aliados

Dilma e Lula

Dilma e imprensa

Dilma por Dilma

Dilma e Economia

Dilma e Escandalos

Governo Dilma

Campanha de Dilma e
adversarios

Dilma, Lula ¢
Escandalos

Dilma e Adversarios
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2 Dilma e Aliados 2

Total: 1 4 0 6 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Tabela 11 - Categorias tematicas capas — 2014

Positivo Negativo Neutro

Género |Género| Género |Género|Género| Género

) (n) ) (n) ©) (n)

Total: Categorias

Dilma e 6rgaos de

governo
10 Campanha Dilma 5 4 1
2 Campanha adversaria 1 1

Campanha aliados

Dilma e Lula

Dilma e imprensa

1 Dilma por Dilma 1

Dilma e Economia

Dilma e Escandalos

3 Governo Dilma 1 2

Campanha de Dilma e
3 , . 1 2

adversarios

1 Dilma, Lula ¢ Escandalos 1

Dilma e Adversarios

Dilma e Aliados
Total: 0 8 0 9 0 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017



Tabela 12 — Categorias tematicas capas — 2015

Positivo Negativo Neutro
Total: Categorias Género (Género| Género |Género| Género |Género
) (s) (m) (s) (m) (s) (m)
Dilma e 6rgaos de governo
Campanha Dilma
Campanha adversaria
Campanha aliados
Dilma e Lula
Dilma e imprensa
3 Dilma por Dilma 2 1
2 Dilma e Economia 1 1
2 Dilma e Escandalos 1 1
10 Governo Dilma 10
Campanha de Dilma e
adversarios
Dilma, Lula e Escandalos
Dilma e Adversarios
1 Dilma e Aliados 1
Total: 0 4 0 14 0 0
Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
Tabela 13 — Categorias tematicas matérias — 2010
Positivo Negativo Neutro
Total: Categorias Género |Género|Género|Género| Género | Género
) (s) (n) (s) (m) (s) (m)
1 Dilma e 6rgdos de governo 1
6 Campanha Dilma 2 1 3

Campanha adversaria
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Campanha aliados
3 Dilma e Lula 1 2
1 Dilma e imprensa 1
1 Dilma por Dilma 1
Dilma e Economia
3 Dilma e Escandalos 2 1
5 Governo Dilma 1 1 1 2
4 Campanha d,e .Dilma e ) 1
adversarios
Dilma, Lula e Escandalos
Dilma e Adversarios
1 Dilma e Aliados 1
Total: 1 4 12 0 4
Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
Tabela 14 — Categorias tematicas matérias — 2011
Positivo Negativo Neutro
Quant. Categorias Género |Género|Género| Género | Género | Género
(s) (n) (s) (m) (s) (n)
1 Dilma e 6rgdos de governo 1
Campanha Dilma
Campanha adversaria
Campanha aliados
2 Dilma e Lula 2
1 Dilma e imprensa 1
2 Dilma por Dilma
1 Dilma e Economia 1
Dilma e Escandalos
14 Governo Dilma 1 2 6
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Campanha de Dilma e
adversarios

Dilma, Lula ¢ Escandalos

1 Dilma e Adversarios 1
3 Dilma e Aliados 3
Total 0 8 2 7 0 8
Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
Tabela 15 — Categorias tematicas matérias — 2014
Positivo Negativo Neutro
Quant. Categorias Género |Género|Género| Género | Género | Género
(s) (m) (s) (m) (s) (m)
Dilma e 6rgdos de governo
13 Campanha Dilma 4 5 2
1 Campanha adversaria 1
Campanha aliados
Dilma e Lula
Dilma e imprensa
1 Dilma por Dilma 1
Dilma e Economia
1 Dilma e Escandalos 1
2 Governo Dilma 2
3 Campanha d’e .Dilma e ) 1
adversarios
1 Dilma, Lula ¢ Escandalos 1
Dilma e Adversarios
Dilma e Aliados
Total: 0 6 0 11 0 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017
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Tabela 16 — Categorias tematicas matérias — 2015

Positivo Negativo Neutro
Quant. Categorias Género |Género|Género| Género | Género | Género
(s) (m) (s) (m) (s) (m)
Dilma e 6rgdos de governo
Campanha Dilma
Campanha adversaria
Campanha aliados
Dilma e Lula
Dilma e imprensa
3 Dilma por Dilma 1 2
3 Dilma e Economia 3
4 Dilma e Escandalos 4
14 Governo Dilma 14
Campanha de Dilma e
adversarios
Dilma, Lula ¢ Escandalos
Dilma e Adversarios
Dilma e Aliados
Total: 0 1 0 23 0 0

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Finalmente, no Tratamento dos resultados obtidos e interpretagdo, realizou- se a

terceira etapa da constituicao da pesquisa. Nesta fase os resultados obtidos apos a separagao

de categorias tematicas e atribuicdo de qualidade foram interpretados e analisados a luz da

revisao

tedrica

realizada.

Analisamos por ordem cronoldgica, as capas e depois as reportagens relacionadas.

Assim podemos apontar como primeiros resultados,
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Quadro 1 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

CAPAS 2010
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 1 0
Género (n) 6 13 2

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Quadro 2 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

MATERIAS 2010
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 1 4 0
Género (n) 3 12 4

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Em 2010, o periodo que compreendeu os meses de agosto, setembro e outubro,
ocorreu a campanha politica para a eleicdo presidencial com posse em 2011. Dilma Rousseff
do PT disputava o cargo da presidéncia com José Serra do PSDB e Marina Silva do PV'?(na
¢época). Dilma enfrentou Serra no segundo turno e saiu eleita.

O ntimero de manchetes (chamadas de capa) ndo serd exatamente igual ao nimero de
noticias. Pois, uma manchete apenas pode gerar mais de um titulo diferente dentro do
caderno. Sendo assim a manchete um tema apresentado na capa.

As noticias de aspectos positivos em sua maioria estdo relacionadas ao desempenho da
candidata nas pesquisas politicas realizadas por Orgdos como os proprios veiculos de
comunica¢do ou institutos de pesquisa. Das 6 noticias positivas apresentadas na capa, 4 sao
relacionadas ao desempenho e 2 a eleicdo de Dilma, sendo que 1 tem cunho associado ao
género, quando faz mengao a primeira mulher presidente. Dentro do caderno sdo apresentadas
apenas 4 noticias positivas, isso porque 2 delas que estavam na capa perderam o aspecto
positivo, tornaram-se neutras. Isso acontece porque nem sempre as noticias do caderno
possuem o mesmo titulo que as suas manchetes de capa.  Observa-se que tanto na capa
quanto nas noticias a imagem que se tem formada pende para o aspecto negativo. Sendo mais

que o dobro do resultado do aspecto positivo.

2partido Verde.
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As manchetes e noticias de cunho negativo estdo relacionadas a cinco temas: queda na

intencdo de voto, escandalos politicos, criticas de adverséarios, questdes de género e

independéncia de Lula para a atuagao politica.

Neste periodo Dilma foi relacionada a dois escandalos politicos: a) supostos pedidos

A 13s . . T . 14
de dossiés'’investigativos de adversarios, e b) suposta indicagdo de Erenice Guerra para

chefiar a Casa Civil

Todas essas acusagOes foram negadas por Dilma durante campanha e debates. No

entanto, esses acontecimentos repercutiram de forma negativa na constru¢do de sua imagem

neste periodo (agosto, setembro e outubro de2010)

A defini¢ao de escandalo politico foi definida pelo socidlogo John B. Thompson como

“[...] agdes ou acontecimentos que implicam certos tipos de transgressdes que se tornam

conhecidos de outros e que sdo suficientemente sé€rios para provocar uma resposta publica”.
(THOMPSON, 2002, p.40).

Segundo o autor, existem cinco caracteristicas que determinam algo como escandalo:

1.

Seu evento ou existéncia esta relacionado ao descumprimento de certas
normas, valores ou codigos morais padronizados pela sociedade.

Este evento envolve ocultacdo de informag¢des que sdo conhecidos por
individuos ndo envolvidos na ocorréncia.

As agdes ou acontecimentos deste evento transgressor ¢ passivel
desaprovacao pelos nao participantes.

Os ndo-participantes  expressam sua desaprovacdo denunciando
publicamente as transgressoes.

A exposicdo publica e/ou condenacdo desses atos podem refletir
negativamente na imagem dos individuos relacionados ao evento

transgressor.

Dessa forma, mesmo que Dilma tenha negado envolvimentos nesses escandalos, as

noticias que relacionavam seu nome a eles repercutiram de forma negativa em sua imagem.

Além disso, seu desempenho na campanha politica (que apresentou se como positivo)

130s pedidos tinham intengio de vazar informagdes comprometedoras que pudessem atrapalhar o desempenho
de adversarios em campanhas politicas. (FOLHA DE S. PAULO, 2010)

“Erenice Guerra foi acusada de favorecer seu filho Israel Guerra em intermediagdes de contratos entre 6rgao
publicos e empresarios. (VEJA, 2011)
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e especulagdes sobre sua atuacdo como presidenta foram sempre relacionadas a imagem de
Lula. Seu crescimento nas pesquisas foi atribuido ao alto indice de aprovagdo dele e os
questionamentos a respeito de sua atuagdo como presidenta estavam relacionados a
dependéncia de Lula e a falta de experiéncia com cargos neste seguimento. Em 6 de outubro
de 2010, a Veja publicou a matéria “Apadrinhada, favorita e cheia de mistério”. A Folha, em
14 de agosto de 2010 trouxe na capa as manchetes de andlises criticas “Toda vez que a
candidata cola em Lula, ela sobe” e “Lulismo abriu as portas do paraiso para ex-ministra”.

Dessa forma, a imagem de Dilma Rousseff na sua primeira campanha presidencial em
2010 pode ser definida como negativa e desprovida de confianca.

Em rela¢do ao género ndo ¢ possivel afirmar que as 4 noticias negativas deste aspecto
tenham pesado mais que 12 ou 13 noticias negativas nao relacionadas ao género. No entanto,
a desconfianca quanto a experiéncia de Dilma pode ser justificada pela falta de mulheres
atuando em cargos importantes na politica, que ¢ uma problematica ligada aos papéis de

géneros na sociedade.

Quadro 3 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

CAPAS 2011
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 1 0 0
Género (n) 4 6 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Quadro 4 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

MATERIAS 2011
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 2 0
Género (n) 8 7 8

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Em 2011, que abarcou o periodo de janeiro, fevereiro e margo, ¢ nitido a redugao de
matérias publicadas que mencionassem a presidente. Este periodo de 90 dias esta incluso nos
“100 primeiros dias” de mandato, que ¢ definido como o periodo de Lua de Mel. A Veja

definiu essa temporada como “Um tempo de trégua, de bandeira branca, em que eles

75



(governantes) sdo poupados das batalhas encarni¢cadas com a oposic¢do e da cobranga feroz da
opinido publica” (VEJA, 5 de janeiro de2011).

Neste periodo a imagem de Dilma parece ser mais equilibrada. Os nimeros de noticias
positivas e negativas sdo proximos. A relacdo numérica entre manchetes de capa e matérias
ndo ¢ igual, as manchetes renderam mais assunto dentro dos cadernos. Mesmo assim, a
quantidade de noticias negativas ¢ maior tanto na capa quanto no caderno.

A noticia positiva relacionada a género focou na representatividade da mulher e no
evento excepcional: O editorial da Folha “Desafio da presidente” falou de ajustes que
poderiam ser tomados por Dilma e exaltou o fato inédito (mulher presidente) no pais. Ela esta
inclusa somente na analise da capa porque o editorial saiu em destaque na mesma.

As noticias neutras sdo as que analisaram friamente as medidas que Dilma poderia
tomar para dar seguimento ao crescimento do pais. Essas noticias ndo apresentaram
desconfianca / confianca em relagdo a ag¢do da presidenta.

As negativas foram relacionadas com a postura, roupas da posse e medidas
impopulares do governo. Em relacdo a postura, a Veja publicou a reportagem “Estilo
tolerancia zero”, que descreveu uma Dilma sem paciéncia para lidar com subordinados, ja a
Folha de S. Paulo destacou a reclamagdo de Aécio Neves (senador na época) “Aécio vé
‘autoritarismo’ de Dilma no minimo; PT reage”.

A imagem de Dilma foi desassociada da figura materna que a sociedade tradicional
espera que a mulher desempenhe. Essa ruptura de Dilma (lembrando que as reportagens
afirmam que ela nunca foi diferente disto que eles descrevem) com a figura maternal, docil e
resignada causaram certo mal-estar entre os seus aliados e adversarios na arena politica,
conforme observado na matéria e no acompanhamento dos noticidrios de modo geral.

Neste periodo as noticias diminuiram. Essa auséncia de noticias de Dilma na midia é
enquadrada dentro da Teoria de agendamento (MCCOMBS e SHAW, 1970). Esta teoria
propde que ¢ a midia quem determina os assuntos que serdo parte do interesse dos
consumidores. Esta hipotese defende que o publico € sujeito a conferir mais importancia a
determinados assuntos guiados pela midia. Portanto, a midia seria responsavel por selecionar
o tema e colocé-lo em evidéncia na sociedade.

Dessa forma, a auséncia de noticias e o aspecto equilibrado decorrente da avaliagao
das noticias imprimiram em Dilma uma imagem neutra em relacdo ao seu governo, deixando

0s aspectos negativos serem mais ressaltados em sua postura pessoal.
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Quadro 5 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

CAPAS 2014
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 0 0
Género (n) 8 9 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Quadro 6 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

MATERIAS 2014
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 0 0
Género (n) 6 11 3

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Na segunda campanha politica de Dilma, a eleicdo foi disputada entre ela, Aécio
Neves (PSDB) e Marina Silva (PSB na época, hoje ¢ da REDE), que compreendeu agosto,
setembro e outubro de 2014, apresentou numeros semelhantes a campanha anterior. A
diferenca notavel ¢ que nao houve nenhuma noticia positiva, negativa ou neutra em relagao ao
género.

Mais uma vez, o numero de manchetes ¢ diferente do nimero de noticias do caderno.
As noticias de aspectos positivos estdo relacionadas ao desempenho de intencdo de voto, a
carta que Dilma publicou na Folha e a promessas no discurso de posse.

As publicacdes negativas sao advindas de escandalos de corrupcao e problemas na
economia ¢ na gestdo do governo. A de maior destaque neste periodo foi a da Veja, que
publicou uma matéria que ligava Lula e Dilma ao esquema de desvio de dinheiro da
Petrobras'>. “Eles sabiam de tudo” foi a manchete da capa de 29 de outubro de 2014. O
conteudo afirma que tanto Rousseff quanto seu antecessor sabia das ilegalidades ocorridas na
estatal. A noticia gerou um impacto negativo na campanha da presidenta (na época). A Veja
adiantou a publicacdo da capa da revista em uma semana, para que ela circulasse antes do

segundo turno das elei¢des. Tal ato da revista foi contestado pela campanha de Dilma, que

150 Petroldo, ¢ como ficou conhecido o esquema de desvio de dinheiro da Petrobras e ¢ investigado pela
operagdo Lava-Jato que ¢é considerada a maior investigagdo de corrupcdo do Brasil. As investigagdes revelaram
ligagdo de cerca de 70 politicos de diversos partidos, os principais envolvidos sdo PT, PSDB ¢ PMDB.
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teve o direito de resposta concedido'é.

Apesar de Dilma conseguir conquistar a eleicdo do segundo mandato, a disputa ficou
marcada como dificil e a Folha classificou a elei¢do como a “mais acirrada desde 1989”.
(FOLHA, 26 de outubro de 2010).

Esse destaque da midia aos escandalos de corrup¢ao deve ser compreendido como um
produto mididtico que ¢ enquadrado nos “critérios de noticiabilidade”, que identifica o
potencial noticioso da informagdo no mundo real. A noticiabilidade consiste em um conjunto
de critérios, operagdes e instrumentos que as informagdes sdo submetidas para serem
escolhidas cotidianamente dentre uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias.
(WOLF, 2002, p.196)

Dessa forma as noticias em relagdes aos casos de corrupcao e ma gestdo do governo
Dilma passaram no crivo de selecdo do valor noticia e superaram quaisquer noticias que
pudessem ser positivas em relagdo ao governo.

Além disso, o valor noticia ¢ separado em duas categorias: os critérios de sele¢do e os
critérios de construgao.

Como ja explicado anteriormente, os critérios de sele¢do podem conter julgamento de
grau de importancia subjetivo, interesse publico, contexto do acontecimento e alinhamento do
veiculo de comunicagao.

Os critérios de construgdo definem a forma como as noticias serdo produzidas e
veiculadas.

A imagem de Dilma neste periodo ficou marcada de forma bastante negativa, para a
composicdo das noticias foram usadas palavras que deram um sentido de um governo
incompetente e perdido. As matérias “Dilma relanga PAC com 30% das grandes obras
inacabadas” e “Na TV, Dilma erra dados econdmicos e ¢ contestada”, publicadas em agosto e
setembro de 2014 dao o tom da imagem construida. Desta forma, ela entra em seu segundo
mandato com uma imagem muito desgastada, conforme a noticia “Dilma tem pior

desempenho de um lider nos ultimos 20 anos” publicada pela Folha em 10 de outubro de2014.

1A edigdo n° 2397 da Revista VEJA, que deveria ser langcada como de costume na quarta-feira, dia 29 de
outubro, teve sua capa e um trecho da matéria principal divulgada na internet, na quinta-feira, dia 23 de outubro
de 2014. Na sexta-feira, 24 de outubro, a matéria ja estava disponivel na internet para os assinantes ¢ no IBA,
uma plataforma paga de leitura online. A revista foi lancada as vésperas do segundo turno das elei¢des
presidenciais que ocorreria no domingo, dia 26 de outubro. A a¢@o foi considerada como manobra eleitoral, e o
TSE concedeu o direito de resposta ao Partido dos Trabalhadores alegando que a publicagdo foi ofensiva e em
“tom de certeza”
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Quadro 7 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

CAPAS 2015
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 0 0
Género (n) 4 14 0

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

Quadro 8 — Revista Veja e jornal Folha de S. Paulo

MATERIAS 2015
Positivo Negativo Neutro
Género (s) 0 0 0
Género (n) 1 23 0

Fonte: desenvolvido pela autora, 2017

O ultimo periodo analisado, que corresponde ao segundo mandato da ex- presidenta
Dilma, compreende os meses de janeiro, fevereiro e margo de 2015.

Em compara¢do ao periodo semelhante (janeiro, fevereiro e margo de 2011) do
primeiro mandato o volume de noticias praticamente dobrou. Em relagdo ao numero de
manchetes e noticias, a propor¢ao ficou parecida.

Notamos que noticias consideradas positivas na capa, se tornaram negativas dentro do
caderno, devido a angulacdo do texto. Este periodo em comparagdo com os outros, exceto
2011, teve a mesma média de noticias, mas em 2015 elas ficaram menos equilibradas.

Foi considerado de aspecto positivo noticias em que Dilma afirmou que as medidas de
seu governo seriam efetivas e seguras: “Ajustes ndo trardo recessao, diz Dilma aos
congressistas” e “Dilma usa festa da posse para defender ajuste na economia” publicadas pela
Folha em janeiro e fevereiro de 2015. A Veja ndo publicou nenhuma matéria positiva neste
periodo analisado.

Mais uma vez nenhuma noticia relacionada a género no periodo analisado foi
publicada.

Este foi o periodo mais consistente em relagdo a construcdo da imagem de Dilma, ndo
houve nenhuma publicagdo que pudesse ser considerada neutra.

As noticias de aspectos negativos foram numerosas e ficaram concentradas nos temas:
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Crise econdmica, crise politica entre aliados da base do governo, crises no governo, cortes de
investimentos e impeachment. Neste periodo as noticias de mais impacto sdo “A hipotese de
culpa para o impeachment”, que cita o tema pela primeira vez no periodo analisado em trés de
fevereiro de 2015 e “Dilma nem sempre age de forma eficaz, afirma Levy” que causou um
mal-estar no governo e inseguranga no mercado econdmico, foi publicada em 29 de marco de
2015.

Sem duvidas este foi periodo mais negativo em relagdo a construcao da imagem de
Dilma. Nos outros periodos, o numero de noticias negativas era superior também, mas
apareceram de forma mais equilibrada, devido a publicagdo de noticias de aspectos positivos e
neutros.

Essa onda negativa esta relacionada a baixa popularidade de Dilma Rousseft, que foi
registrada em 12% de aprova¢do em marco de 2015 (CNI-IBOPE, 2015) e as denuncias de
corrupcao que envolveu seu partido, governo e aliados. Apesar dela ndo ter sido considerada
ré em escandalos de corrupg¢ao da Petrobrés isso respingou sobre a sua imagem e foi ampliado
através da midia.

O processo de construcdo de imagem da ex-presidenta do Brasil nos 4 periodos
analisados pode ser definido em quatros aspectos:

2010 — Desconfianca: A candidata a presidéncia era constantemente associada ao seu
padrinho politico, tendo sua proposta de programa de governo questionada e subordinada a
figura de Lula.

2011 — Apagamento do governo e destaque negativo de sua postura: “Os primeiros
100 dias” foi o periodo em que os veiculos analisados menos publicaram noticias relacionadas
ao governo e destacaram que Dilma era “tolerancia zero” com seus subordinados e que
“Dilma nao possui traquejo para a seara partidaria”. Essas caracteristicas foram apontadas
como um problema para o governo ter uma boa relacdo com a camara de deputados, apesar de
Dilma ter mais aliados do que seu antecessor.

2014 — Associagdo da imagem da presidenta a corrup¢ao e problemas econdmicos: As
noticias negativas deste periodo estdo todas relacionadas a corrupcdo, crise econdmica e
queda no desempenho das pesquisas eleitorais. A imagem de Dilma comeca a ficar impopular,
a noticia “Para evitar vaias, boneca gigante de Dilma fica fora de desfile em Olinda (no
carnaval) 7, sintetiza essa queda da popularidade. Apesar de Dilma ndo ter se tornado ré e
nem existido provas concretas de envolvimento direto em escandalos de corrupgao, sua

imagem foi muito deteriorada por causa do envolvimento de seu partido e de aliados.
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2015 — Governo em crise e perda da confianca em Dilma: Foi o periodo mais critico
em relacdo a construgdo da imagem. As noticias ndo foram equilibradas e através delas ¢
possivel perceber que havia um desajuste entre Dilma e seus aliados. Dilma ganhou a imagem
de uma lider confusa e isolada, principalmente quando aconteceu o evento de ma
interpretacdo da fala de seu ministro da Fazenda, Joaquim Levy, acerca das a¢des de Dilma
para melhorar a economia, que foi repercutida por pelos principais jornais e causou
inseguranc¢a no mercado econdmico.

Quanto a questao de género, analisando somente as noticias de aspecto negativo que
envolviam caracteristicas do sexo feminino, ndo ¢ possivel afirmar neste contexto noticioso
que a imagem negativa da ex-presidenta Dilma seja uma questdo de género. Isto porque
noticias deste aspecto no periodo ocorreram em menor nimero € somente em dois, dos quatro
momentos analisados. A partir desta coleta podemos afirmar que houve ocorréncias
machistas, mas que ndo foi o tom de toda a questdo. Essa observagdo parte apenas da anélise
das noticias. Porém, quando verificamos o contexto politico de poucas mulheres neste
ambiente, as relagdes das mulheres que atuam neste campo com os seus colegas de bancada e
a interacdo dos leitores com as noticias, como observado anteriormente no capitulo 4 deste
trabalho, ¢ possivel afirmar que o machismo também atribui adjetivos negativos a imagem da

ex-presidenta.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Como observado a participacdo da mulher havia crescido em 46% em 2014, ano de
eleicdo do segundo mandato da ex-presidenta Dilma Rousseff. No entanto, nas elei¢des
municipais de 2016, ocorridas apds o processo e impeachment de Dilma, a participacao voltou
a cair e ficou estagnada em 30%, apesar do congresso em 2015 ter aprovado a PEC n°
98/2015 que assegura um minimo de representagao feminina nas trés proximas legislaturas:
10% das cadeiras na primeira legislatura, 12% na segunda legislatura e 16% na terceira.

Além deste problema da pequena participagdo, ¢ observado que a representatividade
de raca ¢ muito fraca. Nas elei¢des municipais foram eleitas apenas 10 prefeitas pretas. Com
tudo isso, a participacao feminina na politica brasileira, no ambito internacional, ¢ uma das
menores. O Inter-Parliamentary Union (IPU) em setembro de 2015 classificou o Brasil no
ranking de participacdo das mulheres no congresso como o 118° colocado dentro de uma lista
de 190 paises avaliados. Porém, em janeiro de 2017 o Brasil caiu para a 155° posicao.

E neste cenario que contextualizamos o estudo da constru¢do da imagem da primeira
presidenta do Brasil.

Como observado na coleta de noticias ndo ¢ possivel afirmar que a construgio
negativa da imagem de Dilma esteja diretamente ligada a questdo de género. Como
destacamos houve ataques relacionados ao género, mas somente nos dois primeiros periodos
analisados e em menor quantidade. Apesar disso, acreditamos que mesmo em pequena
quantidade ndo deveria existir noticias deste cunho. Os ataques ao seu género ficaram por
conta da interagdo dos leitores com os veiculos de comunicacdo, como citado aqui
anteriormente com base em outros estudos, mas esta interacao foge de nossa responsabilidade
de analise.

As cores e destaques para as noticias na capa da revista Veja ndo tiveram peso, em
todas as edi¢des usaram diversas cores e tamanho. Sendo que uma anélise mais detalhada
devera ser feita semioticamente, o que foge de nossa alcada. Quantos as cores € o destaque
das manchetes do Jornal Folha de S. Paulo, ndo foi possivel identificar um padrao de
destaque, sendo que titulos referentes a escandalos podiam estar no topo ou ndo da pagina.
Em relagdo as cores, o preto ¢ a cor utilizada em todas matérias, exceto a de carnaval que
recebeu uma diagramacao diferente.

Inicialmente, a imagem de Dilma foi desenvolvida diretamente ao do ex-presidente

Lula, com uma sombra de desconfianga acerca de seu plano de governo. Apos isso, sua
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imagem passou a ser sempre ligada a temas de problemas nacionais, como corrupcio e
economia. Esses temas construiram um governo de pouca postura politica, com certo
apagamento nas medidas governamentais ¢ um destacamento das caracteristicas pessoais de
Dilma, que foram apontadas como as principais causas dos problemas de governo.

A ascensao de Dilma melhorou a participagdo das mulheres, mas a sua saida de forma
prematura no segundo mandato reforgou estereotipos ligados a produtividade da mulher em
ambientes publicos e aumentou a desconfianca na capacidade de uma mulher gerir
responsabilidades pertencentes a cargos altos. As proximas eleigdes dirdo se a mulher

conseguirad romper com este tabu.
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