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RESUMO

Esta pesquisa analisa a representacdo jornalistica do género feminino dentro da
principal manifestacdo popular da Regido Norte: Festival Folclérico de Parintins (Boi-
bumba Garantido e Caprichoso). A investigacdo se da com base nos enquadramentos
construidos pela cobertura noticiosa dos dois principais jornais impressos do estado do
Amazonas nos anos de 2015e 2016. Na regido Amazonica, o destaque que as mulheres
recebem na midia relaciona-se majoritariamente com a questdo das manifestacdes
culturais existentes, o que nos leva a refletir sobre como os meios de comunicacéo
regionais vislumbram a mulher e a representam. Por isso, a pesquisa procura responder
as seguintes perguntas: como as mulheres que participam do Festival Folclorico de Boi-
bumba estdo sendo apresentadas nos meios de comunicacdo e de que forma esse
enquadramento representa a figura feminina? Concluiu-se que as mulheres sdo
apresentadas primeiramente como item de boi, ou seja, personagens de uma
representacdo popular. Depois elas sdo apresentadas como mulheres brancas, que tem
cabelos longos, negros e lisos. Quando se responde as questes de pesquisa, tem-se 1.
“Quais aspectos da manifestagdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados nas
edi¢des?” entende-se que ambos 0s jornais creem que o Festival Folclérico e suas
nuances sdo parte da cultura popular, pois, quando o assunto é cultura popular, eles
sempre destacam o boi e os demais personagens envolvidos nessa manifestacdo. 2.
“Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestagdes, em amostras de jornais?”, percebeu-se que 0s jornalistas enxergam a
mulher apenas como parte dessa manifestacao, pois a grande maioria das reportagens as
apresenta como item, bela, nova, rainha, linda, como uma mulher que sonha em ser item
desde crianca. A terceira e ultima pergunta ¢é: “Qual a representacdo das caracteristicas
obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestacdes?”, identificaram-se que
as caracteristicas das mulheres é em sua maioria ter a cor branca, ser magra, ter cabelos
longos e pretos, dentes muito brancos.

PALAVRAS-CHAVE: Representacdo feminina. Enquadramento jornalistico. Festival
Folclorico de Parintins. Midia. Mulher.



CARDOSO, Yasmin Ribeiro Gatto. IMPRENSA E GENERO NA AMAZONIA:
REPRESENTACOES JORNALISTICAS DA MULHER NO FESTIVAL
FOLCLORICO DE PARINTINS. Dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa
de Pds-graduacdo em Comunicacdo da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagéo
da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, campus Bauru (SP), para
obtencdo do titulo de mestrado em Comunicacdo Midiatica pela aluna Yasmin Ribeiro
Gatto Cardoso, sob orientacdo do Professor Doutor Murilo César Soares.

ABSTRACT

This research analyses the journalistic representation of the female gender within the
main popular manifestation of the Northern Region: Folklore Festival of Parintins (Boi-
bumbé Garantido and Caprichoso). The research is based on the framings built by the
news coverage of the region's two main print journals in the years 2015 and 2016. In the
Amazon region, the emphasis women receive in the media is almost always related to
the issue of cultural manifestations, which leads us to reflect how the media of the
region itself see the woman and make a representation of it. Therefore, the research has
the following problem question: how are the women participating in the Boi-bumbé
Folk Festival being presented in the media and how does this framing represent the
female figure? It was concluded that women are presented first as a bumba item, that is,
characters from a popular representation. Then they are presented as white women, who
have long, black and smooth hair. When answering the questions of research, we have
1. "What aspects of the manifestation of popular culture of Boi-bumbéa were highlighted
in the editions?" It is understood that both newspapers believe that the Folk Festival and
its nuances are popular culture , because when the subject is popular culture, they
always highlight the ox and the other characters involved in this manifestation. 2. "What
is the role of women in the journalistic framings built on apresentation in newspaper
samples?”, It was noticed that journalists see women only as part of this manifestations,
since most of the reports present them as an item, beautiful , new, beautiful, queen, like
a woman who dreams of being item since child. The third and last question is: "What is
the representation of the obligatory characteristics of the women who participate in
these manifestations?”, The characteristics of the women were identified as being
mostly white, thin, having long, black hair, teeth very white.

KEYWORDS: female representation. Journalistic framings. Folklore Festival of
Parintins. Media. Woman.
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Introducéo

A pesquisa Imprensa e Género na Amaz0nia: representacdes jornalisticas da
mulher no Festival Folclérico de Parintins tem como tema a representacdo da mulher
que participa da manifestacdo folclorica de Boi-bumba. A analise se direciona aos dois
principais jornais do estado do Amazonas. O trabalho teve por objetivo saber qual a
representacdo jornalistica da mulher nas péginas dos jornais por meio da analise de
enquadramento.

O Festival Folclérico de Parintins tem participacdo preponderante das mulheres
como brincantes e existe também uma intensa cobertura midiatica e um interesse cada
vez maior dos meios de fazer a cobertura desses eventos, 0 que nos permite investigar a
forma como as relagdes de género e o jornalismo estdo postos nesse contexto particular
do Amazonas, ainda pouco estudado.

A metodologia utilizada nesta pesquisa foi a analise de enquadramento, por
entender que ela é capaz de produzir resultados que colocam em evidéncia 0s vieses
implicitos na produgao jornalistica. “Trata-se de uma metodologia que permite salientar
0 carater construido da mensagem, revelando a sua inclinacdo implicita, em textos
aparentemente objetivos, imparciais, e com funcdo meramente referencial” (SOARES,
2009, p.58).

A pesquisa foi dividida em etapas onde se selecionou 0s jornais que continham
material para analise, depois disso houve o estabelecimento do corpus da pesquisa,
criaram-se as fichas de observacdo para que 0s textos e as imagens pudessem ser
analisadas e assim pudesse ser feito a analise descritiva e logo apds a interpretativa.

A pergunta de pesquisa é: como as mulheres que participam do Festival
Folclérico de Parintins — Boi-bumba Garantido e Caprichoso estdo sendo apresentadas
nos jornais impressos e de que forma esse enquadramento representa a figura feminina?

As outras perguntas que norteiam a pesquisa sdo: quais aspectos da manifestacdo
de cultura popular de Boi-bumbé foram destacados nas edi¢des? Qual o papel da mulher
nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as manifestagdes, em amostras de
jornais? Qual a representacdo das caracteristicas obrigatorias das mulheres que
participam dessas manifestactes?

A dissertacdo divide-se em cinco partes. O Capitulo 1 Interseccbes entre
manifestacdes da cultura mediatica e cultura popular contém a contextualizacdo da

situacdo dos chamados folguedos populares amazonicos na atualidade, destacando como
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as mudancas impostas pelos meios de comunicagdo deram o tom do Festival Folclorico
de Boi-bumbé de Parintins. Aqui se explora a particularidade da festa, debatendo o tema
central do objeto de pesquisa.

O capitulo 2 Dimensdes tedricas e historicas de género teve por objetivo tracar
um panorama histérico e tedrico sobre as relacdes de género em perspectiva critica.
Também se objetivou discutir a mulher na sociedade atual e como o0s estudos de género
estdo sendo realizados no campo da comunicagdo. Essas discussbes se fazem
importantes a medida que a andlise sera pautada nesta conceituacao teorica necessaria a
interpretacdo dos resultados, uma vez que a dissertacdo analisou as representacoes
femininas e a construgéo da figura da mulher.

O dltimo capitulo tedrico, o capitulo 3 Enquadramento e representacdo
jornalistica teve por objetivo expor estudos realizados sobre a representacdo da mulher
nos meios de comunicacdo, delineando esse debate e as formas de representacdo no
jornalismo.

O Capitulo 4 Metodologia, corpus e andlise: qual a representacdo da mulher
nos jornais? apresenta as fases da metodologia utilizada, o problema de pesquisa e 0s
resultados. O Capitulo 5 Analise das reportagens apresenta as analises e os resultados.

Os resultados obtidos revelam uma construgdo em torno da figura da mulher que
a colocam na posicéo da mulher bela no que diz respeito ao corpo e ao que ela apresenta
dentro dessa manifestacdo. Pode-se afirmar que a mulher que participa da manifestacédo
folclorica de Boi-bumba tem que ter um padrdo de beleza hegeménico, ou seja, ser

magra, branca, ter cabelos pretos, longos e lisos, ou ter feitos cirurgias.
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Capitulo 1

IntersecgOes entre manifestacoes da cultura

mediatica e cultura popular
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1 - InterseccOes entre manifestacfes da cultura mediatica e cultura popular

Este capitulo constitui uma contextualizacdo da situacdo dos chamados
folguedos populares amazonicos na atualidade, destacando como as mudancas impostas
pelos meios de comunicacdo deram o tom do Festival Folclorico de Boi-bumbéa de
Parintins. Essa tematica foi escolhida para ocupar o primeiro capitulo, pois exemplifica

a tematica central do objeto de pesquisa.

1.1 Festas amazonicas e o espetaculo

A Amazoénia possui diversas manifestacdes culturais populares, das quais se
destacam trés principais festas: Boi-bumba de Parintins (AM), a Ciranda de
Manacapuru (AM) e o Sairé de Alter do Chao (PA). “(...) as festas tradicionais
estudadas ofertam ao leitor as manifestaces pioneiras da transicdo que se realiza entre a
satisfacdo de brincar e a ambicdo de vender” (NOGUEIRA, 2008, p.15). Segundo o
autor as trés festas resultam de um processo longo de confronto entre 0 modo de
producao capitalista e a produgdo simbdlica local. “No mercado, as festas sdo feitas para
serem consumidas como entretenimento, posicdo social ou identidade cultural. N&o
significa que sejam menos ideoldgicas que antes ou agora.” (NOGUEIRA, 2008, p.38).
Nogueira destaca que as localidades e 0s grupos sociais séo referéncia para o mercado,
pois, além de apropriados foram fetichizados.

Destaca-se nesta pesquisa 0 Boi-bumba de Parintins, suas modifica¢fes ao longo
dos anos e as implicac6es no jeito de brincar de Boi.

Para entender melhor a configuragdo atual das festas populares amazonicas, utilizam-se
os estudos de Wilson Nogueira (2008), que destaca o valor que estas festas ttm em todo 0 mundo
por meio da midia, uma vez que atrai investidores e consumidores, se adequando cada vez mais
ao mercado capitalista, e esse interesse do meio televisivo pelas festas que tem um papel
preponderante no fato da ressignificacdo simbolica das festas amazonicas. O autor enfatiza:

As culturas correntes na Amazonia estdo hoje no olho do furacdo dos meios de
comunicag&o modernos. E a propria Amazonia uma marca fetichizada. Modos de vida e
festas populares tradicionais em qualquer lugar do planeta terdo sempre espaco
privilegiado na midia, mas na Amazonia (...) ficam supervalorizadas (NOGUEIRA,
2008, p.54).
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Wilson cita ainda estudos de Azevedo (2000) que discorre sobre a ideia de que os Bois
de Parintins alcancaram todos os itens do mercado que séo: produto, prego, praga e propaganda.
Ele descreve: “O produto ¢ representado pelos bumbas, que produzem festas que tem preco de
mercado, pracas (Parintins) e propaganda dos patrocinadores publicos e privados e da cobertura
jornalistica.” (NOGUEIRA, 2008, p.94).

A festa de Parintins ndo € inédita tanto como festa popular quanto como produto,
primeiro porgue esse folguedo se enquadra na estrutura de Bois-bumbas do folclore brasileiro, que
Nogueira (2008, p.95-6) afirma

O Boi-Bumba de Parintins é o resultado de uma longa experiéncia na forma de como
uma agremiac&o de folies pode se comunicar e interagir com o pUblico na arena (...).
Antes de se consolidar como Boi-Bumba de Parintins, esse folguedo se enquadrava na
estrutura das variacdes de Bois-bumbés descritas por Cémara Cascudo e Mario de
Andrade e demais pioneiros no estudo do folclore brasileiro. Mantinha-se mais ou
menos dentro da mesma estrutura de encenagao, destacando os elementos constitutivos
dessa festa popular (o0 Boi, Mée Catirina, Pai Francisco, Amo da Fazenda, Gazumba, o
Sacerdote, etc.), que percorrem as ruas e se apresentam nas casas de personalidades das
cidades.

Em segundo lugar, como produto, o Festival proporciona imagens espetacularizadas
bastante conhecidas pelos telespectadores, que séo: as fantasias, alegorias e encenacdes de rituais
indigenas que destacam o luxo, o0 exético e o apelo & sensualidade; a musica, que também se
aproximou dos ritmos comerciais dancantes; e a danga executada em coreografias de facil
assimilacdo pelas plateias. “(...) do ponto de vista mercadologico, os bumbas parintinenses
apegaram-se a uma férmula que produz imagens reconheciveis pelos telespectadores por
associacdo as de outras manifestagBes populares, entre as quais o carnaval nas suas variacoes.”
(NOGUEIRA, 2008, p.100).

O Boi consegue mesclar o passado com o presente, pois sua narrativa se da ainda na
estéria de Mae Catirina, Pai Francisco e o0 Senhor da Fazenda®. Essa estéria ndo muda em
substancia, falando do cotidiano e suas contradi¢des no mundo do trabalho e das relagdes sociais.
A luz desses estudos verificou-se como as festas amazonicas sio fetichizadas e de como os Bois
vém se adequando a realidade midiética, fazendo com que reelaborem as caracteristicas de sua

origem.

! Mée Catirina e Pai Francisco séo figuras obrigatérias no Auto do Boi, mas ndo concorrem oficialmente.
O Senhor da Fazenda (Amo do Boi) ¢ um item avaliado que também faz parte do Auto. “Na apresentagio
do Auto do Boi, a Mé&e Catirina, o Pai Francisco e 0 Gazumba, interagem com o Amo do Boi, dono da
fazenda, e com o Boi-Bumba, contando a historia que moveu a génese do Boi-Bumba. Pode também
participar do Auto do Boi a Sinhazinha da Fazenda, cabendo-lhe o papel de filha do Amo que tem no Boi-
Bumbé alvo do roubo da lingua, sua preferencia e amor” (SILVA, 2015, p. 85).
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E uma relacéo dialética entre cultura popular e massiva. E nas festas populares,
que as classes sociais interagem dialeticamente, coexistindo de forma aparente, mas, na
verdade, enfrentando-se, ora sutil, ora de modo ostensivo, na tentativa de conquistar a
hegemonia cultural (MARQUES DE MELO, 2008, p.77).

A primeira grande mudanca no Festival Folclérico de Parintins acontece
quando a festa vira espetaculo para a midia eletronica televisiva.

A producdo do espetaculo pela midia como produto artistico configura-se na
reproducdo da implicagdo basica. Os artesdos, especialistas e dirigentes das
festas populares, esmeram-se em produzir um espetaculo para os holofotes da
televisdo e lentes de jornais e revistas. Necessariamente, devem atender aos
padrdes do meio mais imediato: a televisdo, que, como contrapartida, da
visibilidade aos lugares e aos grupos sociais que se inserem na sua proposta
de veiculos para as massas. A padronizagdo televisiva exige uma certa
especialidade técnica, pois as transmissdes ao vivo e a distancia dependem

dos recursos dos equipamentos, que também fazem parte do espetaculo em
qualquer producéo direcionada ao publico (NOGUEIRA, 2008, p.40).

O Boi-bumba de Parintins, a partir do momento que ganha dimensdo televisiva,
se lanca no mercado no qual esta presente até hoje. O inicio do brincar de boi-bumba é
muito diferente da configuracdo atual. Quando o festival comeca a ser realizado no
Bumbodromo, sua dimensdo muda. “Bumbddromo, (...) lembra sambddromo, templo do
carnaval carioca, onde esta a matriz deflagradora da especializacéo televisiva das festas
populares no Brasil.” (NOGUEIRA, 2008, 41). Mas os bumbas se desenvolveram de
forma diferenciada tanto em alegoria quanto em apresentacdo em relacdo as escolas de

samba.

1.2 Um pouco de histéria: o brincar de boi no Brasil

Segundo Cavalcanti (2002), a primeira referéncia de boi-bumba que se tem no
Brasil data o ano de 1840, no Recife. J& a segunda informacdo sobre a origem do boi é
do ano de 1859, em Manaus. Essa manifestacdo era feita pelo médico-viajante Avé-
Lallémant como um cortejo pagao dentro de uma festa cat6lica que homenageavam Sao
Pedro e S0 Paulo. “A descri¢ao destaca a danga do boi com o pajé ao ritmo do maraca,
a “morte” do boi, os “maravilhosos” efeitos de luz” provocados pelos archotes durante a
danga em volta do boi “morto.” (CAVALCANTI, 2002, p. 1021).

A autora cita ainda que no intervalo dessas duas datas, Vicente Salles

encontrou registros de boi em Belém e Obidos no ano de 1850. Ela diz que a existéncia
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desse folguedo em cidades distantes uma da outra sugerem uma disseminacdo dessa

manifestacdo na Amazonia no século XIX.

A brincadeira ganhou muitos nomes no pais, correspondentes, grosso modo,
as variantes regionais existentes. Boi-Bumba, no Amazonas e no Parg;
Bumba-meu-boi, no Maranhdo; Boi Calemba, no Rio Grande do Norte;
Cavalo Marinho, na Paraiba; Bumba de reis ou Reis de boi, no Espirito
Santo; Boi Pintadinho, no Rio de Janeiro; Boi de maméo, em Santa Catarina
(CAVALCANTI, 2000, p.1022).

Além dos nomes serem diferentes as datas em que ocorrem as festas também
sdo diferenciadas. Na Regido Norte a manifestacdo acontece em junho, no Nordeste
acontece no periodo do Natal, ja na Regido Sudeste o evento ocorre durante o carnaval,
principalmente no Rio de Janeiro. A narrativa do boi-bumba gira em torno de morte e
ressureicao do boi. “Esse pequeno nucleo ¢ quase simplorio em sua aparéncia. A longa
historia do folguedo no pais atesta, entretanto, sua forca como dispositivo simbdlico
capaz de se adaptar a contextos particulares.” (CAVALCANTI, 2000, p.1023).

1.2.1 Origem dos Bumbas na Amaz6nia: Versfes mais recorrentes

Existem muitas divergéncias quanto a origem dos bumbéas na Amazonia, bem como o
momento em que o boi se tornou protagonista desse auto popular, que segundo Camara Cascudo
(2001, p. 29-30) denomina de “‘uma forma teatral de enredo popular, com melodias cantadas,
tratando de assunto religioso ou profano, representado no ciclo das festas do Natal.
Lapidinhas, pastoris, fandango ou marujada, cheganc¢a ou cheganca de mouros, Bumba-
meu-boi, boi, (...)”. Para tanto, utilizam-se os estudos de Monteiro (2004) que afirma que a
maior probabilidade de introducdo do bumba na regido se correlaciona com a danca portuguesa
das tourinhas, de origem eurasica (Europeia e Asiatica) e nos foi transmitido pelo colono
portugués a partir de 1787, e ndo pelos nordestinos, que chegaram ao Amazonas entre 1877-1888-
1940. Monteiro (2004, p.103) afirma que:

Durante minhas (...) pesquisas encontrei um apografo bastante suasivo, da existéncia da
‘tourinha’ em Barcelos (Mariud), antiga capital da Capitania e Comarca de Séo José do
Rio Negro. (..) Trata-se de um dado aparentemente superficial, que ndo remete
diretamente a0 bumba amazonense, mas consigna 0 marco historico da elaboracéo
popular em termos de geracdo portucalense.

O autor afirma, ainda, que o portugués encontrou o indio com uma forte inclinaco para
as festas, as bebidas, a nudez, fatores que fizeram uma grande mistura cultural, que mesclava a

religido, aceitando o paganismo que se curvava diante das leis da coroa. Afirma ainda que: “o
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nosso bumba veio dessa fuséo, autorizado e amparado pela religido e pela lei.”” (MONTEIRO,
2004, p. 106).

O bumb& amazdnida cede a uma pressuposta configuragdo social, € um tipo de
estratificacdo social, que, segundo Monteiro (2004, p.26), “é constituida pela cabega (amo), bragos
e maos (rapazes, vaqueiros, indios) e ventre, pernas e pés (o padre, 0 médico, o pajé e os dois
mascarados).” Outro fator importante mencionado pelo autor é que o Boi-bumba da Amazénia
ndo € regionalista, 0 maximo que ele herdou da regido foi a maloca de indios. O autor infere que
“o ultimo liame que sustentava o bumba amazonense a uma fonte inspiradora, de natureza
pastoril, foi desprezada pelo juizo mal orientado dos festivais (...).” (p. 121).

Deste modo, faz-se necessario verificar também de que forma o boi-bumbé chegado na
regido Amazonica aportou em Parintins. Alguns autores acreditam que ele surgiu a partir de

influéncias nordestinas.

1.2.2 Origem dos bumbas em Parintins

Também hd outra vertente de discussao sobre o surgimento dos Bois-bumbés, Vicente
Salles (1970) formula a hip6tese de que o bumba na Amazonia e, inclusive, no Maranhdo, é
contemporaneo ao bumba do Nordeste, mesmo reconhecendo ndo existir documentagao anterior
a0 ano de 1850 que comprove essa suposicdo. Para o autor, 0 Boi da Amazodnia “deve ter se
estruturado na primeira metade do século passado - XX, (...) foi estruturado por escravos negros,
negros liberos ou gente de infima categoria social, e se realizava na época junina (...).” (SALLES,
1970, apud BRAGA, 2002).

Ainda que muitos estudos tenham sido feitos para que se descubra a génese do Boi no
municipio parintinense, a producdo sobre essa discussao ainda € incipiente. O que se sabe é
passado por meio de estdrias contadas por pessoas que participaram do comeco desta
manifestacdo, pois, 0s documentos de ambos os Bois sdo datados do ano de 1980, ano em que
essa manifestacdo ganhou énfase, a partir da interferéncia da imprensa e da prefeitura municipal.
As associacOes folcléricas afirmam que ambos surgiram no ano de 1913, mas, ha versdes
contraditdrias, quanto ao surgimento dos bumbas, havendo, apenas, subsidios em alguns estudos
feitos recentemente por alguns pesquisadores da area, como Cavalcanti (2000); Braga (2002);
Monteiro (2004) e Nogueira (2008).

Ha diversas duvidas sobre o surgimento dos Bois no que diz respeito a de onde veio e
quem foi a primeira pessoa a inserir a brincadeira na rua. Conta-se que os Bois surgiram na cidade
na segunda década do século XX. As versdes mais coerentes e a oficial, segundo os bumbés sdo

€ssas:
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o Boi Garantido:

Conta-se que o criador do boi Garantido foi Lindolfo Monteverde, pescador e agricultor,
morador do atual bairro de Sdo Benedito, chamada de Baixa de S&o José. Na versdo da familia
Monteverde, em 1915, Lindolfo com 13 anos de idade criou 0 boi para uma brincadeira de
crianca, ainda nessa época Lindolfo ficou gravemente doente, entdo fez uma promessa a Sdo Jodo
Batista, que é homenageado dia 24 de junho, se ele fosse curado colocaria todos os anos o boi
Garantido para dancar nas ruas e, mesmo depois de sua morte, seus filhos levariam a brincadeira a
frente. Assim, 0 boi Garantido surgiu como uma brincadeira de meninos e, a0 mesmo tempo,
como um boi de promessa. Braga (2002, p. 345), afirma: “(...) no dia 24 de junho, em
homenagem a S&o Jodo Batista, era organizada a ladainha, apds a ladainha e mantendo sua
promessa, Lindolfo Monteverde ofertava em sua casa comida (...).”

Lindolfo era conhecido por sua capacidade de improvisar versos e conta-se que ele
apreciava muito os folhetos que vinham do Ceara e do Maranhdo, com versos de cantadores
nordestinos.

o Boi Caprichoso:

A verséo sobre o surgimento do Caprichoso é que ele foi criado pelos irméos Cid,
Roque da Silva Cid e Tomas Cid, vindos da cidade do Crato, Ceara, que teriam feito uma
promessa também para S8 Jodo. O compromisso era de que se eles obtivessem sucesso na
procura por um emprego melhor em Parintins, homenageariam o santo com um boi-bumba. Eles
vieram para 0 Amazonas em busca de emprego nos seringais, mas quando chegaram ali, a época
aurea da borracha ja estava em decadéncia - 1920. Os irmdos Cid se declaravam artistas da arte
popular, afirma Braga (2002).

“E factivel, portanto, que os irméos Cid tenham chegado a Parintins na primeira década
do século XX, (...), se interessaram pela arte popular, sobretudo aquela representada no boi-bumba
de Parintins.” (BRAGA, 2002, p.354).

1.3 Festival Folcldrico de Parintins — Boi-bumbé Garantido e Caprichoso

O chamado Festival Folclorico é realizado na cidade de Parintins, que tem
aproximadamente 150.000 habitantes, estando localizada a 420 quildmetros da capital
do Estado do Amazonas (Manaus) e acontece oficialmente desde o ano de 1965, no
Bumbodromo que “lembra sambdodromo, templo do carnaval carioca, onde estd a matriz
deflagradora da especializacgdo televisiva das festas populares no Brasil.” (NOGUEIRA,
2008.p.41), tendo como itens de disputa principal os Bois-bumbas Garantido e
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Caprichoso. A festa acontece no ultimo final de semana do més de junho, com duragéo
de trés dias®.

Desde a década de 90, o formato do festival mudou, seja no modo de
apresentacdo, seja no modo de divulgacdo. Hoje, sdo submetidos a avaliacdo dos
jurados 21 itens, entre coreografia, alegoria, apresentador, organizacdo do conjunto
folclérico, o proprio boi de pano, o pajé (chefe das tribos), toada, letra e masica, etc.

A partir da década de 90 o Boi-bumbéa de Parintins sofreu mudancgas drasticas
em sua forma de apresentacdo e a chegada dos meios de comunicacao foi decisiva para
isso. Foi por meio da divulgacdo do Festival pela televisdo que as associacOes
folcléricas mudaram o jeito de ser de Boi-bumba: o que antes era apenas uma festa de
cultura popular feita nas ruas da cidade, passou a ser elemento de investimento,
consumo e modo de ganhar dinheiro.

Segundo Silva (2015), a brincadeira de boi torna-se mercadoria e passa a ser
componente ativo da logica do capital, empresas investem na festa porque sabem que o
retorno é seguro, as alegorias tornam-se cada vez mais espetaculares, as fantasias
ganham mais destaque e os itens® individuais, principalmente os femininos, tornam-se

alvo certeiro da midia. Silva (2015, p. 91)

(...) as vestimentas utilizadas pelas trés Itens, quais sejam, a Rainha do
Folclore, a Porta Estandarte e a Cunhd-poranga, passaram por muitas
transformacdes se comparadas com as de sua inser¢cdo a brincadeira, no
sentido de serem cada vez mais sofisticadas, junto com a sofisticagdo do
Festival. E as vestimentas ndo foram as Unicas que acompanharam as
mudancas do Festival, principalmente com a expropriagdo desse e sua
transformacdo em mercadoria, a danga e a expressdo corporal das trés Itens
femininas também mudaram, em acompanhamento as expectativas do
mercado.

O trabalho de quem produz esse espetaculo também foi modificado, as jornadas
foram intensificadas e o objetivo é produzir Unica e exclusivamente para a festa, 0s
antes “brincantes de boi” agora sao trabalhadores do boi e fazem parte da racionalidade
produtiva.

O que se pode inferir é que foi com a chegada dos meios de comunicacgdo para a
cobertura da festa que os Bois tiveram que se adequar a uma logica de producdo. Eles

tiveram que se modificar, pois 0s organizadores perceberam que se ndo estivessem nos

% Link para um video que mostra a cidade e a festa: https://www.youtube.com/watch?v=rHCHpCn5Ezo
? Itens: maneira como sdo chamadas as atragdes do Festival Folclérico de Parintins. Sejam atrag6es
coletivas ou individuais.

29



padrdes que o capital impde, a manifestacdo nado teria visibilidade fora da cidade e essa
mudanca também se deu pela busca de um padrdo que foi instaurado pelo carnaval do
Rio de Janeiro e, hoje, o Festival de Parintins se parece muito com o carnaval, seja no
modo de avaliacdo dos jurados, no desfile, nas fantasias, nas alegorias, na organizacgéo e
no conjunto como um todo, fato este muito comum da inddstria cultural, na qual as
mudancas se apresentam como um progresso, mas, na realidade, é sempre uma mudanca
para algo ja existente, “a mudanga de indumentaria de um sempre semelhante.”
(ADORNO, 1971, p.289).

A logica de mercado foi preponderante para essas mudancas, mas 0s meios de
comunicagdo também tiveram um papel, pois foram eles que estabeleceram o que era
preciso fazer e ndo se afirma aqui que isso tenha acontecido de forma “inocente”, por
parte das associagdes folcldricas, mas, como um modo de permanecerem ativas nessa
I6gica e para divulgar a cultura para fora do estado. E esse permanecer ativo
transformou a manifestacdo folclérica em um produto mercadoldgico, industrial,
massivo e lucrativo. Adorno (1971, p.288) diz que “toda a praxis da industria cultural
transfere, sem mais, a motivacao do lucro as criacGes espirituais. A partir do momento
em que essas mercadorias asseguram a vida de seus produtores no mercado, elas ja
estdo contaminadas por essa motivagéo.”.

Considerando todos os aspectos citados, pode-se considerar que o Festival
Folclérico de Parintins faz parte da ldgica da Industria Cultural numa reproducao
incessante daquilo que vende, seja ha musica produzida, nas fantasias, nas alegorias, no
modo de trabalho e até mesmo no modo de criacdo dos artistas/trabalhadores do boi. A
cultura popular do Boi-bumba torna-se também industrial.

Outro aspecto do Boi-bumba que nédo se pode deixar de citar é que, para além
dessa caracteristica industrial, o Festival ainda contém elementos de resisténcia da
cultura de um povo, pois, € por meio dessa manifestacdo que 0 povo consegue se
expressar. O Boi-bumba possui forte dimenséo simbdlica na vida das pessoas, de modo
que o festival ndo pode ser visto apenas como sindnimo de alienacdo, pois, a cidade se
relaciona com a manifestacdo de forma resistente, para ndo deixar acabar com a
expressdo de cultura local. A manifestacdo é vendida por meio do produto que é o
espetaculo, o que acaba sendo um elemento contraditdrio, pois as pessoas precisam dela
para expressar cultura e identidade e, a0 mesmo tempo que a manifestagéo é resultado
dessa representacdo, é também reflexo da Industria Cultural, que a mantém viva, que a

divulga e faz a cidade e a festa ter visibilidade.
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Quando se fala em resisténcia, entende-se que, embora a manifestacdo esteja
dentro da l6gica industrial, mesmo assim, de algum modo, o povo ainda consegue se
expressar, € uma postura resistente dentro dessa I6gica mercantil, ou seja, nem tudo € s6
produto, existe sentimento, expressao popular auténtica, identificacdo e representacao
da cultura local.

E importante dizer que, mesmo com toda essa caracteristica industrial da festa
do boi, ja descrita acima, ela ndo é s6 composta por elementos massivos. Julga-se que,
mesmo que o Festival deixasse de participar da logica do capital, a cultura local ainda
seria mantida, pois além de ela ser muito forte € um elemento de paixao e de expressdo
popular. Infere-se que, sem a inddstria cultural, ou seja, sem 0s meios de comunicagéo,
o formato da festa mudaria totalmente, ndo haveria mais uma preparagéo espetacular e
fetichizada, mas os participantes ainda conseguiriam se expressar. E um pouco do que
acontece com o chamado boi de rua realizado por ambas as associagdes folcloricas, no
qual ndo h& uma caracteristica de espetaculo, tratando-se, apenas, uma manifestacdo em
que os brincantes saem as ruas para acompanhar os Bois dos seus recantos tradicionais
até os currais®, ndo havendo carros alegdricos, fantasias, nem organizacdo, de modo que
0 que se preza no Boi de rua é a informalidade. O bumba de rua € feito por forca da
tradicdo, na qual os Bois saem as ruas também para pagar promessas e ficar perto dos
torcedores, porque isso ndo acontece na realizagdo da festa no Bumbddromo.
Geralmente, as saidas dos deles nas ruas acontecem nos dias de santos do catolicismo,
Sao Jodo, Santo Antonio, etc.

A andlise se pauta na discussao de cultura respaldada nos Estudos Culturais que
nos permitem entender o Festival Folclérico como uma expressdo de cultura, que ndo é

erudita, mas popular e reflete as préaticas cotidianas de um determinando local, por isso é

(...) no momento em que os Estudos Culturais prestam atencdo a formas de
expressao culturais ndo-tradicionais se descentra a legitimidade cultural. Em
consequéncia, a cultura popular alcanca legitimidade, transformando-se num
lugar de atividade critica e de intervencdo (ESCOSTEGUY, 2001).

Portanto, levando em consideragdo as teorias escolhidas para a analise do
Festival Folclorico de Parintins, entendido aqui como um produto comunicacional e

também como expressdo de cultura, entende-se a manifestacdo como parte da logica de

* Local onde os Bois fazem ensaios, festas e apresentacdes menores. Chama-se curral “Lindolfo

Monteverde” do Boi-bumba Garantido e curral “Zeca Xibeldo” do Boi-bumba Caprichoso.
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mercado, mas sem deixar de considerar as limitacdes dessa interpretacdo e entendendo
que ela existe para além dessa l6gica industrial, mostrando resisténcia em ndo deixar o
Festival morrer quando a verba do governo ndo veio. Ou seja, a festa aconteceu
independente dessa Idgica industrial.

A analise acima é uma tentativa de entender o Festival Folclorico de Parintins
sob a teoria critica da Escola de Frankfurt, entendendo a manifestacdo como parte de
uma ldgica de capital mercantil e que reproduz cultura como um negdcio. Entende-se a
festa, também, para além do carater mercantil que ela ganhou com o passar dos anos,
afirmando que mesmo sem fazer parte da Industria Cultural, a manifestacdo ndo se
encerraria. Ou seja, o carater econdmico muda a festa, mas ndo faz com que ela perca
sua autonomia e capacidade de refletir as praticas culturais de um povo.

O Festival Folclorico de Parintins consegue mesclar no espetaculo caracteristicas
do passado e presente, o que torna o formato ainda mais propicio a investigac@es. Pode-
se dizer que ele ainda contempla a histéria do surgimento da manifestacdo com Pai
Francisco e Mae Catirina, no auto do boi, e tem caracteristicas atuais que atendem ao
que a Industria Cultural pede.

Outro ponto importante para ser citado é a tradicdo e a paixdo, fortemente
presentes na manifestacéo, pois, as pessoas da cidade, sejam brincantes ou ndo, fazem
questdo de manter a festa porque de algum modo isso os identifica e os representa.
Exemplo dessa “tradi¢do apaixonada” foi 0 ano de 2016, quando o Festival recebeu
menos patrocinio do que o comum e houve uma comocdo local para que a festa ndao
deixasse de ser realizada. As pessoas da cidade assumiram o papel de limpar o
Bumbddromo para a sua realizacdo, os trabalhadores dos Bois aceitaram trabalhar
ganhando menos ou ndo ganhando nada, em nome da manutencdo desta tradicdo, as
associac0es folcloricas assumiram o compromisso de fazer a festa mesmo sem dinheiro
suficiente, os meios de comunicacdo ndo divulgaram a festa como nos anos anteriores e,
mesmo assim, o Festival aconteceu, durante dois dias seguindo os padrdes industriais e,
no ultimo dia, apenas como uma brincadeira folclorica.

Por fim, dizer que o Festival Folclérico é um mero produto da Inddstria Cultural
é resumi-lo, sem analisar as relagdes simbolicas que se fazem fora dessa ldgica de
mercado, que se fazem presente na esfera da cultura e da resisténcia de luta de um povo
que se sente representado na festa, que, com ou sem a Industria Cultural, ndo deixa de

existir.
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1.4 A dindmica da festa

O Festival de Parintins acontece anualmente todo ultimo final de semana de
junho. O festival € uma apresentacdo a céu aberto, onde competem duas agremiacgoes, 0
Boi Garantido, de cor vermelha, e o Boi Caprichoso, de cor azul. A apresentacdo ocorre
no Bumbddromo (Centro Cultural e Esportivo Amazonino Mendes), um tipo de estadio
com o formato de uma cabeca de boi estilizada. Nos dias comuns 0 Bumbddromo é um
ginasio de esportes e chegou a abrigar uma escola estadual que, recentemente, foi
transferida para outras dependéncias. O Bumbddromo se localiza na parte central da
cidade, atrés da Catedral de Nossa Senhora do Carmo, onde existe uma lendaria divisao
de cores e torcedores. A historia diz que do lado direito ficavam os torcedores do Boi-
bumba Caprichoso (Azul) e que do lado esquerdo ficavam as casas dos torcedores do
Boi-bumba Garantido (Vermelho) conforme mostra a figura abaixo. A numeracao que
aparece na fotografia mostra os principais e mais tradicionais brincantes e torcedores de
ambos os bois, divididos conforme a linha imaginaria. “O fato ¢ significativo, pois
quando o assunto é Boi, tudo nessa cidade divide-se em dois.” (CAVALCANTI, 2000,
p.1029).

* 1 - Vieira (70 anos) / 2 - Pires (81 anos) /3 - Cruz (71 anos) /4 - Fonseca (79 anos) / 5 - Assayag (62 anos) / 6 - Fonseca (81 anos) / 7 - Andrade (72 anos).

v 1 - Valente (62 anos) / 2 - Monteverde (70 anos) / 3 - Barbosa (78 anos) /4 - Monteverde (73 anos) / 5 - Carmo (86 anos) / 6 - Cabral (75 anos)

llustracgdo 1: Imagem da divisao imaginaria dos torcedores da cidade de Parintins
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Durante as trés noites de apresentacdo, os dois bois exploram as temaéticas
regionais como lendas, rituais indigenas e costumes dos ribeirinhos através de alegorias
e encenacoes.

Segundo Silva (2015,p.83) “em cada uma das trés noites, cada um dos Bois tem
0 tempo de duas horas e trinta minutos (2h30) para realizar toda sua apresentagdo.”. A
autora ainda completa dizendo que a disputa de forma institucional entre os Bois, €
ajustada pela avaliagdo dos Itens e pela exigéncia obrigatéria do Auto do Boi.

Para a avaliacdo sdo julgados 21 itens, sendo itens individuais e coletivos. S&o eles:
Apresentador - Item 1

A Opera do Boi tem um apresentador oficial, que comanda todo o espetaculo. O
levantador de toadas faz a trilha. E uma espécie de anfitrido e/ou mestre de cerimonia.

Levantador de Toadas - Item 2

Todas as musicas que fazem a trilha sonora das apresentacdes sdo interpretadas
pelo levantador de toadas. Trata-se de uma figura importante, ja que a técnica, a forca n
valem pontos. “Sua voz é como um fio condutor para o desenvolvimento do tema.”
(SILVA, 2015, p.83).

Marujada ou Batucada - Item 3

D4 sustentacdo ritmica a apresentacdo. Serve de base ao espetaculo, fornecendo
0 ritmo das toadas. Deve ter cadéncia e harmonia. Cada marujada ou batucada é
formada por cerca 400 ritmistas.

Ritual Indigena - Item 4

“O Ritual Indigena é sempre conduzido pelo Pajé e conta ritos que eram ou
ainda s&o realizados por tribos indigenas da Amazénia.” (DIARIO DO AMAZONAS,
2011).

Porta Estandarte - Item 5

34



Regimentalmente, “o Item 5 é o simbolo do Boi em movimento. Ela devera ter
sincronia de movimentos entre o bailado e o estandarte.” (DIARIO DO AMAZONAS,
2011,p.21).

Amo do Boi - Item 6

O Amo do Boi exalta a originalidade e a tradi¢do do folclore, bem como provoca
0 Boi e 0 Amo rival (sem ofender a pessoa, apenas provocando o “"personagem™ do

Amo) fazendo soar o berrante e tirando o verso em grande estilo.
Sinhazinha da Fazenda - Item 7

“Representa a filha do dono da fazenda. Precisa ter graca, ter um jeito meigo,
desenvoltura, simplicidade, alegria, saudando o boi e o publico.” (DIARIO DO
AMAZONAS, 2011, p.21).

Rainha do Folclore - Item 8

Representa a expressdo do poder, pela manifestacdo popular. Deve possuir

movimentos com desenvoltura, incorporagdo, indumentéria.
Cunhé-Poranga - Item 9

Cunh&-Poranga é considerada a mo¢a mais bela das tribos. Silva (2015, p.87)
completa que a partir dos anos 90, o Item que mais teve destaque na festa foi a Cunha-
Poranga. “Atribuimos a exacerbagdo por se constituir em personagem tipicamente

indigena, inserida no bojo da hegemonia indigena (...).”.
Boi-Bumba (Evolucéo) - Item 10

E o simbolo da manifestaco popular. Motivo e razdo de ser do festival. Deve ter
geometria idéntica, leveza, alegria, evolucdo, encenacdo, coreografia e movimentos de

um boi real.
Toada Letra e MUsica - Item 11

A mdsica, que acompanha durante todo o tempo, é a toada, acompanhada por

um grupo de mais 400 ritmistas. Os dois Bois dangam e cantam por um periodo de trés
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horas. As letras das cancBes resgatam o passado de mitos e lendas da floresta

amazonica.
Paje - Item 12

E o curandeiro, xama, sacerdote. Ponto de equilibrio das tribos. Precisa
apresentar expressdo corporal e facial, movimentos harménicos, seguranca e dominio do

espaco cénico.
Tribos Indigenas - Item 13

Dezenas de Tribos Masculinas e Femininas, com suas cores vibrantes, compdem

um cenério tribal de coreografias.
Tuxauas - Item 14

Chefe supremo da tribo. Representacdo alegoérica do imaginario indigena e
caboclo da Amazénia. Manter a fidelidade ao tema da noite, ser rico em detalhes nas

confeccdes do capacete.
Figuras Tipicas Regionais - Item 15

Algum simbolo da cultura amazénica, que homenageie as raizes da terra.
Alegorias - Item 16

Estrutura artistica que funciona como suporte e cenario para a apresentacao.

Considera- se acabamento, execuc¢do, funcionalidade, porte e estética.
Lenda Amazonica - Item 17

Ficcdo que retrata e ilustra a cultura e o folclore de um povo. Imaginacéo,

envolvimento e encenagdo sdo importantes neste item.
Vaqueirada - Item 18
Guardié do Boi. Deve apresentar tradicdo, sintonia e coreografia.

Galera - Item 19
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A galera (torcida) funciona enquanto um Boi se apresenta, sua galera participa
com todo entusiasmo. Seu desempenho também é julgado. Do outro lado, a galera do
contrario (adversario) ndo se manifesta, ficando no mais absoluto siléncio, num

exemplo de cordialidade, respeito e civilidade.
Coreografia - Item 20

Os movimentos de danca apresentados durante todo o espetaculo. Avalia-se:

dindmica, movimentos, ritmo e sincronia.
Organizacao e Conjunto Folclérico - Item 21

Reunido de itens: individuais, artisticos e coletivos, embasados no contetido da
noite, dispostos organizadamente na arena. Considera-se: harmonia, velocidade de
apresentacdo, liberdade de movimentos na arena e tempo compativel.

Ainda segundo Silva (2015), na composic¢do do Festival é ressaltada a presenca
dos itens femininos sempre buscando destacar os corpos femininos e comercializar o
trabalho delas, de forma mais intensa, a danca. O apresentador tem o papel de
destacar/reforcar a presenca dos Itens femininos como ideal de beleza indigena e
cabocla, o que vincula de forma mais facil o ideal de beleza e os patrocinadores. Silva
(2015) afirma também que os Itens individuais femininos comegaram no Festival em
meados da década de 80, e foram consolidadas em 90. A autora diz que as vestimentas
eram diferentes, elas vieram sendo mais sofisticadas de acordo com a sofisticacdo da

festa.
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Capitulo 2

A mulher: dimensodes historicas e teoricas
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2- A mulher: dimensoes histéricas e tedricas

Este capitulo tem por objetivo tracar de forma critica um panorama histdrico e
tedrico sobre as relagdes de género. Também se objetiva discutir a mulher na sociedade
atual e como os estudos de género estdo sendo realizados no campo da comunicacao.
Essas discussdes se fazem importantes a medida que a analise sera pautada nesta
conceituacdo teorica necessaria a interpretacdo dos resultados, uma vez que a

dissertagéo vai analisar representac6es femininas e a construcao da figura da mulher.

2.1 O sublugar da mulher na histéria

A desigualdade entre homens e mulheres estd presente na maior parte das
sociedades, na maior parte da histdria, essa disparidade nao foi camuflada, mas, sim,
justificada, como reflexo das diferencas bioldgicas do “sexo masculino e feminino.”
(MIGUEL E BIROLI, 2014). Ao entender essa compreensao como errdnea, algumas
estudiosas do campo caminharam para a realizacdo de uma critica ampla, que buscou
mostrar que essa desigualdade resiste ao tempo e estd muito além de diferencas
bioldgicas ndo existentes, mas a mulher foi dado este lugar ao longo do tempo e no
modo como a sociedade se construiu.

Segundo Alves e Pitanguy (2003), na Grécia, a mulher tinha uma posi¢cdo muito
semelhante a dos escravos, pois, para eles, era reservado o trabalho manual,

extremamente desvalorizado na sociedade daquela época.

Tendo como fun¢do primordial a reproducdo da espécie humana, a mulher
ndo s6 gerava, amamentava e criava os filhos, como produzia tudo aquilo que
era diretamente ligado a subsisténcia do homem: fiacdo, tecelagem,
alimentacdo. Exercia também trabalhos pesados como a extracdo de minerais
e o trabalho agricola (ALVES; PITANGUY, 2003, p. 12).

Ou seja, a divisdo entre trabalho doméstico e o “fora de casa” ja existia e
comecava a gerar suas primeiras valoragdes, pois, as atividades exercidas fora do
ambito doméstico tinham mais valor: “as atividades consideradas mais nobres- filosofia,
politica e artes — era 0 campo masculino.” (ALVES; PITANGUY, 2003, p. 12).

A mulher ficava fora de uma esfera tdo valorizada pela sociedade grega, 0
conhecimento. Ja na ldade Média, a mulher tinha alguns direitos assegurados e
exerciam as mais diversas profissfes. Segundo Alves e Pitanguy (2003), ha registros da

mulher na carpintaria e serralheria, apesar de haver uma concentragdo maior nas
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profissfes ditas femininas, como tecelagem, pintura e bordado. Mas, mesmo com essa
inser¢do na sociedade, a mulher ganhava menos que o homem e néo tinha o respaldo

social conferido a eles.

Se durante a Idade Média a mulher atuou em praticamente todas as
profissbes, a partir do Renascimento determinadas atividades véo
gradativamente tornando-se do dominio masculino, ao mesmo tempo em que
as Corporacdes de Oficio se fecham a participacdo feminina. E justamente
durante este periodo, quando o trabalho se valoriza com instrumento de
transformacdo do mundo pelo homem, que o trabalho da mulher passa a ser
depreciado (ALVES; PITANGUY, 2003, p.26).

Quando comeca a institucionalizagdo do trabalho por meio das Corporacdes de
Oficio, o trabalho feminino comeca a ser menosprezado. Porém, é com a Revolucgéo
Industrial, no século XIX, que a mulher comeca a ser explorada, pois 0os homens
comegam a ter maior prestigio pelo trabalho exercido fora de casa e a mulher, relegada a

casa e ao trabalho com menor salario, comeca a ser duplamente oprimida.

Depois descobre que a divisdo social e doméstica do trabalho ¢é
historicamente especifica e, além disso, que aquele que realiza trabalho
doméstico é sempre dominado por quem tem seu papel fora do lar e que,
portanto, a divisdo entre trabalho assalariado e trabalho doméstico promove
um padréo de dominagdo nas relagdes de género (HAUG, 2006, p.317).

Haug (2006) ainda afirma que a exploracéo do capital e uma divisao do trabalho
entre masculino e feminino mostram que ha varios tipos de opressao, mas, a producédo

capitalista se apoia na submissdo da mulher.

2.1.1 Mulher na sociedade capitalista

Segundo Saffioti (1979), ndo se pode negar a existéncia de uma cultura
patriarcal e machista e é essa cultura que faz com que as mulheres tenham sobre elas
certas cobrangas que sdo impostas pela sociedade. Esses argumentos sdo sustentados

por uma ideia de que as mulheres sdo inferiores aos homens.

Se elas se dedicam exclusivamente ao lar sentem-se culpadas por ndo estarem
colaborando com renda monetéria para a subsisténcia e/ou promocdo da
familia. Quando se ocupam de tarefas profissionais sentem-se incompletas,
uma vez que ndo estdo se desincumbindo das fungbes caseiras
tradicionalmente atribuidas a elas. Quando tentam desempenhar funcGes
domeésticas e ocupacionais simultaneamente sentem que deixam a desejar em
ambos 0s setores, ainda que isso represente uma enorme sobrecarga. A
oscilacdo das mulheres em torno destes dois padrfes — dona de casa e
profissional — &, pois uma constante, impedindo a constituicdo de uma solida
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e tranquila identificacdo seja com a economia doméstica, seja com a
economia publica (SAFFIOTI, 1979, p.14).

Essa cobranca sobre as mulheres afeta, inclusive, a vida publica delas, pois s6 a
necessidade econémica pode justificar a negligéncia com as tarefas domésticas. Outro
viés ideologico muito difundido que recai sobre as mulheres € a ideia da libertacdo por
meio do casamento: entende-se 0 homem como provedor. A autora ainda afirma que o
mais importante é reter na memdria das mulheres esse sentimento ambiguo de
responsabilidade, em relacdo aos papéis sociais que elas desempenham.

Outro aspecto apontado por Saffioti (1979) sdo os baixos salérios recebidos
pelas mulheres. Ela diz que elas recebem menos e sdo discriminadas por serem
mulheres. “A mulher esta sujeita a toda sorte de discriminacdes: desde a aproximagao
do chefe, na situacdo do trabalho, que pretende transforméa-la em parceira sexual, até as
mais violentas diferengas salariais em relagdo aos homens.” (p.21). Miguel e Biroli

(2014) reafirmam essa ideia

N&o se trata s6 de remunera¢do. Em muitos locais de trabalho, as mulheres
s80 expostas cotidianamente a pressdes e constrangimentos que ndo fazem
parte da vivéncia dos homens, do assédio sexual as exigéncias contraditorias
de incorporar tanto o profissionalismo quanto uma feminilidade que é
construida como sendo o oposto (p.11).

Segundo os autores, 0os homens ainda assumem as posicGes de controle e as
mulheres séo cheias de responsabilidades adicionais, o que torna o trabalho assalariado
um sofrimento para a mulher em uma sociedade sexista, que cobra mais delas, que
imp0e responsabilidade e papéis que poderiam ser exercidos por homens também.

Ainda nesta mesma linha de raciocinio, Saffioti (1979) problematiza a questao
de que as trabalhadoras brasileiras ndo dispdem de servicos de infra-estrutura para
serem auxiliadas, por exemplo, as creches sao quase inexistentes. Ela ainda destaca que
a diferenca de classes afeta diretamente a vida das mulheres, pois, o0 tipo de opressdo

sofrido por elas vai ser de acordo com a classe social que sdo parte.

Mas ha que se levar em conta a contradicdo entre as classes sociais se se
quiser atingir o &mago da questdo. (...). Destes quase cinco séculos de histdria
brasileira, é preciso reter, pelo menos, alguns fatos. O primeiro deles diz
respeito & posicao social da mulher segundo domine este ou aquele modo de
producdo. Embora muito se tenha dito sobre o escravismo, pode-se concluir
que profundas mudancas ocorrem quando se passa deste modo de produgéo
para o capitalista. A forma e a quantidade da insercdo da mulher na forca de
trabalho sofrem intensas alteragdes. As mudangas de formas referem-se a
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passagem da producdo doméstica e agricola para a produgdo mercantil e
industrial (SAFFIOTI, 1979, p.34).

Como ja citado acima, € no modo de producgdo capitalista que se inaugura uma
nova forma de se enxergar a mulher, principalmente no que diz respeito a forma de
trabalho. A autora atualiza o pensamento dela e escreve sobre a situacdo da mulher
atual, a dita mulher moderna, que ganha uma nova roupagem de conceitos, enquanto
seus problemas continuam 0s mesmos ou maiores.

Saffioti (2011) infere que a quantidade de eletrodomesticos, a existéncia de
produtos alimenticios semiprontos, a limitacdo da taxa de natalidade, a existéncia de
mais creches, escolas maternais, jardim de infancia para atender as criancas e muitos
outros produtos da civilizagdo moderna tem livrado as mulheres de servigos fatigantes,
mas ela chama atencdo para ndo romantizar essas facilidades, pois, a existéncia delas
n&o elimina o fato de mesmo com todos esses avancos a mulher ainda continua presa ao
lar. A autora fala das facilidades, mas diz que nem todas as mulheres podem pagar por
elas ou ter acesso a anticoncepcionais ou a infantarios. “(...) dispor daquelas facilidades
ndo é também condicdo suficiente para impelir as mulheres ao trabalho nem sequer para
diminuir o tempo que elas consomem no trabalho doméstico.” (p.90).

Outro fator apontado por Saffioti (2011) € que essas ditas “facilidades da vida
moderna” nao libertam a mulher dos trabalhos nao produtivos e eles estdo cada vez mais
substituindo a personalidade feminina, sendo bastante influenciadas pelas indUstrias de
artigos domeésticos. Mas, o principal apontamento da autora é que a sociedade se
empenhe na eliminacdo de uma mentalidade que inferioriza a mulher.

A maternidade é outra pauta trazida por Saffioti (2011), que diz que a sociedade
coloca tanto peso no que € ser mulher que, as vezes, a Unica saida para elas acaba sendo
a maternidade. “(...) a pratica da sexualidade independentemente da reproducdo ndo se
vincula apenas ao desenvolvimento técnico da sociedade, mas liga-se ainda a fatores de
natureza ideoldgica, sobretudo religiosa (...).”.

Miguel e Biroli (2014) falam que, nas ultimas décadas, o papel das mulheres se
modificou no Brasil e isso se torna visivel quando se analisa a entrada delas no ensino
superior e no mercado de trabalho, mas os autores reafirmam que nem essa nova
dindmica faz com que a divisdo sexista das tarefas deixe de existir, tampouco as
discussbes sobre maternidade e casamento, pois, ambos continuam sendo vistos como a
salvacdo da mulher. “As mulheres continuam a ter responsabilidade exclusiva ou

principal na criagdo dos filhos e no trabalho em casa.” (MIGUEL; BIROLI, 2014, p.11).
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Outro fator destacado pelos autores é a violéncia doméstica e sexual que se
mantém mesmo com todos 0s avancos na lei. O estupro no casamento ainda é um tabu
na sociedade, pois, se entende que o corpo da mulher passa a pertencer ao homem no
momento do casamento, ou seja, mesmo que ela ndo queira “o corpo dela pertence ao
marido”. “As lutas feministas produziram avan¢os na legislacdo relativa a violéncia
domeéstica e ao estupro em diversas partes do mundo, mas permanece alto o nimero de
estupros e assassinatos de mulheres por homens com quem elas tiveram relagoes
afetivas.” (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 43). Os autores destacam também a
implantacdo da Lei Maria da Penha, em 2006, que trouxe muitos ganhos para as
mulheres, mas que ainda assim se torna insuficiente em alguns casos.

Outro aspecto abordado pelos autores, € que a beleza, a maternidade, o
casamento, sao também formas de opressdo imposta as mulheres. Wolf (1992) disse que
“as imagens da beleza sdo utilizadas contra as mulheres.”. Ou seja, os padrdes de
beleza e a busca pela aprovagdo da aparéncia tem orientado boa parte da vida das

mulheres.

Colaboram para reproduzir as desigualdades de género, mas suas incitagfes
ndo sdo necessariamente, percebidas como opressivas. As formas de coergéo
social antes ativadas pela valorizagdo da maternidade, da castidade e da
passividade agora prescrevem comportamentos por meio de um ideal da
“beleza domesticada”. Beleza e moda, como ideologias, promoveriam a
subordinacdo das mulheres, ainda que a adesdo delas préprias a esses padrbes
possa ser entusiéstica e apaixonada (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 117).

Os autores sao bem enfaticos quando dizem que o padrdo de beleza imposto as
mulheres ocidentais sdo tdo cruéis quanto o que é colocado nos paises islamicos onde as
mulheres tem que cobrir o rosto para sair nas ruas, ou seja, tanto os padrdes estéticos
quanto o uso do véu sdo formas de satisfazer os homens.

Segundo Miguel e Biroli (2014), as abordagens mais criticas ao ideal de beleza
mostram um grande papel dela na reproducdo da subordinacdo feminina e esse
investimento na aparéncia é muito dirigido as mulheres. Os esforgos desse investimento
na beleza séo algo que apreende a mulher, que a deixa numa busca incessante pela
perfeicdo, muitas vezes alcangcadas so por meio de cirurgias estéticas ou, na maioria das
vezes, sao inalcancaveis.

Os autores destacam ainda esse peso da beleza na busca de emprego, que faz
com que isso seja fator preponderante nas escolhas, atingindo diretamente as mulheres

“numa dindmica em que os ambientes de trabalho as recompensam indiretamente como
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se estivessem vendendo seus corpos, enquanto as limitam a empregos nas areas
tradicionalmente definidas como femininas.” (MIGUEL; BIROLI, 2014, p.118). Eles

completam,

Além de azeitar as engrenagens de género, o ideal da beleza implica
sofrimento, baixa autoestima e pode ter efeitos concretos na salde das
mulheres. Basta pensar nas dietas e nas cirurgias plasticas, mas também no
cotidiano de trabalho sobre saltos altos e na busca repetida e
permanentemente frustrada por uma aparéncia jovem. Os mecanismos
opressivos da beleza parecem atravessar as divisdes de classe e raga, ainda
que o investimento de tempo e de dinheiro varie entre mulheres brancas e
negras, ricas e pobres. A magreza, por exemplo, se define como ideal que
ultrapassa sua origem social e se imp&e como referéncia (MIGUEL; BIROLI,
2014, p. 118).

E essa definicdo, muito presente nos meios de comunicacio e na publicidade,
que faz com que se tenha uma repercussdo ampla de um padrdo de beleza muitas vezes
inalcancavel, estimulando ideais e esteredtipos que passam a ser ditados como

comportamentos.

2.2 O Mito da Beleza e a opressdo das mulheres

Segundo Moreno (2008), mesmo com todos os avancos conquistados pelas
mulheres nos Gltimos anos, a preocupacdo com a aparéncia e com um ideal de beleza
povoa o imaginario e toma muito tempo das mulheres. A autora destaca a quantidade de
photoshop utilizado nos anuncios de produtos de beleza e que no outro lado da tela
existe uma pobre mulher real em busca de um padrio de beleza inalcangavel. “Cremes
faciais e corporais garantem tirar manchas, cravos, espinhas, rugas, imperfeicoes;
devolver a elasticidade, o brilho e a beleza da pele.” (MORENO, 2008, p. 12). Ou seja,
existe uma gama de produtos de beleza, de comerciais de televisdo que prometem
milagres na pele e no corpo. Moreno chama atencdo para o ideal de beleza que

(...) cria um desejo de perfeicdo, introjetado e imperativo. Ansiedade,
inadequacéo e baixa auto-estima sfo os primeiros efeitos colaterais desse
mecanismo. Os mais complexos podem ser a bulimia e a anorexia, além de
grande parte do orcamento familiar gasto em produtos e servicos ligados a
estética. No Brasil, a questdo é séria, embora ainda ndo tenha merecido
nenhuma medida governamental como ocorreu, por exemplo, na Inglaterra —
onde o governo interferiu nas dimensfes da Barbie, responsabilizada pelo

impacto, na rede de salde publica, de problemas de bulimia e anorexia
(MORENO, 2008, p. 13).
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A autora pergunta: seriam todas essas preocupacfes exageros? Ou a busca pela
perfeicdo feminina deve ser encarada de forma natural? Ela mostra que ndo é um
exagero a discussdo critica em torno dessas questdes que aprisionam e adoecem as
mulheres.

Moreno (2008) ainda destaca a mudanca no padrao de beleza que foi imposto as
mulheres. No século XVI, por exemplo, o foco era na parte de cima, como os olhos, 0
busto, etc., mas, ao decorrer do tempo, o foco mudou, passou a ser na parte de baixo
como pernas, quadris e cintura. Ja, mais recentemente, existe uma exigéncia do

afinamento dos quadris e das pernas mais longas. A autora completa que

As mudangas na cultura se fizeram acompanhar das diferencas na postura.
Das silhuetas aristocraticas (ombros para tras, barriga saliente, cabeca
recuada, honra e arqueadura do cortesdo clssico) passamos as silhuetas p6s-
revoluciondrias (ombros e cabecas avancados, tor¢o desdobrado, cintura
apertada, seguranca, vontade de fazer, contorno do corpo humano firmemente
delineado) (MORENO, 2008, p. 17).

Essa mudanga no padrdo de beleza afeta diretamente as relacGes entre 0s
géneros. A mulher, que antes era considerada acolhedora e, as vezes, até inativa, passa
agora a ser cobrada de ter uma postura mais ativa. Aos poucos, a “beleza” se torna
democratica e parece estar ao alcance de todas, produtos com precgos variados garantem
uma sensacgdo de poder ser bela. Nos dias atuais, sé ndo é bonita quem ndo quer, por
1sso a frase: “ndo quero ser bonita, quero ser rica”, se tornou consenso, pois, entende-se
que o dinheiro compra tudo (MORENO, 2008, p. 18).

A autora destaca que itens como o espelho e a balanca pessoal ganharam adeptas
no final do século XIX e depois desse acontecimento, a magreza ganha cada vez mais
destaque e as mulheres gordas sdo o reflexo de um desequilibrio emocional e daquilo
que néo é belo. A ditadura da beleza magra se instaura e como se pode perceber esse é
um padrdo reinventado, ou seja, houve uma movimentacdo de mudanca no padrao
estético e essa mudanca afetou e afeta as mulheres. A tabela a seguir mostra como as
medidas ideais foram se modificando ao longo de décadas.
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1933 2001
Peso 60 kg 48 kg
Busto 88 cm 90 cm
Cintura 70 cm 58 cm
Quadris 90 cm 88 cm

llustracdo 2 — Silhueta ideal para uma mulher de 1m 68 cm (MORENO, 2008, p. 19).

De acordo com a tabela, se percebe que houve uma diminuicao absurda no peso,
um aumento dos seios, uma diminui¢do da cintura e dos quadris. Ou seja, 0 modelo
ideal de beleza se tornou magro, longilineo e com bastante seio. Por isso, se justifica a
propagacao de varias cirurgias estéticas, entre elas o implante de silicone, a retirada de
costelas, colocacdo de proteses na panturrilha, cirurgias de “corre¢des” faciais, etc. Vale
destacar que essas medidas corporais estdo fora do alcance de muitas mulheres
brasileiras, que tém, muitas vezes, uma ascendéncia africana, cujas medidas
antropométricas sdo bem diferentes do modelo caucasiano, tomado como referéncia
(MORENO, 2008).

Outro ponto que merece destaque e debate € a situacdo da mulher brasileira
trabalhadora, que ganhou esse patamar de independéncia por causa do acesso ao
mercado de trabalho, mas, foi aprisionada de outro jeito, pelo padrao de beleza. “As
mulheres podiam até trabalhar e ser bem-sucedidas, desde que ndo perdessem a
feminilidade, o senso de maternidade e de culpa” (MORENO, 2008, p. 25).

Wolf (1992) afirma que as mulheres livres, com acesso a educagdo e ao mercado
de trabalho, ndo s&o tdo livres assim e muitas tem vergonha de assumir que parte das
preocupacdes delas se refere a beleza. “Quanto mais numerosos foram os obstaculos
legais e materiais vencidos pelas mulheres, mais rigidas, pesadas e cruéis foram as
imagens da beleza feminina a n6s impostas.” (WOLF, 1992, p. 11). Ou seja, as
mulheres conquistaram poder, mas, também houve um aumento consideravel em
cirurgias plasticas de estética. Esse fato faz refletir sobre o0 quanto de acesso as mulheres
tiveram na politica, na educagdo e no mercado de trabalho, mas, mesmo assim,
continuam aprisionadas ao lar, como ja citado acima e aprisionada ao padrdo de beleza.

A mulher ndo esta livre completamente. A autora completa:

Um maior nimero de mulheres dispde de mais dinheiro, poder, maior campo
de acdo e reconhecimento legal do que antes. No entanto, em termos de como
nos sentimos do ponto de vista fisico, podemos realmente estar em pior
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situacdo do que nossas avos ndo liberadas. Pesquisas recentes revelam com
uniformidade que em meio a maioria das mulheres que trabalham, tem
sucesso, sdo atraentes e controladas no mundo ocidental, existe uma subvida
secreta que envenena nossa liberdade: imersas em conceito de beleza, ela é
um escuro fildo de édio a n6s mesmas, ohsessdes com o fisico, panico de
envelhecer e pavor de perder o controle (WOLF, 1992, p. 12).

Ao falar que talvez as mulheres dos dias atuais estejam mais presas que as das
geragdes passadas, a autora busca enfatizar que séculos passados a cobranca pela beleza
nédo era tdo grande quanto agora e, mesmo que a mulher fosse aprisionada de outras
maneiras, da beleza, ela ndo era tdo fortemente cobrada. “A medida que as mulheres se
liberaram da mistica feminina da domesticidade, o mito da beleza invadiu esse terreno
perdido, expandindo-se enquanto a mistica definhava.” (WOLF, 1992).

A autora ainda vai mais longe, diz que a ideologia da beleza é uma das Gltimas
ideologias que conseguem aprisionar as mulheres e que essa ideologia € uma forma de
coercdo social e que todos aqueles “velhos” mitos como o da maternidade, da
domesticidade, da passividade, da pureza foram teoricamente superados pela existéncia
de uma mulher emancipada, mas que precisa ser bela, sensual e ter um corpo definido.
Ou seja, a ideologia da beleza tenta superar todo o discurso antigo que se transforma em
um novo discurso ideoldgico, sem se ter ao menos ultrapassado as velhas ideologias,
porque no fim de tudo que se cobra da mulher na sociedade atual € a figura de uma
mulher que faz parte do mercado de trabalho, mas ndo abandona 0s servigos
domésticos, é submissa ao marido, cuida dos filhos e é bela e sensual. Ha uma cobranca
quase inumana sobre esta figura. “(...) a modelo jovem e esquelética tomou o lugar da
feliz dona-de-casa como parametro da feminilidade bem-sucedida.” (WOLF, 1992, p.
15).

Wolf (1992) discute criticamente o surgimento do mito da beleza e afirma que
ele ndo se baseia na evolucdo, nem no sexo, nem na religido e que a origem dele é
unicamente politica, econdmica e cultural. “O mito da beleza ndo tem absolutamente
nada a ver com as mulheres. Ele diz respeito as instituicdes masculinas e ao poder
institucional dos homens.” (WOLF, 1992, p. 16). Ela vai além e diz que o Mito da
Beleza ndo s6 dita a aparéncia que se deve ter, mas também o comportamento. O que
mais provoca incomodo nesse padrdo de beleza imposto é que a identidade de uma
mulher tem que estar quase sempre ligada a beleza, de tal modo que ter aceitacdo da
sociedade, depende da aparéncia que se tem.
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Aliado ao surgimento do mito da beleza também surgem outros esteredtipos que
aprisionam a mulher, como uma visdo da idade da infancia, tendo que ser
supervisionada exclusivamente pela mae, uma concepc¢do de que as mulheres eram
histéricas e isso acontecia de forma bioldgica, acreditava-se ainda que as mulheres
“puras” nao tinham libido e o trabalho feminino se concentra muito em atividades

manuais, como bordado e costura. Wolf (1992) completa

As neuroses modernas da vida num corpo feminino se espalham de mulher
para mulher em ritmo epidémico. O mito esta solapando — de forma lenta,
imperceptivel, sem que percebamos a verdadeira forca da erosdo — o terreno
conquistado pelas mulheres em luta ardua, longa e honrosa. O mito da beleza
no momento é mais insidioso do que qualquer mistica da feminilidade
surgida até agora.

A autora mostra que uma das principais, sendo a principal, neurose das mulheres
é o mito da beleza, que se espalha de forma silenciosa, mas leva varias mulheres ao
aprisionamento. “As mulheres viraram as costas ao paraiso de consumo do lar isolado e
cheio de aparelhos domésticos. No entanto, no lugar em que as mulheres estdo presas
hoje, ndo ha porta a ser batida com violéncia.”, explicita Wolf (p. 24, 1992).

A autora diz que o que deve ser feito é criar-se uma nova forma de ver as
mulheres, sem cobrancas estéticas, sem cobrancas irreais, mas, esse fenbmeno esta cada
vez mais longe de acontecer, visto que a industria da beleza so cresce e rende bilhdes ao
mercado. Logo, a mulher estd, de forma menos visivel, presa ao lar, as multitarefas, ao
ideal de mée e de forma muito explicita ao mito da beleza. A publicidade com suas
modelos magras, altas e brancas, novelas com suas personagens de beleza irreal,
programas humoristicos com suas “paniquetes” refor¢am diariamente essa ideia que se

torna uma busca, muitas vezes inalcangavel.

2.3 Relacgdes de género: uma andlise critica

Nos ultimos anos houve um aumento dos estudos sobre género nas pesquisas em
comunicacdo no Brasil. Isso se deu pela ebulicdo do tema nos mais variados meios e
principalmente nas redes sociais que fez brotar discussdes necessarias sobre as relacdes
de género que ndo se via nos meios de comunicacdo tradicionais. Mesmo com todo esse
debate, o assunto ainda é pouco explorado dentro das universidades, segundo
Escosteguy (2008). A autora fez um levantamento documental dos estudos que
abordavam esse tema do periodo de 1992-2002 e demonstrou que, apesar de timida, a
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tematica vem ganhando forcas e interfaces de estudo. No total, ela encontrou 65
trabalhos com os mais variados assuntos, onde se destacam trés campos de pesquisa: 0s
estudos sobre género concentrados nas mensagens, na recepcao e nas representacoes
midiaticas. Vale destacar ainda que as autoras encontraram maior concentracdo desse
tipo de trabalho no eixo Rio-Séo Paulo. Os estudos de género focados na representacéo
midiatica sdo 0s mais atuais, pois, apareceram somente a partir dos anos de 2000.

Outro aspecto identificado por Escosteguy (2008) nos estudos de recepcédo € que
0 conceito de género era igualado ao de sexo, 0 que reduzia a problematica somente a
distingdo entre masculino e feminino. Mas, ela considera que (...) “apesar de assumir
esse posicionamento, tais estudos que convocam as mulheres a falar sobre sua relagéo
com a midia, revelam como elas pensam a si mesmas como mulheres.” (p. 30).

Segundo a autora, os estudos que escolheram as mulheres como fonte primaria
fazem uma abordagem sociocultural da recepcdo e esses estudos fazem a mulher falar
sobre si mesma e construir uma identidade. A autora contribui com este pensamento,
afirmando que “essas narrativas constituem as identidades culturais que dizem respeito
ao nosso pertencimento a distintas culturas étnicas, raciais, religiosas, de sexo, de idade,
de género, de classe, entre outras, e sado definidas historicamente e nao,
biologicamente.” (ESCOSTEGUY, 2008, p. 35). Ou seja, os estudos de recepcdo
contribuiram, naquele momento, para que identidades culturais fossem construidas.

Escosteguy (2008) afirma que a representacdo feminina na midia sempre foi alvo
de preocupacdo do movimento feminista. “Se hoje a pesquisa feminista de midia
encontra-se em franca expansdo, é devido a disseminacdo e circulacdo de trabalhos
pioneiros cujo esforco de pesquisa trouxe contribuicdes impares a comunicacao.”
(p.38). O surgimento dos estudos feministas esta ligado diretamente ao surgimento dos
Estudos Culturais na década de 50, tendo sua consolidacdo nos anos 80. Moraes (2000)

ainda destaca que

A ampla literatura que hoje constitui os estudos de género tem uma historia
que pode ser resumida da seguinte maneira: num primeiro momento, nos idos
de 1970-80, dominaram os estudos sobre a mulher, e o principal impulso da
producdo de e sobre mulheres estava relacionado as dimensGes mais
contestadoras e politicas (p.94-5).

Ou seja, no Brasil, os estudos de género nascem com o movimento feminista e
muitas das mulheres que participavam dessa iniciativa estiveram exiladas na Europa,

absorvendo a experiéncia das feministas da Franca e Itdlia. E foi para acompanhar a
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expansdo do movimento feminista que ganhou impulso a elaboracdo de jornais,
panfletos e livros com temas sobre a mulher. “(...) as institui¢des de amparo as
pesquisas e universidades incorporam em seus curriculos disciplinas relacionadas a
historia das mulheres, abrindo espaco para novas abordagens.” (MORAES, 2000, p. 95).

Foi deste modo que os atuais estudos de género, antes chamados de “estudo
sobre a mulher”, tiveram uma mudanga gradual de movimento social para a esfera
académica. Os “estudos sobre a mulher” sdo um reflexo de militdncia feminista que
estava nas ruas e os “estudos de género” um resultado da entrada desse tema na
academia, com uma perspectiva de analise. “Nao se trata mais de denunciar a opressao
da mulher, mas de entender, teoricamente, a dimensdo “sexista” de nosso conhecimento
e os riscos das generalizagdes.” (MORAES, 2000, p. 95-6).

E por isso que, hoje, se trabalha mais com o termo “género” do que com o termo
“mulher”, pois os estudos de género podem englobar estudos sobre os homens, ou
estudos do género masculino. Pois, ¢ deste modo que a expressdo “relagdes de género”
indica uma construcdo cultural, ndo sendo baseada no essencialismo bioldgico de
homem ou mulher. “Em outras palavras, o que chamamos de homem e mulher ndo ¢ o
produto da sexualidade biologica, mas de relacbes sociais baseadas em distintas
estruturas de poder.” (MORAES, 2000, p.96). A autora enfatiza também que existe uma
questdo da mulher, pois, elas ganham menos que 0s homens e trabalham mais, mas, essa
questdo feminina pode ser estudada com a denominacdo de estudos ou relacbes de
género.

Ha& divergéncias em torno do uso dessa nomenclatura, pois, algumas autoras
consideram que a passagem do termo “estudos sobre a mulher” para a utilizagdo do
termo “estudos de género” prejudica o desenvolvimento das pesquisas sobre a mulher,
especificamente, e toda a opressdo que ela vive. Cisne (2012) contribui nesse sentido
afirmando que apesar de as intengdes serem positivas e até importantes para as
mulheres, 0 meio onde surge o conceito de género é cheio de riscos e atrasos para o

movimento feminista, principalmente sobre a influéncia do pds-modernismo.

O conceito de género veio também no sentido de analisar de maneira
relacional a subordinacdo da mulher ao homem, ou seja, os estudos sobre as
mulheres ndo deveriam apenas limitar-se a categoria mulher, mas esta deve
sempre ser analisada de forma relacional ao homem. Portanto, género se
constitui como uma categoria relacional (CISNE, 2012, p. 78).
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Ou seja, o conceito de género foi visto para muitos teéricos como um avango no
campo e foi abragado com bastante entusiasmo, pois, ele dava conta ndo sé das questdes
sobre a mulher, mas também de questdes do universo masculino. A principal critica de
Cisne (2012) a utilizacéo do conceito de género é a rejeicdo de algumas feministas, essa
visdo pauta a mulher sempre em relacdo ao homem, como se ela ndo pudesse existir e
ser estudada por si mesma.

Desde o surgimento do termo, ele é dotado de diversas perspectivas e, apesar de
ele ja ser utilizado antes, género possui um marco nos estudos feministas, com um
ensaio de Gayle Rubin, O Trafico das Mulheres: Notas sobre a Economia Politica do
Sexo. “Foi a partir da definicdo/concepgdo desta autora, que o conceito de género
comecou a difundir-se com uma for¢a inusitada até esse momento” (CISNE, 2012,
p.79). A autora ainda afirma que nesse ensaio, Gayle faz uma separacdo entre sexo e
género, pela qual género seria construido culturalmente e sexo como aquilo que é
determinado biologicamente. As bases naturais ainda permanecem com essa dualidade
do sistema sexo-género e natureza/cultura e por isso a ideia de Gayle comega a ser
contestada a partir da década de 90. ““(...) essa década € marcada por variadas discussdes
em torno da categoria género. Algumas feministas defendiam a substituicdo da
categoria; outras, uma reformulacéo sem abandonar os principios da nocéo de género.”
(CISNE, 2012, p.80).

Autoras como Butler (1993) e Haraway (1991) criticam essa dicotomia
sexo/género, pois elas afirmam que género € muito mais complexo do que essa
construcdo social e que o sexo nao necessariamente é formado somente por identidades
biologicas de homem e mulher. E por isso que “tedricas francesas preferem utilizar o
termo “relacdes sociais de sexo” para definir papeis e relagdes entre homens e mulheres
na sociedade.” (CISNE, 2012, p.82). Pois, se entende que o sexo também ¢ determinado
de forma social, por isso ele ndo esta apenas no campo bioldgico.

Ainda segundo Cisne (2012) a categoria género é contraria a toda matriz
homogeneizante e neutra, por isso, 0 movimento feminista entende género de forma
dialética e relacional. A autora destaca que é preciso fazer uma andlise critica em torno
deste termo, pois, essa dicotomia sexo/ género deixa veladas outras categorias
importantes para o entendimento completo do termo como, por exemplo, 0s conceitos
de classe, raca, nacionalidade. Ela critica as teorias pos-modernas e pds-estruturalistas
que ddo énfase exagerado as diferencas e acabam esquecendo toda a questao social por

trés da opressdo feminina. Cisne completa que
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Aponta-se, ainda, outro problema relacionado a essas abordagens
desconstrutivistas de género. Esse problema refere-se ao fato de terem
possibilitado a abertura de linhas de pesquisa e reflexdo sobre género, ndo
tendo como centro a mulher. (...). Nao se faz por desmerecer aqui 0s estudos
sobre masculinidade, reconhece-se a importancia e a necessidade deles para o
despertar de novos valores que se ponham em oposicdo ao conservadorismo
desta sociedade opressora. O problema é a expansdo destas discussdes em
detrimento do debate especifico da condicdo da mulher nesta sociedade.
(CISNE, 2012, p. 84).

A maior critica da autora é que muitas feministas estdo estudando essas novas
abordagens e estdo esquecendo que a maioria das mulheres ainda sofre somente por ser
mulher, a chamada misoginia. Cisne ainda infere que existe uma falsa ideia de que as
mulheres atingiram o mesmo nivel social com os homens, que estdo no mercado de
trabalho, na politica, que tém independéncia, ou seja, existe uma ideia de que se tem
uma nova mulher e que agora se precisa apenas de “novos homens”, por isso, tantos
estudos voltados para a masculinidade, o que acaba atrapalhando o papel da mulher na
conscientizacdo de outras mulheres para uma luta que ainda se faz necessaria, pois, 0
fato de a mulher ter conseguido alcancgar espacos na sociedade ndo a retira dos
constrangimentos que ela ainda tem que passar por ser mulher. Miguel e Biroli (2014, p.
11) afirmam

(...). Em muitos locais de trabalho, as mulheres sdo expostas cotidianamente a
pressdes e constrangimentos que ndo fazem parte da vivéncia dos homens, do
assédio sexual as exigéncias contraditorias de incorporar tanto o

profissionalismo quanto uma “feminilidade” que € construida como sendo o
oposto.

Portanto, entender que essas conquistas sdo importantes é fundamental, mas nao
se pode deixar de entender a mulher de forma universal, compreendendo que a opressdo
a qual ela ainda é submetida é um reflexo do modo de producdo no qual se vive,
conforme ja citado acima.

Por isso, esta pesquisa procura recuperar a categoria mulher, se beneficiando do
acumulo de debate dos estudos de género, que ja superaram o essencialismo bioldgico e
entendendo a mulher como uma categoria universal, na qual, a problematizacéo deve ser
para alem da categoria género, mas, deve ser feita com base no debate de classe, raca e
politico-econdmico. A questdo da mulher deve ser entendida de forma dialética, tendo
clareza que a situacdo de subordinacdo da mulher estd diretamente ligada a estas
questdes. Sera com base nesse entendimento que as analises e os debates tedricos de

representacdo jornalistica serdo feitos.
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Capitulo 3

Enquadramento e Representacao jornalistica
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3- Enquadramento e Representacao jornalistica

Este capitulo tem por objetivo expor estudos feitos sobre a representacdo da
mulher nos meios de comunicacdo, mostrar esta discussao e as formas de representacao
no jornalismo. Ele se faz util para a discussdo sobre representacdo da mulher nas

paginas dos jornais que serd feita no capitulo de analise.

3.1 Representacao

De acordo com Baker (2007) toda vez que vemos um texto midiatico, ndo se tem
a realidade ali representada, mas a visdo de alguém sobre ela. Ele destaca que isso pode
parecer Obvio, mas as vezes € esquecido e que deve ser motivo de muita discussao.
Segundo o autor esse ato de transformar a realidade em noticia para outros se chama
mediacdo e é pautada pela representacdo, ou seja, por aquilo que se entende sobre
determinado fato.

Baker (2007) destaca que & comum ver essa mediacdo em programas
humoristicos de televisdo, novelas, programas de entretenimento sobre as celebridades e
também nos meios de comunicacdo. Ele infere que “a noticia é certamente tao mediada
quanto qualquer outra coisa — alguém decidiu que estas sdo as noticias mais
interessantes.” (p.1). Portanto, o jornalismo também passa por um processo constante de
mediacdo e por ele representar a realidade € que se deve investigar como essa
representacdo estd posta nos meios de comunicagdo. Mas o que € representagdo? “Uma
representacdo € algo que simboliza outra coisa.” (BAKER, 2007, p. 3). Segundo o autor
a representagdo ¢ uma juncao de 4 elementos: “A coisa representada; As opinides das
pessoas que produzem representacao; A reacdo do individuo em face da representacdo e
O contexto da sociedade em que a representagdo esta ocorrendo” (p. 4).

J& segundo Soares (2009), o termo representacdo vem ganhando espago nos
estudos académicos, principalmente no campo da comunicacdo. Ele explica que isso
acontece porque todas as acBes humanas podem ser examinadas com base no conceito
de representacao.

Este conceito ndo é de facil entendimento e tem recebido diversas abordagens
tedricas, e mesmo na comunicagdo existem algumas formas diferentes para expressa-Io,
como, por exemplo, “enquadramento ou framing (Entman, 1991), mitologia (Barthes,
1980) e representacdo (Hall, 1997).” (SOARES, 2009, p.19), sempre destacando o que
estd implicito na representacdo. O autor fala da amplitude do objeto e afirma que para se
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ter o entendimento deste conceito deve se ter em mente pelo menos quatro ordens
distintas de problemas: “a) representagdo mental, b) determinantes sociais das
representacfes, ) representaces mediaticas e d) representacdo distribuida.”
(SOARES,20009, p.13).

A discussdo aqui serd pautada apenas nas representacfes mediaticas, buscando
apresentar a importancia dela para o jornalismo, discutindo os meandros do trabalho
jornalistico e essa produgdo nos meios, entendendo também a representacdo com o
aporte teorico de Hall (2016) que traz a no¢do como um ato criativo. Para Hall a
representacdo pela midia consegue produzir efeitos na sociedade que se relacionam com
um determinando tipo de poder.

Deste modo, o capitulo visa fazer uma discussdo tedrica que apresenta 0s
enredos da discussdo da representagcdo no jornalismo e qual a importancia dela para se
entender determinados estereétipos presentes nas publicacGes didrias dos meios de

comunicagéo.

3.2 Representacdes Midiaticas

Segundo Soares (2009), os meios de comunicacdo séo a efetivacdo tecnoldgica
da representacdo no sentido de representar a partir da semelhanga, aparéncia e
simulacdo. Essa similaridade entre o objeto e a imagem d& um carater de
verossimilhanca as representacdes visuais, principalmente na fotografia. Hall (2016,
p.24) afirma que a fotografia é um sistema representacional que se utiliza da imagem
para transmitir mensagens de pessoas, lugares e acontecimentos.

Soares (2009) argumenta também que essas caracteristicas foram criadas pelo
cinema, e muito pela televisdo que, ao juntar imagem em movimento e som, trouxeram
a ideia de simultaneidade. Ele completa

Como resultado da onipresenca dos meios, a vida em sociedade,
contemporaneamente, foi analisada como sendo constituida de duas situagdes
distintas: a primeira, real, concreta, do cotidiano vivido; a segunda,

imagindaria, que se abre a partir da cultura de massa (MORIN, 1976 apud
SOARES, 2009, p.19).

A cultura de massa fica encarregada, pelo meio visual, de transportar as pessoas

para além das vivéncias cotidianas, fazendo com que elas vivenciem fatos que séo
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proximos a elas e também fatos distantes, fazendo ainda que elas criem representacées

sobre essas experiéncias.

(...) nés concedemos sentido as coisas pela maneira como as representamos —

as palavras que usamos para nos referir a elas, as historias que narramos a seu
respeito, as imagens que delas criamos, as emocdes que associamos a elas, as
maneiras como as classificamos e conceituamos, enfim, os valores que nelas
embutimos (HALL, 2016, p.21).

Essas representacfes criadas parecem um retrato fiel da realidade e por isso
instauram, homologam e ratificam certas ideias que dizem que esse € 0 modo de viver
em uma sociedade, o perigo disso é que certas representacfes podem solidificar
discursos estereotipados sobre determinados assuntos. “Trata-se ora da instauracéo de
padrdes ‘“normais” ou “modelos”, ora de imagens pejorativas ou idealizadas de
populagdes, categorias sociais, minorias etc..” (SOARES, 2009, p. 20).

Segundo o autor, os estudos sobre representacdo mediatica tém como foco maior
de investigacdo tematicas relacionadas a mulher, minorias e etnias. Podem-se destacar
aqui os estudos de Buitoni (2009) sobre a representacdo da mulher na imprensa
feminina e Hall (2016) sobre a representacao racial nos diversos meios.

Para Soares, principal discussdo sobre a representagdo gira em torno das formas
como ela aparece nos meios, mesmo de maneira quase imperceptivel, ela insinua, impde
certos padrdes como normal e acaba naturalizando alguns discursos e isso acontece
muito por meio das imagens fotograficas, na publicidade e propaganda, nas novelas e no
jornalismo. Esses discursos produzem imagens que se fixam na sociedade e séo tidos
como representantes de pessoas e acontecimentos. E por isso que certos enfoques de
qguem produz um discurso, seja visual ou escrito, influenciam a percepcdo do
interlocutor para a definicdo de esteredtipos (SOARES, 2009). Ainda segundo o autor,
as representaces desempenham funcGes distintas nos géneros mediaticos que sdo a
ficcdo, a publicidade e propaganda (persuasdo) e no jornalismo (informacéo).

O autor enfatiza que na publicidade, o jogo da representacdo é explicito e até
aceitavel ja que se trabalha para convencer o outro, ja no jornalismo o ato de representar
€ mais ambiguo, pois se parte do principio que o jornalista, devido a ética, vai fazer uma
abordagem veridica da realidade e ndo tendenciosa. Lembrando que o jornalista ndo
noticia na perspectiva da totalidade e sim por meio de recortes dos acontecimentos, é
uma fatia da realidade construida sobre um aspecto que foi selecionado ou enquadrado.
Soares (2009, p.21) argumenta que as
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RepresentacBes ndo sdo informacgBes pontuais, tdo somente. Por isso, o
conceito de enquadramento (framing) vem sendo empregado para analisar
como informagBes pontualmente corretas e verificdveis podem ser
selecionadas, valorizadas, destacadas, omitidas ou atenuadas, relacionadas a
outras, em reportagens complexas, de modo a produzirem representacfes
diferentes de uma mesma situagdo, dentro do limiar de verossimilhanga.

Segundo (ENTMAN, 1991 apud SOARES, 2009) ao repetirem palavras e
imagens que fazem referéncia a determinadas ideias e a outras ndo, os enquadramentos
destacam certas opinides e excluem outras. O autor fala ainda da dificuldade de detectar
esses destaques ou mesmo as exclusdes porque tudo é feito de forma muito sutil,
parecendo natural o uso de certas fotografias, palavras e manchetes, por exemplo. “A
representacdo esta intimamente ligada a identidade e conhecimento.” (HALL, 2016,
p.25).

Para Soares, citando Entman, “por meio da repetigdo, focalizagdo e associagdes
reforcadoras, palavras e imagens, o enquadramento torna uma interpretacdo basica mais
rapidamente discernivel e memoravel do que outras.” (SOARES, 2009, p. 21). A
definicdo de enquadramento se pauta em processos de selecéo, saliéncia e exclusdo que
permite que se defina uma situacdo ou representacdo dela, por isso que o0
enguadramento é a forma especifica da representacao no jornalismo.

Existe, segundo Soares (2009) uma ideia de desrepresentacdo nos meios, pois
algumas representacdes nao correspondem a estados verificaveis do mundo. Ele
exemplifica que a representacdo da mulher na publicidade, na maioria das vezes, néo
sdo reais, beiram a perfeicdo e ficam cada vez mais distantes da realidade, ou seja, é
distante do tipo de mulher que se encontra nas ruas. O autor afirma, que “(...) a partir de
certo ponto, ¢ mais adequado empregar o termo “mitos”, proposto por Barthes (1990),

utilizado para essa inflexdo de sentido realizada pelos meios.” (SOARES, 2009).

3.3 Representacdo, Mito e Esteredtipo

Hall (2016) infere que as coisas passam a ter sentido para as pessoas de acordo

com a maneira de representar de cada um, a partir das

(...) palavras que usamos para nos referir a elas, as historias que narramos a
seu respeito, as imagens que delas criamos, as emocdes que associamos a
elas, as maneiras como as classificamos e conceituamos, enfim, os valores
que nelas embutimos (p.21).
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Ou seja, determinada coisa SO passa a ter sentido para as pessoas a partir do
momento que passam a representar. Por exemplo, qual a representacdo da mulher nos
meios de comunicagdo? De acordo com Hall o sentido de ser mulher s6 pode existir a
partir da representacdo que é feita sobre esta imagem. Mas qual a imagem delas que é
projetada e divulgada?

Para Hall (2016) representar estd intimamente ligada a poder e linguagem, pois €
por meio da representacdo que se estabelece poder sobre o outro e é por meio da
linguagem que isso acontece. Ele afirma que esses dois aspectos estdo constantemente
sendo exercidos pelos meios de comunicacao.

Existe grande discussdo teorica sobre as representacdes feitas nos meios sobre
género, raca, classe e ha uma discussdo do papel do jornalismo nisso tudo, pois o
trabalho jornalistico tem colaborado para que essas representaces sejam estereotipadas.

Baker (2007) ao escrever sobre estereotipos afirma que “um esteredtipo € uma
simplificacdo que usamos para atribuir sentido a uma pessoa real ou um grupo”, ou seja,
0 estere6tipo é uma imagem mental, as vezes, simplificadora ou uma atitude exercida
por um grupo de pessoas. E por isso que os estereétipos criados em torno de grupos
especificos, no caso aqui, os esteredtipos de torno da figura da mulher porque ele vai
simplificar a mulher que € um sujeito em potencial e individual, e 0 que acontece
quando se estereotipa uma mulher é a transformacdo delas em sujeitos coletivos que
pertencem a uma classe e por isso, tem certos comportamentos 0 que ndo ¢ a realidade.
Existe diversidade entre as mulheres, um exemplo de estere6tipo feminino gira em torno
do querer ser mae e existem mulheres que querem isso e outras ndo, de modo que essa
imagem ndo passa de um esteredtipo imposto pela sociedade.

Para Baker, “Os estereotipos sdo potencialmente muito perigosos, mas ¢
impossivel evita-los, eles decorrem de uma funcdo natural da mente humana, algo que
todos nds fazemos para sobreviver mentalmente no mundo confuso.” (BAKER, 2007, p.
6). O autor afirma que as pessoas costumam ver 0 mundo dessa forma estereotipada, ou
seja, de forma simplificada e essa forma de enxergar as coisas é constantemente
reafirmada pelos meios de comunicagéo.

Hall (2016, p.191) divide os esteredtipos em trés grandes pontos, sendo que o

primeiro deles diz que os esteredtipos
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(...) se apossam das poucas caracteristicas “simples, vividas, memoraveis,
facilmente compreendidas e amplamente reconhecidas” sobre uma pessoa;
tudo sobre ela é reduzido a esses tracos que sdo, depois, exagerados e
simplificados. (...). Entdo, o primeiro ponto é que a estereotipagem reduz,
essencializa, naturaliza e fixa a “diferen¢a” (Hall, 2016, p.191, grifos do
autor).

O esteredtipo € visto como uma pratica de producdo de significados e é
importante para que a gente entenda as representacfes. Quando se fala em uma
publicacdo estereotipada, por exemplo, se fala em um material que reduz, simplifica e
marca a diferenga do outro. E aquilo que ndo sou eu, é aquilo que é o outro. “Em
segundo lugar, a estereotipagem implanta uma estratégia de “cisdo”, que divide o
normal e aceitavel.” (HALL, 2016, p.191).

Ou seja, o segundo ponto diz que é caracteristica da estereotipagem o
fechamento e a exclusdo porque, metaforicamente, ela impde limites e elimina tudo que
ndo faz parte desta imposicdo. Em outras palavras, os esteredtipos fazem parte da
manutencdo da ordem social e simbdlica. Ela estabelece fronteiras metaféricas entre o
“normal” e o “anormal”, o “pervertido”, o “patolégico”, o que ¢é aceitavel e o que é
inaceitavel, o que pertence e o0 que esta fora. O autor ainda enfatiza que é por meio da
estereotipagem que se facilita a vinculacéo e os lacos de todos aqueles que estdo dentro
dos padrdes e fazem parte de uma “comunidade imaginaria”.

O terceiro ponto, segundo Hall (2016, p.192), diz que a estereotipagem tende a
ocorrer onde existem grandes desigualdades sociais. “Este geralmente ¢ dirigido contra
um grupo subordinado e excluido (..)”. Por fim, o autor argumenta que a
estereotipagem é aquilo que Foucault classifica de “poder/conhecimento do jogo”. E por
meio dela que se classificam as pessoas e as representagdes delas.

Segundo o autor, é na estereotipagem que se estabelece uma relacdo entre
representacdo, diferenca e poder. O poder na representacdo pode ser identificado por
meio do estabelecimento de marcos, de classificacdes, de reducdes e de simbolismo. O
poder na representacdo nao significa coercdo fisica, por exemplo, mas o poder exercido
de forma simbdlica que € tdo ou mais forte que o poder fisico, pois pode representar
alguém dentro de determinados grupos e a estereotipagem € pec¢a fundamental para esse
estagio de violéncia simbdlica. “A circularidade do poder ¢ especialmente importante no

contexto da representagdo.” (HALL, 2016, p. 197). O autor completa,

O ponto importante € que os esteredtipos referem-se tanto ao que é
imaginado, fantasiado, quanto ao que ¢ percebido como ‘“real”, e as
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reproducBes visuais das praticas de representacdo sdo apenas metade da
historia. A outra metade — o significado mais profundo — encontra-se no que
esta sendo dito, mas esta sendo fantasiado, o que estd implicito, mas ndo pode
ser mostrado (HALL, 2016, p. 200).

O mais dificil em identificar estere6tipos é que ele é um discurso implicito nas
representacdes, nao pode ser identificado com tanta facilidade e, as vezes, ndo pode nem
ser identificado. Por exemplo, como identificamos um esteredtipo de género no discurso
jornalistico que, teoricamente, é um discurso que trabalha com a realidade? E preciso
fazer um exercicio muito grande para fazer essa identificacdo. E objetivo da pesquisa
identificar se existem esteredtipos de género nas paginas dos jornais e quais sdo eles.
Hall considera que ““(...) a estereotipagem (...) trata de um determinado tipo de poder —
uma forma de poder hegemdnico e discursivo que opera tanto por meio da cultura, da
producdo de conhecimento, das imagens e da representacdo, quanto por outros meios.”
(HALL, 2016, p. 200, grifos do autor). E valido destacar que para analisar e identificar
0s estere6tipos € preciso entender os discursos hegemaonicos e ideoldgicos que estdo por
trés dos estere6tipos, no caso aqui, aqueles referentes as diferencas de género.

Outra categoria importante para discutir representacdo € a categoria de fetiche ou
fetichismo. Hall (2016) afirma que uma pessoa é fetichizada quando deixa de ser um ser
humano e se transforma em objeto. “Esta substitui¢do do todo pela parte, de um sujeito
por uma coisa — um objeto, um 6rgdo, uma parte do corpo — € o efeito de uma pratica
representacional muito importante, o fetichismo.” (HALL, 2016, p. 205, grifos do
autor). O fetichismo vem ser uma representacdo fantasiada, pois nele ha a intervencao
direta da fantasia. O autor completa que o fetiche é um subterflgio para se ter todas as
coisas a0 mesmo tempo, tanto o ato de representar quanto o ato de ndo representar, pois
aquilo que ndo esta dito, que ¢ um tabu, perigoso ou proibido pode ser “dito” por meio
do fetiche. “O fetichismo envolve a rejeicdo, estratégia por meio da qual um poderoso
fascinio, ou o desejo, é satisfeito e, a0 mesmo tempo, negado.” (HALL, 2016, p. 207,
grifos do autor). Ou seja, € por meio do fetiche que assuntos tabus ou proibidos

conseguem encontrar um lugar na representacéo.

3.4 Representacdo e jornalismo

Segundo Costa (2009), o jornalismo, aléem de divulgar acontecimentos, tem o

poder de representar e sempre vai ser a representacdo de uma representagéo, pois 0 que
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estd contido no material jornalistico ndo vai ser um material isento, ele vai estar
reproduzindo a visdo de outro, ou seja, a visao das fontes e do proprio jornalista. “Nem
no momento no qual o jornalista é testemunha ocular de um fato, um assassinato, por
exemplo, ele estarda sozinho com a sua representacdo.” (COSTA, 2009, p. 38). Ele

completa que ndo ha como fazer jornalismo se ndo com base em outras representacoes.

Ela, a comunicacdo, ndo serd nunca a pura representagdo, nem simples
representagdo, mas sim a representagdo da representacdo — com toda
complexa rede de problemas decorrentes dessas infinitas possibilidades de
interpretagdo e olhares em relagdo a propria representagdo (COSTA, 2009, p.
38).

Ou seja, o relato jornalistico, além de j& ser uma representacdo, vai ser
construido com base em outras representacdes, pois as fontes vdo falar com base nas
representacdes construidas por elas, o jornalista ao relatar ndo é isento, ele coloca no
material jornalistico a visdo de mundo dele, o que ele acha sobre determinado aspecto,
pois o jornalismo ndo é isento e pode-se até discutir o aspecto ético da profissdo, com
base nesse entendimento do jornalismo como representacdo da representacdo. Até que
ponto o jornalista divulga a realidade? E existe representacdo exata da realidade? Pode-
se dizer que o jornalismo refrata a realidade e nunca reflete. Como ficariam os
estereGtipos nessa representacdo jornalistica? E objetivo da presente pesquisa investigar
se existem esteredtipos no discurso jornalistico que vai ser analisado, fazendo uma
ligacdo e tendo consciéncia de que o jornalismo é uma representacao da representacdo,
para, com base nisso, fazer uma discussdo do papel do jornalismo ao representar a
mulher nas suas matérias. Qual a representacéo atribuida a ela? E uma representacéo
que corresponde a realidade? Como 0s aspectos éticos da profissao poderao ser medidos

por meio dessa representacéo?

A questdo ética que perpassa 0 problema da representacdo precisa ser
entendida porque o comunicador vai sempre representar alguma coisa nhao
mais a partir tdo-somente de si proprio. Nunca, em nenhuma circunstancia, o
comunicador vai realizar uma pura representacdo, ou uma representacao pura
(COSTA, 2009, p. 39).

Levando em consideracdo essa discussdo € que se pode fazer a investigacéo,
entendendo o jornalista como um interlocutor ativo no processo de representacdo. Costa
(2009) ainda afirma que na comunicagdo ndo existe outra forma de representar sem a

utilizagdo de outra representa¢do. “Num mundo de representacdes, que ¢ o mundo da

61



midia tradicional, o jornalista reapresenta as representacdes de outrem para 0s outros.”
(COSTA, 2009, p. 40).

Schneider (2010) traz uma contribuicdo sobre a representacdo mediatizada
afirmando que ela nunca pode ser entendida fora do contexto em que se encontra, ou
seja, mesmo o jornalismo sendo entendido como a representacdo da representacao nédo
pode ser retirado do contexto em que ele se desenvolve, pois, toda representacao vai ser
feita numa sociedade capitalista, dividida em classes, que é machista, racista e sexista.

Ou seja, a propria subjetividade é objetivamente determinada pelo
desenvolvimento econdmico — o0 que este ndo pode determinar, sendo muito
indiretamente, (...), na medida em que “somente” estabelece o campo de
possibilidades objetivas de acdo e de disposi¢des subjetivas para a acdo, € a
opcdo por esta ou aquela alternativa objetiva de acdo, o ato, em sua
singularidade (SCHNEIDER, 2010, p. 6).

Portanto, ndo existe subjetividade fora do concreto, fora do universo simbdlico

construido por cada um com base no mundo em que se vive, no mundo real.

(...) se o real que nos interessa é o real social, histérico das sociedades
contemporaneas, divididas em classes antagbnicas, subordinadas ao
imperativo de reproducéo ampliada do capital, com todas as suas conhecidas
consequéncias destrutivas, precisamos conhecer corretamente qual é o papel
que os discursos ou representacdes midiaticos desempenham em meio a esta
luta (SCHNEIDER, 2010, p. 10).

Por fim, Schneider reafirma que o jornalismo é uma representacdo da
representacdo, mas sempre vai representar aquilo que é real e com base no mundo
concreto onde se vive. Por exemplo, ndo existira uma representacdo da mulher que néo

seja com base em subjetividades ja construidas de acordo com a sociedade onde se vive.

3.5 Formas da representacao jornalistica
3.5.1 Enquadramento jornalistico

Segundo Soares (2009), enquadramento e agendamento tem tido bastante
destaque nas anélises das formas da representacdo jornalistica, logo, 0 enquadramento
jornalistico e 0 agendamento sdo tipos de representacdo jornalistica. Nesta pesquisa se
objetiva focar apenas no conceito de enguadramento como forma da representacédo

jornalistica.
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O conceito de enquadramento surgiu na Sociologia por meio do livro Os quadros
da experiéncia social: uma perspectiva de andlise de Erving Goffman, que define o
enquadramento como interpretacdes da realidade que permitem as pessoas entenderem o
que esta acontecendo num determinado momento. “Ou seja, trata-se de um processo de
definicdo de situacdo, implicando construcdo de sentido para eventos cotidianos.”
(SOARES, 2009, p.56).

Quando se aplica o conceito de enquadramento ao jornalismo ele é entendido
como 0 modo que 0s meios de comunicacdo produzem e divulgam de forma velada
determinada interpretacdo da realidade, por meio de discursos implicitos que indicam
qual o objetivo dos meios nessa construcdo de entendimento, subjetividade e realidade.
“Os enquadramentos de noticias existiriam em dois niveis: a) como principios mentais
ou esquemas de processamento da informacdo e b) como caracteristicas do texto
noticioso.” (ENTMAN, 1991, apud SOARES, 2009).

Ainda segundo Entman, os enquadramentos, ao reforcarem, repetirem palavras e
imagens, privilegiam algumas ideias e descartam outras, dentro de um texto, e é dificil o
interlocutor perceber esses destaques, porque eles parecem normais, ou resultado de
escolhas desinteressadas de imagens e palavras. Mas, quando se compara um texto com
outro, esses destaques sao visiveis, podendo assim revelar como os enquadramentos dao
o tom de determinada noticia. Para o autor, o enquadramento nao tira a inconsisténcia
do texto, mas € por meio da repeticdo de certas palavras e imagens € que algumas
interpretacdes se tornam mais faceis de assimilar. Dois pontos sdo importantes para
entender o enquadramento: selecao e saliéncia. “Enquadrar € selecionar alguns aspectos
de uma realidade percebida e tornd-los mais salientes num texto comunicativo.”
(ENTMAN, 1991 apud SOARES, 2009).

Soares (2009) afirma que a andlise de enquadramento é excelente para o estudo
de materiais jornalisticos, pois coloca em evidéncia o que esta velado no texto. Ele

completa

Trata-se de uma metodologia que permite salientar o carater construido da
mensagem, revelando a sua inclinacdo implicita, em textos aparentemente
objetivos, imparciais e com funcdo meramente referencial. No entanto,
refere-se a natureza do texto jornalistico em geral, numa perspectiva
sociocultural e politica, ndo implicando um questionamento da atuacao
profissional dos autores das matérias (SOARES, 2009, p. 58).

Por exemplo, quando o pesquisador estd analisando determinado material, é

capaz de saber quais foram as estratégias usadas para poder demonstrar as diferencas
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entre coberturas, as quais, sem o conhecimento do conceito de enquadramento ndo iriam
ser notadas. Na analise da pesquisa, objetiva-se tracar comparagdes entre 0s textos dos
dois jornais escolhidos, para, assim, identificar os enquadramentos e 0 modo como cada
veiculo interpreta o evento. O autor ainda fala sobre enquadramento e hegemonia,
afirmando que os enquadramentos podem dominar os discursos a ponto de serem
considerados como algo normal, sem serem percebidos como parte de um discurso
ideoldgico. Por isso que o enquadramento pode ser utilizado por grupos politicos e
movimentos sociais como ferramenta de persuasdo e manipulacdo dos materiais que
saem nos jornais e essa manipulacdo, muitas vezes, ndo é percebida pelos interlocutores.
“Os enquadramentos ndo sdo estaticos, mas se desenvolvem ao longo do tempo, a
medida que os jornalistas redefinem os assuntos e as elites reestruturam sua proprias
definicBes, em razdo da mudanca das condicdes politicas (...).”. Ou seja, ainda segundo
Soares (2009) os enquadramentos mudam de acordo com a agenda hegeménica naquele
momento e tudo isso vai resultar no que é chamado de efeitos de enquadramento, ou
seja, a influéncia da matéria sobre a audiéncia. Novos estudos mostram que o
enquadramento de determinado material jornalistico vai ter efeito na forma como os
interlocutores recebem e interpretam determinada noticia, sendo que a audiéncia pode

ter a opinido influenciada e modificada.

Os resultados tém sido estudados sob a denominagdo de “efeitos de
enquadramento” e ocorrem porque as pessoas teriam a tendéncia para
empregar “atalhos cognitivos” ou heuristicos para processar a informagéo,
baseando-se nas informacBes disponiveis para fazerem seus julgamentos.
Assim, se 0s meios noticiosos enfatizam determinada informagdo sobre um
assunto, ela se torna acessivel a audiéncia e pode afetar opinides e atitudes
(SOARES, 2009, p.63).

Portanto, esses efeitos de enquadramento incidiriam diretamente sobre a
audiéncia, fazendo com que ela mude de opinides e ideias, mas o mais discutivel nessa
questdo é que, de acordo com o enquadramento hegemdnico € que vai se definir como
as pessoas vao pensar, ndo de forma direta, pois a midia ndo dita a realidade, mas
influencia de forma preponderante.

E dificil romper com algumas ideias hegemdnicas, pois elas séo reforcadas pelos
meios de comunicacgéo e dificeis de serem percebidas. “(...) a tendéncia que as noticias
tém de privilegiar posicGes ideoldgicas hegemonicas, reforcando a manutencdo do
status quo, sdo fundamentais para uma compreensdo dos modos como sé&o promovidos

0s enquadramentos.” (CARVALHO, 2009, p. 6). Entendendo o jornalismo como um
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resultado da prética de ser jornalista e das rotinas produtivas, o autor considera que 0s
discursos jornalisticos vao privilegiar as posi¢des ideoldgicas hegemonicas.

Carvalho (2009) afirma que algumas abordagens entendem o enguadramento
como um mero resultado de escolhas isoladas ou como resultado das rotinas produtivas,
fazendo assim com que o enquadramento seja reduzido e ndo dando importancia ao
lugar que a midia ocupa que vai influenciar diretamente os enquadramentos, ou seja, 0s
enquadramentos se relacionam e sdo resultado do mundo social onde estdo inseridos. O
autor conclui: “Tomaremos o jornalismo e seus operadores como atores sociais em
interacdo, com todas as exigéncias performaticas dai advindas.” (CARVALHO, 2009,
p.2).

Carvalho entende o jornalista, especificamente, como um ator social em
constante processo de interacdo com outros atores e que o enquadramento, vai refletir
diretamente essa interacdo. N&o se pode levar em consideracdo o ethos do jornalista,
como se ele sé vivesse no mundo da redacdo, pois, as relacdes sociais que estabelece
vao interferir diretamente na interpretagdo que ele tem de uma dada situacao.

Resume-se, de forma bésica, enquadramento em duas perguntas: o que foi
aquilo? Como o meio de comunicacdo define o acontecimento? Enquadrar significa
selecionar aspectos que determinardo uma representacdo e sua analise se pauta em trés
aspectos: o que foi selecionado, o que foi excluido e o que foi enfatizado.

Representar também significa simbolizar, ou seja, estar em lugar de algo. Tendo
este entendimento, a pesquisa busca discutir as representacbes nos meios jornalisticos,
destacando que quase tudo que se vé nos meios de comunicacdo € um substituto da
realidade e n&o a realidade em si.

A discussdo aqui se pauta em que existem diversos tipos de representacdo e no
jornalismo essa € uma pratica que merece ser discutida, pois ver uma representacdo de
determinado assunto em um programa de entretenimento é uma coisa e ver esta mesma
representacdo no jornalismo se trata de outro tipo de situagdo comunicativa, pois se
imagina o compromisso ético do jornalista com o publico leitor ou espectador.

Quando se discute representacdo, também se debate a existéncia de estere6tipos
contido nelas. Como as mulheres estdo representadas nos jornais? EXiste intensa
cobertura da figura feminina e sempre de uma maneira onde o discurso hegemonico se
reproduz , a figura da mulher se pauta na figura de mae, esposa, dona do lar, mulher
multifuncional, delicada sensual e bonita. Portanto, a representacdo da mulher gira em

torno desses papéis, mesmo quando elas estdo representadas nos jornais.
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N&o existe uma quebra nesses discursos. Dificilmente se encontra um
enquadramento diferente nas paginas de jornal. Fala-se, inclusive, que é preciso resgatar
0 jornalismo humanizado, o jornalismo como forma de conhecimento, segundo Genro
Filho (1987), para gque se tenha outra abordagem sobre a mulher, sobre o negro, sobre os
individuos LGBT’s, ou seja, precisa-se deste jornalismo para que as minorias também
tenham espago.

Hall (2016) fala também que as representacdes sdo reflexo do poder ideoldgico e
hoje o Brasil tem um aparato ideoldgico machista, sexista, racial, homofobico e de
classe muito forte que tem se fortalecido ao longo dos anos, mas que precisa de alguma
forma ser repensado.

Portanto, o enquadramento é uma forma especifica de representagdo jornalistica,
porque nao é ficcional, retdrica ou persuasiva, mas, se vale de certas caracteristicas do
texto para, sutilmente, salientar alguns aspectos em detrimento de outros. Geralmente a
representacdo dominante ou hegemonica prevalece sobre as representacdes alternativas

ou contrarias.

3.6 Estudos sobre a representacdo da mulher nos meios de comunicagdo: um
panorama

Alguns estudos sobre a representacdo da mulher nos meios de comunicacao ja
foram realizados, eles apontam os mais diversos resultados. Damos destaque para Lobo
e Cabecinhas (2007), Cerqueira (2008), Buitoni (2009), Azevedo (2010), Bueno (2010),
Silva (2012), Teixeira e Woitowicz (2012), Santos (2012), Mazer (2013) e Falqueto
(2016).

Azevedo (2010) em um estudo que discute a construcdo social das noticias
sobre violéncia contra a mulher por meio do conceito de agenda-setting, identificou a
culpabilizacdo das mulheres e a tentativa de desqualificacdo da vitima, tentando por
vezes até justificar a violéncia por parte do agressor. Silva (2012) verificou no discurso
jornalistico a violéncia simbdlica contra as mulheres, fazendo assim com que sejam
reproduzidos esteredtipos que contribuem para a perpetuacdo das desigualdades de
género. Ela identificou ainda a figura da mulher como fragil, a mulher sendo avaliada,
estereotipada ou descrita numa relacdo dominada (mulher)-dominante (homem), a
mulher também aparece como bendita/abengoada, ela pertence ainda aos espagos

internos da casa, como a cozinha, e a figura do homem aparece sempre como quem
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decide. A conclusdo do estudo é que mesmo a mulher ndo sendo violentada de forma
fisica, ela é violentada simbolicamente no discurso jornalistico.

J& Mazer (2013) identificou na representacdo da mulher uma sub-representacéo,
uma utilizacdo exacerbada da imagem delas, uma imagem sempre construida com base
no imaginario dos homens, uma exploracédo do sexo, ela fez ainda uma identificacdo das
categorias de mulheres que aparecem no jornal, sendo elas sempre “ligadas a
maternidade, aos trabalhos domésticos, como objeto sexual ou de desejo; ligada a
padroes de beleza, relacionados a magreza ou dietas e uma figura associada a
fragilidade e a vulnerabilidade.” (p.3). Mazer (2013) apontou que mulher ¢ feminilidade
estdo sempre associadas ao belo, a beleza e magreza também séo temaéticas recorrentes
bem como a imagem de mulheres emotivas e frageis. Existe ainda uma valorizacdo de
um padrdo estético, de um corpo perfeito, uma continua exposi¢do do corpo da mulher e
uma selecdo de qual corpo aparece nas paginas dos jornais, uma visibilidade de
determinadas mulheres e uma invisibilidade de outras. Ou seja, a imagem de mulher que
aparece e sempre relacionada a uma reificagdo da figura feminina.

Teixeira e Woitowicz (2012) em um estudo das representacdes femininas na
midia impressa identificaram uma maior presenca de fotos das mulheres, a mulher foi
colocada como dona de casa e invisivel no mundo do trabalho, quando foi analisada a
mulher como fonte de informacéo, ela sempre aparece como fonte ndo confiavel e sem
conhecimento especifico.

Lobo e Cabecinhas (2007) analisaram as representacdes sociais de género e
identificaram que a midia divulga esteredtipos de género, o homem aparece sempre
como uma figura publica e a mulher como figura privada, a mulher assume o papel de
esposa, mde de familia e de doméstica, hd uma espécie de sub-representacdo das que
ocupam cargos de poder, a visibilidade feminina é reduzida e ela é colocada como
vitima. Ja Cerqueira (2008) quando analisou a representacdo delas no Dia Internacional
da Mulher, identificou a mulher como invisivel no discurso jornalistico, havendo assim
uma exclusdo das vozes femininas, a mulher aparece novamente como vitima e vem
representada em um discurso estereotipado e sempre a partir de uma perspectiva
masculina. Existe, segundo Cerqgueira (2008), uma énfase no corpo bonito, nos atributos
fisicos, no aspecto estético, elas estdo relacionadas a assuntos sentimentais, familiares e
nunca sdo retratadas de forma individual. A mulher ainda aparece como vitima de

violéncia doméstica, existe um discurso jornalistico feito por mulheres que legitima a
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dominacdo masculina e por fim, a autora identificou uma invisibilidade das mulheres na
esfera publica.

Santos (2002), em uma andlise do discurso sobre a mulher na publicidade,
inferiu que a mulher é objeto de consumo e de desejo e mesmo quando ndo se necessita
por uma fotografia feminina para ilustrar algo, elas aparecem do mesmo modo. A autora
ainda conclui que existe uma “bundalizacdo” da midia, juntamente com uma forte
relagdo de mulher/natureza, mulher como um pedago de corpo, mulher como
sexualmente desejavel com um corpo modelado/fabricado. Existe ainda uma
padronizacdo da beleza que traz uma mulher branca, ocidental, modelo, fragil e
vulneravel.

Bueno (2010), em uma andlise de enquadramento dos jornais impressos A Folha
de S. Paulo e O Estado de S. Paulo na cobertura jornalistica do caso Geisy Arruda,
identificou enquadramentos neutros e em seguida os enquadramentos favoraveis que
discriminaram as mulheres. Falqueto (2016), investigou em duas revistas da regido
norte “Para +” e Revista YOU quais 0s tipos de mulheres apresentados nas publicacdes.
A pesquisa tinha por intuito identificar se as imagens veiculadas nas revistas apresentam
um tipo de mulher igual ou diferente da que é apresentado em nivel nacional. A
pesquisadora buscou também verificar se o padrdo de beleza hegemonico é reproduzido.
Falqueto identificou uma padronizacdo da mulher e uma reproducdo do padrdo
hegeménico da beleza feminina, concluindo que as mulheres que apareceram nas
revistas sdo “aprisionadas ao ideal estético preconceituoso, que concebe um esteredtipo
da mulher, magra, anti-idade, branca, sofisticada, elegante e sexy.” (FALQUETO, 2016,
p.8).

Por fim, Buitoni (2009) em um estudo realizado ainda na década de 70 e
atualizado nos anos 2000 identificou a mulher na imprensa feminina e classificou como:
“A mulher-oasis” — a mulher como o que tem de melhor da natureza; “A mae-
sofredora” — a mulher identificada como quem sofre; “A sacerdotisa da beleza” — a
mulher como simbolo do belo e do sensual; “Iracema dos labios grossos” — a mulher
sendo colocada numa linguagem mais literaria, mas ainda estando limitada aos assuntos
referentes @ moda e a beleza; “A mulher celuloide” — imposi¢cdo de um modelo de
comportamento. “Sete roétulos sdo propostos 1) a amorosa; 2) a esposa; 3) a inteligente;
4) a camarada; 5) a mulher-crianga; 6) a deslumbrante; e 7) a maternal” (BUITONI,
2009, p. 95). “A garota moderna” — imposicdo de uma mulher que tem que ser

encantadora, mesmo sendo mais velha, isso é um exemplo de mulher moderna; “A dona
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de casa insatisfeita” — mostra uma mulher que nas atividades domésticas ¢ infeliz; “A
liberada e a marginal” — mostra como a mulher deve ser no ato sexual e como ela deve
se vestir, sendo assim definida de acordo com a aparéncia; “A gatinha e¢ a beleza
fundamental” — traz a imagem da mulher mais nova onde 0s assuntos mais presentes sdo
a amizade, namoro ¢ o corpo belo; “Segura ¢ sexy” — coloca a mulher que usa
camisinha, assunto tabu, como uma mulher que leva seguranca ao parceiro e que iSso
faz dela sexy.

Buitoni (2009) fala ainda de uma propagacao do “eterno feminino” na imprensa
feminina brasileira. Ela afirma que nesse conceito propagado se encontra uma juncdo de
qualidades abstratas que sdo impostas as mulheres como beleza, sensualidade, leveza e
docura. A autora enfatiza que o erro se encontra nessa desvinculagdo da mulher com o

contexto em que vive.

A separacdo entre qualidades ideais e realidade, que j& é uma constante
cultural, também estd na imprensa feminina. Alias, (...), essa imprensa tem
colaborado para que a separacdo permaneca e aumente. Anteriormente,
comentamos que o jornalismo informativo ndo é muito usado pela imprensa
feminina: logo, o proprio tratamento da matéria ndo favorece a ligacdo
mulher-mundo. Nesse sentido, outro chavdo é o “mundo da mulher”.
Realmente, tenta-se criar um mundo da mulher para que ela fique s6 dentro
dele e ndo saia (BUITONI, 2009, p.24).

A representacdo da mulher na imprensa feminina gira em torno de temas
tradicionais como moda, beleza, culinaria, vida social, e dispensam temas relacionados
a vida profissional, por exemplo. Outro ponto identificado pela autora é a desconexdo
com temas atuais, as revistas ndo trazem as mulheres para a discussdo do momento
atual, do que estd acontecendo no mundo, eles se prendem aos mesmos temas
publicados em edi¢des diferentes, sdo chamadas de matérias “frias”. A autora afirma

que essas exclusdes contribuem com a formacdo da mulher enquanto um mito.

Roland Barthes, em Mitologias (1972), traca os contornos do mito
contemporaneo, que seria uma espécie de “representacdo coletiva”, nos
moldes da sociologia de Durkheim. O mito se deixa ler nos enunciados
andnimos, na publicidade, nos objetos de consumo. Em consequéncia, s6 por
ser imprensa (e por apresentar incontaveis enunciados andnimos), a imprensa
feminina é mitica (BUITONI, 2009, p. 25).

Ela ainda diz que o mito € uma forma social que inverte as coisas e transpde o
cultural e até o ideoldgico em natural. Ou seja, aquilo que pode ser apenas produto
ideoldgico acaba sendo tido como norma e verdade. Buitoni (2009) afirma que a

imprensa feminina é duplamente mitica, primeiro porque apresenta todos 0s conteldos
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dessa forma e segundo porque o contetdo que a deixa mais perto do publico aparece
sempre como mito.

Esses estudos mostram que existe nos meios de comunicagdo mediaticos, intensa
representacdo estereotipada de género, onde a mulher é colocada sempre nos mesmos
papeis de mée, esposa, doméstica, como uma figura que pertence ao lar e tem que esta
sempre relacionada a beleza. Ou seja, a mulher ndo consegue ser representada para além
do dambito doméstico (mae, esposa) e do ambito do belo (sensual, corpo perfeito). Ou
ela esta aprisionada ao lar ou aprisionada a um padréo de beleza ou ao mito da beleza
(WOLF, 1992).
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Capitulo 4 — Metodologia

4. Modelo Metodolégico

Para a analise, adota-se 0 modelo metodoldgico de pesquisa proposto por Lopes
(2001) que estabelece as seguintes fases para a pesquisa:

- Definicdo do objeto (que envolve as operacdes metodoldgicas, Problema de
pesquisa, Quadro tedrico de referéncia e hipoteses),

- Observacdo (que envolve as opera¢Ges metodolégicas Amostragem, Técnicas
de coleta),

- Descricdo (que envolve a operacdo metodologica Andlise descritiva) e

- Interpretacdo (Analise interpretativa).

4.1 Problema de pesquisa

Segundo Franca (2016), o processo da escolha metodoldgica de uma pesquisa é
resultado de uma série de decisbes desde a selecdo do objeto de estudo até a construcao
do que ela chama de “questdo-problema”. A autora diz que a metodologia ndo pode ser
estabelecida antes do problema de pesquisa e uma das questdes primordiais para a
escolha da metodologia é a boa formulacédo dele. Segundo ela, somente munidos de uma
boa concepcdo do objeto de estudo é que nos, enquanto pesquisadores, poderemos fazer
uma leitura comunicacional do fenémeno escolhido.

Partindo desse pressuposto, a pesquisa de mestrado “Imprensa e Género na
Amazonia: enquadramentos e representacdes jornalisticas da mulher no Festival
Folclérico de Parintins (Boi-bumba Garantido e Caprichoso)” trata da questdo do
género na cobertura jornalistica, ou seja, como a mulher é representada ou enquadrada
nas matérias sobre a cultura popular da Regido Norte. O estudo quer responder o
seguinte questionamento: como as mulheres que participam do Festival Folclorico de
Parintins — Boi-bumba Garantido e Caprichoso estdo sendo apresentadas nos meios de
comunicacgdo e de que forma esse enquadramento constroi a figura feminina?

As questdes que norteiam a pesquisa sdo:

1. Quais aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba
foram destacados nas edicGes?
2. Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos

sobre as manifestagdes, em amostras de jornais?
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3. Qual a representacdo das caracteristicas obrigatorias das mulheres

que participam dessas manifestacbes?

4.2 Metodo de pesquisa - Analise de enquadramento

O jornalismo, na visdo de Genro Filho (1987) é uma das estratégias mais
importantes que a sociedade possui para que se conhega 0 que acontece nela e nas
diversas areas das atividades sociais. Para Carvalho (2009), na visdo de Genro Filho o
jornalismo ndo é um fragmentador da realidade por ele noticiada, o que produziria nos
usuarios uma visao superficial e precaria do mundo, mas uma pratica que permite aos
leitores formarem, mesmo a partir dos fragmentos, uma visdo das contradi¢cdes do

mundo que os cercam.

(...) a cobertura jornalistica é reveladora das contradi¢bes sociais, dos jogos
de poder, da diversidade de visdes de mundo (...) e dos multiplos interesses
em disputa, elementos que, (...) constituem ndo por acaso, 0s objetos mesmo
da tessitura noticiosa que cotidianamente nos apresentam os veiculos
informativos impressos e eletronicos (CARVALHO, 2009, p.1).

A atividade jornalistica é marcada por contradi¢des, pois se espera que o reporter
faca uma abordagem do acontecimento partindo da perspectiva da totalidade. Mas a
pratica permite ao jornalista promover ‘recortes’ do real, excluindo assim alguns
aspectos dos acontecimentos ou dando énfase a outros fatos, ou seja, ao fazer essa
selecdo o repdrter ndo noticia na perspectiva da totalidade, mas sim por meio de
fragmentos, isto €, de enquadramentos.

Segundo Soares (2006), a analise de enquadramento é extremamente adequada
para analisar materiais jornalisticos, pois ela € capaz de colocar em evidéncia alguns
vieses implicitos da producdo. E uma abordagem que salienta a construcdo do texto,
que possibilita ao pesquisador conhecer o que ha de subentendido, ultrapassando a
suposta objetividade e imparcialidade dos textos. “Ao desenvolver a andlise, o
pesquisador identifica as estratégias textuais e as representacdes contidas em um corpus,
podendo estabelecer, por exemplo, contrastes entre coberturas diferentes, as quais, a
uma simples leitura, podem parecer semelhantes” (SOARES, 2006, p. 2).

O autor destaca que a apesar da andlise de enguadramento ter surgido no
ambiente académico estadunidense, tem ganhado destaque no Brasil desde 1994,

principalmente nas analises de coberturas jornalisticas sobre politica e movimentos
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sociais. Soares (2006) define enquadramento como marco interpretativo que é capaz de
responder ao seguinte questionamento: “o que esta acontecendo aqui?” (p.3).

Para Goffman (2006 apud CARVALHO, 2009), o enquadramento é um conceito
para analises do modo como 0s sujeitos se envolvem subjetivamente em situacfes
sociais. Para ele 0 que interessa sdo 0s enquadramentos sendo utilizados como estrutura

cognitiva, podendo assim o individuo entender a realidade social a sua volta.

(...) se a primeira dlvida que cada um tem diante de uma determinada
situacdo € sobre os seus significados, os individuos lancardo maéo, na
construgdo das explicagdes, de um repertorio dado por sua insercdo no
mundo, (...) valendo-se de estruturas cognitivas que lhes auxiliem neste
processo, que implicara sempre na selecdo de um aspecto particular (strip)
da totalidade da cena, que prevaleceré sobre os demais (CARVALHO, 2009,

p.4).

Ou seja, toda vez que um individuo vir/ler uma cena da qual ele ndo entende
determinado aspecto, ele vai acionar automaticamente a estrutura cognitiva, isto é, o
$enso comum ou 0s quadros primarios, como Goffman (2006 apud CARVALHO, 2009)

define.

Quando um individuo em nossa sociedade reconhece um determinado
acontecimento, faca o que fizer, tende a envolver em sua resposta (e mesmo a
usar) um ou mais quadros de referéncia ou esquemas interpretativos de um
tipo que chamamos de primario. (...) um quadro de referéncia primario é
aquele que se considera que converte em algo que tem sentido o que de outra
maneira seria um aspecto sem sentido da cena (GOFFMAN, 2006 apud
CARVALHO, p. 4, 2009).

Dentro das estruturas cognitivas, os quadros de referéncia primarios envolvem
ndo somente explicagcdes racionais, mas também irracionais. Além disso, ainda se tem
0s quadros de referéncia naturais e sociais, a0 passo que o primeiro tende a se
cristalizar, pois fendmenos naturais podem ser mais facilmente compreendidos. Ja o
segundo fendbmeno, social, estd em processo de mutacdo permanente o que impede 0
usuario de ter uma compreensdo correta do real significado da cena que esta sendo

exposta.

(...) narrar um acontecimento transformado em noticia, dando-lhe um
enquadramento, consiste, (...) na selecdo de aspectos que deem a narrativa
sobre ele inteligibilidade, a partir de estruturas cognitivas e quadros de
referéncia que conduzirdo a uma determinada visdo, dentre uma série de
outras possiveis, relativamente ao que é apresentado ao fruidor da informacao
dai resultante (CARVALHO, 2009, p.5).

>Strip: uma fatia ou corte arbitrario do fluxo da atividade corrente (TUCHMAN, 1993 apud
CARVALHO, 2009).

74



Ou seja, na hora de o jornalista fazer o enquadramento de uma noticia, ele vai
selecionar aspectos que possam proporcionar ao leitor determinado entendimento do
fato. E valido lembrar que esse entendimento do leitor vai depender do conhecimento de

mundo que ele tem, é o conhecimento primario do leitor sendo acionado.

Os enquadramentos sd0 como marcos interpretativos mais gerais construidos
socialmente que permitem as pessoas fazer sentido dos eventos e das
situacdes sociais. Na pratica jornalistica, um enquadramento é construido
através de procedimentos como selecdo, exclusdo ou énfase de determinados
aspectos e informacg6es, de forma a compor perspectivas gerais através das
quais os acontecimentos e situagdes do dia sdo dados a conhecer
(ROTHBERG, 2007, p.3).

O jornalista, ao fazer o enquadramento das matérias tem um poder muito grande
em evidenciar aspectos e excluir outros, isso depende muito da abordagem que ele quer
dar a determinado fato.

Rothberg (2007) divide o enquadramento em: tematico, de jogo, estratégico,
episddico e de conflito. O autor sinaliza que os enquadramentos de jogo, estratégico,
episddico e de conflito sdo superficiais e tratam o acontecimento de forma esvaziada. Ja
0s enquadramentos tematicos sdo vistos pelos tedricos desta area como um meio de
superar a fragmentacdo e a superficialidade promovidas pelos demais tipos de
enquadramentos. Segundo o autor, Goidel sinaliza que a falha em promover no

jornalismo engquadramentos tematicos traz sérios prejuizos ao leitor.

Ao retratar as noticias na forma de enquadramentos episodicos, e ndo
tematicos, e ao ndo oferecer continuidade ou contexto as matérias, a midia,
mesmo sem deseja-lo, incentiva os cidaddos a se concentrar em solucfes
individuais, e ndo coletivas ou comunitarias, para os problemas sociais,
econdmicos e politicos (GOIDEL, 2000 apud ROTHBERG, 2007).

Portanto, Rothberg (2007) coloca no enquadramento tematico a responsabilidade
de um pluralismo e de um equilibrio de uma noticia e afirma que os outros tipos de
enguadramento ndo contribuem para a formacdo politica e social dos individuos. Vale
ressaltar que para além desses tipos de enquadramento, uma maneira simples para se
pensar essa teoria jornalistica é que por meio dela se pode selecionar fatos, excluir
informagdes e dar énfase a determinada parte de um acontecimento.

Por isso essa teoria é importante na hora de analisar materiais jornalisticos, pois

ela possibilita ao pesquisador perceber dentro dos textos o tema selecionado e o que foi
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enfatizado, podendo ele ainda pensar sobre os aspectos excluidos e o possivel motivo
dessa exclusdo por parte dos préprios jornalistas.

Tendo nogdo dos enquadramentos dados as mulheres é que se pode estabelecer
0s parametros para a definicdo da representacdo jornalistica delas. Soares (2009)

enfatiza

(...) os meios de comunicacdo modernos sdo a concretizacdo tecnoldgica
maxima da “representagdo” naquele sentido de uma reapresentagdo, a partir
da semelhanca, da figuratividade da imagem, da simula¢do. Como aparentam
ser ou mesmo se apresentam como um retrato do mundo, essas
representagdes instauram ou sancionam, homologam, naturalizam certos
vieses, 0s quais, no ambito discursivo, sugerem que esse € o0 modo de ser da
sociedade representada, podendo servir para fixar ou confirmar esteredtipos
étnicos, sociais, de género, profissionais. Trata-se, ora da instauracdo de
padrdes “normais” ou “modelos”, ora de imagens pejorativas ou idealizadas
de populagBes, categorias sociais, minorias etc. (...) (SOARES, 2009, p. 18-
20).

Portanto, € por meio da representacdo que se instauram alguns padrdes e normas
de esteredtipos. Que padrdes a representacdo jornalistica da mulher tem instaurado na
sociedade?

Com base nesses autores, podemos conceber os enquadramentos dentro de duas
questdes-chave: 1) eles sdo parte de engrenagens jornalisticas, estruturas e instituicdes
que modulam esse discurso, influenciando a praxis jornalistica para o bem e para o mal,
condicionando e selecionando fontes e refratando por meio de sua légica o0 mundo a ser
representado e (2) essas redagdes fazem parte das disputas hegemdnicas que sdo
veiculos de ideologias que buscam, para um lado e para o outro, controlar 0s processos
sociais, focando suas matérias em uma direcdo moral e intelectual. Ou seja, a
representacdo jornalistica é resultado de uma série de processos que acontecem dentro
da rotina produtiva de uma redacdo que atende, na maioria das vezes, as vontades e

também as ideologias do aparato social.

4.3 Amostragem

As analises serdo feitas sobre as reportagens dos dois principais jornais do
Amazonas (Jornal Acritica e Jornal Amazonas em Tempo referente as edigdes do més
de junho de 2015 e 2016), totalizando 39 edic¢des analisadas. Os jornais escolhidos s&o
os dois veiculos mais antigos no meio jornalistico do Amazonas.

O jornal impresso Acritica surgiu em 1949 sob o comando da familia Calderaro.

Consolidou-se somente no ano de 1965, momento em que conquistou leitores em
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ambito nacional, considerado um dos jornais com maior credibilidade nos meios de
comunicagdo impresso (TAVEIRA, 2001), do qual ganhou um prémio como o melhor
jornal do Norte. E um jornal diério e impresso, tem formato standard e tem circulagio
estadual. O grupo Acritica atua no veiculo televisivo, pelo canal 12 e na internet com
portal, sites de relacionamento como twitter, facebook, e um blog. O grupo Acritica é
atualmente a emissora oficial de transmissdo do Festival de Parintins para toda a regido
norte.

Como o Acritica € o jornal oficial de transmissdo da festa do Boi, ele faz durante
quase todo o més de junho a divulgacdo dessa festa, com chamadas em péaginas inteiras,
publicidade, brincadeiras com “toys colecionaveis”, pdster dos itens.

Este veiculo de comunicacdo costuma fazer também um suplemento especial na
época do Festival, normalmente, esse complemento traz apenas noticias relacionadas
aos bois, as festas na cidade, dicas de turismo, looks, rotina dos itens, bastidores dos
bois, etc. Ha toda uma producdo da equipe do jornal para a realizacdo desse suplemento
onde o foco maior é nas matérias e nas fotos.

O Jornal Amazonas em Tempo surgiu em 1988, pertence ao grupo Raman
Neves de Comunicacdo, que € um dos maiores conglomerados midiaticos do Amazonas,
que agrupa réadios e TV e opera pelo canal 10. Ambos os jornais tem circulacdo diaria,
e divulgam o Festival durante o més inteiro de junho, chegando a fazer cadernos e
revistas especiais para a época e fazem ampla divulgacdo de publicidade. E também um
jornal dirio, de circulacdo estadual e tem formato standard. A circulacdo do noticiario
varia entre 20 e 25 mil edi¢bes semanais conforme o IVC (Instituto Verificador de

Circulagdo).

4.4 Técnicas de coleta

Foram selecionadas todas as matérias jornalisticas que retratem a mulher no
festival de forma geral. Feita essa selecdo e analisados os itens elencados acima, partiu-
se para uma analise mais geral, a de enquadramento.

Os trés principais eixos da anélise de enquadramento segundo (CARVALHO,
2009) sdo selecdo, énfase e exclusdo. Por motivos metodologicos, na pesquisa,
trabalharemos com apenas dois deles, selegdo e énfase, uma vez que ndo teriamos
acesso aos assuntos excluidos. Tendo este entendimento, se analisa as matérias

jornalisticas respondendo aos seguintes questionamentos para cada categoria:
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e Selecdo: O que foi mostrado? Como foi mostrado? Qual é o
enquadramento?

e Enfase: Que palavras foram enfatizadas? Que fotografias foram
escolhidas? Qual a fotografia especifica?

Por fim, com base nesses trés critérios respondeu-se as seguintes perguntas: O
que foi esse acontecimento? Como o veiculo jornalistico define o acontecimento? Nessa
etapa, se observou a amostra com base nas trés questes de pesquisa que formulamos,
que constituem o ndcleo da investigacdo. Para desenvolver essa tarefa, dividiu-se o
corpus em imagens e reportagens textuais. Tanto as imagens quanto os textos foram
interrogados com base nas questdes de pesquisa, mas, pela sua natureza peculiar de cada
um, receberam abordagens proprias. As imagens sdo mais sintéticas e o0s textos podem
ser descritivos ou narrativos, porém procurou-se em cada uma dessas formas marcas
semanticas que indiquem os enquadramentos dados ao assunto, segundo as questdes de
pesquisa. As observacdes resultaram em pequenos quadros com anotacfes das mesmas,
as quais foram, posteriormente, agregadas, de forma a permitir uma visao do conjunto.

Apds essa categorizacao foi feita a interpretacdo dos dados da pesquisa com base
nas questdes de pesquisa que sé&o: Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular
de Boi-bumbé foram destacados nas edi¢Bes e como isso foi feito (qual a linguagem)?
Qual a caracterizacao e o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos
sobre as manifestacGes, em amostras de jornais? Existem caracteristicas obrigatorias das

mulheres que participam dessas manifestacdes?
4.5 Construcdo dos quadros para observagao
Observacdes individuais das imagens
As analises das imagens estdo pautadas nas fotografias que o jornal publica, sejam elas

do dia da festa ou fotos feita como ensaio. N&o foram colocadas todas as fotografias

analisadas, apenas partes delas para que o leitor tenha nocédo das fotografias.
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Imagem 1
Edicéo (1 de junho de 2015) — Poster de divulgacao da festa

Nao tem titulo

acritica

PARINTINS

A OIS wrass

) m /i‘ \\
il ‘ \l\ \
Maria Agédo

Pontos de observagéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Fantasia com muitas penas, cocar

destacados imponente; Cunha-Poranga
Papel da mulher nas reportagens Item, modelo de beleza, alegria,
diversao.

Caracteristicas obrigatérias das | Modelo branca, cabelos longos e

mulheres. Beleza pretos.




Imagem 2

Edicéo (1 de junho de 2015) - Poster de divulgacdo da festa

Nao tem titulo

acritica

PARINTINS

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia com tematica indigena.

Cunha-Poranga.

Papel da mulher nas reportagens

Item, Modelo de beleza, alegria e

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda, cabelos longos e

pretos.
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Imagem 3

Edicéo (2 de junho de 2015) - Poster de divulgacao da festa

Titulo: Nao tem titulo

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Roupa de luxo, muitas plumas e

pedrarias. Sinhazinha da fazenda.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo branca, cabelos loiros,
bonita.
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Imagem 4

Edicéo (2 de junho de 2015) - Poster de divulgacéo da festa

Titulo: Nao tem titulo

acritica

8 PARINTINS

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia luxuosa e com pedrarias.

Sinhazinha da fazenda.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda, cabelo preto.
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Imagem 5

Edicéo (3 de junho de 2015) - Poster de divulgacao da festa

Titulo: Né&o tem titulo

Brena Dianna

ore

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Cocar amarelo, cheio de penas.
Rainha do Folclore

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda, cabelos pretos e

longos.
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Imagem 6

Edicéo (3 de junho de 2015) - Poster de divulgacao da festa

Titulo: Né&o tem titulo

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia cheia de micangas e
penas. Rainha do folclore.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

pretos.
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Imagem 7

Edicdo (4 de junho de 2015) - Poster de divulgacao da festa

Titulo: Nao tem titulo

acritica

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia cheia de penas. Porta

estandarte

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda, cabelos longos e
pretos.
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Imagem 8

Edicdo (4 de junho de 2015) - Poster de divulgacao da festa

Titulo: Nao tem titulo

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia cheia de penas. Porta
Estandarte.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda, cabelos pretos e

compridos.
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Imagem 9

Edicéo (15 de junho de 2015) — Capa

Titulo: Bumbas estéo prontos para brilhar

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Modelo parda e magra, cabelos
pretos e longos.
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Imagem 10

Edicéo (15 de junho de 2015) — Capa

Titulo: Bumbas estéo prontos para brilhar

e e By Consras ags Mean rarmeewese 3= 7D cummcss e

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Fantasia que enaltece o Boi-bumba

Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas

mulheres. Beleza.

obrigatérias das

Modelo parda de cabelos negros e

compridos.
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Imagem 11

Edicéo (15 de junho de 2015)

Titulo: Garantido lan¢a DVD e lota 0 Sambdédromo

Todes i itensindvidusis do Carsnlido particig

'.'. 2 ‘
P
. o-‘s‘m~)~ £ - ‘

smectc do DVD, guo agitou o & gabers avsemeltacds

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia cheia de penas e que
favorece o Boi Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, magra, com cabelos

longos e pretos.
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Imagem 12
Edicéo (15 de junho de 2015)

Titulo: Caprichoso esta preparado

Brena Diannd estava presentence Zeca Chibeldo e defenderd mais uma vez o itemrainha do folclere ne kol Caprichosoe

Pontos de observacéo Observacéo
Aspectos da cultura popular | Fantasia imponente, cheia de
destacados penas. Rainha do Folclore.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas

mulheres. Beleza

obrigatorias  das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 13
Edicéo ( 22 de junho de 2015)
Titulo: Show

Garantid
prometer
e maior F
Folcldric
historia.

Caderno
CRITICA'
em detall

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia vermelha com coécar de

penas.

Papel da mulher nas reportagens

Brincante,

modelo de beleza,

alegria, diversdo, item.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 14
Edicéo 23 de junho de 2015

Titulo: Primeira vez para ndo esquecer

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros.
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Imagem 15
Edicdo 23 de junho de 2015

Titulo: Primeira vez para ndo esquecer

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas. Rainha do Folclore.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 16
Edicéo 23 de junho de 2015

Titulo: Verena Ferreira vivera um novo desafio como cunha-poranga

Pontos de observacio

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Fantasia simples com algumas

penas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.

94



Imagem 17
Edicéo (23 de junho de 2015)

Isabelle Nogueira esta ansiosa para evoluir como Rainha do Folclore.

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. E com muitas cores. Cocar

gue lembra uma borboleta

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 18

Edicdo (23 de junho de 2015)

Titulo: Daniela Tapajos vai agitar a galera como Porta-Estandarte
R N

~

~ - -

o — .

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Fantasia imponente, cheia de penas

e que mostra o Boi Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 19
Edicdo 24 de junho de 2015
Titulo: Amor Bumbé

e

0 smorde Rayces pelno Garartido 3 122 guarchar banlasias, scesscrion » quadros

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Boi-bumbd Garantido, vestido

vermelho que faz aluséo ao boi.

Papel da mulher nas reportagens

Torcedora, modelo de beleza,
alegria.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 20
Edicdo 24 de junho de 2015

Titulo: Outros contextos, mesma paixao.

.pamntinense Natdla Modesto mudou radicalmente a cordos cabelos pelo bol Garantido

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Roupa vermelha e branca. Boi

Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Torcedora, modelo de diversdo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

claros, magra.
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Imagem 21
Edicdo (24 de junho de 2015)
Titulo: Deusas Guerreiras

Maria Azédo conta com seu talento e experiéncia para defender seu item

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 22
Edicéo (24 de junho de 2015)
Titulo: Deusas Guerreiras

Verena Ferreira defenderd o item pela primeira vez com muita forga e garra

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia indigena.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 23

25 de junho de 2015

S]ghazmha da Fazenda

Ultima vez

Ana Luisa Faria anunciou na coletiva do Bumba Garantido

s Tt Ve

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Boi-bumb& Garantido. Fantasia

com flores e coroa.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas

mulheres. Beleza.

obrigatorias  das

Modelo branca, cabelos longos e

claros, magra.
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Imagem 24
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Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Boi-bumba Garantido. Cor
vermelha e branca que faz alusdo

ao bumba.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao, interlocutora.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

claros, magra.
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Imagem 25
Edicdo 26 de junho de 2015

Porta-Estandarte Daniela Tapajos € garra na Arena

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia cheia de penas. Estandarte

do Boi-bumbé Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 26

Rainha do Folclore Isabelle Nogueira emociona

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia com algumas flores e

algumas penas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 27

Sinhazinha Ana Luisa faréd despedida com estilo

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Boi-bumb& Garantido. Fantasia

simples com flores e coroa.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, graciosidade, pureza.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

claros, magra.
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Imagem 28

L 4

Porta-Estandarte Jéssica Tavares vai debutar na arena do Bumbddrome na festa dos 50 anos

L

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Tambores. Estandarte, fantasia

com penas

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, atencéo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 29

-r

SLinharinha Varuna Madairnme & lewere nn RumihdAcie nommn

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia que lembra uma bailarina.

Boi-bumbé Caprichoso

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, leveza.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos médios e

negros, magra.
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Imagem 30

- l— -
Rainha do Folclore Brena Diana bela € exuberante

[

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia que lembra o cangaco.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 31
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cunha-Poranga Maria Az€do € a deusa guerreira

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia com penas negras e

amarelas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo, forca.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 32

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia com penas vermelhas e

brancas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, forca.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 33

Edicdo do dia 27 de junho de 2015

Porta-Estandarte Daniecla Tapajos fol muito bem

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas.  Estandarte do  Boi

Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, graciosidade.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 34

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas. Pinturas na pele.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, sensualidade.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 35

Ex-Cunhi-Peranga € atual apresentadora do programa Manhé no A, Daniela Assayag

Pontos de observacio

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Ausente.

Papel da mulher nas reportagens

Ex item, modelo de beleza, alegria,
diversdo, faz parte do universo da
maquiagem, apresentadora de

programa televisdo. Jornalista.

Caracteristicas  obrigatorias  das

mulheres. Beleza.

Modelo morena, cabelos médios e

negros, magra.
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Imagem 36

Jeane Beloniel defendey, durante sua trajetoria no Caprichoso, trés itens

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia de penas. Cocar indigena.

Papel da mulher nas reportagens

Ex Cunhd-Poranga. Ex Item,
modelo de beleza, modelo a ser
seguido.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 37

Com ¢ passardas $4oadas, o5 fgurinoes 4o ilens faram se pdmarando e destacando 3 beleza de coda Tgura

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia com penas. Estandarte.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 38

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Estandarte do Boi-bumbé
Garantido. Alegoria.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversao.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 39

Edicéo de 29 de junho de 2015

ampeao sera.

ApOs apresentagdes espetaculares na noite de ontem, em Parintir

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos da cultura popular | Vestido fantasiado com borboletas

destacados coloridas. Boi-bumba Garantido.
Papel da mulher nas reportagens Item, modelo de beleza, alegria,
diversao.

Caracteristicas obrigatorias das | Modelo branca, cabelos longos e

mulheres. Beleza. claros.
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Imagem 40

'onhe(:ldo ho;e

abertura dos envelopes revelara o boi vencedor caernoespeciaL

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos da cultura popular | Vestido de Sinhazinha.

destacados Personagens coloridos.

Papel da mulher nas reportagens Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias das | Modelo branca, cabelos longos e

mulheres. Beleza. negros, magra.
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Imagem 41

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Coroas, cores.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 42

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Vermelha e amarela. Pintura

indigena no rosto.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo. Sensualidade.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 43

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas. Um mix de cores.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, dancarina.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 44

Porta-Estandarte Daniela Tapajds arrancou aglausos

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Estandarte do Boi-bumbé
Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo. Dancarina.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.

122



Imagem 45

Snhazinha Ana Lukss Farla sstavg marwihoea na vera

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Vestido de sinhazinha verde com
borboletas coloridas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias
mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

claros.
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Imagem 46

.

Sinhazinha Karyne Medeiros estava belissima em sua evolugac na Arena do Bumbddromo

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Vestido de sinhazinha azul com
bordados amarelos.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 47

Jorta-Estandarte Jéssica Nogueira fez boa estreia

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Cor azul. Estandarte do boi

Caprichoso.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 48

Rainha do Folclore Brena Dianna lez grande evolugao

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas. Cor verde.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo branca, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 49

wnha-Poranga Marla Az¢édo mostrou garra

Pontos de observacéo

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de

penas. Muitos detalhes indigenas.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 50
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Cunha-Poranga Verena Ferreira maravilhosa

Pontos de observacao

Observacéo

destacados

Aspectos da cultura popular

Fantasia imponente, cheia de
penas. Cor verde.

Papel da mulher nas reportagens

Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza.

das

Modelo parda, cabelos longos e

negros, magra.
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Imagem 51

Edicéo 30 de junho de 2015

viaaaes

lqdui

poster

e e AN e =

‘Amazonia’ Azul

No cinquentendrio do Festival Folcldrico de Parintins, Caprichose sagrou-se campeao e levou torcedores a comemorar debaixo de chuva siseiyez

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos da cultura popular | Ausente.

destacados

Papel da mulher nas reportagens Itens, modelo de beleza, alegria,

diversdo. Carisma.

Caracteristicas  obrigatorias das | Modelos pardas, cabelos longos e

mulheres. Beleza. negros, magra.
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Textos
Texto 1
Agora 0s itens de observacao vao se pautar na analise dos textos. Nao estdo

presentes no corpus da pesquisa todos os textos que foram utilizados.

Edigéo (15 de junho de 2015) — Garantido lanca DVD e lota 0 sambodromo.

CIDADES = | acitica A13

viDa

Garantido lanca §
DVDelotao
sambodromo

Itens do boi vermelho e branco marcaram presenga com

toadas que marcaram histéria e atuais do Garantido

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Emocionante, alegre e alto astral.

destacados Show principal.

Papel da mulher nas reportagens Estrela.

Erotismo, beleza e sensualidade | Indumentaria que parece uma
femininas borboleta. Nervosismo. Confiante.
Preparada. Carinho com os itens.
Estreia.
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Texto 2

Edicao (15 de junho de 2015) — Caprichoso esta preparado

CINQUENTENARIO

Caprichoso esta preparado

Langarnenlu de DVD e ensgiv conalguns itens uficigis femininus agitaran v currdl Zeea Chibeldu nu dltimu sdbadu, em Parinling

KELLY MELO

kelymeiog

PARINTINS-AM O curral Zeca XI-
beldo ficou lotado, no ultimo sd-
hada em Parintine. durante 2
“Avant Premiere” de lancamen-
to do DVD “Amazonia”, do Bol
Bumba Caprichoso. Alem do
langamento do DVD, a noite
tamhém ficou marcada com a
participagio de alguns Itens
oficlais femininos, na ultima
noite temaitica de ensaios da as-
soclagio folcldrica.

Com o tema “[ndias Guerrei-
ras, a cunha-poranga, Maria
Azedo; a rainha do folclore,
Brena Diannd; e a porta-estan-

sentaram ao som das princi-
pals toadas de 2015. O apresen-
tador do bumba, Junior Pau-
lain, comandou os ensalos, jun-
tamente com a Marujada de
Guerra

De acordo com o presidente
do Caprichoso, Joilto Azédo, a
Avant Premiére fol um sucesso
e buscou apresentar aos torce-
dores um pouce de que val ser

>>Itens
Além de Brena Diannd, tam-

hém participaram do ensaio
Caprichoso a cunha-poranga,

MariaAzédo; portaestandarte,
Jéssica Tavares; e o apresenta-
dor do bumba, Jinior Paulain

“[sse anovou vencer omeuir-
mao e trazer essa taga para o
Zeca Xibeldo", disse Paulain,
que este ano volta asero apre-
sentadordo Caprichosoapésa
renunciade Arlindo Junior.

0 DVD do Caprichoso Amazé-
nia contou com a participagao
especial da cantora Joelma, da

banda Calypso.

apresentado na Arena, durante
os trés dias de Festival, que
acontece nos dias 26, 27 e 28
deste més.

“Hoje foi uma noite especial
pelo langamento do nosso DVD
que fol gravado em fevereiro. O
material ficou muito bonito,
mas temos certeza que ele nao

Eusmiaigs Quars:

Brena Diannd estava presente ne Zeca Chibeldo e defenderd mais uma vez o item rainha do folclore ne boi Caprichose

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos  da
destacados

cultura

popular

Noite temaética.

Noite especial.

Item oficial feminino.

Papel da mulher nas reportagens

Legitima rainha.

femininas

Erotismo, beleza e sensualidade

Indias

guerreiras.

Preparada.

Aplaudida. Ansiosa. Pronta.

é nem 5% do que o Caprichoso
val levar para o bumbodrémo
neste ano. Estamos confiantes
na vitéria no cinquentendrio do
Festival’, destacou Azédo.

Qlucm cateve no local apro
vou o que viu, "0 DVD ficou
muito lindo e com certeza, é s6
aperitivo do gue o Caprichoso
vil apresentar durante o Festi-
val. Eu participel da gravagio
do DVD e fiquei muito feliz com
o que vi hoje", destacou a torce-
dora, Kamile Bianchi, 19.

Alem do show, o VD conta
ainda com depoimentos de
membro da diretoria e dos
itens, que falam sobre a sua
histdria com o Touro Negro, ho-
menageanda 03 50 anos do Fes-
tival de Parintins. A partir do
proxima quinta-feira, o DVD es-
tara disponivel nas lojas.

ITENS

A Rainha do Folclore, Brena
Diannd, afirmou que esta pre-
parada para a disputa. Durante
a apresentagio na nolte temdtl-
ca Indias Guerreiras, ela foi
muito aplaudida pelos torcedo-
res do bol azul “Venho como
uma legitima ralnha. Estou
muito ansiosa, por ser uma
ano diferente, ano do cinquen-
tenirio, mas estou pronta para
trazer muitas notas 10 para o
meu hol”, garantiu ela, que ja
segue em um ritmo intenso de
preparagio.
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Texto 3
Edicdo (22 de junho de 2015) - Dedicagéo

Dedicacao

" Karyne Medeiros, a Sinhazinha

do Boi Caprichoso é um dos
itens mais dedicados e
talentosos do Touro Negro. Ela

@ os demais membros do
Bumba prometem um
espetaculo grandioso e muita
dedicagao na arena. Dentro da
temadtica "Amazénia”, o
Caprichoso vem com o
diferencial das dimensoes
gigantescas e acabamentos
bem feitos. Um dos membros
do Conselho de Artes do Touro
Negro, Chico Cardoso, ndo
adiantou detalhes das
apresentagoes, mas deixou
claro que o espetdculo vai
“comer” a Arena inteira.

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos da cultura popular | Espetaculo grandioso. Amazonia.
destacados Dimensoes gigantescas.
Espetéaculo.

Papel da mulher nas reportagens Item delicado e talentoso

Erotismo, beleza e sensualidade | Ausente.

femininas

Texto 4
Edicdo (22 de junho de 2015) — Dica de item
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$Quando o assunto sao os cuidados com o corpo,

dei

h

Karyne M

do Capri , Ndo abre

mao de praticar pilates, que ajuda a mantero
condicionamento fisico, importante para a boa evolugio
com o vestido pesado que o item exige. Sempre
cheirosa, a morena revela o perfume do qual nao abre

mao: Miss Dior.

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Item . Sinhazinha do Caprichoso.

Papel da mulher nas reportagens

Cuidados. Pilates.

Condicionamento fisico.

Corpo.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Cheirosa. Morena. Perfume.

Texto 5

Edicdo (22 de junho de 2015) — Dica de item

$Defendendo o item
de Sinhazinha da
Fazenda do Boi
Garantido pela quinta
vez, Ana Luisa Faria é
adepta do balé, danga
erudita e treinamento
funcional com peso;
tudo para evoluir com

graca e leveza na arena

do Bumbdédromo. A

maior vaidade de Ana é

com os cabelos, que
ela mantém sempre
hidratados.

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Sinhazinha da fazenda do Boi

Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Adepta do balé. Danca erudita.
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Erotismo, beleza e sensualidade | Treinamento funcional com peso.
femininas Graca. Leveza. Vaidade. Cabelos.
Hidratados.

Texto 6

Edicéo (23 de junho de 2015) — Linda demais

JEESTE————" B—— )
{ Linda demais!

¢ Uma caudalosa galera acompan-
: hou, anteontem a noite, o Capri-
: choso pelas ruas de Parintins.

: Enquanto o bumba azul evoluia
: entre os brincantes, nio fal-

: taram selfies com os itens, prin-
¢ cipalmente com as belas. Brena
¢ Diannd, Rainha do Folclore, foi,

¢ indisctivelmente, uma das que

* mais arrasaram no percurso da
¢ rua S4 Peixoto até o Curral Zeca
¢ Xibelao.

- -

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Brincantes. Itens. Bumba azul.
destacados Rainha do Folclore.

Papel da mulher nas reportagens Belas. Linda demais.

Erotismo, beleza e sensualidade | Ausente.
femininas
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Texto 7

Edic&o (23 de junho de 2015) — Jéssica Tavares promete encantar o publico como Porta-

Estandarte

Jéssica Tavares promete encantar
0 publico como Porta-Estandarte

Pouca idade, mas uma respon-
sabilidade do tamanho do bum-
bédromo. Aos 17 anos, a estu-
dante Jéssica Tavares € estreante
come Porta-Estandarte no Caprl-
choso, no ano do Jubileu de Ouro
do Festival Folelérico. Escolhida
no ano passado para ser a guardia
do estandarte do “Boi da France-
sa”, Jéssica afirma estar pronta

que a elegeu, no ano passado, e
haje, embora a ansiedade seja ew-
idente, a Porta-Estandarte afirma
que vai mostrar o seu melhor na
Arena, nas trés noites de apre-

. "Estou preparada para
receber trés notas 10 dos jurados
e estou muito confiante porque a
torcida azulada me com

do na escolhinha do Caprichoso
€ no boi mirim Tupi, onde atuou
como item, lhe deu desenvoltura
€ carisma para apresentaro
melher para o publico. “Dango no
Caprichoso desde pequena e
mesmo assim meu coragao asta
a mil. Mas o que importaéa

muito carinho. Estou realizando

2 -
do e, embora seja nova, o amor

para encarara disputa, um sonha de crianga”, contou.
Segundo ela, 05 prep Je
logo apcs o PeTit

que sinto por esse boi € enorme

ica esta certade que as e ele me motiva a assumir essa

baila- fungdo com maestria”, afirmou.

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Bumbddromo. Ano do Jubileu de
Ouro do Festival Folclérico. “Boi
da Francesa”. Arena. Trés noites
de apresentacdo. Torcida azulada.
Bailado. Caprichoso. Boi Mirim

Tupi.

Papel da mulher nas reportagens

Pouca idade. 17 anos. A estudante.
Escolhida.

Confiante.

Guardia.
Sonho de

Estreante.
Pronta.

crianga. Nova.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Coragdo a mil. Fungdo com

maestria. Encantar o publico.
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Texto 8

Edicéo (23 de junho de 2015) — Verena Ferreira vivera um novo desafio como Cunha-

Poranga

Verena Ferreira vivera um novo
desafio como Cunha-Poranga

No ano em que o Festivel Folaén-
<o de Parintinz completa 50 anos,

Pox
a

“geAcacho” & a palavra de ordem
na hora de defender um item t3o

do, Verens Fermreira, 21, == prepara
Para Viver uma Hova emoGac no
Dambdckomo, Este o, ela entrand
na Arena para defander O Do ce
rramero nove, Cunha-Porangs, do
boi vermnetho & branco. Ba admite
Que € algo totaimente dferente e
QU9 3 BMOGI0 & Cadka vz Mmake
Em 60 ponywire ansalo 160
©O COMa Incla guseraina, Yerana

¥ m G

“Estou muitc emocionada &
Mudto Wz sendo Cunhb-Faranga
GO Garsenido, No peineing ansaio
TECNICO cheus Para NOTar O QUAaNtOD
ez ibem reguer Mo da pessca,
© gQarto 3 gente fem gue se doar
resimente. Eu estou agquy estou k-
1500 8 COIM CEMEZa Vou! trazer o
tindo pare o Garantido, junte com
©8 OUTIoS Itens. Vamos ruma a0

Tarviarte, Varena oz que ser Cun-
re-Porargs exge mas sensuai-
chyde ra hora da sssckucso. “Ser Por
1a-Estandarte & diferente de sar
CunhiForanga. A Gmocso ¢ dfe
enta. Mascom uma toads de
EAISra QUAKIIET iIteMm COnsSague
sentr o éxtase da emocao. Isso €
ser Garantico. £ wook sertir ermogao
em cada toada e conseguir ex-
pressa tdo O Gus astd sentndo
MAguUEs MorSnte, Eu CoOnsipo Ser
CunhB-Foranga & B0 Me s e

mastrou
resentacgio e 30 final disse que

& durante aap- rif, comentou.
Em dois anos como Porta-E=-  mentou s nova Cunha-Porangs.

PO eu Cormigo ser torcedora’, co-

Pontos de observacio

Aspectos da cultura popular

destacados

Observacéo
Festival Folclorico de Parintins.
Bumbdédromo. Arena. Cunha-

Poranga. Boi vermelho e branco.

Ensaio  técnico.  Apresentacéo.

Garantido. Titulo.

Papel da mulher nas reportagens

Item. Ex-Porta-Estandarte. India

Guerreira.  Verena. Torcedora.

Nova Cunhé&-Poranga.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Sensualidade. Evolucdo. Extase.

Dedicagdo. Emocionada. Feliz.

Emocionada. Feliz. Emocao.
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Texto 9

Edicao (23 de junho de 2015) — Isabelle Nogueira est& ansiosa para evoluir como Rainha
do Folclore.

Isabelle Nogueira esta ansiosa para
evoluir como Rainha do Folclore

Cusen tambéen tam A honm de o5 8nde 80 Lm item oficial, o que

D¢ scardo com a Rainha da

trear no Garantido, nos 50 anos  ewge esforgo, foco & dedicagdo.  Folckore, antes de == tomar #em
do Festival Folclorico, € Isabele  “A diferenca é que a gente estd  do Garantido, ela chegou 3 par-
Nogueira. A nova Rainha do Fol-  representando uma nagc.  tiipar de outros dois concurscs

oo tem a masdo de

Represanta aquele toroadorque  para ltens em 2011 2013, mas

represan-
tar a bakias da natunezn, Simpatia  pacaa hoesa na Sla para ereramo 3 axpariéncia de detender um

em T um valor g4~

ho e branco. Els afirmague um  disputou o concurso, mas ndo  pecial “Estou ansioss e o nervo-
venoeu, £ I ismo Cquei é

verdadeiro espetaculo i_lﬂ

2o Hus e

tar a nagao ;50 & g
lsabeds Ceacs quUe @ difr- MBS UM W0 para casa”, disse.  1r 8558 titule”, condlulu,

levar

Pontos de observacao Observacéo
Aspectos da cultura popular | Garantido.  Festival  Folclérico.
destacados Rainha do Folclore. Bumbé

vermelho e branco. Item oficial.
Nagdo encarnada. Item individual.

Evolucéo.

Papel da mulher nas reportagens

A nova. Representar a beleza da
natureza. Simpatia. Desenvoltura.

Isabelle. Valor especial.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Espetaculo serd mostrado nas suas

apresentacbes.  Esforgo.  Foco.

Dedicacdo.
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Texto 10

Edicdo (23 de junho de 2015) — Daniela Tapajos vai agitar a galera como Porta-estandarte

Daniela Tapajés

vm ag:tar a galerd

o

como Porta-Estandarte

Da lada da Balka do S50 Joed, @
M3 Qs bovartard o sstandrts

bar 6553 MSsHa", COMSNto a0

encamada @ conhaceu.
_ MDn.nl‘upqal,cymr: mquiwmrm
ferdie o tem. s que s per .

2 e

UM nova representante. Nasc-  fe jag
da em Santarém (PA), Daniels  tandarte & ague

o

Tapajde,chogou so Garaniida Aken "0uanda me inicrovino  Ainda segundo Dan, ola se
i |nie .

Posan-

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Porta-Estandarte. Baixa do Sé&o
José. Estandarte. Garantido. Nacao
Galera.

encarnada. Pavilhéo.

Nacao. Bumbddromo.

Papel da mulher nas reportagens

Musa.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

E Aquela que anima a galera.
Pronta para encarar o desafio.

Motivada.
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Texto 11

Edicéo (23 de junho de 2015) — Dica de item

$Manler a beleza ao
longo do ano e,
principalmente, na
época do festival requer
dedicagao por parte dos
itens femininos. A
Rainha do Folclore do
Garantido, Isabelle
Nogueira, faz questao de
usar sabonete para o
rosto especifico para
pele oleosa. Para manter
o corpo, a bela malha
seis vezes por semana,
se alimenta a cada trés
horas, é adepta do suco
detox, além de evitar
excesso de carboidrato.

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Epoca do Festival. Itens femininos.
destacados Rainha do Folclore. Garantido.

Papel da mulher nas reportagens Pele oleosa. Bela. Malha. Se
alimenta a cada trés horas. Suco

detox. Evitar carboidrato.

Erotismo, beleza e sensualidade | Beleza. Dedicacdo. Corpo.

femininas

Texto 12

Edicéo (23 de junho de 2015) — Dica de item

$Exlblndo formas cada vez mais femininas e curvas de
dar inveja, a Rainha do Folclore do Caprichoso, Brena
Dianna, aposta em modelitos ousados, confeccionados
pelo estilista Kaleb Aguiar, que assina a maioria dos looks
dela. Outra vaidade é com o sorriso, que Brena gosta de
manter sempre branco e saudavel.

139



Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Rainha do Folclore do Caprichoso.

Papel da mulher nas reportagens

Gosta de manter o sorriso sempre

branco e saudavel.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Formas cada vez mais femininas.
Curvas de dar inveja. Modelitos

ousados. Looks. VVaidade. Sorriso.

Edicéo (24 de junho de 2015) — O amor Bumba

O amor bumb__ém

Torcedores do Garantido e
Caprichoso se declaram
apaixonados pelo Festival
Folcldrico de Parintins e fazem
loucuras por amor aos bois

LAYNNA FEITOZA

(1

Ouando o Bumbédromolota.

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

Torcedores. Garantido.

destacados Caprichoso. Festival Folclérico de
Parintins.
Papel da mulher nas reportagens Amante.  Mulher. Esposa.

Namorada. Assistente parlamentar

parintinense. Rayssa Bandeira.

Filha de batuqueira.

Erotismo, beleza e sensualidade

Fantasias. Aderecos.
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Texto 14

femininas

Edicéo (24 de junho de 2015) — Outros contextos, mesma paixao.

Texto 15

Outros contextos, mesma paixao

[

Fol vendo a avd colocar as bandeiras
do Garantido na frente da casa me-
ses antes de comegar o festival que
a estudante Natilia Modesto, 16,
da na infancia, adquiriu amor pelo
Bumba. “A minha avd era fanatica

Quando ela via o boi entrar na are-
na era inexplicavel, ela se debulha-

comenta Modesto, que &
membro da Batucada desde 2013 to-
cando repique. A adolescente che-
gou a mudar radicalmente uma ca-
racteristica fisica para atender a um
pedida da agremiagao vermelha e

branca. “Eles me convidaram para
serSinhazinha substituta do boi ano
passado. Eu tinha cabelo preto e
prontamente clareei, deixando ele
loiro para assumir a fung3o. Eu era
apaixonada pelo meu cabelo preta,
sempre dizia que nao ia pintd-lo nun-
ca. Mas o Garantido pediu e eu fiz",
relembra.
O pai do
1

omerciante paulista Da-
} 36, veio a Manaus em
meados de 99, e a0 retornar levou
para o filho CDs do Garantido e do
Caprichoso. Ele, que J& conhecla o
festival pela televisao, se apaixonou

Locss She

O pauista Danlel

de verdade e optou pelas doutrinas
do bol azul. “0 que mais me chamou
a atengio foi a galera, porque como
eu sou palmeirense fanitico, isso me
emociona”, conta ele. A maior lou-
cura em relagao a sua paixao pelo
Caprichoso aconteceu em 20
primeira vez que ele visitou Parin-
tins com uma ex-namorada para par-
ticipar da sua festa mals famosa
Sem hospedagem, translado ou qual-
quer coisa semelhante, Daniel ru-
mou a ilha com trés malas. Ele as-
sistiu a primeira nolte do Festival
Folclérico daquele ano, em sua pri-

2 ama o bol azul

a vez no evento, do alto das ar-
ancadas segurando malas que
juntas somavam cerca de 30 kg *0
mais engracado é que as malas fo-
ram revistadas nas catracas e wdo”,
relembra ele, aos risos. Negri co-
nheceu a pessoa que o hospedou
com a ex-namorada nas arquiban-
cadas. “Sai perguntando quem po-
deria nos hospedar @ Uma moga nos
oferecen um quarto na casa dela, pa-
ra alugarmo:

manho amor que sente pelo Bumba,

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da

destacados

cultura

popular

Bandeiras do Garantido. Bumba.

Papel da mulher nas reportagens

Estudante. Adolescente.

femininas

Erotismo, beleza e sensualidade

“Eu  tinha

cabelo

preto

prontamente clareei”.

(&

Edicéo (24 de junho de 2015) — Deusas guerreiras

Deusas guerreiras

O item Cunha-Poranga representa a mulher mais bela da tribo. A
evolugao, interagado e desenvoltura comandam a emogéo dos Bumbds

Locom Sivn

KELLY

¥ MELO
kelymelogecntica cam

las representam aindia  tumada” a de
guerreira, a mais bela e ]
mais sensual da tribo. E

Maria Azédo conta com seu talento e experiéncia para defender seu item

Paraas du
siedade. Me

omomento é dean-
mo que estej

‘acos- tocoma
nderoitem, Azédo  apresenta

écnica para fazeruma boa

a a paraadi

T ", também fez mistério.

ad  disse,

sua  provisado. Mas passo dizer que o

Foco

Maria Azsdo
afimou que
est focada no
titulo e que:
aindanao

Do outrolado,
Verena

Femeira estrein
com confianga

2. “Eu me preccupomul- o Curral do Boi da Balxa do Sdojo- N0 ftem 9
6, mas questionada sobre como.
ioe ¢ dificll controlara  serd nas naltes do Festival, Verena ~ Mesma gara

afirmou que a

Ali foi im- oM que

para dar shawna Arena a
partir desta sexta-feira (20), as Cu-
nhas-P e

quirida em nove anos acaba tra

performance. "0 que possa dizer &

amais

muito alto. Foi um pe-

Caprichoso e Garantido estiio em

por
vouficaransiasa, A experiéncia aca-
ba trazendo mais cob

centragio. Enquanto de um lado o
bol Azul conta com a experiéncia da

tenho que me superar. A resposabi-
lidatle 6 imensa”, confessa a guer-

iclo me,
melhor’, destaca.

Jd Verena Ferrelra, que defen-
de o mesmo item no Garantido,
conta que val envolver a galera e

‘meu surgimento na arena vai ser
lindo", afirma a estreante.
ACunha-Poranga vermelha
também ressalta que cada item
tem a sua importancia dentro do
Bumbédromo e garante que estd
feliz por,a partir deste ano, defen-

da aldeia.
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Texto 16

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Cunha-Poranga. Bumbés. Arara

vermelha. Cunha-Poranga

vermelha. Curral do Boi da Baixa

de Séo José. Festival.
Bumbddromo.
Papel da mulher nas reportagens Estreante.  Veterana.  Ansiosa.

Trabalhos fisicos.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

A mulher mais bela da tribo. India

Guerreira. Mais Bela. Mais sensual

da tribo. Evolugdo. Interagdo.
Desenvoltura. Talento.
Experiéncia. Forca. Garra.
Ousadia. Irreveréncia. Guerreira.

Evolucdo perfeita. Performance.
Focada. Brilhar. india mais bela da
aldeia. Apresentacdo cénica. Itens
mais cobicados pelas jovens.

Edicéo (24 de junho de 2015) — Dica de item

& Dicas de item

$" © item Cunha-P:

nono ano , @

ga do Caprichoso pelo
Maria Azédo conta

que mantém a beleza com a ajuda de alguns tratamentos

estéticos, como a carboxiterapi

ia. Outra dica especial para

quem quer seguir os passos de uma das divas

parintinenses é caprichar na
profissional. Mas para ela, que

q de p
também precisa se

maquiar sozinha algumas vezes, os produtos que nao
podem faltar na bolsa s30 o batom nude e o rimel da MAC.
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Pontos de observacio Observacgéao

Aspectos da cultura popular | Item. Cunh&-Poranga. Caprichoso.
destacados

Papel da mulher nas reportagens Maria Azedo.

Erotismo, beleza e sensualidade | Exuberante. Beleza. Tratamentos
femininas estéticos. Carboxiterapia. Divas
parintinenses. Maquiagem.
Maquiar. Batom nude. Rimel da
Mac.

Texto 17

Edicéo (24 de junho de 2015) — Para o mundo ver

Para o mundo ver

Fotos: Euziveldo Queroz

Nos grupos de danga de Caprichoso e Garantido a beleza
parintinense pode ser vista, apreciada e aplaudida. Seja
nos currais ou na arena do Bumbédromo, o ensaios dos
bumbas tem atraido espectadores e admiradores das
belas mulheres locais.

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Grupos de danca. Caprichoso.

destacados Garantido. Currais. Arena do
Bumbddromo. Ensaios dos
bumbas.

Papel da mulher nas reportagens Ausente.

Erotismo, beleza e sensualidade | Beleza parintinense. Apreciada.

femininas Aplaudida. Belas mulheres locais.
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Texto 18

Edicéo (24 de junho de 2015) — Dica de item

$Depois de dois anos como Porta-Estandarte do
Garantido, Verena Ferreira esta preparada para a estreia
como Cunha Poranga, no ano do cinquentendrio do
Festival de Parintins. Entre os segredinhos de beleza da
mulher mais bonita da tribo, estdo os cuidados especiais
com os cabelos: ela usa shampoo neutro. Para a pele,
Verena nio dispensa o filtro solar. A morena diz que malha
sempre que tem tempo e & viciada em sapatos.

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Porta-Estandarte. Garantido.

Cunha-Poranga. Festival de

Parintins.

Papel da mulher nas reportagens

Verena Ferreira. A morena.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Segredinhos de beleza. Mulher
mais bonita da tribo. Cuidados
especiais com os  cabelos.
Shampoo neutro. Pele. Filtro Solar.

Malha. Viciada em sapatos.
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Texto 19

25 de junho de 2015

A ualtima apresen

Ana Luisa fara a sua
ultima evolugao como
Sinhazinha do boi
Garantido, marcando
sua despedida do item
numero sete do festival

v
no mundo tedo.
Fico muito feiz
o fazer porte”.

tacao

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Evolugdo. Item ndmero sete do
Festival. Sinhazinha do boi-bumba
Garantido. Projeto de arena. Boi
encarnado. Festival Folclérico de
Parintins. Vermelha e branca. Item
de  ndmero  sete.  Evoluir.

Bumbodromo. Garantido. Itens
femininos. Nacdo. Comissdo de
arte. Boi do Povdo. Grande
espetaculo a céu aberto. Show.

Identidade cultural.

Papel da mulher nas reportagens

Ana Luisa Faria. Ana. Satisfeita.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Muitas meninas sonham com isso.
Ofendam.
Coragem. Expor. Amor ao boi.

Estrear.  Respeito.
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Texto 20

$Meamo com um corpo
escultural, capaz de deixar
qualquer homem babando,
Daniela Tapajés, Porta-
Estandarte do Boi Garantido,
confessa: ndo € muito fa de
academias de musculagao.

Para manter a forma, a morena

prefere dancar. E muito!
Quando o assunto é
maquiagem, Dani revela que
nao tem produtos especificos
preferidos, mas ndo dispensa
lapis nos olhos e um batom,
mesmo que seja nude,

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Porta-Estandarte do Boi Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Daniela Tapajos. Dani.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Corpo escultural. Deixar qualquer
homem babando. Fa de academias
de musculacdo. Manter a forma.
Prefere

Morena. dancar.

Maquiagem. Lépis nos olhos.

Batom.
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Texto 21

$Pronta para defender, pela primeira vez, o item Porta-
Estandarte, Jéssica Tavares conta que o principal cuidado com
o corpo dela é sempre estar em dia com o bronzeado e fazer
banho de lua, que serve para dourar os pélos do corpo,
hidratar e clarear a pele. Outra dica da defensora do pavilhao
azul é sobre moda e estilo. Ela se diz fa dos modelitos da
Bobstore, em Manaus. Tendéncia!

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Item. Porta-Estandarte.

Papel da mulher na s reportagens

Jéssica Tavares.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Pronta. Cuidado com o corpo dela.
Em dia com o bronzeado. Banho
de lua. Dourar os pelos do corpo.
Hidratar. Clarear a pele. Defensora
do pavilhdo azul. Moda e estilo.
Modelitos. Tendéncia.
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Texto 22

6 Para © mundo ver

Ardsnic Lima

Duas belezas da llha em uma sé imagem: a mulher
parintinense, esbanjando charme e naturalidade e as
manhas ensolaradas que fazem o clima esquentar ainda
mais, principalmente na época do Festival Folclérico.

Pontos de observacio

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Festival Folclérico.

Papel da mulher nas reportagens

Mulher parintinense.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Belezas da Ilha.

Naturalidade.

Charme.
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Texto 23

26 de junho de 2015

sesssssenssssase

Na seara bovina, mul-

heres bonitas enfeitam

os ensaios tanto do
Caprichoso quanto do :
Garantido. Socorrinho :
Carvalho € uma das

mais belas do Capri-

choso. Muitas vezes a

moca é confundida com
Luiza Brunet. A sésia da
modelo, é claro, diverti-

se todas as vezes que é
confundida. A coluna

adora encontrd-la, até

porque sua simpatia é

imbativel.

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Caprichoso. Garantido.

Papel da mulher nas reportagens

Socorrinha Carvalho.

femininas

Erotismo, beleza e sensualidade

Bela
Enfeitam. Mais belas. Moca. Luiza
Modelo.

azul. Mulheres bonitas.

Brunet. Simpatia.

Imbativel.
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Texto 24

Sempre rainha

Embora ndo seja mais item do Garantido, a beleza de
Patricia de Gées continua sendo reverenciada por
onde ela passa. Em todos os ensalos do bumbd ver-
melho, a bonita sempre vira um dos alvos preferidos
das selfies. Ou seja, deixou de ser a Rainha Folclore,
mas nao perdeu a majestade.

7 >

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | ltem do Garantido. Bumba

destacados vermelho. Rainha do Folclore.
Papel da mulher nas reportagens Patricia de Goes.

Erotismo, beleza e sensualidade | Sempre rainha. Beleza.
femininas Reverenciada.  Bonita.  Alvos

preferidos. Majestade.
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Texto 25

Texto 26

3. o

-
”[::m;‘ ]

Ag cores chamam 3 atercso de quam pacsa
pelo sxpago do Sardegho, gue também
mare s prosence ne feire, O ot dogs
coloridos aic tem o sabar alterado «
©s malhos Lo irgredientes
Some extrato de tomase,
tacor @ calabrexs. Outro
empreerdiments e tem
guitutes kresistives & 2
Browrme 092, com 3
diversce sabares »
reche o que
atrairem abé » bels 4
Maris Azdds, Cenbid
Fasango do Copr v boso

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos da cultura popular

Cunha-Poranga.

destacados
Papel da mulher nas reportagens Maria Azedo.
Erotismo, beleza e sensualidade | Bela.

femininas

7

O que rola

77~ Passeando por dangas
folcléricas de todo o Brasil, a
Rainha do Folclore do
Caprichoso, Brena Diannd,
contagiou e emocionou a
galera azul e branca com sua
apresentacido no Glitimo
ensaio técnico do Touro
Negro, realizado na y
quarta-feira, 24.
Com coreografia
elaborada pelo
pernambucano
Felipe Camelo,
a realeza do
folclore executou
movimentos
surpreendentes e
promete dar trabalho
para sua rival, nas trés

noites de I‘esla‘
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Texto 27

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura popular

destacados

Dancas folcldricas. Rainha do

Folclore. Galera azul e branca.

Touro Negro. Coreografia.

Folclore. Noites de festa.

Papel da mulher nas reportagens

Brena Dianna.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Contagiou. Emocionou. Realeza.
Rival.

noites de festa.

M~

#~~" Ha cinco anos
encantando a nagio

\ \ vermelha e branca

\| com sua danga

delicada e rosto
angelical, a Sinhazinha
da Fazendo do Bol
Garantido, Ana Luisa
Faria, afirmou, na
coletiva de imprensa
realizada pelo
bumbai, que este é
seu Gltimo ano
defendendo o item
nimero 7. Isso
porque Ana
Luisa acredita
que o tempo ideal para

- Uma moga, como item

individual, é de cinco

anos, para que outras
tenham a mesma

oportunidade.
Pontos de observacio Observacgéao
Aspectos da cultura popular | Nacdo vermelha e  branca.

destacados

Sinhazinha da Fazenda do Boi
Garantido. Bumba. Item nimero 7.

Item individual.

Papel da mulher nas reportagens

Ana Luiza Faria.

Erotismo, beleza e sensualidade

femininas

Encantando. Danca delicada. Rosto

angelical. Moga.
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Texto 28

27 de junho de 2015

Ex-Cunhd-Peranga ¢ atual apresentadora do programa Manha no A, Danicla Assayag

NATHALIA ANDRADE
mathalasiacntica com

Reconhecida como a Cunha-Poran-
£a mais marcante da historia do Boi
Caprichoso, a jornalista Daniela As-
sayag, hoje com 41 anos, conta que
se sente orgulhosa por fazer parte
dos 50 anos de Festival Folclirico.
*0O primeiro sentimento que eu te-
nho é de gratidao por ter participa-
do da construgao de uma histéria
que orgulha todos 0s amazonenses,
sem divida nenhuma. Este ano, pa-
ra mim, nio é importante somente
pelo cinquentendrio, mas também
porque eu completo 30 anaos de boi,
comecel aos 11. E um ano chelo de
simbolismo”, comentou.

O dltimo ano em gque Daniela se
apresentou foi em 1995 e, 20 anos

honrada em ter se tornado uma re-
feréncia entre as personalidades
que ja passaram pelo Caprichoso,
sendo reverenciada até mesmo por
torcedores do Garantido. “Engraga-
do & que, nesta semana, assisti uma
apresentagao de boizinhos na es-
cola da minha filha e vi uma garoti-
nha dangando com os trejeitos de
bracos que eu fazla, na minha épo-
ca. Fiquei muito emocionada, por-
que mesmo que a danga tenha mu-
dado tanto de I3 para ca, reconheci
um legado meu naquela crianga”,
relatou Dantela.

Depois de construir uma histéria
sem precedentes, defendendo trés
itens no Boi Caprichoso, Jeane Be-

Jeane Belonie! defendey, durante sua trajetéria no Caprichoso, trés itens

bd azul e branco. Ela, que pisou na
arena como item oficial pela pri-
meira vez aos 14 anos, como Sinha-
zinha da Fazenda, em 1999, se emo-
ciona ao olhar para trds e vera tra-
Jetoria que construlu. “Aminha his-
toria no boi foi de emogao e de gra-
tidao porque tive a honra de passar
pelo festival de uma forma tdo lin-
da e intensa. Era um sonho de crian-
¢a que virou realidade e vou ter or-
gulho de contar tudo o que vivi e vou
ter da minha filha. Fico satisfeita
quando vejo que pude ajudar meu
boi em momentos decisivos”, disse.

Jeane, que foi Sinhazinha, Cunha-
Poranga e Porta Estandarte, comen-
ta que cada item tem sua particula-
ridade e ¢ lembrado com carinho paor
ela, por diferentes motivos. “Ouan-

sem aquela carga de responsabili-
dade. Era uma menina e estava ali
apenas para dangar com meu boizi-
nho. Depois me tornei cunha e pas-
sei a me apresentar com indumen-
tiria indigena, o que exigia mals cui-
dados com o corpo e um trabaltho de
expressio facial e corporal”.

Mas foi em 2012, quando se tor-
nou Porta-Estandarte, que Jeane Be-
noliel assumiu seu maior desafio .
“Faltando apenas quatro dias para
a primeira noite do festival, estiva-
mos sem o item de mimero 5. Re-
cebi o chamado do meu Touro Ne-
gro e mergulhei no universo de Por-
ta-Estandarte e, emocionalmente fa-
lando, foi esse 0 meu momento mais
marcante no bol, porque eu nao sa-
bia que essa nagao tinha tanto amor

Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos

destacados

da

cultura  popular

Cunh@-Poranga. Boi Caprichoso.

50 anos de Festival Folclorico de

Parintins.

branco. Item oficial. Sinhazinha da

Fazenda.

Indumentéria Indigena.

Item. Bumba Azul e

Porta-Estandarte.

Papel da mulher nas reportagens

Jornalista. Daniela Assayag. 41

anos. Jeane Benoliel.

femininas

Erotismo, beleza e sensualidade

Marcante.

Personalidades. Reverenciada.
Emocionada.  Legado.  icone.
Orgulho.  Satisfeita. ~ Menina.

Cuidados com o corpo. Trabalho

de expressao facial e corporal.

Honrada.
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Texto 29

Evolugao dos figurinos

Vale tudo na hora de confeccionar as vestimentas dos itens individuais, até mesmo
pagarde RS 15 a R$ 30 mil por um figurino, que dura meses para ficar pronto

VINICIUS LEAL

CSM0 B0 sendo ave
lidos pekos Jurados
nn Festival Folclarl
con de Panintins, os fi

gurinos s wens individuais dos
bumkcs Caprichoso ¢ Garantado,
como o da Sinhazinha e Cunhd,
CUTTREgam uma imporsands: sdo
parte da beleza do espeticuio ¢
tem a fungao de personificar vi-
sualmenis os inlérpretes dos per-
sonagens dentro contexto das
apresentagies o do enmdo do al
10 o bod, como em um earrad
Produzidos com aastos altis
simos, que variam de RS 15 a RS
30 mil, & pesando eatre 15 2 30
quibos, as fantasias wsacas pelos
fas Fetiss & mdo - poc
ooy manerials o
L, Naclonals & apd [m-
o, respeiando o leena ds-
queke ano, além de serem manti-
diss 3 sefe chaves, para sersur
presa no Ak do espeticu o, Com
riueza de detalhes, o figurine
JEVAM 0 S6S para seevim Bdtos,
“Nas décadas de 70 e 80 ain-
i eram usados na condecedo das
rougsas pedes e plumagens ce ani-
s A z0nka, Como ongas,
FICANS @ P sSans amescados de
extingio. 56 & partir de 1990 que
comegamos 3 substituir os mate
risis palurais por sedétons”, con-
G um dos fgurinistas do Capri

cldos loc:

Com o passar das décadas, o5 fgurinos 006 itens faram e agrmorando ¢ Cestacando a beieza de coda figura

choso, Erlcky Nakanome “Em
1990 b mbed que alnda tinha fan-
tasia usando couroe de animal,
maxs o decorrer dus anos isso fol
mudando®, comenta

Alnda que tenha passado tan
10 wempo desde o primedro Festi-
val, algumas colsas nao mdaram
e B para cd, comw a padroniza-
Goo de alguns Bguermos, que man-
tem fixas algumas pegas e indu-

mentdrias, O rgurino da Sinha-
zinha, por exemplo, sempre tem
vestado redade com assiguass gran-
des; chaspees, cores cu tiara; lunars;
sombeinha ou leque.

lid os fligurines do Apresorsn
dor e o Levanrador & Toadss ndo
108 padrdo exeno, mas ¥ calga,
blusa « cocarou chapeu. OAmo
do Bot term pegacda de dono de fis
aenda, cum chagea e berrante. A

Cambd-Forangs & setngire [nclige-
na, Com PHUMAgens, esLampas ¢
desenhos indigenas, O figurino
da Rainha do Foldore & o mais var
riadn, pols o sem representa o kol
chore brastielm & pode ser com
PO POr CEmns O Tpas & ves-
HmentiG de festas popalares ra-
lizadas pelo Brastl inteiro. A Por-
Lar-Estandiarte & a guands do bunx-
b e carregga 2 bandedra do bol.

Plumagens
¢ tecidos

Os tipos de
tecidos usados
oS hgum'-;g
dios itens 250,
2 maknia
pano
amencana,
lxcra, paiuce,
PEAnos o
estamponis
encomendada
(com
desenhos
Indigenas),
tecido de
corsek,
orparess, ok
cas mals
vanadas
plumagens de
pdssarcs,
COMO 3 para
de fesdo, que
€ 3 mas can:
R$ 120 cada
pana.

Pontos de observacao

Observacéo

Aspectos
destacados

da cultura

popular

Festival
Itens

Caprichoso
Sinhazinha.
espetaculo.

personagens.

individuais.

Cunha.

Folclérico de Parintins.

Bumbas
e Garantido.
Beleza do
Intérprete dos

Contexto das

apresentacGes. Enredo do auto do
boi. Teatral. Espetaculo. Figurinos.
Indumentarias. Desenhos

indigenas.  Folclore  brasileiro.

Vestimentas. Festas populares.

Bandeira do bumba.

Papel da mulher nas reportagens Ausente.

Erotismo, beleza e sensualidade | Indigena. Guardido do bumba.
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femininas

Texto 30

29 de junho de 2015

¥ Noite de mitaemocgao
fecha)ubile dafesta

co de Parintins nideriam ser comemorados de outra maneira, Os S
perando-se 3 coite € Mostrando que o talento do amazonense

Ot 50 anos do Festival
dois Bumbias foram inon

de Parintins é muita grande. Garantido e Capric| realizaram uma festa sensacional.

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos

destacados

cultura popular | Boi-bumba Garantido. 50° Festival

Folclérico

Bumbdédromo.

Rainha do

Caprichoso.

Espetaculo. Alegoria. Encenacéo.
Auto do Boi. Pai Francisco. Mée
Catirina. Sinhazinha da Fazenda.
Pavilhdo encarnado. Figura Tipica.
indigena. Tuxauas. Boi-bumba
Brinquedos. Exaltacdo folclorica.

Arena. Balé. Indumentarias. Figura

tipica regional. Boi do Povao.

Papel da mulher nas reportagens

Brena Dianna.

Ana Luiza Faria. Daniela Tapajos.

Isabelle Nogueira. Verena Ferreira.

155



Caracteristicas  obrigatorias das | Evoluiu.  Garra.  Ovacionada.
mulheres. Beleza Verdadeira passarela.

Performances excelentes.

Jornal Acritica— 2016
Texto 31
Edigéo (19 de junho de 2016)

Titulo: Make do Festival — Técnica valoriza olhar da mulher

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Bumba. Garantido. Caprichoso.

destacados

Papel da mulher nas reportagens Leitoras. Torcedoras.
Apresentadoras.  Itens.  Mulher.
Modelo.

Caracteristicas  obrigatorias das | Visual da  mulher.  Charme

mulheres. Beleza especial.  Ainda  mais bela.
Valorizar tragos da  mulher
amazonense. Tracos muito forte e

marcante. Rosto instavel.

Texto 32
Edigéo (20 de junho de 2016)

Titulo: Sem titulo

Pontos de observacao Observacéo

Aspectos da cultura popular | Ausente. Caprichoso.
destacados

Papel da mulher nas reportagens Brena Dianna. Item

Caracteristicas  obrigatorias das | Mulher ~ que  nunca  passa

mulheres. Beleza despercebida. “Maravilinda”.

Texto 33
Edicéo (20 de junho de 2016) — Suplemento especial

Titulo: Sem titulo
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Pontos de observacéo

Observacéo

Aspectos da cultura

destacados

popular

Caprichoso.

Papel da mulher nas reportagens

Maria Azedo. Encanta.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Bela. Beleza de cunha-poranga

Texto 34

Edicéo (21 de junho de 2016) — Suplemento Garantido

Titulo: Comego e fim de um ciclo

Pontos de observacéo Observacéo
Aspectos da cultura popular | Festival Folclérico. Cunhé-
destacados poranga. Boi-bumbd Garantido.

Sinhazinha da fazenda

Papel da mulher nas reportagens

Verena Ferreira. Djidja Cardoso.
Ana Luiza Faria. “Unica da familia
gue conseguiu realizar o sonho de
ser item oficial do Garantido.
Todas tinham esse sonho, mas
realizar”.

nenhuma  conseguiu

Sinhazinha audaciosa, divertida,

tradicional.

Caracteristicas  obrigatorias

mulheres. Beleza

das

Moca mais bela da tribo. Garra e

forca da  mulher indigena.
“Homens e deuses param para lhe
ver dangar”. Linda. Vestido de

princesa. Preparada. A bela.

Texto 35

Edicéo (21 de junho de 2016) — Suplemento Caprichoso

Titulo: Estreias marcam o espetaculo da nacao azulada — Vaivém dos itens

Pontos de observacéo

Observacéo
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Aspectos da cultura popular | Boi Caprichoso. 51° Festival
destacados Folclorico de Parintins.
Indumentarias, coreografias ou
alegorias. Nacdo azul e branca.
Arraiais. Eventos do boi-bumba.

Papel da mulher nas reportagens Rainha do folclore substituta.
Thaisa Brasil. Adriane Viana.
Item. Sinhazinha mais classica.

Trabalhos de corpo.

Caracteristicas  obrigatérias das | Preparada. Bela morena.
mulheres. Beleza Condicionamento fisico.
Texto 36

Edigéo (23 de junho de 2016) — Suplemento

Titulo: Olha que coisa mais linda!

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Garantido. Festivais.
destacados

Papel da mulher nas reportagens Adrisa de Goés. Universitaria do
curso de Jornalismo. Patricia de
Gées. Ex-rainha do Folclore do

vermelho.

Caracteristicas  obrigatorias das | Bergo de mulheres lindas. Bela. A
mulheres. Beleza escolhida. DNA da beleza da sua

familia. A moga.

Texto 37
Edigdo (24 de junho de 2016) — Suplemento

Titulo: Ah, essas mulheres...

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Garantido. Bumbas.

destacados

Papel da mulher nas reportagens Thaisa Brasil. Porta-Estandarte.

Parintinense. Parintina. “Ajudam a
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florir a seara dos bumbas”.

Caracteristicas  obrigatorias das | Beleza das “parintinas”. Belas.

mulheres. Beleza Ajudam a florir. Corpéo.

Texto 38
Edicéo (25 de junho de 2016) — Suplemento

Titulo: DNA de mulheres bonitas

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Boi do Povéo.

destacados

Papel da mulher nas reportagens Estudante de odontologia da UEA.
Paula Soares. Rainha do folclore
do Caprichoso. Ex-cunh&-poranga
do Garantido.

Caracteristicas obrigatorias das | A bela.

mulheres. Beleza

Texto 39

Edicéo (26 de junho de 2016)

Titulo: Felizes com o préprio corpo/ Cunha padrao?/ Criticas a “falta de forma”

das musas dos bois causaram polémica nas redes sociais.

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | Ausente.

destacados

Papel da mulher nas reportagens Item. Lutando pelo direito das
mulheres. Contra preconceitos.
Somos nés mesmas que impomos
essas regras. A mulher mais bonita
da tribo.

Caracteristicas  obrigatorias das | Excesso de plastica. Buchinho.
mulheres. Beleza Padrdo de beleza. Verena estaria
gorda. Maria Azedo foi censurada
por ser submetida a plasticas. A

mais bela. Tenho prétese de
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silicone ou que jé fiz lipoescultura.
Plastificada. ~ Siliconada. Musa
encarnada. Praticava exercicios.
Corpo que tem. Padrdo de beleza
impostos as mulheres. Corpo
perfeito. Barriga sarada. India.
Caboquinha. Evolucdo da mulher.
Corpo dela. Eterna insatisfacdo
com 0 nosso corpo. Mulher estar
feliz consigo mesma e ter saude.
Estética. Ditadura da beleza.
PadrGes impossiveis. Felicidade
aliada a salde. Buchinho. Corpo
sarado. Lipado. Super valorizagdo

do corpo. Padréo belo e ideal.

Jornal Amazonas em Tempo — edic¢des de junho de 2015

Edigéo (21 de junho de 2015) — nédo tem

Edicéo (28 de junho de 2015) — n&o tem

Edicgdo (29 de junho de 2015) — n&o tem

Jornal Amazonas em Tempo — edic¢des de junho de 2016

Texto 40

Edicgdo (20 de junho de 2016)

Titulo: Costureiras dos bumbas aceleram trabalhos

Pontos de observacéo Observacéo

Aspectos da cultura popular | 51°  Festival ~ Folclérico  de
destacados Parintins.

Papel da mulher nas reportagens Costureiras dos bumbas.

Responsavel pela confeccdo das

roupas utilizadas por itens

160



individuais e  coletivos. A
costureira Val Batista. Costureira

Socorro Ferreira.

Caracteristicas

mulheres. Beleza

obrigatorias

das

Maos habilidosas dessas mulheres
gue ddo vida aos projetos dos
estilistas do boi. Muito feliz em
trabalhar para o Boi da Baixa do
Séo José. Alegria. Disponibilidade.
“Estamos aqui para ganhar nosso
salério, claro, mas também para
ajudar o boi a ganhar na arena do

contrario”.
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Capitulo 5

Analise das reportagens
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Capitulo 5 — Andlise das reportagens

5.1 Anélise Descritiva

As andlises descritivas sdo uma parte importante dos passos metodoldgicos que
esta pesquisa segue. Aqui, juntaram-se as observacdes individuais em grandes quadros
que se dividiram em trés itens de observacdo 1. Aspectos da Cultura Popular
destacados; 2. Papel da mulher nas reportagens e 3. Caracteristicas obrigatérias das
mulheres, beleza. Feito essa divisdo, agruparam-se palavras em cada item e no fim se
contabilizou quais 0s termos ou as imagens que mais foram utilizados. Esse processo foi

realizado em textos e em imagens.

1
ANALISE DE ENQUADRAMENTO DAS IMAGENS DAS
REPORTAGENS

JORNAL ACRITICA
Aspectos da cultura popular destacados

Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados
nas edi¢des?

As observacdes individuais deste quadro sao referentes a questao de pesquisa nimero 1.

Quadro (1) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Imagens Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observacBes no periodo | Fantasia (41x)

analisado (Aspectos da cultura popular | Penas (33x)

destacados): imagens recorrentes Imponente (19x)

Boi (16x)

Garantido (13x)
Vermelho e vermelha (6x)
Sinhazinha (5x)
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Indigena (5x)

Cocar (6x)

Rainha do Folclore (4x)
Cunhé-Poranga (2x)
Caprichoso (3x)

Flores (3x)

Coroa (3x)

Ao analisar as observagdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal
Acritica em junho de 2015, percebe-se que 0 que mais aparecem sdo fantasia, penas,
imponente, Boi, Garantido, vermelho e vermelha, sinhazinha, indigena, cocar, rainha do
folclore, cunhd-poranga, caprichoso, flores e coroa. Os demais itens que ndo foram

citados aqui aparecem somente uma vez.

JORNAL ACRITICA
Aspectos da cultura popular destacados

Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados
nas edi¢des?

Quadro (2) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 - Imagens Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observacgdes no periodo | Diversas cores (3x)
analisado (Aspectos da cultura popular | Boi-bumba Garantido (2x)

destacados): imagens mais frequentes | Boi-bumba Caprichoso (1x)

Ao analisar os aspectos da cultura popular destacados no Jornal Acritica no ano
de 2016, percebe-se que o que foi mais destacado pelas fotografias foram as diversas
cores envolvidas na manifestacdo, que apareceram 3 vezes. Os bois também
apareceram, mas de forma mais sutil, sendo o Boi-bumba Garantido 2 vezes e o Boi-
bumba Caprichoso 1 vez. Na maioria das imagens analisadas os aspectos de cultura

popular ndo aparecem.
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Quando se comparam 0s jornais em anos diferentes, percebe-se que no ano de
2015 o Jornal Acritica utilizou mais imagens que retrataram o0s aspectos de cultura

popular e em 2016 eles se restringiram a imagem dos bois.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aqui, sdo reunidas as observacGes sobre os aspectos da cultura popular
destacados no Jornal Amazonas em Tempo em 2015 e 2016.

Aspectos da cultura popular destacados
Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram
destacados nas edi¢oes?

Quadro (3) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 —
Imagens

Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados): imagens mais frequentes

Boi-bumbé Caprichoso (1x)
Figura tipica regional (1x)
Cores (1x).

Ao analisar as observacdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal
Amazonas em Tempo em junho de 2015, percebe-se que aparecem poucas imagens

referentes aos aspectos de cultura popular destacados.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aspectos da cultura popular destacados

Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumbé foram destacados
nas edi¢des?

Quadro (4) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —
Imagens

Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados): imagens mais frequentes

Roupas indigenas (1x)
Roupas folcléricas (1x)
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Ao analisar os aspectos da cultura popular nas imagens que foram mostradas no
Jornal Amazonas em Tempo no ano de 2016, percebe-se que eles foram pouco
destacados e apareceram somente duas vezes ao longo das reportagens, uma vez
apareceram como roupas indigenas e a outra vez como vestimentas folcloricas.

Ao comparar as abordagens nos anos diferentes, constata-se que o Jornal
Amazonas em Tempo ndo ressalta os aspectos de cultura popular, pois eles aparecem
bem pouco.

Agora, quando se comparam os dois jornais, levando em consideracdo 0s
aspectos de cultura popular destacados, observa-se uma grande diferenca entre o Jornal
Acritica e 0 Jornal Amazonas em Tempo. O Jornal Acritica que faz parte da emissora
oficial de transmissdo do Festival usa muito mais as imagens para representar a cultura
popular. Ja o0 Amazonas em Tempo ndo utiliza quase nenhuma foto.

Quando se fala em enquadramento, o Jornal Acritica mostra as fantasias dos
itens, destacando as penas de forma imponente, pde em relevo os bois, donos da festa, e
ressalta os itens femininos como a Cunh&-Poranga, Porta-Estandarte, Sinhazinha e
Rainha do Folclore. Ou seja, 0s aspectos amazodnicos sdo muito valorizados bem como
0s personagens tipicos do enredo da festa, valorizando os itens femininos em detrimento
dos itens masculinos e individuais. O Jornal Acritica d& mais espaco aos personagens da

festa, enquanto o Jornal Amazonas em Tempo privilegia as vestimentas dos itens.

JORNAL ACRITICA
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?
As observacdes individuais feitas neste item sdo referentes a questao de pesquisa

namero 2.

Quadro (5) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 - Imagens Papel da mulher nas reporgens

Agregado das observagdes no Item (47x)
periodo analisado (Papel da mulher nas Modelo (51x)
reportagens): imagens mais frequentes Beleza (49x)

Alegria (48x)
Diverséo (48x)
Dangarina (2x)
Sensualidade (2x)
Jornalista (1x)
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Graciosidade (1x)
Maquiagem (1x)
Modelo a ser seguido (1x)

Ao analisar o conjunto agregado das observacGes individuais feitas sobre as
imagens do Jornal Acritica em junho de 2015, percebe-se que as imagens mais
frequentes sdo: item, modelo, beleza, alegria e diversdo. Os demais atributos das
imagens como: dancarina, sensualidade, graciosidade, maquiagem, foram utilizados
uma ou duas vezes. A imagem de uma dangarina apareceu junto com a sensualidade,
devido a pose da modelo na foto, a maquiagem foi mostrada por uma modelo segurando

diversos pinceis e conjunto de sombras.

JORNAL ACRITICA
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (6) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Imagens Papel da mulher nas reportagens
Agregado das observagdes no periodo Item (19x)
analisado (Papel da mulher nas Modelo de beleza (20x)
reportagens): Modelo de alegria (20x)
Diverséo (20x)

Ao analisar o Jornal Acritica do ano de 2016, constata-se um uso excessivo da
imagem da mulher enquanto um item, ou seja, ela seria, apenas, um modelo de beleza,
de alegria e de diversdo. A imagem da mulher também ¢ utilizada diversas vezes ao
longo do més de junho.

Ao fazer a comparacgdo do Jornal Acritica nos anos de 2015 e 2016 é perceptivel
que as imagens mostram de forma insistente a mulher como uma modelo, como um

item, que faz referéncia a diversdo, e modelo de alegria e beleza.
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as

manifestacdes?

Quadro (7) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 — Papel da mulher nas reportagens

Imagens
Agregado das observacgdes no periodo Item (4x)
analisado (Papel da mulher nas
reportagens): Modelo (5x)
Alegria (5x)

Diversédo (5x)

Distracdo (1x)

Chamar atengao (1x)

Ao analisar as observagdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal
Amazonas em Tempo em junho de 2015, percebe-se que as imagens mais frequentes
sdo: item, modelo, beleza, alegria e diversdo. Os demais itens como distracdo e chamar

aten(;éo aparecem somente duas vezes.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (8) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —
Imagens

Papel da mulher nas reportagens

Agregado das observacdes no periodo
analisado (Papel da mulher nas
reportagens):

Beleza (1x)
Roupas (1x)
Costureira (1x)
Trabalhadora (1x)
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Ao analisar o item Papel da mulher nas reportagens mostrado no Jornal
Amazonas em Tempo em 2016, percebe-se 0 pouco uso de imagens. Ao longo do més
de junho eles utilizaram imagens referentes ao Boi em duas matérias, onde
apresentaram a mulher como um modelo de beleza ou como modelo de roupas e
trouxeram ainda a mulher como uma profissional sendo costureira ou trabalhadora,
destaque raro de acontecer.

Quando se comparam os dois jornais, no ano de 2015, levando em consideracao
0 ponto de observacdo papel da mulher nas reportagens, tem-se novamente uma
diferenca muito grande nas abordagens, pois, o Jornal Acritica utiliza muito mais as
imagens da mulher do que o Jornal Amazonas em Tempo. O Acritica utiliza 52 vezes e
o Amazonas em Tempo usa 5 vezes. E uma grande diferenca quando se leva em
consideracdo que os dois veiculos fazem a cobertura do Festival.

Por outro lado, quando se comparam os dois jornais em 2016, deve-se atentar
para 0 numero de vezes que as imagens aparecem, pois no Jornal Acritica aparecem 20
vezes as imagens das mulheres enquanto que no Jornal Amazonas em Tempo aparece
somente em duas matérias. Vale ressaltar que a mulher tem um destaque diferente no
segundo jornal, no qual ela é colocada como alguém que tem um oficio na sociedade e
ndo é apenas uma modelo seja de beleza, alegria ou diversdo, pois diferentemente de
outras imagens, a mulher ndo aparece maquiada, com roupas alusivas ao boi e sim,

apresentada na maquina de costura, que é o sustento dela.

JORNAL ACRITICA
Esse quadro corresponde questao de pesquisa nimero 3.

Existem caracteristicas obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestacdes?
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (9) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Imagens Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

Agregado das observagdes no periodo Modelo (51x)
analisado (Caracteristicas obrigatérias das Branca (33x)
mulheres. Beleza): imagens mais utilizadas Cabelos longos (45x)

Cabelos loiros (1x)
Cabelos negros (35x)
Magra (39x)
Parda (17x)
Cabelos médios (2x)
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Ao analisar as observagdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal

Acritica em junho de 2015, percebe-se que as imagens mais recorrentes sdo: Modelo,

cabelos longos, branca, cabelos negros, magra, parda. E as imagens que menos

aparecem sdo: cabelo loiro, cabelos compridos e cabelos médios. Ou seja, a partir da

analise de enquadramento dessas imagens pode-se constatar que o modelo de beleza se

reafirmou nas fotografias, a cor branca também se destacou, os cabelos longos

apareceram mais que os cabelos médios, bem como hé& a predominancia dos cabelos

negros e o modelo magro também prevalece. Os cabelos loiros sdo minoria.

JORNAL ACRITICA
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existem caracteristicas obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestacdes?

Quadro (10) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Imagens

Caracteristicas obrigatdrias das
mulheres. Beleza

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Caracteristicas obrigatérias
das mulheres. Beleza

Magra (17x)

Cabelos longos e negros (15x)
Modelo branca (13x)

Modelo parda (7x)

Dentes muito brancos (4x)
Cabelos longos e loiros (1x)
Seios (2x)

Corpo definido (1x)

Pléstica (2x)

Corpo malhado (6x)

Corpo sem muitos musculos definidos
(2x)

Feicdo indigena (1x)

Quadril grande (1x)

Ao analisar as observagOes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal

Acritica em junho de 2016 encontra-se o destaque para a magreza das modelos, 0s
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cabelos s@o em sua grande maioria longos e negros, modelos brancas aparecem treze
vezes, modelos pardas aparecem sete vezes. As modelos identificadas nas fotos também
tém os dentes muito brancos, quatro delas possuem cabelos longos e loiros, duas
possuem seios destacados, uma tem o corpo definido, mas duas ndo tém musculos
definidos, uma possui fei¢do indigena e quadril pronunciado.

E por meio da anélise de enquadramento que se pode constatar que o modelo de
beleza se reafirmou nas fotografias dos dois anos, predominando um modelo magro,
branco e com cabelos longos e negros. O cabelo médio e loiro é a minoria.

O Jornal Acritica, nos dois anos, apresenta um perfil de mulher que é magro,
branco e com cabelos longos e pretos. Outra forma de constatacdo dessa afirmagéo é
que nos dois anos as imagens que mais se repetem séo: modelo, branca, cabelos longos

e negros, magra, parda.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Este quadro é referente a questdo de pesquisa de numero 3.
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza
Existe caracteristicas obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestacoes?

Quadro (11) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de

2015
Jornal Amazonas em Tempo 2015 — Caracteristicas obrigatérias das
Imagens mulheres. Beleza
Agregado das observacgdes no periodo Modelo (6x)
analisado (Caracteristicas obrigatérias das Branca (5x)
mulheres. Beleza) Cabelos longos (5x)
Negros (5x)
Corpo definido (5x)
Modelo parda (1x)

Cabelos médios e claros (1x)

Ao analisar as observacdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal
Amazonas em Tempo em junho de 2015, percebe-se que as imagens sdo: modelo,
branca, cabelos longos, negros e corpo definido. As outras palavras como plastica,

silicone, modelo parda, cabelos médios e claros aparecem menos vezes.
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existe caracteristicas obrigatdrias das mulheres que participam dessas manifestagcdes?
Quadro (12) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de

2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

Agregado das observagdes no periodo | Modelo parda (1x)
analisado (Caracteristicas obrigatérias | Cabelos longos e negros (1x)
das mulheres. Beleza): palavras mais | Corpo definido (1x)
recorrentes. Senhora de meia idade (1x)

Ao analisar as observagdes individuais feitas nas imagens referentes ao Jornal
Amazonas em Tempo em junho de 2016, chega-se a conclusdo de que o item de
Observagdo “caracteristicas obrigatorias das mulheres, beleza” aparece somente duas
vezes ao longo do més de junho, destacando a modelo parda, com cabelos longos e
negros e com o corpo definido. Uma curiosidade no Jornal Amazonas em Tempo é que
a modelo muda, ndo aparece somente uma mulher com o modelo de beleza definido,
aparece também uma senhora mais velha, sem tantos atrativos. As imagens que mais
aparecem nos dois anos séo: cabelos longos e corpo definido.

Comparando os dois jornais, novamente o Jornal Acritica da mais relevo para
um padrdo de beleza e ele aparece varias vezes ao longo do més de junho enquanto o
Jornal Amazonas em Tempo utiliza menos a imagem da mulher e a usa de maneira
menos comercial. Nao se pode deixar de dizer que, nos dois jornais, a predominancia é
da mulher de pele clara com cabelos longos e negros. A aparéncia das itens também

mostra perfil magro, com plasticas (silicone) e com o corpo definido.

2
ANALISE DE ENQUADRAMENTO DOS TEXTOS DAS
REPORTAGENS

JORNAL ACRITICA

Esta sec¢do configura-se na analise 0s textos para responder a questdo de pesquisa

ndamero 1.
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Aspectos da cultura popular destacados

Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados
nas edi¢des?
Quadro (13) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observagdes no periodo Itens femininos (2x)
analisado (Aspectos da cultura popular | Boi-bumba (3x)
destacados): palavras mais frequentes Bumba (14x)

Boi Garantido (3x)

Boi Caprichoso (1x)
Festival Folclorico (5x)
Festival Folclérico de Parintins (4x)
Rainha do Folclore (8x)
Cunhé-Poranga (8x)
Sinhazinha (7x)
Bumbddromo (7x)
Espetaculo (6x)

Boi do Povao (2x)

Auto do boi (2x)

Show (2x)

Nacdo (6x)

Item (21x)

Figura tipica regional (1x)
Folclore (1x)

Ao analisar as observacdes individuais feitas nos textos referentes ao Jornal
Acritica em junho de 2015 sobre aspectos da cultura popular, percebe-se que as palavras
que mais aparecem sdo itens femininos, boi-bumba, bumbéa, boi garantido, boi
caprichoso, festival folclérico, festival folclorico de Parintins, rainha do folclore, cunha-
poranga, sinhazinha, espetaculo, boi do povéo, auto do boi, show, na¢do, bumbddromo
e item. As outras palavras como folguedo, figura tipica regional, folclore , Mée Catirina,
enredo do auto do boi, teatral, que sdo palavras importantes para esse item de

observagao aparecem somente uma vez.

JORNAL ACRITICA

Aspectos da cultura popular destacados
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Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados
nas edi¢des?
Quadro (14) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos Aspectos da cultura popular destacados

Agregado das observagdes no periodo Caprichoso (4x)
analisado (Aspectos da cultura popular | Garantido (4x)
destacados): palavras mais usadas Festival Folclorico (2x)
Boi-bumba (2x)

Nacdo (2x)

Ao analisar o Jornal Acritica percebe-se que as palavras mais utilizadas no ano
de 2016 séo: Caprichoso, Garantido, Festival Folclorico, Boi-bumba e nagdo. Outras
palavras aparecem, mas ndo sdo tao utilizadas. No ano de 2015, o Acritica utiliza-se de
mais textos que tratem dos aspectos da cultura popular, em 2016 eles utilizam apenas 16
Vezes.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (15) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 - | Aspectos da cultura popular destacados
Textos
21 de junho de 2015 Ausente.
28 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Ausente.

Ao analisar o Jornal Amazonas em Tempo no més de junho de 2015 percebe-se

que ndo houve publicacdo sobre os aspectos da cultura popular neste periodo.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Aspectos da cultura popular destacados
Como os aspectos da manifestacdo de cultura popular de Boi-bumbé foram destacados

nas edigdes?
Quadro (16) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

174




Jornal Amazonas em Tempo 2016 — | Aspectos da cultura popular destacados
Textos

20 de junho de 2016 - Costureiras dos | 51° Festival Folclérico de Parintins.
bumbés aceleram trabalhos

Ao analisar o Jornal Amazonas em Tempo, percebe-se que se refere em apenas
um texto ao 51° Festival Folclorico de Parintins. Quando se comparam 0s jornais
Amazonas em Tempo e o Jornal Acritica, é perceptivel a diferenca de quantidade que
um utiliza os termos pesquisados. Mas em sua grande maioria, 0s jornais continuam a
interpretar os aspectos de cultura popular por meio do Boi Garantido, do Boi
Caprichoso, do Festival e da nacéo que participa desse evento.

O jornal Amazonas em Tempo nos dois anos ndo deu muito destaque para 0s
aspectos de cultura popular, em 2015 esses aspectos nem foram mencionados e em 2016
foi citado apenas uma vez.

Quando se comparam 0s dois jornais observa-se que o Jornal Acritica, que faz
parte da emissora oficial do Festival Folcldrico de Parintins, publica inmeras matérias
jornalisticas com o tema da cultura popular, destacando os brincantes envolvidos na

manifestacdo e o outro jornal ndo faz quase nenhum comentario a respeito.

JORNAL ACRITICA

Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (17) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos Papel da mulher nas reportagens

Agregado das observacdes no periodo | Item (10x)
analisado (Papel da mulher nas Mulher (2x)

reportagens): palavras mais utilizadas | Estreante (2x)

Ansiosa (2x)

Estudante (2x)

Parintinense (2x)

Bela (3x)

Nova (3x)

Linda (2x)

Rainha (3x)
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Ao analisar os textos do Jornal Acritica no més de Junho no ano de 2015,
percebe-se que o veiculo de comunicagdo utiliza varias nomenclaturas para designar o
papel da mulher nas reportagens. A palavra mais utilizada por ele é item, seguida de
bela, nova e rainha. As palavras que se repetem sdo: mulher, estreante, ansiosa,
estudante, parintinense e linda. As demais palavras sdo utilizadas apenas uma vez,

sendo que o veiculo de comunicagéo utiliza 0 nome delas vérias vezes.

JORNAL ACRITICA
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (18) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos Papel da mulher nas reportagens
Agregado das observagdes no periodo Itens (2x)
analisado (Papel da mulher nas Item (4x)

reportagens): palavras mais utilizadas | Rainha do folclore (3x)
Sonhar ser item (2x)
Corpo (2x)

Garantido (2x)

Fazendo a anélise do Jornal Acritica do més de junho do ano de 2016, destaca-se
que as principais palavras sdo: itens, item, rainha do folclore, sonhar ser item, corpo e
Garantido. Ou seja, 0 enquadramento sobre o papel da mulher nas reportagens gira em
torno dos papéis que eles exercem no espetaculo de Boi-bumba. Outras palavras
importantes para definir o papel da mulher nas reportagens aparecem tais como leitoras,
torcedoras, estudante, apresentadoras, modelo, audaciosa, divertida, tradicional,
universitaria, parintinense e a mulher mais bela da tribo.

Vale destacar que em 2015 e em 2016 o papel da mulher nas reportagens
publicada pelo Jornal Acritica, foi basicamente o mesmo, sendo ela uma mulher “bela”,

29 <¢

“item”, “nova”, “linda” e “rainha”.
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (19) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 — Papel da mulher nas reportagens
Textos
21 de junho de 2015 Ausente
28 de junho de 2015 Ausente
29 de junho de 2015 Ausente

Ao analisar o Jornal Amazonas em Tempo, é perceptivel que o veiculo ndo
utiliza matérias jornalisticas para descrever o papel da mulher da sociedade. Quando se
comparam os dois jornais, fica claro que o Jornal Acritica apresenta elementos de
analise muito maiores. O veiculo mostra o papel da mulher nas reportagens em varios
textos e apresenta elas majoritariamente como item, depois como bela, rainha e nova.
Os outros adjetivos como linda, mulher, estreante, ansiosa, estudante e parintinense
aparecem menos vezes, mas ainda assim com destaque. O enquadramento do jornal

Acritica da muito destaque para a beleza da mulher.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens
Qual o papel da mulher nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as
manifestacdes?

Quadro (20) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 — Papel da mulher nas reportagens
Textos
Agregado das observagdes no periodo Costureira (4x)
analisado (Papel da mulher nas
reportagens): palavras mais utilizadas

Ao analisar o Jornal Amazonas em Tempo no més de junho de 2016, encontrou-

se apenas uma matéria que se referisse ao papel da mulher nas reportagens, neste texto
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apenas uma palavra se repetiu varias vezes, foi a palavra costureira. Ou seja, o veiculo
de comunicacdo definiu costureira como a palavra que designa o papel da mulher nas
reportagens.

Ao comparar o Jornal Amazonas em Tempo no ano de 2015 e no ano de 2016, é
facil concluir, pois em 2015 ndo teve publicacdo que falasse sobre o papel da mulher
nas reportagens e em 2016 o veiculo falou apenas uma vez, mas destacou o trabalho
exercido pela mulher, e esse tipo de publicagdo é muito raro.

Quando se comparam os dois jornais observa-se que o Jornal Acritica publicou
mais textos sobre o tema em questdo e o Jornal Amazonas Em Tempo publicou menos
Ou quase nada.

JORNAL ACRITICA

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existem caracteristicas obrigatdrias das mulheres que participam dessas manifestacoes?
Quadro (21) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

Agregado das observagdes no periodo | Preparada (2x)
analisado (Caracteristicas obrigatérias | Itens (2x)

das mulheres. Beleza): palavras mais | Aplaudida (2x)

usadas Ansiosa (2x)

Pronta (3x)
Morena (2x)
Vaidade (2x)
Cabelos (2x)
Evolucdo (4x)
Dedicacéo (4x)
Emocionada (3x)
Feliz (3x)
Emocéo (3x)
Beleza (7x)
Corpo (6x)
Modelitos (2x)
Mais bela (4x)
Garra (2x)
Guerreira (4x)
Maquiagem (2x)
Belas (2x)
Pele (2x)
Mocga (2x)
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Ao analisar o Jornal Acritica constata-se que eles utilizam muitos textos que
tratam das caracteristicas obrigatorias das mulheres e da beleza. As palavras mais
utilizadas séo: preparada, itens, aplaudida, ansiosa, pronta, morena, vaidade, cabelos,
evolucdo, dedicacdo, emocionada, feliz, emocao, beleza, corpo, modelitos, mais bela,
garra, guerreira, maquiagem, belas, pele, moga. Outras palavras aparecem menos, mas
merecem ser destacadas como definicdo de caracteristicas obrigatorias das mulheres.
Sdo elas: nervosismo, confiante, estreia, indias guerreiras, cheirosa, graca, sensualidade,
femininas, sorriso, apreciada, honrada.

O veiculo jornalistico destaca mais as palavras que se relacionam com o corpo,

com a emocgao ou com a beleza.

JORNAL ACRITICA

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existem caracteristicas obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestaces?
Quadro (22) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos

Caracteristicas obrigatdrias das
mulheres. Beleza

Agregado das observagdes no periodo
analisado (caracteristicas obrigatorias
das mulheres): palavras mais
recorrentes

Bela (9x)
Mulher/mulheres (12x)
Beleza (6x)

Moca (2x)

Linda (4x)

Corpo (7x)

Plésticas (2x)

Musa (2x)

Padréo de beleza (4x)
Buchinho (2x)

O Jornal Acritica apresenta como caracteristicas obrigatorias das mulheres ou a

beleza, algo referente ao conceito de bela, mulher, beleza, moca, linda, corpo, plasticas,

musa, padrdo de beleza e buchinho (home escrito conforme publicacdo no jornal que se

refere a barriga que tem uma pequena protuberancia).

O Jornal Acritica nos dois anos destaca a figura da mulher muito em funcéo de

um padrdo de beleza que se repete nos dois anos, as palavras que se repetem sao: beleza,

corpo, bela, mulher, moca.
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existem caracteristicas obrigatdrias das mulheres que participam dessas manifestaces?
Quadro (23) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 — Caracteristicas obrigatérias das
Textos mulheres. Beleza
21 de junho de 2015 Ausente.
28 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Ausente.

O Jornal Amazonas em Tempo, ndo traz nas suas paginas nenhum elemento para
classificar as caracteristicas obrigatdrias das mulheres e sobre a beleza delas. Quando se
comparam os dois jornais, no Jornal Acritica, que faz parte da emissora oficial de
transmissdo do Festival Folclorico, nota-se uma diferenca muito grande nas coberturas
midiaticas, pois o Acritica traz inUmeras matérias sobre 0 assunto e 0 Amazonas em
Tempo ndo traz nenhuma. Deve-se destacar também que o Jornal Acritica da muita

énfase a beleza feminina.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Existem caracteristicas obrigatdrias das mulheres que participam dessas manifestaces?
Quadro (24) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 — Caracteristicas obrigatérias das
Textos mulheres. Beleza

20 de junho de 2016- Costureiras dos | Maos habilidosas dessas mulheres que dao
bumbés aceleram trabalhos vida aos projetos dos estilistas do boi.
Muito feliz em trabalhar para o Boi da
Baixa do S&do José. Alegria.

Disponibilidade. “Estamos aqui para

ganhar nosso salario, claro, mas também
para ajudar o boi a ganhar na arena do

contrario”.

Neste quadro, o Jornal Amazonas em Tempo entendeu de forma diferenciada o
conceito das caracteristicas da mulher, ele trouxe uma reportagem que trata sobre o

oficio das mulheres, que ¢ a costura.
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Comparado o Jornal Amazonas em Tempo nos anos de 2015 e 2016, percebe-se
que no ano de 2015 ndo houve nenhuma publicacdo que pudesse ser analisada e em
2016 somente uma e foi sobre o oficio da mulher.

Ao comparar os dois jornais percebe-se uma grande diferenca entre eles, pois um
da mais destaque para caracteristicas como a beleza e 0 outro conseguiu, mesmo no
meio das noticias da festa, fazer uma publicagdo que mostrou o trabalho de uma mulher.
Ou seja, o enquadramento do Jornal Acritica destaca sempre um padrdo de beleza e o
Jornal Amazonas em Tempo procurou dar énfase ao trabalho das mulheres em uma

matéria. .
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5.2 Analise interpretativa

Esta é a parte final da pesquisa, onde se interpretam os resultados da analise
descritiva. Essa etapa trard de forma exaustiva os titulos dos jornais e para evitar a
repeticdo dos nomes dos veiculos serd utilizada a nomenclatura Jornal 1 (Jornal
Acritica) e Jornal 2 (Jornal Amazonas em Tempo).

O Jornal Acritica(l) , quando destacou os aspectos de cultura popular nos anos
que correspondem a pesquisa, trouxe muitas imagens de penas, fantasias, boi,
Garantido, sinhazinha, cocares, indigenas, entre outras. A imagem dos dois bois —
Caprichoso e Garantido - também é bastante presente o que mostra que as reportagens
analisadas giram em torno dos itens utilizados na propria festa.

Ja o Jornal Amazonas em Tempo (2) ndo publica muitas imagens sobre 0s
aspectos de cultura popular. Quando se fala em enquadramento, percebe-se que o Jornal
Acritica (1) enfatiza muito mais os aspectos amazonicos e 0s personagens da festa. O
Jornal Acritica (1) da& destaque aos personagens da festa enquanto o Amazonas em
Tempo frisa as vestimentas. O Jornal 1 também publica muito mais foto que o outro
jornal em questdo. Eles podem ser motivados porque sdo a emissora oficial de
transmissdo do Festival, logo, tem uma equipe maior para fazer as coberturas e tem
tempo disponivel somente para a transmissao, logo se dedicam muito mais a festa.

Tratando das imagens e avaliando a questdo de pesquisa de nimero dois sobre o
papel da mulher nas reportagens, destaca-se que o jornal 1 apresenta muitas imagens de
item, modelo, beleza, alegria e diversdo. E no total das fotos o que mais aparece séo
imagens dos itens femininos, sempre vestidas e prontas para o Boi.

Ao fazer a comparagdo do Jornal Acritica nos anos de 2015 e 2016 é perceptivel
que as imagens mostrem de forma insistente a mulher como uma modelo, como um
item, que faz referéncia a diversdo e é modelo de alegria e beleza.

Quando a mesma avaliacdo é feita no Jornal 2, tem-se praticamente 0 mesmo
resultado, pois as imagens que mais aparecem sdo item, modelo, beleza, alegria e
diversdo no ano de 2015. Apesar disso, Em 2016, o jornal 2 traz uma matéria que
mostra a mulher no trabalho de costureira. Eles conseguem ultrapassar a mistica da
beleza e colocam na imagem a satisfacdo dela no trabalho, exercendo um papel na

sociedade que ndo € ser apenas uma “modelo de boi”.
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Quando a questdo de pesquisa é sobre as caracteristicas das mulheres, o
resultado a que se chega é sobre a preponderdncia da mulher branca, magra, com
cabelos longos e pretos e que possa ser modelo de beleza ou que esteja dentro de um
padrdo de beleza europeu, mas com cabelos negros. Ela também tem que ter dentes
muito brancos, quadril pronunciado e corpo com musculos definidos em academias de
musculacdo. O que aparece tambeém é uma mulher com plasticas, em sua maioria, 0
silicone. A modelo parda, com cabelos médios até aparecem, mas sdo a minoria bem
como os cabelos loiros. Essas caracteristicas surgem em ambos 0s jornais analisados.
Apesar de que o Jornal 2 no ano de 2016 trouxe em uma matéria, uma senhora de meia
idade, a costureira. A imagem dela é esteticamente igual as outras, mas ndo tem a
exigéncia da obrigatoriedade de um padrao de beleza.

Quando se analisam os textos dos jornais, que respondem as mesmas questdes de
pesquisa da analise de imagens, mas com outro tipo de avaliacdo, pode-se constatar a
utilizacdo de diversas palavras para designar a cultura popular. O Jornal Acritica, por
exemplo, em 2015, mostrou que as palavras mais recorrentes sdo: itens femininos, boi-
bumba, bumba, boi garantido, boi caprichoso, festival folclérico, festival folclérico de
Parintins, rainha do folclore, cunha-poranga, sinhazinha, espetaculo, boi do povéo, auto
do boi, show, nagdo, bumbddromo e item. As outras palavras como folguedo, figura
tipica regional, folclore, Mée Catirina, enredo do auto do boi, teatral, que séo palavras
importantes para esse item de observacdo aparecem uma vez cada uma. J& no ano
seguinte as palavras mais frequentes foram Caprichoso, Garantido, Festival Folclorico,
Nac&o e Boi-bumba.

O Jornal Amazonas em Tempo ndo usou as paginas dele para publicacGes
referentes aos aspectos de cultura popular, existe apenas uma publicacdo que eles falam
sobre isso e a palavra destacada é Festival Folclorico de Parintins.

Quando o ponto avaliado é Papel da Mulher nos jornais as palavras mais
utilizadas sdo: item, bela, nova, rainha. Outras expressdes também utilizadas s&o:
mulher, estreante, ansiosa, estudante, parintinense, linda, sonhar em ser item, corpo,
Garantido. O Jornal Amazonas em Tempo, diferentemente do Jornal Acritica, ndo traz
muitas matérias que apresentem o papel da mulher nas reportagens. Houve apenas uma
matéria que eles apresentaram a mulher na sociedade, que foi enquanto uma costureira.

Ao analisar as caracteristicas obrigatérias das mulheres nos dois jornais
constata-se que as palavras mais utilizadas sé@o: preparada, itens, aplaudida, ansiosa,

pronta, morena, vaidade, cabelos, evolucdo, dedicacdo, emocionada, feliz, emocao,
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beleza, corpo, modelitos, mais bela, garra, guerreira, maquiagem, belas, pele, moca.
Outras palavras aparecem menos, mas merecem ser destacadas como definicdo de
caracteristicas obrigatdrias das mulheres. S&o elas: nervosismo, confiante, estreia, indias
guerreiras, cheirosa, graca, sensualidade, femininas, sorriso, apreciada, honrada,
plasticas, padrdo de beleza. No Jornal Amazonas em Tempo s6 uma matéria que
destacou as caracteristicas obrigatorias da mulher e eles a definiram como: “M&os
habilidosas dessas mulheres que d&o vida aos projetos dos estilistas do boi. Muito feliz
em trabalhar para o Boi da Baixa do S&o José. Alegria. Disponibilidade. Estamos aqui
para ganhar nosso salario, claro, mas também para ajudar o boi a ganhar na arena do
contrario”. De forma totalmente diferente do Jornal 1, o Jornal 2 apresentou uma
caracteristica da mulher que ndo fora destacada em momento algum.

Portanto, respondendo a questdo de pesquisa numero 1 “Quais aspectos da
manifestacdo de cultura popular de Boi-bumba foram destacados nas edi¢es?” entende-
se que ambos os jornais creem que o Festival Folclorico e suas nuances séo a cultura
popular, pois, quando o assunto é cultura popular, eles sempre destacam o boi e 0s
demais personagens envolvidos nessa manifestacao.

Quando se problematiza a segunda questdo de pesquisa, “Qual o papel da mulher
nos enquadramentos jornalisticos construidos sobre as manifestacGes, em amostras de
jornais?”, percebeu-se que o0s jornalistas enxergam a mulher apenas como parte dessa
manifestacdo, pois a grande maioria das reportagens as apresenta como item, bela, nova,
rainha, linda, como uma mulher que sonha em ser item desde crianca e essa frase se
repete algumas vezes ao longo das coberturas. N&o existe uma noticia sobre o estudo, o
trabalho, ou sobre a vida delas fora da arena. Também nédo existem publicacBes sobre
outras mulheres nos jornais, o foco é nos itens femininos dos bumbas e quando se fala
sobre outras mulheres que ndo sejam os itens o destaque é sempre 0 corpo ou a beleza.
Apenas o Jornal Amazonas em Tempo trouxe uma matéria que destacou uma mulher no
trabalho, que foi a personagem de uma costureira que trabalha no boi, mas a énfase da
matéria foi sobre o oficio de costureira. Foi a Unica reportagem que conseguiu trazer a
mulher em outra posicéo.

A terceira e ultima questdo de pesquisa, “Qual a representacdo das
caracteristicas obrigatorias das mulheres que participam dessas manifestagoes?”,
identificaram-se que as caracteristicas das mulheres sdo em sua maioria ter a cor branca,
ser magra, ter cabelos longos e pretos, dentes muito brancos, ter algum tipo de cirurgia

plastica para estar dentro de um padrdo de beleza. Ainda se coloca como caracteristica
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estar preparada, ser item, ser aplaudida, estar ansiosa, estar pronta, ser morena, ter
vaidade, cuidar dos cabelos, ter boa evolucdo na arena, ter dedicacéo, estar emocionada,
ser feliz, cuidar do corpo, usar roupas arrojadas, ser a mais bela, ter garra, ser guerreira,
usar maquiagem, ter pele boa e bonita, ser uma moca, de preferencia recatada. Ainda se
coloca como caracteristicas obrigatérias o nervosismo, a confianca, ser indias
guerreiras, ser cheirosa, ter graca, ter sensualidade, ser femininas, ter um belo sorriso,
ser apreciada, ser honrada, ter algumas plésticas que ndo interferem em nada e por fim
estar dentro do padrdo de beleza.

O padrdo de beleza que se espera das mulheres que participam ou tem alguma
ligagdo com a festa merece ser discutido. Como ja foi citado, espera-se, pede-se e tem-
se nas paginas dos jornais Acritica e do Amazonas em Tempo uma mulher que é
predominantemente branca, tem cabelos negros, compridos e lisos, tem dentes muito
brancos, € magra, simpatica, carismatica, feliz, moga, etc. Moreno (2008, p.13), afirma
que o ideal de beleza forca um desejo pela perfeicdo, que é interiorizado e rispido com
quem o tem. A autora completa,

Hoje, olhando para as imagens e modelos de beleza que me observam e
desafiam, nos outdoors, nas capas de revistas expostas nas bancas de jornal,
(...), nas mulheres que aparecem na programagcao televisiva, o que vejo? Vejo
mulheres jovens (sempre jovens), brancas (sempre brancas), magras (sempre
magras), de pele lisa e contornos perfeitos, de cabelos lisos ou apenas
levemente encaracolados e preferencialmente loiras (MORENO, 2008, p. 37).

Moreno traz uma discussdo valida para o material de analise em questao, a midia
do Amazonas, ou pelo menos os dois jornais impressos mais importantes do Estado,
reproduzem o mesmo discurso da grande midia. S8o as modelos sempre brancas,
magras e de cabelo liso, ndo sdo em sua maioria loiras porque a manifestacao ainda tem
cunho predominantemente indigena, apesar de 0 modelo loiro aparecer quando a matriz
europeia chega a arena na figura da sinhazinha, mas é apenas um item. A autora ainda
completa que as mulheres brasileiras sdo resultantes de uma mescla de populagdes e
etnias e essa diversidade brasileira ndo combina com um modelo eurocéntrico que
querem impor.

Outro fato que merece ser destacado é o corpo dos itens, elas sdo muito magras e
com os seios cada vez maiores. Moreno (2008, p.46) também completa “a mulher
brasileira busca se aproximar da silhueta tipica das europeias (mais longilineas) ou das

americanas (de peitos mais fartos)”.
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Uma das mateérias do Jornal Acritica trouxe a discussdo sobre o corpo das duas
cunhés-poranga dos bois. A cunhéd-poranga do Boi Caprichoso (Maria Azedo) estava
com o corpo “perfeito”, mas cheio de plasticas a cunha-poranga do Boi Garantido
(Verena Ferreira) estava com o que eles chamaram de “buchinho”, que ¢ a barriga um
pouco mais saliente. Na mateéria, os itens se defenderam, a que foi acusada de “estar
plastificada” disse admitir que fez plasticas e que gosta de fazer, pois se sente bem e
gosta de estar com o corpo bonito. A outra que estava sendo criticada por ndo estar com
a barriga igual a da rival (lipada), disse que faz exercicios, mas que ndo se sente
aprisionada por isso e come o que tem vontade, completou dizendo que o motivo para
nédo estar tdo em forma como exigiram era porque ela estava estudando, pois cursava
medicina. No mesmo ano, Verena Ferreira largou o posto de cunhd-poranga por nao
conseguir conciliar os estudos e 0 tempo de exercicios que o boi exigia. Nesse caso, a
ex-cunhé-poranga do Boi Garantido decidiu sair do cargo por estar sendo pressionada a
ter um tipo de corpo que ela ndo tinha, e ela foi comparada a Maria Azedo que tem
prétese de silicone, fez lipoescultura, fez gluteoplastia. Ou seja, na opinido popular, que
foi 0 que gerou a noticia, 0 modelo ideal de uma item de boi é o que segue o padrdo de
beleza visivelmente plastificado.

Essa visdo sobre o modelo de corpo é muito forte, pois influencia
enquadramentos das noticias e as noticias influenciam nos receptores. Algo bastante
comum nas paginas dos jornais analisados foi o desejo das parintinenses (nome dado as
pessoas que nascem em Parintins) em serem itens de boi. Dizem que toda parintinense
quer ser item de boi. Logo, as meninas comecam a ser influenciadas por uma busca, as
vezes inalcangdvel, de um padrdo de beleza. Moreno (2008), completa, ‘“somos
bombardeadas por imagens e modelos de beleza que nos observam nos outdoors, das
bancas de jornal, da capa das revistas, (...) € vdo ocupando o lugar de referéncia.”.

Wolf (1992) fala ainda sobre o mito da beleza e o aprisionamento da mulher. A
autora fala de como as medidas do corpo foram sendo ajustadas ao longo dos anos, o
peso foi diminuido, o busto aumentou, cintura diminuiu e o quadril diminuiu também. O
que se observa na manifestacdo de Boi-bumba é a busca por esse padrdo. A autora
reafirma que a busca por um padrdo de beleza muitas vezes inalcangdvel tem sido o
norte da vida de boa parte das mulheres. “Beleza e moda, como ideologias,
promoveriam a subordinacdo das mulheres, ainda que a adesdo delas proprias a esses
padrbes possa ser entusiastica e apaixonada.” (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 117).
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Outro ponto que merece observagdo é a discussdo que o Festival Folclérico de
Parintins — Boi-bumbé Garantido e Caprichoso acontece em torno de uma temaética que
é também indigena, a festa € uma grande mistura de culturas, mas a principal é a
manifestacdo de cultura indigena. Os principais itens que fazem parte da festa sdo
indigenas, as itens femininas que estdo sendo estudadas nesta pesquisa tém papel e
representacdo indigena e conforme apontado acima a maioria das itens sdo brancas e se
sabe que a pele indigena é mais parda/morena. Muito ja se criticou isso, mas as
mulheres que ocupam esse cargo estdo cada vez mais longe da representacdo do que é
um indigena. Pode-se falar sobre a existéncia de esteredtipo em torno das mulheres que
participam da manifestagdo de Boi-bumbd, existe o estere6tipo de uma mulher branca,
com cabelos longos e negros e que, geralmente, faz plastica. Pode-se falar ainda sobre o
fetichismo, outra categoria trabalhada na pesquisa, que segundo Hall (2016), a pessoa
passa a ser fetichizada quando deixa de ser humano e se torna um objeto. “Esta
substituicdo do todo pela parte, de um sujeito por uma coisa — um objeto, um 6rgao,
uma parte do corpo — € o efeito de uma pratica representacional muito importante, o
fetichismo.” (HALL, 2016, p. 205, grifos do autor). Pode-se falar que as mulheres séo
fetichizada, pois elas sdo a parte da festa e ndo o todo e mesmo assim elas tém muito
mais visibilidade nos jornais do que a festa em si. Quando noticiadas, as mulheres
deixam de ser sujeitos e passam a ser coisas, coisa para serem fotografadas, exibidas,
publicadas e vendidas juntamente com 0s jornais.

A analise de enquadramento utilizada na pesquisa foi muito Gtil para obter os
resultados. O enquadramento gira em torno de trés eixos principais para as anélises:
selecdo, énfase e exclusdo. Na pesquisa, buscaram-se apenas os itens que foram
enfatizados e selecionados.

Os dois jornais praticaram enquadramentos da festa muito parecidos. Quando o
assunto sdo os aspectos de cultura popular destacados, o que eles selecionaram para
aparecer foi sempre algo relacionado aos componentes da propria festa. Quando o
assunto é o papel da mulher nas reportagens se destacam os itens, as belas, as rainhas.
Sobre as caracteristicas obrigatérias das mulheres, a énfase na maior parte das
publicacbes mostra uma mulher branca, magra, de cabelos negros, lisos e compridos.
Ao enfatizar determinados aspectos os veiculos de comunicacdo criam padrdes de
publicacao, influenciam visdes por meio de quadros. Segundo (ENTMAN 1991, apud
SOARES, 2009) os enguadramentos, ao reforcarem, repetirem palavras e imagens,

privilegiam algumas ideias e descartam outras, dentro de um texto o que vai levar o
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interlocutor entender por meio desses enquadramentos, passando a levar em
consideracdo as informagfes contidas nesses quadros. Para o autor € por meio da
repeticdo das palavras ou imagens é que algumas interpretaces se tornam de faceis
assimilacoes.

O objetivo era também avaliar os enquadramentos feitos pelos dois jornais, 0
Jornal Acritica tem um enquadramento mais enfatico, pois traz muito mais imagens,
textos mais cuidadosos e amplos. Este veiculo de comunicacdo d& énfase aos itens
individuais, prioriza os bastidores, a preparacdo dos itens, especialmente dos itens
femininos. Ja o Jornal Amazonas em Tempo traz informagfes mais gerais da festa,
publica menos matérias sobre o evento, sem destacar quem faz parte da festa. E por isso
que se tém muito menos analises descritivas do Jornal Amazonas em Tempo. Esse fato
pode se dar porque o Jornal Acritica faz parte da emissora Acritica de comunicacgéo e
eles sdo o0s atuais responsaveis pela transmissdo oficial do Festival de Parintins, por isso
0 maior cuidado é o excesso de publicaces. Segundo Soares (2009), 0s novos estudos
sobre os enquadramentos mostram que eles podem influenciar diretamente na opinido
da audiéncia.

A interpretacdo que se pode fazer aqui também é que os enguadramentos
influenciam na opinido padblica podendo assim reforcar ideias hegeménicas e
ideoldgicas. Quando se pensa isso ligada a discussdo da festa de Boi-bumbd, pode-se
concluir que os enquadramentos da festa reforcam as ideias hegemonicas sobre a
mulher. Ditando a ideia de que elas devem ser bonitas, ter corpo definido, ter cabelos
longos e lisos, ter seios fartos, ou seja, estar dentro do padrdo de beleza que é imposto
pela sociedade. Na maior parte das falas dos itens, elas expressam o desejo de ser item
desde de crianca, porque ser item da a elas um destaque.

Portanto, respondendo a pergunta de pesquisa: como as mulheres que participam
do Festival Folcldrico de Parintins — Boi-bumba Garantido e Caprichoso estdo sendo
apresentadas nos meios de comunicacao e de que forma esse enquadramento constroi a
figura feminina? Conclui-se que as mulheres sdo apresentadas primeiramente como item
de boi, ou seja, personagens de uma representacdo popular. Depois elas s&o
apresentadas como mulheres brancas, que tem cabelos longos, negros e lisos. Sé&o
vaidosas, rainhas, carismatica, simpatica, feliz, moca, indias guerreiras, cheirosa,
graciosa, sensual, femininas, tem que cuidar dos cabelos, ter dedicacdo, usar roupas
arrojadas, ser bela, usar maquiagem, ter um belo sorriso, de preferéncia com os dentes

bem brancos. Logo, a construgdo da figura feminina estd baseada em cima de
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referéncias das quais as mulheres devem ser para se tornar item, o que cobra delas um
padrdo de beleza que é hegemdbnico. Mesmo a manifestagdo sendo de cunho
predominantemente indigena, as mulheres que participam dela tem que ser brancas, ter
bustos aumentados, cabelos lisos, negros e comprimidos, o que talvez seja a Gnica coisa
que se chega perto de uma aparéncia que é indigena. E cobrado dessas mulheres varios
requisitos para serem aprovadas pelo publico, vale ressaltar também a discussdo das
itens, na qual a que ndo atendeu os itens de um padrdo de beleza, foi criticada pelos
torcedores de ambas as torcidas e foi rechacada nas redes sociais por nao atender o nivel
que se espera delas.

O resultado desta pesquisa coincide com o resultado de pesquisas anteriores,
citadas na parte tedrica deste trabalho, em que a conclusdo da maior parte delas é que
existe nos meios de comunicacdo uma representacdo estereotipada de género, onde a
mulher estd quase sempre relacionada a beleza. Portanto, a mulher ndo consegue ser
representada nos meios para além daquilo que é considerado belo (sensual, corpo
perfeito). Mesmo com todos os avangos que temos nas leis, na sociedade a mulher
continua na prisdo do lar ou na prisdo de um padrdo de beleza ou ao mito da beleza
(WOLF, 1992).

Outro aspecto que merece destaque é que os jornais dao énfase mais a figura
feminina dos itens do que o préprio Boi, que é o “dono da festa”. O que leva a pensar na
mulher usada como mercadoria para vender jornais. Outro fato que merece destaque é
que os itens masculinos sdo tdo importantes quanto os itens femininos, mas eles nédo
recebem destaque nas paginas de jornais. Ndo tem fotos individuais do pajé, do
apresentador ou do levantador de toadas, por exemplo, sendo que a festa ndo acontece
se eles ndo estiverem participando.

A cobertura dos jornais é diferente em um aspecto, enquanto o Jornal Acritica
destaca a figura feminina, o Jornal Amazonas em Tempo, que quase ndo tem muitas
publicacdes, destaca itens, mas faz uma cobertura diferente quando destaca os cenarios,
as alegorias, as tematicas dos bois para a arena. Ou seja, o Jornal Acritica tem um cunho

mais comercial, talvez pelo fato de ter que vender, pois é a emissora oficial da festa.
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Considerac0es Finais

A pesquisa “Imprensa e Género na Amazonia: representacdes jornalisticas da
mulher no Festival Folclorico de Parintins” teve por objetivo saber qual o
enquadramento que as mulheres que participam da festa dos bois tinham dentro das
publicacGes dos jornais. Os enquadramentos da mulher estudados foram observados nos
dois principais jornais locais da Regido Norte, que ao serem investigados revelam
algumas semelhancas e diferencas com relagdo ao padrdo dos enquadramentos
estudados em publicacdes da regido Sudeste, por exemplo.

Constatou-se que os itens femininos foram elencadas da seguinte forma, estar
dentro de um padréo de beleza; Ser branca; Ser magra; Ter cabelos longos, negros e
lisos, na tentativa de tentar fazer os itens parecidos com as indigenas que sdo quem elas
representam; Ser graciosa; Ter carisma; Ser bela; Ser rainha; india guerreira; Ter dentes
muito brancos; Ter seios volumosos; Barriga definida; Musculos definidos; Ser jovem.

Apresentaram-se 0s principais adjetivos empregados a elas, e finaliza
enfatizando que as mulheres que participam dessa manifestacdo também estdo inseridas
em um padrdo de beleza hegeménico.

Sabe-se que a populacdo brasileira € marcada pela diversidade, mesticagem que
entra em contraste com o padrdo caucasiano mediatico divulgado, que hoje tem gerado
uma constante frustracdo nas pessoas, na identidade, auto-estima. A mentalidade
colonizada importa padrdo de beleza europeu com base na supremacia branca, onde se
considera que os brancos sdo superiores. O que nédo quer dizer que o festival ou os
jornais sejam supremacistas, racistas ou colonizados, etc. Mas, essas questdes sdo
interiorizadas, subjetivadas nas festividades e reproduzidas nos meios (que acabam
retroagindo sobre a organizacdo das festas), tornando-se inconscientes.

Os itens que representam guerreiras indigenas estdo cada vez mais distantes da
aparéncia de uma indigena. E a tendéncia nos Gltimos anos foi ficar cada vez mais forte
essas mudancas nos corpos dos itens. O fato desse padrdo ser imposto a elas é que
ultrapassa as barreiras de quem participa do Boi-bumba. E um consenso nas paginas dos
jornais que qualquer menina de Parintins quer ser item e cada vez mais cedo essa busca
por um corpo perfeito acontece na cidade. Ou seja, esse aprisionamento a beleza
(WOLF, 1992) ultrapassa a manifestacao e chega a sociedade, ditando o que € ser belo.

Levando em consideragdo a representacdo da mulher na manifestacéo folclérica

de Boi-bumba, podem-se tracar parametros sobre a representacdo da mulher na
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sociedade brasileira, pelos meios de comunicacdo, bem como nas festas populares de
hoje. As mulheres sdo o centro de algumas dessas festividades, especialmente pelo lado
visual, no qual se destacam a beleza, a sensualidade, a graga, a producdo caprichada das
fantasias, 0s sorrisos, 0s rostos. O que leva a pensar que a representacdo dos itens séo
bem parecidos com a representacdo da mulher na sociedade brasileira. Ha sempre um
apreco pelos mesmos padroes.

Esse padréo cultural pode ou deve insinuar um “lugar” subalterno da mulher,
como um ser gracioso, belo, que é o centro das atencGes, mas que reservaria para o
homem o lugar de dominio em todos os demais setores da vida (economia, politica,
profissbes, religido, etc). Concluindo-se que essa repeticio sobre as
caracteristicas/aparéncia da mulher a coloca em um lugar subalterno.

No contexto da festa, a valorizacdo da mulher ocorre como item, porgue ela é
um personagem da representacdo. O que ndo autoriza dizer que essa é a imagem da
mulher na sociedade. Alias, outras festas populares brasileiras focalizam a mulher,
enfatizando a beleza, sensualidade, graca, 0 que, numa perspectiva antropoldgica
ampliada pode ser indicativo de uma representacao direcionada dos valores esperados
da mulher na sociedade.

Mas a questdo desse entendimento é que 0s jornais sO citam os itens em
situacOes da festa, ndo falam sobre o trabalho que desenvolvem, sobre o que estudam,
sonhos, frustracdes, perspectivas. E 6bvio que os jornalistas que cobrem a festa v&o
ressaltar o espetaculo, mas defende-se a ideia de que poderia se fazer uma cobertura
diferente, que falasse também do outro lado de ser item, pois fazendo isso tiraria a
mulher da posigéo subalterna da beleza e daria a elas mais independéncia e se teria um
jornalismo mais humanizado. Vale ressaltar que os jornalistas seguem pautas.

Outro fato que merece ser destacado € a relacdo entre os meios de comunicacao
e a cultura popular, pois a0 mesmo tempo, os meios de comunicacdo divulgam as
festividades, também as promovem, mas podem acabar influindo nessas manifestacdes.
Os veiculos precisam das manifestacdes para se destacarem como € o caso dos jornais
estudados, especialmente do Jornal Acritica, que faz parte da emissora oficial de
transmissdo, que faz uma série de artificios para atrair leitores, como banners dos itens,
toys colecionaveis, dvd’s da festa, dos ensaios, dos bois de rua. Vale ressaltar que a
promogdo desses eventos gera diversas mudancas, inclusive, mudangas em datas
histéricas s6 para conseguirem ter a cobertura mididtica, entdo 0s meios de

comunicacgéo se apropriam da cultura popular e vice-versa.
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Finalizado essas consideracdes surge uma inquietacdo que leva a se pensar que
ao atender o padrédo hegemonico de beleza ndo seria apenas uma forma do jornal e dos
bumbés terem uma mercadoria mais palatavel? A mulher na festa acaba associando
turismo sexual a padrdes mercantis de diversdo e lazer, isso vem da festa e o jornal é
instrumento de propaganda desse ideario. O popular, portanto s6 se expressa de forma
ampla pela sua adesdo e incorporacdo das nuances de um padrdo industrial do que é a
cultura. Por isso, talvez pudesse ser discutido conceitos em torno de reificagédo e do
fetiche. A mulher pode estar sendo usada como moeda de troca tanto pelos jornais como
pelo proprio evento. Tem-se ai a dlvida entre quem exige mais a padronizacdo da
mulher, se é o proprio boi, a midia ou a sociedade ou apenas uma mistura delas.

E perceptivel e muito curioso a exclusdo dos itens masculinos das matérias,
todo item tem sua importancia no enredo do Festival, mas se por exemplo, o levantador
de toadas ndo esta na arena ndo existe condi¢cdes do desenvolvimento da festa e ele ndo
foi sequer citado em algum material jornalistico e ndo existe foto dessa figura. O item
“exclusdo” da analise de enquadramento pode ser analisado nesse aspecto, pois 0s
personagens masculinos pouco ou nada apareceram nas paginas dos jornais.

E importante reiterar que as mulheres que sdo noticiadas servem como modelos
para outras jovens. Aquelas que assistem ao evento e aquelas que leem os jornais. Nao
apenas pelas representacdes feitas, mas pelo discurso evidente. Todas sonham em ser, 0

que fazer para se tornar bela, o que comer, o que fazer nas academias.
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APENDICE

Fichas de observacdo dos Jornais Acritica 2015 — 2016 e Jornal Amazonas em
Tempo 2015- 2016 (Imagens)

ANALISE DE ENQUADRAMENTO DAS IMAGENS DAS
REPORTAGENS

JORNAL ACRITICA

Aspectos da cultura popular destacados

As observacdes individuais deste quadro séo referentes a questdo de pesquisa nimero 1.

Quadro (1) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Imagens

Aspectos da cultura popular destacados

1 de junho de 2015 Fantasia com muitas penas, cocar
imponente; Cunha-Poranga.

1 de junho de 2015 Fantasia com tematica indigena. Cunha-
Poranga.

2 de junho de 2015 Roupa de luxo, muitas plumas e pedrarias.
Sinhazinha da fazenda

2 de junho de 2015 Fantasia luxuosa e com pedrarias.
Sinhazinha da fazenda.

3 de junho de 2015 Cocar amarelo, cheio de penas. Rainha do
Folclore

3 de junho de 2015 Fantasia cheia de micangas e penas.
Rainha do folclore.

4 de junho de 2015 Fantasia cheia de penas. Porta estandarte

4 de junho de 2015 Fantasia cheia de penas. Porta Estandarte.

15 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Fantasia que enaltece o Boi-bumbéa

15 de junho de 2015 Garantido.

15 de junho de 2015 Fantasia cheia de penas e que favorece o
Boi Garantido.

15 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Rainha do Folclore.

22 de junho de 2015 Fantasia vermelha com cocar de penas.

23 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.

23 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Rainha do Folclore.

23 de junho de 2015 Fantasia simples com algumas penas.

23 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas. E

com muitas cores. Cocar que lembra uma
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borboleta

23 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas e que
mostra o Boi Garantido.

24 de junho de 2015 Boi-bumba Garantido, vestido vermelho
que faz alusdo ao boi.

24 de junho de 2015 Roupa vermelha e branca. Boi Garantido.

24 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.

24 de junho de 2015 Fantasia indigena.

25 de junho de 2015 Boi-bumbé Garantido. Fantasia com flores
e coroa.

25 de junho de 2015 Boi-bumba Garantido. Cor vermelha e
branca que faz alusdo ao bumba.

26 de junho de 2015 Fantasia cheia de penas. Estandarte do
Boi-bumba Garantido.

26 de junho de 2015 Fantasia com algumas flores e algumas
penas.

26 de junho de 2015 Boi-bumba Garantido. Fantasia simples
com flores e coroa.

26 de junho de 2015 Tambores. Estandarte, fantasia com penas

26 de junho de 2015 Fantasia que lembra uma bailarina. Boi-
bumbé Caprichoso

26 de junho de 2015 Fantasia que lembra 0 cangaco.

26 de junho de 2015 Fantasia com penas negras e amarelas.

26 de junho de 2015 Fantasia com penas vermelhas e brancas.

27 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Estandarte do Boi Garantido.

27 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Pinturas na pele.

27 de junho de 2015 Fantasia de penas. Cocar indigena.

27 de junho de 2015 Fantasia com penas. Estandarte.

27 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Estandarte do Boi-bumba Garantido.
Alegoria.

29 de junho de 2015 Vestido fantasiado com  borboletas
coloridas. Boi-bumbé Garantido.

29 de junho de 2015 Vestido de Sinhazinha. Personagens
coloridos.

29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Coroas, cores.

29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Vermelha e amarela. Pintura indigena no
rosto.

29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas. Um
mix de cores.

29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Estandarte do Boi-bumbéa Garantido.

29 de junho de 2015 Vestido de sinhazinha verde com
borboletas coloridas.

29 de junho de 2015 Vestido de sinhazinha azul com bordados
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amarelos.

29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas. Cor
azul. Estandarte do boi Caprichoso.
29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas. Cor
verde.
29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas.
Muitos detalhes indigenas.
29 de junho de 2015 Fantasia imponente, cheia de penas. Cor
verde.
30 de junho de 2015 Ausente
Agregado das observacgdes no periodo Fantasia (41x)
analisado (Aspectos da cultura popular | Penas (33x)
destacados): imagens mais frequentes Imponente (19x)
Boi (16x)
Garantido (13x)

Vermelho e vermelha (6x)
Sinhazinha (5x)

Indigena (5x)

Cocar (6x)

Rainha do Folclore (4x)
Cunha-Poranga (2x)
Caprichoso (3x)

Flores (3x)

Coroa (3x)

JORNAL ACRITICA

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (2) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 - Imagens

Aspectos da cultura popular destacados

14 de junho de 2016 Ausente.
14 de junho de 2016 Ausente.
17 de junho de 2016 Ausente.
17 de junho de 2016 Ausente.
20 de junho de 2016 Ausente.
20 de junho de 2016 Ausente.
21 de junho de 2016 Ausente.
21 de junho de 2016 Ausente.
21 de junho de 2016 Ausente.
21 de junho de 2016 Boi-bumba Caprichoso
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21 de junho de 2016 Ausente.

23 de junho de 2016 Ausente.

24 de junho de 2016 Ausente.

25 de junho de 2016 Ausente

27 de junho de 2016 Diversas cores.

27 de junho de 2016 Diversas cores. Boi-bumba Garantido.
28 de junho de 2016 Diversas cores. Boi-bumba Garantido.
29 de junho de 2016 Ausente.

29 de junho de 2016 Ausente.

29 de junho de 2016 Ausente.

29 de junho de 2016 Ausente.

Agregado das observacgdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular

destacados): imagens mais frequentes

Diversas cores (3x)
Boi-bumba Garantido (2x)

Boi-bumbé Caprichoso (1x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aqui, sdo reunidas as observacdes sobre os aspectos da cultura popular

destacados no Jornal Amazonas em Tempo em 2015 e 2016.

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (3) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 —

Aspectos da cultura popular destacados

Imagens
21 de junho de 2015 Ausente.
28 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Boi-bumba Caprichoso
29 de junho de 2015 Figura tipica regional. Cores.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados): imagens mais frequentes

Boi-bumba Caprichoso (1x)
Figura tipica regional (1x)
Cores (1x).

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

201




Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (4) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 -

Aspectos da cultura popular destacados

Imagens
5 de junho de 2016 Roupas indigenas.
20 de junho de 2016 Roupas folcloricas.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados): imagens mais frequentes

Roupas indigenas (1x)
Roupas folcloricas (1x)

Ao analisar os aspectos da cultura popular nas imagens que foram mostradas no

JORNAL ACRITICA

Papel da mulher nas reportagens

As observacdes individuais feitas neste item sdo referentes a questao de pesquisa
namero 2.

Quadro (5) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Imagens

Papel da mulher nas reportagens

1 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo

1 de junho de 2015 Item, Modelo de beleza, alegria e
diversdo.

2 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

2 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo

3 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

3 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

4 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

4 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

15 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

15 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

15 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

15 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
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diversao.

22 de junho de 2015 Brincante, modelo de beleza,
alegria, diversao, item,
23 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.
23 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.
23 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
23 de junho de 2015 diversédo.
23 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.
24 de junho de 2015 Torcedora, modelo de beleza,
alegria.
24 de junho de 2015 Torcedora, modelo de diverséo.
24 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.
24 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.
25 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.
25 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo, interlocutora.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
26 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.
27 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversao, graciosidade.
27 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo, sensualidade.
27 de junho de 2015 Ex item, modelo de beleza, alegria,
diversdo, faz parte do universo da
maquiagem, apresentadora de programa
televisdo. Jornalista.
27 de junho de 2015 Ex Cunh&-Poranga. Ex Item,
modelo de beleza, modelo a ser seguido.
27 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
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diversao.

27 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversédo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo. Sensualidade.
29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversao, dancarina.
29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo. Dangarina.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

30 de junho de 2015 Itens, modelo de beleza, alegria,

diversdo. Carisma.

Agregado das observacoes no
periodo analisado (Papel da mulher nas
reportagens): imagens mais frequentes

Item ( 47x)
Modelo (51x)
Beleza (49x)
Alegria (48x)

Diversao (48x)
Carisma (1x)
Dangarina (2x)
Sensualidade (2x)
Jornalista (1x)
Graciosidade (1x)
Maquiagem (1x)
Modelo a ser seguido (1x)
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JORNAL ACRITICA

Papel da mulher nas reportagens

Quadro (6) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Imagens Papel da mulher nas reportagens

14 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

14 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

17 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

17 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

20 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

20 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

21 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,

diverséo, recatada.

21 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

21 de junho de 2016 Modelo branca e parda, cabelos

longos preto e loiro, magras.

21 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

21 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

23 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

24 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

25 de junho de 2016 Modelo de beleza, alegria, diverséo.

27 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

27 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

28 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

29 de junho de 2016 Item, modelo de beleza, alegria,
diverséo.

Agregado das observagdes no periodo Item (19x)
analisado (Papel da mulher nas Modelo de beleza (20x)
reportagens) Modelo de alegria (20x)
Diverséo (20x)
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens

Quadro (7) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 —

Papel da mulher nas reportagens

Imagens

21 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

28 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,
diversdo.

29 de junho de 2015 Itens, modelos de beleza, alegria,
diversdo.

29 de junho de 2015 Item, modelo de beleza, alegria,

diversdo, distracdo, chamar atencdo.

Agregado das observacgdes no periodo
analisado (Papel da mulher nas
reportagens)

Item (4x)
Modelo (5x)
Alegria (5x)
Diverséo (5x)
Distracdo (1x)

Chamar atencéo (1x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Papel da mulher nas reportagens

Quadro (8) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —

Papel da mulher nas reportagens

Imagens
5 de junho de 2016 Modelo de beleza, modelo de roupas
20 de junho de 2016 Costureira. Trabalhadora.

Agregado das observacdes no periodo

Beleza (1x)
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analisado (Papel da mulher nas
reportagens)

Roupas (1x)
Costureira (1x)
Trabalhadora (1x)

JORNAL ACRITICA

Esse quadro corresponde a questdo de pesquisa nimero 3.

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (9) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Imagens

Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

1 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e pretos.
1 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e pretos.
2 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos loiros, bonita.
2 de junho de 2015 Modelo parda, cabelo preto.
3 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos pretos e longos.
3 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e pretos.
4 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e pretos.
4 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos pretos e longos.
15 de junho de 2015 Modelo parda e magra, cabelos pretos e
longos.
15 de junho de 2015 Modelo parda de cabelos negros e longos.
15 de junho de 2015 Modelo parda, magra, com cabelos longos e
pretos.
15 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
22 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
23 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros.
23 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,

magra.

23 de junho de 2015

Modelo parda, cabelos longos e negros,

magra.

23 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra.

23 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra.

24 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra.

24 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros,
magra.

24 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra.
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24 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
25 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros,
magra.
25 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos medios e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
26 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo morena, cabelos médios e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
27 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros.
Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e claros.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra.

29 de junho de 2015

Modelo branca, cabelos longos e negros,
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magra.

29 de junho de 2015 Modelo parda, cabelos longos e negros,
29 de junho de 2015 Modelo parda, cglae?;&slllongos e negros,
30 de junho de 2015 Modelos pardas, g?)?a:g.s longos e negros,
Agregado das observagdes no periodo Mo&?gr?&ilx)
analisado (Caracteristicas obrigatérias das Branca (33x)

mulheres. Beleza)

Cabelos longos (45x)
Cabelos loiros (1x)
Cabelos negros (35x)
Magra (39x)
Parda (17x)
Cabelos médios (2x)

JORNAL ACRITICA
Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (10) descritivo das imagens do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Imagens

Caracteristicas obrigatdrias das
mulheres. Beleza

14 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra

14 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra.

17 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra, dentes muito brancos.

17 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, dentes muito brancos.

20 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, dentes muito brancos, peitos
siliconados.

20 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, dentes muito brancos, peitos
siliconados.

21 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e loiros,
magra, modelo europeu.

21 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e preto,
magra, bunda grande.

21 de junho de 2016 Modelo branca e parda, cabelos longos,
preto e loiro, magras.

21 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e pretos,
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magra.

23 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos médios e negros,
magra.

24 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e negros,
magra, corpo malhado.

25 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra. Feicdo indigena. Corpo malhado.

27 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, corpo malhado.

27 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, corpo malhado.

28 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, corpo malhado.

29 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
magra, corpo malhado e com plasticas.

29 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,
corpo sem muitos musculos definidos.

29 de junho de 2016 Modelo branca, cabelos longos e negros,

corpo sem muitos musculos definidos.

29 de junho de 2016

Modelo branca, cabelos longos e negros,
corpo definido, com plastica.

Agregado das observacgdes no periodo
analisado (Caracteristicas obrigatérias
das mulheres. Beleza)

Magra (17x)

Cabelos longos e negros (15x)
Modelo branca (13x)

Modelo parda (7x)

Dentes muito brancos (4x)
Cabelos longos e loiros (1x)
Seios (2x)

Corpo definido (1x)

Plastica (2x)

Corpo malhado (6x)

Corpo sem muitos musculos definidos
(2x)

Feicdo indigena (1x)

Quadril grande (1x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO
Este quadro é referente a questdo de pesquisa de niumero 3.

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (11) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de

2015
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Jornal Amazonas em Tempo 2015 -

Caracteristicas obrigatdrias das

Imagens mulheres. Beleza

21 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
corpo definido, com plastica (silicone).

28 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,
corpo definido, com plastica (silicone).

29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,

corpo definido.

29 de junho de 2015 Modelo branca, modelo parda, cabelos longos

e negros, cabelos médios e claros, corpo
definido.
29 de junho de 2015 Modelo branca, cabelos longos e negros,

corpo definido.

Agregado das observacdes no periodo
analisado (Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza)

Modelo (6x)

Branca (5x)
Cabelos longos (5x)
Negros (5x)

Corpo definido (5x)
Modelo parda (1x)
Cabelos médios e claros (1x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (12) descritivo das imagens do Jornal Amazonas em Tempo do ano de
2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016

Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

5 de junho de 2016 Modelo parda, cabelos longos e negros,
corpo definido.
20 de junho de 2016 Senhora de meia idade.

Agregado das observacdes no periodo
analisado (Caracteristicas obrigatérias
das mulheres. Beleza): palavras mais
recorrentes.

Modelo parda (1x)

Cabelos longos e negros (1x)
Corpo definido (1x)

Senhora de meia idade (1x)
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ANALISE DE ENQUADRAMENTO DOS TEXTOS DAS
REPORTAGENS

JORNAL ACRITICA

Esta secdo configura-se na analise 0s textos para responder a questdo de pesquisa

ndmero 1.

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (13) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos

Aspectos da cultura popular destacados

15 de junho de 2015 - Garantido lanca
DVD e lota 0 samb6dromo

Emocionante, alegre e alto astral. Show
principal.

15 de junho de 2015 -Caprichoso
esta preparado

Noite tematica. Noite especial. Item
oficial feminino.

22 de junho de 2015 - Dedicacéo

Espetaculo grandioso. Amazonia.
Dimensdes gigantescas. Espetéculo.

22 de junho de 2015 - Dica de item

Item . Sinhazinha do Caprichoso.

22 de junho de 2015 - Dica de
item

Sinhazinha da fazenda do Boi Garantido.

23 de junho de 2015 - Linda demais

Brincantes. Itens. Bumbé azul. Rainha do
Folclore.

23 de junho de 2015 - Jéssica Tavares
promete encantar o publico como
Porta-Estandarte

Bumbddromo. Ano do Jubileu de Ouro do
Festival Folclorico. “Boi da Francesa”.
Arena. Trés noites de apresentagéo.
Torcida azulada. Bailado. Caprichoso. Boi
Mirim Tupi.

23 de junho de 2015 - Verena Ferreira
vivera um novo desafio como Cunha-
Poranga

Festival Folcldrico de Parintins.
Bumbddromo. Arena. Cunha-Poranga.
Boi vermelho e branco. Ensaio técnico.

Apresentacdo. Garantido. Titulo.

23 de junho de 2015 - Isabelle Nogueira
esta ansiosa para evoluir como Rainha
do Folclore.

Garantido. Festival Folclérico. Rainha do

Folclore. Bumbéa vermelho e branco. Item

oficial. Nacao encarnada. Item individual.
Evolucéo.

23 de junho de 2015 - Daniela Tapajos
val agitar a galera como Porta-
estandarte

Porta-Estandarte. Baixa do S&o José.
Estandarte. Garantido. Nacdo encarnada.
Pavilhdo. Galera. Na¢do. Bumbodromo.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Epoca do Festival. Itens femininos.
Rainha do Folclore. Garantido.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Rainha do Folclore do Caprichoso.

24 de junho de 2015 - O amor Bumba

Torcedores. Garantido. Caprichoso.
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Festival Folclorico de Parintins.

24 de junho de 2015 - Outros contextos,
mesma paixao

Bandeiras do Garantido. Bumbé.

24 de junho de 2015 - Deusas guerreiras

Cunh@-Poranga. Bumbas. Arara vermelha.
Cunhé-Poranga vermelha. Curral do Boi
da Baixa de S&o José. Festival.
Bumbodromo.

24 de junho de 2015- Dica de item

Item. Cunh&-Poranga. Caprichoso

24 de junho de 2015 - Para o mundo
ver

Grupos de danga. Caprichoso. Garantido.
Currais. Arena do Bumbédromo. Ensaios
dos bumbas.

24 de junho de 2015 — Dica de item

Porta-Estandarte. Garantido. Cunha-
Poranga. Festival de Parintins.

25 de junho de 2015 - A ultima
apresentacao

Evolucéo. Item numero sete do Festival.
Sinhazinha do boi-bumbé& Garantido.
Projeto de arena. Boi encarnado. Festival
Folclérico de Parintins. Vermelha e
branca. Iltem de nimero sete. Evoluir.
Bumbddromo. Garantido. Itens femininos.
Nacdo. Comisséo de arte. Boi do Povao.
Grande espetaculo a céu aberto. Show.
Identidade cultural.

25 de junho de 2015 — Dicas de item

Porta-Estandarte do Boi Garantido.

25 de junho de 2015 — Dicas de item

Item. Porta-Estandarte.

25 de junho de 2015 — Para 0 mundo
ver

Festival Folclorico.

26 de junho de 2015 - Bela azul

Caprichoso. Garantido

26 de junho de 2015 - Sempre rainha

Item do Garantido. Bumba vermelho.
Rainha do Folclore.

26 de junho de 2015

Cunha-Poranga.

26 de junho de 2015 - O que rola

Dangas folcloricas. Rainha do Folclore.
Galera azul e branca. Touro Negro.
Coreografia. Folclore. Noites de festa.

26 de junho de 2015 - O que rola

Nacdo vermelha e branca. Sinhazinha da
Fazenda do Boi Garantido. Bumba. Item
ndmero 7. Item individual.

27 de junho de 2015

Cunhé-Poranga. Boi Caprichoso. 50 anos
de Festival Folclérico de Parintins. Item.
Bumba Azul e branco. Item oficial.
Sinhazinha da Fazenda. Porta-Estandarte.
Indumentaria Indigena.

27 de junho de 2015 - Evolugéo dos
figurinos

Festival Folclorico de Parintins. Itens
individuais. Bumbas Caprichoso e
Garantido. Sinhazinha. Cunha. Beleza do
espetaculo. Intérprete dos personagens.
Contexto das apresentacGes. Enredo do
auto do boi. Teatral. Espetéculo.
Figurinos.  Indumentérias.  Desenhos
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indigenas. Folclore brasileiro.
Vestimentas. Festas populares. Bandeira
do bumba.

29 de junho de 2015 — Noite de
muita emocéo fecha jubileu da festa

Boi-bumba Garantido. 50° Festival
Folclorico de Parintins. Bumbddromo.
Batucada. Espetéculo. Alegoria.

Encenacdo. Auto do Boi. Pai Francisco.
Mé&e Catirina. Sinhazinha da Fazenda.
Pavilhdo encarnado. Figura Tipica. Rainha
do Folclore. Ritual indigena. Tuxauas.
Boi-bumba  Caprichoso.  Folguedos.
Brinquedos. Exaltacdo folclorica. Arena.
Balé. Indumentérias. Figura tipica
regional. Boi do Povao.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados): palavras mais frequentes r

Itens femininos (2x)
Boi-bumba (3x)

Bumba (14x)

Boi Garantido (3x)

Boi Caprichoso (1x)
Festival Folclorico (5x)
Festival Folclorico de Parintins (4x)
Rainha do Folclore (8x)
Cunha-Poranga (8x)
Sinhazinha (7x)
Bumbodromo (7x)
Espetéculo (6x)

Boi do Povao (2x)

Auto do boi (2x)

Show (2x)

Nacdo (6x)

Item (21x)

Figura tipica regional (1x)
Folclore (1x)
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JORNAL ACRITICA

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (14) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos

Aspectos da cultura popular destacados

19 de junho de 2016 - Make do Festival
— Técnica valoriza olhar da mulher

Bumba. Garantido. Caprichoso.

20 de junho de 2016 Ausente. Caprichoso.
20 de junho de 2016 Caprichoso.
21 de junho de 2016 - Comego e fim de | Festival Folclérico. Cunhé-poranga. Boi-
um ciclo bumbé Garantido. Sinhazinha da fazenda

21 de junho de 2016 - Estreias marcam
0 espetaculo da nacdo azulada —
Vaivém dos itens

Boi Caprichoso. 51° Festival Folclorico de
Parintins. Indumentarias, coreografias ou
alegorias. Nacdo azul e branca. Arraiais.
Eventos do boi-bumba.

23 de junho de 2016 - Olha que
coisa mais linda!

Garantido. Festivais.

24 de junho de 2016 - Ah, essas
mulheres...

Garantido. Bumbas.

25 de junho de 2016 - DNA de
mulheres bonitas

Boi do Povao.

26 de junho de 2016- Felizes
com o proprio corpo/ Cunha padréao?/
Criticas a “falta de forma” das musas
dos bois causaram polémica nas redes
sociais..

Ausente.

Agregado das observacdes no periodo
analisado (Aspectos da cultura popular
destacados)

Caprichoso (4x)
Garantido (4x)

Festival Folclorico (2x)
Boi-bumba (2x)

Nacdo (2x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (15) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015
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Jornal Amazonas em Tempo 2015 —

Aspectos da cultura popular destacados

Textos
21 de junho de 2015 Ausente.
28 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Ausente.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Aspectos da cultura popular destacados

Quadro (16) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —
Textos

Aspectos da cultura popular destacados

20 de junho de 2016 - Costureiras dos
bumbas aceleram trabalhos

51° Festival Folclérico de Parintins.

JORNAL ACRITICA

Papel da mulher nas reportagens

Quadro (17) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos

Papel da mulher nas reportagens

15 de junho de 2015 - Garantido langa
DVD e lota 0 sambodromo

Estrela.

15 de junho de 2015 — Caprichoso esta
preparado

Legitima rainha.

22 de junho de 2015 - Dedicagdo

Item delicado e talentoso

22 de junho de 2015 - Dica de item

Cuidados. Corpo. Pilates.

Condicionamento fisico.

22 de junho de 2015 - Dica de item

Adepta do balé. Danca erudita.

23 de junho de 2015 - Linda demais

Belas. Linda demais.

23 de junho de 2015 — Jéssica Tavares
promete encantar o publico como
Porta-Estandarte

Pouca idade. 17 anos. A estudante.
Estreante. Escolhida. Guardid. Pronta.
Confiante. Sonho de crianga. Nova.

23 de junho de 2015 — Verena Ferreira
viverd um novo desafio como Cunha-
Poranga

India
Nova

Item. Ex-Porta-Estandarte.
Guerreira. Verena. Torcedora.
Cunha-Poranga.
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23 de junho de 2015 - Isabelle Nogueira
esta ansiosa para evoluir como Rainha
do Folclore.

A nova. Representar a beleza da natureza.
Simpatia. Desenvoltura. Isabelle. Valor
especial.

23 de junho de 2015 — Daniela Tapajos
vai agitar a galera como Porta-
estandarte

Musa.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Pele oleosa. Bela. Malha. Se alimenta a
cada trés horas. Suco detox. Evitar
carboidrato.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Gosta de manter o sorriso sempre branco e
saudavel.

24 de junho de 2015 — O amor Bumbéa

Amante. Mulher. Esposa. Namorada.
Assistente  parlamentar  parintinense.
Rayssa Bandeira. Filha de batuqueira.

24 de junho de 2015 — Outros contextos,
mesma paixao

Estudante. Adolescente.

24 de junho de 2015 - Deusas

Estreante. Veterana. Ansiosa. Trabalhos

guerreiras fisicos.
24 de junho de 2015 — Dica de item Maria Azedo.
24 de junho de 2015 — Para o mundo | Ausente.

Ver

24 de junho de 2015 — Dica de item

Verena Ferreira. A morena.

25 de junho de 2015 - A dltima
apresentacao

Ana Luisa Faria. Ana. Satisfeita.

25 de junho de 2015 — Dica de item

Daniela Tapajos. Dani.

25 de junho de 2015 — Dica de item

Jéssica Tavares.

25 de junho de 2016 — Para o0 mundo
ver

Mulher parintinense.

26 de junho de 2015 - Bela Azul

Socorrinha Carvalho.

26 de junho de 2015 — Sempre rainha

Patricia de Goes.

26 de junho de 2015

Maria Azedo.

26 de junho de 2015 — O que rola

Brena Diann4.

26 de junho de 2015 - O que rola

Ana Luiza Faria.

27 de junho de 2015

Jornalista. Daniela Assayag. 41 anos.
Jeane Benoliel.

27 de junho de 2015 — Evolucao dos
itens

Ausente.

29 de junho de 2015 — Noite de muita
emocao fecha jubileu da festa

Ana Luiza Faria. Daniela Tapajos.
Isabelle Nogueira. Verena Ferreira. Brena
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Dianna.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Papel da mulher na
sociedade): palavras mais usadas

Item (10x)
Mulher (2x)
Estreante (2x)
Ansiosa (2x)
Estudante (2x)
Parintinense (2x)
Bela (3x)

Nova (3x)

Linda (2x)
Rainha (3x)

JORNAL ACRITICA

Papel da mulher na sociedade

Quadro (18) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos

Papel da mulher na sociedade

19 de junho de 2016 - Make do Festival
— Técnica valoriza olhar da mulher

Leitoras. Torcedoras.
Apresentadoras. Itens. Mulher. Modelo.

20 de junho de 2016 — sem titulo

Brena Dianna. Item

20 de junho de 2016 — sem titulo

Maria Azedo. Encanta.

21 de junho de 2016 - Comecgo e
fim de um ciclo

Verena Ferreira. Djidja Cardoso.
Ana Luiza Faria. “Unica da familia que
conseguiu realizar o sonho de ser item
oficial do Garantido. Todas tinham esse
sonho, mas nenhuma conseguiu realizar”.
Sinhazinha audaciosa, divertida,
tradicional.

21 de junho de 2016 - Estreias
marcam o espetaculo da nacédo azulada
— Vaivém dos itens

Rainha do folclore substituta.
Thaisa Brasil. Adriane Viana. ltem.
Sinhazinha mais classica. Trabalhos de
corpo.

23 de junho de 2016 - Olha que
coisa mais linda!

Adrisa de Goés. Universitaria do
curso de Jornalismo. Patricia de Goes. Ex-
rainha do Folclore do vermelho.

24 de junho de 2016 - Ah, essas
mulheres...

Thaisa Brasil. Porta-Estandarte.
Parintinense. Parintina. “Ajudam a florir a
seara dos bumbas”.

25 de junho de 2016- DNA de
mulheres bonitas

Estudante de odontologia da UEA.
Paula Soares. Rainha do folclore do
Caprichoso. Ex-cunha-poranga do
Garantido.

26 de junho de 2016 - Felizes
com o proprio corpo/ Cunha padréao?/
Criticas a “falta de forma” das musas

Item. Lutando pelo direito das mulheres.
Contra preconceitos. Somos ndés mesmas
gue impomos essas regras. A mulher mais
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dos bois causaram polémica nas redes
sociais..

bonita da tribo.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Papel da mulher na
sociedade)

Itens (2x)

Item (4x)

Rainha do folclore (3x)
Sonhar ser item (2x)
Corpo (2x)

Garantido (2x)

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Papel da mulher nas reportagens

Quadro (19) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 —

Papel da mulher nas reportagens

Textos
21 de junho de 2015 Ausente
28 de junho de 2015 Ausente
29 de junho de 2015 Ausente

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Papel da mulher nas reportagens

Quadro (20) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —
Textos

Papel da mulher nas reportagens

20 de junho de 2016 - Costureiras dos
bumbas aceleram trabalhos

Costureiras dos bumbaés.
Responsavel pela confec¢do das roupas
utilizadas por itens individuais e coletivos.
A costureira Val Batista. Costureira
Socorro Ferreira.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Papel da mulher na
sociedade)

Costureira (4x)
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JORNAL ACRITICA

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (21) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2015

Jornal Acritica 2015 — Textos

Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

15 de junho de 2015 — Garantido langa
DVD e lota 0 sambodromo.

Indumentéria que parece uma borboleta.
Nervosismo. Confiante. Preparada.
Carinho com os itens. Estreia.

15 de junho de 2015 — Caprichoso esta
preparado

indias guerreiras. Preparada. Aplaudida.
Ansiosa. Pronta.

22 de junho de 2015 - Dedicagio

Ausente.

22 de junho de 2015 — Dica de item

Cheirosa. Morena. Perfume.

22 de junho de 2015 - Dica de item

Treinamento funcional com peso. Graga.
Leveza. Vaidade. Cabelos. Hidratados.

23 de junho de 2015 — Linda demais

Ausente.

23 de junho de 2015 — Jéssica Tavares
promete encantar o publico como
Porta-Estandarte

Coracdo a mil. Funcdo com maestria.
Encantar o publico.

23 de junho de 2015 — Verena Ferreira | Sensualidade. Evolugdo. Extase.

vivera um novo desafio como Cunha- | Dedicacéo. Emocionada.  Feliz.
Poranga Emocionada. Feliz. Emogéo.

23 de junho de 2015 - Isabelle Nogueira | Espetadculo ser& mostrado nas suas

esta ansiosa para evoluir como Rainha
do Folclore.

apresentacdes. Esforco. Foco. Dedicagéo.

23 de junho de 2015 — Daniela Tapajos
val agitar a galera como Porta-
estandarte

E Aquela que anima a galera. Pronta para
encarar o desafio. Motivada.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Beleza. Dedicacéo. Corpo.

23 de junho de 2015 — Dica de item

Formas cada vez mais femininas. Curvas
de dar inveja. Modelitos ousados. Looks.
Vaidade. Sorriso.

24 de junho de 2015 — O amor Bumbéa

Fantasias. Aderegos.

24 de junho de 2015 — Outros contextos,
mesma paixao

“Eu tinha cabelo preto e prontamente
clareei”.

24 de junho de 2015 — Deusas
guerreiras

A mulher mais bela da tribo. India
Guerreira. Mais Bela. Mais sensual da
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tribo. Evolucédo. Interacdo. Desenvoltura.
Talento. Experiéncia. Forca. Garra.
Ousadia. Irreveréncia. Guerreira.
Evolucdo perfeita. Performance. Focada.
Brilnar. india mais bela da aldeia.
Apresentacéo cénica. Itens mais cobigados
pelas jovens.

24 de junho de 2015 - Dica de item Exuberante. Beleza. Tratamentos
estéticos. Carboxiterapia. Divas
parintinenses.  Maquiagem.  Magquiar.
Batom nude. Rimel da Mac.

24 de junho de 2015 — Para o mundo | Beleza parintinense. Apreciada.

Ver

Aplaudida. Belas mulheres locais.

24 de junho de 2015 — Dica de item

Segredinhos de beleza. Mulher mais
bonita da tribo. Cuidados especiais com 0s
cabelos. Shampoo neutro. Pele. Filtro
Solar. Malha. Viciada em sapatos.

25 de junho de 2015 - A dltima
apresentacao

Muitas meninas sonham com isso. Estrear.
Respeito. Ofendam. Coragem. Expor.
Amor ao boi.

25 de junho de 2015 — Dicas de item

Corpo escultural. Deixar qualquer homem
babando. Fa de academias de musculagdo.
Manter a forma. Morena. Prefere dancar.
Maquiagem. Lapis nos olhos. Batom.

25 de junho de 2015 — Dicas de item

Pronta. Cuidado com o corpo dela. Em dia
com o bronzeado. Banho de lua. Dourar
os pelos do corpo. Hidratar. Clarear a
pele. Defensora do pavilh&o azul. Moda e
estilo. Modelitos. Tendéncia.

25 de junho de 2015 - Para o mundo
ver

Belezas da Ilha. Charme. Naturalidade.

26 de junho de 2015 — Bela Azul

Bela azul. Mulheres bonitas. Enfeitam.
Mais belas. Moca. Luiza Brunet. Modelo.
Simpatia. Imbativel.

25 de junho de 2015 — Sempre Rainha

Sempre rainha. Beleza. Reverenciada.
Bonita. Alvos preferidos. Majestade.

25 de junho de 2015

Bela.

25 de junho de 2015 — O que rola

Contagiou. Emocionou. Realeza. Rival.

25 de junho de 2015 - O que rola

Encantando. Danca delicada. Rosto
angelical. Moca.

27 de junho de 2015

Marcante.  Honrada.  Personalidades.
Reverenciada. ~ Emocionada.  Legado.
Icone. Orgulho. Satisfeita. Menina.

Cuidados com o corpo. Trabalho de
expressdo facial e corporal.

27 de junho de 2015 — Evolugao dos
figurinos

Indigena. Guardido do bumba.
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29 de junho de 2015 — Noite de muita
emocdao fecha jubileu da festa

Evoluiu. Garra. Ovacionada. Verdadeira
passarela. Performances excelentes.

Agregado das observagdes no periodo
analisado (Caracteristicas obrigatérias
das mulheres. Beleza

Preparada (2x)
Itens (2x)
Aplaudida (2x)
Ansiosa (2x)
Pronta (3x)
Morena (2x)
Vaidade (2x)
Cabelos (2x)
Evolucéo (4x)
Dedicacéo (4x)
Emocionada (3x)
Feliz (3x)
Emocéo (3x)
Beleza (7x)
Corpo (6x)
Modelitos (2x)
Mais bela (4x)
Garra (2x)
Guerreira (4x)
Maquiagem (2x)
Belas (2x)

Pele (2x)
Moca (2x)

JORNAL ACRITICA

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (22) descritivo dos textos do Jornal Acritica do ano de 2016

Jornal Acritica 2016 — Textos

Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

19 de junho de 2016 - Make do Festival
— Técnica valoriza olhar da mulher

Visual da mulher. Charme especial. Ainda
mais bela. Valorizar tragos da mulher
amazonense. Tragos muito forte e
marcante. Rosto instavel.

20 de junho de 2016 — sem titulo

Mulher que nunca passa despercebida.
“Maravilinda”.

20 de junho de 2016 — sem titulo

Bela. Beleza de cunhé-poranga

21 de junho de 2016 - Comeco e
fim de um ciclo

Moca mais bela da tribo. Garra e forca da
mulher indigena. “Homens e deuses
param para lhe ver dangar”. Linda.

Vestido de princesa. Preparada. A bela.
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21 de junho de 2016 - Estreias
marcam o espetaculo da nacdo azulada
— Vaivém dos itens

Preparada. Bela morena.
Condicionamento fisico.

23 de junho de 2016 - Olha que
coisa mais linda!

Berco de mulheres lindas. Bela. A
escolhida. DNA da beleza da sua familia.
A moca.

24 de junho de 2016 - Ah, essas
mulheres...

Beleza das “parintinas”. Belas. Ajudam a
florir. Corpdo.

25 de junho de 2016- DNA de
mulheres bonitas

A bela.

26 de junho de 2016 - Felizes
com o proprio corpo/ Cunha padréao?/
Criticas a “falta de forma” das musas
dos bois causaram polémica nas redes
sociais..

Excesso de plastica. Buchinho. Padrao de
beleza. Verena estaria gorda. Maria Azedo
foi censurada por ser submetida a
plasticas. A mais bela. Tenho protese de
silicone ou que ja fiz lipoescultura.
Plastificada. Siliconada. Musa encarnada.
Praticava exercicios. Corpo que tem.
Padrdo de beleza impostos as mulheres.
Corpo perfeito. Barriga sarada. india.
Caboquinha. Evolucao da mulher. Corpo
dela. Eterna insatisfacdo com o nosso
corpo. Mulher estar feliz consigo mesma e
ter satide. Estética. Ditadura da beleza.
Padrdes impossiveis. Felicidade aliada a
salde. Buchinho. Corpo sarado. Lipado.
Super valorizagéo do corpo. Padréo belo e

ideal.

Agregado das observacdes no periodo Bela (9x)
analisado (caracteristicas obrigatérias | Mulher/mulheres (12x)
das mulheres): palavras mais Beleza (6x)
recorrentes Mocga (2x)

Linda (4x)

Corpo (7x)

Plésticas (2x)

Musa (2x)

Padréo de beleza (4x)
Buchinho (2x)
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JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (23) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2015

Jornal Amazonas em Tempo 2015 —

Caracteristicas obrigatérias das

Textos mulheres. Beleza
21 de junho de 2015 Ausente.
28 de junho de 2015 Ausente.
29 de junho de 2015 Ausente.

JORNAL AMAZONAS EM TEMPO

Caracteristicas obrigatdrias das mulheres. Beleza

Quadro (24) descritivo dos textos do Jornal Amazonas em Tempo do ano de 2016

Jornal Amazonas em Tempo 2016 —
Textos

Caracteristicas obrigatérias das
mulheres. Beleza

20 de junho de 2016- Costureiras dos
bumbas aceleram trabalhos

Maos habilidosas dessas mulheres que déao
vida aos projetos dos estilistas do boi.
Muito feliz em trabalhar para o Boi da

Baixa do Séo José. Alegria.
Disponibilidade. “Estamos aqui para
ganhar nosso salério, claro, mas também
para ajudar o boi a ganhar na arena do
contrario”.
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