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RESUMO

A presente pesquisa ¢ para analisar entre as populagdes de 10 dos 21 municipios da
microrregido de Bauru, quais habitos de consumo, qual o mercado local de midia e a satisfacao
do publico com relagdo ao contetidos jornalisticos. Os municipios pesquisados foram divididos
em dois grupos, entre os que tem predominancia de midias proprias € os que nao tem. O
primeiro grupo ¢ formado por Bauru, Lengois Paulista, lacanga, Pirajui e Duartina. O segundo
grupo reune as cidades de Balbinos, Pongai, Luciandpolis, Paulistania e Presidente Alves. O
foco ¢ analisar por intermédio de levantamento de dados oficiais em portais de transparéncia,
questionarios aplicados aos cidadaos de cada um dos municipios a comunicagdo, com enfoque

no jornalismo classificado como de proximidade, regional e local.

Palavras-chave: Comunicac¢ao, jornalismo, proximidade, regional, local, consumo.



ABSTRACT

This research is to analyze among the populations of 10 of the 21 municipalities of the
micro-region of Bauru, which consumption habits, what the local media market and the public’s
satisfaction with the journalism. The municipalities surveyed were divided into two groups,
among them the predominance of own media and those that do not. The first group is formed
by Bauru, Lenc¢o6is Paulista, lacanga, Pirajui and Duartina. The second group includes the cities
of Balbinos, Pongai, Lucian6polis, Paulistania and President Alves. The focus is to analyze
through official data collection on transparency portals, questionnaires applied to citizens of
each of the municipalities communication, focusing on journalism classified as proximity,

regional and local.

Key words: Communication, journalism, proximity, regional, local, consumption.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa ¢ o desdobramento ¢ aprofundamento de uma pesquisa de Iniciacao
Cientifica, a qual foi subsidiada por 1 ano e 6 meses pela Fapesp. Ela tem como proposta central
analisar como se ddo os mecanismos do jornalismo praticado na microrregido de Bauru, de
modo a mapear municipios que possuem veiculos proprios de comunicagdo, bem como aqueles
que ndo os possuem. Para além disso, ha a intengdo de fazer uma listagem dos veiculos de
comunicac¢do jornalistica presentes em cada municipio.

Para que a pesquisa tenha amplitude e demonstre com precisdo os objetos delimitados,
também vamos analisar as populagdes de 10 dos 21 municipios da microrregido de Bauru, e
levantar quais habitos de consumo predomina entre as diversas camadas sociais, qual o
tamanho, ou o potencial, dos mercados locais de midias, incluindo a identificacdo de
plataformas mais consumidas por tais publicos ou que tem mais alcance em cada cidade.

Das dez cidades que serdo objeto de estudo, foram escolhidas cinco que possuem
veiculos de comunicagdo jornalistica em seus territdrios, com populagdes médias de 11.066 a
366.992 habitantes, segundo as estimativas do IBGE (2016). Sao elas: Bauru, Lengois Paulista,
lacanga, Pirajui e Duartina. As outras cinco cidades sdo Balbinos, Luciandpolis, Paulistania,
Presidente Alves e Pongai, com médias populacionais de 1.839 a 4.819 habitantes. Elas nao
dispdem de meios jornalisticos locais de comunicagao.

Com essa fragmentacdo em grupos de municipios que possuem veiculos de
comunicagdo € os que ndo possuem, busca-se compreender se os cidaddos se sentem bem
informados em cada uma das situagdes, bem como analisar como as pessoas fazem para se
informar acerca do acontece em seus municipios e bairros. Os meios de comunicagdo existentes
estariam dando conta das informagdes? Os seus contetidos sdo produzidos nas localidades, ou
se tratam da retransmissdo de conteudos das metropoles, sobretudo de cunho nacional e

internacional?
Justificativa
E preciso analisar, no decorrer da pesquisa, as consequéncias do modo como as midias

brasileiras estdo concentradas e como isso afeta a microrregido de Bauru. Para Lopes (2013),

por exemplo, essa concentragdo ¢ econdmica e geografica, visto que as verbas publicitarias sao
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divididas entre poucos veiculos e entre poucas organizagdes, com amplo dominio das redes
comerciais de televisdo aberta, cujas “cabecgas” de rede estdo concentradas no Rio de Janeiro
ou em Sao Paulo. Ele aponta, inclusive, que haveria ilegalidades na concentracao midiatica nas
maos de grupos do eixo Rio-Sao Paulo, devido ao preceito da constituigao de 1988, que exige
regionalizac¢do da producdo informativa e cultural na comunicagdo social.

As ilegalidades presentes na base do sistema de radios e TVs no Brasil, também sao
apresentadas por Marcelo Pellegrini (2015). Ele destaca uma afronta a Constituicao, que
segundo o relatério da ONG internacional Reporter Sem Fronteiras, gera prejuizos para a

liberdade de informagao e de expressao.

Segundo a Constituicdo, cabe a Unido, por meio do Ministério das
Comunicagdes, conceder a empresas privadas, por meio de concessdes, 0
direito de possuir um canal de radio ou televisdo no Brasil. Essas regras
existem porque, ao contrario de jornais, revistas e sites, cuja existéncia ¢, em
tese, ilimitada, ha um limite fisico para a existéncia de emissoras de radio e
televisdo, determinado pelo espectro das faixas de frequéncia.
(PELLEGRINI, Marcelo. 2015)

Além de verificar como essa problemadtica estd relacionada com a microrregido de
Bauru, o levantamento de veiculos de comunicagdo inclui as midias consideradas
independentes, ou seja, que ndo utilizam do financiamento publicitario. E importante saber se
ha op¢des de consumo que fujam aos conglomerados e oligopolios brasileiros, para verificar se
os indices de disponibilidade de informagdes jornalisticas sdo acessiveis e democraticos.

A importancia disto ¢ destacada pela reporter Milagros Salazar (2013), que acredita que
o melhor jornalismo da atualidade ¢ digital e independente. Para exemplificar isso, ela destaca
que grande parte das investigacdes acerca de corrupg¢do na América Latina se deu se gragas a
um modelo de jornalismo independente.

Milagros (2013) aponta, ainda, a alianca entre veiculos independentes da América
Latina para sobreviverem e conseguirem vigiar os poderes politicos e econdmicos do
continente. Afinal, os espagos investigativos das midias tradicionais se reduzem cada vez mais,
devido ao “enxugamento” das redagdes e ao comprometimento dos meios comerciais com
grupos politicos e econdmicos.

Bernhardus Van Hoof (2013), professor da Universidad de los Andes, por sua vez, em
seu estudo de caso sobre o jornalismo independente da Colombia, aponta que devido ao
aparelhamento dos veiculos tradicionais do pais, pelos familiares de membros do governo, ha

grande indices de manipulagdo das informacdes. Um exemplo citado em seu estudo, € o portal
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“La Silla Vacia” 'criado para oferecer uma alternativa aos meios tradicionais. O diferencial do
portal colombiano € justamente a transparéncia adotada e a produgdo de conteudo jornalistico
interativo e critico acerca das estruturas de poder.

A hipotese, antes da pesquisa, dentro das referéncias apontadas, € que a microrregiao
consome muitos contetudos atrelados a Bauru e, além disso, conteudos da metropole paulista,

nacionais e internacionais

Objetivo Geral

Analisar se a comunica¢ao jornalistica da microrregiao de Bauru é abrangente e oferece
a oportunidade de os cidaddos estarem bem informados acerca do que acontecem em seus

municipios.
Objetivos Especificos

a). Mapear os veiculos de comunicacdo jornalistica e suas diferentes plataformas
presentes em cada um dos municipios escolhidos no grupo de anélise da microrregido de Bauru.

b).Verificar quais veiculos transmitem noticias dos seus municipios e quais apenas
retransmitem contetidos majoritariamente de fora;

d). Descobrir se hé veiculos independentes ou alternativos na regiao;

c). Compreender a importancia das redes sociais para o conhecimento dos
acontecimentos locais de cada municipio;

e). Investigar se a populagdo da microrregido de Bauru se sente bem informada e a

credibilidade do jornalismo para ela.

! https:/lasillavacia.com/
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METODOLOGIA

Para a analise do jornalismo praticado na microrregiao de Bauru, por compreender dez
municipios com realidades diferentes, utilizou-se da pesquisa exploratéria, nomenclatura
explanada por Gil (1995). Na pratica, trata-se de uma pesquisa prévia sobre o objeto a ser
estudado. Neste caso, utilizou-se amplamente dos indicadores oficiais do IBGE (2016), com
estimativas que permitiram entender melhor a situacao de cada cidade analisada.

Além disso, pautando-se no autor, pode-se inferir que esta também ¢ uma pesquisa
descritiva, ou seja, busca descrever as carateristicas de determinadas populagdes. No caso desta
pesquisa, para além das caracteristicas das populacdes dos municipios, hd o jornalismo
praticado em cada uma das localidades, o que permite uma conexao das diferentes variaveis
envolvidas.

Gil (1995) propde que, em pesquisas descritivas, a entrevista e a observagao sistematica
sdo técnicas padrdes, logo, nesta pesquisa, também se fara o uso destas técnicas. Entretanto, ao
utilizar de entrevistas, esta pesquisa também adota a abordagem de Duarte (2011). Segundo ele,
ha entrevistas abertas e semiabertas, isto é, respectivamente as que sdo feitas sem roteiros, e as
que tém um roteiro-base. No caso desta pesquisa, as entrevistas foram semiabertas.

Além disso, por esta ser uma pesquisa tanto quantitativa, quanto qualitativa, para a
interpretacdo dos mecanismos investigados, as entrevistas permitem uma visualizagdo melhor
dos diferentes modos a serem descritos os fendmenos, tal como defende Duarte (2011).

A partir do foco exploratorio e descritivo, esta pesquisa foi realizada a partir das

seguintes etapas:

1* fase: dentro do conceito de pesquisa exploratoria proposto por Gil (1995), devido o
objeto de estudo se tratar do jornalismo da microrregido de Bauru, houve um levantamento
bibliografico que permitisse compreender de forma mais aprofundada os conceitos de uma
producdo de contetidos que atendam a uma regido, a um municipio € a um bairro. Este
levantamento bibliografico também permitiu entender melhor a concentracdo midiatica que
ocorre hoje no Brasil e como isso afeta a microrregido de Bauru, qual a preferéncia em ambito
nacional por plataformas jornalisticas, o papel das redes sociais na busca por informacdo e a
disseminagdo do que hoje ¢ chamado de “fake News”. Esta fase permitiu compreender melhor

os desdobramentos do objeto de estudo.
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2% fase: parte da pesquisa exploratoria, nesta etapa foram analisados os 21 municipios
que compdem a microrregido de Bauru, sendo que, para a investigagao, foi escolhido um recorte
de 10 municipios. Em seguida, buscou-se dados das estimativas feitas em 2016 pelo IBGE, no
que diz respeito a populacao quantitativa de cada um dos municipios, o PIB, o IDH, etc. Em
seguida, apdés melhor compreensdo da realidade das cidades averiguadas, houve um
levantamento dos meios de comunicagdo jornalistica presentes em cada um deles. Neste
momento, houve uma separagao em dois grupos de municipios. O primeiro grupo continha
municipios com meios de comunicagdo jornalistica oficiais e, o segundo, municipios sem a
presenga destes meios ou, raramente, quando encontradas, radios piratas, cuja programagao nao
possui nada com cunho jornalistico. O grupo 1 ficou formado Bauru, Duartina, lacanga, Len¢ois
Paulista e Pirajui. Ja o grupo 2 ficou formado por Balbinos, Luciandpolis, Paulistania, Pongai
e Presidente Alves.

3* fase: parte da pesquisa descritiva, utilizou-se do conceito de entrevistas semiabertas
de Duarte (2011). Elaborou-se um formulario para ser respondido pelos cidaddos de cada um
dos municipios , que foi hospedado pelo mecanismo do “Google Forms”. Além disso, foi
elaborado um roteiro de perguntas dirigido aos prefeitos dos municipios do grupo 2, para
compreender se havia algum intencdo de mudar a situa¢do da auséncia de midias jornalisticas.
As entrevistas com os prefeitos foram feitas via telefone. Além disso, com os formularios e
entrevistas, foi possivel descrever melhor a situacdo dos municipios no que diz respeito a
relagdo da populagdo com o jornalismo e acesso a informagdes sobre o que ocorre em suas
cidades, bairros e cotidiano.

4* fase: ocorreu o registro dos dados quantitativos e qualitativos obtidos de cada
municipio, a transcri¢do das entrevistas € o desenvolvimento de graficos para a representagao
dos dados. Nesta etapa, houve toda a descrigdo do que foi encontrado em cada municipio.

57 fase: interpretagao dos dados descritos em comparagao ao levantamento bibliografico
da primeira fase. Apds a andlise dos dados que foram obtidos nos municipios, foi possivel
confrontar com o cendrio nacional e com as teorias apresentados pelos diferentes autores

estudados.

Formulario elaborado para os cidadaos



15

Grau de Escolaridade:

1. Fundamental Incompleto
2. Fundamental Completo
3. Médio Incompleto

4. Médio Completo

5. Superior Incompleto

6. Superior Completo

Renda familiar:

1. Até 2 salarios minimos

2. +2 até 5 salarios minimos
3. 45 até 10 salarios minimos

4. +10 salarios minimos

Vocé considera facil o acesso a informagdes/noticias sobre o seu municipio?
1. Sim
2. Nao

Vocé considera facil o acesso a informagdes/noticias sobre o seu bairro?
1. Sim
2. Nao

Vocé sabe se na sua cidade existem meios de comunicagdo (emissora de radio e
televisdo, jornal, entre outros) proprios?

I. Sim

2. Nao

Se sim, quais que vocé conhece no seu municipio?
Vocé se sente bem informado pelos meios de comunicac¢ao do seu municipio?

1. Sim
2. Nao
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Como vocé faz para se informar sobre o que acontece no seu municipio?

Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam de forma veridica/verdadeira
até voce?

1. Sempre

2. Raramente

3. Nunca

A auséncia de um meio de comunicagdo da sua cidade faz com que vocé se sinta menos
informado sobre os acontecimentos dela?

1. Sim

2. Nao

Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas impressas?
1. Sempre
2. De vez em quando

3. Nunca

Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da televisao?
1. Sempre
2. De vez em quando

3. Nunca

Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?
1. Sempre
2. De vez em quando

3. Nunca

Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de redes sociais?
1. Sempre
2. De vez em quando

3. Nunca



Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do WhatsApp?
1. Sempre
2. De vez em quando

3. Nunca

17
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FUNDAMENTACAO TEORICA

A proximidade como valor noticia

Falar do jornalismo de uma regido ou microrregido e analisar os desdobramentos da
realidade de como isso ocorre, por sua vez, em cada um dos municipios apontados pode ser
algo espinhoso. Ha diferentes teorias e classificagcdes adotadas por diferentes autores quando se
trata de analisar regides e localidades.

Peruzzo (2002), por exemplo, trabalha com os conceitos de jornalismo local,
comunitario e alternativo. Dentro deste contexto, ela alerta para um estudo tardio nas academias
brasileiras a respeito da producao de conteudo local, dando-se a partir da década de 90. Ela
pressupde que o jornalismo local seja aquele que retrate a realidade regional ou local,

trabalhando, portanto, a informagao de proximidade, no que diz respeito.

O meio de comunicacdo local tem a possibilidade de mostrar melhor do que
qualquer outro a vida em determinadas regides, municipios, cidades, vilas,
bairros, zonas rurais etc. Por vezes, se cerca de distor¢des, como as que t€ém
origem em vinculos com interesses politico-partidarios e economicos, mas,
mesmo acarretando vieses de informacao, acaba contribuindo na divulgacao
de temas locais. Estd num contexto vantajoso para o leitor ou telespectador,
ou seja, a proximidade da informagdo. As pessoas acompanham o0s
acontecimentos de forma mais direta, pela vivéncia ou presenga pessoal, o que
possibilita o confronto entre os fatos e sua versdo midiatica de forma mais

natural. (PERUZZO. 2002, p. 78)

A questdo da producdo local vai além. Peruzzo (2002) aponta para uma tendéncia de
jornalismo declaratorio em midias locais e interioranas, isto €, que so fala com fontes oficiais.
Além disso, ela aponta que, geralmente, os jornais locais t€ém poucos funcionarios, alguns até
despreparados para exercer a profissao de jornalista. Inclusive, somado a estes pontos, ha a
questdo de os jornais locais se pautarem bastante em releases de assessorias de imprensa, sem
nenhuma apuragao.

Peruzzo (2006) traz ainda na sua abordagem o conceito de comunicagdo popular, isto €,

calcada no povo. Para ela, esta comunicagdo se caracteriza como um processo que emerge da
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acao dos grupos sociais e, os seus desdobramentos, geram os outros conceitos apresentados por
ela: comunicagdo comunitaria e alternativa.

Para entendimento, ¢ importante diferenciar bem os conceitos de comunicagdo popular,
alternativa e comunitaria. Peruzzo (2008) explica que a comunicagdo popular tem a
caracteristica de transpassar a alternativa e a comunitaria. Como ela se trata de algo voltado ao
povo, vai além da questdo de movimentos sociais, pois, envolve, também, questdes culturais

como folclore, entre outros hdbitos da cultura popular, por exemplo.

Neste contexto, o carater mais combativo das comunicagdes populares — no
sentido politico-ideologico, de contestagdo e projeto de sociedade — foi
cedendo espaco a discursos e experiéncias mais realistas e plurais (no nivel do
tratamento da informacao, abertura a negociacao) e incorporando o ludico, a
cultura e o divertimento com mais desenvoltura, o que ndo significa dizer que
a combatividade tenha desaparecido. Houve também a apropriagdo de novas
tecnologias da comunicagdo ¢ incorporacdo da nog¢ao do acesso a
comunicacdo como direito humano. (PERUZZO, 2006, p. 6)

Assim sendo, a partir da comunicagao popular, extraimos o conceito da alternativa e da
comunitaria. Peruzzo (2008) define a comunitaria como aquela que serve como canal de
expressdao de uma comunidade especifica, o que independe do nivel socioeconomico. Logo, na
comunicagdo comunitaria, os proprios individuos podem se manifestar e expressar seus
interesses comuns € necessidades.

Ja a alternativa, Peruzzo (2006) explica que no Brasil a nomenclatura tem origem na
ditadura. Trata-se de uma forma de designar a comunicagao popular que ndo se alinha a midia

tradicional. O surgimento se deu no contexto da censura do regime militar.

Entdo, o que caracteriza o jornal como alternativo € o fato de representar uma
opgdo enquanto fonte de informagédo, pelo contetido que oferece e pelo tipo de
abordagem. Mas, como ja ressaltado, também os pequenos jornais, boletins
informativos e outras formas de comunicacdo (como o teatro popular,
literatura de cordel, alto-falantes, folhetos, cartilhas, videos, slides, carro de
som etc. — do circuito dos movimentos populares) eram chamados de
alternativos mais pela for¢a do sentido do seu conteudo e sem dispensar a
leitura de jornais convencionais. (PERUZZO, 2006, p. 8)

Assis e Rangel (2006), por sua vez, acreditam na importancia do que classificam como
“jornalismo regional”. Essa importancia se d4 devido ao seu papel de criar vinculos com as
pessoas, de modo que fortifica a identidade do lugar. Elas também defendem que ¢ fundamental

para as pessoas verem noticias da sua cidade ou da sua regido, inclusive, as pessoas preferem
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isto do que noticias distantes que ndo lhe causem impacto. Logo, a criagdo de um jornal regional

fomenta a participacdo dos individuos, e a interagdo e formacao social do grupo.

Vemos a cada dia que noticias regionais s6 sdo mostradas nos grandes meios
de comunicacdo quando se trata que catastrofes, homicidios inexplicaveis. Ou
seja, as noticias do interior sdo responsaveis por um pequeno numero de
matérias nas grades midias porque ndo interessa a um grande publico, mas sim
a uma pequena populacdo. A maioria das pessoas estdo interessadas em saber
fatos que acontecem em sua cidade ou regido. As noticias do mundo estdo em
segundo plano, pois estas ndo tém forte influéncia (impacto) sobre o
quotidiano das pessoas. (ASSIS; RANGEL. 2006, p. 3)

O jornalismo regional precisa ser tratado como transformador da matéria-prima
(informagdo) de maneira que se adeque a cultura de determinado povo, segundo Assis ¢ Rangel
(2006). Enquanto isso, os grandes jornais mantém muitas vezes as mesmas noticias. Elas dizem
que esta problematica se estende ao radio, ao impresso e, principalmente, a televisao. Afinal, o
fato se torna importante de acordo com o numero de pessoas que ird mobilizar. E também pela
proximidade dos fatos, pois as pessoas esperam ter noticias sobre a sua cidade. Elas destacam
que as grandes empresas de jornalismo levam desvantagens neste sentido, pois sdo incapazes
de serem de fato especializadas a todo o publico, visto que o seu objetivo ¢ englobar questdes
mundiais. Raras sdo as vezes que questdes regionais t€ém espago.

“Mas apesar da area geografica nao interferir no conceito do que € ser jornalista, outros
fatores diferenciam estes profissionais. Para Mario Luiz Fernandes, esses fatores sdo as
questdes como salério, a abrangéncia de um jornal em relagdo ao outro” (ASSIS; RANGEL.
2006, p. 6). Infere-se, assim, o qudo a questdo da valorizagdo dos profissionais de jornalismo
contribui para a qualidade do jornalismo regional. Nota-se uma tendéncia e preferéncia dos
profissionais a trabalharem em grandes veiculos generalistas, pois ha maior prestigio e
possibilidades de mundializacdo do seu nome.

Carlos Camponez (2002) também analisa a importancia do jornalismo que busca suprir
aregides e localidades, o qual ele denomina como Jornalismo de Proximidade. Todavia, ele usa
o termo tanto pela questao da proximidade geografica da informagao com relagdo ao publico,
quanto a proximidade social e psicoafetiva. Sendo assim, para o autor, a proximidade pode ser
geradora do que denominamos por comunidades de lugar. O conceito em si diz respeito a
proximidade local, em um espaco e tempo territorialmente identificados.

Camponez (2002) aponta ainda que, em tempos de globalizagdo, ha uma tendéncia dos
meios convencionais a buscarem um agendamento que va neste sentido, valorizando mais o

global do que o local. Todavia, ele enfatiza a importancia de um jornalismo que atenda a esta
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proximidade de lugar, além do fato de os diferentes territorios terem as suas especificidades na
partilha de valores, o que deve ser refletido na imprensa regional.

Além disso, o autor destaca, fundamentalmente, que o jornalismo de proximidade
precisa ser prensado pelos meios regionais e locais para além da questao de valor-noticia.
Afinal, ha um consenso entre os diferentes autores da importancia da proximidade como valor-
noticia. Entretanto, é importante que sejam pensadas também as questdes deontoldgicas neste
sentido, pois as mesmas acabam sendo sempre mais focadas em questdes globais.

Ao analisar a importancia da proximidade regional e local do jornalismo, o apontamento
de Mario Luiz Fernandes (2004) de que a proximidade ¢ um dos valores-noticia mais
importantes reforca a discussdo. Ele questiona se na era global as noticias locais tém recebido

o seu devido espago.

Nao sdo poucos os pesquisadores que tém colocado o fator proximidade como
um dos principais critérios de noticiabilidade. Levantamento feito junto a dez
autores brasileiros, americanos e europeus coloca a proximidade em primeiro
entre setenta critérios citados. Sao estudos de diferentes épocas e realizados
sob variadas matizes metodologicas de pesquisa na tentativa de explicar, por
meio de uma sistematizacdo empirica, quais os fatores determinantes na
selecdo da noticia pelos gatekeepers. (FERNANDES, 2004, p. 4)

Os estudos feitos por Fernandes (2004) concluiram que a proximidade da noticia ao seu
publico € considerada um valor unanime entre os autores estudados. Afinal, para ele, as pessoas
buscam uma identidade propria, um elemento que as traga distingdo a ponto de se afirmarem
como individuos singulares. Enquanto a onda massiva e padronizada de comunicagdo diverge
destes principios, ao passo que tenta tornar o publico homogéneo. Esta homogeneidade cria
feridas a partir do momento que se debate as diversidades culturais, religiosas e econdmicas.
Sao os aspectos desta ferida que respondem o porqué um individuo anseia por uma informacao

que o identifique e o contextualize.

Tabela 1: Classificacoes adotadas para o jornalismo que atende a uma regiao e localidade

Nomenclatura Definicao

) Comunicag¢dao calcada no povo, tem relacio com os
Comunica¢do Popular —

movimentos sociais, mas, vai além, pois esta relacionada
(Peruzzo, 2006)

ainda com tradicdes, o folclore e a cultura popular.
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. o Derivado da comunica¢do popular, atende aos anseios de
Jornalismo Comunitario —

uma determinada comunidade e/ou bairro. E produzido pelos
(Peruzzo, 2008)

proprios membros desta comunidade.

. . Também derivado da comunicacdo popular, ¢ uma alternativa
Jornalismo Alternativo —

a comunicagdo tradicional, pois, ndo se alinha aos seus
(Peruzzo, 2006)

valores.
Jornalismo Local — Aquele que retrata a realidade regional ou local, trabalhando,
(Peruzzo, 2002) portanto, a informacdo de proximidade geografica e,

consequentemente, cultural.

Jornalismo de Proximidade | Jornalismo que tem proximidade com uma regido ou
— (Camponez, 2002) localidade, seja pelas questdes geograficas, ou por

proximidade social ou psicoafetiva.

Jornalismo Regional — Aquele que tem proximidade geografica do publico e esta
(Assis; Rangel, 2006) inserido dentro da sua cultura. Ele tem maior abrangéncia dos

assuntos do cotidiano deste publico.

A credibilidade do jornalismo, a pos-verdade e as Fake News

Com o advento da internet e a transi¢do para os meios digitais, segundo Christofoletti e
Laux (2008), as midias tradicionais perderam parte da credibilidade. Nao ¢ incomum ver por ai
pessoas que ndo conseguem mais acreditar inteiramente no que recebem das midias
hegemonicas sem checar outras opgdes midiaticas, sendo os blogs uma das opg¢des. Todavia,
segundo os autores, apesar de perder boa parte de sua credibilidade, os veiculos tradicionais
ainda sdo os que inspiram mais confiangca. Mesmo quando se trata de consumo em portais ou
blogs de noticias, as pessoas tendem a acreditar mais em sites que tenham vinculo a grupos
midiaticos grandes e conhecidos.

A Pesquisa Brasileira de Midia 2016 traz dados que vao de encontro a isso. Apesar de
consumirem cada vez menos informagdes por jornais impressos, as pessoas ainda o enxergam
como a plataforma mais credivel. Segundo a pesquisa, 29% dos entrevistados acreditam sempre
no conteudo dos jornais impressos, enquanto 30% confiam muitas vezes. Quando se trata do
consumo pela internet, quando ele se da por sites de noticias, 6% acreditam sempre, enquanto

14% acreditam muitas vezes. Tratando-se das redes sociais, por sua vez, 5% acreditam sempre,
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enquanto 9% acreditam muitas vezes. No geral, em todas as midias, as respostas vao de
encontro ao fato de confiarem poucas vezes no que consomem.

Segundo Zarzalejos (2017), pela revista Uno, em uma edi¢ao voltada totalmente para a
pos-verdade, discutindo-a inclusive dentro do jornalismo, no ano de 2016, as plataformas de
verificagdo de dados constataram 217 falsidades nos discursos e intervencdes dos candidatos a

presidéncia dos Estados Unidos, 79% delas atribuidas a Donald Trump e 21% a Hilary Clinton.

Estes dados sdo apresentados de maneira sistematica e completa pelo
jornalista Borja Echevarria, na ultima edi¢do (janeiro de 2017) da Cadernos
de Jornalistas. Este profissional ¢, atualmente, o diretor editorial da Univision
Noticias Digital, com sede no estado da Florida, e tornou-se uma referéncia
no mundo da comunicacgdo e do jornalismo ao desempenhar uma atividade
relativamente nova, a de combater as fakes-news, as verdades alternativas e
as mentiras, todos estes conceitos abarcados no guarda-chuva semantico da
pos-verdade: o fact-cheking. (ZARZALEJOS, p.11, 2017)

O autor aponta ainda que a expressdo “Pds-verdade” foi considerada a mais utilizada
em 2016, segundo o Dicionario Oxford. Ele explica que a pds-verdade ndo ¢ sindnimo de
mentira, mas a banaliza¢do da objetividade dos dados e na supremacia do discurso emocional.
Nao se trata de um fendmeno novo, mas que ganha for¢a com o advento das novas midias.

Quando entramos diretamente no campo do Fake News, de acordo com Quiros (2017),
este cendrio causa sério impacto. Para ele, em outros tempos seria chamado de rumores, sétiras
ou propagandas. Este impacto se d4 justamente pelo habito de muitas pessoas consumirem e
espalharem informagdes sem contestacdo. No caso da contemporaneidade, o dilema que a
internet e as redes sociais traz ¢ o do bombardeio de informagdes em tempo real. H4 muito
contetdo e tempo insuficiente para checa-lo por completo, ainda mais por conta da necessidade
que as pessoas tém adquirido de estarem sempre conectadas. Seria um mundo dindmico e

invasivo, segundo o autor.

Se, como individuos, temos pouco espaco para discernir ou meditar sobre as
influéncias que estas novas realidades tém em nossas vidas, como sociedade,
muito menos. Como ¢ dificil, enquanto coletividade, refletir sobre o que
racionalmente tem sentido diante dos componentes emocionais que uma
imagem ou um meme, ndo apenas valem mais que mil palavras, mas tornam
impossivel que se produza argumentos ou que venham a Ié-los antes que uma
“opinido geral” ja esteja formada. (QUIROS, p. 36, 2017)
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Modelos de financiamento de negocio no jornalismo

Hé tempos ocorre uma discussao a respeito da crise do jornalismo e do seu modelo de
negdcios. Noblat (2008), por exemplo, destaca essa crise no modelo tradicional de
financiamento do jornalismo, que ¢ a publicidade. Segundo ele, os gestores administram mal
0s negbcios e os jornalistas parecem produzir contetidos para outros jornalistas lerem e ndo as

pessoas que consumirao as noticias.

E feia a crise. Estou convencido de que donos de jornal e jornalistas
compartilham o firme propodsito de acabar com os jornais. Ou entdo sdo burros.
Até admito que acabar com os jornais nao seja a real intengdo deles. Quando
nada porque os donos ficariam sem seus negocios e os jornalistas, sem seus
empregos. (NOBLAT, 2008)

Giacomo (2016), por sua vez, destaca que, devido a essa crise, em 2013, tanto midias
convencionais como alternativas fizeram demissdes por necessidade de cortes no orgamento.
Para ele, a popularizagdo da internet e da banda larga fez com que muitas pessoas deixassem
de assinar jornais e revistas para se informarem por portais, blogs e redes sociais, como o
Facebook, por exemplo. Além disso, as empresas ndo investem tanto em jornalismo digital
como investia no impresso e poucas pessoas parecem estar dispostas a pagar por contetido
online.

Atualmente, o New York Times?, segundo Giacomo (2016), consegue ter sucesso nas
suas assinaturas digitais a ponto de arrecadar 150 milhdes de dolares, enquanto consegue 200
milhdes por publicidade. O autor destaca que as pessoas sentem necessidade de um bom
conteudo digital. Sera que isso tem sido oferecido no Brasil e, precisamente, na microrregiao
de Bauru?

Entretanto, o New York Times ndo € o unico que tem lucrado com o seu modelo de
negocio. Giacomo (2016) destaca que o agregador de blogs Huffington Post> hoje tem audiéncia
proporcional ao New York Times. Além deles, O Buzz Feed* se destaca pelo estilo de redacio,
por utilizar de gifs e linguagem descontraida até para assuntos politicos, além de fazer uma
publicidade mais agressiva, a qual utiliza até de publieditoriais, que mistura contetidos editoriais

com antincios, além de publicagdes patrocinadas. J4 o Midia Ninja’, modelo de negécio e

2 https://www.nytimes.com

3 https://www.huffingtonpost.com
4 https://www.buzzfeed.com

5 http://midianinja.org/
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jornalismo brasileiro, conta com profissionais voluntarios munidos de dispositivos moéveis e
dados moéveis em suas coberturas, utiliza de crowdfunding, isto ¢, financiamento coletivo.

Confira na tabela a seguir modelos diferentes de financiamento no jornalismo:

Tabela 2: Modelos de Financiamento de Negocio

Conteido que utiliza da linguagem jornalistica para
Conteudo Patrocinado divulgar produtos ou servigos de empresas, que patrocinam

o conteudo em especifico.

Modelo em que o jornal sobrevive de doagdes e/ou de um

Crowdfunding ) )
financiamento coletivo entre as pessoas que doam fundos.
Modelo no qual a empresa de jornalismo cobra uma
Assinaturas )
assinatura para que a pessoa possa ter acesso ao conteudo.
O contetdo ¢ feito por transmissdo ao-vivo em redes
sociais como o Facebook, por exemplo. Além de a empresa
Jornalismo ao vivo poder contar com patrocinios, pode cobrar ingresso pelo

conteudo transmitido. O Arizona Storytellers Project ¢ um

exemplo de empresa que tem adotado esta tatica.

A empresa recebe doacdes, seja de cunho filantrdpico,
Financiamento de doadores | financiamento  governamental e  responsabilidade

corporativa.

Quando as empresas de jornalismo cobram valores
Micropagamentos ] )
pequenos e simbolicos para o acesso ao contetido.

Fonte: Chinula, Mandla. 2017.

O WhatsApp Messenger no processo de comunicagio

O WhatsApp Messenger, aplicativo que permite a troca de mensagens de texto,
fotografias, videos e gifs, tornou-se polémico nas elei¢des brasileiras em 2018, sobretudo na
questdo presidencial. Embora o jornal A Folha de Sdo Paulo tenha apresentado uma reportagem
que aponta a participagdo de empresas interessadas na disseminacdo de Fake News pro-
candidatos conservadores, segundo uma pesquisa do IBOPE, o efeito do aplicativo foi limitado
no primeiro turno.

A pesquisa divulgada no dia 24 de outubro aponta que 73% dos eleitores negam ter

recebido criticas a qualquer presidenciavel. J4 a porcentagem de eleitores que alegam ter
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recebido contetido de ataque a candidatos ¢ proporcional entre os que chegaram no segundo
turno. 18% das pessoas alegam ter recebido mensagens cujo contetido atacava o candidato Jayr
Bolsonaro do PSL e 18% receberam mensagens cujo contetido atacava ao candidato Fernando
Haddad do PT. 56% alegam ter pesquisado para saber se era veridico o conteudo recebido,
enquanto 43% nao foi atrés da checagem.

Para além da disseminacdo de contetidos falsos, ¢ necessario analisar o papel que o
aplicativo tem tido hoje dentro do jornalismo. Danelli e Orlando (2015), por exemplo, acredita
que devido a possibilidade que o WhatsApp Messenger da de ter maior interagao com o publico,
dentro do processo de produgdo jornalistica, pode haver mais rapidez na concepg¢do da noticia.
Elas destacam que o Jornal Extra foi o primeiro a adotar este mecanismo como método de
apuracdo, em junho de 2013.

Além disso, Danelli e Orlando (2015) acreditam que o conteudo gerado pelo WhatsApp
e a troca instantdnea sdo vantajosos e tornam ageis o processo de apuragdo. Elas apontam
ouvintes da rddio Band News Fluminense FM, que interagem pelo aplicativo com a radio e,

para além de ouvintes e consumidores, tornam-se co-operadores.
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DETALHAMENTO DOS MEIOS JORNALITICOS DE COMUNICACAO

Grupo 1: Municipios com oferta de midias locais

Formado pelos municipios de Bauru, Duartina, lacanga, Len¢dis Paulista e Pirajui, este
grupo possui, em média, 147.887,8 habitantes. Este grupo tem maior presenga de economia
comercial, alguns pequenos nichos industriais e de atividades publicas estaduais, federais e
municipais com grande empregabilidade, além de forte atividade agropecuaria.

Segue o levantamento dos dados acerca dos municipios deste grupo quanto a sua

estrutura:
Tabela 3: Dados estruturais do Grupo 1
Municipio PIB (RS) IDH | Populagio | Densidade demografica
(habitantes / km?)
Bauru 9.391.618,00 0,801 366.992 515,12
Duartina 157.954,00 0,708 12.558 46, 31
lacanga 386.101,00 0,745 11.206 18,29
Lencois Paulista 1.592.844,00 0,764 66.664 75, 88
Pirajui 282.019,00 0,749 | 282.019 27,55

Fonte dos dados: Estimativas 2016 — Portal IBGE

Tabela 4: Meios jornalisticos de Bauru

A — Jornais Impressos de Bauru: Jornal da Cidade e Fatos de Rua (jornal independente

produzido por moradores de rua a respeito da vida nas ruas)

B — Revistas Impressas de Bauru: Editora Alto Astral (contetidos mais voltados para o

entretenimento do que para o jornalismo)

C — Radios de Bauru: Radio Camara 93.9 FM, Radio Comunicagao 94.5 FM, Radio Jornal
da Cidade de Bauru 96. 9 FM, Radio Jovem Pan Bauru 97,5 FM, Radio Tupi 101.3 FM ,
Rédio Universitaria Unesp 105.7 FM, Radio Comunitaria Vila Cardia 87.9 FM, Rédio
Comunitaria Parque Jaragua 87.9 FM Radio Veritas 102.7 FM.

D — TVs de Bauru: TV FIB, TV Record Paulista, TV Prevé, TV TEM Bauru, TV Unesp.
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E — Portais de noticias de Bauru: Alto Astral, Bauru Check (midia alternativa vinculada a

estudantes da Unesp), Casa do Hip Hop (midia comunitaria produzida pelos frequentadores

da casa para os frequentadores), Jornal da Cidade, Social Bauru.

Fonte: Base de Dados Pessoal

Tabela 5: Meios jornalisticos de Duartina

A — Jornais Impressos de Bauru: Jornal PC Noticia

B — Revistas Impressas de Bauru: Nao possui

C — Radios de Bauru: Radio Comunitaria Educativa Rhua 105.9 FM, Radio Vale do Sol

100.5 FM

D — TVs de Bauru: Nao possui

E — Portais de noticias de Bauru: N2o possui

Fonte: Base de Dados Pessoal

Tabela 6: Meios jornalisticos de Iacanga

A — Jornais Impressos de Bauru: Nao possui

B — Revistas Impressas de Bauru: Nao possui

C - Radios de Bauru: Radio Educadora 104.9 FM

D — TVs de Bauru: Nao possui

E — Portais de noticias de Bauru: Nao possui

Fonte: Base de Dados Pessoal

Tabela 7: Meios jornalisticos de Len¢ois Paulista

A — Jornais Impressos de Bauru: Jornal O Eco

B — Revistas Impressas de Bauru: Nao possui

C — Radios de Bauru: : Radio Comunitaria 87 FM, Radio Difusora 1010 AM, Radio Hot

107.7 FM, Radio Ventura 90.1 FM

D — TVs de Bauru: Nao possui

E — Portais de noticias de Bauru: O Eco

Fonte: Base de Dados Pessoal

Tabela 8: Meios jornalisticos de Pirajui

A — Jornais Impressos de Bauru: Jornal Alfinete, Jornal A tribuna

B — Revistas Impressas de Bauru: Nao possui
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C — Radios de Bauru: Radio Pirajui Clube 1260 AM

D — TVs de Bauru: Nao possui

E — Portais de noticias de Bauru: Jornal Alfinete

Fonte: Base de Dados Pessoal

Grupo 2: Municipios com escassez de midias locais

Formado pelos municipios de Balbinos, Luciandpolis, Paulistania, Pongai e Presidente
Alves, este grupo possui, em média, 3.365,8 habitantes. Este grupo conta com poucas atividades
publicas estaduais empregadoras e prestadoras de servigos publicos e as prefeituras sdo as
maiores fontes de empregabilidade dos municipios depois das atividades agropecuarias, que se
caracterizam como a principal fonte produtiva, econdmica e geradora de empregos para as
populagdes locais.

Segue o levantamento dos dados acerca dos municipios deste grupo quanto a sua

estrutura:
Tabela 8: Dados estruturais do Grupo 2
Municipio PIB (RS) IDH | Populagio | Densidade demografica
(habitantes / km?)
Balbinos 22.989,00 0,669 5.006 40, 40
Luaciandpolis 26.451,00 0,733 2.372 11, 85
Paulistania 26.300,00 0,718 1.840 6,93
Pongai 42.995,00 0,755 3.494 18, 99
Presidente Alves 46.302,00 0,735 4.167 14, 36

Fonte dos dados: Estimativas 2016 — Portal IBGE
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REALIDADE DO CONSUMO DE INFORMACOES NA
MICRORREGIAO DE BAURU

Para melhor compreensdao de como se da o consumo de informagdes jornalisticas na
microrregido de Bauru, analisamos, primeiro, o consumo mididtico no cenario nacional como
um todo. Por isso, verificamos a Pesquisa Brasileira de Midia 2016 encomendada pela
Secretaria de Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia da Republica e executada pelo
IBOPE. Trata-se de uma pesquisa quantitativa face-a-face, empregada com o método de coleta
de dados domiciliar com um questionario estruturado, aplicado por meio de tablet. Contaram
com 15.050 entrevistas por todo o pais.

Quando questionadas sobre qual meio utilizam para se informar a respeito do que ocorre
no Brasil, 63% afirmaram fazé-lo por intermédio da TV, 26% pela internet, 7% pelo radio, 3%
por jornal e 0% por revista na primeira mengao.

A partir destes dados, mais a situacdo encontrada no capitulo anterior, elaboramos
formulérios pela interface da plataforma Google Forms e disponibilizamos nos municipios da
microrregido de Bauru que estdo sendo estudados. Ao todo, 133 pessoas responderam aos

formulérios. A seguir, temos os resultados obtidos em cada grupo.

Formularios aplicados ao Grupo 1

Neste grupo, que conta com os municipios de Bauru, Duartina, lacanga, Lengois
Paulista e Pirajui foi efetuado um formuldrio especifico para cada um deles. Todavia, as
perguntas foram as mesmas. Procurava-se saber das pessoas a idade, grau de escolaridade, renda
familiar, se consideram fécil o acesso a informacdes sobre o municipio em que residem, se
consideram fécil o acesso a informagdes sobre o bairro em que residem, se sentem-se bem
informadas pelos veiculos de comunicacdo do municipio, se acreditam que as informagdes
chegam até elas de forma veridica e 0 modo como consomem informagdes por revista impressa,
jornal impresso, televisdo, radio, portais de noticia, redes sociais e pelo aplicativo do
WhatsApp. Houve espaco para aberto para comentarios qualitativos a respeito de como fazem
pare se informar sobre o municipio que residem. Ao todo, 71 pessoas responderam aos

formulérios neste grupo.
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Realidade do Consumo de Informacées Jornalisticas em Bauru

Bauru possui populacdo de 366.992 habitantes, densidade demografica de 512 pessoas
acada 12 km? e o PIB de 9.391.618,00. O levantamento de campo feito no municipio de Bauru
foi baseado em um formulario respondido por 22 pessoas.

Dessas vinte e duas, vinte ndo se incomodaram em dizer a idade. Trés pessoas (15%%)
possuem 18 anos; quatro (20%) possuem 19 anos; quatro (20%) possuem 20 anos; quatro (20%)
possuem 21 anos; uma (5%) possui 24 anos; uma (35%) possui 27 anos; uma (5%) possui 34
anos; uma (5%) possui 35 anos; uma (5%) possui 40 anos. O grafico a seguir sintetiza estes

dados:

Grafico 1: Idade dos Colaboradores de Bauru

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, seis colaboradores (27,3%) tém o Ensino Médio
Completo; doze (54,5%) tém o Ensino Superior Incompleto; quatro (18,2%) t€ém o Ensino
Superior Completo.

Grafico 2: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Bauru
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@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Medio Incompleto

@ édio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, quatro (18,2%) alegam
ser de até 2 salarios minimos; oito (36,4%) alegam ser entre 2 e 5 salarios minimos; oito (36,4%)
alegam ser entre 5 e 10 saldrios minimos; quatro (18,2%%) alegam ser mais de 10 saldrios

minimos.

Grafico 3: Renda Familiar dos Colaboradores de Bauru

@ Até 2 saldrios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
@ +5 até 10 salarios minimos
@ +10 salarios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quinze destas pessoas (76,9%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias
sobre Bauru; sete (23,1%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias sobre

Bauru.
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Grafico 4: Vocé considera facil o acesso a informacées/noticias sobre Bauru?

® Sim
@ Néao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, cinco destas pessoas (22,7%) acreditam que o acesso ¢ facil; dezessete

(77,3%) acreditam que nao ¢ facil.

Grafico 5: Bauru — Vocé considera facil o acesso a informacoes/noticias sobre o seu

bairro?

® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas sobre Bauru, sete

pessoas (31,8%) alegam que sim; quinze (68,2%) ndo se sentem bem informadas.
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Grafico 6: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Bauru?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, sete (33,3%)
consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de forma
veridica; treze (61,9%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio
raramente chegam de forma veridica; uma (4,8%) consideram que as informagdes que recebem

sobre o municipio nunca chegam de forma veridica.

Griéfico 7: Bauru - Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam de forma

veridica/verdadeira até vocé?

® Sempre
@ Raramenie
& Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Uma pessoa (4,5%) respondeu que sempre se informa por intermédio de revistas

impressas; dezessete (77,3%) respondeu que se informa de vez em quando por intermédio de

revistas impressas; quatro (18,2%) nunca se informam por intermédio de revistas impressas.

Grifico 8: Bauru - Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, catorze dos colaboradores (66,7%) leem de vez em quando;

sete (33,3%) nunca leem.

Grifico 9: Bauru — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a televisdo, um dos colaboradores (4,5%) sempre consome noticias por seu

intermédio; vinte (90,9%) consomem de vez em quando; um (4,5%) nunca consome.

Grafico 10: Bauru — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

g
‘

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, trés dos colaboradores (14,3%) sempre consomem noticias por seu
intermédio; onze (52,4%) consomem de vez em quando; sete dos colaboradores (33,3%) nunca

consomem.

Grifico 11: Bauru — Voceé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a portais e/ou blogs na internet, vinte ¢ um dos colaboradores (95,5%) sempre

consomem noticias por seu intermédio; uma (4,5%) consome de vez em quando.

Grafico 12: Bauru — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, vinte dos colaboradores (90,9%) sempre consomem noticias

por seu intermédio; dois (9,1%) consomem de vez em quando.

Grafico 13: Bauru — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

@ Sempre
@ De vez em guando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao aplicativo WhatsApp, dois dos colaboradores (9,1%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; seis (27,3%) consomem de vez em quando; catorze dos

colaboradores (63,6%) nunca consomem noticias por seu intermédio.

Grafico 14: Bauru — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

® Sempre
@ De vez em quando
Nunca

~

Fonte: Base de Dados Pessoal

Realidade do Consumo de Informacgdes Jornalisticas em Duartina

Duartina possui populagdo de 12.558 habitantes, densidade demografica de 46 pessoas
acada 31 km?e o PIB de 157.954,00. O levantamento de campo feito no municipio de Duartina
foi baseado em um formulério respondido por 10 pessoas.

Dessas dez, uma pessoa (10%) possui 32 anos; duas (20%) possuem 33 anos; duas
(20%) possuem 36 anos; uma (10%) possui 38 anos; uma (10%) possui 42 anos; uma (10%)
possui 42 anos; uma (10%) possui 43 anos; uma (10%) possuem 44 anos; uma (10%) possui 45

anos. O grafico a seguir sintetiza estes dados:
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Grafico 15: Idade dos Colaboradores de Duartina

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, trés colaboradores (30%) tém até o Ensino Fundamental
Completo; trés (30%) tém o Ensino Médio Completo; trés (30%) tém o Ensino Superior

Incompleto; um (10%) tem o Ensino Superior Completo.

Grafico 16: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Duartina

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
& Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, todas dizem ser de no
maximo 2 saldrios minimos.

Cinco destas pessoas (50%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias
sobre Duartina; cinco (50%) acreditam que ndo € facil o acesso a informacdes e noticias sobre

Duartina.



Grafico 17: Voceé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre Duartina?
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® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o

bairro em que residem, quatro destas pessoas (40%) acreditam que o acesso ¢ facil; seis (60%)

acreditam que nao ¢ facil.

Grafico 18: Duartina — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

@® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, trés pessoas (30%)

alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Duartina; sete (70%) ndo se sentem

bem informadas.
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Grifico 19: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Duartina?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, trés pessoas (30%)
consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de forma
veridica; seis (60%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio raramente
chegam de forma veridica; uma pessoa (10%) considera que as informagdes que recebem sobre

0 municipio nunca chegam de forma veridica .

Gréfico 20: Duartina — Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam de

forma veridica/verdadeira até vocé?

@® Sempre
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Dez pessoas (100%) responderam que nunca se informam por intermédio de revistas
impressas.
Quanto a jornais impressos, dois dos colaboradores (20%) sempre leem; cinco (50%)

leem de vez em quando; dois (20%) nunca leem.

Grafico 21: Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais impressos?

® Sempre
@ Devez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisao, cinco dos colaboradores (50%) sempre consomem noticias por seu
intermédio; trés (30%) consomem de vez em quando; dois dos colaboradores (20%) nunca

consomem.

Grifico 22: Duartina — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao radio, quatro dos colaboradores (40%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; quatro (40%) consomem de vez em quando; dois (20%) nunca consomem.

Grifico 23: Duartina — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, quatro dos colaboradores (40%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; quatro (40%) consomem de vez em quando; dois (20%)

nunca consomem.

Grafico 24: Duartina — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto as redes sociais, sete dos colaboradores (70%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; um (10%) consome de vez em quando; dois (20%) nunca consomem.

Grafico 25: Duartina — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, seis dos colaboradores (60%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; dois (20%) consomem de vez em quando; dois (20%) nunca

consomem.

Grifico 26: Duartina — Voceé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal



45

Realidade do Consumo de Informacgées Jornalisticas em Iacanga

Lengois Paulista possui populacdo de 11.206 habitantes, densidade demografica de 18
pessoas a cada 29 km? e o PIB de R$ 386.101,00. O levantamento de campo feito no municipio
de Lencgois Paulista foi baseado em um formulério respondido por 12 pessoas.

Dessas doze, uma pessoa (18,2%) possui 35 anos; duas (18,2%) possuem 35 anos; trés
(27,3%) possuem 39 anos; duas (18,2%) possuem 42 anos; uma (9,1%) possui 43 anos; uma

(9,1%) possui 44 anos. O grafico a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 27: Idade dos Colaboradores de Iacanga

3 (27,3%)

2 (18,2%) 2 (18,2%) 2 (18,2%)

1(9,1%) 1(9,1%)

35 36 39 42 43 44

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, quatro colaboradores (36,4%) tém o Ensino Médio
Completo; quatro (36,4%) tém o Ensino Superior Incompleto; trés (27,3%) tém o Ensino

Superior Completo.

Grafico 28: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Iacanga

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, cinco (45,5%) dizem

ser de no méximo 2 salarios minimos; seis (54,5%) dizem ser entre 2 e 5 salarios minimos.

Grafico 29: Renda familiar dos colaboradores de Iacanga

@ Até 2 saldrios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
@ +5 até 10 saldrios minimos
@ +10 salérios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal

Cinco destas pessoas (45,5%) acreditam que ¢ fécil o acesso a informacdes e noticias
sobre lacanga; seis (54,5%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias sobre

lacanga.

Grifico 30: Voceé considera facil o acesso a informagoes/noticias sobre Iacanga?

® Sim
54 5% @ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, duas destas pessoas (18,2%) acreditam que o acesso ¢ facil; nove

(81,8%) acreditam que ndo ¢ facil.
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Grifico 31: Iacanga — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

® Sim
® Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, quatro pessoas (36,4%)
alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em lacanga; sete (63,4%) ndo se sentem

bem informadas.

Grafico 32: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Iacanga?

@ Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Os veiculos de comunicagao de Bauru e a radio de lacanga foram apontados como fonte
de informagdo sobre o municipio.

Quando indagadas sobre a veracidade das informacdes que recebem, quatro pessoas
(36,4%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de

forma veridica; cinco (45,5%) consideram que as informagdes que recebem sobre 0 municipio
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raramente chegam de forma veridica; duas pessoas (18,2%) consideram que as informagdes que

recebem sobre o municipio nunca chegam de forma veridica

Grafico 33: Iacanga — Vocé considera que as informacées da sua cidade chegam de

forma veridica/verdadeira até vocé?

® Sempre
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Uma pessoa (9,1%) respondeu que se informa de vez em quando por intermédio de

revistas impressas; dez (90,9%) nunca se informam por intermédio de revistas impressas.

Grafico 34: Iacanga — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

® Sempre
@® De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, oito dos colaboradores (72,7%) leem de vez em quando;

trés (27,3%) nunca leem.



49

Grafico 35: Iacanga — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisdo, oito dos colaboradores (72,7%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; trés (27,3%) consomem de vez em quando.

Gréfico 36: Iacanga — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, dois dos colaboradores (18,2%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; oito (72,7%) consomem de vez em quando; uma (9,1%) nunca consome.
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Grifico 37: Iacanga — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, trés dos colaboradores (27,3%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; sete (63,6%) consomem de vez em quando; um (9,1%)

nunca consome.

Grifico 38: Iacanga — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
& Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, seis dos colaboradores (54,5%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; quatro (36,4%) consomem de vez em quando; um (9,1%) nunca consome.
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Gréfico 39: Iacanga — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

® Sempre
@® De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, sete dos colaboradores (63,6%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; trés (27,3%) consomem de vez em quando; um (9,1%) nunca

consome.

Grifico 40: Iacanga — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Realidade do Consumo de Informacdes Jornalisticas em Lencois Paulista
Lengois Paulista possui populacdo de 66.664 habitantes, densidade demografica de 75
pessoas a cada 88 km? e o PIB de RS 1.592.844,00. O levantamento de campo feito no
municipio de Lengois Paulista foi baseado em um formulario respondido por 12 pessoas.
Dessas doze, uma pessoa (8,3%) possui 19 anos; uma (8,3%) possui 22 anos; duas
(16,7%) possuem 23 anos; uma (8,3%) possui 29 anos; duas (16,7%) possuem 33 anos; uma
(8,3%) possui 34 anos; uma (8,3%) possui 34 anos; uma (8,3%) possui 36 anos; uma (8,3%)

possui 44 anos; duas (16,7%) possuem 45 anos. O gréafico a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 41: Idade dos Colaboradores de Len¢dis Paulista

19 22 anos 23 29 33 34 36 44 45

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, um colaborador (8,3%) tem o Ensino Fundamental
Completo; quatro (33,3%) tém o Ensino Médio Completo; trés (25%) tém o Ensino Superior

Incompleto; quatro (33,3%) tém o Ensino Superior Completo.

Grafico 42: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Lencoéis Paulista

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, cinco (45,5%) dizem

ser de no méaximo 2 salarios minimos; seis (54,5%) dizem ser entre 2 e 5 salarios minimos.

Grafico 43: Renda familiar dos colaboradores de Len¢ois Paulista

@ Até 2 saldrios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
@ +5 até 10 saldrios minimos
@ +10 salérios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal
Apenas onze das doze responderam esta questdo. Oito destas pessoas (54,5%) acreditam
que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias sobre Leng¢ois Paulista; seis (45,5%) acreditam que

nao ¢ facil o acesso a informacdes ¢ noticias sobre Lengodis Paulista.

Grafico 44: Voceé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre Lencéis Paulista?
@® Sim
@® Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, duas destas pessoas (16,7%) acreditam que o acesso ¢ facil; dez (83,3%)

acreditam que nao € facil.
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Grafico 45: Lencois Paulista — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre

o seu bairro?

® Sim
@ Nzo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, seis pessoas (50%)
alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Leng6is Paulista; seis (50%) nao se

sentem bem informadas.

Grifico 46: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Lencdis Paulista?

® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Os veiculos de comunicacdo de Bauru também foram apontados como fonte de
informacao sobre o municipio.
Quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, sete pessoas

(58,3%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de
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forma veridica; cinco (41,7%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio

raramente chegam de forma veridica.

Grafico 47: Lencgois Paulista — Vocé considera que as informacées da sua cidade chegam

de forma veridica/verdadeira até vocé?

@ Sempre
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Uma pessoa (8,3%) respondeu que sempre se informa por intermédio de revistas
impressas; quatro (33,3%) responderam que se informam de vez em quando; sete (58,3%)

nunca se informam por intermédio de revistas impressas.

Grafico 48: Lencois Paulista — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de

revistas impressas?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a jornais impressos, um dos colaboradores (8,3%) 1€ sempre; oito (66,7%) leem

de vez em quando; trés (25%) nunca leem.

Grifico 49: Lencdis Paulista — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisdo, sete dos colaboradores (58,3%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; cinco (41,7%) consomem de vez em quando.

Grafico 50: Len¢ois Paulista — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, dois dos colaboradores (18,2%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; oito (72,7%) consomem de vez em quando; uma (9,1%) nunca consome.
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Grafico 51: Lenc¢ois Paulista — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

radio?

@ Sempre
@® De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, cinco dos colaboradores (41,7%) sempre

consomem noticias por seu intermédio; sete (58,3%) consomem de vez em quando.

Grafico 52: Lenco6is Paulista — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, oito dos colaboradores (66,7%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; quatro (33,3%) consomem de vez em quando.
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Grifico 53: Lencois Paulista — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das

redes sociais?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, trés dos colaboradores (25%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; cinco (41,7%) consomem de vez em quando; quatro (33,3%) nunca

consomem.

Grafico 54: Lenc¢ois Paulista — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Realidade do Consumo de Informacgoes Jornalisticas em Pirajui
Pirajui possui populacdo de 282.019 habitantes, densidade demogréfica de 27 pessoas a
cada 55 km? e o PIB de R$ 282.019,00. O levantamento de campo feito no municipio de Pirajui

foi baseado em um formulario respondido por 15 pessoas.



59

Dessas quinze, uma pessoa (6,7%) possui 33 anos; duas (13,3%) possuem 34 anos; trés
(20%) possuem 35 anos; trés (20%) possuem 37 anos; duas (13,3%) possuem 39 anos; uma
(9,1%) possui 40 anos; duas (13,3%) possuem 41 anos; uma (9,1%) possui 43 anos. O grafico

a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 55: Idade dos Colaboradores de Pirajui

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, cinco colaboradores (33,3%) tém o Ensino Médio
Completo; seis (40%) tém o Ensino Superior Incompleto; quatro (26,7%) tém o Ensino Superior

Completo.

Grafico 56: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Pirajui

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Medio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, treze (86,7%) dizem ser

de no maximo 2 saldrios minimos; duas (13,3%) dizem ser entre 2 e 5 salarios minimos.
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Grafico 57: Renda familiar dos colaboradores de Pirajui

@ Até 2 salarios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
& +5 até 10 saldrios minimos
@ +10 saldrios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal

Oito destas pessoas (53,3%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias
sobre Pirajui; sete (46,7%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informacdes e noticias sobre

Pirajui.

Grafico 58: Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre Pirajui?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, trés destas pessoas (20%) acreditam que o acesso ¢ facil; doze (80%)

acreditam que nao € facil.
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Gréfico 59: Pirajui — Voceé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

® Sim
® Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, trés pessoas (20%)
alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Pirajui; doze (80%) ndo se sentem

bem informadas.

Grafico 60: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Pirajui?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, oito pessoas
(53,3%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de
forma veridica; sete (46,7%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio

raramente chegam de forma veridica.
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Grifico 61: Pirajui — Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam de forma

veridica/verdadeira até vocé?

@ Sempre
@® Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quinze pessoas (100%) responderam que nunca se informam por intermédio de revistas
impressas.
Quanto a jornais impressos, dois dos colaboradores (13,3%) sempre leem; dez (66,7%)

leem de vez em quando; trés (20%) nunca leem.

Grafico 62: Pirajui — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisdo, oito dos colaboradores (53,3%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; sete (46,7%) consomem de vez em quando.
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Grifico 63: Pirajui — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, catorze dos colaboradores (93,3%%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; uma (6,7%) nunca consome.

Grifico 64: Pirajui — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

@ Sempre
@ De vez em quando
¢ Nunca

il

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, um dos colaboradores (6,7%) sempre consome
noticias por seu intermédio; doze (80%) consomem de vez em quando; um (6,7%) nunca

consome.
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Grafico 65: Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de portais/blogs de

noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, dez dos colaboradores (66,7%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; cinco (33,3%) consomem de vez em quando.

Gréfico 66: Pirajui — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, onze dos colaboradores (73,3%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; quatro (26,7%) consomem de vez em quando.
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Grifico 67: Pirajui — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Resultados gerais do Grupo 1

Este grupo ¢ composto pelos municipios de maior populacdo, sendo eles: Bauru;
Duartina; lacanga; Lencois Paulista; Pirajui. Este grupo, no geral, recebeu respostas de 71
pessoas aos formularios da pesquisa de campo. A média da populacdo destas cinco cidades ¢
de 147.887,8.

Destas 71 pessoas, 3 possuem 18 anos, 5 possuem 19 anos, 4 possuem 20 anos, 4
possuem 21 anos, 1 possui 22 anos, 3 possuem 23 anos, 1 possui 24 anos, 1 possui 26 anos, 1
possui 27 anos, 1 possui 29 anos, 1 possui 32 anos, 5 possuem 33 anos, 4 possuem 34 anos, 6
possuem 36 anos, 3 possuem 37 anos, 1 possui 38 anos, 5 possuem 39 anos, 2 possuem 40 anos,
1 possui 41 anos, 3 possuem 42 anos, 3 possuem 43 anos, 3 possuem 44 anos ¢ 3 possuem 45

anos.

Grafico 68: Idade dos Colaboradores do Grupo 1
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Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao grau de escolaridade, dois colaboradores (aproximadamente 3%) t€ém o
Ensino Fundamental Completo; vinte e dois (aproximadamente 31%) t€ém o Ensino Médio
Completo; vinte e oito (aproximadamente 39%) Ensino Superior Incompleto; dezenove

(aproximadamente 27%) tém o Ensino Superior Completo.

Grafico 69: Grau de Escolaridade do Grupo 1

= Ensino Fundamental Completo = Ensine Médio Completo

= Superior Incompieto = Superior Compieto

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, trinta e quatro
(aproximadamente 51%) alegam ser de até 2 salarios minimos; vinte e trés (aproximadamente
349%) alegam ser entre 2 e 5 saldrios minimos; oito (aproximadamente 12%) alegam ser entre 5

e 10 salarios minimos; duas (aproximadamente 3%) alegam ser de mais de 10 salarios minimos.

Grafico 70: Renda familiar dos colaboradores do Grupo 1

s Até2saldios w2a5saldrios =5al0salbrios » Maisde 10 salarios

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Das 71 pessoas, somente 67 responderam quanto ao proximo item. Quarenta € uma
destas pessoas (aproximadamente 58%) acreditam que ¢é facil o acesso a informagdes e noticias
sobre o municipio que reside; trinta (aproximadamente 42%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso

a informacdes e noticias sobre o municipio que reside.

Grifico 71: Grupo 1 — Vocé considera facil o acesso a informacées/noticias sobre o seu

municipio?

BSm

u N3o

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, dezesseis destas pessoas (aproximadamente 23%) acreditam que o

acesso ¢ facil; cinquenta e cinco (aproximadamente 77%) acreditam que ndo ¢ facil.

Grifico 72: Grupo 1 — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

B Sm

= No

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, vinte e quatro pessoas
do grupo 1 (aproximadamente 34%) alegam se sentirem bem informadas a respeito do
municipio que residem; quarenta e sete (aproximadamente 66%) ndo se sentem bem

informadas.

Grafico 73: Grupo 1 — Voceé se sente bem informado sobre o que acontece no seu

municipio?

B Sm

u N&o

Fonte: Base de Dados Pessoal

70 das 71 pessoas responderam quando indagadas sobre a veracidade das informagdes
que recebem. Delas, vinte ¢ nove pessoas (aproximadamente 41%) consideram que as
informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam de forma veridica; trinta e sete
(aproximadamente 53%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio
raramente chegam de forma veridica; quatro pessoas (aproximadamente 6%) consideram que

as informagdes que recebem sobre o municipio nunca chegam de forma veridica.
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Grifico 74: Grupo 1 — Vocé considera que as informacoes da sua cidade chegam de

forma veridica/verdadeira até vocé?

s Sempre = Raamente = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Duas pessoas (aproximadamente 3%) responderam que sempre se informam por
intermédio de revistas impressas; vinte e trés (aproximadamente 32%) se informam de vez em
quando por intermédio de revistas impressas; quarenta e seis pessoas (aproximadamente 65%)

responderam que nunca se informam por intermédio de revistas impressas.

Grifico 75: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

m Sempre = Devez emquandc = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, cinco dos colaboradores (aproximadamente 8%) sempre
leem; quarenta e um (aproximadamente 58%) leem de vez em quando; vinte e quatro

(aproximadamente 34%) nunca leem. Neste caso, s6 70 dos 71 responderam.
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Gréfico 76: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

m Sempre = Devez emquande = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisdo, vinte e nove dos colaboradores (aproximadamente 41%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; trinta e nove (aproximadamente 55%) consomem de

vez em quando; trés (aproximadamente 4%) nunca consomem.

Gréfico 77: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da televisao?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, onze dos colaboradores (aproximadamente 16%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; quarenta e seis (aproximadamente 67%) consomem de vez em

quando; doze (aproximadamente 17%) nunca consomem.
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Griéfico 78: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, trinta e cinco dos colaboradores
(aproximadamente 49%) sempre consomem noticias por seu intermédio; trinta € um
(aproximadamente 44%) consomem de vez em quando; cinco (aproximadamente 7%) nunca

consomem.

Grifico 79: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

m Sempre = Devez emquande = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, cinquenta e dois dos colaboradores (aproximadamente 73%)
sempre consomem noticias por seu intermédio; dezesseis (aproximadamente 23%) consomem

de vez em quando; trés (aproximadamente 4%) nunca consomem.
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Grifico 80: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, vinte ¢ nove dos colaboradores (aproximadamente
41%) sempre consomem noticias por seu intermédio; vinte (aproximadamente 28%) consomem

de vez em quando; vinte e dois (aproximadamente 31%) nunca consomem.

Grifico 81: Grupo 1 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

m Sempre = Devez emquandce = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Formularios aplicados ao Grupo 2

Neste grupo, que conta com os municipios de Balbinos, Lucianopolis, Paulistania,
Pongai e Presidente Alves foi efetuado um formulario especifico para cada um deles. Todavia,

as perguntas foram as mesmas. Procurava-se saber das pessoas a idade, grau de escolaridade,
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renda familiar, se consideram facil o acesso a informagdes sobre o0 municipio em que residem,
se consideram facil o acesso a informagdes sobre o bairro em que residem, se sentem-se bem
informadas pelos veiculos de comunicagdo do municipio, se inferem que a auséncia de um
veiculo de comunicacdo no municipio as tornam menos informadas, se acreditam que as
informagdes chegam até elas de forma veridica e 0 modo como consomem informagdes por
revista impressa, jornal impresso, televisdo, radio, portais de noticia, redes sociais e pelo
aplicativo do WhatsApp. Houve espago para aberto para comentarios qualitativos a respeito de
como fazem pare se informar sobre o municipio que residem. Ao todo, 62 pessoas responderam

aos formularios neste grupo.

Realidade do Consumo de Informacées Jornalisticas em Balbinos

Balbinos possui populacdo de 5.006 habitantes, densidade demografica de 40 pessoas a
cada 40 km? e o PIB de R$ 22.989,00. O levantamento de campo feito no municipio de Balbinos
foi baseado em um formulério respondido por 18 pessoas.

Dessas dezoito, uma pessoa (5,6%) possui 29 anos; trés (16,5%) possuem 33 anos; uma
(5,6%) possui 35 anos; quatro (22,2%) possuem 37 anos; trés (16,7%) possuem 42 anos; trés
(16,7%) possuem 43 anos; duas (11,1%) possuem 48 anos. O grafico a seguir sintetiza estes

dados:

Grafico 82: Idade dos Colaboradores de Balbinos

4
(22,2%)

1
0 ﬂ w w
29 3 3 3

Fonte: Base de Dados Pessoal

32 7 48

Quanto ao grau de escolaridade, dois colaboradores (11,1%) t€ém o Ensino Médio
Incompleto; sete (38,9%) t€ém o Ensino Médio Completo; duas (11,1%) tém o Ensino Superior

Incompleto; duas (11,1%) tém o Ensino Superior Completo.
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Grafico 83: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Balbinos

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@® Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, doze (66,7%) alegam

ser de até 2 saldrios minimos; seis (33,3%) alegam ser entre 2 e 5 salarios minimos.

Grafico 84: Renda Familiar dos Colaboradores de Balbinos

@ Até 2 salérios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
& +5 até 10 saldrios minimos
@ +10 salarios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal

Duas destas pessoas (11,1%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias
sobre Balbinos; dezesseis (88,9%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias

sobre Balbinos.
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Grafico 85: Voceé considera facil o acesso a informacodes/noticias sobre Balbinos?

® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, duas destas pessoas (11,1%) acreditam que o acesso ¢ facil; dezesseis

(88,9%) acreditam que nao ¢ facil.

Grafico 86: Balbinos — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

@® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Na fase de levantamento de dados acerca de Balbinos, constatou-se que nao havia
nenhum veiculo de comunicagdo com producdo jornalistica por 14. O formulario converge com
esta informacdo, ao passo que todas as pessoas afirmaram ndo conhecer veiculo algum de

comunicagdo jornalistica em Balbinos.
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Esperava-se, com este questionamento, uma possibilidade de descoberta de meios
alternativos de comunicacdo. Todavia, os resultados da pesquisa de dados, em convergéncia
com a pesquisa de campo, aponta para uma auséncia completa de veiculos de comunicagao
jornalistica proprios da cidade.

Nao obstante, quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, duas
pessoas (11,1%) alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Balbinos; dezesseis

(88,9%) ndo se sentem bem informadas.

Grafico 87: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Balbinos?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre como fazem para se informar acerca do que acontece em
Balbinos, 9 pessoas apontaram a televisdo como uma das formas, sendo que 6 foram mais
especificas e apontaram a TV Tem de Bauru. Outras 6 pessoas citaram a TV Record. 1 pessoa
citou o radio de forma generalizada, sendo que 2 pessoas especificaram a Radio 96 FM de
Bauru. 4 pessoas citaram o meio do jornal impresso, sendo que 3 especificaram o Jornal da
Cidade de Bauru. 4 pessoas alegam fazer isto pela internet, sendo que 2 pessoas citaram
especificamente o uso da rede social Facebook.

Por sua vez, quando indagadas sobre a veracidade das informacdes que recebem, oito
pessoas (44,4%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre
chegam de forma veridica; oito (44,4%) consideram que as informagdes que recebem sobre o
municipio raramente chegam de forma veridica; duas pessoas (11,1%) consideram que as

informacdes que recebem sobre o municipio nunca chegam de forma veridica.
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Grafico 88: Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam de forma

veridica/verdadeira até vocé?

® Sempre
@® Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quinze dos colaboradores (83,3%) acreditam a auséncia de um meio de comunicagado
em seu municipio as tornam menos informadas sobre o que acontece por 14; trés (16,7%) ndo
acreditam a auséncia de um meio de comunicacdo em seu municipio as tornam menos

informadas sobre o que acontece em Balbinos.

Grafico 89: Balbinos — A auséncia de um meio de comunicacio da sua cidade faz com

que vocé se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Dezoito pessoas (100%) responderam que nunca se informam por intermédio de revistas

impressas.
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Quanto a jornais impressos, trés dos colaboradores (16,7%) sempre leem; dez (55,6%)

leem de vez em quando; cinco (27,8%) nunca leem.

Grifico 90: Balbinos — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de dados pessoal.

Quanto a televisao, dezesseis dos colaboradores (88,9%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; duas (11,1%) consomem de vez em quando.

Grafico 91: Balbinos — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, trés dos colaboradores (16,7%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; doze (66,7%) consomem de vez em quando; trés (16,7%) nunca consomem
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Grafico 92: Balbinos — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, trés dos colaboradores (16,7%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; nove (50%) consomem de vez em quando; seis (33,3%)

nunca consomem.

Grafico 93: Balbinos — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, oito dos colaboradores (44,4%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; nove (50%) consomem de vez em quando; um (5,6%) nunca consome.
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Grafico 94: Balbinos — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, treze dos colaboradores (72,2%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; quatro (22,2%) consomem de vez em quando; um (5,6%) nunca

consome.

Grafico 95: Balbinos — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

5.2.2. Realidade do Consumo de Informacdes Jornalisticas em Luciandpolis

Luciandpolis possui populagao de 2.372 habitantes, densidade demografica de 11

pessoas a cada 85 km? e o PIB de R$ 26.451,00. O levantamento de campo feito no municipio

de Lucianopolis foi baseado em um formulério respondido por 11 pessoas.
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Dessas onze, uma pessoa (9,1%) possui 29 anos; duas (18,2%) possuem 32 anos; duas
(18,2%) possuem 35 anos; uma (9,1%) possui 36 anos; duas (18,2%) possuem 38 anos; uma
(9,1%) possui 39 anos; uma (9,1%) possui 41 anos; uma (9,1%) possui 42 anos. O gréfico a

seguir sintetiza estes dados:

Grafico 96: Idade dos Colaboradores de Lucianopolis

Fonte: Base de dados pessoal.
Quanto ao grau de escolaridade, dois colaboradores (18,2%) tém o Ensino Médio

Completo; quatro (36,4%) t€ém o Ensino Superior Incompleto; cinco (45,5%) tém o Ensino

Superior Completo.

Grifico 97: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Lucianépolis

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, oito (72,7%) alegam ser

de até 2 salarios minimos; trés (27,3%)
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Grafico 98: Renda familiar dos colaboradores de Luciandpolis

&

Fonte: Base de Dados Pessoal

@ Até 2 salarios minimos

@ +2 até 5 salarios minimos
@ +5 até 10 salarios minimos
@ +10 salarios minimos

10 das 11 pessoas responderam quando questionadas a respeito da facilidade de acesso
as informacgdes do municipio. Trés destas pessoas (30%) acreditam que ¢ facil o acesso a
informagdes e noticias sobre Lucianopolis; sete (70%) acreditam que nao € facil o acesso a

informagdes e noticias sobre Lucianopolis.

Grafico 99: Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre Lucianépolis?

p

Fonte: Base de Dados Pessoal

® Sim
@ Nio

10 das 11 pessoas responderam quando questionadas a respeito da facilidade de acesso
as informagdes referentes ao bairro. Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a
informagdes e noticias sobre o bairro em que residem, quatro destas pessoas (40%) acreditam

que o acesso ¢ facil; seis (60%) acreditam que ndo ¢ facil.
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Grifico 100: Lucianépolis — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o

seu bairro?

@ Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Na fase de levantamento de dados acerca de Lucianopolis, constatou-se que nao havia
nenhum veiculo de comunicagdo com produgao jornalistica por 14. O formulario converge com
esta informacdo, ao passo que todas as pessoas afirmaram ndo conhecer veiculo algum de
comunicagdo jornalistica em Paulistania.

Esperava-se, com este questionamento, uma possibilidade de descoberta de meios
alternativos de comunicacao. Todavia, os resultados da pesquisa de dados, em convergéncia
com a pesquisa de campo, apontam para uma auséncia completa de veiculos de comunica¢do
jornalistica proprios da cidade.

Nao obstante, quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, duas
pessoas (18,2%) alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Lucianopolis; nove

(81,8%) nao se sentem bem informadas.

Grafico 101: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Lucianopolis?

® Sim
® Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quando questionadas sobre como fazem para se informar acerca do que acontece em
Luciandpolis, 1 pessoa apontou a televisdo como uma das formas, sendo que 1 foi mais
especifica e apontou as TVs Globo, Record e SBT. 1 pessoa citou o Jornal da Cidade de Bauru.
1 pessoa alega fazer isto pela internet.

Por sua vez, quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, quatro
pessoas (36,4%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre
chegam de forma veridica; cinco (45,5%) consideram que as informagdes que recebem sobre o
municipio raramente chegam de forma veridica; duas pessoas (18,2%) consideram que as

informagdes que recebem sobre o municipio nunca chegam de forma veridica

Grafico 102: Luciandpolis — Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam

de forma veridica/verdadeira até vocé?

@ Sempre
@ Raramente
@& Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

A proxima questdo, s6 dez responderam. Sendo que dela, oito dos colaboradores (80%)
acreditam a auséncia de um meio de comunicacdo em seu municipio 0s tornam menos
informados sobre o que acontece por 1a; dois (20%) nao acreditam que a auséncia de um meio
de comunicacdo em seu municipio os tornam menos informados sobre o que acontece em

Luciandpolis.
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Grifico 103: Luciandpolis — A auséncia de um meio de comunicac¢io da sua cidade faz

com que voce se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

® Sim
@ Néao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Dez das onze responderam sobre o consumo de revista. Uma pessoa (10%) respondeu
que se informou de vez em quando por intermédio de revistas impressas; nove pessoas (90%)

responderam que nunca se informam por intermédio de revistas impressas.

Grifico 104: Lucianépolis — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressos?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, dois dos colaboradores (18,2%) leem de vez em quando;

nove (81,8%) nunca leem.
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Grifico 105: Lucianépolis — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisdo, sete dos colaboradores (63,6%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; quatro (36,5%) consome de vez em quando.

Grifico 106: Lucianépolis — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, quatro dos colaboradores (37,5%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; sete (62,5%) consomem de vez em quando.
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Grifico 107: Luciandpolis — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

radio?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, cinco dos colaboradores (45,5%) sempre

consomem noticias por seu intermédio; seis (54,5%) consomem de vez em quando.

Gréfico 108: Lucianépolis — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, seis dos colaboradores (87,5%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; cinco (45,5%) consome de vez em quando.
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Grifico 109: Luciandpolis — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das

redes sociais?

-

Fonte: Base de Dados Pessoal

@® Sempre
@ De vez em quando
& Nunca

Quanto ao aplicativo WhatsApp, oito dos colaboradores (72,7%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; trés (27,3%) consomem de vez em quando.

Grifico 110: Luciandépolis — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

5.2.3. Realidade do Consumo de Informacoes Jornalisticas em Paulistania
Paulistania possui populacao de 1.840 habitantes, densidade demogréfica de 6 pessoas
a cada 96 km? e o PIB de R$ 26.300,00. O levantamento de campo feito no municipio de

Paulistania foi baseado em um formulario respondido por 8 pessoas.



&9

Dessas oito, uma pessoa (12,5%) possui 29 anos; uma (12,5%) possui 33 anos; duas
(25%) possuem 34 anos; uma (12,5%) possui 36 anos; uma (12,5%) possui 41 anos; uma

(12,5%) possui 44 anos; uma (12,5%) possui 46 anos. O grafico a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 110: Idade dos Colaboradores de Paulistania

1
(12,5%)

34 36

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, um colaborador (12,5%) tem o Ensino Médio
Completo; trés (37,5%) tém o Ensino Superior Incompleto; quatro (50%) tém o Ensino Superior

Completo.

Grafico 111: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Paulistania

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, oito (100%) alegam ser

de até 2 salarios minimos.
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Trés destas pessoas (37,5%) acreditam que € facil o acesso a informagdes e noticias

sobre Paulistania; cinco (62,5%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias

sobre Paulistania.

Grafico 112: Vocé considera facil o acesso a informacodes/noticias sobre Paulistinia?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o

bairro em que residem, duas destas pessoas (25%) acreditam que o acesso ¢ facil; seis (75%)

acreditam que nao ¢ facil.

Grafico 113: Paulistania — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o

seu bairro?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Na fase de levantamento de dados acerca de Paulistania, constatou-se que ndo havia
nenhum veiculo de comunicagdo com producdo jornalistica por 14. O formulario converge com
esta informacdo, ao passo que todas as pessoas afirmaram ndo conhecer veiculo algum de
comunicagdo jornalistica em Paulistania.

Esperava-se, com este questionamento, uma possibilidade de descoberta de meios
alternativos de comunicacdo. Todavia, os resultados da pesquisa de dados, em convergéncia
com a pesquisa de campo, apontam para uma auséncia completa de veiculos de comunicagao
jornalistica proprios da cidade.

Nao obstante, quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, duas
pessoas (25%) alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Paulistania; seis

(75%) nao se sentem bem informadas.

Grafico 114: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Paulistania?

® Sim
@ Niao

Fonte: Base de dados pessoal.

Quando questionadas sobre como fazem para se informar acerca do que acontece em
Paulistania, 2 pessoas apontaram a televisdo como uma das formas, sendo que 1 foi mais
especifica e apontou a TV Tem de Bauru. 1 pessoa citou o radio de forma generalizada. 1 pessoa
citou o Jornal da Cidade de Bauru. 2 pessoas alegam fazer isto pela internet, sendo que 1 pessoa
citou, especificamente o uso da rede social Facebook.

Por sua vez, quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, quatro
pessoas (50%) consideram que as informacdes que recebem sobre o municipio sempre chegam

de forma veridica; trés (37,5%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio
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raramente chegam de forma veridica; uma pessoa (12,5%) considera que as informacdes que

recebe sobre o municipio nunca chegam de forma veridica

Grafico 115: Paulistania — Voce considera que as informagoes da sua cidade chegam de

forma veridica/verdadeira até vocé?

@ Sempre
@® Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Sete dos colaboradores (87,5%) acreditam a auséncia de um meio de comunicagdo em
seu municipio as tornam menos informadas sobre o que acontece por 1a; uma (12,5%) nao
acredita que a auséncia de um meio de comunica¢ao em seu municipio a torna menos informada

sobre o que acontece em Paulistania.

Grafico 116: Paulistinia — A auséncia de um meio de comunicacio da sua cidade faz

com que voce se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

@ Sim
® Néo

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Duas pessoas (25%) responderam que se informam de vez em quando por intermédio
de revistas impressas; seis pessoas (75%) responderam que nunca se informam por intermédio

de revistas impressas.

Grafico 117: Paulistinia —Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, dois dos colaboradores (25%) sempre leem; dois (25%)

leem de vez em quando; quatro (50%) nunca leem.

Grifico 118: Paulistinia —Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a televisdo, sete dos colaboradores (87,5%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; uma (12,5%) consome de vez em quando.

Grafico 119: Paulistinia —Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, trés dos colaboradores (37,5%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; cinco (62,5%) consomem de vez em quando.

Grafico 120: Paulistinia —Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

radio?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a portais e/ou blogs na internet, cinco dos colaboradores (62,5%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; dois (25%) consomem de vez em quando; um (12,5%)

nunca consome.

Grafico 121: Paulistinia —Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, sete dos colaboradores (87,5%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; um (12,5%) consome de vez em quando.

Grafico 122: Paulistinia — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das

redes sociais?

® Sempre
@ De vez em guando
@& Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao aplicativo WhatsApp, seis dos colaboradores (75%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; dois (25%) consomem de vez em quando.

Grafico 123: Paulistinia —Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

@ Sempre
@ De vez em quando
& Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

5.2.4. Realidade do Consumo de Informacdes Jornalisticas em Pongai

Pongai possui populacdo de 3.494 habitantes, densidade demografica de 18 pessoas a
cada 99 km? e o PIB de R$ 42.995,00. O levantamento de campo feito no municipio de Pongai
foi baseado em um formulério respondido por 12 pessoas.

Dessas doze, uma pessoa (8,3%) possui 33 anos; duas (16,7%) possuem 34 anos; uma
(8,3%) possui 39 anos; duas (16,7%) possuem 42 anos; uma (8,3%) possui 44 anos; uma (8,3%)

possui 46 anos; uma (8,3%) possui 47 anos. O grafico a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 124: Idade dos Colaboradores de Pongai

\ \ l
2/(16.7%) 2/(16:7%) 2/(16:7%)

1 1 1 1 1 1
(8,3%) (8,3%) (8.3%) (8,3%) (8,3%) (8,3%)

3 34 36 37 39 42 44 46 47

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao grau de escolaridade, trés colaboradores (25%) tém o Ensino Médio
Completo; cinco (41,7%) tém o Ensino Superior Incompleto; quatro (33,3%) tém o Ensino

Superior Completo.

Grafico 125: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Pongai

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
© Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, sete (58,3%) alegam ser
de até 2 salarios minimos; quatro (33,3%) alegam ser entre 2 ¢ 5 salarios minimos; uma (8,3%)

alega ser mais de 10 saldrios minimos.

Grifico 126: Renda Familiar dos Colaboradores de Pongai

@ Até 2 salarios minimos

® +2 até 5 saldrios minimos
© +5 até 10 salarios minimos
@ +10 saldrios minimos

Fonte: Base de Dados Pessoal

Duas destas pessoas (16,7%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias
sobre Pongai; dez (83,3%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias sobre

Pongai.
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Grifico 127: Vocé considera facil o acesso a informacodes/noticias sobre Pongai?

® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informagdes e noticias sobre o
bairro em que residem, uma destas pessoas (8,3%) acredita que o acesso ¢ facil; onze (91,7%)

acreditam que nao ¢ facil.

Grifico 128: Pongai — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

® Sim
® Néo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Na fase de levantamento de dados acerca de Pongai, constatou-se que nao havia nenhum
veiculo de comunicacdo com producdo jornalistica por 1a. O formuldrio converge com esta
informagdo, ao passo que todas as pessoas afirmaram ndo conhecer veiculo algum de
comunicagao jornalistica por la.

Esperava-se, com este questionamento, uma possibilidade de descoberta de meios
alternativos de comunicacdo. Todavia, os resultados da pesquisa de dados, em convergéncia
com a pesquisa de campo, apontam para uma auséncia completa de veiculos de comunicacao

jornalistica proprios da cidade.
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Nao obstante, quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, uma
pessoa (8,3%) alega se sentir bem informada sobre o que ocorre em Pongai; onze (91,7%) nao

se sentem bem informadas.

Grafico 129: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Pongai?

® Sim
® Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre como fazem para se informar acerca do que acontece em
Pongali, 3 pessoas apontaram a televisao como uma das formas, sendo que 1 foi mais especifica
e apontou a TV Tem de Bauru. 3 pessoas citaram a TV Record. 1 pessoa citaram o SBT. 1
pessoa citou o radio de forma generalizada, sendo que 1 pessoa especificou a Radio 94 FM de
Bauru e 1 a Radio 96 FM. 3 pessoas citaram o Jornal da Cidade de Bauru. 2 pessoas alegam
fazer isto pela internet e 2 consultam a prefeitura do municipio.

Por sua vez, quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, seis
pessoas (50%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre chegam
de forma veridica; seis (50%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio

raramente chegam de forma veridica.
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Grafico 130: Pongai — Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam

de forma veridica/verdadeira até vocé?

@® Sempre
@ Raramente
® Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Onze dos colaboradores (91,7%) acreditam a auséncia de um meio de comunicagdo em
seu municipio as tornam menos informadas sobre o que acontece por 1a; uma (8,3%) ndo
acredita que a auséncia de um meio de comunica¢ao em seu municipio a torna menos informada

sobre o que acontece em Pongai.

Grifico 131: Pongai — A auséncia de um meio de comunicacio da sua cidade faz com

que vocé se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

® Sim
@ Nao

)

Fonte: Base de Dados Pessoal

Uma pessoaa (8,3%) respondeu que se informa de vez em quando por intermédio de

revistas impressas; onze (91,7%) nunca se informam por intermédio de revistas impressas
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Grifico 132: Pongai — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

® Sempre
® De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, dois dos colaboradores (16,7%) sempre leem; oito (66,7%)

leem de vez em quando; dois (16,7%) nunca leem.

Grifico 133: Pongai — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisao, dez dos colaboradores (83,3%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; dois (16,7%) consomem de vez em quando.
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Grifico 134: Pongai — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

@® Sempre
@ De vez em quando
© Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, cinco dos colaboradores (41,7%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; sete (58,3%) consomem de vez em quando.

Grifico 135: Pongai — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

® Sempre
® De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, trés dos colaboradores (25%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; sete (58,3%) consomem de vez em quando; dois (16,7%) nunca

consomem.
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Gréfico 136: Pongai — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

@® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, sete dos colaboradores (58,3%) sempre consomem noticias por

seu intermédio; quatro (33,3%) consomem de vez em quando; um (8,3%) nunca consome.

Grifico 137: Pongai — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio das redes

sociais?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, nove dos colaboradores (75%) sempre consomem
noticias por seu intermédio; dois (16,7%) consomem de vez em quando; um (8,3%) nunca

consome.
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Grifico 138: Pongai — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

5.2.5. Realidade do Consumo de Informacdes Jornalisticas em Presidente Alves
Presidente Alves possui populacdo de 4.167 habitantes, densidade demografica de 14
pessoas a cada 36 km? e o PIB de R§ 46.302,00. O levantamento de campo feito no municipio
de Presidente Alves foi baseado em um formuldrio respondido por 13 pessoas.
Dessas treze, uma pessoa (7,7%) possui 33 anos; quatro (30,8%) possuem 34 anos; uma
(7,7%) possui 35 anos; quatro (30,8%%) possuem 37 anos; duas (15,4%) possui 39 anos; uma

(7,7%) possui 43 anos. O grafico a seguir sintetiza estes dados:

Grafico 139: Idade dos Colaboradores de Presidente Alves

4 (30,8%) 4 (30,8%)

2 (15,4%)

1(7,7%)

33 34 35 37 39 43

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao grau de escolaridade, quatro colaboradores (30,8%) tém o Ensino Médio
Completo; quatro (30,8%) tém o Ensino Superior Incompleto; cinco (38,5%) t€ém o Ensino

Superior Completo.
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Grafico 140: Grau de Escolaridade dos Colaboradores de Presidente Alves

@ Fundamental Incompleto
@ Fundamental Completo
@ Médio Incompleto

@ Médio Completo

@ Superior Incompleto

@ Superior Completo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, nove (58,3%) alegam
ser de até 2 salarios minimos; quatro (33,3%) alegam ser entre 2 e 5 salarios minimos; uma

(8,3%) alega ser mais de 10 salarios minimos.

Grafico 141: Renda Familiar dos Colaboradores de Presidente Alves

@ Até 2 saldrios minimos
@ +2 até 5 saldrios minimos
30,8% @ +5 até 10 salarios minimos
@ +10 saldrios minimos
69,2%

Fonte: Base de Dados Pessoal

Trés destas pessoas (23,1%) acreditam que € fécil o acesso a informacdes e noticias
sobre Presidente Alves; dez (76,9%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a informagdes e noticias

sobre Presidente Alves.
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Grafico 142: Vocé considera facil o acesso a informacées/noticias sobre Presidente

Alves?

® Sim
@ Néo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a informacdes e noticias sobre o
bairro em que residem, uma destas pessoas (7,7%) acredita que o acesso ¢ facil; doze (92,3%)

acreditam que nao ¢ facil.

Grifico 143: Presidente Alves — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias

sobre o seu bairro?

® Sim
@ Nio

Fonte: Base de Dados Pessoal

Na fase de levantamento de dados acerca de Presidente Alves, constatou-se que nao
havia nenhum veiculo de comunicagao com produgao jornalistica por 1. O formulario converge

com esta informagdo, ao passo que todas as pessoas afirmaram ndo conhecer veiculo algum de
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comunicagdo jornalistica por 14. Todavia, em uma nova pesquisa de dados, descobriu-se a
existéncia da Rédio Crianga, uma radio comunitaria vinculada a contetido gospel e sem
estrutura jornalistica.

Nao obstante, quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, duas
pessoas (15,4%) alegam se sentirem bem informadas sobre o que ocorre em Presidente Alves;

dez (84,6%) ndo se sentem bem informadas.

Grafico 144: Vocé se sente bem informado sobre o que acontece em Presidente Alves?

® Sim
® Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando questionadas sobre como fazem para se informar acerca do que acontece em
Presidente Alves, 1 pessoa apontou a televisdo como uma das formas, sendo que 1 foi mais
especifica e apontou a TV Tem de Bauru. 2 pessoas citaram a TV Record. 1 pessoa citaram o
SBT. 1 pessoa citou o radio de forma generalizada, sendo que 1 pessoa especificou a Radio 96
FM. 4 pessoas citaram o Jornal da Cidade de Bauru. 4 pessoas alegam fazer isto pela internet e
1 a rede social Facebook.

Por sua vez, quando indagadas sobre a veracidade das informacgdes que recebem, trés
pessoas (23,1%) consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio sempre
chegam de forma veridica; oito (61,5%) consideram que as informagdes que recebem sobre o
municipio raramente chegam de forma veridica; duas (15,4%) consideram que as informagdes

que recebem sobre o municipio nunca chegam de forma veridica.
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Grafico 145: Presidente Alves — Vocé considera que as informacdes da sua

cidade chegam de forma veridica/verdadeira até vocé?

@ Sempre
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Onze dos colaboradores (84,6%) acreditam a auséncia de um meio de comunicagdo em
seu municipio os tornam menos informados sobre o que acontece por 14; dois (15,4%) nao
acredita que a auséncia de um meio de comunicacdo em seu municipio a torna menos

informada.

Grafico 146: Presidente Alves — A auséncia de um meio de comunicacio da sua cidade
faz com que vocé se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

® Sim
@ Nao

Fonte: Base de Dados Pessoal

Uma pessoa (7,7%) respondeu que se informa de vez em quando por intermédio de

revistas impressas; doze (92,3%) nunca se informam por intermédio de revistas impressas.
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Grafico 147: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de

revistas impressas?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

W

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, quatro dos colaboradores (30,8%) sempre leem; sete

(53,8%) leem de vez em quando; dois (15,4%) nunca leem.

Grafico 148: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de

jornais impressos?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a televisao, nove dos colaboradores (69,2%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; quatro (30,8%) consomem de vez em quando.
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Grifico 149: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

da televisao?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, cinco dos colaboradores (38,5%) sempre consomem noticias por seu

intermédio; oito (61,5%) consomem de vez em quando.

Grifico 150: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

do radio?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a portais e/ou blogs na internet, quatro dos colaboradores (30,8%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; sete (53,8%) consomem de vez em quando; dois

(15,4%) nunca consomem.
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Grafico 151: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

de portais/blogs de noticia da internet?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
Quanto as redes sociais, onze dos colaboradores (84,6%) sempre consomem noticias

por seu intermédio; dois (15,4%) consomem de vez em quando.

Grafico 152: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

das redes sociais?

® Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao aplicativo WhatsApp, nove dos colaboradores (69,2%) sempre consomem

noticias por seu intermédio; quatro (30,8%) consomem de vez em quando.
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Grifico 153: Presidente Alves — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

do WhatsApp?

@ Sempre
@ De vez em quando
@ Nunca

Fonte: Base de dados pessoal.

5.2.6. Resultado geral do Grupo 2: Municipios Menores
Este grupo é composto pelos municipios de menor populacdo, sendo eles: Balbinos;
Lucianopolis; Paulistania; Pongai; Presidente Alves. Este grupo, no geral, teve 62 respostas ao
formulario da pesquisa de campo. A média da populacdo destas cinco cidades ¢ de 3.375,8.
Destas 62 pessoas, 3 possuem 29 anos, 5 possuem 32 anos, 4 possuem 33 anos, 8
possuem 34 anos, 4 possuem 35 anos, 3 possuem 36 anos, 10 possuem 37 anos, 2 possuem 38
anos, 4 possuem 39 anos, 2 possuem 41 anos, 6 possuem 42 anos, 4 possuem 43 anos, 2 possuem

44 anos, 2 possuem 46 anos, 1 possui 47 anos e 2 possuem 48 anos.

Grafico 154: Idade dos Colaboradores do Grupo 2
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Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao grau de escolaridade, dois colaboradores (aproximadamente 4%) tém o
Ensino Médio Incompleto; dezessete (aproximadamente 27%) tém o Ensino Médio Completo;
dezoito (aproximadamente 29%) Ensino Superior Incompleto; vinte e cinco (aproximadamente

40%) tém o Ensino Superior Completo.

Grafico 155: Grau de Escolaridade do Grupo 2

= Ensino Médio Incompleto = Ensinc Médio Completo

= Superior Incompleto = Superior Compieto

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando se trata da renda familiar das pessoas que colaboraram, oito (72,7%) alegam ser

de até 2 salarios minimos; trés (27,3%)

Grafico 156: Renda familiar dos colaboradores do Grupo 2

m Até2saldios = 235salarios  » 10 salarios

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Das 62 pessoas, somente 61 responderam quanto ao proximo item. Onze destas pessoas
(aproximadamente 18%) acreditam que ¢ facil o acesso a informagdes e noticias sobre o
municipio que reside; cinquenta (aproximadamente 82%) acreditam que ndo ¢ facil o acesso a

informacodes e noticias sobre o municipio que reside.

Gréfico 157: Grupo 2 — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

municipio?

B Sm

= NZo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Das 62 pessoas, somente 61 responderam a respeito da facilidade de acesso as
informagdes referentes ao bairro. Quando questionadas sobre a facilidade de acesso a
informagdes e noticias sobre o bairro em que residem, vinte e nove destas pessoas
(aproximadamente 19%) acreditam que o acesso ¢ facil; quarenta e nove (aproximadamente

81%) acreditam que nao ¢é facil.

Grafico 158: Grupo 2 — Vocé considera facil o acesso a informacdes/noticias sobre o seu

bairro?

B Sm

= N3

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas, nove pessoas do grupo
2 (aproximadamente 15%) alegam se sentirem bem informadas a respeito do municipio que

residem; cinquenta e trés (aproximadamente 85%) ndo se sentem bem informadas.

Grafico 159: Grupo 2 — Vocé se sente bem informado sobre o que acontece no seu

municipio?

B Sm

uN&

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quando indagadas sobre a veracidade das informagdes que recebem, vinte e cinco
pessoas (aproximadamente 40%) consideram que as informagdes que recebem sobre o
municipio sempre chegam de forma veridica; trinta (aproximadamente 49%) consideram que
as informagdes que recebem sobre o municipio raramente chegam de forma veridica; sete
pessoas (aproximadamente 11%) consideram que as informagdes que recebem sobre o

municipio nunca chegam de forma veridica.

Grafico 160: Grupo 2 — Vocé considera que as informacdes da sua cidade chegam

de forma veridica/verdadeira até vocé?

s Sempre = Raramente = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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A proxima questdo s6 61 pessoas responderam. Sendo que cinquenta e dois dos
colaboradores (aproximadamente 85%) acreditam que a auséncia de um meio de comunicagao
em seu municipio os tornam menos informados sobre o que acontece por l4; nove
(aproximadamente 15%) ndo acreditam que a auséncia de um meio de comunicagdo em seu

municipio os tornam menos informados.

Grafico 161: Grupo 2 — A auséncia de um meio de comunicacio da sua cidade faz com

que vocé se sinta menos informado sobre os acontecimentos da cidade?

HSm

mNZo

Fonte: Base de Dados Pessoal

Das 62 pessoas, somente 61 responderam a respeito do consumo de revistas impressas.
Uma pessoa (aproximadamente 2%) respondeu que sempre se informa por intermédio de
revistas impressas; quatro (aproximadamente 6%) se informam de vez em quando por
intermédio de revistas impressas; cinquenta e duas pessoas (aproximadamente 92%)

responderam que nunca se informam por intermédio de revistas impressas.
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Grafico 162: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de revistas

impressas?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto a jornais impressos, onze dos colaboradores (aproximadamente 18%) sempre
leem; vinte e nove (aproximadamente 47%) leem de vez em quando; vinte e dois

(aproximadamente 35%) nunca leem.

Grifico 163: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/ler noticias por meio de jornais

impressos?

m Sempre = Devez emquande = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto a televisao, quarenta e nove dos colaboradores (aproximadamente 79%) sempre
consomem noticias por seu intermédio; treze (aproximadamente 21%) consomem de vez em

quando.

Grifico 164: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio da

televisao?

= Sempre = Devez em quando

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto ao radio, vinte dos colaboradores (aproximadamente 32%) sempre consomem
ici i cdio; tri imad. 63% d
noticias por seu intermédio; trinta e nove (aproximadamente o) consomem de vez em

quando; trés (aproximadamente 5%) nunca consomem.

Grifico 165: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do radio?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal



119

Quanto a portais e/ou blogs na internet, vinte dos colaboradores (aproximadamente
32%) sempre consomem noticias por seu intermédio; trinta € um (50%) consomem de vez em

quando; onze (aproximadamente 18%) nunca consomem.

Gréfico 166: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio de

portais/blogs de noticia da internet?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Quanto as redes sociais, trinta e nove dos colaboradores (aproximadamente 63%)
sempre consomem noticias por seu intermédio; vinte e um (aproximadamente 33%) consomem

de vez em quando; dois (aproximadamente 4%) nunca consomem.

Gréfico 167: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio

das redes sociais?

m Sempre = Devez emquandoc = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal
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Quanto ao aplicativo WhatsApp, quarenta e cinco dos colaboradores (aproximadamente
72%) sempre consomem noticias por seu intermédio; quinze (aproximadamente 24%)

consomem de vez em quando; dois (aproximadamente 4%) nunca consomem.

Grifico 168: Grupo 2 — Vocé costuma se informar/consumir noticias por meio do

WhatsApp?

m Sempre = Devez emquando = Nunca

Fonte: Base de Dados Pessoal

Comparacio entre os grupos

Ao analisarmos o grupo 1, o qual tem maiores populagdes e disponibilidade de veiculos
de comunicagdo jornalistica proprios, ao verificarmos os formularios, quando questionadas a
respeito das midias que consomem, a maior parte das 71 pessoas que responderam consome
informagdes pelas redes sociais na internet. Respectivamente, 73% sempre consomem
informagdes por intermédio das redes sociais, 49% por portais ou blogs de noticias, 41% pela
televisdo, 41% pelo aplicativo do WhatsApp, 16% pelo radio, 8% por jornais impressos € 3%
por revistas impressas.

Ja o grupo 2, com menor populacdo e desprovido de veiculos de comunicacio
jornalistica proprios, apresentou uma inclinagdo maior a consumir informagdes sempre pela
televisao. Por serem rurais, a qualidade da internet de 14 deve ser levada em consideragao, visto
que se dd predominantemente via rddio e ndo pela banda larga tradicional. Neste grupo,

respectivamente, 79% das 61 pessoas que responderam sempre consomem informagdes pela
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televisdo, 72% pelo aplicativo do WhatsApp, 63% pelas redes sociais, 32% por portais e blogs
de noticias, 32% pelo radio, 18% por jornais impressos € 2% por revistas impressas.

Se fizermos uma média geral da microrregido de Bauru, percebemos uma aproximagao
com o cenario geral nacional constatado pela Pesquisa Brasileira de Midia 2016 encomendada
pela Secretaria de Comunicacdo Social (SECOM) da Presidéncia da Republica e executada pelo
IBOPE. Esta pesquisa contou com 15.050 entrevistas por todo pais, sendo que quando
questionadas sobre qual meio utilizam para se informar a respeito do que ocorre no Brasil, 63%
afirmaram fazé-lo por intermédio da TV, 26% pela internet, 7% pelo radio, 3% por jornal e 0%
por revista na primeira mencao.

Ja a média geral dos municipios da microrregido de Bauru, para encontrar os dados da
internet, como a nossa pesquisa especificou de forma mais detalhada estes itens, calculamos
uma média entre portais de noticia, redes sociais € 0 WhatsApp. De um total de 133 respostas,
respectivamente, 60% das pessoas sempre consomem informagdes pela televisdo, 55% pela
internet, 24% pelo radio, 13% por jornais impressos e 2,5% por revistas impressas.

Percebe-se, entdo, que assim como o cenario nacional apresentado pela Pesquisa
Brasileira de Midia 2016, na microrregido de Bauru o veiculo de comunica¢do mais utilizado
para obtengdo de informacdes ¢ a televisdo. A televisdo ¢ seguida, respectivamente, pela
internet, radio, jornal e revista. Sendo que, em espectro nacional, regional e local os meios
jornalisticos impressos tém apresentado um consumo muito menor com relacdo aos outros.

58% dos colaboradores do Grupo 1 consideram facil o acesso a informagdes do seu
municipio, enquanto s6 18% dos colaboradores do Grupo 2 consideram facil acessar
informacdes a respeito do municipio em que residem. Consequentemente, 0 grupo com maiores
populacdes considera maior a facilidade de se informar a respeito de onde mora.

Além disso, no caso do Grupo 2, que ndo dispde de veiculos jornalisticos proprios,
quando questionadas a respeito, 85% das pessoas acreditam que a auséncia de um meio de
comunica¢do em seu municipio os tornam menos informados sobre o que acontece por 1a.

Percebemos que apesar de todos os municipios do grupo 1 terem ao menos um veiculo
de comunicagdo proprio com producdo de noticias, a maior variedade de noticias que tém
acesso ¢ dos veiculos de Bauru, a maior cidade da regido, conteudos nacionais € internacionais.
A plataforma mais contemplativa com contetdos locais das amostras analisadas ¢ o radio, que
consegue atingir todo o grupo 1 quanto a conteudos préoprios de cada municipio., enquanto as
plataformas impressas sdo as que menos atingem aos municipios, no que diz respeito a

conteudos proprios.
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A situacio do jornalismo comunitario na microrregiio de Bauru

Tal como visto anteriormente, segundo Peruzzo (2008), o jornalismo comunitario seria
uma vertente da comunicagdo popular, a qual atenderia aos interesses de um determinado grupo.
Além de atender aos interesses deste grupo, seria produzido, exclusivamente, por pessoas do
mesmo. Por exemplo, o jornalismo produzido para determinado bairro s6 seria considerado
comunitario se fosse produzido por moradores deste bairro, ou seja, pessoas que realmente
entendem das demandas e sintam na pele as necessidades que as levam ao pertencimento.
Caracteriza-se, também, por ndo ter fins lucrativos.

Ao todo, no grupo 1, de veiculos comunitarios, foram detectados quatro. Trés deles em
Bauru, sendo a radio comunitaria da Vila Cardia, a rddio comunitaria do Parque Jaragua e o
portal de noticias da Casa do Hip Hop. Outra rddio comunitéria foi detectada em Lengois
Paulista. Fica o adendo que, apesar de se classificar como comunitaria, a rddio da Vila Cardia
produz contetido generalista no municipio e é composta por pessoas que ndo fazem parte do
bairro.

J4, no grupo 2, a radio comunitaria detectada foi em Presidente Alves. Todavia, ndo
possui teor jornalistico algum. H4 um vinculo maior com grupos religiosos protestantes.

Percebe-se, assim, uma caréncia de conteudos especificos para os bairros dos
municipios e voltados para a contextualizacdo de quem neles moram. Quando ha veiculos de
comunicac¢do, 0 mais especializado que a maioria chega ¢ a nivel local e geral como municipio.
Fernandes (apud RANGEL, 2006) infere que o quao a questdo da valorizagdo dos profissionais
de jornalismo contribui para a qualidade do jornalismo de maior proximidade. H4 uma
tendéncia dos profissionais a buscarem os veiculos de comunicagdo maiores como objetivo
profissional. Se veiculos regionais e locais sofrem com isso, naturalmente, os comunitarios
sofrem ainda mais.

Nao ¢ a toa que, no grupo 1, quando questionadas sobre a facilidade de acesso a
informacdes e noticias sobre o bairro em que residem, 77% das pessoas afirmam nao ser facil.
Enquanto, no grupo 2, 81% das pessoas acreditam nao ser facil o acesso a informagdes sobre o
bairro que residlem. Em média, 79% das pessoas que responderam aos formularios nao
consideram facil o acesso a informagdes sobre o bairro em que moram.

Logo, percebe-se, assim, uma caréncia profunda no que diz respeito ao jornalismo

comunitario nos municipios da microrregido de Bauru.
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Jornalismo alternativo

O jornalismo alternativo, por sua vez, ¢ classificado pela Peruzzo (2006) como uma
derivagdao da comunicagdo popular que nao se alinha a midia tradicional. O que caracterizaria
um jornal como alternativo € ser uma opgao diferente pelo contetdo oferecido com relagao as
midias convencionais, todavia, sem, necessariamente, substitui-las.

S6 foram encontradas midias alternativas no Grupo 1, especificamente no municipio de
Bauru. Ambas as midias sdo vinculadas a graduandos do curso de jornalismo da Unesp de
Bauru. Uma delas ¢ o jornal impresso Fatos da Rua. Produzido, teoricamente, por moradores
de rua, conta com a supervisdo de alunos da Unesp e busca trazer assuntos de interesse publico
da cidade sob a perspectiva de quem esta em situacao de rua.

J4 o Bauru Check®, como o nome sugere, é um portal que busca checar a veracidade de
informacgodes espalhadas pela cidade, sobretudo, via internet. A equipe, atualmente composta
por alunos, vai atras destas informagdes para apura-las e revelar o que € veridico e o que nao é,
além de dar transparéncia e explicar o que ¢ feito pela prefeitura em termos de investimentos e

acoes.

Imagem 1: Portal Bauru Check
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Fonte: Portal Bauru

Temos, ainda, outras iniciativas que também derivam de projetos de alunos da Unesp.

Sdo elas: Locomotiva Esportiva’, Persona Unesp® e Jornal Dois’. Tratam-se de um portal de

¢ https://baurucheck.com/

7 http://locomotivaesportiva.com.br/
8 http://personaunesp.com.br/

% https://medium.com/jornaldois
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conteudos esportivos, um portal de criticas e ensaios culturais e um portal de noticias gerais sob

uma perspectiva de movimentos sociais.

Imagem 2: Portal Jornal 2
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Fonte: Portal Jornal Dois

Percebe-se uma defasagem de midias alternativas na microrregido de Bauru. Isto
diminui a possibilidade de circulagdo de ideias que fujam as linhas editoriais dos grandes grupos

midiaticos.

A credibilidade do jornalismo na microrregido de Bauru

Ao se analisar os grupos de amostra da microrregido de Bauru, nota-se um consumo
elevado em ambos por contetidos pela internet. Entretanto, esse consumo nao se da maior pelos
portais de noticia. A maior parte das pessoas tém habito de consumir a noticia diretamente pelas
redes sociais, sendo uma porcentagem bem maior do que as que acessam sites de noticia. No
grupo 1, 49% das pessoas sempre consomem informagdes pelos portais, enquanto 73% o fazem
sempre pelas redes sociais. J& no grupo 2, 32% sempre consomem pelos portais de noticias,
enquanto 63% sempre o fazem pelas redes sociais.

Este comportamento de consumo entrega uma forma muito superficial e rasa de
absor¢ao de informacdes. Nao ¢ a toa que mesmo no Grupo 1, que dispde de midias
jornalisticas, a maioria das pessoas nao confia totalmente na veracidade das informagdes que

recebem. No grupo 1, 41% das pessoas acreditam que as informagdes que recebem sobre o
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municipio sempre chegam de forma veridica, 53% consideram que raramente chegam de forma
veridica e 6% que nunca chegam de forma veridica.

Quando se trata do Grupo 2, no qual h4d uma indisponibilidade de midias jornalisticas
proprias, 40% das pessoas consideram que as informagdes que recebem sobre o municipio
sempre chegam de forma veridica, trinta 49% consideram que raramente chegam de forma
veridica e 11% que nunca chegam de forma veridica.

A respeito do WhatsApp, aplicativo de bate-papo e trocas de mensagens, percebe-se que
0 seu uso para obtencao de informagdes se deu mais nos municipios do Grupo 2, isto €, os que
nao possuem veiculos proprios de comunicacao. Nele, 63% das pessoas sempre se informam
pelo aplicativo, enquanto, no Grupo 1, 41% sempre o fazem.

Sabendo-se que o contetdo perpetuado pelas redes sociais e pelo WhatsApp, assim
como na web como um todo, nem sempre passa por apuragcdo jornalistica. O aplicativo
WhatsApp, por exemplo, seria uma forma de boca a boca, s6 que por mediagao virtual. O risco
da criag@o de boatos e informagodes falsas ¢é elevadissimo, bem como o conceito de Fake News,
segundo Zarzalejos (2017) e Quiros (2017).

A importancia da checagem jornalistica e do contetido bem produzido ¢ fundamental
mais do que nunca. No caso do Grupo 2, a auséncia de veiculos de comunicagdo proprios deixa
a populacao desamparada de mecanismos para esse consumo. A partir do momento que nao se
recebe contetidos proprios, ¢ muito facil a disseminagdo de Fake News. Contudo, mesmo no
Grupo 1, apesar de haver a disponibilidade de midias jornalisticas, a sua diversidade ainda ¢
pequena e torna bem dificil lidar com a geragdo de boatos.

Quando questionadas a respeito de se sentirem bem informadas sobre o municipio que
residem, mesmo no Grupo 1 as pessoas ndo demonstraram muita satisfagdo. Apenas 34% do
Grupo 1 se sentem bem informadas, enquanto 66% nao se sentem bem informadas. Ja, no Grupo
2, a situacdo encontrada ¢ ainda mais critica. 15% das pessoas se sentem bem informadas,
enquanto 85% ndo se sentem bem informadas.

Se analisar a média geral da microrregido de Bauru, percebe-se que 68% das pessoas
sempre se informam pelas redes sociais e 52% sempre se informam pelo WhatsApp. No geral,
a microrregido de Bauru esta bem suscetivel ao Fake News, muito embora os municipios

desprovidos de informacao jornalistica propria estejam fadados a um perigo ainda maior.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como ponto de partida a inferéncia de que a “proximidade” ¢ um
valor-noticia unanime entre os autores, quando se trata de cobertura e producao jornalisticas.
Este apontamento ¢ feito por Fernandes (2004). Para ele, a onda massiva e padronizada de
comunicacdo diverge destes principios, ao passo que tenta tornar o publico homogéneo. Esta
homogeneidade cria feridas a partir do momento que se debate as diversidades culturais,
religiosas e econdmicas. Sdo os aspectos desta ferida que respondem o porqué um individuo
anseia por uma informagao que o identifique e o contextualize.

Ja Camponez (2002), quando traz essa questdo do jornalismo de proximidade, defende-
o para além da questdo territorial. Ele destaca ainda a proximidade social e psicoafetiva ¢ a
importante da identificacdo que as pessoas criam subjetivamente dentro de seus territorios, que
seria algo refletido na imprensa regional.

Neste sentido, queriamos analisar a forca deste jornalismo de proximidade na
microrregido de Bauru. O nosso objetivo desde o principio foi a mapear municipios que
possuem veiculos proprios de comunicagdo, bem como aqueles que ndo os possuem. O
jornalismo de proximidade teria credibilidade nesta microrregiao junto aos consumidores de
seus conteudos? Para além disso, queriamos entender se as populacdes de cada um desses
municipios tinham acesso a informagdes sobre o que acontece por 14, assim como queriamos
saber.

Como queriamos entender a importancia dos veiculos de comunicagdo jornalistica neste
processo, escolhemos 10 municipios da microrregido de Bauru e os separamos em dois grupos:
o grupo 1 dispunha de municipios com midias locais, enquanto o grupo 2 os municipios nao
dispunham dessas midias. A inten¢do seria comparar o quao bem informadas se sentiam cada
uma das amostras. O grupo 1 ficou formado por Bauru, Duartina, lacanga, Lenc¢oéis Paulista e
Pirajui, enquanto o 2 ficou formado por Balbinos, Luciandpolis, Paulistania, Pongai e
Presidente Alves.

No processo de aumento de repertdrio bibliografico, bebemos também dos estudos de
Peruzzo (2002), que estabelece um conceito de jornalismo local. Ela aponta este jornalismo
local como aquele que atende ao anseio de proximidade de uma localidade ou regido. Ela traz
outros conceitos também que complementam esta questdo: comunicagdo popular, alternativa e

comunitaria.
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Ela diz que a comunicacao dita popular, como o nome sugere, ¢ voltada ao povo ¢ aos
seus anseios, todavia, vai além de movimentos sociais, pois envolve toda a sua cultura,
incorporando o folclore. Assim sendo, a partir da comunicagao popular, extraimos o conceito
da alternativa e da comunitaria. Peruzzo (2006) define a comunitaria como aquela que serve
como canal de expressio de uma comunidade especifica, o que independe do nivel
socioeconomico. Logo, na comunicagdo comunitdria, os proprios individuos podem se
manifestar e expressar seus interesses comuns € necessidades.

Ja a alternativa, Peruzzo (2006) explica que no Brasil a nomenclatura tem origem na
ditadura. Trata-se de uma forma de designar a comunicacao popular que nao se alinha a midia
tradicional ou uma alternativa aos meios convencionais.

Apo6s nos aprofundarmos nestes diferentes conceitos, elaboramos questionarios
especificos para cada um dos 10 municipios estudados. Utilizamos da ferramenta Google Forms
neste processo de obtengdo de dados. Paralelamente, fizemos uma analise da Pesquisa Brasileira
de Midia 2016 encomendada pela Secretaria de Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia
da Republica e executada pelo IBOPE

Ao analisarmos o grupo 1, a maior parte das 71 pessoas que responderam consome
informacdes pelas redes sociais na internet. Respectivamente, 73% sempre consomem
informacdes por intermédio das redes sociais, 49% por portais ou blogs de noticias, 41% pela
televisdo, 41% pelo aplicativo do WhatsApp, 16% pelo radio, 8% por jornais impressos € 3%
por revistas impressas.

Ja o grupo 2, apresentou uma inclinagdo maior a consumir informagdes sempre pela
televisdo. Por serem rurais, a qualidade da internet de 14 deve ser levada em consideragao, visto
que se da predominantemente via rddio e ndo pela banda larga tradicional. Neste grupo,
respectivamente, 79% das 61 pessoas que responderam sempre consomem informagdes pela
televisdo, 72% pelo aplicativo do WhatsApp, 63% pelas redes sociais, 32% por portais e blogs
de noticias, 32% pelo radio, 18% por jornais impressos € 2% por revistas impressas.

Se fizermos uma média geral da microrregido de Bauru, percebemos uma aproximacgao
com o cendrio geral nacional constatado pela Pesquisa Brasileira de Midia 2016. Esta pesquisa
contou com 15.050 entrevistas por todo pais, sendo que quando questionadas sobre qual meio
utilizam para se informar a respeito do que ocorre no Brasil, 63% afirmaram fazé-lo por
intermédio da TV, 26% pela internet, 7% pelo radio, 3% por jornal e 0% por revista na primeira
mengao.

J4 a média geral dos municipios da microrregido de Bauru, para encontrar os dados da

internet, como a nossa pesquisa especificou de forma mais detalhada estes itens, calculamos
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uma média entre portais de noticia, redes sociais € o0 WhatsApp. De um total de 133 respostas,
respectivamente, 60% das pessoas sempre consomem informagdes pela televisdo, 55% pela
internet, 24% pelo radio, 13% por jornais impressos e 2,5% por revistas impressas.

Percebe-se, entdo, que assim como o cenario nacional apresentado pela Pesquisa
Brasileira de Midia 2016, na microrregido de Bauru o veiculo de comunicagdo mais utilizado
para obtencdo de informacdes ¢ a televisdo. A televisdo ¢ seguida, respectivamente, pela
internet, radio, jornal e revista. Sendo que, em espectro nacional, regional e local os meios
jornalisticos impressos tém apresentado um consumo muito menor com relagao aos outros.

Neste processo de interpretacdo de dados, comprovamos que, de fato, a presenga de
midias jornalisticas voltadas ao publico local contribui para os cidaddos terem melhor
discernimento a respeito de onde vive. Por exemplo, 58% dos colaboradores do Grupo 1
consideram fAcil o acesso a informacdes do seu municipio, enquanto s6 18% dos colaboradores
do Grupo 2 consideram facil acessar informagdes a respeito do municipio em que residem.

Além disso, no caso do Grupo 2, que ndo dispde de veiculos jornalisticos proprios,
quando questionadas a respeito, 85% das pessoas acreditam que a auséncia de um meio de
comunicagdo em seu municipio os tornam menos informados sobre o que acontece por la. Isto
refor¢a o posicionamento de Camponez (2002) sobre a importancia da identificacao cultural e
local do publico para com este elo com o jornalismo.

O que nos preocupou nesta coleta de dados foi a constatacdo de que hd uma forte
desconfianca das pessoas para com a veracidade dos conteidos consumidos nas plataformas
jornalisticas em seus municipios. No grupo 1, por exemplo, 53% das pessoas acreditam que
raramente as informagdes chegam de forma veridica até ela.

Quando se trata do Grupo 2, no qual h4d uma indisponibilidade de midias jornalisticas
proprias, 49% consideram que raramente chegam de forma veridica e 11% que nunca chegam
de forma veridica.

Esta descrenga evidencia uma possivel resisténcia das pessoas em acreditar totalmente
no jornalismo da microrregido de Bauru. Além disso, outro fator que nos deixou receosos, foi
para o perigo da propagagdo de Fake News, visto que, além da descrenca com relagdo ao
jornalismo convencional, 73% das pessoas do grupo 1 sempre se informam pelas redes sociais,
enquanto o percentual ¢ de 63% no grupo 2. Quando se trata da obten¢do de informagao por
troca de mensagens pelo aplicativo WhatsApp, os percentuais sdo, respectivamente, 63% e
41%. Percebe-se que onde ndo ha midias locais, a troca de mensagens para se informar ¢ muito

maior.
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Sabemos que o contetido perpetuado pelas redes sociais e pelo WhatsApp, assim como
na web como um todo, nem sempre passa por apuragdo jornalistica, sobretudo em cidades que
nao possuem producdo local de contetdo. O aplicativo WhatsApp, por exemplo, seria uma
forma de boca a boca, s6 que por mediacao virtual. O risco da criagao de boatos e informagdes
falsas ¢ elevadissimo. Nao ¢ a toa que muito se discute a respeito do que chamam de “Fake
News”.

Quando entramos diretamente no campo do Fake News, de acordo com Quirds (2017),
este cenario causa sério impacto. Para ele, em outros tempos seria chamado de rumores, satiras
ou propagandas. Este impacto se d4 justamente pelo habito de muitas pessoas consumirem e
espalharem informagdes sem contestacdo. No caso da contemporaneidade, o dilema que a
internet e as redes sociais traz ¢ o do bombardeio de informagdes em tempo real.

Inferimos, entdo, que se ja ¢ dificil checar a enorme quantia de conteudos produzidos
quando se ha veiculos de comunica¢do empenhados nisso, quando nao o temos ¢ ainda mais
preocupante. Vemos, assim, que a populacdo da microrregiado de Bauru, sobretudo a parcela
que se encaixa na realidade do grupo 2, tem mais chances de receberem informagdes inveridicas
sobre o contexto local.

Além disso, baseados nos dados, reforcamos a andlise de Lopes (2013) ao dizer que o
jornalismo no Brasil estd muito calcado nas metropoles. Os canais de televisdo com maior
audiéncia t€m as suas grades compostas majoritariamente por retransmissoes dos canais da
capital paulista ou acabam girando muito em torno de Bauru.

A maior dificuldade que tivemos ao longo da pratica dos nossos métodos na pesquisa
foi a fase de entrevistas com os prefeitos dos municipios do grupo 2. Os contatos foram feitos
via telefonemas e adequados as disponibilidades de agenda. Além disso, ndo conseguimos falar
com o prefeito de Balbinos por conta desses fatores.

Contudo, percebemos nas entrevistas que, principalmente por serem cidades pequenas,
as empresas de comunica¢do acabam ndo querendo investir em um negocio, sobretudo pela
questdo de um modelo de negdcio pautado em verbas publicitarias. Embora os gestores
reconhegam a importancia da informagao, recorrem sempre aos portais de transparéncia ou usos
pontuais de espagos em jornais de outras cidades. Nenhum dos gestores apresentou um plano
para resolver a questao.

Embora, como aponta Milagros (2013), o jornalismo que tem mostrado maior
aprofundamento ¢ o independente, as midias que encontramos foram todas em Bauru. Quase
todos os casos se tratam de iniciativas desenvolvidas por universitarios, sobretudo de estudantes

da Unesp, sejam elas alternativas ou comunitarias, segundo as classificacdes de Peruzzo (2006).
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Logo, esta pesquisa foi um grande aprendizado da importancia do jornalismo dito de
proximidade e local, bem como o entendimento do quio ¢ importante para as pessoas terem
acesso sobre os seus municipios e comunidades. Todavia, concluimos que o jornalismo na
microrregido de Bauru sofre de uma defasagem e os desafios vao desde a falta de midias, como
o desenvolvimento de modelos de negdcio sustentdveis para os produtores independentes e

alternativos.



131

REFERENCIAS

AGUIAR, Pedro. Agéncias de Noticias Brasileiras e Conglomerados de Midia:
concentracio, convergéncia e dependéncia. Rio de Janeiro: Universidade do Estado do Rio
de Janeiro, 2015.

ALMEIDA, Neide Maria; FIUZA, Ana Louise de Carvalho; NASCIMENTO, Patricia Ferraz.
As contribui¢cdes de Placide Rambaud para a aplicacdo da distin¢cio conceitual entre
campo/rural e cidade/urbano. Paraiba: Raizes, 2012.

ASSIS, Claudia Maria Arantes; RANGEL, Priscila de Paula. A IMPORTANCIA DO
JORNALISMO REGIONAL: TENDO COMO OBJETO DE ESTUDO O JORNAL
CORREIO CENTRO -OESTE. Sao Paulo: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao, 2006.

CIDADES paulistas. Banco de Veiculos de Comunicacdo — Midias Paulistas. 2016.
Disponivel em: < http://www.cidadespaulistas.com.br/mid/mid.asp>. Acesso em 11 de julho de
2016.

CAMPONEZ, Carlos, Jornalismo de Proximidade: rituais de comunica¢do na imprensa
regional. Coimbra, Minerva Coimbra, 2002

CHINULA, Mandla. 2017. 7 modelos de negdcios que podem salvar o futuro do jornalismo.
Disponivel em: < http://jornalismosemfronteiras.com.br/7-modelos-de-negocios-que-podem-
salvar-o-futuro-do-jornalismo/>. Acesso em: 12 de outubro de 2018.

CHRISTOFOLETTI, Rogério; LAUX, Ana Paula Franga. Confiabilidade, credibilidade e
reputacio: no jornalismo e na blogosfera. Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunicacdo 32 Sao Paulo, v.31, n.1, p. 29-49, jan./jun. 2008

DANELLI, Carolina; ORLANDO, Simone. O uso do WhatsApp na rotina produtiva da
emissora. Rio de Janeiro: XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. UFRR.
2015.

DUARTE, Jorge. Entrevista em profundidade. In: DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio
(Org.) Métodos e Técnicas de Pesquisa n em Comunicacio. Sao Paulo: Atlas, 2011.

FERNANDES, Mario Luiz. A for¢ca da noticia local: a proximidade como critério de
noticiabilidade. Rio Grande do Sul: PUC-RS, 2004.

GARRIDO, Bibiana Alcantara. Jornalismo P6s-Massivo — As novas forma e experiéncias
da informacido contra-hegemoénica no Brasil. Sdo Paulo: Universidade Estadual Paulista,
2015.

GIACOMO, Fred. Precisamos falar sobre modelo de negécios (para salvar o jornalismo).
2016. Disponivel em: <https://super.abril.com.br/blog/newsgames/precisamos-falar-sobre-
modelo-de-negocios-para-salvar-o-jornalismo/>. Acesso em: 10 de julho de 2017.


https://super.abril.com.br/blog/newsgames/precisamos-falar-sobre-modelo-de-negocios-para-salvar-o-jornalismo/
https://super.abril.com.br/blog/newsgames/precisamos-falar-sobre-modelo-de-negocios-para-salvar-o-jornalismo/

132

GIL, Antdnio Carlos. Como elaborar Projetos de Pesquisa. Sdo Paulo: Atlas, 1995.
HOOQF, Bernhardus Van. Casos de estiudio sobre empresas colombianas: el valor del
periodismo independiente. Los Andes: Univerdidad de los Andes, 2013.

IBGE. Bauru. 2015. Disponivel em:
<http://cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.php?codmun=350600>. Acesso em 19 de julho de
2016.

LOPES, Cristiano Aguiar. Falta diversidade e sobra concentracdo na midia brasileira.
2013. Disponivel em:
<http://observatoriodaimprensa.com.br/interessepublico/ ed772 falta diversidade e
_sobra_concentracao_na midia_brasileira/ >. Acesso em: 10 de abril de 2016.

LOPEZ, Débora Cristina; QUADROS, Mirian; RUTILLI, Marizandra. As redes sociais como
fonte para o radiojornalismo em emissoras locais: uma abordagem quantitativa. Rio
Grande do Sul: Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), 2013.

MIGUEL, Luis Felipe. Retrato de uma auséncia: a midia nos relatos da histéria politica do
Brasil. Sao Paulo: Revista Brasileira de Historia, 2000.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer jornalismo. 7. ed., 2" reimpressao. — Sao Paulo :
Contexto, 2008.

O GLOBO. Pesquisa Ibope aponta efeito limitado de circulacio de mensagens por
WhatsApp no 1° turno. 2018. Disponivel em < https://oglobo.globo.com/brasil/pesquisa-
ibope-aponta-efeito-limitado-de-circulacao-de-mensagens-por-whatsapp-no-1-turno-
23180703>. Acesso em 01 de novembro de 2018.

ORTEGA, Antonio César. Estudos Sociedade e Agricultura. Minas Gerais: UFU, 2002.

PELLEGRINI, Marcelo. Radio e TV no Brasil, uma terra sem lei. 2015. Disponivel em: <
http://www.cartacapital.com.br/sociedade/radio-e-tv-no-brasil-uma-terra-semlei-8055.html>.
Acesso em 28 de maio de 2016.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Conceitos de comunicacdo popular, alternativa e
comunitaria revisitados. Reelaboracdes no setor. Revista: Palabra Clave, 2008.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Direito a comunica¢do comunitaria, participaciao
popular e cidadania. Minas Gerais: Revista do Programa de Pds-graduagdao em Comunicacao
Universidade Federal de Juiz de Fora / UFJF. 2007.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Midia regional e local: aspectos conceituais e
tendéncias. Sao Paulo: Revista Univerciencia, ECA-USP. 2002.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Revisitando os Conceitos de Comunicacao Popular,
Alternativa e Comunitaria. Brasilia: XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagao, Brasilia-DF, INTERCOM/UnB. 2006.



133

QUIROS, Eduardo A.. FAKE NEWS VERSUS JORNALISMO LIVRE E independente.
Sdo Paulo: Revista Uno, 2007, n.27.

RIBEIRO, Juliana Colussi. Jornalismo regional e construcio da cidadania: O caso da Folha
da Regido de Aracatuba. Sao Paulo: FAAC-UNESP. 2005.

SALAZAR, Milagros. El mejor periodismo es digital e independiente. 2013. Disponivel em:
<http://www.ipsnoticias.net/2013/10/el-mejor-periodismo-es-digital-eindependiente/>. Acesso
em 28 de maio de 2016.

SANTOS, Luciana. Relatorio Final da Subcomissao Especial Formas de financiamento de
midias alternativas. Brasilia: Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao ¢ Informatica,
2013.

SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA.
Pesquisa Brasileira de Midia - 2016. 2016. Disponivel em:
<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-
de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2016.pdf/view> Acesso em 10 de maio
de 2017.

VIEIRA, Toni André Scharlau. Jornalismo no interior — potencialidades éticas e técnicas.
Bahia: XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagado, 2002.

ZARZALEJOS, José Antonio. COMUNICACAO, JORNALISMO E “fact-checking’. Sao
Paulo: Revista Uno, 2007, n.27.


http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2016.pdf/view
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2016.pdf/view

134

ANEXO A: O POSICIONAMENTO DOS GESTORES DO GRUPO 2

Depois da analise os dados dos formularios do Grupo 2, composto por Balbinos,
Lucianopolis, Paulistania, Pongai e Presidente Alves, para melhor compreensao das situagdes
de cada municipio e para verificar a possibilidade de avangos quanto a situacdo de cada, houve

uma entrevista com o prefeito de cada um desses municipio.

Prefeito de Lucianopolis
Lucianépolis € gerida pelo prefeito Humberto Maldonado do Partido Progressista (PP),

portanto segue a entrevista com o gestor:

1 — Qual a opinido da atual gestdo de Lucianopolis a respeito do acesso a informagdes
sobre o municipio pela populagdo?

Prefeito: Ah, o que eu posso falar pra vocé? E total transparéncia aqui, né? A gente
presta o atendimento pra populagdo das informagdes que eles querem saber, tem acesso de

qualquer forma.

2 — Como a prefeitura faz para informar a populagdo a respeito das decisdes tomadas
em prol de Luciandpolis?

Prefeito: As decisdoes? Muitas vezes sdo feitas reunides com os moradores ou sio
mandadas para as sessOes da camara dos vereadores, que ¢ aberta pra populacdo, pra quem
quiser ir 14 assistir e debater. Mas, a questdo de contas e o funcionamento da prefeitura, ¢ tudo
através do portal da transparéncia que qualquer municipe tem esse acesso. Outros servigos, €

sO vir até a prefeitura e solicitar.

3 — No decorrer da nossa pesquisa, 132 pessoas preencheram o nosso formulario, das
quais 11 foram de Lucianépolis. 60% das pessoas de Lucianopolis acreditam que ndo ¢ facil o
acesso a informagdes sobre o municipio, do ponto de vista jornalistico. Qual a opinido da atual
gestdo do municipio sobre iss0?

Prefeito: Na verdade, o municipio aqui pelo tamanho ndo comporta, mas nds temos
aqui um jornal semanal de Duartina que a prefeitura paga pelos trabalhos realizados e nesse

jornal sdo informado os trabalhos que a prefeitura vem realizando.
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4 — Para se informar sobre a regido, a maior parte das pessoas recorrem aos veiculos de
comunicagdo jornalistica bauruenses. Entretanto, 81,8% também alegam ndo se sentirem bem
informadas a respeito do que acontece no municipio e 80% atribuem isso a falta de jornais
proprios da cidade. Existe algum plano da gestao de Lucianodpolis para lidar com a auséncia de
veiculos de comunicagdo jornalistica no municipio?

Prefeito: Acho que quem disse isso ta se enganando. Até porque eu fiz uma pesquisa
do meu primeiro ano de mandato, entre bom, 6timo e regular, eu tive 97% de aprovagdo. Foram
perguntados varios quesitos € ndo me foi informado isso que vocés estdo me passando. Agora,
logicamente, dependendo das pessoas com quem vocés fizeram a pesquisa, ndo sei quem sao,
podem ser pessoas mais humildes que ndo tém esse acesso mesmo, mas € sd procurar a gente
que a gente informa com a melhor transparéncia. S3o pessoas que muitas vezes ndo acessam
um computador ou internet, correto? Mas se vir perguntar pra gente, na pura transparéncia,

vamos informar da maneira que perguntar.

5 — Na verdade, a pesquisa contou com pessoas com diferentes formagdes académicas,
incluindo pessoas com Ensino Superior. A pergunta que nos fizemos para a populagdo nio era
referente a sua gestdo, mas aos acontecimentos da cidade...

Prefeito: Entdo, eu estou falando porque sou o prefeito no atual momento. E sé vir a
prefeitura que a gente informa e vé o que esté faltando para eles. O que eu quero falar € que a
prefeitura esta a disposicdo dessas pessoas que ndo conseguem obter essas informacdes via
internet, via computador ou via jornal. E s6 vir ver os trabalhos que a prefeitura realiza e ver
como estd funcionando o atendimento até para eles. Além disso, disponibilizamos tudo nas

redes sociais da prefeitura.

6 — O senhor ja considerou a possibilidade de haver jornais, radios ou outros veiculos
proprios do municipio?
Prefeito: Nao, nunca parei para pensar nisso. As vezes ¢ um custo alto que tem e

desnecessario. Eu tenho outras prioridades para serem cuidadas.

Prefeito de Paulistania
Paulistania ¢ gerida pelo prefeito Paulo Augusto do Partido do Movimento Democratico

Brasileiro (PMDB), portanto segue a entrevista com o gestor:
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1 — Qual a opinido da atual gestdo de Paulistania a respeito do acesso a informacgdes
sobre o municipio pela populagdo?
Prefeito: Eu me preocupo totalmente com a transparéncia, sobretudo por ser algo

previsto pela lei de acesso a informacao e cobrado pelo Tribunal Regional Eleitoral.

2 — Como a prefeitura faz para informar a populacdo a respeito das decisdes tomadas
em prol de Paulistania?

Prefeito: Nos utilizamos do jornal regional de Agudos para mostrar os contratos e
servigos que a prefeitura tem feito, sendo que o jornal circula aos finais de semana. Fora isso,
tem o portal de transparéncia da prefeitura e estamos sempre abertos a tentar editais com outros

veiculos de comunicagdo quando viavel.

3 — No decorrer da nossa pesquisa, 132 pessoas preencheram o nosso formulario, das
quais 8 foram de Paulistania. 62,5% das pessoas de Paulistania acreditam que ndo ¢ facil o
acesso a informacgdes sobre o municipio. Qual a opinido da atual gestdo do municipio sobre
18s0?

Prefeito: Como eu falei, temos editais para comunicacio. E o que tem sido possivel no

momento.

4 — Para se informar sobre a regido, a maior parte das pessoas recorrem aos veiculos de
comunicac¢do jornalistica bauruenses. Entretanto, 75% também alegam ndo se sentirem bem
informadas a respeito do que acontece no municipio e 87,5% atribuem isso a falta de jornais
proprios da cidade. Existe algum plano da gestdo de Paulistania para lidar com a auséncia de
veiculos de comunicagdo jornalistica no municipio?

Prefeito: Nao ¢ possivel pro municipio no momento ir atras de midias aqui na cidade
por questdo de custos e até desinteresse de pessoas interessadas em trazer midias para ca. E

complicado para uma cidade do nosso tamanho porque aqui tudo depende da prefeitura.

Prefeitura de Pongai

Pongai ¢ gerida pelo prefeito Adilson Brumati do Partido Popular Socialista (PPS),

portanto segue a entrevista com o gestor:
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1 — Qual a opinido da atual gestdo de Pongai a respeito do acesso a informagdes sobre o
municipio pela populacao?

Prefeito: Considero totalmente importante, sobretudo com tantos acontecimentos e
escandalos de falta de transparéncia no pais, atualmente. Por isso, acho importante divulgar

tudo na midia.

2 — Como a prefeitura faz para informar a populacao a respeito das decisdes tomadas
em prol de Pongai?

Prefeito: Tudo o que fazemos aqui pode ser encontrado tanto no portal de transparéncia
da prefeitura quanto no jornal que assinamos em parceria com Pirajui. Nesse jornal sai toda

semana novidades sobre os trabalhos efetuados pelo poder publico municipal na cidade.

3 — No decorrer da nossa pesquisa, 132 pessoas preencheram o nosso formulario, das
quais 12 foram de Pongai. 83,3% das pessoas de Paongai acreditam que nao ¢ facil o acesso a
informagdes sobre o municipio. Qual a opinido da atual gestdo do municipio sobre isso?

Prefeito: Bom, temos feito o possivel para evitar isso. Além das medidas que eu falei
como o portal de transparéncia e o jornal, tenho sempre mantido o meu Facebook atualizado

sobre tudo que a prefeitura tem feito. Temos feito o possivel.

4 — Para se informar sobre a regido, a maior parte das pessoas recorrem aos veiculos de
comunicac¢do jornalistica bauruenses. Entretanto, 91,7% também alegam ndo se sentirem bem
informadas a respeito do que acontece no municipio e 91,7% atribuem isso a falta de jornais
proprios da cidade. Existe algum plano da gestdo de Pongai para lidar com a auséncia de
veiculos de comunicagdo jornalistica no municipio?

Prefeito: Infelizmente, n6s ndo temos condigdes de pagar algo exclusivo do municipio,
ainda mais por ser um municipio pequeno. A cidade até tem uma radio local, mas nao sei até
que ponto ela ajuda nisso, por ndo tem foco para o jornalismo em si. Por isso que tenho feito a

parceria com Pirajui para que a populagdo possa saber o que temos feito.

Prefeitura de Presidente Alves

Presidente Alves ¢ gerida pelo prefeito Valdeir dos Reis do Partido Republicano
Progressista (PRP), portanto segue a entrevista com o gestor:

1 — Qual a opinido da atual gestdo de Presidente Alves a respeito do acesso a

informacdes sobre o municipio pela populagao?
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Prefeito: A prefeitura possui o didrio eletronico e a gente tem o portal de transparéncia.
Aquele que se interessar, acredito que tem 100% livre acesso. Depende de cada um deles entrar

€ acessar.

2 — Como a prefeitura faz para informar a populacdo a respeito das decisdes tomadas
em prol de Presidente Alves?
Prefeito: A gente tem o portal de transparéncia e algumas das vezes, coisas que sejam

de interesse publico, a gente passa o carro de som.

3 — No decorrer da nossa pesquisa, 132 pessoas preencheram o nosso formulario, das
quais 13 foram de Presidente Alves. 76,6% das pessoas de Presidente Alves acreditam que ndo
¢ facil o acesso a informacgdes sobre o municipio. Qual a opinido da atual gestdo do municipio
sobre isso?

Prefeito: As vezes a pessoa nio acessa. Se ndo acessar, a informagao ndo vai abrir pra
ele. Ele que tem que entrar pra ter acesso. Se vocé entrar no portal de transparéncia da prefeitura

hoje, vai ver que todas as informagdes do municipio estdo 4.

4 — Para se informar sobre a regido, a maior parte das pessoas recorrem aos veiculos de
comunicacao jornalistica bauruenses e pirajuenses. Entretanto, 84,6% também alegam nao se
sentirem bem informadas a respeito do que acontece no municipio e 84,6% atribuem isso a falta
de jornais proprios da cidade. Existe algum plano da gestdo de Presidente Alves para lidar com
a auséncia de veiculos de comunicagao jornalistica no municipio?

Prefeito: Entdo, o que eu posso fazer € disponibilizar as informag¢des no portal de
transparéncia. Hoje 98% das pessoas acessam as coisas pela internet. Dai ¢ s acessar. Ou,

quando necessario, a gente passa o carro de som.



