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RESUMO

Baseado no conceito de narrativa transmidia e com a definicdo do publico-alvo
evangélico, estrutura-se como produto final da pesquisa a elaboracdo parcial da
biblia de producdo transmidia do seriado "Todo Dia", de autoria do préprio
pesquisador. Desse modo, apresenta-se a elaboracdo do roteiro de trés episodios
de um seriado de temética cristd. Assim, o projeto do seriado € trabalhado dentro de
um documento que descreve todas as etapas que explicam o desenvolvimento da

trama por diversas midias, inclusive a televisao digital interativa.
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ABSTRACT

Based on the concept of transmedia storytelling and the definition of the christian
audience, is structured, as a final product of research, the partial development of the
transmedia production bible of the serie "Every Day", authored by researcher. This
way, it is show the preparation of the script for three episodes of a serie of christian
theme. The design of the show is develop within a document that have all the steps
that explain the development of the plot by various media, including interactive digital

television.
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1 INTRODUCAO

O projeto em questéo apresenta como produto final da pesquisa a elaboracao
parcial da biblia de producéo transmidia do seriado "Todo Dia", de autoria do préprio
pesquisador. Desse modo, o principal objeto pesquisado é a narrativa transmidia.
Henry Jenkins (2006) define o termo ao dizer que "narrativa transmidia é o processo
onde os elementos integrais da ficcdo sao sistematicamente dispersos através de
multiplos canais de distribuicdo para criar uma experiéncia unificada e coordenada
de entretenimento”. Jenkins explica que a histéria se desenvolve por mdultiplas
plataformas de midia, e cada meio € valioso porque contribui de maneira distinta
para o todo. Cada midia de acesso a narrativa deve ser independente das outras, de
forma que o usuério entenda a histéria do meio que acessa sem necessidade de
conhecimento das outras plataformas. Elaborar uma narrativa transmidia, portanto, &
criar uma histéria que se desenvolva por varias plataformas, como internet,
televisdo, dispositivos moveis, quadrinhos, livros, teatro, cinema, entre outras.

O seriado proposto aqui tem sua histdria desenvolvida por meio de trés canais
de distribuicdo: internet, aplicativo para dispositivo movel e televisdo digital. No
corpo do trabalho encontram-se os roteiros de trés episddios do programa, sendo
gue cada roteiro possui subdivisdes especificas para cada midia. Também existem
explicacdes importantes sobre o relacionamento das midias entre si, e entre a
histéria e o usuario; além de outros documentos correspondentes a atracdo, como
sinopse e argumento. Para organizar todas essas informacdes € que existe um
documento oficial criado para o mercado de narrativa transmidia chamado biblia de
producao transmidia, ou biblia transmidia. Este é o produto final do projeto. Para sua
composicao, foi utilizado um modelo, o livro How To Write a Transmedia Production
Bible (HAYES, 2011), que se encontra nos anexos. O livro possui um contetdo de
cinco vastos capitulos que explicam um projeto transmidia em suas diversas areas.
Por motivos de interesse e dominio da pesquisa, o contetdo utilizado no projeto
corresponde aos capitulos de Tratamento e Especificacdo Funcional.

A religido é outro fator importante da pesquisa, pois o publico-alvo escolhido
para direcionamento do seriado sdo os evangélicos. Dessa maneira, a tematica
trabalhada nos roteiros de "Todo Dia" é de esséncia cristd, com assuntos de

interesse desse segmento religioso, com referencial biblico.
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A estrutura do trabalho se divide em duas partes principais. Primeiro, o
relatério técnico-cientifico, com todas as informacfes sobre o desenvolvimento do
trabalho. Nele, a narrativa transmidia € abordada, com a explicacédo sobre o que ela
realmente € e um esclarecimento sobre seu correto modo de desenvolvimento.
Também h& um destaque para o publico a que se destina o produto, os evangélicos,
com explicagdo sobre sua origem, formacdo e seu relacionamento com a midia
atualmente.

Na segunda parte se encontra a biblia de producado transmidia do seriado,
documento que reune todas as informacdes necessarias para seu entendimento,
inclusive os roteiros dos episodios. Este € o produto final da pesquisa.

Integralmente, o trabalho apresenta grande parcela de inovagdo e
oportunismo. Isso porque a narrativa transmidia € algo crescente no mercado
audiovisual mundial, com casos, cada vez mais numerosos, desenvolvidos por
produtoras, agéncias e emissoras nacionais. A populacdo evangélica também
apresenta grandes parcelas de crescimento e, principalmente, participagdo nas
midias eletrdnicas.

Inserir a narrativa na televisao digital também possibilita o aproveitamento de
seu recurso de interatividade na historia, inclusive relacionando-a nas outras midias.
Assim, elaborar um projeto que trabalha com a criagdo e o planejamento de um
produto com formato promissor se enquadra bem, na linha de Gestéo da Informagéao

e Comunicagéo para Televisao Digital, no programa.
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Justificativa para o enquadramento

A pesquisa tem o principal objetivo de montar a biblia de produgéo transmidia do
produto "Todo Dia", narrativa seriada de conteudo evangélico de autoria do préprio
pesquisador. Futuramente, almeja-se a realizacdo pratica do produto no mercado,
com necessidade de aplicagdo publica ou privada para tal. Por isso, a pesquisa se
enquadra em PTCBPP.

2.2 TEMA

A narrativa transmidia de contetdo evangélico na televisao digital.

2.3 OBJETO-PROBLEMA

O produto final da pesquisa € a biblia de producao transmidia do seriado de
conteudo evangélico "Todo Dia", de autoria do proprio pesquisador. Desse modo, o
principal objeto pesquisado é a narrativa transmidia.

O publico a que se destina o produto final da pesquisa também é um pilar
importante da mesma, pois é classificado através da religido. O conteudo tematico
trabalhado no seriado visa alcancar o publico evangélico

Problematizando, busca-se responder a questao: Como projetar a biblia de
producédo transmidia de um produto de formato seriado para a interacao do publico

evangélico?

2.4 DIFERENTES MODOS DE EXPERIMENTAR A HISTORIA: NARRATIVA
TRANSMIDIA

2.4.1 O QUE E NARRATIVA TRANSMIDIA?
Henry Jenkins (2006) foi o primeiro teo6rico a definir o termo narrativa
transmidia. Segundo ele "narrativa transmidia é o processo onde 0s elementos

integrais da ficcdo séo sistematicamente dispersos através de multiplos canais de

distribuicdo para criar uma experiéncia unificada e coordenada de entretenimento”.
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A explicacdo de Jenkins mostra que a histéria se desenvolve por mudltiplas
plataformas de midia, e cada meio é valioso porque contribui de maneira distinta
para o todo. Desse modo, a narrativa de forma transmidia possibilita diferentes
modos de experimentar a histéria, ao invés de limitar o usuario a perspectiva de um
unico meio de comunicacdo. Cada midia de acesso a narrativa deve ser
independente das outras, de forma que o usuario entenda a histéria do meio que
acessa sem necessidade de conhecimento das outras plataformas. Mas, a0 mesmo
tempo, ela é planejada para ser aproveitada por completo no acesso a todas as
midias em que é disposta. Nessa linha, Vicente Gosciola (2011, p.2) afirma que
"cada novo meio de comunicagcao tem a possibilidade de integrar outros meios de
comunicacéo que lhe antecederam".

Robert Pratten (2011, p.7) fala que "narrativa transmidia € contar uma histéria
através de multiplos meios e preferencialmente, embora nem sempre aconteca, com
um grau de participacdo, interacdo ou colaboracdo do publico.” A definicdo de
Pratten concorda com a de Jenkins, mas ele amplia sua ideia de narrativa transmidia
para encaixar a participacdo do publico: ela ndo é essencial para a classificacdo
transmidia, embora contenha um enriquecimento particular. O estudioso também
esclarece que o engajamento com cada midia aumenta o entendimento, participacao
e afeicdo do publico pela histéria.

A narrativa transmidia, portanto, € a histdria contada por mais de uma midia,
sem dependéncia entre as plataformas para o uso e entendimento do publico, mas
gue carrega uma compreensado completa de sua trama no acesso a todos 0s meios
pelos quais ela se distribui. Dessa maneira, uma historia pode ser considerada

transmidia quando é contada por meios como televisdo, cinema, teatro, internet,

dispositivos moveis, livros, quadrinhos, documentarios, entre outros.

2.4.2 O BOM DESENVOLVIMENTO DA NARRATIVA TRANSMIDIA

N&o é simplesmente porque uma histdria € contada por varias plataformas

gue seu sucesso é garantido.

Os principios da narrativa transmidia pertencem ao universo as novas midias,
quer seja: o vasto campo delimitado pelas tecnologias digitais comunicacgéo e
informacgdo, uma grande narrativa repartida entre varias plataformas e cada
qual com o melhor potencial para o melhor expressar daquela parte da
narrativa. (GOSCIOLA, 2011 p. 5)
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No trecho acima, pode-se observar que Gosciola utiliza o termo "grande
narrativa", chamando atencdo ndo s6 para o tamanho, mas também para a
importancia da qualidade da histéria. A narrativa transmidia possui maneiras de
desenvolvimento que compdem sua qualidade e estruturam sua melhor atuacdo no
mercado.

Jenkins, por exemplo, chama a atencao para o perigo da redundéancia:

Cada produto determinado é um ponto de acesso a franquia como um todo. A
compreensao obtida por meio de diversas midias sustenta uma profundidade
de experiéncia que motiva mais consumo. A redundancia acaba com o
interesse do f4 e prova o fracasso da franquia. Oferecer novos niveis de
revelacdo e experiéncia renova a franquia e sustenta a fidelidade do
consumidor. (JENKINS, 2006, p.138)

Fazer transmidia ndo € repetir a mesma narrativa em diversos meios. Novos
niveis de revelacdo e experiéncia sustentam a fidelidade do usuario. Além disso,
expandir a narrativa para outras midias pode atrair nichos de publico
correspondentes a plataforma: leitores de quadrinhos, usuérios de dispositivos
moveis, frequentadores de teatro, etc. A redundancia, portanto, ndo € algo que
mantém ou favorece a narrativa transmidia. O que a favorece entédo?

Max Giovagnoli (2011,p.18) afirma que "a energia da narrativa transmidia é
desenvolvida pela promocédo de histérias em multiplas plataformas que interagem
entre si de um modo cada vez mais evocativo, integrado e participativo para a
audiéncia”. A interacdo entre as midias, entdo, € fator de suma importancia, sua
correta utilizacdo € responsavel pela maior ou menor participacdo do publico.
Giovagnoli (2011) também explica que criar comunidades solitarias para publicos
separados ndo € o bastante, é preciso integrar partindo sempre dos publicos. Ele
defende a criacdo de espacos publicos distribuidos simultaneamente em muitas
midias, envolvendo métodos de consumo diferentes e interativos para as diferentes
audiéncias do projeto. A criacdo de um projeto transmidia deve entdo sempre
facilitar o acesso do publico ao conteudo multimidia e despertar uma vontade de
participacdo e compartilhamento de todos. Giovagnoli (2011) mostra quatro
diretrizes essenciais usadas por todos os autores. A disponibilizacdo de
esclarecimentos frequentes de pequenas partes da trama nos meios; a explicacao
clara dos relacionamentos entre 0os meios; a presenca de ganchos e ligacdes entre
as plataformas; e o planejamento estratégico para envolver o publico no formato da

histéria em cada ativo.
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No contexto do ultimo item, Robert Pratten (2011, p.7) afirma que "o formato
da histéria em cada midia precisa ser satisfatério em seu proprio direito, enquanto o
aproveitamento de todos os meios deve ser maior que a soma das partes.” O
contetdo da histéria em quadrinhos precisa ser completo e satisfatorio para o leitor,
enquanto que o usuario de dispositivo movel também deve se satisfazer apenas com
seu conteudo. Mas, o aproveitamento da experiéncia da narrativa é maior no uso de
todas as midias.

Toda historia existe dentro de um universo imaginario, que € governado por
leis. Max Giovagnoli (2011) explica que o que a narrativa transmidia faz € multiplicar
0 imaginario da histéria e a dividir em muitos ecossistemas tecnol6gicos e narrativos
onde é possivel relatar e experimentar a narrativa. Mas a historia ainda tem que ser
boa, a trama precisa inspirar uma grande curiosidade.

A narrativa transmidia se mostra como um complexo emaranhado de histérias
bem trabalhadas em seus meios, obedecendo a um planejamento prévio. Pratten
(2011) encontra seis componentes importantes que alicercam esse planejamento:
historia, experiéncia, publico, plataformas, modelo de negdcios e execucao. Esses
elementos caracterizam o ciclo de desenvolvimento de um projeto transmidia e

devem funcionar em harmonia, suportando e reforcando uns aos outros.

- Experiéncia

Por "experiéncia", Pratten (2011) entende como a reacdo do publico quando
em contato com a narrativa nas diversas midias trabalhadas. Ele defende que a
experiéncia transmidia pode ser destrinchada em quatro componentes: importancia
da narrativa, quao importante a histéria € para a experiéncia; importancia da
participacdo, qudo importante € a contribuicdo do publico; importancia do mundo
real, quao importante € que a historia englobe locais e pessoas verdadeiros; e
importancia de jogar, quao importante € que o publico tenha uma meta ou deva

atingir algo.

- Historia
Falando de "histéria", Pratten (2011) enumera cinco perguntas a serem feitas
para 0 bom desenvolvimento da mesma: qual histéria se quer contar?; como a

histéria sera desenvolvida?; que tipo de participacdo do publico se quer ou se
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precisa?; como a participacdo do publico vai afetar a historia através do tempo?;
guanto é baseado no mundo real e quanto num mundo ficcional?

Apols a solucdo dos questionamentos, o autor orienta por um modelo de
escrita que mescla histéria e experiéncia. Assim, aconselha escrever a trama tendo
em consideracdo as especificidades de cada plataforma da narrativa transmidia,
pensando sobre a experiéncia dos usuarios em termos de: 0os espacos da historia
gue se quer cobrir (locais, personagens, tempo); o numero e o tempo relativo das
plataformas (sequencial, paralelo, simultdneo, nao-linear); a extensédo e o tipo de
envolvimento do publico (passivo, ativo, interativo, colaborativo).

Boas histérias possuem macetes de desenvolvimento, orientagbes que
contribuem para seu sucesso. Pratten (2011) destaca alguns pontos como a
presenca de um protagonista heréi convincente, pelo qual as pessoas se importem;
objetivos, obstaculos para esses objetivos, necessidades, e evolucdo do
personagem ao longo da trama.

O desenvolvimento dos conflitos, a escolha de pontos de giro na trama,
mudancas no arco do personagem, enfim, todas as etapas que constituem uma
narrativa ndo podem ser escritas separadamente da forma como serdo vinculadas,
guando se fala em narrativa transmidia. Experiéncia e historia, portanto, tém um
desenvolvimento simultaneo.

Giovagnoli (2011) identifica, sob um ponto de vista contemporaneo, as
estratégias de narrativa transmidia e os elementos dramatlrgicos mais comuns que
parecem ter a preferéncia do publico. Sdo o tema da narrativa, a voz do autor e a
perspectiva da audiéncia, que trabalham juntos para formar duas estruturas de
metas com a reconstru¢cdo do caminho antropoldgico feito pelo publico durante a

narragao.

- Publico

Sobre o envolvimento do publico na narrativa, Pratten afirma:

Envolvimento do publico na histéria geralmente incomoda produtores
independentes. N&o é s6 que o independente quer contar sua histéria sem
interferéncia. E também o medo de que o envolvimento amador vai
prejudicar o resultado final. E para aqueles que tentam envolver o publico,
h& preocupacdes sobre o esfor¢co de "gerenciamento da comunidade" - o
tempo e problema para guiar, motivar, atrair e agradar. (PRATTEN, 2011,
p.21)
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Envolver o publico é trabalhoso porque ele necessita de gerenciamento para
dar certo. Mas como decidir o modo de envolvimento da audiéncia? O que o0s
usuarios querem?

Pratten (2011) utiliza o "storytelling cube" !, um modelo de anélise de
participagdo do publico em mundos virtuais apresentado por Raph Koster e Rich
Vogel, em 2002, na Conferéncia de Desenvolvedores de Jogos. O modelo se baseia
em trés topicos - controle, impacto e contexto - e possui as respectivas indagacoes:
guanta liberdade o publico tem para criar sua propria experiéncia e quanto controle o
autor tem?; que impacto de longa duracdo o publico vai ter na evolucdo da
experiéncia?; e quanto de experiéncia € baseado num mundo ficcional e quanto
existe na vida real?

Mas antes de oferecer servicos ao publico, é necessario conhecé-lo, saber
guem sao as pessoas que compdem o alvo da narrativa transmidia e 0 que os liga
entre si. Pode-se categorizar o estudo para a melhor definicdo do publico-alvo, com
critérios socioecondmicos (idade, sexo, renda, marcas que gostam), baseados em
consumo de midia (revistas, sites, programas de TV, musica) e tecnologia (celular,
velocidade de internet, redes sociais).

E necessario entdio engajar o publico na experiéncia transmidia. Entretanto,
h& diferentes niveis de engajamento que pedem uma maior ou menor contribui¢do
do publico, um click na votacdo de uma enquete representa um minimo esforco
guando comparado a criagdo de um video para colaborar com a narrativa, por
exemplo. Através de uma pesquisa, Pratten (2011) mostra quatro medidas de
engajamento com contelddo de midia: envolvimento, interacdo, intimidade e
influéncia. Aproximando tais medidas para o melhor entendimento do engajamento
do publico com o mundo transmidia, pode-se medir ndo sé a contribuicdo e
interacdo do publico, mas também sua afeicdo e afinidade com o mundo. "Um like
do facebook & mais que um click, € uma mostra de afeicdo. Mas para conseguir
aquele like ou aquele share vocé precisa prover o mecanismo e o conteudo" defende
Pratten (2011, p.29).

Para se conseguir engajamento, é preciso selecionar os pontos de entrada do
publico na trama. Giovagnoli (2011, p.43) diz que "a mais importante dimenséao

! Cubo da narrativa. Tradugdo minha.
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narrativa de um projeto transmidia sempre consiste ho modo como a audiéncia
interage com ela (call-to-action®)". O planejamento de um sistema de comunicacéo
transmidia pode incluir tanto interatividade de consulta, baseada em pesquisa de
informacé&o, quanto interatividade de conversacdo, baseada em participacdo e no
compartilhamento de conteudo.

Nesse contexto, Pratten (2011) seleciona cinco niveis de engajamento

crescente: atencao, avaliacéo, afeicéo, apoio dado e contribuicéo.

-Plataforma

Sobre plataforma, Pratten diz:

Por plataforma eu digo a combinacdo de midia mais tecnologia. Entéo
youtube e itunes sao duas diferentes plataformas mesmo se ambos
divulgam video. Um livro impresso e um kindle s&do duas diferentes
plataformas. Um cinema, uma sala de estar e um outdoor num espacgo
publico sao todos diferentes plataformas. (PRATTEN, 2011, p 34)

Plataforma, portanto, € uma midia que apresenta tecnologia propria. Entre
inUmeras plataformas disponiveis para a composi¢cdo de um projeto, é preciso
selecionar as que melhor funcionam na narrativa transmidia trabalhada.

Primeiramente, pode-se fazer uma lista de plataformas possiveis, baseando-a
em alguns fatores como desejo pessoal, experiéncia, popularidade, disponibilidade
para encontrar patrocinio, recursos disponiveis e encaixe com a historia. Apos a
listagem, Pratten (2011) orienta um enxugamento das escolhidas, através da
identificacdo de seus pontos fortes e fracos, para a criagdo de uma mistura que
funcione sinergicamente em toda a narrativa transmidia. Tal mistura pode ser
conseguida com a analise das plataformas segundo os critérios de custo de
divulgacdo do conteudo, receita ganha, habilidade para ativar disseminacao social

do contelido, tempo de liberacdo ao publico e encaixe com o estilo de vida dele.

- Modelo de negdcios
Mais uma peca do quebra-cabeca do projeto transmidia € o modelo de
negocios que, resumidamente, € a forma de pagamento do projeto. Basicamente,

tem-se trés escolhas primérias: patrocinio, modelo de financiamento pago pelo

2 ~ ;. . ~ .
Chamadas para a agdo: formas de despertar o usuario para a interagdo com a narrativa.
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préprio autor, por uma marca (advertising, product placement, branded
entertainment®) ou por beneficiadores (crowfunded, arts endowment?); o publico
paga a compra de conteudo (downloads pagos, produto fisico ou assinaturas de
adesdo); ou uma mistura de patrocinio e pagamento do publico que pode mudar
com o passar do tempo.

O modelo de negdcios € definido com base nos patamares anteriores. Ou
seja, a partir das preferéncias de consumo do publico-alvo, do suporte as possiveis
formas de pagamento das plataformas utilizadas, e das possibilidades de encaixe

com a historia e experiéncia.

- Execucéo

Com tudo encaminhado, o projeto transmidia atinge a etapa de execucao. O
primeiro e maior exemplo de projeto transmidia executado com sucesso € a Ssérie
Star Wars, do diretor de cinema George Lucas. Ele construiu um modelo de franquia
linkando diversos filmes que eram langados com grande espacgo de tempo entre um
e outro e com conteudo narrativos ndo lineares. Além disso, também desenvolveu
uma série de produtos, como um livio que explicava o modo de vida de
determinados personagens de um dos filmes, videogames, romances, historias em
guadrinhos, entre outros, que saciavam a sede de mais conteudo da audiéncia.
Como observa Aaron Smith (2009): "Star Wars € o primeiro exemplo de uma
franquia transmidia lucrativa, ganhando mais de 22 bilhdes de délares em 30 anos".
A trilogia Matrix, dos irmédos Wachowski, com todas as suas plataformas de
desenvolvimento além do cinema, também se configura como um importante
exemplo de projeto transmidia. Os filmes apresentam muitos pontos de entrada para
0 publico, lacunas que possuem conteddos ndo completamente explorados no
cinema, que levaram os fas a mergulharem na internet, no anime e no videogame

para ampliarem sua absorcao da obra.

3 . . ’ . . ~ .

Respectivamente: comercial da marca sem vinculo com a narrativa; inser¢do da marca dentro da narrativa
(um produto chama a aten¢do numa cena, por exemplo); produto audiovisual feito junto com a marca, com ela
sempre em evidéncia.

4 . . . . . el s e .
Respectivamente: modelo de financiamento coletivo, como cada pessoa ou instituicdo ajudando com um
pouco; modelo de financiamento por incentivo as artes e cultura.
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Para modelar o bom planejamento de um projeto transmidia, existe um
documento chamado biblia de producdo transmidia. Ele representa um acervo de
todas as informacOes necessarias para o desenvolvimento pratico do projeto de
narrativa transmidia, e sua abordagem sera mais especifica no capitulo 3,

correspondente ao produto final do trabalho.

2.5 BRACOS DE UM SO CORPO: O POVO EVANGELICO NO BRASIL

2.5.1 CONTEXTO HISTORICO E FORMACAO

No desenvolvimento da religido evangélica no Brasil, ao longo do tempo, nota-
se a estruturacao de variados afluentes de seu segmento na sociedade. Um fiel de
determinada igreja pode apresentar diferencas enormes, quanto aos habitos sociais
definidos pela sua fé, em relagdo ao membro de outra, mesmo ambas sendo de
natureza evangélica. Portanto, categorizar um individuo como cristdo, crente ou
evangeélico, e esperar que qualquer pessoa dentro dessas denominacfes apresente
0 mesmo comportamento € um caminho simplista e erroneo. A generalizacdo ajuda
na comunicacao, mas apresenta-se incompleta.

Primeiramente, pode-se pensar que a escolha mais completa € definir o termo
“protestante” como o nome que abarca todas as subsequentes denominacgdes. O
termo é oriundo do movimento contra determinadas praticas da Igreja Catolica,
liderado por Martinho Lutero, na Reforma Protestante na Europa do século XVI. Mas
essa nomenclatura também traz problemas; a Igreja Batista, por exemplo, defende
gue sua historia é anterior a Reforma Protestante, advinda do movimento anabatista.
Além do mais, manter o termo “protestante” significaria, de uma forma ou de outra,
dizer que as igrejas procuram ainda ir contra as praticas da Igreja Catolica como
foco principal de trabalho.

Partindo-se para uma nomenclatura bem popular, nota-se também o uso do
termo “crente”. Esse termo advém dos membros de igrejas tradicionais e
pentecostais presentes principalmente no interior do pais, como a Assembléia de
Deus e a Congregacéao Cristd. Nesse contexto, 0s “crentes” sdo caracterizados por
individuos que sao proibidos de assistir televisdo, as mulheres mantém um cabelo

muito longo e utilizam saias e vestidos, os homens ndo aparecem de bermudas e se

28



vestem de forma social. Essas caracteristicas eram mais notadas até a década de
80 e, mesmo que ainda presentes na sociedade, ndo sdo tdo populares. A
associacao do termo “crente” com esses costumes € tao forte que incomoda os fiéis
gue ndo seguem tais principios.

Outro brago bastante diferenciado da religido evangélica sdo os pentecostais.
Esse termo € utilizado para a classificacdo, de evangélicos, baseada em seus
costumes durante o culto, como uso de alto tom de voz, fala em linguas estranhas e
oracbes com bastante empenho e fervor. O termo vem de uma manifestacao
sobrenatural do Espirito Santo sobre os discipulos depois da morte de Jesus Cristo,
na Festa de Pentecostes.

A passagem se encontra no livro de Atos dos Apéstolos, capitulo 2. Segundo a

Biblia Nova Versao Internacional:

1-Chegando o dia de Pentecoste, estavam todos reunidos num sé lugar. 2-
De repente veio do céu um som, como de um vento muito forte, e encheu
toda a casa na qual estavam assentados. 3-E viram o que parecia linguas
de fogo, que se separaram e pousaram sobre cada um deles. 4-Todos
ficaram cheios do Espirito Santo e comecaram a falar noutras linguas,
conforme o Espirito os capacitava. 5-Havia em Jerusalém judeus, tementes
a Deus, vindos de todas as na¢Bes do mundo. 6-Ouvindo-se este som,
ajuntou-se uma multiddo que ficou perplexa, pois cada um os ouvia falar em
sua proépria lingua. 7-Atonitos e maravilhados, eles perguntavam: "Acaso
ndo séo galileus todos estes homens que estdo falando? 8-Entdo, como os
ouvimos, cada um de nds, em nossa propria lingua materna? 9-Partos,
medos e elamitas; habitantes da Mesopotamia, Judéia e Capaddcia, Ponto
e da provincia da Asia, 10-Frigia e Panfilia, Egito e das partes da Libia
préximas a Cirene; visitantes vindos de Roma, 11-tanto judeus como
convertidos ao judaismo; cretenses e arabes. N6s os ouvimos declarar as
maravilhas de Deus em nossa prépria lingua!” (BIBLIA NVI, 2003)

Desse modo, a Biblia relata que o Espirito Santo desce como um vento
impetuoso, enche o lugar em que os discipulos estavam, e o povo comeca a falar
em linguas estranhas, mas ao mesmo tempo entendidas pelos estrangeiros. O
termo pentecostal, entdo, categoriza os evangélicos que recebem o dom do Espirito
Santo, que se manifesta mais visualmente no falar em linguas estranhas; assim, séo
considerados batizados pelo Espirito.

O pentecostalismo, a partir da década de 70, gera o neopentecostalismo,
composto por igrejas com doutrinas que ndo enfatizam tanto o falar em linguas e
apresentam costumes mais liberais. S&o essas igrejas que buscam o maior contato

com diferentes midias, para proliferacdo de seus ideais.
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Com tantas denominacdes, se faz necessario a escolha de um termo para
desenvolvimento dentro do trabalho. O termo “evangélico” parece ser 0 mais correto
para a criterizacdo de todo o povo que cré na biblia, excluindo-se os catdlicos.

No dicionario Aurélio Online, tem-se o significado do termo como:

adj. Relativo ao Evangelho; conforme ao Evangelho: uma vida evangélica. /

Que pertence a religido reformada: construir um templo evangélico.
(AURELIO ONLINE)

7

Ser “conforme ao evangelho” €& seguir uma vida conforme o evangelho
presente na biblia, uma caracteristica primordial dessa religido, independente de
suas denominacbes especificas ou modos de doutrina relativos a interpretacao
biblica. Mendonca e Velasques Filho (1990, p.15) afirmam que “a auto-identificacao
de evangélico era individual e significava o compromisso da pessoa com aquele
conjunto de principios doutrinarios; antes de pertencer a esta ou aquela
denominacgéo, o individuo era evangélico”. Desse modo, o nome “evangélico” sera

adotado para categorizar a religido por completo, agregando todos o0s seus bragos.

2.5.2 A IGREJA ELETRONICA

Hugo Assman (1986) nomeia como Igreja Eletronica o uso da televisado e de
ferramentas publicitarias, pelas igrejas, através do conceito de “marketing da fé”,
como parte de um processo mercadologico de comércio, ndo apenas de produtos
culturais, mas também da salvacdo espiritual dos fiéis. As igrejas entdo, ao se
valerem do espaco televisivo ou radiofbnico para pregacdo de suas mensagens,
optam por desenvolver um comeércio de produtos personalizados do ministério, como
forma de sustento e lucratividade préprios. Atualmente, a grade televisiva nacional
aberta possui exemplos fixos dessa pratica, resultados recentes de um processo que

comeca ha muito tempo pelo trabalho de missionarios americanos.

2.5.3 IGREJA E MEDIACAO ELETRONICA: HISTORIA DE UM CASAMENTO DE
SUCESSO

A Igreja Catolica é a que da os primeiros passos em direcdo ao uso dos meios

de comunicacéao eletrénicos. Na era do radio, Marconi funda a Radio Vaticano, em
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1931, um projeto transnacional para a pregacdo da mensagem do papa a todas as
comunidades cristds do mundo. O padre Charles Coughlin também se torna um
grande fenbmeno comunicacional nessa década.

A iniciativa da igreja evangélica aparece mais visivelmente pela primeira vez na
instalacdo da Heralding Christ Jesus’s Blessing (HCJB), uma radio internacional no
Equador. A radio atingia 22 paises da América Latina e a noite era direcionada ao
Leste Europeu. A partir dai, a participacdo evangélica americana no radio se torna
cada vez mais frequente, sendo que no final da Segunda Guerra Mundial, sua
mensagem chega a praticamente todo o mundo. Nessa época a televisdo americana
também mostra sua primeira grande estrela, o bispo Fulton Sheen. Na década de
60, a presenca dos missiondrios pentecostais na televisdo se torna um dos
principais segmentos do meio.

Também € no periodo de 50 e 60 que a evangelizac&do por meio do radio chega
ao Brasil. As primeiras igrejas a se familiarizarem com o meio sdo a Igreja
Adventista, a Assembléia de Deus, a Igreja Quadrangular e a Igreja Deus E Amor.
Essa dltima inaugura um formato de conteddo utilizado até hoje nos meios de
comunicacdo, no qual o lider explora entrevistas e situagcbes com pessoas que
estariam endemoniadas. Nascida em 1961 e sob a lideranca de David Miranda, a
Igreja Deus é Amor obtém um salto de popularidade com a aquisicdo da Radio Tupi,
em S&o Paulo.

Na televisdo, surgem os primeiros programas locais e de curta duragcéo; mais
uma vez, o pioneirismo € da Igreja Adventista, em Sao Paulo e no Rio de Janeiro.
Exatamente em 18 de novembro de 1962 vai ao ar, em S&o Paulo, o programa
adventista Fé Para Hoje, sob o comando do pastor Alcides Campolongo e sua
esposa; o primeiro programa evangélico da televisdo brasileira. Ainda em meados
da década de 60, Walter Robert Maclister se torna o primeiro pentecostal a ter um
programa de televisdo em solo brasileiro, na TV Tupi. Sua influéncia é tdo grande
gue entre os seus fiéis, encontram-se Edir Macedo e Romildo R. Soares, futuros
fundadores da Igreja Universal do Reino de Deus. Nos anos 70 e 80, o Brasil recebe
grandes astros evangélicos americanos, como Billy Graham, Pat Robertson e Rex
Humbard. Esse ultimo com o programa Alguém Ama Vocé, que vai ao ar em 1978
pela TV Tupi e em 1980 pelo SBT, onde a transmisséo dura até 1984. Pat Robertson

tem uma pequena participacdo na Record no final dos anos 70, retornando na
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década de 90. Mas sua marca histoérica estd na fundacéo da Christian Broadcasting
Network (CBN), uma rede de televisdo de grande abrangéncia nos EUA. Possui um
programa chamado Clube 700, um dos programas religiosos mais antigos ainda em
andamento. Segundo informacdes de seu proprio site, ele atinge uma audiéncia
média de um milhdo de telespectadores nos Estados Unidos diariamente, além de
ser exibido em 90 paises em 50 linguas. Ainda nos anos 80, pode-se destacar
Jimmy Swaggart, pastor da Assembléia de Deus americana, um televangelista que
adquire muita popularidade com seu programa transmitido inicialmente na TV
Record e, posteriormente, na Bandeirantes. Sobre a postura na utilizacdo da
televisdo pelos pastores americanos, Assman (1986, p.16) afirma que os principais
aspectos desse fendmeno sao a utilizacdo crescente dos meios eletronicos,
centralizacdo na personalidade do pastor e sua autonomia em relagcdo a grupos
religiosos tradicionais.

No final da década de 80, o dominio estrangeiro diminui e a producdo nacional
comeca a ter mais espago, com 0 surgimento de evangelistas brasileiros na
programacao religiosa. O maior destaque, nesse contexto, sem duvida é a Igreja
Universal do Reino de Deus. Em 1989, cinco anos depois de seu nascimento, 0
ministério de Edir Macedo compra a Rede Record de televisdo, por 45 milhdes de
dolares, arranjando bastante desentendimento na sociedade televisiva,
principalmente com a Rede Globo. Algum tempo depois, a igreja realiza novos
investimentos, na ordem de 30 milhdes de ddlares, na compra de novas emissoras e
equipamentos. Com o dominio sobre a emissora de radio Rede Aleluia, que possui
30 emissores que cobrem todo o territério nacional, e com emissoras de TV na
Europa e nos EUA, a IURD se torna o segundo ministério em numero de fiéis, atras
apenas da Assembléia de Deus, segundo o censo do IBGE de 2000.

Esses sao dados e exemplos da fome midiatica das igrejas evangélicas, que se
mantém até hoje, sempre prontas a renovacao junto aos meios, salvo doutrinas mais
tradicionais, como a da Congregacéao Cristd, que nunca se dedicou a publicacéo de
livros e revistas, muito menos ao relacionamento com as midias eletrénicas. Nao se
levando em conta julgamentos de carater e objetivos de cada igreja, pode-se tomar
como prévia sintese a ideia de Alberto Klein sobre o uso dos meios pelos ministérios

evangélicos:
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A crescente presenca de programas religiosos no radio e na televisdo pode
ser vista como fruto da unido do impeto missionéario cristdo com o poder
irradiador dos meios eletrbnicos. Estes proporcionariam, com menos
esfor¢o, a possibilidade de acelerar a ordem de ir e fazer discipulos em
todas as nac¢des. Em um mundo midiatico, fazer miss@es deixa de ser uma
atividade exclusiva de um corpo que se inscreve em um determinado
espaco, em uma determinada cultura, com a finalidade de levar o
Evangelho, muitas vezes e espacos hostis, com todos 0s riscos assumidos.
A presenca fisica somam-se agora as possibilidades de ir e fazer discipulos
sem o0 corpo, utilizando-se apenas de suas extensdes, através de ondas

radiodifusoras. (KLEIN, 2006, p. 144)

2.5.4 EVANGELICOS E COMUNICACAO ATUAL

A presencga do cristianismo na midia € cada vez mais constante. As grandes
igrejas evangeélicas brasileiras, com a fundamental influéncia americana, sempre
buscaram incorporar as suas estratégias de evangelismo e crescimento 0s meios
eletrdnicos de comunicacdo. Com o passar dos anos, emissoras de réadio
pentecostais sdo inauguradas, redes de TV tém cada vez mais espagos comprados
pela programacédo religiosa e verdadeiras “empresas da fé” sdo estruturadas. O
dominio e a capacidade de adaptacdo dos lideres religiosos sobre os meios sdo
inegaveis.

O censo do IBGE de 2000 projetava que até 2010 o niumero de evangélicos
no Brasil cresceria de 25 milhdes para aproximadamente 55 milhdes. Segundo
pesquisa do economista Marcelo Neri, da Fundacao Getulio Vargas, com base em
dados do IBGE, entre 2003 e 2009 os evangélicos passaram de 17,9% para 20,2%
do total de brasileiros, atingindo o niamero de cerca de 40 milhdes de pessoas. O
Instituto Datafolha, em sua pesquisa sobre a porcentagem das religides no pais
constatou que em todos os estados 0 nimero de evangélicos pentecostais ocupa o
segundo lugar, ficando atras s6 dos catdlicos.

Também se mostra notavel a participacdo dos evangélicos na internet. Como
exemplo pode-se destacar a rede social Facebook. Segundo ranking das paginas
mais engajadas da rede, feito pelo site All Facebook, em primeiro e segundo lugar
encontram-se Jesus Daily e Dios Es Bueno. Em quarto aparece The Bible, além de
Jesus Christ em décimo terceiro.

No estado do Espirito Santo, uma pesquisa realizada pela Revista Comunhé&o
recolheu dados interessantes. Dos evangélicos entrevistados, cerca de 58%

disseram que usam computador e 50% acessam a internet. De 2010 para 2011, o
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uso de emails subiu de 79,75% para 85,96%, a visita a blogs foi de 10,38% para
13,80%, e 0 acesso aos sites das igrejas cresceu de 21,7% para 34,38%. No que diz
respeito as midias sociais, o Twitter teve aumento de 5,57% para 15,25%, e 0
Facebook foi de 4,56% para 26,63%.

Mas os evangélicos querem mais. Se formatos de programas televisivos nunca
antes pensados pelas igrejas podem servir para evangelizagdo, eles aceitam o
desafio; se a unido entre teatro e cinema parece ser um bom caminho para divulgar
a palavra de Deus, eles fazem as devidas adaptacdes; se as midias sociais se
portam como um espaco livre para disseminacdo de qualquer assunto, eles
aproveitam as lacunas.

Sobre isso, Alberto Klein afirma;:

Este fenbmeno, que se caracteriza pelo duplo movimento da invaséo
religiosa na TV e da invasdo mididtica nas igrejas, revela-nos um
possivel cruzamento entre as imagens de culto e as imagens da
midia. A experiéncia religiosa contemporanea assinala em
envolvimento religioso através das imagens televisivas, bem como
um envolvimento midiatico com as novas formas litdrgicas, em um
tempo de contaminagdes mutuas. (KLEIN, 2006, p.143)

2.5.5 BOLA TV: O EVANGELISMO SUTIL

A Bola de Neve Church é uma igreja neopentecostal originaria de Séao Paulo,
fundada em 1999, sob a lideranca do Apdéstolo Rinaldo Seixas, conhecido como
Rina. Inusitada a comecar pelo nome, referente a grande fé de Rinaldo de que a
igreja cresceria como uma bola de neve até se tornar uma avalanche, a Bola de
Neve é popularmente conhecida como “igreja dos surfistas”. Prova disso € o pulpito
utilizado pelos pastores: uma prancha de surf. Desse modo, também € responsavel
por uma comunicagao direta e eficaz com os jovens, haja vista os costumes e a
aparéncia de grande parte dos membros: tatuagens, bermudas, sandalias, 6culos
escuros e skates. Mas o ministério vai além de uma preocupacado estética de
marketing. Segundo seu site oficial, a igreja ja possui mais de 100 templos em 15
estados do Brasil, além de também estar presente em 10 paises.

A Bola de Neve Church também se posiciona como igreja eletrbnica, mesmo
gue de uma forma mais timida quando comparada aos grandes empreendimentos

da IURD, por exemplo. Possui uma web radio, a Bola Radio, que segundo o proprio
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site, € a mais ouvida na internet; e uma web TV, a Bola TV. A programacao
radiofénica apresenta contetdo de variados formatos, composto por muasica gospel
nos mais diversos estilos, jornalismo que ndo se prende a noticias do mundo gospel
e até um programa dedicado ao futebol. A Bola TV é composta por transmissdes de
cultos da sede principal da igreja, cobertura de eventos proprios e produz um
programa semanal de meia hora de duracdo que vai ao ar nas madrugadas de
domingo na Redetv! Assim como varios ministérios neopentecostais de hoje, a igreja
também marca sua presenca nas midias sociais, utilizando o Twitter e 0 Facebook
como estratégia de evangelismo, além de arquitetar um bom planejamento de
divulgacédo prépria entre seus meios. Mas o destaque maior deste capitulo é
mostrar, através do programa noturno produzido pela Bola TV, como a mensagem
evangélica pode existir na televisédo longe da transmissédo de cultos.

Todos os domingos a 02h00 da manha, horario de Brasilia, vai ao ar pela
Redetv!, o programa Bola TV, da Bola de Neve Church, com duracdo de trinta
minutos e composto por dois blocos. De formato simples, configurado por um
apresentador (sempre um pastor ou lider da igreja) que chama as matérias, o
programa desperta novidade em seu conteudo. Seguindo a estética jovem da igreja,
a atracao traz esportes radicais, coberturas de viagens a diversos lugares (Havali,
Israel, entre outros), entrevistas com pessoas relativamente famosas do mundo da
musica e dos esportes e uma mensagem final do apresentador. Numa primeira
analise, pode-se ficar confuso sobre os objetivos da igreja, sendo que a pregacao do
evangelho parece estar de fora do programa. Mas, numa maior observacao,
percebe-se nesse ponto a inovacdo da Bola TV. Em todo o programa ha um toque
evangélico, que propositalmente corre pela periferia das atracdes. Desse modo,
busca-se o interesse do telespectador primeiramente pelo que se esta na tela, e nao
pela palavra de Deus. Nas entrevistas, os entrevistados falam de pontos chave na
mensagem evangélica: relacionamentos, sonhos, familia; e acabam citando Deus ou
Jesus em algum momento. Assim, se estabelece uma entrevista que pode ser
atrativa para qualquer pessoa, ndo necessariamente evangélica. Na cobertura de
eventos de esportes radicais, sado valorizados tépicos como o estilo de vida
saudavel, longe de drogas e bebidas, a busca pela aventura, a alegria de viver, entre
outros. Dessa maneira, um surfista ndo convertido acaba por assistir a um programa

de uma igreja evangélica. Percebe-se que a estratégia da Bola de Neve é bastante
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evangelistica, na meta de falar de Jesus Cristo para as pessoas. O arremate desses
recursos vem no final do programa, em que o0 apresentador se dirige a camera,
muitas vezes com a biblia em maos, e passa uma mensagem evangélica. Nesse
momento, o0 evangelismo do programa se torna explicito, concluindo o objetivo

principal de toda a obra: levar a palavra de Deus ao telespectador.

2.5.6 JEOVA NISSI E CONSPIRACAO FILMES: A EXPANSAO DO TEATRO
EVANGELICO

A Companhia de Artes Jeova Nissi é a mais conhecida companhia de teatro
evangeélico do Brasil, sob a dire¢cdo de Caique Oliveira. Tem inicio em Campinas
(SP), no ano 2000. Diferente do que ja foi relatado aqui, ela ndo é vinculada a
nenhuma igreja, o que ja representa certa surpresa, devido ao seu sucesso. Com
aproximadamente 10 anos de histdéria, o grupo marca sua presenca com
apresentacdes em todos os continentes.

A companhia arquiteta seu sucesso com dramaturgias pesadas, recheadas de
conflitos que encaram o publico, muitas vezes com 0s personagens falando
diretamente a plateia. Atualmente o conjunto € organizado em seis equipes que
apresentam as pecas principais A Senha, As 3 Ferramentas, Cancdo de J6 e O
Jardim do Inimigo, além de pecas secundérias. Os DVDs em video dessas duas
ultimas receberam o prémio de Disco de Ouro, na Expocrista ocorrida em setembro
de 2011. A gravacado de suas pecas em DVD ja é pratica antiga da Cia Jeova Nissi,
sdo 9 produtos no total. Mas a recente regravacdo da peca O Jardim do Inimigo
merece um destaque especial.

Em maio de 2011, a Cia de Teatro Jeova Nissi resolve regravar seu maior
sucesso, a peca O Jardim do Inimigo, huma edicdo comemorativa dos 10 anos do
espetaculo. Segundo descri¢cdo do blog oficial do grupo: “O Jardim do Inimigo leva o
espectador a identificar-se com as personagens que vivem em um jardim sinistro,
rodeado por murmurios, ranger de dentes, gritos e perseguicbes na mente. Com
leve pitada de humor, o texto aborda assuntos fortissimos, porém pouco explorados.
Prostituicdo infantil, relacionamento familiar, respeito, paz, amor e fé sao alguns dos

temas abordados ao longo da trama”.
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O que realmente chama atencédo é a magnitude desta juncdo midiatica entre
teatro e cinema, conseguida pela contratacdo de umas das 3 maiores produtoras de
audiovisual do pais, segundo seu proprio site: a Conspiracdo Filmes, produtora de
grandes sucessos nacionais, como 2 Filhos de Francisco. Com isso, a obra pronta
alcanca um patamar de qualidade técnica que nenhuma outra producdo de arte
evangélica possui.

Seguindo a linha de evangélicos que fazem das novas midias locais de
evangelizacdo, a Companhia Jeova Nissi se mobiliza pelo twitter, facebook e blogs.
E é no canal do grupo no Youtube® que se coleta a informacéo de que foi montada
uma estrutura de mais de quinhentos mil reais para a gravagao do DVD. Fato que
confirma os amplos passos vividos pela religido evangélica e sua continuidade

eletrénica.

2.5.7 MARCOS BOTELHO: A PITADA EVANGELICA DAS CELEBRIDADES DO
YOUTUBE

Marcos Botelho € um pastor de jovens e adolescentes e missionario do grupo
Missdo Jovens da Verdade e da Sepal (Servindo Pastores e Lideres). Também é
fundador e lider do ministério JV na Estrada, que trabalha em congressos e
acampamentos com recreacdo, teatro e prelecdo. Por ultimo, é fundador do
ministério da Terra dos Palhacos Brasil.

Desvinculando-se de qualquer ligacdo com instituicbes religiosas, Botelho
também se destaca na internet. Mantém um site rico em informacéo, composto por
artigos, pregacdes em audio, podcasts®, contos, um blog e, é claro, uma midia que o
destaca no cenario jovem atual: um vlog. Utilizando o Youtube, Botelho cria o canal
Lu e Tero’. Nele, mantém um formato seriado de videos que ja se tornou bastante
popular na rede, nos quais um personagem desenvolve um discurso, de frente para
a camera, geralmente sem nenhum recurso extra, sobre algum assunto escolhido

por ele mesmo. Esse modo de se fazer video para internet ja possibilitou a fama de

® Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/ciajeovanissi#p/u/14/7vgh-Wynt_4>
® Formatos de armazenamento de conteddos em audio digital.
" Disponivel em:<http://www.youtube.com/user/LUeTERO#p/u/0/D9-Md7Nicgs>

37



algumas celebridades da web, como PC? e Felipe Neto®, que foram contratados por
emissoras de televisdo. Botelho segue na mesma linha dos personagens seculares,
mas faz isso com o intuito de pregar a palavra de Deus, sempre de uma forma
artistica e criativa. Além disso, ele desenvolve trés personagens em suas reflexdes:
ele mesmo, Lu, um palhaco que representa o evangélico liberal, e Tero, um senhor
qgue traz a tona o religioso conservador. Duas personalidades de um mesmo ser,
haja vista a unido do nome dos dois: Lutero. Com esse método, Botelho atingiu até
agora aproximadamente 36 mil pessoas com seu video de maior visualizacao,
falando sobre “Namoro”.

Um formato audiovisual seriado ficcional presente e influente no Youtube é
mais uma prova de como a igreja eletrénica, ou no caso, o evangélico antenado nas
possibilidades evangelisticas das midias eletronicas sabe se posicionar para garantir

0 espaco da palavra de Deus a vista de todos.
2.6 OBJETIVO GERAL

A pesquisa tem como objetivo geral a elaboracdo parcial da biblia de
producédo transmidia do seriado de contetdo evangélico "Todo Dia", de autoria do
proprio pesquisador. Por meio desse documento, almeja-se elaborar o modo de
desenvolvimento da narrativa através de trés midias: televisdo, internet e dispositivo

movel, com um publico-alvo composto por adeptos da religido evangélica.
2.6.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Elaborar uma obra de narrativa transmidia com conteudo religioso, visando
atingir, como publico, jovens adeptos do cristianismo evangélico.

¢ Redigir os roteiros de uma temporada do seriado "Todo Dia", composta por 3
episodios de 5 minutos de duragdo cada, para veiculagéo na televisdo digital

com ferramentas interativas.

®VidaMTV.
® Repérter contratado pelo Multishow e pelo Esporte Espetacular, da Rede Globo.
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e Escrever a narrativa e as formas de interacdo do conteddo do site,
correspondente aos 3 roteiros televisivos.
e Redigir a forma de interacdo do aplicativo para dispositivo movel,

correspondente aos 3 roteiros televisivos.

2.6.2 RESULTADOS ESPERADOS

e Elaboracdo de roteiros para os episédios com intencdo de veiculacdo na
televisdo digital, com ferramentas interativas e que remetam 0S usuarios
telespectadores para as outras midias, além de tramas que expressem
tematicas verdadeiramente cristas, com embasamento biblico.

e Elaboracdo parcial de uma biblia de producdo transmidia abrangente de
todas as midias que a narrativa do seriado abarcar, capaz de transformar o
projeto do seriado em prética no futuro.

2.7 MATERIAL E METODOS

Tendo como objetivo geral a elaboracdo da biblia de producéo transmidia do
seriado em questdo, faz-se necessario o uso de uma metodologia qualitativa de
carater exploratorio apoiada em pesquisa bibliografica.

A biblia de producdo transmidia € um documento de texto que reldne as
etapas necessarias para a efetivacdo do produto nas diversas midias em que sera
acessivel. Tal produto sdo os roteiros de 3 episddios do programa, possuem o
formato audiovisual seriado e sua extensdo alcanca outras midias. O modelo de
biblia utilizado € o How to Write a Transmedia Production Bible, de Gary Hayes.
Nele, o autor trabalha com os tépicos Tratamento, Especificacdo Funcional,
Especificacdo de Design, Especificacdo Tecnoldgica e Negdcios e Marketing. Dessa
forma, fornece uma ampla explicacdo sobre todas as &reas que um projeto
transmidia abrange. Por motivos de interesse e dominio da pesquisa, 0s topicos
abordados na elaboracdo da biblia do seriado serdo Tratamento e Especificacdo
Funcional.

Roteiro e formato sdo conceitos que também necessitam de referencial

tedrico para seu desenvolvimento. Assim, a pesquisa bibliogréfica alcanca os livros
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Story, de Robert Mckee, Manual do Roteiro, de Syd Field e Dramaturgia de
Televisdo, de Renata Pallotinni.

A elaboracdo dos roteiros de ficcdo pede um software especifico, o Celtx. E
um programa livre utilizado para pré-producdo de filmes, pecas de teatro,
guadrinhos, entre outros. Sua vantagem € o padrao ja definido para a formatacéo de

roteiros.

Imagem ilustrativa do software de roteiro Celtx.

A composicdo de um mapa conceitual € importante para o entendimento dos
percursos de um projeto de narrativa transmidia. O mapa conceitual se caracteriza
pela representacdo gréfica de varios conceitos distribuidos em diferentes dimensdes
gue se relacionam por ligacdes explicadas através de frases. Essa estrutura &
utilizada no projeto para o desenvolvimento de um guia sobre o funcionamento da
experiéncia transmidia nas plataformas: televisdo digital, computador e dispositivo
mével, além dos desdobramentos modelo de interatividade, midias sociais, site,
entre outros. O mapa conceitual de "Todo Dia" é desenvolvido de acordo com o

modelo disposto no site MindMeister.
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Logo do site MindMeister.

A pesquisa bibliogréafica também ¢é utilizada no que diz respeito ao publico-
alvo do seriado transmidia, os evangélicos. Assim, livros, artigos, pesquisas e
materiais eletrbnicos que relacionam comunicacdo e religido evangélica sdo base
para o desenvolvimento da narrativa focada no perfil dos usuarios.

No apéndice do trabalho, encontram-se todos os roteiros elaborados e o

mapa conceitual do projeto transmidia.

2.8 JUSTIFICATIVA

Como observa Rodrigo Arnaut e outros autores no artigo Era Transmidia,
narrativa transmidia € um caminho cada vez mais buscado pelos produtores de

conteldo do mercado audiovisual.

A abordagem transmidia se mostra cada vez mais atual e interessante por
integrar todos os conceitos de producdo e distribuicdo de conteddos em
uma unica metodologia e processo de criagdo, envolvendo qualquer tipo de

midia. (ARNAUT [et al], 2011, p.6)

Diversificar os canais de comunicacdo de uma histéria aumenta o
engajamento do usuario, distribui e amplia sua experiéncia da trama, pois também
pode aproveitar sua producdo de conteudo, apresenta novas e maiores formas de
lucratividade para os criadores e abre espaco para mais modelos de negdcios em
um mesmo projeto. Sua riqueza também esta no fato de que cada midia acrescenta
algo a narrativa e, assim, carrega informacdes especificas que valorizam o contetdo
total da historia.

Um exemplo de narrativa transmidia brasileira de sucesso € o caso da novela
"Cheias de Charme", da Rede Globo de Televisdo. A emissora langcou um video na
internet ficcionalmente produzido por personagens da trama que se passa ha
televisdo. O video obteve milhGes de acessos na rede e depois foi inserido na

narrativa televisiva de modo decisivo. A descoberta do video por um personagem da
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novela foi gerador de conflito para a trama. E além disso, foi lancado um concurso
no blog ficticio de um personagem, onde os telespectadores puderam mandar
videos parodiando o primeiro da historia. O vencedor fez uma participacdo na
novela. O sucesso da estratégia também se vé na audiéncia televisiva: os numeros
sdo bem maiores do que a emissora vinha alcancando em novelas passadas do
mesmo horario. Ao aliar televisdo, internet e mundo real, a Globo d4 um bom
exemplo, inclusive de simples execucdo, de como usar a narrativa transmidia,
agregando novos publicos e aumentando a audiéncia de seu principal meio de
comunicacédo, a TV.
O foco do projeto "Todo Dia" em um nicho especifico da audiéncia também se
mostra como um acerto:
Um produtor transmidia se difere no sentido de visualizar, inicialmente, um
engajamento social - através de estratégia em multiplataformas de midias,
visando por seguinte a rentabilidade financeira. Promover o engajamento é
transformar o cliente (ou publico) em parte da histéria que estd sendo
contada, permitindo um real envolvimento das pessoas, direcionando os

veiculos de comunicagdo para a criagdo de um ambiente transmidiatico.
(ARNAUT, [et al], p.4)

Nuno Bernardo (2011) caminha na mesma diregcdo ao dizer que "transmidia é
sobre achar uma audiéncia, conectar com comunidades existentes e ativar essa
audiéncia”. Em seus estudos sobre a participagdo do publico em projetos de
narrativa transmidia, Bernardo enumera quatro razdes pelas quais a audiéncia se
envolve: humor, na busca de diverséao; status, procurando por fama; prémio, atras de
uma recompensa; e causa, na defesa de alguma ideia, causa. A escolha do publico
evangélico para o direcionamento do produto atinge um engajamento social
ambientado na religido. Desse modo, a razdo de envolvimento do publico no projeto
"Todo Dia" é a causa, pois atrai um perfil de audiéncia que cré e defende a Biblia e
seus principios.

Além do carater inédito do projeto quando se pensa num produto seriado de
narrativa transmidia feito para os evangélicos, a segmentacéo da audiéncia por esse
critério apresenta-se bastante favoravel quando se pensa mercadologicamente.

O censo do IBGE de 2000 projetava que até 2010 o nimero de evangélicos
no Brasil cresceria de 25 milhdes para aproximadamente 55 milhdes. Segundo
pesquisa do economista Marcelo Neri, da Fundacao Getulio Vargas, com base em

dados do IBGE, entre 2003 e 2009 os evangélicos passaram de 17,9% para 20,2%
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do total de brasileiros, atingindo o nimero de cerca de 40 milhdes de pessoas. O
Instituto Datafolha, em sua pesquisa sobre a porcentagem das religides no pais
constatou que em todos os estados 0 numero de evangélicos pentecostais ocupa o
segundo lugar, ficando atras s6 dos catdlicos.

Através de recente pesquisa divulgada, sobre o ano de 2010, o IBGE
constatou novos numeros que mostram o crescimento da religido evangélica no
Brasil. O aumento foi de 15,4%, no ano 2000, para 22,2%, em 2010. Dos que se
declararam evangélicos, 60,0% eram de origem pentecostal, 18,5% se disseram
missionarios e 21,8% evangélicos nao determinados.

Recentemente, mostra-se notavel a participacdo dos evangélicos na internet.
Como exemplo pode-se destacar a rede social Facebook. Segundo ranking das
paginas mais engajadas da rede, feito pelo site All Facebook, em primeiro e segundo
lugar encontram-se Jesus Daily e Dios Es Bueno. Em quarto aparece The Bible,
além de Jesus Christ em décimo terceiro.

No estado do Espirito Santo, uma pesquisa realizada pela Revista Comunhéo
recolheu dados interessantes. Dos evangélicos entrevistados, cerca de 58%
disseram que usam computador e 50% acessam a internet. De 2010 para 2011, o
uso de emails subiu de 79,75% para 85,96%, a visita a blogs foi de 10,38% para
13,80%, e 0 acesso aos sites das igrejas cresceu de 21,7% para 34,38%. No que diz
respeito as midias sociais, o Twitter teve aumento de 5,57% para 15,25%, e 0
Facebook foi de 4,56% para 26,63%. A escolha das midias trabalhadas no projeto
também possui justificativa.

Uma das midias a que se dedica o projeto € o dispositivo movel. Em "Todo
Dia", objetiva-se a elaboracdo tedrica de um aplicativo para o seriado, uma
adaptacao do contetdo da série na web (site, redes sociais) para a interface movel,
o qual funciona como um receptor das atividades desenvolvidas pelo protagonista. A
ComScore langou uma pesquisa recente que mostra que quatro em cada cinco
minutos de consumo de midia nos smartphones é feito por meio de aplicativos. E o
Facebook ocupa o segundo lugar no ranking dos mais acessados. Através da
pesquisa Mobile Modes, realizada em 2012 pelo Yahoo! Brasil com 750 brasileiros
entre 14 e 54 anos que usam a internet pelo menos uma vez por semana, descobriu-

se gue 65% dos participantes optam por sites que possam ser acessados de
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gualquer dispositivo e ndo se importam com anuncios no contetudo, desde que
possuam uma experiéncia interativa e de entretenimento.

Outra importante plataforma midiatica do projeto € a internet disposta mais
precisamente como dispositivos fixos, os computadores. A elaboracéo tedrica do site
do programa também é objetivo do projeto, além da participagdo do protagonista nas
redes sociais Twitter e Facebook. E falar de internet &€ falar de um mercado em
constante crescimento. De acordo com o relatério produzido pelo Interactive
Advertising Bureau (IAB Brasil), a internet se posiciona em segundo lugar no ranking
de veiculos com receita publicitaria no pais. No total, a web conseguiu 11,98% de
publicidade do primeiro trimestre de 2012, superando os jornais. A estimativa da IAB
€ de que a web feche o ano com 13,7% de participacdo no mercado publicitario.
Como o projeto "Todo Dia" objetiva a disponibilizacdo gratis de conteido em todas
as suas midias, a participacdo publicitaria online é fundamental, seja qual for o
modelo de negécio especifico escolhido. Outro estudo realizado pela Comscore
mostra o enorme crescimento de visualizacfes de videos online na Ameérica Latina.
O aumento foi de 74% em 2011, sendo que a regido apresenta 0 maior consumo
desse material no mundo. Dessa forma, a disponibilizacdo de conteudo em video no
site do seriado "Todo Dia", inclusive como peca fundamental da narrativa transmidia,
também se mostra certa.

Um meio que praticamente dispensa justificativa é a televisdo. Um fenbmeno
gue parece crescer a cada dia é o chamado habito da "segunda tela", no qual o
publico assiste a televisdo enquanto acessa a internet por algum dispositivo.
Segundo a pesquisa Social TV, do Ibope Nielsen Online, realizada em 13 regides
metropolitanas e divulgada em junho de 2012, 43% dos internautas assistem a
televisdo enquanto navegam. Destes, 59% afirmam fazer isso todos os dias. O uso
da internet constitui-se por diferentes tarefas. 70% das pessoas dizem que procuram
na rede informacdes sobre o que esta sendo mostrado na TV, desses, jovens de 15
a 19 anos sao os que mais comentam sobre a televisdo na internet. Além disso,
outro interessante dado € o de que 80% afirmam ter ligado a televisdo ou trocado de
canal por causa de alguma mensagem recebida na rede.

Por fim, a elaboracado da biblia de producao transmidia se consolida como um
forte documento que da grande potencial para a realizacdo do seriado no mercado

audiovisual.

44



2.9 RESULTADOS OBTIDOS

Os resultados esperados relatados no comeco do projeto eram 0s seguintes:

e Elaboracao de roteiros para os episédios com intencdo de veiculagao na televisdo
digital, com ferramentas interativas e que remetam 0s usuarios telespectadores
para as outras midias, além de tramas que expressem tematicas verdadeiramente
cristds, com embasamento biblico.

e Elaboracao parcial de uma biblia de producao transmidia abrangente de todas as
midias que a narrativa do seriado abarcar, capaz de transformar o projeto do
seriado em pratica no futuro.

Com a pesquisa finalizada, pode-se dizer que os objetivos foram alcancados
e os resultados sdo completos.

Com relacdo ao primeiro item, tem-se pronto a sinopse, 0 argumento, a
elaboracdo dos personagens, e 0 conjunto de roteiros dos trés episodios da
narrativa transmidia. Tal conjunto € constituido por roteiros e explicacdes separados
de cada midia em que a histéria se passa: televisao digital interativa, internet através
de site e midias sociais, e dispositivos méveis através de aplicativo. Os modos pelos
guais a trama se conecta entre as plataformas também estéo descritos. Os roteiros
de todos os episdédios também carregam embasamento biblico em sua tematica,
refletindo a preocupacdo de se comunicar com o publico evangélico de forma
efetiva.

Sobre o item 2, esta completa a elaboracdo da biblia de produc¢éo transmidia
proposta, abordando todo o funcionamento do servico da primeira temporada do

seriado "Todo Dia".

2.10 PRODUCAO DO PESQUISADOR

O produto final do trabalho esta concluido. A biblia de producéo transmidia do
seriado "Todo Dia", de autoria do proprio pesquisador, possui sua composi¢cao
proposta pronta, e os roteiros das midias dos episédios do seriado estao elaborados.

Como producao cientifica, tem-se a participacdo nos seguintes eventos, com
a apresentacao de trabalhos e artigos publicados em anais:
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¢ |l Simpdsio Internacional de Televisdo Digital. Da Biblia ao Click: evolugéo e
constancia do contetudo evangélico nas midias eletrénicas (2011)

e Simpodsio LUSOCOM. The Office Convergéncia Entre Formatos na Criacdo do
Mock-Documentary Seriado (2011)

e XVI Congresso INTERCOM Sudeste. The Office O Mock-Documentary
Seriado (2011)

2.11 PARCERIA INSTITUCIONAL

O projeto ainda ndo possui parceria institucional. O objetivo final compreende
a elaboracao tedrica do produto audiovisual, mas, futuramente, parcerias serdo bem-

vindas e necessarias para sua efetivacdo no mercado.

2.12 IMPACTOS

A composicdo da biblia de producgéo transmidia do seriado "Todo Dia" possui um objetivo
futuro ambicioso, pois trabalha com televiséo digital interativa, juntamente com outras midias, como
os modernos aplicativos telefénicos, e foca seu publico nos evangélicos. Como a meta académica
termina em sua composigdo tedrica, ou seja, a elaboracdo do roteiro dos episédios e o documento
final da biblia de producéo transmidia, baseada num modelo ja existente, € complicada a medicao
atual dos impactos gerados pelo projeto.

Mas, futuramente, sdo esperados impactos no mercado de trabalho. Almeja-se a producéo do
seriado no cenario audiovisual transmidia brasileiro. Como esse € um campo recente e pouco
preenchido quando se fala em televisdo - na publicidade j& se notam varios cases - ndo se sabe
exatamente como isso se dard. Existem opcBes como parceria ou venda para uma produtora,
pitchings de emissoras, aproveitamento de editais de cultura e até parceria com uma igreja.

Cientificamente falando, o projeto possui grande carater inovador tendo em vista os estudos
sobre comunicacdo e religido brasileiros, pois aproveita o boom transmidia em que o mercado
audiovisual vive e insere um determinado publico religioso como foco de audiéncia, demonstrando
ciente limitacdo de alcance. Também espera-se uma boa resposta socioecondmica de
aproveitamento do seriado em suas diversas midias, tendo em vista os ndmeros (ja relatados no
desenvolvimento do relatorio) de crescimento e participagdo do publico evangélico na comunicacao.

2.13 EQUIPE

A equipe é formada pelo pesquisador Tulio Franco da Mata Heitor, pela
orientadora Prof. Dra. Leticia Passos Affini, e pelo coorientador Prof. Dr. Francisco
Rolfsen Belda.

A participacdo dos orientadores foi essencial para o desenvolvimento do
projeto, desde o0 apoio ao tema escolhido pelo pesquisador até a grande dedicacgéo

ao direcionamento da pesquisa.
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2.14 DIFICULDADES

Como o objetivo do projeto é a elaboracdo de um produto cujo formato é
recente, uma biblia de producédo transmidia, ha a dificuldade de referencial teorico.
Um modelo foi utilizado, o livro How to Write a Transmedia Production Bible
(HAYES, 2011), mas nao foi encontrado nenhum exemplo pronto para comparagao.
Também nao existem ainda padrfes da escrita de roteiros de projetos transmidia, o
que foi feito pelo pesquisador através do formato de roteiro de ficcdo e mapa
conceitual.

A biblia transmidia € um documento muito extenso e completo, que permeia
vérias etapas na producdo de um produto de narrativa transmidia, muitas que néo
correspondem ao dominio do pesquisador, essa foi outra dificuldade, a falta de
conhecimento sobre todos os assuntos que a biblia pede, por isso o produto final &
uma parte do modelo escolhido.

No aspecto financeiro, nota-se que o programa nao dispfe de bolsas de
estudo, o que limita a quantidade de investimento no projeto em questéo, até porque
nao se conseguiu nenhum apoio ou parceria de qualquer outra espécie.

Em relacdo ao publico-alvo do seriado "Todo Dia", os evangélicos, néo
existem muitas pesquisas acerca das preferéncias por géneros e formatos de
programas televisivos, o que dificulta a orientagéo da escrita.

Por fim, a orientadora da pesquisa precisou se afastar e houve uma certa
demora para a escolha de um coorientador, o que fez com que o trabalho fosse

escrito sem correcao por muito tempo.

2.15 COMENTARIOS GERAIS E PERSPECTIVAS

Cursar a pos-graduacédo € um periodo realmente muito desafiador. As
obrigacdes sdo muitas e organizar a agenda junto com trabalho e vida pessoal ndo &
facil. Sao tarefas das disciplinas cursadas, elaboracédo de artigos, apresentacdo de
trabalhos, composicdo do relatorio técnico-cientifico e desenvolvimento do produto
de pesquisa. A hierarquizacdo das responsabilidades diante de tantos
compromissos nao € uma ciéncia exata. Mas o desenvolvimento do projeto esta

aqui.
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A biblia de produgéo transmidia do seriado "Todo Dia" se consolida como um
importante documento para a producdo do programa no mercado audiovisual, e
essa € a principal perspectiva. Com a biblia completa, o desenvolvimento de um
bom numero de roteiros do seriado nas diversas midias, e a elaboracdo de um
modelo de negdcio, sera possivel a constituicAo de parcerias para a realizagdo
pratica do que por enquanto é teoria.

O crescimento populacional dos evangélicos € grande, e a participacdo
destes na midia também aumenta a cada dia. As plataformas midiaticas utilizadas
no projeto possuem grandes numeros e diferentes formas de uso pela populacéo.
Tais fatores constituem boas expectativas para o sucesso do produto no futuro.

O aproveitamento da interatividade da televisédo digital focado em um
determinado tipo de publico parece um caminho seguro de investimento.

Toda a informacédo reunida ao longo da dissertacdo também podera ser
aproveitada em trabalhos futuros sobre narrativa transmidia, seriados audiovisuais e

religido evangélica.
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A BIBLIA DE PRODUCAO TRANSMIDIA DO SERIADO "TODO DIA"
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3 A BiBLIA DE PRODUCAO TRANSMIDIA DO SERIADO "TODO DIA"

Aqui se encontra o principal resultado da pesquisa, seu produto, a elaboracéo
da biblia de producéao transmidia do seriado "Todo Dia", de autoria do proprio

pesquisador. Segundo Gary Hayes:

A Biblia de Produgdo Transmidia € essencialmente um documento que
capta a histéria principal e projeta elementos de propriedade intelectual,
regras de engajamento, questdes funcionais e técnicas entre mudltiplas
plataformas, e uma visédo geral do plano de negécios e marketing. (HAYES,
2011, p.1)

Resumidamente, a biblia € um documento que reune todas as etapas
necessérias para a efetivacdo do produto, com detalhes sobre seu desdobramento
em varias midias desejadas, inclusive a televisdo digital. O modelo de biblia de
producao transmidia a ser seguido é o de Gary Hayes (2011), intitulado How to Write
a Transmedia Production Bible. Esse modelo é muito extenso e apresenta topicos
gue nado correspondem ao interesse e dominio da pesquisa. Ele possui 5 capitulos,
intitulados: Tratamento; Especificacdo Funcional; Especificacdo de Design;
Especificacdo Tecnoldgica; e Negoécios e Marketing. O objetivo do trabalho é
constituir uma biblia de producédo transmidia preenchida pelos capitulos Tratamento

e Especificacdo Funcional, pilares referentes ao dominio e interesse do pesquisador.

3.1 TRATAMENTO

TAG LINE
Acompanhe e interaja nas situacdes enfrentadas por Sammuel ao falar de
Jesus "Todo Dia" e participe do conteldo extra na internet e em seu dispositivo

movel.

HISTORIA PASSADA E CONTEXTO

Todo Dia é um produto audiovisual de narrativa seriada que trabalha a religido
evangélica em sua trama:

"Sammuel, jovem evangeélico de 18 anos, nascido e criado em uma pequena
cidade do interior de S&o Paulo, acaba de passar no vestibular para Jornalismo, em
Bauru. Costumeiramente, Sammuel frequenta todo domingo a Igreja Pentecostal
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Renascimento em Cristo, desde crianca. Mas isso nunca foi motivo para que tivesse
uma vida diferente da dos demais. Ja quebrou vidro do vizinho e fugiu, ja fez
espetaculo no Super Nintendo, provou cerveja com cara de nojo aos 13 anos, deu o
primeiro beijo com 14, aos 15, com a ajuda de uma revista, descobriu o prazer de
seu proprio corpo, passou 0 baseado de uma mao para outra na rodinha e bateu
muito a cabega no show do CPM 22. Ale e Bia, seus melhores amigos,
presenciaram algumas situagcdes. Em meio a tudo isso, Sammuel continuava a
frequentar a igreja todo domingo, por influéncia da mae. Com o tempo, essa pratica
se torna mais mecanica do que significativa.

Apesar de crer na vida de Jesus e saber da necessidade de "reconhecer a
Cristo como salvador para obtencdo da vida eterna”, Sammuel sempre foi frio em
relacdo a isso e nunca falou muito sobre o assunto. O comodismo, a preguica, a
vergonha e principalmente o medo da reacdo de seus amigos nunca o deixaram
pregar o que acreditava. Ele conhece e cré na passagem biblica contida em
Romanos 10:9: “Se com a tua boca confessares ao Senhor Jesus e, em teu coragao
creres que Deus o ressuscitou dentre 0os mortos, seras salvo.” Sammuel ja aceitou
Jesus como seu Senhor e confia que sua salvacao esta garantida, mas a frieza com
gue conduz seu relacionamento com Deus o impede de levar essa mensagem a
outras pessoas. Samuel é um convencido, e ndo um convertido. Desse modo, Deus
sempre ficou em segundo plano em seus objetivos, era pra quando sobrasse um
tempinho na semana. Se Deus estava em segundo plano, outras coisas também
estavam, como sua familia.

O pai de Sammuel nunca foi muito presente em sua vida. Apesar de nao
serem brigados, ndo mantinham muito papo. Se o pai ndo estava preocupado com
as descobertas do filho na vida, Sammuel também n&o corria atras de compartilhar
seus sentimentos. Apesar de anos de insisténcia da mae, seu pai ndo se sentia a
vontade na igreja e ndo acreditava em nada do que o pastor dizia. O fato de seu
carro ser pior do que o do lider de uma simples igrejinha s6 aumentava a certeza
gue sempre teve: pastor s6 quer saber de dinheiro.

Mesmo sem pegar uma biblia para ler a anos, a cada culto Sammuel sente o
mesmo incoOmodo: sabe que precisa falar da salvagdo em Cristo para seu pai, mas a
iniciativa nunca vem. Ele sempre deixa pra depois; até que um dia esse depois

acaba.
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O culto de domingo estava acabando. O Ultimo louvor estava sendo
ministrado. Sammuel olhava em volta e admirava as pessoas de olhos fechados,
adorando a Deus com grande emocao. Em seu coracdo, o incobmodo de sempre.
Mas tudo ao redor Ihe parecia indiferente. Ele abaixa a cabeca, fecha os olhos e
suspira: “eu queria te sentir”. Quando levanta os olhos, enxerga um pequeno ramo
de trigo brotando no pulpito do pastor. Fica assustado, olha ao redor e repara que
ninguém havia percebido o vegetal. Ele chama sua mae e aponta para o altar. Ela
nao entende e fecha os olhos de novo, irritada por ter sido interrompida durante o
louvor. Sammuel sente um peso enorme nas costas e suas pernas ndo aguentam:
ele cai de joelhos no chdo. Quando consegue levantar a cabeca, vé o trigo brotando
por todos os lados da igreja. Profundamente apavorado, ele comeca a chorar e
chama pelas pessoas ao redor, que ndo o escutam. Uma voz entra em sua cabeca:
“Eu sO estava esperando pelo convite. Sou esse seu incomodo, que s6 eu conheco.
Minha seara € grande, assim como esse trigo. Mas eu te chamei entre os ceifeiros.
Te escolhi porque é forte. Agora vocé ja me sentiu.” Um grande brilho bate em seus
olhos. Por um segundo ele apaga. Quando acorda esta em pé no seu lugar, e a
igreja esta exatamente igual ao comeco do culto, sem nenhum sinal de trigo. O
pastor faz a dltima oracdo e o culto acaba. Sammuel conta tudo a sua mae que,
profundamente emocionada, acompanha o filho com pressa de volta a casa, para ter
uma conversa Séria e necessaria com seu pai. Chegando préximo ao local, eles
avistam as luzes da sirene de um carro policial. Alguns vizinhos observam o
ocorrido. Os pais do Alé e da Bia esperam angustiados por Sammuel e sua méae.
Ambos assustados recebem a noticia de que sofreram uma tentativa de assalto. Ao
perguntar por seu pai, Sammuel ouve o pior. ele reagiu ao bandido e morreu
baleado no peito. A made de Sammuel cai e chora desesperada. O jovem fica aténito
e seu coracdo é invadido por um arrependimento feroz: seu pai se foi sem ouvir
sobre Jesus de seus labios. Apesar de grande tristeza, ele tenta consolar sua méae.

Depois de 3 semanas, passadas praticamente dentro do quarto, Sammuel
precisa ir para a faculdade, é chegada a data da matricula. A vontade é de ficar em
casa. Sua mae ainda esta muito triste, apesar do apoio de todos. Ao procurar por um
chinelo embaixo da cama, Sammuel encontra a cal¢ca que estava usando no dia da
morte de seu pai. Sua tristeza volta e ele solta a calca no chdo. Ao cair, uma coisa

pequena e estranha sai do bolso. Sammuel a pega e percebe que € um ramo de
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trigo. Imediatamente suas lembrancas retornam e seu coragdo bate acelerado.
Aquelas palavras voltam a sua cabeca: “agora vocé ja me sentiu, te chamei porque é
forte”. Samuel sabe o0 que precisa fazer.

Ele corre até sua mée e mostra o trigo. Ele sabe que a seara é grande. Nao
pode mais ficar em seu quarto, esperando por nada. Decide ir a faculdade. E junto
com isso, decide ndo sentir nunca mais o arrependimento que sentiu no dia da morte
de seu pai. Uma tarefa dificil e corajosa vem a sua cabeca: resolve falar de Jesus
para pelo menos uma pessoa, todos os dias, ndo importando lugar, momento ou

situacao."

SINOPSE

Aqui apresenta-se a sinopse da primeira temporada do seriado "Todo Dia". A
narrativa acontece em 3 diferentes plataformas: televisao digital, internet e aplicativo
para dispositivo moével. O funcionamento e as ligacdes entre elas sdo explicadas em
topicos posteriores na biblia de producdo transmidia. A primeira temporada do

seriado € composta por trés episédios.

- 1° Episodio - E Se Tiver Que Beber?

No primeiro dia de aula da faculdade em Bauru, os veteranos de Sammuel
organizam um trote com todos os calouros, sao brincadeiras cheias de sujeira, tinta,
farinha, bexigas d'agua, entre outros objetos. No trote, Sammuel tem a oportunidade
de conhecer Jéssica, uma aluna de sua sala. Marcelo, o veterano que comanda a
bagunca, ndo gosta da conversa entre os dois e arremessa uma bexiga d'agua em
Sammuel, demonstrando inimizade.

A brincadeira muda e Marcelo ordena um novo jogo, onde todos os calouros
terdo que beber tequila, numa disputa entre duas equipes. Ao olhar para a garrafa,
Sammuel tem uma lembrancga ruim sobre um evento no passado que envolveu a
bebida. O flashback diz respeito a uma festa que Sammuel foi junto com seu amigo
de infancia, Alé, em sua cidade natal. Na ocasido, Alé incentivou Sammuel a beber
tequila, pela primeira vez na vida, para que tomasse coragem de conversar com
Nati, uma garota de quem ele gostava. Sammuel acabou abusando na bebida e
passou a mao no corpo da garota de forma inapropriada. Nati ficou furiosa e

Sammuel e Alé foram embora da festa constrangidos.
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De volta da lembranca, quando comeca a nova brincadeira no trote, Sammuel
se nega a beber e sua equipe perde por sua causa. Todos ficam desapontados e
Marcelo o xinga. A equipe de Jéssica € vitoriosa e ela vem perguntar porque
Sammuel ndo quis beber. Ele comeca a explicar sobre dominio préprio e fala sobre
Paulo na Biblia. Jéssica ndo entende nada e diz que precisa sair para vomitar, mas
gue ficou interessada no assunto. Observando-a indo embora, Sammuel escreve
algo em seu celular e fica olhando para a garrafa vazia de tequila no chéo,

pensativo.

- 2° Episodio - "E Se Ela Der Mole?”

Deitado em sua cama, Sammuel conversa por celular com sua amiga de
infancia, Bia. Ele comenta que esta pensando em ir na festa que vai ter no mesmo
dia a noite. Bia pergunta se ele vai, Sammuel diz que n&do sabe. Ela pergunta se
Jéssica estard na festa, Sammuel desconversa e Bia orienta-o para seguir seu
coracdo. Sammuel exclama que o coragdo é enganoso. Bia ndo entende e eles
finalizam a ligacdo. Sammuel fica pensando olhando para o teto e escreve algo em
seu celular.

Sammuel decide ir a festa. La, em meio a musica alta e multidao, ele procura
por alguém para poder falar de Jesus e fica de olho para ver se Jéssica esta
presente. Sammuel avista uma menina muito bébada chorando com um copo na
mao e decide averiguar qual é o problema. Ela explica que viu o namorado beijando
outra garota, Sammuel tenta consola-la dizendo que Jesus a ama, mas ela nao
consegue escutar. Quando Sammuel se prepara para gritar, alguém chuta a tomada
da caixa de som e todos da festa escutam sua voz dizendo bem alto "Jesus te
ama!". Todos riem e Sammuel fica super constrangido. Um homem na festa se
surpreende e comeca a observa-lo. A menina se joga nos bracos de Sammuel
chorando, dizendo que seu namorado nao a ama.

Nesse momento, surge Jéssica com uma roupa sensual. Os olhos de
Sammuel percorrem todo o seu corpo. O homem que observa-o da risada de sua
reacdo. Jéssica brinca com Sammuel, dizendo que ele est4 se aproveitando da
menina. Ele nega, dizendo que é um mal entendido. Jéssica diz que esté feliz em

vé-lo, Sammuel fica contente.
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Quando vao continuar a conversa, comeca a tocar uma musica funk e Jéssica
0 arrasta para dancar. Ela dan¢a de forma muito sensual e ele ndo consegue tirar 0s
olhos de seu corpo. Na sua lembranca, vem a frase que disse mais cedo na
conversa com Bia: "o coracdo € enganoso”. Ele olha em volta e comeca a se
perguntar o que esta fazendo ali. Decide ir embora. Avisa Jéssica, ela ndo consegue
escutar. Sammuel Ihe da as costas e vai embora. Jéssica fica sem entender nada. O

homem que observa Sammuel exclama a frase: "com esse ai da pra trabalhar".

- 3° Episadio - "Pra Que Discutir?"

O celular de Sammuel desperta e ele acorda em sua cama. Enxerga um
bilhete no ch&o perto da porta. Sammuel Ié o papel intrigado e anota o contetdo no
celular. Percebe que esta atrasado para a aula e sai correndo.

Na faculdade, a professora de ética ministra uma aula sobre filosofia, falando
do conceito de "verdade". Sammuel chega atrasado. Apds explicar o conteudo, a
professora pergunta se alguém tem uma concepc¢do do que € a verdade. Sammuel
levanta a mao e comeca sua resposta falando da Biblia. A professora logo revira os
olhos e o resto da sala faz barulhos de insatisfacdo. A professora diz que a verdade
descrita na Biblia ndo apresenta possibilidade de prova, Sammuel discorda e a
discusséo fica exaltada.

A professora decide encerrar a aula, concluindo que a verdade é instavel e
sempre gera discussOes fervorosas. Todos comecam a se levantar. Sammuel vai
chamar Jéssica para almocar, mas ela logo o interrompe questionando o porqué
daquela discussédo e traz a tona o assunto dele ter ido embora da festa sem
explicacdo. Jéssica diz que gostava de Sammuel, mas que agora ele parece muito
estranho. Ela sai e ele observa-a se afastar, o resto da sala também o ignora. Seu
celular toca, é um lembrete do conteddo do bilhete que havia anotado mais cedo.
Sammuel tira o celular e o bilhete do bolso, a mensagem diz: "Tem mais doido igual
Vvocé. Av. X, n°Y."

Sammuel vai até o local indicado. Quem abre a porta € Jorge, o0 homem que o
observava na festa. Jorge diz que sabia que Sammuel viria. Sammuel comeca a
discutir com o homem, indignado com o bilhete. Questiona sobre o conteddo do
recado, pergunta como ele conseguiu entrar no prédio dele e diz que poderia ter

chamado a policia. Jorge pede para Sammuel se acalmar. Ele se surpreende e

55



pergunta como ele sabe seu nome. Jorge explica que tem um aluno que mora no
mesmo prédio de Sammuel, e que ele Ihe disse seu nome. Sammuel pergunta se o
local que estdo é uma escola. Jorge 0 convida para entrar para entender o que é.
Desconfiado, Sammuel aceita entrar.

Apoés subir uma escadaria, Sammuel enxerga varios grupos de jovens num
saldo. Alguns dancam, outros bricam com fantoches, outros andam de skate. Jorge
lhe diz que teve razdo ao afirmar que havia mais doidos iguais a ele. Sammuel
avista o nome "Jesus" pixado em diferentes tons nas paredes do local. Ele percebe
gue é uma igreja, e uma igreja muito diferente. Sammuel pergunta a Jorge como ele
sabe de sua fé. Jorge explica que estava na festa e ouviu Sammuel gritando "Jesus
te ama!". Sammuel fica envergonhado. Jorge diz que aquilo foi demais e que
resolveu chama-lo pra conhecer o pessoal da igreja. Ele apresenta Sammuel para
todos e |he diz que ele ndo esta sozinho, existem mais ceifeiros. Sammuel observa

tudo sorrindo.

"Todo Dia" € um seriado, e sua principal midia de desenvolvimento € a
televisdo digital, onde o usuario encontra um primeiro nivel de interatividade. Seu
contetdo se estende para a internet em site proprio e no perfil do protagonista nas

midias sociais. Além disso, h&a o aplicativo da série para dispositivos méveis.

PONTOS DE ENTRADA
Para melhor compreenséao do funcionamento do projeto, eis uma lista dividida
em fases de seu lancamento com destaque para pontos de entrada e elementos

importantes do arco de sua narrativa.

1- Criacado do perfil do protagonista e outros personagens

Sera criado o perfil de Sammuel e alguns personagens no facebook e no
twitter. Eles desenvolverdo suas vidas online antes do lancamento do produto
audiovisual em si. Nessa fase, Sammuel compartilhara seus objetivos de vida, que

refletirdo os objetivos na trama.
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2- Criacdo do site e lancamento de trailer

Ap6s um periodo de contato social nas midias, ser& criado o site do produto
"Todo Dia", que trard como inauguracgao principal um video teaser com hospedagem
no youtube. O video contara em formato de trailer um breve contexto histérico do
protagonista e indicara seu objetivo na série. Além disso o site contara com:

- Um mural onde os usuarios poderdo compartilhar palavras e testemunhos sobre o
tema ou passagem biblica do episodio exibido na televisdo

- Um espaco de explicacdo mais detalhado acerca do tema biblico trabalhado no
episodio exibido na televisédo

- Um espaco de videos, que contard com os episodios exibidos na televiséo (apos a
exibicdo), além de episddios com tramas paralelas ao da narrativa televisiva

- Um espaco de enquetes e sugestdes para o seriado

- Um espaco similar a um blog, onde o protagonista expressara suas reflexdes

escritas

3- Exibicdo na televisao digital

Com a data marcada no video trailer, o seriado estreara na televisdo digital,
com utilizacdo de interatividade. Através de arte grafica, surgira um icone na tela
gue indica a opc¢ao de interatividade. Um exemplo sdo perguntas sobre o que esta
acontecendo na narrativa. Durante uma conversa do protagonista podera aparecer a
pergunta "Qual o endereco da passagem biblica que Sammuel estad se baseando?"
Através do controle remoto, o usuario podera responder a pergunta de mudltipla
escolha e receber uma indicacdo de acerto ou erro. Através de arte grafica, cada
episodio televisivo também carregara os enderecos do seriado na internet e nas

midias. Dessa forma, o usuéario é enviado de volta ao site.

4- Contetido extra participativo do site

No site, o usuario podera conferir o que ja foi explicado no item 2. Além disso,

encontrara informacdes que o levam para o aplicativo para dispositivos moveis.

5- Aplicativo para dispositivos moéveis

O aplicativo da série funciona como um receptor de arquivos da vida do

protagonista Sammuel. Ao baixar o aplicativo gratuito, o usuario de dispositivo mével
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recebera fotos, videos, arquivos de audio e texto do programa periodicamente. Os
arquivos recebidos servirdo de pistas e atracao para os proximos episodios da TV. O
aplicativo possuira a opcao de compartilhamento dos arquivos entre amigos que

possuam-no e através das midias sociais.

CARACTERIZACAO E ATITUDE

Sammuel: E o protagonista da historia, um jovem evangélico de 18 anos, nascido e
criado num pequena cidade do interior de Sdo Paulo, que acaba de passar no
vestibular para Jornalismo, em Bauru. Sammuel tem o objetivo de falar da salvacéo

em Jesus Cristo para pelo menos uma pessoa todo os dias da sua vida.

Alé: Melhor amigo de Sammuel, desde a infancia. Sempre esteve disposto a ajudar
seu amigo no que precisasse. Com Sammuel em Bauru, Alé se torna um ponto

seguro na cidade natal, um conselheiro de plantdo pelo telefone ou internet.

Bia: Melhor amiga de Sammuel, também desde crianga. Juntamente com Alé, os
trés formavam um trio inseparavel na infancia. Bia € o ponto de vista feminino na

vida de Sammuel, em quem ele busca conselho em assuntos que Alé ndo domina.

Jorge: Lider dos jovens da igreja que Sammuel conhece em Bauru. Sempre
disposto a ajudar. Fonte de conselhos e orientagcdes para o jovem, quando esse

solicitar.

Jéssica: Colega de sala que Sammuel conhece na faculdade. A amizade entre os
dois é imediata, embora ele esteja confuso sobre seus verdadeiros sentimentos para

com ela.

Marcelo: Estudante veterano do curso de Sammuel. H4 uma inimizade entre os dois

e Marcelo € uma grande fonte de conflitos, um antagonista para a historia.

Para melhor definicdo dos personagem Sammuel, ele foi submetido a uma entrevista

baseada no livro O Roteirista Profissional, de Marcos Rey:
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1-Onde vocé nasceu?

Numa cidade pequena, no interior de SP.

2-Vocé é natural da cidade onde a historia se desenvolve?

N&o. A historia se desenvolve na cidade onde curso faculdade, Bauru. Mudei-me
para la.

3-Veio para ficar ou esta s6 de passagem?

Vim para ficar.

4-A que raca pertence?

Sou latino.

5-Qual é a sua profissdo?

Por enquanto, sou apenas estudante. Mas preciso conseguir um emprego em Bauru
para conseguir bancar minha vida.

6-Gosta dela ou lhe foi imposta?

Gosto dela. Estudei para passar no vestibular o qual estou cursando.

7-Qual é seu grau de escolaridade?

Estou cursando o ensino superior.

9-Tem religido? Qual? Professa-a?

Tenho, sou evangélico. Atualmente, passei por uma grande experiéncia que
transformou meu carater e minha forma de ver o mundo. Desse modo, professo-a, e
€ 0 que mais pretendo fazer na faculdade, espalhar o que creio todos os dias.
10-Como é seu temperamento? Calmo ou agitado?

Sou calmo, muito observador.

11-D4-se bem com a familia?

Sou filho Unico. Sempre me dei bem com minha méde, mas nao tinha muito contato
com meu pai. Minha mée sempre me levou a igreja e tinhamos certa liberdade para
conversas. Nunca briguei com meu pai, mas éramos meio sem assunto, nd0o nos
entendiamos muito bem, ndo falavamos a mesma lingua. Ele morreu recentemente.
12-Como foram sua infancia e juventude?

Minha infancia foi boa. Passei por todas as fases que uma crianca passa. Ja quebrei
vidro do vizinho e fugi, j& fiz espetaculo no Super Nintendo, provei cerveja com cara
de nojo aos 13 anos, dei o primeiro beijo com 14, aos 15, com a ajuda de uma
revista, descobri o prazer de meu préprio corpo, passei o baseado de uma méao para

outra na rodinha e bati muito a cabeca no show do CPM 22. Alé e Bia, meus
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melhores amigos, presenciaram algumas situacdes. Nunca passei necessidades e
fui conhecendo as coisas aos poucos. A musica sempre me envolveu em varias
situacdes e o rock sempre foi minha paixao. Na escola minhas notas ndo passavam
muito da média, mas tinha um grande aproveitamento nas matérias sobre lingua
portuguesa, sempre gostei muito de ler e escrever. Também trabalhei quando jovem,
fui ajudante de tudo: acougue, locadora, cobrador de onibus, etc. Enfim, passei por
muitas coisas na curta duracao de minha vida, mas aprendi com todas, aprendi a me
virar. Uma coisa que poucos sabem sobre mim € que sempre escrevi muito, sempre
botei minhas ideias e pensamentos no papel. Sempre andei com um bloco e uma
caneta no bolso para anotar tudo que me viesse a mente. Hoje tenho um
smartphone que ganhei da minha madrinha no ultimo natal. Escrevo tudo nele, além
de levar a Biblia dentro também.

13- Ja viveu um grande amor? Marcou sua vida?

Ja figuei com algumas meninas, ja levei uns foras, ja dei alguns. Mas nada que me
marcasse de verdade. Quem sabe nessa proxima fase da minha vida, a faculdade,
esse grande amor acontega.

14-Tem algum ideal politico?

N&o tenho posicionamento quanto a isso. Mas quando vem em disCussao, procuro
me referenciar na Biblia.

15-O que pretende da vida a curto, médio e longo prazo?

A curto-prazo pretendo organizar minha vida. Depois de sofrer a morte de meu pai,
consegui me libertar da depresséao e resolvi enfrentar a faculdade. Quero me dedicar
aos estudos, viver novas experiéncias, entender o que aconteceu recentemente
comigo. Passei por uma grande experiéncia com Cristo e quero fazer isso valer para
minha vida. Recebi um chamado de evangelizar uma pessoa por dia, todos os dias,
e quero cumpri-lo. Ndo sei o0 que me aguarda pela frente, tudo é novo: cidade,
amigos, estudos, meninas. Na cidade que vou morar, sei da necessidade de
encontrar uma igreja para buscar apoio, também pretendo fazer isso. Quando me
inscrevi em jornalismo, pretendia levar minhas ideias a algo maior, a mais pessoas.
Nunca soube muito bem como, mas sempre cri que essa seria a profissao certa para

me transferir do meu pequeno bloco para paginas maiores.
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16-Tem muito amigos ou é taciturno?

Conhecidos nunca me faltaram. Nao pertenco a uma grande cidade, por isso a
maioria sabe quem sou, e também conheco a maioria. Mas amigos de verdade sao
poucos. Meus vizinhos, o Alé e a Bia, viveram as mesmas coisas que eu, passaram
por todas as aventuras juntos de mim, sdo meus melhores amigos. Nao sei como as
coisas serdo com relacdo a isso na faculdade. N&o sei que amizades farei e quais
conseguirei manter.

17-Possui cacoetes?

N&o.

18-Costuma repetir certas palavras?

Algumas ideias permanecem fixas na minha mente. O que costumo repetir € uma
expressdo engracada, principalmente quando oro: “Tamo junto, Jesus!”

19-Gosta de vestir-se bem ou é desleixado?

Procuro estar sempre confortavel comigo mesmo. Isso quer dizer que gosto de me
vestir bem. S6 que nédo tenho frescura, uso o que tiver, ou me visto no tempo que
precisar, etc.

20-Do que mais gosta ou o que mais odeia?

Eu gosto de pensar, gosto de refletir sobre tudo o que me acontece. E na maioria
das vezes coloco essas reflexdes no papel. Ultimamente tenho pensado muito em
Deus e ligo todos os meus pensamentos a Ele. Fora isso, também gosto de um bom
papo, de pessoas que sabem conversar bem, que tem histérias pra contar, gosto de
aprender com 0s outros, sou curioso e adoro descobrir. Eu odeio egoismo, odeio
sentir-me pensando s6 em mim e odeio ver iSSo nos outros.

21-Aceita um drinque? Ah, ndo bebe. E Fuma?

Nunca fui de beber muito, mas nunca fui totalmente contrario a isso. Atualmente
tento definir minhas opinides. O cigarro € um nojo, ndo tenho vontade de
experimentar. A bebida ainda esta presente no meu cardapio, embora odeie me
sentir dependente dela.

22-Qual sua altura e peso?

Tenho um corpo normal. Peso e altura medianos. Peso 70 quilos, com 1m80.
23-Pratica esportes? Quais?

N&o sou muito esportista. S6 me exercito quando sou convidado. Jogo bola com os

amigos bem de vez em quando.
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24-J4 viajou muito ou pretende?

Nunca viajei pra muito longe. Meu conhecimento de lugares distantes se da pela
internet. Minha cidade foi onde passei a maior parte da minha vida. Pretendo viajar
bastante. Como a maioria dos jovens da minha época, quero conhecer o mundo e
ver o que ele tem pra oferecer, mas também quero oferecer ao mundo o que eu
tenho.

25-Como é que anda de dinheiro?

Nos apertos. Minha familia nunca foi rica. Com a morte do meu pai as coisas ficaram
mais dificeis. Minha méae esta trabalhando vendendo doces e com costura, pra poder
me ajudar com as despesas da faculdade. Estou economizando o maximo que
posso e pretendo trabalhar.

26-Faca uma confisséo.

Estou com medo, muito medo. Medo de ndo conseguir cumprir 0 que quero fazer,

medo da reacdo das pessoas, medo de ndo ver resultados, medo.

Uma referéncia estética, a qual o seriado Todo Dia pode ser atribuido, € a
novela Malhacéo, exibida pela Rede Globo.

ROTEIROS

Ha uma temporada do seriado desenvolvida, composta de 3 roteiros de
episdédios escritos para a televisdo, além dos roteiros dos episodios dispostos no site
do programa e de orientacbes sobre o conteudo do aplicativo para dispositivos
moveis.

Todos eles foram desenvolvidos dentro da plataforma de escrita de roteiros
Celtx e organizados por abas, de acordo com a midia que cada roteiro visa. No
apéndice do trabalho, encontra-se o desenvolvimento do texto integral dos roteiros
do Episédio 01: "E Se Tiver Que Beber?"; do Episddio 02: "E Se Ela Der Mole?"; e
do Episddio 03: "Pra Que Discutir?".

CENARIOS CENTRADOS NO USUARIO
Essa secdo projeta a utilizacdo das plataformas da narrativa transmidia por
um usuario integrante do publico-alvo do seriado. Desse modo, simula sua rota

cronoldgica de utilizacdo dos servicos, destacando seu estilo de vida e a relevancia
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do projeto no seu dia. Define seus pontos de entrada no servico e elementos que

vao motiva-lo e chama-lo para a acéo.

1- Primeiro_contato - Televisdo: Tendo o episddio do seriado na televisdo como

primeiro contato, o usuario habitua-se com o periodo de transmissao e tem acesso
ao conteudo e formato do programa. O episddio também disponibiliza a op¢édo de
interatividade através do controle remoto, com um jogo de perguntas e respostas; e
informacdes gréaficas que remetem o usuario ao site do seriado na web. O episédio
também mostra o protagonista utilizando um celular para registro de suas atividades
através de fotos, videos e documentos de texto. Essas informag¢des também séo
direcionadas ao perfil ficticio do protagonista no facebook e twitter, e algumas vao
para o aplicativo de dispositivo mével. Desse modo, 0 usuario que assiste ao
programa na televisdo pode continuar usufruindo de contetdo no site do programa,
nas redes sociais e através de um aplicativo em seu dispositivo movel. No site, o
usuario pode conferir conteudo em video (que conversa com a narrativa na TV) e ha
maiores informacdes sobre o tema de fundo exposto durante o episddio televisivo,
com possibilidade de comentéarios dos leitores. Algumas informagdes recebidas por
aplicativo no dispositivo mével também servem para atracdo para o episédio

televisivo e mantém o usuario integrado na trama.

2- Primeiro contato - Site: Acessando o seriado pela primeira vez através do site na

web, o0 usuario tem contato com o programa por diferentes formatos de
comunicacdo. Na aba de video, ha disponivel conteido que conversa (complementa
um gancho, um flashback, etc) com a narrativa que ocorreu no episodio televisivo.
Em documentos de foto e texto, o tema de fundo tratado na TV (alcoolismo, por
exemplo) é trabalhado em maior dimensédo e sua discussdo se estende para 0s
usuarios. O site também relne todas as informacdes referentes a série. Portanto,
dessa plataforma o usuario pode deslocar-se tanto para a televisdo, quanto baixar o
aplicativo para seu dispositivo mével. Na televisdo, o usuario tem acesso a
interatividade por controle remoto que, além de um jogo de perguntas e respostas,
também direciona-o de volta para o site. O conteddo da série, através da utilizacdo
do celular pelo protagonista, explica sobre o funcionamento do aplicativo para

dispositivo movel.
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3- Primeiro _contato - Aplicativo: O conhecimento da série tendo como primeiro

contato o aplicativo ndo é esperado, mas se for o caso, 0 usuario primeiramente
recebe uma explicacéo sobre o funcionamento do servico em seu dispositivo mével,
com a sinopse do seriado e informacéo sobre horarios e locais de exibi¢édo, tanto na
internet quanto na TV. ApoOs as necessarias informacdes iniciais, o aplicativo
adquire seu funcionamento efetivo. Através dele, o usuario recebe conteudo ficticio
das acoes do personagem Sammuel, que possui um celular na trama, por onde faz
diversos registros. Ou seja, uma foto tirada pelo protagonista durante um episodio &
direcionada para o usuario que possui o aplicativo; da mesma forma pode acontecer
com um documento de texto ou um video. Essas acdes podem ser usadas como
ganchos de novos episodios e para atrair 0 usuario para outras midias. Desse modo,
uma foto inédita da vida de Sammuel compartiihada para o aplicativo durante a
semana pode servir de atracdo para o episoédio exibido na televisdo. O aplicativo
também possui as funcdes de compartihamento de seu conteddo nas midias
sociais, entre os usuarios dele e no site do seriado. De volta ao site, 0 usuario tem

as informacgdes necessérias para acompanhar o programa também na televisao.

3.2 ESPECIFICACAO FUNCIONAL

FORMATOS MULTIPLATAFORMA
Abaixo, uma lista dos formatos trabalhados no projeto de narrativa transmidia
"Todo Dia™

- Série: formato audiovisual de ficcdo contado em episddios que tém unidade relativa
suficiente para que possam ser vistos de forma independente. Com personagens
fixos, e um objetivo claro vivido pelo protagonista. A série sera exibida na televisao

digital.

- Site: o seriado possui um site oficial, também utilizado para o desenvolvimento da

narrativa e a participacao do publico.

- Webisode: conteutdo ficcional de audio e video. Parte da narrativa do seriado

pertencente ao site do programa.
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- Game: jogo de perguntas e respostas presente na narrativa do seriado na televisao
e utilizado através de interatividade pelo controle remoto.

- Social media storytelling: utilizacdo de midias sociais para integrar narrativa
ficcional e factual. No seriado, o protagonista possui perfil no Twitter e Facebook,
suas acdes dentro e fora dos episédios televisivos também estdo inseridas na

narrativa.

- Aplicativo para dispositivo movel: servico oficial do seriado que recebe informacdes
da vida do protagonista dentro e fora dos episodios televisivos e com opc¢des de

compartilhamento.

REGRAS DE ENGAJAMENTO, PLATAFORMAS E CANAIS

Secdo que trata da usabilidade das interfaces do servico da perspectiva de
um usuario. Ela descreve um quadro da experiéncia de uma pessoa utilizando o
servico, relatando seus confrontos, ofertas e desafios.

Como ja foi descrito, a narrativa do seriado caminha por 3 plataformas:
televisdo digital, internet fixa e dispositivo movel. Cada acesso a plataforma carrega

um conjunto de informacdes e requisitos:

1- Internet

e Site do programa: Para utilizar o site do programa, de maneira geral, 0 usuario
tem opcdes de acesso gratuito e uma opcao de acesso condicionado a
autorizacdo. Confira a lista abaixo:

- Aba de conhecimento da sinopse do seriado, horarios de exibicdo na TV,

informacdes sobre plataformas de acesso a narrativa: acesso livre.

- Aba de estudo sobre o tema trabalhado no programa da TV: acesso livre.

- Aba do Mural de Testemunhos (postagem de comentarios e testemunhos acerca

dos temas trabalhados no seriado): acesso livre.

- Aba de contato através de email: acesso livre.

- Aba de visualizacdo de videos: acesso condicionado a uma publicacdo no

Facebook do usuério sobre a visualizacdo do material. Para a utilizacdo desse setor,

0 USuario necessariamente precisa ter uma conta no Facebook.
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e Facebook:

- Pagina do seriado: o acesso as informacdes da page do programa sO necessita de
um "curtir".

- Perfil do protagonista: € necessario fazer uma solicitagdo de amizade ao perfil de
Sammuel para ter acesso as suas atualizacdes. Seu perfil ndo possui todas,
algumas novidades s6 sdo conseguidas pelo acesso ao aplicativo para dispositivo
movel do seriado.

o Twitter:

- Perfil do protagonista: 0 acesso aos tweets do protagonista s6 necessita de um

"follow".

2- Dispositivo Movel:

Para ter acesso a informacfes sobre a série e, principalmente, sobre a vida
de Sammuel tanto durante os episodios televisivos, como em dias e horarios em que
0 programa nao esta no ar, o usuario deve baixar o aplicativo da série "Todo Dia".
Seu download é gratuito. Como ja foi explicado, o aplicativo funciona como um
receptor de arquivos da vida de Sammuel, como fotos, textos e videos. Com o
recebimento de uma informacéo, o aplicativo possui a fungcdo de compartilhamento

através dos servicos de email, Facebook e Twitter.

3- Televisao Digital

A veiculacdo do programa ainda nao possui definicdo de televisdo aberta ou
fechada. Entdo nao é possivel afirmar se esse servico € gratuito ou ndo. Mas, a
hipotese mais aceita é que a atracdo se enquadre melhor num servico de televisao
fechado. Durante a exibicdo do seriado, sempre aparece, pelo menos uma vez, um
simbolo gréfico que convida a interatividade através do controle remoto. Se o
usuario possuir um aparelho de televisdo com o recurso interativo, podera clicar no
simbolo e participar de um jogo simples de pergunta e resposta que demonstra a

resposta certa e convida o0 usuario a continuar sua participacéo no site do programa.

SERVICO CONSTRUIDO POR VISAO GLOBAL
Secdo que especifica as funcbes das plataformas, através de um paragrafo
para cada, e apresenta uma tabela dos servicos utilizados por cada midia.

66



1- Internet

e Site:
- conhecimento de informagdes do programa
- estudo da tematica dos episodios
- Mural de Testemunhos
- Contato
- Videos

e Facebook:
- Page do programa
- Perfil do protagonista

o Twitter:

- Perfil do protagonista

2- Dispositivo Mével - Aplicativo do Seriado

- Download gratuito

- Sujei¢cdo a anuncios

- Recepcéao de informagdes do protagonista
- Compartilhamento de informacdes

- Acesso ao Facebook

- Acesso ao site

3- Televisao Digital

- Visualizacao do episodio
- Interatividade opcional por controle remoto

- Feedback interativo automatico
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Diagrama de servicos

Internet Dispositivo Movel TV Digital
Website Facebook Twitter Download Visualizagéo
Servigo de | Solicitagédo "Follow" Visualizagéo de Interatividade por
comentarios | de amizade anancios controle remoto
Player de "Curtir" Envio de Recepcéo de
video mensagem informacoes
(Vimeo) direcionada
e/ou
privada
Links com Envio de | Servicode | Compartilhamento
midias mensagens | "retweet" de informagdes
sociais e bate- recebidas
papo
Link de acesso as
midias sociais

JORNADA DO USUARIO

A jornada do usuario € um diagrama, composto por notas, que explica a
caminhada de um usuario através dos canais do servico. Com o tempo mapeado no
eixo X e as plataformas tracadas no eixo Y, fornece uma ideia clara das

dependéncias e pontes entre cada componente.
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EVENTOS CHAVE E TIMELINES

Descricdo narrativa dos elementos descritos na jornada do usuario, com
explicacdo dos gatilhos que levam o usuéario de etapa a etapa do servico. Essa
secdo vai exemplificar o caminho percorrido pelo usuério nos trés episédios da
primeira temporada da série, funcionando como uma ampliagdo mais detalhada da

secao "Pontos de Entrada”.

1- Criacao do perfil do protagonista e outros personagens

Sera criado o perfil de Sammuel e alguns personagens no Facebook e no
Twitter. Eles desenvolverdo suas vidas online antes do langamento do produto
audiovisual em si. Nessa fase, Sammuel compartilhara seus objetivos de vida, que
refletirdo os objetivos na trama. Assim como qualquer perfil, as informacdes
postadas apresentam possibilidade de compartilhamento, o que aumenta o alcance

de audiéncia e a sensacdao de realidade da narrativa.

69



2- Criacdo do site e lancamento de teaser

Ap6s um periodo de contato social nas midias, ser& criado o site do produto
"Todo Dia", que trard como inauguracgao principal um video teaser com hospedagem
no Youtube. O video contara em formato de trailer um breve contexto historico do
protagonista e indicara seu objetivo na série. Além disso o site contara com:

- Um mural onde os usuarios poderdo compartilhar palavras e testemunhos sobre o
tema ou passagem biblica do episodio exibido na televisdo

- Um espaco de explicacdo mais detalhado acerca do tema biblico trabalhado no
episodio exibido na televisédo

- Um espaco de videos, que contard com os episodios exibidos na televiséo (apos a
exibicdo), além de episddios com tramas paralelas ao da narrativa televisiva

- Um espaco de enquetes e sugestdes para o seriado

- Um espaco similar a um blog, onde o protagonista expressara suas reflexdes
escritas

O contedudo do site, logicamente, também apresentard possibilidade de
compartilhamento nas midias sociais, inclusive através do perfil dos personagens do
seriado.

3- Exibicdo na televisao digital

Com a data marcada no video teaser, o seriado estreard na televisédo digital,
com utilizacdo de interatividade. Através de arte gréfica, surgird um icone na tela
gue indica a opc¢ao de interatividade. Um exemplo sdo perguntas sobre o que esta
acontecendo na narrativa. Durante uma conversa do protagonista podera aparecer a
pergunta "Qual o endereco da passagem biblica que Sammuel esta se baseando?"
Através do controle remoto, 0 usuario podera responder a pergunta de mudltipla
escolha e receber uma indicacdo de acerto ou erro. Através de arte grafica, cada
episodio televisivo também carregara os enderecos do seriado na internet e nas

midias. Dessa forma, o usuario é enviado de volta ao site.

4- Contelido extra participativo do site

No site, o usudrio podera conferir o que ja foi explicado no item 2. Além disso,

encontrara informacdes que o levam para o aplicativo para dispositivos moveis.
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5- Aplicativo para dispositivos moéveis

O aplicativo da série funciona como um receptor de arquivos da vida do

protagonista Sammuel. Ao baixar o aplicativo gratuito, o usuario de dispositivo movel

receberd fotos, videos, arquivos de audio e texto do programa periodicamente. Os

arquivos recebidos servirdo de pistas e atracao para os proximos episodios da TV. O

aplicativo possuird a opcdo de compartilhamento dos arquivos entre amigos que

possuam-no e através das midias sociais.

6- Episodio 01 - "E Se Tiver Que Beber?"

A trama do primeiro episédio na televisao digital tem como principal conflito o

contato com a bebida alcodlica e apresenta como base biblica o texto do livro de

Galatas, capitulo 5.

Durante o programa, 0 protagonista tem uma répida lembranca de uma
experiéncia ruim gque teve com alcool numa festa.

Um dia apos a exibicdo do programa, um video que explica todo o flashback
de Sammuel é postado no site do seriado.

Ainda durante a exibicdo do episédio na TV, ha o surgimento de um simbolo
grafico na tela, que permite a interatividade do usuario através de controle
remoto. Ao clicar no simbolo, aparece uma pergunta relacionada a conversa
do protagonista na narrativa, com op¢ao de multipla escolha.

Quando o usuario escolhe sua alternativa, o servico exibe a resposta correta
e convida-o a saber mais sobre o0 assunto no site do programa.

No site, além da aba de videos com o flashback, todos os espacos descritos
no item 2 apresentam estudos e discussfes sobre bebida alcodlica e
juventude, e sobre o contexto biblico tratado no episédio na TV.

No final do episodio televisivo, Sammuel digita uma frase em seu celular.
Essa acdo inaugura a terceira plataforma do seriado, o dispositivo moével. O
usuario que possuir o aplicativo da série em seu smartphone, recebera a
frase que Sammuel escreveu no celular. Ela sugere um possivel envolvimento
amoroso do protagonista com Jéssica.

Durante o tempo anterior a exibicdo do episddio 2 na televisdo digital, a
interacdo com o usuario acontece por meio das midias sociais e pelo site do
programa.

71



7- Episédio 02 - "E Se Ela Der Mole?"

A trama do segundo episédio na televisao digital tem como principal conflito a

tentacdo sexual e apresenta como base biblica o texto do livro de Mateus, capitulo

5.

Durante a exibicdo do episodio na TV, logo no come¢o, Sammuel escreve em
seu celular. A frase € disponibilizada nos smartphones de quem possui 0
aplicativo do seriado.

Ainda durante a exibicdo do episédio na TV, ha o surgimento do simbolo
grafico na tela, que permite a interatividade do usuario através de controle
remoto. Ao clicar no simbolo, aparece uma pergunta relacionada a conversa
do protagonista na narrativa, com op¢ao de multipla escolha.

Quando o usuario escolhe sua alternativa, o servico exibe a resposta correta
e convida-o a saber mais sobre o0 assunto no site do programa.

No site, todos os espacos descritos no item 2 apresentam estudos e
discussbes sobre tentacdo sexual, e sobre o contexto biblico tratado no
episodio na TV.

No final do episddio televisivo, o vulto de um personagem aparece. Um dia
apos a exibicdo, é postado um video no site que mostra a narrativa sob a
perspectiva do personagem do vulto; nesse video seu rosto € revelado.
Durante o tempo anterior a exibicdo do episédio 3 na televisdo digital, a
interacd0 com 0 usuario acontece por meio das midias sociais e pelo site do

programa.

8- Episddio 03 - "Pra Que Discutir?"

A trama do terceiro episddio na televisdo digital tem como principal conflito a

soliddo e apresenta como base biblica o texto do primeiro livro de Corintios,

capitulo 3.

e Um dia antes do episédio ir ao ar na televisao digital, os usuarios recebem, no

aplicativo da série, uma frase, de carater enigmatico, escrita por Sammuel em

seu celular, juntamente com uma foto de um local. Isso funciona como um

gancho para a televisao.

Na exibicdo do episodio na televisdo, novamente surge o simbolo grafico na

tela que permite interagdo por controle remoto. Ao clicar no simbolo, aparece
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uma pergunta relacionada a conversa do protagonista na narrativa, com
opcédo de multipla escolha.

e Quando o usuario escolhe sua alternativa, o servigo exibe a resposta correta
e convida-o a saber mais sobre o assunto no site do programa.

e No site, todos os espacos descritos no item 2 apresentam estudos e
discussbes sobre a solidao, e sobre o contexto biblico tratado no episédio na
TV.

e No final do episddio televisivo, o usuario entende que a frase que recebeu no
dispositivo mével é a mesma de um bilhete que Sammuel recebe no comeco
do episédio. O protagonista também se encontra com Jorge, 0 mesmo
homem que aparece no ultimo video postado no site.

e Um dia ap0s a exibicdo do seriado na TV, € postado um video no site que
explica quem é Jorge e qual local é esse onde ele se encontra com Sammuel.
Esse video encerra a primeira temporada do seriado e funciona como um

gancho para a préoxima.
Aqui se encerra o produto objetivado pelo trabalho, a elaboracdo dos dois

primeiros capitulos da biblia de producdo transmidia do seriado "Todo Dia", de

autoria do proprio pesquisador.
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APENDICES

Os apéndices do trabalho correspondem aos roteiros dos trés episodios do
seriado e ao mapa conceitual produzido para a comunicacdo transmidia da série,
mostrando as formas de contato entre as midias utilizadas na narrativa.

APENDICE 01

Roteiros do seriado "Todo Dia" em suas diversas midias.

80



Roteiro Televisaoc Digital
Todo Dia: Episédio 1 - E Se Tiver Que Beber?
Por

Talio Heitor
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EXT. CAMPUS DA FACULDADE - DIA
FADE IN

Varios universitarios reunidos carregam CAIXAS DE OVOS,
POTES DE TINTA, BEXIGAS, BALDES CHEIOS DE f\GUA, SACOS DE
FARINHA e CHAPEUS PERSONALIZADOS COM FORMATO DE MICROFONE.
Uma MUSICA muito alta sai de uma caminhonete com enormes
calxas de som. Um pequenc grupco de jovens, os calouros, com
o corpo todo pintado e sujo veste os chapéus personalizados,
SAMMUEL € um deles. Eles andam agachados de mios dadas com
um dos bragos passando no meio das pernas. Um grupo majior
pinta e joga ovos e farinha nos outros. MARCELO, um rapaZz
alte de cabele comprido, usa um MEGAFONE.

MARCELO
E isso ai! Andando mais rapido
agora, vai la.

SAMMUEL tenta desviar de FEZES DE CACHORRO no chdo e bate a
cabe¢a em JESSICA, a menina 4 sua frente.

JESsICcA
Hey!

SAMMUEL
Desculpa! Tinha cocd de cachorro no
chido, fuil desviar e perdi © ritmo.

JESSICA
Eca! Vocé pisou?

SAMMUEL
Quase, deu tempo de pular. Mas ja
tinha uma marca de té&nis nela.

JESSICA
Ai, seri que fui eu? Pior que agora
naoc dia pra colhar.

SAMMUEL
Levanta o pé que eu vejo pra...

Uma BEXIGA D AGUA atinge o ombro de Sammuel. Marcelo segura
ocutra bexiga na mao. 0Os outros dic risada.

MARCELOC
Nio pode paquerar bixio! Deixa pros
veteranos primeiro.

SAMMUEL
Nio, eu nio tava fazendo nada,
s6...
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Marcelc joga outra bexiga e acerta a perna de Sammuel.

MARCELO
Toma mais essa por me responder.

Uma menina se aproxima de Marcelo.

MENTINA
Acho ¢ue chega né, vamos fazer
outra coisa.

MARCELO
Beleza.

Ele pega o megafone de novo.

MARCELO
Parou! Podem levantar.

Os jovens se esticam aliviados.

MARCELO
T4 na hora da "maratoma".

Jéssica e Sammuel se olham desconfiados.

EXT. CAMPUS DA FACULDADE - DIA/MAIS TARDE

Dois grupos de 7 caloures cada se formam em cima de uma LONA
estendida no chio. Eles se deitam de costas um ao lado do
outro, formando duas fileiras paralelas. SAMMUEL & o udltimo
de sua fileira e JESSICA também ocupa ¢ Ultimo lugar da
outra fileira.

MARCELO
Quando eu falar "ji" o primeiro da
fila vai relar em cima dos ocutros
até o final. E assim vai até o
ultimo. O grupo que completar todos
primeiro vence. S& que antes de
rolar. ..

Uma menina se aproxima de Marcelo com uma GARRAFA DE
TEQUILA. Ele pega a garrafa.

MARCELO
...tode munde vai virar uma dose
dessa belezinha aqui.

Sammuel olha para a garrafa.



FLASHBACK - INT. CASA DE PAULINHO/SALA - NOITE
POV DE SAMMUEL

Tentando abrir os olhos, SAMMUEL percebe que todos na festa
olham para ele. NATI o encara furiosa.

NATI
Por que ve fez isso?!!!

SAMMUEL
Ah..aahh...ah..

NATI
Idiota!l

Ela o empurra e SAI furicsa.

FIM DO FLASHBACK

EXT. CAMPUS DA FACULDADE - DIA/MATS TARDE

MARCELO
Jat

SAMMUEL se assusta. No comege das duas fileiras os calouros
passam a garrafa de boca em boca e comegam a rolar por cima
dos outros. Logo duas meninas passam por cima de Sammuel. Os
wveteranos festejam alucinades.

VETERANOS
Vai! Isso ae! Bebe mais, uhuuuul!

Alguns jogam FARINHA nos calouros enguanto o percurso
acontece. A fileira de Sammuel toma a dianteira por 2
pessoas de diferencga. Um garoto rola por cima de Sammuel, &
a vez dele.

MARCELO
Agora € o bixio paquerador! Queroc

ver.

Marcelo entrega a garrafa para Sammuel. Ele a sequra e fica
pensativo.

VETERANOS
Vaaaaliii bixocoo!!!

O grupo de Sammuel se desespera.
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GRUPO DE SAMMUEL
A gente ta ganhando! 86 falta vocé,
bebe logoc essa porral

Do outro lado, a fileira de Jéssica se aproxima da vitoria.

SAMMUEL
Eu nac bebo.

MARCELO
Que?!

Jéssica acaba de rolar e seu grupeo festeja a vitodria.

GRUPO DE JESSICA
Aeeceece!l !

SAMMUEL
Foi mal, galera.

Todos ficam irritados com Sammuel. Marcelo coloca o megafone
em seu rosto.

MARCELO
Manezio!l

Ele toma a garrafa de Sammuel com forga e SAI. O resto do
pessoal também comegar a sair. Jéssica observa Sammuel,
intrigada.

JESSICA
Por que vocé nao bebeu?

Ele se levanta e comega a caminhar. Ela o acompanha.

SAMMUEL
Eu tenho um probleminha com dominio
proprio.

JESSICcA
0i?

SAMMUEL

Dominioc préprio. E uma virtude de
quem anda com Deus, uma parte do
fruto do Espirito. A bebida tira
isso da gente, ainda mais a
tequila.

NA TELA, SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE.

Jéssica se espanta.
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JESSICA
0i?! Que espirito?! Do que vocé ta
falando? Tem certeza gue nic bebeu
nem um poucco daquela garrafa®?

i SAMMUEL
Nao. E o seguinte. Pauleo fala que
quando a gente anda guiadeo pelo
Espirito a gente produz um fruto
com algumas caracteristicas boas, e
uma delas & o dominio préprio.
Bébado ninguém consegue se
contrelar e ai...

JESSICA
Pera pera pera. Eu to vendo que
esse seu papo € muitoc sério e minha
cabecinha niao vai entender nada
depois de ter virado uma dose de
tequila e rolado por cima de 6
pessoas com veteranos enlouquecidos
gritande na minha cabega.

Sammuel di risada.

JESSICA
Eu hiac sei quem & Paulo. Mas se
vocé quiser me apresentar, me
adiciona 1a no Face que a gente
continua essa conversa depois.
Agora da licenga que eu preciso
visitar uma privada.

Jéssica SAI corrende e tropegando. Sammuel fica a observando
de longe. Ele retira seu CELULAR do bolso e anota algo. Nao
muito distante dali, Marcelo e um grupo de veteranos o
cbserva.

MARCELC
Esse ai ainda vai penar muitco na
minha mao.

Eles se viram e SAEM.

Sammuel comega a andar e enxerga uma GARRAFA DE TEQUILA
vazia no chio. Ele a observa pensativo.

FIM
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TODO DIA: EPISODIO 01: E SE TIVER QUE BEBER?
(ROTEIRO - INTERATIVIDADE)

SAMMUEL
Dominio préprio. E uma virtude de quem anda com Deus, uma parte do fruto do

Espirito. A bebida tira isso da gente, ainda mais a tequila.
NA TELA, SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE.

O simbolo da a opcéo do click com o controle remoto da televisdo. Ao clicar,
surge uma pergunta na tela.

"Em que passagem da Biblia Sammuel esta se baseando?"

a) Filipenses 3

b) Gélatas 5

c) 1 Corintios 4

Ao clicar numa das respostas, a alternativa correta aparece, junto com uma
pequena explicacdo sobre a passagem e um convite para conhecer mais sobre

o assunto no site do programa.
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Roteiro Site
Todo Dia: Episédioc 01 - E Se Tiver Que Beber?
Por

Talio Heitor
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FLASH BACK

INT. CASA DE SAMMUEL/QUARTO - NOITE
FADE IN

SAMMUEL e ALE, jovens de 15 anos, se arrumam em frente ao
espelho.

ALE
Passa mais gel al Sammuel, isso, ta
bunitinho!

Alé bagunga ¢ cabelo de Sammuel.

SAMMUEL
Ah cara! Ta bagung¢ando tudo!

Sammuel empurra Alé na cama € volta a pentear o cabelo.

ALE
Nio sei pra que tanta arrumagio,
nio pega ninguém mesmo!

SAMMUEL
Num enche vai Alé! E além do mais,
vocé nao sabe o que pode acontecer
hoje.

2lé dia um pulc da cama até Sammuel.

ALE
Por que!? Quem vai ta 134 que eu nao
té sabendo?

SAMMUEL

Talvez a Nati aparega por la.
ALE

Uuuuuui, a Naaati.

Alé tenta bagungar Sammuel de novo, mas ele © empurra para a
cama de volta e continua se arrumando.

ALE
Mas e ae, val falar o que pra ela?

SAMMUEL
Nio sei.
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ALE
Vai amarelar é&°?

SAMMUEL
Nio cara, s® nao pensei ainda.

ALE
Sei. Bom, eu tenhco uma coisa dque
pode te ajudar.

SAMMUEL
Haha, ve? O que?

. ALE
A-L-C-0-0-L. Alcool, conhece?

Sammuel para de se arrumar e olha sério para Alé.

SAMMUEL
Ah cara, seli nao, nac socu de beber
muito,

ALE

Por isso que nunca pegou ninguém.
Sammuel fica sem graga e senta ao lado de Alé na cama.

SAMMUEL
E como isso pode me ajudar?

ALE
Bom, o que vocé acha que te falta
pra chegar numa menina®

SAMMUEL
Hummmm. . . .coragem.

. ALE

E exatamente o pote de ocuroc da
bebida. Ela te dia a coragem que
vocé precisa pra fazer o que ja
queria fazer hia muito tempo.

Sammuel fica pensativo.

SAMMUEL
E vail ter bebida nessa festa?

ALE
Cpa, € © que mais vai ter...

Uma BATIDA NA PORTA interrompe o papo. SANDRA, a mae de
Sammuel, abre a porta. Ela carrega uma BIBLIA de baixo do

brago.
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SANDRA
0i Alé, tudo bem?

ALE
0i tia sandra, tude certo.

SANDRA
Vocés vao aonde?

SAMMUEL
Vamo numa festa na casa do
Paulinho, mie, adquele da escola.

SANDRA
Sei...a mie dele ti sabendo disso?

Sammuel e Alé se olham.

SAMMUEL
Ta...ta sim.

SANDRA
Sei...0Oh, nio querc que vocé volte

tarde, amanhi tem cultc dominical
cedinho e quero que vocé va comigo.

SAMMUEL
Ta bom.

ALE
Vamo entio?

Eles se levantam. Sandra da um beijo na testa dos dois.

SANDRA
Vaoc com Deus. Que Ele os proteja.

SAMMUEL
Amém.
INT. CASA DE PAULINHO/SALA - NOITE
Muitas pessocas dancam. Alguns casais se beijam. Um som toca
MUSICA ELETRONICA bem alto. SAMMUEL e ALE conversam em pé
num canto. NATI aparece por tras.
NATI
0i Ale.
0i Nati!

Ela olha Sammuel e solta um grande sSorriso.
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NATT
0i Sammu! Tudo Jjoial!?

Ela se estica para dar um beijo em seu rosto. Ele, todo
desengongado, da um abrago todo estranho e errado.

SAMMUEL
0i, Nati. Alé, vamo ali pegar um
negdecio.

Eles saem em diregio ao balcio do outro lado da sala e a
deixam sozinha.

ALE
0 loco velho, & assim que vocé
gosta dela®?

SAMMUEL
Ah cara, me dia um nervoso toda vez
que ela aparece. Num sel explicar.

ALE
Bom, ta na hora do remedinho.

Alé pega uma GARRAFA DE TEQUILA E UM COPO PEQUENO atris do
balcao.

SAMMUEL
Num sei cara, sera? Eu nem sei
tomar isso. Alias, que que & isso?

ALE
T-E-Q-U-I-L-A. Tequila, a pdlvora
mexicana que vai dar a coragem que
vocé precisa.

SAMMUEL
Num sei cara, a Nati nunca me viu
bebendo, que que ela vai pensar?

ALE
Sammu, presta ateng¢io. Toda mulher
gosta de cara com atitude. Pelo que
eu sei, a Nati é mulher, certo?
Vocé nio tem coragem natural. Eu té
te dando uns goles de coragem
gratis aqui, rapaz! O que vocé tem
a perder?

2lé enche um copo. Sammuel fita-o pensativo. Toma da mao de
Alé e bebe tudo. Ele tosse com forga.
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SAMMUEL
Calma, cara! O negécioc & ardido.
Vali devagar, de poucoc em pouco.

21lé enche mais um copo e Sammuel bebe de novo, agora mais
devagar.

INT. CASA DE PAULINHO/SALA - NOITE/MAIS TARDE

Muitas pessoas dangam. Outras bebem e jogam cartas no sofa.

Alguns casais se beijam. SAMMUEL e ALE dangam, com oS
cabelos todos bagungados, segurando a GARRAFA DE TEQUILA.
Sammuel enxerga Nati dangcando de costas.

) SAMMUEL
E agora.

Ele observa Nati. Em sua mente, voltam LEMBRANCAS.

LEMBRANGA - INT. CASA DE SAMMUEL/QUARTO - NOITE
ALE na cama. SAMMUEL arruma o cabelo.
ALE
Nac sei pra que tanta arrumacao,
nio pega ninguém mesmo.
LEMBRANGA - INT. CASA DE PAULINHO/SALA - NOITE

ALE e SAMMUEL conversam. NATI aparece por tris, com um
grande sorriso.

NATI
01 Sammu! Tudo joia?

Alé e Sammuel conversam no balcio.
ALE
Toda mulher gosta de cara com
atitude. O que vocé tem a perder?

Tecquila, a pdlvora mexicana que vai
dar a coragem que vocé precisa.

LEMBRANGA - INT. CASA DE SAMMUEL/QUARTQ - NOITE

AlE e SAMMUEL na cama.
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ALE
Bom, © que vocé acha que te falta
pra chegar numa menina? Coragem.
SANDRA
Amanhia tem culte dominical cedinho
e quero que vocé va comigo. Que Ele
os proteja.

LEMBRANGA - INT. CASA DE PAULINHO/SALA - NOITE

Alé e Sammuel conversam no balcio.

ALE
Mulher gosta de cara com atitude.

FIM DA LEMBRANGCA

INT. CASA DE PAULINHO/SATA - NOITE

SAMMUEL toma mais uma dose de tequila e caminha em diregao a
Nati.

POV DE SAMMUEL

Nati dang¢a de forma muito sensual. Seu corpo & muito
atraente. A mio de sSammuel desliza por sua bunda. Ela se
vira surpresa.

NATI
AAAAAAARAMHHHHHHH. Que isso!!!

Sammuel se assusta, escorrega numa LATA DE CERVEJA no chao e
cai. Bate a cabega no chao. Tentando abrir os olhos, SAMMUEL
percebe que tedos na festa olham para ele. NATI © encara
furiosa.

NATI
Por que vc fez isso?!!l!

SAMMUEL
2h. .aahh...ah..

NATI
Idiota!

Ela o empurra e SAI furiosa.
VOLTA A CENA

Alé chega correndo até Sammuel no chiaoc e o arrasta para um
canto.
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ALE
Que que ve fez, cara®?

Sammuel tenta manter a cabega em pé e conversa com bastante
dificuldade.

SAMMUEL
Naoc consegui me contreolar, foi
automiatico. Acho que bebi muita
coragem.

ALE
Naoc coloca a culpa nela nac. Ja te
falei que o alcool s6 te ajuda a
fazer o que vocé ji queria.

SAMMUEL
Nio sei cara. O que eu sei & que
agora eu quero ir embora. Amanha
tem culto ainda por cima.

Alé o ajuda a andar até a saida da casa.

ALE

Nio sei pra que vocé vai nisso.
SAMMUEL

Pra fala a verdade cara, nem eu

sel.
Eles SAEM da casa.

FIM.
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TODO DIA: EPISODIO 01: E SE TIVER QUE BEBER?
(ROTEIRO - APLICATIVO PARA DISPOSITIVO MOVEL)

SAMMUEL
O aplicativo da série funciona como um receptor de arquivos da vida do
protagonista Sammuel. Ao baixar o aplicativo gratuito, o usuario de dispositivo
mével recebera fotos, videos, arquivos de &audio e texto do programa
periodicamente. Os arquivos recebidos servirdo de pistas e atragao para os

proximos episodios da TV.

"Jéssica SAl correndo e tropegando. Sammuel fica a observando de longe. Ele
retira seu CELULAR do bolso e anota algo. Nao muito distante dali, Marcelo e

um grupo de veteranos o observa."

Durante a exibicdo desse primeiro episédio, o publico que tem o aplicativo do

seriado em seu dispositivo movel recebera a seguinte mensagem:
"Sera que essa € minha Rebeca?"

O aplicativo possuira a opgao de compartilhamento dos arquives entre amigos

que possuam-no e através das midias sociais.
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Roteiro Televisao Digital

Todo Dia:

Episédic 02 - E Se Ela Der Mole?

Por Talio Heitor
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INT. AP DE SAMMUEL/QUARTO - DIA

SAMMUEL fala no CELULAR deitade na cama.

Seu quarteo é

simples, pouccs mbéveis: cama, cortina, tapete, guarda-roupa

e mesa com noteboock.

SAMMUEL

Nem tive aula essa semana, s¢ trote. E hoje tem festa.

INT. ACADEMIA DE GINASTICA - DIA

BIA anda na esteira. Sua fala é& ofegante. Conversa através

de fone de ocuvido.

BIA
Vocé vai?

AP DE SAMMUEL

SAMMUEL
Naoc sei.

ACADEMIA

BIA
Por que? Ela vai, niac vai?

AP DE SAMMUEL

SAMMUEL
Como vocé sabe?

ACADEMIA

BIA

Hunf. Qual seu medo? Segue seu coragao.

AP DE SAMMUEL

SAMMUEL
0 coragio & enganoso.

ACADEMIA
BIA
oiz
AP DE SAMMUEL
SAMMUEL

Nada. Vo vé& o que fago.
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ACADEMIA
BIA
Ta bom.

Bia desliga a esteira.
AP DE SAMMUEL

Sammuel desliga. ©Olha para o© teto por alguns segundos
escreve em seu CELULAR.

INT. FESTA - NOITE

A festa é grande, muitas pessoas bebem, dangam e conversam
em um grande salac. Uma imensa FAIXA estendida na parede tem
o texto: "BEM-VINDA EBIXARADA". SAMMUEL anda de um lado para
outro procurande alguma coisa.

SAMMUEL
Como vou falar de Deus pra alguém aqui?...Seria que ela veio?

Ele enxerga uma MENINA chorande em um canto. Vai até 1a.
Muito bébada, dquase nao consegue segqurar o COPO em sua mao e
se apola na parede.

SAMMUEL
oi.
MENINA
Quér!

Eles conversam gritando, o SOM é alto.

SAMMUEL
Como wvocé chama?

MENINA
Eu vi ele beijando uma
bixeeeeeeeeete. Ahhhhhhhhhhh.

Ela chora muito. Sammuel olha pros lados e percebe dque estio
sozinhos.

SAMMUEL
Nac fica assim. Jesus te ama.

MENINA
Ooooiiiiz!

Ele se prepara para gritar. Um PE chuta a TOMADA DA CAIXA DE
SOM, sem querer.
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SAMMUEL
JESUS TE AMA!!!

Todos da festa escutam e olham pra Sammuel dande risada. Ele
fica super envergonhadc. A menina olha-o surpresa. Ela se
joga em seus bragos.

MENINA
Mas meu namcradc naaaaaadcco!! Ahhhhhh.

NA TELA SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE.

0 SoM E LIGADO novamente. JESSICA surge e enxerga Sammuel
abragade com a menina. Ela veste ténis all star, um pegquenc
short, uma blusa com decote, barriga de fora, e uma camisete
social aberta. Esbanja sensualidade. Sammuel enxerga Jéssica e
seus olhos percorrem todo o seu corpo.

JESsICca
Caramba'! Num bebe, mas se aproveita de Jquem faz=.

Sammiel percebe sua situagic e se levanta assustade. A
menina quase cai no chio, sem apeio.

SAMMUEL
Nic, nio & isso! Eu tava ajudando ela com um problema com ©
namorado.

JESSICA
Nossa, € pior do que eu pensava.

SAMMUEL
Naaaaoc! Ela tava me falando...

JESSICA
T4 bom, nio precisa me contar. No fim, to feliz em te ver.

SAMMUEL
Sério?

JESsICca
E ué, desde aquele dia do trote, a gente mal se v&, nunca mais
conversamos.

Sammuel abre um sorriso gigante.
JESSICA
Eu até fiquei interessada naquele seu papo doido sobre o

Paulo.

O sorrisoc de Sammuel se fecha imediatamente.
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SAMMUEL
Ah &, eu ia te falar né...

Sammuel €& interrompido por uma MUSICA FUNK, dgque comega a
tocar com uma BATIDA MUITO FORTE.

JESSICA
Uhuuuuulll! Vame dangar, veeeem!

Jessica arrasta Sammuel para © meio do saliace. Ela comega a
dangar de forma muite sensual. Ele nao tira os olhos dela.
Em sua cabega, vem as palavras dque disse para Bia, mais

cedo: "o coragio € enganoso".

SAMMUEL
Que que eu td fazendo?

Ele clha tudc o que acontece ac seu redor.

SAMMUEL
Alias, que que eu to fazendo aqui®?

Sammuel toca o ombro de Jéssica.

SAMMUEL
Vou ter que ir embora.

JESSICA
Que?! 0 som ti muito alto, nao ouvi.

SAMMUEL
Depolis te explico. Tchau!

Sammuel se vira e sai andando apressado.

JESSICA
Ahn?

Jessica enxerga Sammuel indoe embora. O VULTO DE UM HOMEM sai
de tras de uma parede e observa toda a situagio.

FIM.
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TODO DIA: EPISODIO 02; E SE ELA DER MOLE?
(ROTEIRO - INTERATIVIDADE)
SAMMUEL
Nao fica assim. Jesus te ama.

MENINA
Ooo0iiii?!

Ele se prepara para gritar. Um PE chuta a TOMADA DA CAIXA DE SOM, sem
querer.

SAMMUEL
JESUS TE AMA!!!

Todos da festa escutam e olham pra Sammuel dando risada. Ele fica super
envergonhado. A menina olha-o surpresa. Ela se joga em seus bragos.

MENINA

NA TELA SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE.

O simbolo da a opgao do click com o controle remoto da televisao. Ao clicar,
surge uma frase na tela:

"No meio da festa, no som alto, gritando, falando com quem esta bébado;
mesmo que nas situa¢des mais desastrosas, Sammuel tenta colocar a candeia
em cima da mesa. Como assim? Que passagem fala disso?

a)J6 3.2

b) Romanso 6.10

c) Mateus 5.15

Ao clicar numa das respostas, a alternativa correta aparece, junto com uma
pequena explicagdo sobre a passagem e um convite para conhecer mais sobre

o assunto no site do programa.
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Roteiro Site

Tedo Dia: Episédio 02 - E Se Ela Der Mole?
Por

Talio Heitor
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INT. FESTA - NOITE

A festa é grande, muitas pessoas bebem, dang¢am e conversam em
um grande salac. Uma imensa FAIXA estendida na parede tem o
texto: "BEM-VINDA BIXARADA". SAMMUEL anda de um lade para outreoc
procurande alguma coisa.

SAMMUEL
Como vou falar de Deus pra alguém aqui?...Seri que ela veio?

Ele enxerga uma MENINA chorando em um canto. Vai até 1lia. Muito
bébada, quase nac consegue segurar o COPO em sua mac € se apoia
na parede.
SAMMUEL
oi.

MENINA
Quér!

Eles conversam gritando, o SOM & alto.

SAMMUEL
Como vocé chama?

MENINA
Eu vi ele beijando uma bixeeeeeeeecete. Ahhhhhhhhhhh.

Ela chora muito. Sammuel olha pros lados e percebe dque estaoc

sozinhos.
SAMMUEL
Nio fica assim. Jesus te ama.

MENINA
Oocooiiii?!

Ele se prepara para gritar. Um PE chuta a TOMADA DA CAIXA DE

SOM, sem querer.
SAMMUEL

JESUS TE AMA!!!

Todos da festa escutam e olham pra Sammuel dando risada. Ele
fica super envergonhado. Um HOMEM se assusta mais que os outros
com o grito de Sammuel e comega a cbservia-lo. A menina olha
para Sammuel surpresa. Ela se joga em seus bragos.

MENINA
Mas meu namorado naidiaiaiadooo!! Ahhhhhh.
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O SOM E LIGADO novamente. JESSICA surge e enxerga Sammuel
abragado com a menina. Ela veste ténis all star, um pequeno
short, uma blusa com decote, barriga de fora, e uma camisete
social aberta. Esbanja sensualidade. Sammuel enxerga Jéssica e

seus olhos percorrem todo © seu corpoc. O HOMEM da risada da
reagio de Sammuel.

JESsIca
Caramba! Num bebe, mas se aproveita de Jquem faz.

Sammuel percebe sua situagio e se levanta assustado. A menina
quase cal no chico, sem apeoio.

SAMMUEL
, ndo é& isso! Eu tava ajudando ela com um problema com ©
namorado.

Nao

JESSICA
Nossa, & pior do que eu pensava.

SAMMUEL
Naiiac! Ela tava me falando...

JESSICA
Ta bom, nio precisa me contar. No fim, to feliz em te ver.

SAMMUEL
Sério®?
JESSICA
E ué, desde aquele dia do trote, a gente mal se v&, nunca mais

conversamos.

Sammuel abre um sorriso gigante.
JESSICA
Eu até fiquei interessada nacquele seu papo doido sobre o Paulo.

O sorriso de Sammuel se fecha imediatamente.

SAMMUEL
Ah &, eu ia te falar né...

Sammuel & interrompido por uma MUSICA FUNK, que comega a tocar
com uma BATIDA MUITO FORTE.

JESSICA
Uhuuuuulll! Vame dangar, veeeem!
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Jessica arrasta Sammuel para o meic do salac. Ela comega a
dangar de forma muito sensual. Ele nio tira os olhos dela. Em
sua cabega, vem as palavras gque disse para Bia, mais cedo: "o
coragio &€ engancso’.

SAMMUEL
Que que eu td fazendo?

O HOMEM solta um leve sorriso.

HOMEM
Classico.

Ele olha tudo o que acontece aoc seu redor.

SAMMUEL
Aliis, que que eu to fazendo aqui?

Sammuel toca o ombro de Jéssica.

SAMMUEL
Vou ter dque ir embora

JESSICA
Que?! O som ta muito alte, niao ouvi.

SAMMUEL
Depois te explico. Tchau!

Sammuel se vira e sal andando apressado.

JESSICA
aAhn?

Jessica enxerga Sammuel indc embora. O HOMEM cbserva Sammuel
indo embora. Seu rosto & revelado.

HOMEM
Com esse al da pra trabalhar.

FIM.

106



TODO DIA: EPISODIO 02: E SE ELA DER MOLE?
(ROTEIRO - APLICATIVO PARA DISPOSITIVO MOVEL)

SAMMUEL
O aplicativo da série funciona como um receptor de arquivos da vida do
protagonista Sammuel. Ao baixar o aplicativo gratuito, o usuario de dispositivo
mével recebera fotos, videos, arquivos de &audio e texto do programa
periodicamente. Os arquivos recebidos servirdo de pistas e atragao para os

proximos episodios da TV.

ACADEMIA
BIA
Hunf. Qual seu medo? Segue seu coragéo.

AP DE SAMMUEL

SAMMUEL
O coragdo € enganoso.
ACADEMIA
BIA
0i?
AP DE SAMMUEL
SAMMUEL

Nada. Vo vé o que fago.

ACADEMIA
BIA
Ta bom.
Bia desliga a esteira.

AP DE SAMMUEL

Sammuel desliga. Olha para o teto por alguns segundos e escreve em seu
CELULAR.

Durante a exibigao desse episddio, o publico que tem o aplicativo do seriado

em seu dispositivo movel recebera a seguinte mensagem:
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"T6 fazendo o que o salmo 1.1 diz pra ndo fazer?"

O aplicativo possuira a opgdo de compartiihamento dos arquivos entre amigos
que possuam-no e através das midias sociais.
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Roteiro Televisao Digital

Todo Dia: Episédic 03 - Pra Que Discutir?
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EXT. RUA - NOITE

SAMMUEL, em pé, na calgada de uma avenida movimentada,
segurandc um BILHETE, colha fixamente para um prédioc do outro
ladeo da rua.

INT. QUARTO DE SAMMUEL - DIA

O DESPERTADOR DO CELULAR TOCA. SAMMUEL se levanta lentamente
da cama e aperta a fungio SONECA no aparelho. O quarto & uma
bagunga. Ele enxerga um BILHETE no chao, na frente da porta.
Pega-o rapidamente e 1é&, com um semblante assustadeo e
intrigade. O celular TOCA novamente.

SAMMUEL
Droga, to atrasado!

Ele anota o contelide do bilhete no CELULAR, guarda o papel no
bolso e comega a se trocar.

INT. SALA DE AULA - DIA

Varios alunos sentados prestando atengao na professora.
PROFESSORA

Pra falar de ética no jornalismo, & precisco falar da verdade,

esse substantiveo abstrato que causa tanta discussao.

SAMMUEL ENTRA na sala com pressa, chamando atengao. A
professora olha-o com seriedade.

SAMMUEL
Licenga, professora.

PROFESSORA
Pode sentar, Sammuel.

Ela se vira para a turma de novo.

PROFESSORA
Quem aqui tem uma concepgic do que é a verdade?

A sala permanece em siléncio. A professora espera.
PROFESSORA
Lia atras, Platiao inaugura a discussio, se enquadrando na

verdade como correspondéncia.

Ela coloca as maocs numa carteira.
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PROFESSORA
Se eu digo que isso é& um carteira, & porque &, ora bolas. TA
aqui na minha frente! Sera?

Ela faz uma careta para a turma, teodos riem.
INT. SALA DE AULA - DIA/MAIS TARDE
A PROFESSORA fala para a turma.

PROFESSORA
E agora, alguém arrisca falar o que & a verdade?

Todos em siléncio. Quando a professora esti para wvirar de
costas, SAMMUEL levanta a mao.

SAMMUEL
Professora, na Biblia...

2 professora revira os olhos. Ao fundeo, todos fazem barulhos
de insatisfagao.

SAMMUEL
Na Biblia, Jesus diz: "Eu sou o caminho, a verdade e a vida,
ninguém vem ac Pai a niac ser por mim". O que a senhora acha
dessa verdade?

PROFESSORA
E uma verdade dentro do campo do dogmatismo. E a forma como &
dita se mostra arrogante e sem possibilidade de provas.

A turma se assusta.

SAMMUEL
Mas durante toda a Biblia dia pra wver outras passagens que
confirmam o que Jesus disse, entio tem provas.

PROFESSORA
A Biblia por si s© ja niao possui muita credibilidade por
conter diversas contradigdes e dados imprecisos. Afirmagdes
dentro dela niac podem ser consideradas como provas.

SAMMUEL
Mas se...

A professora levanta sua entonagao.

PROFESSORA
Sammuel! Vocé ta propondo a resolugio de uma discussio de anos
de existéncia. A verdade & instavel, ja falei!
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SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE NA TELA
Ela respira fundeo. A turma cbserva assustada.

PROFESSORA
Essas discussdes scbre a verdade sempre acabam em alguma
exaltagiao, desde a época de Platio, igual eu tava falando no
comego da aula.

A turma sorri, a professora olha no relégio.

PROFESSORA
Bom, ja deu nossa hora, melhor continuar aula que vem.

Todos comegam a se levantar. Sammuel vail até Jéssica.

SAMMUEL
0i, wvocé wvai almogar...

JESSICA
Sammuel, que que isso? Pra que essa discussao?

SAMMUEL
Eu sé tava expondo minha opiniio. ..

JESSICA
E outra, vc vem me chamar pra almogar, sendo que saiu correndo
aguele dia da festa e depois nem veioc me explicar nada.

Sammiel olha pra baixo.

JESSICA
Olha Sammuel, vocé me parecia uma cara legal, mas agora to te
achando cada vez mais estranho. Tchau.

Sammuel fica olhando-a enguanto ela se afasta. Todos ignoram
sua presenga. Seu celular desperta. Ele pega-o do bolso. Na
tela, a mensagem: "Tem mais doido igual vocé. Av. X, n°® y.»
Ele pega © bilhete no bolso, ele contém a mesma frase do
celular.

EXT. RUA - NOITE

SAMMUEL, em pé, na calgada de uma avenida movimentada,
segurande o BILHETE, olha fixamente para um prédio do outro
lado da rua. Ele caminha em sua direg¢dac. Na entrada do loecal,
a porta se abre. SURGE JORGE, o© mesmoc homem da festa em que
estava Sammuel. Ele sorri.
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JORGE
Eu sabia que vocé viria.

FIM.
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TODO DIA: EPISODIO 03: PRA QUE DISCUTIR?
(ROTEIRO - INTERATIVIDADE)

INT. SALA DE AULA - DIA/MAIS TARDE
A PROFESSORA fala para a turma.

PROFESSORA
E agora, alguém arrisca falar o que é a verdade?

Todos em siléncio. Quando a professora esta para virar de costas, SAMMUEL
levanta a mao.

SAMMUEL
Professora, na Biblia...

A professora revira os olhos. Ao fundo, todos fazem barulhos de insatisfagao.

SAMMUEL
Na Biblia, Jesus diz: "Eu sou o caminho, a verdade e a vida, ninguém vem ao
Pai a nao ser por mim". O que a senhora acha dessa verdade?

. PROFESSORA
E uma verdade dentro do campo do dogmatismo. E a forma como é dita se
mostra arrogante e sem possibilidade de provas.

A turma se assusta.

SAMMUEL
Mas durante toda a Biblia da pra ver outras passagens que confirmam o que
Jesus disse, entao tem provas.

PROFESSORA
A Biblia por si sd ja ndao possui muita credibilidade por conter diversas
contradigdes e dados imprecisos. Afirmagdes dentro dela ndo podem ser
consideradas como provas.

SAMMUEL
Mas se...

A professora levanta sua entonagéo.
PROFESSORA
Sammuel! Vocé ta propondo a resolugdo de uma discusséo de anos de

existéncia. A verdade € instavel, ja falei!

SURGE UM SIMBOLO DE INTERATIVIDADE NA TELA
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O simbolo da a opgéo do click com o controle remoto da televiséo. Ao clicar,
surge uma frase na tela:

"Onde a Biblia fala sobre a sabedoria com e sem Deus?"
a) Apocalipse 7

b) Atos 1
¢) 1 Corintios 3

Ao clicar numa das respostas, a alternativa correta aparece, junto com uma
pequena explicagio sobre a passagem e um convite para conhecer mais sobre
0 assunto no site do programa.

Ela respira fundo. A turma observa assustada.
PROFESSORA
Essas discussdes sobre a verdade sempre acabam em alguma exaltagao,
desde a epoca de Platéo, igual eu tava falando no comeco da aula.

A turma sorri, a professora olha no relégio.

PROFESSORA
Bom, ja deu nossa hora, melhor continuar aula que vem.
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Roteiro Site
Todo Dia: Episédio 03 - Pra Que Discutir?
Por

Talio Heitor
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EXT. RUA - NOITE

SAMMUEL, em pé&, na calgada de uma avenida movimentada,
segurande o BILHETE, olha fixamente para um prédic do outro
lado da rua. Ele caminha em sua diregac. Na entrada do local, a
porta se abre. SURGE JORGE, o mesmo homem da festa em que
estava Sammuel. Ele sorri.
JORGE
Eu sabia que vocé viria.

SAMMUEL
Quem & vocé?

JORGE
Meu nome & Jorge. Fui eu que deixei esse bilhete na sua porta,
inclusive.

O semblante de Sammuel se torna mais sério.

SAMMUEL
Entidc foi vocé? Que que vocé tava pensando quando escreveu uma
frase dessas?! Que doidera é& essa cara?! Como vocé entrou no
meu prédio?! Eu podia chamar a policia! Que que vocé quer?!

JORGE
Calma, Sammuel, eu sd...

SAMMUEL
E como vocé sabe meu nome?!

JORGE
véi! Relaxa!

Sammuel se espanta um pouco.

JORGE
A frase eu sabia que tinha que ser enigmatica pra despertar sua
curiosidade. E eu tava no seu prédio porque tenho um aluno que
mora lia tb. Ele me disse seu ncme.

SAMMUEL
Aluno, vocé & professor? Isso aqui & uma escola?

JORGE
Mais ou menos. Isso aqui é&... Ah, melhor vocé ver. Entra ai.

Sammuel fica desconfiado, mas resolve entrar.
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INT. IGREJA - NOITE

SAMMUEL e JORGE sobem uma escada que termina num grande salio,
cheico de Jjovens. Um grupe vestide de roupas largas ensaia
passos de hip hop. Outro brinca com fantoches e bonecos de mao.
Alguns garotos conversam numa roda. Outros treinam mancbras de
skate. Sammuel olha tudo surpreso.

JORGE
Falei que tinha mais doido igual wvocé.

Sammuel enxerga © nome "Jesus" pixadeo em diferentes tons nas
paredes do local.

SAMMUEL
Isso € uma...

JORGE
Uma igreja, isso ai.

Sammuel da risada.

SAMMUEL
Caramba, que...diferente.

Jorge sorri concordando.

SAMMUEL
Mas...vocé sabe que eu sou cristio? Como?

JORGE
Eu tava naquela festa. Ouvi quando vocé gritou "Jesus te
amaaaa' .
Sammuel akaixa a cabega, envergonhado.
JORGE
Relaxa, véi. Aquilo foi demais. Fiquei observando e decidi te

chamar pra conhecer a galera.

Jorge se vira para o pessoal no salao.

JORGE
Gente! Esse aqui é o Sammuel, ele wveioc conhecer a igreja.

TODOS
oi!
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Sammiel acena, sorrindeo. Jorge coloca a mac em seu ombro.

JOEGE
Vocé& nic tia sozinho. Aqui também tia cheio de ceifeiro.

Sammuel fica observando, sorrindo.

FIM.
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TODO DIA: EPISODIO 03: PRA QUE DISCUTIR?
(ROTEIRO - APLICATIVO PARA DISPOSITIVO MOVEL)

Trés dias antes do episédio ir ao ar pela televisdo, o espectador que possui o
aplicativo da série em seu dispositivo mdvel recebera a seguinte frase no

aparelho:
"Tem mais doido igual vocé. Av. X, n® Y."

Junto com a frase, vira uma foto da fachada do local a que o enderego se
refere. O aplicativo possuira a op¢do de compartilhamento dos arquivos entre

amigos que possuam-no e através das midias sociais.
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APENDICE 02

Mapa Conceitual do seriado "Todo Dia"
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ANEXOS
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ANEXOS
O anexo corresponde ao modelo utilizado para a elaboracdo da biblia de

producdo transmidia do seriado "Todo Dia", o livro How to Write a Transmedia

Production Bible, de Gary Hayes
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