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RESUMO

O estudo tem como objetivo a analise da constituicdo dos sujeitos minions em relacdo de
alteridade com o sujeito Gru presentes nos filmes da franquia Meu Malvado Favorito (2010,
2013, 2015 e 2017). Considera-se a existéncia de uma “febre amarela ‘minions’” presente na
sociedade a partir das personagens filmicas. Para tanto, o arcabouco tedrico € o da filosofia da
linguagem do Circulo de Bakhtin, com as concepc¢des de linguagem, enunciado, dialogo,
ideologia e sujeito como norteadoras. O método de pesquisa, dialético-dialdgico, realizado por
cotejo, prevé outros enunciados relacionados a franquia como forma de corroborar com a
reflexdo acerca ndo s6 das relagdes de trabalho (presente entre minions e Gru), mas da
transformacéo dos filmes de entretenimento em produto de consumo massivo, como as paginas
de Facebook, de cunho humoristico e politico. Ao refletir sobre a construcdo da relacéo entre
minions e Gru, pensa-se na producao, circulacao e recepc¢do social dos filmes, pois essa relacéo
extrapola as telas de cinema e ganha a vida, com novos sentidos, em produtos de consumo
fisicos e simbolicos. Trata-se de uma pesquisa qualitativa, de natureza bibliogréfica,
desenvolvida por etapas interligadas de descricdo, analise e interpretacdo. A relevancia e
justificativa do estudo estad em refletir acerca da relacdo producdo, circulacdo e recepcao de
enunciados estético-midiaticos na contemporaneidade relacionados a vida, ao colaborar com o
pensamento acerca da pertinéncia da abordagem bakhtiniana como fundamentacgéo tedrico-
analitica de enunciados sincréticos. Como resultado, acredita-se que hd uma imagem de minions
construida nos filmes (em alteridade com Gru) que possibilitou a criagdo de uma “febre
amarela” em torno desses sujeitos, tornando-0s um fendmeno de vendagem que extrapolou as
telas dos cinemas ao viralizar em diversas esferas sociais.

Palavras-chave: Dialogo. Sujeito. Ideologia. Circulo de Bakhtin. Minions.



ABSTRACT

The study aims to analyze the constitution of the minion subjects in relation to otherness with
the subject Gru present in the films of the Despicable Me franchise (2010, 2013, 2015 and
2017). Is is considered the existence of a “yellow fever ‘minions’” present in society from the
film characters. Therefore, the theory is that of the philosophy of language of the Bakhtin Circle,
with the concepts of language, utterance, dialogue, ideology and subject as guiding principles.
The research method, dialectical-dialogical, carried out by comparison, foresees other
utterances related to the franchise as a way to corroborate with the reflection about not only the
working relationships (present between minions and Gru), but the transformation of
entertainment films into products of massive consumption, like Facebook pages, of a humorous
and political nature. When reflecting on the construction of the relationship between minions
and Gru, we think about the production, circulation and social reception of films, as this
relationship goes beyond cinema screens and makes a living, with new meanings, in physical
and symbolic consumer products. It is a qualitative research, of a bibliographic nature,
developed by interconnected stages of description, analysis and interpretation. The relevance
and justificative of the study is to reflect on the relationship between production, circulation
and reception of aesthetic-media utterances in contemporary times related to life, by
collaborating with the thinking about the relevance of the bakhtinian approach as a theoretical-
analytical foundation of syncretic utterances. As a result, it is believed that there is an image of
minions built in the films (in alterity with Gru) that enabled the creation of a “yellow fever”
around these subjects, making them a phenomenon of selling that went beyond the cinema
screens to go viral in different social spheres.

Keywords: Dialogue. Subject. Ideology. Bakhtin Circle. Minions.
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Bello!': consideracdes iniciais

Os enunciados estéticos, tal qual os encontramos nas esferas midiaticas, possuem uma
organizacdo interna e sao formas relativamente estaveis dentro de dado género — como
concebido por Bakhtin (2011a, p. 262). No caso da franquia? Meu Malvado Favorito®, corpus
deste estudo, podemaos identificar as animagGes como enunciados estéticos massivos do género
filme de animacéo. Isso porque, em termos da teoria dialdgica do discurso, ndo ha enunciado
apartado de um género, sendo a linguagem o local em que observamos essas questdes, nas suas
dimensGes verbais, vocais/sonoras e/ou visuais, conforme Paula (2017a, 2017b, 2017c, 2019a,
2019b) concebe com a nogéo de verbivocovisualidade®.

Os objetivos da pesquisa sdo divididos em geral e especifico, sendo o objetivo geral
analisar, por meio dos estudos do Circulo de Bakhtin, as vozes sociais dos sujeitos minions e
Gru, presentes na franquia de filmes Meu Malvado Favorito (2010, 2013,2015 e 2017) e
compreender a “febre amarela minions” a partir dos bens culturais massivos consumidos e
produzidos, levando em consideracdo a producdo, circulacdo e recepcdo de enunciados
artisticos e midiaticos. Por objetivos especificos, temos o de estudar a construcdo estética do
filme de animacéo, compreendendo a forma especifica de sua realizacao e as relacfes dialdgicas
que representam, esteticamente, as valoragdes sociais do trabalhador, do chefe e do trabalho e

o0 de analisar a construcdo discursiva da franquia de filmes Meu Malvado Favorito enquanto

! No dialeto dos minions, o minionese (criado pelo diretor Pierre Coffin), “bello” significa “oi”. No dialeto, hd a
mistura de linguas como francés, inglés, italiano, espanhol e japonés, que soa universal.

2 Entendemos a franquia como os quatro filmes produzidos até o momento: Meu Malvado Favorito (2010), Meu
Malvado Favorito 2 (2013), Minions (2015) e Meu Malvado Favorito 3 (2017). Colocamos os quatros enunciados
sob o titulo de uma mesma franquia pelo tema que os une, no caso, os minions. O filme Minions (2015) é um spin-
off/prequela dos filmes anteriormente langados sob os titulos de “Meu Malvado Favorito”, isso significa que ele
se concentra em um aspecto particular com mais detalhes ou modifica um pouco a histéria e seus aspectos originais,
além de ser uma obra derivada de outra ja existente, que contém elementos de ambientagdo no mesmo universo
ficcional que as anteriores, sendo que a historia desta obra antecede as das obras anteriores, mostrando situagGes
gue aconteceram antes da obra original (no sentido de primeira). Com isso, ja temos uma nogdo do tamanho
sucesso que os minions fazem, uma vez que eles “sairam” do universo de Meu Malvado Favorito e ganharam uma
obra solo para explicar a sua propria génese, colaborando, assim, para o que chamamos de “febre amarela”.

% No original, Despicable Me. Optamos por trabalhar com a versdo dublada em portugués, e ndo com a verséo
original na lingua inglesa, uma vez que nos propomos a analisar como as valoragbes presentes no enunciado
circulam socialmente no Brasil.

4 A verbivocovisualidade diz respeito ao trabalho, de forma integrada, das dimensdes verbal, sonora, visual da
linguagem. O enunciado, constituido por elementos verbivocovisuais, pode se materializar de maneira sincrética
e explicitar de forma enfatica essas dimensdes, como ocorre com o filme. Um filme é considerado em sua
potencialidade valorativa e requer a analise da linguagem ao que tange a sua constituicdo arquitetonica unitaria,
composta por aos topicos e contetdos frasais (verbal), ritmo e entoacdo proprios da lingua, trilha sonora
(vocal/sonoro) e movimentos de cAmera, figurino, coloracdo das cenas, cenografia (visual), entre outros elementos.
Embora o Circulo nao tenha se voltado de maneira enfatica para o nao-verbal (entendido como musical e
imagético), deixou metéforas acerca da linguagem de maneira ampla que levam a essa leitura dupla feita por Paula
(a da tridimensionalidade de linguagem e a da materializagdo enunciativa).
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manifestacdo cultural de massa, a partir da sua recepcao, principalmente no Brasil, por meio de
publicacdes de paginas especificas do Facebook.

A perspectiva bakhtiniana de linguagem fundamenta o estudo, ao analisarmos a
construcdo dos valores sociais em embate dialdgico presentes nos sujeitos minions e Gru, com
vistas a compreender as vozes sociais contrarias e contraditorias assumidas e assimiladas no
interior dos enunciados e ao logo da franquia, como uma resposta — no formato de enunciado
estético — as questdes encontradas no solo social, na vida. Para isso, além dos filmes, por cotejo,
outros enunciados relacionados a franquia fazem parte da pesquisa, tais como, por exemplo,
publicagdes de paginas do Facebook®, para nos ajudar a conceber essa “febre amarela
‘minions’” que aparece além das telas de cinema.

A linguagem, na concepcdo bakhtiniana, entende arte e vida como indissollveis e 0
enunciado artistico como reflexo e refracédo sociais, reelaborado e ressignificado para um outro
plano ideoldgico — o da esfera estética. O que esta relacionado a vida é, assim, levado ao plano
da elaboracédo artistica sob uma nova ordem de organizacdo, ndo tal qual compreendida na
realidade, mas de acordo com suas regras e ordens internas, uma vez que nao é possivel pensar,
de acordo com a filosofia da linguagem do Circulo de Bakhtin, o estético apartado de seu
contexto valorativo sociocultural. Stam diz que “[...] a arte ndo é um simples servo, um simples
transmissor de outras ideologias; em vez disso, tem seus proprios processos independentes e
seu papel 1deoldgico” (1992, p. 24). Por isso, nos € cara a analise da arte enquanto reflexo e
refracdo de condicdes sociais existentes, tal qual os minions em nossa sociedade.

Com os objetivos delimitados e a fundamentacéo tedrica da filosofia da linguagem do
Circulo de Bakhtin, pensamos no eu, em processo continuo de constituicdo com o outro, sempre
de linguagem, como reflexo e refragdo das relagdes sociais por meio da palavra (no sentido
alargado do termo). Desse ponto de vista é que estudamos e compreendemos a constitui¢do dos
sujeitos minions e Gru, como respostas refletidas e refratadas de relagdes e grupos sociais em
embates valorativos, com suas agdes contrarias e contraditorias que os definem em sociedade.
A analise acerca da dialogicidade constituinte da linguagem e dos sujeitos na/da arte e na/da
vida reflete sobre as relagbes de trabalho e consumo, de identidade e alteridade, assim como
contribui com os estudos contemporaneos da Analise Dialdgica do Discurso ao que se refere a

organizacéo social desses sujeitos, semiotizados em enunciados midiaticos massivos.

5> As paginas e publicacdes utilizadas para cotejo versam sobre o tema minions, seus contetidos vao desde o
cotidiano irbnico e acido, o de divulgacao da propria franquia e diferentes produtos comercializados, até o politico
satirico.
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A relevancia do estudo esta em pensar na pertinéncia da abordagem dial6gica da
linguagem para anélise de enunciados de materialidade sincrética. Portanto, a analise proposta
ultrapassa o linguistico, embora parta do verbal, a fim de mostrar como a linguagem se
comporta em um dado momento socio-histérico. Caminha, assim, para o translinguistico, uma
vez que nos é cara a nogdo de verbivocovisualidade da linguagem, tal qual estudada por Paula
(20174, 2017b, 2017c, 2019a, 2019b). A justificativa da relevancia da pesquisa, baseada na
hipdtese de que os minions sdo uma “febre amarela” na sociedade, é a de pensar a producdo,
circulacdo e recepcdo desse fendmeno no contexto brasileiro, que se constituiu de maneira
especifica ao relacionar as esferas midiaticas, econdmicas e politicas, por exemplo. Enunciadas,
essas praticas revelam as valoragdes que compdem e da qual é composta a sociedade.

Para o Circulo de Bakhtin, o sujeito € um ser enunciativo e o enunciado €, sempre, social.
Aqui, pensamos tanto nos sujeitos dos filmes quanto no publico consumidor ativo. O contexto
de enunciacdo ndo pode ser deixado de lado, pois nutre o enunciado em sua producéo,
circulacéo e recepgéo, o que colabora para a compreensao do modo como estdo engendradas as
vozes sociais arquitetadas nos filmes da franquia Meu Malvado Favorito, que reverberam o que
chamamos de “febre amarela ‘minions’®. O Circulo de Bakhtin considera que o discurso,
constitutivamente dialdgico, é um enunciado pleno de vozes sociais, 0 que provém da propria
concepgdo de linguagem, existente na situagdo entre sujeitos em um tempo-espaco especificos.
Um enunciado ndo existe fora de um género, de forma que ele se manifesta, socialmente, em
uma forma relativamente estavel de discurso e obedece a certas regras internas que lhe séo
alheias.

Dessa forma, cabe-nos a reflexdo néo so6 sobre o género filme de animacéo, mas também
sobre o0 seu modo de producdo, ou seja, sobre a Illumination Entertainment e Universal Studios
enquanto superestruturas sociais da industria cultural, produtoras e divulgadoras dos filmes,
respectivamente. Afinal, ndo observamos tais fendmenos massivos em qualquer lugar, feitos
por qualquer sujeito, de qualquer forma. Lidamos com empresas que possuem um projeto de
dizer especifico, arquitetado de maneira especifica, de modo a construir uma experiéncia nao
sO nos cinemas, mas estendida a outros niveis da atividade social.

Devidamente contextualizado, o enunciado é uma unidade de comunicacao que reflete
e refrata as ideologias. Os enunciados da franquia sdo, assim, incorporaces de ecos,
ressonancias e reverberacdes de valores sociais enunciados e respondem a vida de maneira

estética. De acordo com o Circulo, “[...] a obra esta orientada na vida [...] por meio de seu

6 Observamos que, embora os titulos da franquia, de maneira geral, facam referéncia a Gru (o malvado favorito),
a relacdo existente com os produtos de consumo esta, mais especificamente, protagonizada pelos minions.
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conteudo tematico” (MEDVIEDEV, 2012, p. 195), o que significa dizer, mais uma vez, que a
arte (o enunciado artistico) tem o seu solo na vida ao semiotizar as valoragdes sociais (questdes
da vida) com um determinado acabamento estético.

Assim € que pensamos a linguagem em vida: por meio da sua materializacdo nos filmes,
a fim de compreender como a constituicdo das vozes sociais opera no plano artistico, sem
deixar, contudo, de considerar que este se encontra pautado em um plano social comum em que
tem o seu “nascimento”, mas €, por outro lado, reelaborado e ressignificado (pela
superestrutura, na industria cultural), de tal forma que é devolvido como produto(s) de
consumo, chegando a “viralizar” e a se tornar uma febre (amarela) em um nicho especifico
social, sem esquecer a constru¢do ambivalente, contraria e contraditéria presente nos sujeitos
dos enunciados. A constituicdo do sujeito eu-outro ocorre em um grupo social e, portanto, o
enunciado reflete e refrata valores.

Uma das justificativas da escolha do corpus deve-se ao fato de que, em 2017, essa
producdo se tornou a franquia de filmes de animacdo mais rentavel da histdria, tendo
arrecadado, mundialmente, mais de US$ 3,528 bilhdes’ com todos os filmes, o que reflete a sua
circulacdo social enquanto filme de animacdo e sucesso de vendas. Por fazerem parte de uma
franquia, os filmes que constituem o corpus do estudo dialogam entre si e criam uma sequéncia
narrativa no formato de uma histéria. Os fatos sdo ligados entre si, de maneira l6gica e
sequencial. Os trés enunciados sobre Meu Malvado Favorito (2010, 2013 e 2017) possuem
como mote o tema da ambivaléncia humana presente nos sujeitos minions e Gru ao que tange
a vilania heroica e as relacdes de trabalho, trabalhador e chefe, servidao explicita, bem como
ao papel de pai e de marido desempenhado por Gru, na relagdo que possui com as meninas
(Margo, Edith e Agnes) e com Lucy (seu par roméantico).

No filme Minions (2015), também observamos as questdes do contato entre 0 eu e 0
outro, materializadas no carater constante de serventia dos minions para com 0S Seus
chefes/patrdes. O inicio da parceria entre os minions e Gru ¢é abordado, funcionando, assim,
esse enunciado, como uma especie de flashback dentro da sequéncia enunciativa que constitui
a franquia. Podemos observar, nesse enunciado, ainda de maneira mais especifica, a tematica
da serventia e da vilania, pois é colocada como prépria da génese dos minions a serviddao como
tipica de sua constituigao.

O Gru, colocado como “meu malvado favorito”, relativiza a ideia de “malvado” ao

trazer o adjetivo “favorito” junto a ele (a imagem que os minions tém dele). H& uma nogéo de

7 Informacdo disponivel em <http://deadline.com/2017/08/despicable-me-highest-grossing-animatedfranchise-
all-time-shrek-illumination-universal-box-office-1202143599/>. Acesso em 07/09/2017.
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vilao (“malvado favorito”) construida no inicio do primeiro filme, em que Gru é capaz de fazer
as mais diferentes maldades em nome da concretizacdo da sua vilania na sociedade, em que ele
almeja ser o maior e o melhor. Contudo, Gru, 0 patrdo ruim e pai adotivo insensivel, passa pela
transformacéo de e comeca a ser encarado como o tradicional bom hero6i, mesmo sendo, ainda,
um patrdo explorador, ajudado pelos empregados, seus servos fiéis, 0s minions, personagens
secundarias que, servis por vontade prdpria, sem articulacdo (mal se entende o que dizem) e
sadicos entre si, ganham o publico que com eles se identifica.

Por meio dessa franquia notamos que uma imagem de vildo-heroi e chefe/patrao é criada
por meio do sujeito Gru, assim como uma imagem de servo, por meio dos sujeitos minions. De
maneira ambivalente, observamos Gru deixar de ser o “vildo tipico”, especialmente depois de
seu contato com as filhas adotivas e Lucy®. Nesses filmes, é possivel observar a ambivaléncia
da vilania e do heroismo tanto em Gru quanto nos minions a medida em que elas deixam de ser
dicotomicamente divididas e passam a ser dialogicamente caracterizadas, entre si, num mesmo
sujeito e entre os sujeitos enunciados. A vilania na franquia, relativizada, compactua com o
aspecto comico da obra que coloca em xeque o que € ser “malvado” ou nao, fazendo isso por
meio da caracterizacdo do tom risivel de Gru, um vildo-heréi patrdo-pai-marido carinhoso com
as filhas adotivas e a mulher e também com os empregados minions.

Essa era a tematica principal das animac6es (explicita, inclusive, nos titulos das obras),
mas ela cede lugar a figura dos minions, que denunciam a imbecilidade da imagem de serviddo
irrestrita alienada do trabalhador que idolatra seu chefe. E os sujeitos amarelos, quase sem voz
e vez passam a dominar a cena, alavancando a vendagem das producbes e de produtos
relacionados a franquia, assegurando o sucesso das obras. O nosso questionamento recaiu em
saber se 0 sucesso se faz pela denuncia ou pela identificagdo com a aliena¢do dos minions.
Contudo, vemos na identificacdo sadica e, ao mesmo tempo, solidaria do publico com seus
iguais sujeitos amarelos uma possivel resposta para esse questionamento — os “bolsominions”,
por exemplo, que passaram assim a se denominar como afirmacéo do que sao.

A construcdo do sujeito é, para Bakhtin, realizada por meio da alteridade. O eu é
constituido pelo outro, na interacdo com ele. O sujeito, segundo a concep¢do do Circulo, ndo é
uno, dicotdbmico e isolado, mas sim resultado de uma pluralidade a qual esta submetido. Um

sujeito responsivo e responsavel pelos seus atos dialogicos. Sendo assim, o sujeito ndo pode ser

8 Embora destacamos, como fio condutor da analise, os sujeitos Gru e minions, ndo ignoramos 0s outros sujeitos
presentes no enunciado, como o caso de Agnes, Margd, Edith, Lucy e Dr. Nefario, por exemplo, que configuram
ndo s6 com Gru, mas também com os minions, uma importante relacdo de alteridade e constituicdo do que vem a
ser o sujeito “eu”.
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apartado de seu tempo e espaco (cronotopo). Ele € parte de um todo, ndo existindo de maneira
separada, mas em uma relagdo dialdgica entre o “eu” (sujeito) e o(s) “outros(s)” (sujeitos e
mundo). Nao é possivel pensar os minions e Gru de maneira dissociada, sem deixar de lado
suas singularidades, marcadas na relagdo com o outro. Bakhtin, em Para uma Filosofia do Ato
Responsavel (2010), afirma que o eu e o outro sdo centros de valor fundamental e
essencialmente diferentes. Eles séo correlatos porque € em torno dessas duas instancias que ha
a organizacao dos sujeitos.

Em Minions (2015), observamos que, desde o inicio dos tempos (isto &, antes de
servirem Gru, a quem sdo fiéis), 0s minions possuem um Unico proposito: o de servir o vilao
mais malvado da histdria. Antes mesmo de pensarmos na constituicdo dos minions em relacdo
de alteridade com Gru, podemos pensa-los a partir da alteridade com a vilania, escolhida e
procurada por eles como sua chefia, um lider a ser seguido. Por meio dessa caracteristica,
observamos como o sentimento de serviddo voltada para a uma vilania, nos filmes, heroica e
cbmica, opera como principio do sujeito, sendo uma resposta (valorativa), em forma de
enunciado estético, ao que encontramos na vida social sisttmica (embora sob a forma de outra
organizacao).

Os minions se tornam centrais, assim como tornam a franquia um fendmeno de vendas
(ndo apenas dos filmes, mas também de produtos a eles relacionados — bonecos, roupas, tema
de festas, calgados, material escolar, alimentos, paginas no Facebook etc., bem como
simbolicamente, com a ideia do que € ser um minion). Portanto, 0s enunciados-resposta que
surgem a partir dos filmes é de nosso interesse para compreender a(s) imagem(ns) de minions
criadas e veiculadas socialmente, sendo um de nossos objetivos. Desse modo, os produtos de
consumo acerca dos minions estdo atrelados aos filmes desde a origem, bem como a propria
divulgacdo dos filmes nos revela isso, ao espalhar as imagens dos minions pela sociedade em
acdes sociais — envelopamento de transporte publico, comerciais televisivos etc.

O fenbmeno midiatico estoura como capital cultural e produto de consumo,
especialmente ao se considerar a relagdo de trabalho existente entre eles e Gru e a sua
simbologia: os minions refletem e refratam uma imagem caricatural &cida do proletariado
fordista, com a qual a maioria do publico se identifica, de quem acha graca, em uma
confirmacéo tdo sadica quanto a dos personagens, o que refrata um masoquismo consigo, pois,
talvez, ndo perceba que €, o puablico, um minion téo alienado quanto os empregados retratados
nas animagoes.

Ocorreu um fendmeno contrario ao que estamos habituados: o pablico se identifica com

o0 proletariado, sem assumir ser da mesma classe, sem se dar conta de que ri de si mesmo, com
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conflitos de grupo. Os minions vivem em fungéo do Gru, eles o escolheram e se sacrificam pelo
patrdo. Riem de seus iguais quando sdo prejudicados e se batem o tempo inteiro. Ao mesmo
tempo em que s@o uma massa Unica, tém peculiaridades e liderancas, sem perder a esséncia de
defender quem os explora (eles ndo salvam ou se rebelam contra os maus tratos com
experiéncias com seus iguais, mas se movem e lutam para salvar o Gru quando este se encontra
em apuros, tornando-se, entéo, os grandes herdis do enredo, ainda que a fama recaia sobre o
protagonista — Gru, o malvado favorito, que explora os minions e tem neles a sua méo de obra
massiva). Eles ndo tém nocéo da forca que possuem, ndo se unem contra o sistema estabelecido,
mas ao contrario, procuram um lider para seguir, o pior, o mais “malvado” (essa relacdo fica
ainda mais explicita no terceiro filme que explica a sua origem e propésito de vida).

O publico ndo se identifica com o Gru ou com as meninas (Margo, Edith e Agnes), mas
com 0s minions — por isso a “febre amarela”, pois eles, enquanto seres amarelos, é que estdo
espalhados pela sociedade. A compreensédo desse processo justifica o estudo, uma vez que essa
é a primeira marca histérica de um processo desse tipo, em que o publico deixa de se identificar
com o protagonista (Gru), que representa uma classe social mais abastada ou elevada de alguma
forma (se bem que, em Meu Malvado Favorito, isso é relativizado, uma vez que Gru é um
bandido decadente, falido, atrapalhado e de bom coragdo — que até oscila e acaba trabalhando
para uma agéncia que caca vildes. De qualquer forma, ele representa o patrdo explorador,
mesmo que sem dinheiro).

Compreendemos o motivo dessa identificacdo do publico com o0s minions ao estuda-la
a luz de uma teoria materialista historica (de viés marxista), como a filosofia da linguagem do
Circulo de Bakhtin (especialmente marcada pelos escritos de Volochinov e Medviédev), tendo
em vista que as relagdes dos minions com Gru séo relacdes de trabalho, de certa forma, escravo,
com suas forcas centrifugas e centripetas de reflexo e refracdo da vida social na arte, como
entende o Circulo de Bakhtin, constitutiva do embate dialégico que caracteriza a linguagem.
Tal nocéo nos é cara para entendermos como a ideologia compde 0 signo e como o0s sentidos
dos processos de alienacgéo e resisténcia ocorrem de maneira flagrante em enunciados massivos
que reproduzem e, a0 mesmo tempo, denunciam relagdes de subserviéncia, exploragdo e mais-
valia.

Os estudos do Circulo de Bakhtin, com raizes marxistas, justificam o nosso viés teorico-
analitico, uma vez que nos auxiliam a pensar como a “febre amarela ‘minions’” foi produzida,
circula e é recebida e ressignificada, tanto no cinema gquanto em outros locais socioculturais. A
expressao “febre amarela”, aqui, refere-se a ampla divulgacéo e circulagdo de filmes e de outros

produtos de consumo da franquia Meu Malvado Favorito, que tem, nos minions, seres de
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coloracdo amarela, uma espécie de marca registrada que viralizou. Portanto, a “febre amarela”
se refere & uma viralizacdo da imagem dos minions por meio de uma referéncia a cor de seus
corpos e 0 modo como estdo dispostos socialmente (em que a febre é uma presenca massiva e
expressiva desses sujeitos).

Uma questdo que surgiu ao longo do estudo, como cotejo, e que tomou grandes
proporcdes devido ao contexto politico eleitoral brasileiro é o do termo “bolsominions”, em
especial, na rede social Facebook que, inicialmente, referia-se, de maneira satirica, ao
eleitorado politico de Bolsonaro, mas que também foi ressignificada pelos apoiadores de
Bolsonaro quando passou a ser utilizada para a defesa do politico, feita por uma massa, em
geral, evangélica, que reproduz suas ideias com argumentos considerados preconceituosos, em
nome de uma determinada concepcdo de tradicdo da familia, espalhando um discurso de
intolerancia e 6dio as diferencas e ao direito das minorias, com base no conservadorismo.

A nomeacdo dos seguidores desse politico — e ndo de outro — nos interessou por estar
relacionada a figura dos minions, por representar um comportamento alienado desses “servos”
seguidores, o que justifica a sua denomina¢do como bolsominions, voltada de maneira cega ao
candidato que defendem, entendido, por associacdo, como o malvado favorito dessa massa que
o defende como her6i — os bolsominions se referem a ele, por muitas vezes, como o “mito”.
Essa questdo nos interessa para mostrar o quanto a “febre amarela ‘minions”, como epidemia,
ultrapassa a esfera estético-midiatica e se espalha para a politico-midiatica, indo além do
entretenimento e da relacéo trabalhista, vista como além da fordista capital.

As redes sociais surgem, entdo, como cotejo para mostrar a forma como o cotidiano
aparece nas relagdes de consumo (a recepgéo e circulacdo do enunciado), sendo a questdo
politica (o termo “bolsominions™) uma forma de compreender um discurso aflorado e em voga,
porque o contexto politico brasileiro das elei¢cbes de 2018 o propiciou, atualizando, de certo
modo, 0 que entendemos, socialmente, por ser um (bolso)minion. Assim, justifica-se a escolha
do cotejo pela sua atualidade e por revelar formas de se comunicar e se colocar como sujeito
responsivo e responsavel na contemporaneidade: por meio da rede.

A importancia de pensar essas relacdes e identificacbes se volta a compreensdo
sistémica sociopolitica, econdmica e cultural marcada pela franquia Meu Malvado Favorito.
Pensar o0 sucesso dos minions nos leva a refletir sobre a ilusdo de acreditar que se pode
humanizar um sistema cuja esséncia € mercantilizar as necessidades humanas. Nao é a toa que
os minions ficam felizes fora do horério de trabalho (o que nos leva a pensar a folga do final de
semana, a happy hour, o feriado, as féria, de outros, como momentos de liberdade programada,

assegurada pelo sistema, em prol de maior produtividade no momento do trabalho) e
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comemoram esses momentos de “liberdade” com comida, bebida, compras, diversdo com jogos
e sadismo com seus iguais.

Uma vez que estdo no trabalho, ndo pensam. Agem de maneira mecanica, automatizados
e robotizados, obedecendo cegamente a qualquer ordem, por mais esdruxula que seja (como o
ato de roubar a lua, no primeiro filme, por exemplo), sem pestanejar. Vibram com as ideias e
palavras de Gru, ajudam-no até com suas parcas economias, além de agirem de maneira carente
(pedem beijo de boa noite, por exemplo, do patrdo) e ndo questionam sobre os atos cometidos
(impacto da falta da lua no céu, se as acdes solicitadas sé@o benéficas ou maléficas etc.). Agem,
simplesmente, ao bel prazer de Gru, o patrdo explorador. Dessa forma, os minions simbolizam,
de maneira irbnica exagerada, a alienacdo do trabalhador proletério.

Pensando na linguagem como dialdgica, o dialogo instaurado nas diferentes vozes que
se refletem e refratam nos sujeitos é perceptivel mediante a ndo-finalizacdo de um aspecto do
enunciado nele mesmo. O caréater dialético do método est4 embasado na tese, na anti-tese e na
sintese, calcado em uma nocdo de movimento das ideias. Contudo, o carater dialégico vé a
sintese ndo como um fim, mas como a possibilidade de um novo enunciado, sem prever um fim
absoluto para o0 movimento das ideias, mas, sim, o didlogo entre elas. Castro (2010), ao falar
sobre o marxismo e ideologia no Circulo de Bakhtin, aponta que a definicdo e constituicdo dos
sujeitos ¢ feita a partir de processos, entendendo que estes sdo completamente dialogizados,
abertos e ininterruptos. Desse ponto de vista, a dialética teria pouco ou nada a acrescentar, uma

Vez que

[...] aquilo que é intrinsicamente historico e dial6gico, portanto aberto e
ininterrupto o tempo todo, ndo se presta a qualquer espécie de sintese
conclusiva, pois a sintese é prépria do olhar abstrato e idealista, aquilo que o
Circulo como um todo criticou e superou em muitos aspectos [...] (CASTRO,
2010, p. 190, grifos do autor).

Dessa forma, o método dialético-dialégico, concebido na linguagem, de carater social,
esté na relacdo de um enunciado com outros enunciados, sejam eles passados ou futuros, porque
0s sujeitos, bem como seus enunciados, estdo em constante dialogo na vida — e as valoragoes
que estes enunciados circulam vém de diferentes dire¢des, isto é, podem ser de recusa, de apoio,
de afirmacdo, de concordéncia etc. a outros enunciados que também circulam com valoracGes
iguais ou opostas a estas — e isso se da de maneira constante, sem cessar, assim como € a
interacdo discursiva da qual os sujeitos participam.

Pensamos os enunciados artisticos da franquia Meu Malvado Favorito, ao que tange ao
seu todo arquitetébnico, como enunciados dialdgicos, respostas de passado e/ou futuro, ndo s6 a
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franquia, internamente, mas a outros enunciados que surgem como cotejo. A movimentagado
gerada em direcdo e por parte do publico sustenta a industria cultural que, por sua vez, se
mobiliza para gerar, cada vez mais, mais produtos de consumo ligados a franquia (como uma
forma de estender a experiéncia com esses enunciados). E o publico, ativo e responsivo a
franquia, tem suas demandas respondidas em forma de enunciados como produto de consumo.

O envolvimento e a identificagdo com os minions tem influéncia direta na experiéncia
estendida com as obras da franquia, pois 0 numero de produtos criados a partir dos filmes é
amplamente difundido no social, fora das telas. E possivel encontrarmos referéncia aos filmes
em uma gama ampla, de modo que o rosto dos minions adquiriu o valor ideol6gico de produto
de consumo cultural. A ideologia, para o Circulo de Bakhtin, esta associada a semiose (ao
enunciado, portanto). Como abordado em Marxismo e Filosofia da Linguagem (2017 [1929]),
a ideologia esta calcada nas representacdes semidticas, sendo a palavra o signo ideolégico por

exceléncia, que carrega as variacOes das valoragdes sociais. Para VVolochinov

0 signo ndo é somente uma parte da realidade, mas também reflete e refrata
uma outra realidade, sendo por isso mesmo capaz de distorcé-la, ser-lhe fiel,
percebé-la de um ponto de vista especifico e assim por diante. As categorias
de avaliacéo ideoldgica (falso, verdadeiro, correto, justo, bom etc.) podem ser
aplicadas a qualquer signo. O campo ideoldgico coincide com o campo dos
signos. Eles podem ser igualados. Onde hé signo ha também ideologia. Tudo
0 que €é ideoldgico possui significacdo signica. (VOLOCHINOV, 2017
[1929], p. 93 — grifos do autor).

Ao ganharem espaco na sociedade com seus rostos e corpos cilindricos amarelos, o0s
minions viraram produtos de consumo da industria cultural. Ndo ha o consumo do produto por
conta da sua funcionalidade e/ou utilidade, mas consome-se porque ha estampado o rosto dos
minions, ou seja, consome-se, entdo, porque é ideoldgico, esta na moda e é massivo. Nao se
adquire um chinelo, um pijama, um copo ou uma bala, mas sim um chinelo dos minions, um
pijama dos minions, um copo dos minions, uma bala dos minions. Assim, nesse movimento de
consumo (dos filmes e além deles), os sujeitos se relacionam com os produtos fisicos e
simbolicos, em uma relacéo de alteridade que gera, também, a identidade.

N&o é possivel circunscrever o sentido de “febre amarela” por inteiro, uma vez que o
termo provém da esfera médica e é ressignificado, aqui, para a esfera midiatica® e cultural como
uma metafora para pensar nos minions (amarelos — tom da sua pele) como uma febre (uma

doencga, um virus) que invadiu as lojas, os supermercados, as redes sociais e outros lugares, de

% A ideia de midia e de esfera midatica, aqui e ao longo de todo o estudo, assume a nogéo de midia digital, e sera
enfatizada como a rede social Facebook (por conta de nosso cotejo), oportunamente.
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modo que olhamos e a febre amarela esta ali — com uma ideia de minions presente. A “febre
amarela” é o nome de uma doenga viral, no Brasil, que no final de 2016 e inicio de 2017 teve
um surto no pais. Embora o titulo do trabalho néo tenha relagcdo com a esfera médica e com 0s
acontecimentos ocorridos no pais, podemos aproxima-los ao pensar na epidemia da febre
amarela como uma doenca que ressurgiu e assolou diversas regides do pais, como ndo acontecia
em décadas, segundo o Ministério da Saude'?, considerada como a mais expressiva no Brasil.

Temos, assim, na figura dos minions e da “febre amarela” por eles causada, uma forma
de ressurgimento como antes nao havia sendo produzido com os produtos da industria cultural.
Um exemplo é a forma como os minions se instalaram socialmente e se mantém até os dias
atuais, visto que o primeiro filme referente as personagens é de 2010 e o ultimo, de 2017, mas
as suas imagens nao deixaram de circular socialmente, mesmo passada a euforia da divulgacédo
e da estreia do filme (como comumente ocorre com outros filmes). Portanto, embora néo seja
possivel limitar os sentidos de “febre amarela”, no contexto desta pesquisa, 0 termo é utilizado
como referéncia a forma pela qual os minions se espalharam pela sociedade, como sucesso de
vendas e consumo midiatico (simbdlico e fisico).

Ao voltarmos nossa atengao para o termo “minions”, apos a chamada “febre amarela”
no titulo deste estudo, notamos que a significacdo se volta para a referéncia de capangas,
capachos e lacaios por conta de sua qualidade de serviddao “cega”, tomada como epidémica,
doentia, fora de controle. Como mencionado anteriormente, o “eu” necessita do “outro” para
constituir sua identidade. No caso, 0s minions ndo existem e se caracterizam como mé&o de obra
massiva servil sem a presenca de um vildao — Gru, ou qualquer outro com o qual eles tenham
tentado se filiar, mesmo que sem sucesso.

Essa relacdo de serviddo e de vilania estd calcada em um descompasso, visto que 0s
minions, em varios momentos e em diversas situacdes, atrapalham seus chefes a conquistarem
feitos grandiosos. Serem atrapalhados também é uma caracteristica dos minions, que os idiotiza
com determinado tom de comicidade sadica, pois eles se acidentam e a violéncia fisica aparece
como mote para o riso. Quando o vildo é, de fato, um vildo (como o caso de Scarlet Overkill,
em Minions, 2015), notamos que 0s minions se unem para derrota-lo e acabarem com o mal
instaurado. Assim, 0s objetivos vis dos vilGes entram em dissonancia com os principios dos
minions, que se querem servos dos maus (logo, também seres maus), mas nao conseguem sé-

lo e isso cria um descompasso entre o que almejam e suas agoes.

10 Informagao disponivel em: <http://portalarquivos2.saude.gov.br/images/pdf/2018/marco/01/Informe-n15-FA-
28fev18-d.pdf>. Acesso em: 12/12/2019.
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H4&, como ja mencionado, marcada nesses enunciados, uma relacéo hierarquica de poder
entre o patrdo (o vildo) e o empregado (mé&o de obra massiva), tal qual observamos na vida, de
modo que ambos se condicionam e se modificam mutuamente. Ndo ha somente um embate
valorativo entre a voz do que é mais forte e do que é mais fraco, como também ha, em uma
mesma estrutura, embates e relacBes sadicas entre os préprios minions (dentro do proprio
grupo). Eles n&o se caracterizam s6 como servos, mas trazem, em si, um sadismo, um discurso
de intolerdncia e uma pratica narcisica egoista que sao, a nosso ver, reflexo e refracdo do que
vivemos nas sociedades atuais.

Como exemplo méximo de sadismo, temos o tratamentos dos minions entre si, logo, no
mesmo grupo, entre iguais. O riso caracteriza as animagdes, que provém da falha do outro, de
uma situacdo em que, notadamente, um deles “se deu mal”. Nao ¢ um rir com o outro, mas um
rir do outro, a marca de um momento socio-histérico especifico, em que 0s erros séo
privilegiados em detrimento dos acertos, as “video cassetadas” sdo populares e denotam uma
mentalidade narcisica e competitiva em detrimento da solidariedade e da cooperacao. Esse riso
ndo € o riso transformador, carnavalesco do qual trata Bakhtin ao se voltar a cultura popular,
mas o riso sadico sistémico que abre espaco a intolerancia e ao discurso de 6dio fortuito. Ao rir
dos iguais, o grupo social ndo se une contra o opressor, pois nao se apercebe da sua forca.

Assim, o riso sadico desnivela, corrobora com as hierarquias e separa 0s iguais,
enfraquecendo-os. Tética interessante de controle e manipulacdo, afinal, Marx diria que as
revolugcbes ocorreriam de baixo para cima, logo, da infra para a superestrutura, em um
movimento massivo de conscientizacdo do proletario acerca da sua forca de trabalho que, como
resisténcia, deixaria de aceitar a exploracédo e reivindicaria, como classe e como grupo, seus
direitos, modificando a ordem sistémica. Tomar consciéncia de si leva em consideracéo, ainda
mais em uma perspectiva bakhtiniana, ver o outro como seu igual sdcio-histérico, politico e
culturalmente. Se eu rio do outro, meu igual, estou rindo de mim mesmo, inconsciente de minha
propria condicao de alienag&o. 1sso € 0 que ocorre entre 0s minions e o que acreditamos ocorrer
com o publico que se identifica com eles.

Em relacdo ao método, partimos da ideia trabalhada por Amorim (2004) de que, nas
Ciéncias Humanas, especialmente nas teorias discursivas e, em particular, em uma abordagem
bakhtiniana, ndo lidamos com objetos abstratos. Ao contrario, voltamo-nos a outros seres
refletidos e refratados em sujeitos de linguagem, em um corpus construido e enunciado de um
modo especifico. Por isso, consideramos 0 nosso corpus um dos nossos outros, com quem

dialogamos de maneira especifica, em um exercicio de exotopia, colocando-nos com um olhar
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deslocado e descolado para que possamos compreender as valoragdes que perpassam nos
enunciados em que se materializam.

Desse modo, o estudo segue dividido em trés partes, de maneira progressiva, para
discutir a ideia da “febre amarela ‘minions’” a partir da relagdo entre os minions ¢ Gru nos
filmes. A primeira etapa do estudo corresponde ao primeiro capitulo e diz respeito ao
levantamento historico de contextualizagdo do corpus, a franquia Meu Malvado Favorito,
compreendendo a sua producao, circulacdo e recep¢do ao que tange a industria cultural. Ha& um
apanhado historico das nocdes de filme, de animacéo e de franquia para compreendermos a
questdo que envolve minions como fenémeno de vendagem da industria cultural, trazemos,
como exemplo, alguns produtos (fisicos e simbodlicos) que  corroboram com essa
contextualizacdo, sendo eles os produtos licenciados pelas grandes empresas, as paginas de
Facebook que se utilizam do termo “minions” para criar conteudo de humor cotidiano e também
as paginas que utilizam, com cunho politico, o termo “bolsominions”. Aqui, as ideias de Lévy
(2000 [1997]) e Jenkins (2009) aparecem como subsidio para as discussdes sobre inteligéncia
coletiva, cibercultura, cultura da convergéncia e transmidia.

Em seguida, na segunda etapa, que corresponde ao segundo capitulo, o corpus é
analisado discursivamente (como as marcas existentes descritas se constituem e se relacionam
com outros enunciados e sujeitos). Por ser uma etapa analitica, é voltada aos elementos
verbivocovisuais materializados no corpus. Parte-se, aqui, dos elementos estruturais para
chegar em uma analise metalinguistica/translinguistica, como propde o Circulo de Bakhtin,
voltando-nos para a reflexd@o acerca da relacéo entre os sujeitos nos filmes, e também fora deles,
ao pensarmos no social. Trazemos, de maneira mais sistematizada e direcionada a filosofia da
linguagem do Circulo de Bakhtin, de modo que a discussao volta-se, especialmente, as nogdes
de linguagem, verbivocovisualidade, enunciado, didlogo, sujeito e signo ideoldgico, feitas a
partir do préprio corpus e também dos enunciados-cotejo.

A Ultima e terceira etapa, que corresponde ao terceiro capitulo, € a interpretacdo do
corpus descrito e analisado (quais as significagdes produzidas nos enunciados em questdo e
como eles podem, de certa forma, ilustrar a arquitetbnica enunciativa da franquia, bem como
de que maneira se relacionam com 0s sujeitos, 0 tempo e o0 espago de sua producado, assim como
com a contemporaneidade, na esfera de atividade cultural midiatica, onde circulam e por onde
sdo recebidos). Tratamos da relacédo ideologica entre as vozes sociais do enunciado e as vozes
gue interagem com o enunciado, no plano social, analisando-o como um fenémeno
sociopolitico, econdmico, histérico e cultural da industria cultural massiva. A “febre amarela

‘minions’” ¢ vista a partir dos produtos e das producdes em didlogo e como resposta a
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contemporaneidade, levando-se em consideracdo os filmes, a franquia, a industria cultural, a
virtualidade e as relagdes que sdo criadas entre o0s sujeitos em rede.

E possivel compreender, com essa divisdo, como a “febre amarela” aparece, se torna
rentavel e quais sdo as relacOes estabelecidas com os sujeitos, ativamente. Essa divisdo
metodoldgica visa entender como se constitui e se comporta um fenémeno, pois é de dentro (do
filme) para fora (na vida) que observamos como esses sujeitos se comportam e se relacionam,
integrando-se, mutuamente, e condicionando-se por meio de relacdes de identificacdo (sadicas,
intolerantes etc.). Em outras palavras, de que maneira a arte reflete e refrata a vida.

As etapas anteriormente descritas ndo sao realizadas isoladamente, pois, fundamentadas
no método dialético-dialoégico (PAULA; FIGUEIREDO; PAULA, 2011) da filosofia da
linguagem do Circulo de Bakhtin, € impossivel dissociar o corpus estético (os filmes da
franquia a ser pesquisada) da vida (em diversas esferas), bem como da teoria, que ampara e
direciona o olhar da/na pesquisa, da mesma maneira que 0 proprio corpus demanda
determinados caminhos a serem seguidos. Assim é que as reflexdes tedricas e analiticas
caminham juntas, ao longo do trabalho, dialogicamente, como € possivel observar nos capitulos
tedricos e analiticos, em que um remete ao outro, uma vez que NOS Propomaos trazer o corpus

ao mesmo tempo em que discutimos o0s conceitos que fundamentam a pesquisa.
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1 Os minions dentro (e fora!) das telas de cinemas

Para adentrarmos no universo dos minions e do Gru, faremos uma breve
contextualizacdo acerca das producfes em formato de filme, bem como de outros enunciados
que utilizamos como forma de cotejo para, com isso, explicitarmos, ao decorrer do capitulo, o
nosso percurso metodoldgico, o dialético-dialdgico, realizado por cotejo. No topico “1.1 O
inicio da animacdo: do praxinoscopio as franquias rentaveis” ha uma retomada historica do
cinema animado e da animacgdo para pensarmos em como 0 género filme de animacéo foi
ganhando espaco na sociedade, sem perder a perspectiva de sua rentabilidade (fator importante
para que continuasse sendo produzido esse tipo de enunciado), bem como para pensar na
prépria franquia, corpus do estudo para, enfim, chegarmos até a forma de franquias que
conhecemos hoje, que ndo se limitam mais s6 aos filmes exibidos nas salas de cinema, mas que
expandem e ocupam espacgos nas vidas dos sujeitos, cotidianamente, por meio de diferentes
produtos-producdes.

Como exemplo, no topico “1.2 Minions: producdo cinematografica vs inddstria
cultural”, nds nos debrucamos, especificamente, sobre a producéo, circulacdo e recepcdo dos
minions — e de seu universo de ambientacdo — socialmente, entendendo-os como uma “febre
amarela” viral e atual ainda em nossos dias, mesmo depois de ja ter passado a “euforia” do
lancamento do ultimo filme. Com essa contextualizacdo, objetivamos mostrar como 0s minions,
junto com o seu estudio de criacdo, a lllumination, se utilizou (e abusou) dos produtos culturais
e da condicdo da franquia para se consolidar como um filme de animacdo memoravel, entrando
para as listas de recordes de grandes filmes.

Por fim, no topico “1.3 (Bolso)minions: imagem caricatural do eleitorado politico”,
damos continuidade ao que foi abordado no item anterior, referente as midias digitais (em
especifico, o Facebook), contudo, considerando o ambito da politica brasileira ao abordarmos
acirculacdo e (re)significagdo que o termo ganhou, atrelando a imagem dos minions, construida
a partir dos filmes, com a de um posicionamento politico alienado, observado atualmente. Com
isso, além de contextualizarmos a franquia ndo s6 ao que tange aos filmes, mas também as
respostas geradas a partir deles (sejam elas licenciadas/oficiais ou ndo), mostramos como,
espago-temporalmente, o discurso ganha novos sentidos a cada novo uso na sociedade, isto e,
como 0s minions saem das telas de cinema para ganhar, fora delas, outros espacos sociais, Como

outros tipos de tela pelas quais 0s sujeitos se comunicam.
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1.1 O inicio da animacdo: do praxinoscopio as franquias rentaveis

Embora, hoje, possamos falar do filme de animacdo como um género consolidado,
concebido como arte, com diretores, produtores, estadios e distribuidoras de sucesso, ao longo
da histdria isso foi sendo testado, acertado e modificado até chegarmos ao cinema e aos filmes
de animacao conhecidos atualmente. A questdo da producdo foi o que mais dificultou consolidar
0 cinema como arte, sendo que sé quando foi possivel projetar fotografias de maneira continua
em uma tela que o cinema pode ter uma linguagem prépria e fazer arte para consumo industrial,
de acordo com Barbosa Junior (2005, p. 18). Ainda, s6 com o advento do filme de animacéo —
0 caso do nosso corpus — é que o universo plastico pdde se desvincular (em termos de restri¢do)
das imagens capturadas da realidade, uma vez que a animacdo permitia o uso de formas
ilimitadas das artes graficas, explorando as caracteristicas cinematograficas de um filme.

A animacdo possibilita a criacdo de mundos paralelos e imaginarios, em que as
personagens, enquanto sujeitos, possuem vida prdpria e vivem diferentes aventuras, ao mostrar
uma nova possiblidade de contar historias: de maneira ludica e fluida, a0 mesmo tempo em que
rompe com sequéncias légicas e abre espaco para novos tipos de formas e representacdes do
sujeito na animacéo. Pensando nos filmes elencados como corpus, podemos observar em que
medida essa ludicidade desempenha um papel fundamental para que haja uma verossimilhanca
entre o que esta na obra e a sua ambientacao (o “mundo real”), se pensarmos que ha a interagao
entre sujeitos considerados humanos convencionalmente (Gru, Margo, Edith, Agnes, Lucy, dr.
Nefario, entre outros) e ndo-humanos convencionalmente (os minions) — possibilitado,
portanto, pelo género animacéo (ndo so6 o filme), ao criar novas formar de lidar com o “real”.

E o trabalho de Emile Reynaud que lanca a animagéo na esfera do espetéaculo, segundo
Barbosa Junior (2005, p. 36), com a criacdo do praxinoscopio, em 1877, embora ja houvesse
outras expressdes de animagdo anteriores a sua criagdo, como a lanterna magica (século XVI1lI),
0 taumatroscopio (1825), o fenaquistoscopio (1828-1832), o estroboscopio (1828-1832), o
zootroscopio (1834), o livro magico (1868), entre outros. Essas criacdes sdo o resultado da
aplicacdo de principios cientificos sem o caréter artistico, de modo que Reynaud é considerado
0 precursor, por estar ndo s6 envolvido com o engenho técnico, mas também com o talento
artistico.

Em 1892, Reynaud abre o Teatro Optico, em que os filmes, chamados de “pantomines
lumineuses”, tinham a duragdo de 15 (quinze) minutos, com desenhos coloridos, com enredo,
trilha sonora sincronizada e personagens com movimentos adaptados ao cenario. Reynaud,

junto a sua invencao, fez cerca de 13.000 (treze mil) apresentacdes, funcionando até cinco anos
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apos a invencdo do cinema pelos irmaos Lumiére, em 1895, de acordo com Barbosa Junior
(2005, p. 37).

Ainda que tivesse a sua linguagem propria (os desenhos eram baseados na observacao
do movimento que resultaram em conceitos basicos capazes de proporcionar encenacgao
convincente as figuras criadas no papel), a arte da animagdo contava com um processo de
confecc¢do artesanal anacrdnico, como apontado por Barbosa Junior (2005, p. 19), havendo um
certo tipo de entrave para “[...] se atingir um regime de produgdo equivalente ao potencial
expressivo dessa arte” (p. 19). Dessa forma, como observado, a técnica ndo caminhava junto ao
modo pelo qual os artistas concebiam a sua arte, dificultando, inclusive, a sua difusdo enquanto
arte.

Por volta de 1908, técnicas de animacdo que exploravam a novidade dos efeitos ja
encontravam o seu declinio, justo quando o mercado era inundado por uma avalanche de filmes
desse tipo, visto que produtores e distribuidores ndo hesitavam em plagiar e piratear uns aos
outros, encontrando, como resultado, a saturagdo do publico, que deixou de consumir esse tipo
de cinema, segundo Barbosa Janior (2005, p. 44). Para tanto, a animacao teve de “[...] voltar-
se para modelos artisticos tradicionais relacionados a producdo visual e que, de preferéncia,
lidassem com o movimento através do tempo, de maneira a formar sua propria identidade
visual” (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 45).

Sdo as artes gréficas que fornecem o material necessario por meio das historias em
quadrinhos para que a animacao voltasse a ter o seu prestigio, a exemplo da producdo dos
irmdos Lumiere, que foram os pioneiros em filmes narrativos, com Arroseur et arrosé (1895),
baseado nas tiras de Christophe (GEORGES COLOMB, 1889). Essa influéncia das histérias
em quadrinho é ainda mais expressiva nos Estados Unidos, onde elas prosperaram como midia
de massa atrelada aos grandes jornais e onde o cinema se desenvolveu como industria
(BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 47). Dessa forma, segundo Barbosa Jinior, também foi possivel
que as séries cinematograficas, que exploravam as personagens dos desenhos, também
surgissem, tendo, em Richard Felton Outcault, o inicio do merchandising nas telas de venda,
vinculando, em 1902, sua personagem das tiras, Buster Brown, trazendo-lhe fama e fortuna.

Como é possivel observar, um local (Estados Unidos) e uma acdo (exploracdo de
personagens de desenhos) séo os indicativos do que vivemos, até hoje, em questéo de producdes
e produtos culturais advindos das telas de cinema, por meio da animacdo. N&o fortuitamente,
Hollywood, local onde se concentram grandes empresas cinematograficas e filmicas, esta
localizada nos Estados Unidos, mantendo um grande negdcio que rende fama e fortuna até os

dias atuais, por meio de um modelo de vendas vinculados as personagens animadas. Desse



29

modo, pensar os minions (ou qualquer outro fenémeno de bilheterias e vendagens) e o seu
processo de popularizagdo ndo é novidade, se pensarmos que o inicio do merchandising nesse
ramo data do inicio do século passado. Contudo, € interessante olharmos para esses processos,
que ja ocorrem ha determinado tempo, e compreendermos como 0s sujeitos estdo inseridos
neles (produtores e consumidores, ativos).

Por volta de 1907 a 1908, a animagdo comeca a deixar de ser algo que maravilha os
espectadores em termos de feito técnico e passa, portanto, a ser uma arte autbnoma. Nesse
periodo, surgem nomes como Emile Cohl que, em suas animacgdes, explorou “[...] a
profundidade virtual do espaco tridimensional através do tratamento ilusério do escorgo e do
jogo perspectivo” (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 51), e Winsor McCay, cuja imaginagio e
percepcdo da dimensdo artistica da animagdo permitiram transpor para a tela seu sofisticado
estilo gréafico, diferente do de Cohl, simplificado para convir a producdo de milhares de
imagens.

Com isso, 0 publico consumidor passou a ver na animagdo ndao mais uma categoria de
trickfilm!* (como no inicio dos anos 1908), mas “[...] um tipo de arte com caracteristicas
préprias (um filme composto de desenhos), que rapidamente ia definindo sua linguagem”,
segundo Barbosa Junior (p. 56). Em 1912, McCay produz How a Mosquito Operates, deixando
de trazer personagens ja conhecidas pelo publico e apostando na énfase da narrativa, ndo no
movimento pelo movimento, como vinha sendo feito.

O mosquito, Steven, criado por McCay, foi colocado em uma dimensdo superior do
imaginario, ao ganhar acoes, fraquezas tipicas do ser humano, deixando de ser s6 um inseto.
Segundo Barbosa Janior (2005), o mosquito estabelecia uma empatia com a plateia, que o
compreendia e com ele se identificava, ganhando personalidade e, assim, abrindo as portas para
0 desenvolvimento da industria do desenho animado. Em 1914, com Gertie the Dinosaur,
considerado o primeiro grande marco da historia de animacdo, McCay estabelece “[...] as bases
da personagem de animacdo, delineando sua personalidade por meio de um trabalho de
concepcao visual integrado a movimentos tipicos que lhe déo estilo e criam condi¢des para sua
individualizacio” (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 59).

Nesse momento (e assim observamos até hoje), personagens comegam a cativar o
publico por meio de um trabalho mais elaborado de suas personalidades, fazendo com que o
publico pudesse, entdo, se identificar com o que viam nas produgées. Contudo, as producdes

esporéddicas de animacdo, como o0 caso de McCay, ndo permitiam que houvesse 0

11 Curtas-metragens sem sons, projetados para apresentar efeitos especiais inovadores na animagéo.
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desenvolvimento de um mercado que desse sustentacdo ao processo de producéo, visto que era
demorado e caro, assim como também faltava uma atencdo dada a animacao pela imprensa,
tendo que obter respeito profissional, criar audiéncia e se desenvolver enquanto filme. Segundo
Barbosa Junior, “para produzir animagdo de maneira rapida e barata, a fim de atender a prazos
e orcamentos curtos, surgem o0s estudios de animacdo, apoiados em novas técnicas e
organizagao empresarial” (2005, p. 61 — grifos do autor).

O desenvolvimento técnico e artistico da animacdo, entre 1910 e 1940, permitiu a
producdo em larga escala, principalmente nos Estados Unidos, iniciada antes da eclosdo da
Primeira Guerra Mundial que, segundo o autor, foi um fato que contribuiu para fortalecer a
emergente indUstria cinematogréafica estadunidense como um todo, pois nao se deparou com a
concorréncia de producdes europeias, estabelecendo uma hegemonia na producdo audiovisual
em todo o Ocidente. Desse modo, observamos como a animacéo, enquanto género discursivo,
ndo era produzida nem distribuida em termos de igualdade, ao pensarmos no consumo do
publico, pois quando havia um ganho (inovacdo) na area, outra dificuldade aparecia.

A introducdo de procedimentos administrativos, até entdo, alheios aos estudios de
animacao, trouxe uma revolucgdo na pratica artistica, na disseminacdo da obra de arte — o filme
de animac&o — e na sua influéncia popular. Quando a animag&o comecou a ser tratada como um
negocio, revelando a anulacdo criativa do artista, que se sujeitava a padrdes uniformes de
representacdes graficas, necessarios a producdo em larga escala, ela, entdo, comecou a ser
motivo de preocupacdo, segundo Barbosa Junior (2005). John Randolph Bray foi um
empreendedor em termos de inovacdo, eficiéncia e organizacdo na producdo de filmes de
animacao, vislumbrando que seria necessario competir por mercado com os filmes de acdo ao
vivo, lancados a proporcéo de dois programas por semana.

Segundo Barbosa Junior (2005, p. 63), conseguir essa regularidade na producéo era a
condicdo basica para a animagéo prosperar, sendo que Bray implementou principios cientificos
de gerenciamento (a moda das teorias de Frederick W. Taylor) sobre produtividade no trabalho.
Dessa forma, as producdes deixaram de depreender esforcos em detalhes na criacéo e houve a
divisdo do trabalho (e ndo mais o trabalho individual), a protecdo dos processos por meio de
patentes e o aperfeicoamento da distribuicdo e marketing dos filmes. Para ele, “com as
condigdes proporcionadas pela organizacdo empresarial da producdo e pelas téecnicas que
tornavam menos oneroso o trabalho repetitivo, surgiam as séries de desenhos animados com
personagens destinados a marcar épocas” (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 65). Junto a esse
cenario, a inovacdo de Earl Hurd, no final de 1914, sobre o acetato (desenho sobre folhas de
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celuloide transparente), vai contribuir para a técnica da animacdo tradicional até o advento da
computacao gréfica.

Em 1915, a rotoscopia, um artificio que obtinha movimentos realistas no desenho,
inventada pelos irmdos Max e Dave Fleischer, foi uma descoberta que repercutiu nos sistemas
produtivo e artistico da animagédo, possibilitando com que personagens como Betty Boop e
Popeye fossem criadas, tempos depois. Todas as técnicas até entdo conhecidas estavam
subordinadas as necessidades expressivas dos artistas, e as inovagdes e conquistas, que
apareciam, eram incorporadas e retrabalhadas com a adequacao das personagens e sua empatia.
Barbosa Janior afirma que os procedimentos técnicos se encontravam plenamente difundidos
nessa época e que “devido a esses desenvolvimentos, as séries de personagens se impdem no
mercado. A competicdo entre os estldios, que se multiplicavam, tornara-se um vicio”
(BARBOSA JUNIOR, p. 72 — grifos do autor). Segundo o autor,

as séries de personagem se encaixam com perfeicdo a esse momento em que
havia uma demanda por produgdes de massa e uma consequente necessidade
de uniformizacdo da animagdo, que ajudasse o publico na compreenséo das
historias. E o pablico que exige a manutengio de personagens, NUM Processo
natural de identificagdo. E, da mesma forma que no cinema de imagem real
[...], os produtores de animagdo satisfazem esse desejo de se ver 0 mesmo
her6i em vérios filmes.

E claro que, nessas circunstancias, se ativa um poderoso processo de
retroalimentacdo, em que os anseios do publico influenciam a arte, e vice-
versa (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 74).

Um bom exemplo de uma personagem animada que ultrapassou barreiras de classe
social e idade, bem como tornou-se sinbnimo de sucesso, € o gato Felix, criagdo de Otto
Messmer, na década de 1920. Suas compara¢des com 0 comportamento humano, encarnando
as multiplas facetas da personalidade humana, davam uma riqueza & personagem em
contraponto ao maniqueismo das personagens de Walt Disney, naquela época. Desse modo,
temos a nog¢do de como o publico é determinante, desde os primordios da animag&o, para a sua
consolidagdo enquanto género*?.

Havia, contudo, uma necessidade de desenvolver métodos alternativos para a producéo
de animacBes, mas os Estados Unidos estavam completamente dominados pelas séries de

personagens, em desenhos animados, 0 que ndo deu margem para a inovagao, até meados dos

12 Mais adiante, ao pensarmos na industria cultural, tal qual Adorno e Horkheimer pontuam, a ideia de sujeito
consumidor ativo (e ndo passivo) € trazida para a discussdo, levando as concepgoes de sujeito do Circulo de
Bakhtin em consideracgdo, para, enfim, pensarmos em como a ideia de cultura participativa, presente na era da
convergéncia, ¢ atualizada para os nossos dias, ao observarmos como fendmenos, como a febre amarela “minions”,
atuam em nossa sociedade.
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anos 1940, quando comecam a surgir trabalhos com animacao tridimensional, com George Pal,
e teve sua expressdo com Norman McLaren, no inicio dos anos 1950. Segundo Barbosa Junior
(2005, p. 95), “grandes estudios, como Warner, imaginava que toda induastria do cinema
mudaria para esse sistema — e investiram nessa tecnologia. Mas, tdo rapido como apareceu, a
moda do 3D sucumbiu”. Embora houvesse um impacto, o publico perdeu o interesse, forgou
ndo so estudios, como também artistas a ndo explorarem mais esse tipo de filme.

Walt Disney surge, nesse periodo, com a sensibilidade artistica e a no¢do de cinema
enquanto arte, aliadas a exploracdo como entretenimento, contribuindo para que ele e seus
artistas filiados estabelecessem os conceitos fundamentais da arte da animagédo — que foram
utilizados posteriormente por diversos estudantes da area da animagdo. Walt Disney, além da
capacidade artistica, tinha também a capacidade empresarial, 0 que viabilizou a criacdo de
produtos gque se destinassem ao consumo de massa, consolidando-o como um nome expressivo

do filme de animagdo no século XX. De acordo com Barbosa Junior, Walt Disney

[...] ficava livre para desenvolver estratégias de produgdo, conceber
dispositivos e promover aperfeicoamentos para agilizacdo e expressao grafica,
definir temas e decidir propostas, levantar recursos financeiros e elaborar o
marketing, proporcionando aos animadores as condigdes para se dedicar (sem
outras preocupacdes) as questdes exclusivamente artisticas (BARBOSA
JUNIOR, 2005, p. 103).

Embora Walt Disney nédo tenha criado o género filme de animacao, ele é reconhecido
pela aprimoracdo de sua técnica, além de ter criado um estilo autoral de produgdo que o
consolidou na histéria do desenho animado. Entre 1928 e 1929, ele criou o Mickey Mouse que
tdo logo comecou a figurar em alguns desenhos, sendo que, na década de 1930, com a criacéo
dos Clubes do Mickey Mouse, o langamento da primeira tirinha e 0 merchandising destes, em
conjunto, ddo uma popularidade a personagem que, até os dias atuais, mantém a sua fama.
Como podemos observar, o desenho animado, por si s0, ndo alavanca uma personagem, uma
franquia ou um produto, contudo, a sua extensao e proliferagcéo para outros meios e plataformas
o levam para resultados de sucesso em termos de nimeros, diante da indudstria cultural.

Em 1933, com o lancamento de Os trés porquinhos, ha o aparecimento de personagens
fisicamente parecidas que revelam sua personalidade pelo modo de agir e, por meio da
encenacao, o espectador sente a emogéo da personagem, identificando-se e se envolvendo com
ela. Nessa producdo, fica clara a necessidade do departamento de layout, diante da crescente
exigéncia do publico, passando a existir as fases de concepcdo grafica das personagens,

figurino, cenarios, cores e iluminacdo dos ambientes, antes da producdo da animacdo
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propriamente dita, como vinha acontecendo. Assim, esse departamento passa a ser um aspecto
decisivo para o sucesso de um projeto (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 109).

A producao de Branca de Neve e o0s sete andes (1937) também foi um marco na historia
da animacado, por ser o primeiro longa-metragem produzido. Também é um marco se pensarmos
que ultrapassou geracfes com uma de suas cangdes principais (a masica-tema dos sete andes)
como trilha sonora de brincadeiras infantis, além de suas personagens (que receberam um trato
de caracterizacdo bem elaborado) se manterem vivas até hoje, pela figura da bruxa, sinbnimo
de maldade e vilania, e os andes, como pecas decorativas de jardins residenciais em boa parte
do mundo (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 119). Ou seja, as personagens animadas nio se
limitaram, desde as décadas passadas, as telas de cinema, mas foram ganhando espaco por meio
de ressignificacOes, cada vez mais, na sociedade. Dessa forma, ndo é exclusividade dos minions,
a proposta de nosso estudo, serem personagens que saem das telas de cinema e ganham a
sociedade, mas eles sdo uma possiblidade (dentre outras) de observarmos como isso ocorre
atualmente.

O sucesso que as produgdes de Disney vinham encontrando fez com que surgisse uma
pressdo por parte de distribuidoras, como a Paramount, diante de seus artistas, os Fleischer, por
exemplo, para que fizessem producdes similares. Disso, resulta personagens como Betty Boop
e Popeye, que ndo possuem a mesma personalidade, em termos de design e atuagdo, das
personagens de Disney. A inovacdo desejada surgiu quando um grupo de animadores partiu dos
principios artisticos estabelecidos por Disney, explorando-os em diferentes direcGes, sendo, por
fim, contratados pela Warner Brothers e MGM, dois estudios que desafiavam a lideranca de
Disney, levando a animacdo ao patamar de comédia exagerada, com personagens como
Pernalonga, Patolino, Frajola, Piu-Piu, dentre outros (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 124-5).

Assim, a partir dos anos 1940, a Warner Brothers, junto desses personagens, € um dos
estadios referéncia na area de animac&o, passando a ser denominado como industria de desenho
animado, levando em consideracéo a sua producéo e difuséo, torando-se pioneiro na area de
animacéo de curta duracdo, proprio a televisdo, passando a dominar essa industria pelos anos
subsequentes, enquanto a Disney se consolidava na producdo de filmes de animagéo (MALTIN,
1987 apud SALGADO, 2005, p. 73-4). Entretanto, embora os artistas encontrassem sucesso
com as personagens citadas anteriormente, foi a criagdo da United Productions of America
(UPA) que trouxe a revolugdo para a animagdo, com personagens como o Mister Magoo,
inaugurando uma vertente expressiva independente da influéncia das producdes do estadio
Disney, ao ponto de surgir a expressdo “estilo UPA”, contrastante com o “estilo Disney”,

segundo Barbosa Junior (2005, p. 128). Com o advento e popularizacdo da televisao, a trajetoria
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da animacdo passa a ser alterada, fazendo com que o desenho animado, em 1949, seja altamente
produzido, em contraste com o0 que vinha sendo feito antes, tornando-se a animagdo uma
distracdo para o publico infantil, mediante um carater interativo com as personagens do
programa (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 135) — 0 que n4o era a concepgao inicial da animagéo,
restringir-se a um s6 publico, mas atingir o maior niUmero de pessoas.

Em contrapartida, no final dos anos 1950 e inicio dos anos 1960 surgem, segundo
Barbosa Junior (2005, p. 136) sob o sistema Hanna-Barbera, personagens produzidas a baixo
custo, em movimento simplificado e com historias mescladas de aventura e comédia, como Zé
Colméia, os Flinstones e os Jetsons, mostrando a eficiéncia de estudios produzirem animac6es
com qualidade satisfatoria a partir de um orcamento reduzido — 0 que vinha se mostrando tarefa
dificil diante das producdes de Disney. Com isso, os Flinstones cairam no gosto publico, sendo
a primeira série animada a ser exibida em horario nobre, nos Estados Unidos, tornando-se um
habito acompanhar as suas aventuras.

Desse modo, observamos como houve, em pouco tempo, uma mudanca no pablico da
animacao, sendo direcionada aos adultos, mas antes dominada pelo infantil (contudo, essa
separacdo de publicos ndo era almejada pelos produtores e distribuidores, como vimos
anteriormente). Uma ressalva feita nesse periodo, pelo autor, é a quantidade de desenhos
animados produzidos e direcionados ao publico infantil, sem levar em consideracdo os aspectos
artisticos que vinham sendo consolidados na area, fazendo com que houvesse “[...] a decadéncia
gradual dos seriados, uma acumulacdo de producdes completamente anénimas a servi¢co do
merchandise de fabricantes de brinquedos e/ou produtos licenciados os mais variados” (2005,
p. 137).

De acordo com Barbosa Junior (2005, p. 144), os artistas independentes estavam a
margem do mercado comercial, de modo que se encontravam mais livres para realizar
experimentacGes fora do proposto por um estudio comercial (especialmente no caso da
animacdo, em que a maioria dos estudios era limitada financeiramente). Um exemplo é o
estudio de Disney que, embora investisse em pesquisa, sempre teve a preocupacao de
sobrevivéncia no mercado como um fator limitante em suas animagdes, de forma que néo ia
muito além na inovagdo, com a ressalva de ndo agradar ao publico.

Embora a animacdo tenha chegado ao seu amadurecimento artistico, faltava, entretanto,
uma técnica que facilitasse a producéo da animacdo ao eliminar a criacdo de cada desenho, sem
que, com isso, perdesse a concordancia visual. Disso decorre 0 surgimento da computacao
gréafica, que permitiu ao filme de animacdo experimentar uma verdadeira revolugdo, segundo

Barbosa Junior (2005, p. 19). Coube a computacéo grafica o papel de flexibilizar as ferramentas
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de geracdo e manipulacdo de imagens, sendo possivel usar computadores na concepgdo de
producdes artisticas nos mais diferentes formatos.

Imbuido da crenga no potencial do computador como instrumento de criagéo artistica,
John Whitney, por volta de 1950, construiu o primeiro equipamento de computagéo grafica com
fins artisticos, segundo Barbosa Janior (2005, p. 201), e realizou os primeiros filmes com o
auxilio de um computador. Contudo, esse advento também n&o foi capaz de dar conta da técnica

necessaria a animagéo, como aponta o autor:

A animacdo, [...] ap6s os anos de ouro dos Estudios Disney (décadas de 1930
e 1940), a despeito de sua popularizacdo através da televiséo e introdugdo de
indmeras técnicas experimentais que resultaram em filmes marcantes de
grande beleza, continuava refém de seu extenuante processo de realizacéo,
gue limitava esta arte tanto em termos quantitativos quanto em termos de
possibilidades estéticas. A computagdo surge para a animagédo como a saida
para esse obstaculo, mas volta a repetir-se o ciclo histérico do necessario
desenvolvimento técnico para uma posterior e efetiva aplicagdo de principios
artisticos (BARBOSA JUNIOR, 2005, p. 28).

A partir de 1980, contudo, a arte comecou a ser produzida digitalmente, periodo
marcado pela diversidade e complexidade dos acontecimentos na computacdo grafica. Esse
periodo possibilitou que a animacgéo se consolidasse e, junto dela, consolidassem, também, os
estidios que empregavam os artistas de animagdo, de modo que ndo houve mais grandes
empecilhos para a producdo de uma animacdo como existia antes da computacdo gréafica,
fazendo com que fosse consolidada a animacéo e seus artistas, a partir de técnicas vistas e
conhecidas até hoje.

Maltin (1987, apud SALGADO, 2005, p. 76) ressalta que, em 1985, a industria do
desenho animado se apresenta como um negocio atrelado ao consumo de bringquedos,
principalmente, de tal forma que os produtores de animacdo passaram a trabalhar em parceria
com os produtores de brinquedos. Cada novo personagem de desenho animado langado ganhava
a sua correspondéncia em formato de brinquedo, nas lojas. Dessa forma, a animagao passou a

ser um negdcio rentavel para a grandes empresas de consumo. Segundo a autora,

A criagdo de um personagem, atribuindo-lhe vida e identidade, tarefa que se
define como medula-6ssea da animagdo, fica agora submetida as encomendas
advindas das grandes corporacfes responsaveis por lancamentos de
brinquedos no mercado. Nesse contexto, a animagdo transforma-se em uma
indUstria, que [...] faz de seus personagens mercadorias a serem consumidas
tanto na versdo animada quanto sob a forma de brinquedos e gadgets
(SALGADO, 2005, p. 76).
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Como podemos observar, ndo é recente a pratica de atrelar uma personagem a um
produto de consumo, como temos buscado analisar a partir dos minions, em que as personagens
saem das telas de cinema e ganham a sociedade, como as lojas, nos mais diferentes segmentos.
Foram anos de tentativas e erros, como vimos, para chegar até as praticas que conhecemos hoje,
referentes as animagdes, isto &, para se consolidarem como um produto préprio para consumo,
tanto enquanto filme, como produto advindo da inddstria cultural. Com o passar dos anos, 0s
produtos e as formas de consumo foram se aperfeicoando e ganhando, cada vez mais, mais
espaco entre os sujeitos e suas vidas, ndo se limitando somente aos brinquedos, como
inicialmente foi um marco na década de 80, mas extrapolando esses limites e atingindo,
também, adultos, com linhas de produtos voltadas a esse publico especifico e expandindo,
também, o consumo infantil, com festas teméticas de personagens, roupas e sapatos, por
exemplo.

A ilusdo 3D, enquanto técnica, marcou o periodo de producdes de animacdo, de modo
que as tecnologias digitais abriram possiblidades que foram, gradualmente, incorporadas pelos
estadios. Em 1982, o estidio de Disney lanca Tron, o primeiro longa-metragem utilizando
computacdo grafica, destacando-se como hegeménica nesse quesito, embora outros estudios
comegassem a ser expressivos nesse periodo. Nesse momento, a técnica dominante no mercado
era o CGl, utilizada em muitas produgdes da Pixar Animation e Disney, bem-sucedidas no
ambito da critica e do comercial, como Toy Story (1995) —um marco para a historia da animacao
do estudio —, “Procurando Nemo” (2003) e Os Incriveis (2004). Os estudios investiram na
animacao por computador e nomes como 20th Century Fox Animation e DreamWorks
Animation SKG foram reconhecidos pela crescente sofisticacdo tecnoldgica, comprovados
pelos resultados nas bilheterias, validando o CGI comercialmente.

Do estudio DreamWorks Animation SKG decorreu o sucesso da producdo Shrek (2001),
consolidando o estilo inovador, assim como da 20th Century Fox decorreu o sucesso A era do
gelo (2002). Com essas producdes, os investimentos nos filmes de animagdo foram cada vez
mais intensificados, até chegarmos a ideia de franquia rentavel, com a qual concebemos 0 nosso
corpus, Meu Malvado Favorito. Assim, observamos como as técnicas, mediante avancos
tecnoldgicos, abriram espaco para outras estddios de animacdo em Hollywood, de modo que
ndo sé o estudio Disney estivesse em alta como a principal fonte de filme de animacéo para o
publico.

Diante desse breve percurso pela histéria da animacao, podemos chegar ao minions, ao
seu estudio de criacdo e aos processos envolvidos em sua producgdo, de forma a compreender

como o cenario atual da animacédo estd embasado em praticas passadas (muitas vezes, de
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tentativa e erro, até chegar ao “acerto”) que foram consolidando nomes na animagéo, mas
também técnicas e formas de se produzir. Como é possivel observar, questdes como respaldo
do publico e marketing foram, por muito tempo, os indicadores de sucesso de personagens
animadas, bem como é possivel ver como isso levou a criacdo de séries de desenhos animados,
que traziam, recorrentemente, a mesma personagem e ambientac&o para a historia de animagé&o.
Nisso, o publico tem seu papel enquanto sujeitos consumidores ativos, uma vez que os estidios
de animac&o, ao responderem suas demandas por meio das criagdes, ndo s6 garantem um nicho
de fidelidade, como também veem seu processo de criagdo atrelado ao gosto do publico, sendo
que se ndo lhes interessa, ndo gera lucro e, se ndo ha o lucro, ndo ha como continuar produzindo
nos moldes vigentes (indicador de sucesso ou fracasso de bilheteria, de fenémeno ou consumo
momentaneo, por exemplo).

Com os minions, defendemos a ideia de um fendmeno, a “febre amarela ‘minions’”, por
observarmos como esses sujeitos estdo presentes nas mais diferentes esferas: artistica,
propagandistica, midiatica e politica, sendo que essas esferas se entrecruzam e se alimentam
uma da outra, como veremos nos tépicos a seguir, fazendo com que as imagens cilindricas
amarelas dos minions sejam uma constante em nossa sociedade, de modo que, mesmo sem
conhecer 0s enunciados como um todo, enquanto franquia de filmes, consumimos os produtos
advindos da obra estética, ressignificando suas imagens de acordo com o momento sOcio-
historico vivido, possibilitado pelas inovagdes de anos atras, em que a animacao era subjugada
enguanto arte e ndo tinha o devido espac¢o na sociedade — e, como vemos hoje, s6 ela movimenta
um capital especifico em termos de industria cultural.

Ao falarmos sobre essas esferas, nogao essa bakhtiniana, pensamos em como elas estao
interligadas por estarem relacionadas a vida. Grillo diz que no texto “Os géneros do discurso”
(2011a) é dificil, para Bakhtin, teorizar sobre os géneros discursivos devido a grande
diversidade das esferas da atividade humana, ao mesmo tempo em que ele demonstra a
importancia da nocao de esfera para compreender os géneros (2006, p. 145-6). Desse modo, ao
pensarmos a questdo das esferas ao que tange aos objetivos do nosso estudo, vemos que hd uma
relacdo entre diferentes esferas que possibilita, assim, a criacdo de enunciados especificos que
circulam socialmente por meio de um género discursivo que, por sua vez, esta relacionado com
as formas de funcionamento especificas de sua esfera de criacdo. A esfera midiatica abarca, por
exemplo, enunciados como o filme (veiculado em salas de cinema), a franquia (enquanto varios
filmes em sequéncia narrativa, mas também como produtos culturais que a ela se relacionam),
as redes sociais (péginas de Facebook que circulam publica¢des de minions e bolsominions),

dentre tantas outras possibilidades.
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E, a partir dos exemplos anteriormente citados, podemos observar como a esfera
midiatica ndo esta unicamente constituida por enunciados de uma sé natureza, mas também por
outros. A esfera midiatica, pensando nos filmes e na consequente franquia criada com a figura
dos minions, estd intimamente ligada aos aspectos cinematograficos e econémicos, que dizem
respeito a producédo do filme e também ao seu lucro. Portanto, desde a origem do filme (antes
mesmo dele ser, de fato, um filme e veiculado enquanto histéria) ha uma relacéo entre diferentes
esferas que o constitui. E é dessa forma que diferentes outras esferas se relacionam e criam
diferentes outros sentidos socialmente, como propomos com a ideia de ‘“febre amarela
‘minions’”, ao pensar que a imagem dos minions se ressignifica socialmente, midiaticamente,
economicamente e politicamente.

Pensar 0s minions enquanto frutos de negocios bem-sucedidos, ao que tange a ideia de
industria cultural, nos interessa por compreendermos, nessa esfera midiatica e também na
publicitaria e na econdmica, 0 modo como 0s minions sao rentaveis e, assim, tornam-se um
fenbmeno de consumo e roubam a cena do malvado favorito (Gru) — titulo da franquia. O
estidio de animacao em que os minions estdo inseridos € a Illumination Entertainment, fundada
em 2007 por Chris Meledandri (ex-presidente de animacdo da 20th Century Fox), que atua
como parte da rede de entretenimento da Universal e que produz de um a dois filmes por ano,
desde 2010, o que é considerado um numero baixo, se pensarmos em termos de producao
massiva a qual os estudios estdo vinculados. A Illumination é independente e detém o poder
criativo sobre suas préprias producdes, enquanto a Universal detém os direitos exclusivos de
distribuicdo das animacdes em diferentes midias.

Em 2010, a Illumination langou sua primeira producdo, Meu Malvado Favorito,
apresentando os minions, ainda que de maneira secundaria, a0 mundo. A equipe técnica é
composta pela direcdo de Chris Renaud e Pierre Coffin, producdo de Chris Meledandri, John
Cohen e Janet Healy, roteiro de Cinco Paul e Ken Daurio e a histéria € de Sergio Pablos. Nessa
producdo filmica, Gru é apresentado como um super-vildo acostumado as mais diferentes
facanhas, tendo o seu ego ferido quando é anunciado o roubo da pirdmide de Gizé, ndo cometido
por ele. Portanto, seu mais recente plano, junto com a ajuda dos minions e do dr. Nefario, é o
de roubar a lua para que volte a ser considerado um vildo relevante socialmente.

Para tanto, ele vé em trés meninas 0rfas uma possibilidade de alavancar seu plano, entdo
as adota, com intencgdes vis mas, aos poucos, torna-se afeicoado a elas, ao mesmo tempo em
que precisa manter a sua imagem de super-vildao dentro da sociedade. Vector, nessa trama,
aparece como o rival de Gru, de modo que ele precisa reunir forcas para combaté-lo e se

consolidar como o super-vildo que é — ou que acredita ser. Os minions, nesse filme, sdo
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trabalhadores do laborat6rio de Gru e respondem ao seu chamado prontamente, seja para o que
for: producdo de armamento para vilania, cuidar das criangas e da casa, dentre outras funcdes
que eles desempenham nao s6 nesse, mas também nos outros filmes.

Ainda que a Illumination lancasse outras duas producbes apds o primeiro filme da
franquia, foi Meu Malvado Favorito 2, em 2013, que consagrou altos valores para o estudio,
em termos de retorno financeiro. Continuando a historia de Gru, suas filhas adotivas e, claro,
0s minions, o filme se tornou 0 maior sucesso da histéria da produtora até entdo. Também com
a mesma equipe técnica da producdo anterior, nesse filme, Gru mudou o curso da sua vida
vilanica e se dedica as trés filhas adotivas. Ao mesmo tempo, surge a oportunidade de integrar
a equipe da AVL (Liga Anti-Vildes), para salvar o mundo de vildes como ele era antigamente,
junto da agente Lucy. Nesse filme, Gru e Lucy precisam localizar EI Macho, o vildo que roubou
a formula PX41 e esta transformando os minions em minions roxos do mal — e, assim, criando
um exército indestrutivel. Embora o rumo de vida de Gru tenha mudado, 0s minions continuam
a seguir fielmente seu malvado favorito — mesmo que ele néo seja mais um vildo como nos
tempos passados.

Diante dos numeros favoraveis, o estudio lancou, em 2015, Minions, um spin-
off/prequela dos dois filmes anteriores e diretamente ligado a franquia. Minions, atualmente tem
o0 recorde de segunda maior bilheteria da histéria da animacdo, atras de Frozen (2013), da
Disney. Nesse filme, sob a direcdo de Pierre Coffin e Kyle Balda e escrito por Brian Lynch,
baseado nas personagens criadas por Sergio Pablos (também presente nos filmes anteriores), 0s
minions sao apresentados em sua génese, mostrando que sua missao milenar € s6 uma: servir o
maior vildo da historia. Até chegarem a Gru, em meados dos anos 1960, os minions se filiaram
a diferentes chefes, como Tiranossauro Rex, Farad, Dracula, Napoledo, dentre outros, mas eles
sempre atrapalham seus chefes e acabaram ficando sem um vildo a quem servir — 0 que quase
o0s levou a um estado depressivo. Ao encontrarem Scarlet Overkill, uma vila empenhada no mal
e que roubou a coroa da rainha da Inglaterra, com a ajuda deles, perceberam o tamanho da
vilania de Scarlet e lutaram contra ela, que deseja ser a primeira mulher a dominar o mundo.

Nesse filme, podemos observar como 0s minions agem como uma massa Unica amarela,
sem que haja identificagédo ou distincdo entre eles (exceto no caso de Bob, Stuart e Kevin — que
sd0 0s minions que saem em busca de um novo vildo a quem o grupo todo pode servir, depois
de diversas tentativas frustrantes). H4& um comportamento massivo, padronizado, que nao foge
a regra nem a previsibilidade (que pode ser visto ndo sé nesse filme, como nos anteriores e
posterior também), em que 0s minions agem de maneira a excluir as individualidades do grupo.

O agrupamento dos minions em uma massa unica e indistinguivel é fruto de um interesse
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comum, claro desde o inicio do filme: a serviddo cega. H& um espirito coletivo servil que os
guia em suas ag¢des, como se, enquanto sujeitos unicos, individuais, eles ndo existissem, mas ao
contrario, so se concretizassem mediante 0 agrupamento — que os leva a serviddo individual e
coletiva. A auséncia de consciéncia de classe € perceptivel ao longo da trama, por vermos nos
minions a imagem de sujeitos que estdo mais preocupados com 0 mestre e ndo com 0 grupo,
em si.

Em 2017, a Illumination lancou Meu Malvado Favorito 3, dando sequéncia a histéria
de Gru, sua familia e os minions. Também com a mesma equipe técnica de producdo, direcao
e roteiro, temos, nesse enunciado, a descoberta de Gru sobre um irméo gémeo, o Dru. Ele viaja
com sua familia para encontra-lo no pais em que vive, a0 mesmo tempo em que precisa lutar
contra Balthazar, um vildo que foi celebridade nos anos 1980 e foi esquecido com o passar dos
anos, ressurgido, portanto, para se vingar por ter caido no esquecimento. Os minions, aqui, se
rebelam contra Gru, por este ndo se dedicar mais aos feitos vilanicos como antes — decidem
romper as relagdes com Gru, por este ndo ser mais um chefe-vildo-malvado. Contudo, essa
condicdo ndo € definitiva, pois 0s minions, pouco tempo depois, voltam para a vida de Gru.

Como podemos observar, 0s minions estdo presentes em todos os filmes da franquia
Meu Malvado Favorito, ndo necessariamente em figura de destaque, em que toda a trama gira
em torno deles, mas em destaque o suficiente para que se configurem como sujeitos que
extrapolaram os limites do préprio filme do qual apareceram, inicialmente, de maneira
secundaria para ganharem um filme sé para si. A franquia ndo deixou de ser Meu Malvado
Favorito (referéncia a Gru), mas em muitos casos de produtos de bens de consumo culturais
decorrentes dos filmes (licenciados), o nome “Meu Malvado Favorito” vem atrelado ao
enunciado “marca minions” — ou seja, Meu Malvado Favorito é reconhecido pois associado aos
minions.

Ainda, uma caracteristica que garante o alto retorno financeiro para a franquia é o seu
baixo custo de producédo, se comparado com grandes bilheterias da Disney. Por exemplo, 0s
filmes da franquia Meu Malvado Favorito (como outros produzidos pelo estudio) custaram,
cada um, uma média de US$69 a US$80 milhdes, com retorno de mais de US$500 milhdes a
US$1 bilhdo nas bilheterias. Producdes da Disney, em um periodo semelhante, custaram cerca
de US$250 milhdes para serem produzidas e obtiveram um retorno financeiro préximo aos da

Illumination®?,

13 Informagdo disponivel em: <https://www.omelete.com.br/filmes/como-os-minions-transformaram-a-
illumination-entertainment-em-uma-das-gigantes-da-animacao> Acesso em: 23/10/2018.



https://www.omelete.com.br/filmes/como-os-minions-transformaram-a-illumination-entertainment-em-uma-das-gigantes-da-animacao
https://www.omelete.com.br/filmes/como-os-minions-transformaram-a-illumination-entertainment-em-uma-das-gigantes-da-animacao
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O estudio dos minions investe na simplicidade da producdo sem deixar a desejar em
termos de tecnologia. Nao ha uma grande complexidade nas tramas dos filmes, nem muitos
ornamentos nas personagens que participam destes filmes, como ocorre em produgdes como
Frozen (2013), Divertida Mente (2015) e Zootopia (2016), que requerem uma grande
ornamentacdo e complexidade de producdo. Esse é, também, um ponto estratégico
desenvolvido pela franquia da Illumination que facilita (e diminui, em termos de técnicas) a
producdo, além de possibilitar a aplicacéo das personagens em diferentes produtos licenciados.

Os filmes que compdem a franquia Meu Malvado Favorito é a mais lucrativa e rentavel
da atualidade em animagdo, sendo considerada a que mais arrecadou na historial®,
contabilizando US$3,528 bilhdes mundialmente. Os altos valores ndo séo tdo recentes e ja vém
acompanhando os filmes desde a sua estreia: em 2010, o langamento de Meu Malvado Favorito
atingiu a marca de US$546 milhdes arrecadados. Em 2013, Meu Malvado Favorito 2 foi
considerado o segundo maior filme do ano, contabilizando, para a franquia, US$976 milhdes,
ficando na posicéo de nimero 1 em 67 mercados internacionais — e mantendo a mesma posi¢ao
por duas semanas consecutivas no mercado interno (Estados Unidos).

Em 2015, com o spin-off/prequela Minions, o filme ficou com o titulo de animacéo do
ano devido a abertura em primeiro lugar em 58 mercados internacionais, conquistando o titulo
de nimero 1 na bilheteria mundial e por se manter durante trés semanas consecutivas, além de
faturar US$1,159 bilhdes. O ultimo filme, langado em 2017, Meu Malvado Favorito 3, foi
exibido em 4529 salas de cinema nos Estados Unidos ao mesmo tempo, configurando a maior
estreia da histdria no pais*®.

Com esses dados e valores, temos um historico de diferentes recordes relacionados a
franquia, até chegarmos ao recorde atual que a configura como a mais rentavel da historia, a
gue mais gera lucro, retorno financeiro, em termos de capital, tanto para o estadio, Illumination,
como para a distribuidora, Universal. Esses nUmeros, recordes e altos valores, contudo, ndo sdo
fortuitos: por tréds dos minions (ou, por conta dos minions) existe uma movimentagéo para que
eles sejam cada vez mais quebradores de seus proprios recordes. Embora ja tenham se
consagrado na historia do filme de animacdo, a tendéncia é que 0s minions ndo parem de

aparecer nas telas de cinema — e, com isso, também em outros lugares fora dela. Em julho de

14 A informacdo foi divulgada pela Deadline, uma revista norte-americana focada na indUstria do entretenimento,
em 06 de agosto de 2017. Matéria disponivel em: <https://deadline.com/2017/08/despicable-me-highest-grossing-
animated-franchise-all-time-shrek-illumination-universal-box-office-1202143599/> Acesso em: 07/09/2017.

15 Ainformacéo foi divulgada pela Forbes, uma revista estadunidense de negdcios e economia, em 30 de junho de
2017. Matéria disponivel em: <https://www.forbes.com/sites/simonthompson/2017/06/30/despicable-me-3-
breaks-record-becoming-the-widest-movie-release-of-all-time/#662fc704f749> Acesso em: 07/09/2017.
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2020, a lllumination e a Universal j& anunciaram o langamento do filme Minions 2 — para dar

sequéncia aos altos numeros que a franquia tem recebido mundo afora.

1.2 Minions: producéo cinematografica vs industria cultural

Vivemos em uma sociedade que privilegia o poder aquisitivo e 0 consumo, a aparéncia
em detrimento da esséncia, sendo que as midias difusoras de produtos de consumo (como a
internet — com as redes sociais — e a televisdo, com programas patrocinados e comerciais com
diferentes propagandas, por exemplo) atuam massivamente e ativamente nessa diregdo. Esse
consumo, contudo, ndo é fortuito, pois hd uma enorme variedade e quantidade de produtos
sendo produzidos e comercializados das mais diferentes formas e com os mais diferentes fins.
Além disso, hd uma constante renovacdo em torno desses produtos, pois 0 que servia ontem ja
n&o serve mais hoje: tornou-se obsoleto.

Pensando em consonancia com o Circulo de Bakhtin, trazemos algumas ideias de Pierre
Lévy, a partir de sua obra Cibercultura (2000 [1997]) e Henry Jenkins, a partir de sua obra
Cultura da convergéncia (2009), pois compreendemos que a forma como os autores falam de
midia (aqui entendido como digital, principalmente) e de cultura, perpassando as questdes de
interacOes em rede, por exemplo, esta em acordo com o didlogo bakhtiniano, a relacdo eu-outro
entre sujeitos, que sempre prevé uma interacdo comunicativa para que haja a producdo de um
enunciado. Em seus estudos, Lévy fala sobre a midia ser o suporte ou veiculo da mensagem,
como o impresso, o radio, a televisdo, o cinema ou a Internet (2000 [1997], p. 61), e que o termo
multimidia, por sua vez, “[...] € corretamente empregado quando, por exemplo, o lancamento
de um filme da lugar, simultaneamente, ao langcamento de um videogame, exibicao de uma série
de televisdo, camisetas, brinquedos etc.” e que, neste caso, “[...] estamos de fato frente a uma
‘estratégia multimidia’”.

Com isso, Lévy (2000 [1997]) d& um breve panorama do que encontramos, atualmente,
diante do filme, como nosso corpus, que nao se limita mais a ser “s6” um filme exibido no
cinema, mas perpassa diferentes formas de consumo, que tem inicio nas telas de cinema.
Jenkins (2009), baseado nos estudos de Lévy e partindo da ideia de “inteligéncia coletiva”
(também em consonancia com a teoria bakhtiniana), destaca que a convergéncia (p. 29) faz

referéncia ao
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fluxo de contetidos através de multiplas plataformas de midia, a cooperagédo
entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicacao, que vao a quase qualquer parte em busca
das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra
gue consegue definir transformac@es tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais
e sociais [...] (JENKINS, 2009, p. 29).

Nessa perspectiva, pensamos em como vivemos essas transformacdes frente ao
consumo dos mais variados tipos de produtos, sejam eles relacionados ou ndo a uma franquia
e em como os minions, diante dessas transformacodes, espalham-se das mais diferentes formas
pela sociedade, garantindo que sejam vistos e ouvidos durante tempo suficiente para se
estabelecerem no imaginario dos sujeitos, mesmo que ndo se tenha assistido a nenhum filme
relacionado a franquia ou mesmo que nédo se tenha adquirido nenhum produto relacionado ao
tema. Comprando ou ndo, ndo ha sinal de que eles vao desaparecer tdo depressa do nosso
imaginario, pois as a¢des da Illumination em conjunto com a Universal Pictures os colocam
cada vez mais no foco da cena midiatica. Disso decorre o que Jenkins (2009) define como a
cultura da convergéncia, quando ha um fluxo intenso de informac6es de diferentes formas e
sujeitos envolvidos para consumir essas informacdes, geralmente com o carater de
entretenimento, movidas nas esferas da tecnologia do mercado, da cultura e da sociedade.

Os minions, como ja dito, se espalham das mais diferentes formas pela sociedade, e isso
faz com que a experiéncia do filme (e, principalmente, das personagens) ndo se esgote de
maneira rapida, mas se prolongue por um tempo superior ao seu periodo de lan¢camento. Faz,
ainda, com que a experiéncia do filme, na sala de cinema, seja antecedida por outras a¢cdes que

permitem ao publico ja sentir, de antemao, um “gosto” do que 0 espera no cinema. Para Jenkins,

A convergéncia [...] é tanto um processo corporativo, de cima para baixo,
guanto um processo de consumidor, de baixo para cima. [...] Empresas de
midia estdo aprendendo a acelerar o fluxo de contetdo de midia pelos canais
de distribuicdo para aumentar as oportunidades de lucros, ampliar mercados e
consolidar seus compromissos com o publico. Consumidores estdo
aprendendo a utilizar as diferentes tecnologias para ter um controle mais
completo sobre o fluxo da midia e para interagir com outros consumidores
(JENKINS, 2009, p. 46).

Por isso, produtores, distribuidores e agéncias de publicidade trabalham em um
marketing intenso em detrimento do langcamento do filme, como € possivel observar nas a¢oes
que se seguem descritas a seguir. Assim, pensamos que as ac¢oes, espalhadas pelo Brasil e pelo
mundo, se comportam de tal forma porque ha nao sé um historico por tras disso (como visto no

topico anterior), mas também ha a inddstria cultural que detém os meios de producédo de bens



44

culturais que movimentam um mercado de consumo, ao mesmo tempo em que ha um publico
que alimenta, por meio da compra e aquisicdo desses bens de consumo, esse mercado.
Pensamos na noc¢do de histdria transmidia, concebida por Jenkins (2009, p. 138), como
decorrente desse novo cenario de consumo interativo, como a situagdo com a qual nos
deparamos, principalmente ao falarmos dos minions, ao que tange ao N0OSsO COrpus e outros

enunciados em cotejo:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de
midia, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o
todo. Na forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de
melhor — a fim de que uma histéria possa ser introduzida num filme, ser
expandida pela televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa ser
explorado em games ou experimentado como atracdo de um parque de
diversdes. Cada acesso a franquia deve ser autbnomo, para que ndo seja
necessario ver o filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto
determinado é um ponto de acesso a franquia como um todo. A compreensdo
obtida por meio de diversas midias sustenta uma profundidade de experiéncia
gue motiva mais consumo. A redundancia acaba com o interesse do fa e
provoca o fracasso da franquia. Oferecer novos niveis de revelagdo e
experiéncia renova a franquia e sustenta a fidelidade do consumidor
(JENKINS, 2009, p. 138 — grifos nossos).

Selecionamos as a¢des a seguir com vistas a demonstrar como 0s minions se espalham
e se fazem presentes de diferentes formas, ndo necessariamente com um tipo de consumo
relacionado ao anterior como uma pré-condicdo de entendimento e compreensédo da franquia.
Ao contrario, em consonancia com Jenkins (2009), podemos observar como a nogao de
transmidia é aberta e fluida, embora se ligue a uma produc¢éo anterior. Contudo, a auséncia do
consumo do “original” (em termos de origem, primeiro) ndo enfraguece nem impossibilita
nenhum outro tipo de consumo, uma vez que, para existirem, eles se comportam de maneira
autbnoma, afinal, a obsolescéncia é constante, de forma que novos produtos, que trazem
consigo novas possiblidades e renovagdes, garantem o constante acesso do consumidor aos
produtos de consumo — e o que faz com que a franquia continue sendo expressiva tal como &,
ou seja, por possibilitar 0 acesso a franquia como um todo por meio de um Unico produto.

Tratando-se de um modo de entretenimento, a transmidia prevé que o ponto essencial
para que esse formato funcione, atualmente, ¢ que “[...] um envolvimento mais profundo
continua sendo opcional — algo que [...] decidem fazer ou ndo —, € ndo o Unico modo de extrair
prazer das franquias midiaticas” (JENKINS, 2009, p. 186). Portanto, pensamos que consumir
todas as mais diversas formas de produtos, que aparecem em decorréncia do filme, € uma opcéo

e ndo uma regra. Entretanto, observamos que os sujeitos optam pelo consumo de produtos que



45

estdo relacionados aos minions, visto que, até hoje, eles continuam a existir em lojas de roupas
e sapatos, mercados, brinquedos, decoragdes etc., e caso ndo houvesse essa procura e consumo,
a oferta ndo continuaria tdo ampla como costuma ser em periodos de lancamento e de
divulgacao do filme.

Ressaltamos, também, que esses produtos de consumo sdo enunciados-resposta que
surgem a partir do filme e ndo surgem de qualquer forma, mas surgem desde 0 momento de sua
producdo inicial (isto é, o filme de 2010), contudo, as ac¢des se intensificam, cada vez mais, para
que haja uma conexao entre produtos e producdo cinematografica. Dessa forma, o consumo do
préprio filme (enquanto ainda veiculado nos cinemas) ja configura uma acéo que o insere no
funcionamento da industria cultural. Contudo, pensamos essa industria cultural ndo somente
como a Escola de Frankfurt, com individuos medianos em relacdo a massividade, mas em
sujeitos reais e que se posicionam ativamente com a sua vida diante do mundo e do que
consomem, independente da concepc¢édo de obra de arte e massividade.

Com isso, a nossa hipdtese de que os minions se constituem, na sociedade, como uma
“febre amarela”, é respaldada, visto que, ainda hoje, encontramos, no decorrer da producao da
pesquisa, produtos de consumo que remetem aos minions e a franquia em lojas, supermercados
e outros locais de comércio. As acles de divulgacdo dos filmes sdo massivas e se ddo em

diversas esferas, tanto nacionalmente quanto internacionalmente.

Figura 1 - Cor "amarelo minion™ da Pantone

ANTONE' SHOF c STEMS COLOR INTELLIGENCE COLOR CONSULTING LICENSEES Q

Specal Offers  Find a Pantone Color

Pantone Color Institute* Announces PANTONE Minion Yellow ":
The first-ever character-branded PANTONE Color inspired by

lumination Entestainment's Minons

“__PANTONE Minion Yellow
is & colof tha heightens awareness
and creates clarty.. the color
of hope, joy and optamism

at

i Exemrin, ¢ ecutie Orrcs
Partane Coer Insttute

Fonte: Pantone
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A Pantone, principal empresa e referéncia de cores no mundo, padrdo na industria
grafica e téxtil, langou, em 2015, uma cor (o amarelo minion) inspirada na producdo Minions,
também lancada no mesmo ano. Pela primeira vez na histéria da empresa, como € possivel
observar nas informagcdes contidas no site, conforme a figura acima?®, houve a criacdo de uma
cor baseada em uma franquia de filmes.

A informacdo nos é interessante para pensarmos na massificacdo das acges de
divulgacdo e marketing, uma vez que a cor ndo tem um codigo numérico, como costuma
acontecer com as cores famosas e reconhecidas mundialmente pela empresa, como forma de
organizacgdo, mas recebeu um nome, “amarelo minion”, que é significativo. Mesmo sem um
cédigo numérico, a oficialidade do “amarelo minion” estd em ser uma cor desenvolvida,

principalmente, para a divulgacdo do filme nos cinemas.

Figura 2 - Minion Rush: o jogo dos minions

Fonte: Minions Wikial”

A lllumination, como detentora do controle acerca dos licenciamentos e parcerias,
trabalhou na criacdo, em 2013, de uma historia original para o jogo de celular Meu Malvado
Favorito: Minion Rush, desenvolvido pela Gameloft, que conta com mais de 750 milhGes de
usuarios. O jogo permite, além de escolher um dos minions para jogar, a personalizacdo deles
com fantasias e roupas diferentes, com o objetivo de completar as missdes, recolher as bananas

pelos caminhos e derrotar os vildes que surgem em diferentes fases.

16 Matéria disponivel em: <https://www.pantone.com/pci/minion-yellow> Acesso em: 23/10/2018.
7 Imagem disponivel em: <http://pt-br.minions.wikia.com/wiki/Minion_Rush> Acesso em: 23/10/2018.
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Figura 3 - Atracdo no parque Universal Studio

Fonte: Dicas da Disney e Orlando e Amo Orlando?®

No parque Universal Studio, em Orlando, diante do sucesso de bilheteria que a producéo
teve, em 2012, foi inaugurada uma atracdo chamada Despicable Me: Minion Mayhem, um
simulador em 3D em que 0s visitantes entram na casa de Gru — assim como nos filmes — e se
transformam em minions, vivendo diferentes aventuras como se fossem um deles. Apds a saida
do brinquedo, € possivel se encontrar com as personagens, tirar fotos e, logo ap0s, passar pela
loja temética da franquia, estrategicamente localizada, com diversos produtos estampando o

rosto dos minions e com referéncias as outras personagens.

Figura 4 - Poltronas de cinema estampando 0s minions

b
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Fonte: Blue Bus!®

No Brasil, as a¢fes de divulgacdo e promocao dos filmes levam o rosto dos minions

para os mais diferentes lugares, assim como ocorre em outros lugares do mundo. Em 2013, os

18 Imagens disponiveis em: <https://dicasdadisneyeorlando.com.br/atracoes/brinquedo-dos-minions-na-universal-
orlando/> e <https://amoorlando.com.br/universal-studios-roteiro/despicable-me-minion-mayhem-at-universal-
studios-florida/>, respectivamente. Acesso em: 23/10/2018.

1% Imagem disponivel em: <https://www.bluebus.com.br/salas-de-cinema-em-sp-recebem-minions-em-acao-da-
fisherfriends-p-vigor/> Acesso em: 23/10/2018.
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minions estamparam as poltronas de salas de alguns cinemas em S&o Paulo, em uma parceria

da Fischer&Friends, para o langamento dos produtos da linha Vigor.

Figura 5 - Minions no avido da Azul

Fonte: UOL Entretenimento?

Em 2015, os minions ganharam ac¢Ges em diferentes meios de transporte: um avido da
Azul Linhas Aéreas Brasileiras foi lancado com adesivos tematicos do filme. No aeroporto de
Viracopos, em Campinas (SP), Stuart, Bob e Kevin, personagens principais do filme,

interagiram com 0s passageiros até o embarque.

Figura 6 - Minions no metr6

Fonte: Blue Bus*

2 Imagens disponiveis em: <https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2015/06/03/as-vesperas-de-filme-azul-
lanca-aviao-com-adesivos-dos-minions.htm> Acesso em: 23/10/2018.

2L Imagens disponiveis em: <https://www.bluebus.com.br/vagoes-do-metro-do-rio-envelopados-com-imagens-
dos-minions-viu-isso/> Acesso em: 23/10/2018.
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Os metrds do Rio de Janeiro foram envelopados com diferentes imagens dos minions
como forma de divulgagéo do filme a ser langado. A¢des como essa, visto o seu lugar de
circulacdo, dificilmente passam despercebidas aos olhares dos sujeitos, no dia-a-dia, uma vez
que se trata de um meio de locomocéo publico.

Como é possivel observar, as a¢cdes de divulgacao acerca dos minions comecgaram a ser
massivas a partir do lancamento de Minions, em 2015. Contudo, algumas parcerias e
divulgacGes ja haviam sido feitas quando os minions ainda ndo tinham uma producao solo, o
que revela o seu carater de sucesso, uma vez que, de personagens coadjuvantes, passaram a ser
0 centro da cena e a se integrarem como personagens principais a partir do langamento e sucesso
de bilheteria de Meu Malvado Favorito, em 2010. Isso se deve, como veremos adiante, pelo
modo como o publico se identificou com a imagem dos minions e ndo com a imagem de Gru
(enguanto personagem principal).

No langamento de Meu Malvado Favorito 3, no Brasil, a Universal Pictures do Brasil
contou com a maior campanha ja feita para um filme, segundo Juliana Ribas, diretora de
marketing??. Segundo ela, foram acionadas as midias off-line, digital, publicity e promocdes
para que houvesse ainda mais forca a franquia que, de acordo com os dados, com os trés
lancamentos anteriores, ultrapassou 18 milhGes de ingressos no Brasil. Com esse tipo de acéo,
que envolve chamadas na TV aberta e a cabo, spots de radio, anincios para midia impressa,
pecas em mobiliario urbano, produtos em edi¢des limitadas, ativacdes na rua etc., o publico
consumidor se vé envolvido com a franquia nas mais diferentes esferas.

Empresas e marcas, como Grupo Ferrero do Brasil (Tic Tac, Nutella e Kinder),
Perdigdo, Nestlé, McDonald’s, Vigor, McCain, Puket, Riachuelo e C&A também se associam
aos minions e seu universo gue, segundo 0s responsaveis pelas marcas, € uma parceria rentavel
e bastante lucrativa. Segundo Jodo Branco, diretor de marketing do McDonald’s Brasil, a
parceria com a Universal esta bem acima da médica, fincando em top 3 da rede de fast-foods,
porgue o conteudo ¢é atrativo para as familias (maes, pais e filhos), publico-alvo da empresa. Ja
Anne Napoli, diretora de marketing de Lacteos da Vigor, ressalta que a mudanca da embalagem
dos leites fermentados foi um desafio para a empresa, uma vez que visavam algo que chamasse
a atencdo do consumidor logo nas gondolas do supermercado, o que foi possivel com o0s

minions, visto que eles tém fas entre adultos e criancas®®. Fernanda Dittmers, responsavel pelo

22 Matéria disponivel em: <http://propmark.com.br/midia/meu-malvado-favorito-3-tem-maior-campanha-ja-feita-
pela-universal> Acesso em: 23/10/2018.

3 Matéria disponivel em: <https://www.embalagemmarca.com.br/2016/07/leite-fermentado-vigor-tem-
embalagens-em-formato-de-minions/> Acesso em: 23/10/2018.
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marketing da Puket, afirma que a cole¢do “Minions” (linha de pijamas, camisolas, meias etc.)
obteve um crescimento de vendas de 35% (trinta e cinco por cento) sobre as demais colec¢des
da marca. Embora o custo da licenca seja alto, o que faz com os produtos dos minions sejam
30% (trinta por cento) mais caros do que 0s que ndo possuem licenciamento, o saldo ainda é
positivo®,

O licenciamento, para o consumidor, € um estimulo, segundo Marici Ferreira, presidente
da Abral — Associacdo Brasileira de Licenciamento de Marcas e Personagens. Segundo ela, ao
escolher um produto, o consumidor opta pelo que traz estampado o0 personagem? — como € o
caso dos minions, que se espalham pelos mais diversos setores. Um produto licenciado é capaz
de vender até 20% (vinte por cento) a mais do que um que nao tenha licenciamento e, no Brasil,
cerca de 70% (setenta por cento) dos licenciamentos estdo ligados a area de entretenimento,
sendo o cinema um dos maiores impulsionadores na transposicdo das telas para as prateleiras.

Jenkins (2009), acerca do licenciamento e das midias, afirma que

Os acordos atuais de licenciamento asseguram que todos esses produtos sejam
periféricos aquilo que, em primeiro lugar, nos atraiu a historia original. Sob
licenciamento, a empresa de midia central — quase sempre produtores de
filmes — vende os direitos de fabricacdo de produtos, com a utilizagdo de seus
recursos, a um terceiro, geralmente ndo associado; o licenciamento limita o
qgue pode ser feito com o0s personagens ou conceitos, para proteger a
propriedade original. Em pouco tempo, o licenciamento abre caminho para o
que o pessoal da industria esta chamando de “cocriacdo”. Na cocriacéo, as
empresas colaboram desde o inicio para criar contetdos considerados
adequados a cada um dos setores, permitindo que cada meio de comunicacao
gere novas experiéncias ao consumidor e aumente os pontos de acesso a
franquia (JENKINS, 2009, p. 148-9 — grifos nossos).

24 Matéria disponivel em: <https://oglobo.globo.com/economia/negocios/onda-amarela-venda-de-produtos-dos-
minions-deve-crescer-80-em-relacao-ao-ultimo-filme-16665313> Acesso em: 23/10/2018.

%5 Matéria disponivel em: <https://oglobo.globo.com/economia/negocios/onda-amarela-venda-de-produtos-dos-
minions-deve-crescer-80-em-relacao-ao-ultimo-filme-16665313> Acesso em: 23/10/2018.
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Figura 7 - Minions em comidas

Fonte: EP Grupo, Angeloni, Cantinho da Tarsi, Grandes Nomes da Propaganda e G1?

Figura 8 - Minions em roupas e calcados

Fonte: Riachuelo, C&A, Small, Petiscos, Omar Calgados, Havaianas e Centauro?’

% Imagens disponiveis, respectivamente, em: <http://www.epgrupo.com.br/ferrero-apresenta-embalagens-do-
filme-meu-malvado-favorito-3/>, <https://www.angeloni.com.br/super/p/chicken-perdigao-minions-tradicional-
3000-3646641>,  <https://cantinhodatarsi.com.br/2017/08/30/adoro-minions-1-necau-cereal-nestle-com-porta-
cereais-minions/> <https://grandesnomesdapropaganda.com.br/anunciantes/radio-globo-ganha-estudio-nos-
estudios-globo/>, <http://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2015/06/mcdonalds-lanca-no-pais-
batatas-em-formato-de-minions.html> e <https://grandesnomesdapropaganda.com.br/anunciantes/vigor-
apresenta-linha-de-produtos-familiares-inspirada-nos-minions/> Acesso em: 23/10/2018.

27 Imagens disponiveis, respectivamente, em: <https://www.riachuelo.com.br/camiseta-minion-meu-malvado-
favorito-

12508500 _sku?pid=12508500&page=1&query=minions&lang=pt&searchConfigld=5ab9042b9¢22d2000d3b94f

8>, <https://www.riachuelo.com.br/camiseta-minions-meu-malvado-favorito-
12659193 sku?pid=12659193&page=1&qguery=minions&lang=pt&searchConfigld=5ab9042b9¢c22d2000d3b94f
8>, <https://www.cea.com.br/Kit-de-5-cuecas-minions-multicor-8682443-multicor/p>,

<https://www.cea.com.br/conjunto-infantil-minion-de-camiseta-manga-curta-amarela---bermuda-em-moletom-
azul-marinho-9263079-azul_marinho/p>, <https://www.cea.com.br/blusa-minions-amarela-8405458-amarelo/p>,
<http://small.blog.br/2015/06/puket-lanca-pijamas-e-meias-dos-minions.html>, < https://petiscos.jp/moda/puma-
lanca-colecao-de-tenis-dos-minions>, <https://www.omarcalcados.com.br/babucha-minions-plugt---amarelo-
380171400>, <https://www.havaianas.com.br/havaianas-minions-4133167-7186/p> e
<https://www.centauro.com.br/sandalia-havaianas-minions-16-4133167-856644.html> Acesso em: 23/10/2018.
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Figura 9 - Minions em cosméticos, materiais escolares e brinquedos

MEU
MALIADY
¥ FAiomme - S

Fonte: Lojas Americanas, Belt Nutrition, Avon, Diego Cosméticos, Inspiracdo Teen, Amo Canecas,
Mercado Livre e Flavia Kitty?

Com as figuras anteriores (em formato de montagens), visamos mostrar como 0S
minions ndo se limitam a sé um segmento comercial, mas ao contrario, se diversificam ao que
tange ao alcance de publicos consumidores. Embora tenha o tom infantil, proveniente do filme
de animacdo, 0s minions estdo presentes também no consumo feito por adultos, ndo sé
vinculado as familias (méaes, pais e filhos). Dessa forma, encontramos adultos consumindo
roupas, sapatos e acessorios, no geral, relacionados aos minions, vide as numeragdes adultas
presentes nessas lojas. O consumidor, enquanto sujeito, se relaciona de maneira ativa com o
gue esta presente nas midias, seja de maneira mais voltada ou ndo para esse publico, mas fruto

de uma relacao possibilitada pela cultura da convergéncia.

2 Imagens disponiveis em: <https://www.americanas.com.br/produto/13463258/kit-minions-250ml-shampoo-
condicionador?WT.srch=1&epar=bp_pl 00 go bb todas geral gmv&qclid=Cj0KCQiAi57gBRDgARISABhD
SMopaEWa4jECFPYNIPzmE9qdufaaS C8YZ1lqu2bDVeolLL6Fy20ibFAkaAs32EALwW wcB&opn=YSMESP&
sellerld=53748042000171>, <https://www.beltnutrition.com.br/polivitaminico-polimineral-belt-kids-minions-
pote.html?gclid=Cj0KCQjw2f7bBRDVARISAAWY BBsjVX7NXvVnllYhBOdvO9VSMELKADeInQTVbDsSer
TN7LzuWwc2RyEaAlg6EALW wcB>, <https://www.avonstore.com.br/colonia-para-meninos-universal-
minions-150ml-avn3279/p>, <https://www.diegocosmeticos.com.br/linha-infantil/minions/brilho-labial-banana-
minions-avon/>,  <https://www.americanas.com.br/produto/31902843/caderno-universitario-espiral-capa-dura-
10x1-200-folhas-foroni-minions-m1n10n-math-vac18-capa-
unic?pfm_carac=minions&pfm_index=16&pfm_page=search&pfm_pos=grid&pfm_type=search page%20 >, <
https://inspiracaoteen.wordpress.com/2015/08/07/material-escolar-dos-minions/>,
<https://www.amocanecas.com.br/copo-com-canudo-minions-stuart-meu-malvado-favorito>,
<https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1024664753-tupperware-conjunto-copo-minions-_JM?quantity=1>
e <http://flaviakitty.com/blog/tag/mcdonalds/> Acesso em: 23/10/2018.
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A convergéncia, para Jenkins, “[...] representa uma transformacdo cultural, a medida
que consumidores sdo incentivados a procurar novas informagodes e fazer conexdes em meios a
contetdos de midia dispersos” (2009, p. 29-30), seja em qual for o meio. Os produtores e 0s
consumidores estdo participando, interativamente, de acordo com conjuntos de regras
estabelecidos que, constantemente, sdo renovados, uma vez que as praticas de consumo se
transformam cada vez mais. Por exemplo, uma experiéncia com produtos que levam o contetido
dos minions pode ser feita no ambito da alimentacdo, do vestuario, da higiene, do material
escolar, de brinquedos, dentre outras possibilidades, assim como pode ser feita,
simbolicamente, por meio da Internet, usando as midias digitais, de carater “oficial” ou ndo, ou

seja, sendo licenciada ou ndo pela Illumination. Jenkins (2009) afirma que

A indGstria midiatica esta adotando a cultura da convergéncia por varias
razbes: estratégias baseadas na convergéncia exploram as vantagens dos
conglomerados; a convergéncia cria maltiplas formas de vender conteiidos aos
consumidores; a convergéncia consolida a fidelidade do consumidor, numa
época em que a fragmentacdo do mercado e o aumento da troca de arquivo
ameacam 0s modos antigos de fazer negdcios. Em alguns casos, a
convergéncia esta sendo estimulada pelas corporagdes como um modo de
moldar o comportamento do consumidor. Em outros casos, a convergéncia
esta sendo estimulada pelos consumidores, que exigem que as empresas de
midia sejam mais sensiveis a seus gostos e interesses. Contudo, quaisquer que
sejam as motivagdes, a convergéncia estd mudando o modo como os setores
da midia operam e 0 modo como a média das pessoas pensa sobre sua relagdo
com 0s meios de comunicagdo. Estamos num importante momento de
transi¢do, no qual as antigas regras estdo abertas a mudangas e as empresas
talvez sejam obrigadas a renegociar sua relagdo com os consumidores
(JENKINS, 2009, p. 325-6).

Dessa forma, observamos como a relagdo entre mercado (e produtores) e consumidores
ndo é passiva, tampouco unilateral. Ambas as partes envolvidas no consumo possuem sua
responsabilidade no ato responsivo possibilitado pela convergéncia. Em consonancia com o
Circulo de Bakhtin, pensamos na ideia de sujeito a partir de uma alteridade, em que o “eu”, por
meio do olhar exotdpico do “outro”, & contemplado por inteiro. A relagcdo entre consumidores
e produtos de consumo mudou na medida em que 0s primeiros passaram a ser “ouvidos”
enguanto nicho mercadolégico, refletidos na forma como eles consomem esses produtos, em
diferentes areas, simbdlica ou fisicamente, seja em nivel licenciado/oficial ou néo.

No Brasil, desde o primeiro langamento, em 2010, com Meu Malvado Favorito, até o
altimo, em 2017, com Meu Malvado Favorito 3, a franquia contabilizou cerca de 50
licenciamentos, isto é, produtos de carater “oficial”, aprovados pelos estudio e distribuidora.

Contudo, isso ndo é um impasse para que produtos ndo-licenciados surjam e sejam consumidos
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e veiculados da mesma forma, uma vez que 0s sujeitos, enquanto participantes ativos dessa
cultura da convergéncia, ndo esgotam as possibilidades de experiéncia com a franquia. No
lancamento do ultimo filme, em 2017, uma feirante, Silvia Yamashiro, fez pastéis no formato
dos minions. Embora ndo tenha um acordo de licenciamento entre a feirante a empresa dos
minions, este consumo colabora, mesmo que indiretamente e sem contabilizar no faturamento
da franquia, para o fendmeno “febre amarela”, uma vez que os minions sdo consumidos, ndo
importa a forma sob a qual aparecam. Em entrevista, a feirante afirma que os pastéis foram um
sucesso, nao soO entre as criancgas, mas também entre os adultos, além de terem sido feitos muitos

pedidos?®:

Figura 10 - Pastel dos minions

Fonte: Silvia Yamashiro

Um outro ponto importante para ser observado acerca dos minions conseguirem se
“desvincular” da imagem global de Meu Malvado Favorito recai sobre suas paginas oficiais
(brasileiras) na rede social Facebook, em que € possivel observar que a pagina “Meu Malvado

Favorito”, criada em 6 de marco de 2012, contabiliza cerca de 17.819.250 curtidas, enquanto a

29 Matéria disponivel em: <https://economia.uol.com.br/empreendedorismo/noticias/redacao/2017/07/18/barraca-
de-feira-de-curitiba-aumenta-vendas-com-pastel-em-forma-de-minions.htm> Acesso em: 23/10/2018.
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pagina “Minions”, criada em 24 de outubro de 2014, contabiliza cerca de 33.838.577 curtidas,
sendo quase o dobro de curtidas, além de ter sido criada 2 (dois) anos depois. Ambas as paginas
foram criadas para divulgacao do lancamento dos filmes, mas continuam veiculando conteidos
ndo so relativos a franquia, como também de outras producgdes do estadio Illumination, o que
as mantém ativas.

Pierre Lévy, em A inteligéncia coletiva (2007 [1994]), fala sobre a possibilidade dos
novos meios de comunicacdo permitirem aos sujeitos compartilharem suas ideias, o que
denomina de “inteligéncia coletiva”. De acordo com o autor, ela € capaz de acumular as
vivéncias pessoais de cada sujeito, de forma que isso pode ser interpretado como um tipo de
interacdo social mediada por telas de computadores, celulares e outros aparelhos. Por isso, ao
observarmos as paginas de Facebook, entendemos que os enunciados dos sujeitos-autores,
nessas paginas, trazem valoragdes sociais que os constituem, a partir de uma relacdo existente
com a ressignificacdo tematica feita acerca dos minions.

Sobre o ciberespago, Lévy (2007 [1994]) aponta que ndo se trata s6 de um meio de
comunicacdo, mas de um espaco que retne diferentes tipos de midia e de interfaces e que
permite a interacdo simultanea (ou ndo) entre os sujeitos, como ocorre com o Facebook, por
exemplo, em que os autores das paginas fazem uma publicacdo acerca de um determinado
contetdo e, assim, outros sujeitos podem comentar, compartilhar e se posicionar (em
concordancia, recusa, reiteracdo, aceitacao, negacdo, entre outros) diante do que é exposto por
um sujeito outro.

Como decorréncia, a cibercultura surge como um movimento que amplia as nogdes de
relagbes com o(s) saber(es) e o(s) conhecimento(s), de forma que a interacdo social, aqui, tem
ndo so6 outra forma, como também organiza essas relacbes de uma maneira outra, sem limites
claros entre o individual e coletivo. A ideia de inteligéncia coletiva ganhou, em nossa sociedade,
cada vez mais respaldo, visto que hoje nos encontramos interconectados por redes e fios
(invisiveis), que nos permitem estar e nos encontrar com outros sujeitos geografica e
temporalmente distante de ndés, estabelecendo um tipo de interagdo ndo possibilitada
anteriormente. A interagdo, portanto, continua existindo, mas possibilitada por outros meios,
como as midias digitais.

Partindo dos estudos de Levy (2007 [1994]), Jenkins (2009, p. 30) diz que “[...] o
consumo tornou-se um processo coletivo [...] [em que] nenhum de nos pode saber tudo; cada
um de nos sabe alguma coisa; e podemos juntar as pecas, Se associarmos nossos recursos e
unirmos nossas habilidades”. Em consonancia com o pensamento de Jenkins, respaldado em

Lévy, o nosso método de pesquisa, denominado dialético-dialégico (PAULA; FIGUEIREDO;
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PAULA, 2011), realizado por cotejo, possibilita observarmos o infindavel didlogo que um
enunciado estabelece socialmente. E por meio do dialogo, segundo as autoras, que podemos

tracar um paralelo entre a dialética de Marx e o dialogo do Circulo de Bakhtin:

[...] partimos do pressuposto de que o didlogo é o seu método, muito proximo
da dialética hegeliana e marxista, ainda que modificada, pois manifestada pela
linguagem e sem qualquer proposta de superacao. O liame entre o Circulo e
Marx é a relacdo dialética/dial6gica e a questdo da ideologia que, para Marx,
calca-se nas relagGes (econémicas, politicas, culturais, sociais) objetivamente
vividas entre os sujeitos constituidos e constituintes de determinada realidade
social e, para o Circulo, encontra-se entranhada na linguagem (o signo
ideoldgico) (PAULA; FIGUEIREDO; PAULA, 2011, p. 85).

Assim, ao discutirmos o método bakhtiniano que fundamenta nosso estudo, pensamos
em como o enunciado dialoga, socialmente, com outros enunciados, condizente com a interagdo
entre sujeitos, uma vez que cada enunciado traz um sujeito que o assina, que o produz atuando
como autor (seja a partir de um bilhete, de uma obra filmica, de uma publicacdo no Facebook
ou de um romance de séculos passados). Segundo Bakhtin, no artigo “Metodologia das ciéncias
humanas” (2011b, p. 395 — grifos do autor): “O objeto das ciéncias humanas é o ser expressivo
e falante. Esse ser nunca coincide consigo mesmo e por isso é inesgotavel em seu sentido e
significado”. A partir disso, pensamos nos didlogos que os enunciados estabelecem, bem como
nos sujeitos que os criam, por ser proprio da area de estudo que esse sujeito fale e se expresse,
sem que, com isso, coincida consigo mesmo, mas estabeleca sentido(s) com outros sujeitos
expressivos e falantes tal qual ele o é — o enunciado, portanto, atua como um elo no tempo
passado e futuro com outros enunciados, bem como com outros sujeitos.

Dessa forma, reforcamos o carater de interacdo associado as paginas de Facebook, em
que sujeitos, enquanto autores (aqueles que assinam o enunciado, seja a pagina como um todo
ou seja apenas a publicagéo), se posicionam diante de um contetdo, utilizando-se da imagem
anteriormente construida dos minions, por exemplo, e com isso, encontram respostas de outros
sujeitos que compartilham e se posicionam diante da ideia exposta, porque ser o sujeito-autor
da pagina néo significa ser o detentor exclusivo da informacao, ao contrario, significa ser um
sujeito que possibilita 0 acesso ao contelido, ndo seu proprietario, expressando e falando a partir
do seu ponto de vista, 0 que inclui as formas com as quais eles se relaciona ou relacionou e com
isso produziu sentidos a partir dele. Por isso, utilizamos o método dialético-dialdgico realizado

por cotejo, uma vez que
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[...] compreender o cotejo como mera comparagéo é limitador e nos leva a um
pensamento e constru¢do de um julgamento apenas do diferente. O cotejo
enquanto caminho metodolégico € um processo enriquecedor, a partir do
momento que nos traz a luz da compreenséo os diferentes sentidos de um texto
na sua relacdo com outros (RUFO; SIANI, 2017, p. 88).

Assim, pensamos nos enunciados que surgem como cotejo Ndo Como 0posi¢ao ou mera
continuagdo uns aos outros, mas como um dialogo estabelecido por meio de algum fio ou eixo
tematico que possibilita a entrada nos filmes como formas de compreensdo do contemporaneo,
feito a partir de sujeitos que os consomem de maneira ativa e responsiva. As paginas de
Facebook, como ja dito, ressignificam o contetddo acerca de minions ao trazé-los para o ambito
do humor passional cotidiano, aproveitando-se do humor e do riso escrachado presente nos
proprios filmes. Assim como também encontramos essa ressignificacdo em paginas com
conteddo politico favoravel ou desfavoravel a politicos, como é o caso do termo
“bolsominions”, em que ndo s6 o humor foi levado em consideragdo, como também a questao
do trabalho estabelecida entre os minions e o Gru, no sentido de exploracdo e alienacéo,
marcada nos filmes.

De acordo com Rufo e Siani (2017, p. 89), a compreensao profunda de um texto esta no
seu contato com outros textos, o que significa dizer que o cotejamento é o encontro dial6gico
desse primeiro texto (no caso, os filmes que compdem a franquia) com outros textos, buscando
a reconstituicdo da cadeia discursiva, o que é possibilitado quando observamos quais sdo 0s
elementos que unem esses enunciados, como no caso dos minions sdo as relacfes de trabalho
pautadas no sadismo, que geram tanto a critica (bolsominions) quanto o humor cotidiano,
conforme observamos nas paginas de Facebook selecionadas como cotejo. Com isso, podemos
dizer que o cotejo, dentro do método dialético-dialdgico, atualiza os sentidos de um
determinado enunciado de acordo com a sociedade (e/ou grupos sociais) que 0 recebe,
compreendendo, também, 0 momento socio-historico vivido.

Como cotejo, ao observarmos o fenomeno da “febre amarela ‘minions’”’, encontramos
diferentes tipos de paginas de Facebook com o contetdo relativo a minions e a seu universo de
ambientacdo, ndo relacionadas ao Gru e/ou outras personagens dos filmes, especificamente, o
que nos leva a nossa hipétese de que 0os minions, enquanto “febre amarela”, conseguiram e tém
conseguido se descolar da imagem de Meu Malvado Favorito, circulando pela sociedade de
forma autdnoma e independente, sem que seja preciso haver um consumo anterior dos filmes
componentes da franquia. I1sso, como ja apontado, é tipico da transmidia, que possibilita o

acesso a franquia, como um todo, por diferentes entradas, ndo necessariamente por meio de um
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consumo cronoldgico e linear. A transmidia possibilita, portanto, que qualquer contetdo
consumido seja um fragmento que compde a experiéncia da franquia como um todo.

Para tratarmos da questdo de ressignificacdo nas paginas de Facebook brasileiras e,
assim, observarmos como os minions tém sido compreendidos por meio desse tempo-espaco e
sujeitos, em especifico, utilizamos o critério de sele¢do baseado na popularidade (o nimero de
curtidas que estd em consonancia, portanto, com a questdo da circulacdo do género). Em uma
pesquisa na rede social Facebook, mediante a busca pelo termo “minions”, tivemos acesso aos
dados, expostos na tabela a seguir. Desejamos levantar ndo so as paginas cujo titulo ha a palavra
“minions”, mas aquelas que também tenha publicacdes relativas ao tema e que sdo atualizadas.
Obtivemos, pelo mecanismo de busca, um total de 105 paginas, sendo que o conteddo ou é
humoristico (independentemente de ser sobre minions) ou geral (isto é, que ndo é humoristico

nem sobre minions):



Tabela 1 - Paginas de Facebook com o termo "minions"

Titulo da pagina | Numero Contetdo Publicagdes | AtualizacOes
de (relacionado ou ndo | relacionadas | nos ultimos 2
curtidas a0s minions) aos minions meses
Minions 33 mi Divulgacdo/Humor Sim Sim
Minions Sincerose | 3,7 mi Humor Sim Sim
Irbnicos
Minions 2,2mi Humor Néo Sim
Conselheiros
Minions Ousados 1,9 mi Humor Sim Sim
Minions Ignorantes | 1,6 mi Humor Né&o Sim
Ironia dos Minions | 4,6 mi Humor Néo Sim
Minions 505 mil Humor Néo Sim
Engracados
Humor Dos 1,7 mi Humor Néo Sim
Minions
Humor Dos 65 mil Humor Néo Sim
Minions
Mundo dos 963 mil Humor Néo Sim
Minions
Minions Sinceros 7,3 mi Humor Sim Sim
Minions 2mi Humor Sim Sim
Impacientes
Humor dos 277 mil Humor Né&o Nao
Minions
Os minions oo 455 mil Humor Sim Sim
Minions Irénicos 159 mil Humor Sim Nao
Minions 523 mil Humor Sim Sim
Humorados
Minions Sinceros 86 mil Humor Sim Sim
Minions Malvados | 368 mil Humor Sim Sim
Minions Irénicos 54 mil Humor Néo Sim
Minions Ousados 19 mil Humor Sim Nao
Minions Igrejeiros | 68 mil Humor tematico N&o Sim
Minions Frases 215 mil Humor Né&o Sim
Minions sinceros 151 mil Humor Sim Nao
Minions sinceros e 33 mil Humor Sim Néo
irbnicos
Minions. 416 mil Geral Né&o Sim
Minions 24 mil Humor Sim Sim
Mini'ons 73 mil Humor Sim Nao
Minion's 80 mil Humor Sim Néo
Minions Sinceros e | 3,4 mil Humor Sim Sim
Irbnicos
Minions World 178 mil Humor Né&o Sim
Minions 119 mil Humor Sim Né&o
Minions * 110 mil Humor Sim Nao
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Minions sinceros e 23 mil Humor Sim Né&o
irbnicos
Minions. 115 mil Humor Né&o Sim
Minions 135 mil Humor Sim Nao
Minions sinceros 13 mil Humor Sim Né&o
Minions Noticias 85 mil Noticia Né&o Sim
na Hora
Minions Fans 62 mil Humor Sim Né&o
| Love Minions 283 mil Noticia/Geral Néo Sim
Os minions 152 mil Humor Sim Né&o
Minion 40 mil Humor Sim Nao
Minions Irénicos 877 mil Humor Né&o Nao
Minions 48 mil Humor Sim Nao
Minions Irénicos 52 mil Humor Néo Sim
Minions 27 mil Humor Sim Néao
Minions sinceros 36 mil Humor Sim Nao
Minions. 13 mil Humor Né&o Nao
Minions 104 mil Humor Sim Nao
Minions. 42 mil Humor/Geral Sim Nao
Minions Cristdo 85 mil Humor tematico Nao Sim
Minion 19 mil Humor Sim Nao
Os Minions 24 mil Humor Sim Sim
Minions 10 mil Humor Sim Nao
Minions 14 mil Geral Né&o Nao
Minions ;p 704 mil Humor Nao Sim
Minions divertidos 23 mil Humor Sim Néao
Minions. 31 mil Geral Néo Nao
Minions 35 mil Humor Sim Nao
Revoltados
Minions. 30 mil Geral Néo Nao
Os Minions 81 mil Humor Sim Néao
Minions 196 mil Geral Néo Nao
Minions Divertidos | 26 mil Humor Sim Néao
Minions 16 mil Humor Sim Néao
Engracados
Minions 12 mil Geral Né&o Nao
Frases Minions 19 mil Geral Né&o Néo
Minions 53 mil Humor Sim Nao
Minions 15 mil Humor Sim Néo
Humor Minions 119 mil Humor Sim Nao
Minions fofos 8,8 mil Humor Sim Sim
Videos minions 22 mil Humor Sim Néo
Minions Sinceros 51 mil Humor Sim Nao
Minions Mini 7,8 mil Noticias Néo Sim
Frases dos Minions | 482 mil Humor Né&o Sim
Minions 89 mil Humor Sim Néo
Engracados
Minions Sinceros 31 mil Humor Sim Né&o
Minions Crentes 13 mil Humor tematico Né&o Nao
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Festa Minions 14 mil Geral/Produtos Sim Nao
Minions Sinceros 67 mil Humor Néo Nao
Minions Fans 48 mil Humor Né&o Nao
Humor dos 60 mil Humor Sim Nao
Minions
Minions 8,7 mil Humor Sim Néo
Minions. 6,4 mil Geral Néo Nao
Minions Frases 102 mil Humor Néo Nao
Minions indelicado | 31 mil Geral Sim Né&o
Minions 13 mil Humor Néo Nao
ignorantes.
Minions * 10 mil Geral Sim Nao
Minions frases 48 mil Humor Sim Néao
Minions Ir6nicos e 65 mil Humor Sim Nao
Sinceros
Minions Ir6nicos e 68 mil Humor Néo Nao
Sinceros
Minions Brasil 695 mil Humor Né&o Sim
Os Minions 34 mil Humor Sim Nao
Minions Para Fas 702 mil Geral Néo Nao
Humor Minions 1,7 mi Humor Sim Sim
Minions. 56 mil Geral Sim Nao
Minions Catolicos- | 280 mil Humor tematico Néo Sim
Oficial
Minions Sinceros 47 mil Humor Sim Sim
Minions Paradise | 219 mil Divulgacdo de jogo Sim N&o
Minions 22 mil Geral Sim Néao
Minions. 27 mil Humor Néo Nao
Videos minions 22 mil Humor Sim Néao
Humor Minions 119 mil Geral Néo Nao
Minions fofos 8,9 mil Humor Sim Sim
Fas dos Minions 302 mil Humor Néo Sim
Minions. 60 mil Humor Sim Nao
Minions 34 mil Geral Néo Nao

Fonte: Elaboracdo autoral

Dentre os resultados obtidos, € possivel notar paginas que possuem um grande namero

de curtidas (em que cada curtida significa um sujeito usuario da rede social), mas que nao

circulam um contetdo, em suas publicacdes, sobre os minions (mesmo que traga o0 termo

“minions” Nno seu titulo). E possivel observar, em relacdo a quantidade de paginas que se

utilizam do termo, que muitas delas, mesmo que nao sejam alimentadas atualmente, mostram

como os minions se difundiram das mais diferentes formas na sociedade, desde humor passional
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cotidiano, sobre temas do dia-a-dia, como na esfera religiosa, bem como na esfera politica (que
sera tratado mais adiante, com o termo “bolsominions”).

Portanto, observamos a ressignificacdo que os minions ganharam socialmente, fora das
telas de cinema, gerando, assim, novas formas, configurac6es e temas em outras telas, como as
de notebook, smartphones e tablets, e, por se tratar do acesso a rede social, selecionamos como
paginas para cotejo aquelas que possuem o titulo, o contetdo humoristico, as publicactes
relacionadas aos minions e a atualizacdo nos ultimos 2 meses (dezembro de 2018 - janeiro de
2019), pois pensamos no tema atualmente. Assim, as paginas foram escolhidas segundo o
critério de nimero de curtidas, portanto, de visibilidade, que revela a circulacdo, pois desejamos
observar como 0s minions sdo consumidos atualmente.

Assim, chegamos as seguintes paginas: “Minions Sinceros e Irdnicos”, “Minions
Ousados”, “Minions Sinceros” e “Minions Impacientes”. Nas quatro figuras a seguir, que
mostram as péginas selecionadas como cotejo, observamos 0s minions como 0s protagonistas

da cena relativa a franquia, assim como ocorre com os produtos culturais de consumo:

Figura 11 - P4gina "Minions Sinceros e Ironicos"

Minions Sinceros e Irénicos Pagina inicial

Minions Sinceros e
Irénicos

@mlnlonssmcerosnomcos

Pagina inicial

Sobre b Curtir | 3\ Seguir = Compartilhar =+« @ Enviar mensagem

Fotos

. #' Criar publicagdo
Videos
e 3 / ] rm
Rublicacdes *v Escreva uma publicacao Nermals
Grupos &
A Comunidade Ver tudo
Comunidade B Fotolvideo 2 Marcar amigos ° Check-in
s S 2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Informacdes e anuncios
W 3.688.210 pessoas curtiram isso
. o Fotos

LRI B MR RIIITI MR IRY Iy e O 2693.131 pessoas esto seguindo isso

Fonte: Facebook®

%0 Disponivel em: <https://www.facebook.com/minionssincerosironicos/> Acesso em: 18/12/2018.




Minions Ousados

Minions Ousados

@MinionsOusadosOficial

Pagina inicial
Publicactes
Videos

Fotos

Sobre
Comunidade

Informacdes e andncios

Figura 12 -

il Curtir |~ 3\ Seguir # Compartilhar

#' Criar publicago

*v Escreva uma publicacio
B Fotolvideo g Marcar amigos

Publicagdes
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Pagina "Minions Ousados"

Pagina inicial Criar

A

At S|

Cadastre-se @ Enviar mensagem
Comunidade Ver tudo

2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
s 1.994.833 pessoas curtiram isso
3\ 1.991.556 pessoas estdo seguindo isso

@ checkin e 1L RS c SRR

curtiram isso

Fonte: Facebook3!

Figura 13 - P4gina "Minions Sinceros"

Minions Sinceros

Minions Sinceros
@oficialminionssinceros

Pagina inicial

Sobre

Fotos

Videos

Instagram

Contato

Publicacdes
Comunidade
Informacdes e anuincios

i Curtir |~ X\ Seguir = 4 Compartilhar
#' Criar publicagdo
*v Escreva uma publicacdo

5 Fotolvideo g Marcar amigos

Fotos

Pagina inicial Criar

Sinceros

Saiba mais @ Enviar mensagem

Comunidade Ver tudo

2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
ol 7.229.377 pessoas curtiram isso

3\ 7.198.478 pessoas estdo seguindo isso

© checkin vee 1L S o qutilinetiessgee curtiam

isso

Oaeee®

Fonte: Facebook®?

31 Disponivel em: < https://www.facebook.com/MinionsOusadosOficial/?ref=br_rs/> Acesso em: 18/12/2018.

32 Disponivel em: < https://www.facebook.com/oficialminionssinceros/> Acesso em: 18/12/2018.
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Figura 14 - P4gina "Minions Impacientes"

'i Minions Impacientes

pAginA oficial

~oo- \3 ,1

. O/mlnlunsmpﬂcisntes of G/mimonsmpnmzntssufc

Minions
Impacientes
@Minionsimpacientes.Of
Ve

Pagina inicial
Sobre il Curtir |~ X\ Seguir | # Compartilhar = +«+ @ Enviar mensagem
Fotos
Eventos Fotos Comunidade Ver tudo
Videos dd FoTo N OVA co RRE LA” 2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina

’

- = e 2.067.019 pessoas curtiram isso
Publicacées

3\ 2.060.895 pessoas estdo seguindo isso
| el Gt

Informacdes e antncios curtiram isso
& o)~ oe
\
2 N e !

Criar uma Pagina

Comunidade

Fonte: Facebook®

Nessas paginas, voltadas para o cunho humoristico, observamos como 0s minions néo
se limitam as referéncias do filme do qual fazem parte, mas ganham sentidos novos a cada uso
que é feito em uma publicacdo diferente. O carater de interatividade é o que impulsiona a
existéncia dessas paginas, uma vez que, embora haja autores que as alimentem por meio de
publicacdes, sem outros sujeitos participando ativamente, as paginas ndo continuariam
existindo, tampouco as publica¢bes continuariam circulando. Como podemos observar, as
imagens utilizadas sdo as do minions, tal qual presentes nos filmes da franquia, de maneira que
a coloracdo amarela é expressiva e, assim, estd em acordo com a nossa ideia de “febre amarela”
— isto &, algo que esta alastrado e espalhado pelos mais diferentes lugares.

Paginas com altos nimeros de curtidas, como essas, advém de uma mudanca social na
forma ndo s6 da comunicacdo, como da interacdo, em que a utilizacéo e a alimentagéo desses
espacos dependem da socializagdo dos sujeitos em grupos, paginas e/ou comunidades virtuais
de interesses em comum, criando uma nova forma de lidar ndo sé o com outro, como também
com o contetido que circula nesse ambiente — o “virtual”, segundo Lévy (2000 [1997]), ndo € 0

oposto de “real”, mas ¢ uma dimensao possivel da realidade, conforme trataremos mais adiante.

33 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Minionsimpacientes.Of/?ref=br_rs> Acesso em: 18/12/2018.
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Lévy (2000 [1997], p. 246) diz que “[...] o ciberespago faz uma verdadeira revolugéo,
ja que permite [...] a qualquer pessoa dispensar a figura do editor, do produtor, do difusor, dos
intermediarios de forma geral para disseminar seus textos, sua musica, seu mundo virtual ou
qualquer outro produto de seu espirito.” Assim interpretamos a figura dos sujeitos que atuam
como autores das paginas anteriormente citadas, como uma forma de inovacgdo possibilitada
pela configuracdo que o ciberespaco tem, junto a cibercultura, como um universal sem
totalidade, em que cada sujeito é detentor de uma parcela de conhecimento, ndo concentrado
em um sé lugar, mas difundido nas mais diferentes formas de existéncia e interacdo do

ciberespago.

1.3 (Bolso)minions: imagem caricatural do eleitorado politico

Pensando no método dialético-dialdgico do estudo, realizado por cotejo, hd uma relagédo
entre as pesquisadoras e o corpus de pesquisa que, segundo Rufo e Siani (2017, p. 91), é um
olhar que compreende o corpus carregado com a carga sociocultural trazida pelas préprias
pesquisadoras, constituida conjuntamente na relacdo com o tempo do qual fazem parte,
revelando, assim, o lugar Unico enquanto pesquisadoras e sujeito. Portanto, o lugar de onde o
sujeito enuncia é importante pois revela 0 mundo que o cerca e, mais do que isso, as valoracdes
gue compBem e sdo compostas por esse mundo, por meio da linguagem. O cotejo, segundo as
autoras, ocorre a partir do lugar em que sujeitos pesquisadoras estdo inseridas, com suas
vivéncias e com a época da qual fazem parte.

Assim, o nosso olhar voltado para o termo “bolsominions”, atualmente, revela um
momento sdcio-histdrico de vivéncia ndo sé pessoal, mas enquanto parte de um grupo social
atravessado pelas valoragdes que compuseram e compdem o periodo pré-eleitoral, eleitoral e
pos-eleitoral de 2018, no Brasil. E isso significa dizer que olhamos para os enunciados que
circulam na sociedade em cotejo com nosso corpus de pesquisa, especificamente, referente aos
enunciados produzidos acerca do termo “bolsominions”.

A producdo de enunciados esta ligada ao seu tempo-espago de producédo (cronotopo) e
as valoragdes que circulam no interior de um determinado grupo social, de modo que, a partir
das “leituras” feitas por esse grupo acerca do mundo que os circunda, vemos a cria¢cdo do termo
“bolsominions”, associando o nome do politico Bolsonaro com a imagem dos minions, presente
nos filmes da franquia Meu Malvado Favorito. Bakhtin, em “Formas de tempo e de cronotopo

no romance”, presente na obra Questdes de literatura e estética (2014, p. 211) afirma que o
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processo de assimila¢do do tempo, do espaco e do individuo é complexa e também intermitente,
e que o individuo, por sua vez, se revela no tempo-espaco, isto é, no cronotopo. Portanto,
pensamos que seja 0 cronotopo o responsavel por mostrar quais sdo os enunciados, elaborados
dentro de um género discursivo, os reveladores dos contetidos tematicos sobre 0s quais uma
sociedade ou um grupo social fala a respeito.

Machado (2010, p. 204), em seu estudo sobre cronotopia e exotopia, tratou,
primeiramente, da arquitetdnica bakhtiniana para adentrar na questdo espaco-temporal. Para
ela, 0 mundo das relacdes arquitetdnicas € o mundo em que o homem fala, interroga sobre si
mesmo e seus outros, articulando relagOes interativas capazes de enunciar respostas a partir das
quais os conhecimentos sdo construidos. Esse dominio interativo, por sua vez, é um eterno
devir, porque é o espaco da construcdo, do inacabamento e do movimento, de forma a
compreender o mundo dos eventos, dos atos éticos e da atividade estética que, segundo a autora,
Bakhtin se ocupou em seus estudos.

Portanto, “[...] a arquitetonica da respondibilidade revela-se um projeto conceitual sobre
o espaco das relagdes dialdgicas produzidas pelo homem” (MACHADO, 2010, p. 207), em que
0 sujeito, em seu lugar Unico da existéncia, interage dialogicamente com seu(s) outro(s). A
autora, ainda, afirma que essa arquitetdnica das relacdes dialdgicas dimensiona um ambiente
de interacBes ndo s6 com o ponto de vista posicionado, como também com a simultaneidade de
pontos de vista, representando, assim, as varia¢oes de sentido que séo extrapostas ao seu campo
de visdo.

Com isso, pensamos no termo “bolsominions” sendo utilizado, originalmente (periodo
pré-eleitoral de 2018) como uma critica aos eleitores e simpatizantes do politico Bolsonaro,
mas que, também, foi sendo ressignificado e utilizado de uma outra forma por esse mesmo
grupo, carregado de novos sentidos, criando um espaco de relacdes ndo coincidentes, segundo
Machado (2010, p. 208), porque feita a partir da variedade e simultaneidade de pontos de vista
criadores de um espaco nédo coincidente.

Segundo Machado, “A nog¢do de que o homem ¢ um ser de tempo, que vive no tempo,
durante um certo tempo, insere a compreensao do ato ético no contexto da arquitetonica” (2010,
p. 208), de forma que pensamos nos enunciados surgidos como reflexos e refragdes do meio no
qual sdo concebidos. Isso significa considerar ndo so o espaco, mas também o tempo, como
unidades inseparaveis, uma vez que o fator temporal, associado ao espago, revelam as
valorac@es sociais que circulam em determinados grupos e 0s seus embates socioideoldgicos

pois, como afirmam Paula e Siani (2019c):
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O horizonte ideolégico ordenado pela arte é vivo, complexo e tenso. Como
afirma Volochinov (2009), a vida refletida e refratada pelo signo se da sob
constantes transformacBes sociais, ou seja, & constituida por conflitos
ideoldgicos e marcada pelas relagBes tensas entre grupos e seus interesses,
pois todo signo ideoldgico é um produto da histéria humana e em seu interior
se encontram em embate valores contraditérios (PAULA; SIANI, 2019c, p.
50).

Isso nos remete, portanto, a questao de que é por meio de narrativas (Bakhtin o fez por
meio da narrativa literdria, mas expandimos para diferentes enunciados, inclusive
verbivocovisuais) que as mais diferentes culturas constroem conhecimento(s) sobre 0 mundo,
sendo que eles tém relacédo direta com a condicdo espaco-temporal (MACHADO, 2010, p. 210).
Isso significa dizer que os géneros “[...] s@o instancias estéticas de representagao do tempo. [...]
0 espaco-tempo de que se ocupa Bakhtin é representacdo de uma classe de signos e ndo pode
ser desvinculado das transformagdes nela operadas” (MACHADO, 2010, p. 210). Disso decorre
que um enunciado esta em dialogo passado e futuro com outros enunciados, de forma a
constituir um elo na cadeia da comunicacdo, o que é possivel vislumbrar quando esses
enunciados sdo cotejados para observar novos e diferentes valorag6es em circulagéo, conforme

Bakhtin (2011b), no artigo “Metodologia das ciéncias humanas™:

O texto s6 tem vida contatando com outro texto (contexto). Sé no ponto desse
contato de textos eclode a luz que ilumina retrospectiva e prospectivamente,
iniciando dado texto no dialogo. Salientamos que esse contato é um contato
dialégico entre textos (enunciados) e ndo um contato mecanico de “oposi¢do”
(2011b, p. 401).

Dessa forma, embasadas no aspecto espacial e temporal e nos enunciados surgidos como
cotejo, justificamos o nosso olhar voltado, inicialmente, para o fendmeno “febre amarela
‘minions’” em produtos de consumo provenientes da industria cultural, em vitrines de lojas e
paginas de Facebook e, agora, também, com mais aprofundamento, no termo “bolsominions”,
compreendendo a sua producdo, circulacdo e recepcdo como subsequente ao fendmeno dos
minions, dentro e fora das telas de cinema, como uma ultrapassagem, indo para as diferentes
telas que, hoje, sdo um modo de operacdo e funcionamento do ciberespago.

Como introduzido no item anterior, pensamos no ciberespa¢o como um local virtual que
possibilita o surgimento de novos tipos de interagdo, bem como de conhecimento, fazendo-o
circular de forma mais fluida e dindmica. Pierre Lévy, ao falar sobre esse novo espaco, na obra

Cibercultura (2000 [1997]), caracteriza-0 como 0 novo meio de comunicagao que surge por
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meio da conexdo entre computadores — logo, entre sujeitos. Ainda sobre uma definicdo dos

termos, o autor diz que

O termo [ciberespaco] especifica ndo apenas a infra-estrutura material da
comunicacao digital, mas também o universo oceanico de informacdes que ela
abriga, assim como o0s seres humanos que navegam e alimentam esse universo.
Quanto ao neologismo ‘cibercultura’, especifica aqui o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e
de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago
(LEVY, 2000 [1997], p. 17).

Com isso, pensamos nas interacGes estabelecidas entre os sujeitos e mediadas por
computadores, mais especificamente, nas redes sociais, em que ha a possibilidade de contato e
de troca, possibilitando novas formas de comunicagdo e expressdo. O crescimento do
ciberespaco é uma realidade e esta orientada, segundo Lévy (2000 [1997]), por trés principios
fundamentais: o da interconexdo, o da criacdo de comunidades virtuais e o da inteligéncia
coletiva. Dessa forma, a interconexdo se d& na medida em que sua dinamica é dialégica, local
ou mundial. As comunidades virtuais “[...] sdo construidas sobre afinidades de interesses, de
conhecimentos, sobre projetos, em um processo mutuo de cooperagao e troca” (2000 [1997], p.
127). A inteligéncia coletiva é o compartilhamento da inteligéncia surgida por meio de muitos
sujeitos em suas diversidades, de modo que o saber esta difuso em toda parte, por isso a
inteligéncia esta distribuida e ndo concentrada, e todo sujeito, em sua singularidade, sabe
alguma coisa, portanto nenhum sujeito € capaz de saber tudo.

Assim, o crescimento, ndo sé desse espaco, como o das relacBes possibilitadas por esse
espaco, devem ser considerados como locais propicios as mais diferentes trocas e significacdes.
N&o ha um papel centralizador dessas relagdes, mas sim o de fluidez, cada vez mais dificil de
sistematizar, como na internet, em que cada sujeito pode assumir (assim como na vida)
diferentes papéis que o posicionam de determinada maneira em detrimento de um determinado
conteudo. Com isso, estamos pensando na questdo do termo “bolsominions” e em como ele se
comporta na sua concepcdo, mas, principalmente, na mobilidade de significacbes na sua
circulacdo, no contexto politico brasileiro de 2018, principalmente na rede social Facebook.

Primeiramente, é preciso retomar como é a caracterizacdo dos minions nos filmes,
relacionados ao tom ingénuo, voltado para o comico e o bogal na mesma medida, se pensamos
no(s) sujeito(s) “eu” em relagdo ao “outro”. Embora tenham o tom do riso, eles sustentam uma
relacdo sédica entre si — mas ndo em relacdo ao seu chefe, Gru. Estdo constantemente rindo,

batendo ou trapaceando uns com os outros, de forma a instaurar um embate dentro do proprio
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grupo social, mas nédo contra Gru. Por isso, pensamos na imagem dos minions como o de servos
fieis que ndo questionam nem refletem acerca da plausibilidade das situagdes — roubos de
monumentos historicos, trapacas e maldades explicitas ndo o constrangem, ao contrario, 0s
constituem.

O modo como Gru, enquanto chefe, malvado favorito, trata 0s minions, seus
subalternos, apaga, quase de maneira total, as individualidades®* de cada minions (embora eles
ajam como uma massa uniforme), o que importa é que eles ajam em coeréncia com o0s objetivos
de Gru em realizar feitos vilanicos e ndo ajam de acordo suas vontades proprias e individuais
(embora a vontade — meta de vida — dos minions seja a serviddo, o que coincide com a de Gru,
de ter servos), como é possivel observar em Minions: “Eles sdo diferentes, mas todos tém o
mesmo objetivo: servir ao mestre mais perverso que puderem achar. Agradar o mestre era a
razdo de existéncia dessa tribo” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:02:03-00:02:24). A voz do
narrador, embora pontue a existéncia de diferengas entre eles, afirma a unicidade por meio do
mesmo objetivo de vida: o de agradar 0 mestre mais perverso.

A constitui¢do do “eu” perpassa a visdo de um “outro”, de forma que 0s minions,
enguanto um grupo social, sdo considerados sujeitos destinados a servidao, sendo que, para tal
constitui¢do, ¢ necessario que exista o vildo, o sujeito “outro” dos minions. Inseridos em um
mesmo grupo social, de operarios, os minions ndo estdo submetidos a uma relacéo Unica, mas
estdo em constante didlogo e embate entre si, ora sobressaindo-se uma forca, ora sobressaindo-
se outra — sem uma conclusdo dos embates entre grupos e sujeitos no interior do mesmo grupo.
Por outro lado, na figura de Gru, o patrdo, também ndo esta submetido a uma relacao Unica,
mas as forgas que atuam discursivamente nesse sujeito sdo as com vista a estabilizacdo e
homogeneizacdo, uma vez que ele, sendo o chefe, ndo quer perder o poder hegemdnico, bem
COMO 0S Seus servos — que o auxiliam a se manter nessa posicao.

Portanto, ao pensarmos nos minions e na franquia com 0s enunciados estéticos,
podemos vislumbrar diversos outros enunciados-resposta que surgiram a partir deles,
principalmente nas redes sociais, de modo que compreendemos, tal qual Bakhtin, em “Os
géneros do discurso”, (20113, p. 297) que “[...] cada enunciado ¢é pleno de variadas atitudes
responsivas a outros enunciados de dada esfera da comunicagao discursiva”, o que significa que

ele pode ser uma rejeicdo, uma afirmacgéo, uma confirmacéo etc. Contudo, ele sempre possui 0

34 Como ja pontuamos em outros momentos, alguns minions se destacam nas cenas dos filmes da franquia e, por
isso, s8o nomeados especificamente, como Stuart, Bob, Kevin, Phil, Dave e Jerry. Contudo, nossa pesquisa nao
tem como foco observar essas relagoes especificas (individuais) entre o patrdo (Gru) e os empregados (minions),
de modo que nos interessa observar, portanto, observar e analisar como 0 grupo enquanto minions agem em favor
do malvado favorito, o Gru.
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carater responsivo que o liga a outros enunciados anteriores. Por isso, ao falarmos do termo
“bolsominions”, é preciso termos, mesmo de forma breve e sucinta, um perfil de sujeito dos
minions em alteridade com Gru, para que possamos compreender ndo sé a génese do termo,
mas as novas significacGes sociais decorrentes dele. Portanto, ha uma reacentuacéo do discurso
presente no filme e trazido para a vida, que, para Bakhtin (2016, p. 40) é uma caracteristica da
comunicagéo discursiva em geral.

Os “bolsominions”, termo criado e em difusdo, principalmente, na internet, é utilizado
para se referir a um determinado perfil de eleitorado politico. De antemé&o, observamos que, se
0s bolsominions sdo os seguidores do até entdo candidato (e atual presidente), o Gru (‘o
malvado favorito”) ¢ a imagem do proprio presidente, uma vez que, como brevemente
explicitado, 0s minions precisam de um patrdo a quem servir, assim como 0s bolsominions com
0 seu politico. Eles agem, entdo, como degraus de uma escada para que o candidato politico
atinja o0 mais alto escaldo social. Os bolsominions séo tidos, assim como 0s minions, como
sujeitos que nao gquestionam as ordens, a légica nem a veracidade: eles s6 agem de acordo com
a necessidade da ascensdo social de seu chefe.

O termo esta relacionado, principalmente, com paginas de Facebook — o que, para nés,
também revela uma das facetas da febre amarela “minions” — e, dessa forma, é possivel
compreendermos como o termo se relaciona com os dois lados de um mesmo contexto politico:
com os que denominaram os bolsominions e os que foram denominados de bolsominions. Em
tais paginas, o perfil dos bolsominions, assim como esta atrelado aos minions, também esta
atrelado a ideia de sujeitos conservadores, agressivos e que agem em grupos, geralmente,
atacando minorias e pautas sociais que o seu malvado favorito também se opde.

Nas paginas de Facebook, criadas com o intuito de satira aos chamados bolsominions,
ha publicacBes que mostram como esses sujeitos pensam e (re)agem nas midias sociais: as
ideias de intervencdo militar e armamento da populacédo, da religido, da heterossexualidade e,
principalmente, do “cidaddo de bem”, sdo as reproduzidas pelos bolsominions nas paginas de

Facebook, o que se configura como um reflexo do discurso de seu lider.
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Figura 15 - Bolsominion

Fonte: Shitpostbot®

Na imagem, inicialmente circulada como a representacéo de bolsominion, observamos
que a ideia dos minions esta associada ao politico por haver a mistura entre o rosto do Bolsonaro
e a estrutura fisica dos minions — o corpo amarelo vestido com um macacdo azul jeans. A
imagem, quando utilizada pelo grupo que denominou o eleitorado de “bolsominions”,
demonstra que enxergam, nesse tipo de sujeito, a ilusdo de ser/pensar igual ao seu chefe por
conta da imagem do rosto, contudo, eles sdo, se olharmos como um todo para sua estrutura, 0s
préprios minions — porque a cor amarela (inclusive, também é a cor do préprio rosto) nao nega
tampouco engana, assim como as roupas, quem eles verdadeiramente sdo: servos fiéis de um
(malvado favorito) politico.

O critério para selecdo das paginas de Facebook foi feito de acordo com o maior nimero
de curtidas (portanto, maior visibilidade) e com publicacBes que contém o contetdo relativo
aos bolsominions, pois, algumas paginas, embora tenham o termo “bolsominions” no titulo, ndo
veiculavam esse tipo de conteldo, apenas contetido politico. Assim, chegamos ao total de 98
paginas em que, além da questdo do niimero de curtidas, olhamos se o termo “bolsominions”

era utilizado contraria ou a favoravelmente ao governo Bolsonaro.

% Imagem disponivel em <https://www.shitpostbot.com/sourceimage/bolsominion-586fcdf320ec6> Acesso em:
13/09/18.




Tabela 2 - Paginas de Facebook com o termo “bolsominions”

Titulo da pagina Numero de Pro ou contra o
curtidas governo Bolsonaro
Bolsominions 135 mil Contra
Bolsominions Arrependidos 52 mil Contra
Bolsominions 5,2 mil Pro
Bolsominions Arrependidos 10 mil Contra
Bolsominions Arrependidos 5,5 mil Contra
Bolsominions Sinceros 22 mil Pro
Bolsominions da Depressao 10 mil Contra
Bolsominions passando 5,5 mil Contra
vergonha na sua timeline
Bolsominion 3 mil Contra
Bolsominion Arrependido 19 mil Contra
Bolsominions Arrependidos. 4,6 mil Contra
Bolsominions arrependidos 427 Contra
Bolsominions Patriotas 7,2 mil Pré
Bolsominions arrependidos 3.0 2 mil Contra
Bolsominion 30 Pré
Bolsominion 97 N&o definido
Bolsominion Arrependido 5,2 mil Contra
Bolsominions 372 Pro
Bolsominions 30 Contra
Bolsominions 468 Contra
Bolsominions Arrependidos 1,4 mil Contra
Somos Bolsominion 10 mil Pré
Meu Bolsominion Secreto 21 mil Contra
Bolsominion arrependido 3,7 mil Contra
Bolsominions arrependidos 347 Contra
Bolsominions 14 Pro
Bolsominion Gamer 1 mil Pré
Karma Bolsominion 1,4 mil Contra
Bolsominion Arrependido 585 Contra
Bolsominions 1 Contra
Bolsominion Arrependido 1,2 mil Contra
A culpa é dos Bolsominions 112 Contra
Meu Bolsominion Secreto 14 mil Contra
Zoando os bolsominions 41 Contra
Meu bolsominion secreto 1,6 mil Contra
Todo dia Bolsominions se 395 Contra
arrependendo por um motivo
diferente
Bolsominion Arrependido 1,5 mil Contra
Todo dia Tem Um Bolsominion 30 mil Contra
Passando Vergonha
Todo dia um bolsominion 1,2 mil Contra
diferente arrependido
Bolsominion 19 Pro
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Barbie Bolsominion 79 Contra
Bolsominion Arrependido 240 Contra
BOLSOMINIOn 11 Pré
Vamos criticar 0s 1,7 mil Contra
Bolsominions porque é
divertido
Meu Bolsominion Arrependido 3,9 mil Contra
Todo dia um bolsominion 1,1 mil Contra
diferente arrependido
Todo dia um Bolsominion 8,8 mil Contra
arrependido
A Biblia segundo os 285 Contra
bolsominions
Bolsominion Indignado 1,2 mil Contra
Meu Bolsominion Secreto 1,2 mil Contra
Zoando os Bolsominions 89 Contra
Todo dia um Bolsominion 3,7 mil Contra
arrependido
Meu bolsominion secreto 851 Contra
Bolsominion Arrependido 1,4 mil Contra
Bolsominions DA Depresséo 52 Né&o definido
A Fantéstica Fabrica De 308 Contra
Bolsominions
Bolsominion Opressor 561 Pro
Argumentos bolsominions 185 Contra
Bolsominion Arrependido 641 Contra
Todo Dia Um Bolsominion 7,4 mil Contra
Diferente Passando Vergonha
Capitdo América Bolsominion 608 Contra
Bolsominions argumentando 365 Contra
Todo dia um Bolsominion 821 Contra
arrependido.
Todo dia um bolsominion 3,6 mil Contra
arrependido diferente
Todo dia um bolsominion 3,7 mil Contra
arrependido
Discursos de odio de 106 Contra
bolsominions
Bolsominions arrependidos 6 Contra
Bolsominions passando 44 Contra
vergonha Domingo
Ja lembrou um bolsominion 776 Contra
hoje?
Bolsominion Rei dos Baixinhos 37 Contra
Nacdo Bolsominions € 110 Pré
Bolsominion, é a mée 2,3 mil Pro
Bolsominions Opressor 2.0 23 Contra
Todo dia um bolsominion 761 Contra

passando vergonha
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Bolsominions 2010 13 Né&o definido
Todo Dia Um Bolsominion 34 Contra
Passando Vergonha Na Internet
MPB ensinando as criancas do 47 Contra
futuro a zoar bolsominions na
escola
Bolsominions arrependidos 54 Contra
Bolsominion Com Orgulho 19 Pré
Bolsominion Arrependido 83 Contra
Bolsominions sim 14 Pro
Bolsominions Orgulhosos 23 N&o definido
Turmalina DOS Bolsominions 1 Contra
Bolsominions Porque Sim 2 Pro
Argumentos de Bolsominions 11 Contra
BolsoMinions Arrependidos 9 Né&o definido
Ofc
Bolsominions contra o PT 453 Pré
Querido bolsominions 10 Contra
Bolsominions de Nova Iguagu 28 Pré
Bolsominion Orgulhoso 1 Contra
Bolsominions Em Defesa Da 46 Contra
Patria
Ajudando os Bolsominions 53 Contra
Bolsominions ensinando 1 Né&o definido
interpretacdo de texto pra
defender absurdos
Bolsominions da Opressdo 42 Pro
Bolsominions Arrependidos 16 Né&o definido
Bolsominion da depressdo 229 Contra
Os Bolsominions 37 Pré

Fonte: Elaboracdo autoral

Chegamos, dessa forma, a quatro paginas desfavoraveis ao governo Bolsonaro,
intituladas “Bolsominions”, “Todo dia Tem um Bolsominion passando Vergonha”, “Meu
Bolsominion Secreto” e “Bolsominions Arrependidos” e quatro paginas favoraveis ao governo
Bolsonaro: “Bolsominions”, “Bolsominions Sinceros” “Bolsominions Patriotas” e “Somos
bolsominion”, de forma que cada pagina, divididas nesses dois grupos, fazem um uso
ressignificado do termo “bolsominions”. Nas quatro primeiras paginas de Facebook, conforme
ilustradas a seguir, temos a apresentagdo dos dados em seu cronotopo e, assim, podemos
observar as criticas que sdo feitas relacionadas a esses sujeitos, mediante as imagens que
compdem a foto de perfil e a foto de capa que ironizam, satirizam e denunciam desse tipo de

apoio ao politico:
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Figura 16 - Pagina "Bolsominions"
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Fonte: Facebook®

Como observamos a partir da fotos de perfil e de capa dessa pagina e das outras que
seguem, as imagens associam os minions ao eleitorado politico ao trazer diretamente a imagem
dos minions, em um grupo, dispostos em formato de coracdo, em referéncia ao apoio que fazem

ao politico, associando a imagem dos minions, que estdo no ambito da arte, com o politico, no
ambito da vida.

Figura 17 - Pagina "Todo dia Tem um Bolsominion passando Vergonha"

I fl Todo dia Tem Um Bolsominion passando Vergonha
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=3 Politico

Fonte: Facebook®”

3 Disponivel em: <https://www.facebook.com/osbolsominions/> Acesso em: 16/02/2019.
37 Disponivel em: <https://www.facebook.com/bolsominionzumbi/?ref=br_rs> Acesso em: 14/09/2018.
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Na pagina, ha imagens em referéncia ao movimento “#elendo”, criado com o intuito de
manifestacdo contréria ao politico, liderada pelas mulheres, que teve inicio no primeiro turno
eleitoral brasileiro, em que, na imagem em questao, as palavras do “#elendo” formam o rosto
de uma pessoa que se assemelha ao politico, mas também se assemelha a Hitler, pela forma
como a acentuagdo da vogal nasal “a” foi desenhada, remetendo ao bigode-simbolo do nazista,

mas também ao politico brasileiro.

Figura 18 - Pagina "Meu Bolsominion Secreto"
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Fonte: Facebook®

J4 nessa terceira pagina, ha uma imagem em que lemos “O cidadao de bem gosta tanto
de familia que tem logo duas”, como uma referéncia sarcastica aos valores pregados pelos
eleitores e apoiadores do politico, baseados, fundamentalmente, em familia e religido, mas sé
para os holofotes de redes sociais e palanque, uma vez que a pagina se propde a revelar 0s
segredos dos eleitores e apoiadores que, dessa forma, vao contra o discurso pregado por eles
mesmos, como fazer tudo em nome da familia e ter, portanto, duas, a “tradicional” e a

extraconjugal.

38 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Meu-Bolsominion-Secreto-896873324034744/> Acesso em:
16/02/2019.
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Figura 19 - P4gina "Bolsominions Arrependidos"
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Fonte: Facebook®

Na quarta e ultima pagina, criada apos a vitoria do politico como presidente do Brasil,
o termo “bolsominions” € utilizado para se referir aos eleitores que acreditaram nas promessas
e falas do politico mas se arrependeram em pouco tempo, visto que perceberam ndo serem
coerentes as medidas que foram sendo tomadas, mesmo antes de tomar a posse do cargo. Na
imagem de perfil, vemos, na bandeira do Brasil, o enunciado “Mensagem em libras para os
eleitores do Bolsonaro” e duas mios, uma aberta e outra fechada, se tocando, em referéncia aos
eleitores terem se dado mal diante de seu voto.

A questdo da mensagem em libras, a lingua brasileira de sinais, atua como uma satira
em forma de critica diante do discurso feito durante a posse pela primeira-dama, Michelle
Bolsonaro, em libras, que muitos eleitores e apoiadores viram como um gesto nobre e
empoderado, ndo fosse o ministro da Educagéo, no dia seguinte, acabar com a educacgdo que
cuida, dentre outras necessidades, dos surdos. Ainda, na foto de capa dessa pagina, vemos a
montagem em que ha, na primeira imagem, um boneco de brinquedo uniformizado como um
jogador de futebol, com o enunciado “Meu partido ¢é o Brasil” e, na imagem seguinte, a parte
superior da cabeca do boneco é retirada e revela-se oca, como se 0s eleitores do politico fossem
iguais ao boneco, destituidos de cérebro, logo, de inteligéncia e incapazes de pensar pela
auséncia do 6rgao.

39 Disponivel em: <https://www.facebook.com/euaviseiiii/?ref=br_rs> Acesso em: 16/02/2019.
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Como é possivel observar, as paginas ndo trazem montagens ou imagens dos
bolsominions com a associacdo direta aos minions (tal qual representados nos filmes), mas
fazem a associacdo, majoritariamente, por meio das acdes que assemelham os eleitores aos
minions: a defesa de um politico-vildo-malvado favorito, o fanatismo ¢ apoio “cego” para a
ascensdo ao poder, a falta de questionamento sobre as a¢Ges, dentre outras coisas. Dessa forma,
vemos como as associagdes feitas pelo grupo de oposicao caracterizam a forma como eles veem
ndo s6 o0 grupo composto por bolsominions, mas também o préprio politico.

Percebemos como um contetido, proveniente da arte, volta para o solo social com um
novo tema, no caso, como uma critica a um grupo social especifico, pois se aproveitam de
caracteristicas presentes nos filmes para estabelecer uma relacdo entre a vida e a arte — a
constitui¢do dos sujeitos minions, cujo objetivo de vida é a servidao, ndo possuem capacidade
de pensamento autdnomo e coerente, sua linguagem € inarticulada e limitada, ndo questionam,
mas s6 obedecem e reproduzem, dentre outras caracteristicas.

Para 0s sujeitos autores dessas paginas, um processo semelhante ocorre com a
identificacdo do Gru em relacdo ao candidato politico, embora ndo haja a correlacdo nem a
mencdo nessas paginas, entre um e outro, Gru e o Bolsonaro. Entretanto, é possivel estabelecer
tal relacdo, uma vez que para o sujeito “eu” ser bolsominion, ele precisa, por alteridade, de um
“outro” — e nisso ndo cabe s6 os sujeitos com visao politica contréaria e que 0os denominaram
assim, mas se enquadra, principalmente, o patrdo, o explorador, o chefe — o malvado favorito,
que propiciou a criacdo e a associacao do seu proprio nome com a imagem que é apreendida do
seu eleitorado (minions, servos fiéis), resultando nos bolso-minions.

Voléchinov (2017 [1929], p. 227-8, grifo do autor) faz uma distingdo entre “tema” e
“significagdo” na lingua, pertinente para a compreensdo do que ocorre com O termo
“bolsominions”, por nds estudado. Inicialmente, ele diz que “O sentido da totalidade do
enunciado sera chamado de seu tema” e ressalta que o tema deve ser Unico para que seja possivel
falar do enunciado, porque assim como este, ele € individual e irrepetivel, expressando a
situagdo historica que o gerou. Continuando, diz que “[...] o tema do enunciado ¢ definido ndo
apenas pelas formas linguisticas que o constituem — palavras, formas morfoldgicas e sintaticas,
sons, entonagdo — mas também pelos aspectos extraverbais da situaco” (VOLOCHINOV, 2017
[1929], p. 228).

Isto é, o contexto em que o enunciado surgiu € condigdo necessaria para que ele seja
compreensivel, uma vez que os aspectos extraverbais da situacao estdo interligados de maneira
constitutiva, ndo fortuita, fazendo com que o0 momento histérico ao qual o tema pertence seja

tdo concreto quanto o enunciado € por si proprio — a metalinguistica/translinguistica
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bakhtiniana. Desse modo, quando falamos do termo “bolsominions”, surgido como cotejo por
meio de publicacdes do Facebook, ndo podemos nos esquecer do contexto politico eleitoral
brasileiro no ano de 2018 que, ao viralizar o termo, deu a cada uso, um novo tema — enquanto
signo ideoldgico. Por isso que, junto ao tema, também esta a significacdo, entendida como “...]
aqueles aspectos do enunciado que sdo repetiveis e idénticos a si mesmos em todas as
ocorréncias” (p. 228 — grifos do autor). Voldéchinov ressalta que “Nao ha tema sem significagao,
como né&o ha significagdo sem tema” (2017 [1929], p. 229), de modo que eles sdo inseparaveis

em termos de realidade linguistica:

Mais do que isso, ndo é possivel nem mostrar a significacdo de alguma palavra
isolada [...] sem torna-la um elemento do tema, isto &, sem construir um
enunciado [...]. Por outro lado, 0 tema deve apoiar-se em alguma significagdo
estavel, caso contrario, ele perdera a sua conexdo com aquilo que veio antes e
que veio depois, ou seja, perderéa totalmente seu sentido (VOLOCHINOV,
2017 [1929], p. 229)

Por isso € que o0 autor concebe as duas realidades juntas, embora sejam distintas, porque
se uma existir sem a outra, 0 enunciado perde em algum aspecto, seja no sentido que o liga a
historia, seja no tom dado a cada novo uso que é feito dele. Ponzio (2008, p. 91) diz que pelo
fato do tema possuir um carater valorativo, ele requer, por isso, uma compreensdo ativa, uma
relacdo de interagdo dialdgica. Para Voldchinov, “Toda verdadeira compreensao € ativa e possui
um embrido de resposta” (2017 [1929], p. 232), sendo que a compreensdo de um enunciado
alheio revela nossa orientacdo em relacdo a ele, de modo que acrescentamos, assim, nossas
palavras responsivas, pois toda compreensdo ¢ dialodgica, uma vez que ela “[...] busca uma
antipalavra a palavra do falante” (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 232 — grifo do autor).

Assim sendo, a significagdo ¢ reiterdvel enquanto signo linguistico (“bolsominion” — a
palavra enquanto signo neutro), mas o tema é diferente em cada uso feito — e € assim que
“bolsominions” passa a ser um signo ideoldgico, pois traz a valoracdo de cada sujeito que o
utiliza. Junto ao tema e a significagdo, Voldchinov (2017 [1929]) destaca o papel da avaliacéo
social contida na palavra e transmitida por meio da entonacdo expressiva, de modo que ela esta

ligada aos diferentes sentidos que a palavra adquire em um contexto especifico de uso:

Qualquer palavra realmente dita ndo possui apenas um tema e uma
significacdo no sentido objetivo, conteudistico dessas palavras, mas também
uma avaliacdo, pois todos os contetdos objetivos existem na fala viva, sdo
ditos ou escritos em relacdo a certa énfase valorativa. Sem uma énfase
valorativa ndo ha palavra (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 233 — grifo do
autor).
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Dessa forma, além de pensarmos na significacdo e no tema que o termo “bolsominions”
adquire a cada uso, atentamo-nos para a énfase valorativa que o termo abarca em cada
publicacdo, pois a depender do autor do enunciado e/ou da pagina veiculada etc., os sentidos
sdo diferentes e, com isso, 0 termo pode ganhar sentidos outros, positivos ou negativos, em
concordancia ou recusa, a depender do tema transmitido. O Circulo de Bakhtin, ao pensar na
linguagem viva, pensa a interacdo entre os sujeitos que produzem e sao produtos da linguagem.
Se o0 enunciado € a real unidade da comunicacdo discursiva, como apontam os pesquisadores
do Circulo de Bakhtin, o enunciado € dialégico. Nele, podemos encontrar embates entre indices
de valores sociais distintos, o que justamente é a ideia de linguagem viva, sendo o0 enunciado a
materializacdo dessas valoracdes.

Os sujeitos estabelecem dialogos por meio de seus enunciados que revelam sua
responsabilidade e responsividade na existéncia. Assim é que o Circulo de Bakhtin discorre
sobre 0 ndo-alibi na existéncia, mas sempre pensa o posicionamento do sujeito por meio do
didlogo entre enunciados, sempre em embate. Assim, ao observarmos que, embora
majoritariamente o termo se refira aos bolsominions carregado de valoracdo pejorativa, em
relacdo aos seguidores fiéis e alienados de um politico, € possivel depreender um outro tipo de
uso que decorre do primeiro termo, observados no movimento de sentido positivo do termo
“bolsominions”.

Isto é, os sujeitos que sdo chamados de bolsominions se apropriam do termo para
propagar a mensagem do seu candidato politico malvado favorito. Entdo, no lugar de negarem
o termo “bolsominions” (visto que se trata de uma critica feita contra o eleitorado e apoiadores),
eles afirmam que sdo, sim, bolsominions — dando, assim, um novo sentido que, embora parta
do primeiro, distancia-se por colocar caracteristicas positivas vinculadas ndo s6 ao politico, mas
também ao préprio eleitorado, como é possivel observar nas imagens a seguir, que sdo dos
perfis previamente selecionados. Um outro valor, portanto, é colocado no termo
“bolosminions” e essa ressignificacdo ocorre por meio do didlogo entre duas concepgdes
diferentes acerca de um mesmo signo.

Como sera possivel observar, a imagem dos minions € valorada de maneira positiva em
relacdo ao politico, uma vez que, pelas fotos de capa e fotos de perfil das paginas, embora
vejamos imagens semelhantes as paginas apresentada anteriormente, estdo colocadas de
maneira contraria, em que o sentido deixa de ser de critica e pejorativo para se tornar de apoio

e alegria.
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Figura 20 - Pagina "Bolsominions"
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Na primeira pagina, a montagem feita com um minion engravatado e com armas nas
maos, uma das ideias defendida pelo grupo social relacionado ao armamento da populagéo, e,
na foto de capa, podemos observar como as figuras dos minions, em massa, estdo de maneira
semelhante a concebida nos filmes (sem estar em uma montagem com a cabeca do politico,
como vimos anteriormente), de forma que esta associada, aqui, ao préprio politico, o que denota
a maneira positiva com a qual “ser minions” € vista, uma vez que, estando ao lado do politico,
com o0s bracos erguidos, em um gesto de comemoracdo e aprovagdo de quem ele é, os
(bolso)minions se afirmam como servos — tal qual os minions sdo nos filmes.

Ainda, é possivel observar que nas roupas dos minions, acompanhados do politico, foi
feita uma montagem no macacdo jeans azul, em que as cores verde e amarela, simbolicas
durante a campanha do politico, por remeter a questdo do patriotismo, uma vez que as cores da
bandeira do Brasil s&o o verde e o amarelo, fazem parte da vestimenta dos minions. Assim, tem-
se uma tipica imagem dos bolsominions criado pelo grupo de apoio ao candidato: eles sdo
muitos, agem em massa, sempre uniformizados com as cores verde e amarela, como um gesto

de “amor” a patria e ao que o governo do politico representa ao Brasil, pelos valores pregados.

40 Disponivel em: <https://www.facebook.com/bolsominions1.0/> Acesso em: 14/09/2018.
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Figura 21 - Pégina "Bolsominions Sinceros"
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Nessa pagina, observamos o patriotismo relacionado aos minions de maneira mais clara,
pois as cores verde e amarela estdo em quase toda a foto de capa, inclusive na roupa do minion,
que perdeu o tom azul e adquiriu o tom verde, junto a bandeira do Brasil, na montagem. Aqui,
0 patriotismo, além de ser exaltado pelas cores simbdlicas do pais, também estd presente na
montagem dos minions com um dos quatro simbolos oficiais da nacdo, o das Armas Nacionais,
representantes da honra, da gloria e da nobreza brasileira. O termo “bolsominions”, no titulo, é
seguido pelo adjetivo “sinceros”, mais uma vez o que ¢ “ser (bolso)minions” ¢ valorado de
forma positiva, uma vez que o grupo social ao qual pertencem os bolsominions néo se apegam
ao tom critico e acido com o qual o termo surgiu, mas o utilizam para reafirmarem uma critica
feita a eles mesmo, entretanto, constituindo a pagina com caracteristicas préprias do grupo, que
sdo, para eles, motivo de orgulho (afinal, estampa a foto de capa da pagina), ndo de riso, como
é feito pelo grupo de oposicao.

41 Disponivel em: <https://www.facebook.com/bolsominionssinceros/> Acesso em 14/09/2018.
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Figura 22 - P4gina "Bolsominions Patriotas"
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Fonte: Facebook*

Na terceira pagina, a foto de perfil ¢ uma montagem feita com o termo “bolsominions”
utilizando a mesma fonte tipografica do filme Minions (2015), em que o patriotismo esta
presente ndo sé no titulo da pagina, “Bolsominions Patriotas”, como também na foto de capa,
em que ha a imagem do politico com a faixa presidencial. Como € possivel observar nessa e
nas outras paginas, ha um aproveitamento dos elementos visuais dos filmes para ressignificarem
0 uso do termo criado pelo grupo oposto, carregando-o de valores voltados a péatria e aos bons
costumes, a seu ver, trazendo elementos que exaltam o governo atual, seja por meio das cores

verde e amarelo, pela faixa presidencial ou pela prépria imagem do politico, atual presidente.

42 Disponivel em: <https://www.facebook.com/bolsominiosPatriotas/> Acesso em: 16/02/2019.
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Figura 23 - Pagina "Somos Bolsominion™
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Nessa quarta e Ultima pagina, ndo ha a figura dos minions, de maneira dialdgica, na foto
de perfil nem na foto de capa. As imagens trazidas sdo as de Bolsonaro, sendo que a de perfil
ja antecipa a campanha presidencial de 2022, com a hashtag #elesim2022 (em resposta de
oposicdo ao movimento de resisténcia da hashtag #elendo, criada e difundida amplamente em
2018). Ainda, na foto de capa, ha mais uma imagem de Bolsonaro com o enunciado “Um
homem / Uma Lenda / Um Mito”, sendo que tais adjetivagdes sdo como o seu eleitorado
comumente o0 enxerga e o referencia.

Ressaltamos, ainda, o dialogo estabelecido, por meio do cotejo, com a figura do Indiana
Jones, um personagem de uma franquia de filmes hollywoodianos. Considerado um dos maiores
herdis da historia, Indiana Jones é um arquedlogo e participa das mais diferentes aventuras, o
gue lhe confere o titulo de herdi, além de ser representado e lembrado pelos seus objetos
pessoais, no caso, o chapéu e o chicote, que sdo sua marca registrada. Por isso, ao trazer a
imagem de Bolsonaro como um Indiana Jones, um heroi ou como a propria montagem diz “uma
lenda”, ha um dialogo estabelecido entre diferentes outras produgdes e ressignificada de acordo
com 0s propoésitos desse grupo.

Ou seja, colocar o chapéu (um signo ideoldgico) de Indiana Jones em Bolsonaro &, para

0 grupo que o apoia e veicula esse tipo de conteido nas redes, transforma-lo em um herdi igual

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/pg/somosbolsominion/photos/?ref=page_internal> Acesso em:
15/08/2019.
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ao do cinema estadunidense, aproximando, portanto, arte (Indiana Jones) e vida (Bolsonaro) de
acordo com as valoragdes presentes nos filmes. Entdo, ser um homem, uma lenda e um mito
(como estéa escrito na imagem) é ser tudo isso como o Indiana Jones €. Por fim, mesmo que nao
de maneira exagerada, em tons mais suaves, as cores verde e amarelo aparecem na lateral dessa
imagem, como cores tipicas desse momento politico vivenciado, tornando-se ndo mais as cores
da nacdo, mas desse eleitorado politico especifico (que tem como lema a nag¢do). Mais uma vez,
é o chapéu do Indiana Jones enguanto signo ideoldgico, ndo em qualquer sujeito, mas em
Bolsonaro, como herdi da nacgéo (o verde e o amarelo, sutis, nos remetem a isso).

O carater ideologico, presente em todos 0s enunciados anteriores, aproxima o que esta
na arte com o que esta na vida. Isto é, hd uma reelaboracgdo do plano estético para o plano social,
em que, a partir do filme, depreende-se um novo termo associativo a um grupo especifico, como
€ 0 caso dos bolsominions. Onde esta o signo esta, também, a valoracdo que ele carrega, isto €,
o signo ideoldgico é capaz de conferir diferentes sentidos a depender dos diferentes horizontes
sociais que o compde.

O signo ideoldgico, como sabido, reflete e refrata a realidade, sendo que pode manter-
se fiel a ela, assim como distorcé-la a sua maneira, como uma multiddo de fios dialégicos que
perpassam o enunciado. A partir disso, Bakhtin, em Questdes de literatura e de estética (2014),
mais especificamente em “O discurso no romance”, introduz a nogdo de vozes sociais para
designar os “[...Jcomplexos semidtico-axiol6gicos com os quais determinado grupo humano diz
o mundo” (FARACO, 2009, p. 56). Com isso, ao falarmos de ideologia e, consequentemente,
de voz social, devemos pensar em quais sdo as concepc¢des de mundo que cada grupo social traz
para suas interpretacdes e leituras de mundo que, consequentemente, se difere de um outro que
se difere de um outro grupo e assim por diante, em um dialogo de enunciados passados e futuros
sem fim.

Por isso, quando pensamos no termo “bolsominions”, enquanto significacdo, e nos
temas que surgem em decorréncia dele, ndo podemos deixar de observar a situagdo concreta
que o gerou, isto é, 0 contexto, porque o0 tempo e a historia carregam as marcas dos valores que
circulam entre os sujeitos a época. Assim, as vozes sociais ndo podem estar apartadas do seu
contexto, pois se a sua representacdo esta contextualizada, ndo ¢ possivel que haja “mas”
interpretacdes, isto e, interpretagdes que, dentro daquela organizagdo sécio-historica, ndo
circularam nem circulariam.

Sendo multiplas, as vozes sociais também estdo presentes em diferentes interacGes
sociais, isto €, mesmo que associadas a um grupo especifico, 0s sujeitos que o constitui sdo

diferentes, heterogéneos — Unicos —, de forma que o0s sujeitos sdo universos de valoracoes
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diferentes, mas que compdem visdes de mundo semelhantes, o que faz com que a voz social
presente e caracteristica naquele grupo os defina como tal, como € o caso, por exemplo, do
patriotismo presente nas paginas em que observamos o termo ‘“bolsominions” ser valorado de
forma positiva, fazendo com que a forma com a qual o grupo interpreta 0 mundo — nesse caso,
a questdo do patriotismo — seja caracteristica da voz social que representa o grupo.

O intuito do estudo em ciéncias humanas ndo é a producdo de verdade, mas a
compreensdo do social e isso pode se dar de diferentes formas. Nesse caso, 0 método condutor
¢ o dialético-dialogico realizado por cotejo que, em consonancia com 0 pensamento
bakhtiniano, “[...] cotejar é mostrar/auscultar as diferentes vozes constitutivas de um mesmo
enunciado, colocando-o em relagcdo interativa com outros enunciados e ampliando seus
contextos” (SCHERMA, 2017, p. 205). Por esse motivo trazemos as paginas dos bolsominions
como cotejo para os filmes da franquia, pois entendemos que eles revelam outras formas de
compreender, socialmente, 0 que é ser minions — e mostram, de uma maneira atual e local, o
que é entendido pelas vozes sociais do trabalho, do patrdo e do servo materializado nos filmes
e presentes na vida.

Como foi possivel observar por meio das paginas, visualizamos trés momentos distintos
do termo “bolsominions”. Em um primeiro momento, pré-eleitoral (anterior ao més de outubro
de 2018), o termo foi empregado pelo grupo oposto ao governo de Bolsonaro, em que foi
utilizado como forma de critica ao posicionamento ndo s6 do préprio politico, mas também de
seu eleitorado, pelo comportamento assumido, e, nesse mesmo momento, 0 movimento de
novos sentidos do termo ja foi criado, em que os denominados “bolsominions” surgiram como
uma reacdo, afirmando-se como tal, contudo, essas paginas e publica¢cdes ndo eram alimentadas
de maneira expressiva.

Ja no momento eleitoral (més de outubro de 2018), é possivel observar um maior uso
do termo, feito por ambos os grupos (favoraveis e desfavoraveis), sendo que o termo se
popularizou e entrou em difusdo pelas redes sociais, ndo s6 o Facebook, como outras. E,
posteriormente, no periodo pos-eleitoral (hovembro de 2018 em diante), o termo continuou em
uso e circulacdo, tanto de maneira positiva quanto negativa em relagdo ao politico, sendo
possivel observar, nesses trés momentos diferentes, publica¢fes ndo s6 nas paginas que trazem
o0 termo no titulo, mas em outras paginas também.

Por isso pontuamos a importancia da temporalidade (junto a espacialidade) para
pensarmos a concepcao e a circulagdo do termo que, no momento de escrita do projeto, ndo

possuia a mesma expressividade que atualmente possui, merecendo, assim, o destaque devido



87

durante o estudo, como uma forma de compreenséo da recepg¢édo dos filmes da franquia Meu

Malvado Favorito no Brasil. Machado diz que

No contexto do dialogismo, é o género que se encarrega de explicitar a
convergéncia desse embate sendo, por conseguinte, o dispositivo por meio do
qual o sistema artistico mostra que tem por matéria de experimentacéo e de
vivéncia o grande tempo das culturas como um continuum (MACHADO,
2010, p. 211).

Com isso, a autora pensa que 0s enunciados sao um campo fértil de investigacdo, porque
neles estdo presentes os discursos sobre 0 mundo, sendo possivel, portanto, pensar as relagdes
dialdgicas. Assim € que entendemos o termo “bolsominions” no contexto brasileiro atual, como
reflexo e refracdo ndo sé do momento vivido na politica, mas também da leitura que é de uma
obra de produgéo estadunidense e que foi circulada e recebida no Brasil, como a franquia corpus
desse estudo. Pensamos, entdo, nos “bolsominions” ndo como algo particular do Brasil por
conta do politico Bolsonaro ser brasileiro, mas também porque € um termo produzido e em uso
aqui, visto que poderia, pelas aproximacdes de ideais entre os presidentes, ter sido utilizado nos
Estados Unidos em razdo do discurso semelhante do presidente Donald Trump, como

“trumpminions”, mas tal uso ndo ¢ expressivo como “bolsominions” o €.
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2 Da teoria as telas: a filosofia da linguagem do Circulo de Bakhtin

Pensar nos minions dentro e fora das telas de cinema requer uma teoria que pense como
a arte e vida estdo imbricadas, uma vez que ndo entendidas como algo isolado, mas com
elaboragdes formais da linguagem diferentes. Os minions e Gru séo, assim, sujeitos tais quais
os sujeitos da vida, embora tenham um acabamento ludico e “irreal”, dada a especificidade do
género filme. Com isso, podemos pensar na ideologia presente nas situacdes envolvendo ambos
0s sujeitos, bem como podemos pensar no que implica ser, socialmente, minions e Gru, tanto
nas telas de cinema, quanto fora delas, pois essa relacao é expandida ndo s6 para o consumo de
produtos culturais que provém de uma arte, como também se expande para as redes sociais,
como é o caso das ressignificacbes surgidas a partir dos minions, como 0 termo
“bolsominions”.

Como forma de anélise e reflexdo dos filmes que fazem parte do corpus, bem como de
enunciados que surgem como cotejo (paginas de Facebook), faremos, a seguir, uma discussao
acerca dos principais conceitos tedricos que norteiam o estudo, de forma a relacionar o que €
visto nas telas (de cinema e computadores/smartphones) com a teoria (e vice-versa), sendo que
cada topico abordado (embora se constitua como um conceito “isolado’) ndo esta apartado do
todo que € a teoria bakhtiniana, mas apenas se encontra dessa forma para melhor visualizagdo
e discussédo de cada conceito, principalmente para fins de analise. Contudo, ressaltamos que a
todos os conceitos sdo entendidos em didlogo com outros, como forma de compreendermos a
filosofia da linguagem como um todo, que ndo se esgota em uma ou outra obra, mas percorre
diferentes obras de diferentes autorias.

Sendo assim, no primeiro tépico, “2.1 A linguagem como organismo Vivo:
verbivocovisualidade, enunciado e didlogo”, discutiremos como a linguagem é concebida
como um organismo vivo pelo Circulo de Bakhtin, além das suas potencialidades e
materialidades, concretizadas (ou ndo), no enunciado que, por sua vez, é dialdgico, por estar
ligado a uma cadeia verbal passada e futura a ele. A seguir, passamos para a discussao, no
topico “2.2 O signo ideolodgico e os reflexos e refragdes sociais dos minions”, sobre como essa
concepcdo revela nogbes de mundo distintas para diferentes sujeitos, revelando os
posicionamentos nos filmes que ndo se limitam ao ambito da arte, e v@o para o0s produtos e
paginas de Facebook com uma carga avaliativa diferente, ou seja, ressignificada. No topico
“2.3 Eu-outro em embate: o ser ‘minions’ dentro ¢ fora de diferentes telas”, por fim, encerramos

com uma reflexdo acerca do que é ser “eu” e “outro”, no filme, com 0s minions e Gru, e,
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também, na vida, com as diferentes ressignificagdes que esses sujeitos recebem, mostrando a
forma como suas imagens sdo concebidas socialmente.

As principais obras do Circulo de Bakhtin que sustentam a discussdo teodrica acerca da
filosofia da linguagem sdo Marxismo e filosofia da linguagem (2017 [1929]), Estética da
criacdo verbal (2011 [1979]), O método formal nos estudos literarios (2012 [1928]), Questdes
de literatura e de estética (2014) e Problemas da poética de Dostoiévski (2018 [1963]), assim
como artigos e livros organizados por pesquisadores e estudiosos da area, tais como Faraco,

Paula, Ponzio, Miotello, Souza, Geraldi, Sobral, dentre outros.

2.1 A linguagem como organismo vivo: verbivocovisualidade, enunciado e dialogo

O tema da linguagem para o Circulo de Bakhtin é concebido de diferentes formas, dentre
elas, como atividade voltada a dimensdo da vida, como ato Unico e singular, carregada de
expressividade e atitude valorativa dos sujeitos em relacdo ao seu objeto discursivo. A
linguagem € vista como constitutiva, intrinsicamente, ao enunciado e as situacdes sociais de sua
realizacdo e como enunciado concreto, em que € possivel observar a sua dimensdo singular,
plurivalente, concreta e irrepetivel. A linguagem comporta a dimens&o discursiva, pensando as
relacOes dialdgicas via discurso. Ainda, a linguagem ¢€ vista a partir de algumas caracteristicas,
como as estratificacbes social, ideoldgica, intencional e valorativa que se fundam nas relaces
dialdgicas entre as vozes sociais e ideoldgicas, bem como na tensdo entre as forcas de
centralizacdo e descentralizacdo (forcas centripetas e centrifugas, respectivamente) da lingua
(GEGE, 2013, p. 66-7).

Conceber a linguagem é de suma importancia para a compreensdo do social, visto que
ambas as questdes estdo ligadas entre si. O Circulo de Bakhtin se dedicou, ao longo de seus
estudos, sobre essa questdo, de modo que as reflexdes séo feitas em diferentes obras e néo se
centram em um unico autor. Por volta de 1925/1926, como aponta Faraco, ha uma confluéncia
dos membros do Circulo de Bakhtin para essa tematica, sendo que a formulacéo de uma teoria
da linguagem revela “[...] a forga heuristica da pluralidade de pontos de vista que se
encontravam no Circulo” (2009, p. 30), de modo que cada trabalho trata de uma perspectiva
especifica a questdo da linguagem e, todos juntos, revelam uma teoria da linguagem assinada

pelo Circulo de Bakhtin, o elemento que une o pensamento de todos 0s membros:

Enquanto Voloshinov vai, até 1930, se concentrar principalmente no
detalhamento da teoria da linguagem (com algumas incursdes no terreno das
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questdes estéticas), Medvedev, no mesmo periodo, vai ocupar-se com 0s
fundamentos do que ele chama de estudo das ideologias (num certo sentido
deste termo [...]), no interior da qual estara uma poética dita sociolégica.

O pensamento de Bakhtin, por sua vez, se tornou fortemente sociologizado a
partir do livro sobre Dostoievski. Pode-se dizer que seus grandes temas inicias
permanecem, mas sdo retrabalhados a partir de um ponto de vista mais
sociologicamente articulado, que se alicerca na teoria da linguagem e da
cultura que o Circulo vinha formulando nos anos anteriores (FARACO, 2009,
p. 30).

No inicio do ensaio “Que ¢ a linguagem?”, presente na obra A construcao da enunciacéo
e outros ensaios (2013), Volochinov reflete acerca da esséncia da linguagem, do lugar e do
destino que ela tem na vida social, pois s6 assim, segundo ele, é possivel estudar a estilistica da
arte verbal, a técnica da construgdo da obra literaria**. Diante disso, 0 autor percorre o processo
de formacéo e desenvolvimento da linguagem e constata ser um caminho complicado, diante
do fato de “[...] os embrides e as primeiras etapas de seu desenvolvimento precederem nossa
época por alguns milhares de anos” (VOLOCHINOV, p. 134), do que decorre a imaginagdo do
nascimento da linguagem.

Diferente do que se pensava no século XVIII, a linguagem néo ¢é acdo do sobrenatural
nem invencao consciente, de forma que aparece na sociedade humana, ainda assim, por meio
de diferentes teorias, as quais foram mais difundidas sdo as a da onomatopeia e a das
interjeicdes, contudo, essas teorias ndo podiam esclarecer a esséncia da linguagem como
fendmeno social, segundo Voldchinov (2013, p. 134-5). O autor aponta, ainda, para uma
solugdo dada por Engels, em 1876, em que este diz que a linguagem se originou da “[...]
necessidade de dizer algo um ao outro” (p. 135), 0 que também foi proposto por Ludwig Noiret
e aprofundado em N. I. Marr.

A partir desses estudos, Volochinov (2013, p. 140-1) aponta para o papel que a
organizacdo social do trabalho teve no nascimento e desenvolvimento da linguagem, tanto no
campo dos significados (a representacdo semantica da estrutura econdmica, que se deu por meio
de povos dominantes, caracterizados como “bons”, “validos” e dominados, como “ruins”,
“péssimos”), como da gramatica (a nogdo de propriedade desencadeou na nogdo dos pronomes).
Dessa forma, o autor conclui que a linguagem “E o produto da atividade humana coletiva e
reflete em todos os seus elementos tanto a organizagdo econémica como a sociopolitica da
sociedade que a gerou” (VOLOCHINOV, 2013, p. 141).

4 Embora, majoritariamente, o discurso literario seja apontado pelos integrantes do Circulo como exemplo
analitico, é possivel expandir e pensar em analises que partam nédo so do verbal, mas também do visual e vocal,
como um todo enunciativo. Dessa forma, pensamos em filmes, que integram as trés dimensdes da linguagem,
como € o caso do corpus deste estudo.
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O autor prossegue afirmando que, se a humanidade estivesse privada da comunicagao
social, “[...] que a nossa linguagem é a sua forma materializada” (VOLOCHINOV, 2013, p.
144 — grifos do autor), nenhuma cultura poderia ter se desenvolvido, pois foi a palavra que
possibilitou o nascimento da literatura e da ciéncia. Ainda, 0 autor aponta para a necessidade
natural do ser humano que, para se tornar desejo humano sentido e expresso, deve passar por
uma “[...] refrac¢do ideoldgica e social” (VOLOCHINOV, 2013, p. 147), porque ninguém,
enguanto sujeito, é capaz de pronunciar uma palavra sendo um individuo natural — biologico,
pois toda e qualquer expressdo esta presente em uma lingua, carregando, por sua vez, uma
determinada entonagdo — tom valorativo. O autor, por sua vez, sintetiza da seguinte forma a
questdo: “Assim, nossa expressdo minima de uma necessidade biologica, natural, recebe
inevitavelmente, uma coloragéo socioldgica e histdrica: da época, do ambiente social, da classe
social do falante, e da situac&o real e concreta em que a enunciagio ocorreu. (VOLOCHINOV,
2013, p. 148).

Volochinov (2013, p. 155) diz que a linguagem ¢ a responsavel pela formagao dos “[...]
sistemas ideoldgicos, a ciéncia, a arte, a moral, o direito, e a0 mesmo tempo a linguagem cria e
forma a consciéncia de cada homem”. A linguagem, portanto, € 0 que nos permite construir
visdes de mundo acerca do que nos cerca, de forma que nossos enunciados — como linguagem
—sdo manifestacdes situadas, social e historicamente, porque ndo h4 como pensar na linguagem
apartada de um contexto especifico de uso.

A partir do pensamento do Circulo de Bakhtin, em especifico, do exposto acima de
Volochinov, pensamos na linguagem viva, tida como dialdgica, porque faz jus aos sujeitos que
a utilizam como forma de comunicacgéo e expressdo — e nela se materializam as mais diferentes
valoracGes presentes nos grupos sociais que dialogam entre si. O didlogo € um modo de fazer a
linguagem existir. Souza (2002), a partir do pensamento de Voloshinov*, define a linguagem

como

dindmica, ou seja, ‘¢ um produto da vida social que ndo é de nenhum modo
congelado ou petrificado: ela segue a evolucdo da vida social’ [...] a esséncia
verdadeira da linguagem é o acontecimento social que consiste em uma
interacdo verbal, e se encontra concretizada em um ou mais enunciados
(SOUZA, 2002, p. 55).

4 A referéncia completa do trabalho é: VOLOSHINOV, V. N. (1930) “Stilystique du discours artistique. 2. La
structure de I’énonce” In: Todorov, Tzvetan. Mikhail Bakhtine. Le principe dialogue. suivi de écrits du cercle de
Bakhtine. Paris, Editions du Seuil, 1981. p. 287-316.
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O que, para nos, é interessante observar que o Souza (2002) coloca a esséncia da
linguagem como um acontecimento social, mas ndo como qualquer acontecimento, mas um que
perpassa pela interacdo, ou seja, entre sujeitos, entre duas consciéncias diferentes que sdo o
“eu” e 0 “outro” que, por meio de alteridade, se constituem e tém, na linguagem, a sua forma

de vida social. Prosseguindo, o autor diz que

Pensar a linguagem, em sua configuracdo dialdgica, significa considera-la
como um acontecimento social, fruto de alguma atividade de comunicagéo
social (trabalho) realizada na forma de uma comunicacao verbal determinada,
isto é, da interacdo verbal de um ou mais enunciados construidos num
processo dialogico de alternancia dos sujeitos envolvidos, e ndo na concepgao
estatica [...] (SOUZA, 2002, p. 77).

Isto é, a linguagem é uma forma de observar a vida social por meio da interacdo social,
porque nela estdo inscritos, pelo menos, dois enunciados diferentes, o do “eu” e do “outro” que
se constroem em um processo dialdgico, vivo, dinamico, fluido e ndo estatico. A linguagem
ndo é constituida por um sistema abstrato, mas pelo fendmeno da interacdo verbal, que pode ser
realizado por meio de enunciado(s) que, além de serem situados, sdo Unicos, pois revelam os
posicionamentos dos sujeitos que os produzem — sem alibi na existéncia (BAKHTIN, 2010).

Faraco (2009, p. 23-4) aponta que, em Para uma filosofia do ato responsavel (2010),
“[...] a linguagem aparece ja apresentada [...] como atividade (¢ ndo como sistema) € o
enunciado como um ato singular, irrepetivel, concretamente situado e emergindo de uma atitude
ativamente responsiva”, o que significa dizer que ha valorac¢des relacionadas a determinadas
situacdes, objetos, sujeitos etc. Dessa forma, pensamos na palavra como ideoldgica por
natureza, comportando as nossas avaliagcdes e sendo a interacdo um evento dinamico em que as
posi¢des axioldgicas, confrontos e valoragfes sociais estdo em jogo. Assim, “A interagdo &,
portanto, o dialogo ininterrupto que resulta desse confronto e que constitui a natureza da
linguagem” (GEGE, 2013, p. 63 — grifos do autor).

Bakhtin, em “O discurso no romance”, presente na obra Questdes de literatura e de
estética (2014), fala sobre duas forcas atuantes na linguagem que devem ser compreendidas
conjuntamente para pensarmos na dialogia constitutiva das relagdes humanas e ndo termos uma
compreensdo monologica da linguagem. Para o autor, as forcas centripetas se constituem de
maneira homogénea, insistindo na supervalorizacdo da lingua Unica, com tendéncia unificadora,
e, por outro lado, as forcas centrifugas sdo constituidas pela tensdo e abertura, revelando, de

maneira ideologica, as relagbes sociais tangentes a vida (GEGE, 2013, p. 48-9).
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Pensando em termos de lingua, a palavra €, para Bakhtin, ndo um objeto, mas um meio
constantemente ativo e mutével de comunicacao dialdgica (2018 [1963], p. 232), de forma que

nao se limita a uma sé voz ou consciéncia:

Sua vida est& na passagem de boca em boca, de um contexto para o outro, de
um grupo social para outro, de uma geracao para outra. [...]

Um membro de um grupo falante nunca encontra previamente a palavra como
uma palavra neutra da lingua, isenta das aspira¢des e avaliacdes de outros ou
despovoada das vozes dos outros. Absolutamente. A palavra, ele a recebe da
voz de outro e repleta de voz de outro. No contexto dele, a palavra deriva de
outro contexto, é impregnada de elucidacdes de outros. O préprio pensamento
dele ja encontra a palavra povoada (BAKHTIN, 2018 [1963], p. 232).

Essa citacdo nos € importante para pensar a linguagem e 0s sujeitos que a utilizam,
mediante a lingua, em diferentes situacdes sociais, fazendo, assim, com que nela sejam
possibilitadas as relagdes dialdgicas que, como concebe o Circulo de Bakhtin, sdo possiveis
porque tratamos a lingua como discurso, objeto da metalinguistica/translinguistica, e ndo como
sistema com suas unidades isoladas. Com isso, observamos a palavra no seu uso real, fora do
dicionario, na boca dos sujeitos que, a cada uso, ddo novas significacdes para o dito, de forma
a manté-lo sempre vivo e dindmico, nunca estatico e petrificado. Como discutimos brevemente,
temos, na vida da palavra, as valoragGes que constituem 0s sujeitos — 0 que 0s mantém em
movimento dialdgico.

Pensar nos minions como um reflexo e refracdo social € uma forma de observar, por
exemplo, como a palavra acerca de determinados temas — trabalho, serviddo, exploracdo — é um
construto social, pois 0 que observamos nos filmes sdo, mesmo que de maneira ressignificada,
formas de avaliacBes acerca de contextos ja construidos. E, quando aparecem em um dado
enunciado, como os filmes da franquia, por exemplo, € possivel pensarmos no povoamento de
determinadas palavras, pois temos, em seu tema, a forma que a torna dialdgica (resposta
passada) bem como temos novas significagdes (resposta futura) que as torna Unicas. Assim é
gue olhamos para 0s minions, como trabalhadores, e 0 vemos como servis, pois assim estao
configurados nos e ao longo dos filmes, mas também expandimos essa no¢ao para NOSSO
contexto politico atual ao vermos tal associacéo feita a um grupo politico que também se coloca,
de certa forma, como servos fiéis a um mestre que seguem independentemente das
circunstancias. Disso resulta a importancia de pensar a linguagem como viva, pois é assim que
conseguimos observar as relacfes dialdgicas entre enunciados.

Volochinov (2017 [1929], p. 98) pensa no signo (ideoldgico) como uma materializagéo

da comunicacao, de forma que afirma que é na linguagem que o carater signico e a comunicagéo
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séo absolutamente determinantes e expressos com tanta clareza e plenitude. Ou seja, a palavra
assume o carater de fenémeno ideoldgico por natureza e, se desejamos realizar um estudo nessa
area, devemos estudar os signos ideoldgicos para compreender 0s sujeitos que os compdem,
porque a palavra é o médium mais apurado e sensivel da comunicagao social (VOLOCHINOV,
2017 [1929] p. 99). Assim, a palavra se caracteriza como 0 mais representativo, 0 mais puro e
neutro dentre todos os signos.

A palavra, aqui pensada no sentido alargado do termo (como linguagem, discurso,
dentre outras possibilidades), comporta a esséncia, pois ela estd presente em diferentes esferas
com funcdes diversas. Se pensamos, entdo, na potencialidade da linguagem, observamos que a
potencialidade € o préprio traco neutro, ou seja, a neutralidade é a potencialidade, o que sugere
as possiblidades de materializacdo diante das dimens@es de linguagem. A palavra é um signo
neutro em relagdo a qualquer funcdo ideoldgica especifica (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p.
99) porque comporta diversas e diferentes possiblidades de utilizacdo e atualizacdo da lingua,
sendo cada uma prenhe de sentidos, saturada de valoragdes. A palavra, enquanto signo, € um
traco porque se comporta como um lexema, uma cor, um som, de modo que ndo se limitaa um
campo especifico de uso.

Prosseguindo, o autor diz que sdo as particularidades da palavra enquanto signo
ideoldgico que a fazem o material mais conveniente para a orientacdo do problema da
correlacdo entre a superestrutura e a infraestrutura, pois ndo s6 a sua natureza signica, como a
sua onipresenca social, possibilitam que ela participe de toda interacdo e de todo contato entre
pessoas, ainda, “[...] na palavra se realizam os inimeros fios ideoldgicos que penetram todas as
areas da comunicacdo social” (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 106), por isso é 6bvio,
prossegue o autor, que a palavra sera o indicador mais sensivel das mudancas sociais.

Por isso, compreender a linguagem é compreender 0s processos sociais dos quais 0s
sujeitos fazem parte ativamente com suas vidas. E por esses processos sociais que envolvem a
linguagem, Volochinov (2017 [1929], p. 109) entende que o surgimento de um signo esta
condicionado a ocorrer entre individuos socialmente organizados no processo de sua interagéo,
de forma que cada grupo social, em cada época, possui um repertdrio proprio de formas
discursivas da comunicacéo ideoldgica.

Voléchinov (2017 [1929]), ao falar sobre as esferas de realidade da lingua — fisica,
fisioldgica e psicoldgica — acrescenta a esfera da comunicacdo social organizada como fator
necessario para observar o fenébmeno da lingua, colocando os sujeitos falante e ouvinte no
ambiente social (ou “eu” e “outro”), € que ambos sejam pertencentes a uma mesma coletividade

linguistica. Ambos devem ser abarcados pela unidade da situacdo social mais proxima, em um
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terreno determinado. Assim, segundo o autor, “[...] a unidade do meio social e do acontecimento
da comunicacao social mais proximo sdo duas condi¢Bes necessarias para que o conjunto fisico-
psicofisiologico apontado por nos possa ter uma relacdo com a lingua, com o discurso, possa
tornar-se um fato da lingua-discurso (linguagem) (VOLOHINOV, 2017 [1929], p. 145).

Por isso, é de extrema importancia que olhemos para a linguagem, para os discursos,
para os enunciados como relacionados aos signos ideoldgicos, pois ndo ha neutralidade (no
sentido de isencdo de valoragdes) nas interagcdes entre 0s sujeitos, 0 que constitui o campo dos
signos e suas materialidades expressas nos mais diferentes enunciados. Segundo Paula (20173,
2017b, 2017c, 2019a, 2019b), o Circulo de Bakhtin pensa o mundo a partir da linguagem, por
meio do signo ideoldgico, que reflete e refrata as valoragGes tangentes a vida na palavra. Para
Volochinov (2017 [1929]), “[...] as palavras sdo tecidas a partir de uma multidao de fios
ideologicos e servem de trama a todas as relagdes sociais em todos os dominios”.

Assim, a linguagem é semidtica e o signo € ideoldgico porque a linguagem o é, porque
0 sujeito, tecido e teceldo da linguagem, também o é. Assim, a autora prossegue e diz que iSso
leva ao entendimento do Circulo de Bakhtin da palavra como bivocal e, por meio dela, ao
pensamento de uma possivel revolucao, pois por meio da linguagem podemos revolver camadas
da vida social ao nos desfazermos de supostas verdades estereotipadas, raciocinios 16gicos
equivocados, dessacralizando valores instituidos e revelando outras facetas do mundo, dando
voz, lugar e tempo a outros sujeitos, escutando vozes outras — sempre ideoldgicas. O dialogo é,
assim, possivel, no sentido de embate e de manifestacdo concreta do movimento dialético-

dialdgico da linguagem.

2.1.1 Dimens0es de linguagem: a verbivocovisualidade

Iniciamos a nossa discussdo acerca da verbivovisualidade (PAULA, 2017a, 2017b,
2017c, 2019a, 2019b)) pontuando que ha duas formas de concebé-la: a primeira € a concepcéo
da linguagem como tridimensional, proveniente dos estudos da poesia concreta, que vé a
expressdo de maxima poténcia da verbivocovisualidade associada a ideia de sair do papel e
ganhar a tridimensionalidade por meio das dimensdes verbal, vocal e visual. Uma segunda
concepgdo € da de uma linguagem que concretiza a verbivocovisualidade em um enunciado,
portanto, como uma concretude enunciativa. Ambas as nog¢des nos sdo caras, pois pensar a
potencialidade da linguagem e a sua materialidade, seja em qual tipo de enunciado for, &€ uma

forma de observar o mundo que nos cerca mediante 0s aspectos signicos dos enunciados.
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Por isso, essa € a nossa visao adotada para pensar os filmes que compdem nosso corpus
e outros enunciados que surgem como cotejo, pois entendemos que, no caso de um filme,
especificamente, ndo é possivel abstrair uma ou duas dimensdes da linguagem sem que o
sentido, como um todo, seja mantido. Paula (2017a, 2017b, 2017c, 2019a, 2019b) defende a
ideia de que “a verbivocovisualidade diz respeito ao trabalho, de forma integrada, as dimensodes
sonora, visual e o(s) sentido(s) das palavras”.

Dessa forma, pensamos nessas trés dimensdes — verbal, vocal/musical e visual — como
algo uno, pois é essa unidade que nos da o sentido, como um todo, do enunciado, e nao as suas
partes observadas em estudos isolados. Assim, ao falarmos de um filme, nos atentamos,
principalmente, para como todas essas dimensdes contribuem para a construgdo do sentido,
mediante as posi¢cdes de camera, o figurino, a trilha sonora, os topicos frasais, coloracdo, as
entoacoes e ritmos de fala, a disposicdo dos sujeitos na cena etc.

Embora o Circulo de Bakhtin tenha se dedicado, principalmente, para o estudo do verbal
(com o romance, mais especificamente), encontramos nos proprios escritos dos autores a ideia
de uma linguagem que comporta essas dimensfes, sendo que Paula (2017a, 2017b, 2017c,
2019a, 2019b) vé essa concepcao como uma forma de colocar em jogo as formas renovadas de
experiéncia de linguagem, especialmente as materializa¢Oes sincréticas contemporaneas, caso

de nosso estudo:

[...] Paula (no prelo) faz um levantamento acerca das referéncias ao musical,
ao vocal e ao visual existentes nas obras do Circulo, utilizadas em sentido
amplo para a caracterizacdo da linguagem. [....] Os resultados dessa pesquisa
ainda sdo preliminares, uma vez que a pesquisa ainda se encontra em
andamento. Todavia, 0 que ja é possivel afirmar é que ainda que o Circulo ndo
tenha se debrucado especificamente sobre o enunciado sincrético, oferece
arcabouco tedrico pertinente para o estudo de enunciados de materialidades
diversas, uma vez que compreende a linguagem em suas dimensdes
verbivocovisuais, em qualquer concretude (mesmo o signo verbal apresenta
essa tridimensionalidade, como tem denominado Paula) (PAULA, 2017b, p.
295-6).

Voldchinov (2017 [1929]), ao falar sobre o signo ideoldgico, diz que o caréater signico
¢ comum a todos os fendomenos ideologicos, de modo que “qualquer signo ideoldgico é ndo
apenas um reflexo, uma sombra da realidade, mas também uma parte material dessa mesma
realidade. Qualquer fendmeno ideoldgico signico é dado em algum material: no som, na massa
fisica, na cor, no movimento do corpo e assim por diante” (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p.

94 — grifos nossos). Com base nisso, acreditamos na linguagem como verbivocovisual, isto €,
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que as diferentes dimensdes que ela comporta podem (ou ndo) serem concretizadas no
enunciado mediante o signo ideoldgico e suas diferentes materialidades.

Ao falar sobre as manifestacdes da criacdo ideoldgica e se referir aos signos ndo-verbais,
0 autor ressalta a relacdo com o universo verbal, mas também compreende que a palavra ndo é
capaz de substituir qualquer outro signo ideoldgico, e, para tanto, ele se utiliza de exemplos
como mdasica, pintura, ritual e gestos corpoéreos, entendidos, por nds, como enunciados
verbivocovisuais, isto €, aqueles que possuem a linguagem em diferentes potencialidades
valorativas. Ainda, pensamos na questdo da completude enunciativa, isto €, nas dimensfes da
linguagem como parte de um todo, ndo como isoladas, o que é reforcado pela ideia de
Volochinov ao dizer que a palavra, mesmo ndo substituindo, acompanha esses signos

ideologicos, gerando o enunciado sincrético como um todo. Em sintese, o autor diz:

Por principio, uma palavra ndo pode transmitir adequadamente uma obra
musical ou uma imagem da pintura. Um rito religioso ndo pode ser totalmente
substituido pela palavra, tampouco ha uma substituicao verbal adequada para
0 mais simples dos gestos do cotidiano. [...] todos esses signos ideoldgicos
gue ndo podem ser substituidos pela palavra ao mesmo tempo apoiam-se nela
e sdo por ela acompanhados (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 101 — grifos
do autor).

Vold6chinov (2017 [1929], p. 127), ao tratar do psiquismo, diz que “Qualquer conteudo
ideoldgico, sem excecdo, independentemente do tipo de material signico em que ele estiver
encarnado [...]”, o que nos possibilita pensar no aspecto verbivocovisual inerente ao enunciado
e compreender que o signo ideoldgico se manifesta nas mais diferentes dimensbes de
linguagem, ndo s6 na verbal, porque o material signico, presente tanto na consciéncia quanto
fora dela, possui diferentes formas signicas (como vocal e visual).

O autor pensa a plenitude da palavra, de modo que diz: “a palavra é o fenbmeno
ideoldgico par excellence”. (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 98 — grifos do autor), sendo ela
0 mais apurado e sensivel mediador da comunicacdo, segundo o autor. Desse fato decorre,
também, ser a palavra o mais representativo dos signos, além de ser um signo neutro e, por isso,
poder assumir qualquer funcdo ideoldgica, por ndo estar relacionada a nenhuma funcéo
ideoldgica especifica.

Como qualquer signo, sua realidade esta localizada entre os individuos e é produzida
por meio do organismo individual (VOLOCHINOV, 2017, p. 100). Segundo o autor, a palavra
acompanha e comenta todo ato ideol6gico, sendo que 0s processos de compreensdao dos

fendmenos ideoldgicos ndo podem ser realizados sem a participacdo do discurso interior, do
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qual a palavra é o material signico da vida interior, a consciéncia. Ponzio (2008, p. 125) diz
que, por conta do signo verbal ser o principal material signico da consciéncia, ele acompanha e
comenta todo ato ideoldgico. Voldochinov aponta que “todas as manifestacdes da criacio
ideologica, isto €, todos 0s outros signos ndo verbais sdo envolvidos pelo universo verbal,
emergem nele e ndo podem ser nem isolados, nem separados dele por completo” (2017, p. 100-
1 — grifos nossos).

Com isso, ressaltamos que, embora a palavra seja o signo ideoldgico por exceléncia, ndo
se descarta o estudo feito com outras materialidades signicas, como assinalamos anteriormente,
em relagdo aos enunciados verbivocovisuais, isto €, que contém dimensdes e materialidades
outras da linguagem, porque, embora tenha sido privilegiado o material, € possivel encontrar as
valoracdes presentes e resultantes das interacGes sociais em outras formas de constituicdo
signica, no enunciado, como o visual e o vocal.

Vold6chinov (2017 [1929]) destaca que a palavra ndo é capaz de substituir por completo,
adequadamente, todos os signos ideolégicos. Entretanto, a palavra atua como uma
“acompanhante” ao possibilitar que todos esses signos ideoldgicos sejam por ela
acompanhados, sem que haja uma substitui¢do possivel e fidedigna. Ao falar sobre a palavra,
no ensaio “A palavra na vida e a palavra na poesia: introdu¢do ao problema da poética
socioldgica”, presente na obra A constru¢cdo da enunciacdo e outros ensaios (2013),

Volochinov ressalta que

A palavra na vida, com toda evidéncia, ndo se centra em si mesma. Surge da
situacdo extraverbal da vida e conserva com ela o vinculo mais estreito. E
mais, a vida completa diretamente a palavra, que ndo pode ser separada da
vida sem que perca seu sentido (VOLOCHINOV, 2013, p. 77).

N&o pensamos em qualquer enunciado que esteja fora de uma situacdo social, isto é,
orientado para a vida ao que concerne as valoragdes que circulam no interior desse enunciado,
uma vez que, se destituido do carater social, ele deixa de ser visto a partir da sua valoracao
social e se torna um fenbmeno puramente linguistico, que nada tem a ver com a realidade que
a circunda. Portanto, o enunciado é pensado como a expressao de um ponto de vista avaliativo,
carregado de valoracao, possivel de ser observado a partir dos signos ideologicos.

Bakhtin, em Problemas da poética de Dostoiévski (2018 [1963]), reflete acerca do
discurso como a lingua em sua integridade concreta e viva que, por isso, é tratada do ponto de

vista da metalinguistica/translinguistica, que tem como objeto as rela¢fes dialdgicas que ndo
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podem ser observadas em uma linguistica de perspectiva rigorosa que estuda os sistemas da

lingua, as unidades de um nivel e de outro. Portanto, para o autor,

Assim, as relac@es dialdgicas sdo extralinguisticas. Ao mesmo tempo, porém,
ndo podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da lingua como
fendmeno integral concreto. A linguagem sé vive na comunicacdo dialdgica
daqueles que a usam. E precisamente essa comunicacdo dialdgica que
constitui o verdadeiro campo da vida da linguagem. Toda a vida da linguagem,
seja qual for o seu campo de emprego (a linguagem cotidiana, a prética, a
cientifica, a artistica, etc.) esta impregnada de relacdes dialdgicas (BAKHTIN,
2018 [1963], p. 209 — grifos do autor).

Dessa forma, olhamos para os enunciados buscando as relagdes dialdgicas tais quais
Bakhtin as definiu, como sendo possiveis entre enunciagdes integrais e qualquer parte
significante do enunciado, sendo que as relacdes dialégicas podem penetrar no amago do
enunciado, chocando, dialogicamente, duas vozes (BAKHTIN, 2018 [1963], p. 210-1). Disso
decorre que “[...] numa abordagem ampla das relagdes dialdgicas, estas sdo possiveis também
entre outros fendmenos conscientizados desde que estes estejam expressos numa matéria
signica. Por exemplo, as relagdes dialogicas sdo possiveis entre imagens de outras artes [...]”
(BAKHTIN, 2018 [1963], p. 211 — grifos do autor). Aqui, nos interessa pensar que as relagdes
precisam de um material signico para existir e isto nos remete a ideia de verbivocovisualidade,
uma vez que, prosseguindo, o autor afirma a possiblidade entre imagens, o que, por si s0,
extrapolaria a concepcdo de analisar as relacdes dialdgicas somente mediante a linguagem
verbal (materializada no enunciado).

Bakhtin, em Questdes de estilistica no ensino da lingua (2013) diz:

Ao comecar a anélise da primeira frase, em primeiro lugar devemos Ié-la com
uma expressividade maxima, até reforcando um pouco a sua estrutura de
entonacdo e enfatizando, com ajuda de mimica e de gestos, o elemento
dramatico contido na frase [...] eles devem sentir o papel norteador exercido
pela entonacéo [...]; eles devem sentir e ver qual é a necessidade interna de
combinar a entonacdo com a mimica e o gesto quando o verso de Puchkin é
pronunciado em voz alta (BAKHTIN, 2013, p. 30).

Esse trecho, em que Bakthin trata do aspecto pedagdgico no ensino de estilistica do
discurso, o autor explica como deve ser feita a leitura de um verso de Pdchkin, poeta russo da
época romantica, e, para tanto, se apoia na ideia ndo so0 da entonacdo da fala (que, como
sabemos, expressa a valoracdo do sujeito acerca dos sentidos das palavras) — no aspecto sonoro

da linguagem —, como, também, da mimica e do gesto — no aspecto visual da linguagem —,
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sendo que essas dimensdes, quando unidas, d&o o todo significativo do enunciado, que surge
de uma necessidade interna, como pontuada pelo autor, ou seja, ndo é algo passivel de abstrag&o.
Em “A forma espacial da personagem” (2011c), ao falar sobre o todo espacial da

personagem, Bakhtin diz:

O tom volitivo-emocional, embora vinculado a palavra e como que fixado a
sua imagem sonora tonalizante, evidentemente ndo diz respeito a palavra mas
ao objeto gque esta exprime, mesmo que este ndo se realize na consciéncia
como imagem visual; s6 pelo objeto assimila-se 0 tom emocional, mesmo que
este de desenvolva junto com o som da palavra (BAKHTIN, 2011c, p. 86 —
grifos do autor).

29 ¢¢

Nessa citagdo observamos no¢des como “imagem sonora”, “imagem visual”, “tom” e
“som”, todas relacionadas a palavra que, como concebida, € uma forma de pensar a linguagem
que, em alguns casos, unem duas materialidades para uma nogdo como “imagem sonora” e
“imagem visual”, por exemplo. Portanto, embora ndo haja o trabalho repetitivo e minucioso
acerca dessas nocdes, é possivel encontra-las ao longo dos escritos do Circulo de Bakhtin, de
forma a pensarmos ndo s6 o verbal como uma possibilidade de expressao da linguagem, mas
também essas imagens e sons que, mesmo nao concretizados no enunciado, estdo ali presentes,
como potencialidade. Ao lermos um poema, por exemplo, embora seja constituido, em sua
maioria, de linguagem verbal, é possivel depreender aspectos visuais e sonoros ao longo da
narrativa, conforme ela se constroi, embora esses processos sejam, em sua maioria, mais
voltados para o aspecto mental (que ndo significa abstrato) do que para o palpavel.
Prosseguindo, o autor diz:

O corpo exterior do homem é dado, suas fronteiras e seu mundo sdo dados (na
concretude extraestética da vida), sdo um elemento indispensavel e
insuperdvel da concretude da existéncia, dai que necessitam,
consequentemente, de recepcdo estética, de recriagdo, elaboracdo e
justificacdo; é o que se faz por todos os meios de que a arte dispBe: cores,
linhas, volumes, palavras, sons. Visto que o artista lida com a existéncia e 0
mundo do homem, lida também com a sua concretude espacial, com suas
fronteiras exteriores como elemento indispensavel dessa existéncia, e, ao
transferir essa existéncia do homem para o plano estético, deve transferir para
esse plano também a imagem externa dela nos limites determinados pela
espécie do material (cores, sons etc.) (BAKHTIN, 2011c, p. 86-7 — grifos
NOSS0S).

Aqui, ao falar sobre a relagdo do autor-criador com sua personagem, Bakhtin nos revela
que o estético parte da existéncia, do homem, do espaco para, assim, no plano estético, transferir

essas no¢des mediante todo o material que é disponivel ao artista, como ele pontua sendo as
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cores, sons, linhas, volumes, dentre outras possibilidades, pois esses sdaos meios disponiveis
para que a arte seja expressa com determinado acabamento estético, partindo, portanto, da vida.
Dessa forma, como é possivel observar, ndo podemos pensar no estético mediante, unicamente,
0 aspecto verbal, pois ele pode ser um tipo de material para a criacdo de uma imagem dentro da
obra, mas ele ndo supera nem substitui as outras dimensdes da linguagem.

Ao refletir acerca da linguagem enquanto material e como ndo-neutra em face da esfera
ético-cognitiva, 0 autor diz: “[...] a palavra representa um dado espacial como que pronto, uma
vaga criacdo amorosa e ativa da forma espacial através de linhas e cores, 0 movimento-gesto
que cria e gera de fora a forma com movimento da mao e do corpo inteiro, que vence e imita”
(BAKTIN, 2011c, p. 88 — grifos nossos), 0 que nos permite compreender como o material
verbal, junto ao visual (nessa citacdo, em especifico), criam uma ideia de integridade
enunciativa que ndo pode ser dissociada em partes isoladas, pois o enunciado, como tal, se
configura de tal forma para a geragéo de sentidos, nesse caso, evoca a nogéo espacial, amparada
na palavra que gera imagens (por sua vez, signos visuais).

Paula (2017a, 2017b, 2017c, 2019a, 2019b), ancorada nos estudos bakhtinianos, vé a
verbivocovisualidade como sendo a linguagem constituida por trés dimensdes que se encontram
em toda e qualquer manifestagcdo concreta, ou seja, no enunciado. Por isso, inicialmente,
falamos da possiblidade de ver a verbivocovisualidade como dimenséo (ndo materializada) e
também como concretizacdo, se partimos da ideia de que o Circulo de Bakhtin vé a relacdo
existente entre o verbal e também o sonoro e o imagético no funcionamento da linguagem em
uso. Assim, olhamos para a franquia de filmes que comp®&e nosso estudo como um todo, como
enunciados verbivocovisuais, de forma a compreendé-los em seus aspectos verbais, vocais e
visuais, porque a arte, enquanto lida com o homem e seu mundo, se utiliza das mais diferentes

materialidades da linguagem. A respeito do enunciado enquanto filme, Paula (2017b) diz:

Nos enunciados sincréticos, o olhar, os gestos das personagens, o tom
emotivo-volitivo de sua prosodia, a trilha sonora, o enquadramento, o figurino,
a coloracdo, a movimentacéo e a posi¢do da cAmera e das personagens sdo
alguns dos elementos que constituem ndo apenas cada cena, mas todo o
enunciado, em sua arquitetdnica composicional. O filme de animacdo é um
exemplo de como cada um desses elementos, ndo isoladamente, mas
sobrepostos de maneira harmdnica, constituem o enunciado — ndo como
estrutura vazia, mas em sua potencialidade valorativa singular [...] (PAULA,
20170, p. 297).

Temos, no pensamento de Paula (2017b), uma importante nogdo do que é a

verbivocovisualidade: a constituicdo do enunciado em sua potencialidade valorativa singular,



102

de modo que o ideoldgico, encarnado em qualquer tipo de materialidade signica, esta presente
em diferentes formas de compreensao do filme que, juntas, revelam o sentido em sua totalidade
enunciativa. Por isso, nos é tdo caro pensar a linguagem (e as suas mais diferentes formas de
materializacdo), pois como diz Paula (2017b, p. 295), “A ideologia que semiotiza 0s signos
absorve o mundo pela linguagem”, de modo que, por meio da linguagem e de seus signos, é
que podemos compreender visdes de mundo diferentes e como 0s sujeitos se relacionam com
elas.

A fim de mostrar, mesmo que de maneira breve, a nocdo de verbivocovisualidade
discutida acima, trazemos, a seguir, um exemplo dentro da franquia, em que temos, em Meu
Malvado Favorito 3 (2017), a construgcdo vilanica caricatural de Balthazar Bratt, o arqui-
inimigo de Gru, como € previsto e arquitetado desde o primeiro enunciado da franquia filmica®®.
Assim como os outros vildes dos filmes anteriores possuem caracteristicas peculiares e
especificas que o tornam caricaturais, Balthazar também o é e nos é apresentado como um vildo
ressurgido dos anos 80, de modo que a sua caracterizagdo fisica, nos elementos visuais, como
o figurino e a caracterizacao fisica, por exemplo, nos permitem compreender a ideia que se tem,
contemporaneamente, da década de 80, de uma forma hiperbdlica e caricatural, pois as
caracteristicas sdo exageradas (0 que é uma premissa dos filmes infantis, gerando o tom

comico):

Figura 24 - Caracterizagdo fisica de Balthazar

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)*

4 Como em todos os filmes presentes na franquia, os viles (que Gru busca combater ou supera-los, com as ajuda
dos minions) possuem uma constitui¢do caricatural, isto é, exagerada, hiperbolizada, para reforcar caracteristicas
estereotipadas acerca da vilania representada. Essa hipérbole é amparada nas dimensoes de linguagem, uma vez
gue 0s aspectos visuais e sonoros, além dos verbais, sdo bastante significativos, pois expressam as valoragdes ali
presentes. Em Meu Malvado Favorito (2010), o arqui-inimigo de Gru é Vector; em Meu Malvado Favorito 2
(2013), o arqui-inimigo de Gru é El Macho. Essas vilanias, embora comicas, caricaturais e exageradas, sdo
construidas em diregdo oposta a vilania de Gru, que € exaltada e valorada positivamente, enquanto a de seus arqui-
inimigos € valorada negativamente, portanto, devendo ser combatida ao longo de cada configuracdo narrativa.

47 Fotograma disponivel em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:02:19.
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A roupa, com ombreiras exageradas e com uma coloragcdo em roxo neon vibrante, junto
ao cabelo e bigode de espessura grossa, ddo a Balthazar um toque de vilania cdmica, como é
tipico dentro da franquia Meu Malvado Favorito, em que as personagens, em geral, séo
caracterizadas de maneira a exagerar alguma condicdo fisica. Contudo, s6 podemos
compreender as relacGes dialogicas e as referéncias a década de 80, como pontuamos
anteriormente, mediante a materializagdo da dimens&o visual da linguagem, pois ela é o que
nos possibilita estabelecer as relagdes do vilao contemporaneo com décadas passadas.

No filme, na cena em questdo, observamos a performance de Balthazar enquanto este
assalta um navio que carrega uma joia, pois ele danga, gesticula e se movimenta na cena de
maneira teatral, encenada e performéatica. Em seu barco, enquanto se prepara para entrar, atacar
e roubar a joia no navio, Balthazar pede para Clive, seu capanga (assim como 0s minions sdo
de Gru), colocar uma trilha sonora para o assalto. A cancao escolhida é Bad (1987), de Michael
Jackson e, nesse momento, observamos como as relacGes dialégicas sdo possiveis entre
mateérias signicas diversas a partir da performance de Balthazar (o gestual) e da trilha sonora (0

sonoro/musical e o verbal):

Figura 25 - Balthazar performando

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)*

Ao som de Bad (1987), Balthazar sobe no navio dangando e performando um moonwalk,

famoso passo de danca de Michael Jackson, como referéncia ndo sé ao cantor, iconico dos anos

48 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:02:11, 00:02:33, 00:02:34, 00:02:41 e 00:02:43.
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80, mas ao que esse Vvildo representa nesse contexto: uma figura de sucesso da década de 80 que
esta no esquecimento e em decadéncia, desejando retornar ao poder nos dias atuais. As maos
de Balthazar, uma no rosto e outra para tras, remetem a Michael Jackson, ndo sO pela
semelhanca fisica, como também pela juncao das dimens@es verbal e musical, presentes na letra
da cancdo que, junto ao contexto do filme, com a performance de Balthazar, permitem
compreender o sentido de um sujeito que busca ndo s6 a fama atual, colocar-se enquanto sujeito
apto a algo, mas também a retornar ao poder depois de um periodo ausente e esquecido pelo
publico.

No videoclipe de Bad (1987), na versao estendida, cantado e coreografado por Michael
Jackson, temos a histéria de um homem, chamado Daryl, que acaba de concluir o ano em uma
escola privada e regressa para sua cidade natal, em um metrd. Na cidade, Daryl € recebido por
seus antigos amigos e passa a noite com eles. Logo, os amigos de Daryl percebem que ele ndo
€ mais "mau”, como um dia j& fora, e resolvem trazer o velho amigo de volta. Eles tentam
obrigar Daryl a roubar novamente, mas Daryl tem outros principios e se recusa, 0 que acaba
gerando desentendimento entre eles. Daryl leva todos a uma estacdo de metrd abandonada e
impede seus amigos de assaltarem um idoso. Entretanto, o melhor amigo de Daryl, Mini Max,
diz que ele ndo é mais "mau", como forma de provocacdo e, apos essa cena, 0 video comeca
com a cancdo de Michael Jackson, em que ele é Daryl e, agora vestido com um visual mais
punk, canta e coreografa questionando quem é, de fato, “mau’*°.

A letra da cangdo de Bad (1987), que tem Michael Jackson entoando, diz: “Because I'm
bad, I'm bad, come on / (Bad bad, really, really bad) / You know I'm bad, I'm bad, you know it
/ (Bad bad, really, really bad) / You know I'm bad, I'm bad, come on, you know / (Bad bad,
really, really bad) / And the whole world has to answer right now / Just to tell you once again
/ Who’s bad”™°. Nesse sentido, o sujeito mostra, aos outros, quem é o mau ali, naquele momento,
depois de ter sido confrontando e questionado sobre a sua maldade. Dessa forma, ele mostra
guem esta no poder por meio da cancdo e da sua atitude que, inicialmente, de recusa, passa a
ser de confrontacédo e validacdo de sua acdo, para retornar ao seu posto anterior, de prestigio
(de acordo com aquele grupo social). Nesse sentido, Balthazar, no filme de animagéo, também

se coloca dessa forma ao tentar retornar ao poder por meio da vilania, explicitada e confirmada

49 Videoclipe disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=Sd4SJVsTulc> Acesso em: 05/04/2019.

% Em tradugio livre: “Porque sou mau, Sou mau, vamos la / (Mau, mau, realmente, realmente mau) / Vocé sabe
gue sou mau, sou mau, vocé sabe / (Mau, mau, realmente, realmente mau) / Vocé sabe que sou mau, sou mau,
vamos |4, vocé sabe / (Mau, mau, realmente, realmente mau) / E o mundo inteiro ira responder agora / So6 para lhe
dizer mais uma vez / Quem ¢é mau”. Letra original em inglés e tradugdo em portugués disponiveis em:
<https://www.letras.mus.br/michael-jackson/63734/traducao.html> Acesso em: 05/04/2019.
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no roubo da joia, o que reflete um desejo de “vinganc¢a” a Hollywood, que o deixou cair no
esquecimento do publico por suas a¢fes passadas.

O exemplo da vilania caricatural, como a de Balthazar Bratt, nos permite compreender
como as relacdes dialogicas estdo colocadas em uma cadeia discursiva concretizada nos mais
diferentes tipos de enunciados, sejam ele de quais géneros forem. Em Meu Malvado Favorito
3 (2017), a vilania é construida mediante elementos da cultura pop dos anos 1980,
principalmente em didlogo com o cantor Michael Jackson, tratando-se, portanto, de um diédlogo,
uma vez que esses enunciados (o passo de danca, a letra da cancdo etc.), embora ressignificados,
estdo presentes no filme. Como diz Paula (2017b), o filme é uma potencialidade valorativa, e
por meio dele podemos compreender diferentes valoragdes, sobre diferentes temas da

sociedade. Para a autora:

Ao considerarmos a concepgao de linguagem do Circulo, é possivel analisar
0s enunciados verbivocovisuais por meio do estudo de sua arquitetbnica,
tomada em sua producdo estético social. Afinal, para Medviédev, a partir dos
fundamentos marxistas, podemos pensar a relacdo intrinseca da arte (seja ela
qual for, o que nos faz pensar no filme de animac¢do como um enunciado
artistico massivo) com o meio socio ideoldgico, em ampla perspectiva.
(PAULA, 2017b, p. 295-6).

Portanto, ao defendermos o estudo de enunciados verbivocovisuais, o fazemos da
perspectiva do Circulo de Bakhtin, que pensa todas as manifestacdes ideoldgicas, e isto
significa dizer todas as materialidade signicas, verbal, vocal/sonora e visual, como banhadas no
discurso e participes de um contexto social de relacdes dialdgicas maior, em que o enunciado
atua como um elo na cadeia discursiva, e que podemos compreender cada um desses elos, bem
como a cadeia, como um processo, se entendermos as dimensdes da linguagem e as
ressignificacbes contemporaneas que cada enunciado se propde a criar mediante o dialogo.
Assim, a ideia de verbivocovisualidade da linguagem, nesse caso, é pertinente para pensar o
sujeito e 0 mundo que o cerca, tanto na vida, quanto na arte, por entendermos como essas
relacdes sdo reelaboradas e semiotizadas a partir de um acabamento estético (na arte) porque
provém do solo social (da vida). Nesse sentido, cores, sons, gestos, cangdes, dentre outras

possibilidades, sdo tdo ideoldgicas quanto o signo verbal dentro de uma producéo enunciativa.
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2.1.2 Enunciado e diélogo: a linguagem materializada em géneros discursivos

Bakhtin, no ensaio “Metodologia das ciéncias humanas” (2011b), faz uma reflexao
acerca da dialética e do dialogo e, assim, nos possibilita pensar no método dialético-dialdgico,
que compreende os enunciados em constante didlogo e nunca como uma superagdo entre si.
Dessa reflexd@o, nos é cara a no¢do que o autor traz acerca da dialogia, ndo s6 por concebé-la
como parte do método, mas por ser algo que perpassa todo o pensamento bakhtiniano,
colocando as dimensdes de linguagem, os sujeitos, as ideologias e 0s tempos-espacos em
contato. O autor sintetiza a ideia de didlogo:

N&o existe a primeira nem a ultima palavra, e ndo ha limites para o contexto
dialogico (este se estende ao passado sem limites e ao futuro sem limites).
Nem os sentidos do passado, isto é, nascidos no dialogo dos séculos passados,
podem jamais ser estaveis (concluidos, acabados de uma vez por todas): eles
sempre irdo mudar (renovando-se) no processo de desenvolvimento
subsequente, futuro do didlogo. Em qualquer momento do desenvolvimento
do diélogo existem massas imensas e ilimitadas de sentidos esquecidos, mas
em determinados momentos do sucessivo desenvolvimento do dialogo, em
Seu curso, tais sentidos serdo relembrados e reviverdo em forma renovada (em
novo contexto). N&o existe nada absolutamente morto: cada sentido terd sua
festa de renovacdo. Questdo do grande tempo (BAKHTIN, 2011b, p. 410 —
grifos do autor).

Assim, olhamos para a questdo do dialogo sem conseguir dissocia-la de outras ideias
principais para o Circulo de Bakhtin, de forma que optamos por trata-la junto ao enunciado por
entendermos que, como expressdo de um sujeito, em um determinado tempo-espaco, situado e
contextualizado, este enunciado responde, ativamente, a outros enunciados (passados e futuros)
e, consequentemente, a outros sujeitos, valoragdes, vozes etc. Portanto, pensamos sempre no
enunciado como unico, singular e, a0 mesmo tempo, elo na cadeia discursiva, pois iSso nos
remete a ideia de situacdo que, também, nos remete as ideias anteriores explicitadas e que
perpassam 0s escritos dos autores como um todo, por isso a “unido” entre 0S conceitos de
enunciado e dialogo, por entendermos que todo enunciado é dialdgico, na perspectiva
bakhtiniana.

Volochinov, no ensaio “A constru¢ao da enunciagdao” (2013), retoma o carater social da
linguagem e ressalta que a organizacdo do trabalho na sociedade e a luta de classes
determinaram a origem e o desenvolvimento desta, além de apontar para o carater vivo e

dindmico, refutando a ideia de que seja algo morto e petrificado na vida social, uma vez que
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ndo ocorre assim a comunicacgao entre 0s homens — que indica 0 movimento progressivo da

lingua. Para o autor,

[...] a linguagem humana é um fendmeno de duas faces: cada enunciacdo
pressupde, para realizar-se, a existéncia ndo sé de um falante, mas também de
um ouvinte. Cada expressdo linguistica das impressdes do mundo externo,
quer sejam imediatas quer sejam aquelas que se vao formando nas entranhas
de nossa consciéncia e receberam conotacdes ideoldgicas mais fixas e
estaveis, € sempre orientada para o outro, até um ouvinte, inclusive quando
este ndo existe como pessoa real. (VOLOCHINOV, 2013, p. 157 — grifos do
autor).

N&o pensamos no enunciado orientado a um outro como um dialogo no sentido estrito
do termo, as duas faces nao significam, necessariamente, dois seres humanos conversando,
alternadamente, sobre um determinado tema. Mais do que isso, 0 ouvinte potencial previsto
pelo enunciado € o que d& a dialogicidade, uma vez que esse enunciado tem um eco e ndo morre
sem ter sido perpassado por outras vozes. Assim, da mesma forma que um enunciado, em
formato de um bilhete, por exemplo, tem um ouvinte, um filme, como o caso do nosso corpus,
também possui ouvintes em potencial para que possa se manter vivo enquanto linguagem, uma
vez que as escolhas dos autores-criadores, diretores e equipe técnica revelam valoragfes que se
destinam a um publico em especifico, mesmo sendo uma potencialidade.

Com isso, temos que o enunciado, expressao da linguagem, nao esta no mundo como
algo apartado de um todo maior que o envolve — o didlogo, situando-o como um elo na cadeia
verbal, de forma que se abstrairmos o caréater dialdgico do enunciado (no sentido de que ele é
ligado a algo anterior e pressupde algo posterior), perdemos a nocdo de pensar a linguagem
como orientada para o solo social. Dessa forma, toda e qualquer interacdo entre os sujeitos €
compreendida como um dialogo, visto que o social estd envolvido e, além disso, é dirigido a
um sujeito ouvinte em potencial (e/ou real) e prevé uma resposta, além de ter nascido de uma
resposta passada.

Souza (2002, p. 68), a partir de uma concepcgao socioldgica do enunciado, concebe-o
como a realidade material da linguagem, de modo que é composto do verbal e do extraverbal,
que é realizado na interacdo verbal, entre falantes de uma determinada comunidade linguistica.
Com isso, o0 autor define certas caracteristicas que o enunciado concreto (como ele o define)
deve ter: “[...] ser dindmico, histérico-fenomenoldgico, socioldgico, ideoldgico e, finalmente,
dialogico” (SOUZA, 2002, p. 55), porque a linguagem se comporta dessa mesma forma. Em

Questdes de literatura e de estética, em “O discurso no romance”, Bakhtin diz que
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Um enunciado isolado e concreto sempre é dado num contexto cultural e
semantico-axiologico (cientifico, artistico, politico, etc.) ou no contexto de
uma situacdo isolada da vida privada; apenas nesses contextos o enunciado
isolado € vivo e compreensivel: ele é verdadeiro ou falso, belo ou disforme,
sincero ou malicioso, franco, cinico, autoritario e assim por diante. Ndo ha
enunciados neutros, nem pode haver (BAKHTIN, 2014, p 46).

Dessa forma, ndo é possivel pensarmos em neutralidade quando pensamos em
linguagem como organismo vivo, mas sim em enunciado responsavel e respondente, pois eles
estdo impregnados de vozes outras que atuam como um elo entre valoragdes, seja em
concordancia ou recusa, em harmonia ou embate, de modo que o enunciado ndo pode ser
concebido como um ato puramente individual, isto €, apartado de todo um contexto social,
historico e cultural que o circunda, pois isso encerraria a no¢cdo de didlogo em que ele esta
inserido. Entender o enunciado como dialdgico € uma forma de compreendé-lo como ativo na
vida social dos sujeitos, uma vez que é tomado como unidade real e concreta da comunicacéo.

Ainda, acerca das caracteristicas do enunciado concreto, o autor aponta que

a) é um fato real, é criado;

b) é uma unidade da comunicagdo verbal, isto &, uma unidade do género;
c) apresenta um acabamento real, ou seja, sdo irreproduziveis (embora
possam ser citados);

d) as suas pausas S0 pausas reais;

e) tem autor (e expressdo) e destinatario. (SOUZA, 2002, p. 71-2).

A linguagem, materializada em enunciados, é resultado das intera¢cdes entre grupos
sociais distintos. Faraco (2009, p. 24) aponta para a relacdo que o enunciado mantém com a
situacdo concreta da sua enunciacgdo, assim como discute sobre o sentido do enunciado e sobre
a atitude avaliativa do sujeito falante que, a depender do grupo social em que ele esta inserido,
sera diferente, pois as condi¢cfes em que o enunciado foi gerado e recebido dependem de
questdes histdricas, politicas, econdmicas, culturais e cada sujeito € constituido de uma maneira
Unica, diferente dos demais sujeitos, embora estejam expostos as mesmas condi¢des. Com isso,
o Circulo de Bakhtin ressalta o carater ideoldgico presente em todo e qualquer enunciado, pois
procedem da vida.

Ainda, Volochinov (2013, p. 170-1) ressalta que aléem da orientacdo social do
enunciado, ele também possui um significado — seu conteudo, o que garante o carater de
interacdo. Assim, todas as palavras podem ter diferentes significados, a depender do uso
empregado pelo sujeito falante, refletindo ndo s6 a situacdo imediata que gerou o enunciado,

como todas as outras situacdes em que ele for utilizado. Cada enunciacdo da vida cotidiana
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possui uma parte verbal e uma parte extraverbal que ndo esta expressa, mas subentendida, de
modo que se mostra essencial para a compreensdo do préprio enunciado. Essa parte ndo-verbal,

para o autor, possui alguns aspectos subentendidos:

[...] 0 espaco e o0 tempo em que ocorre a enunciagdo — o “onde” e o “quando”;
0 objeto ou tema de que trata a enunciagdo — “aquilo de que” se fala; e a atitude
dos falantes face ao que ocorre — a “valoragio”.

[...] é precisamente a diferenca das situagdes que determina a diferenca dos
sentidos de uma mesma expressao verbal. Portanto, a expressdo verbal, a
enunciacdo, ndo reflete passivamente a situacdo. Ela representa sua solucao,
torna-se sua conclusdo valorativa e, a0 mesmo tempo, é condigao necessaria
para seu posterior desenvolvimento ideoldgico. (VOLOCHINOV, 2013, p.
172-3 — grifos do autor).

Dessa forma, o tom com que uma palavra é enunciada revela um significado diferente,
segundo Volochinov (2013, p. 175 — grifos do autor), “[...] a entonagdo ¢ a expressdo sonora da
valoracdo social” (o ideoldgico estd na vocalidade, em relacdo ao tom, por isso pensamos a
verbivocovisualidade). O GEGe aponta, ainda, que:

A entonagdo registra, claramente a presenca do outro; por via da entonacéo,
exprimimos um juizo sobre o que estamos simultaneamente transmitindo
como informagio em uma certa enunciagdo. E como se uma “mesma” palavra,
impregnada de diferentes entonagdes, atendesse a novas, irrepetiveis e
particulares situacdes. A entonacgdo é a minha presenca na palavra, € o modo
de passar a palavra o meu ponto de vista, o valor que atribuo aquele pedaco
do mundo significado; pela entoacdo ideologizo a palavra (GEGE, 2013, p.
35).

Ou seja, justamente por pensarmos na linguagem viva é que podemos compreender a
entoacdo como um ponto de vista valorativo do sujeito na palavra, o ideol6gico, portanto, se
encontra na vocalidade, no modo como a palavra € entoada e, assim, passada a outro sujeito,
ouvinte real ou ndo. Dessa forma é que voltamos nosso olhar para esses aspectos do enunciado,
pois eles € que nos revelam formas de compreender as visdes de mundo que sdo construidas e

difundidas por meio dessas interacdes sociais. Para VVolochinov,

Essa enunciacdo, enquanto unidade da comunicacéo verbal, enquanto unidade
significante, elabora e assume uma forma fixa precisamente no processo
constituido por uma interagdo verbal particular, gerada num tipo particular de
intercambio comunicativo social. Cada tipo de intercambio comunicativo [...]
organiza, constrdi e completa, a sua maneira, a forma gramatical e estilistica
da enunciacdo sua estrutura tipo, que chamaremos a partir daqui de género.
(VOLOCHINOV, 2013, p. 159 — grifos do autor).
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Os enunciados vao sendo constituidos, socialmente, em tipos e formas mais consistentes
para usos em esferas especificas, com determinada forma, tema e estilo especificos, o que gera
a relativa estabilidade dos géneros discursivos que abarca enunciados que se constituem
relativos aos sentidos histéricos das comunicacgdes ja existentes em determinados contextos

(GEGE, 2013, p. 50-1). Com isso, Bakhtin classifica os géneros em primarios e secundarios:

Os géneros primarios, ele chama de simples, e os secundarios, de complexos.
Simples porque ‘se formaram nas condi¢des da comunicagdo discursiva
imediata’, e complexos porque ‘surgem nas condi¢des de um convivio cultural
mais complexo ¢ relativamente mais desenvolvido e organizado’; e se
estabelecem como relacionais entre si, numa troca infinita de sentidos e
renovando continuamente os géneros (GEGE, 2013, p. 52).

Assim € que o autor afirma que “Todos os diversos campos da atividade humana estao
ligados ao uso da linguagem” (BAKHTIN, 20114, p. 261), e que a lingua é empregada na forma
de enunciados concretos e unicos, proferidos pelos falantes de cada campo da atividade
humana, sendo que esses enunciados refletem as condicdes especificas de cada campo no qual
se encontram, ndo s6 pelo contetdo, mas pelo estilo da linguagem. Dessa forma, ressalta que
“todos esses trés elementos — 0 conteudo tematico, o estilo , a construgdo composicional — estdo
indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e sdo igualmente determinados pela
especificidade de um determinado campo da comunicagdo” (BAKHTIN, 20114, p. 261-2).

A lingua integra a vida através de enunciados concretos, e vice-versa (BAKHTIN,
20114, p. 265), de forma que ao nos propormos a compreender o funcionamento social de um
texto (isto €, de um enunciado, um discurso), propomos-nos, automaticamente, a compreender
as relacdes da vida, pois entendemos que estas, como Bakhtin disse, estdo presentes nos
enunciados por meio da linguagem, por isso prenhes de carater ideol6gico tangente a um
determinado grupo social, em que esse carater ideoldgico pode assumir a posi¢cdo de uma cor,
de um som, de um gesto etc., pois compreendemos a integridade enunciativa como
verbivocovisual, em que as dimensdes ndo estdo isoladas, mas participam do todo gerador de
sentido que reflete e refrata as condicdes sociais de producdo e circulacgdo social.

Bakhtin, em “O problema do contetido, do material e da forma na criacao literaria”,
presente na obra Questdes de literatura e de estética (2014), discute a criagdo estética “[...]
como um complexo processo de posicionamentos axioldgicos em diferentes planos [...] que ndo
ha, nem pode haver enunciados neutros” (FARACO, 2009, p. 24-5). Dessa forma, ao
pensarmos em um enunciado, seja qual for, e sendo um filme, como nosso corpus, nao

pensamos nele como isento de valoragOes, de vozes outras que o precedem e, também, o
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sucedem, pois 0 enunciado, visto da perspectiva dialogica do Circulo de Bakhtin, é entendido
como resposta passada e futura, sendo que estas ndo estdo isentas ao que tange a ideologia, uma
vez que “todo enunciado emerge sempre e necessariamente num contexto cultural saturado de
significados e valores e é sempre um ato responsivo, isto é, uma tomada de posi¢do neste
contexto” (FARACO, 2009, p. 25).

Ainda acerca da dialogia, o GEGe aponta que esta ¢ uma “[...] atividade do dialogo e
atividade entre EU e Outro em um territorio preciso socialmente organizado em interacao
linguistica” (GEGE, 2013, p. 29 — grifos do autor). Com isso, pensamos que a questao do sujeito
“eu” e “outro” é de extrema importancia ¢ nao deve ser concebida isolada do pensamento do
didlogo (e, consequentemente, do enunciado e também da linguagem), porque € no dialogo que
podemos observar o embate entre as diferentes entoacdes e valora¢es que compdem as visdes
de mundo e as vozes integrantes de um grupo social.

A nocdo de didlogo, presente em todo o pensamento do Circulo de Bakhtin, nos permite
observar as mais diferentes manifestagcdes de linguagem, uma vez que ela coloca os enunciados
em um elo da cadeia discursiva que nos possibilita compreender 0s movimentos que participam
do evento Gnico do existir dos sujeitos. Faraco (2009, p. 59) diz que Voloshinov®! pensa em
cada enunciado como uma resposta que contém, sempre, com maior ou menos nitidez, uma
indicacdo de acordo ou desacordo, sendo um elo da corrente ininterrupta da comunicagéo
sociocultural.

E, ao responder, também fertiliza o solo para uma outra resposta, pois se trata de uma
tomada de posicdo axioldgica (e, aqui, nos lembramos de Bakhtin ao dizer, em Para uma
filosofia do ato responsavel, que o sujeito ndo tem alibi na existéncia). Dessa forma, “todo dizer
é, assim, parte integrante de uma discussao cultural (axiol6gica) em grande escala: ele responde
ao ja dito, refuta, confirma, antecipa respostas e objecdes potenciais, procura apoio etc.”
(FARACO, 2009, p. 59). Por isso, a partir de nosso corpus, a franquia de filmes Meu Malvado
Favorito, podemos observar como esse enunciado trava dialogos com outros enunciados, sejam
de quais esferas da circulagdo forem, como uma forma de compreender, ainda que ndo como
um todo, os dialogos (e 0s espagos) que 0s minions encontraram na sociedade, principalmente,
no contexto brasileiro.

Desse modo, explicitamos, mesmo que de maneira breve, a forma como 0s minions
estdo em nossa sociedade por meio de diferentes segmentos sociais, isto é, na esfera publicitaria

e econbmica, na midiatica, na politica, dentre outras, sendo que cada uma dessas esferas esta

51 Mantemos a grafia tal qual utilizada pelo autor, em referéncia a obra Marxismo e Filosofia da Linguagem
(1929).
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em constante didlogo também com as outras, pois um mesmo signo (minions) ganha diferentes
temas a depender do local em que é veiculado, com a entoacao propria daquele enunciado. Por
exemplo, nos filmes, temos uma configuracdo dos minions que os colocam como servos fiéis
de um malvado favorito, contudo, essa conotacdo ndo é compreendida como negativa pelo
publico consumidor, pois com ela se identifica e corrobora com a vendagem. Ao ser trazido
para as midias e para a esfera publicitaria, 0 mesmo ocorre: 0s minions se mantém com a
conotacdo positiva, ainda que sejam configurados como servos, em sua “origem”.

Se vemos 0s minions em suas paginas oficiais de divulgacao nas redes sociais e também
nas paginas que veiculam o humor cotidiano passional vinculados a sua imagem, temos, ainda,
a nogdo positiva do que é ser minions, que tem nos sujeitos que compartilham e curtem as
publicacGes o seu respaldo social de identificacdo com esse tema e essa significacdo em
especifico. Contudo, ao passarem para 0 cenario politico brasileiro, em especial, dentro do
grupo de oposi¢édo ao atual governo, os minions deixam de ter a conotacéo positiva tal qual nos
filmes e passam a ter uma nova significacdo, dessa vez, negativa — usada para denunciar,
satirizar e fazer chacota com o presidente e todo o seu eleitorado politico. Ainda assim, essa
forma de sentido, como todas as outras em gue 0s minions estéo vinculadas, estdo em constante
didlogo com o enunciado de origem, a franquia Meu Malvado Favorito, e com ela, travam
embates de concordéncia, de recusa, de inverséo, de confirmagé&o etc.

Tudo isso é observado, portanto, na forma com a qual o valor é expresso no signo
“minions”, pois ele pode ser positivo ou negativo, critica ou afirmacéo, a depender do tom dado
pelo autor-criador que assim o utiliza — e esse tom pode ser materializado, no enunciado, por
meio do verbal, do sonoro ou do visual. Desse modo é que temos na linguagem viva uma forma
de compreensdo dos processos de comunicacdo entre duas ou mais consciéncias que
materializam, cada qual em seus enunciados, as valora¢cdes que (trans)formam o mundo

cultural, social, econémico e politico em que vivemos.

2.2 O signo ideoldgico e os reflexos e refragdes sociais dos minions

A questdo da ideologia, no Circulo de Bakhtin, ndo é trabalhada como algo pronto, dado
e acabado, assim como a questéo ndo é analisada como relativa apenas a consciéncia individual
do sujeito. Ao contrario, como todas as discussdes, trazem a questdo do ideologico junto a
outras questdes filosoficas, como a questdo da prdpria constitui¢do dos signos e da subjetividade
(MIOTELLO, 2005, p. 168). Portanto, pensaremos na ideologia relacionada a signo e sujeito,

visto que o signo é produto (e também processo) do contato interindividual, criado no ambito
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do social, de modo que Volochinov (2013, p. 195 — grifos do autor) ressalta ser por isso que
“[...] qualquer signo ideologico, sendo produto da histéria humana, ndo sé reflete, mas
inevitavelmente refrata todos os fenomenos da vida social”. A refracdo € definida, pelo autor,
como o “[...] entrecruzamento de interesses sociais orientados de maneiras diferentes no ambito
de uma comunicagfo semantica, ou seja, pela luta de classes” (VOLOCHINOV, 2013, p. 199
— grifos do autor).

O signo, de acordo com Ponzio (2008, p. 90), é caracterizado pela sua pluricidade,
indeterminacdo semantica e fluidez expressiva, além da sua adaptacdo a situacdes novas e
diferentes. Por isso, 0 signo ndo tem como pré-requisito uma mera identificagdo, pois estabelece
uma relacdo dialdgica que comporta uma tomada de posi¢do, uma atitude responsiva, que o
autor chama de “compreensdo responsiva”. Dessa forma, o que caracteriza o signo ¢ o seu
carater ideoldgico, conforme parte da realidade e, gradualmente, adquire uma funcéo

ideoldgica:

[...] O signo representa (e organiza) a realidade (signica e ndo signica) a partir
de um determinado ponto de vista valorativo, segundo uma determinada
posi¢do, por meio de um contexto situacional dado por determinados
pardmetros de valoragdo, determinado plano de a¢do e uma determinada
perspectiva na praxis (PONZIO, 2008, p. 109).

Segundo Ponzio (2008, p. 118), baseado em Voldchinov (2017 [1929]), as ideologias
estdo inseparavelmente unidas ao material signico e, assim, ndo podem ser concebidas fora
desse material, de forma que os signos nao podem ser concebidos como meios de expressdo de
significados ideoldgicos, que se produzem, de maneira anterior, fora dos signos, como um
“revestimento” externo de produtos de um processo ideoldgico extra-signico. Prosseguindo, o
autor diz que o signo possui uma dupla materialidade: como corpo é material em sentido fisico,
como signo € material em sentido de um produto histdrico-social. Esses dois sentidos da
materialidade do signo ideoldgico estdo unidos por um nexo dialético, proprio de todo produto
historico-social.

Ponzio (2008, p. 120) diz que produzir e compreender signos significa participar de
processos comunicativos que se realizam em condigdes sociais, relagbes de hierarquia,
registros, ideologias, perspectivas individuais, ambiente, grupos ou classes diferentes. Ainda, o
uso dos signos ndo se da de maneira estatica, fora da comunicagéo, de forma que s6 adquirem
seu pleno significado na comunicacdo efetiva. Isso significa, portanto, pensar também em
sujeitos, porque sdo estes que participam da comunicacgao, em que 0s signos emergem e trazem

as valoracdes a tona — essas valoracGes, emergidas pelas relagdes sociais, ndo sdo sempre as
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mesmas, ao contrario, sdo moveis e se renovam a cada novo uso, seja do mesmo grupo ou por
grupos distintos, em embate. Por isso, afirma Ponzio (2008, p. 121): “O signico ¢ o campo da
indeterminacdo, da ambivaléncia, do desvio, da relatividade; € o campo no qual tudo se decide
socialmente e se determina por circunstancias, por relagdes, por praticas sociais, que se
especificam em cada ocasido”.

Dessa forma, pensamos no signo como ideoldgico e relacionado aos sujeitos (produtores
de enunciados), pois sua formacdo, ideologica, é sempre social e ndo apartada de algo maior
que o compreende. Voléchinov (2017 [1929]) diz: “[...] a compreensdo de um signo ocorre na
relacdo deste com outros signos ja conhecidos”, de forma que seja Unica e ininterrupta essa
compreensdo (ignorada pelo idealismo e psicologismo, que ndo veem que a compreensao s
pode ser feita em um material signico). Assim, “essa cadeia ideoldgica se estende entre as
consciéncias individuais, unindo-a, pois 0 signo surge apenas no processo de interacdo entre
consciéncias individuais” (grifos do autor). Por isso, reforcamos o carater do signo estar
relacionado ndo sé a ideologia, mas também ao sujeito, visto que “uma consciéncia s passa a
existir como tal na medida em que é preenchida pelo contetdo ideoldgico, isto €, pelos signos,
portanto, apenas no processo de interacdo social” (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 95), e disso
resulta, também, a constituicdo do sujeito por meio da alteridade.

Ao pensarmos em termos de ideologia, muitas sdo as possiblidades de visualiza-la (ndo
sO no sentido de signo visual) nos enunciados. Por utilizarmos como corpus os filmes de uma
franquia, temos enunciados verbivocovisuais (PAULA, 2017a, 2017b, 2017c, 2019a, 2019b),
que sdo os que materializam a linguagem verbal, vocal/sonora e visual enquanto integridade
enunciativa. Isso significa dizer que o ideolégico esté presente na cor, nas posi¢fes de camera,
na trilha sonora, no tom de voz, no tépico frasal, dentre tantas outras possibilidades de analisar
um filme. Como exemplo, trazemos a relacdo de duas personagens, em Meu Malvado Favorito
3(2017), Gru e Dru, o recém-descoberto irmdo-gémeo perdido de Gru, pois entendemos, nessas
duas personagens, uma constituicdo ideoldgica ao que tange as suas imagens construidas ao
longo dos filmes e, em especifico, nesse.

Gru, o malvado favorito, v&, em seu irmao, o seu oposto, tudo o que Gru nao é, Dru é:
Dru é extrovertido, bem-humorado e divertido, conquista todos a sua volta facilmente — o que
sempre faltou em Gru, Dru tem. Essa oposicdo (e, de certa forma, complementariedade) ¢
marcada, no enunciado, pela forma com a qual Gru e Dru se configuram, em termos de
vestimenta e, também, de constituicdo fisica. O ideoldgico estd marcado no visual. Gru € sempre

representado com o0 mesmo traje, calca e casaco preto e um cachecol listrado de cinza claro e
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preto. Seu irmdo, Dru, também usa casaco, cal¢a e cachecol — mas todos na cor branca,

conforme € possivel observar nas cenas em que ambos estdo juntos:

Figura 26 - Gru e Dru

v -

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)%

Assim, pensar na simbologia por trds das cores como relacionada a forma de
constituicdo dos sujeitos nos permite compreender, ideologicamente, a forma com a qual 0s
sujeitos sdo representacdes sociais e, desse modo, se complementam mutuamente. Como dito,
Dru completa (ou se opGe, de maneira expressiva) o que falta em Gru. Nas cenas anteriores, a
camera enquadra Gru e Dru no mesmo plano, o que revela a igualdade entre os sujeitos, que
ndo sdo representados em termos de superioridade e/ou inferioridade (como 0s minions sao em
relacdo a Gru). Independente de quais sejam os trajes (no primeiro fotograma, séo as roupas
usuais do dia-a-dia, no segundo, um traje especial de vilania e, no Gltimo, pijamas), o preto e 0
branco irdo contrastar as personalidades de Gru e Dru.

52 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:27:50, 00:56:22 e 01:20:35, respectivamente.
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Os trajes de Gru, sempre escuros, associam a cor preta, ideologicamente, com aspectos
negativos, o que pode ser expresso ndo sO pela sua vilania, mas pelo seu mau-humor e
introversdo, vistos ao longo dos filmes — e que € algo que Dru tem de sobra, tanto que € a sua
caracteristica cativante, em relacdo a Lucy e as meninas, o que deixa Gru enciumado. Em
relacdo a simbologia das cores, Eva Heller (2013) diz que “num sentido figurado, “preto”
significa mau e ruim”. Ou seja, a cor preta estd relacionada, por meio de construcGes
arquetipicas, a aspectos negativos. Os estudos de simbologia das cores partem de arquétipos
sociais, de modo que a cor preta e branca, por exemplo, ficaram marcadas dessa forma
socialmente, por isso que trouxemos esse aspecto ao que tange a vilania, em especifico, pois
assim ela é representada nos enunciados, principalmente nos de animacdo infantil. Essa
representacdo traz, portanto, uma forma de identificacio nos enunciados a respeito da
constituicdo do sujeito que se veste com cor clara ou escura.

Isso tem a ver, no caso do filme, com a propria constituicdo subjetiva de Gru, que reflete
uma construgao social ao associar o tom escuro a aspectos negativos e de vilania (por exemplo,
os filmes da Disney que trazem os vildes sempre trajados nessa tonalidade). N&o € s6 no seu
jeito de se portar que percebemos a sua negatividade, mas a sua roupa, signo visual, nos
demonstra, ideologicamente, marcada pela cor, toda essa ideia do que o preto tem socialmente
e que, assim, se relaciona ao modo de ser-existir de Gru. O mesmo ocorre com Dru que, ao
contrario de Gru, tem a cor branca associada a ele que, segundo Heller (2013), est4 associada
ao bem e a perfeicdo, pois comumente é associada aos deuses e as imagens religiosas — 0s anjos
sdo representados com vestimentas e asas na coloracdo branca, enquanto os demonios tem a sua
representacdo na cor preta, segundo a autora.

Ainda, o preto de Gru &, para Dru, sinénimo de algo que ele ndo tem e almeja ter durante
toda a sua vida: a vilania. Nesse sentido, a cor escura relaciona-se também a ideia de sujeito
vilanico, uma associacdo comumente feita, principalmente por conta dos filmes de conto de
fadas dos estudios Disney que trazem sempre 0 preto e 0s tons escuros (Como roxo e verde)
associados a imagem da maldade — o que fica no imaginario dos sujeitos e assim, quando veem,
em cena, tal configuracdo, logo a associam a vilania e crueldade, por exemplo.

Dessa forma, essa dualidade presente na cor, entre bem e mal, € trazida ao longo de todo
o filme, nos sujeitos Gru e Dru, como forma de representacéo ideologica de duas constituicdes
subjetivas diferentes. Preto e branco, Gru e Dru, yin yang sao instancias que se complementam
mutuamente, mas s observamos esses aspectos quando pensamos na interacdo entre esses

sujeitos em cena e observando a sua constituic¢éo fisica, visual.
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Por isso, 0 ideoldgico esta presente na cor, no gesto, na tom de fala, dentre tantas outras
possibilidades, pois a materialidade do signo € que expressa e carrega a valoragdo, conforme
diz Paula (2017b). Gru e Dru néo sdo representados como “preto” e “branco” fortuitamente,
mas porgue estabelecem uma relacéo de sentido entre eles e uma tenséo é assim instaurada, ao
longo do filme, que nos leva a assim compreendé-los e té-los como dicotomicamente
complementares. Por isso a importancia de nos atentarmos a verbivocovisualidade da
linguagem, pois ela é considerada como potencialidade valorativa. Segundo Paula (2017b, p.
295), “a ideologia que semiotiza os signos absorve o mundo pela linguagem, por meio de um
viés socioldgico”, de modo que podemos, estabelecer, assim, essas relagdes entre arte e vida e
0s sentidos que sdo construidos por meio de aspectos signicos.

As interacOes sociais pressupdem a existéncia de sujeitos que, diante da realidade, se
posicionam e assumem valoracdes mediante os signos que os circundam. Segundo Ponzio
(2008, p. 112), duas caracteristicas presentes no signo o diferenciam de um objeto, fenémeno
e/ou instrumento: a sua participacao no processo de interacdo social e o reflexo da realidade de
um ponto de vista ideoldgico, além da existéncia de vinculos sociais. De acordo com essas
particularidades é que pensamos no signo como ideoldgico e por meio dele é que observamos
como os diferentes sujeitos ndo so se relacionam, mas também se posicionam no mundo.
Vol6chinov (2017 [1929], p. 91 — grifo do autor), afirma que “[...] Tudo o que é ideologico
possui uma significacdo: ele representa e substitui algo encontrado fora dele, ou seja, ele é
signo” e reflete e refrata 0 mundo a sua maneira.

Acerca do reflexo e da refracdo, Faraco (2013, p. 173) diz que os signos podem apontar
para uma realidade que lhes é externa (a materialidade do mundo) de maneira refratada, isto é,
ndo apenas descrevemos 0 mundo por meio dos signos, mas construimos diversas interpretacdes
desse mundo por conta da dindmica histérica (temporal e espacial), das multiplas e diferentes
experiéncias nos grupos sociais. Por isso, ndo pensamos em uma realidade objetiva semiotizada
de tal modo que nédo perpasse pelas relacdes individuais e particulares de cada sujeito, pois isso
seria reduzir a realidade do signo ideologico a uma Unica possibilidade.

O ideoldgico possui existéncia de acordo com um material signico especifico, que é
social — criado pelo homem, de modo que existe entre individuos organizados e serve como
mediador para a comunicacéo entre eles. Entretanto, ha a necessidade de que esses individuos
estejam organizados socialmente, porque “a consciéncia individual é um fato social e
ideoldgico” (VOLOCHINOV, 2017, p. 96-7, grifos do autor). Dessa forma, o sujeito néo esta

isolado no mundo e, assim, compod@e valora¢Oes acerca desse mundo. Ao contrario, por estar
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em contato com outros sujeitos é que a sua individualidade é formada e, assim, colocada em
confronto com outras individualidades, pautadas sempre no social.

Castro (2010, p. 196), ao falar sobre a concepcéo de ideologia no Circulo de Bakhtin,
apresenta a ideia de que Bakhtin, em seus escritos sobre a estética literaria, pensou em aspectos
da formacdo subjetiva em relag&o direta com uma visdo e conceituacéo de ideologia, isto €, a
ideologia como um comportamento verbal, como “[...] conjunto de possibilidades verbais e
avaliativas passiveis de ser colocadas em acdo, em enunciados concretos, por sujeitos
concretos” (CASTRO, 2010, p. 196 — grifos do autor). Portanto, ao pensarmos em ideologia,
ndo descartamos as concepcdes de sujeito e historia social, pois segundo Castro (2010, p. 196
— grifos do autor), “[...] cada sujeito se constitui a partir do amalgama vocal ¢ valorativo dos
outros, de outras vozes sociais, cada sujeito ndo sO se constitui como Gnico em termos de
compleicdo subjetiva como também seu escopo responsivo esta circunscrito aos seus limites
socio-formativos”.

Por esse “escopo responsivo” entendemos a forma como os sujeitos respondem ao
mundo que os circunda — todo e qualquer enunciado produzido estda em uma cadeia da
comunicacdo verbal (vocal e visual, acrescentando outras materialidades possiveis de serem
encontradas nos enunciados). Por isso, pensamos no signo ideolégico, no sujeito e em seu
contexto de vivéncia e circulagdo, pois todos esses aspectos se renovam e ganham novas
configuracdes a cada novo uso, de modo que 0 sujeito ndo seja sempre 0 Mesmo, assim como
isso reflete nas valoragcdes com as quais ele se coloca em contato e, consequentemente, responde
ativamente.

Para Castro (2010), o sujeito é um elemento processador e veiculador das tendéncias
valorativas na sociedade: “[...] 0 sujeito é sempre uma selecdo de vozes” (2010, p. 196, grifos
do autor), de modo que a sua constituicao é Unica e ele expressa um viés préprio construido a
partir de suas relacOes interpessoais — a concepgao de alteridade em que o sujeito se constitui a
partir de um “outro” que lhe é exterior ¢ o0 concebe enquanto sujeito inalienavel em relagdo a
ele. Assim, responder ativamente ao mundo que o circunda — porque o sujeito ndo possui alibi
na existéncia, segundo o Circulo de Bakhtin — é uma expressao ideoldgica (CASTRO, 2010, p.
196).

Segundo o GEGe (2013, p. 59), por ser ideoldgico € que o signo comporta crengas,
visdes de mundo e formas de interpretar a realidade, pois se o0 signo ndo fosse ideoldgico, nada
disso poderia ser identificado nele, tampouco 0s sujeitos se relacionariam com essa
materialidade signica ideoldgica. A ideologia, portanto, é social e esta presente em todas as

interacdes entre os sujeitos, de modo que, a depender do ponto de vista, dos sujeitos que estdo
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inseridos nessa interagdo, ela é ressignificada e reelaborada para esse novo contexto. Dessa

forma, o grupo afirma que

O signo carrega, em sua constituicdo, numa face, uma oficialidade que o faz
pertencer a determinado sistema ideoldgico e, na outra, uma necessidade de
reorganizagdo a partir do contato desse signo nas relagdes cotidianas travadas
pelos sujeitos. A ideologia é essa dupla face que faz com que o signo se
mantenha na histéria e também se transforme na interacdo verbal. Podemos
definir a ideologia, portanto, como um conjunto de valores e de ideias que se
constitui através da interacao verbal de diferentes sujeitos pertencentes a
diferentes grupos socialmente organizados na histéria concreta (GEGE, 2013,
p. 59-60 — grifos do autor).

O Circulo de Bakhtin pensa a infra e superestrutura se relacionando de maneira dialética,
sendo gue os signos sdo o elemento mediador entre ambas (PONZIO, 2008, p. 116), de forma
que as ideologias ndo séo so “visdes de mundo”, mas proje¢des sociais, segundo o autor. Isso,
segundo Ponzio (2008, p. 116), porque em uma dada realidade social que possui contradi¢des
de classe, as ideologias respondem a interesses diferentes e contrastantes, de forma que os
signos ideologicos vao refletir e refratar a realidade segundo as projecoes de classe diferentes e
0s interesses de cada uma delas.

Dessa forma, a ideologia ¢ entendida pelo Circulo de Bakhtin ndo como ‘“falsa
consciéncia”, disfarce e ocultamento da realidade social, ndo percepcdo da existéncia das
contradicBes e existéncia das classes sociais, como ja elaborado, anteriormente, por Marx e
Engels, porém é a partir dessas ideias que eles reelaboram o pensamento de ideologia,
colocando ao lado do que é oficial o ndo-oficial também, segundo Miotello (2005, p. 168). O

autor reflete, ainda, acerca da ideologia oficial e do cotidiano (ndo-oficial):

A ideologia oficial é entendida como relativamente dominante, procurando
implantar uma concepgdo Unica de produgdo de mundo. A ideologia do
cotidiano é considerada como a que brota e é constituida nos encontros casuais
e fortuitos, no lugar do nascedouro dos sistemas de referéncia, na proximidade
social com as condi¢des de producgéo e reproducdo da vida (MIOTELLO,
2005, p. 168-9).

Portanto, é importante pensarmos na ideologia ndo como duas realidades distantes e
separadas (oficial e ndo-oficial), mas como paralelamente constitutivas, pois a existéncia de um
carater pressupde o outro, ao que o Circulo de Bakhtin assinalou como uma relacdo dialética
entre ambas em que, de um lado, a ideologia oficial atua como estrutura, relativamente estavel

e, do outro, a ideologia ndo-oficial atua como acontecimento, relativamente instavel, sendo que
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ambas formam o contexto ideoldgico completo e Unico, reciprocamente, com vistas no processo
global de producéo e reproducéo social (MIOTELLO, 2008, p. 169). Ainda, prossegue o autor,
“[...] a superestrutura ndo existe a nao ser em jogo e relacdo constante com a infraestrutura”,
sendo que “[...] essa relacdo ¢ estabelecida e intermediada pelos signos e por sua capacidade de
estar presente necessariamente em todas as relagoes sociais” (MIOTELLO, 2008, p. 171).

Embora os sujeitos utilizem uma mesma lingua, por exemplo, o signo ideoldgico é
banhado de significacdes diferentes, a depender das relacbes de classe. Assim é que 0 signo se
torna vivo e movel: gracas as diferentes refragdes que ele encontra diante da realidade,
apontando para diferentes pontos de vistas, avaliacbes e opinides, de forma que o signo
ideoldgico revele uma acentuacdo valorativa que faz com que ele ndo seja a expressao de uma
ideia, mas a “[...] expressdo de uma tomada de posi¢do determinada, de uma praxis concreta”
(PONZIO, 2008, p. 115).

Segundo Ponzio (2008, p. 137), ao explicitar a dimensdo histérico-social, o caréater
ideoldgico e de classe (mais especificamente, em Marxismo e filosofia da linguagem), o Circulo
de Bakhtin concebe que a superestrutura ndo € suficiente para determinar as caracteristicas
especificas do signo verbal, além de pensar que uma sociedade dividida em classes ndo pode
ter uma comunidade linguistica que coincida com uma Unica classe, de forma que o signo verbal
ndo tem somente um sentido, visto que nele se entrecruzam acentos ideoldgicos diferentes.

Um fator importante, no enunciado, relacionado a ideologia, é a entoagao, presente “J...]
no limite entre o verbal e o extraverbal, entre o dito e o ndo dito” (VOLOCHINOV, 2013, p.
82 — grifos do autor), conforme discutimos brevemente anteriormente. Segundo o autor, € por
meio dela que a palavra possui uma relagdo direta com a vida, pois ela é social por exceléncia,
0 que faz com que exista a relacdo entre um sujeito falante e um sujeito ouvinte (real ou em
potencial), além dela revelar significados diferentes, a depender do modo como é entoada.
Ainda, “[...] uma mesma palavra nos labios de pessoas de classes distintas reflete também
pontos de vista distintos, mostra relagcdes diferentes com a mesma realidade, com 0 mesmo
fragmento da realidade que constitui o tema daquela palavra” (VOLOCHINOV, 2013, p. 197 —
grifos do autor).

A palavra, no seu uso concreto e real, corresponde ao signo ideoldgico, pois ndo é
concebida como uma abstracdo da lingua em nivel estrutural, mas é vista como formada e
modificada em um determinado contexto de valoragdes que estdo dialeticamente unidas as
condicBes materiais da vida e a divisdo de trabalho. Em uma sociedade dividida em classes, na
linguagem, refletem-se e sdo necessarias as contradicdes entre concepgles ideoldgicas

diferentes (PONZIO, 2008, p. 137-8), pois é isso que mantém o signo vivo e faz com que nédo
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prevaleca uma dominagdo de classe sobre outra, de modo a criar o silenciamento ou apagamento
de outra em detrimento de suas correntes ideoldgicas.

Para ilustrarmos a questdo da ideologia e do signo ideolégico ao que tange a
reacentuacdo social dos minions, da palavra-minha e palavra-outra, traremos como cotejo o
termo “bolsominions”, criado a partir de uma ideia de sujeitos minions que estd presente nos
filmes que s&o corpus da pesquisa e que, aqui, foi ressignificado para o contexto brasileiro.
Como observaremos nas imagens a seguir, ha o uso do termo “bolsominions” por dois grupos
distintos, um que hostiliza e satiriza 0 comportamento desses sujeitos, outro que confirma e
assume tal posicionamento, ambos enquanto signo ideoldgico, no uso vivo e real da lingua,

materializam contextos sociais diferentes, logo, valoragdes acerca do que é “ser bolsominions”

diferentes.

Figura 27 - Uso do termo "bolsominions"
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Na imagem, observamos o uso do termo “bolsominions” voltado para diferentes tipos
de sujeitos, ou seja, sub-termos dentro de um termo maior e geral, de modo a caracterizar o que
um grupo oposto entende pelo sujeito “bolsominions”, materializando, com isso, as
contradi¢Ges que fazem parte desse grupo (pela 6tica do grupo contrario). Aqui, as imagens de
minions, em diferentes situa¢es envolvendo um comportamento observavel na vida, presentes
em outros sujeitos, geram a ressignificacdo do termo “minions” que esta na arte, dentro de
filmes, para “bolsominions”, que esta na vida e, mais especificamente, dentro da esfera politica.

Tal associagdo entre vida e arte é possivel por meio de aproximacgdes do padrdo de
comportamento entre 0s minions e 0s bolsominions, isto é, o sujeito-autor da charge vé no
eleitorado politico, a imagem dos minions (que, como dito, sdo sujeitos voltados a servidao, a
vilania e a seguirem um malvado favorito fielmente) como préximos aos apoiadores do politico,
de forma que se utiliza de diferentes discursos propagados por eles (como o de corrupgéo,
militarismo, imagens de feminino, patriotismo, familia tradicional e heterossexualidade) e
revela as contradigdes que estdo presentes dentro dos proprios discursos proferidos por esses
mesmos sujeitos.

Ainda, em termos de valoracgéo e de didlogo com o enunciado de origem, vemos que a
charge utiliza a tipografia para escrever “bolsominions” tal qual utilizada no filme Minions, de
2015, destacando o prefixo “bolso” em preto e o sufixo “minions” em amarelo — a Unica
coloracdo, amarela, em toda a charge. Isso porque o amarelo é ideoldgico, porque o amarelo
(como trazemos no titulo da pesquisa e ao longo dela) ¢ a “febre amarela ‘minions’”, eles estao
em todos os lugares, de modo que o amarelo se tornou uma cor associada a eles. Cada minion
representa uma contradicdo diferente associada ao grupo, mantém uma relacdo, também, com
0s minions como reproduzidos nos filmes, de modo que a associacdo entre minions e
bolsominions é feita tanto fisicamente quanto subjetivamente, levando-se em consideracao seus
valores e ideais (que, embora ndo estejam expressos desse modo nos filmes, foram
ressignificados aqui para o contexto brasileiro — e ndo qualquer contexto, mas o eleitoral de

2018, em especifico).
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Figura 28 - Outro uso do termo "bolsominions"
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J& nessa outra imagem, observamos o uso do termo “bolsominions” como esvaziado do
sentido visto anteriormente, pois ha uma espécie de “chamamento” para derrubar esse termo
dito pejorativo e construir uma nova significagdo em torno dele, ndo mais como um discurso
contraditério, mas como um discurso do qual os apoiadores e eleitores se orgulham, ou seja,
ndo veem, nos minions, um motivo de piada, humor, chacota ou satira, mas ao esvazia-lo do
sentido “original”, buscam uma forma de se identificarem com o termo, mas nao da forma como
é propagado pelo grupo oposto, mas sim o reforcando como algo positivo e motivo de orgulho.

Portanto, observamos a aproximagdo com a imagem de minions ndo s6 pelo desenho
presente na publicagdo, mas também pelo termo “bolsominions” escrito explicitamente (que,
assim como na imagem anterior, aproveita-se da tipografia presente no filme Minions (2015)).
Ainda, hd uma mensagem final, também construida na terceira pessoa do plural, com o pronome

(13

nos”, que sugere aproximagao entre o sujeito ouvinte e sujeito falante: “Somos milhdes, somos

299

amados e trabalhamos incansavelmente para eleger o ‘Malvado Favorito’. Nisso reside a
aproximacdo, também, entre a arte e a vida, ao trazer, na voz social desse grupo, o que eles
entendem por ser (bolso)minions, ndo como algo negativo (tal qual propagado pelo grupo

anterior), mas como algo positivo e motivo de orgulho. Isto é, pois tal qual os minions dos

%% Imagem disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominiosPatriotas/photos/a.331453604040148/332494820602693/?type=3&thea
ter> Acesso em: 16/02/2019.
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filmes, eles se dedicam para fazer com que o “malvado favorito” (termo também utilizado por
esse grupo) seja eleito nas eleigcdes presidenciais de 2018.

Nesse enunciado, em formato de publicacdo de pagina de Facebook, observamos,
portanto, como ocorre o0 esvaziamento do sentido utilizado no termo anterior (0 signo minions
€ 0 mesmo, o sentido é outro), pois ao se apropriarem desse termo, é possivel reverté-lo e dar-
Ihe um novo uso, pois a lingua é viva e o0s signos ndo séo utilizados uma Unica vez e se tornam
petrificados mediante os outros sujeitos, incapazes de serem utilizados de outra forma. Ainda,
acumulam-se no signo uma mateéria ideoldgica que provém de usos anteriores, uma vez que no
préprio enunciado a seguir é possivel observar como o grupo que agora o utiliza o faz a partir
de um uso anterior, mediante o enunciado “Vamos reverter o efeito pejorativo do apelido e usa-
lo a nosso favor” (grifos nossos), 0 que revela a preocupacdo da autoria da publicacdo em dar
um novo sentido para o tema “minions” ja utilizado por outros sujeitos, diferente do primeiro,
portanto, para que o termo seja favoravel a designacdo do préprio grupo e torne-se, assim,
positivo.

Também ha, na construcdo da publicacdo, por meio dos elementos visuais, a imagem de
um minion, tal qual representada nos filmes, com as maos unidas, os olhos para cima e 0 sorriso
de canto em gesto de suplica, chamando outros, iguais a ele, para se unirem nessa corrente de
reversdao do termo pejorativo “bolsominions” para o termo positivo “bolsominions” (o signo
linguistico se mantém o mesmo, a valoracdo esta no uso — a entoacdo dada pelo sujeito).

Os embates entre termos (e, isso significa, entre diferentes vozes sociais) ocorrem
guando confrontamos esses tipos de uso pois a lingua possibilita, uma vez que a entendemos
ndo de um ponto de vista laboratorial, fechado e isolado do todo social, mas do ponto de vista
de sujeitos vivos, ativos e que falam a partir de um lugar valorativo, prenhe de ideologias.
Faraco (2009, p. 58) diz que, em O discurso no romance, Bakhtin trata da dialogizacdo das
vozes sociais, isto €, “[...] o encontro sociocultural dessas vozes e a dinamica que ai se
estabelece: elas véo se apoiar mutuamente, se interiluminar, se contrapor parcial ou totalmente,
se diluir em outras, se parodiar, se arremedar, polemizar velada ou explicitamente e assim por
diante” (FARACO, 2009, p. 58). Disso decorre o ambiente propicio para que haja 0
entrecruzamento das vozes sociais, como no exemplo anterior, com o termo “bolsominions” e
as diferentes acentuacGes que dele decorrem.

Por isso, o dialogo € uma nocdo cara ao pensamento bakhtiniano, uma vez que, segundo
0 autor, este se configura como a “[...] a dindmica inerente ao universo da criacao ideologica, o
jogo de forgas que torna esse universo vivo e mével” (FARACO, 2009, p. 58). O dialogo é o

gue nos permite observar essas vozes sociais em confronto, pois é proprio do dialogo esse
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embate entre concepc¢des de mundo distintas, de modo que os enunciados que materializam
essas vozes se encontram em uma relagdo de resposta, isto €, 0s enunciados respondem a algo
ja dito, mas provocam continuamente as mais diferentes respostas (sejam de quais carateres
forem) (FARACO, 2009, p. 58), como podemos observar com o termo “bolsominions”, prenhe
de conteudo ideoldgico pois provém da arte (filme) e de diferentes esferas da atividade humana,
como a politica, especificamente.

Miotello (2005, p. 170), baseado em Voldchinov, em Marxismo e filosofia da
linguagem, ressalta que todo signo recebe um “ponto de vista”, pois representa a realidade a
partir de um lugar valorativo, o que faz o signo coincidir com o dominio do ideoldgico, de
forma que é determinado socio-historicamente, sendo que seu lugar de constituicdo e
materializacdo é na comunicacdo dos mais diferentes grupos organizados ao redor das esferas
da atividade humana. Em cada relacdo social os signos se revestem de sentido proprios,
relacionados ao interesse de um grupo especifico e a ideologia responde a interesses diversos e
contrastantes entre si, reproduzindo uma ordem social existente, bem como discutindo e
subvertendo as rela¢des sociais (MIOTELLO, 2005, p. 171).

Por isso, ao falarmos do termo “bolsominions”, nos atentamos ndo s6 para a sua
circulacdo feita por um determinado grupo social (contrario ao posicionamento e a critica
adotada), mas também para a resposta gerada a esse termo que, no caso, constitui-se da
reutilizacdo do termo em diferentes contextos e significacGes, isto é, de forma que ndo se tenha
somente a imagem anteriormente veiculada, mas que exista, também, a imagem-resposta do
que é ser bolsominion. Contudo, uma imagem de bolsominion (positiva ou negativa, favoravel
ou desfavoravel) ndo “enfraquece” nem “apaga” a outra, a0 contrario, elas se constituem de
maneira conjunta, pois as valoragdes circulam na vida de forma conjunta, ndo de forma isolada,
tampouco em superacdo uma da outra. Cabe ressaltar, ainda, que ambas as imagens de
bolsominion, sejam positivas ou negativas, sao reacentuacdes primeiras dos minions, presentes
nos filmes — reacentuacdo essa que € uma recepc¢do nao prevista pelo fendmeno da franquia.

Sobre esse carater do signo, em que a palavra atua como agente e memoria social, pois
figura em contextos sociais distintos, Miotello (2005, p. 172) aponta: “Vozes diversas ecoam
nos signos e neles coexistem contradi¢des ideoldgico-sociais entre o passado e 0 presente, entre
as varias épocas do passado, entre 0s varios grupos do presente, entre os futuros possiveis e

contraditorios”. Concluindo o seu pensamento, diz:

[...] aideologia é o sistema sempre atual de representacdo de sociedade e de
mundo construido a partir das referéncias constituidas nas interacdes e nas
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trocas simbolicas desenvolvidas por determinados grupos sociais organizados.
E entdo que se podera falar do modo de pensar e de ser de um determinado
individuo, ou de determinado grupo social organizado, de sua linha
ideoldgica, pois que ele vai apresentar um nucleo central relativamente solido
e duravel de sua orientacdo social, resultado de interacbes sociais
ininterruptas, em gque a todo momento se destrai e se reconstréi os significados
do mundo e dos sujeitos (MIOTELLO, 2005, p. 176).

Ponzio (2008, p. 112-3) ressalta que o Circulo de Bakhtin entende, pelo termo de
“ideologia”, as diferentes formas de cultura , 0s sistemas superestruturais (arte, religido, direito,
ética etc.), os diferentes substratos da consciéncia individual (da ideologia oficial a ndo-oficial)
e 0s substratos do inconsciente, do discurso censurado. Desse modo, a ideologia é a expressao,
representacdo, organizacao e regularizacao das relagdes histérico-materiais dos sujeitos. Assim,
o Circulo de Bakhtin se mostra contrario as interpretacfes, em termos mecanicos, da relacédo
entre estrutura econdmico-social e superestruturas ideoldgicas, de forma que todo e qualquer
elemento ideoldgico deve ser considerado em seu campo ideoldgico especifico, de acordo com
suas leis especificas.

Castro (2010, p. 182), baseado em Marxismo e filosofia da linguagem, destaca que
Vol6chinov buscava uma melhor compreenséo e desenvolvimento sobre como se da a produgéo
dos sentidos no &mbito das interacBes sociais, € como esse sentido agrega indices de valor
social. Embora a teoria marxista seja coerente em seus pressupostos, ela ndo possuia uma teoria
nem sobre a linguagem nem sobre a grande variedade simbdlica a que esta sujeita a consciéncia
humana, de forma que dificultava a abordagem da questdo ideologica, pois “[...] falar em
ideologia, ou em valor/indice de valor social, é falar sobretudo em sentido, o que ndo se pode
fazer sem uma defini¢do mais precisa e abrangente das caracteristicas do mundo semidtico que
nos rodeia” (CASTRO, 2010, p. 182).

Também ha um outro aspecto que Castro (2010) ressalta ser de importancia para
Volochinov (2017 [1929]), relacionado ao marxismo: a necessidade de uma maior compreenséo
das relacBes entre a base econdmica — combustivel e motor das mudangas sociais para 0
marxismo e um de seus grandes fundamentos e as grandes superestruturas sociais, subdivididas
na ciéncia, arte, politica etc. O erro, segundo Voldchinov, esta na causalidade mecénica,
entendida pelos marxistas como as relagdes de influéncia entre as superestruturas e a
infraestrutura, empobrecendo a rica e complexa dindmica das relagdes sociais, histéricas e
culturais (CASTRO, 2010, p. 182). Segundo o autor, o Circulo de Bakhtin conseguiu destacar
o0 papel central que a linguagem deveria ter na percep¢do das tramas criadas pelas relagoes
sociais mediadas simbolicamente, das mais altas as mais baixas esferas da agdo humana
(CASTRO, 2010, p. 187).
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Faraco (2013, p. 172) faz uma “varredura” do termo “ideologia” nos escritos de Bakhtin,
observando que, principalmente, o termo esta relacionado a atividade estética (literaria, mas

ndo somente), bem como a arquiteténica do sujeito. Por isso, o autor diz que

“[..] para Bakhtin, viver é sempre, a cada momento, posicionar-se
axiologicamente [...] em meio as inimeras posi¢Bes axioldgicas que existem
socialmente numa determinada época [...], que estdo verbalmente [...]
materializadas [...] e que constituem a forma arquitetonica [...] ou a forma
interna [...] do discurso” (2013, p. 172).

Por conta desse posicionamento valorativo, 0s sujeitos ndo sdo capazes de produzir
enunciados neutros, pois todo e qualquer enunciado remete a um posicionamento axiol6gico do
sujeito, carregado de um acento avaliativo — que, a depender do tempo, do espaco e das relagdes
sociais as quais foi exposto, sera diferente de outro(s) sujeito(s). Por isso, Faraco (2013, p. 174)
diz que por conta da heterogeneidade das praxis do sujeito, 0s grupos sociais atribuem
valoracGes diferentes (contrastantes, contrarias e, até, contraditorias) aos entes e eventos, as
acoes e relagdes que ocorrem. Dessa forma, 0s grupos sociais geram novos modos de dar
sentido ao mundo, o que € préprio da refracdo do signo, que ndo so reflete como também refrata
a realidade a seu modo, inscrevendo, nos signos, a diversidade e as contradicdes das
experiéncias historicas dos grupos sociais. Ainda, acerca da dinamicidade da histéria e da

plurivaléncia social dos signos, Faraco diz:

A dindmica da histéria, em sua diversidade e complexidade, faz cada grupo
humano, em cada época, recobrir o mundo com diferentes axiologias, porque
sdo diferentes e multiplas as existéncias que nela se dao. E essas axiologias
participam, como elementos constitutivos, dos processos de significagdo, dai
resultando as inUmeras semanticas, as varias verdades, os inimeros discursos,
as inumeras linguas ou vozes sociais com que atribuimos sentido ao mundo.
Essa plurivaléncia do signos é o que os torna vivos e moveis. E ela que da a
dinamicidade ao universo das significagfes, na medida em que as muitas
verdades sociais se encontram e se confrontam no mesmo material semiético
e no mesmo signo. O material semiético pode ser 0 mesmo, mas sua
significagcdo no ato social concreto de enunciacdo, dependendo da voz social
em que estd ancorado, sera diferente. Isso faz da semiose humana uma
realidade aberta e infinita (FARACO, 2013, p. 174-5).

E nesse sentido, portanto, que Bakhtin (2010) afirma o tom emotivo-volitivo da palavra
viva, que so de o sujeito ter entrado em contato com ele ndo existe uma indiferenga, mas uma
relacdo interessado-afetiva, de forma que a palavra ndo denota somente um objeto de modo
presente, mas também a entoacdo do sujeito expressa a sua “[...] atitude avaliativa em relagdo

ao objeto — o que nele é desejavel e ndo-desejavel — e, desse modo, movimenta-o em direcdo
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do que ainda esta por ser determinado nele, tornando-se um momento de um evento vivo”
(BAKHTIN, 2010, p. 85-6). Segundo o autor, tudo o que se relaciona com o sujeito é dado em
algum tom emotivo-volitivo, pois € dado como momento do evento do qual o sujeito faz parte.

Assim ¢ que ele afirma: “Nenhum contetido seria realizado, nenhum pensamento seria
realmente pensado, se ndo se estabelecesse um vinculo essencial entre o contetdo e o seu tom
emotivo-volitivo, isto &, o seu valor realmente afirmado por aquele que pensa”. (BAKHTIN,
2010, p. 87). Prosseguindo, Bakhtin diz que “um tom emotivo-volitivo, uma valoracao real, ndo
se referem ao conteudo enquanto tal, tomado isoladamente, mas na sua correlagdo comigo no
evento singular do existir que nos engloba” (BAKHTIN, 2010, p. 90).

Por isso pensamos no sujeito, na histdria (tempo-espago) e na cultura, pois como cada
enunciado é unico, cada tom também muda de acordo com o sujeito, com a histéria e com a
cultura no qual estdo inseridos, de forma que ndo podemos pensar nesses aspectos isolados, mas
no uso concreto e real, pois isso é o0 que nos revela a valoragdo que perpassa ndo s6 o sujeito,
mas toda uma situacédo exterior que o engloba, conforme apreendido na citacdo anterior. Com
isso, concluimos — esteticamente — 0 nosso pensamento acerca do signo ideoldgico, como algo
caro a relacdo entre os sujeitos e também ao mundo que os circunda, uma vez que tudo esta
permeado de valorages, de posicionamentos e visdes de mundo, sendo impossivel assumir uma
postura indiferente ou neutra diante do evento Gnico do existir, no qual o sujeito esta situado e

responde ativamente com toda a sua vida, sem alibis.

2.3 Eu-outro em embate: o ser “minions” dentro e fora de diferentes telas

Geraldi, na introducdo da obra A construcdo da enunciagdo e outros ensaios (2013),
todos de autoria atribuida a VVolochinov, diz que nés, enquanto sujeitos, elaboramos 0 mundo a
nossa maneira, pois lhe damos sentidos que ndo sao jamais acabados, completos, prontos nem
definidos (p. 7), mas ao contrario, pensando em consonancia com Bakhtin, tais sentidos nunca
sdo constituidos fora da relagdo com um outro sujeito, fora do dialogo. Além disso, nada esta
pronto e acabado, no sentido de concluido, de modo que a cada nova interagdo, 0s sujeitos se
modificam e se constituem de uma forma diferente.

Pensando na questdo da alteridade, situamos o sujeito “eu” sempre em relagdo ao
“outro” pois, sem a interacdo, é impossivel pensar em um sujeito dialégico, em relacdo com o
seu tempo e espaco de vivéncia, porque a existéncia do “outro” € parte constitutiva e

transformadora do “eu”. De acordo com o0 GEGe:
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Para Bakhtin, é na relacdo com a alteridade que o individuos se constituem.
O ser reflete no outro, refrata-se. A partir do momento em que o individuo se
constitui, ele também se altera, constantemente. E esse processo ndo surge de
sua prépria consciéncia, € algo que se consolida socialmente, através das
interacGes, das palavras, dos signos (GEGE, 2013, p.13 — grifos do autor).

Ainda, a compreensdo e a interpretacdo perpassam, ainda, pela nogdo do “outro”, por
meio da palavra alheia, de modo que a alteridade esta relacionada com a pluralidade de vozes
sociais existentes, isto €, com a(s) ideologia(s), sendo impossivel pensar em um sem pensar no
outro aspecto. Dessa forma, ao enunciar, também ouvimos e vice-versa, constituindo-se como
movimentos da mesma atividade. Se pensarmos que um enunciado, assinado por um sujeito-
autor, é sempre uma resposta, pensamos, entao, que elas sdo elaboradas a partir da nossa relagdo
com o outro, isto é, com a alteridade (GEGE, 2013, p. 24), construindo uma compreensdo ativa
e responsiva a palavra do outro que torna-se minha palavra propria por meio, anteriormente, da

palavra alheia. Ainda, 0 GEGe (2013) explica que

Em “Estética da Criacao Verbal”, Bakhtin afirma que “é impossivel alguém
defender sua posicdo sem correlaciona-la a outras posi¢des”, o que nos faz
refletir sobre o processo de construcdo da identidade do sujeito, cujos
pensamentos, opinides, visdes de mundo, consciéncia etc. se constituem e se
elaboram a partir de relagdes dial6gicas e valorativas com outros sujeitos,
opinides e dizeres. A alteridade é fundamento da identidade. Relagdo é a
palavra-chave na proposta de Bakhtin (GEGE, 2013, p. 13 — grifos do autor).

Pelo fato do sujeito se constituir socialmente por meio de suas interacdes e didlogos é
gue podemos observar como os enunciados, que funcionam como um elo entre 0s sujeitos, sdo
carregados de valoragdes sociais constituidas socialmente (GEGE, 2013, p. 82). Portanto, ndo
pensamos em um sujeito isolado, mas no sujeito eu-outro, em interacdo, em embate valorativo,
em constate troca ideol6gica e dialdgica porque, por sua vez, estes se comunicam por meio de
enunciados e nele materializam as valora¢es com as quais tém contato e se filiam.

Contudo, cada sujeito é Unico e assume uma posicao igualmente Unica na existéncia, de
modo que, embora seja constituido por outros sujeitos, s6 o sujeito, enquanto “eu”, pode (e
deve) responder ativamente por si. I1sso, no pensamento do Circulo de Bakhtin, é denominado
como o “ndo-alibi da existéncia”, de forma que nenhum sujeito pode se isentar de sua
responsabilidade de ser sujeito no evento Unico do existir. De acordo com o GEGe, “Bakhtin
vai dizer tambeém que viver é responder; € assumir, a cada momento, uma posic¢ao axiologica

frente a valores” (2013, p. 76). E isso gera, portanto, o posicionamento ético do sujeito, relativo
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a agir e ocupar o seu lugar unico no mundo, que nenhum outro sujeito pode ocupar, mas que s
é possivel que ele ocupe caso esteja em relacdo, em interagdo, em embate valorativo com outros
sujeitos. Bakhtin, em Para uma filosofia do ato responsavel (2010), ao tratar do agir do sujeito,
diz:

Cada um de meus pensamentos, com 0 seu conteldo, € um ato singular
responsavel meu; é um dos atos de que se comp6e a minha vida singular inteira
como agir ininterrupto, porque a vida inteira na sua totalidade pode ser
considerada como uma espécie de ato complexo: eu ajo com toda a minha
vida, e cada ato singular e cada experiéncia que vivo sdo um momento do meu
viver-agir (BAKHTIN, 2010, p. 44).

E possivel observar, na citacdo acima, como o pensamento de Bakhtin coloca o sujeito
como responsavel por si, desde seu pensamento até o seu ato, e essa responsabilidade €
continua, ndo se finda, tampouco se interrompe, pois a vida do sujeito ¢, dessa forma, um agir
complexo que ndo envolve somente ele mesmo, embora seja singular, mas todo um conjunto
de outras agdes coletivas que o situam no mundo. Por isso a nocao de responsabilidade, de ato
e de alteridade nos € cara, nesse momento, visto que séo elas que situam o sujeito no plano do
existir, colocando-o0 ndo como algo passivo a quem tudo lhe € externo e passivo, mas como um
sujeito ativo com seu entorno, com suas valoragdes e visdes de mundo, pois assim ndo estara
no campo dos alibis. Mais adiante, ao falar sobre a relacdo do sujeito com o objeto, no campo
do dever, Bakhtin afirma que a participacao responsavel do sujeito, e ndo a sua abstracdo, é o
que possibilita compreendé-lo em relacdo a sua singularidade do existir-evento (BAKHTIN,
2010, p. 66).

O ato responsavel do sujeito, portanto, o coloca em situacéo de obrigacdo ética com a
existéncia, pois a sua assinatura, na vida, reconhece e subscreve tal obrigacdo, de modo que ele
aja eticamente (BAKHTIN, 2010, p. 94). Dessa forma, Bakhtin afirma que tudo o que é capaz
de ser feito por um sujeito, sé é capaz de ser feito por ele mesmo, ndo por um outro sujeito, pois
a singularidade do existir presente é obrigatdria e Unica a cada um, sendo esta relacéo de néo-
alibi particular a cada um, baseada no dever concreto e singular do ato. Assim, o sujeito age e

ocupa o seu lugar no mundo, de maneira ativa e responsavel:

[...] eu também sou participante no existir de modo singular e irrepetivel, e eu
ocupo no existir singular um lugar Unico, irrepetivel e insubstituivel e
impenetravel da parte de um outro. Neste preciso ponto singular no qual agora
me encontro, nenhuma outra pessoa jamais esteve no tempo singular e no
espago singular de um existir unico (BAKHTIN, 2010, p. 96).
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Nesse momento de nossos estudos, nos é cara a concepcao de sujeito como descrita por
Bakhtin por pensarmos que nenhum outro sujeito pode ser o que este €, refletindo, assim, sobre
as singularidades que compBdem a coletividade, afinal, ndo é porque falamos de unicidade, do
evento unico do existir de cada sujeito, que podemos nos esquecer de que iSSo0 ocorre em um
grupo social organizado, mediante trocas constantes e incessantes de interacdo — em diélogo.
Voltamos nosso olhar, assim, para os minions dentro das produgdes que compdem a franquia
de filmes e observamos o lugar que eles ocupam na realidade que os circunda — “[...] cada
pessoa ocupa um lugar singular e irrepetivel, cada existir ¢ Ginico” (BAKHTIN, 2010, p. 96-7)
— de forma que, para pensarmos nele, como sujeitos singulares, Unicos, devemos nos atentar,
também, para algo (ou melhor, alguém) que os constituem de maneira explicita: o Gru, o patrdo
malvado favorito. Como servos, 0s minions estdo em relacdo direta com a servidao,
possibilitada por meio da figura de Gru, que detém e controla as condi¢des de trabalho-
exploracdo as quais eles almejam com toda a sua existéncia.

Assim ¢ que o ato responsavel coloca um sujeito em relagdo ao outro, pois “[...] ser
realmente na vida significa agir [...]” (BAKHTIN, 2010, p. 99), de forma que ndo podemos
conceber tal pensamento sem que, junto, esteja atrelada a ideia de outros sujeitos envolvidos no
ser-agir, isso mediante o ndo-alibi na existéncia que, segundo Bakhtin, transforma a
possibilidade vazia em um ato responsavel real, concreto, obrigatdério. Nesse sentido, o autor
afirma: “E tudo em mim — cada movimento, cada gesto, cada experiéncia vivida, cada
pensamento, cada sentimento — deve ser um ato responsavel” (BAKHTIN, 2010, p. 101), o que
nos remete ao pensamento de que a responsabilidade esta diretamente ligada ao sujeito por meio
de seus atos. Ndo é possivel, entdo, isentar os sujeitos de tomadas de posicionamentos
axioldgicas, pois estas revelam ao que o sujeito responde, ativamente, com a sua vida e todo o
seu ser. Falar em ndo-alibi é falar em consciéncia do sujeito em relacdo a outras consciéncias,
gue assim se coloca mediante o agir-ser no evento Unico da existéncia, marcando o seu lugar
no mundo por meio de seus atos responsaveis e responsivos.

Assim e que Bakhtin (2010, p. 114), ao falar da arquiteténica do mundo real, traz trés
momentos fundamentais: eu-para-mim, o0 outro-para-mim e eu-para-0-outro que, segundo o
autor, “[...] todos os valores da vida real e da cultura se dispdem ao redor destes pontos
arquitetdnicos fundamentais do mundo real do ato: valores cientificos, estéticos, politicos [...]
e [...] religiosos” (2010, p. 114-5). Dessa forma, todos os valores e relagdes se dao de acordo
com esses momentos que constituem a ideia de sujeito para o Circulo e, como ja dito, ndo
qualquer sujeito, mas um sujeito real, ético, responsavel e em didlogo com outros sujeitos e o

mundo que o circunda. Segundo Paula e Siani (2019c),
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As identidades dos sujeitos se constroem, calcadas no Circulo bakhtiniano, na
e pela relagdo de alteridade, ou seja, na constitui¢do concomitante do “eu” e
do “outro”: o “eu” € o que ele vé de si mesmo, como seu outro (interno); além
de ser, também, o0 que o “outro” (externo) vé dele; e ainda o que ele vé do
“outro” (interno e/ou externo). A essas relagoes, Bakhtin chamou,
respectivamente, em Para uma Filosofia do Ato Responséavel (2010), de “eu-
para-mim”, “eu-para-0-outro” e “outro-para-mim” (PAULA; SIANI, 2019c,
p. 58).

Portanto, a partir desses trés momentos fundamentais do sujeito, podemos pensar em
nosso corpus, mais especificamente na relacdo arquitetonica entre minions e Gru que, como
explicitado anteriormente e ao longo do trabalho, é uma relacdo de serviddo, exploracdo e
alienacdo que, por estar no plano estético, parte da vida e para ela volta, refletindo e refratando
novas valoragdes. Tanto é possivel de ser observado que vemos essa ressignificacdo no plano
politico, como designacao de um perfil de eleitorado que, segundo um determinado grupo de
sujeitos, vislumbra as atitudes dos minions como correlata as atitudes do eleitorado, em que é
possivel observar a alienacdo, a servidao e, até, a exploracdo na relacdo entre o eleitorado e 0
proprio politico. Tal qual os minions, que competem entre si e desenvolvem, uns com os outros,
uma espécie de competicdo e sadomasoquismo, assim também é concebido esse eleitorado,
como veremos nas figuras a seguir, por se colocarem, as vezes, uns contra 0s outros, para ver
quem consegue agradar mais o “vildo-politico-malvado favorito”.

Partindo do primeiro momento fundamental da arquitetonica, temos o “eu-para-mim”
que, segundo Bakhtin, é 0 que “[...] constitui o centro da origem do ato e da atividade de
afirmacdo e de reconhecimento de cada valor, ja que este é o ponto singular no qual eu
responsavelmente participo no existir singular [...] somente do meu lugar eu posso e devo ser
ativo” (BAKHTIN, 2010, p. 122-3). Assim, € a partir dessa concepgdo que pensamos Nnos
minions como servos, como sujeitos que assumem e afirmam a posi¢éo que ocupam no mundo.
No filme Minions (2015), vemos, entdo, a génese desses sujeitos, o que nos possibilita ter a
dimensao do que eles sdo, organismos unicelulares amarelos e, mais do que isso, qual é o seu
objetivo de vida, o que os move e os fez permanecer em sociedade desde o periodo jurassico
até os dias atuais, como nos diz o narrador: “Minions: 0s minions estdo neste planeta ha mais
tempo do que nés. Eles atendem por muitos nomes, Dave, Carl, Paul [...]. Eles sdo diferentes,
mas todos tém o mesmo objetivo: servir ao mestre mais perverso que puderem achar. Agradar
0 mestre era a razdo de existéncia dessa tribo” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:01:46-00:02:24).
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A voz do narrador em off®®, que conta a histdria dos minions em um tom de conto de
fadas, com a estrutura do “era uma vez...”, ja anuncia, desde o inicio do filme, a motivagéo de
vida dos minions, o que é demonstrado e comprovado ao longo de todo o enunciado, de acordo
com o desenvolvimento da narrativa. Ainda, € possivel pensar na questdo da coletividade e da
individualidade, pois 0s minions sdo muitos, quase ndo-identificaveis, mas alguns se destacam
e, como veremos, ganham um tratamento subjetivo, ao longo do filme, mais detalhado do que
outros (ainda, o narrador destacou alguns nomes em sua fala, como Dave, Carl e Paul, contudo,
eles ndo sdo desenvolvidos na narrativa).O que 0s caracteriza como minions € a questdo da
massividade, isto é, os atos de um sujeito sdo motivados pelo de um mesmo outro sujeito, de
uma mesma condicédo de existéncia. Aqui, falamos de eu-para-mim, ou seja, como 0s minions
se enxergam, como sujeitos servos, dedicando sua vida inteira a isso, sem que vislumbrassem
uma outra possibilidade, agindo de maneira Unica, em massa, atrds de um chefe, de maneira
responsavel por seus atos e se posicionando de acordo com o mundo que 0s envolve.

Embora falemos, aqui, do “eu-para-mim”, e essa parega ser uma concepgao singular ¢
subjetiva, ela so ¢ possivel mediante a relagdo com o “outro”, pois o sujeito convive em um
todo social organizado, de forma que ele se submete, de certa maneira, as situacdes exteriores
a ele, e ndo o contrério, o exterior se ajustando ao interior individual de cada sujeito. Dessa
forma, embora falemos de “eu”, o “outro”, mesmo que nao diretamente, estd presente, pois i1Sso
configura a alteridade bakhtiniana que, de certa forma, também revela a identidade dos sujeitos.
Viver a partir de seu lugar Unico na existéncia ndo significa excluséo, soliddo ou indiferenca,
ao contrario, é reconhecer o seu lugar no mundo e, por isso, responder ativamente a ele — lugar
este que ninguém mais, além do “eu”, pode ocupar.

Na proxima imagem, temos a representacdo dos minions junto aos seus chefes, os
mestres mais perversos que encontraram, ao longo da historia, para servirem fielmente. A voz
do narrador em off, ao longo dessas cenas, mostra qual € a motivacao de vida dos minions: “Eles
séo diferentes, mas todos tém o0 mesmo objetivo: servir a0 mestre mais perverso que puderem
achar. Agradar o mestre era a razdo de existéncia dessa tribo” (COFFIN; BALDA, 2015,
00:02:03-00:02:24 ) — e isso se confirma ao passar das cenas entre minions e mestres, tal qual

mostrado pelos fotogramas a seguir. Ou seja, 0 sujeito, enquanto “eu-para-mim”, nNO caso, 0S

%5 A voz em off é o registro sonoro que faz parte da cena, mas que ndo aparece no quadro/enquadramento quando
0 publico a escuta, de forma que ela ndo sai da boca de um ator ou personagem, mas esta presente cpmo um recurso
diegético. Disponivel em: <https://margofilmes.com.br/voz-over-voz-off-conheca-as-diferencas/>. Acesso em:
29/03/2019.
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minions, veem-se na obrigatoriedade de agradar esse mestre, seja em qual for a funcdo a ser

desempenhada, pois essa € a razdo de existéncia deles — esse é o seu ato responsavel no mundo:

Figura 29 - Minions e chefes

Fonte: Minions (2015)%

A identidade ¢ uma instancia que perpassa pelo outro, porque o sujeito ¢ “eu” em
interagdo com “outro”. Ao se depararem com a situacdo de ndo ter um mestre a seguir,
observamos como 0s minions se sentem em relagdo a eles mesmos, eu-para-mim, diante da
auséncia de uma servidao: “Eles se sentiam vazios, sem um mestre ficaram sem um objetivo e
ficaram desmotivados e deprimidos. Se a situacdo perdurasse, 0S minions sucumbiriam
(COFFIN; BALDA, 2015, 00:06:43-00:06:59 — grifos nossos). A voz do narrador em off, que
conta a historia dos minions ao longo de toda a narrativa, revela a forma com a qual esses
sujeitos, enquanto eu-para-mim, lidam com uma aparente falta de propdsito de vida: a auséncia
de um mestre, e, essa imagem, € construida enquanto passam cenas diferentes de diferentes
minions lidando com a falta que um mestre lhes causa, cabisbaixos e depressivos, com

expressdo de lamentagéo:

%6 Fotogramas disponiveis em Minions (2015), 00:02:19, 00:03:58, 00:04:58 e 00:05:18, respectivamente.
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Figura 30 - Minions vazios, desmotivados e deprimidos

Fonte: Minions (2015)°’

Nesse sentido, o sujeito, embora eu-para-mim, responde a um outro sujeito, estabelece,
com ele, uma relagdo de interagdo para que, assim, possa se constituir como “eu-para-mim”.
Desse ponto de vista € que pensamos na questdo da responsabilidade, do sujeito que assume 0s
seus atos, ocupa o seu lugar unico na existéncia, que é sé dele e ninguém mais pode vir a ocupa-
lo. E assim que concebemos a singularidade por meio da coletividade. E é justamente o néo-
alibi do sujeito que o coloca em relagdo com esse outro, porque 0 outro é necessario para que 0
“eu” se afirme como tal, mesmo em sua singularidade que, aparentemente, o coloca no plano

do individual. Nessa via de pensamento, Marques (2014) diz:

O eu ¢ inacabado, incompleto e necessita indispensavelmente do outro para
existir. O eu s0 se constitui quando vai ao encontro do outro em um processo
de interacdo social. E um processo de alteridade onde o eu nunca é o mesmo
e se mantém em constante mudanca por meio da interacdo com o outro. Dessa
forma, para Bakhtin, o sujeito se sustenta em um nés e nao consigo mesmo.
Em outras palavras é com base na convivéncia com outro que se constitui o
ser humano (MARQUES, 2014, p. 33).

57 Fotogramas disponiveis em Minions (2015): 00:06:38, 00:06:39, 00:06:47, 00:06:48, 00:06:56 e 00:06:58.
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Assim, 0 eu-para-o-outro, um outro momento fundamental do sujeito, € como o agir
desse eu se relaciona com o desse outro, criando a imagem que o “‘eu” tem de si para um “outro”,
ou seja, quem ele vislumbra ser para esse outro por meio do seu agir na existéncia. Importante
a concepgao do “outro” porque ela € central nos estudos da filosofia da linguagem bakhtiniana
como o ponto de constitui¢ao do “eu”, o sujeito so € para o outro, a partir do outro e pelo outro,
de forma que cada “outro” constrdi imagens diferentes e multifacetadas de um mesmo “eu”.

Como dito, os minions, além de seres unicelulares amarelos, tém uma Unica ambicao de
vida: a servid&o. Por isso, a0 pensarmos em um sujeito “eu-para-0-outro” que se coloca assim,
como servo, em suas mais diferentes formas e como Unica condicdo de vida possivel, é que
buscamos a imagem desse “outro”, desse mestre a quem eles buscam servir. E justamente assim
gue 0s minions se concebem para o seu outro: como servos fiéis destinados a fazer de seu mestre
0 maior vildo de todos os tempos.

Durante a convencéo de vildes, a Expo-Vildo, Kevin, Stuart e Bob, 0s minions que saem
da sua tribo e vdo em busca de um novo mestre a quem todos podem seguir fielmente se
deparam com a vild Scarlet Overkill, uma vil&-revelagao que procura “ajudantes” para suas
facanhas. Durante a sua apresentacdo, Scarlet diz: “Algum de vocés ja sonhou trabalhar para a
maior super-vild de todos os tempos?” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:28:52-00:29:00 — grifos
nossos), levando o publico & uma imediata excitacdo e delirio, inclusive Kevin, Bob e Stuart,
que aplaudem, olham uns para 0s outros e comemoram, Visto que aquilo era justamente o que

eles estavam buscando: um vildo a quem eles e toda a tribo minions possam servir:

Figura 31 - Scarlet e minions na Expo-Vildo

Fonte: Minions (2015)%®

%8 Fotogramas disponiveis em Minions (2015): 00:28:52, 00:28:56, 00:29:00 e 00:29:01.
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Como ocorre com as representagdes visuais dos minions e 0s seus mestres, a oposi¢ao
entre superioridade e inferioridade € marcada na cena, os minions, por constitui¢ao fisica, sao
pequenos (0 proprio nome sugere essa pequenez, mini-ons), e 0s mestres, mesmo quando nao
sdo expressivamente maiores do que eles, assim se apresentam na cena, seja pela presenca de
um palco (como a Scarlett), de armamento ou de outros elementos que os distingam. Somos
colocados a ver Scarlett no mesmo plano dos minions, a camera a focaliza na altura da visao
dos minions, contudo, quando a camera focaliza 0s minions, ou seja, inverte os olhares, vemos
0s minions de cima para baixo, 0 que revela a superioridade de quem os observa — no caso,
Scralett, em cima do palco, que vé a clara excitacdo dos minions, que pulam, vibram e
gargalham em suas cadeiras diante de sua fala.

Scarlet prossegue: “Bem, e se eu dissesse a vOcés que eu estou procurando novos
capangas?” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:29:07-00:29:10 — grifos nossos). Diante de tal
informac&o, Kevin, instigado pela noticia, se anima e também se vira para Stuart e Bob como
forma de verificar se eles também entenderam o que a noticia poderia significar ndo s para
eles, mas para todos os minions da tribo. Entdo, Scarlet completa: “Eu acredito que, em algum
lugar por ai, tem um vildo com o potencial para servir a grandeza e pode ser qualquer um de
vocés” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:29:15-00:29:24 — grifos nossos).

Essa fala de Scarlett, na visdo dos minions, parece ser direcionada a eles, uma vez que
tudo o que ela diz remete a situacdo vivenciada por eles, de modo que o sujeito eu-para-0-outro,
ou seja, minions para Scarlet, colocam-se, mais uma vez, na condicéo de servidao e capangas,
por meio de uma fala proferida por ela, que busca exatamente esse tipo de relacdo. Como é
possivel observar na figura a seguir, Kevin esta “alucinado” pelo discurso de Scarlet, com Bob,
em segundo plano, também boquiaberto. Contudo, a diferenca entre 0s dois minions esta na
coloracéo de seus olhos, sendo que os olhos de Bob mantém-se no mesmo tom, verde, e o de
Kevin esta avermelhado — a cor associada a paixao —, como se apaixonado por aquele discurso
que o faz entrar em um transe de alucinag&o.

O discurso de Scarlet continua, mas, dessa vez, a fala esta sendo imaginada por Kevin,
como em uma fantasia, em que este se v& como a resposta dos questionamentos feitos
anteriormente pela vild: “E, mas eu ndo quero iludir ninguém. Os Gnicos capacitados para esse
servigo s@o Kevin e seus minions, o triplo da maldade em um tamanho mini! Eu estou boba!
Vamos aplaudir o Kevin, ele salvou a tribo dele!” (COFFIN; BALDA, 2015, 00:29:25-00:29:41

— grifos nossos):
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Figura 32 - Alucinacdo de Kevin

Fonte: Minions (2015)°

Diante dessa cena, observamos a imagem que Kevin tem de si em relacdo ao seu(s)
outro(s), ou seja, 0 sujeito enquanto eu-para-0-outro. Nesse caso, 0 outro é ndo sé Scarlet, como,
também, os outros minions da tribo, como € possivel observar pelo que é dito por Scarlet e
imaginadas por Kevin, em gue ele, junto com Stuart e Bob, podem ser 0s novos capangas da
vila, por terem o potencial e a capacidade desejados para o cargo, mas também pois, diante de
tal fato, ele seria, assim, o “salvador” e her0i de toda a sua tribo (que, como dito anteriormente,
sucumbia com a auséncia de um mestre a seguir). Essa é, portanto, a imagem criada por Kevin
sobre quem ele é para 0s outros sujeitos com quem mantém relacdes de interacdo. Isso também
é confirmado, na cena, por meio dos fotogramas em que Scarlett, de bracos abertos, estd com
0s minions a sua volta correndo em direcdo a Kevin para sauda-lo como heroi da tribo.

Nessa concepgdo de sujeito “eu-para-0-outro” ¢ importante ressaltar que a imagem que
0 “eu” tem de si mesmo, a partir da otica do seu “outro”, nem sempre é verdadeira e fidedigna,
isto porque, embora um precise do olhar exotopico do outro para a contemplacéo e completude
de si mesmo, nem sempre os atos que o “eu’” acredita tomar correspondem e chegam de tal
maneira para esse “outro”, fazendo com que possa haver distor¢des de imagem e de atos quando
pensamos nessas duas instancias como sujeitos complexos e submetidos as mais diferentes
interagdes. A esse fato, Faraco (2009, p. 86) diz que “[...] cada ser humano ocupa um lugar
unico e insubstituivel, na medida em que cada um responde as suas condicdes objetivas de

modo diferente de qualquer outro”. Por isso, o sujeito pode acreditar ser algo para seu outro,

59 Fotograma disponivel em Minions (2015): 00:29:24, 00:29:30, 00:29:31, 00:29:42, 00:29:44 e 00:29:45.
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contudo isto ndo € realizavel se pensamos em como as condi¢des sdo singulares, tanto de
producdo quanto de recepcao do ato.

Ainda, pensamos em um outro momento fundamental da arquitetdnica complexa do
sujeito que é o “outro-para-mim”, ou seja, em como o sujeito (externo ou interno, a depender
da Otica analisada, no caso, o sujeito Gru é externo para 0s minions, mas interno a si mesmo)
se coloca diante de seus outros e, consequentemente, para si mesmo, uma vez que a imagem
que os outros tém de si revelam como estes se colocam no mundo. Para tanto, pensamos nas
relacBes dialdgicas, nas trocas, no convivio e na interacdo que possibilita a criacdo de tal
imagem de sujeito por um sujeito em relacdo ao outro. Segundo Marques (2014, p. 35), “[...] o
ato de definir-se em relacdo ao outro é exatamente tomar consciéncia da importancia dessa
relacdo dialdgica de completude por meio da palavra, do signo, ideoldgico, historico e social.
Em outras palavras, s6 podemos compreender a identidade na alteridade”. Nesse caso,
pensamos na forma com a qual Gru, o malvado favorito, lida com os minions, em uma relagéo
de serviddo baseada na vilania, com um discurso aparentemente amigavel, mas revestido, ainda,
de diferenciac6es entre as posi¢des sociais entre si.

Os minions, que se concebem como um grupo social destinado a serviddo, enxergam,
em Gru, a imagem do chefe a quem seguem fielmente e este se enxerga como um vildo cheio
de subalternos, os minions, que mediante qualquer ordem o obedecem prontamente. Dessa
forma, o Gru, enquanto “eu”, se aproveita de seus “outros” para se constituir como o vilao no
topo da sociedade vilanica, isto €, sozinho ele ndo alcanca tal facanha, mas com a ajuda (quase
como um trabalho escravo) de seus minions, ele é capaz de feitos grandiosos e, sabendo disso,
inclui os minions em seu discurso de super-vilania como forma de se constituir como “eu”
incluindo o “outro”. Portanto, os feitos de Gru sdo todos colocados na voz da terceira pessoa
do plural, o “nds”, como ¢ possivel observar em uma das cenas de Meu Malvado Favorito
(2010): “Nés tivemos um ano de muita produtividade e vocés estdo bem na fita comigo [...]. O
que fizemos, bem, nds roubamos a TV gigante do Times Square [...], roubamos a Estatua da
Liberdade [...], e agora nés vamos roubar [...] a Lua!” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:09:22-
00:11:17 — grifos nossos).

Gru, como o vildo, malvado, chefe, é quem possui 0s meios de producgéo, de forma que
ele esta em posicao privilegiada em relacdo aos minions, o que fica perceptivel pela disposi¢do
desses dois grupos na cena, como demonstra a figura a seguir, enquanto Gru faz o discurso do
“nos” como um time que realiza as mais diferentes e grandiosas faganhas. Dessa forma, Gru
mantém uma relagdo com o0s minions que ndo é s6 de patrdo-servo, mas de aparente amizade e

companheirismo, pois se coloca, com o uso dos pronomes “nds” e dos verbos flexionados na
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terceira pessoa do plural, como se estivesse no mesmo patamar dos minions, isto é, como se a
parceria deles pudesse ser, de alguma forma, maior do que a relagéo patréo-servo. Contudo, ndo
€ isso que observamos quando ha a clara distin¢do de quem da as ordens e fornece os meios de

producdo (Gru) e quem obedece e tem a forca de trabalho (minion).

Figura 33 - Superioridade e inferioridade entre Gru e minions

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)%°

Entretanto, ao falar sobre o feito a ser realizado (ainda utilizando o pronome “nds”) e 0S
resultados do feito ja realizados, ou seja, ao falar sobre a fama e o poder que ficara da forca de
trabalhos dos minions, majoritariamente, Gru diz: “E, agora, n6s vamos roubar [...] a Lua! [...]
Quando a Lua for minha, o0 mundo me dara tudo o que eu exigir em troca, e eu, entdo, serei 0
maior vildo de todos os tempos! Essa animacdo que me pde para cima, meus minions!”
(COFFIN; RENAUD, 2010, 00:11:10-00:11:40 — grifos nossos). Como & possivel observar pela
fala de Gru, o “nds” permanece como “nos” até certo ponto do trabalho ¢ de seu resultado pois,
a partir do momento em que a parte trabalhosa ¢ cumprida, o “eu”, o “minha”, o “me” e o

“meus”, enquanto pronomes relativos e possessivos ligados ao sujeito “eu” tomam conta da fala

80 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:08:43, 00:08:44, 00:08:49, 00:08:50, 00:08:58,
00:08:59, 00:09:13 e 00:09:23.
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de Gru, pois o0 proposito dele com os minions ja foi realizado — logo, os minions sao descartados
da fala de Gru, pois ndo fazem parte da conquista em termos de recompensa, mas somente como
mé&o de obra. Por isso 0s pronomes possessivos aparecem em primeira pessoa do singular — eu
(“minhas” e “meus”).

Dessa forma, ndo podemos nos esquecer de como o sujeito “eu” € constituido, sim, por
sujeitos “outros”, mas que tem, por sua vez, 0s seus atos responsaveis no agir da existéncia e
devemos refletir, ainda, sobre como esses atos, portanto, se relacionam com esses outros
sujeitos e em tudo o que envolve a existéncia, de maneira geral. Assim é que pensamos no nao-
alibi da existéncia e no sujeito que tem consciéncia de seus atos, seja como servo que busca,
por uma vida inteira, a servidao, seja como mestre que manipula o seu discurso mediante a
situacdo favoravel a si mesmo, revelando as diferencas de grupos sociais. Nigris, acerca da

noc¢ao eu-outro, diz:

A posicao que cada um de n6s ocupa no processo de constitui¢do da cultura é
singular e irrepetivel. [...] Desse ponto Unico gue ocupamos em nossas esferas
de atividades, lancaremos um olhar e criaremos uma relagdo com o outro que
nos faz face. Assim como a nossa Vvisdo e a relagdo com o outro serdo
constituidos a partir de nossos valores, também o meu outro terd um modo
peculiar de se relacionar comigo (o outro-para-mim). [...] A relagéo eu-outro
é, entdo, construida a partir das referéncias que temos e do lugar de onde
enxergamos o nosso outro (NIGRIS, 2013, p. 202-3 — grifos da autora).

A autora prossegue refletindo acerca de como a posic¢do Unica de um sujeito € 0 que o
possibilita se relacionar com outros sujeitos em uma espécie de gradacdo, isto &, voltar-se mais
OU Menos para si mesmo ou mais para os outros (NIGRIS, 2013, p. 203), de modo que pensamos
em que medida o “outro” estd presente, compde ¢ altera a vivéncia do eu, mas sem deixar de
lado a sua individualidade, pois essa interacdo sé é possivel a partir dessa vivéncia individual e
mesmo vivendo a experiéncia do outro, ainda sera feita a partir do “eu” e de sua vivéncia
individual. Segundo Nigris (2013, p. 215), é por meio de uma posic¢ao Unica e valorada que o
eu cria um movimento em dire¢cdo ao seu outro, tornando-se, assim, 0 eu-para-0-outro, cComo
vimos na situagdo em que 0s minions se enxergam diante de seus mestres e do Gru.

Quando esse “eu”, de certa maneira, afasta-se de seu outro e das valora¢Ges que o
compdem, pensamos No eu-para-mim, como 0 caso dos minions consigo mesmo, embora so se
enxerguem de tal modo, como servos, diante da imagem de um mestre a servir. Por fim, a
imagem de outro-para-mim é como 0s minions se constituem para o Gru, por exemplo, como
servos, embora tenha a tentativa, por parte do malvado favorito, em tornar o discurso laboral (e

de exploracdo) em fraterno e amigavel.
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Como é possivel observar, o sujeito ndo se constitui de maneira estanque e isolada, de
modo que tudo em seu entorno contribui para a sua constituicdo. Ainda, ao pensarmos no sujeito
“eu”, nao podemos ignorar que o sujeito “outro” que estabelece dialogo com esse “eu”, Visto
que também é um centro de valoracdes, tal qual o primeiro, de forma que, também, configura
uma arquitetonica complexa e, assim, nao ¢ meramente um “outro”, mas a depender do ponto
vista, ¢ tdo “eu” quanto o primeiro “eu”. Portanto, as relagfes de interacdo sdo sempre
heterogéneas, e, assim, 0 sujeito vai se constituindo e assimilando diferentes vozes sociais, pois
nem a realidade linguistico-social ¢ homogénea, de forma que as vozes sociais também nao
poderiam ser, ao que Faraco diz, acerca do sujeito, ser ele um “[...] agitado balaio de vozes

sociais [...]” (FARACO, 2009 p. 84) e é nesse sentido que o autor pontua:

E no interior do complexo caldo da heteroglossia e de sua dialogizacdo que
nasce e se constitui o sujeito. A realidade linguistica se apresenta para ele
primordialmente como um mundo de vozes sociais em multiplas relacdes
dialdgicas — relagBes de aceitagdo e recusa, de convergéncia e divergéncia, de
harmonia e de conflitos, de intersecdes e hibridizacdes (FARACO, 2009, p.
84)

Assim é que pontuamos a necessidade de olhar para o sujeito sob a Gtica de seu(s)
outro(s), pois sdo eles que nos revelam vozes sociais em embate interativo incessantemente, de
forma que Faraco (2009, p. 86), baseado no Circulo de Bakhtin, afirma que o sujeito é social
de ponta a ponta e também singular de ponta a ponta, sustentado pela ideia de que “[...] o
universo socioideoldgico e 0 mundo interior ndo remetem a estruturas pesadamente monoliticas
e centripetas [...] mas a realidades infinitamente multiplas e centrifugas” (FARACO, 2009, p.
87). Dessa forma, pensamos em minions e Gru e nas imagens construidas por esses sujeitos
como reflexos e refracdes de situacbes concretas da vida que geram matéria poética para a arte,
isto &, as relacdes de vilania, serviddo, obediéncia, entre outras, sdo observaveis, de uma outra
forma, em diferentes esferas da sociedade, de modo a pensar em um sujeito que assim também
se constitui, mediante diferentes vozes sociais que o constituem durante toda a sua existéncia,
sem imaginar que elas sejam sempre as mesmas ou se mantenham em harmonia com outras

V0zes com as quais o sujeito entra em contato ao longo de suas relaces.
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3 A febre amarela minions: producdes e produtos em didlogo com a contemporaneidade

Como defendido ao longo do estudo, acreditamos, com base na filosofia da linguagem
do Circulo de Bakhtin, que arte e vida estdo de tal forma imbricadas de modo que néo
conseguimos conceber um desses campos sem que o outro também seja evocado. Isso porque
a arte parte e tem seu nascimento na vida, contemplando, entdo, as mais diferentes matérias
poéticas, fazendo significar em um outro plano, nesse caso, o estético, com elaboracdo formal
e dado acabamento da linguagem, os temas que sdo provenientes da vida. Observamos isso nos
mais diferentes enunciados que nos rodeiam, como romances canonicos e best-sellers, mas
também em filmes de vanguarda e comerciais, Como € 0 caso de nosso corpus que, junto a ele,
nos trouxe e nos possibilitou pensar, mediante o cotejo, em diversos outros enunciados que
constituem a realidade que nos cerca como forma de expressdo e comunica¢do dos mais
diferentes sujeitos.

Por isso, ndo pensamos nesses enunciados estéticos (filmes) apartados da vida, pois se
voltam a ela como parte integrante de um grande dialogo, maior e anterior a eles mesmos, de
forma que dificilmente seja possivel ser dissociado. Olhamos, portanto, para 0s minions na arte
e na vida, por concebermos que, embora sejam consideradas personagens animadas, possuam
0 seu solo social na vida, isto €, sdo reflexos e refracdes de condi¢cdes previamente existentes
gue embasam a sua criacdo de alguma forma. Assim, nosso objetivo de analisar os minions,
enquanto uma “febre amarela” (um fendmeno (trans)midiatico), € uma forma (in)direta de
analisar uma condicdo especifica da existéncia desses sujeitos na vida que se constituem, na
arte, enquanto sujeitos de linguagem.

A questdo da “febre amarela”, ainda, € vista a partir das ideias da cibercultura e do
segundo diltvio, isto €, como uma das formas de compreensdo do contemporaneo e do que,
hoje, sdo as relagdes em rede — e nos detemos, em especifico, na questdo dos bolsominions, por
entendermos como uma das formas mais expressivas de circulagdo dos minions em nossa
sociedade.

Justamente por pensarmos em sujeitos de linguagem é que utilizamos as concepgdes do
Circulo de Bakhtin como norteadoras para as nossas reflexdes acerca da “febre amarela
‘minions’”, de modo que as nocdes e 0s conceitos trabalhados no capitulo anterior, como
linguagem, dialogo e enunciado, signo ideoldgico e sujeito, aparecem, agora, como base para a
nossa andlise dos filmes integrantes da franquia, portanto, enunciados verbivocovisuais.
Enunciados, esses, que concretizam as diferentes dimensdes da linguagem, além de outros

enunciados que surgem pelo cotejo, como produtos de consumo da industria cultural, fisicos e
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simbdlicos, dentre outros, que nos ajudam a pensar, hoje, o0 que é o ser minions, configurando
uma febre amarela que extrapola as telas de cinema e ganha novas configuragdes em outros
tipos de telas, aumentando o consumo desse tipo de contetdo elaborado para outros planos
estéticos, mas que possui seu local de nascimento nas relagcfes cotidianas da vida.

Para tanto, temos como fio condutor a ideia de trabalho presente nos filmes, pois ela nos
revela algumas nocdes importantes acerca da constituicdo dos minions e Gru, sobretudo, na
questdo da alteridade/identidade, visto que uma se pauta na outra para, entdo, existir a ideia de
eu-para-mim, eu-para-0-outro e o outro-para-mim (BAKHTIN, 2010). Sao essas ideias de
sujeito(s) que nos permitem pensar ndo s6 a franquia de filmes, elencada como corpus, como
também outros enunciados que surgem como respostas aos filmes, ainda que ndo previstas.
Pensar e refletir esses outros enunciados, em cotejo, nos € importante para a compreensao
subjetiva de grupos sociais que sdo contemporaneos aos minions (enquanto sujeitos de
linguagem na obra estética) e tem a sua constituicdo como um reflexo e refracdo de atos de
sujeitos reais, na vida. A relacdo de alteridade entre Gru e minions e as vozes sociais que ali se
fazem presentes, quando trazidas para a vida, revelam formas de ser no social, inclusive, no
contemporaneo.

Dessa forma, o capitulo se dividira em trés topicos, sendo o primeiro, intitulado “3.1
Sujeitos em inter-acdo: minions e Gru”, dedicado a0 momento em que partiremos dos quatro
filmes para analisarmos as formas com que os minions e o Gru interagem e, consequentemente,
se constituem como sujeitos no mundo (na arte e, consequentemente, na vida). Depois, no
topico “3.2 Sujeitos e consumo: as produgdes e os produtos da industria cultural”, observamos
a forma com que os minions saem das telas de cinema e ganham as vitrines e as prateleiras das
lojas, tornando-se um objeto de consumo rentavel (pelos grandes produtores) e desejavel (pelos
consumidores). Por fim, no topico “3.3 Sujeitos e midia(s) e as construcdes de sentido(s) no
virtual: de minions a bolsominions”, analisamos 0S minions em outro tipo de telas, como as de
computadores, tablets e smartphones, propicia para a criagdo e a difusdo do termo
“bolsominions” como caracteristico de um grupo especifico e de um periodo (tempo-espaco)
especifico: o eleitorado politico brasileiro na elei¢do presidencial de 2018.

Essas concepcbes, mediadas e possibilitadas pelos diferentes tipos de telas, nos
permitem, enfim, compreender como 0s minions se atualizam a cada novo uso em nossa
sociedade, bem como compreender, também, a forma com que as rela¢Ges sdo feitas atualmente,
revelando sentidos outras que, ndo necessariamente, sdo 0s mesmos de alguns anos atras, uma
vez que a configuracdo dos sujeitos, enquanto participantes de determinados grupos sociais,

também é outra. Como é possivel observar, de anteméao, a interacdo entre sujeitos, que € sempre
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Unica e cada vez gera enunciados Unicos, situados e, portanto, histéricos, possui uma outra
configuracdo, diferente da “original”, mas mantendo caracteristicas que lhe sdo proprias, o que
nos permite recupera-las por meio do dialogo. Desse modo, buscamos mostrar como um tema
sai de uma instancia valorativa e € ressignificado para outra instancia valorativa e, nela, gera
novas formas de compreensdo do que somos hoje enquanto sociedade —em relacdo a valoragdes

acerca de trabalho, servidéo e fidelidade, por exemplo.

3.1 Sujeitos em inter-acdo: minions e Gru

A invencdo do cinema estd associada, segundo Leite (2003, p. 12) a uma vontade
humana de reproduzir visualmente a realidade que esta a sua volta, de forma que autores, como
Marc Ferro, defendem que “todo filme ¢ historico”, independente do género cinematografico.
Por isso, observamos que um estudo acerca do filme de animagdo € uma possibilidade de
compreender o mundo a nossa volta, se pensarmos como o autor citado, bem como se pensamos
na teoria bakhtiniana, em que arte e vida estdo imbricadas, sem que seja possivel conceber algo
que esta na arte sem ter seu solo no social. Conforme tratamos em nosso primeiro capitulo,
vimos que a histdria e desenvolvimento da animacéo teve um grande sucesso no momento em
gue as personagens animadas ganharam caracteristicas e constituicdes subjetivas e
humanizadas, o que atraia ainda mais o publico para o consumo desse tipo de produto. Ou seja,
a identificacdo também esta associada ao sucesso de vendagem de um enunciado — e essa
identificacdo estd pautada, sobretudo, na similaridade, em se ver e se (re)conhecer no que é
reproduzido pelas telas.

Dessa forma, observamos que néo so6 o filme, enquanto produto, ¢é ideolégico, mas todo
0 processo cinematografico de producdo e circulacdo social, pois eles envolvem sujeitos e estes,
por sua vez, estdo socialmente organizados em situagcdes concretas e repletas de valoragfes —
que se fazem perceber em seus enunciados (no caso, suas obras, aqui entendidas como 0s
filmes). Desse modo, a propria producédo é repleta de ideologia, o estudio de animagéo traz
valoracGes que lhe sdo proprias, bem como o local de producdo também é ideoldgico
(Hollywood, enquanto industria cinematogréafica estadunidense), se pensamos no caso de nosso
corpus.

Pensando no filme como a narracdo, a estética e a imagem (LEITE, 2003, p. 10),
propomos a analise dos sujeitos como a possibilidade de compreender a ambientacdo da obra
enquanto contextualizada em determinado momento socio-historico. Leite (2003, p. 15)

defende que o filme é uma soma de técnicas e linguagens que resulta em uma versdo da
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realidade, sendo que o cinema n&o se limita a um simples entretenimento, mas € um meio de
comunicacdo capaz de transmitir, massivamente, ideias, valores, ideologias, levando o publico
consumidor a construir, pensar e questionar a realidade que o cerca (LEITE, 2003, p. 33).

Pensar o sujeito bakhtiniano, isto €, de acordo com a filosofia da linguagem do Circulo
de Bakhtin, é pensar, inevitavelmente, em alteridade. O outro, tdo caro ao pensamento dos
filésofos, é condicdo sine qua non para a existéncia de uma identidade, de um “eu” que se
afirma como tal e existe, interage e se relaciona no/com o mundo que o cerca. Segundo Field,
no Manual do roteiro (1995, p. 18), “O personagem ¢ o fundamento essencial de seu roteiro. E
0 coragdo, alma e sistema nervoso de sua historia [...]”, de modo que, por isso, nos propomos a
analisar as questfes tanto voltadas para a industria cultural como para o cenario politico
brasileiro por meio dessas personagens, que entendemos, dentro do filme, logo, em uma obra
estética, como sujeitos de linguagem. Mais do que personagens animadas ficcionais dentro de
um filme, esses sujeitos, assim por nds entendidos, semiotizam relages sociais que sao caras a
vida, contudo, em um outro plano de elaboracéo formal da linguagem.

Arte e vida estdo imbricadas de tal forma que ndo podemos pensar nessas duas
realidades como isoladas, de modo que elas estdo intimamente ligadas e a analise da construcédo
das personagens, enquanto sujeitos, nos permite vislumbrar mais detalhnadamente esses aspectos
da vida que sdo levados para a arte. Interessa-nos pensar, também, na questdo de como a
animac&o, tida como um tipo de filme voltado ao publico infantil, por isso, considerado como
ingénuo e bobo, representa as questdes humanas por meio de suas narrativas, como € o caso da

complexa relacdo de trabalho entre os minions e Gru. Para Paula (2017b):

Com o tom de aparente insignificancia, a animacdo, que, para 0S mais
ingénuos e para 0s preconceituosos, passa despercebida por tratar de universos
de sonhos, irreais, fantasiosos, tem uma importancia essencial exatamente
pelo mesmo motivo: ao se voltar, aparentemente, a um mundo irreal, lida com
questdes essenciais como se fossem inofensivas e, dessa maneira, inculcam
modelos e comportamentos sociais [...] (PAULA, 2017b, p. 308).

Sendo assim, as personagens dos filmes de animagdo ddo forma a uma constituicdo de
sujeito da vida e, mais do que isso, depois de serem consumidos, sdo modelos de
comportamento a serem seguidos e, por isso, vendem tanto — a identificacdo com o que esta em
tela cria um nicho mercadolégico desde tempos passados e se mantém assim até os dias atuais.
Field (1995, p. 27) defende que cada personagem € um ponto de vista, uma maneira de olharmos
0 mundo, de forma que isso nos leva a pensar nas valoragfes que estdo presentes nesta ou

naquela personagem, por exemplo. Mais especificamente, pensamos nos minions como
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expressdo de um ponto de vista, assim como o Gru é outra expressao de ponto de vista — ambos
estéo relacionados com visdes de mundo diferentes e representam vozes sociais em embate. Os
minions sdo uma forma de olhar para 0 mundo a partir da classe trabalhadora (proletéaria)
explorada e da serviddo, ao passo que Gru é o ponto de vista da classe abastada (burguesa)
exploradora e vilanica.

Por isso, partimos de dois centros valorativos interacionais que sdo 0s minions e o Gru.,
0 que configura, desde o inicio de nosso estudo, 0 nosso objetivo de anlise: a inter-acdo e
constituicdo de alteridade entre eles, com vistas a compreender as vozes sociais sobre trabalho,
chefe e trabalhador. Como ja dissemos anteriormente, esses dois sujeitos sdo mutuamente
complementares: os minions, desde a sua génese, ttm o espirito da serviddo como uma
caracteristica intrinseca, inerente e constitutiva; Gru, por sua vez, tem a vilania como sua
caracteristica principal, que ndo seria possivel exercer sem a ajuda de seres que o colocassem
no topo da sociedade vilanica enquanto mao de obra. Disso, resulta 0 que compreendemos ser
uma relagé@o de explorados (minions) e explorador (Gru), sem que, necessariamente, a classe
oprimida se aperceba desses processos, uma vez que estdo preocupados, basicamente, em
mostrar e competir, no servico, para ver quem € mais servo do patrdo malvado favorito — o que
também € uma forma de servidao.

Prosseguindo, Field (1995, p. 28) revela que uma personagem ¢ atitude, “[...] uma
maneira de agir ou sentir que revela a opinido de uma pessoa”, 0 (ue n0S permite pensar nos
minions e Gru, portanto, como expressfes maximas da classe a qual pertencem, pois suas
atitudes sdo coerentes em relacdo ao meio do qual fazem parte, de modo que isso nos € revelado
por meio da interacdo existente entre os sujeitos ao longo das cenas. Bakhtin, no artigo
“Reformulagdo do livro sobre Dostoiévski” (2011d), fala sobre a questdo do autor e da
consciéncia em Dostoiévski, contudo, podemos expandir suas reflexdes para além da obra
literéria citada, de modo que valida 0 nosso pensamento acerca do sujeito de acordo com o
autor, que diz: “Eu tomo consciéncia de mim e me torno eu mesmo unicamente me revelando
para o outro, atraves do outro e com o auxilio do outro” (BAKHTIN, 2011d, p. 341 — grifos
N0ssos).

Dessa forma, podemos pensar na importancia que o “outro” tem para o “eu” na
concepcao bakhtiniana, de forma que ao propormos a analise dos minions, ndo podemos deixar
de olhar para o Gru, especificamente, pois as questdes de classes estdo marcadas nesses dois
sujeitos que, ao longo dos filmes, pautam as suas relagdes na ideia de serviddo e exploracéo —

que estdao presentes na noc¢do de “trabalho”, de servos fiéis, materializadas na ideia de
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“trabalhador”, de explorador e de malvado favorito e na ideia de “chefe” (conforme explicitado
em Nnossos objetivos).

A questdo da interacdo é de extrema importancia, segundo Bakhtin, pois o autor aponta
ser 0 pensamento de Dostoiévski, que via a impossibilidade da soliddo no sujeito: “O proprio
ser do homem (tanto interno quanto externo) é convivio mais profundo. Ser significa conviver”
(BAKHTIN, 2011d, p. 341 — grifos do autor), aponta Bakhtin, por fim, como uma forma de
pensar o sujeito ndo so para o “eu-para-o-outro” mas enquanto “eu-para-mim”, uma vez que o
convivio interno, a maneira como 0 sujeito se enxerga e, consequentemente, se coloca no
mundo, € tdo importante como a forma com a qual ele se relaciona com outros sujeitos e assim
se faz perceber.

Com esse convivio, podemos pensar nas mais diferentes formas de interacdo que 0s
sujeitos estabelecem entre si, sejam elas virtuais, fisicas, em realidade imediata ou ndo. O
Circulo de Bakhtin pensa a interagdo como a condi¢do propicia para 0 surgimento das
identidades, isto é, reveladas pela alteridade, no contato entre o “eu” e o “outro”, suscitador das
mais diferentes formas de expressao de um “eu” a partir do contato com o “outro”, sendo estes
plurais, diferentes e Unicos, por sua vez. Quando pensamos em “eu” e “outro” ndo devemos,
contudo, privilegiar s6 um desses centros valorativos, de forma que tanto o “eu” quanto o
“outro” sdo posicoes axioldgicas responsivas e responsaveis por seus atos, ocupando um lugar
Unico na existéncia que nenhum outro sujeito poderia ocupar. Portanto, quando pensamos em
“eu”, o “outro” deve ser evocado com igual importancia, pois a ele também cabe uma analise
cuidadosa, pois ¢ dele que provém o carater de alteridade que perpassa a identidade do “eu” —
ambos compreendidos como centros valorativos.

Nos filmes, pensamos na ambientacdo da propria obra, que prevé um convivio fisico e
de realidade imediata entre os sujeitos que configuram as personagens animadas para que,
entdo, possamos refletir acerca dos sujeitos. Por isso, selecionamos 0s minions e Gru como 0s
centros valorativos sobre o qual discorreremos na andlise, justamente por serem eles 0s
envolvidos diretamente na questdo do trabalho-serviddo-exploracdo. A escolha dos minions,
em especifico, se justifica por vermos, nessa figura, o que compreendemos ser a “febre
amarela”, sucesso de vendas que estampou e divulgou a franquia e os produtos franqueados
(mas ndo somente). Como € possivel observar no enunciado, a figura diretamente ligada a esses
sujeitos é Gru, pela questdo da serviddo e vilania, visto que os minions buscam, a qualquer
custo, um vildo a quem dedicar 0s seus servi¢os. Encontramos eco em Bakhtin, nesse sentido,
quando o autor afirma: “Ser significa ser para o outro e, através dele, para si” (BAKHTIN,

2011d, p. 341).
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No enunciado, temos a clara configuragdo dos minions como sujeitos servis,
trabalhadores dispostos a tudo pelo seu chefe. Seguindo a ordem de producéo e langamento dos
filmes, primeiro somos apresentados a uma configuracao ja existente e estabelecida, em que 0s
minions ja séo servos do Gru, atuando no seu laboratério, que fica na parte inferior e subterranea
da casa onde moram, conforme podemos observar em Meu Malvado Favorito (2010). Diferente
do proéprio Gru e de suas filhas adotivas, que tém um espago especifico destinado na casa para
dormir, descansar, fazer suas refeicdes e necessidades especificas, os minions, ndo. Eles se
acomodam (e vivem) no proprio laboratorio onde trabalham, contudo, sem demonstrar nenhum
tipo de desconforto com tal situacdo — em nenhuma cena dos filmes somos apresentados a
ambientes especificos de descanso e lazer dos minions, como uma espécie de casa, a ndo ser no
laboratorio, onde todas as suas atividades cotidianas e laborais sdo desenvolvidas.

A prépria caracterizacdo fisica dos minions, em termos de vestimenta, demonstra a
condicdo laboral e laboratorial, acima de qualquer outra caracteristica que eles possam ter. S&o
raras as ocasifes em que eles estdo sem o macacao de operario (exceto em Minions (2015),
antes de conhecerem e passarem a servir o Gru), de modo que, para eles, virou uma roupa
comum, ndo mais uma roupa de trabalho e nas diferentes representacdes de respostas que 0s
minions receberam e continuam a receber (falaremos disso mais adiante, em termos de produtos
e produces), 0 macacdo é algo normalizado, parte da sua constituicao, por serem trabalhadores,
logo, estdo trajados com roupas préprias de trabalho e isso é tido como normal. O uso recorrente
do macacdo jeans, seja em situacdes em que estdo no laboratério, seja em situacdes que néo,
coloca 0s minions como ndo conhecedores dos limites de até onde vai o0 seu trabalho (que
deveria se limitar ao laboratdrio) e até onde ele ndo vai.

A cor do macacdo, azul jeans, tem, segundo Eva Heller (2013), a conotacdo de
fidelidade, enquanto efeito psicoldgico: “A fidelidade tem a ver com a distancia, pois ela € posta
a prova somente quando surge a oportunidade para a infidelidade” e prossegue: “Em inglés o
azul esta estreitamente associado a fidelidade: ‘true blue’ significa fidelidade inquestionavel”,
de modo que podemos ver, nas situacdes em que 0s minions aparecem trajados de tal forma, ou
seja, em quase todas as cenas, como essa fidelidade estd marcada, inclusive, na roupa, se
pensamos no carater ideoldgico que a cor azul tem culturalmente. Além da fidelidade marcada
pelos seus atos, com suas vidas, até a forma com a qual se vestem sugerem esse efeito de
sentido. Ainda sobre o macacéo, este traz, no bolso central, um simbolo em formato da letra
“G”, em referéncia a Gru, de modo que a fidelidade marca, inclusive, a quem eles sao fiéis — e

carregam no peito essa ideia. O visual de trabalhador é completo pelo uso das luvas, 6culos e
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sapatos. Em alguns casos, ainda, eles sdo representados com um capacete de operario, também

com o simbolo em formato da letra “G”:

Figura 34 - Macacdo de operario dos minions

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)

Figura 35 - Capacete de operario

Fonte: Meu Malvado Favorito 2 (2013)%2

O macacdo jeans e 0 capacete de operario confirmam, imageticamente falando, a
servidao dos minions mediante o Gru. Podemos ver que eles trazem o simbolo de Gru, a letra
[P

g”, tanto em seu peito (no bolso do macacdo) quanto em sua cabega (no capacete). Ainda sobre

a questdo da cor azul, dos macactes dos minions, que simbolizam a fidelidade, Eva Heller

%1 Fotograma disponivel em Meu Malvado Favorito (2010): 01:06:45.
62 Fotograma disponivel em Meu Malvado Favorito 2 (2013): 00:20:09.
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(2013) diz que existem dois tipos de azul, o real — usado desde a antiguidade pelos nobres, por
reis franceses e pela alta sociedade, e o operario, surgido do tingimento da 1a e do linho com
pastel que, segundo a autora, adquiriam uma cor turva e de aparéncia suja, por isso relacionada
aos extratos inferiores e utilizada por servos e criados, dada a sua praticidade, “[...] pois o0 azul

€ a cor em que a sujeira menos se vé”. Ainda, a autora diz:

A indumentaria de trabalho finalmente passou a ser mundialmente tingida com
indigo. Os que em seu trabalho usam blusdo, macacéo ou avental azul, sdo
chamados em alguns paises de “homens azuis”, ou deles se diz que tém
“profissdes azuis”. Na América e na Inglaterra, os operarios sdo chamados de
blue-collar workers (trabalhadores de colarinho azul) em oposicéo aos white-
collar workers, que usam camisa branca e gravata, ou seja, os de fungdes
burocréticas.

[...]

Em 1850, o bavaro Levi-Strauss inventou os jeans como traje de trabalho para
0s mineradores de ouro e 0s cowboys. Naturalmente, foram tingidos com
indigo. Seu nome provém de bleu de Genes (azul de Génova), chamados assim
pelos marinheiros genoveses que importavam o indigo. Bleu de Genes se
americanizou para blue jeans (HELLER, 2013).

Ou seja, por meio desse resgate histdrico feito por Heller, em A psicologia das cores
(2013), podemos pensar em como o carater ideoldgico esta inscrito no signo e, esse carater, tem
relacdo com a historia, com a cultura e a sociedade, se pensarmos que 0s minions, tais quais
caracterizados fisicamente nos filmes, estdo sempre trajados com macacdes azuis de operarios
e gue, ao longo da historia, essa cor esteve ligada tanto a fidelidade mas, principalmente, ao
trabalho, e ndo qualquer trabalho, mas o bracal, fisico, de operério. Toda essa ideia e carga
valorativa esté presente no uniforme que os minions usam como roupa comum indistintamente,
que confirmam, mais uma vez, a sua condi¢do de existéncia.

Gru € o patrdo dos minions, a quem eles servem fielmente, e isso pode ser visto ndo so6
pela dedicacdo que desempenham em ajudar o seu mestre a ser o maior e melhor vildo da
historia, mas porque eles “vestem a camisa da empresa”. 1SS0 estd marcado no macacdo azul
(de operario) que tem um simbolo em formato da letra “G” do nome de Gru, bem como no
capacete, igualmente com o simbolo. A roupa é de operario, mas ndo qualquer operario, um
operario que serve e se dedica a Gru, pois € isso que esta expresso no simbolo em formato da
letra “G” gque 0s minions carregam no peito (emocao) e na cabeca (razao).

Ainda, como servos de Gru (nas mais diferentes concepgdes possiveis), eles sdo vistos,
ao longo dos filmes, desempenhando os mais diferentes tipos de atividades na vida de Gru, ndo
s0 as de funcionarios do laboratorio, que ajudam nos seus atos vilanicos. Field (1995, p. 29) diz

gue uma personagem € comportamento, o que ela faz é o que ela €. Os minions sdo servos, em
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todos e mais variados sentidos. Eles cuidam das tarefas domésticas e das filhas adotivas de Gru
(Margo, Edith e Agnes), animam as festas de aniversario, dentre outras coisas, e sem receberem
0 devido valor e reconhecimento pelos servicos prestados, seja de maneira simbolica, como
forma de agradecimento, seja de maneira fisica, como um pagamento adequado em termos de

capital financeiro, por exemplo.

Figura 36 - Minions em diferentes fun¢Ges

Fonte: Meu Malvado Favorito 2 (2013)°

Como podemos observar nessa imagem, os dois fotogramas superiores mostram o
momento da festa de aniversario da Agnes, a filha mais nova de Gru, em que 0s minions estdo
como animadores de festa, em uma cena eles protagonizam um duelo medieval, em outra, um
trugue de méagica. Por meio dos signos visuais conseguimos compreender o ideoldgico por meio
da materialidade, em que a representacao dos trajes é caracteristica de cada uma das funcoes
desempenhadas e, assim, tornam os minions (comumente representados com o macacéo de
operério) figuras caricatas.

Nos dois fotogramas inferiores, dois minions desempenham tarefas domésticas, o que
fica evidenciado, também, por meio de signos visuais, pelos trajes que o caracterizam. O minion
da esquerda, que aspira o chdo do hall de entrada da casa de Gru, usa uma roupa tipica da

representacdo de empregadas domésticas, sendo que o minion da direita usa uma bandana

%3 Fotogramas disponiveis em: 00:04:35, 00:05:34, 00:22:44 e 00:23:09, respectivamente.
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amarrada na cabeca, o que também remete a faxina e limpeza, quando somadas ao balde, ao
pano, ao produto de limpeza e ao espanador que ele traz ao lado do corpo.

Essas representacGes, embora nem sempre marcadas de maneira explicita como nos dois
exemplos anteriores, perpassam a franquia de filmes como um todo, trazendo 0s minions como
servos de Gru nos mais variados aspectos. Nao s6 no laboratorio é que eles desempenham
fungBes laborais, mas também na vida de Gru como um todo — e, como j& dito, ndo h4, em
nenhum momento, mencgéo de que eles sejam remunerados ou gratificados por isso, 0 que nos
remete, ainda, a ideia de exploragao do trabalho em que o empregado, visando “agradar” o
chefe, se submete a determinadas situacdes e condi¢des de trabalho, como 0s minions
empregados, babas e animadores de festa. Cabe ressaltar, ainda, que os minions, quando trocam
seu uniforme azul, ainda assim, é para desempenharem alguma outra funcdo de serviddo para

Gru. De certa forma, trocam um tipo de uniforme por outro.

Figura 37 - Minion pede aumento salarial

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)%

% Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:09:32, 00:09:33 e 00:09:34.
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A questdo da remuneracdo dos servicos prestados pelos minions ndo é evidenciada,
contudo, ha um Unico momento, no desenrolar da narrativa, em que essa questdo ¢ abordada e
nos revela muito sobre as vozes sociais que ai estdo em embate, de patrdo e de empregado,
conforme os fotogramas da figura anterior. Quando Gru retne todos 0os minions no laboratério
para contar sobre o plano de roubo da Lua, ele comeca dizendo: “Ola, meus amigos! Muito
bem... quietos! Cala a boca!! Obrigado. Ok, eu acredito que voceés j& saibam desse outro vildo
que roubou piramides. Parece que ele s6 é importante. Todos estdo chamando esse tipo de coisa
de crime do seculo. E ai, eu to chateado? N&o! Um pouquinho... mas, nds tivemos um ano de
muita produtividade e vocés estdo bem na fita comigo!” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:08:57-
00:09:30).

Podemos apontar, de inicio, na fala de Gru, o modo com o qual ele se volta para o0s
minions que demonstra, dentre outras possibilidades, o desrespeito, pois com eles grita e 0s
manda se calarem para que ele possa falar. Diante dessa fala, um dos minions se empolga,
comemorando, em claro sinal de excitagédo (conforme figura a seguir), ao que Gru o interrompe
e diz: “Que aumento o qué! Nao vao ganhar aumento!” (00:09:30-00:09:34). Diante disso,
podemos observar como a relacdo de ambos 0s grupos socias é pautada: na desigualdade, em
que os minions mal tém voz para reivindicarem seus direitos, pois como ja dito, embora se
configurem como servos, eles realizam trabalhos além da dedicacéo & vilania de Gru e néo
recebem, em termos financeiros, o devido retorno por isso.

Quando ousam questionar, a resposta imediata do patrdo € um chacoalhar com as méaos
e uma expressao de espanto, como se a ideia de aumento salarial fosse absurda. Por fim, diante
de tal reacdo, 0 minion, cabisbaixo, se cala, e Gru continua falando de seus planos e objetivos
pessoais — que, mesmo sem dar o merecido reconhecimento financeiro para os minions, sabe
que deles depende e com eles pode contar e, mesmo gue negue a eles a sua remuneracao devida,
0s minions ndo deixam de ouvi-lo e apoia-lo.

Paula (2019a, p. 40), diz que “O enunciado dialoga com as questdes sociais, historicas
e culturais, e adquire singularidade em fun¢do do seu lugar de existéncia”, ou seja, as relagdes
de minions e Gru, pautadas no trabalho/servidédo, néo séo abstra¢des, mas uma realidade social,
historica e cultural, pois dialoga, dentre tantas possibilidades, com o seu momento de producéo.
A realidade da desvalorizagdo profissional € uma constante em nossa atualidade, em que 0s
sujeitos se veem relacionados com condi¢Ges sub-humanas, humilhantes e/ou precérias e,
mesmo assim, por conta de desemprego e responsabilidades outras, se veem ainda atrelados a
essas condigOes e trabalhos especificos, sem conseguirem ver uma forma de sair daquela

situacdo para encontrar outra melhor ou mais digna. Tal qual a relacdo dos minions e Gru, 0
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capitalismo vé na opressédo dos trabalhadores e na exploracdo de sua méo de obra o resultado
para Seu sucesso.

Embora um minion tenha reivindicado um direito que € de proveito para o grupo todo,
eles se caracterizam, em sua esséncia, como servos e assim € que se configuram ao longo do
desenvolvimento da narrativa. Ou seja, eles ndo se unem em uma coletividade para, juntos,
lutarem por igualdade e melhorias dentro de sua propria classe, os minions. Ao contrario, seus
atos vao em direcdo, cada vez mais, do sucesso de Gru, de modo que a coletividade se torna
massividade — pois seus padrbes comportamentais os igualam e os fazem agir em
competitividade (entre si) e submissdo (com o seu lider). Portanto, observamos o descompasso
existente dentro de uma proprio grupo social ao pensarmos nos minions e na atitude dicotdmica
entre o coletivo e 0 massivo que 0s acomete.

Como temos observado e apontado, 0os minions ndo se unem em coletividade, mas se
colocam a disposicdo de Gru pela massividade. Isso leva, inclusive, a alienacdo dos proprios
minions que, sem saber quem sdo (pois agem em massa) e do que sdo capazes (pois ndo se
unem em coletividade), apoiam o discurso de Gru (o discurso tipico de patrdo voltado para
lucros e conquistas pessoais) e nao tém consciéncia da forca que possuem enquanto um
coletivo, por isso se tornam massa. Desse modo € que Gru consegue a serviddo fiel, pois ndo
h& questionamento tampouco mudanca de postura entre 0s minions em referéncia as demandas
de Gru. O apagamento das individualidades é, portanto, um propdsito que tem sucesso ao ser
assumido pelos minions, mediante a falta de consciéncia de classe e explorado por Gru,
mediante esse mesmo aspecto, pois, 0 patrdo-chefe-vildo, ao se aperceber da auséncia de
coletividade entre seus suditos, encontra a situacdo favoravel para que mantenha ainda mais a
desunido entre 0 grupo, ao incentivar a competicao entre eles que, cada vez mais, tornam-se
alheios entre si e dentro da prépria classe.

O comportamento massivo tira a individualidade de cada um de tal forma que nos
referimos aos minions como minions, Ndo a partir de um nome proprio que cada um possuli
(embora ndo conhegamos todos). Ha casos em que alguns deles sdo nomeados (como Kevin,
Bob e Stuart que protagonizam Minions (2015)), ou algum outros casos isolados, contudo, 0
que ocorre, no geral e ao longo dos filmes, é a transformacdo dos minions em uma grande
massa, de forma que o comportamento é massivo, 0 pensamento € massivo e, assim, eles se
configuram como reprodutores em razao igualdade comportamental que os identifica enquanto
grupo social. A massificagdo, nos minions, estd em consonancia com Gru, que 0s massifica com
os trabalhos e a vilania, que gera, por sua vez, competitividade e afastamento dentro do préprio

grupo social. A ideologia do outro (Gru) passa a ser sua (minions), de maneira refratada, pois
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continuam sendo minions e nao se tornam chefes-vilGes, assim é que observamos a falta de
consciéncia de classe, que leva a alienagdo dos minions, ao massificar e robotizar os
comportamentos (tanto dentro quanto fora das telas de cinema), pois assumem a voz do patrdo
e tornam-se alheios entre si.

Marx (2008 [1982], p. 80) diz que “0 trabalhador se torna tanto mais pobre quanto mais
riqueza produz, quanto mais a sua produ¢do aumenta em poder e extensdo”, o que nos remete
tanto a cena anterior quanto a nossa contemporaneidade, pois pensamos nos minions e em Gru
como sujeitos refletidos e refratados na sociedade. Podemos pensar nessa pobreza nédo so fisica,
como falta de qualidade de trabalho e reajuste salarial e, ainda, na alienacdo que torna os
trabalhadores-minions alheios a sua forga enquanto grupo social de uma mesma classe a medida
em que, cada vez mais, dedicam-se a Gru, para a expansao de sua riqueza — aqui, a sua vilania.

Esse é o solo fértil para Gru, enquanto patrdo malvado favorito explorador, conquistar
tudo o que almeja mediante uma mé&o de obra massiva, barata e, acima de tudo, engajada com
0s seus propdsitos. Ter minions sem nomes, que ndo se articulam entre si e tampouco possuem
articulacdo adequada na fala é a forma pela qual Gru consegue ter o controle da situacao e se
manter como um vildo malvado favorito por tanto tempo, pois mesmo diante das adversidades,
0s minions continuam a sua volta como uma grande massa amarela — mesmo para discordar

dele:

Figura 38 - Minions em massa

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010), Meu Malvado Favorito 2 (2013), Minions (2015) e Meu
Malvado Favorito 3 (2017)%

% Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:10:00, Meu Malvado Favorito 2 (2013):
00:33:17, Minions (2015): 01:13:35 e Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:15:29.
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Como visto na figura, 0s minions sdo muitos e sempre estdo juntos, o caso em que eles
estdo separados ou em grupos menores sdo especificos, de modo que eles sempre estdo, de
alguma forma, trabalhando para o Gru, exceto em Minions (2015), quando eles ainda nédo
conheciam Gru). A camera, enquanto narrador, enfoca 0s minions como massa trabalhadora e,
geralmente, os retrata de cima para baixo, isto €, com o0 mesmo olhar de superioridade que Gru
os direciona, nesses casos, em um plano geral, para dar ideia de uma panoramica da cena e
conseguir captar a imensiddo de minions. Desse modo, 0S minions sdo comumente
representados em cena como inferiores, pois sdo vistos de cima para baixo ndo s6 por nos, mas
por Gru e por outras personagens também. Podemos afirmar isso mediante a visualidade do
enunciado sincrético que, pensado em termos de verbivocovisualidade da linguagem, nos
permite olhar para a materialidade do enunciado e ver quais valoracdes ali estdo vigentes, ou
seja, se se confirmam, se reforcam, dentre outras possiblidades.

H& um discurso de inferioridade sobre os minions, a saber, sdo retratados como
trabalhadores, servos, bobos e se comunicam quase que de maneira totalmente inarticulada e
isso se explicita, na cena, quando olhamos para 0 modo como eles interagem tanto entre si
guanto com o Gru. O exemplo anteriormente citado, da cdmera que se distancia e os enfoca de
cima para baixo, ¢ uma forma de mostrar a imagem de minions que é construida ao longo dos
filmes, e reforcada de igual maneira quando contemplada com vistas as materialidades signicas
das ideologias.

Gru, por sua vez, nos € apresentado como um sujeito fixado pela ideia da vilania, em
ser 0 maior e 0 melhor na sua categoria. Para tanto, ele precisa da ajuda dos minions — e sabe
disso, pois seu laboratério, com exce¢do dele mesmo e do dr. Nefario, esta repleto deles. Assim
como 0s minions estdo voltados para a serviddo, Gru estd para a vilania (que pressupde a
serviddo dos minions). Essa constituicdo, embora aparentemente oposta, é o elo que 0s une e
constitui a alteridade que revela a identidade de cada um desses sujeitos. O nome Gru, que tem
0 encontro consonantal de “gr”, sonoramente, sugere um rangido, um som aspero, um barulho
desagradavel. Tal caracteristica, presente no nome, vai ao encontro das proprias caracteristicas
fisicas e psicoldgicas da personagem animada enquanto sujeito que se coloca no mundo como

ser vilanico, malvado e desprezivel.
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Figura 39 - Gru

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)%

No inicio de Meu Malvado Favorito (2010), um ancora de telejornal relata o
desaparecimento de uma piramide no Egito: “Esta noite, no Egito, foi descoberto que a grande
piramide de Gizé foi roubada e substituida por uma réplica inflavel gigante. O panico se
espalhou pelo mundo e a populacdo tenta proteger seus tdo amados pontos turisticos. As
autoridades ainda ndo tém pistas e todos se perguntam: Que vildo seria o responsavel por esse
crime hediondo e onde ele atacara a seguir?” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:02:58-00:00:03:21
— grifos nossos). Logo em seguida, como em forma de resposta a pergunta feita pelo ancora,
aparece Gru, no centro da cena, em primeiro plano, conforme figura anterior.

Esse tipo de plano é utilizado para uma funcdo mais emocional, privilegiando o que é
transmitido pela expressdo facial da personagem no filme. No filme, Gru aparece com um
sorriso e um olhar despretensioso, 0 que causa contradicdo (até 0 momento, pois adiante a
personagem se revelard enquanto sujeito) com a fala anterior do ancora, sugerindo um vilao
terrivel e capaz de crimes absurdos.

Gru, enquanto malvado favorito, se utiliza de todos 0s outros sujeitos que estdo ao seu
redor, ndo s6 os minions. As meninas, Margo, Edith e Agnes, até entdo 6rfas, sdo usadas como
parte de seu plano para ultrapassar Vector nos feitos vilanicos, em Meu Malvado Favorito
(2010). Observamos, entéo, que o sujeito se constitui de tal forma com todos 0s outros que estao
a sua volta, como uma condicdo tipica de existéncia. Ele se aproveita de seus outros, sem
necessariamente se preocupar com eles — em especifico, dos minions e do dr. Neféario, que séo

seus empregados dentro do laboratorio.

% Fotograma disponivel em Meu Malvado Favorito (2010): 00:03:22
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Somos apresentados a condicdo de trabalho — que pauta as relagdes de minions e Gru —
em Meu Malvado Favorito (2010), no momento em que dr. Nefério avisa Gru sobre o roubo da
piramide de Gizé: “Eu sei como vocé esta se sentindo, eu também estou bastante desapontado
mas, para mim, vocé sempre sera um dos melhores [...], ndo se fala de outra coisa, alguém
roubou uma pirdmide. Estdo dizendo que o sujeito deixou todos os outros vildes no... chinelo”
(COFFIN; RENAUD, 2010, 00:06:51-00:07:13). Nesse momento, percebemos a valoragdo
dada a vilania, cargo almejado socialmente por Gru. A vilania é, enquanto signo ideoldgico,
algo almejado por Gru e que, ao longo da narrativa, sera ressignificado, uma vez que passara a
ter outros sentidos, tanto para Si mesmo como para 0S outros sujeitos.

Contudo, ainda na ambientacao do filme de 2010, nédo basta ele ser “um dos melhores”,
como dr. Nefario o disse, pois ele ja foi deixado, como todos os outros vilGes, no chinelo
(também como disse o dr. Nefario). Ser “deixado no chinelo” soa, para Gru, como uma ofensa,
por isso, ao se dar conta de que esta perdendo o seu posto, a sua primeira reacao é dizer, com
um tom imperativo, mais duro do que estava utilizando antes em cena: “Retna os minions!”
(COFFIN; RENAUD, 2010, 00:07:14), pois é a sua méo de obra que sera capaz de reverter tal
situacdo e torna-lo um grande vildo novamente (como vimos anteriormente). Por isso dizemos
e reforcamos o carater interativo das relagcBes entre minions e Gru, pois isso 0s constitui
enquanto sujeitos — Gru deseja ser o maior e 0 melhor e, para isso, ele sabe que precisa dos
minions, por isso manda que eles sejam reunidos.

Servir, para 0s minions, € uma questdo de sobrevivéncia — ndo pelo retorno financeiro,
mas por questdo de condicdo de existéncia. Para Gru, ter quem o sirva também é questdo de
sobrevivéncia, pois ele possui uma equipe que estd pronta a servi-lo com apenas uma ordem

"7

“reuna os minions!”). Apds fazer o anuncio de que roubaria a Lua, podemos ver, mais uma
vez, em cena, a relacdo de superioridade e inferioridade instaurada entre minions e Gru: ele
precisa da ajuda, da mao de obra dos minions, para que consiga realizar tal feito, contudo, ele
é a figura de destaque e de prestigio durante esse anuncio, pois ele ndo € so o chefe, mas ele €
quem levara os créditos pelo trabalho conjunto da equipe (minions, dr. Nefario e Gru).
Prosseguindo, ele diz: “O mundo me dar4 tudo o que eu exigir em troca. E eu, entdo serei, o

maior vildo de todos os tempos!” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:11:26-00:11:27).
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Figura 40 - Superioridade e inferioridade

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)

Mais uma vez, embora o trabalho seja realizado, em termos de forca e médo da obra,
pelos minions (e pelo dr. Nefario), Gru é quem teré o reconhecimento. O pronome utilizado por
ele, primeira pessoa do singular, “eu”, refere-se a uma recompensa individual e também egoista,
embora o trabalho seja coletivo. Na cena anterior, dos minions, aos seus pés, junto ao dr.
Nefario, nos mostra como o Gru se coloca tanto verbalmente quanto visualmente em posi¢ao
de superioridade e temos, entdo, uma hierarquia instaurada. Ele conclui a sua fala: “Essa
animacao € o que me poe para cima, meus minions!” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:11:41-
00:11:42) com um tom de voz animado e confiante e podemos observar, quando associamos o
verbal ao visual, que os minions ndo o coloca para cima s6 em termos de espirito, animagéo e
alegria, de maneira figurada — mas também por meio do seu trabalho: os minions trabalharem
no laboratorio é o que permite que Gru chegue no topo da sociedade vilanica e que seja 0 maior
vildo de todos os tempos. A animagédo dos minions coloca Gru para cima, marcado na fala e
também na figura, pois confirmado pelo visual, quem ocupa o topo, sozinho, é Gru, enquanto

0s minions (e também o dr. Nefario), ocupam a base do sistema vilanico de Gru.

57 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:11:25 e 00:11:34.
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Ao mesmo tempo em que Gru diz que € a animagao dos minions que o coloca para cima,
0 que vemos, em cena, a partir do movimento contra-plongée da cadmera (fotograma superior),
no centro da cena, quase imperceptivel, sendo que, abaixo, estdo os minions, vibrando em nome
do seu chefe e temos tanto a perspectiva dos minions (olhando de baixo para cima) quanto a de
Gru (olhando de cima para baixo). Essas tomadas de perspectiva, feitas pela cadmera, marcam,
ao longo da narrativa, as posigdes sociais que minions e Gru ocupam, de inferioridade e
superioridade, respectivamente.

O sujeito € sujeito de linguagem pois por ela é constituido e, assim, é constituido por
meio das relagdes com outros sujeitos, dialogicamente — em embate. Por isso reforcamos a
relacdo entre Gru e minions, em especifico, e ndo com outras personagens do filme (ainda que
elas existam), pois é nessa relacdo que vemos a questdo das valoragdes sobre trabalho, patréo e
empregado. Como é possivel observar, a questdo do trabalho pauta a dinamica entre Gru e
minions, sendo que para esse grupo, enquanto mao de obra, trabalhar para o Gru é servi-lo
fielmente, como condicao de existéncia assim por eles desejada. A relagdo do “eu” ¢ dada com
o “outro”, contudo, isso ndo significa fusdo entre “um” e “outro”, mas que ambos precisam
estar em contato para a constituicdo, de forma que podemos ter trés instancias de sujeito, de
acordo com Bakhtin (2010), o eu-para-mim, eu-para-0-outro e 0 outro-para-mim.

Nessa relacdo entre minions e Gru, 0 modo pelo qual Gru enxerga 0s minions, ou seja,
pensando no outro-para-mim, é com base na vilania e na servidao, pois isso é o que 0s minions
representam para Gru (e o que, de acordo com 0s minions, o0 Gru representa para eles também,
enguanto eu-para-o-outro). E, como ja dissemos, 0s minions se sentem (teis em servir Gru das
mais variadas formas, de modo que ndo ha limites entre o trabalho formal (ajudar na vilania de
Gru) e outros tipos de trabalhos ndo-remunerados.

Por ser condicdo de existéncia, os minions, recorrentemente, se colocam a disposicao
de Gru, em uma constitui¢do de servos nitida em que o outro-para-mim é um mestre supremo
que deve ser atendido prontamente, bem como o0 eu-para-outro, 0 que nos remete, também, a
forma que Gru lida com os minions. N&o ha, dessa forma, uma coincidéncia absoluta entre as
diferentes instancias valorativas, contudo, é possivel que entre o eu-para-mim, o outro-para-
mim e eu-para-0-outro haja relagoes, se pensamos em uma mesma rela¢do. 1sso porque minions
e Gru estdo submetidos, embora de maneiras diferentes, ao trabalho, em que, de um lado, temos
qguem ordena e, do outro, quem obedece as ordens. Desse modo, as imagens de eu-para-mim de
guem é servo (minions) esta relacionada com a imagem de outro-para-mim de quem ordena

(Gru), por exemplo. Por isso, de acordo com a teoria bakhtiniana, devemos compreender tanto
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0 “eu” quanto o “outro” com igual importancia, pois é na alteridade que esses sujeitos se
revelam e se constituem.

Marx (2008 [1982], p. 81 — grifos do autor) diz que: “[...] quanto mais o trabalhador se
desgasta trabalhando (ausarbeitet), tanto mais poderoso se torna 0 mundo objetivo, alheio
(fremd) que ele cria diante de si, tanto mais pobre se torna ele mesmo, seu mundo interior, [e]
tanto menos [o trabalhador] pertence a si proprio”. Esse ndo-pertencimento a si mesmo, visto
nos minions, é decorrente da forma pela qual eles se dedicam inteiramente a Gru pois, como
vimos no exemplo anterior, Gru esta em posicdo de superioridade porque ha, abaixo de seus
pés (tanto figurativamente quanto demonstrado na cena pelas posi¢cbes de camera) uma
multid&o de minions que o mantém assim. O desgaste (n&o reconhecido) dos minions em forma
de trabalho € o que faz de Gru o chefe malvado favorito que tem, na forca de trabalho deles,
um mundo de reconhecimento e fama que, cada vez mais, é alheio aos proprios minions que
foram a méo de obra para a existéncia desse mundo, mas que dele ndo desfrutam. Assim se da
a configuracédo entre minions e Gru, sem que a classe trabalhadora se aperceba da forma como
é explorada, criando, cada vez mais, um mundo alheio para si mesmo em decorréncia de um

mundo de possiblidades para seu chefe-patréo.

Figura 41 - Minions respondem prontamente a Gru
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Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)%

% Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:37:57, 00:37:58, 00:37:9: 00:38:00.
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Na cena, as filhas adotivas de Gru entram no laboratério (local proibido para elas) e o
brinquedo de Agnes, a crianga mais nova, é danificado por uma espécie de arma quimica, de
modo que ela comeca a chorar e causar um transtorno, na visao de Gru, ao que ele diz, com um
tom de voz alterado, bravo pela situacao ter saido do controle: “Té4 bom, ta bom, eu conserto”
(COFFIN; RENAUD, 2010, 00:37:55-00:37:58 — grifo nosso) para que Agnes pare de chorar.
Enfatizamos o uso do pronome “eu”, primeira pessoa do singular, que coloca Gru como o
solucionador de um problema que € de sua responsabilidade. Contudo, logo em seguida, pega
um radio comunicador e diz 0 nome de trés minions, Tim, Max e Phil, que descem para atender
ao seu chamado prontamente.

Entretanto, ao chamar os minions, Gru passa a tarefa (diga-se, a sua responsabilidade)
de resolver a situacdo de sua filha adiante, de modo que, como ja dissemos, tem, nos minions,
a figura de servos para todos os aspectos de sua vida, ndo sé no trabalho laboratorial. Desse
modo, ele ordena: “Isso é muito importante. VOCEs tém que conseguir um unicérnio novo de
brinquedo para a menina” (COFFIN; RENAUD, 2010, 2010, 00:38:05-00:38:07 — grifo nosso).
Ao dizer “vocés tém que conseguir”, as escolhas lexicais de Gru colocam a responsabilidade
da situacdo nos minions, ndo mais sobre ele mesmo, que é o pai de Agnes e para ela prometeu
resolver a situacdo. O uso do verbo “ter” gera uma situagdo de obrigatoriedade da parte dos
minions em relagédo a Gru, ndo de um pedido de favor ou ajuda, ou seja, Gru coloca 0s minions,
em todos 0s momentos, em todas as situa¢fes, como servos — e 0s explora até o Ultimo por isso.

Entretanto, os minions ndo se apercebem dessa situacdo de exploracdo e continuam a
ver em Gru o0 malvado favorito, ndo o patrdo explorador, de modo que aceitam e prontamente
atendem a situacdo exigida e criada por Gru. O que eles querem — e vao dar o que possuem € 0
gue ndo possuem para manter essa situacdo — € a de servir Gru enquanto mestre mais perverso.
Gru ndo € s6 perverso com 0s seus inimigos, outros vilées que tomam o topo mais alto da
sociedade vilanica, mas também com o0s proprios minions ao trata-los dessa forma. A vilania,
tanto quanto a serviddo a um vildo, move os minions.

Ha uma cena em que Gru anuncia para 0s minions que o roubo da Lua, por ele preparado
como uma forma de se tornar o maior vildo de todos os tempos, ndo podera acontecer, pois 0
banco dos vilGes ndo liberou nem liberara recurso financeiro para o seu projeto, uma vez que
ha outros vildes se destacando. Na fala de Gru, podemos observar o uso do pronome “nés”
como uma forma de aproximacédo da situacdo vivenciada, que ndo é triste s6 para Gru, mas
também para os minions: “Olha, eu sei que andam dizendo por ai que 0 que rola é que o banco
ndo esta mais nos financiando. Bem, eu estou aqui para acabar com esses boatos: é tudo verdade.

Em relacdo ao dinheiro: ndo temos dinheiro, entdo como vamos chegar a lua? A resposta é
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simples: ndo vamos. Estamos arruinados. Eu sugiro a vocés todos que procurem outro emprego.
Eu sei, eu inclusive j& preparei o meu curriculo e sugiro que todos vocés fagam o mesmo”
(COFFIN; RENAUD, 2010, 00:57:03-00:57:53 — grifos nossos).

Ressaltamos, também, a contradicdo na fala de Gru, ao pensarmos na fala anterior dele,
sobre a qual ja discutimos aqui, fala essa em que ele almeja conquistar a lua e diz precisar da
ajuda dos minions, mas coloca todos os créditos e méritos em si mesmo, principalmente ao
dizer que ele sera o maior vildo de todos ao tempos. Agora, em posi¢cdo de humildade, apds
receber mas noticias acerca do financiamento de sua misséo, ele volta a direcionar sua fala com
0 pronome “nds”, ndo mais em tom de superioridade, mas de igualdade, em que,

independentemente de ser chefe ou trabalhador, todos estdo na mesma condicao.

Figura 42 - Minions tristes

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)%°

Como podemos observar, enquanto Gru faz o seu discurso sobre a falta de apoio
financeiro do banco, junto da noticia de que 0os minions devem procurar outro emprego, pois
ele ndo tem como paga-los, podemos observar como, visualmente, os minions se entristecem e
suas expressoes faciais vao desde desespero até espanto. Gru, ao fazer todo o discurso em
utilizando “nds”, por meio dos verbos flexionados na terceira pessoa do plural, bem como por
orientar que 0s minions procurem outro emprego, assim como ele proprio também fara (o uso
do advérbio “inclusive”, na fala, demonstra, também, a igualdade do desemprego entre minions
e Gru), gera a comogéo da qual ele, mesmo que ndo esperasse, se beneficiara. Em um gesto de
solidariedade e desespero (pois ndo querem se ver longe do patrdo — explorador — e da vilania),

0s minions (a exemplo de Agnes, a filha de Gru que entregou seu cofrinho a ele), comegam a

% Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010): 00:57:35 e 00:57:44.
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tirar de seus bolsos as suas economias e o que mais possuem de valor material para que, assim,

Gru possa ter o recurso financeiro que o banco ndo lhe concedeu.

Figura 43 - Minions ddo o que tém para Gru

Fonte: Meu Malvado Favorito (2010)7

Na cena, alguns levantam cédulas de dinheiro, rel6gios, carteiras, coroa de ouro, dentre
tantos objetos de valor (tanto financeiro quanto emocional) e levam até Gru, em um movimento
em que também somos levados, juntos aos minions, a entregar o que temos para gque esse patrdo
continue sendo patrdo, pelo modo como a cdmera se movimenta e somos colocados no mesmo
plano dos minions. Ja com tom de voz confiante, depois da demonstracdo de fidelidade dos
minions, Gru diz: “E, nds construiremos nosso proprio foguete usando isso € 0 que mais
encontrarmos” (COFFIN; RENAUD, 2010, 00:58:32-00:58:38). A retomada de animo de Gru
nos coloca uma questdo importante em relacdo a forma com a qual os minions se portam diante
de Gru como problematica — e também atual, ao aproximarmos para a questdo da vida, ao pensar
a arte como sua semiose.

Os minions ndo pensam duas vezes antes de levantarem seus objetos pessoais de valor
para darem a Gru, ndo questionam a forma como a situacdo sera resolvida, mas eles proprios

ajudam a resolvé-la. Gru foi e continua sendo explorador, se negou a aumentar o salario dos

0 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito (2010), respectivamente: 00:58:22, 00:58:23, 00:58:25 e
00:58:29.
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minions, ndo os remunera pelas atividades extra-laboratoriais que eles desempenham e tudo
isso ndo € visto como um problema pelos minions, pois assim que Gru precisa de ajuda, eles se
colocam a disposic¢do para servi-lo mais uma vez, com tudo o que tém e ndo tém. Ao pensarmos
na questao da arte e vida, podemos compreender tal situacdo ndo como exatamente igual, mas
é possivel observarmos as vozes sociais de patrdo/chefe e de empregado/trabalhador ali
materializadas por meio dessa cena. Melo (2017) diz, acerca das vozes socialis:

Alguém poderia se perguntar sobre o fato de as vozes sociais terem ou nao
sujeito: ora, se a vozes sociais constituem discursivamente o sujeito, ela ndo é
dotada de um, mas o constitui. Em parte, esse questionamento esta correto. E
certo que as vozes sociais participam da constituicdo socioideoldgica do
sujeito, mas isso ndo impede que ela tenha sujeito. Afinal, ndo ter sujeito ndo
é uma condi¢cdo para a voz social exercer seu papel de constituinte da
subjetividade. [...]

Dizer que as vozes tém sujeito significa que elas ndo brotaram da natureza,
ndo foram sopradas pelos deuses ou coisa que o valha. Quando defendemos
isso, temos em mente que elas foram, sdo e continuam sendo produzidas,
construidas, pelas sociedades humanas e, mais, por individuos concretos,
situados socio-historicamente; aparecem como um produto-processo instavel-
estavel, axiologicamente investido, e como componentes de um todo
plurilingue. Como se ddo por meio de signos ideolégicos e enunciados
concretos em situacgdes reais de interacao verbal e como os signos ideoldgicos
e 0s enunciados concretos existem entre seres humanos organizados
socialmente, elas tm um vinculo estreito com a interacéo e atividade humana
criadora e, portanto, com as esferas de criacdo ideolégica. (MELO, 2017, p.
107).

Como podemos observar, as vozes sociais estdo ligadas tanto aos sujeitos quanto a
situacOes sociais e historicas concretas, de modo que podemos, assim, observar as vozes sociais
por meio da linguagem (em qual materialidade for), pois, ali, em uso vivo, podemos encontrar
as valoracdes que circulam em forma de signo ideoldgico nos enunciados (no caso de nosso
corpus, filmes —mas ndo somente). Quando dissemos que ha vozes sociais que constituem Gru
e 0s minions, como patrdo, empregado em uma relacdo de trabalho, temos em vista essa
conceituacao feita por Melo (2017) como um discurso vigente, atual e que circula socialmente,
mas que pode ser encontrado também na “boca” (enquanto comportamento) de determinados
sujeitos, como encontramos a voz social do chefe na “boca” de Gru por meio de sua postura
mediante 0s minions, sua forma de trata-los, objetivando lucro e mérito pessoal as suas custas,
bem como vemos a voz social do trabalhador na “boca” dos minions quando se submetem as
mais diferentes (e degradantes) situacdes porque ha um chefe que assim os trata. Dessa relacao
entre chefe e trabalhador resulta o que vemos como a voz social do trabalho, que é o modo pelo
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qual minions e Gru estdo unidos e assim convivem, no caso, o trabalho que é um tipo de
serviddo em nome da vilania.

Essas valoragdes ndo estdo soltas no mundo, mas relacionadas a sujeitos e situacdes que,
por meio delas, se constituem. Melo (2017, p. 106) diz: “A voz social como concepgao de mundo
é produzida pelos homens organizados em sociedade. Concepcdo de mundo, opinido ou ponto de
vista, essas vozes ndo estdo soltas, mas se interceptam, olham umas para as outras e conversam,
debatem, polemizam, interagem”. Assim é que pensamos, de acordo com o autor, na forma pela
qual os minions, no exemplo anterior, doam-se e doam tudo o que tém para Gru, pois had uma voz
social, um discurso vigente socialmente que caracteriza os sujeitos como benevolentes em nome de
um bem comum maior, mesmo que esse bem maior comum os explore quando em situacdo de
dominacéo da situacdo — ndo nos esquecamos que Gru passava por um momento de crise em seu
trabalho quando os minions resolveram doar o que tinham para ele, uma vez que o banco ndo o
ajudava mais com recursos financeiros para seus planos e missdes vilanicas. Tampouco nos
esquecamos que os méritos de roubo da lua estavam direcionados a Gru quando este ainda
imaginava poder realiza-lo.

Dessa forma, temos a constituicdo do Gru que revela um sujeito despreocupado com
Sseus outros, interesseiro e perverso e que ndo vé limites para conseguir o que quer: seja cortando
a fila de outras pessoas, seja roubando uma arma de outro vildo para que ele mesmo possa se
tornar o maior na categoria, seja tirando o dinheiro de seus empregados. Entretanto, é
interessante observar que a vilania de Gru € relativizada, logo, ele se torna um sujeito
ambivalente, um vildo do mal que, também, é do bem — a inser¢do de uma familia corrobora
para essa “humanizagio”. 1sso também é feito com a presenca de outros vildes dentro do mesmo
contexto de atuacdo de Gru — a existéncia de vildes maiores e melhores que colocam Gru como
um vildo de menor categoria. Assim, ele pode se tornar o herdi que salva o mundo ao final do
dia, ao passo que se movimenta, junto aos seus minions, para combater os viloes “de verdade”,
ou seja, aqueles que ndo tém a sua maldade relativizada e desejam dominar a humanidade, de
uma forma ou de outra (tipico em filmes de animacéo infantis).

Em Meu Malvado Favorito (2010), por exemplo, temos o vildo Vector, que almeja
roubar a lua e a sua vilania é construida, ao longo desse filme, como danosa e perversa, logo,
uma vilania que deve ser combatida — e € Gru que assume essa postura de combate, ndo s6 em
relacdo a Vector, mas aos outros vilées que aparecem nos outros enunciados. Em Meu Malvado
Favorito 2 (2013), temos o vildo El Macho, que estava na posse do antidoto PX-41, com o
objetivo de transformar toda a popula¢do em seus capangas indestrutiveis e assassinos. Em Meu

Malvado Favorito 3 (2017), temos o vildo Balthazar Bratt, um astro da televisao que fez sucesso
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nos anos 80, mas que foi esquecido com o tempo, de forma que deseja retornar para 0s seus
dias de sucesso, agora, com a vilania como sua aliada para se vingar — para que ele ndo caia no
esquecimento de novo.

Como podemos observar, cada vilao, em cada filme, possui uma construcao tipica que
Ihe é propria, de modo que cabe a Gru, enquanto o malvado favorito, reinar e ser o Unico vildo
no topo da lista de viles, combatendo, assim, outras vilanias que surgem — porque a sua vilania
é relativizada e transformada em boa, pois se fosse como a dos outros vilGes, ele também seria
combatido. Um fator importante para que essa vilania seja relativizada e, inclusive, aceita pelo
publico consumidor (que acaba “torcendo” a favor do malvado favorito) ¢ a inser¢do de
elementos fraternais ao longo dos filmes, bem como o seu emprego na AVL — Liga Anti-Vildes,
de modo que Gru passa a integrar o grupo que caca e combate vildes. A adocao de Margo, Edith
e Agnes é um acontecimento importante no desenvolvimento da narrativa, pois coloca Gru
como pai solteiro de trés filhas adotivas, em Meu Malvado Favorito (2010), o que gera um tipo
de comocao pela sua situagdo, o sujeito “durdo” que se rende ao amor de trés orfas e assume a
paternidade — sem, necessariamente, ter uma mulher ao seu lado, o que é uma quebra no padréo
familiar tido como tradicional.

Contudo, esse padrao familiar atipico logo se enquadra no padrao familiar tradicional,
pois surge Lucy, em Meu Malvado Favorito 2 (2013), como o par amoroso de Gru — também
ocupando o posto de mae das trés meninas. Nesse filme, Gru € contratado pela AVL — Liga
Anti-Vildes para fazer parte da equipe, assim, ele deixa de ser o vildo que passou o filme
anterior tentando ser e ao qual os minions juraram servidao e se torna um pai de familia com
emprego formal, o que dificulta a sua dedicacdo aos trabalhos vilanicos, uma vez que a sua
atual funcdo é combaté-los. Por fim, em Meu Malvado Favorito 3 (2017), ha a descoberta de
um irmdo gémeo de Gru, o Dru, o que faz ampliar os lacos familiares que vinham sendo
construidos como problematicos ao longo dos outros filmes, de modo que o publico, mais uma
vez, € levado a relevar a vilania de Gru (porque ele tem familia, porque ele € pai, porque ele
ama e tem sentimentos), contrario ao sentimento adotado pelos outros vildes anteriormente
citados. Assim, Gru é acolhido pelo publico como o malvado favorito — ndo s6 dos minions,
mas também de quem assiste enquanto telespectador —, ou seja, um sujeito ambivalente que
possui o seu lado vildo, perverso e tirano, mas, sobretudo, o seu lado humano.

As relagOes afetivas de Gru recaem sobre os minions também, de modo que as
contradicdes podem ser melhores vistas quando ha a interacdo entre esses dois sujeitos distintos.
Gru é o chefe, é quem ordena e também explora a méo de obra dos minions e, por outro lado, é

qguem os acolhe e da afeto, € quase como uma figura paternal também. Em determinadas cenas,
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a relacdo existente entre eles de patrdo-empregados é suavizada, de modo que outras
perspectivas de sujeitos surgem. Entretanto, ela ainda existe e recorrentemente é trazida a tona,
mesmo que de maneira mais sutil, porque as posicdes sociais do Gru e dos minions sao
diferentes, embora sejam dicotomicamente complementares. Gru ndo deixa de ocupar o0 seu
lugar como patréo e chefe, o sujeito que ordena e que tem gquem o obedeca, bem como o0s
minions ndo deixam de se constituirem como servos fiéis e dedicados ao seu patrdo, a quem
obedecem. Gru, de vildo desprezivel e malvado, se torna um ex-vildo, que assim passou a ser
devido as dificuldades financeiras encontradas em seguir como vildo (o banco de vil6es nédo
financia mais suas missdes, de modo que ndo ha outra fonte para sustenta-las). Contudo, ndo

significa ser um ex-patrdo dos minions, tampouco eles se tornam ex-servos de Gru.

Figura 44 - Gru e minions se preparam para missdo

Fonte: Meu Malvado Favorito 2 (2013)™

Apds passar por um periodo sem trabalhos, ele é contratado pela AVL — Liga Anti-
Vildes e faz o antncio para as suas filhas: “Eu fui recrutado por uma agéncia ultrassecreta para
agir disfarcado e salvar o mundo [...]. O Gru t& na area de novo, com engenhocas, com armas,
com carrdes... tudo de gratis. (COFFIN; RENAUD, 00:24:09-00:00:24:22) e, ao final desse
anuncio, Gru se prepara para voltar a atividade, ja em sua primeira missao, de modo que colocar

0s oculos escuros, de acordo com a cena abaixo, € uma forma, enquanto signo visual, de

1 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 2 (2013), respectivamente: 00:24:27, 00:24:30, 00:24:32 e
00:24:34.
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confirmar que ele “estd na area de novo”, como ele mesmo disse. Os minions, que também se
disfargam, um com 6culos, outros dois com trajes completos, também “estdo na area de novo”
junto com Gru, ao se disfarcarem para auxilid-lo em sua primeira missdo, como podemos
observar na figura anterior.

Essa cena nos reforca a ideia de que 0s minions estdo com Gru e a ele sdo fiéis pois,
independente do trabalho por ele desenvolvido, eles se colocam em posigao ativa e de servidéo.
Por isso é que dissemos que 0s minions ndo deixam de ser servos de Gru, seja em qual funcéo
ele desempenhe — vildo ou ex-vildo. Bakhtin (2011d, p. 342) diz que “do outro eu recebo meu
nome, e este existe para os outros”, de modo que isso parece, aos minions, ser uma condi¢ao de
existéncia a partir tdo somente de Gru, uma vez que eles existem para 0s outros a partir do que
Gru os nomeia (ou seja, enquanto Gru os coloca para desempenhar funcées).

O modo como eles sdo enquadrados pela camera na cena, em primeiro plano, nos
possibilita visualizar suas expressoes e seus sentimentos, de modo que observamos a mesma
expressdo facial em Gru e nos outros dois minions (& direita superior e a esquerda inferior),
como uma forma de mostrar que estdo todos movidos pelo mesmo sentimento: o da missao de
Gru, por isso eles estdo com dculos e roupas diferentes, como uma forma de disfarce exigida
pela missdo. Nao é um colocar de 6culos qualquer nem uma postura de combate qualquer (0s
bracos levantados com os punhos fechados), mas € a representacdo do que 0s minions sdo e
fazem por Gru: colocam-se em posicao ativa assim que veem 0 seu mestre entrando em acéo.
Bakhtin (2011d), ao tratar do romance de Dostoiévski, fala sobre a interacdo de suas
personagens e tece algumas reflexdes. A nocdo de consciéncia em interacdo com outras, ou

seja, de um “eu” com “outros”, € colocada da seguinte maneira:

Os atos mais importantes, que constituem a autoconsciéncia, sdo determinados
pela relagdo com outra consciéncia (com o tu). A separacdo, o desligamento,
0 ensimesmamento como causa central da perda de si mesmo. N4o se trata do
que ocorre dentro mas na fronteira entre a minha consciéncia e a consciéncia
do outro, no limiar. (BAKHTIN, 2011d, p. 341 — grifos do autor).

Por isso, ao trazermos essa NO¢ao para 0 N0SSO corpus, pensado nos minions e em Gru,
enfatizamos a importancia da relagdo, do contato, porque tudo o que € importante para o “eu”
¢ estabelecido na troca feita com o “outro”. Quando observamos a forma com a qual os minions
se colocam diante de Gru, visualmente, 0 que marca sua postura fisica, mas também ideias e
comportamentos, compreendemos a relagdo com a qual os minions se colocam na fronteira
entre eles mesmos e Gru, pois é na fronteira dessa interacdo que se da a constituicao do sujeito,

ndo em seu interior.
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Dessa forma, o que Bakhtin (2011d, p. 342) diz: “Eu nio posso passar sem o outro, nao
POSSO me tornar eu mesmo sem o outro; eu devo encontrar a mim mesmo no outro, encontrar o
outro em mim” € de extrema importancia quando pensamos na constituicao dos minions e Gru
ao longo dos filmes, pois percebemos que ha esse encontro reciproco entre 0os minions e Gru,
em que a alteridade entre os sujeitos é tdo constitutiva da identidade que € possivel observar a
“presenca” que um ocupa na vida do outro, de maneira inica e essencial. Os minions, enquanto
trabalhadores-servos, encontraram a si mesmos, em Gru, pois essa é uma forma de ter a sua
servidao validada e confirmada, a0 mesmo passo que, para o Gru, enquanto chefe-patréao e vildo,
ter o encontro dos minions em si mesmo € ter a sua vilania valida, j& que ele precisa, para tanto,
de capangas, como 0s minions s&o.

Embora falemos, a todo momento, sobre a alteridade, sobre o carater interativo das
relacGes e a identidade gerada a partir desses movimentos, € de extrema importancia perceber
que ndo ha, entre minions e Gru, nem entre outros sujeitos de linguagem, sejam quais forem, a
coincidéncia ou a substituicdo de um pelo outro. Minions e Gru ndo se confundem, pois cada
um, de acordo com seu grupo social, ocupa um lugar Unico, a partir da sua singularidade do
evento Unico do existir e é exatamente essa ndo-substituigdo do “eu” pelo “outro” que gera o
excedente de visdo — a exotopia. Somente do lugar unico que o “eu” ocupa € que ele se torna
capaz de contemplar os “outros” que se situam fora dele mesmo, porque nio Seria capaz caso
houvesse uma fusdo e nao existisse limites demarcatorios entre o “eu” e o “outro”. Assim, Gru
e minions precisam, cada qual a sua maneira, ocpuar posi¢oes distintas (até dicotdbmicas, em
determinado sentido) para que a relacdo patrdo-empregados/chefe-trabalhadores seja gerada,
como explicitamos anteriormente.

Mais do que isso, outras relagdes também sdo importantes, ao longo dos filmes, pois
elas revelam outras formas de interacdo entre os sujeitos que, na evolugdo da narrativa, agregam
novas valoragdes e, assim, constroem imagens de sujeitos que, ndo necessariamente, sdo claras
e definidas, como a ambivaléncia presente na vilania que passa a ser relativizada e, de certa
forma, aceita, se praticada por determinado sujeito, com a construcao identitaria perpassada por
outros sujeitos. Cada ato do sujeito revela, assim, a sua forma de ser e de se posicionar no
mundo, por isso € que nos importa observa-los para compreendermos como a sua constitui¢do
estd pautada socialmente ao que tange as valoragdes da vida. O ato exime o sujeito do alibi na
existéncia, uma vez que “0 ato — considerado ndo a partir de seu contetdo, mas na sua propria
realizacdo — de algum modo conhece, de algum modo possui 0 existir unitario e singular da
vida” (BAKHTIN, 2010, p. 79), de modo que podemos compreender o sujeito a partir de seus

atos — quem ele é, o que faz, como se posiciona, dentre tantas outras possibilidades.
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Ainda em referéncia ao artigo de Bakhtin (2011d, p. 355 — grifos do autor), o autor diz:
“Nao se trata de fundir-se com o outro mas de manter posi¢do propria na distancia e no
excedente de visdo e compreensio a este relacionado”, o que nos fez pensar na clara distingédo
que deve haver entre “eu” ¢ “outro”, entre minions e Gru (e outros sujeitos que surgem ao longo
da evolucgdo narrativa), porque ndo é na fundicdo que as identidades de vildo e servos capangas
sdo reveladas, mas é justamente na demarcagdo entre esses dois grupos sociais distintos que
elas surgem — e podemos acessa-las mediante as interacfes que ocorrem entre esses sujeitos,
cada qual respondente ao seu grupo de origem e pertencimento.

Tratando, ainda, sobre a questdo da vilaniaem Gru que, gradativamente, foi se perdendo,
com a inser¢do da familia em sua vida e da sua entrada na AVL — Liga Anti-VilGes, em Meu
Malvado Favorito 3 (2017), ha uma reviravolta na relagdo dos minions com o Gru quando estes
resolvem questiona-lo sobre a auséncia de feitos vilanicos, afinal, € isso 0 que 0s motiva a viver,
esse é 0 objetivo de suas vidas: agradar ao mestre mais perverso que puderem achar. Eles ja
servem fielmente Gru, mas desde que ele entrou para a AVL — Liga Anti-Vildes, a serviddo ao
mestre mais perverso deixou de existir e deu lugar somente a um trabalho comum. Se ndo ha
um mestre perverso, mas apenas um mestre, 0s minions ndo se sentem cumprindo sua servidao
como assim € concebida.

A construcdo da cena se da quando um dos minions, Mel, liga para Gru e interrompe
um momento familiar (a ideia do trabalho que invade as relagdes de prazer e fruicdo), e logo
apos Gru esta no laboratorio para ouvi-lo. Ao mesmo tempo, os minions falam sem parar, um
em cima do outro, ao que Gru, de maneira assertiva, diz: “Minions, para, para, para, para! Acho
que vocés nao entenderam. N&o, ndo, ndo, ndo. I1sso nao significa que nés vamos voltar a ser
vilBes [...] a nossa vida de crime ja acabou! (COFFIN; BALDA, 2017, 00:14:09-00:14:32).
Durante essa fala, temos a inicial excitacdo dos minions e, na sequéncia, a sua decep¢do com a

maneira assertiva com que Gru pde um fim na vilania.
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Figura 45 - Excitagdo e decepgdo dos minions com Gru

-
—

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)7

Se pensamos na fala de Gru, direcionada aos minions, temos uma assertividade (e certa
inflexibilidade) no uso repetido do substantivo de negagdo “ndo” e do verbo “parar” (em sua
forma flexionada). Com isso, Gru se posiciona frente aos minions com uma postura que visa
conter a comocao/excitacdo deles, a0 mesmo tempo que ndo deixa margens para dividas acerca
do seu posicionamento e decisédo final sobre o assunto. O que 0s minions mais desejam € algo
que Gru pode déa-los, a vilania, contudo, ao se recusar a voltar a realizar esse tipo de trabalho,
0 minions se veem frustrados com seu chefe, pois perderam a vilania, que 0os move.

Como podemos observar, por meio do enunciado verbivocovisual, esse momento de
excitacdo e decepcao séo construidos nas figuras dos minions, vistas anteriormente. Ao mesmo
tempo em que, na primeira cena, eles pulam, comemoram e gritam (ao acharem que Gru voltaria
para a vilania, ao ter atendido o chamado de Mel), saem sonoros “€ééé” de suas bocas,
perceptiveis também pelo modo como estdo sorrindo e gargalhando, o vocal se ampara no visual
e, ambos, formam a imagem de excitacdo dos minions ao imaginarem ter a sua serviddo ao

mestre mais perverso de volta. Contudo, em questdo de segundos, a feicdo dos minions muda,

72 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:14:10 e 00:14:14.
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a boca que sorria e gargalhava da lugar a caida no canto dos l&bios e eles emitem sonoros
“aaaa”, a0 mesmo tempo em que seus olhos também se reviram para cima, Como em posi¢do
de suplica para que a sua idealizacao de vida e servidao vilanica perversa fosse, enfim, atendida.

A vilania €, ao longo de todos os filmes, trazida a tona, das mais variadas formas (seja
como confirmagdo, como recusa ou como expectativa de realizacdo). Desse modo, temos nesse
modo de vida, uma valoracgao presente que, em determinado momento da relagéo entre minions
e Gru, deixa de ser concebida da mesma maneira. Para Gru, a vilania se tornou algo a ser
combatido (como vimos pela sua contratacdo pela AVL — Liga Anti-VilGes, no filme de 2012),
mas, para 0s minions, ela continua sendo um impulsionador e algo desejavel, uma vez que esta
em sua constituicdo, enquanto sujeitos, a perversidade. Nessa cena, 0s minions colocam a
valoracdo da vilania (em termos de importancia) no tom com o qual falam/se expressam com
Gru. A esse respeito, Bakhtin (2010) diz:

Nenhum contetdo seria realizado, nenhum pensamento seria realmente
pensado, se ndo se estabelecesse um vinculo essencial entre o contelido e o
seu tom emotivo-volitivo, isto é, o seu valor realmente afirmado por aquele
gue pensa. Viver uma experiéncia, pensar um pensamento, ou seja, ndo estar
de modo algum, indiferente a ele, significa antes afirma-lo de uma maneira
emotivo-volitiva (BAKHTIN, 2010, p. 87).

Esse tom emotivo-volitivo é o que coloca 0s minions, nesse momento, em rela¢édo ndo
s0 ao seu trabalho, mas também aos seus desejos pessoais que 0s constituem como tais, em uma
situacdo de ndo-indiferenca, de importancia e de tomada de posi¢do — o0 ato, que faz com que
eles confrontem Gru acerca de um posicionamento, de uma mudanca de atitude sobre o que tém
vivido. E isso se materializa, em especifico, no enunciado, de modo que o sujeito, enquanto
falante, posiciona-se e tem, em seu ouvinte (real e/ou em potencial), a palavra-outra em relacéo
a sua palavra.

Como unidade integrativa de sentido, o enunciado revela os valores e as vozes sociais
vigentes ao mostrar como a linguagem o constitui (seja em qual materialidade for). Contemplar
essas e outras materialidades signicas ao que diz respeito a ideologia, nos permite compreender
como e feita essa construgdo enunciativa na arte a partir de relagdes que séo provenientes da
vida. Isto é, o que esta representado nas cenas do filmes sdo, de maneira refletida e refratada,
interacdes sociais presentes na vida (mesmo que ressignificadas). Por isso dizemos que o filme,
em sua unidade de sentido, ndo é neutro, porque constréi 0 mundo a sua maneira, isto €, em

relacdo com valoracGes que Ihes sdo proprias e que demonstram a forma com a qual os sujeitos-
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autores, diretores e roteiristas responsaveis pela producao concebem e ressignificam as relacdes

humanas — no caso, a de chefe e a de trabalhador.

Figura 46 - Revolta dos minions

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)"

Prosseguindo nessa relacéo de confronto entre os minions e Gru, temos uma quebra de
normalidade na cena quando Mel, o minion que “lidera” o grupo nesse momento, rebela-se
contra Gru e a sua falta de vontade de voltar para a vilania e, assim, leva o grupo todo a ficar a
seu lado —a massividade deu lugar a coletividade e a unido entre os minions (grupo social) toma
o0 lugar da serviddo fiel a Gru. N&do apenas 0s minions estdo como cumplices de Mel nesse
embate, 0 minion que lidera, nds também, enquanto telespectadores, pois na Gltima cena (ha
imagem inferior da esquerda), somos colocados no mesmo plano de imagem dos minions,
quando estes se colocam de costas para nés e de frente para Gru (o Unico que contemplamos
face a face, 0 que nos remete a ideia de estarmos também o confrontando, junto aos minions).

O rosto dos minions também demonstra uma quebra de normalidade a ordem vigente
no laboratério de Gru, ao trazé-los com um olhar que fita de canto (cena da direita superior) e
as feicdes mais duras (cena inferior esquerda). Ao mesmo tempo em que Mel ergue seu punho,
como simbolo comumente reconhecido de um ato de rebeldia e resisténcia, nesse caso, contra

Gru e sua falta de vontade de ouvir os minions e voltar para a vilania, 0s minions levantam

73 Fotogramas disponiveis em: 00:14:51, 00:14:52, 00:14:54 e 00:14:59.
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cartazes e armas e se voltam contra Gru, em posicdo de apoio a Mel. Em um dos cartazes,
inclusive, podemos ler o enunciado “Follow Mel” (“Siga Mel”, em traducdo nossa), o que
mostra a falta de apoio e serviddo a Gru, o patrdo malvado favorito que baniu a vilania do
laboratdrio e da vida dos minions — motivo suficiente para tornar a rebelido possivel.

Tratando-se de um enunciado verbivocovisual, toda materialidade signica é expressa
ideologicamente, de modo que, ainda sobre o punho erguido de Mel, estabelecemos relagdes
dialégicas com o famoso enunciado de Karl Marx que se tornou um slogan politico,
“Trabalhadores de todo o mundo, uni-vos”, ao visualizar seu punho cerrado levantado e, logo
apos, a inclinacdo para a frente — onde estd Gru, notamos que 0S minions se uniram para
combaté-lo, pois ele ndo quer mais ser um patrdo malvado favorito pra eles. Nessa oposi¢éo
instaurada entre minions e Gru, visualmente, podemos ver armas apontadas para Gru, em uma
posicdo de confronto entre patrdo e trabalhadores, pela primeira vez ao longo de toda a
narrativa. Os minions se colocam como os que tomam o poder e controle da situagdo, ainda que
momentaneamente, e, assim, invertem a ordem social vigente e instaurada ao longo da franquia
de filmes.

Essa cena nos é cara visto que, na relacdo entre minions e Gru, 0o que objetivamos
observar sdo as vozes sociais acerca do trabalho, do trabalhador e do chefe, de modo que esse
confronto e essa rebelido contra Gru, pela parte dos minions, personificada, principalmente, na
figura de Mel, aproxima-nos de movimentos sociais existentes, presente na vida, e que séo, na
arte, semiotizados de uma outra forma, pois o signo ideoldgico reflete e refrata a realidade a
sua maneira (VOLOCHINOV, 2017 [1929]). A ideia do punho cerrado erguido é comumente
associada as lutas de classes, aos trabalhadores em situacdes de resisténcia e combate a ordem
social vigente, sendo que, no filme da franquia, 0 uso € ressignificado para a ambientacdo da
obra, contudo, mantém, por meio da meméoria ideoldgica, o sentido com a “originalidade” (em
termos de origem) do gesto.

Assim é que podemos pensar no enunciado como responsavel e também responsivo, em
sua resposta de passado e tambem de futuro, como elo na cadeia da comunicacao discursiva e
unico, porque esta concretamente situado. Por isso, ao olharmos para os filmes, olhamos
também para aspectos historicos, sociais e culturais que se materializam de acordo com a forma
com a qual o género se concretiza por meio do enunciado. O punho cerrado erguido de Mel €
uma forma de trazer, nessa discussdo de trabalho, a luta de classes entre chefe(s) e
trabalhador(es), que embora possa ndo perdurar e se sustentar por muito tempo no filme, é real

e possui eco no solo social.
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Gru, ao dizer “Nao vamos voltar para a vilania” (COFFIN; BALDA, 2017, 00:15:20-
00:15:21), instaura uma suspensdo da voz social sobre o trabalho com a qual vinhamos
compreendendo a relacdo entre minions e Gru — ndo voltar para a vilania significa, dentre tantas
possibilidades, a de ndo ter um mestre a quem servir, e, ainda, um mestre perverso, que é o que
0s minions desejam e buscaram ao longo de toda a sua vida. A voz social do trabalho é a voz
marcada pela serviddo que, por sua vez, perpassa pela vilania, pela perversidade e pelo prazer
de fazer o mal sem olhar a quem, mesmo que todos os créditos e reconhecimentos sejam dados
a Gru. Os minions se alegravam mesmo com essas condi¢@es. Contudo, ndo ter mais nada disso
é motivo suficiente para que haja o confronto entre os dois grupos sociais distintos. A fala de
Gru da lugar a uma sequéncia de atitudes, pela parte dos minions, tidas como de confronto:

Figura 47 - Confronto entre minions e Gru

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)"

Ao olharmos para as cenas como um enunciado verbivocovisual podemos observar trés

enquadramentos diferentes que revelam, cada qual, a quebra harmdnica na relagdo minions e

4 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:15:28, 00:15:37 e 00:15:42.
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Gru. Na primeira cena, temos um plano plongée em que a cAmera assume a perspectiva de Gru,
ou seja, temos a ideia de superioridade de Gru olhando para 0s minions e esses, por sua vez,
mostram a lingua para ele como uma forma de se oporem a decisdo de Gru de ndo terem mais
vilania. Na segunda cena, temos um primeiro plano em que observamos o confronto, em
especifico, de Mel (representando o grupo social minions como um todo) e de Gru, em que
ambos se encaram e com as expressdes faciais mais duras e sisudas. Sdo observados pelos
outros minions presentes, que possuem ar de preocupacao, uma vez que o futuro da relacéo dos
dois grupos estad em jogo. Na terceira cena, temos, também um primeiro plano, contudo, hd um
objeto de destaque em cena: o boné de Mel, com o enunciado “I love Gru” (“Eu amo Gru”, em
traducdo nossa), jogado no chd, sob os olhares de desaprovagdo dos minions direcionados a
Gru.

Jogar o boné no chédo, que antes estava na cabeca, marca o fim da tentativa de
reconciliacdo entre minions e Gru acerca da vilania exercida por eles, em conjunto. O boné,
aqui, € como o capacete de operario que alguns dos minions usam durante o trabalho no
laboratdrio. Tirar o boné da cabeca e joga-lo no chdo é tirar Gru, de maneira figurada, da cabeca
dos minions. E tira-lo de suas vidas enquanto chefe e malvado favorito a quem eles se dedicam
fielmente — salvo na auséncia da vilania, motivo suficiente para fazé-los se revoltarem contra
Gru.

As trés cenas, em conjunto, quebram com a ordem vigente, marcada pelo
desenvolvimento da narrativa. Ainda, ha a fala de Gru que nos revela que tampouco ele
acreditou na atitude que os minions acabaram de tomar (de abandona-lo), pois estava
acostumado com a servid&o irrestrita e ndo imaginava tamanha insubordinacdo pela parte deles:
“Qué???” Me demitem??? Ah, tdo falando sério??? Qual é...” (COFFIN; BALDA, 2017,
00:15:43-00:15:48). Essa sucessdo de enunciados interrogativos, emitidos por Gru com um tom
de voz de incredulidade, mostram a sua surpresa em relacdo a atitude dos minions, pois Gru,
mais do que como patrdo, como malvado favorito dos minions, ndo imaginaria nem esperava
essa postura. Mostrar a lingua, confrontar cara a cara e jogar o boné no ch&o sdo a materializagédo
da revolta dos minions, simbolos de sua luta contra Gru.

Minions, enquanto trabalhadores, ao confrontarem Gru, o chefe, ndo obtiveram
resultado e, assim, em um ato de rebelido, resolveram ndo se demitir enquanto empregados,
mas demitir o Gru enquanto patrdo (o enunciado anterior nos revela isso, quando Gru diz “me
demitem???”’). Os minions tomam consciéncia de quem eles sdo, pois sdo eles que confrontam
Gru, 0 questionam e tomam a atitude de demiti-lo (e ndo de se demitirem). Percebemos que se

demitir e demitir o seu chefe sdo duas coisas diferentes, embora tenham a mesma consequéncia
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(rompimento de trabalho entre minions e Gru). Todavia, ao demitirem Gru é que 0s minions
mostram que estdo no controle (ainda que temporario) da situacdo — e ndo o contrario —, de
modo que a massividade da inicio a coletividade. Ndo é Gru que os dispensa (como vimos
anteriormente, quando ele ndo tinha mais recursos para as missdes), mas sdo 0s minions que 0
demitem porque o trabalho com Gru néo é mais frutifero para eles, tornou-se uma relacéo da
qual eles ndo precisam mais, uma vez que ndo cumpre mais com seu objetivo de vida de ter o
mestre mais perverso. Gru ndo é mais esse mestre, portanto, 0s minions ndo precisam mais dele.

Contudo, essa quebra da ordem vigente é rapida e ndo se mantém ao longo do
desenvolvimento da narrativa, de modo que, em pouco tempo, 0s minions voltam para a
situacdo de serviddo a Gru, da qual ndo se desvincularam tdo facilmente. Ainda assim, essa
quebra da ordem vigente, mesmo rapida, mostra-nos a forca dos minions enquanto coletividade
massiva, enquanto sujeitos do mesmo grupo social, capazes de se oporem a sua situacdo de
classe oprimida, deixando de sé-la caso retnam, de fato, forcas suficientes. Gru, por sua vez,
mesmo sem a méo de obra massiva dos minions, consegue se sustentar como mestre e patréo,
porque ele ainda continua sendo o detentor dos meios de producdo — mesmo gue esteja em crise
financeira —, ao passo gue 0s minions, nao.

A tomada de consciéncia de classe, embora repentina, é o que faz com que a alienagédo
dos minions, acerca de si mesmos e do seu potencial, seja demonstrada na cena em questédo, de
confronto em embate entre classes sociais distintas. Nesse sentido, € o total desconhecimento
que causa a alienacdo, tanto de si mesmo quanto do outro, visto que projetamos o desejo de
como queremos que ele seja e, com isso, certas frustracBes e quebras de expectativas sdo
rompidaa, pois, como dissemos, o sujeito bakhtiniano, embora sempre permeado pela presenca
do “outro” para que seja “eu”, ndo tem, com ele, uma relagdo de coincidéncia, em termos de
instancias valorativas. Portanto, 0 eu-para-mim, 0 outro-para-mim e 0 eu-para-0-outro Sao
imagens de sujeito que ndo estdo em consonancia e, por isso, geram embates quando ha a
tomada de consciéncia, ainda que momentaneamente, por uma das partes.

Essa tomada de consciéncia, embora ndo seja definitiva, acarreta o rompimento da
ordem social vigente que regia a relacdo minions e Gru, de modo que 0s minions, na auséncia
de um mestre a quem possam servir, ndo s6 abandonam Gru como vao passar seus dias em uma
prisdo, local em que eles acabam se tornando “chefes” (por acaso) e tornando-se 0s malvados
com 0s outros detentos que, em razdo disso, comegcam a respeita-los por medo. Assim, 0s

minions, embora momentaneamente, deixam a posicao servil, que vém sustentando ao longo
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de toda a narrativa, e passam a ser 0s chefes, os malvados favoritos, que exploram e, sobretudo,

amedrontam aqueles a sua volta’:

Figura 48 - Minions na priséo

c———m i = S N

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)®

Nas cenas anteriores, como podemos observar, 0s minions adotaram uma postura
contraria a que possuiam no laboratério de Gru, a expressdo boba e risonha, até ingénua, deu
lugar a expressédo séria e perversa, 0 olhar de soslaio tomou conta de suas expressdes, de modo
que podemos observa-los, em diferentes cenas, com a mesma forma de olhar para os outros
detentos. Na prisao, eles ndo sdo mais trabalhadores, os outros detentos € que trabalham para

eles, de modo que uma nova ordem é instaurada e surge, nos minions, uma nova voz social

S Embora ndo seja o foco de nosso estudo, a questdo nos remete ao pensamento de Paulo Freire sobre a educagdo
néo-libertadora: “o sonho do oprimido ¢ ser o opressor”.

6 Fotogramas disponiveis em Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:47:07, 00:47:13 e 00:47:27
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acerca do trabalho, do chefe e do trabalhador (embora néo se sustente até o final da narrativa).
A relacdo continua sendo pautada com a existéncia de outros sujeitos, pois € o embate entre 0
“eu” e o “outro”, enquanto duas consciéncias distintas e que nao se fundem, que torna possivel
tal constituicdo, como diz Bakhtin (2011d, p. 342), “a consciéncia ¢ essencialmente plural”.

Por isso, ao apontarmos para a questdo da voz social de chefe e trabalhador e também
de trabalho, percebemos que, nesse momento, a evolugdo narrativa toma outras perspectivas
com as quais vinhamos acompanhando, nos questionamos sobre a possibilidade de tal situacdo
se perdurar, ou seja, de minions e Gru, de fato, romperem os lacos trabalhistas-afetivos. O
questionamento se da pelo fato dos minions, em Minions (2015), estarem, a todo momento,
atrés de um chefe, de um vildo a quem servir, de modo que ao viverem fora dessa logica, algo
ndo estaria completo em sua constituicdo de minions: a auséncia de serviddo. Nao que nédo
possam ter outro vildo a quem servirem, além de Gru, mas € pela instauracdo momentanea dos
minions como os chefes (da prisdo) que nos possibilitou essa discussdo. Contudo, ndo ha
abertura suficiente no filme, em termos de narrativa, para tal possiblidade de minions
continuarem como os chefes da priséo e, assim, assumirem uma postura de malvados favoritos,
uma vez que logo somos apresentados ao Mel (o minion que iniciou a revolta contra a falta de
vilania de Gru) relembrando seus momentos de afeto-trabalho com Gru quando ainda esta na
prisao:

Figura 49 - Lembranga de Mel e Gru

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)"’

7 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 00:47:33, 00:47:36, 00:47:44, 00:48:00, 00:48:05,
00:48:23, 00:48:28 e 00:48:32.
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Essa cena, que comega com Mel no banheiro da prisdo e termina no refeitério, nos
mostra um flashback em que Mel relembra de todas as vezes em que Gru ndo foi um patréo
para ele, mas um amigo/um pai, e, assim, temos a no¢do de que ele ficou alguns momentos
(horas ou talvez dias) pensando nisso, pois a cena se inicia no banheiro e termina no refeitdrio,
dois lugares diferentes. Com essa lembranga de Mel, que traz também a nos, telespectadores,
imagens da boa relagdo entre Gru e os minions (embora esteja sé representado o Mel), leva-nos
a compreender que o plano de abandonar Gru porque ele ndo queria mais ser vildo sera
descartado e isso logo se confirma quando, no refeitorio, a comida de Mel estd com o formato
da cabeca de Gru e ele a olha de maneira admirada, com a expressao carinhosa e a mao apoiada
ao rosto. E quase possivel ouvi-lo suspirando ao admirar a imagem de Gru em sua comida.

Mel foi quem levantou a revolta dos minions contra Gru, assim também é Mel que,
tomado pelas boas lembrancgas, ira mostrar, aos minions, no refeitdrio, que eles devem muito a
Gru e, por isso, precisam voltar para ele — o Gltimo fotograma inferior, em que 0s minions
gritam e atiram comida para todos os lados, em comemoracdo a mengdo feita pelo Mel, nos
revela isso. Dessa forma, como dissemos anteriormente, embora estivessem em contato com
outras formas de existéncia, outras possibilidades de ser minions — ndo mais como servos fiéis,
mas como chefes — eles ndo se enxergam assim, de modo que decidem voltar para Gru — o0 seu
malvado favorito. Assim, a questdo que os faz voltar é a relacdo de afeto, mais do que a de
vilania, pois eles ja haviam demitido Gru como patrdo pela falta de vilania, mas é o afeto que
vem a lembranca de Mel e que o faz repensar em como Gru é bom para ele e para todos os
outros minions. Eles ndo deixam de serem seus servos, pois mesmo em meio as dificuldades,
as crises, as revoltas e aos confrontos, eles ainda tém, em Gru, a imagem do que é 0 mestre mais
perverso que eles podem servir. Por isso, ressaltamos que a ordem instaurada é quebrada
momentaneamente, pois logo 0s minions montam um plano para sair da prisdo e voltar para

Gru, a quem servem fielmente.
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Figura 50 - Gru, Mel e outros minions

Fonte: Meu Malvado Favorito 3 (2017)"®

A cena em do reencontro entre minions e Gru, ap0s 0s minions ajudarem Gru a deter o
vildo Balthazar, ndo nos remete as imagens que haviamos construido ao longo do trabalho,
contraditorias, entre o chefe que acolhe mas, mesmo assim, ordena e explora, e os trabalhadores
que obedecem e se dedicam fielmente mas se rebelam, mesmo momentaneamente. Ao
contrério, colocam a relagéo de Gru e dos minions mais afetuosa, em que patrédo e empregados,
mesmo apoOs passarem por problemas, continuam cultivando sentimentos bons e harménicos
entre eles, de modo que o desentendimento anterior ndo € levado como magoa e remorso, mas
sdo colocados como um elemento que fortalece a relagdo de ambos.

A voz social do empregado-trabalhador e do patrdo-chefe, junto a do trabalho, €é
colocado em outro plano de sentido — embora continue existindo toda a exploragéo sobre a qual

ja nos detivemos — quando Gru e Mel se olham, ndo mais em situac¢éo de confronto, como no

8 Fotogramas disponiveis em Meu Malvado Favorito 3 (2017): 01:19:27, 01:19:30 e 01:19:34.
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laboratério, visto que se abracam afetuosamente. Abracar Mel € abracar todos os outros minions
e, como j& dissemos, a presenca de elementos fraternais (Margo, Edith e Agnes, as filhas
adotivas, Lucy, a mulher e Dru, o irm&o), que também estao representados na cena, trazem a
ideia de familia tradicional que gera o sentimento de que essa relacéo, ainda que seja, em muitas
das vezes, sub-humana, exploradora e injusta, esta aceita e comove o publico, acostumado aos
finais felizes no estilo Disney de contos de fadas — 0s minions, em volta da familia tradicional,
comemoram, vibram e demonstram tamanha excitacdo em ter a ordem anterior instaurada
novamente — marcada no abraco afetuoso entre Mel e Gru.

Trabalhadores sdo levados, atualmente, a uma romantizacio’® do trabalho precario,
tendo em vista o desemprego e a falta de oportunidades no mercado de trabalho, de modo que
os trabalhadores sdo perpassados pelo discurso de facil substituicdo de um pelo outro. Ou seja,
no mundo capitalista, com cada vez menos vagas de trabalho formal e com a crescente onda de
emprego informal, se um trabalhador ndo esta satisfeito com as condi¢fes impostas pelo seu
chefe, ha de se encontrar, com facilidade, outro trabalhador que o faca. Desse modo, situaces
como a que temos vivenciado, sobre flexibilizacdo das leis trabalhistas, por exemplo, sdo
levadas, pelos trabalhadores, como normalizadas e, de certa forma, romantizadas, por conta do
cenario atual. Desse modo é que vemos na atitude dos minions (em especial, de Mel) em voltar
para Gru como uma forma de coadunar com esse discurso cada vez mais presente em nossa
sociedade, de aceitar certas condicoes em nome de ter a “certeza” de um local de trabalho.

Por isso, quando Mel e os outros minions voltam para Gru, temos a voz social do
trabalho romantizado em cena, porque 0s minions voltaram ndo porque Gru voltou a ser vildo
(como reivindicado), ou ofereceu um aumento salarial (como também reivindicado), mas
porque eles viram naquele chefe-patréo, dentre as poucas possiblidades existentes, uma forma
de continuarem existindo enquanto trabalhadores-servos, que teve, na recordacdo dos
momentos fraternos (o flashback de Mel), a expressdo maxima para a reconciliag&o.

Explicado a maneira pela qual Gru e minions se relacionam, desde o primeiro filme
(2010) até o ultimo (2017), podemos pensar em como essas questdes de sujeitos estdo de tal
forma arquitetadas e revelam uma valoracdo acerca do grupo social ao qual cada sujeito esta
filiado. Os sujeitos ocupam posic¢Oes diferentes dentro da sociedade na qual estdo inseridos,
como discutimos de acordo com o pensamento bakhtiniano, em que cada sujeito tem o seu lugar
definido no evento Unico do existir. Contudo, além dessa posi¢cdo do sujeito, que esta voltada

para 0 seu ato responsavel (BAKHTIN, 2010) e com o seu ndo-alibi na existéncia, também

9 O ato de romantizar consiste em colocar um sentimento positivo, de cunho emocional, em algo negativo, até
como vias de justificacdo e suavizacdo de uma situacao.
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existem as posigdes sociais dentro da sociedade, que denominamos como grupos sociais. Isto
é, 0 grupo social dos minions é diferente do de Gru, isso porque ambos, se pensamos na
sociedade capitalista, de acordo com Marx, fazem parte de um sistema de classes.

Com isso, pensamos em Gru como um sujeito no topo da piramide social, pois ele é
quem detém os meios de producdo — ele é o vildo, o chefe-patrdo, o malvado favorito que tem
um laboratdrio repleto de tecnologias possiveis para a realizagdo de seus feitos. Os minions,
por sua vez, sdo 0s que ndo possuem os meios de producédo, mas sdo 0s sujeitos que possuem a
forca de trabalho, pois séo eles que utilizam os meios de producdo do Gru e, assim, fazem com
que ele seja 0 maior e 0 melhor no segmento dele. Em uma leitura de nossa sociedade, Gru é o
burgués, detentor das condicGes de producao para que o sistema produza, ao passo em que 0S
minions sdo os proletarios, a mdo de obra que utiliza os instrumentos de trabalho do burgués.

Dessa forma, embora haja o convivio entre os dois grupos sociais na evolugéo narrativa
da obra, a distingdo entre as classes as quais ambos pertencem é perceptivel e marcada ao longo
do enunciado pelas posi¢cBes que os dois grupos ocupam e que os distinguem. Como ja
apontamos anteriormente, 0s minions se colocam, desde a sua génese, como servos (inclusive,
como objetivo de vida), contudo, enquanto um grupo social de mesma categoria, 0s minions
ndo se comportam como tal, uma vez que h4 uma auséncia de consciéncia de classe social
marcante entre eles. Os trabalhadores minions sdo um grupo expressivo, contudo, diante da
alienacdo, ndo tem consciéncia de si, da sua prépria forca enquanto grupo. Para Marx (2008

[1982]), é o trabalho que aliena os sujeitos. Ele diz:

O trabalho ndo produz somente mercadorias; ele produz a si mesmo e ao
trabalhador como uma mercadoria [...].

Este fato nada mais exprime, sendo: o objeto (Gegenstand) que o trabalho
produz, o seu produto, se Ihe defronta como um ser estranho, como um poder
independente do produtor (MARX, 2008 [1982], p. 80 — grifos do autor).

Isso, tomado no contexto de ambientacdo dos filmes, mostra como os minions ndo s
sdo alienados em relacdo ao seu proprio grupo, como também tém, na vilania, uma relacéo de
estranheza, porque o produto de seu trabalho, a elaboracdo dos planos em termos de forca de
trabalho e de méo de obra de Gru sdo, para eles, estranhos, na medida em que ndo desfrutam
das conquistas e méritos, como j& discutimos anteriormente acerca da distin¢do construida no
discurso de Gru entre o uso dos pronomes “nds” e “eu”. Portanto, ¢ o trabalho que ndo deixa os
minions terem percepcao do todo que os coisifica e os transforma em trabalhadores de producao

fordista que ndo se ddo conta de sua forca. Ao contrario, essa separacao, essa estranheza gerada
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pelo trabalho é o que permite com que Gru se mantenha, mesmo com a sua decadéncia e
mudanga de profissdo, como o chefe dos minions, o malvado favorito.

Ao invés de agirem como um grupo unido, 0s minions se separam, competem entre si,
sdo sadomasoquistas e tentam mostrar, para Gru, o patrdo-chefe, quem é mais servo do que o
outro. Nesse sentido, a falta de consciéncia de classe € o que motiva os embates dentro do
préprio grupo, sem se aperceberem, entdo, que o grupo ao qual eles deveriam se rebelar (pelas
condicdes de trabalho abusivas) é o de Gru, o vilao explorador que possui 0s meios de producgéo
e mantém as diferencas entre eles. Assim, podemos pensar no que Bakhtin diz sobre as forcas
centripetas e centrifugas, atuantes nos grupos sociais. Segundo Faraco (2009, p. 70), Bakhtin
apresenta uma concepc¢éo axiologicamente estratificada da linguagem e da sua dialogizacéo,
em gue ocorre uma luta social entre as diferentes “verdades sociais”, assim chamada pelo autor.
Contudo, é importante observar que ndo ha uma sintese nem superacao desses jogos de poder,
de forma que eles coexistem, porque sao partes de um processo dialdgico.

Assim, pensa-se nas forgas centrifugas como as que “[...] corroem continuamente todos
os esforcos de centralizacdo discursiva” (FARACO, 2009, p. 70), sendo o riso e a
carnavalizacdo formas de expressdo. Por sua vez, as forcas centripetas atuam como
monologizantes, em que “[...] a classe dominante tenta tornar monovalente o signo [...]”
(FARACO, 2009, p. 71). Dessa forma, pensamos nos minions enquanto um grupo social ndo-
dominante (porque ndo sdo eles que estdo no topo da piramide social) que se apropria do
discurso dominante, isto €, do Gru, e, dessa forma, deixam com que as forcas centripetas
dispersem a unido do grupo enguanto classe social e, assim, impere o sentimento de falta de
consciéncia de classe. Portanto, vemos, nos minions, uma apropriacdo do discurso dominante
que ignora as questbes de classe em prol do vildo a quem servem, sem se darem conta,
entretanto, do processo de alienacdo ao qual sdo submetidos para que cheguem no estagio de
competicdo e desentendimento entre si.

O que é importante observar é a dominancia da classe a qual Gru esta vinculado que,
ndo necessariamente, esta preocupado em sair desse local privilegiado que € o de grupo
dominante. A exploracdo dos minions, feita por Gru, é nitida se acompanharmos os filmes como
uma evolucdo da prépria relacdo existente entre esses sujeitos, que desde o primeiro enunciado
até o ultimo, se colocam em posi¢des dicotomicamente opostas e 0s minions, pela sua génese,
em um processo de alienacdo, ndo se ddo conta da sua condicdo de exploracdo, uma vez que
ndo deixam de ser explorados. N&o se apercebem, dessa forma, que por serem milhares e agirem
massivamente, para o0 Gru, eles sdo substituiveis. Por outro lado, Gru, para 0s minions, ndo €

substituivel, uma vez que eles dedicam todos os seus esforcos para torna-lo o maior e melhor,
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depois de muito procurarem por um vildo, como acompanhamos na obra Minions (2015).
Mesmo mesmo quando os minions demitem Gru, eles € que mudam de ideia e voltam atras de
Gru, ndo o contrario.

Por nédo se reconhecerem como explorados, 0os minions nao se revoltam e atacam Gru,
ao contrario, atacam-se entre si (as forgas centripetas dentro do mesmo grupo social), como se
0 “inimigo” estivesse presente dentro do proprio grupo, ndo em um grupo distinto e, no caso,
superior ao deles, na pirdmide social, como é o caso de Gru. Desse modo, 0s minions nao se
apercebem da possiblidade de ndo serem explorados como sdo e, por isso, perpetuam essa
condicdo submetendo-se as mais diferentes formas de exploracdo impostas a eles por meio do
Gru. Sem a consciéncia de classe, o patréo explorador Gru pode consolidar o seu caminho como
0 maior e melhor vildo, pois existem, na méo de obra trabalhadora, os minions gue o sustentam
e sdo os verdadeiros responsaveis pelo sucesso do vildo.

Justamente pela auséncia de consciéncia de classe é 0 que minions ndo sdo capazes de
se mobilizarem para transformar a sua realidade — por um lado porque eles ndo possuem essa
caracteristica de “libertagdo” (ja que a sua génese é a da servidao) e, por outro, porque estdo
mais preocupados em competir entre si pela aprovacdo do Gru (massividade) do que pelo bem
comum do grupo social ao qual pertencem (coletividade). Essa alienacdo de si e do outro
perpassa 0 aspecto da mais-valia, em que 0s minions ndo tém consciéncia de que o valor
simbdlico de sua serviddo (o seu trabalho) e o valor monetario de sua servidao estdo em uma
situacdo de desigualdade, como ja apontado anteriormente, isto é, quando um dos minions
sugere um aumento salarial e Gru ignora seu pedido. Dessa forma, ha uma diferenca entre o
valor do trabalho dos minions e o que eles realmente recebem, visto que nao trabalham sé no
laboratério, mas desempenham outras fungdes na vida de Gru, também apontado anteriormente.

Essa desigualdade, em termos de valor simbdlico (mdo de obra) e valor monetario
(pagamento), é o que gera a exploracdo. Essa exploracdo, portanto, nos faz pensar em Gru como
0 patréo explorador, o0 malvado favorito, sem que 0s minions, necessariamente, se deem conta
desse processo, porque estdo, dentro do grupo social que os une, desunidos e subdivididos em
outros grupos, o que é caracterizado como a auséncia da consciéncia de classe. Bakhtin (2010)
diz que o sujeito é responsavel por seus atos, de forma que ndo pode recorrer ao alibi de sua
existéncia, sendo assim, Gru € responsavel pela exploragdo que os minions sdao submetidos,
mesmo que eles se coloquem nessa posicao, porque poderiam ser, sim, servos (ja que isso faz
parte da sua génese e condigdo de existéncia) e, a0 mesmo tempo, serem reconhecidos e
remunerados pelo seu trabalho — que vai além do trabalho laboratorial. Assim é que a mais-

valia opera, sendo 0s minions servos nao so6 de uma funcdo especifica, mas de muitas outras.
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Quem lucra com isso é Gru, porque os minions deixam de receber pelas diferentes fungoes
desempenhadas e recebem somente por uma.

A nossa reflexdo acerca dos sujeitos minions e Gru, no ambito do filme, é consonante
com o pensamento de Leite (2003) acerca do cinema ser um manipulador da realidade. A
reflexdo do autor vai em direcdo aos filmes que sdo fontes ricas para a compreensao de como
as superestruturas ideoldgicas utilizam o poder de difusdo de ideias e comportamentos presentes
nos meios de comunicacdo para construir e manipular fatos, acontecimentos, conjunturas e
estruturas (p. 5). Nesse sentido, ndo acreditamos que haja uma relagdo tdo simplista como essa,
como se o publico consumidor ndo fosse portador de uma capacidade critica. Contudo,
pensamos, em consonancia com o autor, que “[...] o cinema ¢é capaz de, a0 mesmo tempo,
imprimir formas, forjar e maquinar situacoes e contribuir para o funcionamento de um conjunto
de idéias e crengas” (LEITE, 2003, p. 6). Isso, conforme discutimos anteriormente, € uma das
facetas da imbricacdo de arte e vida — a existéncia de um decorre da existéncia do outro, no
sentido em que os contetidos tematicos da arte ndo sdo abstratos e alheios ao funcionamento
social.

A “manipulagdo” da realidade da qual falamos nao ¢ em carater de auséncia de
capacidade critica do publico consumidor, enquanto sujeitos ativos que escolhem consumir
aquele tipo de produto, mas é no sentido de que, ao veicular determinados temas, como o do
trabalho, por exemplo, o faz da sua 6tica, do ponto de vista ideolégico da superestrutura e,
assim, € possivel que por meio de um infantil, por exemplo, vejamos um discurso romantizado
sobre mas condicdes de trabalho em uma sociedade que se depara, cotidianamente, com o
desemprego e as flexibilidades das leis trabalhistas. Desse modo, os minions, ao abandonarem
Gru, em Meu Malvado Favorito (2013), tornam-se ingratos por todo o acolhimento que
desempenhou com eles (a visao de flashback de Mel), motivados pela auséncia de um chefe a
guem possam servir fielmente, eles retornam.

Vejamos que, durante o periodo em que estiveram na prisdo, os minions foram chefes
naquele tempo-espaco, contudo, ndo é isso que eles almejam: eles querem um mestre a quem
possam servir, eles ndo querem ser o mestre. Eles ndo possuem os atributos para serem chefes,
mas para serem os trabalhadores-capangas que estdo abaixo (mas acham que est&o ao lado) do
mestre mais perverso que podem servir.

Stam (1992, p. 62 — grifos do autor) diz que “para Bakhtin, o embate ideologico localiza-
se no centro vivo do discurso, seja na forma de um texto artistico, seja como intercambio
cotidiano de linguagem”, o que, para nos, revela como arte e vida estdo interligadas e, assim,

decorre compreender a vida por meio da arte (o texto artistico, que toma forma como livro,
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filme, cancgdo, peca teatral, dentre tantas outras possibilidades). O enunciado estético, o filme,
por exemplo, é uma das formas possiveis de visualizar o embate ideoldgico, ao que Stam

conclui:

Na vida social do enunciado (seja ela uma frase proferida verbalmente, um
texto literario, um filme, uma propaganda ou um desfile de escola de samba),
cada “palavra” ¢ dirigida a um interlocutor especifico numa Ssituagdo
especifica, palavra esta sujeita a pronuncias, entonagdes e alusfes distintas
(STAM, 1992, p. 62).

Assim, a forma como um determinado enunciado serd compreendido pelos sujeitos é
variavel (porque as valoragfes também o sdo), mas nenhuma delas deixa de conceber o
enunciado ao que tange a sua vida social e que mantém a linguagem viva. Pensar a vida do
enunciado €, de certa maneira, pensar a cultura em que esses sujeitos estdo inseridos — sujeitos
consumidores e produtores ativos, tais como 0s envolvidos na cria¢do de uma determinada obra.
Por isso, compreendemos que os diretores, roteiristas e produtores, algados na linguagem
cinematogréfica, podem construir uma realidade social & sua maneira, valendo-se da matéria
poética da vida — 0 que gera 0 sentimento do cinema como “manipulador”, porque veicula um

recorte da realidade, de acordo com as valoracdes dos autores-criadores. Leite defende que

[...] existe uma cultura veiculada pela midia. As suas imagens, sons e
espetaculos contribuem para tecer as teias que envolvem a vida cotidiana,
exercendo enorme poder e controle sobre o tempo de lazer, modelando
opinides politicas e comportamentos sociais, e fornecendo materiais que
forjam identidades” (LEITE, 2003, p. 7).

As relages existentes entre 0s minions e o Gru sédo semioses de relagdes reais, da vida,
de modo que, ao ganharem as telas de cinema, cria-se uma nova forma de relacionamento com
esse tipo de tema, sendo que a cultura da midia é o que fornece o material para que 0s sujeitos
(enguanto publico consumidor) construam seu senso de classe e de identidade (LEITE, 2003,
p. 7), com o objetivo de atingir grandes publicos, grandes audiéncias e se consolidar como um
grande mercado, porém, para tanto, precisa ser atual e contemporaneo ao publico. Dessa forma,
o autor explica: “A partir dos pressupostos dos teéricos da Escola de Frankfurt, sustenta-se que
a cultura da midia é industrial e desta forma; organiza-se com base no modelo de produgdo de
massa e é produzida para a massa de acordo com tipos, segundo férmulas, c6digos e normas
convencionais” (LEITE, 2003, p. 7).

Por isso, ao explicarmos a constituicdo artistica de minions e de Gru é que

compreendemos, dentro da “febre amarela ‘minions’”, algumas reacentuagdes geradas,
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principalmente, pelo signo “minions”, que Se voltou- até & esfera politico-midiatica. As imagens
de sujeito presentes na franquias sdo construidas visando um publico em potencial, que também
é massivo (assim como as producdes de Hollywood, no geral, o sdo) e, por meio disso, ao
seguirem modelos convencionais presentes em nossa sociedade (sociedades capitalistas, como
um todo), tornam-se sucesso de vendas porque falam a sujeitos que veem, nas telas, o que eles
sdo, na vida. Minions e Gru existem, cada qual a sua maneira, fora da esfera artistica: na vida.
Tal situacdo tem fundamento porque vemos, no contexto politico do Brasil de 2018 em diante,
a denominacao de sujeitos como (bolso)minions — e isso ndo € criado ao acaso, mas com base
em toda a discussdo gerada anteriormente por meio de um projeto de dizer filmico que retrata
sujeitos dessa forma.

Com essas ideias de consumo e de identidade, antecipamos a nossa préxima reflexao
gue consistird a segunda parte de nossa analise, presente no topico seguinte. Pensaremos em
como os minions saem das telas de cinema e ganham a sociedade no sentido de propiciarem um
consumo identitario com os modelos que sdo veiculados no cinema, mas além, nas propagandas
e outras formas de existéncia publicitaria. Acreditamos, de acordo com Leite (2003, p. 8), “[...]
que o cinema é uma das fontes mais ricas para a compreensdo da sociedade”, ndo s6 pelas
imagens veiculadas pelas personagens, que semiotizam a vida, mas também pelo modo como
0 cinema possibilitou que a cultura da convergéncia se instaurasse em nossa sociedade, sendo,
hoje, uma forma sélida que as midias encontraram de existir no conglomerado de informacdes
existentes.

N&o € possivel pensar, segundo Leite (2003, p. 8), em uma neutralidade e objetividade
em relacdo a sociedade que produziu um determinado filme, pois o cinema é tido como um
instrumento de propagacdo de ideias, valores e diferentes visdes de mundo, de modo que
podemos observar, como fizemos nesse topico, as relagdes existentes entre o0s sujeitos. O
modelo de classes, mais-valia e exploracdo, por exemplo, sdo temas presentes na sociedade
capitalista em que vivemos, de modo que os minions e o Gru semiotizam, em uma outra
instancia, essas relacdes de trabalho e, vivendo na sociedade em que vivemos, estamos todos
submetidos, em maior ou menor grau, de maneira mais perceptivel ou néo.

Buscamos compreender, além de demonstrar, por meio da analise de cenas (fotogramas
que revelam a disposicdo dos sujeitos em cena, didlogos, cores e trilha sonora), a inversao de
valores que ocorre no ambito da producéo e circulagédo dos filmes. A producgéo nasce da vida,
busca no social a matéria poética e se torna um filme animado e, nesse formato, volta para a
vida como a inspira¢do (modelo) de que ha sujeitos que s&o assim, como 0s minions e 0 Gru,

na vida, porque 0s grupos sociais aos quais esses sujeitos pertencem, no filme, séo ecos de
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grupos sociais “reais”, trabalhadores-empregados e patroes-chefes que vivem uma relagéo
trabalhista de desigualdade, injustica e exploragdo — sem que haja, contudo, uma reflex&o sobre

como € por que iSSO ocorre.

3.2 Sujeitos e consumo: as producdes e os produtos da industria cultural

Adorno e Horkheimer, membros da Escola de Frankfurt, cunharam o termo “industria
cultural” como referéncia a situagdo da arte na sociedade capitalista industrial. Dessa forma,
pensamos no cinema (uma vez que 0 nosso corpus é composto de quatro filmes) como parte
constituinte dessa inddstria cultural, junto com outros veiculos midiaticos, como o radio e a
televisao, por exemplo. Como resultado, essa industria cultural gera uma padronizacdo em seus
produtos, o que é resultado de um modelo de arte voltado mais para os negdcios do que para a
arte em si mesma (ADORNO, 2002). Os pensadores da Escola de Frankfurt viam, na producgéo
da arte em larga escala, uma banalizacdo, visto que o puablico consumidor ndo possuia senso
critico e se tornava, dessa forma, um publico consumidor massivo de mercadorias decorrentes
dos veiculos midiaticos. Dessa forma, os autores defendiam a perda do valor da obra de arte
dentro dessa inddstria cultural. Faziam uma distingdo entre o que ¢ “arte” e o que ¢ “indistria
cultural”, como instancias dicotdmicas, pois consideravam a arte como autdnoma, ao passo que
a industria cultural se voltaria para a apreciacdo mediana, portanto, massiva. Desse modo, a
industria cultural estaria voltada para a producdo em massa de bens culturais, com vistas ao
consumo massivo e geracao de lucro em cima desse sistema.

O pensamento da Escola de Frankfurt nos é caro para pensarmos as questdes que tangem
a indastria cultural, contudo, ndo com um olhar negativo acerca do massivo, mas com o olhar
de compreensdo sobre essa massificacdo em nossa sociedade atual, ao passo em que nos
propomos a analisar, como marcado no titulo de nosso estudo, a “febre amarela ‘minions’”
como um fenémeno transmididtico, isto €, que ultrapassou os limites das telas de cinemas e
ganhou a sociedade nas mais diferentes formas de producdes e produtos, conforme ja
antecipamos no capitulo 1. Portanto, ndo entendemos o cinema como uma descaracterizacdo e
banalizacao da arte, mas sim como um modelo de (re)producao de valoragdes socioideoldgicos,
de modo que o0 massivo € um fator importante para que uma obra chegue nos mais diferentes e
mais variados lugares. Assim, com base no pensamento bakhtiniano, o cinema nao é um mero
criador e reprodutor de valoragdes, tendo como seu publico consumidores passivos inativos,
que sO recebem tudo o que € produzido e ndo geram nenhuma resposta acerca do que

consomem.
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Ao contrario, pensamos nesse movimento como algo vivo — dialogico. O sujeito
consumidor é, para o cinema e para as diferentes superestruturas ideoldgicas que compdem a
industria cultural, uma espécie de “termometro” que indica o nivel de sucesso (ou ndo) de
determinada produc¢do. Os minions, como nosso estudo visa mostrar, sao indicadores de sucesso
e se consolidaram, em nossa sociedade, devido a alta ades@o (recepcdo e circulacdo) que teve
pelos sujeitos consumidores. Do contrério, ndo veriamos, até hoje, os minions nas gondolas de
mercados e araras de roupas de lojas, se considerarmos que o Gltimo filme esteve nas telas de
cinema em junho de 2017. Dois anos depois, em 2019, ainda podemos encontra-los, facilmente,
circulando por algum lugar.

Stam (1992, p. 13) diz que “a elocugdo artistica é uma interlocug¢do, um meio-termo
entre o texto e um leitor cuja compreensao receptiva € buscada e antecipada, e de quem o texto
depende para a sua caracterizagdo”. Desse modo, ndo estamos de acordo com o pensamento de
Adorno e Horkheimer sobre 0s sujeitos serem receptores passivos. Ao contrario, pensando a
questdo do consumo (da recepcéo e da circulagéo social do enunciado — o filme no cinema, por
exemplo) a partir de uma leitura bakhtiniana, temos o sujeito como ativo na relacdo criada entre
0 enunciado e o solo social, 0 que perpassa, inevitavelmente, o consumo e a industria cultural
como um todo. Prosseguindo, Stam diz que Bakhtin (assim como a teoria da recepg¢do, em
oposicao ao formalismo) postula leitores reais e ativos, com a especificidade de Bakhtin dar
“[...] uma densidade social mais especifica aos leitores ‘virtuais’, ‘implicitos’ e ‘ideais’ da teoria
da recepcdo, munindo-os de um endereco concreto, um nome, um género, uma classe, uma
nagdo” (STAM, 1992, p. 13).

Ao conceber leitores ativos de uma obra, Bakhtin ndo da margem para a neutralidade
tampouco para a objetividade, de modo que as suas visdes de mundo, a0 consumirem uma obra,
aparecem na relacdo entre esses sujeitos e 0s enunciados consumidos (obras). Isso retorna para
a industria cultural como forma de indicador de sucesso ou fracasso, acarretando em maior ou
menor investimento a respeito de uma franquia, de uma personagem, de um tema etc. Por isso,

9

defendemos a ideia de “febre amarela ‘minions’ ao falar sobre o nosso corpus, pois a
experiéncia com os filmes ndo se limitou somente ao cinema, mas circulou e continua
circulando autonomamente, o que é resultado de uma relagdo entre consumidores e consumo
(ativos).

A questdo da industria cultural, alem de vista sob a 6tica de Adorno e Horkheimer (n&o
em concordancia, mas como idealizadores do termo) e, também, de Stam (que se dedicou ao
estudo do cinema, em especifico), trazemos a ideia de interagdo de Bakhtin, de sujeitos “eu” e

“outro” que se relacionam e, assim, exotopicamente, cada qual contribui para uma forma de
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estar e se fazer presente culturalmente, com a sua existéncia — e isso tem, de certa maneira, uma
relacdo com a industria cultural, ao que tange a questao de processo e produto de bens culturais

e consumo. De acordo com Paglione (2019):

Em sua interdependéncia, dialético-dialdgica, o sujeito é integrante da cultura,
ao mesmo tempo em que a cultura é formada pelos atos dos sujeitos. Em meio
a ela, os valores culturais somente sdo validos na medida em que sdo
afirmados pela consciéncia viva individual. A consciéncia precisa afirmar os
valores culturais para si mesma, reconhecé-los responsavelmente em relagéo
a si, para que 0s mesmos ndo se tornem abstratos e universais. Ao mesmo
tempo, os valores culturais sdo criados por meio da juncdo histérica e social
dos valores de sujeitos que compdem um grupo (PAGLIONE, 2019, p. 142).

Temos uma ideia de cultura (para pensar a industria cultural), portanto, que ndo perpassa
a passividade do sujeito, mas que o coloca como central, pois é integrante da cultura e, enquanto
sujeito, precisa afirmar os valores que sdo resultados dessa jungdo histérico-social. Pajed e
Miotello (2018), também pensando sobre a questdo da cultura para o Circulo de Bakhtin,

defendem que ela deve ser vista sob a perspectiva da alteridade e das rela¢c6es dialogicas:

Assim, a cultura é o lugar da diferenca, da identidade que se constréi pela
alteridade [...]. Pela diferenca o sujeito reconhece o outro, percebe aquilo que
ele vivencia; apreende, sobretudo, o horizonte social que evidencia as lacunas
gue s6 sdo visiveis do seu lugar, as fissuras que s6 podem ser preenchidas pela
alteridade. E a cultura na interacdo com a vida, com todos os seus fenémenos
associados, que vai permitir tal preenchimento pela linguagem (PAJEU;
MIOTELLO, 2018, p. 779).

Aqui, pensamos em cultura, sujeito e linguagem, pois essas instancias, em interacao,
trazem o ato responsavel dos sujeitos diante do mundo e ndo abrem margem para o alibi na
existéncia, mas colocam os sujeitos como participantes ativos da/na existéncia. Os sujeitos “eu”
e “outro”, quando em rela¢do de alteridade, valoram o mundo a sua maneira, em embate
dialdgico, confrontando sua(s) existéncia(s) com outra(s) e, assim, inserindo-se cultural,
historica e socialmente no mundo por meio de seus enunciados. Se o sujeito assim se coloca
diante do mundo, de seus “outros”, ndo podemos pensa-lo como um sujeito neutro, sem
valoragBes que o perpassam, pois, assim, estariamos retirando toda a sua responsabilidade e
responsividade social, de modo que ndo pensariamos em um sujeito bakhtiniano, tal como
temos defendido ao longo do trabalho.

Assim, defendemos a nossa posi¢do de que 0 consumo ndo € passivo, tampouco o

consumidor 0 é — enquanto sujeito. Mesmo uma acdo massificada revela, ainda assim, um
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posicionamento do sujeito que, por meio do olhar exotdpico, é capaz de olhar para si e para 0s
processos de massificagdo que o envolvem. Se ha uma adesdo maior por um produto e/ou tema
especifico, as producdes serdo direcionadas para esse produto e/ou tema. Claro que, nesse
sentido, ha a questdo do lucro e do capital que giram em torno dessas producdes e produtos — e
que sdo o verdadeiro interesse da industria cultural — porém, é impossivel pensar que o0s sujeitos
consomem somente o que € “imposto” pela industria, sem que as suas demandas sejam ouvidas,
de alguma forma. O sujeito, em interacdo no e com o mundo, posiciona-se e tem, por meio de
sua existéncia, a sua forma de se portar frente a realidade da qual ele participa — e isso isenta-o
de uma “auséncia de criticidade” diante de valores culturais. Pensar, portanto, na cultura, ¢

compreender que ela

[...] nasce na vivacidade do cotidiano, nas entranhas dos embates entre a infra
e a superestrutura, na tensdo entre o hegemdnico e o marginalizado e se
embrenha por todas as dimensdes da vida humana, pois ela esta presente nas
vozes e imagens que nos interpelam nas interages cotidianas (PAJEU;
MIOTELLO, 2018, p. 779).

Voldchinov (2017 [1929]), ao tratar da ideologia oficial e ideologia do cotidiano, ndo
deixa de pontuar o movimento dialégico existente entre essas duas instancias que,
aparentemente, estdo separadas, mas que se alimentam uma da outra. O autor pensa no
problema da infra e superestrutura, € em como a infraestrutura® determina a ideologia, ja que
a ideia de “causalidade” ¢ refutada, pois insuficiente para explicar tal movimento. Para o autor,
“[...] qualquer area ideologica ¢ uma totalidade que reage com toda a sua composicéo a alteracao
da base” (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 104), visto que a resposta deve considerar um
processo de formacdo dialética de uma sociedade real que tem o seu inicio na base, segundo o
autor, e termina na superestrutura. Dessa forma, podemos pensar na ideologia de carater menos
formal, cotidiano, como determinante para a incorporacéo pelo oficial, no caso, da industria
cultural enquanto superestrutura ideoldgica. Assim, o questionamento do autor é sobre como a
existéncia real (chamada por ele de “base”) determina o signo € como esse signo reflete e refrata
a existéncia em formagdo (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 106).

A resposta, enfim, estd na palavra, que é o signo ideoldgico por exceléncia, segundo o

autor. A superestrutura € o local em que as ideologias do cotidiano ganham oficialidade, pois

8 Na versdo da obra Marxismo e filosofia da linguagem utilizada por nés (Voléchinov, 2017 [1929]), as autoras
optaram pelo termo “base” no lugar de infraestrutura, como contava em edigdes anteriores. Contudo, a nossa
escolha é a de mantermos o termo como na versdo anterior, fazendo uso do termo “base” quando em referéncia
direta a trechos da obra em sua Gltima verséo.
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ressignificam as relagGes sociais de carater informal. Faraco (2009, p. 45-6), a respeito desse
tema, diz que Voldchinov, em Marxismo e filosofia da linguagem, apresenta a tese de que “[...]
0s enunciados do cotidiano e os enunciados artisticos ttm um chdo comum — estdo ambos no
interior da grande corrente da comunicacdo sociocultural e tém ambos uma dimenséo
axioldgico-social em sua significagdo”. Desse modo, conceber a ideia de didlogo entre as duas
esferas ndo é distante, mas necesséria para que tratemos a linguagem do ponto de vista do jogo
de forcas discursivas.

Voldchinov diz que a palavra, enquanto um signo ideoldgico por exceléncia, € o que
permite a sua onipresenca social, adequando-se, participando e indicando as transformacdes
que ocorrem no interior do signo, sendo parte de toda interacdo e todo contato entre as pessoas
(VOLOCHINOV, 2017 [1929], p. 106). Diz, ainda, que: “Na palavra se realizam os inimeros
fios ideoldgicos que penetram todas as areas da comunicacdo social. E bastante dbvio que a
palavra sera o indicador mais sensivel das mudancas sociais” (VOLOCHINOV, 2017 [1929],
p. 106 —grifos do autor), o que nos faz pensar em como a ideologia cotidiana é parte constitutiva
da ideologia oficial e, por isso, ndo podemos pensar s6 em um comportamento massivo, no
sentido de ausente de criticidade, automatico e padronizado por parte dos consumidores. Ha de
se considerar, também, as tentativas de ruptura com esse padrdo. Se pensassemos dessa forma
ndo seria possivel ver, na teoria bakhtiniana, o dialogo que mantém viva essas duas instancias
distintas e mutuamente complementares e que atuam no jogo das forcas discursivas —
centripetas e centrifugas.

Portanto, se uma obra atinge de maneira massiva ndo é sindbnimo de alienacéo e falta de
capacidade critica do publico, como situagcfes correlatas. Se compreendemos 0 sujeito como
responsavel e responsivo ao mundo que o cerca, os filmes ndo lhe sdo exteriores, mas parte
integrante dessa responsabilidade ética, ja que as respostas geradas no cotidiano, na
infraestrutura, sdo consideradas no processo de producdo da superestrutura, j& que os bens
materiais, simbdlicos e fisicos sdo formas incorporadas pela inddstria cultural que vé, nesse tipo
de consumo, por outro lado, uma obtencéo de lucro seriado mediante as demandas do publico
consumidor, que tem, na forma de produtos, os seus “desejos” respondidos.

Assim é que pensamos, em consonancia com o Circulo de Bakhtin, no cinema e na
industria cultural, como um todo, a partir de sua realidade social, e nos sujeitos como parte
significativa da producéo das valoracOes que estdo presentes em todos os produtos, desde o
filme exibido nas telas de cinemas até outros produtos simbdlicos, como paginas de Facebook,
conforme discorreremos melhor no préximo tépico. As relagdes cotidianas, de carater mais

informal, dialogam com as relagdes oficiais e séo, por elas, depreendidas de tal forma que viram
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pautas de suas cria¢Oes, destinadas a um publico em especifico, com um acabamento formal
especifico. Assim é que ganham as telas de cinemas, as prateleiras das lojas, outras telas e as
mais variadas configuracfes que podemos observar ao nosso redor. Assim, chegamos a cultura
da convergéncia, definida por Jenkins (2009, p. 29): “[...] cultura da convergéncia, onde as
velhas e as novas midias colidem, onde a midia corporativa e a midia alternativa se cruzam,
onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras
imprevisiveis”, acrescentado de “[...] onde o poder do produtor e o poder do consumidor
interagem de maneiras imprevisiveis” (2009, p. 343).

Tal concepcéo se assemelha a nossa reflexdo acerca do pensamento bakhtiniano sobre
ideologia oficial (superestrutura) e ideologia do cotidiano (infraestrutura) para pensar nas
midias corporativas e alternativas, respectivamente. Isso se deve pela configuracdo de nossa
sociedade, em que as tecnologias permeiam as nossas relacfes nos mais diferentes niveis e,
assim, possibilitam que outros tipos de interagdo surjam, inclusive, o tipo de relagdo em que 0
alternativo esteja em dialogo com o corporativo, em uma relacdo de embate valorativo.

Por isso, defendemos a nocédo de que o sujeito € responsivo e responsavel ao mundo que
0 cerca, de forma que nao é possivel eximi-lo de seu lugar ético no evento Unico do existir, uma
Vez que, atualmente, pensamos em um sujeito conectado aos mais diferentes tipos de tecnologia,

ouvindo e se fazendo ouvir por outros sujeitos. Segundo o autor,

A convergéncia ocorre dentro dos nossos cérebros de consumidores
individuais e em suas interacGes sociais com outros. Cada um de nds constroi
a propria mitologia pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informacdes
extraidos do fluxo midiatico e transformados em recursos através dos quais
compreendemos nossas vidas cotidianas (JENKINS, 2009, p. 30).

A respeito do fendmeno transmidiatico, comum a esse momento que temos vivido, em
que a experiéncia se estende para além das telas de cinema, ganhando espago nas casas e na
vida do publico, em geral, mediante a aquisicdo dos mais diferentes tipos de produtos, Jenkins
2009, p. 167) diz que “0 modelo transmidia esta intimamente ligado as grandes mudangas no
modo como a industria televisiva americana encara seus consumidores — distanciando-se de um
modelo baseado em hora marcada para um paradigma com base na televisdo de envolvimento™.
Dessa forma, podemos pensar que as mudancas nas superestruturas ideoldgicas modificam os
sujeitos e suas relacdes, de maneira mais ou menos direta, porque antes ndo se pensava em um
envolvimento relacionado ao consumo como se tem pensando nesse momento de convergéncia.
Ainda, Jenkins (2009) defende que
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[...] h& fortes motivagBes econdmicas por trds da narrativa transmidia. A
convergéncia das midias torna inevitavel o fluxo de contetdos pelas maltiplas
plataformas de midia. [...] Tudo sobre a estrutura da moderna indistria do
entretenimento foi planejado com uma Gnica ideia em mente — a construgéo e
expansdo de franquias de entretenimento. [...] ha um forte interesse em
integrar entretenimento e marketing, em criar fortes ligacbes emocionais e
usa-las para aumentar as vendas (JENKINS, 2009, p. 148).

Assim, chegamos nos produtos e producbes da franquia Meu Malvado Favorito,
definida por Jenkins, a ideia de franquia € uma “[...] operacdo coordenada para imprimir uma
marca ¢ um mercado a um contetdo ficcional, no contexto dos conglomerados de midia”
(JENKINS, 2009, p. 381). Dessa forma, a nossa hipotese de que os minions se transformaram
em uma “febre amarela” e estdo em todos os lugares imaginaveis é confirmada se olhamos para
a recepcdo e circulacdo dos filmes no contexto brasileiro (mas ndo somente). A figura amarela
dos minions é estampada nos mais diferentes tipos de produc¢des e produtos, mesmo depois de
passado o periodo de langcamento do filme, de modo que se mantém presente no imaginario dos
sujeitos, consolidando-se como um conteddo ficcional coordenado em termos de marca e
mercado, porque € possivel observa-los nos mais diferentes segmentos mercadoldgicos, ndo s6
no infantil, como poderia se imaginar, visto que sdo personagens de animacéao infantil. Os
minions extrapolam essas limitacdes e atingem massivamente.

Um dado importante, trazido por Leite (2003, p. 35), € o da expansdo da industria
cinematogréafica norte-americana que se intensificou logo ap6s a Primeira Guerra Mundial,
guando os filmes hollywoodianos se universalizaram e a sua produ¢do comecou a ser visada
para 0 mercado mundial. Prosseguindo, o autor diz que “a consolidagdo incontestavel das
peliculas norte-americanas se explica fundamentalmente por suas bases estritamente
industriais, estabelecidas no studio system” (LEITE, 2003, p. 36), sendo que esse sistema
marcou o fim do cinema artesanal e o inicio da “internacionaliza¢do do filme”, de modo que a
sua organizacao visava a maximizagao dos lucros. Por fim, o autor ressalta que “O studio system
assinalou a fase em que o filme se tornou mercadoria e o cinema, industria” (LEITE, 2003, p.
36).

Com esses dados, pensamos em como a era da convergéncia, tal como pensada hoje, em
que os mercados oficiais e alternativos coexistem, possibilitada pelas formas com a qual a
sociedade tem se organizado, € fruto desse tipo de universalizacdo, mercantilizacdo e
maximizagdo do capital, que visa atingir os mais diferentes publicos nos mais diferentes
lugares. Portanto, 0 movimento de produc&o, recepc¢éo e circulacdo (com foco nos dois Ultimos)

nos € caro para a compreensdao do que se entende, hoje, pelo sucesso de uma obra, de uma
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franquia e/ou de um determinado tema, como o0 caso dos minions, que ndo se restringem aos
Estados Unidos, local de nascimento, mas conquistam o mundo, inclusive em lugares antes
proibidos®!, de forma que se tornam universalmente (re)conhecidos.

Observamos, entdo, 0 movimento que 0s minions criaram nas mais diferentes esferas da
sociedade. Esse movimento, contudo, ndo foi fundado pelo fendmeno minions, de modo que
eles se aproveitaram de algo ja existente na sociedade e, assim, se fixaram (e tem se fixado)
como personagens célebres da animacgédo que atingem tanto o pablico infantil quanto outros
tipos de publico (como € o caso do Mickey, das princesas Disney, os super-herois da Marvel e
DC, dentre outros que j& se consolidaram no imaginario coletivo e tornaram-se atemporais).
Algumas dessas personagens sdo anteriores ao modelo da cultura da convergéncia, entretanto,
é possivel observarmos que os minions se beneficiam desse momento histoérico, principalmente

em termos de producao de conteudo relativo a franquia. Segundo Jenkins (2009),

[...] a cultura da convergéncia é altamente produtiva: algumas ideias se
espalham de cima para baixo, comecando na midia comercial e depois
adotadas e apropriadas por uma série de publico diferentes, a medida que se
espalham por toda a cultura. Outras surgem de baixo para cima, a partir de
varios pontos da cultura participativa, e sdo arrastadas para a cultura
predominante, se as industrias midiaticas vislumbrarem algum modo de lucrar
com elas. O poder da midia alternativa é que ela diversifica; o poder da midia
de radiodifusédo é que ela amplifica (JENKINS, 2009, p. 341).

Como é possivel observar, essa cultura é produtiva em varios sentidos: a producéo de
produtos de consumo (fisicos e simbolicos) e a producdo de lucro giram em torno do capital.
Com a diferenca, nesse ponto, de que ndo sdo, mais, as superestruturas ideoldgicas que se
beneficiam desse tipo de producdo. Como vimos no primeiro capitulo, os sujeitos produtores
ndo se configuram sé como aqueles detentores do licenciamento que torna o produto oficial.
Ao contrério, sujeitos “informais”, dentro do cotidiano, aproveitam-se e reconhecem o
fendmeno que os minions tém se transformado e se utilizam disso para gerar seu lucro pessoal
que esta ligado ao lucro das superestruturas, mas com retorno pessoal e ndo-oficial. A esse

respeito, Jenkins (2009, p. 341) afirma: “O poder da participacdo vem nédo de destruir a cultura

8 A referéncia é a China, que tinha, até o ano de 2015, uma politica de restricdo de exibicdo de filmes
hollywoodianos, de modo que Meu Malvado Favorito (2010) e Meu Malvado Favorito 2 (2013) ndo foram
langados nos cinemas chineses, sendo Minions (2015) o primeiro filme a ser exibido nas salas de cinema do pais.
Contudo, a auséncia dos filmes anteriores ndo impossibilitou que o filme de 2015 fosse recorde em bilheteria em
seu final de semana de estreia no pais, recorde de bilheteria, arrecadando, s6 no primeiro dia, U$20,1 milhGes.
Referéncia completa em <http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-115920/>. Acesso em:
19/05/20109.
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comercial, mas de reescrevé-la, modifica-la, corrigi-la, expandi-la, adicionando maior
diversidade de pontos de vista, e entdo circulando-a novamente, de volta as midias comerciais”.

Portanto, o que nos cabe ressaltar € o pensamento de que essas producdes e esses
produtos sdo atos de linguagem, por isso que nos € cara a analise de como eles séo produzidos
e circulam pela nossa sociedade, visto que sdo, como Voldchinov (2017 [1929], p. 147) diz, a

3

“unidade do meio social” e a “unidade do acontecimento da comunicagdo social” que
determinam, junto ao conjunto fisico-psicofisiolégico, o fato da lingua-discurso (linguagem).
E notavel a importancia que o social desempenha para as questdes da linguagem, visto que s6
conseguimos observar sua manifestagdo diante de individuos socialmente organizados em uma
mesma coletividade linguistica, segundo o autor.

O caréter ideoldgico estd presente em todos os enunciados, logo, as producfes e 0s
produtos, vindos da inddstria cultural (ou ndo, quando pensamos em termos de ndo-
licenciamento), sdo plenos de contetdo axioldgico. Faraco (2009, p. 47 — grifos do autor) diz
que, para o Circulo, “[...] a significagdo dos enunciados tem sempre uma dimensdo avaliativa,
expressa sempre um posicionamento social valorativo. [...] qualquer enunciado é, na concepcéo
do Circulo, sempre ideoldgico”. Com isso, ndo podemos pensar em neutralidade acerca das
producdes e dos produtos, uma vez que elas estdo prenhes de ideologia por responderem, de
alguma forma, ao mundo, visto que a ideologia esta presente em toda e qualquer manifestacao
superestrutural (como a arte, a ciéncia, a filosofia, o direito etc.) (FARACO, 2009, p. 46).

Grillo (2006, p. 146), ao pensar sobre a nocdo de esfera a partir dos escritos
bakhtinianos, diz que “[...] a nogdo de esfera permeia a caracterizagdo do enunciado e dos seus
tipos estaveis, 0s géneros, no que diz respeito ao seu tema, a sua relagdo com os elos precedentes
(enunciados anteriores) e com os elos subsequentes (a atitude responsiva dos co-
enunciadores)”. Com isso, podemos pensar em como enunciado e ideologia estdo intimamente
ligados, de modo que este ndo pode ser pensado como neutro pois € produzido e veiculado no
interior de uma esfera que, segundo Bakhtin (2011a), esta ligada ao uso da linguagem (e temos
por linguagem um organismo vivo, em constante mudanca). Desse modo, temos no tema,
segundo a autora, a relagédo do enunciado com o objeto do sentido, sendo que o tema atribui
“[...] uma apreensdo delimitadora do objeto do sentido” e compde “[...] uma expressdao
valorativa, uma vez que nao ha neutralidade no dominio do enunciado” (GRILLO, 2006, p.
146).

Assim, por estar ligado, de maneira passada e também futura, a outros enunciados, é que
ndo podemos pensar em um enunciado isolado e apartado socialmente, pois ele se da em alguma

esfera de atividade humana e essas, por estarem relacionadas a linguagem, tampouco podem
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ser neutras e isentas de valoragdes. Se pensamos na relacdo entre esferas (com seus aspectos
midiaticos, cinematogréaficos, publicitarios, econémicos, politicos etc.) temos o carater
ideologico perpassando todas essas esferas e relacionando, de maneira dialdgica, o que esta em

diferentes esferas, criando, por meio de cada uma delas, sentidos diferentes. Grillo diz que

As esferas ddo conta da realidade plural da atividade humana ao mesmo tempo
gue se assentam sobre o terreno comum da linguagem verbal humana. Essa
diversidade é condicionadora do modo de apreensao e transmissao do discurso
alheio, bem como da caracterizagdo dos enunciados e de seus géneros
(GRILLO, 2006, p. 147).

Tomando o discurso alheio como base para a producdo de um novo discurso é que o
sujeito pode dar uma nova valoragdo, perpassando suas visdes de mundo que, ndo
necessariamente, estdo em acordo com as do outro mas que, de algum modo, estabelecem com
ele alguma relacdo dialdgica, uma vez que perpassam pela mesma esfera ou pelo mesmo tema.
Em consonéncia com o que temos demonstrado, com a diversidade dos enunciados e com as
valoracgdes deles decorrentes, Faraco (2009, p. 47) afirma que“[...] qualquer enunciado se da na
esfera de uma das ideologias (i. e., no interior de uma das areas da atividade intelectual humana)
e expressa sempre uma posicao avaliativa (i. e., ndo ha enunciado neutro)”.

Desse modo, tudo o que é ideoldgico possui um significado e, por possui-lo, trata-se de
um signo (FARACO, 2009, p. 47), por isso falamos de signo ideol6gico quando tratamos da
ideologia presente nos enunciados. Um produto é um signo ideoldgico porque carrega uma
valoracdo no consumo e, mesmo que seja fisico, ha o consumo ideoldgico do que esta presente
no produto, podendo ser voltado a algum tipo de prestigio, por exemplo, por se consumir uma
determinada configuracdo enunciativa e ndo outra.

Grillo (2006, p. 143), ao comentar 0 modo como Bakhtin compreendeu a obra de
Dostoiévski, conclui que “[...] a obra literaria, como produto ideologico, ndo ¢ nem copia do
real nem criagcdo, mas um modo proprio de refracdo da realidade social, segundo a ldgica
especifica da esfera artistica”. Desse modo, compreendendo ndo a obra literaria, mas a franquia
de filmes Meu Malvado Favorito, da qual os minions provém, reforcamos 0 nosso pensamento
de que eles, em especifico, sdo reflexos e refragdes sociais, uma vez que sdo provenientes do
solo social (pois a arte semiotiza a vida) e para o solo social retornam e, mais uma vez, sdo
refratados de acordo com os sujeitos que os consomem. O Gru, bem como as outras
personagens, enquanto sujeitos, também s&o reflexos e refracdes sociais, contudo, néo € neles
que nos detemos ao pensarmos sobre essa “febre amarela ‘minions’”, uma vez que ¢ a imagem

dos minions que esta atrelada ao sucesso de vendagem.
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O questionamento, portanto, esta em compreender como 0s minions se destacam e saem
do papel secundério que, antes, lhes fora atribuido. Ideologicamente, ao assistirmos um filme
ou uma série, ao lermos um livro, por exemplo, colocamo-nos em situacdo de correlacdo com
as personagens tidas como as “principais” daquela obra pois, sejam quais forem 0s motivos,
estabelecemos projecgdes e ali nos vemos e nos encontramos enquanto sujeitos da/na arte. Nao
€ comum a identificagdo com as personagens ‘“‘secundarias” (embora aconteca), COmo 0S
minions, ainda mais pela forma com a qual eles sdo representados: como classe operaria,
trabalhadores bragais, um em um milhdo®, como ja discutimos no topico anterior.

Portanto, quando temos a identificagdo do publico com os minions e ndo com o Gru é
que isso é percebido, isto &, na recepcdo e na circulacdo dos filmes que, junto deles, trazem
produtos de consumo culturais, fisicos ou simbélicos, que revelam a figura de destaque daquela
producdo. EXxistir € consumir, em maior ou menor grau, produtos e ideias, pois estamos
inseridos em um mundo globalizado, em que o capitalismo, por meio da industria e do
comeércio, adquire o lucro por meio desse consumo feito pelos sujeitos. Morin inicia a sua obra
Cultura de massas no século XX: neurose (1997) com a reflexdo de que “no comego do século,
0 poder industrial estendeu-se por todo o globo terrestre” (MORIN, 1997, p. 13) e, embora 0
autor se refira ao inicio do século passado, essa ideia se expandiu cada vez mais e tomou (e
toma) cada vez mais espago em nossas existéncias. Segundo ele, ocorreu uma segunda
colonizag&o, a da alma humana, e uma segunda industrializagao, a do espirito.

Isso significa dizer, segundo o autor, que ao longo do século XX, ocorreu um “[...]
progresso ininterrupto da técnica [...] penetrando no dominio interior do homem e ai
derramando mercadorias culturais” (MORIN, 1997, p. 13). Pensar a cultura, como temos feito,
enquanto relacdo de alteridade entre os sujeitos bem como com 0 seu tempo-espaco de
existéncia, leva-nos as ideias aqui apontadas pelo autor, de modo que ele defende a ideia de
uma cultura de massa, por ele chamada de mass culture e que esta diretamente relacionada a
ideia de terceira cultura, que provem da imprensa, cinema, radio e televisdo. A caracterizagdo

de cultura de massa, dada por ele, é:

“[...] produzida segundo as normas macicas de fabricacdo industrial,
propaganda pelas técnicas de difusdo macica [...]; destinando-se a uma massa
social, isto é, um aglomerado gigantesco de individuos compreendidos aquém

82 Alguns produtos que levam o tema dos minions brincam com o enunciado, em inglés, “one in a million” (um
em um milhdo) como “one in a minion” (Uum em um minion). Pela sonoridade, ou seja, pelo vocal, temos a
aproximagdo de “million” e “minion” que nos leva a ideia dos minions como milhdo, multiddo, imensiddo. Ou
seja, ser um “um em um minion” é ser um minion dentre tantos outros minions existentes.
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e além das estruturas internas da sociedade (classes, familia, etc.)” (MORIN,
1997, p. 14).

Assim sendo, relacionamos esse pensamento com as ideias do Circulo de Bakhtin sobre
cultura e ndo pensamos a massificacdo, em termos de produtos e producbes, como algo
negativo, que tira a responsabilidade e a responsividade dos sujeitos que estdo organizados
socialmente sob essas condi¢des, uma vez que ndo compreendemos 0s sujeitos e a sua forma
de relagcdo com a cultura e os produtos por ela produzidos como padronizadas. Pensariamos, se
fosse dessa forma, que 0 modo pelo qual eles acessariam os bens culturais seria 0 mesmo e isso
ndo nos levaria a uma nocdo de “eu” em relagdo de alteridade com o “outro”, mas de VAarios

“eus” em uma mesma e Unica relagdo com um sé “outro”. Morin diz que

[...] h4, de um lado, uma “cultura” que define, em relagdo a natureza, as
qualidades propriamente humanas do ser bioldgico, chamado homem e, de
outro lado, culturas particulares segundo as épocas e as sociedades.

[...] uma cultura constitui um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e
imagens que penetram o individuo em sua intimidade, estruturam os instintos,
orientam as emogdes. (1997, p. 15 — grifos do autor).

Portanto, o sujeito assimila, internamente, a cultura ao se colocar nessa relacdo de
interioridade e exterioridade, isto é, de troca e constituicdo constante entre o que esta fora e
dentro do sujeito, processo maével, fluido e dindmico, porque estdo em relacdo de sentido com
tempos e espacos em especifico. Morin ainda ressalta a importancia de pensar a cultura de
massa ndo como os intelectuais que a atiram nos “infernos infraculturais” (1997, p. 17), isto é,
que a consideram como uma “mercadoria cultural feia, ordinaria” (MORIN, 1997, p. 17), sendo
que “tudo parece opor a cultura dos cultos a cultura de massa: qualidade a quantidade, criagao
a producado, espiritualidade ao materialismo, estética a mercadoria, elegancia a grosseria, saber
a ignorancia” (MORIN, 1997, p. 18).

A esse aspecto, em que a cultura dos cultos perpetua hierarquias estéticas por meio de
intelectuais que esnobam as producBes massivas (que atingem amplamente), Morin traz o
pensamento de Clément Greenberg: “Na cultura de massa nao ha a descontinuidade entre a arte
e a vida” (apud MORIN, 1997, p. 18)%, o que nos remete ao pensamento de Pajeti e Miotello,
ao tratarem da cultura e da alteridade: “O que interessa a Bakhtin, em toda a sua filosofia, ao

procurar compreender a cultura pela palavra dialogica, alargada, €, antes de tudo, compreender

8 A referéncia utilizada pelo autor ¢ CLEMENT GREENBERG, Avant-Guarde et Culture de Masse, em Mass
Culture, ref. cit., pag. 196.
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como a vida integra a arte e vice-versa, é auscultar as vozes que dao corpo aos encontros de
palavras de alteridade” (PAJE[U; MIOTELLO, 2018, p. 783).

Por isso, discutimos anteriormente a questdo dos sujeitos, enquanto consumidores, se
identificarem com os minions e ndo com o Gru em relagdo a aquisicdo de produtos culturais
que decorrem da producéo e divulgacéo do filme, e isto pode ser justificado com a ajuda das
reflexbes do Circulo de Bakhtin e dos pesquisadores da area, bem como de Morin (1997) por
meio da relacdo arte e vida, em que a vida é vista na arte como sua unidade integrativa. Isto é,
0 que vemos em filmes ou ouvimos em musicas ndo sao abstracdes sociais, mas matéria poética
dos autores-criadores que séo enunciadas, a depender da materialidade do enunciado, como
uma forma de ouvir as vozes e as relagdes dialdgicas da vida por meio da arte, pois ambas néo
se dissociam, como Morin (1997) defende, especificamente, ao discutir a cultura de massa.
Assim é que nos detemos, especificamente, sobre os produtos culturais fisicos que estampam o

rosto dos minions e ndo de Gru ou outras personagens:

Figura 51 - Produtos Meu Malvado Favorito

Google produtos meu malvado favorito (o] v Q 5

&
L]

Fonte: Google®

8 Disponivel em:
<https://www.google.com/search?q=produtos+meu+malvado+favorito&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0a
hUKEwiljeWAQgrfiAhWIHrkGHaklAz8Q AUIDigB&biw=1366&bih=625>. Acesso em: 24/05/2019.
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Como podemos observar na figura anterior, a partir de uma busca simples no Google
sobre produtos acerca de “Meu Malvado Favorito”, e pela figura seguinte, com a busca de
produtos acerca de “minions”, 0s resultados gerados sdo diferentes, embora semelhantes, pois
trazem os minions como destaque. Isso confirma, como temos dito, que os minions configuram
uma “febre amarela” e ganham destaque em razdo da franquia da qual sairam e fazem parte.
Isso se justifica, contudo, no plano ideoldgico, pois conseguimos acessa-lo mediante 0s signos
presentes nos enunciados. SO podemos afirmar que sdo os minions que constituem uma “febre
amarela” pois sdo eles que protagonizam a maioria dos produtos e produgdes decorrentes da
franquia Meu Malvado Favorito e ndo as outras personagens, como Gru, Lucy, Margo, Edith e

Agnes, por exemplo.

Figura 52 - Produtos minions

Go g|e produtos minions A=y Q = ﬁ

]

Todas hopping  Imagens  Videos Noticias Mat onfiguraces erramenta;

avon malvado favorito almofada minions meu maivado marmitinha personalizada dos minions universal youtube orlando festa festa minions [4 )

7R MINIONS

Fonte: Google®

& Disponivel em:
<https://www.google.com/search?q=produtos+minions&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwih9 m
QarfiAhWalLkGHeBqCr4Q AUIDygC&biw=1366&bih=625>. Acesso em: 24/05/2019.
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O caréter ideoldgico é o que nos permite compreender como essa configuracao se da,
em que os minions se destacam em funcdo de Gru ou outras personagens. A linguagem, por
estar em solo social, esta repleta de ideologia e € 0 que nos permite compreender, seja em qual
materialidade signica for, o ideoldgico presente nas interacBes sociais. Volochinov (2017
[1929]) diz que a natureza do signo linguistico é a sua realizacdo social, portanto, ao ser trazido
para a vida, o signo linguistico torna-se ideoldgico e se liga as situacfes concretas de producao
do enunciado, tornando-o situado e Unico. Por isso é que os minions saem do filme e se tornam
produto de consumo, pois sdo um signo ideoldgico se pensados no &mbito da vida e, por serem
um signo ideoldgico, possuem relagdo com a existéncia e por ela sdo modificados.

A realidade dos signos ideoldgicos, por sua vez, é construida na interacdo, em embate,
entre diferentes valoracdes vigentes socialmente e confrontadas nas relacdes entre os sujeitos,
por isso ndo pensamos tampouco podemos pensar em neutralidade, pois 0s signos ideoldgicos
sdo uma forma de organizacéo e representacdo social. Identificar-se mais com os minions do
gue com o Gru ou outras personagens é uma forma, refletida e refratada, de observar e
compreender a vida por meio da arte. Entdo, embora seja 0 malvado favorito a figura central
inicial, ele é visto em relacdo com os minions e ndo o contrario, porque a forma de
representacdo e organizacao desses sujeitos, enquanto reflexo da vida, os colocam (0s minions)
ndo s6 como figuras centrais, mas como figuras de identidade que geras consumo.

Visualmente, temos a coloracdo amarela como expressiva na primeira figura em relacdo
a segunda, porque o signo amarelo ndo é sé a coloracdo dos minions, mas representa,
ideologicamente, 0 que eles sdo socialmente enquanto grupo social e, inclusive, se relaciona
também com o momento politico brasileiro vivenciado desde a eleicdo presidencial de 2018,
em que o verde e 0 amarelo ganharam forca expressiva e, assim, passaram a integrar uma ideia
de nacdo relacionada a Bolsonaro e seus apoiadores (tratado mais adiante). Trazemos, a seguir,
essa ideia da coloragdao amarela como uma “febre amarela” relacionada aos produtos culturais
fisicos, em especifico. As imagens a seguir, autorais, foram registradas ao longo do més de

janeiro de 2019 em lojas de departamento de roupas, farmacia, papelaria e supermercados:
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Figura 53 - Produtos minions

Fonte: Elaboracéo autoral

Figura 54 - Produtos minions

y
£

Fonte: Elaboracdo autoral
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Importante observar, entdo, como 0 amarelo se destaca na elaboragéo de produtos acerca
dos minions e da franquia Meu Malvado Favorito, pois a cor amarela j& esta associada a esses
sujeitos. O ideologico esta presente no amarelo que remete aos minions e a ideia de sujeito que
eles veiculam, pois sdo a imagem central e de destaque da franquia. Pontuamos que essas
imagem foram registradas no inicio de 2019 como uma forma de mostrar e reforcar o que temos
compreendido como essa “febre amarela” que perdura e ndo passa facilmente, pois se pensamos
no modo de funcionamento da indudstria cinematogréafica, as producdes recebem acdes massivas
de divulgacdo no curto periodo que antecede e sucede a exibicdo do filme em meios de
divulgacdo oficial, como o cinema. Passado esse momento, poucos produtos sdo encontrados
acerca desse tema em lojas. Contudo, os minions, desde 2010, apareceram associados a imagem
de Meu Malvado Favorito e, desde entdo, mantém-se ativos e renovados nas prateleiras das
lojas.

Um exemplo sdo os contratos de licenciamento de cole¢do, como 0s que eles tém com
a Vigor e a Adria (no ramo alimenticio), com a Regina Festas (no ramo festivo/decorativo),
com a Palmolive (no ramo de higiene pessoal) e com a Spiral e a Molin (no ramo escolar) —
isso sem levantar dados referentes aos licenciamentos que nao produzem cole¢des recorrentes,
como ja discutimos no capitulo 1). Contudo, essa ampla gama de produtos ndo € unilateral, no
sentido de que 0s sujeitos se posicionam e demonstram o que desejam consumir. Ha, por parte
da industria cultural, um interesse em se manter como detentora das producdes acerca desse
universo tematico, por isso os licenciamentos existem. Entretanto, eles ndo conseguem impedir,
tampouco limitar, as producdes ndo-oficiais, que também sdo responsaveis pela chamada “febre
amarela ‘minions’”.

Ja mencionamos, ao longo do trabalho, sobre a forma como a qual os minions, enquanto
“febre amarela”, perduram-se na sociedade por meio de produtos culturais fisicos (tratados aqui
especificamente) ou simbdlicos (trataremos adiante, no proximo tdpico). Pensamos, entdo, em
como isso é fruto de um modo de producéo e circulagdo do enunciado, desde a sua origem, que
reflete no modo como ele sera consumido. Morin (1997, p. 25) diz que “[...] a industria cultural
precisa de unidades necessariamente individualizadas. Um filme pode ser concebido em funcéo
de algumas receitas-padrao (intriga amorosa, happy end) mas deve ter sua personalidade, sua
originalidade, sua unicidade”. Essa individualizacdo ¢ o que garante, para nos, o sucesso de
vendagem dos minions até os dias atuais, como vimos anteriormente. Individualizar uma
producdo, dentro de uma grande industria cinematografica como Hollywood, ¢ uma forma de

se consolidar e falar a vida dos sujeitos de uma maneira especifica, 0 que faz o consumo
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aumentar ainda mais, pois ali se reconhecem, se identificam e, a partir de uma relacdo afetiva
envolvida, abrem espaco dentre tantas outras producoes.

Se sdo 0s minions que roubaram a cena e, desse modo, passaram a estampar a franquia
dos filmes, ndo foi por acaso, isto é, sem motivo. O perfil de consumo e consumidores é levado
em consideracgdo, de modo que as demandas séo respondidas no formato de mais producdes e
produtos sobre os minions, ndo sobre as outras personagens. Os minions, além de terem saido
da histdria original de Gru para ganharem espaco nas prateleiras das lojas, nas paginas de
Facebook e outras redes sociais, ganharam um filme solo, no formato de spin-off/prequela, em
2015, contando a sua génese, além de ganharem novamente, em 2020, as telas de cinema, dessa
vez para contar como se deu o inicio do trabalho entre eles e Gru.

Dessa forma, tanto o consumo quanto a producdo (e, consequentemente, o produto)
estdo condicionados por uma questdo ideoldgica — e, acreditamos que essa questdo media o
sucesso dos minions, assim como a questdo de alteridade, o que recai na questéo de identidade.
Ou seja, consome-se 0s minions e ndo o Gru, por exemplo, por uma questdo de identificacdo
(que esta pautada, sobretudo, na relacéo de alteridade).

Nesse sentido, Faraco (2009, p. 48) aponta que Medviédev, em O método formal nos
estudos literarios, lembra que “[...] todos os produtos da criacdo ideoldgica sdo objetos dotados
de materialidade, isto é, sdo parte concreta e totalmente objetiva da realidade pratica dos seres
humanos (ndo se podendo estuda-los, portanto, desconectados dessa realidade)”. A existéncia
desses produtos da criacdo ideoldgica esta corporificada em algum material semiotico (uma
linguagem), de forma que sera, sempre, um signo (p. 49). Disso resulta 0 pensamento de que 0
social permite que os signos surjam e signifiqguem no interior das relacdes entre 0s sujeitos.
Portanto, pensar os signos ideoldgicos é, de certa forma, pensar as interagcdes que ocorrem entre
0S sujeitos.

As nossas relagdes com o mundo ndo séo relagdes diretas, de acordo com Medviedev,
mas sdo mediadas semioticamente: “Vivemos, de fato, num mundo de linguagens, signos e
significacdes” (FARACO, 2009, p. 49). Desse modo, o acesso ao que € real ¢ feito por meio de
uma matéria signica, sempre axioldgica, sendo que a “[...] nossa relacdo com o mundo € sempre
atravessada por valores” (FARACO, 2009, p. 49). Por isso, a0 propormos a andlise das
producdes e produtos provenientes da inddstria cultural, levamos em consideracdo o carater
ideologico contido nessas relacGes de consumo, uma vez elas sdo plenas de valoracdes e
revelam como os sujeitos tém se relacionado com 0 mundo a sua volta, como se posicionam e
respondem, ativamente, a0 mundo — uma vez que compreendemos 0 CONSUMO COMO ato

responsivo e responsavel — enquanto consumidores que geram uma reacao-resposta.
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Essa reflexdo estd em consonéncia com o0 que apontamos, anteriormente, sobre a
ideologia oficial e a ideologia do cotidiano, que sdéo mutuamente complementares, de forma
que ndo é possivel conceber uma sem que a outra seja, também, concebida, pois como afirmou
Voléchinov (2017 [1929]), o signo ideoldgico é constituido na infraestrutura para, entdo, ganhar
a superestrutura. Dessa forma, vemos como as demandas da infraestrutura sdo, de alguma
forma, significativas para a constituicdo das superestruturas ideoldgicas, de modo que néo
podemos concordar com o pensamento de um publico consumidor passivo, apenas receptivo,
como se ndo fosse possivel ter um pensamento critico e se colocar enquanto sujeito autor,
ativamente participativo nessa era da convergéncia, seja em qual modalidade for, criando
produtos fisicos para gerar um retorno financeiro, mesmo que ndo-licenciados, como, por
exemplo, criando contetdo em redes sociais, como uma forma de ressignificar o que se entende
por minions em um outro plano estético, como veremos no proximo tépico. Ha, de certo modo,
nessa reacdo-resposta dos sujeitos, uma concordancia com a ideologia oficial (ao utiliza-la) ao
mesmo tempo em que é trazida e ressignificada de acordo com a ideologia do cotidiano.

Pensar os produtos de consumo cultural, dentro da industria cultural e da cultura de
massa, ¢ uma forma de compreender o que temos chamado de “febre amarela ‘minions’” e
demonstrado, em especifico no tépico deste capitulo, como algo que extrapola as telas de
cinema e ganha a vida. Essa é uma forma de relacdo estabelecida pelos sujeitos, culturalmente,
em que a passividade ndo é concebida como forma de relacionamento com produtos estéticos e
midiaticos, mas sim a atividade, por meio da responsabilidade e responsividade social. A esse

respeito, Pajeu e Miotello (2018) dizem:

E pela lingua enquanto vis&o de mundo, materializada em palavras outras que
podemos compreender a cultura como fendmeno simbdlico, discursivo e
dialégico que diz respeito a propria realidade, a diversidade humana, a
manifestacdo do pensamento do homem e sua valoragéo axiol6gica do mundo,
0s modos de interacdo dos individuos de um determinado grupo, 0s meios de
acdo em contextos singulares, a vida do homem na imensiddo do universo dos
grupos socialmente organizados (PAJEU; MIOTELLO, 2018, p. 788).

Justificamos, portanto, estudar os minions ndo s6 em um sua configuragdo enunciativa,
por meio da franquia de filmes (producdo), mas também pelo modo como sdo consumidos, o
que diz respeito a circulacéo e recepcdo do enunciado, ndo de qualquer forma, mas no solo
social brasileiro, na esfera midiatica, em especifico, por entendermos que, hoje, os sujeitos se
comunicam e se relacionam de um modo tipicamente digital, dada a cultura da convergéncia

participativa, possibilitada pela cibercultura e inteligéncia coletiva. A cultura é, portanto, o
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resultado de uma forma de se colocar ativamente em relacdo ao tempo-espago vivido, isto &,
aos valores que circulam socialmente entre os sujeitos a partir dos quais 0s sujeitos se
constituem e se ressignificam a todo momento, pois sdo dinamicos e fluidos e ndo se prendem
a uma constituicdo petrificada.

Como um altimo exemplo advindo da industria cultural em termos de produto fisico,
trazemos o produto abaixo, uma revista infantil, em que podemos ler, na parte superior
esquerda, o enunciado composto por “Meu Malvado Favorito” e, ao lado, “Marca Minion”. Nao
sO esse produto, como diversos outros licenciados e que ja citamos anteriormente, assim se
criam uma relacdo de identificacdo com o publico ao trazer o nome da franquia Meu Malvado
Favorito associado a imagem de minions e ndo de outras personagens, pois sdo eles que nédo s6
estampam a frente dos produtos, como também sdo os que garantem as vendas. Embora haja a
referéncia a Meu Malvado Favorito, como o nome da franquia, nenhuma outra referéncia ou
elemento do universo filmico € trazido, a ndo ser a imagem do minion que, sozinho, estampa a

capa da revista infantil:

Figura 55 - Marca Minion

Fonte: Mercado Livre8®

8 Disponivel em: <https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-870854851-revista-para-colorir-meu-malvado-
favorito-marca-minion-_JM>. Acesso em: 22/01/2020.
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Embora tenhamos falado sobre um produto em especifico, isso pode ser observado em
diversos outros produtos licenciados que trazem o nome da franquia e, ao lado, o enunciado
“Marca Minion”, como se fosse um complemento a ideia anterior, ou seja, sem que ndo fosse
possivel veicular so a ideia de Meu Malvado Favorito pois ela ndo ¢ suficiente, tal qual a ideia
de minion é. E, enquanto signo ideoldgico, ressaltamos, ainda, a ideia de minions que, na
indUstria cultural, é criada: a de marca. Minions, além de sujeitos presentes na arte (em filmes),

ndo soO estdo nos produtos, como possuem e sao a sua propria marca.

3.3 Sujeitos e midia(s) e as construc¢des de sentido(s) no virtual: de minions a bolsominions

Discorrido, no tépico anterior, sobre a cultura da convergéncia, principalmente sobre a
ideia de participacdo ativa dos sujeitos, propomos, neste topico, a reflexdo sobre como os
sujeitos se colocam nas redes, pensando nas mais diferentes telas que mediam as interagdes
subjetivas — como produto e processo. Diferente da discussdo anterior, embasada em uma ideia
de industria cultural e de licenciamento, que gera a nogdo de oficialidade, partimos, aqui, dos
aspectos que tangem ao virtual e a vida em rede do sujeito. Iniciamos a nossa reflexao sobre o
sujeito e a interacdo pelas mais diferentes midias, portanto, com a definigdo filosofica de Lévy
(2000 [1997]) acerca do que é o virtual, que se faz importante para ndo pensarmos na

virtualidade como algo contrério a realidade:

Na acepcao filosofica, € virtual aquilo que existe apenas em poténcia ndo em
ato, o campo de forcas e de problemas que tende a resolver-se em uma
atualizac&o. O virtual encontra-se antes da concretizagéo efetiva ou formal (a
arvore esta virtualmente presente no grao). No sentido filosofico, o virtual é
obviamente uma dimensdo muito importante da realidade. Mas no uso
corrente, a palavra virtual é muitas vezes empregada para significar a
irrealidade — enquanto a “realidade” pressupde uma efetivacdo material, uma
presenca tangivel. [...] Em geral acredita-se que uma coisa deva ser ou real
ou virtual, que ela ndo pode, portanto, possuir as duas qualidades ao mesmo
tempo. Contudo, a rigor, em filosofia o virtual ndo se opGe ao real mas sim ao
atual: virtualidade e atualidade séo apenas dois modos diferentes da realidade
(LEVY, 2000 [1997], p. 47 — grifos do autor).

Segundo Lévy (2000 [1997], p. 27), embora o digital seja “[...] fluido, em constante
mutacéo, seja desprovido de qualquer esséncia estavel [...] a velocidade de transformacéo (das
informagdes) é em si mesma uma constante — paradoxal — da cibercultura”. O que nos faz
pensar, de acordo com Bakhtin (2011a), na relativa estabilidade do género discursivo. Nao s6
nisso, mas em todo o contexto que suscita e possibilita o surgimento de novos géneros

discursivos, como € o caso das publicacdes em paginas de Facebook, conforme nos propomos
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a analisar de acordo com as novas configuragdes e sentidos que 0s minions assumem nas redes
sociais.

Lévy, refletindo acerca da configuracdo do digital, diz que: “As tecnologias digitais
surgiram, entdo, como a infra-estrutura do ciberespaco, novo espaco de comunicacdo, de
sociabilidade, de organizacdo e de transacdo, mas também novo mercado da informacdo e do
conhecimento” (LEVY, 2000 [1997], p. 32). Como & possivel observar, o ciberespago propicia
a criacdo de diferentes tipos de informac6es, de forma que, a depender do usuario, a informacéo
sera positiva ou negativa de acordo com o grupo social ao qual elas estdo vinculadas. Esse hovo
mercado de informacdo e conhecimento pode ser compreendido, dentro de nosso estudo, como
as publicacOes em redes sociais, como o Facebook, em que 0s sujeitos atuam como autores
curtidores, comentadores e compartilhadores.

A ideia de inteligéncia coletiva, surge, portanto, em um momento que deixa de se ter a
ideia de um sujeito passivo, sem interacdo com o que consome — uma recepgao passiva de obras
(independente da configuracdo: filmica, musical, literaria, dentre outras), repletas de conteildos
ndo é admissivel dentro desse contexto. Isso, em partes, porque o sujeito, enquanto receptor,
telespectador e/ou publico de determinada obra, constrdi as suas proprias significacdes a partir
daquilo que ¢ veiculado e ele consome. Esse pensamento, em consonancia com o0 pensamento
bakhtiniano sobre responsabilidade e responsividade, leva-nos a afirmar que o sujeito, enquanto
unico e singular no ato de sua existéncia, coloca-se como ativo, portanto, ndo pode ser alheio
ao mundo que o cerca. O sujeito, enquanto publico e consumidor de diferentes obras, além
disso, vive em rede. Dessa forma, a sua resposta — ato —ao mundo que o cerca é feita de maneira
interativa, colaborativa e participativa — a ideia de Jenkins (2009) — por meio de enunciados.

O sujeito, entdo, por ser ativo, gera novos sentidos, das mais variadas formas, sobre a
obra consumida, sendo possivel encontrar criacfes ativas de imagens, historias, videos,
canges, dentre outras. Como ja mencionado anteriormente, Jenkins (2009), partindo da ideia
de inteligéncia coletiva de Lévy, apresentou o termo da cultura da convergéncia como forma
de dar conta desses fendmenos. Nesse sentido, por meio dessas criacdes de sujeitos, temos
acesso a um contetdo que nao sé reflete, como refrata a obra original, de modo que é possivel
associa-la ao contetdo “original” por meio de algum aspecto que os une. Pensando no contexto
da franquia de filmes elencada como corpus, o que possibilita fazer essa relacdo entre o
conteudo “original” e o conteudo re(criado) sdo os minions, pois, como temos defendido ao
longo do estudo, eles é que roubam a cena e sdo as figuras de destaque dentro da franquia.

Como ja definido anteriormente, a cultura da convergéncia esta relacionada a um fluxo

de contetdos disponibilizados por meio de diferentes midias, fluxo esse que esta ligado,
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intimamente, as transformaces tecnoldgicas, culturais, sociais, mercadolégicas etc., de forma
que é preciso ter, na figura do publico, enquanto consumidor, o papel central, que é tdo
importante quanto o produtor, uma vez que a convergéncia so € possivel se visualizada por
meio dessas duas éticas, em relacdo e interacdo, produto e processo, a0 mesmo tempo. Lévy
(2000 [1997]), utilizando um termo criado por Roy Ascott, fala sobre o “segundo diltvio”: 0
diluvio das informagGes. Segundo ele,

as telecomunicacBes geram esse novo dillvio por conta da natureza
exponencial, explosiva e cadtica de seu crescimento. A quantidade bruta de
dados disponiveis se multiplica e se acelera. A densidade dos links entre as
informacdes aumenta vertiginosamente nos bancos de dados, nos hipertextos
e nas redes. Os contatos transversais entre os individuos proliferam de forma
anarquica. E o transbordamento cadtico das informacdes, a inundacio de
dados, as aguas tumultuosas e os turbilhdes da comunicacéo, a cacofonia e o
psitacismo ensurdecedor das midias, a guerra das imagens, as propagandas e
as contrapropagandas, a confuséo dos espiritos. (2000 [1997], p. 12-3 — grifos
N0Ss0S).

A ideia de segundo diltvio, trabalhada por Lévy, nos é cara para pensarmos nos aspectos
tangentes a “febre amarela ‘minions’” como uma condi¢do possivel para a sua existéncia em
nossa sociedade. A forma como as midias tém convergido para essa inundacdo de informacdes
e um crescimento explosivo e cadtico, segundo o autor, pode ser vista nos diferentes produtos
de minions que ndo param de ser criados a cada momento, sejam eles simbolicos ou materiais.
A metafora do “segundo diltvio” informacional, em dialogo com a arca de Nog, figura biblica,
ndo prevé um fim porque ndao ha um fundo sélido sob o oceano das informaces, segundo o
autor (2000 [1997], p. 13), de modo que a solucdo é aprender a nadar, a flutuar e até navegar
nesse dilavio. Por isso, acreditamos ser importante considerar esse segundo dilGvio a partir de
um fendmeno concreto (a “febre amarela ‘minions’”’) como uma forma de compreender como
determinados grupos sociais lidam e tém lidado com essa enchente de informacdes — e, assim,
como tém se posicionado no mundo por meio do seu ato responsivo e responsavel.

As respostas criadas a partir dos filmes da franquia Meu Malvado Favorito sdo uma
forma, dentre as diversas formas possiveis de entender como o sujeito ndo é isento de valoragéo
e responde ativamente ao mundo que o rodeia — com a sua vida, refletem em suas escolhas em
relagcdo a quais produtos consumir, na sua rede social com as paginas que curte, comenta e
compartilha etc. Disso resulta, portanto, a nossa ideia de conceber sujeitos como consumidores
ativos, e ndo meros receptores passivos e acriticos (ideia mediana de sujeito), tal qual a Escola

de Frankfurt os vé dentro da indUstria cultural.
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Os sujeitos consumidores séo vistos como uma participacdo ativa nessa era da
convergéncia, uma vez que eles ajudam (dentro do processo, por nés estudado, de producéo,
recepcdo e circulacdo de enunciados) na parte de circulacdo de uma determinada obra, isto &,
fazendo com que ela chegue, mesmo que de outra forma, a lugares antes ndo imaginaveis. Dessa
forma, chegamos nas paginas de Facebook, previamente selecionadas, segundo o critério de
popularidade (maior nimero de curtidas) que indica maior circulagéo. Interessa-nos observar,
nas paginas selecionadas a seguir, a forma como os minions sdo ressignificados enquanto
personagens de filmes, em diversas paginas, com diferentes significacdes (0 que se sobressai é
o0 tom humoristico cotidiano) e em diferentes redes sociais (embora, aqui, tenhamos delimitado
apenas o Facebook para exemplificar essa questdo, podemos encontrar esse mesmo tipo de

conteddo no Instagram, no Twitter, no Pinterest etc.).

Figura 56 - PublicacGes da pagina "Minions Sinceros”

Minions Sinceros

1l Curtir N\ Seguir g Compartilhar

SERA QUE EXISTE GENTE
QUE REALMENTE GOSTA
DE. AGUA,_COM, GAS,22

INHATMAE S0/ MEN BATEU ) f
JVEZINAS ) DEMAIS
0‘? iR = -l O
» g nuomncm -

- o ACABABTOMANDO" 0"
PRA MM SO SERVE'PRA OCALAD N PARTE
o : LOCALZADO NA PARTE
Minions Sinceros COMPRAR ERRADO IGUAL 0’ RESTOJEUJ CONSIDERD iNFERO- LOMBAR

@oficialminionssinceros ABSORVENTE SEM ABA TENTATIVA"DE ASSASSINATO DA REGIAD GLUTEA.

e o AS VEZES| EU PARO/ PRA PENSAR
Pagina inicial NAS| PESSOAS' QUE EU/JA GOSTEI

Sobre : e il
Fotos ;
Videos A MiOns

Instagram

" ECHEGO A CONCLUSAO  DE

Contato et = DE SERTHO e, " MEKENDOINO) Elvoct FORMA' DE| NAO. IR

EU VOU VER UMA

Publicacées . " NINGU JCORAGEM ) - VOGE £ MAGRO TE CRITICAM

VOCE £ GORDO TE CRITICAM
Comunidade

Fonte: Facebook®”

87 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/131574543719617/photos/?tab=album&album id=131576853719386>. Acesso
em: 22/05/2019.
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Figura 57 - Publicac6es da pagina "Minions Sinceros e Irbnicos"

Minions Sinceros e Irénicos
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Figura 58 - PublicacGes da pagina "Minions Ousados"
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8 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/minionssincerosironicos/photos/?tab=album&album_id=464304887036426>.
Acesso em: 22/05/2019.
8 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/MinionsOusadosOficial/photos/?tab=album&album_id=246467235524195>.
Acesso em: 22/05/2019.
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Figura 59 - PublicacGes da pagina "Minions Impacientes"
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Como é possivel observar nas paginas anteriores, a maioria das publicacdes aparecem
no formato de imagens, de modo que é possivel acessar o conteudo integral pela se¢do “Fotos”.
Quando acessamos essa secao, percebemos como a publicacdo em rede social se configura
nesse novo cenario, em que ha a participacdo ativa do sujeito-autor da pagina em relacdo
interativa com outros sujeitos que atuam com suas curtidas, compartilhamentos e comentarios.
Ha uma descontextualizacdo das cenas dos filmes, de modo que um fotograma é feito e, a partir
dele, um enunciado de efeito humoristico cotidiano é criado. Assim, ha uma aproximacao da
figura dos minions, enquanto sujeitos de linguagem, com a figura dos sujeitos da vida, como se
0s enunciados associados a eles (dentro da montagem feita na imagem) fossem ditos por eles,
sendo que o “curtir”, o “comentar” e o “compartilhar” atuam, dessa forma, como validagdes de
cada um desses enunciados, em especifico.

Por isso, estudar esse tipo de contetdo € importante, porque revela uma nova forma de
comunicagdo possibilitada pelos sujeitos em rede. As redes sociais s&o uma forma de
socializacdo que trouxeram, para o virtual, uma nova maneira dos sujeitos interagirem. Assim,

é possivel analisarmos as mudancas pelas quais a sociedade, como um todo, tem passado, pois

% Disponivel em:
<https://www.facebook.com/pg/MinionsImpacientes.Of/photos/?tab=album&album_id=649762455163780>.
Acesso em: 22/05/2019.



https://www.facebook.com/pg/MinionsImpacientes.Of/photos/?tab=album&album_id=649762455163780

217

0 ato de produzir uma arte, em formato de imagem, com um sentido especifico, com uma
personagem filmica especifica e, disso, gerar uma repercussdo (curtir, compartilhar e comentar)
especifica, deve ser encarado como um ato de linguagem contemporaneo. Nesse caso, em
questdo, todas as publicacbes das paginas com maior nimero de curtidas trazem,
majoritariamente, a imagem dos minions tal como nos filmes, de modo que as outras
personagens ficam com pouco destaque — embora elas existam e aparecam em algumas
publicacBes, como veremos nas figuras a seguir.

Para essa reflex@o, pensamos no artigo “Os géneros do discurso” (2011a), de autoria de
Bakhtin. Nele, o autor aponta que os diversos campos da atividade humana estdo ligados,
especificamente, ao uso da linguagem (BAKHTIN, 20118, p. 261), de modo que ja ancoramos
a nossa reflexdo sobre as publicacbes em formato de imagens como um uso de linguagem
especifico, em um campo da atividade humana especifico (a rede social — o virtual). Assim, é
sabido que a lingua aparece no formato de enunciados concretos e Unicos, assinados por
determinado sujeito: “Esses enunciados refletem as condigdes especificas e as finalidades de
cada referido campo nédo so6 por seu conteudo (tematico) e pelo estilo de linguagem, [...] por sua
construcdo composicional” (p. 261).

Esses elementos estdo ligados dentro do enunciado e sdo determinados pela
especificidade do campo comunicacional ao qual pertencem, de modo que cada enunciado é
individual, mas cada campo elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciado,
denominado, pelo autor, de géneros do discurso (BAKHTIN, 2011a, p. 262). Por isso, ha tantas
configuracBes genéricas em nossa sociedade, porque sdo inesgotaveis as possiblidades da
atividade humana, de modo que cresce e se modifica “[...] a medida que se desenvolve e se
complexifica em um determinado campo” (BAKHTIN, 2011a, p. 262). Portanto, estudamos as
publicacGes de Facebook a luz do pensamento sobre géneros do discurso, uma vez que eles nos
permitem compreender como esse novo tipo de comunicagdo, junto ao pensamento de Lévy e
Jenkins, tem se feito presente em nossa sociedade por meio de enunciados.

Podemos pensar na publicacdo em formato de imagens como um género secundario
(complexo), pois ela surge “[...] nas condi¢des de um convivio cultural mais complexo e
relativamente muito desenvolvido e organizado [...] — artistico, cientifico, sociopolitico, etc.”
(BAKHTIN, 20114, p. 263). Desse modo, ele incorpora e reelabora diversos géneros primarios
(como os enunciados cotidianos que surgem junto as cenas recortadas dos filmes), para, assim,
constituir-se como um género secundario, atingindo uma elaboracdo formal da lingua

especifica. Por isso, Bakhtin (2011a, p. 265) afirma que “[...] a lingua passa a integrar a vida
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através de enunciados concretos (que a realizam); é igualmente através de enunciados concretos
que a vida entra na lingua”.

Com essa possiblidade de visualizar a vida na lingua é que encontramos o estilo de cada
sujeito que assina o enunciado, o que demonstra a individualidade de cada um, seja em qual
campo da atividade humana for, isso porque a relativa estabilidade do género permite, ao
sujeito, se posicionar diante do mundo que o cerca. Cabe ressaltar, também, que as mudancas
historicas pela qual a linguagem passa, ligam-se, de maneira indissoltvel, as mudancas do
género discursivo (BAKHTIN, 2011a, p. 267). Dessa forma, cabe-nos o pensamento de que o
surgimento de novos géneros é uma questdo, sobretudo, espago-temporal, pois como ja dito
anteriormente, a sociedade muda e a forma de se comunicar nela/com ela também — por isso h&
enunciados em maior ou menor destaque a depender do espago-tempo observado. Isso € o que

ocorre com 0s géneros provenientes das redes sociais:

Os enunciados e seus tipos, isto é, os géneros discursivos, sdo correias de
transmissdo entre a historia da sociedade e a historia da linguagem. Nenhum
fendmeno novo (fonético, léxico, gramatical) pode integrar o sistema da
lingua sem ter percorrido um complexo e longo caminho de experimentacdo
e elaboragdo de géneros e estilos (BAKHTIN, 2011a, p. 268).

Figura 60 - PublicagGes na pagina "Minions"
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% Disponivel em:
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ternal>. Acesso em: 24/05/2019.
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Como podemos observar na figura anterior, referente as publicacfes em formato de
imagem na pégina oficial dos minions, o estilo de publicacdo é semelhante ao das paginas
anteriormente apontadas, de modo que podemos pensar em como as paginas ndo-oficiais
consolidaram sua marca autoral por meio de um estilo ja (re)conhecido, proveniente de uma
oficialidade. A cor amarela, utilizada no tom de pele dos minions, € bastante utilizada para fazer
0 plano de fundo e os signos que compdem cada enunciado. Desse modo, cabe-nos pensar em
como as paginas ndo-oficiais (delimitadas por nds) estdo em didlogo com a pagina oficial ao
trazerem um conteudo semelhante. Ressaltamos, também, que o humor cotidiano das paginas
ndo-oficias se difere da pagina oficial, embora ambas tenham nos filmes como matéria para a
composicao dos fotogramas que compde o enunciado.

Como observado anteriormente, na pagina oficial “Minions”, as imagens, embora
tragam outras personagens, detém-se, majoritariamente, sobre a figura dos minions, pois séo
eles que garantem o sucesso da franquia, bem como sdo eles que se configuram como a “febre

amarela ‘minions’” € ndo as outras personagens. Segundo Heller (2013),

[...] como cor do sol, o amarelo age de modo alegre e revigorante. Os otimistas
tém uma disposi¢do ensolarada, o amarelo € sua cor. O amarelo irradia, ri, € a
principal cor da disposicdo amistosa. Os bottons com sorrisos sdo
naturalmente amarelos [...]. O amarelo é ludico. O amarelo irradia como um
sorriso (HELLER, 2013).

Essa € a cor dos minions, junto ao sentimento que eles trazem, para um publico
consumidor que néo relativiza as relacdes de trabalho presentes nos enunciados e se atém ao
carater humoristico e cotidiano. Nesse contexto, segundo Chevalier e Gheerbrant (2013, p. 40),
o amarelo € “intenso, violento, agudo até a estridéncia, ou amplo e cegante como um fluxo de
metal em fusdo, o amarelo é a mais quente, a mais expansiva, a mais ardente das cores, dos
limites em que o artista desejou encerra-la”. Desse modo, temos, nessa cor, amplamente usada
em todos os diversos produtos sobre os minions (porque essa é a sua coloragdo), a expressao
do que é ser minions, ndo sé nos filmes, mas quando a ideia é trazida para a vida nas esferas
midiatica e publicitaria, por exemplo. O amarelo dos minions chama a atencdo pela sua
intensidade e vibracdo, e €, nesse sentido, que a cor € usada como marca registrada nas mais
diferentes produces e produtos, como j& vimos anteriormente e veremos a seguir.

Nas publicacdes que seguem, observamos como ha uma construgdo humoristica na
montagem feita na materialidade imagética, utilizando, principalmente, recortes de cenas dos
filmes junto a enunciados cotidianos risiveis, tanto a pagina oficial “Minions” como as paginas

ndo-oficiais, mas que, também, possuem grande circulagdo. Como vemos nas figuras a seguir,
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h& um carater responsivo ao que tange aos aspectos visuais dos enunciados, tanto em relagdo a

pagina oficial quanto as paginas ndo-oficiais. :

Figura 61 - Publicagdo na pagina "Minions"
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Figura 62 - PublicacGes nas paginas ndo-oficiais
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Fonte: Facebook®

%2 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/FilmeMinions/photos/a.1568782876675480/1852247724995659/?type=3&theater>.
Acesso em: 24/05/2019.

% Disponivel, respectivamente, em:
<https://www.facebook.com/oficialminionssinceros/photos/a.131576853719386/1132341996976195/?type=3&t
heater>,
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Os enunciados cotidianos sdo inseridos em recortes de cena a partir de um encaixe
tematico, isto é, de acordo com o efeito de humor contido no enunciado. Na publicacdo da
pagina oficial “Minions” ha a comemoracdo de uma data festiva, o Halloween, para tanto,
utilizaram a imagem de um minion presente no filme Minions (2015) fantasiado de vampiro e,
assim, ao inserirem o enunciado “Travessuras ou bananas?”, a significa¢do esta feita, unindo
elementos cotidianos (da vida) aos elementos filmicos (da arte), 0 que gerou um novo tipo de
meio de comunicagéo entre 0s sujeitos que ativamente participam dessas midias sociais. Como
observado, as outras paginas, ndo-oficiais, utilizam esse mesmo formato para darem, aos
minions, novas significacdes, unindo o aspecto verbal do enunciado ao aspecto imagético.
Desse modo, observamos como o enunciado atua como um elo na comunicagdo discursiva,
visto que existe um didlogo entre as cenas dos filmes e as imagens das publicacdes, contudo,
elas ndo sdo unidas pelo plano da significagdo, uma vez que, ao ganharem as redes sociais,
novas significacbes (de acordo com os sujeitos-autores) sdo dadas as imagens, reacentuando,
portanto, o sentido anterior.

Na imagem anterior, utilizamos uma foto de cada pagina para mostrar um exemplo de
como 0s minions sdo retirados dos filmes e colocados em uma situacgéo de nova significacdo a
partir dos enunciados de humor colados junto deles. Essa é a forma tipica com que essas
publicacdes sdo feitas, logo, essa é a forma pela qual os minions aparecem no Facebook e geram
novos sentidos para 0s sujeitos que se colocam como curtidores, comentadores e
compartilhadores. Todavia, nem sempre a configuracdo se da dessa forma, de modo que
podemos encontrar diversos usos dos minions e de outras personagens para a criacdo dos
contetidos, conforme podemos observar a seguir nas publicacdes em formato de imagem, em
gue os minions, além de serem ressignificados a partir do humor cotidiano por meio de suas
imagens tal como aparecem nos filmes, notamos que outras personagens, mesmo que nao
majoritariamente, também aparecem, assim como 0s minions ganham outros sentidos que néo
o0 de efeito de humor (ligado ao seu modo de concepgédo nos filmes), mas que extrapolam essas
fronteiras e, assim, ganham novos sentidos em reagdes-respostas também ndo previstas pelos

filmes:

<https://www.facebook.com/minionssincerosironicos/photos/a.464304887036426/1684010718399164/?type=3
&theater>,
<https://www.facebook.com/MinionsOusadosOficial/photos/a.246467235524195/1201075380063371/?type=3&
theater> e
<https://www.facebook.com/Minionsimpacientes.Of/photos/a.649762455163780/1286745858132100/?type=3&
theater>. Acesso em: 24/05/2019.
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Figura 63 - Publicacdo da pagina "Minions Sinceros"
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Fonte: Facebook®

Na publicagéo, temos a imagem de Agnes, no centro da cena, umas das filhas de Gru,
em que € possivel ler “Tem dias que eu pareco uma princesa”, na parte superior, ¢ “E tem dias
que eu parego o cavalo da princesa”, na parte inferior. Sua expressdo, de raiva, marcada pelo
ranger de dentes, é retirada de um dos filmes (fotograma) e é ressignificada para a situacdo da
publicacdo, mostrando situacBes contrarias e contraditdrias que revelam a constituicdo do

sujeito que, por se identificarem, curtem, comentam e compartilham a publicacéo.

% Disponivel em:

<https://www.facebook.com/oficialminionssinceros/photos/a.131576853719386/1487118008165257/?type=3&t
heater>. Acesso em: 22/01/2020.
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Figura 64 - Publicacdo da pagina "Minion Sinceros e Irdnicos"
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Fonte: Facebook®

Nessa segunda publicacdo, temos uma montagem que, além dos minions, também héa
Agnes, em que ¢ possivel ler, na parte superior, o enunciado “Eu amo uma pessoa” e, na parte
inferior, o enunciado “Que faz aniversario em janeiro”. Como falamos da cor amarela, que vibra
e da animo, tida como a cor dos minions, vemos, nessa imagem, 0S mesmos tons vibrantes que
caracterizam muitas das publicages em que os minions ou a franquia Meu Malvado Favorito
aparece. Como € possivel observar, também ha uma ressignificacao do sentido de minions nessa
imagem que, ao retird-los dos filmes, junto com Agnes, reacentuam esses sujeitos para o sentido
passional cotidiano ao trazerem a ideia de aniversario (que existe também nos filmes), mas com

um més, em especifico, o que gera as curtidas, os comentarios e os compartilhamentos.

% Disponivel em:
<https://www.facebook.com/minionssincerosironicos/photos/a.464304887036426/1930045970462303/?type=3
&theater>. Acesso em: 22/01/2020.
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Figura 65 - Publicacdo da pagina "Minions Ousados"
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Fonte: Facebook®

Nessa publicacdo, hd uma ressignificacdo dos minions na esfera religiosa, isto é,
diferente das outras publicacdes em que o humor cotidiano é tido como o tema da cena criada
pela publicagdo. Nessa, observamos um enunciado: “Estou fazendo as contas aqui... € vi que
Deus providenciou tudo, ndo ir4 faltar nada”. Ao lado, h4 um minion, também uma imagem
retirada dos filmes, com um l&pis e um caderno e uma expressao facial de aflicdo que
complementam o sentido da imagem. N&o é qualquer esfera religiosa que esta presente nessa
imagem, mas a cristd (a referéncia ¢ “Deus”), marcada, principalmente, por catdlicos e
evangélicos em nosso contexto brasileiro, o que revela, nesse sentido, um modo de recepgdo e
circulacdo ndo previsto dos minions, em nosso pais, que € o da esfera religiosa que, por sua vez,
também rende curtidas, comentarios e compartilhamentos ao unir o posicionamento religioso

junto a identificagdo com os minions, tal qual nos filmes.

% Disponivel em:
<https://www.facebook.com/MinionsOusadosOficial/photos/a.246467235524195/1393236957513878/?type=3&
theater>. Acesso em: 22/01/2020.
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Figura 66 - Publicacdo da pagina "Minions Impacientes"
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Ja na ultima publicacdo ha a imagem de Gru, retirada de um dos filmes, no centro da
cena, com a expressdo triste e melancolica, em que é possivel ler, na parte superior, 0 enunciado
“Tava tudo indo muito bem” e, na parte inferior, “Até eu lembrar que amanha ¢ segunda-feira”.
Com isso, mais uma vez, o humor cotidiano é instaurado por meio de uma publicacéo que faz
rir das situacdes vivenciadas por aqueles que consomem esse tipo de contetido nas redes sociais.
O fato de uma segunda-feira ser lamentada decorre da situacdo de ser dia dtil, de volta ao
trabalho e, também, & rotina, depois da pausa e do descanso do final de semana (quando hd),
em nossa sociedade. Desse modo, o Gru, cabisbaixo, que lamenta a chegada da segunda-feira,
€ a imagem que causa identificacdo com tantos outros sujeitos que assim se veem.

Embora tenhamos trazido 8 (oito) publicacbes referentes as 4 (quatro) paginas
delimitadas para observar o uso de minions e da franquia feito nas redes sociais, acreditamos
ser possivel ter a ideia de como o enunciado publicacdo em formato de imagem se configura,
uma vez que os elementos se repetem e se tornam relativamente estaveis (as 4 primeiras
publicagcbes nos mostraram isso), seguindo, inclusive, um estilo autoral de producdo que,

mesmo sendo de paginas diferentes, € possivel observar que o enunciado é composto por uma

97 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/Minionsimpacientes.Of/photos/a.649762455163780/772237556249602/?type=3&t
heater>. Acesso em: 22/01/2020
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imagem retirada dos filmes e por um enunciado dividido na parte superior e inferior dessa
imagem, com efeito de sentido humoristico.

Quando hé a quebra da relativa estabilidade, isto €, quando o enunciado ndo se comporta
totalmente dessa forma, outros elementos sdo trazidos, como outras situacGes de efeitos de
sentido do cotidiano que sejam tocantes ao publico que 0s consomem, uma vez que para gerar
um alto nimero de curtidas, comentarios e compartilhamentos, é necessario que tenha um eco
na sociedade acerca do que é veiculado. Desse modo, a esfera religiosa, em uma das
publicacGes, € uma forma de observar esse cotidiano trazido de uma outra forma, bem como as
publicacGes em que ndo tém a presenca dos minions, mas de outras personagens da franquia e
que, ainda assim, reproduzem o mesmo efeito de sentido que as publica¢cbes com os minions,
isto é, de humor e riso de situacGes cotidianas.

Cabe-nos, portanto, a reflexdo de que o sujeito, enquanto publico consumidor, responde
ativamente, com essas producdes, a um conteldo presente na arte, preenchendo-o com
valoragdes proprias que recebem, nas redes sociais, um respaldo (em sentido de concordancia)
em formato de curtidas, compartilhamentos e comentarios — que nos demonstram, também, uma
forma de perceber essa “febre amarela ‘minions’”. Assim, chegamos ao enunciado como
unidade da comunicacgdo discursiva, em que Bakhtin (2011a) mostra como essa concep¢ado é
fundamental para superar a ideia simplificada da vida do discurso. Portanto, para Bakhtin, a
ideia de responsividade (presente em Para uma filosofia do ato responsavel, 2010) é de extrema
importancia quando pensamos em enunciado, para que haja a distincdo de modelos antigos
compreendidos pela linguistica.

Segundo o autor, “nos cursos de linguistica geral [...] sugere-se um esquema de
processos ativos de discurso no falante e de respectivos processos passivos de recepgdo e
compreensdo do discurso no ouvinte” (BAKHTIN, 20114, p. 271), de modo que se alia, esse
pensamento, com a ideia da inddstria cultural, postulada pela Escola de Frankfurt, de um
publico receptor passivo e acritico frente a realidade apresentada em forma de obras culturais
massivas. Dessa forma, refutamos tal nocdo, tanto da linguistica quanto da industria cultural,
pois pensamos em um outro modelo de “falante” e “ouvinte”: “[...] o ouvinte, ao perceber e
compreender o significado (linguistico) do discurso, ocupa simultaneamente em relagéo a ele
uma ativa posicgéo responsiva: concorda ou discorda dele (total ou parcialmente), completa-o,
aplica-o, prepara-se para usa-lo, etc.” (BAKHTIN, 2011a, p. 271).

Portanto, é essa a no¢do que trazemos quando pensamos na inddstria cultural, na cultura
da convergéncia, participativa e interativa, nos sujeitos produtores e ativos as obras consumidas:

“Toda compreensdo da fala viva, do enunciado vivo ¢ de natureza ativamente responsiva
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(embora o grau desse ativismo seja bastante diverso); toda compreenséo € prenhe de resposta,
e nessa ou naquela forma a gera obrigatoriamente: o ouvinte se torna falante” (BAKHTIN,
2011a, p. 271). Essa concepcao de sujeito, que ora é ouvinte, ora falante (ndo limitando, essas
no¢Oes, somente ao discurso verbal, mas a toda e qualquer tipo de configuracdo enunciativa,
como defendemos com a verbivocovisualidade, no segundo capitulo), coloca a perspectiva de
participacdo e atividade como préprias do sujeito, ndo como algo externo, mas como algo
intrinseco, como condicdo de existéncia responsiva e responsavel no mundo.

Bakhtin, prosseguindo, diz: “O proprio falante estd determinado precisamente a essa
compreensdo ativamente responsiva: ele ndo espera uma compreensao passiva, por assim dizer,
que apenas duble o seu pensamento em voz alheia, mas uma resposta, uma concordancia, uma
participa¢ao, uma obje¢do, uma execugdo, etc.” (BAKHTIN, 20113, p. 272), 0 que nos leva a
pensar, hoje, nas relacdes que sao feitas midiaticamente, como o caso do Facebook, em que a
compreensdo ativa pode se dar de diversas formas, sendo que a propria rede social, no caso,
viabiliza essa acdo no formato dos botdes préprios de curtidas, comentarios e
compartilhamentos, como uma forma de interacdo que coloca 0s sujeitos em uma teia de
responsividade. Isto €, podemos pensar que quanto maior o nimero dentro de uma publicacéo,
maior é a interacdo dos sujeitos com o sujeito-autor da publicacdo e com a tematica daquele
enunciado que, de alguma forma, gera identificacdo em quem com ele interage.

Contudo, o alto nimero que uma publicacdo atinge ndo necessariamente deve ser
interpretado como uma concordancia, um posicionamento favoravel, mas pode ser um
posicionamento contrario que suscitou, naquela publicacdo, um debate e um espaco para
discordancia entre os outros sujeitos. 1sso, porque, de acordo com Lévy, tendo o pensamento
de Bakhtin em vista, 0s sujeitos séo singulares, a coletividade, enquanto inteligéncia, privilegia
o diferente, ndo a massificacdo dos sujeitos. Dessa forma, € comum que 0s sujeitos tenham
posicionamentos contrarios uns aos outros, pois isso mostra como a sociedade é plural e os
sujeitos representam essas possibilidades outras de existéncia, o que configura, por si s0, uma
recusa sobre o pensamento de massificacdo das obras, de acordo com a Escola de Frankfurt,
como passividade e auséncia de criticidade nos sujeitos. Canclini, na obra Culturas hibridas

(2008), faz uma reflexdo sobre o perfil do publico consumidor contemporaneo:

[...] a nocdo de publico é perigosa se a tomarmos como um conjunto
homogéneo e de comportamentos constantes. O que se denomina publico, a
rigor, € uma soma de setores que pertencem a estratos econémicos e
educativos diversos, com habitos de consumo cultural e disponibilidade
diferentes para relacionar-se com os bens oferecidos no mercado. Sobretudo
nas sociedades complexas, em que a oferta cultural é muito heterogénea,
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coexistem varios estilos de recep¢do e compreensao, formados em relaces
dispares com bens procedentes de tradi¢bes cultas, populares e massivas
(CANCLINI, 2008, p. 150).

Canclini, junto ao que construimos a partir do didlogo entre Bakhtin, Lévy e Jenkins,
reforca a nossa ideia de que o publico ndo é passivo, tampouco homogéneo. Como apontando
pelo autor, outros fatores entram em cena quando pensamos na ideia de consumo — condicGes
sociais e econdmicas, sobre a qual ndo nos estenderemos, nesse estudo, mas que devem ser
levadas em consideracdo para que ndo se simplifique a ideia de consumo, interacdo e publico
ao fator da massificacdo e passividade, por exemplo. Em maior ou menor grau, oS sujeitos
consomem, de alguma forma, oficial ou ndo-oficialmente, produtos provenientes de uma
indUstria cultural, que é uma superestrutura ideoldgica, de modo que podemos embasar 0 N0sso

b

estudo, considerado uma “febre amarela ‘minions’” como tendo base nessas situa¢Oes de
consumo que derivaram de uma obra filmica e, a partir dela, ganharam a sociedade nas mais
diferentes areas da atividade humana.

Portanto, cabe-nos a consideragdo de que, em consonancia com o Bakhtin (2011a, p.
272), “cada enunciado é um elo na corrente complexamente organizada de outros enunciados”,
de modo que o processo gerador de outros enunciados é proprio da linguagem viva e mdvel,
porque ela coloca os sujeitos falantes e ouvintes em constante relacdo de embate, de forma que,
sem essas respostas, poderiamos pensar na morte da linguagem, pois 0s sujeitos ndo estariam
mais em interagdo. A responsividade € o que demonstra a atividade, o posicionamento e a
responsabilidade dos sujeitos no mundo, por meio da linguagem — seja em qual configuracao
enunciativa for.

A cultura da convergéncia, por sua vez, é possibilitada, em partes, ndo s6 pelos sujeitos
participativos e ativos, mas também por conta de plataformas que permitem a exposi¢do, no
formato de enunciados, desses sujeitos. No caso, o Facebook (e tantas outras midias sociais),
reane, em um sO lugar, visbes de mundo diferentes, que representam, por sua vez,
posicionamentos diferentes que, ndo necessariamente, eram vistos com a mesma visibilidade

que o sdo hoje:

[...] a convergéncia representa uma mudanca de paradigma — um
deslocamento de contetido de midia especifico em direcdo a um contetdo que
flui por vérios canais, em direcdo a uma elevada interdependéncia de sistemas
de comunicagdo, em diregdo a multiplos modos de acesso a contetdos de
midia e em direcdo a relagdes cada vez mais complexas entre a midia
corporativa, de cima para baixo, e a cultura participativa, de baixo para cima
(JENKINS, 2009, p. 325).
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Por isso, afirmamos que a cultura da convergéncia possibilitou esse contetdo fluido por
diferentes plataformas que entra em embate ndo sé dentro da prdpria rede social, entre 0s
sujeitos que a acessam, mas também com uma produgdo “oficial” (licenciada) que V€ 0 seu
produto oficial sendo consumido — e produzido — por uma rede midiatica alternativa, e, ainda,
fazendo sucesso tanto quanto um produto oficial e licenciado. Cabe-nos, entdo, ressaltar a
importancia de estudar, por meio da linguagem, a realidade humana que se modifica conforme
0s sujeitos e a sociedade se alteram, de acordo com relagdes espaco-temporais, mostrando-nos
0s atos sociais a partir de diferentes manifestacfes da linguagem, tal qual a que nos propomos
e mostramos anteriormente, em uma rede social.

As préticas sociais (enquanto manifestacdo de linguagem) sdo observadas, portanto,
mediante o sujeito, 0 tempo e 0 espaco, de maneira Gnica, pois € importante ressaltar que estudar
0 sujeito e sua producéo ativa, hoje, é diferente de estuda-lo em um outro momento historico,
pois 0s sentidos construidos ndo seriam 0s mesmos — se, hoje, 0s sujeitos se comunicam e
interagem, uns com 0s outros, a partir e por meio de géneros discursivos especificos (diferentes
de tempos atras), é pela condicdo de uma mudanca nas configuracdes social, temporal e
espacial. Por isso, a reflexdo deve ser feita levando em consideracdo esses trés fatores como
essenciais, pois revelam modos de ser e de significar dentro de um contexto especifico de uso.

Como temos falado, os minions geraram (e continuam a gerar) sentidos de reacdes-
respostas ndo previstas pela franquia, isto €, que fogem da al¢ada do licenciamento de produtos,
por exemplo. Um outro movimento derivado desse momento socio-histérico € o termo
“bolsominions” no cenario politico brasileiro, como reflexo e refracéo da vida por meio da arte.
O Circulo de Bakhtin, ao tratar do dialogo como conceito nodal de sua teoria, possibilita-nos
pensar a linguagem enquanto uso real, em sua vivacidade, por meio de enunciados e das
relacGes dialdgicas por eles estabelecidos. Assim, a linguagem em uso real é o enunciado,
sempre situado e Unico, que revela, por meio de sua materialidade, a ideologia acerca do sujeito,
tempo e espaco de producao, uma vez que ¢ fruto da relacdo de interacdo entre sujeitos. Bakhtin
(2011e, p. 323) formula a ideia de relagdes dialogicas como sendo”[...] possiveis entre

enunciados integrais de diferentes sujeitos do discurso [...]” e refor¢a que

Onde ndo h& palavra ndo ha linguagem e ndo pode haver relagdes dialdgicas;
estas ndo podem existir entre objetos ou entre grandezas logicas (conceitos,
juizos, etc.). As relagdes dialdgicas pressupdem linguagem, no entanto elas

ndo existem no sistema da lingua. Nao séo possiveis entre os elementos da
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lingua. A especificidade das relacbes dial6gicas requer um estudo especial
(BAKHTIN, 2011e, p. 323).

Ao pontuar isso, Bakhtin nos leva a ideia da metalinguistica® que, segundo ele, é um
estudo “[...] daqueles aspectos da vida do discurso que ultrapassam — de modo absolutamente
legitimo — os limites da linguistica” (BAKHTIN, 2018 [1963], p. 207), sendo que, para ele, o
discurso ¢ a “[...] lingua em sua integridade concreta e viva, e ndao a lingua como objeto
especifico da linguistica” (BAKHTIN, 2018 [1963], p. 207). Contudo, ele ressalta que ambas
devem se completar mutuamente, mas também ndo devem se fundir. Para ele, a linguagem,
enguanto objeto da linguistica, ndo possui relacdes dialdgicas, pois estas sdo impossiveis entre
elementos no sistema da lingua, de forma que o estudo ¢ feito com os fendmenos puramente
linguisticos. J& acerca da metalinguistica, que tem o discurso e as relagdes dialdgicas no uso

vivo e real da linguagem, ele pontua:

Assim, as relacdes dialdgicas sdo extralinguisticas. Ao mesmo tempo, porém,
ndo podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da lingua como
fendmeno integral concreto. A linguagem so6 vive na comunicagéo dialogica
daqueles que a usam. E precisamente essa comunicagdo dialogica que
constitui o verdadeiro campo da vida da linguagem. Toda a vida da linguagem,
seja qual for o seu campo de emprego (a linguagem cotidiana, a prética, a
cientifica, a artistica, etc.), estd impregnada de relagGes dial6gicas
(BAKHTIN, 2018 [1963], p. 209 — grifos do autor).

Bakhtin, assim, pensa a vida da linguagem quando trata da
metalinguistica/translinguistica. Temos a metalinguistica quando pensamos linguagem e
sociedade extrapolando os niveis de sistema da lingua e quando situamos o enunciado em seu
tempo-espaco, pensando-o, portanto, historicamente. Assim, justificamos o cotejo com
questdes da vida, em que pensamos a “febre amarela ‘minions’” como um reflexo do sucesso
de vendas feitas a partir da franquia Meu Malvado Favorito, mas ndo somente em termos de
capital a partir de consumo fisico (como ja discutimos no topico anterior — industria cultural —
e também nesse — transmidia), mas também como consumo simbdlico e, assim, trazemos, mais
especificamente, o termo “bolsominions” no cendrio politico brasileiro, que teve 0 seu uso

aflorado na eleicdo presidencial de 2018 (e, assim, também justificamos as propor¢oes tomadas,

% Translinguistica e metalinguistica sdo utilizados, aqui, como correlatos, pois ambos possuem a mesma ideia
trabalhada pelo Circulo de Bakhtin. Contudo, na traducdo utilizada no estudo, da obra Problemas da poética de
Dostoiévski (2018 [1963]), o termo utilizado é metalinguistica e assim o matemos ao longo do trabalho.
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em nosso estudo, a respeito desse aspecto, pois assim também estava aflorado na vida). Detemo-
nos, para isso, mais especificamente, em péginas e publicacdes da rede social Facebook.

O Facebook, como ja discutimos anteriormente, € uma ferramenta utilizada para a
comunicacgdo. Dessa forma, vimos que a comunicagao entre os sujeitos tem sido feita mediada
por essa rede social, que ndo sé conecta as pessoas, como possibilita formas de interacdo
diferentes, como € o caso do curtir, do comentar e do compartilhar, que se tornam, nesse sentido,
inovacOes na comunicacao, pois agem como indicadores se a publicacdo (enquanto enunciado)
agrada, desagrada, polemiza, reitera, denuncia, dentre tantas outras possiblidades, um
determinado assunto. Desse modo, essa midia social possibilita que o didlogo, em termos de
responsividade, seja articulado de outra maneira.

A propria estrutura do Facebook propicia a criagdo de um novo tipo de interacdo, que
gera, por sua vez, formas de comunicacdo e conhecimento diferentes, como é o caso das
publicacGes que viralizam como memes e se transformam em um novo tipo de interagdo entre
0s sujeitos, como j& vimos anteriormente. Como pensamos em um novo tipo de comunicaco,
citamos as paginas anteriores relacionadas aos minions, observando, especificamente, como 0s
sujeitos-autores se aproveitam de um conteldo que estd na arte e, assim, criam novas
significacOes para a vida. Nesse sentido, outras significacdes tém sido geradas a partir dos
minions, sendo, inclusive, em uma esfera diferente do humoristico cotidiano. E o caso do termo
“bolsominions”, amplamente utilizado nas redes sociais, em especifico, no Facebook. A esse

respeito, Lévy diz:

Sem fechamento dindmico ou estrutural, a Web também néo esta congelada
no tempo. Ela incha, se move e se transforma permanentemente. A World
Wide Web é um fluxo. Suas inimeras fontes, suas turbuléncias, sua irresistivel
ascensdo oferecem uma surpreendente imagem da inundagéo de informacéo
contemporanea. Cada reserva de memoria, cada grupo, cada individuo, cada
objeto pode tornar-se emissor e contribuir para a enchente. A esse respeito,
Roy Ascott fala, de forma metaférica, em segundo dilavio. O dilivio de
informacdes. Para melhor ou pior, esse dillvio ndo sera seguido por nenhuma
vazante. Devemos portanto nos acostumar com essa profusédo e desordem. A
ndo ser em caso de catéstrofe natural, nenhuma grande reordenagéo, nenhuma
autoridade central nos levara de volta a terra firme nem as paisagens estaveis
e bem demarcadas anteriores & inundacio (LEVY, 2000 [1997], p. 160-1 —
grifos do autor).

Ou seja, no caso em que nos propomos a analisar, o termo “bolsominions”, criado e
difundido nas redes sociais, promove esse segundo diltvio citado pelo autor, pois a quantidade
de informacdes relacionadas aos bolsominions (e aos minions, inicialmente) é crescente,

sobretudo se observarmos o periodo eleitoral brasileiro do ano de 2018, que produziu esse termo
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e 0 colocou em uso. Selecionamos, especificamente, as paginas de Facebook que trazem em
seu titulo o termo “bolsominions” e também no contetdo de suas publicagbes. Como podemos
observar, a aproximacao € feita também por meio da arte (os filmes) mas, nesse caso, a relagcdo
de alteridade com o Gru é explicitada por conta da relacdo de trabalho presente entre 0os minions
e 0 malvado favorito (o0 que néo era presente nas publicacfes vistas anteriormente).
Entretanto, como observado, o uso do termo “bolsominions” nio se limita a referéncia
de um grupo social a outro. Em razdo da lingua ser viva, € possivel observar o movimento sendo
feito pelo outro lado, isto é, o grupo, antes denominado “bolsominion” pejorativamente, agora
se utiliza do termo como denominagdo. Nesse sentido, o mesmo signo ideoldgico,
“bolsominion”, muda de valoragdo ndo s6 conforme o grupo que o utiliza, como também de
acordo com o sentido a ser gerado. Faraco diz que Volochinov, em Marxismo e filosofia da

linguagem,

Estabelece explicitamente uma vinculagéo estreita entre classes sociais e a
estratificacdo socioaxiologica da linguagem, descrevendo esta como
decorrente daquela. Nessa linha, afirma que classe social e comunidade
semiotica ndo se confundem na medida em que as diferentes classes sociais se
servem da mesma lingua, atravessando-a, no entanto, com diferentes (e
contraditdrios) indices de valor. Por isso, em suas palavras, o signo se torna a

arena onde se desenvolve a luta de classes (FARACO, 2009, p. 71).
Dessa forma, pensamos em como o termo “bolsominions” estd presente na sociedade,
como um todo e, a partir dessa presenca, ganha sentidos diferentes a depender do grupo que o
utiliza, pensando na finalidade que revela o tom valorativo presente no signo ideoldgico.
Retomamos, aqui, nossa discussao feita anteriormente sobre tema e significacdo, baseada em
Voléchinov (2017 [1929]), para que possamos pensar em um enunciado essencialmente
individual e irrepetivel, expressando a situacdo histdrica concreta que o gerou, segundo o autor.
E importante ressaltar, como o autor pontua, que tema e significacdo estfo intimamente
relacionados, de modo que néo existem separados no signo. Desse modo, ao nos voltarmos para
o termo “bolsominions”, tal qual o temos compreendido a partir da sua circulagao (utilizagao)
no Facebook, especificamente, vemos como, a cada novo uso, 0s temas se tornam outros,
criando uma relacdo dialdgica (de embate, ndo de didlogo consensual harménico) com o uso
anteriormente feito. Nesse sentido, Volochinov (2017 [1929], p. 230 — grifos do autor) afirma:
“A pluralidade de significacdes € uma propriedade constitutiva da palavra”, desenvolvida em
diferentes temas, porque ndo € inerte e constante, se o fosse, a palavra seria um sinal e ndo

palavra viva, da lingua que se desenvolve e se amplia, segundo o autor.
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Voldchinov (2017 [1929], p. 101) diz que “[...] em torno de todo signo ideoldgico se
formam como que circulos crescentes de respostas e ressonancias verbais”, de modo que
pensamos na responsividade do sujeito como uma forma de observar essas respostas e
ressonancias ao redor do signo ideoldgico, pois eles respondem, ativamente, com sua vida (isto
é, com seus atos) acerca do mundo que 0s cerca, construindo, portanto, novos sentidos acerca
de diferentes signos ideoldgicos, de modo a reitera-lo, confirma-lo, questioné-lo, dentre tantas
outras possibilidades advindas do embate.

Voltamos, assim, ao termo “bolsominions”, surgido pela movimenta¢dao do periodo
eleitoral brasileiro, em 2018. Por volta de maio desse referido ano, h& a presenca de publicagdes,
no Facebook, utilizando o termo, contudo, quanto mais préximo do dia da eleicdo, mais
utilizacdes para o termo encontramos, sendo que ele ndo se limita, por sua vez, somente aos
titulos de paginas de Facebook, como apontamos, metodologicamente, no capitulo 1, sendo o
seu uso feito em publicacfes de paginas que, muitas vezes, ndo trazem o termo em seu titulo.
Fora da rede social Facebook, é possivel encontrar, também, o termo, pois seu uso ndo se limita
a uma rede social em especifico, mas esta difundido nas mais diferentes midias.

Dessa forma, vemos como os “bolsominions” ganharam destaque no Facebook por meio
de péginas, curtidas, comentarios e compartilhamentos que deram, cada vez mais, visibilidade
para quem eles s&o — ou quem ndo sdo. Inicialmente, o uso do termo foi feito por um grupo de
oposicdo ao (até entdo) candidato politico a presidéncia, Bolsonaro. O “bolso” ¢ referéncia ao
nome do politico (o prefixo) e o “minions”, aos seres unicelulares amarelos presentes nos
filmes. Com essa jungdo, temos os “bolsominions” em referéncia aos eleitores do politico
Bolsonaro que assim foram denominados pelo apoio ao politico, bem como pelas caracteristicas
subjetivas proximas aos dos minions (como discutimos em topicos anteriores, a servidao e a
fidelidade incondicional).

Disso, decorrem trés tipos de paginas no Facebook: (a) paginas que possuem, em seu
titulo, o termo e criticam os bolsominions, sendo proprias para isso (ou seja, sdo contra 0
politico Bolsonaro); (b) paginas que possuem, em seu titulo, o termo mas, de modo apropriado,
fazem postagens a favor do politico Bolsonaro, autodenominando-se, portanto, como 0s
proprios bolsominions, positivamente; e (c) paginas que nao trazem mencao a esse termo em
seu titulo, mas fazem publicacbes e/ou recebem comentarios utilizando o termo
“bolsominions”. Como ja exposto no primeiro capitulo, trataremos, mais especificamente, das
paginas no formato (a) e (b) para pensarmos na questdo do tema e da significacdo na lingua,

presente em um signo ideoldgico (“bolsominions”), de acordo com o Circulo de Bakhtin.
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Quando pertinente, utilizaremos, também, como cotejo, as paginas no formato (c) para
ilustrarmos outros tipos de publicagdes que surgem a partir do uso concreto do termo.

As péginas selecionadas, segundo o critério de popularidade (logo, maior circulacdo) no
formato (a) sdo intituladas “Bolsominions”, “Todo dia Tem um Bolsominion passando
Vergonha”, “Meu Bolsominion Secreto” ¢ “Bolsominions Arrependidos”. Ja as paginas no
formato (b) sdo: “Bolsominions”, “Bolsominions Sinceros”, “Bolsominions Patriotas” e
“Somos Bolsominion™®. Tratamos, inicialmente, das paginas em dois grupos separados para
mostrar o funcionamento de cada tipo, para, depois, mostrar como esta posto o dialogo entre as
duas significagdes distintas que o termo adquiriu.

Como ¢é possivel observar nas paginas desfavoraveis ao politico Bolsonaro, embora o
titulo traga o termo “bolsominions”, ndo encontramos publicagdes que utilizem imagens que
referenciam, em suas publica¢bes, 0s minions enquanto sujeitos semelhantes aos eleitores do
politico. A referéncia aos bolsominions é feita, principalmente, no plano das ideias e do
comportamento massivo e robotizado, isto &, que reproduzir ideias prontas e que ndo creditam
a individualidade de cada sujeito, a sua capacidade critica. Os bolsominions sdo colocados
como uma massa robotizada, em termos de pensamento e comportamento, visto que as
publicacdes, também em formato de imagens em montagem, sdo feitas para mostrar as acdes
politicas de Bolsonaro e como os seus apoiadores (aqui, 0s bolsominions) reagem e defendem.

As paginas a seguir, assim como vimos as paginas sobre minions, revelam uma ideia
geral de como é feita a construcdo acerca desse tipo de contetdo, pensando na questdo de estilo
de publicacdo. Desse modo, podemos compreender como sdo feitas as publicacdes em formato

de imagem:

% A pagina inicial, escolhida por meio do critério de popularidade, intitulada “Bolsominion, é a mée” foi excluida
entre o processo de levantamento de dados e coleta e o processo de escrita do capitulo analitico. Desse modo,
substituimos a pagina por outra, “Somos Bolsominion”, pois dentre as paginas da tabela era a préxima com maior
namero de curtida e que atendia aos critérios estabelecidos.
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Figura 67 - Publicacbes da pagina "Bolsominions"
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Figura 68 - Publicagdes da pagina "Todo dia Tem um Bolsominion Passando Vergonha"
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190 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/osbolsominions/photos/?tab=album&album id=180646935828566&ref=page i

nternal>. Acesso em: 26/05/2019.

101 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/bolsominionzumbi/photos/?tab=album&album_id=111604529513805&ref=pag

e_internal> Acesso em 26/05/2019.
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Figura 69 - Publica¢bes na pagina "Meu Bolsominion Secreto"
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Figura 70 - Publica¢Ges na pagina "Bolsominions Arrependidos”
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102 Disponivel em: <https://www.facebook.com/pg/Meu-Bolsominion-Secreto-

896873324034744/photos/?tab=album&album_id=896874094034667 &ref=page_internal> Aceso em:
26/05/2019.

103 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/euaviseiiii/photos/?tab=album&album_id=2168321586718951&ref=page_intern
al>. Acesso em: 26/05/2019.
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J& nas paginas seguintes, classificadas como tipo (b), observamos, nas publica¢cdes em
formato de imagem, uma relagéo direta entre a imagem dos minions e as ideias defendidas pelos
eleitores do politico Bolsonaro, de modo que ha, assim, uma aproximacao do termo com a
imagem veiculada pelos filmes. Nessas paginas, a imagem dos minions, tal qual aparece ao
longo dos filmes, é trazida como uma forma de reiterar o que vemos nas telas: a imagem, quando
ndo trazida no formato de recorte dos proprios filmes (fotogramas), é reproduzida no formato
de montagem, de acordo com algumas publicaces das paginas a seguir, conforme visto nas

figuras:

Figura 71 - PublicagGes na pagina "Bolsominions”
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104 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/pg/bolsominions1.0/photos/?tab=album&album id=107976723231340&ref=page_i
nternal>. Acesso em: 26/05/2019.
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Figura 72 - PublicagGes na pagina "Bolsominions Patriotas"
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Figura 73 - Publicagdes da pagina "Bolsominions Sinceros"
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105 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/pg/bolsominiosPatriotas/photos/?tab=album&album_id=331453604040148&ref=pa
ge_inter>. Acesso em: 26/05/2019.

106 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/pg/bolsominionssinceros/photos/?tab=album&album_id=118917445623039&ref=p
age_internal> Acesso em: 26/05/2019.
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Figura 74 - Publica¢bes na pagina "Somos Bolsominion"
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Fonte: Facebook®”

Dessa forma, chegamos a conclusdo de que ha duas formas de representacdo dos
bolsominions, todas por meio do didlogo. Ora esse didlogo se materializa com referéncias
diretas no enunciado (como nos filmes, isto €, trazem a imagem dos filmes), ora com referéncias
gue retomam, mas ndo estdo marcadas diretamente no enunciado (isto €, sem a presenca dos
minions dos filmes). A forma de representacdo dos bolsominions no plano dialégico, sem a
presenca tal qual representada nos filmes, é vista em paginas favoraveis e desfavoraveis ao
Bolsonaro e ao atual governo. Assim, o bolsominion é retratado ou por meio da nomeacéo (o
termo) em alguma publicacdo ou por meio de publicacdes que trazem as ideias contrarias e
contraditérias defendidas pelos sujeitos desse grupo social (atuando, inclusive, como uma
dendncia). Esse intercdmbio de sentidos e formas diferentes de representacdes ocorre porque a

compreensdo dos sujeitos — acerca do mundo — € ativa, como pontua Volochinov:

Compreender um enunciado alheio significa orientar-se em relacéo a ele,
encontrar para ele um lugar devido no contexto correspondente. Em cada
palavra de um enunciado compreendido, acrescentamos como que uma
camada de nossas palavras responsivas (VOLOCHINOV, 2017 [1929], p.
232 — grifos nossos).

197 Disponivel em:

<https://www.facebook.com/pg/somosbolsominion/photos/?tab=album&album _id=214523045900884&ref=pag
e_internal>. Acesso em: 26/05/2019.
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Desse modo, podemos pensar, também, que toda compreensdo do “outro” ¢ dialdgica,
pois coloca o “eu” em uma relacdo de interagdo com esse “outro” e seu mundo. Segundo
Voldchinov, “a compreensdo busca uma antipalavra a palavra do falante” (VOLOCHINOV,
2017 [1929], p. 232), isto &, antipalavra ndo no sentido de negacdo da palavra do outro, mas de
relacdo dialdgica, de palavra outra, que se coloca e se posiciona ativamente, responsiva e
responsavelmente, mediante 0 que vem antes e semeia a possiblidade do que vira depois.
Portanto, pensamos, em termos de didlogo, no posicionamento do grupo anti-bolsominion a
uma postura de eleitorado politico que, consequentemente, gera uma resposta por parte desse
grupo que passa a se caracterizar como bolsominion, em compreensdo ativa, como antipalavra
ao que foi, anteriormente, enunciado por um grupo contrario ao seu. Recuperamos esse embate
de posicionamentos ao visualizarmos, anteriormente, as paginas de Facebook, bem como as
publicacGes que revelam as valoragdes de cada grupo, conforme vemos a seguir.

As publicacbes seguintes sdo exemplos em que observamos o uso do termo
“bolsominion”, feito, por sua vez, como forma de critica em referéncia ao eleitorado politico,
contudo, sem trazer junto a imagem representada dos minions tal qual nos filmes, pois o uso, ja
difundido e circulado por diversas paginas, ndo requer, ja nesse momento, uma associacao da
imagem dos filmes com o eleitorado politico, de modo que a rela¢do dialégica entre minions e
bolsominions é colocada quando traz uma situacdo politica e o posicionamento contrario do
grupo que representa os bolsominions de tal forma. Assim, podemos observar que a valoragéo
dada ao termo versa sobre dois tons diferentes, 0 humoristico e o0 acusativo — sendo possivel
encontrar, também, a presenca dos dois em uma mesma publicacéo.

Observamos, de antemao, que nas publicacdes seguintes ndo ha a presenca dos minions
como seres cilindricos e amarelos para representar o que € o “bolsominion”, o motivo da
dendncia e da e ironia nas publicacdes. Embora tenhamos selecionados apensas 3 (trés) imagens
para ilustrar, ha diversas outras publica¢cbes como essas, de forma que podemos observar, a

partir das trés, 0 modo de construcdo enunciativo que revela um estilo de producéo:
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Figura 75 - Publicacdo sem referéncia filmica aos minions
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Fonte: Facebook!%®

Na primeira publicacdo, hd uma montagem feita com tom acusativo e denunciativo
sobre o que € ser bolsominion. Com destaque vermelho, cor que, nesse caso, remete a um alerta,
ha o enunciado “isto ¢ doenga!!!”, seguida da mensagem “Veja o que este BOLSOMINION
PEDE AO PRESIDENTE”, e, em seguida, ha um tweet'% recortado da rede social Twitter, em
que um usudrio (na publicacdo, chamado de bolsominion), em resposta a um tweet do Twitter
oficial de Bolsonaro, pede que o presidente dé a ordem de fechamento do Supremo Tribunal
Federal, isto é, pleiteia que ele faca uma repressao violenta ao grupo de oposicdo e libere o
armamento da populacéo.

Como podemos observar, pautas que sdo comumente relacionadas a esse grupo
(autoritarismo, armamento e violéncia) sdo tidas com absurdas e fora da realidade por quem
assina o enunciado, por isso sdo denunciadas em publicacdes como essa pelo grupo que faz
oposicdo aos bolsominions. Portanto, o uso do termo “bolsominion” ¢ uma forma de

ressignificar o que é ser minions, mas, ainda assim, esta relacionado com a esfera midiatica do

108 Disponivel em
<https://www.facebook.com/bolsominionzumbi/photos/a.111604529513805/328270184513904/?type=3&theate
r>. Acesso em: 26/05/2019.

109 O tweet é a forma de comunicagéo (publicacdo) feita pelos usuérios da rede social Twitter, que se limita a 140
caracteres por mensagem (publicacao).
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cinema, porque a relacdo dialégica é estabelecida mesmo sem a presenga efetiva das

personagens.

Figura 76 - Publicagdo sem referéncia filmica aos minions

EU TENTANDO FAZER 0S
BOLSOMINIONS VEREM AS
MENTIRAS DO BOLSONARO

Fonte: Facebook!°

Nessa publicacdo, temos outra imagem em que o termo “bolsominion” ¢ utilizado sem
a efetiva presenga da imagem dos minions, por ja estar incutido no termo “bolsominions” o que
isso representa (construido tanto pelos filmes quanto pela circulacdo dessa ideia que foi se
materializando junto aos filmes). Nessa montagem, ha uma cena recortada do filme Bird Box
(2018), em que as personagens Gary e Cheryl protagonizam uma cena de tensdo em que Gary
tenta, forcadamente, faz Cheryl abrir os seus olhos e ser tomada pelo impulso de cometer
suicidio (o mistério que ronda o filme inteiro). Nesse caso, ressignificado, o tom é humoristico
porgue coloca Cheryl como o bolsominion e Gary como contrario ao bolsominion, logo, quem
o forca a abrir os olhos e ver algo que ela ndo quer ver.

A montagem tem como legenda “Eu tentando fazer os bolsominions verem as mentiras
do Bolsonaro”, de modo que, por meio do humor, hd uma critica ao Bolsonaro e ao seu
eleitorado politico (os bolsominions), quando aproximam, mais uma vez, a arte (personagens
de Bird Box) da vida (as acOes de Bolsonaro e seus apoiadores). O dialogo, nessa publicagéo,
ocorre tanto entre arte e vida quanto entre arte e arte, porque coloca os minions (que, na vida,

sdo bolsominions) como personagens de um outro filme, o Bird Box.

110 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/euaviseiiii/photos/a.2168321586718951/2201919626692480/?type=3&theater>.
Acesso em: 26/05/2019.
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Figura 77 - Publicacdo sem referéncia filmica aos minions
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Por fim, nessa Gltima publicacdo, ndo h&d um didlogo com outras obras, como no caso
anterior, mas ha um tom humoristico também envolvendo a imagem dos bolsominions e o
politico que eles apoiam, pois ao criarem a montagem e colocarem um cérebro, em segundo
plano, mas no centro da cena, com destaque para o enunciado “Aquele negocio que todo
bolsominion deveria ganhar neste Natal”, divididos na parte superior e inferior da imagem,
coloca-se em questionamento, por meio do riso, a capacidade intelectual dos bolsominions, ao
associarem a auséncia de cérebro (ja que eles deveriam ganhar um de presente) ao apoio que
eles dedicam ao Bolsonaro. H4, também, um distanciamento axiol6gico entre quem assina o
enunciado e quem ¢ criticado por ele, pelo uso do pronome demonstrativo “aquele” que separa,
em repulsa e tempo-espaco, 0s sujeitos no/do enunciado. O didlogo entre arte e vida se da na
medida em que os minions, nos filmes, sdo bobos, ndo questionam, obedecem e agem,
fielmente, de acordo com as vontades de Gru, o patrdo-chefe e os bolsominions, no plano da
vida, comportam-se de maneira semelhante, por isso a auséncia de um cérebro (a imagem em
destaque nessa publicagéo).

Os enunciados dos sujeitos sdo elos na cadeia da comunicagdo discursiva, embora sejam
unicos e singulares, de modo que o atual dito é, de certa maneira, uma retomada de discursos
anteriores. Por isso, temos, nessas publicagdes, uma imagem de bolsominions ja consolidada,

pois ndo é preciso trazer a imagem dos filmes junto aos enunciados para que o sujeito que

111 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/896873324034744/photos/a.896874094034667/913731575682252/?type=3&theate
r>. Acesso em: 26/05/2019.
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recebe, 1€ e compreende esse enunciado crie sentidos a partir dela. A auséncia da imagem
filmica dos minions é uma forma de mostrar, como temos chamado ao longo do estudo de “febre
amarela ‘minions’”, como os minions se espalharam socialmente, ndo s6 em produtos de
consumo fisico, mas também no plano simbolico e, em razdo disso, difundiu-se a ideia de
minions que estd presente na esfera politica brasileira atual, desde a eleicdo presidencial de
2018, em uma reagao-resposta ndo prevista.

Todavia, eles ndo aparecem de qualquer forma e nao sao ressignificados de qualquer
maneira, 0s sujeitos-autores dessas publicacdes trazem o tom humoristico, em muitas das vezes,
como uma forma de denunciar e fazer chacota com a imagem do bolsominion, como vimos nos
trés exemplos anteriores. Bakhtin (2013, p. 63 — grifo do autor), ao tratar sobre o riso na Idade
Média e no Renascimento, diz que “[...] o riso da Idade Média, durante o Renascimento, tornou-
se a expressdo da consciéncia nova, livre, critica e histérica da época”. Prosseguindo, ele afirma
que o riso medieval estava fora de todas as oficialidades, expurgado, dentre tantas
possibilidades, da etiqueta social e dos géneros de ideologia oficial, de modo que era o tom
Sério que caracterizava essa cultura.

De acordo com Soerensen (2011, p. 325), “absolutamente extra-oficial, embora
legalizado, o riso medieval possui ligacdo indissollvel e ativa com a liberdade — ainda que
relativa e de carater efémero por manter vinculos diretos com a Igreja e o Estado.” Ou seja, o
riso medieval, para Bakhtin, era “uma resposta a censura exterior — a cultura oficial e séria”
(SOERENSEN, 2011, p. 325) e também uma libertacdo do individuo, segundo a autora. Para a
autora, “o riso liberta de tudo que oprime, principalmente, o medo limitador” (SOERENSEN,
2011, p. 325), desse modo é que pensamos essa categoria do riso, concebida no contexto da
Idade Média e do Renascimento, para os dias atuais e enunciados contemporaneos, tais como
0s apresentados anteriormente.

Contudo, h& casos de publicagbes, ainda que menos recorrentes, nas paginas
selecionadas como cotejo, em que 0 uso do termo aparece tambeém de forma dialdgica, mas esta
materializada no enunciado nédo so a ideia que se tem, a partir das valora¢es de um grupo, o
que é ser bolsominion, como também ha a imagem dos minions, tal qual presente nos filmes,

como referéncia.
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Figura 78 - Publicacdo com referéncia filmica aos minions
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Fonte: Facebook!?

Na figura, h&d uma representacao diferente de cada minion para simbolizar cada tipo de
eleitor e apoiador do Bolsonaro, acompanhando de uma breve descricdo do que € esse perfil de
eleitorado. Ainda, nessa publicagdo, o termo “bolsominions” ndo aparece marcado e d4 lugar
somente as representacdes filmicas dos minions e ao proprio termo “minions”, de modo que ¢é
compreensivel e aceitavel usar o termo “minions” como referéncia aos “bolsominions”, uma
vez que nao ¢ preciso, dentro desse contexto de situagdo, trazer o prefixo “bolso-" para
referenciar o Bolsonaro e seus apoiadores, pois ser minion, nesse contexto politico brasileiro
de 2018 em diante, ja é tido como ser “bolsominion” € mesmo que a palavra ndo apareca, 0
sentido € criado pelo modo como a publicacdo é construida e veiculada.

Nesse caso, 0 grupo contrario ao Bolsonaro utiliza os minions como uma referéncia dos
eleitores de diferentes tipos, mostrando alguns de seus discursos incoerentes quando defendem

ou apoiam as ideias politicas, indo desde um caso mais ameno, o “arrependido”, que surgiu

112 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/osbolsominions/photos/a.180646935828566/432045637355360/?type=3&theater>.
Acesso em: 26/05/2019.
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depois das elei¢des em que Bolsonaro foi eleito como presidente, até o caso mais extremo, 0
“biruta”, em que o sujeito ndo aceita opinides contrarias as suas. Como podemos observar, 0
modo como esses (bolso)minions sao construidos é recorrente, a partir de um tom humoristico
e acusativo, ou seja, 0 grupo contrario ri, a0 mesmo tempo que acusa, dos bolsominions que
agem dessa forma aciona alguns mecanismos. Sao utilizadas, para tanto, diferentes imagens
filmicas dos minions, sendo que, uma delas, a denominada “o bird box”, ¢ um didlogo com
outro filme do ano de 2018, como ja tratado em uma publicacédo de Facebook anterior, de modo
que as criticas e 0 riso sdo construidos a partir de assuntos atuais, pois isso é tipico do modo
como esses tipos de contetidos surgem na internet e nas redes sociais — fluidos e dindmicos, de
facil diluicdo — como memes.

Como temos falado do riso bakhtiniano, destacamos que ele surge e é utilizado como
uma forma de oposicéo ao sério e oficial, assim, podemos encontrar, nas publicacdes desse tipo,
o riso como uma forma de resisténcia a ordem vigente e instaurada, ndo é o riso pelo riso, mas
0 riso como um instrumento nas maos daquele que o utilizam para a desestabilizacdo do sério.
Por isso, a publicacdo ndo possui s6 o tom humoristico, mas também se prop6e a denunciar e
acusar o modo como esse grupo (de bolsominions) se configura socialmente. Para Bakhtin
(2013, p. 81), “[...] o riso foi uma forma defensiva exterior” no contexto da Idade Média, mas

nao s isso:

O riso ndo é forma exterior, mas uma forma interior essencial a qual ndo pode
ser substituida pelo sério, sob pena de destruir e desnaturalizar o proprio
contetdo da verdade revelada por meio do riso. Esse liberta ndo apenas da
censura exterior, mas antes de mais nada do grande censor interior, do medo
do sagrado, da interdi¢do autoritéria, do passado, do poder, medo ancorado no
espirito humano ha milhares de anos (BAKHTIN, 2013, p. 81 — grifos do
autor).

Entdo, temos o riso como uma forma de critica, de libertagéo e de oposigdo a um governo
vigente, isto é, uma critica aos eleitores a0 mesmo tempo em que, indiretamente, critica-se
também o politico, porque ao criticar 0 apoio que os bolsominions dedicam ao Bolsonaro, eles
também criticam o proprio Bolsonaro e suas ac¢6es. O riso é tipico do sujeito, como podemos
compreender por meio de Bakhtin, pois ele é forma interior essencial, logo, diz respeito ao
sujeito e as proprias censuras internas que eles podem vir a ter, como forma de reflexo de
momentos de tensdo e medo que sdo vivenciados ha anos. E € por meio do riso, segundo

Bakhtin, que os sujeitos, enquanto povo, possuem uma arma de liberagdo em suas méos
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(BAKHTIN, 2013, p. 81), pois ndo h& possiblidade de torna-lo inteiramente oficial. Portanto,
rir, bakhtinianamente, é uma forma do sujeito desestabilizar e se opor a seriedade vigente.

Figura 79 - Comportamento massivo dos bolsominions
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Fonte: Facebook!!?

Um outro exemplo acerca de publicagdes relacionado aos bolsominions é quando néo
aparece, marcado do enunciado, o termo, mas ha, pela configuracdo do enunciado, uma
explicitacdo de quem eles sdo, pela forma de representacao, como o formato fisico dos minions,
igual aos filmes. Nesse caso, a associacdo dos minions aos bolsominions € feita por dois tipos
de comportamentos diferentes, um deles € o comportamento massivo robotizado. Na imagem
acima, embora somente cinco bolsominions se destaguem, visivelmente, é possivel depreender
gue se trata de um grupo grande de apoiadores que tem seu discurso de d6dio validado a partir
da fala do presidente, uma vez que, a partir de uma fala dele, suscitou, no grupo, diferentes

outras respostas reafirmando uma posicao que recai sobre os apoiadores. Esse enunciado, em

113 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292153227575228/711886885601858/?type=3&theater>.
Acesso em: 15/10/2018.
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especifico, trata-se de uma charge, comumente utilizada para satirizar acontecimentos atuais,
em forma de critica, geralmente feitas por grupos de oposicao.

Costa e Silveira (2018), no artigo “Efeito Bolsonaro: anatomia do autoritarismo”,
discorrem sobre a emergéncia politica de wuma figura antidemocratica eleita
“democraticamente”, chamada por eles de “efeito Bolsonaro”, em que ¢ possivel observar a
circulacdo social de ideias autoritarias, em uma sociedade saida de um modelo militar ditatorial.
Por isso, 0s autores investigam como o discurso autoritario ganhou forcas em um regime
democratico, mais ainda, como o0s sujeitos, enquanto eleitorado politico, ajudaram nesse tipo

de validacéo de discurso. Segundo os autores,

O que faz, portanto, com que o poder seja obedecido, ndo é meramente a
funcionalidade de aparelhos repressivos como a policia e forgas de seguranca
do estado; mais que isso, € necessario que a propria estrutura social produza
0s policiais e os individuos que exercem tal controle repressivo (2018, p. 17).

Assim, o discurso autoritario ganha forcas porque ha, no préprio eleitorado, aqueles que
coadunam com o discurso autoritério e, dessa forma, exercem um tipo de poder em relagdo a
outros sujeitos. Nas publicacbes, como podemos observar, esse discurso reforcado surge
quando o eleitorado politico favordvel a Bolsonaro se intitula de “opressor” quando se ampara
no discurso do presidente para afirmar valoragdes pessoais que, ndo necessariamente, respeitam
a integridade de outros sujeitos, de forma que esse grupo assume uma caracteristica associada
ao politico. Dessa forma, Costa e Silveira afirmam: ‘“Para que o autoritarismo acontega ¢
necessario que, para além de alguém que o exerca, exista eco desses sentidos em outros
discursos” (2018, p. 28), pois o discurso politico se torna enfraquecido para, entdo, o viés
autoritario ganhar espaco (COSTA; SILVEIRA, 2018, p. 27). Bakhtin, em “O discurso no

romance”, em Questdes de literatura e de estética (2014), diz que

O objetivo da assimilagéo da palavra de outrem adquire um sentido ainda mais
profundo e mais importante no processo de formagéo ideoldgica do homem,
no sentido exato do termo. Aqui, a palavra de outrem se apresenta ndo mais
na qualidade de informagdes, indicagdes, regras, modelos, etc., — ela procura
definir as proprias bases de nossa atitude ideoldgica em relagdo ao mundo e
de nosso comportamento, ela surge aqui como a palavra autoritaria e como a
palavra internamente persuasiva.

Apesar da profunda diferenca entre estas duas categorias da palavra de outrem,
tanto a autoridade da palavra como a sua persuaséo interior podem se unir em
uma Unica palavra, a0 mesmo tempo, autoritaria e internamente persuasiva.
[...]

A palavra autoritaria exige de n6s o reconhecimento e a assimilacéo, ela se
imp0e a nds independentemente do grau de sua persuasdo interior do que diz
respeito; nds ja a encontramos unida a autoridade. A palavra autoritaria, numa
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zona mais remota, é organicamente ligada ao passado hierarquico
(BAKHTIN, 2014, p. 142-3).

Dessa forma, se pensamos no modo como 0s bolsominions estdo representados na
imagem anterior e também na publicagdo a seguir, temos o discurso autoritario de Bolsonaro
transformado em discurso internamente persuasivo pelos bolsominions, na tentativa de
suavizacao e relativizacao das falas do Bolsonaro, bem como de coadunacéo, porque se colocar
favoravel a esse tipo de discurso € se colocar como apoiador integralmente e ndo como
questionador do que é dito — como 0s minions que ndo questionam o roubo da lua, mas se
movimentam para criar 0s meios necessarios para Gru realizar tal feito. Podemos pensar,
contudo, ndo sé no autoritarismo das a¢fes, mas em um discurso de édio que é voltado para
diferentes grupos dentro da sociedade. Como visto anteriormente, a situagdo da morte de uma
pessoa € trazida para o ambito politico como justificativa para ela ter sido morta, como se o
partido politico ao qual uma pessoa estava filiada (“Menos uma petralha no mundo!”) pudesse
garantir ou ndo o seu direito a vida. Aqui, “petralha” é uma referéncia ao eleitorado politico do
PT - Partido dos Trabalhadores.

Hé& outras falas ecoadas pelos bolsominions, a partir da fala inicial de Bolsonaro, na
charge, que nos remetem ao discurso autoritario e, também, ao discurso de 6dio, como, por
exemplo “Colheu o que plantou!” e “Estava engajada com bandidos”, proferidas pelos
bolsominions em destaque em meio a multiddo. H4, também, alguns balGes de falas com
simbolos que remetem ao insulto e xingamento, pois assim é que 0s bolsominions sdo vistos
socialmente, logo, também é a forma com a qual séo retratados.

Dessa forma, o que observamos, nesse tipo de discurso reforcado pelos proprios
bolsominions, é a presenca de um outro discurso que abre margem para que, assim, eles possam
se posicionar frente aos valores conservadores, preconceituosos e desumanos que sempre
tiveram, mas que, por ndo terem um discurso de autoridade, viviam “adormecidos” — até o
momento da vitdria, na elei¢do presidencial, de um politico que refor¢a e defende tais valores
— em nome da familia e do cidaddo de bem. Segundo Bakhtin (2013, p. 144), “o discurso
autoritario exige o nosso reconhecimento incondicional [...]. Ela se incorpora indissoluvelmente
a autoridade — o poder politico, a institui¢do, a personalidade — com ela permanece e com ela
cai”.

O autoritarismo, segundo Costa e Silveira (2018), ¢ uma questdo ndo sO de
silenciamento (censura), mas também de fazer com que os sujeitos, em diferentes esferas
discursivas, unam-se para a validacdo de um ponto em comum: o desejo de postular,
autoritariamente, determinadas interpretagdes (COSTA,; SILVEIRA, 2018, p. 32) que
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privilegiam um grupo em detrimento de outro. Portanto, quando olhamos para essas
manifestagdes de linguagem a partir do termo “bolsominions”, encontramos ndo s6 o uso feito
por um grupo em especifico, mas por outro também que, ao fazé-lo, coloca as valoragcbes
presentes no interior daquela organizacdo social. E, a partir desse uso, podemos ver como o0
discurso autoritério € reforcado em outras areas da atividade humana, em formato de apoio,
quando sujeitos se apropriam e esvaziam de sentido um termo “original” para, assim, inserir a

valoracédo do seu grupo.

Figura 80 - Discurso de Bolsonaro ecoado nos bolsominions
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Fonte: Facebook!*

114 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/ChargesContraOCoiso/photos/a.187240738840982/189145875317135/?type=3&th
eater>. Acesso em: 31/10/2018.
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Como observado na publicacdo anterior (uma charge veiculada no Facebook), intitulada
“Traducdo simultanea”, produzida depois do 1° turno e antes do 2° turno eleitoral, temos, na
primeira cena, a representacao do politico dizendo: “Eu nao aceito resultado diferente da minha
elei¢do”, ao que um bolsominion traduz, simultaneamente, a fala do politico, como uma
justificativa: “Ele quer dizer que a maior parte das pessoas estd com ele, por isso, se ele ndo for
o nosso presidente, ¢ fraude”. Com isso, pensamos no que foi explicado anteriormente como
“efeito Bolsonaro”, em que um discurso autoritario ganha eco, e, assim, reforca-se entre 0s
sujeitos em diferentes esferas sociais, como € o caso das redes sociais, utilizadas, massivamente
durante o periodo eleitoral (antes, durante e depois) como ferramenta de disseminacdo de
informac&o (em muitas das vezes ndo-veridica).

Desse modo, a charge mostra, de maneira irdnica, ndo sé os bolsominions “traduzindo”
e coadunando o discurso de Bolsonaro, como também mostram as manobras (movimentos) de
linguagem que eles sdo levados a fazer para conseguirem defender seu politico, de modo que a
“traducdo simultdnea” tem esse sentido, de transformar um discurso absurdo em algo palatavel
e digerivel pela populacdo — e quem recebe essa funcdo sdo os bolsominions que servem
fielmente ao seu politico como observamos na imagem, mesmo que questdes como educacao,
trabalho e meio-ambiente (de interesse comum, independente de qual partido o sujeito esteja
filiado) sejam distorcidas para que possam parecer aceitas por quem as escuta, uma vez que
Bolsonaro, na charge, vai em direcdo oposta a defesa desses temas de interesse comum.

O que vimos como discurso autoritario e discurso internamento persuasivo, em Bakhtin
(2013), pode ser compreendido, nas publicacdes anteriores, como reflexo de um modo de fazer
politica do Bolsonaro que, pelos bolsominions, é defendido. Os sujeitos se colocam na funcéo
de defender o seu politico e o defendem a qualquer custo. Suas palavras, embora firam questes
humanas, como o ultimo exemplo, em que a representacdo de Bolsonaro diz: “Ou menos
direitos e emprego, ou todos os direitos e desemprego” e 0 bolsominion, tendo internamente se
apropriado do discurso de Bolsonaro, sai em sua defesa, diz: “Olha ai o mito se preocupando
com a qualidade de vida de nds, trabalhadores!”. Os sentidos podem ser visualizados nas duas
situacoes.

A primeira situacdo é a de defesa, protecédo e servidao incondicional dos bolsominions
ao Bolsonaro (assim como ocorre com 0s minions e o0 Gru nos filmes da franquia Meu Malvado
Favorito), sendo que a segunda situacédo é a de os bolsominions ndo se aperceberem de que, ao
ferir os direitos humanos, Bolsonaro também os atinge enquanto sujeitos inseridos no grupo da
mesma classe ao qual se opdem — a alienagdo, como os minions dos filmes, que ndo se voltam

para 0 proprio grupo. Embora isso esteja marcado em sua fala “a qualidade de vida de nos,



252

trabalhadores”, em que o pronome “nds” sugere o coletivo e abarca todos o0s sujeitos, logo, diz
respeito aos trabalhadores, no geral, ndo s6 ao grupo de oposicao politica ao deles, tal condicéo
ndo é compreendida em sua totalidade, porque os bolsominions, mesmo com perda de direitos
trabalhistas, continuam demonstrando apoio aquele que os desumaniza enquanto classe
trabalhadora.

Embora estejam materializadas em um tipo de enunciado artistico (charge) e veiculadas
em uma rede social (o Facebook), essas situacdes, anteriormente analisadas, aproximam arte e
vida, porque sdo reflexos e refracbes sociais materializados em uma nova configuracéo
enunciativa. Em uma matéria publicada pela revista Exame e assinada por Alice Maciel, Thays
Lavor, Gabriele Roza, Alexsandro Ribeiro e José Lazaro Jr, em outubro de 2018, intitulada
“Apoiadores de Bolsonaro realizaram 50 agressdes no inicio de outubro”!'® os autores
demonstram, com o estudo, como os casos de violéncia se espalham pelo pais e tem, em comum,
0 nome de Bolsonaro vinculado a eles.

Observamos, entdo, como esse € um discurso que esta nas redes sociais, mas que,
primeiramente, estd na vida, nas relacGes entre os sujeitos. O que esta representado nos
enunciados como critica, como denlncia e como acusacgdo € fruto de um discurso autoritario
que é reverberado em determinado grupo social e passa, assim, a ser legitimado e praticado na
vida (e volta, portanto, para a arte, como forma de resisténcia).

115 Informag@es disponiveis em: <https://exame.abril.com.br/brasil/apoiadores-de-bolsonaro-realizaram-pelo-
menos-50-ataques-em-todo-o-pais/>. Acesso em 13/12/2019.


https://exame.abril.com.br/brasil/apoiadores-de-bolsonaro-realizaram-pelo-menos-50-ataques-em-todo-o-pais/
https://exame.abril.com.br/brasil/apoiadores-de-bolsonaro-realizaram-pelo-menos-50-ataques-em-todo-o-pais/

253

Figura 81 - Agressfes por e contra eleitores de Bolsonaro
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Fonte: Exame (Agéncia Publica/Divulgacéo)!!®

Trazemos a figura anterior, retirada da matéria da revista Exame, anteriormente referida,
para mostrar o didlogo existente entre a situacdo vivenciada no pais e a situacdo de
representacdo desse discurso de 6dio legitimado pelas falas e acBes de Bolsonaro em
publicacdes de Facebook. Esse “efeito Bolsonaro” (COSTA; SILVEIRA, 2018) néo é s6 visto
por quem esta de fora do grupo apoiador, mas pelo proprio grupo que, ao se autodenominar
“bolsominions”, traz, para 0 termo, as valora¢es presentes que carregam consigo e que, Como
apontamos, refletem um posicionamento semelhante ao candidato que eles apoiam. Ao
olharmos para as publicacbes dos bolsominions (feitas pelos proprios bolsominions),
observamos quais valoragdes estdo incutidas nesse discurso que € ecoado a partir do presidente
e tem se feito presente na sociedade na forma de discurso de odio.

Dessa forma, um outro uso do termo “bolsominions”, como ja apontamos anteriormente,

é o feito pelos proprios eleitores que, em uma tentativa de mudar o sentido que o termo tem

116 Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/brasil/apoiadores-de-bolsonaro-realizaram-pelo-menos-50-
ataques-em-todo-o-pais/>. Acesso em 13/12/2019.
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para um determinado grupo, passou a utiliza-lo para gerar, assim, um novo tema no signo
ideoldgico. Bakhtin (2016, p. 52-3) diz que “os géneros do discurso, no geral, se prestam de
modo bastante facil a uma reacentuacao; o triste pode ser transformado em jocoso-alegre [...]”,
de modo que um signo, presente em dado discurso e valorado de tal forma, pode ser reacentuado
no contexto das relagdes sociais.

Devido & proporcdo tomada no periodo eleitoral presidencial brasileiro, temos
trabalhado com a questdo acerca dos “bolsominions”, de modo que podemos encontrar, nesse
termo, que é um signo ideoldgico, a reacentuagédo de acordo com o grupo social que o utiliza.
Portanto, quando pensamos, agora, no termo ‘“bolsominions”, pensamos de maneira
reacentuada, isto é, valorada de acordo com sujeitos que se colocam em relacdo dialégica com
o termo inicialmente utilizado por outros sujeitos e, assim, passam a utiliza-lo com seus fins
préprios.

A reacentuacdo, relacionada ao sujeito, € um posicionamento ativo no mundo, isto €, ela
revela marcas que situam, espacial e temporalmente, aquele sujeito em relacdo ao mundo que
o cerca. Reacentuar o termo “bolsominions”, nos enunciados que Sdo compartilhados no
Facebook, é uma forma de mostrar o uso da lingua feito ideologicamente, de maneira viva,

sobretudo. Bakhtin diz que

Quanto mais dominamos 0s géneros, maior € a desenvoltura com que 0s
empregamos e mais plena e nitidamente descobrimos neles a nossa
individualidade (onde isso é possivel e necessario), refletimos de modo mais
flexivel e sutil a situagdo singular da comunicacdo — em suma, tanto mais
plena é a forma com que realizamos o nosso livre projeto de discurso
(BAKHTIN, 2016, p. 41).

Isto significa dizer, no ambito de nosso estudo, que os sujeitos, ao terem conhecimento
dos géneros e da forma de empregéa-los (ou seja, o uso vivo da lingua), empregam mais
livremente a linguagem e esse modo de produzir seus discursos € melhor percebido. Logo, eles
utilizam a lingua a partir de situacBes concretas, isto é, a partir de discursos anteriores (e
também posteriores) aos deles, estabelecendo, assim, seus enunciados como elo na cadeia da
comunicacéo discursiva, a0 mesmo tempo em que os tornam unicos. O dialogo é um embate e
ndo pressupde, necessariamente, concordancia, mas sim um confronto de valoragdes observado

por meio da interag&o social em que 0s sujeitos se relacionam:

Eis por que a experiéncia discursiva individual de qualquer pessoa se forma e
se desenvolve em uma interacdo constante e continua com o0s enunciados
individuais dos outros. Em certo sentido, essa experiéncia pode ser
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caracterizada como processo de assimilacdo — mais ou menos criador — das
palavras do outro (e ndo das palavras da lingua). Nosso discurso, isto é, todos
0s Nnossos enunciados (inclusive as obras criadas) é pleno de palavras dos
outros, de um grau vério de alteridade ou de assimilabilidade, de um grau vario
de aperceptibilidade e de relevancia. Essas palavras dos outros trazem consigo
a sua expressdo, o seu tom valorativo que assimilamos, reelaboramos, e
reacentuamos (BAKHTIN, 2016, p. 54 — grifos do autor).

Portanto, reiteramos, aqui, a forma com a qual os sujeitos utilizam as palavras da lingua
mas ndo somente, como também a utilizam a partir de enunciados de outro sujeitos, como € o
caso do termo “bolsominions” que, a partir do uso feito por um grupo se oposicao, também
possibilitou a reacentuagcdo para que outro grupo o apropriasse e o utilizasse de acordo com
suas valoragdes. Podemos pensar, ainda, em “bolsominions” enquanto signo linguistico (ou,
como vimos chamando, de “termo”), que passa a ser ideoldgico quando utilizado pelos sujeitos
da vida, assim como temos demonstrado, para valorar uma parte da realidade a sua maneira.
Voléchinov (2017 [1929], p. 99) diz que a palavra, além de ser 0 mais representativo dos signos,
é também um signo neutro, pois pode assumir sentido(s) outro(s) a depender do uso feito no(s)
enunciados(s), em diferentes esferas sociais. Nesse sentido ¢ que pensamos “bolsominions”
como signo linguistico (porque é o mesmo, independente do caso) para, entdo, ser um signo
ideoldgico quando utilizado em uma situacdo concreta enunciativa, marcada por uma ou por
outra valoracao — porque, em cada uso especifico, o signo linguistico se torna ideoldgico porque
esta presente um sentido diferente.

Nas publicacbes seguintes, reacentuadas de acordo com o préprio grupo anteriormente
denominado (pejorativamente) de “bolsominions”, ndo observamos a mengdo direta ao termo
“bolsominions”, mas a ideia de ser um bolsominion estd marcada pelas imagens dos minions
enquanto referéncia filmica, isto é, representada. Como é possivel observar, uma das formas de
humor utilizada para a criagdo dos enunciados é pautada, de certa maneira, no discurso de
6dio!’. Selecionamos os enunciados a seguir como uma forma de demonstrar o que ja haviamos
dito anteriormente com o discurso autoritario associado ao discurso de 6dio que, embora
presente em uma configuracdo enunciativa dentro de uma rede social, ndo deixa de ser um
reflexo social.

Ao ressignificarem (reacentuarem) o termo, os bolsominions (que assim foram
denominados por outros), passam a utilizar o termo como uma forma de mostrar as valoragdes

as quais o grupo se filia. Desse modo, podemos perceber o didlogo com as publicacdes

1170 discurso de 6dio nos bolsominions é um tema ja tratado em artigo, em que a orientanda e a orientadora,
utilizando-se dos mesmos exemplos aqui presentes, discutem a questdo no cenario politico atual. A previsdo de
publicacéo é 2020.
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anteriores ao que tange ao discurso de ddio, por exemplo, em que 0 grupo mostra a sua visao
acerca de determinados temas sociais e, assim, produz os enunciados relacionados a sua forma
de ver e compreender a contemporaneidade. Para eles, o humor, presente nos enunciados
seguintes, estd em associar a imagem de feministas com os minions do mal (presentes em Meu
Malvado Favorito 2), de coloragdo roxa e com aspecto fisico proximo ao dos minions originais,
mas com dentes e cabelos baguncados. A objetificacdo da mulher é o que estd em pauta nos
dois casos, em que observamos um tipo de discurso recorrente relacionado a esse grupo, o de
superioridade do homem em relacdo a mulher, ou seja, € a figura da mulher que é questionada
e idealizada, a mulher é quem precisa se encaixar em um padrdo ideal para esses sujeitos,

homens, para que, por eles, possam ser aceitas socialmente.

Figura 82 - Bolsominions, bolsolindas e feministas
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Fonte: Facebook!®

Na imagem anterior, hd uma “expectativa vs realidade” em relagdo a imagem da mulher
ao que tange aos bolsominions quando acessam aplicativos de relacionamento*®. No quadro
superior, ha a expectativa de uma mulher, a bolsolinda, em que o modelo idealizado € uma
mulher de cabelos lisos e loiro platinado, maquiada e com fei¢Bes sedutoras. Nao e qualquer
mulher, ¢ a “bolsolinda”, a bolsominion mulher (defensora e apoiadora de Bolsonaro), a jun¢ao

do prefixo “bolso-" e do sufixo “-linda” cria uma ideia de mulher esperada, idealizada e fora de

118 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominions1.0/photos/a.110389262990086/111239602905052/?type=3&theater>.
Acesso em: 16/02/2019.

119 O Tinder é um aplicativo que possibilita que usuérios tenham encontros a partir da utilizagdo de um perfil em
que eles ddo “match” (combinam) diante de interesses em comum.
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realidade, em muitos dos casos. — que esta de acordo com o padrdo fisico esperado e também
com o posicionamento politico daquele que a objetifica.

O aspecto ideologico esta presente na jungao do “bolso” e do “linda” para formar essa
ideia de mulher, que ndo é qualquer mulher, ndo s6 uma mulher com padrdo e imposicéo social,
mas que, além de linda, precisa ser apoiadora do Bolsonaro. Caso ndo preencha todos esses
requisitos, ela deixa de ser um padréo desejavel e admiravel e passa a ser um padrao odiavel:
uma feminista, como € possivel observar no quadro inferior, em que a expectativa ndo coincide
com arealidade e, portanto, ao invés de se deparar com uma bolsolinda, o bolsominion se depara
com uma feminista. E ndo € qualquer feminista (signo verbal) que estd presente nesse
enunciado, mas uma feminista escrita com a cor vermelha — o que nos remete, ideologicamente,

ao PT — Partido dos Trabalhadores, uma recorréncia critica de Bolsonaro e dos bolsominions.

Figura 83 - Bolsominions e feministas

Si a verminia dizeu: “patriarcadu”, “impoderada”.

Sai correndu qui é fria.

Fonte: Facebook — “Bolsominions Sinceros”!?°

Ja na imagem anterior, para os bolsominions, ser feminista, além da representacéo de
um minion do mal (que, nesse caso, estd com a coloragdo vermelha'?* — marca que a associa ao

PT — Partido dos Trabalhadores), também esta ligada as palavras “patriarcadu” (patriarcado) e

120 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominionssinceros/photos/a.118917445623039/118917675623016/?type=3&the
ater>. Acesso em: 26/05/2019.

121 A cor vermelha é uma recorréncia no discurso de édio direcionado ao PT — Partido dos Trabalhos e seus
eleitores. No discurso de sua posse presidencial, em janeiro de 2018, Bolsonaro disse: “Nossa bandeira jamais sera
vermelha”, o que nos remete a forma como a minion do mal é representada, em coloragdo vermelha, logo, algo a
ser combatido (e, aqui, ela representa, enquanto cor vermelha, uma feminista). O politico e seus eleitores, ao
negarem a cor vermelha, ideologicamente, negam o que a cor vermelha representa socialmente: sujeitos que se
filiam ao PT — Partido dos Trabalhadores, um posicionamento de esquerda e pautas sociais que nao condizem com
a deles.
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“imponderada” (empoderada), escritas de tal forma, propositalmente, para relaciona-la & ma-
formacdo do sujeito em termos de escolaridade, sugerindo analfabetismo ou falta de dominio
basico da norma padrdo da lingua portuguesa, por exemplo. A minion do mal é chamada néo
de feminista (embora nao seja preciso, dada a constru¢ao do enunciado), mas de “verminia”, o
que a qualifica, dentre tantas formas possiveis, como verme, ndo no sentido de invertebrado,
mas como popularmente € utilizado para designar pessoas de mau carater, isto é, que pratica
maldades a bel prazer.

Tanto nessa publicacdo quanto na anterior, representar as mulheres feministas como
minions do mal, que tém o cabelo despenteado e baguncado, os dentes tortos, os olhos saltados
e a postura desengoncada, mostra que, visualmente, estd em embate com a idealizacdo da
bolsolinda, de modo que o caréater ideoldgico, embora néo dito, esta presente em ser uma mulher
bem cuidada e bem apresentada para satisfacdo masculina. Caso ela ndo seja, logo, é feminista
(uma minion do mal) e, dessa forma, os sujeitos (homens) fogem delas (conforme podemos
observar na figura seguinte).

Pensando, ainda, no aspecto ideoldgico materializado visualmente, vemos que esses
(bolso)minions, enquanto representacdo filmica dos minions, séo representados de duas formas
diferentes. Na primeira figura, ha a representacdo dos minions tal qual presente nos filmes da
franquia Meu Malvado Favorito, ja na proxima figura, a representacao é modificada e acrescida
de alguns detalhes que caracterizam, visualmente, os bolsominions. O macacdo (ainda de
operario) ndo é mais azul jeans, mas verde com a bandeira do Brasil no bolso. Os
(bolso)minions tem agora um volume maior de cabelo, com um penteado que remete ao
utilizado por Bolsonaro e, por fim, ha uma imagem da bandeira do Brasil, em segundo plano e
desfocada, como referéncia ao patriotismo e nacionalismo, discurso comumente veiculado por
eles quando em razdo do apoio ao politico e seus valores.

Volochinov (2017 [1929]) diz que o ideoldgico esta presente em qualquer matéria
signica, logo, as cores verde e amarela utilizadas na publicacdo nao sdo fortuitas, mas integram
o0 sentido em sua totalidade, nesse enunciado verbivocovisual, ao ser um enunciado produzido
por um grupo especifico. As cores verde e amarela podem significar de diferentes maneiras,
contudo, ao pensarmos no enunciado situado, em um tempo-espaco especifico vivenciado pelos
sujeitos-autores dos enunciados, remete-nos as valoragdes daquele momento historico
especifico. O verde e amarelo, enquanto signos ideoldgicos presentes na construcao desse
enunciado verbivocovisual (assim como de outros), simbolizam uma ideia de governo e de
nacdo, com valoracdes que lhe sdo proprias e temos discutido ao longo desse capitulo, como a

patria, a familia, a moral e os bons costumes. Ndo é preciso dizer, verbalmente, pois
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ideologicamente isso esta representado na bandeira do pais, bem como no modo como o0s
(bolso)minions se vestem.

Podemos observar, entdo, como o tom humoristico pelo qual as publicacdes sdo criadas
se volta para criticar ndo o grupo de oposicdo como um todo (por exemplo, eles sao criticados
como “bolsominions”), mas pautas sociais e sujeitos que se filiam a elas, como as feministas.
Para esse grupo, temas voltados ao feminismo, que consistem pensar a relacdo do patriarcado
em nossa sociedade, além do empoderamento feminino, sdo questdes risiveis, de forma que
uma de suas pautas se torna o humor e a chacota em relacéo a esse assunto, como é possivel
observar nas duas publicacdes anteriores.

Essa referéncia aos minions do mal como o grupo oposto aos bolsominions coloca dois
tipos de minions em embate, logo, cria uma divisdo dentro do proprio grupo enquanto classe
social, sendo que, no filme, cada um desses grupos diferentes seguem a “malvados favoritos”
diferentes. Embora a imagem a seguir ndo seja uma publicacdo de Facebook, utilizamos esse
enunciado para mostrar como 0 grupo autodenominado bolsominions utiliza a imagem dos
minions, como referéncia filmica, para a caracterizacao de si e do outro.

Os bolsominions séo representados como minions (e ndo qualquer minion, mas um que
veste a camisa do presidente e pinta o rosto com as cores da nagdo) e 0 grupo que se opde a
esses valores patriéticos é representado como os minions do mal, um grupo de oposicdo que,
assim como eles, possuem um vildo a quem servem, no caso dos bolsominions, o Gru, no caso
dos minions do mal, o EI Macho. Nos filmes, a representacdo de EI Macho € de um vildo que
tenta tornar o mundo refém por meio de um soro mutagénico e mortal, o PX-41, para, assim,
formar um exército de servos indestrutiveis, assassinos e estipidos — os minions do mal. Essa
é a representacdo que temos, portanto, do grupo oposto aos bolsominions, ou seja, ndo ser

bolsominion é ser um minion do mal:
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Figura 84 - Minions do mal e bolsominions

a.vé
tomar no cu

- —d 7

Fonte: Pinterest!?

Na imagem, temos o minion do mal representado tal qual aparece no filme Meu Malvado
Favorito 2 (2013), bem como o minion também representado tal qual presente nos filmes da
franquia, mas modificado por ndo ter o macacdo de operario azul jeans, mas um macacéo
amarelo e verde, com a estampa do rosto do Bolsonaro, com o enunciado “Bolsonaro
presidente”. H4, ainda, a representagdo de uma cena na imagem, em que 0 minion do mal,
enquanto grupo de oposicdo, grita (a expressdo atua como signo visual): ‘“nazista!!!
homofobico!!! bolsonada!!!”, e, dessa forma, o elemento vocal é expresso por meio do signo
verbal mediante o uso excessivo de exclamacdes ao final de cada adjetivo, o que, vocalmente,
nos remete a um grito.

Ainda, o minion do mal estd com uma placa em que podemos observar a imagem do
Bolsonaro, com um sinal de proibido relacionado a essa imagem, o que o configura como grupo
de oposic¢do. O (bolso)minion, por sua vez, como signo visual, demonstra um semblante de
tédio ao dizer “a... vd tomar no cu”, com um signo vocal que ndo remete ao grito, como o
anterior, mas um tom de impaciéncia e desdém, representados pela sua expressao facial, com
os olhos revirados e semicerrados e a boca em movimento de insatisfacdo. Os signos verbais,
vocais e visuais integram, desse modo, um enunciado verbivocovisual que, mesmo que ndo
traga de maneira concreta e expressa, produz uma cena enunciativa em que podemos depreendé-

los.

122 Disponivel em: <https://i.pinimg.com/originals/20/cf/f9/20cffoc9f6adaacOb76a4f437fce6f5f.png>. Acesso
em: 26/05/2019.
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Ao se apropriarem do termo “bolsominions” e passarem a se autodenominarem assim,
esse grupo mudou ndo sé o tema do signo, colocando-o0 como positivo, como também manteve,
em certa medida, o tema “original” que era atribuido ao grupo, por meio de suas pautas versadas
sobre um discurso de ddio — a ressignificacdo. O ato de apropriacdo consiste em esvaziar o
sentido antes atribuido. Segundo Batista (2018, p. 213), o termo apropriag&o carrega uma “ideia
de uma acdo de deslocamento de uma coisa a outra, movimento em que o objeto deslocado
permanece junto ao outro”. Ainda, a autora diz que, na area das artes plasticas, alguns autores
usam a noc¢do de apropriacdo associada a ressignificacdo em razdo do deslocamento espacial e
temporal (BATISTA, 2018, p. 218), de modo que pensamos em como O termo, por nos
estudado, sofre um deslocamento de sentido, contudo, em uma relagdo espago-temporal
semelhante. O deslocamento, portanto, recai sobre as questdes de valoracdes diferentes dentro

de um mesmo tempo-espaco:

Figura 85 - Bolsominion conservador

E a nova CONTRACULTURA.

Fonte: Facebook!?®

O enunciado “Conservadorismo... € a nova contracultura” ¢ colocado, por sua vez, como
uma das pautas defendidas pelo grupo junto aos valores de determinada patria, determinada
familia e de determinado cidaddo de bem. A presenca de uma dessas pautas ja faz surgir, em

associagdo as outras, pois elas se complementam e formam um “combo” de ideias e ideais

123 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominionssinceros/photos/a.118917445623039/118917752289675/?type=3&the
ater>. Acesso em: 26/05/2019.
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defendidos pelo grupo de bolsominions. Ao afirmarem que o conservadorismo é uma nova
contracultura, eles afirmam, por outro lado, que hd um modelo, diferente do conservadorismo,
vigente em nossa cultura e sociedade, de modo que, ao lado do politico, eles lutam para que ela
saia de cena e entre, em vigor, os valores por eles pregados e defendidos — configurando, entéo,
conservadorismo. Portanto, a reacentuacao é bivocal, pois tanto o discurso do conservadorismo
quanto o da contracultura estdo presentes na publicacdo, entretanto, de uma forma invertida,
pois foi 0 movimento da contracultura que combateu o conservadorismo, mas, da forma como
estd exposto, temos a ideia contraria, de acordo com a valoracdo feita pelos bolsominions que
assim se autodenominam.

Desse modo, os bolsominions assim se apropriam para poderem inverter o sentido
corrente de determinados termos, como a “contracultura”. Entretanto, ndo é apenas uma
apropriacdo, mas uma estratégia que ressignifica uma visdo do que é a contracultura, para que
o termo se torne favoravel para o grupo de bolsominions que agora o utiliza. O movimento da
contracultura, na década de 1960, foi uma oposicao ao conservadorismo da época, de modo que

a publica¢ao, ao reacentuar o que ¢ “contracultura”, traz a bivocalidade presente no enunciado.

Figura 86 - Referéncia visual

Fonte: Facebok — “Bolsominions Sinceros” e Blog do Emerson'?

Como vimos na figura, uma montagem, os bolsominions se caracterizam (dentre as
diferentes formas de caracterizacdo) em razdo de, normalmente, utilizarem a bandeira do pais,

bem como as cores presentes nela, o verde e o amarelo, pois entendem, nessas representacoes

124 Disponivel, respectivamente, em:
<https://www.facebook.com/bolsominionssinceros/photos/a.118903042291146/118906125624171/?type=1&the
ater> e <http://emersonviuassim.blogspot.com/2017/04/precisamos-falar-sobre-jair-bolsonaro.html>. Acesso em:
13/12/20109.
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(bandeira e suas cores), uma das pautas defendidas pelo grupo que versa sobre o patriotismo. O
macacdo de operario dos minions deu lugar ao macacdo verde e com a bandeira do Brasil no
bolso central, de forma a reforcar essas valoragdes patrioticas, presentes também na imagem de
fundo, desfocada, da bandeira. Esse bolsominion é representado com cabelo liso, penteado para
o lado, semelhante ao estilo de cabelo utilizado (e retratado em algumas publicagdes) pelo
politico que defendem.

Os bolsominions, ao se apropriarem do termo, mudam o sentido de origem, invertem as
valoracdes (e, de certa forma, confirmam outras) para, entdo, afirmarem-se e se denominarem
como tal, estabelecendo uma relacéo de identidade e pertencimento, de modo que o espaco é
uma expresséo de si (BATISTA, 2018, p. 220). Desse modo, pensamos em como a eleicdo e a
consequente vitoria de um politico que materializa (enquanto discurso de autoridade)
determinadas valoracdes faz com que esse tipo de discurso emerja, cada vez mais e de maneira
mais visivel, visto que sdo as pessoas que O sustentam e corroboram com esse tipo de
comportamento, ideais e pensamentos, fazendo do espaco (o territorio nacional) uma expressao
(extensdo) de si e de suas valoracdes pessoais — seu posicionamento ético no existir. Com isso,
temos outras representacdes dos bolsominions feita por esse grupo que assim passou a se

denominar, presentes em publicacdes de paginas que sdo favoraveis ao politico e ao governo:

Figura 87 - Representagdo dos bolsominions com o grupo

Fonte: Facebook'®

125 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominions1.0/photos/a.113010479394631/236027147092963/?type=3&theater>.
Acesso em: 15/10/2018.
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Como observado na anterior, os bolsominions se caracterizam como um grupo grande
— massivo —, e, assim, a imagem em segundo plano, que retine varios bolsominions, no sentido
de gerar a ideia de multiddo em apoio, coloca, em destaque, no primeiro plano, a imagem do
politico Bolsonaro junto com trés outros bolsominions. No macacdo — de operario — desses
bolsominions em destaque é possivel ver as cores verde e amarela, junto ao nome Bolsonaro.
A cor verde e amarela, como simbolos da bandeira do pais, aparecem mais uma vez na gravata
do politico, além de se materializarem, também, em “Presidente Bolsonaro 17”. Como um
slogan, aparece o enunciado “Bolsominions unidos por um Brasil melhor”, refor¢cado pela
imagem, em segundo plano, de varios bolsominions juntos, como uma massa — €, Como vimos,

€ comum essa representacao nos filmes.

Figura 88 - Representacdo dos bolsominions com arma e roupa social

BOLSOMNIONS

Fonte: Facebook!%

Na imagem, temos outra representacdo de bolsominions, também utilizando a imagem
cilindrica e amarela dos minions, tal qual presente nos filmes. As cores verde e amarela, de
forma mais sutil, aparecem no circulo, ao fundo, no formato da bandeira do Brasil. A frente,
estd o bolsominion, em posse de duas armas, trajado ndo mais como operario, mas com roupa
social (luvas, camisa, gravata e paletd). Ainda, sua feicdo sisuda é representada por meio da
presenca da barba e do bigode, além da propria expressdo facial séria, com os olhos

semicerrados:

126 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominionsl.0/photos/a.107976013231411/127193537976325/?type=3&theater>.
Acesso em: 26/05/2019.
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Figura 89 - Bolsominions e caixa 2

HSOMOS
TODOS
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Fonte: Facebook!?’

Na figura, vemos a mesma representacdo do bolsominion ao que tange as roupas e
acessorios. As cores verde e amarela, como simbolos nacionais, aparecem no fundo de ambas
as imagens e trazem o mesmo discurso: a polémica envolvendo o nome de Bolsonaro referente
ao caixa 2 durante a campanha presidencial. Na imagem a esquerda, o enunciado

“#SomosTodosCaixa2” e na imagem a direita, “J4 fui fake!?

, ja fui robd, agora sou caixa 2”
demonstram, cada qual a sua maneira, polémicas em que o politico se envolveu, sendo que
ambas trazem, com isso, uma mensagem de apoio a situacao pela parte dos bolsominions, o que
fica perceptivel por meio do uso da hashtag (#) e do enunciado “Somos todos...” que, na
internet, surge em situacfes e momentos de apoio com alguma situacdo polémica em que a
pessoa foi lesada, humilhada, injusticada, de modo que a comunidade virtual se une para prestar
sua solidariedade.

Assim é que os bolsominions se colocam, solidarios ao seu politico e as situacdes que
envolvem o seu nome e, principalmente, o seu eleitorado politico. De igual maneira, vimos que,
nos filmes, quando Gru passa por um momento de dificuldade (no caso, financeira, uma vez
que o banco de vilbes ndo quer financiar as suas missdes vilanicas), 0s minions prontamente se
mobilizam para demonstrar o seu apoio incondicional para ele, de modo que d&o o que tém, em

termos de bem material, para que Gru consiga se reerguer e se sinta apoiado em um momento

27 Disponivel, respectivamente, em:
<https://www.facebook.com/bolsominions1.0/photos/a.113010479394631/246538626041815/?type=3&theater >
e
<https://www.facebook.com/bolsominions1.0/photos/a.113010479394631/246539102708434/?type=3&theater>.
Acesso em: 31/10/2018.

128 “Falso”, em inglés.
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de dificuldade. De maneira semelhante (pois cada enunciado é Unico), podemos perceber como
1SS0 ocorre nesse caso dos bolsominions, por exemplo, que demonstram seu apoio por meio do
uso das hashtags e saem em defesa de seu politico — incondicionalmente.

Um exemplo disso esta nos enunciados “Ja fui fake” ¢ “Ja fui rob6” que remetem a uma
polémica e dendncia de que boa parte dos seguidores (logo, apoiadores) do politico, nas redes
sociais (principalmente, no Twitter, seu canal de comunicagdo “oficial”), envolveu-se, por
acusarem gue o namero real de seguidores no perfil do politico fosse menor e que as mensagens
com discurso de odio, disparadas repetidamente por meio das redes sociais, fossem, também,
um recurso falso (por isso o “fake” e o “robd”), portanto, polémico. Desse modo, ao relatarem,
na publicacdo, as diferentes situacdes pelas quais ja passaram e se colocarem presentes em mais
uma (a do caixa 2), os bolsominions se declaram como servos fiéis que estdo ao lado de seu
candidato favorito a qualquer custo (diferente dos minions, o apoio nao é feito por meio da
doacdo de um bem material fisico, mas a partir do apoio moral).

Na imagem a seguir, vemos a representacao desse grupo tal qual vemos nos filmes: 0s
minions servem o Gru, independente das circunstancias, do bem e do mal, do certo e do errado,
pois esta na sua constituicao psicoldgica o sentimento de serviddo fiel e, de certa forma, cega.
Assim também sdo os bolsominions, como eles se posicionam diante do termo atribuido ao

grupo, reafirmando e retomando os aspectos dos minions, nos filmes:
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Figura 90 - Reafirmac&o do ser bolsominion

eleitores

BOLSONARO

0= 156
MiNIoNs

Afinal “a vida imita o arte” ¢ como no filme
Somos milhoes, somos amados
e trabalhamos incansavelmente,

com muita alegria, para o

“Malvado Favorito”.

Somos axvl e amarelo,
da cor da bandeira
do Brasil! oru!

Fonte: Facebook'®

Os diferentes sentidos que um signo ideoldgico pode assumir € perceptivel, enquanto a
lingua € um organismo vivo, por meio do enunciado presente na publicagdo: “Acertaram ao
classificar os eleitores de Bolsonaro como bolsominions. Afinal ‘a vida imita a arte’ ¢ como no
filme: somos milhdes, somos amados e trabalhamos incansavelmente, com muita alegria, para
0 ‘Malvado Favorito’”. Nessa publicagdo, observamos como os bolsominions se colocam em
dialogo com os minions, pois ndo aproveitam s6 a imagem das personagens dos filmes, mas
também suas ideias ao se compararem aos proprios minions e compararem o Bolsonaro ao Gru:
“Gru, Gru!! Somos azul e amarelo, da cor da bandeira do Brasil! Gru”, diz um bolsominion no
canto inferior direito da publicacdo, utilizando a referéncia aos tons verde e amarelo que
aparecem como caracterizagdo propria dos bolsominions (como uma espécie de “marca

registrada”), presente, também, nos detalhes da imagem, como um todo, além de se dirigirem

129 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominiosPatriotas/photos/a.331325564052952/331401117378730/?type=3&thea
ter>. Acesso em: 16/02/2019.
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ao Gru (como representacdo do Bolsonaro), informando-o sobre as suas atitudes, em trabalhar
incansavelmente para esse malvado favorito, com alegria, pois se sentem amados.

A representacdo dos bolsominions como minions, tal qual presente nos filmes, também
estd marcada pelo enunciado “A vida imita a arte”, ou seja, eles se reconhecem como tal pois,
ao terem contato com o filme, se veem nas personagens, assim como veem seu malvado favorito
também. Arte e vida, como Volochinov (2013) colocou no artigo “’A palavra na vida e a palavra
na poesia. Introdug@o ao problema da poética socioldgica”, presente na obra A construcéo da
enunciacdo e outros ensaios, estdo correlacionadas, pois o estético e a vida mantém uma
relacdo, visto que “a arte é também eminentemente social. [...] O estético [€] tdo somente uma
variedade do social” (VOLOCHINOV, 2013 p. 74 — grifos do autor). Isso significa que o ato
artistico — aqui, o filme — se encontra nas relac@es entre 0s sujeitos presentes na vida, por meio
dos atos de linguagem. Stam (1992, p. 24) diz que “na arte, a vida social ¢ expressa no interior
de um material semidtico definido e na linguagem especifica de um meio”. Desse modo, a partir
dessas relagdes, o discurso, na arte, é elaborado de tal forma com um trabalho a partir da e na
linguagem, se utilizando da matéria poética vinda do solo social, que gera temas ressignificados
gue, a sua maneira, voltam a vida e assim sdo consumidos pelos sujeitos, das mais diferentes
maneiras.

Nesse caso, as relagcdes entre serviddo/trabalho ganham um outro tom nos filmes
presentes na franquia Meu Malvado Favorito, contudo, sem deixar de manter seu elo com as
relacBes sociais presentes na vida, semiotizadas em formato de enunciado estético de uma outra
maneira. Assim, quando os bolsominions afirmam que “a vida imita a arte” e, por isso, afirmam-
se e se denominam como bolsominions, afirmam, de acordo com suas valoragdes, que sao
felizes e amados por servirem Bolsonaro. Contudo, a0 mesmo tempo, outras valoragdes,
presentes na arte, também trazidas a vida, sobre ser (bolso)minions é a da serviddo cega e da
exploracdo da méo de obra, uma vez que isso esta marcado nos enunciados e ao longo deles, de
modo que nao é possivel dissociar essa valoragao e se apropriar somente do que € visto como

alegria e felicidade.
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Figura 91 - Bolsominions e Bolsonaro

Fonte: Facebook%

Na publicacdo, observamos os mesmos elementos em tons de verde e amarelo, como
“marca registrada” do patriotismo dos bolsominions que, nessa imagem, estdo em segundo
plano, segurando um cartaz escrito “Meu malvado favorito 2018”, em referéncia a campanha
eleitoral para presidente, ao passo que Bolsonaro, em primeiro plano, destaca-se a figura do
malvado favorito aclamada pelos bolsominions. H4 uma montagem simbidtica entre Gru e
Bolsonaro, em que o rosto de Bolsonaro é colocado no corpo (estrutura fisica e roupas) de Gru.
Os bolsominions, com fei¢do de admiracdo e alegria, exibem, com orgulho, o que pensam sobre
0 seu candidato politico (até entdo), bem como demonstram quem ele é.

Ainda, ao se afirmarem como bolsominions, a competicdo e o sadomasoquismo,
presentes dentro do mesmo grupo, também sdo trazidos a tona, sob a justificativa do proprio
grupo de que “a vida imita a arte”, pois, mesmo entre eles, enquanto um grupo social tnico (isto
é, os bolsominions), ha diferencas — ainda que se constituam como uma massa robotizada — pois
tal qual os minions, nos filmes, os bolsominions vivem em uma relagdo de competitividade para
verem quem é mais servo do que o outro aos olhos de Bolsonaro (como 0s minions sdo com
Gru), uma vez que se colocam como inimigos de si mesmos (dentro do grupo) para favorecerem
a si proprios na relacdo que mantém com o malvado favorito — alienacéo de si.

130 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/bolsominiosPatriotas/photos/a.331453604040148/409365169582324/?type=3&thea
ter>. Acesso em: 16/02/2019.
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Como Volochinov (2013, p. 73) diz: “[...] todos os produtos da cria¢ao ideologica se
cultivam somente pela e para a sociedade”, de forma que ndo podemos conceber tais relagdes,
presentes na arte, como fora de um convivio social organizado entre os sujeitos. Na arte, a
realidade é colocada sob um novo plano ideoldgico, sem perder de vista, porém, o que esta
presente na realidade da vida, mas criando, portanto, uma nova realidade — artistica. Nesse
sentido, o autor afirma: “[...] uma obra artistica é um potente condensador de valoracdes
sociais ndo expressadas: cada palavra esta impregnada delas. S&o justamente essas valoracgdes
sociais que organizam a forma artistica enquanto sua expressao imediata” (p. 88 — grifos do
autor).

Ainda, afirma que “[...] as valoragdes determinam a sele¢édo das palavras pelo autor e a
percepcao desta selecdo (co-elei¢do) pelo ouvinte. Porque o poeta ndo escolhe suas palavras de
um dicionario, mas do contexto da vida no qual as palavras se sedimentam e se impregnam de
valoragdes” (VOLOCHINOV, 2013, p. 88 — grifos do autor). Ou seja, 0 autor (aqui, entendemos
0 sujeito que enuncia, seja ele em um filme ou em uma publicacdo em pagina de Facebook) ndo
volta a sua producdo para um mundo inacessivel, fora da realidade de seus ouvintes em
potencial, pois, assim, suas palavras (logo, seu(s) enunciado(s)) estariam apartadas da vida
social dos sujeitos. Ao contrario, as palavras, enquanto signos ideoldgicos, sdo usadas
carregadas de valoracdo, e o tom € dado por cada autor em sua producao autoral, carregando a
sua marca, bem como a voz social do grupo do qual ele faz parte/se reconhece como tal.

Figura 92 - Bolsominion como signo ideoldgico

Bolsonaro foi descoberto definitivamente como
corrupto, mas foi assim que seus fas reagiram:

Fonte: Facebook?!3!

131 Disponivel em:
https://www.facebook.com/ChargesContraOCoiso/posts/194871074744615? _ xts_ %5B0%5D=68.ARBgIOvfC


https://www.facebook.com/ChargesContraOCoiso/posts/194871074744615?__xts__%5B0%5D=68.ARBglOvfCjgIbdyC2AIz543OuHFwbyEZfuEUGhCV62gY88_a6wNwWK-TeudIkiQ10hkOWWolNWxc7PQM_ps5dnIJqmK3sSjowYf_CCM1q3m0o7_rPgAC7OWNMsnDGKcNPHObs4QDNBRCUk4Eex7dxNkxf3Z2fDz-0206mPPKb6txBG7pm3TyylXEcY0KQcWW5KMZW1PqEMXlmWgzE9tQJVMW&__tn__=-RAcesso%20em:%2031/10/2018.
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Por fim, trazemos essas duas publicacdes, ambas feitas no Facebook (uma de pagina
selecionada como cotejo pela visualizacdo e a outra ndo) para mostrar Como 0 mesmo signo
linguistico ganha valoracgdes diferentes acerca de uma mesma situacdo vivenciada no mundo —
contudo, depreendidas de formas diferentes porque os sujeitos séo diferentes. Na primeira
publicacéo, do lado esquerdo, temos um uso irdnico e denunciativo sobre os bolsominions, uma
vez que traz o enunciado “Bolsonaro foi descoberto definitivamente como corrupto, mas foi
assim que seus fas reagiram” e, na sequéncia, ha uma imagem no centro da cena dos minions,
tal qual nos filmes, com os bragos erguidos em comemoracao, seguida do enunciado, na parte
inferior, “Eu sou caixa 2 do Bolsonaro”. No fundo da cena, hd uma imagem tirada durante 0s
protestos favoraveis a Bolsonaro, marcada pelas pessoas usando camisa amarela e com a
bandeira do Brasil levantada, como ficou comumente conhecida esses movimentos dos eleitores
de Bolsonaro nas ruas.

Todavia, 0 que estd na imagem ndo € apoio a Bolsonaro (como na figura ao lado, do
lado direito), mas a denuncia de que seus eleitorado politico ndo se indigna com as noticias de
corrupcdo (pauta defendida por ele, em relacdo ao combate), mas ao contrario, comemoram e
com ela se identificam, em um ato de defesa e apoio ao politico. Essa imagem ironizada dos
bolsominions, criada pelo seu grupo de oposicéo, é confirmada ao termos, na imagem ao lado,
criada pelo proprio grupo que agora se denomina de “bolsominion”, um (bolso)minion, no
centro da cena, com 0 enunciado “#Somos todos caixa 2” (acerca dessa publicagdo, ja
discutimos anteriormente). Com esse exemplo, visamos mostrar a dupla realidade do signo que
reflete e refrata a realidade a sua maneira, isto é, pode ser utilizado tanto para criticar quanto
para apoiar, uma vez que ele se torna ideol6gico a partir do uso que os sujeitos fazem dele —
preenchendo-o com suas proprias valoracdes.

Como vimos, a partir de Voléchinov (2017 [1929]), o enunciado tem o seu tema e a sua
significagcdo, que os torna, portanto, unico e, a0 mesmo tempo, um elo na cadeia da
comunicacéo discursiva porque mantém relacdo com algo concreto, ao mesmo tempo que cria
novos sentidos a cada novo uso feito. O termo ‘“bolsominions”, dessa forma, é um

posicionamento politico, a depender do grupo que o utiliza — pois cada uso carrega, consigo,

jglbdyC2AI1z5430uHFwbyEZfUEUGhCV62gY 88 _abwNwWK-
TeudlkiQ10hkOWWOoINWxc7PQM_ps5dnldgmK3sSjowYf CCM1g3m0o7_rPgAC7OWNMsnDGKcNPHObs4
QDNBRCUk4Eex7dxNkxf3z2fDz-
0206mPPKb6tXBG7pm3TyylXEcYOKQcWWS5KMZW1PGEMXIMWgzEtQIVMWE.__ tn_ =-R

Acesso em: 31/10/2018.> e
<https://www.facebook.com/bolsominions1.0/photos/a.113010479394631/246538626041815/?type=3&theater>.
Acesso em: 31/10/2018.
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valoracdes diferentes, que se entrecruzam, mas revelam vozes dissonantes. Quando 0s sujeitos,
enquanto autores, escolhem as suas palavras — e as colocam, também, como antipalavras ou
palavras-outra — eles valoram o signo ideoldgico de acordo com suas proprias vivéncias,
respondendo, ativamente, as visdes de mundo com as quais se afiliam e se constituem,
consequentemente, como sujeitos. Por isso, ndo pensamos, seja em qual for o uso feito do termo,
em alibi na existéncia, pois agir no mundo, por meio de atos enunciativos, significa se
posicionar, colocar-se como responsavel pelo que produz (BAKHTIN, 2010).

Bakhtin (2011e, p. 320) diz que “dois enunciados alheios confrontados, que ndo se
conhecem e toquem levemente 0 mesmo tema (ideia), entram inevitavelmente em relagoes
dialégicas entre si. Eles se tocam no territorio do tema comum, do pensamento comum’ e, por
iss0, trouxemos e defendemos a ideia de “febre amarela ‘minions’”, por vermos, nesses sujeitos,
que estdo na arte, um reflexo e refracdo de sujeitos da vida que, no contexto brasileiro, foram
ressignificados para a esfera politico-midiatica. Entdo, os enunciados que ndo se conhecem (0s
filmes da franquia Meu Malvado Favorito desconhecem a circulagdo no cenario brasileiro ao
gue tange a politica) estabelecem rela¢des dialogicas ao tocarem no mesmo tema: a constituicdo
dos sujeitos minions em relacdo de alteridade com Gru.

No cenério politico brasileiro, Gru e Bolsonaro sdo os malvados favoritos, o patrdo a
guem os minions e os bolsominions seguem fiel e cegamente. Estabelecer relagdes dialdgicas
entre Bolsonaro/bolsominions e Gru/minions é uma forma de observar a recepcéo e circulacao
dos minions no contexto brasileiro, dentre outras possibilidades. Bakhtin diz que “a relagdo
com o sentido é sempre dialogica” (BAKHTIN, 2011e, p. 327) e, assim, pensamos em como 0S
sujeitos, enquanto ativos, responsivos e responsaveis, se posicionam no mundo por meio de
seus enunciados e, dessa forma, criam diferentes outros sentidos para enunciados que
consomem, seja em qual esfera for, ao que temos chamado, com esse corpus e esses cotejos,

em especifico, de “febre amarela ‘minions’”.
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Poopaye!'%: consideracdes finais

Tivemos como objetivo geral, ao longo desse trabalho, mostrar a “febre amarela
‘minions’”, assim por no6s denominada, para designar o fendbmeno de vendas e consumo da
producdo, circulacdo e recepcdo social que a franquia Meu Malvado Favorito teve,
principalmente, no Brasil, por meio da relagéo entre minions e Gru, presente nos filmes. A partir
da filosofia da linguagem do Circulo de Bakhtin compreendemos o sujeito, a cultura e o tempo-
espaco como centros fundamentais de valoracdes que nos permitem refletir acerca da sociedade,
como um todo, a partir dessas no¢des. Com o surgimento dessa “febre amarela”, no Brasil,
expandimos as nossas nog¢des do que é ser um fenbmeno de vendas que extrapola as telas do
cinema e ganha a sociedade nos mais diferentes formatos (e, com isso, volta para um outro tipo
de tela, a dos aparelhos eletrdnicos, ao circular em paginas de redes sociais, como o Facebook).

Desse modo, nos propusemos, por meio dessa “febre amarela”, a analisar uma condigao
especifica de existéncia de sujeitos, na vida, que se constituem e sdo semiotizados de maneira
especifica na arte, como sujeitos de linguagem. Essa relacdo € retroalimentada, isto é, sai da
vida e vai para a arte, e novamente volta para a vida para, mais uma vez voltar para a arte e
assim sucessivamente, por isso baseamos nosso estudo no meétodo dialético-dialogico, por
conceber 0 movimento de linguagem existente nessas relagdes. Assim também é a inter-acao
entre minions e Gru, mutuamente complementar, em que um precisa do outro para se constituir
como sujeito: o vildo-patrdo precisa do servo-trabalhador, em uma relacdo de alteridade, para
gue possamos observar e compreender essa relacdo de existéncia, que extrapola as telas de
cinema e se ressignifica para diferentes outras relagdes e revela modos de ser no contemporaneo
— em especifico, pensamos aqui, na relacao entre os “bolsominions”.

Portanto, a relacdo entre minions e Gru (a arte e na vida) é, acima de tudo, uma relacao
desejada e almejada, pois como vimos, 0s minions buscam incessantemente um mestre para
que possam servi-lo, assim como Gru precisa ter quem o serve. A vilania e a perversao, ainda
que de formas diferentes, movem esses sujeitos e isso € 0 que possibilita essa constituicdo. E
essa relagdo ndo muda (ainda que tenha havido uma quebra momentanea nessa ordem), pois 0s
sujeitos assim sdo constituidos e ocupam seus lugares Unicos no evento Gnico do existir com
satisfacdo, isto €, os minions ndo querem deixar de ser minions. Mesmo quando demitem Gru

pela falta de vilania, eles ndo queriam deixar de ser servos para serem o0s vildes-chefes, mas

132 No dialeto dos minions, o minionese (criado pelo diretor Pierre Coffin), “poopaye” significa “tchau”. No
dialeto, ha a mistura de linguas como francés, inglés, italiano, espanhol e japonés, que soa universal.
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queriam ter alguém que ordenasse e 0s orientasse em como agir. 1sso, ainda, é o que nos fez
pensar na questdo da massividade em didlogo com a coletividade, pois a primeira apaga as
individualidades dos minions, mas eles tampouco se importam, pois a submissdo ao mestre é
mais importante do que o coletivo, por isso suas acdes sdo massivas e robotizadas, quase
padronizadas, pois s6 possuem um Unico € mesmo objetivo: “agradar o mestre mais perverso
que puderem encontrar”’, como nos diz a voz em 0ff do narrador de Minions (2015).

Para pensarmos nessa relagdo entre minions e Gru e a “febre amarela”, iniciamos o
nosso trabalho a partir de uma retomada ao género filme de animacéo para compreendermos a
sua producéo e relagéo de circulacdo e recepgéo social como uma forma de entender como o
processo de constituicdo do género € historico e, portanto, revela-nos préaticas sociais anteriores
gue o consolidaram como tal — e aparecem em nossa sociedade até os dias atuais. Assim, como
dissemos, saimos das telas de cinema (a producdo dos filmes) para entender como se da a
circulacédo e recepcdo social. Portanto, mostramos 0s minions nas mais diferentes formas em
que se presentificam na sociedade: em roupas, sapatos, comidas, produtos de higiene, etc., para
refletirmos, junto as ideias de Lévy e Jenkins, sobre uma criacdo transmidiatica e como ela é
propiciada e possibilitada pelo momento que temos vivido: 0o momento da(s) tela(s). Nesse item,
ainda, iniciamos a nossa discussao acerca das ressignificagdoes encontradas no termo “minions”,
como por, exemplo, como os “bolsominions”, por acreditarmos ser um movimento importante,
politico e cultural, de nossa sociedade brasileira, revelando 0 modo como 0s sujeitos expressam
suas valoracoes.

Em um segundo momento, buscamos refletir acerca de trés conceitos que entendemos
como centrais em nosso trabalho: o de linguagem, signo ideoldgico e sujeito a partir da filosofia
da linguagem bakhtiniana. Fizemos uma reflexdo separada por itens para fins de maior
aprofundamento no conceito abordado, contudo, isso ndo remete, em momento algum, a uma
separagdo dos termos teoricos dentro dos estudos do Circulo de Bakhtin, ao contrario, eles
dialogam, a todo momento, entre si, de forma que € impossivel falar de um sem que outro
apareca e/ou seja mencionado.

Assim, pensamos, teoricamente, sobre os enunciados como reflexos e refragdes, na
esfera da arte, de valoragGes que encontramos na vida, sobre 0 que é ser minions e o0 que é ser
Gru, e isso também volta-se ao campo da politica brasileira, além de demonstrarmos uma
concepcao que nos é cara, a partir dos estudos de Paula, sobre a verbivocovisualidade, podemos
observar como as nogOes de trabalho, trabalhador e chefe compdem, ideologicamente, a
sociedade e isso estd presente, de maneira refletida e refratada, em filmes infantis de uma

franquia de grande rentabilidade hollywoodiana.
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Em um terceiro momento, analitico, refletimos acerca dos minions nas mais diferentes
esferas sociais, pensando a questdo dos minions, enquanto constituicdo de sujeito, como uma
forma possivel de concretizar o que chamamos de “febre amarela minions”, mediante a analise
dos filmes e outros enunciados que surgiram como cotejo e foram previamente selecionados
mediante os critérios de circulacdo. Portanto, vimos como 0s minions se espalham pela
sociedade e levam, consigo, em cada constituigdo Unica e autoral, a marca de “originalidade”
(no sentido de origem) que os identificam e 0s constituem enquanto minions, sendo essa marca
de origem um fator que gera aprovacao e desaprovacao, a depender da esfera de circulacédo
observada.

Se na publicitario-econémica, por exemplo, vemos a figura dos minions valorada
positivamente, como um investimento alto, mas com um retorno lucrativo e rentavel, de modo
que é desejavel ter a sua marca associada/atrelada aos minions, pois € sinbnimo de venda e isso
é explicado mediante os fetiches da mercadoria. Por outro lado, os minions na esfera politico-
midiatica (os bolsominions) ndo foram valorados de maneira positiva, inicialmente, pois se
atribuiram os aspectos negativos da constituicdo dos sujeitos minions ao grupo de eleitorado
politico (como a serviddo cega). Por outro lado, esse grupo se apropria e esvazia o sentido do
primeiro termo, atribuindo novos sentidos que, para eles, séo vistos como positivos, portanto,
valorando o signo “bolsominions” como positivo, se observado pela sua Otica. 1sso é possivel
porque tratamos a linguagem do ponto de vista do Circulo de Bakhtin, em que esta é vista como
viva e movel, portanto, ndo estanque e isolada da vida, do solo social e das interacdes entre 0s
sujeitos.

Também olhamos, em termos de indUstria cultural, para a configura¢do dos minions em
nossa sociedade, de modo que temos neles a figura central de uma franquia altamente rentavel,
sendo que eles extrapolaram os limites do filme no qual surgiram e se tornaram sua prépria
identidade e marca (a “Marca Minion” que vem atrelada ao selo “Meu Malvado Favorito” nos
produtos de consumo fisicos). Dessa maneira, temos eles como as figuras que estampam 0s
produtos fisicos e simbdlicos, porque séo eles que chamam a atencéo e é com eles que o pablico
se identifica, portanto, é sobre eles que a circulacdo e a recepcdo do enunciado, no Braisl, gira
em torno.

Com isso, confirmamos, no trabalho, a nossa hipotese de que ha uma constituicdo de
minions por meio da “febre amarela”, que esta presente nos filmes e se materializa na vida, nas
mais diferentes formas de interagdes sociais, vide a designacdo de um eleitorado politico
identificado como “bolsominions”, que faz parte de um movimento cultural de consumo, que

parte da arte e se concretiza na vida por meio de produtos, sejam eles materiais, como roupas,
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comidas, sapatos etc., sejam eles uma ideia presente virtualmente, de maneira simbolica, como
paginas de redes sociais, como 0 Facebook, que veiculam diferentes tipos de sentidos acerca
dos minions, e que sdo de igual forma consumidos ao serem compartilhados, curtidos e
comentados pelos sujeitos que se colocam em uma relagédo de interacdo em rede.

Desse modo, a questao da “febre amarela ‘minions’” pode ser compreendida como uma
questdo ndo epidémica, como o termo sugere, mas de viralizagdo, de fenémeno de vendas, de
sucesso mercadoldgico. Isso é possivel porque a forma como 0s sujeitos se organizam
socialmente, hoje, permite tamanho consumo e repercussdo midiatica de determinados temas,
com o apoio do virtual, como ocorre com 0s minions, possibilitado pela inteligéncia coletiva.
As diferentes esferas, presentes na “febre amarela”, perpassam pela questdo midiatica, por isso,
a énfase em trazer essa esfera como relacionada ao sucesso de vendagem da franquia, pois é
um modo do sujeito, enquanto responsivo e responsavel, posicionar-se atualmente frente ao
mundo que o rodeia.

Por fim, reforcamos o carater dialdgico que perpassou toda a pesquisa e pode ser
observado nos trés capitulos apresentados, uma vez que temos o didlogo como mote central de
nosso estudo, sendo possivel observar tais aspectos tanto nos filmes da franquia Meu Malvado
Favorito quanto nas publica¢des de Facebook e nos produtos de consumo da inddstria cultural,
com a finalidade de compreendermos 0 momento que temos vivido ao que tange ao consumo,
as midias e aos sujeitos por meio da metafora “febre amarela ‘minions’”, que diz respeito,
segundo 0 nosso estudo buscou mostrar, a uma constituicdo atual de sujeitos no cenario
brasileiro — e que, culturalmente e pela relacdo entre diferentes esferas, foi expandida para as
midias, politica, virtualidade/realidade, publicidade e economia, de certa forma.

Vemos a translinguistica/metalinguistica bakhtiniana ao aproximar a arte da vida por
meio das diferentes relacdes dialdgicas que se desenvolveram no cenario brasileiro das mais
diferentes formas, em especifico na esfera da midia, em correlagdo com a publicidade,
economia e a politica. A respeito desse ultimo aspecto do trabalho, que versou sobre os
(bolso)minions na politica, justificamos a importancia dada ao assunto mediante as relacfes da
vida, que possibilitaram e fizeram surgir muitos enunciados relacionados ao tema que, na nossa
sociedade, revelam um embate social ainda em andamento, de dois grupos de oposi¢éo politica
expressivos em nosso pais. Desse modo, o discurso como unidade situacional, que revela a vida
da linguagem, aproxima vida (Bolsonaro e bolsominions) e arte (Gru e minions), em relagbes
de sentido que entram em embate, culturalmente, e se fazem perceber por meio do signo

ideoldgico.
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Quanto as limitacdes do estudo, isto &, temas que poderiam ser desenvolvidos mas ndo
foram, cabe-nos ressaltar o proprio trabalho com os filmes da franquia, contudo, ndo era 0 nosso
objetivo, portanto, limitamo-nos a mostrar a questao a partir da tematica da relacao de trabalho
entre minions e Gru, assim como também poderiamos ter explorado a questdo da indudstria
cultural e dos aspectos mercadoldgicos com suas estratégias de linguagem para tornar a franquia
rentavel a partir das questdes de marketing e de publicidade, entretanto, ndo nos cabia tal
reflexdo no momento. A questao dos “bolsominions”, por exemplo, também poderia ser melhor
desenvolvida, pois continua extensa e atual, em decorréncia do nosso cenario politico, de modo
que optamos por nos limitarmos a tratar a questdo de maneira a apresenta-la mas nao esgota-la
e, desse modo, podemos continuar as reflexdes em forma de trabalhos futuro, como uma tese
de doutoramento, por exemplo, voltada mais especificamente para as questfes politicas no

cenario brasileiro.
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