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RESUMO

O futebol esta inserido na cultura brasileira como um espaco simbolico de repre-
sentacéo social. Relevante fendmeno de audiéncia, ele ocupa espacos ainda mais signi-
ficativos durante a realizacdo de uma Copa do Mundo. Dessa forma, a derrota em um
Mundial pode revelar conflitos proprios da nossa sociedade. Nesse contexto, o fotojor-
nalismo esportivo se constitui em relevante recurso de informacéo dos fatos que envol-
vem esse esporte. O presente trabalho propde uma analise do discurso construido atra-
vés do jornalismo impresso e da fotografia como principal recurso discursivo. Busca-
mos identificar quais os enunciados estaveis do discurso jornalistico no dia seguinte a
partida Brasil 1 x 7 Alemanha, valida pelas semifinais do torneio e realizada no dia 8 de
julho de 2014, no Estadio do Mineirdo, em Belo Horizonte (MG). Com esse resultado, a
Selecdo Brasileira ndo pdde participar da decisdo do Mundial, restando-lhe apenas a
disputa do terceiro e quarto lugares. Foram analisadas 68 capas de jornais, em edi¢des
do dia 9 de julho de 2014, que retrataram a derrota da selecdo brasileira para a Alema-
nha na Copa do Mundo Fifa 2014. Das recorréncias discursivas encontradas, destaca-se
aqui o choro como fator recorrente em 20 dessas paginas. Fator relevante de mobiliza-
¢do, o choro representaria uma ideia latente em nossa sociedade de um ethos brasileiro
emotivo que se contrapde a razdo. Desse modo, 0 objetivo desta dissertacdo é procurar
compreender quais os sentidos das lagrimas que foram vistas, retratadas e sublinhadas

nas narrativas que se seguiram a derrota.

Palavras-chave: fotojornalismo esportivo; fotografia; futebol; jornalismo; esporte



ABSTRACT

Football is integrated in Brazilian culture like a symbolic space of social representation.
As a relevant audience phenomenon, it occupies even more significant spaces during the
promotion of the Fifa World Cup. Thereafter, a defeat in a world competition may re-
veal conflicts of our very own society. In this sense, sports photojournalism constitutes
a relevant resource of information of the facts involving the sport. This dissertation’s
purpose is an analysis of the speech built by the press and photography as the main dis-
cursive resource. It attempts to identify which are the key statements of the journalistic
speech the day after the game Brazil 1 X 7 Germany, on the semifinals of the champi-
onship, on July 8" 2014, at the Mineirdo Stadium, in Belo Horizonte (MG). As a conse-
quence of that result, the Brazilian Team couldn’t play on the finals of the football
world championship and was left to dispute the 3" or 4™ place. This dissertation has
analyzed 68 front-pages of newspapers published on July 9" 2014, which portrayed the
defeat of the Brazilian Team to the German Team at the Fifa World Cup. Amongst the
speech recurrences found, images of people crying stand out in 20 of those front-pages.
As a relevant coefficient of mobilization, the weeping could represent a latent idea in
our society of an emotional Brazilian ethos that opposes reason. Therefore, the main
object of this dissertation is to try and understand the meanings of the tears that were
watched, photographed and highlighted on the stories told after that defeat.

Keywords: sports photojournalism; photography; football; soccer; journalism; sports
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INTRODUCAO

O futebol esté inserido na cultura brasileira como um espaco simbolico de repre-
sentacdo social. E no processo de interacdo que criamos formas de representacdes que
serdo partilhadas socialmente, sdo elas que nos auxiliam nos processos de comunicacao.
Para Serge Moscovici (2003), a comunicagdo estaria condicionada a essas diferentes
formas de representacdo. Seriam as condigdes para se estabelecer as interacfes ja que,
segundo o autor, ndo ha comunicacdo sem que sejam partilhadas determinadas redes
simbolicas. Ao mesmo tempo, quando uma representacdo € compartilhada, ela se torna
parte de nossa heranca social, passando ao rol de interesses comuns e partilhada através
dos meios de comunicag&o ou nas formas de didlogo entre os individuos.

No campo do jornalismo esportivo, o futebol € o esporte que recebe maior co-
bertura midiatica no pais. Dessa forma, através de seus meios se processam lutas simbo-
licas por um esforco de persuasdo. Moscovici (2003) considera a influéncia e a relevan-
cia da comunicacdo na construcdo de nossas representacdes e na constituicdo da nossa
heranca social. Assim, pelos meios de comunicacgdo circulam os sistemas simbolicos
que poderéo ser renovados e ressignificados atraves desses mesmos meios, respondendo
a diferentes demandas. Consideramos, entdo, que nossas relacdes com o esporte se atua-
lizam, se fortalecem e se conformam através dos discursos propostos pelos meios de
comunicagéo.

Considerando essas relacGes, a presente pesquisa buscara contribuir para a for-
mulacdo de um pensamento sobre as formas de representacdo do esporte produzidas
através da fotografia, utilizando o caso do futebol que, como ja foi destacado, é reco-
nhecido como o esporte das massas no Brasil. Objetiva também, oferecer dados para
uma discussdo critica acerca do processo de mediacdo do produto jornalistico para o
qual contribui o fotojornalismo. Ao mesmo tempo, contribuir para 0 campo da pesquisa
imagética e do fotojornalismo esportivo, propondo reflexdes e possiveis caminhos de
pesquisa nessa area.

Nosso estudo tem como pano de fundo a partida ocorrida no dia 8 de julho de
2014, quando a selecéo brasileira entrou em campo para enfrentar a equipe alemé no
Estadio do Mineirdo, em Belo Horizonte. A partida era valida pelas semifinais da Copa
do Mundo Fifa 2014. Neymar havia fraturado uma vértebra no jogo contra a Colémbia na
partida anterior, pelas quartas-de-final, e estava fora da Copa do Mundo aquela altura. Mes-

mo assim, ele foi lembrado antes e durante a partida contra a equipe da Alemanha. Seriam
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90 minutos de um jogo que escreveria a historia dramatica de uma derrota do Brasil e
que seria descrita por veiculos da imprensa como humilhante, um vexame, a derrota das
derrotas.

O primeiro gol da partida foi marcado pelo alemdo Thomas Miiller aos 10 minu-
tos do primeiro tempo de jogo. Seria o primeiro de um total de sete gols marcados con-
tra o Brasil naquela partida. Ao final de 28 minutos do primeiro tempo ja haviam sido
marcados cinco gols pela equipe alema, em um intervalo de 18 minutos de bola rolando.
Os outros dois gols seriam marcados aos 23 e aos 30 minutos do segundo tempo. Além
de Muller, Schweinsteiger, Klose, Khedira, Kroos e Ozil foram os marcadores respon-
sdveis pelo placar da derrota brasileira. O gol do Brasil, 0 Unico que a equipe marcaria
no jogo, viria somente aos 45 minutos do segundo tempo pelos pés de Oscar. Logo ap6s
a partida, especulou-se que a equipe alema teria segurado o resultado em sete gols por
compaixao e que se nao fosse por isso, o resultado poderia ser de um placar ainda mais
vergonhoso para a selecao do Brasil.

Dessa forma, terminados os noventa minutos de partida em que o desempenho
brasileiro causou espanto pela apatia e a forma como os jogadores estiveram perdidos
em campo, os olhares se voltaram para os efeitos e as repercussdes daqueles fatos. As
lentes passaram a buscar os reflexos que seriam gerados a partir daqueles acontecimen-
tos. Apesar de existir certa descrenca na vitdria brasileira, também pelo desempenho
demonstrado em outras partidas, reforcada pela auséncia de Neymar e o respeito pelo
potencial da selecdo alema, aquele resultado ndo era esperado; uma diferenca de seis
gols para a Alemanha era algo que ndo se cogitava.

Com o apito final do jogo, chegava o0 momento de romper o discurso sobre a es-
peranca do torcedor na conquista do Mundial para buscar explicacdes para os fatos que
levaram a derrota. Romper com a tradi¢do discursiva sobre a superioridade brasileira no
campo do jogo que perpassa 0 tempo e 0 espago. O Maracanazo (expressdo criada sobre
a derrota para o Uruguai na Copa de 1950) seria redimido pela derrota de 2014 e dessa
expressdo nasceria o0 Mineirago (ou “Mineirazo” ou ainda “Mineiratzen”), em alusdo a0
nome do estadio, 0 Mineirdo. Enquanto em 1950 o Brasil perdeu em casa por 2 a 1 para
o Uruguai em 1950, agora o placar trazia uma grande diferenca em nimero de gols.

As vitdrias ap0s 1950 ajudaram na construgdo da imagem de um Brasil vitorioso
em campo. Foram cinco conquistas mundiais depois daquela derrota no Maracand em
1950. O primeiro campeonato viria em 1958, o bicampeonato em 1966, o tri em 1970, o

tetra em 1994 e o pentacampeonato em 2002. Nesse intervalo, passamos pela era Pelé,
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reconhecido como o rei do futebol, e de outros craques como Guarincha. Momentos de
descrenga na selecdo se sucederam em outras edi¢des de Copa do Mundo. E, entdo, em
2014 chegamos ao “7 a 1”. Nem toda histéria de conquistas serviria para atenuar aquele
resultado do dia 8 de julho de 2014. Pelo contréario, tornariam os fatos ainda mais inex-
plicaveis. Sobre gquais argumentos se poderia apoiar o discurso pés-jogo? Algumas das
solucBes discursivas encontradas serdo apresentadas e discutidas através do corpus que
compde o presente trabalho. Dentre 68 capas de jornais produzidas e colocadas em cir-
culacdo pela imprensa no dia seguinte a partida, 20 delas recorreram a imagens do choro
e da lagrima como uma das formas de expressdo recorrentes.

A partida ainda ecoa, dois anos depois, na expressao “7 a 1”. Aquele jogo entra-
ria para a historia da sele¢do brasileira como a sua derrota mais dramética. Realizada no
Brasil, a Copa do Mundo Fifa 2014 deixaria um legado de derrota no campo esportivo,
além de herancas de incompeténcia no campo administrativo do pais. Um processo que
se inicia antes mesmo da Copa das Confederac6es de 2013 e que tem seu simbolo maior
no “7 a1”, a derrota do Brasil para a Alemanha.

A partir desse contexto nos perguntamos: uma partida de futebol poderia elevar
a autocritica do sentimento de nacionalidade do brasileiro? Nesse sentido, se propde a
discussdo em torno aos significados que vao além de uma partida de futebol. As narrati-
vas que nascem das diversas leituras que guardam esses significados e o caso das repre-
sentacdes imagéticas. O impacto das imagens em que se apoiaram os discursos que fo-
ram construidos como respostas aos fatos que marcaram a partida que receberia 0 nome
de “Mineirazo”. Ao final dos eventos daquela partida, as lentes se voltaram para as ar-
quibancadas buscando os significados da derrota para o torcedor. Através das imagens
difundidas pela imprensa, questiona-se porque choraram os brasileiros se era apenas um
jogo, qual o peso dessas lagrimas que foram derramadas?

Como todas as partidas do Brasil durante a Copa, a derrota para a selecdo aleméa
teve ampla cobertura da imprensa nacional. Dentro desse universo, foram analisadas 68
capas de jornais impressos que retrataram a derrota da selecéo brasileira para a Alema-
nha, edi¢des do dia 9 de julho. Das recorréncias discursivas encontradas, destaca-se aqui
o choro como fator presente em 20 dessas paginas, quase 30% do total das capas. Fator
relevante de mobilizagéo, o choro representaria uma ideia latente em nossa sociedade de
um ethos brasileiro emotivo que se contrapde a razdo. Desse modo, o0 objetivo desta

pesquisa é procurar compreender quais 0s sentidos das lagrimas que foram vistas, retra-
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tadas e sublinhadas pela imprensa nas narrativas que se seguiram ao jogo contra a Ale-
manha.

Em um primeiro momento, buscamos identificar quais os enunciados estaveis do
discurso jornalistico no dia seguinte a partida Brasil 1 x 7 Alemanha. Analisamos as
formacdes discursivas que, nas palavras de Bakhtin (1997, p. 284), correspondem a ti-
pos relativamente estaveis “do ponto de vista tematico, composicional e estilistico”.
Assim, as formas da lingua e as caracteristicas dos enunciados podem conter tragos co-
muns que conduzem a recorréncias discursivas as quais buscamos detectar e analisar no
presente estudo. Bakhtin (1997, p. 279) afirma que “cada esfera de utiliza¢ao da lingua
elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que denominamos
géneros do discurso”.

Seriam tipos de géneros discursivos que se consolidaram no contexto da comu-
nicacdo esportiva e do jornalismo impresso como formas de expressdo de significados
do esporte e, neste caso, significados da derrota. Recorréncia de discursos que remetem
a formas ja elaboradas anteriormente e também a recorréncia de construgdes de sentido
comuns a0 mesmo momento histoérico em questdo, o jogo dos “7 a 1. Ressaltamos que
os tipos de enunciados estaveis sdo formas que sdo elaboradas para o tratamento de te-
mas comuns a determinadas esferas de comunicagéo.

Como ja foi dito, a fotografia € um dos componentes dos enunciados. Portanto,
contribui para a constituicdo de géneros discursivos. Ainda que se encontre uma deter-
minada resisténcia em se conceber a fotografia como objeto de representacdes e simbo-
lismos, ela se constitui em documentagdo que é revisitada como fonte histdrica de regis-
tro de objetos e significados de uma época. Se a fotografia ndo comportasse significados
e formas de pensamento e representacdo, ela ndo seria considerada documento de apoio
para a pesquisa histdrica.

Por todas as suas caracteristicas, 0s estudos do discurso que cercam a comunica-
cdo esportiva e, neste trabalho, o futebol, empreendem uma busca por um referencial
tedrico capaz de abarcar diversas dimensdes das relacfes entre comunicagdo, esporte e
audiéncia. Assim, ponderamos alguns conceitos elaborados por Mikhail Bakhtin (1997)
gue considera que todos os campos das atividades humanas esté@o ligados ao uso da lin-
guagem. Para o0 autor, a comunicacgéo se da através de enunciados concretos elaborados
com aporte dos diversos recursos da linguagem, sejam eles verbais ou ndo verbais. Con-
teido, estilo e caracteristicas composicionais concorrem para a persuasao e a inducéao de

sentidos. Para um olhar estrutural dos enunciados propostos pelas capas desses jornais,
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verificaremos 0s processos de denotacdo e conotacao pela perspectiva do paradoxo fo-
togréafico elaborado pelo semidlogo francés Roland Barthes (1990). Em A Estrutura
Ausente (2003), o filésofo e semidlogo italiano Umberto Eco aponta algumas formas de
verificacdo da mensagem publicitaria que serad aplicada aqui para discussdo a respeito
dos enunciados das capas dos jornais.

H& um desafio em se desenvolver os estudos em diversos aspectos relacionados
aos recursos de informagédo e aos conflitos sociais que séo revelados através do jogo.
Nas palavras do ensaista José Miguel Wisnik (2008, p. 46), “o futebol pode ser objeto
simultaneo de paixdo e desafio intelectual”, pode ser veneno ou remédio como define o
titulo de sua obra, Veneno remédio: o futebol e o Brasil (2008). Entre clichés e conflitos
que se tornam um desafio ao pensamento cientifico, o futebol apresenta um amplo cam-
po de possibilidades de reflex6es. Estudar as implicagdes das emocdes e das afetivida-
des relacionadas com o discurso midiatico pode promover uma analise critica do papel
da midia nas relagdes entre o sentimento de identificacdo e mobilizacdo nacional e os
fatos que envolvem um Mundial de futebol.

O presente trabalho esta dividido em cinco capitulos, além da introducdo. Apdés a
apresentacdo, o Capitulo 1 destaca a histdria do fotojornalismo esportivo dentro do
contexto do fotojornalismo brasileiro, procura situar o campo da pesquisa imageética. No
Capitulo 2, discute-se a retorica da lagrima nas imagens do choro e seus possiveis sig-
nificados. Destacam-se as possiveis relacdes entre identidade, futebol e o discurso midi-
atico. E, ao final, busca relacionar a construcao de representacdes através do esporte e
do olhar fotografico. O Capitulo 3 se inicia com discussdes sobre algumas recorréncias
discursivas e as vozes do passado tomando como exemplo seis capas de jornais. Tam-
bém apresenta algumas discussdes tedricas pertinentes a conducdo da pesquisa, possi-
veis caminhos tedricos para a discussdo e analise do documento fotografico e colocam-
se em perspectiva as possibilidades da Analise do Discurso para a discussao dos desafi-
0s apresentados pelo corpus e suas possiveis repercussdes através do uso da linguagem.
No Capitulo 4, se descreve os procedimentos metodoldgicos e os referencias que norte-
aram as etapas das analises, além de contextualizar o momento da copa do mundo de
2014 e as implicagOes da cobertura fotojornalistica e se justifica e se apresentam as ané-
lises das 20 capas de jornais aqui selecionadas. O Capitulo 5 é o local onde se dardo as
discussOes ao final das anélises que serdo realizadas a partir do corpus. Ao final, estdo
elencadas as 20 capas de jornais selecionadas e as obras que fizeram parte da pesquisa

bibliografica que ajudaram a formular e tragar os caminhos da pesquisa.
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Capitulo 1: Fotojornalismo: conceitos e contextualizacéo

1.1. Historia do fotojornalismo no Brasil e o fotojornalismo esportivo

O fotojornalismo esportivo no Brasil, como vertente do fotojornalismo, se de-
senvolve dentro da atividade de registro fotografico da imprensa. A reportagem fotogra-
fica nasce da necessidade que tem o homem de registrar as suas acdes e seus feitos.
Dessa forma, tracar uma linha histérica do fotojornalismo esportivo envolve, necessari-
amente, descrever o préprio desenvolvimento da atividade fotojornalistica no Brasil.

A impressa sofre um processo de modernizagdo na passagem do século XIX pa-
ra o XX. TransformacGes nas técnicas de impressdo e edicdo e renovacdo do parque
gréfico sdo alguns dos marcos dessa época. Publicacdes como Revista da Semana que
circularia a partir de 1900, revista Fon-fon, editada a partir de 1907, llustracéo Brasilei-
ra, fundada em 1909, O Malho, fundado em 1902, e o Jornal do Brasil, fundado em
1891, seriam alguns dos primeiros meios impressos que marcaram o movimento de mo-
dernizacdo da imprensa. Tais transformacdes foram introduzidas de forma gradual e
lenta. Oswaldo Munteal (2005) descreve um declinio do folhetim com uma atencdo
maior para o espaco da informacdo. Temas politicos, esportivos e policiais, e colabora-
cOes literarias comegam, nessa época, a serem organizadas em paginas separadas. Tais
transformacdes, segundo Munteal (2005), ajudaram na proliferacdo das revistas ilustra-
das. Segundo o autor (2005, p. 16), essas publicacdes “viriam a ser os principais veicu-
los de difusdo das imagens fotograficas logo em seus primeiros anos”.

Nos anos 1910, as cameras fotogréaficas utilizadas, ja nos primeiros anos dessa
década, eram construidas em madeira ou em caixotes metalicos sem visor. Utilizavam-
se modelos langados pela Kodak, como o SpeedGraphics. Eram cameras grandes e pe-
sadas, que empregavam negativos de celuloide em formato 9x12 cm e lampadas que
tinham que ser substituidas a cada fotografia. Outro transtorno, além do peso e tamanho
do equipamento, era o cheiro liberado pelo flash de magnésio.

Na década de 1920 viria a grande transformacdo para a fotografia jornalistica, o
surgimento do primeiro modelo da cdmera Leica, criada por Oskar Barnack em 1924. A
mobilidade proporcionada pela portabilidade da cdmera Leica seria um marco para a
atividade fotojornalistica. O uso de filme no formato 35mm, o visor para enquadramen-
to do fotografo e a possibilidade da troca de lentes de acordo com a necessidade de tra-

balho, eram recursos que facilitariam uma aproximacdo aos temas a serem registrados
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na emulsdo fotografica. Outro modelo revolucionario langado nesse periodo foi a Erma-
nox.

Henri Cartier-Bresson, fotografo nascido em 1908 e falecido em 2004, aos 95
anos, teve a camera Leica como sua companheira inseparavel. No prefacio de seu livro
O imaginario segundo a natureza (2004), Gérard Macé descreve que Cartier-Bresson
viajou com a mais leve bagagem por toda parte. A Leica, nas palavras de Macé (2004,
p. 7), seria a “camera magica e portatil” que permitia a Bresson converter-se em um
personagem invisivel entre multidées. Henri-Cartier Bresson descreve a sua relacdo

com a camera Leica.

Tinha descoberto a Leica, ela se tornou o prolongamento do meu olho e
ndo me deixa mais. Eu andava o dia inteiro com o espirito alerta, procu-
rando nas ruas a oportunidade de fazer ao vivo fotos como o de flagran-
tes delitos. Tinha sobretudo o desejo de captar numa s6 imagem o es-
sencial de uma cena que surgisse. Fazer reportagens fotogréaficas, quer
dizer, contar uma histéria com varias fotos, esta ideia ndo me ocorreu;
foi somente mais tarde, olhando o trabalho de meus colegas de oficio e
as revistas ilustradas, e trabalhando por minha vez para elas, que pouco
a pouco aprendi a fazer uma reportagem. (CARTIER-BRESSON, 2004,
p. 16)

Cartier-Bresson é considerado um dos precursores do fotojornalismo, um apai-
xonado pela reportagem fotogréafica que influenciaria a linguagem do fotojornalismo até
os dias de hoje. Na imprensa brasileira, “a década de 1920 pode ser considerada um dos
marcos da fotorreportagem no Brasil”, segundo Munteal (2005, p. 48). A exemplo dis-
so, a revista O Cruzeiro, lancada em 1928, editada pelos Diarios Associados de Assis
Chateaubriand, tornar-se-ia uma das referéncias do fotojornalismo brasileiro a partir da
década de 1940 com a chegada de Jean Manzon. Com experiéncia em publicac6es fran-
cesas, Manzon proporia mudancas estéticas e tematicas para a revista. A abordagem de
problemas sociais, temas regionais, questdes do trabalho e retratos de artistas e politicos
seriam alguns dos temas introduzidos. A criacdo e consolidacdo da dupla fotogra-
fo/reporter nas praticas jornalisticas € um dos marcos dessa época. O fotografo Evandro
Teixeira, autoridade do campo do fotojornalismo, em prefécio do livro A imprensa bra-
sileira do Brasil: fotojornalismo do século XX (2005), de autoria de Oswaldo Munteal e
Larissa Grandi, destaca a importancia do trabalho de José Medeiros. Piauiense, Medei-

ros integrou a equipe da revista O Cruzeiro de 1946 até 1962. Evandro Teixeira também
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escreve sobre a importancia da fotografia jornalistica como linguagem relevante ao pro-

cesso de informacdo da sociedade.

O fotojornalismo registra e eterniza a vida, na plena construcdo da me-
moria, desde os grandes acontecimentos a vida cotidiana, captando ale-
grias e tristezas, momentos importantes da historia, favelas, tragédias,
carnaval, choro. O lirismo e o drama do dia-a-dia. (TEIXEIRA, 2005, p.
9)

Como um dos marcos da imprensa, ja em 1950, entrava em circulacdo a revista
Manchete com a proposta de privilegiar a informacdo visual. Outro veiculo, o Jornal da
Tarde, também tomaria essa tendéncia a partir de 1965. Seus principais fotdgrafos seri-
am Jorge Bodansky, Oswaldo Maricato e Geraldo Guimarées. Segundo o jornalista e
pesquisador Erivam Morais de Oliveira (2009), “a década de 1960 marca o auge do fo-
tojornalismo no Brasil, com o surgimento das revistas Realidade, em 1966, e Veja, em
1968”. Entre os nomes de referéncia do fotojornalismo nesse periodo estdo Maureen
Bisilliat, David Dreu Zingi, Claudia Andujar, Walter Firmo, Luis Humberto e Evandro
Teixeira.

Ao pontuar diversos momentos do fotojornalismo brasileiro torna-se necessario
situar a obra de Domicio Pinheiro (1922-1998). O fotoégrafo, nascido no interior de Séo
Paulo, foi responsavel pelo registro de varios momentos da carreira de Pelé através de
fotos memoraveis, como o retrato em que o jogador aparece com um elemento ao redor
de sua cabeca formando uma “auréola” em seu entorno. No que Barthes (1990) destaca-
ria como um processo de conotacdo pelos elementos em cena, € uma imagem que apre-
senta Pelé como a figura de um santo. Domicio tinha um dominio da técnica e da lin-
guagem fotograficas que propiciava a fixacdo de composicdes conscientes do potencial
da cena. Seu dominio da linguagem fotografica fazia com que ele registrasse imagens
que, além de muito bem articuladas em termos composicionais, tivessem qualidade téc-
nica, estética e de forte significacao.

Domicio iniciou a carreira nos jornais Folha Carioca e Ultima Hora. E, entre
1954 e 1989, trabalhou no Grupo Estado. Sua experiéncia abrangeu outras areas do fo-
tojornalismo, ainda que possa se destacar sua producdo em construcdes imagéticas do
esporte que ficaram como referéncia na area do fotojornalismo esportivo até os dias de
hoje. S8o varias as imagens que se eternizaram pelo olhar de Domicio Pinheiro. Como a
foto da perna quebrada do jogador do S&o Paulo Mirandinha registrada no ano de 1974

durante partida entre seu time e 0 América de Rio Preto. E interessante ressaltar que nas
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imagens de Domicio podemos perceber os gréos na superficie das fotos, caracteristicas
das fotos registradas na emulsdo dos filmes, distintas da maioria das imagens do esporte
que circulam nos dias de hoje que tem um grau de ruido muito reduzido, dependendo da
quantidade de luz presente no cenario da foto.

Ja na década de 1980, os jornais O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo pro-
movem mudancas na linguagem visual através de seus projetos gréaficos. Ed Viggiani,
Hélio Nagamine, Cassio Vasconcelos, Marlene Bergamo, Jorge Aradjo e Claudio Frei-
tas, sdo alguns dos nomes de destaque da fotografia a partir desse periodo. Ainda nos
anos 1980 tém inicio as transformacdes trazidas pelo processo de digitalizacdo da ima-
gem fotogréfica. A transmissdo de fotografia via telefone é outro aspecto relevante do
processamento e distribuicdo de imagens. Ganhariam reconhecimento nesse periodo
nomes como Cristiano Mascaro, Claudio Edinger, Mario Cravo Neto, Miguel Rio Bran-
co.

O jornal O Estado de S. Paulo destaca o dia 28 de outubro de 1991, como um
marco em sua histéria e na linguagem visual do jornalismo impresso. Foi nesta data que
o jornal seria editado totalmente em cores pela primeira vez (fonte acervo digital do

Estaddo http://acervo.estadao.com.br/historia-do-grupo/decada 1990.shtm). Um anun-

cio de pagina inteira no jornal trazia a frase “O Estaddo mudou.”. Em 1993, o logotipo
do jornal Estaddo ganharia a cor azul, ap6s consulta realizada entre seus leitores, cor
escolhida por 85% deles. Também em 1991 o jornal Folha de S. Paulo passa a ter sua
primeira pagina colorida diariamente. Antes disso, em 1983, segundo site da Folha

(http://www?1.folha.uol.com.br/institucional/historia_da_folha.shtml ), a sua redacéo se

tornaria a primeira informatizada da América Latina com a instalacdo de terminais de
computador. Em sua linha historica, conta-se que o jornal passou a economizar 40 mi-
nutos em seu processo de producdo. Em 1995, a maioria das paginas da Folha passou a
ser impressa em cores. Além das questdes de impressao, a técnica fotografica também
estaria condicionada ao desenvolvimento dos equipamentos de captura de imagem. Os
avancgos no campo do fotojornalismo estéo diretamente relacionados ao desenvolvimen-
to tecnoldgico das redagdes.

Em principio, as mudancas da fotografia analdgica para digital promovem mais
do que a transformagdo das ferramentas: elas trazem uma mudanga comportamental do
profissional da imagem em sua forma de pensar as possibilidades de registro. O funcio-
namento da camera tem sempre por principio a presenca da luz em suas formas e sua

intensidade. Lembrando que fotografia, em sua origem, é a escrita da luz. Os ajustes de
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abertura do diafragma, a velocidade do obturador, o uso de diferentes lentes - que véo
de grande-angulares a teleobjetivas - sdo recursos utilizados na fotografia analdgica que
continuam disponiveis na fotografia digital. A grande diferenca entre uma e outra é a
captura da fotografia que deixa de ser pelo registro na emulsdo sensivel do filme para
serem processadas em sensores (charge-coupled device — CCD) e armazenadas em car-
tdes de memoria. Com o aprimoramento dos cartdes de armazenamento multiplica-se o
namero de fotos que podem ser registradas. Enquanto no sistema analdgico era possivel
se fazer até 36 fotos por filme, no digital, multiplica-se por centenas e até milhares de
vezes esse nimero. E preciso dominar esse recurso para que a quantidade de imagens
captadas ndo atrapalhe o trabalho de edi¢do e transmissdo. Mais do que isso, € preciso
estar consciente de que o nimero de imagens armazenadas pode dificultar o processo de
edicdo. Através do uso da tecnologia digital, é possivel fazer uma grande quantidade de
fotografias, mas aos veiculos de comunicacgdo interessara um numero limitado de ima-
gens.

Jorge Pedro Sousa (1998), professor e pesquisador de jornalismo, em Uma His-
toria Critica do Fotojornalismo Ocidental oferece uma definicdo pertinente sobre a

pratica fotojornalistica:

Fotojornalismo (stricto sensu) — No sentido restrito, entendemos por
fotojornalismo a actividade que pode visar informar, contextualizar,
oferecer conhecimento, formar, esclarecer ou marcar pontos de vista
("opinar") através da fotografia de acontecimentos e da cobertura de as-
suntos de interesse jornalistico. Este interesse pode variar de um para
outro 6rgdo de comunicacdo social e ndo tem necessariamente a ver
com os critérios de noticiabilidade dominantes. (SOUSA, 1998, p. 6).

Para o fotdgrafo e pesquisador Luis Humberto (2000), o fotojornalismo procura
o0 potencial das coisas do cotidiano, a busca pela novidade naquilo que ja foi visto, ainda
que o proprio cotidiano obrigue a uma repeticdo de imagens e comporte padrdes de sig-
nificagdo das mensagens visuais. “O fotojornalismo alimenta-se do cotidiano, de coisas
que, em aparéncia, se repetem e se banalizam”, afirma o autor (2000, p. 76).

Dentre tantas atividades humanas fotografaveis, encontramos a atividade espor-
tiva e sua relevancia para a cultura nacional. Através da fotografia, a acdo esportiva po-
derd ser capturada e congelada pela técnica fotografica. Nesse sentido, o fotojornalismo
esportivo é influenciado pelo desenvolvimento dos recursos tecnoldgicos para captacdo

de imagens no Brasil. A fotografia de esportes exige 0s meios apropriados para a captu-
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ra das cenas que estdo em constante movimento. Mais que isso, necessita de meios cada
vez mais eficientes para rapidez na transmissdo de imagens e a diminuigdo do tempo de
distribuicéo e edicéo.

Das atividades esportivas presentes em nossa cultura, temos o futebol como o
esporte de grande potencial de audiéncia, o esporte das massas no Brasil. A tecnologia
auxilia na captura técnica das imagens que dizem respeito ao universo do futebol. A
técnica estd sempre a disposigdo da linguagem. “Em fotografia, ha uma plastica nova,
funcdo de linhas instantaneas; nés trabalhamos no movimento, uma espécie de pressen-
timento da vida, ¢ a fotografia deve captar, no movimento, o equilibrio expressivo”,
descreve Cartier-Bresson (2004, p. 24) se referindo aos diversos temas do fotojornalis-
mo, ideias que podem ser relacionados aos desafios da imagem esportiva.

Dentro de um estadio de futebol, o fotdgrafo passa boa parte do tempo confinado
a um espaco delimitado pelas linhas do campo e por regras de acesso. As lentes encurta-
ram a distancia entre a acdo, a camera e o olho do fotégrafo. Ao mesmo tempo, a velo-
cidade de processamento de imagens e a exigéncia de alimentacdo de sites e agéncias,
fazem com que o profissional da imagem esteja todo o tempo com um aparato para
transmisséo rapida das fotografias. Todo esse processo e o0 uso de lentes teleobjetivas
também influenciam na mobilidade e nas possibilidades de angulacdo e composicao
imagética. Lentes luminosas de 300 ou 600 mm, em cameras de foco rapido, por exem-
plo, sdo pesadas e dificeis de portar, mas geram belas imagens do esporte. A tecnologia
traz beneficios de qualidade e possibilidades de captura de imagens. Em contrapartida,
impde um padréo de eficiéncia para a rapidez de todas as etapas entre processamento,
captura, edicdo e transmissdo de imagens. A expressao “em tempo real” influencia no
trabalho do fotografo a medida que ele precisa gerar conteddo para sites e agéncias de
distribuicdo de imagens. Mesmo 0s jornais impressos incluiram em suas rotinas a ali-
mentacdo de dados em suas paginas eletrdnicas para posterior edi¢do das paginas im-
pressas que circulardo no dia seguinte.

Em matéria para a revista Fotografe (edi¢do de outubro de 2012), trés fotografos
relatam suas experiéncias com a cobertura dos Jogos Olimpicos de Londres 2012. Jonne
Roriz (jornal O Estado de S. Paulo), Ilvo Gonzalez (jornal O Globo) e Moacyr Lopes
Junior (jornal Folha de S. Paulo) contam sobre as dificuldades de locomocéo, acesso
aos locais de provas e sobre as dificuldades de ordem burocratica com credenciamento.
O Comité Olimpico Internacional, segundo relatos dos fotdgrafos, costuma priorizar a

cobertura televisiva. A cobertura fotografica sofre uma série de restricGes de aproxima-
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cdo aos temas para que a presenca do fotdgrafo ndo interfira, inclusive, na captura de
imagens pelas redes de televisdo. Os fotografos precisam fazer uma escala prévia dos
temas que cobrirdo tendo em vista ndo s6 a locomocao, mas também questdes de aces-
S0.

No Jogos de Londres, cada fotografo levava um corpo de camera principal e
mais um reserva, modelos como os da Canon EOS 1D X e EOS 1D Mark IV. Com
elas, levavam de cinco a seis lentes diferentes, sendo a maioria de teleobjetivas. Moacyr
conta que impressionava 0s esquemas das agéncias de noticias onde os fotografos traba-
Ihavam conectados aos seus editores que ja recebiam as fotos simultaneamente, trata-
vam e distribuiam através de agéncias. Também haviam as cdmeras roboéticas instaladas
em lugares altos e que eram controladas a distancia. Associated Press e Reuters fizeram
uso dessa tecnologia.

Essas descri¢cGes aqui colocadas servem para chamar a atencao para as possibili-
dades de cobertura em megaeventos. Sdo muitos fatores que interferem na cobertura
desses eventos e que ndo estdo necessariamente presentes em outras ocasides. Também
é possivel pensar que a tecnologia, nos moldes que se emprega hoje, tem seus avancos
renovados a uma velocidade muito mais rapida do que em outros tempos. Ainda assim,
0 olhar humano continua sendo definitivo como mediador nos processors de construgéo
discursiva.

As descobertas técnicas, inicialmente da quimica e da 6tica, e mais tarde da tec-
nologia, ampliam o campo de acdo do fotdgrafo, como defende Cartier-Bresson (2004).
A composi¢do acontece a partir da analise da visdo e se encerra no movimento do dedo
que aperta o disparador. A maquina torna-se uma ferramenta para a linguagem. Simo-
netta Persichetti (1997) defende que fotografar é um testemunho que busca a compreen-
sdo de um fato historico-social. O ato fotografico, para a autora (1997, p.11), procura
promover transformacgdes na consciéncia do expectador atraveés das emocles que as
imagens provocam. A fotografia, no pensamento de Cartier-Bresson (2004, p. 27), per-

mite a expressdo dos acontecimentos através de uma cronica visual.

Nos, reporteres fotograficos, somos pessoas que fornecemos informa-
¢cBes a um mundo apressado, esmagado por preocupagfes, propenso a
cacofonia, repleto de seres que tém necessidade da companhia de ima-
gens. (CARTIER-BRESSON, 2004, p. 27)
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Os fatos da cultura que séo recortados no espaco e no tempo com a finalidade in-
formativa podem adquirir novos contornos através da imagem. Luis Humberto (2000),
em uma visdo, em certa medida, um tanto cética fala de um empobrecimento e de uma
subutiliza¢do da imagem da imprensa. Mas, para o autor (2000, p. 80), “negar a impor-
tancia da imagem impressa € desconhecer os rumos, no tempo, do fluxo da informacéo

visual contemporanea”.

1.2. Fotojornalismo esportivo e 0 campo da pesquisa imagética

Considera-se que a fotografia é sempre um objeto dificil de ser dominado, onde
diferentes vertentes de estudo buscam delimitar e sistematizar suas analises no sentido
de tracar possiveis caminhos metodologicos. Ao mesmo tempo, os objetos relacionados
ao universo da imagem se abrem a diferentes possibilidades tedricas e metodoldgicas,
diferentes propostas de investigagdo da mensagem ndo verbal. Susan Sontag (1986),
filbsofa e critica de arte, fala em uma gramaética e uma ética da visao, também ressalta a
ideia de reter o mundo através da imagem fotografica. “Ao ensinar-nos um novo cédigo
visual, as fotografias transformam e ampliam nossas no¢des do que vale a pena olhar e
do que pode ser observado”, afirma Sontag (1986, p.13).

Um dos fatores que torna a fotografia um objeto gerador de conflitos, é que ela
entraria no campo das imagens técnicas. Para Vilém Flusser (p.33, 1998), “as imagens
tradicionais ‘imaginam’ o mundo; as imagens técnicas imaginam textos que concebem
imagens que imaginam o mundo.” Esse ponto seria, segundo o autor (1998) decisivo na
maneira de se conceber a imagem, mas também para o seu deciframento, ainda que,
aparentemente, ndo seria necessario decifra-las. “O carater aparentemente nao-
simbolico, objetivo, das imagens técnicas faz com que o seu observador as olhe como se
fossem janelas e ndo imagens”, afirma Flusser (p. 34, 1998).

Imagens fotogréficas nos déo a ilusdo de que tocam o real e de que sua composi-
cdo o modifica em algum sentido, orientado sob determinada visdo. A partir dai, algu-
mas das indagacOes do pesquisador se ddo no sentido de questionar quais os tipos de
conhecimento ela devera manifestar ou quais modificacdes ela deve impor ao pensa-
mento. Em seu artigo Quando as imagens tocam o real, o filésofo e historiador Georges
Didi-Huberman (2012) afirma:
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Nunca a imagem se imp6s com tanta forca em nosso universo estético,
técnico, cotidiano, politico, histérico. Nunca mostrou tantas verdades
tdo cruas; nunca, sem ddvida, nos mentiu tanto solicitando nossa credu-
lidade; nunca proliferou tanto e nunca sofreu tanta censura e destruicdo.
Nunca, portanto, — esta impressdo se deve sem ddvida ao proprio caréa-
ter da situacdo atual, seu carater ardente —, a imagem sofreu tantos di-
laceramentos, tantas reivindicacdes contraditérias e tantas rejeicGes cru-
zadas, manipulagOes imorais e execracdes moralizantes. (DIDI-
HUBERMAN, 2012, p. 209)

No presente estudo, se busca contribuir para a constru¢do do conhecimento acer-
ca da linguagem fotografica e seu papel dentro do campo da comunicagdo esportiva.
Torna-se necessario reafirmar que o corpus que se apresenta para a pesquisa pode reve-
lar diferentes possibilidades de discussfes tedricas. Portanto, € preciso interrogar esse
corpus e verificar que tipo de problema ele apresenta e quais as perguntas a que ele nos
remete. Assim, 0 proprio objeto de estudo se apresenta questionador ao pesquisador e
solicita determinados tipos de conhecimento. Um de seus objetivos é oferecer dados
para a discussao e analise criticas acerca do processo de mediacéo do produto jornalisti-
co para o qual contribui o fotojornalismo. Ao mesmo tempo, contribuir para o campo da
pesquisa imagética e do fotojornalismo esportivo, propondo reflexdes e possiveis cami-
nhos de pesquisa nessa area. Consideramos a possibilidade de trazer discussdes perti-
nentes para a esfera da fotografia como objeto de representacdes sociais.

Para confirmar a hipdtese pensada inicialmente sobre uma escassa existéncia de
trabalhos de pesquisa no campo do fotojornalismo esportivo, foram realizadas consultas
a alguns portais de periddicos que disponibilizam conteudos de pesquisa académica.
Consultamos para a discussdo nesse ponto do trabalho, o acervo dos portais da Capes
(Comissdo de Aperfeicoamento de Pessoal do Nivel Superior, 6rgdo do Ministério da
Educacgéo), do Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao), o Porticom, e da revista Discursos Fotograficos da Universidade Esta-
dual de Londrina, de periodicidade semestral, e que publica trabalhos voltados a comu-
nicacdo visual (fotografia, televisdo, cinema, semiotica, design, producao gréafica, antro-
pologia visual e outros).Ja em um universo mais abrangente, foi realizada uma consulta
ao portal Google Académico.

Em um primeiro momento, foi realizada uma busca na base de dados da Capes

(endereco eletronico http://www.periodicos.capes.gov.br/, acessado em 03/07/2016)

através do verbete “fotografia”. Foram listados pelo site 751 trabalhos com a palavra

fotografia, num universo de 412 teses, 271 artigos, 32 recursos visuais, 02 atas de con-
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gressos e 01 livro. Observados os titulos e resumos desses 751 resultados, encontramos
03 trabalhos que tinham o fotojornalismo esportivo como tema principal ou a fotografia
como recurso de verificagdo de temas ligados ao esporte. Em uma segunda tentativa,
também no portal da Capes, a busca pelo verbete “fotojornalismo esportivo” também
listou 0s mesmaos trés trabalhos.

J& em uma busca no portal Porticom (em http://www.portcom.intercom.org.br/ ,

acessado em 03/07/2016), banco de dados do Intercom, a busca pela expressao “fotojor-
nalismo esportivo” listou 07 trabalhos apresentados e 02 capitulos de livros de um uni-
verso de 21765 trabalhos e 107 livros disponiveis. E preciso deixar claro que essas pes-
quisas valeriam uma andlise mais sistematica, baseada em metodos rigidos de verifica-
cao dos dados. Essa verificagdo deve ser aqui encarada como uma experiéncia empirica
que pode exigir métodos mais precisos para sua confirmacdo. A mesma busca, pela ex-
pressdo “fotojornalismo esportivo” (usando-Se as aspas), no portal “Google Académico”

(disponivel em https://scholar.google.com.br/, acessado em 03/07/2016) listou 33 traba-

Ihos em lingua portuguesa, sem data definida, classificada por relevancia . Foram lista-
dos trabalhos encontrados em diferentes portais académicos, incluindo o Intercom, e de
outras finalidades. Os resultados trazem toda ordem de trabalhos, livros, trabalhos aca-
démicos, entrevistas, trabalhos de graduacgdo e pos-graduacdo. A analise mais sistemati-
ca e a classificacdo desses resultados seria 0 ponto de partida para uma pesquisa mais
apurada.

Na busca pela expressdo “fotojornalismo esportivo” no site da revista Discursos
Fotogréaficos, aparece listado apenas um trabalho sob o titulo “Fotojornalismo esporti-
vo: a influéncia da televisdo na imagem impressa”, do ano de 2005, de autoria de Maria
Fernanda Cordeiro e Paulo Cesar Boni. Com a busca atraves da palavra “esporte”, fo-
ram listados trés trabalhos: os artigos A fascinante fotografia de esporte nas lentes de
Gonzales, de autoria de Flora Neves, publicada no ano de 2010; Um olhar econémico
sobre a fotografia”, de autoria de Bruna Mayara Komarchesqui, também publicado em
2010; e o trabalho ja listado anteriormente Fotojornalismo esportivo: a influéncia da
televisdo na imagem impressa. *

N&o é o objetivo desse trabalho, mas pode-se considerar que, na possibilidade de
desenvolvimento de uma analise guiada por uma metodologia especifica, é possivel

contribuir para a observacao dos temas que sdo contemplados pela pesquisa em fotojor-

1 Consulta em http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/discursosfotograficos/search/search.

Acesso em 01/07/2016.
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nalismo esportivo e dos métodos de investigacdo propostos nas publicacbes encontra-
das. Essa observacgéo foi estimulada pela dificuldade de se encontrar trabalhos que pu-
dessem servir de referéncia para a presente pesquisa. Desde o inicio dos trabalhos que
conduziriam a pesquisa, foi sentida uma dificuldade em se delinear os caminhos possi-
veis para uma formulacéo tedrica e metodoldgica que servissem de base e referéncia na
concretizacao desse trabalho em termos cientificos.

H& um campo de pesquisa em fotografia que se desenvolve no meio académico e
que busca a separacdo entre ciéncia e senso comum. Para Ana Tais Martins Porta Nova
Barros (2014), doutora em comunicacao pela USP, a “discussdo sobre uma teoria da
fotografia que atravesse a filosofia da ciéncia e sua permeabilidade ao imaginario” pode
ser um indicativo de que ndo h4 um campo de conhecimento préprio ao da imagem fo-
tografica. Dentre os motivos que permeiam os desafios a constituicdo de uma teoria da

fotografia, a autora (2014) aponta uma necessidade epistemoldgica.

Epistemologicamente, a fotografia parece situar-se ainda numa crise de
crescimento, buscando aquilo que Bachelard sinalizou como a ruptura
epistemolodgica necessaria para a constituicdo do conhecimento cientifi-
€O, ou seja, a fotografia estd ainda buscando uma separagédo entre doxa e
episteme. (BARROS, 2014, p. 221)

E dificil separar o caréter técnico da fotografia. Como destaca Barros (2014), de-
senvolveu-se um fetichismo em torno das possibilidades técnicas de captura da imagem.
Referéncias do fotojornalismo como Henri Cartier-Bresson sempre ressaltaram o valor
do aparato fotografico para materializacdo do olhar. Para Vilém Flusser (1998, p. 34),
“a aparente objetividade das imagens técnicas € ilusdria, pois na realidade sdo tdo sim-

bolicas quanto o sdo todas as imagens”.
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Capitulo 2: Futebol, choro e identidade

2.1. A Retorica das Lagrimas

O oftalmologista espanhol Juan Murube Del Castillo, da Universidade de Alcala,
em Madri, estudioso das lagrimas, destaca trés tipos de lagrimas: as basais, que servem
como lubrificantes dos olhos, as lagrimas reflexivas que sdo uma resposta a estimulos
fisicos exteriores (a exemplo do cisco) e as lagrimas emocionais. Esse terceiro tipo seria
exclusivo dos seres humanos e as mais dificeis de serem definidas e explicadas. Para
Murube, a lagrima como expressdo emocional teria surgido como uma forma de expres-
sdo da dor, como um recurso de comunicagdo quando a linguagem falada ainda néo
havia se definido e era necessario expressar estados de dor ou de alguma necessidade.
Poderia ser um meio de pedir ajuda, uma forma de didlogo que expressa um desejo de
se partilhar emocdes. Seria, portanto, uma forma primitiva de comunica¢do humana.
Normalmente, a lagrima busca uma interacdo, uma resposta.

As lagrimas provocadas pela emocdo seriam um importante fator de inter-
relacdo humana. Juan Murube, em entrevista ao portal da Universidad de Alcala (dispo-
nivel em

http://www3.uah.es/diariodigital/index.php?option=com content&task=view&id=2846,

consultado em 27/7/2016), destaca que a dor fisica corporal pode extravasar através da
lagrima e, da mesma forma e com a mesma facilidade, a dor emocional pode também
levar ao pranto. E certo que as lagrimas deixam sinais visiveis no rosto de quem chora,
marcas que contam da intensidade do choro. Lucrecia Maldonado (2007), novelista,
poeta e estudiosa do campo da antropologia e da cultura, escreve sobre os mistérios das
lagrimas e reforca que por essas caracteristicas de deixar marcas, o choro € também um
meio de comunicacdo. Além disso, seria um processo de depuracdo organica do corpo
diante de emocgdes intensas, destaca a autora (2007). Serviriam assim as lagrimas ao
proposito de aliviar a carga emocional, mas também para comunicar os sentimentos.

O psicanalista Paulo José Carvalho da Silva e a psicéloga Melina Borges Rosa
Cavalcante (2010), afirmam em artigo publicado pela Revista Latinoamericana de Psi-
copatologia Fundamental que o pathos nasce na relagdo com o outro, de uma presenca
ou de uma imagem que provocam uma reacdo. A paixao brota no corpo, mas é provo-
cada por algo externo. Ao mesmo tempo, ha uma disposi¢édo do individuo desejante que

toma as imagens como objetos de paixdes, estimuladas pelo desejo.
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No Sermao das Lagrimas de S&o Pedro, pregado em Lisboa, no ano de
1669, padre Vieira fala do olho como contendo dois canais. Um de den-
tro, que se abre com o registro do ver, outro canal que corre para fora e
se solta com o registro do chorar. Pelos canais que correm para dentro,
se 0 registro estiver aberto, 0 humano torna-se vulneravel as ilusdes do
mundo. Pelos canais que correm para fora, se 0s registros se soltam, sa-
em as lagrimas. (SILVA & CAVALCANTE, 2010, p. 284)

Silva & Carvalho (2010) apontam que em seu Sermdo das Lagrimas (1669), o
padre Anténio Vieira afirmava que os olhos veriam pelo coragdo. As imagens contami-
nariam os sonhos e os pensamentos. As formulacBes de Antonio Vieira (nascido em
1608, em Lisboa, e falecido em 1697, em Salvador), religioso da Companhia de Jesus,
estdo inscritas a realidade de um homem religioso que pauta suas relagdes com o mundo
através de uma visdo espiritual, inserido em um universo conduzido pela teologia.

As lagrimas emocionais, como ja foi dito, dificeis de serem definidas e explica-
das, podem nascer da tristeza, e também da alegria, mas tem sempre sua origem na rela-
¢do do homem com o mundo. Claro que é preciso considerar que mesmo na auséncia da
visdo 0 homem estabelece diferentes maneiras de se relacionar com o0 mundo, desenvol-
vendo outros sentidos que ndo o deixaria indiferente a sentimentos nascidos dessa rela-
cdo, também as lagrimas podem surgir em situacGes de leituras distintas, de outros sen-
tidos. Mas aqui, onde a fotografia e a lagrima estdo em questdo, considera-se relevante a
ideia dessa relacdo do homem com o mundo mediada pelo olho. O mesmo olho que
observa, registra e 16 0 mundo, absorve algo para dentro de si e, em alguns momentos,

algo do mundo transborda para fora através da lagrima.

Conclui-se que as lagrimas, como as palavras, enquanto representantes
das paix8es, a0 mesmo tempo em que servem ao alivio e expressao dos
movimentos da alma, sdo sempre faltosas, ja que sempre meros repre-
sentantes ou significantes, demandando interpretagdo. (CAVALCANTE
& SILVA, 2010, p. 285)

Para Maldonado (2007), as lagrimas teriam uma estreita relacdo com a lingua-
gem, se convertendo em um relevante recurso literario mesmo quando ha um esforco
em tentar suprimi-las. Na literatura e na arte seriam importantes marcas de expressao
das emocdes e também um recurso para se obter acdes responsivas. Nas etapas iniciais
da vida o choro falaria de necessidades basicas do homem como a fome, a dor fisica e o
cansaco. Por sua frequéncia sonora, 0 choro ja comegaria a ser reprimido na infancia, ao

mesmo tempo em que se apende a usar o choro como apelo a satisfacdo de alguma von-
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tade. Maldonado (2007) enumera possiveis categorias nas causas que levam ao pranto e

que foram destacadas na obra de Alfred Stern, Filosofia de la risa y el llanto.

Segun Stern, entonces, el llanto proviene de una valoracion de un obje-
to, de un deseo, de un anhelo o de una relacion que se ha perdido (la-
grimas de duelo y tristeza), que tememos perder (lagrimas de angustia y
miedo), que sabemos imposible de alcanzar (lagrimas de desesperanza y
deseo insatisfecho) o, me atreveria a agregar, que sorpresivamente al-
canzamos, en la realidad o la imaginaciéon (lagrimas de alegria o de
emocion). (MALDONADO, 2007, p. 11)

Conteriamos as lagrimas por um sentido pratico e pelo culto ao éxito ja que o
choro poderia ser interpretado como sinal de fragilidade, fracasso ou esgotamento ner-
voso. Desde meados do século XVIII a raz&o vai se sobrepor ao intuitivo e ao senti-
mental. O Romantismo (século XVIII) leva a uma valorizacdo da sensibilidade e suas
manifestacdes, mas ja na segunda metade do século XIX as emocBes deverdo ser ainda
mais suprimidas pela razdo. O pensamento corrente sera conduzido por uma crenca de
que homens ndo podem dar como resposta a crise a expressdo do choro. Assim, o choro
masculino é ainda mais reprimido. Segundo Maldonado (2007), o homem deve ser pro-
vedor e condutor nos momentos de crise, alguém de quem n&o se espera a resposta atra-
vés de demonstragdes de fragilidade. Tal ideia teria sido reforcada a partir do Positivis-
mo e da Revolugéo Industrial.

Anne Vincent-Buffault em sua obra Histéria das lagrimas (1988) descreve que
no século XVIII a pratica das lagrimas seria compartilhada entre o pablico literario. Ao
estimular o gosto pelas lagrimas, os escritores precisavam satisfazer o desejo de seus
leitores. “Mas uma moda escapa ao controle dos seus iniciadores, que se veem obriga-
das a alimenta-la”, acrescenta Vicent-Buffault (1988, p. 18). E permitido derramar tor-
rentes de lagrimas com a literatura, nela a razdo poderia ser dispensada. Inclusive aos
homens é dado o direito de chorar. Dessa forma, o sucesso de um romance poderia ser
medido pela quantidade de lagrimas que ele faria o leitor derramar.

Nesse sentido, a forma de se fazer chorar pode ser observada através um ponto
de vista ético ou estético. A maneira de provocar lagrimas demonstram uma sensibilida-
de ou mesmo o cuidado no processo de elaboracdo textual. Nesse ponto, além de se
pensar nas propriedades estéticas de um texto verbal, pode-se pensar no cuidado estético

e na sensibilidade da imagem. O leitor pode ser convidado a assumir um papel ou um
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lado, colocar-se em posicdo sensivel a dor do outro ou revoltar-se com a dor que foi
provocada.

Para Vincent-Buffault (1988), a manifestacdo de lagrimas através da leitura ndo
significa auséncia de discernimento ou razdo. A autora (1988) se refere ao gosto pela
literatura e aponta para as praticas de leitura em saldes no século XVIII, quando se
compartilhavam lagrimas estimuladas pelo texto literario. Nesse sentido, Buffault
(1988, p. 23) aponta que “a sensibilidade é uma pratica de sociedade que tem suas re-
gras”. Lagrimas que também eram derramadas em um ambiente intimo e individual,
podem assim serem compartilhadas. “Nesses saldes os homens de letras testam o poder
o poder lacrimogéneo de seus textos”, afirma Vincent-Buffault (1988, p. 23).

Passando a temética do presente trabalho, as narrativas do esporte permitem a
abertura a emocdo em grupo, o compartilhamento das explosdes emotivas. O verter 1a-
grimas, nesses casos, pode ser considerado como um sinal de engajamento. Diferente-
mente da literatura, as histérias que se desenrolam diante do olhar em um estadio de
futebol, as caracteristicas intrinsecas ao esporte, o carater agonistico de que fala o soci6-
logo Roger Caillois, podem fugir ao controle do previsivel. Como a exemplo da goleada
dos 7 gols da Alemanha sobreo Brasil em jogo pelas semifinais da Copa de 2014. Lé-
grimas que podem também ser um simulacro ao serem utilizadas como recurso narrativo
de manifestacdes pessoais que podem esconder o grau de participagéo coletiva.

Vincent-Buffault (1988, p. 25) descreve, dentro do universo literario do século
XVIII, momentos em que “a ficgdo atinge graus de verdade” e o leitor ¢ arrebatado por
emoc0Oes que se tornam perturbadoras para ele. “Nesta intensidade das emogoes, quando
o leitor estad fora de si, quando seu corpo € movido pela dor e pela indignacdo, nada
mais distingue o romance da realidade”, descreve a autora (1988, p. 25). Na identifica-
cdo com as narrativas e 0s personagens ficticios, o leitor confunde a realidade com a
narrativa que se desenrola sob o seu olhar. Em algum momento ele pode ser arrebatado
pela emocdo, nesse sentido, poderia se aproximar da metafora a que nos remete o fute-
bol. A intensidade da emocdo poderia confundir ou interromper a leitura em nivel racio-

nal.

Através das lagrimas é possivel compadecer-se junto a desconhecidos,
chorar em conjunto, experimentar os doces sentimentos da humanidade,
saborear os encantos da generosidade. Ao explorar esses vinculos esta-
belecidos pelas lagrimas, € um espaco imaginario singularmente distri-
buido que, pouco a pouco, toma forma. (VINCENT-BUFFAULT, 1988,
p. 32)
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E possivel afirma que a linguagem das lagrimas tem alcance universal e que s&o
signos em constante circulacdo. Para Vincent-Buffault (1988), no partilhamento das
lagrimas os individuos podem ser contagiados, podem confundir as proprias lagrimas
com as que sdo derramadas por outro. Segundo Buffault (1988, p. 33), os signos da
emo¢ao podem ser compartilhados “gracgas ao elemento liquido, apesar de irremediavel
separacédo entre 0s corpos”. Raros sdo os que ndo se emocionam diante de lagrimas der-
ramadas. Reafirmando que a leitura que Buffault (1988) propdem dessas questdes estdo
inscritas no contexto literério ainda do século XVIII.

Mistura, partilha, troca, fluidez na economia de lagrimas: a recorréncia
desse conjunto de expressdes literarias deixa-nos entrever um codigo de
circulagdo sensivel que tem necessidade de uma legibilidade quase tea-
tral do acesso as lagrimas, provocando uma resposta diferenciada, mas
também gestual as efusdes. Portanto, parece que a retérica das lagrimas
indica a existéncia de uma Idgica da comunicacao lacrimejante que po-
dera ser desvelada pelo estudo amplo das relagbes mantidas pelos per-
sonagens dos romances. (VINCENT-BUFFAULT, 1988, p. 35)

Lagrimas seriam, até os dias de hoje, um recurso, em certa medida, até 6bvio de
linguagem em diferentes contextos, podendo atingir um grau apelativo em alguns dis-
cursos. Ainda assim, trata-se de um recurso eficiente se consideramos o seu carater uni-
versal. Como marcas de linguagem, lagrimas seriam dificeis de serem escondidas, ao
mesmo tempo em que sdo dificeis de serem falsificadas, destaca Lucrécia Maldonado
(2007), podendo ser produzidas a partir de situacdes artificiais. A literatura, por exem-
plo, abriria 0s canais para que lagrimas sejam derramadas. “Muchas personas, sobre
todo mujeres, confiesan con frecuencia que el solo hecho de ver llorar a alguien mas,
aunque no sepan exatamente el motivo de ese llanto, ya les provoca lagrimas”, destaca
Maldonado (2007, p. 15).

A partilha das lagrimas pode cumprir uma funcdo socializadora entre aqueles
que experimentam emocdes similares. Espetaculos esportivos podem trazer diversas
formas de apelo a sensibilizacdo. Através do comportamento ndo verbal se manifesta
uma linguagem corporal capaz de provocar uma conduta reativa dos sujeitos envolvidos
no espetaculo. O proprio cenario atuaria sobre esses sujeitos em um processo de conta-
gio. O antropdlogo Luiz Henrique de Toledo (2010) afirma que entre os que jogam e 0s
que torcem existe uma cumplicidade corpdrea. Na leitura do jogo, as rea¢cdes emotivas

passam por uma adeséo fisica que acontece fora das quatro linhas, como destaca Toledo
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(2010). Para o autor (2010, p.180), “ndo se trata somente de maneirismos reativos ao
espetaculo, mas uma postura que leva a emocao”. Futebol ¢ também literatura gestual
que tem potencialidade de metéfora linguistica como define Franco Jr. (2007). Ha um
“orgulho por essa multiplicacdo da imagem de si mesmo”, ressalta o historiador Hilario
Franco Jr. (2007, p. 311). E é desse potencial linguistico do futebol que a imagem se

apropria.

2.2. Futebol e identidade

Em 2006, a selecéo brasileira de futebol foi eliminada pela Franca da Copa do
Mundo Fifa, disputada naquele ano na Alemanha. O Brasil perdeu nas quartas de final
por um placar de 0 a 1 para os franceses. O selecionado daquele ano ndo empolgou e
apresentou um futebol abaixo do esperado. A selecdo também foi acusada de certa frie-
za, falta de raga e descompromisso com a camisa nacional. Na partida da eliminacéo,
aconteceu um fato que seria lembrado como o episodio do “meido do Roberto Carlos”.
Foi quando o jogador se abaixou para arrumar sua meia, segundo versdes difundidas até
pela imprensa, em momento que originou a jogada que levou ao gol francés. Esse é um
dos exemplos que seriam lembrados como falta de empenho dos jogadores.

Em 2010, na Copa do Mundo da Africa do Sul, o time ndo empolgou novamente
e foi eliminado mais uma vez nas quartas de final, desta vez para a Holanda por 1 a 2.
Comecava ai 0 discurso sobre a esperanca na conquista do hexacampeonato em solo
brasileiro, ja que o Mundial de 2014 seria realizado no pais.

Em 2014, nosso escrete, como diria Nelson Rodrigues, entraria em campo no
Brasil e com uma equipe de jogadores jovens em sua maioria. Nessa Copa, um dos si-
nais apontados como gesto de amor pela camisa era a emoc¢do exacerbada durante o
ritual de exibicdo do hino nacional antes dos jogos. A emocdo a cada vez que o hino era
tocado, antes de cada partida, foi tomada como um sinal de adesdo patriética - forma de
expressao que se iniciou em 2013, durante a Copa das Confederagdes. O mesmo choro
que se manifestava em algumas ocasifes do hino, abriu espaco para criticas quando em
partida do Brasil contra o Chile, nas oitavas de final, j& que parte da sele¢do foi as la-
grimas antes de uma decisao por pénaltis. Os jogadores foram chamados de desprepara-
dos e seu equilibrio psicologico foi questionado. Ainda assim, houve quem argumentas-
se que seria o resultado de muita pressdo em representar o pais em solo nacional em um

campeonato mundial. Mas antes disso, na abertura do Mundial de 2014, também cha-
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mou a atencdo o fato de diversos jogadores brasileiros terem comecgado a chorar ainda
no tanel que d& acesso ao estadio, antes de entrarem em campo para enfrentar a Croécia
em Sdo Paulo, no dia 12 de junho.

A partir destes exemplos, pode-se verificar que o vieés discursivo sempre vai es-
tar condicionado ao resultado do jogo, vitoria ou derrota. O choro da selecdo na partida
contra contra o Chile terminou com a sua vitoria. Mas o que dizer do choro dentro e fora
de campo (nas arquibancadas) apds uma derrota por 7 a 1 da selecdo para a Alemanha?
Quais seriam entdo os sentidos das lagrimas que foram vistas, retratadas e sublinhadas

nas narrativas que se seguiram a derrota?

O ponto a observar é simples mas , a meu ver, decisivo para uma socio-
logia dos esportes no Brasil: se rigorosamente qualquer esporte pode
produzir a identificagdo coletiva através das vitorias, apenas o futebol o
faz permanentemente, nas vitorias e nas derrotas. Por isso, até aqui, 0
Brasil continua sendo o pais do futebol. (LAUD GUEDES, 1998, p. 41)

O futebol pode levar a discussao sobre aspectos da nossa cultura através da dra-
matizacdo de um conjunto de valores que estdo relacionados a imagem que a sociedade
projeta de si mesma. A exemplo disso, algumas das nossas formas de relagdes sociais, a
maneira COMo encaramos 0S nossos fracassos ou como conquistamos Nossos éxitos em
grupo. Como afirma o historiador Hilario Franco Jr. (2007, p. 317), “o futebol pode
funcionar como importante fator de autoafirmacao coletiva”. Tal fenomeno tem estreita
relacdo com a construcdo discursiva elaborada e consolidada através da imprensa ao
longo da histéria do futebol no Brasil e sua afirmagdo como esporte das massas.

Moacyr Scliar, médico e pesquisador, em sua obra Saturno nos trépicos — A me-
lancolia europeia chega ao Brasil (2003), narra 0 que seria a heranca europeia da me-
lancolia que chega ao Brasil com os portugueses. Para o autor, nostalgia e esperanca
marcam a nossa colonizacdo. Para o jornalista e ensaista VVianna Moog, segundo Scliar
(2003, p. 204), haveria contradi¢des na vida brasileira, onde a tristeza “estaria ligada ao
mazombismo, & consciéncia das raizes europeias e da dolorosa separacdo delas”. O
mazombo ndo se sentiria feliz por ser brasileiro. Scliar (2003) aponta para os antidotos
que criamos para a tristeza brasileira que, para ele, estariam ligados a festa, a cordiali-
dade, ao humor e a malandragem. Dentre esses antidotos estaria o futebol se contrapon-
do a melancolia do cotidiano. Ao longo da histdria do esporte, com a aceitacéo de joga-
dores negros ou vindos de camadas mais pobres, o futebol sofreria uma canibalizagéo

cordial do esporte, sendo absorvido pela cultura nacional.
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O historiador e jornalista Sergio Buarque de Holanda em seu classico Raizes do
Brasil de 1936 ja trazia a descrigdo do brasileiro como “homem cordial”. Tal expressao
é redimensionada pelo autor que havia encontrado essa definicdo na obra do poeta Rui
Ribeiro Couto em texto datado de 1931. Ainda que Couto tenha empregado a expressao
sob uma visdo otimista do carater brasileiro, Buarque de Holanda traz a definicdo na
raiz do que seria a definicdo de cordialidade. O autor destaca que o homem cordial bra-
sileiro é aquele que age com o coracdo, toma suas agOes e atitudes sob o viés da emo-
cdo. E importante ressaltar que esse caréter ndo seré visto pelo autor como uma sensibi-
lidade positiva, é o0 agir pelo coracdo e pela emocdo, seja ela positiva ou negativa. E o
homem passional naquilo que pode leva-lo a extremos da acdo pela emoc¢édo. Buarque de
Holanda (1995) demonstra a sua preocupac¢ao com o entendimento desse homem cordial
e ratifica em sua segunda edicdo de Raizes do Brasil trazendo uma explicacdo para essa
disposicao do brasileiro para a emocao que nada tem a ver com a conotacdo de um ho-
mem gentil e cortés. Trata-se de uma defini¢do ligada a um homem que resiste aos for-
malismos nas relacdes e que se expressa pela emogéo, podendo se opor a uma postura

formal e racional.

J& se disse, numa expresséo feliz, que a contribui¢do brasileira para a
civilizacdo seré de cordialidade — daremos ao mundo o ‘homem cordi-
al’. A lhaneza no trato, a hospitalidade, a generosidade, virtudes tdo ga-
badas por estrangeiros que nos visitam, representam, com efeito, um
traco definido do carater brasileiro, na medida, ao menos, em que per-
manece ativa e fecunda a influencia ancestral dos padrBes de convivio
humano, informados no meio rural e patriarcal. Seria engano supor que
essas virtudes possam significar “boas maneiras”, civilidade. Sdo antes
de tudo expressoes legitimas de um fundo emotivo extremamente rico e
transbordante. Na civilidade ha qualquer coisa de coercitivo — ela pode
exprimir-se em mandamentos e em sentencas. (BUARQUE DE HO-
LANDA, 1995, p. 146)

E preciso considerar que o discurso é sempre uma forma de atuar, de persuadir,
de agir sobre o outro. Alguns lagos podem se manifestar através do estimulo das paixdes
e das emocdes. “Devoro com o olhar toda rede amorosa e nela localizo o lugar que seria
meu se dela fizesse parte”, descreve o escritor e semidlogo francés Roland Barthes
(1981, p. 121). O autor (1981) ainda destaca que no processo de identificacdo, o sujeito
se ligaria dolorosamente ao personagem que possa ocupar “a mesma posicao dele na

estrutura amorosa’.
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Segundo o pesquisador e sociélogo Muniz Sodré (2006), “o sismografo também
produz o abalo”. Para o autor (2006), a midia ndo faz apenas um registro da realidade,

ela produz certo tipo de realidade espetacularizada visando o gozo dos sentidos.

Persuadir, emocionar, abrir os canais lacrimais do interlocutor por meio
do apelo desabrido a banalidade sdo recursos centrais da retorica propa-
gandistica, aperfeicoada pela publicidade e pelo marketing de hoje. A
diferenca para com o passado é que, agora, sob a égide da midia, o sis-
mografo também produz o abalo ‘sismico’, [...] Com a midia, 0 sism0-
grafo e o sismo sdo a mesma coisa. (SODRE, 2006, p. 79)

Nas imagens do choro, a carga emotiva tem potencial de acdo sobre o espectador
(questdes que foram discutidas no item 2.1). A expressividade do corpo leva a uma su-
posicdo de que o poder das afeccOes e afetos precede a discursividade, como descreve
Sodré (2006). E necessario ir além das analises do contetido da mensagem para compre-
ender como a midia se relaciona com a nossa subjetividade.

Roland Barthes em Fragmentos de um discurso amoroso (1981, p.42) aponta

para a capacidade de persuasdo das manifestagdes corporais.

Através das minhas lagrimas, conto uma histéria, produzo um mito da
dor, e a partir de entdo me acomodo: posso viver com ela, porque ao
chorar, me ofere¢o um interlocutor empatico que recolhe a mais “ver-
dadeira” das mensagens, a do meu corpo e ndo a da minha lingua: “Que
sd0 as palavras? Uma lagrima diz muito mais.” (BARTHES, 1981,
p.42)

Se pensarmos os fatos esportivos a partir do discurso midiatico, a historia que se
escreve durante um Mundial de futebol pode encerrar expectativas e dilemas sobre o
que seria um pensamento da cultura nacional. Mas até que ponto esses discursos repre-
sentam o0 que pensamos de nGs mesmos e 0 que seria, no limite, 0 pensamento midiatico
acerca do sonho nacional? Se a vitéria ¢ 0 momento méximo de éxito da nossa cultura
sobre a cultura estrangeira, a derrota seria mais uma vez a nossa derrota como nagdo? O
que cremos ser de dominio nacional, nosso maior talento, poderia entdo sucumbir a im-
posicao cultural estrangeira.

Mas o0 que poderia definir o brasileiro como amante do futebol, nas palavras de
DaMatta (1984), é a propria sociedade, sua maneira de se manifestar. As memorias e a
historia se constituem também dos momentos extraordinarios da cultura, crise, acidente,

festa ou milagre. O formidavel ou o doloroso podem promover a distin¢do entre o roti-
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neiro e o excepcional. Para o autor (1984, p. 58), “tanto a festa quanto a rotina sdo mo-
dos que a sociedade tem de exprimir-se, de atualizar-se concretamente, deixando ver a
sua ‘alma’ ou o seu coragao”.

E certo que as nossas manifestagdes nos ajudam a tomar consciéncia dos nossos
simbolismos e significagdes, sobre quem somos € 0 que aspiramos. Mas, afinal, o “ser
brasileiro” pode ser representado atraves do futebol? Para DaMatta (1984), a expressao
do ser brasileiro poderia se dar por comparacdo, pela maneira como nos diferenciamos
das outras identidades. O autor (1984) define um ser brasileiro em comparacéo a outras

nacionalidades.

Sei, entdo, que sou brasileiro e ndo norte-americano, porque gosto de
comer feijoada e ndo hamburguer; [...] porque vivo no Rio de Janeiro e
ndo em Nova York; porque falo portugués e nao inglés; porque, ouvin-
do masica popular, sei distinguir imediatamente um frevo de um samba;
porque futebol para mim é um jogo que se pratica com 0s pés e ndo com
as maos. (DAMATTA, 1984, p. 14)

A construcdo de identidades sociais passa pela maneira de se posicionar dos in-
dividuos, do que eles acreditam e do modo de realizar seus feitos e suas vivéncias.
Aquilo que em comparacao a outras sociedades permite que se distingam modos diver-
sos de viver em sociedade. Nas palavras de DaMatta (1984, p. 42), “a sociedade mani-
festa-se por meio de muitos espelhos e varios idiomas”.

O sociblogo e antrop6logo Renato Ortiz (1994) também descreve a identidade
que se define por uma diferenca ainda que seja necessario se perguntar o porqué neces-
sitamos de uma contraposigdo ao que ¢ estrangeiro. O autor (1994, p. 7) afirma que “di-
zer que somos diferentes ndo basta, ¢ necessario mostrar em que nos identificamos”.
Ortiz (1994) reconhece que a construcao de identidades é sempre um processo simbéli-
co. “Nio existe uma identidade auténtica, mas uma pluralidade de identidades, construi-
das por diferentes grupos sociais em diferentes momentos historicos”, afirma Ortiz
(1994, p. 8).

A manifestacdo da identidade também ocorre de modos distintos de acordo com
0 espaco social. A casa, o lar, se opde a rua, ao espagco comum. Em cada um desses es-
pacos a escala de hierarquia funciona em sistemas distintos, delegando diferentes pa-
péis. Para DaMatta (1986), é no espago comum que se pode ler e interpretar o mundo, é
nele que se distribuiriam os papéis sociais. Nesse sentido, a articulagdo em torno de dis-

cursos e representacdes sobre um sentido da nacionalidade brasileira pode ser construi-
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da através de estratégias de poder. A busca de um consenso sobre determinados valores
nacionais que se apoiariam em praticas de dominagdo que se utilizariam de elementos
de representacdo da nossa cultura.

Através da vivéncia coletiva se promoveriam os diferentes sentidos e simbolis-
mos de uma nacao. Dessas interpretacGes derivam as narrativas que contamos sobre nos

a nds mesmos. Nas palavras do sociologo Stuart Hall:

As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre ‘a nagdo’, sentidos
com os quais podemos nos identificar, constroem identidades. Esses
sentidos estdo contidos nas narrativas que sdo contadas sobre a nagéo,
memaorias que conectam seu presente com seu passado e imagens que
dela sdo construidas. (HALL, 1998, p. 51)

Muniz Sodré (2006) fala de uma vinculacdo compreensiva como um modo de
estar sociabilizado. O autor (2006) destaca que as relacdes midiaticas podem promover
espagos de vivéncia, formas de sentir. “Nao se trata, portanto, de um mero estar-juntos,
entendido como aglomerado fisico de individualidades, e sim da condi¢do de possibili-
dade de uma vincula¢do compreensiva”, afirma Sodré (2006, p. 69).

Renato Ortiz (1994) também ressalta que a memoria coletiva estaria ligada a de-
terminadas vinculagdes sociais que seriam reveladas pela vivéncia e pelas praticas que
se manifestam no cotidiano. Refletem a maneira como partilhamos as nossas represen-
tagdes. Ortiz (1994, p. 133), partindo da ideia de que ¢ na trama da interacdo social que
o teatro da memoria coletiva € atualizado”, afirma que a preservacdo do grupo estaria
associada a construcdo de uma memodria.

A antrop6loga Simoni Lahud Guedes (1998, p. 19) ressalta que a imprensa é um
importante canal que propde interpretacdes sobre o Brasil, versdes capazes de influenci-

ar na construcdo de identidades.

A difuséo e divulgagdo de algumas dessas interpretacdes, ndo raro como
meras caricaturas dos originais, como a popularissima ‘democracia ra-
cial” via Gilberto Freyre, ocorre por diversos canais, sendo utilizadas
como aval para a emissdo de uma série de juizos sobre os brasileiros
que, ndo importando se sdo internamente contraditorios, servem como
argumentos inexpugnaveis, em seu dogmatismo, para explicar fatos da
vida cotidiana e da vida politico-administrativa do pais. (GUEDES,
1998, p. 20)

As representagdes sociais circulam no meio social, sdo fendmenos complexos

partilhados na vida social. Elas estdo entre nos, no nosso cotidiano. “Elas circulam nos
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discursos, sao trazidas pelas palavras e veiculadas em mensagens e imagens midiaticas,
cristalizadas em condutas e em organizagdes materiais e espaciais”, ressalta Denise
Jodelet (2001, p. 17). Para a autora (2001, p. 17), sdo “fendmenos observaveis direta-
mente ou reconstruidos por um trabalho cientifico”. A exemplo disso, seus estudos bus-
cam a compreensdo das formas como crengas, valores e normas sao capazes de influen-

ciar na vivéncia e nas condutas dos individuos em sociedade.

Em sua riqueza como fendmeno, descobrimos diversos elementos (al-
guns, as vezes, estudados de modo isolado): informativos, cognitivos,
ideoldgicos, normativos, crencas, valores, atitudes, opinides, imagens,
etc. Contudo, estes elementos sdo organizados sempre sob a aparéncia
de um saber que diz algo sobre o estado da realidade. (JODELET,
2001, p. 21)

Seria necessario, portanto, ir além das andlises do contelido da mensagem para
compreender como a midia se relaciona com a nossa subjetividade e como ela trabalha
com as representacdes coletivas. Na capa do jornal paraense O Liberal (edicdo de 9 de
julho de 2014 e que também compde o corpus desta pesquisa), por exemplo, sobre a
foto de um garoto que chora esta a legenda: “O pranto - No choro do pequeno torcedor,
o choro de 200 milhdes”. Considerando o deslocamento da expressdo da nacionalidade
para o futebol, as representacées e interpretacGes que nascem do jogo podem ser poten-
cializadas em tempos de Copa do Mundo levando a uma autocritica exacerbada, o limite

entre o veneno e o remédio.

2.3. Futebol e possiveis representacdes

A imprensa cria canais de comunicacdo entre a audiéncia e o esporte atravées de
suas diferentes vertentes e seus diversos recursos. Pode-se reafirmar o valor informativo
de um Mundial, a relevancia de sua cobertura jornalistica e a importancia do papel me-
diador dos meios de comunicacdo. H&4 uma relacdo de dependéncia e troca entre comu-
nicacdo e esporte. Tais relacdes se reafirmam e se consolidam através do discurso midi-
atico e é nesse sentido que o documento fotografico contribui. Suas estratégias estéticas
e de composicao imageética podem servir aos propositos discursivos. Reforgando o que
diz Muniz Sodré em Estratégias Sensiveis (2006), sdo muitas as estratégias discursivas

que concorrem no jogo da comunicagdo. O fotografo e historiador Boris Kossoy (2007,
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p. 139) afirma em sua obra Os tempos da fotografia que “pode-se construir verdades a
partir de ficgdes”.

Algumas das construgdes propostas pelos canais midiaticos vem se consolidando
ao longo do tempo. O interesse da imprensa pelo futebol se intensifica com a profissio-
nalizacdo do esporte. O pesquisador da area de comunicacéo e esporte José Carlos Mar-
ques, em sua obra O futebol em Nelson Rodrigues (2000), destaca que a forma mais
aceita no meio académico, entre historiadores do futebol no Brasil, é a que divide em
quatro periodos relativos ao inicio da consolidacdo do esporte no pais. Entre 1894 e
1910 seria um periodo do esporta elitizado, onde atuam clubes pertencentes a estrangei-
ros. Entre 1910 e 1933, tivemos uma fase amadora do esporte em que comeca a se in-
tensificar a divulgacéo do esporte, fase tambeém de conflito entre a atividade conduzida
de forma amadora e a possibilidade de dar incentivos ao jogadores. Ja entre 1933 e
1950, seria o periodo inicial da profissionalizacdo, também com maior participacdo po-
pular. Passado esse periodo, apds 1950, surge o reconhecimento internacional e o caré-
ter mais comercial do esporte toma forma. Marques (2000, p.81) relata que “os primei-
ros diarios esportivos a fazer sucesso surgiram na década de 1930” e completa que “an-
tes disso, ndo havia manchetes de primeira pagina sobre eventos esportivos, embora
estes sempre fossem registrados nas paginas internas dos jornais”.

A capacidade de mobilizacdo do futebol em torno de seus eventos é explorada
em grande escala pelos meios de comunicacdo. A cronica esportiva teve papel significa-
tivo nesse processo de consolidacdo da ideia do futebol como a paixao nacional. Nelson
Rodrigues cunhou a expressao “Patria em chuteiras”, termo repetido e disseminado pe-
los canais midiaticos. “No pais do futebol, a Copa ¢ a vida; o campo de futebol, o mun-
do; e 0 nosso escrete, como dizia Nelson Rodrigues, uma clara extensao projetiva de
nds mesmos — de nossos defeitos e qualidades”, explica o antropdlogo Roberto DaMat-
ta (2006, p. 70). Muitos autores defendem um certo investimento emocional do torcedor
em relacdo ao futebol. E ha uma unanimidade em afirmar que essas relagdes se tornari-
am mais intensas em tempos de Copa do Mundo.

Superacdo, luta, éxito, desafio, derrota, ha sempre um carater dramético envol-
vendo o esporte e que pode ser explorado como possibilidade narrativa. Roger Callois
(1990) destaca o carater agonistico do jogo na competicao e oposicdo entre duas forgas.
Em tese, essa competicdo, por ser regrada, possibilitaria igualdade de condi¢bes aos
participantes. Mas o futebol, por ter essa capacidade significativa de mobilizagéo de

recursos, também vé introduzido em seu meio interesses que vao além da préatica espor-
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tiva. E o esporte transformado em grande industria geradora de lucros. O socidlogo An-
tonio da Silva Costa (2004, p. 02) ressalta que o “futebol moderno funciona sob os
mesmos principios e a mesma ldgica da sociedade industrial: rendimento, eficacia, pro-
gresso, hierarquiza¢dao e organizagdo burocratica”. E completa o autor (2004): “para
conhecer um povo, bastara analisar o futebol que ele pratica”.

O historiador Hilario Franco Jr. (2007) descreve o futebol como metéafora do
mundo contemporéneo sob diferentes aspectos: como uma metafora sociol6gica, como
metafora antropoldgica, metafora religiosa, metafora psicologica e como metafora lin-
guistica. Destacamos aqui a descri¢do do futebol como metafora linguistica. E possivel
observar que o futebol é dotado de uma retérica persuasiva onde vérias séo as possibili-
dades narrativas e de construcfes discursivas para possiveis efeitos de sentido.

Uma partida de futebol promove uma quebra no ritmo da vida cotidiana. Um
momento extraordinario da nossa cultura e, portanto, de apelo para as audiéncias. Ao
mesmo tempo, esta ligado ao carater do esporte como uma metéfora antropoldgica en-
volta em rituais e simbolos. Ressalta-se aqui também que o futebol, em alguns momen-
tos, resgata 0s nossos simbolos, as nossas cores nacionais, a nossa bandeira, 0 nosso
hino e diversas formas de expressao da nacionalidade.

Considerando o deslocamento do sentimento de nacionalidade para o futebol, a
presenca do drama envolto nas cores nacionais impresso nas capas de jornais é uma das
formas persuasivas que demonstram a ideia que tem a imprensa sobre a derrota. As
imagens midiaticas durante um mundial de futebol estdo presentes em contornos senti-
mentais e altamente emotivos. Muniz Sodré em O monopdlio da fala (1984) afirma que
“futebol, no Brasil, também ¢é teatro, embora se recalque esta significagdo”. Ha& um uso
consciente da linguagem fotografica e das formas de persuasdo através da expressao de
manifestacdes corporais e visuais, o futebol como metafora linguistica. Na cobertura da
Copa do Mundo Fifa 2014, as imagens de choro se repetiram nas capas de jornais como
possibilidade narrativa para simbolizar o sentimento da derrota. E possivel afirmar que a
derrota conduz a uma verbalizacdo de significados que se encontram em estado de la-
téncia dentro da nossa cultura. Como linguagem, a fotografia é questionada sobre sua a
capacidade em produzir objetos simbolicos que trazem a tona essas significacdes atra-
ves de uma construcdo discursiva visual.

Fato € que para a torcida, um jogo do Brasil em Copa do Mundo pode ser levado
as Ultimas consequéncias. Roberto DaMatta em A bola corre mais que os homens (2006,

p. 174) questiona: “Por que as Olimpiadas ndo sdo capazes de capturar a nossa imagina-
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¢do e 0 nosso entusiasmo do mesmo modo que a Copa do Mundo?”” Se um Mundial de
futebol é capaz de capturar o nosso entusiasmo, também pode levar a grandes frustra-
cOes e decepcgdes. Pode fazer rolar lagrimas de tristeza ou alegria como a expressdo da
vitdria ou da derrota. DaMatta (2006, p. 14) propondo reflexdes sobre os efeitos de uma
partida de futebol afirma que o encontro para um jogo pode ir além do espetaculo espor-
tivo, pode também servir como “prova de tenacidade, progresso, justica, sorte e destino
historico-social dos disputantes”.

Toda partida de futebol transcorre em um rito marcado pela emocéo. No decor-
rer do tempo do jogo ocorre o confronto entre paixdes opostas. Franco Jr. (2007, p. 212)
destaca que “a atuag@o do torcedor no rito do futebol ndo ¢ em esséncia muito diferente
da atitude das populagdes tribais que, por meio de pinturas corporais, cantos e gritos,
participam no rito das dangas guerreiras”. Sdo os componentes de uma guerra simbolica
gue movem seus envolvidos e que promove entre torcedores um certo espirito clanico,
onde todos compartilham feitos esportivos e veneram os mesmos herois. Cada clube
tem suas cores e simbolos e serdo eles que irdo representar sua imagem perante 0s ou-
tros clds. Seus objetos simbdlicos serdo compartilhados e venerados por seus seguido-
res. O rito do futebol envolve cenérios, personagens e enredos. Segundo o soci6logo
Mauricio Murad (2007, p. 27), seriam “simbolos e significados que, em conjunto, for-
mam uma metalinguagem, isto é, uma realidade social que ndo fala s6 de si, que vai
mais além”. Para o sociélogo Antonio Silva Costa (2005), esse esporte pode representar

simbolicamente nossa sociedade em seus modos de funcionamento:

Ligado as nossas origens por seus rituais e simbolos (a bola, por exem-
plo, é um dos simbolos mais antigos, relacionado com a mitologia, a re-
alidade e o sagrado), o futebol é um microcosmo da sociedade e um es-
pelho verdadeiro ou deformante da mesma em todos 0s seus aspectos.
(COSTA, 2005, p. 13)

Como todas as atividades humanas, o futebol envolve uma série de dramas e
conflitos. O gramado de um estadio de futebol estaria entre o profano e o sagrado. Nas

medidas do campo se delimitaria o espago da disputa, como define DaMatta (2006).

Trata-se de um lugar onde a vida se reproduz de modo controlado, de-
marcadamente, com um inicio, um meio e um fim, o que promove um
confortavel e apaziguador contraste com o mundo real. Essa "vida real”
que difere da arte e do esporte por ndo ter comeco ou fim. E, no entanto,
ser o comego, 0 meio, ¢ o fim para cada um de nos a todo instante”.
(DAMATTA, 2006, p. 15)
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Uma ritualizacdo da vida no espaco do campo de jogo onde tramas se desenro-
lam cumprindo um ritual em um espaco delimitado. Eventos que extrapolam o limite
fisico dos estadios para tomar os espacos urbanos, se multiplicando pelas cidades. Du-
rante a Copa do Mundo no Brasil, por exemplo, foram instalados tel6es em varios pon-
tos das capitais brasileiras onde se formavam concentracfes de torcedores que juntos
acompanhavam o jogo. Na partida entre Brasil e Alemanha havia um publico estimado
em 58.100 pagantes (em média) dentro do estadio. Fora do Mineirdo, envolveu milhdes
de espectadores no Brasil e no mundo, todos dependentes da mediacdo dos canais de
comunicacdo. Nesse contexto, esporte e comunicacdo mantém uma relacdo de depen-
déncia matua. E é nesse sentido que o fotojornalismo esportivo também atua como im-
portante recurso de informacéo.

A cobertura midiatica dentro de em um estadio de futebol estd condicionada a
capacidade de mobilizacdo do evento esportivo. Em um jogo de copa do mundo séo
muitos os recursos usados para a captacdo de imagens. Ao mesmo tempo, algumas ca-
meras podem passar despercebidas pelas reaces ao jogo ou mesmo pelo auxilio da tec-
nologia que encurta as distancias entre o objeto e a lente. “Ora, desde que eu me sinto
olhado por uma objetiva, tudo muda: eu me ponho a posar, eu me transformo imediata-
mente num outro corpo, eu me transfiguro de imediato em imagem”, afirma Barthes
(1980, p. 25).

Os recursos de uma lente de longo alcance, uma teleobjetiva, permite os regis-
tros e os cortes na realidade sem que 0s sujeitos envolvidos nas cenas se deem conta de
que estdo sendo observados. Uma das questdes da imagem do esporte é que uma camera
pode proporcionar o registro de gestos espontaneos das acdes que tendem a ser potenci-
alizadas pelo carater do jogo. A exemplo disso, um atleta correndo em dire¢do a bola, as
reacOes do adversario, a disputa esportiva ou a quebra das regras, 0 comportamento da
torcida, sdo algumas das reacGes que podem proporcionar diferentes narrativas visuais.
“O que existe de mais fugaz do que a expressdo de um rosto?”, questiona Cartier-
Bresson (2004, p. 23). Para Susan Sontag (1986, p. 25) fotografar pessoas pode ser um
ato predatorio onde é possivel fixar uma aparéncia em que elas mesmas nao se reconhe-
cem, ¢ “transformar as pessoas em objetos que podem ser simbolicamente possuidos”,
um ato de apropriacao da coisa fotografada. As formas corporais do torcer podem conter
indicios dos quais a imagem se apropria, como 0 rosto que derrama lagrimas nas capas

dos jornais.
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Eu admiro com os olhos e vejo com a mente, mas para torcer sou obri-
gado a usar meu corpo: minhas maos, meus bragos, minhas pernas, mi-
nha boca e todo 0 meu corpo que pula, abraca, soca e grita na dor da
derrota, no espasmo impotente do empate ou na exploséo gloriosa e fe-
liz da vitéria. (DAMATTA, 2006, p. 113)

Dentre as interpretacdes das relacfes sociais e concorrendo para a construgéo de
nossa memdria coletiva é necessario se fazer o reconhecimento do potencial do docu-
mento fotografico. Para o professor e tedrico de cinema Jacques Aumont (1995), a ima-
gem, como toda producdo propriamente humana, visa estabelecer uma relacdo do ho-
mem com o mundo. Através da imagem registramos feitos, congelamos ages e parti-
Ihamos uma aparéncia do mundo. Luis Humberto (2000, p. 13) afirma sobre o ato foto-
grafico que “nossa agdo expressiva decorre ndo somente de nossos anseios individuais,
mas também de aspiracdes e turbuléncias que nos distinguem como parte de uma coleti-
vidade”.

Fotografias captadas diante da dor e da morte, por exemplo, podem ser lidas co-
mo o aproveitamento de um drama alheio, como ressalta o fotografo e pesquisador Luis
Humberto (2000). Mas ha um maior consentimento em se explorar essa dor que nasce
da dramatizagdo esportiva uma vez que se trata de uma representacdo, uma metafora da
vida social. Os temores sociais que fazem parte do nosso imaginario sdo uma represen-
tacdo no campo do jogo. Destacando que vitoria e derrota sempre irdo se suceder no
jogo agonistico e a mesma lagrima que representa a alegria do éxito, pode expressar a
dor da derrota.

Entre o papel simbolico da fotografia e o simbolismo do futebol se constroem
processos de significacdo. O fotojornalismo esportivo opera como importante e relevan-
te ponto de convergéncia entre futebol e comunicacdo. Através da imagem se explora o
futebol em seu potencial como linguagem dramatica e de expressdo visual, a intersec¢ao
do afeto com a linguagem, como descreve Sodré (2006). A imagem pode, dessa forma,
contribuir para a construcgéo de identificagdes. Desse modo, a mensagem visual pode ser
uma relevante forma de expressdo das contradi¢des entre individualidades e a coletivi-
dade que emergem no campo do jogo. O mesmo retrato individual tenciona expressar

seu lugar em determinados grupos sociais.

Sendo esporte coletivo, o futebol tem implicacdes e significagdes psico-
I6gicas coletivas, porém calcadas, a0 menos em parte, nas individuali-
dades que o compdem. O jogo é coletivo, como a vida social, porém

Pagina | 46



num e noutra a atuacao de um s6 individuo pode repercutir sobre o todo.
Como em qualquer sociedade, na do futebol vive-se o tempo inteiro em
equilibrio precério entre o individuo e o grupo. (FRANCO JR., 2007, p.
304)

Para Franco Jr. (2007), o futebol leva o torcedor a renunciar a sua personalidade
individual para aderir a uma alma coletiva, ha um contégio que se realiza em grupo e se
intensifica no ambiente do futebol. O autor (2007, p. 310) descreve que “dentre os tra-
cos dessa alma coletiva esta o fato de as individualidades, dissipadas no grupo, terem
sensacdo de forca invencivel, estando por isso propensas a ceder a instintos que isola-
damente refreariam.” Ao mesmo tempo, os individuos se utilizariam desse ambiente
como escape das pressdes do cotidiano.

Se no ambiente onde se desenrolam todos os rituais do espetaculo pode ocorrer
um contagio dos estados emocionais, em eventos de Copa do Mundo se multiplicam os
locais de concentragcdo das multiddes. Se multiplicam também as possibilidades de re-
gistros emocionais dos envolvidos no jogo agonistico. Para Simdes & Conceicao (2004,
p. 358), “a maneira como a pessoa se expressa, reforca o argumento que o comporta-
mento humano é reflexo das contingéncias ambientais - da existéncia de estimulos soci-
ais, visuais e auditivos em locais onde se desenvolvem eventos”.

Considerando a ideia de Roberto DaMatta (2006) em uma de suas obras, a bola
corre mais que 0s homens. Sob esse principio, no futebol, os homens perseguem a bola
e as cameras perseguem o homem que persegue a bola, a0 mesmo tempo em que obser-
vam as reacdes em seu entorno. H& um distanciamento do fotdgrafo em relacédo aos per-
sonagens e a cena. A sua leitura se faz através da expressdo corporal dos personagens,
normalmente mediada pelo aparato fotografico. Assim, a0 mesmo tempo em que existe
a consciéncia da presenca da camera, os fatos que se desenrolam podem se sobressair
aos jogos de cena. A fotografia congela uma fracdo de segundo retira do continuo da
vida e cria nesse momento uma ficcdo, através do recorte, da escolha de enquadramento,
das possibilidades de angulacdo e da encenacéo dos envolvidos.

A foto resulta do encontro do fotdgrafo com um evento. Nessa circunstancia, o
senso de situacao do fotografo se articula através da camera. “A onipresenca de cameras
sugere, de forma persuasiva, que 0 tempo consiste em eventos interessantes, eventos
dignos de serem fotografados™, descreve Sontag (1986, p.21). Como descreve a autora
(1986, p. 22), qualquer que seja o curso de um acontecimento, esse deve ter a possibili-

dade de prosseguir e se completar, “de modo que outra coisa possa vir a0 mundo: a fo-
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to”. Assim, terminados 0s eventos, 0 que sobrevive é a fotografia e nela a imortalidade
dos acontecimentos. A fotografia, define Sontag (1986, p. 22), cria um “mundo-
imagem” que pode sobreviver além dos personagens que lhe deram vida.

Para Henri Cartier-Bresson (2004), a realidade oferece uma abundéancia de pos-
sibilidades para o olhar. Falando sobre o ato de fotografar, Bresson (2004) afirma que
reunir os elementos a forca, produzir uma encenacédo, seria uma trapaca por parte do
fotografo. Essa seria uma ideia das mais puras do fotojornalismo, mas a pratica contem-
poranea da atividade fotojornalistica comporta - e algumas vezes até exige que se cum-
pra - uma formatacdo visual dos fatos, uma montagem de elementos para determinada
informacdo. Exigéncia comum nas redacOes de jornais, revistas e portais. Nesse sentido,
a fotografia do esporte pode, em algumas circunstancias, ser reveladora de nuances es-
pontaneas de leituras visuais voltando ao “momento decisivo” defendido por Cartier-
Bresson. “Um evento ¢ sempre tdo rico que da voltas em torno dele enquanto se desen-
volve”, defende Henri Cartier-Bresson (2004, p. 17), e a partir de sua leitura, “procura-
se a sua solucdo.” Na forma mais tradicional do fotojornalismo, defendida por Bresson
(2004), o aparelho fotografico e quem o manipula devem se fazer esquecer em prol do
registro.

A edicdo de uma fotografia na capa de uma publicagcdo sempre busca se apropri-
ar de sua legibilidade visual e seu impacto emocional (Sontag, 1986, p. 15) para provo-
car uma atitude responsiva. Essas imagens do mundo foram, por algum tempo, encerra-
das as paginas dos livros. Através desse meio impresso se podia organizar fotografias,
destacando que as fotografias impressas nessas paginas representariam a imagem de
uma imagem. Tais ideias estdo presentes na obra de Sontag Ensaios sobre fotografia
(1986). Em um livro, assim como em paginas de jornais, a sequéncia em que as fotos
deveriam ser vistas estaria organizada na ordenacdo das paginas de sua publicacao.
Ainda assim, “nada constrange o leitor a seguir a ordem recomendada, nem indica o
tempo a ser gasto em cada foto”, nos diz Sontag (1986, p. 15). As fotos em uma capa de
jornal ndo impdem o tempo que se deve empreender a sua leitura, ainda assim, essa

posicao Ihes conferes um status por estarem na abertura e apresentacao do jornal.
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Capitulo 3: Referenciais tedricos

3.1. As recorréncias discursivas e as vozes do passado

Algumas capas foram destacadas do corpus para uma primeira discussao sobre
as estratégias argumentativas adotadas pela imprensa para descrever o drama que en-
volve uma derrota em Copas do Mundo. Quatro capas que trazem diferentes abordagens
dos fatos que envolveram 0 “7 a 1” - a partida entre Brasil e Alemanha que eliminou o
sonho de conquista do Brasil do Mundial de 2014 - em compara¢do com duas capas que
relataram a derrota do Brasil em outros mundiais. Buscando verificar em que medida as
capas do “7 a 1” possam dialogar entre si elaborando um pensamento articulado por
outros discursos e se configurando em abordagens ndo originais dos fatos, tomamos
como ponto de analise para essa etapa da pesquisa, a abordagem de algumas capas de
jornais gue informaram em diferentes épocas, a derrota da selecdo brasileira em Mundi-
ais. S&o registros fotograficos tomados em situacdes e épocas diferentes que podem

sugerir determinadas semelhangas discursivas.

Sao diversos os sentidos que as imagens propdem, tal é a gama de in-
formagdes que articulam, seja pela simples existéncia visivel, onde sua
instauracao eidética a coloca como um campo significativo ou pelas re-
lacOes que estabelece com outras &reas do conhecimento, proporcionan-
do o desenvolvimento de outros discursos, inclusive, o surgimento de
relacdes interdiscursivas em que novos conteldos podem ser articula-
dos. (CAMARGO, 2007, p. 112)

Buscando relacionar as possiveis recorréncias discursivas, os discursos que se
assemelham e parecem se repetir através da imagem, foram selecionadas duas capas de
jornais impressos que retrataram a derrota da selecdo brasileira em diferentes momentos
de sua historia a serem analisadas como possiveis referéncias aos discursos utilizados
para compor as capas da derrota de 2014. Tais enunciados parecem dialogar entre si
através de uma recorréncia discursiva imagética, ponto a ser verificado. Ao mesmo
tempo, sdo paginas que versam sobre a atuacdo da selecéo brasileira de futebol em mo-
mentos em que sofreu derrotas que ficaram marcadas no imaginario do torcedor brasi-
leiro. Destacamos a derrota de 1982 para a Itdlia e a derrota de 1998 na final contra a
Franca. S&o esses dois momentos que aqui deverdo ser relacionados com a cobertura da
derrota para os alemdes em 2014. Abrimos assim a reflexdo sobre o que esta em jogo e

0 que fica com o impacto de uma derrota historica.
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Resumidamente, verificados os processos de significacdo da imagem, se observa
as relacBes entre mensagem verbal e visual e, ao final, se investiga os indicios de dialo-
go entre as vozes presentes nas mensagens elaboradas nas primeiras paginas dos jornais
e suas formas de dialogo com os discursos anteriores.

A proposta para uma analise comparativa dessas capas visa buscar indicios das
relagdes e semelhancas discursivas que podem nos remeter a discursos do passado usa-
dos para expressar os fatos mais recentes. Tomando o documento fotografico como pon-
to principal para essa analise, verificamos em que medida a imagem contribui para essas
relacGes, mais que isso, se constitui em fator primeiro desse retorno a outros discursos.
As imagens fotograficas, nesses casos, seriam o relato recorrente que estabeleceria esse
diélogo.

Através de uma abordagem da composicdo fotografica em seus planos de ex-
pressdo e conteudo, seus enquadramentos e aspectos estéticos, verificamos a seguir 0s

exemplos elencados.

gajornaldatarde
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Figura 01. Capado “Jornal Figura 02. Capa do jornal “Dia-  Figura 03. Capa do jornal “Dia-
da Tarde” de 5 de julho de rio do Grande ABC” de julho de rio Catarinense” de julho de
1982, 2014. 2014.

Os trés primeiros jornais selecionados trazem em destaque a imagem de um me-
nino. S&o fotografias que ocupam quase todo o espago das paginas. A primeira capa foi
publicada na edicdo do Jornal da Tarde do dia 5 de julho de 1982, apds a derrota do
Brasil para a Italia na Copa do Mundo da Espanha. O episadio ficou conhecido como a
“Tragédia do Sarria”, em referéncia ao nome do estddio em que ocorreu a partida. A

imagem do garoto chorando em Barcelona entrou para a historia da participacdo do Bra-
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sil em Copas do Mundo. Para Boris Kossoy (2007, p. 146), “através da fotografia dialo-
gamos com o passado, somos os interlocutores das memorias silenciosas que elas man-
tém em suspensdo”. O time que levaria ao sonho do tetra tinha Zico, Sdcrates, Junior e
companhia. A imprensa brasileira enfatizava o favoritismo dessa selecéo.

Todas as paginas destacam uma unica imagem, aberta quase na totalidade do es-
paco de diagramacdo da pagina. A primeira, uma fotografia em preto e branco traz um
retrato de meio corpo de um garoto com expressdo de tristeza e choro. Na segunda, ha
um garoto vestido de amarelo retratado quase em close destacado pelo foco. O terceiro
registro, do Diario Catarinense, é de garoto que aparece em meio COrpo com as maos
unidas em conjunto com uma expressao de tensdo. O repertério cultural do leitor permi-
te que ele perceba que a camisa que aparece com o garoto do Jornal da Tarde é a da
selecdo brasileira, apesar da auséncia de cor. O garoto da capa do Diario do Grande
ABC esta todo envolto em cores que remetem aos simbolos nacionais. Ele se assemelha
fisicamente ao primeiro fotografado, 0 garoto que esteve em Sarrid.

Como elementos verbais encontramos a data na pagina do Jornal da Tarde, a
expressdo ‘“Mineirazo” em referéncia ao “Maracanazo” de 1950 no Diario do Grande
ABC, expressdo que foi amplamente utilizada pela imprensa e que passou a simbolizar a
derrota do Maracand. A expressdo “Como explicar” no Diério Catarinense sdo 0s textos
que se colocam em relacdo com as imagens. Ha um claro destaque para uma abordagem
visual dos fatos.

Essas trés capas de jornais apresentam composi¢fes de grande apelo dramatico,
um processo de conotacdo atraves da pose dos personagens. Ao mesmo tempo, o Punc-
tum, que na definicdo de Barthes (1980) é aquilo que vem me ferir e que vem me atra-
vessar como uma flecha, pode ser representada pelo apelo emotivo que parte da ima-
gem. Nesse sentido, as imagens de criancas chorando trazem um forte apelo emocional.
E um discurso que atinge o espectador de maneira subjetiva e apela para uma identifica-
¢ao com essas emocoes.

Ja nos exemplos a seguir, a capa do jornal O Estado de S.Paulo do dia 13 de ju-
Iho de 1998 retrata a derrota do Brasil na final da Copa do Mundo de 1998. Naquela
ocasido, o Brasil perdeu a final para a Franca por um placar de 3 a 0. Em 1994, havia-
mos conquistado o tetracampeonato e pairava uma crenga na conquista do pentacampe-
onato reforcado pela presenca de Ronaldo. Mas, contrariando as expectativas, a Franca

comemora a conquista de um Mundial em casa e derrota o favoritismo brasileiro.

Pagina | 51



- OESTADODES. PAULD —

Ademota
das dgrmta;

GAZETADOPOVO

Franca goleia Brasil e leva Copa
O QUE HOUVE COM RONALDO? =
Lo > T .

et g

) e T e | ||

Figura 04. Capa do jornal “O Figura 05. Capa do jornal “O Figura 06. Capa do jornal “Ga-
Estado de S.Paulo” de 13 de Povo” de 9 de julho de 2014. zeta do Povo” de 9 de julho de
julho de 1998. 2014.

Em comparacdo com o enunciado realizado em 1998 pelo jornal O Estado de
S.Paulo, selecionamos as capas dos jornais O Povo e Gazeta do Povo, ambos do dia 9
de julho de 2014, com a cobertura da derrota para a Alemanha em 2014. Os trés jornais
apresentam imagens que ocupam a maior parte do espaco de diagramacdo das paginas
com o retrato em close de um rosto pintado.

A manchete do O Estado de S. Paulo de 1998 destaca: “Franga goleia Brasil e
leva Copa”. Também em relagao direta com a imagem, localizada logo acima da men-
sagem visual estd a pergunta: “O que houve com Ronaldo?”. Na composi¢ao do jornal
O Povo ha a afirmagdo sobre a imagem: “Nao foi pesadelo, foi real.” Essa afirmacédo ¢
intercalada pelo placar do jogo “Brasil 1 X 7 Alemanha”. Ja o jornal Gazeta do Povo
destaca como titulo “A derrota das derrotas™.

Em uma leitura do documento fotografico se vé o close dos rostos cobertos de
tinta retratados sob diferentes angulos. Na primeira, de 1998, ha o destaque das cores
verde e amarela com uma textura seca perceptivel pelas rachaduras da tintura. Os olhos
se voltam levemente para cima e adiante. Na capa do jornal O Povo e do jornal Gazeta
do Povo, que relatam a derrota de 2014, também aparecem as cores nacionais.

A expressdo do rosto de 1998 é séria, paralisada pelo registro fotografico que
remete a uma sensacdo de perplexidade. A tinta seca e rachada parece paralisar ainda
mais a expressao e congela-la no tempo. E uma imagem de tristeza e de aparente dor. A

opcao pelo quadro fechado em close no rosto dos personagens causa um corte no con-
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texto e no continuo onde estdo inseridos, destaca aspectos muito particulares dos even-
tos. H& um apelo através da conotacdo da pose como o descrito por Roland Barthes
(1990). Como aponta Machado (1984, p. 76), “nao é muito dificil perceber a forga signi-
ficante do recorte quando esse trabalho de sincope aparece ostensivamente como uma
manipulagdo, seccionando por¢des do objeto ou decepando as pessoas pelo meio.” Ha
também um esteticismo na plastica das imagens que aponta para a importancia da cor
nos enunciados.

Todas as imagens que se destacam nessa analise sdo imagens geradas pelo foto-
jornalismo, portanto, tratam-se de obras originais do ponto de vista do registro. Ndo se
pode afirmar que ha uma influéncia de outros olhares no olhar de cada autor. Ainda as-
sim, € possivel pensar em um repertorio préprio do pensamento da imprensa acerca da
cobertura do fato esportivo. Sdo imagens que parecem ter se consolidado como validas
para expressao do discurso da imprensa.

A partir de uma leitura de plano de expressao e contetdo, € possivel verificar
em algumas fotografias a recorréncia de um discurso dramatico com a presenga do cho-
ro. E também a recorréncia discursiva de situaces traumaticas ja retratadas através da
imprensa em derrotas anteriores.

Considerando o deslocamento do sentimento de nacionalidade para o futebol, a
presenca do drama envolto nas cores nacionais mostram a face de uma derrota que mo-
bilizou sentimentos e levou o brasileiro as lagrimas. A imagem esteve presente em con-
tornos sentimentais através de um uso consciente da linguagem fotografica na constru-
cao discursiva em torno dos conflitos que afloram do jogo. Como ressalta Roberto Da-
Matta, referindo-se a expressdo cunhada por Nelson Rodrigues, 0 momento da Copa é o
momento da totalidade, o momento da “pétria de chuteiras”.

Os seis exemplos que ilustram esse capitulo colocam em perspectiva o0 especta-
dor torcedor como as vozes que compdem os discursos que relatam os conflitos que
nascem do jogo. A expressdo do sentimento individual recortado na imagem fotografica
passa a ser partilhado por todos através da pagina do jornal simbolizando um sentimento

coletivo.
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3.2. Uma perspectiva de analise do documento fotografico: os desafios da

imagem e seu uso pela imprensa esportiva

Algumas das principais questdes a serem consideradas dizem respeito ao papel
do fotojornalismo na comunicacdo esportiva, a relevancia de suas representacdes e co-
mo isso pode ser observado através do corpus que compde essa pesquisa. Muitas narra-
tivas podem ser tecidas a partir de um jogo de futebol, sdo infinitas as possibilidades. O
periodo da copa intensifica as leituras do futebol e também as criticas dirigidas ao es-
porte. DaMatta (1982) reafirma que ha sempre mais questdes em jogo em uma Copa do

Mundo do que 0 senso comum pode supor.

O futebol brasileiro pode ser estudado como sendo capaz de provocar
uma série de dramatizagdes do mundo social. Um dos tragos essenciais
do drama é a sua capacidade de chamar atencdo, revelar, representar e
descobrir relacGes, valores e ideologias que podem estar em estado de
laténcia ou de virtualidade num dado sistema social. (DAMATTA,
1982, p. 29)

Nossas formas de ver e de estarmos no mundo estéo relacionadas as conforma-
cOes de determinadas representacfes que consumimos. Temos a necessidade de estar-
mos informados sobre 0 mundo social que nos cerca. Para Denise Jodelet (2001) estan-
do no mundo precisamos nos ajustar a ele. “Precisamos saber como nos comportar, do-
mina-lo fisica ou intelectualmente, identificar e resolver os problemas que se apresen-
tam: € por isso que criamos representacdes”, esclarece Jodelet (2001, p. 17) em seu pon-
to de vista sobre as representacdes sociais.

Em Sociologia da fotografia e da imagem, o soci6logo José de Souza Martins
(2008) busca demonstrar que através da fotografia podemos encontrar indicios de rela-
cOes sociais. Pela imagem se expressam diferentes maneiras dos individuos verem o
mundo e se situarem nele, suas formas de compreender e de pensar. Martins (2008)
aponta também para uma polissemia da fotografia ndo apenas pela sua possibilidade de
maultiplas leituras, mas também pela prépria carga significativa de seus objetos. O autor
(2008) ressalta que a fotografia ainda procura o seu lugar na sociologia, tanto como
forma peculiar de expressdo do imaginario social quanto como recurso para compreen-
der o proprio campo sociolégico.

O fotografo fala de um lugar de poder, detém ferramentas de comunicacdo a

medida que produz conteido para 0s canais midiaticos. Ele participa das etapas de pro-
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ducdo, formulacdo e circulacdo dos discursos, consequentemente, de representacdes da
nossa cultura. Ao mesmo tempo, € um agente do pensamento simbolico do veiculo que
ele representa e, em via contréria, o jornal é a ferramenta de apresentacdo e circulacéo
de seu trabalho. O fotdgrafo esté inserido no contexto da cultura mais abrangente de seu
lugar de fala e seu lugar de aprendizagem de significacBes sociais. Ele é parte nessa
cultura e parte atuante dentro dela. O seu olhar se direciona pela cultura ao mesmo tem-
po em que é um de seus agentes. Embora a fotografia guarde uma falsa impressdo de
que reproduz o real, a ilusdo do similar, ela € uma construcdo técnica que percorre um
caminho através do olhar mediado pelo aparelho fotografico para construir sentidos e

simbologias que levam a situacdes ideoldgicas.

Se na fotografia ha tensdes que empurram as imagens para fora dos en-
guadramentos, propondo sobre-significados ocultos e ndo intencionais,
ha também formalizacbes deformadoras, que se expressam em imagens
que resultam de relagGes de poder e modos de dominagao social e poli-
tica. (MARTINS, 2008, p. 152)

Segundo o fotografo e antropélogo Milton Guran (1999), a fotografia tem o po-
der de fixar algo que néo foi previsto, de congelar uma fragcdo de segundo. Assim, abre a
possibilidade de observacdo de novas perspectivas para a compreensdo de um fato.
Através da fotografia, podemos reviver emoc@es e adquirir novos pontos de vista. 1sso
dependerd, em certa medida, da nossa identificacdo com determinados indicios revela-
dos pela fotografia.

No caso do futebol, as cenas estdo em constante mudanca, se organizam e desor-
ganizam muito rapidamente com a velocidade do jogo. Um acontecimento, um gesto,
uma expressdo nunca se repetem da mesma forma. O documento fotogréafico recorta e
congela a acéo, a expressdo e o drama, eterniza a cena atraves da composicao fotogréafi-
ca tornada possivel pela utilizacdo da técnica. Segundo descreve o fotdgrafo, referéncia
para o fotojornalismo, Henri Cartier-Bresson (2004, p.24), “a composi¢do ¢ uma coali-
z80 simultanea, a coordenacgdo organica de elementos visuais”.

O instantaneo fotografico paralisa a acdo, congela o instante e propicia a sua
multiplicacdo pelos canais de comunicagdo. A impressdo luminosa do fato é fixada em
um suporte que se propagara através dos meios. Mas é preciso interrogar a fotografia
em seu plano de expressao e suas estratégias de composicdo na medida em que ela surge
para o olhar como uma representacdo e um testemunho do fato que lhe deu origem.

“Toda fotografia ¢ um residuo do passado”, afirma Boris Kossoy (2001, p. 45) em sua
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obra Fotografia e Historia. Em Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo, Kos-
soy (2007) destaca o papel cultural da fotografia & medida que lhe delegamos o poder de
informacdo e desinformacéo. Deve-se reconhecer sua capacidade de sensibilizar, emo-
cionar, transformar, denunciar ou mesmo manipular.

Para Arlindo Machado (1984), professor e pesquisador em semioética, ha sempre
uma escolha orientada do enunciador no sentido de selecionar o campo significante de
seu interesse. “Toda sincope do quadro é uma operacdo ideologicamente orientada, ja
que entrar ou sair de campo pressup@e a intencionalidade de quem enuncia e a disponi-
bilidade do que é enunciado”, afirma Machado (1984, p. 76). Como uma tesoura, 0 en-
quadramento fotografico recorta o espago visivel que deverdo servir aos propdésitos da
enunciagdo, uma acdo classificatéria da realidade em seu valor significante.

Fotografar, segundo Guran (1999, p.19), é “reconhecer o fato em si e organizar
rigorosamente as formas visuais percebidas para expressar o seu significado.” Através
da composi¢cdo do documento fotografico é possivel conferir significados a uma cena
dispondo seus elementos plasticos. Para o autor (1999, p. 25), “o ato fotografico comega
pelo reconhecimento do contetido de uma situacdo, ou seja, a selecdo do que vai se en-
focar, daquilo que ¢ realmente importante em uma cena”. Enquanto seleciona, a visdo
também exclui. No recorte do visor se destacam elementos visuais que sdo dados de

contetido. O autor (1999) ainda ressalta que a realidade estd em constante mudanca.

Uma mesma cena se organiza e se reorganiza sucessivamente e sempre
de forma diferente. H4 momentos em que todos os elementos se combi-
nam plasticamente, estabelecendo uma determinada relagdo com o con-
tetdo intrinseco da cena, e, assim, conferindo-lhe significado especial.
(GURAN, 1999, p.51)

Na busca pelo momento mais expressivo de um fato, o fotégrafo produz varios e
sucessivos registros e de uma gama de possibilidades apenas determinadas imagens
serdo selecionadas. Através dos meios de comunicacdo as cenas dos fatos esportivos,
congeladas ou em movimento, serdo reproduzidas pela imprensa e poderéo ser repetidas
e reapresentadas a exaustdo. Nas palavras de Barthes, (1984, p. 13) “o que a fotografia
reproduz ao infinito s6 ocorreu uma vez”.

Pode-se afirmar que a fotografia é levada a ser imagem sintese dos eventos, um
resumo daquilo que ja foi mostrado através de outros meios. Machado (1984, p. 76)

afirma que “tanto o pintor como o fotégrafo precisam sempre efetuar uma escolha, para
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recortar na continuidade do mundo o campo significante que lhes interessa”, suas esco-
Ihas discursivas.

O futebol, ressalta Arno VVogel em Universo do Futebol (1982, p.112), “abre
uma via real de acesso para a compreensao da imaginacéo social e da realidade sociolo-
gica brasileira”. Os temas que contam das agdes do homem se tornam relevantes do
ponto de vista do potencial da informag&o. Tais a¢cdes sdo organizadas e reapresentadas
através do olhar da imprensa.

O futebol vem sendo representado discursivamente como esporte da paixao na-
cional e as imagens contribuem nesse sentido abrindo possibilidades de uma dramatiza-
¢do do ato de torcer. “No terreno amoroso, as feridas mais profundas sdo provocadas
mais pelo que se vé que pelo que se sabe”, defende Barthes (1981, p. 124), que aponta
em outro momento (1981, p. 171) a repercussdao como “modo fundamental da subjetivi-
dade amorosa: uma palavra, uma imagem repercutem dolorosamente na consciéncia
afetiva do sujeito.”

Mas o futebol em nivel de alto rendimento tornou-se espetaculo a ser exibido pa-
ra os diversos olhares que se propdem a lé-lo e o fotojornalista pode ser um espectador

privilegiado dos eventos que o envolvem.

A analise cientifica dos contetdos nao-verbais do espetaculo futebolis-
tico pode contribuir para ampliar a discussdo e compreensao do esporte
como fendémeno psicossocial, pela decodificacdo das imagens apresen-
tadas no recorte midiatico. (CONCEICAO E SIMOES, 2004, p. 344)

De dentro ou de fora do campo havera sempre componentes que se relacionam,
se arranjam e rearranjam tecendo discursos capazes de revelar significados a serem in-

terpretados. Franco Jr. (2004) ressalta essas possibilidades linguisticas do jogo:

Disse santo Isidoro de Sevilha, no século VII, que com a escrita ‘as pa-
lavras alcangam-nos pelos olhos, ndo pelos ouvidos’, ¢ 0 mesmo faz o
futebol, por ser linguagem visual. Mas olhar um texto ou uma partida de
futebol ndo € apenas ter contato com diferentes formas, € sobretudo se
relacionar com determinados contetidos. (Franco Jr., 2004, p. 360)

Os fatos representados na pagina de jornal adquirem um status de credibilidade.
A capa de jornal é a abertura ao pensamento de determinado meio impresso. Por todos
esses aspectos de que se valem os discursos da imprensa, propde-se a discussdo acerca

das recorréncias discursivas de que se valem os jornais para retratar, informar, argumen-
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tar e até persuadir a audiéncia sobre os significados do jogo dentro da nossa cultura. O
antropdlogo Edison Gastaldo (2012) destaca a importancia de se fazer a critica ao dis-
curso jornalistico. “Mesmo que se leve em conta o ideario jornalistico da objetividade e
da ‘fidelidade aos fatos’, todo discurso — jornalistico inclusive — & uma construcao soci-
al, produto de relacdes de poder e de circunstancias historicas”, ressalta o autor (2012,
p. 95).

As estratégias comunicativas concorrem para a nossa compreensdo dos fatos es-
portivos. As imagens criam tramas e narrativas que permanecerdo como documentos da
cultura, do comportamento e do pensamento de uma época. A0 mesmo tempo, esses
documentos estdo sujeitos a deformagfes intencionais dos temas que representa através
dos efeitos da mediacdo do olho fotografico. O professor e pesquisador Isaac Antonio

Camargo (2007) assim destaca o papel da composi¢cdo no campo da cultura:

Em relacdo ao campo da visualidade, uma estratégia comum a consti-
tuicdo das imagens, é o transladamento destas qualidades do mundo pa-
ra elas e é, por meio das estratégias discursivas ou constitutivas, que es-
tas qualidades se transformam no conjunto de referenciais plasticos ou
visuais que sdo, por fim, identificados no modo de construir ou de con-
figurar as imagens no contexto da cultura. (CAMARGO, 2007, p. 113)

E preciso que ndo se perca de vista que a fotografia, em seu carater técnico, re-
presenta 0 mundo, mas nao € ele. Como destacado anteriormente, na descricdo de Vilém
Flusser (1998, p. 34), pelo carater aparentemente ndo-simbolico das imagens técnicas,
causa uma ideia equivocada ao observador que as olha “como se fossem janelas e nao
imagens”. A imagem ¢é uma superficie de representacédo de algo que foi retirado do con-
tinuo da vida. Ficar retido a essa superficie ou limitado pelas bordas da imagem, pode
conduzir a equivocos

E inegavel que existem tensdes que se manifestam através da linguagem. Sobre
0 nosso imaginario, Eni Orlandi (2009, p. 42) afirma que “ele ndo ‘brota’ do nada: as-
senta-se no modo com as relagdes sociais se inscrevem na historia e séo regidas, em

uma sociedade como a nossa, por relagcdes de poder”.

Pagina | 58



3.3. A perspectiva da Analise do Discurso para a leitura e discussao do corpus

Os géneros do discurso se definem e se constroem nas diferentes esferas da co-
municacio, envolvem um locutor com determinado proposito de comunicacio. E a esfe-
ra onde vai ocorrer a comunicagdo, com suas especificidades, que determina escolhas de
géneros. Para Mikhail Bakhtin (1997), é o contexto onde circulara o discurso que leva a
determinadas escolhas enunciativas. Nesse sentido é que o autor (1997) afirma que a
lingua deve penetrar na vida, assim como a vida deve penetrar na lingua.

Um discurso é sempre composto por um processo dialdgico e polifonico, ele esta
sempre carregado de discursos anteriores e composto por varias vozes. Em uma pagina
de jornal ha sempre relacGes complexas entre as mensagens verbais e ndo verbais que
compdem o enunciado. Destacando que o dialogismo ocorre em uma interagao entre
enunciador e enunciatario no espaco onde se realizam as tramas do texto, a edi¢do da
capa do jornal sempre se realiza baseada na pretensdo de uma atitude responsiva do lei-
tor. Nas capas, o texto, a fotografia, a diagramacéo, o logotipo se relacionam em um
todo enunciativo, um objeto concreto da comunicacdo. Tais formulagdes séo realizadas
a partir das ideias do filésofo e pensador russo Mikhail Bakhtin (1895 - 1975) que se
dedicou aos estudos da linguagem humana.

As formas da lingua e as caracteristicas dos enunciados podem conter tracos
comuns que conduzem a recorréncias discursivas as quais buscamos detectar e analisar
no presente estudo. Nesse sentido, a imagem seré destacada como ponto principal para
conducdo da analise. Destaca-se a importancia das vozes verbais e ndo verbais como
mecanismos de significacdo do discurso. Reafirmando o que foi dito por Bakhtin (1997,
p. 291), “cada enunciado é um elo da cadeia muito complexa de outros enunciados”.
Atraveés das imagens nos deparamos com um jogo discursivo entre 0 que podemos ob-
servar na superficie das imagens e as tramas que podem ser investigadas levando a pos-
siveis efeitos de sentido e que podem nao ser determinados de forma imediata.

No processo de investigacdo do corpus, 0 pesquisador precisa tomar determina-
dos caminhos metodoldgicos que oferecam aporte para solucdo de seus problemas de
pesquisa. Faz-se necessario abarcar determinados aspectos que envolvem seu objeto
como um possivel caminho de estudo para algumas dimensdes dos problemas da comu-
nicacdo que o envolvem. Ao mesmo tempo, justificar essas escolhas sob o ponto de vis-

ta tedrico. O professor e filésofo Hélio Salles Gentil (2004), debatendo sobre as ideias
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de Paul Ricoeur, busca definir o que seria interpretar e ressalta que a compreensdo nédo
envolve um encontro com o autor, mas uma agdo responsiva do leitor que se dirige a um

texto acabado.

Pela mediacdo do texto, através de sua leitura e de seu trabalho de inter-
pretacdo, pelo entendimento do texto, o leitor compreendera melhor a si
mesmo e ao mundo em que vive. Da interpretacdo do texto o leitor re-
ceberd, ao final de tudo, uma compreensdo alargada de si mesmo.
(GENTIL, 2004, p.20)

Para Mikail Bakhtin (1997) as atividades humanas estdo relacionadas a utiliza-
cao da lingua. Atraves da selecdo e de estratégias apuradas nos recursos de uma lingua
se dariam as formas de utilizacdo da linguagem. Um conteldo tematico concretizado
através de uma construcdo composicional expressa em determinado estilo. Na perspec-
tiva da analise de discurso proposta nesse trabalho, em um primeiro momento, a forma e
0 contetdo da imagem seriam ponto de partida para a analise dos enunciados de cada
capa de jornal. Para Bakhtin (1997) o enunciado é sempre uma unidade real da comuni-
cacdo e um elo na cadeia complexa de outros enunciados. A fotografia traria algumas
das vozes desses discursos elaborados nas capas dos periddicos.

Um enunciado pressupde uma unidade real do discurso que, segundo Bakhtin,
espera sempre uma atitude responsiva. Ele é sempre realizado na tentativa de atuar so-
bre o outro. Bakhtin considera que o enunciado é elaborado a partir de uma memoria
discursiva, repleta de enunciados que ja foram elaborados anteriormente e que voltam a
ser utilizados na tentativa de se estabelecer um didlogo. O autor classifica 0os géneros
discursivos em primario e secundario. No primeiro, operariam formas mais elementares
da comunicacdo. No segundo, formas mais complexas de constituicdo e elaboracdo dédo
forma ao objeto discursivo. Dessa forma, sdo compostos por elementos baseados nos
mesmos principios e recursos de constituicdo da linguagem, o que os diferencia é o ni-
vel de complexidade na elaboragéo dessas formas de comunicacao.

A propria constituicdo do discurso se realiza para que uma relacdo dialdgica se
estabeleca entre as vozes que compdem esse ato discursivo. O tratamento dado ao tema,
a intencdo que leva a materialidade do discurso, a verbalizagdo baseada na vontade de
dizer do sujeito e operada nos recursos disponiveis da lingua. O género sera determina-
do, nesse ponto, pela esfera onde deveré circular o discurso, pelas condi¢cdes em que foi
produzido e que levaram a materializagdo do seu conteudo tematico. Como cada ato

enunciativo é estruturado por diferentes vozes discursivas, temos o carater polifénico
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dos discursos. No caso da capa de jornal, as diferentes imagens, as escolhas de elemen-
tos verbais (textuais), a propria diagramacao, operada com recursos disponiveis na tec-
nologia e por sujeitos destinados a essa forma de execugdo, o logotipo do jornal, que
tem o peso da linha editorial que ele carrega. Sdo esses alguns dos recursos que cons-
troem o género jornalistico responsavel pela circulacéo das ideias da imprensa.

Muitas das escolhas operadas na elaboracéo do discurso se definem pelas ideias
que o autor tem sobre a sua audiéncia. H4 uma escolha pelo género mais adequado a
diferentes formas de comunicacdo. Entre a necessidade de dizer e a vontade de ser en-
tendido, o autor faz escolhas por tipos “relativamente estaveis” de géneros discursivos,
para assim elaborar as suas formas de enunciados. Outro ponto que determina a consti-
tuicdo do género é o momento histérico em que ele é posto em circulagdo. Essa caracte-
ristica, na verdade, cria a ideia de que o discurso se constitui em documento que carrega
0 pensamento e as formas de expressdo de sua época. Nesse sentido, ele podera ser res-
gatado em outros momentos histéricos como portador de indicios que levam a conhecer
a época de sua concretizacao e circulacao.

Beth Brait (2004), critica, ensaista e pesquisadora das teorias de Bakhtin, afirma
que ha uma multiplicidade de meios que podem conduzir os estudos da linguagem, mas
é necessario delimitar e tracar os caminhos teoricos a serem seguidos. A semiologia, por
exemplo, sob a perspectiva de Roland Barthes, trata da estrutura e do funcionamento da
linguagem e aqui ira auxiliar na decifracdo do funcionamento das tramas da imagem.
Verbal e ndo-verbal revelam significacdes através da materialidade dos objetos da co-

municacao.

Dessa perspectiva, 0 texto, na sua dimensdo verbal, visual ou verbovi-
sual, tanto quanto os sujeitos e os discursos que lhe ddo vida, participa
de uma historia e de uma cultura, mantendo uma identidade e, a0 mes-
mo tempo, movendo-se ao longo de percursos que iluminam suas mal-
tiplas e diferentes faces. (BRAIT, 2004, p. 37)

Duas consideracdes feitas por Brait (2004) devem contribuir para a proposta de
verificagdo do nosso objeto. Primeiro, a de que a capa de jornal pode ser percebida pelo
leitor como um todo que compde uma unidade verbo-visual articulados através da dia-
gramacdo, pela distribuicdo dos elementos e até suas justaposi¢fes articulando a produ-
cao de sentidos. Segundo, que titulo, subtitulo e foto seriam, entdo, os componentes que
integram esse todo enunciativo. O enunciado possui uma existéncia que faz com que ele

seja portador de uma historicidade, de memdrias discursivas que circulam através da sua
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existéncia que, nas palavras de Brait (2004, p. 37), através das formas de circulacdo e
recep¢do tomam “uma forga bastante expressiva e capaz, até mesmo, de desvendar sig-
nificagdes ndo explicitadas ou pretendidas no momento da produgio”.

A diversidade com que um som, uma palavra, um traco visual pode ser apreen-
dido, os valores e a ideologia que um discurso carrega e suas diferentes formas de apre-

ensdo, sdo questdes destacadas por Brait (2004).

(...) é a prova de que sob a materialidade dos sons, dos fonemas, dos
tracos e das cores agita-se um mar de significados, de significacGes, de
sentidos que somente uma interacéo especifica, particular, circunscrita a
tempo, espaco e interlocutores podera tentar represar, capturar, explorar
enquanto memodria e vida. (BRAIT, 2004, p.38)

Se a lingua para Mikail Bakhtin se processa pela necessidade do homem de se
expressar, 0 enunciado seria uma sele¢do operada nos recursos da linguagem: contetdo
tematico, estilo, construcdo composicional. Para o autor (1997, p. 282) “a lingua penetra
na vida através dos enunciados concretos que a realizam, e é também através dos enun-
ciados concretos que a vida penetra na lingua”, importante ponto do pensamento do
autor a ser considerado para a decifracdo dos objetos da comunicacdo delimitados no
corpus dessa pesquisa.

Para Bakhtin (1997) a lingua é constituida nas relacdes, expressao social de um
contexto ideoldgico. Nesse sentido, a linguagem opera como ferramenta de expressdo
das atividades do homem e consideramos aqui a fotografia como uma forma de lingua-
gem. As capas dos jornais que compdem o corpus desta pesquisa sao construidas dentro
de relagdes sociais. E possuem caréater polifénico, por suas préprias caracteristicas. Ne-
las atuam diferentes vozes editadas em uma relacdo complexa de geracdo de sentido. As
imagens geradas pelo fotojornalismo esportivo podem estar constituidas em discursos
maltiplos, trazendo um dialogo entre o ponto de vista do autor e as vozes dos persona-
gens que falam através da sua expressdo na imagem. Ocorre assim uma interacdo de
diferentes vozes nas primeiras paginas dos jornais que falam dos acontecimentos do
esporte. Elas concorrem para a construcdo dos sentidos e no didlogo entre o leitor e 0

lugar de fala dos autores.

O imaginario faz necessariamente parte do funcionamento da lin-
guagem. Ele ¢ eficaz. Ele ndo ‘brota’ do nada: assenta-se no modo
com as relacGes sociais se inscrevem na historia e sdo regidas, em
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uma sociedade como a nossa, por relacdes de poder. Orlandi
(2009, p. 42)

Segundo Bakhtin (1997), toda compreensdo de um texto, falado ou escrito, im-
plica uma responsividade e, consequentemente, em um juizo de valor, uma tomada de
posicdo em relacdo ao enunciado, seja ele verbal ou ndo-verbal. A partir dessas ideias,
podemos pensar que, ao se apropriar de um determinado texto, o leitor se posiciona em
relacdo a ele, por meio de atitudes distintas: pode concordar ou ndo, pode adapta-lo,
pode acrescentar ou retirar informacdes, pode exaltad-lo. No caso das imagens que tra-
zem lagrima e choro, seria a estratégia sensivel a servigo da discursividade, a retorica do
choro com seu valor emocional no apelo discursivo da derrota. Ha um peso persuasivo
das imagens do choro que estdo relacionados a essa retérica das lagrimas.  Para Bakh-
tin (1997, p. 291), “a variedade dos géneros do discurso pressupde a variedade dos es-
copos intencionais daquele que fala ou escreve”. Mas pode-se levantar a hipotese que a
retorica da lagrima pode levar a uma sensibilizacdo através da expressdo da dor do ou-
tro, mas também, ao contrario, levar a uma revolta com a expressdo de uma emogao
com a qual o leitor ndo se identifica, 0 que romperia também com a intenc¢do de se obter
respostas previsiveis.

O préprio carater editorial do jornal, seu logotipo, por exemplo, conduz a uma
expectativa de determinados valores que irdo influenciar na condugdo a determinados
sentidos. Para Bakhtin (1997), um trabalho de pesquisa lida com enunciados concretos
que se relacionam com diferentes esferas da comunicacao, deles séo extraidos os fatos
linguisticos que falam dos modos de se comunicar, das formas e do pensamento expres-
so atraves das diferentes culturas. Tais discursos estardo sempre relacionados a outros
discursos que se articulam em um processo argumentativo. A exemplo, disso, a compa-
racdo apresentada no primeiro item 3.1 desse capitulo, que fala sobre as recorréncias

discursivas, as vozes do passado e suas possiveis influéncias no discurso do “7 a 1.
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Capitulo 4: Referenciais Metodologicos, analise e discussao

4.1. Apresentacdo do corpus e proposta de anélise

Ha um uso consciente da linguagem fotografica na construgcdo discursiva em
torno dos conflitos que afloram das paixdes que envolvem um jogo de futebol. Em suas
abordagens, a imagem oferece diferentes perspectivas para a compreensdo dos conflitos
e relagBes explicitas e implicitas que envolvem o esporte. Nesse sentido, o fotojornalis-
mo esportivo esteve presente na ampla cobertura da participacdo do Brasil na Copa do
Mundo de 2014. Aqui, se procura analisar a cobertura de 20 capas de jornais nacionais
em suas edic¢des do dia 9 de julho de 2014 que fizeram uso da expressdo do choro e da
lagrima em suas imagens. Trata-se da cobertura daquela que, especula-se, entraria para
a histéria como a derrota mais traumatica da selecdo nacional, os 7 a 1 da Alemanha
sobre o Brasil. Partindo desses enunciados, sera necessario identificar os processos de
construcdo da informacdo imagética e as relacfes estabelecidas entre texto e imagem.
Analisaremos as construcdes e representacdes expressas atraves das capas, tendo a ima-
gem fotogréfica como ponto de partida para uma leitura critica. E importante considerar
que se parte do documento imagético que em uma capa de jornal ndo é uma estrutura
isolada, ela sofre a interferéncia de um todo enunciativo composto por outras imagens e
registros verbais. Portanto, a analise da imagem é o ponto de partida para se buscar 0s
sentidos propostos pela representacdo fotografica, mas sera necessario situa-la no con-
texto da pagina.

Assim, sob 0 viés da imagem, o corpus representa um recorte dos objetos discur-
sivos produzidos pela midia impressa, edi¢des de jornais impressos do dia 9 de julho de
2014. No processamento e analise das 68 capas de jornais captadas através de pesquisa
online, foram classificadas as caracteristicas discursivas dos enunciados imagéticos.
Foram criadas assim categorias para 0s enunciados estaveis observados nas imagens que
compdem as paginas dos periodicos.

Dentre esses tragos comuns, as 20 capas que compdem o corpus apresentaram a
conotacdo através do choro como caracteristica discursiva e possivel indutor de sentido
através da imagem. Tal recorréncia ganha destaque por seu carater de apelo emocional e
a evocacdo de uma possivel identidade emotiva do brasileiro. Essa disposicdo para a
emocdo exacerbada ja foi destacada em outras leituras do esporte propostas através da

imprensa. No mesmo Mundial de 2014, por exemplo, essa caracteristica ja havia sido
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discutida quando jogadores choraram em campo antes e depois das cobrancas de pénal-
tis em partida que terminou com a vitoria da selecdo sobre o Chile. Essa predisposicéo
ao choro poderia revelar e ressaltar uma latente inclinagéo ao descontrole emocional.
No cenario de uma derrota, ela poderia ser usada como justificativa de uma fraqueza
emocional. Nos 7 a 1 para a Alemanha, poderia representar a vitdria de uma personali-
dade estruturada sobre a razdo diante de uma identidade que se manifesta pela emogéo.
A sequir, estdo elencadas as 68 capas de jornais que foram observadas para a
construcdo do objeto desta pesquisa e posterior delimitacdo do corpus. Buscamos elen-
car, através de suas caracteristicas visuais, 0s possiveis sentidos presentes nos enuncia-
dos imagéticos para, posteriormente, separar 0s possiveis enunciados estaveis que mar-
cam as construgdes discursivas. Alguns desses jornais possuem caracteristicas muito
préprias, que se diferenciam em termos de discurso visual. Tais publica¢fes séo classi-
ficadas de forma isolada, mas é preciso ressaltar que foram escolhas baseadas no pro-
cesso interpretativo dos registros visuais. O primeiro passo foi o da classificacdo através
das recorréncias discursivas encontradas nas imagens componentes desses enunciados
(como enumerada na tabela a seguir). Dessa forma, chegamos as 20 capas que serdao
aqui apresentadas e analisadas. Assim, devemos verificar as imagens de choro e lagrima
como relevante ponto a ser discutido sobre o sentido da derrota para o imaginario naci-
onal. Nas analises que foram desenvolvidas, textos e imagens tecem as tramas do enun-

ciado de forma complexa.
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FORMACAO
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DISCURSIVA PUBLICACAO MANCHETE
o1 3 Folha de S&o Paulo (SP) “Selecdo sofre a pior derrota da historia”
APAGAO Metro (DF) Sem texto
_ Pagi
02 AUSENCIA DO O Popular (GO) “Furada historica”
FUTEBOL
Agora (SP) “Salsichago”
Correio (BA) “Vergonhago”
Correio Braziliense (DF) “Um vexame para a eternidade”
Correio de Uberlandia (MG) “Acabou: Brasil sofre derrota histérica
para a Alemanha e disputa o terceiro lu-
gar”
Correio do Estado (MS) “Massacre 7 X 17
03 Correio do Povo (RS) “1,2,3,4,5,6,7 X 1. Foi iss0”
CHORO Diario do Grande ABC (SP) “Mineirazo”
E Diario Catarinense (SC) “Como explicar”
LAGRIMA Didrio do Grande ABC (SP) “Mineirazo”
Gazeta do Povo (PR) “Derrota das derrotas”
Jornal da Cidade (SP) “Inacreditavel”
Jornal da Manha (SP) “Vexame historico”
Jornal de Brasilia (DF) Sem texto
O Estado de S. Paulo (SP) “Humilhag¢do em casa”
O Estado do Maranhdo (MA) “Vexame!”
O Liberal (PA) “Humilhagéo!”
O Povo (CE) “Nio foi pesadelo, foi real”
O Tempo (MG) “Vexame é pouco”
O Vale (SP) “Saudades do Brasil”
Zero Hora (RS) “Fiasco”
A Gazeta (ES) “Massacre”
04 DOR Diério da Manhd (GO) “Era uma vez”
Cruzeiro do Sul (SP) “E o pais se cala”
05 Diarinho (SC) “Brasil perde de 7 a 1 para a Alemanha”
FRACASSO

Diéario de Cuiabéa (MT)
Jornal NH (RS)

“A pior derrota da histéria”

“Furada historica”




FORMACAO DIS-

CURSIVA PUBLICACAO MANCHETE
Amazonia (PA) “Vexame para sempre”
ERACASSO Comércio da Franca (SP) “Humilhag¢ao”
06 E Diario de Santa Maria (RS) “O maior fiasco da historia”
VERGONHA Gazeta do Sul (RS) “Destrogados” Pagi
Jornal da Manhd (RS) “Vergonha!”
A Noticia (SC) “Desastre, frustracdo, vexame, pesade-
07 ) lo, humilhacao, desolacdo, inacredita-
FRUSTRACAO vel”
Diério de S&o Paulo (SP) “Felipdo erra e é humilhado”
O Parana (PR) “Derrota humilhante”
08 FUTURO/PATRIA Folha da Manha (RJ) Sem texto
A Tribuna(ES) “Alemanha pinta o sete contra o Bra-
09 sil”
IRONIA Diério Gaucho (RS) “6 era sonho, 7 é pesadelo”
O Dia (RJ) “Va pro inferno vocé, Felipdo!”
Pioneiro (RS) “O fiasco de Felipdo”
A Tarde (BA) “Aqui jaz o sonho do hexa em 2014”
Expresso da Informagédo (RJ) “Pena, desanimo, tristeza, raiva, dor
decepgdo, vergonha”
Folha de Londrina (PR) “Humilhante 7 a 1”
10 Hoje em dia (MG) “Vergonha”
LUTO Jornal de Santa Catarina (SC) | “Ressaca”
Jornal do Commercio (PE) “Luto, vexame, vergonha, apagdo”
Meia Hora (RJ) “Néo vai ter capa”
O Diério do Norte do Parana “Maringa tem 30 candidatos para As-
(PR) sembleia e Camara”
O Sul (RS) “Vexame. Pesadelo. Decep¢do. Humi-
lha¢do.”
11 DESASTRE Tribuna (PR) “De quebrar a espinha!”
12 RELIGIOSIDADE Jornal da Paraiba (PB) “Livrai-nos de outro vexame”
SINTAXE PAS- Diério de Pernambuco (PE) “Barbosa, descanse em paz”
13

SADO/PRESENTE

Extra (RJ)

“Parabéns”
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g%i“ggg@i PUBLICAGAO MANCHETE
Hora de Santa Catarina (SC) “Quarta-feira de cinzas”
Noticia Agora! (ES) “Vexame dos vexames”
14 TRISTEZA - _
Noticias do Dia (SC) “7x1”
Tribuna Impressa (SP) “Acabou a graga” Pagi
15 VAZIO, SI- Lance! (RJ) “Indignagdo, revolta, dor, frustragéo,
LENCIAMENTO irritacdo, vergonha, pena, desilusio...”
Diario do Nordeste (CE) “Humilhagéo 7x1”
16 VERGONHA O Globo (RJ) “Vergonha, vexame, humilhac¢éo”
Super Noticia (MG) “Vhexame”
Agora (RS) “Sonho do hexa vira pesadelo”
VITORIA Estado de Minas (MG) “A maior vergonha do futebol brasileiro”
X Folha da Regido (SP) “Brasil ¢ massacrado pela Alemanha e
17 DERROTA sofre vexame historico na Copa”
Massa! (BA) “7 apagdo 17
Tribuna Hoje (PR) “Massacre no Mineirdo”

Tabela 1: Classificacdo das Formagcdes discursivas nas capas de jornais

Foi verificado, portanto, que cerca de 30% das capas se utilizaram da formacéo

discursiva que envolve a narrativa imagética do choro e da lagrima como elemento de-

terminante na construcdo discursiva para dar sentido a derrota. Tal recurso seria utiliza-

do no sentido de afetar e mobilizar a audiéncia, além de conferir um carater apelativo

aos enunciados, sendo o fotojornalismo esportivo determinante nesse sentido. Assim,

nosso corpus de analise levara em consideracdo todas estas 20 capas de jornais listadas

a sequir:
JORNAL MANCHETE
01 Agora (SP) “Salsichago”
02 Correio (BA) “Vergonhago”
03 Correio Braziliense (DF) “Um vexame para a eternidade”
04 Correio de Uberlandia (MG) “Acabou: Brasil sofre derrota histérica para a Ale-
manha e disputa o terceiro lugar”
05 Correio do Estado (MS) “Massacre 7 X 17
06 Correio do Povo (RS) “1,2,3,4,5,6,7 X 1. Foi isso”
07 Diéario Catarinense (SC) “Como explicar”
08 Diéario do Grande ABC (SP) “Mineirazo”
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JORNAL MANCHETE
09 Estado de S. Paulo, O (SP) “Humilhagdo em casa”
10 Estado do Maranhdo (MA) “Vexame!”
11 Gazeta do Povo (PR) “Derrota das derrotas”
12 Gazeta, A (ES) “Massacre”
13 Jornal da Cidade (SP) “Inacreditavel”
14 | Jornal da Manh@ (SP) “Vexame historico”
15 Jornal de Brasilia (DF) Sem texto
16 Liberal, O (PA) “Humilhagdo!”
17 Povo, O (CE) “Nao foi pesadelo, foi real”
18 Tempo, O (MG) “Vexame € pouco”
19 Vale, O (SP) “Saudades do Brasil”
20 Zero Hora (RS) “Fiasco”

Tabela 2: Publicacfes que comp&em o corpus da pesquisa

N&o é possivel entender os discursos independentemente das préaticas que 0s sus-
tentam. Nesse sentido, se propde discutir as construgdes e representacdes simbdlicas da
derrota dos “7 a 1” tendo como questionamentos fundamentais 0s pontos a seguir: até
que ponto esses discursos representam o que pensamos de NGS Mesmos ou seria 0 pen-
samento midiatico acerca de um sonho nacional?; a derrota seria mais uma vez a nossa
derrota como nagdo?; O que as lagrimas nas paginas dos jornais podem dizer sobre o
nosso sentimento de vinculagdo social? O que cremos ser de dominio nacional, nosso
maior talento, poderia sucumbir a imposicao cultural estrangeira.

Para Leda Maria da Costa (2010), pesquisadora da Universidade Federal Flumi-
nense e coordenadora do Nucleo de Estudos e Pesquisas Sobre Esporte, as narrativas e
as historias que sdo contadas a respeito das implicacdes do futebol estdo condicionadas
ao resultado do jogo, vitdria ou derrota. A partir do resultado do jogo agonistico se arti-
cula a falacéo sobre o esporte, os discursos da imprensa que podem se consolidar como

uma expressdo de uma aspiracdo nacional.

Nesse sentido é importante mencionar que o jornalismo de um modo
geral é perpassado por estratégias narrativas muitas vezes usadas até
mesmo para que o proprio profissional da area possa legitimar-se en-
quanto alguém com autoridade para interpretar e descrever a realidade.
(COSTA, 2010, p. 66)
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E possivel afirmar que 0 nosso contexto cultural interfere em diferentes medidas
sobre quem nds somos e que sdo multiplas as media¢des que nos compdem, como pro-
pde o antropdlogo e fildsofo Jesis Martin-Barbero (1997). O sujeito sofreria a interfe-
réncia ndo so dos fatos que testemunha, mas dos discursos que o antecederam e da rela-
cdo dialética entre ipseidade e alteridade. O discurso midiatico projeta as possiveis ima-
gens e estereodtipos que constituem uma identificacdo individual e coletiva de uma alma
brasileira.

No processo de analise do corpus, tem-se em vista algumas defini¢cGes da analise
do discurso para apontar as caracteristicas das representacfes imageéticas junto ao texto,
bem como as recorréncias discursivas entre o corpus escolhido. Segundo Anabela Car-
valho (2000, p.43), a “’Analise de Discurso’ ¢ uma designacdo comum a mdaltiplas for-
mas de analisar a relacdo entre o sentido e a linguagem, bem como as suas repercussoes
sociais e politicas”. A doutora em linguistica Elisabeth Brait (2014) destaca o papel da

linguagem e seu uso através dos discursos.

A linguagem, como se sabe, é sempre, em maior ou menor grau, uma
forma de persuasdo, de levar o outro a aderir a um ponto de vista. Como
testemunhas, podemos arrolar os diferentes discursos que nos cercam
no dia-a-dia, e com 0s quais nos envolvemos como participantes ativos,
tanto da perspectiva da produgdo quanto da recepcdo, de maneira mais
ou menos consciente. (BRAIT, 2014, p. 44)

Para responder as questdes que iniciaram essa pesquisa, € preciso, antes de tudo,
analisar os modos de funcionamento dos discursos impressos nas paginas dos jornais.
Quando nos perguntamos sobre quais os sentidos das lagrimas que foram vistas, retrata-
das e sublinhadas nas narrativas que se seguiram a derrota, nos propomos a verificar
como as propriedades internas do discurso se utilizam do carater documental da fotogra-
fia, como ela se situa dentro do processo de formacdo discursiva sendo, inclusive, pro-
tagonista em alguns desses enunciados.

Eni Orlandi em sua obra Analise de Discurso: principios e procedimentos (2009)
aponta para redes de significacdo. “Ao olhar os textos, o analista defronta-se com a
necessidade de reconhecer, em sua materialidade discursiva, os indicios (vestigios, pis-
tas) dos processos de significagdo ai inscritos”, afirma Orlandi (2009, p. 89). E preciso
reconhecer e investigar esses indicios.

O ato de interpretar pode ser um movimento no sentido de reconhecer uma auto-

nomia da obra que se coloca para a analise. O intérprete pode encontrar no texto signifi-
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cados que o préprio autor ndo reconhece, nem por isso 0 ato da interpretacdo pode ser
invalido, ela é fruto da investigacdo acerca de um objeto concreto. Gentil (2004, p.20)
quando fala sobre o ato de interpretar a partir das ideias do filésofo francés Paul Ri-
coeur, reconhece que “o autor ndo ¢ a autoridade que estabelece o que o texto quer di-

zer, o texto diz o que esta ali escrito”.

Quando lemos imagens — de qualquer tipo, sejam pintadas, esculpidas,
fotografadas, edificadas ou encenadas -, atribuimos a elas o carater tem-
poral da narrativa. Ampliamos o que é limitado por uma moldura para
um antes e um depois e, por meio da arte de narrar histdrias (sejam de
amor ou de 6dio), conferimos & imagem imutavel uma vida infinita e
inesgotavel. (MANGUEL, 2001, p. 27)

Umberto Eco em Obra aberta (1971) aponta para a tensao entre a fidelidade e a
liberdade interpretativa através de respostas a uma determinada configuracdo que pro-
duz efeitos que séo sentidos como um estimulo a sensibilidade e a inteligéncia. A obra é
original e acabada sob o ponto de vista do autor que espera que ela seja compreendida.
Todavia, o autor ndo detém o controle das reacfes aos recursos que utilizou como for-
mas de estimulos. A fruicdo se dara, na verdade, sob uma determinada perspectiva indi-

vidual, uma sensibilidade condicionada a uma experiéncia particular.

Neste sentido, portanto, uma obra de arte, forma acabada e fechada em
sua perfeicdo de organismo perfeitamente calibrado, é também aberta,
isto €, passivel de mil interpretacdes diferentes, sem que isso redunde
em alteracdo de sua irreproduzivel singularidade. Cada fruicdo é, assim
uma interpretacdo e uma execucédo, pois em cada fruicdo a obra revive
dentro de uma perspectiva original. (ECO, 1971, p. 40)

Eni Orlandi (2009) ressalta que a Analise de Discurso se preocupa com a cons-
trucdo dos sentidos, busca compreender como 0s sentidos e 0s sujeitos se constituem
nos modos de funcionamento das formas discursivas, “como efeitos de sentidos filiados
a redes de significagdo”, destaca a autora (2009, p. 91). Segundo Orlandi (2009, p. 92),
¢ central a questdo do funcionamento onde o analista é levado a compreender “pela ob-
servagdo dos processos e mecanismos de constitui¢do de sentidos e de sujeitos”. A par-
tir dessa ideia, pensamos aqui o processo de analise tomando-se inicialmente a fotogra-
fia sob a investigacédo de seus mecanismos de construgéo de significacdo, suas proprie-
dades internas para, a partir desse ponto, investiga-la sob a esfera ideoldgica. Simonetta
Persichetti (1997) demonstra sua preocupacdo com a reflexdo sobre o papel da imagem
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que ela descreve como uma forma de comunicacao que pode ser mais contundente que a
palavra. Considerando que somos seres determinados culturalmente, é necessario fazer
uma abordagem critica da fotografia tendo em vista que a imagem busca transformar a
consciéncia do ser humano através das emocdes que ela provoca. E preciso pontuar que
a fotografia é fruto de nosso momento historico-social.

No sentido de sistematizar os processos de anélise do corpus em questdo, toma-
mos algumas obras como ponto de apoio para verificacdo do funcionamento dos enun-
ciados, para deles partir para a analise das redes de significacdo tecidas pelas varias vo-
zes que compdem esse enunciado. Resumidamente, destacamos O 6bvio e 0 obtuso de
Roland Barthes (1990) e os processos de conotacdo da imagem, Fotos e Grafias da pes-
quisadora Elizabete Bastos Duarte (2000) que fornece subsidios para analise estrutural
das imagens e A Estrutura Ausente de Umberto Eco (2003) que propde a leitura da ima-
gem em cinco niveis: icbnico, iconografico, tropoldgico, tépico e entimematico.

Em busca da significacdo da imagem € preciso proceder a analise em dois planos
da linguagem: o plano da expressdo e o plano do conteido. Faz-se necessario também
reconhecer os diferentes sistemas de signos que compdem as imagens € a maneira como
eles se articulam. Segundo Duarte (2000, p. 171) “¢ a descricdo e a interpretacdo do
contetido e da expressdo da fotografia que permitem, por sua vez, a compreensdo dos
sentidos de seus elementos constitutivos e de suas fung¢fes na producdo dessa significa-
¢ao”. Tal analise estrutural pode apontar para as possiveis constru¢des de sentido.

Para fins de decodificacdo e analise dos documentos fotografico, alguns autores
apontam aspectos importantes a serem observados nas imagens que compde 0 COrpus
deste trabalho. Para Vilches (1987), por exemplo, séo componentes visuais da fotografia
a cor, o contraste, a escala de planos, a nitidez, a profundidade, a luminosidade e a hori-
zontalidade. Neste sentido, Duarte (2000) também aponta algumas categorias a serem
observadas. Entre essas categorias, estariam o enquadramento, o plano selecionado -
mais fechado, mais aberto ou geral, grande plano, plano geral, plano médio, plano mé-
dio aberto, plano, plano médio fechado, close-up, plano detalhe -, o foco, 0 movimento,
0s aspectos cromaticos, 0s aspectos relacionais de composi¢do e posi¢do do motivo, 0s
aspectos exteriores como a posicao da cAmera de onde é tomada a imagem, a posi¢édo da
fonte de luz e as caracteristicas dessa fonte. Para Arlindo Machado (1984, p. 76), “nao
é muito dificil perceber a forca significante do recorte quando esse trabalho de sincope
aparece ostensivamente como uma manipulacdo, seccionando porc6es do objeto ou de-

cepando as pessoas pelo meio”.
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Para uma andlise critica e sistematizada do documento, propde-se identificar
através do paradoxo fotografico em que medida a imagem comporta significantes e sig-
nificados, reconhecendo a coexisténcia de uma mensagem denotada e outra conotada.
Assim, sobre a pura representacdo analdgica se desenvolveriam valores estéticos ou
culturais que podem ser verificados. Para Duarte (2000, p.170), “o cddigo do sistema
conotado seria constituido por uma simbologia cultural ou universal, por uma retérica
de época, por uma reserva de estereotipos”.

Alguns aspectos relacionados as cores e ao processo de significacdo de seu con-
tetdo simbdlico podem ser observados para a analise. Dentre esses fatores estdo a sua
visibilidade, legibilidade, o equilibrio, o contraste e a harmonia. Joseph Macelli, diretor
de fotografia cinematografica e autor de Os 5 Cs da Cinematografia (2010), também
aponta alguns critérios para a visualizacdo e compreensdo das imagens: 0 seu centro de
interesse, a sua unidade, os seus valores tonais e a iluminacédo, o foco seletivo, a pers-
pectiva e a profundidade da imagem. O olhar, normalmente, é atraido para 0s objetos
mais iluminados e privilegiados pelo foco.

Dentre os elementos a serem analisados, Luciano Guimardes (2006), professor e
pesquisador em semiotica, ressalta a “natureza cultural da cor” e sua relevancia para o
processo de producdo de sentido na comunicacdo. A cor pode incorporar valores e codi-
gos de origens diversas, seja religiosa, politica ou técnica. Em sua relacdo com outros
elementos, a cor pode promover processos de conotacdo dentro do contexto da informa-
cdo visual. Trata-se de uma proposta de leitura, ndo como uma maneira definitiva de se
ver a imagem, mas como uma possivel abordagem. Como destaca Guimaraes (2004, p.
92) “ndo podemos deixar de anotar esse vinculo no que acontece a nossa volta, com a
presenca tao marcante da cor como recurso de linguagem nos discursos e na midia”.

Umberto Eco propde um modelo de analise baseado no andncio publicitario. Re-
conhece assim, a relevancia dos registros verbal e visual e suas relagdes no processo de
comunicagdo e construcdo de sentidos. Eco (2003, p. 161) destaca que “uma das finali-
dades de uma investigacdo retdrica sobre a publicidade é ver como se cruzam as solu-
¢des retoricas nos dois registros”. Esse carater do antincio publicitario se assemelha ao
carater das capas de jornais impressos que sdo 0 anuncio das ideias quem compdem a
linha editorial de um veiculo de comunicagéo, a embalagem que oferece o produto in-
formativo ao leitor. Nesse sentido, se torna relevante a aplicagdo dessa forma de analise.

Umberto Eco (2003) procura demonstrar que a construgdo enunciativa pode ser

decomposta em varias camadas. O autor (2003), sustenta que a imagem pode ser de-
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composta no processo de analise. Seriam cinco niveis de decodificacdo, os trés primei-
ros tratam da imagem e dois Gltimos atentam para a argumentacdo. No nivel icénico,
encontra-se o plano da denotagéo, os dados da imagem, dados concretos da informacéo
visual. No nivel iconografico, se encontrariam alguns significados convencionados e
significacbes culturais, € o campo onde se encontram as conotacGes. Nesse nivel, os
processos de conotacdo propostos por Barthes (e que serdo melhor definidos adiante)
poderdo auxiliar na verificagdo dos registros visuais. Aqui se verificam dois tipos de
codificacdo, segundo Eco (2003), uma de tipo histérico que remete aos significados
convencionados e outra que conotacdes proprias do discurso publicitario. Nesse sentido,
e considerando que tratamos de construcgdes discursivas préprias do jornalismo, pensa-
remos aqui as possiveis convencgdes criadas através da linguagem jornalistica. Conven-
cOes que poderdo ser verificadas através do corpus em estudo. O nivel tropol6gico
compreenderia equivalentes visuais de tropos verbais, seria composto pelas figuras de
retérica. A exemplo disso, a hipérbole, a metafora, a antonomasia, entre outras. O tropo
poderia assumir valor estético. O autor (2003, p. 162) também propGe, por outro lado,
que “a linguagem publicitaria introduziu tropos tipicos da comunicagao visual que difi-
cilmente podem ser reportados a tropos verbais preexistentes”. No nivel topico, estariam
os lugares argumentativos com peso ideolégico, argumentacao ou opinido. Segundo Eco
(2003), “compreende tanto o setor das chamadas premissas como o dos lugares argu-
mentativos ou topoi”. Marcas que concorrem no processo de persuasdo. No nivel enti-
mematico, pode-se tecer algumas conclusdes baseadas em todo o processo em que se
desencadeia a argumentagdo. “Comportaria a articulacdo de auténticas argumentacoes
visuais”, afirma Eco (2003, p. 165). Nesse nivel da verificacdo, Eco (2003) reafirma que
¢ preciso avancar na hipotese de que o interlocutor necessite ancorar a imagem no dis-
curso verbal para conduzir e orientar a argumentacdo pelo proposito verbal ou pela inte-
racao entre os dois registros.

Segundo Barthes (1990), a coexisténcia na imagem de uma mensagem denotada
e outra conotada cria um paradoxo fotogréfico. A conotacdo ocorreria, entdo, ndo ao
nivel da propria mensagem, mas pelo processo de producdo e recep¢do. Comportariam
assim, significantes e significados que, segundo Martine Joly (1996, p. 75), professora e
pesquisadora francesa, estariam vinculados ao “saber preexistente e compartilhado do
anunciante e do leitor.” Sobre a pura representacdo analdgica se desenvolveriam valores

estéticos ou ideoldgicos.
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O primeiro sentido ndo recorreria ao codigo pelo seu carater analégico e
continuo. Por outro lado, o cddigo do sistema conotado seria constituido
por uma simbologia cultural ou universal, por uma retérica de época,
por uma reserva de esteredtipos”. (DUARTE, 2000, p. 170)

A anélise estrutural proposta por Roland Barthes (1990), e que vai auxiliar no
processo metodoldgico proposto por esse trabalho, descreve alguns procedimentos pos-
siveis de conotacdo da imagem: trucagem, pose, disposi¢cdo dos objetos em cena, foto-
genia, esteticismo e sintaxe. Na trucagem, o angulo escolhido pelo fotografo organiza a
cena de maneira a imprimir um novo sentido a imagem; a conotacdo pela pose pode
sugerir a leitura de significados através de atitudes estereotipadas dos personagens em
cena; os objetos podem se constituir em elementos indutores de sentido e remeter a de-
terminadas significacOes; no esteticismo, a fotografia é direcionada a se constituir este-
ticamente semelhante a pintura; na sintaxe, a conotacao se processa através do encade-
amento de varios fragmentos visuais e na fotogenia ela resulta em uma imagem “embe-
lezada” através da técnica fotografica que lhe imprime os efeitos de significancia.

A imagem é polissémica e nela podera coexistir, sob diferentes aspectos, uma
cadeia de significados. Nesse sentido, o texto pode conduzir em diregdo a determinados
sentidos. Também para Barthes (1990), o processo de sintaxe entre texto e imagem néo
pode ser ignorado. Elementos como a legenda, por exemplo, podem conformar o olhar e
induzir a inteleccdo. Nessa relagcdo entre texto e imagem, a0 mesmo tempo em que 0
texto pode servir de ancoragem para a mensagem ndo verbal, a imagem pode reforcar
ou duplicar as informacdes do texto num processo de redundancia. Da mesma forma, a
mensagem verbal pode acrescentar informacGes inéditas a imagem, falar sobre sua loca-
lizacdo no tempo e espaco de onde foi extraido o recorte. Pode-se ressaltar que, dificil-
mente, a informac&o visual jornalistica se apresenta como uma estrutura isolada, verbal
e ndo verbal estabelecem relacBes na construcdo do discurso da imprensa, concorrem no
processo persuasivo.

E preciso destacar que a relacéo entre imagem e texto é sempre complexa. O fi-
l6sofo e estudioso da teoria da imagem Lorenzo Vilches (1992) fala da possibilidade de
um estudo da enunciacéo, o todo enunciativo que comporta as mensagens verbal e ndo

verbal como o lugar de significacdo e de possiveis leituras.

El modo de estar presente el enunciador en su enunciado (tanto verbal
como icdnico) repercute diretamente en el proceso de lectura del enun-
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ciatario. El modo de esta presencia viene sefialada a través de indicado-
res gramaticales e iconicos. (VILCHES,1992, p. 196)

Vilches (1992) ainda assinala a existéncia de uma macroestrutura informativa
composta pelos componentes da pagina do jornal. Logotipo, formato da pagina, ima-
gens, textos, legendas, titulos, seriam alguns desses componentes da expresséo periodis-
tica.

O aporte teorico, delineado através de pesquisa bibliogréfica, deve auxiliar no
estudo da fotografia como relevante recurso na construcdo de um olhar sobre o papel
social do futebol. Ao mesmo tempo, as representacdes que o fotojornalismo constroi
acerca do fato esportivo e das relacdes sociais que o envolvem deve servir para a dis-
cussdo da mobilizacdo das sensibilidades. Além disso, consideramos que o jornalista
seria uma espécie de espectador privilegiado que tem maior proximidade aos fatos e tem
acesso a lugares que o torcedor ndo pode chegar. Deste lugar privilegiado ele construiria
possiveis versdes dos acontecimentos que serdo veiculados.

Muniz Sodré (2006) fala em estratégias sensiveis que se caracterizariam por tati-
cas racionais que tecem tramas e podem instrumentalizar o sensivel e manipular os afe-
tos. O autor entende que devemos fugir das analises que enxergam razdo e emogao se-
paradas em campos opostos e chama a atencdo para o perigo da instrumentalizacdo do
afeto pelas midias. Sodré (2006) observa que na Retdrica de Aristételes as paixdes seri-
am sentimentos capazes de alterar comportamentos e juizos dos homens. Tais ideias sao
aqui consideradas para a discussdo em torno das imagens gue constroem seus argumen-
tos persuasivos através da retdrica da lagrima e do choro.

E importante ressaltar que o retrato ndo é o fato. Trata-se de uma abordagem do
fato, uma recriagdo expressiva. Segundo Barthes (1984, p. 153), “a fotografia da um
pouco de verdade com a condicdo de retalhar o corpo. Mas essa verdade ndo € a do in-
dividuo, que permanece irredutivel, é a da linguagem”. Para Luis Humberto (2000, p.
77) a fotografia “fala muito além da realidade que lhe deu razdes de existéncia”. Reto-
mamos aqui, para fins de condugdo metodoldgica, a ideia de que nédo ¢é possivel entender
os discursos independentemente das praticas que os sustentam. Propde-se, portanto,
discutir as construgdes e representagdes simbolicas da derrota dos “7 a 1” e o papel das
lagrimas no processo de persuasédo discursiva e quais seriam as representagdes e simbo-

lismos culturais evocados pela retdrica do choro. Para Eni Orlandi (2009, p. 86), “o que
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interessa primordialmente ao analista sdo as propriedades internas ao processo discursi-
vo: condi¢des, remissao a formagdes discursivas, modos de funcionamento”.
Resumidamente, visando propor uma leitura dos enunciados compostos por
mensagens verbais e ndo-verbais, a analise proposta por este trabalho sera realizada em
trés etapas. Na primeira, da-se a descri¢cdo das imagens e andlise interpretativa de seus
possiveis sentidos. Em um segundo momento, a discussao sob o ponto de vista da com-
posicdo das paginas e as relagdes de sintaxe entre texto e imagem. Posteriormente, a
discussao das possiveis relacdes entre os diferentes discursos das primeiras paginas dos
jornais. Assim, verificados os processos de significacdo da imagem visual, se observa as
relagBes entre mensagem verbal e visual e, ao final, se investiga os indicios de dialogo
entre as vozes presentes nas mensagens elaboradas nas primeiras paginas dos jornais e

suas formas de didlogo com outros discursos.
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4.2. O contexto: a Copa do Mundo de 2014 no Brasil e um panorama da co-

bertura fotojornalistica

O anuncio da escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo de 2014, realiza-
do no ano de 2007, foi recebido com certa euforia por uma parcela da populacéo e des-
confianga e indiferenca por parte de muitos brasileiros. Entre o andncio e a realizacéo
do Mundial no pais, ainda haveria a participacdo do Brasil na Copa do Mundo Fifa de
2010 (onde o Brasil foi eliminado nas quartas de final por um placar de 1 a 2 contra a
Holanda) e a realizacdo da Copa das Confederacfes em 2013. Este Gltimo serviria a
uma primeira prova sobre a capacidade do Brasil de realizacdo de um megaevento es-
portivo de repercussdo internacional. Iniciado o periodo de preparacdo e a escolha das
cidades sedes, as implicacbes de sediar um Mundial comecaram a levantar questiona-
mentos.

Dentro desse contexto, sempre esteve em questdo a presenca perceptivel no es-
paco urbano de interferéncias produzidas com o objetivo de estruturar os megaeventos
que se aproximavam, a Copa das ConfederacBes 2013, a Copa do Mundo Fifa 2014 e,
num horizonte mais distante, as Olimpiadas 2016. Como fato marcante, o futebol, em-
bora conhecido como esporte das massas no Brasil serviu como argumento de debate
sobre o que ficaria de legado da Copa em um pais que ha tanto tempo reivindicava
transformacdes no espaco publico em prol da populacdo local. Reivindicacdo de melho-
rias do transporte publico, por exemplo. Contestava-se naquele momento se seriam es-
ses investimentos revertidos em beneficios reais para o cidadao brasileiro.

O Movimento Passe Livre (MPL), fundado em 2005 durante o Férum Social
Mundial, teria um papel definitivo em relacdo a efervescéncia do momento que culmi-
nariam em manifestacdes pelas ruas do pais. O MPL surgiu entre estudantes brasileiros
que pediam, como principal ponto de reivindicagdo, a tarifa zero para o transporte pu-
blico dos estudantes. O movimento e suas causas tomaram destaque a partir das mani-
festacGes que promoveram no ano de 2013. O governo da cidade de S&o Paulo negou a
retirada do aumento dado as tarifas do transporte pablico, o que gerou muitos protestos
do MPL. Como uma pratica ja constante, o governo estadual colocou nas ruas tropas de
choque da Policia Militar para reprimir os manifestantes. A partir desses fatos, a popu-
lacdo se deu conta da repressdo sofrida pelos movimentos que tinham reivindicagdes
legitimas. Assim, em junho de 2013, ao tomar as ruas através de uma conexao que co-

mecou no mundo virtual (convocacgdes através das redes sociais) para tomar 0 espaco
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fisico das cidades, 0 movimento que se iniciou como uma reivindicagdo por transporte
publico tomou corpo e ndo pode ser ignorado, ou mesmo reprimido da forma como vi-
nha acontecendo em movimentos de menor expressao. Outras demandas foram surgindo
e acrescentando argumentos para a necessidade de se manifestar, questdes estruturais do
pais como a violéncia urbana, a destinacdo de verbas para areas essenciais como educa-
cao e saude e o combate a corrupcdo dentro do sistema politico. O coro engrossava nas
ruas das cidades pedindo a saida para diversos problemas sociais. Nesse ponto, o futebol
continuou a ser lembrado atraves da interferéncia das decisdes tomadas entre governo e
Fifa que influenciavam no espaco urbano e destinavam investimentos para projetos li-
gados a realizacdo da Copa do Mundo.

DaMatta (1984) nos lembra que a rua € o lugar do movimento que contrasta com

o lar e o espaco privado, lugares onde estariamos preservados fisica e moralmente.

N&o se trata de um lugar fisico, mas de um lugar moral: esfera onde nos
realizamos basicamente como seres humanos que tém um corpo fisico,
e também uma dimensdo moral e social. Assim, na casa, SOmos Unicos e
insubstituiveis. Temos um lugar singular numa teia de relagdes marca-
das por muitas dimens@es sociais importantes, como a divisdo de sexo e
de idade. (DAMATTA, 1984 p. 20)

Em 2103 a populagéo foi convidada a deixar esse espaco privado do lar para to-
mar as ruas. As ruas onde, na definicdo de DaMatta (1984) circula uma massa desarticu-
lada de individuos. E possivel afirmar que apenas em alguns momentos essa massa de-
sarticulada se articula em torno de alguns propésitos especificos. No Brasil, normalmen-
te, ir as ruas significa pisar em um mundo hostil de contradi¢des e perigos & individuali-
dade. DaMatta (1984, p. 25) chama a atengdo para o fato de que “em nossa classificagdo
de eventos, relagGes e pessoas, a casa e a rua entram como eixo dos mais fundamentais”.
A rua é também espaco de tensdes, de conflitos e de lutas, é também o lugar de mediar
as relacgdes sociais ou do trabalho, lugar onde circulamos socialmente.

Para o historiador Flavio de Campos (2015), as manifestagdes iniciadas em 2013
ocorreram de forma desarticulada e revelaram uma crise de representatividade e o esgo-
tamento de nosso sistema politico. Como reflexo do periodo de debates, Campos (2015)
destaca que durante a Copa do Mundo de 2014 era possivel identificar duas torcidas que
se formaram entre os brasileiros. Nas palavras do autor (2015, p. 36), se formaram “du-
as torcidas legitimas, que redefiniram e atualizaram o jogo de identidades e alteridades

no Brasil durante o Mundial de Futebol”.
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Ao contrério do que se poderia esperar da populacdo nacional, comple-
tamente paramentada pelo ufanismo de bandeiras, com o transcorrer da
Copa e a gradativa mobilizacdo dos torcedores, foi possivel identificar
duas torcidas brasileiras. Uma maior, verde-amarela, que de certo modo
apostou na campanha dos comandados por Felipdo. Outra menor, rubro-
negra, mais negra que rubra, com bandeiras e camisetas anarquistas
predominando sobre os simbolos socialistas, que torceu para que a sele-
¢do ndo obtivesse sucesso. (CAMPQOS, 2015, p. 36)

A Copa das Confederacdes, realizada entre os dias 15 e 30 de junho de 2013, foi
considerada um teste para a realizacdo do Mundial de 2014. Durante esse torneio foram
muitas as manifestacdes contrarias a presenca da Fifa e suas imposi¢des. Os altos gastos
com as obras relacionadas com a Copa, obras atrasadas e incidentes ocorridos durante a
preparacdo, como 0s acidentes que vitimaram operéarios, elevaram os animos em torno
das discussOes sobre a realizacdo de um mundial no pais. Nos dias que antecederam os
jogos e a realizacdo da competicao, foram muitas as discussdes que envolveram a opini-
do publica. Contrérios e favoraveis manifestavam alguma opinido a respeito do assunto.
Em todo o periodo, entre Copa das Confederagfes 2013 e Copa do Mundo Fifa 2014,
medidas polémicas foram tomadas. Como destaca o historiador e Coordenador Cientifi-
co do Ludens (Nucleo Interdisciplinar de Estudos Sobre Futebol e Modalidades Ludi-
cas), Flavio de Campos (2015), a remocdo de populacdo carente, a especulacdo imobili-
aria, os problemas na execucao das obras da Copa, foram alguns dos pontos determinan-
tes para as manifestagdes. Os argumentos de estimulacdo ao turismo, de aperfeicoa-
mento do sistema de transporte publico e melhorias na oferta e prestacdo de servicos, se
mostravam uma falacia diante dos encargos. Principalmente se comparados aos gastos

com as construcdes dos estadios e mudancas pouco expressivas de infraestrutura.

O conjunto de medidas exigido pelo Caderno de Encargos da Fifa e pela
Lei Geral da Copa chancelou a exclus&o social em um raio de dois qui-
I6metros dos Locais Oficiais de Competicéo, viabilizou a ampliagdo do
endividamento das cidades-sede e significou a aceitagdo de ingeréncias
que afrontaram a soberania nacional. (CAMPOS, 2015, p.33)

Todo esse debate somente aumentavam as ddvidas sobre a necessidade de reali-
zacdo do torneio. O brasileiro que sempre esteve a espera de ver a selecdo entrando em
campo em uma Copa do Mundo, agora viveria os problemas de se realizar um torneio
desse porte em casa. Configurava-se uma divisdo entre a alegria de ver a selegédo com-

petir no pais e a contestacdo em relacdo aos problemas de infraestrutura, obras inacaba-
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das e as condicdes impostas pela Fifa. A polémica se instalou e dividiu as opinides.

As vésperas do inicio dos jogos, varios movimentos de greve foram deflagrados
nas capitais do pais. Em Séo Paulo, por exemplo, as paralisa¢des do transporte publico
levaram os paulistanos a sofrerem por dias com as dificuldades de locomocéo. Pairava a
duvida de como seriam os dias dos jogos em cidades cheias de turistas, onde a popula-
cao local teria que dividir o espacgo urbano ja problemético com visitantes que viriam de
todas as partes.

Movimentos contrarios a realizacao dos jogos foram as ruas na estreia da Copa,
no dia 12 de junho de 2014, e foram reprimidos pela policia, muitas vezes de maneira
truculenta. Alguns veiculos dedicaram espacgos distintos a cobertura de tais aconteci-
mentos, mas sempre em menor destaque se comparado ao espaco reservado a cobertura
dos jogos. Ainda assim, houve uma aparente adesdo dos torcedores ao Mundial. Parte
disso dependeria da relacdo do brasileiro com a selecéo nacional onde o papel dos meios
de comunicacéo teria grande importancia nessa intermediacéo.

No dia 12 de junho de 2014, o Brasil estrearia numa Copa em casa, 64 anos apds
o primeiro Mundial realizado no pais. Assombrado pelo fantasma da derrota na final de
1950, quando o Brasil perdeu a decisdo dentro do Maracand para o Uruguai por um pla-
car de 2 a 1, a selecdo daria o pontapé inicial para a conquista do sonho do hexacampe-
onato. Sonho que havia sido adiado por dois mundiais, 2006 e 2010, mas que tomava
maiores proporc¢des pela possibilidade da conquista do titulo em solo nacional. Presente
no estadio, a presidente Dilma Roussef seria xingada pela torcida que assistiria a estreia
do Brasil de dento da Arena Corinthians (SP). Do lado de fora, manifestacfes contrarias
ainda resistiam ao “oba-oba” do Mundial. Com a primeira vitéria do Brasil por 3 a 1
sobre a Croacia, mesmo com gol contra de Marcelo em favor do adversario, a noticia
era que a selecdo iniciava a sua caminhada com vitoria rumo ao sonho do hexa.

A capa do jornal Folha de S. Paulo no dia seguinte ao jogo, edi¢do de 13 de ju-
nho de 2014, estampava em suas imagens os conflitos que contextualizavam o momento

vivido pelo pais no inicio da Copa do Mundo Fifa 2014.
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'FOLHA DE S.PAULO

2 Brasil abrea Copa com gol
contra, virada e vaia a Dilma

Figuras 07 e 08. Capa e imagem do jornal Folha de S.Paulo,
edicdo de 13 de julho de 2014. Cobertura da estreia do Brasil na

CAOA MONTADORA .
TR Copa do Mundo Fifa 2014.

%=

Em uma anélise da conotacdo texto-imagem da capa da Folha, as legendas con-
tidas em cada imagem influenciam a leitura e a significagdo da fotografia. Na primeira,
“Manifestante é contido durante protesto no Rio.” Ao centro, o texto em destaque com o
placar da partida acima e, abaixo, “Neymar comemora o primeiro gol contra a Croécia”.
A direita, “Dilma cruza os dedos antes do jogo”. A manchete “Brasil abre a Copa com
gol contra, virada e vaia a Dilma”. A partir dessa construcdo, Neymar pode ser visto
como o protagonista que comemora seu éxito, 0 manifestante é o subjugado que luta em
visivel desvantagem, enquanto Dilma torce para que 0s eventos sejam conduzidos favo-
ravelmente a seus anseios. O jogador € o centro das atencdes enquanto o posicionamen-
to dos outros personagens pode induzir a uma leitura politica onde ha um conflito entrea
direita que torce a favor, enquanto a esquerda protesta, numa alusdo a posicionamentos
politicos. A cobertura oferecida pela Folha traz as questfes que estavam em jogo naque-
le inicio do Mundial. O esporte em meio a um contexto politico e de contestacdo e re-
press&o.

Outro exemplo que pode ser indicado aqui como uma forma de representacdo
das forgas que estavam em jogo no momento de estreia do Brasil, € a primeira pagina do
O Estado de S.Paulo do dia 13 de junho de 2014. Aqui, uma comparacgao entre as capas
dos dias 13 de junho e 09 de julho de 2014, respectivamente, o dia seguinte a estreia e a
cobertura do jogo que significou o fim do sonho de conquista do hexa no mundial reali-

zado no Brasil (publicagdo que compde 0 nosso corpus ).
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0 ESTADO DE S.PAULO 0 ESTADO DE S. PAULD

Brasil vence Croacia de virada;
Dilma é hostilizada pela torcida

Figura 09. Capa do jornal O Estado de Figura 10. Capa do jornal O Estado de
S.Paulo (SP), edi¢do de 13 de junho de 2014. S.Paulo, edicdo de 09 de julho de 2014.

Na capa do jornal Estado de S.Paulo do dia 13 de junho de 2014, a imagem que
se destaca é a dos jogadores Neymar e Hulk, em foto que retrata os dois jogadores em
campo. Abaixo, em menor destaque, duas outras imagens do dia da estreia: um momen-
to da apresentacdo de abertura e a imagem de um manifestante sendo contido pela poli-
cia através da forga. H4 um protagonismo de Neymar atraves da imagem, alguém que
parece se elevar acima dos outros. A fracdo de segundo registrada durante a partida tem
elevado grau de destague em comparacéo aos fatos retratados abaixo. “Ao lado de Hulk,
Neymar comemora o primeiro de seus dois gols na abertura da Copa”, diz a legenda.
Destaca-se também a manchete que pode promover outros niveis de leitura por conta da
sua proximidade com a fotografia principal: “Brasil vence Crodcia de virada; Dilma ¢
hostilizada pela torcida”.

A foto principal da segunda capa do O Estado de S. Paulo, edi¢do do dia 09 de
julho, é a imagem do técnico Luis Felipe Scolari. A fotografia ocupa aproximadamente
um ter¢o da pagina do jornal. Acima, a manchete “Humilha¢do em casa” e sob ela a

linha fina que traz as seguintes informacgdes: “Selecdo perde de 7 a 1 da Alemanha,
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maior goleada de sua historia”, “Scolari assume responsabilidade e fala em ‘panico’”,
“Time sofre 4 gols em 6 minutos”, “Vexame abre debate sobre o futuro do futebol brasi-
leiro”. Mais acima, entre o logotipo do jornal e a manchete ha uma sequencia de fotos
de torcedores em expressoes de tristeza, choro, espanto e tristeza. Todos vestidos e pin-
tados com as cores do Brasil, retratos das expressoes faciais e gestuais dos torcedores. O
gesto de Felipdo é carregado de significados simbdlicos. Alguém que se envergonha,
que tenta se esconder, que se recusa a ver algo, que se desliga do mundo exterior para
pensar em algo que lhe preocupa, séo algumas possibilidades de leitura. A legenda logo
abaixo da imagem traz a seguinte afirmacdo: “Da gloria ao fracasso. Ultimo técnico
brasileiro a erguer a taga, em 2002, Felipao sofre sua maior derrota”.

As duas paginas constituem, portanto, formas de se retratar vitoria e derrota. Da
tensdo politica, a imagem da euforia do jogador personagem da vitoria. No contexto da
derrota, personagens que se ligam pelo sentido do choro, da vergonha e da tristeza. Ca-
pas que falam do Brasil que pode ganhar, mesmo em um contexto de contradicdo e o
Brasil derrotado.

Assim, jornais que iniciaram a cobertura dos jogos do Brasil na Copa Fifa 2014
com um discurso euférico evocando a participacdo do torcedor brasileiro tiveram um
ruptura em seus discursos apds o “7 a 1. Também a exemplo disso, o jornal Lance! que
trazia como manchete logo apds o jogo de partida da estreia do Brasil na Copa: “E tudo
nosso! “Vitoria é nossa! Neymar é nosso! A Copa € nossa! Juizdo é nosso! Até o gol da
Croacia ¢ nosso!” Esse texto vinha acompanhado de uma foto do jogador Neymar que
ocupava cerca de 90 por cento da pagina. O mesmo jornal traria em sua capa do dia no-
ve de julho de 2014 as palavras: “indignacao, revolta, dor, frustragdo, irritagdo, vergo-
nha, pena, desilusdo... Diga 0 que esta sentindo e faca vocé mesmo esta capa do Lan-
ce!”. Apenas esse texto ao pé de uma capa em branco. Essa virada discursiva afeta a
prépria maneira de chamar e evocar a atencdo do leitor-torcedor. Formas de mediagdo
entre os significados da vitoria e da derrota para 0 nosso imaginario, segundo a impren-

Sa.
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Figura 11. Capa do jornal Lance! (SP), Figura 12. Capa do jornal Lance!, edicdo de
edi¢do de 13 de junho de 2014. 09 de julho de 2014.

A imprensa sempre trabalha na possibilidade de reportar vitdria ou derrota, mas
de todas as narrativas imaginadas para o Mundial de 2014, a derrota por 7 a 1 para a
Alemanha néo era algo imaginado. O placar por uma diferenca significativa de seis gols
ndo passaria pelo imaginario da torcida. Mais que isso, a forma draméatica como se deli-
nearam os fatos, a equipe perdida e apatica em campo perante a objetividade e a técnica
alemas trouxe a tona questionamentos que fazemos sobre a propria natureza do ser bra-
sileiro.

A Copa do Mundo de 2014 exp0s aspectos da nossa cultura e de nossos dilemas.
A eclosdo dos movimentos nas ruas em 2013 foi o inicio de uma série de criticas a res-
peito das nossas deficiéncias. Com a aproximacdo dos jogos, 0s eventos esportivos Vi-
nham a tona no debate sobre 0s problemas estruturais do pais.

Da cobertura cautelosa da imprensa, durante o periodo de efervescéncia das ma-
nifestacbes, 0s jornais passariam a um discurso euférico com a primeira vitéria, na ten-
tativa de alimentar expectativas. Até as semifinais, o Brasil escreveu uma histéria no
Mundial que passaria por duas vitdrias (contra a Croacia e Camardes) e um empate con-
tra 0 México na fase classificatoria de grupos. Nas quartas de final, apds um empate de
0 a 0 contra o Chile, o Brasil decidiu 0 jogo por pénaltis numa partida marcada por uma
“choradeira” entre os jogadores. Ainda assim, conseguiu a vitoria contra os chilenos nas
penalidades. Na fase das quartas de final, o Brasil venceu a Colémbia por um placar de
2 a1, em jogo que tirou Neymar da Copa ap0s a fratura em uma vértebra provocada por
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uma joelhada do jogador colombiano Zufiga. Destaque principal dos jornais no dia se-
guinte ao jogo contra a Coldmbia e também no dia da derrota para a Alemanha. Outra
falta que seria sentida na partida seguinte, era Thiago Silva que recebeu suspensdo apos
o terceiro cartdo amarelo recebido durante a disputa com a selecdo colombiana. Ja era
possivel duvidar que o Brasil venceria a Alemanha, a partir do desempenho do Brasil
em todas as partidas até aquele momento.

Ao mesmo tempo, a Alemanha também néo havia realizado uma campanha tdo
expressiva durante a Copa 2014. Estreou com goleada de 4 a 0 contra Portugal, mas
empatou nos dois jogos seguintes, contra Gana e contra os Estados Unidos. Nas oitavas
de final, a selecdo alema conquistou a vitdria sobre a Argélia por um placar de 2 a 1,
gols marcados no tempo da prorrogacdo. Nas quartas de final, os alemé&es enfrentaram
os franceses e vencerem por 1 a 0, gol feito no inicio da partida. Toda essa trajetoria
levaria a selecdo alemd ao jogo contra o Brasil nas semifinais, por quem passaria com
muita facilidade com o resultado de 7 gols contra 1. A Alemanha seria a grande camped
do Mundial de 2014, apds enfrentar a selecdo argentina de Messi e companhia e vencer
por um placar de 1 a 0 na prorrogacdo. O Brasil ficaria com o quarto lugar apds mais
uma derrota no jogo contra a selecdo holandesa. Placar final de 0 a 3 contra a Holanda,
terceira colocada, portanto.

Em meio ao desejo da vitoria e da conquista do hexacampeonato, vérias narrati-
vas foram sendo delineadas através da fala da imprensa. Da imagem do jogador heroi e
simbolo de luta e éxito ao vazio e a perplexidade diante de um resultado inesperado e
vexatorio. O discurso dramatico de uma derrota que seria considerada historica. Humi-
Ihacdo, vergonha e decepcdo sdo conotadas através de signos e significantes visuais e
também em processos de conotagdo com o texto.

Partindo da imagem do herdi Neymar que batalha, vence e une a na¢do em con-
trapartida aos problemas politicos enfrentados com a desconfianca em torno da realiza-
cao dos jogos, o Brasil sofre um “silenciamento” com a derrota. O sonho da vitoria na-
cional da lugar ao vazio e a vergonha. A Folha de Sédo Paulo, por exemplo, traz em seu
texto de capa palavras como tragico, humilhacéo, catastrofe, vexame, inexplicavel. J4 O
Estado de S. Paulo descreve vexame, panico, hecatombe e apagédo. O periddico Lance!,
fala em revolta, dor, frustracdo, indignacao, irritacdo, vergonha, pena, desiluséo.

O Brasil se apoia em autoimagens construidas e aceitas de forma acritica em
nossa historia social. Em alguns momentos, o Brasil se utiliza da formula “pais do fute-

bol” como elemento de compensacdo de outras deficiéncias, como no campo social e
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administrativo. “O problema, com o tempo foi revelando, ¢ a fragilidade da féormula
‘pais do futebol’, que pressupde que ele venga sempre, ou quase sempre, e com estilo.
Quando isso ndo acontece o pais imagindrio se esgarga e se revela o pais real”, afirma
Freanco Jr., 2013, p.55.

Na expressdo “todo dia é um 7 a 17, o significado de um Brasil derrotado diari-
amente. Até os dias de hoje temos exemplos de obras inacabadas em algumas cidades-
sede e outras que ficaram como marco negativo em termos de qualidade. O programa
Fantastico, da Rede Globo, do dia 06 de mar¢o de 2016, trouxe matéria mostrando as
obras que ficaram sem concluséo dois anos depois da Copa 2014. Programa disponivel

em http://gl.globo.com/fantastico/noticia/2016/03/obras-inacabadas-da-copa-do-

mundo-revelam-desperdicio-de-verba-publica.html. O programa mostrou obras relacio-

nadas a Copa que foram abandonadas pelo poder publico. Um exemplo disso sdo as
obras do VLT (veiculo leve sobre trilhos) da cidade de Fortaleza que foram abandona-
das desde 2014 com promessa de retomada nesse ano (2016). O Fantastico mostra que a
promessa de melhoria do transporte através do VLT nunca se cumpriu para a comuni-
dade de Fortaleza. Pelo contrario, em seu caminho, desapropriou moradores e deixou
um rastro de escombros com os quais 0s moradores que permaneceram no local sdo
obrigados a conviver. Além disso, em lugar de melhorias, locais com obras iniciadas
viraram depositos de lixo. Esse é um dos exemplos dentre varios projetos que foram
engatilhados como preparacdo para a Copa do Mundo Fifa 2014 com iniciativa e apoio
do governo Federal através do PAC (Programa de Aceleracdo do Crescimento). A para-
lizac&o das obras do monotrilho na cidade de So Paulo também é mais um exemplo de
ingeréncia de recursos destinados as obras que ficariam de legado da Copa.

O Brasil esteve presente em todas as vinte edi¢bes das Copas da Fifa, desde o
primeiro campeonato mundial realizado em 1930. De todos os Mundiais, as edi¢des de
1950 e 2014 tiveram o Brasil como sede. Essas duas edi¢es terminaram com derrotas
marcantes para o torcedor brasileiro. O jornalista e pesquisador Julio César Penariol, em
seu trabalho de conclus@o de mestrado sobre a cobertura da Copa de 1950 realizada por
revistas semanais da época, relata que foi detectado um numero relevante de matérias
que apontavam para problemas estruturais do pais. Foram destacadas nessas publicacdes
a desorganizacdo em torno da Copa, problemas de transito e um numero abaixo do espe-
rado de turistas por conta de divulgagdo negativa sobre o Brasil no exterior. Assim co-

mo em 2014, problemas estruturais e organizacionais do pais também estiveram em
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pauta em 1950. A Copa do Mundo daquele ano também apareceria como pano de fundo

para o levantamento de questbes referentes a antigos problemas do pais.

N&o queremos e nem podemos afirmar que essas publicagdes faziam
oposi¢do ao governo, no sentido politico do termo, e sim, que elas ndo
embarcaram na ilusdo que se criou, de um Brasil pronto para se tornar
pais de primeiro mundo. (PENARIOL, 2013, p. 182)

Em 2014, na segunda Copa do Mundo realizada no Brasil, o resultado de 7 a 1
para a selecdo da Alemanha, levou o Brasil ao posto de 142 maior goleada da historia
dos Mundiais, segundo estatisticas disponiveis no site oficial da Fifa. Neste contexto, o
que torna esse resultado, 7 a 1, surpreendente é que o pais € o maior vencedor com a
conquista de cinco campeonatos, o Unico pentacampedo mundial. Em sua tese, Leda
Maria da Costa (2008, p.37), pesquisadora vinculada ao Nucleo de Estudos e Pesquisas
Sobre Esporte, afirma que “quanto maiores s3o as expectativas, maiores podem ser as
decepcdes”. Mas essa ideia pode também ser uma apropriacao do discurso da imprensa.
A crenca na superioridade da sele¢do nasce das cinco Copas conquistadas, mas é tam-
bém uma repercussdo midiatica sobre as nossas crencgas e a nossa cultura, das muitas
historias que contamos a ndés mesmos. Roberto DaMatta (2006, p. 41) destaca que “so6
quem precisa de teoria é a derrota”, ¢ completa: “na vitdria, quando tudo o que foi feito
deu certo, s6 cabe o orgulho e 0 gozo da comemoracao.

Em um momento em que conflitos afloraram no pais, chegamos a nos perguntar
se houve um uso consciente do futebol como arma politica. . Diferentemente da derrota,
0 momento da vitdria estimularia uma tentativa de apropriacdo politica em outros ter-
mos. Destacamos aqui a Copa de 1970, quando o Brasil conquistou o seu tricampeonato
ao mesmo tempo em que o pais vivia em plena ditadura militar sob o governo Emilio
Garrastazu Médici. Sem aprofundar neste ou em outros momentos historicos em que se
pode observar indicios dessa relacdo, destacamos abaixo uma imagem que ficou conhe-
cida na cobertura fotojornalistica daquele momento. A foto registra o capitdo da selecéo
de 70, Carlos Alberto, repetindo o gesto de levantar a taca do tricampeonato juntamente
com o general Meédici. O uso da fotografia na tentativa de significar a vitéria no Mundi-
al sob o apoio do poder vigente no pais, a perpetuacao desse momento pela imagem que
hoje faz parte do acervo historico exposto no Museu do Futebol, anexo ao Estadio do

Pacaembu, em Sao Paulo.
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Figura 13. Na foto a esquerda, o capitdo da selecdo
de 1970, Carlos Alberto, e 0 entdo presidente do
Brasil, general Médici, seguram a taca Jules Rimet
conquistada na Copa do Mundo do México. Taca
que seria roubada tempos depois. (Agéncia O Globo,
24/06/1970)

Fonte:
http://acervo.oglobo.globo.com/fotogalerias/capitaes-
da-selecao-brasileira-16979992

Flavio de Campos (2015) ressalta que a utilizagdo do sucesso de sele¢des nacio-
nais por seus governos autoritarios ndo era fato inédito na histdria do esporte. A exem-
plo disso, como os militares brasileiros em 1970, periodo da ditadura militar brasileira,
que fizeram uso das conquistas esportivas, também o fizeram os regimes fascistas da
Itdlia nos anos de 1934 e 1938. Como afirma Fabiane Alves (2014) em artigo apresen-
tado durante o Congresso Nacional Intercom 2014, sob o titulo “A Taga do Mundo E
Nossa”: As Relacbes Entre Futebol, Politica e Fotojornalismo na Conquista da Copa
do Mundo FIFA de 1970:

Assim, o jornalismo esportivo no Brasil, para Gerson Wasen Fraga,
longe de se constituir em objeto politicamente neutro, especificamente
em 1970, permitia a realizacdo de diversas aproximagdes entre a nagéo
e 0S seus representantes no campo de jogo. A discursividade dos perio-
dicos atribuia a selecdo brasileira o papel de representante direta do
Brasil e dos brasileiros.” (ALVES, 2014, p. 2)

Ao longo da historia do futebol, em seu processo de afirmacdo como o esporte
da paixdo nacional, foi construida uma tradicdo em torno das relagdes do imaginario
nacional com esse esporte. Muitas imagens contribuiram e contribuem para essa memo-
ria.

As Copas do Mundo, desde sua primeira edi¢do, sdo eventos potencial-
mente geradores de tradi¢des inventadas politicas — os desfiles de inau-
guracdo, a construcdo de grandiosos estadios, a representacdo da nacao
por 22 atletas — e de tradi¢Bes sociais — 0s estilos de jogo e suas supos-
tas correlagfes com 0s povos, as poténcias tradicionais (paises com ca-

misa) e multiplas possibilidades ao longo da histéria das Copas em um
torneio cada vez mais espetacularizado. (HELAL, 2014, p.30)
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A principal caracteristica da Copa de 2014, segundo Campos (2015), e que mar-
cou a nossa relagcdo com o futebol, foi uma invaséo dos dilemas politicos no campo do
jogo. “Futebol e politica entraram em campo com uma disposi¢do tatica nunca vista”,
afirma o historiador (2015, p. 37). Diferentes forcas fizeram uso da realizacdo do Mun-
dial, portanto do esporte em sua tradicdo de mobilizar multiddes, era o cenario para con-
flitos de forcas e jogos de poder. “Nesse certame, no entanto, foram os opositores, a
direita e & esquerda do consorcio instalado no Palécio do Planalto, que utilizam o fute-
bol mais que o proprio governo”, destaca Campos (2015, p. 37). Varias iniciativas tenta-

ram ganhar notoriedade a margem dos eventos que envolviam o esporte.

Pagina | 90



4.3. Analise do corpus

Capa 1: “Salsichac¢o”

O jornal Agora S&o Paulo € um jornal que pertence ao grupo Folha, lancado em
1999. Segundo a descri¢do em sua pégina no Facebook (que pode ser acessado através
do link https://www.facebook.com/jornalagorasp ), - o jornal tem um projeto editorial

que privilegia uma cobertura independente e a prestacdo de servigos a seus leitores. Ele
é descrito como um jornal de linguagem direta e textos curtos que auxiliariam uma lei-
tura répida e dindmica. Sua missdo € descrita nas redes sociais como a producéo de in-
formagdes de forma independente, plural e agil. A pagina oficial do jornal esta disponi-

vel através do link http://www.agora.uol.com.br/.

sao paulo

Ty s

Figura 14: Capa jornal Agora S&o Paulo (SP) do dia 9 de julho de 2014.
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Passando a analise da capa que nos interessa a esse trabalho, o nivel denotativo
permite descrever que a capa do jornal Agora S&o Paulo traz uma foto de close de um
rosto pintado, com a boca aberta, os olhos fechados e as méos levadas a cabega. As ca-
racteristicas fisicas permitem afirmar que se trata de um rosto feminino, o que é confir-
mado atraves da legenda. A fotografia preenche boa parte da pagina do jornal. A legen-
da sobre a foto diz: “Lagrimas mancham a bandeira do Brasil pintada no rosto de torce-
dora desesperada na Fan Fest em Brasilia”. Praticamente uma forma de imposicdo de
sentido sobre a imagem.

Os elementos de composicdo da imagem trazem um quadro fechado no rosto,
cores e tintas que atraem o olhar, linhas diagonais formadas pelo rosto e o contraste de
cores predominantes de um lado e a pele do outro. A boca traz formas relevantes para a
composicao, imprime um volume dramatico na composicdo em oposi¢do aos olhos que
se fecham.

No nivel das conotacBes descritas por Barthes (1990), a pose da personagem €
um importante elemento de inducdo de sentido e ha um apelo estético provocado pela
presenca das tintas, o esteticismo da imagem. E o recorte aproximado em um Gnico ros-
to destacado no quadro da imagem. A expressdo que parece expressar um grito, ao
mesmo tempo em que fecha o olhar no sentido de dor. A tinta que escorre do olho direi-
to indica que por ali correram lagrimas, conotando choro. A posi¢cdo das maos reforca o
sentido de dor e desespero. No nivel tropoldgico, o exagero da expressdo dramatica po-
de ser relacionado a hipérbole, na expressdo de figuras de linguagem. O titulo “Salsi-
chago!” logo acima da imagem refor¢a o exagero da linguagem visual através da ex-
pressao verbal. “Selecdo sofre a maior humilhacdo em 100 anos de historia” ¢ o titulo
que vem logo abaixo da imagem e que também reforca a questdo da proporc¢édo do sen-
timento da derrota.

Nesse ponto podemos tomar a expressao “7x1” que foi impressa ao lado do titu-
lo do jornal em letras maiores que o proprio logotipo. “7 a 1” seria a razdo do choro
expresso na imagem. Na construcdo da argumentacdo a imagem reforga o texto e o texto
reforgca a imagem. Nesse enunciado, € uma mulher quem chora e expressa suas emocdes
provocadas pelo jogo.

O sentido da humilhacéo histérica como apontam os registros verbais reforcam o
exagero das expressdes visuais e o carater significativo da imagem para a construgdo
discursiva sob a retérica do choro. A torcedora é a imagem sintese da dor construido

pela capa do jornal.
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Capa 2: Vergonhaco
O jornal Correio é um produto da Rede Bahia. Em sua pagina oficial, disponivel

em http://www.correio24horas.com.br/, ele é descrito como um jornal comprometido

com a verdade e com o leitor. O Correio esta em 17° na classificacdo da ANJ (Associa-
cdo Nacional de Jornais) de maior circulacdo paga, como média de 60.968 leitores entre
edicdo impressa e digital. Tabela referente ao periodo 2013/2014 disponivel em

http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/ (consultado em 06/07/2016).

" oque AsaHiA Quersaser [ QUARTA-FEIRA
i @ em =
3 -REDE BAHIA

WWW.CORREIO24HORAS.COMBR

BRASIL SOFRE EM CASA A SUA PIOR DERROTA

VERGONHACO

O trauma da Copa de N, APURE
F‘“—

1950 esta, enfim,
superado. Mas por um
vexame ainda maior:
Alemanha goleia o
Brasil por 7x1. Nunca a
Selecao havia sido tao
humilhada pags.3a1m. 2836

As lagrimas borram a pintura da torcedora

Da esperanca ao siléncio, K
gol apés gol dos alemaes
Por Alexandre Lyrio

Continua nas pags. 8 ¢ 9

Figura 15: Capa Jornal O Correio (BA) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do jornal Correio da Bahia traz duas fotos em sua capa. Uma imagem
gue ocupa aproximadamente 70% da pagina em que aparece a rede do gol com a bola
estendendo o fundo da rede. O gramado aparece como fundo em toda extensdo da ima-
gem e o goleiro pode ser visto caido através das tramas da rede. A cena é retratada em
plano aberto de um angulo similar a uma imagem aérea. “Uma cena que se repetiu sete
vezes no Mineirdo: Julio Cesar batido e bola no fundo do gol” ¢ a legenda impressa so-

bre essa imagem.
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No nivel conotativo, os objetos e elementos em cena sao fatores de forte inducéo
de sentido. A rede que toma quase toda a composic¢do o goleiro caido paralisado pela
imagem, e a bola que imprime sua for¢a no fundo da rede. A forga da bola e a fraqueza
do homem, o goleiro. O verde do gramado que é o espaco sagrado do campo de futebol.
Na organizacao do espago da composicédo fica impressa uma monotonia da rede com o
gramado de fundo e que s6 é quebrada pelos dois elementos: a bola e 0 homem. Séo
esses elementos que desequilibram a composicéo.

A metafora do gol que representa a derrota ¢ reforcada pela manchete “Vergo-
nhaco”. Mais uma vez a hipérbole aparece na descricdo exagerada da derrota. A sintaxe
com a imagem menor que se encontra a esquerda da foto principal tece a narrativa do
expectador do jogo que foi as lagrimas com os fatos que se desenrolavam diante do seu
olhar. E de novo o rosto pintado com as cores nacionais e a metéafora da lagrima que
desmancha os simbolos nacionais impressos pela tinta na face do torcedor. O choro di-
ante do gol adverséario e o brasileiro fraco, caido e derrotado. O adversario ndo aparece
nessa escolha discursiva. Mais uma vez é a figura feminina que chora, e a imagem do
brasileiro como causa de sua dor e frustracao.

A queda e o choro no nivel tropoldgico serdo reforcados pela sintaxe entre as
duas imagens e entre as imagens e os elementos textuais, o “vergonhago” da pior derro-
ta brasileira. O texto redime a derrota de 1950, conhecida como o Maracanazo, para
dizer que a selecdo nunca havia sido tdo humilhada. Recorre assim, a discursos anterio-
res para reforgar o significado dos fatos mais recentes. “Da esperanca ao siléncio” €
mais uma narrativa que forma o todo enunciativo da capa do Correio. S&o diversas vo-
zes que concorrem para a construgdo da argumentacdo. Discursos visuais e verbais se
cruzam no processo das tramas persuasivas.

Em nivel ideoldgico o discurso se constroi sobre indicios visuais e signos ver-
bais que se entrecruzam e se reforcam. A imagem do homem derrotado, com a figura da
torcedora que sofre e chora. E o brasileiro derrotado que age sobre o sentimento de dor
do seu “povo” representado, no discurso do jornal, em uma figura feminina fragilizada.
A lagrima da fraqueza causada por um fato esportivo e que expde a fragilidade do sen-

timento de nacionalidade brasileiro. Uma forma dramaética de persuasao.
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Capa 3: Um vexame para a eternidade
O Correio Braziliense faz parte do grupo Diarios Associados. Em sua descricao
na pagina da publicacdo no Facebook (disponivel em

https://www.facebook.com/correiobraziliense ), aparece 0 seguinte texto: “principal

jornal de Brasilia, o Correio Braziliense foi fundado no mesmo dia em que a capital do
pais foi inaugurada por Juscelino Kubitschek, em 1960”. A pagina oficial esta disponi-
vel em http://www.correiobraziliense.com.br/. Na tabela da ANJ, o Correio Braziliense

é classificado como 20° na tabela de jornais de maior circulacdo com 52.612 leitores.

Tabela disponivel em http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/.

www.correlobraziliense.com.br

 CORREIO BRAZILIENSE

Figura 16: Capa do jornal Correio Braziliense (DF) do dia 9 de julho de 2014.

O jornal Correio Braziliense (DF) traz uma composicdo que, de certa forma, se
diferencia de outras construcGes discursivas pela forma de sua diagramacéo e pela pre-
senga de uma cronica textual ao centro da pagina. Onze fotografias dispostas em se-

guéncia como se fosse um filme. Imagens de torcedores, jogadores brasileiros, o técnico
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Felipdo e jogadores alemées séo o0s personagens dessa narrativa. Ao centro, dividindo o
espaco da pagina com as fotos, um texto em cinco paragrafos sob a manchete “Um ve-
xame para a eternidade”.

O texto é uma cronica de autoria de Jodo Valadares. E um texto cheio de refe-
réncias a personalidades da literatura e da crénica esportiva como Nelson Rodrigues,
Armando Nogueira e Jodo Cabral de Melo Neto. Faz referéncia ao Maracanazo e a figu-
ra do goleiro Barbosa que “carregou o peso de uma cruz de sofrimento até a morte” com
a derrota de 1950, nas palavras de Valadares. O autor afirma: “ontem, o futebol no Bra-
sil foi reescrito”. O texto define o peso da derrota como o peso da morte. Em uma meté-
fora sobre a intensidade em que foram vividos os acontecimentos daquela partida: “7x1.
E conta de mentiroso. Sim. O que ocorreu ontem n&o pode ser verdade. Mas é. Um pais
inteiro tonto, zonzo numa roda de bobo, que nos levava sempre ao inferno. E o inferno
nao eram os outros. O inferno somos nos. S6 ontem o visitamos sete vezes”.

O registro textual, além da expresséo verbal de muitos sentidos dados & derrota,
imprime uma forma visual na pagina. Ele assume formas e tragos na diagramacao e in-
terfere no percurso de leitura da pagina e das imagens dispostas ao seu redor.

A croénica visual descrita pelas imagens, em nivel denotativo, traz, a esquerda do
texto, um torcedor com o rosto pintado com a bandeira e que chora, o jogador David
Luis que chora e enxuga suas lagrimas, uma mulher que tem a expressao de choro e que
leva a mdo ao rosto, uma torcedora envolta na bandeira do Brasil, e outro jogador da
selecdo brasileira. Ao centro, ao pé do texto, a imagens de jogadores alemédes, onde um
deles estende a mio ao jogador brasileiro caido em campo. A direita, uma torcedora
esconde seu rosto, o técnico Felipdo faz o gesto do nimero sete com as maos, uma tor-
cedora envolvida em verde e amarelo cobre parte do rosto com a mao, abaixo, uma tor-
cedora caracterizada com as cores brasileiras e, no canto direito da pagina, dois torcedo-
res em gestos e expressdes marcantes.

No nivel das conotaces, as imagens levam a determinados sentidos atraves dos
seus gestos, suas expressdes e pela sintaxe entre as cenas. A dinamica das cores verde e
amarelo produzem um efeito visual que remete a expressdo de nossa nacionalidade, sdo
tons marcantes nesse sentido.

A metéfora do choro através da lagrima, o exagero em gestos que produzem o
efeito de hipérbole. Uma composicdo onde homens e mulheres expressam sentimentos
que seriam ligados a uma alma coletiva nacional, na visdo construida pelo jornal. Sim-

bolos ligados a nossa nacionalidade e gestos que falam dos significados ligados ao jogo
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e a derrota. EmocGes momentéaneas provocadas pelo “vexame”, fixadas em uma eterni-
dade fotogréfica. Lembrando que ndo existe nada mais fugaz do que a expressdo de um
rosto, como diaria Cartier Bresson. A retorica da lagrima e do choro demarcam o dis-
curso a todo momento. O choro aparece também no rosto de quem esperariamos uma
resposta menos ligada a emogéo e a sensibilidade, a expressdo do jogador David Luis
que chora entre os torcedores. A vergonha é conotada no gesto do jogador Marcelo. Ha
também a compaixdo no gesto do jogador alemdo que estende a mdo ao jogador brasi-
leiro caido com 0 mesmo gesto de vergonha de Marcelo. Choro, tristeza, vergonha, per-
plexidade, um “vexame para a eternidade” em gestuais convencionados sobre as formas
de expressdo corporal.

A derrota, segundo essa narrativa descrita na pagina do jornal, parece ter sido
vivida com uma intensidade de sentimentos partilhados de forma coletiva. Um senti-
mento partilhado que apelaria para formas extremamente emotivas na partilha publica
de sentimentos. O alemdo, mais forte, da também sinais de compaixdao. Luis Felipe Sco-
lari é a imagem da ironia que aponta para a causa da tristeza dos personagens envolvi-
dos na narrativa da pagina. H4 um contexto enunciativo complexo tecido por imagens e
texto. Marcas verbais remetem a tradicdes discursivas. As imagens ancoram o texto e o
texto ancora as imagens em uma relacdo dialética. Seriamos representados nesse discur-
so como derrotados e fracos diante da superioridade alemd. Compartilhariamos uma dor

coletiva e isso € apontado pelo jornal através de imagens de reacfes de subjetivas.

Transcrigdo do texto de Jodo Valadares

“Ha quem diga que o futebol explica a vida. Eu sou um deles. E, se vocé concorda co-
migo, terd que admitir que ontem morremos. Entéo foi morte morrida. Foi morte matada mes-
mo, meu caro Jodo Cabral de Melo Neto. De tdo dolorida que ndo se entende. Ndo morremos
para sempre, € verdade, mas morremos. Aquela morte que ataca até gente ndo nascida, poeta.
Quem nascer hoje, amanhd, depois e por muito tempo, no Brasil, vai carregar nas costas o cada-
ver do Mineirdo. Ndo ha como fugir. O pais que sempre respirou futebol encontrou ar por ape-
nas 10 minutos. Perdemos até aquele oxigénio da indignacdo. Roubaram-nos até a forca para
cobrar alguma coisa. Nao é facil atropelar um pais do tamanho do Brasil no futebol. Mas, on-
tem, morremos sete vezes. Nem um desfibrilador gigante, do tamanho da nossa vergonha, traria
0 Nnosso pais de volta ao futebol.

Mesmo nos, todos os que acreditdvamos, também ndo voltamos. Ficamos por ali sem
entender que aquilo era um esporte chamado futebol. O que vimos foi outra coisa. Coloquem
nos livros sobre futebol mundial que, em 8 de julho de 2014, o Brasil assistiu & maior aula de
bola do planeta. O que se viu ou ouviu apos o primeiro gol alemao € para o ‘siléncio ensurdece-
dor’ de 1950 virar barulhinho bom. O Maracanazo, agora, ¢ derrota menor. Barbosa, o goleiro
que carregou 0 peso 0 peso de uma cruz de sofrimento até a morte, se estivesse vivo, poderia
sentir que a cruz que Julio Cesar vai carregar até o fim da vida € muito mais pesada.
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Quem diria, grande Nelson Rodrigues. VVocé tem razdo. Em futebol, o pior cego é o que
S0 vé a bola. Mas nem isso conseguimos enxergar. Quando abrimos os olhos, estava escrito:
7x1. E conta de mentiroso. Sim. O que ocorreu ontem ndo pode ser verdade. Mas é. Um pais
inteiro tonto, zonzo numa roda de bobo, que nos levava sempre ao inferno. E o inferno ndo eram
o0s outros. O inferno somos nos. SO ontem o visitamos sete vezes. E por 14 vamos permanecer
por muito tempo. Nunca vimos numa Copa a bola ultrapassar tantas vezes aquela linha branca
que separa, da maneira mais simples do mundo, alegria e tristeza. E, meu caro amigo Afonsi-
nho: ‘A perfei¢ao ¢ uma meta/ Defendida pelo goleiro/ Que joga na Selecdo/ E eu ndo sou Pelé
nem nada/ Se muito for, eu sou Tostdo’.

Vocé precisava estar vivo, grande Armando Nogueira, para saber que ontem aprende-
mos o0 que é uma derrota de verdade. Se é verdade que ‘Deus sé frequenta as igrejas vazias’,
Nelson Rodrigues, podemos dizer que ele também ndo gosta de estadio cheio. N&o foi a maior
derrota do futebol brasileiro. Assistimos incrédulos a maior derrota do esporte brasileiro. Ape-
nas porque, ontem, o futebol no Brasil foi reescrito. E ndo adianta. Foi reescrito por uma caneta
com tinta alema. Peco desculpas a Goethe, 0 maior simbolo da literatura alema, mas todo brasi-
leiro aprendeu o que é poesia e prosa ontem pelos pés de Miuller, Klose, Kroos, Khedira e
Schirrle.

Ontem, ouvi um porteiro de um prédio da Asa Norte dizer: ‘Esta é a pior Sele¢do de to-
dos os tempos’. O menino que passava de maos dadas com o pai escutou e respondeu: Eu so6 vi
esta Selegdo jogar, mas concordo’. Sdo 100 anos de historia. Nunca caimos assim. Vamos ler
uma centena de motivos para explicar o que ocorreu. Todo mundo tera razdo. Mas um profeta
gue se preza ndo enxergaria uma tragédia desse tamanho para quem veste as cores verde e ama-
rela.”
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Capa 4: Acabou

O Correio de Uberlandia foi fundado em 1938 e circula na cidade de Uberlandia
(MG). No enderego eletronico do jornal, encontramos a seguinte descrigdo: “0 Correio
se consolida como unico jornal diario local, possibilitando ampla cobertura dos fatos e
acontecimentos da cidade de Uberlandia”. O endereco eletrénico do jornal €

http://www.correiodeuberlandia.com.br/home/.
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Figura 17: Capa do jornal Correio de Uberlandia (MG) do dia 9 de julho de 2014.

O choro na capa do jornal Correio de Uberlandia (MG) aparece na imagem do
garoto, pouco abaixo do centro da pagina e entre a frase “Fim do sonho” e a palavra
“Tristeza”. Ao lado esta o titulo “Torcedores vivem tarde de pesadelo”. A foto principal
é uma cena dos jogadores em campo, possivelmente no final da partida. Um jogador ao
chéo leva as méos ao rosto. Pelo uniforme, se trata de Oscar, autor do Unico gol do Bra-
sil na partida. Ao fundo, desfocados, outros jogadores, aleméaes e brasileiros. Um brasi-
leiro de joelhos e outro sendo abracado por um alem&o. Além de outros personagens ao
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fundo. A palavra ao lado de Oscar diz: “Acabou”. H& também, mais abaixo, a foto de
outro torcedor, com a cabecga encoberta pela bandeira brasileira, a expressao desconso-
lada e a mdo aparando o rosto.

A foto do pequeno torcedor chama atengédo para a imagem da tristeza de um ga-
roto. No nivel denotativo, € a imagem de um menino que tem a pele negra e é apoiado
pelo braco de um homem, também negro, que o envolve. Eles estéo vestidos com a ca-
miseta da selecdo e 0 homem tem bandeiras do Brasil em sua mé&o. Pensando no proces-
so de conotacdo, identifica-se algumas caracteristicas fisicas do garoto que remetem a
uma brasilidade. O cabelo parecido ao de Pelé, mas que para essa geracao seria inspira-
do em Neymar, o craqgue do momento, 0 menino que cresceu jogando e que guardaria
caracteristicas da velha molecagem. A expressao € de choro e a mao direita levada ao
olho estaria enxugando as proprias lagrimas. Ha um processo conotativo através da pose
e dos elementos em cena.

As caracteristicas fisicas do garoto estariam ligados a uma imagem cultural par-
tilhada pela sociedade do garoto negro que se espelha nos herois do futebol (como o
cabelo e o uniforme que ele usa) e que reforca os esteredtipos do sonho de vitoria atra-
vés do esporte. O choro e a lagrima seriam o sinal da decepcéo ruptura nessa imagem.

A sintaxe entre imagens e texto, traz a narrativa dos fatos. O jogo que acaba com
a queda do atleta, a tristeza com o fim do sonho infantil da vitéria e o torcedor paralisa-
do e escondido sob o simbolo nacional da bandeira. As expressdes dos rostos sdo ele-
mentos altamente indutores de sentido, a0 mesmo tempo em que o rosto escondido do
jogador conotaria vergonha. No processo de construcao dos efeitos de sentido propostos
pelo jornal, ha um fio narrativo entre os elementos: acabou, fim, derrota e pesadelo.
Tristeza no presente e, talvez, desesperanca em relacdo ao futuro. Estruturas que se re-
vezam entre causas, efeitos e rupturas de representacdes partilhadas pelo senso comum.
Ao mesmo tempo, é uma pagina com muitos elementos onde outros temas sdo apresen-
tados e a leitura se torna confusa.

Sobre a construgdo de uma imagem de fraqueza brasileira, hd um elemento que traz
ironia ao sentido da pagina. Acima da foto principal com o cenario do jogo, ao lado do
logotipo do jornal, estd o argentino Messi. O jogador argentino aparece recortado em
meio corpo com expressao e gesto como se observasse o cenario do jogo. O jornal cir-
cularia justamente no dia da vitdria dos argentinos sobre a sele¢cdo holandesa, dia 9 de

julho de 2014, e que levaria Messi a disputar a final contra os alemées.
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Capa 5: Massacre 7x1

O jornal Correio do Estado tem sua sede na cidade de Campo Grande (MS). Em
sua pagina das redes sociais, encontramos a seguinte descri¢do: “principal jornal diario
de Mato Grosso do Sul, com 61 anos de circulacao ininterrupta e credibilidade de lider”.
Pagina que pode ser acessada atraveés do endereco
https://www.facebook.com/correiodoestado/. Assim é definido o jornal em seu site ofi-

cial: “desde o dia 7 de fevereiro de 1954 o nome Correio do Estado € a marca da histo-
ria e, na mesma proporc¢éo, ajuda a construi-la”. Pertence ao Grupo Correio do Estado.

O endereco eletrénico da publicagdo é http://www.correiodoestado.com.br/.

UORREIO DO ESTADO

DERROTAHISTORICA

MASSACRE g
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Figura 18: Capa do jornal Correio do Estado (MS) do dia 9 de julho de 2014.

O jornal Correio do Estado (MS) fala em derrota histérica e a narrativa em ima-
gens traz sete registros fotograficos. Sao seis fotos de torcedores, mas acima delas esta a
foto do técnico da selecédo, Felipdo, com suas méos tapando seu rosto. Ha a presenca da

cor negra como um signo que conota luto ocupando algo como um tergo da pagina.
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Os registros fotograficos que remetem ao choro estdo representados nas seis fo-
tos de torcedores. Imagens que narram o comportamento da torcida na imagem de mu-
Iheres e criancas destacadas de cendrios de concentragdo de torcedores. A manchete é o
“Massacre” dos 7 a 1. Felipao ¢ a imagem do homem que representa o “Brazil” (grafia
usada internacionalmente) vestido com uma das cores da selecédo, o azul, em um cenério
que leva a bandeira brasileira logo acima de sua cabeca. Foto que se repetiu em outras
capas de jornais.

No nivel descritivo, primeiro, da esquerda para a direita, estd imagem de um
menino vestido com a camisa da selecdo amparado no abraco de uma mulher vestida de
verde. Os dois preenchem praticamente todo o quadro, mas se vé apenas uma parte da
mulher e 0 menino é o personagem principal nessa escolha de enquadramento. Na se-
gunda, ha uma mulher solitaria entre cadeiras vazias, que se apoia entre as cadeiras, tem
a mdo a cabeca e expressdo de tristeza. Ela veste as cores verde e amarela. O terceiro
registro € a imagem de uma mulher em pé, destacada pelo foco, entre véarias pessoas
sentadas ao seu redor. Ela leva a méo ao rosto e tem a expressdo de choro. Na segunda
linha, a primeira fotografia destaca a expressdo de uma crianca, uma menina, e uma
mulher. A duas estdo caracterizadas de forma festiva e com as cores nacionais e a crian-
ca tem seu rosto pintado. Ao mesmo tempo, observa-se a expressao de tensao no rosto
das duas personagens. A segunda foto é a de uma mulher com a camisa da selecdo, tam-
bém destacada pelo foco e enquadramento. Ela tem a expressdo de choro com a boca
aberta e os olhos voltados para cima. A Gltima foto é a de um menino que veste uma
camiseta verde e amarela e que leva as méos a cabeca. Sua expressao facial € de nervo-
sismo e tensdo. A legenda “TRISTEZA. Na Vila Brasil, em Campo Grande, torcedores
sofreram com os sete gols marcados pela Alemanha; muitos foram embora antes do fim
do jogo”, refor¢a o que dizem os olhares dos torcedores pela sua posigdo e sua expres-
séo, sdo espectadores que acompanham o jogo reunidos em torno de um tel&o.

Humilhacédo, vergonha, vexame, tristeza sdo os sentimentos descritos pelo texto
gue acompanha as fotos. Segundo o jornal, sdo os sentimentos partilhados pelos torce-
dores, sentidos que esperam ser reforgados através das escolhas das imagens. O pesade-
lo com a pior derrota que levaria os torcedores ao choro, segundo a narrativa proposta
pelo Correio.

A fotografia se utiliza das expressdes faciais para construir as suas narrativas,

como em um teatro em que a linguagem corporal representa signos para a leitura do
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espectador. As lagrimas ndo estdo explicitas, mas a expressao substitui essa auséncia e
induz os sentidos para formas de representacdo de um drama vivido com a derrota.

O cenério é de luto impresso pelo fundo negro da pagina. Sdo sentidos que se
cruzam, formas de significacdo que se ligam a representacfes culturais estereotipadas
nas imagens. Pode-se tecer um fio narrativo em que 0 massacre provoca a morte que
leva ao luto, ao choro a tristeza. Sentimentos partilhados por vérios, mas que se mani-
festa aqui mais uma vez entre mulheres e criancas. Nesse contexto, Felipdo é a imagem
entre a vergonha e a fuga e o texto Ihe imprime a culpa pelo cenario que se apresenta:
“a escolha da parte tatica ¢ minha, o responsavel sou eu”. S3o imagens subjetivas que
ecoam como uma forma de representar aspiragdes coletivas desconstruidas a partir dos
“7 a 1”. Mas uma construcdo apelativa no sentido em que faz uso da imagem de mulhe-
res e criangas. Um dos poucos jornais que prioriza fotografias registradas dentro de seu
universo (seu universo de producdo e circulacdo, a cidade de Campo Grande), mas que,
ao mesmo tempo, recorre a uma imagem que também foi usada em outros veiculos (a

foto de Felip&o) que circulam em universos diferentes.
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Capa6:1,2,3,4,5,6, 7x1. Foi isso
Correio do Povo é um jornal sediado em Porto Alegre (RS) e que ocupa o 9° lu-
gar na tabela de classificagdo da ANJ com média de 123.062 leitores, entre as edi¢des

impressa e digital. Tabela disponivel em http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-

brasil/. ~ A  pagina oficial do Correio pode ser acessada em

http://www.correiodopovo.com.br/.

ineirago » Felipio assume culpa pelo maior fracasso brasileiro em Mundiais » pagma 21
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Figura 19: Capa do jornal Correio do Povo (RS) do dia 9 de julho de 2014.

O Correio do Povo traz duas imagens em destaque em sua capa que retrata a
derrota do Brasil para a Alemanha. As imagens dividem a diagramacéo da pagina em
proporcdes quase aproximadas, mas a imagem acima da dobra do jornal seria a de maior
destaque. A primeira foto é a do jogador amparado no fundo da rede do gol. Ele se agar-
ra a rede com as duas méaos e tem o rosto voltado para baixo. Ao fundo, mais distantes e
desfocados estdo os colegas de selecdo e o proprio estadio. O cenario do jogo aparece
em toda composicéo e as formas da rede se destacam na composicao. Pela distorcdo e
angulacdo, a foto foi captada por uma lente grade-angular que permite abranger o cena-
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rio em contra-plongée. A segunda foto, destaca um garoto que tem cabelos e rosto pin-
tados nas cores verde, amarelo e azul. A aproximacao e o foco no rosto do menino per-
mite a percepc¢do de que a foto foi captada por uma teleobjetiva (normalmente, entre
300 ou 600mmm, possivelmente a de maior alcance, a 600).

Do ponto de vista da composicao ha dois pontos de tensdo em lados opostos. Na
foto acima a figura do jogador a direita do enquadramento e na segunda imagem a figu-
ra do garoto mais a esquerda da composicéo. Essas duas fotografias vao se repetir em
outros enunciados, em outras capas de jornais. Em termos de cor hd um equilibrio entre
as composicoes, pela presenca do verde, do amarelo e do azul.

A conotacdo ocorre através da pose dos personagens e pela sintaxe entre as duas
imagens. Uma é a imagem do derrotado e a outra é a imagem comovente do choro in-
fantil. O garoto tem os cabelos como o de Neymar, o craque moleque e aquele em que
0s meninos se espelham. A pintura no rosto da crianca lembra o modo de imitagédo da
pintura indigena, uma imitagdo ladica de rituais de guerra. Seus cabelos também levam
a cor verde da bandeira. Mas 0 que mais chama a atengdo e aprofunda o significado
dessa imagem para esse estudo € a expressdo de choro da crianca. Seu olhar é uma mar-
ca de sentido que imprime drama e dor a imagem. Uma foto que representaria em uma
unica figura, segundo a construcdo do jornal, a imagem de varios outros meninos que
sofreram e choraram com a derrota. A figura da antonomaésia onde o menino fala por
outras figuras que se assemelham a ele. Ha também a presenca da hipérbole na imagem
apelativa da expressao de dor.

Entre a imagem solitaria da derrota e a imagem do choro e da lagrima esta a
formulagao verbal interferindo no sentido da narrativa: “1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 x 1. Foi iss0.”
E a conclusdo de que a Alemanha jogaria a final. Sete gols ligariam os dois persona-
gens, um seria a causa ou traria a culpa da dor do outro. Pelas caracteristicas destacadas
anteriormente sobre a questdo da emocéo e do pranto, uma das formas em que a crianga
expressa um pedido de ajuda € através do choro. Se na forma do choro infantil se espera
uma resposta, ao leitor resta se apiedar com o pranto de um garoto que verte lagrimas
como espectador de uma derrota ou mesmo se revoltar com a dor provocada. E nada
mais cruel do que fazer uma crianga chorar, se formos levar esse sentido a uma conse-
quéncia mais subjetiva. Mesmo que ndo compartilhe da mesma dor, o interlocutor pode
se mobilizar a partir da expressividade do menino. O modo de sentir precederia a sua
compreensdo, como discute Sodré (2006) quando destaca os efeitos de estratégias que

mexem com a sensibilidade. Nesse caso, estratégias discursivas planejadas que usam a
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imagem das lagrimas da crianca com forte poder apelativo e persuasivo. 1, 2, 3, 4, 5, 6,
7 e se fez as lagrimas. A imposi¢cdo da imagem da derrota sobre a fragilidade da espe-
ranca infantil pintada nas cores da nagéo brasileira. O olhar que poderia estar se voltan-
do para o futuro e que se vé ofuscado pela presenca da lagrima , em choque com a der-
rota. O pranto nos olhos do garoto é o reflexo de algo que esta acima dele e sobre, algo
dificil para uma crianga entender. Possivelmente ensinado a essa crianga que o futebol

brasileiro tem tradi¢do de vitdrias.
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Capa 7: Como explicar

Fundado em 5 de maio de 1986, pertencente ao o Grupo RBS, o Diério Catari-
nense é um jornal de Florianopolis que aparece em 29° lugar na tabela da Associacdo
Nacional de Jornais em numero de circulacdo, com média de 37.311 leitores, segundo

tabela referente ao ano de 2014, disponivel em http://www.anj.org.br/maiores-jornais-

do-brasil/. =~ Em  sua  pagina nas redes  sociais  (disponivel  em

https://www.facebook.com/diariocatarinense/) se encontra a seguinte descrigdo: “O Di-

ario Catarinense € o jornal que articula as forcas de Santa Catarina. Por meio da diver-
sidade de identidades de cada regido do nosso Estado, mostramos a esséncia do catari-
nense.” A pégina ainda traz a informacdo de que o Diario seria o primeiro a ser total-
mente digitalizado do pais. O site do jornal estd disponivel em
http://www.diariocatarinense.com.br/. A seguir, a proposta de analise para a capa da
edicdo do Diério do dia 9 de julho de 2014.

EDICAO ESPECIAL

Figura 20: Capa do jornal Diario Catarinense (SC) do dia 9 de julho de 2014.
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No nivel denotativo, o registro do Diario Catarinense é a imagem de um garoto
de pele negra que aparece em meio corpo, em uma tomada frontal, com as méos unidas
e com uma expressdo de tensdo em seu rosto. Destacado pelo foco, ele esté vestido de
verde e amarelo e estd cercado por pessoas também vestidas de amarelo.

No nivel das conotacGes, o repertdrio cultural do leitor permite que ele perceba
que a camisa do garoto remete as cores da selecdo brasileira, mas que por suas caracte-
risticas ndo se trata de uma camisa oficial. No sentido conotativo demonstrado por
Barthes (1990), a pose do personagem tem alto valor de conotacdo. A posi¢do das maos
pode demonstrar tensdo e também pode remeter a um gesto de oracdo. A expressao de
seu rosto parece conter uma emocdo dentro de si. O olhar do menino é marcante no pro-
cesso persuasivo. Ao mesmo tempo, 0 menino negro remete ao garoto simbolo brasilei-
ro. Ele tem caracteristicas muito parecidas as do garoto usado simbolicamente pela vi-
nheta da Fifa durante a Copa do Mundo 2014. Com um diferencial que seu tipo fisico se
assemelha mais ao de Pelé.

Guimaraes (2004) aponta para o significado do uniforme da selec¢do. Para o autor
(2004, p. 96), “a camisa amarela (usando um jargdao do futebol) ‘pesa’, a tradi¢do de
glorias passadas impde uma assimetria em favor da selecdo brasileira.” Assim, a camisa
da selecdo carrega uma série de significados construidos culturalmente.

A capa do jornal apresenta uma composic¢do de grande apelo dramético através
de uma figura infantil em um processo de conotacdo pela pose e expressdo do persona-
gem.. Nesse sentido, a imagem da crianca fragilizada traz um apelo sentimental além da
perspectiva dos fatos esportivos. A estratégia discursiva construida nessa capa de jornal
apelaria a uma afetacdo da sensibilidade através do olhar e da expressdo do um rosto de
uma crianca. E fato que a lagrima infantil comove mais que a lagrima do adulto, expde
uma fragilidade de maneira mais contundente.

As figuras de retdrica se apresentam através da antonomasia, do garoto que re-
presenta 0 menino brasileiro que tem o sonho infantil da vitdria através futebol. A ex-
pressdo “Como explicar” no Diario Catarinense se coloca em relagdo com a imagem
num processo de sintaxe. A imagem do menino remete a uma semelhanca com a repre-
sentacdo simbolica do garoto da propria vinheta produzida por um olhar estrangeiro
sobre a figura do moleque brasileiro apaixonado pelo futebol. Estereotipos discursivos
utilizados na propaganda e na informacao. Meios de persuasao que sdo comumente uti-

lizados na pretensdo de uma atitude responsiva do interlocutor.
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A legenda sobre a imagem explica que se trata de um garoto que foi fotografado
na praia de Copacabana, no Rio de Janeiro. Seria, entdo, um garoto que ndo estava den-
tro da arena esportiva onde se deram os fatos, mas que vivenciou o clima da derrota em
meio a multiddo que assistia provavelmente através de um teldo. Poderia, portanto, ter
sofrido o contagio do ambiente que vivenciou o jogo e suas implicacées. E certo que
nesses ambientes a torcida vivencia os fatos através da mediacdo do canal de transmis-
s&o televisiva. E o registro fotografico de uma emocao provocada através da mediagio
de outro meio, a televis&o.

As formas de expressdo nesses contextos que envolvem uma coletividade sédo
convencionados e apreendidos pela propria vivéncia cultural. A carga emotiva que car-
rega os gestos e sua conduta reativa sdo estimulados por todas as questdes que envol-
vem o esporte e que foram discutidas ao longo deste trabalho. Considera-se o conceito
defendido por Bakhtin de que a lingua se constitui nas relacdes sociais e se realiza nos
enunciados.

O personagem que chora é muito mais jovem que a tradicdo discursiva que versa
sobre os feitos da selecdo brasileira. No processo de sintaxe entre texto e imagem, o
“Como explicar” poderia também expressar a dificuldade em se explicar a uma crianca
os fatos que se sucederam, as implicagfes de uma derrota por um placar de 7 a 1. Re-
cursos persuasivos que se utilizam do potencial da imagem em um enunciado que reme-
te a discursos anteriormente produzidos pela imprensa nacional.

O jornal trabalha com um esteredtipo do moleque brasileiro. Das vozes que te-
cem os sentidos na capa do jornal, a voz de maior peso é a do personagem expressa na
imagem em suas caracteristicas composicionais. Ha um investimento no potencial per-
suasivo da imagem.

Em nivel ideoldgico, a questdo do menino de pele negra que aparece em uma
imagem de choro em um gesto que pode remeter a uma suplica religiosa, lembra a ima-
gem estereotipada do garoto brasileiro que espera um éxito através do futebol. A prépria
narrativa utilizada pela Fifa e veiculada pelos canais de televisdo trabalha com essa
ideia. Nela, ha 0 menino de pele escura, de chinelos, com uma camisa verde e amarela e
uma bola na méo que desce da favela, se destaca da multiddo e observa de longe a festa
no estadio com um olhar de fascinio. Novamente a importancia dada ao olhar do garoto.
Ele seria a imagem de um excluido que vive de longe o sonho da Copa do Mundo. E o

mesmo menino que joga bola pelas ruas e que mantém vivo o esporte entre os brasilei-
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ros, um retrato convencionado pelo discurso do Brasil como pais do futebol. O retrato
de um cliché culturalmente constituido e que se repete na pagina do jornal. .

Abaixo, momentos retirados do filme produzido pela Fifa como forma de escla-
recer essas relacdes que utilizamos como referéncia na analise da capa do Diario Catari-
nense. O filme da Fifa de 2014 pode ser encontrado em
https://www.youtube.com/watch?v=JP67IM1LX-M (link acessado em 17/7/2016).

2014 FIFA World Cup™ - OFFICIAL TV Opening 2014 FIFA World Cup™ - OFFICIAL TV Opening
m v e
=R v 4.168.168 visualizacdes m [0 -~ - BCXD 4168.168 visualizagdes

FIFATV

2014 FIFA World Cup™ - OFFICIAL TV Opening

n L FIFATY
o I 4.168.168 visualizagbes H s 4.168.168 visualizagBes

=

2014 FIFA World Cup™ - OFFICIAL TV Opening 2014 FIFA World Cup™ - OFFICIAL TV Opening
ﬂ FaTV n ATV
R s 4168168 visualizages (o - RELE 4168168 visualizacdes

Quadro 01. Sequéncia de imagens da vinheta da Fifa para a Copa do Mundo de 2014
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Capa 8: Mineirazo

O Diario do Grande ABC é um jornal que cobre as cidades do estado de Sao
Paulo: Santo André, S&o Bernardo, Sdo Caetano, Diadema, Maua, Ribeirdo Pires, Rio
Grande da Serra. Em sua pagina do Facebook ele é descrito como “o maior jornal regio-
nal do pais”. Informagao que pode ser encontrada em

https://www.facebook.com/jornaldgabc. O site oficial do jornal pode ser acessado em

http://www.dgabc.com.br/. Segundo o site da APJ (Associacdo Paulista de Jornais), a

prioridade de cobertura do Diario é a informacdo local, mas também traz cobertura de
temas nacionais e internacionais, principalmente de temas que tem impacto direto na
regido. Segundo a APJ, de 612.000 leitores de jornais na regido, 306.000 sdo leitores do
Diério. Informacdes disponiveis em http://www.apj.inf.br/detalhe_associados.php?id=4.

DIARIO DO GRANDE ABC

N — ]
\_DIARIO NA copa

. LN &
S \..‘ ‘ \\ 3 j

Figura 21: Capa do jornal Diario do Grande ABC (SP) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do jornal Diario do Grande ABC (SP) ja foi citada em um primeiro mo-

mento quando foi proposto o estudo das recorréncias discursivas de vozes e referéncias
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do passado. A péagina traz a fotografia de um menino que chora. A crianga esta envolta
nas cores nacionais , vestida de verde e amarelo e com um tecido azul envolto ao pesco-
¢o. Seu rosto também esta pintado com as cores simbolo nacionais. Ele esta destacado
pelo foco, mas se percebe a imagem desfocada de pessoas também vestidas de verde e
amarelo ao seu redor. Percebe-se um abraco que o envolve, embora apareca cortado na
imagem. A imagem foi registrada em contra-plongée.

Saindo do plano descritivo, da denotagdo, comegcamos a analisar 0S processos
que conduzem a inteleccéo para os possiveis sentidos na imagem. No plano da conota-
¢do, podemos pensar na inducdo de sentido pela pose do personagem. Sua expressdo
corporal é um forte indutor de sentido. E a imagem de uma crianca que chora e é ampa-
rada. Fator marcante dessa composicao € o quanto ela remete a imagem que ilustrou a
capa de um jornal que se tornou referéncia para o jornalismo e o fotojornalismo brasilei-
ros, a imagem do garoto no estadio de Sarria (Barcelona, Espanha) que testemunhou a
derrota da selecdo brasileira para a Italia na Copa do Mundo Fifa de 1982 e que, por
isso, foi as lagrimas. H& uma forte semelhanca fisica entre esses dois meninos distantes
no tempo historico. As duas imagens foram utilizadas como principal recurso retérico
na construcdo proposta na diagramacao das duas paginas. Distantes no tempo, perten-
centes a momentos historicos também distintos do fotojornalismo impresso, as imagens
trazem indicios dos recursos tecnoldgicos disponiveis em cada época, enquanto uma
capa esta impressa em preto e branco, a capa do Jornal da Tarde (1982), a capa mais
recente, do Diario do Grande ABC (2014), conta com a cor como mais um recurso de
inducdo de sentido. A composigdo das cores, com predominancia do amarelo, possui
caracteristicas da fotogenia da imagem pela técnica fotogréfica e pelas qualidades de
composicao, tonalidade e enquadramento.

A imagem na capa do Grande ABC (2014) poderia representar uma metafora da
capa do capa do Jornal da Tarde (1982) através de seus personagens na construcao dis-
cursiva proposta, tanto pelo espaco que ela ocupa, quanto pelo plano de tomada da ima-
gem. A pintura no rosto do menino de 2014 retoma sentidos de guerra simbolica, ao
mesmo tempo, remete a um espirito ladico proprio das criangas. A manchete “Mineira-
zo” ¢ outro sentido pautado em discursos anteriores, onde ¢ possivel retornar a expres-
sdo “Maracanazo” que foi criada em 1950 apds a derrota do Brasil para a sele¢ao uru-
guaia, na Copa do Mundo daquele ano, naquela que foi a primeira edi¢cdo de Mundial
realizada no Brasil. O trauma gerado repercutiu na historia da selecéo brasileira e foi

retomada com a derrota dos “7 a 1” para a Alemanha em 2014. Pela segunda vez, repre-
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sentava o fim do sonho da conquista de uma Copa do Mundo em casa, potencializado
agora pelo registro de uma diferenca de seis gols no placar.

Em nivel tdpico, o choro da crianca € um relevante recurso argumentativo, no
sentido de que apela a uma figura de fragilidade. Nesse sentido, o braco adulto que o
envolve traz um sentido de amparo, ainda que a figura que o ampara tenha sido excluida
do enquadramento, seja através do registro original da imagem ou da intencéo da edigédo
da capa do jornal. E a figura da crianca triste que importa ao discurso. “Mineirazo” ¢ a
expressao verbal em destaque, impressa sobre a imagem. Ainda que tal expressao solici-
te uma memoria historica para que se entenda o seu sentido. Ou seja, quem ndo se re-
corda dos fatos ocorridos em 1950, pode ndo ter total ideia da referéncia emotiva que a
expresséo carrega. Ela pode néo ser totalmente eficiente nesse sentido.

Em nivel ideol6gico, considerando a construcdo argumentativa do enunciado
concretizado na pagina do jornal, ha lagrimas nos olhos do menino que chora em sua
primeira pagina. Ele parece falar de um lugar privilegiadoa arquibancada do estadio
(pela disposicdo das pessoas ao seu redor e pelo angulo de registro da imagem, onde a
camera estaria abaixo dele), espaco restrito a determinadas classes sociais. Ndo é uma
imagem de um menino negro como em outras constru¢@es propostas por outros jornais,
é um garoto branco e amparado, que poderia estar em posicdo privilegiada. Mas, ainda
assim, o seu choro tem o mesmo valor apelativo da emocao que sensibiliza e que pode
ou ndo provocar compaixao. A lagrima é sempre uma linguagem universal, independen-

te do contexto onde é usada.
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Capa 9: Humilhacao em casa

O Estado de S. Paulo é um jornal da capital paulista e de circulagdo nacional.
Ele aparece em 4° lugar na tabela da Associagdo Nacional de Jornais (ANJ) em nimero
de circulacdo, tabela referente ao ano de 2014. Segundo a ANJ, a média de circulagéo
diaria é de 237.901 entre edicdo impressa e leitura digital. Informacdes disponiveis em

http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/. O Estado de S. Paulo pertence ao

Grupo Estado e é, segundo informag6es disponiveis em seu site, 0 mais antigo jornal da
capital paulista ainda em circulagdo. O jornal comecou a circular em 4 de janeiro de
1875 sob 0 nome de A Provincia de S. Paulo e sé janeiro de 1890 receberia 0 nome de
O Estado de S. Paulo, alteracdo que viria como fator da mudanca das provincias da fe-
deracdo que receberia a designacdo de estados. Informacgdes encontradas em

http://www.estadao.com.br/historico/resumo/contil.htm. A seguir, a proposta de analise

para a capa da edi¢cdo do Estaddo do dia 9 de julho de 2014 que circulou no dia seguinte

ao jogo entre Brasil e Alemanha na Copa do Mundo Fifa 2014.

3

0 ESTADO DE S. PAULO

HUM]LHA(;AO EM CASA

rde de 7 1 da Alemanha, maior goleada de sua histéria @ Scolari assume responsabilidade e
Time sofre 4 gols em 6 minutos @ Vexame abre debate sobre o futuro do futebol si

Figura 22: Capa jornal O Estado de S.Paulo (SP) do dia 9 de julho de 2014.
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Sete fotos compdem a diagramacéo da edi¢do do O Estado de S. Paulo do dia 9
de julho de 2014. No nivel da denotagdo, a foto principal da capa do jornal é a imagem
de um homem que cobre o rosto com as duas maos. Ele esta usando um agasalho azul
sobre uma camiseta branca e estd posicionado diante de um fundo também azul. Acima
de sua cabega a palavra “Brazil” com a letra Z e a bandeira do lado esquerdo. Essa ima-
gem ocupa aproximadamente um terco da pagina em formato vertical.

Entre o logotipo do jornal e a manchete ha uma sequéncia de fotos de pessoas
vestidas e pintadas com as cores do Brasil. Sdo cinco fragmentos em plano mais fecha-
do nas expressdes faciais e gestuais dos personagens retratados. Sao cinco fotos de tor-
cedores caracterizados com as cores verde, amarela e azul. A primeira, aparenta ser uma
adolescente com o rosto pintado. A segunda, uma mulher que aperta a bandeira contra a
boca. O terceiro, um adolescente vestindo uma camiseta verde e amarela com as maos
na cabecga. O quarto € um homem com um chapéu e roupa em verde e amarelo e com a
bandeira amarrada ao pescogo em um gesto de méos unidas. O quinto, um garoto com
um chapéu do Fuleco na cabeca e camiseta verde e amarela e que leva as méos aos
olhos.

No nivel das conotagdes, todos 0s cinco primeiros personagens podem ser iden-
tificados como torcedores brasileiros vestidos e envoltos nas cores nacionais. Ha a pre-
senca da bandeira brasileira nas mdos da segunda e do quarto personagens. O garoto que
aparece por Ultimo leva o boné do personagem simbolo da Copa do Mundo no Brasil, o
mascote Fuleco. Em todas essas imagens é marcante a conotacdo pela pose dos perso-
nagens, como descreveria Barthes (1990). Ressalta-se também o processo de conotagdo
pela sintaxe entre as imagens que formam uma sequéncia que dialoga como uma narra-
tiva que envolve os personagens ligados a derrota. A primeira e a Ultima imagem, a mu-
Iher com o rosto pintado e 0 garoto com as maos aos olhos, conotam uma situacéo de
choro e lagrimas. Esses dois casos justificam a inclusdo dessa pagina do Estad@o na
composi¢do do corpus dessa pesquisa. Fica clara a presenga do choro como possivel
indutor de sentido.

Como em outros casos, sdo uma figura feminina e uma crianga que choram e
imprimem sentidos de dor e fragilidade. A tinta que escorre a partir do olho esquerdo da
primeira figura conota a lagrima em um tom dramatico com a expresséo do olhar volta-
do para cima e a boca entreaberta, essa imagem se repete em outras capas de jornais A

crianga que leva as méos aos olhos parece enxugar e esconder as lagrimas.
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Na construcdo do processo persuasivo, as imagens dos torcedores encarnam a fi-
gura retorica da antonomasia através de estere6tipos dos torcedores brasileiros. H4 uma
articulacdo de possiveis relacdes entre esses personagens. Como um jogo de espelhos de
forte apelo emotivo potencializado pela insinuacdo das lagrimas que escorreram pelo
primeiro rosto e as lagrimas que o garoto enxuga dos olhos. Nessas imagens presentes
na pagina do Estaddo ndo se pode precisar os locais de fala dos personagens registrados
pela técnica fotogréafica. Mais uma vez, os recortes ressaltam as formas de reagdes indi-
viduais como uma representacdo dos comportamentos coletivos.

Na sintaxe entre texto e imagem, abaixo da sequéncia de imagens, a manchete
“Humilhacdo em casa” e sob ela a linha fina que traz as seguintes informagdes: “Sele-
¢do perde de 7 a 1 da Alemanha, maior goleada de sua histdria”, “Scolari assume res-
ponsabilidade e fala em ‘panico’”, “Time sofre 4 gols em 6 minutos”, “Vexame abre
debate sobre o futuro do futebol brasileiro”. Ha uma predominancia da fotografia ao
centro e toda a diagramacdo de texto e imagens se da em seu entorno. A foto é o ponto
central que chama o olhar. A leitura pode percorrer uma pagina equilibrada onde a cor
verde se destaca ao longo do texto e organiza a leitura. Mas sdo muitos elementos que
compdem esse enunciado.

O processo de conotagdo se impde ao olhar através da pose ndo s6 dos persona-
gens acima, mas reforcada pelo gestual do personagem da foto principal que é carregado
de significados culturais, o gesto de Felipdo. As duas méos tapam e escondem o rosto.
Nossa cultura leva a uma leitura do gesto como uma demonstracdo de vergonha ou al-
guém que esconde 0 rosto consciente e propositalmente. Mesmo que ndo se possa ob-
servar a expressao do seu rosto, o gesto é carregado de significados simbdlicos. N&o é
possivel precisar 0 momento em que se deu o registro, o que ndo interfere no processo
de inducdo de sentido no contexto em que ela foi inserida na pagina do jornal.

Além disso, a leitura da legenda localizada logo abaixo da imagem, também
funciona como fator conotativo da imagem, a sintaxe com o uso da expressao “da gloria
ao fracasso”. O texto completo: “Da gléria ao fracasso. Ultimo técnico brasileiro a er-
guer a taga, em 2002, Felipao sofre sua maior derrota”.

No plano da significagdo hd uma linha narrativa entre a fotografia de Scolari
com os fragmentos que estdo acima e a fotografia ao lado. Em sua totalidade, as ima-
gens dialogam e expressam um contexto dramatico. Relacionadas ao texto da manchete
que fala em humilhacéo e explicadas em cada fragmento da linha fina, as fotografias

sofrem ainda outros processos de inducdo de sentido. E como um redemoinho onde a
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imagem de Scolari seria o centro de tudo e acima dele a frase “Scolari assume respon-
sabilidade e fala em panico” também lhe imprime um protagonismo dos fatos ocorridos,
a culpa e responsabilidade pelo contexto geral. Tal ideia poderia ser relacionada a uma
retorica do bode expiatdrio como destaca Sodré (2006) em sua obra.

Ao mesmo tempo, a foto da jogada alema a esquerda da foto de Scolari, com fo-
co seletivo na acdo do jogador, provoca uma associagdo com a imagem de um técnico
que se recusa a acompanhar a jogada. E mais uma forma de se conduzir a leitura dos
muitos elementos que o jornal utiliza na construcdo do seu discurso. Registros verbais e
visuais que tecem um fio narrativo dindmico, mas que pode também confundir os senti-
dos.

S&o0 muitos os elementos textuais que se relacionam com as imagens na capa do
jornal. Além da manchete que fala em “humilhacdo em casa, encontramos os titulos de
artigos opinativos com seus autores: “1950 terminou”; “Passar a bola a limpo™; “A tritu-
radora alema”; “Ilusdo a toa”; “Normal, até aqui...”. E como sugestdo de debate: “Com
Neymar em campo seria diferente?”. Abaixo da fotografia principal ainda ha frases de
personalidades ligadas ao esporte: “O choro de David Luiz: ‘S6 queria poder dar alegria
ao povo. Peco desculpas a todos’”’; “O espanto de Schweinsteiger: ‘Gostaria de me des-
cuidar com o Brasil. Tentamos ser respeitosos’”; “A derrota de Fred: ‘E uma cicatriz
que vai ficar durante toda a nossa vida’”; “A cobran¢a de Ronaldo: ‘A selecdo agora
tem obrigacdo de conquistar o 3° lugar’”’; A reflexdo de Sabella: ‘Esse é o futebol, o
mais ilogico dentro dos esportes’”. O texto do lado esquerdo da foto de Felipao se inicia
dizendo que “o Brasil sofreu ontem a maior derrota da historia”.

Nesse sentido, a pequena imagem ao lado de Felipdo onde aparece o jogador
alemdo dominando a bola enquanto € observado por jogadores brasileiros e acompanha-
da pelo titulo “Derrota pde em xeque cultura do improviso” pode explorar essa contra-
posicdo entre racional e emotivo. Ele € o Unico personagem que domina a situagcdo em
todo o processo enunciativo imagético. No jogo da comunicacdo, o sentido da acéo do
alemao que derrota o improviso brasileiro.

H& uma elaboragdo complexa de vozes que se expressam atraves da pagina do
jornal. A bandeira brasileira também aparece ao centro de todas as relagdes e ao lado a
contradicdo de um Brasil escrito ao jeito estrangeiro, com a letra Z. O Brasil que se en-
vergonha, chora e desestabiliza. Expresses de espanto, de tristeza, de dor. Metéaforas
possiveis através dos sentidos apresentados pelo esporte, mas que representam também

formas convencionadas de se narrar a derrota. Efeitos de sentido apresentados em dis-
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cursos de momentos historicos anteriores e também repetidos em outras formas de
enunciagao presentes em outros jornais.

Nas relagBes que sédo tecidas através dos componentes verbais e visuais temos
diferentes graus de apresentacdo do esporte. Ha o esporte enquanto espetaculo, o esporte
elevado ao cubo que € o discurso da imprensa esportiva e temos o0 esporte elevado a
enésima potencia que ¢ o discurso sobre a imprensa esportiva, uma “falacdo sobre a
falagdo esportiva”, como define Umberto Eco em A Falacdo Esportiva (1969). Nesse
nivel existe um lugar argumentativo ou opinativo de destaque.

O Estado de S. Paulo é um jornal de circulacdo nacional e que informa sobre as-
suntos de interesse geral. Mas essa edi¢éo do dia 9 de julho de 2014 tem praticamente
toda a sua capa tomada pelas questdes que envolveram a derrota do Brasil para a Ale-
manha. Esse fato ressalta a importancia e o valor que se atribui aos eventos de uma Co-
pa do Mundo e da maneira como nos relacionamos com esse esporte. Também a relacao
do nosso imaginario com o sentido de nacionalidade.

O processo de persuaséo traz imagens convencionadas sobre o sentimento o tor-
cedor em relacdo a selecdo. As lagrimas aparecem mais uma vez nas figuras da mulher e
da crianca, mas a imagem da vergonha é o sentido que esta no centro de todas as ques-
tdes colocadas em discussédo pelo discurso do jornal. Mas o0 elemento verbal “Humilha-
¢a0” se impde como sentido pelo destaque que recebe na composi¢do do discurso elabo-

rado na pagina do jornal.
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Capa 10: Vexame!

Jornal da cidade de S&o Luis (Maranhdo), O Estado do Maranh&o € um jornal de
circulacdo diaria. O jornal disponibiliza em sua pagina eletrénica nimeros referentes ao
perfil de seus leitores. Segundo o site, a capa do jornal circularia entre as classes eco-
ndmicas na seguinte distribuicdo: “54,41% dos leitores pertencem a classe C, enquanto
30,85% séo da classe A/B”. Informagdes disponiveis em

http://imirante.com/oestadoma/o-jornal/.

Imirante.com
Antonio Pedrosa e Zeluis Lago Livro conta a histéria dog
querem ser 3 via na eleigao seresta no Maranhdo
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Figura 23: Capa jornal Estado do Maranh&o (MA) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do jornal O Estado do Maranhdo (MA) traz como fonte imagética prin-
cipal a foto do jogador David Luz caido, de quatro, dentro do campo, com o rosto volta-
do para baixo, em uma imagem que mostra uma parte do cenario com a rede do gol ao
fundo. Ele é o Unico personagem em destaque na fotografia. Somente ao fundo se per-
cebe uma silhueta fora de campo. A manchete acima da figura de David Luiz afirma:
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“Vexame!”. A legenda afirma que o Brasil foi humilhado pela Alemanha em sua pior
derrota.

Trés imagens estdo abaixo da foto principal, em uma sequéncia narrativa que
mostra momentos e personagens distintos que estariam envolvidos no processo de cons-
trucdo das explicacdes dos fatos. A primeira, mostra um momento de comemoracao da
equipe alema que saiu vitoriosa do jogo e que vibra de frente para a torcida brasileira.
Na terceira foto ha dois torcedores, um homem e uma mulher, de cabeca baixa, apoia-
dos sobre os bracos. A mulher segura uma mascara de Neymar.

A foto que justifica a relevancia dessa pagina na composi¢do do corpus dessa
pesquisa é a imagem ao centro de uma mulher que leva a mao ao rosto e que tem ex-
pressao de choro. Ela usa chapéu verde e amarelo e camisa também nas cores nacionais.
O reflexo de uma luz esverdeada incide sobre sua figura.

H& um processo de conotacdo através da pose e do gestual da torcedora. Mais
uma vez é uma figura feminina que chora. Ocorre também o processo de conotagdo
através da sintaxe entre as imagens que formam um todo narrativo. Na leitura da legen-
da, fica a informacédo de que a torcedora esta em outro lugar e ndo no estadio onde 0s
fatos ocorreram. Ao contrario de todos 0s outros personagens presentes nas imagens da
pagina, onde todos estdo dentro do cenério do estadio da partida do Brasil contra a
Alemanha, somente ela estaria em outro cenério. Portanto, dentro e fora do estadio ha-
veria comogao com o resultado do jogo. A torcedora que sofre estd no lugar de tantos
outros torcedores que ela representa como no processo de antonomasia. 1sso segundo o
discurso pensado pelo O Estado.

No processo de argumentacdo, a imagem em maior destaque, a do jogador brasi-
leiro derrotado, é a imagem do vexame conotado pela manchete. E ponto inicial da
construcdo da narrativa onde, sob a figura derrotada, aparecem a imagem da comemora-
cao do adversério, o choro da figura feminina da torcedora e os torcedores imdveis, de
cabeca baixa, 0 que pode conotar um choro escondido. A mascara com o rosto de Ney-
mar na mao da torcedora é uma imagem da metafora do herdi ausente.

Atraves da sintaxe entre textos e imagens, o vexame leva & humilhacéo e ao cho-
ro. Mas a legenda também induz o leitor a entender os gestos dos jogadores alemées
como sendo um agradecimento & torcida brasileira. Seria mais um, entre tantos gestos
que ha dias vinham se repetindo no sentido de confraternizacdo da selecdo alemé com a
populagéo local que, especula-se, seria uma forma de marketing, um esforgco em cons-

truir uma imagem mais simpatica e aberta dos alemédes. Uma reveréncia do “carrasco”
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que imprimiu 7 gols contra a selecdo do pais.

O sentido do choro em resposta & humilha¢do em campo para os alemaes. Outros
temas sdo trazidos na capa do jornal, sem que isso interfira no espaco delimitado que
forma o enunciado da derrota. As cores ddo o tom das marcas visuais que delimitam o
quadro explicativo da derrota na construcao persuasiva elaborada pelo jornal.

A imagem central, embora em menor escala que a fotografia acima, é o close da
expressdo do choro. Na leitura de toda a rede de significacéo é a personagem feminina
que mais uma vez derrama lagrimas, o0 recorte de seu rosto aproximado pela técnica
fotografica. Diferentes vozes compdem as escolhas discursivas do Estado que afirma
que o Brasil foi humilhado através de registros verbais. Ha pontos conflitivos entre a
alegria da vitoria, as lagrimas da derrota, a figura do vexame e 0s rostos que se ocultam
na imagem dos torcedores que carregam a mascara de Neymar. Valores morais podem
ser construidos atraves da leitura dos processos de sintaxe entre imagens e texto. Entre
as formas de dar sentido a derrora, segundo essa linha expressa no discurso do jornal, a
vergonha, o vexame, o constrangimento e a derrota do nacionalismo brasileiro diante da

superioridade alema.
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Capa 11: A derrota das derrotas

Gazeta do Povo é um jornal de Curitiba, Parand, que em 2014 esteve em 27° lu-
gar no ranking dos maiores jornais de circulacdo no Brasil, com média de 40.525 leito-
res, segundo classificacdo da Associacdo Nacional de Jornais. Informac6es disponiveis

em http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/. Pertencente ao Grupo Paranaense

de Comunicacéo, a Gazeta foi fundada em 1919. A seguir, a anélise da Gazeta proposta
por esta pesquisa. Sua pagina nas redes sociais traz a seguinte descri¢do: “Com seu ho-
rizonte focado no Parana, a Gazeta do Povo tem paix@o em conhecer como ninguém sua
terra e sua gente, e o desafio de continuar a ser o maior e melhor provedor de informa-
¢ao, servico e entretenimento para aqueles que vivem neste estado”. Informagdes dispo-
do

https://www.facebook.com/gazetadopovo. Sua péagina oficial pode ser acessada em

nibilizadas em sua pagina Facebook no endereco

http://www.gazetadopovo.com.br/.
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Figura 24: Capa jornal Gazeta do Povo (PR) do dia 9 de julho de 2014.
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Em um primeiro nivel, o das denotacdes, podemos descrever a imagem como
sendo a de um rosto feminino, em close. Metade desse rosto esta pintada, a parte que
esta mais nitida pelo foco. Verde, amarelo, azul e branco séo as cores das tintas que
colorem o rosto. A tinta aparece escorrida desde o canto do olho direito e escorre pelo
rosto e pescoco até onde a foto enquadra. O fundo que aparece a direita, em uma peque-
na porcdo da imagem, e escuro e desfocado. Os olhos da mulher estdo abertos e pare-
cem conter lagrimas. A boca esta entreaberta e o olhar voltado para cima. No espago da
imagem ha introducdo de texto verbal, delimitados pelo contorno do rosto da persona-
gem.

No nivel da conotacédo, os olhos, como forte valor de expressividade, aparecem
levemente avermelhados e com lagrimas, o que conota choro, sentido reforcado pela
tinta que escorre. As cores da pintura no rosto sdo culturalmente reconhecidas como as
cores da bandeira nacional. O olhar voltado para cima pode conotar apelo, submissdo ou
um olhar perdido ou de agonia. A pose, 0 esteticismo e a fotogenia seriam marcas Visu-
ais desse enunciado.

A lagrima que escorre é um icone de forte valor emotivo, como descreve Eco
(2003). O rosto com as cores nacionais é simbolico no sentido da nacionalidade. Dentro
dos processos de conotacdo propostos por Barthes (1990), pode-se identificar a conota-
cao através da pose do personagem e pelo esteticismo da fotografia. A mensagem visual
também é valorizada pelo espaco que ela ocupa na pagina do jornal.

Essa imagem pode reforcar certos estere6tipos de choro relacionados a uma fra-
gilidade feminina que seria mais propensa as lagrimas e a emog¢do. Muniz Sodré (2006)
descreve a expressividade do corpo que leva a uma suposicdo de que o poder das afec-
cOes precede a discursividade. Como exemplo simbdlico, ele aponta para a qualidade de
expressao do corpo do ator que pode transcender a qualidade da mensagem e atribuir
qualidades ao texto representado.

Como representacdo de um torcedor padrdo brasileiro, no discurso persuasivo do
jornal, a figura toma um valor antonomastico. Como figura de linguagem, a imagem do
choro se aproxima do exagero, da hipérbole, porque carrega o enunciado de tom drama-
tico. Pode reforgar a ideia da “derrota das derrotas”. Pode conter a conotacdo da lagrima
como uma metafora. A lagrima néo esta 14, mas ha indicios de que esteve. O olhar vol-
tado para cima que pode trazer diversas leituras, todas em sentido de tristeza, suplica,
silenciamento e até de inferioridade de alguém que volta seus olhos para algo que esta

acima de sua posicao. Poderia ser até uma oragdo. Ainda que, pensando no contexto que
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gerou a imagem, deve se tratar de uma posicado de alguém que olha para um teldo que
exibe o0 jogo.

Sobre a fotografia, encontram-se fragmentos de texto. Primeiro, em destaque,
em destacadas do fundo, do lado direito, a manchete: “A derrota das derrotas”. Abaixo,
os trechos: “A Copa das Copas se tornou a maior humilhacdo da selecdo brasileira na
historia dos Mundiais”. Seguido pelo texto: “Goleada por 7 a 1 € o pior vexame ja sofri-
do por uma equipe em semifinais”. Por ultimo: “Alemanha supera o Brasil em niimero
de finais disputadas”. Ha um processo de sintaxe entre esses fragmentos, “a derrota das
derrotas”, na “Copa das Copas”, o pior vexame. As trés ideias vao refor¢ando o sentido
do exagero, uma hipérbole a respeito do sentido da derrota. Na Gltima parte, o texto se
apoia em dados e estatisticos.

Na parte de baixo da fotografia, em sequéncia: “Felipdo: ‘O responséavel pela
derrota sou eu’”; “Suspeito de chefiar a mafia dos ingressos sai da prisdo”; “Argentina
busca vaga na final apds 28 anos sem titulo”. O primeiro aponta para uma autocritica do
técnico brasileiro e induz a se creditar a culpa a Felipdo. O segundo traz uma informa-
cdo de um fato ligado ao Mundial que ndo interfere na questdo da derrota, mas que pode
ser mais um motivo de vergonha nacional. Por altimo, o jornal menciona a possibilidade
de conquista da Argentina que é tida como uma nacéo rival do Brasil.

Na relacdo texto/imagem, no processo de conotacdo entre mensagem verbal e
ndo-verbal, o choro e o drama expressos na fotografia séo reforcados pela manchete em
destague e os textos que a complementam. A expressdo da personagem da imagem é um
forte elemento de persuasdo e “A derrota das derrotas” provoca uma associacao do cho-
ro como reacdo a derrota. E a imagem da tristeza particular recortada na imagem que
fala de uma tristeza coletiva, na forma de construcdo discursiva proposta pela Gazeta
em sua capa.

Na capa da Gazeta ha uma estética marcante que sobressai da imagem, mas que
se assemelha a representacdes ja articuladas por outros discursos em épocas anteriores.
A imagem ¢é original enquanto registro dos fatos recentes, ao mesmo tempo, é pouco
original o uso da ideia do choro relacionado ao fracasso da derrota. O recorte da emogéo
que salta dos olhos é um recurso culturalmente convencionado no sentido da mobiliza-
cdo afetiva.

E interessante ressaltar ainda que, a exemplo de outros enunciados que com-
pdem o corpus deste trabalho, ndo ha a presenca dos jogadores como atores da derrota.

Na narrativa proposta pelo jornal Gazeta do Povo o torcedor € o protagonista do drama
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que envolve a derrota, € sob o seu olhar que se tecem as implicacdes da derrota e as suas
repercussdes, na forma expressiva elaborada pelo discurso do jornal. Mas € a fragilidade
feminina que pesa como valor argumentativo. O sofrimento é o do torcedor, representa-
do na imagem feminina. E o torcedor a expressdo do fracasso e da derrota. E a retorica
do choro valorizada como linguagem de mobilizacdo. Se ha tristeza, é ele que se sente

humilhado pela construcao proposta pela Gazeta.
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Capa 12: Massacre
O jornal A Gazeta é um jornal sediado na cidade de Vitdria, Espirito Santo, que
ocupa o 44° lugar no ranking de jornais nacionais de maior circulagcdo da ANJ com mé-

dia de 24.580 leitores. InformacGes disponibilizadas em http://www.anj.org.br/maiores-

jornais-do-brasil/. Segundo informacdes disponiveis no site da Rede Gazeta, o jornal

foi criado em 1928 e sua cobertura abrange noticias locais, nacionais e internacionais. O
conteddo sobre o jornal pode ser acessado no endereco eletrdnico

http://www.redegazeta.com.br/veiculos-e-negocios/a-gazeta/.

= AGAZETA

MASSACRE

™ Com uma goleada humilhante e
histérica, de 7 a 1, maquina alema
atropela o sonho do hexa e faz o
brasileiro se espantar e chorar
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Figura 25: Capa jornal A Gazeta (ES) do dia 9 de julho de 2014.

A Gazeta traz onze imagens em destaque em sua capa e todas elas sdo expres-
sdes do choro, impressas em um fundo preto. No nivel da denotacdo, ha uma composi-
¢do de dez imagens de homens e mulheres que choram, e a imagem que se destaca é a
de uma crianga ao centro, também em lagrimas. Essa sequéncia é interrompida pela

palavra “Massacre” em grande destaque. Todos os personagens estdo vestidos nas cores
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nacionais, predominantemente o verde e o amarelo. Os gestos e as expressdes sdo ele-
mentos de forte conotacdo que remetem a dor e ao drama. O choro envolto em simbolos
nacionais imprime tom dramatico a narrativa.

A crianca que aparece na fotografia de maior destaque tem o cabelo cortado co-
mo o que levava o jogador Neymar. A tristeza do torcedor fa do astro € a expressao
maior de tristeza presente no enunciado. De todas as vozes, o choro do garoto é a de
maior peso emotivo na construcdo elaborada pelo A Gazeta. A construgédo discursiva se
desenvolve como um filme em que o fio narrativo conduz a leitura em um processo de
sintaxe onde a imagem do menino se destaca. H4 um protagonismo da figura do garoto
com sua expressdo dramatica, um destaque para a imagem infantil como forma de per-
suasdo. A diversidade de tipos que aparecem nas imagens de torcedores poderia repre-
sentar as diversas faces do torcedor brasileiro, além da dor do pequeno garoto que chora
pelo fim dramético do sonho de ser campedo mundial de futebol. Seu sonho provavel-
mente foi alimentado por narrativas contadas e alimentadas no seu imaginério infantil
por diferentes meios — e a imprensa possivelmente teve uma contribui¢cdo importante
Nesse processo.

Teriamos nesse enunciado as imagens da dor, do espanto, da vergonha, da triste-
za, do apelo ao sagrado, em meio as diferentes faces que compartilhariam uma mesma
dor de uma alma coletiva, segundo essa proposta enunciativa. Trata-se de uma imagem
da crenca na diversidade do povo que vivencia a paixdo pelo futebol e pela selecéo.
Crenca gue pode ou ndo resistir a essa analise ou pode também comprovar a suspeita de
que se trata de mais uma construgdo discursiva dentre outras similares apresentadas
através dos meios de comunicacao.

Entre conflitos discursivos podemos destacar o luto que se insinua pelo fundo
preto da pagina, a retorica do choro e a conotacdo pelos gestos e expressdes e o registro
verbal que imprime a palavra “massacre” com forte peso conotativo. “Com uma goleada
humilhante histérica, de 7 a 1, maquina alema atropela o sonho do hexa e faz o brasilei-
ro se espantar e chorar”, demarca o texto no centro da pagina. Além do massacre, a hu-
milhacdo histdrica sob a superioridade alemd, o espanto e o choro. Entre onze persona-
gens destacados no recorte das imagens, ndo se vé a presenca de jogadores da sele¢do. A
Gazeta imprime significados para a derrota atraves da experiéncia e do olhar do torce-
dor. E no sofrimento da torcida e na retorica do choro que se constroi a explicagio para
a ruptura da crenca na possibilidade de vitoria da nacdo brasileira. O discurso também

demarca o sentido de luto pelo fundo preto na composicdo. Dentre os personagens da
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capa do jornal, o personagem que virou simbolo do sentimento do torcedor brasileiro
diante da derrota, o senhor que levava uma réplica da taca nas médos e que apareceu em
varias imagens veiculadas pelos canais midiaticos.

O choro e a lagrima séo, portanto, os elementos persuasivos de inducdo de senti-
do em toda a argumentacdo construida pela Gazeta. Dos onze personagens envolvidos
nessa construcdo retorica, oito sdo mulheres que expressam suas emocgOes através das
lagrimas. No meio desse processo, a crianga que chora pelo fim do sonho do hexa, é
mais uma vez, uma imagem de fragilidade.

A capa do A Gazeta € uma construcdo de forte apelo emotivo e estético. Entre o
padrdo visual das cores e gestos que criam um movimento de leitura, uma dindmica na
forma que o olhar encontra os vestigios de forte conotagdo emotivo que se processam
entre tristeza, vergonha, apelo religioso, tristeza contida ou mais explicita. H& todo um
jogo cénico como uma manipulacdo da linguagem corporal que imprime os significados
de uma emocéo generalizada entre diferentes estratos e esferas sociais, onde podem
ocorrer variantes de idade, raca, credo ou posic¢ao social. Um discurso apoiado no senso

comum de uma diversidade brasileira que se une em torno dos sentidos do futebol.
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Capa 13: Inacreditavel!

O Jornal da Cidade é um jornal do interior do estado de S&o Paulo e pertence ao
Grupo Cidade. Produzido na cidade de Bauru, tem tiragem média de 23.000 mil exem-
plares em dias uteis e 32.000 mil aos domingos. Essas informacdes estdo disponiveis no
sitt da Associacdo Paulista de Jornais (APJ) no endereco eletrdnico

http://www.apj.inf.br/detalhe_associados.php?id=6. Fundado em 1967, a publicacdo

diaria circula em 45 cidades da grande regido central do Estado de Séo Paulo. A pagina

eletronica do Jornal da Cidade pode ser acessada em http://www.jcnet.com.br/.
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Figura 26: Capa do Jornal da Cidade (SP) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do Jornal da Cidade traz seis imagens em sua primeira pagina. Acima da
manchete, as fotos do jogador David Luis, Felipdo ao centro e o jogador aleméo Klose.
No centro da pégina, ocupando boa parte da diagramacéo, a fotografia de uma mulher
que parece expressar um grito. Ela leva as maos a cabeca e com os olhos fechados volta
0 rosto pra cima com a boca aberta, num gesto congelado pela imagem. Metade de seu
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rosto esta pintado com as formas da bandeira, personagem ja vista em outras constru-
cOes, em outras paginas de jornal. Abaixo, mais duas fotos onde criancas choram no
colo de mulheres. E possivel afirmar que a menina & direita também aparece nas capas
de outros jornais, vista sob diferentes angulos.

Os gestos e a pose na imagem central conduzem o processo de conotacdo para o
sentido do drama e do desespero. A tinta escorrida no rosto da figura feminina é a cono-
tacdo através da metéafora da lagrima, sabemos que ela chorou porque ha marcas no seu
rosto. Suas maos e sua boca sdo a expressdo de desespero e o exagero através da hipér-
bole. Também ha uma fotogenia e um esteticismo na imagem, como descreve Barthes.
Ela é o centro do drama narrado na pagina do jornal. As fotos abaixo dessa imagem sdo
as das criancas que choram amparadas pela mée. Uma relacdo de sintaxe e um exagero
na expressao do rosto da menina com a camisa da selecdo. O menino também chora,
mas seu choro é mais contido. Na relacdo de sintaxe com as legendas das fotos, situa-
mos os lugares dos dois personagens, 0 menino no registro local, em Bauru, e a menina
no estadio onde se deram os fato, o Mineirdo. H& um jogo de palavras no titulo: Em
lugar do hexa, torcida perplexa. H4 um confronte desse sentido com a expressao que
ndo é de perplexidade, mas de tristeza, choro, desespero e fragilidade.

Acima, estdo as imagens de choro, vergonha e comemoracdo em uma relagéo de
sintaxe. David Luis, Felipdo e Klose, todos personificam as causas da tristeza de quem
chora. Um relacdo que se identifica na leitura narrativa da forma como estdo dispostas
as imagens. Mais uma vez, crianca € mulher choram. Mas, ao mesmo tempo, esta a figu-
ra do jogador, que, segundo a midia, teria a admiracdo das criancas e também chora.
Ideia refor¢ada nas palavras da legenda sobre a imagem: “’xo0d6’ chora”.

Na sintaxe entre texto e imagem, a manchete traz a expressao “Inacreditavel!”,
completada nas palavras: “Brasil sofre sua maior derrota no futebol”. A pagina traz mui-
tos elementos entre textos e imagens. A leitura se torna complexa e pode ser realizada
em diferentes movimentos entre pistas visuais e verbais numa tentativa de ancoragem de
sentidos. A retdrica do choro é usada numa complexidade de elementos. De todos 0s
registros, € a metafora da lagrima e o exagero no gesto que induz primeiro a inteleccao
na construgéo de sentidos. A ruptura de um discurso que falava em sonho para conotar
pesadelo. A exposicdo de nossas fraquezas diante da forca do adversario. Formas de
construcdo de sentido que também repetem elementos persuasivos de outros discursos,

de outros jornais.
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Capa 14: Vexame Historico
O Jornal da Manha € um jornal que circula no interior de S&o Paulo, fundado
em 1981 e publicado na cidade de Marilia. O pagina eletrdnica do jornal pode ser aces-

sada no endereco http://www.jornaldamanhamarilia.com.br/.

Sob a manchete “Vexame historico” a capa do jornal traz quatro imagens. Uma
foto de um rosto cortado quase pela metade no sentido vertical, uma imagem que apare-
ceu em outras construgdes discursivas. Uma mulher caracterizada com as cores nacio-
nais presentes no chapéu e nas pinturas de rosto e unhas. Ela leva a méo a boca e, apro-
ximando a imagem, é possivel ver a lagrima que escorre em seu rosto. O close promove
a aproximacdo a sua expressdo através da técnica fotografica. Ao lado dessa imagem
principal, trés fotos dispostas em sentido vertical. Todas elas realizadas em locais onde
haveria concentracao da torcida em torno do jogo. Imagens que pouco dizem em termos
de producéo de sentido.
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Figura 27: Capa do Jornal da Manha (SP) do dia 9 de julho de 2014.
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Ha uma predominéncia do amarelo nas imagens que compdem a pagina, mas ha
também a presenca do verde ao fundo da fotografia do rosto feminino. A mulher tem as
marcas das cores nacionais no chapéu que leva e nas pinturas do rosto e das unhas. A
mesma imagem ja foi vista em outras composi¢des, em outros enunciados que com-
pdem o corpus. Na capa do Jornal da Manha, ela sofre um corte em sentido vertical que
secciona parte de seu rosto. A conotacao através da sua pose e seus gestos demarcam o
sentido do choro e da dor. As méos a boca poderia ser um sinal de espanto ou de alguém
que se cala.

A metafora da lagrima solitaria que escorre por seu rosto é o elemento visual
marcante em termos conotativos. Uma expresséo visual capturada e potencializada pela
técnica fotogréfica, uma imagem técnica levada a materializagao pelo olhar do fotégrafo
que selecionou e privilegiou esse ponto pelo foco e que sofrei o recorte da edicdo na
composicao do discurso do JM.

No trecho abaixo descrito pelo texto que acompanha o enunciado da derrota ela-
borado pelo Jornal da Manh, ficam as marcas enunciativas da humilhagéo, do vexame
e da vergonha. A hipérbole do fazer “jorrar lagrimas™ na gota que ¢ vista descendo pelo

rosto da mulher na foto.

“Um dia 13 de julho de 64 anos atras faria o Brasil chorar seu drama maior, 0
Maracanazo. Pois este 8 de julho de 2014 faz ele jorrar lagrimas para a maior
das suas humilhagdes. De joelhos! A derrota mais vexatoria do pais celebrado
mundialmente por ser o do futebol. O estadio do Mineirdo viu o triste capitulo
de 50 ficar esmaecido, ao menos por ora, na histéria. Vai ser dificil lembrar da-
guele 2 a 1 para o Uruguai diante do que fez a Alemanha nesta semifinal. Uma
tortura incomparavel para os apaixonados pela equipe canarinho.”

O fazer chorar e a metéafora da lagrima no rosto da mulher que carrega as cores
simbdlicas de nosso nacionalismo, o olhar perplexo e o gesto das palavras que se calam.
Escolhas discursivas operadas com o propdsito de mobilizar a sua audiéncia. Ao mesmo
tempo em que h& um aparente protagonismo do choro feminino, ha um espaco central

da capa do jornal ocupado por imagens de baixo valor estético e persuasivo.
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Capa 15: Jornal de Brasilia

Jornal de Brasilia é um veiculo do Distrito Federal, fundado em 1972, que cobre
diferentes temas relacionados a cidade de Brasilia. Segundo sua pagina do Facebook,
que pode ser acessada através do link indicado na pagina oficial do jornal

http://www.jornaldebrasilia.com.br/, sdo 177.000 leitores. Segundo a descri¢cdo em sua Pagina | 133

pagina da rede social, trata-se de um jornal que atinge meios empresariais e politicos da
capital federal e que o jornal descreve como tomadores de opiniéo.
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Figura 28: Capa Jornal de Brasilia (DF) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do Jornal de Brasilia (DF) € um mosaico de muitas imagens. Como ele-
mento textual, somente o logotipo com o nome do jornal. S&o muitas fotos dispostas em
uma diagramacéo que dispde formas retangulares na proporc¢éo de sete colunas em sete
linhas, em formato vertical. Um mosaico de gestos e expressdes de torcedores, entre
eles aparecem o jogador Marcelo e o goleiro Julio Cesar da selegdo. Marcelo tem as

m&os Nno rosto em um gesto que esconde a sua expressao. Julio Cesar aparece em um


http://www.jornaldebrasilia.com.br/

close de sua expressdo de dor e com um olhar voltado para cima. Em maior destaque, a
mesma foto que ja parece em outras paginas de jornais, a fotografia de uma figura fe-
minina num gesto desesperado onde ha uma metéfora do choro através das marcas dei-
xadas pelas lagrimas, perceptiveis pela tinta que escorre pelo seu rosto.

O processo de conotacdo e reforcado ndo somente pelos gestos e expressoes,
mas pela sintaxe narrativa das imagens que se ligam através desse mosaico. Os torcedo-
res aparecem em diferentes escalas em sua disposi¢do ao longo da pagina do jornal. As
cores das imagens sdo modificadas e uma impressdo escura recobre as cores originais. A
cor é efeito de maior imposi¢édo de sentido do enunciado proposto pelo jornal. A pagina
é obscurecida por um efeito de sombras que encobrem as imagens dos personagens. O
efeito estético € um importante indutor de sentido. A expressao corporal se impde como
peso enunciativo e retdrico. Expressdes de dor, tristeza, desespero, sao algumas das in-
ducdes de sentido que podem ser observadas na leitura do enunciado do JB. Ha também
0 mesmo efeito utilizado em outros enunciados em que se demonstra a crenga na diver-
sidade do povo brasileiro que, mesmo em suas diferencas, se unem em torno dos senti-
dos do esporte. Uma ideia convencionada através do discurso do futebol como paixdo
nacional para o brasileiro. Ideia que se reforca pela forma de composi¢cdo pensada pelo

JB, onde as fotografias s&o unidas em um unico painel de personagens.
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Capa 16: Humilhacéo!
O Liberal é um jornal da cidade de Belém, Para. Segundo dados da ANJ, Asso-

ciacdo Nacional de Jornais, (disponiveis em http://www.anj.org.br/2014/02/12/jornal-o-

liberal-de-belem-lanca-projeto-pre-carnaval-com-mix-de-comunicacao-diferenciado-

para-consolidacao-de-grandes-marcas/ ) , a publicacdo circula por 114 cidades das 143

que compbem o estado. Seriam 37 mil assinantes em dias Uteis e 67 mil assinantes aos
domingos. Segundo dados do portal do jornal, seu publico esta dividido em 51% femi-
nino e 49% masculino dos quais 4% tem idade até 17 anos, 39% de 18 a 4 anos, 34%
entre 5 a 39 anos e 23% de 40 anos ou mais. O Liberal também circularia, segundo es-
ses dados, entre as classes A, B, C, D e E da seguinte forma: 41% da classe A e B, 35%
da classe C e 24% entre D e E. O site do jornal esta disponivel em

http://www.ormnews.com.br/oliberal.
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Figura 29: Capa jornal O Liberal (PA) do dia 9 de julho de 2014.
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O jornal O Liberal (PA), traz trés imagens distintas unidas em uma forma retan-
gular que ocupa aproximadamente metade da pégina. A primeira, em formato vertical, a
fotos dos jogadores David Luiz sendo abragado por Thiago Silva. A segunda, com ca-
misa da selecdo e um boné do mascote da Copa, o Fuleco. Na terceira, a foto de um
jogador da selecdo alema. Todas as imagens destacam 0s personagens do cenario de
fundo através do foco seletivo. Outros elementos verbais e visuais aparecem no enunci-
ado sem que, necessariamente, interfiram na composic¢do das imagens.

No processo de conotacao, a proximidade das imagens que estdo unidas, sem es-
paco entre elas, provoca o sentido a através da sintaxe. A narrativa visual € ainda carre-
gada de sentido pelos gestos e expressdo corporal dos personagens nas imagens. Thiago
Silva tem uma expressédo de choro em seu rosto e consola David Luis. O gesto do meni-
no gque tem uma expressao facial que remete a choro e que leva as maos aos olhos como
se fosse enxugar suas lagrimas. O boné em sua cabeca pode remeter ao contexto e cené-
rio da Copa do Mundo pela conotacdo do objeto em cena. Ele esté vestido com as cores
nacionais. As cores sdo simbdlicas da nacionalidade do brasileiro. J& o jogador aleméao
tem a comemoragao pela expressdo de seu corpo em uma conotacédo através da pose. Os
tons e cores dos cenarios nas imagens tem uma regularidade que causa a impresséo de
continuidade.

Humilhacao ¢ a expressdo textual da manchete e ao seu lado aparece o placar, “7
X 1” com as bandeiras do Brasil e da Alemanha. Na constru¢ao discursiva em sintaxe
com o texto, aparecem as afirmativas: “Sele¢do Brasileira sofre a maior derrota de sua
histéria e adia sonho do hexa”, “Mineirdo aplaudiu a Alemanha”, “Felipao assume culpa
pelo vexame”. As palavras consolo, pranto e recorde aparecem nas imagens como mar-
cas verbais que tentam ancorar os sentidos das imagens. “Duas selecdes querem fazer
historia” € a sentenca verbal que se destaca na pagina e pode induzir a uma leitura que
associa a ideia de fatos que marcam a histéria também de Brasil e Alemanha, um com a
derrota histdrica e outro com a possibilidade da conquista do titulo.

O choro dos jogadores, a fragilidade na imagem da crianga que chora e a come-
moracao do jogador alemdo concorrem na construcdo discursiva da humilhagéo brasilei-
ra e da superioridade alema. Enquanto os brasileiros choram, o alemdo comemora em
uma imagem de vitorioso. Rela¢Ges de causa e consequéncia. A contraposicao entre
fraqueza e forca, alegria e tristeza, vitoria e humilhagdo. A legenda sobre a foto do garo-

to “O pranto - No choro do pequeno torcedor, o choro de 200 milhdes”, demonstra co-
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mo se assenta no discurso do jornal a ideia da representacdo do choro individual e infan-

til como uma forma de simbolizar um sentimento coletivo.
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Capa 17: Nao foi pesadelo, foi real

Na capa do jornal mineiro O Povo, 0 rosto traz as cores nacionais em uma pintu-
ra que remete as formas dos desenhos da bandeira nacional. Uma Unica imagem na
construcdo discursiva proposta pelo jornal. O rosto, em close, sofre um corte para des-
taque da sua expressdo facial, algo pensado, possivelmente, na elaboracédo da edicdo. A Pagina | 138
imagem traz as formas e as cores da bandeira pintadas sobre o rosto do personagem,
chegando a dificultar a sua identificacdo. Os seus olhos fechados e voltados para baixo
trazem uma sensacgdo de introspeccao e a tinta escorrida do lado direito do rosto traz a
sensacdo da lagrima derramada em algum momento. Parte de seu corpo aparece e se
percebe a bandeira cobrindo o seu ombro esquerdo. Apenas uma pequena parte do fun-

do, desfocado, aparece no enquadramento.
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Figura 30: Capa do jornal O Povo (MG) do dia 9 de julho de 2014.

A opcéo pelo quadro fechado em close no rosto dos personagens causa um corte

no contexto e no continuo onde estdo inseridos, destaca aspectos muito particulares dos



eventos. Esteticismo, fotogenia e pose concorrem no processo conotativo. H4 um apelo
através da pose pelo peso na forma como o rosto se volta para baixo. Como aponta Ma-
chado (1984), é a forca significante do recorte. Ha também um esteticismo na pléstica
das imagens e na composicdo das cores, 0 que aponta para a forca das tonalidades das
cores nos enunciados. E uma imagem de tristeza e de aparente dor contida de forma
subjetiva e que toma a capa do jornal.

A capa do O Povo é mais um exemplo de recorréncia de leituras ja feitas sobre o
significado do futebol é medida que remete a outras capas de jornais do passado. A
exemplo do que é mostrado no capitulo 2, item 2.4, deste trabalho. Essa proposta de
recorte de um rosto escondido sob as cores da bandeira brasileira j& foi usado em outras
edicbes de Copa do Mundo nos discursos da imprensa. Ainda assim, seu potencial esté-
tico reforca as possibilidades de inducdo de sentido pela dramaticidade da expressdo
facial e pela retorica da lagrima. A tinta escorrida no rosto, a partir do olho do persona-
gem, é a meté&fora do choro e do drama que envolve a derrota. Diferente de outras pro-
postas que trazem o choro em rostos infantis ou femininos, é uma figura masculina que
ocupa toda a pagina do jornal. Pela antonomasia, € a representacdo do torcedor brasilei-
ro na imagem de um Unico torcedor. A sintaxe com o texto reforca que a derrota por 7 a
1 ndo foi pesadelo, foi real. Quando abrir os olhos, o personagem ainda vai se deparar
com essa realidade.

E a representacdo do sofrimento brasileiro diante da realidade. O choro, um sinal
de fraqueza e a palavra “for¢ca” como um sentido para que o sentimento de nacionalida-
de levante a cabega. O proprio logotipo do jornal remete a “o povo” brasileiro. Mas do
que significados construidos discursivamente entre registros verbais e visuais, € a foto-

grafia sensivel que da peso ao discurso.
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Capa 18: Vexame é pouco

A capa do jornal O Tempo (MG) traz a sintaxe entre quatro imagens como peso
discurso. A imagem em maior destaque, a do jogador deitado no campo com as maos
escondendo o rosto. Impresso sobre essa imagem, em grande destaque, a manchete des-
creve: Vexame € pouco. O gramado € o cenario que ocupa a maior parte da imagem e,
consequentemente, da pagina do jornal. Abaixo dessa foto, trés registros com close nos
rostos de trés personagens distintos. A primeira, um rosto pintado com a bandeira, apa-
rentemente um rosto masculino. A segunda, uma crian¢a que chora, uma menina no
colo de um homem recortado da imagem. A terceira, a imagem de uma mulher num

gesto altamente dramatico.
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Figura 31: Capa jornal O Tempo (MG) do dia 9 de julho de 2014.

No nivel conotativo, a sintaxe entre as imagens e a pose dos personagens impri-
mem o tom da narrativa do O Tempo. Na primeira imagem, o cenario se impde sobre a

figura do jogador minimizada pela sua escala na imagem e pelo espaco que ele ocupa
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em relacdo ao gramado. Seu gesto € o de alguém que se esconde ou se envergonha, ao
mesmo tempo em que esta entregue, cansado ou até derrotado. O campo seria 0 cenario
da derrota e o jogador o derrotado. Na sintaxe entre a pose e 0s gestos convencionados
dos torcedores das trés fotos formam uma sequéncia narrativa abaixo da imagem do
jogador derrotado, que constroem o sentido de tristeza, dor, choro e desespero. O olhar
perdido do torcedor que tem a bandeira pintada em seu rosto, a expressao de choro da
crianga e 0 gesto desesperado e altamente dramatico de uma mulher que parece gritar
contra 0s acontecimentos.

A sequéncia de gestos convencionados € a expressdo de uma linha narrativa que
liga os personagens em uma relacéo de causa e consequéncia. Vexame é pouco, afirma
0 registro verbal e cada personagem vive seu dilema emocional particular ainda que
compartilhem de um mesmo drama. A diagramacdo cria tracos que relacionam cada
imagem. Os textos abaixo das imagens trazem as chamadas para matérias que falam de
problemas relacionados a Copa, gastos e obras problematicas. InformacGes que poderi-
am reforgar o drama por que passam 0s personagens. Acima, o alemdo Klose bate no
peito com um gesto de orgulho. Artilheiro das Copas, diz o texto, o jogador que seria
um dos carrascos da selecdo brasileira.

Verde e a amarelo sdo as cores que predominam na diagramacédo da pagina. Es-
colhas discursivas que pode se classificar como corretas, lugares argumentativos que
ndo trazem nenhuma novidade em termos da retdrica das imagens, sdo até obvias. Mas o
potencial das imagens minimiza esse efeito. Ainda assim, mais uma vez, a crianca chora
e a mulher se desespera.

A vergonha do jogador brasileiro, o orgulho do aleméo e o vexame levam o sen-

timento de nacionalidade do brasileiro a desilusdo, ao choro e ao desespero.
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Capa 19: Saudades do Brasil

O jornal O Vale tem sede em S&o José dos Campos, estado de So Paulo. Se-
gundo informac6es disponiveis no site da APJ (Associacdo Paulista de Jornais), a cida-
de, com mais de 640 mil habitantes, tem o 21° maior PIB do Brasil e 0 8° maior do Es-
tado. Segundo a APJ, sdo 20.000 exemplares em dias Uteis e 35.000 aos domingos. Dis-
tribuido nas cidades de Aparecida, Cachoeira Paulista, Cagapava, Campos do Jordao,
Caraguatatuba, Cruzeiro, Guararema, Guaratingueta, llhabela, Jacarei, Jambeiro, Lore-
na, Monteiro Lobato, Natividade da Serra, Paraibuna, Pindamonhangaba, Potim, Re-
dencdo da Serra, Roseira, Sdo Bento do Sapucai, Sdo Sebastido, Sdo José dos Campos,
Santa Branca, Santo Ant6nio do Pinhal, S&o Luis do Paraitinga, Taubaté, Tremembé,
Ubatuba, IgaratA e Paraisdpolis. Informagdes da APJ disponiveis em
http://www.apj.inf.br/detalhe _associados.php?id=13.
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Figura 32: Capa do jornal O Vale (SP) do dia 9 de julho de 2014.
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A ANJ também disponibiliza os seguintes perfis dos leitores da publicacéo: 53%
Homens - 47% Mulheres. Por idade seriam: 13% de 10 a 14 anos; 13% de 15 a 19 anos;
22% de 20 a 29 anos; 21% de 30 a 39 anos; 16% de 40 a 49 anos;

15% acima de 50 anos. A pagina do jornal na Web pode ser acessada atraves do endere-

¢o http://www.ovale.com.br/.

No jornal O Vale (SP), Seis imagens de torcedores aparecem em sequéncia, aci-
ma do logotipo do jornal. A manchete diz: “Saudades do Brasil”. A foto que aparece em
maior destaque, abaixo da manchete, € uma imagem que se repete em outras paginas de
jornais, é a foto de um jogador ao fundo da rede do gol. A rede toma conta da composi-
cao da imagem, onde o jogador aparece em contra-plongée. O fundo da pégina esté e
branco e nela aparece impresso um texto que forma sequéncia a com a fotografia do
personagem da selecdo.

Saudades do Brasil ou a licdo da derrota? No processo de conotacdo entre pose
e sintaxe - nas imagens aproximadas pela diagramacéo que as dispde em sequéncia - 0s
torcedores carregam as cores e simbolos nacionais. O gesto do jogador e seu peso na
composicdo da imagem principal traz a imagem da tristeza. O personagem aparece em
pose e gesto como se tivesse sido capturado pela rede. Texto e imagens demarcam seus
espacos ao mesmo tempo em que se relacionam em um processo também de sintaxe.

O texto afirma que a Alemanha jogou como o “Brasil de outras Copas”. A ar-
gumentacdo tece elogios a selecdo alema ao mesmo tempo em que resgata a crenca nas
virtudes do futebol brasileiro e suas tradicdes. Marcas discursivas que remetem a outros
discursos.

As imagens dos torcedores representam a diversidade de vozes através da anto-
nomasia, onde homens e mulheres representam todo homem, toda mulher e toda crianca
brasileiros. Diversidade ¢ um lugar comum dos discursos que se referem a caracteristi-
cas proprias do povo brasileiro, de uma brasilidade diversa. Choro, espanto, tristeza e
dor s@o algumas das formas de expressdo que produzem os sentidos da derrota. A ima-
gem da torcedora que chora e leva a méo ao rosto (primeira da esquerda para a direita)
aparece mais uma vez, contribuindo para a construcdo de sentido em uma nova proposta
de diagramac&o e distribuicdo os elementos. Também a imagem do senhor que segura
uma réplica da taca na méo. Figura que ficou conhecida através das fotos que circula-
ram pela imprensa no dia seguinte ao 7 a 1.

Vozes distintas que concorrem para a construcdo de sentido sobre a derrota. Ha

menos tensfes e mais concordancia entre essas vozes. Saudade, palavra da lingua portu-
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guesa e expressdo propria de um sentimento que faz sentido dentro da nossa cultura, € a
marca verbal que demarca o sentido dado as reacdes ao jogo. Saudade, tristeza, dor sdo

imagens simbdlicas de um espirito sentimental e cordial.
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Capa 20: Fiasco

O jornal Zero Hora ocupa o 5° lugar no ranking da ANJ (Associacdo Nacional
de Jornais) de jornais de maior circulacdo nacional paga com uma media de 210.661
leitores. Essas informacdes estdo disponiveis no endereco

http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/. Jornal da cidade de Porto Alegre, Rio

Grande do Sul, o Zero Hora foi fundado em 1964. A publicacdo que pertence ao Grupo
RBS, é editado em Porto Alegre e tem sucursal em Brasilia. O site do ZH esta disponi-

vel em http://zh.clicrbs.com.br/rs/.
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Figura 33: Capa do jornal Zero Hora (RS) do dia 9 de julho de 2014.

A capa do jornal Zero Hora (RS) traz uma construcdo discursiva onde predomi-
na o uso de imagens. S&o cinco fotografias que dividem o espaco da pagina, onde pre-
domina a imagem do jogador entregue, apoiado na rede do gol. A manchete impressa
sobre a foto destaca em letras garrafais: Fiasco. Abaixo dessa cena estdo quatro fotos
que formam uma narrativa visual como se fosse um filme. A legenda disponibilizada
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sobre a imagem descreve: “Brasil de Felipdo leva inacreditaveis 7 a 1 da Alemanha,
envergonha torcedores para sempre, produz um elenco de jogadores marcados pelo fra-
casso e, humilhado, sepulta o sonho de conquistar o Hexa em casa”. Trata-se de uma
longa descrigdo que vai além do sentido de situar ou descrever a imagem.

A imagem do jogador Fernandinho amparado pela rede se repete em outras nar-
rativas, nem sempre sob o mesmo angulo. A rede ocupa boa parte da composi¢édo que
imageética onde a imagem do jogador quebra a constancia da imagem entre o céu e a
rede. O céu é a maior por¢do do fundo da imagem. O olhar de Fernandinho se volta para
baixo e as médos parecem se levantar ao céu.

A pose do jogador € forte indutor do processo de conotacdo. Suas maos parecem
forcar a resisténcia da rede. O gesto também conota um significado convencionado cul-
turalmente de alguém capturado em uma rede, preso e uma armadilha. Os objetos e cena
reforcam o processo de conotacdo. Além dessa imagem, se registram outros persona-
gens retratados em close e dispostos como em uma narrativa visual, uma trama que se
desenrolou durante o jogo. S&o rostos de torcedores que se dispdem em um processo de
sintaxe onde a conotacdo se processa através de suas expressdes e poses do recorte ima-
gético. Vergonha, espanto, choro e desilusao seriam algumas das expressfes convencio-
nadas pelos modos de expressdo corporal dentro da nossa cultura. Dois homens e duas
mulheres representam a torcida brasileira atraves de cores e simbolos nacionais. Nessa
construcdo, ao contrario de outros exemplos, € um homem que contrai 0 rosto nas ex-
pressdes de um choro eminente. Uma sinestesia entre as sensacfes expressas por dife-
rentes vozes que compBdem o discurso. A metafora presente no jogador capturado pela
rede onde ele mesmo escolheu se colocar.

Fiasco é a marca verbal que pesa sobre o sentido das imagens. Sob essa expres-
sdo se desenvolvem os sentidos nascidos da narrativa do jogo agonistico. Sobre esse
sentido, a imagem do derrotado preso em uma rede que 0s signos verbais descrevem

como fracasso, humilhagao e o sepultamento de um sonho.
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4.4.

pensar nas redes simbdlicas representadas atraves da imprensa. Inicialmente, tragamos

Discussao dos resultados

A partir da andlise das capas dos 20 jornais que compdem o corpus, podemos

um mapa onde foram inseridas essas representacdes.

Figura 34. Mapa de localizagdo dos jornais incluidos no corpus de pesquisa.

JORNAIS QUE COMPOEM O CORPUS DE PESQUISA

01 | Agora (SP) 11 | Gazeta do Povo (PR)
02 | Correio (BA) 12 | Gazeta, A (ES)

03 | Correio Braziliense (DF) 13 | Jornal da Cidade (SP)
04 | Correio de Uberlandia (MG) 14 | Jornal da Manha (SP)
05 | Correio do Estado (MS) 15 | Jornal de Brasilia (DF)
06 | Correio do Povo (RS) 16 | Liberal, O (PA)

07 | Diério Catarinense (SC) 17 | Povo, O (CE)

08 | Diario do Grande ABC (SP) 18 | Tempo, O (MG)

09 | Estado de S. Paulo, O (SP) 19 | Vale, O (SP)

10 | Estado do Maranhdo (MA) 20 | Zero Hora (RS)

Tabela 3: Jornais que compdem o corpus e indicadas da Figura

Pagina | 147



Chegamos a percepc¢do de que as capas de jornais representam veiculos de co-
municag8o presentes em 11 estados brasileiros, além do Distrito Federal. Metade desses
jornais, seis deles, esta concentrada no estado de Sdo Paulo. As representacfes de choro
e lagrima delimitadas pelo corpus dessa pesquisa estdo distribuidas pelos estados de Sé&o
Paulo, Bahia, Distrito Federal, Minas Gerais, Mato Grosso do Sul, Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Maranhdo, Parana, Espirito Santo, Para e Ceara. Ainda que n&o estejam
presentes aqui todas as unidades da federacdo, a amostra contempla todas as regides do
pais, ainda que em diferentes proporcdes. E necessario ressaltar que a amostra retida
através de pesquisa online, contou com 68 capas de jornais que se encontravam dispo-
nibilizadas na web. E desse escopo que se delimitou as representagdes de choro e lagri-
ma que concorreram para tracar redes de sentidos sobre a derrota.

A constituicdo de enunciados estaveis pode configurar a busca por um dominio
do processo de comunicacdo. A estabilidade discursiva pode ser apontada, em um pri-
meiro momento, através do uso da retérica da lagrima e do choro por suas caracteristi-
cas de universalidade.

Em termos técnicos, a disponibilidade tecnoldgica permite rapidez no processo
entre captacao, edicdo e distribuicdo de fotografias. Dessa forma, a mesma imagem po-
de alcangar distancias curtas e longas com a mesma velocidade. Uma Unica fotografia
pode circular pelos portais das agéncias e chegar aos mais diferentes veiculos de comu-
nicacdo, desde que estes estejam conectados as mesmas portas de entrada de conteldo,
ou seja, tenham acesso a mesma rede de agéncias. Chama a atencdo que varios veiculos
escolham e fagam uso das mesmas imagens, elaborando seus discursos a partir das
mesmas formas de estimulos. Decisdes editorias teriam sido tomadas em um curto espa-
co de tempo, considerando que o jogo entre Brasil e Alemanha, naquele dia 08 de julho
de 2016, comecou as 17h e, portanto, deve ter se encerrado por volta das 19h. Entre
edicdo, impressdo e distribuicdo, ha uma necessidade de objetividade dos processos de
trabalho.

As imagens dialogam com as formas de construcdo discursiva elaboradas a par-
tir das ideias daquilo que seria um consenso sobre os significados da derrota em relagéo
ao sentimento de nacionalidade brasileira. Partem do pressuposto de que, apesar das
profundas desigualdades que marcam o pais, o futebol nos uniria em um mesmo propo-
sito. Nas representacdes que circularam através da imprensa residiriam os significados

de um Brasil derrotado.
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A seguir, temos um painel das 20 capas analisadas neste trabalho:

Agora /7 y 'l
Salsichaco!
| - v

: Carreio —
nmsn.somzmmsalxsunmnnmm

VERGONHACO

| CORREIO BRAZILIENSE

MASSACRE

‘ ';“‘

(% JORNAL DA MANHA =
VEXAME HISTORICO

i T @'"" IIII

Jornal de

1 iBI’ﬂSIlIa’o :

Quadro 02. Quadro geral das capas que compdem o corpus de pesquisa.
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Os meios de comunicacdo estariam se utilizando de vozes singulares expressas
através das imagens de torcedores para descrever nossa forma de lidar com “nosso fra-
casso”. Essas capas de jornais se constituem em documento que em épocas futuras po-
dem ser resgatas como documentacdo da época gque vivemos agora. As paginas dos jor-
nais podem, dessa forma, conter ilusdes de sentido que sdo elaboracdes midiaticas que
dizem respeito as formas como a imprensa representa nossa forma de lidar com a derro-
ta. Detectamos elaboragdes discursivas baseadas em esteredtipos e lugares comuns da
linguagem que representariam um consenso entre formas argumentativas que partilha-
mos socialmente.

H& uma repeticdo de imagens nas composicOes de diferentes paginas de jornais
que circulam em diferentes regides do pais. Em um primeiro exemplo, os jornais Agora
S&o Paulo (capital de Sao Paulo), Jornal da Cidade (interior do Estado de Sdo Paulo) e
Jornal de Brasilia (Distrito Federal) que, embora circulem em diferentes regides, tra-
zem a mesma personagem em destaque como indutora de sentido em seus enunciados.
A semelhanca composicional se mantém no campo da descrigdo, mas se pensarmos em
termos de retomada de redes de significados dadas através do contetudo expressivo dos

enunciados, a presenca da hipérbole demarca um exagero sobre o peso da derrota.

lrwl 1 x 7 Menanhs

€ x SETTS P

Quadro 03. Quadro comparativo das capas dos jornais Agora Sao Paulo, JC e Jornal de Brasilia.

Da mesma forma, os jornais Correio do Povo e Zero Hora, ambos de Porto Ale-
gre (RS), e O Vale de S&o José dos Campos (SP) trazem a mesma caracteristica visual

através da imagem do jogador. Aparentemente, recorreram a uma mesma fotografia.
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Construindo suas narrativas a partir dessa imagem, tecendo redes de significados que
relacionam imagens do choro, além de outros valores enunciativos como espanto, triste-
za ¢ vergonha. Quando um jornal usa a expressdo “saudades do Brasil”, imprimiria a
ideia de um pais que existiu em algum momento historico, mas que pode apenas ter sido
concretizado em nivel discursivo, inscrito a um imaginario, “sobre historias que conta-
mos sobre n6s a n6s mesmos”. Discursos que entrariam em choque com o momento da
derrota da nossa ilusdo sobre uma superioridade no campo do esporte. “1, 2, 3, 4, 5, 6,
7” e foi isso, sete vezes confirmada a superioridade do estereotipo da razao alema sobre
a nossa cordialidade. O choro do menino na pagina do Correio do Povo se repete ainda
em outras paginas de jornais. Da mesma maneira, a fotografia da mulher que derrama
lagrima na capa do jornal O Vale aparece também em outras paginas impressas de jor-
nais, como o Jornal da Manha da cidade de Marilia (SP), por exemplo, onde é colocada

em maior destaque na construcdo do enunciado da pagina.

WOLANDA X ARGENTINA
Na luta por vaga na
final, Robben e Messi

Quadro 04. Quadro comparativo entre as capas dos jornais Correio do Povo, Zero Hora e O Vale.

Algumas das representacdes abaixo foram discutidas em um primeiro momento
(item 3.1) pela maneira como retomariam discursos do passado. Agora Sdo Paulo (SP),
Gazeta do Povo (PR), O Povo (RS), Diario do Grande ABC (SP) e Diario Catarinense
(SC) possuem forte semelhanca discursiva na expressao de um retrato individual aberto
quase na totalidade da pagina. Retratos que se assemelham e, ao mesmo tempo, se dife-

renciam em suas formas de expressar a lagrima e o choro.
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Nesse sentido, quando discutimos que a forma de se fazer chorar pode ser obser-
vada através um ponto de vista ético ou estético, esses enunciados podem ter o peso da
estética e dos processos metafdricos a que suscitam. O valor da representagdo do choro
conotado pelos vestigios das lagrimas em imagens marcadas pela estética dos rostos
pintados e o apelo através do choro de criancas. Tais imagens podem, a0 mesmo tem-
po, levar o leitor a uma posi¢do sensivel a dor do outro expressa no choro ou a uma re-
voltar com uma dor que ndo compartilha. A retomada de discursos traz uma estabilidade

discursiva que vem se consolidando através da repeticdo ao longo do tempo. Registros

visuais que se assemelham ainda que distantes no tempo e no espaco.

| il =g i Ewie Fe O IIII

Quadro 05. Quadro comparativo entre as capas dos jornais Agora Sao Paulo, Gazeta do Povo, O Povo.
Diéario do Grande ABC e Diario Catarinense.

A diversidade do brasileiro é construida pelas capas dos jornais alinhados abai-
X0. Através da sintaxe entre imagens de diferentes perfis de torcedores, onde pode-se
fazer uma leitura ideoldgica que remete a ideia da miscigenacdo do povo brasileiro.
Uma aluséo a heterogeneidade que esta na raiz da formacéo da populacéo brasileira. Ao
mesmo tempo, uma sugestao a respeito da unido nacional em torno do futebol, o signifi-
cado desse esporte para a cultura brasileira.

A manipulagéo da linguagem corporal imprime os significados de uma emog&o
generalizada entre diferentes esferas sociais. VVariagdes de idade, raca, credo ou posigéo
social podem ser conotadas nas diversas imagens impressas pelos jornais. O cenario de
luto impresso pelo fundo negro em algumas dessas paginas sao pontos de intersec¢éo ou
sobreposicao de sentido. O sentido do luto como pano de fundo para a tristeza e as la-
grimas derramadas com a derrota, 0 massacre e 0 vexame que vitimou nossa crenga no

futebol brasileiro.
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Conmzlo BRAZILIENSE

CORREIO DO ESTADO
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Quadro 06. Quadro comparatlvo entre as capas dos jornais A Gazeta, Correio do Estado, Jornal de Bra-

silia e Correio Braziliense.

Sentidos que se cruzam, sob formas de significacdo de luto e choro. Sentimentos que
seriam compartilhados por diferentes tipos sociais, mas que se manifestariam predomi-
nantemente nas lagrimas de mulheres e de criancas. Felipdo estaria presente na necessi-
dade de se apontar um culpado, uma expressao da retérica do bode expiatoério como
definido por Muniz Sodré (2006), também presente nas paginas a seguir. Considerando,
por exemplo, que o Estaddo é um jornal de circulacdo nacional e que outras capas de
jornais também trouxeram essa imagem, a foto de Felipdo é um dos elementos que pode
ser considerado na percepgdo de que podemos encontrar elementos que comprovam a

ocorréncia de enunciados estaveis no discurso da imprensa.

OESTADODES.PAULO | CORREIODOESTADO | , jonaldaCidade:

DERROTAHISTORICA

MASSACRE ! e

No qu_ (iohexa lorcnda perplexa Praten

Sl Taurus

Quadro 07. Quadro comparativo entre as capas dos jornais O Estado de S.Paulo, Correio do Estado e

Jornal da Cidade.
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A repeticdo de imagens apresentadas em varios exemplos, destaca o papel das
agéncias de noticia na cobertura e distribuicdo de imagens de grandes eventos. Ao
mesmo tempo, expressam como essas agéncias perpassam o olhar da imprensa. Em suas
formas discursivas podem se basear em estereGtipos aceitos pelo pensamento da im-
prensa brasileira. Demonstram uma estabilidade discursiva que estaria ligada a uma
necessidade de garantir a eficiéncia do processo de comunicacao.

Massacre, vergonha, vexame e humilhacdo inacreditaveis estariam implicadas
no processo verbal que descreveriam a derrota. Seu uso pelos veiculos impressos se
daria no sentido de impor sentido as imagens. O espaco que os fatos esportivos ocupam
na capa dos jornais demonstra o valor informativo atribuido ao futebol e & Copa do
Mundo.

Em uma outra proposta de leitura, sob a perspectiva do signo verbal, é possivel
tracar o quadro abaixo. Nessas capas, as formas de construcdo dos enunciados se realiza
sob a mesma expressdo verbal. A palavra “Vexame” ¢ organizada em diferentes pers-
pectivas visuais que se utilizam de diferentes propostas de expressdes da mensagem
ndo-verbal para imprimir os sentidos nas capas. Jornais que circularam na capital minei-
ra (BH), na capital do pais (Brasilia), na capital do Maranh&o (S&o Luis) e interior de

Sdo Paulo (Marilia) usaram a mesma palavra para narrar a derrota para a Alemanha.

O TEMPC ' " - 22 JORNAL DA MANHA =
O TEMPO [l I e el , s | LD j

CORREIO BRrAZILI

ENSE
S &V

VEXAME HISTORICO
"a

- enra cor e i3
——= ’ ﬁ

——— de 15 metros recebe

Erosdo de 15 metros recebe e
sgmn = e enulhos

s ¢ [ix0 na zona Sul

Quadro 08. Quadro comparativo entre as capas dos jornais O Tempo, Correio Braziliense, O Estado do
Maranhéo e Estado e Jornal da Manha.
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Capitulo 5: Para fins de conclusdo

Em 8 de julho de 2014, a selecdo brasileira disputaria uma partida que marcaria
a sua historia como a sua derrota mais dramatica em um Mundial. Realizada no Brasil, a
Copa do Mundo Fifa 2014 deixaria um legado de derrotas no campo esportivo, além de
herangas de incompeténcia no campo administrativo do pais. Um processo que se inicia
antes mesmo da Copa das Confederacdes e que tem seu simbolo maior no “7 a 17, a
derrota do Brasil para a Alemanha. Nas expressdes como vergonha, vexame e humilha-
cao, repetidas em capas de jornais, a expressdo de choro reafirma a forga simbdlica da
derrota pelo placar inesperado.

O contexto da Copa de 2014 trouxe um esgarcamento da forma como se constroi
a ideia de um Brasil de talento no campo do jogo. Um momento de ruptura com a cren-
ca construida socialmente de que o futebol é capaz de unir o Brasil em torno de seus
feitos, também um momento de crise de representatividade politica. Esse esporte, que
sempre foi evocado como fator de unido nacional em tempos de Mundial, foi derrotado
diante de um puablico composto por brasileiros e estrangeiros em uma Copa realizada no
pais e que, segundo a Fifa, bateu recordes de audiéncia. Em nimeros divulgados pela
Fifa em dezembro de 2015, estima-se que foram 3,2 bilhdes de espectadores em todo o
torneio. Segundo dados da Fifa, a derrota do Brasil foi vista em tempo real por mais de
390 milhdes de pessoas, no Brasil e no mundo, e por mais 38 milhdes em videoteipe?. A
cobertura da midia impressa circularia no dia seguinte, mas seria construida ainda no
calor dos acontecimentos, finalizada logo apds o jogo. Nesse ponto, podemos assinalar a
questdo que, como aponta Rafael Fortes (2015), professor e pesquisador vice-
coordenador do Grupo de Pesquisa Comunicacdo e Esportes do Intercom, tem a ver
com uma inquietacdo permanente do brasileiro em se importar com o juizo que fazem
0s estrangeiros sobre 0 nosso pais.

Em imagens que foram eleitas por diferentes veiculos para sedimentar uma for-
macéo discursiva especifica e que se multiplicaram pelos canais midiaticos, o torcedor
brasileiro apareceria, dentre outras possibilidades, derramando lagrimas, numa demons-
tracdo ligada ao espirito cordial descrito por alguns autores como caracteristico da alma

brasileira. Nesse sentido, seria a reafirmagdo de um senso comum que diz respeito a

? “Fifa: 428 milhdes assistiram ao 7 a 1 de Alemanha e Brasil na Copa do Mundo de 2014”, em
Revista Epoca - Epoca Esporte Clube. Matéria disponivel em
http://epoca.globo.com/vida/esporte/noticia/2015/12/fifa-428-milhoes-assistiram-ao-7-1-de-
alemanha-e-brasil-na-copa-do-mundo-de-2014.html. Acesso em 11 jul. 2016.
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uma alma emotiva do brasileiro. Ao mesmo tempo, muitas dessas imagens se repetem,
na expressdo do rosto de um mesmo personagem. Esses enunciados parecem demons-
trar que a imprensa trabalha sobre 0s mesmos esteredtipos, ja que, de uma gama de infi-
nitas possibilidades, algumas imagens se repetem.

O periodo de instabilidade que precedeu o0 momento da Copa do Mundo Fifa
2014 foi substituido por uma cobertura midiatica que destacou o sentido do futebol para
a nossa cultura, partindo do pressuposto de que havia um engajamento do torcedor em
relacdo aos eventos e a selecdo brasileira. Como no caso do jornal Lance! que dizia em
sua capa apos a estreia do Brasil na Copa: “E tudo nosso!”, um intuito de estimular as
audiéncias. A perspectiva de uma final com o Brasil em campo em pleno Maracana po-
deria ter o poder de minimizar, ainda que por um tempo, como uma suspenséo, alguns
pontos negativos do Mundial que levaram aos momentos de intensas manifestacfes
desde 2013.

Como destaca Campos (2015) varios conflitos vieram a tona tendo o futebol
como pano de fundo, reforcando a ideia de sua capacidade de mover opinides e gostos.
Muitos pontos de tensdo foram expostos nas formas de representacdo da imprensa. A
exemplo da cobertura de estreia do Brasil que revelava, através de alguns setores da
imprensa, que ainda havia sinais de descontentamento expressos nas manifestagdes pon-
tuais que desejavam ser notados se aproximando das arenas de jogo. Também a vaia
direcionada a presidente Dilma Rousseff dentro do estadio por uma classe privilegiada
que teve acesso ao jogo de estreia, uma forma de fazer notar seu descontentamento.
Conflitos de interesses tensionados muitas vezes pelo préprio discurso midiatico.

As manifestacOes perderam a sua for¢ca com a proximidade da Copa do Mundo e
puderam ser suprimidas pela presenca da Selecdo Brasileira em campo no pais. A insta-
bilidade voltou a se instaurar ap0s a derrota de 7 a 1 para a Alemanha. Ndo da mesma
forma que foi vista nas ruas antes da Copa das Confederagdes, mas na forma de deses-
tabilizacdo do nosso sentimento de nacionalidade, uma ruptura na ideia construida de
forma superficial em torno do nosso potencial como nagéo. Nesse sentido, se intensifi-
cou a crise no campo politico em relagdo ao nosso descontentamento com nossos repre-
sentantes. Alguns setores da imprensa ndo deixaram de pontuar alguns aspectos negati-
vos como forma de critica ao governo. N&o é possivel verificar se houve algum reflexo
real nas eleicdes daquele ano, quando a presidente foi reeleita. Mas pode-se imaginar

que houve uma quebra da falsa percepcdo de uma unidade nacional em torno dos mes-
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mos objetivos. Alguns discursos dizem respeito, na verdade, mais dos nossos temores
do que das nossas convicgoes.

Discutindo as possibilidades das estratégias da linguagem somos levados a uma
aproximacdo ao pensamento comunicacional e suas construcdes usualmente aceitas co-
mo formas de estimulacéo do agir na busca por acdo responsiva do leitor. Essas formas
de ver limitam o potencial da imagem e encerram as formas de mediagdes entre comu-
nicagdo e cultura a lugares comuns do discurso.

As reacdes nas capas dos jornais impressos partem de um julgamento editorial
sobre quais seriam os valores comprometidos pela derrota expressiva, por um placar de
seis gols de diferenca. Respostas imediatas pensadas a partir dos fatos esportivos trans-
corridos na partida entre Brasil e Alemanha. Anélises mais apuradas viriam depois. En-
tdo, esses estereodtipos sdo evocados em tempo de se dar uma resposta rapida aos aspec-
tos significativos da derrota. Lugares comuns do discurso que descrevem os significa-
dos do futebol para a cultura nacional. E possivel afirmar que a imprensa faz uso fre-
quente da retdrica do choro em seus discursos como forma de sensibilizacdo e mobiliza-
cdo. A autocritica exacerbada sobre a nossa autoimagem é revelada pelo senso comum
do pensamento da imprensa na cobertura dos “7 a 1”. O brasileiro é apresentado como
um povo fraco, sentimental e emotivo.

Na mediacdo entre 0 pensamento e 0 mundo, a fotografia trabalha sob formas
convencionadas em suas estratégias discursivas, as quais nao escapam a redes simbdli-
cas pré-existentes na nossa cultura. Essa dimensao simbolica contribui para a construgédo
de um imaginério acerca da nossa realidade social. A funcdo emotiva é trabalhada pela
midia como forma de tracar significados para o jogo que tenham forte apelo para a au-
diéncia. Valores estéticos sdo usados em prol da manutencdo desses discursos, como as
imagens de rostos pintados, atraentes em seus aspectos plasticos. Como foi destacado
em outros momentos, no exemplo do O Liberal, a legenda “O pranto - No choro do pe-
queno torcedor, o choro de 200 milhdes” expressa uma ideia recorrente no discurso dos
jornais de que na face de um Unico personagem estaria expresso o sentimento de mi-
IhGes. Nesse caso, na imagem apelativa do choro na figura fragil de uma crianca com-
portaria, segundo o pensamento da imprensa, a ideia de representatividade de um senti-
mento nacional.

A imagem do choro do torcedor brasileiro ecoa nas paginas dos jornais dando
énfase a uma personalidade brasileira emotiva. O discurso das lagrimas extrapola o sen-

tido do jogo e do esporte para promover um apelo as emocdes, aponta para um drama
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que explora formas elementares e ébvias como as lagrimas nos olhos de uma crianga.
Ao mesmo tempo, reforca a ideia da fraqueza emocional feminina na repeticdo de ima-
gens de mulheres chorando. Na maioria desses exemplos, o choro retratado vem do tor-
cedor. H& uma tentativa de vincular esses recortes individuais a um sentimento de per-
tencimento temporariamente ferido pela derrota. A derrota das derrotas, 0 massacre, o
pesadelo que ndo tem explicagdo. Um uso excessivo da hipérbole para dar énfase aos
significados da derrota. Se a crenca no futebol como paixdo nacional foi construido por
redes discursivas apoiadas nas expressdes midiaticas, a desconstrucdo desses valores
pode ter se dado ao nivel do préprio jogo. A derrota expds a fragilidade do discurso
sobre 0 nosso talento e as nossas virtudes no campo do jogo e o choro leva a uma im-
pressao da incapacidade do imaginario brasileiro em lidar com esse novo panorama.

Os gestos contribuem para uma expressdo dos sentimentos e das situacdes Vvi-
venciadas em coletividade, mesmo que tratem da expressdo de alguns individuos. As
formas de expressdo nesses contextos que envolvem uma coletividade séo convenciona-
das e apreendidas pela prépria vivéncia cultural. Mas a carga emotiva que carrega 0s
gestos e sua conduta reativa é estimulada por todas as questdes que envolvem o esporte
e que aqui foram expostas. Considera-se o conceito defendido por Bakhtin de que a lin-
gua se constitui nas relagdes sociais e se realiza nos enunciados. No processo de criagdo
de representacdes, elas entrariam em conflito com representacdes criadas ao longo da
relacdo histdrica do torcedor brasileiro com o escrete nacional.

Dos elementos que teceram 0s sentidos nas capas dos jornais, as vozes dos per-
sonagens que choram tém um peso significativo na inducdo de sentido. Sdo imagens
que possuem um forte carater apelativo e que buscariam enfatizar a paixao do brasileiro
pelo futebol e uma reacio emotiva ao ver seu simbolo desconstruido. E fato que o fute-
bol no Brasil é produto de grande audiéncia, efeito que se multiplica em tempos de Co-
pas do Mundo. Mas essa crenca no futebol como nosso maior talento vem sendo questi-
onada ha tempos, um questionamento que toma corpo com a derrota vexatéria dos “7 a
1.

Um ponto crucial na desconstrucdo dessa ideia do futebol como patrimdnio na-
cional seria a constatacdo de que ele seria uma forma menos ligada a cultura e mais li-
gada a exploragdo dos recursos financeiros que ele mobiliza, considerando-se princi-
palmente a maneira como esse esporte se enquadra nos moldes do futebol espetaculo.
Ao mesmo tempo, a ligagdo do brasileiro com determinados times de futebol talvez ex-

presse melhor a relagéo do torcedor nacional com esse esporte. Sendo a Copa do Mundo
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um momento extraordinario, as relacdes com o esporte alimentadas cotidianamente nas
figuras dos clubes de futebol podem ser reveladoras das formas de encarar os significa-
dos do jogo. Enquanto a ligagcdo com o selecionado toma forma em alguns momentos e
se intensifica apenas de quatro em quatro anos, a relacdo com os times que disputam
diversos niveis de campeonatos nacionais é realimentada de forma mais efetiva a cada
semana. A relacdo com a selecdo brasileira precisa ser alimentada pelos canais midiati-
cos, mas o0s discursos sobre as conquistas e as vitorias tendem a ser mais eficientes no
fortalecimento da conexdo torcedor/selecdo. Um exemplo disso é que, meses apds o
final da Copa de 2014, com a derrota para a Alemanha, o Brasil disputaria jogos amisto-
sos sob 0 comando de Dunga. Em um desses amistosos, antes do inicio do jogo, a Rede
Globo, canal que transmitiria o amistoso Brasil e Chile, colocou no ar poucos minutos
antes do jogo, um filme de oito minutos produzido pela CBF. Nesse video se mesclam
imagens das belezas naturais do pais, do povo nas ruas com bolas de futebol e sequen-
cias de momentos de conquistas marcantes da selecdo. (video que pode ser visto em
https://www.youtube.com/watch?v=swl_uLLR1WU). Imagens dramaticas onde diver-

sos herois do esporte se destacam, jogadores como Pelé, Garrinha, Socrates , Bebeto, o
goleiro Tafarel na cobranca de pénaltis de 94, Cafl, Ronaldo, Neymar e muitos outros.
Ao final a frase “Somos todos futebol, somos todos iguais”. Uma tentativa de resgate
desses significados. Mas 0 jogo que viria depois ndo empolgaria pelo futebol apresenta-
do pela selecéo.

A imprensa reproduz, através de seus diferentes canais, narrativas que contam
dos feitos e dos momentos esportivos. Diariamente se utiliza de tom dramatico em suas
formas de contar histérias do esporte. Recupera feitos do passado como forma de refor-
car e conformar as relacdes da audiéncia com os eventos que envolvem distintas prati-
cas esportivas. No caso do futebol, a imprensa esportiva resgata muitos momentos de
conquistas pautados por diferentes abordagens e angulagdes. De um mesmo momento
esportivo, podem ser tracadas diferentes formas de contar historias que tenham esses
feitos como pano de fundo.

Fato também é que vivemos em um mundo ansioso por imagens, onde respostas
rapidas sdo esperadas. Tais respostas encontram um ancoramento seguro em clichés e
convencgdes que podem empobrecer as imagens. No sentido contrario, através do domi-
nio da linguagem e da técnica ha sempre a possibilidade de se proporcionar perspectivas
menos Obvias das questdes que envolvem o0 jogo. Quanto ao questionamento se uma

foto pode trazer representacOes sociais, pode-se partir da ideia inicial de que quando
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alguém escreve um texto € por uma necessidade de dizer algo a alguém e ser ouvi-
do/lido. Imagens nascem da ansiedade em se ver e da necessidade de tornar visivel, de
se representar valores ideol6gicos mesmo que baseadas em senso comum. Se as pessoas
anseiam por imagens é porgue elas querem ver as versdes do mundo e de si mesmo.
Mas é necessario questionar as imagens do mundo e situd-las em seu espaco e momento
historico. A acdo de retomada de tempos em tempos dessas versdes fixadas na superfi-
cie da fotografia, pode levar a ilusbes sobre os sentidos colocados em jogo em tempo
cronoldgico e historico diferentes, a ilusdo na aparéncia das imagens de uma época.

O fotojornalismo consolida formas discursivas atraves da imagem. A discussao
sobre a falsa impressao de realidade da imagem ¢€ relegada a um plano secundario, nor-
malmente restrito ao ambiente académico. O papel das imagens para a nossa cultura ndo
tem o0 mesmo reconhecimento dos registros verbais, como se 0 peso da palavra fosse
maior que o contetdo das imagens. Lidamos com a aparéncia de fatos que sdo fixados
através da técnica fotogréafica, impressos nas imagens, mas ndao nos aprofundamos no
papel ideoldgico e de representacdo social exercido pela fotografia. A imagem fotogra-
fica fala de um antes e um depois que sdo o contexto da imagem, fala ainda de formas
consolidadas nas relacdes sociais. Trata também de formas de pensamento consensual
construido pelo fotojornalismo ao longo da histéria da imprensa no Brasil.

O sentido desse trabalho se apoia no valor da imagem do esporte para a nossa
cultura, seu papel como meio de comunicacgio e informacdo. E a partir das imagens do
fotojornalismo esportivo que buscamos verificar o peso discursivo da imagem e a ma-
neira como ela lida com significados relevantes para a nossa cultura na construgédo do
nosso imaginario social. O esporte se abre a possibilidades de utilizacdo da imagem
como no caso das fotografias que sdo editadas quase na totalidade do espaco das capas
de jornais. Poucos sdo o0s temas que permitem que a fotografia tome conta de seus signi-
ficados de forma tdo contundente. Ao mesmo tempo em que a fotografia se utiliza do
potencial do esporte, o futebol pode revelar seus significados através da imagem espon-
tanea do momento esportivo. A fotografia fixa, reproduz e enfatiza fragdes do tempo da
vida que serdo impressos em paginas de jornais que circulardo entre nds com status de
retratos da realidade.

O garoto chorando em 1982 que ilustrou a célebre capa do Jornal da Tarde refe-
rente a derrota do Brasil para a Italia por 3 x 2, na Copa do Mundo da Espanha, foi eter-
nizado em sua aparéncia através da impressdo na primeira pagina do jornal. Da mesma

forma, os meninos que choram nas capas dos jornais Diario do Grande ABC e Diario
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Catarinense, por exemplo, tém suas imagens partilhadas pelos jornais como na apropri-
acdo de que fala Sontag, sdo tornadas objetos em sua aparéncia. Processos também
ocorridos em outras construgdes, propostas em outros tempos.

Assim, percebe-se que o choro representaria uma ideia latente em nossa socie-
dade de um ethos brasileiro emotivo que se contrapde a razao — motivo pelo qual os
veiculos impressos brasileiros tenham priorizado, de forma tdo enfatica, reconstruir a
derrota na Copa de 2014 por meio da ilustracdo da falibilidade do ser brasileiro (ainda
que com predominancia na figura de criancas, mulheres e idosos). Trata-se de um sujei-
to que chora e que derrama lagrimas diante da perda irrefutdvel — mais uma — de uma

Copa do Mundo em pleno territério nacional.
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