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RESUMO

A proposta deste trabalho é produzir um canal no YouTube sobre musica pop,
focado em abordar e discutir, no ambiente digital, temas que permeiam a popularidade
e qualidade dos produtos lancados pela industria fonografica. Percebendo-se a
auséncia de um canal brasileiro relevante que contemple os assuntos da musica pop
como objetos de debate, o objetivo do projeto é fomentar o consumo desse ramo do
entretenimento, estimulando seus consumidores a opinar sobre o que é langado,
tornando o género cada vez mais presente no cotidiano deste publico. A pesquisa é
composta por conceitos de opinido publica, cultura de fas, cultura da conexao, a teoria
da espiral do siléncio, e o processo da comunicagdo com o intuito de conceber um
meio de interagao participativo entre os consumidores da musica pop, que dialogue

de maneira horizontal com o publico.

Palavras-chave: Musica pop. Conteudo. Opinido publica. Fas. Influéncia



ABSTRACT

This research aims to create a Youtube channel about pop music focused on
addressing and discussing, in the digital environment, themes that permeate the
popularity and quality of produtcs released by the music industry. Realizing the
absence of a relevant Brazillian channel that contemplates the pop music subjects as
discussion items, the objective of the project is to foment the absortion of this branch
of enterteinment stimulating its consumers to position themselves about what is
released, making the genre more present in the daily lives of this public. The research
is compound by public opinion, fan culture, connection culture, the theory of the spiral
silence, and the process of communication with the intention of conceiving a
participative means of interaction among the consumers of pop music so as to

dialogues with the public in a horizontal way.

Keywords: Pop music. Content. Public opinion. Fans. Influence.
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1. INTRODUGAO

Devido ao surgimento das plataformas de streaming’ e compartilhamento via
internet, a forma como os jovens consomem musica esta passando por mudangas
significativas no mercado fonografico (STANLEY, 2013). Além de viabilizar a troca e
consumo instantadneo dos produtos musicais, o ambiente digital proporciona aos
amantes da musica pop um espago para comutar ideias, preferéncias e
recomendacgdes; sendo cada individuo capaz de inspirar 0 consumo das musicas em
seu ambiente de influéncia.

A demanda da produgdo musical, esta cada vez mais alinhada com as
tendéncias e os profissionais por tras desta producao, estdo atentos com o que se
torna mais atrativo aos ouvidos do publico jovem e sobretudo aos fas, que
acompanham cada passo dos seus artistas prediletos de uma maneira efetiva e
influente. As exigéncias das gravadoras ndo se voltam mais com afinco a musica
tocada nas radios, e ao que gira em torno do capital da publicidade em radiodifusao,
mas sim, ao que talvez seja mais atrativo nos primeiros segundos de uma musica
hospedada numa plataforma de streaming, e agrade o publico consumidor desse
conteudo.

Dessa forma, uma das chaves do processo de producdo e consumo musical
para as massas, encontra-se nas maos de um publico que despende de tempo na
internet para trocar conhecimento e experiéncias. Esse publico esta tanto
consumindo, como acompanhando o processo de producdo e desempenho de vendas
dos langamentos musicais. A partir dessa troca, essa interacéo torna-se relevante nas
redes sociais, levando a discussao musical para outras plataformas, gerando debates
e os denominados memes, ultrapassando limites geograficos e culturais.

Como ja mencionado, a producao de conteudos digitais como videos, textos ou
podcasts?, discutem obras culturais advindas do cinema, musica, games, moda e
literatura na internet, estimula e convence as pessoas a consumi-las. Para Berlo
(1989) “Todo uso da linguagem tem uma dimensao persuasiva, ninguém podendo
comunicar-se sem alguma tentativa de persuadir, de uma forma, ou de outra.”

(BERLO, 1989, p. 19). Além disso, essas pec¢as de comunicagao influencia

" Tecnologia para transferéncia de dados que permite a execugdo de multimidia em tempo real.
2 Conteudo de midia (geralmente audio) que se assemelha a um programa de radio para ser
consumido sob demanda.



preferéncias, discute as tendéncias e gera demanda para a produgcdo de novos
conteudos de acordo com a alta ou baixa aderéncia do publico por esses produtos.
No caso do cinema, observa-se diversos sites, e principalmente canais no YouTube?®
que fomentam essa discussado de uma forma menos jornalistica e mais descontraida
- ao utilizar de debates com opinido pessoal embasada em dados e constatagcbes
sobre o curriculo dos profissionais envolvidos na produgcdo dos filmes, ou no
desempenho de bilheteria dos mesmos.

Portanto, o objetivo do canal “Malha Pop” é trazer essa abordagem
descontraida, necessaria para esse publico especifico e para os fas de musica,
principalmente por meio de seu formato e linguagem arrojados. O canal também tem
0 propésito de debater os langamentos, as denominadas “paradas de sucesso” e
premiagdes que movimentam o mundo da musica, e assim, ao longo do processo de
conquistas de visualizagdes e inscritos no canal, influenciar e fomentar o consumo

desse tipo de conteudo nos espagos sociais, dentro e fora da Internet.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 Um género fabricado

Sob um formato musical de facil assimilagao e forte apelo comercial, o género
“pop” surgiu na década de 1950 e contrastava com o rock, que por sua vez, era
caracterizado pelo idealismo e autenticidade (MIDDLETON, 1991). Por ser resultado
de uma manifestagéo artistica que visa o lucro, a industria fonografica ao longo dos
anos trouxe novas formas de atrair consumidores criando pegas de divulgagao para
suas musicas ao incorporar composi¢oes visuais complementares as sonoras. Para
0s apreciadores da musica pop, a experiéncia do consumo desse género, portanto,
consiste ndo apenas na audicdo das musicas e compreensdo da mensagem
transmitida, mas também na apreciacdo de todo o material que envolve o produto

musical, e principalmente da forte associacéo do artista a sua obra.

A musica pop dentro da Cultura Pop é o lugar dos artistas “fabricados”, da
emergéncia da figura do produtor, das poéticas que se ancoram em questdes
ja excessivamente tratadas, de retomar uma parcela de vivéncias biograficas
sobre fendmenos midiaticos e de, deliberadamente, entender que estamos

3 Plataforma para compartilhamento de videos em streaming.



diante de performances, camadas de sentido que envolvem produtos (SA,
CARREIRO e FERRARAZ, 2015, p. 25).

Apostando na ecleticidade, a industria da musica pop mantem um ciclo de
“criacao” de artistas de varios estilos rentaveis e segue um circuito de divulgacao para
seus respectivos albuns.

Tal circuito apresenta ao publico, do inicio ao fim, elementos de consumo e
entretenimento, desde a expectativa a respeito de um novo album, passando pelo
langamento de singles* promocionais e turnés. Além disso, o consumo da musica pop
se concretiza também no acompanhando e mensuracédo de sucesso e popularidade
desses produtos pelos charts®.

Os canais de comunicagdao de massa posuem papel de extrema importancia
nesse processo de popularizacdo dos langamentos pela industria fonografia. As
radios, além de tocar as musicas, a fim de divulgar artistas e albuns, atualmente fazem
parte da métrica de um das principais “paradas de sucesso” como Mediabase®. Os
canais de TV, por sua vez, especializados em musica ou ndo, transmitem
performances musicais em seus programas, bem como realizam cobertura de shows
e festivais, além da exibicdo de video clipes.

Recentemente, no ambiente virtual, os charts comecaram a mensurar o
sucesso das musicas também por meio das plataformas de streaming, e o YouTube
popularizou novas modalidades de videos como os lyric videos’, dance videos® e
vertical videos®. Num aspecto evolutivo, a MTV foi uma emissora que na década de
1980, desempanhou uma funcéo primordial para a popularizagdo do aspecto visual
da musica pop, e na era da internet, o YouTube se tornou um verdadeiro diretério para
todas as modalidades de pecgas visuais langadas pelas gravadoras a fim de

popularizar suas musicas.

Nas ondas de radio, a Radio1 sobrevive na Gra-Bretanha, por enquanto, mas
a introdugédo de 2002 da Radio 1Xtra (urban) e 6 Music (indie) marcou a

4 Musicas de trabalho, escolhidas para divulgar um futuro ou ja langado album. Essas musicas s&o
enviadas as radios, langadas individualmente e geralmente sdo base para a producao de contetdo
visual como video clipes e performances na TV.

5 Chart (grafico, em inglés) é o termo utilizado para indicar a posigdo que uma musica, CD ou LP
ocupa, normalmente por uma semana, na lista dos mais vendidos, mais executadas nas radios ou
nas plataformas de streaming e mais baixados na Internet. Essa lista é elaborada por diversos
institutos de pesquisas, revistas, de diversos paises, como, por exemplo, a Billboard.

6 Chart baseado no acompanhamento das estagbes de radio dos Estados Unidos e Canada

7 Video clipe cujo foco é a letra da musica, geralmente sem a presenga do cantor.

8 Video clipe feito apenas com coreografias, geralmente sem o cantor.

% Video feito de um celular com o cantor dublando sua propria musica, e sem recursos complexos de
produgéo.



primeira vez que a BBC decidiu que o pop era muito fragmentado para ser
contido por uma unica estagdo. Como uma provavel cola para essa
fragmentacdo sem fim, o YouTube fez parte do passado se tornar um
presente permanente, e o0s antigos clipes - sem mencionar outras
performances de TV esotéricas - estdo tdo disponiveis quanto o novo video
da Kylie. Se algo novo merece atencao, a palavra se espalha da noite para o
dia (STANLEY, 2013)'°,

Nesse mesmo meio virtual, principalmente no YouTube é encontrado n&o sé os
produtos oficiais dos artistas, mas também material produzidos por fas de natureza
parddica, critica e opinativa, conotando for¢ca e relevancia para a musica pop. A
escolha de um canal no YouTube, como veiculo de influénciar uma audiéncia é,
portanto, justificado pela facilidade de conquistar um publico ja existente e consumidor

de um conteudo relacionado ao que se pretende desenvolver.

2.2 Um novo modelo de producao e consumo

Nas relagbes entre os apreciadores da cultura popular, ha de se perguntar
quem nao goste de discutir o andamento daquela série a qual todos estavam
esperando; ou quem nao procure opinar sobre o controverso trabalho de um diretor
famoso, cuja obra acaba de estrear nas salas de cinema; ou talvez quem escreva um
post no Facebook sobre a forte critica social presente no novo album de uma cantora
pop. Certamente, todos os produtos do entretenimento e da cultura pop sejam eles
filmes, programas de TV, games ou musicas estdo sempre em pauta, tanto numa
conversa descontraida entre amigos ou nos trending topics'' do Twitter.

A cultura popular faz parte do cotidiano e os assuntos que os permeiam estao
sempre presentes nas relagdes humanas. Em variados grupos sociais os assuntos
mais abordados sao as producdes cinematograficas, as novelas, e para alguns, os
singles estreantes da semana nas “paradas de sucesso”. Algumas pessoas mantem
seus bons relacionamentos com conversas pautadas nesses assuntos (JENKINS,
GREEN e FORD, 2014).

10“On the airwaves Radio 1 survives in Britain, for now, but the 2002 introduction of Radio 1Xtra
(urban) and 6 Music (indie) marked the first time the BBC decided that pop was too fragmented to be
contained by one station. As an unlikely glue for this endless splintering, YouTube has made the past
part of a permanent present, and old TOTP clips — not to mention other more esoteric TV
performances — are as readily available as the new Kylie video. If something new deserves attention,
then word spreads overnight.” — Trecho retirado do livro “Yeah Yeah Yeah: The Story of Modern Pop’
em sua versao para Kindle, portanto sem numeragao de paginas.

" Tépico em tendéncia, em inglés. Recurso que mede a popularidade de assuntos no Twitter.



Como exemplo, imaginando um grupo de amigos no qual sua maioria sao fas
da cantora nacional Anitta, pode-se imaginar que assistir aos clipes langados por ela
na tentativa de conquistar o publico internacional, pode ser essencial para manter o
didlogo com os amigos que compartilham do mesmo interesse. Continuando nesta
situacao hipotética, nesse nucleo de amigos, ha uma variagao entre dois niveis de
interesse pela cantora: no primeiro, uma maioria que nao perdeu uma noticia sequer
sobre o processo de gravagdo das musicas da cantora e acompanha suas redes
sociais nas quais ela deu dicas de com quem estava trabalhando e as influéncias
usadas para o novo trabalho; e 0 segundo grupo, uma minoria que assiste aos clipes
apenas para poder opinar sobre um assunto frequente entre eles.

No exemplo citado, os individuos do segundo grupo, com menor interesse em
Anitta, sofrem dos efeitos de um fenébmeno descrito na teoria “A Espiral do Siléncio”.
Esse perfil, segundo a autora da obra, Elisabeth Neumann (2017), sofreria com o
medo do isolamento, no qual as pessoas, ao observarem o seu meio social, tomam
consciéncia da dinamica das tendéncias e registram as opinides mais fracas e as
dominantes sobre determinado assunto (NEUMANN, 2017). Nesse sentido, a minoria
passa a consumir determinado produto a fim de evitar o isolamento perante o grupo,
sendo assim, inserida no contexto de discuss&o.

Esse fenbmeno pode ser potencializado com o uso da internet para propagar
ideias e opinides, elevando a influéncia de consumo a proporgdes inimaginaveis.
Milhares de pessoas podem ser influenciadas a ouvir a musica nova de uma banda
caso sua letra, por exemplo, esteja presente nas principais discussdes das redes
sociais. As proprias plataformas digitais desenvolvem recursos que indicam aos
usuarios os assuntos mais frequentes e comentados do momento, como os trending
topics do Twitter, e a sessdo “Em alta”? do YouTube. Os individuos tendem a se
atualizar das novidades e incorporar os assuntos em evidéncia em suas pautas

pessoais para evitar o isolamento de uma multiddo entusiasmada.

As pessoas ficam diante de situacbes emocionantes e frequentemente
estimulantes quando fazem parte de uma multiddo. Os métodos de
investigacdo por meio de pesquisa com questionarios nos permitem,
atualmente, observar o entusiasmo gerado na celebracdo de uma Olimpiada
ou campeonato de futebol, ou quando uma série policial de TV de trés
capitulos faz esvaziar as ruas (NEUMANN, 2017, p. 162).

2 Sesséo do YouTube que lista os videos mais assistidos da semana por pais.



Sobre o cenario no qual esta inserida a musica, pode-se inferir a existéncia de
barreiras para se discutir livremente sobre a cultura pop, ou qualquer outro assunto,
fora de um nucleo social intimo na era pré-internet. Essa viabilidade de atingir pessoas
desconhecidas em larga escala com uma determinada opinido era um privilégio
restrito aos detentores do controle da radiodifusdo. Toda a circulagao e distribuicao
de informacéao era bastante ou totalmente controlada pelos interesses comerciais de
quem o produzia ou vendia através dos proprios meios de comunicagédo (JENKINS,
GREEN e FORD, 2014). A propagacao de ideias por meio da radiodifusdo, nesse
caso, mal poderia ser chamada de discusséao ja que as informagdes recebidas eram
potencialmente unilaterais, com possibilidades limitadas de contraposi¢cao. Com isso,
fazendo com que possiveis opinides divergentes n&o tivessem a mesma forga a ponto
de influenciar da mesma forma que os canais principais.

Com a democratizagao digital na era pds internet, as chances da troca de
informacdes sao consideravelmente maiores, e esse fator viabiliza a discussédo a
niveis exponenciais. Nesse cenario, questdes culturais, como o idioma se tornam
obstaculos no processo de influéncia de opinido e consumo sobre o que se é
produzido na industria do entretenimento. As avaliagdes sobre os acontecimentos do
mundo sao compartilhadas nas redes sociais de forma natural pelos usuarios sem que
haja um momento especifico ou oportuno. E frequentemente, alguém esta
compartilhando uma noticia com sua opinido pessoal, ou recomendando algum

produto ou servigo na internet.

No entanto, o que aconteceu num mundo pré digital ocorre agora num escopo
e numa velocidade esponencialmente maiores, gragas aos favorecimentos
garantidos pelas redes sociais on-line. (...) Essa coleta de noticias é
modulada pelo forte desejo de contribuir para conversas continuas com
amigos, familiares e colegas de trabalho. Dos individuos estudados pelo Pew,
72% disseram que acompanham as noticias porque gostam de conversar
sobre o que esta acontecendo no mundo, e 50% disseram que em alguma
medida dependem das pessoas em torno para que elas lhes contem as
noticias de que precisam saber (JENKINS, GREEN e FORD, 2014, p. 36, 37).

Como dito anteriormente, essa conexao e exposi¢cao paticipativa esta ligada a
necessidade de se manter relevante e ativo socialmente entre admiradores de um
mesmo assunto. Para os amantes da musica pop, as redes sociais sao utilizadas
como “vitrines” dos langamentos mais recentes de seus idolos, e 0 sucesso ou
fracasso de um album pode ser percebido quase espontdaneamente. As criticas podem

abordar desde a sonoridade das musicas, até os elementos visuais e referéncias



usadas no photoshoot’? para o encarte do disco. Os elogios e criticas sdo amplamente
debatidos em féruns de discussao, comentados nas redes sociais e reproduzidos
como memes pela internet, assumindo as mais variadas formas de aclamacéo ou

retaliagao.

Debater o canone na musica pop remonta a no¢des de disputas: valorizagao/
desvalorizagao de correntes estéticas, capitais culturais das sociedades pds-
modernas, reivindicagdes de representatividades por parte de estratos
especificos de fruidores, repercusséo critica, de fas e de haters (aqueles que
odeiam) entre outros aspectos (AMARAL; MONTEIRO, 2013 apud (SA,
CARREIRO e FERRARAZ, 2015, p. 27)).

Num contexto no qual qualquer pessoa torna-se potencial referéncia para o
consumo de outra, as mentes envolvidas no processo criativo da industria fonografica
estdo atentos com a opinido publica de seus langamentos. A opinido a respeito de
uma estrela da musica pop e seu trabalho é algo facilmente identificado. Assim como
as tendéncias de consumo atual entre as “paradas de sucesso” ou as expectativas
sobre o futuro de um langamento, sao elementos chaves para orientar a producéo de

novos produtos.

2.3 A contribuigao dos fas

E de se esperar que qualquer industria inserida num modelo econdmico
capitalista e que necessite da aceitacdo massiva de seus consumidores utilize da
interacao virtual como um feedback instantaneo para desenvolver ou aprimorar seus
produtos. O diferencial na industria fonografica € a parcela de contribuigdo que os fas
tém nesse processo de influéncia e consumo da musica pop. “O discurso da Web 2.0
pressupbe que a participagdo dos fas € uma grande geradora ao produzir novas
percepgdes, criar novos valores e alcangar novos publicos”. (JENKINS, GREEN e
FORD, 2014, p. 117). Dedicando parte do tempo despendido na internet em prol de
seus idolos, ou ao género pop como um todo, a experiéncia de consumo da musica
em si para os fas transcende a apreciacao, elevando a critica e o debate sobre musica
a um nivel aprofundado.

O incessavel desejo de que todo material oriundo de seu idolo seja o melhor
possivel, insere forgca aos assuntos discutidos em qualquer plataforma do ambiente

digital. Ao se referir aos fas da série “Jornada nas Estrelas”, Jenkins (2015) descreve

13 Sessao de fotos.



o fato de que ao darem tanta atengdao a narrativa, os fas chegam ao ponto de
envergonhar criticos académicos, ja que nos dominios da cultura popular, os fas que
sao os experts, constituindo uma elite educacional paralela sem reconhecimento

oficial, mesmo que “voluvel”’, como descrito no trecho a seguir:

De maneira bastante pessoal, Frith (1996, p6, tradugdo nossa) se coloca
como fa de musica pop e atesta: ‘Como fas do pop, nés continuamente
mudamos nosso pensamento sobre o que é bom ou o que é ruim, relevante
ou irrelevante, ‘incrivel’ ou ‘trivial’ (nosso julgamento em parte determinado
pelo que acontece ao som do mercado musical, o quanto de sucesso ele se
torna, o quando envolve outros ouvintes. (SA, CARREIRO e FERRARAZ,
2015, p. 26).

Numa relagdo de dependéncia e total conex&o entre o processo criativo e 0
processo de consumo, os produtores seguem as tendéncias do mercado rentavel de
musicas de sucesso nas paradas, e buscam seguir também as dicas desse publico
extremamente exigente. Esses individuos sdo os maiores responsaveis por grandes
mudangas de planos das gravadoras. Ao perceber a demanda criada pelo publico, as
gravadoras podem alterar estratégias de distribuicdo, se necessario, mixar musicas
novamente e até mesmo retrabalhar conceitos de albuns completos ja finalizados.

Desse modo, pontua-se:

As empresas, ela argumenta, sdo obrigadas a conhecer as expectativas dos
fas e a responder a elas, e ndo o contrario, uma vez que os fas ndo devem
nada as empresas, mas doam livremente seus trabalhos que tanto prezam.
Os motivos que dao forma a produgdo cultural dentro de uma economia
comercial sdao multiplos e variados e n&do podem ser reduzidos a
recompensas econdmicas (...). Além da remuneragdo, os artistas (tanto
profissionais como amadores buscam ganhar reconhecimento, influenciar a
cultura e expressar ideias pessoais (JENKINS, GREEN e FORD, 2014, p. 93).

Entre as formas de se expressar, os fas utilizam seus meios sociais digitais
para criar conteudos de natureza critica ou parodica baseados nos produtos originais
de seus idolos. De uma forma ou de outra, esse material nao oficial contribui para o
alcance e visualizagédo dos produtos originais, viralizando-os e dando novos sentidos
ao que é inicialmente construido pela producao oficial. Ndo séo raros os casos de fas
que remixam determinado single e posteriormente, dependendo do sucesso das
execucdes nas plataformas em que estdo hospedados, sado oficializados pelas
gravadoras e acabam por contribuir nas contagens para os charts.

E perceptivel tratar a internet como meio fundamental para a atividade dos fas,
permitindo a cada comunidade estabelecer um sistema social maior e mais sadlido.
Como descreve Berlo (1989) em “O Processo da Comunicagao”, cada pessoa possui

seu papel de influéncia em relagéo aos outros, e num contexto digital, quanto maior a



visibilidade conquistada, maior a influéncia e autoridade de um individuo sobre os
outros do mesmo sistema social (BERLO, 1989). Em outras palavras, quanto maior a
relevancia conquistada pelo canal “Malha Pop” no YouTube e em outras redes sociais,

maior o poder de influenciar o consumo de outros fas de musica pop.

3. DESCRIGAO DO PRODUTO

3.1 Publico alvo

A segmentacao de publico foi dada a partir de duas constatagdes. A primeira €
0 quao as experiéncias vividas pela comunidade LGBT estao ligados aos produtos da
musica pop. A outra é a identificacdo do préprio idealizador desse projeto como
consumidor da musica pop, por meio de experiéncias individuais, tal como o papel
dele nesse sistema social, sendo parte dele.

A musica pop tem sido algo constantemente ressignificada como um género
ligado ao meio gay, seja pelo incentivo oferecido pela comunidade aos performers ou
vice-versa. Tornou-se comum observar as chamadas “divas do pop” se posicionando
a favor das lutas LGBT. Assim, o pop assume um aspecto presente no cotidiano gay,
seja na noite, nas boates ou no consumo diario de seus produtos.

Sobre as experiéncias do idealizador do canal com a musica pop, pode-se dizer
que o mesmo & homossexual, fa de cultura e musica pop desde os 15 anos, e as
consome da forma descrita anteriormente nessa pesquisa. De acordo com Berlo
(1989), esse fendbmeno de familiarizagdo com o sistema social permite que um publico
alvo possa ser estabelecido apenas com uma projegéo individual a um grupo de
pessoas. Onde ocorre identificacdo e empatia, da-se efetividade a comunicagao. “O
conhecimento da composig¢ao e do funcionamento de um sistema social é util para
que se possa fazer previsdes sobre como os membros desse sistema comportar-se-
ao em determinada situagéo de comunicagao” (BERLO, 1989, p. 137)

Atrelado a isso, o frequente uso das midias sociais por adolescentes tende a
dar abertura para a uma faixa etaria cada vez mais jovem, portanto o publico alvo
estabelecido s&o jovens homossexuais entre os 15 e 27 anos, individuos

consumidores da musica em toda sua extensdo. Desde acompanhar a vida dos


https://www.facebook.com/
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cantores, frequentar shows, bares e boates até o ponto onde o consumo desses

produtos torna-se um tépico de debates.

3.2 Langamento

O canal sera lancado uma semana antes da apresentacao desse trabalho. Com
o langamento do novo album Liberation, da cantora Christina Aguilera no dia 15 de
junho de 2018, o primeiro video sera de conteudo critico ao album e sera postado no
dia 20 de junho de 2018, conforme a escala de postagens descrita adiante na
periodicidade do canal. Possibilitando assim, um intervalo de uma semana entre a

postagem do video e a apresentagao, logo, permite inferir a repercussdo do mesmo.

3.3 Custos

Por se tratar de um projeto realizado por fas e voltado ao entretenimento, as
pessoas envolvidas no processo de langamento e produgao dos primeiros videos do
canal serao totalmente voluntarias, reduzindo os custos de producéo a zero. Todas as
fungdes como apresentacéo, gravacao e edigdo serdao executadas por colaboradores
que também sao publico alvo do canal, e o assunto abordado permeiam seus
interesses.

Para a composigdo do cenario e iluminagdo, serdo utilizados materiais ja
possuidos pelo idealizador do canal. Em relacdo aos equipamentos para as
gravagdes, como cameras e microfones de lapela, estes serdo emprestados e da

Universidade Estadual Paulista e de outros colaboradores.

4. METODOLOGIA DE EXECUGAO

4.1 Descrigao e caracteristicas do canal

4.1.1 ldentidade visual

O “Malha Pop’ possuira uma identidade visual idealizada para transmitir alegria,

diverséo, irreveréncia e inteligéncia aos expectadores, e uma mensagem clara de que
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“a musica pop aproxima as pessoas”. Segundo o livro “A Psicologia das Cores”, de
Eva Heller, as cores ciano, amarelo, magenta e laranjado transmitem extroversao,
simpatia e esperteza, sentimentos que se combinados, aproximam-se da ideia e
sentimentos propostos. Essas cores fardo parte do logo do canal, e vinhetas de
abertura e outros pequenos efeitos visuais no video.

Sob a ideia de inspirar consumo e fomentar a industria musical entre as
pessoas, os elementos do cenario, logo e abertura dos videos fazem claras
referéncias ao movimento Pop art, responsavel por popularizar a arte para as massas
ditando tendéncias de consumo de toda uma geracdo. Esse movimento artistico
surgiu na década de 1950 na Inglaterra e se popularizou pelo mundo na década de
1960, utilizando em sua estética elementos da cultura popular e de consumo como

quadrinhos, artistas da moda e elementos de publicidade.

4.1.2 Apresentadores

O canal possui apenas um apresentador fixo, e as discussodes serao realizadas
com convidados diferentes a cada video, os quais assumirdo o papel de
apresentadores também. A partir de um networking preestabelecido, as pessoas
serao escolhidas e convidadas de acordo com sua disponibilidade e afinidade com o
tema. Se o conteudo do video for as expectativas de um trabalho da cantora Lady
Gaga, por exemplo, serdo designados para o papel de apresentador pessoas que
acompanham a sua carreira e possam contribuir com uma perspectiva apropriada.

Com as atividades nas redes sociais, as preferéncias musicais e
posicionamentos sobre alguns assuntos ficam evidentes, portanto identificar

potenciais apresentadores torna-se algo simples.

4.1.3 Conteudo

Serdao abordados temas sobre o cenario da musica pop nacional e
internacional, expectativas quanto ao processo criativo de artistas, especulacdes em
relagcdo a parcerias de grandes nomes da industria fonografica, discussao sobre

lancamentos, tendéncias, desempenho nos charts, premiacdes, performances,
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turnés, e tudo envolvendo a produgao de albuns, divulgagao de singles, entre outros.

Os videos serao divididos em 4 formatos principais.

Expectativas: Serdo 3 apresentadores no debate em relagdo a algum album
musical a ser langado futuramente. Um apresentador fixo, e dois convidados,
escolhidos de acordo com o tema (preferencialmente um fa do artista em
questao). A dindmica da discussao sera sempre 2 contra 1, para que a ideia de
isolamento social se concretize no debate, e os videos possam influénciar os
expectadores de uma maneira mais efetiva. Se a opinido sobre o assunto for
unanime, se escolhera 1 dos apresentadores para discordar dos outros 2 e
manter a dindmica de maioria e minoria. O objetivo € transmitir um conteudo
rico ao expectador com fatos sobre o processo de trabalho dos artistas;
historico de vendas, desempenho de produtos antigos do repertorio; e
especulagoes.

Julgamento: Esse formato pretende ser mais fiel as opinides dos 3
apresentadores que conversarao sobre as opinides de algum album ou single
langado recentemente. Independente do posicionamento, o objetivo aqui é ser
coerente com os gostos dos fas e manter uma credibilidade maior entre os
expectadores. O roteiro pretente abordar faixas destaque dos albuns e
mensurar a concretizagao ou nao das expectativas.

React': O formato consiste no registro da reagcdo de um grupo de pessoas
assistindo ou ouvindo pela primeira vez um clipe, performance ou single muito
aguardado. Esse formato € o que mais carece de conteudo por ndo se exigir
pesquisa, mas costuma ser popular em canais famosos sobre cultura pop e
possui potencial para viralizar garantindo bons numeros de visualizagao.
News'S: Dedicado a compilar as principais noticias da semana e apresentar
aos expectadores de uma forma rapida e dindmica. Com apenas um
apresentador, o formato se assemelhara a um mini noticiario informal para que
os fas atualizem-se sem consultar os portais de noticias. O objetivo aqui ndo é

trazer informacao em primeira mao, e sim reunir os principais fatos da semana.

4 Reag&o em inglés.
5 Noticias em inglés.
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41.4 Linguagem

Os videos do canal terdo uma linguagem descontraida e leve para que o
expectador tenha uma identificacdo instantanea com os apresentadores como fas do
tema ou do artista. Os debates, apesar de roteirizados, se assemelharao a conversas
naturais entre pessoas que gostam de falar sobre o assunto trazendo curiosidades e
fatos importantes em relag&o a carreira dos artistas. Serdo utilizados muitas girias e
expressdes gays, apelidos atribuidos aos artistas pelos fas, e uso de nomenclaturas

de fa-bases.

4.1.5 Periodicidade

O canal seguira inicialmente uma rotina de duas semanas para o postagem dos

seus 4 formatos de videos, como descrito na tabela a seguir:

DOMINGO | SEGUNDA | TERCA | QUARTA | QUINTA SEXTA | SABADO
Julga-
SEMANA 1 News mento Reacts
Expec-
SEMANA 2 News tativas Reacts

Desde 2015, a industria musical utiliza a sexta-feira como o dia padrao para o
langamento de albuns e singles, a fim de impedir a pirataria e gerar mais entusiasmo
dos consumidores. Por essa razao, os Reacts serao postados no sabado seguinte aos
lancamentos, quando os produtos oficiais estiverem em alta no YouTube, toda
semana. As News serado postadas as segundas abordando as principais novidades,
também toda semana. Os Julgamentos serdao postados a cada duas semanas, nas
quarta-feiras seguintes aos langamentos, para que os albuns sejam ouvidos com
atencgao durante o fim de semana e a critica seja bem embasada. Ja as Expectativas
também serdo a cada duas semanas, as quintas, duas ou trés semanas antes do
langamento, pois € comum que o material oficial se espalhe pela internet ilegalmente,
e é importante que os expectadores nao tenham tido acesso a ele ainda.

Esse modelo de periodicidade foi idealizado para ser seguido nos primeiros
meses do canal. A razdo € dos videos que demandam mais pesquisa e envolvimento

de outras pessoas (Julgamento e Expectativas) tenham um intervalo de abrangéncia
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maior entre um e outro, sendo lancado apenas um por semana. E esperado que se

adquira experiéncia pratica com o tempo e a frequéncia desses videos seja maior.

4.2 Atividades empregadas

4.2.1 Planejamento de postagens

O calendario a seguir foi criado a partir da listagem de langamentos musicais
do forum de discussao BCharts. Ele contempla a previsao de langamento dos albuns
e das premiagdes do segundo semestre de 2018, e serve como guia de topicos a
serem pesquisados. Dessa forma os detalhes do processo de criagdo dos albuns

serao reunidos simultaneamente, e abordados nos videos posteriormente.

DATA ARTISTA TiTULO

01/jun Kanye West TBA'S

01/jun AOA Bingle Bangle

01/jun Owl City Cinematic

01/jun Kitten Pink Champagne
01/jun LOO??/yyxy beauty and the beat
01/jun Pete Yorn & Scarlett Johansson | Apart

01/jun Father John Misty God's Favourite Customer
08/jun Ne-Yo Good Man

08/jun Qveen Herby EP 3

08/jun Lily Allen No Shame

08/jun Lykke Li so sad so sexy
08/jun Jorja Smith Lost & Found

08/jun Years & Years Palo Santo

08/jun Wanna One 1+x=1 (UNDIVIDED)
15/jun BLACKPINK TBA

15/jun Jay Rock Redemption

15/jun Matoma One In a Million
15/jun Wiz Khalifa Rolling Papers 2
15/jun Christina Aguilera Liberation

15/jun Jess & Matt Songs from the Village
22/jun Teyana Taylor TBA

22/jun Bebe Rexha Expectations

22/jun 5 Seconds of Summer YOUNGBLOOD
22/jun Panic! At The Disco Pray for the Wicked

8 Acrénimo da expressé&o “to be announced”, que significa “a ser anunciado”.



29/jun Drake Scorpion
29/jun Gorillaz The Now Now
29/jun Utada Hikaru Hatsukoi
29/jun SHINee The Story of Light
29/jun Florence + The Machine High As Hope
06/jul Red Velvet Cookie Jar
13/jul Various Artists Mamma Mia! Here We Go Again
20/jul Ariana Grande Sweetener
20/jul The Vamps Night & Day (Day Edition)
10/ago Nicki Minaj Queen
17/ago Mitski Be the Cowboy
27/ago Laurel DOGVIOLET
31/ago Troye Sivan Bloom
07/set Rudimental Toast to Our Differences
14/set Liam Payne TBA
14/set Carrie Underwood Cry Pretty
21/set Sigala Brighter Days
04/nov MTV Europe Music Awards (EMA)
11/nov People's Choice Award
ZAYN TBA
Meghan Trainor TBA
lggy Azalea Surviving the Summer
Lali Brava
Prince TBA
Jess Glynne TBA
Kiana Ledé TBA
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Nao serdao abordados nos videos todos os albuns mencionados acima, pois o
calendario contém material de outros géneros musicais e sera seguido um critério que
leva em consideragao a relevancia do cantor(a) para o publico alvo e também a
familiaridade do criador do canal com o artista. Apds a definicdo do material a ser
abordado, o criador do canal escolhera pessoas disponiveis a conversar sobre o

assunto.

4.2.2 Criagao de roteiros

A construcdo dos roteiros sera dada em duas etapas. A primeira sera um
encontro entre os trés apresentadores do video onde sera estabelecido o conteudo
do mesmo. A discussao presente no video sera preestabelecida, possibilitando assim

um escopo do roteiro. Ao tratar-se de um video para YouTube, no qual a fomentagao
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dos temas deve ter um tom dindmico e rapido, ndo se pode predeterminar falas para
os apresentadores, mas sim um posicionamento geral do assunto a ser discutido.

Com isso, a segunda etapa sera realizada a partir do dialogo criado entre os
apresentadores, na qual o roteiro sera construido com o conhecimento prévio dos
tépicos e posicionamentos ordenados de forma a construir uma narrativa e um guia
para o video com os principais topicos a serem abordados. Conforme a primeira etapa
fluir, sera possivel determinar os inserts — videos ou imagens secundarias a serem
inseridos no video a partir do assunto levantado na discussao.

Afim de exemplificar, o primeiro video do canal trata-se do Julgamento de
Liberation, novo album de Christina Aguilera. Os apresentadores se reunirdo apds o
lancamento do album para trocar as impressdes e opinides sobre o produto. Apos
essa conversa, passa-se para a segunda etapa onde o roteiro é definitivamente
estruturado, e a partir dos pareceres o veredito sera construido. Bem como os inserts,
suponha-se que em determinado ponto do video um dos apresentadores se refere a
um clipe antigo da cantora, entdo um trecho do mesmo sera inserido no corpo do video

principal.

4.2.3 Producao e edigao

No processo de gravagao, os apresentadores iniciardo o video posicionados
um ao lado do outro, sentados confortavelmente em cadeiras, de frente a duas
cameras frontais em agulo normal’’. O apresentador fixo fara as saudagdes iniciais, o
tema sera introduzido e o debate discorrera normalmente. As falas terdo suas
intengdes principalmente direcionadas entre as caémeras, e de uma forma mais
moderada aos outros dois apresentadores. Dessa forma o publico podera se conetar
mais facilmente com o olhar dos apresentadores, se sentindo parte do dialogo.

Uma das cameras se mantera estatica, enquadrando os trés apresentadores
num meio primeiro plano'®, e a relagao entre eles possa ser retratada continuamente.
A outra camera sera dinamica, alternando o enquadramento entre quem esta falando

em primeiro’ ou primierissimo?® plano. Essa segunda camera dinamica sera

17 Camera no nivel dos olhos da pessoa sendo filmada.

8 Enquadramento da figura humana da cintura para cima.
9 Enquadramento da figura humana do peito para cima.

20 Enquadramento da figura humana dos ombros para cima.
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responsavel por enfatizar as expressdes dos apresentadores e reforgara informagdes
importantes no momento em que estiverem sendo ditas.

Na edicdo, as tomadas?' serdo cortadas e selecionadas para compor a
sequéncia final do video, somados aos inserts ja pré-definidos no roteiro. Nesse caso
os inserts terdo o papel de ilustrar e contextualizar o expectador com o que esta sendo
falado pelos apresentadores, além de suavizar os cortes entre as cameras e mascarar

imperfeicdes da gravagéo.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo do canal “Malha Pop” de fomentar e influenciar o consumo da musica
pop pode ser considerado um processo a ser atingido a longo prazo. Apesar de
cumprir seu papel de influéncia, mesmo com poucas visualizagdes no inicio, a
influéncia massiva s6 podera ser atingida com um longo trabalho de concretizagao do
projeto.

Independente do papel de um fa ser influenciar em qualquer situagado seu
sistema social, certamente a conquista de uma posigao privilegiada nesse meio leva
tempo. Sem duvida, produzir conteudo para a internet, manter-se relevante nas redes
sociais e instigar a discussao dos expectadores fora do YouTube pode ndo ser uma
tarefa simples a ser conquistada rapidamente.

O trabalho aqui apresentado restringe-se a produgcdo de um canal de
comunicagao potencialmente eficaz em seu objetivo, o qual se bem executado,
respeitando os formatos estabelecidos e seguindo os estudos aqui apresentados,
apresenta chance de sucesso a partir da maturagao do canal. Entretanto, a pesquisa
nao contempla o plano de crescimento do canal, sem prever sua repercursao e
planejar seu futuro com prazos preestabelecidos.

O crescimento de vizualizagdes e inscritos no canal torna-se uma consequencia
gradual e provavel. A flexibilidade para usar os feedbacks para implementar possiveis
sugestdes e criticas realizadas pela audiéncia também sao imprecindiveis para o
sucesso do produto. A rentabilidade oferecida pelo YouTube com a monetizagao dos
videos e insergao de anuncios, coloca o projeto em uma perspectiva otimista no viés

lucrativo. A viabilizagdo de investimentos a serem realizados no “Malha Pop” como

21 Registro completo realizado pela cdmera.
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novos cenarios, compra de equipamentos proprios e a formagao de uma equipe de
producao dara forca ao projeto, atraindo cada vez mais publico e maiores
oportunidades de negdcios.

Certamente essas possibilidades seriam tema para uma nova pesquisa a ser
pautada nas métricas utilizadas pelo YouTube, como recomendacdes, videos mais ou
menos vistos, analise de resultados, taxas de rejeicdo ou retengcdo. Até mesmo a
criacdo de um plano de comunicagéo para divulgagéo do canal ou um plano de midia

para a conquista de parcerias e patrocinadores.
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