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Durante todo o processo de desenvolvimento do projeto, percebi, além de minhas reais predi-
lecdes, 0 quao importante é a presenca de pessoas em nossa trajetéria e o como fica mais facil
e prazeroso fazer um trabalho com o apoio de quem realmente se importa com vocé.

Respeito todo e qualquer tipo de representacdo religiosa e, por isso, antes de agradecer a pes-
s0as especiais em minha vida, agradeco a Deus pela possibilidade de estar passando por mais
esse desafio, por sempre me tranquilizar e me guiar nas horas boas e ruins.

Agradeco inicialmente, ao docente, amigo e exemplo de profissional, Milton Koji Nakata, por me
honrar com sua orientacao, por sempre, de maneira calma e educada, me mostrar o melhor ca-
minho no projeto e por dividir comigo seus conhecimentos. A vocé, professor, muito obrigado.

Ao amigo Saulo Roberto Pintar, por me ajudar num momento de dificuldade, participando ati-
vamente do processo de animacdo. Seu conhecimento e ideias, multiplicaram minhas possibi-
lidades e contribuiram diretamente no resultado final do projeto.

Ao meus amigos de curso e companheiros de republica, Ricardo e Fernando Olbrich, Otavio
Farah, José Henrigue Ronchi, Jorge Teivellis Neto, que compartilharam comigo suas histérias de
vida, amizade e por me incentivarem a fazer esse trabalho.

Aos amigos e companheiros de trabalho Thauana Gil, Daiane Santana, Felipe Leme e Janior Mo-
rasco, que compartilharam comigo tantos dias de duvidas, incertezas e alegrias no processo de
desenvolvimento do trabalho. A ajuda de vocés foi essencial para que tudo isso se concretizasse.

A Professora Lucilene Gonzales, por me proporcionar a oportunidade de participar de projetos
t3o especiais na faculdade e por estar diretamente ligada a idealizacdo desse projeto.

A meus colegas e amigos dos grupos de estudo e Agéncia Propagac¢Acao que, com muito cari-
nho, amizade e humor, ndo s6 contribuiram para meu crescimento profissional, como também
me ensinaram muito sobre suas areas de atuacao.

Ao professor Dorival Rossi, divisor de dguas em minha trajetdria na faculdade. Sua paixao pelo
curso e vontade de ensinar me inspiram.

Aos meus mais novos amigos, Rafaela Puopolo e Mauro de Almeida. Referéncias em locugao
no Brasil e exemplo de familia, contribuiram ndo apenas com seus conselhos e trabalho vocal,
como também mostraram como existem pessoas boas, dispostas a ajudar sem querer nada em
troca. Seus trabalhos enriqueceram de maneira especial meu projeto. Muito obrigado.

A minha namorada e companheira Maysa Maria Napolitano Machado, que com todo carinho e
dedicacdo do mundo, me fez companhia e me incentivou muito durante todo esse processo de
conclusao de curso.

E por ultimo, mas ndo menos importante, para minha familia. Dedico esse trabalho a vocés!
Além de nunca medirem esforcos para que eu realizasse meus sonhos e objetivos, sempre me
ajudaram e me ensinaram a buscar o melhor para minha vida. Vocés, queridos, d3o a energia
que preciso para seguir em frente e ser alguém na vida. Muito obrigado por tudo.



Em observagdes no mercado publicitario e em trabalhos semelhantes, voltados
a divulgacado de cursos, métodos e valores de algumas instituicdes de ensino
do Brasil, observou-se a necessidade de criar um material de divulgac¢ao para
ser utilizado em meios de comunicacdao de massa, que mostrasse um caminho
diferente para a apresentacdo de faculdades. Um caminho que demonstrasse
menos o0s beneficios financeiros e mais os beneficios intelectuais, sensitivos
de maneira menos superficial, possibilitando apresentar, de fato, o que deter-
minada faculdade representa e quer passar para seus futuros alunos.
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INTRODUGAD

A fim de representar e por em pratica técnicas e teorias estudadas no curso de
Design Grafico e em projetos oferecidos pela faculdade, tem-se a ideia de de-
senvolver, através do estudo de caso (briefing), da animacado grafica digital e da
semiotica publicitaria, uma propaganda institucional da Universidade Estadual
Paulista — Campus de Bauru.

Visando embasar constatacoes relevantes para producao do conteudo, usou-
se a metodologia de Pesquisa de Opinido Quantitativa, com questdes abertas.
A partir disso, foi possivel detectar os anseios, questionamentos e motivacoes
do publico alvo a respeito do ingresso na vida académica, e, com isso, elaborar
um conteddo com tematica diferenciada, que atendesse a demanda voltada
para aspectos mais intangiveis da imagem da universidade.

Ao final da elaboracdo da animacado digital publicitaria, temos sua adequacao
para divulgacao em varios veiculos de comunicacdo em massa. O objetivo
principal é transmitir conceitos que apelam para uma abordagem que tem no
aluno, ndo apenas como futuro profissional, mas do potencial de sua formacao
enquanto cidadao e protagonista historico.






Antes de lhes apresentar meu relatorio de conclusao de curso, gostaria de dar
uma breve explicacao sobre ele.

Como se trata de um trabalho que tem como base passar uma informacao,
propagar uma ideia e, num segundo momento, ajudar o vestibulando, creio que
o tom mais intimo do detalhamento de cada processo, mostra a rela¢ao e a im-
portancia que o tema teve em a minha trajetéria na Faculdade. Justamente por
questionar a informacdo exata, técnica, o trabalho como um todo também vem
para mudar essa visao de molde, de algo preestabelecido e, em virtude desses
aspectos apresentados, montou-se o projeto utilizando-se a primeira pessoa.
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Assim como todo estudante recém chegado do colegial, quando cheguei a fa-
culdade trazia comigo uma bagagem enorme de duvidas, tanto pessoais, quanto
académicas. No entanto, a vivéncia com colegas de outras regides, professores
excelentes (que sempre procuravam ndo s6 passar a matéria, mas também nos
orientar e nos guiar), a pratica com pecas graficas e de marketing e a apresen-
tacdo de grupos de estudo e de projetos de extensao, oferecidos pela Unesp,
foram me mostrando o quao interessante era a 6tica publicitaria e o quanto tudo
aquilo tinha a ver com meu curso e minhas habilidades.

Por conta disso, vi nascer em mim uma necessidade crescente de buscar mais
conhecimento sobre 0 assunto, o que acabou sendo o estimulo perfeito para criar
a vontade de aprender e trabalhar, ndo s6 com a imagem, mas também explorar
novos sentidos e participar de todo o processo criativo no mundo publicitario.
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Durante essa trajetdria de conhecimento, alguns projetos oferecidos pela Facul-
dade foram determinantes para que esse caminho, rumo ao trabalho de conclu-
sdao de curso, fosse tragado.

Em uma aula experimental, por pura curiosidade, a pedido de uma amiga que
fazia RelacOes Publicas na época, tive o meu primeiro contato com o mundo
publicitario. Por mais que fosse um grupo, inicialmente pequeno, de estudos de
caso e de teorias sobre Publicidade e Propaganda, a atmosfera de puro conhe-
cimento, de interdisciplinaridade, ajuda mutua entre os integrantes do GEP e a
vontade de ensinar da idealizadora do projeto, Profé. Dr2. Lucilene dos Santos
Gonzales me encantaram. A partir daquele momento, sabia que estaria ligado ao
assunto para o resto da minha vida.




AGENCIA PROPAGATA
E MINUTO CONSLIENTE

Num segundo momento, por serem projetos que caminhavam juntos, agreguei
meus conhecimentos obtidos no GEP e na graduacao de Design Grafico aos Pro-
jetos de extensao "Agéncia PropagAc¢ao” e "Minuto Consciente”. Tais grupos es-
tao diretamente ligados a veiculagao de propagandas radiofénicas pela Unesp
por meio de parcerias com professores e departamentos, a fim de procurar so-
cializar os conhecimentos produzidos e informar a populacao sobre 0s servicos
prestados gratuitamente, aproximando a universidade da sociedade.

O projeto deu tao certo que se tornou essencial na minha graduacao, pois como
se tratava de um grupo multidisciplinar, abria a possibilidade de aprender nao
s coisas que minha area faria, mas também aprender sobre outras profissoes,
descobrir novas habilidades e possibilidades, reafirmando, assim, a vontade de
aplicar o design na Publicidade e Propaganda.
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Num terceiro momento, e ndo menos importante, veio a possibilidade de parti-
cipar do maior festival universitario do pais, o Fest’ Up (Festival Universitario de
Publicidade), onde pude testar meus conhecimentos, ter acesso direto aos gran-
des nomes do cendrio atual da publicidade no Brasil, a palestras e workshops,
concretizando, através do contato com produtos feitos por esses profissionais,
a idéia de produzir algo com um alcance maior do que imaginava na faculdade.
Algo que ultrapassasse meu publico habitual (estudantes da Unesp), para alcan-
¢ar um maior nimero de pessoas.
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COM BOAS REFERENCIAS,
VOCE VE O MERCADO
DE OUTRA MANEIRA.
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Muito embora meu conhecimento estivesse em formagao, com esses primeiros
passos, que me incluiram no mundo da Publicidade e da Propaganda, comeco a
enxergar a importancia do Design grafico como uma das varias etapas do pro-
cesso criativo e na confeccao de uma pega bem estruturada. Nesse momento
consigo perceber também, minha funcao no processo de cria¢ao, como a técnica
aliada a sensibilidade semi6tica, o trago, as cores e todo e qualquer tipo de sig-
no faz diferenca num trabalho final.

A partir daf, nascem os trabalhos graficos pautados pela ética publicitaria, bus-
cando atingir mais olhares.




Por que ndo trazer um tema tao interessante para os alunos da Unesp interessa-
dos em comunicagao?

Comecava assim, através de uma pergunta num dia qualquer do GEP, a idealiza-
¢do do Evento UnesPP..

Criado em 2012, o primeiro UnesPP, tinha como objetivo trazer para os alunos
do Campus de Bauruy, algo que Lhes criasse a curiosidade e mostrasse novas pos-
sibilidades e areas de atuacao no mundo da comunicagao.

A busca por solu¢des, maneiras de entreter o publico alvo, o briefing e a confec-
¢do das pecas finais do evento, serviram para reafirmar a importancia do design
na publicidade e criar base para a continuidade desse trabalho.
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No final de 2012, surge a possibilidade de desfrutar de novas experiéncias de
estagio em uma empresa em Bauru chamada Nutrisaude.

Como o servico prestado pela empresa se tratava de um assunto nunca visto
por mim (alimentacdo coorporativa), o desafio de trabalhar com um tema novo e
por estar diretamente ligado a drea comercial, possibilitou a intensificagdo dos
estudos em design inserido na publicidade e propaganda. Além disso, ter tido
experiéncia com outras areas e a rotina de trabalho, foram fatores que contribu-
iram para esse processo de aprendizado.

Essa intensificacao nos estudos, a busca incessante por melhorias e o aperfeico-
amento das técnicas de trabalho, ajudaram, e muito, na confeccao de um brie-
fing mais maduro para o projeto de TCC.

A Nutrisaude conta com seu préprio CSC (Centro de
Servicos Compartilhados), modelo estratégico de
administracdo que concentra em um mesmo espago
fisico as areas:
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Através do CSC, conferimos melhores préticas
administrativas que sao repassadas a todos os nossos
restaurantes.

PADRONIZAGAD SINERGIA ENTRE

D0S SERVICES AS AREAS
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Com o intuito de desenvolver um projeto melhor estruturado e definir quais
caracteristicas seriam intrinsecas ao produto final, surge a necessidade de se
montar um briefing.
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A responsabilidade de escolher um curso sempre me intrigou muito. Para se ter
uma idéia, ao longo de todo meu caminho no colegial, fui de medicina a design
varias vezes. Isso mostra que, acima de tudo, escolher uma profissao que lhe
acompanhara para o resto da vida, tendo pouca vivéncia e pouca maturidade, é
algo que devemos dar mais importancia e tomar muito cuidado.

Foi a partir dessa experiéncia pessoal, pelo convivio com amigos que passaram
por esse mesmo processo e por sentir falta de materiais de veiculagdo em mas-
sa, que mostrassem informagdes mais “sensiveis” e menos técnicas, que nasce a
idéia de buscar alternativas para mudar esse panorama.

[AD DO BRIEFING

Expostas as idéias, problemas e possiveis solu¢oes, deve-se dar foco ao briefing
para organizar a linha de raciocinio do projeto. Nessa etapa, entdo, nascem as
perguntas a seguir:




BLENAT

Falta de materiais de divulgacao em massa que, ao invés de mostrar dados mais
técnicos, trouxessem para o futuro universitario uma informacdo apenas uma
informacao mais leve, sem o intuito de vender nenhuma idéia.

PURLICD ALV

Pessoas de 17 a 25 anos que estejam em periodo de vestibular.

T

Uma propaganda institucional da Unesp feita por meio de um video institucional.

TIVO £ DIFERENLIALY DO PR

Mostrar para o futuro universitario informacoes mais leves, que, ao invés abordar
assuntos muito técnicos e comuns (vistos em materiais similares), algo que real-
mente fosse novo, com uma linguagem mais intimista, que aproximasse o aluno
da universidade, ndo pelos aspectos financeiros e exatos que uma graduacao tra-
ria, mas sim, por uma informacao que difundisse idéias, principios e doutrinas.
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PEUIA

QUANTITATVA

Como o objetivo de fazer uma analise do publico alvo e dar embasamento teori-
co ao trabalho, foram aplicados dois tipos de questionarios: um direcionado aos
vestibulandos e outro para os universitarios, graduandos do Ultimo ano ou que
se formaram ha pouco tempo pela UNESP. Ambas as pesquisas buscaram enten-
der o processo de escolha da universidade e do curso, a influéncia das pessoas
proximas e a eficacia dos meios de comunicacao utilizados para divulgar as in-
formacodes referentes a graduacao.

Para isso, foram aplicados 57 questionarios, 25 direcionados aos vestibulandos
e 32 a0s universitarios.




DUESTIONARID 1 -

BULAN

1 —Qual é a sua principal mo-
tivacdo ao prestar vestibular?

2 — De 0 a 10, quanto a sua
familia, pessoas proximas a
vocé e até a midia, influen-
ciam na escolha do seu curso
e da sua faculdade?

3 -De 0 a 10, quanto vocé se
sente pressionado a passar
no vestibular? Por qué?

4 — Além de internet, qual
outro meio de comunicac¢ao
vOCé usa para procurar infor-
macoes sobre cursos, facul-
dades e vestibulares?

5 - 0s meios de comunicacao
atuais ajudam a esclarecer
suas duvidas e dao informa-
¢oes o bastante?

6 — Quando vocé pensa em
UNESP, o que te vem a mente?

FSTIONARID 2 -
VERSITARI

| g |

1 — Qual era sua principal
motiva¢do na época em que
prestou vestibular?

2 — De 0 a 10, quanto sua
familia, pessoas préximas e
até a midia te influenciaram
na escolha do seu curso e
da sua faculdade?

3 —De 0 a 10, quanto vocé
se sentia pressionado para
passar no vestibular? Por
qué?

4 — Além da internet, quais
eram 0Ss meios de comu-
nicacdo que vocé utilizava
para procurar informacgoes
sobre cursos, faculdades e
vestibulares?

5 — Quando vocé pensava
em UNESP. o que vinha a
sua mente?

6 — Se vocé fosse prestar
vestibular novamente, o
que faria de diferente? Por
qué?

7- Que conselho vocé daria
para quem ainda vai prestar
vestibular?
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Através das pesquisas foi possivel identificar alguns resultados interessantes
que comprovam a tese inicial do projeto, como:

1 — Com relagdo a principal motivacao de cada publico ao prestar vestibular,
observou-se um resultado animador. Os motivos favoritos se concentraram em
“fazer algo que amo” e "Sucesso no mercado de trabalho”, que, pelas respostas
completas, mostraram como esses dois temas sao encarados muitas vezes sen-
do um consequéncia do outro.

2 - O aspecto "poder de influéncia de pessoas proximas” variou bastante entre
os dois publicos. Enquanto que o publico mais experiente mostrou um nimero
baixo com rela¢do a esse quesito, os vestibulandos atuais, segundo a pesquisa,
se sentem mais influenciados.

3 — No que diz respeito a pressao de passar no vestibular, percebemos algo
muito interessante. Independentemente dos motivos pelos quais os dois pu-
blicos chegaram a essa conclusao, o altissimo niumero de jovens que se identi-
ficaram como "muito pressionados”, mostra que essa é uma sensacao compar-
tilhada por varias geracoes.

4 - Por motivos obvieis, as plataformas de pesquisa mais usadas por esses dois
publicos variaram muito do primeiro para o segundo, pela época que os fatos
ocorreram. Ha alguns anos atras, guias de estudantes e feiras sobre profissdes
eram mais comuns, ao passo que, nos dias atuais, sem duvida nenhuma, a in-
ternet se sobressai aos outros meios de comunicacao.

5—A grande maioria, tanto do publico 1 quanto do 2, veem a Unesp de maneira
positiva, como uma universidade que passa seguranca além de ser renomada e
considerada referéncia em qualidade de ensino.

6 — Nas perguntas destinadas apenas para o publico 2, observou-se que o nu-
mero de descontentes com sua situacdo atual é bem menor do que o imagi-
nado. Ja no que diz respeito aos possiveis conselhos para quem ainda esta na
faze de vestibulares, as respostas se dividiram entre "manter a calma e pensar
bem na sua escolha” e “ficar calmo”.
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ANALISE DE
SEMELHANTES,

Além do briefing e da pesquisa quantitativa, um aspecto que ndo poderia ser
deixado de lado no processo de construcao da idéia, é a andlise de publicidades
universitarias oferecidas nos dias atuais.

Através desse estudo, ndo s6 se tem uma visao melhor do que é levado em
conta pelas faculdades na hora de montar um material de divulgacao em massa,
mas também, tirar dessas experiéncias, maneiras de produzir algo mais condi-
zente com o objetivo desse trabalho de conclusao de curso.
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www.vestibulares.br

"Dados Oficiais do ENADE MEC confirmam:
Universidade Paulista, UNIP é primeira colo-
cada entre as Universidades particulares...”,
"UNIP é, pela terceira vez consecutiva, top no
mercado de trabalho”, "Agora, o sucesso pro-
fissional, mais perto de vocé”, esses sao 0s
principais temas abordados nessa publicida-
de. Percebe-se que o intuito desse trabalho,
nesse caso, é muito claro: mostrar o que dife-
rencia essa Universidade de suas concorren-
tes através de dados técnicos, exatos.
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UNIVERSIDADE PAULISTA

Essa andlise se mostra bem mais explicita. Com
textos como: "Vocé quer fazer uma boa Univer-
sidade, crescer na carreira e ganhar até 3 vezes
mais? .." e "sdo mais de 20 cursos que tem op-
cOes a partir de RS 149,00 reais!”, torna-se facil
enxergar o que vem sendo discutido ao longo
de todo esse trabalho. O aspecto financeiro
sempre ressaltado, dados exatos e a lingua-
gem objetiva, mostram claramente o objetivo
da universidade: captar mais recursos.

De uma maneira um pouco mais sutil, por meio
da tentativa de contar uma histéria e chamar
mais a atencdo do espectador, a peca ofereci-
da pela Universidade Anhanguera se diferen-
cia um pouco das demais. De qualquer modo,
num determinado momento do texto, tem-se
o0 contato com informagdes como: ... escolheu
a Anhanguera, pelos cursos reconhecidos pelo
MEC, professores experientes e livros mais
baratos”, o que mostra ainda, mesmo que de
forma mais leve o comprometimento com in-
formacoes técnicas. 2

Anhanguéra
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Para reforcar ainda mais essas ideias, ajudar no desenvolvimento do roteiro e na
montagem do storyboard do video, foram desenvolvidos painéis semanticos com
imagens que auxiliaram no desenvolvimento do projeto.




O foco do primeiro painel semantico foi o publico
alvo a ser atingido. Buscou-se ndo apenas mostrar a
faixa etaria desse publico, como também, algumas
imagens que demonstrassem as sensagoes e sen-
timentos que o periodo de vestibular traz consigo.




¢do a ser usada (tom mais calmo, de quem ja passou
pela experiéncia do vestibular e sabe o que est3 di-
zendo), como também, referéncias de boa informa-
¢do, de ajuda.

O segundo painel semantico traz a idéia a ser alcan-
¢ada, que mostra ndo apenas a tonica da informa-
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0. , . L .
X J& o painel semantico sobre tracos e artistas, vem
com o intuito de buscar referéncias no mundo da

animacdo e da ilustracao.
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Por conta de todo esse extenso e detalhado processo de pesquisa, pode-se com-
provar 0 que se imaginava na tese inicial e, através disso, montar um roteiro, tanto
para a locu¢ao quanto para a animacao, mais condizente com a esséncia do projeto.




"0 que faz vocé um estudante?
Sente e pense.
O ambiente te convence?
E tanta informacao, ndo é?
Realmente.
Virar gente,

Escolher uma profissao que com-
pense ...

N&o é algo facil!

Parece mais uma batata quente.
Mas existe um lugar, ...
Onde rico e pobre,
Branco e negro,
Magrinho e gordinho

E todo o resto, sdo frutos de uma
s6 semente.

Lugar onde futuro e presente sao
uma unica vertente.

Lugar onde errar ndo é errado,
E sinbnimo de...tente novamente!
Unesp,

Onde o talento sempre vence.
Vem com a gente, ...

REINVENTE!

- Um fato interessante no meio

do desenvolvimento dessa parte
do trabalho foi a oportunidade de
contar com a ajuda de um gran-
de nome do cenario da locucao
publicitaria brasileira, Mauro de
Almeida (locutor famoso por seus
trabalhos do Itau). Com o objetivo
de sair do campo do imaginario e
comecar a concretizar etapas, tive
a idéia de pesquisar sobre esse
profissional e, nessas pesquisas,
consegui um endereco de e-mail.
O contato foi muito menos difi-
cil do que imaginava. Apresentei
as idéias e, no mesmo dia, recebi
a colaborac¢do. Foi um momento
incrivel, pois percebi mais uma
vez, como o trabalho em equipe é
importante e como existem ainda
pessoas gentis dispostas a ajudar.
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Ap0s a finalizacdo do roteiro escrito, enxergou-se a necessidade de uma identidade
sonora para o trabalho. Nessa faze, pelas varias tentativas frustradas, enxerga-se a
importancia que a trilha sonora tem num trabalho dudio visual e 0 como o potencial
sensibilizador do som influencia no resultado final.
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Definido e aprovado o roteiro escrito, passa-se a pensar em "como” e por quais
caminhos seriam feitas as ilustra¢cdes da animacao.

Em discussdes feitas nas orientagdes, uma coisa ficou muito clara: o designer
tem, por obrigacdo, desenvolver um material que mantenha uma linha de ra-
ciocinio bem definida e que, através de técnicas de desenho, aliadas a parte
sonorga, transmita a idéia de forma clara, de maneira que o espectador capte a
esséncia do video no final de sua apresentacao.

Como o texto se mostrou muito denso, utilizar tragos mais simples e com me-
nos informacao foi a alternativa encontrada para melhor apresentar o trabatho.
Um outro aspecto importante da escolha do trago, sao as linhas nem sempre
bem definidas, fazendo referéncia ao periodo que o vestibulando estad passan-
do. Como se trata de uma época onde as escolhas ainda est3o sendo feitas, esse
tipo de acabamento vem para criar a sensacao de algo que esta e processo de
desenvolvimento, amadurecimento.




Chega-se a uma parte importante
do processo grafico: o Storyboard.
Pelo texto denso apresentado no
roteiro escrito e por ser uma técnica
de narrativa sequencial grafica, no
caso desse trabalho de conclusao
de curso, o storyboard se mostrou
essencial para dar base e servir de
guia na confecg¢ao da animacao.




TRAGD HNAL

No processo de criacao de um material dudio visual, os sketches geralmente
servem para refinarmos nossas técnicas e estudar a melhor maneira de passar
determinada informacao.

Entretanto, nesse trabalho em especifico, como a idéia e o roteiro estavam bem
definidos a um bom tempo e minha cabeca, a necessidade de se fazer muitos de-
senhos ndo se mostrou t3o necessaria e, em poucas tentativas, conseguiu-se che-
gar a um resultado final condizente com o esperado: tracos simples e objetivos.










Mesmo ndo possuindo tanta experiéncia com a finalizacao de trabalhos em anima-
¢do, a experiéncia de dar vida a um projeto, acompanhado e montado do comeco
ao fim, foi uma experiéncia enriquecedora e gratificante e que mostrou uma nova
perspectiva para um futuro na carreira de designer grafico.
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Programas usados:

- After Effects (pacote adobe Cs5)

- Photoshop (pacote adobe Cs5)

- Tablet Intuos Pen & Touch

- Logic Pro 10 (Apple)
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TONCLUSAD

A parte inicial deste trabalho de conclusdo de curso foi, sem ddvida nenhuma,
muito especial e prazerosa, mas nostalgica.

Ao longo da composicdo do primeiro, segundo e terceiro capitulos, onde relato
todo o processo de idealiza¢do do projeto, tive a oportunidade de relembrar to-
dos os momentos e pessoas que passaram por minha trajetéria académica e que,
nao sé contribuiram para a escolha do tema, como também participaram de todo
meu processo de formacao profissional e pessoal.

Num segundo momento, ja na parte de construcao do texto, escolha da trilha
sonora e confec¢do da animacgao grafica, me encontrei. Vi, de fato, quais eram
minhas limitacdes, meus medos, mas principalmente, quais serdao meus proxi-
mos passos na carreira de designer grafico. Senti o prazer de ver sair do papel
algo que nao tinha sé meu traco, mas também uma parte de mim, mostrava meu
sentimento de gratiddo pela Unesp e por tudo o que ela me proporcionou.

O projeto realmente foi um desafio. Testou meus limites, minhas capacidades,
mas em nenhum momento foi encarado como um fardo e sim como uma possibi-
lidade de encontrar novos caminhos e novas possibilidades para essa profissao
tao especial.

Nesse momento, olhando para tras, vendo tudo o que passei e 0 que eu conse-
gui fazer, tenho orgulho do que me transformei e no resultado de meu trabalho.
Espero realmente que esse projeto abra espaco para trabalhos mais sensiveis e
que possibilitem uma maior interacdo entre instituicao e sociedade.

Encerro minhas conclusdes aqui, com a esperanca renovada na profissao e com a
vontade incessante de aprender mais sobre a area de design.
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