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Resumo

Este trabalho objetiva analisar a revista todateen ao longo dos anos com enfoque
nas matérias que trazem como tema principal os relacionamentos amorosos.
Procura entender quais foram as mudangas de discurso ocorridas no decorrer
dessas edigdes e como essas mudancgas refletem a sociedade. O respaldo tedrico-
metodoldgico é a Analise do Discurso de linha francesa com énfase nas definigdes
de ethos e cenografia propostas por Dominique Maingueneau (2005 etc.).

Palavras-chave: Analise do discurso. Revista. todateen. Ethos.



Abstract

This work aims to analyze the todateen magazine with a focus on the statements that
brings relationships as the main theme. And also seeks to understand wich was the
discursive changes that occurred in these statements and how them reflect the
society. The theoretical and methodological support is the french line discourse
analysis with emphasis in the definition of ethos and scenography, proposed by
Dominique Maingueneau (2005)

Key-Words: Discourse analysis. Magazine. todateen.
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1. Introdugao

A proposta deste trabalho é buscar identificar as mudangas no discurso sobre
relacionamento ocorridas na revista todateen ao longo dos anos, desde sua criagéao
até os dias atuais. O objetivo € procurar marcas discursivas que apontem e mostrem
como a revista reflete as mudancgas que acontecem na sociedade ao mesmo tempo
em que também é promotora de mudancas.

Escolhemos revistas como tema central para o trabalho porque se trata de um
veiculo que tem maior contato com o publico em razao da sua linguagem e também
de ser mais segmentado que um jornal impresso ou um programa televisivo. Dentro
da escolha de revista como tema central, a todateen foi selecionada por ser uma
revista de Bauru, o que além de proporcionar maior facilidade em consultar o acervo,
também mostra como uma produgao local acabou ganhando destaque nacional, pois
se trata de uma revista vendida no Brasil inteiro.

O corpus escolhido para as analises € um conjunto de edi¢gdes da revista
todateen e fizemos um recorte de periodo. A proposta original era que fosse
escolhida uma edicdo do més de junho (Dia dos Namorados) a cada cinco anos a
partir de 1995, porém, como a revista s6 comecou a ser publicada em dezembro de
1995, a primeira edi¢cao foi de junho de 1996, seguida por 2000, 2005, 2011 (pois
nao foi encontrada a edicao de 2010) e, por fim, a edicdo de junho de 2015. A
revista foi escolhida por ser de grande circulagdo dentro do pais, com uma tiragem
de 85 mil exemplares por més, segundo o site da editora Alto Astral, e com isso
acaba sendo de grande influéncia para o publico jovem. Analisar a maneira como as
revistas estdo se dirigindo a seu publico € importante para perceber as mudangas
que acontecem na nossa sociedade e como essas mudancas se refletem nos
discursos sociais vigentes.

O objetivo principal do trabalho é observar marcas discursivas presentes nas
edicoes analisadas que possam ser associadas aos discursos existentes na
sociedade na época de suas publicacbes. Ao mesmo tempo em que pretendemos
encontrar essas marcas, também é um dos objetivos do trabalho analisar como a
revista consegue representar a sociedade da qual ela faz parte e como suas
reportagens e matérias séo reflexos dessa mesma sociedade. E interessante notar

que algumas mudancgas, principalmente a respeito do papel da mulher e sobre
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relacionamentos, sdo bem evidentes e denotam uma reacdo ao crescimento de
tematicas feministas, que antes estavam restritas a grupos de discussdes fechados,
e agora tém ganhado cada vez mais espaco.

Optamos pelo respaldo teérico-metodoldgico da Analise do Discurso de linha
francesa, por considerar o discurso ndo apenas como uma enunciagdo, mas inserido
em um contexto histérico-social. Nesse ponto o embasamento tedrico que a Analise
do Discurso proporciona € primordial para as analises dos discursos presentes na
todateen. Isso porque segundo a AD n&o é possivel considerar um discurso sem que
seja levado com conta todo o contexto que o envolve e também as condigbes de
produgao que existiam quando eram produzidos.

A AD também foi escolhida como respaldo tedrico metodolégico porque néo
considera apenas o texto escrito como sendo parte do discurso, mas leva também
em consideragdo os elementos nao verbais, como ilustragdes e fotografias, pois eles
também fazem parte da imagem que o autor pretende transmitir ao seu expectador.

A AD proporciona um panorama mais global do discurso, uma vez que
segundo Pécheux (1990 [1969] apud MORAES, 2014, p.1086), ndo é possivel
analisar um discurso fechado em si mesmo, mas é necessario “referi-lo ao conjunto
de discursos possiveis a partir de um estado definido das condi¢cdes de producgao”.

Dentro dessa area de pesquisa, nos atemos especialmente a nogcéo de ethos
proposta por Dominique Maingueneau que pode ser definido como o “carater”
discursivo de determinado enunciado, isto é, qual a imagem que determinado
enunciado pretende transmitir ao seu interlocutor. “Todo discurso, oral ou escrito,
supde um ethos: implica uma certa representacdo do corpo do seu responsavel, do
enunciador que se responsabiliza por ele” (MAINGUENEAU, 1998, p.60).

O conceito de cenografia também foi utilizado, pois, para a construcdo do
ethos é necessario que exista uma cenografia e que ela seja validada pelas
condigbes de enunciagdo. Isto é, que existam marcas discursivas que sejam
capazes de criar no leitor uma imagem sobre quem € responsavel pelos discursos. A
criacdo de uma imagem consistente € importante para que o discurso da revista
tenha credibilidade diante das suas leitoras, por isso que analisar a cenografia &
importante.

Ao longo das analises, é possivel notar o quanto é importante fazer analises
de publicagdes ao longo do tempo, pois, com o distanciamento, tornam-se mais

evidentes as mudancas discursivas que acompanham as mudancgas na sociedade
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também. Isso porque tais mudangas sao mais perceptiveis quando elas nao estao
mais tdo condizentes com a visdo e o posicionamento atual. Como veremos ao
longo do trabalho, em edi¢des mais antigas das revistas, encontramos mais marcas
que causassem estranhamento e, assim, buscamos contextualizar essas marcas
com a sociedade da época de cada uma.

O trabalho foi estruturado de forma que, primeiro, seja apresentado o
embasamento teorico para as analises. Em seguida, sao apresentadas as analises
das paginas das edi¢des escolhidas da revista, incluindo algumas imagens dessas
paginas, de forma que fosse possivel acompanhar as analises em sua relagdo com

a reportagem em questao. Por fim, apresentamos as consideracgdes finais.
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2. O que érevista?

As revistas tém papel importante como representagdes da sociedade. Elas
refletem o que acontece em seu tempo, por isso podemos dizer que sao um
indicativo dos valores sociais correspondentes a determinados momentos historicos,
além de informarem as pessoas sobre fatos cotidianos de maneira mais leve em
termos de linguagem, em relagcdo ao jornal. Além disso, trazem informagdes mais
aprofundadas em relacdo as noticias diarias, falam de cultura, comportamento,
beleza e outros assuntos que ndo s&do comuns estarem nas paginas no jornal diario.
Por apresentar um conteudo que, muitas vezes, ndo é apenas informativo, mas que
mistura também diverséao e cultura, as revistas podem atingir publicos mais variados,
e com maior profundidade do que o jornal impresso, sendo mais bem aceita por
aqueles que o jornal ndo dava conta de abragar, como as mulheres e os jovens.

As revistas procuram se adequar ao que esta acontecendo no mundo, mas
vao muito além dos fatos em si. Elas procuram trazer mais do que os jornais trazem,
fazendo analises mais aprofundadas sobre um determinado assunto, esmiugando os
pormenores que envolvem um tema. Além disso, elas procuram mostrar mais do que
os jornais e falam de assuntos que antes eram deixados para as conversas
informais, porque ndo eram considerados de grande importancia, como moda e

beleza.

Revistas refletem a sociedade do seu tempo — mudancas politicas,
econdmicas, sociais, 0s novos comportamentos e as inovagoes (...).
Os jornais tiveram papel fundamental no processo de
democratizacdo da maioria dos paises, e as revistas, que
historicamente se desenvolveram para informar, divertir e distrair,
formaram o jeito de pensar, os costumes, os estilos e a cultura do
mundo moderno (ALI, 2009, p.306).

As primeiras revistas surgiram durante o séc. XVIl e lembravam muito mais
livros do que o formato como as conhecemos atualmente. Com o intuito de
proporcionar maior entretenimento, elas traziam mais gravuras e fotos do que os
jornais tradicionais, também serviram como forma de aprendizado para parte da
populacdo que nao tinha condi¢cdes de comprar livros, pois as revistas eram mais
baratas, falavam inicialmente sobre temas especificos, juntando varios textos sobre

um mesmo assunto.
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As revistas nasceram, por um lado, sob o signo da mais pura
diversao — quando traziam gravuras e fotos que serviam para distrair
seus leitores e transporta-los a lugares aonde jamais iriam, por
exemplo. Por outro lado, ajudaram na formag&o e na educacgao de
grandes parcelas da populacido que precisavam de informacoes
especificas, mas que ndo queriam — ou ndo podiam — dedicar-se aos
livros (SCALZO, 2013, p.13-14).

O principal objetivo da revista era aprofundar assuntos especificos voltados
para um publico ainda mais exclusivo e ndo demorou até se tornarem populares,
alcangando mercados com bilhdes de exemplares por ano. Além de ganharem mais
espaco, as revistas também foram melhorando a qualidade da impressao, tornando-
se mais atrativas e interessantes, pois conseguem reunir entretenimento e
informacdes em uma mesma publicagao.

As revistas surgiram monotematicas e, com o tempo, foram se tornando
multitematicas. Esse aspecto multitematico permitiu que, em 1693, surgisse na
Franca o primeiro modelo de revista de pauta variada, Mercario das Senhoras,
primeira revista feminina. Mais tarde, esse modelo se espalhou pelo mundo todo,
tendo como foco principal os afazeres domésticos e as novidades da moda.

No século XIX, outro modelo de publicagao acaba se espalhando, o da revista
especializada. Esse tipo de publicacdo fala apenas de um tema em todas as
edicdes. Assim, profissionais de varias areas do conhecimento puderam contar com

revistas especificas que traziam sempre as ultimas novidades na area.

Com o avancgo técnico das graficas, as revistas se tornaram o meio
ideal, reunindo varios assuntos em um unico lugar e trazendo belas
imagens para ilustra-los. Era uma forma de fazer circular diferentes
informagdes concentradas sobre os novos tempos, a nova ciéncia e
as possibilidades que se abriam para uma populagcdo que comecava
a ter acesso ao saber. (SCALZO, 2013, p.20).

A periodicidade da revista também contribui para que o conteudo que chega
seja mais elaborado e especifico. Com intervalos que podem ir de uma semana até
um més ou mais entre uma publicagao e outra, o conteudo das revistas acaba sendo
mais bem apurado e também mais diversificado, ja que ndo tem a obrigatoriedade
do jornal diario de apresentar as noticias do dia. As revistas “cobrem fungdes
culturais mais complexas que a simples transmissédo de noticias. Entretém, trazem

analises, reflexdo, concentragao e experiéncia de leitura” (SCALZO, 2013, p.13).
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Outro fator que contribuiu muito para o crescimento das revistas € a
caracteristica desse tipo de publicagdo de se dirigir diretamente ao leitor de forma
mais especifica, criando maior aproximagdo com ele e, consequentemente, uma
identificacdo maior. Ndo é a toa que podemos separar as pessoas como leitores
dessa ou daquela revista em funcao desse carater de identificacdo, pois cria-se a
ideia de pertencimento a um determinado grupo de leitores.

Essa caracteristica da revista associada a praticidade do seu formato faz dela
uma amiga para todas as horas. E facil de carregar e de manusear, o que faz com
que seus leitores a levem para todos os lados como uma companheira que esta la
para fornecer toda informacao e ajuda que ele precisa, a revista escuta e responde
as duvidas e atende as suas expectativas. E uma “relagdo de um-com-um, familiar,
intima, envolvente. A revista fala do que interessa ao leitor, levando em
consideragdo seus desejos e expectativa, expressando suas esperangas e
preocupagdes” (ALI, 2009, p.19).

Essa caracteristica de criar identificacdo € refletida no fato de que nas
revistas o leitor € muitas vezes tratado como “vocé”, pois se trata de uma publicagao
mais personalizada. Scalzo faz uma analogia em que compara a televisdo com um
estadio de futebol, onde a informagéo € divulgada de maneira ampla para uma
multiddo de pessoas. O jornal impresso seria um grande teatro, em que, apesar do
publico reduzido, ainda nao é possivel definir para quem se esta falando. Nessa
analogia, em que a revista aparece como um teatro menor, com um publico mais
bem selecionado, ainda n&o é possivel direcionar a informacdo de maneira precisa
para cada leitor, mas o conteudo ja € mais bem selecionado para agradar esse
leitor.

“A revista entra no espacgo privado, na intimidade, na casa dos leitores”
(SCALZO, 2013 p.14). Ao criar uma linguagem que fala diretamente com quem esta
lendo, que trata o leitor de uma maneira mais préoxima, a revista deixa de existir
apenas no meio publico e comega a fazer parte da vida intima das pessoas. O
conteudo das revistas também cria essa aproximagao com o leitor, ja que ela néo
apresenta apenas as noticias diarias e os acontecimentos mais recentes do mundo,
como faz o jornal, ela explora outros temas que estdo mais ligados ao cotidiano do
leitor, informagdes que podem ser uteis no dia a dia de quem esta lendo. Ao invés

de apenas informar, a revista vai além e traz dicas ao leitor, oferece entretenimento,
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“a revista fala do que interessa ao leitor, levando em consideragdo seus desejos e
expectativa, expressando suas esperangas e preocupagdes” (ALI, 2009, p.19).

Poder trabalhar o conteudo de maneira mais dinamica permite as revistas
atingir publicos que n&o estdo ao alcance dos jornais diarios e que estdo em busca
de publicagdes que sejam mais abrangentes e especificas. Além disso, faz também
com que as revistas sejam mais segmentadas, ou seja, com um conteudo mais
especifico e voltado para determinado publico.

As revistas sdo o meio de comunicagdo que mais segmenta seus produtos. A
maioria delas sdo direcionadas para publicos muito especificos, com excecido das
noticias semanais, que sdo mais abrangentes. Em geral, apresentam publicagbes
que foram feitas pensadas para um determinado tipo de leitor.

Essa segmentacao das revistas € o resultado de um tipo de jornalismo que
vai contra o convencionalmente usado em jornais diarios. Tradicionalmente, o
jornalismo simula a objetividade, considerando que o importante para uma boa
noticia é deixar os fatos o mais direto possivel, com o minimo de intervengao do
jornalista. As revistas, por outro lado, apresentam uma forma mais livre de noticiar
um acontecimento, podendo o leitor se envolver no que esta sendo contado.

E nesse envolvimento que as revistas conseguem criar uma relacdo de
aproximacao com o leitor e, dessa forma, ir definindo o seu nicho de mercado. Pode-
se notar que essa relagao da revista com o leitor € uma via de duas maos, ja que ao
mesmo tempo em que a revista define o seu publico através da forma como sao
construidas as matérias, o publico também elege esta ou aquela revista em fungéo
do conteudo. “Isso implica que, se, por um lado, a revista impde comportamento,
esta imposigao s6 sobrevive se encontrar respaldo na sociedade” (MORAES, 2013,
p.3).

Muitas vezes, as revistas apresentam uma boa ideia de como é ou pensa a
sociedade, o que esta acontecendo no momento, isso porque elas apresentam no
seu conteudo aquilo que seu publico deseja ler e, muitas vezes, esse desejo do
publico € um reflexo de como a sociedade se comporta. Por exemplo, durante as
eleicdes presidenciais, a maioria das revistas de circulagdo semanal oferecia
informacdes sobre os candidatos. Ao mesmo tempo, as revistas também podem
ditar o que a sociedade pensa sobre determinado assunto, principalmente se for
uma publicacdo de grande influéncia dentro de seu meio. Um exemplo é a revista

Vogue, que serve como base para muitas pessoas definirem o que esta ou néo na
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moda. Outro exemplo s&o as revistas voltadas para o publico jovem, que enxerga na
revista uma conselheira sobre como se comportar nessa ou naquela situagao.

Cada revista acaba criando o seu proprio nicho de leitor. Esse leitor é
habituado com a revista, a forma que ela tem, como ela apresenta cada matéria e
também cada secdo. Essa familiaridade que a revista proporciona € que a diferencia
do jornal impresso, pois a revista transmite a sensagdo de que foi feita
especialmente para aquele leitor, pensada para ele.

Ao mesmo tempo em que apresenta essa familiaridade, a revista tem também
que surpreender o leitor, trazer informacdes que ele nem espera saber, mas que no
fim podem ser uteis no dia a dia. A revista também se caracteriza por ser capaz de
informar, divertir e instruir seus leitores de uma maneira mais leve e proxima, como
um amigo que conta uma novidade.

Em fungdo dessa familiaridade que a revista tem que ter com o seu leitor é
preciso que ela saiba onde esta e para onde esta indo. A revista precisa ter bem
definido a que veio e quais sao seus objetivos. O que se pretende com aquela
publicagdo, saber qual é a “razdo editorial de ser’” é fundamental para que tenha
uma cara propria e consiga se estabelecer no mercado. Saber qual o conceito da
revista, além de dar a ela uma identidade, também auxilia no lancamento de cada
edicdo, ja que os editores sabem qual a formula que funciona e que deve ser
seguida.

O plano editorial de uma revista é “o fio condutor, que mantém o editorial nos
trilhos” (ALI, 2009, p.47). Ter um plano definido faz com que a revista n&o perca o
rumo do que esta publicando e, dessa forma, construa edicbes que sdo coesas entre
si e que conseguem se relacionar. O plano faz parte da identidade da revista, diz o
que ela é e define tudo que o veiculo vai apresentar em suas paginas. “O plano
estabelece a missao, os objetivos e a formula editorial. Define quem sao os leitores
da revista, planeja os cenarios futuros para a publicagdo, levanta dados sobre a
concorréncia, antevé os possiveis riscos e propde estratégias de agao” (SCALZO,
2013, p.61 — 62).

Outro aspecto importante na construcdo de uma revista € a sua féormula
editorial, isto é, o modelo de montagem que vai seguir ao longo da sua existéncia. “A
férmula organiza todos os elementos da revista, légica e coerentemente, em um

pacote reconhecivel a cada edicao” (ALI, 2009, p.56). Cada revista tem uma férmula
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especifica que funciona junto com a sua missao editorial e com o que o publico
espera encontrar em cada parte da revista.

Ao mesmo tempo, a redagado tem que estar atenta ao que o leitor espera
encontrar na revista, o que ele quer ler e que sera relevante para o seu cotidiano.
Para ter sempre em dia quais os interesses do publico, a revista precisa manter com
ele uma relagado bem estreita que é construida através de pesquisas que podem ser
feitas formal ou informalmente, “por telefone, por meio de questionarios encartados
nos exemplares e ainda promover encontros com leitores, na redagao ou fora dela”
(ALI, 2009, p.34). Atualmente a internet tem se mostrado uma grande aliada na
relagdo da redacdo com o publico. As redes sociais acabaram se tornando uma
forma de promover a revista e também de conversar com os leitores, pois as criticas
e sugestdes acontecem em tempo real. No caso da todateen, esse contato € ainda
mais proximo, pois o publico, garotas entre 11 e 18 anos, esta sempre conectada as
redes sociais como o Twitter, Snapchat, Instagram e Facebook, e interage
diretamente com a redacgéo.

Além de proporcionar esse meio de contato, a internet também pode oferecer
um conteudo extra que vai além da revista impressa. Porém, ao mesmo tempo em
que a internet pode ajudar, ela também € uma concorréncia para as revistas, ja que
possui uma vasta gama de conteudo de facil acesso. E é importante que a revista
tenha meios de competir, para isso ela oferece ao leitor interacbes que a internet
nao consegue como a experiéncia do toque, de ter a revista nas maos, de ter um
papel de melhor qualidade, imagens bonitas e, no caso da todateen, os pOsteres que
permitem que as compradoras das revistas se sintam mais préoximas dos seus
idolos.

A revista precisa conseguir acompanhar o leitor que esta em constante
mudanca e nao apenas ele, mas as matérias, secoes e boxes da revista também
precisam estar condizentes com o que acontece na sociedade. A publicagado tem
que acompanhar o que esta acontecendo com o seu publico e 0 que esta se
tornando interesse e o que esta deixando de ser. Com tudo mudando cada vez mais
rapido, as redagdes precisam estar sempre atentas ao que o publico quer e precisa
encontrar na revista.

A revista precisa se manter focada no leitor para conseguir acompanhar as
mudancas pela qual ele passa, principalmente em se tratando de uma revista para

adolescentes, como € o0 caso da todateen, em que os interesses das meninas
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mudam muito rapidamente, porque elas também estdo mudando constantemente. E
preciso que o jornalista saiba exatamente para quem ele esta escrevendo e que
trabalhe para atender as necessidades desse publico sem a interferéncia de fatores
externos. O jornalista precisa estar o tempo todo em busca do que seu publico quer
encontrar na revista e, para isso, ele tem que sair a campo em busca dessas
novidades. “Uma das razdes basicas do ‘desvio de foco’ € a presuncdo dos
jornalistas, que acham que ja sabem tudo sobre o que seus leitores e leitoras
precisam [...]. Assim, trabalham praticamente sem sair as ruas” (SCALZO, 2013,
p.62). Jornalista precisa estar atento as necessidades do publico e também ao que
acontece fora das redacbes, para fornecer sempre um conteudo que, além de
agradar, também seja interessante e ajude o leitor a se situar na sociedade.

Para que esse conteudo chegue ao leitor de forma prazerosa e que o
incentive a continuar comprando aquela revista, o jornalista precisa estar atento ao
texto que escreve. O texto de revista é diferente do texto do jornal ou da internet,
“além de conter informagdes de qualidade, exclusivas e bem apuradas, o texto de
revista precisa de um tempero a mais” (SCALZO, 2013, p.76). O jornalista de revista
tem que ter em mente que ele esta escrevendo para um publico muito especifico e
que deve estar de acordo com o que esse publico espera encontrar e também com a
linguagem que esse publico utiliza. Por exemplo, revistas voltadas para o publico
jovem tém uma linguagem mais proxima do coloquial, enquanto na revista cientifica,
a linguagem é mais formal e especifica.

Para conquistar a atengdo do publico, a revista requer uma capa e um design
que seja atraente ao seu tipo de leitor, com imagens e chamadas que se destaquem
das demais e conquistem o leitor.

“‘Uma boa imagem sera sempre importante” (SCALZO, 2013, p.63), a foto é o
primeiro elemento que chama a atencao do leitor. Muitas revistas optam por utilizar
uma mesma férmula no momento de definir qual vai ser a capa da publicagao, seja
uma foto que segue um mesmo estilo ou mesmo uma ilustragdo que seja uma marca
da revista. Essa padronizagdo ajuda na construcdo da identidade da revista,
combinado ao logo, que é outra forma de a revista conquistar o leitor na banca de
jornais, principalmente quando uma revista detém certa credibilidade com o publico
que tende a comprar aquela em que ele mais confia. Ter a identidade visual bem
construida também é muito importante para a definicdo da revista e de quem ela é,

“‘podemos dizer que a revista com personalidade visual bem construida [...] poderia
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arriscar-se a retirar seu logotipo da capa que, mesmo assim, seria reconhecida por
seus leitores” (SCALZO, 2013, p.64).

Junto com essa padronizagdo da capa da revista, € importante que o seu
interior também seja 0 mais homogéneo possivel para nao provocar estranhamento
no leitor. Essa homogeneizagdo € importante para definir qual sera a “voz” da
revista, que deve ser a mesma desde a concepgao das pautas até o projeto grafico
(SCALZO, 2013, p.66). E quem dita qual sera a voz da revista € novamente o leitor,
pois o seu conjunto de valores e interesses € que determinara qual pauta sera
escolhida, qual matéria de capa, como sera diagramada, qual tipologia usar. O
projeto grafico também tem que considerar qual o conteudo da publicagdo e a
periodicidade dela. Revistas mensais tém maior liberdade para alterarem sua
diagramacgao entre uma edicdo e outra porque tém um espago maior entre as
publicagdes, enquanto uma revista semanal geralmente é diagramada em maodulos
fixos, pois o tempo disponivel para essas alteragdes € pequeno.

Todos esses fatores também sdo importantes no momento da mudanga do
projeto grafico, que deve ser reformulado de tempos em tempo para acompanhar o
publico e as mudangas pelas quais ele passa. Segundo Scalzo (2013), a frequéncia
com que acontece a reformulagdo do projeto estd muito relacionada ao tipo de
publico de cada revista; a autora cita como exemplo que publicagdes voltadas para
adolescentes tendem a se reformular com mais regularidade em razao do seu
publico estar sempre avido por novidades.

Ter um bom projeto gréafico € importante ndo apenas para que a identidade da
revista seja bem definida visualmente, mas também para que os textos e as
fotografias tenham a mesma visibilidade em uma pagina. Nao apenas ter boas fotos
ou bons textos, mas saber usar esses recursos para que eles estejam em harmonia
dentro da revista.

As fotografias e ilustragdes sao, inclusive, partes essenciais de uma revista,
“‘desde que foi langada a primeira revista ilustrada, elas [revista e imagens] nunca
mais se separaram (SCALZO, 2013, p.71). Tanto por conta da qualidade do papel e
da impressao, as revistas sempre souberam usar bem as fotografias em suas
publicagdes. O fotojornalismo brasileiro ganhou grande destaque gragas a revistas
como a Realidade e O Cruzeiro, que sempre traziam imagens de grandes fotégrafos
em suas paginas. Mas, além do fotojornalismo, outra modalidade de foto que é bem

constante nas revistas é a foto produzida, que é feita em estudio e conta com
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modelos e equipe técnica. Existem dois tipos de fotos produzidas, aquelas que
acompanham o texto e tém um processo de produgdo como o do cinema e da
televisdo, e as reportagens visuais, em que uma reportagem €& construida apenas
usando imagens e pequenos textos de apoio. Costumam ser produzidas as fotos de
capa e editoriais de moda, por exemplo. Atualmente, existe ainda a possibilidade de
compra de fotos por meio de banco de imagens.

Ao fazer uma noticia, o jornalista esta escrevendo uma histdria, relatando
acontecimentos que ja foram vividos e que precisam ser contatos. No caso da
revista todateen ndo é diferente, elas contam histérias de leitoras e de famosos com
o intuito tanto de informar quanto de usar como ilustragdo para exemplificar uma
reportagem, ou entdo trata-se de uma forma de introduzir um assunto. Em quase
todas as reportagens da todateen, ha o relato de alguém que, de certa forma,
exemplifica as situagdes que estdo sendo contadas; no caso de ser alguma duvida
relacionada ao tema, a revista apresenta a fala de um profissional.

A escolha do que sera contado em cada uma das edi¢gbes segue uma linha
editorial que, na maior parte, esta relacionada as pesquisas feitas pelas redacdes
para conhecer bem o seu publico, e, muitas vezes, “0 comunicador aplica
determinados padrées que ndo sao, na maioria das vezes, conscientemente
procurados” (MEDINA, 1988, p.99). Mas sao padrbes que, se avaliados a partir de
seu valor contextual, refletem as relagcbes com a angulagao, a edigao e a captagao
de determinada informagao (MEDINA, 1988, p.99).

A maneira como as informagdes séo tratadas pelos jornalistas no momento de
elaboragcdo da reportagem tem alguma base no esquema de narragdo literaria.
Medina cita Edwin Munir ao falar sobre as estruturas narrativas: para ele, a forma de
ficcdo em prosa mais simples € a histéria, que registra uma sequéncia de
acontecimentos que, em geral, sdo maravilhosos. Munir propde trés narrativas
basicas: romance de acdo, em que os eventos sao contados de forma a criar uma
tensdo sobre o que vai acontecer; romance de personagem, a acao passa a servir
ao personagem para que ele mostre seus atributos que estéo ali desde o comeco da
narrativa; e romance documental, que tem uma preocupacao de ter referéncia com a
realidade. Sendo esse ultimo o que mais pode ser relacionado com o jornalismo, ja

que uma das bases da pratica jornalistica é a fidelidade com o mundo real.
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O que realmente interessa do esquema de Munir [...] sdo as trés
abordagens de narrativas basicas, uma experiéncia que nao é
apenas dos artistas mas, antes de mais nada, de signos narrantes
que documentam a relagdo escritor-leitorbuvinte-narracao.
Evidentemente o jornalismo, inscrito na industria cultural teria de
aproveitar e aproveita férmulas verbais experienciadas numa tradigédo
histérica (MEDINA, 1988, p.101)

Indo para a questdo das sequéncias informativas e ritmos narrativos
presentes no jornalismo, é possivel encontrar “alguns indicadores basicos da
experiéncia literaria projetada ao jornalismo industrial e, portanto, na cultura de
massa” (IBID, p.102). Isso porque a tradicéo jornalistica acaba utilizando as formas
de narrativas que permitem um consumo rapido e facil, geralmente seguindo a
cronologia dos acontecimentos em uma tentativa de manter a realidade do fato
referenciado.

Sendo a mensagem jornalistica um produto da industria cultural, ela
desenvolveu mecanismos verbais que tem como principal funcdo chamar a atencao

e conquistar o leitor para o produto/matéria.

O apelo verbal, articulado com o apelo visual, exige um estudo
particular na formagéao linguistica. Esta integrado no ritmo narrativo
em geral, na posicdo que o narrador assume e nas cenas de
realidades concretas, mas como elemento de formulagao € um foco
em si, de tal maneira que na elaboracédo redacional representa um
momento de preocupagao especial por parte do emissor (MEDINA,
1988, p.118).

Essa definicdo do apelo verbal pode ser relacionada com a Analise do
Discurso de linha francesa, que, além do texto, considera também, para a analise
discursiva, o papel das ferramentas disponiveis ao enunciador no momento de
elaboracao do enunciado, a partir das quais os produtores de conteudo buscam criar

no leitor interesse pelo conteudo/produto.



22

3. Respaldo tedérico-metodoldgico: a Analise do Discurso de linha francesa

A anadlise do discurso (AD) surge com o propésito de fazer entender que
quaisquer enunciag¢des estao vinculadas a histéria e a ideologia. Durante esse
processo, o Outro (uma espécie de “voz” vinculada a outra posi¢céo discursiva) tem
papel fundamental na elaboracdo do significado. O ato de enunciagdo passa a ser
entendido como parte de um contexto mais amplo, deixando claro que ha uma
relagao entre o linguistico e o social.

Mobilizamos a AD neste trabalho por considerar a construgdo do discurso
como algo que vai além do que esta sendo falado, mas também todo o contexto que
esta por tras desse enunciado. Isso significa que o discurso é parte intrinseca das
praticas historico-sociais, e que além de serem dependentes dessas praticas, os
discursos também podem afetar essas mesmas condi¢gdes (POSSENTI apud
SALGADO, 2008, p.83).

A partir do conhecimento da dualidade da linguagem, estudiosos passam a
entender os fendbmenos linguisticos a partir de uma perspectiva que nao esta
centrada apenas na lingua, mas também no contexto historico social em que o
discurso esta inserido. “O ponto de articulagdo dos processos ideolégicos e dos
fendmenos linguisticos &, portanto, o discurso” (BRANDAO, 1997, p.12).

A linguagem enquanto discurso € interagao social e esta repleta de sentido e
ideologias. Trata-se de um elemento de mediagao entre o homem e a realidade, pois
o discurso € a representacdo do real. Um campo de conflito ideoldgico que ndo pode
ser separado do social, pois o contexto histérico social em que esta inserido é parte
intrinseca do préprio discurso.

Nesse contexto, a analise do discurso aparece como uma forma de encontrar
e esclarecer as relagbes entre linguagem e ideologia. “Sistema de significacdo da
realidade, a linguagem é um distanciamento entre a coisa representada e o signo
que a representa. E é nessa distancia, no intersticio entre a coisa e a sua
representacéo signica que reside o ideolégico” (BRANDAO, 1997, p.10). A AD esta
ligada a uma certa tradicao europeia de relacionar o texto com a sua histéria. A AD
nao se limita apenas ao campo linguistico, tendo como caracteristica a sua
interdisciplinaridade.

Em razdo dessa mesma interdisciplinaridade, para garantir que a AD n&o seja

vista apenas como ferramenta linguistica, &€ preciso levar em conta outros fatores
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que compdem o discurso: como quem e onde o discurso € produzido, o espaco
configurado ao discurso dentro do seu proprio interdiscurso e a ideologia que o
discurso carrega. Neste trabalho, o foco sera nos textos da revista todateen e nos
discursos que ele carrega. E preciso levar em consideracdo que a revista é
produzida para um publico muito especifico e que ela fala diretamente com esse
publico, utilizando a linguagem dele e falando sobre assuntos que interessam a
esses leitores.

A nocgao de discurso que é utilizada na AD € a de que se trata de uma
dispersdo, e cabe a anadlise discursiva entender e relacionar os elementos que
fazem parte dessa dispersdo. Esses elementos se apresentam em um sistema que
os relaciona, e € a partir dessa relagao que o discurso faz sentido.

O discurso pode ser definido como um conjunto de enunciados que se
referem a uma mesma formacao discursiva, sendo enunciado entendido como o
lugar de manifestacdo do sujeito.

Para que um enunciado se constitua como discurso, ele precisa de trés
bases: a formacao ideoldgica, a formagao discursiva e as condigdes de producgao.
As condi¢des de producdo devem ser entendidas como o contexto historico social
em que o discurso esta inserido. O primeiro a desenvolver uma definicdo do que séo
as condigdes de produgdo foi Pécheux, ao analisar os protagonistas de um
enunciado ndao como “presenca fisica de organismos humanos” (IBID, p.36), mas

como representacdes de lugares preestabelecidos na formagao social.

No discurso, as relagbes entre os lugares, objetivamente definiveis,
acharam-se representadas por uma série de ‘formacdes imaginarias’
que designam o lugar que destinador e destinatario atribuem a si
mesmo e ao outro, a imagem que eles fazem do seu préprio lugar e
do lugar do outro. Dessa forma, em todo processo discursivo, o
emissor pode antecipar as representacdes do receptor e, de acordo
com essa antevisédo do ‘imaginario’ do outro, fundar as estratégias de
discurso. (BRANDAO, 1997, p.36)

As condi¢des de produgao ainda sdo perpassadas pelo plano histérico. Isso
porque o periodo e o lugar histérico em que o sujeito estd inserido também
influenciam o discurso, pois a AD é uma teoria da instancia enunciativa, que € um
efeito de enunciado (PARRET APUD MAINGUENEAU, 1997, P.33) resultado de
todo um processo historico que existia antes dele. Devemos levar em conta o plano

histérico na medida em que o0 momento de criagdo de um discurso depende do seu
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contexto histérico. No caso da revista todateen, consideramos as mudancgas
ocorridas na revista como um reflexo das mudancgas que aconteceram na sociedade
e também na forma como as adolescentes sdo vistas pelos veiculos de
comunicacao.

A AD trabalha com a relagdo entre linguagem e ideologia. Essa relagdo so é
possivel partindo do pressuposto de que “ndo ha um discurso ideoldégico, mas todos
os discursos o s&o” (BRANDAO, 1997, p.27). Dessa forma, dois conceitos devem
ser entendidos: formacao ideoldgica e formacgao discursiva.

Consideramos neste trabalho a definicdo de Pécheux para a compreenséao de
formacao ideoldgica: a formagao ideoldgica € utilizada para definir um elemento que
pode exercer determinada forca em um confronto entre varias forcas dentro de uma

conjuntura ideoldgica.

Cada formagdo ideoldgica constitui um conjunto complexo de
atividades e de representacbes que ndao sdo nem ‘individuais’ e nem
‘universais’ mas se relacionam mais ou menos diretamente a
posigbes de classes em conflito umas com as outras (PECHEUX;
FUCHS, 1997 p.166)

A partir dessa colocagdo, é possivel interpretar que o discurso existe
vinculado as ideologias. Isso € o mesmo que dizer que a formagao ideoldgica se
comporta como um dos seus componentes, que, por sua vez, correspondem a
formagdes discursivas.

A respeito das formacgdes discursivas, podemos dizer que € a partir delas que
é possivel determinar o que pode ou ndo ser dito em uma conjuntura especifica. E a
partir da formacéao discursiva que € possivel que sujeitos falantes que existem dentro
de uma mesma conjuntura concordem ou discordem entre si. Portanto, podemos
dizer que a formacgao discursiva é heterogénea, na medida em que pode abarcar
diferentes opinides em um mesmo contexto, e é também instavel, ja que ndo ha um
limite tracado entre uma e outra, sendo que a fronteira pode se deslocar
dependendo do embate ideoldgico.

Como a formacgao discursiva depende da formacao ideolégica para fazer
sentido, podemos dizer que a formacao discursiva é o resultado de uma série de

condigdes de produgao, que sao identificaveis dentro de um contexto ideoldgico.
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3.1 Interdiscurso

Quando falamos em discurso ndo podemos deixar de lado uma das suas
caracteristicas mais fundamentais: sua heterogeneidade. A heterogeneidade
discursiva € que permite que o Outro exista dentro de um discurso. Ela pode ser
explicita: quando é possivel claramente a sua referéncia (citacdo direta, palavras
entre aspas, correlagdes etc.); ou pode ser implicita, isto €, quando “os enunciados
de outrem estdo intimamente ligados ao texto que ndo podem ser apreendidos por
uma linguistica stricto sensu” (MAINGUENEAU, 2005, p.33).

A AD faz um trabalho que procura evidenciar a heterogeneidade dos
discursos, buscando marcas discursivas que mostrem os vinculos ideoldgicos
desses discursos. Porém, é preciso que tenhamos em mente que a heterogeneidade
€ parte essencial do discurso e é através dela que as praticas discursivas se
relacionam dentro de um estado de luta ideoldgica, em uma formacdo social e
histérica (COURTINE E MARANDIN APUD BRANDAO, 1997, p.72).

Ao abordarmos o discurso a partir de sua heterogeneidade, comegamos a
perceber que, dentro de uma unica voz, ha varias outras, sendo esse um conceito
fundamental de formagdo discursiva. Isso significa dizer que uma formagéao
discursiva é atravessada por outras formagdes discursivas € que nao é possivel
delimita-las, ja que suas fronteiras sdo definidas de acordo com os embates
ideoldgicos do qual fazem parte. Sendo assim, podemos dizer que uma formagao
discursiva é definida a partir de seu interdiscurso, ou seja, os discursos que a
compdem e os quais ela integra, “O discurso s6 adquire sentido no interior de um
universo de outros discursos, lugar no qual ele deve tragcar seu caminho”
(MAINGUENEAU, 2004, p.55).

Para interpretar qualquer enunciado € preciso evocar outros que fazem parte
do universo discursivo a que o enunciado pertence. Apenas por classificar um
discurso dentro de um determinado género significa conecta-lo com uma infinidade
de outros discursos pertencentes ao mesmo género, sendo que cada género
discursivo trata a multiplicidade das relagdes no interdiscurso de uma maneira
diferente.

Para compreender melhor a relagao interdiscursiva, conforme principio geral

da AD, Maingueneau retoma a sobreposi¢do. Segundo ele, o que deve ser analisado
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€ 0 espacgo de troca que existe entre varios discursos que compdem um Uunico
discurso.

Maingueneau propde que analisemos o interdiscurso a partir da triade que o
compode: universo discursivo, campo discursivo e espago discursivo.

- Universo discursivo: é formado por “formagdes discursivas de todos os tipos
que interagem numa conjuntura dada” (MAINGUENEAU, 2005, p.35).

- Campo discursivo: € constituido por uma série de “formacgdes discursivas
que se encontram em concorréncia, delimitando reciprocamente em uma regiao
determinada do universo discursivo” (MAINGUENEAU, 2005, p.35). O termo
concorréncia € aqui empregado por Maingueneau no seu sentido mais amplo,
significando tanto o embate entre formagdes discursivas quanto aliangas,
neutralidades etc. Por conta da grande quantidade de discursos que podem fazer
parte de um mesmo campo, “ndo é possivel estudar um campo discursivo em sua
integralidade, recortando-se sub-campos considerados analiticamente produtivos,
constituindo os espacos discursivos” (BRANDAO, 1997, p.73).

- Espaco discursivo: é o recorte que o analista faz em um campo discursivo
com objetivos especificos de analise. As “restricbes devem resultar apenas de
hipéteses fundadas sobre um conhecimento dos textos e um saber historico, que
serdo em seguida confirmados ou infirmados quando a pesquisa progredir’
(MAINGUENEAU, 2005, p.37).

Como em um nivel mais superficial as formagdes discursivas ndao podem
apresentar elementos indicadores das relagdes que as constitui, Maingueneau
propde que sejam levadas em conta, para a AD, as relagbes interdiscursivas que
compdem o discurso. Isto &, procurar as relagdes de um discurso com o seu Outro.
“Nesse sentido, um discurso nunca seria autbnomo: como ele se remete sempre a
outros discursos, suas condi¢cdes de possibilidades semanticas se concretizam num
espaco de trocas, mas jamais enquanto identidade fechada” (BRANDAO, 1997,
p.73). O interdiscurso pode ser entendido como um processo em que a formagao
discursiva é levada a incorporar elementos que existem fora dela mesma.

Para compreender uma formacgao discursiva, é preciso entender que o Outro
discursivo esta presente no Mesmo. Isso significa que o Outro ndo esta
necessariamente em evidéncia ou destaque dentro de um discurso. O Outro é a
parte do Mesmo que foi descartada do discurso para que ele criasse sua propria

identidade. Nesse sentido
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A relagdo com o outro deve ser percebida, portanto, independente de
qualquer forma de alteridade marcada (...) na medida em que se
concebe esse Outro ndo como uma presenca que se manifesta, quer
implicita, quer implicitamente, mas como uma auséncia, uma falta,
como o interdito do discurso (BRANDAO, 1997, p.74).

A partir disso, € possivel definir o que faz parte do dizivel legitimo do discurso,
que sao os enunciados que fazem sentido dentro de uma formagao discursiva.
Assim como também é possivel definir o n&o-dizivel, que sdo os conjuntos de
enunciados que devem ficar ausentes no discurso. E nessa diferenciacdo que se
delimita o territério do Outro.

Na definicdo da relagdo do Outro com o seu discurso, € preciso entender a
nocao de intertexto e intertextualidade. O primeiro se refere ao conjunto de
fragmentos que sao citados efetivamente em um discurso, enquanto que o segundo
apresenta dois tipos de relacdo que uma formacgao discursiva pode ter com outras:

- Intertextualidade interna, “em que um discurso se define por sua relagao
com discurso(s) do mesmo campo” (BRANDAO, 1997, p.76).

- Intertextualidade externa, que é quando o “discurso define uma certa relacéo
com outros campos conforme os enunciados sejam citaveis ou ndo” (BRANDAO,
1997, p.76).

No nivel da intertextualidade, toda formacao discursiva € associada a uma
memoria discursiva. Essa memodria torna possivel fazer com que formulacdes
anteriores, ja enunciadas, sejam utilizadas em novos discursos. E essa meméria que
permite, no interdiscurso de uma formacao discursiva, o aparecimento de formacoes
historicamente diferentes. Dessa forma, podemos ver que ndo existe discurso
autofundado, pois “enunciar é se situar em um ja-dito que se constitui no Outro do
discurso” (BRANDAO, 1997, p.77).

3.2 Ethos e Cenografia

A andlise de ethos proposto por Maingueneau procura entender a adeséo de
sujeitos a discursos. Em suas pesquisas, o autor propdée um estudo do ethos que
nao se relaciona apenas com o discurso oral, mas também com o escrito, afirmando
que “qualquer discurso escrito, mesmo que a negue, tem uma vocalidade especifica,

que permite relaciona-lo com uma fonte enunciativa” (2005b, p. 72). Maingueneau
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também discorre a respeito de um “tom” enunciativo presente em artigos, livros etc.
E esse tom proposto pelos discursos que da base para que o que é dito tenha
validade, “esse tom permite ao leitor construir uma representacédo do corpo do
enunciador, [...]. A leitura faz, entdo, emergir, uma instancia subjetiva que
desempenha o papel de fiador do que é dito” (MAINGUENEAU, 2004, p.98).

A figura do fiador é construida pelo leitor através de indicios textuais, sdo
conferidos um carater e uma corporalidade, sendo que o primeiro se refere aos
tracos psicolégicos desse fiador, e 0 segundo aos tragos fisicos, porém também
pode estar relacionado a um estilo ou jeito de se comportar no ambito social. “O
carater e a corporalidade do fiador provém de um conjunto difuso de representacgdes
sociais valorizadas ou desvalorizadas, sobre as quais se apoia a enunciagéo que,
por sua vez, pode confirma-las ou modifica-las” (MAINGUENEAU, 2004, p.99).

O ethos se aplica a Analise do Discurso no que se a refere a instancia
subjetiva que se manifesta por meio do discurso, ja que contempla essa instancia no
discurso ndo apenas como um codigo, mas também como “voz” e “corpo
enunciante”. Dessa forma, € possivel dizer que o ethos esta diretamente ligado a
enunciacdo e que ele pode ser interpretado como tal sem ser explicitado no
enunciado.

A determinacdo da vocalidade sugere uma determinacdo de um corpo
enunciativo, isto é, a definicdo do ethos cria uma personalidade corpérea, correlata
de uma personalidade discursiva, para o enunciador, dando a ele caracteristicas
fisicas e psicologicas que se definem a partir do discurso e se validam por meio
dele, “uma enunciacdo se caracteriza, de fato, por sua maneira especifica de
inscrever-se, de legitimar-se, prescrevendo-se um modo de existéncia no
interdiscurso” (MAINGUENEAU, 2005b, p. 76-77).

O sentido proposto pelo discurso esta relacionado tanto ao ethos quanto as
ideias que transmite. Essas ideias se expressam em uma maneira de dizer, que
remete a uma maneira de ser e esta presente no imaginario de uma experiéncia
vivida. A qualidade do ethos esta relacionada a imagem do fiador que, através da
sua fala, cria para si mesmo uma identidade que faz sentido dentro do mundo que
sera construido no seu enunciado. Maingueneau mostra que se trata de um
paradoxo constitutivo, “é por meio de seu préprio enunciado que o fiador deve

legitimar sua maneira de dizer’ (2004, p.99). Isso porque entender a fungao do ethos
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permite que nos distanciemos da ideia de que os conteudos dos enunciados sao
independentes da cena de enunciagado que os garante.

Porém, como o ethos esta ligado ao ato de enunciagéo, ndo podemos ignorar
que o publico também constréi representacdes do ethos, dessa forma, cada pessoa
cria interpretacdes préprias do discurso; no caso das revistas, a redagao tem que
levar em conta a opiniao dos leitores e 0 que eles estdo pensando de cada edigao, e
0 que esperam das proximas, por isso € muito importante que a revista mantenha
sempre um contato com o publico.

Em razdo de que o receptor cria suas proprias interpretacdes do discurso, é
preciso estabelecer que existe o ethos discursivo e o ethos pré-discursivo, sendo o
primeiro o ethos que advém do préprio discurso, € o resultado que o discurso produz
em um determinado publico; e o segundo € o ethos que se espera quando o
enunciador esta desenvolvendo o enunciado. O discurso “é enunciagao voltada para
um co-enunciador que é necessario mobilizar para fazé-lo aderir fisicamente a um
certo universo de sentido” (MAINGUENEAU, 2004, p.73). Esse poder de persuasao
que um texto pode ter vem da sua capacidade de levar o leitor a identificar-se com
um personagem investido de valores historicamente especificados através dos
enunciados.

Os discursos também s&o dependentes da sua cena de enunciagdo. “Um
texto ndo é um conjunto de signos inertes, mas o rastro deixado por um discurso em
que a fala é encenada” (MAINGUENEAU, 2004, p. 85), ele esta carregado de
significados que vem do discurso em que ele esta inserido. Um discurso é toda a
parte historica e social que existia antes dele e que da respaldo para que ele seja o
que €. Também esta relacionado com a cena em que esse discurso esta inserido,
quem é seu enunciador e para quem ele € dirigido. Isso quer dizer que o ethos sé
pode ser analisado se levarmos em conta as condicdes de enunciagao,
considerando procedimentos de criagdo e o contexto histérico-social em que o
discurso esta inserido. Essas condi¢cdes sao essenciais para o entendimento do tom
de determinado discurso, € preciso entender a situacdo de producédo e o contexto
histérico em que ele esta inserido. Da mesma maneira, o ethos esta diretamente
ligado a cena de enunciagéo, sendo essa essencial para a produg¢ao do discurso e
esse, por sua vez, deve validar a cena através da sua propria enunciagao, “todo
discurso, por sua manifestacdo mesma, pretende convencer instituindo a cena de

enunciagao que o legitima” (MAINGUENEAU, 2004, p.87). Isso significa dizer que a
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cenografia é a forma como o discurso se apresenta ao interlocutor, € a forma como
ele se aproxima de quem esta recebendo o discurso para fazer sentido e se validar.

A cena de enunciagdo € composta por trés dimensdes, sendo elas a cena
englobante, que corresponde ao tipo de discurso; a cena genérica, que € associada
a um género; e, por fim, a cenografia, que € construida através do proprio texto.

Maingueneau n&o usa o termo “cenografia” com a mesma conotagédo que ele
tem no seu uso teatral, mas Ihe da um novo valor: a cenografia deve considerar o
desenvolvimento da enunciagdo como a inscrigdo progressiva de sua fala, “é a
enunciagao que, ao se desenvolver, esforga-se para constituir progressivamente o
seu proprio dispositivo de fala” (MAINGUENEAU, 2004, p.87). Isso significa que, ao
ser enunciado, um discurso supde uma situagdo de enunciacdo que vai sendo
validada pela propria enunciagao, dessa forma, a cenografia é “a fonte do discurso e
aquilo que a engendra” (MAINGUENEAU, 2004, p.87).

A cenografia € o lugar onde nasce a fala e também onde ela é validada e
convincente sobre o que esta sendo dito. Para isso, € preciso deixa-la livre para
controlar sua prépria forma de enunciagdo, “uma cenografia s6 se manifesta
plenamente se puder controlar o préprio desenvolvimento, manter uma certa
distancia em relagéo ao co-enunciador” (MAINGUENEAU, 2004, p.88). No caso dos
discursos escritos, autor e leitor sé estabelecem relagdes através do proprio texto, e
0 segundo ainda pode imaginar o ethos construido pelo primeiro a partir de suas

proprias experiéncias e conhecimentos:

O leitor reconstréi a cenografia de um discurso com o auxilio de
indicios diversificados, cuja descoberta se apoia no conhecimento do
género do discurso, na consideragdo dos niveis da lingua, do ritmo,
etc., ou mesmo em conteudos explicitos. Em uma cenografia, como
em qualquer situagdo de comunicagdo, a figura do enunciador, o
fiador, e a figura correlativa do co-enunciador sdo associadas a uma
cronologia (momento) e a uma topografia (um lugar) das quais
supostamente o discurso surge. (MAINGUENEAU, 2005b, p. 77).

Com isso, vé-se que o leitor também é uma peca importante na construcéo do
ethos, ja que vem dele a interpretagdo do texto a partir dos indicios deixados pelo
autor, e também na definicdo do momento e do lugar do texto, pois sao

caracteristicas que variam de leitor para leitor.
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A cenografia também esta relacionada ao género discursivo, pois cada
género necessita de cenografias compativeis com o0 seu conteudo e o que
apresentam ao co-enunciador. Maingueneau diz que ha géneros que sao mais
privilegiados do que outros do ponto de vista da cenografia, pois nao implicam
cenograficas pré-estabelecidas, ao contrario de outros que requerem cenas
enunciativas decerto mais estabilizadas, “correspondéncia administrativa, ou os
relatérios de peritos se desenvolvem, geralmente em cenas bastante fixas,
obedecendo as rotinas da cena genérica” (MANGUENEAU, 2007, p.88).

No caso dos textos de revistas, eles possuem maior liberdade para construir
as cenas de enunciacdo que melhor se adaptam ao conteudo de determinada
matéria ou reportagem que vai ser colocada na revista. O discurso de revista,
principalmente o das capas, sdo muito proximos dos publicitarios, na medida em que
precisam persuadir o co-enunciador de alguma forma, devem conquistar seu
imaginario e criar uma identidade através de uma cena construida.

Uma cenografica também pode se utilizar de cenas pré-estabelecidas, que
sdo chamadas por Maingueneau de cenas validadas, “isto é, ja instaladas na
memoria coletiva, seja a titulo de modelos que se rejeitam ou que se valorizam”
(MAINGUENEAU, 2004, p.92). Muitas vezes, o publico para o qual o discurso se
dirige apresenta uma memoria coletiva que pode ser evocada em determinadas
cenografias para facilitar as representacdes arquetipicas popularizadas e, dessa
forma, validar a cenografia. Um exemplo seria quando na todateen sao usadas
imagens de casais famosos e apaixonados como forma de ilustrar as reportagens

sobre relacionamentos.
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4. todateen

A todateen é uma revista mensal publicada pela editora Alto Astral. Criada em
1995, tem como principal publico-alvo meninas entre 13 e 18 anos e aborda temas
como amor, sexo, saude, moda, comportamento, beleza, musica, famosos, baladas,
“gatos” do momento e também traz varios testes e horéscopo. A revista tem o intuito
de ser como uma amiga para as garotas, tira duvidas, da dicas e ainda apresenta
conteudos interativos como os testes, que, supostamente, ajudam a leitora a
conhecer mais sobre ela mesma.

Por ser voltada para o publico jovem, a linguagem da revista aproxima-se da
utilizada pelos adolescentes, com girias e expressdes proprias desse universo. Além
disso, os assuntos tratados sao aqueles que interessam a esse publico, por isso a
todateen esta sempre acompanhando o que acontece no universo dos famosos e de
que maneira isso acaba afetando as adolescentes.

Temas como sexo e relacionamento sdo bem recorrentes, pois a faixa etaria
do publico da revista esta na fase do descobrimento do préprio corpo e também do
outro. Além disso, nessa fase, aparecem varias duvidas e muitas meninas nao
conversam sobre esses temas com 0s pais ou pessoas mais velhas que poderiam
ajudar; nesse ponto, a todateen surge como uma amiga que apresenta as respostas
para essas perguntas. E uma das funcdes das revistas informar de maneira mais
leve e acessivel ao publico, e a todateen consegue cumprir esse papel em relagao
as jovens leitoras.

Em razdo dessa relagao que a publicacédo estabeleceu com seu publico € que
ela foi escolhida como corpus para este trabalho. A proposta do trabalho é analisar
se houve mudancas nos discursos da todateen e quais foram essas mudangas ao
longo dos anos. E também analisar de que maneira esses discursos refletem a
sociedade e como a revista entrega isso para as leitoras.

Por conta disso, decidimos que as edi¢cdes analisadas seriam as publicagdes
referentes ao més de junho, pois € quando acontece o Dia dos Namorados, e
queriamos observar como eram e como estdo os discursos da revista sobre
relacionamentos. A escolha se baseia, portanto, na crenca de que, na edigao de dia
dos namorados, esses discursos sejam trazidos a tona de modo mais intenso,

exacerbando marcas de possiveis posicionamentos sociais.
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Inicialmente, pretendiamos analisar as edigdes de junho da revista tomadas
num espacgo de tempo de cinco em cinco anos, comegando por 1995 e seguindo em
2000, 2005, 2010 e, por fim, 2015. Porém, atentamos para o fato de que a revista foi
langcada em dezembro de 1995, raz&do pela qual a primeira edigdo de junho se deu
em 1996. Outro contratempo que encontramos foi em relagdo a disponibilidade das
edi¢cbes antigas: ndo foi possivel encontrar a edigdo de junho de 2010, mesmo em
consulta ao acervo da editora, entdo, optamos por contemplar a edicdo de junho de
2011. Apesar das adaptagdes do corpus em fungdo da disponibilidade das revistas,
as analises puderam ser feitas sem que houvesse perdas em relagao aos resultados
obtidos.



4.1. Analises das revistas
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Figura 1 Capa da edi¢céo n°7 de junho de 1996

A capa da edicdo de junho de 1996 apresenta um casal apaixonado, o
posicionamento corporal deles reforgca o que a revista quer transmitir a leitora em um
primeiro momento. Eles estdo abragados, logo passam a ideia de que se trata de
uma edigdo que fala de amor e relacionamentos, além disso a forma como a garota
olha para o espectador da a entender que ela teria algo para contar para quem esta
recebendo o olhar. Tem uma expressédo de confidente que esta relacionada com a

relacdo que a revista pretende estabelecer com as suas leitoras, que € uma amiga
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que esta ali pronta para ouvir os problemas ou contar coisas novas e que sao
importantes para a leitora e estar olhando diretamente contribui ainda mais para
essa aproximagao entre leitora e revista.

Como é possivel observar na imagem, o maior destaque é dado para a frase
“Ah, o amor...” que pode ser associado tanto com as chamadas que estdao em volta
dele, quanto com o casal que esta na capa.

Além de tematicas ligadas as relagbes amorosas, a capa também mostra
outras itens que fazem parte dessa edigdo. Temas como moda e horéscopo também
estdo presentes, e também matérias sobre os famosos que sdo considerados os

galas da época.

ne belgar

Sob a luz do luar
- ouno calor do sol,
' narua, nachuva,
na fazenda...em
todoluga.r!

e une Libios, corpin, al-
d mend . sobretudo,
: 0 ar I
b, ;

pundidl, em o o ot i, com cEIphe-
e £ v wr mi N

|uknu dasse  Hormon ¥

Figura 2 Paginas 14 e 15 da edicdo n°7 de 1996

O casal da capa aparece novamente na reportagem sobre o beijo que
também faz parte das chamadas de capa e esta relacionado com as matérias sobre
relacionamento. Como é possivel observar na Figura 2, a reportagem apresenta dois
casais durante o beijo como forma de criar conexdo com o leitor. Como ja foi dito

anteriormente, uma das vantagens das revistas sobre outras publicagbes
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jornalisticas € o uso de imagens e alta qualidade para ilustrar as reportagens e esse
recurso € bem utilizado pela todateen.

Na linha fina da reportagem é possivel observar as marcas discursivas
compondo o Ethos da reportagem. A utilizacdo de cenas validadas é muito comum
na revista, que sempre evoca outros discursos vinculados ao interdiscurso de nossa
realidade social que aparecem também em outras producdes, a exemplo de trechos
de musicas, filmes e livros, como forma de validar os seus préprios. A linha fina diz
“Sob a luz do luar ou no calor do sol, na rua, na chuva, na fazenda... em todo lugar!”.
O trecho em que é usada a expressao “na rua, na chuva, na fazenda” remete a uma
musica com esse titulo que foi composta em 1971 pelo cantor baiano Hyldon e que
fez sucesso nos anos 90 quando interpretada pelo grupo Kid Abelha. A letra da
musica fala sobre estar apaixonado e como nesses momentos estar com o ser
amado é importante. O trecho ao qual a reportagem faz referéncia é “Jogue suas
maos para o céuw e agradega se acaso tiver/ alguém que vocé gostaria que/
estivesse sempre com vocé&/ na rua, na chuva, na fazenda’ ou numa casinha de
sapé”. O trecho da musica combina com a reportagem porque ela parte da ideia de
que beijar é bom a todo instante e que beijar alguém por quem se nutre algum
sentimento € bem melhor. Essa ideia é tao reforcada que o tempo todo é falado
sobre “o casal apaixonado”, “os pombinhos” etc.

Em um primeiro momento a revista tenta estabelecer uma pequena historia
sobre o beijo, utilizando fatos histéricos e sensoriais que justifique o beijo ser
considerado tao importante. E uma tentativa de validar o discurso da revista perante
todos os outros que falam sobre beijo, de tornar a reportagem da todateen mais
legitima do que as de outras revistas, isso porque “existe uma pluralidade de
produtores que procuram ser reconhecidos como os mais legitimos por um publico”
(MAINGUENEAU, 2010, p.58).

O préximo toépico abordado pela reportagem para falar sobre beijo € uma lista
com aqueles que ficaram famosos em filmes. Nesse ponto é possivel perceber como
os referenciais mudam de acordo com a época que é analisada, ja os filmes citados
sdo todos do inicio dos anos 90 ou de antes, isso mostra como cada discurso tem
seus sentidos vinculados a suas condigcdes histéricas, uma época determinada na
qual ele faz sentido. Nesse trecho também fica mais claro a ideia de que a revista é
uma amiga de quem esta lendo, pois além das informagdes e curiosidades, o texto

parece seguir o tom de um dialogo entre amigas, como se estivessem fofocando
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sobre os beijos do cinema. Outra caracteristica que aumenta essa aproximagao € o
uso de girias e expressbes que sao utilizadas pelos jovens, como “beijo
desentupidor” para se referir a um beijo bem longo e profundo.

Ainda na reportagem sobre o beijo, a todateen trouxe uma lista com alguns
tipos de beijos e como pratica-los:

Figura 3 Pagina 17 da edi¢do n°7 de 1996

Os recursos visuais sao muito explorados como forma de ilustrar de maneira
caricata os beijos representados. Alguns desses beijos sdo bem comuns e até hoje
constam em manuais do beijo de diversas revistas, porém o beijo Dracula chama a

atencao sobre a maneira como foi descrito:

Dracula: o tal “beijo de fogo”, que suga tudo e deixa manchinhas
roxas no pescogo. Pode ser dado com consentimento ou de
surpresa. A vitima pode até se debater, mas acaba se
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entregando. E para quem nao sabe, a palavra vampiro significa beijo
de fogo. (todateen, edigdo n27, 1996, p.17) grifo préprio.

A definicdo de beijo Dracula ndo é problematica em si, mas a maneira como
foi escrita cria um discurso que pode ser interpretado de diversas maneiras, sendo
que uma delas abre a premissa de que néo é preciso consensualidade para beijar
alguém. No trecho grifado ao dizer que o beijo pode ser dado de surpresa e que a
vitima pode se debater, mas que depois de um tempo caba cedendo, é criada uma
situacdo em que o abuso e o0 assédio podem ser naturalizados e que a vitima no fim
acaba gostando.

Porém um discurso deve ser considerado dentro de um campo discursivo que
leva em conta outros discursos que dao sentido ao discurso analisado. “A unidade
de analise pertinente ndo € o discurso em si, mas o sistema de relagdo com outros
discursos por meio do qual ele se constitui e se mantém” (IBID, p.50). Além disso
para a AD ao analisar um discurso € preciso considerar todo o contexto historico e
social em que ele esta inserido. Dessa forma é preciso levar em consideragdo que
até bem recentemente ndo existiam discussdes abertas sobre assédio e sobre
machismo. Hoje em dia € mais facil de encontrar informag¢des e grupos de debate
sobre a cultura machista e patriarcal. Portanto se for levando em consideragao esse
contexto social, um discurso como esse sobre o beijo Dracula em uma revista
voltada para o publico jovem ndo causa estranheza.

Por outro lado, se levarmos em consideracdo discursos mais atuais e que
abordam temas sobre abuso e assédio, a descricdo de como € o beijo Dracula pode
ser considerado um discurso que abre margem para atitudes abusivas e para a
naturalizacdo delas em ambientes como escola, festas, etc. ainda mais se levarmos
em consideracado que o publico da todateen sao adolescentes entre 13 e 18 anos,
idade em que os jovens estdo descobrindo o seu corpo e o corpo do outro e textos
como esse podem leva-las a crer que € normal ter o corpo tocado sem permissao.

A popularizagédo do feminismo fez com que alguns discursos que antes eram
considerados normais fossem repensados. Nao apenas isso, com o feminismo
algumas atitudes que antes eram consideradas naturais comegaram a ser debatidas
em varias instancias, e as redes sociais serviram como catalisador desses debates.

Um dos temas mais comuns em rodas feministas é sobre o assédio que as

mulheres sofrem todos os dias e que esse assédio esta diretamente ligado a posi¢ao
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de inferioridade em que as mulheres sao colocadas em relagdo aos homens. Essa
situacao é resultado da sociedade patriarcal que sempre considerou a mulher como
um ser inferior e em fungao disso podia ser assedia, abusada e maltratada. Por isso
discursos opressores e que naturalizaram situagdes de abuso sdo comuns e muitas
vezes passava despercebido quando o feminismo ainda ndo era um assunto comum
e estava restrito a pequenos grupos. Mas nos dias atuais uma revista ndo permitiria
que discursos como a descrigdo do Beijo Dracula fosse publicado, pois acaba

abrindo margem para a naturalizagdo do assédio e também do abuso.

Figura 4 Pagina 38 da edi¢do n°7 de 1996

A edicdo nédo trata apenas de relacionamento, mesmo esse sendo o tema
central da capa e da maioria das reportagens presentes na revista. Por ser uma
publicagao voltada para jovens entre 13 e 18 anos ela precisa conversar e estar com

garotas dessa idade para que elas tenham voz dentro da revista. Para isso, além de
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ter a secéo de carta dos leitores e de duvidas, algumas matérias contam com a fala
de jovens como fontes. Trata-se de uma forma de aproximar o publico da revista,
pois ele vé a si mesmo nos comentarios de pessoas da sua idade.

A matéria escolhida é “Um lugar bom demais” e fala sobre como os jovens
dos anos 90 gostavam de ir ao shopping para passear e como era o meio de lazer
mais comum, pois oferecia varias op¢cdes em um unico ambiente, além de também
ser um espago seguro como varios adolescentes ressaltaram nas entrevistas.

A linha fina da matéria ja comeca dizendo que “dez em cada dez
adolescentes” consideram passear no shopping como a principal forma de lazer. Ao
longo do texto essa ideia é reforgada ao chamar a geragédo de jovens dos anos 90
de “geracdo shopping center”, pois eles passam a maior parte do tempo nesses
lugares, seja por comodidade, seguranga ou falta de opcéo.

Os entrevistados sdo, na maioria, meninas que vao passear com as amigas
depois da aula e que acham o shopping o lugar ideal para passear porque tem tudo
0 que elas procuram e ainda deixam os pais tranquilos, porque se trata de um
ambiente seguro para que jovens andem desacompanhados.

Essa é uma matéria que mostra bem a participacdo das leitoras na
construcédo da revista, pois todas as personagens sao jovens que se encaixam no
perfil do publico alvo. Ter esse contato com quem |é é importante para que a
publicacdo se mantenha atualizada e continue agradando os leitores. Além disso, ter
pessoas jovens e “‘comuns” como fontes também contribui para que a revista
consiga criar um ethos mais préoximo da adolescente, mostra que esta dialogando
com essas jovens e que faz parte do universo delas.

A matéria sobre a geracao shopping center dialoga diretamente com um dos
editoriais de moda da edi¢ao n°7. Apresenta “looks” para serem usados em passeios
no shopping e também uma lista de atividades que podem ser feitas nesses
espacos.

O editorial apresenta duas jovens passeando, em cada pagina € mostrado
para as leitoras dois “looks’ diferentes, cada um deles acompanhados de dicas de
em que situacdo usar e também onde comprar cada uma das pecas. E muito comum
ao longo da revista publicagées que falam de algum produto ou pega de roupa e
juntamente vem uma indicacdo de onde encontra-los.

A revista vai costurando matérias com o0 mesmo tema e dessa forma uma

acaba complementando a outra ndo apenas por serem conteudos que dialogam,
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mas também porque o discurso de uma contribuir para validar o discurso da outra.
Acaba fazendo sentido um editorial de moda sobre roupas para serem usadas em
passeios no shopping juntamente a uma reportagem falando sobre como os jovens
estdo ocupando esses espacgos. Dessa forma mostra que o conteudo de cada

edicdo acaba sendo construido e fazendo sentido dentro da revista.
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Figura 5 Paginas 32 e 33 da edig¢édo n°7 de 1996

Junto com a reportagem sobre essa geragdo shopping center, ha um teste
para descobrir se “vocé é da geracao shopping center? ”. Testes sdo bem comuns
na todateen e servem como uma forma de criar um autoconhecimento na leitora,
que a partir dos testes conseguem encontrar marcas da sua propria personalidade.

O resultado do teste oferece trés perfis em que alguém pode se encaixar:
‘encanada”, “mao aberta” e “fanatica”. Mesmo que a pergunta a ser respondida pelo
teste seja se a pessoa faz parte da geragdo shopping center, todos os resultados
acabam, de uma forma mais enfatica ou n&o, incentivando a ida ao shopping como
um passatempo para as jovens. Isso pode ser resultado de que, na época da edigao,
os shopping centers eram considerados formas de lazer voltados para o publico

jovem, onde eles passeavam com mais seguranga do que se estivessem nas ruas.
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Esse discurso de que esses espagos sao mais seguros do que outros existe
até hoje, pois a maioria dos frequentadores s&o pessoas de classe média e classe
média-alta, sendo que a presenca de pessoas fora desse padrao costuma ser
barrada ou constantemente vigiada. Um exemplo foi quando comecgaram a
acontecer os “rolezinhos” nos grandes shoppings centers pelo Brasil. Os eventos
que ficaram conhecidos como “rolezinhos” surgiram no final de 2013 e comego de
2014, comegavam nas redes sociais e reuniam centenas de jovens que se dirigiam
aos shoppings. A grande maioria dos jovens que participavam desses rolezinhos
eram da periferia, 0 que preocupava muito os administradores dos centros
comerciais, que temiam que os eventos se tornassem arrastbes e, com isso, a
reputacao dos shoppings de serem lugares seguros seria perdida.

A partir disso, podemos observar que a ideia de que os shoppings sao lugares
seguros e frequentados por apenas um determinado grupo de pessoas existe desde
os anos 90. O fato de a matéria s6 conter fotos de pessoas brancas também
contribui para essa perspectiva, assim como algumas falas dos entrevistados: todos
dizem ser mais seguro e que frequentam esse espago pelo menos uma vez por

semana, isso leva a conclusao de que sdo pessoas com poder aquisitivo.

Figura 6 Pagina 38 da edi¢do n°7 de 1996
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Figura 7 Capa da edi¢c&o n°55 de junho de 2000

A capa da edigdo n°55 de junho de 2000 também apresenta um casal como
enfoque central da capa e ao contrario da capa de 1996, os dois estdo olhando para
a leitora. Nessa edigcdo esta bem explicito que se trata da edicdo de dia dos
namorados, ja que € frase central destacada pelo coragao que aparece na imagem.
Além dessa chamada para a matéria principal, que da dicas sobre como ter um dia

dos namorados perfeito, ha também outras que falam sobre outros conteudos que

podem ser encontrados na revista.
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Diferentemente da edicdo anteriormente analisada, essa apresenta um
conteudo voltado para a area profissional e escolar das leitoras. Ha duas pequenas
indicagdes de matérias que vao falar sobre profissdes, no caso sobre odontologia; e
também sobre escola, como a revista é langada em junho, metade do ano letivo ja
passou e a edicdo promete ajudar a salvar as notas nessa reta final antes que as
aulas terminem.

E uma capa em que, assim como na de 1996, os modelos estdo posando
para a foto, o que é reforgado pelo fato de os dois também estarem na matéria de
capa sobre dia dos namorados. Mais uma vez, € possivel que eles estejam olhando
diretamente para a leitora e estabelecendo um vinculo que vai além de emissor-

receptor.

Porque estoy o amar

- vocel”
Cintio de Sy,
Cruzeig)sp

Figura 8 P4ginas 16 e 17 da edi¢&do n°55 de 2000

A principal chamada da capa se refere a reportagem sobre qual a melhor
forma de tornar o dia dos namorados inesquecivel. Logo no primeiro paragrafo a
matéria apresenta um trecho do poema “Quem nao tem namorado” de Carlos
Drummond de Andrade. O verso escolhido fala sobre os pequenos prazeres de estar
apaixonado e que quem nao é capaz de encontrar os pequenos momentos da vida a

dois é porque nao tem um namorado, mesmo que esteja envolvido com alguém. O
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trecho escolhido combina com a matéria porque ao falar com adolescentes é normal
lembrar do sentimento de “pés nas nuvens” que surgem junto com o amor da
juventude.

A reportagem também esta repleta de coragdes com frases enviadas por
leitoras de varios lugares do Brasil, todos tentando dar a sua propria definicdo sobre
0 que é amor. Esse € um recurso bem comum na revista, o de usar a leitora para
mostrar a essa mesma leitora que a todateen esta ali e esta disposta a ouvir o que
essa jovem tem a dizer. Isso estabelece uma relagédo que, muitas vezes, as jovens
nao possuem na adolescéncia, quando parece que ninguém consegue entender o
que elas estdo sentindo. Dessa forma, a revista chega como uma amiga que sabe
pelo que ela esta passando e que pode ajuda-la.

Outra coisa que é possivel notar ao comparar a matéria sobre beijos da
edicdo n°7 com a principal da n°55, é que o casal que ilustra a reportagem parece
muito mais apaixonado na primeira do que na segunda. Em ambas as reportagens,
as fotos utilizadas foram posadas, mas a primeira remete muito mais a um momento
de intimidade e proximidade do que a segunda, em que tanto ele quanto ela estao
olhando para a camera em uma posi¢cao pouco romantica. A escolha da foto pode
quebrar a proposta do texto, que é a de incentivar uma comemoragao romantica do
dia dos namorados, pois ndo consegue transmitir a mesma ideia de amor que o
resto da reportagem.

Nas paginas seguintes, apenas a imagem dele foi mantida, talvez porque um
dos boxes da pagina 19 seja uma pequena entrevista com ele, Roger Gobeth,
falando sobre a opinido dele a respeito do dia dos namorados. E frequente da revista
boxes e segcbes em que a opinidao dos garotos é levada em consideragao
principalmente quando os temas abordados sdo “paquera” e relacionamentos,
menos frequente é sobre beleza, em que os rapazes contam o que acham ou nao
bonito em uma garota. Ter o ponto de vista masculino € importante para conquistar o
publico, pois as meninas estdo preocupadas com O que 0S meninos pensam,
principalmente na fase da adolescéncia em que estdo comegando a se relacionar
com o outro de forma romantica e sexual. Por isso também sao frequentes nas

edicdes das revistas matérias que falam sobre sexo e métodos anticoncepcionais
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Figura 9 Paginas 18 e 19 da edigdo n°55 de
2000

A reportagem nao fala apenas sobre como ter um dia dos namorados perfeito,
ela também da dicas de como arrumar um namorado. No tépico “esta sozinha?”, é
falado que n&o tem nada de errado em passar o dia dos namorados
desacompanhada e que, se a menina esta procurando pelo “principe encantado”, a
revista oferece simpatias que podem ajudar nessa busca. E separado um box inteiro
para falar de supersticbes que podem ajudar alguém a chegar mais perto de
comegar um namoro. Uma delas, inclusive, envolvendo Santo Anténio, que é
conhecido como santo casamenteiro. Trazer essas informagdes que fazem parte da
tradigdo popular brasileira vai construindo a ideia de que a revista, mesmo que fale
bastante de assuntos como musica, filmes e famosos, também esta preocupada em
passar para leitoras temas que envolvam a cultura nacional mais popular e mistica,
pois um tema frequente em todas as edigbes da todateen s&o signos e como o0s
astros influenciam a vida das pessoas.

Ao fim da reportagem, ha um pequeno espago em que é promovida uma
interagdo por meio de enquete na qual a revista pergunta para qual a situagao

amorosa da leitora e espera uma resposta:
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Figura 10 Detalhe da pagina 19 da edi¢ao n°55 de 2000

Esse refor¢co constante da revista em se mostrar aberta ao publico e ao que
ele tem a dizer mostra que a publicagao esta interessada na opinido dele. Nesse
caso especifico a todateen quer saber se suas leitoras ja tiveram um grande amor.
Essa pesquisa provavelmente servira de base para as revistas futuras, para saber

qual tema abordar e de que maneira vai atrair e prender mais o publico.

Figura 11 P4gina 78 da edi¢do n°55 de 2000
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A maioria das matérias da edicdo n°55 de 2000 fala sobre relacionamentos,
uma delas é “Diferentes, mas apaixonados” e fala sobre quando alguém se apaixona
por alguém muito diferente e como “driblar” o preconceito e seguir com o
relacionamento sem dar importancia para a opinido alheia.

A reportagem ja comeca utilizando um ditado popular de que “os opostos se
atraem” e utiliza essa frase para justificar todo o texto afirmando que € bem comum
que pessoas se sintam atraidas por outras que sdo bem diferentes delas mesmas. A
frase tem origem no magnetismo, pois polos diferentes tendem a ser atraidos um
para outro enquanto polos iguais se repelem. Isso serve para validar o discurso da
reportagem inteira, porque justifica todos os casos apresentados, mesmo que em
alguns as diferengas deveriam ser analisadas com maior cuidado.

E o caso do tdpico “Ele é mais velho que eu”, que fala sobre meninas que se
relacionam com garotos mais velhos. Pessoas com idades diferentes namorarem
ndao é um problema, mas a forma como a reportagem coloca pode acabar
naturalizando situagdes de pedofilia, pois em determinado trecho diz que é normal

que garotas se interessem por homens com idade avancgada.

Quem nunca se apaixonou por alguém mais velho? Professor, amigo
do irm&o, ou outro gato qualquer? Bem, saiba que isso é normal,
principalmente na fase da adolescéncia. Dizem que quando a
menina é meio carente e esta atras de protegcdo, acaba se
envolvendo com alguém de idade mais avancada que a dela.
Mas o amor pode existir entre duas pessoas com idades diferentes?
E claro que sim. Muita gente pode até achar errado, mas o
importante é o que vocé pensa. Ouvir coisas do tipo: “Ele tem idade
para ser o seu pai”. E normal, ndo ligue. Se o amor é de verdade,
tem futuro! (todateen, 2000, edigdo n°55, p.78. Grifo nosso)

Segundo a revista, ndo ha problema em pessoas com idades diferentes
namorarem, mesmo que a diferenga entre uma e outra seja de muitos anos. A
questdao é que como o publico da revista sdo garotas entre 13 e 18 anos, colocar
que ndo ha problemas em namorar alguém que “tem idade para ser seu pai” €
normalizar o abuso infantil e até mesmo a pedofilia. Além do texto da matéria criar
margem para essa interpretagdo, a ilustragdo escolhida reforga ainda mais a
problematica que envolve meninas namorando homens mais velhos. No desenho,
ha uma menina abracando um cara visivelmente mais velho, enquanto as roupas
dela reforgcam a ideia de que se trata de alguém jovem: ténis, minissaia e barriga de

fora; as dele reforcam que € bem mais velho: usa terno, tem um bigode e cabelo
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grisalho. O desenho acentua o que € colocado no texto sobre ter idade para ser seu
pai, se fosse tirada do contexto da reportagem, a imagem poderia estar vinculada
em uma outra sobre dia dos pais sem que fosse preciso fazer alteragdes no
desenho, além disso a imagem também reforgar esteredtipos sobre relacionamento
entre garotas mais novas com garotos mais velhos.

Como para a AD o discurso é resultado de um contexto histérico e social, e
nao podemos dissociar a imagem do fato de que nos anos 2000 discussdes sobre
pedofilia e sobre a problematica envolvendo relacionamentos entre jovens e pessoas
muito mais velhas ndo eram frequentes. Ndo havia um debate mais ativo como
existe hoje em dia sobre como essas relagbes sao abusivas e reforgam a hierarquia
masculina que existe na sociedade patriarcal.

Atualmente, esses assuntos estdo sendo debatidos o tempo todo e
constantemente sendo problematizados. Nao seria bem aceito que uma revista

voltada para adolescentes tivesse discursos como esse atualmente.
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Figura 12 Capa da edicdo n°115 de junho de 2005

A capa da edi¢cao de junho de 2005 nao apresenta um casal como as duas
anteriores, sendo que ha apenas um homem na capa, que € o ator Ricardo Pereira.
A proposta ainda € fazer alusdo ao romance e ao amor, tanto que a cor
predominante é o vermelho, geralmente associado a paixao, e ele esta segurando
um buqué de rosas também vermelhas, que remete a uma ideia romantica de estar
apaixonado. O uso das cores é importante no momento de fazer a capa de uma
revista, porque cada cor é capaz de causar no leitor uma sensacgao diferente, e no
caso da AD é importante porque faz parte dos elementos nao-textuais que estao

relacionados ao discurso. A capa cria uma ideia de romantismo, desde o uso do
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vermelho no fundo junto com as rosas até a maneira como o ator esta olhando
diretamente para quem o observa. Ao contrario das anteriores, em que o olhar era
mais como o de um amigo que pretende compartilhar segredos, nessa edi¢ao esta

mais préximo de um olhar apaixonado.

7

A chamada principal é para a melhor forma de comemorar o dia dos
namorados, como aconteceu na edicdo de 2000, e também estda em harmonia com
os elementos nao-textuais da capa, pois todos contribuem para criar a ideia de que
essa edicao sera toda romantica. Entre as chamadas da capa, a maioria € sobre
relacionamentos, incluindo uma que fala sobre como € uma namorada ideal para o

“gato da capa”.

mo ji dizia o autor de Romeu e Ju-

, William Shakespeare, “o amor

s que a propria razio desco-

nhece™. E o que ele queria dizer com
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Figura 13 Paginas 12 da edi¢do n°115 de 2005

Assim como aconteceu na edigao n°55 de 2000, a de junho de 2005 também

teve uma matéria dedicada a falar sobre relacionamentos entre pessoas muito
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diferentes umas das outras. Enquanto a primeira usava um ditado popular para
validar a ideia de que pessoas diferentes podem se apaixonar, a segunda usa uma
frase de William Shakespeare: “0 amor tem razées que a prépria razao desconhece”.
A frase acaba fazendo sentido dentro do contexto da matéria, que fala em
relacionamentos absurdos e que nao iriam para frente, mas que, como o proprio
escritor inglés havia dito, o amor ndo segue os parametros da razdo e pode muitas
vezes surpreender.

Nessa reportagem, sdao apresentadas cinco situagées em que as diferengas
entre os apaixonados podem interferir de alguma forma no romance. Duas delas se

repetem nessa edigdo em relacdo a de 2000, “ele € baixinho” e “ele é mais velho”.
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Figura 14 P4gina 13 da edicdo n°115 de 2005

O topico sobre garotas se relacionarem com homens mais velhos aparece
novamente nessa edi¢gdo, mas, ao contrario do que € dito na edigdo n°55, desta vez
o enfoque principal é de que relagdes como essa sdo complicadas. Segundo o texto

da revista, a garota tem que estar preparada para esse tipo de relagéo, pois “o gato
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tem muito mais experiéncia, inclusive sexual, e, por isso, namorar um carinha
desses pode significar que vocé tenha que crescer mais rapido, pulando fases
importantes da vida” (todateen, 2005, edigdo n°115, p.13). O discurso da revista
mudou nesses cinco anos entre as edicdes analisadas, e isso esta atrelado tanto as
mudangas que ocorreram ha sociedade, quanto as mudancas de equipe de
producao das revistas. Considerando o quadro discursivo mobilizado, a influéncia de
quem escreve deve ser compreendida em conexao com a sociedade e a historia,
sem desconsiderar nenhum dos aspectos e, sobretudo, sem mobilizar uma nogao
‘roméantica” de autoria. Se antes ndo havia problematizacdo sobre uma menina
namorar alguém que teria idade para ser o pai dela, nessa edicdo a questdo € um
pouco mais analisada, levando-se em conta que um cara mais velho tem muito mais
vivéncias e que isso acaba exigindo da garota um amadurecimento precoce. A
mudanca de tom da revista reflete uma mudanca de posicionamento da sociedade,
que, com o passar do tempo, se torna mais critica em relacéo a assuntos como este,
debates sobre as problematicas envolvendo relacionamentos entre adolescentes e
homens mais velhos comegaram a acontecer com mais frequéncia.

Porém, a revista ndo pode simplesmente ditar regras para as leitoras sobre 0
que elas devem fazer e com quem se relacionar. O que ela pode fazer € orientar
sobre situagbes que podem ser perigosas e oferecer informagbes para que as
adolescentes reflitam e tomem as melhores decisbes por elas mesmas. Sendo
assim, ela também avisa suas leitoras de que esse tipo de relacionamento pode ser
perigoso, pois “é comum que os gatos mais velhos se aproveitem da inexperiéncia
das garotas” (todateen, 2005, edi¢gao n°115, p.13). Em 2005, ganham mais espaco
os discursos sobre machismo e sobre como muitas relagdes estdo baseadas em
situagdes em que o homem tem poder sobre a mulher, e isso acaba se refletindo na
revista e na forma como ela fala com as leitoras.

O outro tépico que se repete nessa reportagem € sobre garotas sairem com
garotos que sejam mais baixos do que elas. Esse fato mostra que existe uma grande
preocupagao das meninas em ficarem com meninos mais baixos. Existe uma
convengao social que diz que o homem deve ser mais alto que a mulher e isso é
constantemente reforcado por filmes, séries, novelas, em que 0s personagens

masculinos tidos como “galds” nunca s&o baixinhos e, quando o casal € composto
por uma mulher mais alta do que o homem, é representado de alguma forma

caricata e cOmica. Ha uma certa imposicao social de que o homem tem que ser mais
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forte e poderoso que a mulher e uma das formas de assegurar esse poder € através
da altura, é criada a ideia de que quando o homem € mais alto que a sua parceira
ele é mais capaz de assegurar o bem-estar dela. O texto da revista, tanto da edigcéo
n°115 quanto da n°55, tenta mostrar que esses esteredtipos devem ser quebrados e

que nao ha nada de estranho em “ficar” com caras baixinhos.

Figura 15 Pagina 22 da edigdo n°115 de 2005

A reportagem sobre dia dos namorados da edi¢gdo de junho de 2005 comecga

falando que, independentemente de como esta a vida sentimental da leitora, o dia
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dos namorados é uma data romantica em que o amor deve ser celebrado. Apenas
nesse comego, ela ja se diferencia das outras duas edi¢gées analisadas, porque nao
coloca estar com alguém amorosamente como pré-requisito para comemorar o dia
dos namorados.

Para concretizar essa ideia que é apresentada no comego da reportagem, o
primeiro tema tratado é sobre como o dia dos namorados € comemorado ao redor
do mundo. Segundo a reportagem, apenas no Brasil € que a comemoragao é restrita
somente a quem tem um relacionamento amoroso, sendo que nos Estados Unidos é
comum a troca de cartbes e presentes entre pessoas que se gostam,
independentemente de serem amantes ou ndo. Para reforgar essa ideia, o “gato” da
capa, o ator Ricardo Pereira, fala que em Portugal também nao se restringe a data
apenas aos hamorados.

Outra diferenca que € mostrada pela revista € que, no Brasil, o dia dos
namorados € comemorado dia 12 de junho, enquanto que nos outros paises a data
é 14 de fevereiro. E explicado na reportagem que essa diferenca ocorre porque,
enquanto no Brasil a data € exclusivamente comercial e criada para movimentar as
vendas do més de junho, nos outros paises ela € comemorada no dia de S&o
Valentim, que foi um padre que casava pessoas em segredo durante a Roma Antiga.

A reportagem também apresenta varias listas com temas variados, todas
trazendo 10 “coisas” que falam de amor, desde musicas e livros romanticos até
como pronunciar “eu te amo” em 10 linguas diferentes. Além disso, ao longo das
reportagens, no final ou no comego de cada pagina, ha uma citagdo famosa sobre 0
amor.

Assim como aconteceu na edi¢do de junho de 2000, nessa, a opinidao do
“gato” da capa também é levada em consideragcdo. Enquanto na outra ha um box sé
para a entrevista do Roger Gobeth, nessa as falas de Ricardo Pereira estdo
dissolvidas ao longo do texto e ha também uma lista com “10 caracteristicas para
uma namorada perfeita. Por Ricardo Pereira”.

A reportagem também apresenta um catalogo com dicas de presentes para
“agradar seu amor”. E bem comum, principalmente nas edicdes mais recentes, que
as matérias venham acompanhadas de uma relacdo com produtos associados ao
tema e onde encontrar esses produtos. Além da matéria de dia dos namorados que
tem varias sugestdes de presentes, ha uma sobre penteados que tem uma lista de
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elasticos de cabelo e presilhas, ou entdo a reportagem que fala sobre sorte, que

apresenta varios amuletos, para que servem, onde encontrar e também o preco.
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Figura 16 Capas da edicdo n°187 de junho de 2011

A edigdo n°187 da todateen, de junho de 2011, teve duas capas diferentes
para 0 mesmo conteudo do miolo. Algumas vezes, as revistas acabam utilizando
essa estratégia para saber qual tipo de capa esta vendendo mais e para poder
acompanhar o gosto das leitoras. O fato de ndo serem celebridades que moram no
Brasil indica que as fotos podem ter sido retiradas de algum banco de imagens, ou
seja, ndo foram produzidas e pensadas para a revista. Esta € uma tendéncia dos
tempos atuais, especialmente por cortes de custos. Por isso, mesmo que em ambas
as capas as pessoas aparentem olhar para a leitora, ndo € criada sensacédo de
cumplicidade como acontece na edigao n°7 de 1996.

Com excec¢do da chamada principal, todas as outras estdo iguais nas duas
capas. Relacionamentos ainda é o foco, a diferenga € que, enquanto a da Awvril
Lavingne € “Pra ficada virar!”, com dicas para transformar a “ficada” em namoro, a

capa com a Selena Gomes e o Justin Bieber é “Vocé consegue um namoro dos
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sonhos!”, fazendo referéncia ao relacionamento do casal, que na época era

considerado um daqueles “romances perfeitos” a serem copiados.

ribe %,
Bampho n:gww-”_' ez formn

gt

cida contra, sai pra la! N
IL‘& e TOMETRS NS5, |

ustions MOeT
\agine vock 165z 08 ¥0a com s2u ramd T QU enfenter
mUtES — & e556 Muas $50 10 Minies =0 ~ FH0ES 1Rk

Momentos #socute!

i
[
g
:
:
w
i
4
4

&

que admitir & dificl nd0 ter uma invejinha de Selena Gomez. Aiem

de finda e talentosa, ela & a garots mais sonuda de Hollywood! Afinal, ter

como. 6 para poveas 56 ela podel £, por mais que mul

A gente {OrCesse CONMTa N0 COMECO & Prefefisse ver JB soltero, Justiena aca-

mmwuﬁm&mquwmmmmwm

Historias e amor  pare, ¢ Que todo mundo fica doidinina pra saber _Coma
Seleria Consegui agatTar 0 Givo maaals Cobica0o ever? ¥Selmecnnta

Figura 17 Paginas 66 e 67 da edi¢cdo n°187 de 2011

Na edigdo de junho de 2011, ha uma reportagem falando apenas sobre o
relacionamento da cantora Selena Gomez com o cantor Justin Bieber. Isso porque,
em 2011, eles eram o casal mais comentado pelo publico jovem, principalmente
porque ele era um dos artistas que mais fazia sucesso e estava no auge da carreira.
Além disso, em todas as vezes que o casal apareceu em publico eles eram
romanticos e apaixonados, o que contribuiu muito para que fossem considerados “o
casal dos sonhos”.

Por isso, a reportagem n&o apenas conta a histéria de como se conheceram,
mas também da dicas inspiradas nos dois para que as leitoras também tenham um

namoro perfeito como era considerado o deles. A maioria das dicas trata
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7

principalmente sobre ser amiga do garoto antes de tudo, e esse € um assunto
constante na revista quando se trata de relacionamento, que o casal precisa ser
amigo e, também, que tudo pode comecgar com uma amizade. Sobre amizades que
viram namoro, a revista acaba tratando bastante disso e sobre a garota prestar
atenc&o que o “garoto dos sonhos” pode estar “mais perto do que ela imagina”. E um
reforgo a um discurso bem comum na sociedade, o de que uma garota nao pode ser
amiga de um garoto sem que exista alguma intengdo amorosa. O préprio texto da
reportagem ajuda a criar essa ideia, “S6 amizade, ATA!”.

Logo depois dessa reportagem sobre o relacionamento de Selena Gomez
com Justin Bieber, a proxima matéria é sobre “Namoro dos sonhos, dicas para que

todos os momentos sejam como o dia 12 de junho: perfeitos!”.

Figura 18 P4gina 70 da edicdo n°187 de 2011
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Trata-se de uma reportagem voltada para quem esta namorando, tanto que a
todateen colocou um selo que indicava que a reportagem era para quem namora. A
matéria apresenta seis dicas para que o hamoro continue e que todos os dias sejam
como dia dos namorados.

Os textos de cada um dos tépicos trazem informacgdes que fazem parte do
senso comum quando o assunto € relacionamento. Como, por exemplo, que é
preciso respeitar o espacgo do outro e a individualidade de cada um, ou entdo que é
preciso dizer o que esta sentindo porque ninguém é capaz de “adivinhar” os
sentimentos dos outros. Essas dicas que a todateen da fazem parte de um
conhecimento comum sobre relacionamentos, ou seja, sdo retomadas de um
interdiscurso social.

Os selos criados para diferenciar as reportagens — que sao voltadas para
quem esta dentro de um relacionamento e para quem esta aproveitando o tempo
solteira — mostram que a todateen busca demonstrar ser uma revista que esta
preocupada com o seu publico e que seu conteudo é voltado para todas as garotas.

E importante que a revista mostre para suas leitoras que esta ali para ouvi-la
e ajudar em todos os momentos da sua vida. Isso contribui para criar uma relagao

mais préxima e se estabelecer como companheira das garotas.

Figura 19 Detalhes dos selos das paginas 70 e 71 da edi¢do n° 187 de 2011
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Figura 20 Capa da edicdo n°235 de junho de 2015

A capa da edicdao n°235, de junho de 2015, traz apenas um homem na
composi¢ao, assim como aconteceu na edigdo de 2005. O “gato” da capa dessa vez
foi o cantor sertanejo Luan Santana, que faz muito sucesso entre as garotas. Ainda
que nao tenha o apelo visual que um casal causa ao falar de dia dos namorados, ha
um cuidado para que a capa transmita uma aura apaixonante que remeta ao dia dos

namorados, mesmo que nessa edigdo seja menos do que nas anteriores.
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A chamada principal fala sobre beijos e promete inspirar os beijos do dia 12 e
de todos os outros. Ha também uma pequena chamada dizendo que se trata de uma
edicdo especial sobre amor, e realmente se trata de uma edicdo com muitas
matérias e seg¢des sobre o amor. O “gato” da capa também ajuda a evocar a ideia de
amor e de romantismo. Assim como aconteceu na edigdo de junho de 2005, ha uma
rosa na capa, mas a da revista n°235 é branca ao invés de vermelha e essa
mudanca nas cores também muda o tom da capa. Se a de 2005 era toda vermelha e
criava um sentimento de paixdo e desejo, por ser branca, a de 2015 acaba
remetendo a uma sensacido de pureza e romantismo. O fato de o cantor Luan
Santana estar na capa reforca ainda mais essa ideia, pois suas musicas sao
conhecidas por serem romanticas e falarem de amor de uma maneira muito
delicada. Esse conjunto de elementos compde o discurso da capa, que € de que a

edicdo que vai tratar de amor de uma maneira romantica.
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A reportagem sobre o beijo apresenta para as leitoras 40 dicas para que o
beijo seja perfeito. Algumas dessas dicas vém acompanhadas de comentarios de
garotos, que dao a propria opinido sobre a dica que a todateen esta dando. Junto
com o comentario, tem o nome, a foto, a idade e o perfil do Instagram de cada
menino. Essa € uma forma de mostrar que os garotos que estdo comentando a
revista sdo reais e que os apontamentos que eles fazem refletem o que a maioria
dos meninos pensam sobre beijo.

O tom da matéria é intimista, confidente, procurando ficar longe de parecer
um manual sobre beijos com varias normas. Para mostrar que n&o existem regras a
serem cumpridas a risca, no inicio da reportagem, a revista ja coloca que o beijar é
muito pessoal e que quem faz o beijo sdo as pessoas envolvidas no momento.

Falar sobre beijos € bem constante na todateen, porque uma parcela das
garotas que faz parte do publico da revista ainda ndo deu o primeiro beijo, e esse
assunto é motivo de grande preocupacao, principalmente no que diz respeito ao que
fazer no momento do primeiro beijo e se o garoto vai gostar ou ndo. Em raz&o disso,
muitas dicas falam sobre aproveitar o momento, relaxar e deixar as coisas
acontecerem naturalmente. E claro que ha alguns tépicos que ensinam sobre como
agir, a maneira de se movimentar e o que fazer durante o beijo, mas a grande
maioria, inclusive as falas dos garotos, sdo sobre “curti’” o momento da melhor

forma.
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5. Consideragoes finais

Nossa investigacdo demonstrou que, ao longo dos anos, a todateen mudou
bastante. E possivel observar mudancas ndo apenas pela forma como a revista trata
de determinados assuntos, mas também com algumas outras alteragdes que foram
ocorrendo ao longo do tempo, como o tipo de ilustracbes da revista, as fotos, a
maneira de se dirigir as leitoras, a maneira de abordar determinadas tematicas.
Alguns aspectos permanecem, como, por exemplo, o fato de certos assuntos
continuarem sempre presentes, como sexo, amor, cabelo, maquiagem e famosos.
Ou seja, ao mesmo tempo em que surgem outros temas pertinentes ao cotidiano
das jovens leitoras, sinalizando mudancgas de discursos vigentes ao longo do tempo,
certas caracteristicas sao mantidas, mostrando, também, os posicionamentos
ideoldgicos que se mantém na sociedade.

E interessante notar como as marcas discursivas que apontam para
mudancas da sociedade sao mais faciimente observadas quando ha um
distanciamento maior. Nas edi¢gdes de 2011 e 2015, encontrar marcas discursivas
que causassem estranhamento e indicassem mudancgas foi mais dificil do que nas
edicdes de 1996, 2000 e 2005. Isso porque 2011 e 2015 estdo muito proximos do
tempo atual e, por isso, essas mudancas sao menos perceptiveis. Observar esse
fendbmeno mostra a importancia de se fazer analises de produtos jornalisticos
através do tempo, pois desse modo € possivel notar as mudancas discursivas que
acontecem o tempo todo, mas apenas com certo distanciamento €& possivel
compreendé-las melhor.

A revista continua se posicionando como uma amiga da leitora, preserva o
tom de conversa e mantém uma relagdo proxima com o publico. Para Scalzo, esse é
o propésito da revista, estreitar relagdes e ficar cada vez mais préxima do leitor, ela
“conhece seu rosto, fala com ele diretamente. Trata-o por ‘vocé” (2013, p.15). E
essa relacao parece se intensificar nas edicdes mais recentes em razao das redes
sociais que fazem com que as leitoras figuem o tempo todo atentas a todateen e as
suas reportagens. Além disso, as redes sociais aproximaram o publico da redagao,
que consegue acompanhar com mais facilidade os interesses desse publico e,
assim, construir uma revista que esteja afinada com o que adolescentes querem ler.

Outra possibilidade que a internet proporcionou é de oferecer um conteudo a mais
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para as leitoras, pois, além das matérias que estdo na revista, também ha aquelas
que sao postadas no site.

O tom que a todateen da para as reportagens € de confianga e intimidade,
tratando a leitora de maneira proxima e criando a imagem de alguém jovem em
quem o publico pode confiar e que, além de tirar suas duvidas, também vai manter
segredos sobre as dividas que essa leitora tem. E importante que a revista consiga
passar uma imagem que seja condizente com a ideologia que ela carrega, e que

essa imagem seja validada pela sua propria situagcéo de enunciagao.

Essa cenografia ndao deve ser concebida como um quadro
preestabelecido mas como um processo de circulo paradoxal no qual
a enunciacao, por sua propria maneira de desdobrar seus conteudos,
deve legitimar a situacdo de enunciacdo que a torna possivel.
(MAINGUENEAU, 1996, p.21)

O ethos é o “corpo” que é produtor do discurso, € quem da a ele determinado
carater de valor e autenticidade, é a imagem que o orador quer passar de si mesmo
através da sua maneira de falar (IBID, p.59). O ethos que a revista desenvolve sobre
ela mesma é aproximado ao de uma garota jovem que esta descobrindo o0 mundo e
0 proéprio corpo, que tem muitas duvidas, assim como as leitoras.

E interessante como a revista acompanhou as mudancas que aconteceram
na sociedade e também nos gostos das meninas como, por exemplo, em
reportagens que falavam sobre tecnologias, sobre tendéncias de moda e beleza, e
sobre os famosos que agradam ao publico em cada momento.

E essas mudancas nao foram apenas nos temas das matérias, mas também
na maneira de a revista tratar determinados assuntos, como na reportagem sobre
namoro entre pessoas diferentes em que um tépico falava sobre namorar um
homem mais velho. Na edicdo de 2000, o posicionamento da revista em relagcdo a
relacionamentos desse tipo € de que nao havia problemas, pois, o importante era o
casal se amar. Quando essa questdo apareceu de novo na edicao de 2005, a forma
como a revista falava do assunto ja era outra, dessa vez, alertando a garota de que
namorar alguém mais velho pode ser perigoso, pois, supde-se que 0 hamorado tem
mais experiéncia do que ela em varios aspectos e, em razao disso, ele poderia
acabar exigindo da garota um amadurecimento que ndo é compativel com a idade

dela.
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Essa mudanca aconteceu no discurso da revista porque a ideia de que é
normal uma garota namorar um cara mais velho, “com idade para ser seu pai’, é
discutida de forma mais critica do que antigamente. Cada vez mais, é possivel notar
o crescimento dos discursos sobre a problematica de relacionamentos envolvendo
adolescentes com homens mais velhos, sobre como esses relacionamentos estao
pautados em situacdes de poder e abuso.

Essa e outras abordagens que existiam antes na revista mostram como, nas
primeiras edi¢des, a todateen n&do estava muito envolvida com tematicas feministas,
principalmente porque esse tema ndo era muito debatido na sociedade. Ja hoje em
dia, essas questdes estdo em alta, e com a internet e as redes sociais ganharam
ainda mais destaque e atingem cada vez mais adolescentes.

Houve uma mudanga também nas ilustragdes usadas na revista, que antes
apresentavam um traco muito mais infantil e simples, mesmo que a revista
abordasse temas mais adultos, como namoro e sexo. Havia uma contradicao entre
as ilustragcdes das matérias e a maneira como a revista falava com as leitoras.

Nas edigdes mais recentes, ndo ha mais tantas ilustragdes na revista quanto
antes. Elas acabaram sendo substituidas por fotografias ou entdo por desenhos
mais elaborados e que remetem a representacdo mais adulta da leitora. Além disso,
os desenhos deixaram de ser apenas bidimensionais e passaram a ser feitos em
programas de computador mais sofisticados e que dao as ilustragdes aspectos mais
realistas e, ao mesmo tempo, menos infantis.

Porém, foi possivel observar que, além das mudancgas, algumas tematicas
ainda sdo deixadas de fora, ou entdo aparecem com pouca frequéncia. Nas edi¢des
de dia dos namorados analisadas, foi encontrada apenas uma mengao ao universo
LGBT, na edicao de junho de 2005: uma das situagdes relatadas na matéria “Rolos
enroladas” é sobre uma garota que se apaixonada por um menino gay e como eles
se tornaram amigos depois disso. Nesse item, a heterossexualidade parece ser um
padrao da revista. Outro ponto a ser levantado é a auséncia de representatividade
de negros nas edi¢cdes analisadas, sendo essa limitada apenas a algumas poucas
propagandas e alguns famosos. Nas reportagens analisadas, apenas a edi¢cdo de
junho de 2000 é que apresentava uma ilustracdo em que um dos personagens era
negro.

Ao fim das analises, concluimos que houve mudancas na forma como a

todateen trata certos assuntos, principalmente aqueles envolvendo relacionamentos.
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Percebemos que a revista esta em constante mudangca e que essas mudangas
acompanham o que esta acontecendo na sociedade e as transformacgdes que
ocorrem nos discursos que atingem diretamente suas leitoras.

Houve mudangas também na forma como ela demonstra enxergar as suas
leitoras. No decorrer das analises, foi possivel notar que a revista foi descobrindo e
atualizando quem era seu publico e como se dirigir a ele. Antes, todateen parecia
ainda estar buscando a sua propria identidade, assim como a melhor forma de
representar suas leitoras, muitas vezes colocando em uma mesma reportagem
discursos que se chocavam por serem muito diferentes uns dos outros. Atualmente,
a revista parece estar mais coesa sobre a forma que ela quer representar suas

leitoras e qual a imagem ela quer que suas leitoras tenham da revista.
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