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RESUMO

Os circuitos curtos de comercializacdo sao definidos como a venda direta dos
agricultores/produtores aos consumidores ou, no maximo, com um grau de
intermediacao. Nos primérdios da agricultura era a forma predominante de venda dos
produtos e, ap0s modernizacdo da agricultura, voltou a ser revalorizada,
especialmente pelos agricultores familiares, como alternativa de geragao de renda em
pequena escala. Este trabalho objetivou analisar as caracteristicas dos agricultores
gue participam em circuitos curtos de comercializagéo e as suas diferentes estratégias
de insercdo no mercado, e também avaliar o perfil e comportamento dos
consumidores das feiras livres do municipio de Jales - SP. Foi aplicado um
guestionario a 21 agricultores que comercializam em feiras livres e outro questionario
especifico, dirigido a 70 consumidores que frequentam as feiras livres do referido
municipio. Constatou-se que 90,48% dos agricultores sdo familiares, tem a
agropecuéria como sua principal fonte de renda e apresentam grande diversificacdo
de producéo e comercializacdo, composta por olericolas, frutas e alguns alimentos de
origem animal. A maioria dos agricultores participam em mais de um canal de
comercializacao, inclusive em circuitos longos, embora considerem mais vantajosa a
venda em circuitos curtos, o que envolve além da comercializacdo direta ao
consumidor, também a venda a agentes ligados ao comércio varejista. A
comercializagdo em circuitos curtos é responsavel por mais de 80% da renda
agropecuaria para mais de 70% desses agricultores, contribuindo para a manutencéo
dessas familias no campo. Os consumidores pesquisados possuem um perfil
semelhante aos consumidores de feiras livres do pais. A maioria vai a feira
semanalmente e gasta em média até R$50,00 a cada visita, adquirindo com maior
frequéncia hortalicas e frutas. A qualidade dos produtos € o maior motivo de
comprarem regularmente h& véarios anos nas feiras (maioria a mais de 10 anos),
porém, parte dos consumidores também compram os mesmos alimentos de outros
agricultores. Dificuldades relatadas em comprar os alimentos nas feiras foram
relatadas por um quarto dos consumidores (25,71%) e ainda, trés quartos (77,14%)
disseram que complementam as compras, dos mesmos alimentos, em
supermercados e quitandas. A insercdo em circuitos curtos de comercializacéo
constitui-se em estratégia muito relevante para os agricultores familiares do municipio
de Jales- SP.

Palavras-chave: Caracteristicas da producdo. Perfil dos consumidores. Venda direta.
Economia local.



ABSTRACT

Short marketing channels are defined as the direct sale of farmers / producers to
consumers or, at most, with a degree of intermediation In the early days of agriculture
it was the predominant way of selling products and, after modernization of agriculture,
it was revalued again, especially by family farmers, as an alternative for small-scale
income generation. This work aimed to analyze the characteristics of the farmers who
participate in short marketing circuits and their different strategies of insertion in the
market, and also to evaluate the profile and behavior of the consumers of the free fairs
in the municipality of Jales - SP. A questionnaire was applied to 21 farmers who trade
in open markets and another specific questionnaire, addressed to 70 consumers who
attend free fairs in that municipality. It was found that 90.48% of the farmers are family
members, with agriculture as their main source of income and have great diversification
of production and commercialization, composed of vegetables, fruits and some foods
of animal origin. Most farmers participate in more than one marketing channel,
including long circuits, although they consider selling short circuits to be more
advantageous, which involves not only direct marketing to consumers, but also sales
to agents linked to retail trade. Commercialization in short circuits is responsible for
more than 80% of the agricultural income for more than 70% of these farmers,
contributing to the maintenance of these families in the countryside. The consumers
surveyed have a profile similar to the consumers of free markets in the country. Most
go to the fair weekly and spend an average of up to R $ 50.00 each visit, purchasing
vegetables and fruits more frequently. The quality of the products is the biggest reason
to buy regularly at the fairs for several years (most of them for more than 10 years),
however, some consumers also buy the same food from other farmers. Difficulties
reported in buying food at fairs were reported by a quarter of consumers (25.71%) and
yet, three quarters (77.14%) said that they complement purchases of the same food in
supermarkets and greengrocers. The insertion in short marketing channels is a very
relevant strategy for family farmers in the municipality of Jales-SP.

Key words: Production characteristics. Consumer profile. Direct selling. Local
economy.
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1 INTRODUCAO

Desde os tempos antigos os agricultores ja comercializavam diretamente para
os consumidores finais, no entanto, o conceito de “circuito curto” surgiu formalmente
no Japdo, em 1965, no momento em que algumas maes preocupadas com o alto uso
de agrotoxicos, criaram as primeiras teikei (aliancas) entre consumidores e pequenos
agricultores gque se comprometeram a fornecer alimentos livres de agrotéxicos em
troca da fidelizagdo na compra por parte dos consumidores (CEPAL, 2013). Esse tipo
de comercializacdo se concretiza pelo simples fato do produto chegar até o
consumidor final, com informacdes de onde foi produzido, por quem foi produzido e
como foi produzido (PLOEG, 2008), sendo admitido, no maximo, a presenca de um
intermediario entre produtor e o consumidor (CHAFFOTTE; CHIFFOLEAU, 2007).

Enquadra-se como circuitos curtos a comercializacdo em feiras livres, para
grupos de consumidores organizados tais como CSA — Comunidade que Sustenta a
Agricultura e politicas publicas como o Programa Nacional de Alimentagéo Escolar -
PNAE e o Programa de Aquisicdo de Alimentos - PAA (RETIERE, 2014). Também
incluem a comercializacao nas propriedades rurais (ligadas ou ndo ao turismo rural),
entregas em domicilio “delivery”, por meio de cestas, em associacfes e cooperativas
de produtores, em restaurantes, no varejo local e em lojas virtuais (DAROLT et al.,
2016).

O municipio de Jales, assim como a regido do seu entorno teve como
caracteristica, desde a colonizacao, a expressiva presenca de pequenas propriedades
rurais, trabalho familiar e diversificagéo agricola (NARDOQUE, 2007). A fruticultura, a
pecuéria leiteira e de corte sdo as principais atividades agricolas da microrregido
geografica de Jales. A olericultura também tem importante papel no mercado agricola,
pois é responsavel por abastecer grande parte da demanda regional. Cabe ressaltar
ainda que a partir de 2000, a cultura de cana de acucar também obteve grande
expansao na microrregiao geografica de Jales (SANT'ANA, 2011).

O municipio de Jales apresenta 719 estabelecimentos familiares (71,04% do
total) que ocupam 12.540 hectares correspondendo a 39,61% da area total. As
principais atividades agropecuarias sao a pecuaria leiteira, lavoura permanente (uva
de mesa, laranja e borracha) e horticultura (alface, cebolinha e racula) e floricultura
(muda de plantas ornamentais) (IBGE, 2017a).
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A agricultura familiar possui presenca predominante nos circuitos curtos de
comercializacdo, pois a mao de obra familiar intensa aliada a diferentes competéncias
(producéo, transformacao e comercializacao), reduz custos e agrega valor ao produto
(DAROLT et al., 2016). Exime et al. (2021), relatam que o escoamento da producao
familiar tem sido promissor nesse sistema de comercializagao, principalmente quando
se trata das feiras livres.

Diante deste cenario, buscou-se responder aos seguintes questionamentos:
como se da a comercializagdo dos agricultores no municipio de Jales? Quais séo as
estratégias que o0s produtores utilizam para comercializarem seus produtos
diretamente aos consumidores, evitando o0s atravessadores? Qual o perfil
socioecondmico desses agricultores? E como os consumidores se comportam e quais
suas opinides? A hipbtese é que os agricultores utilizem as feiras livres como principal
estratégia de inser¢do no mercado e aproximacdo dos consumidores, e que esse
canal de comercializacdo é relevante para a renda destas familias.

Em funcdo disso, a pesquisa que originou esse trabalho visou analisar as
caracteristicas socioecondémicas e as diferentes estratégias de insercdo no mercado
dos agricultores familiares do municipio de Jales (SP), em circuitos curtos de
comercializacdo de produtos in natura ou com algum tipo de agregacao de valor e
ainda avaliar o perfil socioeconémico e o comportamento dos consumidores dos

produtos desses agricultores.
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2 AGRICULTURA E COMERCIALIZACAO

2.1. Agricultura familiar

A importancia da agricultura familiar € vista como social e produtiva. Para tanto,
apos a década de 90 foram criadas algumas politicas publicas com o objetivo de
garantir a reproducao, a producédo de alimentos, a fixacdo do homem no campo e
melhorar sua qualidade de vida (ESQUERDO; BERGAMASCO, 2014).

Segundo Schneider (2003), os estudos sobre agricultura familiar no Brasil se
iniciaram a partir desse periodo e foram marcados por dois eventos, sendo o primeiro
(1990) pelos movimentos sociais no campo e manifestagées politicas e o segundo
(1996) a partir da criagdo do Pronaf - Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar como resposta as manifestacdes iniciadas em 1990. Para
Machado (2020) houve ainda um terceiro evento, que foi a criacdo do PAA — Programa
de Aquisicdo de Alimentos, em 2003, que tinha como objetivo promover a seguranca
alimentar e a sustentabilidade.

O PRONAF foi a principal politica agricola voltada para a agricultura familiar
(GRISA; SCHNEIDER, 2014) e tinha como finalidade apoiar os agricultores familiares.
A principio o programa abrangia apenas o crédito de custeio, mas a partir de 1997 foi
ampliado para a modalidade investimento (SCHNEIDER; MATTEI; CAZELLA, 2004).

Foi a partir da criagdo do PRONAF, que agricultura familiar ganhou visibilidade
para a sociedade e o setor publico (LIMA; SILVA; IWATA, 2019) e, por consequéncia
disso, esse fato resultou na elaboracdo das normas que definem agricultura familiar
(EMBRAPA, 2014). Para Serafim Junior et al. (2021), a organizacdo da agricultura
familiar € marcada pelos modos de exploracdo, tamanho e gestdo da propriedade,
baseado na terra, mado de obra e familia, se diferenciando assim, da patronal que por
sua vez é caracterizada pelo maior nivel de tecnificacéo, investimento e producdo em
grande escala.

Lamarche (1997) também destaca que a producdo agricola familiar é
caracterizada pela juncdo da propriedade e o trabalho familiar, possuindo como
objetivo garantir o sustento da familia. Ploeg (2014) complementa que esse tipo de

agricultura é definido pelo modo como as pessoas cultivam e convivem.
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Lima, Silva e Ilwata, (2019) afirmam que este tipo de agricultura se caracteriza
pela gestéo da propriedade compartilhada pela familia e que a principal fonte de renda
€ proveniente da atividade agropecuaria. Os autores ainda declaram que agricultor
familiar possui uma forte ligacdo com a terra, seu local de trabalho e moradia.

E importante ressaltar que o termo agricultura familiar passou a ser o mais
utilizado, porém, ainda persiste o0 emprego de outros termos como pequeno produtor,
pequena producdo, camponés e agricultura de baixa renda ou de subsisténcia
(DENARDI, 2001).

Azevedo e Santos (2017) destacam que o camponés e agricultor familiar séo o
mesmo sujeito e sdo caracterizados por uma organizacao econémica que tem como
base o trabalho familiar, mesmo que possua algum grau de integrac&o aos mercados
e de tecnificacdo. De acordo com Felicio (2006) para o paradigma do capitalismo
agrario, o camponés € visto como atrasado e tende a desaparecer, conforme o
capitalismo avanca, se transformando em agricultor familiar que se integra ao
agronegocio. Porém, ainda de acordo com o autor para o paradigma da questao
agraria, o agricultor familiar e 0 camponés néo se diferenciam, pois sao definidos pelo
emprego da méo de obra e gestao da propriedade familiar.

Silva e Mendes (2009) consideram como agricultores familiares, aqueles que
assumem diretamente com a familia (ou parte desta) o trabalho, a gestdo da
propriedade e os meios de producédo. Em termos legais, a Lei N° 11.326 de 24 de julho
de 2006, estabelece as diretrizes para a formulag¢ao da Politica Nacional da Agricultura
Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais, ou seja, enquadra como agricultor

familiar, aquele que simultaneamente atende os seguintes critérios (BRASIL, 2006):

| — ndo detenha a qualquer titulo, area maior que 4 (quatro) médulos
fiscais;

Il — utilize predominante mé&o-de-obra da prépria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;

Il - tenha renda familiar predominante originada das atividades
econdbmicas vinculadas ao proprio estabelecimento ou
empreendimento;

IV - tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades
econbmicas de seu estabelecimento ou empreendimento, na forma
definida pelo Poder Executivo; (Redacdo dada pela Lei © 12.512, de
2011)

V- Dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia.

SOUZA et al. (2019) destacam que a agricultura familiar € constituida por varios

tipos de agricultores, condi¢cbes de acesso a terra, tamanho das propriedades,
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desempenho econdmico, acesso a politicas, acesso a mercados, entre outros
aspectos. Ou seja, para os autores a agricultura familiar apresenta uma grande
diversidade de situacfes, contrariando a ideia de homogeneidade que o conceito
demasiado abrangente, tende a induzir.

Ainda na década de 1980, Pereira e Stilp (1982) ja destacavam o papel
importante dessas pequenas propriedades na producdo de alimentos de primeira
necessidade, atendendo ao autoconsumo das familias e a venda/comercializacdo dos
excedentes.

Cruz (2019) também afirma que a agricultura familiar é fundamental no
abastecimento da populacdo rural e urbana, principalmente quando se trata da
manutencdo da producédo de alimentos que fazem parte da alimentacéo basica como
o arroz, feijdo, mandioca, amendoim, cana-de-acucar, milho, produtos da horticultura
e frutas.

Para Mattei (2014) além da agricultura familiar estar relacionada com a
producdo de alimentos basicos, esta também apresenta importancia em relacdo a
geracdo de emprego na area rural e a preservacao dos recursos naturais.

Sproesser et al. (2004) consideram o setor da agricultura familiar extremamente
importante para o crescimento econdmico do pais. Guilhoto et al. (2006) afirmam que
as estimativas do PIB voltado para o agronegécio familiar entre os anos de 1995 a
2003, demonstraram que os agricultores familiares séo responsaveis por boa parte da
riqueza nacional, apesar destes disporem de poucas terras, dificuldades crediticias,
menor aporte tecnolégico, fragilidade da assisténcia técnica e a subutilizacdo da méo
de obra. Ainda de acordo com os autores cerca de 1/3 do agronegécio brasileiro
conferido a producéo agropecuaria é praticada pela agricultura familiar, que inclusive
vem se destacando positivamente e superando até mesmo as taxas de crescimento
relativas ao segmento patronal.

Aquino, Gazolla e Schneider (2018) afirmam que a agricultura familiar é
responsavel pela geracdo de emprego, ocupacoes, renda e ainda pela producéo de
alimentos destinados ao mercado domeéstico, 0 que a torna extremamente importante
para a estrutura agraria nacional. Tanto que Borges et al. (2020), afirmam que a
agricultura familiar € fundamental para a populacéo, pois grande parte dos alimentos
consumidos sé&o oriundos desse setor. E ainda de acordo com os autores fortalecer a

permanéncia desses agricultores, representa respeito além de garantir a seguranca
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alimentar, a producéo de matérias primas, o desenvolvimento local e regional e ainda
conservar a natureza.

Para Lima, Silva e Iwata, (2019, p.57) a importancia da agricultura familiar esta
vinculada “a capacidade de promover a seguranca alimentar, a geragédo de emprego
e renda, a mitigacdo da pobreza, a conservacéo da biodiversidade e a preservacao
das tradi¢des culturais”.

O Brasil possui 5.073.324 estabelecimentos rurais, destes 3.897.408 (76,82%)
se enquadram na agricultura familiar. Na Regido Sudeste sao 688.945
estabelecimentos, dos quais 122.555 no Estado de Sao Paulo (64,97% do total do
Estado). Em termos atividades agropecuérias, a maioria trabalha com a pecuaria
(52,76%), 15,93% com as lavouras permanentes, 15,54% com as lavouras
temporarias, 13,11% a horticultura e floricultura e os demais (2,66%) sao
estabelecimentos que voltam suas atividades a producéo florestal (florestas plantadas
e nativas), sementes e mudas certificadas, aquicultura e pesca (Figura 1) (IBGE,
2017a).

Figura 1 — Distribuicdo percentual dos estabelecimentos rurais, enquadrados como
familiares no Estado de S&o Paulo, em funcdo do principal tipo de atividade

agropecudaria desenvolvida, segundo o Censo Agropecuario 2017.

Pesca | 0,04
Aquicultura | 0,14
Producéo florestal - florestas nativas | 0,16

Producédo de sementes e mudas certificadas | 0,20

Producéo florestal - florestas plantadas
Horticultura e floricultura

Producéo de lavouras temporarias
Producéo de lavouras permanentes

Pecuaria

52,76

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00

% de Estabelecimentos

Fonte: IBGE (2017a). Adaptado pela autora.

A maioria dos produtos provenientes da agricultura € comercializada in natura

e considerados pereciveis. Por esse motivo, necessitam de uma distribuicdo e
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comercializagdo rapida. A venda para supermercados, restaurantes, acougues,
padarias, instituicbes governamentais e feiras livres sdo exemplos de varios destinos
para o comércio desses produtos. No entanto, devido a fatores como barganha e
perecibilidade, que acabam afetando direta e indiretamente a renda dos agricultores,
estes adotaram como estratégia as feiras livres que permitem contato direto ao
consumidor, se tornando assim, em alguns casos, o canal mais utilizado por eles
(CARVALHO; GROSSI, 2019).

2.2. Agricultura familiar no municipio de Jales

O processo inicial de ocupacéo de terras, na regido de Jales, foi realizado por
grileiros e fazendeiros do café por volta de 1920 (LOCATEL; LOCATEL, 2013).
Nardoque (2007) relata que a origem de Jales e de outros municipios da regido
ocorreu com a divisdo de uma grande gleba de terras, da Fazenda Ponte Pensa.
Especificamente no municipio de Jales se efetivou com a grilagem das terras e pelo
retalhamento de uma das glebas da referida fazenda.

De acordo com Coordenadoria de Desenvolvimento Rural Sustentavel-CDRS
(2013), a histéria da ocupacéo da regido de Jales, por populagdo ndo indigena, se
inicia na década de 1930, com a chegada de colonizadores que implantaram as
lavouras cafeeiras. Mas o principal fato, que levou ao desenvolvimento econdémico, foi
a chegada da via ferroviaria, com a formacao pequenos povoados, préximos a ferrovia
(LOCATEL; LOCATEL, 2013), dando origem aos municipios de Jales, Urénia, Trés
Fronteiras e Santa Fé do Sul (CDRS, 2013).

Os imigrantes italianos, espanhois e japoneses foram os grandes responsaveis
pelo desenvolvimento da regido, ja que 0s mesmos, em sua maioria, eram ex-colonos
de grandes fazendas de café de outras regides do estado. Por esse motivo, até a
década de 1960, houve o desbravamento da area e a instalagédo dos cultivos de café.
No entanto, em 1975 ocorreu uma forte geada na regido, que provocou uma grande
crise no setor cafeeiro, sendo substituido por atividades agropecuéarias diversificadas,
como a pecudria leiteira e corte, fruticultura, seringueira e olericolas. Com o passar do
tempo, e devido a crise no setor cafeeiro, os japoneses foram pioneiros na
diversificacdo das atividades agricolas em direcdo a fruticultura, com a introdugéo da
cultura da uva (viticultura) que aos poucos conquistou mais agricultores da regiao
(CDRS, 2013).
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Atualmente, segundo o Censo Agropecuario 2017, o municipio possui 1.012
estabelecimentos rurais desses 719 (71,04%) séo familiares, com uma area média de
31,28 ha e 2,46 pessoas ocupadas por propriedade. As atividades econ6micas mais
expressivas sdo a pecudria e criagdo de outros animais, lavoura permanente e
horticultura/floricultura (Figura 2). Quanto a pecuéria e criacao de outros animais, essa
ganha destaque, pois 447 (62,16%) estabelecimentos rurais familiares detém esse
tipo de atividade (IBGE, 2017a).

Figura 2 — Numero de estabelecimentos rurais, enquadrados como familiares no
municipio de Jales - SP, em funcdo do principal tipo de atividade agropecuéria

desenvolvida, segundo o Censo Agropecuario 2017.

Pesca | 1
Sementes e mudas certificadas 8
Producéo florestal - florestas plantadas 9
Lavouras temporérias 24
Horticultura e floricultura 68
Lavouras permanentes 162

Pecuéria e criagcdo de outros animais 447

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500
NuUmero de Estabelecimentos

Fonte: IBGE (2017a). Adaptado pela autora.

Quando se trata das principais culturas permanentes cultivadas pelos
agricultores familiares no municipio, € possivel afirmar que em relacdo ao numero de
estabelecimentos a uva de mesa é a mais cultivada, j& em relacdo a quantidade
produzida e area total a laranja ganha destaque dentre as demais culturas (Quadro 1)
(IBGE, 2017a).
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Quadro 1 - Principais culturas permanentes cultivadas em termos do namero de
estabelecimentos rurais, quantidade produzida e area total dos agricultores familiares

no municipio de Jales - SP, segundo o Censo Agropecuario 2017.

. o Ndmero de uantidade produzida | Area total
Tipo de Atividade estabelecimentos 0 (tonela[()llas) (hectares)
Uva (mesa) 70 1.636 166
Laranja 67 17.067 704
Borracha (latex coagulado) 36 141 272
Limao 14 494 44
Tangerina, bergamota, mexerica 11 57 13
Manga 8 91 13
Uva (vinho ou suco) 5 103 8

Fonte: IBGE (2017a).

Quanto as principais culturas temporéarias cultivadas pelos agricultores
familiares no municipio, é evidente que quanto ao niumero de estabelecimentos rurais
e quantidade produzida a cana forrageira é a mais cultivada, porém, quando se trata
de area colhida o milho forrageiro é a cultura mais expressiva (Quadro 2) (IBGE,
2017a).

Quadro 2 — Principais culturas temporarias cultivadas de acordo com o numero de
estabelecimentos rurais, quantidade produzida e éarea total dos agricultores
enquadrados como familiares no municipio de Jales - SP, segundo o Censo
Agropecuario 2017.

o de atidade | BT 08 | R | A e
Cana forrageira 37 1.191 37
Mandioca (aipim, macaxeira) 30 46 9
Milho forrageiro 20 3.371 106
Milho em gréo 17 183 40
Cana-de-agUcar 8 32 1
Sorgo forrageiro 5 738 27

Fonte: IBGE (2017a).

Ja as culturas da horticultura (olericolas) mais cultivadas pelos agricultores
familiares no municipio, a alface lidera o ranking em relacdo ao numero de
estabelecimentos e também na quantidade produzida. Em seguida se destaca a
cebolinha e a rudcula como as mais frequentes em relacdo ao numero de
estabelecimentos. E importante ressaltar o cultivo da couve que quando se trata de
namero de estabelecimentos fica em quarto lugar, porém, quanto a quantidade

produzida fica em segundo (Quadro 3).
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Quadro 3 — Principais culturas da horticultura cultivadas de acordo com o numero de
estabelecimentos rurais e quantidade produzida dos agricultores enquadrados como

familiares no municipio de Jales - SP, segundo o Censo Agropecuario 2017.

Tipos de Atividade Numero de Estabelecimentos Toneladas
Alface 41 270
Cebolinha 33 27
Rudcula 32 26
Couve 30 54
Almeiréo 28 25
Salsa 27 *

Fonte: IBGE (2017a).

Ainda de acordo com o Censo Agropecuario de 2017, dentre os agricultores
familiares, apenas 37,27% utilizam agrotoxicos, somente 16,69% recebem assisténcia
técnica e 69,54% estudaram no maximo até o final do ensino fundamental (IBGE,
2017D).

2.3. Canais e circuitos de comercializacao

Canal de comercializacdo ou canal de distribuicdo € definido pelas etapas que
um produto agricola passa até chegar ao consumidor final (WAQUIL; MIELE;
SCHULTZ; 2010). J4 Kotler (1998, p.466), afirma que canais de comercializagao “sao
conjuntos de organizagdes interdependentes envolvidos no processo de tornar-se um
produto ou servigo disponivel para uso ou consumo”.

Existem quatro tipos de canais de comercializacao para bens de consumo, em
gue a presenca do produtor e do consumidor sdo essenciais em todos. O canal direto
ou de nivel zero é caracterizado pela presenca do produtor e consumidor; j4 o canal
de nivel um pelo produtor, um intermediario (varejista) e o consumidor; o canal de
nivel dois pelo produtor, dois intermediarios (atacadista e varejista) e o consumidor; e
o canal de nivel trés pelo produtor, trés intermediarios (agente, atacadista e varejista)
e o consumidor (Figura 3). Em alguns casos ha mais de um agente de intermediacao
(CHURCHILL; PETER, 2012).
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Figura 3 — Estrutura dos canais de comercializagdo para os bens de consumo.

Canal direto

L J

Consumidor

Produtor

Canais Indiretos

Produtor » | Varejista — | Consumidor
Produtor * | Atacadista [—*| Vargjista — | Consumidor
Produtor » Agente *»|  Atacadista »| Varejista [— | Consumdor

Fonte: Churchill e Peter (2012).

Os canais curtos e longos de alimentos se diferenciam pelo nimero de
intermediérios envolvidos entre a producdo e o consumo. Ou seja, quanto mais
intermediérios presentes, mais longo é o canal (DAROLT et al., 2016). Normalmente
canais longos tendem a desfavorecer os produtores, devido ao valor agregado ao
produto pelos intermediarios durante o processo de comercializacao.

Fantini et al. (2018), destaca que 0s circuitos curtos permitem aos produtores
uma melhor remuneragéo, devido a prética do preco justo junto ao consumidor. Além
disso, ainda de acordo com os autores, esse tipo de canal viabiliza o aproveitamento
da producéo local, gera emprego e estimula a economia local. Em uma perspectiva
semelhante Schneider e Ferrari (2015) consideram que as trés principais dimensdes
gue caracterizam as cadeias curtas sdo a espacial que refere-se a redugdo da
distancia percorrida pelos alimentos entre producdo e consumo; a dimensao social
gue o fato de permitir o contato face a face entre produtores e consumidores, portanto
facilita o estabelecimento de relagbes de confianca; e a econdémica, pois propicia aos
agricultores obter um valor maior pelos seus produtos, sem onerar os consumidores.

No Brasil ndo ha uma definicdo legal de circuitos curtos (CC), ja na Franca
estes sdo conceituados pela proximidade entre produtores e consumidores finais,
permitindo ainda a presenca de no maximo um intermediario entre eles (CHAFFOTTE;
CHIFFOLEAU, 2007).

Denominada também por cadeias curtas de abastecimento alimentar ou short

food suply chain, s&o caracterizadas, segundo Renting, Marsden e Banks (2003), por
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estabelecerem relagfes proximas entre quem produz, transforma e distribui daqueles
gue consomem. De forma semelhante, Messmer (2013) conceitua 0 circuito curto
como um processo de distribuicdo de produtos, em que é permitida a presenca de
apenas um intermediario entre o produtor e o consumidor.

Marsden, Banks e Bristow (2000) especificam que esse tipo de canal (CC)
utiliza a venda direta (quando o préprio produtor comercializa direto para o
consumidor) e a venda indireta (quando ha a presenca de um intermediario podendo
ser. outro produtor, cooperativa, associacado, loja especializada, restaurante e/ou
pequenos mercados). Ainda segundo os referidos autores, 0os canais ou cadeias
curtas sao classificados em trés modalidades: face a face, cadeia de proximidade
espacial e cadeia espacial estendida. No canal face a face os produtos séo adquiridos
diretamente com o produtor, jA na cadeia de proximidade espacial os produtos sao
produzidos e comercializados em locais especificos e os consumidores conhecem o
local de origem, e por fim, na modalidade cadeia espacial estendida os consumidores
também sabem a origem e procedéncia do produto, porém por meio de selos e
independentemente do local de comercializagao.

A Figura 4 apresenta a tipologia de circuitos curtos da comercializacdo de
produtos ecoldgicos no Brasil. Esta tipologia foi baseada em Darolt et al. (2016), mas
com modificacdes, pois no artigo os autores comparam o Brasil e a Franca. Observa-
se que os agricultores possuem diversas formas para comercializarem seus produtos
por meio dos circuitos curtos, adaptando-os para cada realidade local.

No Brasil grande parte dos produtores utilizam somente de dois a trés canais
curtos como: as feiras livres, entrega de cestas em domicilio e compras
governamentais (DAROLT, 2012).
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Figura 4 - Tipologia de circuitos curtos de produtos ecolégicos no Brasil.

[ CIRCUITOS CURTOS ]

{\'enda Direta (venda direta entre [ Venda Indireta (intervencio de

produtor e consumidor) um unico intermediario entre
| produtor & consumidor)

Na propriedade: / . \ - Loj_as especializad_as independentes;
Fora da propriedade: - Lojas de cooperativas de produtores e

- Cestas . . .
mili\'idgjg srposon - Feiras ecologicas Feiras consumidores ecologicos;

- Venda dl'rejta na do produtor. - Restaurantes coletivos e mdividuais;
propriedade: - Lojas de associacdes de - Pequenos mercados de produtos naturais;
Colheita na ; produtores; - Lojas virtuais (encomendas por internet);
propriedade - Venda para grupos de - Vendas para programas de governo:

} consumidores alimentagdo escolar e populagdo em geral.
| organizados;
Acolhid edade: - Cestas em domicilios e
i c?fxg:‘o:u::n[;;opne ade: para empresas;
- o - Venda em beira de
gastronomia, pousada, estrada:
esporte. lazer e - Feiras agropecudrias,

atividades pedagogicas. \ saldes e eventos. /

Fonte: Adaptado de Darolt et al. (2016), modificado pela autora.

Para Franzoni e Silva (2016), o governo possui grande influéncia no surgimento
de cadeias curtas, como por exemplo o incentivo de politicas publicas que visem
excluir os intermediarios e aproximar o produtor do consumidor final.

Alguns autores afirmam, a partir de pesquisas realizadas, que 0s programas
provenientes de politicas publicas como o PAA e PNAE possuem grande influéncia
no incremento da renda de agricultores familiares (SALGADO; DIAS, 2013;
SANTORELLI; MARQUES, 2013; SOUZA; LORETO, 2019).

De acordo com Fantini et al. (2018), os produtores se reportam aos circuitos
curtos ndo so6 devido as motivacdes econdmicas, mas também devido aos beneficios
de imagem, comodidade da entrega e distribuicdo, cultivacdo da relacdo entre
produtor e consumidor a longo prazo, fidelizagdo dos consumidores, difuséo de boas
praticas agricolas, relacdo com outros produtores e diferenciagdo nos momentos da
venda.

A agricultura familiar se caracteriza pela diversidade produtiva (BRASIL, 2016)
e possui presenca predominante nos circuitos curtos de comercializacao, devido a
mao de obra familiar intensa aliada a diferentes competéncias (producéo,
transformacao e comercializacdo), e ao objetivo de reduzir custos e possibilitar aos

agricultores a agregacao de valor aos produtos através da venda direta (que exclui
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intermediéarios) e a transformacdo/processamento em outros meios de
potencializarem os servicos na propriedade, por meio de vendas no proprio local,
acolhida com restaurante e alojamento e turismo rural (DAROLT; LAMINE;
BRANDENBURG; 2013; DAROLT et al., 2016).

Ainda é importante salientar que as vendas virtuais também se enquadram na
modalidade de vendas diretas, visto que permite aos produtores comercializarem via
redes sociais. Guzman et al. (2012), enfatizam que este tipo de comercializacéo
favorece tanto os produtores quanto consumidores.

Aguiar, Grossi e Thomé (2018) afirmam também que os circuitos curtos séo
Otimas oportunidades para os agricultores familiares se inserirem no mercado, pois
estes fornecem produtos tradicionais/artesanais, e além disso 0s métodos
empregados na producao e o saber-fazer dos agricultores séo valorizados, o que gera
maior valor agregado ao produto.

Sabourin (2007) destaca que a independéncia adquirida pelos produtores
durante o processo de comercializacdo, proporciona uma diversificacdo no acesso
aos consumidores, por meio da venda direta (roca, feiras, dias de festa por produto
tipico, cooperativas de consumo etc.). Este conjunto de préticas, segundo autor,
acaba evitando ou limitando a concorréncia com a producéo capitalista.

A partir de todas essas informacdes, sera tratado nesse trabalho como circuito
curto de comercializacdo a aproximacao entre produtor e consumidor final, mesmo
guando ha a presenca de um intermediario. Ainda cabe destacar que este tipo de
canal possibilita o aumento na renda do agricultor, quando este exclui ou reduz ao
minimo o grau de intermediacéao.

Entre os canais curtos de comercializacao sao particularmente importantes as
feiras livres. Elas sdo um dos espacgos mais antigos utilizados para a comercializagéo
de produtos agricolas e se apresentam como um dos canais de comercializagdo mais
importantes para os agricultores familiares (PAULINO et al., 2015; SILVEIRA et al.,
2017).

Almeida e Santos (2019) as consideram grandes influenciadoras sociais, pois
estdo presentes no cotidiano das cidades, sdo encontradas em locais publicos e
abraca grande parte da populagdo. Roberto et al. (2018), mencionam que esse tipo
de canal de comercializagdo permite a troca de saberes, por meio do contato direto

entre produtor e consumidor final.
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Ao se engquadrarem na modalidade de circuitos curtos, as feiras oferecem
precos mais acessiveis aos consumidores e ainda permitem maior renda ao produtor,
ja que exclui a presenca dos intermediarios (CASSOL; SCHNEIDER, 2015). Essas
sdo estrategicamente promissoras quanto ao escoamento da produgcdo dos
agricultores familiares (EXIME et al., 2021). Além de apresentarem carater
diversificado, pois nelas circulam vendedores, consumidores fixos e eventuais
(ALMEIDA; SANTOS, 2019). Ainda cabe ressaltar, que nesse tipo de comercializacéao
ha uma relacdo de confianca entre produtor e consumidor (GUIMARAES, 2010).

Em suma, € possivel afirmar que as feiras livres sdo locais que permitem a
comercializacdo de produtos, principalmente de agricultores familiares aos
consumidores finais, pois apresentam uma rotina (regularidade), faciltam o
escoamento dos produtos agricolas, abastecem os centros urbanos, oferecem um
preco acessivel dos produtos aos clientes, aumentam a renda do agricultor e
estabelece uma relacédo de confianca entre vendedor e comprador.

Silvestre, Ribeiro e Freitas (2011) destacam que para 0s consumidores, as
feiras livres séo essenciais, principalmente pelo fato de haver abastecimento semanal
de alimentos adaptados aos hébitos culturais locais e também por estes terem um
transporte reduzido, quando se trata da distancia, o que se torna um diferencial
guando comparado aos produtos das centrais de distribuicdo. Ainda segundo os
autores, em seus estudos realizados no vale do Sdo Francisco — MG, sobre a feira
livre, constataram que muitos consumidores preferem comprar na feira, pois a mesma
proporciona o contato direto com os produtores, que por consequéncia transmitem
mais seguranca na compra, além de fornecer alimentos frescos.

Silva et al. (2017b), também constataram em sua pesquisa 0S mesmos motivos,
e ainda ressaltaram a importancia do bom relacionamento entre produtores e
consumidores, o que evidencia que 0s circuitos curtos promovem um vinculo maior
entre eles, além da troca de mercadorias.

Segundo Fante et al. (2020) os consumidores, principalmente aqueles com
idade avancada sdo motivados a participar das feiras livres, ndo so pelo fato dessas
oferecerem produtos, mas também por propiciarem espacos para dialogos e troca de
saberes.

Para Marsden, Banks e Bristow (2000) e Darolt et al. (2016) os circuitos curtos
permitem que os consumidores obtenham informacdes mais confiaveis sobre a

producéo, por meio da capacidade de ressocializar e localizar o produto alimentar.
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No processo de comercializagdo em circuitos curtos, observar os consumidores
é fundamental, pois sédo eles quem escolhem e adquirem os alimentos, e seu
comportamento no momento da compra varia entre motivagcéo, desejo e necessidade,
ao qual é influenciado pela sua necessidade e importancia (SILVA et al., 2019).
Porém, os autores ainda afirmam que ndo ha um padréo correto de consumo, ja que
os fatores sociais, culturais e psicologicos interferem na escolha do produto.

Para Cazane, Machado e Sampaio (2014), o comportamento do consumidor,
pode ainda ser influenciado pelas questbes sociais e pessoais, como por exemplo:
influéncias da familia e amigos, sexo, idade, renda familiar, grau de instrucéo e estado
civil.

Cada vez mais o consumidor consciente busca nos mercados locais produtos
ecoldgicos, de época e com pregos justos, mas também quer adquirir
produtos com a cara do produtor, em que sejam ressaltadas as
caracteristicas locais das comunidades, como as tradig6es, 0 modo de vida,
a valorizacdo do saber-fazer, o cuidado com a paisagem, etc. Esse conjunto
de caracteristicas singulares pode ser a marca local que os consumidores
procuram. Ndo se trata apenas de um ganho em escala (quantidade), mas
em qualidade (DAROLT; LAMINE; BRANDENBURG, 2013, p.13).

Outra modalidade relevante de circuito curto de comercializagdo relaciona-se
com 0s programas de compras governamentais, com destaque para o Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar
(PNAE). Esses dois programas sado potencializadores dos circuitos curtos, pois
promovem o comércio local e excluem os intermediarios (RAMBO; POZZEBOM,;
DENTZ, 2019).

Com o objetivo de incentivar as agbes de seguranca alimentar e auxiliar a
comercializagcdo dos produtos oriundos da agricultura familiar surgiu o PAA e foi
reestruturado o PNAE (CUNHA; FREITAS; SALGADO, 2017).

O PAA foi criado em 2003 e é regido pela Lei 10.696/03, Art.19 (uma politica
publica), que propde contribuir para o enfrentamento da fome e da pobreza no Brasil
e ainda incentivar a producdo da agricultura familiar (BRASIL, 2003). Essa politica
publica atua na compra da producédo familiar, estimula os processos de agregacéao de
valor aos produtos (BRASIL, 2015), gera renda e emprego e permite que a agricultura
familiar se torne essencial na manutenc¢ao da seguranca alimentar (BECKER; SACCO
DOS ANJOS, 2010).
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Assim como o PAA, o PNAE também €& uma politica publica, s6 que
caracterizada por comprar alimentos para a merenda escolar. Esse Programa iniciou-
se na década de 1940, quando o entdo Instituto de Nutricdo sugeriu ao Governo
Federal que oferecesse alimentacdo as escolas. Porém, foi s6 a partir de junho de
2009, que surgiu a Lei n® 11.947 (BRASIL, 2009), no qual determinava que do total
dos alimentos comercializados/comprados para a merenda escolar, no minimo, 30%
deveria ser proveniente da agricultura familiar (BRASIL, 2018).

Esses programas governamentais (PAA e PNAE) ao comprar os produtos da
agricultura familiar (inclusive produtos ecoldgicos), vinham beneficiando o0s
agricultores familiares, os alunos da rede publica de ensino e as pessoas assistidas
por entidades de assisténcia social (DAROLT; LAMINE; BRANDENBURG; 2013).
Segundo Torres (2016), esses programas governamentais, assim como as feiras
livres, sdo importantissimos para o desenvolvimento social, econémico e cultural dos
produtores familiares.

O PAA estava operando e cooperando no processo de comercializacdo dos
produtores familiares através da compra direta da sua producédo (até o limite anual
legal), excluindo assim a participacdo dos intermediarios, aumentando a renda,
proporcionando a inclusdo socioprodutiva e melhoria nas condigbes de vida das
familias (GRISA, 2017; COLNAGO; HESPANHOL, 2014; MARQUES; MOAL;
ANDRADE, 2014). No entanto, a drastica reducao nos recursos destinados ao PAA,
nos ultimos anos, praticamente excluiu a participacdo dos agricultores familiares

dessa importante politica publica de comercializacdo (BRASIL, 2018).
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3 METODOLOGIA

A pesquisa buscou caracterizar o conjunto de agricultores familiares feirantes
do municipio de Jales-SP (Figura 5) e analisar as estratégias que utilizam para

comercializarem seus produtos, principalmente ao consumidor final.

Figura 5 — Croqui do Brasil, estado de S&o Paulo e municipio de Jales com diviséao

dos respectivos limites territoriais.

Fonte: Google Maps adaptado pela autora (2021).

Inicialmente foi realizada uma pesquisa bibliografica, que segundo Macedo
(1994) consiste na busca de informacdes relacionadas a pesquisa que posteriormente
pode ser utilizada na identificacdo do material ou na bibliografia final. Apés, foi
realizada uma pesquisa de campo que, segundo Marconi e Lakatos (2021), consiste
em adquirir informacdes e/ou conhecimentos de um problema, no qual procura-se
resposta ou hipotese, com o propésito de comprovar, ou até mesmo identificar novos
fendbmenos ou relacdes entre eles. Para Andrade (2010) esse tipo de pesquisa utiliza
técnicas especificas, como por exemplo a observacéo direta e a entrevista, com a

finalidade de recolher e registrar dados sobre o assunto em estudo.
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Para a realizacdo dessa pesquisa de campo foi utilizado um questionéario
(Apéndice A), aplicado em forma de entrevista (GIL, 2019) com os agricultores que se
enquadravam no perfil da pesquisa, isto €, produtores que comercializavam
diretamente para os consumidores finais nas feiras livres de Jales-SP. Vergara (2016),
realca que a entrevista consiste em perguntas feitas a alguém que lhe responde

oralmente (Figura 6).

Figura 6 — Pesquisa de campo com agricultores familiares feirantes, em algumas

feiras do municipio de Jales — SP.

Fonte: Autora.

O questionario continha perguntas abertas e fechadas, portanto trata-se de
uma pesquisa qualitativa e quantitativa, em que é permitido transformar os dados
gualitativos em guantitativos sempre que for possivel contabilizar o nUmero de vezes
gue o mesmo dado aparece nos textos (CRESWELL, 2010), permitindo a comparacao
de resultados quantitativos e qualitativos.

O questionario abordava questdes sobre as caracteristicas do estabelecimento,
da producédo e da comercializagdo realizada, e possiveis politicas publicas e outros
tipos de apoio que os agricultores obtiveram. Cabe destacar que antes de realizar as
entrevistas, foi executado um pré-teste do questionario, fim de julgar, avaliar e efetuar
a formatacéo final do mesmo (VERGARA, 2016).

Para a aplicagdo da pesquisa de campo, foi necessario visitar todas as feiras
do municipio, ou seja, cinco feiras, que acontecem quase todos os dias da semana
(exceto na sexta-feira) em diferentes locais da cidade, nos meses de junho e julho de
2019. Foi importante realizar a pesquisa nestes locais, pois Sao estratégias
promissoras para 0 escoamento de muitos produtos provenientes da agricultura
familiar (SILVA et al., 2017a).
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A localizagdo dos primeiros agricultores pesquisados fundamentou-se no
conhecimento dos autores sobre as atividades desenvolvidas por eles (pesquisas
anteriores). A continuidade da pesquisa ocorreu devido a informacdes obtidas com os
proprios produtores sobre outros agricultores que também se enquadravam no perfil
da pesquisa, método este denominado de “bola de neve” muito utilizado em
amostragens nao probabilisticas (VINUTO, 2014). Sendo assim, foram investigados
todos os agricultores do municipio que vendem diretamente para os consumidores,
em feiras livres, totalizando 21 agricultores. Nota-se que € um percentual pouco
expressivo, pois de 1.012 estabelecimentos rurais existentes em Jales - SP (IBGE,
2017a), apenas 0,48% utilizam esse canal de comercializacdo para escoar sua
producao.

Mais tarde, nos meses de outubro e novembro de 2019, foi realizada uma
pesquisa de campo com 70 consumidores escolhidos aletoriamente nas feiras,
também por meio de questionario (Apéndice B), aplicados na forma de entrevista,
compostos de perguntas abertas e fechadas e com espaco adicional destinado a
anotacdes de outras informagdes, com o objetivo de avaliar as caracteristicas das
compras e o perfil do consumidor.

A complementacdo das informacdes sobre as caracteristicas das feiras foi
realizada em janeiro de 2021, com os presidentes das feiras, outros agricultores
participantes da mesma e outros informantes-chave.

Apés a obtencédo de todos os dados, foi realizada a tabulagéo, sistematizacao
e analise por meio da estatistica descritiva que, segundo Silvestre (2007), é um tipo
de analise constituido de um conjunto de métodos que permite organizar e descrever

os dados coletados através de indicadores sintéticos ou sumarios.
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4.1.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Caracterizacao das feiras livres municipais de Jales — SP

ocorrem em variados dias da semana (Quadro 4) e horarios.
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As feiras livres de Jales se encontram espalhadas pela cidade (Figura 7) e

Quase todos (20 produtores) os pesquisados comercializam em um barracdo

aberto, onde funciona a principal feira de Jales, conhecida como Comboio. Alguns

participam de outras feiras, como a Feira da Rodoviaria (4 produtores), a Feira do

Produtor Rural-Roque Viola (4 produtores) e a Feira do Bairro Arapua (3 produtores)
(Quadro 4).

Figura 7 — Croqui de parte da cidade de Jales - SP com a localizag&o das feiras livres.
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Fonte: Google Maps adaptado pela autora (2021).

Ro



34

Quadro 4 - Distribuicdo da participacédo dos agricultores familiares nas feiras livres
de Jales - SP.

Agricultores | Feira do Comboio Feira do Feira do Produtor Feira da
(Segunda, Quarta Arapua Rural Rodoviaria
e Sabado) (Domingo) (Segunda e Terca) (Quinta)

1 X X
2 X X
3 X X X
4 X
5 X
6 X X
7 X
8 X X
9 X X
10 X X X
11 X
12 X
13 X
14 X X
15 X
16 X
17 X
18 X
19 X
20 X
21 X

Total 20 3 4 4

Fonte: Elaborado pela autora.

O Comboio € feira mais antiga da cidade, pois ha registro de fichas cadastrais
de produtores desde 1982. Segundo o presidente da feira, 0 nome desta surgiu apos
a mudanca da moeda cruzeiro para cruzado, que resultou na falta de alimentos
hortifrutigranjeiros no municipio, ja que os mercados nao abasteciam suficientemente
a populacdo, surgindo assim muitos caminhdes de atravessadores que juntos com
produtores se aglomeravam no barracéo (local da feira) em forma de “comboio”. Com
0 passar do tempo os caminhdes se extinguiram e ficaram alguns atravessadores e
os produtores. Uma informacéao diferente foi dada por um informante-chave que atribui
0 nome da feira ao fato de que diante da falta de abastecimento de alguns produtos,
algumas carretas do governo do estado de Sdo Paulo deslocavam-se, em comboio,
para o interior e vendiam alguns produtos néo oferecidos pelos feirantes locais (arroz,
feijdo, pescado, etc.)

Atualmente a feira é composta por em média de 130 barracas, que contemplam
produtores rurais de Jales e regido e ainda atravessadores (Figura 8). E caracterizada
como fixa e ocorre toda segunda-feira e quarta-feira das 15:30h as 20:00h e sabado

das 5h ao meio dia.
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Ainda de acordo com o presidente da feira, o grupo de agricultores que participa
dela, é caracterizado como formal, pois trata-se de uma associacdo com CNPJ e que
garante a todos o direito a voto. Outra informacéao revelada por ele € que aos sabados
a feira se inicia as 4:00hs com a venda na forma de atacado aos intermediarios e
comerciantes da regido. Outro dado importante € que para aqueles ndao venderam
seus produtos até o final da feira, podem doar para a Casa do Imigrante do municipio,

0 que evita desperdicio e gera uma boa acéo.

Figura 8 — Visao parcial da Feira Municipal do “Comboio”, em Jales - SP.

Fonte: Autora.

A Feira do Produtor Rural ocorre em dois locais diferentes. Aquela que
acontece toda segunda-feira, ao lado da Rodoviaria, € nova quando comparada ao
Comboio, pois funciona ha apenas 3 anos, das 15:00h as 19:00h E composta em
média por 12 barracas somente de agricultores, embora haja um caso de agricultor
gue nao produz todos os produtos que comercializa. Cabe ressaltar que a feira é
considerada movel, pois parte dos produtores se dirige as feiras da Praca do Roque

Viola e também do Comboio (Figura 9).

Figura 9 — Viséo parcial da Feira do Produtor Rural, na Rodoviéria, em Jales - SP.

~B T

1 A A'A.' vy padids . .
acebook “Feira do Produtor Rural de Jales” (2021).

Fonte: Pagina do F
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A Feira do Produtor Rural que acontece na praga Roque Viola € caracterizada

por em média 5 barracas e ocorre toda terca-feira das 16h as 20h (Figura 10).

do Produtor Rural Roque Viola, em Jales - SP.

‘ ont: Autora.
A Feira do Bairro Arapud € uma feira que ocorre ha 30 anos. Essa acontece
todo domingo das 6:30hs as 8hs. Se trata de uma feira mével, devido ao fato de todos

os feirantes desse local participarem também da Feira do Comboio. E composta por

3 agricultores e uma feirante (intermediaria), totalizando 4 barracas (Figura 11).

Figura 11 — Visao parcial da Feira do Produtor Rural do Bairro Arapud, em Jales - SP.

Fonte: Autora.

Quanto a Feira da Rodoviaria (Figura 12), essa faz 25 anos que acontece toda
quinta-feira das 6hs as 9hs (ocorre no local préximo da Feira do Produtor Rural que
acontece todas as segundas-feiras a tarde/noite). E caracterizada como movel, pois
todos dessa feira se unem aos demais agricultores e intermediarios da Feira do
Comboio, sendo composta em média por 10 barracas. De acordo com um dos
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produtores entrevistados e porta voz da feira, disse que antigamente a feira era
composta por muito mais agricultores, no entanto, com o passar dos anos esse

ndimero vem diminuindo.

Figura 12 - Visdo Parcial da Feira da Rodoviaria, em Jales - SP.
iz : p o

Fonte: Autora.

4.2. Pesquisa com os agricultores feirantes

A partir das informagbes coletadas, na pesquisa de campo, foi possivel
identificar o perfil dos agricultores, que se apresentaram como responsaveis pelo
estabelecimento. Constatou-se que 66,67% sao do sexo masculino e 33,33%
feminino, porém vale ressaltar que muitas esposas conduzem as barracas nas feiras.

Petinari (2007) afirma que o papel da mulher é importante para a sobrevivéncia
da familia e para o crescimento patrimonial, tanto que detectou em sua pesquisa sobre
a importancia da fruticultura para os agricultores da regido de Jales-SP, que as
esposas trabalham tanto com seus maridos nas atividades da propriedade, quanto
nos servigos da casa, demonstrando execuc¢do de jornada dupla. Fato este, também
identificado na presente pesquisa, pois em 90% do total das entrevistas foi
mencionado que as mulheres trabalham com seus maridos diariamente nas atividades
agropecuarias, além de exercerem as atividades domésticas e participarem da
comercializacdo dos alimentos.

Quanto a faixa etaria dos entrevistados 57,14% possuem de 31 a 50 anos de
idade, 19,05% de 51 a 60 anos e 23,81% mais de 60 anos, portanto, verifica-se uma
variacao consideravel entre as idades dos agricultores, sendo que a maioria encontra-

se em idade plenamente produtiva do ponto de vista do trabalho (Figura 13). No
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entanto, verifica-se a falta de agricultores feirantes com menos de 30 anos, 0 que traz

preocupacao em relacdo a manutencao das feiras livres municipais no futuro.

Figura 13 - Distribuicdo percentual, em funcdo da faixa etaria, dos agricultores

pesquisados, no municipio de Jales — SP.
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25,0 ~
20,0 ~
15,0 A
10,0 A
5,0 1
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23,81
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31 &40 anos 41 a 50 anos 51 a4 60 anos Mais de 60 anos
Fonte: Elaborado pela autora.

Outra caracteristica identificada em relacdo ao perfil dos agricultores é a
escolaridade, em que 47,62% possuem até o ensino fundamental (Figura 14), dado
este, que coincide com o Censo Agropecuario 2017 do municipio de Jales, pois

44,16% dos produtores possuem até o ensino fundamental (IBGE, 2017b).

Figura 14 - Distribuicdo percentual, em fungédo da escolaridade, dos agricultores

pesquisados no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Esse baixo indice de escolaridade, constatado na Figura 14, pode afetar na

comercializacdo dos agricultores, visto que podem encontrar dificuldades em
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incorporar algumas inovacdes que exigem conhecimentos e habilidades ligadas a
educacado formal ou que demandariam uma formacdo complementar em interacao
com extensionistas rurais em um trabalho de assisténcia técnica e extenséo rural que
ndo dispdem de forma regular (como sera visto a seguir).

Em relacdo aos dados gerais do estabelecimento e da producgao, 57,14% dos
produtores afirmaram que trabalham apenas duas pessoas na propriedade, em sua
maioria representada pelo marido e esposa. JA em 23,81% das propriedades
pesquisadas, o trabalho é desenvolvido por trés pessoas, 9,52% citaram cinco
pessoas e outros 9,52% uma pessoa, ou seja, somente o entrevistado (Figura 15).
Constata-se um numero pequeno de pessoas que trabalham por estabelecimento,
porém, o dado da maior parte dos pesquisados coincide com a média municipal que
€ de 2,46 pessoas por estabelecimento rural (IBGE, 2017b). Quanto as informacdes
obtidas sobre a quantidade de pessoas da familia que trabalham no estabelecimento,
em dois tercos dos casos (66,67%) correspondem a duas pessoas, em 14,29% a trés
pessoas, em 9,52% a uma pessoa, enquanto em apenas 9,52% das propriedades ha
mais de trés membros da familia envolvidos no trabalho (Figura 15). Quando
comparado o total de pessoas que trabalham na propriedade e a quantidade de
pessoas que sao da familia, percebe-se que ha predominancia do trabalho familiar,
um dos quesitos que caracterizam os estabelecimentos enquadrados como familiares.
Figura 15 — Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em funcdo do
namero total de pessoas e do niumero de familiares que trabalham na propriedade, no

municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Quando se trata sobre a quantidade de pessoas que trabalham fora ou
possuem renda externa, a maioria (52,38%) dos entrevistados afirmou que uma ou
duas pessoas da familia obtém esse tipo de renda. Dentre essas, em 45,46% dos
casos sdo aposentadorias, em 27,28% sao emprego ou ocupagdo ndo agricola, em
18,17% aluguel e em 9,09% trata-se de ocupacgéo na area agricola (Figura 16).

Mendonca (2016) em sua pesquisa sobre o perfil do produtor rural da feira de
Marialva — PR, também identificou que alguns agricultores possuiam renda externa,
com o objetivo de complementar a renda familiar e buscar melhores condi¢des de
vida. Carneiro (2006) considera como pluriatividade quando h4 a complementacéo da
renda agropecuaria, por meio da combinacao de trabalho agricola e nédo agricola, se
tornando uma importante ferramenta estratégica, muito utilizada pela agricultura
familiar para permanecer na terra.

No que se refere a mao de obra, constatou-se que 57,14% s6 utilizam familiar
e dentre os 42,86% que disseram empregar mao de obra externa, dois tercos
contratam, eventualmente, apenas diaristas, sendo pouco frequente a presenca de
empregado permanente nos estabelecimentos. Este fato ndo indica necessariamente
gue a mao de obra familiar é suficiente, j& que os agricultores tém dificuldade de

bancar a contratacdo de méo de obra externa.

Figura 16 — Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em Jales - SP, em

funcéo do tipo de renda externa dos membros da familia.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Pereira Junior, Mendes e Muniz (2018), em pesquisa realizada no municipio de
Olinda Nova do Maranhéo - MA sobre o cenério atual da agricultura familiar, relata

gue a mao de obra € um problema para os agricultores, devido a migracdo dos seus
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filhos para as cidades grandes, em busca de uma outra fonte de renda e vida melhor.
Outra dificuldade citada pelos autores sédo os problemas de saude dos agricultores, 0
gue aumenta a necessidade de recorrer a mao de obra de terceiros.

Em relagdo as caracteristicas dos estabelecimentos dos agricultores
pesquisados, um dos aspectos levantados foi a area total. Verificou-se que 61,90%
possuem até 5 ha, 19,05% detém de 6 a 10 ha, enquanto de 11 a 15 ha e mais de
15 ha representam, cada faixa, 9,52% do total (Figura 17). Todos os pesquisados
possuem menos de um médulo fiscal, que no municipio de Jales € de 26ha (BRASIL,
2013), o que permite o enquadramento de todos os entrevistados como agricultores
familiares, quanto a este requisito. O mesmo ocorre quando sdo somadas as areas
arrendadas de terceiros por agueles que também sao proprietarios. No total 23,81%
dos pesquisados arrendam terras, mas apenas no caso de um agricultor a area é de
mais de 15 hectares (19 hectares), mas mesmo assim é considerado agricultor
familiar, pois este detém menos de 1 mddulo de fiscal, visto que quando somada a

area da sua propriedade (3 hectares), da um total de 22 hectares.

Figura 17 — Distribuicdo percentual das propriedades pesquisadas, em funcdo do

tamanho das areas (em hectares), no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

De acordo com os dados do Censo Agropecuario de 2017, o tamanho médio
das propriedades rurais de Jales é de 31,28 ha (IBGE, 2017b), demonstrando que em
geral o municipio de Jales se caracteriza por propriedades pequenas, embora seja
uma média bem maior do que a area média dos pesquisados que € de 5,3 ha. A feira
livre (assim como outros circuitos curtos de comercializa¢do) apresenta-se como uma

estratégia importante para os agricultores com areas muito exiguas.
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Thomé (2017) também identificou em sua pesquisa, que os agricultores de
Santa Rosa — RS que utilizam circuitos curtos de comercializacdo sao classificados
como minifundiarios, pois possuem areas menores do que um modulo fiscal do
referido municipio. De forma semelhante aos dados do presente trabalho, o autor
descreve que 53,3% dos produtores pesquisados possuem até 5 hectares, 23,7% de
6 a 10 hectares, 18,4% de 11 a 20 hectares e somente 2,6% mais de 20 hectares.

De acordo com Darolt et al. (2016), em média as propriedades de agricultores
organicos que fazem parte de circuitos curtos tanto no Brasil quanto na Franca
apresentam areas menores que 20 hectares, possuem mao de obra familiar e uma
grande diversificacdo nos produtos, quando comparados aos circuitos longos.

A maioria dos agricultores é experiente quanto ao trabalho no campo, pois
42,86% possui mais de 30 anos de trabalho na agricultura e 23,81% de 21 a 30 anos;
enquanto apenas 9,52% tem até 10 anos nessa fun¢éo (Figura 18). Porém, quando
comparada a quantidade de tempo que comercializam em circuitos curtos, observa-
se que esta forma de comercializacdo é uma estratégia mais recente, provavelmente
de adaptacdo as mudancas que vem ocorrendo na agricultura familiar, inclusive
processos de reconversao produtiva. Grande parte dos entrevistados, representando
42,86% do total, inseriu-se em circuitos curtos nos ultimos 10 anos e outros 33,33%
faz de 11 a 20 anos. Menos de um quarto dos agricultores vendem em circuitos curtos
ha mais de 20 anos (Figura 18).

Essa diferenca encontrada em relacdo a quantidade de tempo que trabalham
no campo e o tempo que comercializam em circuitos curtos (CC), esta relacionada
com o fato dos produtores trabalharem desde criangca no campo com o0s pais,
enguanto a comercializacdo em CC inicia-se somente depois de assumirem a gestéo

dos negdcios de uma propriedade.
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Figura 18 - Distribuicao percentual dos agricultores pesquisados, em fungéo do tempo
(anos) que possuem a propriedade e/ou trabalham na area agropecuaria e o tempo

(anos) que comercializam para circuitos curtos, no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Esses dados condizem com a pesquisa de Mendonca (2016), visto que a
maioria dos produtores que participam da Feira do Produtor de Marialva (PR)
apresentavam um periodo de 25 a 30 anos de tempo na atividade rural, no entanto,
guanto a participacao na feira o periodo de tempo situava-se entre 10 e 15 anos.

Um dos aspectos que essa experiéncia contribui € para manejar diferentes
culturas e criagbes, o que resulta em uma expressiva diversificacdo de itens
produzidos e comercializados pelos agricultores. No total, foram citados 55 produtos
gue abrangeram hortalicas (olericolas), frutas, condimentos e produtos de origem
animal. Dentre as hortalicas, alface, abdbora, almeirdo, rucula, salsa e cebolinha
destacaram-se em termos de frequéncia de agricultores que as comercializam. J&4 no
caso das frutas sdo mais comercializadas banana, limdo, mamao, laranja e uva. Em
relacdo aos alimentos de origem animal, a carne (bovinos e aves), leite e queijo sdo
0s produtos mais presentes nos estabelecimentos e na comercializagao.

Essa diversificagdo agricola foi identificada na regido, ainda em 2005/2006, por
Petinari, Tereso e Bergamasco (2008), sendo que os autores consideraram que a
mesma estava propiciando a revitalizacdo das propriedades em funcdo dos bons
resultados econémicos, 0 que, por sua vez, reduzira a intensidade do éxodo rural e
até mesmo vinha provocando o retorno daqueles que ja haviam migrado para os

centros urbanos.
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Diversificar € estratégia importante para insercdo e manutencdo do agricultor
no mercado, pois como verificado por Centeno (2018) a pouca disponibilidade de
produtos ofertados, afeta negativamente a comercializagcao.

Outro aspecto a destacar € que a diversificagdo nos alimentos € base para uma
alimentacao saudavel (EMBRAPA, 2017) e essa vem crescendo em ritmo acelerado,
assim como os minimamente processados que estdo relacionados a “plataforma
saudavel, fresca e natural” (RODGERS, 2016). Os alimentos organicos, também
considerados saudaveis, séo ou ja foram consumidos, em algum momento, por 6 em
cada 10 brasileiros (CONSELHO BRASILEIRO DA PRODUGAO ORGANICA E
SUSTENTAVEL, 2017). Portanto, tornou-se importante saber se os agricultores
produzem dentro dos parametros da agricultura organica ou estdo em algum estagio
de transicdo agroecoldgica.

A partir das informagdes coletadas, 76,19% afirmaram que estéo reduzindo a
aplicacao de agrotoxicos e outros produtos quimicos sintéticos, mas destes, somente
9,52% disseram atender todas as exigéncias da producdo orgéanica, em termos de
certificagéo.

Segundo o ultimo Censo Agropecuério (IBGE, 2017b), apenas 39,74% dos
produtores rurais familiares de Jales-SP utilizam agrotéxicos, ou seja, esse dado
demonstra que os agricultores tém buscado reduzir ou ndo utilizar esses produtos, em
funcao do preco elevado e/ou pelo fato de se preocuparem com a saude de sua familia
e do consumidor (muitas vezes os consumidores cobram a nao utilizacdo dos
agrotoxicos, o que leva os agricultores a buscar atendé-los).

Duarte e Medeiros (2018), em pesquisa sobre o perfil dos agricultores familiares
da feira livre de Dom Pedrito — RS, também constataram que muitos produtores nao
utilizam agrotéxicos em seus sistemas de producéo, pois estdo preocupados com 0s
possiveis efeitos colaterais que os produtos quimicos causam tanto a eles, quanto aos
consumidores.

Ha uma crescente conscientizagdo em termos de habitos alimentares
saudaveis por parte dos consumidores, independentemente da idade ou do nivel da
escolaridade, visto que estes estdo mais informados via meios de comunicagdo em
massa, especialmente a internet. Também é crescente o niamero de agricultores que
tém buscado ter mais cuidado na producdo, de modo a entregar produtos que nao
afetem a saude do consumidor e contribuam para a melhoria da mesma (CENTENO,
2018).
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Quando questionados sobre o destino de sua produgao, todos os agricultores
declararam vender diretamente para o consumidor final (pois este era um pré-requisito
para participarem da pesquisa), porém 57,14% dos produtores utilizam mais de um
canal de comercializacéo.

Do total dos pesquisados, oito (38,10%) vendem também para outros agentes
locais/regionais (supermercados, quitandas, restaurantes, feirantes ou outros tipos de
comeércio varejista) e uma produtora (4,76%) vende para Orgaos publicos (PAA e
PNAE), caso que também se enquadra dentro dos circuitos curtos (um grau de
intermediacdo entre produtor e consumidor). Vendem para agentes inseridos em
circuitos longos (intermediarios, agroindustrias, atacadistas etc.) cinco (23,80%) do

total de agricultores pesquisados (Figura 19).

Figura 19 — Numero de agricultores pesquisados de acordo com o destino da

producao, em Jales-SP.
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Circuitos Longos 5
Outros Agentes 8

Venda direta 21
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeti¢éo (parte dos agricultores citaram mais de uma forma de comercializagao).

O Quadro 5 apresenta os mesmos dados mencionados na Figura 19, mas com
detalha o destino da producao de cada agricultor pesquisado e a opiniao destes frente
ao canal mais vantajoso (no caso dos agricultores que vendem para mais de um
canal). Foi possivel identificar que 12 produtores (57,14%) utilizam mais de canal,
destes, quatro (33,3%) preferem outros agentes, outros quatro (33,3%) consideram
melhor a venda para os circuitos longos, trés (25,0%) acham a venda na feira mais
vantajosa e apenas um (8,3%) ndo soube opinar (Figura 20). Nota-se que poucos
mencionaram a venda na feira como mais vantajosa, talvez devido a maior exigéncia

de méo de obra e ao tempo necessario para participarem da feira.
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Quadro 5 — Tipo de canais de comercializacdo utilizados e opinido dos agricultores

feirantes pesquisados, em Jales-SP, quanto ao canal mais vantajoso para aqueles

gue utilizam mais de um tipo.

Produtor Venda na Outros Circuitos Orgéos Canal mais
Feira Agentes Longos Publicos vantajoso

1 X X Outros agentes
2 X X Outros agentes
3 X X Outros agentes
4 X X Venda na feira
5 X -

6 X -

7 X X X X Circuitos longos
8 X -

9 X -

10 X -

11 X -

12 X X Circuitos longos
13 X X Venda na feira
14 X -

15 X X N&o soube opinar
16 X X Outros agentes
17 X -

18 X -

19 X X Venda na feira
20 X X Circuitos longos
21 X X Circuitos longos

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 20 - Distribuicao percentual dos agricultores pesquisados, em funcéo do canal

de comercializagdo mais vantajoso.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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A escolha do canal adequado ndo se refere apenas a renda que o produtor
pode obter, mas também a qualidade de vida e as perspectivas de crescimento no
negocio além de ainda diversificar os canais e por conseguinte reduzir 0s riscos na
comercializacao (SCALCO et al., 2017).

Quanto as vantagens da venda para o consumidor final ocorreu certa dispersao
das respostas entre os agricultores, sendo que tiveram certo destaque o maior preco,
citado por sete entrevistados, o lucro obtido e o fato de receber a vista, ambos
mencionados por cinco agricultores. Também foram lembrados como aspectos
positivos, por dois entrevistados, a funcdo de excluir os atravessadores
(intermediarios) e ndo ocasionar perdas, enquanto outros motivos tiveram a mencao
de apenas um agricultor, inclusive o fato de se tornarem mais conhecidos, o que diz

respeito a sociabilidade que a feira proporciona (Figura 21).

Figura 21 — Numero de agricultores pesquisados, em funcdo do tipo de vantagem que

atribuem as vendas diretas ao consumidor, em Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeticdo (parte dos agricultores citaram mais de uma vantagem).

Outros autores também identificaram aspectos semelhantes ao declarados
pelos agricultores pesquisados em Jales - SP. Coelho et al. (2018) mencionam que
as vendas nas feiras possibilitam o recebimento a vista, exclui os intermediarios,
permite a socializacao através da troca de experiéncias e proporciona satisfacdo com
o resultado obtido. Costa (2017) identificou em sua pesquisa que a principal motivacao
dos feirantes € a parte financeira, pois ajuda no pagamento de gastos da familia e
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complementa a renda através da venda direta. Possani (2016) revela que os
produtores ltaqui-RS escolhem a comercializacéo na feira, pois ha a garantia da venda
de produtos que estragariam no campo, resulta em maior rentabilidade, além de criar
vinculos sociais que possibilitam melhor negociacéo e fidelizagcao.

Quanto as desvantagens citadas pelos produtores em relacdo a venda direta
para os consumidores finais, 8 produtores citaram ndo encontrar nenhuma dificuldade.
Ja para aqueles que arrolaram algum tipo de desvantagem, essas sao: instabilidade
no volume de vendas, principalmente no frio e no final do més que é quando os
consumidores possuem menos dinheiro (6 agricultores), falta de reconhecimento por
parte dos consumidores (3 agricultores), concorréncia (2), perdas devido a sobras e o

custo do deslocamento, ambos 0s aspectos citados por um agricultor (Figura 22).

Figura 22 — Numero de agricultores pesquisados, em funcao do tipo de desvantagem

gue atribuem as vendas diretas ao consumidor, em Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeti¢éo (parte dos agricultores citaram mais de uma desvantagem).

Romé&o e Bezerra (2019) e Morel, Resende e Sette (2015), em pesquisas
realizadas em feiras livres, relatam que os feirantes também possuem dificuldade no
deslocamento até o local de venda, ou seja, o transporte. Scalco et al. (2017)
identificaram como grande problema deste canal, o aumento da méo de obra dos
produtores, 0 que os leva, as vezes, a optar por canais indiretos.

Dentre os oito agricultores que vendem para outros agentes, foram apontadas

como vantagens a facilidade no escoamento e a garantia de compra (cada aspecto
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citado por dois agricultores), enquanto outros aspectos, como preco melhor,
pagamento a vista, nao ter atravessador, volume de venda maior foram mencionadas
por apenas um agricultor. Também um agricultor considerou nao ter nenhuma
vantagem em vender para esse tipo de canal.

Quando se trata das desvantagens na venda para outros agentes, trés
agricultores afirmaram ndo encontrar nenhum tipo de desvantagem, ja outros quatro
entrevistados citaram a falta de fidelidade, a exigéncia na entrega de produto de
gqualidade, vendas a prazo, burocracia e lucro menor como fatores que interferem
nesse tipo de comercializagao.

Os agricultores mencionaram como vantagens da inser¢cao em circuitos longos
(referem-se quase sempre aos intermediarios que sao o primeiro agente desse tipo
de circuito) a comercializacdo em grande quantidade, até mesmo dos produtos que
nao foram vendidos na feira (4 agricultores), e o melhor preco obtido (1 agricultor).

Quando se trata das desvantagens na comercializac&o de circuitos longos, os
produtores citaram varios aspectos, como o lucro menor (1 agricultor), limite no volume
de compra (1 agricultor), dificuldade no transporte em relacéo ao frete (1 agricultor) e
pagamento em lugar diferente da entrega (1 produtor). Apenas um produtor afirmou
nao encontrar nenhuma dificuldade.

Outra forma de se reduzir os riscos na comercializacdo € a construcdo de
grupos formais e informais com o intuito de aumentarem suas vendas, por isso foi
guestionado aos agricultores, se estes fazem parte de algum grupo. De acordo com
as respostas obtidas, foi possivel notar que apenas uma produtora faz parte de um
grupo formal que é a Cooperativa Agricola Mista de Produtores da Regido de Jales.
Essa mesma produtora também faz parte do grupo informal que todos os demais
entrevistados fazem parte, que séo as feiras livres do municipio de Jales — SP.

Ja que todos fazem parte de um grupo informal que possui como objetivo atrair
0s consumidores por meio das feiras livres e assim reduzir os riscos associados a
comercializacdo, buscou-se também investigar se esses pretendem ampliar ou fazer
alguma mudanca na producdo ou na comercializacdo para aumentarem suas vendas
e rendas. Do total, 57,14% afirmaram que ndo querem ampliar e nem mudar a
producéo, ja 42,86% almejam fazer mudancas, como aumentar a producéo (23,81%),
inserir novas culturas (14,29%) ou investir em maquinarios (4,76%) (Figura 23).

Quanto a comercializacdo, a expressiva maioria (76,19%) também ndo querem

ampliar e fazer mudancas na comercializacdo, contra a apenas 23,81% que
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pretendem realizar alteragcdes na comercializagdo, como participar em mais feiras

(14,29%), vender na rua (4,76%) ou melhorar seus negocios (4,76%) (Figura 24).

Figura 23 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em funcdo da
pretensao (ou ndo) de realizar modificacdes na producao.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 24 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em funcdo da
pretensao (ou ndo) de realizar modificacées na comercializacao.
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Fonte: Elaborado pela autora.

O fato da maioria dos produtores néo pretender fazer mudangas na producgao
e na comercializagao, talvez esteja associado a mao de obra, visto que para aumentar
a producdo ou comercializar em mais locais, demandaria a contratacdo de mao de
obra, ja que néo dispdem na familia.

Outro aspecto analisado referiu-se ao grau de acesso as linhas de créditos
rurais governamentais e, de acordo com os dados obtidos, constatou-se que 80,95%
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nao tem interesse em obter, 14,29% acessam ou ja acessaram e apenas 4,76%
afirmou néo ter conseguido crédito pelo fato de ser aposentado e ndo conseguir a
DAP — Declaracédo de Aptidao ao Pronaf. Segundo o Censo 2017 (IBGE, 2017a), 143
estabelecimentos rurais realizaram financiamentos, destes 111 (77,62%) eram
agricultores familiares, ou seja 15,43% de todos os agricultores familiares do
municipio realizaram financiamentos.

Quanto aos agentes financeiros responsaveis pelos financiamentos de todos
os estabelecimentos, 94,41% sao os bancos, 2,80% as cooperativas de crédito, 1,40%
0 governo e 0,70% outras instituicoes financeiras. Quando se trata dos financiamentos
realizados pelos estabelecimentos familiares 73,43% s&o os bancos, 0,70% as
cooperativas de crédito, 1,40% o governo e 0,70% outras instituicdes financeiras.

Portanto, é possivel afirmar que a partir dos dados coletados e dos dados
cedidos pelo Censo Agropecudrio 2017, sdo poucos os produtores familiares que
buscam financiamentos, principalmente quando se trata daqgueles provenientes do
governo.

Para terem acesso as linhas de créditos, os produtores necessitam de
assisténcia técnica para elaborarem projetos como também para acompanhamento
da execucdo. De acordo com o levantamento de dados notou-se que 57,14% néo
recebem assisténcia técnica. Os demais (42,86%) disseram contar com assisténcia
técnica eventualmente, sendo que, do total de entrevistados, 28,57% recebem da
Agromec (revenda de produtos), 4,76% da Barboza Agro (revenda de produtos) e
9,52% nao souberam dizer de qual empresa recebem consultoria (Figura 25). Dentre
0s agricultores que tinham acesso a assisténcia técnica, 77,78% a classificaram como
boa, 11,11% excelente e 11,11% razoavel (Figura 26).

De acordo com Censo 2017, apenas 16,68% dos agricultores familiares
recebem assisténcia técnica. Ou seja, para ambas as pesquisas, a minoria dos
produtores familiares de Jales — SP recebem assisténcia técnica.

E provavel que o baixo indice no recebimento de assisténcia técnica e extens&o
rural, influencie no acesso a linhas de créditos e também na comercializacdo para
orgaos publicos, pois se alguns agricultores ndo tém acesso ao crédito por falta de
interesse, outros carecem de maiores informagdes sobre as condi¢des e os beneficios
oferecidos. Cabe salientar também, que nenhum produtor afirmou receber assisténcia

técnica da casa de agricultura do municipio.
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Por outro lado, é importante destacar que grande parte dos produtores afirmou
ter realizado alguma capacitacao técnica promovida por organiza¢des sociais. Embora
esporadica constitui-se em um aspecto positivo, pois pode auxiliar na producéo e/ou

comercializagao.
Figura 25 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em fungcao do

recebimento de assisténcia técnica.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 26 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em funcdo da

classificacdo do recebimento de assisténcia técnica.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Identificar o recebimento de formacdo ou capacitagcdo técnica desses
produtores permite visualizar o conhecimento deles quanto aos assuntos relacionados
a producéo e a comercializacdo. Ficou nitida a atuacdo do SENAR — Servi¢o Nacional
de Aprendizagem Rural no municipio, pois 11 dos agricultores (52,38% do total) que
disseram receber uma formacdo ou capacitacdo, mencionaram cursos organizados

pelo SENAR. Participaram do curso sobre “Feira do produtor rural” (5 do total de
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agricultores pesquisados), “Olericultura organica” (4), “Derivados de carne” (1),
Turismo rural (1) e Hidroponia (1). Do total pesquisado 10 produtores (47,62%) n&o
frequentaram nenhum curso (Figura 27). Segundo o Censo 2017, 71,76% dos
produtores familiares concluiram algum tipo de curso, portanto um percentual maior
do que o observado nessa pesquisa, demonstrando que os produtores familiares de
Jales buscam algum tipo de formacéo técnica para aprimorem seus conhecimentos,

mas em média com menor énfase do que a média brasileira.

Figura 27 — Numero de agricultores pesquisados, em funcéo dos cursos recebidos

guanto a formacdao técnica.

Hidroponia

Turismo Rural
Derivados de Carne
Oleiricultura Orgénica

Feira de Produtor Rural

N&o recebeu nenhuma capacitacao
técnica

0 2 4 6 8 10 12

Numero de produtores

Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeticdo (parte dos agricultores citaram mais de um curso).

Do mesmo modo que a formacédo técnica contribui para o aprimoramento da
producdo e da comercializacdo, a divulgacdo dos produtos e disponibilizacdo dos
locais para venda, como forma de incentivo por parte das organizacdes sociais é
extremamente importante para alavancar a comercializagdo local dos produtos
agricolas. No entanto, 100% dos agricultores disseram que ndo recebem apoio de
organizacfes sociais, tanto na divulgacdo quanto na disponibilizacdo de local para
comercializarem. Mencionaram que somente a prefeitura de Jales cede os locais para
venda. Ou seja, falta um apoio e incentivo das organizagbes sociais quanto na
divulgacao e disponibilizacao de locais para venda, o que poderia facilitar e aumentar

a venda de produtos oriundos da agricultura familiar.
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Outro aspecto importante para a caracterizagcdo dos agricultores e de suas
estratégias é avaliar a renda bruta total das familias e a origem desta. Em relacéo a
esse aspecto, 90,48% dos agricultores afirmaram possuir mais da metade da renda
bruta total obtida da propriedade, sendo que dois tercos destes (66,67%) possuem de
81% a 100% da renda proveniente das atividades desenvolvidas no estabelecimento
(Figura 28).

Figura 28 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em fungéo da renda
bruta agropecuaria familiar, obtida por meio da propriedade, no municipio de Jales -
SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Ao verificar também a renda bruta proveniente da comercializagdo em circuitos
curtos, constatou-se que para 71,43% dos pesquisados, 0s circuitos curtos tém
extrema importancia, pois representam de 81% a 100% da renda agropecudria, outros
23,81% dos agricultores obtém de 51% a 80% neste tipo de comercializacdo e apenas
4,76% (representado por apenas um produtor) disse que 0s circuitos curtos
correspondem de 21% a 50% do total de sua renda agropecuaria (Figura 29). Silveira
et al. (2017), ao pesquisar agricultores feirantes de Nova Andradina (MS), também
identificaram que a feira livre era a principal fonte de renda das familias.

Para Corona, Vasques e Godoy (2018), mais de 50% dos agricultores familiares

de Chapeco6 tem como sua principal fonte de renda a comercializagédo nas feiras livres.
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Damacena (2018) também constatou em sua pesquisa com feirantes de Cacoal — RO,

gue a feira livre para 60% dos agricultores € a Unica fonte de renda.

Figura 29 - Distribuicéo percentual dos agricultores pesquisados, em funcéo da renda
bruta agropecuéria familiar, obtida por meio dos circuitos curtos, em Jales- SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Se para a maioria predomina a renda bruta obtida da propriedade, cabe
investigar quanto isso representa em salarios minimos. Do total de agricultores
pesquisados, 61,91% informou que o rendimento se situa entre dois e cinco salarios
minimos (em 2019 um salario minimo — SM - correspondia a R$998,00 — piso
nacional). Por outro lado, 33,34% declarou obter entradas monetérias de no maximo
dois salarios minimos. Apenas um agricultor (4,76%) enquadrou-se na faixa de 5 a 10
salarios minimos (Figura 30).

De acordo com Centeno (2018), a maior parte dos agricultores familiares de
organicos do Territorio Noroeste Paulista (mesma regido de estudo desta pesquisa),
obtém renda bruta da propriedade de 1 a 3 salarios minimos. Ja Coelho et al. (2018)
constatou que 64,28% das familias participantes de feiras de Nova Olimpia - MT

conseguem obter renda oriunda da propriedade de até dois salarios minimos.
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Figura 30 - Distribuicdo percentual dos agricultores pesquisados, em funcéo da faixa

salarial familiar obtida na propriedade rural, no municipio de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Observa-se, de acordo com os dados obtidos e as pesquisas mencionadas,
uma heterogeneidade em relacéo as faixas de renda. E possivel que esse fato esteja
associado ao tipo de producéo (organica e nao organica) e/ou as caracteristicas de

cada regiao.

4.3. Pesquisacom os consumidores

Do total de 70 consumidores pesquisados, que frequentam as feiras livres de
Jales, verificou-se que 81,43% residem no préprio municipio. Esse resultado indica
gue o publico das feiras é predominantemente local. Do total de entrevistados, 61,43%
sao mulheres e 38,57% homens. Estudos semelhantes realizados sobre o perfil
socioecondmico dos consumidores de feiras livres, como o de Specht et al. (2019),
Fante et al. (2020), Bettencourt et al. (2017), Costa, Andrade e Felipe (2016), Dorneles
et al. (2019), identificaram que as mulheres possuem presenca predominante nas
feiras.

Quanto a faixa etaria, 61,43% possuem mais de 50 anos (Figura 31), e somente
7,14% até 30 anos, resultado semelhante ao da pesquisa de Fante et al. (2020), em

gue 72% possuem mais de 45 anos e apenas 8% até 30 anos.
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Figura 31 - Distribuicdo percentual em funcdo da faixa etéria, dos consumidores

pesquisados em feiras livres, no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Ja em relacdo a escolaridade, percebe-se que a maioria dos consumidores
(67,14%) possui no minimo o ensino médio completo, sendo que a maioria destes
pOSSUi curso superior ou pos-graduacao (Figura 32). Costa, Andrade e Felipe (2016)
também identificaram em sua pesquisa sobre o comportamento dos consumidores
das feiras livres na Microrregido Geografica de Formiga - MG, que 67% dos
entrevistados também haviam no minimo completado o ensino médio ou cursado o

superior completo.

Figura 32 - Distribuicdo percentual em funcdo da escolaridade, dos consumidores

pesquisados em feiras livres, no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Diante das informacdes obtidas é possivel observar que os consumidores das
feiras livres de Jales sdo em sua maioria representados por mulheres com mais de 50
anos e com uma escolaridade relativamente alta. Esse resultado condiz com a
pesquisa de Centeno (2018), que também procurou identificar o perfil de
consumidores de organicos da Feira de Organicos de Jales-SP, e evidenciou as
mesmas caracteristicas.

O fato da maioria dos consumidores das feiras livres serem mulheres com mais
de 50 anos, pode estar relacionado com mais uma das responsabilidades domésticas
assumidas por elas.

Ao investigar-se a condicdo de ocupacdo dos consumidores das feiras livres,
54,29% mencionaram ter algum tipo de trabalho, com predominancia do setor da
agropecuaria e do académico; e com menor frequéncia também foram pesquisados
consumidores que se identificaram como empresérios e trabalhadores da construcéo
civil (construtores, mestre de obras, pedreiros e gesseiros), da saude e diaristas. Entre
os demais 30% sdo aposentados, 14,29% nao exercem atividade remunerada e
apenas 1,43% (1 consumidor) declarou-se como estudante (Figura 33). Centeno
(2018) também apurou que a maioria dos consumidores da Feira de Organicos do
municipio de Jales sdo aposentados e professores. Esses dados, evidenciam que
apesar das pesquisas serem realizadas com abrangéncia e anos diferentes, os perfis

dos consumidores sao semelhantes.

Figura 33 - Distribuicdo percentual, em funcdo da condicdo de ocupacado, dos

consumidores pesquisados em feiras livres, no municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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A analise da origem da renda dos principais provedores da familia (Figura 34)
revelou que 38,46% trabalham no setor empresarial, 26,92% séo aposentados e
pensionistas, 10,58% exercem suas atividades no setor académico, 8,65% obtém
renda da agropecuéria, 6,73% da construcéo civil, 4,81% setor publico e por fim 3,85%
da saude.

Figura 34 - Distribuicdo percentual em funcdo da origem da renda dos principais
provedor(es) das familias dos consumidores pesquisados, em feiras livres, no

municipio de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Observa-se que a maior parte das rendas dos principais provedores das
familias estdo concentradas no setor empresarial, e isso talvez esteja relacionado ao
fato da cidade de Jales ser centro regional do comércio e predominar os consumidores
do proprio municipio. O percentual também expressivo de aposentados ou
pensionistas deve-se ao perfil de idade mais avancada dos consumidores
entrevistados (31,43% com mais de 60 anos).

Quanto as caracteristicas das familias dos consumidores constatou-se que
72,86% possuem dois ou trés membros na familia, 11,43% moram sozinhos, 8,57%
das familias sdo compostas por quatro pessoas e 7,14% possuem cinco membros
(Figura 35). Centeno (2018) em pesquisa sobre os consumidores de organicos de

Jales também detectou que 70% deles possuem dois ou trés membros na familia.
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Figura 35 — Distribuicdo percentual em funcéo da quantidade de pessoas que compde

a familia dos consumidores pesquisados em feiras livres, no municipio de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

7

Identificar a renda familiar desses consumidores também € uma importante

caracteristica dos consumidores. A andlise das informacfes coletadas mostrou que

28,57% possuem renda familiar de até 2 salarios minimos, 57,14% obtém mais de 2

até 5 salarios minimos e 14,29% mais de 5 salarios minimos (Figura 36).

Figura 36 - Distribuicdo percentual em funcdo da renda familiar dos consumidores

pesquisados em feiras livres, no municipio de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Esses dados sdo semelhantes aos obtidos por Fante et al. (2020), pois em sua
pesquisa 29% dos consumidores possuiam renda familiar de até 2 salarios minimos,
43% de 2 a 5 salarios minimos e 28% mais de 5 salarios minimos.

E importante destacar que segundo o IBGE (2018), a renda média da
populacdo do municipio de Jales é em torno de 2,3 saldrios minimos, ou seja, é
semelhante aos dados da presente pesquisa.

Assim como é importante identificar o perfil dos consumidores, também é
fundamental verificar quais os alimentos mais procurados e comprados por eles nas
feiras livres, pois possibilita ao agricultor alinhar-se a demanda, eventualmente com a
promoc¢ao de mudancas em seu sistema de producéo.

De acordo com a preferéncia dos consumidores, as hortalicas sédo os alimentos
mais requisitados e em segundo lugar as frutas. H& outros alimentos também citados
por eles, como o café, a pamonha, caldo de cana e sucos. Quanto as carnes e
derivados do leite, o peixe e o0 queijo foram mencionados somente por alguns
consumidores (Figura 37). Fante et al. (2020) e Costa, Andrade e Felipe (2016),
também detectaram em suas pesquisas que as hortalicas e frutas sdo os alimentos

mais procurados pelos consumidores.

Figura 37 — Alimentos mais comprados pelos consumidores pesquisados em feiras

livres, no municipio de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeti¢éo (parte dos consumidores citaram mais de um tipo de produto).

Devido as hortalicas serem os alimentos mais procurados, procurou-se detalhar
guais sdo as mais adquiridas pelos consumidores e quais sdo as mais produzidas.

Com carater apenas indicativo, pois a pesquisa ndo visou quantificar oferta e demanda
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nas feiras, verifica-se que a hortalica mais procurada é a alface, mencionada por 38
consumidores, seguida do tomate (23 citacdes) e abobora (10 citacdes) (Figura 38).
Observa-se que ha coeréncia entre tipo de hortalica produzida pelos agricultores e
aguelas que séo adquiridas pelos consumidores, exceto no caso do tomate, pois,
apesar de ser a segunda olericola mais comprada pelos consumidores na feira, ha
somente um produtor. O fato de quase nenhum agricultor ndo produzir tomate pode
estar relacionado as exigéncias dessa cultura, em termos de mao de obra e cuidados
fitossanitarios (em uma regido de altas temperaturas como a de Jales) para manter
uma producdo estavel ao longo do ano, além da pouca tradicdo do cultivo no
municipio.

No total foram citados 28 tipos de olericolas, porém na Figura 38 foram

apresentados os resultados das 13 principais®.

Figura 38 — Tipos de hortalicas mais compradas pelos consumidores e produzidas

pelos agricultores pesquisados nas em feiras livres, no municipio de Jales-SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeticdo (parte dos consumidores e produtores citaram mais de um produto).

! As hortaligas procuradas pelos consumidores e néo inseridas no gréafico séo: batata (2 consumidores),
rabanete (2 consumidores), cheiro verde (2 consumidores), chuchu (2 consumidores), pimenta (2
consumidores), almeirdo (2 consumidores), alho poré (1 consumidor), berinjela (1 consumidor), milho
(1 consumidor), batata doce (1 consumidor), couve flor (1 consumidor), maxixe (1 consumidor),
mandioca (1 consumidor), alho (1 consumidor) e repolho (1 consumidor).
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No que se refere as frutas, nota-se na Figura 39 que a banana e a laranja séao
as mais compradas pelos consumidores, seguidas, em ordem decrescente de
demanda, pelo maméao, melancia, abacaxi, goiaba, uva, manga, liméo e caju. As frutas
mais produzidas pelos agricultores de Jales que comercializam nessas feiras livres
sdo a banana, o limdo, o mamao, a laranja e a uva. Observa-se que os agricultores
nao produzem parte das frutas buscadas pelos consumidores como: melancia,
abacaxi, goiaba, manga e caju.

Quando se trata de abacaxi, manga e melancia, talvez os produtores nao
cultivam esse tipo de fruta pelo fato de exigirem muita méo de obra tanto na producéo
guanto na comercializacao, visto que para o negdcio ser rentavel necessita-se de uma
producdo alta (e regular ao longo de varios meses, no caso do abacaxi). Porém
guando se trata da goiaba e caju, talvez os agricultores ndo produzem, pelo fato da
demanda ser menor e ndo conseguirem oferecer o produto com regularidade. Cabe
ainda ressaltar que todas essas frutas buscadas pelos consumidores e néo
produzidas pelos agricultores feirantes, sdo encontradas nas feiras livres por meio de

feirantes intermediarios.

Figura 39 — Tipos de frutas mais compradas pelos consumidores e produzidas pelos

agricultores pesquisados nas em feiras livres, no municipio de Jales-SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeticdo (parte dos consumidores e produtores citaram mais de um produto).
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Além das preferéncias sobre os produtos adquiridos pesquisou-se também a
frequéncia de visita dos consumidores as feiras. A analise dos dados coletados
indicou que a maioria (61,43%) frequenta a feira semanalmente; 12,86% véao duas
vezes na semana, sendo que outros 12,86% dirigem-se a feira quinzenalmente,
enquanto idas mensais ou eventuais sdao menos comuns, 5,71% e 7,14%,
respectivamente (Figura 40).

Nota-se grande destaque para as visitas realizadas semanalmente nas feiras,
0 que também foi constatado em outras pesquisas, como de Specht et al. (2019) e de
Costa, Andrade e Felipe (2016).

Quanto a preferéncia dos consumidores em irem até as feiras toda semana,
talvez esteja relacionada ao fato de que, de modo geral, sdo produtos rapidamente
pereciveis e a qualidade dos mesmos esta muito associada ao consumo desses

alimentos frescos.

Figura 40 — Distribuicéo percentual em funcéo da frequéncia de compra de alimentos

pelos consumidores pesquisados nas feiras livres de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Em relacdo ao tempo que esses consumidores frequentam as feiras, observou-
se que também 61,43% o faz até 10 anos; 22,86% disseram que visitam as feiras
entre 11 a 20 anos e 15,71% ha& mais de 20 anos (Figura 41). Mesmo que para a
maioria faca apenas até 10 anos que frequentam as feiras, é importante ressaltar que

uma parte expressiva (38,57%) é cliente fiel ha mais de 10 anos.
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Figura 41 - Distribuicdo percentual em funcdo da quantidade de tempo que o0s

consumidores pesquisados compram alimentos nas feiras livres de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Outra informacdao relevante e que pode auxiliar os agricultores na tomada de
decisao, é saber o valor monetario despendido pelo consumidor, a cada visita que ele
faz a feira. Constatou-se que 75,72% gastam em média até R$50,00 (sendo 54,71%
destes compram em média de R$21,00 a R$50,00). Apenas 24,29% gastam em média
um valor maior do que R$50,00 (Figura 42). Specht et al. (2019) ao pesquisar a
Polifeira da UFSM (RS) também identificou a predomin&ncia dos gastos até R$50,00
por consumidor/feira, mas no caso abrangiam a quase totalidade (98%) dos

consumidores.

Figura 42 - Distribuicdo percentual em funcdo do valor médio gasto pelos

consumidores, em cada visita as feiras livres de Jales — SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Levantar informacdes sobre o que motiva os consumidores a ir até as feiras,
pode explicar a fidelidade quanto ao tempo que as frequentam e reforcar algumas
estratégias que visem manté-los e ampliar a clientela. Do total de consumidores
pesquisados, metade (50 deles) indicou a qualidade dos produtos como principal
motivacdo. A outra metade vai até as feiras livres especialmente em fungéo da
facilidade de acesso ao local para fazer as compras (13), dos precos baixos (10) e da
variedade nos produtos ofertados (9). Motivos citados por menor numero de
consumidores foram o fato de possibilitar comprar diretamente do produtor (3), por
causa do atendimento (3), por conseguir adquirir alimentos mais frescos (3), pela
fidelidade (2) e por saber quem produz/confianca no produtor (2), dentre outros citados

por um unico pesquisado (Figura 43).

Figura 43 — Numero de consumidores em fungdo da motivacdo de consumo de

alimentos provenientes das feiras livres de Jales - SP.
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Fonte: Elaborado pela autora.

Nota: Total com repeticdo (parte dos consumidores citaram mais de um motivo).
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Fante et al. (2020) constataram que os motivos que levam os consumidores até
as feiras da cidade de Chapeco6-SC séo: 49% por serem produtos organicos, 33% por
serem alimentos mais frescos, 21% afirmaram que € a tradicdo e o conhecimento que
os levam as feiras, 18% citaram precos mais acessiveis, 12% buscam variedades de
produtos e 11% disseram ser por conta do local (mais proximo as suas residéncias).

Costa et al. (2018) também constataram em pesquisa que 0s consumidores
das feiras livres de Séo Luis-MA, vao até as mesmas em busca de produtos mais
frescos (40%), por serem mais proximas a sua residéncia (35%) e por proporcionar
melhor preco quando comparado ao supermercado (22%).

E possivel afirmar a partir desses resultados que os motivos que mais levam
0s consumidores até as feiras livres se referem ao fato de os alimentos serem de
melhor qualidade, mais frescos, em alguns casos organicos, possuir preco mais
acessivel, a facilidade de acesso ao local e a variedades de produtos.

Ainda sobre os habitos de compra dos consumidores, levantou-se se estes
compravam alimentos de outros agricultores. Somente 18,57% afirmaram que
compram de vendedores que passam na rua de suas casas, de vizinhos que possuem
horta e alguns afirmaram que compram no municipio em que residem.

Adicionalmente, buscou-se identificar se o0os consumidores apresentavam
alguma dificuldade em comprar alimentos nas feiras livres, o que foi relatado por
25,71% destes. Os obstaculos mencionados foram muito diversos, varios
relacionados a aspectos ligados a infraestrutura das feiras, como a distancia da
residéncia, a falta de estacionamento, a participacdo de atravessadores nas feiras e
problemas com as instalacdes do Comboio (principal feira da cidade), dentre estes o
layout das barracas, a auséncia de climatizacdo, iluminacdo deficiente e nao
disponibilizacdo de carrinhos para colocar os produtos, o que dificulta no momento da
compra. Também alguns citaram o preco alto e a pouca variedade e qualidade inferior
de parte dos produtos ofertados.

Ainda de acordo com as informacdes coletadas durante a pesquisa foi possivel
verificar que 77,14% dos consumidores compram 0os mesmos alimentos das feiras
também em outros locais, e destes 94,45% compram em supermercados e apenas

5,55% em quitandas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Os agricultores pesquisados que participam das feiras livres no municipio de
Jales-SP, em sua maioria, estdo em idade produtiva, porém ha a preocupacdo em
relacdo a continuidade desse tipo de comercializacdo, visto que nenhum possui idade
inferior a 30 anos. A escolaridade média € semelhante a da populacéo rural brasileira,
gue compreende ao ensino fundamental incompleto, porém este fator, associado a
falta de apoio regular em termos de assisténcia técnica e extensao rural, pode trazer
dificuldades para incorporar inovacdes em seus sistemas de producdo e
comercializagao.

A maioria dos pesquisados é experiente quanto ao tempo de atuacdo no
campo, talvez por trabalharem desde crianca com os pais, porém dispdem menor
tempo de atuagcéo em circuitos curtos de comercializagéo.

Predominantemente utilizam m&o de obra familiar, com renda monetaria de
dois a cinco salarios minimos provenientes da agropecuaria, mas também contam
com rendas complementares nao agricolas.

A andlise das caracteristicas da producao desses agricultores que atuam nas
feiras livres de Jales mostrou que ha expressiva diversificacdo da producdo e
comercializagdo. Cerca de % dos pesquisados tém buscado reduzir a utilizacdo de
agrotoxicos, provavelmente em funcao de um conjunto de fatores que incluem o preco
alto dos produtos, a preocupacdo com as implicacdes que podem provocar na saude
(da familia e dos clientes) e/ou as préprias exigéncias dos consumidores.

Embora a maioria esteja inserida em mais de um canal de comercializacdo, os
circuitos curtos de comercializacao, representados majoritariamente pela participacéo
nas feiras, abrangem mais de 80% da renda agropecuaria para mais de 70% desses
agricultores.

Os resultados da pesquisa evidenciaram que 0s circuitos curtos de
comercializacdo (no caso, especialmente a comercializacdo nas feiras livres) se
constituem em uma estratégia importante para manutencéo dos agricultores familiares
de Jales - SP, mesmo nos casos em que as propriedades séo, em sua grande maioria,
menores que um quinto do modulo fiscal do referido municipio. Evidentemente que
essa estratégia encontra limites para insercdo de um maior nimero de agricultores
familiares, diante do porte do municipio (menos de 50 mil habitantes) e da

desarticulacéo de politicas publicas (como o Programa de Aquisicdo de Alimentos)
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gue poderiam ampliar a participacdo dos agricultores em circuitos curtos. Deve-se
ainda salientar que a falta de apoio em termos de assisténcia técnica e extensao rural
(para a grande maioria dos pesquisados) pode estar influenciando negativamente no
acesso as linhas de crédito e na organizacdo para comercializagcdo com 6rgaos
governamentais.

Quanto a segunda etapa da pesquisa realizada com os consumidores dessas
feiras livres, observou-se que mais de 80% reside no municipio pesquisado, com
predominancia do sexo feminino, faixa etaria de mais de 50 anos e escolaridade
relativamente alta (mais de dois tergos no minimo concluiu o ensino médio). Talvez
este fato esteja relacionado com as responsabilidades domésticas assumidas ou
atribuidas as mulheres. A maioria declarou ter renda familiar de mais de dois a cinco
salarios minimos e quanto a origem da renda do principal provedor da familia, a maior
parte declarou ser do setor empresarial, possivelmente pelo fato de Jales ser centro
regional do comércio.

Os alimentos mais procurados pelos consumidores sédo as hortalicas (dentre
essas destacaram-se a alface e o tomate) e as frutas (com destaque para a banana e
a laranja). No entanto, foi detectado que no caso de algumas frutas e do tomate,
embora sejam bastante procurados pelos consumidores, ndo sdo produzidos pelos
agricultores pesquisados.

Apesar da maioria dos consumidores frequentar as feiras recentemente, pouco
mais de 1/3 sao fiéis ha mais de 10 anos. Trés de cada quatro consumidores gasta,
em média, até R$50,00 a cada visita (predominantemente semanal) realizada a feira.
A qualidade dos produtos é o maior motivo de comprarem nas feiras, porém a grande
maioria complementa a compra dos mesmos produtos em supermercados. Apenas
um quarto dos consumidores relataram ter dificuldades em comprar nas feiras,
citando, especialmente, problemas ligados a infraestrutura (Feira do Comboio).

Constou-se que ha potencial para ampliacdo da participacdo dos agricultores
em circuitos curtos de comercializacdo, o que inclui as feiras livres, mas também a
construcdo de outras formas de inser¢cdo no mercado, como as cestas de alimentos e
as compras publicas. Nota-se que ainda ha problemas de infraestrutura,
especialmente da Feira do Comboio, que podem ser solucionados pelas autoridades
do municipio, mas provavelmente seré preciso a organizacdo dos feirantes para exigir

as melhorias necessarias.
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APENDICE A - Formulério de entrevista aplicado aos agricultores que vendem
sua producao em circuitos curtos de comercializacdo em Jales - SP.

Questionario:
Pesquisadora: | Daniela
Data: [

Senhor(a) produtor(a), esta pesquisa faz parte de uma Tese de Doutorado da
Faculdade de Engenharia da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”
(UNESP), Campus de llha Solteira, que objetiva analisar as estratégias adotadas
pelos produtores, para comercializarem seus produtos em circuitos curtos (direto ao
consumidor final ou com apenas um nivel de intermediacdo entre o produtor e o
consumidor), visando gerar informacfes que possam reforcar esse tipo inser¢cao no
mercado por parte dos agricultores. A pesquisa devera estar a disposicao de todos na
biblioteca e no site da Faculdade a partir do segundo semestre de 2020.
Obs.: Nao serao divulgados os nomes ou quaisquer dados que identifiguem os

(as) agricultores (as).

1 Identificacéo do entrevistado

1.1 Nome do (a) produtor (a):

1.2 Endereco: 1.3 Telefone:
1.4 Idade: anos. 1.5 Escolaridade:
2 Dados gerais do estabelecimento e da producéo

2.1 Quantas pessoas trabalham no estabelecimento?

()1 ()2 ()3 ()4 ()5

()6 ()7 ()8 ( )9 oumais | ( ) Nenhuma
2.2  E quantas pessoas da familia trabalham no estabelecimento?

()1 ()2 ()3 ()4 ()5

()6 ()7 ()8 ( )9 oumais | ( ) Nenhuma

2.3  Quantas pessoas da familia possuem atividade ou renda externa ao

estabelecimento?

()1 ()2

()3

( ) 4 ou mais

( ) Nenhuma

2.3.1

Caso haja renda externa, quais as outras fontes de renda?

( ) Aposentadoria/pensao

( ) Emprego ou ocupagéo na area agropecuaria

( ) Bolsa familia

( ) Emprego ou ocupacdo nao agricola

( ) Aluguel

( ) Outra:
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2.4  Utiliza m&o-de-obra de terceiros para ajudar no servigco da propriedade?
Nao ( ) Sim( ): ( ) empregado permanente ( ) diaristas

() troca-de-dias () outro tipo:

2.5 Total de &rea prépria que possui: hectares
2.6 Areatotal do (s) estabelecimento (S) que arrenda de terceiros: hectares
2.7 Ha quanto tempo adquiriu ou assumiu a gestdo do estabelecimento (se

administrou ou se teve outro, somar o tempo): anos

2.8 Emordem decrescente de importancia, quais sdo suas principais atividades em
termos de:
2.8.1 Culturas:

2.8.2 Criac0es:

Verificar critério utilizado: ( ) econdmico ( ) area ocupada ( ) outro:

3 Dados dainsercao em circuitos curtos de comercializagéo

3.1 Tempo que vende diretamente seus produtos em circuitos curtos: anos.

3.2  Destino dos produtos dirigidos aos circuitos curtos de comercializacéo

Produto Unid. | Quantidade | Frequéncia Preco Destino da
vendida de venda meédio producao
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3.3 Possui algum cultivo organico ou em transigdo agroecolégica?

( ) Nao ( ) Sim, quais?

3.4  No caso de vendas de produtos diretamente ao consumidor
3.4.1 Ha quanto tempo utiliza esta forma de comercializacdo? anos

3.4.2 Quais as vantagens da venda direta ao consumidor?

3.4.3 Quais as dificuldades da venda direta ao consumidor?

3.5 No caso de vendas de produtos para o0s 6rgéos publicos
3.5.1 Ha quanto tempo utiliza esta forma de comercializacdo? anos

3.5.2 Quais as vantagens das vendas para 6rgaos publicos?

3.5.3 Quais as dificuldades das vendas para 6rgdos publicos?

3.6 No caso de vendas de produtos para outros agentes (supermercados,
guitandas, restaurantes, feirantes ou outros tipos de comércio varejista)
3.6.1 Ha quanto tempo utiliza esta forma de comercializacdo? anos

3.6.2 Quais as vantagens dessa forma de comercializagao?

3.6.3 Quais as dificuldades dessa forma de comercializacdo?

3.7 No caso de comercializagéo, de parte desses produtos dirigidos aos circuitos
curtos, também para circuitos longos (intermediarios, agroindustrias, atacadistas, etc.)

3.7.1 Quais as vantagens da venda em circuitos longos?
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3.7.2 Quais as dificuldades da venda em circuitos longos?

3.8 Realiza algum tipo de comercializagdo em conjunto com outros produtores?
( ) néo () sim, nesse caso assinalar e especificar o tipo de

organizacao:

() cooperativa ( ) associacéo () grupo informal ( ) parentes
() Outra:
3.9 Pretende ampliar ou fazer outro tipo de mudanca em relacéo a:

3.9.1 Producéo dirigida aos circuitos curtos? ( ) Nao ( ) Sim, Quais?

3.9.2 Comercializagao dirigida aos circuitos curtos? () Nao ( ) Sim, Quais?

3.10 Caso utilize mais de uma estratégia para comercializar em circuitos curtos,

qual, em sua opinido, €é o0 que oferece maiores vantagens?

3.10.1 Quais as vantagens?

4 Acesso a crédito, assisténcia técnica ou a outros tipos de apoio
4.1 Tem acesso a linhas de créditos rural governamentais?

() Nao. Por qué?

() Sim, quais tipos?

4.2 Recebe assisténcia técnica/extensao rural no estabelecimento?
( ) néo () Sim: () eventualmente ( ) Regularmente

4.2.1 (Caso receba) De quem?

4.2.2 Qual a sua avaliacdo da assisténcia técnica recebida?

( ) Ruim ( ) Razoavel ( )Boa () Excelente
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4.3 Recebe algum tipo de apoio de organizagdes sociais em termos de formagé&o
técnica?

( )néo () Sim, qual(is) o(s) tipo(s)?

4.4  Recebe apoio de organizac¢des sociais quanto a disponibilizacdo de um local
de venda?

( )néo () Sim, qual(is)?

4.5 Recebe apoio de organizac¢des sociais para a divulgacdo dos seus produtos?
( ) néo () Sim, qual(is) o(s) tipo(s)

5 Quanto arenda bruta familiar
5.1 Qual percentual do total da renda bruta familiar é obtido por meio do

estabelecimento rural?

() até 20% ()de21a50% |( )de51a80% ()81 a100%

5.2  Qual percentual da renda bruta das atividades agropecuarias € obtido por meio

da comercializagdo em circuitos curtos?

() até 20% ()de21a50% |( )de51a80% ()81 a100%

5.3 Qual faixa de renda bruta mensal que € obtida das atividades no

estabelecimento?

() Até um salario minimo Até R$ 998,00

( ) >1a 2 salarios minimos R$ 999,00 a R$ 1.996,00

( ) >2 a 3 salarios minimos R$ 1.997,00 a R$ 2.994,00
( ) >3 a5 salarios minimos R$ 2.995,00 a R$ 4.990,00
( ) >5 a 10 salarios minimos R$ 4.991,00 a R$ 9.980,00
( ) >10 salarios minimos Mais de R$ 9.980,00

Informagdes adicionais:
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APENDICE B - Questionario aplicado aoS consumidores.

UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA - UNESP ILHA SOLTEIRA
PESQUISA: “ESTRATEGIAS DE CONSTRUCAO DE CIRCUITOS CURTOS DE
COMERCIALIZAGAO NO MUNICIPIO DE JALES-SP”

Questionario

Pesquisadora: Daniela
Data: /1

Senhor(a) consumidor(a), esta pesquisa faz parte de uma Tese de Doutorado
da Faculdade de Engenharia da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Filho” (UNESP), Campus de llha Solteira, que objetiva analisar as estratégias de
comercializagdo dos agricultores familiares, especialmente os canais curtos de
vendas dos produtos, visando apontar caminhos que possam contribuir para a
melhoria desse tipo de comercializacdo. A pesquisa estara a disposicédo de todos na
biblioteca e no site da Faculdade de Engenharia de Ilha Solteira, a partir do 2°
semestre de 2020. Nao serao divulgados os nhomes ou quaisquer dados individuais da
pessoa entrevistada. Ao responder o questiondrio manifesto concordancia em
participar da pesquisa.

1. CARACTERIZACAO DA COMPRA DOS ALIMENTOS
1.1Qual(is) tipo(s) de alimento(s) vocé costuma comprar neste local ou com

este(a) agricultor(a)?

( ) Hortalicas:

( ) Frutas:

() Leite ( ) Derivados de leite:
( ) Acuacar ( ) Cereais:

( ) Chocolates ( ) Carnes:

( ) Doces e geleias ( ) Sucos

( ) Outros:

1.2Valor médio gasto nas compras (por dia): R$

1.3Qual a frequéncia de compra?

( ) Diaria ( ) Duas vezes por semana | ( ) Semanal
( ) Quinzenal ( ) Mensal ( ) Eventual/esporéadica
( ) Outra:

1.4Ha quanto tempo compra neste local ou com este(a) agricultor(a)?
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1.5 O quelhe motivaacomprar neste local ou com este(a) agricultor(a)?

( ) Precos baixos

( ) Qualidade dos produtos

( ) Grande variedade de produtos ofertados

( ) Facilidade do local para realizar a compra

( ) Outro(s):

1.6 Compratambém de outros(as) agricultores(as)? ( ) Nao

() Sim: Onde realiza a compra?

1.7H& alguma dificuldade para vocé realizar compras neste local ou com este(a)

agricultor(a)??

( ) Preco alto ( ) Qualidade inferior dos produtos
( ) Pouca variedade de produtos ( ) Local de realizacao das compras
( ) Outra:

1.8Compra este(s) produtos também em outro tipo de comércio?
( )Nao ( ) Sim, onde?

2 CARACTERIZACAO DO CONSUMIDOR
2.1Local de moradia:

2.2 Sexo: () Masculino () Feminino 2.3 Idade: anos

2.4 Grau de Escolaridade:

( ) Sem escolaridade ( ) Ensino Fundamental Incompleto
( ) Ensino Fundamental Completo ( ) Ensino Médio Incompleto
() Ensino Médio Incompleto ( ) Ensino Médio Completo

( ) Ensino superior

2.5 Condicéo ocupacional do entrevistado:

( ) Ocupado (especificar profissédo/atividade):

( ) Desempregado

( ) Aposentado ( ) Estudante ( ) N&o exerce atividade remunerada

2.6 Ocupacao do(s) principal(is) provedor(es) da familia:

2.7 Quantas pessoas que moram com a familia?




2.8 Renda familiar (total):
() Até um salario minimo

() De mais de um a dois salarios minimos
() De mais de dois a cinco salarios minimos
() De mais de cinco a dez salarios minimos
() De mais de dez a quinze salarios minimos
(

) Mais de quinze salarios minimos

3. OBSERVACOES:

88




